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 การวิจัยคร้ังนี้มีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี ปจจัยสวนบุคคล 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด และรูปแบบการดําเนินชีวิตที่มีผลตอพฤติกรรมของพนักงานโรงงาน
เกี่ยวกับการเชาที่พักอาศัย ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย
คร้ังนี้ คือ พนักงานโรงงานที่พักอาศัยอยูในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี จํานวน 400 
คน โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล การทดสอบสมมติฐานโดยใชสถิติ   
ไคสแควร  
 ผลการวิจัย พบวา 
 1.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายุระหวาง 26-35ป การศึกษาระดับ
ปริญญาตรีหรือสูงกวา รายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท รายจายเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 
10,000บาท และสวนใหญมีภูมิลําเนาเดิมจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 2.  ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ
มีเฟอรนิเจอรภายในหองพัก ส่ิงที่สําคัญที่สุดในที่พักอาศัยคือ โทรศัพท รานอาหาร พนักงานรักษา
ความปลอดภัย และส่ิงที่อยากใหผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงมากที่สุด คือ ความปลอดภัย  
  ดานราคา พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีคาสาธารณูปโภค เชน คาน้ํา คาไฟ คา
ซักผา คาที่จอดรถ คาโทรศัพท-อินเทอรเน็ตตอเดือน 900 บาทข้ึนไป และสวนใหญมีเงินประกันคาเชาที่
พักอาศัย จํานวน 2,000-3,999 บาท 
  ดานชองทางการบริการพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชําระคาเชาที่พักอาศัยดวย
เงินสด และรูจักที่พักอาศัยจากการเยี่ยมชมสถานที่จริง 
  ดานการสงเสริมการตลาด พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยากไดการสงเสริม
การตลาดดวยการลดราคาคาเชา หรือบริการตางๆ มากที่สุด และสวนใหญใหความสนใจกับการ
โฆษณาประชาสัมพันธดวยการมีเอกสารโฆษณาที่พัก เชน โบวชัวร ใบปลิว แผนพับ มากที่สุด 
 3.  รูปแบบการดําเนินชีวิต ดานกิจกรรม พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญใชเวลาวางกับคู
สมรส/คนรักมากที่สุด และมีการเปรียบเทียบราคากอนซ้ือโดยการเลือกซื้อสินคาที่มีราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพของสินคา 



 

  ดานความสนใจ พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไมมีอาชีพเสริมนอกเหนือจากงาน
ประจํา และสวนใหญมักจะพักผอนโดยการนอน 
  ดานความคิดเห็น พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นดวยวาการทํางานลวงเวลาทํา
ใหมีรายได 
 4.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/
สถานศึกษา โดยเชาที่พักอาศัยประเภทอพารทเมนท/คอนโดมากที่สุด ระยะเวลาในการเชามากกวา 1 
ป คูสมรส/คนรักเปนบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยมากที่สุด คาใชจายในการเชา
หอพักประมาณ 2,001-3,000 บาทตอเดือน และสวนใหญพักอยูคนเดียว  
  
 ผลทดสอบสมมติฐานดวยวิธีการทางสถิติ พบวา 
 1. ลักษณะสวนบุคคล มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย ของพนักงานโรงงานในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนครในเกือบทุกพฤติกรรม ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และ 0.05  
 2. ปจจัยสวนประสมทางการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน
ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ในเกือบทุกพฤติกรรม โดยเฉพาะปจจัยดานราคา ที่เกี่ยวของกับเงิน
ประกันคาเชา ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 และ 0.05 
 3.  รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ในเกือบทุกพฤติกรรม โดยเฉพาะดานความสนใจ เร่ือง
ของการทองเที่ยวพักผอน มีผูตอบแบบสอบถามมักจะพักผอนดวยการนอน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
0.01 และ 0.05 
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 This research aims to study the marketing mix factors affecting accommodation 
renting behaviors amongs factory workers in Navanakorn industrial, Pathumthani with the 
factors of personal characteristics and the factor of marketing mix and lifestyle that affecting 
accommodation renting behaviors amongs factory workers in Navanakorn industrial, 
Pathumthani  The sample group consists of 400 factory workers who reside in Navanakorn 
industrial , Pathumthani. Questionnaire was used as the data collection instrument. Statistics 
used for the analysis include frequency, percentage and chi-square test. 
 The findings reveal the following. 

 1.  The majority of the sample group were males, aged between 26-35 years old. 
They got a bachelor degree or higher and had an average monthly income of 10,001-20,000 
baht. They had an average monthly income expenditure lower than 10,000-20,000 baht and 
most of their place of birth was the northeast. 

 2. The opinion of the respondents toward marketing mix factors in term of 
product;most of them had furniture in their room. The important in the resident was 
telephone, restaurant, security guard and they need most security that should be refrom. 

  Price; the most of respondents had to pay utility bill such as water bill, electricity 
bill, laundry, car park, telephone - internet per month over 900 baht and deposit amount 
2,000-3,999 baht. 
  Service Channel; the most of respondents had to pay the housing payment by 
themselves and know about the residence from real place. 
  Promotion; the most of respondents would like the promotion by discount the 
housing payment or others service. Most of them pay attention to the public relation by 
advertising documentary about the residence such as brochure and leaflet.   
 3.  Lifestyle activity; the most of respondents spare leisure time with  married 
couple or couple love. They have compare the price before rent the residence by select the 
residence that suitable with the quality. 
  Interests; the most of respondents have the full time job only and they mostly 
spend their time to sleep. 



 

  Opinion; the most of respondents agree that the overtime work can make 
higher-income. 
 4. The most reason that the respondents rent the residence was near the 
office/school. By rent the residence such as apartment/condominium. Time to rent more than 
1 year. They had spouse/lover influencing decision making to rent theaccommodation. The 
housing payment amount 2,001-3,000 baht/month and they live alone. 
 
 The test of hypothesis as follow:  
 1.  The personal characteristics had effect renting behaviors amongs factory 
workers in Navanakorn Industrial in all aspects at 0.01 and 0.05 statistical significant level. 
 2.  The marketing mix factors had effect renting behaviors amongs factory workers 
in Navanakorn Industrial in all behaviors especially the factor of price aspects that are relate 
with the deposit at 0.01 and 0.05 statistical significant level. 
 3.  Lifestyle activity of factory workers had effect renting behaviors amongs factory 
workers in Navanakorn Industrial in all behaviors especially interests aspect,vacation and the 
respondents always rest by sleeping at 0.01 and 0.05 statistical significant level. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

ประกาศคุณูปการ 
 
 สารนิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปดวยดี เนื่องดวยความกรุณาในการใหคําปรึกษา และให
ขอคิดเห็นอันมีคาที่เปนประโยชนอยางสูงจาก อาจารย ดร.ธนภูมิ อติเวทนิ อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ 
ที่ไดเสียสละเวลาอันมีคาในการใหคําแนะนํา ชวยเหลือ และตรวจสอบแกไขขอพกพรอง อันเปน
ประโยชนในการทําสารนพินธในคร้ังนี้สมบูรณ ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณดวยความเคารพไว ณ 
โอกาสนี้ดวย 
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ อาจารย ไพบูลย อาชารุงโรจน และอาจารย สิฏฐากร ชทูรัพย ที่
กรุณาเปนกรรมการในการสอบสารนิพนธ และใหความอนุเคราะหเปนผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
อีกทั้งยังใหคําแนะนาํในการวิจัยคร้ังนี ้
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณคณาจารยคณะสังคมศาสตร และคณาจารยในโครงการ
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิตทุกทาน ที่ไดประสิทธิ์ประสาทวชิาความรูที่เปนประโยชนแกผูวิจัย 
  ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณผูตอบแบบสอบถามทุกทานที่ไดกรุณาเสียสละเวลาในการตอบ
แบบสอบถาม ใหความอนเุคราะห และมสีวนชวยใหการทําสารนิพนธคร้ังนี้ประสบความสําเร็จตาม
วัตถุประสงค 
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา และขอขอบคุณเพื่อนๆ MBA รุนที ่11 ที่คอยให
กําลังใจ ชวยเหลือ และแนะนําในการทําสารนิพนธฉบับนี้เปนอยางดี 
 

 สุดทายนี้ ผูวิจยัขอกราบขอบพระคุณโครงการบริหารธรุกิจมหาบัณฑิต ภาควิชาบริหารธุรกิจ 
คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ที่ไดสนับสนนุการทําวิจัย ประโยชนอันพึงมีจากสาร
นิพนธฉบับนี้ ผูวิจัยขอนอมบูชา บิดา มารดา และคณาจารยที่เกี่ยวของทุกทานที่ไดอบรมส่ังสอน ชี้แนะ
แนวทางอันมคุีณคาใหแกขาพเจาตลอดมาจนกระทัง่สําเร็จการศึกษาในวันนี ้
 
         สุวินชา จริยะศุภลักษณ 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 เขตอุตสาหกรรมนวนคร คือ เขตอุตสาหกรรมแหงแรกในประเทศไทย เร่ิมกอต้ังในป พ.ศ. 
2514 และบริหารจัดการโดยกลุมผูบริหารที่มีความสามารถและมีประสบการณภายใตชื่อ "นวนคร" 
บริษัท นวนคร จํากัด เร่ิมกอต้ังเมื่อวนัที ่26 มีนาคม 2514 บริษัท นวนครจํากัด ต้ังอยูที่ 999 หมู 13 
ตําบล คลองหลวง อําเภอ คลองหนึ่ง จังหวัด ปทมุธาน ีบนพืน้ทีก่วา 6,495 ไร ดวยการพัฒนาอยางไม
หยุดยัง้ ปจจุบนันวนครมพีื้นที่กวา 6,500 ไร และดวยความมุงมั่นของทีมผูบริหาร ในป 2545 บริษัทได
เขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย ภายใตชื่อ บริษัท นวนคร จํากัด มหาชน โดยมีทุน
จดทะเบียน 1,452,591,000 บาท โดยในป 2548 ไดขยายธุรกิจไดจัดต้ังโครงการ เขตประกอบ
อุตสาหกรรม นวนครนครราชสีมา ที่อําเภอเนินสูง จังหวดันครราชสีมา บนเนื้อที่ขนาด 2,000 ไร ภายใต
การสงเสริมของคณะกรรมการสงเสริมการลงทนุแหงประเทศไทย (BOI) เปนเขตสงเสริมที ่3 ซึ่งเปนเขต
ที่ไดรับสิทธิประโยชนสูงสุด เขตอุตสาหกรรมนวนคร แบงเปน 4 สวน คือ พืน้ที่เขตอุตสาหกรรมทั่วไป 
พื้นที่เขตปลอดอากร พื้นที่พรีเมียมโซน และพ้ืนที่เขตพาณิชยกรรมและที่พกัอาศัย 
 ปจจุบันเขตอุตสาหกรรมนวนครเปนที่ยอมรับของนักลงทุนมากกวา 200 บริษัท ไมวาจะเปน 
ญ่ีปุน สิงคโปร ไตหวนั สหรัฐอเมริกา และอ่ืนๆ โดยธุรกิจสวนใหญในเขตอุตสาหกรรไดแก อุตสาหกรรม
อิเลคทรอนิกส อุตสาหกรรมช้ินสวนยานยนต อุตสาหกรรมอาหาร และอุตสาหกรรมสนับสนนุ เปนตน 

 ดวยความโดดเดนของโครงการเขตอุตสาหกรรมนวนคร ที่ต้ังอยูในทาํเลยุทธศาสตร ไมหาง
จากกรุงเทพฯ สะดวกสบายตอการคมนาคมทั้งทางดวนโทลเวย และวงแหวนรอบนอก หางจาก
กรุงเทพมหานคร 46 กิโลเมตร โดยมีเสนทางเช่ือมตอกบัทางหลวงยกระดับ ซึ่งใชเวลาเดินทางเพยีง 45 
นาที จากกรุงเทพมหานคร และหางจากถนนวงแหวนรอบนอกเพียง 5 กโิลเมตร จึงสะดวกสบายในดาน
การเดินทาง และการขนสงลําเลียงสินคาไปยังสถานที่ตางๆ รวมทัง้เปนประตูสูภาคเหนือ และภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ประกอบกับระบบสาธารณูปโภค และ ระบบสาธารณูปการตางๆทีท่างบริษทัได
เตรียมพรอมไวรองรับความตองการของนกัลงทุนไมวาจะเปนภายในประเทศหรือตางประเทศก็ตาม จึง
ทําใหเขตอุตสาหกรรมนวนคร เปนจุดยทุธศาสตรแหงหนึ่งของภาคอุตสาหกรรม 
 ดวยความสมบูรณของโครงการเขตอุตสาหกรรมนวนคร จึงทําใหนวนครเปนแหลงรวม
แรงงานฝมือจาํนวนมาก พร่ังพรอมดวยแรงงานฝมือจาํนวนมากจากท่ีตางๆ ปจจุบันมีจํานวนประชากร
ประมาณ 200,000 คน (อางถึงใน เวบ็ไซต บริษัท นวนคร จํากัด) ทางบริษัทนวนครจึงไดจัดใหมี
โครงการเดอะนวนครไพรเวซี่ เพื่อสําหรับรองรับการเติบโตของชุมชนภายใน ซึ่งเปนคอนโดมิเนียมที่
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สมบูรณแบบภายในโครงการมี พลาซา สวนพักผอน และระบบรักษาความปลอดภัย พรอมสรรพ
สําหรับผูบริหารและพนกังานดวยจํานวนหองที่มากกวา 1000 หองในเฟสแรก 
 การเจริญเติบโตของธุรกิจ สงผลตอการขยายงานของโรงงานตาง ๆ ในเขตอุสาหกรรม ซึ่งตอง
พัฒนาและผลิตบุคลากรใหตรงกับความตองการของตลาดแรงงานอยางตอเนื่อง ซึ่งการเพิ่มข้ึนของ
ตลาดแรงงาน ทาํใหเกิดความตองการในปจจัย 4 ที่เพิ่มมากข้ึนดวยเชนกนั ดังนัน้จึงเกิดชองทางในการ
สรางรายไดอีกหลายประการ ไมวาจะเปน การประกอบธุรกิจอาหาร ธุรกิจขนสง ธุรกิจเส้ือผา และธุรกิจ
ที่สําคัญที่สุด คือ ธุรกิจอสังหาริมทรัพย ซึง่ธุรกิจอสังหาริมทรัพยประเภทหอพกัหรืออพารทเมนทใหเชา 
เปนธุรกิจที่ไดรับความนยิมมากในปจจุบนั เพราะเปนชองทางหนึง่ที่สรางกาํไรใหกับเจาของธุรกิจ
ดังกลาวเปนอยางดี ถึงแมวาการทาธุรกิจดังกลาวจะมีระยะเวลาในการคืนทนุชากวาธุรกิจอ่ืนๆ แตก็
เปนธุรกิจที่เรามักเรียกกันวา“เสือนอนกิน”  
 จากความเจริญเติบโตดังกลาวทําใหพืน้ที่ใกลเคียงเขตอุตสาหกรรมนวนคร มกีารประกอบ
กิจการดานใหเชาอพารทเมนทและที่พกัอาศัยกนัอยางกวางขวาง ซึ่งในปจจุบัน อพารทเมนทและที่พกั
อาศัยใหมๆไดเพิ่มจาํนวนมากข้ึนตามความตองการที่มากข้ึนดวยเชนกนั โดยอพารทเมนทเปนทีพ่ัก
อาศัยที่ไดรับความนิยมในการเชามากที่สุด ทั้งนี้เพราะกิจการอพารทเมนทมีการลงทุนนอยกวากจิการ
บานจัดสรรและคอนโดมีเนียม ระยะเวลาคืนทนุนอยกวา ทําใหมีการแขงขันกนัในธุรกจิประเภทนี้อยาง
มาก สวนผูเชาก็มีโอกาสหรือทางเลือกในการตัดสินใจเชาทีพ่ักมากข้ึนเชนเดียวกัน จากเหตุผลดังกลาว
ผูวิจัยจงึมีความสนใจทีจ่ะทาํการศึกษาเร่ืองปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวดัปทุมธาน ี 
ในปจจุบัน แรงงานสวนใหญเปนผูทีม่ีภูมลํิาเนาอยูในตางจงัหวัด มีความตองการศึกษาที่จะเขามา
ทํางานและสรางรายไดจากเมืองหลวง ซึ่งจะตองมีปจจัยข้ันพืน้ฐานในการรองรับ ซึง่ประการแรกคือที่
พักอาศัย โดย รชนีกร คลองดี ที่ไดศึกษาปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาอพารทเมนท
ในนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธาน ีในป 2551 พบวาผูทีเ่ชาอพารทเมนทใน นิคม
อุตสาหกรรมนวนคร สวนใหญเปนผูที่จบการศึกษาระดับอนุปริญญา/ตํ่ากวา และมีรายไดเฉล่ียตอ
เดือนไมเกนิ 10,000 บาท สวนปจจัยทางการตลาดทีม่คีวามสัมพันธกับพฤติกรรมมากที่สุด ปจจัยดาน
ราคาและการจัดจําหนาย ซึง่จากการศึกษาดังกลาว แสดงวาผูที่เชาอพารทเมนทใน นิคมอุตสาหกรรมน
วนคร สวนใหญจะเปนพนกังานในระดับปฏิบัติการ ซึ่งใหความสําคัญกับเร่ืองราคาและการจัดจําหนาย
เปนสําคัญ เพราะเปนผูมีรายไดนอย 
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ความมุงหมายของการวิจัย 
 1.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมของพนกังานโรงงานเกี่ยวกับการเชาทีพ่ักอาศัย ในเขตอุตสาหกรรม 
นวนคร จังหวดัปทุมธาน ี
 2.  เพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พกัอาศัยของพนักงานโรงงาน ใน
เขตอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธาน ี
 3.  เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมของพนกังานโรงงาน
เกี่ยวกับการเชาทีพ่ักอาศัย ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธาน ี
 4.  เพื่อศึกษารูปแบบการดําเนินชีวิตที่มีผลตอพฤติกรรมของพนกังานโรงงานเกี่ยวกับการเชา
ที่พกัอาศัย ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธาน ี
 
ความสําคัญของการวิจัย 
 การวิจยัในคร้ังนี ้มีความสําคัญดังตอไปนี้ 
 1.  ทราบถงึปจจัยในการเลือกเชาทีพ่ักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร 
จังหวัดปทุมธานีในปจจุบนั 
 2.  สามารถนําขอมูลที่ไดจากการวิจัยไปใชเปนแนวทางในการประกอบการทําธุรกิจทีพ่ัก
อาศัย หรือแกไขและปรับปรุงทีพ่ักอาศัยประเภทใหเชา ใหมีคุณภาพและตรงกับความตองการของผูเชา
มากข้ึน 
 3.  สามารถนําขอมูลที่ไดจากการวิจัยในสวนของคานยิมของผูยายถิ่นเขามาอยูในเมืองหลวง
มาใชเปนแนวทางในการพฒันาคุณภาพชีวิตของคนในชนบทใหมีคุณภาพชีวิตมากข้ึน 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 การวิจยัในคร้ังนี้มีขอบเขตของการวิจัย ดังตอไปนี้ 
  
 ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
 1. ประชากรท่ีใชในการวิจยั 
  ประชากรที่ใชในการศึกษาคือ พนักงานโรงงานทีท่ํางานระดับปฏิบัติการ ในเขต
อุตสาหกรรมนวนคร จํานวนประมาณ 200,000 คน (2554 อางถงึใน เว็บไซต บริษัท นวนคร จาํกัด) 
 2. กลุมตัวอยางที่ใชในการวจิัย 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยัคร้ังนี้ คือ พนักงานโรงงานทีพ่ักอาศัยอยูในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร จังหวดัปทุมธาน ีซึ่งปจจุบันตองมกีารเชาพักอาศัยอยูในเขตนคิมอุตสาหกรรม 
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นวนคร อ.คลองหลวง จังหวัดปทุมธาน ีคํานวณขนาดกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยโดยใชระดับความ
เชื่อมั่น 95% คาความผิดพลาดสูงสุดที่จะเกินข้ึน 5% หรือ 0.05 จากขนาดประชากร จํานวน 200,000
คน ไดขนาดตัวอยางจํานวน 400 คน ซึง่จะใชวิธีการสุมตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenience 
Sampling)  

  
ตัวแปรที่ใชในการศึกษา  
 การศึกษาวิจยัเร่ือง“ปจจัยทีม่ีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัยของพนักงาน
โรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธาน”ี มีตัวแปรที่ใชในการศึกษาวิจัยในคร้ังนี ้คือ 
 1.  ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) แบงไดดังนี ้  
   1.1  ปจจัยสวนบุคคล 
   1.1.1  เพศ 
    1) ชาย 
    2) หญิง 
     1.1.2  อาย ุ
        1) ตํ่ากวาหรือเทากับ 25 ป 
        2) 26-35 ป 
        3) 36 ปข้ึนไป 
   1.1.3  ระดับการศึกษา 
    1) ตํ่ากวาปริญญาตรี 
    2) ปริญญาตรีหรือสูงกวา 
   1.1.4  รายไดเฉล่ียตอเดือน 
        1) ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท  
        2) 10,001 - 20,000 บาท 
        3) 20,001 บาทข้ึนไป 
   1.1.5  รายจายเฉล่ียตอเดือน 
        1) ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท  
        2) 10,001 - 20,000 บาท 
        3) 20,001 บาทข้ึนไป 
 
 



 5 

   1.1.6 ภูมิลําเนาเดิม 
    1) ภาคกลาง  
        2) ภาคเหนือ 
    3) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
    4) ภาคใต    
  1.2  ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 

   1.2.1  ดานผลิตภัณฑ 
   1.2.2  ดานราคา 
   1.2.3  ดานชองทางการจัดจําหนาย 
   1.2.4  ดานการสงเสริมการตลาด 
  1.3  ปจจัยดานรูปแบบการดําเนนิชีวิต (AIOs Framework) 
   1.3.1  กิจกรรม (Activities)  
    1) การใชเวลาวางรวมกับผูอ่ืน 
    2) การเปรียบเทยีบราคากอนซื้อ 
   1.3.2  ความสนใจ (Interest)  
    1) การหาอาชีพเสริม 
        2) การทองเทีย่ว พักผอน  
   1.3.3 ความคิดเหน็ (Opinions)  
    1) การทาํงานลวงเวลา มีรายไดสูงข้ึน 
       2) ยี่หอของสินคา บงบอกถงึฐานะผูใช  
 2.  ตัวแปรตาม (Dependent Variable) 
    ตัวแปรตาม คือ พฤติกรรมการเชาที่พกัอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร จังหวดัปทุมธาน ี 
 
นิยามศัพทเฉพาะ 
 1. พนักงานโรงงาน หมายถึง พนักงานโรงงานระดับปฏิบัติการของสถานประกอบการ 
ประเภทโรงงานในเขตอุตสาหกรรมนวนคร จ.ปทุมธาน ี
 2. ที่พักอาศัย หมายถึง ที่อยูประจําของผูตอบแบบสอบถาม ซึ่งมีการเชารายเดือน/ป อยูใน 
พื้นที่ใกลเคียงเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จ.ปทุมธาน ีเชน หอพกั อพารทเมนท แมนช่ัน แฟลตคอนโด
มีเนียม ทาวเฮาส และบาน โดยจะตองมทีีต้ั่งอยูในเขต อ.คลองหลวง จ.ปทุมธาน ี
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 3. พฤติกรรมการตัดสินใจ หมายถึง ลักษณะทั่วไปในการเลือกเชาที่พักอาศัยของพนักงาน 
โรงงาน ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร จ.ปทมุธาน ีโดยมีแนวคิดหลักเกีย่วกับการวเิคราะหพฤติกรรม
ดังกลาว ตามหลัก 6Ws และ 1H เพื่อคนหาคําตอบ 7 ประการ หรือ 7Os ประกอบดวย Occupants, 
Objects, Objectives, Organizations, Occasions, Outlets and Operations  
 4. ภูมิลําเนาเดิม หมายถึง บานเกิด สถานที่เติบโต หรือที่อยูถาวรของผูตอบแบบสอบถาม 
แบงประเทศไทยออกเปน 4 ภาค ตามความคลายคลึงทางวัฒนธรรมและประเพณี ไดดังนี ้คือภาคกลาง 
ภาคเหนือ ภาคใต และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 5.  รูปแบบการดําเนินชีวิต หมายถึง ความคิดเห็น ลักษณะและพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชชีวิต
ของพนกังานโรงงาน ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร จ.ปทมุธาน ีตามโครงสรางขอคําถามเพื่อวัดรูปแบบ
การดําเนินชวีติแบบ AIOs (The AIOs Framework) ดังนี ้
   5.1  กิจกรรม (Activities) หมายถึง การใชเวลาวางรวมกับผูอ่ืน และการเปรียบเทียบราคา
กอนซื้อ 
       5.2  ความสนใจ (Interests) หมายถงึ การหาอาชีพเสริม และการทองเทีย่ว พักผอน 
        5.3 ความคิดเหน็ (Opinions) หมายถงึ การทาํงานลวงเวลา มีรายไดสูงข้ึน และย่ีหอของ
สินคา บงบอกถึงฐานะผูใช 
 6.  ปจจัยทางดานสวนประสมทางการตลาด หมายถึง เคร่ืองมือทางการตลาด ประกอบดวย 
ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด ซึ่งมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พกั
อาศัย ไดแก 
     6.1  ดานผลิตภัณฑและบริการ หมายถงึ ลักษณะของท่ีพักอาศัย ส่ิงอํานวยความสะดวก
ของที่พกัอาศัย ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร จ. ปทุมธาน ี
     6.2  ดานราคา หมายถงึ ส่ิงทีก่ําหนดมูลคาของทีพ่ักอาศัย ในรูปเชิงเงนิตราเปนคาใชจาย
ตอเดือนในการเชาทีพ่ักอาศัย 
    6.3  ดานชองทางการจัดจําหนาย หมายถึง วิธกีารใหเชาทีพ่ักอาศัย ชองทางการเชาที่พัก
อาศัย ระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย รวมถึงทําเลที่ต้ังของที่พกัอาศัย 
    6.4  การสงเสริมการตลาด หมายถึง การใหสวนลด หรือการไดรับของกํานลั ของขวัญ
ตางๆ เพิ่มเติมใหกับผูเชาทีพ่กัอาศัย เมื่อปฏิบัติตามเงื่อนไขที่พงึไดรับของกํานัล 
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พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 

1. เหตุผลหลักในการเชาทีพ่ักอาศัย 
2. ประเภททีพ่ักอาศัย 
3. ระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 
4. บุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย 
5. คาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 
6. ผูรวมพักอาศยั 

 
 

กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 ในการวิจัยเร่ืองปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พกัอาศัยของ
พนกังานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวดัปทุมธาน ีมกีรอบแนวคิดในการวิจัย ดังนี ้
 
          ตัวแปรอิสระ                          ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
     
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 1  กรอบแนวคิดในการวิจยั 

ปจจัยสวนบคุคล 
1. เพศ 
2. อาย ุ
3. ระดับการศึกษา 
4 รายไดเฉล่ียตอเดือน 
5.รายจายเฉล่ียตอเดือน 
6. ภูมิลําเนาเดิม 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
1. ดานผลิตภัณฑ 
2. ดานราคา 
3. ดานชองทางการจัดจาํหนาย 
4. ดานการสงเสริมการตลาด 

รูปแบบการดําเนินชวีิต
1. กิจกรรม (Activities) 
- การใชเวลาวางรวมกับผูอ่ืน 
- การเปรียบเทียบราคากอนซื้อ 
2. ความสนใจ (Interests) 
- การหาอาชีพเสริม 
- การทองเที่ยว พกัผอน 
3. ความคิดเหน็ (Opinions) 
- การทาํงานลวงเวลา มีรายไดสูงข้ึน 
- ยี่หอของสินคา บงบอกถงึฐานะผูใช 
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สมมติฐานการวิจัย 
 1.  ลักษณะสวนบุคคลของพนกังานโรงงาน ไดแก เพศ อายุ รูปแบบการพักอาศัย ระดับ
การศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือน รายจายเฉล่ียตอเดือน ภูมิลําเนาเดิม และระบบสาธารณูปโภคและส่ิง
อํานวยความสะดวกในที่เชาพักอาศัยที่ใชเปนประจาํ ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร มผีลตอพฤติกรรมการ
เชาทีพ่ักอาศัย 
 2.  ลักษณะปจจัยสวนประสมทางการตลาดของพนักงานโรงงาน ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจาํหนาย และดานการสงเสริมการตลาด ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร มผีลตอ
พฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย 
 3.  รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน ไดแก กจิกรรม (Activities) ความสนใจ 
(Interests) และความคิดเหน็ (Opinions) ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พกั
อาศัย 
 
 
 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
        การศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัยของพนักงานโรงงานใน
เขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธาน ีผูวิจยัไดทาํการรวบรวมขอมูล ทฤษฎี แนวคิด และ
งานวิจยัของนกัวิชาการหลายทาน ที่เกี่ยวของกับงานวิจยั ดังตอไปนี ้
 1. แนวคิดเกี่ยวกับการตัดสินใจเลือกที่พักอาศัย 
 2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
 3. แนวคิดเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิต 
 4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับปจจัยทางการตลาด 
 5. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
  
1. แนวคิดเก่ียวกับการตัดสินใจเลือกท่ีพักอาศัย 
 ที่พกัอาศัยจัดเปนส่ิงจาํเปนในการครองชีพ หรือปจจัย 4 มนุษยทกุคนมีความตองการใน
ปจจัย 4 แตกตางกนัออกไป เมื่อศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของกบัความตองการจะพบวาเปน
ทฤษฎีที่มีความสําคัญในการที่จะทาํความเขาใจพฤติกรรมของบุคคล ซึ่งทฤษฎีเกีย่วกับความตองการ
นั้นมีอยูหลากหลาย เชน 
 1.  ทฤษฎีความตองการของแอลเดอรเฟอร (Alderfer' s Modified Needs Hierarchy 
Theory) ไดกลาวสรุปถงึความตองการของบุคคล 3 ประการ ดังนี ้
  1.1  ความตองการเพื่อมีชวีิตอยู (Existence Needs) เปนความตองการเพือ่ใหมีชีวิตอยู
ตอไป ไดแก ความตองการทางกาย และความตองการความปลอดภัย 
  1.2  ความตองการความสัมพันธภาพกับผูอ่ืน (Relatedness Needs) เปนความตองการ
ของบุคคลที่จะมีมิตรสัมพนัธกับบุคคลรอบๆ ตัว และบุคคลในสังคมอยางมีความหมาย 
  1.3  ความตองการความเจริญกาวหนา (Growth Needs) เปนความตองการเพื่อความ
เจริญกาวหนา เปนความตองการข้ันสูงสุด รวมถงึความตองการไดรับการยกยองและความสาํเร็จใน
ชีวิต 
 2.  ทฤษฎีลําดับข้ันความตองการของมาสโลว (Abraham H. Maslow) โดยที่มาสโลวได
จัดลําดับข้ันความตองการของคนจากความตองการจาํเปนเพื่อการดํารงชีวิต อันเปนความตองการทาง
กาย (Physiological Needs) ไปจนถึงความตองการสูงสุด ซึ่งเปนความตองการทางจิตใจและสังคม
และความตองการเหลานีจ้ะเกิดข้ึนตามลําดับข้ัน (Hierarchy of Needs) กลาวคือ จากความตองการ
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พื้นฐาน ไปสูความตองการความมัน่คงปลอดภัยในชีวิต (Safety and Security Needs) ซึ่งเปนความ
ตองการลําดับตํ่าและมีวนัส้ินสุด สวนความตองการลาํดับที่สูงไมมทีี่ส้ินสุด ไดแก การยอมรับในสังคม 
(Social and Belonging Needs) เกียรติยศและช่ือเสียง (Esteem of Status Needs) ความสมหวังและ
ความสําเร็จในชีวิต (Actualization and Realization Needs) ซึ่งเปนความตองการทางจิตใจและสังคม 

 
 

ภาพประกอบ 2  ทฤษฎีลําดับข้ันความตองการของมาสโลว 
 
 สรุปไดวา ความตองการที่อยูหรือที่พกัอาศัยเปนความตองการข้ันพืน้ฐาน ซึง่เปนส่ิงจาํเปนใน
การครองชีพ หรือปจจัย 4 ของมนุษย และจัดเปนความตองการทางรายกาย แตมนษุยโดยทั่วไปนั้นมี
ความตองการเปนลําดับข้ัน กลาวคือเมื่อมทีี่พกัอาศัย กต็องเปนสถานที่ซึ่งมีความปลอดภัย มีมาตรฐาน 
ไดรับการยอมรับวามีคุณภาพ จงึทาํใหเกดิการตัดสินใจเพื่อเลือกที่พกั 
 มรกต อรรถวิรัชน (2537) ไดทําการศึกษารวบรวมแนวคิดในการตัดสินใจเลือกทําเลที่อยู
อาศัย โดยมีปจจัยหลายประการที่เกี่ยวของกับการตัดสินใจ ซึง่สามารถแบงออกไดเปน 4 ลักษณะ ซึ่ง
สอดคลองกับการศึกษาของ เสาวลักษณ สงศักด์ิเสรี (2551: 3) ที่ไดกลาวไววา ผูที่เสนอแนวคิด
ทางดานนี้มจีดุเนนความสําคัญที่การเขาถงึการรับบริการสาธารณูปโภค สาธารณูปการ และมี
สภาพแวดลอมที่เหมาะสมตอการอยูอาศัย ทัง้นี้เพื่อใหครอบครัวไดรับประโยชนสูงสุดจากการเลือกที่
อยูอาศัย ซึง่ความนึกคิดในแตละชวงเวลาจะใหความสําคัญตอปจจัยการเลือกที่อยูอาศัยแตกตางกัน 
โดยมีรายละเอียดดังนี ้
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 1. พิจารณาถึงทําเลที่ต้ังของที่อยูอาศัยโดยคํานึงถึงตัวอาคารและสภาพแวดลอม 
  ในการพิจารณาถึงทําเลทีต้ั่งของที่อยูอาศัยโดยคํานงึถงึตัวอาคารและสภาพแวดลอมมี
สวนในการพิจารณาการตัดสินใจ โดยตัวอาคารกอสรางถูกมองในแงของความเหมาะสมกับขนาด
ครอบครัวของตน การออกแบบประโยชนใชสอย สภาวะแวดลอมที่เหมาะสมตอการอยูอาศัย ดังแนวคิด
ของนักทฤษฎี คือ 
  ฮาสเบิรก  (ทวีเกียรติ พิตรปรีชา. 2537: 18; อางอิงจาก Herbert.  n.d.) อธิบายหลักการ
เลือกทีพ่ักอาศัยข้ึนอยูกับอิทธิพลภายนอกคือ ลักษณะทางกายภาพและส่ิงแวดลอมของพืน้ทีน่ั้นๆมีผล
ตอการเลือกต้ังของที่อยูอาศัย 
  ซีเกล  (ทวีเกียรติ พิตรปรีชา. 2537: 18;  อางอิงจาก Siegel. n.d.) ใหความเห็นเกี่ยวกับ
การเลือกที่อยูอาศัยวาตองพิจารณาความสะดวกสบายของการเขาถึงคุณภาพของส่ิงแวดลอม เชน 
ลักษณะดานสังคมของชุมชน สภาพธรรมชาติ เปนตน 
  บอททอม (เบญจรีย สาครเสถียร. 2544: 12; อางอิงจาก Bottom.  n.d.) กลาววา 
องคประกอบในการเลือกที่อยูอาศัย องคประกอบหนึ่งคือข้ึนอยูกับคุณภาพของส่ิงแวดลอม ซึ่งนอกจาก
จําเปนตองมีส่ิงแวดลอมที่ดีแลว ความรูสึกสนทิสนมกับเพื่อนบานก็เปนส่ิงสําคัญประการหนึง่ดวย 
  อรอนโซ  (เบญจรีย สาครเสถียร. 2544: 12; อางอิงจาก Alonso. n.d.) กลาววา การเลือก
บริเวณทีพ่ักอาศัย ควรพิจารณาปจจัยเกีย่วกับที่ต้ังของที่พกัอาศัย ซึ่งมีความสัมพนัธกับสภาพแวดลอม
และความใกลเคียงกับสถานที่ทาํงาน 
 2.  พิจารณาถึงทาํเลที่ต้ังของทีอ่ยูอาศัยโดยคํานงึถงึการเดินทางไปยงัแลงบริการตางๆ 
โดยเฉพาะแหลงงาน 
  ในการพิจารณาถึงทําเลทีต้ั่งของที่อยูอาศัยโดยคํานงึถงึการเดินทางไปยังแหลงบริการ
ตางๆ โดยเฉพาะแหลงงาน นักทฤษฎีไดใหความสําคัญในเร่ืองดังกลาวนี ้เชน 
  วิลโก  (ทวีเกยีรติ พิตรปรีชา. 2537: 18; อางอิงจาก  Wingo. n.d.) ไดใหความสําคัญกับ
การเดินทางไปทํางานมากที่สุด และไดใหขอสรุปจากผลการศึกษาวา การยายทีอ่ยูอาศัยเขาใกลแหลง
งานมากข้ึน ราคาที่ดินก็จะยิ่งสูงข้ึน ขณะที่คาเดินทางลดลง แตครัวเรืองจะยงัคงยายที่อยูเขาใกลแหลง
งานเร่ือยๆ จนกระทัง่พบทําเลที่ต้ังซ่ึงเงนิทีป่ระหยัดไดจากการเดินทางที่ลดลงเทากับขนาดของที่ดินที่
ลดลง 
  โกลเดล (เบญจรีย สาครเสถยีร. 2544: 12; อางองิจาก Goodall.  n.d.) กลาววา ความ
สะดวกในการเขาถึงนัน้ ที่ต้ังซ่ึงอยูติดถนนสายสําคัญหรือสถานีรถไฟ มีความไดเปรียบในดานทางเขา
มากกวาที่ต้ังที่อยูหางจากสิ่งอํานวยความสะดวกเหลานี้ นอกจากความไมเทาเทียมกันในการใหบริการ
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ใดก็ตามที่จัดใหอาจมีอิทธพิลตอการเลือกที่ต้ังที่อยูอาศัย โดยเฉพาะกลุมผูมีรายไดสูง นอกจากนัน้การ
บริการสาธารณะ เชน การประปา หรือการระบายน้ํา อาจทําใหเกิดแรงกระตุนในการพัฒนาข้ึนได 
 3.  พิจารณาถึงทาํเลที่ต้ังของทีอ่ยูอาศัยโดยคํานงึถงึฐานะทางเศรษฐกิจของครอบครัว 
  ในการพิจารณาถึงทําเลทีต้ั่งของที่อยูอาศัยโดยคํานงึถงึฐานะทางเศรษฐกิจของครอบครัว 
เปรการทาํใหเกิดการประหยดัคาใชจายในการเดินทาง กลุมผูมีรายไดตํ่าจะพยายามที่จะเลือกที่ต้ังของ
ที่อยูอาศัยใกลกับแหลงงานมากกวากลุมผูมีรายไดสูง โดยนกัทฤษฎีไดใหแนวคิด ดังนี ้
  เคน   (ทวีเกยีรติ พิตรปรีชา. 2537: 18; อางอิงจาก  Kain.  n.d) กลาวถึงความแตกตางใน
การเลือกที่ต้ังของที่อยูอาศัยของผูที่มีรายไดสูงและรายไดตํ่ากวาวา ประชากรทีม่ีรายไดสูงจะมีแหลงที่
พักอาศัยบริเวณชานเมืองเพราะพอใจที่จะอยูในบริเวณทีม่ีความหนาแนนตํ่า เนื่องจากตองการบานใน
บริเวณที่แออักนอย มีสภาพแวดลอมที่ดีกวา แตประชากรที่มีรายไดตํ่าจะอยูใกลศูนยกลางของเมือง
เพื่อใหสะดวกในการเดินทางไปทํางานและกิจกรรมอ่ืนๆมากกวาคํานงึถึงคุณภาพส่ิงแวดลอมที่อยู
อาศัย 
 4.  พิจารณาถึงทาํเลที่ต้ังของทีอ่ยูอาศัยโดยคํานงึถงึการบริการทางดานสาธารณูปโภคและ
สาธารณูปการ 
  ในการพิจารณาถึงทําเลทีต้ั่งของที่อยูอาศัยโดยคํานงึถงึการบริการทางดานสาธารณูปโภค
และสาธารณูปการนัน้ นักทฤษฎีที่ใหความสําคัญทางดานนี้คือ 
  บารี   (เบญจรีย สาครเสถยีร. 2544: 13; อางอิงจาก Barrie.  n.d.) กลาววา เหตุผลในการ
รวมตัวของบริเวณทีพ่ักอาศัยมี 2 ประการคือ 
  1) ความสะดวกในการเขาถงึ (Accessibility) ผูอยูอาศัยตองการเดินทางไปทาํงาน ไป
ศึกษา ไปจับจายซ้ือของ และติดตอธุรกิจ ผูอยูอาศัยจงึพอใจที่จะจับกลุมอยูบริเวณเสนทางคมนาคม
และกระจายอยูรอบๆศูนยกลางธุรกจิ รานคา สถานที่ทาํงาน และสถานท่ีศึกษานั้นๆ 
  2) การประหยดัจากภายนอก (External Economics) การจับกลุมของอาคารทีพ่ักอาศัย
จะทาํใหประหยัดคาใชจายในเร่ืองการใชบริการสาธารณูปโภคในเมือง 
 สุกิจ ตรัยวนพงศ (2539: 6) กลาววา การพิจารณาในการเลือกที่อยูอาศัยนัน้จะข้ึนอยูกับ
ปจจัยทางดานเศรษฐกิจและสังคมของกลุมคนทาํงาน เชนระดับรายได ราคาหรือคาเชา ทีพ่ักอาศัย 
ราคาที่ดิน ความสะดวกในการเขาถงึแหลงงาน หรือการอยูใกลแหลงงานและลักษณะของชุมชน 
 ชาญณรงค สุทธิลักษณสกลุ (2545: 25) สรุปแนวคิดเกีย่วกับที่อยูอาศัยวาเปนปจจัยหลักที่
สําคัญในการดํารงชีวิตของมนุษย โดยเฉพาะกลุมผูที่มรีายไดนอย ซึ่งยังคงมีความตองการที่อยูอาศัย 
ตองการมีคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึนในระดับหนึง่ ตลอดจนที่อยูอาศัยที่ใกลกับแหลงงาน การเดินทาง
คมนาคมสะดวกและระบบสาธารณูปโภค สาธารณูปการที่เพียงพอตอการดําเนินชวีิต 
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 ภูวิชย เอ่ียมพึง่พร (2545: 11) กลาวถึงการเลือกที่อยูอาศัยในในเมืองวาแหลงที่ต้ัง ระดับคา
ครองชีพในภูมิภาค และบริการสาธารณูปโภค มีอิทธพิลอยางมากตอการเลือกแหลงที่อยูอาศัยของ
คนเราระหวางภูมิภาค สําหรับการเลือกถิน่ที่อยูอาศัยภายในเมืองใดเมอืงหนึ่ง ผูบริโภคจะพิจารณา 2 
ปจจัย คือ 
 1. การเขาถึงแหลงการจางงานและการติดตอสัมพันธดานอ่ืนๆ ซึ่งจะวัดดวยระยะเวลาที่ 
ตองใชในการเดินทาง ตลอดจนตนทุนที่เสียไปในการเดินทางจากที่อยูอาศัยไปยงัทีท่ํางานรวมเวลาท่ีใช
ในระหวางการเดินทาง 
 2. คุณภาพที่ต้ัง ผูบริโภคจะพิจารณาสภาพแวดลอมและคุณภาพของชุมชนที่อยูอาศัย 
และเพื่อนบานที่มีความสําคัญตอการเลือกที่อยูอาศัยที่แตกตางกันออกไปตามรสนิยมของแตละคน แต
สวนใหญจะเลือกเนื้อที่กวางขวางและมีความเงียบสงบ 
 สวนในการพิจารณาเลือกที่อยูอาศัยในลักษณะที่เปนเหตุเปนผลนัน้ (เสาวลักษณ  สงศักด์ิเสรี. 
2551: 13;  อางอิงจาก Rossi.  n.d.)  กลาววาจากการทําการศึกษาทางดานจิตวทิยาสังคมเร่ืองการยาย
ถิ่น พบวา มีสาเหตุตางๆที่ผลักดันใหครอบครัวเปลี่ยนทีอ่ยูอาศัย ไดแก (1) ความรูสึกอึดอัดในครัวเรือน 
(ความหนาแนนของจํานวนผูอยูอาศัย) (2) ปญหากับผูใหเชา (3) สภาพของชุมชนทีอ่ยูอาศัย ซึง่ขอสรุป
ทางดานจิตวทิยาสังคม นับวาเปนส่ิงสําคัญมาก เพราะสามารถจําแนกชนิดสาเหตุอันเปนตัวกระตุนทาํให
เกิดความคิดทีจ่ะยายได 
 สรุปวา ผูบริโภคมีพฤติกรรมการตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัยที่มีความสะดวกในการเดินทางไป
ทํางาน ใกลแหลงอุปโภค บริโภค และเปนสถานที่มีความปลอดภัย มสีภาพแวดลอมที่ดี สอดคลองกับ
แนวความคิดของ จุฬาลักษณ สะตะ (2551) ที่ไดสรุปไววา การเชาทีพ่กัอาศัยของผูบริโภคมักคํานึงถึง
ความใกล-ไกลและแหลงทีต้ั่งกับแหลงงาน สําหรับทําเลที่ต้ังนั้นประชากรสวนใหญที่รายไดสูงจะเลือกที่
พักใกลกับศูนยกลาง หรือผูที่มีรายไดระดับปานกลางก็จะเลือกทีพ่ักอาศัยทีม่ีราคาถูกและไกลออกไป
กับแหลงชมุชนโดยใชเกณฑการตัดสินใจที่มีคุณภาพของส่ิงแวดลอมเปนสําคัญ 
 
2. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน  (2541)  ไดกลาวถึงโมเดลพฤติกรรมผูบริโภคของ ฟลลิป คอสเลอร (Philip 
Kotler) วาโมเดลพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior Model) เปนการศึกษาของเหตุจูงใจที่ทาํให
เกิดการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ โดยมีจุดเร่ิมตนจากการที่เกิดส่ิงกระตุน (Stimulus) ที่ทาํใหเกิดความ
ตองการ ส่ิงกระตุนผานเขามาในความรูสึกนึกคิดของผูซือ้ (Buyer’s Black Box) ซึ่งเปรียบเสมือนกลอง
ดําซ่ึงผูผลิตหรือผูขายไมสามารถคาดคะเนได ความรูสึกนึกคิดของผูซือ้จะไดรับอิทธิพลจากลักษณะ
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ตางๆ ของผูซือ้ แลวจะมีการตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’s Response) หรือการตัดสินใจของผูซื้อ 
(Buyer’s Purchase Decision) ดังแผนภาพ 
 

 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 3  โมเดลพฤติกรรมผูบริโภคของ Philip Kortler 

 
 จุดเร่ิมตนของโมเดลนี้อยูที่มส่ิีงกระตุน (Stimulus) ใหเกดิความตองการกอนแลวทาํใหเกิด
การตอบสนอง (Response) ดังนัน้โมเดลนี้จึงอาจเรียกวา S-R Theory โดนรายละเดียดของทฤษฎี มี
ดังนี ้
 1. ส่ิงกระตุน (Stimulus) ส่ิงกระตุนอาจเกิดข้ึนเองภายในรางกาย (Inside Stimulus) และส่ิง
กระตุนจากภายนอก (Outside Stimulus) นักการตลาดจะตองสนใจและจัดส่ิงกระตุนภายนอก เพือ่ให
ผูบริโภคเกิดความตองการผลิตภัณฑ ส่ิงกระตุนถือวาเปนเหตุจงูใจใหเกิดการซ้ือสิงคา (Buying 
Motive) ซึ่งอาจใหเหตุจงูใจซื้อดานเหตุผล และเหตุจงูใจซื้อดานจิตวทิยา (อารมณ) ก็ได ส่ิงกระตุน
ภายนอกประกอบดวย 2 สวน 
  1.1  ส่ิงกระตุนทางการตลาด (Marketing Stimulus) เปนส่ิงกระตุนทีน่ักการตลาด
สามารถควบคุมและตองจัดใหมีข้ึนเปนส่ิงกระตุนที่เกีย่วของกับปจจัยทางการตลาด (Marketing Mix) 
ประกอบดวย 
   1.1.1  ส่ิงกระตุนดานผลิตภัณฑ (Product) เชน การออกแบบผลิตภัณฑใหสวยงาม 
เพื่อกระตุนความตองการ 
   1.1.2  ส่ิงกระตุนดานราคา (Price) เชน การกาํหนดราคาใหเหมาะสมกับผลิตภัณฑ 
โดยพิจารณาลูกคาเปนเปาหมาย 

ส่ิงกระตุนภายนอก 
ส่ิงกระตุนทางการ

ตลาด 
ส่ิงกระตุนอ่ืนๆ 

ผลิตภัณฑ 
ราคา 
ชองทางการ
จําหนาย 
การสงเสริม
การตลาด 

เศรษฐกิจ 
เทคโนโลย ี
การเมือง 
วัฒนธรรม 

กลองดํา 
(Buyer’s Black Box) 

ลักษณะของ
ผูซื้อ 

กระบวนการ
ตัดสินใจ
ของผูซื้อ 

การตอบสนองของผูซื้อ 
การเลือกผลิตภัณฑ 
การเลือกตรายี่หอ 
การเลือกผูขาย 
เวลาในการซื้อ 
ปริมาณในการซื้อ 
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   1.1.3  ส่ิงกระตุนดานการจัดชองทางการจําหนาย (Distribution หรือ place) เชน จัด
จําหนายผลิตภัณฑใหทัว่ถงึเพื่อความสะดวกแกผูบริโภค ถือวาเปนการกระตุนความตองการซื้อ 
   1.1.4  ส่ิงกระตุนดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) เชน การโฆษณาสม่ําเสมอ 
การใชความพยายามของพนักงานขาย การลด แลก แจก ถม การสรางความสัมพนัธอันดีกับบุคคล
ทั่วไปเหลานี้ ถือวาเปนส่ิงกระตุนความตองการซื้อ 
  1.2  ส่ิงกระตุนอ่ืนๆ (Other Stimulus) เปนส่ิงกระตุนความตองการผูบริโภคที่มีอยู
ภายนอกองคกร ซึ่งบริษทัควบคุมไมได ส่ิงกระตุนเหลานี้ ไดแก 
   1.2.1  ส่ิงกระตุนทางเศรษฐกิจ (Economic) เชน ภาวะเศรษฐกจิรายไดของผูบริโภค
เหลานี้มีอิทธพิลตอความตองการของบุคคล 
   1.2.2  ส่ิงกระตุนทางเทคโนโลยี (Technology) เชน เทคโนโลยีใหมดานฝากถอนเงิน
อัตโนมัติสามารถกระตุนความตองการใหใชบริการของธนาคารมากข้ึน 
   1.2.3  ส่ิงกระตุนทางกฎหมายและการเมือง (Law and Political) เชน กฎหมายเพิ่ม
หรือลดภาษีสินคาใดสินคนหนึง่ จะมีอิทธพิลตอการเพิ่มหรือลดความตองการของผูซื้อ 
   1.2.4  ส่ิงกระตุนทางวัฒนธรรม (Culture) เชน ขนบธรรมเนยีมประเพณีไทยใน
ประเทศตางๆจะมีผลกระตุนใหผูบริโภคเกิดความตองการซื้อสินคาในเทศกาลนั้น 
 2.  กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer’s Black Box) ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อที่
เปรียบเสมือนกลองดํา (Black Box) ซึ่งผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบได จึงตองพยายามคนหา
ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อไดรับอิทธิพลจากลักษณะของผูซื้อ และกระบวนการ
ตัดสินใจของผูซื้อ 
  2.1  ลักษณะของผูซื้อ (Buyer Characteristics) ลักษณะของผูซื้อมีอิทธิพลจากปจจัย
ตางๆ คือ ปจจัยดานวัฒนธรรม ปจจัยดานสังคม ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยดานจิตวิทยา 
  2.2  กระบวนการตัดสินใจของผูซือ้ (Buyer’s response) หรือการตัดสินใจของผูบริโภค
หรือผูซื้อ (Buyer’s Purchase Decision) ผูบริโภคจะมีการตัดสินใจในประเด็นตางๆดังนี้ (1) การเลือก
ผลิตภัณฑ (Product Choice) (2) การเลือกตราสินคา (Brand Choice) (3) การเลือกผูขาย (Dealer 
Choice) (4) การเลือกเวลาในการซื้อ (Purchase Timing) (5) การเลือกปริมาณการซ้ือ (Purchase 
Amount) 
 อุษณีย จิตตะปาโล และคณะ (2546: 2) อธิบายพฤติกรรมผูบริโภควา (Consumer 
Behavior) หมายถงึ ปฏิกิริยาของบุคคลที่เกีย่วของโดยตรงกับการไดรับ และการใชสินคาและบริการ
ทางเศรษฐกิจ รวมทัง้กระบวนการตัดสินใจซ่ึงเกิดกอนและเปนตัวการกาํหนดปฏิกิริยาตางๆ พฤติกรรม
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จึงเกีย่วกับการศึกษาวาบุคคลบริโภคอะไร ที่ไหนอยางไร และภายใตสถานการณอยางไรที่ผูจะซือ้สินคา
และบริการมาบริโภค 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน (2550: 35) กลาววา คําถามที่ชวยในการวิจยัผูบริโภค หรือคําถามที่ใชเพื่อ
การคนหาลักษณะพฤติกรรมผูบริโภคคือ 6Ws และ 1H ซึ่งประกอบดวย WHO?, WHAT?, WHY?, 
WHO?, WHEN?, WHERE?, และ HOW? เพื่อคนหาคําตอบ 7 ประการ หรือ 7Os ซึ่งประกอบดวย 
OCCUPANTS, OBJECTS, OBJECTIVES, ORGANIZATIONS, OCCASION, OUTLETS และ 
OPERATIONS มีตารางในการใชคําถาม 7 คําถาม เพื่อหาคําตอบ 7 ประการเกีย่วกับพฤติกรรม
ผูบริโภครวมทัง้การใชกลยุทธทางการตลาดใหสอดคลองกับคําตอบเกีย่วกับพฤติกรรมผูบริโภค แสดง
การประยุกตใช 7Os ของกลุมเปาหมาย และคําถามที่เกีย่วของกับพฤติกรรมเพื่อการวิเคราะห
พฤติกรรมผูบริโภคเกี่ยวกับคําถามทัง้ 7 คําถาม ซึง่มีรายละเอียด ดังนี ้
 
ตาราง 1  แสดง 7 คําถาม (6Ws และ 1H) เพื่อหาคําตอบ 7 ประการเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
 

คําถาม (6Ws และ 1H) คําถามที่ตองการทราบ (7 Os) กลยุทธการตลาดที่เกีย่วของ 
1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย  
(Who Is in the Target Market?) 
 
 
 
 
 
2. ผูบริโภคซื้ออะไร 
(What Does the Consumer 
Buy?) 

ลักษณะกลุมเปาหมาย 
(Occupants) ทางดาน  
-ประชากรศาสตร 
-ภูมิศาสตร 
จิตวิทยาหรือจิตวิเคราะห 
พฤติกรรมศาสตร 
 
 
ส่ิงที่ผูบริโภคตองการซื้อ 
(Objects) ส่ิงที่ผูบริโภคตองการ
จากผลิตภัณฑก็คือ ตองการ
คุณสมบัติหรือองคประกอบของ
ผลิตภัณฑ (Product 
Component) และความ
แตกตางทีเ่หนอืกวาคูแขงขัน 
(Competitive Differentiation) 

กลยุทธการตลาด 
ประกอบดวย กลยุทธดาน
ผลิตภัณฑ ราคา การจัด
จําหนาย และการสงเสริม
การตลาดที่เหมาะสมและ
สามารถตอบสนองความพงึ
พอใจของกลุมเปาหมายได 
 
กลยุทธดานผลิตภัณฑ
ประกอบดวย  
1. ผลิตภัณฑหลัก 
2. รูปลักษณผลิตภัณฑ 
ไดแก การบรรจุภัณฑ ตรา
สินคา รูปแบบการบริการ 
คุณภาพ ลักษณะนวัตกรรม 
3. ผลิตภัณฑควบ 
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ตาราง 1  (ตอ) 
 

คําถาม (6Ws และ 1H) คําถามที่ตองการทราบ (7 Os) กลยุทธการตลาดที่เกีย่วของ 
  4. ผลิตภัณฑที่คาดหวัง 

5. ศักยภาพผลิตภัณฑ ความ
แตกตางทางการแขงขัน 
(Competitive 
Differentiation) 

3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ  
(Why does the consumer 
buy?) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

วัตถุประสงคในการซื้อ 
(Objectives) ผูบริโภคซื้อสินคา
เพื่อตอบสนองความตองการ
ของเขาดานรางกายและดาน
จิตวิทยา ซึ่งตองศึกษาถึงปจจัย
ที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือ
คือ  
1. ปจจัยภายในหรือปจจัยทาง
จิตวิทยา 
2. ปจจัยทางสังคมและ
วัฒนธรรม 
3. ปจจัยเฉพาะบุคคล 
 
 
 
 
 
 

ประกอบดวยความแตกตาง
ดานผลิตภัณฑ บริการ
พนกังานและ ภาพลักษณ 
กลยุทธที่ใชมากคือ 
1.กลยทุธดานผลิตภัณฑ 
(Product strategies) 
2.กลยทุธการสงเสริม
การตลาด (Promotion 
strategies) ประกอบดวยกล
ยุทธการโฆษณา การขาย
โดยใชพนักงานขาย การ
สงเสริมการขาย การใหขาว 
การประชาสัมพันธ 
3.กลยทุธดานราคา  
(Price strategies) 
4.กลยทุธดานชองทางการ 
จัดจําหนาย (Distribution 
channel strategies) 

4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจ
ซื้อ (Who participates in the 
buying?) 

บทบาทของกลุมตาง ๆ
(Organizations) มีอิทธิพลใน    
การตัดสินใจซือ้ ประกอบดวย 

กลยุทธที่ใชมากคือ กลยุทธ
การโฆษณา และ (หรือ) 
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ตาราง 1  (ตอ) 
 

คําถาม (6Ws และ 1H) คําถามที่ตองการทราบ (7 Os) กลยุทธการตลาดที่เกีย่วของ 
 
 

1. ผูริเร่ิม 
2. ผูมีอิทธิพล 
3. ผูตัดสินใจ 
4. ผูซื้อ 
5.  ผูใช 

กลยุทธการสงเสริมการตลาด 
(Advertising and promotion 
strategies) โดยใชกลุมผูมี
อิทธิพล 
 

5. ผูบริโภคซ้ือเมื่อใด  
(When does the consumer 
buy?) 
 
 
 
6. ผูบริโภคซ้ือที่ไหน  
(Where does the consumer 
buy?) 
 
 
 
7. ผูบริโภคซ้ืออยางไร  
(How does the consumer 
buy?) 
 
 
 
 
 
 
 

โอกาสในการซ้ือ (Occasions) 
เชน ชวงเดือนใดของป หรือชวง
ฤดูกาลใดของป ชวงวนัใดของ
เดือน ชวงเวลาใดของวัน โอกาส
พิเศษ หรือเทศกาลวนัสําคัญตางๆ 
 
ชองทางหรือแหลง (Outlets) ที่
ผูบริโภคไปทําการซ้ือ เชน 
หางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต 
รานขายของชํา บางลําพ ูพาหุรัด 
สยามสแควร ฯลฯ 
 
ข้ันตอนในการซื้อ (Operation) 
ประกอบดวย 
1.การรับรูปญหา 
2.การคนหาขอมูล 
3.การประเมนิผลทางเลือก 
4.ตัดสินใจซื้อ 
5.ความรูสึกภายหลงัการซ้ือ 
 
 
 

กลยุทธที่ใชมาก คือ กลยทุธ
การสงเสริมการตลาด 
(Promotion strategies) เชน 
ทําการสงเสริมการตลาดเมือ่ใด 
จึงจะสอดคลองกับโอกาสใน
การซื้อ 
กลยุทธชองทางการจัด
จําหนาย (Distribution 
Channel Strategies) บริษัท
นําผลิตภัณฑสูตลาดเปาหมาย
โดยพิจารณาวาจะผานคน
กลางอยางไร 
กลยุทธที่ใชมากคือ กลยุทธการ
สงเสริมการตลาด (Promotion 
Strategies) ประกอบดวยการ
โฆษณา การใชพนกังานขาย 
การสงเสริมการขาย การใหขาว 
การประชาสัมพันธ การตลาด
ทางตรง เชน พนกังานขายจะ
กําหนดวัตถุประสงคในการขาย
ใหสอดคลองกับวัตถุประสงค
ในการตัดสินใจซื้อ 
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3. แนวคิดเก่ียวกับรูปแบบการดําเนินชีวิต 
 นักวิชาการหลายทานไดใหแนวคิดเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิตไวดังนี้ 
 อุทุมพร จามรมาน (2529: 9 หฤทัย อาจปรุ. 2544: 60) กลาววารูปแบบการดําเนินชีวิต เปน
ลักษณะทางจิตและสังคมซึ่งคนที่อาศัยในชุมชนนั้นประพฤติปฏิบัติและเปนพฤติกรรมทั้งหลายที่บุคคล
สามารถควบคุมได อาจจะมากหรือนอย 
 คลังสมอง (2530: 27 หฤทัย อาจปรุ. 2544: 60) ไดใหความหมายของรูปแบบการดําเนินชีวิต
วาเปนแบบแผนของการใชชีวิต อันเปนผลมาจากองคประกอบหลายๆตัว แสดงออกในรูปของ
บุคลิกภาพซึ่งแตละคนจะถูกหลอหลอมใหมีลักษณะแตกตางกันไป 
 ออสเซล   (จักรพรชัย วีรโพธ์ิพงศ. 2550: 8; อางอิงจาก  Assael. 1986) ไดใหความหมาย
ของรูปแบบการดําเนินชีวิตวา เปนลักษณะของความเปนอยูที่แสดงถึง การใชเวลาของแตละคนวา   
เปนอยางไร (Activities) การใหความสนใจกับสภาพแวดลอมรอบตัว (Interests) ความคิดเห็นที่มีตอ
ตนเองและสิ่งรอบขาง (Opinions) ซึ่งตัวแปรเหลานี้ คือ ลักษณะทางจิตวิทยา (Psychological 
Characteristics) ประกอบดวย 
 1. กิจกรรม (Activities) หมายถึงการแสดงออกอยางเดนชัด เชน การซื้อสินคา หรือ การคุย
กับเพื่อนบานเกี่ยวกับการบริการใหมๆ ซึ่งแมวาการแสดงออกเหลานี้จะสามารถสังเกตเห็นไดแตก็เปน
เร่ืองยากที่จะวัดถึงเหตุผลของการกระทําโดยตรง 
 2. ความสนใจ (Interests) เปนความสนใจในบางวัตถุประสงค บางสถานการณ หรือบาง
เร่ือง ซึ่งหมายถึงระดับของความต่ืนเตนที่เกิดข้ึนพรอมกับความเอาใจใสเปนพิเศษ หรือความเอาใจใส
แบบตอเนื่อง 
 3. ความคิดเห็น (Opinions) เปนคําตอบของแตละบุคคลในการตอบสนองตอส่ิงเราที่เกิดข้ึน 
ซึ่งเปรียบเสมือนเปนคําถามในลักษณะการตีความ ความคาดหวัง และการประเมินผล เชน ความ
คาดหวังในเหตุการณ และการประเมินผลดีและผลเสีย ของการเลือกที่จะกระทําส่ิงใดสิ่งหนึ่ง 
 สรุปความหมายของรูปแบบการดําเนินชีวิต หมายถึง รูปแบบการใชชีวิต ลักษณะความ
เปนอยู ที่แสดงถึงความเปนตัวตนของบุคคลนั้นๆ ซึ่งบางส่ิงที่กระทําอาจมีรูปแบบที่แตกตางจากคนอ่ืน
ในขณะเดียวกันที่บางส่ิงก็เหมือนกับที่บุคคลอ่ืนกระทํา 
 
 การวัดลักษณะรูปแบบการดําเนินชีวิต 
 วิธีการวัดรูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภคมี 4 แบบ ไดแก AIOs, แบบ VALs1, แบบ 
VALs2 และแบบ LOV ในที่นี้ผูวิจัยจะใชมาตรวัดในลักษณะทางจิตวิทยา (Psychographics) ซึ่งเปน
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การวัดเชิงปริมาณ (Quantitative) วัดรูปแบบการดําเนินชีวิตโดยมุงความสําคัญที่กิจกรรม ความสนใจ 
และความคิดเห็น (Activities, Interests, Opinions; AIOs) ของผูบริโภค ซึ่งเปนตัวแปรดานจิตวิทยา  
(ศิริวรรณ เสรีรัตน; และคณะ. 2546) ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
 
ตาราง 2  โครงสรางขอคําถามเพื่อวัดรูปแบบการดําเนินชีวิตแบบ AIOs (The AIOs Framework)  
 

กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interests) ความคิดเหน็ (Opinions) 
- การทํางาน (Work) 
- งานอดิเรก (Hobbies) 
- กิจกรรมสังคม (Social event) 
- การใชเวลาวาง (Vacation) 
- การพักผอน (Entertainment) 
- สมาชิกคลับ (Club 
membership) 
- การรวมกิจกรรมชุมชน 
(Community) 
- การเลือกซื้อ (Shopping) 
- กีฬา (Sport) 

- ครอบครัว (Family) 
- บาน (Home) 
- งาน (Job) 
- การรวมกิจกรรมชุมชน 
(Community) 
- การพักผอน (Recreation) 
- ความนิยม (Fashion) 
- อาหาร (Food) 
- ส่ือ (Media) 
- ความสําเร็จ (Achievement) 

- ตอตังเอง (Themselves) 
- ปญหาสังคม (Social issues) 
- การเมือง (Politics) 
- ธุรกิจ (Business) 
- เศรษฐกิจ (Economy) 
- การศึกษา (Education) 
- ผลิตภัณฑ (Product) 
- อนาคต (Future) 
- วัฒนธรรม (Culture) 

 
 การทําการตลาดตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Marketing) 
 การทําการตลาดตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Marketing) คือ การทําการตลาดโดย
ใหความสําคัญกับรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) ของกลุมเปาหมาย โดยมุงเนนวาการดําเนิน
กิจกรรมทางการตลาดตางๆตองใหสอดคลองเหมาะสมลงตัวกับรูปแบบการดําเนินชีวิตของพวกเขา ไม
วาจะเปนการออกแบบสินคาหรือบริการ การสื่อสารการตลาด การจัดกิจกรรมทางการตลาด เปนตน 
การทําการตลาดตามรูปแบบการดําเนินชีวิตจะมีการทํางานที่สําคัญ 3 ข้ัน (จักรพรชัย วีรโพธิ์พงศ. 
2550: 15) คือ การแบงสวนตลาดผูบริโภคตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Segmentation) การ
กําหนดตําแหนงทางการตลาดผูบริโภคตามรูปแบบการดําเนินชีวิต และการสรางตราตามรูปแบบการ
ดําเนินชีวิต (Lifestyle Branding) ดังนี้ 
 1. การแบงสวนตลาดผูบริโภคตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Segmentation) ใน 
การแบงสวนตลาดผูบริโภคนั้นมีเกณฑหรือตัวแปรในการแบงไดหลายเกณฑ เชน ลักษณะทาง 
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ประชากรศาสตร ไดแก เพศ รายได สถานภาพสมรส รวมถึงสถานะหรือระดับชั้นในสังคม เปนตน 
เกณฑดานภูมิศาสตร เชน เขตที่อยูอาศัย เปนตน เกณฑพฤติกรรมการใชสินคา ประโยชนที่ตองการ
จากสินคา ตลอดจนความภักดีตอตราสินคา เปนตน และเกณฑอ่ืนๆ จํานวนมาก 
  การแบงสวนตลาดผูบริโภคตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Segmentation) คือการ
แบงสวนตลาดตามวิธีการดําเนินชีวิต ซึ่งตัวแปรในการใชแบงคือ AIOs นั่นเอง นักวิชาการเรียกการแบง
สวนตลาดนี้วาการแบงสวนตลาดผูบริโภคตามหลักจิตวิทยา (Psychographic Segmentation) โดย
สวนของตลาดที่ไดจากการแบงสวนตลาดวิธีนี้ อาจแตกตางจากอาชีพ มีอายุ รายได ระดับการศึกษา 
แตกตางกัน แตมีความคลายคลึงกันในกิจวัตร กิจกรรมที่ทํา มีความสนใจ ในเรื่องเดียวกัน หรือมี
มุมมอง ความคิดเห็น ความเชื่อ คานิยมที่คลายๆกัน 
  ขอมูลรูปแบบการดําเนินชีวิตของลูกคาอาจจะไดมาจากโครงการสํารวจวิจัยที่เรียกวา การ
สํารวจรูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภค (Lifestyle Survey) หรืออาจไดมาจากการเก็บขอมูลลูกคา 
เชน ขอมูลการใชบัตรเครดิต ประวัติการซื้อขอมูลการเขารับบริการ ประวัติการติดตอที่บันทึกจาก
ศูนยบริการหรือ call center เปนตน ขอมูลที่มีคุณภาพและปริมาณเพียงพอก็จะสามารถนํามาใชทํา
การแบงสวนตลาดผูบริโภคตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Segmentation) ได โดยจะต้ังคําถาม
หลักๆสองคําถามตามลําดับ คือ 1.สามารถใชตัวแปรนี้แยกกลุมลูกคาไดหรือไม และ 2.ควรแยกกลุม
ลูกคาออกเปนกี่กลุม ซึ่งเรียกวา การวิเคราะหการจําแนกกลุม (Discriminant Analysis) และการ
วิเคราะหการจัดกลุม (Cluster Analysis) หลังจากนั้นนักการตลาดก็จะระดมความคิดเพื่อเติมภาพของ
แตละสวนตลาด (Segment) ใหเต็มวาเปนใคร รุนราวคราวไหน คานิยมของชีวิตคืออะไร เปนตน 
 2. การกําหนดตําแหนงทางการตลาดผูบริโภคตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle 
Positioning) การกําหนดตําแหนงหรือจุดยืนทางการตลาดของตัวเองเพื่อบอกผูบริโภคหรือการกําหนด
ตําแหนงครองใจผูบริโภคไววาเราไมเหมือนคนอ่ืน มีอยูมากมายหลายวิธี แตแนวทางของการทํา
การตลาดตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Marketing) จะเลือกบอกลูกคาวา เราคือ Your 
Lifestyle Product หรือเลือกที่จะบอกวาเราคือ Lifestyle แบบนี้ เชน แทนที่จะเนนเสนอความเปนผูนํา
ดานเทคโนโลยีของเคร่ืองใชในบาน ก็เลือกที่จะเสนอเปนรูปแบบการดําเนินชีวิตตามเทคโนโลยี 
(Technology Lifestyle) ที่ลงตัวกับชีวิตลูกคา และแทนท่ีจะเนนเสนอที่วารับสงขอมูล GPRS ไดรวดเร็ว 
ก็เลือกที่จะเสนอ Mobile Lifestyle หรือแทนที่จะเนนเสนอวาคาโทรศัพทคุมคา ประหยัด ใชบริการได
สะดวก ก็เลือกที่จํานําเสนอ Freedom Lifestyle และเลือกที่จะส่ือถึง Feeling of Freedom เปนตน 
 3. การสรางตราตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Branding) การสรางตราตามรูปแบบ 
การดําเนินชีวิต (Lifestyle Branding) คือการสรางตราใหเปน Lifestyle Brand หรือก็คือ การสรางตรา
โดยใชเร่ืองรูปแบบการดําเนินชีวิต เปนความแตกตางที่สําคัญ สวนตราสินคาตามรูปแบบการดําเนิน
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ชีวิต (Lifestyle Brand) คือ ตราที่มีภาพลักษณที่เปนภาพรวมของวิถีการดําเนินชีวิตแบบหนึ่งๆ ซึ่งการ
ต้ังตราสินคาตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Branding) มีแนวทางสําคัญอยู 3 ประการ คือ 
  3.1  การสรางตราใหมีจุดเดนของตัวเอง (Self-expressive Benefits) คือ ตองเปน 
ตราที่ใครๆก็รูวาลูกคาผูใชตรานี้เปนใคร มีรูปแบบการดําเนินชีวิตอยางไร เชน ตรา Jeep เปนตราที่ให
ภาพลักษณหลายๆอยางเกี่ยวกับผูใชรถยนตตรานี้ โดยเฉพาะรูปแบบการดําเนินชีวิต 
  3.2  ใชการสื่อสารการตลาดแบบประสมประสาน (Integrated Marketing 
Communication: IMC) เพื่อส่ือสารบุคลิกภาพลักษณของตราอยางคงเสนคงวา 
  3.3  การใชกลยุทธการขยายตราไปยังผลิตภัณฑอ่ืน (Range Branding) คํานี้จะคลายกับ
การขยายตราสินคา (Brand Extension) แตก็มีเงื่อนไขเพิ่มเติม คือผลิตภัณฑใหมที่ขยายตราออกไปนั้น 
จะตองไมมีการเปลี่ยนแปลงตลาดในดานการแบงกลุมตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) และการ
แบงกลุมตามหลักจิตวิทยา (Psychographic Group) เชน ตรา Polo Ralph Lauren ที่วางตลาด
ผลิตภัณฑตางๆ ภายใตตราเดียวกันมากมาย แตทุกผลิตภัณฑยังคงจับกลุม รูปแบบการดําเนินชีวิต
กลุมเดิม 
 สรุป การทําการตลาดตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Marketing) เปนการตลาดที่
มุงเนนความพอใจของลูกคาเปนสําคัญ โดยมองวาเมื่อลูกคาเกิดความพอใจก็จะมีความตองการซื้อ 
(Demand) อยูตลอดเวลา และเมื่อรูปแบบการดําเนินชีวิตมีการเปล่ียนแปลง การทําการตลาดตาม
กระแสการเปล่ียนแปลงของรูปแบบการดําเนินชีวิตของลูกคาใหทันสมัยอยูตลอดเวลา จะทําใหสามารถ
สรางความพึงพอใจใหลูกคาไดมากกวาอีกดวย 
  
4. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับปจจัยทางการตลาด 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน (2541) กลาววา ปจจัยทางการตลาด (Marketing Mix หรือ 4P) หมายถงึ 
ตัวแปรทางการตลาดที่ควบคุมได ซึ่งบริษทัใชรวมกนัเพือ่สนองความพึงพอใจแกกลุมเปาหมาย 
ประกอบดวย ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) การจดัจําหนาย (Distribution หรือ place) และการ
สงเสริมการตลาด (Promotion) ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
 1. ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง ส่ิงทีเ่สนอขายโดนธุรกิจเพื่อสนองความตองการของลูกคา
พึงพอใจ ผลิตภัณฑที่เสนอขายอาจมีตัวตนหรือไมมีตัวตนก็ได ผลิตภัณฑเปนสวนสําคัญที่สุดของปจจัย
ทางการตลาด ประกอบดวย สินคา บริการ ความคิด สถานที่ องคกรหรือบุคคล ผลิตภัณฑตองมี
อรรถประโยชน (Utility) มีมลูคา (Value) ในสายตาของลูกคา จงึจะมผีลทําใหผลิตภัณฑสามารถขายได 
การกําหนดกลยุทธดานผลติภัณฑตองคํานงึถงึปจจัยตอไปนี้ 
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  1.1  ความแตกตางของผลิตภัณฑ (Product Differentiation) และ (หรือ) ความแตกตาง
ทางการแขงขัน (Competitive Differentiation) หมายถงึคุณสมบัติทางดานผลิตภัณฑและคุณสมบัติ
อ่ืนๆที่เหนือกวาคูแขงประกอบดวย 
   1.1.1  ความแตกตางดานบริการ (Service Differentiation) เปนการสรางความ
แตกตางดานการบริการที่เหนือกวาคูแขงและลูกคาพงึพอใจหรืออาจเรียกวาผลิตภัณฑควบ 
(Augmented Product) ซึ่งประกอบดวย การติดต้ัง การขนสง การฝกอบรมลูกคา บริการใหคําแนะนํา
ใหลูกคา การซอมแซม และบริการอื่นๆ 
   1.1.2  ความแตกตางดานบุคลากร (Personal Differentiation) เปนการสรางความ
แตกตางกนัในคุณสมบัติของบุคลากร ธุรกจิจะมีขอไดเปรียบคูแขงขันโดยการจางและฝกพนักงานที่
ดีกวาคูแขงขัน การฝกอบรมพนกังานใหมคุีณภาพดีข้ึน ประกอบดวย 
    - ความสามารถ (Competence) พนักงานตองมีความรูความชาํนาญ 
    - ความมีน้าํใจ (Courtesy) พนกังานตองมีมนุษยสัมพนัธ มีความเปนกนัเอง
และมีวิจารณญาณ 
    - ความเชื่อถือได (Credibility) พนักงานตองมีความนาเชื่อถือ 
    - ความไววางใจได (Reliability) พนกังานตองทาํงานดวยความสม่าํเสมอและ
ถูกตอง สามารถสรางความไววางใจใหแกลูกคาได 
    - การตอบสนองลูกคา (Responsiveness) พนกังานตองใหบริการและแกไข
ปญหาใหแกลูกคาดวยความรวดเร็วตามที่ลูกคาตองการ 
    - การติดตอส่ือสาร (Communication) พนักงานตองใชความพยายามที่จะทํา
ความเขาใจลกูคาและใชภาษาทีเ่ขาใจงาย 
   1.1.3  ความแตกตางทางดานภาพลักษณ (Image Differentiation) เปนการสราง
ความแตกตางกันดานความรูสึกนึกคิดของลูกคาที่มีตอผลิตภัณฑ ซึ่งเนนหนักดานจิตวิทยาหรืออารมณ
หรือสัญลักษณ แมวาผลิตภัณฑตางๆจะสามารถสนองตอบความตองการของผูซื้อไดเหมือนกนั แตผูซื้อ
จะรูสึกถึงความตองการ (ความแตกตาง) ในภาพลักษณของผลิตภัณฑและ (หรือ) บริษัท 
  1.2  พิจารณาจากองคประกอบ (คุณสมบัติ) ของผลิตภัณฑ (Product Component) เชน 
ประโยชนพืน้ฐาน รูปรางลักษณะ คุณภาพ การบรรจุหบีหอ ตราสินคา ฯลฯ ซึง่แบงออกเปน 4 ระดับ 
ดังนี ้
   1.2.1  ผลิตภัณฑหลัก (Core Product) หมายถงึประโยชนพืน้ฐานสําหรับผลิตภัณฑ 
ผูบริโภคไดรับจากการซื้อสินคาโดยตาง 
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   1.2.2  รูปรางผลิตภัณฑ (Tangible Product หรือ Generic Product) หมายถึง 
ลักษณะทางกายภาพท่ีผูบริโภคสามารถสัมผัสหรือรับรูได ซึ่งเปนสวนที่เสริมผลิตภัณฑใหทําหนาที่
สมบูรณข้ึนหรือเชิญชวนใหใชยิ่งข้ึน ตัวอยางรูปลักษณของผลิตภัณฑ เชน 
    - คุณภาพ (Quality) ดี ปลอดภัย ไดรับการรับรองจากกระทรวงสาธารณสุข 
    - รูปรางลักษณะ (Feature) สี กล่ิน รส 
    - รูปแบบ (Style) ทันสมัย งายตอการบริโภคและสะดวกตอการถือหรือพกพา 
    - การบรรจุภัณฑ (Packaging) เก็บอยูในภาชนะบรรจุที่ปลอดภัย 
    - ตราสินคา (Brand) งายตอการจดจํา การออกเสียง มลัีกษณะเฉพาะ 
   1.2.3  ผลิตภัณฑควบ (Augmented Product) หมายถงึ ผลประโยชนเพิ่มเติมหรือ
บริการที่ผูซื้อจะไดรับควบคูไปกับการซื้อสินคา ประกอบดวยบริการกอนและหลงัการขาย เชน การ
ติดต้ัง (Installation) การขนสง (Transportation) การประกัน (Insurance) การใหสินเช่ือ (Credit) 
   1.2.4  ผลิตภัณฑที่คาดหวงั (Expected Product) หมายถงึ กลุมของคุณสมบัติและ
เงื่อนไขที่ผูซื้อคาดหวงัวาจะไดรับละใชเปนขอตกลงเมื่อมีการซื้อสินคา 
 2.  ราคา (Price) หมายถงึมูลคาผลิตภัณฑในรูปตัวเงิน ราคาเปน P ตัวที่สองที่เกิดถัดจาก
ผลิตภัณฑ ราคาเปนตนทนุ (Cost) ของลูกคา ผูบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางมูลคา (Value) ของกับ
ราคา (Price) ของนั้น ถามูลคาสูงกวาราคา เขาก็จะตัดสินใจซื้อ ดังนัน้ ผูกําหนดกลยทุธดานราคาตอง
คํานึงถึง 
  - การยอมรับของลูกคาในมูลคาวาสูงกวาราคานัน้ 
  - ตนทนุสินคาและคาใชจายที่เกีย่วของ 
  - การแขงขัน 
  - ปจจัยอ่ืนๆ 
  นโยบายและกลยุทธดานราคา (Price Policies and Strategies) มีดังนี ้
  2.1  นโยบายการใหสวนลด (Discounts) สวนลดคือ (Discounts) คือ สวนลดที่ใหจาก
ราคาที่กาํหนดไวในรายการเพ่ือใหผูซื้อกระทําหนาที่ทางการตลาดบางอยางทีเ่ปนประโยชนตอผูขาย 
เชน สวนลดปริมาณ สวนลดการคา สวนลดเงินสด และสวนลดตามฤดูกาล เปนตน 
  2.2  กลยุทธการต้ังราคาเพื่อสงเสริมการตลาด (Product Pricing) เปนกลยทุธวธิีการต้ัง
ราคาเพื่อจูงใจผูบริโภคใหซื้อสินคาของพอคาปลีกมากข้ึน ไดแก การต้ังราคาลอใจ การต้ังราคาลอเหย่ือ 
การต้ังราคาในเทศกาลพิเศษ การขายแบบคิดดอกเบ้ียตํ่า สัญญาการรับประกันการใหบริการ การให
สวนลดตามหลักจิตวิทยา การลดราคาเพือ่สงเสริมการขายและการคืนเงนิ 
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  2.3  นโยบายระดับราคา The level of prices policy) ผูผลิตจะกําหนดราคาของสินคา
ตามตําแหนงสินคาของธุรกจิ เมื่อเปรียบเทียบกับคูแขง ผูผลิตอาจต้ังราคาสินคา ณ ระดับราคาตลาด 
ตํ่ากวาหรือสูงกวาระดับราคาตลาด ไมวาจะเปนการต้ังราคาแบบใดก็ตามจะมีผลกระทบตอการ
ตัดสินใจในราคา และเคร่ืองมือทางการตลาดที่ธุรกิจใช 
  2.4  นโยบายราคาเดียว (One price policy) หมายถงึ การทีผู่ผลิตคิดราคาสินคาชนิด
หนึง่สําหรับผูซื้อทุกรายในราคาเดียวกนั ภายใตสภาวะที่เหมือนกัน นโยบายราคาเดียวไมได
หมายความวา ราคาที่ต้ังไวไมสามารถเปล่ียนแปลงได แตราคาที่ต้ังไวสามารถเปล่ียนแปลงได
ตลอดเวลาที่ตองการ ซึ่งเมื่อปรับเปล่ียนแลวก็ตองยึดหลักการคิดราคาดังกลาวกับผูซื้อทุกราย
เหมือนกนั 
  2.5  กลยุทธการลดราคา (Mark down) เปนวธิีการลดราคาลงจากราคาเดิมที่กาํหนดไว 
เนื่องจากราคาที่กาํหนดไวจาํเปนตองเปลีย่นแปลงไปตามภาวะตลาด ภาวะการแขงขันและส่ิงแวดลอม
อ่ืนๆ ที่เปล่ียนแปลงไป 
 3.  การจดัจําหนาย (Place หรือ Distribution) หมายถึง โครงสรางของชองทางซ่ึง
ประกอบดวยสถาบันและกจิกรรม ใชเพื่อเคล่ือนยายลิตภัณฑและบริการจากองคกนไปยังตลาด 
สถาบันทีน่ําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายก็คือ สถาบันการตลาด สวนกจิกรรมเปนกิจกรรมทีช่วยใน
การกระจายตัวสินคา ประกอบดวย การขนสง การคลังสินคา และการเก็บรักษาสินคาคงคลัง การจัด
จําหนายจึงประกอบดวย 2 สวน ดังนี ้
  3.1  ชองทางการจัดจําหนาย (Channel of distribution) หมายถงึ เสนทางที่ลิตภัณฑ 
และ (หรือ) กรรมสิทธิ์ของผลิตภัณฑถูกเปลีย่นมือไปยงัตลาดในระบบชองทางการจัดจําหนาย จงึ
ประกอบดวย ผูผลิต คนกลาง ผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม 
  3.2  การกระจายตัวสินคา (Physical distribution) หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวของกับการ
เคล่ือนยายตัวลิตภัณฑจากผูผลิตไปยังผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม การกระจายตัวสินคาจึง
ประกอบดวยงานสําคัญ ดังนี ้
   - การขนสง (Transportation) 
   - การเก็บรักษาสินคาและการคลังสินคา (Storage) 
   - การบริหารสินคาคงเหลือ (Inventory management)  
 4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนการติดตอส่ือสารเก่ียวกับขอมูลระหวางผูขายกับ
ผูซื้อเพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซือ้ การติดตอส่ือสารอาจใชพนักงานขายทําการขาย 
(Personal selling) และการติดตอส่ือสารโดยใชส่ือ (Non-personal selling) เคร่ืองมือในการ
ติดตอส่ือสารมีหลายประการซ่ึงอาจเลือกใชหนึ่งหรือหลายเคร่ืองมือ ตองใชหลักการเลือกใชเคร่ืองมือ
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ส่ือสารแบบประสมประสานกัน (Integrate Marketing Communication (IMC) โดยพิจารณาถงึความ
เหมาะสมกับลูกคา ผลิตภัณฑ คูแขงขัน โดยบรรลุจุดมุงหมายรวมกนัได เคร่ืองมือการสงเสริมการตลาด
มีดังนี ้
  4.1  การโฆษณา (Advertising) เปนกิจกรรมในการเสนอขาวสารเกีย่วกบัอง๕การ และ 
(หรือ) ผลิตภัณฑ บริการ หรือความคิด ทีต่องการมีการจายเงินโดยผูอุถัมภรายการ กลยทุธในการ
โฆษณาจะเกีย่วของกับ 
   - กลยทุธการสรางสรรคผลงานโฆษณา (Creative strategy)  
   - กลยทุธส่ือ (Media strategy) 
  4.2  การขายโดยใชพนกังานขาย (Personal selling) เปนกจิกรรมแจงขาวสารและจูงใจ
ตลาดที่นอกเหนือจากการโฆษณา การขายโดยใชพนกังาน และการใหขาวและการประชาสัมพันธ ซึ่ง
สามารถกระตุนความสนใจทดลองใช หรือการซื้อโดยลูกคาข้ันสุดทายหรือบุคคลอ่ืนในชองทาง การ
สงเสริมการขายมี 3 รูปแบบ คือ 
   - การกระตุนผูบริโภค เรียกวาการสงเสริมการขายที่มุงสูผูบริโภค (Consumer 
Promotion) 
   - การกระตุนคนกลาง เรียกวา การสงเสริมการขายที่มุงสูคนกลาง (Trend 
Promotion) 
   - การกระตุนพนักงานขาย เรียกวา การสงเสริมการขายทีมุ่งสูพนักงานขาย (Sales 
force Promotion) 
  4.3  การใหขาวสารและการประชาสัมพนัธ (Publicity and public relations) การใหขาว
เปนการเสนอความคิดเกีย่วกับสินคาหรือบริการที่ไมตองมีการจายเงนิ สวนการประชาสัมพันธหมายถงึ 
ความพยายามที่มีการวางแผนโดยองคการหนึง่เพื่อสรางทัศนคติที่ดีตอองคการใหเกิดกับกลุมใดกลุม
หนึง่ การใหขาวเปนกจิกรรมหน่ึงของการประชาสัมพนัธ 
  4.4  การตลาดทางตรง (Direct Marketing หรือ Direct Response Marketing) และ
การตลาดเช่ือมตรง (Online Marketing) เปนการติดตอส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพือ่ใหเกิดการ
ตอบสนอง (Response) โดยตรง หรือหมายถงึวธิีการตางๆทีน่ักการตลาดใชสงเสริมผลิตภัณฑโดยตรง
กับผูซื้อและทาํใหเกิดการตอบสนองในทนัท ีประกอบดวย 
   - การขายทางโทรศัพท 
   - การขายโดยใชจดหมายตรง 
   - การขายโดยใชแคตตาล็อก 
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   - การขายทางโทรทัศนวทิยหุรือหนังสือพมิพซึ่งจูงใจใหลูกคามีกิจกรรม 
   - การตอบสนอง เชน ใชคูปองแลกซ้ือ 
 
5. งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 นฤมล จิตรเอ้ือ. (2547) ไดทําการศึกษาเร่ือง ปจจัยในการตัดสินใจและความพึงพอใจในการ
เชาหองพกัรายเดือนของผูเชาในตําบลเมอืงรังสิต มวีัตถุประสงคการวิจัยเพื่อศึกษา (1) เพื่อทราบถึง
ปจจัยในการตัดสินใจเชาหองพักรายเดือนของผูเชาในตําบลเมืองรังสิต (2) เพื่อศึกษาถึงปจจัยในการ
ตัดสินใจและความพึงพอใจในการเชาหองพักรายเดือนของผูเชาในตําบลเมืองรังสิต (3) เพื่อ
เปรียบเทยีบปจจัยในการตัดสินใจและความพึงพอใจในการเชาหองพักรายเดือนของผูเชาในตําบลเมือง
รังสิต (4) เพื่อศึกษาถึงปญหาท่ีเกิดข้ึนในการเชาหองพักรายเดือนของผูเชาในตําบลเมืองรังสิต เพือ่เปน
แนวทางสําหรับผูประกอบธรุกิจหองพักใหเชารายเดือน ไดทราบถึงความตองการของผูเชา แลเพื่อเปน
ขอมูลแกผูที่สนใจใชประกอบการพิจารณาลงทุนธุรกิจใหบริการเกี่ยวกับหองพักใหเชารายเดือนตอไป 
ผลการวิจยัสรุปไดวา ผูเชาใหความสําคัญกับปจจัยในการตัดสินใจเชาหองพกัรายเดือนโดยรวมใน
ระดับมาก เมือ่พิจารณารายดานพบวา ผูเชาใหระดับความสาํคัญของปจจัยในการตัดสินใจเชาหองพัก
รายเดือนดานความปลอดภัยมากที่สุด รองลงมาคือ ดานบุคลากร ดานทาํเลที่ต้ังและดานสภาพ 
แวดลอม สวนความพึงพอใจของผูเชามีระดับความพงึพอใจในการเชาหองพักรายเดือนโดยรวมใน
ระดับมาก เมือ่พิจารณารายดานพบวา ผูเชาใหระดับความพึงพอใจในดานทาํเลทีต้ั่งมากที่สุด 
รองลงมาคือ ดานส่ิงอํานวยความสะดวก ดานบุคลากร และดานความปลอดภัย และผูเชามีปญหาที่
เกิดข้ึนในการเชาหองพกัรายเดือน คือ ดานราคามากที่สุด รองลงมาคือ ดานส่ิงอํานวยความสะดวก 
ดานความปลอดภัย ดานบุคลากร ดานสภาพแวดลอม ดานกระบวนการบริการ และดานทําเลที่ต้ัง  
สวนผลการทดสอบสมมติฐานพบวา ผูเชาที่มีระดับการศึกษา อาชพี ตางกนัมีระดับความสําคัญของ
ปจจัยในการตัดสินใจเชาหองพักรายเดือนโดยรวมแตกตางกนัอยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
และผูเชาทีม่ีรายไดตางกัน มีระดับความพึงพอใจในการเชาหองพกัรายเดือนโดยรวม แตกตางกนัอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ระดับของปจจัยในการตัดสินใจเชาหองพักรายเดือนและความพงึ
พอใจในการเชาหองพกัรายเดือนของผูเชาแตกตางกันอยางไมมนีัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 รชนีกร คลองดี (2551) ไดทาํการศึกษาเร่ืองปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาอ
พารทเมนทในนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธาน ีมีวัตถุประสงคการวิจัยเพื่อศึกษา (1) 
พฤติกรรมการเชาอพารทเมนทของผูเชา (2) ปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาอพารทเมนทข
องผูเชา (3) ปจจัยทางการตลาดที่มีผลพฤติกรรมการเชาอพารทเมนทของผูเชา ใชเคร่ืองมือในการวจิัย
โดยใชแบบสอบถาม โดยเกบ็รวบรวมขอมลูจากกลุมตัวอยางผูเชา อพารทเมนทในนคิมอุตสาหกรรมน
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วนคร จงัหวัดปทุมธาน ีจํานวนทั้งส้ิน 298 คน พบวา มีความเชื่อถือในระดับสูงที่ 0.834 วิเคราะหขอมูล
โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป โดยใชคาสถิติไดแก คาแจกแจงความถี่ คารอยละ คาเฉลีย่ คาสวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน และแบบทดสอบไควสแควร 
 จากการศึกษาพบวา (1) ปจจัยสวนบุคคลคือ เพศหญิง อายุ 21-30 ป มีสถานภาพโสด มี
สมาชิกในครอบครัว 3-5 คน จบการศึกษาระดับอนุปริญญา/ตํ่ากวา อาชีพเปนพนกังานเอกชน รายได
เฉล่ียตอเดือนไมเกิน 10,000 บาท มีภูมิลําเนาเดิมในภาคกลาง มพีฤติกรรมการเชาคือ รูจักอพาร
ทเมนทจากเพือ่น/คนรูจกั พกัอาศัยในหองพักจาํนวน 2 คน พกัอาศัยอยูกับสามีภรรยา ตนเองเปนผูมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจเชา เดินทางไปทํางาน/เรียนโดยรถประจําทาง/รถรับจาง ใชเวลาในการเดินทาง
ไปทํางาน/เรียนนอยกวา 30 นาท ีไมแนนอนในระยะเวลาท่ีจะพักที่อพารทเมนท (2) ดานปจจัยสวน
บุคคลพบวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเชาอพารทเมนทในทุกเร่ือง และ(3) ปจจัยทาง
การตลาดทีม่คีวามสัมพันธกับพฤติกรรมมากที่สุด ปจจัยดานราคาและการจัดจําหนาย 
  เสาวลักษณ สงศักด์ิเสรี (2551) ไดทําการวิจัยเร่ืองปจจัยที่มีอิทธพิลตอการเชาอพารทเมนท
ในซอยชินเขต ถนนงามวงศวาน กรุงเทพมหานคร มวีัตถุประสงคเพื่อศึกษา (1) ปจจัยสวนบุคคลที่มี
อิทธิพลตอการเชาอพารทเมนทในซอยชนิเขต ถนนงามวงศวาน กรุงเทพมหานคร (2) ปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการเชาอพารทเมนทในซอยชินเขต ถนนงามวงศวาน กรุงเทพมหานคร (3) 
ปจจัยทางสังคม ไดแก กลุมอางอิง ครอบครัว ที่มีอิทธพิลตอการเชาอพารทเมนทในซอยชินเขต ถนน
งามวงศวาน กรุงเทพมหานคร ประชากรที่ใชในการศึกษาคือ ผูบริโภคที่เชาอพารทเมนทในซอยชินเขต 
ถนนงามวงศวาน กรุงเทพมหานคร โดยสุมตัวอยางแบบตามสะดวก จํานวน 385 ตัวอยาง เคร่ืองมือที่
ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลเปนแบบสอบถามเกีย่วกบัปจจัยที่มีอิทธพิลตอการเชาอพารทเมนทในซอย
ชินเขต ถนนงามวงศวาน กรุงเทพมหานคร มีคาระดับความเชื่อมั่นที่ 95% สถิติที่ใชในการวิเคราะห
ขอมูล ไดแก การแจกแจงความถี่รอยละ การหาคาเฉลี่ย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการวเิคราะห
ระดับความสําคัญ จากนั้นนาํขอมูลไปวิเคราะหดวยโปรแกรมสําเร็จรูป 
 ผลการวิจยัพบวา (1) ปจจัยสวนบุคคลทีม่ีอิทธพิลตอเชาอพารทเมนทฯ สวนใหญผูตอบ
แบบสอบถามเปนเพศชายมอีายุระหวาง 21-25 ปสถานภาพโสด อาชพีนกัศึกษา ระดับการศึกษา
ปริญญาตรี มีรายไดตอเดือน 5,001-10,000 บาท มีภูมลํิาเนาอยูตางจังหวัด (2) ปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดทีม่อิีทธิพลตอเชาอพารทเมนทฯ กลุมตัวอยางใหความสําคัญกับปจจัยดานสภาพแวดลอม
ทางกายภาพ ทําเลที่ต้ัง คุณภาพอาคารและหองพัก บุคลากรผูใหบริการ กระบวนการใหบริการ ราคา
ในระดับมาก และใหความสําคัญกับปจจัยดานการสงเสริมการตลาดในระดับปานกลาง (3) สําหรับ
ปจจัยทางสังคม จากการศึกษาพบวา สวนใหญกลุมอางอิงและครอบครัว ไมมีอิทธิพลตอการเชา 
อพารทเมนทฯ กลุมตัวอยางเปนผูตัดสินใจเลือกทีพ่ักดวยตนเอง 



บทที่ 3 
วิธีดําเนินการศึกษาคนควา 

 
 ในการวิจัยเร่ือง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พกัอาศัยของ
พนกังานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวดัปทุมธาน ีเพือ่ใหเปนไปตามจุดมุงหมายที่
กําหนดไว ผูวจิัยไดดําเนนิการวิจัยตามข้ันตอนตางๆ ดังตอไปนี้ 
 1.  การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
 2.  การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาคนควา 
 3.  การเก็บรวมรวมขอมูล 
 4.  การวิเคราะหขอมูล  
 5.  สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 
1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
 1. ประชากรท่ีใชในการวิจยั (Population) 
  ประชากรที่ใชในการวิจัย คือ พนักงานโรงงานทีท่ํางานในระดับปฏิบัติการ ในเขต
อุตสาหกรรมนวนคร จํานวน 200,000 คน (2554 อางถึงใน เวบ็ซต บริษัท นวนคร จํากัด) 
 2. กลุมตัวอยางที่ใชในการวจิัย 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยัคร้ังนี้ คือ พนักงานโรงงานทีพ่ักอาศัยอยูในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร จังหวดัปทุมธาน ีซึ่งปจจุบันตองมกีารเชาพักอาศัยอยูในเขตนคิมอุตสาหกรรม 
นวนคร อ.คลองหลวง จังหวัดปทุมธาน ีคํานวณขนาดกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย โดยใชระดับความ
เชื่อมั่น 95% คาความผิดพลาดไมเกิน 5% ดวยวธิีการพิจารณาขนาดของกลุมตัวอยางของ ทาโร ยา
มาเน (Taro Yamane) ดังนี ้
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   เมื่อ n  แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
                 N  แทน ขนาดของประชากร 
                  e  แทน ความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยาง 
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      เทากับ           N    =  200,000 
                       e    =  0.05 
 

           n    =              200,000     .                                         
                         1+ 200,000 (0.05)2 

 

    n    =      200,000      
                                          501 
                n    =  399.20 
            ดังนัน้     n    =  400 คน 
  
 โดยผูวิจัยจะทาํการเลือกกลุมตัวอยางแบบอาศัยความสะดวก (Convenience Sampling) 
และจะทาํการแจกแบบสอบถามจนครบตามจํานวนที่ตองการ คือ 400 คน 
 
2. การสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยเปนแบบสอบถามที่ผูวิจยัสรางข้ึน เพื่อศึกษา “ปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดทีม่ผีลตอพฤติกรรมการเชาทีพ่กัอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
จังหวัดปทุมธานี” โดยแบงออกเปน 4 สวน ดังนี ้
 ตอนท่ี 1 ปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย  
 ขอที่ 1 เปนคําถามที่มีลักษณะคําถามปลายปด เกี่ยวกบัเพศของผูตอบแบบสอบถาม ระดับ
การวัดของตัวแปรเปนแบบขอมูลนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 2 เปนคําถามที่มีลักษณะคําถามปลายปดเกีย่วกบัอายุของผูตอบแบบสอบถาม ระดับ
การวัดของตัวแปรเปนแบบขอมูลเรียงลําดับ (Ordinal Scale) โดยแบงกลุมของอายุแตละกลุมใหอยู
ในชวงที่เทากนั  
 ขอที่ 3 เปนคําถามที่มีลักษณะคําถามปลายปดเกีย่วกบัระดับการศึกษาของผูตอบ
แบบสอบถาม ระดับการวัดของตัวแปรเปนแบบขอมูลเรียงลําดับ (Ordinal Scale)  
 ขอที่ 4 เปนคําถามที่มีลักษณะคําถามปลายปดเกีย่วกบัเร่ืองรายไดตอเดือนของผูตอบ
แบบสอบถาม ระดับการวัดของตัวแปรเปนแบบขอมูลเรียงลําดับ (Ordinal Scale) และแบงกลุมของ
รายไดโดยเฉล่ียแตละกลุมใหอยูในชวงที่เทากนั 
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 ขอที่ 5 เปนคําถามที่มีลักษณะคําถามปลายปดเกีย่วกบัเร่ืองรายจายตอเดือนของผูตอบ
แบบสอบถาม ระดับการวัดของตัวแปรเปนแบบขอมูลเรียงลําดับ (Ordinal Scale) และแบงกลุมของ
รายจายโดยเฉล่ียแตละกลุมใหอยูในชวงที่เทากนั 
 ขอที่ 6 เปนคําถามที่มีลักษณะคําถามปลายปดเกีย่วกบัเร่ืองภูมิลําเนาเดิมของผูตอบ
แบบสอบถาม ระดับการวัดของตัวแปรเปนแบบขอมูลนามบัญญัติ (Nominal Scale) แบงเปน 4 ภาค 
 
 ตอนท่ี 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พกัอาศัย ที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาทีพ่ัก
อาศัยของพนกังานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทมุธาน ี
 ดานที่ 1 เปนคําถามที่มีลักษณะคําถามปลายปดเกีย่วกบัปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ดานผลิตภัณฑ 
 ดานที่ 2 เปนคําถามที่มีลักษณะคําถามปลายปดเกีย่วกบัปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ดานราคา 
 ดานที่ 3 เปนคําถามที่มีลักษณะคําถามปลายปดเกีย่วกบัปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 
 ดานที่ 4 เปนคําถามที่มีลักษณะคําถามปลายปดเกีย่วกบัปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ดานการสงเสริมการตลาด 
 โดยลักษณะของแบบสอบถามจะเปนการใหผูตอบแสดงความคิดเหน็ (Semantic 
Differential Question) ใชระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 
 ตอนท่ี 3 รูปแบบการดําเนินชีวิต ประกอบดวย  
 ดานที่ 1 กิจกรรม (Activities) 
 ดานที่ 2 ความสนใจ (Interests) 
 ดานที่ 3 ความคิดเห็น (Opinions) 
 ลักษณะของแบบสอบถามจะเปนการใหผูตอบแสดงความคิดเหน็ (Semantic Differential 
Question) ใชระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Ordinal Scale)  
 
 ตอนท่ี 4 แบบสอบถามเกีย่วกับพฤติกรรมการเชาทีพ่กัอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร จังหวดัปทุมธาน ีลักษณะของแบบสอบถามจะเปนการใหผูตอบแสดงความคิดเห็น 
(Semantic Differential Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Ordinal Scale) 
ประกอบดวยคําถาม 6 ขอ ไดแก 
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   ขอ 1 เหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 
 ขอ 2 ประเภทที่พกัอาศัย 
 ขอ 3 ระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 
 ขอ 4 บุคคลทีม่ีอิทธพิลในการตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัย 
 ขอ 5 คาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 
 ขอ 6 ผูรวมพกัอาศัย 
 
 ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือ 
 ผูวิจัยไดดําเนนิการสรางเคร่ืองมือ ตามลําดับดังนี ้
 1.  ศึกษาขอมูลจากเอกสาร ตํารา และงานวิจยัที่มีลักษณะใกลเคียงและเกี่ยวของกับงานวิจยั
ชิ้นนี ้รวมทั้งแนวคิด ทฤษฎี และผลงานที่เกี่ยวของกับตัวแปรที่จะศึกษา เพื่อเปนแนวทางในการสราง
แบบสอบถาม  
 2.  นําขอมูลที่ไดมาสรางแบบสอบถามตามกรอบแนวคิดในการวิจยัทีก่ําหนด 
 3.  นําแบบสอบถามเสนอตออาจารยที่ปรึกษาเพื่อตรวจสอบความถกูตองของเนื้อหา 
(Content Validity) และขอบกพรอง แลวทาํการปรับปรุงแกไข เพื่อความถูกตองและตรงตามความมุง
หมายในการวจิัย แลวนําเสนอตอคณะกรรมการ เพื่อปรับปรุงใหมใหมคีวามถกูตองกอนนําไปใช 
 4.  นําแบบสอบถามเสนอตอคณะกรรมการ เพื่อพิจารณาตรวจสอบความถูกตองกอนนาํ
แบบสอบถามไปใช 
 5.  นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวไปทดสอบความเช่ือถือ โดยนาํไปทดสอบ (Try out) กับ
กลุมตัวอยาง จํานวน 30 ชุด เพื่อนําไปหาคาความเชื่อมัน่ (Reliability) โดยใชสูตรหาคาสัมประสิทธิ์
แอลฟา (α – Coefficient) ของครอนบัค หรือCronbach’s Alpha Coefficient (กัลยา วานิชยบญัชา. 
2550: 34-35) ผลลัพธคาแอลฟาที่ไดจะแสดงถึงระดับความคงที่ของแบบสอบถาม โดยคาแอลฟาจะมี
คาระหวาง 0 ≤ α ≤ 1 ถาคาแอลฟามีคาใกลเคียงกับ 1 แสดงวาแบบสอบถามมีความเชื่อมั่นสูง 
 7.  นําแบบสอบถามฉบับสมบูรณ แลวนาํไปใชเก็บรวบรวมขอมูลในการศึกษาวิจัย 
 
3. การเก็บรวบรวมขอมูล  
 การวิจยันี้เปนการวิจยัเชิงพรรณนา (Descriptive Research) เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พกัอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรม 
นวนคร จังหวดัปทุมธาน ีโดยรวบรวมขอมลูจากแหลงขอมูล ดังนี ้
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 1. แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดจากการศึกษาคนควาจากหนังสือ วารสาร 
บทความ อินเทอรเน็ต สารนพินธ วทิยานพินธ และงานวิจัยตางๆที่เกีย่วของ 
 2. แหลงขอมูลปฐมภูม ิ(Primary Data) จากการแจกแบบสอบถามใหกับกลุมตัวอยาง 
คือ พนกังานโรงงานในเขตอุตสาหกรรมนวนคร อ.คลองหลวง จ.ปทมุธาน ีจํานวน 400 คน ชวงเวลา
เก็บรวบรวมขอมูล 1 สัปดาห  เมื่อผูวิจยัรวบรวมแบบสอบถามไดทัง้หมดแลว จะทาํการตรวจสอบความ
ถูกตองและสมบูรณของแบบสอบถามเพือ่ทําการวิเคราะหขอมูลตามข้ันตอนตอไป 
 
4. การวิเคราะหขอมูล 
 เมื่อรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถามไดครบถวนตามจํานวนตัวอยางแลว นํามาตรวจสอบ
ความถกูตองและความสมบูรณของแบบสอบถาม ทาํการบันทึกลงรหสัตัวเลขตามคาคะแนนทีก่ําหนด
ไวในแตละขอของแบบสอบถาม จึงนํามาวิเคราะหขอมลูทางสถิติโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปเพื่อการวิจัย
ทางสังคมศาสตร (Statistic Package for Social sciences) เพื่อวิเคราะหเชิงพรรณาและทดสอบ
สมมติฐาน 
 1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) 
  ขอมูลตอนที่ 1 เปนขอมูลเกีย่วกับปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม แสดงผลเปน
คารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  
  ขอมูลตอนที่ 2 เปนขอมูลเกีย่วกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด แสดงผลเปนคาเฉล่ีย 
(Mean) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
  ขอมูลตอนที่ 3 เปนขอมูลเกีย่วกับรูปแบบการดําเนินชวีติ แสดงผลเปนคาเฉลี่ย (Mean) 
และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
  ขอมูลตอนที่ 4 เปนขอมูลเกีย่วกับพฤติกรรมการเชาทีพ่กัอาศัย แสดงผลเปนคาเฉลีย่ 
(Mean) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 2. สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) 
      การทดสอบสมมติฐานขอที่ 1  ปจจัยสวนบุคคลของพนกังานโรงงาน ไดแก เพศ อายุ 
รูปแบบการพกัอาศัย ระดับการศึกษ รายไดเฉล่ียตอเดือน รายจายเฉล่ียตอเดือน ภูมิลําเนาเดิม และ
ระบบสาธารณูปโภคและส่ิงอํานวยความสะดวกในที่เชาพักอาศัยที่ใชเปนประจาํ ในเขตอุตสาหกรรม 
นวนคร มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พกัอาศัย 

  ใชสถิติไคสแควร (Chi-Square: 2) กรณีสองตัวแปร (the 2 two – variable case) ใน
การทดสอบเพือ่ดูวาตัวแปรสองตัวมีความสัมพันธหรือเกีย่วของกนัหรือไม หรือเรียกวาการทดสอบ

ความเปนอิสระ (the 2 test for independence) 
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  การทดสอบสมมติฐานขอที่ 2  ลักษณะปจจัยสวนประสมทางการตลาดของพนักงาน
โรงงาน ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 
ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย 

  ใชสถิติไคสแควร (Chi-Square: 2 ) กรณีสองตัวแปร (the 2 two – variable case) ใน
การทดสอบเพือ่ดูวาตัวแปรสองตัวมีความสัมพันธหรือเกีย่วของกนัหรือไม หรือเรียกวาการทดสอบ

ความเปนอิสระ (the 2 test for independence) 
  การทดสอบสมมติฐานขอที ่รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน ไดแก กจิกรรม 
(Activities) ความสนใจ (Interests) และความคิดเห็น (Opinions) ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอ
พฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย 

  ใชสถิติไคสแควร (Chi-Square: 2 ) กรณีสองตัวแปร (the 2 two – variable case) ใน
การทดสอบเพือ่ดูวาตัวแปรสองตัวมีความสัมพันธหรือเกีย่วของกนัหรือไม หรือเรียกวาการทดสอบ

ความเปนอิสระ (the 2 test for independence) 
 
5. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 ในการศึกษาคร้ังนี้ใชสถิติวิเคราะห ดังนี ้ 
 1.  สถิติพื้นฐาน ไดแก 
  1.1  การหาคารอยละ (Percentage) โดยใชสูตร ดังนี ้(ชัยสิทธ์ิ เฉลิมมีประเสริฐ. 2538: 
45) 

    100
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              เมื่อ P 

   
แทน

   
คารอยละหรือเปอรเซ็นต

 

    ƒ  แทน  ความถี่หรือจํานวนผูที่ตอบแบบสอบถามขอนั้น 
    n   แทน ความถี่หรือจํานวนผูที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 
    
  1.2  คาเฉลี่ย (Mean) โดยใชสูตร ดังนี ้(กัลยา วานิชยบัญชา. 2545: 39) 
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   เมื่อ X   แทน  คาคะแนนเฉลีย่ 
    X  แทน ผลรวมของคะแนนทัง้หมด 
    N  แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
        
  1.3  สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation หรือ S.D.) โดยใชสูตรดังนี้ (กัลยา   
วานิชยบัญชา. 2545: 38) 
   

                        S.D. =    
 1

22




nn

XXn  

   
เมื่อ S.D.  

2X  

แทน  สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
แทน  ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกาํลังสอง 

  2X  แทน  ผลรวมของคาคะแนนทัง้หมดยกกาํลังสอง 
 n  แทน  จํานวนประชากร 

 
 2.  สถิติที่ใชทดสอบความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม 
  การหาคาความเช่ือมั่นแบบสอบถามโดยใชวิธหีาคาสัมประสิทธิ์แอลฟา (α = 
Coefficient) ของครอนบัค (กัลยา วานิชยบัญชา. 2550: 34-35) โดยใชสูตร ดังนี ้
       

VarianceianceCok
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
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   เมื่อ α  แทน  คาความเช่ือมั่นของแบบสอบถามในสวนทีก่ําหนด 
    โดยที ่ k   แทน  จํานวนคําถามของแบบสอบถาม 

        ianceCo var  แทน  คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนรวมระหวางคําถามตาง ๆ 
          Variance  แทน  คาเฉลีย่ของคาแปรปรวนของคําถาม 
 
 3.  สถิติที่ใชทดสอบสมมติฐาน จะใชสถิติเชงิอนุมาน (Inferential Statistic) ดังนี ้
    สถิติที่ใชทดสอบสมมติฐาน ไดแก สถิติไคสแควร (Chi-Square) โดยจะใชการทดสอบ

กรณีสองตัวแปร (The 2 two – variable case) เปนการทดสอบเพือ่ดูวาตัวแปรสองตัวมีความสัมพันธ

หรือเกี่ยวของกันหรือไม ดังนั้นบางทีจงึเรียกวาการทดสอบความเปนอิสระ (The 2 test for 
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independence) ถาไมสัมพันธกันหมายความวาเปนอิสระจากกนั ขอมูลที่ไดจะอยูในระดับนาม
บัญญัติ (Norminal Scale) ซึ่งในที่นีเ้ปนคาความถี่ และรอยละ สูตรดังนี ้(กัลยา วานิชยบัญชา. 2550: 
92) 

                    
    

   เมื่อ 2    หมายถึง  สถิติทดสอบไคสแควร  
    Oij   หมายถึง   คาความถีท่ีไ่ดจากขอมูลแถวที ่i คอลัมน j 
    Eij    หมายถึง  คาความถี่ที่ไดจากขอมูลแถวที ่i คอลัมน j 
 
   ซึ่ง E   = (ผลรวมของความถี่แถวที่ i) x (ผลรวมของความถี่แถวที่ j) 
                            ผลรวมของความถ่ีทัง้หมด 
 
    r     แทน   จํานวนกลุมของตัวแปรดานแถว 
     C   แทน จํานวนกลุมของตัวแปรดานคอลัมน 
 
 
 



บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 การวิจัย เร่ือง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey 
Research) โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือวิจัย ผลการวิจัยมี 2 สวน ดังตอไปนี้ 
 ตอนที่ 1 ปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหปจจัยสวนประสมทางการตลาด รูปแบบการดําเนินชีวิต และ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 
  2.1 ผลการวิเคราะหปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
  2.2 ผลการวิเคราะหรูปแบบการดําเนินชีวิต 
  2.3 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 
 ตอนที่ 3 ผลการทดสอบสมมุติฐาน  
  3.1 ลักษณะสวนบุคคลของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ไดแก เพศ 
อายุ ระดับการศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือน รายจายเฉล่ียตอเดือน และภูมิลําเนาเดิม มีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัย 
  3.2 ลักษณะปจจัยสวนประสมทางการตลาดของพนักงานโรงงาน ไดแก ดาน 
ผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 
  3.3 รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ไดแก 
กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interests) และความคิดเห็น (Opinions) มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัย 
 สําหรับการวิจัยในคร้ังนี้ ผูวิจัยไดนําอักษรยอและสัญลักษณทางสถิติมาใช ดังนี้ 
 n   แทน จํานวนผูบริโภคกลุมตัวอยาง 
 Sig. (2 tailed) แทน  ระดับนัยสําคัญทางสถิติจากการทดสอบ ที่โปรแกรมประมวลผลทาง 
    คอมพิวเตอรในการสรุปผลการทดสอบสมมติฐาน  
 *   แทน   ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 **   แทน   ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 H0  แทน   สมมุติฐานหลัก (Null Hypothesis) 
 H1   แทน   สมมุติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 
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 ตอนท่ี 1 ปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตาราง 1  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 
ชาย 110 27.5 
หญิง 290 72.5 

รวม 400 100 

 
 ตาราง 1 พบวา จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 400 คน สวนใหญเปนเพศหญิง 290 คน คิดเปน
รอยละ 72.5 และเปนเพศชาย 110 คน คิดเปนรอยละรอยละ 27.5 

 
ตาราง 2  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอายุ 
 

อาย ุ จํานวน (คน) รอยละ 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 25 ป 103 25.8 
26 – 35 ป 273 68.2 
36 ปข้ึนไป 24 6.0 

รวม 400 100 

 
 ตาราง 2 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ คือ ผูที่มีอายุระหวาง 26-35 ป จํานวน 273 คน คิด
เปนรอยละ 68.5 รองลงมาคือ กลุมตัวอยางที่มีอายุตํ่ากวา 25 ป จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 25.8 
และกลุมตัวอยางที่มีอายุ 36 ป ข้ึนไป มีจํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6  
 
ตาราง 3  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 
ตํ่ากวาปริญญาตรี  74 18.5 
ปริญญาตรีหรือสูงกวา 326 81.5 

รวม 400 100 
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 ตาราง 3 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ เปนผูที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีหรือสูงกวา
จํานวน 326 คน คิดเปนรอยละ 81.5 และกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาตํ่ากวาปริญญาตรี จํานวน 74 คน 
คิดเปนรอยละ 18.5 
 
ตาราง 4  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 

รายไดตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 51 12.8 
10,001 – 20,000 บาท 186 46.5 
20,001 บาทข้ึนไป 163 40.8 

รวม 400 100 

 
 ตาราง 4 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ มีรายไดตอเดือน 10,000-20,000 บาท มีจํานวน 186 
คน คิดเปนรอยละ 46.5 รองลงมา คือ ผูทีม่ีรายไดตอเดือน 20,001 บาท มีจํานวน 163 คน คิดเปน  
รอยละ 40.8 และผูที่มีรายไดตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 
12.8 
 
ตาราง 5  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายจายเฉล่ียตอเดือน 
 

คาใชจายตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 130 32.5 
10,001 – 20,000 บาท 213 53.2 
20,001 บาทข้ึนไป 57 14.2 

รวม 400 100 

 
 ตาราง 5 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ มีรายจายเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 10,000-20,000 บาท 
มีจํานวน 213 คน คิดเปนรอยละ 53.2 รองลงมา คือ ผูที่มีรายไดตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จํานวน 130 คน คิดเปนรอยละ 32.5 และกลุมตัวอยางที่มีรายไดตอเดือน 20,001 บาท ข้ึนไป 
จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 14.2  
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ตาราง 6  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามภูมิลําเนาเดิม 
 

คาใชจายตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ 
ภาคกลาง 154 38.5 
ภาคเหนือ 71 17.8 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 158 39.5 
ภาคใต 17 4.2 

รวม 400 100 

 
 ตาราง 6 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ เปนผูที่มีภูมิลําเนาเดิมอยูที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
จํานวน 158 คน คิดเปนรอยละ 39.5 รองลงมา คือ ผูที่มีภูมิลําเนาเดิมอยูที่ภาคกลาง จํานวน 154 คน 
คิดเปนรอยละ 38.5 ภาคเหนือ จํานวน 71 คน คิดเปนรอยละ 17.8 และภาคใต จํานวน 17 คน คิดเปน
รอยละ 4.2 
 
 ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะหปจจัยสวนประสมทางการตลาด รูปแบบการดําเนินชีวิต และ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 
 
  2.1 ผลการวิเคราะหปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
 
ตาราง 7  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดาน

ผลิตภัณฑ 
 

ดานผลิตภัณฑ จํานวน (คน) รอยละ 
1. ส่ิงอํานวยความสะดวกภายในหองพักของทานเปนเชนไร   

มีเฟอรนิเจอร 344 86 
ไมมีเฟอรนิเจอร 56 14 

รวม 400 100 
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ตาราง 7  (ตอ) 
 

ดานผลิตภัณฑ จํานวน (คน) รอยละ 
2. ชองทางการส่ือสารในทีพ่กัอาศัยที่ทานคิดวาสําคัญมากที่สุด   

โทรศัพท 245 61.2 
อินเทอรเน็ต 155 38.8 

รวม 400 100 
3. รานคาหรือบริการในทีพ่ักอาศัยทีท่านคิดวาสําคัญมากที่สุด  

เคร่ืองซักผาหยอดเหรียญ/ตูกดน้ําอัตโนมัติ/รานซัก-รีด 58 14.5 
รานอาหาร 130 32.5 
มินิมารท 116 29.0 
ที่จอดรถ 96 24.0 

รวม 400 100 
4. การรักษาความปลอดภัยในท่ีพักอาศัยของทานคิดวาสําคัญ
มากที่สุด 

  

กลองวงจรปด 185 46.2 
พนกังานรักษาความปลอดภัย 215 53.8 

รวม 400 100 
5. ทานอยากใหผูบริการที่พกัอาศัยของทานปรับปรุงเร่ืองใดมาก

ที่สุด 
  

ความสะอาด 57 14.2 
ความปลอดภัย 170 42.5 
ความเงียบสงบทั้งภายในและภายนอก 91 22.8 
อาคาร หองพกั หองน้าํ ระเบียง 30 7.5 
ส่ิงอํานวยความสะดวก เชน เคร่ืองปรับอากาศ เคร่ือง
ทําน้ําอุน 52 13.0 

รวม 400 100 
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 ตาราง 7 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเชาที่พักอาศัยที่มีเฟอรนิเจอร จํานวน 344 คิด
เปนรอยละ 86 สวนผูที่ไมมีเฟอรนิเจอร มีจํานวน 56 คิดเปนรอยละ 14  
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวาชองทางการส่ือสารที่สําคัญมากที่สุด คือ 
โทรศัพท จํานวน 245 คน คิดเปนรอยละ 61.2 สวนผูที่มีความคิดเห็นวาอินเทอรเน็ตมีความสําคัญมาก
ที่สุด มีจํานวน 155 คน คิดเปนรอยละ 38.8 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา รานคาหรือบริการที่มีความสําคัญมากที่สุด 
คือ รานอาหาร จํานวน 130 คน คิดเปนรอยละ 32.5 รองลงมา ไดแก มินิมารท จํานวน 116 คน คิดเปน
รอยละ 29 ที่จอดรถ จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 24 เคร่ืองซักผาหยอดเหรียญ/ตูกดน้ําอัตโนมัติ/ราน
ซักรีด จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 14.5 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา การรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยของ
ทานคิดวาสําคัญมากที่สุด คือ พนักงานรักษาความปลอดภัย จํานวน 215 คน คิดเปนรอยละ 53.8 สวน
ผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 185 คน คิดเปนรอยละ 46.2 คิดวากลองวงจรปดมีความสําคัญมากที่สุด 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา อยากใหผูบริการที่พักอาศัยของตนเอง
ปรับปรุงเร่ืองความปลอดภัยมากที่สุด จํานวน 170 คน คิดเปนรอยละ 42.5 รองลงมา ไดแก ความเงียบ
สงบทั้งภายในและภายนอก จํานวน 91 คน รอยละ 22.8 ความสะอาด จํานวน 57 คน รอยละ 14.2 ส่ิง
อํานวยความสะดวก จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 13 และอาคาร หองพัก หองน้ํา ระเบียง จํานวน 30 
คน รอยละ 7.5 
 
ตาราง 8 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดาน

ราคา 
 

ดานราคา จํานวน (คน) รอยละ 
6. ชองทางการส่ือสารในทีพ่กัอาศัยที่ทานคิดวาสําคัญมากที่สุด   

ตํ่ากวา 500 บาท 51 12.8 
500 – 699 บาท 112 28 
700 – 899 บาท 69 17.2 
900 บาทข้ึนไป 168 42.0 

รวม 400 100 
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ตาราง 8  (ตอ) 
 

ดานราคา จํานวน (คน) รอยละ 
7. ชองทางการส่ือสารในทีพ่กัอาศัยที่ทานคิดวาสําคัญมากที่สุด   

ไมมีคาประกนั 97 24.2 
ตํ่ากวา 2,000 บาท 97 24.2 
2,000 – 3,999 บาท 47 11.8 
4,000 – 5.999 บาท 63 15.8 
6,000 บาทข้ึนไป 45 11.2 

รวม 400 100 

 
 ตาราง 8 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ จายคาสาธารณูปโภคตอเดือน 900 บาทข้ึนไป
มากที่สุด จํานวน 168 คน คิดเปนรอยละ 42 รองลงมา ไดแก ผูที่จายคาสาธารณูปโภคตอเดือน 500-
699 บาท จํานวน 112 คน คิดเปนรอยละ 28 ผูที่จายคาสาธารณูปโภคตอเดือน 700-899 บาท จํานวน 
69 คน รอยละ 17.2 และตํ่ากวา 500 บาท จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ จายเงินประกันคาเชาที่พักอาศัย 2,000-3,999 บาท จํานวน 
148 คน คิดเปนรอยละ 37 รองลงมา ไดแก ผูที่ไมตองจายหรือไมมีคาประกัน จํานวน 97 คน คิดเปน
รอยละ 24.2 ผูที่จายเงินประกันคาเชาที่พักอาศัย 4,000-5,999 บาท จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 
15.8 ผูที่จายเงินประกันคาเชาที่พักอาศัย ตํ่ากวา 2,000 บาท จํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 11.8 และ8 
ผูที่จายเงินประกันคาเชาที่พักอาศัย 6,000 บาทข้ึนไป จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.2 
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ตาราง 9 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย 

 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

8. ปกติทานชําระคาเชาทีพ่กัอาศัยโดยวิธใีด   
เงินสด 381 95.2 
บัตรเครดิต 19 4.8 

รวม 400 100 
9. ทานรูจกัทีพ่ักอาศัยของทานโดยวิธีใด   

โฆษณาผานส่ือตางๆ เชน อินเทอรเน็ต ปาย แผนพับ ใบปลิว 64 160 
เพื่อน/การบอกตอ 101 25.2 
จากสถานที่จริง 235 58.8 

รวม 400 100 

 
 ตาราง 9 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ชําระคาเชาที่พักอาศัยดวยเงินสด จํานวน 381 
คน คิดเปนรอยละ 95.2 สวนผูที่ชําระคาเชาที่พักอาศัยดวยบัตรเครดิต มีจํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 
4.8 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ รูจักที่พักอาศัยที่เชาอยูจากสถานที่จริง จํานวน 235 คน คิด
เปนรอยละ 58.8 รองลงมา ไดแก ผูที่รูจักที่พักอาศัยที่เชาอยูจากเพื่อน/การบอกตอ จํานวน 101 คน คิด
เปนรอยละ 25.2 และผูที่รูจักที่พักอาศัยที่เชาอยูจากการโฆษณาผานส่ือตางๆ จํานวน 64 คน คิดเปน
รอยละ 16 
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ตาราง 10  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามปจจยัสวนประสมทางการตลาด ดาน
การสงเสริมการตลาด 

 

ดานการสงเสริมการตลาด 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

10. การสงเสริมการตลาดทีท่านอยากไดรับมากที่สุด   
ลดราคาคาเชา หรือบริการตางๆ 260 65 
มอบของขวัญ/ใหสวนลด เมือ่แนะนาํผูอ่ืนมาเชาหรือในโอกาสสําคัญ 48 12 
ฟรีคาธรรมเนยีมประกนัแรกเขาทีพ่ัก 92 23 

รวม 400 100 
11. การโฆษณาประชาสัมพันธทีพ่ักอาศัยวิธีใด ที่ทานใหความสนใจมากที่สุด   

ผานพนกังานหรือเจาหนาทีข่องหอพกั 51 12.8 
มีปายโฆษณาที่พกั 100 27.5 
มีเอกสารโฆษณาท่ีพัก เชน โบวชัวร ใบปลิว แผนพับ 125 31.2 
โฆษณาผานอินเทอรเน็ต วิทยุ เคเบ้ิลทีว ี 114 28.5 

รวม 400 100 

 
 ตาราง 10 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อยากใหที่พักอาศัยมีกิจกรรมสงเสริม
การตลาด คือ ลดราคาคาเชา หรือบริการตางๆมากที่สุด จํานวน 260 คน คิดเปนรอยละ 65 รองมา
ไดแก ฟรีคาธรรมเนียมประกันแรกเขาที่พัก จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 23 และมอบของขวัญ/ให
สวนลด เมื่อแนะนําผูอ่ืนมาเชาหรือในโอกาสสําคัญ จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 12 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวาการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยวิธีที่ให
ความสนใจมากที่สุด คือ เอกสารโฆษณาท่ีพัก เชน โบวชัวร ใบปลิว แผนพับ จํานวน 125 คน คิดเปน
รอยละ 31.2 รองลงมา ไดแก โฆษณาผานอินเทอรเน็ต วิทยุ เคเบ้ิลทีวี จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 
28.5 ปายโฆษณาที่พัก จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 27.5 และผานพนักงานหรือเจาหนาที่ของหอพัก 
จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 
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 2.2 ผลการวิเคราะหรูปแบบการดําเนินชีวิต 
 
ตาราง 11  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรูปแบบการดําเนินชีวิต ดานกิจกรรม 
 

ดานการสงเสริมการตลาด 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

1. หากทานมีเวลาวางทานมักจะใชเวลากบัใครมากที่สุด   
คนเดียว 111 27.8 
ผูปกครอง/ญาติ 82 20.5 
คูสมรส/คนรัก 162 40.5 
เพื่อน 45 11.2 

รวม 400 100 
2. ทานเปรียบเทียบราคากอนซื้ออยางไรมากที่สุด   

เลือกสินคายี่หอที่มีราคาถูกกวา 14 3.5 
เลือกซื้อสินคาจากรานคา/หางสรรพสินคาที่มีราคาถูกกวาที่อ่ืน 53 13.2 
เลือกซื้อสินคาที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา 277 69.2 
ทานไมไดคํานงึถึงราคาเสมอไป 56 14.0 

รวม 400 100 

 
 ตาราง 11 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ถามีเวลาวางมักจะใชเวลากับคูสมรส/คนรัก
มากที่สุด จํานวน 162 คน คิดเปนรอยละ 40.5 รองลงมา ไดแก ใชเวลาวางคนเดียว จํานวน 111 คนคิด
เปนรอยละ 27.8 ใชเวลาวางกับผูปกครองหรือญาติ จํานวน 82 คน คิดเปนรอยละ 20.5 และใชเวลา
วางกับเพื่อน จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.2 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปรียบเทียบราคากอนซ้ือโดยเลือกซ้ือสินคาที่มีราคาเหมาะสม
กับคุณภาพของสินคามากที่สุด จํานวน 277 คน คิดเปนรอยละ 69.2 รองลงมา ไดแก ไมไดคํานึงถึง
ราคาเสมอไป จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14 เลือกซื้อสินคาจากรานคา/หางสรรพสินคาที่มีราคาถูก
กวาที่อ่ืน จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.2 และเลือกสินคายี่หอที่มีราคาถูกกวา จํานวน 14 คน คิด
เปนรอยละ 3.5  
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ตาราง 12  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรูปแบบการดําเนินชีวิต ดานความ
สนใจ 

 

ดานความสนใจ 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

3. อาชีพเสริมของทานนอกเหนือจากงานประจํา   
รับจางทํางานพิเศษ (Freelance, Part-time) 52 13.0 
ขายตรง/มีกิจการหรือรานของตัวเอง 52 13.0 
ไมมีอาชีพเสริม 296 74.0 

รวม 400 100 
4. การทองเทีย่ว พักผอนทีท่านทาํบอยทีสุ่ด   

ทานมักจะพกัผอนโดยการนอน 158 39.5 
ทานชอบการสังสรรคและเที่ยวสถานบนัเทิง 21 5.2 
เมื่อมีเวลาวางทานมักจะชอปปง 55 13.8 
ทานเลนอินเทอรเน็ตอยูเสมอ 88 22.0 
ทานทองเที่ยวตางจังหวัดในวันหยุด 78 19.5 

รวม 400 100 

 
 ตาราง 12 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไมมีอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจํามาก
ที่สุด จํานวน 296 คน คิดเปนรอยละ 74 รองลงมาไดแก รับจางทํางานพิเศษ (Freelance, Part-time) 
จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 13 และขายตรง/มีกิจการหรือรานของตัวเอง จํานวน 52 คน คิดเปน   
รอยละ 13 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมักจะพักผอนโดยการนอนมากที่สุด จํานวน 158 คน คิดเปน
รอยละ 39.5 รองลงมาไดแก เลนอินเทอรเน็ตอยูเสมอ จํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 22 ทองเที่ยว
ตางจังหวัดในวันหยุด จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 19.5 เมื่อมีเวลาวางมักจะชอปปง จํานวน 55 คน 
คิดเปนรอยละ 13.8 และชอบการสังสรรคและเที่ยวสถานบันเทิง จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.2 
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ตาราง 13  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรูปแบบการดําเนินชีวิต ดานความ
คิดเห็น 

 

ดานความคิดเห็น 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

5. ทานคิดวาการทาํงานลวงเวลา ทําใหมรีายไดสูงข้ึน   
เห็นดวย 291 72.8 
ไมแนใจ 109 27.2 

รวม 400 100 
6. ทานคิดวายี่หอของสินคา บงบอกถงึฐานะของผูใชหรือไม   

เห็นดวย 134 33.5 
เฉยๆ 183 45.8 
ไมเห็นดวย 83 20.8 

รวม 400 100 

 
 ตาราง 13 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นดวยวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายได
สูงข้ึน จํานวน 291 คน คิดเปนรอยละ 72.8 สวนผูที่ไมแนใจ มีจํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 27.2  
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นเฉยๆวายี่หอของสินคา บงบอกถึงฐานะของผูใช 
จํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 45.8 รองลงมาไดแก ผูตอบแบบสอบถามที่เห็นดวย จํานวน 134 คน 
คิดเปนรอยละ 33.5 สวนผูที่ไมเห็นดวย มีจํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 20.8 
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  2.3  ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 
 
ตาราง 14  แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามพฤติกรรมการเชาที่พกัอาศัย 
 

ดานความคิดเห็น 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

1. เหตุผลหลักในการเชาทีพ่กัอาศัย   
ใกลสถานทีท่าํงาน/สถานศึกษา  219 54.8 
เปนทีพ่ักสวนตัว 156 39.0 
ชวยประหยัดคาใชจาย 25 6.2 

รวม 400 100 
2. ประเภทที่พกัอาศัยในปจจุบัน   

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/ตึกแถว  137 34.2 
อพารทเมนท/คอนโด 160 40.0 
หอพัก/แฟลต 103 25.8 

รวม 400 100 
3. ระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัยของทานในปจจุบนั   

นอยกวา 3 เดือน 21 5.2 
4 – 12 เดือน 48 12.0 
มากกวา 1 ป 331 82.8 

รวม 400 100 
4. บุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พกัอาศัย   

เพื่อน 71 17.8 
ผูปกครอง/ญาติ 119 29.8 
คนรูจัก 40 10.0 
คูสมรส/คนรัก 170 42.5 

รวม 400 100 
 
 
 



 50 

ตาราง 14  (ตอ) 
 

ดานความคิดเห็น 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

5. คาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย   
ไมเกิน 2,000 บาท 36 9.0 
2,001-3,000 บาท 184 46.0 
3,001-4,000 บาท 102 25.5 
4,001 บาท ข้ึนไป 78 19.5 

รวม 400 100 
6. ผูรวมพักอาศัย   

คนเดียว 160 40.0 
ผูปกครอง/ญาติ 77 19.2 
คูสมรส/คนรัก 141 35.2 
เพื่อน 22  

รวม 400 100 

 
 ตาราง 14 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีเหตุผลหลักในการเชาทีพ่ักอาศัย คือ ใกล
สถานทีท่ํางาน/สถานศึกษามากที่สุด จาํนวน 219 คน คิดเปนรอยละ 54.8 รองลงมา ไดแก เปนทีพ่ัก
สวนตัว จํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 39 และ ชวยประหยัดคาใชจาย จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 
6.2   
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เชาที่พกัอาศัยประเภทอพารทเมนท/คอนโดมากที่สุด จํานวน
160 คน คิดเปนรอยละ 40 รองลงมา ไดแก บานเด่ียว/ทาวเฮาส/ตึกแถว จาํนวน 137 คน คิดเปนรอยละ 
34.2 และหอพัก/แฟลต จาํนวน 103 คน คิดเปนรอยละ 25.8 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัยของทานในปจจุบนัมากกวา 
1 ปเปนจาํนวนมากที่สุด 331 คน คิดเปนรอยละ 82.8 รองลงมาไดแก 4-12 เดือน จํานวน 48 คน คิด
เปนรอยละ 12 และนอยกวา 3 เดือน จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.2 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีคูสมรส/คนรัก เปนผูที่มอิีทธิพลในการตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัย
มากที่สุด จาํนวน 170 คน คิดเปนรอยละ 42.5 รองลงมาไดแก ผูปกครอง/ญาติ จํานวน 119 คน คิด
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เปนรอยละ 29.8 เพื่อน จาํนวน 71 คน คิดเปนรอยละ 17.8 คน และคนรูจัก จํานวน 40 คน คิดเปน
รอยละ 10 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีคาใชจายในการเชาทีพ่กัอาศัยตอเดือน 2,001-3,000 บาท
มากที่สุด จาํนวน 184 คน คิดเปนรอยละ 46 รองลงมา ไดแก ผูที่มีคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย ตอ
เดือน 3,001-4,000 บาท จาํนวน 102 คน คิดเปนรอยละ 25.5 ผูที่มคีาใชจายในการเชาที่พกัอาศัยตอ
เดือน 4,001 บาท ข้ึนไป จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 19.5 และไมเกิน 2,000 บาท จํานวน 36 คน 
คิดเปนรอยละ 9 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไมมีผูรวมพักอาศัยหรืออยูคนเดียวมากที่สุด จาํนวน 160 คน คิดเปนรอย
ละ 40 รองลงมา ไดแก พักอาศัยกับคูสมรส/คนรัก จาํนวน 141 คน คิดเปนรอยละ 35.2 พักอาศัยกับ
ผูปกครอง/ญาติ จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 19.2 และพักอาศัยกับเพื่อน จํานวน 22 คน คิดเปนรอย
ละ 5.5           
 
 ตอนท่ี 3 ผลการทดสอบสมมุติฐาน 
 สมมุติฐานที่ 1 ปจจัยสวนบุคคลของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ไดแก 
เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายไดเฉลี่ยตอเดือน รายจายเฉล่ียตอเดือน ภูมิลําเนาเดิม มีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัย 
 
 สมมติฐานที่ 1.1 ปจจัยดานเพศของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 H0 : ปจจัยดานเพศของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ไมมีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัย  
 H1  : ปจจัยดานเพศของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัย  
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ตาราง 15  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามเพศ 

 

เหตุผลที่เชา ชาย หญิง รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

65 154 219 2.959 .228 
59.09% 53.10% 54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 
ชวยประหยัดคาใชจาย 
 
รวม 
 

36 
32.73% 

9 
8.18% 

110 
100% 

120 
41.38% 

16 
5.52% 

290 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 15 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย
เพราะใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 154 คน คิดเปนรอยละ 53.10% จากจํานวน 290 คน 
ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีเพศแตกตางกัน มีเหตุผล
หลักในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .288 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานเพศ ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .01 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
; 
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ตาราง 16  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน 
จําแนกตามเพศ 

 

ประเภททีพ่ักอาศัยใน
ปจจุบัน 

ชาย หญิง รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

39 98 137 2.796 .247 
35.45% 33.79% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 
หอพัก/แฟลต 
 
รวม 
 

49 
44.55% 

22 
20% 
110 

100% 

111 
38.28% 

81 
27.93% 

290 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 16 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีประเภทที่พกัอาศัยในปจจุบัน 
เปนอพารทเมนท/คอนโด จาํนวน 111 คน คิดเปนรอยละ 38.28% จากจํานวน 290 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีเพศแตกตางกัน มี
ประเภทการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .247 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานเพศ ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 17  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามเพศ 

 

ระยะเวลาในการเชาที่
พักอาศัย 

ชาย หญิง รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 10 11  21 6.107 .047* 
9.09% 3.79% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

9 
8.18% 

91 
82.73% 

110 
100% 

39 
13.45% 

240 
82.76% 

290 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 17 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 
มากกวา 1 ป จํานวน 240 คน คิดเปนรอยละ 82.76% จากจํานวน 290 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีเพศแตกตางกัน มี
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .047 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานเพศ มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 18  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามเพศ 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลตอ
การตัดสินใจเชาฯ 

ชาย หญิง รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 26 45 71 6.371 .095 
23.64% 15.52% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

32 
29.09% 

14 
12.73% 

38 
34.55% 

110 
100% 

87 
30% 
26 

8.97% 
132 

45.52% 
290 

100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 18 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 132 คน คิดเปนรอยละ 45.52% จากจํานวน 290 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีเพศแตกตางกัน มี
บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .095 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานเพศ ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่
พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 19  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามเพศ 

 

คาใชจายในการเชาที่
พักอาศัย 

ชาย หญิง รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 11 25 36 2.241 .524 
10% 8.62% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 
รวม 
 

45 
40.91% 

33 
30% 
21 

19.09% 
110 

100% 

139 
47.93% 

69 
23.79% 

57 
19.66% 

290 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 19 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 
คือ 2,001-3,000 บาท จํานวน 139 คน คิดเปนรอยละ 47.93% จากจํานวน 290 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีเพศแตกตางกัน มี
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .524 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานเพศ ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 20   แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย จําแนกตามเพศ 
 

ผูรวมพักอาศัย ชาย หญิง รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 62 98 160 19.969 .000** 
56.36% 33.79% 47.5%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 
รวม 
 

21 
19.09% 

23 
20.91% 

4 
3.64% 

110 
100% 

56 
19.31% 

118 
40.69% 

18 
6.21% 

290 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 20 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีผูรวมพักอาศัย คือ 2,001-3,000 
บาท จํานวน 139 คน คิดเปนรอยละ 47.93% จากจํานวน 290 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศแตกตางกัน มีผูรวม
พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานเพศ มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ัง
ไว 
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 สมมติฐานที่ 1.2 ปจจัยดานอายุของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 H0 : ปจจัยดานอายุของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ไมมีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัย  
 H1  :  ปจจัยดานอายุของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัย  
 
ตาราง 21  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามอายุ 
 

เหตุผลที่เชา 
อายุตํ่ากวา
หรือเทากับ 25 

ป 
26-35 ป 

36 ป 
 ข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 
เปนทีพ่ักสวนตัว 
 
ชวยประหยัดคาใชจาย 
 
รวม 

 

60 
58.25% 

35 
33.98% 

8 
7.77% 

103 
100% 

141 
51.65% 

116 
42.49% 

16 
5.86% 

273 
100% 

18 
75% 

5 
20.83% 

1 
4.17% 

24 
100% 

219 
54.75% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

6.669 .154 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 21 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาย ุ26-35 ป มีเหตุผลหลักในการเชาทีพ่ัก
อาศัย คือ ใกลสถานทีท่ํางาน/สถานศึกษา จํานวน 141 คน คิดเปนรอยละ 51.65% จากจาํนวน 273 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุแตกตางกัน มี
เหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .154 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
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สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานอายุไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 22  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนั 

จําแนกตามอายุ 
 

ประเภททีพ่ักอาศัยใน
ปจจุบัน 

อายุตํ่ากวา
หรือเทากับ 25 

ป 
26-35 ป 

36 ป 
 ข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 
อพารทเมนท/คอนโด 
 
หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

35 
33.98% 

34 
33.01% 

34 
33.01% 

103 
100% 

95 
34.80% 

120 
43.96% 

58 
21.25% 

273 
100% 

7 
29.17% 

6 
25% 
11 

45.83% 
24 

100% 

137 
34.25% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

11.902 .018* 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 22 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาย ุ26-35 ป มีประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนั 
เปนอพารทเมนท/คอนโด จาํนวน 120 คน คิดเปนรอยละ 43.96% จากจํานวน 273 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุแตกตางกัน มี
ประเภทที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .018 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ปจจัยดานอายุ มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 23   แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามอายุ 

 

ระยะเวลาในการเชาที่
พักอาศัย 

อายุตํ่ากวา
หรือเทากับ 25 

ป 
26-35 ป 

36 ป 
 ข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 6 14 1 21 17.660 .001** 
5.83% 5.13% 4.17% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 
รวม 
 

24 
23.30% 

73 
70.87% 

103 
100% 

23 
8.42% 

236 
86.45% 

273 
100% 

1 
4.17% 

22 
91.67% 

24 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 23 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาย ุ26-35 ป มีระยะเวลาในการเชาที่พกั
อาศัยมากกวา 1 ป จาํนวน 236 คน คิดเปนรอยละ 86.45% จากจํานวน 273 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุแตกตางกัน มี
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .001 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานอายุ มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 24  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามอายุ 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลในการ
ตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัย 

อายุตํ่ากวา
หรือเทากับ 25 

ป 
26-35 ป 

36 ป 
 ข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 28 41 2 71 36.281 .000** 
27.18% 15.02% 8.33% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 
รวม 
 

46 
44.66% 

2 
1.94% 

27 
26.21% 

103 
100% 

68 
24.91% 

34 
12.45% 

130 
47.62% 

273 
100% 

5 
20.83% 

4 
16.67% 

13 
54.17% 

24 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 24 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 26-35 ป มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 130 คน คิดเปนรอยละ 47.62% จากจํานวน 273 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุแตกตางกัน มี
บุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานอายุ มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการเชาที่พักอาศัย ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 25  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามอายุ 

 

คาใชจายในการเชาที่พกั
อาศัย 

อายุตํ่ากวา
หรือเทากับ 25 

ป 
26-35 ป 

36 ป 
 ข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 4 30 2 36 20.503 .002** 
3.88% 10.99% 8.33% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 
รวม 
 

56 
54.37% 

19 
18.45% 

24 
23.30% 

103 
100% 

110 
40.29% 

70 
25.64% 

63 
23.08% 

273 
100% 

18 
75% 

3 
12.50% 

1 
4.17% 

24 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 25 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาย ุ26-35 ป มีคาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 
2,001-3,000 บาท จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 40.29% จากจํานวน 273 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุแตกตางกัน มี
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .002 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานอายุ มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 26  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามอายุ 
 

ผูรวมพักอาศัย 
อายุตํ่ากวา
หรือเทากับ 25 

ป 
26-35 ป 

36 ป 
 ข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 46 107 7 160 12.548 .051 
44.66% 39.19% 29.17% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 
รวม 
 

26 
25.24% 

25 
24.27% 

6 
5.83% 

103 
100% 

49 
17.95% 

102 
37.36% 

15 
5.49% 

273 
100% 

2 
8.33% 

14 
58.33% 

1 
4.17% 

24 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 26 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาย ุ26-35 ป ไมมีผูรวมพักอาศัยหรือพัก
อาศัยคนเดียว จํานวน 107 คน คิดเปนรอยละ 39.19% จากจาํนวน 273 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุแตกตางกัน มีผูรวม
พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .051 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานอายุ ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ต้ังไว 
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 สมมติฐานที่ 1.3 ปจจัยดานระดับการศึกษาของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรม 
นวนคร มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 H0 : ปจจัยดานระดับการศึกษาของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ไมมีผล
ตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  
 H1  :  ปจจัยดานระดับการศึกษาของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  
 
ตาราง 27  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

เหตุผลที่เชา ปริญญาตรี 
ปริญญาตรี
หรือสูงกวา 

รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

38 181 219 0.748 .688 
51.35% 55.52% 54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัดคาใชจาย 
 
รวม 
 

30 
40.54 

6 
8.11% 

74 
100% 

126 
38.65% 

19 
5.83% 

326 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 27 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา เหตุผล
หลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 181 คน คิดเปนรอยละ 55.52% 
จากจํานวน 326 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษา
แตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .688 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานระดับการศึกษาไมมีมีผลตอพฤติกรรม
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การเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พัก
อาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 28  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนั 

จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ประเภททีพ่ักอาศัยใน
ปจจุบัน 

ปริญญาตรี 
ปริญญาตรี
หรือสูงกวา 

รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

15 122 137 18.240 .000** 
20.27% 37.42% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

26 
35.14% 

33 
44.59% 

74 
100% 

134 
41.10% 

70 
21.47% 

326 
100% 

160 
40.00% 

103 
25.75% 

400 
100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 28 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา 
ประเภทที่พักอาศัยเปน อพารทเมนท/คอนโด จํานวน 134 คน คิดเปนรอยละ 41.10% จากจํานวน 326 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษา
แตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 29  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระยะเวลาในการเชาที่
พักอาศัย 

ปริญญาตรี 
ปริญญาตรี
หรือสูงกวา 

รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 0 21 21 5.093 .078 
0.00% 6.44% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 
รวม 
 

10 
13.51% 

64 
86.49% 

74 
100% 

38 
11.66% 

267 
81.90% 

326 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 29 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา มี
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 267 คน คิดเปนรอยละ 81.90% จากจํานวน 326 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษา
แตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ไมแตกตางกัน Sig. = .078 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานระดับการศึกษาไมมีมีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พัก
อาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 30  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลในการ
ตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัย 

ปริญญาตรี 
ปริญญาตรี
หรือสูงกวา 

รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 5 66 71 29.203 .000** 
6.76% 20.25% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

12 
16.22% 

5 
6.76% 

52 
70.27% 

74 
100% 

107 
32.82% 

35 
10.74% 

118 
36.20% 

326 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.50% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 30 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา มี
บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 118 คน คิดเปนรอยละ 
36.20% จากจํานวน 326 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษา
แตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ 
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานระดับการศึกษามีผล
ตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 31  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

คาใชจายในการเชาที่พกั
อาศัย 

ปริญญาตรี 
ปริญญาตรี
หรือสูงกวา 

รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 8 28 36 9.575 .023* 
10.81% 8.59% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 
รวม 
 

44 
59.46% 

15 
20.27% 

7 
9.46% 

74 
100% 

140 
42.94% 

87 
26.69% 

71 
21.78% 

326 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 31 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา มี
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาท จํานวน 140 คน คิดเปนรอยละ 42.94% จากจํานวน 
326 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษา
แตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .023 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 32  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามระดับ
การศึกษา 

 

ผูรวมพักอาศัย ปริญญาตรี 
ปริญญาตรี
หรือสูงกวา 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 11 149 160 48.322 .000* 
14.86% 45.71% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 
รวม 
 

7 
9.46% 

51 
68.92% 

5 
6.76% 

74 
100% 

70 
21.47% 

90 
27.61% 

17 
5.21% 

326 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 32 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา ไมมีผู
รวมพักอาศัยหรือพักอาศัยคนเดียว จํานวน 149 คน คิดเปนรอยละ 45.71% จากจํานวน 326 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษา
แตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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 สมมติฐานที่ 1.4 ปจจัยดานรายไดเฉล่ียตอเดือนของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรม 
นวนคร มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 H0 : ปจจัยดานรายไดเฉล่ียตอเดือนของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ไมมี
ผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  
 H1  : ปจจัยดานรายไดเฉล่ียตอเดือนของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร มีผล
ตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  
 
ตาราง 33  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

เหตุผลที่เชา 
ตํ่ากวาหรือ

เทากับ 10,000 
บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

28 106 85 219 11.022 .026* 
54.9% 56.99% 52.15% 54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

15 
29.41% 

8 
15.69% 

51 
100% 

70 
37.63% 

10 
5.38% 

186 
100% 

71 
43.56% 

7 
4.29% 

163 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 
 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 33 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท มี
เหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 106 คน คิดเปนรอยละ 
56.99% จากจํานวน 186 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .026 นั่นคือ  
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ปฎิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายไดเฉล่ียตอเดือน
มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานรายได
เฉล่ียตอเดือน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 34  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนั 

จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

ประเภททีพ่ัก
อาศัยในปจจุบัน 

ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 

บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาว
เฮาส/ตึกแถว 

14 57 66 137 44.244 .000** 
27.45% 30.65% 40.49% 34.25%   

อพารทเมนท/
คอนโด 
หอพัก/แฟลต 
 
รวม 
 

11 
21.57% 

26 
50.98% 

51 
100% 

68 
36.56% 

61 
32.80% 

186 
100% 

81 
49.69% 

16 
9.82% 

163 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 34 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท มี
ประเภทที่พักอาศัยในปจจุบันเปนอพารทเมนท/คอนโด จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 36.56% จาก
จํานวน 186 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 



 72 

ตาราง 35  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

 

ระยะเวลาในการ
เชาทีพ่ักอาศัย 

ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 

บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 7 3 11 21 30.877 .000** 
13.73% 1.61% 6.75% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 
รวม 
 

7 
13.73% 

37 
72.55% 

51 
100% 

35 
18.82% 

148 
79.57% 

186 
100% 

6 
3.68% 

146 
89.57% 

163 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 35 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท มี
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 148 คน คิดเปนรอยละ 79.57% จากจํานวน 186 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พัก
อาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 36  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลใน
การตัดสินใจเชาฯ 

ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 

บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 9 32 30 71 4.996 .544 
17.65% 17.20% 18.4% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

18 
35.29% 

3 
5.88% 

21 
41.18% 

51 
100% 

58 
31.18% 

15 
8.06% 

81 
43.55% 

186 
100% 

43 
26.38% 

22 
13.50 

68 
41.72% 

163 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 36 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท มี
บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 
43.55% จากจํานวน 186 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .544นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายไดเฉล่ียตอเดือน
ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคล
ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ต้ังไว 
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ตาราง 37  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

 

คาใชจายในการเชา 
ตํ่ากวาหรือ

เทากับ 10,000 
บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 13 11 12 36 59.106 .000** 
25.49% 5.91% 7.36% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 
รวม 
 

32 
62.75% 

1 
1.96% 

5 
9.8% 

51 
100% 

98 
52.69% 

54 
29.03% 

23 
12.37% 

186 
100% 

54 
33.13% 

47 
28.83% 

50 
30.67 
163 

100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 37 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000-20,000 บาท มี
คาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 2,001-3,000 บาท จํานวน 98 คน คิดเปนรอยละ 52.69% จากจํานวน 
186 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย
ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 38  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามรายได
เฉล่ียตอเดือน 

 

ผูรวมพักอาศยั 
ตํ่ากวาหรือ

เทากับ 10,000 
บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 16 65 79 160 12.654 .049* 
31.37% 34.95% 48.47% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 
รวม 
 

10 
19.61% 

22 
43.14% 

3 
5.88% 

51 
100% 

33 
17.74% 

75 
40.32% 

13 
6.99% 

186 
100% 

34 
20.86% 

44 
26.99% 

6 
3.68% 

163 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 38 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000-20,000 บาท มีผู
รวมพักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จาํนวน 75 คน คิดเปนรอยละ 40.32% จากจาํนวน 186 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .049 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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 สมมติฐานที่ 1.5 ปจจัยดานรายจายเฉล่ียตอเดือนของพนักงานโรงงานในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 H0 : ปจจัยดานรายจายเฉล่ียตอเดือนของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ไม
มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  
 H1  : ปจจัยดานรายจายเฉล่ียตอเดือนของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร มี
ผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  
 
ตาราง 39  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามรายจายเฉล่ียตอเดือน 
 

เหตุผลที่เชา 
ตํ่ากวาหรือ

เทากับ 10,000 
บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

75 114 30 219 3.947 .413 
57.69% 53.52% 52.63% 69.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

45 
34.62% 

10 
7.69% 

130 
100% 

85 
39.91% 

14 
6.57% 

213 
100% 

26 
45.61% 

1 
1.75% 

57 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 39 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายจายเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท มี
เหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 
53.52% จากจํานวน 213 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายจายเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .413 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
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หลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายจายเฉล่ียตอเดือนไมมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักใน
การเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 40 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน 

จําแนกตามรายจายเฉล่ียตอเดือน 
 

ประเภททีพ่ักอาศัย
ในปจจุบัน 

ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 

บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาว
เฮาส/ตึกแถว 

33 79 25 137 32.295 .000** 
25.38% 37.09% 43.86% 34.25%   

อพารทเมนท/
คอนโด 
หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

41 
31.54% 

56 
43.08% 

130 
100% 

93 
43.66% 

41 
19.25% 

213 
100% 

26 
45.61% 

6 
10.53% 

57 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 40 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายจายเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท มี
ประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบันเปนอพารทเมนท/คอนโด จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 43.66% จาก
จํานวน 213 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายจายเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายจายเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 41  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามรายจายเฉล่ียตอเดือน 

 

ระยะเวลาในการ
เชาทีพ่ักอาศัย 

ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 

บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 13 3 5 21 17.874 .001** 
10% 1.41% 8.77% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

20 
15.38% 

97 
74.62% 

130 
100% 

25 
11.74% 

185 
86.85% 

213 
100% 

3 
5.26% 

49 
85.96% 

57 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 41 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายจายเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท มี
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 185 คน คิดเปนรอยละ 86.85% จากจํานวน  
213 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายจายเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .001 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายจายเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พัก
อาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 42  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามรายจายเฉล่ียตอเดือน 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลใน
การตัดสินใจเชาฯ 

ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 

บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 24 38 9 71 2.363 .883 
18.46% 17.84% 15.79% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 
รวม 
 

34 
26.15% 

13 
10% 
59 

45.38% 
130 

100% 

67 
31.46% 

23 
10.8% 

85 
39.91% 

213 
100% 

18 
31.58% 

4 
7.02% 

26 
45.61% 

57 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 42 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายจายเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท มี
บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 
39.91% จากจํานวน 213 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายจายเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .883 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายจายเฉล่ียตอ
เดือนไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 43   แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามรายจายเฉล่ียตอเดือน 

 

คาใชจายในการ
เชาทีพ่ักอาศัย 

ตํ่ากวาหรือเทากับ 
10,000 บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 26 7 3 36 51.432 .000** 
20% 3.29% 5.26% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

71 
54.62% 

17 
13.08% 

16 
12.31% 

130 
100% 

96 
45.07% 

61 
28.64% 

49 
23% 
213 

100% 

17 
29.82% 

24 
42.11% 

13 
22.81% 

57 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 43 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายจายเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท มี
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาท จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 45.07% จากจํานวน 
213 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายจายเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายจายเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 
ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 44 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามรายจาย
เฉล่ียตอเดือน 

 

ผูรวมพักอาศยั 
ตํ่ากวาหรือ

เทากับ 10,000 
บาท 

10,000-
20,000 บาท 

20,001 
บาทข้ึนไป 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 49 86 25 160 27.069 .000** 
37.69% 40.38% 43.86% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 
รวม 
 

19 
14.62% 

47 
36.15% 

15 
11.54% 

130 
100% 

38 
17.84% 

82 
38.50% 

7 
3.29% 

213 
100% 

20 
35.09% 

12 
21.05% 

0 
0% 
57 

100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 44 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายจายเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท 
ไมมีผูรวมพักพักอาศัยหรือพักอาศัยคนเดียว จํานวน 86 คน คิดเปนรอยละ 40.38% จากจํานวน 213 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายจายเฉล่ียตอเดือน
แตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .001 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานรายจายเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 

ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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 สมมติฐานที่ 1.6 ปจจัยดานภูมิลําเนาเดิมของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรม 
นวนคร มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 H0 : ปจจัยดานภูมิลําเนาเดิมของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  
 H1  : ปจจัยดานภูมิลําเนาเดิมของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  
 
ตาราง 45  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามภูมิลําเนาเดิม 
 

เหตุผลที่เชา 
ภาค
กลาง 

ภาคเหนื
อ 

ภาค
ตะวันออก/
เหนือ 

ภาคใต รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

95 42 74 8 219 18.509 .005** 
61.69% 59.15% 46.84% 47.06% 54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

49 
31.82% 

10 
6.49% 

154 
100% 

27 
38.03% 

2 
2.82% 

71 
100% 

75 
47.47% 

9 
5.7% 
158 

100% 

5 
29.41% 

4 
23.53% 

17 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 45 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีภูมิลําเนาเดิมอยูที่ภาคตะวันออก/เหนือ มี
เหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ เปนที่พักสวนตัว จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 47.47% จาก
จํานวน 158 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีภูมิลําเนาเดิมแตกตาง
กัน มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .005 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
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ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานภูมิลําเนาเดิมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 46   แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบัน 

จําแนกตามภูมิลําเนาเดิม 
 

ประเภททพีักอาศัย
ในปจจุบัน 

ภาค
กลาง 

ภาคเหนือ 
ภาค

ตะวันออก/
เหนือ 

ภาคใต รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

72 21 40 4 137 22.063 .001** 
46.75% 29.58% 25.32% 23.53% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

49 
31.82% 

33 
21.43% 

154 
100% 

25 
35.21% 

25 
35.21% 

71 
100% 

77 
48.73% 

41 
25.95% 

158 
100% 

9 
52.94% 

4 
23.53% 

17 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 46 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีภูมิลําเนาเดิมอยูที่ภาคตะวันออก/เหนือ มี
ประเภทที่พักอาศัยเปนอพารทเมนท/คอนโด จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 48.73% จากจํานวน 158 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีภูมิลําเนาเดิมแตกตาง
กัน มีประเภทที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .005 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานภูมิลําเนาเดิมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 47  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามภูมิลําเนาเดิม 

 

ระยะเวลาใน
การเชาทีพ่ัก
อาศัย 

ภาคกลาง ภาคเหนือ 
ภาค

ตะวันออก/
เหนือ 

ภาคใต รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 
เดือน 

5 2 13 1 21 11.240 .081 
3.25% 2.82% 8.23% 5.88% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

22 
14.29% 

127 
82.47% 

154 
100% 

13 
18.31% 

56 
78.87% 

71 
100% 

11 
6.96% 

134 
84.81% 

158 
100% 

2 
11.76% 

14 
82.35% 

17 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 47 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีภูมิลําเนาเดิมอยูที่ภาคตะวันออก/เหนือ มี
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 134 คน คิดเปนรอยละ 84.81% จากจํานวน 158 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีภูมิลําเนาเดิมแตกตาง
กัน มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .081 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานภูมิลําเนาเดิมไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 48  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามภูมิลําเนาเดิม 

 

บุคคลที่มีอิทธพิล
ในการตัดสินใจ

เชาฯ 
ภาคกลาง ภาคเหนือ 

ภาค
ตะวันออก/
เหนือ 

ภาคใต รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 16 10 36 9 71 41.595 .000** 
10.39% 14.08% 22.78% 52.94% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

61 
39.61% 

8 
5.19% 

69 
44.81% 

154 
100% 

22 
30.99% 

9 
12.68% 

30 
42.25% 

71 
100% 

31 
19.62% 

23 
14.56% 

68 
43.04% 

158 
100% 

5 
29.41% 

0 
0% 
3 

17.65% 
17 

100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 48 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีภูมิลําเนาเดิมอยูที่ภาคตะวันออก/เหนือ มี
บุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 
43.04% จากจํานวน 158 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีภูมิลําเนาเดิมแตกตาง
กัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐาน
หลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานภูมิลําเนาเดิมมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 49  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามภูมิลําเนาเดิม 

 

คาใชจายในการ
เชาพกัอาศัย 

ภาคกลาง ภาคเหนือ 
ภาค

ตะวันออก/
เหนือ 

ภาคใต รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 
14 5 17 0 36 29.041 

.001
** 

9.09% 7.04% 10.76% 0% 9%   
2,001-3,000 บาท 

 
3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

55 
35.71% 

38 
24.68% 

47 
30.52% 

154 
100% 

35 
49.30% 

25 
35.21% 

6 
8.45% 

71 
100% 

85 
53.8% 

35 
22.15% 

21 
13.29% 

158 
100% 

9 
52.94% 

4 
23.53% 

4 
23.53% 

17 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 49 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีภูมิลําเนาเดิมอยูที่ภาคตะวันออก/เหนือ มี
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาท จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 53.8% จากจํานวน 
158 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีภูมิลําเนาเดิมแตกตาง
กัน มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .001 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานภูมิลําเนาเดิมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 50  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตาม
ภูมิลําเนาเดิม 

 

ผูรวมพักอาศยั ภาคกลาง ภาคเหนือ 
ภาค

ตะวันออก/
เหนือ 

ภาคใต รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 56 28 68 8 160 14.897 .094 
36.36% 39.44% 43.04% 47.06% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

38 
24.68% 

56 
36.36 

4 
2.6% 
154 

100% 

16 
22.54% 

24 
33.80% 

3 
4.23% 

71 
100% 

19 
12.03% 

57 
36.08% 

14 
8.86% 

158 
100% 

4 
23.53% 

4 
23.53% 

1 
5.88 
17 

100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 50 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีภูมิลําเนาเดิมอยูที่ภาคตะวันออก/เหนือ ไมมี  
ผูรวมพักอาศัย หรือพักอาศัยคนเดียว จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 43.04% จากจํานวน 158 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีภูมิลําเนาเดิมแตกตาง
กัน มีผูรวมพักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .094 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานภูมิลําเนาเดิมไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่ง
ไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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 สมมติฐานท่ี 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
 สมมติฐานที่ 2.1 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
 H0 : ปจจัยดานผลิตภัณฑของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  
 H1  : ปจจัยดานผลิตภัณฑของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  
 
ตาราง 51  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายใน
หองพัก 

 

เหตุผลที่เชา มีเฟอรนิเจอร ไมมีเฟอรนิเจอร รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

181 38 219 12.369 .002** 
52.62% 67.86% 54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัดคาใชจาย 
 

รวม 
 

145 
42.15% 

18 
5.23% 

344 
100% 

11 
19.64% 

7 
12.50% 

56 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 51 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีส่ิงอํานวยความสะดวกหรือเฟอรนิเจอรภายใน
หองพัก มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 181 คน คิด
เปนรอยละ 52.62% จากจํานวน 344 คน 
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 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายในหองพักแตกตางกัน มีคาใชจายในการ
เชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .002 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของท่ีพักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวก
ภายในหองพักมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมฯ ดาน
เหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 52 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายใน
หองพัก 

 

ประเภททีพ่ักอาศัยใน
ปจจุบัน 

มีเฟอรนิเจอร ไมมีเฟอรนิเจอร รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

127 10 137 26.809 .000** 
36.92% 17.86% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

144 
41.86% 

73 
21.22% 

344 
100% 

16 
28.57% 

30 
53.57% 

56 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 52 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีส่ิงอํานวยความสะดวกหรือเฟอรนิเจอรภายใน
หองพัก มีประเภทที่พักอาศัยในปจจุบันเปน อพารทเมนท/คอนโด จํานวน 144 คน คิดเปนรอยละ 
41.86% จากจํานวน 344 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
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การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายในหองพักแตกตางกัน มีประเภทที่พัก
อาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของท่ีพักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวก
ภายในหองพัก มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมฯ 
ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 53  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายใน
หองพัก 

 

ระยะเวลาในการเชาที่
พักอาศัย 

มีเฟอรนิเจอร ไมมีเฟอรนิเจอร รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 21 0 21 4.329 .115 
6.10% 0% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

39 
11.34% 

284 
82.66% 

344 
100% 

9 
16.07% 

47 
83.93% 

56 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 *มนีัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 53 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีส่ิงอํานวยความสะดวกหรือเฟอรนิเจอรภายใน
หองพัก มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 284 คน คิดเปนรอยละ 82.66% จาก
จํานวน 344 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายในหองพักแตกตางกัน มีระยะเวลาในการ
เชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .115 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง 
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(H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความ
สะดวกภายในหองพัก ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 54  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ

เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความ
สะดวกภายในหองพัก 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลในการ
ตัดสินใจเชาฯ 

มีเฟอรนิเจอร ไมมีเฟอรนิเจอร รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 58 13 71 18.970 .000** 
16.86% 23.21% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

111 
32.27% 

40 
11.63% 

135 
39.24% 

344 
100% 

8 
14.29% 

0 
0% 
35 

62.50% 
56 

100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 54 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีส่ิงอํานวยความสะดวกหรือเฟอรนิเจอรภายใน
หองพัก มีบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 135 คน คิดเปน
รอยละ 39.24% จากจํานวน 344 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายในหองพักแตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพล
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ตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับส่ิง
อํานวยความสะดวกภายในหองพัก มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 55  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายใน
หองพัก 

 

คาใชจายในการเชาที่
พักอาศัย 

มีเฟอรนิเจอร ไมมีเฟอรนิเจอร รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 20,000 บาท 28 8 36 22.873 .000** 
8.14% 14.29% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

145 
42.15% 

99 
28.78% 

72 
20.93% 

344 
100% 

39 
69.64% 

3 
5.36% 

6 
10.71% 

56 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 55 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีส่ิงอํานวยความสะดวกหรือเฟอรนิเจอรภายใน
หองพัก มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน จํานวน 145 คน คิดเปนรอยละ 
42.15% จากจํานวน 344 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
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การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายในหองพักแตกตางกัน มีคาใชจายในการ
เชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของท่ีพักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวก
ภายในหองพัก มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรม 
นวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ต้ังไว 
 

ตาราง 56  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามปจจัย
สวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายในหองพัก 

 

ผูรวมพักอาศัย มีเฟอรนิเจอร ไมมีเฟอรนิเจอร รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 140 20 160 4.301 .231 
40.70% 35.71% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

70 
20.35% 

117 
34.01% 

17 
4.94% 

344 
100% 

7 
12.50% 

24 
42.86% 

5 
8.93% 

56 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดั บ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 จากตาราง 56 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีส่ิงอํานวยความสะดวกหรือเฟอรนิเจอรภายใน
หองพัก ไมมีผูรวมพักอาศัยหรือพักอาศัยคนเดียว จํานวน 140 คน คิดเปนรอยละ 40.70% จากจํานวน 
344 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายในหองพักแตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยไม
แตกตางกัน Sig. = .231 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
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ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายในหองพัก ไมมี
ผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพัก
อาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 

ตาราง 57  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในทีพ่ัก
อาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

เหตุผลหลักในการเชาที่
พักอาศัย 

โทรศัพท อินเทอรเน็ต รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

141 78 219 2.081 .353 
57.55% 50.32% 54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัดคาใชจาย 
 

รวม 
 

89 
36.33 

15 
6.12% 

245 
100% 

67 
42.23% 

10 
6.45% 

155 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 
 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 57 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือโทรศัพท โดยมีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัยเพราะใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา 
จํานวน 141 คน คิดเปนรอยละ 57.55% จากจํานวน 245 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน 
มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .231 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับ
ชองทางการสื่อสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 58  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนั 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในทีพ่ัก
อาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

ประเภททีพ่ักอาศัยใน
ปจจุบัน 

โทรศัพท อินเทอรเน็ต รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

77 60 37 2.562 .278 
31.43% 38.71% 9.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

100 
40.82% 

68 
27.76% 

245 
100% 

60 
38.71% 

35 
22.58% 

155 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 58 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือโทรศัพท โดยมีประเภทที่พักอาศัยในปจจุบันเปนอพารทเมนท/คอนโด จํานวน 100 คน คิด
เปนรอยละ 40.82% จากจํานวน 245 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน 
มีประเภทที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .231 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการ
ส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 59  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในทีพ่ัก
อาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

ระยะเวลาในการเชาที่
พักอาศัย 

โทรศัพท อินเทอรเน็ต รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 13 8 21 .693 .707 
5.31% 5.16% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

32 
13.06% 

200 
81.63% 

245 
100% 

16 
10.32% 

131 
84.52% 

115 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 59 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือโทรศัพท โดยมีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยมากกวา 1 ป จํานวน 200 คน คิดเปนรอยละ 
81.63% จากจํานวน 245 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน 
มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .231 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับ
ชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 60  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการ
ส่ือสารในทีพ่กัอาศัยที่คิดวาสําคัญมากทีสุ่ด 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลในการ
ตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัย 

โทรศัพท อินเทอรเน็ต รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 37 34 71 6.301 .098 
15.10% 21.34% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

68 
27.76% 

25 
10.20% 

115 
46.94% 

245 
100% 

51 
32.90% 

15 
9.68% 

55 
35.48% 

115 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 60 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือโทรศัพท โดยมีบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 
115 คน คิดเปนรอยละ 46.94% จากจํานวน 245 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน 
มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ไมแตกตางกัน Sig. = .098 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
อาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ
เชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 61  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในทีพ่ัก
อาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

คาใชจายในการเชาที่
พักอาศัย 

โทรศัพท อินเทอรเน็ต รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 20 16 36 7.620 .055 
8.16% 10.32% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

126 
51.43% 

55 
22.45% 

44 
17.96% 

245 
100% 

58 
37.42% 

47 
30.32% 

34 
21.94% 

155 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 61 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือโทรศัพท โดยมีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน จํานวน 126 คน 
คิดเปนรอยละ 51.43% จากจํานวน 245 คน  
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน 
มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .055 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับชอง
ทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 62  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามปจจัย
สวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในทีพ่ักอาศัยทีคิ่ดวาสําคัญ
มากที่สุด 

 

ผูรวมพักอาศัย โทรศัพท อินเทอรเน็ต รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 93 67 160 8.691 .034* 
37.96% 43.23% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

43 
17.55% 

99 
40.41% 

10 
4.08% 

245 
100% 

34 
21.94% 

42 
27.10% 

12 
7.74% 

155 
100% 

77 
19.25% 

141 
37.75% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 62 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือโทรศัพท โดยมีผูรวมพักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 40.41% 
จากจํานวน 245 คน  
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน 
มีผูรวมพักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .034 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารใน
ที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ 
ต้ังไว 
 



 100

ตาราง 63  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พกั
อาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

เหตุผลที่เชา 

เคร่ืองซักผา
หยอดเหรียญ/ตู
กดน้ํา/ราน 
ซัก-รีด 

รานอาหาร 
มินิ
มารท 

ที่จอดรถ รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

35 69 61 54 219 4.056 .669 
60.34% 53.08% 52.59% 56.25% 54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

20 
34.48% 

3 
5.17% 

58 
100% 

49 
37.69% 

12 
9.23% 

130 
100% 

49 
37.69% 

6 
5.17% 

116 
100% 

38 
39.58% 

4 
4.17% 

96 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 63 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือ รานอาหาร โดยเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา
จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 53.08% จากจํานวน 130 คน  
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน มี
เหตุผลหลักในการพักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .669 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับรานคา
หรือบริการในท่ีพักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 64  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนั 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พกั
อาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

ประเภททีพ่ักอาศัย
ในปจจุบัน 

เคร่ืองซักผา
หยอดเหรียญ/ตู
กดน้ํา/รานซัก-

รีด 

รานอาห
าร 

 
มินิ
มารท 

 
ที่จอดรถ 

รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

12 42 
49 34 

137 
15.92

5 
.014

* 

20.69% 32.31% 
42.24% 35.42% 34.25

% 
  

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

27 
46.55% 

19 
32.76% 

58 
100% 

49 
37.69% 

39 
30% 
130 

100% 

37 
31.90% 

30 
25.86% 

116 
100% 

47 
48.96% 

15 
15.63% 

96 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 

400 
100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 
 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 64 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือ รานอาหาร โดยมีประเภทที่พักอาศัยในปจจุบันเปนอพารทเมนท/คอนโด จํานวน 49 คน 
คิดเปนรอยละ 37.69% จากจํานวน 130 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน มี
ประเภทที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .014 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่
พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ต้ังไว 
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ตาราง 65  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พกั
อาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

ระยะเวลาในการเชา
ที่พกัอาศัย 

เคร่ืองซักผา
หยอดเหรียญ/ตู
กดน้ํา/รานซัก-

รีด 

รานอาห
าร 

 
มินิมารท 

 
ที่จอดรถ 

รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 4 7 8 2 21 7.603 .269 
6.90% 5.38% 6.90% 2.08% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

5 
8.62% 

49 
84.48% 

58 
100% 

19 
14.62% 

104 
80% 
130 

100% 

17 
14.66% 

91 
78.45% 

116 
100% 

7 
7.29% 

87 
90.63% 

96 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 65 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือ รานอาหาร โดยมีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 104 คน คิดเปน
รอยละ 80% จากจํานวน 130 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน มี
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .269 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับรานคา
หรือบริการในท่ีพักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 66  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือ
บริการในทีพ่ักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลใน
การตัดสินใจเชาที่

พักอาศัย 

เคร่ืองซักผา
หยอดเหรียญ/
ตูกดน้ํา/ราน
ซัก-รีด 

ราน 
อาหาร 

 
มินิ
มารท 

ที่จอดรถ รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 15 30 19 7 71 37.398 .000** 
25.86% 23.08% 16.38% 7.29% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

18 
31.03% 

6 
10.34% 

19 
32.76 

58 
100% 

29 
22.31% 

14 
10.77% 

57 
43.85% 

130 
100% 

52 
44.83% 

6 
5.17% 

39 
33.62% 

116 
100% 

20 
20.83% 

14 
14.58% 

55 
57.29% 

96 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 66 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรานคาหรือบริการในทีพ่ักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือ รานอาหาร โดยบุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จาํนวน 
57 คน คิดเปนรอยละ 43.85% จากจํานวน 130 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน มี
บุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย 
เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
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ของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พัก
อาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 67  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พกั
อาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

คาใชจายในการเชา
ที่พกัอาศัย 

เคร่ืองซักผา
หยอดเหรียญ/
ตูกดน้ํา/ราน
ซัก-รีด 

ราน 
อาหาร 

มินิ
มารท 

ที่จอดรถ รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 
 
2,001-3,000 บาท 
 
3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 

4 
6.90% 

30 
51.72% 

17 
29.31% 

7 
12.07 

58 
100% 

15 
11.54% 

75 
57.69% 

18 
13.85% 

22 
16.92% 

130 
100% 

12 
10.34% 

43 
37.07% 

36 
31.03% 

25 
21.55% 

116 
100% 

5 
5.21% 

36 
37.50% 

31 
32.29% 

24 
25% 
96 

100% 

36 
9% 
184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

24.987 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

.003** 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 67 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือ รานอาหาร โดยมีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน จํานวน 75 
คน คิดเปนรอยละ 57.69% จากจํานวน 130 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน มี
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คาใชจายในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .003 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับรานคา
หรือบริการในท่ีพักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 68  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามปจจัย

สวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในทีพ่ักอาศัยทีคิ่ดวาสําคัญ
มากที่สุด 

 

ผูรวมพักอาศยั 

เคร่ืองซักผา
หยอดเหรียญ/
ตูกดน้ํา/ราน
ซัก-รีด 

ราน 
อาหาร 

มินิ
มารท 

ที่จอดรถ 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 31 51 40 38 160 33.377 .000** 
53.45% 39.23% 34.48% 39.58% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

14 
24.14% 

7 
12.07% 

6 
10.34% 

58 
100% 

17 
13.08% 

53 
40.77% 

9 
6.92% 

130 
100% 

33 
28.45% 

37 
31.90% 

6 
5.17% 

116 
100% 

13 
13.54% 

44 
45.83% 

1 
1.04% 

96 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

  

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 68 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญ
มากที่สุดคือ รานอาหาร โดยมีผูรวมพักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 40.77% 
จากจํานวน 130 คน 
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 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดแตกตางกัน มี
ผูรวมพักอาศัย แตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พัก
อาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ 
ต้ังไว 
 
ตาราง 69  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่
พักอาศัยของทานที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

เหตุผลที่เชา กลองวงจรปด 
พนกังานรักษา
ความปลอดภัย 

รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

103 116 219 .447 .800 
55.68% 53.95% 54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัดคาใชจาย 
 

รวม 
 

72 
38.92% 

10 
5.41% 

185 
100% 

84 
39.07% 

15 
6.98% 

215 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

  

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 69 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการรักษาความปลอดภัยในท่ี
พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด คือ พนักงานรักษาความปลอดภัย โดยมีเหตุผลหลักในการเชาที่พัก
อาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 53.95% จากจํานวน 215 
คน 



 107

 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด
แตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการพักอาศัย ไมแตกตางกัน Sig. = .800 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย 
เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 70  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนั 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่
พักอาศัยของทานที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

ประเภททีพ่ักอาศัยใน
ปจจุบัน 

กลองวงจรปด 
พนกังานรักษา
ความปลอดภัย 

รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว/ 

55 82 137 8.424 .015* 
29.73% 38.14% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

70 
37.84% 

60 
32.43% 

185 
100% 

90 
41.86% 

43 
20% 
215 

100% 

160 
40% 
103 

24.75% 
400 

100% 

  

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 70 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการรักษาความปลอดภัยในที่
พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด คือ พนกังานรักษาความปลอดภัย โดยมีประเภททีพ่ักอาศัยเปน 
อพารทเมนท/คอนโด จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 41.86% จากจํานวน 215 คน 
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 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด
แตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .015 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการ
รักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 71  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่
พักอาศัยของทานที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

ระยะเวลาในการเชาที่
พักอาศัย 

กลองวงจรปด 
พนกังานรักษา
ความปลอดภัย 

รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 13 8 21 2.656 .256 
7.03% 3.72% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

24 
12.97% 

148 
80% 
185 

100% 

24 
11.16% 

183 
85.12% 

215 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

  

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 71 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการรักษาความปลอดภัยในท่ี
พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด คือ พนักงานรักษาความปลอดภัย โดยมีระยะเวลาในการเชาที่พัก
อาศัยมากกวา 1 ป จํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 85.12% จากจํานวน 215 คน 
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 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด
แตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .256 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย 
เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 72  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ

เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความ
ปลอดภัยในทีพ่ักอาศัยของทานที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลในการ
ตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัย 

กลองวงจรปด 
พนกังานรักษา
ความปลอดภัย 

รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 36 35 75 13.562 .004** 
19.46% 16.28% 18.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

50 
27.03% 

9 
4.86% 

90 
48.65% 

185 
100% 

69 
32.09% 

31 
14.42% 

80 
37.21% 

215 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

  

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 72 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการรักษาความปลอดภัยในท่ี
พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด คือ พนักงานรักษาความปลอดภัย โดยบุคคลที่มีอิทธิพลในการ 
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ตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 37.21% จากจํานวน 215 คน 
ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด
แตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .004 นั่นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด
ของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด มีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 73  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่
พักอาศัยของทานที่คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

คาใชจายในการเชาที่
พักอาศัย 

กลองวงจรปด 
พนกังานรักษา
ความปลอดภัย 

รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 22 14 36 6.815 .077 
11.89% 6.51% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

89 
48.11% 

38 
20.54% 

36 
19.46% 

185 
100% 

95 
44.19% 

64 
29.53% 

42 
19.53% 

215 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

  

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 73 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการรักษาความปลอดภัยในท่ี
พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด คือ พนักงานรักษาความปลอดภัย โดยมีคาใชจายในการเชาที่พัก
อาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน จํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 44.19% จากจํานวน 215 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด
แตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .077 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย 
เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 74  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามปจจัย

สวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พกัอาศัยของทานที่
คิดวาสําคัญมากที่สุด 

 

ผูรวมพักอาศัย กลองวงจรปด 
พนกังานรักษา
ความปลอดภัย 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 75 85 160 2.226 .527 
40.54% 39.53% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

32 
17.30% 

70 
37.84% 

8 
4.32% 

185 
100% 

45 
20.93% 

71 
33.02% 

14 
6.51% 

215 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

  

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 74 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการรักษาความปลอดภัยในท่ี
พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด คือ พนักงานรักษาความปลอดภัย โดยมีไมมีผูรวมพักอาศัยหรืออยูคน
เดียว จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 39.53% จากจํานวน 215 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด
แตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .527 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการ
รักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่ง
ไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 75  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พกัอาศัย
ปรับปรุงเร่ืองใด 

 

เหตุผลที่เชา 
ความ
สะอาด 

ความ
ปลอดภัย 

ความ
เงียบสงบ

ทั้ง
ภายใน
และ

ภายนอก 

อาคาร 
หองพัก 
หองนํ้า 
ระเบียง 

สิ่ง
อํานวย
ความ
สะดวก 

รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานที่ทํางาน/
สถานศึกษา 

38 94 44 14 29 219 9.957 .268 
66.67% 55.29% 48.35% 46.67% 55.77% 54.75%   

เปนที่พักสวนตัว 
 

ชวยประหยัดคาใชจาย 
 

รวม 
 

15 
26.32% 

4 
7.02% 

57 
100% 

67 
39.41% 

9 
5.29% 

170 
100% 

43 
47.25% 

4 
4.40% 

91 
100% 

12 
40% 

4 
13.33% 

30 
100% 

19 
36.54% 

4 
7.69% 

52 
100% 

156 
44% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 75 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาอยากใหผูบริการที่พักอาศัย
ปรับปรุงเร่ืองความปลอดภัย โดยมีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัยคือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา 
จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 55.29% จากจํานวน 170 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใดแตกตางกัน มีเหตุผลหลัก
ในการเชาที่พักอาศัย ไมแตกตางกัน Sig. = .527 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผู
บริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใด ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 76  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนั 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พกัอาศัย
ปรับปรุงเร่ืองใด 

 

ประเภททีพ่ักอาศัย
ในปจจุบัน 

ความ
สะอาด 

ความ
ปลอดภัย 

ความเงียบ
สงบท้ัง
ภายใน
และ

ภายนอก 

อาคาร 
หองพัก 
หองนํ้า 
ระเบียง 

สิ่ง
อํานวย
ความ
สะดวก 

รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ 
ทาวเฮาส/ตึกแถว 

24 72 19 11 11 137 25.338 .001** 
42.11% 42.35% 20.88% 36.67% 21.15% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 
หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

22 
38.60% 

11 
19.30% 

57 
100% 

53 
31.18% 

45 
26.47% 

170 
100% 

41 
45.05% 

31 
34.07% 

91 
100% 

13 
43.33% 

6 
20% 
30 

100% 

31 
59.62% 

10 
19.23% 

52 
100% 

160 
40% 
103 

24.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 

 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 76 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาอยากใหผูบริการที่พักอาศัย
ปรับปรุงเร่ืองความปลอดภัย โดยมีประเภทที่พักอาศัยเปนบานเดี่ยว/ทาวเฮาส/ตึกแถว จํานวน 72 คน 
คิดเปนรอยละ 42.35% จากจํานวน 170 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใดแตกตางกัน มีประเภทที่
พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .001 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พัก
อาศัยปรับปรุงเ ร่ืองใดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ต้ังไว 
 
ตาราง 77  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พกัอาศัย
ปรับปรุงเร่ืองใด 

 

ระยะเวลาในการ
เชาทีพ่ักอาศัย 

ความ
สะอาด 

ความ
ปลอดภัย 

ความ
เงียบสงบ
ทั้งภายใน
และ

ภายนอก 

อาคาร 
หองพัก 
หองนํ้า 
ระเบียง 

สิ่ง
อํานวย
ความ
สะดวก 

รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 6 5 10 0 0 21 27.365 .001** 
10.53% 2.94% 10.99% 0% 0% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

4 
7.02% 

47 
82.46% 

57 
100% 

18 
10.59% 

147 
86.47% 

170 
100% 

7 
7.69% 

74 
81.32% 

91 
100% 

8 
26.67% 

22 
73.33% 

30 
100% 

11 
21.15% 

41 
78.85% 

52 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 77 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาอยากใหผูบริการที่พักอาศัย
ปรับปรุงเร่ืองความปลอดภัย โดยมีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 147 คน คิด
เปนรอยละ 86.47% จากจํานวน 170 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใดแตกตางกัน มีระยะเวลา
ในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .001 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผู
บริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 78  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ

เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผู
บริการทีพ่ักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใด 

 

บุคคลที่มีอิทธพิล
ในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย 

ความ
สะอาด 

ความ
ปลอดภัย 

ความ
เงียบสงบ
ทั้งภายใน
และ

ภายนอก 

อาคาร 
หองพัก 
หองนํ้า 
ระเบียง 

ส่ิงอํานวย
ความ
สะดวก 

รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 10 30 21 6 4 71 19.356 .080 

17.54% 17.65% 23.08% 20% 7.69% 17.75%   
ผูปกครอง/ญาติ 

 
คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

13 
22.81% 

3 
5.26% 

31 
54.39% 

57 
100% 

47 
27.65% 

15 
8.82% 

78 
45.88% 

170 
100% 

31 
34.07% 

12 
13.19% 

27 
26.67% 

91 
100% 

11 
36.67% 

1 
3.33% 

12 
40% 
30 

100% 

17 
32.69% 

9 
17.31% 

22 
42.31% 

52 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 78 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาอยากใหผูบริการที่พักอาศัย
ปรับปรุงเร่ืองความปลอดภัย โดยบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยคือ คูสมรส/คนรัก 
จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 45.88% จากจํานวน 170 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใดแตกตางกัน มีบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .527 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับ
อยากใหผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใด ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 79  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พกัอาศัย
ปรับปรุงเร่ืองใด 

 

คาใชจายในการ
เชาทีพ่ักอาศัย 

ความ
สะอาด 

ความ
ปลอดภัย 

ความ
เงียบสงบ
ทั้งภายใน
และ

ภายนอก 

อาคาร 
หองพัก 
หองนํ้า 
ระเบียง 

ส่ิง
อํานวย
ความ
สะดวก 

รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 4 9 11 4 8 36 43.980 .000** 
7.02% 5.29% 13.09% 13.33% 15.38% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทขึ้นไป 
 

รวม 
 

33 
57.89% 

15 
26.32% 

5 
8.77% 

57 
100% 

88 
51.76% 

29 
17.06% 

44 
25.88% 

170 
100% 

37 
40.66% 

30 
32.97% 

13 
14.29% 

91 
100% 

5 
16.67% 

17 
56.67% 

4 
13.33% 

30 
100% 

21 
40.38% 

11 
21.15% 

12 
23.08% 

52 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 79 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาอยากใหผูบริการที่พักอาศัย
ปรับปรุงเร่ืองความปลอดภัย โดยมีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน จํานวน 
88 คน คิดเปนรอยละ 51.76% จากจํานวน 170 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใดแตกตางกัน มีคาใชจาย
ในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผู
บริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 80  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามปจจัย

สวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการทีพ่กัอาศัยปรับปรุงเร่ืองใด 
 

ผูรวมพักอาศยั 
ความ
สะอาด 

ความ
ปลอดภัย 

ความ
เงียบสงบ
ทั้งภายใน
และ

ภายนอก 

อาคาร 
หองพัก 
หองนํ้า 
ระเบียง 

ส่ิง
อํานวย
ความ
สะดวก 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 20 57 41 11 31 160 23.739 .022* 
35.09% 33.53% 45.05% 36.67% 59.62% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

11 
19.30% 

25 
43.86% 

1 
1.75% 

57 
100% 

33 
19.41% 

69 
40.59% 

11 
6.47% 

170 
100% 

22 
24.18% 

23 
25.27% 

5 
5.49% 

91 
100% 

6 
20% 

9 
30% 

4 
13.33% 

30 
100% 

5 
9.62% 

15 
28.85% 

1 
1.92% 

52 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 80 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาอยากใหผูบริการที่พักอาศัย
ปรับปรุงเร่ืองความปลอดภัย โดยมีผูรวมพักอาศัยคือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 
40.59% จากจํานวน 170 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใดแตกตางกัน มีผุรวมพัก
อาศัยแตกตางกัน Sig. = .022 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พัก
อาศัยปรับปรุงเ ร่ืองใดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ัง
ไว 
 
 สมมติฐานที่ 2.2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัยดานราคา มีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
 H0 : ปจจัยดานราคา ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร  
 H1  : ปจจัยดานราคา มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร 
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ตาราง 81  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือน 

 

เหตุผลที่เชา 
ตํ่ากวา 

500 บาท 
500-699 
บาท 

700-899 
บาท 

900 
บาทข้ึน
ไป 

รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานที่ทํางาน/
สถานศึกษา 

24 66 44 85 219 6.893 .331 
47.06% 58.93% 63.77% 50.60% 54.75%   

เปนที่พักสวนตัว 
 

ชวยประหยัดคาใชจาย 
 

รวม 
 

25 
49.02% 

2 
3.92% 

51 
100% 

40 
35.71% 

6 
5.36% 

112 
100% 

21 
30.43% 

4 
5.80% 

69 
100% 

70 
41.67% 

13 
7.74% 

168 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 81 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีคาสาธารณูปโภคตอเดือน 900 บาทข้ึนไป โดย
มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 
50.60% จากจํานวน 168 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือนแตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการพักอาศัย 
ไมแตกตางกัน Sig. = .331 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือน ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักใน
การเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 82  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนั 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือน 

 

ประเภททีพ่ักอาศัย
ในปจจุบัน 

ตํ่ากวา 
500 บาท 

500-699 
บาท 

700-899 
บาท 

900 
บาทข้ึน
ไป 

รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

9 33 26 69 137 21.484 .002** 
17.65% 29.46% 37.68% 41.07% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 

22 
43.14% 

20 
39.22% 

51 
100% 

43 
38.39% 

36 
32.14% 

112 
100% 

35 
50.72% 

8 
11.59% 

69 
100% 

60 
35.71% 

39 
23.21% 

168 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 82 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีคาสาธารณูปโภคตอเดือน 900 บาทข้ึนไป โดย
มีประเภทที่พักอาศัยในปจจุบันเปนบานเด่ียว/ทาวเฮาส/ตึกแถว จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 41.07% 
จากจํานวน 168 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือนแตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยใน
ปจจุบันแตกตางกัน Sig. = .002 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือน 
มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภท
ที่พักอาศัยในปจจุบัน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 83  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือน 

 

ระยะเวลาในการเชา
ที่พกัอาศัย 

ตํ่ากวา 
500 บาท 

500-699 
บาท 

700-899 
บาท 

900 
บาทข้ึน
ไป 

รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 3 9 2 7 21 11.940 .063 
5.88% 8.04% 2.9% 4.17% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

12 
23.53% 

36 
70.59% 

51 
100% 

14 
12.50% 

89 
79.46% 

112 
100% 

8 
11.59% 

59 
85.51% 

69 
100% 

14 
8.33% 

147 
87.50% 

168 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 83 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีคาสาธารณูปโภคตอเดือน 900 บาทข้ึนไป โดย
มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 147 คน คิดเปนรอยละ 87.50% จากจํานวน 
168 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือนแตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พัก
อาศัย ไมแตกตางกัน Sig. = .063 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือน 
ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 84  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับคา
สาธารณูปโภคตอเดือน 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลใน
การตัดสินใจเชาฯ 

ตํ่ากวา 
500 บาท 

500-699 
บาท 

700-899 
บาท 

900 
บาทข้ึน
ไป 

รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 8 16 18 29 71 9.143 .424 
15.69% 14.29% 26.095 17.265 17.75   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

20 
39.22% 

4 
7.84% 

19 
37.25% 

51 
100% 

35 
31.25% 

10 
8.93% 

51 
45.54% 

112 
100% 

14 
20.295 

6 
8.70% 

31 
44.935 

69 
100% 

50 
29.76% 

20 
11.90% 

69 
41.07% 

168 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 84 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีคาสาธารณูปโภคตอเดือน 900 บาทข้ึนไป โดย
บุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยคือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 
41.07% จากจํานวน 168 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือนแตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .424 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคา
สาธารณูปโภคตอเดือน ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 85  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือน 

 

คาใชจายในการเชา
ที่พกัอาศัย 

ตํ่ากวา 
500 บาท 

500-699 
บาท 

700-899 
บาท 

900 
บาทข้ึน
ไป 

รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 7 15 4 10 36 55.092 .000** 
13.73% 13.39% 5.80% 5.95% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

37 
72.55% 

6 
11.76% 

1 
1.96% 

51 
100% 

62 
55.36% 

22 
19.64% 

13 
11.61% 

112 
100% 

33 
47.83% 

19 
27.54% 

13 
18.84% 

69 
100% 

52 
30.59% 

55 
32.74% 

51 
30.36% 

168 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 85 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีคาสาธารณูปโภคตอเดือน 900 บาทข้ึนไป โดย
มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 3,001-4,000 บาทตอเดือน จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 32.74% 
จากจํานวน 168 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือนแตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พัก
อาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือน 
มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 86  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามปจจัย
สวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือน 

 

ผูรวมพักอาศยั 
ตํ่ากวา 

500 บาท 
500-699 
บาท 

700-899 
บาท 

900 
บาทข้ึน
ไป 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 
24 44 

32 60 
160 

32.94
8 

.000** 

47.06% 39.29% 46.38% 35.71% 40%   
ผูปกครอง/ญาติ 

 
คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

13 
25.49% 

13 
25.49% 

1 
1.96% 

51 
100% 

10 
8.93% 

49 
49.75% 

9 
8.04% 

112 
100% 

12 
17.39% 

16 
23.19% 

9 
13.04% 

69 
100% 

42 
25% 
63 

37.50% 
3 

1.79% 
168 

100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 86 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีคาสาธารณูปโภคตอเดือน 900 บาทข้ึนไป โดย
มีผูรวมพักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 37.50% จากจํานวน 168 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือนแตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยแตกตางกัน 
Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดาน
สวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการเชา
ที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 87  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาทีพ่ักอาศัย
ของทาน 

 

เหตุผลหลักในการ
เชาท่ีพักอาศัย 

ไมมีคา
ประกัน 

ตํ่ากวา 
2,000 
บาท 

2,000-
3,999 
บาท 

4,000-
5,999 
บาท 

6,000 
บาทขึ้นไป รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานที่ทํางาน
สถานศึกษา 

47 
48.25% 

25 
53.19% 

83 
56.08% 

44 
69.84% 

20 
44.44% 

219 
54.75% 

17.170 .028* 

เปนที่พักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

46 
47.72% 

4 
4.12% 

97 
100% 

16 
34.04% 

6 
12.77% 

47 
100% 

54 
36.49% 

11 
7.43% 

148 
100% 

19 
30.16% 

0 
0% 
63 

100% 

21 
46.67% 

4 
8.89% 

45 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 87 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีเงินประกันคาเชาที่พักอาศัย 2,000-3,999 
บาท โดยมีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางานสถานศึกษา จํานวน 83 คน คิดเปน
รอยละ 56.08% จากจํานวน 148 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการพัก
อาศัย ไมแตกตางกัน Sig. = .028 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พัก
อาศัยมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
เหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 88  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนั 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาทีพ่ักอาศัย
ของทาน 

 

ประเภทท่ีพักอาศัย
ในปจจุบัน 

ไมมีคา
ประกัน 

ตํ่ากวา 
2,000 
บาท 

2,000-
3,999 
บาท 

4,000-
5,999 
บาท 

6,000 
บาทขึ้น
ไป 

รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

53 13 38 21 12 137 44.431 .000** 
54.64% 27.66% 25.68% 33.33% 26.67% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

23 
23.71% 

21 
21.65% 

97 
100% 

15 
31.91% 

19 
40.43% 

47 
100% 

62 
41.89% 

48 
32.43% 

148 
100% 

36 
57.14% 

6 
9.52% 

63 
100% 

24 
53.33% 

9 
20% 
45 

100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 88 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีเงินประกันคาเชาที่พักอาศัย 2,000-3,999 
บาท โดยมีประเภทที่พักอาศัยในปจจุบันเปน อพารทเมนท/คอนโด จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 
41.89% จากจํานวน 148 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยใน
ปจจุบันแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พัก
อาศัยมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
ประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 89  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาทีพ่ักอาศัย
ของทาน 

 

ระยะเวลาในการ
เชาท่ีพักอาศัย 

ไมมีคา
ประกัน 

ตํ่ากวา 
2,000 
บาท 

2,000-
3,999 
บาท 

4,000-
5,999 
บาท 

6,000 
บาทขึ้น
ไป 

รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 0 1 13 5 2 21 19.250 .014* 
0% 2.13% 8.78% 7.94% 4.44% 4.25%   

4-12 เดือน 
 
มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

9 
9.28% 

88 
90.72% 

97 
100% 

1 
2.13% 

45 
95.74% 

47 
100% 

22 
14.86% 

113 
76.35% 

148 
100% 

9 
14.29% 

49 
77.78% 

63 
100% 

7 
15.56% 

36 
80% 
45 

100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 89 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีเงินประกันคาเชาที่พักอาศัย 2,000-3,999 
บาท โดยมีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยมากกวา 1 ป จํานวน 113 คน คิดเปนรอยละ 76.35% จาก
จํานวน 148 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พัก
อาศัยแตกตางกัน Sig. = .014 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พัก
อาศัยมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 90  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคา
เชาทีพ่ักอาศัยของทาน 

 
บุคคลที่มีอิทธิพล
ในการตัดสินใจ

เชาฯ 

ไมมีคา
ประกัน 

ตํ่ากวา 
2,000 
บาท 

2,000-
3,999 
บาท 

4,000-
5,999 
บาท 

6,000 
บาท 
ขึ้นไป 

รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 17 7 33 10 4 71 27.824 .006** 
17.53% 14.89% 22.30% 15.87% 8.89% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 
คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

35 
36.08% 

6 
6.19% 

39 
40.21% 

97 
100% 

11 
22.40% 

1 
2.13% 

28 
59.57% 

47 
100% 

43 
29.05% 

18 
12.16% 

54 
34.49% 

148 
100% 

21 
33.33% 

4 
6.35% 

28 
44.44% 

63 
100% 

9 
20% 
11 

24.44% 
21 

46.67% 
45 

100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 90 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีเงินประกันคาเชาที่พักอาศัย 2,000-3,999 
บาท โดยบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 54 คน คิดเปนรอย
ละ 34.49% จากจํานวน 148 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .006 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกัน
คาเชาที่พักอาศัยมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมน
วนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 91  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาทีพ่ักอาศัย
ของทาน 

 

คาใชจายในการเชา
ที่พักอาศัย 

ไมมีคา
ประกัน 

ตํ่ากวา 
2,000 
บาท 

2,000-
3,999 
บาท 

4,000-
5,999 
บาท 

6,000 
บาท 
ขึ้นไป 

รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บ. 15 3 11 4 3 36 63.592 .000** 
15.46% 6.38% 7.43% 6.35% 6.67% 9%   

2,001-3,000 บ. 
 
3,001-4,000 บ. 
 
4,001 บ. 
 

รวม 
 

37 
38.14% 

14 
14.43% 

31 
31.96% 

97 
100% 

27 
57.45% 

5 
10.64% 

12 
25.53% 

47 
100% 

88 
59.46% 

40 
27.03% 

9 
6.08% 

148 
100% 

22 
34.92% 

23 
36.51% 

14 
22.22% 

63 
100% 

10 
22.22% 

20 
44.44% 

12 
26.67% 

45 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 91 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีเงินประกันคาเชาที่พักอาศัย 2,000-3,999 
บาท โดยมีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บ.ตอเดือน จํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 
59.46% จากจํานวน 148 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พัก
อาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พัก
อาศัยมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 92  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามปจจัย
สวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาทีพ่ักอาศัยของทาน 

 

ผูรวมพักอาศัย 
ไมมีคา
ประกัน 

ตํ่ากวา 
2,000 
บาท 

2,000-
3,999 
บาท 

4,000-
5,999 
บาท 

6,000 
บาทขึ้น
ไป 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 27 14 63 36 20 160 28.740 .004** 
27.84% 29.79% 42.57% 57.14% 44.44% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 
คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

30 
30.93% 

34 
35.05% 

6 
6.19% 

97 
100% 

10 
21.28% 

22 
46.81% 

1 
2.13% 

47 
100% 

24 
16.22% 

55 
37.16% 

6 
4.05% 

148 
100% 

7 
11.11% 

16 
25.40% 

4 
6.35% 

63 
100% 

6 
13.33% 

14 
31.11% 

5 
11.11% 

45 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 92 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีเงินประกันคาเชาที่พักอาศัย 2,000-3,999 
บาท โดยไมมีผูรวมพักอาศัยหรืออยูคนเดียว จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 42.57% จากจํานวน 148 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยแตกตางกัน 
Sig. = .004 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดาน
สวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พักอาศัยมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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 สมมติฐานที่ 2.3 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัยดานชองทางการจัดจําหนาย 
มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
 H0 : ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร  
 H1  : ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
 
ตาราง 93  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาทีพ่ักอาศัย 
 

เหตุผลหลักในการ
เชาทีพ่ักอาศัย 

เงนิสด บัตรเครดิต รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

209 10 219 1.621 .445 
54.68% 52.63% 54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

147 
38.58% 

25 
6.56% 

381 
100% 

9 
47.37% 

0 
0% 
19 

100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 93 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชําระคาเชาที่พักอาศัยดวยเงินสด โดยมีเหตุผล
หลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 209 คน คิดเปนรอยละ 54.68% 
จากจํานวน 381 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการพักอาศัย 
ไมแตกตางกัน Sig. = .445 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
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วา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัยไมมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักใน
การเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 94  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนั 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาทีพ่ักอาศัย 
 

ประเภททีพ่ักอาศัยใน
ปจจุบัน 

เงินสด บัตรเครดิต รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

128 9 137 6.934 .031* 
33.60% 47.37% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

150 
39.37% 

103 
27.03% 

381 
100% 

10 
52.63% 

0 
0% 
19 

100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 94 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชําระคาเชาที่พักอาศัยดวยเงินสด โดยประเภทท่ี
พักอาศัยในปจจุบันเปนอพารทเมนท/คอนโด จํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 39.37% จากจํานวน 381 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยใน
ปจจุบันแตกตางกัน Sig. = .031 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัย
ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
ประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 95  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาทีพ่ักอาศัย 

 

ระยะเวลาในการเชาที่พกั
อาศัย 

เงินสด บัตรเครดิต รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 17 4 21 11.917 .003** 
4.46% 21.05% 5.25%   

4-12 เดือน 
 
มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

48 
12.60% 

316 
82.94% 

381 
100% 

0 
0% 
15 

78.95% 
19 

100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 95 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชําระคาเชาที่พักอาศัยดวยเงินสด โดยมี
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยมากกวา 1 ป จํานวน 316 คน คิดเปนรอยละ 82.94% จากจํานวน 381 
คน 
 การทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พัก
อาศัยแตกตางกัน Sig. = .003 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัย
ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 96  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชา
ที่พกัอาศัย 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลในการ
ตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัย 

เงินสด บัตรเครดิต รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 69 2 71 3.920 .270 
18.11% 10.53% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 
คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

112 
29.40% 

36 
9.45% 

164 
43.04% 

381 
100% 

7 
36.84% 

4 
21.05% 

6 
31.58% 

19 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 96 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชําระคาเชาที่พักอาศัยดวยเงินสด โดยบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ 43.04% จาก
จํานวน 381 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .270 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคา
เชาที่พักอาศัยไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรม 
นวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 97  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาทีพ่ักอาศัย 

 

คาใชจายในการเชาที่พกั
อาศัย 

เงินสด บัตรเครดิต รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 35 1 36 5.093 .165 
9.19% 5.26% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 
3,001-4,000 บาท 
 
4,0001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

178 
46.72% 

93 
24.41% 

75 
19.69% 

381 
100% 

6 
31.58% 

9 
47.37% 

3 
15.79% 

19 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 97 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชําระคาเชาที่พักอาศัยดวยเงินสด โดยมี
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน จํานวน 178 คน คิดเปนรอยละ 46.72% 
จากจํานวน 381 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พัก
อาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .165 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัย
ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 98  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพกัอาศัย จาํแนกตามปจจัย
สวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการชาํระคาเชาทีพ่กัอาศัย 

 

ผูรวมพักอาศัย เงินสด บัตรเครดิต รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 146 14 160 10.338 .016* 
38.32% 73.68% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 
คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

74 
19.42% 

139 
36.48% 

22 
5.77% 

381 
100% 

3 
15.79% 

2 
10.53% 

0 
0% 
19 

100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 98 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชําระคาเชาที่พักอาศัยดวยเงินสด โดยไมมีผูรวม
พักอาศัยหรืออยูคนเดียว จํานวน 146 คน คิดเปนรอยละ 38.32% จากจํานวน 381 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยแตกตางกัน 
Sig. = .016 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดาน
สวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัยไมมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 99  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักทีพ่ักอาศัย 

 

เหตุผลที่เชา 
โฆษณาผาน
ส่ือตางๆ 

เพื่อน/ 
การบอกตอ 

จากสถานที่
จริง 

รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

25 66 128 219 13.543 .009** 

39.06% 65.35% 
54.47% 54.75

% 
  

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

36 
56.25% 

3 
4.69% 

64 
100% 

31 
30.69% 

4 
3.96% 

101 
100% 

89 
37.87% 

18 
7.66% 

235 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 99 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรูจักที่พักอาศัยจากสถานที่จริง โดยเหตุผลหลัก
ในการเชาที่พักอาศัยคือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 128 คน คิดเปนรอยละ 54.47% จาก
จํานวน 235 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยแตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการพักอาศัยแตกตาง
กัน Sig. = .009 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัย
ดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 100  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบัน 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักทีพ่ักอาศัย 

 

ประเภททีพ่ักอาศัย
ในปจจุบัน 

โฆษณาผาน
ส่ือตางๆ 

เพื่อน/ 
การบอกตอ 

จากสถานที่
จริง 

รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

29 18 90 137 36.986 .000** 
45.31% 17.82% 38.30% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

30 
46.88% 

5 
7.81% 

64 
100% 

37 
36.67% 

46 
45.54% 

101 
100% 

93 
39.57% 

52 
22.13% 

235 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 100 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรูจักที่พักอาศัยจากสถานที่จริง โดยประเภทท่ี
พักอาศัยในปจจุบันเปน อพารทเมนท/คอนโด จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 39.57% จากจํานวน 235 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยแตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน
แตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน 
ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
 
 
 
 



 139

ตาราง 101 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักทีพ่ักอาศัย 

 

ระยะเวลาในการเชา
ที่พกัอาศัย 

โฆษณาผาน
ส่ือตางๆ 

เพื่อน/ 
การบอกตอ 

จากสถานที่
จริง 

รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 
2 5 

14 
21 

1.15
9 

.885 

3.13% 4.95% 5.96% 5.25%   
4-12 เดือน 

 
มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

9 
14.06% 

53 
82.81% 

64 
100% 

11 
10.89% 

85 
84.16% 

101 
100% 

28 
11.91% 

193 
82.13% 

235 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 101 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรูจักที่พักอาศัยจากสถานที่จริง โดยมี
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยมากกวา 1 ป จํานวน 193 คน คิดเปนรอยละ 82.13% จากจํานวน 235 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยแตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยไม
แตกตางกัน Sig. = .885 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของท่ีพักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยไมมีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พัก
อาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 102  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักทีพ่ัก
อาศัย 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลใน
การตัดสินใจเชาฯ 

โฆษณาผาน
ส่ือตางๆ 

เพื่อน/ 
การบอกตอ 

จากสถานที่
จริง 

รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 
11 18 

42 
71 

4.90
1 

.557 

17.19% 17.82% 17.87% 17.75%   
ผูปกครอง/ญาติ 

 
คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

22 
34.38% 

8 
12.50% 

23 
35.94% 

64 
100% 

23 
22.77% 

12 
11.88% 

48 
47.52% 

101 
100% 

74 
31.49% 

20 
8.51% 

99 
42.13% 

235 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 102 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรูจักที่พักอาศัยจากสถานที่จริง โดยบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 42.13% จาก
จํานวน 235 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยแตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชา
ที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .557 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยไมมีผล
ตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ 
ต้ังไว 
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ตาราง 103 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักทีพ่ักอาศัย 

 

คาใชจายในการเชา
ที่พกัอาศัย 

โฆษณาผาน
ส่ือตางๆ 

เพื่อน/ 
การบอกตอ 

จากสถานที่
จริง 

รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 2 6 28 36 41.026 .000** 
3.13% 5.94% 11.91% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

23 
35.94% 

11 
17.19% 

28 
43.75% 

64 
100% 

62 
61.39% 

23 
22.77% 

10 
9.90% 

101 
100% 

99 
42.13% 

68 
28.94% 

40 
17.02% 

235 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 103 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรูจักที่พักอาศัยจากสถานที่จริง โดยมีคาใชจาย
ในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 42.13% จากจํานวน 
235 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยแตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย
แตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 
ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 104  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย จําแนกตามปจจัย
สวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักทีพ่ักอาศัย 

 

ผูรวมพักอาศยั 
โฆษณาผาน
ส่ือตางๆ 

เพื่อน/ 
การบอกตอ 

จากสถานที่
จริง 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 29 32 99 160 10.061 .122 
45.31% 31.68% 42.13% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

14 
21.88% 

20 
31.25% 

1 
1.56% 

64 
100% 

16 
15.84% 

44 
43.56% 

9 
8.91% 

101 
100% 

47 
20% 
77 

32.77% 
12 

5.11% 
235 

100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 104 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรูจักที่พักอาศัยจากสถานที่จริง โดยไมมีผูรวม
พักอาศัยหรือพักอาศัยคนเดียว จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 42.13% จากจํานวน 235 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยแตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = 
.122 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวน
ประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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 สมมติฐานที่ 2.4 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัยดานการสงเสริมการตลาด มี
ผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
 H0 : ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร  
 H1  : ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
 
ตาราง 105  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาทีพ่ักอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยาก
ไดรับมากที่สุด 

 

เหตุผลที่เชา 

ลดราคา
คาเชาหรือ
บริการ
ตางๆ 

มอบของขวัญ/ให
สวนลดเมื่อ

แนะนาํผูอ่ืนมา
เชาหรือในโอกาส

สําคัญ 

ฟรี
คาธรรมเนีย
มประกัน

แรกเขาที่พกั 
รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

147 26 46 219 3.010 .556 

56.54% 54.17% 
50% 54.75

% 
  

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

96 
36.92% 

17 
6.54% 

260 
100% 

21 
43.75% 

1 
2.08% 

48 
100% 

39 
42.39% 

7 
7.61% 

92 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 105 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยากไดรับการสงเสริมการตลาด คือ ลดราคา
คาเชาหรือบริการตางๆมากที่สุด โดยเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/
สถานศึกษา จํานวน 147 คน คิดเปนรอยละ 56.54% จากจํานวน 260 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยากไดรับมากที่สุดแตกตางกัน มีเหตุผล
หลักในการพักอาศัย ไมแตกตางกัน Sig. = .556 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริม
การตลาดที่อยากไดรับมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 106 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบัน 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยาก
ไดรับมากที่สุด 

 

ประเภททีพ่ักอาศัย
ในปจจุบัน 

ลดราคา
คาเชาหรือ
บริการ
ตางๆ 

มอบของขวัญ/ให
สวนลดเมื่อ

แนะนาํผูอ่ืนมา
เชาหรือในโอกาส

สําคัญ 

ฟรี
คาธรรมเนีย
มประกัน

แรกเขาที่พกั 
รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

87 20 30 137 5.050 .282 
33.46% 41.67% 32.61% 6.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

99 
38.08% 

74 
28.46% 

260 
100% 

17 
35.42% 

11 
22.92% 

48 
100% 

44 
47.83% 

18 
19.57% 

92 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 106 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยากไดรับการสงเสริมการตลาดคือ ลดราคา
คาเชาหรือบริการตางๆมากที่สุด โดยมปีระเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบนัเปนอพารทเมนท/คอนโด จาํนวน
99 คน คิดเปนรอยละ 38.08% จากจํานวน 260 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยากไดรับมากที่สุดแตกตางกัน มีประเภทที่
พักอาศัยในปจจุบันไมแตกตางกัน Sig. = .282 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริม
การตลาดที่อยากไดรับมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 107  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยาก
ไดรับมากที่สุด 

 

ระยะเวลาในการเชา
ที่พกัอาศัย 

ลดราคา
คาเชาหรือ
บริการ
ตางๆ 

มอบของขวัญ/ให
สวนลดเมื่อ

แนะนาํผูอ่ืนมา
เชาหรือในโอกาส

สําคัญ 

ฟรี
คาธรรมเนีย
มประกัน

แรกเขาที่พกั 
รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 10 6 5 21 10.012 .040* 
3.85% 12.50% 5.43% 5.25%   

4-12 เดือน 
 
มากกวา 1 ป 

 
รวม 

 

29 
11.15% 

221 
85% 
260 

100% 

3 
6.25% 

39 
81.25% 

48 
100% 

16 
17.39% 

71 
77.17% 

92 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 107 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยากไดรับการสงเสริมการตลาดคือ ลดราคา
คาเชาหรือบริการตางๆมากที่สุด โดยมีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยมากกวา 1 ปจํานวน 221 คน คิด
เปนรอยละ 85 จากจํานวน 260 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยากไดรับมากที่สุดแตกตางกัน มีระยะเวลา
ในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .040 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริม
การตลาดที่อยากไดรับมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 

ตาราง 108  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริม
การตลาดที่อยากไดรับมากที่สุด 

 

บุคคลท่ีมีอิทธพิลใน
การตัดสินใจเชาท่ีพัก

อาศัย 

ลดราคาคา
เชาหรือ
บริการ
ตางๆ 

มอบของขวัญ/ให
สวนลดเมื่อ

แนะนําผูอื่นมาเชา
หรือในโอกาส

สําคัญ 

ฟรี
คาธรรมเนีย
มประกันแรก
เขาท่ีพัก 

รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 37 10 24 71 16.413 .012* 
14.23% 20.83% 26.09% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 
คนรูจัก 
 
คูสมรส/คูรัก 

 
รวม 

 

81 
31.15% 

19 
7.31% 

123 
47.31% 

260 
100% 

14 
29.17% 

6 
12.50% 

18 
37.50% 

48 
100% 

24 
26.09% 

15 
16.30% 

29 
31.52% 

92 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 108 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยากไดรับการสงเสริมการตลาดคือ ลดราคา
คาเชาหรือบริการตางๆมากที่สุด โดยบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัยคือ คูสมรส/คูรัก 
จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 47.31 จากจํานวน 260 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยากไดรับมากที่สุดแตกตางกัน มีบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .012 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย 
เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดท่ีอยากไดรับมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 109  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยาก
ไดรับมากที่สุด 

 

คาใชจายในการเชา
ที่พกัอาศัย 

ลดราคา
คาเชาหรือ
บริการ
ตางๆ 

มอบของขวัญ/ให
สวนลดเมื่อ

แนะนาํผูอ่ืนมา
เชาหรือในโอกาส

สําคัญ 

ฟรี
คาธรรมเนีย
มประกัน

แรกเขาที่พกั 
รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 17 8 11 36 23.421 .001** 
6.54% 16.67% 11.96% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 
3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 

 
รวม 

 

121 
46.54% 

73 
28.08% 

49 
18.85% 

260 
100% 

26 
54.17% 

13 
27.08% 

1 
2.08% 

48 
100% 

37 
40.22% 

16 
17.39% 

28 
30.43% 

92 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 109 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยากไดรับการสงเสริมการตลาดคือ ลดราคา
คาเชาหรือบริการตางๆมากที่สุด โดยมีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน
จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 46.54 จากจํานวน 260 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยากไดรับมากที่สุดแตกตางกัน มีคาใชจาย
ในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .001 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริม
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การตลาดที่อยากไดรับมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 110  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย จําแนกตามปจจัย

สวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยากไดรับมากที่สุด 
 

ผูรวมพักอาศยั 

ลดราคา
คาเชาหรือ
บริการ
ตางๆ 

มอบของขวัญ/ให
สวนลดเมื่อ

แนะนาํผูอ่ืนมา
เชาหรือในโอกาส

สําคัญ 

ฟรีคา 
ธรรมเนียม
ประกันแรก
เขาทีพ่ัก 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 94 25 41 160 11.445 .076 
36.15% 52.08% 44.57% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 
คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

55 
21.15% 

99 
38.08% 

12 
4.62% 

260 
100% 

3 
6.25% 

17 
35.42% 

3 
6.25% 

48 
100% 

19 
20.65% 

25 
27.17% 

7 
7.61% 

92 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 110 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยากไดรับการสงเสริมการตลาดคือ ลดราคา
คาเชาหรือบริการตางๆมากที่สุด โดยมีผูรวมพกัอาศัยคือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 
38.08 จากจํานวน 260 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
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การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยากไดรับมากที่สุดแตกตางกัน มีผูรวมพัก
อาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .076 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่
อยากไดรับมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ต้ังไว 
 
ตาราง 111  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาทีพ่ักอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพนัธที่
พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุด 

 

เหตุผลที่เชา 
พนักงาน
/เจาของ
ที่พัก 

ปาย
โฆษณา 

เอกสาร
โฆษณา 

โฆษณา
ผาน

อินเทอรเน็ต
/วิทยุ 

รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานที่ทํางาน/
สถานศึกษา 

27 61 77 54 219 8.141 .228 
52.94% 55.45% 61.60% 47.37% 54.75%   

เปนที่พักสวนตัว 
 

ชวยประหยัดคาใชจาย 
 

รวม 
 

22 
43.14% 

2 
3.92% 

51 
100% 

42 
38.18% 

7 
6.36% 

110 
100% 

38 
30.40% 

10 
8% 
125 

100% 

54 
47.37% 

6 
5.26% 

114 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 111 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการโฆษณาประชาสัมพันธที่
พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดคือ เอกสารโฆษณาตางๆ เชน โบชัวร ใบปลิว แผนพับ โดยมีเหตุผล
หลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 61.60จาก
จํานวน 125 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
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การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุด
แตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการพักอาศัย ไมแตกตางกัน Sig. = .228 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย 
เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 112  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบัน 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพนัธที่
พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุด 

 

ประเภทท่ีพักอาศัยใน
ปจจุบัน 

พนักงาน
/เจาของ
ที่พัก 

ปาย
โฆษณา 

เอกสาร
โฆษณา 

โฆษณา
ผาน

อินเทอรเน็ต
/วิทยุ 

รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

13 37 53 34 137 23.761 .001** 
25.49% 33.64% 42.40% 29.82% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

23 
45.10% 

15 
29.41% 

51 
100% 

36 
32.73% 

37 
33.64% 

110 
100% 

38 
30.40% 

34 
27.20% 

125 
100% 

63 
55.26% 

17 
14.91% 

114 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 112 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการโฆษณาประชาสัมพันธที่
พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดคือ เอกสารโฆษณาตางๆ เชน โบชัวร ใบปลิว แผนพับ โดยมีประเภท
ที่พักอาศัยในปจจุบันเปนบานเด่ียว/ทาวเฮาส/ตึกแถว จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 42.40 จากจํานวน 
125 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
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การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุด
แตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยในปจจุบันแตกตางกัน Sig. = .001 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย 
เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 113  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพนัธที่
พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุด 

 

ระยะเวลาในการเชาที่
พักอาศัย 

พนักงาน
/เจาของ
ที่พัก 

ปาย
โฆษณา 

เอกสาร
โฆษณา 

โฆษณา
ผาน

อินเทอรเน็ต
/วิทยุ 

รวม χ2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 2 6 7 6 21 1.864 .932 
3.92% 5.45% 5.60 5.26% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

4 
7.84% 

45 
88.24% 

51 
100% 

16 
14.55% 

88 
80% 
110 

100% 

15 
12% 
103 

82.40% 
125 

100% 

13 
11.40% 

95 
83.33% 

114 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 113 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการโฆษณาประชาสัมพันธที่
พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดคือ เอกสารโฆษณาตางๆ เชน โบชัวร ใบปลิว แผนพับ โดยมี
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 82.40 จากจํานวน 125 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
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การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุด
แตกตางกัน มีดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ไมแตกตางกัน Sig. = .932 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด
ของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดไมมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานดานระยะเวลา
ในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 114  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจ

เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณา
ประชาสัมพันธที่พกัอาศัยทีใ่หความสนใจมากที่สุด 

 

บุคคลที่มีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจเชาที่พักอาศัย 

พนักงาน
/เจาของ
ที่พัก 

ปาย
โฆษณา 

เอกสาร
โฆษณา 

โฆษณา
ผาน

อินเทอรเน็ต
/วิทยุ 

รวม χ2 Sig. 

เพื่อน 9 20 25 17 71 17.602 .040* 
17.65% 18.18% 20% 14.91% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

9 
17.65% 

11 
21.57% 

22 
43.14% 

51 
100% 

39 
35.45% 

6 
5.45% 

45 
40.91% 

110 
100% 

42 
33.60% 

12 
9.60% 

46 
36.80% 

125 
100% 

29 
25.44% 

11 
9.65% 

57 
50% 
114 

100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 114 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการโฆษณาประชาสัมพันธที่
พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดคือ เอกสารโฆษณาตางๆ เชน โบชัวร ใบปลิว แผนพับ โดยบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยคือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 36.80 จาก
จํานวน 125 คน 
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 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุด
แตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .040 นั่นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด
ของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 115  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพนัธที่
พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุด 

 

คาใชจายในการเชาที่
พักอาศัย 

พนักงาน
/เจาของ
ที่พัก 

ปาย
โฆษณา 

เอกสาร
โฆษณา 

โฆษณา
ผาน

อินเทอรเน็ต
/วิทยุ 

รวม χ2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 5 13 15 3 36 38.268 .000** 
9.80% 11.82% 12% 2.63% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทขึ้นไป 
 

รวม 
 

30 
58.82% 

7 
13.73% 

9 
17.65% 

51 
100% 

57 
51.82% 

24 
21.82% 

16 
14.55% 

110 
100% 

52 
41.60% 

44 
35.20% 

14 
11.20% 

125 
100% 

45 
39.74% 

27 
23.68% 

39 
34.21% 

114 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 115 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการโฆษณาประชาสัมพันธที่
พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดคือ เอกสารโฆษณาตางๆ เชน โบชัวร ใบปลิว แผนพับ โดยมี
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คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 41.60 จาก
จํานวน 125 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุด
แตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย 
เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 116  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย จําแนกตามปจจัย

สวนประสมทางการตลาดของทีพ่ักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธทีพ่ักอาศัยที่ใหความ
สนใจมากที่สุด 

 

ผูรวมพักอาศัย 
พนักงาน
/เจาของ
ที่พัก 

ปาย
โฆษณา 

เอกสาร
โฆษณา 

โฆษณา
ผาน

อินเทอรเน็ต
/วิทยุ 

รวม χ2 Sig. 

คนเดียว 21 43 40 56 160 26.726 .002** 
41.18% 39.09% 32% 49.12% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

5 
9.80% 

22 
43.14% 

3 
5.88% 

51 
100% 

28 
25.45% 

37 
33.64% 

2 
1.82% 

110 
100% 

27 
21.60% 

43 
34.40% 

15 
12% 
125 

100% 

17 
14.91% 

39 
34.21% 

2 
1.75% 

114 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 116 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาการโฆษณาประชาสัมพันธที่
พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดคือ เอกสารโฆษณาตางๆ เชน โบชัวร ใบปลิว แผนพับ โดยมีผูรวมพัก
อาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จาํนวน 43 คน คิดเปนรอยละ 34.40 จากจํานวน 125 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุด
แตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .002 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย เกี่ยวกับการโฆษณา
ประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
 สมมติฐานที่ 3 รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
ไดแก กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interests) และความคิดเห็น (Opinions) มีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัย 
 สมมติฐานที่ 3.1 รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร
ดานกิจกรรม (Activities) มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 
 H0 : รูปแบบการดําเนินชีวิต ดานกิจกรรม ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร  
 H1  : รูปแบบการดําเนินชีวิต ดานกิจกรรม มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
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ตาราง 117  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากบัใครมากที่สุด 

 

เหตุผลที่เชา คนเดียว 
ผูปกครอง/
ญาติ 

คูสมรส/ 
คนรัก 

เพื่อน รวม χ2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

53 41 100 25 219 7.496 .277 

50.75% 57.92% 
61.73% 55.56% 54.75

% 
  

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

52 
42.54% 

6 
6.72% 

111 
100% 

35 
38.80% 

6 
3.28% 

82 
100% 

53 
32.72% 

9 
5.56% 

162 
100% 

16 
35.56% 

4 
8.89% 

45 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 

 
 
 
 

 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 117 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวาง
จะใชเวลากับคูสมรส/คนรักมากที่สุด โดยมีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/
สถานศึกษา จํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 61.73 จากจํานวน 162 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากที่สุดแตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ไม
แตกตางกัน Sig. = .277 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 118  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบัน 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากบัใครมากที่สุด 

 

ประเภททีพ่ักอาศัย
ในปจจุบัน 

คนเดียว 
ผูปกครอง/
ญาติ 

คูสมรส/ 
คนรัก 

เพื่อน รวม χ2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

24 40 64 9 137 37.611 ..000** 

21.62% 48.78% 
39.51% 20% 34.25

% 
  

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพักแฟลต 
 

รวม 
 

67 
60.36% 

20 
18.02% 

111 
100% 

23 
28.05% 

19 
23.17% 

82 
100% 

51 
31.48% 

47 
29.01% 

162 
100% 

19 
42.22% 

17 
37.78% 

45 
100% 

160 
40% 
103 

25.75  
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 118 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวาง
จะใชเวลากับคูสมรส/คนรักมากที่สุด โดยมีประเภทที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา 
จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 39.51 จากจํานวน 162 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากท่ีสุดแตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัย แตกตางกัน Sig. = 
.000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบการดําเนิน
ชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 119  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากบัใครมากที่สุด 

 

ระยะเวลาในการเชา
ที่พกัอาศัย 

คนเดียว 
ผูปกครอง/
ญาติ 

คูสมรส/ 
คนรัก 

เพื่อน รวม 2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 
5 4 5 7 21 

16.05
3 

.013** 

4.50% 4.88% 3.09% 15.56% 5.25%   
4-12 เดือน 

 
มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

10 
9.01% 

96 
86.49% 

111 
100% 

10 
12.20% 

68 
82.93% 

82 
100% 

19 
11.73% 

138 
85.19% 

162 
100% 

9 
20% 
29 

64.44% 
45 

100% 

48 
12% 
331 

 82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 119 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวาง
จะใชเวลากับคูสมรส/คนรักมากที่สุด โดยมีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 138 
คน คิดเปนรอยละ 85.19 จากจํานวน 162 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากท่ีสุดแตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยแตกตาง
กัน Sig. = .013 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบ
การดําเนินชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 120  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากบัใครมากที่สุด 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลใน
การตัดสินใจเชาฯ 

คนเดียว 
ผูปกครอง/
ญาติ 

คูสมรส/ 
คนรัก 

เพื่อน รวม 2 Sig. 

เพื่อน 37 3 11 20 71 2.206 .000** 
33.33% 3.66% 6.79% 44.44% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

15 
13.51% 

29 
26.13% 

30 
27.03% 

111 
100% 

57 
69.15% 

6 
7.32% 

16 
19.51% 

82 
100% 

31 
19.14% 

1 
0.62% 

119 
73.46% 

162 
100% 

16 
35.56% 

4 
8.89% 

5 
11.11% 

45 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนยั16สําคัญทางสถิติที่ระดับ5 0.05 

 
 จากตาราง 120 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชวีติ เกี่ยวกับถามีเวลาวาง
จะใชเวลากับคูสมรส/คนรักมากที่สุด โดยบุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัยคือ คูสมรส/
คนรัก จาํนวน 119 คน คิดเปนรอยละ 73.46 จากจํานวน 162 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากที่สุดแตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาทีพ่กั
อาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวารูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากที่สุดมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 121  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากบัใครมากที่สุด 

 

คาใชจายในการเชา
ที่พกัอาศัย 

คนเดียว 
ผูปกครอง/
ญาติ 

คูสมรส/ 
คนรัก 

เพื่อน รวม 2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 11 7 10 8 11 23.507 ..005** 
9.91% 8.54% 6.17% 17.78% 2.75%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

47 
42.34% 

31 
27.93% 

22 
19.82% 

111 
100% 

27 
32.93% 

27 
32.93% 

21 
25.61% 

82 
100% 

84 
51.85% 

34 
20.99% 

34 
20.99% 

162 
100% 

26 
57.78% 

10 
22.22% 

1 
2.22% 

45 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 121 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวาง
จะใชเวลากับคูสมรส/คนรักมากที่สุด โดยมีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน 
จํานวน 84 คน คิดเปนรอยละ 51.85 จากจํานวน 162 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากท่ีสุดแตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยแตกตาง
กัน Sig. = .005 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบ
การดําเนินชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 122  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย จําแนกตาม
รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากบัใครมากที่สุด 

 

ผูรวมพักอาศยั คนเดียว 
ผูปกครอ
ง/ญาติ 

คูสมรส/คนรัก เพื่อน รวม 2 Sig. 

คนเดียว 
69 29 31 31 160 1.899 

.000
** 

62.19% 35.37% 19.14% 68.89% 40%   
ผูปกครอง/ญาติ 

 
คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

12 
10.81% 

16 
14.41% 

14 
12.61% 

111 
100% 

39 
47.56% 

14 
17.07% 

0 
0% 
82 

100% 

20 
12.35% 

109 
67.28% 

2 
1.23% 

162 
100% 

6 
13.33% 

2 
4.44% 

6 
13.33% 

45 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 122 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวาง
จะใชเวลากับคูสมรส/คนรักมากที่สุด โดยมีผูรวมพักอาศัยคือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 109 คน คิดเปน
รอยละ 67.28 จากจํานวน 162 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากท่ีสุดแตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 
นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับถามีเวลาวางจะใชเวลากับใครมากท่ีสุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 123  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซื้อ 

 

เหตุผลที่เชา 

เลือก
สินคาที่มี
ราคาถูก
กวา 

เลือกสินคา
จากรานที่มี
ราคาถูก
กวาที่อื่น 

เลือกสินคาที่
มีราคา

เหมาะสมกับ
คุณภาพของ

สินคา 

ทานไมได
คํานึงถึง
ราคา
เสมอไป 

รวม 2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

2 23 161 33 219 15.67 .016* 

14.29% 43.40% 
58.12% 58.93% 54.75

% 
  

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

10 
71.43% 

2 
14.29% 

14 
100% 

26 
49.06% 

4 
7.55% 

53 
100% 

98 
35.38% 

18 
6.50% 

277 
100% 

22 
39.29% 

1 
1.79% 

56 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 123 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการ
เปรียบเทียบราคากอนซื้อ ซึ่งจะเลือกสินคาที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา โดยมีเหตุผลหลัก
ในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 161 คน คิดเปนรอยละ 58.12 จาก
จํานวน 277 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซื้อแตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. 
= .016 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบการ
ดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซื้อมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 124  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบัน 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซื้อ 

 

ประเภททีพ่ักอาศัย
ในปจจุบัน 

เลือก
สินคาที่มี
ราคาถูก
กวา 

เลือกสินคา
จากรานที่มี
ราคาถูก
กวาที่อื่น 

เลือกสินคา
ที่มีราคา
เหมาะสม
กับคุณภาพ
ของสินคา 

ทานไมได
คํานึงถึง
ราคา
เสมอไป 

รวม 2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

3 16 102 16 137 
3.52

8 
.740 

21.43% 30.19% 36.82% 28.57% 34.25%   
อพารทเมนท/คอนโด 

 
หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

7 
50% 

4 
28.57% 

14 
100% 

24 
45.28% 

13 
24.53% 

53 
100% 

104 
37.55% 

71 
25.63% 

277 
100% 

25 
44.64% 

15 
26.79% 

56 
100% 

160 
40% 
103 

25.75%  
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 124 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการ
เปรียบเทียบราคากอนซื้อ ซึ่งจะเลือกสินคาที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา โดยมีประเภทที่พัก
อาศัยในปจจุบัน เปนอพารทเมนท/คอนโด จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 37.55 จากจํานวน 277 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซ้ือแตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .740 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซ้ือไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ใน
เขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 125  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซื้อ 

 

ระยะเวลาในการ
เชาทีพ่ักอาศัย 

เลือก
สินคาที่มี
ราคาถูก
กวา 

เลือกสินคา
จากรานที่มี
ราคาถูก
กวาที่อื่น 

เลือกสินคาที่
มีราคา

เหมาะสมกับ
คุณภาพของ

สินคา 

ทานไมได
คํานึงถึง
ราคา
เสมอไป 

รวม 2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 0 5 16 0 21 11.779 .067 
0% 9.43% 5.78% 0% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

2 
14.29% 

12 
85.71% 

14 
100% 

5 
9.43% 

43 
81.13% 

53 
100% 

39 
14.08% 

222 
80.14% 

277 
100% 

2 
3.57% 

54 
96.43% 

56 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 125 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการ
เปรียบเทียบราคากอนซื้อ ซึ่งจะเลือกสินคาที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา โดยมีระยะเวลาใน
การเชาที่พักอาศัยมากกวา 1 ป จํานวน 222 คน คิดเปนรอยละ 80.14 จากจํานวน 277 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซ้ือแตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. 
= .067 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบการ
ดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซ้ือไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 126  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซื้อ 

 

บุคคลที่มีอิทธพิล
ในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย 

เลือก
สินคาที่มี
ราคาถูก
กวา 

เลือกสินคา
จากรานที่มี
ราคาถูก
กวาที่อื่น 

เลือกสินคาที่
มีราคา

เหมาะสมกับ
คุณภาพของ

สินคา 

ทานไมได
คํานึงถึง
ราคา
เสมอไป 

รวม 2 Sig. 

เพื่อน 3 9 51 8 71 51.469 .000** 
21.43% 16.98% 18.41% 14.29% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

5 
35.71% 

4 
28.57% 

2 
14.29% 

14 
100% 

16 
30.19% 

11 
20.75% 

17 
32.08% 

53 
100% 

92 
33.21% 

10 
3.61% 

124 
44.77% 

277 
100% 

6 
10.71% 

15 
26.79% 

27 
48.21% 

56 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 126 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการ
เปรียบเทียบราคากอนซ้ือ ซึ่งจะเลือกสินคาที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา โดยบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยคือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 44.77 จาก
จํานวน 277 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซื้อแตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย
แตกตางกัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซื้อมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
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พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชีวิต ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 127  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซื้อ 
 

คาใชจายในการเชา
ที่พกัอาศัย 

เลือก
สินคาที่มี
ราคาถูก
กวา 

เลือกสินคา
จากรานที่มี
ราคาถูก
กวาที่อื่น 

เลือกสินคาที่
มีราคา

เหมาะสมกับ
คุณภาพของ

สินคา 

ทานไมได
คํานึงถึง
ราคา
เสมอไป 

รวม 2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 3 6 25 2 36 14.847 .095 
21.43% 11.32% 9.03% 3.57% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

3 
21.43% 

4 
28.57% 

4 
28.57% 

14 
100% 

26 
49.06% 

15 
28.30% 

6 
11.32% 

53 
100% 

135 
48.74% 

63 
22.74% 

54 
19.49% 

277 
100% 

20 
35.71% 

20 
35.71% 

14 
25% 
56 

100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 127 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการ
เปรียบเทียบราคากอนซ้ือ ซึ่งจะเลือกสินคาที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา โดยมีคาใชจายใน
การเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน จํานวน 135 คน คิดเปนรอยละ 48.74 จากจํานวน 277 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซื้อแตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. 
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= .095 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบการ
ดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซ้ือไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 128  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย จําแนกตาม

รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซื้อ 
 

ผูรวมพักอาศยั 

เลือก
สินคาที่มี
ราคาถูก
กวา 

เลือกสินคา
จากรานที่มี
ราคาถูก
กวาที่อื่น 

เลือกสินคาที่
มีราคา

เหมาะสมกับ
คุณภาพของ

สินคา 

ทานไมได
คํานึงถึง
ราคา
เสมอไป 

รวม 2 Sig. 

คนเดียว 8 16 103 33 160 23.177 .006** 
57.14% 30.19% 37.18% 58.93% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

2 
14.29% 

3 
21.43% 

1 
7.14% 

14 
100% 

18 
33.96% 

18 
33.96% 

1 
1.89% 

53 
100% 

54 
19.49% 

104 
37.55% 

16 
5.78% 

277 
100% 

3 
5.36% 

16 
28.57% 

4 
7.14% 

56 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 128 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการ
เปรียบเทียบราคากอนซ้ือ ซึ่งจะเลือกสินคาที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา โดยมีผูรวมพัก
อาศัย คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 37.55 จากจํานวน 277 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
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เกี่ยวกับการเปรียบเทียบราคากอนซ้ือแตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .006 นั่นคือ 
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับ
การเปรียบเทียบราคากอนซ้ือมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ัง
ไว 
 
 สมมติฐานที่ 3.2 รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร
ดานความสนใจ (Interests) มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 
 H0 : รูปแบบการดําเนินชีวิต ดานความสนใจ ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร  
 H1  : รูปแบบการดําเนินชีวิต ดานความสนใจ มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
 
ตาราง 129  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาทีพ่ักอาศัย 

จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจํา 
 

เหตุผลที่เชา 

ขายตรง/ 
มีกิจการหรือ
รานของ
ตัวเอง 

รับจางทํางาน
พิเศษ 

 

ไมมีอาชีพ
เสริม 

 
รวม 2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

24 30 165 219 7.779 .100 

46.15% 57.69% 
55.74% 54.75

% 
  

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

27 
51.92% 

1 
1.92% 

52 
100% 

21 
40.38% 

1 
1.92% 

52 
100% 

108 
36.49% 

23 
7.77% 

296 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 129 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไมมีอาชีพเสริม โดยมีเหตุผลหลักในการเชาที่
พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษาจํานวน 165 คน คิดเปนรอยละ 55.74 จากจํานวน 296 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจําแตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการพักอาศัยไมแตกตางกัน 
Sig. = .100 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบการ
ดําเนินชีวิต เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจําไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 130  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบัน 

จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจํา 
 

ประเภททีพ่ักอาศัย
ในปจจุบัน 

ขายตรง/ 
มีกิจการหรือ
รานของ
ตัวเอง 

รับจางทํางาน
พิเศษ 

ไมมีอาชีพ
เสริม 

รวม 2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

16 27 94 137 
12.27

6 
.015* 

30.77% 51.92% 31.76% 34.25%   
อพารทเมนท/คอนโด 

 
หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

25 
48.08% 

11 
21.15% 

52 
100% 

19 
36.54% 

6 
11.54% 

52 
100% 

116 
39.19% 

86 
29.05% 

296 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 130 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไมมีอาชีพเสริม โดยมีประเภทที่พักอาศัยใน
ปจจุบันเปนอพารทเมนท/คอนโด จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 39.19 จากจํานวน 296 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจําแตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .015 
นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจํามีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน 
ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 131  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจํา 
 

ระยะเวลาในการเชา
ที่พกัอาศัย 

ขายตรง/ 
มีกิจการหรือ
รานของ
ตัวเอง 

รับจางทํางาน
พิเศษ 

 

ไมมีอาชีพ
เสริม 

 
รวม 2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 5 3 13 21 3.517 .475 
9.62% 5.77% 4.39% 5.25%   

4-12 เดือน 
 
มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

8 
15.38% 

39 
75% 
52 

100% 

5 
9.62% 

44 
84.62% 

52 
100% 

35 
11.82% 

248 
83.78% 

296 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 131 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไมมีอาชพีเสริม โดยมีระยะเวลาในการเชาที่พกั
อาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 248 คน คิดเปนรอยละ 83.78 จากจํานวน 296 คน 
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 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจําแตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ไมแตกตาง
กัน Sig. = .475 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบ
การดําเนินชีวิต เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจําไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 132  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจ

เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจํา 
 

บุคคลที่มีอิทธพิลใน
การตัดสินใจเชาที่

พักอาศัย 

ขายตรง/ 
มีกิจการหรือ
รานของ
ตัวเอง 

รับจางทํางาน
พิเศษ 

 

ไมมีอาชีพ
เสริม 

 
รวม 2 Sig. 

เพื่อน 10 4 57 71 9.354 .155 
19.23% 7.69% 19.26% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

15 
28.85% 

9 
17.31% 

18 
34.62% 

52 
100% 

15 
28.85% 

7 
13.46% 

26 
50% 
52 

100% 

89 
30.07% 

24 
8.11% 

126 
42.57% 

296 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 132 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไมมีอาชีพเสริม โดยบุคคลท่ีมีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจเชาที่พักอาศัยคือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 170 คน คิดเปนรอยละ 42.5 จากจํานวน 296 คน 
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 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจําแตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พัก
อาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .475 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวารูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจําไมมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ัง
ไว 
 
 
ตาราง 133  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจํา 
 

คาใชจายในการเชา
ที่พกัอาศัย 

ขายตรง/ 
มีกิจการหรือ
รานของ
ตัวเอง 

รับจางทํางาน
พิเศษ 

ไมมีอาชีพ
เสริม 

รวม 2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 3 7 26 36 14.077 .029* 
5.77% 13.46% 8.78% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 

3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

18 
34.62% 

19 
36.54% 

12 
23.08% 

52 
100% 

17 
35.69% 

12 
23.08% 

16 
30.77% 

52 
100% 

149 
50.34% 

71 
23.99% 

50 
16.89% 

296 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 133 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไมมีอาชพีเสริม โดยมคีาใชจายในการเชาที่พกั
อาศัย 2,001-3,000 บาท จาํนวน 149 คน คิดเปนรอยละ 50.34 จากจํานวน 296 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจําแตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน 
Sig. = .029 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบการ
ดําเนินชีวิต เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจําไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 134  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย จําแนกตาม

รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจํา 
 

ผูรวมพักอาศยั 

ขายตรง/ 
มีกิจการหรือ
รานของ
ตัวเอง 

รับจางทํางาน
พิเศษ 

 

ไมมีอาชีพ
เสริม 

 
รวม 2 Sig. 

คนเดียว 24 20 116 160 12.316 .055 
46.15% 38.46% 39.19% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

12 
23.08% 

10 
19.23% 

6 
11.54% 

52 
100% 

12 
23.08% 

20 
38.46% 

0 
0% 
52 

100% 

53 
17.91% 

111 
37.50% 

16 
5.41% 

296 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 134 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไมมีอาชพีเสริม โดยไมมีผูรวมพกัอาศัยหรือพัก
อาศัยคนเดียว จํานวน 160 คน คิดเปนรอยละ 40 จากจํานวน 296 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจําแตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .055 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวารูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจําไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 135  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาทีพ่ักอาศัย 

จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับการทองเทีย่ว พักผอนทีท่ําบอยที่สุด 
 

เหตุผลที่เชา นอน 
สังสรรค/
สถาน
บันเทิง 

ชอปปง 
อินเทอรเ
น็ต 

ทองเที่ยว 
ตจว. รวม 2 Sig. 

ใกลสถานที่
ทํางาน/
สถานศึกษา 

101 9 21 52 36 219 19.202 .014* 

63.92% 42.86% 
38.18% 59.09% 46.15% 

54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัด
คาใชจาย 

รวม 
 

49 
31.01% 

8 
5.06% 

158 
100% 

12 
57.14% 

0 
0% 
21 

100% 

28 
50.19% 

6 
10.91% 

55 
100% 

32 
36.36% 

4 
4.55% 

88 
100% 

35 
44.87% 

7 
8.97% 

78 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 135 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญทองเที่ยว/พักผอนดวยการนอนบอยที่สุด โดยมี
เหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษาจํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 
63.92 จากจํานวน 158 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดแตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน 
Sig. = .014 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 136  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบัน 

จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับดานการทองเทีย่ว พักผอนทีท่ําบอยทีสุ่ด 
 

ประเภทท่ีพักอาศัยใน
ปจจุบัน 

นอน 
สังสรรค/
สถาน
บันเทิง 

ชอปปง อินเทอรเน็ต 
ทองเที่ยว 
ตจว. 

รวม 2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

44 7 33 25 28 137 38.078 .000** 
27.85% 33.33% 60% 28.41% 3.59% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 
หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

54 
34.18% 

60 
37.97% 

158 
100% 

9 
42.86% 

5 
23.81% 

21 
100% 

14 
25.45% 

8 
14.55% 

55 
100% 

45 
51.14% 

18 
20.45% 

88 
100% 

38 
48.72% 

12 
15.38% 

78 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 136 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญทองเที่ยว/พักผอนดวยการนอนบอยที่สุด โดยมี
ประเภทที่พักอาศัยในปจจุบันเปนหอพัก/แฟลต จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 37.97 จากจํานวน 158 
คน 
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 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดแตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .000 
นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน 
ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 137  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับดานการทองเทีย่ว พักผอนทีท่ําบอยทีสุ่ด 
 

ระยะเวลาในการ
เชาท่ีพักอาศัย 

นอน 
สังสรรค/
สถาน
บันเทิง 

ชอปปง อินเทอรเน็ต 
ทองเที่ยว 
ตจว. 

รวม 2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 6 5 2 5 3 21 44.386 .000** 
3.80% 23.81% 3.64% 5.68% 3.85% 5.25%   

4-12 เดือน 
 
มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

20 
12.66% 

132 
83.54% 

158 
100% 

8 
38.10% 

8 
38.10% 

21 
100% 

4 
7.27% 

49 
89.09% 

55 
100% 

15 
17.05% 

68 
77.27% 

88 
100% 

1 
1.28% 

74 
94.87% 

78 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 จากตาราง 137 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญทองเทีย่ว/พักผอนดวยการนอนบอยทีสุ่ด โดยมี
ระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย มากกวา 1 ป จาํนวน 132 คน คิดเปนรอยละ 83.54 จากจํานวน 158 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดแตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน 
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Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
   
ตาราง 138 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจ

เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับดานการทองเทีย่ว พักผอนทีท่ําบอย
ที่สุด 

 

บุคคลที่มีอิทธิพล
ในการตัดสินใจเชา 

นอน 
สังสรรค/
สถาน
บันเทิง 

ชอปปง อินเทอรเน็ต 
ทองเที่ยว 
ตจว. 

รวม 2 Sig. 

เพื่อน 26 7 5 22 11 71 24.650 .017* 
16.46% 33.33% 9.09% 25% 14.10% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 
คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

37 
23.42% 

19 
12.03% 

76 
48.10% 

158 
100% 

5 
23.81% 

1 
4.76% 

8 
38.10% 

21 
100% 

23 
41.82% 

7 
12.73% 

20 
36.36% 

55 
100% 

33 
37.50% 

7 
7.95% 

26 
29.55% 

88 
100% 

21 
26.92% 

6 
7.69% 

40 
51.28% 

78 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 138 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญทองเทีย่ว/พักผอนดวยการนอนบอยทีสุ่ด โดย
บุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจเชาทีพ่ักอาศัยคือ คูสมรส/คนรัก จาํนวน 76 คน คิดเปนรอยละ 48.10
จากจํานวน 158 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดแตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พัก
อาศัยแตกตางกัน Sig. = .017 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
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หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดมีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 139  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 

จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับดานการทองเทีย่ว พักผอนทีท่ําบอยทีสุ่ด 
 

คาใชจายในการเชาที่
พักอาศัย 

นอน 
สังสรรค/
สถาน
บันเทิง 

ชอปปง  อินเทอรเน็ต 
ทองเที่ยว 
ตจว. 

รวม 2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 16 4 4 7 5 36 27.720 .006** 
10.13% 19.05% 7.27% 7.95% 6.41% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 
3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทขึ้นไป 
 

รวม 
 

78 
49.36% 

36 
22.78% 

28 
17.72% 

158 
100% 

11 
52.38% 

3 
14.29% 

3 
14.29% 

21 
100% 

11 
20% 
21 

38.18% 
19 

34.55% 
55 

100% 

48 
54.55% 

18 
20.45%  

15 
17.05% 

88 
100% 

36 
46.15% 

24 
30.77% 

13 
16.67% 

78 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 139 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญทองเทีย่ว/พักผอนดวยการนอนบอยทีสุ่ด โดยมี
คาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน จาํนวน 78 คน คิดเปนรอยละ 49.36 จาก
จํานวน 158 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดแตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยแตกตางกัน 
Sig. = .006 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 140  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย จําแนกตาม
รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับดานการทองเทีย่ว พักผอนทีท่ําบอยทีสุ่ด 

 

ผูรวมพักอาศัย นอน 
สังสรรค/
สถาน
บันเทิง 

ชอปปง อินเทอรเน็ต 
ทองเที่ยว 
ตจว. 

รวม 2 Sig. 

คนเดียว 
64 5 18 44 29 160 

23.89
1 

.021* 

40.51% 23.81% 38.73% 50% 37.18% 40%   
ผูปกครอง/ญาติ 
 
คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

25 
15.82% 

60 
37.97% 

9 
5.70% 

158 
100% 

6 
28.57% 

8 
38.10% 

2 
9.52% 

21 
100% 

15 
27.27% 

21 
38.18% 

1 
1.82% 

55 
100% 

17 
19.32% 

18 
20.45% 

9 
10.23% 

88 
100% 

14 
17.95% 

34 
43.59% 

1 
1.28% 

78 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 140 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญทองเทีย่ว/พักผอนดวยการนอนบอยทีสุ่ด โดย
ไมมีผูรวมพกัอาศัยหรือคนเดียว จาํนวน 64 คน คิดเปนรอยละ 40.51 จากจํานวน 158 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดแตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .021 นั่น
คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับการทองเที่ยว/พักผอนที่ทําบอยที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน 
ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ต้ังไว 
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 สมมติฐานที่ 3.3 รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร
ดานความคิดเห็น (Opinions) มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 
 H0 : รูปแบบการดําเนินชีวิต ดานความคิดเห็น ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร  
 H1  : รูปแบบการดําเนินชีวิต ดานความคิดเห็น มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
 
ตาราง 141  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการพกัอาศัย 

จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึน 
 

เหตุผลที่เชา เห็นดวย ไมแนใจ รวม 2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

151 68 219 4.173 .124 
51.89% 62.39% 54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัดคาใชจาย 
 

รวม 
 

119 
40.89% 

21 
7.22% 

291 
100% 

37 
33.94% 

4 
3.67% 

109 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 141 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นดวยวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายได
สูงข้ึน โดยเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 151 คน คิด
เปนรอยละ 51.89 จากจํานวน 291 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึนแตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการเชาที่
พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .124 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
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หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึน
ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
เหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
ตาราง 142  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัย จาํแนกตาม

รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการทํางานลวงเวลา ทาํใหมีรายไดสูงข้ึน 
 

ประเภททีพ่ักอาศัย เห็นดวย ไมแนใจ รวม 2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

94 43 137 3.187 .203 
32.30% 39.45% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 
หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

124 
42.61% 

73 
25.09% 

291 
100% 

36 
33.03% 

30 
27.52% 

109 
100% 

160 
40% 
103 

   25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 142 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นดวยวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายได
สูงข้ึน โดยประเภทท่ีพักอาศัยในปจจุบัน เปนอพารทเมนท/คอนโด จํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 
42.61 จากจํานวน 291 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึนแตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยไม
แตกตางกัน Sig. = .203 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึนไมมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พัก
อาศัยในปจจุบัน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 143  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัยใน
ปจจุบัน จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีติ เกี่ยวกับการทํางานลวงเวลา ทําใหมีรายไดสูงขึ้น 

 

ระยะเวลาในการเชาที่
พักอาศัยในปจจุบัน 

เห็นดวย ไมแนใจ รวม 2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 16 5 21 0.215 .898 
5.50% 4.59% 5.25%   

4-12 เดือน 
 
มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

34 
11.68% 

241 
82.82% 

291 
100% 

14 
12.84% 

90 
82.57% 

109 
100% 

48 
12% 
331 

 82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 143 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นดวยวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายได
สูงข้ึน โดยมีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 214 คน คิดเปนรอยละ 82.82 จาก
จํานวน 291 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึนแตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่พัก
อาศัย ไมแตกตางกัน Sig. = .898 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึน
ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 144  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินเชา
ที่พกัอาศัยจาํแนกตามรูปแบบการดําเนินชีวิต เกีย่วกับการทาํงานลวงเวลา ทําใหมรีายไดสูงข้ึน 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลในการ
ตัดสินเชาที่พกัอาศัย 

เห็นดวย ไมแนใจ รวม 2 Sig. 

เพื่อน 49 22 71 3.718 .294 
16.84% 20.18% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 
คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

81 
27.84% 

32 
11.00% 

129 
44.33% 

291 
100% 

38 
34.86% 

8 
7.34% 

41 
   37.61% 

109 
100% 

119 
29.75% 

40 
    10% 

170 
   42.5% 

400 
    100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 144  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเหน็ดวยวาการทาํงานลวงเวลาทําใหมีรายได
สูงข้ึน โดยบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินเชาทีพ่ักอาศัยคือ คูสมรส/คนรัก จาํนวน 129 คน คิดเปน   
รอยละ 44.33 จากจํานวน 291 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึนแตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลในการ
ตัดสินเชาที่พักอาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .294 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําให
มีรายไดสูงข้ึนไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรม 
นวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่ง    
ไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 145  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับการทํางานลวงเวลา ทาํใหมีรายไดสูงข้ึน 

 

คาใชจายในการเชาที่
พักอาศัย 

เห็นดวย ไมแนใจ รวม 2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 22 14 36 7.573 .056 
7.56% 12.84% 9%   

2,001-3,000 บาท 
 
3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาทข้ึนไป 
 

รวม 
 

140 
48.11% 

79 
27.15% 

50 
17.18% 

291 
100% 

44 
40.37% 

23 
21.10% 

28 
25.69% 

109 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 145 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นดวยวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายได
สูงข้ึน โดยมีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาทตอเดือน จํานวน 140 คน คิดเปนรอยละ 
48.11 จากจํานวน 291 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึนแตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่พัก
อาศัยไมแตกตางกัน Sig. = .056 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึน
ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 146  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย จําแนกตาม
รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการทํางานลวงเวลา ทาํใหมีรายไดสูงข้ึน 

 

ผูรวมพักอาศัย เห็นดวย ไมแนใจ รวม 2 Sig. 

คนเดียว 120 40 160 22.550 .000** 
41.24% 36.70% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 
คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

41 
14.09% 

116 
39.86% 

14 
4.81% 

291 
100% 

36 
33.03% 

25 
22.94% 

8 
7.34% 

109 
100% 

77 
19.25% 

141 
35.25% 

22 
5.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 146 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นดวยวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายได
สูงข้ึน โดยไมมีผูรวมพักอาศัยหรืออยูคนเดียว จํานวน 120 คน คิดเปนรอยละ 41.24 จากจํานวน 291 
คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึนแตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัยแตกตาง
กัน Sig. = .000 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิต เกี่ยวกับความคิดเห็นวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึนไมมีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 147  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานเหตุผลหลักในการเชาทีพ่ักอาศัย 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับยี่หอของสินคา บงบอกถงึฐานะผูใชหรือไม 

 

เหตุผลที่เชา เห็นดวย เฉยๆ ไมเห็นดวย รวม 2 Sig. 

ใกลสถานทีท่าํงาน/
สถานศึกษา 

68 106 45 219 8.851 .065 
50.75% 57.92% 54.22% 54.75%   

เปนทีพ่ักสวนตัว 
 

ชวยประหยัดคาใชจาย 
 

รวม 
 

57 
42.54% 

9 
6.72% 

134 
100% 

71 
38.80% 

6 
3.28% 

183 
100% 

28 
33.73% 

10 
12.05% 

83 
100% 

156 
39% 
25 

6.25% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 147 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นเฉยๆวายี่หอของสินคา บงบอก
ถึงฐานะผูใช โดยมีเหตุผลหลักในการพักอาศัย คือ ใกลสถานที่ทํางาน/สถานศึกษา จํานวน 106 คน คิด
เปนรอยละ 57.92 จากจํานวน 183 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคา บงบอกถึงฐานะผูใชแตกตางกัน มีเหตุผลหลักในการพักอาศัย
ไมแตกตางกัน Sig. = .065 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคาบงบอกถึงฐานะผูใชไมมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักใน
การพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 148  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานประเภททีพ่ักอาศัยในปจจุบัน 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับยี่หอของสินคา บงบอกถงึฐานะผูใชหรือไม 

 

ประเภททีพ่ักอาศัยใน
ปจจุบัน 

เห็นดวย เฉยๆ ไมเห็นดวย รวม 2 Sig. 

บานเด่ียว/ทาวเฮาส/
ตึกแถว 

61 56 20 137 19.266 .001** 
45.52% 30.60% 24.10% 34.25%   

อพารทเมนท/คอนโด 
 

หอพัก/แฟลต 
 

รวม 
 

49 
36.57% 

24 
17.91% 

134 
100% 

81 
44.26% 

46 
25.14% 

183 
100% 

30 
36.14% 

33 
39.76% 

83 
100% 

160 
40% 
103 

25.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 148 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นเฉยๆวายี่หอของสินคา บงบอก
ถึงฐานะผูใชหรือไม โดยมีประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน เปนอพารทเมนท/คอนโด จํานวน 81 คน      
คิดเปนรอยละ 44.26 จากจํานวน 183 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคา บงบอกถึงฐานะผูใชแตกตางกัน มีประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน
แตกตางกัน Sig. = .001 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคาบงบอกถึงฐานะผูใช มีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยใน
ปจจุบัน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 149  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับยี่หอของสินคา บงบอกถงึฐานะผูใชหรือไม 

 

ระยะเวลาในการเชาที่
พักอาศัย 

เห็นดวย เฉยๆ ไมเห็นดวย รวม 2 Sig. 

นอยกวา 3 เดือน 12 8 1 21 11.486 .022* 
8.96% 4.37% 1.20% 5.25%   

4-12 เดือน 
 

มากกวา 1 ป 
 

รวม 
 

10 
7.46% 

112 
83.58% 

134 
100% 

29 
15.85% 

146 
79.78% 

183 
100% 

9 
10.84% 

73 
87.95% 

83 
100% 

48 
12% 
331 

82.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 149 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นเฉยๆวายี่หอของสินคา บงบอก
ถึงฐานะผูใช โดยมีระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย มากกวา 1 ป จํานวน 146 คน คิดเปนรอยละ 79.78 
จากจํานวน 183 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคา บงบอกถึงฐานะผูใชหรือไมแตกตางกัน มีระยะเวลาในการเชาที่
พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .022 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคาบงบอกถึงฐานะผูใช
หรือไม มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 150  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจ
เชาทีพ่ักอาศัย จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับยี่หอของสินคา บงบอกถงึฐานะผูใช
หรือไม 

 

บุคคลที่มีอิทธพิลใน
การตัดสินใจเชาฯ 

เห็นดวย เฉยๆ ไมเห็นดวย รวม 2 Sig. 

เพื่อน 27 33 11 71 10.050 .123 
20.15% 18.03% 13.25% 17.75%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คนรูจัก 
 
คูสมรส/คนรัก 
 

รวม 
 

46 
34.33% 

12 
8.96% 

49 
36.57% 

134 
100% 

48 
26.23% 

24 
13.11% 

78 
42.62% 

183 
100% 

25 
30.12% 

4 
4.82% 

43 
51.81% 

83 
100% 

119 
29.75% 

40 
10% 
170 

42.75% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 150 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นเฉยๆวายี่หอของสินคา บงบอก
ถึงฐานะผูใช โดยบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชา คือ คูสมรส/คนรัก จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 
42.62 จากจํานวน 183 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคา บงบอกถึงฐานะผูใชหรือไมแตกตางกัน มีบุคคลที่มีอิทธิพลใน
การตัดสินใจเชาไมแตกตางกัน Sig. = .123 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคาบงบอกถึงฐานะผูใช 
ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคล
ที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชา ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 151  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย 
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชวีิต เกี่ยวกับยี่หอของสินคา บงบอกถงึฐานะผูใชหรือไม 

 

คาใชจายในการเชา
ที่พกัอาศัย 

เห็นดวย เฉยๆ 
ไมเห็น
ดวย 

รวม 2 Sig. 

ไมเกิน 2,000 บาท 
16 16 4 

36 17.03
9 

.009** 

11.94% 8.74% 4.82% 9%   
2,001-3,000 บาท 

 
,3,001-4,000 บาท 
 
4,001 บาท ข้ึนไป 
 

รวม 
 

47 
35.07% 

36 
26.87% 

35 
26.12% 

134 
100% 

86 
46.99% 

50 
27.32% 

31 
16.94% 

183 
100% 

51 
61.45% 

16 
19.28% 

12 
14.46% 

83 
100% 

184 
46% 
102 

25.5% 
78 

19.5% 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 151 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นเฉยๆวายี่หอของสินคา บงบอก
ถึงฐานะผูใช โดยมีคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 2,001-3,000 บาท จํานวน 86 คน คิดเปนรอยละ 
46.99 จากจํานวน 183 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคา บงบอกถึงฐานะผูใชหรือไมแตกตางกัน มีคาใชจายในการเชาที่
พักอาศัยแตกตางกัน Sig. = .009 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคาบงบอกถึงฐานะผูใช
หรือไม มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 152  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย จําแนกตาม
รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับยี่หอของสินคา บงบอกถงึฐานะผูใชหรือไม 

 

ผูรวมพักอาศัย เห็นดวย เฉยๆ ไมเห็นดวย รวม 2 Sig. 

คนเดียว 57 78 25 160 22.479 .001** 
42.54% 42.62% 30.12% 40%   

ผูปกครอง/ญาติ 
 

คูสมรส/คนรัก 
 
เพื่อน 
 

รวม 
 

36 
26.87% 

36. 
26.87% 

5 
3.73% 

134 
100% 

28 
15.30% 

62 
33.88% 

15 
8.20% 

183 
100% 

13 
15.66% 

43 
51.81% 

2 
2.41% 

83 
100% 

77 
19.25% 
141% 
35.25 
22% 
5.5 
400 

100% 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  *มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 จากตาราง 152 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นเฉยๆวายี่หอของสินคา บงบอก
ถึงฐานะผูใช โดยไมมีผูรวมพักอาศัยหรืออยูคนเดียว จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 42.62 จากจํานวน 
183 คน 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 
เกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคา บงบอกถึงฐานะผูใชหรือไมแตกตางกัน มีผูรวมพักอาศัย
แตกตางกัน Sig. = .001 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับความคิดเห็นวายี่หอของสินคาบงบอกถึงฐานะผูใชหรือไม มีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 

ตาราง 153 แสดงสรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 

ขอ ตัวแปรอิสระ 

ตัวแปรตามดานพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  

เหตุผล
หลัก 

ในการเชา 

ประเภท
ที่พักใน
ปจจุบัน 

ระยะเวลา 
ในการเชา 

บุคคลที่มี
อิทธิพลใน
การเชา 

คาใชจาย 
ในการเชา 

ผูรวม
พัก
อาศัย 

สมมติฐานท่ี 1 สมมุติฐานที่ 1 ปจจัยสวนบุคคลของพนักงานโรงงานในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายไดเฉลี่ยตอเดือน รายจาย
เฉลี่ยตอเดือน ภูมิลําเนาเดิม มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 

 

1.1 เพศ � � � � � � 

1.2 อาย ุ � � � � � � 

1.3 ระดับการศึกษา � � � � � � 

1.4 รายไดเฉล่ียตอเดือน � � � � � � 

1.5 รายจายเฉล่ียตอเดือน � � � � � � 

1.6 ภูมิลําเนาเดิม � � � � � � 

สมมติฐานที่ 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย ไดแก ดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 

 

   ดานผลิตภัณฑ       

2.1 ส่ิงอํานวยความสะดวก � � � � � � 

2.2 ชองทางการส่ือสารที่
สําคัญที่สุด 

� � � � � � 

2.3 รานคาหรือบริการในที่พกั
อาศัยที่สําคัญที่สุด 

� � � � � � 

2.4 การรักษาความปลอดภัย
ในทีพ่ักอาศัยที่สําคัญที่สุด 

� � � � � � 

2.5 เร่ืองที่อยากใหผูบริการการ
ปรับปรุงมากที่สุด 

� � � � � � 
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ตาราง 153  (ตอ) 
 

ขอ ตัวแปรอิสระ 

ตัวแปรตามดานพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  

เหตุผล
หลัก 
ในการ
เชา 

ประเภท
ที่พักใน
ปจจุบัน 

ระยะเวลา 
ในการเชา 

บุคคลที่มี
อิทธิพล
ในการ
เชา 

คาใชจาย 
ในการ
เชา 

ผูรวม
พัก
อาศัย 

ดานราคา  

2.6  คาสาธารณูปโภคตอเดือน � � � � � � 

2.7 เงินประกันคาเชา � � � � � � 

ดานชองทางการจัดจําหนาย       

2.8 ชําระคาหอพกัโดยวธิ ี � � � � � � 

2.9 รูจักที่พกัอาศัยโดยวธิ ี � � � � � � 

ดานการสงเสริมการตลาด       

  2.10   การสงเสริมการตลาดที ่
       อยากไดรับมากที่สุด 

� � � � � 
 

� 

  2.11   การโฆษณาประชาสัมพันธ 
         ที่ใหความสนใจมาก 
         ที่สุด 

� � � � � � 

สมมติฐานที่ 3 รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรม 
นวนคร ไดแก กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interests) และความคิดเห็น (Opinions) 
มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 

 

กิจกรรม        

3.1 คนที่ใชเวลาวางมากที่สุด � � � � � � 

3.2 เปรียบเทยีบราคากอนซื้อ � � � � � � 

         ความสนใจ       

3.3 อาชีพเสริมนอกเหนือจาก 
งานประจํา 

� � � � � � 

3.4 การทองเทีย่วพักผอน � � � � � � 
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ตาราง 153  (ตอ) 
 

ขอ ตัวแปรอิสระ 

ตัวแปรตามดานพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย  

เหตุผล
หลัก 

ในการเชา 

ประเภทท่ี
พักใน
ปจจุบัน 

ระยะเวลา 
ในการเชา 

บุคคลท่ีมี
อิทธิพลใน
การเชา 

คาใชจาย 
ในการ
เชา 

ผูรวม
พัก
อาศัย 

ความคิดเหน็       

3.5 การทาํงานลวงเวลา ทําให
มีรายไดสูงข้ึน 

� � � � � � 

3.6 ยี่หอของสินคา บงบอกถงึ
ฐานะของผูใช 

� � � � � � 

 
หมายเหตุ: �  หมายถงึ ตัวแปร มีความสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
  � หมายถงึ ตัวแปร ไมมีความสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 
 
 
 



บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
 การวิจัยในคร้ังนี้มุงศึกษาถึง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี ซึ่งนอกจากจะศึกษาใน
สวนของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย ผูวิจัยยังได
ทําการศึกษาตัวแปรดานปจจัยสวนบุคคล และดานรูปแบบการดําเนินชีวิตที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานีดวย 
 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 ในการวิจัยคร้ังนี้ผูวิจัยไดต้ังความมุงหมายไว ดังนี้ 
 1.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมของพนักงานโรงงานเกี่ยวกับการเชาที่พักอาศัย ในเขตอุตสาหกรรม 
นวนคร จังหวัดปทุมธานี 
 2.  เพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ใน
เขตอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี 
 3.  เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมของพนักงานโรงงาน
เกี่ยวกับการเชาที่พักอาศัย ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี 
 4.  เพื่อศึกษารูปแบบการดําเนินชีวิตที่มีผลตอพฤติกรรมของพนักงานโรงงานเกี่ยวกับการเชา
ที่พักอาศัย ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี 
 
สมมติฐานของการวิจัย 
 1. ลักษณะสวนบุคคลของพนักงานโรงงาน ไดแก เพศ อายุ รูปแบบการพักอาศัย ระดับ 
การศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือน รายจายเฉล่ียตอเดือน และภูมิลําเนาเดิม มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัย 
 2. ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของพนักงานโรงงาน ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา 
ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด ในเขตอุตสาหกรรมนวนคร มีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 
 3. รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน ไดแก กจิกรรม (Activities) ความสนใจ 
(Interests) และความคิดเหน็ (Opinions) มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พกัอาศัย 
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สรุปผลการวิจัย 
 ผลจากการศึกษา “ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี” สรุปผลไดดังนี้ 
 
 ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณา 
 1. ปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
          ผลจากการศึกษาพบวา จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 400 คน สวนใหญเปนเพศหญิง 290 
คน คิดเปนรอยละ 72.5 เปนผูที่มีอายุระหวาง 26-35 ปมากที่สุด จํานวน 273 คน คิดเปนรอยละ 68.5 
เปนผูที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีหรือสูงกวามากที่สุด จํานวน 326 คน คิดเปนรอยละ 81.5 เปนผู
ที่มีรายไดตอเดือน 10,000-20,000 บาท มากที่สุด จํานวน 186 คน คิดเปนรอยละ 46.5 เปนผูที่มี
รายจายเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 10,000-20,000 บาท มากที่สุด จํานวน 213 คน คิดเปนรอยละ 53.2 เปน
ผูที่มีภูมิลําเนาเดิมอยูที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมากที่สุด จํานวน 158 คน คิดเปนรอยละ 39.5  
 2. ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
        ผลจากการศึกษาเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี จํานวน 400 คน เมื่อพิจารณารายดาน พบวา 
  2.1 ดานผลิตภัณฑ  
          ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเชาที่พักอาศัยที่มีเฟอรนิเจอร จํานวน 344 คิดเปน  
รอยละ 86 มีความคิดเห็นวาชองทางการส่ือสารที่สําคัญมากที่สุด คือ โทรศัพท จํานวน 245 คน คิดเปน
รอยละ 61.2 มีความคิดเห็นวา รานคาหรือบริการที่มีความสําคัญมากที่สุด คือ รานอาหาร จํานวน 130 
คน คิดเปนรอยละ 32.5 รองลงมา ไดแก มินิมารท จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 29 มีความคิดเห็นวา 
การรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยของทานคิดวาสําคัญมากที่สุด คือ พนักงานรักษาความ
ปลอดภัย จํานวน 215 คน คิดเปนรอยละ 53.8 มีความคิดเห็นวา อยากใหผูบริการที่พักอาศัยของทาน
ปรับปรุงเร่ืองความปลอดภัยมากที่สุด จํานวน 170 คน คิดเปนรอยละ 42.5 รองลงมา ไดแก ความเงียบ
สงบทั้งภายในและภายนอก จํานวน 91 คน รอยละ 22.8  
  2.2 ดานราคา 
          ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ จายคาสาธารณูปโภคตอเดือน 900 บาทข้ึนไปมาก
ที่สุด จํานวน 168 คน คิดเปนรอยละ 42 รองลงมา ไดแก ผูที่จายคาสาธารณูปโภคตอเดือน 500-699 
บาท จํานวน 112 คน คิดเปนรอยละ 28 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ จายเงินประกันคาเชาที่พักอาศัย 
2,000-3,999 บาท จํานวน 148 คน คิดเปนรอยละ 37 รองลงมา ไดแก ผูที่ไมตองจายหรือไมมีคา
ประกัน จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 24.2  
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  2.3 ดานชองทางการบริการ 
          ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ชําระคาเชาที่พักอาศัยดวยเงินสด จํานวน 381 คน  
คิดเปนรอยละ 95.2 รูจักที่พักอาศัยที่เชาอยูจากสถานที่จริงมากที่สุด จํานวน 235 คน คิดเปนรอยละ 
58.8 รองลงมา ไดแก ผูที่รูจักที่พักอาศัยที่เชาอยูจากเพื่อน/การบอกตอ จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 
25.2 
  2.4 ดานการสงเสริมการตลาด  
          ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อยากใหที่พักอาศัยมีกิจกรรมสงเสริมการตลาด คือ ลด
ราคาคาเชา หรือบริการตางๆมากที่ สุด จํานวน 260 คน คิดเปนรอยละ 65 รองมาไดแก ฟรี
คาธรรมเนียมประกันแรกเขาที่พัก จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 23 มีความคิดเห็นวาการโฆษณา
ประชาสัมพันธที่พักอาศัยวิธีที่ใหความสนใจมากที่สุด คือ เอกสารโฆษณาท่ีพัก เชน โบวชัวร ใบปลิว 
แผนพับ จํานวน 125 คน คิดเปนรอยละ 31.2 รองลงมา ไดแก โฆษณาผานอินเทอรเน็ต วิทยุ เคเบ้ิลทีวี 
จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 28.5 
 
 3. ขอมูลเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิต 
  ผลจากการศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงานในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร จํานวน 400 คน พบวา 
  3.1 ดานกิจกรรม 
        ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ถามีเวลาวางมักจะใชเวลากับคูสมรส/คนรักมากที่สุด 
จํานวน 162 คน คิดเปนรอยละ 40.5 รองลงมา ไดแก ใชเวลาวางคนเดียว จํานวน 111 คนคิดเปนรอย
ละ 27.8 ใชเวลาวางกับผูปกครองหรือญาติ จํานวน 82 คน คิดเปนรอยละ 20.5 และใชเวลาวางกับ
เพื่อน จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.2 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปรียบเทียบราคากอนซ้ือโดย
เลือกซื้อสินคาที่มีราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคามากที่สุด จํานวน 277 คน คิดเปนรอยละ 69.2 
รองลงมา ไดแก ทานไมไดคํานึงถึงราคาเสมอไป จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14 เลือกซื้อสินคาจาก
รานคา/หางสรรพสินคาที่มีราคาถูกกวาที่อ่ืน จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.2 และเลือกสินคายี่หอที่
มีราคาถูกกวา จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 3.5  
  3.2 ดานความสนใจ 
        ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไมมีอาชีพเสริมนอกเหนือจากงานประจํามากที่สุด 
จํานวน 296 คน คิดเปนรอยละ 74 รองลงมาไดแก รับจางทํางานพิเศษ (Freelance, Part-time) จํานวน 
52 คน คิดเปนรอยละ 13 ชวยกิจการหรือรานของตัวเอง จํานวน 41 คน คิดเปนรอยละ 10.2 และเปน
นักขายตรง จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมักจะพักผอนโดยการนอน
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มากที่สุด จํานวน 158 คน คิดเปนรอยละ 39.5 รองลงมาไดแก เลนอินเทอรเน็ตอยูเสมอ จํานวน 88 คน 
คิดเปนรอยละ 22 ทองเที่ยวตางจังหวัดในวันหยุด จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 19.5 เมื่อมีเวลาวาง
มักจะชอปปง จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 13.8 และชอบการสังสรรคและเที่ยวสถานบันเทิง จํานวน 
21 คน คิดเปนรอยละ 5.2 
  3.3 ดานความคิดเห็น 
        ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นดวยวาการทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึน 
จํานวน 291 คน คิดเปนรอยละ 72.8 รองลงมาไดแก ผูตอบแบบสอบถามที่มีความคิดเห็นเฉยๆ จํานวน 
99 คน  คิดเปนรอยละ  24.8 สวนผูที่ ไมเห็นดวย มีจํานวน  10 คน คิดเปนรอยละ  2.5 ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นเฉยๆวายี่หอของสินคา บงบอกถึงฐานะของผูใช จํานวน 183 คน 
คิดเปนรอยละ 45.8 รองลงมาไดแก ผูตอบแบบสอบถามที่เห็นดวย จํานวน 134 คน คิดเปนรอยละ 
33.5 สวนผูที่ไมเห็นดวย มีจํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 20.8 
 
 4. ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย 
  ผลจากการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร พบวา 
   4.1 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่ 
ทํางาน/สถานศึกษามากที่สุด จํานวน 219 คน คิดเปนรอยละ 54.8 รองลงมา ไดแก เปนที่พักสวนตัว 
จํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 39 และ ชวยประหยัดคาใชจาย จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.2  
  4.2 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เชาที่พักอาศัยประเภทอพารทเมนท/คอนโดมากที่สุด 
 จํานวน 160 คน คิดเปนรอยละ 40 รองลงมา ไดแก บานเด่ียว/ทาวเฮาส/ตึกแถว จํานวน 137 คน คิด
เปนรอยละ 34.2 และหอพัก/แฟลต จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 25.8 
 
 ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมาน เพื่อทดสอบสมมติฐาน  

สมมุติฐานที ่1 ปจจัยสวนบุคคลของพนกังานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ไดแก 
เพศ อาย ุระดับการศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือน รายจายเฉล่ียตอเดือน ภูมิลําเนาเดิม มีผลตอพฤติกรรม
การเชาทีพ่ักอาศัย 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา เพศ ไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดาน
ประเภทที่พักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พัก
อาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
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โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 และมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
ผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา อายุไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย และดานผูรวม
พักอาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 และมี
ผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผล
หลักในการเชาที่พักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการเชาที่พักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พัก
อาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ระดับการศึกษาไมมีมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย 
และดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ดานบุคคล
ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีต้ังไว ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไวและมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย 
ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 และมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่
พักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ต้ังไว แตไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา รายจายเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการเชา
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ที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 
ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย และดานผูรวมพักพักอาศัยที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัยและ
ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ภูมิลําเนาเดิมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ดานประเภทที่พักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย 
ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พัก
อาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตไมมีผลตอพฤติกรรมการเชา
ที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย
และดานผูรวมพักอาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 สมมติฐานที่ 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
อาศัย เกี่ยวกับส่ิงอํานวยความสะดวกภายในหองพักมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมฯ ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดานประเภทที่พักอาศัย ดาน
บุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
อาศัย เกี่ยวกับชองทางการส่ือสารในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่
พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ดาน
เหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดานประเภทท่ีพักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ดาน
บุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอา ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตมีผลตอพฤติกรรม
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การเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
อาศัย เกี่ยวกับรานคาหรือบริการในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดาน
ระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ .05 และมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมน
วนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย และ
ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
อาศัย เกี่ยวกับการรักษาความปลอดภัยในที่พักอาศัยที่คิดวาสําคัญมากที่สุด ไมมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พัก
อาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัยและดานผูรวมพักอาศัย 
ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ใน
เขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยและดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พัก
อาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา สวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย 
เกี่ยวกับอยากใหผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองใดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย 
ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 และมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีต้ังไว แตไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลใน
การตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
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อาศัย เกี่ยวกับคาสาธารณูปโภคตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ใน
เขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ดานผู
รวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตไมมีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พัก
อาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัยและดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยซ่ึง
ไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
อาศัย เกี่ยวกับเงินประกันคาเชาที่พักอาศัยมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ใน
เขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย
ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 และมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่
พักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย และดานผูรวมพักอาศัยที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
อาศัย เกี่ยวกับการชําระคาเชาที่พักอาศัยไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน 
ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดานประเภทที่พักอาศัยใน
ปจจุบัน ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ดาน
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว  
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
อาศัย เกี่ยวกับการรูจักที่พักอาศัยโดยวิธีใด มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน 
ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดานประเภทที่พักอาศัยใน
ปจจุบัน ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ต้ังไว แตไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ดานผูรวมพัก
อาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
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อาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดท่ีอยากไดรับมากที่สุดไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดานประเภทที่
พักอาศัยในปจจุบัน ดานผูรวมพักอาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตมีผลตอพฤติกรรมการ
เชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พัก
อาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 และมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการ
เชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
อาศัย เกี่ยวกับการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยที่ใหความสนใจมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชา
ที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน 
ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 และมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
แตไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดาน
เหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดานดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ต้ังไว 
 
 สมมติฐานท่ี 3 รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
ไดแก กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interests) และความคิดเห็น (Opinions) มีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัย 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับถามีเวลาวาง
จะใชเวลากับใครมากท่ีสุด มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ดาน
คาใชจายในการเชาที่พักอาศัย และดานผูรวมพักอาศัยที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 และมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาใน
การเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตไมมีผลตอ
พฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักใน
การเชาที่พักอาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการ
เปรียบเทียบราคากอนซื้อไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย คาใชจาย
ในการเชาที่พักอาศัย ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ .05 และมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย และดานผูรวมพักอาศัย
จําแนกตามรูปแบบการดําเนินชีวิต ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับอาชีพเสริม
นอกเหนือจากงานประจําไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการพักอาศัย ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ดานบุคคลที่
มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับการทองเที่ยว/
พักผอนที่ทําบอยที่สุดแตกตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดานบุคคลท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่
พักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 และมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 
ที่พักอาศัยในปจจุบัน ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา รูปแบบการดําเนินชีวิต เกี่ยวกับความคิดเห็นวา
การทํางานลวงเวลาทําใหมีรายไดสูงข้ึนไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ใน
เขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน 
ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินเชาที่พักอาศัย ซึ่งไมสอดคลอง
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กับสมมติฐานที่ต้ังไว แตไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนคร ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ดานผูรวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 ผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดวยสถิติ Chi-Square พบวา รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับความคิดเห็นวา
ยี่หอของสินคาบงบอกถึงฐานะผูใชไมมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานเหตุผลหลักในการพักอาศัย ดานบุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชา ซึ่ง
ไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว แตมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานประเภทที่พักอาศัยในปจจุบัน ดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ดานผู
รวมพักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .01 และมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงาน
โรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
  
อภิปรายผลการวิจัย 
 ผลจากการวิจัยเร่ือง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานใน
เขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี มีประเด็นที่นํามาอภิปรายผลดังนี้ 
 1.  ลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญเปนเพศหญิง 290 คน คิด
เปนรอยละ 72.5 เปนผูที่มีอายุระหวาง 26-35 ปมากที่สุด จํานวน 273 คน คิดเปนรอยละ 68.5 
สอดคลองกับงานวิจัยของ รชนีกร คลองดี ที่ไดทําการศึกษาเร่ืองปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอ
พฤติกรรมการเชาอพารทเมนทในนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี ในป พ.ศ.2551 ซึ่งจาก
การศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 21-30 ป  
 2.  ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด พบวา  
         2.1 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวาการรักษาความปลอดภัยในที่พัก
อาศัยที่สําคัญมากที่สุด คือ พนักงานรักษาความปลอดภัย โดยมีจํานวน 215 คน คิดเปนรอยละ 53.8 
และอยากใหผูบริการที่พักอาศัยของทานปรับปรุงเร่ืองความปลอดภัยมากที่สุด จํานวน 170 คน คิดเปน
รอยละ 42.5 สอดคลองกับทฤษฎีความตองการของแอลเดอรเฟอร (Alderfer' s Modified Needs 
Hierarchy Theory) ไดกลาวสรุปถึงความตองการของบุคคล 3 ประการ และ 1 ใน 3 นั้น คือ ความ
ตองการเพื่อมีชีวิตอยู (Existence Needs) เปนความตองการเพื่อใหมีชีวิตอยูตอไป ไดแก ความ
ตองการทางกาย และความตองการความปลอดภัย ผลจากการวิจัยนี้ยังสอดคลองกับทฤษฎีลําดับข้ัน
ความตองการของมาสโลว (Abraham H. Maslow) โดยที่มาสโลวไดจัดลําดับข้ันความตองการของคน
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จากความตองการจําเปนเพื่อการดํารงชีวิต อันเปนความตองการทางกาย (Physiological Needs) ไป
จนถึงความตองการสูงสุด ซึ่งเปนความตองการทางจิตใจและสังคมและความตองการเหลานี้จะเกิดข้ึน
ตามลําดับข้ัน (Hierarchy of Needs) กลาวคือ จากความตองการพื้นฐาน ไปสูความตองการความ
มั่นคงปลอดภัยในชีวิต (Safety and Security Needs) ซึ่งเปนความตองการลําดับตํ่าและมีวันส้ินสุด 
และสอดคลองกับการศึกษาของ นฤมล จิตรเอ้ือ  (2547) ที่ไดทําการศึกษาเร่ือง ปจจัยในการตัดสินใจ
และความพึงพอใจในการเชาหองพักรายเดือนของผูเชาในตําบลเมืองรังสิต ผลการวิจัยสรุปไดวา ผูเชา
ใหความสําคัญกับปจจัยในการตัดสินใจเชาหองพักรายเดือนโดยรวมในระดับมาก เมื่อพิจารณาราย
ดานพบวา ผูเชาใหระดับความสําคัญของปจจัยในการตัดสินใจเชาหองพักรายเดือนดานความ
ปลอดภัยมากที่สุด 
   นอกจากนี้เร่ืองของความปลอดภัย ผูตอบแบบสอบถามยังมีความคิดเห็นวาอยากให
ผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองความเงียบสงบทั้งภายในและภายนอก เปนอันดับที่สอง จํานวน 91 
คน คิดเปนรอยละ 22.8 สอดคลองกับการศึกษาของ ภูวิชย เอ่ียมพึ่งพร (2545: 11) ที่กลาวถึงการเลือก
ที่อยูอาศัยในเมืองวา สําหรับการเลือกถิ่นที่อยูอาศัยภายในเมืองใดเมืองหนึ่ง ผูบริโภคจะพิจารณา 2 
ปจจัย คือการเขาถึงแหลงการจางงานและการติดตอสัมพันธดานอ่ืนๆ และคุณภาพที่ต้ัง ซึ่งผูบริโภคจะ
พิจารณาสภาพแวดลอมและคุณภาพของชุมชนที่อยูอาศัยและเพื่อนบานที่มีความสําคัญตอการเลือกที่
อยูอาศัยที่แตกตางกันออกไปตามรสนิยมของแตละคน แตสวนใหญจะเลือกเนื้อที่กวางขวางและมี
ความเงียบสงบ 
  2.2  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อยากใหที่พักอาศัยมีกิจกรรมสงเสริมการตลาด คือ ลด
ราคาคาเชา หรือบริการตางๆมากที่ สุด จํานวน 260 คน คิดเปนรอยละ 65 รองมาไดแก ฟรี
คาธรรมเนียมประกันแรกเขาที่พัก จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 23 สอดคลองกับแนวคิดและทฤษฎี
ปจจัยทางการตลาดของ ศิริวรรณ เสรีรัตน (2541) ที่กลาววา ปจจัยทางการตลาด (Marketing Mix 
หรือ 4P) หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดที่ควบคุมได ซึ่งบริษัทใชรวมกันเพื่อสนองความพึงพอใจแก
กลุมเปาหมาย ประกอบดวย ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Distribution หรือ 
place) และการสงเสริมการตลาด (Promotion) โดยราคา (Price) หมายถึงมูลคาผลิตภัณฑในรูปตัว
เงิน ราคาเปน P ตัวที่สองที่เกิดถัดจากผลิตภัณฑ ราคาเปนตนทุน (Cost) ของลูกคา ผูบริโภคจะ
เปรียบเทียบระหวางมูลคา (Value) ของกับราคา (Price) ของนั้น ถามูลคาสูงกวาราคา เขาก็จะ
ตัดสินใจซื้อ ดังนั้น ผูกําหนดกลยุทธดานราคาตองคํานึงถึงการยอมรับของลูกคาในมูลคาวาสูงกวา
ราคานั้น ตนทุนสินคาและคาใชจายที่เกี่ยวของ การแขงขัน และปจจัยอ่ืนๆ ซึ่งนโยบายและกลยุทธดาน
ราคา (Price Policies and Strategies) ที่สอดคลองกับความคิดเห็นและมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พัก
อาศัยของพนักงานโรงในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนครประกอบดวย 
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   นโยบายการใหสวนลด (Discounts) สวนลดคือ (Discounts) คือ สวนลดที่ใหจาก
ราคาที่กําหนดไวในรายการเพื่อใหผูซื้อกระทําหนาที่ทางการตลาดบางอยางที่เปนประโยชนตอผูขาย 
เชน สวนลดปริมาณ สวนลดการคา สวนลดเงินสด และสวนลดตามฤดูกาล เปนตน 
   กลยุทธการตั้งราคาเพื่อสงเสริมการตลาด (Product Pricing) เปนกลยุทธวิธีการตั้ง
ราคาเพื่อจูงใจผูบริโภคใหซื้อสินคาของพอคาปลีกมากข้ึน ไดแก การต้ังราคาลอใจ การตั้งราคาลอเหย่ือ 
การต้ังราคาในเทศกาลพิเศษ การขายแบบคิดดอกเบ้ียตํ่า สัญญาการรับประกันการใหบริการ การให
สวนลดตามหลักจิตวิทยา การลดราคาเพื่อสงเสริมการขายและการคืนเงิน 
 3.  ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงาน ในเขต
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร พบวา 
          3.1  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ซึ่งเปนพนักงานโรงงานระดับปฏิบัติการ และผูที่มี
รายได และรายจายเฉล่ียตอเดือน 10,000-20,000 บาท มากที่สุด จัดเปนประชากรที่มีรายไดปานกลาง 
ไมมากไมนอย ซึ่งผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีเหตุผลหลักในการเชาที่พักอาศัย คือ ใกลสถานที่
ทํางาน/สถานศึกษามากที่สุด จํานวน 219 คน คิดเปนรอยละ 54.8 ผลการศึกษานี้สอดคลองกับ
การศึกษาของนักวิชาการหลายทาน ดังนี้ 
   ทวีเกียรติ พิตรปรีชา  (2537: 18) กลาวถึงความแตกตางในการเลือกที่ต้ังของที่อยู
อาศัยของผูที่มีรายไดสูงและรายไดตํ่ากวาวา ประชากรที่มีรายไดสูงจะมีแหลงที่พักอาศัยบริเวณชาน
เมืองเพราะพอใจที่จะอยูในบริเวณที่มีความหนาแนนตํ่า เนื่องจากตองการบานในบริเวณที่แออัดนอย มี
สภาพแวดลอมที่ดีกวา แตประชากรที่มีรายไดตํ่าจะอยูใกลศูนยกลางของเมืองเพื่อใหสะดวกในการ
เดินทางไปทํางานและกิจกรรมอ่ืนๆมากกวาคํานึงถึงคุณภาพส่ิงแวดลอมที่อยูอาศัย  
   เบญจรีย สาครเสถียร  (2544: 13) กลาววา เหตุผลในการรวมตัวของบริเวณที่พัก
อาศัย คือ ความสะดวกในการเขาถึง (Accessibility) ผูอยูอาศัยตองการเดินทางไปทํางาน ไปศึกษา ไป
จับจายซื้อของ และติดตอธุรกิจ ผูอยูอาศัยจึงพอใจที่จะจับกลุมอยูบริเวณเสนทางคมนาคมและกระจาย
อยูรอบๆศูนยกลางธุรกิจ รานคา สถานที่ทํางาน และสถานที่ศึกษานั้นๆ  
   สุกิจ ตรัยวนพงศ (2539: 6) กลาววา การพิจารณาในการเลือกที่อยูอาศัยนั้นจะข้ึนอยู
กับปจจัยทางดานเศรษฐกิจและสังคมของกลุมคนทํางาน เชนระดับรายได ราคาหรือคาเชา ที่พักอาศัย 
ราคาที่ดิน ความสะดวกในการเขาถึงแหลงงาน หรือการอยูใกลแหลงงานและลักษณะของชุมชน 
   ชาญณรงค สุทธิลักษณสกุล (2545: 25) สรุปแนวคิดเกี่ยวกับที่อยูอาศัยวาเปนปจจัย
หลักที่สําคัญในการดํารงชีวิตของมนุษย โดยเฉพาะกลุมผูที่มีรายไดนอย ซึ่งยังคงมีความตองการที่อยู
อาศัย ตองการมีคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึนในระดับหนึ่ง ตลอดจนที่อยูอาศัยที่ใกลกับแหลงงาน การเดินทาง
คมนาคมสะดวกและระบบสาธารณูปโภค สาธารณูปการที่เพียงพอตอการดําเนินชีวิต 
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   ภูวิชย เอ่ียมพึ่งพร (2545: 11) กลาวถึงการเลือกที่อยูอาศัยในเมืองวาแหลงที่ต้ัง 
ระดับคาครองชีพในภูมิภาค และบริการสาธารณูปโภค มีอิทธิพลอยางมากตอการเลือกแหลงที่อยูอาศัย
ของคนเราระหวางภูมิภาค สําหรับการเลือกถิ่นที่อยูอาศัยภายในเมืองใดเมืองหนึ่ง ผูบริโภคจะพิจารณา 
2 ปจจัย คือ การเขาถึงแหลงการจางงานและการติดตอสัมพันธดานอ่ืนๆ ซึ่งจะวัดดวยระยะเวลาที่ตอง
ใชในการเดินทาง ตลอดจนตนทุนที่เสียไปในการเดินทางจากที่อยูอาศัยไปยังที่ทํางานรวมเวลาท่ีใชใน
ระหวางการเดินทาง และคุณภาพที่ต้ัง  
  3.2  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เชาที่พักอาศัยประเภทอพารทเมนท/คอนโดมากที่สุด 
จํานวน 160 คน คิดเปนรอยละ 40 เพราะในปจจุบันตลาดของที่อยูอาศัยประเภทประเภทอพารทเมนท/
คอนโดใหเชามีการขยายตัวมากกวาที่อยูอาศัยประเภทอ่ืนๆ เนื่องจากมีคาใชจายในการเชาไมแพง
จนเกินไป สอดคลองกับผลจากการวิจัย ซึ่งพบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีคาใชจายในการเชาที่
พักอาศัยตอเดือน 2,001-3,000 บาทมากที่สุด จํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 46 ซึ่งนอกจากคาใชจาย
ในการเชาที่พักอาศัยจะมีราคาไมแพงแลว สวนใหญที่พักอาศัยก็มีเฟอรนิเจอร คิดเปนรอยละ 86  ทําให
ผูบริโภคมีทางเลือกที่มากข้ึน สอดคลองกับแนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค ของ ศิริวรรณ เสรีรัตน 
(2541: การบริหารการตลาดยุคใหม) ไดกลาวถึงโมเดลพฤติกรรมผูบริโภคของ Philip Kotler วาโมเดล
พฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior Model) เปนการศึกษาของเหตุจูงใจที่ทําใหเกิดการตัดสินใจ
ซื้อผลิตภัณฑ โดยมีจุดเร่ิมตนจากการที่เกิดส่ิงกระตุน (Stimulus) ที่ทําใหเกิดความตองการ ซึ่งส่ิง
กระตุนที่มีความสอดคลองกับผลการวิจัยที่พบคือ ส่ิงกระตุนทางการตลาด (Marketing Stimulus) เปน
ส่ิงกระตุนที่นักการตลาดสามารถควบคุมและตองจัดใหมีข้ึนเปนส่ิงกระตุนที่เกี่ยวของกับปจจัยทางการ
ตลาด (Marketing Mix) ประกอบดวย ดานผลิตภัณฑ (Product) ในที่นี้หมายถึง การออกแบบที่พักใหมี
ความสวยงาม ทันสมัย มีเฟอรนิเจอร และดานราคา (Price) เชน การกําหนดราคาใหเหมาะสม โดย
พิจารณาลูกคาเปนเปาหมายซึ่งในที่นี้หมายถึงพนักงานโรงงาน ซึ่งเปนกลุมที่มีรายไดนอย 
  3.3  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ไมมีผูรวมพักอาศัยหรืออยูคนเดียวมากที่สุด จํานวน 
160 คน คิดเปนรอยละ 40 รองลงมา ไดแก พักอาศัยกับคูสมรส/คนรัก จํานวน 141 คน คิดเปนรอยละ 
35.2 เมื่อพิจารณาสัดสวนของผูตอบแบบสอบถามทั้ง 2 ประเภท กลาวคือ ที่พักอาศัยคนเดียวและที่พัก
อาศัยอยูกับคูสมรส/คนรัก จะพบวามีสัดสวนที่ใกลเคียงกัน สอดคลองกับการศึกษาของ รชนีกร คลองดี 
ในป พ.ศ.2551 ที่ไดทําการศึกษาเร่ืองปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาอพารทเมนทใน
นิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี และมีผลจากการศึกษาในสวนหนึ่ง พบวา ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญพักอาศัยอยูกับสามีภรรยา และตนเองเปนผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเชา การ
วิจัยในสวนนี้แสดงใหเห็นวาพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของคนในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนครมีการ
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เปล่ียนแปลงเล็กนอย คือจากที่สวนใหญพักอาศัยอยูกับสามีภรรยา แตในปจจุบันจะพักอาศัยคนเดียว
มากที่สุด 
 4.  ผลการทดสอบสมมติฐาน 
      สมมติฐานที่ 1 พบวา ปจจัยสวนบุคคลของพนักงานโรงงานในเขตอุตสาหกรรมนวนคร 
ประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือน รายจายเฉล่ียตอเดือน ภูมิลําเนาเดิม มี
ผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย สอดคลองกับการศึกษาของ รชนีกร คลองดี (2551) ไดทําการศึกษา
เร่ืองปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาอพารทเมนทในนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัด
ปทุมธานี ในสวนของอายุของผูตอบแบบสอบถาม ซึ่งพบวามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเชาอพารท 
เมนทในทุกเร่ือง 
     สมมติฐานที่ 2 พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัย ประกอบดวย ดาน
ผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรม
การเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตอุตสาหกรรมนวนคร สอดคลองกับโมเดลพฤติกรรม
ผูบริโภค(Consumer Behavior Model) ของ Philip Kotler ในการศึกษาของเหตุจูงใจที่ทําใหเกิดการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ โดยมีจุดเร่ิมตนจากการที่เกิดส่ิงกระตุน (Stimulus) ที่ทําใหเกิดความตองการ ส่ิง
กระตุนผานเขามาในความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer’s Black Box) ซึ่งเปรียบเสมือนกลองดําซ่ึงผูผลิต
หรือผูขายไมสามารถคาดคะเนได  ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อจะไดรับอิทธิพลจากลักษณะตางๆ ของผูซื้อ 
แลวจะมีการตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’s Response) หรือการตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer’s Purchase 
Decision) โดย ส่ิงกระตุน (Stimulus) อาจเกิดข้ึนเองภายในรางกาย (Inside Stimulus) และส่ิงกระตุน
จากภายนอก (Outside Stimulus) นักการตลาดจะตองสนใจและจัดส่ิงกระตุนภายนอก เพื่อให
ผูบริโภคเกิดความตองการผลิตภัณฑ ส่ิงกระตุนถือวาเปนเหตุจูงใจใหเกิดการซื้อสินคา (Buying 
Motive) ซึ่งอาจใหเหตุจูงใจซ้ือดานเหตุผล และเหตุจูงใจซ้ือดานจิตวิทยา (อารมณ) ก็ได ส่ิงกระตุน
ภายนอกประกอบดวย ส่ิงกระตุนทางการตลาด (Marketing Stimulus) เปนส่ิงกระตุนที่นักการตลาด
สามารถควบคุมและตองจัดใหมีข้ึนเปนส่ิงกระตุนที่เกี่ยวของกับปจจัยทางการตลาด (Marketing Mix) 
ประกอบดวย 

  สิ่งกระตุนดานผลิตภัณฑ (Product) เชน การออกแบบผลิตภัณฑใหสวยงาม เพื่อกระตุน
ความตองการ 
  ส่ิงกระตุนดานราคา (Price) เชน การกาํหนดราคาใหเหมาะสมกับผลิตภัณฑ โดย
พิจารณาลูกคาเปนเปาหมาย 
  ส่ิงกระตุนดานการจัดชองทางการจําหนาย (Distribution หรือ place) เชน จัดจาํหนาย
ผลิตภัณฑใหทั่วถงึเพื่อความสะดวกแกผูบริโภค ถือวาเปนการกระตุนความตองการซื้อ 
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  ส่ิงกระตุนดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) เชน การโฆษณาสม่ําเสมอ การใช
ความพยายามของพนักงานขาย การลด แลก แจก แถม การสรางความสัมพันธอันดีกับบุคคลทั่วไป
เหลานี้ ถือวาเปนสิ่งกระตุนความตองการซื้อ  
 สมมติฐานที่ 3 พบวา รูปแบบการดําเนินชีวิตของพนักงานโรงงาน ประกอบดวย กิจกรรม 
(Activities) ความสนใจ (Interests) และความคิดเห็น (Opinions) มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัย
ของพนักงานโรงงานในเขตอุตสาหกรรมนวนคร ผลการวิจัยในสวนนี้แสดงใหเห็นวาลักษณะของรูปแบบ
การดําเนินชีวิตมีผลตอพฤติกรรมผูบริโภค ซึ่งมีสวนเกี่ยวของการการทําตลาดของผูบริโภคตามรูปแบบ
การดําเนินชีวิต หรือที่เรียกวา Life Style Marketing ตามที่ จักรพรชัย วีรโพธ์ิพงศ (2550) ไดกลาวถึง
การทําการตลาดตามรูปแบบการดําเนินชีวิตจะมีการทํางานที่สําคัญ 3 ข้ัน ดังนี้ 
 1. การแบงสวนตลาดผูบริโภคตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Segmentation) ใน 
การแบงสวนตลาดผูบริโภคนั้นมีเกณฑหรือตัวแปรในการแบงไดหลายเกณฑ เชน ลักษณะทาง
ประชากรศาสตร ไดแก เพศ รายได สถานภาพสมรส รวมถึงสถานะหรือระดับชั้นในสังคม เปนตน 
เกณฑดานภูมิศาสตร เชน เขตที่อยูอาศัย เปนตน เกณฑพฤติกรรมการใชสินคา ประโยชนที่ตองการ
จากสินคา ตลอดจนความภักดีตอตราสินคา เปนตน และเกณฑอ่ืนๆจํานวนมาก การแบงสวนตลาด
ผูบริโภคตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Segmentation) คือการแบงสวนตลาดตามวิธีการ
ดําเนินชีวิต ซึ่งตัวแปรในการใชแบงคือ AIOs นั่นเอง นักวิชาการเรียกการแบงสวนตลาดนี้วาการแบง
สวนตลาดผูบริโภคตามหลักจิตวิทยา (Psychographic Segmentation) โดยสวนของตลาดที่ไดจาก
การแบงสวนตลาดวิธีนี้ อาจแตกตางจากอาชีพ มีอายุ รายได ระดับการศึกษา แตกตางกัน แตมีความ
คลายคลึงกันในกิจวัตร กิจกรรมที่ทํา มีความสนใจ ในเร่ืองเดียวกัน หรือมีมุมมอง ความคิดเห็น ความ
เชื่อ คานิยมที่คลายๆกัน 
 2. การกําหนดตําแหนงทางการตลาดผูบริโภคตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle 
Positioning) การกําหนดตําแหนงหรือจุดยืนทางการตลาดของตัวเองเพื่อบอกผูบริโภคหรือการกําหนด
ตําแหนงครองใจผูบริโภคไววาเราไมเหมือนคนอ่ืน มีอยูมากมายหลายวิธี แตแนวทางของการทํา
การตลาดตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Marketing) จะเลือกบอกลูกคาวา เราคือ Your 
Lifestyle Product หรือเลือกที่จะบอกวาเราคือ Lifestyle แบบนี้ เชน แทนที่จะเนนเสนอความเปนผูนํา
ดานเทคโนโลยีของเคร่ืองใชในบาน ก็เลือกที่จะเสนอเปนรูปแบบการดําเนินชีวิตตามเทคโนโลยี 
(Technology Lifestyle) ที่ลงตัวกับชีวิตลูกคา และแทนท่ีจะเนนเสนอที่วารับสงขอมูล GPRS ไดรวดเร็ว 
ก็เลือกที่จะเสนอ Mobile Lifestyle หรือแทนที่จะเนนเสนอวาคาโทรศัพทคุมคา ประหยัด ใชบริการได
สะดวก ก็เลือกที่จํานําเสนอ Freedom Lifestyle และเลือกที่จะส่ือถึง Feeling of Freedom เปนตน 
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 3. การสรางตราตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Branding) การสรางตราตามรูปแบบ 
การดําเนินชีวิต (Lifestyle Branding) คือการสรางตราใหเปน Lifestyle Brand หรือก็คือ การสรางตรา
โดยใชเร่ืองรูปแบบการดําเนินชีวิต เปนความแตกตางที่สําคัญ สวนตราสินคาตามรูปแบบการดําเนิน
ชีวิต (Lifestyle Brand) คือ ตราที่มีภาพลักษณที่เปนภาพรวมของวิถีการดําเนินชีวิตแบบหนึ่งๆ ซึ่งการ
ต้ังตราสินคาตามรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle Branding) มีแนวทางสําคัญอยู 3 ประการ คือ การ
สรางตราใหมีจุดเดนของตัวเอง (Self-expressive Benefits) ใชการสื่อสารการตลาดแบบประสม
ประสาน (Integrated Marketing Communication: IMC) เพื่อส่ือสารบุคลิกภาพลักษณของตราอยาง
คงเสนคงวาและการใชกลยุทธการขยายตราไปยังผลิตภัณฑอ่ืน (Range Branding) 
 
ขอเสนอแนะที่ไดจากงานวิจัย 
 ผลจากการวิจัยเร่ือง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานใน
เขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังนี้ 
 1. ดานผลิตภัณฑ  จากผลการวิจัยพบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา
อยากใหผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงเร่ืองความปลอดภัยมากที่สุด แสดงวาที่พักอาศัยในเขตนิคม
อุตสาหกรรมนวนครในปจจุบันเปนสถานท่ีมีความเสี่ยง ในที่นี่หมายถึง ความเส่ียงอันตรายจากภัย
เกี่ยวกับอาชญากรรมตางๆ ซึ่งควร ไดรับการปรับปรุงใหเปนเขตที่มีความปลอดภัย และมีความเขมงวด
มากกวานี้ เพราะเปนเขตที่มีคนอาศัยอยูอยางหนาแนนและมาจากหลายพื้นที่ สวนส่ิงที่ผูตอง
แบบสอบถามอยากใหผูบริการที่พักอาศัยปรับปรุงรองลงมา คือ ความเงียบสงบทั้งภายในและภายนอก 
เนื่องจากเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร เปนเขตที่มีผูคนอาศัยอยูอยางหนาแนนและมีอัตราการแขงขัน
สูง ซึ่งในปจจุบันธุรกิจที่พักอาศัยประเภทใหเชาไดรับความนิยมอยางมากครอบคลุมทั่วทั้ง อ.คลอง
หลวง จ.ปทุมธานี ดังนั้นที่พักอาศัยควรมีการจัดระเบียบหรือมาตรการในการควบคุมความสงบ
เรียบรอยภายในบริเวณหอพักของตนเอง รวมถึงบริเวณรอบนอกหอพักของตนเองซึ่งจะสงผลตอ
บรรยากาศแวดลอมและสถานท่ีใกลเคียง 
 2. ดานราคา  จากผลการวิจัยพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยากใหที่พักอาศัยมี
กิจกรรมสงเสริมการตลาด คือ ลดราคาคาเชา หรือบริการตางๆมากที่สุด รองลงมาไดแก ฟรี
คาธรรมเนียมประกันแรกเขาที่พัก ผูวิจัยเล็งเห็นความสําคัญของกิจกรรมสงเสริมการตลาด ซึ่งจะเอ้ือ
ประโยชนใหกับผูเชาพักอาศัย และเปดโอกาสใหกับธุรกิจที่พักอาศัยรายใหมๆไดทําตลาดมากข้ึนดวย
การปรับลดราคาคาเชา หรือบริการตางๆ ใหเหมาะสมกับสภาวะเศรษฐกิจโดยรวม  หรือฟรี
คาธรรมเนียมประกันแรกเขาที่พัก โดยกิจกรรมสงเสริมการตลาดจะตองคํานึงถึงผูพักอาศัยเปนหลัก ผู
ใหบริการอาจจะมีการตรึงราคาคาเชาใหมีความคงที่ เพราะถาหากมีการปรับเพิ่มคาเชาข้ึนทุกป 
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ผูบริโภคที่มีรายรับเทาเดิม แตตองแบกรับภาระคาใชจายที่เพิ่มข้ึนก็อาจจะไมสามารถเชาอยูตอไปได 
อันทําใหเกิดการเสียฐานลูกคาเดิม และปดโอกาสสําหรับลูกคารายใหม 
 3. ดานชองทางการจัดจําหนาย  จากผลการวิจัยพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ
ชําระคาเชาที่พักอาศัยดวยเงินสด จํานวน 381 คน คิดเปนรอยละ 95.2 สวนผูที่ชําระคาเชาที่พักอาศัย
ดวยบัตรเครดิต มีจํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.8 อาจจะเปนเพราะวาที่พักสวนใหญยังไมมีระบบ
การใหบริการชําระคาเชาที่พักอาศัยโดยใชบัตรเครดิต นอกจากนี้ยังพบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ
รูจักที่พักอาศัยที่เชาอยูจากสถานที่จริง จํานวน 235 คน คิดเปนรอยละ 58 สวนจากรูจักที่พักอาศัยจาก
การโฆษณาผานส่ือตางๆ มีจํานวนนอยที่สุดเพียงจํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16 เทานั้น ทั้งนี้อาจ
เปนเพราะวาที่พักอาศัยในปจจุบันยังมีส่ือสําหรับการโฆษณาประชาสัมพันธที่ไมเพียงพอและเขาไมถึง
ผูเชา ซึ่งผลที่พบในดานนี้ไมสอดคลองกับขอคนพบในตารางที่ 10 ซึ่งพบวาผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญ มีความคิดเห็นวาการโฆษณาประชาสัมพันธที่พักอาศัยวิธีที่ใหความสนใจมากที่สุด คือ เอกสาร
โฆษณาที่พัก เชน โบวชัวร ใบปลิว แผนพับ จํานวน 125 คน คิดเปนรอยละ 31.2 รองลงมา ไดแก 
โฆษณาผานอินเทอรเน็ต วิทยุ เคเบ้ิลทีวี จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 28.5 ปายโฆษณาที่พัก 
จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 27.5 และจํานวนที่นอยที่สุดคือผานพนักงาน/เจาหนาที่ของหอพัก ใน
ที่นี้หมายถึงจากสถานที่จริง จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 แสดงใหเห็นวาผูเชาที่พักอาศัยให
ความสําคัญกับโฆษณาผานส่ือตางๆ มากกวาจากสถานที่จริง ผูวิจัยเห็นความสําคัญของการโฆษณา
ผานส่ือตางๆของที่พักอาศัย ซึ่งควรมีการปรับปรุงใหมีความหลากหลายและมีประสิทธิภาพมากกวานี้ 
อันจะทําใหผูเชาที่พักอาศัยสามารถเขาถึงไดงายและเขาถึงไดมากข้ึน ซึ่งเปนผลดีตอตัวผูประกอบ
กิจการที่เชาพักอาศัยอีกดวย 

 4. ดานการสงเสริมการตลาด  จากผลการวิจัยพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อยาก
ใหที่พักอาศัยมีกิจกรรมสงเสริมการตลาด คือ ลดราคาคาเชา หรือบริการตางๆมากที่สุด จํานวน 260 
คน คิดเปนรอยละ 65 สอดคลองกับผลการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงาน ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ที่พบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดของที่พัก
อาศัย เกี่ยวกับการสงเสริมการตลาดที่อยากไดรับมากที่สุดมีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของ
พนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร ดานระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัย ดานบุคคลที่มี
อิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พักอาศัย และดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย ดังนั้นผูวิจัยจึงอยากจะ
เสนอแนะใหผูประกอบธุรกิจเชาที่พักอาศัยคํานึงถึงการลดราคาคาเชาหรือบริการตางๆ ใหมีความ
เหมาะสมและมีความยุติธรรมกับผูเชาเพราะมีความสัมพันธกับดานคาใชจายในการเชาที่พักอาศัย 
และระยะเวลาในการเชาที่พักอาศัยโดยตรง 
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 5. ดานรูปแบบการดําเนินชีวิต ผูพักอาศัยสวนใหญ ชอบใชเวลาวางอยูกับคนรัก หรือคู
สมรส และกิจกรรมในการพักผอน ทองเที่ยว คือการนอนพักผอนมากที่สุด และมองวาการทํางาน
ลวงเวลา เปนการสรางรายไดใหเกิดข้ึน ซึ่งคําตอบของผูตอบแบบสอบถามจะเปนในดานความรูสึก ซึ่ง
แสดงใหเห็นวา ผูเชาที่มีความคิดเห็นในดานของรูปแบบการดําเนินชีวิต มีความสอดคลองกับพฤติกรรม
การตัดสินใจเชาที่พักอาศัย เพราะฉะนั้นผูใหบริการหองเชาควรประเมินหาส่ิงที่ผูเชาตองการอยาง
แทจริง 
 
ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป  
 ผลจากการวิจัยเร่ือง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดของที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานใน
เขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จังหวัดปทุมธานี ผูวิจัยมีขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยคร้ังตอไป ดังนี ้
 1.  ควรมีการศึกษาเร่ืองที่พักอาศัยในเชิงคุณภาพ โดยศึกษาจากลูกคาที่พักอาศัยโดยตรง 
เพื่อใหผูใหบริการที่พักอาศัยสามารถนําขอมูลที่เจาะลึกมากกวาที่ไดจากการศึกษา นํามาใชใหเกิด
ประโยชนตอพัฒนาการบริการหรือมาตรฐานของที่พักอาศัยใหดียิ่งกวาเดิม 
 2.  ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบความคาดหวังที่มีตอการเชาที่พักอาศัยในแตละพื้นที่ หรือ
การศึกษาเชิงเปรียบเทียบ เพื่อใหทราบความแตกตางของคุณภาพของที่พักอาศัยและผูใหบริการที่พัก
อาศัยในแตละพื้นที่ ซึ่งผลดังกลาวจะสามารถทํานายแนวโนมของอัตราการเจริญเติบโตของธุรกิจที่พัก
อาศัยไดอีกทางหนึ่ง 
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แบบสอบถามเรื่อง 
 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศยัของพนักงานโรงงาน 
ในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร จงัหวัดปทุมธานี 

 
คําช้ีแจง แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงคเพื่อใชประกอบการวิจัยเร่ือง ปจจัยสวนประสมทางการตลาด

ที่มีผลตอพฤติกรรมการเชาที่พักอาศัยของพนักงานโรงงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
จังหวัดปทุมธานี ซึ่งเปนสวนหนึ่งของการศึกษา ของนักศึกษาระดับปริญญาโท สาขาวิชา
การตลาด มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ แบบสอบถามนี้แบงออกเปน 4 ตอน ดังตอไปนี้ 

  ตอนที่ 1 ปจจัยสวนบุคคล 
  ตอนที่ 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
       ตอนท่ี 3 รูปแบบการดําเนินชวีิต 
       ตอนท่ี 4 พฤติกรรมการเชาทีพ่ักอาศัย 
 
ตอนท่ี 1 ปจจัยสวนบุคคล 
คําช้ีแจง โปรดทําเคร่ืองหมาย ลงในชอง (     ) ที่ถกูตอง 
 
1. เพศ 

(   )    1. ชาย      
(   )    2. หญิง 

2. อายุ 
(   )   1. อายุตํ่ากวาหรือเทากับ 25 ป      
(   )   2. 26-35 ป     
(   )   3. 36 ปข้ันไป 

3. ระดับการศึกษา 
            (   )   1. ตํ่ากวาปริญญาตรี 
            (   )   2. ปริญญาตรีหรือสูงกวา 
4. รายไดเฉล่ียตอเดือน 
            (   )   1. ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท  
            (   )   2. 10,001 - 20,000 บาท 
            (   )    3. 20,001 บาทข้ึนไป 
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5. รายจายเฉลี่ยตอเดือน 
             (   )  1. ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท               
             (   )  2.  10,001 - 20,000 บาท 
             (   )  3.  20,001 บาทข้ึนไป 
6. ภูมิลําเนาเดิม 
             (   )  1.  ภาคกลาง  
             (   )  2.  ภาคเหนือ 
             (   )  3.  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
             (   )  4.  ภาคใต 
 
ตอนท่ี 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
คําช้ีแจง กรุณาทําเคร่ืองหมาย ลงในชองที่ตรงกับระดับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 
ดานผลิตภัณฑ 
1. ส่ิงอํานวยความสะดวกภายในหองพักของทานเปนเชนไร 
 (   )  1.1 มีเฟอรนิเจอร 
 (   )  1.2 ไมมีเฟอรนิเจอร 
2. ชองทางการส่ือสารในทีพ่กัอาศัยที่ทานคิดวาสําคัญมากที่สุด 
 (   )  2.1 โทรศัพท  
 (   )  2.2 อินเทอรเน็ต 
3. รานคาหรือบริการในทีพ่ักอาศัยทีท่านคิดวาสําคัญมากที่สุด 
 (   )  3.1 เคร่ืองซักผาหยอดเหรียญ /ตูกดน้าํอัตโนมัติ 
     (   )  3.2 รานซัก-รีด 
 (   )  3.3 รานอาหาร  
 (   )  3.4 มินิมารท 
 (   )  3.5 ที่จอดรถ 
4. การรักษาความปลอดภัยในท่ีพักอาศัยของทานคิดวาสําคัญมากที่สุด 
  (   )  4.1 กลองวงจรปด 
 (   )  4.2 พนกังานรักษาความปลอดภัย 
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5. ทานอยากใหผูบริการที่พกัอาศัยของทานปรับปรุงเร่ืองใดมากที่สุด 
 (   )  5.1 ความสะอาด 
 (   )  5.2 ความปลอดภัย 
 (   )  5.3 ความเงียบสงบทั้งภายในและภายนอก 
 (   )  5.4 อาคาร หองพัก หองน้ํา ระเบียง 
 (   )  5.5 ส่ิงอํานวยความสะดวก เชน เคร่ืองปรับอากาศ เคร่ืองทาํน้าํอุน โทรศัพท เฟอรนิเจอร 
 
ดานราคา 
6. คาสาธารณูปโภคตอเดือนของทาน เชน คาน้าํ คาไฟ คาซักผา คาที่จอดรถ คาโทรศัพท-อินเทอรเน็ต 
 (   )  6.1  ตํ่ากวา 500 บาท 
 (   )  6.2  500-699 บาท 
 (   )  6.3  700-899 บาท 
 (   )  6.4  900 บาทข้ึนไป 
7. เงนิประกนัคาเชาที่พกัอาศัยของทาน 
 (   )  7.1  ไมมีคาประกัน 
 (   )  7.2  ตํ่ากวา 2,000 บาท 
 (   )  7.3  2,000-3,999 บาท 
 (   )  7.4  4,000-5,999 บาท 
 (   )  7.5  6,000 บาทข้ึนไป 
 
ดานชองทางการจัดจาํหนาย 
8. ปกติทานชําระคาเชาทีพ่กัอาศัยโดยวิธใีด  
 (   )  8.1 เงนิสด 
 (   )  8.2 บัตรเครดิต   
9. ทานรูจกัทีพ่ักอาศัยของทานโดยวิธีใด 
 (   )  9.1 โฆษณาผานส่ือตางๆ เชน อินเทอรเน็ต ปาย แผนพับ ใบปลิว 
 (   )  9.2 เพื่อน /การบอกตอ 
  (   )  9.3 จากสถานที่จริง 
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ดานการสงเสริมการตลาด 
10. การสงเสริมการตลาดทีท่านอยากไดรับมากที่สุด  
 (   )  10.1 ใหสวนลดหรือเปอรเซนต เมื่อแนะนําผูอ่ืนมาเชา 
 (   )  10.2 ลดราคาคาเชา หรือคาบริการตางๆ 
 (   )  10.3 มอบของขวัญ ของท่ีระลึกเมื่อถงึโอกาสสําคัญ 
 (   )  10.4 ฟรีคาธรรมเนียมประกันแรกเขาทีพ่ัก 
11. การโฆษณาประชาสัมพันธทีพ่ักอาศัยวิธีใด ที่ทานใหความสนใจมากที่สุด 
 (   )  11.1 ผานพนักงานหรือเจาหนาที่ของหอพัก 
 (   )  11.2 มีปายโฆษณาที่พกั 
 (   )  11.3 มีเอกสารโฆษณาที่พกั เชน โบวชัวร ใบปลิว แผนพับ 
 (   )  11.4 โฆษณาผานอินเทอรเน็ต วิทยุ เคเบ้ิลทีว ี
 
ตอนท่ี 3 รูปแบบการดําเนินชีวิต 
คําช้ีแจง กรุณาทําเคร่ืองหมาย ลงในชองที่ตรงกับระดับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 
กิจกรรม (Activities) 
1. หากทานมีเวลาวางทานมักจะใชเวลากับใครมากที่สุด  
 (   )  1.1 คนเดียว 
 (   )  1.2 ผูปกครอง/ญาติ 
 (   )  1.3 คูสมรส/คนรัก 
 (   )  1.4 เพื่อน 
2. ทานเปรียบเทียบราคากอนซื้ออยางไรมากที่สุด  
 (   )  2.1 เลือกสินคายี่หอทีม่ีราคาถูกกวา 
 (   )  2.2 เลือกซื้อสินคาจากรานคา/หางสรรพสินคาทีม่ีราคาถูกกวาที่อ่ืน 
 (   )  2.3 เลือกสินคาที่มีราคาเหมาะสมกบัคุณภาพของสินคา 
 (   )  2.4 ทานไมไดคํานึงถงึราคาเสมอไป 
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ความสนใจ (Interests) 
3. อาชพีเสริมของทานนอกเหนือจากงานประจํา 
 (   )  3.1 นักขายตรง 
 (   )  3.2 รับจางทํางานพเิศษ (Freelance, Part-Time) 
 (   )  3.3 ชวยกิจการหรือรานของตัวเอง 
 (   )  3.4 ไมมีอาชีพเสริม 
   (   )  3.5 อ่ืนๆ.......... 
4. การทองเทีย่ว พักผอนทีท่านทาํบอยทีสุ่ด 
 (   )  4.1 ทานมักจะพักผอนโดยการนอน 
 (   )  4.2 ทานชอบการสังสรรคและเที่ยวสถานบันเทิง 
 (   )  4.3 เมื่อมีเวลาวางทานมักจะชอปปง 
 (   )  4.4 ทานเลนอินเทอรเนต็อยูเสมอ 
 (   )  4.5 ทานทองเที่ยวตางจังหวัดในวันหยุด 
 
ความคิดเห็น (Opinions) 
5. ทานคิดวาการทาํงานลวงเวลา ทําใหมรีายไดสูงข้ึน.ใชหรือไม 
 (   )  5.1  เหน็ดวย 
 (   )  5.2  เฉยๆ 
 (   )  5.3  ไมเห็นดวย 
6. ทานคิดวายี่หอของสินคา บงบอกถงึฐานะผูใชหรือไม 
 (   )  6.1 เหน็ดวย 
 (   )  6.2 เฉยๆ 
 (   )  6.3 ไมเหน็ดวย 
 
ตอนท่ี 4 พฤติกรรมการเชาที่พกัอาศัย 
คําช้ีแจง กรุณาทําเคร่ืองหมาย ลงในชองที่ตรงกับระดับความคิดเห็นของทานมากที่สุด (ขอละ 1 

คําตอบ) 
1. เหตุผลหลักในการเชาทีพ่กัอาศัย 
 (   )  1.1 ใกลสถานทีท่ํางาน/สถานศึกษา 
 (   )  1.2 เปนที่พกัสวนตัว 
   (   )  1.3 ชวยประหยัดคาใชจาย 
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2.ประเภททีพ่กัอาศัยในปจจุบัน 
 (   )  2.1 บานเด่ียว/ทาวเฮาส/ตึกแถว 
 (   )  2.2 อพารทเมนท/คอนโด 
   (   )  2.3 หอพัก/แฟลต 
3. ระยะเวลาในการเชาที่พกัอาศัยของทานในปจจุบนั 
 (   )  3.1   นอยกวา 3 เดือน 
 (   )  3.2   4-12 เดือน  
   (   )  3.3   มากกวา 1 ป 
4. บุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเชาที่พกัอาศัย     
 (   )  4.1  เพื่อน 
 (   )  4.2  ผูปกครอง/ญาติ 
 (   )  4.3  คนรูจัก 
   (   )  4.4  คูสมรส/คนรัก 
5. คาใชจายในการเชาที่พกัอาศัย     
 (   )  5.1  ไมเกิน 2,000 บาท 
 (   )  5.2  2,001-3,000 บาท 
 (   )  5.3  3,001-4,000 บาท 
   (   )  5.4  4,001 บาท ข้ึนไป 
6. ผูรวมพักอาศัย     
 (   )  6.1 คนเดียว 
 (   )  6.2 ผูปกครอง /ญาติ 
 (   )  6.3 คูสมรส /คนรัก 
 (   )  6.4 เพื่อน 
 
 

-ขอบพระคุณที่สละเวลาในการตอบแบบสอบถาม- 
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รายนามผูเชีย่วชาญตรวจแบบสอบถาม 
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รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
 
 รายชื่อ             ตําแหนงและสถามท่ีทํางาน 

1. อาจารย ไพบูลย  อาชารุงโรจน         อาจารยประจําภาควิชา 

บริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 

                                                                                            มหาวทิยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 

2. อาจารย สิฏฐากร  ชูทรัพย         อาจารยประจําภาควิชา 

                                                                                      บริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 

                                                                            มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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หนังสือขอเชญิเปนผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
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