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 การวิจัยครั้งน้ีมีความมุงหมายเพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใชใน
การวิจัยคือ วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จํานวน 385 คน  โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการ
เก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูลทางสถิติใชโปรแกรม SPSS for Windows Version 11.5  
สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล คือ คารอยละ คาเฉลี่ย คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติไคสแควร
และ Cramer’s V 
 
 ผลจากการวิจัย พบวา  
 1. วัยรุนไทยที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 22 ป มีสถานภาพโสด มี
การศึกษาปจจุบันในระดับปริญญาตรี เปนนักเรียน/นักศึกษา และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท 
 2. การรับรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ
ปานกลาง การจูงใจและการเรียนรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย 
ในระดับนอย 
 3.  การศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร พบวา วัยรุนไทยสวนใหญมาเที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห 
เวลา 22.01-23.00 น. มีความถี่ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน สาเหตุในการมาเที่ยวคือ เน่ืองในโอกาส
พิเศษตางๆ บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยว คือ เพ่ือน บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรี
ดวย คือ เพ่ือน มีคาใชจายโดยเฉลี่ยตอครั้งในการเที่ยว คือ 301-600 บาท ใชบริการรานแจมบาร 
มากที่สุด  
 4. เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว ดาน
สาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว และดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย 
 5.  อายุ ของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว ดาน
บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย และดานคาใชจายในการมาเที่ยว 
 



 6.  สถานภาพสมรส ของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดาน
ความถี่ในการมาเที่ยว ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดาน
บุคคลที่มาเที่ยวดวย และดานคาใชจายในการมาเที่ยว 
 7. การศึกษาในปจจุบัน ของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก  
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานชวงเวลาที่มา
เที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมา
เที่ยว และดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย  
 8. อาชีพ ของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดานความถี่ใน
การมาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย และดาน
คาใชจายในการมาเที่ยว 
 9. รายไดเฉลี่ยตอเดือน ของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดานความถี่ใน
การมาเที่ยว ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มา
เที่ยวดวย และดานคาใชจายในการมาเที่ยว 
 10.  การจูงใจ ของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว  ดานความถี่ในการมาเที่ยว 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว และดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย 
 11. การรับรู และการเรียนรู ของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการ
มาเที่ยว ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มาเที่ยว
ดวย และดานคาใชจายในการมาเที่ยว 
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 The purpose of this research is to study factors affecting night life behavior of 
teenagers in Liberty Plaza, Sukumvit 55, Bangkok. The sample consists of 385 teenagers 
who are 20-25 years old and have been going to Liberty Plaza.  Questionnaire is used 
as a tool to collect the data. The data are analyzed by using Statistical Package for 
Social Science for Windows version 11.5. Statistical methods used in analyzing the data 
are percentage, mean, standard deviation, Chi-square and Cramer’s V. 
 
 The research results could be revealed as follows: 
 1. Most of sample teenagers are 22 years old female, single, studying 
undergraduate level, students and have monthly income less than or equal to 10,000 Baht. 
 2. The overall perception factors have moderate influence on night life 
behavior of teenagers.  However, the overall motivation and learning factors have less 
influence on night life behavior of teenagers. 
 3. The study of night life behavior of teenagers in Liberty Plaza, Sukumvit 55, 
Bangkok show that most of teenagers come to the Liberty Plaza during the weekend 
between the period of 10.01-11.00 p.m. with the visiting average of twice a month.  The 
main reason in visiting is for special occasion.  Friends are the person who have 
influence on making a decision as well as the person who come to the Liberty with.  
The average spending is 301-600 Baht per time and they are mostly use the service of 
Jam Bar. 
 4. Teenagers with different gender have affected on night life behavior in 
terms of the period of visiting, the visiting frequency, the main reason in visiting, the 
person who have influence on making a decision and the person who come to the 
Liberty with. 
 5.  Teenagers with different age have affected on night life behavior in terms 
of the period of visiting, the visiting frequency, the person who have influence on 
making a decision, the person who come to the Liberty with and the average spending. 
 6. Teenagers with different marital status have affected on night life behavior 
in terms of the date of visiting, the period of visiting, the visiting frequency, the main 



reason in visiting, the person who have influence on making a decision, the person who 
come to the Liberty with and the average spending. 
 7. Teenagers with different current education level have affected on night life 
behavior in terms of the date of visiting, the period of visiting, the visiting frequency, the 
main reason in visiting, the person who have influence on making a decision and the 
person who come to the Liberty with. 
 8. Teenagers with different occupation have affected on night life behavior in 
terms of the date of visiting, the period of visiting, the visiting frequency, the person who 
have influence on making a decision, the person who come to the Liberty with and the 
average spending. 
 9. Teenagers with different average monthly income have affected on night 
life behavior in terms of the period of visiting, the visiting frequency, the main reason in 
visiting, the person who have influence on making a decision, the person who come to 
the Liberty with and the average spending. 
 10. Teenagers’ motivation factors have affected on night life behavior in terms 
of the date of visiting, the visiting frequency, the main reason in visiting, the person who 
have influence on making a decision and the person who come to the Liberty with. 
 11. Teenagers’ perception and learning factors have affected on night life 
behavior in terms of the date of visiting, the visiting frequency, the main reason in 
visiting, the person who have influence on making a decision, the person who come to 
the Liberty with and the average spending. 
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อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ ประธานคณะกรรมการบรหิารหลักสูตร และคณะกรรมการสอบ
ไดพิจารณาสารนิพนธเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ของ ฉวีวรรณ ตรีชะฎา ฉบบัน้ีแลว 
เห็นสมควรรบัเปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสตูรปริญญาบรหิารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชา
การตลาด ของมหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒได 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 ธุรกิจบันเทิงเปนอีกธุรกิจหน่ึงที่สามารถเติบโตไดอยางตอเน่ืองแมในชวงเศรษฐกิจซบเซา
การทองเที่ยวตามแหลงบันเทิงตางๆ ก็ยังดําเนินตอไปไดเน่ืองจากการทองเที่ยวเปนการพักผอน
อยางหนึ่งที่นักทองเที่ยวตองการ  อยางไรก็ตามแมวาอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจจะชะลอตัวลง
การทองเที่ยวยังคงเกิดขึ้น ดังจะเห็นไดตามตาราง 1 ในป พ.ศ. 2540 ถึง ป พ.ศ. 2542 ประเทศ
ไทยอยูในชวงสภาวะเศรษฐกิจซบเซา อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจต่ําเนื่องจากภาวะของคาเงิน
บาทที่ออนตัวลงอยางรุนแรงแตจํานวนสถานประกอบการดานบริการและความบันเทิงในจังหวัด
กรุงเทพมหานครมีจํานวนเพิ่มขึ้นเนื่องจากนักทองเที่ยวตองการหาความบันเทิงเริงรมย ความ
สนุกสนาน การพักผอน การผอนคลาย การคลายความเครียดในชีวิตประจําวันจึงทําใหเกิดการ
ทองเที่ยวแมวาเศรษฐกิจจะซบเซาก็ตาม   
 ตอมาในป พ.ศ. 2543 เม่ือภาวะเศรษฐกิจประเทศไทยเริ่มกลับมาเฟองฟูอีกครั้ง อัตราการ
ขยายตัวทางเศรษฐกิจมีมากขึ้น การลงทุนและการประกอบดานการทองเที่ยวหรือธุรกิจเพ่ือความ
บันเทิงเกิดขึ้น เชน รานอาหาร ผับ บาร คาราโอเกะ มีจํานวนมากขึ้น ดังจะเห็นไดตาม ตาราง 1 
พบวาตั้งป พ.ศ. 2543 เปนตนไป จํานวนสถานประกอบการดานบริการและความบันเทิง ในจังหวัด
กรุงเทพมหานคร ไดเพ่ิมจํานวนมากขึ้นอยางเห็นไดชัดเจน โดย ป พ.ศ. 2543 มีจํานวน 2,724 แหง  
ป พ.ศ. 2544 มีจํานวน 3,653 แหง ป พ.ศ. 2545 มีจํานวน 3,871 แหง เปนตน ทั้งน้ีเพ่ือตอบสนอง
การทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่แสวงหาความบันเทิงน่ันเอง อยางไรก็ตามเนื่องจากนักทองเที่ยว
นิยมที่จะเลือกการพักผอนและคลายเครียดตามสถานบันเทิงซ่ึงมีสิ่งเราใจมากกวาการเดินทาง
ทองเที่ยวไปในรูปแบบอ่ืนๆ เชน การเดินทางทองเที่ยวตางจังหวัด การเดินทางทองเที่ยวไป
ตางประเทศ (สุรชัย เสถียรถาวร. 2543 : 25)  ทําใหสถานประกอบการดานบริการและความบันเทิง
ในจังหวัดกรุงเทพมหานครมีจํานวนเพิ่มขึ้น 
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ตาราง 1 แสดงจํานวนสถานประกอบการดานบริการและความบันเทิง จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 

พ.ศ. จํานวนสถานประกอบการดานบริการ 
และความบันเทิง (แหง) 

2540 2,120 
2541 2,324 
2542 2,552 
2543 2,724 
2544 3,653 
2545 3,871 
2546 4,152 
2547 4,230 

 
 
 ที่มา : สํานักงานสถิติแหงชาติ, พ.ศ. 2543 – พ.ศ. 2547  
 
 การทองเที่ยวตามสถานบันเทิงยามค่ําคืนตางๆ เชน รานอาหาร รานอาหารกึ่งผับ ราน
ขายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล ซ่ึงมีกระจายอยูทั่วไปในกรุงเทพมหานคร สวนใหญที่เปนที่รูจักและนิยม
ไปทองเที่ยวกัน เชน ยานถนนสีลม ถนนพัฒนพงศ ถนนรัชดาและถนนสุขุมวิท (กรุงเทพธุรกิจ, 
2543 : 13)  โดยเฉพาะถนนสุขุมวิทจะมีสถานที่ทองเที่ยวยามราตรีที่เปนที่รูจักกันในหมูนักทองเที่ยว
คือ สุขุมวิท 55 ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซ่ึงสวนใหญนักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวเปนนักทองเที่ยววัยรุน 
ทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ ตึกลิเบอรตี้ พลาซาจะมีสถานบันเทิงยามค่ําคืนประเภทตางๆ เชน ผับ บาร 
และรานอาหาร ซ่ึงเปดใหบริการตั้งแต 18.00 ถึง 01.00 น.  นักทองเที่ยวจะหมุนเวียนกันมา
ทองเที่ยวเปนจํานวนมากในชวงวันศุกร เสาร และวันหยุดตามเทศกาลสําคัญ ทั้งนี้เพ่ือหาความ
บันเทิงความสนุกสนานใหกับตัวเอง รวมทั้งเพ่ือผอนคลายความเหน็ดเหนื่อยที่เกิดจากการเรียนหรือ
การทํางาน  ผูประกอบการดานความบันเทิงที่ตึกลิเบอรตี้ พลาซาตางก็ใชกลยุทธทางการตลาด
ตางๆ เชน การจัดวันเลดี้ไนท การประชาสัมพันธ การใหสวนลด เปนตน เพ่ือจูงใจใหนักทองเที่ยว
มาทองเที่ยวมากขึ้น   
 ดังน้ันผูวิจัยจึงเกิดความสนใจที่จะศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยทําการศึกษา
ปจจัยดานประชากรศาสตร และปจจัยดานจิตวิทยา ซ่ึงเปนปจจัยภายในตัวบุคคลที่สงผลตอ
พฤติกรรมโดยตรง  และผลที่ไดจากการวิจัยในครั้งน้ี จะเปนขอมูลที่เปนประโยชนตอผูประกอบ
ธุรกิจดานความบันเทิงในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร หรือ
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ผูเกี่ยวของใชเปนแนวทางในการปรับปรุงกลยุทธทางการตลาด และวางแผนการตลาดใหสามารถ
สนองตอบความตองการของวัยรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรีใหมากที่สุดซึ่งจะนําไปสูความสําเร็จ
ดานการลงทุนตอไป                  
                  
ความมุงหมายของวิจัย 
 ในการศึกษาคนควาครั้งน้ีผูวิ จัยไดตั้งความมุงหมายไวเ พ่ือศึกษาปจจัยที่ มีผลตอ     
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดังตอไปน้ี 
 1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา           
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 2. เพ่ือศึกษาลักษณะประชากรศาสตรที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ
วัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 3. เพ่ือศึกษาปจจัยทางจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุน
ไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ความสําคญัของการวิจัย 
   1.  ผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร สามารถนําขอมูลและผลการวิจัยไปใชเปนแนวทางในการปรับปรุงกลยุทธ
การตลาด ตลอดจนการบริการเพื่อสรางความพึงพอใจแกนักทองเที่ยวยามราตรีที่เปนวัยรุนไทย 
มากยิ่งขึ้นและเกิดการตัดสินใจใชบรกิารในครั้งตอไป 
 2. ผูสนใจหรือผูประกอบการรายอื่นๆ ที่เกี่ยวของกับความบันเทิง สามารถนําไป
ประยุกตกับแผนการตลาดเพื่อสรางความพรอมใหกับธุรกิจ 
 3. เพ่ือเปนขอมูลสําหรับผูสนใจและตองการที่จะศึกษาเพิ่มเติมตอไป  
 
ขอบเขตของการวิจัย 
       ขอบเขตของเนื้อหา 
       การศึกษาครั้งน้ีผูวิจัยมุงศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุน
ไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยศึกษาปจจัยดานลักษณะ
ทางประชากรศาสตร และปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุน
ไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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     ประชากรที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้น้ีไดแก วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 – 25 ป ที่มาทองเที่ยว 
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยในครั้งนี้ คือ วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เน่ืองจากไมทราบ
จํานวนประชากรที่แนนอน จึงกําหนดขนาดตัวอยางโดยใชสูตรการหาขนาดตัวอยางในกรณีที่ไม
ทราบจํานวนประชากร ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% (นราศรี ไววนิชกุล และชูศักดิ์ อุดมศรี. 
2542:104) ไดขนาดตัวอยางเทากับ 385 ตัวอยาง  
 
 วิธีการสุมตัวอยาง 
 การสุมตัวอยางสําหรับการวิจัยน้ี ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง เพ่ือเก็บรวบรวม
ขอมูลจากวัยรุนไทย ที่มีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยใชแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมไวนําไปเก็บขอมูล 
  
 ตัวแปรที่ศึกษา 
 1. ตัวแปรอิสระ  
  1.1 ลักษณะประชากรศาสตร  
   1.1.1 เพศ 
    1.1.1.1 ชาย 
    1.1.1.2 หญิง 
   1.1.2  อายุ 
   1.1.3 สถานภาพสมรส 
    1.1.3.1 โสด 
    1.1.3.2 สมรส / อยูดวยกัน 
    1.1.3.3 แยกกันอยู/หยาราง/หมาย 
    1.1.4 ระดับการศึกษาในปจจุบัน 
    1.1.4.1 ต่ํากวาปริญญาตร ี
    1.1.4.2 ปริญญาตรี 
    1.1.4.3 สูงกวาปริญญาตร ี
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   1.1.5 อาชีพ 
    1.1.5.1 นักเรียน/นักศกึษา 
    1.1.5.2 พนักงานบริษทัเอกชน 
    1.1.5.3 พนักงานรัฐวสิาหกิจ/รับราชการ 
    1.1.5.4 ประกอบธุรกจิสวนตวั/เจาของกิจการ 
    1.1.5.5 อยูระหวางการหางาน 
   1.1.6 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
    1.1.6.1 ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 
    1.1.6.2 10,001 - 20,000 บาท 
    1.1.6.3 20,001 - 30,000 บาท 
    1.1.6.4 30,001 บาทขึ้นไป 
  1.2 ปจจัยดานจิตวิทยา 
   1.2.1 การจูงใจ 
   1.2.2 การรับรู 
   1.2.3 การเรียนรู 
 2. ตัวแปรตาม ไดแก พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  

 
นิยามศัพทเฉพาะ 
 1. พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี   หมายถึง การกระทํา หรือกิริยาใดๆ ของวัยรุน
ไทยที่มาทองเที่ยว ในตึกลเิบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ไดแก วันที่มา
ทองเที่ยว ชวงเวลาที่มาทองเที่ยว ความถี่ในการมาทองเที่ยว สาเหตุที่มาทองเทีย่ว ผูมีสวนรวมใน
การตัดสินใจ โอกาสที่มาทองเที่ยว บุคคลที่มาทองเทีย่วดวยคาใชจายในการทองเที่ยวและรานที่มา
ทองเที่ยวบอยที่สุด 
 2. วัยรุนไทย หมายถึง บุคคลที่มีสัญชาติไทย มีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยว ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 3.  ตึกลิเบอรตี้ พลาซา  หมายถึง สถานทีต่ั้งของสถานบริการ หรือแหลงบันเทิง ในซอย
สุขุมวิท 55 กรุงเทพมหานคร ซ่ึงเปดใหบริการระหวางเวลา 18.00 - 01.00 น.  
 4.  ปจจัยทางจติวิทยา หมายถงึ ปจจัยภายในที่ผลตอการใหเกิดพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีของวัยรุนไทย ไดแก การจูงใจ การรับรู และการเรียนรู ซ่ึงมีรายละเอียด ดังน้ี 
  1.  การจูงใจ หมายถึง สิ่งกระตุนที่อยูภายในตัวบุคคลซึ่งกระตุนใหบุคคลเกิดความ
ตองการทองเที่ยวยามราตรีที่ตึกลิเบอรตี้ พลาซา เชน ตองการพักผอนหรือผอนคลายความเครียด 
ตองการหาความบันเทิง หรือมีการจูงใจดวยการสงเสริมการขาย การบริการดานเครื่องด่ืมและ



 6

อาหารที่มีราคาถูก ตลอดจนรูปแบบการบริการที่ตอบสนองความตองการและความประทับใจที่ไดรับ
จากประสบการณที่มาทองเที่ยวในครั้งที่ผานมา 
  2. การรับรู หมายถึง กระบวนการซึ่งแตละบุคคลไดรับเลือกจัดสรร ระเบียบและ
ตีความหมายขอมูลดานการทองเที่ยวยามราตรีที่ตึกลิเบอรตี้ พลาซา เพ่ือที่จะสรางภาพที่มี
ความหมาย เชน การนําเสนอขาวสาร การโฆษณาและประชาสัมพันธ ของแหลงทองเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซาทําใหนักทองเที่ยวสามารถจดจําขาวสารที่ไดรับซ่ึงตรงกับความคาดหวังของ
นักทองเที่ยว 
  3. การเรียนรู หมายถึง การเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรม หรือความโนมเอียงของ 
พฤติกรรมจากประสบการณที่ผานมา ของการทองเที่ยวยามราตรีที่ตึกลิเบอรตี้ พลาซา เชน   ความ
แตกตางของรูปแบบการบริการกับสถานที่ทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ การมีโอกาสไดพบปะผูคนมาก
ขึ้น ทําใหนักทองเที่ยวมีประสบการณมากขึ้นและเลือกสถานที่ใหบริการการทองเที่ยวยามราตรีที่ตึก
ลิเบอรตี้ พลาซาเปนแหงแรกในการใชบริการครั้งตอไป 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
            การศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   มีกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังรายละเอียดแสดง
ในภาพประกอบตอไปน้ี 
 
    ตัวแปรอิสระ        ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          
 
 
 

 
ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
สมมติฐานในการวิจัย 
             1. ลักษณะทางดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษาในปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
             2. ปจจัยดานจิตวิทยาของวัยรุนไทย ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และการเรียนรู มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 

ลักษณะประชากรศาสตร 
เพศ 
อายุ 
สถานภาพสมรส 
ระดับการศึกษาในปจจุบัน 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
อาชีพ 

ปจจัยดานจิตวิทยา 
การจูงใจ 
การรับรู 
การเรียนรู 
 

 
 
 
 
 

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ของวัยรุนไทย ในตึกลเิบอรตี้ พลาซา 

ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
 



บทที่  2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ    

             
 การวิจัยเรื่อง "ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึก      
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร” ผูวิจัยไดศึกษาคนควาเพื่อนําขอมูล 
ทฤษฎีและผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ เพ่ือใชเปนแนวทางในการศึกษาวิจัย ดังน้ี 
 1. แนวคิดและทฤษฎีดานประชากรศาสตร  
 2. แนวคิดและทฤษฎีดานพฤติกรรมผูบริโภค 
 3. แนวคิดและทฤษฎีดานแรงจูงใจในการทองเที่ยว 
 4. แนวคิดและทฤษฎีมูลเหตุจูงใจในการทองเที่ยว 
 5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับวัยรุน 
 6. พระราชบัญญัติสถานบริการ และแนวคิดจัดระเบียบสังคม 
 7. ประวตัิตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
 8. งานวิจัยที่เกี่ยวของ  
            
แนวคิดและทฤษฎีดานประชากรศาสตร  
  
 ความหมายของประชากรศาสตร 
 สันทัด เสริมศรี (2541 : 6-7) ไดอธิบายวา ประชากรศาสตรมาจากคํา 2 คํา คือ 
 1. ประชากร มีความหมายถึง บุคคล หรือมนุษย หรือจํานวนคน จํานวนมนุษยที่อาศัย
และดําเนินชวีติในพื้นทีต่าง ๆ ตั้งแตหมูบาน ชุมชน เมือง ประเทศและโลก 
 2. ศาสตร มีความหมายถึง ความรูหรือการหาความรู ดังน้ัน คําวาประชากรศาสตร จึง
เปนการหาความรูความเขาใจเกี่ยวกับมนุษยในดานพฤติกรรมทางประชากรและการเปลี่ยนแปลงใน
ปรากฏการณทางประชากร ซ่ึงคําวา ประชากรศาสตรน้ีมาจากคําภาษาอังกฤษ คือ เดมมอกกราฟฟ 
(Demography) โดยที่ (Demo) มีความหมายถึงคนหรือพลเมือง สวนคําวากราฟฟ (Grapy) มีความ
หมายถึง การศึกษา การแสวงหาความรู หรือศาสตรน่ันเอง ดังนั้น Demography จึงเปนการศึกษา
หาความรูเกี่ยวกับคน นอกจากนี้ยังมีคําภาษาอังกฤษอีกคําคือ คําวา ปอปปวเลชั่น สตั๊ดดี้ 
(Population Studies) ซ่ึงก็มีความหมายถึงการศึกษาหาความรูเกี่ยวกับคน โดยอธิบายเกี่ยวกับ
ปจจัยทางสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ และปจจัยอ่ืน ๆ กลาวอีกนัยหน่ึง คําวา Population Studies 
มีความหมายกวางกวาคําวา Demography เพราะอธิบายเรื่องราวของประชากรที่สัมพันธกับปจจัย
ตาง ๆ ของสังคม 
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 พรทิพย  วรกิจโภคาทร (2531 : 63)  ไดกลาวถึงลักษณะผูรับสารที่วิเคราะห  ตามลักษณะ
ทางประชากรศาสตร ซ่ึงแตละบุคคลจะแตกตางกันไป โดยมีความแตกตางทางประชากรศาสตร จะมี
อิทธิพลตอการสื่อสาร  ลักษณะประชากรศาสตร คือ 
 1. อายุ (Age) การจะสอนผูที่อายุตางกันใหเชื่อฟง หรือเปลี่ยนทัศนคติหรือเปลี่ยน
พฤติกรรมนั้นมีความยากงายตางกัน ยิ่งมีอายุมาก กวาที่จะสอนใหเชื่อฟง ใหเปลี่ยนทัศนคติและ
เปลี่ยนพฤติกรรมก็ยิ่งยากขึ้น การชักจูงจิตใจหรือโนมนาวจิตใจของคน จะยากขึ้นตามอายุของคนที่
เพ่ิมขึ้น  อายุยังมีคามสัมพันธของขาวสาร และสื่ออีกดวย เชน ภาษาที่ใชในวัยตางกัน  ก็ยังมีความ
ตางกัน  โดยจะพบวา ภาษาใหม ๆ แปลก ๆ จะพบในคนหนุมสาว สูงกวาผูสูงอายุ เปนตน 
 2. เพศ (Sex) มีงานวิจัยที่พิสูจนวา คุณลักษณะบางอยางของเพศชาย และเพศหญิงที่
ตางกันสงผลใหการสื่อสารของชายและหญิงตางกัน เชน การวิจัยเกี่ยวกับชมภาพยนตรโทรทัศน
ของเด็กวัยรุน  พบวาเด็กวัยรุนชายสนใจภาพยนตรสงครามและจารกรรมมากที่สุด สวนเด็กวัยรุนหญิง
สนใจภาพยนตรวิทยาศาสตรมากที่สุด  แตก็มีงานวิจัยหลายชิ้นที่แสดงวา  ชายและหญิงมีการสื่อสาร
และรับสื่อไมตางกัน 
 3. การศึกษา (Education) การศึกษาเปนตัวแปรที่สําคัญมากที่มีผลตอประสิทธิภาพของ
การสื่อสารของผูรับสาร  ดังงานวิจัยหลายชิ้นที่ชี้วา  การศึกษาของผูรับสารนั้นทําใหผูรับสารมี
พฤติกรรมการสื่อสารตางกันไป เชน บุคคลที่มีการศึกษาสูง จะสนใจขาวสาร ไมคอยเชื่ออะไรงายๆ 
และมักเปดรับสื่อสิ่งพิมพมาก 
 4.  ฐานะทางสังคมและเศรษฐกิจ (Social and Economic Status) หมายถึง อาชีพ รายได 
เชื้อชาติ ตลอดจนภูมิหลังของครอบครัว เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคล 
โดยมีรายงานหลายเรื่องที่ไดพิสูจนแลววา ฐานะทางสังคมและเศรษฐกิจน้ัน มีอิทธิพลตอทัศนคติ
และพฤติกรรมของคน 
 การแบงสวนตลาดตามตัวแปรดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ  อายุ สถานภาพ
ครอบครัว จํานวนสมาชิกในครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน ลักษณะดาน
ประชากรศาสตรเปนลักษณะที่สําคัญ และสถิติที่วัดไดของประชากรและชวยในการกําหนดตลาด
เปาหมาย  ในขณะที่ลักษณะดานจิตวิทยาและสังคมวัฒนธรรมชวยอธิบายถึงความคิดและความรูสึก
ของกลุมเปาหมายนั้น  ขอมูลดานประชากรจะสามารถเขาถึงและมีประสิทธิผลตอการกําหนดตลาด
เปาหมาย (ศิริวรรณ เสรีรัตน. 2538 : 41) 
 คนที่มีลักษณะประชากรศาสตรตางกัน จะมีลักษณะทางจิตวิทยาตางกัน (ปรมะ สตะเวทิ, 
2533: 112) โดยวิเคราะหจากปจจัย ดังน้ี 
 1. อายุเปนปจจัยที่ทําใหคนมีความแตกตางกันในเรื่องของความคิดและพฤติกรรม คนที่ 
อายุนอยมักจะมีความคิดเสรีนิยม ยึดถืออุดมการณและมองโลกในแงดีมากกวาคนที่อายุมาก 
ในขณะคนที่อายุมากมักจะมีความคิดที่อนุรักษนิยม ยึดถือการปฏิบัติ ระมัดระวัง มองโลกในแงราย
กวาคนที่มีอายุนอย เน่ืองมาจากผานประสบการณชีวิตที่แตกตางกัน ลักษณะการใชสื่อมวลชนก็
ตางกัน คนที่มีอายุมากมักจะใชสื่อเพ่ือแสวงหาขาวสารหนักๆ มากกวาความบันเทิง 
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 2. เพศ ความแตกตางทางเพศ ทําใหบุคคลมีพฤติกรรมของการติดตอสื่อสารตางกัน คือ
เพศหญิงมีแนวโนม มีความตองการที่จะสงและรับขาวสารมากกวาเพศชาย ในขณะที่เพศชายไมได
มีความตองการที่จะสงและรับขาวสารเพียงอยางเดียวเทานั้น แตมีความตองการที่จะสราง
ความสัมพันธอันดีใหเกิดขึ้นจากการรับและสงขาวสารนั้นดวย  
 นอกจากนี้เพศหญิงและเพศชายมีความแตกตางกันอยางมากในเรื่องความคิด คานิยม 
และทัศนคติ  ทั้งน้ีเพราะวัฒนธรรมและสังคม กําหนดบทบาทและกิจกรรมของคนสองเพศไวตางกัน 
 1. การศึกษา เปนปจจัยที่ทําใหคนมีความคิด คานิยม ทัศนคติและพฤติกรรมแตกตางกัน 
คนที่มีการศึกษาสูงจะไดเปรียบอยางมากในการเปนผูรับสารที่ดี เพราะเปนผูมีความกวางขวางและ
เขาใจสารไดดี แตจะเปนคนที่ไมเชื่ออะไรงายๆ ถาไมมีหลักฐานหรือเหตุผลเพียงพอ ในขณะที่คนมี
การศึกษาต่ํามักจะใชสื่อประเภทวิทยุ โทรทัศนและภาพยนตร หากผูมีการศึกษาสูงมีเวลาวางพอก็
จะใชสื่อสิ่งพิมพ วิทยุ โทรทัศน และภาพยนตร แตหากมีเวลาจํากัดก็มักจะแสวงหาขาวสารจากสื่อ
สิ่งพิมพมากกวาประเภทอื่น 
 2. สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ หมายถึง อาชีพ รายได และสถานภาพทางสังคมของ 
บุคคล มีอิทธิพล อยางสําคัญตอปฏิกิริยาของผูรับสารที่มีตอผูสงสาร เพราะแตละคนมีวัฒนธรรม 
ประสบการณ ทัศนคติ คานิยมและเปาหมายที่ตางกัน  
 จากแนวคิดและทฤษฎีที่กลาวมา ผูวิจัยไดนํามาใชเปนแนวทางในการคนหาคําตอบ
เกี่ยวกับลักษณะดานประชากรศาสตร เชน เพศ  อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส อาชีพ 
รายได ที่แตกตางกันนั้น มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานครหรือไม 
 
แนวคิดและทฤษฎีดานพฤติกรรมผูบริโภค 
 
         ความหมายผูบริโภค (Consumer) 
          ศิริวรรณ  เสรีรัตน (2538: 4) ผูบริโภค หมายถึง ผูบริโภคคนสุดทายที่ซ้ือสินคาเพื่อใช
สวนตัวและครอบครัว 
         แอสแซม (Schiffiman. 1997: 8) ผูบริโภค หมายถึง ผูซ้ือสินคาและบริการ เพ่ือการใช
สวนตัวและครอบครัว หรือเปนของกํานัลสําหรับเพ่ือน เปนการซื้อของบุคคลเพื่อการบริโภค ขั้น
สุดทาย ซ่ึงอาจเรียกไดวา เปนผูบริโภคคนสุดทาย (End Users or Ultimate Consumers) 
         อดุลย  จาตุรงคกุล (2543: 4-5) ผูบริโภค คือ ผูใชสินคาและบริการตางๆ ที่ผลิตไดใหหมดไป   
เพ่ือการตอบสนองความตองการของตน 
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 ความหมายพฤติกรรมผูบริโภค 
       โรเบิรท เอ็ม โกลเดน (Robert M. Goldenson. 1984: 90) ไดใหความหมายเกี่ยวกับ
พฤติกรรมไววา พฤติกรรมเปนการกระทําหรือการตอบสนองการกระทําทางจิตวิทยาของแตละ
บุคคล และเปนปฏิสัมพันธในการตอบสนองตอสิ่งกระตุนภายในหรือภายนอก รวมทั้งเปนกิจกรรม
การกระทําตางๆ ที่เปนไปอยางมีจุดมุงหมายสังเกตเห็นได หรือเปนกิจกรรมการกระทําตางๆ ที่ได
ผานการใครครวญมาแลว 
 อัครฤทธิ์  หอมประเสริฐ (2543: 10) ไดใหความหมายวา พฤติกรรมหมายถึงการกระทําใดๆ 
และการแสดงออกของบุคคลทั้งที่สามารถสังเกตเห็นไดและไมสามารถสังเกตเห็นได โดยการกระทํา 
เพ่ือตอบสนองความตองการของแตละบุคคล ซ่ึงมีความสัมพันธสิ่งกระตุนภายในและภายนอก 
 สมจิตร  ลวนจําเริญ (2532: 5) คําวาพฤติกรรม คือ การกระทําของแตละบุคคลที่เกี่ยวของ
โดยตรงกับการไดรับและการใชบริการทางเศรษฐกิจ รวมถึงกระบวนการตัดสินใจที่เกิดขึ้นกอน และ
เปนตัวกําหนดใหเกิดการกระทําตางๆ 
 ศิริวรรณ  เสรีรัตน (2541: 124) ไดใหความหมายของพฤติกรรมผูบริโภคไว ไดแก 
พฤติกรรมที่ผูบริโภคทําการคนหา การซื้อ การใช การประเมินผล การใชสอยผลิตภัณฑ และการ
บริการซึ่งคาดวาจะตอบสนองความตองการของพวกเขา 
 อดุลย  จาตุรงคกุล (2521:5) ไดกลาวไววา พฤติกรรมผูบริโภคนั้น หมายถึง ปฏิกริยาของ
บุคคลที่เกี่ยวของโดยตรงกับการไดรับ การใชสินคา และบริการทางเศรษฐกิจรวมทั้งกระบวนการ
ตางๆ ของการตัดสินใจซึ่งเกิดกอนและเปนตัวกําหนดปฏิกิริยาตางๆ  
         จากคําจํากัดความดังกลาวขางตน สามารถสรุปไดวา พฤติกรรมผูบริโภคนั้น หมายถึง 
การกระทําที่ผูบริโภคไดแสดงใหเห็นเกี่ยวกับการใช หรือ ซ้ือสินคาและบริการ เพ่ือตอบสนองความ
ตองการ อันเปนผลมาจากความพึงพอใจในสินคาและบริการนั้น 
 
  การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค ( Analyzing Consumer Behavior)  
 เปนการคนหาหรือวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการใชของผูบริโภคเพื่อทราบถึงลักษณะ
ความตองการและพฤติกรรมการซื้อและการใชของผูบริโภค คําตอบที่ไดจะชวยใหนักการตลาดสามารถ
จัดกลยุทธการตลาด (Marketing Concept) ที่สามารถสนองความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม 
 คําถามที่ใชเพ่ือคนหาลักษณะพฤติกรรมผูบริโภค คือ 6Ws และ 1H ซ่ึงประกอบดวย  
Who, What, Why, Who, When, Where, และ How เพ่ือคนหาคําตอบ 7 ประการ หรือ 7Os ซ่ึง
ประกอบดวย Occupants, Objects, Objectives, Organizations, Occasions, Outlets and Operations  
 1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is in the target market?) ลักษณะกลุมเปาหมาย 
(Occupants) ทางดาน ประชากรศาสตร ภูมิศาสตร จิตวิทยา หรือ จิตวิเคราะห ของกลุมเปาหมาย 
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 2. ผูบริโภคซื้ออะไร (What does the consumer buy?) สิ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อ (Objects) 
สิ่งที่ผูบริโภคตองการจากผลิตภัณฑก็คือ ตองการคุณสมบัติหรือองคประกอบของผลิตภัณฑ 
(Product Component) และความแตกตางที่เหนือกวาคูแขงขัน (Competitive Differentiation) 
 3. ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ (Why does the consumer buy?) วัตถุประสงคในการซื้อ 
(Objectives) ผูบรโิภคซื้อสินคาเพื่อสนองความตองการของเขาดานรางกายและดานจิตวิทยาซึ่งตอง
ศึกษาถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อคือ  
  - ปจจัยภายในหรือปจจัยทางจิตวิทยา 
  - ปจจัยทางสังคม และ วัฒนธรรม 
  -  ปจจัยเฉพาะบุคคล 
 4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ (Who participates in the buying?) บทบาทของ
กลุมตางๆ (Organizations) มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ ประกอบดวย  
  - ผูริเริ่ม 
  - ผูมีอิทธิพล 
           -  ผูตัดสินใจซื้อ 
           -  ผูซ้ือ 
           -  ผูใช 
 5. ผูบริโภคซื้อเม่ือใด (When does the consumer buy?) โอกาสในการซื้อ (Occasions) 
เชน ชวงเดือนใดของป หรือชวงฤดูกาลใดของป ชวงวันใดของเดือน ชวงเวลาใดของวัน โอกาส
พิเศษหรือเทศกาลวันสําคัญตาง ๆ 
 6. ผูบริโภคซื้อที่ไหน ( Where does the consumer buy?) ชองทางหรือแหลง (Outlets) 
ที่ผูบริโภคไปทําการซื้อ เชน หางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต รานขายของชํา บางลําพู พาหุรัด 
สยามสแควร ฯลฯ 
 7. ผูบริโภคซื้ออยางไร (How does the consumer buy?) ขั้นตอนในการตัดสินใจ 
(operation) ประกอบดวย  
  - การรับรูปญหา 
  - การคนหาขอมูล 
  - การประเมินผลทางเลือก 
  - ตัดสินใจซื้อ 
  - ความรูสึกภายหลังการซื้อ 
 
 รูปแบบพฤตกิรรมผูบริโภค 
 ศิริวรรณ  เสรี รัตน (2541: 128-130) ไดสรุปเกี่ยวกับ โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค 
(Consumer Behavior) วาเปนการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ โดยมี
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จุดเริ่มตนจากการเกิดสิ่งกระตุน (Stimulus) ที่ทําใหเกิดความตองการ สิ่งกระตุนผานเขามาใน
ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ (Buyer's Black Box) ซ่ึงเปรียบเสมือนกลองดําซึ่งผูผลิตหรือผูขายไม
สามารถคาดคะเนได ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือไดรับอิทธิพลจากลักษณะตางๆ ของผูซ้ือ แลวจะมี
การตอบสนองผูซ้ือ (Buyer's Response) หรือการตัดสินใจของผูซ้ือ (Buyer's Purchase Decision)  
 
 
 
     

 
 

 
 

 
 

  
 
  
 
              ปจจัยภายนอก ปจจัยภายนอก         ปจจัยเฉพาะบคุคล          ปจจัยภายใน 
 

 
 

 
 
 

 
 
 
ภาพประกอบ 2 แสดงแบบพฤติกรรมผูซ้ือ(ผูบริโภค)และปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของ 
 ผูบริโภค 
 
 ที่มา: ศิริวรรณ  เสรีรัตน และ คณะ. 2541 
 

กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของ
ผูซ้ือ(Buyer's Characteristic) 

ลักษณะของผูซื้อ 
ปจจัยดานวัฒนธรรม 
ปจจัยดานสังคม 
ปจจัยสวนบุคคล 
ปจจัยดานจิตวิทยา 

 

ข้ันตอนการตัดสินใจซื้อ 
การรับรูปญหา 
การคนหาขอมูล 
การประเมินผลทางเลือก 
การตัดสินใจซื้อ 
พฤติกรรมภายหลังการซื้อ 

1. ปจจัยทางดาน
วัฒนธรรม 
1.1วัฒนธรรม
พ้ืนฐาน 
1.2วัฒนธรรมยอย 
1.3ช้ันสังคม 

2. ปจจัยภายนอก 
2.1 กลุมอางอิง 
2.2 ครอบครัว 
2.3 บทบาทและ
สถานะ 

3. ปจจัยสวนบคุคล 
3.1 อาย ุ
3.2วงจรชีวิตครอบครัว 
3.3อาชีพ 
3.4โอกาสทางเศรษฐกิจ 
3.5คานิยมและรปูแบบ
การดําเนินชีวิต 
 

4.ปจจัยดานจิตวิทยา 
4.1 การจูงใจ 
4.2 การรับรู 
4.3 การเรยีนรู 
4.4 ความเชื่อถือ 
4.5 ทัศนคติ 
4.6 บุคลิกภาพ 
4.7 แนวความคิด 
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 จุดเริ่มตนของโมเดลนี้อยูที่มีสิ่งกระตุน (Stimulus) ใหเกิดความตองการกอน แลวจึงทําให
เกิดการตอบสนอง ดังน้ันโมเดลนี้อาจจะเรียกวา S-R Theory โดยมีรายละเอียดของทฤษฎีดังน้ี 
 1. สิ่งกระตุน (Stimulus) สิ่งกระตุนอาจเกิดขึน้เองจากภายในรางกาย (Inside Stimulus) 
และสิ่งกระตุนภายนอก (Outside Stimulus) นักการตลาดจะตองสนใจและจัดสิ่งกระตุนภายนอก 
เพ่ือใหผูบริโภคเกิดความตองการผลิตภัณฑ สิ่งกระตุนถือวาเปนเหตุจูงใจในการซื้อสินคา (Buying 
Motive) ซ่ึงอาจใชเปนเหตจูุงใจซื้อดานเหตุผล และใชเหตุจูงใจใหซ้ือดานจิตวิทยา (อารมณ) ก็ได สิ่ง
กระตุนภายนอกประกอบดวย 2 สวนคือ 
  1.1 สิ่งกระตุนทางการตลาด (Marketing Stimulus) เปนสิ่งกระตุนที่นักการตลาด
สามารถควบคุมและจัดใหมีขึ้น เปนสิ่งกระตุนที่เกี่ยวของกับสวนประสมทางการตลาด (Marketing 
Mix) ประกอบดวย 
   1.1.1 สิ่งกระตุนดานผลิตภัณฑ (Product) เชนออกแบบผลิตภัณฑใหสวยงาม
เพ่ือกระตุนความตองการ 
   1.1.2 สิ่งกระตุนดานราคา (Price) เชนการกําหนดราคาสินคาใหเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑโดยพิจารณาลูกคากลุมเปาหมาย 
   1.1.3 สิ่งกระตุนดานการจัดชองทางการจัดจําหนาย (Distribution หรือ Place) 
เชนการจัดจําหนายผลิตภัณฑใหทั่วถึงเพ่ือใหความสะดวกแกผูบริโภคถือวาเปนการกระตุนความ
ตองการซื้อ 
   1.1.4 สิ่งกระตุนดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) เชนการโฆษณา
สมํ่าเสมอ การใชความพยายามของพนักงานขาย การลด แลก แจก แถม การสรางความสัมพันธอัน
ดีกับบุคคลทัว่ไปเหลานี้ถือวาเปนสิ่งกระตุนความตองการซื้อ 
  1.2 สิ่งกระตุนอ่ืนๆ (Other Stimulus) เปนสิ่งกระตุนความตองการผูบริโภคที่อยูภายนอก
องคกรซึ่งบริษัทควบคุมไมได สิ่งกระตุนเหลานี้ไดแก 
   1.2.1 สิ่งกระตุนทางเศรษฐกิจ (Economic) เชนภาวะเศรษฐกิจ รายไดของ
ผูบริโภคเหลานี้มีอิทธิพลตอความตองการของบุคคล 
   1.2.2 สิ่งกระตุนทางเทคโนโลยี (Technological) เชนเทคโนโลยีดานฝากถอนเงิน
อัตโนมัติสามารถกระตุนความตองการใหใชบริการธนาคารมากขึ้น 
   1.2.3 สิ่งกระตุนทางกฎหมายและการเมือง (Law and Political) เชนกฎหมาย
เพ่ิมหรือลดภาษีสินคาใดสนิคาหนึ่งจะมีอิทธิพลตอการเพิ่มหรือลดความตองการของผูซ้ือ 
   1.2.4 สิ่งกระตุนทางวัฒนธรรม (Cultural) เชนขนบธรรมเนียมประเพณีไทยใน
เทศการตางๆ จะมีผลกระตุนใหผูบริโภคเกิดความตองการซื้อสินคาในเทศกาลนั้นๆ       
 2. กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ (Buyer's Black Box) ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ
เปรียบ เสมือนกลองดํา (Black Box) ซ่ึงผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบได จึงตองพยายามคน
ความรูสึกนึกคิดของผู ซ้ือ ความรูสึกนึกคิดของผู ซ้ือไดรับอิทธิพลจากลักษณะของผู ซ้ือ และ
กระบวนการตัดสินใจของผูซ้ือ             
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  2.1 ลักษณะของผูซ้ือ (Buyer Characteristic) ลักษณะของผูซ้ือมีอิทธิพลจากปจจัยตางๆ 
คือปจจัยดานวัฒนธรรม ปจจัยดานสังคม ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยดานจิตวิทยา 
  2.2 กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูซ้ือ (Buyer Decision Process) ประกอบดวยการ
รับรูความตองการ (ปญหา) การคนหาขอมูล การประเมินผลทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และ
พฤติกรรมภายหลังการซื้อ 
  3. การตอบสนองของผูซ้ือ (Buyer's Response) หรือการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคหรือผูซ้ือ 
(Buyer's purchase decision) ผูบริโภคจะมีการตัดสินในประเด็นตางๆ ดังน้ี 
  3.1 การเลือกผลิตภัณฑ (Product Choice) ตัวอยาง การเลือกผลิตภัณฑอาหารเชามี
ทางเลือก คือนมสดกลอง บะหมี่สําเร็จรูป ขนมปง 
  3.2 การเลือกตราสินคา (Brand Choice) ตัวอยางถาผูบริโภคเลือกนมสดกลอง จะ
เลือกซื้อยี่หอโฟรโมส มะลิ ฯลฯ 
  3.3 การเลือกผูขาย (Dealer Choice) ตัวอยาง ผูบริโภคจะเลือกจากหางสรรพสินคา
ใดหรือรานคาใกลบานรานใด 
  3.4 การเลือกเวลาในการซื้อ (Purchase Timing) ตัวอยาง ผูบริโภคจะเลือกเวลา เชา 
กลางวัน หรือเย็น ในการซื้อนมสดกลอง 
  3.5 การเลือกปริมาณการซื้อ (Purchase Amount) ตัวอยาง ผูบริโภคจะเลือกวาจะซื้อ
หนึ่งกลอง ครึ่งกลอง หรือหน่ึงโหล 
  
 แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค (ชนะ  ฉัตรธนะพรโยธิน. 2543: 9-15; อางอิงจาก 
Kotler.1997) สามารถอธิบายจากทฤษฎีที่เกี่ยวของในเร่ืองของปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม
การซื้อของผูบริโภควา ลักษณะของผูซ้ือไดรับอิทธิพลจากปจจัยดานวัฒนธรรม ปจจัยดานสังคม 
ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยทางจิตวิทยา 
 1. ปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural Factor) เปนสัญลักษณและสิ่งที่มนุษยสรางขึ้นโดย
เปนที่ยอมรับจากคนรุนหน่ึงจนถึงอีกรุนหนึ่ง โดยเปนตัวกําหนด และควบคุมพฤติกรรมของมนุษย
ในสังคมหนึ่ง คานิยมในวัฒนธรรมจะกําหนดลักษณะของสังคม และกําหนดความแตกตางของสังคม
หน่ึงจากสังคมอ่ืน วัฒนธรรมเปนสิ่งกําหนดความตองการและพฤติกรรมของบุคคล วัฒนธรรมแบง
ออกเปนวัฒนธรรมพื้นฐาน วัฒนธรรมยอย และชั้นของสังคมโดยมีรายละเอียดดังน้ี 
  1.1 วัฒนธรรมพื้นฐาน (Culture) เปนลักษณะพื้นฐานของบุคคลในสังคม เชนลักษณะ
นิสัยของคนไทย 
  1.2 วัฒนธรรมยอย (Subculture) หมายถึงวัฒนธรรมของแตละกลุมที่มีลักษณะเฉพาะ
แตกตางกันที่มีอยูภายในสังคมขนาดใหญ และสลับซับซอน วัฒนธรรมยอยเกิดจากพื้นฐานทาง
ภูมิศาสตรและลักษณะพื้นฐานของมนุษย ลักษณะวัฒนธรรมยอยประกอบดวย กลุมเชื้อชาติ 
(Nationality Groups) เชื้อชาติตางๆ ไดแก ไทย จีน อังกฤษ อเมริกัน กลุมศาสนา (Religious 



 16

Groups) กลุมศาสนาตางๆ ไดแก ชาวคริสต ชาวพุทธ ชาวอิสลาม ฯลฯ (Racial Groups) กลุมสีผิว
ตางๆ เชน ผิวดํา ผิวขาว ผิวเหลือง ฯลฯ พ้ืนที่ทางภูมิศาสตร (Geographical Areas) พ้ืนที่ทาง
ภูมิศาสตรทําใหเกิดลักษณะการดํารงชีวิตที่แตกตางกัน และมีอิทธิพลตอการบริโภคที่แตกตางกัน
ดวย 
  1.3 ชั้นของสังคม (Social Class) หมายถึงการแบงสมาชิกของสังคมออกเปนระดับฐานะ
ที่แตกตางกัน โดยที่สมาชิกในแตละชั้นสังคมจะมีสถานะอยางเดียวกัน และสมาชิกในชั้นสังคมที่
แตกตางกันจะมีลักษณะที่แตกตางกัน การแบงชั้นทางสังคมโดยทั่วไปถือเกณฑรายได ทรัพยสิน 
อยางไรก็ตามอาชีพชั้นทางสังคมเปนอีกปจจัยหน่ึงที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคแตละ
ชั้นสังคมจะมีลักษณะคานิยม พฤติกรรมการบริโภคเฉพาะอยางลักษณะชั้นของสังคมแบงออกเปน
กลุมใหญ ได 3 ระดับ คือ ระดังสูง (Upper Class) ระดับกลาง (Middle Class) และระดับต่ํา (Lower 
Class) 
 2. ปจจัยดานสังคม (Social Factors) เปนปจจัยที่เกี่ยวของในชีวิตประจําวัน และมีอิทธิพล
ตอพฤติกรรมซื้อ ลักษณะทางสังคมประกอบดวยกลุมอางอิง ครอบครัว บทบาทและสถานะของผูซ้ือ 
  2.1 กลุมอางอิง (Reference groups) เปนกลุมที่บุคคลเขาไปเกี่ยวของดวย กลุมน้ีจะ
มีอิทธิพลตอทัศนคติ ความคิดเห็น และคานิยมของบุคคลในกลุมอางอิง กลุมอางอิงแบงเปน 2 ระดับ คือ  
   2.1.1 กลุมปฐมภูมิ (Primary Groups) ไดแก ครอบครัว เพ่ือนสนิท และเพื่อนบาน 
   2.1.2 กลุมทุติยภูมิ (Secondary Groups) ไดแก กลุมบุคคลชั้นนําในสังคม 
เพ่ือนรวมอาชีพ และรวมสถาบัน บุคคลกลุมตางๆ ในสังคม 
  2.2 ครอบครัว (Family) บุคคลในครอบครัวถือวามีอิทธิพลมากที่สุดตอทัศนคติความ
คิดเห็นและคานิยมของบุคคล สิ่งเหลานี้มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของครอบครัว 
  2.3 บทบาทและสถานะ (Roles and Statuses) บุคคลจะเกี่ยวของกับหลายกลุม เชน
ครอบครัว กลุมอางอิง องคการ และสถาบันตางๆ บุคคลจะมีบทบาทและสถานะที่แตกตางกันในแต
ละกลุมเชน ในการเสนอขายเครื่องปรับอากาศของครอบครัวหน่ึงจะตองวิเคราะหวาใครมีบทบาท
เปนผูคิดริเริ่ม ผูตัดสินใจ ผูมีอิทธิพล ผูซ้ือ และผูใช 
 3. ปจจัยสวนบุคคล (Personal Factors) การตัดสินใจของผูซ้ือไดรับอิทธิพลจากลักษณะ
สวนบุคคลของคนทางดานตางๆ ไดแก อายุ ขั้นตอนวัฎจักรชีวิตครอบครัว อาชีพ โอกาสทาง
เศรษฐกิจ การศึกษา รูปแบบการดํารงชีวิตบุคลิกภาพ และแนวความคิดสวนบุคคล 
  3.1 อายุ (Age) อายุที่แตกตางกันจะมีความตองการผลิตภัณฑตางกัน การแบงกลุม
ผูบริโภคตามอายุ เชน กลุมวัยรุนชอบทดลองสิ่งแปลกใหมและชอบสินคาประเภทแฟชั่น และ
รายการพักผอนหยอนใจ 
  3.2 ขั้นตอนวัฏจักรชีวิตครอบครัว (Family Life Cycle) เปนขั้นตอนการดํารงชีวิต
ของบุคคลในลักษณะของการมีครอบครัว การดํารงชีวิตในแตละขั้นตอนเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความ
ตองการ ทัศนคติ และคานิยมของบุคคล ทําใหเกิดความตองการในผลิตภัณฑ และพฤติกรรมการซื้อ
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ที่แตกตางกัน วัฎจักรชีวิตครอบครัวประกอบดวยขั้นตอน แตละขั้นตอนจะมีลักษณะ การบริโภคที่
แตกตางกัน 
  3.3 อาชีพ (Occupation) อาชีพแตละบุคคลจะนําไปสูความจําเปนและความตองการ
สินคาและบริการที่แตกตางกัน เชน ขาราชการจะซื้อชุดทํางานและสินคาจําเปน ประธานกรรมการ
บริษัท และภรรยาจะซื้อเสื้อผาราคาสูง 
  3.4 โอกาสทางเศรษฐกิจ (Economic Circumstances) โอกาสทางเศรษฐกิจของ
บุคคลจะกระทบตอสินคาและบริการที่เขาตัดสินใจซื้อ โอกาสเหลานี้ประกอบดวย รายได การออม
สินทรัพย อํานวยการซื้อและทัศนคติเกี่ยวกับการจายเงิน แนวโนมของรายไดสวนบุคคล การออม
และอัตราดอกเบี้ย ถาภาวะเศรษฐกิจตกต่ําคนมีรายไดต่ํา กิจการตองปรับปรุงดานผลิตภัณฑ การ
จัดจําหนาย การตั้งราคา ลดการผลิตและสินคาคงคลัง และวิธีการตางๆ เพ่ือปองกันการขาดแคลน
เงินทุนหมุนเวียน 
  3.5 การศึกษา (Education) ผูที่มีการศึกษาสูงมีแนวโนมจะบริโภคผลิตภัณฑมี
คุณภาพดีมากกวาผูที่มีการศึกษาต่ํา 
  3.6 รูปแบบการดํารงชีวิต (Life Style) แบบการดํารงชีวิตขึ้นกับวัฒนธรรมชั้นของ
สังคมและกลุมอาชีของแตละบุคคล การเลือกผลิตภัณฑของบุคคลขึ้นอยูกับแบบการดํารงชีวิต 
ตัวอยางแบบการดํารงชีวิตที่เกี่ยวของกับการบริโภคสินคา คนที่ชอบเที่ยวกลางคืนชอบการพักผอน
หยอนใจ การบริโภคอาหารนอกบาน 
 4. ปจจัยทางจิตวิทยา (Psychological Factor) การเลือกซื้อของบุคคลไดรับอิทธิพลจาก
ปจจัยดานจิตวิทยาซึ่งถือวาเปนปจจัยภายในตัวผูบริโภคที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อและการใช
สินคาปจจัยภายในประกอบดวย การจูงใจ การรับรู การเรียนรู ความเชื่อถือ ทัศนคติ บุคลิกภาพ 
แนวความคิดของตนเองโดยมีรายละเอียดดังน้ี 
  4.1 การจูงใจ (Motivation) หมายถึง พลังสิ่งกระตุน (Drive) ที่อยูภายในตัวบุคคลซึ่ง 
กระตุนใหบุคคลปฏิบัติ การจูงใจเกิดภายในตัวบุคคล แตอาจจะถูกกระทบจากปจจัยภายนอก เชน 
วัฒนธรรมชั้นทางสังคม หรือสิ่งกระตุนที่นักการตลาดใชเครื่องมือการตลาด เพ่ือกระตุนใหเกิดความ
ตองการ 
  4.2 การรับรู (Perception) เปนกระบวนการซึ่งแตละบุคคลไดรับเลือกจัดสรรระเบียบ
และตีความหมายขอมูลเพ่ือที่จะสรางภาพที่มีความหมาย หรืออาจหมายถึงกระบวนการของความ
เขาใจ (การเปดรับ) ของบุคคลที่มีตอโลกที่เขาอาศัยอยู จากความหมายนี้จะเห็นวาการรับรูเปน
กระบวนการของแตละบุคคลซึ่งขึ้นอยูกับปจจัยภายใน เชน ความเชื่อประสบการณ ความตองการ
และอารมณ และยังขึ้นกับลักษณะปจจัยภายนอกคือสิ่งกระตุน การรับรู จะพิจารณาเปนกระบวนการ
กลั่นกรอง การรับรูจะแสดงถึงความรูสึกจากประสาทสัมผัสทั้ง 5 ไดแกการไดเห็น ไดกลิ่น ไดยิน ได
รสชาติ และไดรูสึก 
  4.3 การเรียนรู (Learning) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรม และ/หรือความ
โนมเอียงของพฤติกรรมจากประสบการณที่ผานมา การเรียนรูของบุคคลเกิดขึ้นเม่ือบุคคลไดรับสิ่ง
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กระตุน (Stimulus) และจะเกิดการตอบสนอง (Response) ซ่ึงก็คือทฤษฎีสิ่งกระตุนการตอบสนอง 
(Stimulus-Response Theory: SR Theory) 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพประกอบ 3 แสดงกระบวนการเรียนรู (Process of Learning) 
 

 ที่มา : เสรี  วงษมณฑา. 2542:97. 
            
 องคประกอบการเรียนรู (เสรี  วงษมณฑา.2542:97-98) 
          องคประกอบการเรียนรูหรือกระบวนการเรียนรู (Process of Learning) 
          1. สิ่งเรา (Stimulus) หมายถึง สิ่งที่มากระตุนใหผูบริโภคเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม 
ตัวอยางของสิ่งเรา เชนการโฆษณา (Advertising) การประชาสัมพันธ (Public Relation) การแสดง
สินคา ณ จุดขาย (Point of Purchase) การใชพนักงาน (Sale Force) เพ่ือแนะนําสินคาใหกับผูบริโภค
หรือจัดกิจกรรมสาธิตสินคา (Demonstration) เปนสิ่งเรา ที่จะตองเปนที่นาสนใจเพียงพอที่จะกระตุน
ใหผูบริโภค เกิดความสนใจเพื่อใหเกิดการจูงใจ 
 2. การจูงใจ (Motivation) หมายถึงอิทธิพลของแรงกระตุนภายในบุคคลซึ่งกระตุนให
บุคคลปฏิบัติ การจูงใจขึ้นอยูกับความตองการและจุดมุงหมาย การจูงใจทําใหเกิดการเรียนรูดวย
ความตองการและจุดมุงหมายจากสิ่งกระตุน แรงจูงใจเกิดจากแรงกระตุน ซ่ึงหมายถึง ตัวกระตุน
ภายในที่ทําใหเกิดการกระทําของสิ่งจูงใจ ซ่ึงเปนความตองการที่อยูในตัวมนุษย ประกอบดวย ความ
ตองการทางดานรางกาย และความตองการทางดานจิตใจ ตัวอยาง ชาย และหญิง ที่ตองการเปนผู

แรงจงูใจหรือแรงกระตุน (Motivation or Drive) 

สิ่งบอกเหตุ (Cues) 

การสนองตอบ (Response) 

การเสริมความรูสึก (Reinforcement) 
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เลนที่ดี ถาเขาเรียนรูวาไมตีเทนนิสที่ดีเปนเครื่องมือที่ทําใหเลนเทนนิสไดดี ในทางตรงขามกับบุคคล
ที่ไมสนใจกีฬาเทนนิส จะไมสนใจทุกขอมูลที่เกี่ยวกับเทนนิสเพราะวาความชํานาญในการเลน
เทนนิสไมเกี่ยวของกับเขา ระดับการเก่ียวของ เปนสิ่งที่ตองพิจารณาถึงการที่ผูบริโภคคนควาหา
ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ หรือบริการ สิ่งจูงใจภายในผูบริโภคที่จะคนควาหาความรูหรือขอมูล
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ สิ่งจูงใจภายในผูบริโภคจะปรากฏชัดออกมา เปนงานขั้นแรกของนักการตลาดซึ่ง
จะพยายามจูงใจสวนตลาดของผูบริโภคถึงสาเหตุที่ผลิตภัณฑสามารถตอบสนองความตองการของ
ผูบริโภค 
 3. สัญญาณ หรือ สิ่งบอกเหตุ (Cues) หมายถึงสิ่งกระตุนซึ่งกําหนดทิศทางสําหรับ
แรงจูงใจของผูบริโภค ตัวอยาง การเสนอวิธีการเฉพาะอยางเพื่อตอบสนองแรงจูงใจที่สําคัญ
(Schiffman and Kanuk 1997: 666) ถาแรงจูงใจสามารถกระตุนการเรียนรูสัญญาณจะเปนสิ่ง
กระตุนซึ่งกําหนดทิศทางของแรงจูงใจ การโฆษณาเปนสิ่งบอกเหตุซ่ึงเสนอแนะวิธีการเฉพาะอยาง
เพ่ือตอบสนองแรงจูงใจที่สําคัญ การโฆษณา การออกแบบ การกําหนดราคา บรรจุภัณฑ และการ
จัดแสดงสินคาในราน ทั้งหมดเปนสิ่งบอกเหตุที่จะชวยติดตอสื่อสารใหตอบสนองความตองการของ
เขาดวยวิธีเฉพาะอยางเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ขอแตกตางระหวางสัญญาณ สิ่งกระตุน หมายถึง หนวย
ของปจจัยนําเขา (Input) ที่สัมผัสเขาสูประสาทสัมผัส ประกอบดวย ผลิตภัณฑ การบรรจุ หีบหอ ชื่อ
ตราสินคา การโฆษณา และสิ่งกระตุนทางการคาอ่ืนอาจเรียกวาเปนปจจัยนําเขาสูความรูสึก 
(Sensory Input) ดังน้ันนักการตลาดมีหนาที่ที่จะตองใสใจในสิ่งบอกเหตุ หรือคุณลักษณะ เพราะ
บางครั้งถามีการใชสิ่งบอกเหตุที่ผิดพลาด พฤติกรรมของผูบริโภคที่แสดงออกมาอาจผิดพลาด ได 
เชนการตั้งการราคาที่ผิด อาจจะทําใหผูบริโภคไมซ้ือสินคาได หรือการออกแบบผลิตภัณฑที่ไมดีไม
สอดคลองกับผูบริโภคกลุมเปาหมายจะทําใหผูบริโภคไมซ้ือสินคาได ดังน้ันสิ่งที่เปนองคประกอบ
ของการตลาดที่เรียกวา สวนประสมการตลาด (Marketing Mix) หรือ สิ่งบอกเหตุ (Cue)  
 4. การตอบสนอง (Response) หมายถึงพฤติกรรมที่เกิดจากสิ่งกระตุน (Belch and 
Belch.1990:99) หรืออาจหมายถึงปฏิกิริยาของบุคคลตอสิ่งกระตุน หรือสิ่งบอกเหตุ เฉพาะอยาง 
(Schiffman and Kanuk 1997:66) การเรียนรูเปนวิธีการที่บุคคลมีปฏิกิริยาตอสิ่งเรา หรือสิ่งบอก
เหตุ การเรียนรูสามารถเกิดขึ้นไดแมวาการตอบสนองจะไมปรากฏชัด ตัวอยาง ผูผลิตรถยนตที่
จัดหาสิ่งบอกเหตุที่เหมาะสมกับผูบริโภคอาจไมประสบความสําเร็จในการกระตุนการซื้อ แมวาบุคคล
จะไดรับการกระตุนการซื้อ การจูงใจใหซ้ือ  แตอยางไรก็ตามแมวาผูผลิตจะกําหนดภาพพจนที่พึง
พอใจของโมเดลอยางใดอยางหนึ่งในจิตใจของผูบริโภค เม่ือผูบริโภคพรอมที่จะซ้ือเขาก็พิจารณา
โดยอาศัยโมเดลนั้น ความตองการหรือสิ่งจูงใจทําใหเกิดการตอบสนองที่หลากหลาย 
 5. การเสริมสรางความรูสึก (Reinforcement) หมายถึงผลลัพธดานความพอใจ หรือ
ความไมพอใจ ซ่ึงมีอิทธิพลที่ดูเหมือนวาจะมีพฤติกรรมเฉพาะอยางที่จะกระทําซ้ําในอนาคตเพื่อ
ตอบสนองสิ่งบอกเหตุ หรือสิ่งกระตุน อยางใดอยางหนึ่ง (Schiffman and Kanuk 1997:665) 
ตัวอยางเชน ถากลุมวัยรุนเขาไปรับประทานไอศกรีมยี่หอดังในรานแหงหน่ึง ภายในหางสรรพสินคา
แลวเกิดพอใจในรสชาติ บรรยากาศ และการบริการในรานเขาจะเกิดความพอใจตอสิ่งกระตุน
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เหลานั้น และ พาเพื่อนไปรับประทานซ้ําอีกในขั้นของการเสริมความรูสึกนี้ถือวาผูบริโภคเกิดการ
เรียนรู ซ่ึงหลักของการเสริมแรง (Reinforcement) มี 2 ประการดังน้ี 
  5.1 การเสริมความรูสึกอยางเต็มที่ (Full Reinforcement) หมายถึง การใหความรูสึก
รับรูจากการเสริมแรงอยางเต็มที่ ผลิตภัณฑ ที่เราใหไปจนครบแลวไมมีการเปลี่ยนแปลงหรือ
ปรับปรุงเลย ผูบริโภคจะมองวาเปนการเสริมความรูสึกอยางเต็มที่ ผูบริโภคจะรูสึกเบื่อหนายสินคา
ของบริษัทจึงตองมีหลักการเสริมความรูสึกเพียงบางสวนเขามา ดังน้ันนักการตลาดจําเปนอยางยิ่งที่
จะตองมีการพัฒนาผลิตภัณฑ (Product Development) เพ่ือสรางใหเกิดความรูสึกวามีการเสริม
ความรูสึกเพิ่มขึ้นอยูตลอดเวลาทําใหผูบริโภคไดประโยชนเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ 
  5.2 การเสริมความรูสึกบางสวน (Partial Reinforcement) หมายถึงการใหความรูสึก
รับรูจากการเสริมความรูสึกเพียงบางสวนเทานั้น ตามหลักการแลวถาตองการใหผูบริโภคติดตาม
สินคาของบริษัทอยูเสมอ โดยที่นักการตลาด จะตองผลิตสินคาใหดีที่สุด ในการนําเสนอแตละครั้ง
ควรจะนําเสนอแตในสิ่งที่ดีที่สุด นักการตลาดจะตองสรางใหกลายเปนการเสริมความรูสึกเพียง
บางสวน (Partial Reinforcement) ในระยะยายซึ่งหมายความวาบริษัทจะตองมีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ เพ่ือสรางใหเกิดความรูสึกวามีการเสริมความรูเพ่ิมขึ้นอยูตลอดเวลาทําใหผูบริโภคได
ประโยชนเพ่ิมขึ้นมาเรื่อยๆ  
 6. ความเชื่อ (Belief) เปนความคิดที่บุคคลยึดถือเกี่ยวกับสิ่งใดสิ่งหน่ึง ซ่ึงเปนผลมาจาก
ประสบการณในอดีต 
 7. ทัศนคติ (Attitude) หมายถึงความรูสึกนึกคิดของบุคคลที่มีตอสิ่งใดสิ่งหน่ึง หรือ อาจ
หมายถึง ความโนมเอียงที่เกิดจากการเรียนรูในการตอบสนองตอสิ่งกระตุนไปในทิศทางที่สมํ่าเสมอ 
ทัศนคติเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความเชื่อ ในขณะเดียวกัน ความเชื่อก็มีอิทธิพลตอทัศนคติ จาก
การศึกษาพบวาทัศนคติของผูบริโภคกับการตัดสินใจซื้อสินคาจะมีความสัมพันธกัน 
             8. บุคลิกภาพ (Personality) เปนรูปแบบลักษณะของบุคคลที่จะเปนตัวกําหนด
พฤติกรรมการตอบสนอง หรืออาจหมายถึงลักษณะดานจิตวิทยาที่มีลักษณะแตกตางของบุคคล ซ่ึง
นําไปสูการตอบสนองที่สมํ่าเสมอและมีปฏิกิริยาตอสิ่งกระตุนแนวคิดของตนเอง หมายถึงความรูสึก
นึกคิดที่บุคคลมตีอตนเอง หรือความคิดที่บุคคลคิดวาบุคคลอื่นมีความคิดเห็นตอตนอยางไร 
 
แนวคิดและทฤษฎีดานแรงจูงใจในการทองเที่ยว 
 มิดเดลตัน (Middleton. 1994 : 52) ไดกลาวถึง พฤติกรรมการตัดสินใจของผูซ้ือ ซ่ึงไดแก 
การจูงใจ (Motivation) ซ่ึงเปนตัวจุดชนวนความตองการของบุคคล โดยไดอาศัยแนวคิดที่เกีย่วกับ
การจูงใจใหบุคคลเกิดการทองเที่ยวของนกัวิชาการ ไดแก Valene Smith (1977) Murphy (1985) 
Mcintos and Goeldner (1990) ซ่ึงนักวิชาการทั้ง 3 ทานนี้ไดกลาวถึงเหตุจูงใจทางดานการเดินทาง
และการทองเที่ยวไวหลายประการดวยกนั ซ่ึงสามารถสรุปไดเปนประเภทใหญ ๆ ดังตอไปน้ี 
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 1. แรงจูงใจทางดานธุรกิจ หรืองานที่ทํา (Business / Work Related Motives) 
  1.1 การรับรู การประชุม การสัมมนา การอบรมระยะสั้น 
  1.2 การเดินทางออกจากบาน โดยมีจุดมุงหมายเพื่อไปทํางาน รวมถึงนักบิน คนขับรถ
บรรทุก เจาหนาที่บริการซอมบํารุง 
 2. แรงจูงใจทางกายภาพและสรีระศาสตร (Physical / Physiological Motives) 
  2.1 การมีสวนรวมในการไปเลนและชมกีฬา เชน กอลฟ เลนสกี 
  2.2 การทํากิจกรรมในการแสวงหาสิ่งที่ดีตอสุขภาพ เชน การออกกําลังกายเพื่อใหมี
รูปรางที่ดี (Fitness) การพักฟนไข 
  2.3 การพักผอน การผอนคลาย การคลายความเครียดในชีวิตประจําวัน 
  2.4 การไดพบกับอากาศที่อบอุน แสงแดด และการพักผอนบนชายหาด 
 3.  แรงจูงใจทางวัฒนธรรม จิตวิทยา และการศึกษาของบุคคล (Cultural / Psychological / 
Personal education motives) 
  3.1 การมีสวนรวมในงาน (Festivals) ในโรงละคร การแสดงดนตรี รวมทั้งพิพิธภัณฑ 
  3.2 การมีสวนรวมในการทํากิจกรรมที่บุคคลสนใจ ตลอดจนการแสดงความสามารถ  
การใชฝมือในการแกะสลัก และการแสวงหาการใชเวลาวางในการทาํกิจกรรมอ่ืน ๆ 
  3.3 การไปเยือนแหลงมรดกทางวัฒนธรรมและ / หรือธรรมชาต ิ
 4. แรงจูงใจทางดานสังคม สัมพันธภาพระหวางบุคคล และจริยธรรม (Social / Interpersonal 
and Ethic Motives) 
  4.1 ความสนุกสนาน และความสัมพันธกับเพ่ือน 
  4.2 โอกาสที่จะไดรับการยอมรับจากสังคมตัง้แตงานแตงงานไปจนถึงงานศพ 
  4.3 การเดินทางอื่น ๆ ที่มีเหตุอ่ืน ๆ มาประกอบ เชน ธุรกจิหรือหนาที่ในสังคม 
 5. แรงจูงใจทางดานความบันเทิง ความเพลิดเพลิน การฆาเวลา (Entertainment / 
Amusement / Pleasure / Pastime Motives) 
  5.1 การชมกีฬา และการเฝาดูเหตุการณสําคญัอ่ืน ๆ 
  5.2 การไปเยี่ยมชมสวนสาธารณะ และวนอทุยานที่สําคัญอ่ืน ๆ 
  5.3 การใชเวลาวางเพื่อการจับจายใชสอย  
 6.  แรงจูงใจทางดานศาสนา (Religious Motives) 
  6.1  การมีสวนรวมในการเดินทางไปนมัสการสิ่งที่เคารพในศาสนา 
  6.2  การหาความสงบทางจิตใจ การเขาฌาน และการศึกษาศาสนา 
 
 แรงจูงใจ (Motives) หมายถึง ความตองการที่ไดรับการกระตุนของบุคคลหนึ่งที่ตองการ
แสวงหาความพอใจดวยพฤติกรรมที่มีเปาหมาย และแรงกระตุน (Drive) เปนตัวที่ทําใหเกิดการกระตุน
อยางรุนแรงเพื่อจะไดเกิดการตอบสนองที่พอใจ 
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 ความตองการตางๆ ของบุคคลเปนแรงจูงใจสําคัญที่ทําใหพฤติกรรมแตกตางกัน สําหรับ
นักการตลาดลําดับความตองการ (Hierachy of Needs) จากทฤษฎีการจูงใจของมาสโลว (Maslow’s 
Theory of Motivation) เปนสิ่งจูงใจที่ทําใหบุคคลแตละคนแสดงพฤติกรรมการบริโภคที่แตกตางกัน
ออกมา 
 ทฤษฎีการจูงใจของมาสโลวมีขอสมมติฐานดังน้ี 
 1. มนุษยมีความตองการอยูเสมอและไมสิ้นสุด ถาความตองการใดไดรับการตอบสนอง
แลว ความตองการอยางอ่ืนก็จะเขามาแทนที่ โดยไมมีสิ้นสุด ตั้งแตเกิดจนกระทั้งตาย 
 2. ความตองการของมนุษยมีการเรียงลําดับความสําคัญจากมากไปนอย เม่ือความ
ตองการระดับต่ําไดรับการตอบสนองแลว ความตองการระดับสูงก็จะถูกเรียกรองใหตอบสนองทันที 
 3. มนุษยจะแสวงหาความตองการที่สําคัญที่สุดหรือมากกวากอน และจะสนใจความ
ตองการที่มีความสําคัญรองลงมาตามลําดับตอไป 
 ลําดับขั้นความตองการตามทฤษฎีการจูงใจของมาสโลว มี 5 ขั้นดังน้ี 
 1. ความตองการทางดานกายภาพ (Physiological Needs) ไดแก ความตองการในสิ่งที่
จําเปนตอรางกาย และการดํารงชีวิต เชน นํ้าดื่ม อาหาร อากาศ ที่อยูอาศัย เครื่องนุงหม ยารักษาโรค 
การพักผอน ความตองการทางเพศ ฯลฯ ซ่ึงเปนความตองการขั้นพ้ืนฐานของมนุษย และเปนสิ่งจําเปน
ที่สุดของมนุษย 
 2. ความตองการความปลอดภัย (Safety Needs) ไดแก ความปลอดภัยตอรางกาย ชีวิต 
และทรัพยสิน เชน ความปลอดภัยจากอุบัติเหตุ อาชญากรรม อันตรายตาง ๆ จากการบริโภค และ
การเดินทางทองเที่ยว ความมั่นคงในการทํางาน และปรารถนาจะอยูในสังคมที่เปนระเบียบและ
สามารถคาดหมายได แตละบุคคลรูถึงขอจํากัด หรือขอบเขตของพฤติกรรมซึ่งเปนที่ยอมรับของ
สังคม 
 3. ความตองการไดรับการยอมรับในสังคม (Belonging / Social Needs) ไดแก ความ
ตองการที่จะเขารวมการใหและไดรับความรักความเปนมิตร ไดรับการยอมรับจากเพื่อนรวมงาน หมู
คณะและสังคม ตองการเปนสวนหนึ่งของหมูคณะ และใหบุคคลอื่นยอมรับในความสําคัญของตน 
 4. ความตองการการยอมรับนับถือ (Esteem Needs) ไดแก ความตองการมีชื่อเสียง มี
ความรูความสามารถ ความสําเร็จ มีศักดิ์ศรี มีฐานะดี มีความเปนอิสระ และเสรีภาพ อยูในความ
หรูหราเปนที่รูจากและไดรับความยกยอง ยอมรับนับถือจากบุคคลทั้งหลายในสังคม 
 5. ความตองการไดรับความสําเร็จสูงสุดในชีวิต (Self – Actualization Needs) ไดแก 
ความตองการที่จะไดรับความสําเร็จตามความนึกคิด หรือสิ่งที่ตั้งความปรารถนาสูงสุดเอาไว โดยใช
ความสามารถทุกๆ อยางที่มีอยู เชน การเปนผูบริหารในระดับสูงสุด เปนผูนําประเทศ ซ่ึงเปนความ
ตองการพิเศษขั้นสูงสุด นึกอยากไดหรือนึกอยากเปน แตในความเปนจริงไมอาจเสาะแสวงหามาได 
ทั้งน้ีแตละคนยอมมีความรูสึกนึกคิดแตกตางกันไป 
 นอกจากความตองการทั้ง 5 ขั้นที่กลาวมาแลว มาสโลวยังไดเพ่ิมความตองการซึ่งมี
ความสําคัญตอภาวะจิตใจมากอีก 2 ขั้น คือ 
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 1. ความตองการที่จะไดทราบและไดเกิดความเขาใจ (The Need to Know and Understand) 
ทําใหมนุษยมีพฤติกรรมแสวงหาคําตอบ เพ่ือตอบสนองความอยากรูอยากเห็น 
 2. ความตองการความสวยงาม (The Need for Aesthetic Satisfaction) ทําใหมนุษยมี
พฤติกรรมแสวงหา สรางสรรค และธํารงรักษาสิ่งสวยงาม ชื่นชมสิ่งสวยงามทั้งที่เปนธรรมชาติ และ
ศิลปะตามรสนิยมของตนเอง 
 สําหรับในการเดินทางและทองเที่ยวเกิดจากความตองการและความรูสึกภายใจของแตละ
บุคคลอยางแทจริง ประกอบกับมีปจจัยตาง ๆ ทั้งดานเศรษฐกิจและสังคมที่ผลักดันใหสามารถไป
เที่ยวไดและยังมีแรงจูงใจอีกหลายอยางที่ดึงดูดและรบเราใหคนอยากเดินทางมากขึ้น โดยแรงจูงใจ
ทองเที่ยวที่สําคัญ ๆ และกระตุนใหคนเดินทางมากขึ้น ไดแก 
 1. แรงจูงใจทางดานกายภาพและจิตวิทยา (Physical and Psychological Motives) 
ไดแก ความตองการพักผอนทั้งรางกายและจิตใจ เพ่ือหลีกหนีจากงานที่จําเจ และความยุงยากตาง ๆ 
ไปหามุมสงบเพื่อรักษาสุขภาพ อาบนํ้าแร รักษาโรคตามคําแนะนําแพทย เลนกีฬา วายน้ํา เปนตน 
 2. แรงจูงใจดานวัฒนธรรมและการศึกษา (Cultural / Personal Education Motives) 
เปนแรงจูงใจในดานความอยากรูอยากเห็น อยากรูจักผูคน สถานที่ และประเทศที่ไมเคยรูจักมากอน 
สนใจอยากรูเกี่ยวกับศิลปะ วัฒนธรรม ดนตรี สถาปตยกรรม นาฏศิลป ศิลปะพ้ืนบาน สถานที่สําคัญ
ทางประวัติศาสตร 
 3. แรงจูงใจทางดานสังคมและความสัมพันธระหวางบุคคล (Social / Interpersonal Ethic 
Motives) ไดแก การพบปะเยี่ยมญาติหรือเพ่ือน หรือรูจักกับมิตรใหม ซ่ึงอาจจะตางเช้ือชาติ ศาสนา 
เปนการแสวงหามิตรภาพ ประสบการณ และสิ่งแวดลอมใหม ๆ โดยหลีกหนีจากสิ่งแวดลอมที่คุนเคย
เปนการชั่วคราว 
 4. แรงจูงใจทางดานการงานและธุรกิจ (Business / Work Related Motives) ไดแก การไป
เจรจาติดตอธุรกิจทั้งภาครัฐและภาคเอกชน ตลอดจนการติดตามผลการเขารวมประชุม สัมมนา การ
เดินทางไปโดยมีภาระงานเกี่ยวของเปนบางสวนดวย 
 5. แรงจูงใจดานการบันเทิง และสิ่งเพลิดเพลิน (Entertainment / Amusement / 
Pleasure / Pastime Motives) ไดแก การไปเที่ยวชมสวนสนุก สถานที่บันเทิงตาง ๆ การไดดูกีฬา
และกิจกรรมบันเทิง ซ่ึงใหความเพลิดเพลิน เชน ขบวนพาเหรดรถบุปชาติ การแสดงแสง สี เสียง 
การแขงรถ การไดไปเที่ยวซื้อของยามวาง 
 6. แรงจูงใจดานศาสนา (Religious Motives) ไดแก การมีโอกาสไปรวมแสวงบุญ ศึกษา
ธรรมะ ฝกสมาธิ เขารวมพิธีกรรมทางศาสนาที่ตนเคารพนับถือ การไดไปสักการะสถานที่ศักดิ์สิทธิ์
ตาง ๆ การทําบุญทําทาน บริจาค ชวยใหเกิดความสุขทางใจแกนักทองเที่ยว และถือไดวาเปนการ
พักผอนจิตใจ 
 7. แรงจูงใจทางดานสถานภาพและเกียรติภูมิ (Prestige and Status Motives) การเดินทาง  
ในบางครั้งอาจสรางชื่อเสียง ยกฐานะ และเกียรติภูมิของตนใหสูงขึ้น เชน การเดินทางไปประชุม สัมมนา
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ติดตอธุรกิจ หรือศึกษาตอในตางประเทศ ฯลฯ การไดมีโอกาสเดินทางไปทํากิจกรรมตาง ๆ เหลานี้
จะทําใหเปนคนที่มีเกียรติและมีสังคมดีขึ้น 

 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับมูลเหตุจูงใจในการทองเที่ยว 

มล. ตุย ชุมสาย และญบิพัน พรหมโยธี (2527: 60-61) กลาวถึง เหตจูุงใจที่ทําใหคนทองเที่ยว
ดังน้ี 

 1. การทองเที่ยวเพ่ือความสนุกสนาน และความบันเทิง นักทองเที่ยวเหลานี้ใชเวลาหยุด
งานเพ่ือเปลี่ยนบรรยากาศเพื่อสนองความอยากรูอยากเห็น เพ่ือพบเห็นสิ่งและอุบัติการณใหม เพ่ือ
ชมทิวทัศนอันงดงามเพื่อพบเห็นขนบธรรมเนียมประเพณีทองถิ่น เพ่ือสงบอารมณกับความสงบของ
ชนบท เพ่ือสนุกสนานกับความอึกทึกครึกโครม และตึกรามใหญโตของเมืองใหญ และเมือง
ศูนยกลางการทองเที่ยวและอ่ืนๆ ที่มีผลเปนความสนุกสนานและความบันเทิง นักทองเที่ยวบางคน
ไปเที่ยวเพื่อที่จะไดเปลี่ยนสถานที่พักอาศัยไปเร่ือย ๆ  

 2. การทองเที่ยวเพ่ือการพักผอน ไดแก พวกที่ใชวันหยุดเพื่อพักโดยไมทําอะไร ทั้งน้ีเพ่ือ
ขจัดความเหนื่อยลาทั้งหลายทั้งปวง ทั้งกาย และทางจิตใจที่เกิดขึ้นในคาบเวลาทํางานใหหมดสิ้นไป 
และเรียกพละกําลังกลับคืนมาสําหรับเริ่มตนทํางานในคาบใหม บางคนก็อาจไปพักฟนเพราะปวยไข 
หรือไมสบายเล็กนอย นักทองเที่ยวพวกนี้ มักจะไปพัก ณ ที่ใดที่หน่ึงนานที่สุดเทาที่จะทําได และ
มักจะเปนสถานที่ที่ม่ันใจไดวาสงบจริงๆ เชน ชายหาดหางไกลผูคน หรือบนเขาบนดอยหางไกลจาก
ความจอแจอึกทึกครึกโครม 

 3. การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม นักทองเที่ยวที่ปรารถนาจะเรียนรูศิลปะวิทยาที่เกี่ยวกับ
วัฒนธรรมของชาติตาง ๆ ในสถานบันหรือสถานศึกษาที่มีชื่อเสียงหรือในประเทศที่มีวัฒนธรรมเปน
ที่นาสนใจของพวกเขาก็จะทองเที่ยวไปในประเทศนั้นๆ เพ่ือศึกษาพิจารณาชีวิตความเปนอยู ใน
แงมุมของมนุษยวิทยา และสังคมวิทยา เพ่ือชมโบราณสถานที่เกี่ยวโยงกับประวัติศาสตร เพ่ือ
ติดตามความเจริญทางวัตถุ และเทคโนโลยีปจจุบัน เพ่ือรวมปฏิบัติงานมหกรรมและงานฉลอง 

 4. การทองเที่ยวเพื่อการกีฬา การทองเที่ยวเพื่อการกีฬา แบงไดเปน 2 ชนิด คือ การทองเที่ยว
เพ่ือการไปชมการแขงขันกีฬาครั้งใหญๆ ของโลก เชน กีฬาโอลิมปก การแขงขันฟุตบอล มวย กอลฟ 
เทนนิส การทองเที่ยวเพ่ือไปเลนกีฬายังถิ่นที่มีการเลนกีฬาชนิดนั้นๆ เชน ปนเขา ตกปลา และขี่มา 

 5. การทองเที่ยวเพ่ือธุรกิจ ที่จริงการทองเที่ยวเพื่อประกอบธุรกิจ ไมนาจะนับเขาเปนการ
ทองเที่ยว เพราะขาดปจจัยที่กลาววา การทองเที่ยวตองเปนการกระทําอยางเสรี และมีความตั้งใจที่
จะทองเที่ยวถาถือเครงครัดตามทฤษฎีก็นาจะเปนเชนนั้น แตที่เปนขอเท็จจริงอยูน้ัน นักทองเที่ยว
เพ่ือธุรกิจแทบทุกคนก็ไดเจียดเวลาใหเหลือไวสําหรับการทองเที่ยวแทๆ ดวย ซ่ึงอาจเปนเวลาที่วาง
จากการปฏิบัติธุรกิจประจําวันหรือถือโอกาสอยูทองเที่ยวตออีก 2-3 วัน เม่ือสิ้นคาบธุรกิจแลว 

 7. การทองเที่ยวเพื่อการประชุม สัมมนา ฯลฯ ในสมัยปจจุบัน ซ่ึงมีองคการ คณะกรรมการ
สมาคม สหภาพ ฯลฯ ทั้งในประเทศ และตางประเทศมากมาย การเดินทางเพื่อการประชุม สัมมนา ฯลฯ 
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ไดสงเสริมใหมีการทองเที่ยวขึ้นมากมาย จนองคการ IUOTO (International Union of Official 
Travel Organization) เห็นควรที่จะจุดนักทองเที่ยวเพื่อการประชุมสัมมนา ฯลฯ ไวตางหากอีกพวก
หน่ึง ตามสถิติ IUOTO ปรากฏวา ในค.ศ. 1967 มีการประชุมประเภทตางๆ ระดับโลกถึง 3,500 
แหง และมีผูเขาประชุม และผูติดตามก็คงอยูในเรือนแสน และการประชุมดังกลาวมีแนวโนมที่จะ
เพ่ิมขึ้นอีกมาก และอยางรวดเร็ว ในการจัดระเบียบวาระการประชุมเหลานี้ เกือบจะไมมีการยกเวนที่
ผูจัดจะตองมีรายการนําเที่ยวอยางนอย 1 ครั้ง ทําใหผูเขาประชุม และติดตามกลายเปน
นักทองเที่ยวอยางสมบูรณแบบ 

 ฮัตแมน (Hudman.1980: 33-34) กลาววา นักทองเที่ยวมักจะมีมูลเหตุจูงใจในการเดินทาง
ทองเที่ยวมาจากปจจัยดังตอไปน้ี 

 ปจจัยผลักดัน (Push Factor) คือสภาพเงื่อนไขที่มากระตุนใหเกิดแรงผลักดันภายในตัว
บุคคลใหตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว ปจจัยผลักดันอาจจะมาจากสาเหตุตางๆ คือ 

 ความอยากรูอยากเห็น ในสิ่งนี้อาจจะถือวาเปนแรงผลักดันภายในที่เห็นไดชัด เพราะ
มนุษยมีสัญชาติญาณในการอยากรูอยากเห็นเรื่องตางๆ ที่ตนเองยังไมรู การเดินทางทองเที่ยวก็เปน
การสํารวจโลกใหมในความคิด และเพ่ิมประสบการณการเรียนรูใหกับตนเอง 

 ความพึงพอใจ การเดินทาง และความประทับใจในสิ่งที่ไดพบเห็น ก็ไดสรางความสุข 
ความพึงพอใจใหเกิดกับบุคคล ดังน้ัน การทองเที่ยวก็คือความพยายามที่จะแสวงหาความสุขใหกับ
ตนเองนั่นเอง 

 ปจจัยดึงดูด (Pull Factor) คือ สภาพเงื่อนไขภายนอกที่มาดึงดูดเราใจใหบุคคลไดออก
เดินทางทองเที่ยว ปจจัยดึงดูดเหลานี้ ไดแก 

 ลักษณะภูมิประเทศ ไดแก ลักษณะทางภูมิประเทศของแหลงทองเที่ยวนั้นๆ หรือ
ทัศนียภาพของแหลงทองเที่ยวนั้น ประกอบกับสภาพทางภูมิอากาศ เชน อากาศสดชื่น อากาศเย็น
สบายประกอบกันเปนลักษณะภูมิกายภาพที่ดึงดูดใหนักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยวใน
สถานที่ทองเที่ยวนั้นๆ  

 สภาพอื่น ๆ เปนเรื่องหรือสิ่งอ่ืน ๆ ที่จัดวาเปนสิ่งดึงดูดใหนักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยว
เดินทางมาทองเที่ยวนอกเหนือไปจากสภาพทางกายภาพ สภาพอื่น ๆ น้ีอาจจะไดแก การเปนแหลง
สินคาที่นาสนใจ ราคาถูก ฯลฯ 

 ปจจัยทางดานจิตวิทยาทั้งปจจัยผลักดันและปจจัยดึงดูด ก็มีความเกี่ยวพันกันในลักษณะ
ตัวเสริมกําลัง (Reinforcement) ของกันและกัน กลาวคือ ปจจัยดึงดูดก็เปนตัวเสริมกําลังที่ทําใหเกิด
ปจจัยผลักดันในขณะเดียวกันปจจัยผลักดันก็เปนตัวเสริมกําลังที่ทําใหเกิดปจจัยดึงดูดดวย 

 แมคอินทอช (Mcintosh. 1977: 51-52) เสนอแนวคิดเกี่ยวกับมูลเหตุจูงใจในการเดินทาง
ทองเที่ยวที่คอนขางสนับสนุนฮัดแมนเชนกัน คือ 

 1. มูลเหตุจูงใจทางดานรางกาย หมายถึง ความตองการพักผอนความตองการแสวงหา
สิ่งแปลกใหม ซ่ึงเม่ือพิจารณาแลวก็คือสิ่งเดียวกันกับปจจัยผลักดันของฮัดแมนนั่นเอง 
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 2. มูลเหตุจูงใจทางดานวัฒนธรรม มูลเหตุจูงใจทางดานความสัมพันธระหวางบุคคล 
มูลเหตุทางดานสถานภาพและเกียรติภูมิ 

 แมคอินทอช ไดกลาววา มูลเหตุจูงใจเหลานี้เปนสิ่งผลักดันในจิตใจของบุคคลทุกคนและเปน
ตัวกระตุนเราใหเกิดพฤติกรรมตามที่มีการคาดหวังไว ซ่ึงในเรื่องของการทองเที่ยว การคาดหวังดังกลาว
ก็คือ ความพึงพอใจที่ไดรับจากกิจกรรมเพื่อการหยอนใจ แยกพื้นฐานการจูงใจออกเปน 2 แนวทางคือ 

 1. การทองเที่ยวเกิดขึ้นเพ่ือแสวงหาในสิ่งที่คลายเปนการใหรางวัลตนเอง หรืออยากที่จะ
ไดรับรูในวัฒนธรรมอ่ืนๆ ความตองการพักผอน การผอนคลายความตึงเครียด 

 2. การทองเที่ยวเกิดขึ้นเพ่ือเปนการหลีกหนี คือ ปลีกตัวออกไปจากความจําเจอของ
สิ่งแวดลอมในชีวิตประจําวัน หรือหลบหนีจากปญหาความวุนวาย ความลําบากใจ แมการหลีกหนี
น้ันจะเปนการหลีกหนีชั่วคราวก็ตาม 

 เม่ือพิจารณาแนวคิดที่ยกมาขางตน อาจจะสรุปถึงมูลเหตุปจจัย หรือสาเหตุของการ
ทองเที่ยวไดวาเปนเรื่องของสิ่ง 2 สิ่ง ซ่ึงในที่น้ีจะขอใชคําวา “ปจจัย” แทน 

 ปจจัยภายใน หมายถึง สาเหตุหรือมูลเหตุจูงใจที่มาจากตัวบุคคลที่ตองการพักผอนหรือ
ความพึงพอใจจากการทองเที่ยว 

 ปจจัยภายนอก หมายถึง สาเหตุหรือปจจัยที่มากระทบหรือสรางความตองการดานการ
ทองเที่ยวใหเกิดขึ้น เชน ความสวยงามของสถานที่ทองเที่ยว การซื้อสินคาตางๆ ซ่ึงเม่ือพิจารณาแลว 
และพบวาปจจัยทั้ง 2 ตัว จะเปนตัวเสริมกําลังกันดังที่ ฮัดแมน กลาวไว 

 แนวคิดเกี่ยวกับสิ่งกระตุนจูงใจใหนักทองเที่ยว เดินทางมาเที่ยวหรือเรียกวา สินมรดก
ทางการทองเที่ยว มี 2 ประเภท คือ 

 1. สินมรดกทางธรรมชาติ ไดแก ลมฟาอากาศ ลักษณะภูมิประเทศ พืช สัตว ปาเขา ทะเล 
นํ้าตก เปนตน 

 2. สินมรดกที่คนสรางขึ้น เพ่ือจูงใจใหเกิดการทองเที่ยว และเพื่อใหการทองเที่ยวเปนไป
อยางสะดวกสบาย ไดแก  

  2.1 สินมรดกทางการทองเที่ยวในเชิงประวัติศาสตร วัฒนธรรม และศาสนา 
  2.2  โครงสรางฐานรอง (Infrastructure) ไดแก ระบบสาธารณูปโภคตางๆ เชนไฟฟา 

นํ้าประปา ถนนหนทาง ที่พัก รานอาหาร  
  2.3  โครงสรางเหนือฐานรอง (Superstructure) ไดแก สิ่งที่ชวยดึงดูดนักเที่ยวใหมาก

ขึ้น แตไมถึงกับเปนสิ่งจําเปนสําหรับนักทองเที่ยว เชน บอนคาสิโน ไนตคลับ หองประชุมขนาดใหญ 
เปนตน 

  2.4 วิถีการดํารงชีวิตของคน ซ่ึงรวมถึงทาทีความรูสึกของประชาชนในแหลง
ทองเที่ยว เชน ความยิ้มแยมแจมใส ความมีนํ้าใจ ความพรอมที่จะชวยเหลือนักทองเที่ยว ความไม
เอารัดเอาเปรียบเปนตน 
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 จากแนวความคิดเกี่ยวกับมูลเหตุจูงใจในการทองเที่ยวจะเห็นไดวา “มูลเหตุจูงใจในการทองเที่ยว” 
เปนปจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว  
 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับวัยรุน  
 
 ความหมายของวัยรุน 

 คําวา “วัยรุน” องคการอนามัยโลกไดใหคาํจํากัดความไววา 
 1. เปนชวงอายุทีมี่การเปลี่ยนแปลงทางรางกาย ในลักษณะที่พรอมจะมีเพศสัมพันธได 
 2. เปนระยะที่มีการพัฒนาทางดานจิตใจ จากเด็กไปสูความเปนผูใหญ 
 3. เปนระยะที่มีการเปลี่ยนแปลงจากสภาพที่ตองพ่ึงพาทางเศรษฐกิจ ไปสูสภาวะที่ตอง
รับผิดชอบและพึ่งพาตนเอง 
 ปราณี  รามสูตร (2528: 9) ใหแปลหมายคําวา “วัยรุน” มาจากภาษาอังกฤษวา “adolescence” 
ซ่ึงหมายถึง “การกาวไปสูวุฒิภาวะ” ซ่ึงควรเนนหนักการศึกษาดานกระบวนการของการพัฒนา
ทางดานทัศนคติ ความเชื่อ และการปรับตัวทางดานสังคมของบุคคลจากวัยเด็กไปสูวัยผูใหญ 
 ทิพาวดี เอมะวรรธนะ (2519 : 276) กลาววา วัยรุนคือวัยที่อยูในวัยหัวเลี้ยวหัวตอระหวาง
เด็กกับผูใหญจะจัดเขาฝายไหนไมไดถนัด จะเปนเด็กก็ไมใช จะเปนผูใหญก็ไมเชิง ระบบตาง ๆ ทาง
รางกาย จิตใจ และอารมณมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวมเร็วและงาย 
 โรเจอร (Rogers. 1962: 6-7) ใหความหมายคําวา “วัยรุน” หมายถึง การกาวไปสูวุฒิภาวะ 
(To Grow into Maturity) ดังน้ัน เรื่องของวัยรุนจึงเนนหนักการศึกษากระบวนการของการพัฒนา
ทางดานความคิด ความเชื่อ และการปรับตัว ทางดานสังคม ของบุคคลจากวัยเด็กไปสูวัยผูใหญ 
 สุชา จันทนเอม (2521: 20) ใหความหมายคําวา “วัยรุน” ไววา คือ วัยที่สิ้นสุดความเปน
เด็กเปนวัยที่เปนสะพานสูความเปนผูใหญ ไมมีเสนขีดแนนอน วาเริ่มเม่ือใด และสิ้นสุดเม่ือใด แต
กําหนดเดาความเปลี่ยนแปลงทางดานรางกาย และรูปรางเปนสําคัญ 
 
 การแบงชวงอายุของวัยรุน 
 เสรี  วงษมณฑา (2542: 160) ไดกําหนดชวงอายุของวัยรุนไว ตั้งแต 13-19 ป 
 ประมวญ  ดิคคินสัน (2520: 6) ไดใหความเห็นชวงเวลาความเปนวัยรุน ดังน้ี 
 1. วัยรุนระยะแรก อายุระหวาง 12-14 ป : คอนไปทางเด็กมากกวาผูใหญ การเปลี่ยนแปลง
ในการพัฒนาการทุกทางมีมาก 
 2. วัยรุนระยะหลัง อายุระหวาง 14 ป ขึ้นไป จนเจริญเต็มที่ตอนอายุราว  22-25 ป : มีการพัฒนา
คอนไปทางผูใหญ และมีลักษณะการเปลี่ยนแปลงเริ่มอยูตัว 
 ประดับ  เรืองมาลัย (2524: 14) กลาวถึงอายุของเด็กวัยรุนไววา เด็กที่มีอายุระหวาง 13-
19 ป เปนระยะที่มีการเปลี่ยนแปลงครั้งสําคัญในชีวิตของมนุษย 
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 สุนีย ธีรดากร (2523: 32-33) จัดกลุมอายุวัยรุนไวดังน้ี  
 1. วัยรุนตอนตน 
  หญิง 13-15 ป 
  ชาย 15-17 ป 
 2. วัยรุนตอนกลาง 
  หญิง 15-18 ป 
  ชาย  17-19 ป 
 3. วัยรุนตอนปลาย 
  หญิง 18-20 ป 
  ชาย 19-21 ป 
 
 ศรีเรือน แกวกังวาน (2540 : 39) ไดกลาววาชวงความเปนวัยรุนแตเดิมที่ผานมา คือ 
ประมาณอายุตั้งแต 12-18 ป แตในปจจุบันเปนที่ยอมรับกันวา ความเปนวัยรุยไดขยายออกไป
โดยประมาณอยางคราวๆ วาคือ ชวงอายุตั้งแต 12-25 ป เน่ืองจากทุกวันน้ีตองอยูในสถาบันการศึกษา
นานขึ้น การเปนผูใหญที่พ่ึงตัวเองไดทางเศรษฐกิจ ตองยืดระยะเวลาออกไป อีกทั้งรูปแบบชีวิต
สมัยใหม ทําใหเด็กมีวุฒิภาวะทางจิตใจ (Maturity) ชากวายุคสมัยที่ผานมา จึงสามารถแบงชวง
วัยรุนออกไดเปน 3 ชวง คือ  
 1. วัยแรกรุน คือ ชวงอายุประมาณ 12-15 ป ยังมีพฤติกรรมคอนไปทางเด็กอยูมาก  
 2. วัยรุนตอนกลาง คือ ชวงอายุประมาณ 16-17 ป มีพฤตกิรรมก้ํากึ่งระหวางความเปน 
เด็กและผูใหญ  
 3. วัยรุนตอนปลาย คือ ชวงอายุประมาณ 18-25 ป มีพฤติกรรมคอนไปทางผูใหญ 
 สุชา จันทรเอม (2525 : 46) วัยรุนมีลําดับขึ้นในการพัฒนาแบงเปน 3 ระยะ ดังน้ี 
 1. ระยะเร่ิมเขาสูวัยรุน (Puberty) เร่ิมตั้งแตอายุ 13-15 ป เปนระยะที่รางกายเริ่มการ
เจริญเติบโตทางเพศอยางสมบูรณทั้งในเด็กหญิงและเด็กชาย 
 2. ระยะวัยรุนตอนตน (Early Adolescence) เร่ิมตั้งแตอายุ 15-18 ป จะเปลี่ยนชวงเวลานาน
พอสมควรโดยมีการเปลี่ยนแปลงทั้งในดานรางกาย จิตใจ และความนึกคิด 
 3. ระยะวัยรุนตอนปลาย (Late Adolescence) เร่ิมตั้งแตอายุ 18-21 ป การพัฒนาของวัยรุน
เริ่มเขาสูภาวะอยางสมบูรณแบบในระยะวัยรุนตอนปลาย โดยระยะนี้ มักจะมีการพัฒนาทางจิตใจ
มากกวารางกาย 
 จากการแบงชวงอายุของวัยรุนของนักวิชาการดังกลาวขางตน จะเห็นไดวาลักษณะการ
แบงเปนเรื่องยากที่จะแบงใหมีขอบเขตแนนอนเพราะการพัฒนาการของมนุษยจะเปนลักษณะและ
เปนกระบวนการที่ตอเน่ืองกันไป ทําใหการแบงชวงอายุของนักวิชาการแตละทานจึงแตกตางกัน
ออกไป ในการศึกษาวิจัยครั้งน้ีทางผูวิจัยจะมุงศึกษาวัยรุนในชวงอายุ 20-25 ป ซ่ึงเปนชวงอายุที่
สามารถเริ่มเขาสถานบันเทิงยามราตรี และอยูในขอบเขตการแบงอายุของนักวิชาการในหลายๆ ทาน 
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 ความตองการของวัยรุน 
 เสรี วงษมณฑา (2542: 160) กลาววา วัยรุนเปนวัยที่ติดเพื่อนมากไมคอยไปไหนมาไหน
กับพอแม อํานาจซื้อที่แทจริงไมมี แตเปนกลุมที่ถูกยัดเยียดใหซ้ือ ขอเงินจากพอแมเพ่ือซ้ือสินคา
ตามใจ เพื่อชดเชยการที่ไมมีเวลาอบรมเลี้ยงดู ไมมีเวลาอยูกับลูกโดยการใหเงิน ซ่ึงวัยน้ีเปนวัยที่
ไดรับความกดดันจากเพื่อน มักทําอะไรตามเพื่อเปนพวกที่คลั่งไคลแฟชั่นความนิยมในสินคา มี
ลักษณะที่เปลี่ยนแปลงไดงายและรวดเร็ว สินคาที่ขายใหกับกลุมวัยรุนตองเปนสินคาที่มีวงจรชวีติสัน้ 
การทําธุรกิจกับกลุมน้ีตองคืนทุนเร็วเนนความเปนแฟชั่นสรางสินคาใหเปนของยอดนิยม เพราะชอบ
เลียนแบบบุคคลที่ตนยกยองบูชา 
 สุโท  เจริญสุข (2520: 3-4) ไดกลาวถึงสภาพโดยทั่วไปของวัยรุน สรุปไดดังน้ี 
 วัยรุนเปนชวงชีวิตที่มีปญหามากที่สุด มีการเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นอยางเห็นไดชัดในทุก ๆ 
ดาน มีความตองการในการแสวงหาสิ่งแปลกใหมอยูเสมอ ตองการความอิสระ เปนตัวของตัวเอง ไม
ตองการพึ่งพาคนอ่ืน ทําอะไรตามใจชอบ และไมชอบการลงโทษทั้งทางรางกายและจิตใจ ไมชอบ
การวิพากษวิจารณของผูปกครอง เกี่ยวกับเสื้อผา เครื่องแตงกาย และจะหวงใยในรางกายและ
สุขภาพของตนเองมาก ตองการอาหารมากกวาในระยะที่แลวมา ซ่ึงเด็กความไดรับการสั่งสอนให
รูจักเลือกอาหารที่มีคุณคาและเหมาะสม 
 สุโท เจริญสุข (2507: 245) ไดสรุปผลการศึกษาความตองการของวัยรุน 10 ประการ ดังน้ี 
 1. ความชํานาญและความเขาใจเกี่ยวกับการอุปโภคบริโภคในชีวิตประจําวัน 
 2. ความมีสุขภาพอนามัยสมบูรณ 
 3. ความเขาใจในสิทธิและหนาที่ของพลเมือง 
 4. ความเขาใจในความสําคัญของชีวิตครอบครัว 
 5. ความเปนผูมีอาชีพหาเลี้ยงตนเองไดอยางสามารถ 
 6. ความเขาใจในระเบียบวิธีวิทยาศาสตรที่มีอิทธิพลตอชีวิตประจําวัน 
 7. การมีโอกาสไดชื่นชมกับความงาม และซาบซึ้งในศิลปะ วรรณคดี ดนตรี และธรรมชาติ 
 8. การมีความสามารถในการใชเวลาวางใหเปนประโยชน และแบงเวลาไดเหมาะสมใน
กิจกรรมตาง ๆ  
 9. ตองการที่จะใหความเคารพนับถือผูอ่ืน และสามารถดํารงชีวิต สามารถทํางานรวมกับ
ผูอ่ืนไดดี 
 10. ตองการมีความสามารถในการคิดอยางมีเหตุผล แสดงความคิดเปนของตนไดแจมแจง 
สามารถอานและฟงไดอยางเขาใจ 
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 ปราณี รามสูตร (2528: 55) ไดกลาวสรุปความตองการของเด็กวัยรุนไทยที่มีผลตอพฤติกรรม
ที่แสดงออกของวัยรุน ดังน้ี  
 1. ตองการความรัก: ความรักทุกชนิดชวยนําความสุขความอบอุนทางใจมาให วัยรุนตองการ
ความรักทั้งในฐานะผูใหและผูรับ รักเพื่อน รักเพศตรงขามอยางคูรัก หากขาดความรักจะทําใหเด็ก
วัยรุนเกิดความพิการทางจิตใจ มีปมดอย เขาจะทําบางสิ่งบางอยางซึ่งอาจจะขัดกับบุคลิกลักษณะ
ด้ังเดิมของตน เพียงเพ่ือใหไดมาซึ่งความรักจากเพื่อน หรือเพ่ือใหเปนที่สนใจของเพื่อตางเพศ 
 2. ตองการเสรีภาพ และตองการเปนผูใหญ: เปนการเตรียมตัวไวครองเรือน ทํามาหากิน
ดวยตนเองไมตองการใหผูใหญมายุงเรื่องสวนตัว ตองการสิทธิในการปกครองตนเอง ไมตองการอยู
ในอาณัติของใคร ความตองการเปนอิสรเสรีในแงการคิด 
 3. ตองการความเสมอหนาทัดเทียมผูอ่ืนในทุกเรื่อง: ไมวาจะเปนสถานะทางเศรษฐกิจ 
สังคม รูปรางหนาตา เสื้อผาเครื่องใช มีความรูสึกเปนปมดอยงายมาก แมจะเปนเรื่องเล็กนอยใน
สายตาของคนอื่นหรือคนวัยอ่ืน เชน ผอมไป หรือ อวนไป  
 4. ตองการมีประสบการณในเรื่องตางๆ : เชน อยากรู อยากเห็น อยากลอง อยากกระทํา
ในทุกสิ่ง 
  
 การพัฒนาการทางดานสังคมของวัยรุน 
 ประดับ เรืองมาลัย ( 2524 : 147) กลาวถึงพัฒนาการทางสังคมที่มีอิทธิพลตอวัยรุน ดังน้ี 
 1. วัยรุนกับเพ่ือน : เพ่ือน ๆ มีอิทธิพลตอวัยรุนมาก เพ่ือนชวยใหวัยรุนเกิดความมั่นใจ 
และรูบทบาทของตนในสังคม ในวัยเด็กเล็ก เด็กจะเลนดวยกันแบบตางคนตางเลนจะทะเลาะกันบาง
เม่ือคนหนึ่งรุกล้ําสิทธิของอีกคนหนึ่ง โตมาอีกนิดจะจับกลุมกันเลน เด็กชายจะเลนแรงบาง เด็กหญิง
ก็เลนแรง แตไมแขงขันมากเหมือนเด็กชาย และยังไมแยกเพศ กลุมหน่ึงจะมี 2-3 คน จํานวนสมาชิก
ของกลุมจะเพ่ิมมากขึ้น 10-15 คน เม่ือยางเขาสูวัยรุนและเปนวัยที่เร่ิมแยกเพศกันเลน เม่ือยางเขาสู
วัยหนุมสาวแลว การจับกลุมจะมีตางเพศขามเขตแดนเขามารวมดวย 
 2. วัยรุนกับโรงเรียน: ในการชวยใหวัยรุนเปนตัวของตัวเองมากขึ้น โรงเรียนควรจะมีบทบาท 
ดังน้ี 
  - อาจชวยใหเด็ก ๆ มีโอกาสสังสรรคกับผูใหญ เทาที่ไมขัดประสงคของทางบาน เชน 
จัดละคร แขงกีฬา เปนตน 
  - ใหเด็กมีโอกาสเลนบทบาทของผูใหญ เชน จัดงานเลี้ยงของตนเอง 
  - โรงเรียนควรปฏิบัติตอวัยรุนราวกับวาเขาเปนผูใหญ เพราะมันเปนจุดที่เด็กตองการ
จะไปใหถึง 
  - โรงเรียนอาจจะชวยนําเด็กเขาสูโลกของผูใหญในชุมชนได โดยเปนสื่อกลางพาเด็ก
ชวยชุมชนในงานการกุศล การศาสนา และอ่ืน ๆ  
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 สุโท เจริญสุข (2520: 66-77) ไดกลาวถึงปจจัยดานสังคมที่มีอิทธิพลตอการดําเนินชีวิต
ของวัยรุนไว โดยสรุปไดดังตอไปน้ี 
 1. บาน : ครอบครัวเปนสถาบันอันมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของเด็กวัยรุนยิ่งกวาสถาบันอ่ืน
ใด ในระยะนี้เด็กวัยรุนจะพยายามปลีกตัวจากสังคมภายในบานหันไปสมาคมกับเพ่ือนที่มีอายุรุนราว
คราวเดียวกัน ความคิดเห็นตาง ๆ ของเด็กก็จะคลอยตามเพื่อฝูงมากกวาที่จะเห็นตามบิดามารดา
หรือญาติพ่ีนองภายในครอบครัว และเนื่องจากวัยรุนเปนวัยของความเปลี่ยนแปลงทั้งรางกายและ
จิตใจ ซ่ึงในการเปลี่ยนแปลงนี้ ยอมมีความตองการใหม ๆ ซ่ึงบิดามารดาหรือผูปกครองก็ไมเขาใจ 
ดังน้ันจึงควรศึกษาความเปลี่ยนแปลงในดานความชอบหรือไมชอบสิ่งใดบาง เชน 
  - ไมชอบใหผูใหญปฏิบัติตอเขาอยางเด็ก ๆ  
  - ไมตองการเปดเผยเรื่องราวของตนใหบิดามารดารูโดยสิ้นเชิง 
  - ไมชอบใหบิดามารดาเปดจดหมายสวนตัวของตนอานกอน 
  - ไมชอบใหผูใหญปฏิเสธที่จะตอบปญหาของตน 
  - ไมชอบใหบิดามารดาตัดสินใจเรื่องตาง ๆ ใหหมดทุกเรื่อง 
  - ไมชอบผูใหญที่คิดวาตัวผูใหญเองถูกเสมอไป 
  - เวลาที่เพ่ือนมาหาที่บานไมชอบใหใครมาวุนวายดวย 
  - ไมชอบใหบิดามารดามีขอขัดแยงในเรื่องของตน 
 2. เพ่ือน : เพ่ือนและพรรคพวกเปนความตองการของทุกคน เด็กวัยรุนจะรูสึกวาการคบเพื่อน
เปนสิ่งสําคัญมาก ฉะน้ันอิทธิพลของกลุมเพ่ือนจึงมีผลตอเด็กมากเชนเดียวกัน การเลือกเพื่อนของ
เด็กวัยรุน โดยมากมักจะเลือกผูที่มีรสนิยมตรงกัน มีทัศนะคติคลายคลึงกัน และขนาดรางกายพอๆ กัน 
เด็กชายจะรวมกลุมกับเด็กชายดวยกันกอน ในทํานองเดียวกัน เด็กหญิงก็จะรวมกลุมและมีกิจกรรม
ตาง ๆ รวมกัน เด็กมักชอบเปนสมาชิกของกลุมเพ่ือน และรูสึกวาการเปนสมาชิกของกลุมเพ่ือนน้ี
ตนเองยิ่งใหญ มีเสรีภาพเต็มที่ 
 3. ชุมนุมชน : ชุมนุมชนที่แตกตางกัน จะทําใหวัยรุนมีการแสดงออกไดหลายทาง ทั้งทาง 
กาย ทางวาจา และทางใจ ดังน้ี 
  - ทางกาย มีการแตงกาย และบริโภคสินคาตามสมัยนิยม ซ่ึงผลัดเปลี่ยนหมุนเวียน
กันอยูตลอดเวลาซึ่งไดมาจากสื่อหลาย ๆ ทาง เชน สื่อสิ่งพิมพตาง ๆ โทรทัศน ภาพยนตร ฯลฯ 
  - ทางวาจา มักมีสํานวนพูดที่สอดคลองกับสมัยนิยมซ่ึงจะไดมาจากสื่อสารมวลชน
หรือตัวอยางจากคนบางจําพวกในสังคม 
  - ทางใจ ในปจจุบัน เด็กวัยรุนชอบออกนอกบานเพราะจิตใจของเด็กมักมีจุดศูนย
รวมอยูที่เพ่ือนฝูง สถานที่บันเทิงตาง ๆ เชน โรงภาพยนตร ศูนยการคา และรานอาหาร ประกอบ
กับมีสถานที่บางอยางใหเด็กไดเห็นเปนการกระตุนเตือนความอยากรูอยากเห็นตามวิสัยของวัยรุน 
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พระราชบัญญัติสถานบริการ และแนวคิดจัดระเบียบสังคม 
 พระราชบัญญัติสถานบริการ พ.ศ. 2509 มาตรา 3 ใหนิยาม “สถานบริการ” วา คือ สถานที่ 
ที่ตั้งขึ้นเพ่ือใหบริการ โดยมุงหวังในการคา แบงออกเปน 4 ประเภท คือสถานเตนรํา รําวงประเภทที่
มีและไมมีหญิงพารตเนอรบริการสถานที่มีอาหาร สุรา นํ้าชา หรือเครื่องด่ืมอยางอ่ืนจําหนาย โดยมี
หญิงบําเรอหรือมีที่พักผอนนอนหลับ หรือนวดใหลูกคา สถานอาบน้ํา นวด หรืออบตัว ซ่ึงมีผูบริการ
ใหแกลูกคา และประเภทสุดทายคือ สถานที่มีอาหาร สุรา นํ้าชา หรือเครื่องด่ืมอยางอ่ืนจําหนาย โดย
มีดนตรีหรือการแสดงอื่นใดเพื่อการบันเทิง ประเภทหลังสุดนี้ไมตองขออนุญาตตอพนักงาน
เจาหนาที่ 
 ในมาตราที่ 7 หามมิใหสถานบริการที่ขออนุญาต ตั้งอยูใกลวัด สถานที่สําหรับปฏิบัติ
พิธีกรรมตามศาสนา สถาบันการศึกษา สถานพยาบาล สโมสรเยาวชน หอพัก และไมอยูในยานที่อยู
อาศัย ซ่ึงจะกอความเดือดรอนรําคาญใหแกประชาชนผูอยูอาศัย แตเน่ืองจากหาปที่ผานมา มีสถาน
บันเทิงที่ไมจัดอยูในประเภทใดประเภทหนึ่ง ใน 4 ประเภทนี้เกิดขึ้นจํานวนมาก เชน รานคาราโอเกะ 
ผับขนาดเล็กที่เร่ิมจากเปนรานอาหารแลวขยายกิจการในภายหลัง แตมาตรการนี้ไมสามารถใช
ควบคุมได แนวคิดเรื่องการโซนนิ่งจึงเกิดขึ้น 
 มาตรา 16 มีขอกําหนดประการหลักวา หามผูที่อายุต่ํากวา 20 ปบริบูรณ ซ่ึงมิไดทํางานใน
สถานบริการเขาไปในสถานบริการ ระหวางเวลาทําการ หามมิใหรับผูที่อายุต่ํากวา 18 ปบริบูรณเขา
ทํางานในสถานบริการ หามหญิงที่ไมไดทํางานในนั้นเขาไปในสถานบริการโดยไมมีชายเขามาดวย 
และผูที่เมาสุราก็ไมอนุญาตใหเขาไประหวางเวลาทําการ 
 กฎหมายอีกสองฉบับที่ถูกนํามาใช และกอใหเกิดเสียงวิพากษวิจารณอยางหนัก คือ 
ประกาศคณะปฏิวัติฉบับที่ 123 (ปว.123) และประกาศคณะปฏิวัติฉบับที่ 294 (ปว.294) ทั้งสอง
ฉบับน้ีประกาศใชในป 2515 เปนชวงกอนเหตุการณ 14 ตุลา 2516 
 ปว.123 มีขึ้นเพ่ือปองกันการชุมนุมประทวงของนักเรียนนักศึกษา ดวยการสกัดกั้นไมให
นักเรียนนักศึกษาออกไปมั่วสุมพูดคุยทางการเมืองกัน โดยใหสารวัตรนักเรียน ครู อาจารย มีอํานาจ
ตรวจตราไมไหมีการชุมนุม 
 สวน ปว.294 เปนกฎหมายที่ออกมาเพื่อดูแลเด็กสองกลุม คือ เด็กดอยโอกาส เชน เด็ก
กําพรา เด็กเรรอน อนาถา ไรที่พ่ึงพิง  โดยกรมประชาสงเคราะหมีอํานาจจับกุม และนํามาอยูใน
ความดูแลของกรมประชาสงเคราะห และใชกับเด็กที่ประพฤติตนไมสมกับวัย กอความไมสงบ
เรียบรอย ในกฎระเบียบของ ปว.294 มีขอกําหนดหนึ่งวา หามเด็กออกจากบานหลัง 22.00 น. ใช
บังคับกับเด็กเฉพาะกรณีที่มีความประพฤติไมเหมาะสมกับวัย แตกอนที่จะหามเด็กคนหนึ่งออกจาก
บานนั้น ตองผานขั้นตอนการตักเตือน ทําทัณฑบน หากเด็กยังคงประพฤติตัวไมเหมาะสม 
มาตรการเด็ดขาดที่ใชคือหามเด็กคนนั้นออกจากบานหลัง 22.00 น.  
(http://www.sarakadee.com/feature/2002/01/vote.shtml#messageboard) 
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 จากนโยบายรัฐบาลในเรื่องการจัดระเบียบสังคม ทางกองบัญชาการตํารวจนครบาลโดย 
พล.ต.ท. อนันต ภิรมยแกว ผบก. กําชับตํารวจทุกทองที่เขมงวดกวดขันสถานบริการ หากปลอย
ปละละเลยจะตองถูกพิจารณาโทษหนัก โดยสถานบริการทุกแหงจะตองปดเวลา 02.00 น.สวนราน
ขาวตมหรือคาราโอเกะขางถนนตองหยุดขายเหลา เบียร หรือของมึนเมาทุกชนิดเวลา 24.00 น. พ.ร.บ.
สถานบริการที่ใชมาตั้งแตป พ.ศ. 2509 มีชองวางของกฎหมายที่กําหนดใหขออนุญาตสถานบริการ
ได 3 ประเภท สวนประเภทที่ 4 ไมตองขออนุญาต แตจะตองแจงลวงหนา 15 วัน ซ่ึง พ.ร.บ.ฉบับใหม
กําลังแกไขอยู คณะกรรมการกฤษฎีกากําหนดวาสถานบริการที่จะเปดเกินเที่ยงคืนตองขออนุญาต
กอนและตองอยูในโซนนิ่งที่กําหนดเทานั้น (ร.ต.อ.ปุระชัย :  
http://www.dailynews.co.th/news/11333.html) 
 
ประวัติตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
 ตึกลิเบอรตี้พลาซา ตั้งอยูเลขที่ 1000 ซอยสุขุมวิท 55 แขวงคลองตันเหนือ เขตวัฒนา 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ซ่ึงตึกลิเบอรตี้พลาซา ไดแบงออกเปน 2 สวน คือ สวนพลาซา ที่มีจํานวน 
3 ชั้น และ สวนทาวเวอร ที่มีจํานวน 19 ชั้น ในสวนทาวเวอรจะเปนสวนของอาคารชุดพักอาศัย 
สวนสําหรับในสวนของพลาซา สวนนี้จะเปนสวนที่ใหเชาพื่นที่ในการเปดสถานบริการทองเที่ยวยาม
ราตรี  โดยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ไดมีรานที่ให บริการจํานวนมาก อาทิเชน รานแจมบาร ราน
Ashley‘s Rumour รานBombay Bar รานBrit Club รานJamaica Pub รานฃ ขวด รานMania ราน
PLAYGROUND รานThe Basemant Club  รานProof รานบารหลี รานบาร21 เปนตน  ที่มีการเปด
ใหบริการตั้งแตเวลา 18.00 ถึง 01.00 น.ทุกวัน และรานในตึกลิเบอรตี้พลาซาตางใชกลยุทธทาง
การตลาดตางๆในการดึงดูดวัยรุนใหมาใชบริการ 
 
งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 
 วรรธดล เหลืองชวยโชค (2547: บทคัดยอ) เร่ืองปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ยามราตรีของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศบริเวณแหลงทองเที่ยวพัฒนพงศ เขตบางรัก จังหวัด
กรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือนักทองเที่ยวชาวตางชาติ จํานวน 235 คน ใช
แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล วิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรม SPSS 
ผลการวิจัยพบวา  
 1. นักทองเที่ยวตางชาติสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 30-40 ป ศึกษาระดับปริญญาตรื 
เปนพนักงานบริษัท มีรายไดตอป 30,000-39,999 US$ สถานภาพโสด และสวนใหญมาจาก
ประเทศญี่ปุน 
 2. นักทองเที่ยวตางชาติใหความสําคัญระดับปานกลางกับสถานที่ทองเที่ยวและทาํเลทีต่ัง้
โดยรวม 



 34

 3. นักทองเที่ยวตางชาติรับรูขอมูลการสื่อสารการตลาดโดยรวมในระดับนอย 
 4. นักทองเที่ยวตางชาติมีแรงจูงใจในการทองเที่ยวยามราตรียานพัฒนพงษโดยรวมใน
ระดับปานกลาง 
 5. นักทองเที่ยวชาวตางชาติมีปญหาและอุปสรรคโดยรวม ในระดับปานกลาง 
 6. นักทองเที่ยวชาวตางชาติสวนใหญมีเหตุผลที่จูงใจในการมาทองเที่ยวยามราตรีบรเิวณ 
แหลงทองเที่ยวยานพัฒนพงศเพ่ือผอนคลายความเครียด คลายเหงา สนุกสนาน มีแนวโนมการมา
ทองเที่ยวยามราตรียานพัฒนพงศในอนาคตและมีการแนะนําผูอ่ืนมาทองเที่ยวยามราตรียานพัฒน
พงศแนนอน โดยนักทองเที่ยวชาวตางชาติสวนใหญมาทองเที่ยวยานพัฒนพงศ 1-5 ครั้ง.ในชวง
เวลา 3 เดือน 
 7. นักทองเที่ยวชาวตางชาติที่ มีเพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดแตกตางกันมีการ
ทองเที่ยวยามราตรียานพัฒนพงศในอนาคตตางกัน 
 สมกมล พวงพรหม (2546: บทคัดยอ) เร่ืองปจจัยจูงใจที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมใน
การทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาติในชุมชนถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางคือ
นักทองเที่ยวตางชาติจํานวน 385 คน เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม 
ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางเปนนักทองเที่ยวชาวตางชาติสวนใหญเปนเพศชาย มีอายุ 20-29 ป 
เปนนักทองเที่ยวจากอเมริกา การศึกษาระดับปริญญาตรี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายได/ป นอย
กวา 1,000 US$  พบวา 
 1. ปจจัยจูงใจในการทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสารมากที่สุด คือ เพ่ือความบันเทิง ที่พัก
ราคาถูก และเพ่ือความสะดวกในการซื้อสินคา 
 2.  การรับรูขอมูลขาวสารการทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสารมากที่สุด ไดแก จากเพื่อน 
และจากอินเตอรเน็ต 
 3.  จากการศึกษาทัศนคตินักทองเที่ยวในชุมชนขาวสาร พบวา 
  3.1 นักทองเที่ยวตางชาติมีทัศนคติเกี่ยวกับราคาที่พักอยูในระดับดี สวนทัศนคติเร่ือง
ความสะอาดและความปลอดภัยของที่พัก อยูในระดับไมดี 
  3.2 นักทองเที่ยวตางชาติมีทัศนคติเกี่ยวกับรูปแบบดนตรีในบาร ผับ คลับ อยูในระดับ
ดี สวนเรื่องความหลากหลายในการใหบริการ ราคาเครื่องด่ืม ความหรูหราและคุณภาพในการบริการ
ของพนักงาน อยูในระดับปานกลาง 
 4. พฤติกรรมในการทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสารของนักทองเที่ยวตางชาติ พบวาผูมี
สวนรวมในการตัดสินใจในการเดินทางมาทองเที่ยวในชุมชนถนนขางสารในครั้งนี้มากที่สุด ไดแก 
เพ่ือนและตัวเอง และในการเดินทางมาทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสารในครั้งน้ี สวนใหญเดินทางมา
กับเพ่ือน และพบวานักทองเที่ยวตางชาติสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยวเปนครั้งที่ 2 จํานวนเงินโดย
เฉลี่ยที่ใชจายในการทองเที่ยวครั้งน้ีคือ 43.29 US$ และนักทองเที่ยวตางชาติสวนใหญคิดวา อาจมา
ทองเที่ยวอีกครั้งในคราวหนา 
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 5. เพศและรายไดแตกตางกันมีอิทธิพลตอทัศนคติดานแหลงทองเที่ยวในชุมชนถนน
ขาวสารแตกตางกัน 
 6.  สถานภาพสมรส อาชีพ และรายไดแตกตางกันมีอิทธิพลตอทัศนคติดานที่พักในชุมชน
ถนนขาวสารแตกตางกัน 
 7. การศึกษา และอาชีพ แตกตางกันมีอิทธิพลตอทัศนคติดานรานอาหารในชุมชนถนน
ขาวสารแตกตางกัน 
 8.  ปจจัยจูงใจในการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับทัศนคติของนักทองเที่ยวตางชาติดาน
แหลงบันเทิง รานอาหาร ธุรกิจนําเที่ยว แหลงช็อปปง และรานอินเตอรเน็ต ในการทองเที่ยวใน
ชุมชนถนนขาวสาร 
 9.  ปจจัยจูงใจในการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวตางชาติใน
การทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสาร 
 10. การรับรูขอมูลขาสารการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยว
ตางชาติในการทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสาร 
  สิรินาถ  นุชัยเหล็ก (2541: บทคัดยอ) ไดทําการวิจัยเรื่องการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจของนักทองเที่ยวตางชาติที่ตัดสินใจเดินทางไปจังหวัดภูเก็ตมากกวาจังหวัดเชียงใหม เกิด
จากเชียงใหมมีการพัฒนาความเปนเมืองสูงอยางรวดเร็ว จนเกิดความสูญเสียเอกลักษณของทองถิ่น 
และยังประสบปญหาตอเน่ืองอีก ไดแก ปญหาการจราจรติดขัด สวนที่สองเปนการทดสอบ
ความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวตางชาติทั้งทางดานบวกและ
ดานลบกับภูมิลําเนา ผลปรากฎวาในจังหวัดเชียงใหม ปจจัยทางบวกดานวัฒนธรรม และประเภทที่
เปนเอกลักษณทองถิ่น และปญหาขาดการประชาสัมพันธที่เพียงพอ มีความสัมพันธกับภูมิลําเนา
ของนักทองเที่ยวตางชาติ สวนจังหวัดภูเก็ตปจจัยทางดานบวกในดานสภาพแวดอากาศที่ดี ความ
เปนมิตรและอบอุน สิ่งแวดลอมที่ดี และการอาบแดด ปจจัยทางดานลบในดานปญหาอาชญากรรม 
และปญหาขาดการประชาสัมพันธที่เพียงพอ มีความสัมพันธกับภูมิลําเนาของนักทองเที่ยวตางชาติ 
 เกิดศิริ  เจริญวิศาล  และจุฑามาศ  จันทรัตน (2538: บทคัดยอ) ไดศึกษาความเขาใจ
แรงจูงใจในการทองเที่ยวเพ่ือสงเสริมใหไทยเที่ยวไทย ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวชาวไทย
เดินทางไปตางประเทศ เพราะตองการความแปลกใหมเปนเหตุผลสําคัญที่สุด และอีกสองเหตุผล
หลักที่พบ คือ การเดินทางเพื่อไปเรียนรู และการเดินทางไปประเทศที่มีแรงดึงดูด คือ การเดินทาง 
การคมนาคมที่สะดวก มีความสะอาด และมีความปลอดภัยสูงกวาการเดินทางทองเที่ยวในประเทศ
ไทย สวนการเดินทางภายในประเทศมีจุดเดนที่ควรสนับสนุนตอไป คือ ราคาสินคาและบริการ ซ่ึง
ถูกกวา ความมีนํ้าใจของคนไทย และการทองเที่ยวทางทะเลก็เปนอีกปจจัยที่ควรสงเสริมสนับสนุน
ตอไป อยางไรก็ตามการวิจัยพบขอบกพรองในการเดินทางภายในประเทศหลายประการ โดยเฉพาะ
การคมนาคมที่ไมมีความสะดวกตอเน่ือง 
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  ร่ืนรมย  บวรธีรกุล (2545: บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมและความคิดเห็นของนิสิต 
นักศึกษา ในสถาบันอุดมศึกษา เขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอการทองเที่ยวภายในประเทศ” พบวา 
จากการศึกษาพฤติกรรมของนิสิต นักศึกษา ในชวงเวลา 1 ป (ป 2543) จํานวนครั้งที่นักศึกษา
เดินทางไปทองเที่ยวมากที่สุด คือ มากกวา 5 ครั้ง แหลงทองเที่ยวประเภทที่นักศึกษาชื่นชอบมากที่สุด 
คือทะเล วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยวของนักศึกษา คือเพ่ือพักผอน/สัมผัสธรรมชาติ 
นักศึกษานิยมเดินทางทองเที่ยวแบบ ไปเองมากที่สุด สวนใหญจะเดินทางไปทองเที่ยวกับเพ่ือนมาก
ที่สุด โดยจะเดินทางไปทองเที่ยวกันประมาณ 6 คน ขึ้นไปมากที่สุด ชวงเวลาที่จะเดินทางไป
ทองเที่ยวมากที่สุดคือ เมษายน – พฤษภาคม จํานวนวันที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวในแตละครั้งมาก
ที่สุดคือ 3 – 4 วัน และบุคคลที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการเลือกเดินทางทองเที่ยวคือ เพ่ือน ความคิดเห็น
ของนิสิต นักศึกษาที่มีตอการทองเที่ยวภายในประเทศโดยรวมและรายได มีความเหมาะสมอยูใน
ระดับดีมาก  
 นันทวัน  เลิศจรัญรัตน (2546: บทคัดยอ) ไดทําการวิจัย เรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม
การทองเที่ยวยามราตรีของนักทองเที่ยวไทย บริเวณถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร ผลการศึกษา
สรุปไดวา นักทองเที่ยวไทยที่เกินทางมาทองเที่ยวยามราตรีบริเวณถนนขาวสาร พบวานักทองเที่ยว
ไทย สวนใหญเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง มีอายุ 18 – 24 ป มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรี 
เปนนิสิต / นักศึกษา มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 6,500 บาท มีสถานภาพโสด โดยทําการทองเที่ยว
ยามราตรีบริเวณถนนขาวสาร ประมาณ 3 ครั้งตอเดือน มีผูรวมทองเที่ยวประมาณ 5 คน ใชระยะเวลา
ในการทองเที่ยวยามราตรี ประมาณ 3 ชั่วโมง ใชคาใชจายประมาณ 480 บาท โดยเริ่มตนทองเที่ยว 
เวลา 21.00 น. และออกจากบริเวณถนนขาวสาร เวลา 24.00 น. โดยนักทองเที่ยวสวนใหญเดินทางมา
กับเพ่ือน ขับรถมาเอง และนิยมทองเที่ยวในคืนวันศุกรเปนสวนใหญ 



บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

  
 ในการวิจัยครั้งน้ีเปนการศึกษา ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ    
วัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยมีสาระสําคัญในการ
ดําเนินการตามขั้นตอน ดังน้ี 
      1. การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
       2.  การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
       3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
      4.  การวิเคราะหขอมูล 
      5.  สถิติทีใ่ชในการวิเคราะหขอมูล 
 
การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
       ประชากรที่ใชในการวิจัย 
       ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้น้ีไดแก วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 – 25 ป ที่มาทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 อยูในเขตกรุงเทพมหานคร 
  
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
       กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยในครั้งนี้ คือ วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เน่ืองจากไมทราบจํานวน
ประชากรที่แนนอน จึงกําหนดขนาดตัวอยางโดยใชสูตรการหาขนาดตัวอยางในกรณีที่ไมทราบจํานวน
ประชากร ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% (นราศรี ไววนิชกุล และชูศักดิ์ อุดมศรี. 2542: 104) โดยมีสูตร 
การคํานวณดังน้ี 
    n  =  Z2  pq / B2 
 
 เม่ือ  n = ขนาดของกลุมตัวอยาง 
   B  = ระดับความคลาดเคลื่อน 
   p  = ความนาจะเปนของประชากร 
   q =  (1-p) 
   Z 

  =  Z score   ขึ้นอยูกับระดับความเชื่อม่ัน   
 แทนคาในสตูร 
  n = (1.96)2 (0.5) (0.5) / (0.05)2 
  n = 384.16   หรือ   385 ตัวอยาง 
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 ขนาดตัวอยางที่คํานวณไดเทากับ 385 ตัวอยาง  
 
 วิธีการสุมตวัอยาง 
 การสุมตัวอยางสําหรับการวิจัยน้ี ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง เพ่ือเก็บรวบรวม
ขอมูลจากวัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 – 25 ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ระหวางเวลา 18.00-01.00 น. 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 อยูในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใชแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียม
ไวนําไปเก็บขอมูล 
 
การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดทําการสรางเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล โดยการออก
แบบสอบถาม เพ่ือเปนการศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ซ่ึงไดคนควาและดัดแปลงจากแนวคิด
งานวิจัยที่ใกลเคียงที่ไดทําการวิจัยมาแลว โดยแบบสอบถามจะแบงเปน 3 สวนดังน้ี 
 
 สวนที่ 1  ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุน ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษาในปจจุบัน อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน ทั้งหมดจํานวน 6 ขอ ซ่ึงเปนแบบสอบถามที่มี
คําตอบหลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Questions) จํานวน 5 ขอ คือคําถามขอที่ 1  และ ขอที่ 3 
ถึงขอที่ 6 และแบบสอบถามปลายเปด (Open – ended Question) จํานวน 1 ขอ คือขอที่ 2 ซ่ึงมี
รายละเอียดดังน้ี 
  ขอที่ 1 เพศ ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัติ 

 (Nominal Scale) 
  ขอที่ 2 อายุ ระดับการวัดขอมูลอัตราสวน 
    (Ratio Scale) 
  ขอที่ 3 สถานภาพสมรส ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัต ิ
   (Nominal Scale) 
  ขอที่ 4 ระดับการศึกษา ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 
   (Ordinal Scale) 
  ขอที่ 5 อาชีพ ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัต ิ

 (Nominal Scale) 
  ขอที่ 6 รายไดเฉลี่ยตอเดือน ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 

   (Ordinal Scale) 
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 สวนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม 
ราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด กรุงเทพมหานคร จํานวน 15 ขอ 
ซ่ึงแบบสอบถามเปนมาตราสวนประมาณคาคําตอบเปนตัวเลข (Numerical Rating Scale Question) 
กําหนดลักษณะตัววัดแบบ Likert Scale โดยพิจารณาขอมูลแบบชวง (Interval) เพ่ือใชสําหรับสถิติ
เชิงพรรณนาในการหาคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยแบงระดับอิทธิพลออกเปน ดังน้ี 
   
  ระดับอิทธิพล              เกณฑการใหคะแนน 

  มากที่สุด      5 
  มาก      4 
  ปานกลาง      3 
  นอย      2 
  ไมมีอิทธิพล     1 
   
  การอภิปรายผล ผูวิจัยใชเกณฑเฉลี่ยในการอภิปรายผลซึ่งมีการคํานวณดังน้ี 
  

  ความกวางของอันตรภาคชัน้ = 
จํานวนชั้น

ดคะแนนต่ําสุดคะแนนสูงสุ −
 

 

         =  
5

15 −  

         =  0.8 
 
คะแนนเฉลีย่     แปลผล 
4.21 - 5.00   เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยมากที่สุด 
3.41 - 4.20   เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยมาก 
2.61 - 3.40  เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยปานกลาง 
1.81 - 2.60  เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยนอย 
1.00 - 1.80  เปนปจจัยที่ไมมีผลตอพฤติกรรมการทอง เที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย 
  
  จากนั้นจะพิจารณาขอมูลแบบเรียงลําดับ (Ordinal) ที่แบงออกเปน 5 ระดับคือ มากที่สุด 
มาก ปานกลาง นอย และไมมีอิทธิพล แลวจะนําขอมูลมาจัดกลุมใหมเปน 3 กลุม คือ มาก ปานกลาง 
และนอย เพ่ือใชวิเคราะหสถิติเชิงอนุมานสําหรับทดสอบสมมติฐาน โดยใหคะแนนคาเฉลี่ยในแตละ
ระดับน้ัน ใชสูตรคํานวณชวงกวางของชั้นไดดังน้ี 
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  ความกวางของอันตรภาคชัน้  =   
จํานวนชั้น

ดคะแนนต่ําสุดคะแนนสูงสุ −
 

       

          = 
3

15 −  

          = 1.33 
 

  สามารถแปลความหมายของคะแนนคาเฉลี่ยไดดังน้ี 
 

คะแนนเฉลีย่                            แปลผล 
1.00 - 2.33   เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยนอย 
2.34 - 3.67   เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยปานกลาง 
3.68 – 5.00  เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยมาก 
 

 สวนที่ 3 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัด กรุงเทพมหานคร จํานวน 9 ขอ ซ่ึงเปนแบบสอบถามที่มีคําตอบหลายคําตอบให
เลือก (Multiple Choice Questions) จํานวน 9 ขอ คือ  
  ขอที่ 1 วันที่มาทองเที่ยว  ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัติ 
       (Nominal Scale) 
  ขอที่ 2 ชวงเวลาที่มาทองเทีย่ว ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 
       (Ordinal Scale) 

  ขอที่ 3 ความถี่ในการทองเที่ยว ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 
       (Ordinal Scale) 
  ขอที่ 4 สาเหตุที่มาทองเทีย่ว ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัต ิ
       (Nominal Scale) 
  ขอที่ 5 ผูมีสวนรวมในการตดัสินใจ ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัต ิ
       (Nominal Scale) 
  ขอที่ 6 บุคคลที่มาทองเที่ยว ระดับการวัดขอมูลเรียงลาํดับ 
       (Nominal Scale) 

  ขอที่ 7 พฤติกรรมที่มาทองเที่ยว ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 
       (Nominal Scale) 

       ขอที่ 8 คาใชจายในการทองเที่ยว ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 
       (Ordinal Scale) 
  ขอที่ 9 รานที่มาทองเที่ยว  ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัต ิ
       (Nominal Scale) 
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 ข้ันตอนการสรางเครื่องมือ 
 ศึกษาขอมูล ลักษณะ รูปแบบ และวิธีการสรางแบบสอบถามจากเอกสารและงานวิจัยที่
เกี่ยวของกับตัวแปรที่ศึกษา เพ่ือเปนแนวทางในการสรางแบบสอบถามใหเหมาะสมกับแนวคิดและทฤษฎี
ที่ใชในการวิจัย จากนั้นจึงรวบรวมเนื้อหาที่ไดนํามาสรางเปนแบบสอบถาม โดยกําหนดขอบเขต 
และเน้ือหาใหครอบคลุมตามวัตถุประสงคของการศึกษาคนควา หลังจากนั้นจึงนําแบบสอบถามที่
สรางขึ้นเสนอตออาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ เพ่ือการตรวจสอบ และปรับปรุงแกไข เม่ือแกไข
เรียบรอยแลว จึงนําแบบสอบถามไปทดลองใชกับกลุมตัวอยางจํานวน 40 ชุด เพ่ือทดสอบวาคําถาม
ในแตละสวนของแบบสอบถามสามารถสื่อความหมายไดตรงตามวัตถุประสงคที่ผูวิจัยตองการ
หรือไม แลวจึงปรับปรุงใหแบบสอบถามมีความสมบูรณยิ่งขึ้น จากนั้นนําผลที่ไดจากการทดลองไป
หาคาความเชื่อม่ัน (Reliability) โดยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์ แอลฟา (Alpha - Coefficient) วิธีการ
คํานวณจะใชวิธีการของ Cronbach's Alpha คา Alpha ที่ไดจะแสดงถึงระดับความคงที่ของ
แบบสอบถาม โดยจะมีคาระหวาง 0 ≤ α  ≤ 1 คาที่ใกลเคียงกับ 1 มาก แสดงวามีความเชื่อถือไดมาก 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
    การวิจัยในครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Method) เพ่ือศึกษาปจจัยที่มีผลตอ
พฤติกรรมการมาทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร โดยแบงลักษณะในการเก็บรวบรวมขอมูลเปน 2 ลักษณะ ดังน้ี 
       1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลที่ผูวิจัยไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลจาก
การตอบแบบสอบถามของวัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20-25ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 อยูในเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใช
แบบสอบถาม พรอมทั้งตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณของแบบสอบถามแตละฉบับที่ได 
จากนั้นทําการคัดเลือกแบบสอบถามฉบับสมบูรณไวจนครบตามจํานวนตัวอยางที่กําหนดไวคือ 385 
ตัวอยาง   
 2.  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซ่ึงเปนขอมูลที่เก็บรวบรวม จากหนังสือ วารสาร 
วิชาการ และงานวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของกับการทําการวิจัย ของผูวิจัย เพ่ือเปนแนวทางของการ
ทําการศึกษาและวิจัยในครั้งน้ี 
 
การวิเคราะหขอมูล 
       1.  การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยจะทําการตรวจสอบความถูกตองสมบูรณของ
แบบสอบถาม และคัดแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 
 2. นําแบบสอบถามมาทําการประมวลผลขอมูล โดยใชโปรแกรมสถิติสําเร็จรูปเพ่ือการวิจัย
ทางสังคมศาสตร[Statistic Package for Social Sciences / Personal Computer plus (SPSS/PC)] 
 3.  วิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนโดยหาความถี่และรอยละ 
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 4.  วิเคราะหขอมูลปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ
วัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยหาคาเฉลี่ยและสวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 5. วิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยหาความถี่และรอยละ 
 6.  วิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 ใชคาสถิติ Chi-square และทดสอบ
สมมติฐานขอที่ 2 ใชคาสถิติ Chi-square หากพบวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใหใชคาสถิติ 
Cramer's V ในการหาระดับความสัมพันธ  
 
สถิติที่ใชในการในการวิเคราะหขอมูล 
       ในการศึกษาครั้งน้ีใชสถิติในการวิเคราะห ดังน้ี 

1. สถิติพ้ืนฐาน ไดแก 
  1.1 คารอยละ (Percentage) คํานวณไดจากสูตร (อภินันท จันตะนี. 2538 : 75) 
 

     P = )100(
n
f

 

 
   เม่ือ P  = รอยละ หรือ % (Percentage) 
   f  = ความถี่ที่ตองการเปลี่ยนแปลงใหเปนรอยละ 
   n  = จํานวนความถี่ทั้งหมด หรือจํานวนกลุมตัวอยาง  
 
  1.2 คาคะแนนเฉลี่ย (Arithmetic Mean) คํานวณไดจากสูตร (ชูศรี วงศรัตนะ. 2541: 40) 
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   เม่ือ X   =  คาคะแนนเฉลี่ย 

   ∑
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 =  ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 

   n   =  จํานวนกลุมตัวอยาง 
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  1.3 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) คํานวณไดจากสูตร  
(ชูศรี วงศรัตนะ. 2541: 40) 
 

    S   = 
)1(

)( 22

−
Σ−Σ

nn
XXn  

 
   เม่ือ S = สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   2XΣ  = ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกําลังสอง 
   2)( XΣ  = ผลรวมของคะแนนทั้งหมดตัวยกกําลังสอง 
   n  = จํานวนกลุมตัวอยาง 
 
 2. สถิติที่ใชหาคาความเชื่อม่ันของแบบสอบถาม  
  ใชคาสัมประสิทธิแอลฟา (α - Coefficient) ของครอนบัค (Cronbach) ที่คํานวณจากสูตร 
(กัลยา วานิชยบัญชา. 2546: 449-450) 
 

     α   =  
var/cov/)1(1

var/cov
−+ k

k  

 
  เม่ือ α  = คาสัมประสิทธิแอลฟา (α - Coefficient) ของครอนบัค  
     (Cronbach’s Alpha) 
   k    =  จํานวนขอของแบบสอบถามสวนที่นํามาทดสอบ 
   cov  =    Average covariance หรือ คาเฉลี่ยของคาแปรปรวน 
     รวมระหวางคาํถาม 
   var  =    Average variance หรือ คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาม 
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 3. สถิติทีใ่ชทดสอบสมมติฐาน 
  ใชสถิติ Chi - Square test (χ2- test) ในการทดสอบความสัมพันธของตัวแปรเชิงกลุม 
(Categories) กับตัวแปรเชิงกลุม (Categories) ดวยกัน โดยมีสูตรดังน้ี (กัลยา  วานิชยบัญชา. 2545: 201) 
 
     r      c 
   χ 2 = ∑    ∑  (Oij – Eij ) 

2  , df = (r-1)(c-1) 
      i=1  j=1      Eij  
 
            เม่ือ χ 2 แทน สถิติทดสอบไคสแควร 

Oij       แทน ความถี่ของลกัษณะที ่ i ของตัวแปรที่ 1 และลักษณะที่ j 
ของตัวแปรที่ 2 

Eij       แทน ความถี่ทีค่าดหวังของลักษณะที่ i ของตวัแปรที่ 1 และ
ลักษณะที่ j ของตัวแปรที่ 2 

 

  โดยที่ Eij  = 
n
xcr ii       

        
  เม่ือ ri แทน จํานวนลักษณะของตัวแปรที่ 1 
    cj  แทน จํานวนลักษณะของตัวแปรที่ 2 
    n แทน จํานวนขอมูลตัวอยางทั้งหมด 
     df แทน  Degree of Freedom  (องศาอิสระ) 
 
         นอกจากนี้ยังใชสถิติ Cramer's V  เพ่ือทดสอบระดับความสัมพันธที่มีนัยสําคัญที่ไดจาก
สถิติ Chi - Square ดังน้ี  (ชูศรี  วงศรัตนะ. 2541: 226)  
 

      V      =    
1c,1r(Minxn

2

−−
χ  

     
    กําหนดให n           แทน   ขนาดของกลุมตัวอยาง  

Min (r-1,c-1)  แทน   คาที่นอยกวาเม่ือเปรียบเทยีบกนัระหวางคาของ                           
                                  r-1 หรือ c-1 

    χ 2           แทน   คาสถิตทิี่ใชวดัความสัมพันธของตวัแปร 
    V          แทน   คาสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ (คาอยูระหวาง 0ถึง1) 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
        การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวทิ 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เพ่ือใหเกิดความเขาใจ
ในการสื่อความหมายที่ตรงกัน ผูวิจัยจึงกําหนดสัญลักษณและอักษรยอของตัวแปรที่ศึกษา ดังน้ี 

 
สัญลักษณที่ใชในการวิเคราะห    
 n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 x  แทน คาคะแนนเฉลีย่ 
 S.D. แทน คาความเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 χ2 แทน คาไค-สแควร 
 V แทน ระดับความสมัพันธ (Cramer’s V) 
 P แทน คาความนาจะเปน (Probability) 
 Ho แทน   สมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) 
 Ha แทน สมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 
 * แทน ความมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 

 
การเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 ผลการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดแบงการนําเสนอออกเปน 4 ตอน ตามลําดับ ดังน้ี 
 ตอนที่ 1 ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 
 ตอนที่ 2  ขอมูลเกี่ยวกบัปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ 
  วัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   
 ตอนที่ 3 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   
 ตอนที่ 4 การทดสอบสมมติฐาน 
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ตอนที่ 1 ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 
 เปนการวิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน 385 คน  จําแนกตาม
เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาในปจจุบัน อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน  โดยนําเสนอ
ในรูปแบบของจํานวน และรอยละ ดังตาราง 2 
 
ตาราง  2  แสดงจํานวนและคารอยละ ของขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 
 

ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน (คน) รอยละ 

 เพศ   
         ชาย 184 47.8 
         หญิง 201 52.2 

รวม 385 100 
สถานภาพสมรส   
        โสด 355 92.2 
        สมรส/อยูรวมกัน 29 7.5 
        หมาย/หยา/แยกกันอยู 1 0.3 

รวม 385 100 
ระดับการศึกษาในปจจุบัน   
        ต่ํากวาปริญญาตรี 24 6.2 
        ปริญญาตรี 338 87.8 
        สูงกวาปริญญาตรี 23 6.0 

รวม 385 100 
อาชีพ   
         นักเรียน/นักศึกษา 295 76.6 
         ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 12 3.1 
         พนักงานบริษัทเอกชน 46 12.0 
         พอบาน/แมบาน 1 0.3 
         ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย 10 2.6 
         อยูในระหวางการหางาน 19 4.9 
         อ่ืนๆ ไดแก ไมไดประกอบอาชีพ 2 0.5 

รวม 385 100 
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ตาราง  2  (ตอ) 
 

ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน (คน) รอยละ 
. รายไดเฉลีย่ตอเดือน   
        ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 213 55.3 
        10,001-20,000 129 33.5 
        20,001-30,000 22 5.7 
        30,001 บาทขึ้นไป 21 5.5 

รวม 385 100 
 
 จากตาราง 2 ผลการวิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน 385 คน 
จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี 
 เพศ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนเพศหญิง จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 52.2 
และเพศชาย จํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 47.8 
 สถานภาพสมรส   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีสถานภาพโสด จํานวน 355 คน      
คิดเปนรอยละ 92.2 รองลงมาคือมีสถานภาพสมรส/อยูรวมกัน  จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.5 
และมีสถานภาพหมาย/หยา/แยกกันอยู จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3  
 ระดับการศึกษาในปจจุบัน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีการศึกษาปจจุบันในระดับ
ปริญญาตรี จํานวน 338 คน คิดเปนรอยละ 87.8 รองลงมาคือต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 24 คน คิด
เปนรอยละ 6.2  และสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 6.0   
 อาชีพ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 295 คน คิดเปนรอย
ละ  76.6 รองลงมาคือ พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 12.0 อยูในระหวางการ
หางาน จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.9 ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 12 คน คิดเปน
รอยละ 3.1 ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.6 อ่ืนๆ ไดแก ไมได
ประกอบอาชีพ จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.5 และพอบาน/แมบาน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3   
 รายไดเฉลี่ยตอเดือน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท  จํานวน 213 คน คิดเปนรอยละ 55.3 รองลงมาคือมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
10,001-20,000 บาท จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 33.5 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001-30,000  
บาท จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.7 และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 บาทขึ้นไป จํานวน 21 คน 
คิดเปนรอยละ 5.5   
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ตาราง 3 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของอายุของวัยรุนไทย  
 

ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย คาต่ําสุด คาสูงสุด x  S.D. 

อายุ (ป) 20 25 22.4 1.65 

  
 จากตาราง 3 แสดงใหเห็นถึงผลการวิเคราะหขอมูลอายุของวัยรุนไทย ที่มาทองเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร พบวาอายุของวัยรุนไทยสวน
ใหญมีอายุเฉลี่ยประมาณ 22 ป และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากบั 1.65 ป 
 
 เน่ืองจากขอมูลในบางขอของแบบสอบถาม มีจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ตอบไมถึง
จํานวน 30 คน ผูวิจัยจึงไดทําการจัดกลุมใหม เพ่ือใหสามารถทดสอบสมมติฐานได ดังแสดงใน
ตาราง 4 

 
ตาราง 4 แสดงจํานวนและคารอยละ ของขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 
 

ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน (คน) รอยละ 
สถานภาพสมรส   
        โสด 355 92.2 
        สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู 30 7.8 

รวม 385 100 
อาชีพ   
         นักเรียน/นักศึกษา 295 76.6 
         พนักงานบริษัทเอกชน 46 12.0 
         อ่ืนๆ ไดแก ราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/   
         แมบาน ประกอบธุรกิจสวนตวั/คาขาย  
         อยูระหวางการหางาน และ ไมไดประกอบอาชพี 

44 11.4 

รวม 385 100 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน   
        ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 213 55.3 
        10,001-20,000 129 33.5 
        20,001 บาทขึ้นไป 43 11.2 

รวม 385 100 
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 จากตาราง 4 ผลการวิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน 385 คน 
จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี 

 สถานภาพสมรส   ผูตอบแบบสอบถาม มีสถานภาพโสด จํานวน 355 คน คิดเปนรอยละ 
92.2 และมีสถานภาพสมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.8  

 อาชีพ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 295 คน คิดเปนรอย
ละ  76.6 รองลงมาคือ พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 12.0 และอ่ืนๆ ไดแก 
อยูในระหวางการหางาน ขาราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย ไมได
ประกอบอาชีพ และพอบาน/แมบาน จํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 11.4   

 รายไดเฉลี่ยตอเดือน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท  จํานวน 213 คน คิดเปนรอยละ 55.3  รองลงมาคือมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
10,001-20,000 บาท จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 33.5 และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 บาท
ขึ้นไป จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 11.2   

  
ตอนที่ 2   ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 
 ยามราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้  พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55  
 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
  
ตาราง 5 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผล  
  ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
  จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการจูงใจ 
 

ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรี 

x  S.D. ระดับอิทธิพล 

การจูงใจ    
 1. ความตองการพักผอนและผอนคลายความเครียดของทาน 2.09 0.80 นอย 
 2. ความตองการหาความบันเทิงของทาน 2.05 0.79 นอย 
 3. ความตองการบริโภคเครื่องด่ืม และอาหารที่ราคาถูกกวา

แหลงทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ 
2.83 0.96 ปานกลาง 

 4. การจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัดวันเลด้ีไนท 
หรือสวนลดในการเปดขวดสุรา มีอิทธิพลตอการทองเทีย่ว
ยามราตรีในตกึลิเบอรตี้ พลาซา 

2.84 1.04 ปานกลาง 
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ตาราง 5(ตอ) 
 

ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรี 

x  S.D. ระดับอิทธิพล 

5. ความหลากหลายในรูปแบบการบริการของสถานที่
ทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซาที่สามารถ
ตอบสนองความตองการของทาน 

2.90 0.88 ปานกลาง 

6. ความประทบัใจในประสบการณที่เคยมาทองเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

2.65 0.95 ปานกลาง 

 ผลรวมของอิทธิพลของการจูงใจ 2.56 0.58 นอย 
 
 จากตาราง 5 แสดงระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการ
จูงใจ พบวาการจูงใจโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ
นอย ซ่ึงเม่ือพิจารณาการจูงใจเปนรายขอจะพบวา 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการจูงใจที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ความ
หลากหลายในรูปแบบการบริการของสถานที่ทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซาที่สามารถ
ตอบสนองความตองการ  การจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัดวันเลดี้ไนท หรือสวนลดใน
การเปดขวดสุรา มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ความตองการบริโภค
เครื่องด่ืม และอาหารที่ราคาถูกกวาแหลงทองเที่ยวยามราตรี อ่ืนๆ และความประทับใจใน
ประสบการณที่เคยมาทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ตามลําดับ 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการจูงใจที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ความตองการ
พักผอนและผอนคลายความเครียดของทาน  และความตองการหาความบันเทิงของทาน  ตามลําดับ 
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ตาราง 6 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผล  
  ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
  จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการรับรู 
 

ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรี 

x  S.D. ระดับอิทธิพล 

การรับรู    
 1. ขาวสารทีไ่ดรับจากทาง Internet มีอิทธิพลตอการมา

ทองเที่ยวยามราตรีของทาน 
3.77 0.90 มาก 

 2. การโฆษณาผานสื่อตางๆ อาทิเชน โปสเตอรของสถาน
บริการ มีอิทธพิลทําใหทานมาทองเที่ยว     ยามราตรี 

3.56 0.93 มาก 

 3. การจดจําเนื้อหาขาวสารเกีย่วกับสถานบริการในตึก  
ลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรี
ของทาน 

3.42 1.00 มาก 

 4. บรรยากาศการตกแตงราน ภายในตึกลเิบอรตี้     พลาซา 
มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน 

2.59 0.99 นอย 

 5. ประชาสัมพันธของสถานบริการมีอิทธิพลทําใหทานมา
ทองเที่ยวยามราตร ี

3.20 0.99 ปานกลาง 

 ผลรวมของอิทธิพลของการรับรู 3.31 0.73 ปานกลาง 
 
 จากตาราง 6 แสดงระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการ
รับรู  พบวาการรับรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ
ปานกลาง ซ่ึงเม่ือพิจารณาการรับรูเปนรายขอจะพบวา 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลมากตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ  ขาวสารที่ไดรับ
จากทาง Internet มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน การโฆษณาผานสื่อตางๆ อาทิเชน 
โปสเตอรของสถานบริการ มีอิทธิพลทําใหทานมาทองเที่ยวยามราตรี  และการจดจําเนื้อหาขาวสาร
เกี่ยวกับสถานบริการในตึก ลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน ตามลําดับ 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ประชาสัมพันธ
ของสถานบริการมีอิทธิพลทําใหทานมาทองเที่ยวยามราตรี  
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 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ บรรยากาศการ
ตกแตงราน ภายในตึกลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน 

 
ตาราง 7 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผล 
  ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
  จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการเรียนรู 
 

ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี  

x  S.D. ระดับอิทธิพล 

การเรียนรู    
 1. ความสามารถในการแยกแยะความแตกตางของ

รูปแบบการบริการ ระหวางสถานบริการในตึก 
ลิเบอร พลาซา กับ สถานทีท่องเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ 

2.67 0.74 ปานกลาง 

 2. ประสบการณในการทองเทีย่วยามราตรใีนครั้ง 
ที่ผานมา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซาของทานในครั้งตอไป 

2.53 0.90 นอย 

 3. การบอกกลาวจากประสบการณของบุคคลรอบขาง
เกี่ยวกับสถานบริการในตกึลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพล
ตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน   

2.40 0.93 นอย 

 4. ทานจะมาเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซาครั้งตอไป
เน่ืองจากเปนโอกาสทําใหไดพบปะผูคนมากขึ้น 

2.63 0.98 ปานกลาง 

 ผลรวมของอิทธิพลของการเรียนรู 2.56 0.66 นอย 
 
 จากตาราง 7 แสดงระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการ
เรียนรู พบวาการเรียนรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ใน
ระดับนอย ซ่ึงเม่ือพิจารณาการเรียนรูเปนรายขอจะพบวา 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการเรียนรูที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ความสามารถ
ในการแยกแยะความแตกตางของรูปแบบการบริการ ระหวางสถานบริการในตึกลิเบอร พลาซา กับ 
สถานที่ทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ  และทานจะมาเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซาครั้งตอไปเนื่องจากเปน
โอกาสทําใหไดพบปะผูคนมากขึ้น ตามลําดับ 
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 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการเรียนรูที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ประสบการณใน
การทองเที่ยวยามราตรีในครั้งที่ผานมา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวในตึกลเิบอรตี ้พลาซาของทาน
ในครั้งตอไป และการบอกกลาวจากประสบการณของบุคคลรอบขางเกี่ยวกับสถานบริการในตกึลิ
เบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรขีองทาน   ตามลําดับ 
 
ตอนที่ 3   พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา     
  ซอยสุขุมวทิ 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   
 
ตาราง 8 แสดงจํานวนและคารอยละ ของวันทีว่ัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
  ซอยสุขุมวิท 55 
 

วันที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

วันทํางานในสปัดาห 63 16.4 
วันหยุดสุดสัปดาห 295 76.6 
วันหยุดนักขัตฤกษ 27 7.0 

รวม 385 100 
 

 จากตาราง 8 พบวา วันที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 มากที่สุดคือ วันหยุดสุดสัปดาห จํานวน 295 คน คิดเปนรอยละ 76.6 รองลงมา คือ วันทํางานใน
สัปดาห จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 16.4 และวันหยุดนักขัตฤกษ จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 
7.0    
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ตาราง 9 แสดงจํานวน และคารอยละ ของชวงเวลาทีว่ยัรุนไทยมาเทีย่วยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้ 
 พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
 

ชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี ้
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

กอน 20.00 น. 21 5.5 
20.00-22.00 น. 156 40.5 
22.01-23.00 น. 164 42.6 
23.01-24.00 น. 37 9.6 
ตั้งแต 24.00 น. ขึ้นไป 7 1.8 

รวม 385 100 
 
        จากตาราง 9 พบวา ชวงเวลาที่วยัรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 มากที่สุดคือ 22.01-23.00 น. จํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ 42.6 รองลงมาคือ 20.00-
22.00 น. จํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 40.5  23.01-24.00 น. จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 9.6 
กอน 20.00 น. จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.5 และ ตั้งแต 24.00 น. ขึ้นไป จํานวน 7 คน คดิเปน
รอยละ 1.8  
 
ตาราง 10 แสดงจํานวนและคารอยละ ของจํานวนครั้งตอเดือนที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึก 
  ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
 

จํานวนครั้งตอเดือนที่มาเที่ยวยามราตรี ใน 
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 233 60.5 
2-4 ครั้งตอเดือน 122 31.7 
5-7 ครั้งตอเดือน 20 5.2 
มากกวา7ครั้งตอเดือน 10 2.6 

รวม 385 100 
  
 จากตาราง 10 พบวา จํานวนครั้งตอเดือนที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี ้
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 สวนใหญ คือต่าํกวา 2 ครั้งตอเดือน จํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 60.5 
รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน จํานวน 122 คน คิดเปนรอยละ 31.7  5-7 ครั้งตอเดือน จํานวน 20 คน 
คิดเปนรอยละ 5.2 และมากกวา 7 ครั้งตอเดือน จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.6   
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ตาราง 11 แสดงจํานวน และคารอยละ ของสาเหตุที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้  
 พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
 

สาเหตุที่มาเทีย่วยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

บริการที่ประทับใจ    30 7.8 
ราคาในการใหบริการถูกกวาที่อ่ืน 10 2.6 
สะดวกในการเดินทาง   38 9.9 
พบเพ่ือนใหม 53 13.8 
มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด   45 11.7 
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 75 19.5 
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ  101 26.2 
อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี 33 8.5 

รวม 385 100 
  
 จากตาราง 11 พบวา สาเหตุที่วยัรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลเิบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวทิ 55 มากที่สุดคือ เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 26.2 รองลงมาคือ 
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 19.5 พบเพ่ือนใหม จํานวน 53 คน คิดเปน
รอยละ 13.8 มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลดจาํนวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.7 สะดวกในการเดนิทาง 
จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 9.9 อ่ืนๆ เชน นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี จํานวน 33 คน คิดเปน
รอยละ 8.5 บริการที่ประทบัใจ จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.8 และราคาในการใหบริการถกูกวาที่
อ่ืนจํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.6    
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ตาราง 12 แสดงจํานวนและคารอยละ ของบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  
 ในตึก ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55      
 

บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี    
ในตึกลเิบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

เพ่ือน 330 85.7 
แฟน/คูรัก 18 4.7 
ตัวทานเอง 32 8.3 
สามี/ภรรยา 4 1.0 
ญาติ พ่ีนอง 1 0.3 

รวม 385 100 
      
    จากตาราง 12 พบวา บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 ของวัยรุนไทยสวนใหญคือ  เพ่ือน จํานวน 330 คน คิดเปนรอยละ 85.7 
รองลงมาคือ ตัวทานเอง จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.3 แฟน/คูรัก จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 
4.7 สาม/ีภรรยา จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.0 และญาติ พ่ีนอง จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3   

ตาราง 13 แสดงจํานวนและคารอยละ ของบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา      
    ซอยสุขุมวิท 55 
 

บุคคลที่มาเทีย่วยามราตรีดวย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

เพ่ือน 344 89.4 
แฟน/คูรัก 24 6.2 
สามี/ภรรยา 9 2.3 
ญาติ พ่ีนอง 8 2.1 

รวม 385 100 
       
    จากตาราง 13 พบวา บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 สวนใหญคือ เพ่ือน จํานวน 344 คน คิดเปนรอยละ 89.4 รองลงมาคือ แฟน/คูรัก 
จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.2 สามี/ภรรยา จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.3 และญาติ พ่ีนอง 
จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2.1   
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ตาราง 14 แสดงจํานวน และคารอยละ ของพฤติกรรมสวนใหญที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้    
     พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
 

พฤติกรรมสวนใหญที่มาเทีย่วยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

จํานวน (คน) รอยละ 

รับประทานอาหาร    
รับประทานอาหารและดื่มเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 

60 
150 

15.6 
39.0 

ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 183 47.5 
เตนรําสนุกสนาน 243 63.1 
ซ้ือบริการ 13 3.4 
ชมการแขงขนัฟุตบอล 58 15.1 
ชมการแสดงคอนเสิรตและแดนเซอร 40 10.4 
เลนบลิเลยีด 27 7.0 
  
 จากตาราง 14 พบวา พฤติกรรมสวนใหญของวัยรุนไทยที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึก        ลิ
เบอรตี้  พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 คือ เตนรําสนุกสนาน จํานวน 243 คน คิดเปนรอยละ 63.1 ด่ืม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 47.5 รับประทานอาหารและดื่มเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล จํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 39.0 รับประทานอาหาร  จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 
15.6 ชมการแขงขันฟุตบอล จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 15.1 ชมการแสดงคอนเสิรตและแดน
เซอร จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 10.4 เลนบิลเลียด จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 7.0 และซ้ือ
บริการ จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.4    
 
ตาราง 15 แสดงจํานวน และคารอยละ ของคาใชจายในการเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
     ซอยสุขุมวิท 55 โดยเฉลี่ยตอครั้ง 
 

คาใชจายในการเที่ยวยามราตรีในตกึลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 โดยเฉลี่ยตอครั้ง 

จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 35 9.1 
301-600 บาท 202 52.4 
601-900 บาท 73 19.0 
901-1,200 บาท 44 11.4 
1,201 บาทขึน้ไป 31 8.1 

รวม 385 100 
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 จากตาราง 15 พบวา คาใชจายโดยเฉลี่ยตอครั้งในการเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยใน  
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 สวนใหญ คือ 301-600 บาท จํานวน 202 คน คิดเปนรอยละ 
52.4 รองลงมาคือ 601-900 บาท จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 19.0  901-1,200 บาท จํานวน 44 คน 
คิดเปนรอยละ 11.4 ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท จํานวน 35 คน คดิเปนรอยละ 9.1 และ 1,201 บาทขึ้นไป 
จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 8.1   
 
ตาราง 16 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของรานแจมบารของวัยรุนไทย 
 มาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของรานแจมบาร จํานวน รอยละ 
อันดับ1 173 56.0 
อันดับ2 89 28.8 
อันดับ3 47 15.2 

รวม 309 100 
 
         จากตาราง 16 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในรานแจมบาร พบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของรานแจมบารจํานวน 309 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 56.0 อันดับ 2 จํานวน 89 คน 
คิดเปนรอยละ 28.8 และอันดับ 3 จํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 15.2  
 
ตาราง 17 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน Ashley‘s Rumour 

ของวัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 
ลําดับการใชบริการของราน Ashley‘s Rumour จํานวน รอยละ 
อันดับ1 52 20.3 
อันดับ2 67 26.2 
อันดับ3 137 53.5 

รวม 256 100 
 

 จากตาราง 17 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Ashley‘s Rumour พบวาจาก
จํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Ashley‘s Rumour 
จํานวน 256 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 20.3 
อันดับ 2 จํานวน 67 คน คดิเปนรอยละ 26.2 และอันดับ 3 จํานวน 137 คน คิดเปนรอยละ 53.5   
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ตาราง 18 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน Bombay Bar ของ

วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน Bombay Bar จํานวน รอยละ 
อันดับ1 109 34.8 
อันดับ2 145 46.4 
อันดับ3 59 18.8 

รวม 313 100 
 
        จากตาราง 18 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Bombay Bar พบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวยัรุนทีเ่ลือกใชบริการของราน Bombay Bar จํานวน 313 คน 
โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 34.8 อันดับ 2 จํานวน 145 คน 
คิดเปนรอยละ 46.4 และอันดับ 3 จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 18.8   

ตาราง 19 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรยีงลําดับการเขาใชบริการของราน Brit Club ของวัยรุน 
 ไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
 

ลําดับการใชบริการของราน Brit Club จํานวน รอยละ 
อันดับ1 6 11.1 
อันดับ2 16 29.6 
อันดับ3 32 59.3 

รวม 54 100 
 
       จากตาราง 19 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Brit Club พบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Brit Club จํานวน 54 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ11.1 อันดับ 2 จํานวน 16 คน คิด
เปนรอยละ 29.6 และอันดับ 3 จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 59.3   
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ตาราง 20 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน Jamaica Pub ของ 
 วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน Jamaica Pub จํานวน รอยละ 

อันดับ1 9 53.0 
อันดับ2 5 29.4 
อันดับ3 3 17.6 

รวม 17 100 
 
       จากตาราง 20 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Jamaica Pub พบวาจาก
จํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Jamaica Pub จํานวน 
17 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 53.0 อันดับ 2 
จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 29.4 และอันดับ 3 จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 17.6   

ตาราง 21 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน ฃ ขวด ของวัยรุน 
 ไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน ฃ ขวด จํานวน รอยละ 

อันดับ1 3 11.5 
อันดับ2 11 42.3 
อันดับ3 12 46.2 

รวม 26 100 
 

 จากตาราง 21 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน ฃ ขวดพบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน ฃ ขวด จํานวน 26 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 11.5 อันดับ 2 จํานวน 11 คน 
คิดเปนรอยละ 42.3 และอันดับ 3 จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 46.2   
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ตาราง 22 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน Maniaของวัยรุนไทย

มาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน Mania จํานวน รอยละ 

อันดับ1 5 21.7 
อันดับ2 12 52.2 
อันดับ3 6 26.1 

รวม 23 100 
 
  จากตาราง 22 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Mania พบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Mania จํานวน 23 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 21.7 อันดับ 2 จํานวน 12 คน 
คิดเปนรอยละ 52.2 และอันดับ 3 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 26.1  

 
ตาราง 23 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน PLAYGROUND 

ของวัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน PLAYGROUND จํานวน รอยละ 

อันดับ1 12 20.7 
อันดับ2 16 27.6 
อันดับ3 30 51.7 

รวม 58 100 
 

 จากตาราง 23 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน PLAYGROUND พบวาจาก
จํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน PLAYGROUND 
จํานวน58 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 20.7 อันดับ
2 จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 27.6 และอันดับ 3 จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 51.7   
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ตาราง 24 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน The Basement 

Club ของวัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน The Basement Club จํานวน รอยละ 

อันดับ2 6 50.0 
อันดับ3 6 50.0 

รวม 12 100 
 

  จากตาราง 24 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน The Basement Club พบวา
จากจํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน The Basement 
Club จํานวน 12 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปน อันดับ 2 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 50.0 
และอันดับ 3 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 50.0   
 
ตาราง 25 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน Proof ของวัยรุนไทย

มาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน Proof จํานวน รอยละ 

อันดับ2 8 42.1 
อันดับ3 11 57.9 

รวม 19 100 
 
  จากตาราง 25 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Proof พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Proof จํานวน 19 คน โดยวัยรุน
ไทยเลือกใชบริการเปน อันดับ 2 จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 42.1 และอันดับ 3 จํานวน 11 คน คิด
เปนรอยละ 57.9   
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ตาราง 26 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของรานบารหลี ของวัยรุน

ไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
 

ลําดับการใชบริการของราน บารหล ี  จํานวน รอยละ 
อันดับ1 11 23.9 
อันดับ2 14 30.4 
อันดับ3 21 45.7 

รวม 46 100 
 

 จากตาราง 26 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในรานบารหลี พบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน บารหลี จํานวน 46 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 23.9  อันดับ 2 จํานวน 14 คน 
คิดเปนรอยละ 30.4 และอันดับ 3 จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 45.7   
 
ตาราง 27 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของรานบาร21ของวัยรุนไทย

มาเที่ยวยามราตรีในตกึลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของ รานบาร21 จํานวน รอยละ 
อันดับ1 6 19.4 
อันดับ2 5 16.1 
อันดับ3 20 64.5 

รวม 31 100 
 

 จากตาราง 27 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในรานบาร21 พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของรานบาร21 จํานวน 31 คน โดยวัยรุนไทย
เลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 19.4 อันดับ 2 จํานวน 5คน คิดเปนรอยละ 
16.1 และอันดับ 3 จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 64.5   
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ตาราง 28 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของรานอ่ืน ๆ ไดแก  
 รานPierm ของวัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน Pierm จํานวน รอยละ 

อันดับ1 1 100 
รวม 1 100 

 
  จากตาราง 28 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Pierm พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Pierm จํานวน 1 คน โดยวัยรุนไทย
เลือกใชบริการเปน อันดับ 1 จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 100 
 

ตอนที่ 4  การทดสอบสมมติฐาน 
  สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพ
สมรส ระดับการศึกษาในปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรม
การทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  สามารถเขียนเปนสมมติฐานยอยไดดังน้ี 
  1.1 เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : เพศของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha : เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 29 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้                

พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามเพศของวัยรุนไทย  
 

เพศ รวม χ2 p V 
ชาย หญิง     

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร       
วันที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึก        
ลิเบอรตี้ พลาซา    

0.654 0.721 - 

วันทํางานในสปัดาห 33 30 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 138 157 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 13 14 27    

รวม 184 201 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึก  
ลิเบอรตี้ พลาซา 

   9.513* 0.049 0.157 

กอน 20.00 น 5 16 21    
20.00-22.00 น 68 88 156    
22.01-23.00 น 86 78 164    
23.01-24.00 น 20 17 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 5 2 7    

รวม 184 201 385    
ความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรีในตกึ 
ลิเบอรตี้ พลาซา    

16.123* 0.001 0.205 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 102 131 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 60 62 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 18 2 20    

มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 4 6 10    
รวม 184 201 385    
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ตาราง 29 (ตอ) 
 

เพศ รวม χ2 p V 
ชาย หญิง     

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร       
สาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีในตึก     
ลิเบอรตี้ พลาซา 

   23.620* 0.001 0.248 

บริการที่ประทับใจ 16 14 30    
ราคาในการใหบริการถูกกวาที่อ่ืน 9 1 10    
สะดวกในการเดินทาง 25 13 38    
พบเพ่ือนใหม 30 23 53    
มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 20 25 45    
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 36 39 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ 33 68 101    
อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี 15 18 33    

รวม 184 201 385    
บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการ
มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

   10.162* 0.038 0.162 

เพ่ือน 155 175 330    
แฟน/คูรัก 5 13 18    
ตัวทานเอง 19 13 32    
สามี/ภรรยา 4 0 4    
ญาติ พ่ีนอง 1 0 1    

รวม 184 201 385    
บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย       
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

   10.618* 0.014 0.166 

เพ่ือน 165 179 344    
แฟน/คูรัก 12 12 24    
สามี/ภรรยา 7 2 9    
ญาติ พ่ีนอง 0 8 8    

รวม 184 201 385    
 

 

 



 

 

           67
 
ตาราง 29 (ตอ) 
 

เพศ รวม χ2 p V 
ชาย หญิง     

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร       
คาใชจายในการเที่ยวยามราตรีในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา 

   6.970 0.138 - 

   ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 20 15 35    
   301-600 บาท 93 109 202    
   601-900 บาท 42 31 73    
   901-1200 บาท 18 26 44    
   1,201 บาทขึ้นไป 11 20 31    

รวม 184 201 385    
 
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 จากตาราง 29 ผลการทดสอบ โดยใชสถิติทดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.721 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
เพศของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.049 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.157  แสดงวา เพศของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาทองเที่ยวยาม
ราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 15.7 โดยวัยรุนไทยเพศชายมีชวงเวลาที่มาทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ชวง 22.01-23.00 น มาก
ที่สุด รองลงมา ชวง 20.00-22.00 น และวัยรุนเพศหญิงมีชวงเวลาที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
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เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ชวง 20.00-22.00 น มากที่สุด รองลงมา 
ชวง 22.01-23.00 น 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.001 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.205 แสดงวา เพศของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 20.5 โดยวัยรุนไทยทั้งเพศชายและเพศหญิงมีความถี่
ในการมาเที่ยวยามราตรี  ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ต่ํากวา 
2 ครั้งตอเดือนมากที่สุด รองลงมา 2-4 ครั้งตอเดือน 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.001 ซึ่ง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.248 แสดงวา เพศของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 24.8 โดยวัยรุนไทยเพศชายมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เพราะมีการเปดเพลงที่ทันสมัย มากที่สุด 
รองลงมา คือ เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ และพบเพื่อนใหม   วัยรุนไทยเพศหญิงมาเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เพราะเนื่องในโอกาสพิเศษตางๆ 
มากที่สุด รองลงมาคือ มีการเปดเพลงทันสมัย และมีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด   

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.038 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.162 แสดง
วา เพศของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่ มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 16.2 โดยวัยรุนไทยเพศชายบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือนมากที่สุด รองลงมา คือ ตัวทานเอง แฟน/คูรัก สามี/ภรรยา และญาติ 
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พ่ีนอง วัยรุนไทยเพศหญิงบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือ เพ่ือนมาก
ที่สุด รองลงมา คือ ตัวทานเอง  แฟน/คูรัก มีจํานวนเทากัน  
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.014 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.166 แสดงวาเพศของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย
มีความสัมพันธกัน    คิดเปนรอยละ 16.6 โดยวัยรุนไทยเพศชาย มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  
คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมา แฟน/คูรัก และสามี/ภรรยา  วัยรุนไทยเพศหญิง มีบุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวย  คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมา แฟน/คูรัก ญาติ พ่ีนอง และสามี/ภรรยา   
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.138 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา เพศของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 
   
  1.2 อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : อายุของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha : อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 30 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้       

พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามอายุของวัยรุนไทย  
 

อายุ (ป) รวม χ2 p V พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร
ทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลเิบอรตี ้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร 

20 21 22 23 24 25     

วันที่มาเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    
  

 15.116 0.128 - 

วันทํางานในสปัดาห 7 7 13 9 15 12 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 44 59 63 43 45 41 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 5 7 3 5 0 7 27    

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยว
ยามราตรี ในตึก   
ลิเบอรตี้ พลาซา 

       58.603* 0.000 0.195 

กอน 20.00 น 32 54 53 32 31 31 233    
20.00-22.00 น 24 16 21 14 22 25 122    
22.01-23.00 น 0 1 5 5 5 4 20    
23.01-24.00 น 0 2 0 6 2 0 10    

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
ความถี่ในการมา

เที่ยวยามราตรีในตึก
ลิเบอรตี้ พลาซา        

39.853* 0.000 0.186 

ต่ํากวา 2 ครั้ง/เดือน 32 54 53 32 31 31 233    
2-4 ครั้ง/เดือน 24 16 21 14 22 25 122    
5-7 ครั้ง/เดือน 0 1 5 5 5 4 20    

มากกวา7ครั้ง/เดือน 0 2 0 6 2 0 10    
รวม 56 73 79 57 60 60 385    
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ตาราง 30 (ตอ)  
 

อายุ (ป) รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี 
ในตึกลเิบอรตี ้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดรุงเทพมหานคร 

20 21 22 23 24 25     

สาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

       47.562 0.076 - 

บริการที่ประทับใจ 6 7 7 5 1 4 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 

 
2 

 
3 

 
1 

 
2 

 
0 

 
2 

 
10 

   

สะดวกในการเดินทาง 2 6 11 7 4 8 38    
พบเพ่ือนใหม 6 11 12 5 11 8 53    

มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 
 
6 

 
2 

 
6 

 
7 

 
15 

 
9 

 
45 

   

มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 
 

12 
 

13 
 

12 
 

12 
 

12 
 

14 
 

75 
   

เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ 
 

20 
 

19 
 

25 
 

15 
 

10 
 

12 
 

101 
   

อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี 2 12 5 4 7 3 33 

   

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
บุคคลที่ มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ร า ต รี  ใ น ตึ ก ลิ เ บ อ ร ตี้ 
พลาซา 

       59.537* 0.000 0.197 

เพ่ือน 51 66 72 43 58 40 330    
แฟน/คูรัก 2 2 2 8 0 4 18    
ตัวทานเอง 3 5 4 6 2 12 32    
สามี/ภรรยา 0 0 0 0 0 4 4    
ญาติ พ่ีนอง 0 0 1 0 0 0 1    

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
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ตาราง 30 (ตอ)  
 

อายุ (ป) รวม χ2 p V พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร
ทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลเิบอรตี ้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดรุงเทพมหานคร 

20 21 22 23 24 25     

บุคคลที่มาเทีย่วยาม
ราตรีดวยในตกึ 
ลิเบอรตี้ พลาซา 

       71.910* 0.000 0.250 

เพ่ือน 52 68 71 49 60 44 344    
แฟน/คูรัก 3 3 2 8 0 8 24    
สามี/ภรรยา 0 1 0 0 0 8 9    
ญาติ พ่ีนอง 1 1 6 0 0 0 8    

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
คาใชจายในการเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

       64.981* 0.000 0.205 

ต่ํากวา/เทากับ 300 
บาท 

8 11 7 6 2 1 35    

301-600 บาท 29 35 48 31 38 21 202    
601-900 บาท 5 17 8 6 19 18 73    
901-1,200 บาท 7 2 9 9 1 16 44    
1,201 บาทขึน้ไป 7 8 7 5 0 4 31    

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
 
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
  จากตาราง 30 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.128 ซ่ึงมากกวา 
0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา อายุของ
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วัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตกึลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาทีม่าเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏเิสธสมมตฐิานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลเิบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวทิ 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาทีม่าเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.195 แสดงวา อายุของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตร ี
ในตึก  ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี
มีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 19.5 โดยวัยรุนไทยทุกอายุ มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร กอน 20.00 น มากที่สุด รองลงมาคือ ชวงเวลา 
20.00-22.00 น 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.186 แสดงวา อายุของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 18.6 โดยที่วัยรุนไทยทุกอายุมีความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรี ในตึก  ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ต่ํากวา 2 ครั้ง/เดือน 
มากที่สุด รองลงมาคือ 2-4 ครั้ง/เดือน  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.076 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อายุของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.197 แสดง
วา อายุของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 



 

 

           74
 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่ มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 19.7 โดยบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยทุกอายุ คือเพ่ือนมากที่สุด รองลงมา คือตัวทานเอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.250 แสดงวา อายุของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย
มีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 25.0 โดยบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ของวัยรุนไทยทุกอายุ คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ 
แฟน/คูรัก ยกเวนวัยรุนไทยอายุ 22 ป มาเที่ยวกับญาติ พ่ีนอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05  โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.205 แสดงวา อายุของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจาย
ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 20.5 โดยวัยรุนไทยทุกอายุมีคาใชจาย
ในการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เทากับ 
301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท 

 
 1.3 สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  HO : สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ใน

ตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  Ha : สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ

เบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 31 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามสถานภาพสมรสของวัยรุน ไทย 
 

สถานภาพสมรส รวม χ2 p V 
โสด อ่ืนๆ**     

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร       

วันที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา 

   
9.893* 0.007 0.160 

วันทํางานในสปัดาห 52 11 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 278 17 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 25 2 27    

รวม 355 30 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

   20.287* 0.000 0.230 

กอน 20.00 น 16 5 21    
20.00-22.00 น 153 3 156    
22.01-23.00 น 144 20 164    
23.01-24.00 น 35 2 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 7 0 7    

รวม 355 30 385    
ความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

   19.116* 0.000 0.223 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 222 11 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 111 11 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 14 6 20    
มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 8 2 10    

รวม 355 30 355    
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ตาราง 31 (ตอ) 
 

สถานภาพ
สมรส 

รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิ
เบอรตี้พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร โสด อ่ืนๆ**     
สาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

   18.261* 0.011 0.218 

บริการที่ประทับใจ 28 2 30    
ราคาในการใหบริการถูกกวาที่อ่ืน 8 2 10    
สะดวกในการเดินทาง 30 8 38    
พบเพ่ือนใหม 49 4 53    
มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 39 6 45    
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 72 3 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ 98 3 101    
อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี 31 2 33    

รวม 355 30 385    
บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา 

   64.637* 0.000 0.410 

เพ่ือน 312 18 330    
แฟน/คูรัก 18 0 18    
ตัวทานเอง 24 8 32    
สามี/ภรรยา 0 4 4    
ญาติ พ่ีนอง 1 0 1    

รวม 355 30 385    
บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  

   84.939* 0.000 0.470 

เพ่ือน 324 20 344    
แฟน/คูรัก 22 2 24    
สามี/ภรรยา 1 8 9    
ญาติ พ่ีนอง 8 0 8    

รวม 355 30 385    
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ตาราง 31 (ตอ) 
 

สถานภาพสมรส รวม χ2 p V 
โสด อ่ืนๆ**     

พฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร       

คาใชจายในการเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

   29.354* 0.000 0.276 

   ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 35 0 35    
   301-600 บาท 196 6 202    
   601-900 บาท 59 14 73    
   901-1,200 บาท 36 8 44    
   1,201 บาทขึ้นไป 29 2 31    

รวม 355 30 385    
 
* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
** สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู 

 
 จากตาราง 31 ผลการทดสอบ โดยใชสถิติทดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.007 ซ่ึงนอยกวา 
0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา สถานภาพ
สมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.160 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลา
ที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 16.0 โดยวัยรุนไทยทุกสถานภาพมาเที่ยวยาม
ราตรีในวันหยุดสุดสัปดาหมากที่สุด รองลงมาคือมาเที่ยววันทํางานในสัปดาห และมาเที่ยววันหยุด
นักขัตฤกษนอยที่สุด 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
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ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.230 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 23.0 โดยวัยรุนไทยที่มี
สถานภาพโสดมาเที่ยวในเวลา 20.00-22.00 น. มากที่สุด รองลงมาคือ เวลา  22.01-23.00 น. 
วัยรุนไทยที่มีสถานภาพอื่นๆ ไดแก สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู มาเที่ยว เวลา  22.01-
23.00 น. มากที่สุด รองลงมามาเที่ยว กอน 20.00 น.  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.223 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 22.3 โดยวัยรุนไทยที่มี
สถานภาพโสดมีความถี่ในการมาเที่ยว ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอ
เดือน วัยรุนไทยที่มีสถานภาพอื่นๆ ไดแก สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู มีความถี่ในการ
มาเที่ยว ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน และ 2-4 ครั้งตอเดือน มากที่สุด รองลงมาคือ 5-7 ครั้งตอเดือน 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.011 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.218 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 21.8 โดยวัยรุนไทยที่มีสถานภาพ
โสดมาเที่ยวเน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมาคือ มีการเปดเพลงที่ทันสมัย  วัยรุนไทย
ที่มีสถานภาพอื่นๆ ไดแก สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู มาเที่ยวเน่ืองจากสะดวกในการ
เดินทาง มากที่สุด รองลงมาคือ มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการ



 

 

           79
 
ตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 
0.410 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 41.0 โดยวัยรุนไทยทุกสถานภาพสมรสบุคคลที่มี
สวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัดสินใจตัวตัวเอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.470 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 47.0 โดยวัยรุนไทยที่มี
สถานภาพโสด มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก ญาติ พ่ี
นอง และสามีภรรยา   วัยรุนไทยที่มีสถานภาพอื่นๆ ไดแก สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู 
มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ สามีภรรยา และแฟน/คูรัก   

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่
ระดับนัยสําคัญ 0.05  โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.276 แสดงวา สถานภาพสมรสของ
วัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 27.6 โดย
วัยรุนไทยที่มีสถานภาพโสดมีคาใชจายเทากับ 301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท 
วัยรุนไทยที่มีสถานภาพอื่นๆ ไดแก สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู มีคาใชจายเทากับ 
601-900 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 901-1,200 บาท 

 
 1.4 ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 

ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวดักรุงเทพมหานคร 
  HO : ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  Ha : ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 32 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้       

พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามระดับการศึกษาในปจจุบันของ
วัยรุนไทย 

 
การศึกษาในปจจุบัน รวม χ2 p V พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร

ทองเที่ยวยามราตรีใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวา
ปริญญาตรี 

ปริญญา
ตร ี

สูงกวา
ปริญญาตรี 

    

วันที่มาเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

 
  

12.452* 0.014 0.180 

วันทํางานในสปัดาห 4 50 9 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 20 261 14 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 0 27 0 27    

รวม 24 338 23 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรี ในตึก  
ลิเบอรตี้พลาซา 

    44.383* 0.000 0.240 

กอน 20.00 น 7 14 0 21    
20.00-22.00 น 1 150 5 156    
22.01-23.00 น 11 139 14 164    
23.01-24.00 น 4 29 4 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 1 6 0 7    

รวม 24 338 23 385    
ความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    59.938* 0.000 0.279 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 10 212 11 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 8 106 8 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 0 16 4 20    
มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 6 4 0 10    

รวม 24 338 23 385    
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ตาราง 32 (ตอ) 
 

การศึกษาในปจจุบัน 
 

รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด 
กรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวา
ปริญญาตรี 

ปริญญา
ตร ี

สูงกวา
ปริญญาตรี 

    

สาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี
ในตึก     
ลิเบอรตี้ พลาซา 

    31.635* 0.005 0.203 

บริการที่ประทับใจ 5 25 0 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 

 
3 

 
7 

 
0 

 
10 

   

สะดวกในการเดินทาง 0 33 5 38    
พบเพ่ือนใหม 3 45 5 53    

มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 
 
4 

 
41 

 
0 

 
45 

   

มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 
 
4 

 
66 

 
5 

 
75 

   

เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ 
 
4 

 
89 

 
8 

 
101 

   

อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี 

 
1 

 
32 

 
0 

 
33 

   

รวม 24 338 23 385    
บุคคลที่ มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ร า ต รี  ใ น ตึ ก ลิ เ บ อ ร ตี้ 
พลาซา 

    18.152* 0.020 0.154 

เพ่ือน 15 297 18 330    
แฟน/คูรัก 4 13 1 18    
ตัวทานเอง 5 23 4 32    
สามี/ภรรยา 0 4 0 4    
ญาติ พ่ีนอง 0 1 0 1    

รวม 24 338 23 385    
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ตาราง 32 (ตอ) 
 

การศึกษาในปจจุบัน รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวา
ปริญญา
ตร ี

ปริญญา
ตร ี

สูงกวา
ปริญญา
ตร ี

    

บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรี
ด ว ย ใ น ตึ ก ลิ เ บ อ ร ตี้ 
พลาซา  

    17.640* 0.007 0.151 

เพ่ือน 20 306 18 344    
แฟน/คูรัก 4 15 5 24    
สามี/ภรรยา 0 9 0 9    
ญาติ พ่ีนอง 0 8 0 8    

รวม 24 338 23 385    
คาใชจายในการเที่ยวยาม
ร า ต รี ใ น ตึ ก ลิ เ บ อ ร ตี้ 
พลาซา 

    7.839 0.449 - 

ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 2 32 1 35    
301-600 บาท 12 180 10 202    
601-900 บาท 3 66 4 73    
901-1,200 บาท 3 37 4 44    
1,201 บาทขึน้ไป 4 23 4 31    

รวม 24 338 23 385    
 
 * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 32 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.014 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา ระดับ
การศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมี
คาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.180 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยกับ   
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พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 18.0 โดยวัยรุนไทยที่มีการศกึษา
ปจจุบันในระดับต่ํากวาปริญญาตรี และสูงกวาปริญญาตรี มาเที่ยววันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด 
รองลงมาคือวันทํางานในสัปดาห วัยรุนไทยที่มีการศึกษาปจจุบันในระดับปริญญาตรี มาเที่ยว
วันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด รองลงมาคือวันทํางานในสัปดาห และวันหยุดสุดสัปดาห นอยที่สุด   
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.240 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบัน
ของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 24.0 โดย
วัยรุนไทยที่มีการศึกษาปจจุบันในระดับต่ํากวาปริญญาตรี มาเที่ยวยามราตรีชวงเวลา 22.01-23.00 น. 
มากที่สุด รองลงมาคือ กอน 20.00 น. วัยรุนไทยการศึกษาในปจจุบันระดับปริญญาตรี มาเที่ยวยาม
ราตรีชวง 20.00-22.00 น. มากที่สุด รองลงมาคือ ชวง22.01-23.00 น. วัยรุนไทยที่มีการศึกษา
ปจจุบันในระดับสูงกวาปริญญาตรี มาเที่ยวยามราตรีชวง 22.01-23.00 น. รองลงมาคือ ชวง 20.00-
22.00 น. 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.279 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบัน
ของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 27.9 โดย
วัยรุนไทยทุกระดับการศึกษามีความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรีคือ ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด 
รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.005 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05  โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.203 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุน
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ไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 20.3 โดยวยัรุนไทย
การศึกษาในปจจุบันระดับต่ํากวาปริญญาตรีมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา บริการที่ประทับใจ 
มากที่สุด วัยรุนไทยที่มีการศึกษาปจจุบันในระดับปริญญาตรีมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมาคือมีการเปดเพลงที่ทันสมัย วัยรุนไทยที่มีการศึกษา
ปจจุบันในระดับสูงกวาปริญญาตรีมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เน่ืองในโอกาสพิเศษ
ตางๆ มากที่สุด 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.020 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มี
สวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.154 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยกับพฤติกรรม
การทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคล
ที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 15.4 โดย 
บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี ของวัยรุนไทยที่มีการศึกษาปจจุบันในทุก
ระดับ คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัดสินใจดวยตัวเอง 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.007 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.151 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบัน
ของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 15.1 โดย
บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย ของวัยรุนไทยที่มีการศึกษาปจจุบันในทุกระดับ คือเพ่ือน มากที่สุด 
รองลงมาคือ แฟน/คูรัก 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.449 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  
ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05   
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  1.5 อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : อาชีพของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha : อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง 33 แสดงการทดสอบความแตกตางของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามอาชีพของวัยรุนไทย 
 

อาชีพ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท  
55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

อ่ืนๆ**     

วันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

 
  

17.887* 0.001 0.152 

วันทํางานในสปัดาห 46 2 15 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 231 40 24 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 18 4 5 27    

รวม 295 46 44 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรี  ในตึก   ลิ เบอรตี้ 
พลาซา 

    27.819* 0.001 0.190 

กอน 20.00 น 19 0 2 21    
20.00-22.00 น 136 10 10 156    
22.01-23.00 น 109 30 25 164    
23.01-24.00 น 24 6 7 37    
ตั้งแต 24.00น ขึ้นไป 7 0 0 7    

รวม 295 46 44 385    
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ตาราง 33 (ตอ) 
 

อาชีพ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน 
บริษัท 
เอกชน 

อ่ืนๆ**     

ความถี่ในการมาเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

    18.215* 0.006 0.154 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 186 27 20 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 87 18 17 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 12 1 7 20    
มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 10 0 0 10    

รวม 295 46 44 385    
สาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

    11.338 0.659 - 

บริการที่ประทับใจ 25 2 3 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 8 2 0 10 

   

สะดวกในการเดินทาง 29 4 5 38    
พบเพ่ือนใหม 39 7 7 53    
มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 30 10 5 45    
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 57 10 8 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ 82 9 10 101    
อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี 25 2 6 33 

   

รวม 295 46 44 385    
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ตาราง 33 (ตอ) 
 

อาชีพ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีในตึก ลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

อ่ืนๆ**     

บุคคลที่ มีสวนรวมใน
การตัดสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้พลาซา 

    23.846* 0.002 0.176 

เพ่ือน 261 33 36 330    
แฟน/คูรัก 14 4 0 18    
ตัวทานเอง 19 7 6 32    
สามี/ภรรยา 0 2 2 4    
ญาติ พ่ีนอง 1 0 0 1    

รวม 295 46 44 385    
บุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  

    32.152* 0.000 0.204 

เพ่ือน 268 38 38 344    
แฟน/คูรัก 18 2 4 24    
สามี/ภรรยา 1 6 2 9    
ญาติ พ่ีนอง 8 0 0 8    

รวม 295 46 44 385    
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ตาราง 33 (ตอ) 
 

อาชีพ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีในตึก ลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

อ่ืนๆ**     

คาใชจายในการเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    42.718* 0.000 0.236 

ต่ํากวา/เทากับ 300 
บาท 33 0 2 35 

   

301-600 บาท 158 26 18 202    
601-900 บาท 50 16 7 73    
901-1,200 บาท 25 4 15 44    
1,201 บาทขึน้ไป 29 0 2 31    

รวม 295 46 44 385    
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
** อ่ืนๆ ไดแก ราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/ แมบาน ประกอบธุรกิจสวนตัว/              
   คาขาย อยูระหวางการหางาน และ ไมไดประกอบอาชีพ 

 

  จากตาราง 33 ผลการทดสอบ โดยใชสถิติทดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.001 ซ่ึงนอยกวา 0.05 
น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา อาชีพของวัยรุน
ไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ 
(V) เทากับ 0.152 แสดงวา อาชีพของวยัรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธ
กัน  คิดเปนรอยละ 15.2 โดยวัยรุนไทยที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา และอาชีพอ่ืนๆ ไดแก ราชการ 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/ แมบาน ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย อยูระหวางการหางาน และ 
ไมไดประกอบอาชีพ มาเที่ยวยามราตรี  คือวันหยุดสุดสัปดาหมากที่สุด รองลงมาคือวันทํางานใน
สัปดาห วัยรุนไทยอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมาเที่ยวยามราตรี  คือวันหยุดสุดสัปดาหมากที่สุด 
รองลงมาคือวันหยุดนักขัตฤกษ 
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  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.001 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.190 แสดงวา อาชีพของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 19.0 โดยวัยรุนไทยที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มาเที่ยวยามราตรี
ชวง คือ 20.00-22.00 น.มากที่สุด รองลงมาคือชวง 22.01-23.00 น. วัยรุนไทยที่มีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชนและอาชีพอ่ืนๆ ไดแก ราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/ แมบาน ประกอบธุรกิจ
สวนตัว/คาขาย อยูระหวางการหางาน และ ไมไดประกอบอาชีพ มาเที่ยวยามราตรี คือชวง 22.01-
23.00 น. มากที่สุด รองลงมาคือชวง 20.00-22.00 น. 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.006 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.154 แสดงวา อาชีพของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 15.4 โดยวัยรุนไทยทุกอาชีพมีความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรี คือต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.659 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อาชีพของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.002 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.176 แสดง
วา อาชีพของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีมี
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ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอละ 17.6 โดยบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยวยามราตรี ของ
วัยรุนไทยทุกอาชีพ คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัดสินใจดวยตัวเอง 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.00 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.204 แสดงวา อาชีพของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวยมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 20.4 โดยวัยรุนไทยที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาและ
อาชีพอ่ืนๆ ไดแก ราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/ แมบาน ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย อยู
ระหวางการหางาน และ ไมไดประกอบอาชีพ มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  คือเพ่ือน มากที่สุด 
รองลงมาคือ แฟน/คูรัก วัยรุนไทยที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  
คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ สามี/ภรรยา 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  โดยมี
คาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.236 แสดงวา อาชีพของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมา
เที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 23.6 โดยวัยรุนไทยที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา
และพนักงานบริษัทเอกชน มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  เทากับ 301-600 บาท มากที่สุด 
รองลงมาคือ 601-900 บาท วัยรุนไทยที่มีอาชีพอ่ืนๆ ไดแก ราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/ 
แมบาน ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย อยูระหวางการหางาน และ ไมไดประกอบอาชีพ มีคาใชจาย
ในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 901-1,200 บาท 
 
  1.6  รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก
ลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha : รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 34 แสดงการทดสอบความแตกตางของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตกึลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวาหรือ 
เทากับ 
10,000 

10,001- 
20,000 
บาท 

20,001 
บาท 
ขึ้นไป 

    

วันที่มาเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

 
 

  
9.174 0.057 - 

วันทํางานในสปัดาห 38 13 12 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 162 106 27 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 13 10 4 27    

รวม 213 129 43 385    
ชวง เวลาที่มาเที่ ยวยาม
ราตรี ในตึก  ลิเบอรตี้  
พลาซา 

    21.387* 0.006 0.167 

กอน 20.00 น 14 6 1 21    
20.00-22.00 น 99 47 10 156    
22.01-23.00 น 74 64 26 164    
23.01-24.00 น 19 12 6 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 7 0 0 7    

รวม 213 129 43 385    
ความถี่ในการมาเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา     

26.511* 0.000 0.186 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 145 69 19 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 50 56 16 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 12 2 6 20    

มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 6 2 2 10    
รวม 213 129 43 385    
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ตาราง 34 (ตอ) 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวาหรือ 
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001- 
20,000 
บาท 

20,001 
บาท 
ขึ้นไป 

    

สาเหตุที่มาเทีย่วยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา 

    30.170* 0.007 0.198 

บริการที่ประทับใจ 14 15 1 30    
ราคาในการใหบริการ
ถูกกวาที่อ่ืน 2 5 3 10 

   

สะดวกในการเดินทาง 19 10 9 38    
พบเพ่ือนใหม 25 22 6 53    
มีโปรโมชั่นหรือให
สวนลด 23 19 3 45 

   

มีการเปดเพลงที่
ทันสมัย 40 24 11 75 

   

เน่ืองในโอกาสพิเศษ
ตางๆ 68 27 6 101 

   

อ่ืนๆ  ไดแก นัดพบ
เพ่ือน บรรยากาศรานดี 22 7 4 33 

   

รวม 213 129 43 385    
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ตาราง 34 (ตอ) 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิ เบอรตี้ 
พลาซ าซอยสุขุ มวิท  55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวาหรือ 
เทากับ 
10,000  
บาท 

10,001- 
20,000 
บาท 

20,001  
บาท 
ขึ้นไป 

    

บุคคลที่ มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้พลาซา 

    44.272* 0.000 0.240 

เพ่ือน 190 113 27 330    
แฟน/คูรัก 8 6 4 18    
ตัวทานเอง 14 10 8 32    
สามี/ภรรยา 0 0 4 4    
ญาติ พ่ีนอง 1 0 0 1    

รวม 213 129 43 385    
บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรี
ดวยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

    64.126* 0.000 0.289 

เพ่ือน 198 117 29 344    
แฟน/คูรัก 9 9 6 24    
สามี/ภรรยา 1 0 8 9    
ญาติ พ่ีนอง 5 3 0 8    

รวม 213 129 43 385    
คาใชจายในการเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา     

76.032* 0.000 0.314 

ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 27 8 0 35    
301-600 บาท 118 77 7 202    
601-900 บาท 39 22 12 73    
901-1,200 บาท 15 9 20 44    
1,201 บาทขึน้ไป 14 13 4 31    

รวม 213 129 43 385    
  
 * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 34 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.057 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.006 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.167 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยกับ   
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 16.7 โดยวัยรุนไทยที่มีรายได
เฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มาเที่ยวยามราตรีคือชวง 20.00-22.00 น. มากที่สุด 
รองลงมาคือ ชวง 22.01-23.00 น. วัยรุนไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000 บาท และ 
20,001 บาทขึ้นไป มาเที่ยวยามราตรี คือชวง 22.01-23.00 น. มากที่สุด รองลงมาคือ ชวง 20.00-
22.00 น. 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.186 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 18.6 โดยวัยรุนไทยของทุก
รายไดเฉลี่ยตอเดือน มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา คือต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด 
รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.007 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ที่
ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.198 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือน
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ของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 19.8 โดยวัยรุน
ไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,001 บาท และ 10,001-20,000 บาท มาเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา คือเน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมาคือ มีการเปด
เพลงที่ทันสมัย  วัยรุนไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 บาทขึ้นไป มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา คือมีการเปดเพลงที่ทันสมัย มากที่สุด รองลงมาคือ สะดวกในการเดินทาง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวม
ในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) 
เทากับ 0.240 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจ
ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 24.0 โดยบุคคลที่มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี ของวัยรุนไทยในทุกรายได คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัดสินใจ
ดวยตัวเอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.289 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 28.9 โดยวัยรุนไทยที่มีรายได
เฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือเทากับ 10,001 บาท และ 10,001-20,000 บาท มีบุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวย  คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก วัยรุนไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 
บาทขึ้นไป มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ สามี / ภรรยา 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05  โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.314 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทย
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กับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 31.4 
โดยวัยรุนไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือเทากับ 10,001 บาท และ 10,001-20,000 บาท มี
คาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท 
วัยรุนไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 บาทขึ้นไป มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 
901-1,200 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท 

 
 สมมติฐานที่ 2 ปจจัยดานจิตวิทยาของวัยรุนไทย ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และ

การเรียนรู มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 สามารถเขียนเปนสมมติฐานยอยไดดังน้ี 
 2.1  การจูงใจของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซาซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  HO : การจูงใจของวัยรุนไทย ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ

เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  Ha : การจูงใจของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี ้

พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานค 
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ตาราง 35 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามระดับการจูงใจของวัยรุนไทย 
 

ระดับการจูงใจ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

วันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

 
 

  
45.055* 0.000 0.242 

วันทํางานในสปัดาห 38 25 0 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 99 188 8 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 10 11 6 27    

รวม 147 224 14 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรี  ในตึก   ลิ เบอรตี้ 
พลาซา 

    12.428 0.133 - 

กอน 20.00 น 11 7 3 21    
20.00-22.00 น 54 97 5 156    
22.01-23.00 น 63 96 5 164    
23.01-24.00 น 15 21 1 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 4 3 0 7    

รวม 147 224 14 385    
ความถี่ ในการมาเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    28.194* 0.000 0.191 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 72 148 13 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 53 68 1 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 13 7 0 20    
มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 9 1 0 10    

รวม 147 224 14 385    
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ตาราง 35 (ตอ) 
 

ระดับการจูงใจ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

สา เหตุที่ ม า เที่ ย วยาม
ร า ต รี ใ น ตึ ก ลิ เ บ อ ร ตี้  
พลาซา 

    42.810* 0.000 0.236 

บริการที่ประทับใจ 10 20 0 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 8 2 0 10 

   

สะดวกในการเดินทาง 14 23 1 38    
พบเพ่ือนใหม 27 25 1 53    
มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 23 21 1 45    
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 37 37 1 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษ
ตางๆ 24 69 8 101 

   

อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี 4 27 2 33 

   

รวม 147 224 14 385    
บุคคลที่มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    48.173* 0.000 0.250 

เพ่ือน 116 204 10 330    
แฟน/คูรัก 15 3 0 18    
ตัวทานเอง 14 15 3 32    
สามี/ภรรยา 2 2 0 4    
ญาติ พ่ีนอง 0 0 1 1    

รวม 147 224 14 385    
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ตาราง 35 (ตอ) 
 

การจูงใจ รวม χ2 p V พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร
ทองเที่ยวยามราตรีใน
ตึก   ลิเบอรตี้ พลาซา
ซอยสุขุมวิท 55จังหวัด 
กรุงเทพมหานคร 

นอย ปาน
กลาง 

มาก     

บุคคลที่มาเที่ ยวยาม
ราตรีดวยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  

    28.906* 0.000 0.194 

เพ่ือน 120 211 13 344    
แฟน/คูรัก 21 3 0 24    
สามี/ภรรยา 4 5 0 9    
ญาติ พ่ีนอง 2 5 1 8    

รวม 147 224 14 385    
คาใชจายในการเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    6.895 0.548 - 

ต่ํากวา/เทากับ 300 
บาท 9 23 3 35 

   

301-600 บาท 73 122 7 202    
601-900 บาท 33 38 2 73    
901-1,200 บาท 19 24 1 44    
1,201 บาทขึน้ไป 13 17 1 31    

รวม 147 224 14 385    
  
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
   
  จากตาราง 35 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 
0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา การจูงใจ
ของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
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จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.242 แสดงวา การจูงใจของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 24.2 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจนอย และปานกลาง มา
เที่ยวยามราตรี ในวันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด รองลงมาคือ วันทํางานในสัปดาห  วัยรุนไทยที่มี
ระดับการจูงใจมาก มาเที่ยวยามราตรี  ในวันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด รองลงมาคือ วันหยุดนักขัต
ฤกษ 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.133 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การจูงใจของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05   
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.191 แสดงวา การจูงใจของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ใน
การมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 19.1 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจนอย 
ปานกลาง และมาก มีความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด รองลงมา 2-
4 ครั้งตอเดือน  5-7 ครั้งตอเดือน และ มากกวา 7 ครั้งตอเดือน   
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การจูงใจของวัยรุนไทยใจมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.236 แสดงวา การจูงใจของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 23.6 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการ
จูงใจนอย มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เพราะมีการเปดเพลงที่ทันสมัย มากที่สุด 
รองลงมาคือ พบเพ่ือนใหม และ มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด ตามลําดับ วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจ
ปานกลาง มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมา
คือ มีการเปดเพลงที่ทันสมัย และพบเพื่อนใหม ตามลําดับ วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจมาก มาเที่ยว
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ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมาคือ สาเหตุอ่ืนๆ 
ไดแก นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจ
ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.250 
แสดงวา การจูงใจของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี
มีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 25.0 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจนอย บุคคลที่มีสวนรวมใน
การตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก ตัวทานเอง และ
สามี/ภรรยา ตามลําดับ วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจปานกลาง บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัวทานเอง แฟน/คูรัก และสามี/ภรรยา  
วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจมาก บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือ
เพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัวทานเอง และญาติ พ่ีนอง   
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดย
มีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.194 แสดงวา การจูงใจของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลมา
เที่ยวยามราตรีดวยมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 19.4 โดยวัยรุนที่มีระดับการจูงใจนอย มีบุคคล
มาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก สามี/ภรรยา และญาติ พ่ีนอง   
วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจปานกลาง มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย  คือเพ่ือนมากที่สุด รองลงมา
คือ สามี/ภรรยา และญาติ พ่ีนอง ที่มีจํานวนเทากัน และแฟน/คูรัก  วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจมาก 
มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ญาติ พ่ีนอง 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.548 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา การจูงใจของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05   
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  2.2  การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : การรับรูของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอร
ตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha  : การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง 36 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามระดับการรับรูของวัยรุนไทย 
 

ระดับการรับรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตกึลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

วันที่มาเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

 
  

27.114* 0.000 0.188 

วันทํางานในสปัดาห 14 31 18 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 14 184 97 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 5 10 12 27    

รวม 33 225 127 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรี  ในตึก   ลิ เบอรตี้ 
พลาซา 

    5.698 0.681 - 

กอน 20.00 น 2 13 6 21    
20.00-22.00 น 13 99 44 156    
22.01-23.00 น 12 89 63 164    
23.01-24.00 น 5 20 12 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 1 4 2 7    

รวม 33 225 127 385    
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ตาราง36 (ตอ) 
 

ระดับการรับรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตกึลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

ความถี่ ในการมาเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    13.563* 0.035 0.133 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 13 144 76 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 14 62 46 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 4 12 4 20    
มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 2 7 1 10    

รวม 33 225 127 385    
สาเหตุที่มาเที่ยวยาม 
ราตรีในตึก ลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    46.717* 0.000 0.246 

บริการที่ประทับใจ 4 17 9 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 4 6 0 10 

   

สะดวกในการเดินทาง 5 30 3 38    
พบเพ่ือนใหม 2 33 18 53    
มีโปรโมชั่นหรือให
สวนลด 4 20 21 45 

   

มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 11 41 23 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษ
ตางๆ 3 62 36 101 

   

อ่ืนๆ  ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี 0 16 17 33 

   

รวม 33 225 127 385    
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ตาราง36 (ตอ) 
 

ระดับการรับรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตกึลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

บุคคลที่ มี ส วนร วมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

    33.853* 0.000 0.210 

เพ่ือน 22 189 119 330    
แฟน/คูรัก 7 10 1 18    
ตัวทานเอง 4 22 6 32    
สามี/ภรรยา 0 4 0 4    
ญาติ พ่ีนอง 0 0 1 1    

รวม 33 225 127 385    
บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรี
ดวยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  

    38.261* 0.000 0.223 

เพ่ือน 22 199 123 344    
แฟน/คูรัก 9 15 0 24    
สามี/ภรรยา 2 6 1 9    
ญาติ พ่ีนอง 0 5 3 8    

รวม 33 225 127 385    
คาใชจายในการเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

    44.906* 0.000 0.241 

ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 0 18 17 35    
301-600 บาท 10 111 81 202    
601-900 บาท 11 53 9 73    
901-1,200 บาท 11 22 11 44    
1,201 บาทขึน้ไป 1 21 9 31    

รวม 33 225 127 385    
 
 * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 36 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา การ
รับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ ความสัมพันธ 
(V) เทากับ 0.188 แสดงวา การรับรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 18.8 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูนอย มาเที่ยวยามราตรี วัน
ทํางานในสัปดาห และวันหยุดสุดสัปดาหมากที่สุด รองลงมาคือ วันหยุดนักขัตฤกษ   วัยรุนไทยที่มี
ระดับการรับรูปานกลาง และมาก มาเที่ยวยามราตรี วันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด รองลงมาคือ วัน
ทํางานในสัปดาห และวันหยุดนักขัตฤกษ     

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.681 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การรับรูของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.035 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.133 แสดงวา การรับรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมา
เที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 13.3 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูนอย มี
ความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี คือ 2-4 ครั้งตอเดือน มากที่สุด รองลงมาคือ ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน  
วัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูปานกลาง และมาก มีความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี คือต่ํากวา 2 ครั้ง
ตอเดือน มากที่สุด รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.246 แสดงวา การรับรูของวัยรุนไทยกับ
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พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 24.6 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการ
รับรูนอย มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เพราะมีการเปดเพลงที่ทันสมัย มากที่สุด 
รองลงมาคือ สะดวกในการเดินทาง วัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูปานกลาง และมาก มาเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมาคือ มีการเปดเพลงที่
ทันสมัย  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.210 แสดง
วา การรับรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 21.0 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูนอย บุคคลที่มีสวนรวมใน
การตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก วัยรุนไทยที่มีระดับ
การรับรูปานกลาง และมาก บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  คือเพ่ือน มาก
ที่สุด รองลงมาคือ ตัวทานเอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.223 แสดงวา การรับรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวยมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 22.3  โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูนอยและปาน
กลาง มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก วัยรุนไทยที่มีระดับ
การรับรูมาก มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ญาติ พ่ีนอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  โดยมี
คาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.241 แสดงวา การรับรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
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ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจาย
ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 24.1 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการรับรู
นอย มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 601-900 บาท และ 901-1,200 บาท มากที่สุด 
รองลงมาคือ 301-600 บาท วัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูปานกลาง มีคาใชจายในการมาเที่ยวยาม
ราตรี เทากับ  301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท วัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูมาก 
มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ ต่ํากวา/เทากับ 
300 บาท 

 2.3 การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : การเรียนรูของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha : การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้      
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง 37 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามระดับการเรียนรูของวัยรุนไทย 

 

ระดับการเรียนรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

วันที่มาเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

 
  

19.600* 0.001 0.160 

วันทํางานในสปัดาห 38 25 0 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 121 151 23 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 12 9 6 27    

รวม 171 185 29 385    
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ตาราง 37 (ตอ) 
 

ระดับการเรียนรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

ชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรี  ในตึ กลิ เบอร ตี้ 
พลาซา 

    14.934 0.060 - 

กอน 20.00 น 11 7 3 21    
20.00-22.00 น 60 88 8 156    
22.01-23.00 น 83 68 13 164    
23.01-24.00 น 15 19 3 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 2 3 2 7    

รวม 171 185 29 385    
ความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    34.298* 0.000 0.211 

ต่ํากวา2ครั้งตอเดือน 78 131 24 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 71 46 5 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 13 7 0 20    
มากกวา7ครั้งตอเดือน 9 1 0 10    

รวม 171 185 29 385    
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ตาราง 37 (ตอ) 
 

ระดับการเรียนรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

สาเหตุที่มาเที่ ยวยาม
ราตรี ในตึ ก  ลิ เบอร ตี้ 
พลาซา 

    43.836* 0.000 0.239 

บริการที่ประทับใจ 17 12 1 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 9 1 0 10 

   

สะดวกในการเดินทาง 15 22 1 38    
พบเพ่ือนใหม 26 23 4 53    
มีโปรโมชั่นหรือให
สวนลด 22 20 3 45 

   

มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 45 28 2 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษ
ตางๆ 30 60 11 101 

   

อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี  7 19 7 33 

   

รวม 171 185 29 385    
บุคคลที่มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    34.867* 0.000 0.213 

เพ่ือน 135 169 26 330    
แฟน/คูรัก 16 1 1 18    
ตัวทานเอง 16 15 1 32    
สามี/ภรรยา 4 0 0 4    
ญาติ พ่ีนอง 0 0 1 1    

รวม 171 185 29 385    
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ตาราง 37 (ตอ) 
 

ระดับการเรียนรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

บุคคลที่ ม า เที่ ย วยาม
ราตรีดวยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  

    29.072* 0.000 0.194 

เพ่ือน 143 176 25 344    
แฟน/คูรัก 20 4 0 24    
สามี/ภรรยา 6 2 1 9    
ญาติ พ่ีนอง 2 3 3 8    

รวม 171 185 29 385    
คาใชจายในการเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    26.570* 0.001 0.186 

ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 9 22 4 35    
301-600 บาท 85 104 13 202    
601-900 บาท 47 22 4 73    
901-1,200 บาท 23 18 3 44    
1,201 บาทขึน้ไป 7 19 5 31    

รวม 171 185 29 385    
 
 * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 37 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.001 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา การ
เรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.160 แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
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ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 16.0  โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูนอย และปานกลาง 
มาเที่ยวยามราตรี ในวันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด รองลงมาคือ วันทํางานในสัปดาห  วัยรุนไทยที่มี
ระดับการเรียนรูมาก มาเที่ยวยามราตรี ในวันหยุดสุดสัปดาห รองลงมาคือ วันหยุดนักขัตฤกษ 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.060 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การเรียนรูของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.211 แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ใน
การมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 21.1  โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรู
นอย ปานกลางและ มาก มีความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี คือ ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด  
รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.004 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมี
คาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.239 แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุ
ที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 23.9 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูนอย 
มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เพราะมีการเปดเพลงที่ทันสมัย มากที่สุด รองลงมาคือ 
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ วัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูปานกลาง มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา เพราะเนื่องในโอกาสพิเศษ มากที่สุด รองลงมาคือ มีการเปดเพลงที่ทันสมัย วัยรุนไทยที่มี
ระดับการเรียนรูมาก มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด 
รองลงมาคือ สาเหตุอ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตของวัยรุนไทย รี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
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นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจ
ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.213 
แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี
มีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 21.3 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูนอย บุคคลที่มีสวนรวม
ในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก และตัวทานเอง 
วัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูปานกลาง บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี 
คือเพ่ือนมากที่สุด รองลงมาคือ ตัวทานเอง วัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูมาก บุคคลที่มีสวนรวมใน
การตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือนมากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก ตัวทานเองและญาติ  
พ่ีนอง ที่มีจํานวนเทากัน 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.194 แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มา
เที่ยวยามราตรีดวยมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 19.4 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูนอย 
และปานกลาง มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก วัยรุนไทย
ที่มีระดับการเรียนรูมาก มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ญาติ พ่ีนอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.001 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05  โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.186 แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทย
กับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 18.6 
โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูนอย มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 301-600 บาท 
มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท และ 901-1,200 บาท ตามลําดับ วัยรุนไทยที่มีระดับการ
เรียนรูปานกลาง และมาก มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรีเทากับ 301-600 บาท มากที่สุด 
รองลงมาคือ ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท และ 601-900 บาท ที่มีจํานวนเทากัน  
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ตาราง 38 แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐาน  
 ลักษณะทางดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาใน 
 ปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพ 
 
 เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 
 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  

ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  

ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  

ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   

ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  

 
 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 
 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 

ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
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ตาราง 38 (ตอ) 
 
สถานภาพสมรส มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยของรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 
 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  

ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   

 
ระดับการศึกษา 
ในปจจุบัน 

 

มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
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ตาราง 38 (ตอ) 
 

อาชีพ 
 

มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

  ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 
 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 

ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
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ตาราง 39 แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐาน 
 ปจจัยดานจิตวิทยา ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และการเรียนรู 
 

การจูงใจ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี 

 
การรับรู มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 
 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี 

ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี 

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
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ตาราง 39 (ตอ) 
 

การเรียนรู มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี 

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
 
 



บทที่ 5 

สรุป อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 
 

 การวิจัยครั้งน้ีมุงศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ผลที่ไดจากการวิจัยในครั้งนี้ จะเปนขอมูล
ที่เปนประโยชนตอผูประกอบธุรกิจดานความบันเทิงในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร หรือผูเกี่ยวของใชเปนแนวทางในการปรับปรุงกลยุทธทางการตลาด และวางแผน
การตลาดใหสามารถสนองตอบความตองการของวัยรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรีใหมากที่สุดซึ่ง
จะนําไปสูความสําเร็จดานการลงทุนตอไป 

 
ความมุงหมายของการวิจัย 

 ในการศึกษาคนควาครั้งน้ีผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวเพ่ือศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรม
การทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดังตอไปน้ี 

 1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา            
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 2. เพ่ือศึกษาลักษณะประชากรศาสตรที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ
วัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 3. เพ่ือศึกษาปจจัยทางจติวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วยามราตรขีองวัยรุนไทย 
ในตึกลเิบอรตี ้พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ความสําคญัของการวิจัย 
 1. ผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร สามารถนําขอมูลและผลการวิจัยไปใชเปนแนวทางในการปรับปรุงกลยุทธ
การตลาด ตลอดจนการบริการเพื่อสรางความพึงพอใจแกนักทองเที่ยวยามราตรีที่เปนวัยรุนไทย 
มากยิ่งขึ้นและเกิดการตัดสินใจใชบรกิารในครั้งตอไป 
 2. ผูสนใจหรือผูประกอบการรายอื่นๆ ที่เกี่ยวของกับความบันเทิง สามารถนําไป
ประยุกตกบัแผนการตลาดเพื่อสรางความพรอมใหกับธรุกิจ 
 3. เพ่ือเปนขอมูลสําหรับผูสนใจและตองการที่จะศึกษาเพิ่มเติมตอไป  
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สมมติฐานในการวิจัย 
 1. ลักษณะทางดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษาในปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 2. ปจจัยดานจิตวิทยาของวัยรุนไทย ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และการเรียนรู มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 ขอบเขตของเนื้อหา 
       การศึกษาครั้งน้ีผูวิจัยมุงศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุน
ไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยศึกษาปจจัยดานลักษณะ
ทางประชากรศาสตร และปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
     ประชากรที่ใชในการวิจัย  
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้น้ีไดแก วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 – 25 ป ที่มาทองเที่ยว 
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  
       กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
       กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยในครั้งน้ี คือ วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มา     
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เน่ืองจากไม
ทราบจํานวนประชากรที่แนนอน จึงกําหนดขนาดตัวอยางโดยใชสูตรการหาขนาดตัวอยางในกรณีที่
ไมทราบจํานวนประชากร ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% (นราศรี ไววนิชกุล และชูศักดิ์ อุดมศรี. 
2542:104) ไดขนาดตัวอยางเทากับ 385 ตัวอยาง  

 
 วิธีการสุมตวัอยาง 

           การสุมตัวอยางสําหรับการวิจัยน้ี ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง เพ่ือเก็บรวบรวม
ขอมูลจากวัยรุนไทย ที่มีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยใชแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมไวนําไปเก็บขอมูล 
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เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาวิจัย 
ผูวิจัยไดทําการสรางเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล โดยการออกแบบสอบถาม เพ่ือเปน

การศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ซ่ึงไดคนควาและดัดแปลงจากแนวคิดงานวิจัยที่ใกลเคียงที่
ไดทําการวิจัยมาแลว โดยแบบสอบถามจะแบงเปน 3 สวนดังน้ี 

 สวนที่ 1   ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุน ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษาในปจจุบัน อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน ทั้งหมดจํานวน 6 ขอ ซ่ึงเปนแบบสอบถามที่มี
คําตอบหลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Questions) จํานวน 5 ขอ คือคําถามขอที่ 1 และ ขอที่ 3  
ถึงขอที่ 6 และแบบสอบถามปลายเปด (Open – ended Question) จํานวน 1 ขอ คือ ขอที่ 2    

 สวนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด กรุงเทพมหานคร  จํานวน 15 ขอ 
ซ่ึงแบบสอบถามเปนมาตราสวนประมาณคาคําตอบเปนตัวเลข (Numerical Rating Scale Question) 
กําหนดลักษณะตัววัดแบบ Likert Scale โดยพิจารณาขอมูลแบบชวง (Interval) เพ่ือใชสําหรับสถิติ
เชิงพรรณนาในการหาคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

  จากนั้นจะพิจารณาขอมูลแบบเรียงลําดับ (Ordinal) ที่แบงออกเปน 5 ระดับคือ มาก
ที่สุด มาก ปานกลาง นอย และไมมีอิทธิพล แลวจะนําขอมูลมาจัดกลุมใหมเปน 3 กลุม คือ มาก 
ปานกลาง และนอย เพ่ือใชวิเคราะหสถิติเชิงอนุมานสําหรับทดสอบสมมติฐาน  

 สวนที่ 3   พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัด กรุงเทพมหานคร จํานวน 9 ขอ ซ่ึงเปนแบบสอบถามที่มีคําตอบหลายคําตอบให
เลือก (Multiple Choice Questions) จํานวน 9 ขอ  
 

 ข้ันตอนการสรางเครื่องมือ 
       ศึกษาขอมูล ลักษณะ รูปแบบ และวิธีการสรางแบบสอบถามจากเอกสารและงานวิจัยที่
เกี่ยวของกับตัวแปรที่ศึกษา เพ่ือเปนแนวทางในการสรางแบบสอบถามใหเหมาะสมกับแนวคิดและ
ทฤษฎีที่ใชในการวิจัย จากนั้นจึงรวบรวมเนื้อหาที่ไดนํามาสรางเปนแบบสอบถาม โดยกําหนดขอบ 
เขต และเนื้อหาใหครอบคลุมตามวัตถุประสงคของการศึกษาคนควา หลังจากนั้นจึงนําแบบสอบถาม
ที่สรางขึ้นเสนอตออาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ เพ่ือการตรวจสอบ และปรับปรุงแกไข เม่ือแกไข
เรียบรอยแลว จึงนําแบบสอบถามไปทดลองใชกับกลุมตัวอยางจํานวน 40 ชุด เพ่ือทดสอบวาคําถาม
ในแตละสวนของแบบสอบถามสามารถสื่อความหมายไดตรงตามวัตถุประสงคที่ผูวิจัยตองการ
หรือไม แลวจึงปรับปรุงใหแบบสอบถามมีความสมบูรณยิ่งขึ้น จากนั้นนําผลที่ไดจากการทดลองไป
หาคาความเชื่อม่ัน (Reliability) โดยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์ แอลฟา (Alpha - Coefficient) วิธีการ
คํานวณจะใชวธิีการของ Cronbach's Alpha คา Alpha ในการวิจัยครั้งน้ีไดคาความเชื่อม่ันของปจจัย
ดานจิตวิทยาเทากับ 0.8583  
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
  การวิจัยในครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Method) เพ่ือศึกษาปจจัยที่มีผลตอ
พฤติกรรมการมาทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร  โดยแบงลักษณะในการเก็บรวบรวมขอมูลเปน 2 ลักษณะ ดังน้ี 
 1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลที่ผูวิจัยไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลจาก
การตอบแบบสอบถามของวัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20-25ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 อยูในเขตกรุงเทพมหานคร  ซ่ึงผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใช
แบบสอบถาม พรอมทั้งตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณของแบบสอบถามแตละฉบับที่ได 
จากนั้นทําการคัดเลือกแบบสอบถามฉบับสมบูรณไวจนครบตามจํานวนตัวอยางที่กําหนดไวคือ 385 
ตัวอยาง   
 3. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซ่ึงเปนขอมูลที่เก็บรวบรวม จากหนังสือ วารสาร 
วิชาการ และงานวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของกับการทําการวิจัย ของผูวิจัย เพ่ือเปนแนวทางของการ
ทําการศึกษาและวิจัยในครั้งน้ี 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 1. การตรวจสอบขอมูล(Editing) ผูวิจัยจะทําการตรวจสอบความถูกตองสมบูรณของแบบ 
สอบถาม และคัดแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 
 2. นําแบบสอบถามมาทําการประมวลผลขอมูล โดยใชโปรแกรมสถิตสิําเร็จรูปเพ่ือการ
วิจัยทางสังคมศาสตร[Statistic Package for Social Sciences / Personal Computer plus (SPSS/PC)] 
 3. วิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนโดยหาความถี่และรอยละ 
 4. วิเคราะหขอมูลปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ
วัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยหาคาเฉลี่ยและ     
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 5. วิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยหาความถี่และรอยละ 
 6. วิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 ใชคาสถิติ Chi-square และทดสอบ
สมมติฐานขอที่ 2 ใชคาสถิติ Chi-square หากพบวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใหใชคาสถิติ 
Cramer's V ในการหาระดับความสัมพันธ  
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สรุปผลการวิจัย 
 
 ตอนที่ 1 ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 

  เพศ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนเพศหญิง จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 52.2 และ
เพศชาย จํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 47.8 

 
 สถานภาพสมรส   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีสถานภาพโสด จํานวน 355 คน คิดเปน
รอยละ 92.2 รองลงมาคือมีสถานภาพสมรส/อยูรวมกัน  จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.5 และมี
สถานภาพหมาย/หยา/แยกกันอยู จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3  
 
 ระดับการศึกษาในปจจุบัน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีการศึกษาปจจุบันในระดับ
ปริญญาตรี จํานวน 338 คน คิดเปนรอยละ 87.8 รองลงมาคือต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 24 คน คิด
เปนรอยละ 6.2  และสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 6.0 
 
 อาชีพ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 295 คน คิดเปนรอย
ละ  76.6 รองลงมาคือ พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 12.0 อยูในระหวางการ
หางาน จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.9 ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 12 คน คิดเปน
รอยละ 3.1 ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.6 อ่ืนๆ ไดแก ไมได
ประกอบอาชีพ จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.5 และพอบาน/แมบาน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3  
 
 รายไดเฉลี่ยตอเดือน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท  จํานวน 213 คน คิดเปนรอยละ 55.3 รองลงมาคือมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
10,001-20,000 บาท จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 33.5 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001-30,000  บาท 
จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.7 และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 บาทขึ้นไป จํานวน 21 คน คิด
เปนรอยละ 5.5  

  
 ตอนที่ 2   ขอมูลเก่ียวกับปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยในตกึลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสขุุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   

 การจูงใจโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ
นอย ซ่ึงเม่ือพิจารณาการจูงใจเปนรายขอจะพบวา 

 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการจูงใจที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ความ
หลากหลายในรูปแบบการบริการของสถานที่ทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซาที่สามารถ
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ตอบสนองความตองการ  การจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัดวันเลด้ีไนท หรือสวนลดใน
การเปดขวดสุรา มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ความตองการบริโภค
เครื่องด่ืม และอาหารที่ราคาถูกกวาแหลงทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ และความประทับใจในประสบการณ
ที่เคยมาทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ตามลําดับ 

 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการจูงใจที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ความตองการ
พักผอนและผอนคลายความเครียดของทาน  และความตองการหาความบันเทิงของทาน  ตามลําดับ 

 
 การรับรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ

ปานกลาง ซ่ึงเม่ือพิจารณาการรับรูเปนรายขอจะพบวา 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลมากตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี

ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ  ขาวสารที่ไดรับ
จากทาง Internet มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน การโฆษณาผานสื่อตางๆ อาทิ เชน 
โปสเตอรของสถานบริการ มีอิทธิพลทําใหทานมาทองเที่ยวยามราตรี  และการจดจําเนื้อหาขาวสาร
เกี่ยวกับสถานบริการในตึก ลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน 
ตามลําดับ 

 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ 
ประชาสมัพันธของสถานบริการมีอิทธิพลทําใหทานมาทองเที่ยวยามราตรี  

 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ บรรยากาศการ
ตกแตงราน ภายในตึกลิเบอรตี้  พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน 

 
 การเรียนรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ

นอย ซ่ึงเม่ือพิจารณาการเรียนรูเปนรายขอจะพบวา 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการเรียนรูที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม

ราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ 
ความสามารถในการแยกแยะความแตกตางของรูปแบบการบริการ ระหวางสถานบริการในตกึลเิบอร 
พลาซา กับ สถานที่ทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ  และทานจะมาเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซาครั้งตอไป
เน่ืองจากเปนโอกาสทําใหไดพบปะผูคนมากขึ้น ตามลําดับ 

 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการเรียนรูที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ประสบการณใน
การทองเที่ยวยามราตรีในครั้งที่ผานมา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ของทาน
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ในครั้งตอไป และการบอกกลาวจากประสบการณของบุคคลรอบขางเกี่ยวกับสถานบริการในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน   ตามลําดับ 
 

 ตอนที่ 3   พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวยัรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา       
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรงุเทพมหานคร   
 วันที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 มากที่สุดคือ 
วันหยุดสุดสัปดาห จํานวน 295 คน คิดเปนรอยละ 76.6 รองลงมา คือ วันทํางานในสัปดาห จํานวน 
63 คน คิดเปนรอยละ 16.4 และวันหยุดนักขัตฤกษ จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 7.0  
 ชวงเวลาที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 มากที่สุด
คือ 22.01-23.00 น. จํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ 42.6 รองลงมาคือ 20.00-22.00 น. จํานวน 
156 คน คิดเปนรอยละ 40.5  23.01-24.00 น. จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 9.6 กอน 20.00 น. 
จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.5 และ ตั้งแต 24.00 น. ขึ้นไป จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.8  
 จํานวนครั้งตอเดือนที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
สวนใหญ คือต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน จํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 60.5 รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอ
เดือน จํานวน 122 คน คิดเปนรอยละ 31.7  5-7 ครั้งตอเดือน จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.2 
และมากกวา 7 ครั้งตอเดือน จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.6  
 สาเหตุที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 มากที่สุดคือ 
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 26.2 รองลงมาคือ มีการเปดเพลงที่
ทันสมัย จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 19.5 พบเพ่ือนใหม จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.8 มี
โปรโมชันหรือใหสวนลดจํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.7 สะดวกในการเดินทาง จํานวน 38 คน 
คิดเปนรอยละ 9.9 อ่ืนๆ เชน นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.5 
บริการที่ประทับใจ จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.8 และราคาในการใหบริการถูกกวาที่อ่ืนจํานวน 
10 คน คิดเปนรอยละ 2.6  
 บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 ของวัยรุนไทยสวนใหญคือ  เพ่ือน จํานวน 330 คน คิดเปนรอยละ 85.7 รองลงมาคือ ตัว
ทานเอง จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.3 แฟน/คูรัก จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.7 สามี/
ภรรยา จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.0 และญาติ พ่ีนอง จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3  
 บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 สวน
ใหญคือ เพ่ือน จํานวน 344 คน คิดเปนรอยละ 89.4 รองลงมาคือ แฟน/คูรัก จํานวน 24 คน คิดเปน
รอยละ 6.2 สามี/ภรรยา จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.3 และญาติ พ่ีนอง จํานวน 8 คน คิดเปน
รอยละ 2.1  
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 พฤติกรรมสวนใหญของวัยรุนไทยที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้  พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 คือ เตนรําสนุกสนาน จํานวน 243 คน คิดเปนรอยละ 63.1 ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 
จํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 47.5 รับประทานอาหารและดื่มเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน 150 
คน คิดเปนรอยละ 39.0 รับประทานอาหาร  จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 15.6 ชมการแขงขัน
ฟุตบอล จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 15.1 ชมการแสดงคอนเสิรตและแดนเซอร จํานวน 40 คน 
คิดเปนรอยละ 10.4 เลนบิลเลียด จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 7.0 และซ้ือบริการ จํานวน 13 คน 
คิดเปนรอยละ 3.4  
 คาใชจายโดยเฉลี่ยตอครั้งในการเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยในตึก    ลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 สวนใหญ คือ 301-600 บาท จํานวน 202 คน คิดเปนรอยละ 52.4 รองลงมาคือ 
601-900 บาท จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 19.0  901-1,200 บาท จํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 
11.4 ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 9.1 และ 1,201 บาทขึ้นไป จํานวน 31 คน 
คิดเปนรอยละ 8.1  
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในรานแจมบาร พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของรานแจมบารจํานวน 309 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 56.0 อันดับ 2 จํานวน 89 คน คิดเปนรอยละ 
28.8 และอันดับ 3 จํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 15.2 
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Ashley‘s Rumour พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Ashley‘s Rumour จํานวน 256 คน 
โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 20.3 อันดับ 2 จํานวน 67 คน 
คิดเปนรอยละ 26.2 และอันดับ 3 จํานวน 137 คน คิดเปนรอยละ 53.5  
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Bombay Bar พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Bombay Bar จํานวน 313 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 34.8  อันดับ 2 จํานวน 145 คน 
คิดเปนรอยละ 46.4 และอันดับ 3 จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 18.8  
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Brit Club พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Brit Club จํานวน 54 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ11.1 อันดับ 2 จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 29.6 
และอันดับ 3 จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 59.3 
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Jamaica Pub พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Jamaica Pub จํานวน 17 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 53.0  อันดับ 2 จํานวน 5 คน 
คิดเปนรอยละ 29.4 และอันดับ 3 จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 17.6  
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 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน ฃ ขวดพบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน ฃ ขวด จํานวน 26 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 11.5 อันดับ 2 จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 42.3 
และอันดับ 3 จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 46.2  
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Mania พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Mania จํานวน 23 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 21.7 อันดับ 2 จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 52.2 
และอันดับ 3 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 26.1  

 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน PLAYGROUND พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน PLAYGROUND จํานวน 58 คน 
โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 20.7 อันดับ 2 จํานวน 16 คน 
คิดเปนรอยละ 27.6 และอันดับ 3 จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 51.7  

การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน The Basemant Club พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน The Basemant Club จํานวน 12 คน 
โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปน อันดับ 2 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 50.0 และอันดับ 3 จํานวน 
6 คน คิดเปนรอยละ 50.0  

 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Proof พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Proof จํานวน 19 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปน อันดับ 2 จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 42.1 และอันดับ 3 จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 
57.9  

 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน บารหลี พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน บารหลี จํานวน 46 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 23.9 อันดับ 2 จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 
30.4 และอันดับ 3 จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 45.7  

 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในรานบาร21 พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของรานบาร21 จํานวน 31 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 19.4 อันดับ 2 จํานวน 5คน คิดเปนรอยละ 16.1 
และอันดับ 3 จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 64.5  

 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Pierm พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Pierm  จํานวน 1 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปน อันดับ 1 จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 100 
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 ตอนที่ 4  การทดสอบสมมติฐาน 
 สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพ
สมรส ระดับการศึกษาในปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรม
การทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
        สามารถเขียนเปนสมมติฐานยอยไดดังน้ี 
         1.1  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  เพศของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ราตรี     
  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  เพศของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี 
 1.2  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  อายุของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
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  อายุของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ราตรี   
  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวทิ 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
 1.3  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
   สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
   สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี   
  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
 1.4  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
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  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมใน 
การตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี     
 1.5  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  อาชีพของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
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 1.6  รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
   รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
   รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
   รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
   รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี   
  รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
 
 สมมติฐานที่ 2 ปจจัยดานจิตวทิยาของวยัรุนไทย ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และ
การเรียนรู มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 สามารถเขียนเปนสมมติฐานยอยไดดังน้ี 
 2.1 การจูงใจของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  การจูงใจของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
  การจูงใจของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตร ีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
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  การจูงของวัยรุนไทยใจมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตร ี 
  การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตดัสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี   
  การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสขุุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลมาเทีย่วยามราตรีดวย  
  การจูงใจของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตร ีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
 2.2 การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตร ีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  การรบัรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
  การรับรูของวยัรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  การรับรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  การรับรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตร ี 
  การรับรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตดัสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี   
  การรับรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤตกิรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรดีวย 
  การรับรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
 2.3 การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤตกิรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
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  การเรียนรูของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี   
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  
 
อภิปรายผล  

 จากการศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีประเด็นสําคัญที่นํามาอภิปรายผลไดดังน้ี 
 

 1.  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย   
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   

  ผลการวิจัย พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอย   สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร พบวา วันที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 มากที่สุดคือ วันหยุดสุดสัปดาห ทั้งนี้เน่ืองจากวัยรุนไทยกลุมนี้สวนใหญ
เปนนักศึกษา ดังน้ันในชวงวันปกติตองใชเวลาในการเรียนหนังสือหรือทํากิจกรรมตางๆ เกี่ยวกับ
การศึกษาเปนสวนใหญจึงทําใหไมสะดวกในการมาเที่ยวในวันปกติ สอดคลองกับงานวิจัยของ
ร่ืนรมย บวรธีรกุล (2545:91) ศึกษาเรื่องพฤติกรรมและความคิดเห็นของนิสิต นักศึกษาใน
สถาบันอุดมศึกษา เขตกรุงเทพมหานครที่มีตอการทองเที่ยวภายในประเทศ พบวา  นิสิต นักศึกษา
สวนใหญมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในวันหยุดเสาร อาทิตย มากที่สุดเนื่องจากวางเวนจากการเลาเรียน 

  และยังพบวัยรุนไทยกลุมน้ีมาเที่ยวในชวงเวลา 22.01-23.00 น. เน่ืองจากในชวงเวลา
ดังกลาวเร่ิมมีนักทองเที่ยวเขามาเที่ยวกันเปนจํานวนมาก ทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยกลุมน้ีไดรับ
ความสนุกสนานมากขึ้นเม่ือมีผูคนมากหนาหลายตา ซ่ึงอาจทําใหวัยรุนไทยกลุมน้ีไดมีโอกาสรูจัก
เพ่ือนใหมมากขึ้นดวย นอกจากนี้ในชวงเวลาที่ดึกทางรานตางๆ ยอมมีการแสดงโชว การเลนดนตรีที่มี
ความโดดเดน เพ่ือจูงใจใหวัยรุนไทยกลุมน้ีมาเที่ยว สอดคลองกับงานวิจัยของนันทวัน เลิศจรัญรัตน 
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(2546: 67) ทําการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของนักทองเที่ยวไทย บริเวณถนน
ขาวสาร กรุงเทพมหานคร พบวา นักทองเที่ยวไทยมาทองเที่ยวยามราตรีบริเวณถนนขาวสารใน
ชวงเวลาเฉลี่ย 21.00-23.00 

  จํานวนครั้งที่วัยรุนไทยมาเที่ยวคือ ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน สาเหตุที่เที่ยว คือ เน่ืองใน
โอกาสพิเศษตางๆ บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยว คือ  เพ่ือน บุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวย คือ เพ่ือน ทั้งนี้เน่ืองมาจากวาวัยรุนเปนวัยที่ติดเพื่อน การจะทําอะไร หรือการไปไหนมา
ไหนยอมตองการใหเพ่ือนมีสวนรวมในงานหรือกิจกรรมนั้นดวยเสมอ สอดคลองกับงานวิจัยของสม
กมล พวงพรหม (2546:บทคัดยอ) เรื่องปจจัยจูงใจที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมในการทองเที่ยว
ของนักทองเที่ยวตางชาติในชุมชนถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร พบวา ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ
ในการเดินทางมาทองเที่ยวมากที่สุด ไดแก เพ่ือน และในการเดินทางมาทองเที่ยวในครั้งน้ี สวนใหญ
เดินทางมากับเพ่ือน 

  พฤติกรรมสวนใหญของวัยรุนไทยที่มาเที่ยว คือ เตนรําสนุกสนาน ทั้งน้ีเน่ืองจากการ
เตนรําเปนกิจกรรมอยางหนึ่งที่วัยรุนไทยชอบและใหความสนใจเพราะสามารถออกลีลาทาทางตางๆ 
ตามที่วัยรุนไทยปรารถนาไปพรอมๆ กับทวงทํานองและเสียงดนตรีที่ไดยิน รวมทั้งยังสามารถผอน
คลายความเครียดตางๆ หรืออาจเนื่องมาจากวาวัยรุนเปนวัยที่ชอบแสดงออก ชอบการโชวลีลา
ตางๆ ใหผูคนรอบขางไดเห็น เพ่ือใหเกิดความประทับใจและเกิดการยอมรับไดจากบุคคลรอบขาง 
สอดคลองกับแนวคิดของ เสรี วงษมณฑา (2542: 160) กลาววา วัยรุนเปนวัยที่คลั่งไคลแฟชั่น นิยม
สิ่งที่มีความทันสมัยซ่ึงและมีความตองการในการแสวงหาสิ่งแปลกใหมอยูเสมอ รวมทั้งตองการให
บุคคลรอบขางยอมรับในการกระทําและผลงานของตน 

  คาใชจายโดยเฉลี่ยตอครั้งในการเที่ยวของวัยรุนไทย คือ 301-600 บาท  ทั้งนี้
เน่ืองจากวัยรุนไทยสวนใหญยังไมมีรายไดเปนของตนเอง โดยรายไดที่ไดมาสวนใหญนาจะไดมา
จากผูปกครอง ดังน้ันในการไปเที่ยวจึงทําใหมีคาใชจายตางๆ ที่จํากัดและอยูในงบประมาณที่
เหมาะสม และการไปเที่ยวในแตละครั้งวัยรุนไทยจะไปกับเพ่ือนๆ เปนกลุมใหญ ทําใหคาใชจาย
เฉลี่ยตอคนลดลงอีกดวย สอดคลองกับงานวิจัยของนันทวัน เลิศจรัญรัตน (2546: 67) ทําการศึกษา
เรื่องพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของนักทองเที่ยวไทย บริเวณถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร 
พบวา นักทองเที่ยวไทยมาทองเที่ยวยามราตรีบริเวณถนนขาวสาร มีคาใชจายเฉลี่ยตอครั้งประมาณ 
480 บาท 

  วัยรุนไทยเลือกใชบริการของรานแจมบาร และราน Bombay Bar ทั้งนี้เน่ืองจาก ราน
แจมบาร และราน Bombay Bar มีการเปดเพลงที่ทันสมัย และตรงกับความตองการของวัยรุน และมีผูคน
จํานวนมากที่มาเที่ยวที่รานนี้ สอดคลองกับแนวคิดของสุโท เจริญสุข (2520: 66-77) กลาววา เด็กวัยรุน
ชอบออกนอกบานเพราะจิตใจของเด็กมักมีจุดศูนยรวมอยูที่เพ่ือนฝูง และสถานที่บันเทิงตาง ๆ ที่มี
ความทันสมัย 
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           2.  ลักษณะประชากรศาสตรที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุน
ไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ลักษณะประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ 
สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาในปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
โดยมีผลตอดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจมาเที่ยว และดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย เน่ืองจากวัยรุนเปนวัยที่ตองการมีประสบการณใน
เรื่องตาง ๆ  เชน อยากรู อยากเห็น อยากลอง อยากกระทําในทุกสิ่ง ดังน้ันจึงสงผลใหมีพฤติกรรม
การแสดงออกของวัยรุนแตกตางกันไป สอดคลองกับแนวคิดของปรมะ สตะเวทิน (2533: 112) กลาววา 
เพศหญิงและเพศชายมีความแตกตางกันอยางมากในเรื่องความคิด คานิยม และทัศนคติ สงผลตอ
พฤติกรรมการแสดงออกตางกันไป สอดคลองกับงานวิจัยของวรรธดล เหลืองชวยโชค (2547:
บทคัดยอ) เรื่องปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ
บริเวณแหลงทองเที่ยวพัฒนพงศ เขตบางรัก จังหวัดกรุงเทพมหานคร พบวา นักทองเที่ยว
ชาวตางชาติที่มีเพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรี
ยานพัฒนพงศตางกัน ในดานความถี่ คาใชจาย และชวงเวลาที่มาเที่ยว และยังสอดคลองกับงานวจัิย
ของนันทวัน เลิศจรัญรัตน (2546: บทคัดยอ) ทําการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของนักทองเที่ยวไทย บริเวณถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศ 
อายุ การศึกษา อาชีพ รายได สถานภาพสมรสแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
บริเวณถนนขาวสาร แตกตางกันในดาน ระยะเวลา และคาใชจายในการมาเที่ยว 

 
 3.  ปจจัยดานจิตวิทยาของวยัรุนไทย ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และการ

เรียนรู มีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วยามราตร ีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรงุเทพมหานคร 

  การจูงใจของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว  
ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว และดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย 
โดยพบวาวัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจมากมาเที่ยวยามราตรี ในวันหยุดสุดสัปดาห และมีความถี่ใน
การมาเที่ยวยามราตรี ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน ทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากทางรานตางๆ ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซามีการจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัดวันเลดี้ไนท หรือสวนลดในการเปดขวดสุรา 
ซ่ึงสนองกับความตองการของวัยรุน จึงทําใหวัยรุนตัดสินใจมาเที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห รวมทั้ง
วัยรุนไทยมีความประทับใจในการมาเที่ยวในครั้งกอนจึงตัดสินใจมาเที่ยวในแตละเดือนมากกวา  1 ครั้ง 
สวนในดานของสาเหตุวัยรุนมีความตองการที่มาเที่ยวเนื่องจากมีการเปดเพลงที่ทันสมัยทําใหวัยรุน
มีความอยากที่จะมาเที่ยวอีก ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว และดานบุคคลที่มา
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เที่ยวดวย คือเพ่ือน เปนกลุมอางอิงที่วัยรุนโดยสวนใหญใหความสําคัญกับกลุมเพ่ือนเปนอยางมาก
จึงทําใหการตัดสินใจมาเที่ยว  สอดคลองกับงานวิจัยของสมกมล พวงพรหม (2546:บทคัดยอ) เร่ือง
ปจจัยจูงใจที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมในการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาติในชุมชนถนน
ขาวสาร กรุงเทพมหานคร พบวา การจูงใจในการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของ
นักทองเที่ยวตางชาติในการทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสาร และสอดคลองกับแนวคิดของชนะ  
ฉัตรธนะพรโยธิน (2543:9-15) กลาววา การจูงใจเปนการกระตุนใหผูบริโภคเกิดพฤติกรรมการ
บริโภคไดก็ตอเม่ือการจูงใจนั้นมีการกระตุนจนกระทั่งตอบสนองความตองการของผูบริโภค 

  การรับรูของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว  
ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย และดาน
คาใชจายในการมาเที่ยว ทั้งน้ีอาจเนื่องจากวัยรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีประสบการณในการ ไดรับรูขาวสารเกี่ยวกับรานตางๆ 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร แตกตางกันไป เชน ขาวสารที่
ไดรับจากทาง Internet การโฆษณาผานสื่อตางๆ อาทิเชน โปสเตอร หรือการประชาสัมพันธสงผล
ใหพฤติกรรมการมาเที่ยวแตกตางกัน หรืออาจเนื่องมาจากการจดจํารายละเอียดตางๆ ไมวาจะเปน
บรรยากาศภายในราน การตกแตงรานลวนสงผลตอพฤติกรรมการมาเที่ยวของวัยรุนไทยดวย 
สอดคลองกับแนวคิดของชนะ  ฉัตรธนะพรโยธิ (2543:9-15) กลาววา ปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมการซื้อของผูบริโภคคือการรับรู ของบุคคลโดยเปนผลมาจากความเชื่อประสบการณ 
ความตองการและอารมณหรือการไดเห็น ไดกลิ่น ไดยิน ไดรสชาติ และไดรูสึกตอสิ่งที่ตองการจะซื้อ 

  การเรียนรูของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว ดาน
สาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย และดาน
คาใชจายในการมาเที่ยว ทั้งน้ีอาจเนื่องจาก วัยรุนไทยไดประทับใจในสถานที่ทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เน่ืองจากมีความแตกตางในรูปแบบ
การบริการที่ชัดเจน ซ่ึงแตกตางจากที่อ่ืนๆ ซ่ึงเปนตัวกระตุนใหวัยรุนไทยมีพฤติกรรมความตองการ
ในการมาเที่ยวอีกครั้ง เน่ืองจากประสบการณและความประทับใจในครั้งที่ผานมา สอดคลองกับ
แนวคิดของเสรี  วงษมณฑา (2542: 97) กลาววา การเรียนรูของบุคคลเปนผลมาจากพฤติกรรมดาน
ประสบการณของบุคคลซึ่งเกิดจากสิ่งจูงใจหรือการกระตุนจากสิ่งน้ันเพ่ือใหบุคคลนั้นเกิดการ
ตอบสนองและนํามาซึ่งความพึงพอใจ 
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ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย 
 1. ผลการวิจัยพบวา ระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
ดานการจูงใจ อยูในระดับปานกลาง ดังนั้นผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ควรมีการจัดรูปแบบสถานบันเทิงใหมีความหลากหลาย 
ในรูปแบบการบริการ รวมทั้งการสรางกลยุทธการสงเสริมการขายใหมๆ ที่สามารถสรางความ
แตกตางจากสถานบริการบันเทิงอ่ืนๆ เชน สวนลดคาอาหาร หรือสวนลดคามิกเซอรในชวงเทศกาล
สําคัญ เพ่ือเปนการจูงใจแกนักทองเที่ยวยามราตรีที่เปนวัยรุนไทยมากยิ่งขึ้นเพ่ือเปนการสรางความ
ประทับใจใหเกิดขึ้นและเกิดการตัดสินใจใชบริการในครั้งตอไป 
 2. ผลการวิจัยพบวา ระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
ดานการรับรู อยูในระดับมาก ดังนั้นผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ควรมีการทําขาวสารจากทาง Internet การโฆษณาผานสื่อ
ตางๆ อาทิเชน โปสเตอรของสถานบริการ การสรางการรับรูขาวสารใหกับวัยรุนตอไปอยาง
สมํ่าเสมอเพราะสิ่งเหลานี้ทําใหวัยรุนสามารถรับรูขาวสารตางๆของสถานบริการในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานครไดเปนอยางดี  และทําใหวันรุนมาเที่ยวในครั้ง
ตอไปอีกดวย 
 3. ผลการวิจัยพบวา ระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
ดานการเรียนรู อยูในระดับปานกลาง ดังนั้นผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ควรมีการพัฒนาดานการบริการเพื่อใหวัยรุนไดรูถึงความ
แตกตางจากสถานที่ทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ เชน การบริการที่รวดเร็ว การบริการอยางทั่วถึงและ
ใกลชิด ซ่ึงจะสรางความประทับใจในการบริการใหเกิดขึ้นแกวัยรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
 4.  ผลการวิจัยพบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  สวนใหญมาทองเที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห และ
โอกาสที่มาทองเที่ยว คือ เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ ดังนั้นผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ควรจัดวางแผนดานการบริการอยาง
เหมาะสม มีการเตรียมอาหารเครื่องด่ืม ไวอยางเพียงพอในชวงวันหยุดสุดสัปดาห หรือชวงเทศกาล
หรือโอกาสพิเศษตางๆเพื่อที่จะไดรองรับกับปริมาณของวัยรุนไทย ซ่ึงจะเปนผลทําใหวัยรุนไทยเกิด
ความประทับใจ และพึงพอใจจึงเปนเหตุใหวัยรุนไทยเกิดพฤติกรรมการมาทองเที่ยวซ้ําอีกครั้ง 
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 5. ผลการวิจัยพบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยทั้งเพศชายและเพศ
หญิง สวนใหญมีความถี่ในการมาทองเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร  ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน ดังน้ันเพ่ือเปนการจูงใจใหวัยรุนไทยทั้งเพศชายและเพศหญิง
มีความถี่ในการมาทองเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร     
มากขึ้น ผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ควรใชการจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัดวันเลดี้ไนท หรือสวนลดใน
การเปดขวดสรุา  
  
ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
 1.  ศึกษาปจจัยทีมี่ผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยในสถานที่อ่ืนๆ 
เพ่ือใหผูสนใจหรือผูประกอบการรายอื่นๆ ที่เกี่ยวของกับความบันเทิง สามารถนําไปประยุกตกับ
แผนการตลาดเพื่อสรางความพรอมใหกับธุรกิจ 
 2.  นํากรอบของงานวิจัยชิ้นนี้ ไปใชศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของนักทองเที่ยวในกลุมอายุอ่ืน 
 3.  ทําการศึกษาเฉพาะรานที่คนมาใชบริการนอย โดยศึกษาถึงความคดิเห็นของผูบริโภค
ที่มีตอสถานบริการในตึกลเิบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
 4.  ทําการศึกษาปญหาและอุปสรรคตางๆ ทีเ่กิดขึ้นกับวยัรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรี
ในตึกลเิบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ซ่ึงสามารถนําขอมูลมาปรับปรงุ
เพ่ือใหวัยรุนไทยเกิดความพึงพอใจและตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยวยามราตรใีนตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ตอไป 
 5.  ทําการศึกษาถึงปจจัยอ่ืนๆเพ่ิมเติมที่อาจจะมีผลกระทบตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี เชน คานิยม และรูปแบบการดําเนินชีวิต 
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ภาคผนวก ก  
แบบสอบถามที่ใชในการวิจัย 

 



แบบสอบถาม 
เรื่อง  ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
 

 
คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 
 แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือจะศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลเิบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 การวิจัยน้ีเปนสวนหนึ่งของการศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาการตลาด 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ดังน้ันจึงขอความกรุณาจากทานในการกรอกแบบสอบถามตาม
สภาพความเปนจริง ซ่ึงผูวิจัยจะเก็บขอมูลของทานไวเปนความลับ โดยไมเปดเผย แตจะนํามา
วิเคราะหในภาพรวมเทานั้น ขอมูลที่ไดจากการวิจัยจะเปนประโยชนตอผูประกอบการในการปรับปรุง  
กลยุทธทางการตลาด เพ่ือสรางความพึงพอใจใหแกวัยรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรี มากที่สุด 

 ขอขอบพระคุณทุกทานเปนอยางสูงที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามครั้งนี้ 
แบบสอบถามชุดนี้ประกอบดวย 3 สวน ดังน้ี 
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สวนที่ 1 ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 
 
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย X ในชองที่ตรงกับขอมูลของทานมากที่สุด 
 
1. เพศ 
 (    ) ชาย     (     ) หญิง 
 
2. อายุ………………………………ป 
 
3. สถานภาพสมรส 
 (    ) โสด       (     ) สมรส/อยูดวยกัน      
 (    ) หมาย/หยา/แยกกันอยู 

 
4. ระดับการศึกษาในปจจุบัน 
 (    ) ต่ํากวาปริญญาตรี   (    )   ปริญญาตรี  
 (    ) สูงกวาปริญญาตรี 
 
5. อาชีพ 
 (    ) นักเรียน/นักศึกษา   (    ) ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
 (    ) พนักงานบริษัทเอกชน   (    ) พอบาน/แมบาน 
 (    ) ประกอบธุรกิจสวนตวั/คาขาย  (    ) อยูในระหวางการหางาน 
 (    ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)……………………… 

  
6. รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 (    ) ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท (     ) 10,001 – 20,000 บาท 
 (    ) 20,001 - 30,000 บาท    (     ) 30,001 บาทขึ้นไป  
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สวนที่ 2   ขอมูลเก่ียวกับปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วยามราตร ี
     ของวัยรุนไทยในตึกลเิบอรตี้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด กรุงเทพมหานคร   
 
คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย X ในชองที่ทานคิดวาเปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยว 
    ยามราตรีของทานมากที่สุด 
 

ระดับอิทธิพล  ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี  

 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย ไมมี
อิทธิพล 

 การจูงใจ      
 1. ความตองการพักผอนและผอนคลายความเครียด

ของทาน 
     

 2. ความตองการหาความบันเทิงของทาน      
 3. ความตองการบริโภคเครื่องด่ืม และอาหารที่ราคา

ถูกกวาแหลงทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ 
     

 4. การจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัด
วันเลด้ีไนท หรือสวนลดในการเปดขวดสรุา  
มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวยามราตรีในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา 

     

 5. ความหลากหลายในรูปแบบการบริการของ
สถานที่ทองเที่ยวยามราตรใีนตึกลเิบอรตี ้พลาซา
ที่สามารถตอบสนองความตองการของทาน 

     

6. ความประทบัใจในประสบการณที่เคยมา
ทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
 

     

 
 
 
 
 
 
 



 147

ระดับอิทธิพล  ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรีของวยัรุนไทย  

ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย ไมมี
อิทธิพล 

 การรับรู      
1. ขาวสารทีไ่ดรับจากทาง Internet มีอิทธิพลตอ

การมาทองเที่ยวยามราตรขีองทาน 
     

2. การโฆษณาผานสื่อตางๆ อาทิเชน โปสเตอรของ
สถานบริการ มีอิทธิพลทําใหทานมาทองเที่ยว
ยามราตรี 

     

3. การจดจําเนื้อหาขาวสารเกีย่วกับสถานบริการใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยว
ยามราตรีของทาน 

     

4. บรรยากาศการตกแตงราน ภายในตึกลเิบอรตี้ 
พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรี
ของทาน 

     

5. ประชาสัมพันธของสถานบริการมีอิทธิพลทําให
ทานมาทองเที่ยวยามราตร ี

     

 การเรียนรู      
1. ความสามารถในการแยกแยะความแตกตางของ

รูปแบบการบริการ ระหวางสถานบริการในตึก 
ลิเบอร พลาซา กับ สถานทีท่องเที่ยวยามราตรี
อ่ืนๆ 

     

2. ประสบการณในการทองเทีย่วยามราตรใีนครั้ง 
ที่ผานมา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซาของทานในครั้งตอไป 

     

3. การบอกกลาวจากประสบการณของบุคคลรอบ
ขางเกี่ยวกบัสถานบริการในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน   

     

4. ทานจะมาเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซาครั้งตอไป
เน่ืองจากเปนโอกาสทําใหไดพบปะผูคนมากขึ้น 
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สวนที่ 3  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
   ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   

 

คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย X ในชองที่ตรงกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี ้
    พลาซาของทานมากที่สุด 
 

1.  สวนใหญทานมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 วันใด 
 (   ) วันทํางานในสปัดาห (   ) วันหยุดสุดสัปดาห 
      (   ) วันหยุดนักขัตฤกษ 
 
2. สวนใหญทานมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 ในชวงเวลาใด 
 (   )  กอน 20.00 น 
 (   )  20.00 - 22.00 น. 
 (   )  22.01 - 23.00 น. 
 (   )  23.01 - 24.00 น. 
 (   ) ตั้งแต 24.00 น.ขึ้นไป  
 
3. ทานมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 ประมาณกี่ครั้งตอเดือน 
 (   ) ต่ํากวา  2 ครั้ง/เดือน (   )  2-4  ครั้ง/เดือน 
 (   )  5-7  ครั้ง/เดือน (   )  มากกวา 7 ครั้ง/เดือน 
 
4. สาเหตุที่สําคญัที่สุดที่ทานมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
 (   ) บริการที่ประทับใจ (   )  ราคาในการใหบริการถูกกวาที่อ่ืน 
 (   )  สะดวกในการเดินทาง (   )  พบเพ่ือนใหม 
 (   )  มีโปรโมชนัหรือใหสวนลด (   )  มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 
 (   )  เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ (   )  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ ……………………… 
 
5. บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวทิ 55  
 มากที่สุด 
 (   )  เพ่ือน ( )  แฟน/คูรัก 
 (   )  ตัวทานเอง (    ) สามี/ภรรยา 
 (   )  ญาติ พ่ีนอง (    )  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ ……………………… 
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6.  บุคคลที่มาเทีย่วยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 กับทานบอยที่สดุ 
 (   ) เพ่ือน  (   )  แฟน/คูรัก 
 (   ) สามี ภรรยา   (   )  ญาติ พ่ีนอง   
 (   ) อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ ……………………… 

 

7. สวนใหญทานมาเที่ยวยามราตรีในตกึลิเบอรตี้ พลาซา ทานมีพฤติกรรมอะไรบาง 

 (ตอบไดมากกวา 1ขอ) 
 (   ) รับประทานอาหาร 
 (   ) รับประทานอาหารและดื่มเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 
 (   ) ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล  
 (   ) เตนรําสนุกสนาน 
 (   )  ซ้ือบริการ 
 (   ) ชมการแขงขนัฟุตบอล 
 (   ) ชมการแสดงคอนเสิรตและแดนเซอร 
 (   ) เลนบลิเลยีด 
8.  คาใชจายในการเที่ยวยามราตรีในตกึลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 ของทานโดยเฉลี่ยตอครั้ง 
 (   )  ต่ํากวาหรือเทากับ 300 บาท (   )  301 - 600 บาท 
 (   )  601 - 900 บาท (   )  901 - 1,200 บาท 
 (   ) 1,201 บาทขึน้ไป 
 
9. รานที่ทานมาเที่ยวยามราตรใีนตึกลเิบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  บอยที่สุด 3 อันดับแรก 
 (โปรดระบุเรียงลําดับ 1,2 และ3) 
 (   )  ราน แจมบาร (   )  ราน Ashley‘s Rumour 
 (   )  ราน Bombay Bar (   )  ราน Brit Club 
 (   )  ราน Jamaica Pub (   )  ราน ฃ ขวด 
 (   )  ราน Mania (   )  ราน PLAYGROUND 
 (   ) ราน The Basement Club (   )  ราน Proof 
 (   ) รานบารหล ี (   )  ราน บาร21 
 (   )   อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ ……………………… 

 
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

“ขอขอบคุณที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม” 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
 
ชื่อผูวิจัย นางสาวฉววีรรณ    ตรีชะฎา 
วันเดือนปเกิด 14 พฤศจิกายน 2522 
สถานที่เกิด กรุงเทพมหานคร 
สถานที่อยูปจจุบัน 64 ถนนพระราม1  แขวงรองเมือง 
 เขตปทุมวัน  กรุงเทพมหานคร  
 
ประวตัิการศึกษา 
  พ.ศ. 2534 ประถมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนมารีอุปถัมภ 
  พ.ศ. 2537 มัธยมศึกษาตอนตน โรงเรียนเซนตฟรังซีสซาเวียร คอนแวนต 
  พ.ศ. 2540 มัธยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนเซนตฟรังซีสซาเวียร คอนแวนต 
  พ.ศ. 2544 นิเทศศาสตรบัณฑิต (ประชาสัมพันธ) มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
  พ.ศ. 2549 บธ.ม. (การตลาด) มหาวิทยาลัยศรีนครนิทรวิโรฒ 
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