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 การวิจยัครัง้น้ีมวีตัถุประสงค์เพื่อศึกษาบุคลิกภาพบรรจุภณัฑ์สนิค้าเกษตรอินทรยี์และ
หลกัการออกแบบเรขศิลปสําหรบักลุ่มคนอายุ ์ 30-39 ปี ใช้วิธีการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) โดยแบ่งการดําเนินการวจิยัออกเป็นขัน้ตอน ดงัน้ี เริม่จากการเกบ็รวบรวมขอ้มลูและ
เอกสารงานวจิยัต่างๆ เกี่ยวกบัสนิค้าเกษตรอนิทรยี์ และศกึษาหลกัการองค์ประกอบศลิปและ์

หลกัการออกแบบเรขศลิปโดยการใช้แนวคดิต้นแบบตราสนิค้าเพื่อประยุกต์ใช้เชงิการสื่อสาร์  
การตลาดซึ่งเป็นแนวคดิบุคลกิภาพตราต้นแบบสนิค้าที่สอดคล้องกบัวฒันธรรมไทย จํานวน  15 
แบบ ของผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร. อรชิยั อรรคอุดม เป็นเกณฑใ์นการหาบุคลกิภาพของสนิคา้เกษตร
อินทรีย์ โดยสร้างแบบสอบถามเพื่อการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ที่มี
ประสบการณ์ 10 ปีขึน้ไป จํานวน 5 ท่าน โดยใชม้าตราส่วนประมาณค่า (Rating scale) เพื่อนํา
บุคลกิภาพทีไ่ด ้มาหาองคป์ระกอบศลิป และหลกัการออกแบบเรขศลิปทีเ่หมาะสมจากผูเ้ชีย่วชาญ์ ์

อีกกลุ่มหน่ึง ซึ่งมปีระสบการณ์ด้านการออกแบบ 10 ปีขึ้นไปเช่นกนั แล้วจึงนําผลที่ได้ไปสร้าง
แบบสอบถามเพือ่ยนืยนัผลการวจิยักบักลุ่มเปาหมายจาํนวน ้ 100 คน 
 ผลการวจิยัเกีย่วกบับุคลกิภาพทีเ่หมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์สาํหรบักลุ่มคนอาย ุ30-
39 ปี พบวา่ บุคลกิภาพทีเ่หมาะสม ในระดบัคดิเหน็มากทีส่ดุ ไดแ้ก่ บุคลกิภาพแบบผูช้ว่ยเหลอื และ
บุคลกิภาพแบบมารดาโดยมคีา่เฉลีย่ 4.6 
 ผลการวจิยัเกีย่วกบัองคป์ระกอบศลิปทีเ่หมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์แบ่งคําตอบเ์ ป็น  
2 กลุ่มไดแ้ก่ กลุ่มที ่1กลุ่มคาํตอบทีแ่นะนําใหนํ้าไปใชใ้นการออกแบบอยา่งยิง่ (รอ้ยละ 80% ขึน้ไป) 
มทีัง้สิ้น 4 องค์ประกอบ ดงัน้ี พื้นผวิไม่เคลอืบเงา รูปทรงอนิทรยีรูป สขีา้งเคยีงที่ทําใหเ้กดิความ
กลมกลนื เทคนิคการพบั  กลุ่มที ่2 คอืกลุ่มแนะนําใหนํ้าไปใชใ้นการออกแบบ  (รอ้ยละ 79.99 ลง
มา) มทีัง้สิน้ 6 องคป์ระกอบ สแีบบเอกรงค ์เสน้วงกลม รปูทรงอสิระ เสน้คลื่น เสน้กน้หอย เทคนิค
แบบรอยฉีก 
 ผลการวจิยัเกี่ยวกบัหลกัการจดัวางองค์ประกอบของการออกแบบเรขศลิป แบ่งคําตอบ์

เป็น  2 กลุ่มไดแ้ก่ กลุ่มที ่1มกีลุ่มคําตอบทีแ่นะนําใหนํ้าไปใชใ้นการออกแบบอยา่งยิง่ (รอ้ยละ 50% 
ขึน้ไป) มทีัง้สิน้ 3 หลกัการ คอื ดุลยภาพแบบสมมาตร ดุลยภาพแบบอสมมาตร เอกภาพแบบการ
เป็นตวักลาง กลุ่มที ่2 คอืกลุ่มแนะนําใหนํ้าไปใชใ้นการออกแบบ(รอ้ยละ 49.99% ลงมา) มทีัง้สิน้ 5 
หลกัการ ดงัน้ี  จงัหวะที่เกดิการซํ้าของหน่วยกบัชอ่งไฟ จงัหวะทีเ่กดิจากการเลื่อนไหลต่อเน่ืองกนั
ทีว่า่งแบบน่ิง ทีว่า่งแบบเคลื่อนไหว เอกภาพทีเ่กดิจากการซํ้า 
 ผลการวจิยัการวธิกีารออกแบบ เพื่อการสื่อสารของสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์พบว่า (1) ภาพ
สญัลกัษณ์ทีเ่หมาะสมสาํหรบัใชใ้นการสื่อสารผลติภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยีจ์ะตอ้งเป็นรปูทรงแบบ



 

อนิทรยีรูป สามารถสื่อสารถงึธรรมชาต ิเช่น รูปใบไม ้รูปหยดน้ํา โดยภาพสญัลกัษณ์ไมค่วรมคีวา
ซบัซอ้นเกนิไป หรอืเป็นภาพทีม่คีวามหมายแฝงกบัของอื่นๆ (2) ภาพถ่ายทีเ่หมาะสมสาํหรบัใชใ้น
การสือ่สารผลติภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยีค์วรเป็นภาพถ่ายทีแ่สดงถงึสว่นประกอบของสนิคา้ประเภท
นัน้ๆ โดยจะเหน็วตัถุดบิชดัเจน องคป์ระกอบไม่ซบัซอ้น การจดัวางองคป์ระกอบของภาพควรเน้น
ไปที่รายละเอยีดของวตัถุดบิ จะทําใหส้ื่อสารถึงความเป็นเกษตรอนิทรยี์ได้มากขึ้น (3) ภาพวาด 
เหมาะสมสาํหรบัใชใ้นการสื่อสารผลติภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยีจ์ะเป็นภาพลายเสน้ ทีดู่ไม่ซบัซอ้น 
สื่อถึงกรรมวิธีที่ทําด้วยมือ และใช้สีตามธรรมชาติ เทคนิคสีน้ําสามารถสือ่สารความเป็นเกษต
อนิทรยีไ์ดด้ ี
 ผลการประเมนิความพงึพอใจการออกแบบบรรจุภณัฑ์ผลติภณัฑ์สนิค้าเกษตรอนิทรยี์
สาํหรบักลุ่มเปาหมายอายุ ้ 30-39 ปี พบว่าผลการประเมนิอยูใ่นระดบัความคดิเหน็มาก โดยแบ่งเป็น 
3 ดา้น ดงัน้ี (1) สามารถบอกรายละเอยีดไดค้วบถ้วน มคี่าเฉลี่ย 4.17 (2) มเีอกลกัษณ์ สามารถ
สื่อสารบุคลิกภาพของสินค้าได้ มีค่าเฉลี่ย 4.23(3) มีการออกแบบสื่อสารเพื่อจูงใจให้เกิดการ
ตดัสนิใจซือ้ มคีา่เฉลีย่ 3.97 
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 This research aimed to study graphic design principles and the personalities of 
organic products for adults aged between thirty and thirty nine years of age. The research 
processes are as follows; collecting research data and documents regarding organic 
products and graphic design, creating a questionnaire for data collection from experts and 
according to set criteria, such as a rating scale, and using the conclusions drawn from the 
results of the research as future designing guidelines. The research results are as follows: 
 The research results concerning personalities suitable for organic products for 
people aged thirty and thirty nine years of age suggested that those with highest average 
opinion score of 4.6 had a volunteering personality and a motherly personality. 
 The research results concerning the elements of graphic design suitable for 
organic products also categorized the answers into two groups; (1) four elements were 
highly recommended to be applied for design (more than 80%): uncoated texture, organic 
form, analogous color scheme and folding; (2) six elements were recommended to be 
applied for design (lower than 79.99%): monochrome, curved line, free form, wavy line, 
spiral line, tearing. 
 The research results concerning the layout of the graphic design and its suitability 
for organic products also categorized answers into two groups; (1) there were three 
elements highly recommended to be applied (more than 50%): symmetric, symmetric and 
transition; (2) there were five elements recommended to be applied (lower than 49.99%): 
repetition rhythm, continuous rhythm, static space, dynamic space and repetition unity. 
The research of graphic design for communicating the brand personality of organic product 
packaging found that (1) the symbolic items suitable for communicating organic products 
should utilize organic forms that are able to portray the image of nature, such as leafs and 
water drops. The symbolic items should not be too complicated or refer to other objects; (2) 
the photographs suitable for communicating organic products should present the elements 
of the products. They should provide clear images of the ingredients with simplicity. The 
photo composition should focus on the details of the ingredients. Thus, the photos will be 
able to render the organic quality of the products more effectively; (3) the illustrations 
suitable for communicating organic products should be in lined patterns that look 



 

uncomplicated, reflect the hand-made process, and use natural colors. Watercolor 
technique is able to effectively communicate the organic quality of the products 
effectively.The results from the satisfaction evaluation regarding graphic design for 
communicating brand personality of organic product packaging for adults aged between 
thirty and thirty nine years of age indicated high levels in all categories: (1) the ability to 
provide comprehensive details, with an average score of 4.17;(2) the uniqueness that is 
able to communicate the personality of the products, with an average score of 4.23; and (3) 
the graphic design that motivates customers to buy products, with an average score of 3.97 



 

ประกาศคณูุปการ 
 

 ปรญิญานิพนธฉ์บบัน้ีสาํเรจ็ลุล่วงได ้ดว้ยความกรุณาอย่างสงูของอาจารย ์ดร. ยศไกร ไทร
ทอง อาจารยท์ีป่รกึษาปรญิญานิพนธ ์ทีใ่หค้าํปรกึษา แนะนําในการแกไ้ขปญหาทุกอยา่งในปรญิญาั

นิพนธฉ์บบัน้ี รวมไปถงึกาํลงัใจตลอดการทาํวจิยัในครัง้น้ี ถอืเป็นประสบการณ์ทีม่คีา่อยา่งยิง่ 
 ขอกราบขอบพระคุณคณาจารยห์ลกัสตูรนวตักรรมการออกแบบทุกท่าน ทีม่อบวชิาความรู้
และประสบการณ์ทีห่าจากทีไ่หนไมไ่ดต้ลอดระยะเวลา 3 ปี  
 ขอกราบขอบพระคุณอาจารย ์ดร. นพพล เผา่สวสัด ิและอาจารย ์ดร์ . โสภติา สุวุฒโฒ และ
ผูเ้ชีย่วชาญทุกทา่น 
 ขอกราบขอบพระคุณคุณพ่อ อดศิกัด ิเอี่ยมวุฒ ิและคุณแม่ กฤตพร เอี่ยมวุฒ ิที่คอยเป็์ น
กาํลงัใจเสมอมาและตลอดไป 
 

 ขอบคุณนางสาวรชัดาภรณ์ จัน่เจรญิ และนายไชยฤทธิ ขนัทองคํา และเพื่อนๆ ทุกคน ์
สําหรบักําลงัใจและความช่วยเหลือตลอดช่วงเวลาที่ทําวจิยัฉบบัน้ี และขอบคุณ นางสาวสุภาพร   
หนูกา้น และเพือ่นๆ สาขานวตักรรมการออกแบบสาํหรบัความชว่ยเหลอื เกือ้กลูตลอดการศกึษา 
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บทท่ี  1 
บทนํา 

 
ภมูหลงัิ  
 จากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีทางด้านการเกษตรในปจจุบัน การใช้สารเคมีในั

อุตสาหกรรมสนิคา้อุปโภคบรโิภคทีม่ากขึน้ ทาํใหผู้บ้รโิภคหนัมาใสใ่จสขุภาพและความปลอดภยัของ
สนิคา้อุปโภคบรโิภคกนัมากขึน้ ซึ่งเป็นช่องทางสําคญัของ สนิคา้เกษตรอนิทรยี ์(ออร์แกนิค) เริม่
เป็นทีนิ่ยมในหมูผู่บ้รโิภคทีใ่สใ่จสขุภาพ 
 สมาพนัธเ์กษตรอนิทรยีน์านาชาต ิ(International Federation of Organic Agriculture 
Movements) หรอื IFOAM ไดใ้หค้วามหมายของเกษตรอนิทรยีไ์วว้่า เป็นระบบเกษตรทีผ่ลติอาหาร
และเสน้ใยดว้ยความยัง่ยนืทางสิง่แวดลอ้ม สงัคม และ เศรษฐกจิ เกษตรอนิทรยีจ์งึลดการใชป้จจยัั

จากภายนอก และหลกีเลี่ยงการใชส้ารสงัเคราะห์ ซึ่งขอ้ดขีองอาหารออร์แกนิก คอื ทําใหผู้บ้รโิภค
แน่ใจได้ว่าปลอดจากอนัตรายทางเคม ี(Chemical hazard) โดยเฉพาะจากวตัถุอนัตรายทาง
การเกษตร (Pesticides) ซึง่ใชก้นัอยา่งแพรห่ลายในผกัและผลไมแ้ทบทุกชนิด 
 โดยผลวจิยัของ Ogilvy; & Mather พบวา่คนกรุงเทพมหานคร มแีนวโน้มใสใ่จสุขภาพมาก
ขึน้ใน 3 ประเด็นหลกั คอื การออกกําลงักาย การดูแลความงาม และการรบัประทานอาหารโดย
ในช่วง 5 ปีทีผ่่านมา ตลาดอาหารสุขภาพเริม่เป็นทีนิ่ยมมากขึน้อย่างเหน็ไดช้ดั สอดคล้องกบัสถติิ
ของภาพรวมตลาดสินค้าออร์แกนิคไทยในปี 2557 มีมูลค่ารวม 2,331.55 ล้านบาท เป็นตลาด
ส่งออก77.9% และ เป็นตลาดในประเทศ 22.06% โดยช่องทางตลาดออร์แกนิคในประเทศที่ใหญ่
ทีส่ดุ คอื โมเดริน์เทรด (59.48%) รองลงมาคอื รา้นกรนี (29.47%) และรา้นอาหาร (5.85%) 
 อยา่งไรกต็าม สนิคา้ออรแ์กนิคยงัเป็นตลาดสนิคา้เฉพาะกลุ่ม (Segmentation Market) ซึง่
ผูบ้รโิภค เป็นกลุ่มคนทีม่คีวามรูค้วามตระหนักเรื่องสุขภาพอนามยัและมกีําลงัซือ้ค่อนขา้งสงู เพราะ
ราคาสนิคา้ออรแ์กนิคอยูใ่นเกณฑส์งูโดยผลการวจิยัเรื่องปจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเั ลอืกรบัประทาน
อาหารสุขภาพเพื่อสรา้งกลยุทธส์าํหรบัธุรกจิอาหารออรแ์กนิก พบว่า กลุ่มคนทีม่อีายุ 30 - 39 ปี 
เป็นกลุ่มทีบ่รโิภคสนิคา้ออรแ์กนิคเป็นประจาํมรีายไดเ้ฉลีย่ 30,000 - 40,000 บาท ซึง่สอดคลอ้งกบั
งานวจิยัของปิลนัธนา แปนปลืม้ กล่าวไวว้่า ผูบ้รโิภคทีซ่ือ้สนิ้ คา้เกษตรอนิทรยีส์ว่นใหญ่เป็นเพศหญงิ 
มอีายุระหว่าง 30 - 39 ปี มสีถานภาพโสด จบการศกึษาระดบัปรญิญาตรขีึน้ไป ตรงกบัผลวจิยัของ 
The Guardianไดท้าํการวจิยักลุ่มคนอายุ 30s หรอื Thirty-something ซึง่หมายถงึกลุ่มคนทีม่อีาย ุ
30 - 39 ปี ว่าเป็นช่วงวยัทีม่คีวามสุขมากทีสุ่ด ดว้ยเหตุปจจยัดา้นการสะสมประสบการณ์ และั

เปลี่ยนแปลงในด้านต่างๆ ซึ่งเกิดจากคุณวุฒแิละวยัวุฒ ิทําให้กลุ่มคนช่วงอายุ 30-39 ปี ประสบ
ความสาํเรจ็หน้าทีก่ารงาน สง่ผลทาํใหม้กีาํลงัจา่ยมากกว่ากลุ่มอื่นๆ ทัง้ลงทุนในการดแูลตนเอง และ
สรา้งครอบครวั 
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 ปญหาที่พบในตลาดสินค้ั าเกษตรอินทรีย์ คือ ผู้บริโภคยังมีความรู้ และความเข้าใจ
คลาดเคลื่อนเกีย่วกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์รวมถงึลกัษณะบรรจุภณัฑใ์นตลาดปจจุบนั ยงัไมส่ามารถั

สร้างความมัน่ใจในด้านคุณภาพของสนิค้าเกษตรอนิทรยี์ และรูปแบบของผลิตภณัฑ์ไม่สามารถ
สื่อสารความเป็นออรแ์กนิคได ้นอกเหนือจากการใชต้ราสญัลกัษณ์รบัรองสนิคา้เกษตรอนิทรยีจ์าก
หน่วยงานภาครฐับาล และภาคเอกชน ซึ่งการออกแบบเรขศลิปจงึเป็นเครื่องมอืสําคญัอย่างหน่ึง ์  
ทีใ่ชใ้นการสื่อสารกนัระหว่างองคก์รและกลุ่มเปาหมาย ไมว่่าจะเป็นการสง่สารบางอยา่ง การกระตุน้้

ความสนใจ หรือการหว่านล้อมให้กระทําบางสิ่ง งานออกแบบเรขศิลปเป็นสิ่งที่พบเห็นได้ใน์

ชวีติประจาํวนั ในทุกสถานที ่สาํหรบัคนทุกลุ่ม สาํหรบัคนทุกวยั ประกอบกบัปจจุบนั บรรจุภณัฑน์ัน้ั

มคีวามสําคญัมากกว่าการเป็นภาชนะสําหรบับรรจุสนิค้าในเชงิการตลาด ความสําคญัของบรรจุ
ภณัฑน์ับวนัจะยิง่เพิม่มากขึน้ นักการตลาดพยายามที่จะสื่อสารตราสนิคา้ไปยงัผูบ้รโิภคใหต้รงจุด
ทีส่ดุ เพราะบรรจุภณัฑ ์ถอืเป็นสิง่แรกทีผู่บ้รโิภคมองเหน็ ดงันัน้หากใชใ้หเ้หมาะสมกจ็ะเป็นการช่วย
ส่งเสรมิการขายให้กบัสนิค้าอีกทางหน่ึง และการสร้างสรรค์ลกัษณะส่วนประกอบภายนอกของ
โครงสรา้ง บรรจุภณัฑใ์หส้ามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเขา้ใจในอนัทีจ่ะใหผ้ลทางจติวทิยา 
ต่อผูอุ้ปโภค บรโิภค ทาํใหน้กัออกแบบควรมแีนวคดิในการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ใหม้คีวามเหมาะสม 
และมเีอกลกัษณ์ของสนิคา้ เพื่อสรา้งความจดจํา และสรา้งความดงึดูดใจใหก้บัผูบ้รโิภค รวมทัง้กล
ยุทธใ์นการสรา้งความจดจาํใหก้บัผูบ้รโิภคนัน้ คอืการกําหนดบุคลกิภาพในกบัสนิคา้บุคลกิภาพของ 
ตราสนิคา้ (Brand personality) สามารถนิยามไดว้่า เป็นกลุ่มของลกัษณะ ทางบุคลกิภาพของ
มนุษยท์ีผ่สมผสานอยู่ในตราสนิคา้ ซึง่จะปรากฏอยูใ่นจนิตภาพของผูบ้รโิภค บุคลกิภาพตราสนิคา้มี
แนวโน้มที่จะสนองตอบผู้บรโิภคในด้านการบรโิภคเชงิสญัญะ (symbolic) หรอืความต้องการ
แสดงออกถงึบทบาทความเป็นตวัตนของผูบ้รโิภคมากกว่าการบรโิภคในคุณสมบตัแิละประโยชน์
ของสนิคา้ 
 จากปญหาเรื่องการสื่อสารบุคลกิภาพของบรรจุภณัฑข์องสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์เพื่อสรา้งั

ความมัน่ใจและลดการนําเข้าสินค้าเกษตรอินทรีย์จากต่างประเทศที่มากขึ้น จึงเป็นที่มาของ
การศกึษาบุคลกิภาพและหลกัการออกแบบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์เพื่อสื่อสาร์

บุคลิกภาพของสินค้าเกษตรอินทรีย์ และสร้างความมัน่ใจให้กับผู้บริโภค และตอบสนอง
กลุ่มเปาหมาย อายุ้ 30-39 ปี ไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ อกีทัง้ยงัเป็นแนวทางในการการออกแบบเรข
ศลิปใหน้ักออกแบบ กลุ่มผูป้ระกอบการ สามารถนําหลกัการไปใช้ออกแบบงานเรขศลิปในแขนง์ ์

อื่นๆ ไดต่้อไป 
 
ความมงุหมายของการวจยั่ ิ  
 1.  เพือ่ศกึษาบุคลกิภาพของบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 2.  เพือ่ศกึษาการออกแบบเรขศลิป เพือ่สื่์ อสารบุคลกิภาพของบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตร
อนิทรยี ์
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 3.  เพือ่ศกึษาวธิกีารออกแบบ เพือ่การสือ่สารของสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 4.  เพือ่พฒันาบรรจุภณัฑผ์ลติภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 
ความสาํคญัของการวจยัิ  
 1.  เพือ่ทราบบุคลกิภาพของบรรจุภณัฑผ์ลติภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 2.  เพือ่ออกแบบเรขศลิป เพือ่สือ่สารบุคลกิภาพของบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี์์  
 3.  เพือ่ทราบการออกแบบ เพือ่การสือ่สารของสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 4.  เพือ่พฒันาบรรจุภณัฑผ์ลติภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 
ขอบเขตของการวจยัิ  
 การวจิยัครัง้น้ีเป็นวจิยัเชงิคณุภาพ โดยผูว้จิยัมุง่ศกึษาบุคลกิภาพของบรรจุภณัฑ์
ผลติภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 
 ประชากรท่ีใช้ในการวจยัประกอบด้วยิ  
 ประชากร คอื กลุ่มคนทาํงานอาย ุ30-39 ปี 
  
 กลมุตวัอยางท่ีใช้ในการวจยั่ ่ ิ  
 กลุ่มตวัอยา่งทีใ่ชใ้นการวจิยั คอื กลุ่มคนอาย ุ30-39 ปีทีอ่าศยัในกรงุเทพมหานคร จาํนวน 
100 คน โดยมกีารเลอืกแบบสุม่ (Random sampling)  
 
นยามศพัทเ์ฉพาะิ  
 1.  เกษตรอนทรีย์ิ  คือ ระบบการผลิตที่ให้ความสําคญักบัความยัง่ยนืของสุขภาพดิน 
ระบบนิเวศ และผูค้น เกษตรอนิทรยีพ์ึง่พาอาศยักระบวนการทางนิเวศวทิยา ความหลากหลายทาง
ชวีภาพ และวงจรธรรมชาตทิีม่ลีกัษณะเฉพาะของแต่ละพืน้ที ่แทนทีจ่ะใชป้จจยัการผลติทีม่ผีลกระทบั

ทางลบเกษตรอนิทรยีผ์สมผสานองคค์วามรูพ้ืน้บา้น นวตักรรม และความรูท้างวทิยาศาสตรใ์นการ
อนุรกัษ์สิง่แวดล้อม และส่งเสรมิความสมัพนัธ์ที่เป็นธรรม และคุณภาพชีวิตที่ดีของทุกผู้คนและ
สิง่มชีวีติต่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง  
 2.  ผลตภณัฑอ์นทรีย ์ิ ิ (Organic Products)คอื ผลติภณัฑท์ีป่ลอดจากสารเคม ี และการ
ปรงุแต่งโดยสารสงัเคราะห ์ตามมาตรฐานเกษตรอนิทรยี ์ในทุก ๆขัน้ตอนการผลติ การแปรรปู และ
การเกบ็รกัษา 
 3.  บุคลกภาพตราสนค้า ิ ิ (Brand Personality)หมายถึง กลุ่มของบุคลิกภาพหรอื
ลกัษณะของมนุษยท์ี ่สามารถนามาอธบิายตราสนิคา้ (Aaker. 1997) 
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 4.  บรรจุภัณฑ์ หมายถึง กลุ่มของกิจกรรมในการวางแผนเกี่ยวกับการออกแบบ  
การผลติภาชนะบรรจุหรอืสิง่หุม้ห่อสนิค้าบรรจุภณัฑ์ ซึ่งเป็นสิง่ที่มคีวามเกี่ยวพนัอย่างใกล้ชดิกบั
ฉลาก (Label) และตรายีห่อ้ (Brand Name) 
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กรอบแนวคดในการงานวจยัิ ิ  

 
สมมตฐานงานวจยัิ ิ  
 การศกึษาและพฒันาการใชอ้งค์ประกอบเรขศลิป เพื่อสื่อสารบุคลกิภาพของบรรจุภณัฑ์์

สนิค้าเกษตรอินทรยี์ ที่สามารถเป็นต้นแบบในการพฒันาต่อยอดธุรกิจด้านสนิค้าเกษตรอนิทรยี์
สาํหรบัผูป้ระกอบการได ้  
 
 



บทท่ี  2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
 ในการศกึษาและพฒันาการใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิป เพื่อสื่อสารบุคลกิภาพของบรรจุภณัฑ์์

สนิคา้เกษตรอนิทรยี ์สาํหรบักลุ่มคนอาย ุ30-39 ปีผูว้จิยัไดศ้กึษาเอกสารและงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งโดย
มรีายละเอยีด ดงัน้ี 
 1.  เกษตรอนิทรยีแ์ละสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 2.  ขอ้มลูเกีย่วกบัคนอาย ุ30-39 ปี  
 3.  แนวคดิและทฤษฎทีีเ่กีย่วขอ้ง 
  3.1 บรรจุภณัฑ ์
  3.2 การออกแบบเรขศลิป ์ (Graphic Design)  
  3.3  องคป์ระกอบเรขศลิป ์ (Graphic Design Element) 
  3.4  หลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑ ์์ (Layout of 
Graphic design)  
  3.5  แนวคดิดา้นการใชภ้าพประกอบสาํหรบัการออกแบบบรรจุภณัฑ ์
  3.6  แนวความคดิเกีย่วกบัผูบ้รโิภคในงานกราฟิก 
 4.  ทฤษฎบุีคลกิภาพ 
 5.  เอกสารและงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง 
 
1. เกษตรอนทรียแ์ละสนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ ิ  
 ผูว้จิยัไดศ้กึษาขอ้มูลพืน้ฐานเกี่ยวกบัเกษตรอนิทรยี ์จากการคน้ควา้เอกสารและหนังสอื
ต่างๆ ดงัน้ี ราชกจิจานุเบกษา กําหนดมาตรฐานสนิคา้เกษตร: แนวปฏบิตัใินการใชม้าตรฐานสนิคา้
เกษตรเกษตรอนิทรยีเ์ล่ม 1 ทาํเนียบสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์โดยกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
  
 1.1 ความหมายของเกษตรอนทรีย์ิ  
 กระทรวงเกษตร และสหกรณ์ไดก้ล่าวถงึ เกษตรอนิทรยี ์(Organic agriculture) หมายถงึ 
ระบบจดัการการผลติดา้นการเกษตรแบบองคร์วมทีเ่กือ้หนุนต่อระบบนิเวศ รวมถงึความหลากหลาย
ทางชวีภาพ วงจรชวีภาพ โดยเน้นการใชว้สัดุธรรมชาติ หลกีเลี่ยงการใชว้ตัถุดบิจากการสงัเคราะห ์
และไม่ใชพ้ชื สตัว ์หรอืจุลนิทรยีท์ีไ่ดม้าจากเทคนิคการดดัแปรพนัธุกรรม (Genetic modification) มี
การจดัการกบัผลิตภณัฑ์โดยเน้นการแปรรูปด้วยความระมดัระวงั เพื่อรกัษาสภาพการเป็นเกษตร
อนิทรยีแ์ละคุณภาพทีส่าํคญัของผลติภณัฑใ์นทุกขัน้ตอน (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. 2557: 1) 
อนิทรยี ์(Organic) เป็นคําทีใ่ชร้ะบุฉลากสาํหรบัผลติผลจากพชื ปศุสตัว ์หรอืสตัวน้ํ์า ทีไ่ดจ้ากการผลิ
ตามมาตรฐานเกษตรอนิทรยี ์และผลติภณัฑเ์พื่อใชเ้ป็นอาหารหรอือาหารสตัวท์ีไ่ดจ้ากการแปรรปูตาม
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มาตรฐานเกษตรอนิทรยี ์ซึง่ไดร้บัการรบัรองจากหน่วยรบัรองทีไ่ดร้บัการยอมรบัจากกระทรวงเกษตร
และสหกรณ์ คําน้ีหมายความรวมถึงคําที่ใช้ระบุฉลากว่า “เกษตรอินทรยี์” หรอื “ออร์แกนิค” หรือ 
”Organic” ดว้ย (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. 2557: 2) 
  
 1.2 หลกัการของเกษตรอนทรีย์ิ  
 กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ไดก้ล่าวถงึหลกัการของเกษตรอนิทรยีไ์วใ้นราชกจิจานุเบกษา 
ดงัน้ี 
 กําหนดมาตรฐานสนิคา้เกษตร: แนวปฏบิตัใินการใชม้าตรฐานสนิคา้เกษตรเกษตรอนิทรยี์
เล่ม 1 ทําเนียบสนิค้าเกษตรอินทรีย์ โดยสํานักปลดักระทรวงพาณิชย์ และกรีนเนทกล่าวไว้ว่า 
เกษตรอนิทรยีเ์ป็นระบบการจดัการการผลติดา้นการเกษตรแบบองคร์วม ทีม่วีตัถุประสงคเ์พือ่ใหเ้กดิ
ความยัง่ยนืในระยะยาว ทัง้ในดา้นสุขภาพ ดนิ หรอืสตัว ์มนุษย ์และสิง่แวดลอ้ม จงึใหค้วามสําคญั
กับการจัดการที่ส่งเสริมให้เกิดความหลากหลายทางชีวภาพ การสร้างความสมดุลของ
สภาพแวดลอ้มกบัสิง่มชีวีติเน่ืองจากสิง่มชีวีติทีห่ลากหลายชว่ยฟ้ืนฟูและสรา้งสมดุลของธรรมชาตใิน
ระยะยาว การดาํเนินการเกษตรอนิทรยีจ์งึตอ้งอยูบ่นหลกัการของขอ้กาํหนดดงัน้ี 
 1. พฒันาระบบการผลติไปสู่แนวของเกษตรผสมผสาน ทีม่คีวามหลากหลายของพชืและ
สตัว์เน่ืองจากการเกษตรผสมผสานเป็นระบบการบริหารจัดการในการเพาะปลูกพืชหรือการ
เพาะเลีย้งสตัวต่์างชนิดในพืน้ทีเ่ดยีวกนั ทาํใหส้ามารถเป็นประโยชน์เกือ้กูลกนัระหว่างพชื สตัว ์และ
สิง่แวดลอ้ม มกีารใชท้รพัยากรอย่างมปีระสทิธภิาพ เช่น การนําวสัดุเหลอืใชจ้ากการผลติชนิดหน่ึง
มาหมุนเวยีนใชป้ระโยชน์กบัการผลติ อกีชนิดหน่ึงหรอืหลายชนิด เช่น การเลี้ยงไก่หรอืสุกรบนบ่อ
ปลา การเลีย้งปลาในนากุง้ การเลีย้งผึง้ในสวนผลไม ้ซึง่จะชว่ยสนบัสนุนการสรา้งความอุดมสมบูรณ์
ของดนิ พชื และสตัว ์ทีย่ ัง่ยนืในระยะยาว 
 2.  พฒันาระบบการผลิตที่พึ่งพาตนเองในเรื่องของอนิทรยีวตัถุ และธาตุอาหารภายใน
ฟารม์ เน่ืองจากเกษตรอนิทรยีเ์ป็นระบบทีน่อกจากจะส่งเสรมิใหม้คีวามสมดุลในระบบนิเวศน์แล้ว 
ยงัสนับสนุนการผลติอาหารที่มคีุณภาพและปลอดภยัต่อผูบ้รโิภค จงึมุ่งเน้นการใช้ปจจยัการผลติั

ภายในฟารม์ หลกีเลีย่งการใชป้จจยัจากภายนอก โดยเฉพาะปุยและสารปองกนักําจดัศตัรพูชืทีเ่ป็นั ๋ ้

สารสงัเคราะห ์
 3. ฟ้ืนฟูและรกัษาความอุดมสมบูรณ์ของดนิและคุณภาพน้ําดว้ยอนิทรยีวตัถุ เชน่ ปุย๋ คอก
ปยุหมกั และปยุพชืสดอยา่งต่อเน่ือง โดยใชท้รพัยากรในฟารม์มาหมนุเวยีนใชใ้หเ้กดิประโยชน์สงูสุด ๋ ๋

หลกัการน้ีจะชว่ยสนบัสนุนการรกัษาและปรบัปรงุคุณภาพสิง่แวดลอ้มและอนุรกัษ์ทรพัยากร 
 4. รกัษาความสมดุลของนิเวศในฟาร์ม และความยัง่ยนืของระบบนิเวศโดยรวม ดงันัน้
เกษตรอนิทรยีจ์งึต้องมกีารออกแบบระบบการผลติทีจ่ะทําใหเ้กดิความสมดุลกบัสภาพแวดลอ้ม และ
รกัษาความหลากหลายทางชวีภาพ รวมทัง้ปกปองคุม้ครองสิง่แวดลอ้ม ทัง้สภาพภูมอิากาศ น้ํา แล้

ความหลากหลายทางชวีภาพ 
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 5.  ปองกนัและหลีกเลี่ยงการปฏิบตัิที่ทําให้เกิดมลพิษต่อสิง่แวดล้อม เน่ือ้ งจากเกษตร
อนิทรยีเ์ป็นการผลติทีมุ่ง่เน้นการอนุรกัษ์และฟ้ืนฟูสิง่แวดลอ้มดว้ย ดงันัน้ตอ้งหลกีเลีย่งการปฏบิตัทิี่
ทําใหเ้กดิมลพษิต่อสิง่แวดลอ้ม โดยลดกจิกรรมต่างๆ ทีท่ําใหเ้กดิมลพษิ เช่น การใชเ้ครื่องยนต์ทีม่ ี
เสยีงดงัเกนิไป ใชเ้ชื้อเพลงิทีก่่อใหเ้กดิปญหามลภาวะ กาั รเผาตอซงั หรอืควนัจากการเผาเศษพชื 
การปฏบิตังิานทีก่่อใหเ้กดิฝนุ ละออง การปล่อยน้ําเสยีทีไ่มไ่ดบ้ําบดัออกจากฟารม์ปศุสตัว์่ ลงสูแ่หล่งน้ํ
สาธารณะ  
 6.  ยดึหลกัการปฏบิตัิหลงัการเก็บเกี่ยวและการแปรรูปที่เป็นวธิกีารธรรมชาติ ประหยดั
พลงังาน และสง่ผลกระทบต่อสิง่แวดลอ้มน้อยทีส่ดุ เช่น การทาํใหเ้มลด็พชืแหง้โดยการผึง่แดด แทน
การอบดว้ยเครือ่งใหค้วามรอ้นจากไฟฟาหรอืใชค้วามรอ้นจากน้ํามนัเชือ้เพลงิ้  
 7.  รกัษาความหลากหลายทางชวีภาพ ของระบบการเกษตรและระบบนิเวศรอบขา้ง รวมทัง้
การอนุรกัษ์แหล่งทีอ่ยูอ่าศยัธรรมชาตขิองพชืและสตัวป์า เกษต่ รกรตอ้งแสดงใหผู้ต้รวจประเมนิของ
หน่วยรบัรองเหน็ว่ามกีารเพิม่ความหลากหลายทางชวีภาพในฟารม์ เช่น การปลูกพชืหลากหลาย
ชนิด รวมทัง้ปลูกหรอืรกัษาพชืที่เป็นทีอ่าศยัของแมลง นก และสตัวอ์ื่นๆที่เป็นประโยชน์การฟ้ืนฟู
ความสมดุลของสิง่มชีวีติกบัสภาพแวดลอ้มในฟารม์และบรเิวณใกลเ้คยีง 
 8.  รกัษาความเป็นอนิทรยีต์ลอดหว่งโซ่การผลติ แปรรปู เกบ็รกัษา และจาํหน่าย ดงันัน้การ
ทําเกษตรอนิทรยีจ์งึต้องรกัษาความเป็นอนิทรยีท์ุกกจิกรรม เพื่อใหไ้ดผ้ลติผลและผลติภณัฑอ์นิทรยี์
สําหรบัการบรโิภค มกีารจดัการกบัผลิตภณัฑ์โดยเน้นการแปรรูปด้วยความระมดัระวงัเพื่อรกัษา
สภาพการเป็นอนิทรยีแ์ละคุณภาพทีส่าํคญัของผลติผลและผลติภณัฑใ์นทุกขัน้ตอน 
 9.  หลกีเลีย่งการใชส้ารเคมสีงัเคราะหต์ลอดกระบวนการผลติ แปรรูป และเกบ็รกัษา เช่น 
สารเคมปีองกนักําจดัศตัรพูชื ปุยเคม ีวตัถุเจอืปนอาหารสงัเคราะห ์เน่ืองจากสารเคมสีงัเคราะหอ์าจ้ ๋

มผีลกระทบต่อสมดุลของสิง่มชีวีติและสภาพแวดลอ้ม รวมทัง้สุขภาพของผูบ้รโิภค จงึตอ้งหลกีเลีย่ง
และเน้นการใชป้จจยัการผลติที่มาจากธรรมชาต ิมุ่งเน้นใหเ้กษตรกรผลติปจจยัการผลติใชภ้ายในั ั

ฟารม์ใหม้ากทีส่ดุเทา่ทีจ่ะทาํได ้เพือ่สรา้งความยัง่ยนืของระบบการผลติในระยะยาว หากจาํเป็นตอ้ง
ใชส้ารเคมสีงัเคราะหต์อ้งเป็นไปตามขอ้กาํหนดในภาคผนวก  
 10. ผลิตผล ผลิตภัณฑ์ หรือส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ ต้องไม่มาจากการดัดแปร
พนัธุกรรม การดัดแปรพันธุกรรมเป็นการใช้เทคโนโลยีชีวภาพสมยัใหม่เพื่อการปรับเปลี่ยน
พนัธุกรรมของสิง่มชีวีติใหม้คีุณลกัษณะใหมต่ามทีต่อ้งการ ดงันัน้เกษตรกรจะตอ้งแน่ใจหรอืจะตอ้งรู้
แหล่งทีม่าทีเ่ชื่อถอืไดว้่าพนัธุท์ีไ่ดไ้มม่าจากการผลติแบบการดดัแปรพนัธุกรรม ผูป้ระกอบการกต็อ้ง
แน่ใจว่าผลติผล ผลติภณัฑ ์หรอืสว่นประกอบต่าง ๆ ของผลติภณัฑป์ราศจากการดดัแปรพนัธุกรรม 
ทัง้น้ีเกษตรกรและผูป้ระกอบการต้องมหีลกัฐานที่จะแสดงใหเ้หน็ว่าพนัธุ์ ผลติผล ผลติภณัฑ ์หรอื
สว่นประกอบต่าง ๆ ของผลติภณัฑ ์ปราศจากการดดัแปรพนัธุกรรม โดยเฉพาะพชืทีเ่ป็นทีร่บัทราบ 
โดยทัว่ไปว่าอาจเกีย่วขอ้งหรอืมกีารดดัแปรพนัธุกรรม เช่น ถัว่เหลอืง ขา้วโพด หากเป็นผลติภณัฑ ์
เชน่   โปรตนีสกดัจากถัว่เหลอืง   ตอ้งมหีลกัฐานแสดงวา่โปรตนีสกดัจากถัว่เหลอืงทีนํ่ามาใชน้ัน้เป็น 
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สว่นผสมทีไ่ม่ไดม้าจากการผลติโดยใชถ้ัว่เหลอืงดดัแปรพนัธุกรรมหากพบว่ามคีวามเสีย่งอาจมกีาร
ตรวจวเิคราะห ์
 11. ผลติภณัฑห์รอืส่วนประกอบของผลติภณัฑ ์ต้องไม่ผ่านการฉายรงัส ีดงันัน้ผูผ้ลติและ
ผูป้ระกอบการต้องแน่ใจ และมหีลกัฐานทีจ่ะแสดงใหเ้หน็ว่า ผลติผล ผลติภณัฑ ์หรอืส่วนประกอบ
ต่าง ๆ ของผลติภณัฑเ์ช่น เครื่องเทศ ไมผ่า่นการฉายรงัส ี(กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. 2557: 8-
9) 
 
 1.3 ความหมายของสนค้าออรแ์กนคิ ิ  
 สมาพนัธเ์กษตรอนิทรยีน์านาชาต ิ(International Federation of Organic Agriculture 
Movements) หรอื IFOAM (สาํนักงานปลดักระทรวงพาณิชย.์ 2554: 6) ไดใ้ห ้ความหมายของ
เกษตรอนิทรยีไ์วว้า่  
 เป็นระบบเกษตรที่ผลิต อาหารและเส้นใยด้วยความยัง่ยนืทางสิง่แวดล้อม สงัคม และ 
เศรษฐกจิ โดยเน้นทีห่ลกัการปรบัปรุงบํารุงดนิ การเคารพต่อ ศกัยภาพทางธรรมชาตขิองพชื สตัว ์
และนิเวศการเกษตร เกษตรอินทรีย์จึงลดการใช้ปจจยัจากภายนอก และหลีกเลี่ยง การใช้สารั

สงัเคราะห์ เช่น ปุย สารกําจดัศตัรูพชื และเวชภณัฑ์ สําหรบัสตัว์ แต่ในขณะเดยีวกนัก็พยายาม๋

ประยุกต์ใช้ ธรรมชาติในการเพิม่ผลผลติ และพฒันาความต้านทานต่อโรค ของพชืและสตัว์เลี้ยง 
หลกัการเกษตรอนิทรยีน้ี์เป็นหลกัการ สากลทีส่อดคลอ้งกบั เงือ่นไขทางสภาพภูมศิาสตร ์เศรษฐกจิ 
สงัคม และวฒันธรรมทอ้งถิน่ดว้ย 
 
 1.4 หลกัการเกษตรอนทรียส์ากลิ  
 สํานักงานปลดักระทรวงพาณิชย์ (ทําเนียบสินค้าอินทรยี์. 2557. หน้า 7) ได้กล่าวถึง
หลกัการเกษตรอนิทรยีข์อง IFOAM ม ี4 ประการ ดงัน้ี 
 1. หลกัของสุขภาพ (Health) เกษตรอนิทรยีจ์ะทาํใหด้นิมคีวามอุดมสมบูรณ์ พชืมสีุขภาพ
ด ีงอกงาม สตัวก์นิพชืทีป่ราศจากสารพษิทาํให ้สมบรูณ์ มผีลใหผู้บ้รโิภคมสีขุภาพทีด่ดีว้ย 
 2. หลกัของระบบนิเวศ (Ecology) การทําฟารม์เกษตรอนิทรยีจ์ะต้อง จดัการใหด้นิพชื
สตัว ์เกือ้กูลกนัโดยการหมุนเวยีนใชป้ระโยชน์ของอนิทรยีวตัถุในฟารม์มากทีสุ่ด นอกจากน้ีผูเ้กีย่วขอ้ง
การผลติ การแปรรปู การตลาดและการบรโิภคจะตอ้งปกปองสิง่แวดลอ้ม้  
 3. หลกัของความเป็นธรรม (Fairness) การทาํเกษตรอนิทรยีต์อ้ง คาํนึงถงึความสมัพนัธข์อง
เกษตรกร ผู้ประกอบการแปรรูป การจดั จําหน่าย และผู้บรโิภค เช่น การเขา้ถึงอย่างเสมอภาค 
การคา้ทีเ่ป็นธรรม การเคารพสทิธขิองสรรพสิง่ในโลก เพือ่คุณภาพชวีติทีด่ขีองทุกชวีติ 
 4. หลกัของการมสีาํนึกทีด่ ี(Care) ผูเ้กีย่วขอ้งจะตอ้งมสีาํนึกทีด่ ีในการผลติทีไ่มเ่สีย่งต่อ
การทาํลายระบบนิเวศ และคุณภาพชวีติ ของทุกสิง่ เขา้ใจในระบบนิเวศเกษตร ธรรมชาตขิองหว่งโซ่
อาหาร ไมใ่ชส้ารเคมใีดๆ ฮอรโ์มน ตลอดจนพชืหรอืสตัวท์ีต่ดัต่อพนัธุกรรม  
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 1.5 การผลตสนค้าอนทรียข์องไทยิ ิ ิ  
 สาํนกังานปลดักระทรวงพาณชิย ์(ทาํเนียบสนิคา้อนิทรยี.์ 2557. หน้า 16-17) ไดก้ล่าวถงึ
การผลติสนิคา้อนิทรยีข์องไทย แบ่งการผลติได ้เป็น 2 แบบ ดงัน้ี 
 1. เกษตรอนทรียต์ามวถีพื้นบ้านิ ิ  ผลติเพื่อการบรโิภคในครวัเรอืนเป็นหลกั และมกีาร
นําผลผลติบางส่วนไปจําหน่ายในตลาดทอ้งถิน่ ซึ่งปจจุบนัมกีารรวมตวักนัเป็นสมาคมผูค้า้เกษตรั

อินทรีย์ไทยเพื่อยกระดับมาตรฐานสินค้าอินทรีย์พื้นบ้านให้ได้ร ับการยอมรับเทียบเท่ากับ 
มาตรฐานสากล 
 2. เกษตรอนทรียเ์ชงพาณชย์ิ ิ ิ  เป็นการผลติเพื่อจําหน่ายผ่านทางระบบตลาด ซึ่งต้องมี
ตรารบัรองมาตรฐาน ทดัเทียมกับมาตรฐานสากล ทําให้ผลผลิตสามารถส่งออกไปจําหน่ายใน
ต่างประเทศไดด้ว้ย ผูผ้ลติเกษตรอนิทรยีข์องไทยยงัมจีาํนวนจาํกดั ผูป้ระกอบการและผูผ้ลติทีส่าํคญั
ไดแ้ก่ เครอืขา่ยเกษตรอนิทรยีท์ีท่าํงานรว่มกบัสหกรณ์กรนีเนท จาํกดั และมลูนิธสิายใยแผน่ดนิ คดิ
เป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 55.9 ของเกษตรกรที่ทําการผลิตเกษตรอินทรีย์ และมีพื้นที่ทํา
การเกษตรอินทรีย์คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 24.1 ของพื้นที่เกษตร อินทรีย์ทัง้หมด อย่างไรก็ตาม 
ปจจุบันผู้ประกอบธุรกิจเกษตรขนาดใหญ่ มีบทบาทในการผลิตสินค้าอินทรีย์มากขึ้น ทัง้เพื่อั

จาํหน่ายในประเทศและสง่ออก เน่ืองจากความตอ้งการเพิม่สงูขึน้ 
  
 1.6 มาตรฐานเกษตรอนทรีย์ิ  
 สาํนักงานปลดักระทรวงพาณิชยไ์ดก้ล่าวถงึมาตรฐานเกษตรอนิทรยีไ์วใ้นหนังสอืทําเนียบ
เกษตรอนิทรยี ์ดงัน้ี 
 มาตรฐานเกษตรอนิทรยีเ์ป็นขอ้กําหนดสาํหรบัผูผ้ลติและผูป้ระกอบการผลติ แปรรปู และ
จําหน่ายสนิคา้เกษตรอนิทรยีต์้องปฏบิตัติาม โดยมหีน่วยตรวจรบัรองเกษตรอนิทรยี ์(Certification 
Body: CB) ทีเ่ป็นหน่วยงานอสิระ จะทาํหน้าทีต่รวจและประเมนิการปฏบิตัติามมาตรฐานของผูผ้ลติ
และผูป้ระกอบการมาตรฐานเกษตรอนิทรยี์อาจกําหนดขึน้โดยรฐับาล องค์กรเอกชน หรอืองค์กร
ระหว่างประเทศก็ได้ มาตรฐานเกษตรอินทรยี์ส่วนใหญ่ ทัง้ของภาครฐัและเอกชน มกัจะอ้างอิง
เกณฑ์มาตรฐานเกษตรอนิทรยี์ระหว่างประเทศ ซึ่งมอียู่ 2 เกณฑ์มาตรฐานสากล คอื มาตรฐาน
พืน้ฐานเกษตรอนิทรยีข์องIFOAM และมาตรฐานเกษตรอนิทรยีข์อง Codex ระบบมาตรฐานเกษตร
อนิทรยีแ์ต่ละระบบอาจกําหนดใหเ้ป็นระบบมาตรฐานบงัคบัหรอืสมคัรใจกไ็ด ้รวมทัง้ อาจกําหนด
วธิกีารขึน้ทะเบยีนหน่วยตรวจรบัรอง ซึ่งโดยทัว่ไปมกัจะกําหนดใหต้้องไดร้บัการรบัรองระบบงาน
จากหน่วยตรวจรบัรองระบบงาน (Accreditation Body: AB) ตามเกณฑข์อ้กําหนดเกีย่วกบัการ
ตรวจรบัรองด้วย และเพื่อให้เกิดความโปร่งใส สนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่ผ่านการตรวจรบัรองตาม
มาตรฐานและจากหน่วยตรวจรบัรองที่ขึน้ทะเบยีนแล้วจะสามารถใช้ตรารบัรองเกษตรอนิทรยีบ์น
สินค้าได้ ระบบมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ที่กําหนดขึ้นโดยรฐัส่วนใหญ่เป็นมาตรฐานบังคับ ซึ่ง
กําหนดใหฉ้ลากสนิคา้แสดงว่า เป็นสนิคา้เกษตรอนิทรยีจ์ะตอ้งไดร้บัการรบัรองตามระบบมาตรฐาน



 11 

นัน้ๆ ทัง้ทีผ่ลติและแปรรปูในประเทศหรอืทีนํ่าเขา้จากต่างประเทศระบบมาตรฐานเอกชนส่วนใหญ่
เป็นมาตรฐานแบบสมคัรใจ ซึ่งเกดิขึน้จากความรเิริม่ของภาคเอกชน ก่อนทีจ่ะเกดิมาตรฐานบงัคบั 
และผู้บรโิภคในประเทศนัน้มกัจะรูจ้กัและวางใจในระบบมาตรฐานเอกชนเหล่าน้ี (ทําเนียบสนิค้า
อนิทรยี.์ 2556)   
 จากการสาํรวจโดยกรนีเนท เมื่อปี 2554 พบว่ามกีารใชต้รารบัรองผลผลติทางการเกษตร 
12 มาตรฐาน ดงัน้ี 
 
ตาราง 1 ตรารบัรองสนิคา้เกษตรในประเทศไทย 
 

ตราสนค้าิ  มาตรฐาน หนวยงานรบัรอง่  

 

มาตรฐานเกษตรอนิทรยี ์ทีต่ัง้อยูใ่น
เกณฑม์าตรฐานเกษตรอนิทรยีส์ากล
ของสมาพนัธเ์กษตรอนิทรยี์
นานาชาต ิ(IFOAM) 

สาํนกังานมาตรฐานเกษตรอนิทรยี ์
(มกท.) เป็นหน่วยงานของมลูนิธิ
มาตรฐานเกษตรอนิทรยี ์ซึง่เป็น
องคก์รของภาคเอกชนไทย 

 

 

มาตรฐานเกษตรอนิทรยี ์ทีจ่ดัทาํ 
ขึน้โดยการมสีว่นรว่มของเกษตรกร
และผูบ้รโิภคในจงัหวดัเชยีงใหม ่

องคก์รมาตรฐานเกษตรอนิทรยี์
ภาคเหนือ (มอน.) เป็นองคก์รเอกชน 
ทีต่ัง้อยูท่ีจ่งัหวดัเชยีงใหม ่และ
ใหบ้รกิารตรวจสอบรบัรองเกษตร
อนิทรยีเ์ฉพาะในภาคเหนือ 

 

มาตรฐานเกษตรอนิทรยี ์ทีจ่ดัทาํขึน้
โดยหน่วยงานต่างๆ ในสงักดั
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

สถาบนัพชือนิทรยี ์(กรมวชิาการ
เกษตร) ศนูยต์รวจรบัรองมาตรฐาน
ฟารม์และผลติภณัฑส์ตัวน้ํ์าอนิทรยี ์
(กรมประมง) และกรมปศุสตัว ์

 

 

มาตรฐานเกษตรอนิทรยี ์ทีจ่ดัทาํโดย
แผนงานเกษตรอนิทรยีแ์หง่ชาต ิ 
(National Organic Program - NOP)
กระทรวงเกษตรสหรฐัอเมรกิา 

หน่วยงานทีส่ามารถใหบ้รกิาร
ตรวจสอบรบัรองตามมาตรฐานน้ีได ้
สว่นใหญ่เป็นหน่วยตรวจรบัรอง
ต่างประเทศ  ในประเทศไทย มเีพยีง 
มกท.แหง่เดยีว ทีส่ามารถใหบ้รกิาร
ตรวจรบัรองตามมาตรฐานนี้ได ้
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ตาราง 1 (ต่อ) 
 

ตราสนค้าิ  มาตรฐาน หนวยงานรบัรอง่  

 

มาตรฐานเกษตรอนิทรยีข์องสหภาพ
ยโุรป 

มหีน่วยงานหลายแหง่ทีส่ามารถ
ใหบ้รกิารตรวจสอบรบัรองตาม
มาตรฐานน้ีได ้สว่นใหญ่เป็นหน่วย
ตรวจรบัรองต่างประเทศ   
ในประเทศไทย มเีพยีง มกท. 
แหง่เดยีว ทีส่ามารถใหบ้รกิารตรวจ
รบัรองตามมาตรฐานน้ีได ้

 

 

มาตรฐานเกษตรอนิทรยีข์อง 
หน่วยตรวจสอบรบัรองเอกชน 
Bio AgriCert 

Bio AgriCertเป็นหน่วยงานรบัรอง
เอกชนของประเทศอติาล ีซึง่ผูผ้ลติ
จะตอ้งไดร้บัการตรวจรบัรองจาก
หน่วยงานน้ีเทา่นัน้จงึจะใชต้รารบัรอง
มาตรฐานน้ีได ้

 

มาตรฐานเกษตรอนิทรยีข์องหน่วย
ตรวจสอบรบัรองเอกชน Eco Cert 

เป็นหน่วยงานรบัรองเอกชนของ
ประเทศฝรัง่เศส ซึง่ผูผ้ลติจะตอ้งไดร้บั
การตรวจรบัรองจากหน่วยงานน้ี
เทา่นัน้จงึจะใชต้รารบัรองมาตรฐานน้ี 

 

มาตรฐานเกษตรดทีีเ่หมาะสม 
ซึง่เป็นเกณฑม์าตรฐานอาหาร
ปลอดภยั ของกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์ 

หน่วยราชการในสงักดักระทรวง
เกษตรและสหกรณ์ โดยการกาํกบั
ดแูลของสาํนกังานมาตรฐานเกษตร
และอาหารแหง่ชาต ิ(มกอช.) 

 

มาตรฐานผกัและผลไมป้ลอดภยัจาก
สารพษิ หรอื “อนามยั” ซึง่เป็นเกณฑ์
มาตรฐานอาหารปลอดภยัของ
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

หน่วยราชการในสงักดักระทรวง
เกษตรและสหกรณ์ 
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ตาราง 1 (ต่อ) 
 
 

ตราสนค้าิ  มาตรฐาน หนวยงานรบัรอง่  

 

มาตรฐานสาํหรบัการรบัรองระบบ
ตรวจสอบสารพษิตกคา้ง ในผกัสด/
ผลไมส้ด ซึง่เป็นระบบมาตรฐาน
ความปลอดภยัของอาหารแบบหน่ึง 

กรมวทิยาศาสตรก์ารแพทย ์
กระทรวงสาธารณสขุ 

 
 ทีม่า: กรนีเนท. (2554). ตรารบัรองสนิคา้เกษตรในประเทศไทย. (ออนไลน์). 
 
 สําหรบัภาครฐัในประเทศไทย กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ได้กําหนดมาตรฐานเกษตร
อนิทรยี ์(มกษ.) แบบไม่บงัคบั โดยสํานักงานมาตรฐานสนิคา้เกษตรและอาหารแห่งชาต ิ(มกอช.)  
ทําหน้าที่เป็นหน่วย ตรวจรบัรองระบบงาน และกรมต่างๆ ที่ให้บรกิารตรวจสอบรบัรองเกษตร
อินทรยี์ คือ ข้าว-กรมการข้าว ปศุสตัว์-กรมปศุสตัว์ สตัว์น้ํา-กรมประมง ผกัผลไม้-กรมวิชาการ
เกษตร ซึ่งสนิค้าที่ได้รบัการรบัรองจากระบบ ของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์จะสามารถใช้ตรา
รบัรอง Organic Thailand (ทาํเนียบสนิคา้ออรแ์กนิค. สาํนกังานปลดักระทรวงพาณชิย.์ 2556) 
 
 1.7 ภาพรวมตลาดสนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ  
 ศูนยพ์ฒันาเกษตรอนิทรยี ์มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมมาธริาช และมูลนิธสิายใยแผ่นดนิ/ 
กรนีเนท (กรนีเนท. 2558: ออนไลน์) ไดก้ล่าวถงึภาพรวมตลาดสนิคา้ออรแ์กนิคไทยในปี 2557 มี
มูลค่ารวม 2,331.55 ล้านบาท โดย 1,1817.10 ล้านบาทเป็นตลาดส่งออก (77.9%) และ 514.45 
ล้านบาทเป็นตลาดในประเทศ (22.06%) โดยช่องทางตลาดออร์แกนิคในประเทศที่ใหญ่ที่สุด คอื 
โมเดริน์เทรด (59.48%) รองลงมาคอื รา้นกรนี (29.47%) และรา้นอาหาร (5.85%) 
 ในส่วนของตลาดออรแ์กนิคภายในประเทศ ซึ่งมจุีดจําหน่ายปลกี (Sale point) สนิคา้ 
ออรแ์กนิคประมาณ251 แหง่ โดยช่องทางของโมเดริน์เทรด ซึง่มอียู ่8 บรษิทั 171 จุดจาํหน่าย เป็น
ชอ่งทางทีม่จีาํนวนมากทีสุ่ด มสีนิคา้ออรแ์กนิค 150 - 1,500 รายการในจุดจาํหน่าย มมีลูค่าการขาย
รวม 306 ลา้นบาท/ปี รองลงมาคอืช่องทางรา้นกรนี มจุีดจําหน่าย 33 แห่ง มรีายการสนิคา้ออรแ์ก
นิคเฉลีย่ 229 รายการ มยีอดขายรวม 151.62 ลา้นบาท/ปี 
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ภาพประกอบ 1 ภาพรวมตลาดสนิคา้เกษตรอนิทรยีปี์ 2557 
 
 ที่มา: ศูนย์พฒันาเกษตร มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมมาธิราช และมูลนิธิสายใยแผ่นดนิ. 
(2558). ภาพรวมตลาดสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์ปี 2557. (ออนไลน์). 
 
 1.8 ผูบ้รโภคสนค้าเกษตรอนทรียใ์นประเทศไทยิ ิ ิ  
 บทวเิคราะหส์นิคา้เกษตรอนิทรยีใ์นประเทศไทยโดยกรทีเนท (กรนีเน็ท. ออนไลน์) ทีร่วบรวม
งานวจิยัเกีย่วกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภคสนิคา้เกษตรอนิทรยีใ์นประเทศไทยไว ้ดงัน้ี 
 1. ปจจัยส่วนตัั วที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าออร์แกนิคนัน้ ดูเหมือนว่า ปจจัยเรื่องั

การศกึษาและอายเุพยีง 2 ปจจยัทีน่่าจะมผีลในการตดัสนิใจเลอืกซือ้และบรโิภค ในขณะทีป่จจยัเรื่องั ั

รายได้ อาชพี และการมเีดก็ในครอบครวัยงัไม่ชดัเจนมากนัก ส่วนขนาดของครอบครวัและการมี
ผูป้วยในครอบค่ รวั ดเูหมอืนจะไมไ่ดเ้ป็นปจจยัสว่นตวัทีส่าํคญัแต่อยา่งใดั  
 2. ผู้บริโภคมากกว่าครึ่งหน่ึง และอาจมากถึงสองในสาม ที่น่าจะรู้จ ักและเคยได้ยิน
เกี่ยวกบัเกษตรอนิทรยี ์แต่มเีพยีงหน่ึงในสามหรอืครึง่หน่ึงของผูบ้รโิภคที่เลอืกซื้อสนิคา้ออรแ์กนิค 
ยิง่ไปกว่านัน้ มไีม่ถงึครึง่หน่ึงของผูบ้รโิภคทีซ่ือ้ ทีไ่ดเ้ลอืกซือ้สนิคา้ออรแ์กนิคจรงิ เพราะสว่นใหญ่มี
ความเขา้ใจผดิวา่ เกษตรดทีีเ่หมาะสม/ผลติภณัฑอ์าหารปลอดภยัไมแ่ตกต่างไปจากเกษตรอนิทรยี ์
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ตาราง 2 เปรยีบเทยีบผูบ้รโิภคสนิคา้เกษตรอนิทรยีใ์นประเทศไทย 
 

งานวจิยั อาย ุ อาชพี การศกึษา รายได ้
ขนาดของ
ครอบครวั 

มเีดก็ใน
ครอบครวั 

มผีูป้วยใน่

ครอบครวั 

Sangkumchaliang 
and Huang (2012) 

  มนียั 
สาํคญัมาก 

มนียั 
สาํคญั
น้อย 

 มนียัสาํคญั
มาก 

 

กลัยาณ ีกุลชยั และ
พรีชยั กุลชยั (2549) 

      มน้ีอยมาก 

รชัดา สริภิาณุพงศ ์
(2547) 

ม ี ม ี ม ี ม ี    

Roitner-
Schobesberger, 
Darnhofer, 
Somsook,Vogl 
(2008) 

ม ี  ม ี ม ี  มน้ีอย  

Till Ahnert (2011)        

ปิลนัธนา แปนปลืม้ ้

(2557) 
ม ี  ม ี     

 
 ทีม่า: กรนีเนท. (2554). ผูบ้รโิภคออรแ์กนิคในประเทศไทย: บทวเิคราะห.์ (ออนไลน์) 
 
 3. เหตุผลในการเลอืกซือ้อาหารออรแ์กนิคจะเป็นเหตุผลเรือ่งของสขุภาพเป็นหลกั 
 
 1.9 ทศันคตของผูบ้รโภคสนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ ิ ิ   
 (ศูนย์พฒันาเกษตร มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมมาธริาช และมูลนิธสิายใยแผ่นดนิ. 2558) 
ดงัน้ี 
 1. ความปลอดภยัและสุขภาพเป็นปจจยัแรก รองลงมาคอืความน่าเชื่อถอืของการตรวจั

รบัรองและราคาผลผลติ โดยปจจยัรอั งน้ีมคีวามสาํคญัตํ่ามาก 
 2. ปจจยัเรือ่งของความปลอดภยักบัสุขภาพเกีย่วขอ้งกบัเรื่องการตกคา้งและปนเป้ือนของั

สารเคมกีารเกษตรมากกวา่เรือ่งของคุณคา่ทางโภชนาการ 
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 3. เชื่อถอืการตรวจรบัรองมาตรฐานสากลมากกวา่มาตรฐานภายในประเทศเลก็น้อย 
 4. เชื่อถือกบัหน่วยงานตรวจรบัรอ้งเอกชนมากกว่าหน่วยตรวจรบัรองราชการเล็กน้อย
เชน่กนั 
 
2. ข้อมลูเก่ียวกบัคนอาย ุ30-39 ปี 
 จากทีเ่ราจะเหน็จากภาพยนตร ์หรอืหนงัสอืกล่าวถงึเรื่อง Coming of age การเขา้สูอ่าย ุ
30 ปี ซึง่เป็นจุดเริม่ตน้ และจุดเปลีย่น ทีเ่ป็นจุดกา้วขา้ม Comfort zone บางอยา่ง และบทความทาง
อินเตอร์เน็ต มกัจะหยิบยกเหตุการณ์การก้าวเข้าสู่ช่วงอายุ 30 ปี ซึ่งเป็นช่วงที่ดีที่สุดของชีวิต  
มอีสิระดา้นความมัน่คงของชวีติ และมคีวามปลอดภยัในเรื่องส่วนบุคคลในช่วงอายุ 20อกีทัง้ ยงัไม่
เขา้ใกลช้่วงวยักลางคน ประมาณอายุ 40-50 ปี กลุ่มคนอายุ 30-39 ปี กล่าวว่าเป็นช่วงชวีติทีด่ทีีสุ่ด 
ทัง้มอีสิระและความรบัผดิชอบต่างๆ 
 งานวจิยั ไดแ้สดงใหเ้หน็ถงึภาพของการผสมผสานหลายช่วงของชวีติ ไม่ว่าจะการความ
มัน่คงที่เพิม่ขึน้ เช่นเดยีวกนักบัการเปลี่ยนแปลงที่สําคญับางอย่างในชวีติ จากการศกึษาแสดงให้
เหน็ว่า ชว่งอายุ 35 ปี เป็นช่วงอายุทีด่ทีีสุ่ด (Hilary Osborne. 2014. Online) และความสุขทีแ่ทจ้รงิ
จะเริม่ตน้ขึน้ในช่วงอายุ 33 ปี (Erin Skarda. 2012. Online) คนทีม่อีายุเกนิกว่า 100 ปี จาํนวนมาก 
ลงความเหน็ว่า ช่วงอายุ 30-39 ปีนัน้ เป็นช่วงทีด่ทีีสุ่ดของชวีติ (Catherine Rampell. 2014. 
Online) ในชว่งอายุ 30 ปีนัน้พบว่า เป็นช่วงการเกดิคาํถามต่างๆ เกีย่วกบัตนเอง คุณค่าของตนเอง 
ไปจนถงึความหมายของการมชีวีติอยู่ การเปลี่ยนแปลงของนาฬิกาชวีติ และความไม่พอใจในการ
ทํางาน วทิยาศาสตรไ์ดก้ล่าวถงึเกี่ยวกบัช่วงอายุ 30-39 ปี ไวด้งัน้ี (Carolyn Gregoire. 2014. 
Online) 
  
 2.1 จดุเรมต้นและจดุสนสดุในชวง ิ่ ิ ้ ่ 10 ปีของอาย ุมีการเปล่ียนแปลงบางอยางเพ่ือ่  
                     เป็นสญัญาณการเข้าสอีูกชวงอายุ่ ่  
 เช่น หากคุณตอ้งการการเปลีย่นแปลงสาํคญัในอาชพีการงาน ใหล้องยา้ยเขา้ทีอ่ยู่ ลองวิง่
มาราธอน หรอืการหางานใหม่ แต่ควรเริ่มทําในช่วงอายุกําลงัจะเข้าสู่ 30 ปี ส่วนกลุ่มคนที่อาย ุ 
30-39 แลว้ พวกเขากําลงัจะเขา้สู่การวางแผนชวีติ เพื่อประเมนิคุณค่าและความพงึพอใจ เรามกัจะ
ใช้ช่วงครบ 10 ปีของแต่ละช่วงอายุ เป็นโอกาสในการประเมินเส้นทางชีวิต และทําให้เกิดการ
เปลีย่นแปลง อา้งองิจากการวจิยั ชว่ง 10 ปีทีผ่า่นมา ต่อจากนัน้จะมแีนวโน้มทีจ่ะสรา้งแรงบนัดาลใจ
ในการคน้หาความหมาย และอาจจะนําไปสู่จนิตนาการถงึสิง่ใหม ่กล่าวโดยนักวจิยัทีศ่กึษาลกัษณะ
นิสยัของกลุ่มคนทีอ่ายลุงทา้ยดว้ยเลข 9 (อาย ุ29, 39, 49 เป็นตน้) 
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 2.2 หน้าท่ีการงานท่ีดีขึน้ 
 ในช่วงอายุ 20-29 ปี การทํางานมกัจะขึน้อยู่กบัการศกึษาที่จบมา ทํางานจํานวนชัว่โมง
มากๆ แต่ช่วงอายุ 30-39 ปี จะเป็นช่วงที่ประสบความสําเร็จในหน้าที่การงาน และยงัประสบ
ความสาํเรจ็ดา้นการเงนิอกีดว้ย ช่วงอายุ 30-39 ถอืว่าเป็นไฮไลทข์องการทํางานเลยกว็่าได ้ในช่วง
อายน้ีุ พวกเขามเีงนิเดอืนเพิม่จากเดมิถงึ 60% เมื่อเทยีบจากช่วงอายุ 20-29 ปี นอกจากน้ี cited by 
The Atlantic ยงัพบวา่ ผูไ้ดร้บัรางวลัโนเบล ต่างมอีายเุฉลีย่ คอืชว่ง 36 ปี 
  
 2.3 บคุลกภาพของจะไมเปล่ียนแปลงไปมากนักิ ่  
 William James (2000: online) นกัจติวทิยาจาก Harvard กล่าวว่า หลงัจากอายุ 30ปี
บุคลกิภาพไดถู้กเซตไวเ้หมอืนพลาสเตอร ์และเชื่อว่าบุคลกิภาพทีม่แีนวโน้มทีจ่ะสรา้งความเชื่อมัน่
ใหก้บัความเป็นผูใ้หญ่ 
 ลกัษณะของบุคลกิภาพหลกัของเรามผีลบางส่วนจากพนัธุกรรม แต่จากวยัเดก็จนถงึอาย ุ
20 ปี บุคลิกของเรามีการพฒันาและเปลี่ยนแปลงไปอย่างช้าๆ จนอายุเกือบ 30 หลังจากนัน้
บุคลกิภาพพืน้ฐานกจ็ะไมไ่ดม้กีารเปลีย่นแปลงมากนัก แต่เมื่อเราอายุ 30 ปีแลว้กไ็ม่ไดห้มายความ
ว่าเราจะไม่สามารถทาํสิง่ทีท่า้ทายตวัเอง แสดงออกดา้นคุณลกัษณะเฉพาะตวั และการเจรญิเตบิโต
ขึน้ ไมใ่ชว่า่ชวีติของเราจะราบเรยีบมากขึน้ คุณลกัษณะเฉพาะตวัของเรากเ็ชน่กนั 
 Paul T. Costa (2014. Online) กล่าวไวว้่า การเปลีย่นแปลงครัง้ใหญ่ จะเหน็ในช่วงวยัรุน่
ช่วงต้นถงึวยัผูใ้หญ่ตอนต้น แต่พอ 30, 35 การเปลีย่นแปลงต่างๆ กจ็ะลดน้อยลง แต่ยงัคงมกีาร
เปลีย่นแปลงในบุคลกิภาพหลงัจากนัน้ แต่จะเรยีบงา่ยขึน้ เมือ่เทยีบกบัชว่งทีผ่า่นมา 
 
 2.4 สขุภาพและความสมัพนัธใ์นชีวติ  
 Hilary Osborne (2014. Online) ไดก้ล่าวไวใ้น The Gardianว่า Insuere Avira ได้
สอบถามช่วงอายุทีด่ทีี่สุดกบัผูใ้หญ่ 2,000 คนในช่วงอายุที่แตกต่างกนั ผลคอื อายุ 35 ปี เป็นช่วง
อายุที่ดทีี่สุด กลุ่มคนอายุ 35ปีส่วนใหญ่จะซื้อบ้าน แต่งงาน มลีูก วางแผนครอบครวั และการดูแล
เอาใจใสต่วัเอง 
 จากผลการวจิยัขา้งต้น สอดคลอ้งกบังานวจิยัผูบ้รโิภคของไทย (ภาควชิาการตลาด คณะ
พาณิชย์ศาสตร์และการบญัช ีจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 2558. ออนไลน์) เกี่ยวกบัพฤติกรรม
ผูบ้รโิภค ของกลุ่มคนอาย ุ30-39 ปี แบ่งออกเป็นดงัน้ี 
 พฤตกิรรมผูบ้รโิภคหญงิวยั 30-39 ปี นัน้ จะเริม่รูแ้ลว้ว่าตวัเองตอ้งการสนิคา้อะไร มคีวาม
เป็นตวัของตวัเอง รกัแบรนด์ไหน ก็จะเปลี่ยนใจยาก แต่ละรกัหลายแบรนด์พรอ้มกนั โดยเฉพาะ
สนิค้าที่เกี่ยวขอ้งกบัร่างกาย จะใส่ใจมากเป็นพเิศษ สนิค้าหรอืการตลาดที่จะโดนใจนัน้ ต้องเป็น
สนิคา้คุณประโยชน์ดจีรงิ ใหข้อ้มลูน่าเชื่อถอื เขา้ใจงา่ย เหน็ภาพ โดยซือ้สนิคา้จากคุณภาพนําหน้า 
แต่ถา้มโีปรโมชัน่จะยิง่สนใจ โดยโปรโมชัน่ต่างๆ มผีลมากในสนิคา้กลุ่มทีต่วัเองไมเ่ชีย่วชาญ 
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 สําหรบัพฤติกรรมผู้บรโิภคชาย วยั 30-39 ปี นัน้ คนกลุ่มน้ี การใช้สนิค้าต่างๆ มกัไม่
สามารถแยกความแตกต่างของแบรนด์ต่างๆ ได้ แต่จะใช้จากความเคยชิน ได้ยนิชื่อแต่เด็ก แต่
จุดเด่นคอืคนกลุ่มน้ี จะมคีวามชอบบางสิง่บางอย่างเฉพาะเรื่อง แบบเจาะลกึ รวมถงึ ซื้อสนิคา้โดย
คาํนึงถงึความคุม้คา่และราคา 
 โดยสรุปแล้ว กลุ่มคนอายุ 30 - 39  ปี จะเป็นช่วงอายุที่มคีวามพรอ้มทัง้ในการงาน และ
การเงนิ มกีารวางแผนถึงอนาคต หรอืมคีรอบครวั ซึ่งทัง้ 2 อย่างต้องอาศยัสุขภาพที่ด ีเพื่อเป็น
รากฐานในการดําเนินชวีติต่อ อกีทัง้ยงัเป็นช่วงวยัทีเ่ริม่ดูแลตนเองมากขึน้กว่าเดมิ และยงัตอ้งดูแล
บุพการ ีซึง่อาหารสขุภาพ และสนิคา้เกษตรอนิทรยีจ์งึเป็นทางเลอืกทีด่สีาํหรบักลุ่มคนวยัน้ี 
 
3. แนวคดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องิ  
 3.1 บรรจภุณัฑ ์
 ความหมายของบรรจภุณัฑ ์ 
 ศกัดชิยั เกยีรตนิาคนิ ์ (2553: 31) ไดก้ล่าวไวว้่า บรรจุภณัฑ ์(Packaging) คอื วสัดุหอ่หุม้ 
ปกปอง คุม้ครองสนิคา้้ ใหม้คีุณลกัษณะและคุณสมบตัเิหมอืนเดมิมากทีสุ่ดตัง้แต่แหล่งผลติจนถงึผูใ้ช ้
อกีทัง้ยงัทาํหน้าทีใ่หข้อ้มลูสนิคา้และนําเสนอสนิคา้ใหส้วยงามเพือ่ดงึดดูใจผูบ้รโิภค 
 ประชิด ทินบุตร (2532: 21) ได้กล่าวไว้ว่า บรรจุภัณฑ์ หมายถึง หน่วยรูปแบบวตัถุ
ภายนอกทีท่ําหน้าทีป่กปองคุ้้ มครอง หรอืห่อหุม้ผลติภณัฑภ์ายในใหป้ลอดภยั สะดวกต่อการขนส่ง 
เอือ้อาํนวยประโยชน์ในทางการคา้และการบรโิภค 
 สํานักนวตักรรมแห่งชาติ (2555) กล่าวไว้ว่า บรรจุภณัฑ์ หมายถึงภาชนะ หรอืวสัดุที่
ห่อหุม้สนิคา้เพื่อปองกนัใหส้นิค้ามคีวามปลอดภยัในระหว่างกระบวนการที่สนิค้าถู้ กเปลี่ยนมอืไป
จากผูผ้ลติสูผู่บ้รโิภค ทัง้น้ี เราสามารถจาํแนกบรรจุภณัฑท์ีใ่ชอ้ยูท่ ัว่ไปได ้2 ประเภท ไดแ้ก่ 
 1. บรรจุภณัฑแ์บบดัง้เดมิ (Traditional Packaging) ซึง่เป็นบรรจุภณัฑท์ีเ่น้นการออกแบบ
ทีใ่หค้วามรูส้กึถงึอารมณ์ต่อผูบ้รโิภค (Emotional) 
 2. บรรจุภณัฑส์รา้งสรรค ์(Creative Packaging) ซึง่เป็นบรรจุภณัฑท์ีม่กีารออกแบบโดย
อาศยัเทคโนโลยแีละความคดิสรา้งสรรค์ (กลุ่มวจิยัและพฒันาการปฏริูปที่ดนิ สํานักวชิาการและ
แผนงานสาํนกังานปฏริปูทีด่นิเพือ่เกษตรกรรม. 2557: 7) 
 Stewart (1996) ทีว่่า บรรจุภณัฑ ์คอื การปกปองรกัษา ้ (Protection) สนิคา้จากอากาศ
แบคทเีรยี ตลอดจนสิง่ทีม่อีนัตรายต่างๆ ทีจ่ะมสี่วนในการทําลายผลติภณัฑ ์ซึง่ถอืไดว้่าเป็นหน้าที่
ลําดบัแรกของบรรจุภณัฑ์ นอกจากน้ีบรรจุภณัฑ์คอื สิง่ที่ใช้ บรรจุสนิค้าจากผู้ผลิตไปสู่ผู้บรโิภค 
(Containment) จะมบีทบาทเริม่ตัง้แต่ขัน้ตอนการผลติ ไปสู่การจดัจําหน่ายไปสู่มอืผูบ้รโิภคจนถงึ
เมื่อใชบ้รรจุภณัฑน์ัน้เสรจ็สิน้แลว้ตอ้งงา่ยต่อการกําจดัและไมท่ําลายสภาพแวดลอ้ม ทาํใหส้นิคา้นัน้
มคีวามสะดวกต่อการใชง้านและเกดิประโยชน์สงูสุดแก่ผูบ้รโิภค และความหมายในลําดบัสุดทา้ยคอื 
การระบุ (Identification) ว่าสนิคา้ทีอ่ยู่ภายในคอือะไร ซึง่เป็นความหมายพืน้ฐานในเชงิการตลาด 
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นอกเหนือไปจากน้ีคอืการระบุไปถงึตราสนิคา้ (brand identity) บอกถงึวธิกีารใชส้นิคา้และถอืว่าเป็น
การส่งเสรมิการขายแก่สนิคา้ทีบ่รรจุอยู่ในนัน้ การระบุสนิคา้ไม่ไดเ้กดิจากการออกแบบกราฟิกบน
บรรจุภณัฑ ์(graphic design) เพยีงอยา่งเดยีว แต่เกดิจากองคป์ระกอบทัง้หมดของบรรจุภณัฑ ์ตัง้แต่
รูปทรงขนาดสีสนั และอื่นๆ ทัง้น้ีในทุกขัน้ตอนของการเป็นบรรจุภัณฑ์ ต้องคํานึงถึงค่าใช้จ่าย 
(cost)และการมผีลกระทบต่อสิง่แวดลอ้ม (environment) ใหน้้อยทีสุ่ด (นภสร ลิม้ไชยาวฒัน์. 2545: 
11) 
 โดยสรุปแลว้ บรรจุภณัฑ ์คอื วสัดุทีท่ําหน้าทีห่่อหุม้ และรกัษา สภาพสนิคา้จากผูผ้ลติถงึ
ผูบ้รโิภคใหค้งสภาพเดมิมากทีสุ่ด ช่วยอาํนวยความสะดวกในการขนสง่ นอกจากนัน้ยงัเป็นการระบุ
ตราสนิค้าที่เป็นพื้นฐานในเชงิการตลาด เพื่อสื่อสารใหผู้บ้รโิภคสามารถรบัรูแ้ละสามารถนําเสนอ
สนิคา้ต่อผูบ้รโิภคโดยตรง 
  

 ความสาํคญัและหน้าท่ีของบรรจภุณัฑ ์
 ในการวจิยัครัง้น้ีผูว้จิยัไดศ้กึษาและรวบรวมขอ้มลูเกีย่วกบัความสาํคญัและหน้าทีข่องบรรจุ
ภณัฑจ์ากหนงัสอืทีน่่าเชื่อถอืไดแ้ละมเีน้ือหาทีเ่หมาะสมกบังานวจิยัในครัง้น้ี โดยหนงัสอืทีไ่ดเ้ลอืกมา
ในครัง้น้ี คอื การออกแบบบรรจุภณัฑ์ ของประชดิ ทณิบุตร การออกแบบบรรจุภณัฑ์ ผศ. สุมาล ี
ทองรุ่งโรจน์ และหนังสอืบรรจุภณัฑ์สําหรบัผลผลิตทางการเกษตร โดยกลุ่มวจิยัและพฒันาการ
ปฏริปูทีด่นิ สาํนกัวชิาการและแผนงานสาํนกังานปฏริปูทีด่นิเพือ่การเกษตร (ส.ป.ก.) 
 SHIMAGUSHI (1985: 19) ไดก้ล่าวไวห้นงัสอื Package design in Japan Volume. 1 ว่า 
ถา้ตวัสนิคา้หรอืผลติภณัฑม์ฐีานะเป็นพระเอก (The Lead) บรรจุภณัฑก์เ็ปรยีบเสมอืนพระรอง (The 
subordinate) ทีนํ่ามาเน้นยํ้าการบรกิารดว้ยตนเอง (Self Service) เป็นผูช้่วยขายผลติภณัฑ ์เพราะ
สามารถแสดงตวัหรอืตราสนิคา้ (Brand) ต่อผูใ้ชป้ระจาํไดอ้ยา่งรวดเรว็และยงัพยายามทีจ่ะจงูใจผูท้ี่
ไมเ่คยใชใ้หเ้กดิความคดิ ความสนใจ อยากทีจ่ะทดลองใชเ้ป็นครัง้แรกอกีดว้ย 
 จากเดมิทีบ่รรจุภณัฑท์าํหน้าทีป่กปองและรกัษาสภาพของสนิคา้ จากผูผ้ลติไปถงึผูบ้รโิภค ้

ปจจุบันบรรจุภัณฑ์ได้เข้ามามีบั ทบาทในด้านส่งเสริมการตลาดของสินค้า ทําหน้าที่แสดง 
บุคลกิภาพของสนิคา้ เพือ่ดงึดดูใจผูบ้รโิภค ผูว้จิยัไดส้รปุความสาํคญัและหน้าทีไ่ด ้5 ขอ้ ดงัน้ี 
 1.  การรกัษาคุณภาพและคุ้มครองปองกนั บรรจุภณัฑ์ที่ดี จะต้องถนอมอาหาร รกัษา้

คุณภาพและรักษาสภาพของสินค้าให้คงเดิม ป้องกันความชื้น และอากาศ และปองกันการ้

กระทบกระเทอืนจากการขนยา้ย 
 2.  อํานวยความสะดวกในการเคลื่อนยา้ยสนิค้า การขนส่งไปยงัผูบ้รโิภค นอกจากบรรจุ
ภณัฑถ์อืเป็นสิง่สาํคญัทีช่่วยปองกนัสนิคา้ใหค้งสภาพเดมิ ยงัช่วยเพิม่ปรมิาณ และประสทิธภิาพใน้

การขนยา้ย เชน่การวางซอ้น (Stacking) และการเรยีงกนัในชัน้วางสนิคา้ 
 3.  แสดงอตัลกัษณ์ของสนิคา้และดงึดดูใจผูบ้รโิภค ลกัษณะรา้นขายปลกีในปจจุบนัจะเป็นั

แบบบรกิารตนเอง (Self-Service) คอืการบรกิารตนเอง ซึง่อนัดบัแรกสนิคา้จะตอ้งเป็นสิง่ดงึดูดใจ
ลกูคา้จากองคป์ระกอบหลายๆ อยา่ง  
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  - ออกแบบบรรจุภณัฑม์หีลายขนาด เพราะผูบ้รโิภคมคีวามต้องการขนาด ปรมิาณ 
ตลอดจนงบประมาณ ทีแ่ตกต่างกนั 
  - การใชส้บีนบรรจุภณัฑ ์ทีใ่หค้วามรูส้กึสมัพนัธก์บัผลติภณัฑท์ีห่่อหุม้อยู่ภายใน เช่น 
ใชส้แีดง ชมพ ูฟา กบับรรจุภณัฑป์ระเภทเครื่องสาํอาง หรอือาหาร เพื่อช่วยเสรมิบรรยากาศใหรู้้้ สกึ 
สดใส น่ากนิ น่าใช ้เป็นตน้ 
  - การใชร้ปูรา่ง รปูทรงบรรจุภณัฑใ์หต้รงกบัมโนทศัน์เฉพาะกรณี เทศกาล โอกาส เพศ
และวยั ใหผู้บ้รโิภคเกดิความรูส้กึรว่มสมยั (Contemporary Period) กเ็ป็นสิง่หน่ึงทีด่งึดดูความสนใจ
ผูบ้รโิภคไดเ้ชน่กนั 
  โดยนักออกแบบจําเป็นจะต้องสรา้งสรรคเ์พื่อสื่อสารกบัผูบ้รโิภคเพื่อใหส้นิคา้สามารถ
ดงึดดูใจ และทาํหน้าทีส่ ือ่สารไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 
 4.  แสดงขอ้มูลคุณภาพ และความปลอดภยั ผลติภณัฑจ์ะต้องสามารถแสดงถงึชื่อสนิค้า 
ที่มา และรายละเอยีดที่สําคญัเช่น ตราสญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพสนิคา้ คุณค่าทางโภชนาการ วนั
หมดอายุ และขอ้แนะนําต่างๆ ที่สําคญั ซึ่งจะช่วยใหล้ดความผดิพลาดของการบรโิภคสนิค้าของ
ผูบ้รโิภคไดอ้กีดว้ยเชน่ (ประชดิ ทณิบุตร. 2531: 27) 
 การเพิ่มมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม สามารถสื่อสารกับผู้บริโภคได ้ 
จะสามารถสรา้งความเชื่อถอื และสรา้งความนิยมในสนิคา้ ทําใหเ้กดิความภกัด ี(Royalty) ในตวั
สนิคา้ ซึง่ทาํใหส้ามารถตัง้ราคาจาํหน่ายทีส่งูขึน้ได ้
  
 ประเภทของบรรจภุณัฑ ์
  การแยกประเภทของบรรจุภณัฑ์ สามารถจําแนกได้ตาม 4 จุดมุ่งหมายใหญ่ๆ ดงัน้ี 
(อนุสรา ปอนมลู้ ; และแพรรว ีเคหะสวุรรณ. 2557: 12) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 21 

ตาราง 3 ประเภทของบรรจภุณัฑ ์
 

วธิกีาร จุดมุง่หมาย ประเภทของบรรจุภณัฑ ์

 แบ่งตามวธิกีารบรรจุ และวธิกีารขนถ่าย 1) บรรจุภณัฑเ์ฉพาะหน่วย 
2) บรรจุภณัฑช์ัน้ใน 
3) บรรจุภณัฑช์ัน้นอกสดุ 

 แบ่งตามวตัถุประสงคข์องการใช ้ 1) บรรจุภณัฑเ์พือ่การขายปลกี 
2) บรรจุภณัฑเ์พือ่การขายสง่ 

 แบ่งตามความคงรปู 1) บรรจุภณัฑป์ระเภทรปูทรงแขง็ตวั 
2) บรรจุภณัฑป์ระเภทรปูทรงกึง่แขง็ตวั 
3) บรรจุภณัฑป์ระเภทรปูทรงยดืหยุน่ 

 แบ่งตามวสัดุทีใ่ชผ้ลติ 1) เยือ่และกระดาษ 
2) พลาสตกิ 
3) แกว้ 
4) โลหะ 
5) ไม ้

 
 ทีม่า: อนุสรา มลูปอม และคนอื่นๆ้ . (2557). บรรจุภณัฑส์าํหรบัผลผลติทางการเกษตร 
กรณศีกึษา: บรรจุภณัฑส์าํหรบัพชืผกัในระบบโรงเรยีน (ผกักางมุง้) ในเขตปฏริปูทีด่นิ. หน้า 12. 
 
 สาํหรบังานวจิยัน้ี จะมุง่เน้นไปทีบ่รรจุภณัฑเ์ฉพาะหน่วยเท่านัน้ ซึง่อยูใ่นกลุ่มของการแบ่ง
ตามวธิบีรรจุ และวธิขีนถ่าย ดงัทีป่ระชดิ ทณิบุตร กล่าวไวด้งัน้ี 
 1.  บรรจุภณัฑ์เฉพาะหน่วย (Individual Package) คอื บรรจุภณัฑท์ี่สมัผสัอยู่กบั
ผลติภณัฑ์ชิ้นแรกเป็นสิง่ที่บรรจุผลติภณัฑเ์อาไว้เฉพาะหน่วย โดยมวีตัถุประสงค์ชัน้แรก คอืเพิม่
คุณค่าและการโฆษณา เช่น การกําหนดใหม้รีปูร่างลกัษณะต่างๆ เป็นขวด กระปอง ถุง กล่อ๋ ง ฯลฯ 
ทําให้มีลักษณะเฉพาะหรือทําให้มีรูปร่างที่เหมาะสมแก่การจับ ถือ และสะดวกต่อการใช้งาน
ผลติภณัฑ ์
 2.  บรรจุภณัฑช์ัน้ใน (Inner Package) คอื บรรจุภณัฑท์ี่ถดัมาเป็นชัน้ที ่2 ทําหน้าที่
รวบรวมบรรจุภณัฑข์ัน้แรกไวด้ว้ยกนั หรอืเป็นชุด ใชก้บัการขายส่ง และเป็นการปกปอ้ งผลติภณัฑ ์
จากแรงกระแทก และอาํนวยความสะดวกในการขนสง่สนิคา้ 
 3.  บรรจุภณัฑช์ัน้นอกสุด (Outer Package) คอื บรรจุภณัฑท์ีท่าํหน้าทีเ่ป็นหน่วยนวม
ขนาดใหญ่ทีใ่ชใ้นการขนสง่ โดยลกัษณะของบรรจุภณัฑป์ระเภทน้ีจะไดแ้ก่ หบีไม ้ลงั กล่องกระดาษ
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ขนาดใหญ่ที่บรรจุสินค้าภายใน และภายนอกจะระบุข้อมูลที่จําเป็นต่อการขนส่งเท่านัน้ เช่น 
รหสัสนิคา้ (Code) เลขที ่(Number) และตราสนิคา้ เป็นตน้ 
 
 องคป์ระกอบในบรรจภุณัฑ ์(Element of Packaging)  
 ชยัรตัน์ อศัวางกลู (2550: 156) 

 
 

ภาพประกอบ 2 องคป์ระกอบของบรรจุภณัฑ ์
 
 ทีม่า: ชยัรตัน์ อศัวางกลู. (2550). ออกแบบโดนใจ.  หน้า 11. 
องคป์ระกอบในบรรจุภณัฑ ์
 1.  ดา้นหน้า 
  A.  ชื่อรว่มหรอืเครือ่งหมายรว่ม (Collective mark) 
  B.  ตราสนิคา้ (Brand name) 
  C.  ชื่อผลติภณัฑ ์(Product name) 
  D.  จุดขายและขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ รายละเอยีด
สนิคา้ ขอ้บ่งใช ้หรอืวธิบีรโิภค 
  E.  ขนาดและการบรรจุ 
  F.  ขอ้มลูทางโภชนา (สาํหรบัผลติภณัฑอ์าหาร) 
  G.  คาํเตอืนหรอื ขอ้ควรระวงัในการบรโิภค 
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  H.  ตราสญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ 
  I.  ผูผ้ลติ / จดัจาํหน่าย 
  J.  วนัผลติ / วนัหมดอายหุรอืควรบรโิภคก่อน 
  
 3.2 การออกแบบเรขศลป์ิ  
 Timothy Samara (Samara. 2007: 6) กล่าวถงึการออกแบบเรขศลิปวา่ ์  
 การออกแบบเรขศลิป ์ (ในฐานะที่เป็นอุตสาหกรรมหน่ึง) เป็นพีน้่องของงานโฆษณา ซึ่งทัง้คู่เกดิขึน้มา
ในสมยัปฏวิตัอุิตสาหกรรม ในช่วงปลายปี ค.ศ. 1700 และตน้ปี ค.ศ. 1800 เมื่อชนชัน้แรงงานพบว่าตนเองมเีวลา 
และมเีงนิทีจ่ะใชจ้่าย เพื่อหาซือ้ความสะดวกสบายใหก้บัตนเองมากขึน้ จงึเริม่มองหาสิง่ของและหาอะไรทาํ ซึง่เรข
ศิลปและงานโฆษณาจุดมุ่งหมายร่วมกนั คือ การแจ้งสาธารณชนเกี่ยวกบัสนิค้า บรกิาร และเหตุการณ์ หรือ์

ความคดิที่คนบางคนเชื่อว่าสาํคญั แต่การออกแบบเรขศลิปแยกออกจากงานโฆษณาดว้ยประเดน็ที่สําคญัอย่าง์

หน่ึง คอื งานโฆษณาใหข้อ้มลูเกีย่วกบัผลติภณัฑ ์หรอืเหตุการณ์ใหก้บักลุ่มเปาหมายของมนั แลว้มนัจะหวา่นลอ้ม้

ใหก้ลุ่มเปาหมายในกลุ่มเปาหมายเขา้มาสู่การจ่ายเงนิ การออกแบบเรขศลิปเป็นการหาแนวทางที่จะอธบิายสาร้ ้ ์

และขดัเกลาให้มนัไปสู่ประสบการณ์ทางอารมณ์ เป็นยอมรบัว่าการออกแบบเรขศิลปถูกงานโฆษณาใช้เป็น์

เครือ่งมอืในการชว่ยขายสนิคา้และบรกิารอยูเ่สมอๆ แต่การออกแบบสารกเ็ป็นความพยายามของการออกแบบเรข
ศลิปโดยสิน้เชงิ์  
 ปาพจน์ หนุนภกัด ี(Graphic Design Principles, 2555: 8) สรุปคาํจาํกดัความของกราฟิก
ดไีซน์ คอื การออกแบบภาษาชนิดหน่ึงทีม่พีืน้ฐานมาจากองคป์ระกอบทางศลิปะ ซึง่สามารถบอกเล่า
แนวความคดิของเราต่อสิง่ต่างๆ โดยมนัจะตอ้งน่าสนใจทัง้ในแงต่วัภาษาและเน้ือหาทีพ่ดูถงึมนั 
 สรุปไดว้่าการออกแบบเรขศลิป เป็นการออกแบบภาษาชนิดหน่ึงเพื่์ อแจง้ขอ้มูลต่างๆ ที่
สาํคญัใหส้าธารณชนทราบ เพือ่วตัถุประสงคใ์นดา้นการตลาด  
 หน้าทีข่องกราฟิกดไีซน์ Allen Hurburt ดไีซน์เนอร ์และสมาชกิของ The Art Directors 
Club (Graphic Design Principles, 2555: 9)ไดจ้าํแนกหน้าทีห่ลกั ๆ ของงานออกแบบกราฟิกดไีซน์
ไวใ้นหนงัสอื The Design Concept ดงัน้ี 
 1. เพื่อบอกเล่าเรื่องราวหรอืใหร้ายละเอยีดสิง่ต่างๆ (To Inform) เช่น สญัลกัษณ์การบอก
ทางในโรงพยาบาล ทีต่อ้งการเขา้ถงึแผนกต่างๆ อยา่งชดัเจน 
 2.  เพื่อแสดงถงึลกัษณะของบุคคล หรอืสิง่ใดสิง่หน่ึง (To Identify) กราฟิกดไีซน์เกีย่วขอ้ง
กบัการสือ่สารบุคลกิภาพของสิง่นัน้ๆ ออกมาอยา่งมเีอกลกัษณ์ 
 3. มกีารออกแบบสื่อสารเพื่อชกัจูงใจใหเ้กดิการตดัสนิใจซือ้ (To Persuade) กราฟิกมี
หน้าทีใ่นการขบัเน้นขอ้ดขีองสิง่ทีเ่ราพดูถงึ 
 
 3.3 องคป์ระกอบเรขศลป์ ิ (Graphic Design Element) 
 จากหนงัสอืทีเ่ลอืกมาทัง้ 3 เล่ม คอื (1) Graphic Desgign Principles (2555) โดย ปาพจน์ 
หนุนภักดี (2) องค์ประกอบของศิลปะโดย ชลูด น่ิมเสมอ (3) DesignElement: A Graphic 
StyleManual โดยมเีน้ือหา ซึง่สรปุไดด้งัน้ี 
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 เส้น (Line) 
 เส้นเป็นเรขศิลปเบื้องต้นที่สําคญัและเป็นพื้นฐานโครงสร้างของทุกสิ่์ ง เส้น  คือ จุดที่
ต่อเน่ืองกนัในทางยาว หรอืรอ่งรอยของจุดทีเ่คลื่อนไปในมติเิดยีว ความยาวของเสน้ทีท่ําหน้าทีเ่ป็น
ขอบเขตของทีว่่าง ขอบเขตของสิง่ของ ขอบเขตของรปูทรง ขอบเขตของน้ําหนกั ขอบเขตของสแีล
เป็นแกนของรูปร่างและรูปทรง เสน้ขัน้ต้นม ี2 แบบ คอื เสน้ตรงและเสน้โคง้ โดยเสน้จะขยายตวั
ออกไปต่างๆ กนั เช่น เส้นฟนปลาเกิดจากเสน้ตรงประกอบกนั หรอืเส้นคลื่นเกิดจากเสน้โค้งมาั

ประกอบกนั ในทางเรขาคณิต เสน้จะมคีวามยาว แต่ไม่มคีวามกวา้ง เสน้อาจเกดิจากการเชื่อมกนั
ของจุดสองจุดทีห่า่งกนัในระยะหน่ึง เสน้อาจเกดิจากการเคลื่อนไหวของจุดกไ็ดใ้นกราฟิก เสน้อาจจะ
ดาํรงอยูใ่นหลายๆ น้ําหนกั โดยจะมคีุณสมบตัต่ิางๆ ไดห้ลากหลาย เชน่ 
 - มคีวามหนาหรอืความบาง 
 - อาจจะเกดิจากการเขยีนดว้ยดนิสอ ปากกาหรอืพูก่นั หรอืเมาส ์
 - เมื่อเสน้ขยายตวัในทางหนามนักจ็ะกลายเป็นระนาบหรอืพืน้ผวิ ดงันัน้ ลกัษณะของเสน้
จงึมหีลายแบบ ไดแ้ก่ เสน้ตรง เสน้ปะ เสน้โคง้ เสน้คลื่น เสน้ฟนปลา เสน้กน้หอย เสน้ชดั เสน้มวัั  
 ถา้หากแบ่งเสน้ออกเป็นชนิดตามทศิทางและความหนาของเสน้กจ็ะไดล้กัษณะของเสน้อกี
แบบหน่ึง คอื เสน้ดิง่ เสน้ราบ เสน้เฉียง เสน้แนวลกึ เสน้หนา เสน้บาง 
 นอกจากรปูแบบเสน้ทีก่ล่าวมาแลว้ยงัมเีสน้อกีชนิดหน่ึงทีเ่กดิจากจนิตนาการของผูใ้ชง้าน 
หรอืผูช้ม ไดแ้ก่เสน้แกนของรปูรา่ง,เสน้รปูนอกของกลุ่มรปูทรง,เสน้ทีล่ากดว้ยจนิตนาการจากจุดหน่ึง
ถงึจุดหน่ึง เช่น เสน้กลุ่มดาวเต่า,เสน้โครงสรา้งของปรมิาตร และเสน้โครงสรา้งขององค์ประกอบ 
(ปาพจน์ หนุนภกัด.ี 2555: 118-119) 
 
 ความรูส้กึทีเ่กดิจากลกัษณะของเสน้ 
 เสน้แบบต่างๆ จะใหค้วามรูส้กึแตกต่างกนั เมื่อนําไปใชง้าน ความรูส้กึทีเ่กดิต่อเสน้แบบ
ต่างๆ ไดแ้ก่ 

 

ภาพประกอบ  3 เสน้ชนิดต่างๆ 
   
 ทีม่า: ปาพจน์ หนุนภกัด.ี (2555). Graphic Design Principles. หน้า 119 
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 1. เสน้ตรง ใหค้วามรูส้กึแขง็แรง แน่นอน ตรง ไมป่ระนีประนอมและเอาชนะ 
 2.  เสน้ปะ จะใหค้วามรูส้กึเคลื่อนไหวต่อเน่ือง ไมข่าดหาย 
 3. เสน้คลื่นหรอืเสน้โคง้ ใหค้วามรูส้กึสบาย เปลีย่นแปลงได ้เลื่อนไหลต่อเน่ือง สุภาพ แต่
ถา้ใชเ้สน้โคง้แบบน้ีมากๆ จะทาํใหเ้กดิความรูส้กึกงัวล ขาดจุดมุง่หมาย 
 4.  เสน้โคง้แคบใหค้วามรูส้กึมพีลงัเคลื่อนไหว เปลีย่นแปลงเรว็ 
 5. เสน้โคง้วงกลม เป็นเสน้ทีม่รีะเบยีบและเป็นวงจร 
 6. เสน้โคง้กน้หอย ใหค้วามรูส้กึเขา้สูศ่นูยก์ลาง มกีารเคลื่อนไหวไมส่ิน้สดุ 
 7. เสน้ฟนปลา ใหค้วามรูส้กึเปลี่ยนแปลงเรว็มาก ความรุนั แรง เหมอืนพลงัไฟฟา ฟาผ่า ้ ้

ความขดัแยง้ ความไมแ่น่นอน  
 8.  เสน้นอน กลมกลนืกบัแรงดงึดูดของโลก การพกัผ่อน เงยีบสงบ เช่น เสน้ของฟา เสน้้

ขอบทะเล ทุง่กวา้ง 
 9.  เสน้ตัง้ ใหค้วามรูส้กึสมดุล มัน่คง แขง็แรง จรงิจงั เงยีบขรมึ สงา่ ทะเยอทะยาน รุง่เรอืง 
 10. เสน้เฉียง ใหค้วามรูส้กึเคลื่อนไหว ไมม่ัน่คง ไมส่มบรูณ์ 
 
 รปูทรง (Shape) 
 หมายถงึ โครงสรา้งของงานที่มคีวามหมาย และมเีอกภาพในตวัเอง เป็นโครงสรา้งของ
งานศลิปะทีร่วมทัง้ภายในและภายนอก ซึง่อาจจะเกดิจากรปูทรงเพยีง 1 รปูทรง หรอืหลายรปูทรงก็
ได ้รปูทรงสามารถแบ่งออกไปเป็น 3 ประเภท ดงัน้ี 

 
 

ภาพประกอบ 4 รปูทรงต่างๆ 
 
 ทีม่า: Timothy Samara. (2007). Design Elements a Graphic Style Manual: 
Understanding The Rules and Knowing when to break them.  P 52. 
 
 รปูทรงเรขาคณติ (Geometric form) 
 เป็นรปูทรงทีใ่หโ้ครงสรา้ง หรอืเป็นรปูทรงพืน้ฐานของรปูทรงอื่นๆ มกัใชร้ปูทรงเหล่าน้ีใน
การวเิคราะหร์ูปทรงในธรรมชาตอิอกมาเป็นรูปทรงเรขาคณิต ซึ่งรูปทรงแบบน้ีจะใหค้วามรูส้กึเป็น
กลาง รปูทรงทีม่ลีกัษณะเป็นเรขาคณิตไดแ้ก่ รูปสีเ่หลีย่ม เป็นรูปทรงทีใ่หค้วามรูส้กึมัน่คงมากทีสุ่ด
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และแสดงปรมิาณไดช้ดัเจน  รูปสามเหลี่ยม เป็นรูปเหลี่ยมที่แสดงความมัน่คงน้อยที่สุด และมคีวาม
เคลื่อนไหวทางสายตามากทีสุ่ด และรปูทรงกลม ใหค้วามรูส้กึมัน่คงใกลเ้คยีงกบัรปูสีเ่หลีย่ม และยงั
รูส้กึถงึการหมนุอกีดว้ย 
  
 รปูทรงอนิทรยีรปู (Organic form) 
 เป็นรูปทรงธรรมชาติ ที่เราเคยพบเหน็และสมองได้บนัทกึไว้ เมื่อเราพบเหน็รูปทรงที่มี
ความซบัซ้อน สมองจะรบัรู้ว่าเป็นรูปทรงอินทรียรูป และมคีวามผิดปกติในธรรมชาติ แต่ก็ยงัมี
โครงสรา้งของรปูทรงเรขาคณติแฝงอยูเ่ป็นโครงสรา้งทีป่ระกอบขึน้ของเซลลต่์างๆ เช่น คน สตัว ์พชื 
เช่น ใบเมเป้ิลทีม่รีปูทรงสามเหลีย่มแฝงอยู่ แต่ใบไมจ้ะมกีารเจรญิเตบิโตทีแ่ตกต่าง และซบัซอ้นขึน้
ไปซึง่จะโน้มน้าวใหเ้ราเขา้ใจไดว้า่เป็นรปูทรงอนิทรยีรปู 
  
 รปูทรงอสิระ (Free form) 
 เป็นรปูทรงทีไ่มจ่าํกดัวา่เป็นรปูทรงเรขาคณติ หรอืรปูทรงอนิทรยีรปู ไมม่โีครงสรา้งทีแ่น่นอน 
เกิดขึ้นอย่างอิสระ ตามสิ่งแวดล้อม เช่น รูปทรงของควัน เมฆ ซึ่งรูปทรงอิสระจะให้ความรู้สึก
เคลื่อนไหว จะสามารถเขา้กบัรปูทรงอนิทรยีรปูได ้แต่จะมคีวามขดัแยง้กบัรปูทรงเรขาคณติ 
 
 พืน้ผว ิ (Texture) 
 1. เทคนิคการเคลอืบ 
  - เคลอืบเงา (Coated) จะใหค้วามมนัเงา และมคีวามสะทอ้น หรอืดา้นกไ็ด ้ซึง่เทคนิค
การเคลอืบเงาเหมาะสาํหรบังานทีต่อ้งทาํซํ้า เพราะเทคนิคการเคลอืบเงาจะชว่ยขบัสอีอกมายงัพืน้ผวิ
โดยเทคนิคการเคลอืบเงาจะชว่ยใหรู้ส้กึถงึความ หรหูรา และโมเดริน์ 
  - ไม่เคลอืบเงา (Uncoated) กระดาษทีไ่ม่ไดเ้คลอืบนัน้ จะใหผ้วิสมัผสัทีด่ ีอาจจะ
ค่อนขา้งเรยีบหรอืหยาบ บางครัง้กม็เีกลด็ของวสัดุอื่นผสมอยู่ดว้ย เช่น เศษไม ้เศษผา้ หรอืเสน้ใย
อื่นๆ เพื่อเพิม่ผวิสมัผสันัน่เอง กระดาษทีไ่ม่ไดเ้คลอืบจะใหค้วามรูส้กึ organic เป็นสว่นตวั ทาํดว้ย
มอื และอบอุ่น นําหนกัหรอืความโปร่งใสของกระดาษกจ็ะมผีลต่อความรูส้กึโดยรวมของผลงานดว้ย 
 2. เทคนิคเกีย่วกบักระดาษ (Paper's physical properties) 
  การใชป้ระโยชน์จากคุณสมบตัทิางกายภาพของกระดาษผ่านการพบั การตดั การปม๊ั
นูน และการฉีก จะชว่ยสรา้งพืน้ผวิในเชงิสามมติ ิ
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ภาพประกอบ 5  ภาพตวัอยา่งการพบั 
 
 ทีม่า: Timothy Samara. (2007). Design Elements a Graphic StyleManual: 
Understanding The Rules and Knowing when to break them.  P. 57. 
 
  - พบั (Folding) จะชว่ยสรา้งมติแิละความซบัซอ้นของบรรจุภณัฑไ์ดด้ขีึน้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 6  ภาพตวัอยา่งการไดคทั 
 
 ทีม่า: Timothy Samara. (2007). Design Elements a Graphic StyleManual: 
Understanding The Rules and Knowing when to break them.  P. 57. 



 28 

  - ไดคทั (Diecuts) เป็นลกัษณะการเจาะกระดาษใหเ้ป็นรปูรา่ง หรอืชอ่งเพือ่สรา้งมติิ
และลกูเล่นใหก้บังาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 7  ภาพตวัอยา่งการปมนูนั ๊  
 
 ทีม่า: Timothy Samara. (2007). Design Elements a Graphic StyleManual: 
Understanding The Rules and Knowing when to break them. P. 57. 
 
  - ปมนูน ั ๊ (Embossing) จะชว่ยเน้น และสรา้งความโดดเดน่ในจุดสาํคญัของสนิคา้ขึน้มา 
  - รอยฉีก (Tearing) จะสรา้งพืน้ผวิแบบใหมใ่หก้บังาน 
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 3. เทคนิคการพมิพแ์บบพเิศษ 
  เป็นการเพิม่ผวิสมัผสัโดยการเปลีย่นคุณภาพของผวิสมัผสัผวิหน้ากระดาษ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 8 ภาพตวัอยา่งการพมิพแ์บบพเิศษ: พมิพห์มกึสเีมทลัลกิ 
 

 ทีม่า: Timothy Samara. (2007). Design Elements a Graphic StyleManual: 
Understanding The Rules and Knowing when to break them. P. 57. 
 

  - เทคนิคการสกรนี  (Fabric Screen)สรา้งจุดเดน่ใหง้านพมิพม์ากขึน้ 
  - พมิพห์มกึสเีมทลัลกิ (Metallic Ink) จะช่วยสรา้งมติใิหก้บังาน เน่ืองจากสเีมทลัลกิจะ
สะทอ้นแสง และปรากฏสทีีแ่ตกต่างกนัในแต่ละมมุมอง 
  -  การรดี/ปมแผน่ฟอยล ์ั ๊ (Foil Stamp) หมกึทบึแสงนัน้ จะทาํใหเ้กดิความดา้น (matte) 
และความหนืดบนกระดาษเคลอืบมนั จะช่วยสรา้งพืน้ผวิทีแ่ตกต่างกนัระหว่างพืน้ทีท่ีพ่มิพแ์ละไมไ่ด้
พมิพ ์
 
 สี (Color) 
 นภสร ลิม้ไชยาวฒัน์ (2545: 25) ไดอ้า้งองิ Shimp (1997) และ Smith (1998)กล่าวว่า สี
คอืองคป์ระกอบศลิปทีท่าํใหเ้กดิอารมณ์และความรูส้กึไดไ้วทีส่ดุ เพราะเมือ่มนุษยเ์หน็สแีลว้ สมองจะ์

มกีารตีค่า และแปลเป็นความหมายของสี ทําให้เกิดภาพในสมอง เช่น เป็นการแสดงคุณภาพ, 
รสนิยมและคุณสมบตัขิองสนิคา้ ตลอดจนเป็นการ ตอบสนองทางอารมณ์ และเกดิผลทางกายภาพ
ต่อมนุษย์ เช่นมีการศึกษาว่า “สีแดง“ มีส่วนในการกระตุ้นความดนัโลหิต ขณะที่ “สีน้ําเงนิ” ให้
ความรูส้กึตรงขา้ม เป็นตน้ จนอาจกล่าวไดว้่า การใชส้เีป็นกลยุทธห์น่ึงทาํใหบ้รรจุภณัฑม์อีทิธพิลต่อ
ผูบ้รโิภค 
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 ในผลติภณัฑบ์างอยา่ง โดยเฉพาะสนิคา้ประเภทอาหาร จะมกีารใชส้เีป็นสญัลกัษณ์ เช่น สี
แดงคอืโคก้, สเีหลอืงคอืโทนิค เพราะส ีมคีวามหมายทีเ่ป็นภาพลกัษณ์ในใจผูบ้รโิภค ทีจ่ะเกดิ 
การ จดจาํ และเชื่อมโยงสไีปถงึตวัสนิคา้ จนกลายเป็นสญัลกัษณ์ของตราสนิคา้นัน้ในทีส่ดุ 
 
 คณุสมบตัของสี ิ  
 ปาพจน์ หนุนภกัด ี(2555: 127) กล่าวไวว้่า ส ีคอืแสงทีม่คีวามถีข่องคลื่นในขนาดทีม่นุษย์
สมัผสัได ้ความเป็นส ี(Hue) หมายความว่าเป็นสอีะไร เช่น สแีดงสเีหลอืง สมี่วง สเีขยีว และอื่นๆ 
ตามวงจรสธีรรมชาต ิสมีอียู่ 2 ชนิด คอื สทีีเ่ป็นแสง ไดแ้ก่ สทีีเ่กดิจากการหนัเหของแสงกบัทีเ่ป็นสี
ของตวัวตัถุ 
 แม่สทีีเ่ป็นวตัถุ ไดแ้ก่ สเีหลอืง สแีดง สน้ํีาเงนิ และสทีีเ่กดิจากการผสมกนัของแมส่ ีน้ําหนั
ของส ี(Value) หมายถงึ ความสว่างหรอืความมดืของส ีเช่น ถา้เราเอาสขีาวไปผสมกบัอกีสหีน่ึงนัน้ 
สนีัน้จะสวา่งขึน้ 

 
 

ภาพประกอบ 9 วงลอ้ของส ี(The color wheel) 
 
 ทีม่า: ปาพจน์ หนุนภกัด.ี (2555). หลกัการและกระบวนการออกแบบงานกราฟิกดไีซน์. 
หน้า 127 
 
 ความจดัของส ีIntensity หมายถงึ ความสดหรอืความบรสิุทธขิองส ีหน่ึง เช่น สทีีถู่กสดีํา์
ผสมเข้าไปจะทําให้หมองหม่น ความจดัของสีจะเรียงลําดบัจากจดัสุด ไปหม่นสุดด้วยการเพิ่ม
ปรมิาณของสดีาํทีผ่สมเรยีงไปตามลาํดบั 
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 คู่สี  
 สทีีอ่ยูต่รงขา้มกนัในวงจรสธีรรมชาตเิมือ่นํามาวางคูก่นั จะทาํใหเ้กดิความสดใส เพราะเป็น
คูส่ทีีต่ดักนั และขดัแยง้กนั ถา้นําคู่สมีาผสมกนั จะไดส้กีลาง ถา้นําหน่ึงสเีจอืลงในสคีู่สเีลก็น้อยจะทาํ
ใหเ้กดิความหมน่ 
  
 สีข้างเคียง  
 สทีีอ่ยูข่า้งกนัในวงจรสธีรรมชาตมิกัจะมคีวามกลมกลนืกนั เช่น เหลอืงกบัสม้ ถา้นํามาวาง
ห่างกนัความกลมกลนืจะลดลงเรื่อยๆ แต่เกดิความขดัแยง้กนั หรอืตดักนัมากขึน้เรื่อยๆ โดยถา้ตดั
กนั จนถงึจุดตรงขา้มกจ็ะกลายเป็นคูส่อียา่งแทจ้รงิ 
 
 สีอนุและสีเยน็ ่  
 เราสามารถแบ่งวงจรของสอีอกเป็น 2 ส่วน ดว้ยเสน้แนวดิง่หน่ึงเสน้ ไดแ้ก่สวีรรณะอุ่นคอื
เหลอืง (ครึง่หน่ึง) เหลอืงสม้ สม้ แดงสม้ แดง ม่วงแดง ม่วง อกีซกีหน่ึงคอื สเีหลอืง (อกีครึง่หน่ึง) 
เหลอืงเขยีว น้ําเงนิเขยีว น้ําเงนิ มว่งน้ําเงนิ และมว่ง (อกีครึ่งหน่ึง) โดยสมี่วงและสเีหลอืงจะเป็น
วรรณะกลางๆ คอืถา้อยูใ่นกลุ่มสอุีน่กจ็ะอุน่ดว้ย ถา้อยูใ่นกลุ่มสรีอ้นกจ็ะรอ้นดว้ย 
 

 
 

ภาพประกอบ 10 สอุีน่และสเียน็ 
 
 ทีม่า: ปาพจน์ หนุนภกัด.ี (2555). หลกัการและกระบวนการออกแบบงานกราฟิกดไีซน์. 
หน้า 130. 
 
 สีและอารมณ์ (Coloramd Mood)  
 ชยัรตัน์ อศัวางกูล (2555) กล่าวไว้ว่า ในการออกแบบบรรจุภณัฑ์สําหรบักลุ่มลูกค้าคน
ไทยนัน้ สามารถใชข้อ้มูลในเรื่อง “การรบัรูส้ขีองคนไทย” ซึ่งศกึษาวจิยัโดย ดร. อรญั หาญสบืสาย 
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และคณะจากภาควชิาวทิยาศาสตร์ทางภาพถ่ายและเทคโนโลยทีางการพมิพ์ คณะวทิยาศาสตร ์
จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
 - สแีดง รอ้นแรงมชีวีติชวีา เป็นผูห้ญงิเรา้ใจ ตื่นเตน้ หรหูรา โดดเดน่ สะดุดตาเป็นแฟชัน่ 
 - สเีหลอืง สดชื่น สนุกสนาน เป็นอสิระ สบายใจ เป็นธรรมชาต ิโดดเดน่ สะดุดตา ดงึดดูใจ 
 - สมีว่ง สดชื่นมชีวีติชวีา หรหูรา มรีะดบั มเีสน่ห ์มพีลงั มอีาํนาจ สนุกสนาน เป็นแฟชัน่
สะดุดตา ดงึดดูใจ 
 - สฟีา เยน็สบาย สดชื่น มชีี้ วติชวีา ผอ่นคลายทนัสมยั เป็นธรรมชาต ิ เป็นผูห้ญงิโดดเดน่ 
สะดุดตา เป็นแฟชัน่ 
 - สเีขยีว เป็นธรรมชาต ิสดชื่น มชีวีติชวีา มเีสน่ห ์สขุภาพด ีสะดุดตา โดดเดน่ ดงึดดูใจ 
 - สน้ํีาตาล คลาสสคิ อยูย่งคงกระพนั เชื่อถอืได ้เป็นธรรมชาต ิสรา้งมลูคา่เพิม่ได ้
 - สชีมพ ูเป็นผูห้ญงิแฟชัน่ นุ่มนวล ทนัสมยั มเีสน่ห ์โดดเดน่ สะดุดตา 
 - สีน้ําเงนิ ภมูฐิาน เป็นทางการ ทนทาน คลาสสคิ มพีลงัเป็นผูช้าย เป็นแฟชัน่ สรา้
มลูคา่เพิม่ได ้
 -  สดีํา ภูมฐิาน หรูหรา มคีุณค่า มรีะดบั คลาสสคิ เชื่อถอืได ้อยู่ยงคงกระพนั ช่วยสรา้ง
มลูคา่เพิม่ 
 

 หลกัการใช้สีในการออกแบบ 
 ปาพจน์ หนุนภกัด ี(Graphic Design Principles, 2555: 130-132) ไดก้ล่าวถงึหลกัการใชส้ใีน
การออกแบบไดด้งัน้ี 
 -  การใช้สแีบบเอกรงค์ (Mono-Chrome) ได้แก่การไล่สเีดยีวกนัให้มน้ํีาหนกัแก่ออ่นไป
ตามลาํดบั 

 
 

ภาพประกอบ 11 การใชส้แีบบเอกรงค ์(Mono-Chrome) 
 
 ทีม่า: ปาพจน์ หนุนภกัด.ี (2555). หลกัการและกระบวนการออกแบบงานกราฟิกดไีซน์. 
หน้า 131. 
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 - การใชส้แีบบคา้งเคยีงทาํใหเ้กดิความกลมกลนืแบบ 2 สแีละ 3 ส ี

 
ภาพประกอบ 12 การใชส้แีบบขา้งเคยีง 

 

 ทีม่า: ปาพจน์ หนุนภกัด.ี (2555). หลกัการและกระบวนการออกแบบงานกราฟิกดไีซน์. 
หน้า 131. 
 

 - การใชส้คีูต่รงขา้ม เป็นการเล่นกบัการตดักนัของส ี

 
ภาพประกอบ 13  การใชส้คีูต่รงขา้ม 

 

ทีม่า: ปาพจน์ หนุนภกัด.ี (2555). หลกัการและกระบวนการออกแบบงานกราฟิกดไีซน์. หน้า 131 
 

 - การใชส้เีกอืบตรงขา้ม เป็นการตดักนัของสทีีไ่มใ่ชคู่ส่ ี

 
ภาพประกอบ 14  การใชส้เีกอืบตรงขา้ม 

 

 ทีม่า: ปาพจน์หนุนภกัด.ี (2555). หลกัการและกระบวนการออกแบบงานกราฟิกดไีซน์. 
หน้า 131 
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 - การใชส้ตีรงขา้ม 2 คูเ่คยีงกนัมคีวามขดัแยง้น้อยเพราะมสีขีา้งเคยีงกลมกลนืกนัอยู ่
 

 
 

ภาพประกอบ15  การใชส้ตีรงขา้ม 2 คูเ่คยีงกนั 
 
 ทีม่า: ปาพจน์ หนุนภกัด.ี (2555). หลกัการและกระบวนการออกแบบงานกราฟิกดไีซน์. 
หน้า 131. 
 
 - การใชส้แีบบ 3 เสา้ เป็นการใชแ้มส่ตีดักนัทาํใหม้คีวามเดน่ของสทีัง้ 3 ส ี
 

 
 

ภาพประกอบ 16  การใชส้แีบบ 3 เสา้ 
 
 ทีม่า: ปาพจน์ หนุนภกัด.ี (2555). หลกัการและกระบวนการออกแบบงานกราฟิกดไีซน์. 
หน้า 131. 
 
 - การใชส้แีบบ 4 เสา้เป็นการใชส้ตีดักนัอยา่งแทจ้รงิถงึ 2 คู ่แต่ยงัคงใหค้วามรูส้กึทีข่ดัแยง้
น้อยกวา่วธิทีี ่5 เพราะยงัมสีขีา้งเคยีงทีพ่อจะเชื่อมกนัได ้
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ภาพประกอบ 17 การใชส้แีบบ 4 เสา้ 
 
 ทีม่า: ปาพจน์ หนุนภกัด.ี (2555). หลกัการและกระบวนการออกแบบงานกราฟิกดไีซน์. 
หน้า 132. 
  
 3.4 หลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลป์บนบรรจภุณัฑ ์ิ  
   (Layout of Graphic design) 
 จากหนังสอืทีเ่ลอืกมา ทัง้ 3 เล่ม คอื (1) Graphic Desgign Principles (2555) โดย 
ปาพจน์ หนุนภักดี (2) องค์ประกอบของศิลปะโดย ชลูด น่ิมเสมอ (3) DesignElement: A 
GraphicStyleManualโดยมเีน้ือหา ซึง่สรปุไดด้งัน้ี 
 
 จงัหวะ (Rhythm) 
 จังหวะ  คือ การซํ้ าอยา่งเป็นระเบยีบ  ทีม่ ชี ว่งระยะเทา่ๆ  กนั  ซึง่มนุษยม์คีวาม 
สามารถรบัรูจ้งัหวะไดอ้ย่างรวดเรว็และรุนแรงกว่าวธิอีื่นๆ เน่ืองจากมนุษย์ถูกควบคุมดว้ยจงัหวะ 
เช่น จงัหวะการเต้นของหวัใจ เสียงกลอง หรือจงัหวะอื่นๆ ที่ทําให้เกิดอารมณ์ และความรู้สึก 
ตื่นเตน้ หรอื ผอ่นคลาย เป็นตน้ ซึง่จงัหวะเหล่าน้ีทาํใหเ้กดิความเคลื่อนไหวไปยงัทีว่า่ง สามารถแบ่ง
ได ้2 ประเภท ดงัน้ี 
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ภาพประกอบ 18  จงัหวะ 
 
 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบศลิปะ. หน้า 192. 

 
 1.  จงัหวะที่เกิดจากการซํ้าของหน่วยกบัชอ่งไฟ เป็นการปรากฏตวัของเสน้ ส ีน้ําหนั
รปูทรง หรอืพืน้ผวิ ตัง้แต่ 2 หน่วยขึน้ไป โดยมทีีว่า่งคัน่กลาง เป็นตวักลางควบคุมความถีจ่งัหวะ 
 2.  จงัหวะทีเ่กดิจากการเลื่อนไหลต่อเน่ืองกนั (Continuous Gradation) เป็นการเลื่อนไหล
ต่อเน่ืองกนั และลําดบัขัน้ของ ส ีน้ําหนกั หรอืรปูทรง โดยไมม่ทีีว่า่งมาคัน่ เชน่ เสน้คลื่นทีเ่ลื่อนไห
อย่างสมํ่าเสมอและต่อเน่ืองกนั การไล่น้ําหนกัจากหนกัลงไปออ่นอยา่งสมํ่าเสมอ ซึง่การใชจ้งัหวะ
เลื่อนไหลต่อเน่ืองซํ้าๆ กนั จะไดจ้งัหวะทีค่วามซบัซอ้นมากขึน้ ทาํใหเ้กดิความกลมกลนื 
 
 ดลุยภาพ (Balance)  

 หมายถงึ ความประสานและกลมกลนื ความพอดใีนสว่นต่างๆ ในรปูหน่ึงๆ ซึง่ดุลยภาพใน
งานศลิปะสามารถเกดิได ้2 วธิ ีดงัน้ี 

 
ภาพประกอบ 19  ดุลยภาพ 

 
 ทีม่า: Timothy Samara. (2007). Design Elements a Graphic Style Manual: 
Understanding The Rules and Knowing when to break them. P. 60. 
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 1. ดุลยภาพแบบสมมาตร จะใหค้วามรูส้กึหยุดน่ิง เพราะเป็นการซํ้าของสิง่ทีเ่หมอืนกนัทา
ดา้นซา้ยและขวา 
 2. ดุลยภาพแบบอสมมาตร จะใหค้วามรูส้กึเคลื่อนไหว มกีารเปลีย่นแปลง ซึง่เกดิขึน้ 2 วธิ ี
คอื (1) เมื่อน้ําหนกัของหน่วย 2 ขา้งทีไ่ม่เท่ากนั ใหเ้ลื่อนเสน้แกนแนวดิง่เขา้หาหน่วยทีม่น้ํีาหนั
มากกว่า (2) ในหน่วยทีม่น้ํีาหนกัเบากวา่ มคีวามสําคญัน้อยกวา่หน่วยทีม่น้ํีาหนกัมากกวา่ ดว้ยส
รปูทรง น้ําหนกั เป็นตน้ 
 
 ท่ีวาง่  
 สดัสว่นของของ Positive space และ Negative space อาจจะเป็นทีว่่างแบบน่ิง หรอืแบบ
เคลื่อนไหวกไ็ด ้เพราะรปูภาพมมีติทิีแ่บน ซึง่จะตอ้งใช ้illusion ใหก้ารสรา้งความเคลื่อนไหว และมติิ
ความลกึ 
 

 
ภาพประกอบ 20   ทีว่า่งแบบน่ิง และทีว่า่งแบบเคลื่อนไหว 

 
 ทีม่า: Timothy Samara. (2007). Design Elements a Graphic Style Manual: 
Understanding The Rules and Knowing when to break them. P. 59. 
 
 1. ทีว่่างแบบน่ิง (Static) รปูทรงหลายแบบทีว่างอยู่รอบระยะห่างในเชงิพืน้ทีท่ีค่ลา้ยกนั 
จะสรา้งปฏสิมัพนัธแ์บบคงที ่การจดัวางองคป์ระกอบแบบน้ี เป็นการจดัรปูทรงภายในพืน้ทีว่่าง ซึง่ดู
เหมอืนสงบ สะดวกสบาย และเงยีบ การนําเสนอรูปแบบของการหยุดน่ิง แมจ้ะไม่แน่นอนและการ
หมนุเวยีนของรปูทรง 
 2. ทีว่่างแบบเคลื่อนไหว (Dynamic) การปรบัเปลี่ยนช่วงเวลาระหว่างองคป์ระกอบของ
รูปทรง หรอืระหว่างองค์ประกอบและรูปแบบการจดัขอบ ทําใหเ้กดิการจดัวางแบบไดนามกิ การ
เคลื่อนไหวของสายตาจะเพิม่ขึน้ เป็นชว่งเวลาทีแ่สดงความแตกต่างระหวา่งกนัมากขึน้ 
 หมายเหตุ พืน้ทีท่ีม่ชีอ่งวา่ง (negative space) จะกลายเป็นแรงอดัหรอืแรงผลกัดนัให้
แสดงทศิทางทีช่ดัเจน 
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เอกภาพ 

 
      ภาพประกอบ 21  เอกภาพ 
 
 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบศลิปะ. หน้า 139. 
 
 1. การขดัแยง้ (Opposition) คอื การแตกต่างกนัอย่างตรงกนัขา้ม ซึง่การขดัแยง้ทีใ่ชใ้น
องคป์ระกอบศลิปมทีัง้สิน้ ์ 4 แบบ ดงัน้ี 
  - การขดัแยง้ของลกัษณะรปูทรง 
  - การขดัแยง้ของขนาด 
  - การขดัแยง้กนัของทศิทาง 
  - การขดัแยง้กนัของทีว่า่งหรอืจงัหวะ      
 2. การเป็นตวักลาง (Transition) คอื การใชต้วักลางเขา้ไปเป็นตวัประสาน ทําใหส้ิง่ทีม่ ี
ความขดัแยง้กนัใหม้คีวามกลมกลนืกนั เช่น สขีาวกบัดํา เป็นน้ําหนกัทีต่ดักนั ซึง่มคีวามขดัแยง้กั
อยา่งยิง่ แต่สามารถทาํใหส้ขีาวกบัสดีาํอยูร่ว่มกนัไดอ้ยา่งมเีอกภาพ ดว้ยการใชส้เีทาหรอืน้ําหนกัออ่
แก่ระดบัต่างๆ เป็นตวัประสาน 
 3. การซํ้า (Repetition) คอื การเหมอืนกนัขององคป์ระกอบทีเ่หมอืนกนัตัง้แต่ 2 หน่วยขึน้
ไป เป็นการรวมของสิ่งที่อยู่ในฝายเดียวกนัเข้าด้วยกนั ไม่มกีารขดัแย้งกนั ซึ่งเป็นวิธีการสร้าง่

เอกภาพที่ง่ายที่สุด แต่ในทางกลบักนั ก็เป็นเอกภาพที่จดืชืด แต่สามารถทําให้น่าสนใจได้ด้วย
วิธีการซํ้าหน่วยทีซ่ํ ้ากนัใหแ้ตกต่างกนัออกไป ซึง่ความแตกต่างนี้ จะทาใหเ้กดิการเปล ีย่นแปร ํ

(Variation) 
 
 3.5 แนวคดด้านการใช้ภาพประกอบสาํหรบัการออกแบบบรรจภุณัฑ์ิ  
 ภาพประกอบ (Picture)  
 การเลอืกใชภ้าพประกอบ เป็นการแสดงภาพลกัษณ์ของตวัสนิคา้ไดเ้ป็นอย่างด ีซึง่การใช้
ภาพประกอบเป็นการสือ่สาร และชีนํ้าสารทีต่อ้งการใหก้บัผูบ้รโิภค โดยสามารถแบ่งภาพประกอบใน
การออกแบบได ้ดงัน้ี 
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 1. ภาพถ่าย (Photo) สาํหรบัภาพถ่ายทีนํ่ามาใชใ้นงานกราฟิกดไีซน์แลว้ ก่อนอื่นตอ้งบอก
ใหไ้ดว้่า ภาพทีต่อ้งการเป็นอยา่งใด อารมณ์ไหน หรอืจะดดัแปลงใหเ้กดิเอฟเฟ็กตใ์หไ้ดภ้าพแบบใด 
ภาพถ่ายในกราฟิกดไีซน์จะม ี2 ชนิดหลกัๆ คอื 
  - การสรา้งโมเดลหรอื Mock up ขึน้มาใหใ้กลเ้คยีงกบัภาพทีต่อ้งการ เพื่อนําภาพถ่าย
ไปใชง้าน เพือ่การประยกุตห์รอืดดัแปลงต่อไป 
  - ถ่ายรปูจากสิง่ทีม่อียูแ่ลว้ นํามาดดัแปลงหรอืไมด่ดัแปลงกไ็ด ้
 2. ภาพวาด (Illustration) (ปาพจน์ หนุนภกัด.ี 2555: 162) 
  - เป็นภาพทีส่รา้งมาจากวธิขีึน้พืน้ฐาน คอืการวาด และการเขยีน ภาพประกอบเป็นสิง่
ที่ไม่มีขีดจํากัดในการสร้างสรรค์ ซึ่งนักออกแบบสามารถรายละเอียดบางอย่างที่ภาพถ่าย 
ไม่สามารถสร้างได้ ทัง้น้ี การใช้ภาพประกอบในการนําเสนอ ควรคํานึงถึงการรบัรู้ของผู้ชมเป็น
สาํคญั ถงึแมว้า่ภาพถ่ายจะสื่อสารกบัผูบ้รโิภคไดด้ ีแต่ภาพประกอบจะสามารถสรา้งจนิตนาการของ
ผูช้มไดด้ ีสามารถสือ่สารอารมณ์ความรูส้กึไดด้ ี
 3. ภาพสญัลกัษณ์ (Symbolic) เป็นการถ่ายทอดความคดิทีซ่บัซอ้นเป็นพเิศษ สามารถเล่า
เรื่องราวออกมาในรูปสญัลกัษณ์ ซึ่งภาพสญัลกัษณ์มกัจะประกอบด้วย รูปร่างนามธรรม จุด เส้น 
หรอืแพทเทริน์ ซึง่จะมคีวามมนิิมอล 
 
 3.6 แนวความคดเก่ียวกบัผูบ้รโภคในงานกราฟกิ ิ ิ  
 ความชดัเจนในการอาน ่ (Legibility) 
 ชยัรตัน์ อัศวางกูล (2550: 127) กล่าวไว้บรรจุภัณฑ์ นกจากสวย ดึงดูดสายตาแล้ว 
ขอ้ความบนบรรจุภณัฑน์ัน้กต็อ้งอ่านงา่ย ดงึดูดสายตาแลว้ ชดัเจน เพราะรายละเอยีดเหล่านัน้ คอื
สิ่งที่เราต้องการสื่อสารสู่ผู้บริโภคจากการศึกษาพบว่าขนาดของตัวอักษรที่เป็นเน้ือความ
ภาษาองักฤษขนาด 10-12 พอ้ยต์ (สาํหรบัภาษาไทยราว 14-16 พอ้ยต์) นัน้เหมาะสาํหรบัการอ่าน 
ตวัอกัษรแบบมเีซอรฟิและน้ําหนกัเสน้ขนาดกลางกช็ว่ยใหก้ารอา่นงา่ยขึน้ สว่นตวัอกัษรเอยีงจะทํ
ใหอ้่านไดช้า้ลงหากจําเป็นต้องพมิพอ์กัษรขนาดเลก็ ขนาดของตวัอกัษรบนพืน้ขาวไม่ควรเลก็กว่า 
3.5 พอ้ยต์ (ภาษาองักฤษ) ส่วนตวัเจาะขาวนัน้อ่านยากกว่าและอาจเกดิการอุดตนัในขัน้ตอนการ
พมิพ ์จงึไมค่วรมขีนาดเลก็กวา่ 4.5 พอ้ยต ์แบะควรเลอืกฟอนตแ์บบไมม่เีซอรฟิและคอ่นขา้งหนา้  
 การกําหนดสใีหต้วัอกัษรทีม่ขีนาดเลก็ ไมค่วรกําหนดใหม้กีารผสมแมส่ ี(CMYK) มากกว่า 
2 ส ีเพื่อปองกนัการพมิพเ์หลื่อม และหากต้องการเวน้ขอบขาวรอบตวัอกัษรขนาดเลก็ ควรเวน้ไม้้

น้อยกว่า 0.5 มลิลเิมตร เพื่อปองกนัการพมิพ์เหลื่อมเช่นกนัลําดบัในการจดจํา ้ (Sequence of 
cognition) 
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           1. รปูรา่ง (Shape)   2. ส ี(Colour)         3. เน้ือหา (Content) 
 

ภาพประกอบ 22  ลาํดบัในการจดจาํภาพของมนุษย ์
 

 ทีม่า: ชยัรตัน์ อศัวางกลู. (2548). ออกแบบโดนใจ. หน้า 148. 
 
 ชยัรตัน์ อศัวางกลู (2548: 148) กล่าวไวว้า่ สมองของมนุษยส์รา้งกระบวนการจดจาํรปูรา่ง
ได้อย่างรวดเรว็โดยการบนัทกึภาพไว้ในความทรงจํา จากนัน้จงึจําแนกความแตกต่างของสเีป็น
อนัดบัที่สอง ส่วนเน้ือหานัน้ สมองต้องใช้เวลามากกว่าในการแปรความหมายนัน้ สมองจงึจดจํา
เน้ือหาได้ช้ากว่ารูปร่างและส ีเราสามารถ จดจํารูปทรงบรรจุภณัฑ์หรอืโลโก้ที่เป็นภาพและสไีด้
โดยตรง ดงันัน้ในการออกแบบจงึจาํเป็นตอ้งคาํนึงถงึการสรา้งความแตกต่างอยา่งเด่นชดัของรปูรา่ง
และส ีเพือ่ใหเ้กดิการจดจาํ และแยกแยะไดอ้ยา่งรวดเรว็ในสมองของผูบ้รโิภค สว่นเน้ือหานัน้จะช่วย
น้ําความมัน่ใจและชว่ยใหผู้บ้รโิภคสามารถแยกแยะความถูกตอ้งของแบรนดไ์ดอ้ยา่งถูกตอ้ง 
 
 หลกัการตดัสนใจของผูบ้รโภคิ ิ  
 ชยัรตัน์ อศัวางกูล (2548: 72) กล่าวไวว้่า กระบวนการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคมอียู่ 4 ขัน้ 
เรยีกวา่ AIDA ดงัน้ี 
 1.  อนัดบัแรก สะดุดตา (Attention) ดงึความสนใจผูบ้รโิภคแลว้หนัมามอง 
 2.  เกดิความสนใจ (Interest) อยากรูร้ายละเอยีด อยากไดข้อ้มลูมากขึน้ 
 3.  ตามหาดว้ยมคีวามตอ้งการ (Desire) อยากกนิ อยากใช ้อยากลอง 
 4.  ตดัสนิใจซือ้ (Action) ตกลงซือ้สนิคา้ 
 การทําความเขา้ใจในกระบวนการตดัสนิใจดงักล่าวนัน้ จะช่วยใหท้ราบไดว้่ามอีะไรบา้งที่
ควรและตอ้งทาํ เพือ่นําไปสูก่ารตดัสนิใจซือ้ของลกูคา้ 
 ในขัน้แรกต้องใหผู้บ้รโิภคเหน็และสะดุดตาในผลติภณัฑข์องเรา ซึ่งเกี่ยวขอ้งโดยตรงกบั
ตําแหน่งการวางสนิคา้และการออกแบบบรรจุภณัฑ ์จากการวจิยั พบกว่าผูบ้รโิภคมองเหน็สนิค้า
เพยีง50% ของจํานวนทัง้หมดทีว่างอยูบ่นชัน้วางสนิคา้ และในบรรดาสนิคา้กว่า 30,000 รายการใน
ซูเปอร์มาร์เก็ต ผู้บรโิภคมเีวลาในการจําแนกสนิค้าเพยีง 1/6 วนิาท ีในระยะการมอง 3-4 เมตร 
(Recognition Zone) 
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 ขัน้ต่อมา เป็นหน้าทีข่องบรรจุภณัฑท์ีต่อ้งสรา้งความสนใจและใหร้ายละเอยีดขอ้มูลต่างๆ 
มากพอที่จะกระตุ้นใหผู้บ้รโิภคเกดิความอยากใชอ้ย่างลองผลติภณัฑน์ัน้ๆ จนนํามาสู่การตดัสนิใจ
หยบิสนิคา้ใสรถเขน็ในทีส่ดุ 
  
4. ทฤษฎีบคุลกภาพิ  
 4.1 บคุลกภาพตราสนค้าิ ิ  
 บุคลกิภาพตราสนิคา้ (Brand Personality) หมายถงึ รปูรา่ง ลกัษณะทางกายภาพเฉพาะ
อย่างของผลิตภณัฑ์ที่กําหนดขึ้น ซึ่งบุคลิกภาพตราสนิค้าเป็นองค์ประกอบหน่ึงที่สําคญัในแก่ตรา
สนิคา้อนัเป็นรากฐานทีส่ําคญัในการสรา้งความแตกต่าง ดงันัน้การกําหนดบุคลกิภาพใหก้บัสนิคา้มี
ความสมัพนัธก์บับุคลกิของกลุ่มเปาหมายทัง้ในดา้นกายภาพ และดา้นจติวทิยา อนัไดแ้ก่อายุ อาชพี ้

รายได ้เพศ สถานะทางสงัคม สถานะทางครอบครวั ลกัษณะนิสบั พฤตกิรรม ทศันคตต่ิอสิง่ต่างๆ 
เป็นตน้ (ศรวิริรณ เสรรีตัน์. 2537: 23) 
 ในการวจิยัครัง้น้ีผูว้จิยัไดใ้ชแ้นวคดิบุคลกิภาพจาํนวน 15 แบบ ของผูช้ว่ยศาสตราจารยด์ร. 
อรชิยั อรรคอุดม หวัขอ้ การพฒันาแนวคดิและมาตรวดัต้นแบบตราสนิคา้เพื่อประยุกต์ใช้เชงิการ
สื่อสารการตลาด ซึง่เป็นแนวคดิบุคลกิภาพตราตน้แบบสนิคา้ทีส่อดคลอ้งกบัวฒันธรรมไทย จาํนวน 
15 แบบ ดงัน้ี 
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ตาราง 4 แนวคดิบุคลกิภาพจาํนวน 15 แบบ ของผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร. อรชิยั อรรคอุดม 
 

ต้นแบบ คณุลกัษณะ ตวัแทนต้นแบบตราสนค้าิ  

1.วรีบุรษุ (Hero) - เอือ้เฟ้ือเผื่อแผ ่(Generous) 
- กลา้หาญ (Brave) 
- มปีระสทิธภิาพ (Efficient) 
- มคีุณธรรม (Moral) 
- มคีวามอ่อนโยน (Gentle) 
- จติใจแขง็แกรง่ (Lion Heart) 

เป็นตวัแทนสนิคา้ทีม่คีวามเก่งรอบดา้น 
มปีระสทิธภิาพ เป็นสญัลกัษณ์ของ
ตน้แบบทีด่ทีีน่่ายกยอ่ง รวมทัง้ตอ้งมี
จติใจทีด่ ีจะเป็นตราสนิคา้ทีม่ ี
ประสทิธภิาพทีส่ามารถเขา้ไปแกไ้ข
ปญหาใหก้บัผูบ้รโิภคั  

2. นกัปราชญ ์ - มคีวามลกึซึง้ เขา้ใจยาก (Subtle) 
- มคีวามรอบรู ้(Intelligent) 
- มเีหตุผล (Logical) 
- มคีวามพากเพยีร (Preserving) 
- เหน็คุณคา่ของตนเองอยา่งมาก 
(Self-Esteem) 

เป็นตวัแทนสนิคา้ทีม่คีวามเชีย่วชาญใน
ธุรกจิของตนอยา่งแทจ้รงิ ตอ้งมปีรชัญา
ของตราสนิคา้ หรอืมคีุณสมบตัทิี่
สะทอ้นความน่าเชื่อถอืจากการ
คน้ควา้วจิยัมาอยา่งด ี

3. ผูว้เิศษ - ลกึลบัซบัซอ้น (Mysterious) 
- ชอบตดัสนิคนอื่นจากความคดิ    
  ของตนเอง (Judgmental) 
- จนิตนาการแปลกประหลาด 
  เหนือความคาดหมาย (Imaginative) 
- เป็นคนทีพ่ึง่พาได ้(Dependable) 
- อุปนิสยัแจม่ใสเบกิบาน (Cheerful) 

เป็นตวัแทนสนิคา้ทีส่ามารถทาํให้
ผูบ้รโิภคเชื่อไดอ้ยา่งงา่ยดายไมม่เีหตุผล 
จงึเป็นสญัลกัษณ์ของการเปลีย่นแปลงใน
ชัว่พรบิตา 

4. นกัรบ  
 

- บุคลกิภาพแบบเขม้แขง็ (Strong) 
- ชอบปฏบิตัติามกฎเกณฑข์องสงัคม (Rule-
conscious) 
- ยดึถอืระเบยีบวนิยั (Self-disciplined) 
- เป็นคนทีม่คีวามเยอ่หยิง่ (Arrogant) 
- ดว้ยลกัษณะทางกายภาพทีม่คีวาม
แขง็แกรง่จงึไมย่อมตาย (Deathless) 

สนิคา้นกัรบพยายามจะสือ่ถงึความเป็น
ผูช้าย ความแขง็แรงทนทานสมบุกสมบนั 
และความมุง่มัน่เอาชนะอุปสรรคทีข่วาง
หน้าจงึมกัแสดงความทนทานของตวั
ผลติภณัฑจ์ากการใชท้ีร่นุแรง หรอืการ
ทาํลายคราบสกปรกต่างๆ 
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ตาราง 4  (ต่อ)  
 

ต้นแบบ คณุลกัษณะ ตวัแทนต้นแบบตราสนค้าิ  

5. จอมเจา้เลห่ ์ - บุคลกิภาพแบบชอบคดิถงึแต่เรือ่งตนเอง 
(Egocentric) 
- ยดึตนเองเป็นศนูยก์ลาง ชอบวางแผน 
(Conspiring) 
- มอีารมณ์ขนั (Humorous) 
- มคีวามกาํกวม คลุมเครอื (Equivocal) 
- มคีวามคดิสรา้งสรรค ์(Creative) 

จะมเีคลด็ลบัในการนําเสนอทีแ่ปลก
แหวกแนว และความขบขนัดว้ยรอยยิม้
ไดเ้สมอ ซึง่ตรงกบัลกัษณะนิสยัของคน
ไทยทีช่อบเรื่องสนุกสนานตลกบนัเทงิ 

6. ผูแ้สวงหา - บุคลกิภาพแบบชอบคน้ควา้ (Searching) 
- เกบ็ตวั (Introvert) 
- การจดัการทีด่(ีWell-organized) 
- สามารถจดัระเบยีบเรือ่งรอบตวัไดอ้ยา่ง
ระเบยีบเรยีบรอ้ย 
- ผูท้ีม่คีวามกงัขาขีส้งสยัอยูเ่สมอ 

ตราสนิคา้ประเภทน้ีจงึเสนอ
ประสบการณ์ผจญภยัใหผู้บ้รโิภค แต่
ตอ้งไมโ่ลดโผนเกนิไป การเดนิทางหรอื
การออกไปผจญภยัจะตอ้งมกีารจดัการ
ทีด่ ีมคีวามปลอดภยั วางแผนอยา่งด ี

7. ผูช้ว่ยเหลอื  - ชอบยืน่มอืเขา้ไปชว่ยผูอ้ื่น (helpful) 
- เป็นคนยดึมัน่ในอุดมการณ์ (Idealistic) 
- มคีวามเกรงอกเกรงใจสงู (Considerate) 
- ชอบใหค้วามปกปองคุม้ครองผูอ้ื่นจาก้

อนัตราย (Altruistic) 

ตราสนิคา้ผูช้ว่ยเหลอืมภีาระหน้าทีใ่นการ
ชว่ยเหลอืปกปอง เสนอตวัเองต่อผูอ้ื่นแม้้

ไมไ่ดร้บัการรอ้งขอ หรอืดารเสนอ
มาตรฐานรบัรองคุณภาพสนิคา้อยา่ง
เชื่อถอืได ้การรบัประกนัหรอืการบรกิาร
หลงัการขายทีส่ามารถทาํใหผู้บ้รโิภคมี
ความไวว้างใจ 

8. มารดา - บุคลกิภาพรกัครอบครวั 
(Family Oriented) 
- ยดึความสขุของสมาชกิครอบครวั 
- มคีวามรกัทีม่อบใหอ้ยา่งไมม่ขีอบเขต 
(Eternal loving) 
- เป็นผูท้ีใ่หค้วามเชื่อใจผูอ้ื่น (Trusting) 
- มคีวามเสยีสละตนเองเพือ่ผูอ้ื่นอยา่งมาก 
โดยเฉพาะเสยีสละเพือ่ลกู (Dedicated) 

ตราตน้แบบสนิคา้มารดา จงึเป็น
สญัลกัษณ์ของความรกัจากธรรมชาตไิม่
มกีารปรงุแต่ง ผลติภณัฑเ์พือ่สขุภาพ 
อาหารและเครือ่งดื่มทีม่คีุณประโยชน์ 
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ตาราง 4 (ต่อ)  
 

ต้นแบบ คณุลกัษณะ ตวัแทนต้นแบบตราสนค้าิ  

9. นกัรกั - ชอบเขา้สงัคม (Extrovert) 
- ผูม้อีารมณ์สนุทรยี ์(Aestretic) 
- เขา้ใจเพศตรงขา้มไดเ้ป็นอยา่งด ี 
(Heterosexual) 
- เป็นคนทนัสมยั ตามแฟชัน่ (Trendy) 
- มคีวามอ่อนไหว ไวต่อความรูส้กึ  
(Sensitive) 

ตราสนิคา้ทีม่กัใชเ้ป็นตน้แบบของนกัรกั
จงึเป็นตราสนิคา้ทีเ่กีย่วกบัความงาม
ความรกั 
 
 

10. ผูไ้รเ้ดยีงสา 
 

- เป็นคนยอมคน (Complilant) 
- มคีวามบรสิทุธ ์ิ(Pure) 
- ไรม้ลทนิ นุ่มนวลอ่อนหวาน (Soft) 
- ไมเ่สแสรง้ (Unpretenious) 
- มชีวีติชวีา (Lovely) 

ตน้แบบตราสนิคา้ผูไ้รเ้ดยีงสาจงึมกัถกู
สือ่ออกมาถงึความใสซื่อของเดก็ ตรา
สนิคา้ทีใ่ชต้น้แบบน้ีมกัสือ่ถงึความ
บรสิทุธิ ์
 

11. เพือ่นสนิท  
 

- เป็นตราทีผู่บ้รโิภคไวว้างใจ (Reliable) 
- ยอมรบัอะไรไดอ้ยา่งงา่ยดาย  
(Accepting) 
- มคีวามซื่อสตัย ์(Honest) 
- สามารถเขา้ใจผูบ้รโิภคไดอ้ยา่งลกึซึง้  
(Insightful) 

ตราสนิคา้ในกลุ่มน้ีจะเสนอถงึความกลม
เกลยีว แนบแน่น เป็นแรงสนบัสนุน 
 

12. ราชา  
 

- มบุีคลกิแบบผูนํ้า (Leading) 
- เป็นคนด ี(Decent) 
- มคีวามยตุธิรรม (Fair) 
- เป็นตวัแทนของอาํนาจ(Powerful) 

ตราสนิคา้ทีม่ภีาพลกัษณ์แบบราชาจงึ
เป็นตราทีม่ปีระวตัอินัยาวนานสามารถ
สรา้งความเชื่อมัน่ใหก้บัผูบ้รโิภค เป็น
ตราทีเ่ดน่ สว่นมากเป็นบรษิทัใหญ่ 
ไดร้บัการยอมรบัในวงกวา้ง 

13. ผูส้นัโดษ  
 
 

- เป็นคนทีป่รบัตวังา่ย(Adaptable) 
- มคีวามมานะอุตสาหะ(Industrious) 
- สามารถทาํทุกอยา่งไดด้ว้ยตนเอง  
(Independent) 
- มคีวามหวงั (Hopeful) 
- มคีวามถ่อมตวัไมโ่ออ้วดความสามารถ  
(Humble) 

ตน้แบบตราสนิคา้น้ีจงึมกัสือ่ถงึความเป็น
รองไมไ่ดเ้ป็นทีห่น่ึง การมคีวามพยายาม 
ความอดทนมมุานะ ความเป็นพืน้บา้น 
และความพอเพยีง 
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ตาราง 4 (ต่อ)  
 

ต้นแบบ คณุลกัษณะ ตวัแทนต้นแบบตราสนค้าิ  

14. เจา้สเน่ห ์  
 

- บุคลกิภาพแบบดงึดดูใจ (Attractive) 
- ความเขา้อกเขา้ใจผูอ้ื่น 
(Understanding) 
- ดเูป็นขนชัน้สงู (Hi-class) 
- มอุีปนิสยัชอบเรยีกรอ้ง (Demanding) 

ตราสนิคา้น้ีจะใชก้ารดงึดดูทางเพศ รปูรส
กลิน่เสยีงสมัผสั หากเป็นเรือ่งราวใน
ตาํนานกจ็ะเป็นการใชเ้สน่หเ์ลห่ก์ล มกั
เป็นสนิคา้ทีส่ ือ่ถงึการดงึดดูกบัเพศตรง
ขา้ม 

15. ขบถ  
 

- เป็นคนต่อตา้นสงัคม (Anti-Social) 
- ชอบความทา้ทาย (Challenging) 
- มคีวามเป็นอสิระเป็นอยา่งมาก  
(Freedom-loving) 
- มกัดเูทห่ ์(Cool) 
- รา้ยๆกวนๆ และไมห่วัน่เกรงต่อ 
ความกลวั (Fearless) 

ตน้แบบขบถน้ีเป็นพลงัดา้นทีต่่อตา้นความ
เป็นระเบยีบ อาจออกมาในรปูแบบของ
การเสยีดส ีเป็นคนแปลกหรอืคนไมด่ ีตวั
แสบ มคีวามเป็นตวัของตวัเอง แต่คน
ลกัษณะน้ีกม็เีสน่หด์งึดดูจากความไมด่นีัน้
เชน่กนั 

 
 ทีม่า: อรชิยั อรรคอุดม. (2552). การพฒันาแนวคดิและมาตรวดัแบบตราสนิคา้ เพือ่
ประยกุตใ์ชเ้ชงิการสือ่สารการตลาด.  
 
5. เอกสารและงานวจยัท่ีเก่ียวข้องิ  
 นภสร ลิ้มไชยาวฒัน์ (2545: บทคดัย่อ) ศกึษาประสทิธิผลของการออกแบบกราฟิกบน
บรรจุภณัฑ์ ในด้านความดงึดูดใจ ความสนใจ ความชอบและความตัง้ใจซื้อของผูบ้รโิภค ต่อการ
ออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑข์องสนิคา้ ซึง่ในทีน้ี่ไดศ้กึษาบรรจุภณัฑน้ํ์าผลไมโ้ดยใชว้ธิกีารวจิยัเชิ
ทดลอง มผีูเ้ขา้รว่มการวจิยัเป็นชาย-หญงิ อายรุะหวา่ง 20-39 ปี จาํนวน 120 คน ผลการวจิยัพบวา่ 
 1. บรรจุภณัฑท์ีม่ภีาพวตัถุ มคีวามแตกต่างจากบรรจุภณัฑท์ีไ่ม่มภีาพวตัถุ ในดา้นความ
ดงึดดูใจ ความชอบและความตัง้ใจซือ้ของผูบ้รโิภค อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ
 2.  บรรจุภณัฑท์ีเ่น้นส่วนของภาพวตัถุมากกว่าส่วนของอกัษร มคีวามแตกต่างจากบรรจุ
ภณัฑท์ีเ่น้นสว่นของอกัษรมากกวา่ภาพวตัถุ ในดา้นความดงึดดูใจและความชอบของผูบ้รโิภค อยา่ง
มนียัสาํคญัทางสถติ ิ
 3.  บรรจุภณัฑท์ี่เหน็สดัส่วนของภาพวตัถุทัง้หมด มคีวามแตกต่างจากบรรจุภณัฑท์ี่เหน็
ภาพวตัถุเพยีงบางสว่น ในดา้นความดงึดดูใจ ความสนใจ ความชอบและความตัง้ใจซือ้ของผูบ้รโิภค 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ
 4.  บรรจุภณัฑท์ีแ่สดงภาพวตัถุเหมอืนจรงิ (ภาพถ่าย) ไม่มคีวามแตกต่างจากบรรจุภณัฑ์
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ที่แสดงภาพวตัถุ ไม่เหมอืนจรงิ (ภาพกราฟิก) ในด้านความดงึดูดใจ ความสนใจ ความชอบและ
ความตัง้ใจซือ้ของผูบ้รโิภคอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ
 ปิลนัธนา แปนปลื้ม ้ (2557: บทคดัย่อ) การวจิยัมวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษา 1) พฤติกรรม
ผูบ้รโิภคในการซื้อสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์และ 2) ความสมัพนัธ์ระหว่างปจจยัส่วนบุคคล ปจจยัทางั ั

วฒันธรรม ปจจยัทางสงัคม ปจจยัทาง จติวทิยา และปจจยัส่วนประสมทางการตลาดกบัพฤตกิรรมั ั ั

ในการซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีข์อง ผูบ้รโิภคในเขตกรงุเทพมหานครและปรมิณฑล 
 กลุ่มตวัอยา่ง ไดแ้ก่ ผูบ้รโิภคสนิคา้เกษตรอนิทรยีท์ีซ่ือ้สนิคา้ในตลาดนดัสเีขยีวและ รา้นคา้
เฉพาะดา้น (รา้นกรนี) แบบมสีาขา ที่มอีายุตัง้แต่ 15 ปีขึน้ไป จานวน 400 คน เกบ็ขอ้มูลโดย ใช้
แบบสอบถาม และจดัสมัมนานาเสนอผลการวจิยัทีไ่ดต่้อผูท้ีเ่กีย่วขอ้งเพื่อรวบรวมความคดิเหน็และ 
ขอ้เสนอแนะจากผูเ้ขา้รว่มสมัมนา วเิคราะหข์อ้มลูโดยใชส้ถติเิชงิพรรณนา และการทดสอบไคสแควร ์
ผลการวจิยัพบว่าผูบ้รโิภคในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑลมพีฤตกิรรมในการซือ้สนิคา้เกษตร
อนิทรยีด์งัน้ี นิยมซื้อผกัสด ประมาณ 3 - 4 ชนิดต่อครัง้ มคี่าใชจ้่ายในการซื้อไม่เกนิ 499 บาทต่อ
ครัง้ มกัซือ้สนิคา้ในวนัอาทติยท์ีซู่เปอรม์ารเ์กต็ เฉลีย่ 2 - 4 ครัง้ต่อเดอืน ใชร้ะยะเวลาในการ ซือ้ไม่
เกนิ 30 นาท ีวตัถุประสงคใ์นการซือ้ คอื เพื่อนามาบรโิภคเอง วตัถุประสงคใ์นการบรโิภค คอื ทาํให้
สุขภาพร่างกายแขง็แรง ปจจยัแรกที่ใชพ้จิารณาในการเลอืกซื้อสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์คอื คุณภาพ ั

ของสนิคา้ ตดัสนิใจซื้อสนิคา้เกษตรอนิทรยีด์ว้ยตนเอง การตดัสนิใจซื้อเกดิจากการไดร้บัข่าวสาร
จาก รายการโทรทศัน์ สาหรบัความสมัพนัธร์ะหว่างปจจยัต่าง ๆ กบัพฤตกิรรมการซือ้สนิคา้เกษตรั

อินทรีย์ พบว่า 1) ปจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ และระดับการศึกษา มีความสมัพนัธ์กับั

พฤตกิรรม ผูบ้รโิภคในประเดน็สิง่ที่ผูบ้รโิภคต้องการซื้อ วตัถุประสงค์ในการซื้อ และช่องทางหรอื
แหล่งที่ซื้อ ตามลาดบั (p<0.05) 2) ปจจยัทางวฒันธรรมมคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมผูบ้รโิภคในั

ประเด็นสิ่งที่ ผู้บริโภคต้องการซื้อ (p<0.05) 3) ปจจัยทางสงัคมมีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมั

ผูบ้รโิภคในประเดน็ ช่องทางหรอืแหล่งทีซ่ื้อและขัน้ตอนในการตดัสนิใจซื้อ (p<0.05) 4) ปจจยัทางั

จติวทิยามคีวามสมัพนัธ ์กบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภคในประเดน็โอกาสในการซือ้ (p<0.05) 5) ปจจยัส่วนั

ประสมทางการตลาด พบว่า ปจจยัดา้นผลติภณัฑม์คีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภคในประเดน็ั

สิง่ทีผู่บ้รโิภคตอ้งการซือ้ ผูม้สีว่นรว่มในการตดัสนิใจซือ้ และชอ่งทางหรอืแหล่งทีซ่ือ้ (p<0.05) ปจจยัั

ดา้นราคามคีวามสมัพนัธ์ กบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภคในประเดน็สิง่ที่ผูบ้รโิภคต้องการซื้อและโอกาสใน
การซื้อ (p<0.05) ปจจยัดา้น การจดัจาหน่ายมคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภคใั นประเดน็สิง่ที่
ผูบ้รโิภคต้องการซือ้และขัน้ตอน ในการตดัสนิใจซื้อ (p<0.05) และปจจยัดา้นการส่งเสรมิการตลาด ั

พบว่า มคีวามสมัพนัธก์บั พฤตกิรรมผูบ้รโิภคในประเดน็สิง่ทีผู่บ้รโิภคตอ้งการซือ้ และช่องทางหรอื
แหล่งทีซ่ือ้ (p<0.05) 
 



บทท่ี  3 
วธีดาํเนนการวจยัิ ิ ิ  

 
 ในการวจิยัน้ี เป็นวจิยัเชงิคุณภาพ (Qualitative Research) เชงิพรรณนา (Descriptive 
Research) ตามสมมุตฐิานทีว่่า การใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิป เพื่อสื่อสารบุคลกิภาพของบรรจุภณัฑ์์

สนิค้าเกษตรอนิทรยี์ ที่สามารถเป็นต้นแบบในการพฒันาต่อยอด ธุรกจิด้านสนิค้าเกษตรอนิทรยี์
สาํหรบัผูป้ระกอบการได ้โดยมขี ัน้ตอน ดงัน้ี 
 1.  การกาํหนดประชากรและการสุม่ตวัอยา่ง 
 2.  การสรา้งเครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการวจิยั 
 3.  การเกบ็รวบรวมขอ้มลู 
 4.  การจดัทาํและการวเิคราะหข์อ้มลู 
 5.  วธิกีารดาํเนินงานวธิวีจิยั 
 
การกาํหนดประชากรและการสมุตวัอยาง่ ่  
 ประชากร คอื กลุ่มคนอาย ุ30-39 ปี 
 กลมุประชากร่  คอื กลุ่มคนอาย ุ30-39 ปีทีอ่าศยัในกรงุเทพมหานคร โดยการเลอืกแบบสุม่ 
 
การสรา้งเครือ่งมือท่ีใช้ในการวจยัิ  
 ในการศกึษาครัง้น้ี ผูว้จิยัไดส้รา้งเครื่องมอืโดยการศกึษาเอกสาร ตํารางานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง
กบัการออกแบบบรรจุภณัฑ์ และสนิค้าเกษตรอนิทรยี์ และวธิีการสรา้งเครื่องมอื เพื่อเป็นความรู ้
พื้นฐานอนัเป็นแนวทางในการสร้างเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลประกอบการศึกษาวิจยั 
เพือ่พฒันาบรรจุภณัฑ ์โดยมขี ัน้ตอนการสรา้งเครือ่งมอื ดงัน้ี 
 1.  สร้างแบบสอบถามเพื่อหาบคุลกภาพท่ีเหมาะสมกบับรรจภุณัฑส์นค้าเกษตริ ิ
อนทรีย์ิ  
  โดยในแบบสอบถามชุดที ่1 น้ีใชเ้พื่อหาบุคลกิภาพทีเ่หมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
ซึ่งมผีู้เชี่ยวชาญ (นักออกแบบ นักวิชาการด้านการออกแบบ นักวิจยั) เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม
จํานวน 5 ท่าน โดยใช้แนวคดิต้นแบบตราสนิค้าในบรบิทวฒันธรรมไทยม ี15 ต้นแบบของผู้ช่วย
ศาสตราจารย ์ดร. อรชิยั อรรคอุดม มาเป็นแบบสอบถาม เน่ืองจากเป็นแนวคดิทีเ่หมาะสมสําหรบั
ลกัษณะของสงัคมไทย 
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 2.  สร้างแบบสอบถามเพ่ือหา องคป์ระกอบเรขศลป์ ิ (Graphic design Element) ท่ี
ส่ือถึงบคุลกภาพ ท่ีเป็นผลมาจากแบิ บสอบถามท่ี 1 
  โดยในแบบสอบถามชุดที ่2 น้ีใชเ้พื่อหาองคป์ระกอบเรขศลิปทีส่ื่อถงึบุคลกิภาพ ทีเ่ป็น์

ผลมาจากแบบสอบถามชุดที่ 1 ซึ่งมีผู้เชี่ยวชาญ (นักออกแบบ นักวิชาการด้านการออกแบบ 
นักวจิยั) เป็นผูต้อบแบบสอบถามจํานวน 5 ท่าน โดยมเีน้ือหาดงัน้ี เส้น (Line), รูปทรง (Shape), 
พืน้ผวิ (Texture), ส ี(Color) 
  โครงสรา้งของแบบสอบถามมเีน้ือหาและวธิตีอบ ดงัน้ี 
  ส่วนที่ 1 แบบสอบถามเพื่อหาองค์ประกอบบรรจุภณัฑท์ี่สื่อถงึบุคลกิภาพบรรจุภณัฑ์
สนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
  เครื่ องมือที่ ใช้ในการวิจัยครัง้ น้ี เ ป็นแบบสอบถาม  ที่มีโครงสร้าง  (Structure 
Questionnaire) มาตรสว่นค่าประมาณ (Rating scale) โดยผูว้จิยัสรา้งขึน้มาใชก้บัแบบสอบถามทัง้ 
4 ชุด เพื่อหาความคดิเหน็จากผูเ้ชี่ยวชาญและกลุ่มคนทํางาน โดยผูว้จิยัได้กําหนดเกณฑ์การให้
คะแนนไวด้งัน้ี 
  5 หมายถงึ  เหน็ดว้ยมากทีส่ดุ 
  4 หมายถงึ เหน็ดว้ยอยา่งมาก 
  3 หมายถงึ เหน็ดว้ยปานกลาง 
  2 หมายถงึ เหน็ดว้ยน้อย 
  1 หมายถงึ ไมเ่หน็ดว้ย 
 3.  สร้างแบบสอบถามเพ่ือหาหลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลป์ิ
บนบรรจภุณัฑ ์(Layout of Graphic design) ท่ีส่ือถึงบุคลกภาพ ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามิ  
ท่ี 1 
  โดยในแบบสอบถามชุดที ่3 น้ีใชเ้พื่อหาหลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรข
ศลิป์บนบรรจุภณัฑ ์ (Layout of Graphic design) ทีส่ื่อถงึบุคลกิภาพ ทีเ่ป็นผลมาจากแบบสอบถาม
ชุดที่ 1 ซึ่งมีผู้เชี่ยวชาญ (นักออกแบบ นักวิชาการด้านการออกแบบ นักวิจัย) เป็นผู้ตอบ
แบบสอบถามจํานวน 5 ท่าน โดยมีเน้ือหาดงัน้ี จงัหวะ (Rhythm), ดุลยภาย (Balance), ที่ว่าง 
(Space), เอกภาพ (Unity) 
  โครงสรา้งของแบบสอบถามมเีน้ือหาและวธิตีอบ ดงัน้ี 
  ส่วนที่ 1 แบบสอบถามเพื่อหาหลกัการจดัวางองค์ประกอบของการออกแบบเรขศลิป์
บนบรรจุภณัฑ ์(Layout of Graphic design) 
  เครื่ องมือที่ ใช้ในการวิจัยครัง้ น้ี เ ป็นแบบสอบถาม  ที่มีโครงสร้าง  (Structure 
Questionnaire) มาตรสว่นค่าประมาณ (Rating scale) โดยผูว้จิยัสรา้งขึน้มาใชก้บัแบบสอบถามทัง้ 
4 ชุด เพื่อหาความคดิเหน็จากผูเ้ชี่ยวชาญและกลุ่มคนทํางาน โดยผูว้จิยัได้กําหนดเกณฑ์การให้
คะแนนไวด้งัน้ี 
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  5 หมายถงึ  เหน็ดว้ยมากทีส่ดุ 
  4 หมายถงึ เหน็ดว้ยอยา่งมาก 
  3 หมายถงึ เหน็ดว้ยปานกลาง 
  2 หมายถงึ เหน็ดว้ยน้อย 
  1 หมายถงึ ไมเ่หน็ดว้ย 
 4.  สร้างแบบสอบถามเพ่ือหาองค์ประกอบบรรจุภณัฑ์ท่ีส่ือถึงบุคลกภาพ สนค้าิ ิ
เกษตรอนทรีย ์ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามชดุท่ี ิ 1 และ 2 
  โดยในแบบสอบถามชุดที่ 3 ใช้เพื่อหาเรขศลิปที่สื่อสารบุคลิกภาพของสนิค้าเกษตร์

อินทรีย์ โดยมีกลุ่มตัวอย่างเป็นกลุ่มคนอายุ 30-39 ปีที่อาศัยในกรุงเทพมหานคร เป็นผู้ตอบ
แบบสอบถาม 100 คน โดยมกีารเลอืกแบบสุม่ (Random Sampling) เพื่อยนืยนัความเทีย่งของเรข
ศลิปทีส่ื่์ อสารบุคลกิภาพของสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์ทีเ่ป็นผลมาจากแบบสอบถามในชุดที ่2และ 3 โดย
มีเน้ือหาเกี่ยวกับองค์ประกอบเรขศิลป ์ (Graphic design Element) และ หลักการจัดวาง
องคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑ ์ ์ (Layout of Graphic design) 
  โครงสรา้งของแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 2 สว่นมเีน้ือหาและวธิตีอบ ดงัน้ี 
     สว่นที ่1 ขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
     สว่นที ่2 แบบสอบถามเพือ่หาเรขศลิปทีส่ือ่สารบุคลกิภาพของสนิคา้เกษตรอนิทรยี์์  
 5.  สร้างแบบสอบถาม เพ่ือหาลกัษณะของภาพประกอบเหมาะสมกบัการออกแบบ
เพ่ือการส่ือสารผลตภณัฑส์ิ ินค้าเกษตรอนทรีย์ิ  
  โดยในแบบสอบถามชุดน้ี มาจากการรวบรวมขอ้มูลบรรจุภณัฑ์สนิค้าเกษตรอนิทรยี์
จาก www.packagingoftheworld.com ซึ่งเป็นเวบ็ไซต์ที่รวบรวมบรรจุภณัฑจ์ากทัว่โลก โดยผูว้จิยั
คดัเลือกบรรจุภณัฑ์ จํานวน 35 ชิ้น ประกอบบรรจุภณัฑ์ที่ใช้ภาพวาด ภาพถ่าย ภาพสญัลกัษณ์ 
เป็นภาพประกอบเพื่อใชใ้นการสื่อสารบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์จากนัน้นําผลวเิคราะหท์ีไ่ด ้
มาสรา้งแบบสอบถามแบบถามตอบ กบัผูเ้ชีย่วชาญจาํนวน 5 ทา่น เพือ่นําขอ้มลูไปใชอ้อกแบบต่อไป 
 6.  สร้างแบบสอบถาม เพ่ือสอบถามความพึงพอใจ ของเรขศลป์ท่ีเหมาะสมกบัิ
สนค้าเกิ ษตรอนทรีย์ิ  
  โดยมกีลุ่มตวัอย่างเป็นกลุ่มคนอายุ 30-39 ปีที่อาศยัในกรุงเทพมหานคร เป็นผู้ตอบ
แบบสอบถาม 100 คน โดยมกีารเลอืกแบบสุม่ (Random Sampling) 
 7.  สร้างการสนทนากลุม ่ (Focus Group Discussion) เพ่ือให้กลุมเป้าหมายแสดง่
ความเหน็ในการออกแบบบรรจภุณัฑท่ี์ส่ือถึงบคุลกภาพสนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ ิ  
  โดยในการจดัการสนทนาแบบกลุ่ม เป็นการรวบรวมข้อมูลเพื่อให้ได้ความคิดเห็น
เกี่ยวกบัการออกแบบ แบบร่างบรรจุภณัฑ ์เพื่อนําไปพฒันาต้นแบบบรรจุภณัฑต่์อไป โดยใชผู้ใ้ห้
ขอ้มลูเขา้รว่มสนทนากลุ่มคนอาย ุ30-39 ปีทีอ่าศยัในกรงุเทพมหานคร 5 คน ใชเ้วลา 1-2 ชัว่โมง  
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โดยใหผู้ร้่วมสนทนาไดแ้สดงความคดิเหน็ วพิากษ์วจิารณ์ หรอืถามผูอ้ื่นๆ ได ้ทําใหไ้ดข้อ้มลูระดบั
ลกึ เพือ่ยนืยนั ทีเ่ป็นผลมาจากแบบสอบถามในชุดที ่3 
  โดยจะจดัการสนทนากลุ่ม 2 ครัง้ เพื่อเป็นการสรา้งความแน่ใจ และทําใหไ้ดข้อ้มูลเชงิ
ลกึทีก่วา้งขึน้ และมคีวามชดัเจนมากขึน้  เพือ่นําไปใชใ้นการปรบัปรงุบรรจุภณัฑต่์อไป 
 8.  สร้างแบบสอบถามความพึงพอใจของกลมุผูบ้รโภค่ ิ  
  โดยในแบบสอบถามชุดที่ 5ใช้เพื่อประเมนิความพงึพอใจ ต่อรูปแบบร่างบรรจุภณัฑ์
สนิคา้เกษตรอนิทรยี ์โดยกลุ่มตวัอย่างเป็นกลุ่มคนอายุ 30-39 ปี ทีอ่าศยัในกรุงเทพมหานคร เป็น
ผูต้อบแบบสอบถาม 30 คน โดยมกีารเลอืกแบบสุม่ (Random Sampling) ซึง่มเีน้ือหา 2 สว่น คอื 
  สว่นที ่1 ขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
  ส่วนที่ 2 แบบสอบเพื่อประเมินความพึงพอใจ ต่อต้นแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าเกษตร
อนิทรยี ์
  เครื่ องมือที่ ใช้ในการวิจัยครัง้ น้ี เ ป็นแบบสอบถาม  ที่มีโครงสร้าง  (Structure 
Questionnaire) มาตรสว่นค่าประมาณ (Rating scale) โดยผูว้จิยัสรา้งขึน้มาใชก้บัแบบสอบถามทัง้ 
4 ชุด เพื่อหาความคดิเหน็จากผู้เชี่ยวชาญและกลุ่มคนทํางาน โดยผู้วจิยัได้กําหนดเกณฑ์การให้
คะแนนไวด้งัน้ี 
  5 หมายถงึ  เหน็ดว้ยมากทีส่ดุ 
  4 หมายถงึ เหน็ดว้ยอยา่งมาก 
  3 หมายถงึ เหน็ดว้ยปานกลาง 
  2 หมายถงึ เหน็ดว้ยน้อย 
  1 หมายถงึ ไมเ่หน็ดว้ย 
 
 วธีการตรวจสอบคณุภาพเครื่องมือิ  
 ขัน้ที่ 1 ผูว้จิยัไดนํ้าแบบสอบถาม ทัง้ 4 ไปตรวจสอบคุณภาพโดยผูเ้ชี่ยวชาญตรวจสอบ
และแก้ไข ถ้อยคํา ภาษา ความถูกต้องของคําถามในแบบสอบถาม โดยมผีู้เชี่ยวชาญตรวจสอบ
ทัง้หมด 2 ทา่น คอื 
 1)  ผศ.ดร. นพพล เผา่สวสัดิ ์
  ตําแหน่งผูอ้ํานวยการโรงเรยีนเวชนิทศัน์พฒันา อาจารยป์ระจํา สาขาวชิาเทคโนโลยี
การศกึษาแพทยศาสตร ์คณะแพทยศาสตรศ์ริริาชพยาบาล มหาวทิยาลยัมหดิล 
 2)  อาจารย ์ดร. โสภติา สวุุฒโฒ 
  ตําแหน่งอาจารย์ประจําสาขาวิชาเทคโนโลยีการศึกษาแพทยศาสตร์ คณะ
แพทยศาสตรศ์ริริาชพยาบาล มหาวทิยาลยัมหดิล 
 ขัน้ที ่2 ปรบัปรุงและแกไ้ขตรวจสอบความถูกตอ้งและจดัทาํเป็นแบบประเมนิฉบบัสมบูรณ์
และนําไปทาํการประเมนิตามประเดน็ทีไ่ดก้าํหนดไว ้
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การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 ผูว้จิยัไดท้ําการสาํรวจและเกบ็รวบรวมขอ้มลูในการศกึษาครัง้น้ีจากการสบืคน้ขอ้มลู และ
เกบ็รวบรวมขอ้มูลจากเอกสาร งานวจิยัต่างๆ ที่เกี่ยวขอ้ง โดยใชแ้บบประเมนิในการเกบ็รวบรวม
ขอ้มูลดา้นบุคลกิภาพและองค์ประกอบบรรจุภณัฑ ์ซึ่งทําการประเมนิโดยผูเ้ชี่ยวชาญและกลุ่มคน
อายุ 30-39 ปีทีอ่าศยัในกรุงเทพมหานคร และการจดัการสนทนาแบบกลุ่ม เพื่อพฒันาตน้แบบบรรจุ
ภณัฑ ์และมกีารประเมนิความพงึพอใจจากกลุ่มคนอายุ 30-39 ปีทีอ่าศยัในกรุงเทพมหานคร  โดยมี
ข ัน้ตอนดงัน้ี 
 1.  สร้างแบบสอบถามเพ่ือหาบุคลกภาพ ท่ีเหมาะสมกบับรรจุภณัฑ์สิ ินค้าเกษตร
อนทรีย์ิ  
  โดยมกีารกําหนดกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ (นักออกแบบ นักวชิาการด้านการออกแบบ และ
ผูป้ระกอบการสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
  - เป็นคณาจารยท์ีส่อนทางดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑ ์และออกแบบเรขศลิป์ 
  - เป็นนักออกแบบ ทีม่ปีระสบการณ์ดา้นการออกแบบแบบบรรจุภณัฑ ์และออกแบบ 
เรขศลิปไมต่ํ่ากวา่ ์ 10 ปี 
    1)  คุณจริณรงค ์วงษ์สนุทร 
   ตําแหน่งArt Director นิตยสาร A day 
  2)  ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร. ปฐว ีศรโีสภา 
   ตําแหน่งอาจารยป์ระจาํ สาขาวชิาการออกแบบผลติภณัฑ ์มหาวทิยาลยัศลิปากร 
  3)  คุณพลอยขวญั สทุธารมณ์ 
   ตําแหน่ง Senior Graphic Designer ทรปูลกูปญญา มเีดยีั  
  4)  คุณฉตัรชยั ระเบยีบธรรม 
   ตําแหน่ง กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั ยอดคอรป์อเรชัน่ จาํกดั 
  5)  คุณวนันิตา จุนถาวร 
   ตําแหน่งSenior Graphic Designer 
 2.  สร้างแบบสอบถามเพ่ือหา องคป์ระกอบเรขศลป์ ิ (Graphic design Element) ท่ี
ส่ือถึงบคุลกภาพ ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี ิ 1   
  โดยกําหนดกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ (นักออกแบบ นักวิชาการด้านการออกแบบ และ
ผูป้ระกอบการสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
  - เป็นคณาจารยท์ีส่อนทางดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑ ์และออกแบบเรขศลิป์ 
  - เป็นนักออกแบบ ทีม่ปีระสบการณ์ดา้นการออกแบบแบบบรรจุภณัฑ ์และออกแบบ 
เรขศลิปไมต่ํ่ากวา่ ์ 10 ปี 
  1)  คุณจริณรงค ์วงษ์สนุทร 
   ตําแหน่งArt Director นิตยสาร A day 
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  2)  ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร. ปฐว ีศรโีสภา 
   ตําแหน่งอาจารยป์ระจาํ สาขาวชิาการออกแบบผลติภณัฑ ์มหาวทิยาลยัศลิปากร 
  3)  คุณพลอยขวญั สทุธารมณ์ 
   ตําแหน่ง Senior Graphic Designer ทรปูลกูปญญา มเีดยีั  
  4)  คุณฉตัรชยั ระเบยีบธรรม 
   ตําแหน่ง กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั ยอดคอรป์อเรชัน่ จาํกดั 
  5)  คุณวนันิตา จุนถาวร 
   ตําแหน่ง Senior Graphic Designer 
 3.  สร้างแบบสอบถามเพ่ือหาหลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลป์บนิ
บรรจภุณัฑ ์ (Layout of Graphic design) ท่ีส่ือถึงบคุลกภาพ ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี ิ 1 
  โดยกําหนดกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ (นักออกแบบ นักวิชาการด้านการออกแบบ และ
ผูป้ระกอบการสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
  - เป็นคณาจารยท์ีส่อนทางดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑ ์และออกแบบเรขศลิป์ 
  - เป็นนักออกแบบ ทีม่ปีระสบการณ์ดา้นการออกแบบแบบบรรจุภณัฑ ์และออกแบบ 
เรขศลิปไมต่ํ่ากวา่ ์ 10 ปี 
  1)  คุณจริณรงค ์วงษ์สนุทร 
   ตําแหน่งArt Director นิตยสาร A day 
  2)  ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร. ปฐว ีศรโีสภา 
   ตําแหน่งอาจารยป์ระจาํ สาขาวชิาการออกแบบผลติภณัฑ ์มหาวทิยาลยัศลิปากร 
  3)  คุณพลอยขวญั สทุธารมณ์ 
   ตําแหน่ง Senior Graphic Designer ทรปูลกูปญญา มเีดยีั  
  4)  คุณฉตัรชยั ระเบยีบธรรม 
   ตําแหน่ง กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั ยอดคอรป์อเรชัน่ จาํกดั 
  5)  คุณวนันิตา จุนถาวร 
   ตําแหน่ง Senior Graphic Designer 
 4.  สร้างแบบสอบถามวธีการส่ือสารแบบตางๆ บนบรรจุภณัฑ์ของสนค้าเกษตริ ิ่
อนทรีย์ิ  
  โดยเลือกจากเว็บไซต์ที่รวบรวมผลงานบรรจุภณัฑ์ ที่มอีายุมากกว่า 5 ปี โดยมกีาร
กาํหนดกลุ่มผูเ้ชีย่วชาญ (นกัออกแบบ นกัวชิาการดา้นการออกแบบ และผูป้ระกอบการสนิคา้เกษตร
อนิทรยี ์
  - เป็นคณาจารยท์ีส่อนทางดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑ ์และออกแบบเรขศลิป์ 
  - เป็นนักออกแบบ ทีม่ปีระสบการณ์ดา้นการออกแบบแบบบรรจุภณัฑ ์และออกแบบ 
เรขศลิปไมต่ํ่ากวา่ ์ 10 ปี 
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  1)  คุณจริณรงค ์วงษ์สนุทร 
   ตําแหน่งArt Director นิตยสาร A day 
  2)  ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร. ปฐว ีศรโีสภา 
   ตําแหน่งอาจารยป์ระจาํ สาขาวชิาการออกแบบผลติภณัฑ ์มหาวทิยาลยัศลิปากร 
  3)  คุณพลอยขวญั สทุธารมณ์ 
   ตําแหน่ง Senior Graphic Designer ทรปูลกูปญญา มเีดยีั  
  4)  คุณฉตัรชยั ระเบยีบธรรม 
   ตําแหน่ง กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั ยอดคอรป์อเรชัน่ จาํกดั 
  5) คุณวนันิตา จุนถาวร 
  ตําแหน่งSenior Graphic Designer 
 5.  สร้างแบบสอบถาม เพ่ือสอบถามความพึงพอใจ ของเรขศลป์ท่ีเหมาะสมกบัิ
สนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ  
  โดยมกีลุ่มตวัอย่างเป็นกลุ่มคนอายุ 30-39 ปีที่อาศยัในกรุงเทพมหานคร เป็นผู้ตอบ
แบบสอบถาม 100 คน โดยมกีารเลอืกแบบสุม่ (Random Sampling) 
 
 6.  จดัการสนทนาแบบกลมุ ่ (Focus Group) เพ่ือให้กลมุเป้าหมายแสดงความเหน็่
การออกแบบบรรจภุณัฑท่ี์ส่ือถึงบคุลกภาพสนค้าเกษตรอนทรีย ์ท่ีเป็นผลมาจากิ ิ ิ
แบบสอบถามชดุท่ี 2 
  โดยมกีารกําหนดกลุ่มตวัอย่างทีเ่ป็นกลุ่มคนอายุ 30-39 ปีทีอ่าศยัในกรุงเทพมหานคร 
จาํนวน 10 คนโดยการจดัสนทนาแบบกลุ่ม เพื่อใหก้ลุ่มเปาหมายแสดงความคดิเหน็ในการออกแบบ้

จาํนวน 2 ครัง้   
 
การจดัทาํข้อมลูและการวเคราะหข้์อมลูิ  
 เป็นขัน้ตอนที่สําคญัในการแปลผลจากข้อมูลในแบบสอบถาม โดยกําหนดเกณฑ์การ
พจิารณาในเชงิสถติ ิทาํใหง้า่ยต่อการสรปุผลการวจิยั ขอ้มลูทีต่อ้งวเิคราะหแ์บ่งออกแบบเป็น 3 สว่น 
ดงัน้ี 
 1.  วเิคราะหบุ์คลกิภาพทีเ่หมาะสมกบับรรจภุณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 2.  วเิคราะหก์ารใชอ้งค์ประกอบเรขศลิป ์ (Graphic Design Elements) ทีส่ื่อถงึบุคลกิภาพ 
โดยมเีน้ือหาดงัน้ี 
  - เสน้ (Line) ทีส่มัพนัธก์บับุคลกิภาพ 
  - รปูทรง (Shape) ทีส่มัพนัธก์บับุคลกิภาพ 
  - พืน้ผวิ (Texture) ทีส่มัพนัธก์บับุคลกิภาพ  
  - ส ี(Color) ทีส่มัพนัธก์บับุคลกิภาพ 
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 3.  วเิคราะห์การหลกัการจดัวางองค์ประกอบของการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภณัฑ์์  
(Layout of Graphic design) โดยมเีน้ือหาดงัน้ี 
  - จงัหวะ (Rhythm)  ทีส่มัพนัธก์บับุคลกิภาพ 
  - ดุลยภาย (Balance) ทีส่มัพนัธก์บับุคลกิภาพ 
  - ทีว่า่ง (Space)  ทีส่มัพนัธก์บับุคลกิภาพ 
  - เอกภาพ (Unity)  ทีส่มัพนัธก์บับุคลกิภาพ 
  ทัง้ 3 สว่นน้ีใชเ้กณฑพ์จิารณา โดยใชม้าตรฐานสว่นประมาณคา่ (Rating scale) เป็น
รอ้ยละ 
 
วธีการดาํเิ นนวจยัิ ิ  
 ผูว้จิยัไดนํ้าขอ้มลูจากเอกสาร งานวจิยั และการเกบ็รวบรวมขอ้มลู ทําวเิคราะหข์อ้มลูตาม
จุดมุง่หมายและประเดน็ทีก่าํหนดไวใ้นขอบเขตของเน้ือหา ตามขัน้ตอนดงัน้ี 
 1.  นําขอ้มลูทีไ่ดจ้ากการศกึษาเอกสารและแบบประเมนิมาทาํการจดัระบบขอ้มลู 
 2.  ทาํการวเิคราะห ์และบนัทกึขอ้มลูอยา่งเป็นระบบ นําผลการวเิคราะหม์าบูรณาการตาม
ทฤษฎกีารออกแบบใหไ้ด ้บุคลกิภาพทีเ่หมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 3. ทําการวเิคราะห ์และบนัทกึขอ้มลูอย่างเป็นระบบ เพื่อหาวธิกีารสื่อสารบนบรรจุภณัฑ์
ของสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 4.  ทาํการวเิคราะห ์และบนัทกึขอ้มลูอยา่งเป็นระบบ นําผลการวเิคราะหม์าบูรณาการตาม
ทฤษฎกีารออกแบบใหไ้ด ้องคป์ระกอบศลิปทีเ่หมาะสมกบับุคลกิภาพของบรรจุภณัฑส์าํหรบัสนิคา้์

เกษตรอนิทรยี ์
 5.  นําข้อมูลที่ได้ในข้อที่ 4 ไปให้กลุ่มเปาหมาย ้ 100 คน โดยใช้แบบสอบถามเพื่อหา
หลกัการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ที่เหมาะสมกบับุคลิกภาพของบรรจุภณัฑ์สําหรบัสนิค้า
เกษตรอนิทรยี ์
 6.  ทําการออกแบบและร่างแบบบรรจุภณัฑ ์(Sketch design) ตามความมุ่งหมายและ
ประเดน็การวจิยั 
 7.  นําแบบร่างบรรจุภณัฑ์สนิค้าเกษตรอนิทรยี์ไปสอบถามกลุ่มเปาหมาย้ โดยวิธีการจดั
สนทนาแบบกลุ่ม (Focus group) จํานวน 2 ครัง้ ครัง้ละ 5 คน เพื่อให้กลุ่มเปาหมายแสดงความ้

คดิเหน็ในการออกแบบ 
 8.  ผลติงานตน้แบบบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 9.  นําแบบรา่งบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยีไ์ปใหก้ลุ่มเปาหมาย ประเมนิความพงึพอใจ้  
 10. สรปุผลการวจิยั 
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วธีการวจยัิ ิ  



บทท่ี  4 
ผลการวเคราะหข้์อมลูิ  

 
 ในบทน้ีเป็นการนําเสนอการวเิคราะหข์อ้มูลโดยใชก้ารพรรณนาเชงิวเิคราะห ์(Analytical 
Description) งานวจิยัครัง้น้ีเป็นผลทีไ่ดจ้ากการเกบ็ขอ้มลูดว้ยแบบสอบถาม โดยผูว้จิยั ไดอ้อกแบบ
การวจิยั เป็น 4 ขัน้ตอน ดงัน้ี 
 1. เพื่อหาบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์สินค้าเกษตรอินทรีย์โดยใช้แนวคิด
บุคลกิภาพจาํนวน 15 แบบ 
 2.  เพือ่หาองคป์ระกอบเรขศลิปและหลกัการ์ จดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิป์
ทีเ่หมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 3.  เพือ่สอบถามความพงึพอใจของกลุ่มเปาหมาย อาย ุ้ 30-39 ปี 
 4.  เพือ่วเิคราะหล์กัษณะของภาพประกอบเหมาะสมกบัการออกแบบเพื่อสื่อสารผลติภณัฑ์
สนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 5.  การประยกุตก์ารออกแบบสรา้งสรรคจ์ากผลการวจิยั 
 
1. ผลการวเคราะห์ิ บคุลกภาพของสนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ ิ  
 ในแบบสอบถามชุดที ่1 น้ีเป็นการวเิคราะหแ์บบสอบถามทีไ่ดจ้ากผูเ้ชีย่วชาญ 5 ท่าน เพื่อ
เพือ่ใหร้ะดบัความคดิเหน็เกีย่วกบับุคลกิภาพทีเ่หมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์สาํหรบักลุ่มคนอาย ุ
30-39 ปี จากบุคลกิภาพทัง้หมด 15 แบบ โดยเลอืกคาํตอบทีม่คี่าเฉลีย่ 4.51 – 5.00 ซึง่อยูใ่นระดบั
ความคดิเหน็มากทีส่ดุไดผ้ลการวเิคราะห ์ดงัน้ี 
 
ตาราง 5 ผลจากแบบสอบถามในการศกึษาบุคลกิภาพของสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์  
 

บคุลกภาพิ  คาเฉล่ีย่  คา ่ SD 

1.ผูช้ว่ยเหลอื 4.60 0.89 
2. มารดา 4.60 0.89 
3. ผูไ้รเ้ดยีง 4 0.70 
4. นกัรกั 3.8 1.64 
5. จอมเจา้เล่ห ์ 3.8 1.64 
6. เพือ่นสนิท 3.8 1.64 
7. วรีบุรษุ 3.8 1.64 
8. เจา้เสน่ห ์ 3.6 1.67 
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ตาราง 5  (ต่อ)  
 

บคุลกภาพิ  คาเฉล่ีย่  คา ่ SD 

9. ขบถ 3.6 1.67 
10. ผูว้เิศษ 3.6 1.67 
11. นกัรบั 3.6 1.67 
12. ผูแ้สวงหา 3.6 1.67 
13. นกัปราชญ ์ 3.4 1.67 
14. ราชา 3.4 1.67 
15. ผูส้นัโดษ 3.4 1.67 
  
 จากวตัถุประสงค์ข้อที่ 1 ที่ว่าด้วยการศึกษาบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารสินค้าเกษตร
อนิทรยี์ ผลจากแบบสอบถาม จากผู้เชี่ยวชาญที่ตัง้เกณฑ์ไว้ พบว่า บุคลิกภาพที่สามารถสื่อสาร
บุคลกิภาพของสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์สําหรบักลุ่มคนอายุ 30-39 ปี ที่มรีะดบัความคดิเหน็มากที่สุด   
มคีา่เฉลีย่ตัง้แต่ 4.51-5.0 มทีัง้สิน้ 2 บุคลกิภาพ คอื บุคลกิภาพแบบผูช้ว่ยเหลอื โดยมนิียามว่า ชอบ
ช่วยเหลือผู้อื่น และเป็นคนยึดมัน่ในอุดมการณ์ บุคลิกภาพแบบมารดา มีนิยามว่า เป็นคนรกั
ครอบครวั ยดึความสุขของสมาชกิครอบครวัเป็นทีต่ ัง้ และเป็นผูท้ีใ่หค้วามเชื่อใจผูอ้ื่น ซึง่สามารถนํา
บุคลกิภาพดงักล่าว ไปประยกุตใ์ชใ้หเ้หมาะสมกบัผลติภณัฑแ์ละกลุ่มเปาหมาย เพื่อสรา้งความจดจาํ ้

และสื่อสารเอกลกัษณ์ของสนิคา้ ตามนิยามของ Keller (1993) กล่าวว่า บุคลกิภาพตราสนิคา้มี
แนวโน้ม ที่จะสนองตอบผูบ้รโิภคในด้านการบรโิภคเชงิสญัญะ (Symbolic) หรอืความต้องการ
แสดงออกถงึ บทบาทความเป็นตวัตนของผูบ้รโิภคมากกว่าการบรโิภคในคุณสมบตัแิละประโยชน์
ของสนิคา้ 
 
2. ผลการวเคราะหอ์งคป์ระกอบเรขศลป์และหลกัการจดัวางองคป์ระกอบของิ ิ  
    การออกแบบเรขศลป์ท่ีเหมาะสมกบัสนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ ิ  
 ในแบบสอบถามชุดที่ 2  น้ีเป็นการวเิคราะห์แบบสอบถามที่ได้จากผูเ้ชี่ยวชาญ  5 ท่าน 
เพือ่ใหร้ะดบัความคดิเหน็วา่ องคป์ระกอบเรขศลิปและหลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบ์

เรขศลิปทีเ่หมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์ ซึง่เป็นผลมาจากแบบสอบถามชุดที ่์ 1 โดยเลอืกคาํตอบ
ทีม่คีา่เฉลีย่ตัง้แต่ 2.51 ขึน้ไป ซึง่อยูใ่นระดบัความคดิเหน็ปานกลางไดผ้ลการวเิคราะห ์ดงัน้ี 
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ตาราง 6  ผลจากแบบสอบถามในการศกึษาองคป์ระกอบเรขศลิปทีเ่หมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี์์  
 

องคป์ระกอบเรขศลป์ท่ีเหมาะสมกบัสนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ ิ  
รปูแบบ คาเฉล่ีย่  คา ่ SD 

1. เส้น   
1.1 เสน้คลื่น 3.8 0.45 
1.2 เสน้โคง้แคบ 3 1.22 
1.3 เสน้วงกลม 4.2 0.84 
1.4 เสน้กน้หอย  3 0.71 
1.5 เสน้นอน 2.6 0.55 

2. รปูทรง   
2.1 รปูทรงอนิทรยีรปู(Organic form) 4.2 1.30 
2.2 รปูทรงอสิระ (Free form) 4 0.71 

3. พืน้ผวิ    
3.1 ไมเ่คลอืบเงา (Uncoated) 4 0.71 
3.2พบั (Folding) 3.8 0.84 
3.3 รอยฉีก (Tearing) 2.6 0.89 
3.4เทคนิคการสกรนี (Fabric Screen) 3.8 1.10 

4. สี   
4.1 สขีา้งเคยีงทีท่าํใหเ้กดิความกลมกลนื 4.2 0.84 
4.2 สแีบบเอกรงค(์Monochrome) 3.2 0.84 
4.3 สเีกอืบตรงขา้มเป็นการตดักนัของสทีีไ่มใ่ชคู่ส่ ี 2.6 0.89 

    
 จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ที่ว่าด้วยการศึกษาหลักการออกแบบเรขศิลป เพื่อสื่อสาร์

บุคลกิภาพของสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์ผลจากแบบสอบถามจากผูเ้ชีย่วชาญทีต่ัง้เกณฑไ์ว ้ไดผ้ลดงัน้ี 
 ผลการวจิยัเกี่ยวกบัองค์ประกอบศลิปที่เหมาะสมกบัสนิค้าเกษตรอนิทรยี์ ที่อยู่ในระดบั์

ความคิดเห็นมาก มีทัง้สิ้น 8 องค์ประกอบ ดงัน้ี เส้นแบบวงกลม ค่าเฉลี่ย 4.2  เส้นแบบคลื่น 
ค่าเฉลี่ย 3.8 รูปทรงอนิทรยีรปู ค่าเฉลี่ย 4.2 รูปทรงอสิระ ค่าเฉลี่ย4.0 สขีา้งเคยีงทีท่ําใหเ้กดิความ
กลมกลืน ค่าเฉลี่ย4.2 พื้นผวิแบบไม่เคลือบเงา (Uncoated) 4.0 เทคนิคการพบั (Folding) 3.8 
เทคนิคการพิมพ์แบบสกรีน (Fabric Screen) 3.8 ระดับความคิดเห็นปานกลาง มีทัง้สิ้น 8 
องค์ประกอบเส้นนอน ค่าเฉลี่ย 2.6 เส้นก้นหอย ค่าเฉลี่ย 3.0 เส้นโค้งแคบ ค่าเฉลี่ย 3.0 สแีบบ   
เอกรงค์ ค่าเฉลี่ย 3.2 และสเีกอืบตรงขา้มเป็นการตดักนัของสทีี่ไม่ใช่คู่ส ีค่าเฉลี่ย 2.6 เทคนิคการ
ไดคทั (Diecuts) 2.4 พืน้ผวิแบบปมนูน ั ๊ (Embossing) 2.4 พืน้ผวิแบบรอยฉีก (Tearing) 2.6   
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 หลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิป์ ทีเ่หมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
ไดผ้ลดงัน้ี 
 
ตาราง 7 ผลจากแบบสอบถามในการศกึษาหลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิป์ที ่
     เหมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
 

หลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลป์บนบรรจภุณัฑ์ิ  

รปูแบบ คาเฉล่ีย่  คา ่ SD 
1. จงัหวะ (Rhythm)   

1.1 จงัหวะทีเ่กดิจากการซํ้าของหน่วยกบัชอ่งไฟ 2.8 1.10 
1.2 จงัหวะทีเ่กดิจากการเลื่อนไหลต่อเน่ืองกนั 4.6 0.55 

2. ดลุยภาพ (Balance)   
2.1 ดุลยภาพแบสมมาตร 3.2 1.10 
2.2 ดุลยภาพแบบอสมมาตร 4 1.00 

3. ท่ีวาง ่ (Space)   
3.1 แบบน่ิง 3.6 1.52 
3.2 แบบเคลื่อนไหว 3.2 1.10 

4. เอกภาพ (Unity)   
4.1 การเป็นตวักลาง 3.8 0.45 
4.2 การซํ้า 3.4 1.14 

 
 ผลการวจิยัเกีย่วกบัหลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิป พบว่าหลกัการ์

จดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิปที่อยู่ในระดบัความคดิเหน็มากที่สุด มคี่าเฉลี่ยตัง้แต่ ์

4.51-5.0 มทีัง้สิน้ 1 หลกัการ คอื จงัหวะทีเ่กดิจากการเลื่อนไหลต่อเน่ืองกนั ค่าเฉลี่ย 4.6 หลกัการ
จดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิปทีอ่ยูใ่นระดบัความคดิเหน็มาก มคีา่เฉลี่์ ยตัง้แต่ 3.51-4.50 
มทีัง้สิน้ 3 หลกัการ ดงัน้ี  ดุลยภาพแบบอสมมาตร คา่เฉลีย่ 4.0 ทีว่า่งแบบน่ิง คา่เฉลีย่ 3.6 เอกภาพ
แบบการเป็นตวักลาง ค่าเฉลี่ย 3.8 หลกัการจดัวางองค์ประกอบของการออกแบบเรขศลิปที่อยู่ใน์

ระดบัความคดิเหน็ปานกลาง มคี่าเฉลีย่ตัง้แต่ 2.51-3.50 มทีัง้สิน้ 4 หลกัการ ดงัน้ี  จงัหวะทีเ่กดิการ
ซํ้าของหน่วยกบัชอ่งไฟ คา่เฉลีย่ 2.8 ดุลยภาพแบบสมมาตร ค่าเฉลี่ย 3.2 ที่ว่างแบบเคลื่อนไหว 
คา่เฉลีย่ 3.2 เอกภาพทีเ่กดิจากการซํ้า คา่เฉลีย่ 3.4 
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3. ผลการวเคราะหเ์พ่ือสอบถามความพึงพอใจของกลุมเป้าหมาย อาย ุิ ่ 30-39 ปี 
 
ตาราง 8 ผลจากแบบสอบถามในการสอบถามความพงึพอใจของกลุ่มเปาหมาย อาย ุ้ 30-39 ปี 
 

ลกัษณะทัว่ไป ผลคะแนน 

เพศ  ความถ่ี ร้อยละ 

 เพศชาย 29 29% 

 เพศหญงิ 71 71% 

อาย ุ(ปี)  ความถ่ี ร้อยละ 

 30 21 21% 

 31 13 13% 

 32 21 21% 

 33 11 11% 

 34 8 8% 

 35 6 6% 

 36 9 9% 

 37 3 3% 

 38 7 7% 

 39 1 1% 

รวม  100 100 

 
 ผลการวเิคราะห์การเปรยีบเทยีบการเลือกใช้องค์ประกอบเรขศิลปและหลกัการจดัวาง์

องคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิป ทีส่ื่อถงึสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์โดยคําตอบทีม่คี่าตัง้แต่รอ้ยละ ์

50 ขึน้ไป ใหถ้อืว่าเป็นคําตอบทีก่ลุ่มเปาหมายมคีว้ ามเหน็ตรงกบัผูเ้ชีย่วชาญ จงึแนะนําใหนํ้าไปใช้
ในการออกแบบอยา่งยิง่ (Highly Recommended) แต่ถา้คาํตอบใดทีม่คี่าตัง้แต่รอ้ยละ 49.99 ลงมา 
ให้ถือว่ากลุ่มเปาหมายมคีวามคดิเหน็ไม่ตรงกนักบัผู้เชี่ยวชาญ แต่ทัง้น้ีผู้เชี่ยวชาญให้ความเห็น้

รบัรองว่าสามารถสื่อสารบุคลกิสนิคา้เกษตรอนิทรยีไ์ด ้จงึแนะนําใหไ้ปใหเ้พื่อการออกแบบ แต่อาจะ
ไมส่ือ่สารกลุ่มเปาหมายไดเ้ทา่ทีค่วร้  
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 ผลการวเิคราะห์การเปรยีบเทยีบการเลอืกใชอ้งค์ประกอบเรขศลิป ที่สื่อถงึสนิค้าเกษตร์

อนิทรยี ์
 
ตาราง 9 ผลการวเิคราะหก์ารเปรยีบเทยีบการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิป ทีส่ื่์ อถงึสนิคา้เกษตร  
     อนิทรยี ์
 

องคป์ระกอบเรขศลป์ท่ีเหมาะสมกบัสนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ ิ  
องคป์ระกอบเรขศลป์ิ  ความถ่ี ร้อยละ
1. เส้น 
1.1 เสน้คลื่น เหน็ดว้ย 57 57 
 ไมเ่หน็ดว้ย 43 43 
1.2 เสน้โคง้แคบ เหน็ดว้ย 38 38 
 ไมเ่หน็ดว้ย 62 62 
1.3 เสน้วงกลม เหน็ดว้ย 68 68 
 ไมเ่หน็ดว้ย 32 32 
1.4 เสน้กน้หอย เหน็ดว้ย 55 55 
 ไมเ่หน็ดว้ย 45 45 
1.5 เสน้นอน เหน็ดว้ย 30 30 
 ไมเ่หน็ดว้ย 70 70 
2. รปูทรง    
2.1 รปูทรงอนิทรยีรปู (Organic form) เหน็ดว้ย 86 86 
 ไมเ่หน็ดว้ย 14 14 
2.2. รปูทรงอสิระ (Free form) เหน็ดว้ย 59 59 
 ไมเ่หน็ดว้ย 41 41 
3. พืน้ผวิ     
3.1 พืน้ผวิไมเ่คลอืบเงา (Uncoated) เหน็ดว้ย 87 87 
 ไมเ่หน็ดว้ย 13 13 
3.2 เทคนิคการพบั (Folding) เหน็ดว้ย 82 82 
 ไมเ่หน็ดว้ย 18 18 
3.3 เทคนิคแบบรอยฉีก (Tearing) เหน็ดว้ย 51 51 
 ไมเ่หน็ดว้ย 49 49 
3.4 เทคนิคการสกรนี  (Fabric Screen) เหน็ดว้ย 45 45 
 ไมเ่หน็ดว้ย 55 55 
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ตาราง 9 (ต่อ)  
 

องคป์ระกอบเรขศลป์ท่ีเหมาะสมกบัสนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ ิ  
องคป์ระกอบเรขศลป์ิ   ความถ่ี ร้อยละ 

4. สี (Color) 
เหน็ดว้ย 69 69 4.1 สแีบบเอกรงค ์(Monochrome) 
ไมเ่หน็ดว้ย 31 31 
เหน็ดว้ย 83 83 4.2 สขีา้งเคยีงทีท่าํใหเ้กดิความกลมกลนื  

(Analogous color scheme) ไมเ่หน็ดว้ย 17 17 
เหน็ดว้ย 20 20 4.3 สเีกอืบตรงขา้มเป็นการตดักนัของสทีีไ่มใ่ชคู่ส่ ี 

(split-complementary color scheme) ไมเ่หน็ดว้ย 80 80 
  
 จากตาราง 9 พบว่ากลุ่มเปาหมาย อายุ ้ 30-39 ปีเลอืกองคป์ระกอบเรขศลิปทีเ่หมาะสมกบั์

สนิคา้เกษตรอนิทรยี ์ดงัน้ี 
 1.  เสน้ ที่สามารถสื่อถึงบุคลกิภาพของสนิค้าเกษตรอนิทรยี์ได้ ได้แก่ เสน้คลื่น (รอ้ยละ 
57) เสน้วงกลม (รอ้ยละ 68) เสน้กน้หอย (รอ้ยละ 55) 
 2.  รปูทรง ทีส่ามารถสื่อถงึบุคลกิภาพของสนิคา้เกษตรอนิทรยีไ์ด ้ไดแ้ก่ รูปทรงอนิทรยีรูป 
(Organic form) (รอ้ยละ 86) รปูทรงอสิระ (Free form) (รอ้ยละ 59) 
 3.  พื้นผิว ที่สามารถสื่อถึงบุคลิกภาพของสินค้าเกษตรอินทรีย์ได้ ได้แก่ 8.พื้นผิว 
ไมเ่คลอืบเงา (Uncoated) (รอ้ยละ 87) เทคนิคการพบั (Folding) (รอ้ยละ 82) เทคนิคแบบรอยฉีก 
(Tearing) (รอ้ยละ 51) 
 4.  ส ีที่สามารถสื่อถงึบุคลกิภาพของสนิคา้เกษตรอนิทรยีไ์ด ้ไดแ้ก่ สขีา้งเคยีงที่ทําใหเ้กดิ
ความกลมกลนื (Analogous color scheme) (รอ้ยละ 83) สแีบบเอกรงค ์(Monochrome) (รอ้ยละ69) 
 ผลการวเิคราะหก์ารเปรยีบเทยีบการเลอืกใชห้ลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบ
เรขศลิป์ทีส่ ือ่ถงึสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
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ตาราง 10 ผลการวเิคราะหก์ารเปรยีบเทยีบการเลอืกใชห้ลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการ  
     ออกแบบเรขศลิป ทีส่ือ่ถงึสนิคา้เกษตรอนิทรยี์์  
 

หลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลป์ิ  
หลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลป์ิ  ความถ่ี ร้อยละ 
1.จงัหวะ (Rhythm) 

เหน็ดว้ย 28 28 1.1 จงัหวะทีเ่กดิจากการซํ้าของหน่วยกบัชอ่งไฟ  
(Repetition Rhythm) ไมเ่หน็ดว้ย 72 72 

เหน็ดว้ย 49 49 1.2 จงัหวะทีเ่กดิจากการเลื่อนไหลต่อเน่ืองกนั 
(Continuous Rhythm) ไมเ่หน็ดว้ย 51 51 
2. ดลุยภาพ (Space) 

เหน็ดว้ย 58 58 2.1 ดุลยภาพแบบสมมาตร (Symmetric) 
ไมเ่หน็ดว้ย 42 42 
เหน็ดว้ย 64 64 2.2 ดุลยภาพแบบอสมมาตร (Asymmetric) 
ไมเ่หน็ดว้ย 36 36 

3.ท่ีวาง ่ (Space) 
เหน็ดว้ย 38 38 3.1 ทีว่า่งแบบน่ิง (Static) 
ไมเ่หน็ดว้ย 62 62 
เหน็ดว้ย 47 47 3.2 ทีว่า่งแบบเคลื่อนไหว (Dynamic) 
ไมเ่หน็ดว้ย 53 53 

4. เอกภาพ (Unity) 
เหน็ดว้ย 70 70 4.1 เอกภาพ แบบการเป็นตวักลาง (Transition) 
ไมเ่หน็ดว้ย 30 30 
เหน็ดว้ย 43 43 4.2 เอกภาพแบบการซํ้า (Repetition) 
ไมเ่หน็ดว้ย 57 57 

 
 จากตาราง10 พบวา่กลุ่มเปาหมา้ ย อาย ุ30-39 ปีเลอืกหลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป์ที่
เหมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์ดงัน้ี 
 1.  ดุลยภาพ (Balance) ทีส่ามารถสื่อถงึบุคลกิภาพของสนิคา้เกษตรอนิทรยีไ์ด ้ไดแ้ก่ ดุลย
ภาพแบบสมมาตร (Symmetric) (รอ้ยละ58) ดุลยภาพแบบอสมมาตร (Asymmetric) (รอ้ยละ 64) 
 2.  เอกภาพ (Unity) เอกภาพ แบบการเป็นตวักลาง (Transition) (รอ้ยละ 70) 
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4. ผลการวเคราะหล์กัษณะของภาพประกอบเหมาะสมกบัการออกแบบเพ่ือส่ือสาริ  
    ผลตภณัฑส์นค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ ิ  
 โดยในแบบสอบถาม เป็นการวเิคราะหข์อ้มลูในแบบสอบถามทีไ่ดจ้ากผูเ้ชีย่วชาญทัง้ 5 ท่าน 
เพื่อหาลกัษณะของภาพประกอบเหมาะสมกบัการออกแบบเพื่อการสื่อสารผลติภณัฑส์นิคา้เกษตร
อนิทรยี ์โดยใชก้ารวเิคราะหผ์ลจาก บรรจุภณัฑเ์กษตรอนิทรยีท์ัง้หมด 35 ชิน้ โดยแบ่งการวเิคราะห์
เป็น 3 ประเภท คอื 
 1.  ภาพสญัลกัษณ์ 
 2.  ภาพถ่าย 
 3.  ภาพวาด 
 เกณฑก์ารพจิารณา คอื รวบรวมคาํตอบของผูเ้ชีย่วชาญทัง้ 3 ท่าน นํามาวเิคราะหผ์ล เพื่อ
หาภาพประกอบแต่ละประเภททีเ่หมาะสมกบัการออกแบบ เพื่อใชใ้นการสื่อสารสนิคา้เกษตรอนิทรยี์
ไดผ้ลวเิคราะหด์งัต่อไปน้ี 
 
 4.1 การส่ือสารท่ีเหมาะสมสาํหรบัภาพสญัลกัษณ์ 
 

  ภาพประกอบ 23  ตวัอยา่งภาพสญัลกัษณ์ทีเ่หมาะสมในการสือ่สารสนิคา้ออรแ์กนิค 
 
 ทีม่า: Derrick Lin. (2015). la eco organic cotton. (Online). 
 
 1.  จะต้องเป็นภาพสญัลกัษณ์ทีม่รีปูทรงแบบอนิทรยีรูป สามารถสื่อสารถงึธรรมชาต ิและ
วตัถุดบิได ้เชน่ รปูใบไม ้รปูหยดน้ํา เป็นตน้ 
 2.  ภาพสญัลกัษณ์จะตอ้งไมม่คีวามซบัซอ้น สามารถเขา้ใจงา่ย สว่นใหญ่จะเป็น รปูทรงทีม่ี
ขอบชดัเจนแต่ไมแ่ขง็กระดา้ง แบบ 2มติ ิ
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 3.  รปูทรงใบไมเ้ป็นรปูทรงทีพ่บไดม้ากทีสุ่ดในการวเิคราะหก์ารสื่อสารของผลติภณัฑอ์อร์
แกนิค 

ภาพประกอบ 24  ตวัอยา่งภาพสญัลกัษณ์ทีเ่หมาะสมในการสือ่สารสนิคา้ออรแ์กนิค 
 
 ทีม่า : Derrick Lin. (2015).  I’m Chia, 100% Organic Food. (Online). 
 
 4.  การใชภ้าพสญัลกัษณ์บนในการสื่อสารบรรจุภณัฑ ์มกัจะนิยมใชร้่วมกบัภาพวาด หรอื
ภาพถ่ายกไ็ด ้แต่จะควบคุมการใชส้ใีหไ้มโ่ดดเด่นจนเกนิไป จนทาํใหไ้มส่ื่อสารว่าเป็นผลติภณัฑเ์พื่อ
สขุภาพ 
 5.  บางบรรจุภณัฑ์ มกีารใช้ภาพสญัลกัษณ์ที่ไม่ได้สื่อสารลกัษณะสนิค้า ด้วยการภาพ
สญัลกัษณ์ทีแ่สดงถงึสิง่ของ เชน่ ภาพสญัลกัษณ์ของเรอืใบ 
 

 
ภาพประกอบ 25  ตวัอยา่งภาพสญัลกัษณ์ทีไ่มเ่หมาะสมในการสือ่สารสนิคา้ออรแ์กนิค 

  
 ทีม่า : Derrick Lin. (2012). Allergease. (Online). 
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 6.  ทัง้น้ีการใชภ้าพสญัลกัษณ์ จาํเป็นตอ้งดบูรบิทในการใชง้าน เชน่ ภาพฟอรม์ศรีษะ ซึง่
อาจจะทาํใหเ้ขา้ใจไดว้า่เป็นสนิคา้เวชภณัฑ ์
 

4.2 การส่ือสารท่ีเหมาะสมสาํหรบัภาพถาย่  

  ภาพประกอบ 26  ตวัอยา่งภาพถ่ายทีเ่หมาะสมในการสือ่สารสนิคา้ออรแ์กนิค 
 
 ทีม่า: Derrick Lin. (2014). Organix. (Online). 
 
 1.  ภาพถ่ายที่เหมาะสมสําหรบัใช้ในการสื่อสารบนผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ควรเป็น
ภาพถ่ายส่วนประกอบของสนิคา้นัน้ๆ เหน็วตัถุดบิชดัเจน เรยีบงา่ย องคป์ระกอบไม่ซบัซอ้น ไม่แน่น
จนเกนิไป 
 2.  ลกัษณะโทนสขีองภาพ มคีวามสดใส ชดัเจน แต่จะไมค่อ่ยมเีงามารบกวนมากเกนิไป 
 3.  การจัดวางองค์ประกอบในภาพ อาจจะแยกย่อยออกเป็นส่วนๆ เพื่อเน้นไปที่
รายละเอยีดของวตัถุดบิ เพือ่สรา้งความสนใจในแหล่งทีม่ามากขึน้ 

ภาพประกอบ 27  ตวัอยา่งภาพถ่ายทีเ่หมาะสมในการสือ่สารสนิคา้ออรแ์กนิค 
 

 ทีม่า : Derrick Lin. (2016).Truvibe Eat Clean. (Online). 
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 4.  ควรเลอืกมมุ หรอืภาพถ่ายทีเ่ป็นภาพจาํของคน เพือ่ชว่ยเหลอืในเรือ่งการสือ่สารไดด้ี
ขึน้ 
 5.  ควรคํานึงถงึขนาด ของภาพเมื่อเทยีบกบัองค์ประกอบอื่นๆ ในบรรจุภณัฑ ์เพื่อไม่ให ้
ถูกกลนื หรอืดงึดดูความสาํคญัของสนิคา้ออกไป 
 6.  หากเป็นสนิคา้ทีเ่กีย่วขอ้งกบัอาหารควรใชภ้าพ วตัถุดบิทีเ่ป็นอาหาร เพือ่ใหก้ารสือ่สาร
ถูกตอ้ง 
 
 4.3 การส่ือสารท่ีเหมาะสมสาํหรบัภาพวาด 

 
  ภาพประกอบ 28  ตวัอยา่งภาพวาดทีเ่หมาะสมในการสือ่สารสนิคา้ออรแ์กนิค 
 
 ทีม่า: Derrick Lin. (2015). I like Tofu. (Online). 
 
 1.  ภาพวาด ควรใช้เป็นลายเส้น เพื่อช่วยให้รู้สึกความง่าย และทําให้รู้สึกถึงของที ่
ทาํดว้ยมอื มคีวามเป็นธรรมชาต ิซึง่เป็นพืน้ฐานของวตัถุดบิ 
 2.  ภาพวาดควรตดัทอนรายละเอยีดบางอยา่งออกไปเพื่อใหเ้หน็รปูทรงธรรมชาตชิดัเจน 
 3.  การใชส้คีวรใชส้ตีามแบบธรรมชาต ิไมค่วรใชส้ทีีม่ ีContrast มากเกนิไป 
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  ภาพประกอบ 29  ตวัอยา่งภาพวาดทีเ่หมาะสมในการสือ่สารสนิคา้ออรแ์กนิค 
 
 ทีม่า: Derrick Lin. (2014). Organic Wines. (Online). 
 
 4.  อาจใชภ้าพวาดทีม่คีวามเรยีบงา่ย กึง่นามธรรม แต่สามารถสรา้งความจดจาํ และมี
เอกลกัษณ์ใหก้บัสนิคา้ได ้   

 
  ภาพประกอบ 30  ตวัอยา่งภาพวาดทีเ่หมาะสมในการสือ่สารสนิคา้ออรแ์กนิค 
 
 ทีม่า: Derrick Lin. (2012). Doves Farm Gluten Free Cereals. (Online). 
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 5.  การนําเอกลกัษณ์ทอ้งถิน่ หรอืแนว Folk art (ศลิปะพืน้บา้น) มาใช ้สามารถช่วยสื่อสาร
เรือ่งราวของสนิคา้ไดด้ขีึน้   

               ภาพประกอบ 31  ตวัอยา่งภาพวาดทีไ่มเ่หมาะสมในการสือ่สารสนิคา้ออรแ์กนิค   
 
 ทีม่า: Derrick Lin. (2012). Lovella.  (Online). 
  
 6. ไมค่วรใชภ้าพวาดทีด่เูป็นการต์ูนเกนิไป เพราะอาจสรา้งความไมน่่าเชื่อถอื 
  

  ภาพประกอบ 32 ตวัอยา่งภาพวาดทีเ่หมาะสมในการสือ่สารสนิคา้ออรแ์กนิค  
 
 ทีม่า: Derrick Lin. (2016). Wadmans Organic Food. (Online). 
 
 7.  การใชเ้ทคนิคสน้ํีา เป็นตวัชว่ยสือ่สารทีด่ ีสาํหรบัสนิคา้ออรแ์กนิค 
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5. การประยกุตก์ารออกแบบสรา้งสรรคจ์ากผลการวจยัิ  
 จากการวเิคราะหเ์ปรยีบเทยีบการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิป หลกักา์ รออกแบบเรขศลิป ์

และการใช้ภาพประกอบสําหรบัสื่อสารสินค้าเกษตรอินทรีย์ สามารถสรุปแนวทางออกแบบได้
หลากหลายทศิทาง ซึ่งผูว้จิยัไดค้ดัเลอืกผลการวเิคราะหด์งักล่าว มาทําการออกแบบสนิคา้เกษตร
อนิทรยี ์เพือ่ใหเ้กดิแนวทางสาํหรบัผูป้ระกอบการ และผูส้นใจต่อไป 
 
 5.1 ความเป็นมาและความสาํคญัของกรณีศึกษา: ผลตภณัฑธ์ญัพืชแทงพร้อมิ ่  
   รบัประทาน  
 ในเชงิของกลุ่มสนิค้าที่ผูว้จิยัสนใจจะศึกษา ได้เลือกกลุ่มสนิค้าประเภทอาหารที่มาจาก
ธรรมชาตแิละดต่ีอสขุภาพ (Naturally Healthy Foods) เน่ืองจากไดท้บทวนวรรณกรรมแลว้พบวา่ 
 สดัสว่นตลาดอาหารเพือ่สขุภาพของประเทศไทย มกีารจดัสดัสว่นทางการตลาดไว ้ดงัน้ี 
 1.  กลุ่มสนิคา้ประเภทอาหารและเครื่องดื่มฟงกช์นัแนล ั (Functional foods and drinks) มี
สดัสว่นทางการตลาด9.3 หมืน่ลา้นบาท 
 2.  กลุ่มสนิคา้ประเภทอาหารที่มาจากธรรมชาติและดต่ีอสุขภาพ (Naturally Healthy 
Foods) มสีดัสว่นทางการตลาดอาหาร 5.3 หมืน่ลา้นบาท 
 3.  วติามนิและผลติภณัฑเ์สรมิอาหารมสีดัสว่นทางการตลาดอาหาร3.8 หมืน่ลา้นบาท 
 4.  ผลติภณัฑจ์ากสมนุไพร มสีดัสว่นทางการตลาดอาหาร 1.4 หมืน่ลา้นบาท 
 5.  ผลิตภัณฑ์ที่ช่วยควบคุมน้ําหนกั มสีดัสว่นทางการตลาดอาหาร0.9 หมื่นล้านบาท 
(ไทยรฐัออนไลน์. 2558: ออนไลน์) 
 จากข้อมูลข้างต้นทําให้ผู้วิจ ัยสนใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สินค้าที่มาจากธรรมชาติและด ี
ต่อสุขภาพ ประกอบกบัผลติภณัฑส์นิคา้ Xongdur เป็นสนิคา้เกษตรอนิทรยีท์ีมุ่่งเน้นเรื่องสุขภาพ 
ในผูบ้รโิภคมกีารแบ่งกลุ่มสนิคา้ตามชว่งวยั ดงัน้ี 
 1. เดก็เลก็อาย ุ(6 เดอืน - 1 ปี) 
 2. เดก็โตอาย ุ(1 - 16 ปี) 
 3. วยัรุน่/วยัทาํงาน (17 - 45 ปี) 
 4. วยัสงูอายอุาย ุ45 ปี ขึน้ไป 
 5. ผูท้ีต่อ้งการควบคุมน้ําหนกั/ระดบัน้ําตาล 
 6. ผูป้วยทีต่อ้งการอาหารพเิศษ่  
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ดงันัน้ผูว้จิยัมคีวามสนใจทีจ่ะนําอาหารสขุภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชืผลผลติจากเกษตร
อนิทรยี ์ ตราซองเดอร ์ (Xongdur) มาออกแบบเพือ่เป็นกรณศีกึษา เพือ่ทดสอบผลของการวจิยัใน
ครัง้น้ี 

 
ภาพประกอบ 33 ผลติภณัฑธ์ญัพชืแทง่ผสมผลไมร้วม 15 ชนิด (Grainny) 

 
 ทีม่า : อารมัภพ์ร เอีย่มวุฒ.ิ (2559). 
 

   
ภาพประกอบ 34 ผลติภณัฑง์าดาํผสมธญัพชื 8 ชนิด (Grainna) 

   
 ทีม่า : อารมัภพ์ร เอีย่มวุฒ.ิ (2559). 



 72 

 5.2 ข้อมลูทางการตลาด 
 ผลิตภัณฑ์ซองเดอร์ บริษัท ซองเดอร์ไทยออร์แกนิคฟูค จํากัด ผู้ผลิตอาหารสุขภาพ
สาํเรจ็รปูจากธญัพชืผลผลติจากเกษตรอนิทรยี ์ตราซองเดอร ์(Xongdur) ทีข่บัเคลื่อนธุรกจิโดยบรษิทั
สรา้งองคค์วามรูข้ององคก์รขึน้มาเอง ทัง้สตูรและวตัถุดบิกเ็ป็นรปูแบบเฉพาะขององคก์ร โดยมุง่เน้น
การใชท้รพัยากรภายในประเทศทัง้ดา้นแรงงาน เครือ่งจกัร และเทคโนโลย ี
 การจดัจําหน่ายผลติภณัฑซ์องเดอร ์ปจจุบนับรษิทัทําการผลติเพื่อการส่งออกรอ้ยละ ั 20 
และจําหน่ายภายในประเทศรอ้ยละ 80 โดยมชี่องทางการจดัจําหน่าย ดงัน้ี TOPS supermarket 
Home freshmart หา้งสรรพสนิคา้เดอะมอลล,์ วลิล่าซูเปอรม์ารเ์กต็, รา้นเลมอนฟารม์ทุกสาขา, รา้น
โกลเดนเพลส, รา้นคา้ปลกีในโรงพยาบาลมชิชนั, รา้นบลัว,ี รา้นสวนไผสุ่ขภาพ, รา้นสุขภาพทัว่ไป, 
รา้นวาสุเทพอาศรม, รา้นค่าปลกีในอาคารกรมการแพทย ์กระทรวงสาธารณสุข, รา้นในเครอืสนัติ
อโศก เป็นตน้ 
 พลัลภา ปีตสินัต ์  (2558: ออนไลน์) ภญ.ภาคนีิ ไดเ้ขา้มาเป็นกําลงัหลกัในการพฒันาธุรกจิ 
เธอมองว่า เทรนดส์ุขภาพนัน้น่าจะยงัดาํเนินต่อไป จงึเน้นการปรบัปรุงโดยเริม่จากสรา้งภาพลกัษณ์
ทีด่ขีองสนิคา้ โดยวเิคราะหว์า่ กลุ่มลกูคา้เดมิที ่Xongdur จบัตลาดนัน้ สว่นใหญ่อยูใ่นวยั 40 ปีขึน้ไป 
ที่มีความสนใจในเรื่องการรกัษาสุขภาพและเป็นกลุ่มลูกค้าที่อยู่กบับริษัทในระยะยาว แต่หาก 
Xongdur มกีารปรบัปรุงภาพลกัษณ์ใหด้ทูนัสมยัขึน้ กน่็าจะมโีอกาสไดลู้กคา้คนรุ่นใหม่เพิม่ขึน้ ใน
การปรบัเปลีย่นภาพลกัษณ์นัน้ บรรจุภณัฑเ์ป็นสิง่สาํคญั เพราะบรรจุภณัฑเ์ปรยีบไดก้บั “นักขายที่
ไรเ้สยีง” จงึมกีารพฒันาบรรจุภณัฑใ์หมใ่หม้รีปูแบบโดดเดน่สะดุดตา สสีนัสดใสขึน้ 
 นอกจากนัน้ Xongdur ยงัมุง่เน้นการพฒันาสนิคา้ใหม่อย่างต่อเน่ือง โดยสนิคา้ทีผ่ลตินัน้
ยงัคงยดึหลกัของปรชัญาเศรษฐกจิพอเพยีงในการทําการตลาด โดยสนิคา้ทีผ่ลติต้องใชว้ตัถุดบิใน
ประเทศทัง้หมด เพราะหากต้องนําเข้าจากต่างประเทศ ถือเป็นการพึงพอผู้อื่น ซึ่งหากมวีิกฤติ
เศรษฐกจิ ธุรกจิกจ็ะขาดภูมคิุม้กนั สําหรบัสนิคา้ของ Xongdur ปจจุบนัแบ่งเป็น ั 5 กลุ่มหลกั คอื 
เครือ่งดื่มธญัญาหารสาํเรจ็รปู Cereal bar เพือ่สขุภาพ อาหารเชา้ธญัพชืสาํเรจ็รปู เครื่องปรุงรส และ
อาหารเสรมิสาํหรบัเดก็ โดยมชีอ่งทางการจดัจาํหน่ายทีห่ลากหลาย ไมว่่าจะเป็น Top supermarket, 
Tesco Lotus, Big C, Foodland, Golden Place, Lemon farm และเซเว่น อเีลฟเว่น ตลอดจนรา้น
ขายสนิค้าสุขภาพอื่นๆ ทัง้ยงัมกีารขายไปต่างประเทศ เช่น สงิคโปร์ มาเลเซยี ฮ่องกง ญี่ปุน จนี ่

ซาอุดอิาระเบยี ออสเตรเลยี เป็นตน้ และจะเลอืกจบัลูกคา้กลุ่มเฉพาะ (Niche market) ทีร่กัสุขภาพ 
และใชก้ารสือ่สารการตลาดแบบ Below the line เชน่ การออกบธู การจดักจิกรรม เป็นตน้ 
 นอกจากนัน้ Xongdur ยงัมุง่เน้นการพฒันาสนิคา้ใหม่อย่างต่อเน่ือง โดยสนิคา้ทีผ่ลตินัน้
ยงัคงยดึหลกัของปรชัญาเศรษฐกจิพอเพยีงในการทําการตลาด โดยสนิคา้ทีผ่ลติต้องใชว้ตัถุดบิใน
ประเทศทัง้หมด เพราะหากต้องนําเข้าจากต่างประเทศ ถือเป็นการพึงพอผู้อื่น ซึ่งหากมวีิกฤติ
เศรษฐกจิ ธุรกจิกจ็ะขาดภมูคิุม้กนั 
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 นอกจากแนวคิดในการบรหิารจดัการ บริษัทยงัเน้นเรื่องความพอประมาณ อย่างการ
เลอืกสรรเทคโนโลยใีนการผลติ จะเน้นการพฒันาภูมปิญญาใหเ้ขา้กบัเทคโนโลย ีโดยมกีารพฒันาั

และสรา้งเครื่องจกัรภายในประเทศ ซึ่งปจจุบนั ั 80% ของเครื่องจกัร บรษิทัสามารถผลติและซ่อม
บํารุงได้เอง และมกีารลดต้นทุนด้านพลงังานจากการใช้น้ํามนัดเีซลมาเป็นการใชไ้มฝื้น เพือ่ให
กลายเป็นพลงังานสะอาดในการผลติไดอ้กีดว้ย 
 สาํหรบัสนิคา้ของ Xongdur ปจจุบนัแบ่งเป็น ั 5 กลุ่มหลกั คอื เครื่องดื่มธญัญาหารสาํเรจ็รปู
Cereal bar เพือ่สขุภาพ อาหารเชา้ธญัพชืสาํเรจ็รปู เครื่องปรุงรส และอาหารเสรมิสาํหรบัเดก็ โดยมี
ชอ่งทางจดัจาํหน่ายทีห่ลากหลาย ไมว่า่จะเป็น Top supermarket, Tesco Lotus, Big C, Foodland, 
Golden Place, Lemon farm และเซเว่น อเีลฟเว่น ตลอดจนรา้นขายสนิคา้สุขภาพอื่นๆ ทัง้ยงัขาย
ไปต่างประเทศ เชน่ สงิคโปร ์มาเลเซยี ฮอ่งกง ญีป่นุ จนี ซาอุดอิาระเบยี ออสเตรเลยี เป็นตน้่   
 
 SWOT Analysis ของผลติภณัฑอ์าหารสุขภาพสําเรจ็รูปจากธญัพชืผลผลติจากเกษตร
อนิทรยี ์
 จดุแขง็ 
 - ผลติภณัฑอ์อรแ์กนิค 
 - ไมผ่า่นการทอด 
 - มกีารพฒันาสตูรดว้ยตนเอง 
 - เป็นของไทย 100% 
 - ใชก้ารสื่อสารการตลาดแบบ Below the line เช่น การออกบูธ จดักจิกรรม ทาํใหเ้ขา้ถงึ
ผูบ้รโิภคโดยตรง 
 จดุด้อย 
 - มกีลุ่มลกูคา้เพยีงกลุ่มเดยีว คอือาย4ุ0 ขึน้ไป 
 - บรรจุภณัฑไ์มส่ะดุดตา 
 - ภาพลกัษณ์สนิคา้ยงัไมส่รา้งความเชื่อถอืใหก้ลุ่มผูบ้รโิภคได ้
 อปุสรรค 
 - ตลาดสขุภาพในปจจุบนั มกีารแขง่ขนัสงู ทัง้สนิคา้ต่างประเทศ และในประเทศั  
 - ผูบ้รโิภคมตีวัเลอืกในการตดัสนิใจมากขึน้ 
 โอกาส 
 - กระแสสขุภาพยงัคงเตบิโตอยา่งต่อเน่ือง 
 - มฐีานผูบ้รโิภคทีก่วา้งกวา่เดมิ โดยกลุ่มคน 20-39 ปี มคีวามสนใจดแูลตวัเองมากขึน้ 
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 5.3 ขัน้ตอนในการประยกุตผ์ลการวจยัเพ่ือการออกแบบิ  
 โดยการออกแบบจากกรณีศกึษาในครัง้น้ี มวีตัถุประสงคเ์พื่อการศกึษาเท่านัน้ มไิดท้าํการ
ออกแบบเพือ่วตัถุประสงคท์างการพาณชิย ์หรอืวตัถุประสงคอ์ื่นใดทัง้สิน้ อกีทัง้มไิดค้าํนึงถงึระเบยีบ
หรอืขอ้กําหนดต่างๆ ทางกฎหมายใดๆ อกีทัง้การเลอืกแบรนด์ผลติภณัฑอ์าหารสุขภาพสําเรจ็รูป
จากธญัพชืผลผลติจากเกษตรอนิทรยี ์ตราซองเดอร ์(Xongdur)  มาทําการพฒันาการออกแบบ 
ในครัง้น้ี มไิดส้ง่ผลอนัใดกบัผลของการศกึษาวจิยั แต่เป็นการทาํงานเพยีงเพือ่เป็นกรณศีกึษาเทา่นัน้ 
 ดงันัน้ขอ้มลูทางการตลาดและองคป์ระกอบเพื่อการออกแบบ ทีอ่ยู่บนบรรจุภณัฑ ์จงึเป็น
เพยีงการออกแบบเพื่อทดสอบผลของการวจิยั เพื่อใหส้ามารถเหน็ตวัอย่างงานทีช่ดัเจนทีสุ่ด ซึง่จะ
เป็นประโยชน์ต่อการศึกษาด้านการออกแบบเรขศิลป เพื่อการสื่อสารของสนิค้าเกษตรอินทรีย์์

สาํหรบักลุ่มคนอาย ุ30 – 39 ปี ต่อไป 
 
 ขัน้ตอนการออกแบบเรขศลป์บนบรรจภุณัฑค์รัง้ท่ี ิ 1 
 ผูว้จิยัไดเ้ลอืกใชอ้งคป์ระกอบศลิป และ์ หลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรข
ศิลป ที่เหมาะสมกบัสินค้าเกษตรอินทรีย์ มาทําการออกแบบต้นแบบ จํานวน ์ 3 แบบร่าง โดย
เลือกใช้ องค์ประกอบศิลป และ์ หลกัการจดัวางองค์ประกอบของการออกแบบเรขศิลป ที่มคีวาม์

แตกต่างกนัไป เพื่อใหไ้ดง้านตน้แบบทีม่คีวามหลากหลาย เพื่อใหม้คีวามเหมาะกบักลุ่มสนทนา ทีม่ี
อาย ุ30-39 ปี 
 การออกแบบบรรจุภณัฑส์าํหรบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์ประเภทอาหารสุขภาพสาํเรจ็รปูจาก
ธญัพชื ทัง้หมด 3 ชนิด ไดแ้ก่ แบบซอง แบบกล่อง และแบบถว้ย จาํนวน 3 แบบ ดงัน้ี 
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ภาพประกอบ 35 แสดงการออกแบบรา่งบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์ประเภทอาหารสขุภาพ 
      สาํเรจ็รปูจากธญัพชื จาํนวน 3 แบบ 
 
 ทีม่า: อารมัภพ์ร เอีย่มวุฒ.ิ (2559). 
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ภาพประกอบ 36 แสดงการออกแบบรา่งบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยีป์ระเภทอาหารสขุภาพ 
      สาํเรจ็รปูจากธญัพชื จาํนวน 3 แบบ 

 
 ทีม่า : อารมัภพ์ร เอีย่มวุฒ.ิ (2559). 
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ภาพประกอบ 37 แสดงการออกแบบรา่งบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยีป์ระเภทอาหารสขุภาพ 
      สาํเรจ็รปูจากธญัพชื จาํนวน 3 แบบ 
 
 ทีม่า : อารมัภพ์ร เอีย่มวุฒ.ิ (2559). 
 
 จากน้ีผูว้จิยัไดใ้ชว้ธิกีารทาํกลุ่มสนทนา (Focus Group) ครัง้ที ่ 1 เมือ่วนัที ่ 8 มถุินายน 
2559 โดยผูว้จิยัไดอ้ธบิายคาํถาม และขัน้ตอนในการทาํสนทนากลุม่ใหก้ลุ่มคนอาย ุ30-39 ปี มคีวาม
เขา้ใจก่อนเริม่ตน้ โดยวตัถุประสงคข์องการทาํกลุ่มสนทนาครัง้น้ี เพือ่นําแบบรา่งบรรจุภณัฑท์ัง้ 3 
แบบ ใหก้ลุ่มคนอาย ุ 30-39 ปี ทัง้ 5 คน ทาํการพจิารณาลกัษณะการสือ่สาร สาํหรบัสนิคา้เกษตร
อนิทรยี ์เพือ่ใหผู้ว้จิยันําไปพฒันารปูแบบต่อไป 
 รายชื่อของผูเ้ขา้รว่มกลุ่มสนทนา ครัง้ที ่1 ไดแ้ก่ 
 1. คุณสรอ้ยทพิย ์จนัทนะภกั   อาย ุ32 ปี 
 2. คุณสพุรรณ ีจงประจกัษ์สกุล  อาย ุ34 ปี 
 3. คุณอารวีรรณ ยศวไิล   อาย ุ36 ปี 
 4. คุณเมทกิา มานะวานิช  อาย ุ31 ปี 
 5. คุณอาทติย ์เกยีรตกิาํจร  อาย ุ39 ปี 
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ภาพประกอบ 38 การทาํกลุ่มสนทนา ครัง้ที ่1 
 
 ผลความคดิเหน็ของกลุ่มเปาหมายจากการทาํกลุ่มสนทนาครัง้ที ่้ 1ไดผ้ลดงัน้ี 
 - ผูบ้รโิภคมกัมองหาสว่นประกอบทีต่นเองชอบและไมช่อบก่อน ในการเลอืกซือ้สนิคา้ 
 - ชอบเหน็ลกัษณะภายในสนิคา้ก่อนซือ้ และจะอา่นสว่นผสมของผลติภณัฑ ์
 - Logo ช่วยในการสรา้งความน่าเชื่อถอืของแบรนด ์และสรา้งความจดจําใหผู้บ้รโิภค 
รวมทัง้ชว่ยในการตดัสนิใจ 
 - ควรมภีาษาไทยอยูบ่นบรรจุภณัฑ ์
 - ชอบดรูปูภาพ 
 - ผูบ้รโิภคเพศชายไมช่อบกนิมะเขอืเทศ 
 โดยผูเ้ขา้ร่วมกลุ่มสนทนาได้เลอืกแบบร่างบรรจุภณัฑ์แบบที่ 3 ซึ่งใหเ้หตุผลว่า สนิค้ามี
ลกัษณะคลา้ยสนิคา้ต่างประเทศ การออกแบบดสูะอาดตา ถอืแลว้ดเูก๋ด ีภาพรวมมองว่าเป็นสนิคา้ที่
วางขายตามหา้งสรรพสนิคา้ชัน้นํา เหมาะแก่การซือ้เป็นของฝาก และมกีารแกไ้ของคป์ระกอบศลิป์
ต่างๆ บนบรรจุภณัฑ ์เน่ืองจาก ภาพประกอบยงัดยูากเกนิไป ฝากล่องสเีขยีวดูโดดเกนิไป ไม่มชี่อง
ดสูนิคา้ดา้นใน มองครัง้แรกดเูหมอืนสนิคา้เวชภณัฑ ์
  
 ขัน้ตอนการออกแบบเรขศลป์บนบรรจภุณัฑค์รัง้ท่ี ิ 2 
 ผูว้จิยัไดร้วบรวมขอ้มลูจากการทํากลุ่มสนทนาครัง้ที ่1 และไดท้าํปรบัปรุงแบบร่าง แบบที ่
3 ตามความคดิเหน็ของกลุ่มสนทนา โดยปรบัปรุงในส่วนของการเจาะช่องใหเ้หน็ส่วนประกอบของ
บรรจุภณัฑ ์เพื่อใหผู้บ้รโิภคสามารถมองเหน็บรรจุภณัฑเ์พื่อช่วยเพิม่ประสทิธภิาพในการตดัสนิใจ 
โดยไดแ้บบรา่งดงัน้ี 
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ภาพประกอบ 39 แสดงการออกแบบรา่งครัง้ท ี2 ของบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์ประเภท 
      อาหารสุขภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชื (แบบซอง) 
 
 ทีม่า: อารมัภพ์ร เอีย่มวุฒ.ิ (2559). 
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ภาพประกอบ 40 แสดงการออกแบบรา่งครัง้ท ี2 ของบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยีป์ระเภทอาหาร 
      สขุภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชื (แบบถว้ยและแบบกล่อง) 
 
  ทีม่า: อารมัภพ์ร เอีย่มวุฒ.ิ (2559). 
 
 จากนัน้ ผูว้จิยัไดใ้ชว้ธิกีารทาํกลุ่มสนทนา (Focus Group) ครัง้ที ่2 เมื่อวนัที ่14มถุินายน 
2559 โดยผูว้จิยัไดอ้ธบิายคําถาม และขัน้ตอนในการทําสนทนากลุ่มใหก้ลุ่มคนอายุ 30-39 ปี มคีวาม
เข้าใจก่อนเริม่ต้น โดยวตัถุประสงค์ของการทํากลุ่มสนทนาครัง้น้ี เพื่อนําแบบร่างบรรจุภณัฑ์ที่
ปรบัปรุงจากกลุ่มสนทนาครัง้ที่ 1 ใหก้ลุ่มคนอายุ 30-39 ปี ทัง้ 5 คน ทําการพจิารณาลกัษณะการ
สือ่สาร สาํหรบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์เพือ่ใหผู้ว้จิยันําไปพฒันารปูแบบต่อไป 
 รายชื่อของผูเ้ขา้รว่มกลุ่มสนทนา ครัง้ที ่2 ไดแ้ก่ 
 1.  คุณกลัยา จา่ยเพง็   อาย ุ38 ปี 
 2.  คุณพชัรนิทร ์สง่ชว่ย  อาย ุ39 ปี 
 3.  คุณศุธนีิ ไพรสกุลเดชา   อาย ุ39 ปี 
 4.  คุณจรญิรตัน์ มาบุญธรรม  อาย ุ35 ปี 
 5.  คุณฟาเรศ ศุทสมอ   อาย ุ38 ปี 
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ภาพประกอบ 41 การทาํกลุ่มสนทนา ครัง้ที ่2 

 
 ผลความคดิเหน็ของกลุ่มเปาหมายจากการทาํกลุ่มสนทนาครัง้ที ่้ 2ไดผ้ลดงัน้ี 
 - บรรจุภณัฑม์เีอกลกัษณ์ สามารถจดจาํได ้
 - มภีาษาไทยเลก็ไป และบนบรรจุภณัฑค์วรมภีาษาไทยเป็นหลกั 
 - สเีรยีบไป ควรหาจุดเดน่ใหผ้ลติภณัฑ ์
 - ตอ้งการใหม้รีปูของสนิคา้ หรอื ควรเจาะชอ่งใหม้องเหน็มากกวา่น้ี 
 - ฉลากดา้นหลงัอา่นยาก 
 ดงันัน้ผูว้จิยัจะนําความเหน็ในการสนทนากลุ่มครัง้ที ่2 ไปปรบัปรงุการออกแบบเรขศลิป์ และ
สรา้งตน้แบบบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยีต่์อไป 
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 5.4 ผลงานออกแบบขัน้ตอนสดุท้าย 
 1. ผลิตภณัฑ์บรรจุภณัฑ์อาหารสุขภาพสําเรจ็รูปจากธญัพชืผลผลิตจากเกษตรอนิทรยี ์
ผสมผลไมร้วม 

  
ภาพประกอบ  42 แบบรา่งอาหารสขุภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชืผลผลติจากเกษตรอนิทรยีผ์สมผลไม ้
      รวม แบบซอง 
 

ภาพประกอบ 43 แบบรา่งอาหารสขุภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชืผลผลติจากเกษตรอนิทรยีผ์สมผลไม ้
      รวม แบบซอง 



 83 

 
ภาพประกอบ44  แบบรา่งอาหารสขุภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชืผลผลติจากเกษตรอนิทรยีผ์สมผลไม ้
      รวม แบบถว้ย 
 
 2. ผลิตภณัฑ์บรรจุภณัฑ์อาหารสุขภาพสําเรจ็รูปจากธญัพชืผลผลิตจากเกษตรอินทรยี ์
ผสมงาดาํ 

 
ภาพประกอบ 45  แบบรา่งอาหารสขุภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชืผลผลติจากเกษตรอนิทรยีผ์สมงาดาํ  
      แบบซอง 
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ภาพประกอบ 46 แบบรา่งอาหารสขุภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชืผลผลติจากเกษตรอนิทรยีผ์สมงาดาํ  
      แบบกล่อง 

 
ภาพประกอบ 47  แบบรา่งอาหารสขุภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชืผลผลติจากเกษตรอนิทรยีผ์สมงาดาํ  
      แบบถว้ย 
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 3.  ผลิตภณัฑ์บรรจุภณัฑ์อาหารสุขภาพสําเรจ็รูปจากธญัพชืผลผลิตจากเกษตรอนิทรยี ์
ผสมชาเขยีว 
 

 
ภาพประกอบ 48  แบบรา่งผลติภณัฑบ์รรจุภณัฑอ์าหารสขุภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชืผลผลติจาก 
      เกษตรอนิทรยี ์ผสมชาเขยีว แบบซอง 
 

 
ภาพประกอบ 49 แบบรา่งผลติภณัฑบ์รรจุภณัฑอ์าหารสขุภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชืผลผลติจาก 
      เกษตรอนิทรยี ์ผสมชาเขยีว แบบกล่อง 
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ภาพประกอบ 50 แบบรา่งผลติภณัฑบ์รรจุภณัฑอ์าหารสขุภาพสาํเรจ็รปูจากธญัพชืผลผลติจาก 
      เกษตรอนิทรยี ์ผสมชาเขยีว แบบถว้ย 
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5.5 งานนทรรศการปรญญานพนธ์ิ ิ ิ  
 นิทรรศการ “IN10TION” จดัขึน้ที ่ศนูยก์ารคา้เซน็ทรลัเวริล์ ชัน้ 3 โซนอเีดน ระหวา่งวนัที ่
9-11 กรกฎาคม 2559 โดยมรีายละเอยีดและภาพบรรยากาศภายในงาน ดงัน้ี 

 

 
ภาพประกอบ 51 โปสเตอรป์ระชาสมัพนัธข์องการนิทรรศการปรญิญานิพนธ ์
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ภาพประกอบ 52 สจูบิตัรของงานนิทรรศการปรญิญานิพนธ ์
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ภาพประกอบ 53 บอรด์นําเสนองานวจิยั 
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ภาพประกอบ 54 ตน้แบบบรรจุภณัฑ ์
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ภาพประกอบ 55 บรรยากาศของงาน 
 
 



บทท่ี  5 
สรปุ อภปรายผล และข้อเสนอแนะิ  

 
 การวจิยัในครัง้น้ีมวีตัถุประสงค ์ไดแ้ก่ 

 1.  เพือ่ศกึษาบุคลกิภาพของบรรจุภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์

 2. เพื่อศึกษาการออกแบบเรขศิลปเพื่อสื่อสารบุคลิกภาพของบรรจุภณัฑ์สนิค้าเกษตร์

อนิทรยี ์

 3.  เพือ่ศกึษาวธิกีารออกแบบ เพือ่การสือ่สารของสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์

 4.  เพือ่พฒันาบรรจุภณัฑผ์ลติภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์

 ผลการวิจยัสามารถนําองค์ประกอบเรขศิลป และหลกัการจดัวางองค์ประกอบของการ์

ออกแบบเรขศิลป์ ที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของสนิค้าเกษตรอนิทรยี์ ไปใช้อ้างองิในการ
สรา้งสรรคง์านเรขศลิปบนสื่ออื่นๆ ไดอ้ยา่งสวยงาม เหมาะสม สามารถสื่อสารบุคลกิภาพของสนิคา้์

เกษตรอนิทรยี ์และดงึดดูความสนใจจากกลุ่มเปาหมายอาย ุ้ 30-39 ปีได ้

 

สรปุผลการวจยัิ  
 1.  สรปุผลการหาบคุลกภาพท่ีเหมาะกบักบับรรจภุณัฑส์นค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ ิ  

  จากผลการวจิยั บุคลกิภาพทีเ่หมาะสมกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์สาํหรบักลุ่มคนอายุ 30-
39 ปี โดยใชแ้นวคดิบุคลกิภาพทีเ่ชื่อมโยงกบัลกัษณะนิสยัของคนในสงัคมไทย ทัง้ 15 แบบ ของ
ผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร. อรชิยั อรรคอุดม ซึง่มเีกณฑค์่าเฉลีย่อยูใ่นระดบัความคดิเหน็มากทีสุ่ด คอื
ตัง้แต่ 4.51-5.0 ม ี2 บุคลกิภาพ คอื บุคลกิภาพผูช้่วยเหลอื โดยมนิียามว่า ชอบช่วยเหลอืผูอ้ื่น และ
เป็นคนยดึมัน่ในอุดมการณ์ บุคลกิภาพแบบมารดา มนิียามว่า เป็นคนรกัครอบครวั ยดึความสุขของ
สมาชกิครอบครวัเป็นทีต่ ัง้ และเป็นผูท้ีใ่หค้วามเชื่อใจผูอ้ื่น ซึง่ผูว้จิยัเลง็เหน็ว่า ทัง้ 2 บุคลกิภาพมี
ลกัษณะคลา้ยกนั จงึแนะนําว่าสามารถนําบุคลกิภาพใดบุคลกิภาพหน่ึงไปใชใ้นการสรา้งสรรคส์นิคา้
ที่เกี่ยวกบัสนิคา้เกษตรอนิทรยีไ์ด ้ซึ่งสามารถบ่งบอกความเป็นตวัตนของสนิคา้เกษตรอนิทรยีไ์ด้
ชดัเจนมากขึน้ 

 2. เพ่ือศึกษาการออกแบบเรขศลป์ เพ่ือส่ือสารบุคลกภาพของบรรจุภณัฑ์สนค้าิ ิ ิ
เกษตรอินทรีย ์

  โดยการใช้บุคลิกภาพผู้ช่วยเหลือและบุคลิกภาพมารดา  มาเป็นหลักในการหา
องคป์ระกอบศลิปและหลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิป โดยใชแ้บบสอบถาม์ ์

กลุ่มเปาหมาย จาํนวน ้ 100 คน ไดผ้ลดงัน้ี 

  2.1  องคป์ระกอบเรขศลป์ท่ีเหมาะสมกบัสนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ ิ  

   จากผลการวจิยั พบว่า มกีลุ่มคําตอบอยู่ 2 กลุ่ม คอื  กลุ่มที ่1 กลุ่มคําตอบที่
แนะนําใหนํ้าไปใช้ในการออกแบบอย่างยิง่ มทีัง้สิ้น 4 องค์ประกอบ ดงัน้ี พื้นผวิไม่เคลอืบเงา 
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(Uncoated) รปูทรงอนิทรยีรปู (Organic form) สขีา้งเคยีงทีท่าํใหเ้กดิความกลมกลนื (Analogous 
color scheme) เทคนิคการพบั (Folding) 
   กลุ่มที ่2 คอืกลุ่มแนะนําใหนํ้าไปใชใ้นการออกแบบ  มทีัง้สิน้ 6 องคป์ระกอบ สี
แบบเอกรงค ์(Monochrome) เสน้วงกลม รปูทรงอสิระ (Free form) เสน้คลื่น เสน้กน้หอย เทคนิค
แบบรอยฉีก (Tearing) 
  2.2  หลกัการจดัวางองคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิ ป์ 

   จากผลการวจิยั พบว่า มกีลุ่มคาํตอบอยู ่2 กลุ่ม หลกัการจดัวางองคป์ระกอบของ
การออกแบบเรขศลิป คอื กลุ่มที ่์ 1 มกีลุ่มคําตอบทีแ่นะนําใหนํ้าไปใชใ้นการออกแบบอย่างยิง่ มี
ทัง้สิน้ 3 หลกัการ คอื ดุลยภาพแบบสมมาตร (Symmetric) ดุลยภาพแบบอสมมาตร (Asymmetric) 
เอกภาพแบบการเป็นตวักลาง (Transition) กลุ่มที ่2 คอืกลุ่มแนะนําใหนํ้าไปใชใ้นการออกแบบ มี
ทัง้สิน้ 5 หลกัการ ดงัน้ี จงัหวะทีเ่กดิการซํ้าของหน่วยกบัชอ่งไฟ ดุลยภาพแบบสมมาตร ทีว่า่งแบบน่ิง
ทีว่า่งแบบเคลื่อนไหว เอกภาพทีเ่กดิจากการซํ้า 

 3.  เพ่ือศึกษาวธีการออกแบบ เพ่ือการส่ือสิ ารของสนค้าเกษตรอนทรีย์ิ ิ  

  จากผลการวจิยัว่าการใชภ้าพประกอบมผีลต่อการสื่อสารของสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์ซึ่ง
ผูว้จิยัไดส้รปุผลแบ่งตามลกัษณะของภาพประกอบ ดงัน้ี 

  3.1  ภาพสญัลกัษณ์ ทีเ่หมาะสมสาํหรบัใชใ้นการสื่อสารผลติภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี์
จะตอ้งเป็นรปูทรงแบบอนิทรยีรปู สามารถสื่อสารถงึธรรมชาต ิเช่นรปูใบไม ้หรอืรปูหยดน้ํา โดยภา
สญัลกัษณ์ที่ใช้ไม่ควรมคีวามซบัซ้อนเกินไป หรอืเป็นภาพที่มคีวามหมายแฝงกบัของอื่นๆ เช่น 
สญัลกัษณ์ศรีษะคน ทีใ่หนึ้กถงึสนิคา้เวชภณัฑ ์โดยจากการศกึษาพบว่า รปูทรงใบไม ้เป็นรปูทรงที่
นกัออกแบบนิยมใชใ้นการสือ่สารบุคลกิภาพของสนิคา้เกษตรอนิทรยีม์ากทีส่ดุ 

   ภาพสญัลกัษณ์อาจใชร้ว่มกบัภาพถ่าย เพือ่ชว่ยในการดงึดดูสายตา และสื่อสารกบั
ผูบ้รโิภคใหม้ากขึน้ 

  3.2  ภาพถ่าย ภาพถ่ายที่เหมาะสมสําหรบัใช้ในการสื่อสารผลิตภณัฑ์สินค้าเกษตร
อนิทรยี์ควรเป็นภาพถ่ายที่แสดงถึงส่วนประกอบของสนิค้าประเภทนัน้ๆ โดยจะต้องเหน็วตัถุดบิ
ชดัเจน สสีนัจรงิ องคป์ระกอบสะอาดตา ไมซ่บัซอ้นจนเกนิไป 

   การจดัวางองคป์ระกอบของภาพ อาจแยกยอ่ยเป็นสว่นๆ เพือ่เน้นไปทีร่ายละเอยีด
ของวตัถุดบิ จะทาํใหส้ือ่สารถงึความเป็นเกษตรอนิทรยีไ์ดม้ากขึน้ ทัง้น้ีในการออกแบบมขีอ้ควรระวงั
เกีย่วกบัเรือ่งขนาดของภาพประกอบ เพือ่ไมใ่หภ้าพดงึดดูความสนใจมากเกนิไป 

  3.3  ภาพวาด เหมาะสมสําหรบัใชใ้นการสื่อสารผลติภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยีจ์ะเป็น
ภาพลายเสน้ ทีด่ไูมซ่บัซอ้น สื่อถงึวตัถุดบิ และกรรมวธิทีีท่าํดว้ยมอื และใชส้ตีามธรรมชาตไิมต่ดักนั
จนเกนิไป 

   ซึ่งผูว้จิยัพบว่าการใชภ้าพวาดกึ่งนามธรรม ซึ่งภาพอาจจะมกีารประยุกต์มาจาก
ลวดลายท้องถิ่น หรอืรูปทรงจากธรรมชาติ ซึ่งสามารถสร้างเอกลกัษณ์และความจดจําดงึ ทําให้
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สามารถดูดความสนใจของกลุ่มเปาหมายได้ และเทคนิคสีน้ํา สามารถสือ่สารความเป็นเกษต้

อนิทรยีไ์ดด้วีธิหีน่ึง 
 

การอภปรายผลิ  
 จากสมมุตฐิานในการวจิยั ในการออกแบบเรขศลิปเพื่อสื่อสารบุคลกิภาพของบรรจุภณัฑ์์

สนิค้าเกษตรอนิทรยี์ สําหรบักลุ่มคนอายุ 30-39 ปี โดยงานวจิยัชิ้นน้ีสามารถใหค้ําตอบของ
บุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารความเป็นเกษตรอินทรีย์ องค์ประกอบเรขศิลป หลักการจัดวาง์

องคป์ระกอบของการออกแบบเรขศลิป และการใชภ้าพประกอบเหมาะสมในการสื่อสารบุคลกิภาพ์

สนิคา้เกษตรอนิทรยี ์ซึง่จากผลการวจิยั พบว่า สามารถนําคําตอบในการวจิยั ไปประยุกต์ใชใ้นการ
ออกแบบไดห้ลากหลายรูปแบบ ขึน้อยู่กบัวจิารณญาณของนักออกแบบ และขอ้กําหนดต่างๆ ทาง
การตลาด ซึง่สามารถเลอืกใชก้บังานออกแบบไดอ้ยา่งเหมาะสม และมปีระสทิธภิาพ 

 ซึง่ในผลการวจิยัในแต่ละหลกัการยงัถูกแบ่งคําตอบไว ้2 กลุ่ม คอื กลุ่มที ่1 คอืกลุ่มที่
แนะนําใหนํ้าไปใชใ้นการออกแบบอยา่งยิง่ (Highly Recommended) ซึง่เป็นกลุ่มทีผู่เ้ชีย่วชาญและ
กลุ่มเปาหมายเหน็ตรงกนัว่า สามารถสื่อสารความเป็นสนิคา้เกษตรอนิทรยีไ์ด ้ซึ่งผูว้จิยัแนะนําว่า ้

ควรพจิารณาองคป์ระกอบในกลุ่มน้ีไปใชใ้นการออกแบบเป็นลําดบัแรก เน่ืองจากกลุ่มเป้าหมายได้
เลอืกคา่รอ้ยละ 50 ขึน้ไป  กลุ่มที ่2  คอืกลุ่มทีแ่นะนําใหนํ้าไปใชใ้นการออกแบบ (Recommended) 
ซึ่งเป็นกลุ่มคําตอบที่แนะนําไปใช้ในการออกแบบ เป็นกลุ่มที่ผูเ้ชี่ยวชาญเหน็รบัรองว่าเป็นกลุ่มที่
สามารถสื่อสารความเป็นเกษตรอนิทรยีไ์ด ้แต่อาจจะไม่ดงึดูดใจกลุ่มเปา้ หมายไดเ้ท่าทีค่วร แต่หาก
จะนําไปใช ้ควรนําไปใชก้บัคาํตอบของกลุ่มที ่1  โดยเป็นกลุ่มเปาหมายไดเ้ลอืกเป็นค่าตํ่ากวา่รอ้ยล้

 49.99 ลงมา 

 นอกจากนัน้ ผู้วิจยัยงัเห็นว่า สามารถนําผลการวิจยัที่ได้ไปประยุกต์ใช้กบัสื่ออื่นๆ ที่
เกีย่วกบั สนิคา้เกษตรอนิทรยี ์สาํหรบักลุ่มคนอายุ 30-39 ปีได ้เช่น สื่อออนไลน์ สื่อสิง่พมิพ ์หรอื
เวบ็ไซต ์เป็นตน้ 

 จากการทีผู่ว้จิยัไดศ้กึษาและพฒันาครัง้น้ี นอกจากจะเป็นการช่วยสรา้งมาตรฐานในการ
ออกแบบสาํหรบัผูผ้ลติ และนักออกแบบแลว้ ยงัเป็นการช่วยสง่เสรมิตลาดของสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์
เพือ่เป็นการเพิม่ความมัน่ใจใหก้บัผูบ้รโิภคอกีดว้ย 

 

ข้อเสนอแนะ 
 1.  ในการศกึษากลุ่มเปาหมายในช่วงอายุต่าง ๆ อาจจะไดผ้ลทีแ่ตกต่างกนั เพื่อเป็นการ้

เพิม่ฐานผูบ้รโิภค และเขา้ใจพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคมากขึน้ 

 2.  ในการทํา Focus Group ควรเลอืกกลุ่มเปาหมายที่มปีระสบการณ์ และไม่มี้

ประสบการณ์ในการบรโิภคสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์ซึ่งจะช่วยใหไ้ดข้อ้มูลเชงิลกึในดา้นอื่นๆ เพิม่เตมิ 
และอาชพีของผูเ้ขา้กลุ่มสนทนา กม็ผีลในการทราบความคดิเหน็   
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 3.  งานวิจยัฉบับน้ี มีขอบเขต ในการศึกษาเฉพาะองค์ประกอบที่สามารถมองเห็นได้
เทา่นัน้ ซึง่ถา้ตอ้งการใหไ้ดผ้ลละเอยีดมากขึน้ ควรวจิยัเฉพาะกลุ่มใหช้ดัเจนมากขึน้ 

 4.  ในดา้นการออกแบบโดยใชค้าํตอบในการวจิยันัน้ การใชว้จิารณญาณของผูอ้อกแบบใน
การออกแบบ กเ็ป็นสว่นหน่ึงในการทีผู่อ้อกแบบควรประยกุตใ์หค้วามเหมาะสมในการออกแบบดว้ย 

  
 

 ผลการประเมนการออกแบบจากกลมุผูบ้รโภคอาย ุิ ิ่ 30-39 ปี 

 เมื่อผูว้จิยัไดท้ําการประยุกต์ผลการวจิยั เพื่อออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ธญัพชืแท่ง เป็นที่
เรยีบรอ้ยแลว้ จงึไดท้ําการสรา้งแบบสอบถามเพื่อทาํการประเมนิผลการออกแบบ โดยใชห้น้าทีก่าร
ออกแบบเรขศลิปจากหนงัสอื ์ Graphic Design Principles โดยปาพจน์ หนุนภกัด ีไดก้ล่าวถงึหน้าที่
การออกแบบเรขศลิปของ ์ Allen Hurburt โดยแบ่งเป็น 3 ขอ้ ไดแ้ก่ 1) บอกรายละเอยีดไดค้รบถว้น 
(To inform) 2) มเีอกลกัษณ์ สามารถสื่อสารบุคลกิของสนิคา้ได ้(To Identify) 3) มกีารออกแบบ
สือ่สารเพือ่ชกัจงูใจใหเ้กดิการตดัสนิใจซือ้ (To Persuade) 
 จากนัน้ผูว้จิยัไดนํ้าเสนอแบบสอบถามความพงึพอใจในการออกแบบบรรจุภณัฑ์สําหรบั
กลุ่มเปาหมายอาย ุ้ 30-39 ปี ไดผ้ลดงัน้ี  
 
ตาราง 11 แสดงผลการวเิคราะหล์กัษณะทัว่ไปของกลุ่มเปาหมายอาย ุ้ 30-39 ปี ทีต่อบแบบสอบถาม 

 

เพศ ความถ่ี รอ้ยละ 

            เพศชาย 7 23.3% 

            เพศหญงิ 23 76.7% 

อาย ุ(ปี) ความถ่ี รอ้ยละ 

 30 6 20 

 31 3 10 

 32 2 6.7 

 33 0 0 

 34 2 6.7 

 35 5 16.7 

 36 9 30 

 37 1 3.3 

 38 1 3.3 

 39 1 3.3 

รวม 30 100 
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 จากตาราง 11 พบวา่ กลุ่มคนอาย ุ30-39 ปี ทีต่อบแบบสอบถามในงานวจิยัน้ี 3 ลําดบัแรก 
ไดแ้ก่ อาย ุ36 ปี (รอ้ยละ 30) อาย ุ30 ปี (รอ้ยละ 20) อาย ุ31 ปี (รอ้ยละ 10) ตามลาํดบั 

 
ตาราง 12 แสดงคา่เฉลีย่แสดงระดบัความพงึพอใจของกลุ่มเปาหมายทีม่คีวามคดิเหน็กบับรรจุภณัฑ์้  
     ผลติภณัฑส์นิคา้เกษตรอนิทรยี ์

 

รายละเอียด Mean SD Rank 

1. บอกรายละเอยีดไดค้รบถว้น  (To 
inform) 

4.17 0.70 2 

2. มเีอกลกัษณ์ สามารถสือ่สารบุคลกิ
ของสนิคา้ได ้(To Identify) 

4.23 0.73 1 

3. มกีารออกแบบสือ่สารเพือ่ชกัจงูใจให้
เกดิการตดัสนิใจซือ้ (To Persuade) 3.97 0.76 3 

 
 จากตาราง 12 พบว่า กลุ่มเปาหมายอายุ ้ 30-39 ปี ใหค้วามคดิเหน็กบัผลงานบรรจุภณัฑ์
ดงัน้ี 1) ดา้นความมเีอกลกัษณ์ และสามารถสื่อสารบุคลกิภาพของสนิคา้ได ้มคี่าเฉลีย่ 4.23 2) บอก
รายละเอยีดไดค้รบถว้น (To inform) ค่าเฉลีย่ 4.17 3) มกีารออกแบบสื่อสารเพื่อชกัจงูใจใหเ้กดิการ
ตดัสนิใจซือ้ (To Persuade) คา่เฉลีย่ 3.97  โดยทัง้หมดอยูใ่นระดบัความคดิเหน็ดว้ยมาก  
 จากผลการประเมนิระดบัความพงึพอใจ จะเหน็ไดว้่า ดา้นการออกแบบสื่อสารเพื่อชกัจงูใน
ใหเ้กดิการตดัสนิใจซือ้ ไดร้บัค่าเฉลีย่ตํ่ากวา่ดา้นอื่นทัง้หมด แมว้า่จะอยูใ่นระดบัความคดิเหน็มากก
ตาม ทัง้น้ีอาจมสีาเหตุจากผูว้จิยั ไมไ่ดท้าํการประเมนิการออกแบบในสภาพแวดลอ้มในการเลอืกซือ้
สนิค้าที่เหมือนจริง และภาพประกอบการทําวิจยั อาจยงัไม่ชดัเจนพอที่จะทําให้กลุ่มเปาหมาย้

ตดัสนิใจได ้ 
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ชื่อ ชื่อสกุล อารมัภพ์ร เอีย่มวุฒ ิ

วนัเดอืนปีเกดิ 8 พฤษภาคม 2532 

สถานทีอ่ยูป่จจุบนัั  300/43 City Resort Condo รชัดา- หว้ยขวาง 
เขตหว้ยขวาง กรงุเทพฯ 10310 

ตําแหน่งงานปจจุบนัั  Design Executive, Trueplookpanya Media 

 
ประวตักิารศกึษา 

 

            พ.ศ. 2550 สาํเรจ็การศกึษาปรญิญาเทคโนโลยบีณัฑติ (ทล.บ.) 
(เกยีรตนิิยมอนัดบั 1)  สาขาเทคโนโลยกีารศกึษาแพทยศาสตร ์
คณะแพทยศาสตรศริริาชพยาบาล  
จาก  มหาวทิยาลยัมหดิล 

            พ.ศ. 2559 สาํเรจ็การศกึษาปรญิญาศลิปกรรมศาสตรมหาบณัฑติ 
(ศป.ม.) สาขาวชิาศลิปกรรม วชิาเอกนวตักรรมการออกแบบ 
จาก  มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ 
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