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กิตติกรรมประกาศ 
 

 การวิจัยเรื ่อง “เครื่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก : การออกแบบร่วมสมัยสะท้อนอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม”  เป็นงานวิจัยในแผนงานวิจัยด้านการส่งเสริมการวิจัยทางสังคมศาสตร์ มนุษยศาสตร์ สรรพศาสตร์ 
และศิลปะสร้างสรรค์ ซึ่งได้รับทุนสนับการวิจัยจากสำนักงานการวิจัยแห่งชาติ ประจำปีงบประมาณ 2565 โดยมี 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธนกฤต ใจสุดา สังกัดคณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เป็นหัวหน้า
ทีมวิจัย และมีอาจารย์ดาวรรณ  หมัดหลี  สังกัดคณะอัญมณี มหาวิทยาลัยบูรพา และอาจารย์วิมลิน สันตจิต 
สังกัดคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี เป็นผู้ร่วมวิจัย และมีผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
ทวีศักดิ์  มูลสวัสดิ์ เป็นที่ปรึกษาโครงการ 

 ทางทีมวิจัยขอขอบคุณผู้ที่มีส่วนร่วมในการวิจัยทุกท่าน ทั้งผู้ให้ข้อมูลอัตลักษณ์แต่ละจังหวัด ผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการออกแบบ และผู้ตอบแบบสอบถาม แบบประเมินต่าง ๆ นอกจากนี้ยังมีผู ้ประสานงาน ผู้ผลิตผลงาน
ต้นแบบ และผู้ให้คำปรึกษาในการดำเนินการวิจัย ทำให้การวิจัยสำเร็จลุล่วงด้วยดี หวังเป็นอย่างยิ่งว่าการวิจัยนี้จะ
เป็นส่วนหนึ่งในการส่งเสริมและสนับการสร้างองค์ความรู้ทางวัฒนธรรม และองค์ความรู้ทางด้านศิลปะและการ
ออกแบบเครื่องประดับให้เกิดขึ้น ส่งผลต่อการเรียนการสอนในสาขาการออกแบบเครื่องประดับ พัฒนาศักยภาพ
นักออกแบบเครื่องประดับของไทย และเป็นส่วนหนึ่งในการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย
ให้ก้าวหน้าขึ้น ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ภายใต้แนวนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรม  
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บทสรุปผู้บริหาร 
 

  โครงการวิจัยเรื่อง เครื่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก : การออกแบบร่วมสมัยสะท้อนอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม เป็นงานวิจัยในแผนงานวิจัยด้านการส่งเสริมการวิจัยทางสังคมศาสตร์ มนุษยศาสตร์ สรรพศาสตร์ และ
ศิลปะสร้างสรรค์ โดยมีที่มาจากแนวคิดการออกแบบเครื่องประดับในปัจจุบันที่มีลักษณะเป็นงานร่วมสมัยมากขึ้น 
เน้นการแสดงออกซึ่งตัวตน โดยการสะท้อนให้เห็นมุมมองและแนวคิดของนักออกแบบและศิลปินในบริบทของ
สังคม วัฒนธรรม เชื้อชาติ สุนทรียะ เทคโนโลยีและวิถีชีวิต ผ่านผลงานการออกแบบที่มีอัตลักษณ์และสอดคล้อง
กับวิถีชีวิตปัจจุบันเกิดเป็นรูปแบบใหม่ ๆ ผนวกกับกระแสความต้องการของสินค้าเชิงวัฒนธรรมของผู้คนในยุค
ปัจจุบัน และเป้าหมายตามแผนพัฒนาฯประเทศไทยประเทศไทย ฉบับที่ 13 ที่กล่าวถึงการพลิกโฉมประเทศสู่ 
“เศรษฐกิจสร้างคุณค่า สังคมเดินหน้าอย่างยั่งยืน” โดยใช้องค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ เทคโนโลยี และ
นวัตกรรม เป็นเครื่องมือในการขับเคลื่อนการยกระดับศักยภาพและพัฒนาประเทศในทุกมิติ เพื่อสนับสนุน 
เสริมสร้างการสร้างมูลค่าเพิ ่มทางเศรษฐกิจและขีดความสามารถทางการแข่งขัน และแนวทางการพัฒนา
อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ 
 งานวิจัยมีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพื่อศึกษา วิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกสำหรับใช้เป็น
แนวทางในการออกแบบสร้างสรรค์เครื่องประดับร่วมสมัยที่สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 2) เพื่อออกแบบ
และสร้างต้นแบบเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก ที่สร้างแรงบันดาลใจและเป็นต้นแบบในการ
ต่อยอดงานออกแบบเครื่องประดับ และ3) เพื่อเผยแพร่องค์ความรู้การออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์
ล้านนาตะวันออก และประเมินผลการรับรู้และความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ การดำเนินงานวิจัยแบ่ง
ออกเป็น 4 ส่วน คือ  

ส่วนที่ 1 ศึกษา วิเคราะห์ สังเคราะห์ อัตลักษณ์กลุ่มจังหวัดล้านนาตะวันออก โดยการศึกษาภาค
เอกสาร และการเก็บข้อมูลภาคสนามจากการลงพื้นที่และการสัมภาษณ์ วิเคราะห์การรับรู้อัตลักษณ์โดยแบ่งการ
วิเคราะห์ ออกเป็น 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ โดยแบ่งการศึกษาวิเคราะห์
ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ โบราณสถาน โบราณวัตถุ และสถานที่ท่องเที่ยว/ สถานที่สำคัญ และ 2) กลุ่มอัตลักษณ์ทุน
ทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ โดยแบ่งการศึกษาวิเคราะห์ออกเป็น 5 สาขา ได้แก่ สาขามนุษยศาสตร์ สาขาศิลปะ 
สาขาช่างฝีมือ สาขาคหกรรมศิลป์ และสาขากีฬานันทนาการ สังเคราะห์องค์ความรู้จากข้อมูลอัตลักษณ์ท่ีได้เพ่ือใช้
เป็นแนวทางในการออกแบบเครื่องประดับ โดยการใช้หลักแนวคิดและทฤษฎีการสร้างภาพแทนความหมาย และ
ทฤษฎีสัญญะวิทยาเพื่อสร้างภาพตัวแทน และทฤษฎีทางศิลปะอันนำไปสู่การตีความเพื่องานออกแบบและการ
สร้างองค์ความรู้ทางศิลปะ อัตลักษณ์จะปรากฏให้อยู่ในรูปของสีสันที่เป็นเอกลักษณ์, วัสดุที่เป็นเอกลักษณ์, 
ลวดลาย/รูปทรงที่เป็นเอกลักษณ์ และเรื่องราว/ความเชื่อที่เป็นเอกลักษณ์ 
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ส่วนที ่ 2 กำหนดกลยุทธ แนวทาง เงื ่อนไขการออกแบบ พัฒนากลยุทธิ ์ในการออกแบบ
เครื ่องประดับอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกโดยใช้แนวคิดการออกแบบร่วมสมัยและแนวคิดการออกแบบ
เครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์เป็นฐานแนวคิด เน้นการพัฒนาแนวคิดกระบวนการ ตีความหมายใหม่ในการออกแบบ 
ที่ยังคงแสดงถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

ส่วนที่ 3 ออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก จำนวน 4 ชุด ที่แสดง          
อัตลักษณ์จังหวัดกลุ่มล้านนาตะวันออก ได้แก่ 1. เครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 2. เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 
3. เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา และ4. เครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ ภายใต้กลยุทธิ์ และเงื่อนไขการออกแบบ 
และการผลิตต้นแบบ  

ส่วนที่ 4 ทำการเผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบนิทรรศการ และการเผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์ (e-
book) พร้อมทั้งการประเมินผลความพึงพอใจและการรับรู ้และเผยแพร่งานวิจัย ประเมินผลงานต้นแบบ
เครื่องประดับ จากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ  ร่วมกับการประเมินผลความพึงพอใจต่อต้นแบบ
เครื่องประดับต้นแบบจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ  
 ผลการวิจัย พบว่า กลุ่มจังหวัดล้านนาตะวันออก ประกอบไปด้วยจังหวัดเชียงราย จังหวัดพะเยา จังหวัด
น่าน และจังหวัดแพร่ เป็นกลุ่มจังหวัดในเขตภาคเหนือที่มีวิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณีตามแบบฉบับของคน
ล้านนา แต่ละจังหวัดมีความเป็นเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ที่โดดเด่นแตกต่างกัน อัตลักษณ์ของล้านนาตะวันออก
แบ่งออกเป็น 2 รูปแบบ คือ มีอัตลักษณ์แบบวัฒนธรรมล้านนา และมีอัตลักษณ์ของจังหวัดรวมไว้ด้วยกัน กล่าวคือ 
อัตลักษณ์แบบวัฒนธรรมล้านนา เป็นองค์ประกอบหลักในวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของผู้คนในกลุ่มจังหวัดล้านนา
ตะวันออก ในส่วนของอัตลักษณ์ของจังหวัด จะปรากฏเป็นลักษณะเฉพาะที่หลอมรวมกับชาติพันธุ์ กลุ่มคน
ทรัพยากรธรรมชาติ และ อิทธิพลของสังคมที่มีต่อจังหวัดนั้นๆ ในช่วงเวลาหรือบริบทต่างๆ อัตลักษณ์ที่ปรากฏ
ก่อให้เกิดการรับรู้ ที่สามารถชี้เฉพาะเจาะจงลักษณะร่วมและลักษณะพิเศษของกลุ่มจังหวัดล้านนาตะวันออกได้  

ข้อมูลจากการศึกษาวิเคราะห์ นำไปสู่การวิเคราะห์กลยุทธ์ พบว่า ศิลปะและวัฒนธรรมในพื้นที่ล้านนา
ตะวันออกยังคงรากเหง้าของอาระยธรรมล้านนาได้อย่างเหนียวแน่น และมีการผสมผสานของศิลปะ วัฒนธรรม
ของชาติพันธุ์อย่างกลมกลืน โดยที่สามารถดำเนินให้คงอยู่ได้ในปัจจุบัน ลักษณะเช่ นนี้จึงเป็นการซ้อนทับของ
วัฒนธรรมที่พัฒนาไปตามสภาพสังคมและพื้นที่ คล้ายกับลักษณะของการผสมผสาน การละลายหรือเจือเข้า
ด้วยกัน ผู้วิจัยจึงเห็นว่า ลักษณะดังกล่าวเป็นความโดดเด่นของล้านนาตะวันออก จึงสร้างเป็นกลยุทธ์ในการ
ออกแบบเครื่องประดับล้านนาตะวันออก ภายใต้กลยุทธ์ BLEND ภายใต้กรอบกลยุทธ์สามารถแบ่งการรับรู้ความ
งามได้ 2 มิติ คือ 1) มิติด้านสุนทรียภาพ และ 2) มิติความงามด้านทัศนะธาตุ   

แนวคิดในการออกแบบสำหรับการสร้างสรรค์และพัฒนาเครื่องประดับอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก                
ใช้กระบวนการสังเคราะห์สัญญะ หรือภาพตัวแทน เพ่ือแสดงอัตลักษณ์จังหวัดใน 4 บริบท ดังนี้  
   1) การสร้างสรรค์ที่เกิดจากสีสันตัวแทน : เป็นการตีความเกี่ยวกับสีสัน สีที่แสดงอัตลักษณ์ของแต่ละ
พ้ืนที่ แต่ละจังหวัด หรือสีที่สื่อสารความเป็นอัตลักษณ์จังหวัดตามแนวคิดของนักออกแบบ เพ่ือให้เกิดการรับรู้ เห็น
คล้อยตามไปกับการสร้างสรรค์ผลงาน 
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   2) การสร้างสรรค์ที่เกิดจากวัสดุตัวแทน : ใช้วัสดุที่เป็นตัวแทนอัตลักษณ์ของแต่ละจังหวัด มา
ออกแบบสร้างสรรค์ ด้วยการนำมาใช้ทดแทน หรือพัฒนา หรือตีความเปลี่ยนรูปแปลงร่าง เพื่อใช้เป็นวัสดุการ
สร้างสรรค์ผลงานเครื่องประดับ หรือนำเทคนิคการผลิตวัสดุอัตลักษณ์ดั้งเดิมมาเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์และ
พัฒนา หรือเป็นส่วนหนึ่งในการนำเสนอความงามให้ปรากฏบนผลงานเครื่องประดับ 
   3) การสร้างสรรค์ที่เกิดจากลวดลายตัวแทน : เป็นการสร้างสรรค์หรือนำเอาลวดลายที่พบในสถานที่
สำคัญของแต่ละจังหวัด หรือลวดลายที่แสดงอัตลักษณ์ของแต่ละจังหวัดมาใช้ หรือนำเสนอให้เกิดความงามและ
คุณค่าในรูปแบบของลวดลายในเครื่องประดับ มีการใช้สัญลักษณ์ตัวแทนเพ่ือให้เกิดการรับรู้ 
   4) การสร้างสรรค์ที่เกิดจากเรื่องราวตัวแทน : การสร้างสรรค์ที่เกิดจากการใช้ต้นทุนทางวัฒนธรรมที่
เป็นสิ ่งที ่จับต้องไม่ได้ เป็นเรื ่องราว หรือเหตุการณ์ หรือเนื ้อหาที ่แสดงอัตลักษณ์ โดยนำสัญลักษณ์ต่าง ๆ                      
อันเป็นอัตลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับการรับรู้ มาบอกเล่าเรื่องราว หมายรวมถึง ทุนทางวัฒนธรรมดั้งเดิม และทุนทาง
วัฒนธรรมใหม่นำมาเป็นแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ 
  โดยการออกแบบสร้างสรรค์มีการกำหนดหลักเกณฑ์หรือเงื่อนไข (Design Criteria) ของการออกแบบ 
ควบคู่ไปด้วยกัน ซึ่งข้อตกลงหรือเงื่อนไขในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก นี้มีดังนี้ 
   1) ผลงานการออกแบบต้องแสดงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก  โดยการผสมผสานเอกลักษณ์ตาม
แบบศิลปะประเพณีนิยมล้านนกับศิลปะพ้ืนบ้าน  
   2) ผลงานการออกแบบต้องมีความร่วมสมัย การร้อยเรียงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกในรูปแบบใหม่ 
   3) เครื่องประดับจะต้องแสดงคำสำคัญ (Key words) ที่กำหนดได้อย่างชัดเจน  
   4) เครื่องประดับต้องมีคุณค่าควบคู่ไปกับมูลค่า สร้างผลกระทบกับการรับรู้ต่อบุคคลทั่วไปได้ 

จากกลยุทธ์ แนวคิด เงื่อนไขในการออกแบบถูกนำไปใช้ในการพัฒนาต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์
ล้านนาตะวันออกแต่ละจังหวัด โดยผลการประเมินต้นแบบเครื่องประดับแต่ละจังหวัดจากผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบเครื่องประดับและจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ พบว่า ในภาพรวมเครื่องประดับที่ ออกแบบสามารถ
แสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ของแต่ละจังหวัดได้อยู่ในเกณฑ์ ดี โดยมีรายละเอียดผลการประเมินต้นแบบเครื่องประดับ
แยกตามการประเมินแต่ละจังหวัดได้ดังนี้ 

 1) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย  จากผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการออกแบบเครื่องประดับ พบว่า ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย มีผลการประเมินความพึงพอใจ
และการรับรู้รวม อยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 3.80 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.85 ผลการประเมินจาก
ผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ มีผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้รวม อยู่ในระดับ ดี  มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 4.32 
มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.74 

 2) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา  จากผู้เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบเครื่องประดับ พบว่า ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา มีผลการประเมินความพึงพอใจและการ
รับรู้รวม อยู่ในระดับ อยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 4.20 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.74 ผลการประเมิน
จากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ มีผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้รวม อยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 
4.42 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.72
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 3) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน จากผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบเครื่องประดับ พบว่า ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน มีผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้
รวม อยู่ในระดับ อยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 3.61 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.61 ผลการประเมินจาก
ผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ มีผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้รวม อยู่ในระดับ ดี  มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 4.29 
มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.76 

 4) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ จากผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบเครื่องประดับ พบว่า ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ มีผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้
รวม อยู่ในระดับ อยู่ในระดับ อยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที ่ 3.67 มีค่าเบี่ย งเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.58                 
ผลการประเมินจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ มีผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้รวม อยู่ในระดับ ดี                 
มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 4.11 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.87 
 จากผลวิจัยแสดงให้เห็นถึงแนวทางการพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมใน
รูปแบบของศิลปะร่วมสมัยและแนวคิดการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ การออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ล้านนา
ตะวันออก เป็นตัวอย่างในการนำเสนอวิธีการออกแบบ กลยุทธ์ในการออกแบบ BLEND และแนวคิดทางการ
ออกแบบที่ใช้กระบวนการสังเคราะห์สัญญะ หรือภาพตัวแทน ออกเป็น 4 บริบทสามารถนำไปประยุกต์ใช้สำหรับ
การออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยจากทุนทางวัฒนธรรมในพื้นที่อื่นๆ ได้ การวิจัยสร้างสร้างองค์ความรู้ใหม่ด้าน
การออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัย ส่งผลต่อการพัฒนาแนวคิดที่สอดคลอดคล้องกับการออกแบบในศตวรรษที่ 
21 อันนำไปสู่การสร้างผลิตภัณฑ์เครื่องประดับรูปแบบใหม่ ๆ โดยใช้อัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมเป็นฐาน เป็นการ
พัฒนาแนวคิด กระบวนการในการตีความหมายใหม่ในการออกแบบ ก่อให้เกิดการรับรู้และการสื่อสารสามารถ
สะท้อนอัตลักษณ์ของพื ้นที ่ อันนำไปสู ่การเพิ ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจเพื ่อรองรับการเติบโตของอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ ตอบสนองกับเศรษฐกิจในยุคปัจจุบัน อันเป็นส่วนหนึ่งในการใช้ประโยชน์จากทุนทางวัฒนธรรมในการ
พัฒนาประเทศ อีกทั้งยังก่อให้เกิดความภาคภูมิใจ และหวงแหนในมรดวัฒนธรรมของตนเอง เกิดการอนุรักษ์            
การเรียนรู้เข้าใจ และการสืบสาน พัฒนา ต่อยอดอย่างยั่งยืน 
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บทคัดย่อภาษาไทย 

 

การออกแบบเครื่องประดับในปัจจุบันมีลักษณะเป็นงานร่วมสมัยมากขึ้น เน้นการแสดงออกซึ่งตัวตน โดยการ
สะท้อนให้เห็นมุมมองและแนวคิดของนักออกแบบและศิลปินในบริบทของสังคม วัฒนธรรม เชื ้อชาติ สุนทรียะ 
เทคโนโลยีและวิถีชีวิต ผ่านผลงานการออกแบบที่มีอัตลักษณ์และสอดคล้องกับวิถีชีวิตปัจจุบันเกิดเป็นรูปแบบใหม่ ๆ 
การวิจัยนี้จึงนำเสนอกลยุทธ์ และแนวทางในการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยจากทุนทางวัฒนธรรมโดยมีพ้ืนที่ล้านนา
ตะวันออกเป็นกรณีศึกษา ซึ่งงานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพ่ือศึกษา วิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก
สำหรับใช้เป็นแนวทางในการออกแบบสร้างสรรค์เครื่องประดับร่วมสมัยที่สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 2) เพ่ือ
ออกแบบและสร้างต้นแบบเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก ที่สร้างแรงบันดาลใจและเป็นต้นแบบใน
การต่อยอดงานออกแบบเครื่องประดับ และ3) เพื่อเผยแพร่องค์ความรู้การออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์
ล้านนาตะวันออก และประเมินผลการรับรู้และความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ 
 ผลวิจัยพบว่า เครื่องประดับอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกในการวิจัยนี้ใช้กลยุทธ์ BLEND ในการออกแบบโดย
พัฒนามาจากการตีความเอกลักษณ์ ภาพลักษณ์ และตัวตนของจังหวัดในกลุ่มล้านนาตะวันออก กลยุทธ์ที่นำเสนอเป็น
การพัฒนาการออกแบบในลักษณะของการออกแบบผสมผสาน Hybridization โดยแนวทางในการออกแบบสร้างสรรคม์ี
การสร้างข้อกำหนดและเงื่อนไขการออกแบบ ในการนำเสนอถึงถึงอัตลักษณ์ของแต่ละจังหวัดในฐานะตัวแทน ใน 4 
องค์ประกอบ คือ 1. สีตัวแทน 2. วัสดุตัวแทน 3. ลวดลาย/รูปร่างตัวแทน และ 4 เนื้อหาเรื่องราวตัวแทน ซึ่งเป็นการ
สังเคราะห์ผ่านการรับรู้จากการเก็บข้อมูลสัมภาษณ์และการลงพ้ืนที่ ผู้วิจัยทำการออกแบบและผลิตเครื่องประดับจำนวน 
4 ชุด เพื่อนำเสนออัตลักษณ์ของแต่ละจังหวัด ผลการประเมินต้นแบบเครื่องประดับจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
เครื่องประดับและผู้บริโภคเครื่องประดับในภาพรวมพบว่า เครื่องประดับที่พัฒนาภายใต้กลยุทธ์ BLEND สามารถ
แสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกได้ในเกณฑ์ ดี เป็นการพัฒนาแนวคิดก่อให้เกิดการสร้างองค์ความรู้ใหม่ด้านการ
ออกแบบเครื่องประดับ สร้างคุณค่าและมูลค่า ตอบสนองกับเศรษฐกิจในยุคปัจจุบัน อันเป็นส่วนหนึ่งในการใช้ประโยชน์
จากทุนทางวัฒนธรรมในการพัฒนาประเทศ 
 

คำสำคัญ: ล้านนาตะวันออก; อัตลักษณ;์ เครื่องประดับร่วมสมัย; กลยุทธ์การออกแบบ; การออกแบบ
ร่วมสมัย; ทุนทางวัฒนธรรม
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Abstract 

  

Today's jewelry design looks more contemporary, emphasizing on self-expression.                    
By reflecting the perspectives and ideas of designers and artists in the context of society, culture, 
ethnicity, aesthetics, technology, and way of life.  Through designs that are unique and in line 
with current lifestyles, creating new styles. Thus, this research presents strategies and guidelines 
for designing contemporary jewelry from cultural capital, using the Eastern Lanna area as a case 
study. The objectives of this research are: 1) To study, analyze, and synthesize Eastern Lanna 
identity for use as a guideline for designing contemporary jewelry that reflects Eastern Lanna 
identity; 2) To design and create a prototype of contemporary Eastern Lanna identity jewelry. and 
3) To disseminate knowledge of contemporary jewelry design with Eastern Lanna identity. and 
evaluate the perception and satisfaction of jewelry prototypes. 

The results showed that Eastern Lanna Identity jewelry in this research uses the BLEND 
strategy in design, developed from the interpretation of the identity, image and identity of the 
provinces in the Eastern Lanna group.  The proposed strategy is a design development in the 
form of integrated design. Hybridization. The guidelines for creative design have created terms 
and conditions for design. In presenting the identity of each province as a representative in 4 
elements: 1. representative colors 2. representative materials 3. representative patterns/shapes 
and 4 representative story contents, which is a synthesis through perception from data collection, 
interviews, and field visits.  The researcher designed and produced 4 sets of jewelry to present 
the identity of each province.  The results of the evaluation of jewelry prototypes by jewelry 
designers and jewelry consumers revealed that Jewelry developed under the BLEND strategy can 
well express the Lanna identity of the East.  It is a concept development that creates new 
knowledge in jewelry design.  Create value and value responding to the current economy as part 
of the utilization of cultural capital in developing the country. 
 

Keywords: Eastern Lanna; Identity; Contemporary Jewelry; Design Strategy; Contemporary Design 

; Cultural Capital 
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ความเป็นเอกภาพในชุดผลงาน 
47 

ภาพที่ 2-12 การออกแบบจี้ในลักษณะสมดุลแบบสมมาตร 48 
ภาพที่ 2-13 การออกแบบจี้ในลักษณะสมดุลแบบอสมมาตร 48 
ภาพที่ 2-14 การออกแบบจี้ในลักษณะสมดุลแบบสมมาตร 49 
ภาพที่ 2-15 การออกแบบจี้ที่ใหความสำคัญในเรื่องของการจัดวางองคประกอบ           

พ้ืนที่ว่าง และการตัดกันของพ้ืนผิว และวัสดุ ซึ่งแสดงใหเห็นความสัมพันธ
ทางศิลปะ 

50 

ภาพที่ 2-16 วงจรแหงวัฒนธรรมกับการสรางอัตลักษณ์ 54 
ภาพที่ 2-17 สรอยคอที่ผลิตจากวัสดุในกลุมโพลิเมอร จำพวกพลาสติกและเสนใย

สังเคราะห 
59 

ภาพที่ 2-18 เข็มกลัดที่ผลิตโดยใชกระบวนการผลิตขึ้นรูปดวยไฟฟา (Electroforming) 60 
ภาพที่ 2-19 แหวนที่ไดรับแรงบันดาลใจจากสถาปตยกรรม อาคาร บานเรือน 60 
ภาพที่ 2-20 แผนผังแนวคิดกระบวนการของศิลปะหลังสมัยใหม่ 63 
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บทที่ 3  
ภาพที่ 3-1 การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลสัมภาษณ์จังหวัดเชียงราย พะเยา 72 
ภาพที่ 3-2 การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลสัมภาษณ์จังหวัดน่าน แพร่ 72 
ภาพที่ 3-3 การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดเชียงรายจากผลวิเคราะห์การรับรู้ 75 
ภาพที่ 3-4 การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดพะเยาจากผลวิเคราะห์การรับรู้ 75 
ภาพที่ 3-5 การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดน่านจากผลวิเคราะห์การรับรู้ 75 
ภาพที่ 3-6 การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดแพร่จากผลวิเคราะห์การรับรู้ 76 
ภาพที่ 3-7 การเขียนแบบผลิต การศึกษาวัสดุ และการศึกษาหุ่นแบบ (Model study) 

เครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 
78 

ภาพที่ 3-8 การเขียนแบบผลิต การศึกษาวัสดุ และการศึกษาหุ่นแบบ(Model study) 
เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 

78 

ภาพที่ 3-9 การเขียนแบบผลิต และการศึกษาหุ่นแบบ(Model study) 
เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 

79 

ภาพที่ 3-10 วัสดุเชิงวัฒนธรรมที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 80 
ภาพที่ 3-11 วัสดุเชิงวัฒนธรรมที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 80 
ภาพที่ 3-12 วัสดุเชิงวัฒนธรรมที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 80 
ภาพที่ 3-13 วัสดุเชิงวัฒนธรรมที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ 80 
ภาพที่ 3-14 เครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย (ซ้าย)   เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 

(ขวา)    
81 

ภาพที่ 3-15 เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน (ซ้าย)  เครื่องประดับอัตลักษณ์น่านแพร่ 
(ขวา) 

81 

ภาพที่ 3-16 บรรยากาศการถ่ายแบบผลงานเครื่องประดับเพ่ือการเผยแพร่ 83 
ภาพที่ 3-17 บรรยากาศการถ่ายคลิปวิดีทัศน์สรุปโครงการ 83 
ภาพที่ 3-18 เอกสารประชาสัมพันธ์นิทรรศการและของที่ระลึกสำหรับแขกที่มาร่วมเปิด

งานนิทรรศการ 
84 

ภาพที่ 3-19 การเผยแพร่สูจิบัตรงานวิจัย ผ่านช่องทางออนไลน์ 84 
ภาพที่ 3-20 การประชาสัมพันธ์นิทรรศการ 85 
ภาพที่ 3-21 บรรยากาศการเปิดงานนิทรรศการ Eastern Lanna Phenomenon : มิติ

ทางอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมในงานเครื่องประดับ 
85 

ภาพที่ 3-22 การจัดแสดงผลงานต้นแบบเครื่องประดับในนิทรรศการ Eastern Lanna 
Phenomenon : มิติทางอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมในงานเครื่องประดับ 

86 
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บทที่ 4  
ภาพที่ 4-1 อัตลักษณ์เชียงราย 88 
ภาพที่ 4-2 ภาพลักษณ์เชียงราย 88 
ภาพที่ 4-3 ตัวตนคนเชียงราย 89 
ภาพที่ 4-4 พระเจ้าตนหลวงกับวิถีศรัทธาของคนพะเยา 94 
ภาพที่ 4-5 กว๊านพะเยาแหล่งอาหาร 95 
ภาพที่ 4-6 คนพะเยากับวิถีชีวิตริมกว๊าน 96 
ภาพที่ 4-7 พระธาตุแช่งแห้ง 101 
ภาพที่ 4-8 กาดน่าน 102 
ภาพที่ 4-9 หัตถกรรมเครื่องเงินจังหวัดน่าน 102 
ภาพที่ 4-10 ประตูเมืองและสัญลักษณ์จังหวัดแพร่บนถนนเด่นชัย-อุตรดิตถ์ 108 
ภาพที่ 4-11 ภาพลักษณ์ของจังหวัดแพร 109 
ภาพที่ 4-12 ผู้คนแพร่ 109 
ภาพที่ 4-13 กลุ่มสีจากภาพตัวแทนจังหวัดเชียงราย (ซ้าย) บุคลิกภาพจังหวัดเชียงราย

ตามทฤษฎีบุคลิกภาพจากสีของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ (ขวา) 
118 

ภาพที่ 4-14 วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดเชียงราย 120 
ภาพที่ 4-15 วัสดุรองตัวแทนจังหวัดเชียงราย 121 
ภาพที่ 4-16 กลุ่มสีจากภาพตัวแทนจังหวัดพะเยา (ซ้าย) บุคลิกภาพจังหวัดพะเยาตาม

ทฤษฎีบุคลิกภาพจากสีของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ (ขวา) 
128 

ภาพที่ 4-17 วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดพะเยา 130 
ภาพที่ 4-18 วัสดุรองตัวแทนจังหวัดพะเยา 131 
ภาพที่ 4-19 กลุ่มสีจากภาพตัวแทนจังหวัดน่าน (ซ้าย) บุคลิกภาพจังหวัดน่านตามทฤษฎี

บุคลิกภาพจากสีของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ (ขวา) 
139 

ภาพที่ 4-20 วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดน่าน 141 
ภาพที่ 4-21 วัสดุรองตัวแทนจังหวัดน่าน 141 
ภาพที่ 4-22 กลุ่มสีจากภาพตัวแทนจังหวัดแพร่ (ซ้าย) บุคลิกภาพจังหวัดแพร่ตามทฤษฎี

บุคลิกภาพจากสีของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ (ขวา) 
147 

ภาพที่ 4-23 วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดแพร่ 149 
ภาพที่ 4-24 วัสดุรองตัวแทนจังหวัดแพร่ 149 
ภาพที่ 4-25 มิติการรับรู้ตามกลยุทธ์ BLEND  (ซ้าย) ส่วนประกอบของกลยุทธ์ BLEND 

(ขวา) 
156 
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ภาพที่ 4-26 กระดานแรงบันดานใจในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 158 
ภาพที่ 4-27 แบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เชียงราย 159 
ภาพที่ 4-28 การพัฒนาแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เชียงราย 161 
ภาพที่ 4-29 สีที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 161 
ภาพที่ 4-30 สีที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 162 
ภาพที่ 4-31 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ โทนสีน้ำเงิน เขียวอัตลักษณ์เชียงราย 163 
ภาพที่ 4-32 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีทองอัตลักษณ์เชียงราย 163 
ภาพที่ 4-33 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีเงิน สีขาวอัตลักษณ์เชียงราย 164 
ภาพที่ 4-34 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีหลากหลายอัตลักษณ์เชียงราย 164 
ภาพที่ 4-35 ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 165 
ภาพที่ 4-36 ตำแหน่งของลวดลายในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 166 
ภาพที่ 4-37 วัสดุในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 167 
ภาพที่ 4-38 ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 168 
ภาพที่ 4-39 กระดานแรงบันดานใจในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 173 
ภาพที่ 4-40 แบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์พะเยา 174 
ภาพที่ 4-41 การพัฒนาแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เชียงราย 176 
ภาพที่ 4-42 การแจกแจงรายละเอียดงานเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เชียงราย 176 
ภาพที่ 4-43 สีที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 177 
ภาพที่ 4-44 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ โทนสีน้ำเงิน เขียวอัตลักษณ์พะเยา 178 
ภาพที่ 4-45 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีเหลือง สีทองอัตลักษณ์พะเยา 178 
ภาพที่ 4-46 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีเงิน สีขาวอัตลักษณ์พะเยา 179 
ภาพที่ 4-47 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีน้ำตาลอมชมพูอัตลักษณ์พะเยา 179 
ภาพที่ 4-48 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีน้ำตาลอมชมพูอัตลักษณ์พะเยา 180 
ภาพที่ 4-49 ตำแหน่งของลวดลายในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 181 
ภาพที่ 4-50 ตำแหน่งของลวดลายในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 181 
ภาพที่ 4-51 วัสดุในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 182 
ภาพที่ 4-52 ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 183 
ภาพที่ 4-53 กระดานแรงบันดานใจในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 188 
ภาพที่ 4-54 แบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์น่าน 189 
ภาพที่ 4-55 การพัฒนาแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์น่าน 191 
ภาพที่ 4-56 การแจกแจงรายละเอียดงานเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์น่าน 191 
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ภาพที่ 4-57 สีที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 192 
ภาพที่ 4-58 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีโทนดำ แดง ขาว อัตลักษณ์น่าน 193 
ภาพที่ 4-59 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีทอง สีขาวอัตลักษณ์น่าน 193 
ภาพที่ 4-60 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีเงิน สีขาวอัตลักษณ์น่าน 194 
ภาพที่ 4-61 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีน้ำเงิน ขาว ดำอัตลักษณ์น่าน 194 
ภาพที่ 4-62 ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 195 
ภาพที่ 4-63 ตำแหน่งของลวดลายในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 196 
ภาพที่ 4-64 วัสดุในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 197 
ภาพที่ 4-65 ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 198 
ภาพที่ 4-66 กระดานแรงบันดานใจในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร 203 
ภาพที่ 4-67 แบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์แพร 204 
ภาพที่ 4-68 การแจกแจงรายละเอียดงานเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์แพร 206 
ภาพที่ 4-69 สีที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร 207 
ภาพที่ 4-70 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ โทนสีน้ำเงิน อัตลักษณ์แพร 207 
ภาพที่ 4-71 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีเงิน สีขาวอัตลักษณ์แพร 208 
ภาพที่ 4-72 การทดลองความเป็นไปได้การพัฒนาลวดลาย ภายใต้คำสำคัญ 

“Appropriation+ Deconstruction+ Contradictory and Paradox” 
เป็นการรื้อลวดลายพรรณพฤกษาเดิมของไม้ฉลุลาย 

209 

ภาพที่ 4-73 ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ 209 
ภาพที่ 4-74 การศึกษาและทดลองความเป็นไปได้ในการรื้อและประกอบสร้างวัสดุไม้ฉลุ

ลาย (Existed Cultural material) การฉลุ การทำสี การประกอบสร้าง 
การยึดเกาะระหว่างไม้และไม้กับโลหะเงินนด้วยมือ 

210 

ภาพที่ 4-75 วัสดุและเทคนิคในการทำชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ 211 
ภาพที่ 4-76 ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ 212 
บทที่ 6  
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บทท่ี 1 

บทนำ 

 

1.  หลักการและเหตุผล 

 ศิลปะในศตวรรษที่ 21 มีการใช้วัสดุและวิธีการที่หลากหลาย ซึ่งรวมถึงเทคโนโลยีที่ทันสมัย เช่น         
การถ่ายภาพดิจิทัลและอินเทอร์เน็ต ส่วนศิลปะที่คุ้นเคยอย่างการวาดภาพก็ยังคงได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง 
วัสดุและกระบวนการที่ครั้งหนึ่งเคยเกี่ยวข้องกับงานหัตถศิลป์เป็นหลักได้ถูกนำมาสร้างสรรค์ใหม่เพ่ือแสดงแนวคิด
ใหม่ ศิลปินหลายคนผสมผสานสื่อและรูปแบบต่าง ๆ ได้อย่างอิสระ โดยทำการแสดงออกภายใต้วัตถุประสงค์และ
แนวคิดของตน อิทธิพลของแนวคิดก็เปลี่ยนแปลงไปตามการสื่อสารและเทคโนโลยี และกระแสวัฒนธรรมของโลก 
ทำให้ศิลปะในศตวรรษที่ 21 มีพลวัตอย่างเหลือเชื่อ หัวข้อสำคัญมากมากมายที่สะท้อนในศตวรรษใหม่ และ        
จุดประกายความคิดใหม่ ก็อย่างเช่น การเพิ่มขึ้นของ Bio art ในการตอบสนองต่อการวิจัยทางวิทยาศาสตร์เพ่ือ
ชีวิต และทฤษฎีสุนทรียศาสตร์เชิงสัมพันธ์ที่พัฒนาขึ้นเพื่อตอบสนองต่อการเพิ่มขึ้นงานศิลปะที่เชิญชวนให้เกิด          
การมีส่วนร่วมและปฏิสัมพันธ์ หัวข้ออื่น ๆ ที่ได้รับการกล่าวถึงอย่างมากในช่วงปลายศตวรรษที่ 20 ก็ยังมี
ความสำค ัญต ่อศ ิลปะในศตวรรษที่  21 อาท ิ เช ่น ส ัญญะศาสตร ์  ล ัทธ ิหล ังสม ัยใหม ่  และสตร ีน ิยม                              
(Jean Robertson, 2021) การเปลี่ยนแปลงนี้ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงศิลปะในประเทศไทยอย่างมาก วิรุณ            
ตั้งเจริญ (2553: 2-3) กล่าวว่า ศิลปกรรม เป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรม ทั้งท่ีเป็นรูปธรรมและนามธรรม เป็นวิถีชีวิต 
มีพ้ืนที่หรือพรมแดนที่สัมพันธ์กับวัฒนธรรม  

ทิศทางในการพัฒนาประเทศไทยจึงมุ ่งสู ่การพัฒนาอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม (Culture Industry)             
จารุวรรณ เจตเกษกิจ, (2555) กล่าวว่า อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมกำลังเป็นสิ่งที่หลายประเทศ ๆ นำมาใช้เป็น
เครื่องมือในการพัฒนาเศรษฐกิจ โดยนำ “วัฒนธรรม” (culture) ซึ่งเป็นสิ่งต่าง ๆ ที่สะท้อนวิถีการดำเนินชีวิต 
ความเป็นอยู ่ของผู้คนในท้องถิ ่น  มาสร้างเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์ที ่สอดรับกับกระแสความต้องการของโลก               
ตลาด และผู้บริโภค เนื่องจาก “วัฒนธรรม” เป็น “อำนาจอ่อน อันทรงพลัง (Soft Power)” หรืออำนาจละมุน         
ที่สามารถแทรกซึมผ่านผู้คนได้อย่างแนบเนียนและได้ผล การนำไปใช้ควรต้องมีความเข้าใจในวัฒนธรรมที่จะ
นำมาใช้อย่างถ่องแท้ และปรับให้สอดรับกับบริบทโลกและวิถีผู้บริโภค เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ที่สร้างสรรค์ขึ้นมามีความ
เฉพาะ เกิดความแตกต่าง และโดดเด่นด้วยการใส่ทุนทางวัฒนธรรมอันยากต่อการเลียนแบบ และเป็นที่จับใจของ
กลุ่มลูกค้าอย่างยั่งยืน สินค้าเชิงวัฒนธรรมเป็นส่วนหนึ่งของแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พัณณิตา  มิตรภักดี 
(2561) กล่าวว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นระบบเศรษฐกิจที่พึ่งพาความคิดสร้างสรรค์ จินตนาการ และไอเดียใหม่ ๆ    
ของปัจเจกบุคคล ในการสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ และมีความหมายครอบคลุมทุกกิจกรรมในระบบเศรษฐกิจ 
ทั้งนี้ กิจกรรมดังกล่าวอาจมีองค์ประกอบเชิงวัฒนธรรมหรือไม่มีก็ได้ ซึ ่งจะกว้างกว่าการพัฒนาอุตสาหกรรม
วัฒนธรรม (Cultural Industry) และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) ที่มุ่งเน้นการผันศิลปะและ
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วัฒนธรรมให้กลายเป็นอุตสาหกรรมที่ผลิตสินค้าและบริการเชิงวัฒนธรรม และส่งออกผ่านเครื่องมือทางสื่อ ซึ่ง
หลาย ๆ ประเทศได้ใช้เป็นแนวทางในการส่งออกวัฒนธรรมของประเทศไปสู่สากล สอดคล้องกับทิศทางการพัฒนา
ในกลุ่มอุตสาหกรรมที่เรียกว่า  2nd  Wave S-curve ที่ต้องได้รับการปรับปรุงและนำเทคโนโลยีและความคิด
สร้างสรรค์มาใช้เพื่อให้อุตสาหกรรมสามารถเติบโตได้ต่อไป ได้แก่ กลุ่มอุตสาหกรรมแฟชั่น (อุตสาหกรรมสิ่งทอ 
เครื่องหนัง อัญมณีและเครื่องประดับ) และกลุ่มอุตสาหกรรมวัสดุ (อุตสาหกรรมโลหะ อโลหะ ไม้ แก้ว กระจก 
ปูนซีเมนต์ และเซรามิค) (ฐานเศรษฐกิจ, 2016)  

ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 8 จนถึงแผนพัฒนาฯ ฉบับปัจจุบัน (ฉบับที่ 13)           
มีการดำเนินการผลักดันเรื่องการเพ่ิมคุณค่า (Value creation) ของสินค้าและบริการบนฐานความรู้และนวัตกรรม 
เพ่ือสร้างมูลค่าการผลิตสินค้าและบริการให้เพ่ิมสูงขึ้นมาอย่างต่อเนื่อง การวางกรอบทิศทางการพัฒนาประเทศใน
ระยะของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 13 มีจุดประสงค์เพื่อ พลิกโฉมประเทศไทย หรือเปลี่ยนแปลงประเทศขนานใหญ่ 
(Thailand’s Transformation) ในระยะแผนพัฒนาฯ ฉบับที ่ 13 มีเป้าหมายเพื ่อพลิกโฉมประเทศไทยสู่  
“เศรษฐกิจสร้างคุณค่า สังคมเดินหน้าอย่างยั่งยืน” หรือ Hi-Value and Sustainable Thailand” โดยใช้องค์
ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม เป็นเครื่องมือในการขับเคลื่อนการยกระดับศักยภาพและ
พัฒนาประเทศในทุกมิติ เพื ่อสนับสนุน เสริมสร้างการสร้างมูลค่าเพิ ่มทางเศรษฐกิจและขีดความสามารถ                 
ทางการแข่งขัน และเพื ่อส ่งเสริมโอกาสและความเสมอภาคทางสังคมอย่างทั ่วถึง ตลอดจนเพื ่อให้เกิด                        
การปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิตและบริโภคให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (เอกสารประกอบการระดมความเห็นกรอบ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13, 2564: 100)  

ดังนั้นการพัฒนาเครื่องประดับร่วมสมัยไทย จึงเป็นสัญญะทางอัตลักษณ์ของเชื้อชาติและวัฒนธรรม             
ร่วมสมัยของไทยอย่างหนึ่ง ที่สื่อให้เห็นถึงความเป็นตัวตนที่แตกต่างท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์ อุตสาหกรรม                
อัญมณีและเครื่องประดับ เป็นอุตสาหกรรมที่มีความสำคัญอยู่ใน 10 อันดับแรกของ สินค้าท่ีสร้างมูลค่าและรายได้
ให้แก่ประเทศไทยมาตลอด ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจึงต้องมีการปรับตัวและยกระดับสินค้าให้เกิดเอกลักษณ์                
ที่แสดงออกซ่ึงอัตลักษณ์ของตนเองให้มากขึ้น โดยใช้วัฒนธรรมไทยหรือวัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นฐานในการออกแบบ
และพัฒนา สร้างเรื่องราวและรูปแบบใหม่ ให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ  

การเปลี่ยนแปลงแนวทางศิลปะของโลกส่งผลต่อการพัฒนาแนวคิด วิชาชีพและการจัดการเรียนการสอน
ด้านการออกแบบเครื่องประดับอย่างมาก ทำให้ต้องมีการจัดการเรียนการสอนที่ทันสมัยอยู ่ตลอดเวลางาน
ออกแบบเครื่องประดับมีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก แนวโน้มการออกแบบเครื่องประดับในศตวร รษที่ 21              
จะแปรเปลี่ยนไปตามระยะเวลา สภาพแวดล้อม ของสังคม ณ เวลานั้นและจะต้องคำนึงถึงรสนิยม กลุ่มเป้าหมาย 
และช่วงวัยเป็นสำคัญ (พรพิมล พจนาพิมล, 2562) จากกระแสความต้องการและมุมมองของโลกที่เปลี่ยนไปทำให้
การจัดการเรียนการสอนการออกแบบเครื่องประดับจึงเริ่มมีการนำเอาอัตลักษณ์ เอกลักษณ์ วัฒนธรรมและ              
ภูมิปัญญามาเป็นแนวทางการออกแบบมากขึ้น  

พื้นที ่อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก ประกอบด้วย 4 จังหวัด อันได้แก่ เชียงราย พะเยา แพร่ น่าน                      
ซึ ่งมีความสัมพันธ์กันมาตั ้งแต่ในอดีตจนถึงปัจจุบัน มีลักษณะวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ ่นที ่ใกล้เคียงกัน                      
พระครูปลัดวิสุวัฒนจริยา (2557) กล่าวว่า ในอดีตบรรพบุรุษของชาวล้านนามีความสืบเนื่องมาจากเชื้อสาย
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เดียวกัน จากประวัติศาสตร์จะเห็นว่าผู้คนในภูมิภาคนี้มีความเกี่ยวเนื่องกันทางชาติพันธุ์มาก่อน อีกปัจจัยหนึ่งที่ทำ
ให ้ในล ้านนาตะว ันออกมีว ัฒนธรรมประเพณีคล ้ายคลึงก ันเน ื ่องมาจากแหล่งที ่ต ั ้งซ ึ ่งม ีผลต่อฤดูกาล 
ทรัพยากรธรรมชาติคล้ายกัน และมีอาชีพที่คล้ายกัน สอดคล้องกับ ประกอบศิริ ภักดีพินิจ และคณะ (2557)                   
ที่กล่าวว่า กลุ ่มจังหวัดล้านนาตะวันออก เป็นกลุ ่มพื ้นที ่ที ่มีอัตลักษณ์ที ่น่าสนใจและยังคงเอกลักษณ์ทาง
สถาปัตยกรรม ศิลปกรรม ตลอดจนวัฒนธรรมประเพณีที่โดดเด่น กลุ มจังหวัดล้านนาตะวันออกได้ถูกจัดใหเป็น              
กลุมจังหวัดที่มีพื้นที่เชื่อมโยงทั้งทางภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมที่ติดต่อกับประเทศเพื่อนบ้านและ
เชื ่อมโยงกับความร่วมมือกลุ มอนุภาคลุ ่มน้ำโขง (Greater Mekong sub – region: GMS) ซึ ่งถือเป็นพื ้นที่
ยุทธศาสตร์ที่จะรองรับการท่องเที่ยวในอนาคต  

ดังที่ได้กล่าวมาข้างต้น จะเห็นได้ว่าทิศทางศิลปะในศตวรรษที่ 21 มีทิศทางท่ีเปลี่ยนแปลงไป มีการใช้วัสดุ
ที ่หลากหลายตลอดจนการนำเสนอแนวคิดและมุมมองของนักออกแบบและศิลปินมากขึ ้น ศาสตร์ต่าง ๆ                  
ถูกนำมาใช้ผสมผสานในงานศิลปะ เพื่อแสดงออกซึ่งเอกลักษณ์ของผลงาน ศิลปะและวัฒนธรรมถูกนำมาใช้ใน             
การพัฒนางานศิลปะในศตวรรษที่ 21 อย่างมาก ทั้งเพื่อตอบสนองทางสุนทรียะ และตอบสนองทางสังคม จนทำ
ให้วัฒนธรรมถูกนำมาใช้ในการพัฒนาเศรษฐกิจและประเทศอย่างมีนัยยะสำคัญ อันนำไปสู่การพัฒนาประเทศไทย
ตามกรอบการพัฒนาประเทศ โดยมุ่งเน้นในกลุ่มของอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งอุตสาหกรรมเครื่องประดับ
และอัญมณีก็ถือได้ว่าเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ดังนั้นการพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับ
จากมรดกทางวัฒนธรรมจึงเป็นแนวทางทางหนึ่งที่สำคัญในการพัฒนาการออกแบบเครื ่องประดับของไทย                
ผู้วิจัยจึงได้เลือกพื้นที่ล้านนาตะวันออกเป็นกรณีศึกษาในงานวิจัย เพื่อแสดงให้เห็นถึงแนวทางในการพัฒนา
เครื่องประดับจากมรดกทางวัฒนธรรม เพื่อสร้างองค์ความรู้ในการออกแบบเครื่องประดับ เป็นแรงบันดาลใจใน
การสร้างสรรค์เครื่องประดับ แสดงให้เห็นถึงคุณค่าของมรดกทางวัฒนธรรม สะท้อนเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
และก่อให้เกิดมูลค่าและคุณค่าทางเศรษฐกิจ ตอบสนองกับการพัฒนาประเทศและการท่องเที่ยวในอนาคต 

 

2. วัตถปุระสงค์ของการวิจัย 

1) เพื่อศึกษา วิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกสำหรับใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ
สร้างสรรค์เครื่องประดับร่วมสมัยที่สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 

2) เพื่อออกแบบและสร้างต้นแบบเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก ที่สร้างแรงบันดาล
ใจและเป็นต้นแบบในการต่อยอดงานออกแบบเครื่องประดับ  

3) เพื ่อเผยแพร่องค์ความรู ้การออกแบบเครื ่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก และ
ประเมินผลการรับรู้และความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ 
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3.  สมมุติฐานและแนวคิดทฤษฎีของการวิจัย 

 สมมุติฐาน 

 ผลงานเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก จำนวน 4 ชุด อันประกอบด้วยเครื่องประดับ
ร่วมสมัยอัตลักษณ์เมืองเชียงราย เครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เมืองพะเยา เครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์
เมืองแพร่ เครื ่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เมืองน่าน ที ่ออกแบบสร้างสร รค์โดยใช้แนวคิดการออกแบบ
เครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับแนวคิดการออกแบบร่วมสมัย  เป็นการพัฒนาแนวคิด กระบวนการในการ
ตีความหมายใหม่ในการออกแบบ ก่อให้เกิดการรับรู ้และการสื ่อสารสามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของล้านนา
ตะวันออก สร้างคุณค่าและมูลค่า ตอบสนองกับเศรษฐกิจในยุคปัจจุบัน อันเป็นส่วนหนึ่งในการใช้ประโยชน์จากทุน
ทางวัฒนธรรมในการพัฒนาประเทศ 

 แนวคิดทฤษฎีของการวิจัย 

 แนวคิดในการศึกษาอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก ศึกษามรดกทางวัฒนธรรมตามกฎบัตรประเทศไทย          
ว่าด้วยการบริหารจัดการแหล่งมรดกวัฒนธรรม พ.ศ. 2544 ที่แบ่งมรดกทางวัฒนธรรมออกเป็น 2 ประเภท คือ 
มรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และมรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ร่วมกับการศึกษามรดกวัฒนธรรมที่แบ่ง
ออกเป็น 5 สาขา อ้างอิงจากสำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ จัดโดยองค์การยูเนสโก ณ กรุงเวนิส             
ปี พ.ศ. 2413 ดังนี้  สาขามนุษยศาสตร์ สาขาศิลปะ สาขาช่างฝีมือ สาขาคหกรรมศิลป์ และสาขากีฬานันทนาการ 
อันนำไปสู่การสังเคราะห์อัตลักษณ์ ภายใต้แนวคิดสัญวิทยาและภาพตัวแทน โดย ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร (2545) 
กล่าวว่า สัญวิทยาจึงเป็นกระบวนการสื่อความหมายโดยพิจารณาธรรมชาติของหน่วยสื่อความหมายและขั้นตอน
การทำงาน เพื่อทำความเข้าใจว่าความหมายถูกสื่อออกมาได้อย่างไร ในทัศนะของนักทฤษฎีทางด้านสัญวิทยา 
สัญญะคืออะไรก็ได้ที่ก่อให้เกิดความหมายโดยการเทียบเคียงให้เห็นถึงความแตกต่างไปจากสิ่งอ่ืน และคนในสังคม
ยอมรับหรือเข้าใจ และStuart Hall, 1997 อ้างใน เอกรัฐ เลาหทัยวาณิชย์ (2552) ได้กล่าวถึงการสร้างภาพแทน
ความหมาย ไว้ว่า ภาพแทน (Representation) คือผลผลิตความหมายของสิ่งที่คิด (Concept) ในสมองของเรา
ผ่านภาษา เป็นการเชื่อมโยงระหว่างความคิดและภาษา ซึ่งทำให้เราสามารถอ้างอิงถึงโลกวัตถุจริง ๆ ผู้คน 
เหตุการณ์หรือจินตนาการถึงโลกสมมุติ ผู้คน และเหตุการณ์สมมุติได้ ประทับใจ สุวรรณธาดา และ ศักดิ์ชาย สิกขา 
(2561) กล่าวว่า การนําทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญาในท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้สามารถดำเนินการได้ในทุกผลิตภัณฑ์
โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ของใช้ของตกแต่ง ของที่ระลึก ซึ่งจะเป็นการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวในชุมชน รวมทั้งเป็นการอนุรักษ์สืบสานต้นทุนในท้องถิ่นให้คงอยู่คู่ชุมชน 

 แนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับ ใช้แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ ที่กล่าวถึง 
การออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์จากวัสดุ การออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์จากเทคนิคและ
กรรมวิธีการผลิต การออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์จากมรดกทางวัฒนธรรม (ภาณุพงศ์ จงชานสิโร, 2562) 
ร่วมกับแนวคิดการออกแบบร่วมสมัย ที่เน้นการพัฒนาทางด้านแนวคิดที่เป็นปัจเจกบุคคล มีความโดดเด่นทางด้าน
นวัตกรรมและสุนทรียะมากกว่าจะเป็นการผลิตเชิงพาณิชย์ (David Watkins, 1993) เช่นเดียวกับ ทวีศักดิ์             
มูลสวัสดิ ์ (2554) และ Arini Arumsari (2015) ที ่กล่าวว่า ความน่าสนใจของเครื ่องประดับร่วมสมัย อยู ่ที่
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ความสามารถในการสื่อสารกับคนในสังคม ที่ศิลปินสร้างสรรค์จากจิตวิญญาณ เครื่องประดับมักแสงดออกด้วย
ทักษะและวัสดุใหม่ ๆ ความแตกต่างระหว่างเครื่องประดับทั่วไปและเครื่องประดับร่วมสมัย คือ เครื่องประดับร่วม
สมัยจะให้คุณค่าของชิ้นงานมากกว่ามูลค่าของชิ้นงาน 

 

4. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย 

 1) เกิดองค์ความรู้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ ที่แสดงถึงแนวทางการออกแบบ
เครื่องประดับร่วมสมัยโดยใช้มรดกทางวัฒนธรรมเป็นฐาน ที่สะท้อนเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม และก่อให้เกิดแรง
บันดาลในการออกแบบสร้างสรรค์  

 2) เกิดผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของพื้นที่ ช่วยโปรโมทการท่องเที่ยวและทำให้พื้นที่
ชุมชนเป็นที่รู้จักเพิ่มขึ้น ผ่านผลงานเครื่องประดับ 

 3) เกิดได้ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่นำไปสู่การขอจดลิขสิทธิ์การออกแบบผลิตภัณฑ์ และเป็นตัวอย่างและ
แรงบันดาลใตจให้แก่ศิลปิน นักออกแบบ ผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชนสามารถนำแนวคิด กระบวนการในการ
ออกแบบสร้างสรรค์เครื่องประดับไปพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับของตนเอง 

 4) เกิดการพัฒนาองค์ความรู้ในสาขาวิชาการออกแบบเครื่องประดับ ช่วยยกระดับมาตรฐานการออกแบบ
เครื่องประดับของไทย อันนำไปสู่การเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ เพ่ือรองรับการเติบโตของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  

 5) เป็นส่วนหนึ่งในการพัฒนาองค์ความรู้ งานวิจัยด้านศิลปะ ในสาขาการออกแบบเครื่องประดับ และ
ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากทุนทางวัฒนธรรม ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 
5. กรอบแนวคิด 

การศึกษาอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก อันประกอบไปด้วย 4 จังหวัด ได้แก่ เชียงราย พะเยา แพร่ น่าน 
โดยการศึกษาจากเอกสารและตำรา ร่วมไปถึงใช้วิธีการเก็บข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์จากผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความ
เชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์ในแต่ละจังหวัด ร่วมกับการลงพื้นที่เก็บข้อมูลภาคสนาม 

วิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดนั ้น ๆ โดยแบ่งการวิเคราะห์ ออกเป็น 2 กลุ ่ม คือ                    
1) กลุ่มอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ โดยแบ่งการศึกษาวิเคราะห์ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ โบราณสถาน 
โบราณวัตถุ และสถานที่ท่องเที่ยว/สถานที่สำคัญ  และ2) กลุ่มอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ โดยแบ่ง
การศึกษาวิเคราะห์ออกเป็น 5 สาขา ได้แก่ สาขามนุษยศาสตร์ สาขาศิลปะ สาขาช่างฝีมือ สาขาคหกรรมศิลป์ 
และสาขากีฬานันทนาการตามเกณฑ์ของสำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ ที่อ้างอิงจากองค์การยูเนสโก 

สังเคราะห์องค์ความรู้อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกใน 4 จังหวัดที่ทำการศึกษา โดยใช้หลักแนวคิดและ
ทฤษฎีสัญญะวิทยา เพื่อวิเคราะห์หารูปสัญญะทางวัฒนธรรม ที่ปรากฏออกมาในลักษณะของสี วัสดุ ลวดลาย/ รูปทรง 
และเรื่องราว สร้างองค์ความรู้ทางอัตลักษณ์เพ่ือใช้เป็นแนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับ 
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การออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก ใช้แนวคิดการออกแบบร่วมสมัยและ
แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์เป็นฐานแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลงาน เน้นการพัฒนาแนวคิด
กระบวนการ ตีความหมายใหม่ในการออกแบบ เพื่อให้ได้ภาษาการสื่อสารในบริบทเครื่องประดั บที่แตกต่าง 
ผลลัพธ์ที่ได้ทำให้ได้ต้นแบบเครื่องประดับจำนวน 4 ชุด ที่แสดงอัตลักษณ์จังหวัดกลุ่มล้านนาตะวันออก อันได้แก่ 
เครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา เครื่องประดับ            
อัตลักษณ์ แพร่ สะท้อนให้เห็นอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกผ่านวัสดุ กระบวนการผลิต ลวดลาย และเนื้อหา
เรื่องราว ผลงานต้นแบบมุ่งเน้นการสร้างแรงบันดาลใจในงานออกแบบเครื่องประดับ เป็นตัวอย่างในการนำเอา             
อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับ อันนำไปสู่การนำไปต่อยอดและใช้ประโยชน์ในด้าน
ต่าง ๆ  

 

 
 

ภาพที่ 1-1   แผนภาพแสดงกรอบแนวคิดการวิจัยเรื่องเครื่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก : การออกแบบร่วม
สมัยสะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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6. นิยามศัพท์ 

 การออกแบบเชิงสร้างสรรค์ หมายถึง  การถ่ายทอดความคิดออกมาเป็นผลงานที ่ผ ู ้ อ่ืน
สามารถ รับรู้ มองเห็น หรือสัมผัสได้ เพ่ือให้เกิดความเข้าใจร่วมกัน ภายใต้กระบวนการที่ก่อให้เกิดการสร้างสิ่งใหม่ 
ที่มีคุณค่า โดยสิ่งใหม่ท่ีเกิดข้ึนอาจมีการอ้างถึงบุคคลผู้สร้างสรรค์ หรือสังคม หรือขอบเขตภายในที่ได้สร้างสรรค์สิ่ง
แปลกใหม่ข้ึนมา ในงานวิจัยนี้ได้ทำการออกแบบสร้างสรรค์เครื่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก จากอัตลักษณ์ของ
แต่ละจังหวัดที่อยู่ในกลุ่มพื้นที่ล้านนาตะวันออก อันประกอบไปด้วย เชียงราย พะเยา น่าน แพร่ เพื่อถ่ายทอด              
อัตลักษณ์ความงามผ่านสิ่งที่เป็นตัวแทน ซึ่งได้แก่ สีตัวแทน วัสดุตัวแทน ลวดลาย/รูปทรงตัวแทน และเรื่องราว
ตัวแทน  

 เครื่องประดับร่วมสมัย หมายถึง  เครื ่องประดับที ่ได้รับการออกแบบและสร้างสรรค์ภายใต้
แนวคิดการออกแบบร่วมสมัย อันมีแบบแผนมาจากลักษณะของงานศิลปะหลังสมัยใหม่ เครื่องประดับร่วมสมัยจึง
มุ่งเน้นการนำเสนอแนวคิดของนักออกแบบที่มีต่อผลงานออกแบบ ซึ่งเครื่องประดับร่วมสมัยมักมีการนำวัสดุ
หลากหลายประเภทมาใช้ มีการนำวัฒนธรรมมาผสมผสานให้เกิดเอกลักษณ์ ใช้ความเก่ากับใหม่ ความทันสมัยกับ
แบบดั่งเดิมมาสร้างสรรค์ เครื่องประดับร่วมสมัยจึงละทิ้งแนวคิดที่ว่าเครื่องประดับเป็นเพียงสิ่งตกแต่งสวยงามหรือ
สิ่งแสดงฐานะทางการเงิน แต่จะแสดงออกถึงอารมย์และบุคลิกภาพของผู้สวมใส่ โดยการออกแบบเครื่องประดับ
ด้วยแนวคิดใหม่จะแสดงผ่านวัสดุ สี เทคนิคงานฝีมือ ฯลฯ ซึ่งนำไปสู่เสียงสะท้อนทางจิตวิญญาณของผู้สวมใส่และ
ผู้ออกแบบ  

ล้านนาตะวันออก หมายถึง  บางส ่วนของพ ื ้นท ี ่ของภาคเหน ือของประเทศไทยฝั่ ง
ตะวันออก เป็นส่วนหนึ่งของดินแดนล้านนาในอดีต ล้านนาตะวันออกถูกแบ่งตามลักษณะทางภูมิศาสตร์ ที่ตั้ง 
ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และลักษณะของการออกเสียงหรือสำเนียง โดยในอดีตดินแดนล้านนา
ตะวันออก ประกอบไปด้วย แพร่ และน่าน แต่ในปัจจุบันได้เพ่ิม เชียงราย และพะเยา ทำให้พื้นที่ล้านนาตะวันออก
ในปัจจุบันประกอบด้วย 4 จังหวัด คือ เชียงราย พะเยา น่าน และแพร่ ซึ่งผู้วิจัยใช้เป็นพื้นที่ในการทำวิจัยเก็บ
ข้อมูล  

 เอกลักษณ์  หมายถึง  ลักษณะเฉพาะตัวของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง หรือลักษณะที่เป็นจุดเน้น 
จุดเด่น ที่สะท้อนให้เห็นเป็นลักษณะโดดเด่น เป็นสิ่งที่ไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้ โดยในงานวิจัยนี้ เอกลักษณ์ใช้กับ
สิ่งที่มีหนึ่งเดียว ไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้ เช่น เอกลักษณ์สถาปัตยกรรม เอกลักษณ์การแต่งกาย เป็นต้น รวมไป
ถึงการอธิบายถึงความพิเศษของผลงานว่ามีหนึ่งเดียว เป็นสิ่งใหม่ ไม่ซ้ำใคร ว่าเป็นเอกลักษณ์ 

 อัตลักษณ์  หมายถึง  ลักษณะเฉพาะ หรือสมบัติเฉพาะ หรือความเป็นหนึ่งเดียว 
หรือสภาวะที่ไม่มีผู้ใดเหมือน ที่แสดงถึงสิ่งใดสิ่งหนึ่ง พ้ืนที่ใดพ้ืนที่หนึ่ง อัตลักษณ์มีความหมายคล้ายกับเอกลักษณ์
แต่อัตลักษณ์เป็นสิ่งที่ไม่ตายตัว สามารถเปลี่ยนแปลงได้ตามกาลเวลา ส่วนเอกลักษณ์เป็นสิ่งที่จะคงอยู่ตลอดไป ใน
งานวิจัยนี้ผู้วิจัยมุ่งเน้นศึกษาอัตลักษณ์ของกลุ่มจังหวัดล้านนาตะวันออก อันประกอบไปด้วย เชียงราย พะเยา 
น่าน แพร่ โดยศึกษาอัตลักษณ์ท่ีเป็นรูปธรรมและอัตลักษณ์ที่เป็นนามธรรม เพ่ือวิเคราะห์หาสัญญะหรือสิ่งตัวแทน 
สำหรับใช้เป็นแนวทางในการออกแบบเครื่องประดับ  
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 ภาพลักษณ์  หมายถึง  ภาพที่เกิดขึ้นจากความรู้สึกนึกคิด หรือความคิดที่ระบุสิ่งที่คิด
ว่าจะเป็นรูปลักษณ์เช่นไร เป็นสิ่งที่ปรากฏขึ้นในมุมมองที่คิดและสายตาที่เห็น เกิดจากข้อเท็จจริงและการ
ประเมินผลส่วนตัว ซึ่งมีผลมาจากการรับรู้ของบุคคลต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง และมักจะเป็นไปในทิศทางเดียวกั นมีความ
เป็นสาธารณะ หรือมี่ทิศทางที่คนส่วนใหญ่มอง 

 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ หมายถึง  ผลผลิตทางว ัฒนธรรมที ่ เป ็นสิ ่งท ี ่ เป ็นรูปธรรม 
สามารถมองเห็น สัมผัส และจับต้องได้ทางกายภาพ โดยครอบคลุมมรดกทางวัฒนธรรมที่เป็นวัตถุเคลื่อนที่ไม่ได้ 
เช่น โบราณสถาน อนุสาวรีย์ สถาปัตยกรรม ย่านชุมชน แหล่งเมืองเก่า แหล่งภูมิทัศน์ทางประวัติศาสตร์ และที่
เป็นวัตถุเคลื่อนที่ได้ เช่น ข้าวของเครื่องใช้ เครื่องแต่งกาย ภาพจิตรกรรม ประติมากรรม ศิลปหัตถกรรม รวมไปถึง
สิ่งที่มนุษย์สร้างสรรค์ขึ้นจากฝีมือ การประดิษฐ์ การคิดค้น การดัดแปลง การใช้ประโยชน์ ซึ่งได้รับการยอมรับว่ามี
คุณค่าทางวัฒนธรรมและสมควรได้รับการสงวนรักษา ซี่งในการวิจัยนี้มุ่งเน้นการศึกษามรดกทางวัฒนธรรมที่จับ
ต้องได้จากกลุ่มจังหวัดล้านนาตะวันออก โดยแบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ โบราณสถาน โบราณวัตถุ และสถานที่
ท่องเที่ยว/ สถานที่สำคัญ 

 ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ หมายถึง  ผลผลิตทางวัฒนธรรมที ่เป ็นสิ ่งที ่เป ็นนามธรรม              
ไม่สามารถจับต้องได้ หรือแสดงออกมาทางกายภาพได้ อันประกอบได้ด้วย ความเชื ่อ ภูมิปัญญาความรู้ 
ความหมาย ความสามารถ ทักษะปฏิบัติต่าง ๆ  ขนบธรรมเนียมประเพณี จารีตที่บุคคลหรือชุมชนได้สร้างสรรค์ขึ้น 
เพื่อเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิต การดำรงอยู่ โดยมีการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น ซี่งในการวิจัยนี้มุ่งเน้นการศึกษามรดก
ทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้จากกลุ่มจังหวัดล้านนาตะวันออก โดยแบ่งออกเป็น 5 ประเภท สาขามนุษยศาสตร์ 
(ขนบธรรมเนียม ประเพณี ปรัชญา ค่านิยมในสังม) สาขาศิลปะ (ภาษา วรรณคดี นาฏศิลป์ การแสดง การละคร 
วิจิตรศิลป์ ดนตรี) สาขาช่างฝีมือ (หัตถกรรม งานฝีมือ งานประดิษฐ์) สาขาคหกรรมศิลป์ (อาหาร เครื่องแต่งกาย 
ความรู้เรื่องบ้าน การดูแล สมุนไพร) และสาขากีฬานันทนาการ (การละเล่น เกม) 
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7. แผนการดำเนินการวิจัย 

ตารางท่ี 1-1   แผนการดำเนินงานวิจัยและผลผลิตที่จะส่งมอบ  

 

กิจกรรม  1 2 3 4 
 
5 

6 7 8 9 
1
0 

11 12 ผลผลิตท่ีจะส่งมอบ 
ร้อยละของ
กิจกรรมใน

ปีงบประมาณ 
รวบรวมข้อมูลและศึกษาอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมล้านนาตะวันออก 4 
จังหวัด (เชียงราย พะเยา แพร่ นา่น ) 

            
ข้อมูลอัตลักษณ์ล้านนา

ตะวันออก 10 

ลงพื้นที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์จากผู้ให้
ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ ทั้ง 4 จังหวัด 
จำนวน 20 คน 

            
ข้อมูลอัตลักษณ์ล้านนา

ตะวันออกจาก
ผู้เชี่ยวชาญ 

10 

วิเคราะห์ข้อมูลอัตลกัษณ์แต่ละ
จังหวัด 

            
การจัดจำแนกและผล
การวิเคราะหอ์ัตลักษณื

แต่ละจังหวัด 
5 

ลงพื้นที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์ล้านนา
ตะวันออกเชิงลึก ตามผลการสรุป
ข้อมูลจากการวิเคราะห ์

            

ภาพและข้อมูลกลุ่มอัต
ลักษณ์ล้านนา

ตะวันออกสำหรับ
สังเคราะห์อัตลักษณ์ 

5 

สังเคราะห์อัตลักษณ์มรดกทาง
วัฒนธรรมตัวแทนของอัตลักษณ์แต่ละ
จังหวัด  

            

ผลสรุปอัตลักษณ์
ล้านนาตะวันออก

สำหรับการออกแบบ
เครื่องประดับ 

10 

กำหนดแนวคิดการออกแบบ และ
ออกแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยที่
สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 
ตามอัตลักษณ์แต่ละจังหวัด 

            

กลยุทธแ์นวทางในการ
ออกแบบเครื่องประดับ

ร่วมสมัยอัตลักษณ์
ล้านนาตะวันออก 

15 

ออกแบบร่างและผลิตต้นแบบ
เครื่องประดับร่วมสมัย อัตลักษณ์
ล้านนาตะวันออก  

            

ต้นแบบเครื่องประดับ
จำนวน 4 ชุด (1 ชุด 

ประกอบดว้ย 
เครื่องประดับ 2 ชิ้น) 

15 

ประเมินผลต้นแบบเครื่องประดับ             ผลการประเมินต้นแบบ 5 
จัดทำเอกสารประชาสัมพันธ์
นิทรรศการ สูจิบัตร และ e-book 

            
สูจิบัตรผลการวิจยั 

5 

จัดนิทรรศการเพื่อเผยแพร่งานวจิัย 
และประเมินผลเครื่องประดับต้นแบบ 

            
นิทรรศการเผยแพร่ 

ผลการประเมินต้นแบบ 
10 

รวบรวมสรุปผลและเขียนรายงานการ
วิจัย 

            
รูปเล่มรายงานฉบับ

สมบูรณ์ 
10 
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บทท่ี 2 

การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

 

 การวิจัยเรื ่อง “เครื่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก : การออกแบบร่วมสมัยสะท้อนอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม” เป็นงานวิจัยในแผนงานวิจัยด้านการส่งเสริมการวิจัยทางสังคมศาสตร์ มนุษยศาสตร์ สรรพศาสตร์ 
และศิลปะสร้างสรรค์ มุ่งเน้นการพัฒนางานออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยโดยใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเป็น
แนวทางในการออกแบบและพัฒนา มีการศึกษาทบทวนวรรณกรรม แนวคิดทฤษฎี และงานวิจัยที่ เกี่ยวข้อง ซึ่งมี
รายละเอียดดังนี้ 
 

1. ดินแดนล้านนา 

 1.1 ประวัติศาสตร์ล้านนา  

 ดินแดนล้านนา คือ อาณาบริเวณที่ประกอบด้วยเมืองกลุ่มหนึ่งที่มีความสัมพันธ์กันทางเครือญาติหรือ
ทางวัฒนธรรม ในอดีต รัฐโบราณไม่มีอาณาเขตชัดเจน แต่ในสมัยที่อาณาจักรล้านนาเจริญรุ่งเรือง เคยมีอิทธิพลแผ่
ออกไปอย่างกว้างขวาง ไปถึงดินแดนเชียงรุ่ง สิบสองพันนา และรัฐชานตอนใต้  อาณาจักรล้านนามีคนอยู่ต่อเนื่อง
เพียงแต่เปลี่ยนการปกครอง หลักฐานทางศิลปกรรมจึงมีต่อเนื่องและในส่วนของวัดเองก็ยังใช้งานจนถึงปัจจุบัน     
ยุคประวัติศาสตร์ของล้านนาคือเริ่มเมื่อมีการรับพระพุทธศาสนาเข้ามา ศิลปกรรมหริภุญชัย คือ ศิลปกรรมล้านนา
ยุคเริ่มแรก ได้รับอิทธิพลทางศิลปะทวารวดีที่รับมาจากศิลปะปาละของอินเดีย (ศักดิ์ชัย  สายสิงห์. ม.ป.ป.) 
 

 
 

ภาพที ่2-1   แผนที่และซากเมืองเก่าอาณาจักรล้านนา (เชียงใหม่นิวส์, 2561) 
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ปัจจุบันล้านนา หมายถึง ดินแดน 8 จังหวัดภาคเหนือ ประกอบด้วย จังหวัดเชียงใหม่ , ลำพูน, ลำปาง, เชียงราย, 

พะเยา, แพร่, น่าน และแม่ฮ่องสอน ซึ่งศูนย์กลางทางการเมืองและวัฒนธรรมของอาณาจักรล้านนา ตั้งแต่อดีตถึง
ปัจจุบัน คือ เมืองเชียงใหม่ ประวัติศาสตร์ ล้านนามีความซับซ้อนและเกิดเหตุการณ์สำคัญต่างๆ มากมายซึ่ง
ประกอบด้วย 4 ช่วงเวลาคือ (สวัสวดี  อ๋องสกุล, 2554) 

  1. ล้านนายุคต้น (พ.ศ.1839-1898) การก่อตั้งอาณาจักรล้านนา เป็นผลจากการรวมแคว้น             
หริภุญชัยกับแคว้นโยนก แล้วสถาปนาเมืองเชียงใหม่เป็นศูนย์กลางอาณาจักรพระญามังรายปฐมกษัตริย์ ในสมัย
อาณาจักรเป็นช่วง สร้างความเข้มแข็งอยู่ในสมัยราชวงศ์มังรายตอนต้น มีกษัตริย์ปกครอง 5 พระองค์ ได้แก่ 
พระญามังราย พระญาไชยสงคราม พระญาแสนพู พระญาคำฟู และพระญาผายู การสร้างความเข้มแข็งในช่วงต้น
นี้สรุปได้ 3 ประการ ประการแรก การขยายอาณาเขตและสร้างความมั่นคงในอาณาจักร ในสมัยพระญามังรายได้
ผนวกเขลางค์นครเป็นส่วนหนึ่งของอาณาจักร และขยายพื้นที่การปกครองไปสู่อาณาจักรพะเยา น่าน และแพร่             
ในเวลาต่อมา ประการที่สอง การแบ่งโครงสร้างการปกครอง เป็น 3 เขต ประกอบด้วย เมืองราชธานี เมืองข้าหลวง 
และเมืองประเทศราช  ภายใต้การปกครองที่อาศัยความสัมพันธ์ทางเครือญาติของรัฐ โบราณ เจ้าเมืองมักเป็นเชื้อ
พระวงศ์ที่กษัตริย์ส่งไปปกครองเมืองต่างๆ  ประการที่สาม การยอมรับรับวัฒนธรรมความเจริญจากหริภุญชัย            
มาเป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาโดยรัฐล้านนาได้พัฒนาเป็นลักษณะเฉพาะท้องถิ่น  

  2. ล้านนายุครุ่งเรือง (พ.ศ. 1898-2101) วาม เจริญรุ่งเรืองของอาณาจักรล้านนาพัฒนาการขึ้น
อย่างเด่นชัดในราวกลางราชวงศ์มังราย นับตั้งแต่สมัยพระญากือนา เป็นต้นมาและเจริญสูงสุดในสมัยพระเจ้าติโลก
ราชและพระญาแก้วหรือพระเมืองแก้ว ซึ่งเป็นช่วงยุคทอง หลังจากนั้นอาณาจักรล้านนาก็เสื่อมลง  ในช่วงสมัย
รุ่งเรืองนี้ พระพุทธศาสนาเจริญ ยิ่งดังปรากฏการสร้างวัดแพร่หลายทั่วไปในดินแดนล้านนา ตามหมู่บ้าน ต่างๆ             
ได้สร้างวัดเป็นศูนย์กลางชุมชน และตามเมืองมีวัดหนาแน่ดังพบว่า เขตเมืองเชียงใหม่มีวัดนับร้อยแห่ง ปริมาณวัดที่
มากมายในยุครุ่งเรืองนั้นมีร่องรอยปรากฏเป็นวัดร้างมากมายในปัจจุบัน ล้านนามีความมั่งคั่งด้วยความเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจ มีพัฒนาการร่วมไปกับความเจริญรุ่งเรืองโดยรวมของรัฐ เพราะพบว่านับตั้งแต่สมัยพระญากือนาเป็น
ต้นมา การค้าระหว่างรัฐมีเครือข่ายก้าวขวางไปไกล ตำนานพื้นเมืองเชียงใหม่ได้ สะท้อนการค้าว่ามีหมู่พ่อค้าเมือง
เชียงใหม่ไปค้าขายถึงเมืองพุกาม ในยุคนั้นเมืองเชียงใหม่มีฐานะเป็นศูนย์กลางการค้าสำคัญ เพราะตำแหน่งที่ตั้ง
เมืองนั้นคุมเส้นทางการค้า คือ เมืองต่างๆ ที่อยู่ตอนบนขึ้นไป เช่น รัฐฉาน สิบสองพันนา  เชียงแสนจะนำสินค้า
ผ่านสู่เมืองเชียงใหม่แล้วจึงผ่านไปเมื่ออื่นๆ ที่อยู่ทางใต้และทางตะวันตก ในยุคที่อาณาจักรล้านนาเจริญรุ่งเรือง          
รัฐมีความเจริญทางการค้ามากและสภาพเศรษฐกิจดี จึงมีกองกำลังเข้มแข็งดังพบว่า ในยุคนี้อาณาจักรล้านนามี
อำนาจสูงได้แผ่อิทธิพลออกไปอย่างกว้างขวาง เช่น เมืองเชียงตุง เมืองเชียงรุ่ง เมืองยอง เมืองนาย เมืองน่าน และ
ยังขยายอำนาจลงสู่ชายขอบรัฐอยุธยา ดังทำสงครามติดต่อกันหลายปีระหว่างพระเจ้าติโลกราชและพระบรมไตร
โลกนาถ ซึ่งในครั้งนั้นทัพล้านนาสามารถยึดครองเมืองศรีสัชนาลัยได้ 
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  3. ล้านนาภายใต้การปกครองของพม่า (พ.ศ. 2101-2317) เป็นช่วงยุคที่ล้านนาเสื่อมอำนาจ 
ความเสื่อมของอาณาจักรล้านนาเกิดขึ้นในช่วงปลายสมัยราชวงศ์มังราย นับตั้งแต่พระญาเกศเชษฐาราชขึ้น
ครองราชย์ในปี พ.ศ. 2068 จนกระทั่งตกเป็นเมืองขึ้นของพม่าใน พ.ศ. 2101 ปัจจัยความเสื่อมสลายเป็นปัญหา      
เชิงโครงสร้างของรัฐในหุบเขา ที่ทำให้เมืองต่างๆ ในอาณาจักรมีโอกาสแยกตัวเป็นอิสระ เมืองราชธานีจึงพยายาม
สร้างเสถียรภาพให้ศูนย์กลางมีความเข้มแข็งตลอดมา โดยกษัตริย์อาศัยการสร้างสายสัมพันธ์กับเจ้าเมือง ต่างๆ             
ในระบบเครือญาติ ซึ ่งระบบนี้ใช้ได้ในระยะแรก ในที ่สุดเมื ่อรัฐขยายขึ ้นจำเป็นต้องสร้างระบบราชการที่มี
ประสิทธิภาพแทนที่ ระบบเครือญาติ อาณาจักรล้านนาสถาปนาระบบราชการไม่ได้ รัฐจึงอ่อนแอและเสื่อมสลาย
ลง ในช่วงนี้สถาบันกษัตริย์อ่อนแอลง ขุนนางมีอำนาจเพิ่มพูน นอกจากนั้นขุนนางยังขัดแย้งกัน โดยแบ่งเป็นสอง
กลุ่ม คือ ขุนนางเมืองราชธานีและขุนนางหัวเมือง แย่งชิงความเป็นใหญ่ ต่างสนับสนุนคนของตนเป็นกษัตริย์ 
ปัญหาการเมืองภายในล้านนาที่แตกแยกอ่อนแอมีผลต่อเศรษฐกิจ เพราะช่วงนั้นเศรษฐกิจตกต่ำมาก ความเสื่อ
ภายในล้านนาเป็นปัญหาพื้นฐานสำคัญ ล้านนาตกเป็นเมืองขึ้นพม่าตั้งแต่สมัยพระเจ้าบุเรงนอง พ.ศ.2101 จนถึง                  
พ.ศ.2317 สมัยพระเจ้าตากสิน ล้านนาจึงตกเป็นเมืองประเทศราชสยาม ล้านนาในสมัยพม่าปกครองเป็นช่วงเวลา
ที่ยาวนานถึง 216 ปี นโยบายของพม่าที่ปกครองล้านนาได้ปรับเปลี่ยนไปตามเงื่อนไขการเมืองภายในของพม่าและ 
ปรับตามสภาพการเมืองในท้องถิ่นล้านนา 

  4. ล้านนากับการเป็นส่วนหนึ่งของอาณาจักรสยาม (2317-2427) หลังจากเสร็จสงครามขับไล่
พม่าออกจากเชียงใหม่ พ.ศ.๒๓๑๗ แล้ว พระเจ้าตากสิน ทรงตอบแทนความดีความชอบ โดยโปรดเกล้าฯ แต่งตั้ง 
พระญาจ่าบ้าน (บุญมา) เป็นพระยาวิเชียรปราการครองเมืองเชียงใหม่ พระเจ้ากาวิละครองเมืองลำปาง และ              
ทรงมอบอาญาสิทธิ์แก่เจ้าเมืองทั้งสองให้ปกครองบ้านเมืองตามธรรมเนียมเดิมของล้านนา ต่อมาใน พ.ศ.2325                   
พระเจ้ากาวิละจึงได้ปกครองเมืองเชียงใหม่ และฟื้นฟูเมืองเชียงใหม่โดยรวบรวมพลเมืองเข้ามาตั้งถิ่นฐานในเมือง
เชียงใหม่ โดยใช้วิธีการกวาดต้อนชาวเมืองที่หลบหนีเข้าป่า และกวาดต้อนผู้คนจากสิบสองพันนาและรัฐชาน               
มาเชียงใหม่ เชียงใหม่จึงพ้นจากสภาพเมืองร้างและยังได้ขยายอาณาเขตออกไปอย่างกว้างขวาง จากนั้นพระเจ้า  
กาวิละ ได้ฟ้ืนฟูเชียงใหม่ในรูปแบบต่างๆ เช่น ราชประเพณี โดยกระทำพิธีราชาภิเษกสถาปนาราชวงศ์เจ้าเจ็ดตนใน
ลักษณะ เดียวกับราชวงศ์มังราย การสร้างกำแพงเมืองขึ้นใหม่ การสร้างอนุสาวรีย์ช้างเผือก และการทำนุบำรุงพุทธ
ศาสนา เป็นต้น เชียงใหม่ในสมัยพระเจ้ากาวิละจึงมีความเจริญมั่นคงเป็นปึกแผ่น และเป็นศูนย์กลางของล้านนาที่
เข้มแข็ง หลังจากสมัยพระเจ้ากาวิละแล้วก็มีเจ้าเมืองปกครองต่อมา รวมทั้งสิ ้นราชวงศ์เจ้าเจ็ดตน  มี 9 องค์ 
นโยบายที่สยามใช้ปกครองปกครองดินแดนหัวเมืองประเทศราชล้านนา ประกอบด้วย เชียงใหม่ ลำพูน ลำปาง 
แพร่ และน่านมีลักษณะระมัดระวัง ทั้งนี้เป็นผลมาจากการที่ล้านนาเคยอยู่ภายใต้การปกครองของพม่าถึงสองร้อย
กว่าปีย่อมมีความใกล้ชิดกับพม่ามาก รัฐบาลกลางที ่กรุงเทพฯ เกรงว่าล้านนาจะหันกลับไปหาพม่า และใน
ขณะเดียวกันพม่าก็พยายามแย่งชิงล้านนากลับคืนไปอีก รัฐบาลกลางจึงปกครองล้านนา โดยไม่เข้าไปกดขี่อย่างที่
พม่าเคยทำกับล้านนา แต่กลับใช้วิธีการปกครองแบบผูกใจเจ้านายเมืองเหนือ โดยยอมผ่อนผันให้เจ้าเมืองมีอิสระ
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ในการปกครองภายใน เศรษฐกิจ การศาล การต่างประเทศ และขนบธรรมเนียมประเพณี ตลอดจนยกย่องให้
เกียรติแก่เจ้าเมืองในโอกาสอันควร ตลอดระยะเวลารัฐบาลสยามพยายเปลี่ยนแปลงทีละเล็กทีละน้อยโดยการ             
เข้าไปควบคุมกิจการภายในหัวเมืองประเทศราชล้านนาให้มากขึ้นตามลำดับ จนกระทั่งในที่สุดก็ผนวกเอาล้านนา             
เข้าเป็นดินแดนส่วนหนึ่งของไทย เกิดข้ึนในสมัยรัชกาลที่ 5 ซึ่งเป็นยุคแห่งการปรับปรุงประเทศ ตามแบบตะวันตก 
ด้านการปกครองหัวเมือง มีการยกเลิกระบบการปกครอง เมืองประเทศราช ซึ่งเคยปฏิบัติกันมาช้านาน โดยจัดตั้ง
การปกครองแบบมณฑลเทศาภิบาลขึ้นแทน มีข้าหลวงเทศาภิบาลซึ่งรัฐบาลกรุงเทพฯส่งไปปกครองและขึ้นสังกัด
กระทรวงมหาดไทย ระบบมณฑลเทศาภิบาลที่จัดตั้งขึ้นจึงเป็นการสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของชาติรัฐซึ่ง
มีอำนาจรวมศูนย์ที่องค์พระมหากษัตริย์ 

1.2 ล้านนาตะวันออก 

ในปัจจุบันคำว่า “ ล้านนา ” เป็นที่รู้จักกันทั่วไปว่าหมายถึง 8 จังหวัดของภาคเหนือ คือ เชียงใหม่, ลำพูน, 

ลำปาง, เชียงราย, พะเยา, แพร่, น่าน, และแม่ฮ่องสอน โดยมีศูนย์กลางสำคัญของดินแดนล้านนานับจากอดีตมาจนถึง
ปัจจุบัน คือ เมืองเชียงใหม่  การตั้งถิ่นฐานในภาคเหนือจะมีลักษณะเด่นคือ กลุ่มเมืองจะกระจายตัวตามแอ่งหรือที่
ราบลุ่มแม่น้ำ ลักษณะการตั้งถ่ินฐานจะยาวตามลำน้ำ ตามท่ีราบจะมีชุมชนหนาแน่น ส่วนบนพื้นที่สูงจะมีประชากร
เบาบางและเป็นที่อยู่ของชาวลัวะและยาง ซึ่งดำรงชีวิตด้วยการปลูกข้าวไร่และพืชไร่ ต่างๆ ดังนั้น วิถีชีวิตของคน
พื้นราบกับคนบนพื้นที่สูงจึงต่างกัน อันเป็นผลสืบเนื่องมาจากการกระจายตัวไปตามแอ่งต่างๆ ที่มีภูเขาขวางกั้น
นั่นเอง จึงทำให้แต่ละเมืองติดต่อกันลำบาก ดังนั้นแต่ละเมืองจึงมีลักษณะเฉพาะถิ่นของตน เช่น ภาษาท้องถิ่น จะ
พบว่ามีสำเนียง, คำศัพท์เฉพาะถิ่นต่างกันไป แต่ถึงกระนั้นก็ยังมีความเข้าใจและอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข วรรณา 
คำปวนบุตร (2453) กล่าวว่า ล้านนาสามารถแบ่งตามสภาพทางภูมิศาสตร์และความเป็นมาทางประวัติศาสตร์ 
ออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ คือ   

1. กลุ่มเมืองล้านนาตะวันตก ประกอบไปด้วย เชียงใหม่ , ลำพูน, ลำปาง, เชียงราย, และพะเยา 
โดยเมืองดังกล่าวจะกระจายกันไปอยู่บนที่ราบ 3 แห่ง คือ แอ่งเชียงใหม่ – ลำพูน, แอ่งเชียงราย – พะเยา, และ
แอ่งลำปาง แต่เนื่องจากพื้นที่ดังกล่าวนี้ได้ถูกผนวกเข้าด้วยกันนับตั้งแต่สมัยราชวงศ์มังรายเป็นต้นมา จึงทำให้มี
ประวัติความเป็นมาที่ร่วมสมัยกัน และพอมาถึงสมัยกรุงรัตนโกสินทร์เป็นราชธานีของสยามประเทศ ล้านนาได้อยู่
ภายใต้การปกครองของสยามและอยู่ในช่วงฟื้นฟูล้านนา หรือที่เรียกกันว่ายุค “ เก็บผักใส่ซ้า เก็บข้าใส่เมือง ”   
โดยมีเจ้านายในเชื้อสายตระกูลเจ้าเจ็ดตนแยกกันออกไปปกครองในแต่ละเมือง จึงทำให้มีความสัมพันธ์ระหว่างกัน
ตั้งแต่ราชวงศ์มังรายจนกระทั่งถึงเจ้านายในเชื้อสายเจ้าเจ็ดตน ดังนั้นกลุ่มเมืองนี้จึงมีพ้ืนฐานความเป็นอยู่ ประเพณี 
ศาสนา ความเชื่อและศิลปวัฒนธรรมที่มีความคล้ายคลึงและใกล้เคียงกันมาก โดยมีศูนย์กลางสำคัญของอาณาจักร
ตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบันอยู่ในที่ราบลุ่มแม่น้ำปิง คือ เมืองเชียงใหม่ 
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2. กลุ่มเมืองล้านนาตะวันออก มีเมืองแพร่, น่าน ซึ่งตั้งอยู่บนที่ราบสองแห่งด้วยกัน คือ แอ่งแพร่
และแอ่งน่านตามลำดับ ทั้งสองเมืองตั้งอยู่บนพื้นที่ราบขนาดเล็กและมีประวัติความเป็นมาที่คล้ายคลึงกัน นั่นคือใน
สมัยแรกเริ่มต่างมีฐานะเป็นรัฐอิสระมีราชวงศ์ของตนเองและมีความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับอาณาจักรสุโขทัย และได้ถูก
ผนวกดินแดนเข้ากับอาณาจักรล้านนาในสมัยพระเจ้าติโลกราช ฉะนั้นจึงไม่ค่อยผูกพันกับเมืองเชียงใหม่ซึ่งเป็น
ศูนย์กลางสำคัญของอาณาจักรล้านนา ครั ้นถึงในสมัยฟื ้นฟูล้านนาซึ ่งอยู ่ร่วมสมัยกันกับกรุงรัตนโกสินทร์                  
เจ้าผู้ครองเมืองน่านและเมืองแพร่ต่างก็มีเจ้าผู้ครองนครอยู่คนละสายกับเจ้านายในตระกูลเจ้าเจ็ดตน 

 กลุ่มจังหวัดล้านนาตะวันออก ประกอบด้วย จังหวัดเชียงราย พะเยา แพร่ และน่าน พื้นที่ส่วนใหญ่เป็น
ป่าไม้และภูเขา มีแม่น้ำสำคัญ ได้แก่ แม่น้ำโขง แม่น้ำยม แม่น้ำน่าน แม่น้ำกก แม่น้ำอิง เป็นต้น (พระครูปลัด             
วิสุวัฒนจริยา (2557: 11-12)  กล่าวว่า กลุ่มจังหวัดที่มีเส้นทางการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ โดดเด่นทางด้านการ
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และวัฒนธรรมที่หลากหลาย มีประเพณีท่ีเก่าแก่ มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว งดงามและมีคุณค่า
เชิงวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวที่มีการสืบทอด รุ่นต่อรุ่นมาอย่างยาวนาน ทั้งด้านศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรม
ประเพณี ภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมถึงวิถีชีวิตที่เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มล้านนาตะวันออก ตลอดจนเป็นแหล่งผลิตพืช
เศรษฐกิจที่สำคัญ เช่น ข้าว กาแฟ ชา ผลไม้หลากชนิด สามารถนำมาเป็นสินค้าท่ีสร้างมูลค่าเพ่ิม สร้างรายได้ให้แก่
ชุมชน กลุ่มล้านนาตะวันออกมีวัฒนธรรมประเพณีที่คล้ายคลึงกัน ทั้งนี้เป็นเพราะในอดีตบรรพบุรุษของชาวล้านนา
มีความสืบเนื่องมาจากเชื้อสายเดียวกัน จากประวัติศาสตร์จะเห็นว่าผู้คนในภูมิภาคนี้มีความเกี่ยวเนื่องกันทางชาติ
พันธุ์มาก่อน อีกปัจจัยหนึ่งที่ทำให้ในล้านนาตะวันออกมีวัฒนธรรมประเพณีคล้ายคลึงกันเนื่องมาจากแหล่งที่ ตั้งซึ่ง
มีผลต่อฤดูกาล ทรัพยากรธรรมชาติคล้ายกัน และมีอาชีพที่คล้ายกัน  

 1.3 จังหวัดเชียงราย 

 จังหวัดเชียงรายเป็นจังหวัดที่ตั้งอยู่ในภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย มีภูมิศาสตร์อยู่ทางเหนือสุด
ของประเทศ ที่ตั้งของเมืองมีความสำคัญทางประวัติศาสตร์ตั้งแต่ยุคก่อนตั้งอาณาจักรล้านนา เช่น เมืองเงินยาง
เมืองเชียงแสน เมืองเชียงราย  

 เมืองเชียงรายเป็นพื ้นที่ดั ้งเดิมของชาวไทยวน ปัจจุบันจังหวัดเชียงรายแบ่งการปกครองออกเป็น                 
18 อำเภอ มีแม่น้ำกก แม่น้ำอิง แม่น้ำรวก และแม่น้ำโขง เป็นแม่น้ำสายสำคัญ ทำเลที่ตั้งของจังหวัดเชียงรายอยู่
บริเวณรอยต่อระหว่าง 3 ประเทศ คือ ประเทศไทย ประเทศพม่า และประเทศลาว หรือรู้จักกันในนามของดินแดน
สามเหลี่ยมทองคำ ซึ่งอดีตเป็นแหล่งผลิตฝิ่นที่สำคัญของโลก ปัจจุบันจังหวัดเชียงรายได้รับความสนใจในฐานะ
ประตูสู่พม่า ลาว และจีนตอนใต้ ผ่านทางหลวงเอเชียสาย 2 และทางหลวงเอเชียสาย 3 

  ทิศเหนือ  ติดต่อกับรัฐฉาน ประเทศพม่า และแขวงบ่อแก้ว ประเทศลาว 

  ทิศตะวันออก    ติดต่อกับแขวงอุดมไซ ประเทศลาว 

  ทิศตะวันตก  ติดกับจังหวัดจังหวัดเชียงใหม่ และเมืองสาด รัฐชาน ประเทศพม่า 
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  ทิศใต้  ติดกับจังหวัดลำปาง จังหวัดพะเยา และจังหวัดเชียงใหม่ 

 จังหวัดเชียงรายมีพื้นที่ 11,678.369 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 7,290,000 ไร่ มีภูมิประเทศเป็น
เทือกเขาสูงในทวีปตอนเหนือ มีพื้นที่ราบสูงเป็นหย่อมในเขตอำเภอแม่สลวย อำเภอเวียงป่าเป้า และอำเภอ             
เชียงของ บริเวณเทือกเขาจะมีความสูงประมาณ 1,500 - 2,000 จากระดับน้ำทะเล โดยมีดอยลังกาหลวง                
เป็นยอดเขาที่สูงที่สุดในจังหวัดมีความสูง 2,031 เมตร ส่วนบริเวณที่ราบลุ่มแม่น้ำสำคัญในตอนกลางของพื้นที่  
ได้แก่ อำเภอพาน อำเภอเมืองเชียงราย อำเภอแม่จัน อำเภอแม่สาย อำเภอเชียงแสน และอำเภอเชียงของ มีความ
สูงประมาณ 400-580 เมตรจากระดับน้ำทะเล ลักษณะพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นภูเขาสูงมีป่าไม้ปกคลุมบริเวณเทือกเขามี
ความชันความสูง 1,500-2,000 เมตรจากระดับน้ำทะเล มีที่ราบเป็นหย่อมหย่อมในระหว่างหุบเขาและตามลุ่มน้ำ
สำคัญจังหวัดเชียงรายมีภูเขาล้อมรอบโดยรอบโดยเฉพาะทางทิศตะวันตกเป็นแนวเทือกเขาผีปันน้ำ ติดต่อกันเป็น
พืดตลอดเขตจังหวัด 

 
 

ภาพที่ 2-2   แผนที่ท่องเที่ยวจังหวัดเชียงราย (องค์การบริหารส่วนจังหวัดเชียงราย, 2560, หน้า 5) 
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 ทิศทางการพัฒนาจังหวัดเชียงราย ตามแผนพัฒนาจังหวัดเชียงราย พ.ศ.  2566  -  2570 (2564) พบว่า  
จากบริบทของจังหวัดเชียงราย  ที่มีความโดดเด่นจากลักษณะทางภูมิศาสตร์ที่เป็นประตูสู ่การค้า  การลงทุน               
การท่องเที ่ยว  และ  Logistics  สู ่กลุ ่มประเทศ  GMS  อีกมีทรัพยากรทางธรรมชาติ  และศิลปวัฒนธรรม                
กลุ่มชาติพันธุ์ที่หลากหลาย  ซึ่งเป็นฐานการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  ทำให้จังหวัดเชียงรายเป็นจังหวัดที่สามารถ 
ขับเคลื่อนโดยใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้  สำหรับแผนพัฒนาจังหวัดในระยะ  5  ปี  ได้มีการกำหนด เป้ าหมายใน
การพัฒนาเป็น  “เชียงรายเมืองท่องเที่ยวสร้างสรรค์  สะอาด  ปลอดภัย  น่ายล”  การขับเคลื่อน ดังกล่าวมีความ
จำเป็นต้องเน้นการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์   สิ่งแวดล้อมสร้างสรรค์ และสังคมสร้างสรรค์  ควบคู่ไปด้วยทั้งนี้
เพ่ือทำให้เกิดการพัฒนาอย่างสมดุลในทุกมิติ 

 

 
 

ภาพที ่2-3   การโปรโมทการท่องเที่ยวจังหวัดเชียงราย (SBL บันทึกประเทศไทย ฉบับที่ 87 , 2562, หน้า 46-47) 

 

   1.3.1  พัฒนาการทางประวัติศาสตร์ของเชียงราย 

  จากข้อมูลแผนแม่บทพัฒนาส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดเชียงราย โดย องค์การบริหารส่วน
จังหวัดเชียงราย (11, 2560) กล่าวว่า พ.ศ. 2561-2564 จังหวัดเชียงราย เป็นจังหวัดที่มีพื้นที่ใหญ่เป็นอันดับ 4 
ของภาคเหนือ (รองมาจาก เชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน และลําปาง) มีเนื้อที่ประมาณ 11,678.369 ตร.กม. มีประชากร
ทั ้งหมดประมาณ 1,311,100 คน เป็นอันดับที ่ 2 ของภาคเหนือ และเป็นศูนย์กลางทางสังคม ศิลปะ และ
วัฒนธรรมล้านนา รวมทั้งเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจ การค้า การคมนาคมและการท่องเที่ยวแห่งอนุภูมิภาคลุ่ม
แม่น้ำโขงระหว่าง พม่า จีน และลาว ทำให้จังหวัดเชียงรายเป็นจังหวัดที่มีขนาดใหญ่ในด้านความเจริญมากขึ้นเป็น
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อันดับที่ 2 รองมาจากจังหวัดเชียงใหม่เพราะตัวเมืองเชียงราย ได้ยกฐานะเป็นเทศบาลนครเชียงรายสืบเนื่องมาก
จากการขยายพ้ืนที่ในเขตเมือง ดังนั้น จังหวัดเชียงรายจึงได้เป็นจังหวัดที่มีการกำหนดเป็นเขตเศรษฐกิจพิเศษ ซึ่งมี
ด้วยกัน 3 อำเภอ คือ อำเภอแม่สาย อำเภอเชียงแสน อำเภอเชียงของ  

  คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุในคณะกรรมการอำนวยการจัดงานเฉลิม
พระเกียรติ พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว (2544) ได้สรุปประวัติศาสตร์ของเมืองเชียงรายไว้ว่า ในการศึกษาถึง
ประวัติศาสตร์ของเชียงรายนั้น มีความจำเป็นต้องกล่าวถึง เชียงแสนควบคู่กันไป เนื่องจากมีความเกี่ยวพันกันมาก 
ในบางยุคก็เป็นอาณาจักรหรือเมืองเดียวกัน บางยุคก็แยกจากกัน ดังนั้น ในการกล่าวถึงเชียงแสนหรือเชีย งราย             
จึงหมายถึงอาณาจักรหรือเมืองต่าง ๆ อันเป็นที่ตั้งที่อยู่ในเขตจังหวัดเชียงรายในปัจจุบัน ตลอดจนพื้นที่บริเวณ
ใกล้เคียงด้วย 

ดินแดนของจังหวัดเชียงรายในปัจจุบันนั้นได้ปรากฎในพงศาวดารเหนือ  ตำนานเมืองโยนกนครไชยบุรีศรีช้างแสน 
บางแห่งเรียกว่า ตำนานโยนกนครราชธานี ไชยบุรีศรีช้างแสง เช่น ตำนานสิงหนวัติ เป็นต้น อีกประการหนึ่งจะ
เกี่ยวพันกับอาณาจักรโบราณต่าง ๆ อันเป็นที่ตั้งของจังหวัดเชียงรายในปัจจุบัน 

  ตามแนวความคิดเกี ่ยวกับถิ่นกำเนิดของชนชาติไทยในหลายแนวความคิด ได้มีความเชื ่อว่า               
ถิ่นกำเนิดของชนชาติไทยนั้นน่าจะอยู่ทางประเทศจีนมาก่อน ในยุคที่ชนชาติไทยเรากำลังหนีจีนมาตั้งนครหลวงอยู่
ที่แคว้นเมาและหนองแสนั้น ถิ่นที่เป็นที่ตั้งของจังหวัดเชียงรายนี้เป็นที่อยู่ของชาวป่าชาวเขาพวกหนึ่ง  เรียกว่า 
"ลัวะ" (หรือลังวะ หรือละว้า) และชาวป่าพวกอ่ืนอาศัยอยู่ 

  ยุคเมืองเชียงราย พญามังรายขึ้นเป็นกษัตริย์แห่งหิรัญนครเงินยาง องค์ที่ 25 ในปี พ.ศ. 1802 
ทรงมีพระปรีชาสามารถแผ่ขยายพระราชอำนาจไปยังแว่นแคว้นน้อยใหญ่ใกล้เคียง และย้ายมาสร้างราชธานีใหม่            
ที่ริมฝั่งแม่น้ำกกในปี พ.ศ. 1805 ตั้งชื่อว่า “เมืองเชียงราย” อันหมายถึง “เมืองของพญามังราย” หลังจากนั้นทรง
รวบรวมหัวเมืองในเครือลวจังกราช แล้วแผ่อำนาจไปถึงเมืองฝาง เข้าตีเมืองหริภุญไชยสำเร็จในปี พ.ศ. 1835 
จากนั้นทรงไปสร้างเวียงกุมกามในบริเวณลุ่มแม่น้ำปิง แต่เนื่องจากเกิดน้ำท่วมใหญ่จึงทรงย้ายมาสร้างเมือง                 
“นพบุรีศรีนครพิงค์เชียงใหม่” ในปี พ.ศ. 1839 ก่อตั้ง“ราชวงศ์มังราย” ขึ้นมา จากนั้นทรงขยายอาณาเขต และ
สถาปนาเป็น“อาณาจักรล้านนา” ครองราชย์อยู่เชียงใหม่ตลอดพระชนม์ชีพ หลังจากพญามังรายสิ้นพระชนม์ 
พญาไชยสงครามซึ่งเป็นพระโอรสสืบราชสมบัติเมืองเชียงใหม่อยู่ไม่นานก็ย้ายมาครองเมืองเชียงราย และให้                
พญาแสนภูซึ่งเป็นพระนัดดาของพญามังรายครองเมืองเชียงใหม่ต่อ แต่เมื่อพญาไชยสงครามสิ้นลง พญาแสนภูทรง
ยกเมืองเชียงใหม่ให้พญาคำฟูซึ่งเป็นพระโอรสปกครอง และทรงกลับมาครองเมืองเชียงรายในปีถัดมาพญาแสนภู
ทรงสร้างเมืองใหม่ในบริเวณซึ่งเคยเป็นหิรัญนครเงินยางเดิมให้ชื่อเมืองว่า “หิรัญนครเงินยางเชียงแสน” ช่วงเวลา
สองร้อยกว่าปีที่อาณาจักรล้านนาเจริญรุ่งเรือง ทั้งเมืองเชียงแสนและเชียงรายต่างมีฐานะเป็นเมืองลูกหลวงของ
เชียงใหม่ จนกระท่ังในปีพ.ศ. 2101 พระเจ้าบุเรงนองตีอาณาจักรล้านนาได้สำเร็จ จึงตกอยู่ภายใต้การปกครองของ
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พม่ายาวนาน 216 ปีโดยมีช่วงเวลาหนึ่งที่พม่าได้ฟื้นฟูเมืองเชียงแสนให้เป็นหัวเมืองป้องกันการรุกรานจาก                
กรุงศรีอยุธยาและใช้เป็นแหล่งสะสมเสบียงในการศึกสงคราม ในพ.ศ. 2301 อยุธยาเสียกรุงให้พม่าเพียงไม่กี่เดือน
ต่อมาสมเด็จพระเจ้ากรุงธนบุรีกู้อยุธยาและหลาย ๆ เมืองรวมทั้งเชียงใหม่กลับคืนมาจากพม่าได้สำเร็จ จึงโปรดให้
เจ้ากาวิละเป็นเจ้าเมืองลำปางเพื่อต่อต้านพม่า ยึดครองดินแดนส่วนอื่น ๆ คืน จากนั้นพระเจ้ากาวิละทรงฟื้นฟู
บ้านเมืองด้วยนโยบาย “เก็บผักใส่ซ้าเก็บข้าใส่เมือง”เมืองเชียงแสนซึ่งถูกพม่าปกครองอยู่ก็ถูกพระเจ้ากาวิละยกทัพ
มาตีและกวาดต้อนผู้คนไปยังเชียงใหม่ในปี พ.ศ. 2347 จึงทำให้เมืองเชียงแสนและเชียงรายกลายเป็นเมืองร้างไป 

  ยุคเมืองพันธุมติรัตนอาณาเขต เมื่อถึงสมัยรัชกาลที่ 3 ในปีพ.ศ. 2386 ได้มีการตั้งเมืองเชียงราย
ให้กลับฟื้นคืนอีกครั้งเพื่อเป็นเมืองบริวารทำหน้าที่ป้องกันเชียงใหม่จากการรุกรานของพม่า โดยมีเชื้อพระวงศ์ชั้น
ผู้ใหญ่เป็นผู้ปกครองเมือง ได้มีการก่อสร้างกำแพงสร้างประตูเมืองเพ่ิมเติมในส่วนที่เป็นเมืองเก่ามาแต่สมัยพญามัง
ราย ให้เป็นเมือง “พันธุมติรัตนอาณาเขต” ต่อมาในสมัยรัชกาลที่ 5 ทรงดำเนินนโยบายสร้างความเป็นเอกภาพ
ทางการเมือง ประกาศจัดตั ้งมณฑลพายัพขึ ้นใน ปีพ.ศ. 2437 และยกเลิกหัวเมืองประเทศราชล้านนาไทย                 
เมืองเชียงรายจึงถูกจัดเป็นเมืองจัตวารวมอยู่ในมณฑลพายัพในปี พ.ศ. 2453 ต่อมาในสมัยรัชกาลที่ 6 ได้ยกเลิก
การปกครองแบบมณฑลเทศาภิบาล เชียงรายจึงถูกจัดตั ้งขึ ้นเป็นจังหวัดหนึ ่งของไทยนับแต่นั ้นเป็นต้นมา 
(สำนักงานวัฒนธรรมจังหวัดเชียงราย, 2559) 

  จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่าจังหวัดเชียงรายเป็นเมืองที่มีประวัติความเป็นมาอันยาวนาน  มี
ความเชื่อมโยงถึงรากเหง้าของคนไทยในอดีต มีการรวมกลุ่มกันของชาติพันธุ์ที ่หลากหลาย มีความรุ่งเรืองทั้ง
ทางด้านโบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัฒนธรรมอันเป็นอัตลักษณ์ของตนเองซึ่งแสดงถึงความเจริญทางด้าน
ศิลปกรรมได้เป็นอย่างดี อีกท้ังมีความโดดเด่นจากลักษณะทางภูมิศาสตร์ที่เป็นประตูสู่การค้าของดินแดนสูงสุดแห่ง
สยาม และมีทรัพยากรทางธรรมชาติอันอุดมสมบูรณ์ 

  1.3.2  กลุ่มคนและเชื้อชาติ 

เชียงรายเป็นจังหวัดเหนือสุดของประเทศไทยที่มีอาณาเขตทางธรรมชาติเชื่อมต่อกับประเทศ
เพื่อนบ้านทั้งลาวและพม่า จึงมีการติดต่อสัมพันธ์ระหว่างประเทศค่อนข้างมากกว่าจังหวัดอื่น ๆ รวมไปถึงกลุ่มชน
เผ่าที่อาศัยอยู่ตามชายขอบประเทศไทย ก็ได้อพยพย้ายถิ่นเข้ามาอาศัยอยู่ตามพ้ืนที่ต่าง ๆ ด้วยความหลากหลาย
ชาติพันธุ์นำมาซึ่งความแตกต่างของวิถีชีวิต วัฒนธรรม และประเพณีชน กลุ่มน้อยเหล่านี้จึงได้กลายมาเป็น
เอกลักษณ์หนึ่งของจังหวัด จนทำให้จังหวัดเชียงรายได้สมญานามว่าเป็น “ดินแดนแห่งชนเผ่า” กลุ่มชาติพันธุ์ต่าง 
ๆ ที่อาศัยอยู่ในพื้นท่ีจังหวัดเชียงราย ประกอบไปด้วย 

กะเหรี่ยง (ปกาเกอญอ) : ชาวกะเหรี่ยง เรียกตนเองว่า “ปกาเกอญอ” ซึ่งแปลว่า “คน” เป็นชนเผ่า
ที่มีจำนวนมากที่สุดในประเทศไทย แบ่งออกได้เป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ สะกอ หรือยางขาว หรือ ปากกะญอ เป็นกลุ่มที่มี
ประชากรมากที่สุด โป หรือ โพล่ อยู่ในเขตจังหวัดแม่ฮ่องสอน เชียงใหม่ และลำพูน ปะโอ หรือ ตองสูและบะเว หรือ 



19 

  

คะยา ในเขตจังหวัดแม่ฮ่องสอน ซึ่งในจังหวัดเชียงรายมีแหล่งอาศัย ณ บ้านรวมมิตร ตำบลแม่ยาว  อำเภอเมือง 
จังหวัดเชียงราย 

ขมุ : ขมุ แปลว่า “ คน” เป็นคำที่ชาวขมุใช้เรียกตัวเอง ในประเทศลาวเป็นแหล่งใหญ่ที่มีชาวขมุ จะ
เรียกชาวขมุว่า “ลาวเทิง” หรือลาวบนที่สูง มีแหล่งอาศัย ณ บ้านห้วยจ้อ อำเภอเวียงแก่น จังหวัดเชียงราย 

จีนยูนนาน หรือ จีนฮ่อ : ชาวจีนจากมณฑลยูนนานได้เดินทางค้าขายระหว่างจีนตอนใต้กับเมือง
ต่างๆในรัฐฉาน ล้านนา และพม่า มีชื่อเรียกในภาษาล้านนาว่า “ฮ่อ” หมายถึง ชาวจีนซึ่งอยู่ที่มณฑลทางใต้ของจีน
พม่า เรียก จีนภูเขา ในจังหวัดเชียงรายสามารถพบได้ ณ ตำบลแม่สลอง อำเภอแม่ฟ้าหลวง 

ดาราอ้ัง หรือ ปะหล่อง : ชนเผ่าดาราอ้ัง หรือ ปะหล่องดาราอ้ัง แปลว่า เผ่าที่ชอบอาศัยอยู่บนภูเขา 
ปัจจุบันดาราอั้งทั่วโลกมีอยู่ 3 กลุ่ม คือ ดาราอั้ง “ว่อง” หรือที่รู้จักกันทั่วไปดาราอั้งดำ ซึ่งกลุ่มนี้แต่งกายคล้ายๆ กับ
ลาหู่แชแล ดาราอั้ง “เหร่ง” หรือดาราอั้งแดง และดาราอั้ง “ลุ่ย” หรือดาราอั้งขาว ส่วนประเทศไทยนั่น ล้วนแต่เป็น
ดาราอ้ังเหร่งหรือแดง สามารถพบได้ที่ บ้านโป่งเหนือ ตำบลห้วยไคร ้อำเภอแม่สาย 
  ไตหย่า : ชาวไตหย่า คือ กลุ่มคนที่อพยพมาจากเมืองหย่า หรือซินผิงมณฑลยูนนานซึ่งตั้งอยู่ทาง
ทิศตะวันตกเฉียงใต้ของสาธารณรัฐประชาชนจีน ชาวจีนเรียกคนไทยกลุ่มนี้ว่า ฮวาเย่าไต แปลว่า ไทเอวลาย ใน
จังหวัดเชียงรายอาศัยอยู่ท่ีบ้านน้ำบ่อขาว ตำบลห้วยไคร้ อำเภอแม่สาย 

ไทเขิน : ไทเขิน หรือ ไทขึน เป็นชนชาติหนึ่งที่เรียกตนเองตามพื้นที่อยู่อาศัยในลุ่มแม่น้ำ “ขึน” 
ในจังหวัดเชียงรายมีแหล่งอาศัยที่ บ้านเหล่าพัฒนา ตำบลบ้านดู่ อำเภอเมือง 

ไทยวน : ไทยวน หรือ ไทยล้านนา หรือ โยนก เป็นกลุ่มชนกลุ่มใหญ่ที่อาศัยอยู่ในดินแดนล้านนา
มาเป็นเวลานาน มักเรียกตนเองว่าคนเมือง ปัจจุบันชาวไทยวนรับอิทธิพลของไทยภาคกลาง ในจังหวัดเชียงรายมี
ถิ่นอาศัยที ่บ้านสันมะนะ ตำบลป่าอ้อดอนชัย อำเภอเมือง 

ไทยอง : คำว่า “ยอง” หรือ “ญอง” อันเป็นชื่อเมืองนั้น ตำนานเมืองยองอธิบายว่า เป็นชื่อหญ้า
ชนิดหนึ่งที่เคยขึ้นในบริเวณเมืองยอง ในพื้นที่จังหวัดเชียงรายมีแหล่งอาศัย ณ บ้านสันทางหลวง ตำบลจันจว้าใต้  
อำเภอแม่จัน 

ไทลื้อ : เดิมชาวไทลื้อมีถิ่นที่อยู่บริเวณหัวน้ำของ (น้ำโขง) เมืองลื้อหลวง จีนเรียกว่า “ลือแจง” 
ปัจจุบันในจังหวัดเชียงรายมีถิ่นอาศัยอยู่ที่บ้านศรีดอนชัย ตำบลศรีดอนชัย อำเภอเชียงของ 

ไทใหญ่ : ชาวไทใหญ่เรียกตนเองว่า “ไต” พม่าเรียกว่า “ชาน” หรือ “ฉาน” ชาวไทใหญ่ที่อยู่ใน
เขตประเทศจีน ในพื้นที่จังหวัดเชียงรายที่แหล่งอาศัยอยู่  ณ บ้านป่าเหมือด ตำบลเวียงพางคำ อำเภอแม่สาย 
จังหวัดเชียงราย 
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ไทอีสาน (ไทลาว) : ในบรรดากลุ่มชาติพันธุ์ทั้งหลาย ชาติพันธุ์ไทอีสาน หรือไทลาวนับได้ว่าเป็น
กลุ่มใหญ่ท่ีสุดมีการเคลื่อนย้ายไปตั้งหลักแหล่งทำมาหากินในภูมิภาคต่าง ๆ ทั่วประเทศ ในปัจจุบันจังหวัดเชียงราย
มีแหล่งอาศัยอยู่ในพื้นท่ี อำเภอเวียงเชียงรุ้ง และบ้านท่าขันทอง ตำบลบ้านแซว อำเภอเชียงแสน 

บีซู : กลุมชาติพันธุบีซูเปนกลุมชาติพันธุที่อาศัยอยูในประเทศไทยมากวา 200 ปี ปัจจุบันในพ้ืนที่
จังหวัดเชียงรายอาศัยอยู่ท่ี บ้านดอยชมภูตำบลโป่งแพร่ อำเภอแม่ลาว 

ม้ง : ม้ง หมายถึง อิสระชน เดิมอาศัยอยู่ในประเทศจีน ปัจจุบันในพื้นที่จังหวัดเชียงรายอาศัย            
อยู่ที่ อำเภอเวียงแก่น 

เมี่ยน (เย้า) : ชาวเมี่ยนเป็นชนชาติเชื้อสายจีนเดิม ชนเผ่านี้เรียกตัวเองว่า เมี่ยน หรือบางครั้งจะ
เรียกว่า “อิ้วเมี่ยน” แปลว่ามนุษย์มีชื่อเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า เย้า ในพื้นที่จังหวัดเชียงรายมีถิ่นอาศัยที่ บ้านห้วยแม่
ซ้าย ตำบลแม่ยาว และบ้านเลาซีกั้ว บนดอยแม่สลอง 

ลัวะ : ประมาณ 1,300 ปีมาแล้ว ก่อนที่พวกมอญจะนำความเจริญรุ่งเรืองมาสู่เขตลุ่มน้ำปิง  
บรรพบุรุษของละว้า ได้ตั้งถิ่นฐานอยู่แล้ว ละว้าหรือที่คนไทยภาคเหนือเรียกว่า “ลัวะ” เรียกตัวเองว่า  “ละเวียะ” 
ในจังหวัดเชียงรายอาศัยอยู่ท่ีบ้านปูราก อำเภอเวียงป่าเป้า และบ้านห้วยน้ำขุ่น อำเภอแม่ฟ้าหลวง 

ลาหู่ (มูเซอ) : ลาหู่ หรือ มูเซอ อาศัยอยู่ในประเทศจีน เมื่อถูกรุกรานจึงอพยพมาทางตอนใต้เข้า
สู่ประเทศพม่า และทางเหนือของประเทศไทย ในพ้ืนที่จังหวัดเชียงรายอาศัยอยู่ที่ บ้านขาแหย่งพัฒนา ตำบลป่าตึง 
อำเภอแม่จัน จังหวัดเชียงราย 

อาข่า (อีก้อ) : ชนเผ่าอาข่าเป็นชนกลุ่มหนึ่ง ซึ่งมีบรรพบุรุษดั้งเดิมอาศัยอยู่ทางตอนใต้ของ
ประเทศจีน ในประเทศจีนเรียกว่า “ฮานีหรือ โวน” ในจังหวัดเชียงรายอาศัยอยู ่ที ่อำเภอแม่จัน  (สำนักงาน
วัฒนธรรมจังหวัดเชียงราย, 2559) 

  จากชาติพันธุ์อันหลากหลายที่ดำรงซึ่งเอกลักษณ์ของตนเองไว้ เกิดความผสมผสานจนทำให้
จังหวัดเชียงรายเป็นอู่วัฒนธรรมล้านนา และอีกทั้งยังเป็นพื้นที่กำเนิดของเมืองโบราณน้อยใหญ่มากมายที่ยังคง
หลงเหลือร่องรอยมาถึงปัจจุบัน ทั้งโบราณสถาน และโบราณวัตถุอันมีค่า บ่งบอกถึงประวัติศาสตร์ความเป็นมาอัน
ยาวนาน ล้วนแล้วแต่ทำให้เชียงรายโดดเด่น น่าสนใจ เป็นเมืองที่มีเอกลักษณ์ มีวิถีชีวิตที่หลอมรวมอารยธรรมแบบ
ล้านนาเข้ากับชาติพันธุ์ได้อย่างลงตัว   
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  1.3.3  คำขวัญประจำจังหวัด 

   “เหนือสุดในสยาม ชายแดนสามแผ่นดิน ถิ่นวัฒนธรรมล้านนา ล้ำค่าพระธาตุดอยตุง” 
เอกลักษณ์ที่ปรากฏในคำขวัญที่ถือได้ว่าเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดเชียงรายมีดังนี้ 

   เหนือสุดในสยาม เชียงรายเป็นจังหวัดด้านบนสุดของประเทศไทย ภูมิประเทศและภูมิอากาศ
ของจังหวัดเชียงราย เป็นจุดดึงดูดให้นักท่องเที ่ยวในภาคอื ่นๆ ให้เดินทางมาท่องเที ่ยว ทั ้งด้วยมีภูเขาสูง                   
อุณหภูมิต่ำในช่วงหน้าหนาว ทำให้ดอยต่างๆ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญ อาทิ ภูชี้ฟ้า ดอยผาตั้ง ดอยแม่สลอง 
ดอยตุง แต่ที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว คือ ทะเลหมอกที่ ภูชี้ฟ้า ซึ่งเป็นภูเขาที่อยู่ระหว่างรอยตะเข็บ
ชายแดนไทยและลาว หน้าผาสูงที่ยื่นออกไปในอากาศ ปรากฏเป็นรูปร่างลักษณะคล้ายกับท่าทางที่กำลังชี้ขึ้นไปบน
ฟ้า กลายเป็นเอกลักษณ์เชียงราย  

   ชายแดนสามแผ่นดิน เนื่องจากเชียงรายมีอาณาเขตติดต่อกับประเทศ ประเทศลาวและ
ประเทศพม่า ทำให้ทั้ง 3 ประเทศกลายเป็นบ้านพ่ีเมืองน้องที่ไปมาหาสู่กันอยู่ประจำ ผลจากการท่องเที่ยวของไทย
จึงเชื่อมต่อไปยัง 2 ประเทศนี้ ทำให้มีคนไทยเดินทางท่องเที่ยวไปยังพม่าและลาว และอำเภอแม่สายเป็นแหล่งซื้อ
ขาย แลกเปลี่ยนสินค้าขนาดใหญ่ที่ และเป็นด่านผ่านแดนเข้าไปยังท่าขี้เหล็กของพม่า ขึ้นชื่อในเรื่องสินค้าราคาถูก 
และมีสินค้ามากมายให้เลือกซ้ือ ของส่วนใหญ่นำเข้ามาจากประเทศจีนอีกต่อหนึ่ง นอกจากแม่สาย ยังมีสามเหลี่ยม
ทองคำ อำเภอเชียงแสน ซึ่งเป็นพื้นที่รอยต่อระหว่างจังหวัดเชียงรายของประเทศไทย แขวงบ่อแก้วประเทศลาว 
และจังหวัดท่าขี้เหล็กประเทศพม่า มีลักษณะเป็นพื้นที่สามเหลี่ยมบรรจบกัน โดยมีแม่น้ำโขงเป็นตัวกั้นกลาง               
หากย้อนไปในอดีต ในละแวกนี้มีการค้าขายฝิ่นเป็นจำนวนมาก ซึ่งมีมูลค่ามากขนาดที่ใช้ทองคำเป็นตัวกลาง              
ซื้อขาย จึงเป็นที่มาของชื่อ สามเหลี่ยมทองคำ ปัจจุบันกลายมาเป็นแหล่งท่องเที่ยวและศูนย์กลางการขนส่งสินค้า
ไปสู่ประเทศเพ่ือนบ้านที่สำคัญ ซึ่งมีทิวทัศน์ที่งดงาม 

   ถิ่นวัฒนธรรมล้านนา จังหวัดเชียงรายถ่ายทอดความสวยงามของศิลปวัฒนธรรม และวิถีชีวิต
แบบล้านนาให้ได้เห็นตามสื ่อต่างๆ และยังมีประเพณีที่น่าสนใจเฉพาะเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง อย่างเช่น                
งานจุลกฐิน ที่วัดพระธาตุผาเงาซึ่งเป็นงานบุญซึ่งจะจัดขึ้นในทุกปีก่อนช่วงออกพรรษา ประเพณีตักบาตรเที่ยงคืน 
หรือประเพณีเพ็งพุทธ (เรียกว่า เป็งปุ๊ด ในภาษาเหนือ) อีกประเพณีเก่าแก่ของชาวล้านนาที่คาดว่าน่าจะได้รับ
อิทธิพลมาจากทางประเทศพม่า โดยพระภิกษุสามเณรจะออกบิณฑบาตรในช่วงเวลาเที่ยงคืน ในทุกปีที่มีวันขึ้น 15 
ค่ำท่ีตรงกับวันพธุ เป็นต้น 

   ล้ำค่าพระธาตุดอยตุง แหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญของเชียงราย ซึ่งมีนักท่องเที่ยวจำนวนมากมี
จุดมุ่งหมายเพ่ือมาเยี่ยมชม พร้อมสักการะพระธาตุที่วัดพระมหาชินธาตุเจ้า หรือชาวบ้านในจังหวัดมักเรียกว่า พระ
ธาตุดอยตุง ซึ่งองค์พระธาตุมีสีทองอร่าม สูงประมาณ 5 เมตร อายุหลายร้อยปี และเป็นพระธาตุประจำปีนักษัตร
กุนอีกด้วย บริเวณวัดพระมหาชินธาตุเจ้ายังเป็นจุดชมวิวทิวทัศน์ที่นักท่องเที่ยวนิยมชมความงามของธรรมชาติและ
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ขุนเขา และก็ยังสามารถขึ ้นมาชมความงามของพระตำหนักดอยตุง รูปแบบการสร้างเป็นการผสมผสาน
สถาปัตยกรรมล้านนากับบ้านพื้นเมืองสวิตเซอร์แลนด์ นอกจากนั้นยังมีสวนไม้ดอกนานาพันธุ์ภายในละแวกพระ
ตำหนัก มีความสวยงามเป็นอย่างยิ่ง โดยเฉพาะในช่วงฤดูหนาว ปรากฎสีสันของดอกไม้ ทำให้บรรยากาศบนดอย
ตุงเหมาะสำหรับการมาท่องเที่ยวพักผ่อนเป็นเป็นอย่างมาก (MGR Online, 2554) 
  

 1.4 จงัหวัดพะเยา 

 จังหวัดพะเยาเป็นจังหวัดในภาคเหนือตอนบนบริเวณที่ตั ้งของตัวเมืองพะเยาในปัจจุบันอยู ่ต ิดกับ             
กว๊านพะเยา เดิมเป็นที่ตั้งของเมืองภูกามยาวหรือพระยาว ที่ก่อตั้งขึ้นเมื่อพุทธศตวรรษที่ 16 โดยกษัตริย์องค์แรก
คือ พระยาจอมธรรม ซึ่งเป็นราชบุตรองค์หนึ่งจากเมืองหิรัญนครเงินยางเชียงแสน และเป็นบรรพบุรุษของกษัตรยิ์
เมืองพะเยาอีกหลายองค์ เช่น พญาเจือง วีรบุรุษแห่งเผ่าไท-ลาว ในลุ่มในพื้นที่ลุ่มน้ำโขง และพญาางำเมืองซึ่งได้
กระทำสัตย์สาบานเป็นไมตรีต่อกันกับพระยามังรายแห่งนครพิงค์เชียงใหม่ และพญาร่วงรามคำแหงแห่งสุโขทัย 
ภายหลังมีการเปลี่ยนแปลงอำนาจและตกอยู่ภายใต้อิทธิพลของอาณาจักรล้านนาในสมัยพระยาคำฟู 

 จังหวัดพะเยาเป็นจังหวัดชายแดนตั้งอยู่ทางภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยมีเขตระหว่างเส้นรุ้งที่ 18 
องศา 44 ลิปดาเหนือถึง 19 องศา 44 ลิปดาเหนือและเส้นแวงที่ 99 องศา 40 ลิปดาตะวันออกถึง 100 องศา 40 
ลิปดาตะวันออกโดยมีอาณาเขตติดต่อดังนี้ 

  ทิศเหนือ  ติดกับจังหวัดเชียงราย 

  ทิศตะวันออก    ติดกับจังหวัดน่าน และแขวงไชยบุรีประเทศลาว 

  ทิศตะวันตก  ติดกับจังหวัดลำปาง 

  ทิศใต้  ติดกับจังหวัดลำปาง และจังหวัดแพร่ 
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ภาพที ่2-4   แผนที่ท่องเที่ยวจังหวัดพะเยา (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, ,ม.ป.ป.) 
 

 สภาพพ้ืนที่ส่วนใหญ่ของจังหวัดพะเยาเป็นที่ราบสูงและภูเขามีระดับความสูงตั้งแต่ 300 ถึง 1,500 เมตร
จากระดับน้ำทะเล มีเทือกเขาอยู่ทางทิศตะวันตกตะวันออกเฉียงเหนือตะวันออกเฉียงใต้และตอนกลางของพื้นที่
จังหวัดมีเนื ้อที ่ประมาณ 6,3305.06 ตารางกิโลเมตรหรือ 3,959,412 ไร่ มีพื ้นที ่ขนาดใหญ่เป็นลำดับที ่ 15                
ของภาคเหนือและมีพื้นที่ป่าไม้ (จากภาพถ่ายดาวเทียมปี 2542) ประมาณ 1,503,174 ไร่ หรือร้อยละ 37.96               
ของพ้ืนที่จังหวัด สภาพเป็นป่าดงดิบและป่าเบญจพรรณไม้ที่สำคัญ ได้แก่ ไม้สัก ไม้ประดู่ ไม้มะค่า ไม้ชิงชัน ไม้ยาง 
ไม้เต็ง ไม้รัง เป็นต้น จังหวัดพะเยามีพื้นที่อยู่ทั้งในพื้นที่ลุ่มแม่น้ำโขงและลุ่มแม่น้ำเจ้าพระยาส่วนที่อยู่ในลุ่มน้ำโขง 
คือพ้ืนที่อำเภอเมืองพะเยา อำเภอดอกคำใต้ อำเภอจุน อำเภอปง อำเภอเชียงคำ และอำเภอแม่ใจ ส่วนที่อยู่ลุ่มน้ำ
เจ้าพระยา คือ อำเภอปง และอำเภอเชียงม่วน ซึ่งเป็นต้นกำเนิดของแม่น้ำยม 

 ทิศทางการพัฒนาจังหวัดพะเยา คณะกรรมการบริหารงานจังหวัด แบบบูรณาการจังหวัดพะเยา (2563) 
ได้จัดทำแผนพัฒนาจังหวัดพะเยา พ.ศ.  2561-2565 กล่าวว่า จังหวัดพะเยาจะเป็นแหล่งการผลิตโดยหลักการ
เกษตรที่เหมาะสม มีมาตรฐานความปลอดภัยและผลผลิตทางการเกษตรเพื่อการส่งออกที่ก่อให้เกิดรายได้ที่สูงขึ้น 
ภายใต้การเชื่อมโยงศักยภาพด้านการค้าการลงทุน การท่องเที่ยวโดยชุมชนในเชิงพาณิชย์ความมั่นคงภายในและ
ตามแนวชายแดน ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม และสังคมที่เข้มแข็ง ภายใต้การเป็นประชาคม
อาเซียน การจัดทำแผนพัฒนาจังหวัดพะเยา 5 ปี (พ.ศ.2561-2565) ได้มีการกำหนดเป้าหมายในการพัฒนาเป็น  
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“แหล่งผลิตเกษตรปลอดภัย สังคมเข้มแข็งภายใต้การเป็นประชาคมอาเซียน” 
 

 
 

ภาพที ่2-5   การโปรโมทการท่องเที่ยวจังหวัดพะเยา (SBL บันทึกประเทศไทย ฉบับที่ 94 , 2562, หน้า 27-28) 
 

1.4.1  พัฒนาการทางประวัติศาสตร์ของพะเยา 

“พะเยา” หรือ “พยาว” เป็นจังหวัดในภาคเหนือ บริเวณท่ีตั้งของตัวเมืองพะเยาในปัจจุบันอยู่ติด
กับกว๊านพะเยา เป็นเมืองเก่าแก่ที่มีประวัติศาสตร์ความเป็นมายาวนาน เดิมเป็นที่ตั้งของเมือง ภูกามยาว หรือ          
พะยาว ที่ก่อตั้งขึ้นเม่ือพุทธศตวรรษที่ 16 โดยกษัตริย์องค์แรกคือ พญาจอมธรรม ซึ่งเป็นราชบุตรองค์หนึ่งจากเมือง
หิรัญนครเงินยางเชียงแสน และเป็นบรรพบุรุษของกษัตริย์เมืองพะยาวอีกหลายองค์ นับเป็นรัฐเอกเทศร่วม สมัย
แคว้นสุโขทัย และแคว้นเชียงแสน-เชียงรายหลัง พ.ศ. 1800 (หลังพุทธศตวรรษที่ 19) เมืองพะเยาตั้งอยู่บริเวณที่
ราบลุ่มแม่น้ำอิง (หรือแม่น้ำสายตา) ปลายทิวเขาภูกามยาว (หรือดอยชมภูหรือดอยด้วน) มีหนองเอ้ียง (ปัจจุบันคือ
กว๊านพะเยา) เป็นแหล่งน้ำที่มีความอุดมสมบูรณ์ (ศิลปวัฒนธรรม. 2564) โดย Office of Natural Resources 
and Enviroment Policy and Planing (2011: 28) ได้กำหนดให้เมืองเก่าพะเยาเป็นเมืองเก่ากลุ่มที่ 2 คือ เป็น
เมืองเก่าที่มีความสำคัญทางประวัติศาสตร์และโบราณคดีเป็นเมืองที่มีขนาดกลางในฐานะศูนย์กลางของอาณาจักร
ยุคใดยุคหนึ่งซึ่งเมืองพะเยานับเป็นเมืองที่มีความสำคัญในตัวเองมาโดยตลอดแม้ในบางช่วงบทบาทของเมืองพะเยา
จะลดน้อยลงหรือเงียบหายไปจากประวัติศาสตร์บ้างก็ตามแต่เนื่องจากทำเลที่ตั้งอันเหมาะสมที่มีที่ราบกว้างใหญ่มี
แหล่งน้ำอุดมสมบูรณ์ซึ ่งเป็นคุณลักษณะสำคัญที่สนับสนุนให้เกิดเมือง ใหญ่ๆ จึงสามารถดึงดูดให้ประชาชน
เคลื่อนย้ายเข้ามาตั้งถ่ินฐานอยู่ในพื้นท่ีนี้เสมอมา 
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Museumthailand. (n.d.) ได้สรุปประวัติศาสตร์ของเมืองพะเยาไว้ว่า เมืองพะเยาได้ปรากฏเป็น
ครั้งแรก ในหลักฐานทางประวัติศาสตร์ที่เก่าแก่ที่สุด คือ จากหลักศิลาจารึกสุโขทัยหลักท่ี 2 จารึกขึ้นเมื่อประมาณ
พุทธศตวรรษที่ 19-20 แต่เล่าเหตุการณ์ย้อนหลังกลับไปช่วงพุทธศตวรรษท่ี 18 กล่าวถึง เมืองพะเยา ว่า “พยาว” 
ในสมัยของพ่อขุนศรีนาวนำถุม กษัตริย์แห่งเมืองสุโขทัย ก่อนพ่อขุนศรีอินทราทิตย์จะขึ้นครองราชย์เป็นกษัตริย์
เมืองสุโขทัย ในปี พ.ศ. 1800 ต้นพุทธศตวรรษที่ 19 เมืองพะเยาได้มีวีรบุรุษที่สำคัญเกิดขึ้นอีกพระองค์หนึ่งคือ 
พระยางำเมือง ซึ่งเป็นพระสหายกับพระยามังราย แห่งเมืองเชียงราย และพ่อขุนรามคำแหง แห่งเมืองสุโขทัย               
ในปี พ.ศ.1839 พระยางำเมืองและพ่อขุนรามคำแหง ได้ทรงไปช่วยพระยามังรายสร้างเมืองเชียงใหม่ เมืองพะเยา
ในสมัยของพระยางำเมืองมีอำนาจเข้มแข็งมากสามารถขยายอาณาเขตเข้าไปยึดครองเมืองน่านได้ และเป็นสมัยที่
พะเยารุ่งเรืองที่สุด เมื่อสิ้นสุดพระยางำเมือง เมืองพะเยาก็ถูกรวมเป็นส่วนหนึ่งของอาณาจักรล้านนาในปลายพทุธ
ศตวรรษท่ี 19  

ต่อมาเมืองพะเยากลับมามีบทบาทอีกครั้งในประวัติศาสตร์  เมื่อพระเจ้าสามฝั่งแกน กษัตริย์
ล้านนาเมืองเชียงใหม่ ทรงแต่งตั้งอาว์เลี้ยงไปเป็นเจ้าสี่หมื่นครองเมืองพะเยา ในปี พ.ศ.1954 เพ่ือเป็นการตอบแทน
บุญคุณที่ช่วยเหลือพระองค์ข้ึนครองราชย์ได้สำเร็จ ในสมัยเจ้าสี่หมื่น เมืองพะเยาได้รับการยกยองให้มีความสำคัญ
แทนเมืองเชียงราย ต่อมาในปี พ.ศ. 1984-2030 เมื่อถึงสมัยพระเจ้าติโลกราช ขึ้นครองราชย์สืบต่อจากพระเจ้า
สามฝั่งแกน พระเจ้าติโลกราชได้ใช้เมืองพะเยาเป็นฐานกำลังขยายอำนาจเข้ายึดเมืองแพร่และน่าน รวมทั้งทำ
สงครามกับสมเด็จพระบรมไตรโลกนาถแห่งกรุงศรีอยุธยาเพ่ือชิงดินแดนสุโขทัย พระยายุทธิษฐิระเจ้าเมืองสองแคว 
ผู้มีเชื้อสายราชวงศ์สุโขทัยได้บาดหมางกับสมเด็จพระบรมไตรโลกนาถ จึงเข้ามาสวามิภักดิ์กับพระเจ้าติโลกราชและ
ช่วยทำสงครามรบกับกรุงศรีอยุธยา พระยายุทธิษฐิระได้รับการปูนบำเหน็จความดีความชอบ ให้มาเป็นเจ้าสี่หมื่น
ครองเมืองพะเยา ในปี พ.ศ.2017 เป็นช่วงที่บ้านเมืองเป็นปึกแผ่นมั่นคง ศิลปวัฒนธรรมและพุทธศาสนาได้รับการ
ส่งเสริมจนเจริญรุ่งเรืองมาก และถือเป็นอีกยุคทองของเมืองพะเยาอีกยุคหนึ่ง ดังปรากฏหลักฐานจากโบราณสถาน 
โบราณวัตถุหลายแห่งที่พบในเมืองพะเยา 

เมื่อปี พ.ศ. 2010 ล้านนาถูกพม่าบุกเข้ามายึดครอง เมืองพะเยาได้ร่วงโรยไปพร้อมกับเมืองอื่นๆ
ในล้านนา และหายไปจากหน้าประวัติศาสตร์ จนเมื่อถึงปี พ.ศ. 2310 พม่ายกกองทัพเข้ามาตีกรุงศรีอยุธยา              
ชื่อเมืองพะเยากลับมาปรากฏในประวัติศาสตร์อีกครั้ง เมื่อเนเมียวสีหบดี แม่ทัพพม่าได้มาเกณฑ์ชาวพะเยาไปรบ
กับกรุงศรีอยุธยา หลังจากนั้นเมืองพะเยาก็กลายเป็นเมืองร้างไปเป็นเวลาถึง  56 ปี 

 ในช่วงปลายพุทธศตวรรษที่ 19 เมืองพะเยาถูกผนวกเข้าเป็นส่วนหนึ่งของแคว้นล้านนา แล้วถูก
ลดฐานะเป็นเมืองเล ็ก ๆ ขึ ้นอยู ่ก ับเมืองเช ียงราย ต่อมากลายเป็นอำเภอพะเยา และในปี พ.ศ. 2520 
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ภูมิพลอดุลยเดช ฯ มีพระบรมราชโองการ โปรดเกล้าฯ ให้ตั้งอำเภอพะเยาขึ้นเป็น
จังหวัด จังหวัดพะเยาจึงได้รับการยกฐานะจากอำเภอพะเยา ขึ้นเป็นจังหวัดพะเยาดังเช่นปัจจุบัน 
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จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่าจังหวัดพะเยา จังหวัดพะเยาเป็นเมืองเก่าแก่เมืองหนึ่งแห่งล้านนา
ไทยเป็นเมืองเล็ก ๆ ซึ่งแยกตัวออกจากจังหวัดเชียงรายเดิมเป็นเพียงอำเภอรอบนอกหลายๆ อำเภอ ของจังหวัด
เชียงราย ก่อนที่จะรวมตัวกันก่อตั้งเป็นจังหวัดพะเยา เป็นเมืองที่มีความรุ่งเรืองมาตั้งแต่อดีตกาลจะเห็นได้จาก              
ชื ่อเมืองที ่มาปรากฏในจารึกของอาณาจักรต่างๆ ในอดีต และแหล่งโบราณสถานต่างๆ ในเมืองพะเยาซึ่ง
โบราณสถานและโบราณวัตถุที่ล้วนแล้วแต่แสดงถึงความเจริญทางด้านศิลปกรรมได้เป็นอย่างดี 

1.4.1 กลุ่มคนและเชื้อชาติ 

กลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัดพะเยา ประกอบด้วยกลุ่มหลากหลายกลุ่มชาติพันธุ์ ที่อาศัยอยู่ในพื้นที่
จังหวัดพะเยา ซึ่งประกอบไปด้วย 

ชาติพันธ์ุไทยวน : ไทยวน (อ่านว่า ไท-ยวน) หมายถึงคนเมืองไทยเหนือ หรือไทยล้านนา นับเป็น
กลุ่มชาติพันธุ์ชาวไทกลุ่มหนึ่งที่ตั้งถิ่นฐานอยู่ทางตอนเหนือของประเทศไทยมาเป็นเวลาช้านาน ในอดีต คนล้านนา
มีคำเรียกตนเองที่หลากหลาย เช่น ยวน ไต หรือไท เพื่อแยกตัวให้ต่างจากชาวใต้ (หมายถึงชาวสยาม) แม้ใน
ปัจจุบัน ชาวล้านนาจะกลายเป็นพลเมืองของประเทศไทยไปแล้วก็ตาม แต่ยังคงคงเรียกตัวเองว่า "คนเมือง" เพ่ือให้
สอดคล้องกับอักษรและภาษาล้านนาที่เรียกกันว่า "คำเมือง" ซึ่งสิ่งดังกล่าวได้สะท้อนให้เห็นถึงความเป็นเอกลักษณ์
ของคนล้านนา 

ชาติพันธุ์ไทยอีสาน : กลุ่มชาติพันธ์ไทยลาวหรือชาวอีสาน ที่มีการตั้งหลักปักฐานอยู่ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ หากตีความแล้ว หมายถึงคนเชื้อชาติไทยที่อยู่ในภาคอีสานของประเทศไทย เป็นส่วนหนึ่ง
ของประเทศไทย แต่ในภาคอีสานมีกลุ่มชาติพันธ์หลายเชื้อชาติ เช่น เชื้อชาติลาว เขมร ไทย จีน เวียดนาม อินเดีย 
หรือเชื้อชาติอื่นๆ ที่อพยพเข้ามาอยู่ในสมัยโบราณ หรืออพยพเข้ามาอยู่ใหม่หลังสงครามกลุ่มชาติพันธ์ลาว 

ชาติพันธ์ุไทยจีน : หลังการสร้างรถไฟสายเหนือมาถึงลำปาง เริ่มมีพวกคนจีนภาคกลางเข้ามา  
ตั้งถิ่นฐานภาคเหนือมากขึ้น คนจีนไหหลำเป็นพวกแรก ๆ ที่ไปอยู่ตามจังหวัดต่างๆ เพราะต้องการแข่งขันกับพวก
จีนแต้จิ๋ว และจีนแคะ เหตุนี้จึงทำให้พวกจีนไหหลำต้องโยกย้ายเข้าไปอยู่เมืองเล็กๆ การเข้ามาตั้งถิ่นฐานของพวก
จีนไหหลำในย่านหนองระบุ ช่วงแรกๆ ยังมีจำนวนไม่มากนัก แต่เมื่อมีการสร้างถนนสายลำปาง - เชียงราย ทำให้
เพ่ิมจำนวนขึ้น ย่านหนองระบุได้กลายเป็นถิ่นฐานของพวกจีนไหหลำ ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2490 มีผู้คนอยู่อาศัยหนาแน่น
ทั้งท่ีเป็นคนจีนไหหลำอพยพเข้ามาและคนพ้ืนเมือง ย่านหนองระบุได้กลายเป็นย่านธุรกิจการค้าแห่งใหม่ของพะเยา 

ชาติพันธุ์ไทลื้อ : รัชกาลที่ 1 ได้มีรับสั่งให้เจ้าผู้ครองนครน่าน ไปตีเมืองเชียงตุง และได้เข้าไป
กวาดต้อนชาวไทยใหญ่จากร ัฐฉาน ประเทศพม่าก ับ ชาวไทลื ้อ จากแคว ้นส ิบสองปันนา ประเทศจีน                            
อันประกอบด้วยเมืองพง เมืองมาง เมืองหย่วน เมืองแมน เมืองล้า และเมืองอู แต่ละเมืองก็มีเจ้าผู้ครองนคร
ปกครองอยู่ บรรดาผู้คนที่ถูกกวาดต้อนมาให้ไปอยู่เมืองเชียงม่วน (อำเภอเชียงม่วน จังหวัดพะเยา ในปัจจุบัน)  โดย
มีเจ้าผู้ครองนครที่ทรงพระนามว่า พญาคำและ พญาธนะรวมอยู่ด้วย และมีความเห็นว่า อันเมืองเชียงม่วนนี้ จะทำ



27 

  

อาชีพใดหรือการเกษตรก็ไม่ค่อยที่จะได้ผลดีนัก จึงขออนุญาตเจ้าเมืองน่านอพยพผู้คนเข้ามาอยู่เมืองเชียงคำ 
(อำเภอเชียงคำ จังหวัดพะเยา ในปัจจุบัน) และได้ตั้งชื่อหมู่บ้านนี้ว่า “บ้านมาง” โดยได้เอาชื่อเมืองมางที่เคยอยู่ใน
อดีตมาตั้งเป็นชื่อหมู่บ้าน พญาทั้งสองได้นำชาวไทยลื้อทั้งหลายมาตั้งถิ่นฐานหรือที่อยู่อาศัย พร้อมกับประกอบ
อาชีพตามท่ีถนัด และได้พากันสร้างวัดขึ้นมาวัดหนึ่ง โดยตั้งชื่อวัดว่า “วัดมาง” 

ชาติพันธ์ุภูไทหรือผู้ไท : ชาวภูไทดั้งเดิมมีภูมิลำเนาอยู่ที่แคว้นสิบสองจุไท ประเทศเวียดนาม 
ต่อมาได้มีการเคลื่อนย้ายเข้าสู่ประเทศลาว และสู่ประเทศไทยตามลำดับ การอพยพเข้ามาประเทศไทยครั้งแรกเข้า
มาในรัชสมัยของพระเจ้ากรุงธนบุรี ส่วนครั้งที่สองเข้ามาในสมัยเจ้าอนุวงศ์เวียงจันทร์  เป็นกบฏต่อกรุงเทพฯ               
เมื่อ พ.ศ. 2369 เมื่อกองทัพไทยยกขึ้นไปปราบจนสงบแล้ว จึงมีนโยบายจะอพยพพวกผู้ไทจากฝั่งซ้ายแม่น้ำโขง 
(ภาคอีสาน) เพื่อมิให้เป็นกำลังต่อเวียงจันทร์และญวนอีก ต่อมาเมื่อปี พ.ศ. 2502 ชาวภูไทในจังหวัดกาฬสินธุ์ 
ร้อยเอ็ด ขอนแก่น นครราชสีมา นครพนม และมุกดาหาร ได้อพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานอยู่ที่ บ้านใหม่ราษฎร์บำรุง 
(บ้านจำไก่) หมู่ 5 ตำบลสันโค้ง อำเภอดอกคำใต้ จังหวัดพะเยา ที่นี่จึงมีชื่อเรียกว่า “อีสานล้านนา” 

ชาติพันธ์ุลาวเวียง : ชาวลาวเวียงที่อพยพเข้ามาในยุคนั้นเป็นเพราะสาเหตุความไม่มั่นคงทางการ
เมืองในประเทศ จึงได้พากันย้ายถิ่นฐานตามมาหาญาติพี่น้องที่ถูกกวาดต้อนมาในสมัยสงคราม สาเหตุที่ย้ายมา
เพราะประเทศไทยมีแหล่งทรัพยากรอุดมสมบูรณ์ เข้ามาทางเมืองน้ำปาด อำเภอน้ำปาด จังหวัดอุตรดิตถ์ ย้อนมา
ทางอำเภอนาน้อย (จังหวัดน่าน) ขึ้นมาทางเมืองสวด มุ่งเข้าสู่อำเภอเชียงคำ เจ้าเมืองเชียงคำจึงให้กลุ่มลาวทั้งหมด
ที่อพยพเข้ามาขออาศัยตั้งถิ่นฐานอยู่ในบ้านล้าในปัจจุบัน 

นอกจากนี้ก็มีชาติพันธุ์ที่เป็นชาวเขาอีกหลากหลายชาติพันธุ์ที่อาศัยอยู่ในพื้นที่จังหวัดพะเยา             
ซึ่งแต่ละชาติพันธุ์ก็ดำรงซึ่งเอกลักษณ์ และวิถีชีวิตของตนเองอย่างชัดเจน ซึ่งกลุ่มชาติพันธุ์ชาวเขาในพะเยา 
ประกอบด้วย ชาติพันธุ์เมี่ยนหรือเย้า ชาติพันธุ์ม้ง ชาติพันธุ์ลีซู ชาติพันธุ์ปะโอ  และชาติพันธุ์ลั๊วะ จะเห็นได้ว่า
พะเยาประกอบด้วยชาติพันธุ์ที่เข้ามาอาศัยอยู่อย่างหลากหลายทั้งที่มาอยู่เพราะความอุดมสมบูรณ์ก็ดี หรือจากการ
สงคราม การกวาดต้อนในอดีตก็ดี ล้วนแล้วแต่ทำให้พะเยาเป็นเมืองที่มีเอกลักษณ์ มีวิถีชีวิตที่หลอมรวมอารยธรรม
แบบล้านนาเข้ากับชาติพันธุ์ได้อย่างลงตัว  

  1.4.3  คำขวัญประจำจังหวัด 

   “กว๊านพะเยาแหล่งชีวิต ศักดิ์สิทธิ์พระเจ้าตนหลวง บวงสรวงพ่อขุนงำเมือง งามลือเลื่องดอย
บุษราคัม”  

   กล่าวได้ว่า เมืองพะเยา ดินแดนที่มีธรรม กล่าวคือ มีธรรมชาติอันอุดมสมบูรณ์ เต็มไปด้วย
แหล่งทรัพยากรธรรมชาติ ป่าเขา ต้นไม้ น้ำตก โดยมีกว๊านพะเยา เป็นจุดเด่น และมีธรรมะ ด้วยผู้คนที่ศรัทธาใน
ศาสนาพุทธ ทำให้มีโบราณสถาน วัดวาอารามเก่าแก่ และชุมชนที่ดำเนินชีวิตแบบเรียบง่าย เกื้อกูล ทำให้พะเยา
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เป็นเมืองที่เงียบสงบ กับชีวิตที่เรียบง่าย ในบรรยากาศที่สะอาดบริสุทธิ์สดชื่น โดยเอกลักษณ์ที่ปรากฏในคำขวญัที่
ถือได้ว่าเป็นเอกลักษณ์ของเมืองพะเยามีดังนี้ 

   กว๊านพะเยา กว๊านพะเยา เป็นบึงน้ำขนาดใหญ่ที่รวบรวมลำห้วยต่างๆ ไว้มากถึง 18 สาย เป็น
ทะเลสาบน้ำจืดใหญ่เป็นอันดับ 1 ในภาคเหนือ เป็นบึงน้ำขนาดใหญ่รูปพระจันทร์เสี ้ยว ที่โอบล้อมด้วยทิวเขา
สลับซับซ้อนอย่างสวยงาม กว๊านพะเยาเกิดจากการที่กรมประมงสร้างประตูกั้นน้ำเพื่อกักเก็บน้ำ จึงทำน้ำท่วมให้
บริเวณกว๊านพะเยาที่แต่เดิมเป็นชุมชนโบราณ และวัดหลายแห่งต้องจมอยู่ในกว๊านพะเยา  บริเวณริมกว๊านยังมี
ร้านอาหาร สวนสาธารณะสำหรับพักผ่อนหย่อนใจ กว๊านพะเยาจึงเป็นสถานที่ท่องเที่ยวของจังหวัดพะเยาที่ไม่ควร
พลาด และสิ่งที่ห้ามพลาดเมื่อมาเยือนกว๊านพะเยา คือ การล่องเรือชมกว๊าน และล่องเรือชมวัดติโลกอาราม               
(วัดกลางน้ำ กว๊านพะเยา) ซึ่งเป็น UnSeen Phayao 

   พระเจ้าตนหลวง พระพุทธรูปสำคัญประจำเมืองพะเยา เป็นพระประธานอยู่ในวิหารวัดศรี
โคมคำสร้างขึ้นในปี พ.ศ. 2034 ตรงกับรัชสมัยของพระยายอดเชียงราย กษัตริย์ล้านนา แห่งราชวงศ์มังราย และ
สมเด็จพระรามาธิบดีที่ 2 แห่งราชวงศ์สุพรรณภูมิ  พระมหากษัตริย์ของกรุงศรีอยุธยา พระเจ้าตนหลวงเป็น
พระพุทธรูปปูนปั้นปิดทองปางมารวิชัยศิลปะสกุลช่างเซลล์แสงเป็นพุทธรูปที่มีขนาดใหญ่ที่สุดในดินแดนล้านนา
พระเจ้าตนหลวงเป็นพระพุทธรูปคู่บ้านคู่เมืองพะเยา เดิมชื่อพระเจ้าตนหลวงทุ่งเอี ้ยง เมืองพะเยา ต่อมาในปี             
พ.ศ 2482 กรมประมงได้มีการก่อสร้างประตูกั ้นน้ำ ทำให้แม่น้ำอิงและลำห้วยต่างๆเอ่อล้นท่วมหนองเฮียง               
เป็นบริเวณกว้างจนเกิดเป็นบึงขนาดใหญ่ซึ่งภายหลังเรียกว่าแคว้นพะเยาทำให้พระเจ้าตนหลวงประดิษฐานอยู่            
ริมกว๊านพะเยามาจนถึงทุกวันนี้ 

   พ่อขุนงำเมือง พ่อขุนงำเมือง กษัตริย์ลำดับที่ 9 แห่งเมืองภูกามยาว หรือพะเยาในปัจจุบัน 
ครองราชย์ในพ.ศ. 1801 จนถึง 1841 ในสมัยที่พ่อขุนงำเมืองปกครองอาณาจักรพะเยาเป็นยุคสมัยที่เจริญรุ่งเรือง
มาก พ่อขุนงำเมืองศรัทธาเลื่อมใสในพระพุทธศาสนา ไม่ชอบสงคราม ปกครองบ้านเมืองด้วยความเที่ยงธรรม            
ผูกไมตรีจิตต่อประเทศราชและเพื่อนบ้าน พ่อขุนงำเมือง ปกครองเมืองภูกามยาว จนเจริญเป็นอาณาจักรใหญ่             
1 ใน 3 อาณาจักรของชนเผ่าไทยแถบนี้ นั่นคือ อาณาจักรล้านนา อาณาจักรสุโขทัย และอาณาจักรพะเยา ที่สำคัญ
พระองค์เป็นพระสหายร่วมน้ำสาบานกับพ่อขุนเม็งรายแห่งเมืองเชียงราย และพ่อขุนรามคำแหงแห่งกรุงสุโขทัย 

   ดอยบุษราคัม เป็นอุทยานพระพุทธศาสนา มีวัดอนาลโยทิพยาราม" ตั้งอยู่บนดอยบุษราคัม
ห่างจากตัวจังหวัด 20 กิโลเมตร บริเวณดอยบุษราคัม และม่อนพระนอน ประกอบด้วยพระพุทธรูปศิลปะสุโขทัย
ลักษณะงดงามมาก และยังมีพระพุทธรูปปางต่างๆ อีกหลายองค์ อาทิ พระพุทธไสยาสน์ พระพุทธรูปปางลีลา 
พระพุทธรูปปางนาคปรก สร้างด้วยความประณีตสวยงามแบบศิลปะไทย รัตนเจดีย์ เป็นศิลปะแบบอินเดีย              
พุทธคยา เก๋งจีนประดิษฐานเจ้าแม่กวนอิม หอพระแก้วมรกตจำลอง จากยอดเขาสามารถชมทัศนียภาพ ของ        
กว๊านพะเยา และเมืองพะเยาได้อย่างสวยงาม   



29 

  

 1.5  จังหวัดน่าน 

 จังหวัดน่านเป็นจังหวัดหนึ่งในประเทศไทยตั้งอยู่ทางทิศตะวันออกสุดของภาคเหนือเป็นที่ตั้งของเมืองที่
สำคัญในอดีตอาทิ เวียงวรนคร (เมืองพลัว) เวียงศีรษะเกษ(เมืองงั่ว) เวียงภูเพียงแช่แห้ง อีกทั้งยังเป็นแหล่งกำเนิด
ต้นน้ำที่สำคัญของแม่น้ำน่าน 

   ทิศเหนือและทิศตะวันออก    ติดกับประเทศลาว 

   ทิศตะวันตก  ติดกับจังหวัดพะเยาและจังหวัดแพร่ 

   ทิศใต้  ติดกับจังหวัดอุตรดิตถ์ 
 

 
 

ภาพที ่2-6   แผนที่ท่องเที่ยวจังหวัดน่าน (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, ,ม.ป.ป.) 
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  มีสภาพภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นภูเขาซึ ่งวางตัวในแนวเหนือใต้โดยเฉพาะบริเวณชายแดน             
ด้านเหนือและตะวันออกซ่ึงเป็นรอยต่อกับประเทศลาว มีภูเข้ในเขตอำเภอบ่อเกลือเป็นยอดเขาที่สูงที่สุดในจังหวัด
มีความสูงถึง 2,079 เมตร และมีดอยภูคำในเขตอำเภอปัวเป็นยอดเขาที่สำคัญของจังหวัดมีความสูง 1,980 เมตร 
ส่วนพื้นที่ราบจะอยู่บริเวณตอนกลางของจังหวัดและตามลุ่มน้ำต่างๆ แหล่งน้ำที่สำคัญของจังหวัดคือ แม่น้ำน่าน 
ซึ่งมีต้นกำเนิดทางตอนเหนือของจังหวัด แล้วไหลลงไปยังเขื่อนสิริกิติ์ในจังหวัดอุตรดิตถ์และบรรจบกับแม่น้ำปิงที่
จังหวัดนครสวรรค์เป็นแม่น้ำเจ้าพระยา นอกจากนี้ยังมีลำน้ำสาขาต่างๆ ที่สำคัญได้แก่ ลำน้ำสา ลำน้ำว้า ลำน้ำ
สมุน ลำน้ำปัว ลำน้ำยาว ลำน้ำย่าง ลำน้ำแหง เป็นต้น มีพ้ืนที่กว้างใหญ่เป็นพื้นที่เต็มไปด้วยภูเขาสูงสลับซับซ้อนทั้ง
ยังมีประชากรหลายชาติติพันธ์นับว่าเป็นดินแดนของความหลากหลายอีกแห่งหนึ่งของประเทศ 

  จังหวัดน่านมีด่านเข้าออกกับประเทศลาวหลายแห่งด้วยกันเช่น จุดผ่านแดนถาวรสากลห้วยโก๋น-
น้ำเงินอำเภอเฉลิมพระเกียรติ จุดผ่อนปรนบ้านใหม่ชายแดน อำเภอสองแคว และจุดผ่อนปรนบ้านห้วยสะแตง 
อำเภอทุ่งช้าง 

  ทิศทางการพัฒนาจังหวัดน่าน ตามแผนพัฒนาจังหวัดน่าน พ.ศ.  2561  -  2565 (2562) พบว่า 
จากศักยภาพของจังหวัดน่านและแนวโน้มการพัฒนาของภาคเหนือ จังหวัดน่านได้นำมากำหนดเป็นกรอบการ
พัฒนาเพื่อให้สอดคล้องทั้งในระดับพ้ืนที่ และระดับภูมิภาค เสริมสร้างขีดความสามารถของพ้ืนที่และขยายฐานของ
เศรษฐกิจของภาค เพื่อให้บรรลุเป้าหมายที่กำหนดไว้ คือ พัฒนาเป็น ฐานเศรษฐกิจสร้างสรรค์  มูลค่าสูงเชื่อมโยง
เศรษฐกิจกับประเทศในกลุ่มอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ำโขง โดยจังหวัดน่านได้กำหนดวิสัยทัศน์ในการพัฒนาจังหวัดน่าน 
ไว้คือ “เมืองแห่งความสุข เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ธรรมชาติสมบูรณ์ การเกษตรมั่งคั่ง ชุมชนเข้มแข็ง ท่องเที่ยว
ยั่งยืน” 

 

 
 

ภาพที ่2-7   การโปรโมทการท่องเที่ยวจังหวัดน่าน (SBL บันทึกประเทศไทย ฉบับที่ 90 , 2562, หน้า 56)  
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  1.5.1  พัฒนาการทางประวัติศาสตร์ของน่าน 

  น่านเป็นเมืองชายแดนแห่งล้านนาตะวันออกอันอุดมไปด้วยวัฒนธรรมที่หลอมรวมจากเทือกเขา
สูงถึงพ้ืนราบ มีความเก่าแก่รุ่นเดียวกับกรุงสุโขทัย มีเจ้าผู้ครองนครสืบต่อกันมา รวมทั้งสิ้น 64 พระองค์ น่านเดิมมี
ชื่อว่า "นันทบุรี" หรือ "วรนคร" สร้างข้ึนโดยพระยาภูคา ราวพุทธศตวรรษที่ 18 บริเวณท่ีราบในเขตตำบลศิลาเพชร 
หรือ อำเภอปัวในปัจจุบัน เมื่อ พ.ศ.1902 พระยาการเมืองได้รับพระบรมสารีริกธาตจากกรุงสุโขทัยทรงเลือกดอยภู
เพียงแช่แห้ง เป็นที่ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุพร้อมกับย้ายเมืองมาสร้างใหม่บริเวณเชิงดอย ต่อมาประมาณ 
พ.ศ.1911 แม่น้ำน่านได้เปลี่ยนทิศทาง พระยาผากองราชบุตรพระยาการเมืองได้ย้ายเมืองอีกครั้งมาตั้งที่บ้านห้วย
ได้ ทางฝั่งตะวันตกของแม่น้ำน่าน ซึ่งเป็นที่ตั้งของเมืองน่านปัจจุบันและนักประวัติศาสตร์ได้เล่าความเป็นมาของ
แต่ละยุคสมัยในจังหวัดน่านไว้ดังนี้ (อเมซิ่งไทยเท่(ททท, 2561: หน้า 7)  

  สมัยประวัติศาสตร์ ตำนานพระธาตุแช่แห้ง ธรรมนิทานชาดกและพระไตรปิฎกใบลาน สีสันติ
ธรรมบนภูสูงเริ่มปรากฏขึ้นราว พ.ศ. 1825 ภายใต้การนำของพญาภูคา เจ้าเมืองย่าง ศูนย์การปกครองอยู่ที่เมือง
ย่าง (เชื่อกันว่าคือบริเวณริมฝั่งด้านใต้ของแม่น้ำย่าง ใกล้เทือกเขาดอยภูคาในเขตบ้านเสี้ยว ตำบลยม อำเภอ               
ท่าวังผา) เพราะปรากฎร่องรอยชุมชนในสภาพที่เป็นคูน้ำ คันดิน กำแพงเมืองซ้อนกันอยู่ ต่อมาพญาภูคา ได้ขยาย
อาณาเขตปกครองของตนออกไปให้กว้างขวางยิ่งขึ้น โดยส่งราชบุตรบุญธรรม 2 คน ไปสร้างเมืองใหม่ โดยขุนนุ่น ผู้
พี่ไปสร้างเมืองจันทบุรี (เมืองหลวงพระบาง) ซึ่งตั้งอยู่ทางทิศตะวันออกของแม่น้ำของ (แม่น้ำโขง) และขุนฟองผู้
น้องสร้างเมืองวรนคร (เมืองชัง) ซึ่งตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือ การที่ให้ชื่อว่าเมือง"วรนคร" ก็เนื่องมาจาก 
พญาภูคา ได้เลือกชัยภูมิที่ดีเหมาะสมในการสร้างเมือง เสร็จแล้วจึงขนานนามว่าเมือง "วรนคร" ซึ่งหมายถึง เมืองดี 
นับว่าเป็นการเริ่มตันราชวงศ์ภูคาดังตำนานมีเรื่องเล่าว่า เมืองน่าน มีความเป็นมาที่เก่าแก่ยาวนาน มีชื่อเรียกใน
พงศาวดารว่า "นันทบุรี" กว่าจะมาเป็นจังหวัดน่านในวันนี้ ในอดีตเป็นนครรัฐเล็กๆ ก่อตัวขึ้นราวกลางพุทธศตวรรษ
ที่ 18 บริเวณท่ีราบลุ่มแม่น้ำน่านและแม่น้ำสาขาในหุบเขาทางตะวันออกของภาคเหนือ 
 

 
 

ภาพที่ 2-8   พระธาตุแช่แห้งในอดีต (จักรพงษ์ คำบุญเรือง, 2559) 
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  สมัยสุโขทัย ตำนานพระธาตุ 7 องค์แห่งพระบรมธาตุแช่แห้งในสมัยของพญาการเมือง                

(กรานเมือง) โอรสของพญาผานองเมืองปัวได้มีการขยายตัวมากขึ้น ตลอดจนมีความสัมพันธ์กับเมืองสุโขทัยอย่าง

ใกล้ชิด พงศาวดารเมืองน่านกล่าวถึงพญาการเมืองว่าได้รับเชิญจากเจ้าเมืองสุโขทัย (พระมหาธรรมราชาลิไท)             

ไปร่วมสร้างวัดหลวงอภัย (วัดอัมพวนาราม) ขากลับเจ้าเมืองสุโขทัยได้พระราชทานพระธาตุ 7 องค์ พระพิมพ์

ทองคำ 20 องค์ พระพิมพ์เงิน 20 องค์ ให้กับพญาการเมืองมาบูชา ณ เมืองปัว ด้วยพญาการเมืองได้ปรึกษาพระ

มหาเถรธรรมบาลจึงได้ก่อสร้างพระธาตุแช่แห้งขึ้นที่บนภูเพียงแช่แห้ง พร้อมทั้งได้อพยพผู้คนจากเมืองปัวลงมา

สร้างเมืองใหม่ท่ีบริเวณพระธาตุแช่แห้ง เรียกว่า ภูเพียงแช่แห้งในปี พ.ศ. 1902 โดยมีพระธาตุแช่แห้งเป็นศูนย์กลาง

เมือง หลังจากพญาการเมืองถึงแก่พิราลัย โอรสคือพญาผากองขึ้นครองแทน อยู่มาเกิดปัญหาความแห้งแล้ง จึงย้าย

เมืองมาสร้างใหม่ที่ริมแม่น้ำน่านด้านตะวันตกบริเวณบ้านห้วยไค้ คือบริเวณท่ีตั้งของจังหวัดน่านในปัจจุบัน 

  สมัยอยุธยา ใน พ.ศ. 1911  ตั้งชื่อเมืองว่า “นันทบุรี” เพราะมีชีปะขาวชื่อ “นันทะ” อาศัยอยู่ ณ 

ที่แห่งนี้ ต่อมาชาวบ้านเรียกเมืองนี้ว่า “เมืองน่าน” ตราบจนปัจจุบัน เพราะเป็นเมืองที่ตั้งอยู่ใกล้กับแม่น้ำน่าน           

ขึ้นต่ออาณาจักรล้านนาและพม่า ต่อมาในสมัยเจ้าปู่เช่งครองเมืองระหว่างปี พ.ศ. 1950-1960 ได้สร้างวัดพระธาตุ

ช้างค้ำวรวิหาร วัดพระธาตุเขาน้อย วัดพญาภูแต่สร้างไม่ทันเสร็จก็ถึงแก่พิราลัยเสียก่อน พญางั่วฬารผาสุมผู้เป็น

หลานได้สร้างต่อจนแล้วเสร็จและได้สร้างพระพุทธรูปทองคำปางลีลา ปัจจุบันคือ พระพุทธนันทบุรีศรีศากยมุนี 

ประดิษฐานอยู่ในวิหารวัดพระธาตุช้างค้ำวรวิหารในปี พ.ศ. 1993 พระเจ้าโลกราชกษัตริย์นครเชียงใหม่ มีความ

ประสงค์จะครอบครองเมืองน่านและแหล่งเกลือบ่อมาง (เขตตำบลบ่อเกลือใต้ อำเภอบ่อเกลือปัจจุบัน) ที่มีอย่าง

อุดมสมบูรณ์และหาได้ยากทางภาคเหนือ จึงได้จัดกองทัพเข้ายึดเมืองน่าน พญาอินต๊ะแก่นท้าวไม่อาจต้านทานได้

จึงอพยพหนีไปอาศัยอยู่ที่เมืองเชลียง (ศรีสัชนาลัย) เมืองน่านจึงถูกผนวกเข้าไว้ในอาณาจักรล้านนาตั้งแต่นั้นมา 

ตลอดระยะเวลาเกือบ 100 ปีที่เมืองน่านอยู่ในครอบครองของอาณาจักรล้านนา ได้ค่อยๆ ซึมซับเอาศิลปวัฒนธรรม

ของล้านนามาไว้ในวิถีชีวิต โดยเฉพาะการรับเอาศิลปกรรมทางด้านศาสนา ปรากฏศิลปกรรมแบบล้านนาเข้ามา

แทนที่ศิลปกรรมแบบสุโขทัยอย่างชัดเจน เช่น เจดีย์วัดพระธาตุแช่แห้ง เจดีย์วัดสวนตาล (มวลสารจากวัดสวนตาล

ใช้ทำพระสมเด็จจิตรลดา) เจดีย์วัดพระธาตุช้างค้ำ แม้จะเหลือส่วนฐานที่มีช้างล้อมรอบซึ่งเป็นลักษณะศิลปะแบบ

สุโขทัยอยู่ แต่ส่วนองค์เจดีย์ขึ้นไปถึงสวนยอดเปลี่ยนเป็นศิลปกรรมแบบล้านนาไปจนหมดสิ้น ในระหว่างปี พ.ศ. 

2103-2328 เมืองน่านได้ตกเป็นเมืองขึ้นของพม่าอยู่หลายครั้งและต้องเป็นเมืองร้างไร้ผู้คนถึง  2 ครั้ง ครั้งแรกพ.ศ. 

2232 เมอืงน่านถูกทิ้งร้างนาน 5 ปีเนื่องจากพระเมืองราชาเจ้าผู้ครองนครน่านองค์ท่ี 47 ได้คิดคบกับลาวแสนแก้ว

แข็งเมืองต่อพม่าพระเจ้ากรุงอังวะจึงได้ยกทัพมาปราบและเผาบ้านเมืองจนเสียหายอย่างหนักผู้คนล้มตายบางส่วน

หลบหนีเข้าป่าจากนั้นอีก 1 ปีพวกลาวและแกว (ญวน) ก็เข้ามารุกรานเมืองน่านกวาดต้อนเอาชาวเมืองที่เหลือไปไว้

เมืองลาวเมืองน่านจึงถูกทิ้งร้างเป็นครั้งแรกพ.ศ. 2314 พญามโนเจ้าผู้ครองนครน่านองค์ที่ 54 ได้ส่งเจ้าน้อยวิทูร
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เข้าช่วยราชการศึกร่วมกับกองทัพหัวเมืองล้านนานำโดยพญาจ่าบ้านและเจ้ากาวิละเข้าสวามิภักดิ์ต่อสมเด็จพระเจ้า

ตากสินมหาราช จนสามารถขับไล่พม่าออกจากเมืองเชียงใหม่ได้และเมืองน่านก็ถูกทิ้งร้างอีกเป็นครั้งที่ 2 เมื่อพ.ศ. 

2321 ในสมัยของพญาวิทูรเจ้าผู้ครองนครน่านองค์ที่ 55 เนื่องจากถูกจับตัวไปยังกรุงศรีอยุธยาเพราะไม่จงรักภักดี

น่านจึงขาดผู้นำกองทัพพม่าซึ่งตั้งอยู่ที่เมืองเชียงแสนจึงเข้ามารุกรานเมืองน่านและกวาดต้อนเอาชาวเมืองน่านไปไว้

ที่เชียงแสนเมืองน่านจึงถูกท้ิงร้างนาน 23 ปี สวามิภักดิ์ต่อราชวงศ์จักรี  

  สมัยยุครัตนโกสินทร์ ปี พ.ศ.2331 เจ้าอัตถวรปัญโญได้ลงมาเข้าเฝ้าพระบาทสมเด็จพระพุทธยอด

ฟ้าจุฬาโลมหาราชเพื่อขอเป็นข้าขอบขัณฑสีมาหลังจากนั้นเป็นเมืองขึ้นแล้ว เจ้าอัตถวรปัญโญก็ยังมิได้เข้าไปอยู่

เมืองน่านเสียทีเดียวเนื่องจากเมืองน่านยังรกร้างอยู่ จึงได้ย้ายไปอาศัยอยู่ตามที่ต่างๆ คือ บ้านตั๊ดบุญเรื่อง เมืองงิ้ว 

(บริเวณอำเภอนาน้อย) เมืองพ้อ (บริเวณอำเภอเวียงสา) จนกระท่ังหลังจากได้บูรณะช่อมแชมเมืองน่านพร้อมทั้งได้

ขอพระบรมราชานุญาตแล้ว จึงกลับเข้ามาอยู่ในเมืองน่านในปี พ.ศ. 2344 ในยุคสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ เมืองน่านมี

ฐานะเป็นหัวเมืองประเทศราชของกรุงรัตนโกสินทร์ เจ้าผู้ครองนครน่านในชั้นหลังทุกองค์ต่างปฏิบัติหน้าที่ราชการ

ด้วยความเที่ยงธรรมมีความซื่อสัตย์ จงรักภักดิ์ต่อพระมหากษัตริย์ราชวงศ์จักรี ได้ช่วยราชการบ้านเมืองสำคัญ

หลายครั้งหลายคราด้วยกัน นอกจากนี้เจ้าผู้ครองนครน่านต่างได้อุปถัมภ์ค้ำจุนและทำนุบำรุงกิจการพุทธศาสนาใน

เมืองน่านเป็นสำคัญ ได้สร้างธรรมนิทานชาดก การจารึกพระไตรปิฎกลงในคัมภีร์ใบลาน นับเป็นคัมภีร์ได้ 335 

คัมภีร์นับเป็นผูกได้ 2,606 ผูก ได้นำไปมอบให้เมืองต่างๆ มีเมืองลำปาง เมืองลำพูนเมืองเชียงใหม่ เมีองเชียงราย 

และเมืองหลวงพระบาง นับเป็นการเดินทางของพระพุทธศาสนาที่มีลมหายใจที่สืบเนื่องมาจนถึงทุกวันนี้ จากนั้น

เมืองน่านก็มีการย้ายเมืองอีก 2 ครั้งเนื่องจากเหตุการณ์น้ำท่วมใหญ่ครั้งแรกในพ.ศ. 2360 สมัยของเจ้าสุมน

เทวราชได้ย้ายเมืองไปอยู่บริเวณดงพระเนตรช้างมีวัดสถารศเป็นวัดหลวงประจำเวียงเหนือ (สำนักงานจังหวัดน่าน, 

2562) 

  พ.ศ. 2398 เจ้าอนันตวรฤทธิเดชฯกราบบังคมทูลขอพระราชทานพระบรมราชานุญาตจาก

พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวเพื่อย้ายเมืองจากดงพระเนตรช้างกลับมาอยู่ที่เวียงเก่า (ตัวเมืองน่าน

ปัจจุบัน) แล้วโปรดให้ซ่อมสร้างเวียงเก่า โดยให้สร้างคุ้มแก้ว 7 หลัง เป็นที่ประทับ และสร้ าง “หอคำ” เป็นท้อง

พระโรงออกว่าราชการและในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวได้มีพระกรุณาโปรดเกล้าฯ สถาปนา

ให้เจ้าสุริยพงษ์ผลิตเดชฯ เลื่อนยศฐานันตรศักดิ์ขึ้นเป็น พระเจ้านครน่าน มีพระนามปรากฎตามสุพรรณปัฏว่า      

พระเจ้าสุริยพงษ์ผลิตเดช กุลเชษฐมหันต์ ไชยนันทบุรมหาราชวงศาธิบดี สุริตจารีราชนุภาวรักษ์ วิบูลยศักดิ์กิติ

ไพศาลภูบาลบพิตรสถิตย์ ณ นันทราชวงษ์ เป็นพระเจ้านครน่านองค์แรกและองค์เดียวในประวัติศาสตร์น่าน 

ภายหลังได้รับการสถาปนาเป็นพระเจ้าน่าน พระเจ้าสุริยพงษ์ผริตเดชฯ ได้สร้างหอคำ (คุ้มหลวง)  ขึ้นแทนหลังเดิม

ซึ่งสร้างในสมัยของเจ้าอนันตวรฤทธิเดชฯ องค์ที่ 63 นับเป็นเจ้านครน่านองค์เดียวที่ได้รับการสถาปนาเป็น             
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“พระเจ้า” และด้านหน้าหอคำมีข่วงไว้ทำหน้าที่คล้ายสนามหลวง สำหรับจัดงานพิธีต่างๆ ตลอดจนเป็นที่จัดขบวน

ทัพออกสู้ศึก จัดขบวนนำเสด็จ หรือขบวนรับแขกเมืองสำคัญ และในปี พ.ศ. 2474 เมื่อเจ้ามหาพรหมสุรธาดา             

ผู้ครองนครน่านถึงแก่พิราลัย ตำแหน่งเจ้าผู้ครองนครก็ถูกยุบเลิกตั้งแต่นั้นมา ส่วนหอคำได้ใช้เป็นศาลากลาง

จังหวัดน่านจนปี พ.ศ. 2511 จังหวัดน่านได้มอบหอคำให้กรมศิลปากร ใช้เป็นสถานที่จัดตั้งพิพิธภัณฑสถาน

แห่งชาติ น่านจนกระทั่งปัจจุบัน ซึ่งได้เก็บเรื่องราวความเป็นมาของจังหวัดน่านให้คนรุ่นนี้และคนรุ่นต่อๆ ไปได้

ศึกษารากของตนเอง (SBL บันทึกประเทศไทย, 2562 : หน้า 69-70) 

  1.5.2  กลุ่มคนและเชื้อชาติ 

  ประชากรในจังหวัดน่านมีอยู่อย่างเบาบางเป็นอันดับ 3 ของประเทศ (ประมาณ 41 คนต่อตาราง
กิโลเมตร) กระจัดกระจายไปตามสภาพทางภูมิศาสตร์ แบ่งได้เป็นกลุ่มดังนี้ ได้แก่ 

  1) ชาวกาว เป็นกลุ่มชาติพันธุ์เก่าแก่ตั ้งถิ่นฐานอยู่บริเวณเมืองน่าน เมืองแพร่ และเมืองงาว 
(อำเภองาว จังหวัดลำปาง ในปัจจุบัน) มีปรากฎเป็นลายลักษณ์อักษรในศิลาจารึกปู่หลานสบถกันเมื่อพ.ศ.1935 
เรียกบรรพบุรุษของกษัตริย์น่านและกษัตริย์แพร่ว่า "ด้ำพงศ์กาว" ชาวกาวจึงเป็นชาติพั นธุ์ดั้งเดิมที่ตั้งถิ่นฐานอยู่
บริเวณเมืองน่าน เมืองบริวาร และใกล้เคียงดังปรากฎหลักฐานเรียกคนดั้งเดิมบริเวณเมืองน่านว่าเป็นชาวกาว และ
เรียกเมืองน่านว่า เมืองกาว 

  2) ไทยวน หรือ ไทโยน สันนิษฐานว่ามาจากเรียกชาวเมืองที่อยู่ในแว่นแคว้น"โยนกนคร" ไทยวน
เป็นชาติพันธุ์เก่าแก่ที่มีการตั้งถิ่นฐานบริเวณเมืองน่านและเมืองบริวาร ร่วมกับชาวกาวที่ตั้งถิ่นฐานอยู่ก่อนแล้ว จึง
ปรากฏตำนานพื้นเมืองน่านกล่าวถึงคนกลุ่มสำคัญและมีบทบาทสูงของเมืองน่านคือ "ชาวกาว" และ "ชาวไท" (ไทย
วน) ปัจจุบันชาวไทยวนเป็นคนกลุ่มหลักของเมืองน่าน ที่มีอัตลักษณ์และบ่งบอกหมู่บ้านได้ชัดเจน  

  3) ไทใหญ่ มีถิ ่นฐานดั่งเดิมอยู่ที ่รัฐฉาน ประเทศเมียนมา คือ กลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งที่พูดภาษา
ตระกูลขร้า-ไท และเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ขนาดใหญ่อันดับสองของพม่า ส่วนมากอาศัยในรัฐชาน ประเทศพม่า และ
บางส่วนอาศัยอยู่บริเวณดอยไตแลง ชายแดนระหว่างประเทศไทยกับประเทศพม่า เพื่อหนีปัญหาทางการเมือง 
และการหางาน ได้เข้ามาตั้งถิ่นฐานบริเวณอำเภอท่าวังผา จังหวัดน่าน ปัจจุบันถูกกลืนวัฒนธรรมเป็นแบบชาวไทย
วนทั่วไป 

   4) ไทลื ้อ มีถิ ่นฐานเดิมอยู ่สิบสองพันนา (มณฑลยูนนาน ประเทศจีน ในปัจจุบัน) มีการ
เคลื่อนย้ายเข้ามาในเมืองน่านหลายครั้ง ทั้งการศึกสงคราม บุกเบิกพื้นที่ทำกิน และการแต่งงานไทลื้อเมืองยองนำ
โดยพญาศรี ราชาปราบโลก นำชาวไทลื้อเมืองยองเข้ามาอยู่เมืองน่านจำนวน 585 ครอบครัว พ.ศ. 2355 ไทลื้อ
เมืองล้า เมืองพง เมืองเชียงแข็ง และเมืองหลวงภูคา เข้ามาอยู่เมืองน่าน ปัจจุบันชาวไทลื้อตั้งถิ่นฐานในจังหวัดน่าน 
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อยู่ในอำเภอทางตอนเหนือของจังหวัดน่าน มีจำนวน 7 อำเภอ 63 หมู่บ้าน ได้แก่ อำเภอทุ่งช้าง อำเภอปัว อำเภอ
ท่าวังผา อำเภอเฉลิมพระเกียรติ อำเภอเชียงกลาง อำเภอสันติสุข และอำเภอสองแคว  

   5) ชาวไทเขิน หรือ ชาวไทขืน มีถิ่นฐานดั้งเดิมอยู่ที่เมืองเชียงตุง (รัฐฉาน ประเทศเมียนมา) 
ชาวไทเขินกลุ่มใหญ่เข้ามาในเขตภาคเหนือเมื่อ พ.ศ.2345 ในจังหวัดน่านมีจำนวน 2 หมู่บ้าน ได้แก่ บ้านหนองม่วง 
และบ้านเชียงยืน ตำบลยม อำเภอท่าวังผา จังหวัดน่าน ปัจจุบันภาษาพูดและเครื่องแต่งกายจะถูกกลืนด้วย
วัฒนธรรมไทยวนและไทลื้อ แต่ยังปรากฎร่องรอยของไทเขิน เช่น การนับถือผีเจ้าเมืองของเมืองเชียงตุง เป็นต้น 

   6) ลาวพวน หรือ ไทพวน ถิ่นฐานดั้งเดิมของชาวพวนที่เมืองเชียงขวาง "เมืองเชียงขวาง" 
หรือ "เมืองพวน" ปัจจุบันคือปริมณฑลบริเวณแขวงเชียงขวางอยู ่ทางทิศตะวันออกของประเทศสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว อยู่ในประเทศลาวเรียกว่า "ไทพวน" คำว่า "ไท" หมายถึง "คน" หรือ "ชาว" เมื่อย้าย
เข้ามา อยู่ภายในอาณาเขตประเทศไทยถูกเรียกว่า "ลาวพวน" เพื่อบ่งบอกว่ามาจากลาว ภายหลังมี การเขียนว่า 
"ไทยพวน" เพื่อแสดงถึงเป็นกลุ่มคนที่อยู่ในประเทศไทย 

   7) ชาวก่อ หรือ ชาวอึมขึ ้เป็นชื่อของกลุ่มชาติพันธุ์ที่ได้ตั้งถิ่นฐานอยู่ใน 2 จังหวัด คือ จังหวัด
น่าน และจังหวัดแพร่ จากการสำรวจจำนวนประชากรอึมปี้ทำให้ทราบว่าปัจจุบันนี้มีชาวก่อในไทยเหลืออยู่เพียง 
3,500 คนเท่านั้น ซึ่งนับว่าอึมปี้เป็นอีกหนึ่งกลุ่มชาติพันธ์ที่อยู่ในข่ายภาวะภาษาวิกฤตใกล้สูญ เช่นเดียวกันกับอีก
หลายกลุ่มชาติพันธุ์ในประเทศไทย ชาวก่อหรือชาวอึมปี้เล่ากันว่าบรรพบุรุษของเขาอพยพมาจากแคว้นสิบสองปีน
นาในประเทศสังคมนิยมจีน เมื่อประมาณ 300 ปีมาแล้วและมาตั้งถิ่นฐานอยู่ที่บ้านเสือกิน ตำบลยอด อำเภอปง 
จังหวัดเชียงราย (ปัจจุบันคืออำเภอสองจังหวัดน่าน) และก็มีบางส่วนได้ย้ายจากหมู่บ้านเสือกิน มาอยู่ที่ตำบลสวน
เขื่อน อำเภอเมือง จังหวังแพร่ และเรียกชื่อหมู่บ้านของตนว่า "บ้านอีมปี้" แต่คนอ่ืนๆ เรียกว่า "บ้านดง"  
  นอกจากชาติพันธุ์พื้นราบแล้ว จังหวัดน่านยังประกอบด้วยชาติพันธุ์ที่อยู่บนที่สูงหรือชาว ไทย

ภูเขาอีกหลายชาติพันธุ์ อาทิเช่น ชาวม้ง ชาวเมี่ยน(เย้า) ชาวลัวะหรือถิ่น ชาวขมุ มลาบรี(ตองเหลือง) อีกด้วย 

  1.5.3  คำขวัญประจำจังหวัด 

   “แข่งเรือลือเลื่อง  เมืองงาช้างดำ  จิตรกรรมวัดภูมินทร์  แดนดินส้มสีทอง  เรืองรองพระธาตุ
แช่แห้ง” 

   จะพบว่า คำขวัญจังหวัดน่าน มีการแสดงเอกลักษณ์ของจังหวัดในด้านต่างๆ ซึ่งเอกลักษณ์ท่ี
พบในคำขวัญจังหวัดมีรายละเอียดดังนี้ 
   แข่งเรือลือเลื่อง  แข่งเรือเมืองน่าน ตำนานแข่งเรือ ประเพณีแข่งเรือ เป็นประเพณีเก่าแก่สืบ

ต่อกันมานาน ลักษณะของเรือแข่ง ลำเรือจะใช้ท่อนซุงทั้งท่อนขุดแบบเรือชะล่า แต่รูปร่างเพรียวเบา หัวเรือแกะ

เป็นรูปพญานาค หรืองูใหญ่ชูคอเป็นสง่า อ้าปากโง้ง หางเรือทำเป็นหางพญานาคงอนสูง ตลอดลำเรือสลักลวดลาย 

ลงรักปิดทอง ติดกระจกสี ติดพู่ห้อยตรงหัวเรือและท้ายเรือ ตรงคอต่อหัวเรือปักธงประจำคณะ ช่วงเวลานิยม
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แข่งขันกันในงานบุญและงานทอดกฐิน การแข่งเรือนัดสำคัญๆ ของจังหวัดน่าน คือ การแข่งในงาน"กฐินสามัคคี" 

เดิม ปัจจุบันคืองาน "กฐินพระราชทาน" แบ่งการแข่งขันออกเป็น 2 ประเภท คือประเภทสวยงาม และประเภท

ความเร็ว การแข่งเรือในเทศกาลทอดกฐินของจังหวัดน่าน ซึ่งจะจัดช่วงต้นเดือนพฤศจิกายนของทุกปี ถือว่าเป็น

การจัดงานที่ยิ่งใหญ่ และเป็นระเบียบเรียบร้อยงดงามยิ่งในจังหวัดภาคเหนืออีกแห่งหนึ่งที่จัดให้มี การแข่งขันเป็น

ประจำปี คือ การแข่งเรือที่อำเภอเวียงสาซึ่งจะมีการแข่งขันในเทศกาลทานก๋วยสลาก และเป็นการแข่งขันที่ยิ่งใหญ่

ไม่แพ้การแข่งเรือในตัวจังหวัด (ปิยะวัฒนา บจก, 2560)  

   งาช้างดำ ของโบราณเก่าแก่คู่บ้านคู่เมืองน่าน งาช้างสีออกน้ำตาลมีครุฑตัวสีน้ำเงินปีกทอง

แบกงาช้างอยู่อีกที อยู่ในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติประจำจังหวัดน่าน (หอคำ) งาช้างดำวัตถุมงคลคู่บ้านคู่เมืองน่าน

ชิ้นนี้เป็นสมบัติที่ตกทอดมาจากเจ้าผู้ครองเมืองน่านหลายชั่วอายุคน สำหรับคว ามเป็นมานั้นไม่มีจดหมายเหตุ

บันทึกไว้แน่นอน เจ้ามหาพรหมสุรธาดา เจ้าผู้ครองเมืองน่านองค์สุดท้ายเคยเล่าไว้ก่อนที่จะพิราลัยในปี พ.ศ.2474 

ว่า “ประมาณปี พ.ศ.1896 พญาการเมืองเจ้าเมืองน่านองค์ที่ 5 เป็นผู้ได้งาช้างดำนี้มาและประสงค์ให้งาช้างดำนี้

เป็นสมบัติคู่บ้านคู่เมืองน่านตลอดไป” จะสังเกตว่าสมัยต่อมาไม่มีเจ้าผู้ครองนครน่านองค์ใดนำงาช้างดำนี้ไปเป็น

สมบัติส่วนตัวเลยทั้ง ๆ ที่เมืองน่านมีเจ้าเมืองสืบต่อๆ มาถึง 59 ปัจจุบันงาช้างดำถูกเก็บไว้ในพิพิธภัณฑ์เมืองน่าน

ซึ่งได้ดัดแปลงมาจากหอคำเจ้าหลวงเมืองน่าน พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติน่าน ตั้งอยู่ภายในคุ้มของอดีตเจ้าผู้ครอง

เมืองน่าน แต่เดิมเป็น “หอคำ” ของพระเจ้าสุริยพงษ์ผริตเดชฯ (จักรพงษ์ คำบุญเรือง, 2561) 

    จิตรกรรมวัดภูมินทร์ จิตรกรรมฝาผนังภายในอุโบสถ วัดภูมินทร์ เขียนขึ ้นในราวปี

พุทธศักราช 2410-2417 ในสมัยพระเจ้าอนันตวรฤทธิเดช เจ้าผู้ครองนครน่าน (ในช่วงต้นรัชสมัยพระบาทสมเด็จ

พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5) เขียนด้วยเทคนิคสีฝุ่นบนรองพื้นดินสอพอง มีความสวยงาม และมีความ

เป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ไม่ว่าจะเป็นในเรื่องของการแต่งกาย วิถีชิวิต ภาพเขียนบ่งบอกถึงวัฒนธรรมของคนใน

ท้องถิ่นนั้น ๆ ได้อย่างชัดเจน เขียนเล่าเรื่องราว 3 เรื่องหลักๆ พ้ืนที่ส่วนใหญ่เขียนเรื่อง "คัทธนกุมารชาดก" หนึ่งใน

ปัญญาสชาดก (ชาดกนอกนิบาต) เรื ่องที ่สองเขียนเรื ่อง"เนมิราชชาดก"ชาดกชาติที ่ 4 หนึ่งในทศชาติชาดก 

เสวยพระชาติเป็นพระโพธิสัตว์พระเนมิราช บำเพ็ญอธิษฐานบารมี เรื่องสุดท้ายเป็นเรื่องพุทธประวัติ นอกจากนี้ยัง

มีภาพบุคคลที่มีขนาดเท่าจริง ถือได้ว่าเป็นเอกลักษณ์เฉพาะจิตรกรรมแห่งนี้ ซึ่งเป็นบุคคลที่ไม่เกี่ยวข้องกับเรื่องราว

ในจิตรกรรม ได้แก่ ภาพปู่ม่านย่าม่าน (ปู่ใช้เรียกแทนผู้ชาย ย่าใช้เรียกแทนผู้หญิง ม่านเรียกชาวพม่า)    เป็นภาพ

หญิงชายแต่งกายแบบพม่า แสดงท่าทางกระซิบกัน หรือที่รู้จักกันใน "ภาพกระซิบรัก" ซึ่งเป็นภาพที่มีความโดดเด่น 

และนักท่องเที่ยวให้ความสนใจเป็นอย่างมาก นอกจากนี้ยังมีภาพบุคคลชายหญิงแต่งกายเหมือนชนชั้นสูงอีกด้วย 

(ศิลปากรกระทรวงวัฒนธรรม, 2563) 

https://www.gotoknow.org/posts/406483%20ปิยะวัฒนา%20บจก.%202560
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   ส้มสีทอง  ส้มสีทองเมืองน่าน ส้มชนิดนี้ก็คือ พันธุ์เขียวหวาน เดิมเมืองน่านไม่มีต้นส้มรสดี 

ต่อมาเมื่อปี พ.ศ. 2468 "หมื่นระกำ" ผู้คุมเรือนจำจังหวัดน่าน ได้นำส้มจีนเข้ามาปลูกก่อนเป็นครั้งแรก แล้วจึงมี

ผู้นำส้มพันธุ์ต่างๆ มาปลูกที่เมืองน่านด้วย จนกระท่ังปี พ.ศ. 2480 อาจารย์คำรพ นุชนิยม อดีตศึกษาธิการจังหวัด

น่าน ได้ร ิเร ิ ่มการปลูกส้มเขียวหวานจากกิ ่งตอน แต่ผลส้มที ่ปลูกแทนที ่เปลือกจะมีสีเขียวเหมือนทั ่วไป               

กลับกลายเป็นสีเหลืองทองสวยงามและมีรสชาติหวาน หอม อร่อยกว่าพันธุ์ดั้งเดิม เนื่องจากอิทธิพลของอากาศ คือ 

อุณหภูมิระหว่างกลางวันและกลางคืนที่ต่างกันถึง 8 องศาเซลเซียส ทำให้สาร "คาร์ทีนอยพิกเมนต์" ในเปลือกส้ม

เปลี่ยนจากสีเขียวเป็นสีทอง กล่าวกันว่า ส้มสีทองเมืองน่านที่ทุ ่งช้างจะมีรสชาติดีกว่าอำเภออื่นๆ เพราะน้ำ              

อุดมสมบูรณ์กว่าแต่ก็ขึ้นอยู่กับการบำรุงรักษา บางสวนจะเป็นสีทอง บางสวนก็ไม่เป็น ราวสัปดาห์ที่ 3 ของเดือน

ธันวาคมของทุกปี ทางจังหวัดจะจัดงานเทศกาลส้มสีทองเมืองน่าน (กนกวรรณ มุสิกรังศรี, 2558)  

   พระธาตุแช่แห้ง  เป็นพระอารามหลวง ประดิษฐานอยู่ ณ อำเภอภูเพียงเป็นปูชนียสถาน

ศักดิ์สิทธิ์ตั้งอยู่บนเนินทางฝั่งตะวันออกของแม่น้ำน่าน บริเวณท่ีเป็นศูนย์กลางเมืองน่านเดิม หลังจากที่ย้ายมาจาก

เมืองปัว วัดพระบรมธาตุแช่แห้งสร้างในสมัยเจ้าพระยาการเมือง (เจ้าผู้ครองนครน่านระหว่าง พ.ศ.1869-1802) 

เพ่ือเป็นที่ประดิษฐานพระมหาชินธาตุเจ้า 7 พระองค์ พระพิมพ์เงินและพระพิมพ์ทอง ที่ได้รับพระราชทานจากพระ

มหาธรรมราชาลิไท เมื่อครั้งที่เจ้าพระยาการเมืองเสด็จไปช่วยสร้างวัดหลวงอภัย (วัดป่ามะม่วง จังหวัดสุโขทัยใน

ปัจจุบัน) เมื่อ พ.ศ. 1897 องค์พระธาตุเป็นเจดีย์ทรงระฆัง รูปแบบของพระธาตุแช่แห้งสันนิษฐานว่าได้รับอิทธิพล

จากเจดีย์พระธาตุหริภุญไชย โดยรอบองค์บุด้วยทองจังโก (ทองดอกบวบ ทองเหลืองผสมทองแดง) ทางขึ้นสู่องค์

พระธาตุเป็นตัวพญานาค หน้าบันเหนือประตูทางเข้าพระวิหารเป็นปูนปั้นลายนาคเกี้ยว ซึ่งถือเป็นเอกลักษณ์ของ

ศิลปกรรมเมืองน่าน พระบรมธาตุแช่แห้งเป็นพระธาตุประจำปีเถาะ ชาวล้านนาเชื ่อว่า หากได้เดินทางไป               

“ชุธาตุ” หรือนมัสการพระธาตุประจำปีเกิดจะได้รับอานิสงส์อย่างยิ่ง   
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 1.6  จังหวัดแพร่  

 เป็นจังหวัดในภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยและเป็นประประตูสู่ล้านนา อดีตนครรัฐอิสระขนาดเล็ก 
มีลักษณะภูมิประเทศเป็นที่ราบระหว่างภูเขา โดยมีทิวเขาล้อมรอบ และมีแม่น้ำสายสำคัญไหลผ่าน คือ แม่น้ำยม  

 ตั้งอยู่ระหว่างเส้นรุ้งเหนือที่ 17.70 ถึง 18.84 องศา กับเส้นแวงที่ 99.58 ถึง 100.32 องศา อยู่สูงกว่า
ระดับน้ำทะเลประมาณ 155 เมตร อยู่ห่างจากกรุงเทพฯตามทางหลวงหมายเลข 11 และ 101 ประมาณ 555 
กิโลเมตรและทางรถไฟ 550 กิโลเมตร(ถึงสถานีรถไฟเด่นชัย) มีเนื้อที่ประมาณ 6,538.59 ตารางกิโลเมตรหรือ
ประมาณ 4,086,625 ไร่ ปัจจุบันที่ตั้งของจังหวัดแพร่นับเป็นศูนย์กลางการคมนาคมทางรถยนต์ที่สำคัญแห่งหนึ่ง
ของภาคเหนือที่ติดต่อไปยังจังหวัดน่านพะเยาเชียงรายลำปางลำพูนเชียงใหม่จึงเรียกได้ว่าจังหวัดแพร่เป็นประตูสู่
ล้านนา 

   ทิศเหนือ  ติดกับจังหวัดพะเยาและน่าน 

   ทิศตะวันออก  ติดกับจังหวัดน่าน 

   ทิศตะวันตก  ติดกับจังหวัดลำปาง 

   ทิศใต้  ติดกับจังหวัดอุตรดิตถ์และจังหวัดสุโขทัย 

 

 
 

ภาพที ่2-9   แผนที่ท่องเที่ยวจังหวัดแพร่ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, ,ม.ป.ป.) 



39 

  

 

 ภูมิประเทศ จังหวัดแพร่เป็นจังหวัดที่มีภูเขาล้อมรอบทั้ง 4 ทิศมีภูเขาที่สูงที่สุดอยู่ที ่ ดอยขุนสถาน             
(บางชื ่อเรียกว่าดอยธง) สูง 1,630 เมตรจากระดับน้ำทะเลปานกลางโดยทั่วไปพื ้นที ่ราบจะมีความสูงจาก
ระดับน้ำทะเลปานกลางประมาณ 120 ถึง 200 เมตรสำหรับตัวเมืองแพร่มีความสูง 161 เมตรจากระดับน้ำทะเล
ปานกลางแม่น้ำยมเป็นลำน้ำที่สำคัญท่ีสุดของจังหวัดแพร่ต้นกำเนิดจากเทือกเขาผีปันน้ำอำเภอปงจังหวัดพะเยา 

 ทิศทางการพัฒนาจังหวัดแพร่ ตามแผนพัฒนาจังหวัดแพร่ พ.ศ.  2566 - 2570 (2565) พบว่า               
จากบริบทของจังหวัดแพร่ที่มีความโดดเด่นด้านศิลปะวัฒนธรรม มีผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์สามารถต่อ
ยอดและสร้างมูลค่าเพิ่มได้โดยใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นเมืองที่เป็นศูนย์กลางโลจิสติกส์เชื่อมโยงล้านนา
ตะวันออกกับภูมิภาคอื่นของประเทศไทย และเชื่อมโยงไปสู่ประเทศเพื่อนบ้าน สามารถเป็นศูนย์กลางและเป็นจุด
กระจายสินค้าระหว่างจังหวัดเชื่อมโยงสู่ประเทศเพื่อนบ้านได้ มีทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ทำให้การ
เจริญเติบโตของจังหวัดแพร่เป็นไปอย่างต่อเนื่อง เป้าหมายการพัฒนาจังหวัดจึงเน้นการสร้างความเข้มแข็ง
ประชาชนและเป็นและชุมชนเป็นสำคัญ ทำให้เป้าหมายพัฒนาจังหวัดระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) ได้กำหนดว่า 
“แพร่เมืองน่าอยู่ ชุมชนเข้มแข็ง เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เกษตรปลอดภัย ทรัพยากรธรรมชาติสมบูรณ์ ท่องเที่ยง
ยั่งยืน”  

 

 

 

ภาพที ่2-10   การโปรโมทการท่องเที่ยวจังหวัดแพร่ (SBL บันทึกประเทศไทย ฉบับที่ 93, 2562, หน้า 42-43) 
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1.6.1  พัฒนาการทางประวัติศาสตร์ของแพร่ 

  เมืองแพร่ เป็นเมืองเก่าเมืองหนึ่งในภาคเหนือของประเทศไทย ประวัติการสร้างเมือง ไม่มีจารึกใน
ที่ใดที่หนึ่งโดยเฉพาะการศึกษาเรื่องราวของเมืองแพร่จึงต้องอาศัยหลักฐาน ของเมืองอื่น เช่น พงศาวดารโยนก 
ตำนานเมืองเหนือ ตำนาน การสร้างพระธาตุลำปางหลวง และศิลาจารึกพ่อขุนรามคำแหงมหาราช เป็นต้น ตำนาน
พระธาตุช่อแฮ กล่าวว่า เมืองแพร่มีมาตั้งแต่ สมัยพุทธกาล ตำนานวัดหลวงกล่าวไว้ว่าประมาณ พ.ศ. 1371 พ่อขุน
หลวงพล ราชนัดดาแห่งกษัตริย์น่านเจ้าได้อพยพคนไทย ( ไทยลื้อ ไทยเขิน) ส่วนหนึ่งจากเมืองเชียงแสน ไชยบุรี 
และเวียงพางคำลงมาสร้างเมืองบนที่ราบริมฝังแม่น้ำยม ขนานนามว่า เมืองพลนคร (เมืองแพร่ปัจจุบัน) ตำนานสิง
หนวัติกล่าวว่าเมืองแพร่เป็นเมือง ที่ปกครองโดยพญายี่บาแห่งแคว้นหริภุญไชยสันนิษฐานว่าเมืองแพร่และเมือง
ลำพูนเป็นเมือง ที่สร้างขึ้นมาในระยะเวลาใกล้เคียงกัน ซึ่งสอดคล้องกับหลักศิลาจารึก พ่อขุนราม คำแหง มหาราช
หลักท่ี 1 ด้านที่ 4 บรรทัดที่ 24 - 25 ซึ่งจารึกไว้ว่า . “.. เบื้องตีนนอน รอดเมืองแพล เมืองน่าน เมือง … เมืองพลัว
พ้นฝั่งของ เมืองชวา เป็นที่แล้ว …” ในข้อความนี้ เมืองแพล คือ เมืองแพร่ ศิลาจารึกนี้สร้างขึ้นใน พ.ศ. 1826             
จึงเป็น สิ่งที่ยืนยันถึง ความเก่าแก่ ของเมืองแพร่ ว่าตั้งขึ้นมาก่อนเมืองเชียงใหม่และเชื่อว่าเมืองแพร่ได้ก่อตั้งขึ้น
แล้วก่อนการตั้งกรุงสุโขทัยเป็น ราชธานี ชื่อเดิมของเมืองแพร่ การก่อตั้งชุมชนหรือบ้านเมืองส่วนใหญ่ในภาคเหนือ
มักปรากฎ ชื่อบ้านเมืองนั้นในตำนาน เรื ่องเล่า หรือจารึกตลอดจนหลักฐานเอกสารพื้นเมืองของเมืองนั้น ๆ               
แต่สำหรับเมืองแพร่นั ้น แตกต่างออกไปเนื ่องจากไม่มีหลักฐาน ที ่เกี ่ยวข้อง โดยตรงจึงมีที ่มาของ ชื ่อเมือง                 
จากหลักฐานอื่นดังนี้ เมืองพล นครพลหรือพลรัฐนคร เป็นชื่อเก่าแก่ดั้งเดิมที่สุดที่พบ  (กลุ่มงานข้อมูลสารสนเทศ
และการสื่อสาร สำนักงานจังหวัดแพร่ . ม.ป.ป.) นามเมืองพล – โกศัย – แพล – แพร่ โดยจากประวัติวัดหลวง
สมเด็จกล่าวถึงการสร้างเมืองแพร่ว่า “ศักราชได้ 1373 ปี พ่อขุนหลวงพลได้อพยพผู้คนออกจากเวียงไชยบุรี             
เวียงพางคำ ลงมาสร้างเมือง ณ ที่ราบลุ่มแม่น้ำยม เรียกนามเมืองที่สร้างตามชื่อของ พ่อขุนหลวงพลว่า พลนคร” 
สำหรับในเรื่องของนามเมืองแพล่ หรือแป้ ในภาษาล้านนานั้นพอจะสืบหาข้อมูลได้ดังนี้ คือ ในภาษาพม่า คำว่า 
โปล์ หมายถึง ชัยชนะ เมื่อเทียบกับคำว่าพล เสียงจะใกล้กันมาก ทั้งคำว่าแป้นี้ก็หมายถึงชัยชนะในภาษาล้านนา
ด้วย แม้ว ่าสำเนียงของการออกเสียงคำว่าแป้ ในล้านนาแถบตะวันตกกับตะวันออกจะออกเสียงต่างกัน             
แต่ความหมาย เหมือนกัน จึงมีความเป็นไปได้ว่า คำว่า แพล หรือแป้ นี้จะมาจากความหมายของ โปล์ ในภาษา
พม่า ที่เรียกชื่อเมืองพลในขณะที่ปกครองอยู่ ก่อนหน้าที่เมืองพลจะเสียเอกราชแก่กรุงสุโขทัย ดังนั้นคำว่า เมืองแป้ 
คงจะเกิดขึ้นในสมัยราชวงศ์พุกามปกครองเมืองพลนั่นเอง ส่วนชื่อ “เวียงโกศัย” น่าจะมาจากชื่อดอยที่เป็นที่ตั้ง
ขององค์พระธาตุช่อแฮ ซึ่งเป็นพระธาตุศักดิ์สิทธิ์ คู่บ้านคู่เมืองแพร่ คือ ดอยโกสิยธชัคบรรพต หมายถึง ดอยแห่งผ้า
แพร เมืองแพล เป็นชื่อที่ปรากฎ ในศิลาจารึกพ่อขุนรามคำแหงมหาราชหลักที่ 1 ด้านที่ 4 โดยคำว่า แพล น่าจะมา
จากศรัทธาของ ชาวเมืองที่มีต่อพระธาตุช่อแพร หรือช่อแฮที่สร้างขึ้น ภายหลังการสร้างเมืองต่อมาจึงได้เรียกชื่อ 
เมืองของตนว่า เมืองแพล และได้กลายเสียงเป็นเมืองแพร่ปัจจุบัน  (เชียงใหม่นิวส์. 2560) ประวัติและพัฒนาการ
ทางประวัติศาสตร์ของเมืองแพร่แบ่งออกเป็น 3 ช่วง ดังนี้ 
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   1. เมืองแพร่ในสมัยอาณาจักรล้านนาและสุโขทัย เมืองแพร่มีความสัมพันธ์เกี่ยวข้องกับเมือง
ลำพูน ลำปาง พะเยา และน่าน มาก่อนการสถาปนาอาณาจักรล้านนา เมื่อปีพศ. 1986 พระเจ้าติโลกราชกษัตริย์
อาณาจักรล้านนาได้ส่งกองทัพมาตีเมืองแพร่ซึ่งขณะนั้นเป็นเมืองอิสระเท้าแม่นคุณ  เจ้าเมืองแพร่ยอมอ่อนน้อม
เมืองแพร่ จึงได้เข้าร่วมเป็นส่วนหนึ่งของอาณาจักรล้านนาในฐานะเป็นเมืองประเทศราช ในสมัยพ่อขุนรามคำแหง
และพ่อขุนเม็งรายต่างถือว่าเมืองแพร่และเมืองน่านเป็นเมืองบริวารของอาณาจักรของพระองค์ โดยที่อาณาจักร
สุโขทัยปกครองเมืองแพร่ในฐานะหัวเมืองชั้นนอก ในสมัยพญาลิไทพระองค์ได้ยกกำลังพลมาอยู่ที่เมืองแพร่นาน              
7 เดือน ทรงบูรณะซ่อมแซมพระธาตุช่อแฮ พระธาตุจอมแจ้ง เมื่อปีพ.ศ. 1921 กรุงสุโขทัยตกเป็นประเทศราชของ
กรุงศรีอยุธยาเมืองแพร่ จึงตั้งตัวเป็นอิสระ ต่อมาเมื่อปีพศ. 1954 เมืองแพร่ได้ทำศึกกับเมืองน่านและได้ชัยชนะ 
เจ้าเมืองแพร่จึงตั้งตนเป็นเจ้าเมืองน่านแต่ต่อมาเพียง 1 ปีเศษ เมืองน่านก็ตั้งตัวเป็นอิสระโดยได้รับความช่วยเหลือ
จากกองทัพเมอืงเชลียง 

   2. เมืองแพร่ในสมัยอาณาจักรอยุธยา เมืองแพร่ออกเป็นหัวเมืองประเทศราชของกรุงศรี
อยุธยาครั้งแรกในปี พ.ศ. 2003 ในรัชสมัยสมเด็จพระบรมไตรโลกนาถเมื่อสิ้นรัชสมัยของพระองค์ เมืองแพร่ก็
กลับมาอยู่ในอำนาจของอาณาจักรล้านนาอีกจนถึงปีพ.ศ 2408 สมเด็จพระไชยราชาธิราชได้อาณาจักรล้านนามา
เป็นประเทศราชของกรุงศรีอยุธยาเมืองแพร่จึงตกอยู่ภายใต้การปกครองของกรุงศรีอยุธยา ในปีพ.ศ. 2001 พระ
เจ้าบุเรงนองกษัตริย์พม่ายกทัพมาตีเมืองเชียงใหม่ซึ่งเป็นราชธานีของอาณาจักรล้านนาได้ บรรดาหัวเมืองต่างๆ ใน
อาณาจักรนี้จึงตกเป็นของพม่าและพม่าได้เกณฑ์กำลังจากหัวเมืองเหล่านี้ลงมากรุงศรีอยุธยาเมื่อปีพ.ศ. 2112 เมือง
แพร่ก็เช่นเดียวกับหัวเมืองในอาณาจักรล้านนาอื่นๆ ต้องตกอยู่ในอำนาจของพม่า จนปีพ.ศ 2127 สมเด็จพระ
นเรศวรมหาราชทรงกอบกู้เอกราชจากพม่าได้และขับไล่พม่าออกไปจากดินแดนไทยทั้งหมดอณาจักรล้านนาจึง
กลับมาเป็นของกรุงศรีอยุธยาจนถึงพ.ศ. 2117 พระเจ้าสุทโธทนะกษัตริย์พม่าได้ยกกองทัพมาตีเมืองเชียงใหม่และ
หัวเมืองอื่นๆในอาณาจักรล้านนาได้ ต่อมาเมื่อปีพ.ศ. 2204 สมเด็จพระนารายณ์มหาราชได้ทรงขับไล่พม่าออกไป
จากอาณาจักรล้านนา ต่อมาเมื่อปีพ.ศ. 2304 พม่าได้ยึดครองอาณาจักรได้ทำให้หัวเมืองต่างๆ ของอาณาจักร
ล้านนาตกอยู่ในอิทธิพลของพม่า เมืองแพร่จึงขึ้นกับพม่าในครั้งนั้น ต่อมาเมื่อปีพ.ศ. 2305  พม่าได้เกณฑ์ให้             
พระยาแพร่ (มังไชยยะ) คุมกำลังซาวแพร่มาในกองทัพเนเมียวสีหบดี ยกกองทัพมาตีกรุงศรีอยุธยา แต่พระยาแพร่
ได้หนีกลับไปเสียก่อน 

   3. เมืองแพร่ในสมัยกรุงธนบุรีและกรุงรัตนโกสินทร์ เมื่อปีพ.ศ 2313 สมเด็จพระเจ้าตากสิน
มหาราชได้ยกขับขึ้นไปขับไล่พม่าที่ยึดเมืองเชียงใหม่อยู่ เมื่อกองทัพกรุงธนบุรียกไปถึงเมืองพิชัย มังไชยะหรือพระ
ยาเมืองไชย เจ้าเมืองแพร่ได้เข้ามาสวามิภักดิ์จึงได้รับแต่งตั้งให้เป็น  พระศรีสุริยวงศ์ แล้วให้ครบเมืองแพร่                  
เมื่ออะแซหวุ่นกี้ยกทัพยึดครองหัวเมืองฝ่ายเหนือ ได้จับตัวมังไชยะไว้ที่เมืองยอง ต่อมาเม่ือปีพ.ศ. 2330 มังไชยะได้
ชักชวนให้พระยายอง ยกกำลังไปโจมตีพม่าที่ยึดครองเมืองเชียงแสนได้ พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก
มหาราชจึงให้มังไชยะมาทำราชการอยู่ที่กรุงเทพฯ หลังจากมังชัยยะแล้วเมืองแพร่ยังมีเจ้าเมืองปกครองต่อมาอีก
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หลายคน เช่น เจ้าหลวงพิริยเทพวงศ์อุดร ในปีพ.ศ. 2434 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู ่หัวทรง
เปลี่ยนแปลงรูปแบบการปกครองส่วนภูมิภาคโดยจัดให้มีการปกครองแบบเทศาภิบาล  แบ่งเขตการปกครอง
ออกเป็น มณฑล จังหวัด อำเภอ ตำบล และหมู่บ้าน เทศาภิบาลมณฑลมีข้าหลวงเทศาภิบาลเป็นผู้สำเร็จราชการ
มณฑลขึ้นกับมณฑลลาวเฉียง ต่อมาได้เปลี่ยนชื่อเป็นมณฑลพายัพ ที่ว่าการมณฑลอยู่ที่เชียงใหม่การปกครองตาม
รูปแบบใหม่นี้ทำให้อำนาจเจ้าเมืองที่มีอยู่เดิมลดลง (SBL บันทึกประเทศไทย. 2562: 47-48) 

  จะเห็นได้ว่า เมืองแพร่เป็นเมืองโบราณท่ีสร้างมาแต่ช้านาน ที่มีความสำคัญในประวัติศาสตร์ เป็น
ส่วนหนึ่งของหัวเมืองล้านนา โดยมีเอกลักษณ์ วิถีชีวิตและวัฒนธรรมตามแบบฉบับบล้านนา ผสมผสานกับ
วัฒนธรรมต่างชาติที่เข้ามาปกครองในช่วงยกสมัยต่างๆ แพร่จึงเปรียบเสมือนประตูสู่ล้านน ปัจจุบันแพร่เป็น 1 ใน 
55 เมืองรอง ที่ได้รับการส่งสริมให้ผู้คนเข้ามาเยือนกันมากขึ้น เนื่องจากมีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตที่
งดงามตามแบบล้านนา 

  1.6.2 กลุ่มคนและเชื้อชาติ 

  คนพ้ืนเมืองเป็นคนเชื้อชาติไทยซึ่งเรียกตัวเองว่า คนเมือง  นอกจากนี้ยังมีชนกลุ่มน้อยและชาวเขา
หลายเผ่า  ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มชนเชื้อสายไทย  มีความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับคนพื้นเมืองตั้งถิ่นฐานอยู่ปะปนกับชาวเมือง  
เป็นกลุ่มชนที่มาอยู่อาศัย ที่จังหวัดแพร่เป็นเวลานานแล้วมีอยู่ 4 กลุ่มใหญ่ๆ ด้วยกันคือ (thaiheritage. n.d.) 

   1) ชาติพันธุ์ไทลื้อ   เข้ามาอยู่ที่จังหวัดแพร่ตั้งแต่สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์  สันนิษฐานว่ามา
จากเมืองยองและเมืองเชียงแสน  ปัจจุบันหมู่บ้านของชาวไทยลื้อที่สำคัญมีอยู่ 2 แห่ง คือ บ้านถิ่น ตำบลบ้านถิ่น 
อำเภอเมือง และบ้านหลวง ตำบลพระหลวง อำเภอสูงเม่น ชาวไทยลื้อมีวัฒนธรรมบางอย่างที่สืบทอดกันมาถึง
ปัจจุบันคือ ภาษาและอาหารการกิน 

   2) ชาติพันธุ์ไทพวน เดิมเป็นกลุ่มคนที่ตั้งถิ ่นฐานอยู่ในอาณาจักรล้านช้าง  สันนิษฐานว่า            
เข้ามาตั้งถิ่นฐานอยู่ที่เมืองแพร่สมัยเดียวกันกับกลุ่มไทยลื้อ  ปัจจุบันชาวไทยพวนตั้งบ้านเรือนอยู่ที่ บ้านทุ่งโฮ้ง 
ตำบลทุ่งโฮ้ง อำเภอเมือง  เดิมชาวไทยพวนมีชื่อเรียกว่าลาวพวน  ชาวไทยพวนบ้านทุ่งโฮ้ง  ยังสืบทอดวัฒนธรรม
เดิมที่สำคัญได้แก่  ภาษาพูด และพิธีกรรมบางอย่าง เช่น ประเพณีกำฟ้า เป็นต้น 

   3) ชาติพันธุ์ไทใหญ่ เป็นกลุ่มชนที่ ชาวเหนือเรียกว่าเงี้ยว  และได้เคยก่อความไม่สงบขึ้นเมื่อ
ปี พ.ศ. 2445 เรียกว่า กบฏเงี้ยวเมืองแพร่  ทางกรุงเทพ ฯ ต้องส่งกำลังขึ้นไปปราบปรามจนสงบราบคาบ  หลังจาก
นั้นชนชาวเงี้ยวก็ได้ปรับตัวรับวัฒนธรรมของชาวเมืองแพร่  จนปัจจุบันได้กลายเป็นชาวแพร่ไปจนหมดสิ้น 

   4) ชาติพันธุ์ก้อบ้านดง เป็นกลุ่มชนที่สัณนิษฐานว่า อพยพมาจากทิเบต  มาตั้งถิ่นฐานที่เมือง
แพร่มานานกว่า 100 ปีแล้ว  ปัจจุบันคือ หมู่บ้านดง  ตำบลบ้านถิ่น อำเภอเมือง  ได้ปรับตัวเป็นคนไทยแต่ยังคง
รักษาวัฒนธรรมดั้งเดิมในด้านภาษาพูดไว้ได้  โดยใช้เป็นภาษาสื่อความหมายภายในหมู่บ้าน คือภาษามป ี



43 

  

  นอกจากนี้แพร่ก็ยังมีกลุ่มชาติพันธุ์ชาวไทยภูเขาเข้ามาอยู่อาศัย โดยกลุ่มชาวไทยภูเขาที่เขามาอยู่
ในแพร่ ก็มีเผ่ากะเหรี่ยงหรือยาง เผาม้งหรือแม้ว เผ่าอีก้อ  เผ่าอาข่า เผ่าลีซอหรือลีซู และเผ่าตองเหลืองหรือมลาบี 

  1.6.3 คำขวัญประจำจังหวัด 

 “หม้อห้อม ไม้สัก ถิ่นรักพระลอ ช่อแฮศรีเมือง ลือเลื่องแพะเมืองผี คนแพร่นี้ใจงาม” 

 กล่าวได้ว่า เมืองแพร่ เป็นเมืองที่เปี ่ยมไปด้วยเอกลักษณ์ ที่มีวัฒนธรรมและวิถีชีวิตแบบ              
ชาวล้านนา โดดเด่นด้วยงานหัตถกรรม วรรณคดี และสถาปัตยกรรม ตลอดจนแหล่งธรรมชาติ โดยเอกลักษณ์ที่
ปรากฏในคำขวัญที่ถือได้ว่าเป็นเอกลักษณ์ของเมืองแพร่มีดังนี้ 

 หม้อห้อม เป็นงานหัตถกรรมขึ้นชื่อของจังหวัดแพร่ คำว่าหม้อห้อมเป็นภาษาพ้ืนเมือง ซึ่งรวม
ระหว่างคำว่า “หม้อ” ที่หมายถึง ภาชนะชนิดหนึ่ง กับคำว่า “ห้อม” ที่หมายถึง พืชชนิดหนึ่งที่สามารถนำมาย้อม
ผ้าได้ โดยให้สีน้ำเงินหรือสีกรมท่า ในกระบวนการย้อมจะย้อมกันในหม้อ ก็เลยเรียกว่า ผ้าหม้อห้อม 

 ไม้สัก  พื้นที่ของจังหวัดแพร่ในอดีตเป็นป่าสัก ที่มีต้นสักอยู่เป็นจำนวนมาก จึงเป็นแหล่งใน
การทำอุตสาหกรรมป่าไม้ เฟอร์นิเจอร์ไม้สัก บ้านหัวดง อำเภอสูงเม่น เป็นสินค้าหัตถกรรมขึ้นชื่อของจังหวัดแพร่ 

 วรรณกรรมพระลอ  พระลอ (เจาเมืองสรวง) เป็นชายหนุมรูปงาม ได้รับการกลาวขานถึง           
รูปโฉม ทำให้พระเพื่อน พระแพง พระธิดาของเจาเมืองสรอง(อําเภอสองในปจจุบัน) จนเกิดมีใจปฏิพัทธในพระลอ
ทั้งๆ ที่ไเคยพบกัน เมื่อพบกันทั้งสามได้อยู่ร่วมกันที่สวนขวัญอุทยานหลวงเมืองสรอง พระเจาย่าของพระเพ่ือนพระ
แพงรู้จึงสง่ทหารลอมสวนขวัญ พระลอ พระเพ่ือน พระแพง ตอสู้จนถูกลูกธนูที่ยิงมาตายเคียงกัน พระราชบิดาของ
พระเพื่อน พระแพง ได้จัดการกับพระศพ ของพระลอ พระเพื่อน พระแพง แลวสร้างเจดียเล็กขึ้น ปจจุบันอยู่ใน
บริเวณวัดพระธาตุพระลอ อันเป็นตนกำเนิดของวรรณคดี เรื่อง “ลิลิตพระลอ” 

 พระธาตุช่อแฮ  พระธาตุชอแฮ สถานศักดิ์สิทธิ์คูบ้านคูเมืองแพร  หนึ่งในพระธาตุประจำป
เกิด ๑๒ นักษัตร คือ พระธาตุประจำปขาล (ปเสือ) “แฮ” สันนิษฐานวาเพี้ยนมาจากคําวา “แพร” หรือ ผ้าแพร”  
ซึ่งเป็นความหมายเดียวกับชื่อของจังหวัดแพร่ 

 แพะเมืองผี แหล่งท่องเที่ยวทางธรณี โดยคำว่าแพะ ในภาษาถิ่นเหนือ  หมายถึง ป่าแพะ             
ที่มีลักษณะเป็นป่าโปร่ง มักอยู่ตามภูเขา มีดินตื้นและแห้งแล้งมาก ทำให้ต้นไม้มีขนาดเล็ก และแคระแกร็น มีไม้พุ่ม
เล็กๆ  ส่วนคำว่าเมืองผี หมายถึง สถานที่ที่มีความเงียบวังเวง ไม่มีผู้คนอาศัยอยู่  มีแต่เสียงลมพัดดังคลายเสียง
ภูติผีปีศาจ 

 คนแพร่ใจงาม เป็นลักษณะและพฤติกรรมของคนที่อาศัยในจังหวัดแพร่ คนแพรเป็นคนโอบ
อ้อมอารี ซื่อสัตย ใชชีวิตเรียบง่าย รักษาวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีทองถิ่น ทำใหเมืองแพรเป็นเมือง           
น่าอยู ่
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2.  การออกแบบเครื่องประดับ 

 2.1 หลักการออกแบบเครื่องประดับ 

 การออกแบบ (Design) คือ การกำหนดความนึกคิดตามความต้องการที่แสดงออกซึ่งเป็นการสร้างสรรค์

สิ่งใหม่ รู้จักการปรับปรุงแก้ไขสิ่งเดิมที่มีอยู่ให้เหมาะสมกับประโยชน์การใช้สอย และการเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย 

(วัฒนะ จูฑะวิภาต. 2545: 69) การออกแบบเป็นพื้นฐานของการสร้างสรรค์งานศิลปะ เป็นการเรียนรู้ความสัมพันธ์

ขององค์ประกอบ ตำแหน่ง การจัดวาง ภายใต้แรงบันดาลใจ ทำให้เกิดผลต่อการรับรู้ความงาม หรือสุนทรียะทาง

ศิลปะ เหล่านี้ล้วนเป็นหลักการสำคัญในงานออกแบบทุกประเภท ในงานออกแบบเครื่องประดับก็เช่นเดี ยวกัน 

หลักการออกแบบจึงเป็นหัวใจสำคัญและมีอิทธิพลต่อรูปแบบของเครื ่องประดับอย่างมาก สอดคล้องกับ                     

วิร ุณ  ตั ้งเจริญ (2526: 20)  กล่าวถึงการออกแบบว่า การออกแบบ คือ การวางแผนสร้างสรรค์ร ูปแบบ                   

โดยวางแผนจัดส่วนประกอบของการออกแบบ ให้สัมพันธ์กับประโยชน์ใช้สอย วัสดุ และการผลิตสิ่งของที่ต้องการ

ออกแบบนั้น โดยเน้นความเหมาะสมของรูปทรง สี เส้น ฯลฯ ซึ่งเป็นองค์ประกอบทางความงามและคำนึงถึง

ประโยชน์ใช้สอย ซึ่งเครื่องประดับก็ถือเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทหนึ่งที่มุ่งเน้นในการตกแต่งร่างกาย  

 เครื่องประดับให้ความสำคัญในเรื่องของความงามและความโดดเด่น นักออกแบบจึงต้องออกแบบเพ่ือ

สร้างความโดดเด่นหรือส่วนที่พิเศษ ส่วนที่ดีของงานอย่างชัดเจน เพื่อสร้างความรู้สึกประทับใจให้เกิดขึ้นแก่ผู้พบ

เห็น ในการออกแบบนั้นจะขาดเสียไม่ได้ถ้าไม่มีความคิดสร้างสรรค์ ในการสร้างสรรค์งานเครื่องประดับจะสมบูรณ์

และสวยงามเหมาะสมกับวาระในการใช้เฉพาะบุคคลวัตถุประสงค์ของการออกแบบเครื่องประดับ เกสร  ธิตะจารี 

(2543: 2-3) กล่าวถึงวัตถุประสงค์ของการใช้งานเครื่องประดับว่ามีวัตถุประสงค์ในการการใช้งาน ว่ามีอยู่ด้วยกัน

หลายประการดังต่อไปนี้ 

  1) เพื่อความสวยงาม เช่น เครื่องประดับกาย เครื่องประดับศีรษะและเครื่องประดับเสื้อผ้า เช่น 
กรรระบายสีหน้าและร่างกาย การใช้พวงมาลัยและดอกไม้ประดับคอ เครื่องประดับศีรษะ และเครื่องประดับ
เสื้อผ้าเพื่อให้ดูเด่นและสวยงาม เป็นต้น 

  2) เพื่อแสดงถึงตำแหน่งหน้าที่ ได้แก่ เครื่องหมายต่างๆ อันแสดงถึงยศศักดิ์ เช่น ตำรวจ ทหาร 
ข้าราชการ นอกจากนั้นเครื่องราชที่ได้รับพระราชทานจากพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวก็จัดเป็นเครื่องประดับ
ชั้นสูงที่มีการออกแบบเพื่อเฉพาะสำหรับบุคคลที่ได้รับเกียรติจะได้รับเท่านั้น ในสมัยโบราณพวกหัวหน้าเผ่าก็จะมี
เครื ่องประดับเฉพาะที่บ่งบอกถึงฐานะให้ทุกคนรับรู ้ เครื ่องประดับประเภทนี้จะมีลักษณะเฉพาะที่ได ้รับ                    
การออกแบบอย่างเป็นทางการ 
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  3) เพื่อแสดงออกถึงเอกลักษณ์ เช่นเครื่องประดับของแต่ละชาติ เผ่า กลุ่ม หมู่ และคณะที่ได้มี
การยอมรับก็จะมีเครื่องประดับเป็นสัญลักษณ์เฉพาะของแต่ละประเทศหรือแต่ละท้องถิ่น 

 นอกจากนี้ ทวีศักดิ์  มูลสวัสดิ์ (25) ได้กล่าวถึงบทบาทและประโยชน์ของเครื่องประดับตั้งแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบัน ว่ามีการเปลี ่ยนแปลงตามสภาพแวดล้อม สังคมและประเพณี ปัจจัยเหล่านี ้เป็นเงื ่อนไขที ่สำคัญ                    
ในการกำหนดบทบาท ประโยชน์และ รูปแบบ รวมทั ้งการใช้ว ัสดุและเทคนิคการสร้างผลงาน กล่าวคือ 
เครื่องประดับมีความเกี่ยวพันและเชื่อมโยงต่ออัตลักษณ์ ความเป็นตัวตน สังคมและชาติพันธุ์  รวมทั้งมุมมองของ
ผู้สร้าง นักออกแบบ ศิลปิน และผู้สวมใส่ต่อสภาพสังคมเศรษฐกิจ การเมืองและวัฒนธรรม เครื่องประดับทำหน้าที่
เป็นทัศนภาษา (Visual language) สำหรับการสื ่อสารทั ้งเชิงศิลปะ เศรษฐกิจ วัฒนธรรมและสังคม ดังนั้น
เครื่องประดับจึงเป็นเสมือนสมุดบันทึกสำหรับการศึกษาบริบททางวัฒนธรรม สังคมและเศรษฐกิจ ด้วยเงื่อนไข                  
การพัฒนาการดังกล่าว ผู้วิจัยสามารถสรุปบทบาทและหน้าที่ของเครื่องประดับตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันได้ดังนี้  

1) เครื่องประดับในฐานะวัตถุความเชื่อทางวัฒนธรรมและพิธีกรรม (Jewelry as cultural belief 
and ritual object) 

2) เครื่องประดับในฐานะอุปกรณ์สำหรับประโยชน์ใช้สอย (Jewelry as practical functional use) 

3) เครื่องประดับในฐานะวัตถุสำหรับการลงทุน (Jewelry as Investment) 

4) เครื่องประดับในฐานะสัญญะทางสังคม (Jewelry as a signifier of social status) 

5) เครื่องประดับในฐานะสัญญะการแสดงออกความเป็นตัวตน (Jewelry as a self-expression) 

6) เครื่องประดับในฐานะสัญญะการตั ้งคําถามเกี่ยวกับเนื ้อหาและบริบทของเครื่องประดับ 
(Jewelry as a search for a new content and context of jewelry) 

 การออกแบบที่ดีจะทำให้ผลิตภัณฑ์มีมูลค่าและคุณค่า ในงานออกแบบเครื่องประดับก็เช่นเดียวกัน                      
หากเครื่องประดับชิ้นใดได้รับการออกแบบมาอย่างดีแล้ว ก็ทำให้คุณค่าและมูลค่าของเครื่องประดับชิ้นนั้นสูงขึ้น
ด้วย ในการออกแบบเครื่องประดับนั้นได้มีผู้เชียวชาญกล่าวไว้ดังนี้ 

 วรรณรัตน์  อินทร์อ่ำ (2536 : 2) กล่าวว่า นักออกแบบต้องเรียนรู้กฎเกณฑ์ ทฤษฎี ของการออกแบบ
ก่อน เพ่ือจะนำไปใช้ให้เกิดความสวยงาม ความกลมกลืน ฯลฯ สำหรับรูปแบบที่จะเป็นโครงสร้างของเครื่องประดับ
ชิ้นนั้นๆ นักออกแบบเครื่องประดับต้องรู้ว่าเครื่องประดับชิ้นนั้นใช้วัสดุอะไรทำ และมีกระบวนการทำอย่างไร            
การออกแบบที่สวยงามบางครั้งก็ไม่สามารถนำไปผลิตได้ นักออกแบบที่ดีควรมีความรู้ทั้งเรื่องหลักการทางศิลปะ 
และการผลิตควบคู่กันไป 

 วัฒนะ  จูฑะวิภาค (2545 : 73) กล่าวว่า การออกเครื่องประดับที่ดีนั้น นอกจากจะยึดหลักเกณฑ์ทั่วๆ 
ไปของการออกแบบแล้ว นักออกแบบต้องคำนึงถึงความสวยงามความเหมาะสมเป็นสำคัญ เพราะงาน
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เครื่องประดับเกิดขึ้นด้วยจุดประสงค์ของการส่งเสริมความมั่นใจให้ผู้สวมใส่ ฉะนั้นงานทุกชิ้นจึงต้องมีความเด่นใน
ตัวเองซึ่งก่อนขั้นตอนของการร่างแบบ นักออกแบบต้องตอบตัวเองก่อนเสมอว่า เครื่องประดับชิ้นนั้นออกแบบมา
เพ่ือใคร 

 กล่าวคือ เครื่องประดับที่สวยงามเกิดจากการที่นักออกแบบรู้จักใช้ หลักทางศิลปะ นำมาจัดองค์ประกอบ
ศิลป์ และมีความสัมพันธ์สอดคล้องกับกระบวนการผลิต ภายใต้รูปแบบที่สวยงามก็แสดงถึงเนื้อหาและเรื่องราวที่
เป็นแนวคิดท่ีนักออกแบบต้องการนำเสนอ เครื่องประดับท่ีออกแบบได้อย่างยอดเยี่ยมก็มักจะมีทั้งคุณค่าและมูลค่า
ทั้งสองอยู่ในชิ้นงาน 
 2.2 องค์ประกอบศิลป์ในงานออกแบบเครื่องประดับ 

 องค์ประกอบของงานศิลปะ ชลูด นิ่มเสมอ (2557: 29) กล่าวว่า ศิลปะนั้นมีองค์ประกอบที่สำคัญอยู่            
2 ส่วน คือ ส่วนที่มนุษย์สร้างขึ้น ซึ่งได้แก่โครงสร้างทางวัตถุที่มองเห็นได้ หรือรับรู้ได้ด้วยประสาทสัมผัสส่วนหนึ่ง 
กับส่วนที่เป็นการแสดง ออกอันเป็นผลที่เกิดจากโครงสร้างทางวัตถุนั้นอีกส่วนหนึ่ง เราเรียกองค์ประกอบส่วนแรก
ว่ารูปทรง (Form) หรือองค์ประกอบทางรูปธรรม และเรียกส่วนหลังว่า เนื้อหา (Content) หรือองค์ประกอบ
นามธรรม ดังนั้นองค์ประกอบหลักของงานศิลปะก็จะประกอบด้วยรูปทรง และเนื้อหา  

 ในการทำงานศิลปะทุกแขนง หรือการทำงานศิลปะประเภทต่าง ๆ ทั้งจิตรกรรม ประติมากรรม สื่อผสม 
รวมไปถึงการออกแบบ จะต้องเข้าใจถึงส่วนมูลธาตุที่มองเห็นได้ (Visual Element) ซึ่งเป็นส่วนประกอบของ            
การออกแบบเพราะเป็นขั้นตอนแรกที่จะเข้าใจเรื่องความงามและสามารถนำไปใช้ให้เกิดความสัมพันธ์กลมกลืนกัน 
การออกแบบที ่ด ีจะทำให้ผล ิตภ ัณฑ์ม ีม ูลค ่าและคุณค่า ในงานออกแบบเคร ื ่องประดับก็เช ่นเด ียวกัน                  
หากเครื่องประดับชิ้นใดได้รับการออกแบบมาอย่างดีแล้ว ก็ทำให้คุณค่าและมูลค่าของเครื่องประดับชิ้นนั้นสูงขึ้น
ด้วย วัฒนะ  จูฑะวิภาค (2545: 73) กล่าวว่า การออกเครื่องประดับที่ดีนั้น นอกจากจะยึดหลักเกณฑ์ทั่ว ๆ ไปของ
การออกแบบแล้ว นักออกแบบต้องคำนึงถึงความสวยงามความเหมาะสมเป็นสำคัญ เพราะงานเครื่องประดับ
เกิดขึ้นด้วยจุดประสงค์ของการส่งเสริมความมั่นใจให้ผู้สวมใส่ ฉะนั้นงานทุกชิ้นจึงต้องมีความเด่นในตัวเองซึ่งก่อน
ขั้นตอนของการร่างแบบ นักออกแบบต้องตอบตัวเองก่อนเสมอว่า เครื่องประดับชิ้นนั้นออกแบบมาเพ่ือใคร 

 ธนกฤต ใจสุดา (2564: 51-55) กล่าวถึง หลักการออกแบบเครื่องประดับจึงประกอบไปด้วยการใช้ทศัน
ธาตุหรือส่วนประกอบของงานออกแบบที่มองเห็นได้ (Visual Element) และการใช้หลักองค์ประกอบศิลป์ 
(Composition) มาผสมผสานถ่ายทอดให้เกิดเป็นความงามที่ตอบสนองต่อประโยชน์ใช้สอย และสร้างคุณค่าทาง
จิตใจ และมูลค่าทางเศรษฐกิจ ซึ่งมีองค์ประกอบของการออกแบบเครื่องประดับหลักๆ ดังนี้ 
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  1. ความเป็นเอกภาพ : การออกแบบเครื ่องประดับก็เช่นเดียวกับงานออกแบบอื่น จะต้อง
ออกแบบให้เป็นกลุ่มก้อนเดียวกัน ให้ดูเป็นภาพรวมที่มีความเป็นหนึ่งเดียวกัน จะพิจารณาแบบแยกแต่ละส่วน
ไม่ได้ นักออกแบบจะต้องคำนึงถึงความสัมพันธ์ของชิ ้นงานแบบเป็นกลุ ่มก้อน จากนั ้นค่อยพิจารณาแยก
ส่วนประกอบย่อย ๆ เช่น การออกแบบชุดเครื่องประดับ จะต้องดูถึงลวดลายที่ใช้ออกแบบ วัสดุที่ใช้ และกรรมวิธี 
ที่ไปในทิศทางเดียวกัน ชุดงานต้องสัมพันธ์กัน จากนั้นค่อยพิจารณาในรายละเอียดย่อยอ่ืนๆ 

 

 
 

ภาพที ่2-11   การออกแบบแหวนที่ใช้รูปแบบ ลวดลาย วสัดุ ในกลุ่มเดียวกันก่อให้เกิดความเป็นเอกภาพในชุด
ผลงาน (Anatolio Martin Arroyo. 2012: 129) 

 

  2. ความสมดุล : ความสมดุลในงานออกแบบเครื่องประดับ มีความเก่ียวข้องกับความงาม ต้องอยู่
บนพื้นฐานของความพอดี ไม่มากไปหรือน้อยไป เป็นความรู้สึกที่เกิดขึ้นภายใต้ความคิด ความสมดุลในงาน
ออกแบบเครื่องประดับ ปรากฏออกมาใน 3 ลักษณะ คือ  

   2.1) ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) หรือ ความสมดุลแบบซ้ายขวา
เหมือนกัน คือ การวางรูปทั้งสองข้างของแกนสมดุล เป็นการสมดุลแบบธรรมชาติ ความสมดุลในลักษณะแบบนี้ 
สามารถแบ่งได้อย่างขัดเจน ทั้งซ้ายและขวา ทั้งขนาด ปริมาณ และตำแหน่งต่างๆ 
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ภาพที ่2-12   การออกแบบจี้ในลักษณะสมดุลแบบสมมาตร (Anatolio Martin Arroyo. 2012: 267) 

 

   2.2) ความสมดุลแบบแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) หรือ ความสมดุลแบบซ้ายขวา
ไม่เหมือนกัน มักเป็นการสมดุลที่เกิดจาการจัดใหม่ของมนุษย์ ซึ่งมีลักษณะที่ทางซ้ายและขวาจะไม่เหมือนกัน              
ใช้องค์ประกอบที่ไม่เหมือนกัน แต่มีความสมดุลกัน อาจเป็นความสมดุลด้วย น้ำหนักขององค์ประกอบ หรือสมดุล
ด้วยความรู้สึกก็ได้ การจัดองค์ประกอบให้เกิดความ สมดุลแบบอสมมาตรอาจทำได้โดย เลื่อนแกนสมดุลไป
ทางด้านท่ีมีน้ำหนักมากว่า หรือ เลื่อนรูปที่มีน้ำหนักมากว่าเข้าหาแกน จะทำให้เกิดความสมดุลขึ้น หรือใช้หน่วยที่
มีขนาดเล็กแต่มีรูปลักษณะที่น่าสนใจถ่วงดุลกับรูปลักษณะที่มีขนาดใหญ่แต่มีรูปแบบธรรมดาความสมดุลใน
ลักษณะแบบไม่เท่ากัน ไม่สามารถแบ่งได้อย่างชัดเจน แต่จะเป็นในเรื่องของความรู้สึก ที่มองแล้วสมดุลในชิ้นงาน 

 

 
 

ภาพที ่2-13   การออกแบบเข็มกลัดในลักษณะสมดุลแบบอสมมาตร (Anatolio Martin Arroyo. 2012: 293) 
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   2.3) ความสมดุลแบบรัศมีหรือวงขด (Radial or Spiral Balance) คือ ความสมดุลที่มีการจัด
ว่าง ในลักษณะของการกระจายออกจากศูนย์การ หรือการหมุนวนออกจากศูนย์กลาง โดยส่วนมากในงานออกแบบ
เครื่องประดับจะให้ความสำคัญกับอัญมณีหลัก ซึ่งมักพบว่ามีการจัดให้อยู่กึ่งกลางของชิ้นงาน และออกแบบให้มี
ส่วนประกอบรอง กระจายออกจากศูนย์กลาง หรือหมุนวนเข้าสู่ศูนย์กลาง 

 

 
 

ภาพที ่2-14   การออกแบบแหวนที่มีการใช้การผลิต การสานในรูปแบบสมดุลแบบรัศมีหรือวงขด (Anatolio 
Martin Arroyo. 2012: 426) 

 

  3 ความสัมพันธ์ทางศิลปะ : เครื่องประดับให้ความสำคัญในเรื่องของความงามและความโดดเด่น 
นักออกแบบจึงต้องออกแบบเพื่อสร้างความโดดเด่นหรือส่วนที่พิเศษ ส่วนที่ดีของงานอย่างชัดเจน เพื่อสร้าง
ความรู้สึกประทับใจให้เกิดขึ้นแก่ผู้พบเห็น ความงามของเครื่องประดับยังสัมพันธ์กับลักษณะทางศิลปะ ในลักษณะ
ของจังหวะและระยะ หรือที ่เรียกว่า ความถี ่ความห่างในตัวเอง กล่าวว่า ในชิ ้นงานเครื ่องประดับจังหวะมี
ความสำคัญอยู่ไม่น้อยโดยเฉพาะอย่างยิ่ง งานเครื่องประดับที่มีลวดลายมาก เช่น การออกแบบเครื่องประดับของ
อินเดีย ความงดงามก็จะอยู ่ที ่ระยะของช่องไฟ และการวางลายอย่างเหมาะสมลงตัว กับโครงสร้างของ
เครื่องประดับ หรือการออกแบบสร้อยข้อมือที่มีการแบ่งระยะเพื่อห้อยตุ ้งติ ่งโดยรอบ หากนักออกแบบวาง
โครงสร้างหรือขนาดของตุ้งติ่งไม่สัมพันธ์กับตัวสร้อย และให้ระยะความถี่พลาด สร้อยข้อมือเส้นนั้นก็ขาดความ
สวยงามไปทันที หลักการเรื ่องความแตกต่างและความกลมกลืน ก็เป็นธรรมชาติของศิลปะที่สัมพันธ์กับงาน
เครื่องประดับประดับ ความรู้สึกในเรื่องของความกลมกลืนและความแตกต่างเป็นสิ่งที่นักออกแบบทุกคนนำมาใช้ 
โดยความกลมกลืน หมายรวมถึงความกลมกลืนในภาพรวม ถึงแม้ว่าเมื่อพิจารณาในส่วนปลีกย่อยจะรู้สึกขัดกัน  ทั้ง
จากรูปแบบ ลวดลาย พื ้นผิว หรือเส้น หากพิจารณาภาพรวมทั ้งหมดแล้วไม่เกิดความรู ้ส ึกขัดแย้ง ก็คือ                  
งานเครื่องประดับชิ้นนั้นบรรลุถึงองค์ประกอบศิลป์  
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ภาพที ่2-15   การออกแบบจี้ที่ให้ความสำคัญในเรื่องของการจัดวางองค์ประกอบ พื้นที่ว่าง และการตัดกันของ
พ้ืนผิว และวัสดุ ซึ่งแสดงให้เห็นความสัมพันธ์ทางศิลปะ (Anatolio Martin Arroyo. 2012: 112) 

 

 แม้ว่าในงานเครื่องประดับจะให้ความสำคัญในเรื่องของความงาม เน้นความสวยงามเป็นหลัก หากแต่
ประโยชน์ใช้สอย ความทนทาน ก็เป็นสิ ่งที ่น ักออกแบบควรคำนึงถึง การออกแบบที ่ดีจ ึงต้องเข้าใจและ                 
วางโครงสร้างของงานอย่างดี มีความพิถีพิถันในการเลือกใช้วัสดุให้เหมาะสมกับรูปแบบและลวดลาย รวมทั้งต้อง
คำนึงถึงประโยชน์ใช้สอยและความทนทานให้สัมพันธ์กัน เครื่องประดับนั้นก็จะถือได้ว่าเป็นเครื่องประดับที่มี              
การออกแบบที่ดี และประสบผลสำเร็จในการออกแบบ 
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 2.3  ทิศทางการออกแบบเครื่องประดับในปัจจุบัน 

 การออกแบบเครื ่องประดับในปัจจุบันมีรูปแบบที่เปลี ่ยนแปลงไปตามความต้องการของผู ้บริโภค 
เศรษฐกิจ การเมือง สังคม วัฒนธรรม แนวโน้มการออกแบบเครื่องประดับในศตวรรษที่ 21 ซึ่งจะแปรเปลี่ยนไป
ตามระยะเวลา สภาพแวดล้อม ของสังคม ณ เวลานั้น และจะต้องคำนึงถึงรสนิยมกลุ่มเป้าหมาย และช่วงวัยเป็น
สำคัญ ในการออกแบบเครื่องประดับนั้นจำเป็นต้องมีความรู้เกี่ยวกับหลักการทฤษฎีและวัสดุที่ใช้ในการออกแบบ 
การนำวัสดุอื่นๆ มาใช้ในงานเครื่องประดับ นักออกแบบควรมีความคิดสร้างสรรค์จะทำให้ผลงานนั้นออกมาดูมี
คุณค่า ดึงดูดสายตาผู้บริโภค (พรพิมล พจนาพิมล, 2563: 182) การออกแบบเครื่องประดับในปัจจุบันจึงเป็นไปใน
ทิศทางของการสร้างสรรค์มากขึ้น ซึ่งการออกแบบเครื่องประดับในช่วงปลายคริสต์ศตวรรษที่ 20 มาจนถึงช่วง
คริสต์ศตวรรษที่ 21 เกิดรูปแบบที่มีความงามเชิงศิลปะมากขึ้น การออกแบบสร้างสรรค์เป็นสิ่งสำคัญในการพัฒนา
งานออกแบบ เครื ่องประดับจึงถูกนำเสนอผ่านความงามและความคิดของศิลปินในรูปแบบต่างๆ มากมาย                     
ทั้งการผสมผสานเทคโนโลยีในเชิงนวัตกรรม การลอกเลียนแบบความงามและกลไกของธรรมชาติ การแก้ปัญหา
สังคมและการเคลื่อนไหวทางสังคม เป็นต้น ทั้งหมดล้วนถูกสะท้อนออกมาเป็นผลงานเครื่องประดับตามแนวคิด
ของศิลปิน ซึ่งล้วนแล้วแต่มีอิสระที่จะนำเสนอความงามในมุมมองต่างๆ รวมไปถึงการนำเอาวัฒนธรรมต่างถิ่น         
ต่างพื ้นที ่มาออกแบบ อรอุมา  วิช ัยกุล. (2560: 2506-2520) กล่าวว่า งานเครื ่องประดับยุคหลังสมัยใหม่                      
มีการสร้างสรรค์ผ่านแนวคิดที่หลากหลาย งานเครื่องประดับในยุคหลังสมัยใหม่มีการสร้างสรรค์ผ่านแนวคิดที่
หลากหลายวัสดุที่แปลกใหม่อันมีสาระสอดคล้องกับสุนทรียศาสตร์หากย้อนกลับไปถึงการใช้วัสดุที่หลากหลาย            
ในงานเครื่องประดับสมัยใหม่จะเห็นได้ว่ายังมีการใช้วัสดุอย่างตรงไปตรงมาที่อยู่ภายใต้กรอบความคิดที่จำกัด             
แต่เมื่อมาถึงในยุคหลังสมัยใหม่การใช้วัสดุเป็นการสื่อให้เห็นความหมายหรือให้เห็นสัญลักษณ์บางอย่างที่กระตุ้นให้
เกิดจินตนาการหรือการระลึกถึงห้องเวลาของความเป็นชีวิตประจำวัน นอกจากการใช้วัสดุในการสร้างนัยยะสำคัญ
แล้วยังเกิดการใช้ร่างกายมนุษย์ในการออกแบบโดยอาศัยพ้ืนฐานจากอวัยวะของมนุษย์เป็นสื่อนำเสนอความหมาย
ที่แตกต่างนับเป็นการท้าทายรูปแบบของเครื่องประดับ งานเครื่องประดับในยุคหลังสมัยใหม่มีวิธีคิดที่เปิดช่องว่าง
เพ่ือให้คนดูหรือผู้สวมใส่ได้มีส่วนร่วมในการคิดและการตอบโต้ศิลปินบางคนได้นำเสียรักในความเป็นเครื่องประดับ
ที่เป็นสากลมาสร้างความคลุมเครือให้แก่ชิ้นงานโดยให้ความสำคัญกับการคิดและความเข้าใจ ยุคหลังสมัยนี้มี
ความคิดที่เป็นเสรีนิยม งานเครื่องประดับจึงมีรูปแบบและลีลาที่หลากหลายมีการผสมผสานหลายๆ  รูปแบบ              
เข้าด้วยกันเพื่อสร้างสุนทรียภาพบางครั้งการข้ามศาสตร์สาขาความรู้หรือการผสานกันระหว่างวัฒนธรรมที่แตกต่าง
บนงานเครื่องประดับทำให้เกิดองค์ความรู้ใหม่งานเครื่องประดับจึงมีการแสดงออกและคุณค่าเทียบเท่ากับงาน
ศิลปกรรมหรืองานประติมากรรมขนาดย่อมซึ่งทั้งงานศิลปกรรมและงานเพ่ือประดับในยุคหลังสมัยใหม่นี้สะท้อนให้
เห็นถึงการรับรู้ความงามโดยใช้ปัญญาในการมองอาจจะทำให้เห็นถึงนัยยะสำคัญท่ีสัมพันธ์กับหลักปรัชญา 

 การออกแบบเครื่องประดับในปัจจุบัน ได้เกิดการพัฒนาไปอย่างมากโดยมีทั ้งที่ผลิตออกแบบเพ่ือ                 
การพานิชย์ ซึ่งผลิตขึ้นเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลัก และการผลิตเชิงศิลปะที่ผลิตขึ้นเพ่ือ
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สร้างสรรค์ หรือแสดงออกซึ่งแนวคิดของศิลปิน โดยนักออกแบบต่างใช้จินตนาการและแรงบันดาลใจที่หลากหลาย
สร้างสรรค์ผลงานเครื่องประดับในรูปแบบต่างๆ ซึ่งรูปแบบเครื่องประดับของไทยในปัจจุบัน ทวีศักดิ์  มูล สวัสดิ์ 
และ พรรณารัตน์  ศรประชุม (2554. หน้า 50-52) ได้แบ่งรูปแบบของเครื่องประดับของไทยในปัจจุบันออกเป็น
รูปแบบต่างๆ ดังนี้  

  1) เครื่องประดับแท้ (Fine Jewelry) : เป็นเครื่องประดับที่ใช้วัตถุดิบชั้นดี ราคาแพง ได้แก่           
อัญมณีที่มีมูลค่าสูง รวมถึงพลอยเนื้ออ่อนที่มีคุณภาพดี ตัวเรือนทำจากโลหะที่มีมูลค่าสูง นอกจากนี้ยังหมายรวมถึง 
รวมถึงการออกแบบตัวเรือน (Jewelry Design) ของชิ้นงาน เน้นความเป็นศิลปะ ความสวยงามของชิ้นงาน หรูหรา 
เน้นมูลค่าของชิ้นงาน  

  2)  เครื่องประดับคอสตูมและแฟชั่น (Costume and Fashion Jewelry) : เครื่องประดับที่ทำ
ขึ้นมาเพ่ือใช้ทดแทนเครื่องประดับแท้ ที่มักใช้วัสดุต้นทุนต่ำเป็นส่วนประกอบ ส่วนตัวเรือนเป็นโลหะมูลค่าต่ำ หรือ
โลหะผสมอื่นๆ มาผลิต เน้นการสวมใส่ประกอบเข้ากับการแต่งกายและเน้นการออกแบบที่สอดคล้องกับกระแส
แฟชั่นในขณะนั้นหรือในอนาคตอันใกล้ โดยให้ความสำคัญไปที่ความสวยงามของรูปทรง สีสัน ที่เหมาะสมกับสมัย
นิยม บ่อยครั้งที่มีการนำรูปแบบของเครื่องประดับแท้ มาเป็นต้นแบบ และทดแทนไปด้วยวัสดุราคาถูก 

  3)  เครื่องประดับประเพณีนิยม (Traditional Jewelry) : เครื่องประดับที่เกิดขึ้นจากรากเหง้า
ทางวัฒนธรรมไทย เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่มคนในพื้นที่ที่มีการผลิตและใช้งานมาแต่อดีต โดยใช้วัตถุดิบใน
การผลิตเป็นวัสดุมีค่าเหมือนกับเครื ่องประดับแท้ แต่จะแตกต่างกันตรงที ่เครื่องประดับประเพณีนิยมจะมี
กระบวนการผลิต ลวดลาย และรูปแบบที่สื่อถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ความเชื่อและเทคนิคที่เป็นภูมิปัญญา 

  4) เครื่องประดับร่วมสมัย (Contemporary Jewelry) : เป็นเครื่องประดับที่เน้นความคิดทางการ
ออกแบบเป็นการผสมผสานแนวคิด รูปทรง ความสวยงาม และวัสดุ กับความต้องการของผู้คนในปัจจุบัน เกิดเป็น
ลักษณะร่วมสมัย โดยออกแบบผ่านพื้นฐานการจัดองค์ประกอบทางศิลปะเพื่อสะท้อนความงามผ่านเครื่องประดับ
ในนัยยะที่สัมพันธ์กันกับกลุ่มเป้าหมาย โดยจะเปิดกว้างในการใช้วัสดุที่หลากหลายร่วมกับวัสดุหลักที่มีค่า  

  5) เครื่องประดับเชิงศิลปะ (Art Jewelry) : เครื่องประดับเชิงศิลปะจะเน้นการนำเสนอแนวคิดใน
การสร้างสรรค์ ผ่านงานจากมุมมองของศิลปินเองเป็นสำคัญ ผ่านการตีความหมายใหม่ในประเด็น ต่างๆ โดยที่
ตัวเครื่องประดับนั้นมีบทบาทและหน้าที่ไม่เพียงแต่แสดงออกความเป็นตัวตนของผู้สวมใส่เท่านั้น แต่ยังเป็นหุ้นส่วน
ในการใช้ปรัชญา แนวคิดในประเด็นต่างๆ ร่วมกับศิลปินด้วย นอกเหนือจากนี้เครื่องประดับยังทำหน้าที่เสมือนสื่อ
เคลื่อนที่ เพ่ือสื่อสารแนวคิดหรือประเด็นต่างๆ ไปยังสาธารณะอีกด้วย โดยวัสดุที่ใช้ในการผลิตส่วนใหญ่เป็นวัสดุที่
ไม่มีมีมูลค่าทางเศรษฐกิจแต่มีมูลค่าทางจิตใจ สอดคล้องและ/หรือสื่อความหมายเชิงสัญลักษณ์หรืออุปมาอุปมัยต่อ
แนวคิด ประเด็นและนัยยะต่างๆ ที่ต้องการสื่อออกมา เพ่ือให้เห็นคุณค่าของแนวคิดหรือประเด็นนั้น ๆ 
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3. แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

 3.1 แนวคิดทฤษฏีอัตลักษณ์ (Identity) 

 อัตลักษณ์เป็นการศึกษาลักษณะที่บ่งบอกความเป็นตัวตนหรือปัจเจกบุคคล มักจะเกี่ยวข้องกับคำว่า 
“เอกลักษณ์” ต่อมาได้ผันแปรมาเป็นคำว่า “อัตลักษณ์” ซึ ่งทั ้ง 2 คำ ได้แปลมาจากคำภาษาอังกฤษ คือ 
“Identity” จิตต์ภิญญา  ชุมสาย ณ อยุธยา. (2551) กล่าวว่า อัตลักษณ์เป็นคำที่ถูกกล่าวถึงกันอย่างแพร่หลายทั้ง
ในระดับบุคคล และองค์กร ตั้งแต่ระดับท้องถิ่นประเทศ และสากล ปัจจุบันอัตลักษณ์ได้รับความสนใจจากสังคมใน
ฐานะที่เป็นเครื่องมือทางความคิดสำหรับการสร้างความเข้าใจร่วมกันและความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันระหว่างคน
ในสังคมหนึ่งโดยผ่านการแสดงออกท้ังในระดับบุคคล สังคม วัฒนธรรม เป็นสัญลักษณ์ในการบ่งบอกให้บุคคลหรือ
สังคมภายนอกได้รับรู้ภาพลักษณ์ความเป็นตัวตน และวิถีชีวิตไม่ว่าจะเป็นในมิติของชาติติพันธ์ ชนชั้น ศาสนา
สถานภาพทางครอบครัว ที่บุคคลหรือองค์กรนั้นดำรงอยู่ในระยะเวลาหนึ่ง  

 เออร์วิง ก็อฟมัน (Erving Goffman) นักสังคมวิทยา ได้แบ่งอัตลักษณ์ออกเป็น 2 ประเภท และได้
อธิบายลักษณะความแตกต่างและความเหมือนไว้ ดังนี้ (อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล. 2546: 6,33) 

  1) อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal Identity) คือ ภาพของปัจเจกในสายตาคนอ่ืน ในฐานะที่เป็น
บุคคลที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีความเฉพาะโดดเด่นอย่างไรพิจารณาจากการแสดงออกผ่านตัวแทนความมีตัวตน
ในรูปแบบของบุคคล เพศ สภาพ ตำแหน่ง หน้าที่ บทบาททางสังคม 

  2) อัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) เป็นลักษณะอย่างหนึ่งในตัวบุคคลที่จะทำให้บุคคลนั้น
มีความเป็นตัวของตัวเอง ซึ่งแตกต่างจากผู้อื ่นเห็นได้ว่าอัตลักษณ์เป็นคุณลักษณะประการหนึ่งในตัวบุคคล                  
ซึ่งในทางสังคมวิทยามองว่าเมื่อบุคคลเข้ามาอยู่ร่วมกันในสังคมก็มีการติดต่อสื่อสารกันหรือมีการกระทำทางสังคม
ระหว่างกัน (Social Interation) โดยพฤติกรรมที ่แสดงออกมาเป็นปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ (Symbolic 
Interaction) ขึ้นอยู่กับสังคม (Social Norm ) ตามโครงสร้างทางสังคมนั้น ๆ การกระทำระหว่างกันทางสังคมทำ
ให้บุคคลมีบทบาทตามสถานการณ์ที่ตนสัมพันธ์อยู่  

 อัตลักษณ์จึงเป็นการอธิบาย “กระบวนการกลายเป็นตัวตน” ของบุคคลที่ถูกประกอบสร้างจากบุคคล
ภายหลัง อัตลักษณ์ไม่ได้เกิดขึ้นพร้อมกับบุคคลนั้น แต่เป็นการได้รับการให้ความหมายจากการเข้าไปมีปฏิสัมพนัธ์
หรือสื่อสารกับบุคคลอื่นๆ  ฮอลล์ และ ดูกาย (Hall, S., & Du Gay, P. , .1997) อธิบายลักษณะของอัตลักษณ์ว่า 
ไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่ตามธรรมชาติหรือเกิดขึ้นลอยๆ แต่ก่อรูปขึ้นมาภายในวัฒนธรรม ณ ช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง โดยที่
วัฒนธรรมเป็นสิ่งถูกประกอบสร้างทางสังคม (Social Construct) และไม่ใช่สิ่งที่หยุดนิ่งตายตัวหากแต่เป็นวงจรซึ่ง
มีผู้เรียกว่า “วงจรแห่งวัฒนธรรม” (Circuit of Culture)  
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ภาพที่ 2-16   วงจรแห่งวัฒนธรรมกับการสร้างอัตลักษณ์  (Hall, S., 1997) 

 

 วงจรแห่งวัฒนธรรมกับการสร้างอัตลักษณ์ อธิบายได้ว่า อัตลักษณ์ทั้งหลายมีกระบวนการถูกผลิต 
(Produced) ให้เกิดขึ้น สามารถถูกบริโภค (Consumed) และถูกควบคุมจัดการ (Regulated) อยู่ในวัฒนธรรม
เหล่านั ้น และทั้งยังมีการสร้างความหมายต่างๆ (Creating Meanings) ผ่านทางระบบต่างๆ ทางอัตลักษณ์               
อันหลากหลายที่เราเลือกใช้หรือนำมาสร้างเป็นอัตลักษณ์ของเราอัตลักษณ์จึงเกี่ยวข้องกับการใช้สัญลักษณ์             
เพราะการแสดงออกซึ่งความสัมพันธ์ต่างๆจะกระทำโดยผ่านระบบสัญลักษณ์ท่ีมีหลากหลายรูปแบบในอีกด้านหนึ่ง              
อัตลักษณ์ยังเกี่ยวข้องกับอารมย์ ความรู้สึก เพราะมนุษย์ให้ความหมายหรือเปลี่ยนแปลงความหมายที่เกี่ยวกับ
ตนเองที่จะใช้แสดงตนเอง 

 อัตลักษณ์ไม่ได้มีความหมายหรือเกิดข้ึนมาโดยอัตโนมัติ แต่เป็นการก่อรูปที่เป็นอยู่จริงและดำรงไว้เพ่ือให้
เกิดการรับรู้ โดยมีกระบวนการทางสังคมในการร่วมสร้างและสืบทอด และมีลักษณะเป็นพลวัตรอยู่ตลอดเวลา มี
ส่วนกับการเคลื่อนไวและการเปลี่ยนแปลงทางสังคม สิ่งสำคัญท่ีเป็นสาระของอัตลักษณ์จึงหมายถึงจิตสำนึกส่วนตัว
และจิตสำนึกส่วนร่วมในระดับสังคม ที่เกิดจากการตอบคำถามว่า ตัวเองคือใคร มีความเป็นมาอย่างไร แตกต่าง
จากบุคคลอื่น กลุ่มอื่นในสังคมอย่างไร และใช้อะไรเป็นเครื่องหมายในการแสดงถึงอัตลักษณ์ดังกล่าว เป็นการก่อ
รูปและดำรงอยู่ในการรับรู้เกี ่ยวกับตัวเองและคนอื่นรับรู้เรา โดยมีกระบวนการทางสังคมในการสร้างและสืบ
ทอดอัตลักษณ์ ซึ่งขึ้นอยู่กับบริบทของความสัมพันธ์ทางสังคมที่มีต่อคนอื่นๆ ในสังคมและถูกสร้างขึ้นบนพื้นฐาน
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ของความเหมือนกันของสมาชิกในกลุ่ม ซึ่งบนพื้นฐานของความเหมือนย่อมมีความแตกต่างจึงเป็นตัวกำหนด
เอกลักษณ์ของกลุ่ม สอดคล้องกับ อนุสรณ์  อุณโณ. (2547) ที่กล่าวว่า อัตลักษณ์เป็นตัวบ่งชี้ของลักษณะเฉพาะตัว
ของบุคคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้น ๆ เช่น เชื ้อชาติ ภาษา และวัฒนธรรมท้องถิ ่น และศาสนา จะมี
คุณลักษณะที่ไม่ทั่วไปหรือไม่เป็นสากลกับสังคมอื่นๆ ในการทำความเข้าใจเรื่องอัตลักษณ์นั้นบางทีอาจเป็นการ
กำหนดตัวตนก่อนจะกล่าวถึงความเป็นอัตลักษณ์ของบุคคล มีการศึกษาอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติติพันธ์จาก
การศึกษากลุ่มชาติติพันธ์มักจะพิจารณากลุ่มชาติติพันธ์ในฐานะหน่วยทางสังคมซึ่งจะมีรากเหง้าดั้งเดิมและมี
ลักษณะจริงแท้แน่นอนไม่ว่าจะเป็นสีผิว ผม รูปร่าง หน้าตา เครื่องแต่งกาย ภาษา ความเชื่อ พิธีกรรม เป็นต้น         
จนสามารถจัดประเภทหรือจำแนกความแตกต่างระหว่างอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ของกลุ่มต่างได้ อย่างชัดเจน
เพราะอัตลักษณ์ที่คิดว่าเป็นของกลุ่มชาติติพันธ์หนึ่ง ๆ กับมีกลุ่มชาติติพันธ์อ่ืนร่วมใช้หรือกลุ่มที่นิยมอ้างตนว่าเป็น
ชาติติพันธ์หนึ่ง ๆ และได้รับการนิยามจากภายนอกด้วยไม่ได้มีอัตลักษณ์ประเภทเดียวทุกสถานการณ์จะเห็นได้ว่า
สมาชิกในกลุ่มชาติติพันธ์หนึ่ง ๆ อาจมีสถานภาพทางสังคมและประเภทในเวลาเดียวกันขึ้นอยู่กับความสัมพันธ์กับ
ใครและอยู่ภายใต้เงื่อนไขใดอัตลักษณ์จึงไม่ได้ดำรงอยู่ที่หากแต่เปลี่ยนแปลงอยู่เสมอขึ้นอยู่กับบริบทต่างๆ ในแต่ละ
ช่วงเวลา 

 จึงสรุปได้ว่าอัตลักษณ์คือสิ่งที่เป็นคุณสมบัติหรือคุณลักษณะเฉพาะตัว  อัตลักษณ์มีความสัมพันธ์อย่าง
มากกับการทำความเข้าใจในการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมในปัจจุบัน อัตลักษณ์จึงไม่ได้มีลักษณะเป็นเอกภาพหรือ
หนึ่งเดียวเสมอไป แต่เกิดจากการเชื่อมโยงองค์ประกอบต่างๆแล้วมีการแสดงออกมาในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่งแต่
เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงบริบทหรือสถานการณ์ รูปแบบความสัมพันธ์และความเชื่อมต่อขององค์ประกอบอาจมี              
การเปลี่ยนไปสู่อีกรูปแบบหนึ่งได้ 

 3.2 แนวคิดภาพตัวแทน (Representation) 

 ธเนศ วงศ์ยานนาวา  (2538) อธิบายว่า“ภาพตัวแทน”(Representation)  คือ  การนําเสนอใหม่             
แต่ไม่ได้เอาสิ่งทั้งหลายที่มีอยู่ในความเป็นจริงมานําเสนอให้ประจักษ์  เนื่องจากทุกคน สามารถมีประสบการณ์
โดยตรงกับสิ่งต่างๆได้ ดังนั้น ผู้ที่สร้างภาพตัวแทนให้เรารับรู้นั้นไม่ได้อยู่ ตรงหน้าเราจริง ๆ จึงทำให้เราไม่สามารถรู้
ได้เลยว่าสิ่งที่กําลังรับชมอยู่นั้นตรงกันกับสิ่งที่ผู้สร้างภาพ ตัวแทนต้องการสื่อหรือไม่ ภาพตัวแทนไม่สามารถบอก
ความเป็นจริงของสรรพสิ่งทั้งหลายได้ถูกต้อง ทุกอย่างเพราะผู้สร้างภาพตัวแทนและเวลายุคสมัยในการสร้างภาพ
ตัวแทนนั้นแตกต่างกัน ดังนั้นไม่ว่าจะสร้างภาพตัวแทนนั้นออกมากี่ครั้ง แต่ภาพตัวแทนเหล่านั้ นก็ถือเป็นภาพ
ตัวแทนใหม่เสมอ และ ต่างออกไปตามยุคสมัย เพราะฉะนั้นการที่มนุษย์สร้างภาพตัวแทนข้ึนมานั้นก็เหมือนกับการ
สร้างโลก ใหม่เข้าไปในตัว เช่นกันกับสจ๊วต ฮอลล์ (Stuart Hall. 2003) นักวัฒนธรรมศึกษา ได้ให้นิยามคำว่า ภาพ
ตัวแทน คือ การนำเสนอแนวคิดโดยเชื่อมโยงกับการใช้ระบบสัญญะ และคำว่า “ภาพตัวแทน” ไม่ใช่ความหมาย
เดี่ยวกันกับคำว่า Representation แต่หมายรวมถึง การนำเสนอภาพตัวแทน และนอกจากนี้ยังมีความหมายใน
มุมมองของ “การนำเสนอใหม่” (Re-Presentation) เป็นอีกนัยยะหนึ่งที่สำคัญของคำว่า ภาพตัวแทน นี้เป็น
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ผลผลิตของความหมายของภาพในใจเราเป็นส่วนหนึ่งที่สำคัญของกระบวนการอ้างอิงความหมาย และเป็นตัวเชื่อม
ระหว่างภาษา แนวคิด และสัญลักษณ์ที่จะทำให้เราเข้าใจความหมายของสิ่งต่างๆ ได้ ภาพตัวแทนประกอบขึ้นจาก 
2 กระบวนการ คือ 

  1) การนำเสนอภาพตัวแทนในใจ เป็นการพยายามตีความและกลั่นกรองความจริงรอบตัวและ
ความคิดหนึ่ง ให้กลายเป็นความรู้ที่เกิดขึ้นภายในจิตใจ เช่น การตีความสิ่งที่เรามองเห็น เช่น เก้าอ้ี เราจะสามารถ
ตีความได้ง่ายว่านี่คือ เก้าอี้ ใช้ทำอะไร มีประโยชน์อย่างไร แต่เมื่อเราตีความในสิ่งที่สัมผัสไม่ได้หรือเป็นนามธรรม 
เราต้องสามารถสร้างแนวคิดเกี่ยวกับสิ่งนั้นอย่างชัดเจน เราถึงจะตีความกลั่นกรองเป็นความรู้ในระบบแนวคิดของ
เราได ้

  2) การนำเสนอภาพตัวแทนภายนอก เป็นการพยายามสื่อสารความคิดหรือความรู้ที ่อยู่ในใจ 
ออกมาให้ผู้อื่นทราบผ่านทางระบบสัญญะ เช่น ภาษา เป็นต้น (Hall, 1997a: 17-19) เราสามารถทำได้โดยการ
เข้าใจภาษา ซึ่งภาษานั้นจะเป็นลายลักษณ์อักษร คำพูด รูปภาพ หรือสิ่งแทนอื่นๆ ก็ได้ กล่าวคือ กระบวนการให้
ความหมาย คือ ปฏิสัมพันธ์ระหว่าง 3 สิ ่ง คือ แนวคิด (Concept) สัญญะ (Sign) และสิ ่งต่างๆ (Things) 
กระบวนการที่เชื่อ 3 สิ่งเข้าด้วยกัน คือ การสร้างภาพตัวแทน 

 แนวทางการศึกษาในเรื่องภาพแทนนั้น สามารถแบ่งเป็นแนวทางหลักๆ ได้ 3 แนวทางด้วยกันซึ่งได้แก่  

  1) ภาพสะท้อน (Reflective approach) แนวทางการศึกษาภาพแทนที่เชื ่อว่าภาพแทน คือ          
“ภาพสะท้อน” (Reflective approach) แนวทางนี้เชื่อว่าความหมายอยู่ในวัตถุ ผู้คน ความคิด หรือเหตุการณ์ที่
อยู่บนโลกแห่งความจริง และภาษาท าหน้าที่เหมือนกับกระจก เพ่ือสะท้อนความหมายที่แท้จริงซึ่งปรากฏบนโลก 

  2) เจตจำนง (Intentional approach) แนวทางการศึกษาภาพแทนที่เชื่อว่าภาพแทน คือ “ความ
ตั้งใจหรือเจตจำนง” (Intentional approach) แนวทางนี้เชื่อว่าผู้แต่งผู้พูด เป็นคนกำหนดความหมายต่างๆ บน
โลก ผ่านภาษา คำต่างๆ จึงมีความหมายตามท่ีผู้แต่งตั้งใจที่จะให้มีความหมาย 

  3) การประกอบสร้าง (Constructionist approach) แนวทางการศึกษาภาพแทนที่เชื่อว่าภาพ
แทน คือ “การประกอบสร้าง” (Constructionist approach) ความหมายผ่านภาษาแนวทางนี้เชื่อว่าไม่มีสิ่งใด 
หรือแม้กระทั่งปัจเจกผู้ใช้ภาษาคนใดสามารถจะคงความหมายต่างๆ ในภาษาไว้ได้สิ่งต่างๆ ไม่ได้มีความหมายใดๆ 
แต่เป็นเราที่สร้างความหมายขึ้นมาโดยการใช้ระบบภาพแทน ซึ่งได้แก่ ความเข้าใจ (Concept) และสัญญะ (Sign) 
ต่างๆ (เอกรัฐ เลาหทัยวาณิชย์, 2556) 

 ดังนั ้น ภาพตัวแทนเป็นผลผลิตความหมายของสิ ่งที ่ค ิด (concept) ในสมองของเราผ่านภาษา                    
เป็นการเชื่อมโยงระหว่างความคิดและภาษา ซึ่งทำให้เราสามารถอ้างอิงถึงโลกวัตถุจริงๆ ผู้คน เหตุการณ์ หรือ
จินตนาการถึงโลกสมมุติ ผู้คน และเหตุการณ์สมมุติได้การสร้างภาพแทนนั้น  
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 3.3 ทฤษฎีสัญวิทยา 

 สัญว ิทยา (Semiology) ประกอบไปด้วยคำว่า Semio คือ Sign และ Logy คือ Science ดังนั้น 
Semiology จึงหมายถึง ศาสตร์แห่งสัญญะ หรือเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า สัญศาสตร์ (Semiotics) ซึ่งเป็นหลักวิชาการ
แขนงหนึ่งที่ศึกษากระบวนการสื่อความหมาย โดยพิจารณาธรรมชาติของหน่วยสื่อความหมายและขั้นตอนการ
ทำงานของมัน เพ่ือทำความเข้าใจว่าความหมายถูกสื่อความหมายออกมาได้อย่างไร 

 แนวคิดสัญวิทยาและการสร้างความหมาย (Semiology and Signification) สัญวิทยา เป็นศาสตร์ที่
ศึกษาเก่ียวกับระบบของสัญลักษณ์ ที่ปรากฏอยู่ในความคิดของมนุษย์ อันถือเป็นทุกสิ่งทุกอย่างที่อยู่รอบตัวของเรา 
สัญลักษณ์อาจจะได้แก่ ภาษา รหัส สัญญาณ เครื่องหมาย ฯลฯ โอ ซุลลิแวน และคณะ (Sullivan and other, 
1983, อ้างถึงใน ชไมพร สุขสัมพันธ์, 2541: 15) อธิบายว่า สัญวิทยาเป็นการศึกษาในเรื่องของสัญญะ รหัส และ
วัฒนธรรม ซึ่งแสดงให้เห็นถึงแนวทางที่สัญญะนั้นถูกนำมาใช้ในสังคม โดยมีลักษณะที่สำคัญ 3 ประการ คือ                 
1) ต้องมีล ักษณะทางกายภาพ 2) ต้องมีความหมายถึงบางสิ ่งบางอย่างที ่นอกเหนือจากตัวมันเอง และ                          
3) สัญญะจะต้องถูกใช้และรับรู้โดยผู้ที ่เกี ่ยวข้องว่าเป็นสัญญะ การศึกษาเกี่ยวกับสัญะศาสตร์จะเป็นการหา
ความสัมพันธ์ระหว่างรูปสัญญะและความหมายสัญญะ เพื่อดูว่าความหมายถูกสร้างและถูกถ่ายทอดอย่างไร                 
ซ่ึง Saussure อธิบายว่า สัญญะมีส่วนประกอบ 2 อย่างได้แก่  

  1) รูปสัญญะ (Signifier) คือสิ่งที่เราสามารถรับรู้ผ่านประสาทสัมผัส เช่น การมองเห็นตัวอักษร 
รูปภาพ หรือการได้ยินคำพูดที่เปล่งออกมาเป็นเสียง 

  2) ความหมายสัญญะ (Signified) หมายถึงความหมาย คำนิยาม หรือความคิดรวบยอด 
(Concept) ที่เกิดขึ้นในใจหรือในความคิดของผู้รับสาร 

 สัญญะได้มีการจัดประเภทไว้ 3 ประเภท โดยแบ่งตามความสัมพันธ์ระหว่างรูปสัญญะและความหมาย
สัญญะดังนี ้

  1) รูปเหมือน (Icon) เป็นความสัมพันธ์ระหว่างรูปสัญญะกับความหมายสัญญะเป็นเรื่องของความ
เหมือนหรือคล้ายคลึงกับสิ่งที่มันบ่งบอก เช่นภาพถ่าย ภาพเหมือน 

  2) ดรรชนี (Index) เป็นความสัมพันธ์ระหว่างรูปสัญญะกับความหมายสัญญะเป็นผลลัพธ์ หรือ
เป็นการบ่งชี้ถึงบางสิ่งบางอย่าง เช่น รอยเท้าของสัตว์ที่ประทับลงบนพื้นดิน เมื่อเราเห็นรูปสัญญะประเภทดรรชนี 
ความหมายสัญญะที่เราได้ไม่ใช่รอยเท้าแต่เป็นสัตว์ที่เป็นเจ้าของรอยเท้า 

  3) สัญลักษณ์ (Symbol) เป็นความสัมพันธ์ระหว่างรูปสัญญะกับความหมายสัญญะที่แสดงถึง   
บางสิ ่งบางอย่างแต่มันไม่ได้มีความหมายคล้ายคลึงกับสิ ่งที ่บ่งชี ้เลย ซึ ่งการใช้งานเป็นไปในลักษณะของ                       
การถูกกำหนดขึ้นเองซึ่งได้รับการยอมรับจนเป็นแบบแผน (Convention) และต้องมีการเรียนรู้เครื่องหมายเพ่ือ        



58 

  

ทำความเข้าใจ หรือเป็นการแสดงถึงการเป็นตัวแทน (Representation) ซึ ่งสังคมยอมรับความสัมพันธ์นี้ 
ตัวอย่างเช่น การสวมแหวนนิ้วนางข้างซ้ายแสดงถึงการแต่งงาน  

 แนวคิดการออกแบบจากสัญญะเป็นแนวคิดหลังสมัยใหม่ ที่เน้นการสื่อความหมาย มีการนำเอาสิ่งต่างๆ 
ที่หลากหลายมาใช้ในงานออกแบบ เช่น ธรรมชาติ วัฒนธรรมเฉพาะ วิทยาศาสตร์ ความเชื่อ ฯลฯ (สันติรักษ์ 
ประเสริฐสุข, 2548) เพ่ือที่จะเปิดกว้างการตีความหมายออกไปอย่างไม่มีที่สิ้นสุด  

 3.4 แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ 

 การคิดสร้างสรรค์ (Creative thinking) หมายถึง ความสามารถในการมองเห็นความสัมพันธ์ของ              
สิ่งต่างๆ การขยายขอบเขตความคิดออกไปจากกรอบความคิดเดิมที่มีอยู ่สู ่ความคิดใหม่ๆ ที่ไม่เคยมีมาก่อน                  
เพื่อค้นหาคำตอบที่ดีที่สุดให้กับปัญหาที่เกิดขึ้น เป็นการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ที่แตกต่างไปจากเดิม เป็นความคิดที่
หลากหลาย คิดได้กว้างไกล หลายแง่มุม เน้นทั้งปริมาณและคุณภาพ องค์ประกอบของความคิดสร้างสรรค์  ได้แก่ 
ความคิดนั ้นต้องเป็นสิ ่งใหม่ที ่ไม่เคยมีมาก่อน (New Original) ใช้การได้ (Workale) และมีความเหมาะสม 
(Appropriate) การคิดเชิงสร้างสรรค์นจึงเป็นการคิดเพื ่อการเปลี ่ยนแปลงจากสิ ่งเดิมไปสู ่สิ ่งใหม่ที ่ดีก ว่า                      
ซึ่งได้ผลลัพธ์ที่ต่างไปโดยสิ้นเชิงหรือที่เรียกว่า “นวัตกรรม” (เพ็ญนิดา  ไชยสายัณห์. ม.ป.ป.)  

 เครื่องประดับในปัจจุบัน มีการใช้วัสดุที่หลากหลายในการนำมาผลิตและพัฒนาเป็นเครื่องประดับทั้งใน
เชิงศิลปะและเชิงพาณิชย์ เพื่อตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภค สภาพสังคมและเศรษฐกิจ วัสดุทางเลือก
หร ือว ัสด ุทดแทน ถูกนำมาใช ้อย ่างกว ้างขวางและสร้างสรรค์ Yue Zhou, Xing Fang (2017) กล ่าวว่า 
เครื่องประดับร่วมสมัยแพร่หลายอย่างมากในอเมริกาและยุโรป ทุกวันนี้เครื่องประดับไม่ได้จำกัดอยู่ค่าโลหะมีค่า 
และอัญมณีอีกแล้ว วัสดุกระดาษ ไม้ พลาสติกเหลือใช้และของราคาถูกอื ่นๆ ได้ร ับการออกแบบมาเป็น
เครื่องประดับมากขึ้นเรื่อย ๆ เป็นผลมาจากปัญหาสังคม สิ่งแวดล้อม และเศรษฐกิจ เช่นในงานวิจัยของ ภัทรา             
ศรีสุโข และคณะ (2560) ได้มีการนำหินแกรนิตของจังหวัดตากมาเป็นวัสดุทางเลือกสำหรับงานเครื่องประดับ  โดย
ทำการศึกษาคุณสมบัติทางแร่วิทยา และทดลองตัดแต่ง เจียระไนในรูปแบบของอัญมณี นำไปสู่การออกแบบเป็น
เครื่องประดับเชิงพาณิชย์ โดยรูปแบบในการออกแบบใช้เทรนด์การออกแบบเครื่องประดับปี 2016 เป็นแนวคิด
สำหรับการออกแบบ ออกแบบมาใน 2 ลักษณะ คือ เครื่องประดับจากหินแกรนิตที่ พัฒนาภายใต้แนวคิดวัสดุ
ทดแทนโลหะ และเครื่องประดับจากหินแกรนิตภายใต้แนวคิดวัสดุทดแทนอัญมณี เช่นเดียวกันกับ  

 ปัจจุบันมีการแบ่งเครื ่องประดับออกเป็น 2 รูปแบบหลัก  ๆ คือ เครื ่องประดับเชิงพาณิชย์ และ
เครื่องประดับเชิงศิลปะ โดยเครื่องประดับเชิงพาณิชย์ จะเน้นมูลค่าของวัสดุ การนำเสนอรูปแบบที่สอดคล้องกับ
ความต้องการของผู้บริโภค และการผลิตในในปริมาณมาก ที่ก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ ส่วนเครื่องประดับเชิง
ศิลปะ จะเน้นที่การนำเสนอรูปแบบที่สะท้อนแนวคิด และเจตนารมย์ของนักออกแบบเป็นหลัก โดยไม่ได้คำนึงถึง
มูลค่าทางเศรษฐกิจมากนัก การออกแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์มีพัฒนาการไปสู่การออกแบบเชิงสร้างสรรค์ที่
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เกิดมูลค่าในเชิงพาณิชย์  ซึ่งการออกแบบเครื่องประดับเกี่ยวข้องโดยตรงกับความงามและประโยชน์ใช้สอยเป็น
หลัก ดังนั้น การออกแบบจึงเป็นการนำองค์ประกอบต่างๆ ทางศิลปะ มาบูรณาการเข้าด้วยกัน ตามสัดส่วน              
ตรงตามคุณสมบัติของสิ่งนั้น ๆ เพื่อให้เกิดผลงานที่มีความเหมาะสม  

 การออกแบบเครื่องประดับสร้างสรรค์ ภาณุพงศ์ จงชานสิทโธ (2562 , หน้า 45-46) กล่าวว่า รูปแบบ
เครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ สามารถจำแนกออกเป็น 3 รูปแบบ ดังนี้คือ 

  1) การออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์จากการใช้วัสดุ เน้นความสวยงามของวัสดุเป็นหลัก 
ทั้งจากวัสดุทดแทน วัสดุสังเคราะห์ และวัสดุเหลือใช้ต่างๆ ความสวยงามของพื้นผิว ลวดลาย ของวัสดุแต่ละชนิด
ทำให้เครื่องประดับเกิดความน่าสนใจ  

 

 
 

ภาพที่ 2-17   สร้อยคอที่ผลิตจากวัสดุในกลุ่มโพลิเมอร์ จำพวกพลาสติกและเส้นใยสังเคราะห์ (Amanda  
Mansell. 2008: 60) 

 

  2) การออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์จากการใช้เทคนิคการผลิต เน้นความสวยงามของ
วิธีการผลิตหรือเทคนิคในการผลิต มีความโดดเด่นที่เทคนิคของการผลิตหรือการขึ้นรูป   
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ภาพที่ 2-18   เข็มกลัดที่ผลิตโดยใช้กระบวนการผลิตขึ้นรูปด้วยไฟฟ้า (Electroforming)  (Amanda  Mansell. 
2008: 118) 

  3) การออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์จากการใช้ทุนทางวัฒนธรรม เน้นการบอกเล่า
เรื่องราวทางวัฒนธรรมของสถานที่ ท้องที่ พ้ืนที่ นำมาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ โดยยังคงเอกลักษณ์หรือ
คุณค่าของวัฒนธรรมเหล่านั้นไว้ไม่ให้เสียไป 

 

 
 

ภาพที่ 2-19   แหวนที่ได้รับแรงบันดาลใจจากสถาปัตยกรรม อาคาร บ้านเรือน (Amanda  Mansell. 2008: 
209) 



61 

  

 

 ดังนั ้น การออกแบบเครื ่องประดับเชิงสร้างสรรค์ในงานวิจัยนี ้จึงมุมเน้นไปที่การพัฒนารูปแบบ
เครื่องประดับ ภายใต้แรงบันดาลใจจากอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก ที่จะถ่ายทอดให้เห็นซึ่งความงามของวิถีชีวิต 
วัฒนธรรม ประเพณี และสภาพพื้นที่ ในรูปแบบของเครื่องประดับร่วมสมัยเชิงศิลปะ ที่ มีการนำเสนอสีสัน วัสดุ 
ลวดลาย/รูปทรง และความเชื ่อ/เรื ่อราว ที ่เป็นภาพแทนของล้านนาตะวันออกแต่ละจังหวัดให้ออกมาเป็น
เครื่องประดับ 

 3.5 แนวคิดการออกแบบร่วมสมัย 

 ศิลปะร่วมสมัย หมายถึง ศิลปะ ณ ปัจจุบัน เริ่มต้นขึ้นในช่วงปลายศตวรรษที่ 20 หรือช่วงต้นศตวรรษที่ 
21 ศิลปินร่วมสมัยมักทำงานที่ได้รับอิทธิพลกว้างขวางจากความเป็นโลกาภิวัตน์ ความหลากหลายทางวัฒนธรรม 
และการพัฒนาอย่างก้าวไกลในด้านเทคโนโลยี งานศิลปะร่วมสมัยเป็นการรวมตัวกันอยากหลากหลายของทั้งวัสดุ 
วิธีการ แนวความคิด และหัวข้อท่ีทำให้เกิดการท้าทายต่อขอบเขตของงานศิลปะรูปแบบเดิม ๆ ที่เป็นที่นิยมในช่วง
ศตวรรษที่ 20 ด้วยความที่ศิลปะร่วมสมัยนั้นมีความหลากหลายเป็นอันมาก กล่าวคือ ศิลปะร่วมสมัยเป็นงานศลิป์
ที่มาพร้อมกับวิถีชีวิตยุคใหม่ ซึ่งปราศจากจุดศูนย์กลาง สามารถใช้เทคโนโลยีในการรังสรรค์ ใครอยากทำอะไรก็ทำ
ไป เพราะฉะนั้นการแยกประเภทของงานศิลป์ชนิดนี้ให้ชัดเจนตายตัว ยังไม่มีใครแยกได้ เนื่องจาก ศิลปะร่วมสมัย 
มีการทำงานอันหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นใช้ตัวเองทำเป็นงานศิลปะ, ใช้ธรรมชาติ, ใช้คนรอบข้าง หรือแม้แต่การใช้
คอมพิวเทอร์ หรือหุ่นยนต์ทำงานศิลปะ เป็นต้น เพราะฉะนั้นการนำมาแบ่งแยกประเภทว่า อันนี้เป็นศิลปะขั้นสูง 
อันนี้เป็นศิลปะพ้ืน ๆ จึงทำได้ยาก  

 Nora Wilson (2018) กล่าวว่า จุดมุ่งหมายของการแสดงออกของศิลปะร่วมสมัย แบ่งออกเป็น 3 ชนิด 
ได้แก่ 

  1) เป็นภาษาแห่งความงาม ซึ่งมีจุดมุ่งหมายในการสร้างผลงานให้เกิดความงดงาม โดยยึดแก่นแท้
ของศิลปะ นั่นก็คือ ความงาม และ มาตรฐานของความงาม ซึ่งมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา และแต่ละประเทศ
นั้น ก็มีมาตรฐานของความงามที่แตกต่างกันออกไป 

  2) เป็นภาษาแห่งอารมณ์ เป็นเหมือนการระบายอารมณ์ของศิลปินนั ้นๆ ลงมาในงานศิลป์ 
เปรียบเสมือนวิถีแห่งการระบาย การปลดปล่อย หรือเปลี่ยนแรงกดดันให้กลายเป็นพลังในการสร้างงาน 

  3) เป็นภาษาแห่งความคิด ใช้งานศิลปะเป็นเครื่องมือในการ ซึ่งมีความหมายเกี่ยวกับชีวิตสังคม
และโลก เพ่ือยกระดับของจิตใจ และสังคมให้สูงขึ้น รวมถึงการใช้ภาษาอักษรมาผสมกับภาษาที่เป็นรูปภาพเพ่ือสื่อ
ความหมาย 

 ในการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัย ธนกฤต ใจสุดา (2564) อ้างอิงจาก David Watkins (1993: 10-
15) กล่าวถึง เครื่องประดับร่วมสมัยไว้ว่า โดยมากหรือน้อยในการแบ่งประเภทของเครื่องประดับร่วมสมัยนั้น
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เริ่มต้นจากการแยกออกมาของความเป็นปัจเจกบุคคล และการแยกตัวของความเป็นเชื้อชาติ และความเป็นจุด
ศูนย์กลาง ในช่วงยุค 50 และ 60 ต่อมาในช่วงต้นยุค 70 ได้ปรากฏเป็นการเคลื่อนไหวระดับสากล การพัฒนาใน
ช่วงแรกขึ้นกับกิจกรรมของศิลปินที่มีความเป็นปัจเจกบุคคลสูง มีความโดดเด่นทางด้านนวัตกรรมและทางสุนทรียะ 
มากกว ่าจะเป ็นไปในเช ิงพาณิชย ์  สอดคล ้องก ับ Bai-hui Gong and Rong Yuan (2017, 58) กล ่าวว่ า                        
การออกแบบร่วมสมัยภายใต้อิทธิพลของศิลปะและวัฒนธรรม จะละทิ้งแนวคิดที่ว่าเครื่องประดับเป็นเพียงสิ่ง
ตกแต่งสวยงามหรือสิ่งแสดงฐานะทางการเงิน แต่จะแสดงออกถึงอารมย์และบุคลิกภาพของผู้สวมใส่โดยการ
ออกแบบเครื่องประดับด้วยแนวคิดใหม่จะแสดงผ่านวัสดุ สี เทคนิคงานฝีมือ ฯลฯ ซึ่งนำไปสู่เสียงสะท้อนทางจิต
วิญญาณของผู้สวมใส่ เช่นเดียวกันกับ ทวีศักดิ์  มูลสวัสดิ์ (2554) ที่ได้สรุปความเห็นในการออกแบบเครื่องประดับ
ของนักออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยชาวไทย ไว้ว่า ผลงานสร้างสรรค์ของนักออกแบบและศิลปินเครื่องประดับ
ร่วมสมัยไทยแสดงให้เห็นถึงการผสมผสานความแตกต่างทางวัฒนธรรมเข้าด้วยกัน (Hybridization of Cultures) 
จนเกิดภาษาใหม่ในการออกแบบที่อยู่ระหว่างความเป็นตะวันออกในเชิงมโนคติและความเป็นตะวันตกในเชิง
กายภาพสำหรับการสื่อสารผ่านสัญญะเฉพาะตน (Personal Constructed Sign) ที่มีพื้นฐานจากความเข้าใจเดิม
ของสาธารณะ การสร้างภาษาเฉพาะตนในการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยโดยการตีความหมายใหม่และการ
ตั้งคําถามผ่านผลงานเครื่องประดับในลักษณะปลายเปิด โดยให้ความสำคัญท้ังคําจำกัดความ เรื่องราว ความหมาย 
กระบวนการคิด ขั ้นตอนการสร้างงาน การใช้วั สดุ รวมทั ้งการนําเสนอผลงาน ที ่ก้าวข้ามกรอบเดิมของ
เครื่องประดับ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการสร้างสัญญะใหม่และการแทนค่าสิ่งที่คุ้นเคยด้วยสิ่งใหม่เพ่ือให้เกิดความหมาย
ใหม่และรูปแบบใหม่ของงานเครื่องประดับสำหรับการสื่อสารในบริบทร่วมสมัย 

 โดยการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยเป็นส่วนหนึ่งของแนวคิดการออกแบบหลังสมัยใหม่ (Post modern) 
โดยลักษณะของการออกแบบหลังสมัยใหม่ ประกอบด้วยกระบวนการคิดที่หลากหลาย โดยสามารถสรุปสาระสำคัญของ
กระบวนการออกเป็นกลุ่มใหญ่ ๆ ได้ดังนี้ 

• การนำเสนคุณค่าของสิ่งเก่าให้กลับมา หรือการทำให้สิ่งที่ไม่มีค่าไม่มีตัวตนให้กลับมามีค่าและตัวตน เป็นการ
นำเสนอให้เกิดสิ่งสนใจในกระบวนการตีความหมายไปสู่สิ่งที่ร่วมสมัย  (Re-presents and re-evaluates old 
values: from precious to non-precious; from historical to contemporary; from a unique piece to 
one) 

• การลดขอบเขตหรือข้จำกัดของบางอย่าง ทำในสิ่งที่ไม่คาดคิด หรือสิ่งที่ผิดแผลกออกไป ให้เกิดการตีความถึง
ความสำคัญและสาระเนื้อหา เปลี่ยนวิธีคิด ทุกอย่างสามารถไปต่อได้อย่างไรข้อจำกัด (Blurring boundaries : 
high/low, art/everyday life)  
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• การทำลายล้างเพื่อให้เกิดสิ่งใหม่ เป็นความสร้างสรรค์ที่ทำลายขนบหรือวิธีคิดแบบเดิม แล้วนำเสนอในสิ่งที่
แตกต่างออกไป เพื่อแสดงถึงความสร้างสรรค์ภายใต้รากฐานที่สามารถสืบค้น เชื่อมโยงได้ (Deconstruction: 
destruction and creation) 

• ความไม่ต่อเนื ่อง กระบวนการที ่ขาดหายไป การหยุดเพื ่อพิเคราะห์ พิจารณา และเปิดการรับรู ้ใหม่ 
(Discontinuous: requires a perceptual interruption)  

 จากกระบวนการทำให้สามารถสรุปเป็นคำสำคัญ (Key word) ในการใช้ในการพัฒนารูปแบบของผลงานร่วม
สมัยภายใต้การออกแบบหลังสมัยใหม่ได้ ดังนี้ Appropriation, Deconstruction, Complex and Contradictory และ
Re-presents and re-evaluates  

 

      
 

ภาพที่ 2-20   แผนผังแนวคิดกระบวนการของศิลปะหลังสมัยใหม่ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

Postmodernism

Re-presents and re-evaluates 
old values: from precious to 
non-precious; from historical 

to contemporary; from a 
unique piece to one

Blurring boundaries: 
high/low, art/everyday life

Deconstruction: destruction 
and creation

Discontinuous: requires a 
perceptual interruption

อื่นๆ

Key words of 
Design

Appropriation

Deconstruction

Complex and 
Contradictory 

Re-presents and 
re-evaluates 
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 สรุปได้ว่า ศิลปะร่วมสมัย เป็นการนำความเก่ามาใช้ใหม่ โดยมีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงในงานบางสว่น
ให้เกิดความทันสมัย , ทันเหตุการณ์ แต่ก็ต้องยังคงความเป็นเอกลักษณ์ของ แนวคิด , รูปร่าง ขั้นตอน รวมทั้ง
วิธีการสร้างงานที่มีพ้ืนฐานมาจากเดิม งานออกแบบในรูปแบบร่วมสมัย จัดได้ว่าเป็นรูปแบบที่ทำงานง่าย เนื่องจาก
แทบไม่มีข้อจำกัดใด ๆ และยังปรับเปลี่ยนได้ตามความต้องการของนักออกแบบ แต่การออกแบบรูปแบบร่วมสมัย
มาใช้ให้ดูดีกลับไม่ใช่ของง่ายเลยเนื ่องจากการไร้ข้อจำกัดของมันทำให้เหมือนกับการลอยเรือในทะเลหรือ 
มหาสมุทร หากไม่มีการกำหนดทิศทางหรือจุดมุ่งหมายให้แน่นอนแล้ว นักออกแบบแทบจะทำให้งานออกแบบ
ออกมาดูดีได้ยากและลำบากมาก ดังนั้น การออกแบบรูปแบบร่วมสมัยจะต้องมีการกำหนดจุดมุ่งหมายหรือทิศทาง
เสียก่อนว่าต้องการ ให้งานออกแบบในลักษระใด จากนั้นจึงต้องมีการกำหนด สิ่งเก่าและสิ่งใหม่ที่จะนำมาผสมกัน
ภายใต้ keyword ของการออกแบบหลังสมัยใหม่ โดยรูปแบบของการผสมผสานนี้จะต้องสามารถตอบสนองหรือ
สร้างความรู้สึกตามจุดประสงค์หลักที่ได้วางไว้ในข้างต้นได้ 

 
4. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 4.1 งานศึกษาวิจัยอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 

 การศึกษาอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกยังไม่ปรากฏชัดเจนในลักษณะของการศึกษาทั้งพ้ืนที่ ปรากฏเพียง
การศึกษาอัตลักษณ์แบบเจาะจงในแต่ละจังหวัด เช่น งานวิจัยของ เกศกนก  ชุ่มประดิษฐ์ และจิราพร ขุนศรี 
(2549) เรื่อง อัตลักษณ์และภาพลักษณ์ของจังหวัดเชียงราย ทำการศึกษาอัตลักษณ์ กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ 
และปัจจัยที่ก่อให้เกิดอัตลักษณ์ของจังหวัดเชียงราย พร้อมทั้งศึกษาภาพสะท้อนของอัตลักษณ์ คือ ภาพลักษณ์ของ
จังหวัดชียงราย และปัจจัยที่ส่งผลต่อการรับรู้ภาพลักษณ์เหล่านั้น พบว่า อัตลักษณ์เชียงรายมี 2 รูปแบบ คือ                
อัตลักษณ์ ล้านนา ซึ่งมีความคล้ายคลึงกันในหมู่ 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบนหรือกลุ่มจังหวัดล้านนา ที่เชียงรายยัง
ถือว่าเป็นอีกหนึ่งแห่งที่มีวัฒนธรรมล้านนาอบอวนอยู่ และ 2. อัตลักษณ์เฉพาะของเชียงราย อันประกอบด้วย               
8 ลักษณะ ดังนี้ 1) การเป็นเมืองประวัติศาสตร์แห่งอาณาจักรล้านนา 2) นมัสการสถานที่ศักดิ์ของจังหวัดเชียงราย 
3) ประเพณีพิธีกรรมของเชียงราย 4) ความหลากหลายทางวัฒนธรรม 5) ภูมิประเทศที่ได้เปรียบของจังหวัด
เชียงราย 6) ลักษณะอากาศที่เย็นสบายตลอดปี 7) แหล่งรวมศิลปินกว่า 100 ชีวิต และ8) อาหารและผลไม้
เฉพาะที่เชียงราย ทั้งหมดถือเป็นอัตลักษณ์ที่เป็นจุดขายสำหรับนักท่องเที่ยวในการเดินทางมาเชียงราย งานวิจัย
ของ เลหล้า  ตรเอกานุกูล. (2557). เรื่อง ทุนทางสังคมและวัฒนธรรมของจังหวัดน่านต่อการส่งเสริมการเป็นเมือง
เก่าท่ีมีชีวิต ทำการศึกษาทุนทางวัฒนธรรมและสังคมของจังหวัดน่าน เพ่ือวิเคราะห์ปัจจัยที่สนับสนุนทุนทางสังคม
และวัฒนธรรมที่ทำให้จังหวัดน่าน เป็นเมืองเก่าที่มีชีวิต พบว่า จังหวัดน่าน เป็นจังหวัดหนึ่งที่มีพัฒนาการทาง
ประวัติศาสตร์อันยาวนาน มีการสั่งสมวัฒนธรรมประเพณีที่สืบทอดจากอดีตมาจนถึงปัจจุบัน อันเป็นปัจจัยสำคัญ
ในการพัฒนาจังหวัดน่านให้คงอยู่อย่างมีเอกลักษณ์ สืบทอดเป็นมรดกจากรุ่นสู่รุ่นบนฐานของวัฒนธรรมที่ดีงาม 
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เป็นทุนที่คุณค่าที่มีอยู่ในตัวเอง จากการวิจัย พบว่า ทุนทางสังคมประกอบด้วย ทุนมนุษย์ทุนสถาบัน ทุนทาง
ปัญญา ที่ประกอบด้วยทุนทางด้านอาหาร ทุนทางด้านดนตรีและการแสดง ทุนทางด้านศิลปะ ทุนทางด้านการแต่ง
กาย ทุนด้านการคมนาคมอีกทั้งยังมีทุนทางวัฒนธรรมอันเป็นทรัพย์สินทางปัญญาเป็นวิถีชีวิตของชาวเมืองน่านที่มี
มาตั้งแต่ในอดีต ทุนทางทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม ทั้งท่ีดิน ป่าเขา แม่น้ำอากาศ ทุนทางภูมิศาสตร์ ทุนทางปัญญา 
และทุนด้านการท่องเที่ยว โดยปัจจัยที่สนับสนุนทุนทางสังคมและวัฒนธรรมที่ทำให้จังหวัดน่านเป็นเมืองเก่าที่มี
ชีวิต คือ ชาวบ้าน สถานศึกษา หน่วยงานภาครัฐและองค์กรเอกชน ในการส่งเสริมในด้านการท่องเที่ยว การฟื้นฟู
วัฒนธรรมเดิม การรักษาวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม และการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ ที่นำเสนอในรูปแบบกิจกรรม
ในทางท่ีดี งานวิจัยของ เปรมวิทย์  วิวัฒนเศรษฐ์ (2560) เรื่อง อัตลักษณ์แห่งภูกามยาว : รูปลักษณ์ ความเชื่อ และ
ภูมิปัญญา. เป็นการศึกษาอัตลักษณ์แห่งภูกามยาว (จังหวัดพะเยา) และวิเคราะห์บทบาทหน้าที่ของอัตลักษณ์แห่ง
ภูกามยาวจากความสัมพันธ์ระหว่างรูปลักษณ์ ความเชื่อ และภูมิปัญญาที่เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์แห่งภูกามยาว 
พบว่า อัตลักษณ์แห่งภูกามยาวที่ได้รับการคัดสรรจากผู้นำชุมชนและชาวบ้านแต่ละอำเภอของจังหวัดพะเยาแบ่ง
ออกเป็น 6 ประเภทคือ ศาสนสถาน ทรัพยากรธรรมชาติ พระพุทธรูป ผลิตผลของกลุ่มชน โบราณสถาน และ
วีรบุรุษ โดยรูปลักษณ์ ความเชื่อ และภูมิปัญญาที่เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์แห่งภูกามยาวแต่ละสิ่ งในทุกประเภทจะมี
ส่วนสัมพันธ์และเกื้อกูลกันตามบทบาทหน้าที่ต่างๆ อันได้แก่ สร้างความรู้ความภาคภูมิใจให้แก่คนในชุมชนหรือ
ชาติพันธุ ์ เป็นภาพลักษณ์แห่งความเจริญทางศิลปวัฒนธรรมของชุมชน เป็นศูนย์รวมใจของคนในชุมชน                      
เป็นที่พึ่งทางใจและเป็นเครื่องมือในการควบคุมพฤติกรรมคนในชุมชน เป็นเครื่องมือในการแสดงตัวตนและความ
เป็นเจ้าของพ้ืนที่ และเป็นปัจจัยที่ทำให้เกิดธุรกิจท่องเที่ยว อันเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน และงานวิจัยของ 
ศุภนิดา มณีโชติ (2561) เรื่อง การศึกษาและออกแบบเครื่องประดับกลาสเซรามิคที่ระลึ ก ส่งเสริมการท่องเที่ยว
จากอัตลักษณ์ จ.แพร่ เป็นการพัฒนาเครื่องประดับกลาสเซรามิคเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยได้รับแรงบันดาลใจ
ในการออกแบบจากอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ โดยการศึกษาพบว่า อัตลักษณ์ของจังหวัดแพร่ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยว ที่
นักท่องเที่ยวรู้จักเป็นอย่างดี คือ บ้านวงศ์บุรี มีการนำเอารูปแบบ ลวดลาย สี จากสถาปัตยกรรมบ้านวงศ์บุรีมีเป็น
แรงบันดาลใจในการออกแบบ ร่วมกับวัสดุกลาสเซรามิก ก่อให้เกิดคุณค่า การจดจำ เกิดมูลค่า และถ่ายทอดอัต
ลักษณ์จังหวัดแพร่ให้เป็นที่รับรู้ 

จากงานวิจัยจะเห็นได้ว่า อัตลักษณ์ในพ้ืนที่ล้านนาตะวันออก มีการศึกษาอย่างต่อเนื่อง โดยให้ความสำคัญ
ของการศึกษา เพื่อนำไปพัฒนาเศรษฐกิจและรองรับการท่องเที่ยว ซึ่งกลุ่มพื้นที่ล้านนาตะวันออกมีอัตลักษณ์ร่วม
และอัตลักษณ์เฉพาะที่สามารถก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจได้ รูปแบบของการศึกษามักจะใช้การสัมภาษณ์
ร่วมกับการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม และการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงสำรวจ 
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4.2 งานศึกษาวิจัยการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

การศึกษางานวิจัยที่เกี ่ยวข้องกับการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ผู้วิจัยได้
ทำการศึกษางานวิจัยทั้งของไทยและของต่างประเทศ เพื่อการทำความเข้าใจในภาพกว้างเกี่ยวกับการออกแบบ
เครื่องประดับโดยใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ว่ามีลักษณะของการทำวิจัยอย่างไร โดยผู้วิจัยได้ศึกษางานวิจัยของ 
Bai-hui Goong and Rong Yuan. (2017) Title: Study of Contemporary Jewelry Design Emotional 
Expression Skills กล่าวว่า เครื่องประดับเป็นสื่อนำอารมณ์ สามารถนำเสนอแนวคิดมนุษยนิยม การพัฒนาใน
อนาคตการออกแบบเครื ่องประดับจะมีความหลากหลาย การออกแบบทางอารมณ์เป็นจะกระแสหลัก                       
นักออกแบบมีเจตจำนงทางอารมณ์ที ่แตกต่างกัน มีร ูปแบบการแสดงออกที ่หลากหลาย ในการออกแบบ
เครื่องประดับ วัสดุ รูปร่าง สี และอ่ืนๆ ส่งผลต่อการแสดงออกทางอารมณ์ของนักออกแบบ นั่นหมายความว่าการ
ออกแบบเครื่องประดับในอนาคตจะเป็นไปในรูปแบบของเครื่องประดับร่วมสมัยมากข้ึน ซึ่งในงานวิจัยของอรพินท์  
พานทอง. (2546) เรื ่อง การศึกษาความเป็นไทยเพื่อประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเครื่องประดับ ได้ศึกษาแนว
ทางการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ไทย พบว่า การออกแบบเครื่องประดับที่แสดงออกถึงความเป็นไทย                
เป็นการค้นหารูปแบบของความเป็นไทยปรากฏออกมาในรูปแบบ “นามธรรม” ได้แก่ เอกลักษณ์ไทย ความอิสระ 
ความเรียบร้อย ความสุภาพ ความเคารพนบนอบ ความเคารพระบบอาวุโส เป็นต้น และ “รูปธรรม” เป็นรูปวัตถุที่
แสดงออกในศิลปกรรมสาขาต่างๆ เช่น สถาปัตยกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม หรือสิ่งของเครื่องใช้ผลงาน
หัตถกรรมที่ใช้ในชีวิตประจำวัน เช่น เครื่องจักสาน สิ่งทอ เครื่องปั้นดินเผา เป็นต้น ผลงานที่ออกเป็นเครื่องประดับ
ที่แสดงความเป็นไทยนั้นเกิดจากความสามารถของช่างหรือศิลปิน หรือนักออกแบบที่พยายามคลี่คลาย ตีความ 
จินตนาการจากความเป็น “นามธรรม” เพ่ือสร้างสรรค์ให้เป็น “รูปธรรม” สอดคล้องกับงานวิจัยของ สอดคล้องกับ
ความเชื่อ ศรัทธาของสังคมนั้น โดยมองว่า ศิลปะที่เกี่ยวข้องกับเครื่องประดับมากที่สุดน่าจะเป็นประติมากรรม 
เพราะประติมากรรมเป็นศิลปะที่เกี่ยวกับการช่าง การปั้น การแกะ การหล่อ เป็นต้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ 

Andrew Lucas, Merilee Chapin, Moqing Lin, and Xiaodan Jia. (2015 ) .  Title: The Chinese Soul in 
Contemporary Jewelry Design ที่ศึกษาแนวทางการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์จีน พบว่า การออกแบบ
เครื่องประดับของจีนมีความก้าวหน้าอย่างมากในทศวรรษที่ผ่านมา นักออกแบบชาวจีนมีอิสระในการพัฒนา
แนวคิดการออกแบบและทักษะด้านหัตถศิลป์ โดยนักกแบบทั้งจากจีนแผ่นดินใหญ่และหมู่เกาะได้สร้างเอกลักษณ์
ให้กับเครื ่องประดับโดยใช้เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม ซึ ่งมีรู ปแบบในการนำเสนอที ่หลากหลาย อาทิเช่น                         
จากลวดลายและความเชื่อ จากงานหัตถกรรมดั่งเดิม จากปรัชญาและแนวคิดแบบจีน จากนวัตกรรมกระบวนการ
ผลิตและเทคนิควิธี เป็นต้น นอกจากนี้ วัฒนธรรมการใช้งานเครื่องประดับของจีนโดยเฉพาะเครื่องประดับหยก               
ก็มีส่วนช่วยในการพัฒนาการออกแบบ นักออกแบบในจีนเข้าใจว่าพวกเขาต้องใช้ประโยชน์จากภูมิหลังทาง
วัฒนธรรมร่วมกัน โดยดึงเอามรดกแห่งงานฝีมือที่มีเกียรติมาโดยตลอด และความเคารพต่อระบบปรัชญาของจีน 
ในตลาดสินค้าราคาสูงแห่งอนาคต เอกลักษณ์จะเหนือกว่ามูลค่าสูง  
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ในส่วนของการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อการ
พาณิชย์ ผู้วิจัยได้ทำการศึกษางานวิจัยของ วรชัย รวบรวมเลิศ (2561) เรื่อง “เครื่องประดับอัตลักษณ์กาญจนบุรี 
ภายใต้แนวคิดการเชื่อมต่อทางประวัติศาสตร์” พบว่า การออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์กาญจนบุรี ใช้เรื่องราว
ทางประวัติศาสตร์ของชุมชนปากแพรก (ปัจจัยภายใน)  ผสมกับอิทธิพลวัฒนธรรมภายนอก (ปัจจัยภายนอก)            
เกิดเป็นเครื่องประดับรูปแบบใหม่ที่มีเอกลักษณ์ เช่นเดียวกันกับทวีศักดิ์  มูลสวัสดิ์. (2563) เรื่อง ปัจจัยทางสังคม
และวัฒนธรรมที่มีอิทธิพลต่ออัตลักษณ์เครื ่องประดับไทยร่วมสมัย: การพัฒนาอัตลักษณ์เครื ่องประดับไทย                  
เพื่อพัฒนาธุรกิจด้านเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่น ที่ทำการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูล ทั้งปัจจัยทางสังคม 
วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของผู้ประกอบการท้องถิ่นอันนำไปสู่การพัฒนารูปแบบเครื่องประดับร่วมสมัยเชิงวัฒนธรรม 
การพัฒนาใช้วิธีการแบบ “การทำให้เกิดลูกผสม” คือ การผสมผสานปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมระหว่างปัจจัย
เดิม และการคาดการณ์กระแสนิยมเครื่องประดับสำหรับปี ค.ศ. 2020+ ก่อให้เกิดรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มี
เอกลักษณ์แสดงออกถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม และก่อให้เกิดการสร้างมูลค่าทางธุรกิจ นอกจากนี้ยังมีงานวิจัย
ของ ธนกฤต ใจสุดา, ภรดี พันธุภากร และ พรพิมล พจนาพิมล (2562) เรื่อง “เครื่องประดับอัตลักษณ์จันทบุรี : 
การศึกษาอัตลักษณ์เพื่อพัฒนารูปแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์” ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาอัตลักษณ์ ภาพลักษณ์
จังหวัดจันทบุรี และจำแนกอัตลักษณ์ออกเป็น 4 บริบท คือ บริบทธรรมชาต ปริบทประวัติศาสตร์ บริบทเศรษฐกิจ
วิถีชีวิต และบริบทศิลปวัฒนธรรม นำผลสรุปสิ่งที่ผู ้คนรับรู้มากที่สุดในแต่ละบริบท ให้เป็นตัวแทนอัตลักษณ์
จันทบุรี โดยตีความออกเป็นทัศนะธาตุเพื่อนำไปออกแบบเป็นเครื่องประดับ ใช้แนวคิดการออกแบบร่วมสมัย
ลักษณะผสมผสาน (Hybridization) ที่สอดคล้องกับกระแสการบริโภคในปัจจุบันผลจากงานวิจัยทำให้ทราบถึง          
อัตลักษณ์ของจังหวัดจันทบุรีตลาดและผู้บริโภคในปัจจุบัน และท่ีสำคัญคือเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์มีมี
เอกลักษณ์สะท้อนอัตลักษณ์ของจังหวัดเพ่ือสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ  

นอกจากการศึกษาเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ เพื่อพัฒนารูปแบบเครื่องประดับที่ตอบสนองความต้องการของ
ผู ้บริโภค และการผลิตเชิงพาณิชย์ข้างต้นแล้ว ผู ้ว ิจ ัยยังได้ศึกษางานวิจัยที ่เกี ่ยวข้องที ่เป็นการออกแบบ
เครื่องประดับศิลปะควบคู่ไปด้วย โดยได้ศึกษางานวิจัยของสุภาวี ศิรินคราภรณ์. (2553) เรื่อง แนวทางการพัฒนา
เมืองสวยด้วยการสร้างสรรค์งานศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย “กรณีศึกษาภูมิปัญญาและวิถีชีวิตแห่งชุมชนบ้านแม่หมี
ใน จังหวัดลำปาง กับพัฒนาการการสร้างสรรค์สุนทรียภาพของเครื่องประดับชาติพันธุ์ร่วมสมัย” แสดงให้เห็นถึง
แนวความคิดสร ้างสรรค ์ และกระบวนการแสดงออกมีแบบอย ่างมาจากว ิถ ีช ีว ิตและและภ ูม ิป ัญญา                             
โดยเครื่องประดับมีรูปแบบที่แสดงออกซึ่งความสัมพันธ์กับธรรมชาติอย่างเอื้ออาทร การพึ่งพาต่อกันบนพื้นฐาน
ของทรัพยากรทางความคิด ความเชื่อ จารีต ประเพณี ที่มีอยู่คู่ชุมชน องค์ความรู้ที่ได้แสดงให้เห็นถึงทฤษฎีความ
งามอันเกิดจากการศึกษาจากสุนทรียภาพที่ปรากฏ ทั้งที่เป็นความรู้สึกแบบนามธรรม (อาทิ บรรยากาศ วิถีชีวิต 
ความเชื่อ คตินิยม สังคมวัฒนธรรม) หรือรูปธรรมที่สัมผัสได้เด่นชัด  นำมาสร้างเป็นรูปแบบของเครื่องประดับร่วม
สมัย โดยการนำเสนอเรื่องราว ก่อให้เกิดคุณค่า ที่เป็นประโยชน์ต่อการประดับร่างกายและคุณค่าทางจิตใจ ภายใต้
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ความต้องการที่เปลี่ยนไป และเนื้อหาวัสดุใหม่ ๆ เช่นเดียวกันกับ ดาวรรณ หมัดหลี เกรียงศักดิ์  เขียวมั่ง และ              
มิยอง ซอ. (2560). เร ื ่อง นวัตศิลป์โนราสาน : เครื ่องประดับนวัตศิลป์ร ่วมสมัย สืบสานวัฒนธรรมสาน
ศิลปะประยุกต์อัตลักษณ์มโนราห์  พบว่า ผู ้ว ิจ ัยสร้างสรรค์เครื ่องประดับจากอัตลักษณ์มโนราห์ ซึ ่งเป็น
ศิลปะวัฒนธรรมอัตลักษณ์ของภาคใต้ โดยใช้แนวคิดการสร้างสรรค์มาจากวัฏจักรมโนราห์ 3 แนวคิด คือ                     
การส่งต่อและการสืบสาน การแสดงด้านความบันเทง และการแสดงด้านประกอบพิธีกรรม ชิ้นงานอยู่ตำแหน่ง
ต่างๆ ตามร่างกายตั้งแต่ศรีษะ มือ แขน คอ บ่า หน้าอก และลำตัว การออกแบบใช้หลักการ DRR (2C (MEAMAI)) 
ผลิตเป็นเครื่องประดับที่ช่วยกระตุ้นความสนใจในความงดงามที่แฝงอยู่ในส่วนต่างๆ ของศิลปะการแสดงมโนราห์
ให้แก่บุคคลทั่วไป 

จากการศึกษางานวิจัยที่เกี ่ยวข้องจะเห็นการเชื่อมโยงระหว่างการศึกษาอัตลักษณ์และการออกแบบ
เครื่องประดับ ซึ่งสามารถนำมาประยุกต์ใช้กับงานวิจัยเรื่อง เครื่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก : การออกแบบ
ร่วมสมัยสะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ได้ จากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องพบว่า มีความเป็นไปได้ที่จะนำอัต
ลักษณ์/เอกลักษณ์/มรดกทางวัฒนธรรม มาเป็นแนวทางในการออกแบบเครื่องประดับซึ่งกระบวนการวิจัยเริ่มจาก
การศึกษา วิเคราะห์ และสังเคราะห์อัตลักษณ์ เพื ่อสรุปสิ ่งที ่เป็นสัญะ แนวคิด นำมาใช้ในการออกแบบ
เครื่องประดับร่วมสมัย ซึ่งโดยมากแล้วการนำลักษณ์/เอกลักษณ์/มรดกทางวัฒนธรรมมาสร้างมูลค่าก็จะปรากฏใน
รูแบบของสีสัน วัสดุ ลวดลาย เรื่องราว ในงานวิจัยนี้มุ่งเน้นการออกแบบเครื่องประดับที่แสดงออกซึ่งแนวคิด 
กระบวนการ ตีความหมายใหม่ให้แก่งานออกแบบ เพ่ือให้เกิดการสื่อสารและการรับรู้อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 
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บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีดำเนินการวิจัย 

 

1. ขอบเขตในการวิจัย 

 ขอบเขตด้านพื้นที่ : พื้นที่ 4 จังหวัดล้านนาตะวันออก อันประกอบไปด้วย จังหวัดเชียงราย จังหวัด
พะเยา จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน  

 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง : ผู้วิจัยได้แบ่งประชากรและกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 3 กลุ่ม 
ดังนี้  

 1) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์จังหวัด จำนวน 20 คน แบ่งเป็นจังหวัดละ 5 คน คัดเลือกแบบเจาะจง 
(purposive sampling) ใช้การสัมภาษณ์ในการเก็บข้อมูล  

 2) กลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ จำนวน 5 คน คัดเลือกแบบเจาะจง (purposive 
sampling) ใช้แบบประเมินในการเก็บข้อมูล  

 3) กลุ่มประชาชนทั่วไปที่เข้าชมนิทรรศการแสดงผลงานต้นแบบ จำนวน 100 คน คัดเลือกแบบบังเอิญ 
(accidental sampling) ใช้แปบบประเมินความพึงพอใจในการเก็บข้อมูล 

 ขอบเขตด้านการศึกษา : ศึกษารวบรวมข้อมูลจากหนังสือ เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง พร้อมทั้ง
การรวบรวมข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลอัตลักษณ์ โดยการสัมภาษณ์ มุ่งเน้นการค้นหาอัตลักษณ์ทั้ง 4 จังหวัดล้านนา
ตะวันออก ให้ข้อมูลโดยผู้เชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์ในแต่ละจังหวัด 

 ขอบเขตการวิเคราะห์ : วิเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัด โดยแบ่งการวิเคราะห์ ออกเป็น 2 กลุ ่ม คือ                    
1) กลุ่มอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ โดยแบ่งการศึกษาวิเคราะห์ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ โบราณสถาน 
โบราณวัตถุ และสถานที่ท่องเที่ยว/สถานที่สำคัญ  และ2) กลุ่มอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ โดยแบ่ง
การศึกษาวิเคราะห์ออกเป็น 5 สาขา ได้แก่ สาขามนุษยศาสตร์ สาขาศิลปะ สาขาช่างฝีมือ สาขาคหกรรมศิลป์ และ
สาขากีฬานันทนาการ ตามเกณฑ์ของสำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ ที่อ้างอิงจาก UNESCO  

 ขอบเขตการสังเคราะห์ : การสังเคราะห์องค์ความรู้จากอัตลักษณ์จังหวัด โดยการใช้หลักแนวคิดและ
ทฤษฎีการสร้างภาพแทนความหมาย และทฤษฎีสัญวิทยาเพื่อสร้างรูปสัญญะ และทฤษฎีทางศิลปะอันนำไปสู่การ
ตีความเพื่องานออกแบบและการสร้างองค์ความรู้ทางศิลปะ อัตลักษณ์จังหวัดที่ศึกษาจะปรากฏให้อยู่ในรูปข อง
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สีสันตัวแทน วัสดุที่ตัวแทน ลวดลาย/รูปทรงที่ตัวแทน และเรื่องราว/ความเชื่อที่ตัวแทน เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการ
ออกแบบเครื่องประดับ 

 ขอบเขตการออกแบบ : กำหนดกลยุทธ์ในการออกแบบ วางกรอบแนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับ
ของแต่ละจังหวัด ออกแบบร่าง และผลิต โดยกำหนดให้เครื่องประดับที่ออกแบบอยู่ในรูปแบบของเครื่องประดับ
ร่วมสมัย การออกแบบใช้แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับแนวคิดการออกแบบร่วมสมัย 
ทำการออกแบบร่างและพัฒนาแบบร่างเครื่องประดับ นำไปสู่การผลิตเป็นเครื่องประดับต้นแบบ จากนั้นประเมิน
ต้นแบบเครื่องประดับโดยผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบเครื่องประดับ เพื่อสรุปผลการออกแบบและประเมิน
ความพึงพอใจ และการรับรู้อัตลักษณ์ในงานเครื่องประดับ  

 เครื่องประดับต้นแบบจากงานวิจัย ประกอบด้วยเครื่องประดับ จำนวน 4 ชุด (1 ชุด ประกอบด้วย 
เครื่องประดับ 2 ชิ้น) โดยแบ่งเป็น เครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เมืองเชียงราย จำนวน 1 ชุด, เครื่องประดับ
ร่วมสมัยอัตลักษณ์เมืองพะเยา จำนวน 1 ชุด, เครื่องประดับร่วมสมัยอัตลั กษณ์เมืองน่านจำนวน 1 ชุด, และ 
เครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เมืองแพร่ จำนวน 1 ชุด ซึ่งกำหนดให้เครื่องประดับที่ออกแบบเป็นเครื่องประดับ
เชิงศิลปะ ที่แสดงออกซึ่งความสร้างสรรค์และร่วมสมัย มีรูปแบบที่แสดงเอกลักษณ์แต่ละจังหวัด โดยแสดงออก
ผ่านทางวัสดุ กระบวนการผลิต ลวดลาย และเรื่องราว ซึ่งผลงานต้นแบบมุ่งเน้นการสร้างสรรค์ผลงานที่สร้างแรง
บันดาลใจในการออกแบบเครื่องประดับ  

 ขอบเขตการเผยแพร่และการประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์ : เผยแพร่องค์ความรู้และผลงานวิจัยใน
รูปแบบนิทรรศการ และการเผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์ (e-book) พร้อมทั้งประเมินผลเครื่องประดับต้นแบบจาก
ผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ ตลอดจนจัดทำสูจิบัตรผลงาน และตีพิมพ์ผลงานวิจัยในวารสารวิชาการ 

 

2. เครื่องมือในการวิจัย 

การวิจัยเรื ่อง เครื ่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก : การออกแบบร่วมสมัยสะท้อนอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม ใช้เครื่องมือในการเก็บข้อมูล ดังนี้ 

1.แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง เก็บข้อมูลด้านอัตลักษณ์แต่ละจังหวัดจากผู้ให้ข้อมูล จังหวัดละ 5 ท่าน 
รวม 20 ท่าน  

2. แบบประเมินต้นแบบเครื ่องประดับ เก็บข้อมูลผลการประเมินผลงานต้นแบบเครื ่องประดับโดย
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ จำนวน 5 ท่าน 

3. แบบประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ เพื่อสำรวจความพึงพอใจและความคิดเห็นที่มีต่อ
ผลงานต้นแบบเครื่องประดับ เก็บข้อมูลจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ จำนวน 100 คน 
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3. การวัดผล/การวิเคราะห์การวิจัย 

 งานวิจัยเรื ่อง “เครื่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก : การออกแบบร่วมสมัยสะท้อนอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม” เป็นการวิจัยในกลุ่มมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ที่มุ ่งเน้นการพัฒนาวิชาการทางด้านศิลปะ                   
ตามกรอบของทุนว ิจ ัยที ่ ได ้ร ับซ ึ ่งม ีร ูปแบบการว ิจ ัยในล ักษณะของก ารว ิจ ัยแบบ R&D (Research and 
development)  ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ ร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) และการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) โดยค่าสถิติที่ใช้ คือ ค่าความถ่ี 
ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และเกณฑ์การประเมินแบบมาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scale) (ธานินทร์  ศิลป์จารุ, 2550, 
หน้า 77) กำหนดค่าระดับความคิดเห็นเป็นช่วงคะแนน  

 
4. การดำเนินงาน 

 งานวิจัยเรื ่อง “เครื่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก : การออกแบบร่วมสมัยสะท้อนอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม” มีการดำเนินงาน ดังนี้ 

 1. ทำการศึกษา รวบรวมอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก ใน 4 จังหวัด ประกอบด้วย เชียงราย พะเยา แพร่ 
น่าน จากเอกสาร หนังสือ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และลงพื้นที่เก็บข้อมูล สำรวจและบันทึกข้อมูลอัตลักษณ์ล้านนา
ตะวันออกในแต่ละจังหวัด ร่วมกับการวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง พร้อมทั้งสัมภาษณ์เก็บ  

 ผลการดำเนินงาน 

 - ทำการกำหนดรายนามผู้ให้ข้อมูลอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก แต่ละจังหวัด จังหวัดละ 5 ท่าน รวม 20 
ท่าน ทำการคัดเลือกแบบเจาะจง คัดเลือกจากผู้ที่มีความรู้ ประสบการณ์ และเชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์ของแต่ละ
จังหวัด หรือคลุกคลีกับทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัด ไม่น้อยกว่า 10 ปี  

 - ทำการลงนัดหมายเวลาสัมภาษณ์ ลงพื้นที่และทำการสัมภาษณ์เก็บข้อมูลอัตลักษณ์ล้านนาตะวัน โดย
แบ่งการลงพื้นที่เก็บข้อมูลสัมภาษณ์ออกเป็น 2 ช่วง คือ 1. ลงพื้นที่สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลจังหวัดเชียงราย และ
พะเยา 1. ลงพื้นที่สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลจังหวัดน่าน และแพร่ เพ่ือเก็บข้อมูลภาพลักษณ์ เอกลักษณ์ ตัวตน และการ
รับรู้เกี่ยวกับอัตลักษณ์ 

 - ทำการแบ่งข้อมูลอัตลักษณ์ออกเป็น 2 ประเภท คือ 1) กลุ่มอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ โดย
แบ่งการศึกษาวิเคราะห์ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ โบราณสถาน โบราณวัตถุ และสถานที่ท่องเที่ยว/  สถานที่สำคัญ 
และ2) กลุ่มอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ โดยแบ่งการศึกษาวิเคราะห์ออกเป็น 5 สาขา ได้แก่ สาขา
มนุษยศาสตร์ สาขาศิลปะ สาขาช่างฝีมือ สาขาคหกรรมศิลป์ และสาขากีฬานันทนาการ  
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ภาพที่ 3-1  การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลสัมภาษณ์จังหวัดเชียงราย พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

 

 
 

ภาพที่ 3-2  การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลสัมภาษณ์จังหวัดน่าน แพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2565) 
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ตาราง 3-1  รายนามผู้ให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์แต่ละจังหวัด 

 

รายนามผู้ให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์จังหวัดเชียงราย 

ชื่อ - สกุล ตำแหน่ง 

1. นายพิสันต์  จันทร์ศลิป ์ วัฒนธรรมจังหวัดเชียงราย 

2. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พลวัฌ  ประพัฒน์ทอง มหาวิทยาลยัแม่ฟ้าหลวง 

3. นางสาวหทัยกาญจน์  ทรายคำ ผู้ประกอบการเครื่องประดบัเงิน 

4. นางสาวอัญชลี  ธีระโคตร ช่างหัตถศิลป์ผ้าทอ 

5. คุณนงเยาว์  เนตรประสิทธ์ิ นายกสมาคมท่องเที่ยว จังหวัดพะเยา 

รายนามผู้ให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์จังหวัดพะเยา 

ชื่อ - สกุล ตำแหน่ง 

1. นายบรรจง  วงศ์ราษฏร ์ ผู้อำนวยการสถาบันปวงผญาพยา 

2. นายภูดิท  ศิริวัฒนกุล คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยพะเยา 

3. นายอัษฎากรณ์  ฉัตรานันท์ เลขานุการนายกเทศมนตรเีมืองพะเยา 

4. นางสาวปรียาชนก  เกษสุวรรณ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยพะเยา 

5. นายรุ่งนที  คำเรืองฤทธิ์ ผู้ประกอบการหัตถกรรมจักสานผกัตบชวา 

รายนามผู้ให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์จังหวัดน่าน 

ชื่อ - สกุล ตำแหน่ง 

1. นางสาวชลลดา  สังวร หัวหน้าพิพิธภัณฑสถานแห่งชาตินา่น 

2. นางสาวปัทมพร  วรรณวิภูษิต กรรมการผู้จดัการ บริษัท ชมพูภูคา จำกัด 

3. นางสาวสมปรารถนา ณ น่าน ผู้สืบสกุลเจ้าผูค้รองนครน่าน 

4. นายสมเจตน์  วิมลเกษม ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปวัฒนธรรมน่าน 

5. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ วิฆเนศวร  ทะกอง คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี 

รายนามผู้ให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ 

ชื่อ - สกุล ตำแหน่ง 

1. นายธีรวุธ  กล่อมแล้ว กรรมการผู้จดัการ ลายโมทีป ผู้ก่อตั้ง Gingerbread House Gallery 

2. นายภัทรพงศ์  เพาะปลูก  ช่างหัตถกรรมเครื่องเงิน 
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3. นายศักดิ์จิระ  เวยีงเก่า เจ้าของแบรนด์บายศร ี

4. นายโกมล  พานิชพันธ์ ประธานสภาวัฒนธรรมอำเภอลอง จังหวัดแพร่ 

5. คุณวุฒิไกร ผาทอง เจ้าของแบรนด์แก้ววรรณา 

 

 2. ทำการวิเคราะห์ อัตลักษณ์มรดกทางวัฒนธรรมตัวแทนของอัตลักษณ์แต่ละจังหวัด โดยแบ่งการ
วิเคราะห์ ออกเป็น 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ โดยแบ่งการศึกษาวิเคราะห์
ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ โบราณสถาน โบราณวัตถุ และสถานที่ท่องเที่ยว/สถานที่สำคัญ 2) กลุ่มอัตลักษณ์ทุนทาง
วัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ โดยแบ่งการศึกษาวิเคราะห์ออกเป็น 5 สาขา ได้แก่ สาขามนุษยศาสตร์ สาขาศิลปะ สาขา
ช่างฝีมือ สาขาคหกรรมศิลป์ และสาขากีฬานันทนาการ พร้อมทั้งลงพื้นที่เก็บข้อมูลเชิงลึก มุ่งเน้นการลงพื้นที่เก็บ
ข้อมูลอัตลักษณ์ที่เป็นข้อสรุปจากการวิเคราะห์ และระบุให้เป็นมรดกทางวัฒนธรรมตัวแทนของแต่ละจังหวัดจาก
ข้อมูลสรุปที่ได้จากการศึกษาและข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์  

 ผลการดำเนินงาน 

 - สรุปผลข้อมูลผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ที่มีการรับรู้สูงสุด 3 อันดับ ตามการแบ่งข้อมูลอัตลักษณ์ 2 
ประเภท คือ 1) กลุ่มอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ โดยแบ่งการศึกษาวิเคราะห์ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ 
โบราณสถาน โบราณวัตถุ และสถานที่ท่องเที่ยว/สถานที่สำคัญ และ2) กลุ่มอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้อง
ไม่ได้ โดยแบ่งการศึกษาวิเคราะห์ออกเป็น 5 สาขา ได้แก่ สาขามนุษยศาสตร์ สาขาศิลปะ สาขาช่างฝีมือ สาขาค
หกรรมศิลป์ และสาขากีฬานันทนาการ  

 - ลงพื้นที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์ท่ีมีการรับรู้สูงสุด 3 อันดับ ในแต่ละกลุ่มอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมจังหวัด
ต่าง ๆ แบ่งการลงพื้นที่เก็บออกเป็น 2 ช่วง คือ 1. ลงพื้นที่เก็บข้อมูลสิ่งที่แสดงอัตลักษณ์ของจังหวัดเชียงราย และ
พะเยา 2. ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลสิ่งที่แสดงอัตลักษณ์ของจังหวัดน่าน และแพร่  
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ภาพที่ 3-3  การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดเชียงรายจากผลวิเคราะห์การรับรู้ (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

   
 

ภาพที่ 3-4  การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดพะเยาจากผลวิเคราะห์การรับรู้ (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

    
 

ภาพที่ 3-5  การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดน่านจากผลวิเคราะห์การรับรู้ (ทีมผู้วิจัย, 2565) 
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ภาพที่ 3-6  การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดแพร่จากผลวิเคราะห์การรับรู้ (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

5. ทำการสังเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัด เพื่อสร้างองค์ความรู้ทางศิลปะสำหรับงานออกแบบเครื่องประดับ 
อันประกอบไปด้วย สีสันที่เป็นเอกลักษณ์ วัสดุที่เป็นเอกลักษณ์ ลวดลาย/รูปทรงที่เป็นเอกลักษณ์ และเรื่องราว/
ความเชื่อที่เป็นเอกลักษณ์ เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อสรุปสำหรับเป็นแนวทางในการออกแบบสร้างสรรค์เครื่องประดับร่วม
สมัยที่สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 

ผลการดำเนินงาน 

- ทำการสังเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมสู่การออกแบบ นำผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ที่มีการรับรู้สูงสุด 
3 อันดับ มาวิเคราะห์เพ่ือหาอัตลักษณ์สำหรับพัฒนาไปสู่งานออกแบบเครื่องประดับ ในมิติของ 

1) สีสันที่เป็นตัวแทน : ได้สีที่แสดงเอกลักษณ์เป็นตัวแทนของแต่ละจังหวัด โดยใช้หลักการวิเคราะห์สี 
จากแนวคิดจากทฤษฎีสีของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi)   

2) วัสดุที่เป็นตัวแทน : ได้วัสดุที่แสดงถึงอัตลักษณ์ตัวแทนของแต่ละจังหวัด ประกอบด้วยวัสดุหลัก 2 
อย่าง วัสดุรอง 3 อย่าง วิเคราะห์จากความเป็นไปได้ในการนำมาผลิตเป็นเครื่องประดับ โดยมีประเด็นการวิเคราะห์
คือ ความคงทน ความสวยงาม ความเป็นไปได้ในการผลิต และการรับรู ้ว ัสดุในกรณีที ่จะนำมาพัฒนาสู ่งาน
เครื่องประดับ 

3) ลวดลาย/รูปทรงที ่เป็นตัวแทน : ได้ข้อมูลลวดลายที่ปรากฏในโบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปะ 
หัตถกรรมของแต่ลละจังหวัด และจัดจำแนกลวดลายตามประเภทของลวดลาย โดยแบ่งเป็น ลวดลายแบบ
ประเพณีนิยม และลวดลายพื้นบ้าน/พื้นถิ่น ใช้แรงบันดาลใจในการสร้างลวดลาย และประเภทของลวดลายเป็น
แนวทางในการศึกษา สร้างสรรค์ลวดลายใหม่จากสัญญะ 

4) เรื่องราว/ความเชื่อที่เป็นเอกลักษณ์ : สรุปเป็นเหตุการณ์สำคัญที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมประเพณี และ
การรับรู้ของผู้คนที่มีต่อแต่ละจังหวัด  
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ข้อมูลอัตลักษณ์ท่ีเป็นสิ่งตัวแทนในมิติต่างๆ ในแต่ละจังหวัดจะถูกนำมาใช้เป็นแนวทางและเงื่อนไขในการ
ออกแบบ ตามกลยุทธ์ที่กำหนด 

 6. กำหนดกลยุทธ์ในการออกแบบ วางกรอบแนวคิดในการออกแบบ และออกแบบร่างเครื่องประดับร่วม
สมัยที่สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก โดยกำหนดให้ออกแบบเครื่องประดับ 1 ชุด ต่อ 1 จังหวัด โดยกำหนดให้
เครื่องประดับท่ีออกแบบอยู่ในกลุ่มของเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ (Jewelry art)  

 ผลการดำเนินงาน  

- ทีมวิจัยได้กำหนดกลยุทธ์ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก ภายใต้กลยุทธ์ 
BLEND จากนั้นนำกลยุทธ์ดังกล่าวมาใช้ร่วมกับแนวทางในการออกแบบ ซึ่งกลยุทธ์พัฒนามาจากการตีความหมาย
ลักษณะของล้านนาตะวันออก 

- แบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกให้แก่ผู้ร่วมทีมวิจัย
รับผิดชอบในการออกแบบร่าง ซึ่งทุกคนจะต้องพัฒนาแบบร่างจากกลยุทธ์ BLEND ภายใต้การกำหนดเงื่อนไขใน
การออกแบบ (Criterial Design) และอัตลักษณ์ของแต่ละจังหวัดที่สังเคราะห์ได้  

- ออกแบบร่างเครื่องประดับ จังหวัดละ 6 แบบร่าง ทำการประเมินแบบร่างเพื่อนำพัฒนาและผลิตเป็น
ต้นแบบ 

 7. ผลิตต้นแบบเครื่องประดับ จำนวน 4 ชุด (1 ชุด ประกอบด้วย เครื่องประดับ 2 ชิ้น) โดยแบ่งเป็น
เครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เมืองเชียงราย จำนวน 1 ชุด, เครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เมืองพะเยา จำนวน 
1 ชุด, เครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เมืองน่าน จำนวน 1 ชุด, และเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เมืองแพร่ 
จำนวน 1 ชุด 

 ผลการดำเนินงาน  

- ทำการวิเคราะห์ขั ้นตอนการผลิตเครื่องประดับและจัดหาวัสดุในการผลิตเครื่องประดับ รวมไปถึง
การศึกษาหุ่นแบบ (Model study) เพ่ือผลิตเป็นเครื่องประดับ โดยแบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบในการดูแลการผลิต
เครื่องประดับไปยังผู้ออกแบบ ดร. ดาวรรณ หมัดหลี ดูแลการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย , ผศ.ดร.
ธนกฤต ใจสุดา ดูแลการออกแบบเครื ่องประดับอัตลักษณ์พะเยา , อ.ว ิมลิน สันตจิต ดูแลการออกแบบ
เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน และ ผศ. ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์ ดูแลการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ 
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ภาพที่ 3-7  การเขียนแบบผลิต การศึกษาวัสดุ และการศึกษาหุ่นแบบ (Model study) เครื่องประดับอัตลักษณ์
เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

    
 

ภาพที่ 3-8  การเขียนแบบผลิต การศึกษาวัสดุ และการศึกษาหุ่นแบบ(Model study) เครื่องประดับอัตลักษณ์
พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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ภาพที่ 3-9  การเขียนแบบผลิต และการศึกษาหุ่นแบบ(Model study) เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 
2566) 

 

    - ทำการประสานงานติดต่อผู้ผลิตท้องถิ่นเพ่ือผลิตวัสดุเชิงวัฒนธรรมที่แสดงอัตลักษณ์ของแต่ละจังหวัด
สำหรับประกอบสร้างเป็นเครื่องประดับ 

 

  
 

ภาพที่ 3-10  วัสดุเชิงวัฒนธรรมที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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ภาพที่ 3-11  วัสดุเชิงวัฒนธรรมที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

     
 

ภาพที่ 3-12  วัสดุเชิงวัฒนธรรมที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

     
 

ภาพที่ 3-13  วัสดุเชิงวัฒนธรรมที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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 - ที่มผู้วิจัยประสานงานติดต่อช่างผลิตตัวเรือนเครื่องประดับเพ่ือทำการผลิตเครื่องประดับ พร้อมทั้งกำกับ 
ติดตามการผลิตในทุกข้ันตอนเพ่ือความถูกต้องและป้องกันการผิดพลาด คิดวิธีแก้ปัญหาในการผลิตแต่ละข้ันตอน 

 - ผลิตต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก จำนวน 4 ชุด ประกอบด้วย 1) เครื่องประดับอัตลักษณ์
เชียงราย จำนวน 1 ชุด ประกอบด้วย เข็มกลัด และสร้อยคอ 2) เครื ่องประดับอัตลักษณ์พะเยา จำนวน 1 ชุด 
ประกอบด้วย กำไล และสร้อยคอ 3) เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน จำนวน 1 ชุด ประกอบด้วย แหวน และสร้อยคอ 4) 
เครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ จำนวน 1 ชุด ประกอบด้วย แหวน และเข็มกลัด 

 

  
 

ภาพที่  3-14  เครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย (ซ้าย)   เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา (ขวา) (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

  

   
 

ภาพที่ 3-15  เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน (ซ้าย)  เครื่องประดับอัตลักษณ์น่านแพร่ (ขวา) (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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8. ประเมินผลต้นแบบเครื่องประดับโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ ทำการคัดเลือกแบบ
เจาะจง จำนวน 5 ท่าน คัดเลือกจากผู้ที่มีความรู้ความสามารถด้านการออกแบบ ที่มีประสบการณ์ในการออกแบบ
และการผลิตเครื่องประดับ ไม่น้อยกว่า 5 ปี  

ผลการดำเนินงาน 

- ทำการกำหนดรายนามผู ้เช ี ่ยวชาญด้านการออกแบบเครื ่องประดับ เพื ่อประเมินผลงานต้นแบบ
เครื่องประดับ จำนวน 5 ท่าน โดยใช้แบบประเมิน นัดหมายรูปแบบการประเมิน ทั้งแบบ Online และ Onside 
ตามท่ีผู้เชี่ยวชาญสะดวก 

 

ตาราง 3-2 รายนามผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับเพื่อประเมินผลงานต้นแบบเครื่องประดับอัต
ลักษณ์ล้านนาตะวันออก 

 

ชื่อ - สกุล ตำแหน่ง 

1. รองศาสตราจารย์ วรรณรัตน์  ตั้งเจริญ มหาวิทยาลัยศรีนรินทรวิโรฒ 

2. รองศาสตราจารย์ ดร. สุภาวี  ศิรินคราภรณ์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

3. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ภาณุพงศ์  จงชานสิทโธ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 

4. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ วรชัย  รวบรวมเลิศ มหาวิทยาลัยบูรพา วิทยาเขตจันทบุรี 

5. ดร.เรวัฒน์  ชำนาญ ผู้เชี่ยวชาญ Creative Research; Certified/ อาจารย์
ประจำ สาขาออกเเบบภายใน วิทยาลัยการออกเเบบ 
มหาวิทยาลัยรังสิต/ ที่ปรึกษาโครงการพิเศษ GIT- 
สถาบันวิจัยเเละพัฒนาเครื่องประดับเเละอัญมณีเเห่ง
ชาติ (องค์การมหาชน) 

 

- ทำการวิเคราะห์ข้อมูลผลการประเมินต้นแบบเครื่องประดับ เพื่อสรุปผลข้อมูลความพึงพอใจและการ
รับรู้เครื่องประดับ โดยใช้แบบสอบถาม ใช้ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานในการสรุปผล ผลการประเมินต้นแบบ
เครื่องประดับในภาพรวมอยู่ในเกณฑ์ ดี เครื่องประดับที่ออกแบบภายใต้กลยุทธ์ BLEND สามารถแสดงอัตลักษณ์
ล้านนาตะวันออกได้  
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 9. จัดทำสูจิบัตร และตีพิมพ์ผลงานการวิจัยในวารสารวิชาการ พร้อมทั้งเผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบ
นิทรรศการ และสื่อออนไลน์ (e-book)  

ผลการดำเนินงาน 

- ดำเนินการถ่ายแบบเครื่องประดับ สำหรับนำภาพมาใช้ในงานในการประชาสัมพันธ์ และงานจัดทำ Art 
work สูจิบัตรขนาด A5 จำนวน 36 หน้า และงานโปสเตอร์เพื่อการเผยแพร่ 

 

 
 

ภาพที่ 3-16  บรรยากาศการถ่ายแบบผลงานเครื่องประดับเพื่อการเผยแพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

- ดำเนินการถ่ายทำคลิปวิดีโอสรุปผลโครงการ สำหรับใช้ในการเผยแพร่การวิจัย 

 

   
 

ภาพที่ 3-17  บรรยากาศการถ่ายคลิปวิดีทัศน์สรุปโครงการ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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- ดำเนินการผลิตสูจิบัตรและของชำร่วยสำหรับใช้ในการเผยแพร่การวิจัยและนิทรรศการ 
 

  
 

ภาพที่ 3-18  เอกสารประชาสัมพันธ์นิทรรศการและของที่ระลึกสำหรับแขกที่มาร่วมเปิดงานนิทรรศการ (ทีมผู้วิจัย, 
2566) 

 

- ทำการเผยแพร่สูจิบัตรงานวิจัย ผ่านช่องทางออนไลน์ ผ่านเว็ปไซต์ https://issuu.com ในวันที่                  
7 มีนาคม 2566 

 

 
 

ภาพที่ 3-19  การเผยแพร่สูจิบัตรงานวิจัย ผ่านช่องทางออนไลน์ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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ภาพที่ 3-20  การประชาสัมพันธ์นิทรรศการ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

- จัดนิทรรศการนำเสนอผลงานวิจัย ภายใต้ชื ่อ Eastern Lanna Phenomenon :  มิติทางอัตลักษณ์
ศิลปะวัฒนธรรมในงานเครื ่องประดับ ระหว่างวันที ่ 8-10 มีนาคม 2566 ณ ห้อง G21 อาคาร Interchange 
Tower สุขุมวิท 23 โดยมี ดร.วิภารัตน์ ดีอ่อง ผู้อำนวยการสำนักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ให้เกียรติเป็นประธาน
เปิดงานผ่านระบบออนไลน์ 

- ทำการเก็บข้อมูลผลการประเมินความพึงพอใจผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการระหว่างวันที่ 8-10 มีนาคม 2566 
เพื่อประเมินผลการจัดนิทรรศการโดยใช้แบบประเมินออนไลน์ ซึ่งผลการประเมินการจัดนิทรรศการ อยู่ในระดับ 
พึงพอใจมาก 

 

   
 

ภาพที่ 3-21  บรรยากาศการเปิดงานนิทรรศการ Eastern Lanna Phenomenon : มิติทางอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรม
ในงานเครื่องประดับ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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ภาพที่ 3-22  การจัดแสดงผลงานต้นแบบเครื่องประดับในนิทรรศการ Eastern Lanna Phenomenon : มิติทาง             
อัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมในงานเครื่องประดับ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

10. ประเมินผลเครื่องประดับต้นแบบจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ ทำการคัดเลือกแบบคัดเลือกแบบสุ่ม
แบบโค้วต้า จำนวน 100 คน เพ่ือสำรวจความพึงพอใจและความคิดเห็นที่มีต่อผลงาน  

ผลการดำเนินงาน 

- ทำการเก็บข้อมูลผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้ของผู้เข้าชมนิทรรศการ ระหว่างวันที่ 8-10 
มีนาคม 2566 เพ่ือวิเคราะห์หาความคิดเห็นที่มีต่อผลงาน มีผู้ให้ความร่วมมือในการตอบแบบประเมินจำนวน 100 
คน ผ่านแบบประเมินออนไลน์ โดยเบื้องต้นผลการประเมินเครื่องประดับท้ัง 4 ชุด อยู่ในระดับ พึงพอใจมาก 

11. สรุปและอภิปรายผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ พร้อมจัดทำเล่มรายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์  
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บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

 เครื ่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก  ใช้แนวคิดการออกแบบร่วมสมัยและแนวคิดการออกแบบ
เครื ่องประดับเชิงสร้างสรรค์เป็นฐานแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลงาน เน้นการพัฒนาแนวคิดกระบวนการ 
ตีความหมายใหม่ในการออกแบบ เพื่อให้ได้ภาษาการสื่อสารในบริบทเครื่องประดับที่แตกต่าง สะท้อนให้เห็น            
อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกผ่านวัสดุ กระบวนการผลิต ลวดลาย และเนื้อหาเรื่องราว ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
 

1. ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกรายจังหวัด 

 กลุ่มจังหวัดล้านนาตะวันออก ประกอบด้วย จังหวัดเชียงราย จังหวัดพะเยา จังหวัดน่าน และจังหวัดแพร่ 
เป็นกลุ่มจังหวัดในเขตภาคเหนือที่มีวิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณีตามแบบฉบับของคนล้านนา แต่ละจังหวัดมีความ
เป็นเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ที่โดดเด่นแตกต่างกัน ซึ่งความโดดเด่นนี้กลายเป็นสิ่งสนใจทำให้ผู้คนจากท่ีต่าง ๆ แวะ
เวียนมาสัมผัส ในบทนี้จะเป็นการวิเคราะห์ถึงอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของจังหวัดต่าง ๆ ที่อยู่ในกลุ่มล้านนาตะวันออก 
โดยสังเคราะห์ให้อยู่ในรูปสัญญะ ที่เป็นองค์ประกอบสำหรับการออกแบบเครื่องประดับ โดยมีผลการวิเคราะห์ดังนี้ 

1.1 ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดเชียงราย 

  1.1.1 การระบุอัตลักษณ์ เอกลักษณ์เชียงราย 

อัตลักษณ์ : “เสน่ห์แห่งความหลากหลายของชาติพันธ์” ดินแดนแห่งอารยธรรมเชียงแสนที่ตั้งอยู่
ท่ามกลางธรรมชาติอันอุดมสมบูรณ์ทั้งขุนเขา ถ้ำ น้ำตก และป่าใหญ่ จังหวัดเชียงรายถือเป็นจังหวัดที่มีประวัติ
เก่าแก่ยาวนานอีกทั้งยังมีการอพยพถิ่นฐานเข้ามาอาศัยอยู่ของชาวชนเผ่าหลายกลุ่ม เกิดการผสมกลมกลืนกันของ
ความหลากหลาย มีความสมดุลกันระหว่างธรรมชาติและวัฒนธรรมโดยมีศิลปินพ้ืนถิ่นเป็นผู้สืบสานและขับเคลื่อน
วัฒนธรรม 
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ภาพที่ 4-1    อัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2565) 
 

  ภาพลักษณ์ : เมืองน่าอยู่ มีเสน่ห์ดึงดูดผู้คนจากความผสมผสานของวัฒนธรรมที่หลากหลาย อีก
ทั้งศิลปินรุ่นใหม่อีกกว่าสองร้อยชีวิต ผู้ประกอบการในท้องถิ่นได้ช่วยกันสร้างสรรค์และพัฒนาจนเชียงรายมีแลนด์
มาร์คแห่งใหม่เชิญชวนนักท่องเที่ยวมากมาย ทั้งทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ ศิลปะ วัฒนธรรม ตลอดจนร้านคา
เฟ่ต์ที่เชิญชวนให้ไปดื่มด่ำบรรยากาศและการตกแต่งที่สวยงาม อีกทั้งยังมีสนามบินนานาชาติยิ่งสะดวกต่อการ
เดินทางเป็นอย่างยิ่ง  
   ภาพลักษณ์จากมุมมองคนภายนอก : เมืองท่องเที่ยวที่มีความน่าตื่นเต้น แฟนตาซี  
   ภาพลักษณ์จากมุมมองคนภายใน : มีความภาคภูมิใจในตัวเอง มีเสน่ห์น่าดึงดูด เป็นมิตร
กับทุกคน เปรียบเสมือนสาวสวยที่เก่ง มีเสน่ห์ ดูตื่นเต้น น่าค้นหา  
 

 
 

ภาพที่ 4-2    ภาพลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2565) 
 
  ตัวตนคนเชียงราย : ด้วยเชียงรายเป็นพื้นที่ที่มีผู้อยู่อาศัยมาจากหลายชาติพันธ์ ดังนั้นตัวตนของ
ความเป็นคนเชียงรายคือความหลากหลายในการผสมผสานและอยู่ร่วมกันของวัฒนธรรมที่แตกต่างได้อย่างลงตัว มี
การดำเนินชีวิตกันไปในแต่ละวัฒนธรรมเฉพาะของตนเองในแต่ละชาติพันธ์ และถึงแม้จะยึดมั่นในวิถีและจารีตที่
สืบทอดกันมาแต่ก็ปรับตัวให้เข้ากับผู้อ่ืน วัฒนธรรมที่แตกต่าง ศาสนาที่แตกต่างได้อย่างกลมกลืน 
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ภาพที่ 4-3    ตัวตนคนเชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2565) 
 

  1.1.2 การวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ 
จากการวิเคราะห์สัญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของจังหวัดเชียงราย ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ใน               

เชิงภาพรวม โดยผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาจากเอกสาร หนังสือ และงานวิจัย ร่วมกับการสัมภาษณ์ โดยมุ่งวิเคราะหใ์น
ประเด็นที่สอดคล้องกับเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมของสำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติเพื่อให้ทราบ
ถึงสัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ที่แสดงออกเป็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ในประเด็นต่างๆ ดังนี้ 

1) อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ประเภทโบราณสถาน : เชียงรายประกอบด้วยชุมชนและเมือง
โบราณซึ่งเดิมเป็นที่ตั้งของอารยธรรมเชียงแสน โดยโบราณสถานในเมืองเชียงรายส่วนใหญ่เป็นวัด ซึ่งแสดงให้เห็น
ถึงการเลื่อมใสในพระพุทธศาสนา แหล่งโบราณสถานแสดงถึงความรุ่งเรืองในอดีตที่มีมาอย่างยาวนาน และความ
ภาคภูมิใจต่อเหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์ที่สำคัญในยุคสมัยต่างๆ  โดยแหล่งโบราณสถานที่สำคัญ 3 อันดับแรก 
ได้แก่ 1.วัดป่าสัก 2.วัดพระธาตุจอมกิตติ และ 3.วัดพระธาตุผาเงา 

2) อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ประเภทโบราณวัตถุ : โบราณวัตถุของจังหวัดเชียงราย 
ถูกพบเป็นจำนวนมากในบริเวณทั้งในเมืองเชียงแสนและพื้นที่อื่นๆ ในจังหวัดเชียงราย ในปัจจุบันมีการจัดตั้ง
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ เชียงแสน จัดเป็นพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสาขาประจำแหล่งโบราณคดี การจัดแสดง
มุ่งเน้นในทางโบราณคดีและประวัติศาสตร์ศิลปะ ที่เกี่ยวข้องกับการตั้ งหลักแหล่งของชุมชน ตั้งแต่ระยะแรกเริ่ม
สมัยก่อนประวัติศาสตร์จนถึงสมัยประวัติศาสตร์ อาทิ พระพุทธรูป เครื่องประดับเจดีย์ แผ่นอิฐมีจารึก และ             
เครื่องสำริด ซึ่งโบราณวัตถุทุกชิ้นแสดงถึงความศิวิไลย์ของอารยธรรมล้านนา ที่คนเชียงรายสามารถสร้างสรรค์สิ่ง
ต่างๆ ขึ้นมาเพื่อใช้ในการดำเนินชีวิต และแสดงถึงความเชื่อและความศรัทธา ตลอดจนทักษะในการผลิต โดย
โบราณวัตถุที่สำคัญ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.พระพุทธรูปศิลปะล้านนาเมืองเชียงแสน 2.เครื่องประดับเจดีย์ และ            
3.เครื่องสำริด 
   3)  อัตลักษณ์ที ่จับต้องได้ประเภทแหล่งท่องเที ่ยวยอดนิยม  : ปัจจุบันรูปแบบการ
ท่องเที ่ยวได้เปลี ่ยนแปลงไปอย่างมากตามความต้องการของนักท่องเที ่ยว การท่องเที ่ยวของเชียงรายจึงมี
หลากหลายรูปแบบ โดยแบ่งออกได้ดังนี้ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ การท่องเที่ยวเชิง
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แสวงบุญ และการท่องเที่ยวเชิงผจญภัย ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวแสดงถึงความรื่นรมย์ ความสุข และการเติมเติมให้แก่
ผู ้คนที่มาสัมผัส โดยแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมที่สำคัญ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.วัดร่องขุ่น 2.ไร่แม่ฟ้าหลวง และ               
3.ดอยตุง 
 
ตาราง 4-1    สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของจังหวัดเชียงราย 
 

สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 
เชียงราย สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 

โบ
รา

ณส
ถา

น 

 

    
1 2 3 ทีมผู้วิจัย. 2565 

ความรุ่งเรือง 
- วัดป่าสัก 
- วัดพระธาตุจอม
กิตต ิ
- วัดพระธาตุผาเงา 

โบ
รา

ณว
ัตถ

 ุ

 

   
1 2 3 ทีมผู้วิจัย. 2565 

ความศิวิไลย์ 
- พระพุทธรูปศิลปะ
ล้านนาเมืองเชียง
แสน  
- เครื่องประดับเจดีย ์
- เครื่องสำรดิ 

แห
ล่ง

ท่อ
งเท

ี่ยว
ยอ

ดน
ิยม

 

 

   
1 ทีมผู้วิจัย. 2565 
2 มูลนิธิแม่ฟา้หลวง ในพระบรมราชูปถมัภ์. (2022). อุทยานศิลปะวัฒนธรรมแม่ฟ้าหลวง 
https://www.maefahluang.org/mae-fah-luang-art-and-cultural-park/ 
3 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.). (2565). พระตำหนักดอยตุงและสวนแม่ฟ้าหลวง 
https://thai.tourismthailand.org/Attraction/ Attraction/พระตำหนกัดอยตุงและสวนแม่ฟา้หลวง 

ความร่ืนรมย ์
- วัดร่องขุ่น 
- ไร่แม่ฟ้าหลวง 
- ดอยตุง 
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  1.1.3 การวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ 

จากการวิเคราะห์สัญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของจังหวัดพะเยา ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ใน               
เชิงภาพรวม โดยผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาจากเอกสาร หนังสือ และงานวิจัย ร่วมกับการสัมภาษณ์ผู้เชี ่ยวชาญ                   
โดยมุ่งวิเคราะห์ในประเด็นที ่สอดคล้องกับเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมของสำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรม
แห่งชาติเพื่อให้ทราบถึงสัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ที่แสดงออกเป็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ในประเด็นตา่งๆ 
ดังนี้ 

   1) อัตลักษณ์ที ่จับต้องไม่ได้สาขามนุษยศาสตร์ (ขนบธรรมเนียม ประเพณี ปรัชญา 
ค ่าน ิยมในส ังคม)  : เช ียงรายม ีรากฐานการดำเน ินช ีว ิตตามแบบว ิถ ีล ้ านนา และตามแบบชาต ิพ ันธุ์                                  
โดยขนบธรรมเนียม ประเพณีมีความหลากหลายแตกต่างกันไปโดยเฉพาะของกลุ่มชาติพันธุ์ คนเชียงรายส่วนใหญ่
จะดำเนินวิถีและขนบธรรมเนียม ประเพณี ปรัชญา ค่านิยมในสังคม ที่สอดคล้องกับพระพุทธศาสนา โดยยึดถือ
ปฏิบัติกันมาแต่อดีต แสดงให้เห็นถึงความศรัทธา และความเชื่อในสิ่งที่มองไม่เห็น ในหลักคำสอน และผีสาง เทวดา 
โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขามนุษยศาสตร์ที่มีความโดดเด่นและแตกต่าง ที่เป็นที่รับรู้ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1. 
สักการะพระธาตุดอยตุง 2.ประเพณีไหว้พระเป็งปุ๊ด และ 3.ประเพณียี่เป็ง 

   2) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาศิลปะ (ภาษา ดนตรี วรรณคดี ฟ้อนรำ วิจิตรศิลป์ 
ละคร) : เชียงรายเป็นส่วนหนึ่งของล้านนา จึงมีเอกลักษณ์ทางภาษา ดนตรี วรรณคดี ฟ้อนรำ วิจิตรศิลป์ ละครที่ได้
รับมาจากราชสำนักล้านนาส่วนหนึ่ง และอีกส่วนได้รับมาจากชาติพันธุ์ จึงทำให้เกิดรูปแบบที่ผสมผสาน เช่น ภาษา
คำเมืองเชียงรายมีความกระชับ สั้น ห้วน และออกเสียงคำสร้อยหรือคำลงท้ายที่สั้นกว่าของเชียงใหม่  อัตลักษณ์ที่
จับต้องไม่ได้สาขาศิลปะจึงแสดงออกถึงความงาม ความสุนทรียะในแบบเชียงราย โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้
สาขาศิลปะ ที่มีความโดดเด่นและแตกต่าง ที่เป็นที่รับรู้ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.คำลื้อ 2.หลองข้าว และ     3.ขับลื้อ  

   3) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาช่างฝีมือ (การเย็บปักถักร้อย การแกะสลัก การทอผ้า 
การจักสาน การทำเครื่องประดับ เครื่องปั้นดินเผา งานหัตถกรรม) : งานช่างฝีมือโดยพื้นฐานสร้างขึ้นมาเพ่ือรองรับ
การใช้ชีวิตในด้านต่างๆ ความเชี่ยวชาญจะถูกถ่ายทอดและสั่งสมจากรุ่นสู่รุ่น และพัฒนาไปจนถึงขีดสุดที่เรียกว่า 
งานหัตถศิลป์ จังหวัดเชียงรายมีงานช่างฝีมืออยู่หลากหลายประเภท โดยผลิตขึ้นจากวัตถุดิบ หรือวัสดุที่หาได้ใน
ท้องถิ ่น  โดยอัตลักษณ์ที ่จับต้องไม่ได้สาขาช่างฝีมือ ที ่มีเป็นที ่รับรู ้ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.ผ้าทอชาติพันธุ์                      
2.แกะสลักไม้ และ 3.เครื่องประดับชาติพันธ์ 

   4) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาคหกรรมศิลป์ (อาหาร การแต่งกาย ความรู้เรื่องบ้าน 
การต้อนรับแขก การรักษาดูแล ยาสมุนไพร) คนเชียงรายรวมทั้งชาติพันธ์ต่างๆผูกพันกับธรรมชาติทั้งสายน้ำและ
ขุนเขาเป็นเสมือนหัวใจสำคัญ อาหารการกิน การแต่งกาย ความรู้เรื ่องบ้าน การต้อนรับแขก การรักษาดูแล                 
ยาสมุนไพร ก็จะเหมือนกับวิถีของชาวล้านนาโดยทั่วไป นอกจากนี้ก็มีสมุนไพรและการรักษาที่เป็นภูมิปัญญาของ
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ชาติพันธุ์ปรากฏให้เห็นบ้าง อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาคหกรรมศิลป์ จึงแสดงถึงความสมบูรณ์ความพร้อมสรรพ
ที่สามารถจัดหาได้ตามพื้นถิ่นของตน โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาคหกรรมศิลป์ที่มีเป็นที่รับรู้ 3 อันดับแรก 
ได้แก่ 1. ข้าวซอย 2.ขนมจีนน้ำเงี้ยว และ 3.ข้าวปุ๊กงา 

   5) กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขากีฬาและนันทนาการ (เกม การละเล่น การพนัน) 
กีฬาและนันทการที่เป็นอัตลักษณ์ของเชียงรายที่เป็นดั่งเดิมได้สูญหายและลดความนิยมไปตามกาลเวลา ประกอบ
กับสภาพสังคม และเทคโนโลยีที่เข้ามาทำให้ผู้สนหันไปสนใจในกีฬาและนันทนาการที่เป็นสากลมากขึ้น เกม
การละเล่นของเด็กและผู้ใหญ่ ก็เปลี่ยนไป เหลือไว้ไม่กี่ประเภทที่ยังมีปรากฏและถูกฟ้ืนฟู อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้
สาขากีฬาและนันทนาการ แสดงให้เห็นถึงความสนุกของผู้คน เป็นส่วนสำคัญในการพัฒนาความสัมพันธ์ผ่าน
กิจกรรมทางสังคมอีกรูปแบบหนึ่ง โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาสาขากีฬาและนันทนาการ ที่มีเป็นที่รับรู้ 3 
อันดับแรก ได้แก่ 1.บะก่องถี่ 2.ชกมวย และ 3.ชนไก่ 

 

ตาราง 4-2    สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของจังหวัดเชียงราย 

 

สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 
เชียง
ราย 

สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 

สา
ขา

มน
ุษย

ศา
สต

ร ์

 

   
1 มติชนออนไลน์. (2561). ชาวพุทธเดินเท้าร่วมขบวนแห่ไหวพ้ระธาตุดอยตุง 2,000 ปียิ่งใหญ่ 
https://www.matichon.co.th/education/religious-cultural/news_859883 

2 สยามรัฐออนไลน์. (2565). พุทธศาสนกิชนชาวจังหวัดเชียงราย ร่วมพธิี “ตกับาตรเป็งปุ๊ด” 
ทำบุญเสริมสิริมงคล สืบสานประเพณีชาวล้านนา. https://siamrath.co.th/n/323227 
3 เชียงใหม่นิวส์. (2564). นายก อบจ.เชียงราย ร่วมสบืสานประเพณี “สืบฮีตตามฮอย ยอ้นรอยประเพณียี่เป็ง” 
https://www.chiangmainews.co.th/social/1845388/ 

ความศรัทธา 
- สักการะพระธาตุ
ดอยตุง 
- ประเพณไีหว้
พระเป็งปุ๊ด 
- ประเพณียีเ่ป็ง 
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สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 
เชียง
ราย 

สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 
สา

ขา
ศิล

ปะ
 

   
1 กรมส่งเสริมวัฒนธรรม. (2558). ขับลื้อ ตอน 1. https://www.youtube.com/watch?v=UXMde5jSIYs 
2 bussara. (2021). หลองข้าว.https://www.li-zenn.com/ /contents/หลองข้าว/ 
3 ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์กรมหาชน). (2565).งานศิลปหัตถกรรมประเภท ศิลปะการฟ้อน
นกกิ่งกะหรา่. https://www.sacit.or.th/uploads/items/attachments/ 
614416c557d290c3e81571330d44acc6/_28f9562a5816345247ababa3708b9d73.pdf 

ความงาม 
- คำลื้อ (คำร้อง) 
- หลองข้าว (ยุ้ง
ข้าว) 
- กิงกะหร่า (การ
แสดง) 

สา
ขา

ช่า
งฝ

ีมือ
 

 

   
1 2 3ทีมผู้วิจัย. 2565 

ความเชี่ยวชาญ 
- ผ้าทอชาติพันธ์ 
- แกะสลักไม ้
- เครื่องประดับ
ชาติพันธ์ 

สา
ขา

คห
กร

รม
ศลิ

ป ์

 

   
1 2  ทีมผู้วิจัย. 2565 
3 Kookindy. (2015). รีวิว ขา้วปกุ พี่นชุ https://www.wongnai.com/reviews/ 
93938577431f4979acf597ae9c4b2a4a?ref=ct 

ความสมบูรณ์ 
- ข้าวซอย  
- ขนมจีนน้ำเงี้ยว 
- ข้าวปุ๊กงา 
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สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 
เชียง
ราย 

สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 
สา

ขา
กีฬ

าแ
ละ

นัน
ทน

าก
าร

 

 

   
1 สาวหลา้. (2555). ความทรงจำนอกกระแส “บะก่องถี่เมืองพาน” 
http://maungphan.blogspot.com/2012/12/blog-post_5.html 
2 น้าวยัทองฯ. (2012). มวยไทย @ สนามมวยเทศบาลนครเชียงราย. 
https://forums.chiangraifocus.com/?topic=250295.0#gsc.tab=0 
3 เจนณรงค์. (2010). ไก่ชนเชียงราย. https://kaichonbannanglear.wordpress.com/ 

ความสนุก 
- บะก่องถี่ 
- ชกมวย 
- ชนไก่ 

 

1.2 ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดพะเยา 

1.2.1 การระบุอัตลักษณ์ เอกลักษณ์พะเยา 

อัตลักษณ์ : “ดินแดนแห่งนี้มีธรรม” อันประกอบไปด้วยธรรมะ และธรรมชาติ จังหวัดพะเยาถือ
เป็นเมืองใหม่ที่พ่ึงจัดตั้งได้ไม่นาน ความโดดเด่นของพะเยาอยู่ที่การรักษาวิถีชีวิตที่เรียบง่ายของผู้คนที่แสดงออกถึง
ความเชื่อและความศรัทธาในพระพุทธศาสนา การดำเนินชีวิตตามวิถีล้านนาและชาติพันธุ์ของตน และเป็นจังหวัด
ที่มีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่หลากหลายและยังบริสุทธิ์อยู่มาก นอกจากนี้ยังเป็นพ้ืนที่อนุรักษ์นกยูงไทยแห่ง
สุดท้ายของประเทศ 

 

 
 

ภาพที่ 4-4   พระเจ้าตนหลวงกับวิถีศรัทธาของคนพะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2565) 
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  ภาพลักษณ์ : เมืองสงบ มีวิถีชีวิตเรียบง่ายและมีเสน่ห์ เต็มไปด้วยความศรัทธา อุดมด้วยแหล่ง
ธรรมชาติ พะเยาจึงติดอันดับเมืองน่าอยู่ อันดับ 4 ของประเทศ ซึ่งภาพลักษณ์ของจังหวัดพะเยาจากคนพะเยามอง
พบว่า พะเยาเป็นเมืองที่ไม่วุ่นวาย เจริญอย่างช้าๆ อุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ อาหารการกิน และยึดในวิถี            
ดั่งเดิม ในส่วนของภาพลักษณ์ของจังหวัดพะเยาจากคนภายนองมอง พบว่า พะเยาเป็นเมืองทางผ่าน มีการพัฒนา
อย่างเชื่องช้า และเป็นเมืองใหม่ท่ีไม่น่าสนใจ 

 

 
 

ภาพที่ 4-5    กว๊านพะเยาแหล่งอาหาร (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

  ตัวตนคนพะเยา : คนพะเยาดำเนินชีวิตเรียบง่าย ไม่ทะเยอทะยาน เป็นสังคมเกษตรกรรม             
การตื่นตัวค่อนข้างต่ำ จนบางที่ถูกมองว่าขาดความกระตือรือร้น แต่ก็พร้อมที่จะเปิดรับแบบค่อยเป็นค่อยไป ยึดมั่น
ในวิถีและจารีตที่สืบทอดกันมา 

 

 
 

ภาพที่ 4-6    คนพะเยากับวิถีชีวิตริมกว๊าน (ห้างหุ้นส่วนนิติบุคคลมหานทีแมกกาซีน, ม.ป.ป., หน้า 28) 
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  1.2.2 การวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ 

  จากการวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของจังหวัดพะเยา ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ในเชิง
ภาพรวม โดยผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาจากเอกสาร หนังสือ และงานวิจัย ร่วมกับการสัมภาษณ์ โดยมุ่งวิเคราะห์ใน
ประเด็นที่สอดคล้องกับเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมของสำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติเพื่อให้ทราบ
ถึงสัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ที่แสดงออกเป็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ในประเด็นต่างๆ ดังนี้ 

1) อัตลักษณ์ที ่จับต้องได้ประเภทโบราณสถาน  : พะเยา ประกอบด้วยชุมชนและ           
เมืองโบราณหลายแห่ง โดยโบราณสถานในเมืองพะเยาส่วนมากเป็นวัด ซึ ่งแสดงให้เห็นถึงการเลื ่อมใสใน
พระพุทธศาสนาของคนพะเยา แหล่งโบราณสถานแสดงถึงความรุ่งเรืองในอดีตที่มีมาอย่างยาวนาน และความ
ภาคภูมิใจต่อเหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์ที่สำคัญในยุคสมัยต่างๆ  โดยแหล่งโบราณสถานที่สำคัญ 3 อันดับแรก 
ได้แก่ 1.วัดศรีโคมคำ 2. วัดอนาลโย และ 3. เวียงลอ 

2) อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ประเภทโบราณวัตถุ : โบราณวัตถุของจังหวัดพะเยา ถูกพบ
เป็นจำนวนมาก ในบริเวณเมืองโบราณ และวัดโบราณ ในอดีตมีการลักลอบค้าโบราณวัตถุ ทำให้โบราณวัตถุของ
จังหวัดพะเยาสูญหายไปเป็นจำนวนมาก ในปัจจุบันมีการจัดตั้งพิพิธภัณฑ์เพื่อจัดแสดงโบราณวัตถุต่างๆ ที่วัดศรี
โคมคำและที่วัดลี โดยโบราณวัตถุที่จัดแสดงหลักๆ ก็จะแบ่งเป็นโบราณวัตถุท่ีเกี่ยวข้องกับศาสนา และโบราณวัตุที่
เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิต ซึ่งโบราณวัตถุทุกชิ้นแสดงถึงความศิวิไลย์ของพะเยา ที่คนพะเยาสามารถสร้างสรรค์สิ่งต่างๆ 
ขึ้นมาเพ่ือใช้ในการดำเนินชีวิต และแสดงถึงความเชื่อและความศรัทธา ตลอดจนทักษะในการผลิต โดยโบราณวัตถุ
ที่สำคัญ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.ศิลาจารึก 2.พระพุทธรูป และ 3. เครื่องปั้นดินเผา 

3) อัตลักษณ์ที ่จับต้องได้ประเภทแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม  : ปัจจุบันรูปแบบการ
ท่องเที่ยวได้เปลี่ยนแปลงไปอย่างมากตามความต้องการของนักท่องเที่ยว การท่องเที่ยวของพะเยาจึงมีหลากหลาย
รูปแบบ โดยแบ่งออกได้ดังนี้ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ การท่องเที่ยวเชิงแสวงบุญ 
และการท่องเที่ยวเชิงผจญภัย ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวแสดงถึงความรื่นรมย์ ความสุข และการเติมเติมให้แก่ผู้คนที่มา
สัมผัส โดยแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมที่สำคัญ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.กว๊านพะเยา 2.หมู่บ้านไทลื้อ และ 3.ภูลังกา 
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ตาราง 4-3  สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของจังหวัดพะเยา 

 

สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 

พะเยา สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 

โบ
รา

ณส
ถา

น 

   
1 ทีมผู้วิจัย. 2565 
2 สำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดพะเยา. (2561). วัดอนาลโยทิพยราม. 
https://phayao.mots.go.th/news_view.php?nid=339 
3 ทีมผู้วิจัย. 2565 

ความรุ่งเรือง 

- วัดศรีโคมคำ 

- วัดอนาลโยทิพ
ยราม 

- โบราณสถาน
เวียงลอ 

โบ
รา

ณว
ัตถ

 ุ

   
1-3  ทีมผู้วิจัย. 2565 

ความศิวิไลย์ 

- ศิลาจารึก 

- พระพุทธรูป 

- เครื่องปั้นดินเผา 

แห
ล่ง

ท่อ
งเท

ี่ยว
ยอ

ดน
ิยม

 

   
1 ทีมผู้วิจัย. 2565 
2 เพื่อร่วมทาง. (2021). เยือนถิ่นพะเยา ชมความงามวดัศิลปะไทลือ้. 
https://www.tatcontactcenter.com/พะเยา/ความงามศลิปะไทลื้อ 
3 Pateawthai. (2020). ภูลังกา:จังหวัดพะเยา. 
http://www.pateawthai.com/travel/1101-เกาะพงัน-สุราษฎรธ์านี.html. 

ความร่ืนรมย์ 

- กว๊านพะเยา 

- หมู่บ้านไทลื้อ 

- ภูลังกา 
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  1.2.3 การวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ 

  จากการวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของจังหวัดพะเยา ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ในเชิง
ภาพรวม โดยผู ้ว ิจ ัยใช้ว ิธีการศึกษาจากเอกสาร หนังสือ และงานวิจัย ร่วมกับการสัมภาษณ์ผู ้เช ี ่ยวชาญ                       
โดยมุ่งวิเคราะห์ในประเด็นที ่สอดคล้องกับเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมของสำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรม
แห่งชาติเพื่อให้ทราบถึงสัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ที่แสดงออกเป็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ในประเด็นตา่งๆ 
ดังนี้ 

   1) อัตลักษณ์ที ่จับต้องไม่ได้สาขามนุษยศาสตร์ (ขนบธรรมเนียม ประเพณี ปรัชญา 
ค่านิยมในสังคม) : พะเยามีรากฐานการดำเนินชีวิตตามแบบวิถีล้านนา และตามแบบชาติพันธุ์ โดยขนบธรรมเนียม 
ประเพณีมีความหลากหลายแตกต่างกันไปโดยเฉพาะของกลุ่มชาติพันธุ์ คนพะเยาส่วนใหญ่จะดำเนินวิถีและ
ขนบธรรมเนียม ประเพณี ปรัชญา ค่านิยมในสังคม ที่สอดคล้องกับพระพุทธศาสนา โดยยึดถือปฏิบัติกันมาแต่อดีต 
แสดงให้เห็นถึงความศรัทธา และความเชื่อในสิ่งที่มองไม่เห็น ในหลักคำสอน และผีสาง เทวดา โดยอัตลักษณ์           
ที่จับต้องไม่ได้สาขามนุษยศาสตร์ที่มีความโดดเด่นและแตกต่าง ที่เป็นที่รับรู้ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1. ประเพณี               
แปดเป็ง 2.ประเพณีเวียนเทียนกลางน้ำ และ 3.ประเพณีตานข้าวทิพย์ 

   2) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาศิลปะ (ภาษา ดนตรี วรรณคดี ฟ้อนรำ วิจิตรศิลป์ 
ละคร) : พะเยาเป็นส่วนหนึ่งของล้านนา จึงมีเอกลักษณ์ทางภาษา ดนตรี วรรณคดี ฟ้อนรำ วิจิตรศิลป์ ละครที่ได้
รับมาจากราชสำนักล้านนาส่วนหนึ่ง และอีกส่วนได้รับมาจากชาติพันธุ์ จึงทำให้เกิดรูปแบบที่ผสมผสาน โดยมี
ลักษณะที่เรียบง่ายหรือมีความพื้นถิ่นกว่าราชสำนักล้านนา ความชัดเจนก็อย่างเช่น ภาษาคำเมืองพะเยา ก็จะมี
ความกระชับ และออกเสียงคำสร้อย หรือคำลงท้ายที่สั้นกว่าของเชียงใหม่ อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาศิลปะจึง
แสดงออกถึงความงาม ความสุนทรียะในแบบพะเยา โดยอัตลักษณ์ท่ีจับต้องไม่ได้สาขาศิลปะ ที่มีความโดดเด่นและ
แตกต่าง ที่เป็นที่รับรู้ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.ขับลื้อ 2.ฟ้อนเล็บ และ 3.วงสะล้อ ซอ ซึง 

   3) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาช่างฝีมือ (การเย็บปักถักร้อย การแกะสลัก การทอผ้า 
การจักสาน การทำเครื่องประดับ เครื่องปั้นดินเผา งานหัตถกรรม) : งานช่างฝีมือโดยพื้นฐานสร้างขึ้นมาเพ่ือรองรับ
การใช้ชีวิตในด้านต่างๆ ความเชี่ยวชาญจะถูกถ่ายทอดและสั่งสมจากรุ่นสู่รุ่น และพัฒนาไปจนถึงขีดสุดที่เรียกว่า 
งานหัตถศิลป์ จังหวัดพะเยามีงานช่างฝีมืออยู่หลากหลายประเภท โดยผลิตขึ้นจากวัตถุดิบ หรือวัสดุที่หาได้ใน
ท้องถิ่น  โดยอัตลักษณ์ที ่จ ับต้องไม่ได้สาขาช่างฝีมือ ที ่มีเป็นที ่ร ับรู ้ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.ผ้าทอไทลื้อ                      
2.สาน ผักตบชวา และ 3.เครื่องปั้นดินเผาเวียงปัว 

   4) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาคหกรรมศิลป์ (อาหาร การแต่งกาย ความรู้เรื่องบ้าน 
การต้อนรับแขก การรักษาดูแล ยาสมุนไพร) คนพะเยา ผูกพันกับสายน้ำ โดยมีกว๊านพะเยาเป็นเสมือนหัวใจสำคัญ 
อาหารการกิน การแต่งกาย ความรู้เรื่องบ้าน การต้อนรับแขก การรักษาดูแล ยาสมุนไพร ก็จะเหมือนกับวิถีของ
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ชาวล้านนาโดยทั่วไป แต่สิ่งที่โดดเด่นที่ปรากฏคือ การแปรรูปอาหารจากปลาน้ำจืด นอกจากนี้ก็มีสมุนไพรและ 
การรักษาที่เป็นภูมิปัญญาของชาติพันธุ์ปรากฏให้เห็นบ้าง อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาคหกรรมศิลป์ จึงแสดงถึง
ความสมบูรณ์ ความพร้อมสรรพที่สามารถจัดหาได้ตามพื้นถิ่นของตน โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาคหกรรม
ศิลป์ที่มีเป็นที่รับรู้ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1. เมนูกุ้งฝอย 2.ปลาส้ม และ 3.แกงแคปลา 

   5) กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขากีฬาและนันทนาการ (เกม การละเล่น การพนัน) 
กีฬาและนันทการที่เป็นอัตลักษณ์ของพะเยาที่เป็นดั่งเดิมได้สูญหายและลดความนิยมไปตามกาลเวลา ประกอบกับ
สภาพสังคม และเทคโนโลยีที ่ เข ้ามาทำให้ผ ู ้สนหันไปสนใจในกีฬาและนันทนาการที ่เป ็นสากลมากขึ้ น                         
เกมการละเล่นของเด็กและผู้ใหญ่ ก็เปลี่ยนไป เหลือไว้ไม่กี่ประเภทที่ยังมีปรากฏและถูกฟื้นฟู อัตลักษณ์ที่จับต้อง
ไม่ได้สาขากีฬาและนันทนาการ แสดงให้เห็นถึงความสนุกของผู้คน เป็นส่วนสำคัญในการพัฒนาความสัมพันธ์ผา่น
กิจกรรมทางสังคมอีกรูปแบบหนึ่ง โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาสาขากีฬาและนันทนาการ ที่มีเป็นที่รับรู้                
3 อันดับแรก ได้แก่ 1.ตกปลาริมกว๊าน 2.ชกมวย และ 3.รำวง 

 

ตาราง 4-4    สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของจังหวัดพะเยา 
 

สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 

พะเยา สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 

สา
ขา

มน
ุษย

ศา
สต

ร ์

   
1-2 แนวหน้า. (2563). ประเพณี/วัฒนธรรม/กิจกรรมของจังหวัดพะเยา. 
https://sites.google.com/site/chureerut85/5-prapheni-wathnthrrm-kickrrm-khxng-canghwad-
phayea 

3 ข่าวสด. (2560). “ม.พะเยา” จัดใหญป่ระเพณี “ตานข้าวทิพย์” ถวาย “พระเจ้าตนหลวง”. 
https://www.khaosod.co.th/around-thailand/news_208173 

ความศรัทธา 

- ประเพณีแปด
เป็ง 

- เวียนเทียนกลาง
น้ำ 

- ตานข้าวทิพย์ 
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สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 

พะเยา สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 
สา

ขา
ศิล

ปะ
    

1 แนวหน้า. (2561). พะเยาเตรียมจัดงานสืบสานตำนานไทลื้อยิ่งใหญก่ลางลานวัดพระธาตุสบแวน. 
https://www.naewna.com/likesara/359891 

1-2 Youtube. (2563). ฟ้อนเล็บปี่พาทยเ์มืองพะเยา วัดพระธาตุจอมทอง. 
https://www.youtube.com/watch?v=KLC9ORNlSgU 

3 สำนักงานวัฒนธรรมจังหวัดพะเยา. (2563). จัดทำสื่อประชาสัมพันธ์สร้างความรู้ ความเข้าใจ การปอ้งกัน 
เฝ้าระวังและควบคุมโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา ๒๐๑๙ (Covid-19) ด้วยพลังบวร จังหวัดพะเยา. 
https://www.m-culture.go.th/phayao/ewt_news.php?nid =975&filename=index 

ความงาม 

- ขับลื้อ 

- ฟ้อนเล็บ 

- วงสะล้อ ซอ ซึง 

สา
ขา

ช่า
งฝ

ีมือ
 

   
1-3  ทีมผู้วิจยั. 2565 

ความเชี่ยวชาญ 

- ผ้าทอไทลื้อ 

- สานผักตบชวา 

- ปั้นดินเผาเวยีง
ปัว 

สา
ขา

คห
กร

รม
ศลิ

ป ์

   
1-3  ทีมผู้วิจยั. 2565 

ความสมบูรณ์ 

- เมนูกุ้งฝอย 

- ปลาส้ม 

- แกงแคปลา 
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สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 

พะเยา สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 
สา

ขา
กีฬ

าแ
ละ

นัน
ทน

าก
าร

 

   
1 ทีมผู้วิจัย. 2565 
2 แนวหน้า. (2563). สร้างสีสัน! ไฮไลท์ ‘ปิดตาชกมวย’ งานสรงน้ำพระธาตุเมืองพะเยา. 
https://www.naewna.com/likesara/472789 
3 MGR Online. (2558). คณะรำวงย้อนยุคเชียงใหม่ยกคณะไหว้ครเูมืองพะเยา หลังสอน
เทคนิคเผยแพร่ต่อกว่า 300 กลุ่ม. https://mgronline.com/local/detail/ 
9580000059612 

ความสนุก 

- ตกปลาริมกว๊าน 

- ชกมวย 

- รำวง 

 

1.3 ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดน่าน 

1.3.1 การระบุอัตลักษณ์ เอกลักษณ์น่าน 

อัตลักษณ์ : เป็นเมืองแห่งมรดกทางศิลปวัฒนธรรม ผู้คนศรัทธาในพระพุทธศาสนา มีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมผสมผสานกับการดำรงชีวิตของผู้คน เป็นสังคมเกษตรกรรม แหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติที่หลากหลายและยังคงไว้ซึ่งวิถีชีวิต ปัจจุบันเริ่มมีการส่งเสริมให้เป็นเมืองท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและก
ท่องเที่ยงทางธรรมชาติ 

 

 
 

ภาพที่ 4-7    พระธาตุแช่งแห้ง (ทีมผู้วิจัย, 2565) 
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  ภาพลักษณ์ : เป็นเมืองที่ผู้คนเป็นมิตร อัธยาศัยดี เอื้อเฟื้อ ซึ่งภาพลักษณ์ของจังหวัดน่านจากคน
น่านมองพบว่า มองจังหวัดตนเองเป็นพื้นที่ปลอดภัย ไม่ต้องระมัดระวัง มีความภูมิในในวัฒนธรรม ในส่วนของ
ภาพลักษณ์ของจังหวัดน่านจากคนภายนองมอง พบว่ามีความแข็งแรงด้านวัฒนธรรมเปรียบเสมือนเมืองอนุรักษ์
วัฒนธรรม ตื่นเต้นกับธรรมชาติและบรรยากาศความสะอาดของบ้านเมือง เป็นเมืองเก่าที่มีชีวิต แต่จะมองคนใน
พ้ืนที่ว่าขี้อาย ไม่ม่ันใจ และแฝงไปด้วยความเรียบง่าย 

 

 
 

ภาพที่ 4-8    กาดน่าน (SBLบันทึกประเทศไทย, 2562, หน้า 105 ) 

 

  ตัวตนคนน่าน : คนน่านเป็นคนเงียบง่าย ไม่ค่อยกระตือรือร้นแต่ไม่ขี้เกียจ จิตใจดี เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ 
ดำรงชีวิตแบบสมรรถะเศรษฐกิจพอเพียง เป็นเมืองพุทธผู้คนศรัทธาในพระพุทธศาสนา คนภายนอกจะมองว่าคน
น่านขี้อาย ไม่มีความมั่นใจแต่ตัวตนคนน่านมีความเชื่อมั่นในตนเอง มีวินั ยและจิตสำนึกที่ดี รักในความเป็น
บ้านเมืองวัฒนธรรมของตนเอง 

 

 
 

ภาพที่ 4-9    หัตถกรรมเครื่องเงินจังหวัดน่าน (ทีมผู้วิจัย, 2565)   
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1.3.2 การวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ 

  จากการวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของจังหวัดน่าน ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ในเชิง
ภาพรวม โดยผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาจากเอกสาร หนังสือ และงานวิจัย ร่วมกับการสัมภาษณ์ โดยมุ่งวิเคราะห์ใน
ประเด็นที่สอดคล้องกับเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมของสำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติเพื่อให้ทราบ
ถึงสัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ที่แสดงออกเป็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ในประเด็นต่างๆ ดังนี้ 

1) อัตล ักษณ์ท ี ่จ ับต ้องได ้ประเภทโบราณสถาน  : น่านเป็นเม ืองท ี ่ศร ัทธาใน
พระพุทธศาสนา โบราณสถานส่วนใหญ่ก็จะเป็นวัดที่อยู่ทุกมุมเมือง แสดงให้เห็นถึงความเป็นเมืองแห่งศาสนาพุทธ
อย่างแท้จริง และโบราณสถานที่เก่าแก่ที่อยู่มากับเมืองน่านมายาวนาน คือ คุ้มเจ้าผู้ครองนครหรือคุ้มเจ้าเมือง ซึ่ง
ทุกวันนี้บางแห่งได้กลายเป็นพิพิธภัณฑ์เพื่อให้คนรุ่นหลังได้ศึกษาต่อไป โดยแหล่งโบราณสถานที่สำคัญ 3 อันดับ
แรกของจังหวัดน่าน ได้แก่ 1. วัดภูมินทร์ 2. วัดพระธาตุแช่แห้ง 3. วัดพระธาตุช้างค้ำ 

2) อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ประเภทโบราณวัตถุ : โบราณวัตถุของจังหวัดน่าน ถูกพบเป็น
จำนวนมากเพราะน่านถือเป็นเมืองเก่าเมืองโบราณ จึงมีโบราณวัตถุทางพระพุทธศาสนา โบราณวัตถุจากข้าวของ
เครื่องใช้ของเจ้าผู้ครองนครน่าน และโบราณวัตถุจากธรรมชาติที่อยู่กับการดำรงชีวิตของผู้คนในเมืองน่านมาอย่าง
ยาวนาน ซึ่งปัจจุบันโบราณวัตถุได้รับการดูแลและจัดแสดงไว้ในพิพิธภัณฑ์  โดยโบราณวัตถุที่สำคัญ 3 อันดับแรก 
ได้แก่ 1.งาช้างดำ 2. พระพุทธรูป 3. เตาโบราณบ่อสวก 

3) อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ประเภทแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม : สมัยก่อนน่านถือว่าเป็น
เมืองที่ผู้คนเข้ามาท่องเที่ยวน้อย แต่ปัจจุบันได้มีการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวทำให้ผู้คนเข้ามาท่องเที่ยวน่านมา
ขึ้น โดยจุดประสงค์ของการท่องเที่ยวน่านมีด้วยกันสองรูปแบบ คือ การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์วัฒนธรรม การ
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ โดยแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมที่สำคัญ 3 อันดับแรกของการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์
วัฒนธรรม ได้แก่ 1.วัดภูมินทร์ 2.วัดพระธาตุแช่แห้ง 3.วัดเขาน้อย ส่วนการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 3 อันดับแรก 
ได้แก่ 1.อุทยานแห่งชาติดอยภูคา 2. บ่อเกลือ 3. ดอยเสมอดาว 
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ตาราง 4-5  สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของจังหวัดน่าน 

 

สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 

พะเยา สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 

โบ
รา

ณส
ถา

น 

   
1-3 ทีมผู้วิจัย. 2565 

ความรุ่งเรือง 

- วัดภูมินทร์  

- วัดพระธาตุแช่แห้ง 

- วัดพระธาตุช้างค้ำ 

โบ
รา

ณว
ัตถ

 ุ

   
1-3  ทีมผู้วิจยั. 2565 

ความศิวิไลย์ 

- งาช้างดำ 

- พระพุทธรูป 

- เตาโบราณบ่อสวก 

แห
ล่ง

ท่อ
งเท

ี่ยว
ยอ

ดน
ิยม

 

     
1-2 ทีมผู้วิจัย. 2565 

3 SBLบันทึกประเทศไทย (2562). น่าน. กรุงเทพฯ : นิตยสารSBL. 

ความร่ืนรมย ์

- อุทยานแห่งชาติ
ดอยภูคา  

- บ่อเกลือสินเธาว ์

- ดอยเสมอดาว 
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1.3.3 การวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ 

  จากการวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของจังหวัดน่าน ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ใน                
เชิงภาพรวม โดยผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาจากเอกสาร หนังสือ และงานวิจัย ร่วมกับการสัมภาษณ์ผู้เชี ่ยวชาญ                 
โดยมุ่งวิเคราะห์ในประเด็นที ่สอดคล้องกับเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมของสำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรม
แห่งชาติเพื่อให้ทราบถึงสัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ที่แสดงออกเป็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ในประเด็นตา่งๆ 
ดังนี้ 

   1) อัตลักษณ์ที ่จับต้องไม่ได้สาขามนุษยศาสตร์ (ขนบธรรมเนียม ประเพณี ปรัชญา 
ค่านิยมในสังคม) : น่านมีรากฐานการดำเนินชีวิตตามแบบวิถีล้านนา โดยขนบธรรมเนียม ประเพณีของคนเมือง
น่านส่วนใหญ่จะดำเนินวิถีและขนบธรรมเนียม ประเพณี ปรัชญา ค่านิยมในสังคม ที่สอดคล้องกับพระพุทธศาสนา
และวิถีชีวิตไม่ว่าจะเป็นการประเพณีที่เชื่อมโยงความสามัคคีของชาวน่าน ประเพณีท่ีระลึกถึงบรรพบุรุษ ญาติมิตร
ผู้ล่วงลับไปแล้ว  โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขามนุษยศาสตร์ที่มีความโดดเด่นและแตกต่าง ที่เป็นที่รับรู้ 3 
อันดับแรก ได้แก่ 1. ประเพณีแข่งเรือ 2.ประเพณีตานก๋วยสลาก 3.ประเพณีหกเป็ง 

   2) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาศิลปะ (ภาษา ดนตรี วรรณคดี ฟ้อนรำ วิจิตรศิลป์ 
ละคร) : น่านเป็นส่วนหนึ่งของล้านนา จึงมีเอกลักษณ์ทางภาษา ดนตรี วรรณคดี ฟ้อนรำ วิจิตรศิลป์ ละครที่ได้
รับมาจากราชสำนักล้านนาเพราะเป็นเมืองที่เจ้าครองนครอยู่อาศัย และอีกส่วนได้รับมาจากชาติพันธุ์ จึงทำให้เกิด
รูปแบบที่ผสมผสาน โดยมีลักษณะ อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาศิลปะจึงแสดงออกถึงความงาม ความสุนทรียะใน
แบบเมืองน่าน โดยอัตลักษณ์ที ่จับต้องไม่ได้สาขาศิลปะ ที่มีความโดดเด่น ที่เป็นที่รับรู้ 3 อันดับแรก ได้แก่                  
1.ฟ้อนล่องน่าน 2.ฟ้อนแง้น 3.ดนตรีสะล้อ ซ้อ ซึง 
   3) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาช่างฝีมือ (การเย็บปักถักร้อย การแกะสลัก การทอผ้า 

การจักสาน การทำเครื่องประดับ เครื่องปั้นดินเผา งานหัตถกรรม) : งานช่างฝีมือโดยพื้นฐานสร้างขึ้นมาเพ่ือรองรับ

การใช้ชีวิตในด้านต่างๆ ความเชี่ยวชาญจะถูกถ่ายทอดและสั่งสมจากรุ่นสู่รุ่น และพัฒนาไปจนถึงขีดสุดที่เรียกว่า 

งานหัตถศิลป์ จังหวัดน่านมีงานช่างฝีมืออยู่หลากหลายประเภท โดยหัตถกรรมของน่านมาจากท้ังคนเมืองน่านและ

ชาติพันธุ์  โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาช่างฝีมือ ที่มีเป็นที่รับรู้ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.ผ้าทอเมืองน่าน                  

2.เครื่องเงิน และ 3.งานจักสาน 

   4) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาคหกรรมศิลป์ (อาหาร การแต่งกาย ความรู้เรื่องบ้าน 
การต้อนรับแขก การรักษาดูแล ยาสมุนไพร) อาหารการกิน การแต่งกาย ความรู้เรื ่องบ้าน การต้อนรับแขก               
การรักษาดูแล ยาสมุนไพร ก็จะเหมือนกับวิถีของชาวล้านนาโดยทั่วไป แต่สิ่งที่โดดเด่นที่ปรากฏคือ จะเป็นอาหาร
พื้นเมืองและวัตถุดิบที่หาได้ในท้องถิ่นของตนเอง ที่จะนำมาปรุงเป็นอาหาร โดยอัตลักษณ์ที่ จับต้องไม่ได้สาขา   
คหกรรมศิลป์ที่มีเป็นที่รับรู้ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1. แกงสะนัด 2. สาหร่ายไก 3. มะแขว่น 
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   5) กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขากีฬาและนันทนาการ (เกม การละเล่น การพนัน) 
กีฬาและนันทการที่เป็นอัตลักษณ์ของน่านที่เป็นดั่งเดิมได้สูญหายและลดความนิยมไปตามกาลเวลา ประกอบกับ
สภาพสังคม และเทคโนโลยีที ่ เข ้ามาทำให้ผ ู ้สนหันไปสนใจในกีฬาและนันทนาการที ่เป ็นสากลมากขึ้น                       
เกมการละเล่นของเด็กและผู้ใหญ่ ก็เปลี่ยนไป เหลือไว้ไม่กี่ประเภทที่ยังมีปรากฏและถูกฟื้นฟู อัตลักษณ์ที่จับต้อง
ไม่ได้สาขากีฬาและนันทนาการ แสดงให้เห็นถึงความสนุกของผู้คน ความสมานสามัคคีของชุมชน เป็นส่วนสำคัญใน
การพัฒนาความสัมพันธ์ผ่านกิจกรรมทางสังคมอีกรูปแบบหนึ่ง โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาสาขากีฬาและ
นันทนาการ ที่มีเป็นที่รับรู้ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.ชนไก่ 2. สะโป้ก และ 3.เดาะลูกขนไก่ 

 

ตาราง 4-6  สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของจังหวัดน่าน 

 

สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 

น่าน สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 

สา
ขา

มน
ุษย

ศา
สต

ร ์

   
1  ทีมผู้วจิัย. 2565 
2  สำนกังานวัฒนธรรมจังหวัดน่าน. (2562). ประเพณีตานก๋วยฉลาก https://www.m-
culture.go.th/nan/ewt_news.php?nid=1117&filename=index 
3 เทศกาล การแสดงศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ทั่วไทย (2564). งานประเพณีหกเป็งนมัสการพระธาตแุช่
แห้ง จังหวัดน่าน. กรุงเทพฯ : กรมส่งเสริมวัฒนธรรม. 

ความศรัทธา 
- ประเพณีแข่งเรือ 
- ตานก๋วยสลาก  
- ประเพณีหกเป็ง 

สา
ขา

ศิล
ปะ

 

   
1 องค์การบริหารการพัฒนาพื้นทีพ่ิเศษเพื่อการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน). (2562). กิจกรรม
ฟ้อนล่องน่าน. https://smartdastaapp.dasta.or.th/place/1424 
2  ช่องเจ็ดเฮทดี.  (2561). ฟ้อนแง้น. https://www.ch7.com/shows/detail/307907 
3  ทีมผู้วจิัย. 2565 

ความงาม 
- ฟ้อนล่องน่าน 
- ฟ้อนแง้น 
-ดนตรสีะล้อ ซ้อ ซึง 

https://www.m-culture.go.th/nan/ewt_news.php?nid=1117&filename=index
https://www.m-culture.go.th/nan/ewt_news.php?nid=1117&filename=index
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สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 

น่าน สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 
สา

ขา
ช่า

งฝ
ีมือ

 

   
1-3  ทีมผู้วิจัย. 2565 

ความเชี่ยวชาญ 
- ผ้าทอเมืองน่าน  
- เครื่องเงิน และ  
- งานจักสาน 

สา
ขา

คห
กร

รม
ศลิ

ป ์

     
1 นิลร้อย. (2561). แกงสะนัด. https://inews.bangkokbiznews.com/read/341427 
2 เสาวลักษณ ์เช้ือคำ. (2565). รู้จักไกสาหร่ายนำ้จืดจากต้นน้ำนา่น.  https://krua.co/food_story/kai-
freshwater-algae/ 
3 ทีมผู้วิจยั. 2565 

ความสมบูรณ์ 
- แกงสะนัด  
- สาหร่ายไก 
- มะแขว่ง 

สา
ขา

กีฬ
าแ

ละ
นัน

ทน
าก

าร
 

    
1 77ข่าวเด็ด. (2563). ซุ่มประลองไก่ https://news.trueid.net/detail/PXOq0pb43lnV 
2 พิพธิภัณฑ์เรือโบราณล้านนา. (2563). สะโป้ก. 
https://www.youtube.com/watch?v=rYRAJ2UtPFE 
3 ประชาสัมพันธ์จังหวัดน่าน. (2561). การละเล่นพื้นบ้าน เต๊าะต้อ (เดาะลกูขนไก่)
https://www.facebook.com/nanprovince/posts/1256375614518619?locale=thTH 

ความสนุก 
- ชนไก่  
- สะโป้ก 
- เดาะลูกขนไก ่
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1.4 ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดแพร่ 

1.4.1 การระบุอัตลักษณ์ เอกลักษณ์แพร่ 

อัตลักษณ์ : “ประตูสู่ล้านนา” แพร่เป็นจังหวัดเล็ก ซึ่งในอดีตแพร่เป็นหัวเมืองสำคัญของ
อาณาจักรล้านนา มีเอกลักษณ์และประวัติศาสตร์อันยาวนาน มีตึกรามบ้านช่อง และวัดวาอารามที่พัฒนาขึ้นหลาย
ยุคหลายสมัยอยู่ซ้อนทับกัน โดดเด่นด้วยสถาปัตยกรรมอันวิจิตรบรรจง ผู้คนยังคงดำเนินชีวิตแบบเรียบง่ายตามวิถี
ล้านนา โดยมีพระธาตุช่อแฮเป็นเสมือนศูนย์รวมจิตใจและความศรัทธาของผู้คน นอกจากนี้ก็ยังเป็นแหล่งการผลิต
ผ้าหม้อฮ่อม และเฟอร์นิเจอร์ไม้สักแหล่งใหญ่ของประเทศ 

 

 
 

ภาพที่ 4-10    ประตูเมืองและสัญลักษณ์จังหวัดแพร่บนถนนเด่นชัย-อุตรดิตถ์ (chaicatawan, 2017) 

 

  ภาพลักษณ์ : จังหวัดแพร่ไม่เป็นที่รู้จักมากนัก มีการพัฒนาอย่างเชื่องช้า จนได้ชื่อว่าเป็น เมือง
สโลว์ไลฟ์ (Slow life City) ที่ยังคงรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบเรียบง่ายตามวิถีล้านนา และชาติพันธุ์ เป็นเมืองที่มี
มีความเป็นตัวเองสูง ในช่วงหนึ่งเคยรุ่งเรืองเนื่องจากธุรกิจค้าไม้ และยาสูบ ทำให้เมืองแพร่เป็นศูนย์กลางล้านนา
ตะวันออก  
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ภาพที่ 4-11    ภาพลักษณ์ของจังหวัดแพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

  ตัวตนคนแพร่ : คนแพร่เป็นคนโผงผาง ห้าวหาญ มีความเป็นผู้นำ แต่ก็รักในความสนุกสนาน คน
แพร่เป็นคนใจใหญ่ ใจนักเลง กล้าได้กล้าเสีย และยังคงลักษณะแนวคิดแบบอนุรักษ์นิยมอย่างมาก นิยมสวม
สร้อยคอเส้นใหญ่ อยู่บ้านไม้หลังใหญ่ การที่เป็นคนโผงผางทำให้สำเนียงและภาษาพูดที่เรียกว่า “คำเมือง” ของคน
แพร่จะมีสำเนียงที่สั้นและห้วนกว่าสำเนียงของคนเชียงใหม่และคนลำพูนอยู่มาก  

 

 
 

ภาพที่ 4-12  ผู้คนแพร ่(ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

  1.4.2 การวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ 

จากการวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของจังหวัดแพร่ ผู ้ว ิจัยได้วิเคราะห์ใน                 
เชิงภาพรวม โดยผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาจากเอกสาร หนังสือ และงานวิจัย ร่วมกับการสัมภาษณ์ โดยมุ่งวิเคราะหใ์น
ประเด็นที่สอดคล้องกับเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมของสำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติเพื่อให้ทราบ
ถึงสัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ที่แสดงออกเป็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ในประเด็นต่างๆ ดังนี้ 
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1) อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ประเภทโบราณสถาน : แพร่มีประวัติศาสตร์มาอย่างยาวนาน 
ทำให้มีโบราณสถาน ที่สำคัญอยู่เป็นจำนวนมาก ทั้งวัดวา และบ้านเรือน ล้วนบ่งบอกถึงวิวัฒนาการ และผู้คนที่
อาศัยอยู่ในเมืองแพร่ได้เป็นอย่างดี ความรุ่งเรืองจากการค้าไม้ และยาสูบทำให้โบราณสถานมีการรื้อสร้าง ปรับปรุง
อย่างต่อเนื ่อง โดยแหล่งโบราณสถานที ่สำคัญจากการเก็บข้อมูล 3 อันดับแรก ได้แก่ 1. พระธาตุช ่อแฮ                          
2. คุ้มเจ้าหลวง 3. วัดจอมสวรรค์ 

2) อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ประเภทโบราณวัตถุ : โบราณวัตถุของจังหวัดแพร่ สามารถหา
ชมได้ตามพิพิธภัณฑ์ของเอกชน และพิพิธภัณฑ์ของวัด ซึ่งโดยมาเป็นวัตถุสิ ่งของเครื่องใช้จากยุคสมัยต่างๆ ที่              
มีการเก็บรักษาไว้ รวมไปถึงโบราณวัตถุที่เกี่ยวของกับศาสนาที่ผู้คน ชาวบ้านจัดสร้างถวายเพื่อเป็นทานตามความ
เชื่อ ซึ่งโบราณวัตถุทุกชิ้นแสดงถึงความรุ่งเรืองของแพร่ โดยโบราณวัตถุที่สำคัญจากการเก็บข้อมูล 3 อันดับแรก 
ได้แก่ 1.คัมภีร์ใบลาน 2.พระพุทธรูปไม้แกะสลัก และ 3. ของใช้ในอดีตของเจ้านายเมืองแพร่ 

3) อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ประเภทแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม : ปัจจุบันแพร่ได้ยกระดับ
การท่องเที่ยวให้มีความหลากหลายมากขึ้น เริ่มมีนักท่องเที่ยวเข้ามาเมืองแพร่เป็นจำนวนมาก ซึ่งส่วนใหญ่เป็น
นักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบในวิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรมและธรรมชาติ ทำให้การท่องเที่ยวของจังหวัดคึกคักมากขึ้น 
ร ูปแบบการท่องเท ี ่ยวก็ม ีร ูปแบบที ่หลากหลายขึ ้น  แหล่งท่องเท ี ่ยวแต ่ละแห่งล ้วนม ีเสน่ห ์น ่าด ึงดูด                                  
โดยแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมที่สำคัญจากการเก็บข้อมูล 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.พระธาตุช่อแฮ 2.บ้านวงศ์บุรี และ 3.
บ้านนาคูหา 

 

ตาราง 4-7    สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ของจังหวัดแพร่ 

 

สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 

แพร่ สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 

โบ
รา

ณส
ถา

น 

   
1-3 ทีมผู้วจิัย. 2565 

ความรุ่งเรือง 

1. พระธาตุช่อแฮ 
2. คุ้มเจ้าหลวง  

3. วัดจอมสวรรค ์
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สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 

แพร่ สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 
โบ

รา
ณว

ัตถ
 ุ

   
1 ทีมผู้วิจยั. 2565 

2 เดลินิวส์ ออนไลน์. (2564). สักการะ ‘พระเจ้าพร้าโต้’ ตีระฆังระเบิด ‘วัดศรีดอนคำ’... 
https://www.dailynews.co.th/news/445484/ 

3 ทีมผู้วิจัย. 2565 

ความรุ่งเรือง 

1.คัมภีร์ใบลาน  

2.พระพุทธรูปไม้
แกะสลัก  

3. ของใช้ในอดีต
ของเจ้านายเมือง
แพร่ 

แห
ล่ง

ท่อ
งเท

ี่ยว
ยอ

ดน
ิยม

 

   
1-3 ทีมผู้วจิัย. 2565 

ความมีเสน่ห ์

1.พระธาตุช่อแฮ 
2.บ้านวงศ์บุรี  

3.บ้านนาคูหา 

 

1.4.3 การวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ 
จากการวิเคราะห์สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของจังหวัดแพร่ ผู ้วิจัยได้วิเคราะห์ใน              

เชิงภาพรวม โดยผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาจากเอกสาร หนังสือ และงานวิจัย ร่วมกับการสัมภาษณ์ผู้เชี ่ยวชาญ                       

โดยมุ่งวิเคราะห์ในประเด็นที ่สอดคล้องกับเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมของสำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรม

แห่งชาติเพื่อให้ทราบถึงสัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ที่แสดงออกเป็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ในประเด็นตา่งๆ 

ดังนี้ 

   1) อัตลักษณ์ที ่จับต้องไม่ได้สาขามนุษยศาสตร์ (ขนบธรรมเนียม ประเพณี ปรัชญา 

ค่านิยมในสังคม) : แพร่ ถือเป็นหัวเมืองหนึ่งของล้านนาแต่ครั้งอดีต ทำให้มีรากฐานการดำเนินชีวิตตามแบบวิถี

ล้านนา โดยขนบธรรมเนียม ประเพณีมีความคล้ายกับจังหวัดอื่นๆ ของล้านนา แต่ก็ยังมีขนธรรมเนียม ประเพณี

บางอย่างที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ ซึ่งเกิดจากต้นทุนทางวัฒนธรรมที่หลากหลายและปัจจั ยแวดล้อมทางสังคม               

และพื้นที่เป็นองค์ประกอบ โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขามนุษยศาสตร์ที่มีความโดดเด่นและแตกต่างที่ได้จาก
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การเก็บข้อมูล 3 อันดับแรก ได้แก่ 3 อันดับแรก ได้แก่ 1. ประเพณีไหว้พระธาตุช่อแฮ 2. สงกรานต์เมืองแพร่ และ                

3. ค่านิยมการสร้างบ้านเสาหลวง 

   2) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาศิลปะ (ภาษา ดนตรี วรรณคดี ฟ้อนรำ วิจิตรศิลป์ 

ละคร) : แพร่เป็นส่วนหนึ่งของล้านนา จึงมีเอกลักษณ์ทางภาษา ดนตรี วรรณคดี ฟ้อนรำ วิจิตรศิลป์ ละครที่ได้

รับมาจากเชียงใหม่ส่วนหนึ่ง และอีกส่วนได้รับมาจากชาติพันธุ์ จึงทำให้เกิดรูปแบบที่ผสมผสาน โดยมีลักษณะที่

เรียบง่ายหรือมีความพ้ืนถิ่นกว่าเชียงใหม่ ในส่วนของภาษาคำเมืองแพร่นั้น ก็จะมีความห้วน กระชับ และออกเสียง

คำสร้อย หรือคำลงท้ายท่ีสั้นกว่าของเชียงใหม่ อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาศิลปะจึงแสดงออกถึงความงาม ความ

สุนทรียะตามแบบแพร่ โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาศิลปะ ที่มีความโดดเด่นและแตกต่างที่ได้จากการเก็บ

ข้อมูล 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.เพลงซอ 2.ฟ้อนกลองอืด และ 3.ลิลิตพระลอ 

   3) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาช่างฝีมือ (การเย็บปักถักร้อย การแกะสลัก การทอผ้า 

การจักสาน การทำเครื่องประดับ เครื่องปั้นดินเผา งานหัตถกรรม)  : เมืองแพร่อุดมไปด้วยศิลปินและช่างฝีมือ

จำนวนมาก ที่มีความเชี่ยวชาญในการช่างหลากหลายรูปแบบ ช่างเหล่านี้คนเมืองเรียกช่างผู้ชายว่า “สล่า” เช่น 

สล่าตีเงิน สล่าทำล้อ เป็นต้น เรียกช่างผู้หญิงว่า “จั่ง” เช่น จั่งสาน จั่งทอ เป็นต้น โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้

สาขาช่างฝีมือที่ได้จากการเก็บข้อมูล 3 อันดับแรก ได้แก่ 1.การทำผ้าหม้อฮ่อม 2.การทำเฟอร์นิเจอร์ไม้สัก และ 3.

การทอผ้าตีนจก 

   4) อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาคหกรรมศิลป์ (อาหาร การแต่งกาย ความรู้เรื่องบ้าน 

การต้อนรับแขก การรักษาดูแล ยาสมุนไพร) อัตลักษณ์ในสาขาคหกรรมศิลป์ ปรากฏชัดเจนในรูปแบบของ

วัฒนธรรมอาหาร อาหารแพร่ได้รับอิทธิพลมาจากวัฒนธรรมล้านนา โดยคนแพร่ได้มีการนำเอาวัตถุดิบที่หาได้ใน

ท้องถิ่นมาปรับใช้ให้เกิดเป็นอาหารที่เป็นเอกลักษณ์ นอกจากนี้ยังมีการผสมผสานรูปแบบของวัฒนธรรมอาหาร

ของชาติพันธุ์เขา้มาอีกด้วย นอกจากนี้จังหวัดแพร่ยังมีการผลิตเครื่องเทศและยาสมุนไพรใช้อีกด้วย อัตลักษณ์ที่จับ

ต้องไม่ได้สาขา คหกรรมศิลป์ จึงแสดงถึงความหลากหลายของเมนูอาหารและยาสมุนไพรที่มีในจังหวัดแพร่  

โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาคหกรรมศิลป์ที่ที่ได้จากการเก็บข้อมูล 3 อันดับแรก ได้แก่ 1. ขนมเส้นน้ำใส 2.

ลาบเมืองแพร่ และ 3.ยาแก้หมอสี 

   5) กลุ่มอัตลักษณ์ท่ีจับต้องไม่ได้สาขากีฬาและนันทนาการ (เกม การละเล่น การพนัน) 
กีฬาและนันทการที่เป็นอัตลักษณ์ของแพร่ดั่งเดิมได้สูญหายและลดความนิยมไปตามกาลเวลา ประกอบกับสภาพ
สังคม และเทคโนโลยีที่เข้ามาทำให้ผู้สนหันไปสนใจในกีฬาและนันทนาการที่เป็นสากลมากข้ึน เกมการละเล่นของ
เด็กและผู้ใหญ่ ก็เปลี่ยนไป เหลือไว้ไม่กี่ประเภทที่ยังมีปรากฏและถูกฟ้ืนฟู อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขากีฬาและ
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นันทนาการ แสดงให้เห็นถึงความสนุกของผู้คน เป็นส่วนสำคัญในการพัฒนาความสัมพันธ์ผ่านกิจกรรมทางสังคม
อีกรูปแบบหนึ่ง โดยอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้สาขาสาขากีฬาและนันทนาการที่ได้จากการเก็บข้อมูล 3 อันดับแรก 
ได้แก่ 1.ชนไก่ 2.ชนด้วงกว่าง และ 3.การแข่งจุดสะโปก (บั่งไฟ) 

 

ตาราง 4-8    สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของจังหวัดแพร่ 

 

สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 

แพร่ สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 

สา
ขา

มน
ุษย

ศา
สต

ร ์

   
1 MGR Online. (2564). สืบสานงาน “ประเพณีไหว้พระธาตุช่อแฮ เมืองแพร่แห่ตุงหลวง” แพร่. 
https://mgronline.com/travel/detail/9570000024533 

2-3 ทีมผู้วิจยั. 2565 

ความศรัทธา 

1.ประเพณีไหว้
พระธาตุช่อแฮ  

2.สงกรานต์เมือง
แพร่ 

3.ค่านิยมการ
สร้างบ้านเสา
หลวง 

สา
ขา

ศิล
ปะ

 

   
1 Youtube. (2017). ซอปี่เมืองแพร่ ณ เฮือนฮอมพรรณเพลงhttps://www.youtube.com/ 
watch?v=yApkNQZlpQc 

2 ไทยรัฐ ออนไลน์. (2562). ฉลองเมืองแพร่ครบ 1,191 ปี วัฒนธรรมประเพณยี้อนอดีต. 
https://www.thairath.co.th/news/local/north/1733478 

3 ทีมผู้วิจัย. 2565 

ความงาม 

1.เพลงซอ  

2.ฟ้อนกลองอืด 
3.ลิลิตพระลอ 
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สัญญะทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 

แพร่ สัญญะทางวัฒนธรรม ความหมาย 
สา

ขา
ช่า

งฝ
ีมือ

 

   
1-3 ทีมผู้วิจยั. 2565 

ความเชี่ยวชาญ 

1.ผ้าหม้อฮ่อม 

2.เฟอร์นิเจอรไ์ม้
สัก 

3.การทอผ้าตีนจก 

สา
ขา

คห
กร

รม
ศลิ

ป ์

   
1-3 ทีมผู้วิจยั. 2565 

ความหลากหลาย 

1. ขนมเส้นน้ำใส 
2. ลาบเมืองแพร่ 
3. ยาแก้หมอส ี

สา
ขา

กีฬ
าแ

ละ
นัน

ทน
าก

าร
 

    
1 ทีมผู้วิจยั. 2565 

3 ไทยรัฐ ออนไลน์. (2562). ฉลองเมืองแพร่ครบ 1,191 ปี วัฒนธรรมประเพณยี้อนอดีต. 
https://www.thairath.co.th/news/local/north/1733478 

ความสนุก 

1.ชนไก่  

2.ชนด้วงกว่าง  

3.การแข่งจุดสะ
โปก (บั่งไฟ) 
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2. การสังเคราะห์อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกรายจังหวัดเพื่อการออกแบบ 

 2.1 ผลการสังเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดเชียงราย 

  1) การสังเคราะห์สีตัวแทน: ผู้วิจัยได้สังเคราะห์สีที่สื่อถึงจังหวัดเชียงราย โดยใช้ผลการวิเคราะห์ที่
ได้จากการสัมภาษณ์ โดยแบ่งการสังเคราะห์สีตามเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมที่ได้กำหนดไว้ ผลการวิเคราะห์จึงได้
สีสัญญะมาจากสีที่เป็นตัวแทนของอัตลักษณ์แต่ละด้านดังนี้ 

 

ตาราง 4-9    สีสัญญะของจังหวัดเชียงราย 

 

สีสัญญะที่ปรากฏ 

กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องได้ 

1. โบราณสถาน 
 

 
     

 
2. โบราณวัตถ ุ
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สีสัญญะที่ปรากฏ 

3. แหล่งท่องเที่ยว 
 

 

 
 

กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ 

1. สาขามนุษย์ศาสตร์ 
 

     

 
 

2. สาขาศิลปะ 

     

 
 

 

 

 

 

 



117 

  

กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ 

3. สาขาช่างฝีมือ 

     

 
4. สาขาคหกรรมศิลป์ 

 

 
 

5. สาขากีฬาและ
นันทนาการ 
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ภาพที่ 4-13 กลุ่มสีจากภาพตัวแทนจังหวัดเชียงราย (ซ้าย) บุคลิกภาพจังหวัดเชียงรายตามทฤษฎีบุคลิกภาพจากสี
ของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ (ขวา) (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 
 กลุ่มโทนสีจากภาพตัวแทนจังหวัดเชียงรายเป็นบุคลิกของการยึดโยงวัฒนธรรมเข้ากับวิถีชีวิตได้อย่าง
หรูหราและลงตัว สะท้อนผ่านกลุ ่มหมวด Classic ได้แก่ สีแบบประเพณีนิยม (Traditional) ประณีตบรรจง 
(Elaborate) หนักและเข้ม (Heavy and Deep) และกลุ่มหมวด Gorgeous ได้แก่   ฟุ่มเฟือย หรูหรา (Luxurious) 
และกลุ่มหมวด Dandy ได้แก่ สง่า ผ่าเผย ภูมิฐาน (Dignified) ซึ่งสอดคล้องกับภาพลักษณ์และตัวตนกับความเป็น
เชียงรายจากการสำรวจ คือ เป็นเมืองน่าอยู่ มีเสน่ห์ดึงดูดผู้คนจากความผสมผสานของวัฒนธรรม อีกทั้งศิลปินรุ่น
ใหม่อีกกว่าสองร้อยชีวิต ผู้ประกอบการในท้องถิ่นได้ช่วยกันสร้างสรรค์และพัฒนาจนเชียงรายมีแลนด์มาร์คแห่ง
ใหม่เชิญชวนนักท่องเที่ยวมากมาย ทั้งทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ ศิลปะ วัฒนธรรม ตลอดจนร้านคาเฟ่ต์ที่เชิญ
ชวนให้ไปดื่มด่ำบรรยากาศและการตกแต่งที่สวยงาม อีกทั้งยังมีสนามบินนานาชาติยิ่งสะดวกต่อการเดินทาง มี
ความหลากหลายในการผสมผสานและอยู่ร่วมกันของวัฒนธรรมที่แตกต่างได้อย่างลงตัว มีการดำเนินชีวิตกันไปใน
แต่ละวัฒนธรรมเฉพาะของตนเองในแต่ละชาติพันธุ์ และถึงแม้จะยึดมั่นในวิถีและจารีตที่สืบทอดกันมาแต่ก็ปรับตัว
ให้เข้ากับผู้อ่ืน วัฒนธรรมที่แตกต่าง ศาสนาที่แตกต่างได้อย่างกลมกลืน 
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ตาราง 4-10  สีตัวแทนจังหวัดเชียงรายตามหมวดบุคลิกภาพตามทฤษฎีบุคลิกภาพจากสีของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ 
 

หมวด Classic 

 
ประเพณีนิยม  (Traditional) 

 
ประณีตบรรจง (Elaborate) 

 
หนักและเข้ม (Heavy and Deep) 

หมวด Gorgeous 

 
ฟุ่มเฟือย หรูหรา(Luxurious) 

หมวด Dandy 

 
สง่า ผ่าเผย ภูมิฐาน (Dignified) 

 

2) การสังเคราะห์วัสดุตัวแทน: วัสดุตัวแทนจังหวัดเชียงราย ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์หาวัสดุที่
เป็นตัวแทนของจังหวัดเชียงราย จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์จังหวัดเชียงราย ปรากฏว่า วัสดุที่เป็น
ตัวแทนของจังหวัดเชียงราย 

วัสดุหลัก ได้แก่ ผ้า และไม้สัก โดยผ้าถือว่าเป็นวัตถุท่ีโดดเด่นและสำคัญเนื่องจากจังหวัดเชียงราย
มีความหลากหลายของกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ แต่ละกลุ่มมีการถักทอผ้าที่มีความเป็นเอกลักษณ์ทั้งกระบวนการและ
ลวดลาย กระจายอยู่ตามพ้ืนที่ต่างๆ เช่น กลุ่มผ้าไทลื้อ ต.ศรีดอนชัย อ.เชียงของ กลุ่มผ้าทอบ้านหาดบ้าย ต.ริมโขง 
อ.เชียงของ กลุ่มผ้าทอกะเหรี่ยง บ้านรวมมิตร ต.แม่ยาว อ.เมืองเชียงราย กลุ่มไทยองบ้านสันทางหลวง ต.จันจว้า
ใต้ อ.แม่จัน ฯลฯ นอกจากนี้ยังมีผ้าทอของกลุ่มชาติพันธุ์อาข่าและอื่นๆ อีกมากมาย ไม้สัก เป็นวัสดุที่อยู่ในกลุ่ม
งานแกะสลักที่มีชื่อสียงของจังหวัดเชียงราย ไม่ว่าจะการแกะสลักหน้าต่าง ประตู ในการตกแต่งสถาปัตยกรรมวัด
วาอารามต่างๆ อีกท้ังมีศูนย์หัตถกรรมบ้านสันตาลเหลืองซึ่งส่งออกสินค้าประเภทไม้แกะสลักทั้งในและต่างประเทศ 



120 

  

นอกจากนั ้นในจังหวัดเช ียงรายยังมีคร ูช ่างศิลปหัตถกรรม ที ่สร ้างสรรค์ผลงานแกะสลักไม้เป็นฉากใน
พระพุทธศาสนาและวิถีชีวิตท้องถิ่น ความเชื่อตามวัฒนธรรมที่สามารถขยับได้สะท้อนอัตลักษณ์ความเป็นจังหวัด
เชียงรายอยู่ในผลงาน  

 
วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดเชียงราย 

  

ผลิตภัณฑ์ผ้าทอชาติพันธุ์ งานแกะสลักไม้ 

 

ภาพที่ 4-14   วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดเชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

นอกจากนี้ยังมีวัสดุที่เป็นตัวแทนของจังหวัดเชียงราย วัสดุรอง ได้แก่ ปูนปั้น วัสดุเงิน และสำริด 
ปูนปั้น ในจังหวัดเชียงรายปรากฏเครื่องประดับตกแต่งเจดีย์ที่มีความเก่าแก่จากอาณาจักรเชียงแสนที่มีความ
งดงามอยู่ในวัดป่าสัก และวัดพระธาตุจอมกิตติ ซึ่งวัดต่างๆในจังหวัดเชียงรายได้รับอิทธิพลอยู่มากมาย วัสดุเงิน 
ปรากฏอยู่ในส่วนของเครื่องประดับของชาติพันธ์อย่างชาวเขาเผ่าอาข่าและเผ่าเย้า (เผ่าเมี่ยน) ที่นำเอาภูมิปัญญา
การทำเครื่องประดับเงินออกมาใช้สร้างรายได้จนเป็นที่รู ้จักในวงกว้าง (ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน), 2562) สำริด เป็นวัสดุหลักในการหล่อ
พระพุทธรูป ด้วยจังหวัดเชียงรายหรือเดิมอาณาจักรเชียงแสนนั้นเป็นเมืองที่มีความศรัทธาต่อพระพุทธศาสนาเป็น
อย่างมาก จึงมีพระพุทธรูป ของสักการะบูชา เครื่องประดับตกแต่งในส่วนต่างๆภายในอุโบสถปรากฏงานที่ทำจาก
สำริดอยู่เป็นจำนวนมาก 
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วัสดุรองตัวแทนจังหวัดเชียงราย 

   
งานปูนปั้น เครื่องประดับเงินชาติพันธุ์ เครื่องสำริด 

 

ภาพที่ 4-15  วัสดุรองตัวแทนจังหวัดเชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

3) การสังเคราะห์ลวดลายตัวแทน: ลวดลายอัตลักษณ์จังหวัดเชียงราย ผู้วิจัยได้คัดเลือก
ลวดลายมาจากลวดลายโบราณสถาน โบราณวัตถุ งานหัตถกรรม ตลอดจนสถาปัตยกรรม ซึ่งเป็นมรดกทาง
วัฒนธรรมในกลุ่มที่จับต้องได้ โดยอ้างอิงจากผลการวิเคราะห์สัมภาษณ์ และการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ซึ่งสามารถ
แบ่งกลุ่มลวดลายออกได้ดังนี้  

   1) ลวดลายแบบประเพณีนิยม: มีลักษณะลวดลายตามแบบลวดลายล้านนา โดยมากพบ
ในสถาปัตยกรรมประเภท วัด เจดีย์ สถานที่สำคัญทางประวัติศาสตร์   

 
ตาราง 4-11  ลวดลายแบบประเพณีนิยมอัตลักษณ์จังหวัดเชียงราย 

 

ลวดลายอัตลักษณ์เชียงรายตามแบบประเพณีนิยม 

ลวดลายพรรณพฤกษา 
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ลวดลายของสัตว์ เทพ 
และสิ่งมีชีวิต 

 
ลวดลายเรขาคณิต 

 
ลายประดิษฐ์ 
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   2) ลวดลายแบบพ้ืนบ้าน พ้ืนถิ่น: มีลักษณะลวดลายที่เป็นลักษณะเฉพาะตามแต่ละกลุ่ม
ชาติพันธ์ หรือตามลักษณะของยุคสมัย ความนิยมทางสังคมในขณะนั้น ซึ่งพบในสถาปัตยกรรมที่อยู่อาศัยส่วน
บุคคล สถาปัตยกรรมที่สร้างโดยกลุ่มชาติพันธ์ ข้าวของเครื่องใช้ งานหัตถกรรม 

 
ตาราง 4-12  ลวดลายแบบพ้ืนบ้าน พ้ืนถิ่นอัตลักษณ์จังหวัดเชียงราย 

 

ลวดลายอัตลักษณ์เชียงรายตามแบบแบบพื้นบ้าน พื้นถิ่น 

ลวดลายพรรณพฤกษา 

 



124 

  

ลวดลายของสัตว์ เทพ 
และสิ่งมีชีวิต 

 
ลวดลายเรขาคณิต 
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ลายประดิษฐ์ 

 

 
 

  

4) การสังเคราะห์เรื่องราวตัวแทน: เรื่องราวจังหวัดเชียงราย ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์หา
เรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เป็นตัวแทนของจังหวัดเชียงราย จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์จังหวัด
เชียงราย ปรากฏว่า เรื่องราวที่เป็นตัวแทนของจังหวัดเชียงราย แบ่งออกตามยุคสมัยต่างๆ ได้ดังนี้  

1. เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดเชียงรายในช่วงยุคท่ีเป็นส่วนหนึ่งของอาณาจักรล้านนาใน
อดีต พบว่าเป็นที่ตั้งของอาณาจักรเชียงแสน ซึ่งภายในพื้นที่เต็มไปด้วยโบราณสถาน โบราณวัตถุที่สะท้อนถึงความ
รุ่งเรืองของอารยธรรมล้านนาในอดีต ทั้งวัดป่าสัก วัดพระธาตุจอมกิตติ เป็นต้น 

2. เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดเชียงรายในช่วงยุครัตนโกสินทร์ในปัจจุบัน พบว่า เป็น
เรื่องราวของการโยกย้ายถิ่นฐานของชนเผ่าชาติพันธุ์เข้ามาอาศัยอยู่ร่วมกันกับคนพื้นเมืองอย่างสงบสุข ซึ่งต่าง
ช่วยกันสร้างความเจริญรุ่งเรืองให้กับจังหวัดเชียงรายจวบจนปัจจุบัน 
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ซึ่งจากเรื่องราวตัวแทนดังกล่าวทำให้ทราบถึงพัฒนาการของศิลปะ วัฒนธรรมและวิถี
ชีวิตตลอดจนลักษณะของผู้คนในจังหวัดเชียงราย ซึ่งสามารถมองย้อนกลับไปได้ยัง โบราณสถานโบราณวัตถุ 
ศิลปะวัฒนธรรมที่ปรากฏอยู่ในจังหวัด โดยแสดงให้เห็นถึงลักษณะของการรับเข้า ส่งต่อ ปรับตัว และหลอมรวม 
ตามบริบททางสังคมและวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนในแต่ละช่วงยุคสมัย 

 

2.2 ผลการสังเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดพะเยา 

  1) การสังเคราะห์สีตัวแทน : ผู้วิจัยได้สังเคราะห์สีที่สื่อถึงจังหวัดพะเยา โดยใช้ผลการวิเคราะห์ที่
ได้จากการสัมภาษณ์ โดยแบ่งการสังเคราะห์สีตามเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมที่ได้กำหนดไว้ ผลการวิเคราะห์จึงได้
สีสัญญะมาจากสีที่เป็นตัวแทนของอัตลักษณ์แต่ละด้านดังนี้ 

 

ตาราง 4-13    สีสัญญะของจังหวัดพะเยา 

 

สีสัญญะที่ปรากฏ 

กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องได้ 

1. โบราณสถาน 

 

 
 

2. โบราณวัตถ ุ
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สีสัญญะที่ปรากฏ 

3. แหล่งท่องเที่ยว 

 

 

กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ 

สีสัญญะที่ปรากฏ 

1. สาขามนุษย์ศาสตร์ 

 

 
2. สาขาศิลปะ 

 

 
3. สาขาช่างฝีมือ 
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สีสัญญะที่ปรากฏ 

4. สาขาคหกรรมศิลป์ 

 

 
 

5. สาขากีฬาและ
นันทนาการ 

 

 
 

 

  
 

ภาพที่ 4-16  กลุ่มสีจากภาพตัวแทนจังหวัดพะเยา (ซ้าย) บุคลิกภาพจังหวัดพะเยาตามทฤษฎีบุคลิกภาพจากสีของ
ชิเกโนบุ โคบายาชิ (ขวา) (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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กลุ่มโทนสีจากภาพตัวแทนจังหวัดพะเยาเป็นบุคลิกของการยึดโยงวัฒนธรรมเข้ากับวิถีชีวิตได้อย่างหรูหรา
และลงตัว สะท้อนผ่าน กล ุ ่มหมวด Gorgeous ได ้แก่ ส ีแบบหรูหรา(Luxurious) ฟุ ่มเฟือย เก ินจำเป็น 
(Extravagant) กลุ่มหมวด Classic ได้แก่  ประเพณีนิยม (Traditional)  หนักและเข้ม (Heavy and Deep) กลุ่ม
หมวด Dandy ได้แก่ สง่า ผ่าเผย ภูมิฐาน (Dignified) และกลุ่มหมวด Elegant ได้แก่  ถ่อมตัว (Modest) ซึ่ง
สอดคล้องกับภาพลักษณ์และตัวตนกับความเป็นพะเยาจากการสำรวจ คือ มีความสงบ มีวิถีชีวิตเรียบง่ายและมี
เสน่ห์ เต็มไปด้วยความศรัทธาไม่วุ่นวาย เจริญอย่างช้าๆ อุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ อาหารการกิน และยึดใน
วิถีดั้งเดิม แต่พร้อมที่จะเปิดรับแบบค่อยเป็นค่อยไป ยึดมั่นในวิถีและจารีตที่สืบทอดกันมา 
 
ตารางท่ี 4-14  สีตัวแทนจังหวัดพะเยาตามหมวดบุคลิกภาพตามทฤษฎีบุคลิกภาพจากสีของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ 
 

หมวด Gorgeous 

 
หรูหรา(Luxurious) 

 

ฟุ่มเฟือย เกินจำเป็น 
(Extravagant) 

หมวด Classic 

  
ประเพณีนิยม (Traditional) 

 
หนักและเข้ม (Heavy and Deep) 

หมวด Dandy  

 
สง่า ผ่าเผย ภูมิฐาน (Dignified) 
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หมวด Elegant 

 
ถ่อมตัว (Modest) 

  2) การสังเคราะห์วัสดุตัวแทน : วัสดุตัวแทนจังหวัดพะเยา ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์หาวัสดุที่
เป็นตัวแทนของจังหวัดพะเยา จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์จังหวัดพะเยา ปรากฏว่า วัสดุที่เป็น
ตัวแทนของจังหวัดพะเยา 

วัสดุหลัก ได้แก่ ผักตบชวา และหินทราย โดยผักตบชวา ถือว่าเป็นวัตถุสำหรับงานสักสาน
ผลิตภัณฑ์จักสานที่ขึ้นชื่อของพะเยา ซึ่งถือเป็นวัสดุพื้นถิ่น ที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดพะเยา เนื่องจากเป็นพืช
ที่เจริญเติบโตในกว๊านพะเยา และ หินทราย ถือเป็นวัสดุพื้นถิ่นของจังหวัดพะเยา ที่มีการนำมาใช้งานตั้งแต่อดีต 
ปรากฏเป็นพระพุทธรูปต่างๆ และหลักศิลาจารึกจำนวนมาก รวมไปถึงประติมากรรมตกแต่ง ช่างแกะสลักหินทราย
ของพะเยามีความเชี่ยวชาญอย่างมากซึ่งยังคงสืบทอดหัตถกรรมการแกะสลักหินทรายไว้มาจนถึงปัจจุบัน 

 

วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดพะเยา 

  
ผลิตภัณฑ์ผักตบชวา สลักหินทราย 

 

ภาพที่ 4-17   วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดพะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

นอกจากนี้ยังมีวัสดุที่เป็นตัวแทนของจังหวัดพะเยา วัสดุรอง ได้แก่ เครื่องปั้นดินเผา ผ้าทอไทลื้อ  
ขนนกยูง ซึ่งเครื่องปั้นดินเผา และผ้าทอไทลื้อถือเป็นว่าเป็นวัสดุเชิงวัฒนธรรม โดยพะเยาปรากฏแหล่งผลิต
เครื่องปั้นดินเผาโบราณ แหล่งเวียงบัว และปัจจุบันได้มีการประกอบกิจการการผลิตเครื่องปั้นดินเผา หลายแห่งใน
พ้ืนที่จังหวัดพะเยา ที่ยังคงสืบทอดเอกลักษณ์ของเครื่องปั้นดินเผาพะเยา และผ้าทอไทลื้อ ก็เป็นสินค้าหัตถกรรมที่
มีชื ่อเสียงของพะเยา ซึ่งเกิดจากภูมิปัญญาของชาติพันธุ์ไทลื้อที่อาศัยในพื้นที่อำเภอเชียงคำ จังหวัดพะเยา 
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นอกจากนี้ยังมี ขนนกยูง ถือเป็นวัสดุธรรมชาติ จากสัตว์ที่เป็นเสมือนสัญลักษณ์ใหม่ของจังหวัดพะเยา เนื่องจาก
พะเยามีการส่งเสริมให้มีการอนุรักษ์นกยูงไทย และเป็นแหล่งเพาะเลี้ยงและขยายพันธุ์นกยูงไทย เมือมาจังหวัด
พะเยาจะสามารถพบเห็นสัญลักษณ์ของนกยูงได้ทั่วไป 

 

วัสดุรองตัวแทนจังหวัดพะเยา 

   
เครื่องปั้นดินเผาเวียงบัว ผ้าทอไทลื้อ ขนนกยูง 

 

ภาพที่ 4-18    วัสดุรองตัวแทนจังหวัดพะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

  3) การสังเคราะห์ลวดลายตัวแทน : ลวดลายอัตลักษณ์จังหวัดพะเยา ผู้วิจัยได้คัดเลือกลวดลาย
มาจากลวดลายโบราณสถาน โบราณวัตถุ งานหัตถกรรม ตลอดจนสถาปัตยกรรม ซึ่งเป็นมรดกทางวัฒนธรรมใน
กลุ่มท่ีจับต้องได้ โดยอ้างอิงจากผลการวิเคราะห์สัมภาษณ์ และการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ซึ่งสามารถแบ่งกล ุ่มลวดลาย
ออกได้ดังนี้  

  1) ลวดลายแบบประเพณีนิยม : มีลักษณะลวดลายตามแบบลวดลายล้านนา โดยมากพบใน
สถาปัตยกรรมประเภท วัด เจดีย์ สถานที่สำคัญทางประวัติศาสตร์   
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ตาราง 4-15    ลวดลายอัตลักษณ์พะเยาตามแบบประเพณีนิยม 

 

ลวดลายอัตลักษณ์พะเยาตามแบบประเพณีนิยม 

ลวดลายพรรณพฤกษา 

                                                     

 
 

ลวดลายของสัตว์ เทพ 
และสิ่งมีชีวิต 
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ลวดลายเรขาคณิต 

 
ลายประดิษฐ์ 

 

 

 

 
 

 

  2) ลวดลายแบบพ้ืนบ้าน พ้ืนถิ่น : มีลักษณะลวดลายที่ไม่ได้ใช้ตกแต่งในสถาปัตยกรรมประเภท 
วัด เจดีย์ สถานที่สำคัญทางประวัติศาสตร์ มักปรากฏในสถาปัตยกรรมที่อยู่อาศัยส่วนบุคคล ข้าวของเครื่องใช้ งาน
หัตถกรรมต่างๆ   
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ตาราง 4-16    ลวดลายอัตลักษณ์พะเยาตามแบบพ้ืนบ้าน พื้นถิ่น 

 

ลวดลายอัตลักษณ์พะเยาตามแบบพ้ืนบ้าน พื้นถิ่น 

ลวดลายพรรณพฤกษา  

 

 

 
 

ลวดลายของสัตว์ เทพ 
และสิ่งมีชีวิต 
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ลวดลายอัตลักษณ์พะเยาตามแบบพ้ืนบ้าน พื้นถิ่น 

ลวดลายเรขาคณิต 

 

 
 

ลายประดิษฐ์ 

 

 

  4) การสังเคราะห์เรื่องราวตัวแทน : เรื่องราวจังหวัดพะเยา ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์หาเรื่องราว
หรือเหตุการณ์ที่เป็นตัวแทนของจังหวัดพะเยา จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์จังหวัดพะเยา ปรากฏ
ว่า เรื่องราวที่เป็นตัวแทนของจังหวัดพะเยา แบ่งออกตามยุคสมัยต่างๆ ได้ดังนี้  

1. เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดพะเยาในช่วงยุคก่อร่างสร้างเมืองพะเยา และเป็นดินแดน
ที่รุ่งเรืองในอดีต เป็นอาณาจักรร่วมสมัยเดียวกับยุคปลายของหิรัญนครเงินยางเชียงแสน เมืองพะเยาได้มีวีรบุรุษที่
สำคัญที่คนพะเยากราบไหว้คือ พระยางำเมือง ซึ่งเป็นพระสหายกับพระยามังราย แห่ง เมืองเชียงราย และพ่อขุน
รามคำแหง แห่งเมืองสุโขทัย ความรุ่งเรืองมีโบราณสถานโบราณวัตถุเป็นหลักฐาน อีกทั้งเรื่องราวของหนองเอี้ยง
และพระเจ้าตนหลวงซึ่งถือเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองพะเยา 

2. เรื ่องราวตัวแทนของจังหวัดพะเยาในช่วงสมัยใหม่ การเกิดกว๊านพะเยา พื้นที ่ที่
เปรียบเสมือนแหล่งอาหาร วิถีชีวิต และจุดท่องเที่ยวสำคัญของเมืองพะเยา ซึ่งกว๊านพะเยา มีลักษณะเป็นบึงน้ำ
ขนาดใหญ่รูปพระจันทร์เสี้ยว เป็นบึงน้ำกว้างใหญ่สุดสายตา โอบล้อมด้วยทิวเขาสลับซับซ้อนอย่างสวยงาม เมื่อ
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หลายร้อยปี พื้นที่ในบริเวณกว๊านพะเยาเป็นชุมชนมีวัดวาอารามอยู่มากมาย ต่อมาเม่ือกรมประมงสร้างประตูกั้นน้ำ
ในกว๊านพะเยาเพ่ือกักเก็บน้ำ ในปี 2478 จึงทำให้บริเวณกว๊านพะเยาที่แต่เดิมเป็นชุมชนโบราณ และวัดหลายแห่ง
ต้องจมอยู่ในกว๊านพะเยา 

  ซึ ่งจากเรื ่องราวตัวแทนดังกล่าวทำให้ทราบถึงลักษณะของพื้นที ่ที ่ส่งผลต่อวิถีชีวิต สังคม 
วัฒนธรรม และภาพลักษณ์ของจังหวัดพะเยา ซึ่งสามารถตรวจสอบได้จากมรดกทางวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนทั้งท่ีจับต้อง
ได้และที่จับต้องไม่ได้ โดยแสดงให้เห็นถึงลักษณะของการรับเข้า การปรับตัว และการหลอมรวม ตามบริบททาง
สังคมท่ีเกิดข้ึนในแต่ลยุคสมัย 

 

2.3 ผลการสังเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดน่าน 

1) การสังเคราะห์สีตัวแทน: ผู้วิจัยได้สังเคราะห์สีที่สื่อถึงจังหวัดน่าน โดยใช้ผลการวิเคราะห์ที่ได้
จากการสัมภาษณ์ โดยแบ่งการสังเคราะห์สีตามเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมที่ได้กำหนดไว้ ผลการวิเคราะห์จึงได้
สีสัญญะมาจากสีที่เป็นตัวแทนของอัตลักษณ์แต่ละด้านดังนี้ 

 

ตาราง 4-17    สีสัญญะของจังหวัดน่าน 

 

สีสัญญะที่ปรากฏ 

กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องได้ 

1. โบราณสถาน 
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สีสัญญะที่ปรากฏ 

กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องได้ 

2. โบราณวัตถ ุ

 

 
 

3. แหล่งท่องเที่ยว 

 

 
 

สีสัญญะที่ปรากฏ 

กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ 

1. สาขามนุษย์ศาสตร์ 

 

 
2. สาขาศิลปะ 
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สีสัญญะที่ปรากฏ 

กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องได้ 

 
3. สาขาช่างฝีมือ 

 

 
4. สาขาคหกรรมศิลป์ 

     

 
5. สาขากีฬาและ
นันทนาการ 
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ภาพที่ 4-19  กลุ่มสีจากภาพตัวแทนจังหวัดน่าน (ซ้าย) บุคลิกภาพจังหวัดน่านตามทฤษฎีบุคลิกภาพจากสีของ            
ชิเกโนบุ โคบายาชิ (ขวา) (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 
กลุ ่มโทนสีจากภาพตัวแทนจังหวัดน่านเป็นบุคลิกของการอนุรักษ์ไว้ซึ ่งขนบ ธรรมเนียม ประเพณี 

วัฒนธรรม อยู่คู่กับวิถีชีวิตได้อย่างกลมกลืน โดยสะท้อนผ่านกลุ่มอารมณ์ ประเพณีนิยม (Traditional) ประณีต
บรรจง (Elaborate) และหนักและเข้ม (Heavy and Deep) เป็นกลุ่มหลัก ซึ่งสอดคล้องกับภาพลักษณ์และตวัตน
กับความเป็นน่านจากการสำรวจ คือ เป็นมิตร อัธยาศัยดี เอื้อเฟื้อ ปลอดภัย ไม่ต้องระมัดระวัง มีความภูมิใจใน
วัฒนธรรม มีความแข็งแรงด้านวัฒนธรรมเปรียบเสมือนเมืองอนุรักษ์วัฒนธรรม ธรรมชาติและบรรยากาศความ
สะอาดของบ้านเมือง เป็นเมืองเก่าที่มีชีวิต แต่จะมองคนในพื้นที่ว่าขี้อาย ไม่มั่นใจ และแฝงไปด้วยความเรียบง่าย 
จิตใจดี เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ ดำรงชีวิตแบบสมรรถะเศรษฐกิจพอเพียง เป็นเมืองพุทธผู้คนศรัทธาในพระพุทธศาสนา มี
ความเชื่อมั่นในตนเอง มีวินัยและจิตสำนึกที่ดี  
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ตารางท่ี 4-18  สีตัวแทนจังหวัดน่านตามหมวดบุคลิกภาพตามทฤษฎีบุคลิกภาพจากสีของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ 
 

หมวด Classic 

  
ประเพณีนิยม (Traditional) 

 
ประณีตบรรจง (Elaborate) 

 
หนักและเข้ม (Heavy and Deep) 

 

2) การสังเคราะห์วัสดุตัวแทน: วัสดุตัวแทนจังหวัดน่าน ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์หาวัสดุที่เป็น
ตัวแทนของจังหวัดน่าน จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์จังหวัดน่าน ปรากฏว่า วัสดุที่เป็นตัวแทนของ
จังหวัดน่าน 

วัสดุหลัก ได้แก่ ผ้าทอและเครื่องเงิน โดยผ้าทอ เป็นองค์ประกอบสำคัญในวัฒนธรรมชาวน่าน 
เพราะเป็นการพูดถึงเอกลักษณ์ด้านต่างๆ ผ่านวัสดุ ลวดลายและสีสันมถือเป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตของชาวน่าน
อย่างแนบแน่น และเครื่องเงินถือว่าเป็นวัสดุที่มีชื่อเสียงทางด้านงานหัตถกรรมมาอย่างยาวนานของจังหวัดน่าน ที่
แสดงถึงเอกลักษณ์ของจังหวัดน่านที่มีทั้งการทำข้าวของเครื่องใช้และและที่โดดเด่นคือเครื่องประดับ 
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วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดน่าน 

  
หัตถกรรมเครื่องเงิน ผ้าทอเมืองน่าน 

 

ภาพที่ 4-20    วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดน่าน (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

นอกจากนี้ยังมีวัสดุที่เป็นตัวแทนของจังหวัดน่าน วัสดุรอง ได้แก่ เกลือ ไม้ไผ่ หญ้าสามเหลี่ยมซึ่ง
เป็นวัสดุเชิงวัฒนธรรมและเป็นวัสดุพื้นถิ่น เกลือสินเธาว์จากบ้านบ่อเกลือถือเป็นมรดกทางธรรมชาติที่หลอมรวม
กับวิชีวิต ซึ่งเป็นบ่อเกลือบนภูเขาแห่งเดียวในโลก ไม้ไผ่เป็นต้นไม้ท้องถิ่นที่ชาวบ้านนิยมนำไปทำเป็นเครื่องจักร
สาน ทั้งผลิตเป็นเครื่องหมายทางพิธีกรรมและภาชนะข้าวของเครื่องใช้ และไม้แกะสลักเกิดจากการแกะเรือที่ใช้ใน
ประเพณีงานแข่งเรือของจังหวัดน่านต้องใช้ฝีมือในการแกะไม้และการวาดลวดลายลงบนลำเรือถือเป็นเอกลักษณ์ที่
สำคัญของจังหวัดน่าน 

 

วัสดุรองตัวแทนจังหวัดน่าน 

   
เกลือ ไม้ไผ่ หญ้าสามเหลี่ยม 

 

ภาพที่ 4-21    วัสดุรองตัวแทนจังหวัดพะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2565) 
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3) การสังเคราะห์ลวดลายตัวแทน: ลวดลายอัตลักษณ์จังหวัดน่าน ผู้วิจัยได้คัดเลือกลวดลายมา
จากลวดลายโบราณสถาน โบราณวัตถุ งานหัตถกรรม ตลอดจนสถาปัตยกรรม ซึ่งเป็นมรดกทางวัฒนธรรมในกลุ่ม
ที่จับต้องได้ โดยอ้างอิงจากผลการวิเคราะห์สัมภาษณ์ และการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ซึ่งสามารถแบ่งกลุ่มลวดลายออก
ได้ดังนี ้ 

  1) ลวดลายแบบประเพณีนิยม: มีลักษณะลวดลายตามแบบลวดลายล้านนา โดยมากพบใน
สถาปัตยกรรมประเภท วัด เจดีย์ สถานที่สำคัญทางประวัติศาสตร์   

 

ตาราง 4-19    ลวดลายอัตลักษณ์น่านตามแบบประเพณีนิยม 

 

ลวดลายอัตลักษณ์น่านตามแบบประเพณีนิยม 

ลวดลายพรรณพฤกษา 

 

 
ลวดลายของสัตว์ เทพ 
และสิ่งมีชีวิต 

 
ลวดลายเรขาคณิต 
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ลวดลายอัตลักษณ์น่านตามแบบประเพณีนิยม 

ลายประดิษฐ์ 

  
 

  2) ลวดลายแบบพ้ืนบ้าน พ้ืนถิ่น: มีลักษณะลวดลายที่เป็นลักษณะเฉพาะตามแต่ละกลุ่มชาติพันธ์ 
หรือตามลักษณะของยุคสมัย ความนิยมทางสังคมในขณะนั้น ซึ่งพบในสถาปัตยกรรมที่อยู ่อาศัยส่วนบุคคล 
สถาปัตยกรรมที่สร้างโดยกลุ่มชาติพันธ์ ข้าวของเครื่องใช้ งานหัตถกรรม 

 

ตาราง 4-20    ลวดลายอัตลักษณ์น่านตามแบบพ้ืนบ้าน พ้ืนถิ่น 

 

ลวดลายอัตลักษณ์น่านตามแบบแบบพื้นบ้าน พื้นถิ่น 

ลวดลายพรรณพฤกษา 

 

ลวดลายของสัตว์ เทพ 
และสิ่งมีชีวิต 

 

ลวดลายเรขาคณิต 
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ลวดลายอัตลักษณ์น่านตามแบบแบบพื้นบ้าน พื้นถิ่น 

ลายประดิษฐ์ 

 

 

  

  4) การสังเคราะห์เรื่องราวตัวแทน: เรื่องราวจังหวัดน่าน ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์หาเรื่องราว
หรือเหตุการณ์ที่เป็นตัวแทนของจังหวัดน่าน จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์จังหวัดน่าน ปรากฏว่า 
เรื่องราวที่เป็นตัวแทนของจังหวัดน่าน แบ่งออกตามยุคสมัยต่างๆ ได้ดังนี้  

   1. เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดน่านในช่วงยุคท่ีเป็นส่วนหนึ่งของอาณาจักรล้านนาในอดีต 
พบว่า เรื่องราวของตำนานพระธาตุแช่แห้ง เป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์เก่าแก่ยาวนาน มีชื่อเรียกในพงศาวดารว่า 
"นันทบุรี" เดิมเมืองน่านตั้งอยู่ที่ปัวและได้โยกย้ายถิ่นฐานลงมาสร้างเมืองใหม่ที่บริเวณพระธาตุแช่แห้ง เรียกว่า ภู
เพียงแช่แห้ง โดยมีพระธาตุแช่แห้งเป็นศูนย์กลางเมืองกว่าจะมาเป็นจังหวัดน่านในวันนี้  

2. เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดน่านในช่วงยุครัตนโกสินทร์ในปัจจุบัน พบว่า เป็นยุคของ
การเดินทางของพระพุทธศาสนา เจ้าผู้ครองนครน่านต่างได้อุปถัมภ์ค้ำจุนและทำนุบำรุงกิจการพุทธศาสนาในเมือง
น่านเป็นสำคัญ กลายเป็นเมืองพุทธผู้คนศรัทธาในพระพุทธศาสนาจนถึงปัจจุบัน  

  ซึ่งจากเรื่องราวตัวแทนดังกล่าวทำให้ทราบถึงพัฒนาการและระบบสังคมการปกครองตลอดจน
ลักษณะของผู้คนในจังหวัดน่าน ซึ่งสามารถมองย้อนกลับไปได้ยัง โบราณสถานโบราณวัตถุ ศิลปะวัฒนธรรมที่
ปรากฏอยู่ในจังหวัด โดยแสดงให้เห็นถึงลักษณะของการรับเข้า การปรับตัว และการหลอมรวม ตามบริบททาง
สังคมท่ีเกิดข้ึนในแต่ลยุคสมัย 
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2.4 ผลการสังเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดแพร่ 

1) การสังเคราะห์สีตัวแทน : ผู้วิจัยได้สังเคราะห์สีที่สื่อถึงจังหวัดพะเยา โดยใช้ผลการวิเคราะห์ที่
ได้จากการสัมภาษณ์ โดยแบ่งการสังเคราะห์สีตามเกณฑ์การแบ่งวัฒนธรรมที่ได้กำหนดไว้ ผลการวิเคราะห์จึงได้
สีสัญญะมาจากสีที่เป็นตัวแทนของอัตลักษณ์แต่ละด้านดังนี้ 

 

ตาราง 4-21    สีสัญญะของจังหวัดแพร่ 

 

สีสัญญะที่ปรากฏ 

กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องได้ 

1. โบราณสถาน 

     

 
 

2. โบราณวัตถ ุ

     

 
 

3. แหล่งท่องเที่ยว 
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สีสัญญะที่ปรากฏ 

กลุ่มอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ 

1. สาขามนุษย์ศาสตร์ 
 

2. สาขาศิลปะ 

   

 
3. สาขาช่างฝีมือ 

   

 
 

4. สาขาคหกรรมศิลป์ 

   

 
 

5. สาขากีฬาและ
นันทนาการ 
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ภาพที่ 4-22  กลุ่มสีจากภาพตัวแทนจังหวัดแพร่ (ซ้าย) บุคลิกภาพจังหวัดแพร่ตามทฤษฎีบุคลิกภาพจากสีของ              
ชิเกโนบุ โคบายาชิ (ขวา) (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

กลุ ่มโทนสีจากภาพตัวแทนจังหวัดแพร่เป็นบุคลิกของการยึดโยงความหรูหราเข้ากับขนบ 
ประเพณี วัฒนธรรม วิถีช ีว ิตได้อย่างหนักแน่นและลงตัว โดยสะท้อนผ่านกลุ ่มอารมณ์ ฟุ ่มเฟือย หรูหรา
(Luxurious) ประเพณีนิยม (Traditional) กะทัดรัด กระฉับกระเฉง (Dapper) และหนักและเข้ม (Heavy and 
Deep) เป็นกลุ่มหลัก ซึ่งสอดคล้องกับภาพลักษณ์และตัวตนกับความเป็นแพร่จากการสำรวจ คือ มีการดำเนินชีวิต
แบบเรียบง่ายตามวิถีล้านนา และชาติพันธุ์ มีความเป็นตัวเองสูง โผงผาง ห้าวหาญ มีความเป็นผู้นำ แต่ก็รักใน
ความสนุกสนาน ใจใหญ่ ใจนักเลง กล้าได้กล้าเสีย และยังคงลักษณะแนวคิดแบบอนุรักษ์นิยมอย่างมาก  
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ตารางท่ี 4-22  สีตัวแทนจังหวัดแพร่ตามหมวดบุคลิกภาพตามทฤษฎีบุคลิกภาพจากสีของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ 
 

หมวด Gorgeous 

 
หรูหรา(Luxurious) 

หมวด Classic 

  
ประเพณีนิยม (Traditional) 

 
ประณีตบรรจง (Elaborate) 

 
หนักและเข้ม (Heavy and Deep) 

หมวด Dandy  

 
กระฉับกระเฉง (Dapper) 

 
 

2) การสังเคราะห์วัสดุตัวแทน : วัสดุตัวแทนจังหวัดแพร่ ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์หาวัสดุที่เป็น
ตัวแทนของจังหวัดแพร่ จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ ปรากฏว่า วัสดุที่เป็นตัวแทนของ
จังหวัดแพร่  

วัสดุหลัก ได้แก่ ผ้าหม้อฮ่อม และ ไม้สัก โดยผ้าหม้อฮ่อม ถือว่าเป็นวัตถุเชิงวัฒนธรรม ที่แสดงถึง
เอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ ที่ผู้คนส่วนใหญ่รู้จักในนามสินค้าขึ้นชื่อของจังหวัดแพร่ และ ไม้สัก ถือเป็นว่าเป็นวัสดุ
พื้นถิ่น โดยไม้สักในอดีตจังหวัดแพร่ถือเป็นแหล่งผลิตไม้สัก และอุตสาหกรรมการทำไม้ก็ทำให้จังหวัดแพร่รุ่งเรือง
ขึ้น ปัจจุบันอุตสาหกรรมการทำไม้ในจังหวัดแพร่ซบเซาลง เหลือเพียงแต่อุตสาหกรรมการแปรรูปไม้สักเป็น
เฟอร์นิเจอร์ต่างๆ ทำให้จังหวัดแพร่มีชื่อเสียงในการผลิตเฟอร์นิเจอร์ไม้สักส่งไปขายยังจังหวัดอ่ืน  
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วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดแพร่ 

  
ผ้าหม้อฮ่อม ไม้สัก 

 

ภาพที่ 4-23    วัสดุหลักตัวแทนจังหวัดแพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2565) 

 

นอกจากนี้ยังมีวัสดุที่เป็นตัวแทนของจังหวัดแพร่ วัสดุรอง ได้แก่ ผ้าทอตีนจก เครื่องเงินพระนอน 
พลอยเด่นชัย ซึ่งเป็นวัสดุเชิงวัฒนธรรมและเป็นวัสดุพ้ืนถิ่น ซึ่งผ้าทอตีนจก และเครื่องเงินพระนอน เป็นผลิตภัณฑ์
ที่เป็นที่รู้จักและสร้างชื่อเสียงให้กับจังหวัดแพร่ ในฐานะผลิตภัณฑ์ชุมชน ในส่วนของพลอยเด่นชัย เป็นอัญมณีที่มี
การขุดค้นในพ้ืนที่จังหวัดแพร่ ที่ปัจจุบันได้มีการส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนและแหล่งท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม 

 

วัสดุรองตัวแทนจังหวัดแพร่ 

   
ผ้าทอตีนจก เครื่องเงินพระนอน พลอยเด่นชัย 

 

ภาพที่ 4-24    วัสดุรองตัวแทนจังหวัดแพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2565) 
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  3) การสังเคราะห์ลวดลายตัวแทน : ลวดลายอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ ผู้วิจัยได้คัดเลือกลวดลายมา
จากลวดลายโบราณสถาน โบราณวัตถุ งานหัตถกรรม ตลอดจนสถาปัตยกรรม ซึ่งเป็นมรดกทางวัฒนธรรมในกลุ่ม
ที่จับต้องได้ โดยอ้างอิงจากผลการวิเคราะห์สัมภาษณ์ และการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ซึ่งสามารถแบ่งกล ุ่มลวดลายออก
ได้ดังนี ้ 

  1) ลวดลายแบบประเพณีนิยม : มีลักษณะลวดลายตามแบบลวดลายล้านนา โดยมากพบใน
สถาปัตยกรรมประเภท วัด เจดีย์ สถานที่สำคัญทางประวัติศาสตร์  

 

ตาราง 4-23   ลวดลายอัตลักษณ์แพร่ตามแบบประเพณีนิยม 

 

ลวดลายอัตลักษณ์เมืองแพร่ตามแบบประเพณีนิยม 

ลวดลายพรรณพฤกษา 
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ลวดลายอัตลักษณ์เมืองแพร่ตามแบบประเพณีนิยม 

ลวดลายของสัตว์ เทพ 
และสิ่งมีชีวิต 

    
 

ลวดลายเรขาคณิต 

   
 

ลายประดิษฐ์ 
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2) ลวดลายแบบพ้ืนบ้าน พ้ืนถิ่น : มีลักษณะลวดลายที่เป็นลักษณะเฉพาะตามแต่ละกลุ่มชาติพันธ์ 
หรือตามลักษณะของยุคสมัย ความนิยมทางสังคมในขณะนั้น ซึ่งพบในสถาปัตยกรรมที่อยู่อาศัยส่วนบุคคล 
สถาปัตยกรรมที่สร้างโดยกลุ่มชาติพันธ์ ข้าวของเครื่องใช้ งานหัตถกรรม 

 

ตาราง 4-24    ลวดลายอัตลักษณ์แพร่ตามแบบพ้ืนบ้าน พ้ืนถิ่น 

 

ลวดลายอัตลักษณ์เมืองแพร่ตามแบบพื้นบ้าน พื้นถิ่น 

ลวดลายพรรณพฤกษา 

 

 
 

ลวดลายของสัตว์ เทพ 
และสิ่งมีชีวิต 

 
ลวดลายเรขาคณิต 
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ลวดลายอัตลักษณ์เมืองแพร่ตามแบบพื้นบ้าน พื้นถิ่น 

ลายประดิษฐ์ 

 

 

 

  4) การสังเคราะห์เรื่องราวตัวแทน : เรื่องราวจังหวัดแพร่ ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์หาเรื่องราว
หรือเหตุการณ์ที่เป็นตัวแทนของจังหวัดแพร่ จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ ปรากฏว่า 
เรื่องราวที่เป็นตัวแทนของจังหวัดแพร่ แบ่งออกตามยุคสมัยต่างๆ ได้ดังนี้  

1. เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดแพร่ในช่วงยุคท่ีเป็นส่วนหนึ่งของอาณาจักรล้านนาในอดีต 
พบว่า เรื่องราวของการสร้างพระธาตุช่อแฮ และท่ีมาของชื่อ เมืองแพร่  

2. เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดแพร่ในช่วงยุครัตนโกสินทร์ในปัจจุบัน พบว่า เรื่องราวของ
การเข้ามาของต่างชาติเพื่อทำสัมปะทานค้าไม้ที่สร้างความเจริญย่านถนนเจริญเมือง การยกเลิกการปกครองผู้ครอง
นคร(เจ้าหลวง) รวมไปถึงเรื่องราวของการนำระเบิดมาทำระฆังจนเป็นที่มาของฉายา “คนแพร่แห่ระเบิด” 

  ซึ่งจากเรื่องราวตัวแทนดังกล่าวทำให้ทราบถึงพัฒนาการและระบบสังคมการปกครองตลอดจน
ลักษณะของผู้คนในจังหวัดแพร่ ซึ่งสามารถมองย้อนกลับไปได้ยัง โบราณสถานโบราณวัตถุ ศิลปะวัฒนธรรมที่
ปรากฏอยู่ในจังหวัด โดยแสดงให้เห็นถึงลักษณะของการรับเข้า การปรับตัว และการหลอมรวม ตามบริบททาง
สังคมท่ีเกิดข้ึนในแต่ลยุคสมัย 
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3. การกำหนดกลยุทธ์และแนวทางการออกแบบเครื่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก 

 3.1 กลยุทธ์การอออกแบบเครื่องประดับล้านนาตะวันออก 

 จากการลงพื้นที่ สรุป วิเคราะห์ สังเคราะห์รวบรวมข้อมูลอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก ทำให้เห็นถึง

ลักษณะของวัฒนธรรม ศิลปะในพื้นที่ล้านนาตะวันที่ยังคงรากเหง้าของพื้นที่อาระยธรรมล้านนาได้อย่างเหนียว

แน่น  และมีการผสมผสานของศิลปะ วัฒนธรรมของชาติพันธุ์อย่างกลมกลืน โดยที่ สามารถดำเนินให้คงอยู่ได้ใน

ปัจจุบัน ลักษณะเช่นนี้จึงเป็นการซ้อนทับของวัฒนธรรมที่พัฒนาไปตามสภาพสังคม คล้ายกับลักษณะของการ

ผสมผสาน การละลายหรือเจือเข้าด้วยกัน ผู้วิจัยจึงเห็นว่า ลักษณะดังกล่าวเป็นความโดดเด่นของล้านนาตะวันออก 

จึงสร้างเป็นกลยุทธ์ในการออกแบบเครื่องประดับล้านนาตะวันออก ภายใต้กลยุทธ์ BLEND  

 

กลยุทธ์ BLEND 

B Breeding คือ การผสมผสานระหว่างบริบทของวัฒนธรรมล้านนาตะวันออกดั่งเดิม (เก่า) 
กับบริบทของวัฒนธรรมล้านนาตะวันออกใหม่ ให้เกิดรูปแบบของการผสมผสาน  

L Lauded คือ การยกย่องความรุ่งเรืองและความงามของวัฒนธรรมล้านนาตะวันออก  

E Element คือ ทัศนะธาตุที่ปรากฏของล้านนาตะวันออก ในรูปลักษณะ รูปแบบของสี วัสดุ 
ลวดลาย และเรื่องราว 

N Neo คือ ความแปลกใหม่ ร่วมสมัย อย่างสร้างสรรค์ ก่อให้เกิดการรับรู ้การตีความที่
สะท้อนอัตลักษณ์วัฒนธรรมล้านนาตะวันออก  

D Deconstruction คือ การรื้อสร้างนำอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกดั่งเดิมเพ่ือนำมาเรียบเรียง 
ไปสู่การสื่อสารอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกในวิถีใหม่ 

 
  ภายใต้กลยุทธ์สามารถแบ่งการรับรู้ซึ่งความงามได้ 2 มิติ คือ 1) มิติด้านสุนทรียภาพ และ 2) มิติ

ความงามด้านทัศนะธาตุ  
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 1) มิติด้านสุนทรียภาพ  

L (Lauded) และ N (Neo) เป็นผลลัพธ์ของการออกแบบให้เกิดสุนรียะภาพ ที่ให้เกิดความรู้สึก 
เป็นตัวสะท้อนความงามของเครื่องประดับล้านนาตะวันตาม key words ที่วางไว้ ดังนี้ 

   Valuable (การมีคุณค่า) 
- การแสดงออกซึ่งคุณค่าอันงดงามของวัฒนธรรมล้านนาตะวันออก ผ่านทัศนธาตุและ

เนื้อหา 
- การเพิ่มมูลค่าของชิ้นงานและวัสดุที่นำมาประกอบชิ้นงาน เกิดเป็นคุณค่าของการสืบ

สานในมิติของความร่วมสมัย 
Contemporary (ความร่วมสมัย) 
- การออกแบบในเชิงร่วมสมัย ผสมผสานวัฒนธรรมดั้งเดิมกับวัฒนธรรมในสมัยใหม่ 
- การสร้างสรรค์ด้วยสีสัน วัสดุ ลวดลาย รูปทรง และเรื ่องราว อันเป็นสัญญะทาง

วัฒนธรรมให้เกิดความเป็นเอกภาพ แสดงออกถึงการไม่ยึดติด หลอมรวม และการลื่นไหล่ 
Identity (อัตลักษณ์) 
- เครื่องประดับสะท้อนความงามของล้านนาตะวันออกในรูปแบบการผสมผสานระหว่าง

ล้านนาตะวันออกดั้งเดิมกับล้านนาตะวันออกในวิถีใหม่ 
- มีการนำเสนอวัสดุ และเทคนิคการผลิต ซึ่งแสดงออกถึงความเป็นตัวตนในแต่ละพ้ืนที่  
Perception (การรับรู้) 
- รูปแบบเครื่องประดับร่วมสมัย สะท้อนคุณค่าและความงามของวัฒนธรรมล้านนา

ตะวันออก ภายใต้กลยุทธ์ กระบวนการ และแนวคิดในการออกแบบ 
 
  2) มิติความงามด้านทัศนะธาตุ  

  B (Breeding) และ E (Element) และ D (Deconstruction) เป็นกระบวนการที่จะได้มาซึ่ง

ทัศนะธาตุ และวัตถ ุสำหรับเครื่องประดับอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก มุ่งเน้นการสร้างสรรค์เครื่องประดับในบริบท

ของงานออกแบบร่วมสมัย ภายใต้กลยุทธ์ BLEND การผสมผสาน ซึ่งแสดงออกมาในรูปแบบ 

   - Appropriation (การนำกลับมาใช้) : การหยิบนำสิ่งเดิมมาให้ความหมายใหม่ ซึ่งใน

การออกแบบนี้ผู้วิจัยนำเรื่องราว เนื้อหา และรูปแบบต่าง ๆ ซึ่งการร้อยเรียง 
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   - Deconstruction (การรื้อสร้าง) : การื้อสร้าง ถอด รื้อ องค์ประกอบจากอัตลักษณ์ที่

เป็นภาพตัวแทนล้านนา แยกองค์ประกอบแล้วนำกลับมารวมตัวใหม่ในความหมายใหม่ โดยนำเสนอในรูปแบบที่มี

ความแตกต่างจากเดิม ซึ่งในแนวทางการออกแบบชิ้นนี้ผู้วิจัยนำมาร้อยเรียงผสมผสานให้มีรูปแบบความร่วมสมัย 

   - Complex and Contradictory (การซ้อนและความขัดแย้ง) : การนำเสนอความความ

ต่างของวัสดุ เพื่อก่อให้เกิดความหมายใหม่ การซ้อนทับของวัสดุ ลวดลายเพื่อให้เกิดความแตกต่างจากเดิมและ

สร้างของวัสดุความขัดแย้งให้เกิดความน่าสนใจ และสร้างเอกลักษณ์ใหม่ให้แก่ชิ้นงาน 

   - Re-presents and re-evaluates (การนำเสนอซ้ำและการประเมินค่าซ้ำ)  : การ

นำเสนอภาพตัวแทนและคุณค่าในมุมมองใหม่ จากการนำเรื่องราว เนื้อหา และรูปแบบต่าง ๆ ซึ่งการร้อยเรียง

ระหว่างผู้คนซึ่งทำนุบำรุงพระพุทธศาสนามาเล่าใหม่เป็นผลงานเครื่องประดับร่วมสมัย  

 

   
 

 

ภาพที่ 4-25    มิติการรับรู้ตามกลยุทธ์ BLEND  (ซ้าย) ส่วนประกอบของกลยุทธ์ BLEND (ขวา) (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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 3.2 แนวทางการอออกแบบเครื่องประดับล้านนาตะวันออก   

 เครื่องประดับอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก มีแนวคิดในการออกแบบสำหรับการสร้างสรรค์และพัฒนา

เครื่องประดับที่แสดงอัตลักษณ์จังหวัดทั้ง 4 ในพื้นที่ล้านนาตะวันออก ซึ่งได้แก่ จังหวัดเชียงราย จังหวัดพะเยา  

จังหวัดน่าน และจังหวัดแพร่ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้  

1) การสร้างสรรค์ที่เกิดจากสีสันตัวแทน : เป็นการตีความเกี่ยวกับสีสัน สีที่แสดงอัตลักษณ์ของ
แต่ละพื้นที่ แต่ละจังหวัด หรือสีที่สื่อสารความเป็นอัตลักษณ์จังหวัดตามแนวคิดของนักออกแบบ เพื่อให้เกิดการ
รับรู้ เห็นคล้อยตามไปกับการสร้างสรรค์ผลงาน  

2) การสร้างสรรค์ที่เกิดจากวัสดุตัวแทน : ใช้วัสดุที่เป็นตัวแทนอัตลักษณ์ของแต่ละจังหวัด               
มาออกแบบสร้างสรรค์ ด้วยการนำมาใช้ทดแทน หรือพัฒนา หรือตีความเปลี่ยนรูปแปลงร่าง เพื่อใช้เป็นวัสดุการ
สร้างสรรค์ผลงานเครื่องประดับ หรือนำเทคนิคการผลิตวัสดุอัตลักษณ์ดั้งเดิมมาเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์และ
พัฒนา หรือเป็นส่วนหนึ่งในการนำเสนอความงามให้ปรากฏบนผลงานเครื่องประดับ  

3) การสร้างสรรค์ที่เกิดจากลวดลายตัวแทน : เป็นการสร้างสรรค์หรือนำเอาลวดลายที่พบใน
สถานที่สำคัญของแต่ละจังหวัด หรือลวดลายที่แสดงอัตลักษณ์ของแต่ละจังหวัดมาใช้ หรือนำเสนอให้เกิดความงาม
และคุณค่าในรูปแบบของลวดลายในเครื่องประดับ มีการใช้สัญลักษณ์ตัวแทนเพ่ือให้เกิดการรับรู้ 

4) การสร้างสรรค์ที ่เกิดจากเรื ่องราวตัวแทน : การสร้างสรรค์ที ่เกิดจากการใช้ต้นทุนทาง
วัฒนธรรมที่เป็นสิ่งที่จับต้องไม่ได้ เป็นเรื่องราว หรือเหตุการณ์ หรือเนื้อหาที่แสดงอัตลักษณ์ โดยนำสัญลักษณ์ต่าง 
ๆ อันเป็นอัตลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับการรับรู้ มาบอกเล่าเรื่องราว หมายรวมถึง ทุนทางวัฒนธรรมดั้งเดิม และทุนทาง
วัฒนธรรมใหม่นำมาเป็นแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ 

โดยการออกแบบสร้างสรรค์มีการกำหนดหลักเกณฑ์หรือเงื่อนไข (Design Criteria) ของการออกแบบ 
ควบคู่ไป โดยข้อตกลงหรือเงื่อนไขในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก นี้มีดังนี้ 

1) ผลงานการออกแบบต้องแสดงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก  โดยการผสมผสานเอกลักษณ์ตาม
แบบศิลปะประเพณีนิยมล้านนกับศิลปะพ้ืนบ้าน  

2) ผลงานการออกแบบต้องมีความร่วมสมัย การร้อยเรียงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกในรูปแบบ
ใหม ่

3) เครื่องประดับจะต้องแสดงคำสำคัญ (Key words) ที่กำหนดได้อย่างชัดเจน  

4) เครื่องประดับต้องมีคุณค่าควบคู่ไปกับมูลค่า สร้างผลกระทบกับการรับรู้ต่อบุคคลทั่วไปได้  
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4. การออกแบบเครื่องประดับแห่งล้านนาตะวันออก 

 4.1 เครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 
4.1.1 แรงบันดาลใจและMood Board 
อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกที่ปรากฏในจังหวัดเชียงราย เต็มไปด้วยศิลปะ วัฒนธรรมและ

ประเพณีต่าง ๆ ที่สะท้อนมรดกจากอารยธรรมล้านนาในอดีตอยู่ในทุกมิติ เป็นส่วนหนึ่งในวิถีชีวิตของคนเชียงราย
ในปัจจุบัน โดยมีสิ่งที่หล่อหลอมและเกาะเกี่ยวความเป็นตัวตนของอัตลักษณ์เชียงรายคือพระพุทธศาสนา ซึ่งได้รับ
การทำนุ บำรุงและสืบทอดมาตั้งแต่อดีตจวบจนปัจจุบัน ดังปรากฏสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื ่อเสียงและเป็นจุด             
แลนมาร์คที่นักท่องเที่ยวต้องไปเยี่ยมชมเมื่อมาถึง ทั้งโบราณสถานที่เป็นวัดดั้งเดิม วัดหลวงที่ยังคงมีชีวิตอยู่ รวมทั้ง
วัดที่สร้างขึ้นใหม่ จนเต็มไปด้วยสถานที่ท่องเที่ยวทางพุทธศิลป์ ซึ่งสามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของคนเชียงรายผ่าน
วิถีชีวิตและสถานที่ท่องเที่ยวอัตลักษณ์ล้านนาดังที่ได้กล่าวมา โดยรายละเอียดของสิ่งที่ปรากฏในสถานที่ท่องเที่ยว
เชิงพุทธศิลป์เหล่านี้เองล้วนเต็มไปด้วยสิ่งสะท้อนวิถีชีวิต และภูมิปัญญาของชาวล้านนาแบบเชียงราย ไม่ว่าจะเป็น
ภูมิปัญญาของเทคนิคพื้นถิ่น วัสดุที่ใช้ในการประดับตกแต่ง เอกลักษณ์รูปแบบของลวดลายและสัญลักษณ์ที่ใช้ใน
การสร้างสรรค์ โทนสีต่าง ๆ ที่ปรากฏ เป็นต้น 
 

 
 

ภาพที่ 4-26  กระดานแรงบันดานใจในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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4.1.2 การออกแบบเครื่องประดับ 
  ทำการออกแบบร่างเครื ่องประดับด้วยกลยุทธ์ BLEND และแนวทางในการออกแบบ โดย
ผู้ออกแบบกำหนดแนวคิดการออกแบบ และวิเคราะห์ สังเคราะห์สีตัวแทน วัสดุตัว ลวดลาย/รูปทรงตัวแทน และ
เรื่องราวตัวแทน เป็นอัตลักษณ์ท่ีนำเสนอผ่านผลงาน นำมาตีความใหม่ให้เป็นเครื่องประดับร่วมสมัย   
 

   
แบบร่างที่ 1 แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 3 

   
แบบร่างที่ 4 แบบร่างที่ 5 แบบร่างที่ 6 

 
ภาพที่ 4-27  แบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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  จากแบบร่างเครื่องประดับข้างต้นผู้วิจัยได้ทำการประเมินแบบร่างเครื่องประดับเพื่อพัฒนาแบบ
ร่างและนำไปสู่การสรุปแบบร่างสำหรับใช้เป็นต้นแบบในการผลิต โดยผู้วิจัยได้ใช้หลักเกณฑ์กลยุทธ์ BLEND เป็น
แนวทางในการประเมินแบบร่าง โดยให้ทางทีมวิจัยเป็นผู้ให้คะแนนประเมิน สรุปผลการประเมินได้ดังนี้ 
 

ตาราง 4-25  คะแนนการประเมินแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เชียงรายเบื้องต้นเพ่ือการพัฒนา
ต้นแบบ 

 

กลยุทธ์ BLEND 
ความสอดคล้อง 

แบบร่างเคร่ืองประดับอัตลักษณ์เชียงราย 
แบบร่างที่ 1 แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 3 แบบร่างที่ 4 แบบร่างที่ 5 แบบท่ี 6 
Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 

Breeding  2.67 0.58 2.33 0.58 2.67 0.58 2.33 0.58 4.33 0.58 4.00 0.00 

Lauded  2.33 0.58 3.33 0.58 3.00 0.00 3.00 0.00 4.00 0.00 4.00 0.00 

Element  3.67 0.58 3.33 0.58 3.67 0.58 3.00 0.00 3.67 0.58 4.00 0.00 

Neo  4.00 0.00 3.33 0.58 3.33 0.58 2.67 0.58 3.00 0.00 3.67 0.58 

Deconstruction  3.00 0.00 3.00 0.00 4.00 0.00 3.00 0.00 3.67 0.58 4.00 0.00 

เฉลี่ยรวม 3.13 0.74 3.07 0.59 3.33 0.62 2.80 0.41 3.73 0.59 3.93 0.26 

 

   จากตารางที่ 4-25 พบว่า คะแนนการประเมินแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์
เชียงรายเบื้องต้นเพื่อการพัฒนาต้นแบบ แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงรายที่มีคะแนนการประเมินสูงสุด 
ได้แก่ แบบร่างที่ 6 โดยมีคะแนนการประเมินความพ่ึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก มีค่าเฉลี่ยรวมอยู่ที่ 3.93 มีค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.26  นำไปสู่การพัฒนาแบบร่างขั้นสุดท้าย 

  ประเด็นการพัฒนาแบบร่างขั้นสุดท้าย 
        1) สัญลักษณ์ 12 นักษัตร ตัวแทนผู้คนซึ่งเป็นศูนย์กลางการเชื่อมโยงเรื่องราว การทำนุ
บำรุงพระพุทธศาสนา 
        2) ลายเชียงแสนหงส์ดำ ลายอัตลักษณ์ตัวตนของอาณาจักล้านนา-เชียงราย 
       3) ลายดอกโบตั๋น ลายประดับสถาปัตย์สื่อถึงความรุ่งเรือง อุดมสมบูรณ์ 
        4) ลายเส้นจากโครงสร้างหน้าจั่วสถาปัตย์วัดแบบล้านนา ประกอบกันเป็นกรอบครอบ 12 
นักษัตร เชียงแสนหงส์ดำ และดอกโบตั๋น สื่อสารความสอดคล้องเชื่อมโยงกับพระพุทธศาสนา 
       5) พู่ไหมห้อยชายตัวเรือนทั้งสองด้าน สะท้อนวัสดุชาติพันธุ์ในเชียงราย โดดเด่นเรื่องการ 
ปั่นฝ้าย ผ้าทอ 



161 

  

        6) รูปแบบการร้อยเรียงตัวเรือนอ้างอิงจากตุง เครื่องประดับสถาปัตยกรรมแบบล้านนา 
 

4.2.3 อัตลักษณ์ที่นำเสนอผ่านงานการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 
จากการประเมินเพื่อคัดเลือกแบบร่างเพื่อการผลิต แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์ เชียงรายที่มี

ผล การประเมินสูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 6 โดยแบบร่าง ซึ่งผู้ออกแบบได้ทำการพัฒนาแบบร่างโดยการทำ
แบบจำลอง เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการสวมใส่และการผลิต 

 

                          
 
ภาพที่ 4-28  การพัฒนาแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

 
 
ภาพที่ 4-29  การแจกแจงรายละเอียดงานเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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 จากการทำแบบจำลองเพื่อศึกษาความเป็นไปได้ในการสวมใส่และการผลิต จะเห็นได้ว่ามีความ  
เป็นไปได้ที่จะผลิตเป็นผลงานต้นแบบ ซึ่งในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ เชียงราย แบบร่างที่ 6 สามารถ 
สรุปอัตลักษณ์ที่นำเสนอผ่านงานการออกแบบได้ดังนี้ 

 1) สีอัตลักษณ์ที่ใช้ในการออกแบบ 

 การเลือกใช้สีในเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย คือ  
 

ภาพสี สี ความหมาย 

 สีโทนน้ำเงิน น้ำตาล ตัวแทนของความ ประเพณีนิยมที่มี
ความหนักแน่นและเข้มและได้รับ
การสืบต่อกันมาอย่างยาวนาน 

 สีทอง ตัวแทนความรุ่งเรืองของศิลปะ
แบบประเพณีนิยม 

 สีเงิน สีขาว ตัวแทนของยุคสมัยใหม่ 
 

 สีหลากหลาย ตัวแทนของชาติพันธุ์ที่เป็นผู้สืบ
ทอดรูปแบบประเพณีอัน
หลากหลายภายใต้ศิลปะแบบ
ประเพณีนิยม 

 

ภาพที่ 4-30  สีที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

 โดยสีโทนน้ำเงิน น้ำตาล ได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์ของสีที่ปรากฏใน
พ้ืนที่ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงพุทธศิลป์ทั้งโบราณสถานและปัจจุบัน โดยวิเคราะห์สีจากสีของบรรยายกาศที่ปราฏ โดย
กลุ่มสีที่ได้คือกลุ่มสีโทนน้ำเงิน น้ำตาล  และเป็นสีที่ใช้เป็นตัวแทนของความ ประเพณีนิยมที่มีความหนักแน่นและ
เข้มและได้รับการสืบต่อกันมาอย่างยาวนาน 
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ภาพที่ 4-31  การวิเคราะห์ สังเคราะห์ โทนสีน้ำเงิน เขียวอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

 สีทองได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์งานศิลปะ โบราณสถานโบราณวัตถุ 
วัดวาอารามที่อยู่ในเมืองเชียงราย และเป็นสีที่ใช้เป็นตัวแทนตัวแทนความรุ่งเรืองของภูมิปัญญา ศิลปะ นำเสนอสี
เหลือง สีทอง ผ่านตัวเรือนโลหะที่ประสานรูปทรงจากหน้าจั่วสถาปัตยกรรมแบบล้านนาประกบกันเป็นกรอบ
สี่เหลี่ยม 

 

 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4-32  การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีทองอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

สีเงิน สีขาวได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์จากบรรยากาศของเมือง การใช้
ชีวิตของผู้คน วัตถุเชิงวัฒนธรรมสมัยใหม่ สีเงิน สีขาวเป็นสีที่ใช้เป็นตัวแทนของยุคสมัยใหม่ นำเสนอสีเงิน สีขาว
ผ่านการชุบบนตัวเรือนโลหะ และรูปหงส์คู่ซึ่งเป็นลายอัตลักษณ์ของจัวหวัดเชียงที่ปรากฏในการสร้างสรรค์ชิ้นงาน 

 



164 

  

 

 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4-33  การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีเงิน สีขาวอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

สีหลากหลายได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์งานภูมิปัญญาที่ปรากฏจาก
ชาติพันธุ์ที่หลากหลายในจังหวัดเชียงราย คือ การทอผ้า ซึ่งมีความแตกต่างกันไปตามคติ แนวคิด รูปแบบ ลวดลาย
และโทนสี  
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4-34  การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีหลากหลายอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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2) ลวดลายตัวแทนที่ใช้ในการออกแบบ 

ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย ใช้การออกแบบเลียนแบบ

ลวดลายล้านนา โดยมีการออกแบบลวดลายในลักษณะลวดลายแบบสมมาตร มีการผูกลายและสร้างลวดลายโดย

ใช้อัตลักษณ์เชียงราย ดังนี้ 

• สัญลักษณ์ 12 นักษัตร ตัวแทนผู้คนซึ่งเป็นศูนย์กลางการเชื่อมโยงเรื่องราว การทำนุ
บำรุงพระพุทธศาสนา  

• ลายเชียงแสนหงส์ดำ ลายอัตลักษณ์ตัวตนของอาณาจักล้านนา-เชียงราย 

• ลายดอกโบตั๋น ลายประดับสถาปัตย์สื่อถึงความรุ่งเรือง อุดมสมบูรณ์ 

• ลายเส้นจากโครงสร้างหน้าจั่วสถาปัตย์วัดแบบล้านนา ประกอบกันเป็นกรอบ 

 
 

 

 

 

   

 

 

 

ภาพที่ 4-35  ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

 ลวดลายที่ออกแบบนำมาใช้สำหรับผลิตเป็นตัวเรือนโลหะเพื่อประดับอยู่ในส่วนต่างๆ 

ของเครื่องประดับ ดังนี้ อะไหล่ 12 ชิ้นที่สามารถนำมาประกอบกันเป็นสายสร้อย เข็มกลัดกึ่งกลางสายสร้อยที่

สามารถ ปรับเปลี่ยนการใช้งานได้ 2 ชิ้น 

 

สัญลักษณ์ 12 

นักษัตร 
ลายเชียง

แสนหงส์ดำ 

ลายดอก

โบตั๋น 

ลายเส้นจากโครงสร้าง

หน้าจั่วสถาปัตย์วัด

แบบล้านนา 
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อะไหล่ 12 ชิ้น เข็มกลัดกึ่งกลางสายสร้อย เข็มกลัดกึ่งกลางสายสร้อย 
 

ภาพที่ 4-36  ตำแหน่งของลวดลายในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

  
3) วัสดุตัวแทนและกระบวนการพัฒนาวัสดุที่ใช้ในการออกแบบ 

วัสดุที่นำมาใช้ในการออกแบบและผลิตเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย ผู้ออกแบบ
เลือกใช้วัสดุที่ได้จาก การวิเคราะห์ สังเคราะห์ วัสดุที่แสดงอัตลักษณ์ของจังหวัดพะเยา วัสดุที่เลือกใช้สำหรับ
ผลิตผลงานได้แก่ 

• ไม้แกะสลักรูปสัญลักษณ์ 12 นักษัตร ตัวแทนผู้คนซึ่งเป็นศูนย์กลางการเชื่อมโยง
เรื่องราว การทำนุบำรุงพระพุทธศาสนา  

• พู่ไหมสีทองห้อยชายสายสร้อยทั้งสองฝั่ง เป็นสัญลักษณ์ตัวแทนชาติพันธ์ที่มีความโดด
เด่นในเรื่องการทอผ้า และสีทองที่เป็นตัวแทนความรุ่งเรืองของวัฒนธรรมของล้านนา 

• โลหะเงินชุบทอง, ชุบเงิน ใช้เทคนิคการหล่อ ขึ้นต้นแบบด้วยโปรแกรม 3 มิติ เป็น
ส่วนประกอบชิ้นงานเครื่องประดับ เป็นตัวแทนของความอุดมสมบูรณ์ และวิถีชีวิต 
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ภาพที่ 4-37  วัสดุในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

4) เรื่องราวตัวแทนที่ใช้ในการออกแบบ  

อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกที่ปรากฏในจังหวัดเชียงราย เต็มไปด้วยศิลปะ วัฒนธรรมและ

ประเพณีต่าง ๆ ที่สะท้อนมรดกจากอารยธรรมล้านนาในอดีตอยู่ในทุกมิติ เป็นส่วนหนึ่งในวิถีชีวิตของคนเชียงราย

ในปัจจุบัน โดยมีสิ่งที่หล่อหลอมและเกาะเกี่ยวความเป็นตัวตนของอัตลักษณ์เชียงรายคือพระพุทธศาสนา ซึ่งได้รับ

การทำนุ บำรุงและสืบทอดมาตั้งแต่อดีตจวบจนปัจจุบัน ดังปรากฎสถานที่ท่ องเที่ยวที่มีชื่อเสียงและเป็นจุดแลน

มาร์คท่ีนักท่องเที่ยวต้องไปเยี่ยมชมเมื่อมาถึง ทั้งโบราณสถานที่เป็นวัดดั้งเดิม วัดหลวงที่ยังคงมีชีวิตอยู่ รวมทั้งวัดที่

สร้างขึ้นใหม่ จนเต็มไปด้วยสถานที่ท่องเที่ยวทางพุทธศิลป์ ซึ่งสามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของคนเชียงรายผ่านวิถี

ชวีิตและสถานที่ท่องเที่ยวอัตลักษณ์ล้านนาดังที่ได้กล่าวมา โดยรายละเอียดของสิ่งที่ปรากฏในสถานที่ท่องเที่ยวเชิง

พุทธศิลป์เหล่านี้เองล้วนเต็มไปด้วยสิ่งสะท้อนวิถีชีวิต และภูมิปัญญาของชาวล้านนาแบบเชียงราย ไม่ว่าจะเป็นภูมิ

ปัญญาของเทคนิคพื้นถิ่น วัสดุที่ใช้ในการประดับตกแต่ง เอกลักษณ์รูปแบบของลวดลายและสัญลักษณ์ที่ใช้ในการ

สร้างสรรค์ โทนสีต่าง ๆที่ปรากฏ เป็นต้น 

เชียงราย จังหวัดที่สะท้อนมรดกจากอารยธรรมล้านนาที่รุ่งเรืองเป็นอย่างมากในอดีตสืบ

ทอดโดยผู้คนในพ้ืนที่ โดยผ่านการทำนุบรุงพระพุทธศาสนาจนเป็นส่วนหนึ่งในวิถีชีวิตมาตั้งแต่อดีตจวบจนปัจจุบัน 

โดยตัวแทนของผู ้คนใช้สัญลักษณ์ของ ภาพสัตว์ 12 นักษัตร ตัวแทนความรุ ่งเรืองของอารยธรรมล้านนาใช้

ไม้แกะสลักรูป 

สัญลักษณ์ 12 

นักษัตร 

พู่ไหมสีทองห้อยชาย

สายสร้อย 
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สัญลักษณ์ดอกโบตั๋นและหงส์ดำ อยู่ภายใต้กรอบของโครงสร้างหลงคาอุโบสถวัดแบบล้าน สัญลักษณ์ตัวแทนของ

ใต้ร่มของพระพุทธศาสนา ร้อยเรียงเชื่อโยงกันในลักษณะของตุง ซึ่งตุงคือเครื่องประดับ หรือเครื่องประกอบ

พิธีกรรมต่าง ๆ ทั้งทางศาสนา ประเพณี งานเทศกาล หรืองานเฉลิมฉลองต่าง ๆ เอกลักษณ์ล้านนา   

 
4.1.3 ผลงานต้นแบบเครื่องประดับ 

 

 
 

ภาพที่ 4-38  ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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4.1.4 การประเมินความพึพอใจและการรับรู้ผลงานต้นแบบเครื่องประดับ 
 1) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย จาก

ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ พบว่า ประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ
จำนวน 5 ท่าน พบว่า ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย มีผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้รวม 
อยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 3.80 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.85 การแบ่งการประเมินออกเป็น 3 ส่วน 
โดยมีผลการประเมินในแต่ละส่วนดังนี้ 

ส่วนที่ 1 การประเมินด้านรูปแบบผลงาน ผลการประเมินความพึงพอใจและการ
รับรู้รวมอยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 3.92 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.76 โดยมีรายละเอียดผลการ
ประเมินในแต่ละรายการดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4-26  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ : การประเมินผลงานด้านรูปแบบผลงานเครื่องประดับ             
อัตลักษณ์เชียงราย 
 

การประเมินผลงานด้านรูปแบบผลงานเคร่ืองประดับอัตลักษณ์เชียงราย ค่าเฉลี่ย ค่า S.D 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับมีความสวยงาม 4.20 0.84 ดี 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีความนา่สนใจ 4.00 0.71 ดี 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีความสร้างสรรค์ ความแปลกใหม่ 4.00 1.00 ดี 

4. ต้นแบบเครื่องประดับมีความรว่มสมัย 3.80 0.84 ดี 

5. ต้นแบบเครื่องประดับแสดงออกซึ่งคุณค่าและมลูค่า 3.60 0.55 ดี 

รวม 3.92 0.76 ดี 

 
  ส่วนที่ 2 การประเมินด้านการสื่อสารแนวคิด ผลการประเมินความพึงพอใจและการ
รับรู้รวมอยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ท่ี 3.63 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.94 โดยมีรายละเอียดผลการ
ประเมินในแต่ละรายการดังนี้ 
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ตารางท่ี 4-27  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ : การประเมินผลงานด้านการสื่อสารแนวคิดเครื่องประดับ           
อัตลักษณ์เชียงราย 

 

การประเมินผลงานด้านการสื่อสารแนวคิดเคร่ืองประดับอัตลักษณ์เชียงราย ค่าเฉลี่ย ค่า S.D 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับมีสีสันที่แสดงอัตลักษณ์เชียงรายได้ชัดเจน 3.40 1.14 ปานกลาง 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีวัสดุที่แสดงอัตลักษณ์เชียงรายได้ชัดเจน 3.20 0.84 ปานกลาง 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีลวดลายที่แสดงอัตลักษณ์เชียงรายได้ชัดเจน 3.40 1.14 ปานกลาง 

4. ต้นแบบเครื่องประดับมีเนื้อหาเรื่องราวที่แสดงอัตลักษณ์เชียงรายได้ 3.60 1.14 ดี 

5. ต้นแบบเครื่องประดับสะท้อนเอกลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมพื้นที่ล้านนาตะวันออกได้ 3.80 0.84 ดี 

6. ต้นแบบเครื่องประดับสอดคล้องแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และส่งเสริมการรับรู้อัต
ลักษณ์ล้านนาตะวันออก 

3.80 0.84 ดี 

7. ต้นแบบเครื่องประดับมีส่วนในการส่งเสริมการพัฒนาองค์ความรู้ด้านการออกแบบ
เครื่องประดับ 

4.20 0.84 ปานกลาง 

รวม 3.63 0.94 ดี 

 
  ส่วนที่ 3 การประเมินด้านการใช้งานและการผลิต ผลการประเมินความพึงพอใจ
และการรับรู้รวมอยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 3.80 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.85 โดยมีรายละเอียด
ผลการประเมินในแต่ละรายการดังนี้  
 

ตารางท่ี 4-28  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ : การประเมินผลงานด้านการใช้งานและการผลิต 
เครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 
 

การประเมินผลงานด้านการใช้งานและการผลิต เคร่ืองประดับอัตลักษณ์เชียงราย ค่าเฉลี่ย ค่า S.D 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับสามารถสวมใสไ่ด้จริงในโอกาสต่างๆ 4.00 0.71 ดี 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีความแข็งแรง ดูแลรักษาได้ง่าย 4.00 0.71 ดี 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีความเป็นไปได้ในการผลิตเชิงพาณิชย ์ 4.00 1.00 ดี 

รวม 3.80 0.85 ดี 
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   2) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย จาก
การเก็บข้อมูลจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ จำนวน 100 คน พบว่า ผลคะแนนประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบ
เครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงรายเฉลี่ยจากการประเมินของผู้เข้าชมนิทรรศการ มีคะแนนความพึงพอใจต่อต้นแบบ
เครื่องประดับในภาพรวม อยู่ที่ระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.32 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.74 
แบ่งการประเมินออกเป็น 3 ส่วน โดยมีผลการประเมินในแต่ละส่วนดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4-29  คะแนนการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย จากการเก็บข้อมูล
จากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ 

 

เกณฑ์ประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเคร่ืองประดับ ค่าเฉลี่ย ค่า S.D 
การแปล

ความหมาย 
1. ช้ินงานมีความสวยงาม โดดเด่น มีเอกลักษณ ์ 4.44 0.64 มาก 
2. ช้ินงานแสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ 4.48 0.70 มาก 
3. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดเชียงรายในด้านสีไดชั้ดเจน 4.29 0.73 มาก 
4. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดเชียงรายในด้านลวดลายได้ชัดเจน 4.33 0.75 มาก 
5. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดเชียงรายในด้านวัสดไุด้ชัดเจน 4.33 0.73 มาก 
6. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดเชียงรายในด้านเรื่องราวได้ชัดเจน 4.27 0.75 มาก 
7. ช้ินงานสะท้อนถึงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 4.40 0.76 มาก 
8. ช้ินงานมีคุณค่าควบคู่กับมลูค่า 4.40 0.67 มาก 
9. ช้ินงานกระตุ้นให้เกิดความต้องการและการซื้อ 4.10 0.87 มาก 
10.ช้ินงานมีความร่วมสมัยตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน 4.12 0.85 มาก 

รวม 4.32 0.74 มาก 

 

จากตาราง 4-29 ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื ่องประดับ              
อัตลักษณ์พะเยา จากการเก็บข้อมูลจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการพิจารณาตามเกณฑ์การประเมิน ดังนี้ 

1. ชิ้นงานมีความสวยงาม โดดเด่น มีเอกลักษณ์ คะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจ
มาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.44 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.64 

2. ชิ้นงานแสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.48 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.70 

3. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดเชียงรายในด้านสีได้ชัดเจนมีคะแนนความ
พึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.29 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.73 



172 

  

4. ชิ ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดเชียงรายในด้านลวดลายได้ชัดเจน                  
มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.33 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.75 

5. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดเชียงรายในด้านวัสดุได้ชัดเจน มีคะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.33 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.73 

6. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดเชียงรายในด้านเรื่องราวได้ชัดเจน มีคะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.27 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.75 

7. ชิ ้นงานสะท้อนถึงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก มีคะแนนความพึงพอใจอยู ่ในระดับ              
พึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.40 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.76 

8. ชิ้นงานมีคุณค่าควบคู่กับมูลค่า มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมี
คะแนนเฉลี่ย 4.40 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.67 

9. ชิ้นงานกระตุ ้นให้เกิดความต้องการและการซื้อ มีคะแนนความพึงพอใจอยู ่ในระดับ                
พึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.10 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.87 

10. ชิ้นงานมีความร่วมสมัยตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน มีคะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.12 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.85 
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4.2 เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 
4.2.1 แรงบันดาลใจ และMood Board 
วิถีชีวิตของผู้คนในจังหวัดพะเยา ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันผูกพันกับสายน้ำ มีพระพุทธศาสนาเป็น

ศูนย์ร่วมจิตใจ คนพะเยาดำเนินชีวิตเรียบง่าย พึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน ความเจริญรุ่งเรืองของเมืองพะเยา
เกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์อันยาวนานของล้านนา เป็นพื้นที่มีเอกลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมที่น่าหลงใหล ด้วยสกุล
ช่างเมืองพะเยา ลักษณะงานสอดประสานความเป็นล้านนาแบบราชสำนักและความเป็นพื้นบ้านพื้นถิ่น และชาติ
พันธุ์ ดังเห็นได้จากโบราณสถาน โบราณวัตถุที่มีอยู่อย่างมากมายในเมืองพะเยา ตลอดจนความโดดเด่นของของ
พื้นที่ที ่เป็นจังหวัดที่มีแหล่งน้ำจืดขนาดใหญ่แหล่งเดียวของภาคเหนือ จึงเป็นจังหวัดที่มีอัตลักษณ์อย่างมาก                 
การตีความความเป็นพะเยา ผู้ออกแบบคิดว่าพะเยามีความโรแมนติด มีวิถีชีวิต ภูมิปัญญาที่มีเอกลักษณ์  

 

 
 

ภาพที่ 4-39  กระดานแรงบันดานใจในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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4.2.2 การออกแบบเครื่องประดับ 
ทำการออกแบบร่างเครื ่องประดับด้วยกลยุทธ์ BLEND และแนวทางในการออกแบบ โดย

ผู้ออกแบบกำหนดแนวคิดการออกแบบ และวิเคราะห์ สังเคราะห์สีตัวแทน วัสดุตัว ลวดลาย/รูปทรงตัวแทน และ
เรื่องราวตัวแทน เป็นอัตลักษณ์ที่นำเสนอผ่านผลงาน นำมาตีความใหม่ให้เป็นเครื่องประดับร่วมสมัย 

 

   
แบบร่างที่ 1 แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 3 

   
แบบร่างที่ 4 แบบร่างที่ 5 แบบร่างที่ 6 

 
ภาพที่ 4-40  แบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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  จากแบบร่างเครื่องประดับข้างต้นผู้วิจัยได้ทำการประเมินแบบร่างเครื่องประดับเพื่อพัฒนาแบบ
ร่างและนำไปสู่การสรุปแบบร่างสำหรับใช้เป็นต้นแบบในการผลิต โดยผู้วิจัยได้ใช้หลักเกณฑ์กลยุทธ์ BLEND เป็น
แนวทางในการประเมินแบบร่าง โดยให้ทางทีมวิจัยเป็นผู้ให้คะแนนประเมิน สรุปผลการประเมินได้ดังนี้ 
 

ตาราง 4-30  คะแนนการประเมินแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์พะเยาเบื้องต้นเพื่อการพัฒนาต้นแบบ 

 

กลยุทธ์ BLEND 
ความสอดคล้อง 

แบบร่างเคร่ืองประดับอัตลักษณพะเยา 
แบบร่างที่ 1 แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 3 แบบร่างที่ 4 แบบร่างที่ 5 แบบท่ี 6 
Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 

Breeding  3.33 0.58 3.33 0.58 3.00 0.00 4.33 0.58 4.00 0.00 4.00 0.00 
Lauded  3.33 0.58 3.00 0.00 3.67 0.58 4.00 0.00 3.33 0.58 4.00 0.00 
Element  4.00 0.00 3.67 0.58 4.00 0.00 4.67 0.58 4.00 0.00 4.00 0.00 
Neo  3.67 0.58 4.00 0.00 3.67 0.58 4.00 0.00 4.00 0.00 4.67 0.58 
Deconstruction  4.00 0.00 4.33 0.58 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 4.00 0.00 

เฉลี่ยรวม 3.67 0.49 3.67 0.62 3.67 0.49 4.20 0.41 3.80 0.41 4.13 0.35 

 
   จากตารางที่ 4-30 พบว่า คะแนนการประเมินแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์
พะเยาเบื้องต้นเพ่ือการพัฒนาต้นแบบ แบบร่างที่มีคะแนนการประเมินสูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 4 โดยมีคะแนนการ
ประเมินความพึ่งพอใจอยู่ในระดับทพึงพอใจมาก มีค่าเฉลี่ยรวมอยู่ที่ 4.20 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.41 
นำไปสู่การพัฒนาแบบร่างขั้นสุดท้าย 

  ประเด็นการพัฒนาแบบร่างขั้นสุดท้าย 
        1) เพิ่มสัญลักษณ์ที่สื่อถึงนพะเยา นำมาพัฒนาออกแบบเป็นลวดลายส่วนปลายของสร้อย 
โดยใช้วัสดุเซรามิกมาตกแต่งเพ่ิม 
        2) ตัดลายดอกไม้ออกให้ใช้ปลาแทน เพ่ือสื่อถึงความอุดมสมบูรณ์ของกว๊านพะเยา  
       3) ปรับเข็มกลัดเป็นกำไลแทน 
        4) ใช้สี Pink gold สื่อถึงสีของหินทราย และพระพุทธศาสนา 
       5) ผักตบชวาให้สานเป็นแผนยาว เป็นสร้อยคล้ายผ้าคอ และขยับได้เหมือนผ้า 
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4.2.3 อัตลักษณ์ที่นำเสนอผ่านงานการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 
  จากการประเมินเพ่ือคัดเลือกแบบร่างเพ่ือการผลิต แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยาที่มีผล

การประเมินสูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 4 โดยแบบร่าง ซึ่งผู้ออกแบบได้ทำการพัฒนาแบบร่างโดยการทำแบบจำลอง
เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการสวมใส่และการผลิต 
 

                        
 
ภาพที่ 4-41  การพัฒนาแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

 
 
ภาพที่ 4-42    การแจกแจงรายละเอียดงานเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์เชียงราย (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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  จากการทำแบบจำลองเพื่อศึกษาความเป็นไปได้ในการสวมใส่และการผลิต จะเห็นได้ว่ามีความ
เป็นไปได้ที่จะผลิตเป็นผลงานต้นแบบ ซึ่งในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา แบบร่างที่ 4 สามารถ
สรุปอัตลักษณ์ที่นำเสนอผ่านงานการออกแบบได้ดังนี้ 

 1) สีอัตลักษณ์ที่ใช้ในการออกแบบ 

 การเลือกใช้สีในเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา คือ  

 

ภาพสี สี ความหมาย 

 สีโทนน้ำเงิน เขียว ตัวแทนของความอุดมสมบูรณ์ของ
ทรัพยากร สีของผืนน้ำกว๊านพะเยา 

 สีเหลือง สีทอง ตัวแทนความรุ่งเรืองของภูมิปัญญา 
ศิลปะ   

 สีเงิน สีขาว ตัวแทนของยุคสมัยใหม่ 

 

 สีน้ำตาลอมชมพู ตัวแทนของพระพุทธศาสนา จิตใจ
ของผู้คน วิถีชีวิต 

 

ภาพที ่4-43    สีที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

โดยโทนสีน้ำเงิน เขียว ได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์ของสีที่ปรากฏในพื้นที่ 
กว้านพะเยา โดยวิเคราะห์สีจากสีของน้ำในกว๊านพะเยา โดยกลุ่มสีที่ได้คือกลุ่มสีโทนน้ำเงิน ไปถึงเขียว และเป็นสีที่
ใช้เป็นตัวแทนตัวแทนของความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากร สีของผืนน้ำกว๊ านพะเยา นำเสนอสีโทนน้ำเงิน เขียว 
ผ่านสีที่ย้อมผักตบชวา  
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ภาพที่ 4-44  การวิเคราะห์ สังเคราะห์ โทนสีน้ำเงิน เขียวอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

สีเหลือง สีทองได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์งานศิลปะ โบราณสถาน
โบราณวัตถุ วัดวาอารามที่อยู่ในเมืองพะเยา และเป็นสีที่ใช้เป็นตัวแทนตัวแทนความรุ่งเรืองของภูมิปัญญา ศิลปะ 
นำเสนอสีเหลือง สีทอง ผ่านการชุบบนตัวเรือนโลหะรูปปลา ที่ใช้ตกแต่ง 

 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4-45   การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีเหลือง สีทองอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

สีเงิน สีขาวได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์จากบรรยากาศของเมือง การใช้ชีวิต
ของผู้คน วัตถุเชิงวัฒนธรรมสมัยใหม่ สีเงิน สีขาวเป็นสีที่ใช้เป็นตัวแทนของยุคสมัยใหม่ นำเสนอสีเงิน สีขาว
ผ่านอัญมณี และการชุบบนตัวเรือนโลหะรูปปลา ที่ใช้ตกแต่ง 
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ภาพที่ 4-46  การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีเงิน สีขาวอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

สีน้ำตาลอมชมพูได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์โบราณวัตถุทางวัฒนธรรม และ
งานภูมิปัญญา ก็คือ หินทราย สีผักตบชวาแห้ง และงานเซรามิก ที่มีแหล่งเดียวในภาคเหนือ และการตีความเมือง
แห่งพระพุทธศาสนา สีน้ำตาลอมชมพูเป็นสีที่ใช้เป็นตัวแทนตัวแทนของพระพุทธศาสนา จิตใจของผู้คน วิถีชีวิต 
นำเสนอสีน้ำตาลอมชมพูการชุบบนตัวเรือนโลหะท่ีใช้ตกแต่ง และมีการนำเอางานเซรามิก มาใช้ประกอบด้วย 

 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4-47  การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีน้ำตาลอมชมพูอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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 2) ลวดลายตัวแทนที่ใช้ในการออกแบบ 

 ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา ใช้การออกแบบเลียนแบบ
ลวดลายล้านนา โดยมีการออกแบบลวดลายในลักษณะลวดลายแบบสมมาตร มีการผูกลายและสร้างลวดลายโดย
ใช้อัตลักษณ์พะเยา ดังนี้ 

• ลวดลายดอกสารภี ลายพรรณพฤกษามงคล : ตัวแทนความงาม ดอกไม้ประจำจังหวัด 
และความมงคล 

• ลวดลายกระหนกล้านนา : ตัวแทนศิลปะล้านนา อารยะธรรม และความเจริญรุ่งเรือง 

• ลายหงส์ หรือ นกยูง : ตัวแทนสัตว์สัญลักษณ์พะเยา ผู้คน ชาติพันธุ์ 

 

  

 

ภาพที่ 4-48  ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

 ลวดลายที่ออกแบบนำมาใช้สำหรับผลิตเป็นตัวเรือนโลหะเพื่อประดับอยู่ในส่วนต่างๆ  ของ

เครื่องประดับ ดังนี้ ส่วนปลายของชายสร้อย ส่วนกึ่งกลางของสร้อย และส่วนปลายของกำไล  
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ส่วนปลายของชายสร้อย ส่วนกึ่งกลางของสร้อย ส่วนปลายของกำไล 

 

ภาพที่ 4-49  ตำแหน่งของลวดลายในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

   นอกจากลวดลายที่ที่กล่าวมาข้างต้นแล้ว ผู้ออกแบบยังได้ทำการเพ่ิมเติมในส่วนของ
รายละเอียดปลีกย่อยอ่ืนๆ ลงไปในผลชิ้นงานด้วย ได้แก่ รูปทรงปลา เป็นสัญลักษณ์ตัวแทนความอุดสมบูรณ์ ผู้คน 
และออกแบบตัวร้อยในลักษณะของ ตุง เป็นสัญลักษณ์ตัวแทนสัญลักษณ์อันเป็นมงคลของล้านนา 

 

  

รูปทรงปลา ลักษณะสร้อยแบบชายตุง 

 
ภาพที่ 4-50  ตำแหน่งของลวดลายในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 
  



182 

  

3) วัสดุตัวแทนและกระบวนการพัฒนาวัสดุที่ใช้ในการออกแบบ 

วัสดุที่นำมาใช้ในการออกแบบและผลิตเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา ผู้ออกแบบเลือกใช้

วัสดุที่ได้จาก การวิเคราะห์ สังเคราะห์ วัสดุที่แสดงอัตลักษณ์ของจังหวัดพะเยา วัสดุที่เลือกใช้สำหรับผลิตผลงาน

ได้แก่ 

• ผักตบชวา ใช้เทคนิคการย้อมและการจักสานในการทำให้เกิดเป็นลักษณะแผ่นผืน ใช้เป็น
วัสดุหลักในผลงาน เป็นตัวแทนสีของผืนน้ำ หัตถกรรม ภูมิปัญญา การสอดประสาน 

• โลหะทองเหลืองชุบ Pink gold ใช้เทคนิคการหล่อ ขึ้นต้นแบบด้วยโปรแกรม 3 มิติ เป็น
ส่วนประกอบของผลงานเครื่องประดับ เป็นตัวแทนสี ความรุ่งเรือง ศิลปวัฒนธรรม 

• โลหะเงินชุบทอง, ชุบเงิน ใช้เทคนิคการหล่อ ขึ ้นต้นแบบด้วยโปรแกรม 3 มิติ เป็น
ส่วนประกอบชิ้นงานเครื่องประดับ เป็นตัวแทนของความอุดมสมบูรณ์ และวิถีชีวิต 

• เซรามิก ใช้เทคนิคการเจียระไน ตัดแต่งเป็นรูปร่างวงกลม และหยดน้ำ เพื่อใช้แทนอัญ
มณี เป็นตัวแทนการหลอมรวม การรวมตัวของผู้คนในอดีต 

• อัญมณีสีขาว ใช้เทคนิคการเจียระไน เป็นทรงกลม เหลี่ยมเกสร เป็นตัวแทนของยุค
สมัยใหม่ บรรยากาศ และผู้คน 

 

 

 
ภาพที่ 4-51  วัสดุในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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 4) เรื่องราวตัวแทนที่ใช้ในการออกแบบ  

 พะเยาเป็นเมืองขนาดเล็กที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ลักษณะพิเศษที่ผู้คนจดจำเมืองพะเยาก็

คือ จังหวัดที่มีกว๊านหรือบึงน้ำขนาดใหญ่อยู่กลางเมือง ถือเป็นจุดศูนย์กลางของเมืองพะเยา รอบกว๊านพะเยาราย

ล้อมไปด้วยบ้านเรือน วัดวาอาราม แหล่งเกษตร แหล่งประมง  วิถีชีวิตผู้คนพะเยาจึงผูกพันกับกว๊านพะเยาอย่าง

มาก กว๊านพะเยาจึงเสมือนแหล่งชีวิตของคนพะเยา มีกิจกรรมทางวัฒนธรรมมากมายจัดขึ้นโดยมีกว๊านพะเยาเป็น

ส่วนหนึ่ง เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยาจึงถูกนำเสนอด้วยแรงบันดาลใจจากกว๊านพะเยา ใช้ผักตบชวาเป็นวัสดุ

หลักนำมาย้อมสีให้มีสีสันสอดคล้องกับสีของน้ำในกว๊าน มีการใช้ปลาเพ่ือสื่อถึงความอุดสมบูรณ์ของพ้ืนที่ ใช้สีอม

ชมพูที่แสดงถึงอาหาร จารึกศิลาแลง และพระพุทธศาสนา รูปแบบเครื่องประดับได้แรงบันดาลใจมาจากผ้าคลอง

คอเข้าวัน หรือผ้าพาดบ่าของคนพะเยา นอกจากนี้ยังมีการออกแบบลวดลายตัวเรือนโดยใช้นกยูงและดอกสารภี

เป็นแรงบันดาลใจผสมผสานลายกนกล้านนา 

4.2.4 ผลงานต้นแบบเครื่องประดับ 
 

 
 
ภาพที่ 4-52  ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา (ทีมผู้วิจัย, 2566)  
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4.2.5 การประเมินความพึพอใจและการรับรู้ผลงานต้นแบบเครื่องประดับ 
1) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื ่องประดับอัตลักษณ์พะเยา จาก

ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ พบว่า ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัต
ลักษณ์พะเยา จากผู้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับจำนวน 5 ท่าน พบว่า เครื่องประดับ ต้นแบบ
เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา มีผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้รวม อยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 
4.20 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.74  การแบ่งการประเมินออกเป็น 3 ส่วน โดยมีผลการประเมินในแต่ละ
ส่วนดังนี้ 

ส่วนที่ 1 การประเมินด้านรูปแบบผลงาน ผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้
รวมอยู่ในระดับ ดีมาก มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 4.52 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.51 โดยมีรายละเอียดผลการ
ประเมินในแต่ละรายการดังนี้ 

 

ตารางที่ 4-31  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ  : การประเมินผลงานด้านรูปแบบผลงานเครื่องประดับ             
อัตลักษณ์พะเยา 

 

การประเมินผลงานด้านรูปแบบผลงานเคร่ืองประดับอัตลักษณ์พะเยา ค่าเฉลี่ย ค่า SD 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับมีความสวยงาม 4.40 0.55 ดี 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีความนา่สนใจ 4.80 0.45 ดีมาก 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีความสร้างสรรค์ ความแปลกใหม่ 4.60 0.55 ดีมาก 

4. ต้นแบบเครื่องประดับมีความรว่มสมัย 4.40 0.55 ดี 

5. ต้นแบบเครื่องประดับแสดงออกซึ่งคุณค่าและมลูค่า 4.40 0.55 ดี 

รวม 4.52 0.51 ดีมาก 

 
ส่วนที่ 2 การประเมินด้านการสื่อสารแนวคิด ผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้

รวมอยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 4.11 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.80 โดยมีรายละเอียดผลการประเมิน
ในแต่ละรายการดังนี้ 
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ตารางที่ 4-32  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ  : การประเมินผลงานด้านการสื่อสารแนวคิดเครื่องประดับ           
อัตลักษณ์พะเยา 
 

การประเมินผลงานด้านการสื่อสารแนวคิดเคร่ืองประดับอัตลักษณ์พะเยา ค่าเฉลี่ย ค่า SD 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับมีสีสันที่แสดงอัตลักษณ์พะเยาได้ชัดเจน 4.00 1.00 ดี 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีวัสดุที่แสดงอัตลักษณ์พะเยาได้ชัดเจน 4.00 1.00 ดี 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีลวดลายที่แสดงอัตลักษณ์พะเยาได้ชัดเจน 4.40 0.55 ดี 

4. ต้นแบบเครื่องประดับมีเนื้อหาเรื่องราวที่แสดงอัตลักษณ์พะเยาได้ 3.60 0.89 ดี 

5. ต้นแบบเครื่องประดับสะท้อนเอกลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมพื้นที่ล้านนาตะวันออกได้ 3.80 0.84 ดี 

6. ต้นแบบเครื่องประดับสอดคล้องแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และส่งเสริมการรับรู้           
อัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 

4.40 0.55 ดี 

7. ต้นแบบเครื่องประดับมีส่วนในการส่งเสริมการพัฒนาองค์ความรู้ด้านการออกแบบ
เครื่องประดับ 

4.60 0.55 ดีมก 

รวม 4.11 0.80 ดี 

 
  ส่วนที่ 3 การประเมินด้านการใช้งานและการผลิต ผลการประเมินความพึงพอใจ
และการรับรู้รวมอยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 3.87 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.74 โดยมีรายละเอียดผล
การประเมินในแต่ละรายการดังนี้  
 

ตารางท่ี 4-33  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ : การประเมินผลงานด้านการใช้งานและการผลิต 
เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 

 

การประเมินผลงานด้านการใช้งานและการผลิต เคร่ืองประดับอัตลักษณ์พะเยา ค่าเฉลี่ย ค่า SD 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับสามารถสวมใสไ่ด้จริงในโอกาสต่างๆ 4.00 0.71 ดี 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีความแข็งแรง ดูแลรักษาได้ง่าย 3.80 0.84 ดี 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีความเป็นไปได้ในการผลิตเชิงพาณิชย ์ 3.80 0.84 ดี 

รวม 3.87 0.74 ดี 
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2) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา จากการ
เก็บข้อมูลจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ จำนวน 100 คน  พบว่า ผลคะแนนประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบ
เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยาจากการประเมินของผู ้เข้าชมนิทรรศการ มีคะแนนความพึงพอใจต่อต้นแบบ
เครื่องประดับในภาพรวม อยู่ที่ระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.42 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.72  
แบ่งการประเมินออกเป็น 3 ส่วน โดยมีผลการประเมินในแต่ละส่วนดังนี้ 
 

ตารางที่ 4-34  คะแนนการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา จากการเก็บข้อมูล
จากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ 

 

เกณฑ์ประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเคร่ืองประดับ ค่าเฉลี่ย ค่า S.D 
การแปล

ความหมาย 

1. ช้ินงานมีความสวยงาม โดดเด่น มีเอกลักษณ ์ 4.60 0.62 มาก 

2. ช้ินงานแสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ 4.51 0.70 มากที่สุด 

3. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดพะเยาในดา้นสไีด้ชดัเจน 4.43 0.66 มาก 

4. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดพะเยาในดา้นลวดลายได้ชัดเจน 4.45 0.70 มาก 

5. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดพะเยาในดา้นวัสดไุด้ชัดเจน 4.54 0.63 มากที่สุด 

6. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดพะเยาในดา้นเรื่องราวได้ชัดเจน 4.39 0.83 มาก 

7. ช้ินงานสะท้อนถึงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 4.49 0.66 มาก 

8. ช้ินงานมีคุณค่าควบคู่กับมลูค่า 4.44 0.75 มาก 

9. ช้ินงานกระตุ้นให้เกิดความต้องการและการซื้อ 4.24 0.81 มาก 

10. ช้ินงานมีความร่วมสมยัตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน 4.15 0.85 มาก 

รวม 4.42 0.72 มาก 

 

จากตาราง 4-34 ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ 
อัตลักษณ์พะเยา จากการเก็บข้อมูลจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการพิจารณาตามเกณฑ์การประเมิน ดังนี้ 

1. ชิ้นงานมีความสวยงาม โดดเด่น มีเอกลักษณ์ คะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับ          
พึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.60 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.62 

2. ชิ้นงานแสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ มีคะแนนความพึงพอใจอยู่
ในระดับพึงพอใจมากที่สุด โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.51 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.70 
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3. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดพะเยาในด้านสีได้ชัดเจนมีคะแนนความ
พึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.43 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.66 

4. ชิ ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดพะเยาในด้านลวดลายได้ชัดเจน                  
มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.45 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.70 

5. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดพะเยาในด้านวัสดุได้ชัดเจน มีคะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมากที่สุด โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.54 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.63 

6. ชิ ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดพะเยาในด้านเรื ่องราวได้ชัดเจน               
มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.39 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.83 

7. ชิ้นงานสะท้อนถึงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับ            
พึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.49 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.66 

8. ชิ้นงานมีคุณค่าควบคู่กับมูลค่า มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมี
คะแนนเฉลี่ย 4.44 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.75 

9. ชิ้นงานกระตุ้นให้เกิดความต้องการและการซื้อ มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึง
พอใจมากที่สุดโดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.24 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.81 

10. ชิ ้นงานมีความร่วมสมัยตอบสนองกับความต้องการของผู ้บร ิโภคในปัจจุบัน               
มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมากท่ีสุดโดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.15 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.85 
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4.3 เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 
4.3.1 แรงบันดาลใจและMood Board 
แนวคิดแสดงถึงจังหวัดน่านมีรากฐานการดำเนินชีวิตตามแบบวิถีล้านนา โดยขนบธรรมเนียม ประเพณี

ของคนเมืองน่านส่วนใหญ่จะสอดคล้องกับพระพุทธศาสนาและวิถีชุมชน แม่น้ำน่านถือเป็นต้นกำเนิดของของ
วัฒนธรรมประเพณีของจังหวัดน่านมากมาย โดดเด่นด้วยประเพณีแข่งเรือถือเป็นประเพณีเก่าแก่สืบเนื่องมาแต่
โบราณที่เก่ียวข้องกับพิธีกรรมทางศาสนาถวายทานสลากภัต การแข่งเรือนี้ก็ประหนึ่งการบูชาพญานาค ทั้งยังสร้าง
ความรัก ความสามัคคีให้กับชุมชน และการแกะสลักของเรือเมืองน่านเป็นมีความเป็นเอกลักษณ์ หัวเรือแกะสลัก
เป็นหัวพญานาคแบบล้านนา กำลังแสยะเขี้ยวแสดงอำนาจ ส่วนท้ายเรือสลักเป็นหางของพญานาคสร้างความ
สามัคคีและความเป็นอันหนึ่งอันเดียวของคนเมืองน่าน ในประเพณีการแข่งเรือจะมีการฟ้อนรำบนเรือล่องไปตาม
ลำน้ำน่าน ประเพณีถือเป็นภาพรวมของคนชาวจังหวัดน่านอย่างแท้จริง จึงได้นำอัตลักษณ์เหล่านี้มาเป็นแนวคิด
หลักในการออกแบบถ่ายทอดเรื ่องราวของจังหวัดน่านผ่านเครื ่องประดับที ่ออกแบบมาให้เปรียบเสมือน
ประติมากรรมประดับบนเรือนร่าง และแนวคิดในการออกแบบที่นำมาผสมผสานกับอัตลักษณ์น่านได้หยิบยก
แนวคิด Postmodern ที่มักจะมีการใช้สีสันที่สดใส หรือวัสดุที่แปลกใหม่ ตลอดจนรูปทรงที่แปลกตานำความ
คลาสสิคในวัฒนธรรมรูปแบบดั้งเดิม มา Deconstruction เรียบเรียงใหม่ให้สอดคล้องกับเรื่องราวในความเป็น              
อัตลักษณ์น่าน และยังเป็นการ re-present วัฒนธรรมสู่รูปแบบของเครื่องประดับบนร่างกาย  

 

 

 
ภาพที่ 4-53  กระดานแรงบันดานใจในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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4.3.2 การออกแบบเครื่องประดับ 
ทำการออกแบบร่างเครื ่องประดับด้วยกลยุทธ์ BLEND และแนวทางในการออกแบบ โดย

ผู้ออกแบบกำหนดแนวคิดการออกแบบ และวิเคราะห์ สังเคราะห์สีตัวแทน วัสดุตัว ลวดลาย/รูปทรงตัวแทน และ
เรื่องราวตัวแทน เป็นอัตลักษณ์ท่ีนำเสนอผ่านผลงาน นำมาตีความใหม่ให้เป็นเครื่องประดับร่วมสมัย 

 

 

 

 
แบบร่างที่ 1 แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 3 

  

 

แบบร่างที่ 4 แบบร่างที่ 5 แบบร่างที่ 6 
 
ภาพที่ 4-54  แบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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จากแบบร่างเครื่องประดับข้างต้นผู้วิจัยได้ทำการประเมินแบบร่างเครื่องประดับเพื่อพัฒนาแบบ
ร่างและนำไปสู่การสรุปแบบร่างสำหรับใช้เป็นต้นแบบในการผลิต โดยผู้วิจัยได้ใช้หลักเกณฑ์กลยุทธ์ BLEND เป็น
แนวทางในการประเมินแบบร่าง โดยให้ทางทีมวิจัยเป็นผู้ให้คะแนนประเมิน สรุปผลการประเมินได้ดังนี้ 
 

ตารางที่ 4-35  คะแนนการประเมินแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์น่านเบื้องต้นเพื่อการพัฒนาต้นแบบ 

 

กลยุทธ์ BLEND 
ความสอดคล้อง 

แบบร่างเคร่ืองประดับอัตลักษณน่าน 
แบบร่างที่ 1 แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 3 แบบร่างที่ 4 แบบร่างที่ 5 แบบท่ี 6 

Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 
Breeding  3.33 0.58 3.67 0.58 3.00 0.00 2.33 0.58 3.67 0.58 3.00 0.00 
Lauded  2.33 0.58 3.67 0.58 3.00 0.00 2.67 0.58 3.67 0.58 2.67 0.58 
Element  3.67 0.58 3.67 0.58 3.33 0.58 2.67 0.58 3.67 0.58 3.00 0.00 
Neo  4.00 0.00 3.67 0.58 3.33 0.58 2.67 0.58 3.00 0.00 3.00 1.00 
Deconstruction  3.33 0.58 3.67 0.58 4.00 0.00 3.00 0.00 3.33 0.58 3.00 0.00 

เฉลี่ยรวม 3.33 0.724 3.67 0.49 3.33 0.49 2.67 0.49 3.47 0.52 2.93 0.46 

 
   จากตารางที่ 4-35 พบว่า แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์น่านที่มีคะแนนการประเมิน
สูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 2 โดยมีคะแนนการประเมินความพึ่งพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก มีค่าเฉลี่ยรวมอยู่ที่ 
3.67 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.49 นำไปสู่การพัฒนาแบบร่างข้ันสุดท้าย 

ประเด็นการพัฒนาแบบร่างขั้นสุดท้าย 
       1) ปรับความกว้างของผ้าให้แคบลง  
        2) ปรับขนาดของหัวมังกร และ หางมังกร ให้มีขนาดเล็กลง เพ่ิมสีแดง และสีดำ 
       3) เพ่ิมลวดลายกนก ที่แสดงอัตลักษณ์ล้านนา หรือเมืองน่าน 
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 4.2.3 อัตลักษณ์ที่นำเสนอผ่านงานการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 
 จากการประเมินเพื่อคัดเลือกแบบร่างเพื่อการผลิต แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน ที่มีผล 

การประเมินสูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 2 โดยแบบร่าง ซึ่งผู้ออกแบบได้ทำการพัฒนาแบบร่างโดยการทำแบบจำลอง 
เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการสวมใส่และการผลิต       
 

                     
 
ภาพที่ 4-55  การพัฒนาแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

 
 
ภาพที่ 4-56  การแจกแจงรายละเอียดงานเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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 จากการทำแบบจำลองเพื่อศึกษาความเป็นไปได้ในการสวมใส่และการผลิต จะเห็นได้ว่ามีความ  
เป็นไปได้ที่จะผลิตเป็นผลงานต้นแบบ ซึ่งในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา แบบร่างที่ 4 สามารถ 
สรุปอัตลักษณ์ที่นำเสนอผ่านงานการออกแบบได้ดังนี้ 

1) สีอัตลักษณ์ที่ใช้ในการออกแบบ 

การเลือกใช้สีในเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน คือ  

 

ภาพสี สี ความหมาย 

 สีโทนดำ แดง ขาว ตัวแทนของเรื่องราวประวัติศาสตร์ 
วิถีชีวิตผู้คน ความมีเสน่ห ์มนต์
ขลงั จิตวิญญาณ 

 สีทอง สีขาว ตัวแทนของพระพุทธศาสนาและ
ความศรัทธา 

 สีเงิน สีขาว ตัวแทนของภูมิปัญญาความรู้ 
 

 สีหลากหลาย ตัวแทนของแม่น้ำน่าน การกำเนิด
วัฒนธรรม 

 

ภาพที่ 4-57    สีที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

โดยสีโทนดำ แดง ขาวได้มาจากการวิเคราะห์ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงพุทธศิลป์ทั้งโบราณสถาน
และสถานที่แสดงถึงประเพณีและวัฒนธรรม โดยวิเคราะห์สีแดง สีดำจะปรากฏทั้งในโบราณสถานและงานภูมิ
ปัญญาชาวบ้านที่มีทั้งความเชื่อประเพณีวัฒนธรรมความเป็นมาของจังหวัดน่าน สีโทนดำ แดง ขาวและเป็นสีที่ใช้
เป็นตัวแทนของเรื่องราวประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตผู้คน ความมีเสน่ห ์มนตข์ลงัและจิตวิญญาณ 
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ภาพที่ 4-58   การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีโทนดำ แดง ขาว อัตลักษณน์่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

สีทองและสีขาวได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์พ้ืนที่สถานที่ท่องเที่ยวสำคัญเชิง
พุทธศิลป์  และเป็นสีที่ใช้เป็นตัวแทนตัวแทนความรุ่งเรืองของพระพุทธศาสนาและความศรัทธา หยิบยกลวดลาย
จากผนังวัดพระธาตุแช่แห้งมาเป็นส่วนหนึ่งในงานออกแบบเพื่อสื่อถึงความศรัทธาในพระพุทธศาสนาของผู้คน 

 

 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4-59    การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีทอง สีขาวอัตลักษณน์่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

 สีเงิน สีขาวได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์ภูมิปัญญาและหัตถกรรมพื้นบ้าน 
การใช้ชีวิตของผู้คน ความโดดเด่นของหัตถกรรมเครื่องเงินและภูมิปัญญาการทำเกลือแบบดั้งเดิม เลือกใช้ตัวเรือน
ที่ทำจากงานโลหะเงิน และการใช้สีขาวเป็นตัวแทนของภูมิปัญญาบ่อเกลือ  
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ภาพที่ 4-60  การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีเงิน สีขาวอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

สีน้ำเงิน ขาว ดำได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์คือต้นกำเนิดของวัฒนธรรม
น่านและและวิถีชีวิตคือแม่น้ำน่าน โดยได้ใช้สีโทนน้ำเงิน ขาว เป็นเสมือนสีตัวแทนแม่น้ำน่าน ใช้ให้การทอผ้าให้เกิด
ความพริ้วไหวเบา ทอด้วยลวดลายน้ำไหลสื่อถึงแม่น้ำน่านวัฒนธรรมที่เกิดขึ้น หัตถกรรมรวมถึงรูปแบบการสวมใส่
ที่แสดงเรื่องราวของการรำล่องน่าน และเพ่ิมมิติของสีด้วยสีดำที่สื่อถึง  

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4-61  การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีน้ำเงิน ขาว ดำอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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2) ลวดลายตัวแทนที่ใช้ในการออกแบบ 

ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน ใช้การออกแบบลวดลายที่ได้จาก
งานช่างภูมิปัญญาเมืองน่าน ลายเรือแข่งน่าน ลายน้ำไหล ลายพุทธศิลป์ การฟ้อนล่องน่าน โดยมีการออกแบบ
ลวดลายในลักษณะร้อยเรียงลวดลายให้มีความต่อเนื่องกัน เป็นผลงานเครื่องประดับที่สื่อถึงอัตลักษณ์น่าน ดังนี้ 

• ผ้าทอลายน้ำไหล เป็นลายผ้าทอประจำจังหวัดน่าน สื่อความหมายของแม่น้ำน่านและ
ประเพณีวิถีชีวิต 

• กระดุมทองลายดอกไม้จากผนังวัดพระธาตุแช่แห้ง สื่อถึงความเชื่อความศรัทธาใน
พระพุทธศาสนาของคนน่าน 

• ลายเรือแข่งแกะสลัก ลายพญานาค ลายหางหงส์ สื่อสารถึงประเพณีความเชื่อทาง
วัฒนธรรมและการแสดงออกในงานหัตถกรรมที่ทุกอย่างล้วนเกี่ยวข้องกับความเชื่อทางพระพุทธศาสนา 

• การลงยาสีบนโลหะเป็นการสื่อถึงงานฝีมือและโทนสีที่สื่อถึงวิถีชีวิต 

 
 

 

 

 

  

ภาพที่ 4-62  ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

เครื่องประดับที่ออกแบบมาให้เปรียบเสมือนประติมากรรมประดับบนเรือนร่าง และแนวคิด

ในการออกแบบที่นำมาผสมผสานกับอัตลักษณ์น่านได้หยิบยกการใช้สีสรรที่สดใส หรือวัสดุที่แปลกใหม่ เป็นการ

แสดงถึงเรื่องราววัฒนธรรมที่ผสมผสานเข้าด้วยกัน และการสวมใส่ยังแสดงเรื่องราวของการฟ้อนล่องน่าน การ

เคลื่ยนไหวที่พริ้วไหวไปบนแม่น้ำขณะแข่งเรือจากการสวมใส่แหวนทั้งสองฝั่งที่แสดงถึงลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์

ของเรือแข่งน่าน  

ลายหางหงส์ผสมกับ

ลายประจำยาม 
ลายผ้าทอลาย

น้ำไหล 

ลายดอกไม้จาก

ผนังวัดพระธาตุ

แช่แห้ง 

ลายพญานาคหัวเรือ

แข่ง 
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ผ้าทอลายน้ำไหลและกระดุมทอง
ลายดอกไม้พุทธศิลป์ 

แหวนสวมนิ้วลวดลายหัวเรือและ
หางเรือและดอกไม้จากพุทธศิลป์ 

เครื่องประดับสามารถประกอบ
เป็นอันเดียวกันลักษณะเป็น

ประติมากรรมประดับเรือนร่าง 

 

ภาพที่ 4-63  ตำแหน่งของลวดลายในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 
3) วัสดุตัวแทนและกระบวนการพัฒนาวัสดุที่ใช้ในการออกแบบ 

วัสดุที่นำมาใช้ในการออกแบบและผลิตเครื่องประดับอัตลักษณ์น่านผู้ออกแบบเลือกใช้วัสดุที่
ได้จาก การวิเคราะห์ สังเคราะห์ วัสดุที่แสดงอัตลักษณ์ของจังหวัดน่าน วัสดุที่เลือกใช้สำหรับผลิตผลงานได้แก่ 

• ผ้าทอมือลายน้ำไหลช่างทอเมืองน่าน ตัวแทนความหมายของแม่น้ำน่าน ต้นกำเนิด
วัฒนธรรมและวิถีชุมนมและประเพณีแข่งเรือ การรำล่องน่าน 

• โลหะเงินชุบทอง, ชุบเงิน ใช้เทคนิคการหล่อ ขึ ้นต้นแบบด้วยโปรแกรม 3 มิติ เป็น
ส่วนประกอบชิ้นงานเครื่องประดับ เป็นตัวแทนของความอุดมสมบูรณ์ และวิถีชีวิต 
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ภาพที่ 4-64  วัสดุในชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 
4) เรื่องราวตัวแทนที่ใช้ในการออกแบบ  

แนวคิดแสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดน่านมีรากฐานการดำเนินชีวิตตามแบบวิถีล้านนา โดย

ขนบธรรมเนียม ประเพณีของคนเมืองน่านส่วนใหญ่จะสอดคล้องกับพระพุทธศาสนาและวิถีชุมชน แม่น้ำน่านถือ

เป็นต้นกำเนิดของของวัฒนธรรมประเพณีของจังหวัดน่านมากมาย โดดเด่นด้วยประเพณีแข่งเรือถือเป็นประเพณี

เก่าแก่สืบเนื่องมาแต่โบราณที่เก่ียวข้องกับพิธีกรรมทางศาสนาถวายทานสลากภัต การแข่งเรือนี้ก็ประหนึ่งการบูชา

พญานาค ทั้งยังสร้างความรัก ความสามัคคีให้กับชุมชน และการแกะสลักของเรือเมืองน่านเป็นมีความเป็น

เอกลักษณ์ หัวเรือแกะสลักเป็นหัวพญานาคแบบล้านนา กำลังแสยะเขี้ยวแสดงอำนาจ ส่วนท้ายเรือสลักเป็นหาง

ของพญานาคสร้างความสามัคคีและความเป็นอันหนึ่งอันเดียวของคนเมืองน่าน ในประเพณีการแข่งเรือจะมีการ

ฟ้อนรำบนเรือล่องไปตามลำน้ำน่าน ประเพณีถือเป็นภาพรวมของคนชาวจังหวัดน่านอย่างแท้จริง จึงได้นำอัต

ลักษณ์เหล่านี้มาเป็นแนวคิดหลักในการออกแบบถ่ายทอดเรื่องราวของจังหวัดน่านผ่านเครื่องประดับที่ออกแบบมา

ให้เปรียบเสมือนประติมากรรมประดับบนเรือนร่าง และแนวคิดในการออกแบบที่นำมาผสมผสานกับอัตลักษณ์

น่านได้หยิบยกแนวคิด Postmodern ที่มักจะมีการใช้สีสรรที่สดใส หรือวัสดุที่แปลกใหม่ ตลอดจนรูปทรงที่แปลก

ผ้าทอมือลายน้ำไหล 

โลหะเงินลงยาสี 
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ตานำความคลาสสิคในวัฒนธรรมรูปแบบดั้งเดิม มา Deconstruction เรียบเรียงใหม่ให้สอดคล้องกับเรื่องราวใน

ความเป็นอัตลักษณ์น่าน ที่ประกอบไปด้วยเครื่องประดับนิ้วมือ 2 ชิ้น เครื่องประดับคอและไหล่ 1 ชิ้น 

4.2.3 ผลงานต้นแบบเครื่องประดับ 

 

 
 
ภาพที่ 4-65  ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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4.3.4 การประเมินความพึงพอใจและการรับรู้ผลงานต้นแบบเครื่องประดับ 

1) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื ่องประดับอัตลักษณ์น่าน จาก
ผู้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ พบว่า ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ               
อัตลักษณ์น่าน จากผู ้เช ี ่ยวชาญด้านการออกแบบเครื ่องประดับจำนวน 5 ท่าน พบว่า พบว่า ต้นแบบ
เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน มีผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้รวม อยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 
3.61 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.61 แบ่งการประเมินออกเป็น 3 ส่วน โดยมีผลการประเมินในแต่ละส่วนดังนี้ 

ส่วนที่ 1 การประเมินด้านรูปแบบผลงาน ผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้รวมอยู่
ในระดับ ดีมาก มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 4.52 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.51 โดยมีรายละเอียดผลการประเมินใน
แต่ละรายการดังนี้ 

 

ตารางที่ 4-36  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ  : การประเมินผลงานด้านรูปแบบผลงานเครื่องประดับ            
อัตลักษณ์น่าน 
 

การประเมินผลงานด้านรูปแบบผลงานเคร่ืองประดับอัตลักษณ์นา่น ค่าเฉลี่ย ค่า SD 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับมีความสวยงาม 3.80 0.84 ดี 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีความนา่สนใจ 3.80 0.45 ดี 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีความสร้างสรรค์ ความแปลกใหม่ 4.00 0.71 ดี 

4. ต้นแบบเครื่องประดับมีความรว่มสมัย 3.60 0.55 ดี 

5. ต้นแบบเครื่องประดับแสดงออกซึ่งคุณค่าและมลูค่า 3.60 0.55 ดี 

รวม 3.76 0.60 ดี 

 
ส่วนที่ 2 การประเมินด้านการสื่อสารแนวคิด ผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้

รวมอยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 3.63 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.55 โดยมีรายละเอียดผลการประเมิน
ในแต่ละรายการดังนี้ 
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ตารางท่ี 4-37  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ : การประเมินผลงานด้านการสื่อสารแนวคิดเครื่องประดับ          
อัตลักษณ์น่าน 

 

การประเมินผลงานด้านการสื่อสารแนวคิดเคร่ืองประดับอัตลักษณ์น่าน ค่าเฉลี่ย ค่า SD 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับมีสสีันที่แสดงอัตลักษณ์น่านได้ชัดเจน 3.40 0.55 ปานกลาง 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีวัสดุที่แสดงอัตลักษณ์น่านได้ชัดเจน 3.60 0.55 ดี 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีลวดลายที่แสดงอตัลักษณ์น่านได้ชัดเจน 3.60 0.55 ดี 

4. ต้นแบบเครื่องประดับมีเนื้อหาเรื่องราวที่แสดงอัตลักษณ์น่านได ้ 3.40 0.55 ปานกลาง 

5. ต้นแบบเครื่องประดับสะท้อนเอกลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมพื้นที่ล้านนาตะวันออกได ้ 3.60 0.55 ดี 

6. ต้นแบบเครื่องประดับสอดคล้องแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และส่งเสรมิการรับรู้อัตลักษณ์
ล้านนาตะวันออก 

4.00 0.71 ดี 

7. ต้นแบบเครื่องประดับมีส่วนในการส่งเสรมิการพัฒนาองค์ความรู้ด้านการออกแบบ
เครื่องประดับ 

3.80 0.45 ดี 

รวม 3.63 0.55 ดี 

 
ส่วนที่ 3 การประเมินด้านการใช้งานและการผลิต ผลการประเมินความพึงพอใจและการ

รับรู้รวมอยู่ในระดับ ปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 3.33 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.72 โดยมีรายละเอียด
ผลการประเมินในแต่ละรายการดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4-38  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ : การประเมินผลงานด้านการใช้งานและการผลิต 
เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 

 

การประเมินผลงานด้านการใช้งานและการผลิต เคร่ืองประดับอัตลักษณ์น่าน ค่าเฉลี่ย ค่า SD 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับสามารถสวมใสไ่ด้จริงในโอกาสต่างๆ 3.20 0.84 ปานกลาง 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีความแข็งแรง ดูแลรักษาได้ง่าย 3.20 0.84 ปานกลาง 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีความเป็นไปได้ในการผลิตเชิงพาณิชย ์ 3.60 0.55 ดี 

รวม 3.33 0.72 ปานกลาง 
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2) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน จากการ
เก็บข้อมูลจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ จำนวน 100 คน  พบว่า ผลคะแนนประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบ
เครื ่องประดับอัตลักษณ์น่านจากการประเมินของผู ้เข้าชมนิทรรศการ มีคะแนนความพึงพอใจต่อต้นแบบ
เครื่องประดับในภาพรวม อยู่ที่ระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.29 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.76 
แบ่งการประเมินออกเป็น 3 ส่วน โดยมีผลการประเมินในแต่ละส่วนดังนี้ 
 

ตารางที่ 4-39  คะแนนการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน จากการเก็บข้อมูลจาก
ผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ 

 

เกณฑ์ประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเคร่ืองประดับ ค่าเฉลี่ย ค่า S.D 
การแปล

ความหมาย 

1. ช้ินงานมีความสวยงาม โดดเด่น มีเอกลักษณ ์ 4.33 0.73 มาก 

2. ช้ินงานแสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ 4.44 0.70 มาก 

3. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดนา่นในด้านสไีด้ชัดเจน 4.27 0.78 มาก 

4. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดนา่นในด้านลวดลายได้ชัดเจน 4.33 0.76 มาก 

5. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดนา่นในด้านวัสดุได้ชัดเจน 4.37 0.70 มาก 

6. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดนา่นในด้านเรื่องราวได้ชัดเจน 4.42 0.71 มาก 

7. ช้ินงานสะท้อนถึงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 4.37 0.72 มาก 

8. ช้ินงานมีคุณค่าควบคู่กับมลูค่า 4.30 0.75 มาก 

9. ช้ินงานกระตุ้นให้เกิดความต้องการและการซื้อ 3.99 0.88 มาก 

10. ช้ินงานมีความร่วมสมยัตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน 4.04 0.87 มาก 

รวม 4.29 0.76 มาก 

 

จากตาราง 4-39 ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ 
อัตลักษณ์น่าน จากการเก็บข้อมูลจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการพิจารณาตามเกณฑ์การประเมิน ดังนี้ 

1. ชิ้นงานมีความสวยงาม โดดเด่น มีเอกลักษณ์ คะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึง
พอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.33 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.73 

2. ชิ้นงานแสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ มีคะแนนความพึงพอใจอยู่
ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.44 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.70 
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3. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดน่านในด้านสีได้ชัดเจนมีคะแนนความพึง
พอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมากที่สุดโดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.27 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.78 

4. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดน่านในด้านลวดลายได้ชัดเจน มีคะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.33 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.76 

5. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดน่านในด้านวัสดุได้ชัดเจน มีคะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.37 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.70 

6. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดน่านในด้านเรื่องราวได้ชัดเจน มีคะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.42 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.71 

7. ชิ้นงานสะท้อนถึงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึง
พอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.37 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.72 

8. ชิ้นงานมีคุณค่าควบคู่กับมูลค่า มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมากท่ีสุด
โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.30 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.75 

9. ชิ้นงานกระตุ้นให้เกิดความต้องการและการซื้อ มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึง
พอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 3.99 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.88 

10. ชิ้นงานมีความร่วมสมัยตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน มี
คะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.04 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.87 
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4.4 เครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ 
4.4.1 แรงบันดาลใจและMood Board 
แพร่ เป็นเมืองขนาดเล็กที ่ชื ่ออาจไม่คุ ้นหูผู ้คน แต่เป็นเมืองโบราณที ่มีส ่วนสำคัญในหน้า

ประวัติศาสตร์ล้านนา เป็นประตูสู่ภาคเหนือ และเคยรุ่งเรืองในอดีตด้วยสัมปะทานป่าไม้ ทำให้แพร่เป็นจังหวัดที่มี
พลวัตรมากที่สุดในบรรดาเมืองต่าง ๆ ในล้านนาตะวันออก เมืองแพร่ประกอบได้ด้วยของเก่าและของใหม่
ผสมผสานกัน สถาปัตยกรรมหลากหลายรูปแบบถูกนำเสนอตามแนวคิดและรสนิยมที่ฟุ่งเฟ้อในเวลาต่างๆ เราจะ
พบรูปแบบสถาปัตยกรรมที่หลากหลาย คนแพร่จึงเป็นคนที่ไม่ยึดติด และเปิดรับ และพร้อมจะปรับตัวให้สามารถ
พัฒนาไปต่อได้ แรงบันดาลใจของเครื่องประดับเมืองแพร่ จึงถ่ายทอดออกมาในรูปแบบของความผสมผสาน ความ
ขัดแย้ง และรูปแบบการนำเสนอที่แตกต่าง ลักษณะอันเรียบง่ายและทันสมัยไปจนถึงรูปทรงที่แปลกประหลาด 
นำเสนอความทันสมัยและพลวัตรของการพัฒนา ขัดแย้งกับวัสดุที่นำมาประกอบที่เป็นตัวแทนของวิถีชีวิตแบบ
ล้านนา ผู้คน และขนบต่าง ๆ โดยยึดลักษณะอันโดดเด่นของแพร่ ก็คือสถาปัตยกรรม และ ไม้สัก โดยมีสีน้ำเงิน
เป็นเสมือนสีตัวแทนของงานหัตถกรรม และผู้คน 

 

 

 

ภาพที่ 4-66  กระดานแรงบันดานใจในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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 4.4.2 การออกแบบเครื่องประดับ 
 ทำการออกแบบร่างเครื่องประดับด้วยกลยุทธ์ BLEND และแนวทางในการออกแบบ โดย

ผู้ออกแบบกำหนดแนวคิดการออกแบบ และวิเคราะห์ สังเคราะห์สีตัวแทน วัสดุตัว ลวดลาย/รูปทรงตัวแทน และ
เรื่องราวตัวแทน เป็นอัตลักษณ์ท่ีนำเสนอผ่านผลงาน นำมาตีความใหม่ให้เป็นเครื่องประดับร่วมสมัย 

 
 

   
แบบร่างที่ 1 แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 3 

   
แบบร่างที่ 4 แบบร่างที่ 5 แบบร่างที่ 6 

 
ภาพที่ 4-67  แบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์แพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 



205 

  

จากแบบร่างเครื่องประดับข้างต้นผู้วิจัยได้ทำการประเมินแบบร่างเครื่องประดับเพื่อพัฒนาแบบ
ร่างและนำไปสู่การสรุปแบบร่างสำหรับใช้เป็นต้นแบบในการผลิต โดยผู้วิจัยได้ใช้หลักเกณฑ์กลยุทธ์ BLEND เป็น
แนวทางในการประเมินแบบร่าง โดยให้ทางทีมวิจัยเป็นผู้ให้คะแนนประเมิน สรุปผลการประเมินได้ดังนี้ 
 

ตารางที่ 4-40  คะแนนการประเมินแบบร่างเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์แพร่เบื้องต้นเพื่อการพัฒนาต้นแบบ 

 

กลยุทธ์ BLEND 
ความสอดคล้อง 

แบบร่างเคร่ืองประดับอัตลักษณแพร่ 
แบบร่างที่ 1 แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 3 แบบร่างที่ 4 แบบร่างที่ 5 แบบท่ี 6 
Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 

Breeding  3.67 0.58 3.00 0.00 3.00 0.00 2.33 0.58 3.67 0.58 3.67 0.58 
Lauded  3.33 0.58 3.67 0.58 3.33 0.58 3.00 0.00 4.00 0.00 3.33 0.58 
Element  4.00 0.00 4.00 0.00 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 4.00 0.00 
Neo  3.67 0.58 3.67 0.58 3.33 0.58 2.67 0.58 3.00 0.00 3.67 0.58 
Deconstruction  3.33 0.58 3.33 0.58 4.00 0.00 3.00 0.00 3.67 0.58 3.00 0.00 

เฉลี่ยรวม 3.60 0.51 3.53 0.52 3.53 0.52 3.00 0.65 3.60 0.51 3.53 0.52 

 
   จากตารางที่ 4-40 พบว่า แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ที่มีคะแนนการประเมิน
สูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 5 โดยมีคะแนนการประเมินความพึ่งพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก มีค่าเฉลี่ยรวมอยู่ที่ 
3.60 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.51 นำไปสู่การพัฒนาแบบร่างข้ันสุดท้าย 

ประเด็นการพัฒนาแบบร่างขั้นสุดท้าย 
       1) ปรับขนาดให้เล็กลง ปรับให้ดูทันสมัย 
        2) ปรับรูปแบบให้ทันสมัย ขยับได้  
   3) ออกแบบเป็นแหวน เข็มกลัด จี้ 
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 4.4.3 อัตลักษณ์ที่นำเสนอผ่านงานการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ 
 จากการประเมินเพื่อคัดเลือกแบบร่างเพื่อการผลิต แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ ที่มีผล

การประเมินสูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 5 โดยแบบร่าง ซึ่งผู้ออกแบบได้ทำการพัฒนาแบบร่างโดยการทำแบบจำลอง
เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการสวมใส่และการผลิต 
 

 
 
ภาพที่ 4-68  การแจกแจงรายละเอียดงานเครื่องประดับร่วมสมัยอัตลักษณ์แพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 
 จากการทำแบบจำลองเพื่อศึกษาความเป็นไปได้ในการสวมใส่และการผลิต จะเห็นได้ว่ามีความ  
เป็นไปได้ที่จะผลิตเป็นผลงานต้นแบบ ซึ่งในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ แบบร่างที่ 5 สามารถ 
สรุปอัตลักษณ์ที่นำเสนอผ่านงานการออกแบบได้ดังนี้ 
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1) สีอัตลักษณ์ที่ใช้ในการออกแบบ 

 การเลือกใช้สีในเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ คือ  

 

ภาพสี สี ความหมาย 

 สีโทนน้ำเงิน  ตัวแทนของความอุดมสมบูรณ์ของ
ทรัพยากร งานหัตถกรรมผ้าหม้อ
ห้อม และวิถีชีวิตของคนแพร่ 

 สีเงิน สีขาว ตัวแทนของยุคสมัยใหม่ 

 

 

ภาพที่ 4-69  สีที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

 โดยโทนสีน้ำเงิน ได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์ของสีที่ปรากฏในพื้นที่ การ
แต่งกายด้วยเสื้อหม้อฮ่อม สีของฮ่อม โดยกลุ่มสีที่ได้คือกลุ่มสีโทนน้ำเงิน และเป็นสีที่ใช้เป็นตัวแทนของความอุดม
สมบูรณ์ของทรัพยากร งานหัตถกรรมผ้าหม้อห้อม และวิถีชีวิตของคนแพร่นำเสนอสีโทนน้ำเงิน ผ่านสีที่ระบายไล่
เฉดบนวัสดุไม้สักฉลุ  

 
          
 
 
 
 
                                                  

 

ภาพที่ 4-70    การวิเคราะห์ สังเคราะห์ โทนสีน้ำเงิน อัตลักษณ์แพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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  สีเงิน สีขาวได้มาจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์อัตลักษณ์จากบรรยากาศของเมือง การใช้ชีวิต
ของผู้คน วัตถุเชิงวัฒนธรรมสมัยใหม่ สีเงิน สีขาวเป็นสีที่ใช้เป็นตัวแทนของยุคสมัยใหม่ นำเสนอสีเงิน สีขาวผ่านตัว
เรือนโลหะเงิน  

 

 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4-71  การวิเคราะห์ สังเคราะห์ สีเงิน สีขาวอัตลักษณ์แพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 
 2) ลวดลายตัวแทนที่ใช้ในการออกแบบ 

 ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ เป็นการนำเอาลวดลายที่เกิดขึ้น
บนวัสดุไม้สัก มาใช้ โดยวัสดุไม้สักฉลุลวดลายกระหนกล้านนาพรรณพฤกษาที่นำมาใช้นำมาจากเครื่องเรือนเก่า 
เป็นการนำกลับมาใช้ใหม่ เปลี่ยนหน้าที่ของลวดลายจากลวดลายตกแต่งเครื่องเรือน มาเป็ นลวดลายในงาน
เครื่องประดับ ดังนี้ 

• ลวดลายกระหนกล้านนา พรรณพฤกษา : ตัวแทนศิลปะล้านนา อารยะธรรม และความ
เจริญรุ่งเรือง  

• การออกแบบผสมผสานลวดลายดั่งเดิมร่วมกับรูปทรงที่ตัดทอน ในส่วนของรูปทรง ใช้
การตัดทอนรูปทรงจากภาชนะข้าวของเครื่องใช้ในชีวิตประจำวัน มาเป็นรูปทรงอย่างง่าย เป็นตัวแทนการปรับตัว 
การเลือกและการประยุกต์วิถีชีวิต  
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ภาพที่ 4-72  การทดลองความเป็นไปได้การพัฒนาลวดลาย ภายใต้คำสำคัญ “Appropriation+ 
Deconstruction+ Contradictory and Paradox” เป็นการรื้อลวดลายพรรณพฤกษาเดิมของไม้ฉลุลาย (ทีม
ผู้วิจัย, 2566) 

 

               

 

ภาพที่ 4-73   ลวดลายที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
 

3) วัสดุตัวแทนและกระบวนการพัฒนาวัสดุที่ใช้ในการออกแบบ 

  วัสดุที่นำมาใช้ในการออกแบบและผลิตเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ ผู้ออกแบบเลือกใช้วัสดุที่ได้
จาก การวิเคราะห์คำขวัญ การเก็บข้อมูล สังเคราะห์ วัสดุที่แสดงอัตลักษณ์ของจังหวัดแพร่ โดยวัสดุที่เลือกใช้
สำหรับผลิตผลงานได้แก่ 

• ไม้สัก เป็นเศษไม้สักฉลุลายกนกล้านนา พรรณพฤกษาที่ได้จากเครื่องเรือนเก่า นำมาตัด
แต่งประกอบและระบายสี เป็นตัวแทนงานหัตถกรรม สถาปัตยกรรม ผู้คน 

• โลหะเงิน ขึ้นรูปด้วยกระบวนการขึ้นมือ เป็นตัวแทนของยุคสมัยใหม่ ความเรียบง่าย 
ความบริสุทธิ์ 
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 การออกแบบและการใช้วัสดุสำหรับเครื่องประดับคอลเลคชั่นนี้ เป็นการนำวัสดุที่เป็น
เอกลักษณ์ของเมืองแพร่ ได้แก่ ไม้และเงิน ทั้งในฐานะ Tangible cultural identity และ Intangible cultural 
identity รวมทั้งความหมายของสัญญะที่เปลี่ยนแปลงไปของวัสดุต้นทาง (ไม้สักฉลุลาย) จากการเป็นสัญญะที่
แสดงสถานะทางสังคมของชนชั้นสูงสู่วัสดุต้นทางท่ีใช้แพร่หลายในชีวิตประจำวันร่วมสมัย  

 นอกจากนี้แล้ว วัสดุเงินในรูปทรงเรขาคณิต 3 มิติ ด้วยสีเงิน พื้นผิวด้าน ถูกประกอบ
สร้างร่วมกับวัสดุไม้ฉลุลายใหม่ ก่อให้เกิดความย้อนแย้ง (Paradox) ระหว่างวัสดุในชีวิตประจำวัน (ไม้) กับวัสดุมี
ค่า (เงิน) และการซ้อนทับของลวดลายใหม่ทำให้เกิดความไม่สิ ้นสุดของลวดลาย (ลายไม้) กับรูปร่างรูปทรง
เรขาคณิตที่เรียบง่ายปราศจากลวดลาย (เงิน) ผลที่ได้คือทัศนภาษาที่เกิดขึ้นใหม่และนัยยะของความหมายที่เกิดขึ้น
ใหม่ทั้งจากการใช้วัสดุและการจัดองค์ประกอบทางศิลปะ 

 การทำชิ้นงาน ให้ความสำคัญต่อการทำด้วยมือเป็นหลักและการต่อยอดภูมิปัญญาตั้ง
เดิมทางวัฒนธรรมของเมืองแพร่ ได้แก่ การขึ้นรูป การรื้อและประกอบชิ้นงาน การระบายสี เป็นต้น โดยข้อสรุป
ดังกล่าวมาจากการศึกษา วิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลทั้งในมิติของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและบริบทร่วมสมัย 
ในฐานะเมืองแพร่เมืองสโลว์ไลฟ์และเมืองหัตถกรรม ที่ให้ความสำคัญต่อประสบการณ์ร่วมเป็นหลัก  

 

        

 

ภาพที่ 4-74  การศึกษาและทดลองความเป็นไปได้ในการรื้อและประกอบสร้างวัสดุไม้ฉลุลาย (Existed Cultural 

material) การฉลุ การทำสี การประกอบสร้าง การยึดเกาะระหว่างไม้และไม้กับโลหะเงินนด้วยมือ (ทีมผู้วิจัย, 

2566) 
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ภาพที่ 4-75  วัสดุและเทคนิคในการทำชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 

 4) เรื่องราวตัวแทนที่ใช้ในการออกแบบ  

 จังหวัดแพร่เป็นจังหวัดขนาดเล็ก ในฐานะ“ประตูสู ่ล้านนา” เคยเป็นหัวเมืองสำคัญของ

อาณาจักรล้านนา มีเอกลักษณ์และประวัติศาสตร์อันยาวนาน มีตึกรามบ้านช่องและวัดวาอารามที่พัฒนาขึ้นหลาย

ยุคหลายสมัยอยู่ซ้อนทับกัน โดดเด่นด้วยสถาปัตยกรรมและเครื่องใช้ไม้สอยอันวิจิตรบรรจง มีศาสนาเป็นศูนย์รวม

จิตใจและความศรัทธาของผู้คนโดยเฉพาะพุทธศาสนา ในขณะที่ผู้คนยังคงดำเนินชีวิตแบบเรียบง่ายตามวิถีล้านนา 

เป็นแหล่งการผลิตผ้าหม้อฮ่อมและเฟอร์นิเจอร์ไม้สักแหล่งใหญ่ของประเทศสำหรับใช้มนชีวิตประจำวันและ

จำหน่าย เมืองแพร่เป็นเมืองที่สงบเงียบ การพัฒนาเป็นไปอย่างเชื่องช้าและยังคงรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบเรียบ

ง่ายตามวิถีล้านนาและชาติพันธุ์ จนได้ชื่อว่าเป็นเมืองสโลว์ไลฟ์และเมืองหัตถกรรม  
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 ดังนั้นการพัฒนาการออกแบบเครื ่องประดับคอลเลคชั่นนี ้จึงให้ความสำคัญต่อวิถีช ีวิต

ปัจจุบันของคนเมืองแพร่ หรือ Everyday culture ซึ่งเกิดขึ้นจากการผสมผสานระหว่างวิถีและเรื่องราวดั้งเดิมกับ

วิถีชีวิติในปัจจุบันของคนเมืองแพร่ ภายใต้การซ้อนทับของวัฒนธรรมร่วมล้านนาตะวันออก ทำให้เกิดแนวคิดและ

ผลงานการออกแบบร่วมสมัยบนฐานของอัตลักษณ์เดิมของเมืองแพร่ที ่สอดคล้องกับการเปลี ่ยนแปลงของ

วัฒนธรรมร่วมสมัย 

4.4.4 ผลงานต้นแบบเครื่องประดับ 
 

 
 
ภาพที่ 4-76  ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ (ทีมผู้วิจัย, 2566)  
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4.4.4 การประเมินความพึงพอใจและการรับรู้ผลงานต้นแบบเครื่องประดับ 

1) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื ่องประดับอัตลักษณ์แพร่ จาก
ผู้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ พบว่า ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ               
อัตลักษณ์แพร่ จากผู้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับจำนวน 5 ท่าน พบว่า ต้นแบบเครื่องประดับ                
อัตลักษณ์แพร่ มีผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้รวม อยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที ่ 3.67 มีค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.58 การแบ่งการประเมินออกเป็น 3 ส่วน โดยมีผลการประเมินในแต่ละส่วนดังนี้ 

ส่วนที่ 1 การประเมินด้านรูปแบบผลงาน ผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้รวมอยู่
ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 3.88 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.67 โดยมีรายละเอียดผลการประเมินในแต่
ละรายการดังนี้ 

 

ตารางท่ี 4-41  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ : การประเมินผลงานด้านรูปแบบผลงานเครื่องประดับ             
อัตลักษณ์แพร่ 
 

การประเมินผลงานด้านรูปแบบผลงานเคร่ืองประดับอัตลักษณ์แพร่ ค่าเฉลี่ย ค่า SD 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับมีความสวยงาม 4.00 0.71 ดี 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีความนา่สนใจ 4.00 0.71 ดี 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีความสร้างสรรค์ ความแปลกใหม่ 4.00 0.71 ดี 

4. ต้นแบบเครื่องประดับมีความรว่มสมัย 3.80 0.84 ดี 

5. ต้นแบบเครื่องประดับแสดงออกซึ่งคุณค่าและมลูค่า 3.60 0.55 ดี 

รวม 3.88 0.67 ดี 

 
ส่วนที่ 2 การประเมินด้านการสื่อสารแนวคิด ผลการประเมินความพึงพอใจและการรับรู้

รวมอยู่ในระดับ ดี มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 3.63 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.49 โดยมีรายละเอียดผลการประเมิน
ในแต่ละรายการดังนี้ 
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ตารางท่ี 4-42  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ : การประเมินผลงานด้านการสื่อสารแนวคิดเครื่องประดับ                 
อัตลักษณ์แพร่ 
 

การประเมินผลงานด้านการสื่อสารแนวคิดเคร่ืองประดับอัตลักษณ์แพร่ ค่าเฉลี่ย ค่า SD 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับมีสีสันที่แสดงอัตลักษณ์น่านได้ชัดเจน 3.40 0.55 ปานกลาง 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีวัสดุที่แสดงอัตลักษณ์น่านได้ชัดเจน 3.40 0.55 ปานกลาง 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีลวดลายที่แสดงอัตลักษณ์น่านได้ชัดเจน 3.60 0.55 ดี 

4. ต้นแบบเครื่องประดับมีเนื้อหาเรื่องราวที่แสดงอัตลักษณ์น่านได้ 3.60 0.55 ดี 

5. ต้นแบบเครื่องประดับสะท้อนเอกลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมพื้นที่ล้านนาตะวันออกได้ 3.80 0.45 ดี 

6. ต้นแบบเครื่องประดับสอดคล้องแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์และส่งเสริมการรับรู้อัต
ลักษณ์ล้านนาตะวันออก 

3.80 0.45 ดี 

7. ต้นแบบเครื่องประดับมีส่วนในการส่งเสริมการพัฒนาองค์ความรู้ด้านการออกแบบ
เครื่องประดับ 

3.80 0.45 ดี 

รวม 3.63 0.49 ดี 

 
ส่วนที่ 3 การประเมินด้านการใช้งานและการผลิต ผลการประเมินความพึงพอใจและการ

รับรู้รวมอยู่ในระดับ ปานกลาง มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 3.40 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.51 โดยมีรายละเอียดผล
การประเมินในแต่ละรายการดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4-43  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ : การประเมินผลงานด้านการใช้งานและการผลิต 
เครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ 
 

การประเมินผลงานด้านการใช้งานและการผลิต เคร่ืองประดับอัตลักษณ์แพร่ ค่าเฉลี่ย ค่า SD 
การแปล

ความหมาย 

1. ต้นแบบเครื่องประดับสามารถสวมใสไ่ด้จริงในโอกาสต่างๆ 3.40 0.55 ปานกลาง 

2. ต้นแบบเครื่องประดับมีความแข็งแรง ดูแลรักษาได้ง่าย 3.40 0.55 ปานกลาง 

3. ต้นแบบเครื่องประดับมีความเป็นไปได้ในการผลิตเชิงพาณิชย ์ 3.40 0.55 ปานกลาง 

รวม 3.40 0.51 ปานกลาง 
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2) ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ จากการ
เก็บข้อมูลจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ จำนวน 100 คน พบว่า ผลคะแนนประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบ
เครื ่องประดับอัตลักษณ์แพร่จากการประเมินของผู ้เข้าชมนิทรรศการ มีคะแนนความพึงพอใจต่อต้นแบบ
เครื่องประดับในภาพรวม อยู่ที่ระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.11 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.87 
แบ่งการประเมินออกเป็น 3 ส่วน โดยมีผลการประเมินในแต่ละส่วนดังนี้ 

 

ตารางที่  4-44  คะแนนเฉลี ่ยการประเมินแยกรายการ  : การประเมินผลงานด้านการใช้งานและการผลิต 
เครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ 

 

เกณฑ์ประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเคร่ืองประดับ ค่าเฉลี่ย ค่า S.D 
การแปล

ความหมาย 

1. ช้ินงานมีความสวยงาม โดดเด่น มีเอกลักษณ ์ 4.20 0.86 มาก 

2. ช้ินงานแสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ 4.30 0.74 มาก 

3. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ในด้านสีได้ชัดเจน 4.11 0.90 มาก 

4. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ในด้านลวดลายได้ชัดเจน 4.12 0.86 มาก 

5. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ในด้านวัสดุได้ชัดเจน 4.13 0.86 มาก 

6. ช้ินงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ในด้านเรื่องราวได้ชัดเจน 4.11 0.86 มาก 

7. ช้ินงานสะท้อนถึงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก 4.13 0.90 มาก 

8. ช้ินงานมีคุณค่าควบคู่กับมลูค่า 4.17 0.94 มาก 

9. ช้ินงานกระตุ้นให้เกิดความต้องการและการซื้อ 3.89 0.91 มาก 

10. ช้ินงานมีความร่วมสมยัตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน 3.95 0.90 มาก 

รวม 4.11 0.87 มาก 

 

จากตาราง 4-44 ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ 
อัตลักษณ์แพร่ จากการเก็บข้อมูลจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการพิจารณาตามเกณฑ์การประเมิน ดังนี้ 

1. ชิ้นงานมีความสวยงาม โดดเด่น มีเอกลักษณ์ คะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึง
พอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.20 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.86 

2. ชิ้นงานแสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ มีคะแนนความพึงพอใจอยู่
ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.30 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.74 
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3. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ในด้านสีได้ชัดเจน มีคะแนนความ
พึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.11 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.90 

4. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ในด้านลวดลายได้ชัดเจน มีคะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.12 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.86 

5. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ในด้านวัสดุได้ชัดเจน มีคะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.13 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.86 

6. ชิ้นงานมีเอกลักษณ์แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดแพร่ในด้านเรื่องราวได้ชัดเจน มีคะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.11 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.86 

7. ชิ้นงานสะท้อนถึงอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับ        
พึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.13 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.90 

8. ชิ้นงานมีคุณค่าควบคู่กับมูลค่า มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมี
คะแนนเฉลี่ย 4.17 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.94 

9. ชิ้นงานกระตุ้นให้เกิดความต้องการและการซื้อ มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับ 
พึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 3.89 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.91 

10. ชิ ้นงานมีความร่วมสมัยตอบสนองกับความต้องการของผู ้บร ิโภคในปัจจุบัน             
มีคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 3.95 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.90 
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บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัยและขอ้เสนอแนะ 

 

1. สรุปผลและอภิปรายผลการวิจัย 

 1. เอกลักษณ์ ภาพลักษณ์ ตัวตนกลุ่มจังหวัดล้านนาตะวันออก และอัตลักษณ์เพื่อการออกแบบ
เครื่องประดับ  

อัตลักษณ์ของล้านนาตะวันออกแบ่งออกเป็น 2 รูปแบบ คือ มีอัตลักษณ์แบบวัฒนธรรมล้านนา และมี             
อัตลักษณ์ ของจังหวัดรวมไว้ด้วยกัน กล่าวคือ อัตลักษณ์แบบวัฒนธรรมล้านนา เป็นองค์ประกอบหลักในวัฒนธรรม
และวิถีชีวิตของผู้คนในกลุ่มจังหวัดล้านนาตะวันออก ซึ่งสิ่งที่ทำให้ล้านนาตะวันออกแตกต่างจากล้านนาตะวันตกก็
คือ  

1) พื้นที่และทำเลที่ตั้ง : พื้นที่ล้านนาตะวันออกมีลักษณะเป็นแอ่งลึก มีภูเขาสูงล้อมรอบพื้นที่ 
ทำเลที่ตั้งของเมืองอยู่ในแอ่ง พ้ืนที่ราบนี้จะมีลักษณะเป็นแนวแคบและยาวในแนวจากทิศเหนือ – ใต ้ซึ่งแอ่งเหล่านี้ 
คือ แหล่งกำเนิดทางวัฒนธรรมที่สำคัญของอาณาจักรล้านนาตะวันออก อันได้แก่ แอ่งเชียงราย – พะเยา, แอ่ง
แพร่, และสุดท้ายคือแอ่งน่าน แอ่งทั้งหลายเหล่านี้ต่างมีแม่น้ำสายสำคัญไหลผ่านและหล่อเลี้ยงผู้คนในพ้ืนที่ 

2) ศิลปวัฒนธรรมที่หลอมรวมกับชาติพันธุ์ : ศิลปวัฒนธรรมล้านนาตะวันออกมีรากฐานมาจาก
วัฒนธรรมล้านนาเนื่องจากหัวเมืองตะวันออกตกอยู่ใต้การปกครองของอาณาจักรล้านนาอยู่เป็นเวลานาน แต่ด้วย
พ้ืนที่ล้านนาตะวันออกประกอบด้วยผู้คนหลายเชื้อชาติ วัฒนธรรมแบบล้านนาจึงถูกประยุกต์เข้ากับวัฒนธรรมของ
แต่ละชาติพันธุ์ เกิดเป็นลักษณะที่มีความเฉพาะ 

3) วัตถุดิบเฉพาะตามแหล่งพื้นที่ : สภาพพื้นที่ ทำเลที่ตั้ง ก่อให้เกิดพืชพันธุ์เฉพาะที่ส่งผลถึง
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่สื่อสารถึงอัตลักษณ์ของแต่ละพื้นที่ได้ ไม่ว่าจะเป็น อาหาร ภูมิปัญญาหัตถกรรม ยา
สมุนไพร เป็นต้น ซึ่งแต่ละพ้ืนที่ก็จะปรากฏวัตถุดิบที่มีความโดดเด่นที่แสดงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่เหล่านนั้นปรากฏ 

4) สำเนียงในการพูดการสื่อสาร : วิถีแบบล้านนา มีภาษาพูด ภาษาเขียนเป็นของตนเอง เรียกว่า 
“คำเมือง” ซึ่งมีการใช้สื่อสารกันในดินแดนล้านนาและหัวเมืองทางเหนืออย่างกว้างขวาง สิ่งที่ทำให้คำเมืองแบบ
ล้านนาตะวันออกมีความแตกต่างจากคำเมืองล้านนาตะวันตก ก็คงจะเป็นในเรื่องของสำเนียงและลักษระของการ
ใช้หางเสียง โดยสำเนียงแบบล้านนาตะวันออกจะมีลักษณะห้วน สั้น และกระแทก มากกว่าสำเนียงของล้านนา
ตะวันตก โดยเฉพาะในกลุ่มคนที่พูดคำเมือง เมื่อมีการสื่อสารกันจะสามารถระบุถึงจังหวัดหรือเมืองของคนที่พูดได้
ผ่านสำเนียง 
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ภาพที่ 6-1  จุดร่วมและจุดต่างอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออก (ทีมผู้วิจัย, 2566) 

 
ในส่วนของอัตลักษณ์แต่ละจังหวัด จะปรากฏเป็นลักษณะเฉพาะที่หลอมรวมกับชาติพันธุ ์ กลุ ่มคน

ทรัพยากรธรรมชาติ และ อิทธิพลของสังคมที่มีต่อจังหวัดนั้น ๆ ในช่วงเวลาหรือบริบทต่าง ๆ อัตลักษณ์ที่ปรากฏ
ก่อให้เกิดการรับรู้ ที่สามารถชี้เฉพาะเจาะจงลักษณะร่วมและลักษณะพิเศษของกลุ่มจังหวัดล้านนาตะวันออกได้ 
จากการลงพื้นที ่และการสัมภาษณ์ผู ้ให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ พบว่า ลักษณะร่วมของ 4 จังหวัดพื้นที่ล้านนา
ตะวันออกก็ คือ 1. วัฒนธรรมภูมิปัญญาแบบล้านนา 2. ศาสนาพุทธและความเชื่อเรื่องผี 3. ตั้งอยู่ตะวันออกของ
ล้านนาเคยเป็นหัวเมืองปกครองตนเองในอดีต 4. มีพืชเศรษฐกิจ/ทรัพยากรหลักคล้ายกัน 5. อาชีพเกษตรการและ
ชาวสวนเป็นอาชีพหลัก 6. ภาษา สำเนียง และ 7. อาหาร โดยสิ่งที่แตกต่างกัน คือ 1. วัตถุดิบเฉพาะที่หาได้ในพ้ืนที่ 
2. หัตถกรรมและภูมิปัญญา 3. การค้าและการท่องเที่ยว 4. ความเจริญทางเศรษฐกิจและแนวนโยบายการพัฒนา
จังหวัด 

 
 

ภาพที่ 6-2  จุดร่วมและจุดต่างอัตลักษณ์แต่ละจังหวัดกลุ่มล้านนาตะวันออก (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
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จากข้อสรุปข้างต้นทำให้เห็นว่าล้านนาตะวันออกยังคงสามารถรักษาวิถีชีวิตแบบล้านนาดั่งเดิมไว้ได้ มี

วัฒนธรรมและประเพณีอันเป็นเอกลักษณ์ร่วมกัน และสามารถปรับใช้ ปรับตัวให้เข้ากับสภาพสังคมและยุคสมัยได้ 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ  พระครูปลัดสุวัฒนจริยคุณ.  (2557)  ที่พบว่า กลุ่มล้านนาตะวันออกมีวัฒนธรรม
ประเพณีที่คล้ายคลึงกัน ทั้งนี้เป็นเพราะในอดีตบรรพบุรุษของชาวล้านนามีความสืบเนื่องมาจากเชื้อสายเดียวกัน 
จากประวัติศาสตร์จะเห็นว่าผู้คนในภูมิภาคนี้มีความเกี่ยวเนื่องกันทางชาติพันธุ์มาก่อน อีกปัจจัยหนึ่งที่ทำให้ใน
ล้านนาตะวันออกมีวัฒนธรรมประเพณีคล้ายคลึงกันเนื่องมาจากแหล่งที่ตั้งซึ่ งมีผลต่อฤดูกาล ทรัพยากรธรรมชาติ
คล้ายกัน และมีอาชีพที ่คล้ายกัน ซึ ่งเป็นการสร้างรูปแบบและแนวคิดกระบวนการตีความหมายใหม่ในการ
ออกแบบ เพื่อให้ได้ภาษาและการสื่อสารในบริบทของเครื่องประดับ เป็นผลงานสร้างสรรค์ที่สร้างแรงบันดาลใจ
และสะท้อนความสุนทรียะทางวัฒนธรรมและความงาม ภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์สอดคล้องกับแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของกลุ่มคนในพื้นที่และชาติพันธุ์อันแสดงถึงความพิเศษและความหลากหลายของ
กลุ่มคนและศิลปวัฒนธรรม และสามารถเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจได้ 

โดยผลการวิเคราะห์เอกลักษณ์ ภาพลักษณ์ ตัวตน และอัตลักษณ์เพื่อการออกแบบเครื่องประดับแต่ละ
จังหวัดมีดังนี ้

1.1 จังหวัดเชียงราย 
  อัตลักษณ์ : “เสน่ห์แห่งความหลากหลายของชาติพันธ์” ดินแดนแห่งอารยธรรมเชียงแสนที่ตั้งอยู่
ท่ามกลางธรรมชาติอันอุดมสมบูรณ์ทั้งขุนเขา ถ้ำ น้ำตก และป่าใหญ่ จังหวัดเชียงรายถือเป็นจังหวัดที่มีประวัติ
เก่าแก่ยาวนานอีกทั้งยังมีการอพยพถิ่นฐานเข้ามาอาศัยอยู่ของชาวชนเผ่าหลายกลุ่ม เกิดการผสมกลมกลืนกันของ
ความหลากหลาย มีความสมดุลกันระหว่างธรรมชาติและวัฒนธรรมโดยมีศิลปินพ้ืนถิ่นเป็นผู้สืบสานและขับเคลื่อน
วัฒนธรรม 

  ภาพลักษณ์ : เมืองน่าอยู่ มีเสน่ห์ดึงดูดผู้คนจากความผสมผสานของวัฒนธรรมที่หลากหลาย อีก
ทั้งศิลปินรุ่นใหม่อีกกว่าสองร้อยชีวิต ผู้ประกอบการในท้องถิ่นได้ช่วยกันสร้างสรรค์และพัฒนาจนเชียงรายมีแลนด์
มาร์คแห่งใหม่เชิญชวนนักท่องเที่ยวมากมาย ทั้งทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ ศิลปะ วัฒนธรรม ตลอดจนร้านคาเฟ่ 
ที่เชิญชวนให้ไปดื่มด่ำบรรยากาศและการตกแต่งที่สวยงาม อีกท้ังยังมีสนามบินนานาชาติยิ่งสะดวกต่อการเดินทาง
เป็นอย่างยิ่ง  
  ตัวตนคนเชียงราย : ด้วยเชียงรายเป็นพื้นที่ที่มีผู้อยู่อาศัยมาจากหลายชาติพันธุ์  ดังนั้นตัวตนของ
ความเป็นคนเชียงรายคือ ความหลากหลายในการผสมผสานและอยู่ร่วมกันของวัฒนธรรมที่แตกต่างได้อย่างลงตัว 
มีการดำเนินชีวิตกันไปในแต่ละวัฒนธรรมเฉพาะของตนเองในแต่ละชาติพันธุ์ และถึงแม้จะยึดมั่นในวิถีและจารีตที่
สืบทอดกันมาแต่ก็ปรับตัวให้เข้ากับผู้อ่ืน  
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  อัตลักษณ์จังหวัดเชียงรายเพื่อการออกแบบ  
   1) สีตัวแทน : กลุ่มโทนสีจากภาพตัวแทนจังหวัดเชียงรายเป็นบุคลิกของการยึดโยง
วัฒนธรรมเข้ากับวิถีชีวิตได้อย่างหรูหราและลงตัว สะท้อนผ่านกลุ่มหมวด Classic ได้แก่ สีแบบประเพณีนิยม 
(Traditional) ประณีตบรรจง (Elaborate) หนักและเข้ม (Heavy and Deep) และกลุ่มหมวด Gorgeous ได้แก่   
ฟุ่มเฟือย หรูหรา(Luxurious) และกลุ่มหมวด Dandy ได้แก่ สง่า ผ่าเผย ภูมิฐาน (Dignified)  
   2) วัสดุตัวแทน : จากการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการนำวัสดุมาใช้ออกแบบ
เครื่องประดับ พบว่า วัสดุตัวแทนของเชียงราย วัสดุหลัก ได้แก่ ผ้า และไม้สัก วัสดุรอง ได้แก่ ปูนปั้น วัสดุเงิน และ
สำริด     

3) ลวดลายตัวแทน : ลายล้านนาเป็นตัวแทน พบ โครงสร้างของลวดลายเป็นลายพรรณ
พฤกษาท่ีประกอบไปด้วยลายกระกนก ดอกไม้ ใบไม้ และสัตว์ในป่า หิมพานต์ ลายกระกนกมีลักษณะเป็นรูปวงโค้ง
หัวขมวดม้วนโค้งปลายแหลม ลวดลายส่วนใหญ่ใช้หลักการสมมาตร โดยลายที่แสดงอัตลักษณ์ของเชียงรายจาก
การลงพื้นที่เก็บข้อมูล พบเป็นลวดลายกนกที่มีรูปสัตว์อยู่กึ่งกลางที่ล้อมรอบด้วยกนกแบบล้านนา หรือเครือเถาว์
พรรณพฤกษา ลายสัตว์ ลายสิบสองนักษัตรโดดเด่นอย่างมากต่อการรับรู้อัตลักษณ์เชียงราย รวมถึงรูปทรงของตุง  

   4) เรื่องราวตัวแทน : เรื่องราวที่เป็นตัวแทนของจังหวัดเชียงราย แบ่งเนื้อหาเรื่องราวได้
ดังนี้ 1. เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดเชียงรายในช่วงยุคที่เป็นส่วนหนึ่งของอาณาจักรล้านนาในอดีต 2. เรื่องราว
ตัวแทนของจังหวัดเชียงรายในช่วงยุครัตนโกสินทร์ในปัจจุบัน ซึ่งจากเรื่องราวตัวแทนดังกล่าวทำ ให้ทราบถึง
พัฒนาการของศิลปะ วัฒนธรรมและวิถีชีวิตตลอดจนลักษณะของผู้คนในจังหวัดเชียงราย ซึ่งสามารถมองย้อนกลับ
ไปได้ยัง ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ที่ปรากฏอยู่ในจังหวัด โดยแสดงให้เห็น
ถึงลักษณะของการรับเข้า ส่งต่อ ปรับตัว และหลอมรวม ตามบริบททางสังคมและวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในแต่ละช่วง
ยุคสมัย 

1.2 จังหวัดพะเยา  

อัตลักษณ์ : “ดินแดนแห่งนี้มีธรรม” อันประกอบไปด้วยธรรมะ และธรรมชาติ จังหวัดพะเยาถือ
เป็นเมืองใหม่ที่พ่ึงจัดตั้งได้ไม่นาน ความโดดเด่นของพะเยาอยู่ที่การรักษาวิถีชีวิตที่เรียบง่ายของผู้คนที่แสดงออกถึง
ความเชื่อและความศรัทธาในพระพุทธศาสนา การดำเนินชีวิตตามวิถีล้านนาและชาติพันธุ์ของตน และเป็นจังหวัด
ที่มีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่หลากหลายและยังบริสุทธิ์อยู่มาก  

  ภาพลักษณ์ : เมืองสงบ มีวิถีชีวิตเรียบง่ายและมีเสน่ห์ เต็มไปด้วยความศรัทธา อุดมด้วยแหล่ง
ธรรมชาติ พะเยาจึงติดอันดับเมืองน่าอยู่ อันดับ 4 ของประเทศ ซึ่งภาพลักษณ์ของจังหวัดพะเยาจากคนพะเยามอง
พบว่า พะเยาเป็นเมืองที่ไม่วุ่นวาย เจริญอย่างช้าๆ อุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ อาหารการกิน และยึดในวิถีดั่ง
เดิม ในส่วนของภาพลักษณ์ของจังหวัดพะเยาจากคนภายนองมอง พบว่า พะเยาเป็นเมืองทางผ่าน มีการพัฒนา
อย่างเชื่องช้า และเป็นเมืองใหม่ท่ีไม่น่าสนใจ 
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 ตัวตนคนพะเยา : คนพะเยาดำเนินชีวิตเรียบง่าย ไม่ทะเยอทะยาน เป็นสังคมเกษตรกรรมการ
ตื่นตัวค่อนข้างต่ำ จนบางที่ถูกมองว่าขาดความกระตือรือร้น แต่ก็พร้อมที่จะเปิดรับแบบค่อยเป็นค่อยไป ยึดมั่นใน
วิถีและจารีตที่สืบทอดกันมา 

เอกลักษณ์จังหวัดพะเยาเพ่ือการออกแบบ  
   1) สีตัวแทน : กลุ ่มโทนสีจากภาพตัวแทนจังหวัดพะเยาเป็นบุคลิกของการยึดโยง
วัฒนธรรมเข้ากับวิถีชีวิตได้อย่างหรูหราและลงตัว สะท้อนผ่าน กลุ่มหมวด Gorgeous ได้แก่ สีแบบหรูหรา
(Luxurious) ฟุ่มเฟือย เกินจำเป็น (Extravagant) กลุ่มหมวด Classic ได้แก่  ประเพณีนิยม (Traditional)  หนัก
และเข้ม (Heavy and Deep) กลุ่มหมวด Dandy ได้แก่ สง่า ผ่าเผย ภูมิฐาน (Dignified) และกลุ่มหมวด Elegant 
ได้แก่  ถ่อมตัว (Modest) 
   2) วัสดุตัวแทน : จากการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการนำวัสดุมาใช้ออกแบบ
เครื ่องประดับ พบว่า วัสดุตัวแทนของพะเยา วัสดุหลัก ได้แก่ ผักตบชวา และหินทราย วัสดุรอง ได้แก่ 
เครื่องปั้นดินเผา ผ้าทอไทลื้อ  ขนนกยูง  
   3) ลวดลายตัวแทน :  ลายล้านนาเป็นตัวแทน พบ ลายพรรณพฤกษา ลายกระหนกจะมี
ลักษณะโค้งมน ความพริ้วไหวผสมผสานกับลวดลายเครือเถาช่อดอกไม้ที่เลียนแบบพื้นฐานจากธรรมชาติได้อย่าง
ชัดเจนลวดลายดอกไม้ที่นิยมคือ ดอกบัวบาน บัวตูมที่ใกล้เคียงกับธรรมชาติ และดอกโบตั๋น ลวดลายส่วนใหญ่ใช้
หลักการสมมาตร โดยลายที่แสดงอัตลักษณ์ของพะเยาจากการเก็บข้อมูล พบว่า ลวดลายจากธรรมชาติ แหล่งที่อยู่ 
และความศรัทธา โดดเด่นอย่างมากต่อการรับรู้อัตลักษณ์ เช่น ลวดลายของดอกไม้ ดอกบัว นก ปลา นาค เป็นต้น 
รวมถึงรูปทรงของโคมแขวน 

   4) เรื่องราวตัวแทน : เรื่องราวที่เป็นตัวแทนของจังหวัดพะเยา แบ่งเนื้อหาเรื่องราวได้
ดังนี้ 1. เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดพะเยาในช่วงยุคก่อร่างสร้างเมืองพะเยา และเป็นดินแดนที่รุ่งเรืองในอดีต  2. 
เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดพะเยาในช่วงสมัยใหม่ การเกิดกว๊านพะเยา ซึ่งจากเรื่องราวตัวแทนดังกล่าวทำให้ทราบ
ถึงพัฒนาการของศิลปะ วัฒนธรรมและวิถีชีวิตตลอดจนลักษณะของผู้คนในจังหวัดพะเยา ซึ่งสามารถมองย้อนกลับ
ไปได้ยัง ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ที่ปรากฏอยู่ในจังหวัด โดยแสดงให้เห็น
ถึงลักษณะของการรับเข้า ส่งต่อ ปรับตัว และหลอมรวม ตามบริบททางสังคมและวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในแต่ละช่วง
ยุคสมัย 

1.3 จังหวัดน่าน 

อัตลักษณ์ : เป็นเมืองแห่งมรดกทางศิลปวัฒนธรรม ผู้คนศรัทธาในพระพุทธศาสนา มีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมผสมผสานกับการดำรงชีวิตของผู้คน เป็นสังคมเกษตรกรรม แหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติที่หลากหลายและยังคงไว้ซึ่งวิถีชีวิต ปัจจุบันเริ่มมีการส่งเสริมให้เป็นเมืองท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและก
ท่องเที่ยงทางธรรมชาติ 
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ภาพลักษณ์ : เป็นเมืองที่ผู้คนเป็นมิตร อัธยาศัยดี เอื้อเฟื้อ ซึ่งภาพลักษณ์ของจังหวัดน่านจากคน
น่านมองพบว่า มองจังหวัดตนเองเป็นพื้นที่ปลอดภัย ไม่ต้องระมัดระวัง มีความภูมิในในวัฒนธรรม ในส่วนของ
ภาพลักษณ์ของจังหวัดน่านจากคนภายนองมอง พบว่า ธรรมชาติสมบูรณ์ มีความแข็งแรงด้านวั ฒนธรรม
เปรียบเสมือนเมืองอนุรักษ์วัฒนธรรมเป็นเมืองเก่าที่มีชีวิต แต่จะมองคนในพื้นที่ว่าขี้อาย ไม่มั่นใจ และแฝงไปด้วย
ความเรียบง่าย 

ตัวตนคนน่าน : คนน่านเป็นคนเงียบง่าย ไม่ค่อยกระตือรือร้นแต่ไม่ขี้เกียจ จิตใจดี เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ 
ดำรงชีวิตแบบสมรรถะเศรษฐกิจพอเพียง เป็นเมืองพุทธผู้คนศรัทธาในพระพุทธศาสนา คนภายนอกจะมองว่าคน
น่านขี้อาย ไม่มีความมั่นใจแต่ตัวตนคนน่านมีความเชื่อมั่นในตนเอง มีวินัยและจิตสำนึ กที่ดี รักในความเป็น
บ้านเมืองวัฒนธรรมของตนเอง 

เอกลักษณ์จังหวัดน่านเพื่อการออกแบบ  
   1) สีตัวแทน : กลุ่มโทนสีจากภาพตัวแทนจังหวัดน่านเป็นบุคลิกของการยึดโยงความ
หรูหราเข้ากับขนบ ประเพณี วัฒนธรรม วิถีชีวิตได้อย่างหนักแน่นและลงตัว โดยสะท้อนผ่าน กลุ่มหมวด Classic 
ได้แก่  ประเพณีนิยม (Traditional)  ประณีตบรรจง (Elaborate) หนักและเข้ม (Heavy and Deep) 
   2) วัสดุตัวแทน : จากการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการนำวัสดุมาใช้ออกแบบ
เครื่องประดับ พบว่า วัสดุตัวแทนของน่าน วัสดุหลัก ได้แก่ ผ้าทอและเครื่องเงิน โดยผ้าทอ วัสดุรอง ได้แก่ เกลือ 
ไม้ไผ่ หญ้าสามเหลี่ยม   
   3) ลวดลายตัวแทน : ลายล้านนาเป็นตัวแทน พบ ลายกระหนกที่ปรากฏของน่านเป็นรูป
วงโค้ง หัวชมวดม้วนโค้งปลายมน ๆ เป็นกระหนกที่พลิ้วไหวผสมผสานกับลายเครือเถา ลายพรรณพฤกษาเป็น
ลวดลายเครือเถาและลายช่อดอกไม้ผสมผสานกับกระหนกและสัตว์ในวรรณคดี รูปแบบลายเครือเถาพื้นฐานมา
จากธรรมชาติที่ประกอบด้วยส่วนก้านใบและดอกเป็นกิ่งก้านที่แตกแขนงออกไปจากลายดอกบัวและดอกโบตั๋น  
โดยลายที่แสดงอัตลักษณ์ของน่านจากการเก็บข้อมูล พบว่า ลวดลายของผู้คน วิถีชีวิตมีความโดดเด่นอย่างมากต่อ
การรับรู้อัตลักษณ์ เช่น ลายปู่น่านย่าน่าน ลายน้ำไหล ลายนาค ลายหงส์ เป็นต้น รวมถึงรูปทรงของเรือ 

   4) เรื่องราวตัวแทน : เรื่องราวที่เป็นตัวแทนของจังหวัดพะเยา แบ่งเนื้อหาเรื่องราวได้
ดังนี้ 1. เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดน่านในช่วงยุคที่เป็นส่วนหนึ่งของอาณาจักรล้านนาในอดีต 2. เรื่องราวตัวแทน

ของจังหวัดน่านในช่วงยุครัตนโกสินทร์ในปัจจุบัน ซึ่งจากเรื่องราวตัวแทนดังกล่าวทำให้ทราบถึงพัฒนาการของศิลปะ 
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตตลอดจนลักษณะของผู้คนในจังหวัดน่าน ซึ่งสามารถมองย้อนกลับไปได้ยัง ทุนทางวัฒนธรรม
ที่จับต้องได้ และทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ที่ปรากฏอยู่ในจังหวัด โดยแสดงให้เห็นถึงลักษณะของการรับเข้า 
ส่งต่อ ปรับตัว และหลอมรวม ตามบริบททางสังคมและวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนในแต่ละช่วงยุคสมัย 
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1.4 จังหวัดแพร่ 

อัตลักษณ์ : “ประตูสู่ล้านนา” แพร่เป็นจังหวัดเล็ก มีเอกลักษณ์และประวัติศาสตร์อันยาวนาน มี
ตึกราม บ้านช่อง และวัดวาอารามที่พัฒนาขึ้นหลายยุคหลายสมัยอยู่ซ้อนทับกัน โดดเด่นด้วยสถาปัตยกรรมอัน
วิจิตรบรรจง ผู้คนยังคงดำเนินชีวิตแบบเรียบง่ายตามวิถีล้านนา โดยมีพระธาตุช่อแฮเป็นเสมือนศูนย์รวมจิตใจและ
ความศรัทธาของผู้คน นอกจากนี้ก็ยังเป็นแหล่งการผลิตผ้าหม้อฮ่อม และเฟอร์นิเจอร์ไม้สักแหล่งใหญ่ของประเทศ 

ภาพลักษณ์ : จังหวัดแพร่ไม่เป็นที่รู้จักมากนัก มีการพัฒนาอย่างเชื่องช้า จนได้ชื่อว่าเป็น เมือง
สโลว์ไลฟ์ (Slow life City) ที่ยังคงรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบเรียบง่ายตามวิถีล้านนา และชาติพันธุ์ เป็นเมืองที่มี
มีความเป็นตัวเองสูง ในช่วงหนึ่งเคยรุ่งเรืองเนื่องจากธุรกิจค้าไม้ และยาสูบ ทำให้เมืองแพร่เป็นศูนย์กลางล้านนา
ตะวันออก  

ตัวตนคนแพร่ : คนแพร่เป็นคนโผงผาง ห้าวหาญ มีความเป็นผู้นำ แต่ก็รักในความสนุกสนาน คน
แพร่เป็นคนใจใหญ่ ใจนักเลง กล้าได้กล้าเสีย และยังคงลักษณะแนวคิดแบบอนุรักษ์นิยมอย่างมาก นิยมสวม
สร้อยคอเส้นใหญ่ อยู่บ้านไม้หลังใหญ่ การที่เป็นคนโผงผาง  

เอกลักษณ์จังหวัดน่านเพื่อการออกแบบ  
   1) สีตัวแทน : กลุ่มโทนสีจากภาพตัวแทนจังหวัดน่านเป็นบุคลิกของการยึดโยงความ
หรูหราเข้ากับขนบ ประเพณี วัฒนธรรม วิถีชีวิตได้อย่างหนักแน่นและลงตัว โดยสะท้อนผ่าน ได้แก่  กลุ่มหมวด 
Gorgeous ได้แก่ หรูหรา (Luxurious) Classic ประเพณีนิยม (Traditional)  ประณีตบรรจง (Elaborate) หนัก
และเข้ม (Heavy and Deep) และกลุ่มหมวด Danny กระฉับกระเฉง (Dapper)  

2) วัสดุตัวแทน : จากการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการนำวัสดุมาใช้ออกแบบ
เครื่องประดับ พบว่า วัสดุตัวแทนของแพร่ วัสดุหลัก ได้แก่ ผ้าหม้อฮ่อม และ ไม้สัก วัสดุรอง ได้แก่ ผ้าทอตีนจก 
เครื่องเงินพระนอน พลอยเด่นชัย 
   3) ลวดลายตัวแทน : ลายล้านนาเป็นตัวแทน พบ ลายพรรณพฤกษา มีดอกไม้และใบไม้
เป็นองค์ประกอบสำคัญ ลายพรรณพฤกษาจะมีลักษณะของดอกไม้และใบแตกแยกแขนงออกไป ส่วนใหญ่จะเป็น
ดอกไม้ประกอบกับใบไม้ โดยเฉพาะดอกโบตั๋นและดอกบัว ลักษณะใบไม้จะมีลักษณะของใบหยักลึกคล้ายรูป
สามเหลี่ยมและมีปลายแหลมที่คลี่คลายมาจากใบไม้ธรรมชาติ  ลวดลายส่วนใหญ่ใช้หลักการสมมาตร โดยลายที่
แสดงอัตลักษณ์ของแพร่จากการเก็บข้อมูล พบว่า ลวดลายประดับทางสถาปัตยกรรม มีความโดดเด่นอย่างมากต่อ
การรับรู้อัตลักษณ์ เช่น ลายกนกฉลุไม้ ลายเครือเถาวองุ่น ลายดอกไม้ร่วง ลายกนกปูนปั้น เป็นต้น รวมถึงรูปทรง
ของภาชนะเครื่องเงิน 

   4) เรื่องราวตัวแทน : เรื่องราวที่เป็นตัวแทนของจังหวัดแพร่ แบ่งเนื้อหาเรื่องราวได้ดงันี้ 
1. เรื่องราวตัวแทนของจังหวัดแพร่ในช่วงยุคที่เป็นส่วนหนึ่งของอาณาจักรล้านนาในอดีต 2. เรื่องราวตัวแทนของ
จังหวัดแพร่ในช่วงยุครัตนโกสินทร์ในปัจจุบัน ซึ่งจากเรื่องราวตัวแทนดังกล่าวทำให้ทราบถึงพัฒนาการของศิลปะ 



224 

  

วัฒนธรรมและวิถีชีวิตตลอดจนลักษณะของผู้คนในจังหวัดแพร่ ซึ่งสามารถมองย้อนกลับไปได้ยัง ทุนทางวัฒนธรรม
ที่จับต้องได้ และทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ที่ปรากฏอยู่ในจังหวัด โดยแสดงให้เห็นถึงลักษณะของการรับเข้า 
ส่งต่อ ปรับตัว และหลอมรวม ตามบริบททางสังคมและวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนในแต่ละช่วงยุคสมัย 
 2. กลยุทธ์และแนวทางการออกแบบ 

กลยุทธ์ในการออกแบบเครื่องประดับล้านนาตะวันออก ภายใต้กลยุทธ์ BLEND ซึ่งพัฒนามาจากการศึกษา 
วิเคราะห์ เอกลักษณ์ ภาพลักษณ์ และตัวตน ของ 4 จังหวัดล้านนาตะวันออก โดยตีความหมายถึงลักษณะของการ
ผสมผสานวัฒนธรรมและการปรับตัว ซึ่งผู้วิจัยนำมาใช้ในการพัฒนาองค์ความรู้ด้านการออกแบบเครื่องประดับโดย
ใช้ทุนวัฒนธรรมเป็นฐาน และแนวทางการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยจากอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกในการ 

ภายใต้กรอบกลยุทธ์สามารถแบ่งการรับรู้ซึ่งความงามได้ 2 มิติ คือ 1) มิติด้านสุนทรียภาพ เป็นผลลัพธ์
ของการออกแบบให้เกิดสุนรียะภาพ ที่ให้เกิดความรู้สึก เป็นตัวสะท้อนความงามของเครื่องประดับล้านนา
ตะวันออก ภายใต้ keyword ดังนี ้ Valuable (การมีคุณค่า) , Contemporary (ความร่วมสมัย), Identity                  
(อัตลักษณ์) และPerception (การรับรู้) และ 2) มิติความงามด้านทัศนะธาตุ  เป็นกระบวนการที่จะได้มาซึ่งทัศนะ
ธาตุ และวัตถุ สำหรับเครื่องประดับอัตลักษณ์ล้านนา ภายใต้ keyword ดังนี้ Appropriation (การนำกลับมาใช)้, 
Deconstruction (การรื้อสร้าง), Complex and Contradictory (การซ้อนและความขัดแย้ง) และ Re-presents 
and re-evaluates (การนำเสนอซ้ำและการประเมินค่าซ้ำ) 

การออกแบบเครื่องประดับมุ่งเน้นการนำเสนองานในเชิงเชิงสร้างสรรค์ ผลงานเครื่องประดับสร้างสรรค์
ภายใต้แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับจากอัตลักษณ์ที่ได้วิเคราะห์ไว้ข้างต้น เป็นการนำเสนอสิ่งตัวแทนให้เกิด
มิติของการรับรู้ในบริบทต่าง ๆ  โดยแบ่งสิ่งตัวแทนที่นำมาออกแบบเป็น 4 อย่างคือ  1.สีตัวแทน 2.วัสดุตัวแทน  
3. ลวดลาย/รูปทรงตัวแทน และ 4. เรื่องราวตัวแทน ซึ่งการออกแบบมีพื้นฐานมาจากโดยแนวคิดการออกแบบ
เครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับแนวคิดการออกแบบร่วมสมัย 
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ภาพที่ 6-3  กรอบกลยุทธ์ BLEND (ทีมผู้วิจัย, 2566) 
  

กลยุทธ์ BLEND พัฒนามาจากการทำความเข้าใจลักษณะอันเป็นอัตลักษณ์ของพื้นที่ ร่วมกับการศึกษา
แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับแนวคิดการออกแบบร่วมสมัย ก่อให้เกิดเป็นลักษณะของ
การออกแบบผสมผสาน Hybridization คล้ายกับงานวิจัยของ ทวีศักดิ์  มูลสวัสดิ์. (2554) ที่ได้สรุปความเห็นใน
การออกแบบเครื่องประดับของนักออกแบบเครื ่องประดับร่วมสมัยชาวไทย ไว้ว่า ผลงานสร้างสรรค์ของนัก
ออกแบบและศิลปินเครื่องประดับร่วมสมัยไทยแสดงให้เห็นถึงการผสมผสานความแตกต่างทางวัฒนธรรมเข้า
ด้วยกัน (Hybridization of Cultures) จนเกิดภาษาใหม่ในการออกแบบที่อยู่ระหว่างความเป็นตะวันออกในเชิง
มโนคติและความเป็นตะวันตกในเชิงกายภาพสำหรับการสื่อสารผ่านสัญญะเฉพาะตน (Personal Constructed 
Sign) ที่มีพื้นฐานจากความเข้าใจเดิมของสาธารณะ การสร้างภาษาเฉพาะตนในการออกแบบเครื่องประดับร่วม
สมัยโดยการตีความหมายใหม่และการตั้งคําถามผ่านผลงานเครื่องประดับในลักษณะปลายเปิด โดยให้ความสำคัญ
ทั้งคําจำกัดความ เรื่องราว ความหมาย กระบวนการคิด ขั้นตอนการสร้างงาน การใช้วัสดุ รวมทั้งการนําเสนอ
ผลงาน ที่ก้าวข้ามกรอบเดิมของเครื่องประดับ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการสร้างสัญญะใหม่และการแทนค่าสิ่งที่คุ้นเคย
ด้วยสิ่งใหม่เพื่อให้เกิดความหมายใหม่และรูปแบบใหม่ของงานเครื่องประดับสำหรับการสื่อสารในบริบทร่วมสมัย 
เช่นเดียวกับงานวิจัยของ วรชัย  รวบรวมเลิศ. (2018) ที่นำเสนอแนวทางของเครื่องประดับร่วมสมัยเชิงวัฒนธรรม 
โดยใช้กระบวนการ Hybridization “การทำให้เกิดลูกผสม” ซึ่งเป็นการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมเดิม (ปัจจัย
ท้องถิ่น) ผลคือ เรื ่องราวทางประวัติศาสตร์ผสมกับอิทธิพลวัฒนธรรมภายนอก (ปัจจัยภายนอก) ให้เกิดเป็น
ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับใหม่ที่บอดเล่าเรื่องราวสอดคล้องกับงานวิจัยของ Chiara Scarpitti. (2021) ที่กล่าวว่า 



226 

  

เครื่องประดับร่วมสมัยมีส่วนที่เชื่อมโยงกับวัฒนธรรม การออกแบบไม่ได้สร้างวัตถุที่ผ่านไปและไม่เชื่อมโยงกับ
แฟชั่นที่รวดเร็ว มันไม่ได้มีลักษณะการตกแต่งเป็นเป้าหมายสูงสุด แต่มุ่งไปเพื่อการนำเสนอ สื่อสารและถ่ายทอด 
เพ่ือให้เกิดการรับรู้ในมุมมองต่าง ๆ ผ่านผลงาน นักออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยจำเป็นต้องได้รับการศึกษาด้าน
การออกแบบเชิงวัฒนธรรม ซึ่งแสดงออกถึงวิสัยทัศน์ของโลกท่ีเขาต้องการสื่อสาร ไม่ใช่แค่การประดับประดาผู้คน
ด้วยเครื่องประดับเท่านั้น แต่ยังรวมถึงคุณค่าที่ไร้ตัวตน ทำให้เกิดความคิดเชิงวัตถุที่สามารถกระตุ้นจิต ใจและผลิต
ความรู้ได ้
 แนวทางในการออกแบบสร้างสรรค์เครื่องประดับ สร้างข้อกำหนดและเง่ือนไขในการนำเสนอถึงคุณค่าของ

ชิ้นงานที่แสดงออกถึงอัตลักษณ์ ผ่าน 4 องค์ประกอบ คือ 1. สี 2. วัสดุ 3. ลวดลาย/รูปร่าง และ 4. เนื้อหาเรื่องราว 

ซึ่งเป็นการสังเคราะห์ผ่านการรับรู้ในลักษณะของภาพตัวแทน เงื่อนไขในการนำเสนอทั้ง  4 องค์ประกอบ มีความ

คล้ายคลึงกับงานวิจัยของ  ภาณุพงศ์  จงชานสิทโธ (2562). ที่นำเสนอแนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับเชิง

สร้างสรรค์ ว่าสามารถจำแนกออกรูปแบบในการสร้างสรรค์ออกเป็น 3 รูปแบบ ดังนี ้คือ 1) การออกแบบ

เครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์จากการใช้วัสดุ 2) การออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์จากการใช้เทคนิคการผลิต 

และ 3) การออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์จากการใช้ทุนทางวัฒนธรรม 

3. การออกแบบและการประเมินต้นแบบเครื่องประดับล้านนาตะวันออก 

 จากการนำกลยุทธ์และแนวทางการออกแบบมาใช้ในการสร้างสรรค์เป็นชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์
ล้านนาตะวันออก จำนวน 4 ชุด ประกอบด้วย เครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 1 ชุด, เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 
1 ชุด, เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 1 ชุด  และเครื ่องประดับอัตลักษณ์แพร่ 1 ชุด ผู้วิจัยทำการออกแบบร่าง
เครื่องประดับจำนวน 24 แบบร่าง แบ่งเป็น จังหวัดละ 6 แบบร่าง พบว่า ผลการคัดเลือกแบบร่างเบื้องต้นก่อนนำไป
ปรับปรุงและผลิตเป็นต้นแบบเครื่องประดับ มีดังนี้  

- แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย ที่มีคะแนนการประเมินสูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 6 โดยมีคะแนน
เฉลี่ย 3.93 

- แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา ที่มีคะแนนการประเมินสูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 4 โดยมีคะแนน
เฉลี่ย 4.20 

- แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน  ที่มีคะแนนการประเมินสูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 4 โดยมี
คะแนนเฉลี่ย 3.67 

- แบบร่างครื่องประดับอัตลักษณ์แพร่ ที่มีคะแนนการประเมินสูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 5 แบบร่างที่ 4 โดยมี
คะแนนเฉลี่ย 3.60 
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การประเมินต้นแบบเครื่องประดับจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ และ ผลการประเมิน
ต้นแบบเครื่องประดับจากผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ เครื่องประดับทุกชุด มีผลการประเมินความพึงพอใจอยู่ในเกณฑ์ ดี  

 

ตารางที่ 6-1  ค่าเฉลี่ยประเมินต้นแบบเครื่องประดับจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับและผู้เข้าชม
นิทรรศการ 

 

รายการ 
ค่าเฉลี่ยประเมิน
จากผู้เชี่ยวชาญ 

ค่าเฉลี่ยประเมิน
จากผู้เข้าชม
นิทรรศการ 

การแปลความ 

เครื่องประดับอัตลักษณ์เชียงราย 3.80 4.32 ด ี

เครื่องประดับอัตลักษณ์พะเยา 4.20 4.42 ด ี

เครื่องประดับอัตลักษณ์น่าน 3.61 4.29 ด ี

เครื่องประดับอัตลักษณ์แพร ่ 3.67 4.11 ด ี

รวม 3.82 4.28 ดี 

 

แสดงให้เห็นว่า ต้นแบบเครื่องประดับที่ออกแบบสามารถถ่ายทอดอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกได้ นั่น
หมายความว่า กลยุทธ์ BLEND และแนวทางที่ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับจาก 4 บริบทตัวแทน เป็นกลยุทธ์
และแนวทางที่สามารถนำมาออกแบบเป็นเครื่องประดับร่วมสมัยจากทุนทางวัฒนธรรมได้ จากผลการประเมิน
ต้นแบบเครื่องประดับในภาพรวมพบว่า เครื่องประดับสามารถแสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ล้านนาตะวันออกได้ในเกณฑ์ 
ดี ก่อให้เกิดการสร้างองค์ความรู้ใหม่ด้านการออกแบบ ส่งผลต่อการพัฒนาแนวคิดที่สอดคลอดคล้องกับการ
ออกแบบในศตวรรษที่ 21 สามารถสร้างผลิตภัณฑ์เครื่องประดับรูปแบบใหม่ๆ โดยใช้อัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรม
เป็นฐาน เป็นการพัฒนาแนวคิด กระบวนการในการตีความหมายใหม่ในการออกแบบ ก่อให้เกิดการรับรู้และการ
สื่อสารสามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของล้านนาตะวันออก สร้างคุณค่าและมูลค่า ตอบสนองกับเศรษฐกิจในยุค
ปัจจุบัน อันเป็นส่วนหนึ่งในการใช้ประโยชน์จากทุนทางวัฒนธรรมในการพัฒนาประเทศ  สอดคล้องกับ สุภาวี          
ศิรินคราภรณ์. (2557) กล่าวว่า ทุนทางวัฒนธรรมมีอิทธิพลอย่างมากในการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันของ
ไทยในเวทีประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน นักออกแบบเครื่องประดับรุ่นใหม่จะต้องสามารถนำเอาทุนทางวัฒนธรรม
มาสร้างสรรค์เพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศไทยสู่ประชาคมอาเซียนและขยายผลความรู้ด้านศิลปกรรมและ
ทัศนศิลป์ของชาติให้เป็นที่ประจักษ์ 
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3. ข้อเสนอแนะ 

จากงานวิจัยสามารถสรุปข้อเสนอแนะ เพ่ือเป็นแนวทางในการวิจัยและการพัฒนาในอนาคตได้ดังนี้ 

1. ข้อเสนอแนะการสร้างสรรค์และโครงงานวิจัย 

กลยุทธ์ในการออกแบบเครื่องประดับล้านนาตะวันออก ภายใต้กลยุทธ์ BLEND ซึ่งพัฒนามาจาก

การศึกษา วิเคราะห์ เอกลักษณ์ ภาพลักษณ์ และตัวตน ของ 4 จังหวัดล้านนาตะวันออก โดยตีความหมายถึง

ลักษณะของการผสมผสานวัฒนธรรมและการปรับตัว ซึ่งผู้วิจัยนำมาใช้ในการพัฒนาองค์ความรู้ด้านการออกแบบ

เครื่องประดับโดยใช้ทุนวัฒนธรรมเป็นฐาน และแนวทางการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยจากอัตลักษณ์ล้านนา

ตะวันออกในการวิจัยนี้ใช้การนำเสนอสิ่งตัวแทนให้เกิดมิติของการรับรู้ โดยแบ่งสิ่งตัวแทนที่นำมาออกแบบเป็น 4 

อย่างคือ 1.สีตัวแทน 2.วัสดุตัวแทน 3. ลวดลาย/รูปทรงตัวแทน และ 4. เรื่องราวตัวแทน  การวิจัยก่อให้เกิดองค์

ความรู้ในการพัฒนาแนวคิดสร้างสรรค์ทางศิลปะ กลยุทธ์และแนวทางสามารถนำไปประยุกต์ใช้กับการออกแบบ

เครื่องประดับจากทุนทางวัฒนธรรมในแหล่งพื้นที่อื่น ๆ ได้ นิสิตนักศึกษาที่เรียนทางสายออกแบบเครื่องประดับ 

นักออกแบบเครื่องประดับ  หรือแม้แตผู่้ประกอบการหรือวิสาหกิจชุมชนจะต้องมีความคิดสร้างสรรค์และกล้าที่จะ

ออกจากกรอบความคิดเดิมในการนำเสนอสิ่งใหม่ ๆ เพื่อสร้างสรรค์เครื่องประดับที่มีเอกลักษณ์  

2.  ข้อเสนอแนะเชิงยุทธศาสตร์ 

เพื่อให้เกิดการพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับของไทยในภาพรวม ควรพัฒนาศักยภาพนักศึกษา

และนิสิตที่เรียนในสาขาการออกแบบเครื่องประดับ นักออกแบบเครื่องประดับ และผู้ประกอบการ  ให้รู้จักนำทุน

ทางวัฒนธรรมมาออกแบบในลักษณะของผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยอย่างสร้างสรรค์ เพ่ือให้เกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

3. ข้อเสนอแนะในการนำงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

1) ควรนำองค์ความรู้ กลยุทธ์ และแนวทางที่ได้จากการศึกษาวิจัยขยายผลไปสู ่นักเรียน นิสิต

นักศึกษา นักออกแบบ ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน ให้เกิดการเรียนรู้ การพัฒนาตนเอง เพื่อที่จะสามารถ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมใหม่ๆ ขึ้นมาเพื่อส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจตามแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค ์

2) องค์ความรู้ กลยุทธ์ และแนวทางท่ีได้จากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้สามารถนำไปเป็นแนวทางในการ

พัฒนาเครื่องประดับหรือผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ที่ต้องการสร้างสรรค์หรือการออกแบบจากทุนทางวัฒนธรรมได้ 
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4. ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไป 

1) ต้นแบบเครื่องประดับที่เกิดจากงานวิจัยนี้มุ่งเน้นการนำเสนอในลักษณะของเครื่องประดับเชิง

สร้างสรรค์มากกว่าการส่งเสริมการพัฒนาในเชิงพาณิชย์  หากต้องการพัฒนาในเชิงพาณิชย์ ควรมีการศึกษา

พฤติกรรมผู้บริโภค ตลาด กระบวนการผลิต และรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองต่อการบริโภคหรือการผลิตใน

ระบบอุตสาหกรรมร่วมด้วย 

2) สามารถขยายผลกระบวนการวิจัยไปสู่พื้นที่อื่น โดยใช้กลยุทธ์และแนวทางจากงานวิจัยนี้ เพ่ือ

ค้นหาสิ่งตัวแทนที่นำมาออกแบบ เพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่และการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
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สรุปผลการดำเนินงานนิทรรศการเผยแพร่ 

ทีมวิจัยได้ทำการเผยแพร่ความรู้จากงานวิจัยในรูปแบบของสูจิบัตรออนไลน์ และสูจิบัตรสิ่งพิมพ์ และ 
นิทรรศการ โดยได้มีการจัดนิทรรศการเผยแพร่ภายใต้ชื่อ Eastern Lanna Phenomenon : มิติอัตลักษณ์ทาง
ศิลปวัฒนธรรมในงานเครื่องประดับ ระหว่างวันที่ 8-10 มีนาคม 2566 ณ ห้อง G21 อาคาร Interchange Tower  
 

 

พิธีกรและประธานโครงการกล่าวต้อนรับแขกผู้มีเกียรติและเปิดงาน 

 

 

 

ดร.วิภารัตน์ ดีอ่อง ผู้อำนวยการสำนักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช) ให้เกียรติอัดคลิปวิดีโอกล่าวเปิดนิทรรศการ 
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ทีมวิจัยอธิบายผลงานการออกแบบให้ผู้ชมงาน 

 

 

ผู้วิจัยในฐานะนักออกแบบถ่ายภาพร่วมกับผลงานและผู้ชมผลงาน 

 

 
 

แขกผู้มีเกียรติร่วมถ่ายภาพหมู่กับทีมผู้วิจัย  
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โดยมีผู้เข้าร่วมชมผลงานในนิทรรศการทั้งสิ้น 173 คน โดยผู้ร่วมงานได้ทำแบบประเมินการจัดนิทรรศการ
จำนวน 46 คน ซึ่งจากแบบประเมินผลความพึงพอใจต่อนิทรรศการ สามารถวิเคราะห์ผลการประเมินได้ดังนี้ 

 

ตาราง  สรุปผลการประเมินความพึงพอใจต่อนิทรรศการ : ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ 

 

ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ 

ข้อมูล ความถี่ ร้อยละ 

เพศ ชาย  13 28.26 

 หญิง  33 71.73 

  รวม 46 100 

อายุ ต่ำกว่า 20 ปี  - - 

 20 - 30 ปี  9 19.50 

 31 - 40 ปี  7 15.21 

 40 - 50 ปี  21 45.65 

 51 – 60 ปี  8 17.39 

 60 ปีขึ้นไป  1 21.73 

  รวม 46 100 

ระดับการศึกษา มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือเทียบเท่า  - - 

 ปริญญาตรี หรือเทียบเท่า  22 47.82 

 ปริญญาโท หรือเทียบเท่า  15 32.60 

 ปริญญาเอก หรือเทียบเท่า  8 13.40 

  รวม 46 100 

อาชีพ ข้าราชการ/เจ้าหน้าท่ีรัฐ  22 47.82 

 พนักงานบริษัทเอกชน  7 15.21 

 ผู้ประกอบการ/ธรุกิจส่วนตัว  6 13.04 

 นักออกแบบ/ศิลปิน  11 23.91 

  รวม 46 100 



276 

  

  จากตารางสรุปผลการประเมินความพึงพอใจต่อนิทรรศการ : ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์  พบว่า ข้อมูล
ทางด้านประชากรศาสตร์ของผู้กรอกแบบประเมินความพึงพอใจต่อนิทรรศการ จำนวน 46 คน พบว่า ผู้กรอก
แบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง โดยคิดเป็นร้อยละ 71.73 ,อายุของผู้กรอกแบบสอบถามมากที่สุด คือ ช่วง
อายุ 40 - 50 ปี โดยคิดเป็นร้อยละ 45.65 ,ระดับการศึกษาของผู้กรอกแบบสอบถามมากที่สุดคือ ระดับปริญญาตรี
หรือเทียบเท่า โดยคิดเป็นร้อยละ 47.82 และอาชีพของผู้กรอกแบบสอบถามมากที่สุดคือ ข้าราชการ/เจ้าหน้าที่รัฐ 
โดยคิดเป็นร้อยละ 47.82 

 

ตาราง  สรุปผลการประเมินความพึงพอใจต่อนิทรรศการ : ข้อมูลด้านประเด็นการจัดนิทรรศการ 

 

ประเด็น/หัวข้อ 
ค่าคะแนนและระดับความพึงพอใจ 

Mean S.D. แปลความหมาย 

ประเด็นด้านกระบวนการ ขั้นตอนการจัดกิจกรรม 

1 มีรูปแบบกิจกรรมที่เหมาะสม 4.57 0.65 พึงพอใจมากท่ีสุด 

2 ระยะเวลาในการจัดนิทรรศการที่เหมาะสม 4.39 0.68 พึงพอใจมาก 

3 มีการประชาสัมพันธ์อย่างทั่วถึง 4.37 0.68 พึงพอใจมาก 

 รวม 4.44 0.67 พึงพอใจมาก 

ประเด็นด้านเจ้าหน้าที่ / วิทยากร 

1 ความเหมาะสมในการแต่งกาย/บุคลิก/ท่าทาง การให้บริการ 4.48 0.69 พึงพอใจมาก 

2 บริการด้วยความสุภาพ และด้วยไมตรีจิต 4.46 0.66 พึงพอใจมาก 

3 มีความรู้ความสามารถในการถ่ายทอด/บรรยาย 4.52 0.69 พึงพอใจมากท่ีสุด 

 รวม 4.48 0.68 พึงพอใจมาก 

ประเด็นด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 

1 สถานท่ีจัดนิทรรศการมีความเหมาะสม 4.37 0.80 พึงพอใจมาก 

2 อุปกรณ์ที่ใช้ในการจัดนิทรรศการและการอบรมมีความเหมาะสมเพียงพอ 4.39 0.80 พึงพอใจมาก 

3 สื่อท่ีใช้ในการจัดกิจกรรมมีความทันสมัยและน่าสนใจ 4.41 0.78 พึงพอใจมาก 

 รวม 4.39 0.79 พึงพอใจมาก 

ประเด็นด้านคุณภาพ 

1 ท่านได้รับความรู้หรือประโยชน์จากการเข้าชมนิทรรศการสามารถนำไปต่อยอดได้ 4.37 0.68 พึงพอใจมาก 
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2 ผลงานที่จัดแสดงสามารถถ่ายทอดเรื่องราวและแนวคิดการออกแบบจากอัตลักษณ์ได้ 4.50 0.69 พึงพอใจมากท่ีสุด 

3 ท่านมีความพึงพอใจจากภาพรวมของนิทรรศการ 4.30 0.79 พึงพอใจมาก 

 รวม 4.39 0.72 พึงพอใจมาก 

 ค่าเฉลี่ยในภาพรวม 4.42 0.71 พึงพอใจมาก 

  

 จากตารางสรุปผลการประเมินความพึงพอใจต่อนิทรรศการ : ข้อมูลด้านประเด็นการจัดนิทรรศการ
พบว่า ผู้เข้าร่วมชมนิทรรศการ มีความพึงพอใจต่อนิทรรศการในภาพรวมอยู่ในระดับ พึงพอใจมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 
4.37 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.71 ซึ่งเมื่อพิจารณาความพึงพอใจในแต่ละประเด็นพบว่า ประเด็นด้าน
กระบวนการ ขั้นตอนการจัดกิจกรรม มีความพึงพอใจอยู่ในระดับ พึงพอใจมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 4.44 มีค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐานเท่ากับ 0.67, ประเด็นด้านเจ้าหน้าที่ / วิทยากร มีความพึงพอใจอยู่ในระดับ พึงพอใจมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 
4.48 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.68,  ประเด็นด้านสิ่งอำนวยความสะดวก มีความพึงพอใจอยู่ในระดับ พึง
พอใจมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 4.39 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.79 และประเด็นด้านคุณภาพ มีความพึงพอใจอยู่
ในระดับ พึงพอใจมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 4.39 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.72 
  



278 

  

ประวัติย่อของทีมวจิัย 

 

ประวัติหัวหน้าโครงการ 

ชื่อ-สกุล ดร. ธนกฤต  ใจสุดา 

ตำแหน่ง ผู้ช่วยศาสตราจารย์  

สถานที่อยู่ปัจจุบัน คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

 114 สุขุมวิท 23 กรุงเทพ 10250 

ตำแหน่งและประวัติการทำงาน 

 พ.ศ. 2556 นักออกแบบเครื่องประดับ บริษัท เจ.วี. คอนโทร จำกัด  จังหวัด
กรุงเทพมหานคร 

 พ.ศ. 2557 อาจารย์ประจำหลักสูตรการออกแบบ คณะอัญมณี-ศาสตร์และ
ประยุกต์ศิลป์ มหาวิทยาลัยราชภัฏ  รำไพพรรณี จังหวัดจันทบุรี 

 พ.ศ. 2561-ปัจจุบัน อาจารย์ประจำสาขาวิชาการออกแบบทัศนศิลป์ คณะศิลปกรรม
ศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

ประวัติการศึกษา 

 พ.ศ.2550 ศิลปกรรมศาสตรบัญฑิต (ศิลปะเครื่องประดับ)เกียรตินิยมอันดับ1 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

 พ.ศ.2556 ศิลปกรรมศาสตรมหาบัญฑิต (นวัตกรรมการออกแบบ) 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

 พ.ศ.2562 ปรัชญาดุษฏีบัณฑิต (ทัศนศิลป์และการออกแบบ) 

  มหาวิทยาลัยบูรพา 

  



279 

  

ประวัติผู้ร่วมวิจัยคนที่ 1 

ชื่อ-สกุล ดร. ดาวรรณ  หมัดหลี  

ตำแหน่ง อาจารย์  

สถานที่อยู่ปัจจุบัน คณะอัญมณี มหาวิทยาลัยบูรพา วิทยาเขตจันทบุรี 

57 หมู่ 1 ถนนชลประทาน ตำบลโขมง อำเภอท่าใหม่ จังหวัด
จันทบุรี 22170 

ตำแหน่งและประวัติการทำงาน 

 พ.ศ. 2553-ปัจจุบัน อาจารย์ประจำสาขาวิชาการออกแบบเครื่องประดับ คณะอัญมณี 
มหาวิทยาลัยบูรพา วิทยาเขตจันทบุรี 

ประวัติการศึกษา 

 พ.ศ.2549 ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต (ภาพพิมพ์) สถาบันเทคโนโลยีพระจอม 
เกล้าเจ้าคุณทหาร ลาดกระบัง 

 พ.ศ.2553 ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต (ภาพพิมพ์) มหาวิทยาลัยศิลปากร 

 พ.ศ.2565 ปรัชญาดุษฏีบัณฑิต (ทัศนศิลป์และการออกแบบ) 

  มหาวิทยาลัยบูรพา 

  



280 

  

ประวัติผู้ร่วมวิจัยคนที่ 2 

ชื่อ-สกุล นางสาววิมลิน  สันตจิต 

ตำแหน่ง อาจารย์ 

สถานที่อยู่ปัจจุบัน คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี 

 41 หมู่ 5 ถนนสุขุมวิท อำเภอเมืองจันทบุรี จันทบุรี 22000 

ตำแหน่งและประวัติการทำงาน 

 พ.ศ. 2562 - 2563 Harmonique Jewelry 

 พ.ศ. 2563 - ปัจจุบัน อาจารย์ประจำสาขาวิชาอุตสาหกรรมศิลป์ คณะเทคโนโลยี
อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี จังหวัดจันทบุรี 

ประวัติการศึกษา 

 พ.ศ.2554 ศิลปกรรมศาสตรบัญฑิต (ศิลปะเครื่องประดับ) 

  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

 พ.ศ.2562 ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบัญฑิต (เทคโนโลยีการออกแบบ
อุตสาหกรรม) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร
ลาดกระบัง 

 

 

 


	Cover
	Abstract
	Chapter 1
	Chapter 2
	Chapter 3
	Chapter 4
	Chapter 5
	Bibliography
	Appendix
	Vitae



