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ศรินิทพิย ์ มสีขุอาํไพรสัม.ี  (2545).  ปจจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดืม่สรุาแชผ่ลไมข้องสตรีั

วยัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร. ปรญิญานิพนธ ์บธ.ม.(การตลาด).กรงุเทพฯ : บณัฑติวทิยาลยั 
มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ. คณะกรรมการควบคุม : ดร.อภริฐั ตัง้กระจา่ง , ผศ.สพุาดา สริกุิตตา . 

การวจิยัน้ี มวีตัถุประสงคเ์พือ่ศกึษาปจจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไม้ั

ของสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร ประกอบดว้ย ปจจยัดา้นสว่นประสมทางการตลาด ปจจยัดา้นั ั

สงัคม ปจจยัสว่นบุคคลและั ปจจยัทางดา้นจติวทิยา   กลุม่ตวัอยา่งทีใ่ชใ้นการวจิยั คอื ผูบ้รโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ั

ผลไม ้ อายตุัง้แต่ 20 ปีขึน้ไป จาํนวน 402 คน โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเครือ่งมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มลู  
สถติทิีใ่ชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลู ไดแ้ก่ รอ้ยละ คา่เฉลีย่ คา่เบีย่งเบนมาตรฐาน การทดสอบไค-สแควร ์และการ
วเิคราะหค์า่สมัประสทิธสิหสมัพนัธแ์บบอนัดบัของสเปียรแ์มน การวเิคราะหข์อ้มลูทางสถติ ิ ใชโ้ปรแกรมเอสพี์
เอสเอสสาํหรบัวนิโดวเ์วอรช์ัน่ 10   

ผลการวจิยั พบวา่ กลุม่ผูบ้รโิภคสว่นใหญ่มอีายใุนชว่ง 25-29 ปี มสีถานภาพโสด จบการศกึษา
ระดบัปรญิญาตร ี มรีายไดต่้อเดอืนประมาณ 5,001 -10,000 บาท ประกอบอาชพีพนกังานเอกชน / 
รฐัวสิาหกจิ  และพบวา่ 

1. ผูบ้รโิภคนิยมบรโิภคสรุาแช่ผลไมภ้ายในทีพ่กัอาศยัของตนเองมากทีส่ดุ โดยมกีลุม่ผูร้ว่มดื่ม คอื 
เพือ่นสนิท และความถีใ่นการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมจ้ะน้อยกวา่ 2 ครัง้ /สปัดาห ์ และมปีรมิาณเฉลีย่ในการ
บรโิภคแต่ละครัง้ คอื 1-2 ขวด 

2. สว่นประสมทางการตลาดในดา้นต่างๆ ทีม่ผีลต่อการเลอืกบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคมากทีส่ดุ 
พบวา่ ดา้นผลติภณัฑ ์คอื รสชาตขิองเครือ่งดื่ม  ดา้นราคา คอื เครือ่งดื่มทีม่คีุณภาพเหมาะสมกบัราคา ดา้น
สถานทีจ่ดัจาํหน่ายคอื เครือ่งดื่มทีห่าดื่มไดง้า่ยในสถานทีท่ ัว่ไป และดา้นการสง่เสรมิการตลาดคอื เครือ่งดื่มที่
อยูใ่นชว่งการลดราคา 

3. กลุม่อา้งองิทีม่อีทิธพิลต่อการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคมากทีส่ดุ คอื เพือ่นสนิท รองลงมา
คอื คูส่มรส/คนรกั และเพือ่นในสถานทีท่าํงาน ตามลาํดบั 

4.  ผูบ้รโิภคสว่นใหญ่เริม่ดื่มสรุาแชผ่ลไมค้รัง้แรก เมือ่อายตุํ่ากวา่ 20 ปี และมเีหตุจงูใจในการดื่ม
คอื อยากลองรสชาต ิ สว่นเหตุจงูใจในการดื่มในปจจุบนัคอื ใชส้รุาแชผ่ลไั มเ้ป็นเครือ่งดื่มรว่มกบัครอบครวั / 
เพือ่น 

5. คา่นิยมของผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอสรุาแชผ่ลไม ้พบวา่ ผูบ้รโิภคสว่นใหญ่เหน็ดว้ยกบัคา่นิยมทีว่า่ เครือ่งดื่ม
สรุาแชผ่ลไมม้รีสชาตเิหมาะกบัผูห้ญงิมากทีส่ดุ 

6. สว่นประสมทางการตลาด ดา้นราคาและสถานทีจ่ดัจาํหน่าย มคีวามสมัพนัธท์างลบต่อปรมิาณการ
ดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 และ 0.05 ตามลาํดบั 

  7.  พีน้่อง/ญาตสินิทมคีวามสมัพนัธท์างลบต่อกลุ่มผูร้ว่มดื่ม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  
คูส่มรส/คนรกัและกลุม่สมาคมทีส่งักดัมคีวามสมัพนัธท์างลบต่อปรมิาณในการดื่มและความถีใ่นการดื่มแต่ละครัง้
อย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 และ 0.05 ตามลําดบั  เพื่อนสนิทมคีวามสมัพนัธท์างลบต่อความถี่ใน
การดื่ม  ปริมาณในการดื่มแต่ละครัง้ อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01  เพื่อนในสถานที่ทํางานมี
ความสมัพนัธท์างลบต่อความถีใ่นการดื่ม  ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 
และมคีวามสมัพนัธท์างบวกต่อสถานทีด่ื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05   
             8.   อายมุคีวามสมัพนัธต่์อสถานทีด่ื่มและบุคคลรว่มดื่ม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  
               9.  รายไดม้คีวามสมัพนัธต่์อสถานทีด่ื่มและโอกาสในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  



  10. ระดบัการศกึษามคีวามสมัพนัธต่์อความถีใ่นการดื่ม ปรมิาณในการดืม่ สถานทีด่ื่ม และโอกาสใน
การดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  

11.  อาชพีมคีวามสมัพนัธต่์อสถานทีด่ื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
  12. สถานภาพสมรสมคีวามสมัพนัธต่์อปรมิาณในการดื่ม สถานทีด่ื่มและบุคคลรว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญั

ทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  
  13. อายทุีเ่ริม่ดื่มครัง้แรกมคีวามสมัพนัธต่์อความถีใ่นการดื่ม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  

และเหตุผลของการดื่มในปจจุบนัมคีวามสมัพนัธต่์อสถานทีด่ื่ม บุคคลรว่มดื่มและโอกาสในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัั

ทางสถติทิีร่ะดบั 0.05   

14. คา่นิยมทีว่า่ ”ผูห้ญงิสมยัใหม.่...อยา่งน้อยตอ้งดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็น” มคีวามสมัพนัธ์
ทางลบต่อความถีใ่นการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี ่0.01 

                   คา่นิยมทีว่า่ ”การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบั” และ ”ในงานเลีย้งสงัสรรคค์วร
มเีครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม”้  มคีวามสมัพนัธท์างลบต่อความถีใ่นการดื่ม  ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมี
นยัสาํคญัทางสถติทิี ่0.01 

     คา่นิยมทีว่า่ ”การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้ สรา้งความมัน่ใจใหต้นเองได”้ มคีวามสมัพนัธท์าง
ลบต่อความถีใ่นการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี ่0.05 

     คา่นิยมทีว่า่ ”การดื่มเครื่องดื่มสรุาแชผ่ลไม ้ สามารถสรา้งบรรยากาศสนุกสนานได”้ มคีวามสมัพนัธ์
ทางลบต่อความถีใ่นการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี ่ 0.01 มคีวามสมัพนัธต่์อปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 
สถานทีด่ื่ม และกลุม่ผูร้ว่มดื่ม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี ่0.05  
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The purpose of this research is to study the factors influencing low-degree liquor  
consumption of working women in Bangkok Metropolitan Area ;  Which include marketing mix 
factors, social factors, demographic characteristic factors and psychological factors. The sample of 
this research is composed of 402 low degree liquor female consumers aged over 20 years. 
Questionnaires are used for data collection. Various statistical methods ; percentage, mean, 
standard deviation, Chi-square test,  Spearman rank order correlation are administered in data 
analysis. All data is processed by SPSS for Windows Version 10. 

The findings reveal that most of the  female sample aged between 25-29 years, single 
and attained graduate level of education. Most of the samples are private company employees and 
earn monthly income between 5,001-10,000 Baht. The result of the research can conclude  
as follows : 

1. Most of consumers consume low-degree liquor in their residential areas accompanied 
by close friends. The frequency of consumption is less than twice a week and the average amount 
of consumption is 1-2 bottles a time. 

2. Regarding to  marketing mix factors influencing low-degree liquor consumption : among 
product features, consumers put more importance on taste. Among price features, consumers put 
more importance on reasonable price. Among place features, consumers put more importance on 
ease of purchase. Among promotion features, consumers put more importance on cash discount 
period. 

3. Reference groups which mostly influence low-degree liquor consumption are close 
friends, followed by spouses / partners and colleagues respectively. 

4. Most consumers first try low-degree liquor when they are below 20 years old. And the 
motivation of first trial is to try the taste, while the motivation of present consumption is to toast with 
family / friends. 

5. Regarding to consumer belief towards low-degree liquor drinking, Most consumers 
agree that low-degree liquor is suitable to female. 

6. Price and place show negative relationship with volume in consumption at 0.01 
significance level. 

7. Siblings/ relative shows negative  relationship with those accompanied in low-degree liquor 
consumption at 0.05 significance level. Spouses/partners and formal associate group show negative 
relationship with volume and frequency of consumption at 0.01, 0.05 significance level, respectively. 
Close friends show negative relationship with frequency and volume of consumption at 0.01 



significance level. Colleagues show negative relationship with frequency and volume of consumption 
at 0.01 significance level and show relationship with place of consumption at 0.05 significance level. 

8. Age shows relationship with place and group of consumption at 0.05 significance level. 

9. Income shows relationship with place, occasion of consumption at 0.05 significance level. 

  10.Education attainment level shows relationship with frequency, volume, place and 
occasion of consumption at 0.05 significance level. 

              11. Occupation shows relationship with place of consumption at 0.05 significance level. 

              12. Marital status shows relationship with volume, place and those accompanied in consumption at 
0.05 significance level. 

13. The age of first trial shows relationship with frequency of consumption at 0.05 significance 
level and the present motivation shows relationship with place, group and occasion of consumption 
at 0.05 significance level. 

14. The belief  ”New generation female should at least be able to drink low-degree liquor.” 
shows negative relationship with frequency of consumption at 0.01 significance level 

      The belief ”Low-degree liquor drinking is socially accepted.”  ”Low-degree liquor 
should be available at parties.” show negative relationship with frequency and volume of 
consumption at 0.01 significance level. 

      The belief ”Drinking low-degree liquor creates self-confidence.” shows negative 
relationship with frequency of consumption at 0.05 significance level. 

      The belief  ”Drinking low-degree liquor can creates fun and joy.” shows negative 
relationship with frequency of consumption at 0.01 significance level and shows relationship with 
volume, place and group of consumption at 0.05 significance level. 
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 
 
ภมูหลงัิ  
 

กล่าวกนัว่ามนุษย์รู้จกักบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มาตัง้แต่สมยัยุคหินเก่าคือเมื่อประมาณ 5,000-
10,000 ปีก่อนครสิตกาลโดยการนําน้ําผลไมม้าหมกัเพือ่ใชเ้ป็นเครือ่งดื่มและการประกอบพธิกีรรมทางศาสนา
ซึง่พฤตกิรรมการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นอดตีนัน้มลีกัษณะของการบรโิภค 2 ลกัษณะ คอื 

1. การดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นงานพธิกีรรมต่างๆ เชน่ พธิบีวงสรวง บชูายนัต ์ 
2. การดื่มนอกพิธีกรรม เช่น การดื่มในฐานะที่เป็นยารักษาโรค เพื่อระงบัความกดดัน หรือ

ความเครยีดและเป็นการดื่มเพือ่เขา้สงัคม  
โดยในอดตี การดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะดาํรงอยูภ่ายใตเ้งือ่นไขและขอ้กําหนดในสงัคมแต่ปจจุบนัั

การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไม่มขีอ้หา้มในการปฏบิตัแิละไม่ไดจ้ํากดัเฉพาะภายในพธิกีรรมเท่านัน้ การดื่ม
เครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดก้ลายเป็นพฤตกิรรมปกตใินสงัคมมกีารดื่มไดอ้ยา่งเสรใีนทุกๆ โอกาส ทาํใหอ้ตัราการ
บรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์พิม่ขึน้ทัง้ในกลุม่ผูช้าย ผูห้ญงิ และกลุม่วยัรุน่ของทุกชนชาต ิ

สาํหรบัประเทศไทย สาํนักงานสถติแิห่งชาตไิด้ทําการสาํรวจประชากรไทยที่ดื่มสุราหรอืเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ในปี พ.ศ. 2534 โดยสํารวจครวัเรอืนตวัอย่างทัง้สิ้น 27,780 ครวัเรอืนทัว่ประเทศ พบว่ากลุ่ม
ตวัอย่างทีม่อีายุตัง้แต่ 14 ปีขึน้ไปรอ้ยละ 31.4 ดื่มสรุาหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ โดยภาพรวมของประชากร
ไทยผูด้ื่มสรุาหรอืเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นผูช้ายมากกวา่ผูห้ญงิ และเริม่ดื่มตัง้แต่อายุน้อยคอืประมาณ 15-19 
ปี ส่วนผู้หญิง ส่วนใหญ่จะเริม่ดื่มสุราหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ครัง้แรกเมื่ออายุประมาณ 20 ปีขึน้ไป  โดย
สาเหตุของการดื่มสุราหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นัน้ผู้ชายและผู้หญิงมเีหตุผลในการเริม่ดื่มที่แตกต่างกนั  
ผู้หญิงจะให้เหตุผลในการเริม่ดื่มเพราะต้องการเขา้สงัคม ขณะที่ผู้ชายเริม่ดื่มเพราะเพื่อนชวนหรอืดื่มตาม
เพื่อนซึ่งจากรายงานทีส่าํนักงานสถติแิห่งชาตไิดท้ําการสาํรวจครัง้น้ีชีใ้หเ้หน็ว่า ผูห้ญงิไดเ้ปลีย่นเหตุผลของ
การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ซึ่งจากเดมิอาจเป็นการดื่มเพื่อเป็นยา มาเป็นการเขา้สมาคม และกลายมาเป็น
ค่านิยมของผูห้ญงิสมยัใหมห่รอืกลุ่มผูห้ญงิทีท่าํงานนอกบา้นทีม่คีวามคดิเหน็วา่ การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
เป็นเรือ่งปกตใินสงัคมและเป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบัในปจจุบนั ั  

อาจกล่าวได้ว่า สภาพแวดล้อม มสี่วนช่วยให้เกดิพฤตกิรรมและทศันคตดิงักล่าวในผู้หญิงยุคใหม ่ 
ไม่วา่จะเป็นจากสื่อมวลชนหรอืสภาพสงัคมทัว่ไป การมสีถานเรงิรมยต่์างๆเป็นสถานทีเ่ทีย่วกลางคนืมากขึน้ 
ซึ่งสว่นใหญ่จะมกีารบรกิารเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หรอืจากการสรา้งค่านิยมใหม่ๆจากสื่อโฆษณา ทีพ่ยายาม
ทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางความคิดว่า เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป็นสญัลกัษณ์ของความทันสมยัเป็น
เครื่องดื่มในการเขา้สงัคมหรอืการเลื่อนฐานะทางสงัคม เป็นกจิกรรมทีส่รา้งความผ่อนคลายหรอืสนุกสนานใน
สงัคมเพื่อนฝงู จากขอ้มูลที่กล่าวมาทําให้เกิดตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์สําหรบัผู้หญิงขึ้นโดยจะเน้นเป็น
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทีม่ปีรมิาณดกีรตีํ่า มกีารนําเอาน้ําผลไมร้สชาตติ่างๆมาผสมเพือ่ใหเ้กดิเป็นรสชาตทิีเ่ป
ทีนิ่ยมของผูห้ญงิซึง่เรยีกโดยรวมวา่ สรุาแช่ผลไม ้ซึง่ตวัอยา่งของเครื่องดื่มแอลกอฮอลด์กีรตีํ่าประเภทสรุาแช
ผลไมน้ี้ เช่น ไวน์คูลเลอร ์ซึ่งเป็นสุราแช่ผลไมท้ี่ม ีดกีรตีํ่า มกีารผลติและจําหน่ายตัง้แต่ พ.ศ. 2530 ถอืเป็น
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เครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีผ่ลติในประเทศทีไ่ดร้บัความนิยมพอสมควร โดยเฉพาะกลุ่มวยัรุน่ สตร ีหรอืผูม้รีายได้
ไม่สูงนัก เพราะสามารถดื่มควบคู่ไปกบัอาหารไทยทุกประเภท และเหมาะสําหรบัสภาพอากาศร้อนของ
ประเทศไทย ขณะน้ีมผีู้ผลติและผู้จําหน่ายไวน์คูลเลอร์หลายยี่ห้อที่มุ่งเน้นการพฒันาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ชนิดน้ีให้เป็นเครื่องดื่มประจําตัวของผู้หญิงและเป็นเครื่องดื่มประจําครอบครวั โดยการออกเครื่องดื่ม
หลากหลายรสชาต ิมดีกีรตีํ่า ราคาถกู  มกีารทุม่งบโฆษณา ประชาสมัพนัธอ์ย่างต่อเน่ือง โดยเฉพาะการ
นําเอาดารายอดนิยมมาเป็นพรเีซ็นเตอร์ กระตุ้นให้ผู้บรโิภคหนัมาดื่มไวน์คูลเลอร์ที่มรีาคาจําหน่ายตํ่ากว่
เครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ัว่ไปมากขึน้ ซึง่ในช่วงปี 2541 ทีผ่่านมา ตลาดไวน์คลูเลอรม์มีลูค่าประมาณ 550 ลา้น
บาท และในปี 2542 ตลาดยงัคงขยายตวัตอ่เน่ืองเพิม่ขึน้มาเป็นประมาณ 700 ลา้นบาท 

บรษิทัรายใหญ่ทีผ่ลติไวน์คลูเลอรใ์นประเทศไทยเชน่ บรษิทัยไูนเตด็ไวน์เนอรี ่ ผูผ้ลติ ไวน์คลูเลอร ์
คลบั บรษิทั สยามไวเนอรี่ ซึ่งเป็นผู้ผลติไวน์คูลเลอรย์ี่ห้อ สปาย และนอกจากน้ียงัมบีรษิทันําเขา้เครื่องดื่ม
แอลกอฮอลก์ลิน่ผลไมจ้ากต่างประเทศอกีหลายหลายยีห่อ้ เช่น BACARDI BREEZER จากประเทศองักฤษ 
KRISTOV จากประเทศนิวซแีลนดแ์ละลา่สดุ “ทาการะ คนัจไูฮ ” เครือ่งดื่มแอลกอฮอลก์ลิน่ผลไมเ้พื่อผูห้ญงิซึง่
เปิดตวัโดย กลุ่มทาการะ ซูโซ ซึง่เป็นบรษิทัขา้มชาตขิองประเทศญี่ปุน ่  โดยมเีปาหมายทางการตลาดสงูถงึ ้

50 ลา้นบาทในปี พ.ศ. 2544   ซึ่งทําใหภ้าพรวมของตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ดกีรตีํ่าประเภทสรุาผลไมเ้ริ่
มกีารขยายตวัเพิม่ขึ้นในตลาดเมอืงไทย สอดคล้องกบัสถิตปิรมิาณสุราผลไมใ้นเมอืงไทยที่เพิม่ขึน้ทุกปีดงั
แสดงในตาราง 1  

 
ตาราง 1  ปรมิาณสรุาผลไมภ้ายในประเทศ พ.ศ. 2539-2544 
 

ปรมิาณสรุาผลไมภ้ายในประเทศ จาํนวนลติร 
   
ตุลาคม 2539-กนัยายน 2540 11,546,560  
ตุลาคม 2540-กนัยายน 2541 8,820,000  
ตุลาคม 2541-กนัยายน 2542 27,181,130  
ตุลาคม 2542-กนัยายน 2543 22,551,000  
ตุลาคม 2543-กนัยายน 2544 37,941,000  
   

ทีม่า : กรมสรรพสามติ 
 

จะเหน็ได้ว่าในปจจุบนัน้ีมผีูผ้ลติและนําเขา้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ดกีรตีํ่าออกสูต่ลาดเป็นจํานวนมากั

ผูว้จิยัจงึสนใจทําการวจิยัเรื่อง  “ปจจยัที่มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัั

ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร” เน่ืองจากผูว้จิยัมคีวามคดิเหน็วา่ เมอืงไทยเป็นประเทศเกษตรกรรมมผีลผลติ
ทางการเกษตรจาํพวกผลไมต่้างๆอยูเ่ป็นจาํนวนมากและเมอืงไทยกม็ผีลไมใ้นเขตรอ้นทีม่กีลิน่ เมื่อนํามาหมกั
แลว้จะใหส้รุาแช่หรอืไวน์ทีม่ ีส ีรส กลิน่เฉพาะตวั เช่น ไวน์มงัคุด ไวน์กระเจีย๊บ ไวน์ลิน้จี ่ไวน์มะยม หรอืไวน์
ผลไมพ้ืน้บา้น เชน่ ไวน์หมอ่น ไวน์มะเกีย๋ง ไวน์มะเมา่ ไวน์ลกูหวา้  ถา้ภาครฐัมกีารสง่เสรมิและสนบัสนุนใหม้ี
การนําเอาผลผลติทางการเกษตรจาํพวกผลไมต่้างๆ เหล่าน้ี มาแปรรปูเป็นเครื่องดื่มแอลกอฮอลด์กีรตีํ่าสาํหรั
ผู้หญิงโดยเฉพาะ  ผู้หญิงจะได้มีโอกาสได้เลือกเครื่องดื่มที่มีดีกรีตํ่ าทีม่รีสชาตถิกูใจแทนทีเ่ครือ่งดื่
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แอลกอฮอล์ที่มดีกีรสีงู  และเพื่อเป็นการเพิม่มูลค่าของผลไมไ้ทย โดยทําใหเ้กดิทางเลอืกใหม่ในการแปรรูป
ผลผลติที่ลน้ตลาดจนราคาตกตํ่า เพราะเมือ่ผลติจนไดร้สชาตหิรอืมาตรฐานทีด่ ีในอนาคตยงัอาจทําการขยา
ตลาดเครือ่งดื่มสรุาผลไมด้กีรตีํ่าเพือ่เป็นสนิคา้สง่ออกสรา้งรายไดเ้ขา้ประเทศ  

การวจิยัครัง้น้ีเลอืกเอาสตรวียัทํางานทีม่อีายุตัง้แต่ 20 ปีขึน้ไปในเขตกรุงเทพมหานครเป็นตวัแทน
ของประชากร เน่ืองจาก เป็นกลุ่มเปาหมายโดยตรงของบรษิทัทีจ่ดัจาํหน่าย และ เป็้ นกลุ่มคนทีม่กีําลงัซือ้และ
มคีวามสามารถในการตดัสนิใจซือ้ดว้ยตนเอง ทัง้น้ีจะอยูภ่ายใตส้มมุตฐิานทีว่า่ภาครฐัจะยงัคงสามารถควบคุม
และดูแลการผลติทัง้ดา้นการจดัเกบ็ภาษ ี การควบคุมคุณภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีผ่ลติไมใ่หเ้ป็นอนัตราย
ต่อผูบ้รโิภค ตลอดจนตอ้งไมเ่ป็นการสง่เสรมิใหป้ระชาชนบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากจนเกนิไปอกีดว้ย 

 
 

ตาราง 2 แสดงตวัอยา่งสนิคา้เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมท้ีจ่ดัจาํหน่ายในเมอืงไทย  
 

ชือ่สนิคา้ รสชาต ิ ขนาดบรรจุ % 
แอลกอฮอล ์

หมายเหตุ 

     
BACARDI BREEZER ไลม ์สม้ เลมอน สบัปะรด 

 
ขวด 275 ml 5.4 สิน ค้ า นํ า เ ข้ า จ า ก

ประเทศองักฤษ 
SPY สปายไวท ์

 
สปายคลาสสคิ 

 
สปายเรด 

ขวด 330 ml 
กระปอง ๋ 320 ml 
ขวด 330 ml 
กระปอง ๋ 320 ml 
ขวด 330 ml 
กระปอง ๋ 320 ml 

7 
 
5 
 
6 

ผลติในประเทศไทย 

COOLER CLUB โรส,แพสชัน่ฟรตุ,แอปเป้ิล ขวด 300 ml 
 

5 ผลติในประเทศไทย 

KRISTOV VODKA 
CRUISER 

สบัปะรด เกรฟฟรุต 
บลเูบอรร์ี ่เลมอน 

ราสเบอรร์ี ่สม้แคลฟิอเนียร ์
แครนเบอรร์ี ่แพสชัน่ฟรตุ 

เมลอน วอสกา้ไอซ ์

ขวด 330 ml 5 สิน ค้ า นํ า เ ข้ า จ า ก
ประเทศนิวซแีลนด ์

TATOO 
VODKA CRANBERRY 

- ขวด 330 ml 5 สิน ค้ า นํ า เ ข้ า จ า ก
ประเทศนิวซแีลนด ์

ทาการะ คนัจไูฮ ลิน้จี ่องุน่ สม้ กระปอง ๋ 330 ml 6 ผลติในประเทศไทย 
DR THIRSTY FIJI  BALI 

ORANGE PUNCH 
ขวด 275 ml 5 สิน ค้ า นํ า เ ข้ า จ า ก

ประเทศนิวซแีลนด ์
     

ทีม่า : นิตยสารไวน์ 
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ความมงุหมายของงานวจยั่ ิ  
   

1. เพื่อศกึษาปจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาดซึ่งประกอบดว้ยสนิคา้ ราคา สถานที่จดัจําหน่ายั

และการสง่เสรมิการตลาด ทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต
กรงุเทพมหานคร 

2. เพื่อศกึษาปจจยัดา้นสงัคมซึ่งประกอบดว้ยกลุ่มอ้างองิทางครอบครวั และกลุ่มอ้างองิทางสงัคมั  
ทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 

3. เพื่อศกึษาปจจยัดา้นส่วนบุคคลซึ่งประกอบดว้ยอายุ รายได ้ระดบัการศกึษา อาชพี สถานภาพั

สมรสทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
4. เพือ่ศกึษาปจจยัดา้นจติวทิยาซึง่ประกอบดว้ยแรงจงูใจใั นการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ละค่านิยม

ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางาน
ในเขตกรงุเทพมหานคร 

 

 
ความสาํคญัของการวจยัิ  
 

เป็นแนวทางและประโยชน์ในการศึกษาการใช้ผลไม้ท้องถิ่นของไทยเพื่อเพิ่มมูลค่าและส่งเสริม
ผลติภณัฑภ์ายในประเทศ โดยนํามาแปรรปูเป็นเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้าํหรบัสตร ี 
 

 
ขอบเขตของการวจยัิ  

 
ประชากรและกลมุตวัอยางท่ีใช้ในการวจยั่ ่ ิ  

 

ประชากร  ไดแ้ก่ กลุ่มสตรวียัทํางานที่มอีายุตัง้แต่ 20-59 ปีในเขตกรุงเทพมหานครจากอ้างถงึผล
การสาํรวจประชากรไทยทีด่ื่มสรุาหรอืเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ของสาํนกังานสถติแิหง่ชาตพิ.ศ. 2534 โดยผูห้ญงิ
สว่นใหญ่จะเริม่ดื่มสรุาหรอืเครือ่งดื่มแอลกอฮอลค์รัง้แรกเมือ่อายปุระมาณ 20 ปีขึน้ไป 

   
กลุ่มตวัอย่าง ไดแ้ก่  กลุ่มสตรวียัทํางานที่มอีายุตัง้แต่ 20-59 ปีในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งเคยดื่ม

เครื่องดื่มสุราแช่ผลไม ้จากสูตรที่ใช้กบัการหาจํานวนกลุ่มตวัอย่างแบบไม่ทราบจํานวนประชากรสามารถ
คํานวณไดก้ลุ่มตวัอย่างจํานวน 402 คนโดยสุม่เกบ็แบบเฉพาะเจาะจงในแต่ละเขตทีจ่ะทําการสุม่ตวัอย่างใน
กรงุเทพมหานคร 
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ตวัแปรท่ีใช้ในการศึกษา   
 

ตว้แปรอสิระ ( Independent variable) ไดแ้ก่ 
 1. สว่นประสมทางการตลาด  

1.1 สนิคา้ 
1.2 ราคา 
1.3 สถานทีจ่ดัจาํหน่าย 
1.4 การสง่เสรมิการตลาด 

2. ปจจยัทางดา้นสงัคม ั  
2.1 กลุม่อา้งองิทางครอบครวั 
2.2 กลุม่อา้งองิทางสงัคม 

3. ปจจยัสว่นบุคคล ั  
 3.1  อาย ุ 

 3.1.1  20-24 ปี 
 3.1.2  25-29 ปี 
 3.1.3  30-34 ปี 
 3.1.4  35-39 ปี 
 3.1.5  40-44 ปี 
 3.1.6  45-49 ปี 
 3.1.7  50-54 ปี 
 3.1.8  55-59 ปี 

 3.2  รายได ้ 
 3.2.1  ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 5,000 บาท 
 3.2.2  5,001-10,000 บาท 
 3.2.3  10,001-15,000 บาท 
 3.2.4  15,001-20,000 บาท        
 3.2.5  20,001-25,000 บาท 
 3.2.6  25,001-30,000 บาท 
 3.2.7  30,001-35,000 บาท 
 3.2.8  35,001-40,000 บาท 
 3.2.9  40,000 บาทขึน้ไป 

 3.3  ระคบัการศกึษา 
 3.3.1  ประถมศกึษา  
 3.3.2  มธัยมตน้ 
 3.3.3  มธัยมปลาย/ปวช 
 3.3.4  อนุปรญิญา/ปวส   
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 3.3.5  ปรญิญาตร ี
 3.3.6  สงูกวา่ปรญิญาตร ี

 3.4  อาชพี 
 3.4.1  นิสติ/นกัศกึษา            
 3.4.2  รบัราชการ 
 3.4.3  เจา้ของกจิการ/อาชพีอสิระ 
 3.4.4  แมบ่า้น 
 3.4.5  พนกังานเอกชน/รฐัวสิาหกจิ 
 3.4.6  อื่นๆ ตามระบุ 

 3.5  สถานภาพสมรส  
 3.5.1  โสด  
 3.5.2  สมรส  
 3.5.3  มา่ย/หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่

4. ปจจยัดา้นจติวทิยา ั  
4.1 แรงจงูใจในการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์
4.2 คา่นิยมในการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

 
ตัวแปรตาม  คือ  พฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรีว ัยทํางานในเขต

กรงุเทพมหานคร    

 
 
นยามศพัทท่ี์ใช้ในการวจยัิ ิ  
 

พฤตกิรรม  หมายถงึ การกระทาํหรอืกริยิาอาการทีแ่สดงออกทางความคดิและความรูส้กึของแต่ละ
บุคคลเพื่อตอบสนองต่อสิง่เรา้ 

บรโิภค หมายถงึ  การดื่มหรอืการเลอืกดื่มสรุาแชผ่ลไม ้ 
สรุาแชผ่ลไม ้หมายถงึ สรุาทีไ่มไ่ดก้ลัน่และใหห้มายความรวมถงึสรุาแชท่ีไ่ดผ้สมกบัสรุากลัน่แลว้แต่

มแีรงดกีรไีมถ่งึ 15 เปอรเ์ซน็ต ์
สตรวียัทาํงาน  หมายถงึ  เพศหญงิทีม่อีายตุัง้แต่ 20-59 ปี  
กลุม่อา้งองิทางครอบครวั หมายถงึ กลุม่บุคคลตัง้แต่ 2 คนขึน้ไปซึง่เกีย่วขอ้งกนัทางสายเลอืด 

แต่งงาน หรอืการยอมรบัใหอ้าศยัอยูด่ว้ยกนั 
กลุม่อา้งองิทางสงัคม  หมายถงึ กลุม่บุคคลทีผู่บ้รโิภคเขา้รว่มสมาคมหรอืมปีฎสิมัพนัธด์ว้ยโดยอาจ

เป็นกลุม่ทีเ่ป็นทางการหรอืไมเ่ป็นทางการกไ็ด ้
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สมมตฐานการวจยัิ ิ  
 

1. ปจจยัส่วนประสมทางการตลาดซึ่งประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ ราคา สถานที่จดัจําหน่าย การั

ส่งเสรมิการขายมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียัทํางานในเขต
กรงุเทพมหานคร 

2. กลุม่อา้งองิซึง่ประกอบดว้ย ครอบครวัและสงัคมมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่ม
สรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 

3. อายุมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียัทํางานในเขต
กรงุเทพมหานคร 

4. ระดบัรายไดม้คีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานใน
เขตกรงุเทพมหานคร 

 5. ระดบัการศกึษามคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้ตรวียัทํางานใน
เขตกรงุเทพมหานคร 

 6. อาชีพมีความสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้สตรีวยัทํางานในเขต
กรงุเทพมหานคร 

7. สถานภาพสมรสมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้ตรวียัทํางานใน
เขตกรงุเทพมหานคร 

8. ระดบัแรงจูงใจในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลม์คีวามสมัพนัธ์ต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่ม
สรุาแชผ่ลไมส้ตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 

9. ค่านิยมในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่
ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
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กรอบแนวคดในการวจยัิ ิ  
 
          
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 1  กรอบแนวคดิในการวจิยั 

 ปจจยัดา้นสว่นประสมทางการตลาดั  
- สนิคา้ 
- ราคา 
- สถานทีจ่ดัจาํหน่าย 
- การสง่เสรมิการตลาด 

 

ปจจยัดา้นจติวทิยาั  
      - แรงจงูใจในการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์
      - คา่นิยมในการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

 ปจจยัดา้นสงัคมและวฒันธรรม ั  
- กลุม่อา้งองิทางครอบครวั 
- กลุม่อา้งองิทางสงัคม 

พฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่ม
สรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงาน

ในเขตกรงุเทพมหานคร   ปจจยัสว่นบุคคล ั  
      - อาย ุ
      - รายได ้

- ระดบัการศกึษา 
- อาชพี 
- สถานภาพสมรส 
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บทท่ี 2 
แนวคด ทฤษฎี และงิ านวจยัท่ีเก่ียวข้องิ  

 
 

เพื่อใหก้ารศกึษาเรื่อง“ปจจยัที่มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัั

ทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร”ในครัง้น้ี ดําเนินไปตามลําดบัขัน้ตอน ผูว้จิยัจงึไดศ้กึษาเอกสารและงานวจิยั 
ทีเ่กีย่วขอ้งตามลาํดบัดงัน้ี 

1. ความหมายของพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
2. ตวัแบบพฤตกิรรมผูบ้รโิภค (Model of consumer behavior) 
3. ความรูเ้บือ้งตน้เกีย่วกบัสรุาผลไม ้
4. ววิฒันาการการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องคนไทย 
5. งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง 

 

ความหมายของพฤตกรรมผูบ้รโภคิ ิ  
 
พฤตกิรรมผูบ้รโิภค หมายถงึ พฤตกิรรมของบุคคลทีเ่กีย่วขอ้งกบัการซือ้และการใชส้นิคา้และบรกิาร

โดยผ่านขบวนการแลกเปลีย่นทีบุ่คคลตอ้งมกีารตดัสนิใจทัง้ก่อนและหลงัการกระทาํดงักล่าว (ศุภร เสรรีตัน์.  
2537: 6 )  ซึง่การศกึษาพฤตกิรรมผูบ้รโิภคใหเ้ขา้ใจไดง้า่ยขึน้ จาํตอ้งมกีารสรา้งตวัแบบ (Model) เพื่อแสดง
ใหเ้หน็ถงึความสมัพนัธร์ะหวา่งสาเหตุต่างๆ ทีม่ผีลต่อพฤตกิรรม  
 

ตวัแบบพฤตกรรมผูบ้รโภคิ ิ  
 

ตวัแบบพฤตกิรรมผู้บรโิภคจะสรา้งความเป็นแผนผงัแสดงทศิทางการเคลื่อนไหวของกระบวนการ
ต่างๆทางพฤตกิรรม ซึ่งมผีูค้ดิคน้ตวัแบบขึน้มามากมายหลายทฤษฎ ีในทีน้ี่ผูว้จิยัไดอ้งิ ตวัพฤตกิรรมการซื้อ
ของฟิลปิ คอตเลอร ์(Kotler.  2000 : 174) ทีอ่ธบิายพฤตกิรรมของผูบ้รโิภค เน่ืองจากทฤษฎน้ีีมกีารอธบิายถงึ
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่สอดคล้องกบังานวิจยัต่างๆที่ได้ศึกษาเกี่ยวกบัพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ที่ผู้วจิยัค้นควา้มา โดยส่วนใหญ่ผู้ที่ดื่มเครื่องดื่มประเภทน้ีมกัเริม่ต้นมาจากครอบครวัและกลุ่ม
บุคคลรอบขา้งชกัชวนให้ดื่ม หรอืผู้ดื่มเองมคี่านิยมทางบวกต่อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เมื่อผูด้ื่มมสีภาวะทาง
สงัคมที่พรอ้ม เช่นม ีการบรรลุนิตภิาวะ การมงีานทํา มเีงนิเดอืนทําใหส้ามารถตดัสนิใจซื้อหรอืดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลไ์ดด้ว้ยตนเอง และเมือ่ถกูกระตุน้ดว้ยปจจยัสว่นประสมทางการตลาดทีน่กัการตลาดจดัขึน้ กจ็ะทาํั

ใหเ้กดิการตดัสนิใจบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ขึน้  การอาศยัทฤษฎีพืน้ฐานที่ว่าดว้ยพฤตกิรรมต่างๆ ของ 
ฟิลปิ คอตเลอร ์น้ีจะขอนํามากลา่วเป็นภาพรวมของแนวความคดิดงัน้ี  

พฤตกิรรมของมนุษยท์ีว่า่ดว้ยพฤตกิรรมต่างๆทีเ่กดิขึน้ จะตอ้งผ่านขบวนการต่างๆ มสีาเหตุ หรอืมี
สิง่เรา้ โดยสิง่เรา้ จะเป็นตวัปอนเขา้ผ่านสูข่บวนการตดัสนิใจ้ ทาํพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคเปรยีบเสมอืนกล่องดาํ 
หรอื black box  ทีอ่ยูภ่ายใตอ้ทิธพิลของวฒันธรรม สงัคม จติวทิยา และปจจัั ยสว่นบุคคล จากนัน้จงึแสดง
พฤตกิรรมตอบสนองต่อสิง่เรา้ในรปูการตดัสนิใจวา่จะแสดงพฤตกิรรมนัน้ๆ หรอืไม ่
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ขบวนการท่ี 1 การถกูกระตุ้นโดยสงเร้าิ่  
สิง่เรา้ เกดิขึน้ได ้2 ทางคอื เกดิจากภายในร่างกาย และเกดิจากภายนอกรา่งกาย เป็นสิง่ทีเ่กดิจาก

สญัชาตญิาณ หรอืธรรมชาต ิสว่นสิง่เรา้ทีเ่กดิภายนอกรา่งกายเกดิขึน้จากปจจยัต่างๆทีส่รา้งใหเ้กดิขึน้ โดยสิง่ั

เรา้ทีเ่กดิขึน้ภายนอกรา่งกายทีก่ระตุน้ใหเ้กดิพฤตกิรรมการบรโิภคนัน้ ประกอบดว้ย 2 สว่นคอื 
1. สิง่เรา้ทางการตลาด ที่นักการตลาดสามารถควบคุมได้และจดัให้มขีึน้โดยใช้ส่วนประสมทาง

การตลาด ไดแ้ก่ 
 ก. ดา้นผลติภณัฑ ์(Product) 

  ผลิตภณัฑ์ หมายถึง สิง่ที่นําเสนอกบัตลาดเพื่อความสนใจ (Attention) ความอยากได ้
(Acquisition) การใช ้(Using) หรอื การบรโิภค (Consumption) ทีส่ามารถตอบสนองความตอ้งการหรอืความ
จําเป็น การตดัสนิใจในลกัษณะของผลติภณัฑ์และบรกิารจะไดร้บัอทิธพิลจากพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคว่ามี
ความตอ้งการผลติภณัฑท์ีม่คีุณสมบตัอิะไรบา้ง แลว้จงึนํามากาํหนดกลยทุธผ์ลติภณัฑด์า้นต่าง ๆ คอื 

 1. ขนาด รปูรา่งลกัษณะ และคุณสมบตัขิองผลติภณัฑ ์
 2. ลกัษณะหบีหอ่ของผลติภณัฑ ์
 3. ลกัษณะการบรกิารทีส่าํคญัของผลติภณัฑ ์
 4. การรบัประกนัของผลติภณัฑ ์

 ข. ดา้นราคา (Price) 
  ราคา หมายถงึ สิง่ทีบุ่คคลจ่ายสาํหรบัสิง่ทีไ่ดม้าซึง่แสดงถงึมลูค่าในรปูของเงนิตรา  ลกัษณะ

ความแตกต่างของผลติภณัฑ ์และความสามารถในการตอบสนองความพงึพอใจของผูบ้รโิภค ทาํใหเ้กดิมลูค่า 
(Value) ในตวัสนิคา้ ผูบ้รโิภคจะทาํการตดัสนิใจซือ้กต่็อเมือ่มลูคา่มากเกดิกวา่ราคาสนิคา้ 

 ค. ดา้นการจดัจาํหน่าย (Place of distribution) 
  การจดัจําหน่าย หมายถงึ การเลอืก และการใช้ผู้เชี่ยวชาญทางการตลาดประกอบด้วย คน

กลาง บริษัทขนส่ง และบริษัทเก็บรกัษาสินค้าที่เหมาะสม กับลูกค้าเปาหมายโดยสร้างอรรถปร้ ะโยชน์ 
ดา้นเวลา สถานที ่ความเป็นเจา้ของ  การจดัจาํหน่ายถอืเป็นกลยุทธส์าํคญัทีช่่วยใหล้กูคา้เลอืกหาซือ้สนิคา้ได้
งา่ยดาย และสะดวกสบายทีส่ดุ 

 ง. ดา้นการสง่เสรมิการตลาด (Promotion) 
  การสง่เสรมิการตลาด หมายถงึ การตดิต่อสื่อสารเกี่ยวกบัขอ้มลูระหว่างผูข้าย และผูซ้ื้อ เพื่อ

สรา้งทศันคต ิ(Attitude) และพฤตกิรรมการซือ้ วตัถุประสงคข์องการตดิต่อสื่อสารเพื่อแจง้ขา่วสาร เพื่อจูงใจ 
เพื่อเตอืนความทรงจําใหก้บัลูกคา้เปาหมายเกี่ยวกบับรษิทั และการสง่เสรมิการตลาด ้ กลยุทธใ์นการสง่เสรมิ
การตลาดม ี5 กลยทุธ ์ดงัน้ี 

 1. กลยทุธก์ารโฆษณา (Advertising strategy) 
 2. กลยทุธก์ารขายโดยใชพ้นกังานขาย (Personal selling strategy) 
 3. กลยทุธก์ารสง่เสรมิการขาย (Sales promotion strategy) 
 4. กลยทุธก์ารใหข้า่วสารและการประชาสมัพนัธ ์(Publicity and PR strategy) 
 5. กลยทุธก์ารตลาดทางตรง (Direct marketing strategy)  

จากสภาพของสงัคมทัว่ไป   การทีม่สีถานเรงิรมยต่์าง ๆ เป็นสถานทีเ่ทีย่วของกลุ่มสตรเีพิม่มากขึน้ 
ซึ่งส่วนใหญ่จะมบีรกิารเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อยู่ด้วย  และสตรวียัรุ่นและวยัทํางานจํานวนไม่น้อยที่นิยมไป
สถานทีเ่ช่นน้ี  เช่น ดสิโกเธค ผบั ฯลฯ การเปลีย่นแปลงของสงัคมทาํใหน้กัการตลาดสามารถสรา้งความนิยม
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ใหม่ ๆ ผ่านสื่อ นักการตลาดจะใชอ้ทิธพิลจากสื่อมวลชนการถ่ายทอดความคดิเหน็ไปสูผู่บ้รโิภคไม่ว่าจะเป็น
การนําเสนอภาพ หรอืการโฆษณา ทางสื่อสิง่พมิพ์ เช่น หนังสอืพมิพ์ นิตยสาร หรอืสื่ออิเล็คโทรนิค เช่น  
โทรทศัน์ วทิยุ ฯลฯ เพื่อทําให้ผู้บรโิภคได้รบัรู้ข่าวสาร ได้รบัความบนัเทิงหรอืกระตุ้นให้เกิดพฤติกรรมที่
นักการตลาดคาดหวงัไว ้ ถา้เราพจิารณาในสว่นของการโฆษณาเกี่ยวกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ประเภทของ
สรุาผลไม ้ในปจจุบนัจะพบว่ามกีารั มุง่เปาหมายการขาย้ ไปทีผู่ห้ญงิในลกัษณะทีแ่สดงใหเ้หน็วา่เป็นเครื่องดื่ม
เฉพาะสาํหรบัผูห้ญงิเท่านัน้ รวมทัง้การสรา้งกระแสความคดิใหก้บัผูห้ญงิวา่ “การดื่มสุราเป็นสญัลกัษณ์ทีเ่ท่า
เทยีมกนัระหว่างเพศ” และสื่อที่ออกมากพ็ยายามสรา้งภาพลกัษณ์ของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป็นการ
พกัผ่อน ความสนุกสนาน เป็นความก้าวหน้าของทางด้านสงัคม ความสําเรจ็ การออกโฆษณาในแบบน้ีจงึ
สามารถส่งผลกบักลุ่มเปาหมายอย่างมาก้  ดงันัน้ความสมัพนัธ์ระหว่างส่วนประสมการตลาดที่นักการตลาด
สรา้งเสนอผา่นสือ่มวลชนถอืเป็นสิง่เรา้ทีก่ารกระตุน้ใหเ้กดิการทดลองซือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ 

2. สิง่เรา้ทีไ่ม่ไดเ้กดิจากนักการตลาด เกดิขึน้ภายนอกองคก์าร ซึ่งนักการตลาดไม่สามารถควบคุม
ได ้สิง่เรา้เหลา่น้ีไดแ้ก่ 

 ก. สิง่เรา้ทางเศรษฐกจิ เช่นปลายปี 2540 ภายหลงัจากการทีร่ฐับาลประกาศค่าเงนิบาทลอยตวั 
ทาํให ้เศรษฐกจิเกดิการชะลอตวั ประชาชนจํานวนมากไมม่งีานทาํเน่ืองจากบรษิทัเลกิจา้งงาน ทําใหเ้กดิการ
เกบ็ออมเงนิไวซ้ือ้สิง่ของทีจ่าํเป็น และลดคา่ใชจ้า่ยต่างๆสง่ผลใหธุ้รกจิมรีายไดล้ดลง 

 ข. สิง่เรา้ทางเทคโนโลย ีเช่นการพฒันาขบวนการผลติและคดิคน้ผลติภณัฑใ์หม่ๆ ออกมาจะช่วย
กระตุน้ความตอ้งการซือ้สนิคา้มากขึน้ 

 ค. สิง่เรา้ทางวฒันธรรม เชน่ปจจุบนัคนไทยไดร้บัวฒันั ธรรมการบรโิภคนมเป็นอาหารจากชาตติะ 
วนัตก และไดร้บัความรูว้า่นมเป็นอาหารทีม่คีุณคา่ทางโภชนาการสงู จงึยอมรบัการบรโิภคนมเป็นแบบอยา่ง 
 

ขบวนการท่ี 2  กระบวนการตดัสนใจของผูบ้รโภค ิ ิ  
กระบวนการตดัสนิใจของผู้บรโิภค ได้รบัอิทธพิลมาจาก ปจจยัด้านวฒันธรรมั และสงัคม นักการ

ตลาดจงึตอ้งคํานึงถงึการเปลีย่นแปลงของวฒันธรรม และนําลกัษณะการเปลีย่นแปลงเหล่านัน้ ไปใชก้ําหนด
โปรแกรมการตลาดซึ่งกระบวนการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคจะเกดิขึน้เน่ืองจากปจจยัเหล่าน้ี  ั ปจจยัดา้นสงัคม ั

เป็นปจจัยที่เกี่ยวข้องในชีวิตประจําวัน และมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมั ในด้านต่างๆ  ปจจัยด้านสังคม ั

ประกอบดว้ยกลุม่อา้งองิต่างๆ  
กลมุอ้างอง่ ิ  
 กลุ่มอ้างอิง เป็นกลุ่มบุคคลที่เข้าไปเกี่ยวข้องด้วยซึ่งจะมอีิทธิพลต่อทศันคติ ความคิดเห็น และ 

ค่านิยมของบุคคลในกลุ่ม กลุ่มอ้างองิแบ่งเป็น 2 ระดบัคอื กลุ่มปฐมภูม ิไดแ้ก่ ครอบครวั เพื่อนสนิท เพื่อน
บา้น กลุม่ทุตยิภมู ิไดแ้ก่ กลุม่บุคคลชัน้นําในสงัคม เพื่อนรว่มอาชพี บุคคลกลุ่มต่างๆในสงัคม อาจกล่าวไดว้า่
บุคคลในครอบครวัถอืวา่มอีทิธพิลมากทีส่ดุต่อทศันคต ิความคดิเหน็ และค่านิยมบุคคล ซึง่สิง่เหล่าน้ีมอีทิธพิล
ต่อพฤตกิรรมการซือ้สนิคา้ของครอบครวัแต่ละครอบครวั 

1. ครอบครวั 
 กลุม่ครอบครวั หมายถงึ บุคคลตัง้แต่ 2 คนขึน้ไปซึง่เกีย่วขอ้งกนัทางสายเลอืด แต่งงาน หรอืการ

ยอมรบัใหอ้าศยัอยู่ดว้ยกนั สมาชกิในครอบครวัถอืว่ามอีทิธพิลต่อค่านิยม ทศันคต ิและพฤตกิรรม (ศริวิรรณ 
เสรรีตัน์.  2538 : 257) มรีายงานพบว่ามคีวามสมัพนัธร์ะหว่างพฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์อง
วยัรุ่นกบัครอบครวัเท่าที่ผ่านมา พบว่า ครอบครวัมผีลต่อพฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของวยัรุ่น
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จากการศกึษาของ เบนิร ์  ในปี 1986 ไดว้จิยัสาํรวจแบบแผนในการดื่มเครื่องดื่มทีผ่สมแอลกอฮอลใ์นเดก็  
เกรด 7-12  ในรฐันิวยอรก์  ของนกัเรยีนชัน้มธัยม  27,335 ราย  พบวา่  การทีเ่ดก็มพีฤตกิรรมการดื่มหรอืไม่
ดื่ม เกดิจากพอ่แมย่นิยอมหรอืสนบัสนุนใหล้กูดื่ม  จากการสาํรวจวจิยักลุม่ตวัอยา่งน้ีพบวา่มพีอ่แมไ่มเ่หน็ดว้ย
กบัการดื่มรอ้ยละ 59  พ่อแม่ทีว่างตวัเป็นกลางและยนิยอมสนบัสนุนใหด้ื่มคดิเป็นรอ้ยละ 31  และรอ้ยละ  10 
ตามลาํดบั 

ลอเรน็ท์ (Lawrene. 1980) ศกึษาทศันคตแิละพฤตกิรรมของพ่อแม่ที่ดื่มเครื่องดื่มที่ผสม
แอลกอฮอล์ จะเป็นตวัทํานายนิสยัการดื่มเครื่องดื่มที่ผสมแอลกอฮอล์ของวยัรุ่น พบว่าในรายของพ่อแม่ที่
แสดงเป็นตวัแบบในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จะเป็นการเปิดโอกาสใหว้ยัรุ่นใช้หรอืมพีฤตกิรรมการดื่ม
เครือ่งดื่มทีผ่สมแอลกอฮอล ์

 ชยัยุทธ ดาผา (2534) ศกึษาปจจยัของการขดัเกลาทางสงัั คมของพ่อแม่ต่อพฤตกิรรมการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของวยัรุ่น พบว่า ขนาดของครอบครวั และ การสนับสนุนของครอบครวัสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องวยัรุน่  

 จากการศกึษาของ ชวิโคส (Chilcoat. 1996) เขาพบวา่นิสยัการดื่มเครื่องดื่มทีผ่สมแอลกอฮอล์
ของวยัรุ่นนัน้ถูกพฒันาขึ้นภายในครอบครวั โดยเฉพาะวยัรุ่นส่วนใหญ่จะเริม่รู้จกัการดื่มเครื่องดื่มที่ผสม
แอลกอฮอลข์ึน้ภายในบา้นของตนเอง 

 มาคอส (Marcoux. 1996)  พบวา่  ถา้พอ่แมม่ทีศันคตทิีด่ตี่อการดื่มเครีอ่งดื่มทีม่แีอลกอฮอล ์ ก็
จะทําใหเ้ดก็รูจ้กัการดื่มเครีอ่งดื่มที่ผสมแอลกอฮอล์  แต่ถ้าพ่อแม่มทีศันคตทิี่ไม่ดต่ีอการดื่มเครื่องดื่มที่ผสม
แอลกอฮอล ์ กจ็ะทาํใหเ้ดก็ไมส่นใจเรือ่งเครือ่งดื่มทีผ่สมแอลกอฮอล ์

 ในเรื่องพฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่มที่ผสมแอลกอฮอล์ของพ่อแม่ ลูกจะสงัเกตพฤตกิรรมของพ่อ
แมไ่ดโ้ดยตรง กเ็น่ืองมาจากการอยูใ่กลช้ดิภายในครอบครวัเดยีวกนั  ซึง่จะทาํใหเ้กดิการซมึซบัพฤตกิรรมเขา้
สูต่วัของวยัรุ่นเอง  ไม่ว่าพ่อแม่จะแสดงการกระทําใดๆ ออกมากต็ามการสงัเกตโดยตรงจะใหผ้ลยิง่กว่าการ
รบัรูท้างอ้อม  ทัง้น้ีเพราะการสงัเกตโดยตรง  เป็นประสบการณ์ที่เกดิกบัตวัวยัรุ่นเองโดยตรงจะทําให้ลูกมี
ความรูส้กึและทศันคตต่ิอการดื่มเครือ่งดื่มทีผ่สมแอลกอฮอลเ์ป็นเรือ่งธรรมดา  แต่ถา้พอ่แมไ่มม่พีฤตกิรรมการ
ดื่มเครื่องดื่มทีม่แีอลกอฮอลม์าก่อนและมามพีฤตกิรรมต่อการดื่มสิง่เหล่าน้ี  จะทาํใหลู้กมคีวามรูส้กึทีผ่ดิปกติ
ไปจากเดมิ  และถ้าพ่อแม่ไม่เคยมพีฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล์เลย  ก็ยิง่ทําใหลู้กมคีวามรูส้กึ
และทศันคตต่ิอการดื่มเครือ่งดื่มประเภทน้ีวา่  เป็นสิง่ทีเ่ลวรา้ย  ควรหา่งไกล   

 พีน้่องกน็บัเป็นกลุม่อา้งองิทางครอบครวัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่มทีม่แีอลกอฮอล ์  

ลักขณา เติมศิริกุลชัยและคณะ (2541) ได้ศึกษาพฤติกรรมและปจจัยที่เกี่ยวข้องกับการดื่มเครื่องดื่มั

แอลกอฮอฮล์ในเยาวชนไทย พบว่า กลุ่มตวัอย่างที่มญีาตพิี่น้องดื่มเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล์จะดื่มมากกว่า
กลุ่มที่มพีีน้่องทีไ่ม่ดื่มเครื่องดื่มทีม่แีอลกอฮอล ์ โดยการศกึษาเชงิคุณภาพของงานวจิยัน้ีพบว่า  การดื่มของ
เยาวชนนัน้เกดิจากการเขา้ไปมสีว่นรว่มในการดื่มเพือ่สงัสรรคร์ะหวา่งหมูพ่ีน้่องทีต่ ัง้วงเหลา้ในบา้นและดื่มกนั
เป็นประจํา  กลุ่มเยาวชนจะเริม่จากการถูกใช้ใหไ้ปซื้อเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล์ก่อน  ต่อมาก็ถูกชกัชวนให้
ทดลองดื่ม  แลว้เขา้รว่มเป็นสมาชกิประจาํของวงเหลา้ไปในทีส่ดุ 

2. กลุม่อา้งองิทางสงัคม 
 เป็นทีท่ราบกนัว่า มนุษยม์คีวามตอ้งการทางสงัคม บางครัง้เรยีกอกีอย่างหน่ึงว่า ความตอ้งการ

ความรกัและการเป็นเจ้าของ เป็นการต้องการที่จะมคีวามรกัความผูกพนักบัผู้อื่น เช่นความรกัจากเพื่อน 
เพือ่นรว่มงาน ครอบครวั หรอืคนรกัเป็นตน้ ผูบ้รโิภคจะใหค้วามสาํคญัในการคบหากบับุคคลต่างๆ ไปไหนมา
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ไหนเป็นกลุ่ม สนุกสนานดว้ยกนั แลกเปลีย่นความคดิเหน็ ทดลองสิง่ใหม ่ๆ รว่มกนั ซึง่อาจมทีัง้สิง่ทีด่แีละไม่
ด ีกลุ่มอ้างองิทางสงัคมอาจจะมหีลายกลุ่มที่มอีทิธพิลต่อค่านิยม ทศันคตริวมถงึพฤตกิรรม เป็นกลุ่มอ้างองิ
ทางสงัคมทีเ่กีย่วเน่ืองกนันอกเหนือจากครอบครวั เชน่  

 ก. กลุม่มติรภาพ เป็นกลุม่ทีม่คีวามสมัพนัธอ์นัดต่ีอกนั  โดยมกีารจดักลุ่มแบบไมเ่ป็นทางการ ไม่
มโีครงสร้างและขาดการกําหนดขอบเขตหรอือํานาจหน้าที่  เพื่อนถือว่ามอีิทธิพลต่อการตดัสนิใจซื้อของ
ผูบ้รโิภค ความคดิ เงนิ และความพอใจของเพื่อนเป็นสิง่ทีม่อีทิธพิลต่อนักการตลาดในการกําหนดผลติภณัฑ์
ตราสนิคา้   ซึง่สนิคา้ทีถ่อืวา่ตอบสนองกลุม่น้ีไดแ้ก่ เครือ่งดื่ม เสือ้ผา้ อญัมณี ฯลฯ 

 ข. กลุ่มเป็นทางการเป็น กลุ่มซึ่งมกีารกําหนดโครงสรา้ง บทบาท และอํานาจหน้าที่เฉพาะกลุ่ม
และมจีุดมุ่งหมายทีก่ําหนดไวอ้ย่างชดัเจน (และเป็นลายลกัษณ์อกัษร) เช่นกลุ่มพรรคการเมอืงสมาชกิกลุ่มน้ี
ถอืว่ามอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมผูบ้รโิภคในหลายๆด้านด้วยกนั เช่น การเลอืกผลติภณัฑ์ และการบรกิารหรอื
รา้นคา้เชน่ การเลอืกรา้นขายเสือ้ผา้ ตวัแทนประกนัชวีติ เป็นตน้  

 ค. กลุ่มเลอืกซื้อ เป็นบุคคลสองคนขึน้ไปซึ่งเลอืกซื้อสนิค้าดว้ยกนั ไม่ว่าจะเป็น อาหาร เสือ้ผ้า 
ชมภาพยนตร ์บุคคลซึง่เลอืกซื้อสนิคา้ดว้ยกนัจะพอใจผลติภณัฑห์รอืบรกิารที ่คุน้เคยหรอืมปีระสบการณ์การ
เลอืกซื้อกบับุคคลที่ชอบพอ สามารถสรา้งความคุน้เคย เพลดิเพลนิ และลดความเสีย่งจากการตดัสนิใจซื้อที่
ผดิพลาด 

 ง. กลุ่มทํางาน ประกอบด้วย (1) กลุ่มที่ทํางานอย่างเป็นทางการ  ประกอบด้วยกลุ่มที่ร่วมกนั
ทํางานเป็นทีม ความสมัพนัธ์กนัในการทํางานมอีิทธิพลในการสร้างทศันคติและกิจกรรมการบรโิภคของ
สมาชกิคนอื่นๆ  (2) กลุม่ทาํงานทีม่มีติรภาพอยา่งไมเ่ป็นทางการ ประกอบดว้ยบุคคลทีก่ลายเป็นเพื่อนกนัซึง่
เป็นผลจากการทาํงานอยูใ่นองคก์รเดยีวกนั ซึง่อาจจะทาํดว้ยกนัหรอืไมก่ไ็ด ้(ศริวิรรณ เสรรีตัน์ 2538: 257) 

 พาสซาโรและคณะ (Passaro,et al.1996) ศกึษาพบวา่กลุ่มเพื่อนมบีทบาทสาํคญัในการกระตุน้
ใหว้ยัรุน่ดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ซึง่จะพบในเดก็วยัรุน่ทีอ่ยูท่ ัง้ระดบัมธัยมตน้และมธัยมปลาย  

 ลกัขณา เติมศิริกุลชยัและคณะ(2541) ได้ศึกษาพฤติกรรมและปจจยัที่เกี่ยวข้องกับการดื่มั

เครื่องดื่มแอลกอฮฮล์ในเยาวชนไทย พบว่าการดื่มของเพื่อนมอีิทธิพลต่อพฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล์มากที่สุดเมื่อเปรยีบเทยีบกบัตวัแปรอื่น ๆ โดยพบว่ากลุ่มตวัอย่างที่มเีพื่อนที่ดื่มเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลจ์ะมพีฤตกิรรมการดื่มมากกวา่กลุ่มตวัอยา่งทีม่เีพื่อนไมด่ื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ ซึง่สอดคลอ้งกบั
งานวจิยัของ  อปัสร  เตยีวตระกลูรตัน์  ทีพ่บวา่  นกัศกึษาทีด่ื่มสรุามแีนวโน้มทีจ่ะทาํตามความคาดหวงั  หรอื
การชกัจูงจากบุคคลอื่นได้ง่ายกว่านักศกึษาที่ไม่ดื่มสุรา   เพราะกลุ่มเพื่อนจะช่วยเสรมิสร้างความเชื่อมัน่
ความรูส้กึมัน่คงในจติใจของวยัรุน่ ไดม้โีอกาสแสดงความคดิเหน็และพฤตกิรรมทีส่รา้งการยอมรบัในหมูเ่พีอ่น
ทําให้เกิดความมัน่ใจในตนเอง  รวมทัง้เรียนรู้จากเพื่อนเพื่อปรับปรุงตนเอง  และที่จะยอมรับหรือ
ประนีประนอมต่อกฏเกณฑ์ของกลุ่มเพื่อมใิห้ขดัแย้ง  ทัง้น้ีแมว้่าพฤตกิรรมหลายอย่างในกลุ่มเพื่อนจะเป็น
พฤตกิรรมทีไ่มถ่กูตอ้งกต็าม 
 

ปัจจยัสวนบคุคล่  
การตดัสนิใจของผูบ้รโิภคไดร้บัอทิธพิลจากลกัษณะสว่นบุคคลทางดา้นต่างๆดงัน้ี 
1. อายุ ผูบ้รโิภคทีม่อีายุแตกต่างกนัการเตบิโตในสภาพแวดลอ้มต่างกนัยอ่มทําใหเ้กดิพฤตกิรรมใน

การบรโิภคสนิคา้ต่างกนั เช่นการสาํรวจประชากรไทยทีด่ื่มสรุาหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ของสาํนักงานสถติิ
แห่งชาตใินปี พ.ศ. 2534 พบว่า ผูช้ายเริม่ดื่มสุราเมื่ออายุ 15-19 ปีผูห้ญงิจะเริม่ดื่มสุราเมื่ออายุ 20 ปี โดย
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ประชากรในเขตชนบทจะเริม่ดื่มสุราหรอืของมนึเมาในขณะที่อายุน้อยกว่าประชากรในเมอืงและ เจสเซอร ์
แอนด ์เจสเซอร ์(Jessor and Jessor,1997)  คน้พบวา่วยัรุน่ทีม่อีายมุากมคีวามโน้มเอยีงทีจ่ะมพีฤตกิรรมการ
ดื่มเครือ่งดื่มทีผ่สมแอลกอฮอลแ์ละวตัถุเสพตดิประเภทอื่น จากการศกึษานกัเรยีนวยัรุน่ชัน้เกรด 7-12 จาํนวน
ทัง้สิน้   27,335  ราย  ในรฐันิวยอรก์ พบวา่นกัเรยีนอายุ  12 ปี  ดื่มแอลกอฮอลร์อ้ยละ 40  อายุ  15 ปี  ดื่ม
แอลกอฮอล์ร้อยละ  76 และอายุ 18 ปี ดื่มแอลกอฮอล์ร้อยละ 88  ดังนั ้นอายุจึงเป็นปจจัยหน่ึงที่มีั

ความสมัพนัธ์กบัการบรโิภคดื่มเครื่องดื่มที่ผสมแอลกอฮอล์เน่ืองจากอายุที่มากขึ้นย่อมมกีารตดัสนิใจด้วย
ตนเองมากขึน้และโอกาสในการเขา้สงัคมกม็ากขึน้ 

2. โอกาสทางเศรษฐกจิ โอกาสทางเศรษฐกจิของบุคคลจะกระทบต่อสนิคา้ และบรกิารทีเ่ขาตดัสนิใจ
ซื้อ โอกาสเหล่าน้ีประกอบด้วยรายได้ การเก็บออม อํานาจซื้อ และทศันคตเิกี่ยวกบัการจ่ายเงนิ ในโอกาส
ต่างๆทัง้การบรโิภค การเขา้สงัคม การจ่ายเงนิซื้อสนิคา้ฟุมเฟือยหรอืสนิคา้ทีจ่ําเป็นต่อการดํารงชวีติเป็นต้น  ่

และรายไดก้เ็ป็นตวัแปรสาํคญัในการใชเ้งนิเพื่อใชส้ิง่เสพตดิหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์จากรายงานของจติรา   
เฝาทรพัย ์้ (2520)  กล่าววา่  กลุ่มตวัอยา่งจากครอบครวัทีม่รีายไดป้านกลางจะตดิยาเสพตดิมากทีส่ดุ  (รอ้ย
ละ  58)  รองลงมาคอื  กลุ่มตวัอยา่งทีม่าจากระดบัรายไดต้ํ่า  (รอ้ยละ  25)  สว่นกลุ่มตวัอยา่งทีม่าจากระดบั
รายไดสู้งมจีํานวนผูต้ดิยาเสพตดิน้อยที่สุด  (รอ้ยละ  17)  ทัง้น้ี  จติรา เฝาทรพัย์ไดใ้หเ้หตุผลไวว้่าใน้

ครอบครวัทีม่รีะดบัรายไดป้านกลางทัง้พอ่และแม่ตอ้งประกอบอาชพีการเลีย้งครอบครวัดว้ยกนัทัง้คู่ สามารถ
ใหค้วามสุขแก่ลูกดว้ยการใหเ้งนิใชจ้่ายอย่างเพยีงพอ  การที่ตอ้งออกไปทํางานนอกบา้นทัง้คู่ทําใหไ้ม่มเีวลา
อบรมลกู  ซึง่อาจเป็นสาเหตุใหเ้ดก็หนัไปคบเพือ่นไมด่ ี ประกอบกบัการมเีงนิใชจ้่ายอยา่งเพยีงพอ  จงึอาจถูก
ชกัจงูใหม้ปีระสบการณ์เกีย่วกบัยาเสพตดิ 
 3. การศึกษา ในสงัคมตะวันตกผู้มีการศึกษาสูงมีแนวโน้มจะบริโภคแอลกอฮอล์มากว่าผู้ที่มี
การศกึษาตํ่าจากผลงานวจิยัของ  เบนจามนิ (Benjamin,1975) ทาํการวจิยัการสาํรวจการบรโิภคแอลกอฮอล์
ในหมู่ผู้หญิงชาวอเมรกินัเชื้อสายแมกซกินั 1,233 คน และผู้หญิงชาวอเมรกินัเชื้อสายแองโกลจํานวน 798  
คน พบวา่ผูห้ญงิแมกซกินัและแองโกลเป็นผูม้รีะดบัการศกึษาตํ่าเป็นผูท้ีไ่มด่ื่มแอลกอฮอล ์ ผูห้ญงิทีด่ื่มม ี2 ใน 
3 ดื่มในระดบัตํ่า  รอ้ยละ 9.1  ดื่มขนาดกลาง  รอ้ยละ  1.8  ดื่มอย่างหนกั  ทัง้น้ีชีใ้หเ้หน็ว่าสภาพทาง
เศรษฐกิจและสงัคมและผู้มีการศึกษาสูงจะเป็นเครื่องชี้ถึงพฤติกรรมการดื่ม  เพราะเมื่อมีรายได้สูงย่อม
สามารถจะมอีํานาจในการซื้อแอลกอฮอล์มาบรโิภค  ประกอบกบัการยอมรบัการมวีฒันธรรมการบรโิภค
แอลกอฮอล์ในหมู่ชนชัน้สงู  และการศกึษาการบรโิภคแอลกอฮอลใ์นหมู่ผูห้ญงิยงัมขีอ้มูลเพิม่เตมิว่า  ผูท้ีด่ ื่ม
จดัเป็นผูท้ีม่รีายไดส้งู มสีถานภาพและเศรษฐกจิทางสงัคมสงู   และมกีารศกึษาสงู  สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ  
รอสกี ้(Roski, 1997)   ทีพ่บวา่นกัเรยีนในชัน้ปีทีส่งูขึน้จะดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลม์ากขึน้  ทัง้น้ี จากการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ดก้ลายเป็นสญัลกัษณ์ของความเป็นผูใ้หญ่และการเขา้สงัคม  ซึง่นกัศกึษาทีเ่รยีนในชัน้
ทีส่งูขึน้  กจ็ะมโีอกาสในการเขา้สงัคมมากยิง่ขึน้  ทําใหม้กีารดื่มมากยิง่ขึน้ดว้ยและผลงานวจิยัเปรยีบเทยีบ
วฒันธรรมระหว่างวฒันธรรมการดื่มของชาวอสิราเอลกบัวฒันธรรมการดื่มของชาวอเมรกินัโดยที่ผู้มรีะดบั
การศกึษาเพิม่ขึน้จะมพีฤตกิรรมการดื่มเครือ่งดื่มทีผ่สมแอลกอฮอลเ์พิม่ขึน้ตามจาํนวนปีของการศกึษา 

4.  อาชพี อาชพีของแต่ละบุคคลจะนําไปสูค่วามจําเป็นและความต้องการสนิคา้และบรกิารทีเ่ขาจะ
ตดัสนิใจซื้อซึง่นักการตลาดสามารถเกบ็ขอ้มลูเหล่าน้ีเพื่อใหท้ราบวา่ผลติภณัฑข์องบรษิทัมบุีคคลในอาชพีใด
สนใจเพือ่จะไดจ้ดักจิกรรมทางการตลาดในการสนองความตอ้งการไดอ้ยา่งเหมาะสม 

5. สถานภาพสมรส เป็นขัน้ตอนในการดํารงชวีติของบุคคลในลกัษณะของการมคีรอบครวัซึ่งเป็น
ขัน้ตอนการดาํรงชวีติทีม่อีทิธพิลต่อความตอ้งการ ทศันคตแิละค่านิยมของบุคคลในการเกดิความตอ้งการของ
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การบริโภคผลิตภัณฑ์ต่างๆและพฤติกรรมการซื้อที่แตกต่างกัน เช่นหนุ่มสาวที่เป็นโสดอาจเลือกดื่ม
แอลกอฮอล์ที่มีเปอร์เซนต์แอลกอฮอล์ที่ค่อนข้างสูง แต่ผู้ที่แต่งงานแล้วอาจเพิ่มความระมดัระวงัความ
ปลอดภยัหรอืพจิารณาผลเสยีทีอ่าจเกดิขึน้จากการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลม์ากกวา่ จงึอาจเลอืกดื่มเครื่องดื่ม
ทีม่เีปอรเซน็ตแ์อลกอฮอลต์ํ่า 
 

ปัจจยัทางจตวทยา ิ ิ  
เป็นปจจยัภายในตวัผูบ้รโิภคทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการั บรโิภคการใชส้นิคา้ ประกอบดว้ย 
1. การจูงใจ เป็นพลงักระตุ้นที่อยู่ภายในบุคคลซึ่งกระตุ้นให้บุคคลปฏิบตัิ แม้การจูงใจจะเกิดขึ้น

ภายในตวับุคคลก็ตาม แต่อาจถูกกระทบจากปจจยัภายนอกอื่นๆเช่น กิจกรรม       การตลาดที่มนีักการั

ตลาดใช้เพื่อกระตุ้นให้เกิดความต้องการทางวฒันธรรม และชัน้ทางสงัคม สิง่เหล่าน้ีสามารถผลกัดนัให้
ผูบ้รโิภคเกดิความตอ้งการสนิคา้และบรกิารได ้

 การจูงใจมีอิทธิพลสําคญัต่อพฤติกรรมการดื่มแอลกอฮอล์ของสตรทีี่สําคญั เน่ืองจากผลการ
สาํรวจประชากรไทยที่ดื่มสุราหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของสํานักงานสถติแิห่งชาตใินปี พ.ศ. 2534 พบว่า 
ผู้หญิงจะให้เหตุผลในการเริม่ดื่มเพราะต้องการเขา้สงัคม ขณะที่ผู้ชายเริม่ดื่มเพราะเพื่อนชวนหรอืดื่มตาม
เพื่อนซึ่งทฤษฎีการจูงใจของมาสโลว ์หรอื ทฤษฎีลําดบัขัน้ความต้องการของมาสโลว ์ไดแ้บ่งความต้องการ
ของมนุษยอ์อกเป็น 5 ระดบัดงัน้ี   

 ระดบั 1 ความต้องการด้านร่างกาย (Physiological needs)ได้แก่ ความต้องการขัน้พื้นฐาน
เบือ้งตน้ อนัเป็นสิง่จาํเป็นเพือ่การดาํรงชพีของมนุษย ์ไดแ้ก่ อากาศ น้ํา อาหาร การพกัผอ่นนอนหลบัและควา
ต้องการทางเพศ เป็นต้น ความต้องการเหล่าน้ีจะต้องได้รบัการตอบสนองจนเป็นที่พอใจเสยีก่อนความ
ตอ้งการในระดบัสงูจงึจะเกดิขึน้ 

 ระดบั 2 ความตอ้งการความปลอดภยั (Safety needs) เป็นความตอ้งการทีเ่กดิขึน้ภายหลงัจาก
ความตอ้งการในระดบัที ่1 ไดร้บัการตอบสนองจนเป็นทีพ่อใจแลว้และมคีวามรูส้กึอสิระไม่ตอ้งเป็นห่วงกงัวล
ต่อความตอ้งการดา้นรา่งกายอกีต่อไป ความตอ้งการความปลอดภยัจงึเกดิขึน้ ความตอ้งการน้ีจะเหน็ไดช้ดัใน
เดก็เลก็ๆ ซึ่งต้องการความปลอดภยัและอบอุ่นจากพ่อแม่ นักการตลาดใชค้วามกลวัเป็นสิง่ดงึดูดใจ ในการ
โฆษณาโดยมจีุดมุง่หมายเพื่อใหผู้บ้รโิภคเกดิความกลวัในสิง่ทีไ่มพ่งึประสงคห์รอือนัตรายทีจ่ะเกดิขึน้ หากไม่
ซื้อผลติภณัฑ์บางอย่างไปใช้ เช่นการขู่ให้ผู้บรโิภคกลวัว่า เงนิเฟอจะทําให้้ ราคาสนิค้าสูงขึ้นมาก ก็จะเป็น
แรงผลกัดนัใหผู้บ้รโิภครบีซือ้สนิคา้ทนัท ีเป็นตน้ 

 ระดบั 3 ความตอ้งการทางสงัคม (Social needs) บางครัง้เรยีกอกีอยา่งหน่ึงวา่ “ความตอ้งการ
ความรกัและการเป็นเจ้าของ” เป็นการต้องการที่จะมคีวามรกัความผูกพนักบัผู้อื่น เช่นความรกัจากเพื่อน 
เพื่อนร่วมงาน ครอบครวั หรอืคนรกัเป็นตน้ ซึ่งความรกัดงักล่าวน้ีมคีวามหมายรวมถงึ ทัง้การใหแ้ละการรบั
ความรกัดว้ย  

 ระดบั 4 ความตอ้งการมเีกยีรตยิศมศีกัดศิรใีนสงัคม์  (Esteem needs)   เป็นความตอ้งการที่
เกี่ยวขอ้งกบัความรูส้กึของตนเองว่าตนเองมปีระโยชน์และมคีุณค่า และต้องการให้ผู้อื่นเหน็คุณค่าของตน 
ยอมรบันบัถอืและยกยอ่งตนวา่ เป็นผูม้ชีื่อเสยีง มเีกยีรตยิศ และมศีกัดศิรดีว้ย ์  

 ระดบั 5 ความต้องการความสมหวงัในชวีติ (Self-Actualization) เป็นความต้องการขัน้สูงสุดที่
บุคคลปราถนาที่จะไดร้บัผลสาํเรจ็ในสิง่ที่ตนคดิ และตัง้ความมุ่งหวงัไว ้ซึ่งแต่ละคนต่างตัง้ความมุ่งหวงัของ
ตนเองไวแ้ตกต่างกนั จงึยากที่จะใหค้ํานิยามได ้แต่หากจะกล่าวง่ายๆกอ็าจกล่าวไดว้่า ความต้องการน้ีเป็น
ความตอ้งการทีต่นเองอยากจะใหเ้ป็นในชวีติ เพือ่ใหบ้รรลุเปาประสงคท์ีไ่ดต้ัง้ความหวงัไว้้  
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ความตอ้งการทัง้ 5 ระดบัอาจจาํแนกออกเป็น 2 ขัน้เพื่อใหม้องเหน็ความแตกต่างของความตอ้งการ
ทีง่า่ยขึน้ คอื  

ก. ความตอ้งการขัน้ตํ่า เป็นความตอ้งการทีจ่ะตอ้งไดร้บัการตอบสนองก่อน เพือ่ก่อใหเ้กดิความพอใ
ภายนอก ไดแ้ก่ ความตอ้งการทางดา้นรา่งกายและความตอ้งการทางดา้นความปลอดภยั 

ข. ความต้องการขัน้สงู เป็นความต้องการที่จะต้องไดร้บัการตอบสนองทหีลงั เพื่อก่อให้เกดิความ
พอใจภายใน ไดแ้ก่ ความต้องการด้านสงัคม ความต้องการมเีกยีรตยิศ  มศีกัดศิร ีต้องการความสมหวงัใน์
ชวีติ 

ซึง่จะเหน็ไดว้่า การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องสตรเีพื่อการเขา้สงัคมจดัอยู่ในความตอ้งการขัน้สงู 
คอืความต้องการทางสงัคม ต้องการยอมรบัและเหน็ถงึคุณค่า  ซึ่งในสงัคมที่เปลี่ยนแปลงตามโลกตะวนัตก 
เกดิการแลกเปลีย่นขา่วสารทางวฒันธรรม ยอ่มทาํใหว้ถิชีวีติใหม่ๆ เกดิขึน้  พฤตกิรรมการดื่มแอลกอฮอลข์อง
ผูบ้รโิภคสตรเีพิม่ขึน้กอ็าจเน่ืองมาจากแรงจงูใจทีต่อ้งการปรบัตวัเพือ่ใหเ้ขา้กบัสงัคมหรอืกลุม่อา้งองิทีต่นอยู ่  

2. ค่านิยม แนวคดิค่านิยมกค็อืการเหน็คุณค่าหรอืการเกดิค่านิยม (Valuing) การทีเ่ราใหค้่านิยมต่อ
สิง่หน่ึงสิง่ใด ภาวะการณ์ใด ภาวะการณ์หน่ึงนัน้ หมายถงึ สิง่นัน้หรอืภาวการณ์นัน้มคีุณค่าต่อตวัเรา การเหน็
คุณค่าน้ีเกดิจากประสบการณ์และการประเมนิค่าของบุคคลนัน่เอง และขณะเดยีวกนักเ็ป็นผลจากสงัคมดว้ย
สว่นหน่ึง 

 สว่นประกอบที่สาํคญัของพฤตกิรรมทีแ่สดงว่า “เกดิค่านิยม” ขึน้ไดแ้ก่ การเกดิภาวะการจูงใจ
หรอืเกดิแรงจูงใจซึ่งแรงจูงใจน้ีไม่ไดเ้กดิจากความตอ้งการทีจ่ะเชื่อฟงหั รอืจะปฏบิตัติามแต่เกดิจากเงื่อนไขที่
เกดิในตวับุคคลนัน่เองทีม่ต่ีอ “คา่นิยม” อนัใดอนัหน่ึงซึง่จะเป็นตวันําใหเ้กดิการปฏบิตัต่ิาง ๆการเกดิค่านิยมน้ี
มพีฤตกิรรม แบง่ออกเป็น 3 ประการคอื 

 ก. การยอมรบัคุณค่า (Acceptance of a value) พฤตกิรรมในขัน้น้ีเกีย่วขอ้งกบัการลงความเหน็
วา่เหตุการณ์ สิง่ของ ภาวการณ์ การกระทาํ อยา่งใดอยา่งหน่ึงเป็น “สิง่ทีม่คีุณค่า” คาํวา่ “ความเชื่อ” เป็นคาํที่
แสดงออกซึ่งใช้แทนพฤตกิรรมในขัน้น้ีไดอ้ย่างด ีซึ่งความเชื่อจะเป็นการยอมรบัในดา้นที่เกี่ยวขอ้งกบัจติใจ
หรอือารมณ์ของบุคคลต่อสิง่ใดสิง่หน่ึง บุคคลทีอ่ยู่ในภาวะหรอืมพีฤตกิรรมในขัน้น้ีจะถูกรบัรูโ้ดยบุคคลอื่นได้
วา่เขามคีวามเชื่อหรอืมคีา่นิยมอยา่งใดอยา่งหน่ึง 

 ข. ความพอใจในคุณค่า (Preference for a value) พฤตกิรรมในขัน้น้ีเป็นขัน้หน่ึงของการเกดิ
ขบวนการยอมรบัในตวับุคคลเกีย่วกบัสิง่ใดสิง่หน่ึงทีเ่ขาเหน็วา่มคีุณค่า (Internalization) ซึง่พฤตกิรรมขัน้น้ีจะ
แทรกอยูร่ะหวา่งการเหน็คุณคา่และการยอมรบัเงือ่นไขทีจ่ะทาํตามคา่นิยมนัน้ (Commitment) พฤตกิรรมขัน้น้ี
นอกจากจะแสดงใหเ้หน็ถงึการยอมรบัค่าแลว้ยงัแสดงใหเ้หน็ว่า บุคคลนัน้ “กําลงั” จะเตม็ใจทีจ่ะแสดงใหค้น
อื่นเหน็วา่เขามคีา่นิยมนัน้ ๆ 

 ค. การยอมรบัเงื่อนไข (Commitment) พฤตกิรรมในขัน้น้ีจะมรีะดบัความเชื่อมัน่ไดม้ากกว่า 
แสดงใหเ้หน็ถงึระดบัการยอมรบัอย่างแน่นแฟน้ ต่อความคดิบางอยา่ง ตวัอยา่งเช่น การมคีวามรกั บุคคลใดที่
แสดงใหเ้หน็ว่ามพีฤตกิรรมในขัน้น้ี ย่อมหมายความว่าเขามคี่านิยมอย่างใดอย่างหน่ึงเกดิขึน้ ในขัน้น้ีจะเกดิ
ภาวะการจูงใจที่จะทําใหเ้กดิมกีารกระทําบางอย่างที่สงัเกตได ้คําว่า “ค่านิยม” หรอื “คุณค่า” (Values) 
โดยทัว่ไปมอียู ่2 ความหมาย คอื 

   ความหมายแรก : “คนมคี่านิยม” (A person has value) หมายถงึ ค่านิยมในระดบัสงัคมทีค่นใน
สงัคมนัน้ยกย่องเหน็ดเีหน็ชอบกบัคุณค่าบางอยา่งหรอืการกระทําบางอยา่ง อนัเป็นลกัษณะเฉพาะของสงัคม
นัน้ ๆ และคนในสงัคมมกัยดึคุณค่า หรอืค่านิยมที่คล้าย ๆ กนั ถึงขนาดบางครัง้เกิดความเชื่อที่ว่า คนใน
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สงัคมเดยีวกนัจะมนิีสยัใจคอเหมอืนกนั และทําใหเ้กดิลกัษณะประจําชาตขิึน้ได ้แต่เรื่องน้ีไม่จําเป็นต้องจรงิ
เสมอไป โดยเฉพาะอย่างยิง่ในสงัคมปจจุบนัที่มกีารเปลี่ยนแปลงและมกีารแลกเปลี่ยนสื่อสารระหว่างสงัคมั

อยา่งมากมาย คนในสงัคมเดยีวกนัจงึอาจมคีวามแตกตา่งกนัไดม้าก (อมรา, 2534 :79) 
ในทางสงัคมวทิยา การใชค้ําว่า “คุณค่า” หรอื “ค่านิยม” หมายถงึ สิง่ทีบุ่คคลยดึถอืเป็น

เครือ่งชว่ยตดัสนิใจ และกาํหนดการกระทาํของตน เป็นสิง่ทีบุ่คคลเหน็ด ีเหน็ชอบ ยดึถอืเป็นเครื่องช่วยในการ
ตดัสนิใจ พรอ้มทีจ่ะเลอืกกระทาํ อาจเป็นวตัถุ ความคดิ อุดมคต ิซึ่งอาจจะเหมอืนหรอืไมเ่หมอืนกบับุคคลอื่น 
ๆ ก็ได้ รวมทัง้ยงัเป็นสิง่ที่เหมาะสมหรอืไม่กไ็ด้ แต่เป็นสิง่ที่ตนเองเหน็ว่าด ีและไม่ขดักบัความเหน็ของคน
สว่นใหญ่ในสงัคมนัน้ ๆ โดยค่านิยมของบุคคลนัน้อาจเป็นในทางบวกหรอืลบกไ็ด ้และจะแตกต่างกนัไปตาม
ประสบการณ์ของแต่ละบุคคล 

ลกัขณา เตมิศริกุิลชยัและคณะ (2541) ไดศ้กึษาพฤตกิรรมและปจจยัที่เั กี่ยวขอ้งกบัการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮฮลใ์นเยาวชนไทย พบว่าค่านิยมมอีทิธพิลต่อการดื่มเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล์  โดยพบว่า
กลุ่มทีม่คี่านิยมต่อการไมด่ื่มเครื่องดื่มทีม่แีอลกอฮอลใ์นระดบัตํ่า(ใหค้่าสงูต่อการดื่มเครื่องดื่มทีม่แีอลกอฮอล)์  
จะมพีฤตกิรรมการดื่มมากกว่ากลุ่มทีม่คี่านิยมในระดบัปานกลางและสงู ซึ่งสอดคลอ้งกบัแนวคดิเรื่องค่านิยม 
ซึ่งเป็นตัวกําหนดพฤติกรรมของบุคคลในการกระทําของสิ่งต่าง ๆ โดยที่บุคคลจะเลือกปฎิบตัิในสิ่งที่มี
ความสาํคญัต่อตนเอง  ตามความเชื่อและรสนิยมของชวีติและทําตามมาตรฐานทางจติใจ  ซึ่งเป็นแบบฉบบั
ของบุคคล  ขอ้คน้พบน้ีสอดคลอ้งกบังานวจิยัของประกจิ   พุทธอิาสน์(2541)  โดยพบวา่ค่านิยมในการไมด่ื่ม
แอลกอฮอล์ของวยัรุ่นมีความสมัพนัธ์กับการดื่ม  โดยกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีค่านิยมไม่ดีกับเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลอ์ยูใ่นระดบัใหค้า่สงูมาก  (รอ้ยละ  54.3) 

อํานวย (2538) กล่าวว่า ค่านิยม เกดิจาก ความจําเป็นหรอืความตอ้งการทางสงัคมของ
มนุษยใ์นชัน้แรก ต่อมากเ็กดิความชอบ หรอืความสนใจตดิตามมา ความชอบหรอืความสนใจน้ี เป็นสิง่กระตุน้
ให้เกิดความนิยม หรือความเข้าใจในคุณค่านัน้ แล้วกลายเป็นค่านิยมขึ้นมา ค่านิยมที่มีการก่อตวัอยู่ใน
ระยะเวลาหน่ึงที่นานพอสมควรย่อมกระตุ้นให้เกิดสภาวะที่เร่าร้อน หรอืมคีวามพร้อมที่จะกระทําอยู่ในใจ 
เรยีกวา่ เกดิทศันคต ิซึง่ทศันคตน้ีิจะนําไปสูก่ารกระทาํ โดยสามารถเขยีนเป็นแผนภมูดิงัภาพประกอบ 2 
 

      
 
 
 
 
  
 
 
 
 

ภาพประกอบ 2  ความเป็นมาของคา่นิยม 
ทีม่า : สทิธนินัท ์เจรญิรตัน์. (2543). พฤตกิรรมการดืม่เครือ่งดืม่แอลกอออลข์องนกัเรยีนระดบัมธัยมศกึษา 
                            ตอนปลาย อาํเภอเมอืง จงัหวดัปทุมธานี.  วทิยานิพนธ ์กษ.ม. กรงุเทพฯ : บณัฑติวทิยาลยั          
                     เกษตรศาสตร.์ ถ่ายเอกสาร.    

การกระทาํ (Action)

คา่นิยม (Value)

ความตอ้งการ (Desire)

ความชอบ (Preference)

ทศันคต ิ(Attitude)
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โดยสรุปว่า การเกดิค่านิยม เป็นการยอมรบัการแสดงออกมาในลกัษณะของความเชื่อ แต่ที่สาํคญั
การแสดงออกนัน้เกดิจากความผกูพนัทัง้สว่นบุคคลและสงัคม  

นอกจากแรงจูงใจและค่านิยมที่ทําให้เกิดการบรโิภคแล้วยงัมปีจจยัทางจิตวทิยาอีกหลายตวัที่มีั

อทิธพิลต่อพฤตกิรรมของผูบ้รโิภค เชน่ 
การรบัรู้ เป็นกระบวนการซึ่งแต่ละบุคคลได้รบัเลอืกสรร จดัระเบียบและตีความหมายของข้อมูล

เพือ่ทีส่รา้งความหมาย หรอือาจหมายถงึกระบวนการของความเขา้ใจของบุคคลทีเ่ขาอาศยัอยู ่ 
การเรยีนรู ้การเปลีย่นแปลงพฤตกิรรมอย่างถาวร อนัสบืเน่ืองจากผลของการไดเ้คยทดลองกระทํา 

หรอืการมปีระสบการณ์ทาํใหเ้กดิการเปลีย่นแปลงในดา้นความเขา้ใจ  อารมณ์ความชอบพอ หรอือุปนิสยัสว่น
ลกึของผูบ้รโิภค 

ความเชื่อเป็นความคดิทีบุ่คคลยดึตดิกบัสิง่ใดสิง่หน่ึง ซึง่เป็นผลจากประสบการณ์ในอดตี 
ทศันคต ิหมายถงึ ระเบยีบของแนวความคดิ ความเชื่อ อุปนิสยั และสิง่จงูใจที ่ เกีย่วขอ้งกบัสิง่ใดสิง่

หน่ึง  ประกอบดว้ยองคป์ระกอบ 4 สว่นคอื สว่นของความเขา้ใจ, สว่นของความรูส้กึ,สว่นของพฤตกิรรม และ
บุคลกิภาพ 
   หลงัจากนัน้จะเกดิการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคซึง่ม ี5 ขัน้ตอนดงัน้ี 

1. การตระหนกัถงึปญหา หมายถงึ การทีบุ่คคลรบัรูถ้งึความตอ้งการของตนเองั ซึง่ความตอ้งการอาจ          
เกดิจากสญัชาตญิาณภายในรา่งกายมนุษย ์หรอืเกดิจากสิง่เรา้ภายนอกกไ็ด ้และเมือ่ถงึความตอ้งการถงึระดบั
หน่ึงกจ็ะกลายเป็นพลงักระตุน้ทีจ่ะหาสิง่ทีจ่ะมาบาํบดัความตอ้งการเหลา่นัน้ 

2. การค้นหาข้อมูลเมื่อมนุษย์เกิดความต้องการก็จะพยายามค้นหาข้อมูลเพื่อตอบสนองความ     
ตอ้งการทีถู่กกระตุน้ ปรมิาณขอ้มลูทีต่อ้งการขึน้อยู่กบัว่าผูน้ัน้เผชญิกบัการแกป้ญหามากหรอืน้อยั  เช่น การ
ซือ้สนิคา้ทีใ่ชเ้ป็นประจาํ อาจไมต่อ้งคน้หาขอ้มลูเพิม่เตมิ ไมต่อ้งใชค้วามคดิหรอืประเมนิทางเลอืกมากนกั 

3. การประเมนิผลทางเลอืก เป็นการประเมนิผลขอ้มลูทีไ่ดจ้ากขอ้ 2 
4. การตดัสนิใจซือ้ เป็นการตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑท์ีช่อบมากทีส่ดุหลงัจากไดป้ระเมนิผลในทางเลอืก

ต่างๆแลว้ 
5. ความรู้สกึภายหลงัการซื้อ หลงัจากซื้อและทดลองใช้ผลติภณัฑ์ไปแล้ว อาจจะเกดิความพอใจ

หรอืไมพ่อใจ และจะเกบ็ไวเ้ป็นขอ้มลูในการตดัสนิใจซือ้ครัง้ต่อไป 
โดยสรุปโมเดลพฤตกิรรมผูบ้รโิภค (Consumer behavior model) ทีผู่ว้จิยัไดใ้ชอ้้างองินัน้เป็น

การศกึษาถงึเหตุจงูใจทีท่าํใหเ้กดิการตดัสนิใจซื้อผลติภณัฑ ์โดยเริม่ตน้จากการเกดิสิง่เรา้ของปจจยัดา้นสว่นั

ประสมการตลาดทีน่กัการตลาดสรา้งขึน้กระตุน้ (Stimulus) ทาํใหเ้กดิความตอ้งการ ผูบ้รโิภคจะใชป้จจยัต่างๆั

มาประกอบการพจิารณาด้วยเช่น ปจจยัดา้นสงัคมและวฒันธรรม ได้แก่ กลุ่มอ้างองิทางครอบครวัและกลุ่มั

อ้างองิทางสงัคม ปจจยัด้านจติวทิยา ได้แก่ ค่านิยมในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และแรงจูงใจในการดื่มั

เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ปจจยัดา้นลกัษณะทางประชากรศาสตร ์ไดแ้ก่ อาย ุรายได ้ ระดบัการศกึษา อาชพี และั

สถานภาพสมรส  ถา้ผูบ้รโิภครบัรูถ้งึคุณคา่ของผลติภณัฑก์จ็ะเกดิการซือ้ เมือ่สรปุเป็นภาพรวมไดด้งัน้ี 
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ภาพประกอบ 3  โมเดลพฤตกิรรมผูบ้รโิภค (Consumer behavior model) 
 
ทีม่า : การบรหิารการตลาดยคุใหม,่ 2541. หน้า 129. 
 
 
 
 
 
 
 

ความรู้สึก
นึกคิด
ของ 

ผูบ้ริโภค 

ลกัษณะของผูบ้รโิภค 
 

ปจจยัดา้นวฒันธรรม ั  

ปจจยัดา้นสงัคม ั  

ปจจยัสว่นบุคคล ั  

ปจจยัดา้นจติวทิยาั                               
 

การตอบสนองของผูบ้รโิภค 
 

การเลอืกผลติภณัฑ ์

การเลอืกตรา 

การเลอืกผูข้าย 

เวลาในการซือ้ 

ปรมิาณการซือ้ 

สิง่กระตุน้ภายนอก 
 

สิง่กระตุน้ทางการตลาด         สิง่กระตุน้อื่นๆ 
    

  ผลติภณัฑ ์                         เศรษฐกจิ      
  ราคา                                เทคโนโลย ี

  สถานจดัจาํหน่าย                 การเมอืง       
  การสง่เสรมิการขาย 

ขัน้ตอนการตดัสนิใจของผูบ้รโิภค 
 

การรบัรูป้ญหา ั  

การคน้หาขอ้มลู  
การประเมนิผลทางเลอืก  
การตดัสนิใจซือ้  
พฤตกิรรมภายหลงัการซือ้  
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ความรู้เบือ้งต้นเก่ียวกบัสรุาผลไม้ 
 

เครื่องดื่มโดยทัว่ไปแบ่งเป็น 2 ประเภทใหญ่คอืเครื่องดื่มมแีอลกอฮอลแ์ละเครื่องดื่มไมม่แีอลกอฮอล ์
โดยเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะแบง่ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ คอื 

1. สุรากลัน่ เป็นเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีม่กีารกลัน่ในขบวนการผลติอาจเตมิสรุาทีไ่มม่กีารกลัน่ลงไป
กไ็ด ้แต่ผลติภณัฑต์อ้งมแีรงแอลกอฮอลเ์กนิ 15 ดกีร ีเช่น วสิกี ้บรัน่ด ีรมั วอดกา้  เกาเหลยีง เซีย่งชุน เหลา้
โรง เป็นตน้ 

2. สรุาแช ่หรอืเมรยั เป็นเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีไ่มม่กีารกลัน่ในขบวนการผลติแต่อาจเตมิสรุาทีก่ลัน่
ลงไปกไ็ด ้แต่ผลติภณัฑต์อ้งมแีรงแอลกอฮอลไ์มเ่กนิ 15 ดกีร ีเช่น ไวน์ เบยีร ์สาโท กะแช่ อุ น้ําตาลเมา ไวน
ฟองและแชมเปญเป็นตน้ 

สุราแช่ผลไม้ หมายถึง เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่แรงแอลกอฮอล์ไม่เกิน 15 ดกีร ีเกิดจากการหมกั
ผลไมโ้ดยตรงหรอืใชสุ้รากลัน่นํามาผสมและแต่งหรอืเตมิกลิน่ผลไมเ้ขา้ไป  ตวัอย่างของเครื่องดื่มประเภทน้ี
เชน่ 

ก. ไวน์ 
 ไวน์ เป็นเครือ่งดื่มประเภทสรุาแช่ หรอืสรุาทีไ่มม่กีารกลัน่ ผลติจากการหมกัน้ําองุน่ถา้ผลติจากนํ

ผลไมอ้ื่นจะเรยีกวา่ไวน์ผลไม ้ในไวน์จะประกอบดว้ยเอท็ธแิอลกอฮอล,์น้ําตาล,คารโ์บไฮเดรต วติามนิ และแร่
ธาตุต่างๆไม่น้อยกว่า 15-20 ชนิด นอกจากน้ียงัมกีรดอินทรยี์มากกว่า 22 ชนิดรวมทัง้สารอื่นๆที่ยงัไม่ได้
จาํแนกอกีดว้ย โดยปกตไิวน์มรีะดบัแอลกอฮอล ์8-14 ดกีร ี โดยปรมิาตรและสามารถแบ่งแยกไวน์ออกเป็น
กลุม่หลกัๆไดด้งัน้ี 

 1 ไวน์ทีใ่ชด้ื่มก่อนอาหาร หรอื Appetizer wines 
 2 ไวน์ทีใ่ชด้ื่มระหวา่งรบัประทานอาหาร หรอื Table wine 
 3 ไวน์ทีใ่ชด้ื่มหลงัอาหาร หรอื Dessert wine 
 4 ไวน์ทีใ่ชด้ื่มไดต้ลอดเวลา หรอื Sparkling wine 

ข. ไวน์คลูเลอร ์
 จดัเป็นไวน์กลิน่ผลไมม้แีอลกอฮอล์ตํ่าและมกีารอดัแก๊ซคารบ์อนไดออกไซน์ลงไปในเครือ่งดื่มใ

ประเทศไทย มกีารผลติและจาํหน่ายตัง้แต่ปี พ.ศ. 2530 เป็นไวน์ผลติในประเทศทีไ่ดร้บัความนิยมพอสมควร
โดยเฉพาะกลุม่วยัรุน่และมรีายไดไ้มส่งูนกั 

ค. แชมเปญ  
 เป็นเหลา้หมกัทีท่าํจากองุน่มกีารอดัแก๊ซคารบ์อนไดออกไซน์ลงไปในเครื่องดื่ม จดัเป็นเครื่องดื่ม

ทีม่รีาคาแพงเน่ืองจากขบวนการผลติและขัน้ตอนการผลติมคีวามยุง่ยากมากกวา่เครือ่งดื่มทัว่ไป 
ง. น้ําตาลเมา  

 เกดิจากการหมกัน้ําตาลสดซึง่ไดม้าจากตน้มะพรา้วหรอืตน้ตาลกไ็ด ้ผลติไดง้า่ยใชเ้วลาเพยีง 2-3 
วนั มแีรงดกีรตีํ่า รสหวาน หอม และนิยมดื่มในขณะทีย่งัหมกัอยู ่มรีสซ่าเลก็น้อย 
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ววฒันาการการด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอลข์องคนไทยิ  
 

บทบาทของการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องคนไทยนัน้ นับว่าวฒันธรรมมสีว่นเกี่ยวขอ้งอยู่ไม่
น้อย ด้วยวฒันธรรมเป็นโครงสรา้งหลกัที่กําหนดแบบแผนการดําเนินชวีติของบุคคล บุคคลจะเลอืกบรโิภค
อะไร จะบรโิภคในเวลาใด บรโิภคกบัใครและบรโิภคเป็นปรมิาณเท่าไร วฒันธรรมจะมอีทิธพิลในการกําหนด
กรอบความนึกคิดตดัสนิใจ เมื่อกล่าวถึงวฒันธรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของคนไทยก็ต้องเริม่
กล่าวถงึความเป็นมาของเหลา้หรอืสุรา เพราะคนไทยปลูกขา้ว  ขา้วทําเป็นเหลา้  ดงันัน้คนไทยรูจ้กัการดื่ม
เหลา้มานาน  นอกจากน้ีคนไทยคุน้เคยกบั  “น้ําตาลเมา”  หรอื  “กระแช่” จากน้ําตาลสด ซึง่ทาํมาจากมะพรา้
หรอืตาลตะโหนด  “อุ” ทาํมาจากขา้วเหนียว “สาโท” น้ําขาวทาํมาจากขา้ว  กลุม่น้ีเราเรยีกวา่ “เมรยั”   
 คนไทยเรยีนรูก้ารกลัน่สุรามาจากอ้อย (ซึ่งก็คอืเหลา้รมั) ต่อมาจงึรูจ้กัสุรากลัน่จากขา้วเรยีกว่า 
“เหลา้โรง” ซึง่มาจากคาํวา่ เหลา้ทีผ่ลติมาจากโรงงาน  สรุายงัอาจทาํมาจาก เผอืก มนั ขา้วโพด ไดอ้กีดว้ยซึง่
มชีื่อเรยีกต่าง ๆ กนัเช่น  น้ําตาลสม้  น้ํากระแช ่ น้ํายาออ้ย  ต่อมาภายหลงัเมือ่มคีวามสมัพนัธก์บัชาวต่างชาต
คนไทยจงึรูจ้กั  สรุาแช ่และ สรุากลัน่เพิม่ขึน้คอื  เหลา้จนี  เหลา้องุน่  เบยีร ์ แชมเปญ  วสิกี ้ บรัน่ด ี
 คนไทยมวีฒันธรรมการดื่มสรุามาชา้นานนอกจากการดื่มกนัในบา้นและในกลุ่มเพื่อนฝงูแลว้คนไทย
เรายงัไดร้บัอทิธพิลทางวฒันธรรมจากจนีบา้ง  อนิเดยีบา้ง  โดยสรุาถกูนํามาใชเ้พือ่วตัถุประสงคอ์ื่นไดแ้ก่ 

1. เพือ่เซ่นสงัเวยสิง่ศกัดสิทิธ ิตามลทัธ ิถอืผแีละพราหมณ์์ ์  
2. เพือ่ประกอบพธิทีางวญิญาณ  สามารถตดิต่อกบัเทพ  หรอืสิง่ศกัดสิทิธ ิ ์ ์  
3. เพื่อความเป็นสริมิงคล  ถอืว่าเหลา้กลัน่มาจากขา้วซึ่งเป็นของสูง จงึนํามาใชใ้นพธิกีรรมสําคญั

ต่างๆ 
4. พธิกีรรมเกี่ยวกบัสิง่ศกัดสิทิธ ิ ซึ่งเป็นที่เคารพบูชา  และกลวัเกรง  ถอืว่า  สิง่ศกัดสิทิธเิหล่านัน้์ ์ ์ ์

ชอบน้ําอมฤต  เชน่  พระภมูเิจา้ที ่ เจา้ทีเ่จา้ทาง  ผสีาง  เทวดา  ต่างกช็อบสรุาซึง่เป็นน้ําบรสิทุธ ิจะตอ้งกล์ ั
ออกมา ซึ่งมคีุณสมบตัทิี่ดเีหนือน้ําธรรมดา นอกจากใชก้บัวญิญาณอนัศกัดสิทิธแิลว้ยงันํามาใชก้บัผูใ้หญ่ที์ ์
เคารพบชูา เช่นในพธิแีต่งงานพธิคีารวะผูใ้หญ่ พธิขีอขมาซึง่เป็นการผดิผหีรอืเสยีผ ี นบัวา่เป็นพธิทีีศ่กัดสิทิธิ์ ์
และสาํคญัมปีระโยชน์ต่อมวลมนุษย ์  พธิเีหลา่น้ีจะใชเ้หลา้โรงซึง่ทาํมาจากขา้ว 
 นอกจากน้ียงัมาใชใ้นพธิกีารต่างๆ  เช่น พธิบีายศร ี พธิทีาํขวญัขา้ว พธิไีหวบ้รรพบุรุษ   พธิทีาง
สงัคม เชน่ พธิสีมานมติร พธิถีวายพระพร พธิทีาํบุญบัง้ไฟ พธิแีหข่นัหมาก 
 การใช้สุราในพิธีดังกล่าวน้ีเพราะความเชื่อว่า  สุราเป็นน้ําบรสิทุธิทีจ่ะตอ้งกลัน่ออกมาเป็นนํ์
ศกัดสิทิธน้ํิาอมฤทธ ิ น้ําทีเ่ชื่อมสมานสามคัคกีนั  สรุาจงึไดร้บัการยกระดบัเหนือน้ําอื่น ๆ  อาจเป็นเพราะค์ ์ ์
ยากในการผลติ  ผลติไดป้รมิาณน้อย  ตอ้งลงทุนลงแรงมาก  จงึเป็นสิง่มคี่า  ความเชื่อเช่นน้ี เชื่อและสบืทอด
มาจนถงึปจจุบนัน้ีั   ความเชื่อน้ีเป็นคา่นิยม  วฒันธรรมซึง่ฝงแน่นในความคดิั มานาน นอกจาก น้ีสุ ร ายัง ใช้
ประโยชน์อย่างอื่นอีกก็คือใช้ดองเครื่องสมุนไพรต่าง ๆ ใช้ทําเป็นยาเพราะแอลกอฮอล์หรือเอธานอล มี
คุณสมบตัพิเิศษสามารถใชเ้ป็นสารละลายทีล่ะลายสว่นประกอบต่าง ๆ ของเน้ือไมแ้ละพชือื่น ๆ ออกมาแทน
การต้ม    และเกบ็ไดเ้ป็นเวลานานโดยไม่เน่าหรอืบูด  นอกจากนัน้ยงัใชฤ้ทธขิองสุราซึ่งมคีุณสมบตักิระตุ้น์
การทาํงานของอวยัวะต่าง ๆ ใหท้าํงานไดแ้รงขึน้  เรว็ขึน้  เช่น  หวัใจและหลอดเลอืด สมอง ไต และทางเดนิ
อาหาร    

เมือ่คา่นิยม ทศันคตแิละแบบแผนการดาํเนินชวีติเปลีย่นไปตามความเจรญิของสงัคม สรุามไิดถู้กใช้
เพยีงเพื่อเป็นเครื่องประกอบในพธิกีรรมและความสนุกสนานในช่วงเทศกาล แต่สุราถูกใช้เป็นเครื่องแสดง
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ฐานะทางเศรษฐกจิดว้ย ซึ่งสุราต่างประเทศจะถูกใชใ้นบทบาทเช่นน้ีมากกว่าสรุาทีผ่ลติในประเทศ เมื่อระบบ
การใหคุ้ณคา่แก่สรุาเปลีย่นไปเชน่น้ี ยอ่มเป็นการสง่เสรมิพฤตกิรรมการบรโิภคสรุาใหม้ากขึน้ สามารถบรโิภค
ไดใ้นช่วงที่ไม่ใช่เทศกาล และบรโิภคในปรมิาณที่สูงได ้ การบรโิภคสุราจงึกลายเป็นเรื่องปกตขิองสงัคมยุค
ปจจุบนัั  

 

เอกสาร งานวจยัท่ีเก่ียวข้องิ  
 

ชยัยุทธ ดาผา (2534) ศกึษาปจจยัของการขดัเกั ลาทางสงัคมของพอ่แม่ทีก่ระทบต่อพฤตกิรรมการ
ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องวยัรุ่นในนักเรยีนมธัยมศกึษาตอนปลาย จงัหวดัสกลนคร จํานวน 300 คน โดย
ศึกษาในเด็ก พ่อและแม่ของเด็กที่ถูกเลือกมา พบว่าปจจัยที่มีความสมัพนัธ์กับการดื่มเครื่องดื่มผสมั

แอลกอฮอล ์คอื รายไดข้องครอบครวั อาชพีของพอ่แม่ ระดบัการศกึษาของพอ่แม ่ระดบัการควบคุมเรื่องการ
ดื่มจากพอ่แม ่การดื่มของพอ่แม ่ขนาดครอบครวั ระดบัพอ่แมใ่หก้ารสนบัสนุนใหล้กูมพีฤตกิรรมการดื่ม ระดบั
ความใกลช้ดิในการอบรมเลีย้งดขูองพอ่แมม่คีวามสมัพนัธเ์ชงิลบต่อพฤตกิรรมการดื่มของลกู  

 
ประกจิ โพธอิาสน์ (2539) ศกึษาปจจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่มทีม่แีอลกอฮอลข์องั

วยัรุ่น จงัหวดัพระนครศรอียุธยา จํานวน 411 คน พบว่า กลุ่มตวัอย่างมพีฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลเ์ป็นประจาํ รอ้ยละ 2.7 ดื่มนาน ๆ ครัง้ รอ้ยละ 46.7 และยงัพบวา่ปจจยันํา ไดแ้ั ก่ เพศ อายุ ผล
การเรยีน ประเภทของการศกึษา ลกัษณะที่พกัอาศยั ความรู้ ทศันคติ ค่านิยมการไม่ดื่มการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการดื่มเครือ่งดื่มทีม่แีอลกอฮอลอ์ยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิและปจจยัั

เอือ้ ไดแ้ก่ การเขา้ถงึแหลง่ขาย ความสมัพนัธภ์ายในครอบครวั มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่ม
ที่มแีอลกอฮอล์อย่างมนีัยสาํคญัทางสถติ ิและปจจยัเสรมิ ไดแ้ก่ พฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล์ั

ของเพื่อนสนิท และการรบัสื่อโฆษณา มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล์อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ

 
รอ้ยเอกณัฐพล มัน่นาค (2543) ศกึษาพฤตกิรรมและความคดิเหน็ของผู้บรโิภคที่มต่ีอการดื่มไวน์

กรณีศกึษานิสติปรญิญาโท สาขาบรหิารธุรกจิ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์พบวา่กลุ่มตวัอยา่งนิสติชายทีเ่คย
ดื่มไวน์มมีากกวา่นิสติหญงิ กลุม่ตวัอยา่งนิสติชายนิยมดื่มไวน์แดงมากทีส่ดุขณะทีก่ลุ่มตวัอยา่งนิสติหญงินิยม
ดื่มไวน์ผลไมม้ากที่สุด โดยมขีอ้มูลส่วนใหญ่คอื กลุ่มตวัอย่างอายุ 31-35 ปี รายได้มากกว่า 20,000 บาท/
เดอืน ดื่มไวน์ดว้ยความถี่นานกว่า 4 วนัต่อครัง้และนิยมดื่มไวน์มากกว่า 2 แก้ว/ครัง้ นิยมดื่มตามงานเลี้ยง
รบัรองมากทีส่ดุ โดยสาเหตุของการดื่มเน่ืองจากชอบรสชาตแิละดื่มเพือ่สขุภาพ จากการทดสอบความสมัพนัธ์
ของปจจยัสว่นบุคคลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคไวน์พบว่า ปรมิาณการดื่มต่อครัง้และการตดัสนิใจซือ้ ขึน้อยูก่บัั

เพศของกลุม่ตวัอยา่งทีร่ะดบันยัสาํคญัทางสถติทิี ่0.05 แต่ไมข่ึน้กบัรายไดแ้ละอาชพีของกลุม่ตวัอยา่ง  
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บรษิทั ศูนยว์จิยักสกิรไทย จํากดั ไดท้ําการสาํรวจพฤตกิรรมของนักท่องราตรชีาวกรุง และความ
คดิเหน็ทีม่ต่ีอแหลง่บนัเทงิในยามคํ่าคนืต่าง ๆ โดยสุม่ตวัอยา่งจาํนวน 339 คน ระหวา่งวนัที ่19 - 21 มนีาคม 
2540 แยกเป็นชายรอ้ยละ 54.6 หญงิรอ้ยละ 45.4 พบประเดน็ทีน่่าสนใจคอื การดื่มเหลา้ของกลุ่มนกัเทีย่ว
ผูห้ญงิในเขตกรุงเทพเมื่อเปรยีบเทยีบกบักลุ่มทีไ่ม่ดื่มคดิเป็นอตัราสว่นเกอืบครึง่ต่อครึง่ ซึ่งแตกต่างจากใน
อดตีทีผู่ห้ญงิไมนิ่ยมดื่มเหลา้แสดงใหเ้หน็ถงึสภาพสงัคมทีเ่ปลีย่นแปลง ชายหญงิมคีวามเสมอภาคกนั การดื่ม
เหลา้กลายเป็นเรือ่งของการเขา้สงัคม  
 

บรษิทั ศนูยว์จิยักสกิรไทย จาํกดั ไดท้าํการสาํรวจทศันคตขิองผูด้ื่มต่อการขึน้ภาษสีรรพสามติไวน์ 
โดยสุม่ตวัอยา่งจาํนวน 113 คน ระหวา่งวนัที ่  8-9 สงิหาคม 2539 พบวา่ คนกรงุเทพฯชอบดื่มไวน์เน่ืองจาก
ชอบรสชาตเิป็นอนัดบั 1 รอ้ยละ 47.5 รองลงมาไดแ้ก่อยากลองรอ้ยละ 18.2 และดื่มเพราะเป็นประโยชน์ต่อ
รา่งกายรอ้ยละ 16.2 โดยสถานทีด่ื่มไวน์นัน้อนัดบั1 ไดแ้ก่ ดื่มทีบ่า้นคดิเป็นรอ้ยละ 53.3 รองลงมาไดแ้ก่ดื่มที่
รา้นอาหารรอ้ยละ 15.2 โดยไวน์ทีนิ่ยมดื่มนัน้สว่นใหญ่จะเป็นไวน์จากประเทศฝรัง่เศสคดิเป็นรอ้ยละ 36.8 
รองลงมาไดแ้ก่ไวน์จากประเทศไทยคดิเป็นรอ้ยละ 16.8 ไวน์จากออสเตรเลยีรอ้ยละ 9.5ไวน์จาก องักฤษรอ้ย
ละ 8.4 และเมือ่สาํรวจทศันคตต่ิอการขึน้ภาษไีวน์โดยเมือ่ขึน้ภาษไีวน์แลว้จะดื่มต่อหรอืไม ่อนัดบั 1 คอื จะดื่ม
ต่อไปแต่ลดปรมิาณและความถีค่ดิเป็นรอ้ยละ 46.9 รองลงมาจะดื่มเทา่เดมิรอ้ยละ 30.9 และไมด่ื่มรอ้ยละ 
12.4 และเหน็ดว้ยกบัการขึน้ภาษไีวน์หรอืไม ่อนัดบั 1 ตอบวา่ไมเ่หน็ดว้ย รอ้ยละ 49.6 เหน็ดว้ยรอ้ยละ 46.0 
และไมม่คีวามคดิเหน็รอ้ยละ 4.4  

 
ประภาเพญ็ สุวรรณ และคณะ (2541) ศกึษาพฤตกิรรมและปจจยัทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการดื่มเครื่ั องดื่ม

แอลกอฮอล์ในเยาวชนไทย ที่กําลงัศกึษาอยู่ในระดบัมธัยมศกึษาตอนปลาย อาชวีศกึษา และมหาวทิยาลบั
ของรฐัและเอกชน จาํนวน 1,141 คน พบวา่ เยาวชน รอ้ยละ 40.6 มพีฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์
โดยเฉพาะเพศชายดื่ม รอ้ยละ 53.5 และเพศหญงิดื่ม รอ้ยละ 25.1 และปจจยัที่ั มอีทิธพิลต่อการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติเรยีงตามลําดบัความสําคญั คือ การดื่มของเพื่อน การได้รบัสื่อและ
อทิธพิลการโฆษณา เพศ ประเภทสถานศกึษา ความสมัพนัธ์ภายในครอบครวั ค่านิยมเกี่ยวกบัการไม่ดื่ม
เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์และการดื่มของพีน้่อง 

 
ยุพา ชูสุทธกุิล (2527) ศกึษาความตัง้ใจในการดื่มสุรากบัพฤติกรรมการดื่มสุราของนักศกึษา

วทิยาลยัพลศกึษา จาํนวน 322 คน ในวทิยาลยัพลศกึษา 5 แห่ง พบวา่ ระดบัชัน้ของการศกึษา ความตัง้ใจใน
การดื่มสรุามคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการดื่มสรุาของนกัศกึษา โดยพบวา่นกัศกึษาทีม่คีวามตัง้ใจในการดื่ม
สุราสูงมแีนวโน้มมพีฤตกิรรมการดื่มสุราสงู ทศันคตต่ิอการดื่มสุรามคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการดื่มสุรา
อย่างมนีัยสาํคญัทางสถติโิดย พบว่า นักศกึษาทีม่เีจตคตทิีด่ต่ีอการดื่มสุรามแีนวโน้มทีจ่ะประกอบพฤตกิรรม
การดื่มสรุามากขึน้ ในดา้นบรรทดัฐานของกลุ่มอา้งองิกบัพฤตกิรรมการดื่มสรุาของนกัศกึษาพบวา่นกัศกึษาที่
ดื่มสุรามกัมเีพื่อนสนิทที่ดื่มสุราดว้ยในระหว่างการศกึษาอยู่ในวทิยาลยัพลศกึษา และพฤตกิรรมการดื่มสุรา
ก่อนเขา้การศกึษามคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการดื่มสรุาอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ
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รชันี อนันต์วฒันพงษ์ (2528) ศึกษาการตลาดของบรัน่ดใีนเขตกรุงเทพมหานครโดยศกึษาจาก
ประชากรชายทัง้หมด 300 คน พบวา่ บรัน่ดรีาคาสงูเป็นทีนิ่ยมบรโิภคมากกวา่บรัน่ดรีาคาตํ่า แหลง่ทีผู่บ้รโิภ
ซื้อบรัน่ดโีดยสว่นใหญ่ ซื้อจากรา้นสุรา คดิเป็นรอ้ยละ 41.6 รองลงมาเป็นอนัดบั 2 คอื ซุปเปอรม์ารเ์กต็ คดิ
เป็นรอ้ยละ 20.1 อนัดบั 3 คอื ซือ้จากต่างประเทศ คดิเป็นรอ้ยละ 16.8 โดยปจจยัทีผู่บ้รโิภคใชใ้นการตดัสนิใจั

เลอืกซือ้บรัน่ดยีีห่อ้ใดยีห่อ้หน่ึงเพือ่ดื่มเอง อนัดบัที ่1 คอื รสชาต ิอนัดบัที ่2 คอื ยีห่อ้ อนัดบัที ่3 คอื ราคา 
 
รุง่วทิย ์มาศงามเมอืง และคณะ (2540) ศกึษาพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มทีม่แีอลกอฮอล ์ของ

นกัเรยีนมธัยมศกึษาตอนปลายและอาชวีศกึษา จงัหวดัลพบุร ีอ่างทอง และประจวบครีขีนัธ ์เป็นการวจิยัแบบ
ตดัขวาง จากประชากรตวัอยา่งจาํนวน 975 คน พบวา่ นกัเรยีนรอ้ยละ 51 เคยดื่มในรอบปีทีผ่่านมา ดื่มเฉลีย่ 
3 ครัง้ ส่วนใหญ่ดื่มกบัเพื่อนในโอกาสพเิศษต่าง ๆ โดยนิยมดื่มสุราและเบยีร ์เมื่อทดสอบค่าความสมัพนัธ์
ระหว่างปจจยัเสีย่งกบัการดื่มเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล ์พบว่าตวัแปรอสิระเรื่อง เพศ อายุ ระดบัชัน้ ประเภทั

ของสถานศกึษา การหนีเรยีน การไปเทีย่วสถานเรงิรมย ์การช่วยทํางานบา้น การปฏบิตัศิาสนกจิ ฐานะทาง
เศรษฐกิจของครอบครวัและการดื่มเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล์ของ บดิา มารดา พี่ น้อง ญาติ ครูและเพื่อน 
สง่ผลต่อการดื่มเครือ่งดื่มทีม่แีอลกอฮอลข์องนกัเรยีนอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ

 
สวุทิย ์รุง่วสิยั (พศิษิฐ ์สามารถ. 2536 : 56-57 ; อา้งองิจากสวุทิย ์รุง่วสิยั.ม.ป.ป.) ศกึษาการสบูยา

และการดื่มเหลา้ของเยาวชน เมอืงเชยีงใหม ่โดยศกึษาผูท้ีอ่ยูใ่นสถานศกึษาและนอกสถานศกึษา จาํนวน 500 
คน อายรุะหวา่ง 14-25 ปี เป็นเพศชายและหญงิคนละครึง่ พบวา่ เพศชายดื่มเหลา้มากกวา่เพศหญงิประมาณ 
2 เทา่ สาเหตุของการดื่มเหลา้มาจากอยากทดลอง 40.3 % เพือ่นชกัจงู 21.1% และเพือ่คลายอารมณ์ 19.8% 

 
หนังสอืพมิพค์ู่แข่งทําการวจิยัการดื่มไวน์ของสตรพีบว่าส่วนใหญ่จะดื่มเพื่อเป็นการสงัสรรค์ในหมู่

เพื่อนฝงูถงึ  43.7 % ดื่มแลว้แต่โอกาส 15.3 % ดื่มในงานฉลองทีบ่รษิทั 13.2 % ดื่มเน่ืองในวนัเกดิ 12.5 % 
ดื่มระหวา่งรบัประทานอาหาร 7.6 % ดื่มเน่ืองในวนัเปิดตวัสนิคา้ 3.5 % ดื่มสงัสรรคใ์นครอบครวั 2.8 % และ
ดื่มในโอกาสอื่นอกี 1.4 % สว่นดา้นความถีใ่นการดื่มไวน์นัน้ พบวา่กลุ่มทีด่ื่มบ่อยประมาณ 11 – 12 ครัง้ต่อ
เดอืน คอื กลุ่มอายุ 25 – 29 ปี สว่นกลุ่มทีม่คีวามถีใ่นการดื่มตํ่าลงมาคอื กลุม่อายุ 20 – 24 ปี และกลุ่ม 30 – 
34 ปี 

อํานวย พริุณสาร (2538) ศกึษาการดื่มและการใหคุ้ณค่าของสุราของเยาวชนในกรุงเทพมหานคร 
ทาํการศกึษาแบบเจาะลกึในผูข้บัขีม่อเตอรไ์ซดร์บัจา้ง จํานวน 20-คน พบว่า สาเหตุหลกัของการดื่มเหลา้คอื 
ความอยากรู้อยากลองที่จะดื่มเหล้าเมื่อเพื่อนชวนให้ดื่มเหล้า และมบีรรยากาศที่เอื้อกบัการดื่มเหล้าเป็น
สาเหตุหลกัของการดื่มเหล้าครัง้แรก ลกัษณะการดื่มเหล้าพบว่าส่วนใหญ่จะดื่มในหมู่เพื่อนที่สนิทสนม ไม่
นิยมดื่มกบัคนทีพ่วกเขาไมรู่จ้กัมาก่อน และไมนิ่ยมดื่มเหลา้คนเดยีว 

 
โซโคล คาสร ์(Sokol-Katz,1997) พบว่า  ถา้พ่อแมม่ทีศันคตทิีด่ต่ีอการดื่มเครีอ่งดื่มทีม่แีอลกอฮอล ์ 

กจ็ะทาํใหเ้ดก็รูจ้กัการดื่มเครีอ่งดื่มทีผ่สมแอลกอฮอล ์ แต่ถา้พ่อแม่มทีศันคตทิีไ่มด่ต่ีอการดื่มเครื่องดื่มทีผ่สม
แอลกอฮอล ์ กจ็ะทาํใหเ้ดก็ไมส่นใจเรือ่งเครือ่งดื่มทีผ่สมแอลกอฮอล ์ 
 



 

 

25 

 

http://www.findarticles.com จากการวิจยัพฤติกรรมการดื่มคนญี่ปุนที่มีอายุ ่ 20-60 ปีในปี ค.ศ. 
1996 ของบรษิทั ทาคาระซึ่งเป็นผูผ้ลติเครื่องดื่มแอลกอฮอลร์ายใหญ่ในประเทศญี่ปุนพบวา่ ่ จํานวนการดื่ม 
(จํานวนครัง้เฉลีย่ต่ออาทติย)์  ของผูช้ายคอื  5.1 ครัง้  ผูห้ญงิ  3.1 ครัง้ โดยแบ่งหวัขอ้ในการสาํรวจดงัน้ี 
โอกาสดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลใ์นบา้นมดีงัน้ีผูช้าย  อนัดบั 1 คอืหลงัจากขึน้จากอ่างอาบน้ํารอ้น อนัดบั 2 คอื 
ช่วงกลบับา้น  และอนัดบั 3 คอืช่วงกําลงัดทูวี ีวดิโีอผูห้ญงิ อนัดบั 1 คอืหลงัจากขึน้จากอ่างอาบน้ํารอ้น อนัดั
 2 คอื ช่วงกลบับา้น  และอนัดบั 3 คอืงานปารต์ีก้บัเพื่อนทีบ่า้น  สว่นเหตุผลของการดื่มผูช้าย  อนัดบั 1เพื่อ
เป็นการผ่อนคลายอารมณ์ อนัดบั 2 เน่ืองจากชอบรสชาต ิผูห้ญงิ  อนัดบั 1 เพื่อเป็นการผ่อนคลายอารมณ์ 
อนัดบั 2 เพื่อเป็นการเพิม่รสชาตอิาหาร  สว่นผูม้อีทิธพิลต่อการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ผูช้าย  อนัดบั 1 
จากเพื่อนสนิท คนรูจ้กั อนัดบั 2  จากเพื่อนรว่มงานหรอื เพื่อนนกัเรยีน  รุน่พี ่พอ่-ปู่(ตา)  ผูห้ญงิ  อนัดบั 1  
จากเพือ่นสนิท คนรูจ้กั อนัดบั 2 จากฉากในหนงัหรอืละครทวี ี

 
http://www.ias.org.uk รายงานการสาํรวจ ของ Family Circle Magazine และ Postman Group 

พบว่า ผูห้ญงิในประเทศองักฤษมกีารดื่มเหลา้มากขึน้ หน่ึงในสามของผูห้ญงิทีส่าํรวจพบว่ามพีฤตกิรรมการ

ดื่มมากกวา่คู่นดั จากการสุม่ตวัอยา่ง 400 คน พบวา่ 10 เปอรเ์ซน็ตข์องผูต้อบแบบสอบถามดื่มมากกวา่ 21 
แกว้ ต่อสปัดาหโ์ดยเหตุผลในการดื่มสว่นใหญ่บอกวา่ ดื่มเพราะชอบรสชาตขิองแอลกอฮอล ์ เหตุผลของการ
ดื่มรองลงมาคอืตอ้งการกําจดัความเครยีด โดยผูว้จิยัใหข้อ้สรุปว่า ผูห้ญงิมกีารดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลม์าก
ขึน้ เน่ืองจาก การเปลีย่นแปลงมุมมองของสงัคม ปจจยัการตลาดทีใ่ชก้ารั โฆษณาและ การเพิม่แหล่งจาํหน่าย
ทีท่าํใหผู้บ้รโิภคมโีอกาสเขา้ถงึเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์พิม่มากขึน้   

 
โดยสรุป จากความหมายของพฤตกิรรมผูบ้รโิภคทีห่มายถงึ พฤตกิรรมของบุคคลทีเ่กีย่วขอ้งกบัการ

ซื้อและการใชส้นิคา้และบรกิารโดยผ่านขบวนการแลกเปลีย่นที่บุคคลตอ้งมกีารตดัสนิใจทัง้ก่อนและหลงัการ
กระทาํดงักล่าว(ศุภร เสรรีตัน์.2537: 6 )  จะเหน็ไดว้า่การเกดิขบวนการซือ้ ใช ้แลกเปลีย่นสนิคา้และบรกิาร
นัน้ ตอ้งผ่านขบวนการตดัสนิใจจากผูซ้ือ้เสยีก่อน ซึ่งการศกึษาเรื่อง“ปจจัั ยทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจบรโิภค
เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร”ในครัง้น้ี ผูว้จิยัไดอ้งิทฤษฎพีฤตกิรรมการซือ้
ของฟิลปิ คอตเลอร ์   (Kotler. 2000:174)เพือ่นํามาอา้งองิในการวจิยั เน่ืองจาก 

บทสรุปวิว ัฒนาการการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของคนไทย พบว่า ในอดีตการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลจ์ะดํารงอยู่ภายใตเ้งื่อนไขและขอ้กําหนดในสงัคมและเครื่องดื่มแอลกอฮอลจ์ะเป็นเครื่องดื่มจํากดั
เฉพาะในเพศชาย แต่ในปจจุบนัการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ดก้ลายเป็นพฤตกิรรมปกตใินสงัคม มกีารดื่มได้ั

อย่างเสรใีนทุกๆโอกาส ทําใหอ้ตัราการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลเ์พิม่ขึน้ทัง้ในกลุ่มผูช้าย ผูห้ญงิ และกลุ่ม
วยัรุ่นของทุกชนชาต ิซึ่งทฤษฎีพฤตกิรรมการซื้อของฟิลปิ คอตเลอร ์กล่าวเป็นใจความสาํคญัว่า ขบวนการ
ของการเกดิพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคเป็นขบวนการแรกคอืการถกูกระตุน้โดยสิง่เรา้ซึง่กค็อื สิง่เรา้ทางการตลาด 
ทีน่ักการตลาดสามารถควบคุมไดแ้ละจดัใหม้ขีึน้โดยใชส้่วนประสมทางการตลาด และเมื่อผ่านขบวนการถูก
กระตุน้ดว้ยสิง่เรา้แลว้ผูบ้รโิภคจะผา่นขบวนการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคเป็นขัน้ที2่  ซึง่กระบวนการตดัสนิใจของ
ผูบ้รโิภค ไดร้บัอทิธพิลมาจาก 

1. ปจจยัดา้นวฒันธั รรมและสงัคม ประกอบดว้ยกลุ่มอ้างองิต่างๆ ไดแ้ก่ กลุ่มอ้างองิทางครอบครวั 
และกลุม่อา้งองิทางสงัคม สอดคลอ้งกบัชยัยทุธ ดาผา (2534) ทีศ่กึษาปจจยัของการขดัเกลาทางสงัั คมของพอ่
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แม่ต่อพฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของวยัรุ่น พบว่า ขนาดของครอบครวั และ การสนับสนุนของ
ครอบครวัสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องวยัรุน่  

2. ปจจยัั สว่นบุคคลทางดา้นต่างๆไดแ้ก่ อายุ,โอกาสทางเศรษฐกจิ,การศกึษา,อาชพีและสถานภาพ
สมรสทีส่อดคลอ้งกบัเจสเซอร ์แอนด ์เจสเซอร ์(Jessor and Jessor,1997)  คน้พบวา่อายุเป็นปจจยัหน่ึงทีม่ ีั

ความสมัพนัธก์บัการบรโิภคเครื่องดื่มทีผ่สมแอลกอฮอลเ์น่ืองจากอายุทีม่ากขึน้ย่อมมกีารตดัสนิใจดว้ยตนเอง
มากขึน้และโอกาสในการเขา้สงัคมกม็ากขึน้จติรา   เฝาทรพัย ์้ (2520) กล่าววา่ กลุ่มตวัอยา่งจากครอบครวัทีม่ ี
รายไดป้านกลางจะตดิยาเสพตดิมากทีสุ่ด   รองลงมาคอื กลุ่มตวัอยา่งทีม่าจากระดบัรายไดต้ํ่า   สว่นกลุ่ม
ตวัอยา่งทีม่าจากระดบัรายไดส้งูมจีาํนวนผูต้ดิยาเสพตดิน้อยทีส่ดุ เบนจามนิ (Benjamin,1975)  ทาํการวจิยัวา่
สภาพทางเศรษฐกจิและสงัคมและผูม้กีารศกึษาสงูจะเป็นเครื่องชี้ถงึพฤตกิรรมการดื่ม เพราะเมื่อมรีายไดส้งู
ย่อมสามารถจะมอีํานาจในการซื้อแอลกอฮอลม์าบรโิภค ประกอบกบัการยอมรบัการมวีฒันธรรมการบรโิภค
แอลกอฮอลใ์นหมูช่นชัน้สงู    

3. ปจจยัดา้นจติวทิยา ทางดา้นแรงจงูใจและค่านิยม อาจกล่าวไดว้า่สงัคมยอมรบับทบาทของผูห้ญงิั

ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เพิม่มากขึน้  งานวจิยัของสาํนักงานสถติแิห่งชาตไิดท้ําการสาํรวจประชากร
ไทยที่ดื่มสุราหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ในปี พ.ศ. 2534 พบว่าผู้หญิงส่วนใหญ่จะเริม่ดื่มสุราหรอืเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ครัง้แรกเมื่ออายุประมาณ 20 ปีขึน้ไป  โดยสาเหตุของการดื่มสุราหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นัน้
ผูห้ญงิจะใหเ้หตุผลในการเริม่ดื่มเพราะตอ้งการเขา้สงัคมและเกดิค่านิยมของผูห้ญงิสมยัใหม่หรอืกลุ่มผูห้ญงิที่
ทาํงานนอกบา้นวา่ “การดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นเรือ่งปกตใินสงัคมและเป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบัในปจจุบนั ั ” 

จะเห็นได้ว่าทฤษฎีพฤติกรรมการซื้อของฟิลปิ คอตเลอร์   สามารถนํามาใช้อธิบายถึงปจจยัที่ั มี
อทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของสตรใีนปจจุบนัและสามารถนํางานวจิยัต่างๆมาั

อา้งองิไดอ้ยา่งสอดคลอ้ง 
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บทท่ี 3 
วธีิ ดาํเนนการวจยัิ ิ  

 
 ในการศกึษาปจจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มั สรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานใน

เขตกรงุเทพมหานครผูว้จิยัมขี ัน้ตอนการดาํเนินงานดงัน้ี 
 1. แหลง่ขอ้มลูทีจ่ะศกึษา ประชากรและกลุม่ตวัอยา่งทีใ่ชใ้นการวจิยั 
 2. เครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็รวบรวมขอ้มลู 
 3. ขัน้ตอนการสรา้งเครือ่งมอื 
 4. วธิกีารเกบ็รวบรวมขอ้มลู 
 5. การจดักระทาํ 
 6. การวเิคราะหข์อ้มลู 
 7. สถติทิีใ่ชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลู 

 
 

แหลงข้อมลู ่ ประชากรและกลมุตวัอยางท่ีใช้ในการวจยั่ ่ ิ  
  

แหลง่ขอ้มลูทีจ่ะศกึษา ผูว้จิยัดาํเนินการเกบ็รวบรวมขอ้มลูจาก 2 แหลง่ ดงัน้ี 

1. แหล่งขอ้มลูทุตยิภูม ิ(Secondary data) ไดจ้ากการศกึษาคน้ควา้จากเอกสาร ตํารา และงานวจิยั
ต่างๆ 

2. แหลง่ขอ้มลูปฐมภมู ิ(Primary data) จากการใชแ้บบสอบถามกบักลุม่ตวัอยา่งจาํนวน 402 ชุด 

 
ประชากร คอื กลุ่มประชากรทีใ่ชใ้นการวจิยัครัง้น้ีคอืกลุ่มสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครทีม่ี

อายุตัง้แต่  20-59 ปีโดยอ้างถึงผลการสํารวจประชากรไทยที่ดื่มสุราหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ในปี ของ
สาํนักงานสถติแิห่งชาตพิ.ศ. 2534 ผูห้ญงิส่วนใหญ่จะเริม่ดื่มสุราหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ครัง้แรกเมื่ออายุ
ประมาณ 20 ปีขึน้ไปซึง่ไมส่ามารถระบุไดว้า่มจีาํนวนประชากรเท่าไหร ่ ผูว้จิยัจงึไดท้าํการกําหนดขนาดกลุ่ม
ตวัอย่างในการวิจยั โดยอาศยัสูตรในการคํานวณกลุ่มตวัอย่างของนราศรี ไววนิชกุลและชูศกัดิ อรุณศร ี์
(2538:104) ดงัน้ี 
       
                                          n = z2Pq / D2 

 

โดย     P = ความน่าจะเป็นของประชากร 
q = 1 - P 
n = ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 
z = คา่กาํหนดทีร่ะดบัความเชื่อมัน่ทีใ่ชง้าน 

                         ทีค่วามเชื่อมัน่ 95 % คา่ z จะมคีา่เทา่กบั 1.96 
D = ระดบัความคลาดเคลื่อน 



 

 

28 

 

 
โดยแทนคา่ทีร่ะดบัความน่าจะเป็นของประชากรเทา่กบั 0.5 และคา่ Z ทีร่ะดบัความเชื่อมัน่95% โดย

มคีา่ความคลาดเคลื่อนที ่0.05 แลว้จะไดด้งัน้ี 
 
   n = (1.96)2 (0.5) (0.5) / (0.05)2 

    = 384.16  

 
ขนาดของกลุ่มตวัอย่างที่ใชใ้นการวจิยั คอื 384.16 หรอืประมาณ 385 ตวัอย่าง โดยมกีารเผื่อการ

สญูเสยีของแบบสอบถาม อกี 4 เปอรเ์ซน็ต ์ เทา่กบั (385 x 4)/(100)  = 15.4  หรอื 16 ชุด  และเพิม่เตมิอกี 1 
ชุด   รวมเป็นทัง้หมด 385+16+1 =   402 เพื่อใหส้อดคลอ้งกบัจาํนวนกลุ่มตวัอยา่งทีจ่ะสอบถามใน 6 เขต 
(เขตละ  67 ชุด)  

โดยไดม้เีกณฑใ์นการคดัเลอืกกลุ่มตวัอยา่ง โดยใชว้ธิใีนการสุม่ตวัอยา่งแบบหลายขัน้ตอน (Multi – 
stage Sampling) ซึง่มขี ัน้ตอนดงัต่อไปน้ี 
 
 
ขัน้ตอนท่ี 1 ใชก้ารสุม่ตวัอยา่งเลอืกเขตทีต่อ้งการ (Simple random sampling) 

ปจจุบนักรงุเทพมหานครแบง่เป็น ั 6 กลุม่พืน้ทีป่ระกอบไปดว้ย 50 เขต ดงัน้ี 
 
ตาราง 3 แสดง 6 กลุม่พืน้ทีใ่นกรงุเทพมหานคร 
 

กลุม่พืน้ที ่ จาํนวนเขต เขตปกครอง 
   
1. กลุม่รตันโกสนิทร ์ 9 บางซื่อ ดุสติ พญาไท ราชเทว ีปทุมวนั  

พระนคร ปอมปราบ  สมัพนัธว้ งศ ์บางรกั 
2. กลุม่บรูพา 9 บางเขน จตุจกัร ลาดพรา้ว วงัทองหลาง  

บงึกุ่ม ดอนเมอืง สายไหม หลกัสี ่บางกะปิ           
3. กลุม่ศรนีครนิทร ์ 8 คลองสามวา ลาดกระบงั คนันายาว สวนหลวง 

หนองจอก มนีบุร ีสะพานสงู ประเวศ 
4. กลุม่เจา้พระยา 9 คลองเตย  หว้ยขวาง บางนาดนิแดง วฒันา  

พระโขนง ยานนาวา บางคอแหลม สาทร 
5. กลุม่กรงุธนใต ้ 8 ราษฎรบ์รูณะ  จอมทอง บางแค บางบอน  

คลองสาน ทุง่คร ุ บางขนุเทยีน ธนบุร ี 
6. กลุม่กรงุธนเหนือ 7 บางพลดั ตลิง่ชนั ทววีฒันา บางกอกน้อย  

บางกอกใหญ่ ภาษเีจรญิ หนองแขม 
   

ทีม่า : เขตการปกครองกรงุเทพมหานคร 
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ผูว้จิยัจะสุม่จบัฉลากเลอืกเขตเพือ่เป็นตวัแทนของกลุม่พืน้ที ่กลุม่พืน้ทีล่ะ  1  เขตดงัน้ี  
1. กลุม่รตันโกสนิทร ์ สุม่จบัไดเ้ขต  ปทุมวนั 
2. กลุม่บรูพา  สุม่จบัไดเ้ขต  ลาดพรา้ว 
3. กลุม่ศรนีครนิทร ์ สุม่จบัไดเ้ขต  ลาดกระบงั 
4. กลุม่เจา้พระยา  สุม่จบัไดเ้ขต  ยานนาวา 
5. กลุม่กรงุธนใต ้  สุม่จบัไดเ้ขต  ธนบุร ี  
6. กลุม่กรงุธนเหนือ สุม่จบัไดเ้ขต  ทววีฒันา  

   
ขัน้ตอนท่ี 2 ใชก้ารสุม่ตวัอยา่งแบบโควตา้ (Quota sampling) 

โดยในการสุ่มตวัอย่างในขัน้น้ีจะเป็นการกําหนดจํานวนโควต้า ของกลุ่มตวัอย่างในแต่ละเขต โดย
ประชากร 402 คนจากทัง้หมด 6 เขต คดิเป็นเขตละ  402/6  = 67  ชุดต่อ 1 เขต 
 
ขัน้ตอนท่ี 3 ใชก้ารสุม่ตวัอยา่งแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) 

เมื่อได้จํานวนตัวอย่างในแต่ละเขตจึงใช้วิธีการเก็บข้อมูลแบบเฉพาะเจาะจง โดยก่อนแจก
แบบสอบถามผูว้จิยัจะสอบถาม อายุ และ พฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไม ้วา่ เคยบรโิภคมาก่อน
หรอืไม ่ถา้พบกลุม่ตวัอยา่งทีม่คีุณสมบตัทิีก่าํหนดจงึทาํการแจกแบบสอบถาม  
 

เครื่องมือท่ีใช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมลู 
 

ลกัษณะของเครือ่งมอืเป็นแบบสอบถามทีผู่ว้จิยัสรา้งขึน้เอง โดยแบง่ออกเป็น 6 ตอนคอื 
ตอนท่ี 1 ลกัษณะทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่  อายุ ระดบัการศกึษาสูงสุด ระดบัรายได ้

อาชพี และสถานภาพสมรส    โดยใชค้าํถามทีใ่หเ้ลอืกตอบเพยีงขอ้เดยีว (Multiple choices question) 
ตอนท่ี 2 พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยใช้คําถามที่ให้

เลอืกตอบเพยีงขอ้เดยีว (Multiple choices question) 
ตอนท่ี 3 ส่วนประสมการตลาดที่มีต่อพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของผู้ตอบ

แบบสอบถาม เป็นแบบสอบถามมาตราส่วนประมาณ ค่า (Rating scales ) ลกัษณะขอ้คําถามมคีําตอบให้
เลอืก 5 ระดบัของลเิคริท์คอื มากทีส่ดุ มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีส่ดุ 

ตอนท่ี 4 แบบสอบถามเกีย่วกบักลุม่อา้งองิในการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ ี2 ชว่ง ดงัน้ี  
ชว่งที ่1  กลุม่อา้งองิดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลห์รอืไม ่ มคีาํตอบใหเ้ลอืกคอื ดื่ม,ไมด่ื่ม 
ชว่งที ่2  กลุม่อา้งองิมอีทิธพิลต่อการดื่มของผูต้อบแบบสอบถามหรอืไม ่ มคีาํตอบใหเ้ลอืก             
           5 ระดบัของลเิคริท์คอื มากทีส่ดุ มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีส่ดุ 

ตอนท่ี  5  แบบสอบถามเกี่ยวกับแรงจูงใจในการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของผู้ตอบ
แบบสอบถามโดยใชค้าํถามทีใ่หเ้ลอืกตอบเพยีงขอ้เดยีว (Multiple choices question) 

ตอนท่ี  6  แบบสอบถามเกี่ยวกับค่านิยมในการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของผู้ตอบ
แบบสอบถามลกัษณะขอ้คาํถามมคีาํตอบใหเ้ลอืก 5 ระดบัของลเิคริท์คอื เหน็ดว้ยมากทีส่ดุ เหน็ดว้ยมาก เหน็
ดว้ยปานกลาง  เหน็ดว้ยน้อย  เหน็ดว้ยน้อยทีส่ดุ 
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ขัน้ตอนในการสร้างเครื่องมือ 
 

1. ศกึษาเอกสารและงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งต่างๆเพือ่นํามาใชก้ารสรา้งแบบสอบถาม 
2. สรา้งแบบสอบถามตามนิยามของการปฎบิตักิารทัง้หมด 6 ตอน 
3. ผูว้จิยันําแบบสอบถามที่สรา้งขึน้ไปใหผู้เ้ชีย่วชาญตรวจสอบความเทีย่งตรงดา้นเน้ือหา(Content 

validity) และขอ้บกพรอ่งของขอ้คาํถาม เพือ่ใหม้คีวามสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงค ์นิยามศพัทแ์ละกลุม่ตวัอยา่ง 
4. ประมวลความเห็นของผู้ทรงคุณวุฒทิัง้หมดที่ได้รบัการพจิารณาแบบสอบถามเป็นรายขอ้และ

นํามาปรบัปรงุแบบสอบถามใหเ้ป็นไปตามขอ้เสนอของผูท้รงคุณวฒุ ิ
5. นําแบบสอบถามทีส่รา้งเสรจ็เรยีบรอ้ยไปทดลองใช ้(Try out) กบัผูบ้รโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร

ทีไ่มไ่ดเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งจาํนวน 40 รายและนํามาหาความเชื่อมัน่ดว้ยวธิสีมัประสทิธอิลัฟา เพื่อใหไ้ดค้่าความ์ ่

เชื่อมัน่ 
6. นําแบบสอบถามไปใชก้บักลุม่ตวัอยา่ง 

 

วธีดาํเนนการรวบรวมข้อมลูิ ิ  
  

ดําเนินการโดยเกบ็รวบรวมจากกลุ่มตวัอย่างที่ตอบแบบสอบถาม โดยอธบิายคําศพัท์ที่ใช ้และให้
คาํแนะนําในการตอบแบบสอบถาม 
 

การจดักระทาํข้อมลู 
 
เมือ่ไดแ้บบสอบถามคนื ผูว้จิยันําแบบสอบถามทีร่วบรวมไดม้าดาํเนินการดงัน้ี 
1. การตรวจสอบขอ้มูล (Editing) ผูว้จิยัตรวจดูความสมบูรณ์ของการตอบแบบสอบถามและแยก

แบบสอบถามทีไ่มส่มบรูณ์ออก 
2. การลงรหสั (Coding)นําแบบสอบถามที่ถูกต้องเรยีบรอ้ยแล้วมาลงรหสัตามที่ได้กําหนดรหสัไว้

ลว่งหน้า 
3. การประมวลผลขอ้มลู ขอ้มลูทีไ่ดล้งรหสัและบนัทกึในเครือ่งคอมพวิเตอร ์ 
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การวเคราะหข้์อมลูิ  
 

1. นําแบบสอบถามตอนที ่1 มาหาคา่ความถี ่และคา่รอ้ยละเพือ่ใชอ้ธบิายปจจยัสว่นบุคคลั  
2. นําแบบสอบถามตอนที่ 2 มาหาค่าความถี่ และค่ารอ้ยละเพื่อใช้อธบิาย พฤตกิรรมการบรโิภค

เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้ 
3. นําแบบสอบถามตอนที ่3 มาตรวจใหค้ะแนนในแต่ละขอ้ โดยมเีกณฑใ์หค้ะแนนแต่ละระดบัดงัน้ี  

 
มากทีส่ดุ (มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกบรโิภคมากทีส่ดุ) 5 คะแนน   
มาก   (มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกบรโิภคมาก)   4 คะแนน                                            
ปานกลาง  (มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกบรโิภคปานกลาง) 3 คะแนน                                
น้อย   (มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกบรโิภคน้อย)  2 คะแนน                                            
น้อยทีส่ดุ  (มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกบรโิภคน้อยทีส่ดุ) 1 คะแนน                                 

 
โดยเกณฑ์การประเมนิผลแบ่งเป็น 5 ระดบัโดยใช้สตูรการคํานวณช่วงกวา้งของชัน้ดงัน้ี  (มลัลกิา 

บุนนาค.2537: 29) 
     

Interval (I)   =    Range (R) 
                                                                       Class   (C) 
              =      5-1   
                                                                          5 
                            =      0.8 
 

ดงันัน้เกณฑเ์ฉลีย่ของการประเมนิผลจงึสามารถกาํหนดไดด้งัน้ี 
    

คา่เฉลีย่ 4.21-5.00  หมายถงึ มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกบรโิภคมากทีส่ดุ 
คา่เฉลีย่ 3.41-4.20  หมายถงึ มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกบรโิภคมาก  
คา่เฉลีย่ 2.61-3.40  หมายถงึ มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกบรโิภคปานกลาง 
คา่เฉลีย่ 1.81-2.60  หมายถงึ มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกบรโิภคน้อย 
คา่เฉลีย่ 1.00-1.80  หมายถงึ มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกบรโิภคน้อยทีส่ดุ 
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4. นําแบบสอบถามตอนที ่ 
 4.1 มาหาคา่ความถี ่และคา่รอ้ยละเพือ่ใชบุ้คคลอา้งองิในการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์
 4.2 มาตรวจใหค้ะแนนในแต่ละขอ้ โดยมเีกณฑใ์หค้ะแนนแต่ละระดบัดงัน้ี 

 
มากทีส่ดุ (มอีทิธพิลต่อการบรโิภคมากทีส่ดุ) 5 คะแนน   
มาก   (มอีทิธพิลต่อการบรโิภคมาก)   4 คะแนน                                            
ปานกลาง  (มอีทิธพิลต่อการบรโิภคปานกลาง) 3 คะแนน                                
น้อย   (มอีทิธพิลต่อการบรโิภคน้อย)  2 คะแนน                                            
น้อยทีส่ดุ  (มอีทิธพิลต่อการบรโิภคน้อยทีส่ดุ) 1 คะแนน                                 

 
ดงันัน้เกณฑเ์ฉลีย่ของการประเมนิผลจงึสามารถกาํหนดไดด้งัน้ี (มลัลกิา บุนนาค.2537: 29) 

 
คา่เฉลีย่ 4.21-5.00  หมายถงึ มอีทิธพิลต่อการบรโิภคมากทีส่ดุ 
คา่เฉลีย่ 3.41-4.20  หมายถงึ มอีทิธพิลต่อการบรโิภคมาก  
คา่เฉลีย่ 2.61-3.40  หมายถงึ มอีทิธพิลต่อการบรโิภคปานกลาง 
คา่เฉลีย่ 1.81-2.60  หมายถงึ มอีทิธพิลต่อการบรโิภคน้อย 
คา่เฉลีย่ 1.00-1.80  หมายถงึ มอีทิธพิลต่อการบรโิภคน้อยทีส่ดุ 

 
5. นําแบบสอบถามตอนที ่5 มาหาคา่ความถี ่และคา่รอ้ยละเพือ่ใชอ้ธบิายแรงจงูใจสว่นบุคคล 
6. นําแบบสอบถามตอนที ่6 มาตรวจใหค้ะแนนในแต่ละขอ้ โดยมเีกณฑใ์หค้ะแนนแต่ละระดบัดงัน้ี  

 
เหน็ดว้ยอยา่งยิง่  5 คะแนน    
เหน็ดว้ย     4 คะแนน                                            
เฉยๆ    3 คะแนน                                
ไมเ่หน็ดว้ย     2 คะแนน                                            
ไมเ่หน็ดว้ยอยา่งยิง่ 1 คะแนน                                 

 

 ดงันัน้เกณฑเ์ฉลีย่ของการประเมนิผลจงึสามารถกาํหนดไดด้งัน้ี (มลัลกิา บุนนาค.2537: 29) 
 
คา่เฉลีย่ 4.21-5.00  หมายถงึ เหน็ดว้ยกบัขอ้ความดงักลา่วมากทีส่ดุ 
คา่เฉลีย่ 3.41-4.20  หมายถงึ เหน็ดว้ยกบัขอ้ความดงักลา่วมาก  
คา่เฉลีย่ 2.61-3.40  หมายถงึ เหน็ดว้ยกบัขอ้ความดงักลา่วปานกลาง 
คา่เฉลีย่ 1.81-2.60  หมายถงึ เหน็ดว้ยกบัขอ้ความดงักลา่วน้อย 
คา่เฉลีย่ 1.00-1.80  หมายถงึ เหน็ดว้ยกบัขอ้ความดงักลา่วน้อยทีส่ดุ 
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สถตท่ีใช้ิ ิ  
 
1. สถติพิืน้ฐาน ไดแ้ก่ 
 

1.1 รอ้ยละ เพือ่การเปรยีบเทยีบสดัสว่นของขอ้มลูโดยใชใ้น 
 ตอนที ่1  ลกัษณะประชากร  ไดแ้ก่ ขอ้ที ่1-5 
 ตอนที ่2  พฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้ ไดแ้ก่ ขอ้ที ่1-5 
 ตอนที ่5  แรงจงูใจในการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้ไดแ้ก่ ขอ้ที ่1-3 
 

1.2  ค่าคะแนนเฉลี่ย ใชส้ตูร (ชูศร ีวงศร์ตันะ.  2541: 40) เป็นการหาค่าเฉลี่ยของขอ้มูลที่
ทําการศึกษาโดยใช้ในตอนที่ 3 ปจจยัด้านส่วนประสมทางการตลาด ตอนที่ ั 4 กลุ่มอ้างอิงในการบรโิภค
เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์และตอนที ่6 คา่นิยมในการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้

     

N
X

X ∑=  

 

  เมือ่ X  แทน คา่คะแนนเฉลีย่ 
   ∑X  แทน ผลรวมของคะแนนทัง้หมด 
   N  แทน ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 
 

   
1.3 ค่าเบีย่งเบนมาตรฐาน ใชส้ตูร (ชศูร ีวงศร์ตันะ. 2541 : 65) ค่าเบีย่งเบนมาตรฐานเป็นการวดั

การกระจายโดยเฉลีย่ของขอ้มลูโดยใชใ้นตอนที ่3  ปจจยัดา้นสว่นประสมทางการตลาด ตอนที ่ั 4  กลุ่มอา้งองิ
ในการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์และตอนที ่6  คา่นิยมในการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้  
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   เมือ่ S  แทน คา่เบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนของกลุม่ตวัอยา่ง 

                       ( )2X∑  แทน ผลรวมของคะแนนทัง้หมดยกกาํลงัสอง 

              ∑ 2X  แทน ผลรวมของคะแนนแต่ละตวัยกกาํลงัสอง 
    N  แทน ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 
 

2. สถติทิีใ่ชห้าคุณภาพของแบบสอบถาม 
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 2.1 หาค่าความเชื่อมัน่ของแบบสอบถาม โดยใช้วิธีส ัมประสิทธิแ์อลฟาของ ครอนบัค  ่

(Cronbach) (พวงรตัน์ ทวรีตัน์. 2538 : 125-126) 
 

⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡ ∑−
−

=α
2
t

2
i

S
S

1
1n

n
 

 
  เมือ่ α  แทน คา่ความเชื่อมัน่ของแบบสอบถามทัง้ฉบบั 
   n  แทน จาํนวนขอ้ของแบบสอบถาม 

   ∑ 2
iS  แทน ผลรวมของความแปรปรวนของคะแนนรายขอ้ 

   2
tS  แทน คา่ความแปรปรวนของคะแนนของแบบสอบถามทัง้ฉบบั 

 
3. สถติทิีใ่ชใ้นการทดสอบสมมตฐิาน      

 3.1 เพือ่ทดสอบความเป็นอสิระต่อกนัของสมมตฐิานโดยใชก้ารทดสอบไค-สแควร(์Chi-Square 
test) (นราศร ีไววนิชกุลและชศูกัด ิอรุ์ ณศร ี(2538)) โดยใชก้บัสมมตฐิานขอ้ 3-8 และหากพบความสมัพนัธ์
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติจิงึทดสอบต่อโดยใชส้มัประสทิธ ์ิCramer’s V  ในกรณีทีเ่ป็นตวัแปรกลุม่ 2 x 2 ขึน้
ไป คอื ในตวัแปร 1 ตวัแบง่ได ้2 กลุม่ขึน้ไป 

 
 
 

 
 

 
 
เมือ่ χ2 แทน คา่ไคสแควร ์

   O แทน ความถีท่ีไ่ดจ้ากการสงัเกต 
   E แทน ความถีท่ีค่าดหวงัไว ้หรอืความถีท่ีค่วรจะเป็นตามทฤษฎ ี
   R แทน ผลรวมของความถีใ่นแถวนัน้ 
   C แทน ผลรวมของความถีต่ามคอลมัน์ 
   N แทน ผลรวมของความถีท่ ัง้หมด 
 
 
 
 
 

 
3.1.1  สมัประสทิธ ์ิCramer’s V (บุญธรรม กจิปรดีาบรสิทุธิ.์  2543 : 324) 

χ2 = Σ 
E 

( O – E ) 2 

E 
N 

= C x R ความถีท่ีค่าดหวงั 
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เมือ่ V แทน คา่สมัประสทิธ ์ิCramer’s V (มคีา่ระหวา่ง 0 ถงึ 1.0) 
   χ2 แทน คา่ไคสแควร ์
   q แทน จาํนวนแถวนอน (Row) หรอืแถวตัง้ (Column) ทีม่คีา่น้อย 
   n แทน จาํนวนตวัอยา่ง 

 
 
3.2 ทดสอบความสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปรในสมมติฐานขอ้ 1-2 ,9 โดยใช้สถิติส้มประสทิธ์

สหสมัพนัธแ์บบอนัดบัของสเปียรแ์มนโร (Spearman’s Rho) โดยใชส้ตูรดงัน้ี (บุญชม ศรสีะอาด. 2541 : 114) 
      
 
 
 
 

    r แทน  สม้ประสทิธส์หสมัพนัธแ์บบอนัดบัของสเปียรแ์มนโร 
   D แทน ผลต่างของอนัดบัแต่ละคู่ 
   N แทน จาํนวนคูห่รอืจาํนวนสมาชกิกลุ่มตวัอยา่ง 

 
 
 

 
 
 
 
 

(q - 1) 
V χ2 

= 
n 

    N(N2-1) 
 6ΣD2 r    = 



  

บทท่ี 4 
ผลการวเคราะหข้์อมลูิ  

 
สญัลกัษณ์ท่ีใช้ในการวเคราะหข้์อมลูิ  

 
ในการวเิคราะห์ขอ้มูลครัง้น้ี เพื่อใหเ้กดิความเขา้ใจที่ตรงกนัในการแปลความหมาย ผูว้จิยักําหนด

สญัลกัษณ์ต่างๆแทนความหมายดงัต่อไปน้ี 
n แทน ขนาดกลุม่ตวัอยา่ง 

           X  แทน คา่คะแนนเฉลีย่ (Mean) 
S แทน คา่เบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
r แทน คา่สถติทิีใ่ชพ้จิารณาใน Correlation Coefficient 
χ2 แทน คา่สถติขิองการทดสอบไค-สแควร ์(Chi-Square Test) 
V แทน คา่สมัประสทิธ ์ิCramer’s V 
P แทน คา่ความน่าจะเป็น (Probability) 
* แทน นยัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

 ** แทน นยัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .01 
 
   

การนําเสนอผลการวเคราะหข้์อมลูิ  
 
ส่วนที่ 1 วิเคราะห์ข้อมูลทัว่ไปของแบบสอบถามโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ลักษณะทาง

ประชากรศาสตร ์พฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม ้ส่วนประสมทางการตลาด กลุ่มอ้างองิในการ
บรโิภคสรุาแชผ่ลไม ้ แรงจงูใจในการบรโิภคสรุาแชผ่ลไม ้และคา่นิยมในการบรโิภคสรุาแชผ่ลไม ้
 สว่นที ่2  ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเชงิอนุมานเพือ่ทดสอบสมมตฐิาน  

1. ปจจยัส่วนประสมทางการตลาดซึ่งประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ ราคา สถานที่จดัจําหน่าย การั

ส่งเสรมิการขายมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียัทํางานในเขต
กรงุเทพมหานคร 

2. กลุม่อา้งองิซึง่ประกอบดว้ย ครอบครวัและสงัคมมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่ม
สรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 

3. อายุมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียัทํางานในเขต
กรงุเทพมหานคร 

4. ระดบัรายไดม้คีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานใน
เขตกรงุเทพมหานคร 

5. ระดบัการศกึษามคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางาน
ในเขตกรงุเทพมหานคร 
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6. อาชพีมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขต
กรงุเทพมหานคร 

7. สถานภาพสมรสมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงาน
ในเขตกรงุเทพมหานคร 

8. แรงจงูใจในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลม์คีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่
ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 

9. ค่านิยมในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่
ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
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สวนท่ี ่ 1 ผลการวเคราะหข้์อมลูเชงพรรณนาิ ิ  
1. ลกัษณะทางประชากรศาสตร ์เป็นการวเิคราะหข์อ้มลูทัว่ไปของผูบ้รโิภค ปรากฏผลตามตาราง 4 
 

ตาราง 4  จาํนวนและรอ้ยละของกลุม่ตวัอยา่งจาํแนกตามลกัษณะประชากร 
 

ลกัษณะประชากร  n รอ้ยละ  
     
1. อาย ุ     
     20-24 ปี  83 20.6  
     25-29 ปี  114 28.4  
     30-34 ปี  61 15.2  
     35-39 ปี  49 12.1  
     40-44 ปี  32 8.0  
     45-49 ปี  32 8.0  
     50-54 ปี  21 5.2 
     55-59 ปี  10 2.5  
   รวม  402 100.0  
    
2. ระดบัการศกึษา     
     ประถมศกึษา  31 7.7  
     มธัยมตน้  36 9.0  
     มธัยมปลายหรอืเทยีบเทา่  63 15.7  
     อนุปรญิญา/ปวส.  81 20.1  
     ปรญิญาตร ี  166 41.3  
     สงูกวา่ปรญิญาตร ี  25 6.2  
   รวม  402 100.0  
     
3. รายได ้     
     ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั  5,000 บาท  75 18.7  
      5,001 -10,000 บาท  158 39.3  
     10,001 -15,000 บาท  67 16.7  
     15,001 - 20,000 บาท  41 10.2  
     20,001 - 25,000 บาท  27 6.7  
     25,001 - 30,000 บาท  11 2.7  
     30,001 - 40,000  บาท 8 2.0  
     มากกวา่ 40,000 บาทขึน้ไป 

 
15 3.7  

   รวม 402 100.0  
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ตาราง 4  (ต่อ) 
 

ลกัษณะประชากร  n รอ้ยละ  
     
3. อาชพี     
     พนกังานเอกชน/รฐัวสิาหกจิ  123 30.6  
     นิสติ/นกัศกึษา  63 15.7  
     เจา้ของกจิการ/อาชพีอสิระ  87 21.6  
     รบัราชการ  91 22.6  
     แมบ่า้น  36 9.0  
     อื่นๆโปรดระบุ......................  2 0.5  
   รวม  402 100.0  
     
4. สถานภาพสมรส     
     โสด  190 47.2  
     สมรส 188 46.8  
     มา่ย/หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่

 
24 6.0  

   รวม  402 100.0  

 
 

จากตาราง 4 ผลการวเิคราะหล์กัษณะขอ้มลูทัว่ไปของผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษา
จาํนวน 402 คนจาํแนกตามตวัแปรไดด้งัน้ี 

กลุ่มอายุของผูบ้รโิภคมมีากที่สุดคอื อายุ 25-29 ปีมจีํานวน 114 คนคดิเป็นรอ้ยละ 28.4 รองลงมา
คอื กลุ่มอายุ 20-24 ปีจํานวน 83 คน คดิเป็นรอ้ยละ 20.6 กลุ่มอายุ 30-34 ปีจํานวน 61 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
15.2  กลุ่มอายุ 35-39 ปีจํานวน 49 คน คดิเป็นร้อยละ  12.1 กลุ่มอายุ 40-44ปี และกลุ่มอายุ 45-49 ปีมี
จาํนวนเทา่กนัคอื  32 คน คดิเป็นรอ้ยละ 8.0  กลุ่มอายุ 50-54 ปีจาํนวน 21 คน คดิเป็นรอ้ยละ  5.2 กลุ่มอาย ุ
55-59 ปีจาํนวน 10 คน คดิเป็นรอ้ยละ 2.5 ตามลาํดบั 

ระดบัการศึกษาของผู้บริโภคที่มีมากที่สุดคือ ปริญญาตรี จํานวน 166 คนคิดเป็นร้อยละ 41.3 
รองลงมาคอื อนุปรญิญา/ปวส จํานวน 81 คน คดิเป็นรอ้ยละ 20.1 มธัยมปลายหรอืเทยีบเท่า จํานวน 63 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 15.7 มธัยมตน้ จาํนวน 36 คน คดิเป็นรอ้ยละ 9.0 ประถมศกึษา จาํนวน 31 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
7.7 สงูกวา่ปรญิญาตร ีจาํนวน 25 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6.2ตามลาํดบั 

รายได้ต่อเดอืนของผู้บรโิภคที่มมีากที่สุดคอื 5,001-10,000 บาท จํานวน 158 คนคดิเป็นร้อยละ 
39.3 รองลงมาคอื ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 5,000 บาท จํานวน 75 คน คดิเป็นรอ้ยละ 18.7 10,001-15,000 บาท 
จํานวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 16.7 15,001-20,000 บาท จํานวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 10.2  20,001-
25,000 บาท จํานวน 27 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6.7 มากกว่า 40,000 บาทขึน้ไป จํานวน 15 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
3.7  25,001-30,000 บาท จาํนวน 11 คน คดิเป็นรอ้ยละ 2.7 30,001-40,000 บาท จาํนวน 8 คน คดิเป็นรอ้ย
ละ 2.0 ตามลาํดบั 
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อาชพีของผูบ้รโิภคทีม่มีากทีส่ดุคอื พนกังานเอกชน/รฐัวสิาหกจิ จาํนวน 123 คนคดิเป็นรอ้ยละ 30.6 
รองลงมาคอื รบัราชการ จํานวน 91 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22.6 เจา้ของกจิการ/อาชพีอสิระ จํานวน 87 คน คดิ
เป็นรอ้ยละ 21.6 นิสติ/นักศกึษา จํานวน 63 คนคดิเป็นรอ้ยละ 15.7 แม่บา้น จํานวน 36 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
9.0  อื่นๆโปรดระบุ จาํนวน 2 คน คดิเป็นรอ้ยละ 0.5 ตามลาํดบั 

สถานภาพสมรสของผูบ้รโิภคทีม่มีากทีส่ดุคอื โสด จาํนวน 190 คน คดิเป็นรอ้ยละ 47.3 รองลงมาใน
ระดบัใกลเ้คยีงกนัคอื สมรสจาํนวน 188 คน คดิเป็นรอ้ยละ 46.8 มา่ย/หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่จาํนวน 24 คน คดิ
เป็นรอ้ยละ  6.0 ตามลาํดบั 

 
2. พฤตกิรรมการบรโิภคสรุาแชผ่ลไม ้  

 เป็นการวเิคราะหข์อ้มลูพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแช่ผลไมข้องกลุ่มตวัอยา่ง ปรากฏผลตาม
ตาราง 5 
 
ตาราง 5 จาํนวนและรอ้ยละของกลุม่ตวัอยา่งทีม่ต่ีอพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้
 

พฤตกิรรม  n รอ้ยละ  
1. ความถีใ่นการดื่ม     
     มากกวา่ 6 ครัง้/สปัดาห ์  4 1.1  
     5-6 ครัง้/สปัดาห ์  19 4.7  
     2-4 ครัง้/สปัดาห ์  89 22.1  
     น้อยกวา่ 2 ครัง้/สปัดาห ์  290 72.1  
   รวม  402 100.0  
     

2. ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้     
     4 ขวดขึน้ไป  23 5.7  
     3-4 ขวด  70 17.4  
     1-2 ขวด  161 40.0  
     น้อยกวา่ 1 ขวด  148 36.9  
   รวม  402 100.0  
     

3. สถานทีด่ื่ม     
     คลบั/บาร/์ดสิโกเ้ธค  56 13.9  
     ทีพ่กัอาศยัของตนเอง  152 37.8  
     รา้นอาหาร/ภตัตาคาร  89 22.2  
     ทีพ่กัของญาตพิีน้่อง/เพือ่นสนิท  94 23.4  
     อื่นๆโปรดระบุ........................  11 2.7  
   รวม  402 100.0  
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ตาราง 5 (ต่อ) 
 

พฤตกิรรม  n รอ้ยละ  
     
4. กลุม่ผูร้ว่มดื่ม     
     ดื่มคนเดยีว  28 7.0  
     ครอบครวั  92 22.9  
     เพือ่นสนิท/เพือ่นรว่มงาน  254 63.2  
     คูส่มรส/คนรกั  23 5.7  
     กลุม่สมาคมทีส่งักดั  5 1.2  
   รวม  402 100.0  
     

5. โอกาสในการดื่ม     
     วนัหยดุพกัผอ่นสดุสปัดาห ์  55 13.7  
     งานเลีย้งเน่ืองในโอกาสต่างๆ  137 34.1  
     เทศกาลของไทย/ต่างประเทศ  23 5.7  
     ไมจ่าํกดัวาระในการดื่ม  185 46.0  
     อื่นๆโปรดระบุ........................  2 0.5  
   รวม  402 100.0  

 
 

จากตาราง 5 ผลการวเิคราะหพ์ฤตกิรรมการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่ง
ในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกไดด้งัน้ี 

 
ความถีใ่นการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคมมีากทีส่ดุคอื น้อยกวา่ 2 ครัง้/สปัดาห ์มจีาํนวน 290 

คน คดิเป็นรอ้ยละ 72.1 รองลงมาคอื 2-4 ครัง้/สปัดาห ์มจีาํนวน 89 คนคดิเป็นรอ้ยละ 22.1  5-6 ครัง้/สปัดาห ์
มจีาํนวน 19 คน คดิเป็นรอ้ยละ 4.7  มากกวา่ 6 ครัง้/สปัดาห ์มจีาํนวน 4 คน คดิเป็นรอ้ยละ 1.1 ตามลาํดบั 

ปรมิาณในการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคมมีากทีส่ดุคอื 1-2 ขวด มจีาํนวน 161 คนคดิเป็น
รอ้ยละ 40.0 รองลงมาในระดบัใกลเ้คยีงกนัคอื น้อยกวา่ 1 ขวด มจีาํนวน 148 คน คดิเป็นรอ้ยละ 36.9  
3-4 ขวด มจีาํนวน 70 คน คดิเป็นรอ้ยละ 17.4  4 ขวดขึน้ไป มจีาํนวน 23 คนคดิเป็นรอ้ยละ 5.7 ตามลาํดบั 

สถานทีใ่นการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคมมีากทีส่ดุคอื ทีพ่กัอาศยัของตนเองมจีาํนวน 152 
คนคดิเป็นรอ้ยละ 37.8 รองลงมาคอื ทีพ่กัอาศยัของญาตพิีน้่อง/เพือ่นสนิท มจีาํนวน 94 คนคดิเป็นรอ้ยละ
23.4 รา้นอาหาร/ภตัตาคาร มจีาํนวน 89 คนคดิเป็นรอ้ยละ 22.2 คลบั/บาร/์ดสิโกเ้ธค มจีาํนวน 56 คนคดิเป็น
รอ้ยละ 13.9 อื่นๆโปรดระบุ มจีาํนวน 11 คน คดิเป็นรอ้ยละ 2.7 ตามลาํดบั 
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กลุม่ผูร้ว่มบรโิภคสรุาแชผ่ลไมก้บัผูบ้รโิภคมมีากทีส่ดุคอื เพือ่นสนิท/เพือ่นรว่มงาน มจีาํนวน 254 
คนคดิเป็นรอ้ยละ 63.2 รองลงมาคอื สมาชกิในครอบครวั มจีาํนวน 92 คนคดิเป็นรอ้ยละ 22.9 ดื่มคนเดยีว มี
จาํนวน 28 คน คดิเป็นรอ้ยละ 7.0 คูส่มรส/คนรกั มจีาํนวน 23 คนคดิเป็นรอ้ยละ 5.7 กลุม่สมาคมทีส่งักดั มี
จาํนวน 5 คน คดิเป็นรอ้ยละ 1.2 ตามลาํดบั 

โอกาสในการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคมมีากทีส่ดุคอื ไมจ่าํกดัวาระในการดื่มมจีาํนวน 185 
คน คดิเป็นรอ้ยละ 46.0 รองลงมาคอื งานเลีย้งฉลองเน่ืองในโอกาสต่างๆ มจีาํนวน137 คนคดิเป็นรอ้ยละ 
34.1 วนัหยดุพกัผอ่นสดุสปัดาหม์จีาํนวน 55 คน คดิเป็นรอ้ยละ 13.7 เทศการสาํคญัของไทย/ต่างประเทศ มี
จาํนวน 23 คน คดิเป็นรอ้ยละ 5.7  และอื่นๆโปรดระบุ มจีาํนวน 2 คน คดิเป็นรอ้ยละ 0.5 ตามลาํดบั 

 
3. สว่นประสมทางการตลาด  

 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัสว่นประสมทางการตลาดประกอบดว้ย ผลติภณัฑ ์ราคา  ชอ่ง
ทางการจดัจาํหน่าย และการสง่เสรมิการขายของกลุม่ตวัอยา่งจาํแนกไดด้งัน้ี 
 
ตาราง 6  คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของกลุม่ตวัอยา่ง จาํแนกประเภทตามสว่นประสมการตลาด 
     ดา้นผลติภณัฑ ์ทีม่ผีลต่อการบรโิภคสรุาแชผ่ลไม ้
 

ดา้นผลติภณัฑ ์ X  SD ความหมาย 
    
ตรายีห่อ้ 3.83 .83 มาก 
รปูลกัษณ์บรรจุภณัฑ ์ 3.27 .85 ปานกลาง 
ปรมิาตรบรรจุต่อขวด 3.13 .89 ปานกลาง 
ปรมิาณดกีรแีอลกอฮอลใ์นเครือ่งดื่ม 3.31 .90 ปานกลาง 
ความสะดวกของฝาเปิด 3.55 .93 มาก 
รสชาตขิองเครือ่งดื่ม 4.59 .64 มากทีส่ดุ 
สขีองเครือ่งดื่ม 3.75 .90 มาก 
กลิน่ของเครือ่งดื่ม 4.18 .76 มาก 
ชนิดของผลไมท้ีนํ่ามาทาํเครือ่งดื่ม 3.55 .82 มาก 
เป็นสนิคา้ผลติภายในประเทศ 3.38 .89 ปานกลาง 
เป็นสนิคา้นําเขา้จากต่างประเทศ 2.61 .82 ปานกลาง 
    
ดา้นผลติภณัฑร์วม 3.56 0.84 มาก 
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จากตาราง 6  ผลการวเิคราะหส์ว่นประสมการตลาดดา้นผลติภณัฑ ์ทีม่ผีลต่อการบรโิภคสรุาแช่
ผลไมข้องผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุ่มตวัอยา่งในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกไดด้งัน้ี 
 

พบวา่สว่นประสมการตลาดดา้นผลติภณัฑท์ีผู่บ้รโิภคใหค้วามสาํคญัมากทีส่ดุคอื รสชาตขิอง
เครือ่งดื่ม มคีา่คะแนนเฉลีย่ 4.59 และใหค้วามสาํคญัมากม ี5 อนัดบัโดยเรยีงลาํดบัไดด้งัน้ี กลิน่ของเครือ่งดื่ม 
มคีา่คะแนนเฉลีย่ 4.18 ตรายีห่อ้ มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.83 สขีองเครือ่งดื่มมคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.75 ชนิดของ
ผลไมท้ีนํ่ามาทาํเครือ่งดื่ม และ ความสะดวกของฝาเปิดมคีา่คะแนนเฉลีย่เทา่กนัคอื มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.55 ให้
ความสาํคญัปานกลางม ี5 อนัดบัโดยเรยีงลาํดบัไดด้งัน้ี เป็นสนิคา้ผลติภายในประเทศ มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.38 
ปรมิาณดกีรแีอลกอฮอลใ์นเครือ่งดื่ม มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.31 รปูลกัษณ์บรรจุภณัฑ ์ มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.27 
ปรมิาตรบรรจุต่อขวด มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.13 และเป็นสนิคา้นําเขา้จากต่างประเทศ มคีา่คะแนนเฉลีย่ 2.61 
สามารถสรปุโดยรวมวา่ ผูบ้รโิภคใหค้วามสาํคญัระดบัมากกบัสว่นประสมการตลาดดา้นผลติภณัฑโ์ดยมคี่า
คะแนนเฉลีย่เท่ากบั 3.56  
 
ตาราง 7  คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของกลุม่ตวัอยา่ง จาํแนกประเภทตามสว่นประสมการตลาด 
     ดา้นราคา ทีม่ผีลต่อการบรโิภคสรุาแชผ่ลไม ้
 

ดา้นราคา X  SD ความหมาย 

    
เป็นเครือ่งดื่มทีม่คีุณภาพเหมาะสมกบัราคา 4.28 .81 มากทีส่ดุ 
มรีาคาตํ่ากวา่เครือ่งดื่มสรุาทัว่ไป เชน่ วสิกี ้บรัน่ด ี 3.85 .93 มาก 
    
ดา้นราคารวม 4.07 0.87 มาก 

 
จากตาราง 7  ผลการวเิคราะหส์ว่นประสมการตลาดดา้นราคา ทีม่ผีลต่อการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้อง

ผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกไดด้งัน้ี 
 

พบวา่สว่นประสมการตลาดดา้นราคาทีผู่บ้รโิภคใหค้วามสาํคญัมากทีส่ดุคอืเครื่องดื่มทีม่คีุณภาพ
เหมาะสมกบัราคา มคีา่คะแนนเฉลีย่ 4.28 ใหค้วามสาํคญัมากคอื มรีาคาตํ่ากวา่เครือ่งดื่มสรุาทัว่ไป เชน่ วสิกี้
บรัน่ด ีมคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.85 สามารถสรปุโดยรวมวา่ผูบ้รโิภคใหค้วามสาํคญัระดบัมากกบัสว่นประสม
การตลาดดา้นราคาโดยมคีา่คะแนนเฉลีย่เทา่กบั 4.07 
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ตาราง 8  คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของกลุม่ตวัอยา่ง จาํแนกประเภทตามสว่นประสมการตลาด 
     ดา้นสถานทีจ่ดัจาํหน่าย ทีม่ผีลต่อการบรโิภคสรุาแชผ่ลไม ้
 

ดา้นสถานทีจ่ดัจาํหน่าย X  SD ความหมาย 

    
หาดื่มไดง้า่ยในสถานทีท่ ัว่ไป 3.93 .79 มาก 
    
ดา้นสถานทีจ่ดัจาํหน่ายรวม 3.93 .79 มาก 

 
จากตาราง 8  ผลการวเิคราะหส์ว่นประสมการตลาดดา้นสถานทีจ่ดัจาํหน่าย ทีม่ผีลต่อการบรโิภค

สรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกไดด้งัน้ี 
 

พบวา่สว่นประสมการตลาดดา้นสถานทีจ่ดัจาํหน่าย ทีผู่บ้รโิภคใหค้วามสาํคญัมากคอื เครื่องดื่มทีห่า
ดื่มไดง้า่ยในสถานทีท่ ัว่ไป มคี่าคะแนนเฉลีย่ 3.93 สามารถสรุปโดยรวมว่าผูบ้รโิภคใหค้วามสาํคญัระดบัมาก
กบัสว่นประสมการตลาดดา้นสถานทีจ่ดัจาํหน่ายโดยมคีา่คะแนนเฉลีย่เทา่กบั 3.93 
 
 

ตาราง 9  คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของกลุม่ตวัอยา่ง จาํแนกประเภทตามสว่นประสมการตลาด 
     ดา้นการสง่เสรมิการขาย ทีม่ผีลต่อการบรโิภคสรุาแชผ่ลไม ้
 

ดา้นการสง่เสรมิการขาย X  SD ความหมาย 

    
เครือ่งดื่มอยูใ่นชว่งการลดราคา 3.53 .98 มาก 
เครือ่งดื่มมขีองแถม 3.22 1.02 ปานกลาง 
เครือ่งดื่มมรีายการชงิโชครบัของรางวลั 2.41 1.07 น้อย 
มพีนกังานแนะนําเครือ่งดื่ม 2.89 .89 ปานกลาง 
เป็นยีห่อ้ทีม่กีารโฆษณาสมํ่าเสมอ 3.22 .79 ปานกลาง 
การประชาสมัพนัธ ์เชน่การแจกใหช้มิฟร ี 3.10 1.02 ปานกลาง 
    
ดา้นการสง่เสรมิการขายรวม 3.06 0.96 ปานกลาง 

 
จากตาราง 9  ผลการวเิคราะหส์ว่นประสมการตลาดดา้นการสง่เสรมิการตลาด ทีม่ผีลต่อการบรโิภค

สรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกไดด้งัน้ี 
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พบวา่สว่นประสมการตลาดดา้นการสง่เสรมิการตลาด ทีผู่บ้รโิภคใหค้วามสาํคญัมากคอืเครื่องดื่มอยู่
ในช่วงการลดราคา มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.53 ให้ความสําคญัปานกลางมี 4 อนัดบัโดยเรียงลําดบัได้ดงัน้ี 
เครื่องดื่มมีของแถมและเป็นยี่ห้อที่มีการโฆษณาสมํ่ าเสมอมคีา่คะแนนเฉลีย่เทา่กนัคอื 3.22 การ
ประชาสมัพนัธ์ เช่นการแจกใหช้มิฟร ีมคี่าคะแนนเฉลี่ย 3.10 มพีนักงานแนะนําเครื่องดื่ม มคี่าคะแนนเฉลี่ย 
2.89 และใหค้วามสาํคญัน้อย คอืเครือ่งดื่มมรีายการชงิโชครบัของรางวลั มคี่าคะแนนเฉลีย่ 2.41 สามารถสรุป
โดยรวมวา่ผูบ้รโิภคใหค้วามสาํคญัระดบัปานกลางกบัสว่นประสมการตลาดดา้นการสง่เสรมิการตลาดโดยมคี่า
คะแนนเฉลีย่เทา่กบั 3.06 
 

4. บุคคลอา้งองิในการบรโิภค เป็นการวเิคราะหข์อ้มลู 2 ตอน เกีย่วกบั 
  ตอนที่ 4.1  กลุ่มอ้างอิงในการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของกลุ่มตวัอย่าง ปรากฏผลตาม 

ตาราง 10 
 

ตาราง 10 จาํนวนและรอ้ยละของกลุม่อา้งองิทีด่ื่ม/ไมด่ื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์
 

ดื่ม ไมด่ื่ม ไมม่ ีกลุม่อา้งองิ 
n รอ้ยละ n รอ้ยละ n รอ้ยละ 

       
บดิา 247 61.4 155 38.6 - - 
มารดา 100 24.9 302 75.1 - - 
พีน้่อง/ญาต ิ 348 86.6 54 13.4 - - 
คูส่มรส/คนรกั 279 69.4 91 22.6 32 8.0 
เพือ่นสนิท 370 92.0 32 8.0 - - 
เพือ่นในสถานทีท่าํงาน 297 73.9 42 10.4 63 15.7 
กลุม่สมาคมหรอืชมรมทีเ่ป็นสมาชกิ 305 75.9 90 22.4 7 1.7 
       

 
จากตาราง 10  ผลการวเิคราะหก์ลุม่อา้งองิทีด่ื่ม/ไมด่ื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ผีลต่อการบรโิภคสรุา

แชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกไดด้งัน้ี 
 

พบว่ากลุ่มผูบ้รโิภคสว่นใหญ่ มเีพื่อนสนิทดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์จํานวน 370 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
92.0 ไมด่ื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์จาํนวน 32 คน คดิเป็นรอ้ยละ  8.0 

 มีพี่น้อง/ญาติดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จํานวน 348 คน คิดเป็นร้อยละ 86.6 ไม่ดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์จาํนวน 54 คน คดิเป็นรอ้ยละ  13.4  

มกีลุ่มสมาคมหรอืชมรมทีเ่ป็นสมาชกิดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์จาํนวน 305 คน คดิเป็นรอ้ยละ 75.9  
ไม่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จํานวน 90 คน คดิเป็นร้อยละ 22.4 ไม่มกีลุ่มสมาคมหรอืชมรมที่เป็นสมาชิก 
จาํนวน 7 คน คดิเป็นรอ้ยละ 1.7   
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มเีพื่อนในสถานที่ทํางานดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จํานวน 297 คน คิดเป็นร้อยละ 73.9 ไม่ดื่ม
เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์จาํนวน 42 คน คดิเป็นรอ้ยละ 10.4 ไมม่เีพื่อนในสถานทีท่าํงาน จาํนวน 63 คน คดิเป็น
รอ้ยละ 15.7  

มีคู่สมรส/คนรกัดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จํานวน 279 คน คิดเป็นร้อยละ 69.4ไม่ดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์จาํนวน 91 คน คดิเป็นรอ้ยละ  22.6 ยงัไมม่คีูส่มรสหรอืคนรกั จาํนวน 32 คน คดิเป็นรอ้ยละ  8.0  

มบีดิาดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จํานวน 247 คน คดิเป็นรอ้ยละ  61.4ไม่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์
จาํนวน 155 คน คดิเป็นรอ้ยละ 38.6 และ  

มมีารดาดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์จาํนวน 100 คน คดิเป็นรอ้ยละ  24.9 ไมด่ื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์
จาํนวน 302 คนคดิเป็นรอ้ยละ 75.1 

  
ตอนที ่4.2  กลุม่อา้งองิทีม่อีทิธพิลต่อกลุม่ตวัอยา่งในการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไม ้ปรากฏผล

ตามตาราง 11 
 
ตาราง 11  คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของกลุม่ตวัอยา่ง จาํแนกประเภทตามกลุม่อา้งองิทีม่อีทิธพิล     
     ในการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้ 
 

กลุม่อา้งองิ X  SD ความหมาย 
    
บดิา 2.25 1.11 น้อย 
มารดา 1.98 1.00 น้อย 
พีน้่อง/ญาต ิ 2.65 .92 ปานกลาง 
คูส่มรส/คนรกั 2.83 1.31 ปานกลาง 
เพือ่นสนิท 3.49 .99 มาก 
เพือ่นในสถานทีท่าํงาน 2.72 1.49 ปานกลาง 
กลุม่สมาคมหรอืชมรมทีเ่ป็นสมาชกิ 2.70 1.12 ปานกลาง 
    

 
จากตาราง 11  ผลการวเิคราะหก์ลุม่อา้งองิทีม่อีทิธพิลในการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้อง

ผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกไดด้งัน้ี 
 

พบว่าผูม้อีทิธพิลต่อการบรโิภคสุราแช่ผลไมข้องกลุ่มผูบ้รโิภคมาก คอื เพื่อนสนิทมคี่าคะแนนเฉลีย่  
3.49 ผูม้อีทิธพิลต่อการบรโิภคสุราแช่ผลไมข้องกลุ่มผูบ้รโิภคปานกลางม ี4 อนัดบัโดยเรยีงลําดบัได้ดงัน้ี คู่
สมรส/คนรกั มคีา่คะแนนเฉลีย่  2.83 เพื่อนในสถานทีท่าํงาน  มคี่าคะแนนเฉลีย่  2.72 กลุ่มสมาคมหรอืชมรม
ทีเ่ป็นสมาชกิ มคีา่คะแนนเฉลีย่  2.70  พีน้่อง/ญาต ิ มคี่าคะแนนเฉลีย่  2.65 ผูม้อีทิธพิลต่อการบรโิภคสรุาแช่
ผลไมข้องกลุ่มผูบ้รโิภคน้อยม ี2 อนัดบัโดยเรยีงลาํดบัไดด้งัน้ี คอืบดิา มคี่าคะแนนเฉลีย่  2.25 และ มารดา มี
คา่คะแนนเฉลีย่  1.98 
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5. แรงจูงใจในการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม ้เป็นการวเิคราะห์ขอ้มลูเกี่ยวกบัแรงจูงใจของกลุ่ม
ตวัอยา่งในการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมป้รากฏผลตามตาราง12  
ตาราง 12  จาํนวนและรอ้ยละของกลุม่ตวัอยา่ง จาํแนกตามลกัษณะแรงจงูใจในการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ล     
      ไม ้
 

แรงจงูใจ n  รอ้ยละ  
     

1. อายทุีเ่ริม่ดื่มสรุาแชผ่ลไมค้รัง้แรก     
     ตํ่ากวา่  20 ปี 160  39.8  
     20-24 ปี 146  36.3  
     25-29 ปี 64  15.9  
     30-34 ปี 16  4.0  
     35-39 ปี 13  3.3  
     40 ปี ขึน้ไป 3  0.7  
   รวม 402  100.0  
     

2. เหตุผลในการดื่มสรุาแชผ่ลไมค้รัง้แรก     
     อยากลองรสชาต ิ 259  64.4  
     เพราะเป็นเครือ่งดื่มทีม่เีปอรเ์ซน็ตแ์อลกอฮอลต์ํ่า 26  6.5  
     ดื่มตามบดิามารดาหรอืบุคคลอื่นในครอบครวั 5  1.2  
     ดื่มแลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ 14  3.5  
     อทิธพิลจากการโฆษณา 17  4.2  
     ตอ้งการเขา้สงัคม 28  7.0  
     เพือ่นชกัชวนใหด้ื่ม 53  13.2  
     ดื่มแลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอื่นๆ -  -  
     อื่นๆโปรดระบุ........................ -  -  
   รวม 402  100.0  
     

3. เหตุผลในการดื่มสรุาแชผ่ลไมใ้นปจจุบนัั      
     ชอบในรสชาต ิ 126  31.3  
     เพราะเป็นเครือ่งดื่มทีม่เีปอรเ์ซน็ตแ์อลกอฮอลต์ํ่า 61  15.2  
     ใชเ้ป็นเครือ่งดื่มรว่มกบัครอบครวั/เพือ่น 132  32.8  
     อทิธพิลจากการโฆษณา 9  2.2  
     ตอ้งการเขา้สงัคม 42  10.4  
     ดื่มแลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอื่นๆ 2  0.5  
     ดื่มแลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ 26  6.5  
     อื่นๆโปรดระบุ........................ 4  1.1  
   รวม 402  100.0  
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จากตาราง 12 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลจําแนกตามลกัษณะแรงจูงใจในการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่
ผลไมข้องผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกไดด้งัน้ี 

 

พบวา่อายุทีเ่ริม่ดื่มสุราแช่ผลไมค้รัง้แรกของผูบ้รโิภคมมีากทีสุ่ดคอื ตํ่ากวา่ 20 ปี มจีาํนวน 160 คน
คดิเป็นรอ้ยละ 39.8 รองลงมาในระดบัใกลเ้คยีงกนัคอื อายุ 20-24 ปี มจีํานวน 146 คน คดิเป็นรอ้ยละ 36.3 
อายุ 25-29 ปี มจีํานวน 64 คนคดิเป็นรอ้ยละ 15.9  อายุ 30-34 ปี มจีํานวน 16 คน คดิเป็นรอ้ยละ 4.0 อายุ
35-39 ปีมจีาํนวน 13 คน คดิเป็นรอ้ยละ 3.3 อาย ุ40 ปีขึน้ไป มจีาํนวน 3 คน คดิเป็นรอ้ยละ  0.7 ตามลาํดบั 

เหตุผลในการดื่มสุราแช่ผลไมค้รัง้แรกของผู้บรโิภคมมีากที่สุดคอื อยากลองรสชาต ิมจีํานวน 259 
คนคดิเป็นรอ้ยละ 64.4 รองลงมาคอืเพื่อนชกัชวนให้ดื่ม มจีํานวน 53 คนคดิเป็นรอ้ยละ 13.2 ต้องการเขา้
สงัคม มจีาํนวน 28 คน คดิเป็นรอ้ยละ  7.0 ดื่มเพราะเป็นเครื่องดื่มทีม่เีปอรเ์ซน็ต์แอลกอฮอลต์ํ่ามจีาํนวน 26 
คน คดิเป็นรอ้ยละ 6.5 อทิธพิลจากการโฆษณา มจีํานวน 17 คนคดิเป็นรอ้ยละ 4.2 ดื่มแลว้มปีระโยชน์ต่อ
สขุภาพ มจีาํนวน 14 คน คดิเป็นรอ้ยละ 3.5 ดื่มตามบดิามารดาหรอืบุคคลอื่นในครอบครวั มจีาํนวน 5 คนคดิ
เป็นรอ้ยละ 1.2 ตามลาํดบั 

 เหตุผลในการดื่มสุราแช่ผลไม้ในปจจุบันั ของผู้บริโภคมีมากที่สุดคือ ใช้เป็นเครื่องดื่มร่วมกับ
ครอบครวั/เพื่อน มจีํานวน 132 คนคดิเป็นรอ้ยละ 32.8 รองลงมาในระดบัใกล้เคยีงกนัคอื ชอบในรสชาต ิมี
จํานวน 126 คนคดิเป็นรอ้ยละ 31.3  เพราะเป็นเครื่องดื่มทีม่เีปอรเ์ซน็ต์แอลกอฮอล์ตํ่า มจีํานวน 61 คน คดิ
เป็นร้อยละ 15.2 ต้องการเขา้สงัคม มจีํานวน 42 คน คดิเป็นร้อยละ 10.4 ดื่มแล้วมปีระโยชน์ต่อสุขภาพมี
จาํนวน 26 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6.5 อทิธพิลจากการโฆษณา มจีาํนวน 9 คน คดิเป็นรอ้ยละ 2.2 อื่นๆโปรดระบุ 
มจีาํนวน 4 คนคดิเป็นรอ้ยละ 1.1 ดื่มแลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอื่นๆ มจีาํนวน 2 คน คดิเป็นรอ้ยละ 0.5 
ตามลาํดบั 
 

6.  ค่านิยมในการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ เป็นการวเิคราะห์ขอ้มูลเกี่ยวกบัค่านิยมของกลุ่ม
ตวัอยา่งในการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมป้รากฏผลตามตาราง 13 

 
ตาราง 13  คา่เฉลีย่และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของกลุม่ตวัอยา่ง จาํแนกประเภทตามคา่นิยมในการบรโิภค 
     เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้ 

คา่นิยม X  SD ความหมาย 
1. เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมม้รีสชาตเิหมาะกบัผูห้ญงิ 3.96 .81 มาก 
2. ผูห้ญงิสมยัใหมอ่ยา่งน้อยตอ้งดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็น 3.12 1.04 ปานกลาง 
3. การดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบั 3.42 .96 มาก 
4. การดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องผูห้ญงิเป็นสญัลกัษณ์ความเทา่เทยีมกนั  
    ระหวา่งเพศ 

2.48 1.02 น้อย 

5. ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ควรมเีครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้ 3.66 .92 มาก 
6. การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้รา้งความมัน่ใจใหต้นเองได ้ 2.53 1.01 น้อย 
7. การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้รา้งบรรยากาศสนุกสนานได ้ 3.52 .95 มาก 
8. เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมช้ว่ยใหเ้จรญิอาหาร 2.89 1.03 ปานกลาง 
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จากตาราง 13 ผลการวเิคราะห์ขอ้มลูจําแนกตามค่านิยมในการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม ้ของ
ผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกไดด้งัน้ี 

 
พบว่าค่านิยมของกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มคี่านิยมมากม ี4 อนัดบัโดยเรยีงลําดบัไดด้งัน้ี  เครื่องดื่ม

สรุาแช่ผลไมม้รีสชาตเิหมาะกบัผูห้ญงิมากทีส่ดุ มคี่าคะแนนเฉลีย่  3.96 ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ควรมเีครื่องดื่ม
สรุาแช่ผลไม ้มคี่าคะแนนเฉลีย่  3.66   การดื่มเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมส้ามารถสรา้งบรรยากาศสนุกสนานได ้  
มคี่าคะแนนเฉลี่ย  3.52 และการดื่มสุราแช่ผลไมเ้ป็นสิง่ที่สงัคมยอมรบั มคี่าคะแนนเฉลี่ย  3.42  มคี่านิยม
ปานกลางม ี2 อนัดบัโดยเรยีงลาํดบัไดด้งัน้ี ผูห้ญงิสมยัใหมอ่ย่างน้อยตอ้งดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมเ้ป็น มคี่า
คะแนนเฉลีย่  3.12  เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมช้ว่ยใหเ้จรญิอาหาร มคี่าคะแนนเฉลีย่  2.89 และมคี่านิยมน้อยม ี2 
อนัดบัโดยเรยีงลําดบัไดด้งัน้ี การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้รา้งความมัน่ใจในตวัเองได ้มคี่าคะแนนเฉลี่ย  
2.53 และการดื่มสุราแช่ผลไมข้องผูห้ญงิถอืเป็นสญัลกัษณ์ความเท่าเทยีมกนัระหว่างเพศ มคี่าคะแนนเฉลี่ย  
2.48   
 

สวนท่ี ่ 2 ผลการวเคราะหข้์อมลูเชงอนุมานเพ่ือทดสอบสมมตฐานิ ิ ิ  
 

สมมติฐานข้อที่ 1 ปจจยัส่วนประสมทางการตลาดซึ่งประกอบด้วย ผลิตภณัฑ์ ราคา สถานที่จดัั

จําหน่าย การส่งเสรมิการขายมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียั
ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 

 
ตาราง 14  แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งปจจยัสว่นประสมทางการตลาดซึ่ั งประกอบดว้ย  ผลติภณัฑ ์ ราคา  
     สถานทีจ่ดัจาํหน่าย การสง่เสรมิการขายกบัพฤตกิรรมบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานใน    
     เขตกรงุเทพมหานคร 

 

ความสมัพนัธข์องปจจยัสว่นประสมทางการตลาดั  

/พฤตกิรรมบรโิภคฯ 

n r P  

ผลติภณัฑ ์- ความถีใ่นการดื่ม 402 -.075 .133  
ผลติภณัฑ ์- ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 402 .019 .698  
ผลติภณัฑ ์- สถานทีด่ื่ม 402 -.036 .470  
ผลติภณัฑ ์- กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 -.074 .138  
ผลติภณัฑ ์- โอกาสในการดื่ม 402 -.070 .162  
     

ราคา - ความถีใ่นการดื่ม 402 -.007 .896  
ราคา - ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 402 -.174** .000  
ราคา - สถานทีด่ื่ม 402 .081 .106  
ราคา - กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 .015 .766  
ราคา - โอกาสในการดื่ม 402 -.008 .866  
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ตาราง14 (ต่อ) 
 

ความสมัพนัธข์องปจจยัสว่นประสมทางการตลาดั  

/พฤตกิรรมบรโิภคฯ 

n r P  

     
สถานทีจ่ดัจาํหน่าย - ความถีใ่นการดื่ม 402 -.034 .493  
สถานทีจ่ดัจาํหน่าย - ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 402 -.114* .022  
สถานทีจ่ดัจาํหน่าย - สถานทีด่ื่ม 402 -.041 .415  
สถานทีจ่ดัจาํหน่าย - กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 -.031 .529  
สถานทีจ่ดัจาํหน่าย - โอกาสในการดื่ม 402 -.046 .357  
     
ดา้นการสง่เสรมิการขาย - ความถีใ่นการดื่ม 402 .004 .940  
ดา้นการสง่เสรมิการขาย - ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 402 .094 .059  
ดา้นการสง่เสรมิการขาย - สถานทีด่ื่ม 402 -.044 .384  
ดา้นการสง่เสรมิการขาย - กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 .012 .813  
ดา้นการสง่เสรมิการขาย - โอกาสในการดื่ม 402 -.060 .234  
     
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

** มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 
 
จากตาราง 14 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งปจจยัสว่นประสมทางการตลาดซึง่ประกอบดว้ย ั

ผลติภณัฑ ์ราคา สถานทีจ่ดัจาํหน่าย การสง่เสรมิการขายกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้อง
สตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช ้ สถติคิ่าสมัประสทิธสิหสมัพนัธแ์บบอนัดบัของสเปียรแ์มนโร ์
(Spearman’s Rho)ในการทดสอบซึง่แสดงใหเ้หน็วา่ 

 
ผลติภณัฑม์คีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางาน

ในเขตกรุงเทพมหานครในด้านความถี่ในการดื่ม,สถานที่ดื่ม,กลุ่มผู้ร่วมดื่ม,โอกาสในการดื่มอย่างไม่มี
นยัสาํคญัทางสถติ ิและมคีวามสมัพนัธท์างบวกกบัปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ
 ราคามคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต
กรุงเทพมหานครในด้านปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อย่างมนีัยสําคญัทางสถติิที่ระดบั 0.01 มคีวามสมัพนัธ์
ทางบวกกบัสถานทีด่ื่ม,กลุ่มผูร้ว่มดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติแิละ มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัความถีใ่นการ
ดื่มและโอกาสในการดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ
 สถานทีจ่ดัจาํหน่ายมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียั
ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 และมี
ความสมัพนัธ์ทางลบกบัความถี่ในการดื่ม,สถานทีด่ื่ม,กลุ่มผูร้่วมดื่ม,โอกาสในการดื่มอย่างไม่มนีัยสาํคญัทาง
สถติ ิ
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การส่งเสรมิการขายมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรี
วยัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในด้านสถานที่ดื่ม,โอกาสในการดื่มอย่างไม่มนีัยสําคญัทางสถิติ และมี
ความสมัพนัธท์างบวกกบัความถี่ในการดื่ม,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้และ กลุ่มผูร้่วมดื่มอย่างไม่มนีัยสาํคญั
ทางสถติ ิ
 

โดยสรุปพบว่า ราคาและมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้อง
สตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในด้านปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อย่างมนีัยสําคญัทางสถิตทิี่ระดบั 
0.01และ สถานทีจ่ดัจาํหน่ายมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียั
ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
 

สมมตฐิานขอ้ 2  กลุ่มอ้างองิซึ่งประกอบดว้ย ครอบครวัและสงัคมมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤตกิรรมการ
บรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครแตกต่างกนั 
 

ตาราง 15 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งกลุม่อา้งองิทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียั 
     ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 

 

ความสมัพนัธข์องกลุม่อา้งองิ/พฤตกิรรมบรโิภคฯ n r P  

     
กลุม่อา้งองิทางครอบครวั     
บดิา  - ความถีใ่นการดื่ม 402 -.031 .541  
บดิา - ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 402 -.020 .693  
บดิา - สถานทีด่ื่ม 402 -.026 .609  
บดิา - กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 -.031 .535  
บดิา - โอกาสในการดื่ม 402 -.059 .235  
     
มารดา  - ความถีใ่นการดื่ม 402 -.014 .776  
มารดา  - ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 402 -.049 .330  
มารดา  - สถานทีด่ื่ม 402 .003 .960  
มารดา   - กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 -.050 .313  
มารดา  - โอกาสในการดื่ม 402 -.040 .423  
     
พีน้่อง/ญาตสินิท  - ความถีใ่นการดื่ม 402 -.047 .342  
พีน้่อง/ญาตสินิท  - ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 402 -.015 .766  
พีน้่อง/ญาตสินิท - สถานทีด่ื่ม 402 -.016 .742  
พีน้่อง/ญาตสินิท - กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 -.101* .043  
พีน้่อง/ญาตสินิท - โอกาสในการดื่ม 402 -.009 .852  
     



 
  

52 

ตาราง 15 (ต่อ) 
 

ความสมัพนัธข์องกลุม่อา้งองิ/พฤตกิรรมบรโิภคฯ n r P  

     
คูส่มรส/คนรกั  - ความถีใ่นการดื่ม 402 -.110* .028  
คูส่มรส/คนรกั - ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 402 -.246** .000  
คูส่มรส/คนรกั - สถานทีด่ื่ม 402 -.002 .964  
คูส่มรส/คนรกั - กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 .007 .885  
คูส่มรส/คนรกั - โอกาสในการดื่ม 402 .039 .434  
     
กลุม่อา้งองิทางสงัคม     
เพือ่นสนิท  - ความถีใ่นการดื่ม 402 -.197** .000  
เพือ่นสนิท  - ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 402 -.261** .000  
เพือ่นสนิท  - สถานทีด่ื่ม 402 -.052 .303  
เพือ่นสนิท  - กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 .106* .034  
เพือ่นสนิท  - โอกาสในการดื่ม 402 .081 .104  
     
เพือ่นในสถานทีท่าํงาน  - ความถีใ่นการดื่ม 402 -.151** .002  
เพือ่นในสถานทีท่าํงาน  - ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 402 -.178** .000  
เพือ่นในสถานทีท่าํงาน  - สถานทีด่ื่ม 402 .122* .014  
เพือ่นในสถานทีท่าํงาน  - กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 .087 .082  
เพือ่นในสถานทีท่าํงาน  - โอกาสในการดื่ม 402 -.040 .429  
     
กลุม่สมาคมทีส่งักดั  - ความถีใ่นการดื่ม 402 -.112* .025  
กลุม่สมาคมทีส่งักดั  - ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 402 -.257** .000  
กลุม่สมาคมทีส่งักดั  - สถานทีด่ื่ม 402 .024 .630  
กลุม่สมาคมทีส่งักดั  - กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 .085 .088  
กลุม่สมาคมทีส่งักดั  - โอกาสในการดื่ม 402 -.027 .587  
     

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
** มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 
 

จากตาราง 15 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธก์ลุ่มอา้งองิซึ่งประกอบดว้ย กลุ่มอา้งองิทางครอบครวั
และกลุ่มอ้างอิงทางสังคมกับพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรีว ัยทํางานในเขต
กรุงเทพมหานคร โดยใช ้ สถติคิ่าสมัประสทิธสิหสมัพนัธแ์บบอนัดบัของสเปียรแ์มน์ โร (Spearman’s Rho)ใน
การทดสอบซึง่แสดงใหเ้หน็วา่ 
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บดิามคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขต
กรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้,สถานทีด่ื่ม,กลุ่มผูร้ว่มดื่ม,โอกาสในการ
ดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ 
  มารดา มคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานใน
เขตกรุงเทพมหานครในด้านความถี่ในการดื่ม,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้,กลุ่มผู้ร่วมดื่ม,โอกาสในการดื่ม
อยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิและมคีวามสมัพนัธท์างบวกกบัสถานทีด่ื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ

พีน้่อง/ญาตสินิท มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียั
ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นกลุ่มผูร้ว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั0.05 และมคีวามสมัพนัธ์
ทางลบกบัความถี่ในการดื่ม,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้,สถานที่ดื่มและโอกาสในการดื่มอย่างไม่มนีัยสาํคญั
ทางสถติ ิ

คู่สมรส/คนรกัมคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียั
ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติิ
ที่ระดบั 0.05และ 0.01ตามลําดบั มคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัสถานที่ดื่มอย่างไม่มนีัยสําคญัทางสถิติ และมี
ความสมัพนัธท์างบวกกบักลุม่ผูร้ว่มดื่ม,โอกาสในการดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ 

เพื่อนสนิท มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงาน
ในเขตกรุงเทพมหานครในด้านความถี่ในการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่
ระดบั 0.01 มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัสถานทีด่ื่มอย่างไมม่นีัยสาํคญัทางสถติ ิและมคีวามสมัพนัธท์างบวกกบั 
กลุม่ผูร้ว่มดื่ม,โอกาสในการดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ

เพื่อนในสถานที่ทํางาน มคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้อง
สตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถี่ในการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อย่างมนียัสาํคญั
ทางสถติทิี ่0.01 มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบัสถานทีด่ื่มอยา่งมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 มคีวามสมัพนัธ์
ทางบวกกบักลุ่มผูร้่วมดื่มอย่างไม่มนีัยสาํคญัทางสถติ ิและมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัโอกาสในการดื่มอย่างไม่
มนียัสาํคญัทางสถติ ิ

กลุ่มสมาคมทีส่งักดั มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรี
วยัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถี่ในการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมนียัสาํคญัทาง
สถติทิีร่ะดบั 0.05และ 0.01 ตามลาํดบั มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบัสถานทีด่ื่ม,กลุ่มผูร้ว่มดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญั
ทางสถติ ิและมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัโอกาสในการดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ
 

โดยสรุปพบว่าพี่น้อง/ญาติสนิท มคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่
ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นกลุ่มผูร้่วมดื่มอย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั0.05 คู่
สมรส/คนรกัมคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขต
กรุงเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05
และ 0.01ตามลาํดบั เพือ่นสนิท มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรี
วยัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถี่ในการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมนียัสาํคญัทาง
สถติทิี่ระดบั 0.01 เพื่อนในสถานที่ทํางาน มคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่
ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมี
นัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 มคีวามสมัพนัธ์ทางบวกกบัสถานที่ดื่มอย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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และ กลุ่มสมาคมที่สงักดั มคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียั
ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติิ
ทีร่ะดบั 0.05และ 0.01 ตามลาํดบั 

 
สมมตฐิานที ่3 อายมุคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงาน

ในเขตกรงุเทพมหานคร 
 
ตาราง 16 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอายกุบัความถีใ่นการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต 
     กรงุเทพมหานคร 
 

ความถีใ่นการดืม่  
อาย ุ มากกวา่ 6 ครัง้ 

/สปัดาห ์
5-6 ครัง้/
สปัดาห ์

2-4 ครัง้/
สปัดาห ์

น้อยกวา่ 2 
ครัง้/สปัดาห ์

 
χ2 

 
P 

20-24 1 5 12 65 
25-29 - 4 25 85 
30-34 - 2 18 41 
35-39 1 3 16 29 
40-44 - 3 8 21 
45-49 - 1 3 28 
50-54 1 1 5 14 

29.215 .109 

55-59 1 - 2 7   
       

 
จากตาราง 16 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องอายุกบัความถีใ่นการดื่มเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้อง

สตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test)ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็วา่ อาย ุ
ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัความถีใ่นการดื่มทีอ่ยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
  

55 

ตาราง 17 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอายกุบัปรมิาณในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานใน 
      เขตกรงุเทพมหานคร 
 

ปรมิาณในการดืม่  
อาย ุ 4 ขวดขึน้ไป 3-4 ขวด 1-2 ขวด น้อยกวา่ 1 ขวด 

 
χ2 

 
P 

20-24 5 9 33 36 
25-29 3 24 43 44 
30-34 4 13 24 20 
35-39 6 10 17 16 
40-44 3 6 14 9 
45-49 1 4 15 12 
50-54 1 2 12 6 

18.207 .636 

55-59 - 2 3 5   
       

 
จากตาราง 17 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องอายุกบัปรมิาณในการดื่มสรุาแช่ผลไมแ้ต่ละครัง้ของ

สตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test)ในการทดสอบซึ่งแสดงใหเ้หน็ว่า 
อายไุมม่คีวามสมัพนัธก์บัปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  
 
ตาราง 18 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอายกุบัสถานทีด่ื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต 
     กรงุเทพมหานคร 
 

สถานทีด่ืม่ อาย ุ
คลบั/บาร ์
/ดสิโกเ้ธค 

ทีพ่กัอาศยัของ
ตนเอง 

รา้นอาหาร/
ภตัตาคาร 

ทีพ่กัญาตพิีน้่อง 
/เพือ่นสนิท 

อื่นๆ 
χ2 P 

20-24 31 21 10 17 4 
25-29 20 37 30 23 4 
30-34 3 21 18 18 1 
35-39 1 26 9 12 1 
40-44 - 12 11 9 - 
45-49 1 18 7 6 - 
50-54 - 10 4 6 1 

85.476* .000 

55-59 - 7 - 3 -   
Cramer’s V      .231* .000 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 18  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องอายุกบัสถานทีด่ื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางาน

ในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช้ ไค-สแควร์(Chi-Square test)ในการทดสอบแสดงให้เห็นว่า อายุ มี
ความสมัพนัธ์กบัสถานที่ดื่มอย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 และเมื่อทดสอบต่อด้วยวธิสีมัประสทิธ ์ิ
Cramer’s V พบวา่  อาย ุกบัสถานทีด่ื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 21.3  
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ตาราง 19 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอายกุบับุคคลรว่มดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต 
     กรงุเทพมหานคร 
 

บุคคลรว่มดืม่ อาย ุ

ดืม่ 
คนเดยีว 

สมาชกิ 
ในครอบครวั 

เพือ่นสนิท 
/เพือ่นรว่มงาน 

คูส่มรส/
คนรกั 

กลุ่มสมาคม 
ทีส่งักดั 

χ2 P 

20-24 3 9 65 47 2 
25-29 5 22 77 10 - 
30-34 3 18 37 3 - 
35-39 6 17 22 3 1 
40-44 4 5 21 1 1 
45-49 3 10 18 - 1 
50-54 3 5 11 2 - 

45.289* .021 

55-59 1 6 3 - -   
Cramer’s V      .168* .021 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
 
 

จากตาราง 19  ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของอายุกบับุคคลร่วมดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียั
ทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test)ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็ว่า อายุ มี
ความสมัพนัธ์กบับุคคลร่วมดื่มอย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิี่ระดบั 0.05 และเมื่อทดสอบต่อดว้ยวธิสีมัประสทิธ ์ิ
Cramer’s V พบวา่  อาย ุกบับุคคลรว่มดื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 16.8  
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ตาราง 20 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอายกุบัโอกาสในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต 
      กรงุเทพมหานคร 
 

โอกาสในการดืม่ อาย ุ

วนัหยุด
พกัผอ่นสดุ
สปัดาห ์

งานเลีย้งฉลองเน่ือง
ใน 

โอกาสต่างๆ 

เทศกาลสาํคญัของ
ไทย/ 

ต่างประเทศ 

ไมจ่าํกดั 
วาระ 

ในการดืม่ 

อื่นๆ 

χ2 P 

20-24 6 31 5 41 - 
25-29 19 41 6 47 1 
30-34 9 20 4 27 1 
35-39 8 12 2 27 - 
40-44 5 11 3 13 - 
45-49 6 9 1 16 - 
50-54 2 11 - 8 - 

22.628 .751 

55-59 - 2 2 6 -   
        

 
จากตาราง 20  ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของอายุกบัโอกาสในการดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียั

ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test)ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็วา่ อายุไม่มี
ความสมัพนัธก์บัโอกาสในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
 

สรุปความสมัพนัธข์องอายุต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานใน
เขตกรุงเทพมหานคร โดยรวมพบวา่ อายุ มคีวามสมัพนัธก์บัสถานทีด่ื่มและบุคคลรว่มดื่มอย่างมนีัยสาํคญัทาง
สถติทิีร่ะดบั 0.05  
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สมมตฐิาน 4 ระดบัรายไดม้คีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียั
ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ตาราง 21 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งรายไดก้บัความถีใ่นการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานใน 
      เขตกรงุเทพมหานคร 
 

ความถีใ่นการดืม่ รายได ้
มากกวา่  

6 ครัง้/สปัดาห ์
5-6 ครัง้/
สปัดาห ์

2-4 ครัง้/
สปัดาห ์

น้อยกวา่ 2 
ครัง้/สปัดาห ์

χ2 P 

ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 5,000 บาท 1 5 13 56 
5,001-10,000 บาท 1 10 32 115 
10,001-15,000 บาท - 1 21 45 
15,001-20,000 บาท - 1 11 29 
20,001-25,000 บาท - 2 7 18 
25,001-30,000 บาท 1 - 2 8 
30,001-35,000 บาท - - 1 7 
35,001-40,000 บาท - - - - 

25.163 .240 

40,000 บาทขึน้ไป 1 - 2 12   
       

 
จากตาราง 21  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องรายไดก้บัความถีใ่นการดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียั

ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็วา่ รายไดไ้มม่ี
ความสมัพนัธก์บัความถีใ่นการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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ตาราง 22 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งรายไดก้บัปรมิาณในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานใน 
      เขตกรงุเทพมหานคร 
 

ปรมิาณในการดืม่ รายได ้
4 ขวดขึน้ไป 3-4 ขวด 1-2 ขวด น้อยกวา่ 1 ขวด 

χ2 P 

ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 5,000 บาท 4 8 28 35 
5,001-10,000 บาท 9 35 64 5 
10,001-15,000 บาท 7 9 27 24 
15,001-20,000 บาท 1 10 18 12 
20,001-25,000 บาท 1 4 14 8 
25,001-30,000 บาท - 3 1 7 
30,001-35,000 บาท - - - 5 
35,001-40,000 บาท - - 2 - 

26.527 .187 

40,000 บาทขึน้ไป 1 1 7 7   
       

 
จากตาราง 22  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องรายไดก้บัปรมิาณในการดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียั

ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็วา่ รายไดไ้มม่ี
ความสมัพนัธก์บัปรมิาณในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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ตาราง 23 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งรายไดก้บัสถานทีใ่นการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานใน 
      เขตกรงุเทพมหานคร 
 

สถานทีด่ืม่ รายได ้

คลบั/บาร/์
ดสิโกเ้ธค 

ทีพ่กั 
อาศยัของ
ตนเอง 

รา้นอาหา
ร/

ภตัตาคาร 

ทีพ่กัอาศยั
ญาตพิีน้่อง/ 
เพือ่นสนิท 

อื่นๆ 

χ2 P 

ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 5,000บาท 17 31 8 18 1 
5,001-10,000 บาท 25 57 29 42 5 
10,001-15,000 บาท 6 24 20 14 3 
15,001-20,000 บาท 1 14 15 11 - 
20,001-25,000 บาท 5 10 6 6 - 
25,001-30,000 บาท - 4 5 2 - 
30,001-35,000 บาท - 2 3 - 2 
35,001-40,000 บาท 1 - - - - 

54.438* .002 

40,000 บาทขึน้ไป 1 10 3 1 -   
Cramer’s V      .184* .002 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 23  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องรายไดก้บัสถานทีด่ื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียั

ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็ว่า รายไดม้ี
ความสมัพนัธ์กบัสถานที่ดื่มอย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 และเมื่อทดสอบต่อด้วยวธิสีมัประสทิธ ์ิ
Cramer’s V พบวา่  รายไดก้บัสถานทีด่ื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 18.4  
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ตาราง 24 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งรายไดก้บับุคคลรว่มดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต 
     กรงุเทพมหานคร 
 

บุคคลรว่มดืม่ รายได ้

ดืม่
คน
เดยีว 

สมาชกิ 
ในครอบครวั 

เพือ่นสนิท/
เพือ่น 
รว่มงาน 

คู่
สมรส/
คนรกั 

กลุ่ม
สมาคม 
ทีส่งักดั 

χ2 P 

ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 5,000 บาท 4 17 47 5 2 
5,001-10,000 บาท 7 33 108 10 - 
10,001-15,000 บาท 4 18 42 3 - 
15,001-20,000 บาท 5 10 24 1 1 
20,001-25,000 บาท 1 6 18 2 - 
25,001-30,000 บาท 2 2 6 - 1 
30,001-35,000 บาท 1 1 4 - 1 
35,001-40,000 บาท - - - 1 - 

41.087 .053 

40,000 บาทขึน้ไป 4 5 5 1 -   
        

 

 
จากตาราง 24  ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของรายได้กบับุคคลร่วมดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียั

ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็วา่ รายไดไ้มม่ี
ความสมัพนัธก์บับุคคลรว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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ตาราง 25 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งรายไดก้บัโอกาสในการดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต 
     กรงุเทพมหานคร 
 

โอกาสในการดืม่ รายได ้

วนัหยุด
พกัผอ่น
สดุ

สปัดาห ์

งานเลีย้ง
ฉลองเน่ือง
ในโอกาส
ต่างๆ 

เทศกาล
สาํคญัของ
ไทย/

ต่างประเ
ทศ 

ไม่
จาํกดั
วาระใน
การดืม่ 

อื่นๆ 

χ2 P 

ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 5,000 บาท 5 28 4 38 - 
5,001-10,000 บาท 24 51 13 70 - 
10,001-15,000 บาท 10 22 3 32 - 
15,001-20,000 บาท 5 16 2 18 - 
20,001-25,000 บาท 6 10 1 10 - 
25,001-30,000 บาท 3 3 - 5 - 
30,001-35,000 บาท - 1 - 4 - 
35,001-40,000 บาท 1 - - - 2 

112.586* .000 

40,000 บาทขึน้ไป 1 6 - 8 -   
Cramer’s V      .265* .000 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 25  ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของรายไดก้บัโอกาสในการดื่มสุราแช่ผลไมข้อง

สตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็ว่า 
รายได้ มคีวามสมัพนัธ์กบัโอกาสในการดื่มอย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิี่ระดบั 0.05และเมื่อทดสอบต่อด้วยวธิี
สมัประสทิธ ์ิCramer’s V พบวา่  รายได ้กบั โอกาสในการดื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 26.5  

 

สรุปความสมัพนัธข์องรายไดต่้อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางาน
ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยรวมพบว่า รายได้ มคีวามสมัพนัธ์กบัสถานที่ดื่มและโอกาสในการดื่มอย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  
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สมมตฐิานที ่5 ระดบัการศกึษามคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมส้ตรวียั
ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 
ตาราง 26 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งการศกึษากบัความถีใ่นการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงาน 
      ในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ความถีใ่นการดืม่ การศกึษา 
มากกวา่ 6 
ครัง้/สปัดาห ์

5-6 ครัง้/
สปัดาห ์

2-4 ครัง้ 
/สปัดาห ์

น้อยกวา่ 2 
ครัง้/สปัดาห ์

χ2 P 

ประถมศกึษา 1 2 8 20 
มธัยมตน้ 1 3 12 20 

มธัยมปลายหรอืเทยีบเทา่ 2 5 18 38 
อนุปรญิญา/ปวส - 6 17 58 
ปรญิญาตร ี - 3 31 132 

26.864* .030 

สงูกวา่ปรญิญาตร ี - - 3 22   
Cramer’s V     .149* .030 

       

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 26  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธ์ของการศกึษา กบั ความถี่ในการดื่มสุราแช่ผลไมข้อง

สตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็ว่า 
การศกึษา มคีวามสมัพนัธก์บัความถีใ่นการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05และเมื่อทดสอบต่อดว้ยวธิี
สมัประสทิธ ์ิCramer’s V พบวา่  การศกึษา กบั ความถีใ่นการดื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 14.9  
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ตาราง 27 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งการศกึษากบัปรมิาณในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงาน 
      ในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ปรมิาณในการดืม่ การศกึษา 
4 ขวดขึน้ไป 3-4 ขวด 1-2 ขวด น้อยกวา่1 ขวด 

χ2 P 

ประถมศกึษา 2 7 15 7 
มธัยมตน้ 7 6 12 11 

มธัยมปลายหรอืเทยีบเทา่ 3 18 24 18 
อนุปรญิญา/ปวส 4 16 34 27 
ปรญิญาตร ี 7 21 66 72 

30.941* .009 

สงูกวา่ปรญิญาตร ี - 2 10 13   
Cramer’s V     .160* .009* 

       

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 27 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องการศกึษากบัปรมิาณในการดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรี

วยัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช้ ไค-สแควร์(Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงให้เหน็ว่า 
การศกึษา มคีวามสมัพนัธก์บัปรมิาณในการดื่มอย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05และเมื่อทดสอบต่อดว้ย
วธิสีมัประสทิธ ์ิCramer’s V พบวา่ การศกึษา กบั ปรมิาณในการดื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 16.0  

 
ตาราง 28 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งการศกึษากบัสถานทีด่ื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต 
     กรงุเทพมหานคร 
 

สถานทีด่ืม่ การศกึษา 

คลบั/บาร/์
ดสิโกเ้ธค 

ทีพ่กัอาศยั
ของตนเอง 

รา้นอาหาร/
ภตัตาคาร 

ทีพ่กัอาศยั
ญาตพิีน้่อง/
เพือ่นสนิท 

อื่นๆ 

χ2 P 

ประถมศกึษา - 20 1 9 1 
มธัยมตน้ 2 19 3 12 - 

มธัยมปลายหรอืเทยีบเทา่ 5 24 8 26 - 
อนุปรญิญา/ปวส 14 29 22 12 4 
ปรญิญาตร ี 30 55 43 32 6 

63.438* .000 

สงูกวา่ปรญิญาตร ี 5 5 12 3 -   
Cramer’s V      .199* .000 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 28  ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของการศกึษากบัสถานที่ดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียั

ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็ การศกึษามี
ความสมัพนัธ์กบัสถานที่ดื่มอย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 และเมื่อทดสอบต่อด้วยวธิสีมัประสทิธ ์ิ
Cramer’s V พบวา่ การศกึษากบัสถานทีด่ื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 19. 
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ตาราง 29 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งการศกึษากบับุคคลรว่มดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานใน 
      เขตกรงุเทพมหานคร 
 

บุคคลรว่มดืม่ การศกึษา 

ดืม่คน
เดยีว 

สมาชกิใน 
ครอบครวั 

เพือ่นสนิท 
/เพือ่นรว่มงาน 

คูส่มรส/
คนรกั 

กลุ่ม
สมาคม 
ทีส่งักดั 

χ2 P 

ประถมศกึษา 3 9 17 2 - 
มธัยมตน้ 4 12 19 1 - 

มธัยมปลายหรอืเทยีบเทา่ 2 18 39 3 1 
อนุปรญิญา/ปวส 6 13 52 8 2 
ปรญิญาตร ี 12 37 109 6 2 

18.735 .539 

สงูกวา่ปรญิญาตร ี 1 3 18 3 -   
        

 
จากตาราง 29  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องการศกึษากบับุคคลรว่มดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียั

ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็วา่ การศกึษา 
ไมม่คีวามสมัพนัธก์บับุคคลรว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
 
ตาราง 30 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งการศกึษากบัโอกาสในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงาน 
     ในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

โอกาสในการดืม่ การศกึษา 

วนัหยุด 
สดุ

สปัดาห ์

งานเลีย้งฉลอง
เน่ืองในโอกาส

ต่างๆ 

เทศกาลสาํคญัของ
ไทย/ต่างประเทศ 

ไมจ่าํกดั
วาระ 

ในการดืม่ 

อื่นๆ 

χ2 P 

ประถมศกึษา 1 6 3 21 - 
มธัยมตน้ 2 7 5 22 - 

มธัยมปลายหรอืเทยีบเทา่ 10 25 3 25 - 
อนุปรญิญา/ปวส 12 22 3 43 1 
ปรญิญาตร ี 28 63 8 67 - 

40.459* .004 

สงูกวา่ปรญิญาตร ี 2 14 1 7 1   
Cramer’s V      .159* .004 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 30  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องการศกึษากบัโอกาสในการดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรี

วยัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช้ ไค-สแควร์(Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงให้เหน็ว่า 
การศกึษามคีวามสมัพนัธก์บัโอกาสในการดื่มอยา่งมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05และเมื่อทดสอบต่อดว้ยวธิี
สมัประสทิธ ์ิCramer’s V พบวา่ การศกึษา กบั โอกาสในการดื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 15.9  
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สรปุความสมัพนัธข์องการศกึษาต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานใน
เขตกรงุเทพมหานคร โดยรวมพบวา่ การศกึษา มคีวามสมัพนัธก์บัความถีใ่นการดื่ม ปรมิาณในการดื่ม สถานที่
ดื่มและโอกาสในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  

 
สมมตฐิานที ่6 อาชพีมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมส้ตรวียัทาํงานใน

เขตกรงุเทพมหานคร 
 
ตาราง 31 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอาชพีกบัความถีใ่นการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานใน 
      เขตกรงุเทพมหานคร 

ความถีใ่นการดืม่ อาชพี 
มากกวา่ 6 
ครัง้/สปัดาห ์

5-6 ครัง้/
สปัดาห ์

2-4 ครัง้/
สปัดาห ์

น้อยกวา่ 2 
ครัง้/สปัดาห ์

χ2 P 

พนกังานเอกชน/รฐัวสิาหกจิ 1 10 23 89 
นิสติ/นกัศกึษา - 2 6 55 

เจา้ของกจิการ/อาชพีอสิระ 2 1 29 55 
รบัราชการ - 4 24 63 
แมบ่า้น 1 2 7 26 

24.787 .053 

อื่นๆ - - - 2   
       

 
 

จากตาราง 31  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องอาชพีกบัความถีใ่นการดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียั
ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็วา่ อาชพีไมม่ี
ความสมัพนัธก์บัความถีใ่นการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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ตาราง 32 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอาชพีกบัปรมิาณในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานใน 
      เขตกรงุเทพมหานคร 
 

ปรมิาณในการดืม่ อาชพี 
4 ขวดขึน้ไป 3-4 ขวด 1-2 ขวด น้อยกวา่ 1 ขวด 

χ2 P 

พนกังานเอกชน/รฐัวสิาหกจิ 7 22 44 50 
นิสติ/นกัศกึษา - 6 29 28 

เจา้ของกจิการ/อาชพีอสิระ 7 15 38 27 
รบัราชการ 6 20 37 28 
แมบ่า้น 2 7 13 14 

20.871 .141 

อื่นๆ 1 - - 1   
       

 
จากตาราง 32  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องอาชพีกบัปรมิาณในการดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียั

ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็วา่ อาชพีไมม่ี
ความสมัพนัธก์บัปรมิาณในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
 
 

ตาราง 33 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอาชพีกบัสถานทีด่ื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต 
     กรงุเทพมหานคร 
 

สถานทีด่ืม่ อาชพี 

คลบั/บาร/์
ดสิโกเ้ธค 

ทีพ่กั 
ของ 
ตนเอง 

รา้นอาหา
ร/

ภตัตาคาร 

ทีพ่กัอาศยั
ญาตพิีน้่อง/
เพือ่นสนิท 

อื่นๆ 

χ2 P 

พนกังานเอกชน/รฐัวสิาหกจิ 16 37 42 23 5 
นิสติ/นกัศกึษา 25 13 12 10 3 

เจา้ของกจิการ/อาชพีอสิระ 8 41 10 26 2 
รบัราชการ 6 38 23 24 - 
แมบ่า้น 1 21 2 11 1 

82.015* .000 

อื่นๆ - 2 - - -   
Cramer’s V      .226* .000 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 33  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องอาชพีกบัสถานทีด่ื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงาน

ในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช้ ไค-สแควร์(Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงให้เหน็ว่า อาชพีมี
ความสมัพนัธ์กบัสถานที่ดื่มอย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 และเมื่อทดสอบต่อด้วยวธิสีมัประสทิธ ์ิ
Cramer’s V พบวา่ อาชพี กบั สถานทีด่ื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 22.6  
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ตาราง 34 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอาชพีกบับุคคลรว่มดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต 
     กรงุเทพมหานคร 
 

บุคคลรว่มดืม่ อาชพี 

ดืม่คน
เดยีว 

สมาชกิใน
ครอบครวั 

เพือ่นสนิท/
เพือ่น 
รว่มงาน 

คูส่มรส/
คนรกั 

กลุ่ม
สมาคม 
ทีส่งักดั 

χ2 P 

พนกังานเอกชน/รฐัวสิาหกจิ 10 21 83 8 1 
นิสติ/นกัศกึษา 1 6 50 5 1 

เจา้ของกจิการ/อาชพีอสิระ 6 31 43 6 1 
รบัราชการ 8 24 56 1 2 
แมบ่า้น 3 9 21 3 - 

29.648 .076 

อื่นๆ - 1 1 - -   
        

 
 

จากตาราง 34 ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของอาชพีกบับุคคลร่วมดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียั
ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็วา่ อาชพีไมม่ี
ความสมัพนัธก์บับุคคลรว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
 

ตาราง 35 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอาชพีกบัโอกาสในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานใน 
      เขตกรงุเทพมหานคร 
 

โอกาสในการดืม่ อาชพี 

วนัหยุด
สดุ

สปัดาห ์

งานเลีย้ง
ฉลองใน

โอกาสต่างๆ 

เทศกาลสาํคญั
ของไทย/

ต่างประเทศ 

ไมจ่าํกดั
วาระใน
การดืม่ 

อื่นๆ 

χ2 P 

พนกังานเอกชน/รฐัวสิาหกจิ 14 45 7 56 1 
นิสติ/นกัศกึษา 8 23 4 28 - 

เจา้ของกจิการ/อาชพีอสิระ 9 26 3 48 1 
รบัราชการ 20 36 4 31 -- 
แมบ่า้น 4 7 5 20 - 

24.577 .218 

อื่นๆ - - - 2 -   
        

 
จากตาราง 35  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องอาชพีกบัโอกาสในการดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียั

ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็วา่อาชพีไมม่ี
ความสมัพนัธก์บัโอกาสในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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สรปุความสมัพนัธข์องอาชพีต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต
กรงุเทพมหานคร โดยรวมพบวา่ อาชพี มคีวามสมัพนัธก์บั สถานทีด่ื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  
 

สมมตฐิานที ่7 สถานภาพสมรสมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้ตรี
วยัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 
ตาราง 36 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งสถานภาพสมรสกบัความถีใ่นการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียั 
     ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ความถีใ่นการดืม่ สถานภาพ 
มากกวา่ 6 
ครัง้/สปัดาห ์

5-6 ครัง้/
สปัดาห ์

2-4 
ครัง้/

สปัดาห ์

น้อยกวา่ 2 
ครัง้/สปัดาห ์

χ2 P 

โสด 1 9 32 148 
สมรส 3 8 47 130 

12.062 .061 

มา่ย/หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่ - 2 10 12   
       

 
จากตาราง 36  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องสถานภาพสมรสกบัความถี่ในการดื่มสุราแช่ผลไม้

ของสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบแสดงใหเ้หน็วา่ 
สถานภาพสมรสไมม่คีวามสมัพนัธก์บัความถีใ่นการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
ตาราง 37 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งสถานภาพสมรสกบัปรมิาณในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียั 
     ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ปรมิาณในการดืม่ สถานภาพ 
4 ขวดขึน้ไป 3-4 ขวด 1-2 ขวด น้อยกวา่ 1 ขวด 

χ2 P 

โสด 8 24 70 88 
สมรส 10 44 79 55 

28.403* .000 

มา่ย/หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่ 5 2 12 5   
Cramer’s V     .188* .000 

       

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 37  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องสถานภาพสมรสกบัปรมิาณในการดื่มสุราแช่ผลไม้

ของสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช้ ไค-สแควร์(Chi-Square test) ในการทดสอบพบว่า 
สถานภาพสมรสมคีวามสมัพนัธก์บัปรมิาณในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 และเมื่อทดสอบต่อ
ดว้ยวธิสีมัประสทิธ ์ิCramer’s V พบวา่ สถานภาพสมรสกบัปรมิาณในการดื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 18.8  
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ตาราง 38 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งสถานภาพสมรสกบัสถานทีด่ื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงาน 
      ในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

สถานทีด่ืม่ สถานภาพ 

คลบั/
บาร/์ดสิ
โกเ้ธค 

ทีพ่กั
อาศยัของ
ตนเอง 

รา้นอาหา
ร/

ภตัตาคาร 

ทีพ่กัอาศยัญาติ
พีน้่อง/เพือ่น

สนิท 

อื่นๆ 

χ2 P 

โสด 50 52 49 29 10 
สมรส 6 85 37 59 1 

73.525* .000 

มา่ย/หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่ - 15 3 6 -   
Cramer’s V      .302* .000 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
 

จากตาราง 38  ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องสถานภาพสมรสกบัสถานทีก่ารดื่มสรุาแช่ผลไมข้อง
สตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบวา่ สถานภาพ
สมรสมีความสมัพนัธ์กบัสถานที่การดื่มอย่างมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05และเมื่อทดสอบต่อด้วยวิธี
สมัประสทิธ ์ิCramer’s V พบวา่ สถานภาพสมรสกบัสถานทีด่ื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 30.2  
 
 
ตาราง 39 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งสถานภาพสมรสกบับุคคลรว่มดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียั 
     ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

บุคคลรว่มดืม่ สถานภาพ 

ดืม่คน
เดยีว 

สมาชกิใน
ครอบครวั 

เพือ่นสนิท/
เพือ่นรว่มงาน 

คู่
สมรส/
คนรกั 

กลุ่มสมาคม 
ทีส่งักดั 

χ2 P 

โสด 13 26 138 10 3 
สมรส 9 59 105 13 2 

33.724* .000 

มา่ย/หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่ 6 7 11 - -   
Cramer’s V      .205* .000 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 39 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องสถานภาพสมรสกบับุคคลร่วมดื่มสุราแช่ผลไมข้อง

สตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบวา่ สถานภาพ
สมรสมีความสมัพนัธ์กบับุคคลร่วมดื่มอย่างมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 และเมื่อทดสอบต่อด้วยวิธี
สมัประสทิธ ์ิCramer’s V พบวา่ สถานภาพสมรสกบับุคคลรว่มดื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 20.5  
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ตาราง 40 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งสถานภาพสมรสกบัโอกาสในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียั 
     ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

โอกาสในการดืม่ สถานภาพ 

วนัหยุด
พกัผอ่นสดุ
สปัดาห ์

งานเลีย้งใน
โอกาสต่างๆ 

เทศกาลของ
ไทย/

ต่างประเทศ 

ไมจ่าํกดัวาระใน
การดืม่ 

อื่นๆ 

χ2 P 

โสด 24 69 13 82 2 
สมรส 27 63 10 88 - 

7.760 .457 

มา่ย/หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่ 4 5 - 15 -   
        

 
จากตาราง 40 ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของสถานภาพสมรสกบัโอกาสในการดื่มสุราแช่ผลไม้

ของสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช้ ไค-สแควร์(Chi-Square test) ในการทดสอบพบว่า 
สถานภาพสมรสไมม่คีวามสมัพนัธก์บัโอกาสในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
 

 
สรุปความสมัพนัธ์ของสถานภาพสมรสต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียั

ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานคร โดยรวมพบว่าสถานภาพสมรส มคีวามสมัพนัธก์บั ปรมิาณในการดื่ม สถานที่
ดื่มและ บุคคลรว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  

 
 
สมมติฐานที่ 8 ระดบัแรงจูงใจในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีความสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการ

บรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้ตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
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ตาราง 41  แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอายทุีเ่ริม่ดื่มเป็นครัง้แรกกบัความถีใ่นการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้         
      ของสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ความถีใ่นการดืม่ อายุทีเ่ริม่ดืม่เป็นครัง้แรก 
มากกวา่ 6 
ครัง้/สปัดาห ์

5-6 ครัง้/
สปัดาห ์

2-4 ครัง้/
สปัดาห ์

น้อยกวา่ 2 
ครัง้/สปัดาห ์

χ2 P 

ตํ่ากวา่ 20 ปี 1 12 39 108 
20-24 ปี 2 2 38 104 
25-29 ปี - 3 10 51 
30-34 ปี - - 1 15 
35-39 ปี 1 2 1 9 

25.892* .039 

40 ปีขึน้ไป - - - 3   
Cramer’s V     .147* .039 

       

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 41 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องอายุทีเ่ริม่ดื่มเป็นครัง้แรกกบัความถีใ่นการดื่มสรุาแช่

ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบว่า 
อายุที่เริม่ดื่มเป็นครัง้แรกมคีวามสมัพนัธ์กบัความถี่ในการดื่มอย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี่ระดบั 0.05 และเมื่อ
ทดสอบต่อด้วยวธิสีมัประสทิธ ์ิCramer’s V พบว่า อายุที่เริม่ดื่มเป็นครัง้แรกกบัความถี่ในการดื่มมี
ความสมัพนัธ ์รอ้ยละ 14.7 
 

ตาราง 42 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอายทุีเ่ริม่ดื่มเป็นครัง้แรกกบัปรมิาณในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้
      ของสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ปรมิาณในการดืม่ อายุทีเ่ริม่ดืม่เป็นครัง้แรก 
4 ขวดขึน้ไป 3-4 ขวด 1-2 ขวด น้อยกวา่ 1 ขวด 

χ2 P 

ตํ่ากวา่ 20 ปี 14 28 63 55 
20-24 ปี 5 30 60 51 
25-29 ปี 4 8 26 26 
30-34 ปี - 2 6 8 
35-39 ปี - 2 5 6 

10.833 .764 

40 ปีขึน้ไป - - 1 2   
       

 
จากตาราง 42 การวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของอายุที่เริม่ดื่มเป็นครัง้แรกกบัปรมิาณในการดื่มสุราแช่

ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบว่า 
จากตาราง 39 พบวา่ อายุทีเ่ริม่ดื่มเป็นครัง้แรกไมม่คีวามสมัพนัธก์บัปรมิาณในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติิ
ทีร่ะดบั 0.05 
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ตาราง 43 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอายทุีเ่ริม่ดื่มเป็นครัง้แรกกบัสถานทีด่ื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตร ี
     วยัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

สถานทีด่ืม่ อายุทีเ่ริม่ดืม่ 
เป็นครัง้แรก คลบั/บาร ์

/ดสิโกเ้ธค 
ทีพ่กัอาศยัของ

ตนเอง 
รา้นอาหาร/
ภตัตาคาร 

ทีพ่กัอาศยัญาตพิี่
น้อง/เพือ่นสนิท 

อื่นๆ 

χ2 P 

ตํ่ากวา่ 20 ปี 36 50 30 38 6 
20-24 ปี 17 59 29 37 4 
25-29 ปี 3 25 20 15 1 
30-34 ปี - 9 5 2 - 
35-39 ปี - 7 4 2 - 

31.152 .053 

40 ปีขึน้ไป - 2 1 - -   
        

 
 

จากตาราง 43 การวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องอายทุีเ่ริม่ดื่มเป็นครัง้แรกกบัสถานทีด่ื่มสรุาแช่ผลไมข้อง
สตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบวา่  อายุทีเ่ริม่ดื่ม
เป็นครัง้แรกไมม่คีวามสมัพนัธก์บัสถานทีด่ื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
 
 

ตาราง 44 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอายทุีเ่ริม่ดื่มเป็นครัง้แรกกบับุคคลรว่มดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้อง 
     สตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

บุคคลรว่มดืม่ อายุทีเ่ริม่ดืม่ 
เป็นครัง้แรก ดืม่คนเดยีว สมาชกิใน 

ครอบครวั 
เพือ่นสนิท/เพือ่น

รว่มงาน 
คูส่มรส 
/คนรกั 

กลุ่มสมาคม 
ทีส่งักดั 

χ2 P 

ตํ่ากวา่ 20 ปี 8 27 113 10 2 
20-24 ปี 10 38 89 7 2 
25-29 ปี 6 18 36 3 1 
30-34 ปี 1 5 7 3 - 
35-39 ปี 3 3 7 - - 

20.738 .413 

40 ปีขึน้ไป - 1 2 - -   
        

 
 

จากตาราง 44 การวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องอายุทีเ่ริม่ดื่มเป็นครัง้แรกกบับุคคลร่วมดื่มสรุาแช่ผลไม้
ของสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบวา่  อายุที่
เริม่ดื่มเป็นครัง้แรกไมม่คีวามสมัพนัธก์บับุคคลรว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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ตาราง 45 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งอายทุีเ่ริม่ดื่มเป็นครัง้แรกกบัโอกาสในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้อง 
      สตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

โอกาสในการดืม่ อายุทีเ่ริม่ดืม่ 
เป็นครัง้แรก วนัหยุด

พกัผอ่นสดุ
สปัดาห ์

งานเลีย้งฉลองเน่ือง
ในโอกาสต่างๆ 

เทศกาลสาํคญัของ 
ไทย/ต่างประเทศ 

ไมจ่าํกดัวาระ
ในการดืม่ 

อื่นๆ 

χ2 P 

ตํ่ากวา่ 20 ปี 23 50 7 80 - 
20-24 ปี 24 51 11 60 - 
25-29 ปี 6 26 5 25 2 
30-34 ปี 1 6 - 9 - 
35-39 ปี 1 3 - 9 - 

23.246 .277 

40 ปีขึน้ไป - 1 - 2 -   
        

 
จากตาราง 45 การวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของอายุที่เริม่ดื่มเป็นครัง้แรกกบัโอกาสในการดื่มสุราแช่

ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบว่า 
อายทุีเ่ริม่ดื่มเป็นครัง้แรกไมม่คีวามสมัพนัธก์บัโอกาสในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
 
ตาราง 46 แสดงความสมัพนัธ์ระหว่างเหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกกบัความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มสุราแช ่
      ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ความถีใ่นการดืม่ เหตุผลของการดืม่ครัง้แรก 
มากกวา่ 6 
ครัง้/สปัดาห ์

5-6 ครัง้/
สปัดาห ์

2-4 ครัง้/
สปัดาห ์

น้อยกวา่ 2 
ครัง้/สปัดาห ์

χ2 P 

อยากลองรสชาต ิ 3 11 52 193 
เป็นเครือ่งดืม่ทีม่เีปอรเ์ซนตแ์อลกอฮอลต์ํ่า - - 6 20 

ดืม่ตามบดิามารดาหรอืบุคคลอื่นในครอบครวั - 1 3 1 
ดืม่แลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ - 1 2 11 
อทิธพิลจากการโฆษณา - 1 5 11 

ตอ้งการเขา้สงัคม 1 2 5 20 
เพือ่นชกัชวนใหด้ืม่ - 3 16 34 

ดืม่แลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอืน่ๆ - - - - 

16.744 .541 

อื่นๆ - - - -   
       

 

 
จากตาราง 46 การวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องเหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกกบัความถีใ่นการดื่มสรุา

แช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบวา่ 
เหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกไมม่คีวามสมัพนัธก์บัความถีใ่นการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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ตาราง 47 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งเหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกกบัปรมิาณในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ล     
     ไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ปรมิาณในการดืม่ เหตุผลของการดืม่ครัง้แรก 
4 ขวด
ขึน้ไป 

3-4 
ขวด 

1-2 
ขวด 

น้อยกวา่ 
1 ขวด 

χ2 P 

อยากลองรสชาต ิ 16 44 102 97 
เพราะเป็นเครือ่งดืม่ทีม่เีปอรเ์ซนตแ์อลกอฮอลต์ํ่า 2 2 11 11 
ดืม่ตามบดิามารดาหรอืบุคคลอื่นในครอบครวั 1 - 3 1 

ดืม่แลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ - 3 6 5 
อทิธพิลจากการโฆษณา - 4 7 6 

ตอ้งการเขา้สงัคม 1 5 9 13 
เพือ่นชกัชวนใหด้ืม่ 3 12 23 15 

ดืม่แลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอืน่ๆ - - - - 

11.255 .883 

อื่นๆ - - - -   
       

 
 
จากตาราง 47 การวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องเหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกกบัปรมิาณในการดื่มสรุา

แช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบวา่  
เหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกไมม่คีวามสมัพนัธก์บัปรมิาณในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
  

76 

ตาราง 48 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งเหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกกบัสถานทีด่ื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้อง 
     สตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

สถานทีด่ืม่ เหตุผลของการดืม่ครัง้แรก 

คลบั/
บาร/์
เธค 

ทีพ่กั
ของ
ตนเอง 

รา้นอาหา
ร/

ภตัตาคาร 

ทีพ่กั
ญาต/ิ
เพือ่น
สนิท 

อื่นๆ 

χ2 P 

อยากลองรสชาต ิ 41 102 48 60 8 
เป็นเครือ่งดืม่ทีม่เีปอรเ์ซนตแ์อลกอฮอลต์ํ่า 3 7 9 7 - 

ดืม่ตามบดิามารดาหรอืบุคคลอื่นในครอบครวั 1 1 3 - - 
ดืม่แลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ  9 2 3 - 
อทิธพิลจากการโฆษณา 4 6 2 5 - 

ตอ้งการเขา้สงัคม 2 8 10 6 2 
เพือ่นชกัชวนใหด้ืม่ 5 19 15 13 1 

ดืม่แลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอืน่ๆ - - - - - 

27.054 .302 

อื่นๆ - - - - -   
        

 
จากตาราง 48 การวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของเหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกกบัสถานที่ดื่มสุราแช่

ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบว่า  
เหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกไมม่คีวามสมัพนัธก์บัสถานทีด่ื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 

ตาราง 49 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งเหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกกบับุคคลรว่มดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้
     ของสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

บุคคลรว่มดืม่ เหตุผลของการดืม่ครัง้แรก 

ดืม่คน
เดยีว 

สมาชกิใน
ครอบครวั 

เพือ่นสนิท/
รว่มงาน 

คู่
สมรส/
คนรกั 

กลุ่ม ที่
สงักดั 

χ2 P 

อยากลองรสชาต ิ 21 60 163 12 3 
เป็นเครือ่งดืม่ทีม่เีปอรเ์ซนตแ์อลกอฮอลต์ํ่า 2 4 17 3 - 

ดืม่ตามบดิามารดาหรอืบุคคลอื่นในครอบครวั - 2 2 1 - 
ดืม่แลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ 2 4 6 2 - 
อทิธพิลจากการโฆษณา - 6 11 - - 

ตอ้งการเขา้สงัคม - 6 18 3 1 
เพือ่นชกัชวนใหด้ืม่ 3 10 37 2 1 

ดืม่แลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอืน่ๆ - - - - - 

20.344 .677 

อื่นๆ - - - - -   
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จากตาราง 49 การวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องเหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกกบับุคคลรว่มดื่มสรุาแช่
ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบว่า  
เหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกไมม่คีวามสมัพนัธก์บับุคคลรว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
ตาราง 50 แสดงความสมัพนัธ์ระหว่างเหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกกบัโอกาสในการดื่มเครื่องดื่มสุราแช ่
      ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

โอกาสในการดืม่ เหตุผลของการดืม่ครัง้แรก 

วนัหยุด
สดุ

สปัดาห ์

งานเลีย้ง
ในโอกาส
ต่างๆ 

เทศกาล
ไทย/

ต่างประเ
ทศ 

ไม่
จาํกดั
วาระ 

อื่นๆ 

χ2 P 

อยากลองรสชาต ิ 35 84 14 124 2 
เป็นเครือ่งดืม่ทีม่เีปอรเ์ซนตแ์อลกอฮอลต์ํ่า 6 10 2 8 - 

ดืม่ตามบดิามารดาหรอืบุคคลอื่นในครอบครวั - 1 - 4 - 
ดืม่แลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ 2 4 1 7 - 
อทิธพิลจากการโฆษณา 3 6 1 7 - 

ตอ้งการเขา้สงัคม 1 14 1 12 - 
เพือ่นชกัชวนใหด้ืม่ 8 18 4 23 - 

ดืม่แลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอืน่ๆ - - - - - 

12.828 .969 

อื่นๆ - - - - -   
        

 
จากตาราง 50 การวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องเหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกกบัโอกาสในการดื่มสรุา

แช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบวา่  
เหตุผลของการดื่มเป็นครัง้แรกไมม่คีวามสมัพนัธก์บัโอกาสในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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ตาราง 51 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งเหตุผลของการดื่มในปจจุบนักบัความถีใ่นการดื่มเครือ่งดื่มั สรุาแชผ่ลไม ้
     ของสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 

 
ความถีใ่นการดืม่ เหตุผลของการดืม่ในปจจบุนัั  

มากกวา่ 6 
ครัง้/

สปัดาห ์

5-6 ครัง้/
สปัดาห ์

2-4 ครัง้/
สปัดาห ์

น้อยกวา่ 2 
ครัง้/สปัดาห ์

χ2 P 

ชอบในรสชาต ิ 1 6 26 93 
เป็นเครือ่งดืม่ทีม่เีปอรเ์ซนตแ์อลกอฮอลต์ํ่า - - 11 50 
ใชเ้ป็นเครือ่งดืม่รว่มกบัครอบครวั/เพือ่น 1 7 39 85 

อทิธพิลจากการโฆษณา - 1 3 5 
ตอ้งการเขา้สงัคม 1 2 6 33 

ดืม่แลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอืน่ๆ - - - 2 
ดืม่แลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ 1 3 4 18 

21.037 .457 

อื่นๆ - - - 4   
       

 
จากตาราง 51 การวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องเหตุผลของการดื่มในปจจุบนักบัความถี่ในการดื่มั สุรา

แช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบวา่  
เหตุผลของการดื่มในปจจุบนัั ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัความถีใ่นการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
 
 

ตาราง 52  แสดงความสมัพนัธ์ระหว่างเหตุผลของการดื่มในปจจุบนักบัปรมิาณในการดื่มเครื่องดื่มั สุราแช ่
     ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ปรมิาณในการดืม่ เหตุผลของการดืม่ในปจจบุนัั  
4 ขวด
ขึน้ไป 

3-4 
ขวด 

1-2 
ขวด 

น้อยกวา่ 1 
ขวด 

χ2 P 

ชอบในรสชาต ิ 6 21 53 46 
เป็นเครือ่งดืม่ทีม่เีปอรเ์ซนตแ์อลกอฮอลต์ํ่า 4 10 24 23 
ใชเ้ป็นเครือ่งดืม่รว่มกบัครอบครวั/เพือ่น 10 26 62 34 

อทิธพิลจากการโฆษณา - 2 2 5 
ตอ้งการเขา้สงัคม 3 8 14 17 

ดืม่แลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอืน่ๆ - - - 2 
ดืม่แลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ - 3 5 18 

29.108 .111 

อื่นๆ - - 1 3   
       

 
จากตาราง 52 การวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องเหตุผลของการดื่มในปจจุบนักบัั ปรมิาณในการดื่มสุรา

แช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบวา่  
เหตุผลของการดื่มในปจจุบนัั ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัปรมิาณในการดื่มทีอ่ยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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ตาราง 53 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งเหตุผลของการดื่มในปจจุบนักบัสถานทีด่ื่มเครือ่งดื่มั สรุาแชผ่ลไมข้อง 
     สตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

สถานทีด่ืม่ เหตุผลของการดืม่ในปจจบุนัั  

คลบั/
บาร/์
เธค 

ทีพ่กั
ของ
ตนเอง 

รา้นอาหา
ร/

ภตัตาคาร 

ทีพ่กั
ญาต/ิ
เพือ่น
สนิท 

อื่นๆ 

χ2 P 

ชอบในรสชาต ิ 16 56 20 31 3 
เป็นเครือ่งดืม่ทีม่เีปอรเ์ซนตแ์อลกอฮอลต์ํ่า 8 23 12 16 2 
ใชเ้ป็นเครือ่งดืม่รว่มกบัครอบครวั/เพือ่น 20 44 28 35 5 

อทิธพิลจากการโฆษณา 3 2 2 2 - 
ตอ้งการเขา้สงัคม 9 9 19 5 - 

ดืม่แลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอืน่ๆ - 2 - - - 
ดืม่แลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ - 15 6 5 - 

48.864* .009 

อื่นๆ - 1 2 - 1   
Cramer’s V      .174* .009 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
 

จากตาราง 53 การวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องเหตุผลของการดื่มในปจจุบนักบัั สถานทีด่ื่มสรุาแชผ่ลไม้
ของสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบวา่  เหตุผล
ของการดื่มในปจจุบนัั มคีวามสมัพนัธก์บัสถานทีด่ื่มอยา่งมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 และเมื่อทดสอบต่อ
ดว้ยวธิสีมัประสทิธ ์ิCramer’s V พบว่า เหตุผลของการดื่มในปจจุบนัั  กบั สถานทีด่ื่มมคีวามสมัพนัธ ์รอ้ยละ 
17.4  
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ตาราง 54 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งเหตุผลของการดื่มในปจจุบนักัั บบุคคลรว่มดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้    
     ของสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

บุคคลรว่มดืม่ เหตุผลของการดืม่ในปจจบุนัั  

ดืม่
คน
เดยีว 

สมาชกิใน
ครอบครวั 

เพือ่น
สนิท/
รว่มงาน 

คู่
สมรส/
คนรกั 

กลุ่ม 
ที่

สงักดั 

χ2 P 

ชอบในรสชาต ิ 10 35 71 8 2 
เป็นเครือ่งดืม่ทีม่เีปอรเ์ซนตแ์อลกอฮอลต์ํ่า 2 18 37 3 1 
ใชเ้ป็นเครือ่งดืม่รว่มกบัครอบครวั/เพือ่น 4 28 94 6 - 

อทิธพิลจากการโฆษณา - 1 8 - - 
ตอ้งการเขา้สงัคม 1 7 28 5 1 

ดืม่แลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอืน่ๆ 1 - 1 - - 
ดืม่แลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ 10 3 11 1 1 

69.800* .000 

อื่นๆ - - 4 - -   
Cramer’s V      .208* .000 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
 

จากตาราง 54 การวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของเหตุผลของการดื่มในปจจุบนักบัั บุคคลร่วมดื่มสุราแช่
ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบว่า 
เหตุผลของการดื่มในปจจุบนัั มคีวามสมัพนัธก์บับุคคลร่วมดื่มอย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 และเมื่อ
ทดสอบต่อด้วยวธิสีมัประสทิธ ์ิCramer’s V พบว่า เหตุผลของการดื่มในปจจุบนัั  กบั บุคคลร่วมดื่มมี
ความสมัพนัธ ์รอ้ยละ 20.8  
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ตาราง 55 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งเหตุผลของการดื่มในปจจุบนักบัโอกาสในการดื่มเครือ่งดื่มั สรุาแชผ่ลไม ้
     ของสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

โอกาสในการดืม่ เหตุผลของการดืม่ในปจจบุนัั  

วนัหยุด
สดุ

สปัดาห ์

งานเลีย้ง
ในโอกาส
ต่างๆ 

เทศกาล
ไทย/

ต่างประเ
ทศ 

ไม่
จาํกดั
วาระ 

อื่นๆ 

χ2 P 

ชอบในรสชาต ิ 29 41 4 50 2 
เป็นเครือ่งดืม่ทีม่เีปอรเ์ซนตแ์อลกอฮอลต์ํ่า 10 14 9 28 - 
ใชเ้ป็นเครือ่งดืม่รว่มกบัครอบครวั/เพือ่น 11 41 9 71 - 

อทิธพิลจากการโฆษณา - 3 - 6 - 
ตอ้งการเขา้สงัคม 2 22 1 17 - 

ดืม่แลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอืน่ๆ 1 1 - - - 
ดืม่แลว้มปีระโยชน์ต่อสขุภาพ 2 13 - 11 - 

50.017* .006 

อื่นๆ - 2 - 2 -   
Cramer’s V      .176* .006 

        

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
จากตาราง 55 การวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องเหตุผลของการดื่มในปจจุบนักบัั โอกาสในการดื่มสรุาแช่

ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช ้ ไค-สแควร(์Chi-Square test) ในการทดสอบพบว่า 
เหตุผลของการดื่มในปจจุบนัั มคีวามสมัพนัธก์บัโอกาสในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 และเมื่อ
ทดสอบต่อดว้ยวธิสีมัประสทิธ ์ิCramer’s V พบว่า เหตุผลของการดื่มในปจจุบัั น กบั โอกาสในการดื่มมี
ความสมัพนัธร์อ้ยละ 17.6  

 
สรุปความสมัพนัธข์องแรงจงูใจต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานใน

เขตกรงุเทพมหานคร โดยรวมพบวา่อายทุีเ่ริม่ดื่มครัง้แรก มคีวามสมัพนัธก์บั ความถีใ่นการดื่ม ทีน่ยัสาํคญัทาง
สถติริะดบั .05 และ เหตุผลของการดื่มในปจจุบนัั มคีวามสมัพนัธก์บั สถานทีด่ื่ม บุคคลร่วมดื่ม และ โอกาสใน
การดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 



 
  

82 

สมมติฐานที่  9  ค่านิยมในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤตกิรรมการบรโิภค
เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 

 
ตาราง 56  แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งคา่นิยมกบัพฤตกิรรมบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงาน 
      ในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ความสมัพนัธข์องคา่นิยม/พฤตกิรรมบรโิภคฯ n r P 

    

คา่นิยมที ่1    
เครื่องดื่มสุราแช่ผลไมม้รีสชาตเิหมาะสําหรบัผู้หญิง-ความถี่ในการ
ดื่ม 

402 -.082 .100 

เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมม้รีสชาตเิหมาะสาํหรบัผูห้ญงิ 
-ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 

402 -.075 .135 

เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมม้รีสชาตเิหมาะสาํหรบัผูห้ญงิ-สถานทีด่ื่ม 402 -.078 .118 
เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมม้รีสชาตเิหมาะสาํหรบัผูห้ญงิ-กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 -.088 .079 
เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมม้รีสชาตเิหมาะสาํหรบัผูห้ญงิ-โอกาสในการดื่ม 402 -.053 .286 
    
คา่นิยมที ่2    
ผูห้ญงิสมยัใหมอ่ยา่งน้อยตอ้งดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็น 
 -ความถีใ่นการดื่ม 

402 -.156** .002 

ผูห้ญงิสมยัใหมอ่ยา่งน้อยตอ้งดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็น  
-ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 

402 -.082 .099 

ผูห้ญงิสมยัใหมอ่ยา่งน้อยตอ้งดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็น 
-สถานทีด่ื่ม 

402 -.075 .135 

ผูห้ญงิสมยัใหมอ่ยา่งน้อยตอ้งดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็น 
-กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 

402 -.011 .820 

ผูห้ญงิสมยัใหมอ่ยา่งน้อยตอ้งดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็น 
-โอกาสในการดื่ม 

402 -.064 .199 

    
คา่นิยมที ่3     
การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบั 
 -ความถีใ่นการดื่ม 

402 -.185** .000 

การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบั 
 -ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 

402 -.129** .009 

การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบั -สถานทีด่ื่ม 402 -.032 .520 
การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบั -กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 -.036 .466 
การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบั  
-โอกาสในการดื่ม 

402 -.070 .160 
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ตาราง 56(ต่อ) 
 

ความสมัพนัธข์องคา่นิยม/พฤตกิรรมบรโิภคฯ n r P 

    
คา่นิยมที ่4     
การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องผู้หญิงถอืเป็นสญัลกัษณ์ความเท่า
เทยีมกนัระหวา่งเพศ -ความถีใ่นการดื่ม 

402 -.035 .483 

การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องผู้หญิงถอืเป็นสญัลกัษณ์ความเท่า
เทยีมกนัระหวา่งเพศ -ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 

402 -.002 .973 

การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องผู้หญิงถอืเป็นสญัลกัษณ์ความเท่า
เทยีมกนัระหวา่งเพศ -สถานทีด่ื่ม 

402 -.082 .101 

การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องผู้หญิงถอืเป็นสญัลกัษณ์ความเท่า
เทยีมกนัระหวา่งเพศ -กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 

402 -.004 .929 

การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องผู ้หญงิถอืเป็นสญัลกัษณ์ความเท่า
เทยีมกนัระหวา่งเพศ -โอกาสในการดื่ม 

402 -.027 .593 

    
คา่นิยมที ่5    
ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ควรมเีครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้-ความถีใ่นการดื่ม 402 -.137** .006 
ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ควรมเีครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้
-ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 

402 -.135** .007 

ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ควรมเีครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้  -สถานทีด่ื่ม 402 -.070 .161 
ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ควรมเีครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม-้        กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 -.010 .846 
ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ควรมเีครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้-โอกาสในการดื่ม 402 -.055 .275 
    
คา่นิยมที ่6    
การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้รา้งความมัน่ใจใหต้นเองได ้
 -ความถีใ่นการดื่ม 

402 -.100* .044 

การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้รา้งความมัน่ใจใหต้นเองได ้ 
-ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 

402 -.034 .501 

การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้รา้งความมัน่ใจใหต้นเองได ้ 
-สถานทีด่ื่ม 

402 -.019 .711 

การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้รา้งความมัน่ใจใหต้นเองได ้ 
-กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 

402 .021 .674 

การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้รา้งความมัน่ใจใหต้นเองได ้ 
-โอกาสในการดื่ม 

402 -.047 .349 
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ตาราง 56 (ต่อ) 
 

ความสมัพนัธข์องคา่นิยม/พฤตกิรรมบรโิภคฯ n r P 

    
คา่นิยมที ่7    
การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้ามารถสรา้งบรรยากาศสนุกสนานได ้- 
ความถีใ่นการดื่ม 

402 -.137** .006 

การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้ามารถสรา้งบรรยากาศสนุกสนานได ้-
ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 

402 -.115* .021 

การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้ามารถสรา้งบรรยากาศสนุกสนานได ้ 
-สถานทีด่ื่ม 

402 -.105* .035 

การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้ามารถสรา้งบรรยากาศสนุกสนานได ้ 
-กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 

402 .107* .032 

การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้ามารถสรา้งบรรยากาศสนุกสนานได ้ 
-โอกาสในการดื่ม 

402 -.063 .210 

    
คา่นิยมที ่8    
การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมช้ว่ยใหเ้จรญิอาหาร -ความถีใ่นการดื่ม 402 -.079 .115 
การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมช้ว่ยใหเ้จรญิอาหาร 
-ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 

402 .041 .411 

การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมช้ว่ยใหเ้จรญิอาหาร  -สถานทีด่ื่ม 402 .057 .254 
การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมช้ว่ยใหเ้จรญิอาหาร     -กลุม่ผูร้ว่มดื่ม 402 -.005 .915 
การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมช้ว่ยใหเ้จรญิอาหาร -โอกาสในการดื่ม 402 -.096 .054 
    
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

** มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 
 

จากตาราง 56 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งค่านิยมกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุรา
แชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร โดยใช ้สถติคิา่สมัประสทิธสิหสมัพนัธแ์บบอนัดบัของ์  
สเปียรแ์มนโร (Spearman’s Rho)ในการทดสอบซึง่แสดงใหเ้หน็วา่ 

คา่นิยมที ่1 เครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมม้รีสชาตเิหมาะสาํหรบัผูห้ญงิมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรม
การบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม,ปรมิาณ
ในการดื่มแต่ละครัง้,สถานทีด่ื่ม,กลุม่ผูร้ว่มดื่ม,โอกาสในการดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ 
 ค่านิยมที่ 2 ผูห้ญงิสมยัใหม่อย่างน้อยต้องดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมเ้ป็นมคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบั
พฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถี่ในการ
ดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01และมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้,สถานทีด่ื่ม
,กลุม่ผูร้ว่มดื่ม,โอกาสในการดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ
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 คา่นิยมที ่3 การดื่มเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมเ้ป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบัมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรม
การบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม,ปรมิาณ
ในการดื่มแต่ละครัง้อย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01และมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัสถานทีด่ื่ม,กลุ่มผูร้ว่ม
ดื่ม,โอกาสในการดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ

ค่านิยมที่ 4 การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องผู้หญิงถอืเป็นสญัลกัษณ์ความเท่าเทยีมกนัระหว่าง
เพศมีความสัมพันธ์ทางลบกับพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรีว ัยทํางานในเขต
กรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้,สถานทีด่ื่ม,กลุ่มผูร้ว่มดื่ม,โอกาสในการ
ดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ 

ค่านิยมที่ 5 ในงานเลี้ยงสงัสรรค์ ควรมเีครื่องดื่มสุราแช่ผลไมม้คีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤตกิรรม
การบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม,ปรมิาณ
ในการดื่มแต่ละครัง้อย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01และมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัสถานทีด่ื่ม,กลุ่มผูร้ว่ม
ดื่ม,โอกาสในการดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ

ค่านิยมที่ 6 การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้รา้งความมัน่ใจให้ตนเองได้มคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบั
พฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถี่ในการ
ดื่มอย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ ,สถานทีด่ื่ม, 
โอกาสในการดื่มอย่างไมม่นีัยสาํคญัทางสถติแิละมคีวามสมัพนัธท์างบวกกบักลุ่มผูร้่วมดื่มอย่างไม่มนียัสาํคญั
ทางสถติ ิ

ค่านิยมที ่7 การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้ามารถสรา้งบรรยากาศสนุกสนานไดม้คีวามสมัพนัธท์าง
ลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถีใ่น
การดื่มอยา่งมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ ,สถานที่
ดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบักลุ่มผูร้ว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี ่
0.05 และ มคีวามสมัพนัธท์างลบกบั โอกาสในการดื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ

ค่านิยมที่ 8 การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมช้่วยใหเ้จรญิอาหารมคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤตกิรรม
การบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถี่ในการดื่ม,กลุ่มผู้
ร่วมดื่ม,โอกาสในการดื่มอย่างไม่มนีัยสาํคญัทางสถติแิละมคีวามสมัพนัธ์ทางบวกกบัปรมิาณในการดื่มแต่ละ
ครัง้ ,สถานทีด่ื่มอยา่งไมม่นียัสาํคญัทางสถติ ิ
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บทที่ 5 
สรปุผล อภปราย และข้อเสนอแนะิ  

 
 

การศึกษาค้นคว้าข้อมูลในครัง้น้ี ต้องการทราบถึงปจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการบริโภคั

เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร โดยพจิารณาจาก สว่นประสมทางการตลาด 
กลุ่มอ้างอิง ลักษณะทางประชากรศาสตร์ แรงจูงใจ และค่านิยมในการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม ้
เปรยีบเทยีบกบั พฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานคร เพื่อ
นําขอ้มลูทีไ่ดเ้ป็นแนวทางและประโยชน์ในการศกึษาการใชเ้พื่อเพิม่มลูค่าผลไมท้อ้งถิน่ของไทยและสง่เสรมิ
ผลติภณัฑ์ภายในประเทศ โดยนํามาแปรรูปเป็นเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้ําหรบัสตร ีและเพื่อเป็นประโยชน์
สาํหรบัผูส้นใจทัว่ไปในการคน้ควา้ดา้นการตลาดของเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรต่ีอไป 
 

สงัเขปความมุงหมาย ความสาํคญัของการวจยัและสมมตฐาน่ ิ ิ  

 
ความมงุหมายของการวจยั่ ิ  

 

1.เพือ่ศกึษาปจจยัดา้นสว่นประสมทางการตลาดซึง่ประกอบดว้ยสนิคา้ั ,ราคา,สถานทีจ่ดัจาํหน่ายและ
การส่งเสรมิการตลาดที่มอีิทธพิลต่อพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียัทํางานในเขต
กรงุเทพมหานคร 

2.เพื่อศกึษาปจจยัดา้นสงัคมซึง่ประกอบดว้ยกลุ่มอา้งองิทางครอบครวั และกลุ่มอา้งองิทางสงัคมทีม่ีั

อทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
3.เพื่อศกึษาปจจยัดา้นสว่นบุคคลซึง่ประกอบดว้ยอายุั ,รายได,้ระดบัการศกึษา,อาชพีและสถานภาพ

สมรสทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
4.เพื่อศกึษาปจจยัดา้นจติวทิยาซึง่ประกอบดว้ยแรงจูงใจในการดื่มเั ครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ละค่านิยม

ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางาน
ในเขตกรงุเทพมหานคร 
 
 

ความสาํคญัของการวจยัิ  
 

เป็นแนวทางและประโยชน์ในการศึกษาการใช้ผลไม้ท้องถิ่นของไทยเพื่อเพิ่มมูลค่าและส่งเสริม
ผลติภณัฑภ์ายในประเทศ โดยนํามาแปรรปูเป็นเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้าํหรบัสตร ี
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สมมติฐานการวจัิย 
 

1. ปจจยัส่วนประสมทางการตลาดซึ่งประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ ราคา สถานที่จดัจําหน่าย การั

ส่งเสรมิการขายมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียัทํางานในเขต
กรงุเทพมหานคร 

2. กลุม่อา้งองิซึง่ประกอบดว้ย ครอบครวัและสงัคมมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่ม
สรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 

3. อายุมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียัทํางานในเขต
กรงุเทพมหานคร 

4. ระดบัรายไดม้คีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานใน
เขตกรงุเทพมหานคร 

 5. ระดบัการศกึษามคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงาน
ในเขตกรงุเทพมหานคร 

 6. อาชพีมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขต
กรงุเทพมหานคร 

7. สถานภาพสมรสมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงาน
ในเขตกรงุเทพมหานคร 

8. ระดบัแรงจูงใจในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลม์คีวามสมัพนัธ์ต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่ม
สรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 

9. ค่านิยมในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่
ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร 
 
 

ขอบเขตของการวจยัิ  
 

ประชากรและกลมุตวัอยางท่ีใช้ในการวจยั่ ่ ิ  
 

ประชากร ได้แก่ กลุ่มสตรวียัทํางานที่มอีายุตัง้แต่ 20-59 ปีในเขตกรุงเทพมหานครจากอ้างถงึผล
การสาํรวจประชากรไทยทีด่ื่มสรุาหรอืเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ของสาํนกังานสถติแิหง่ชาตพิ.ศ. 2534 โดยผูห้ญงิ
สว่นใหญ่จะเริม่ดื่มสรุาหรอืเครือ่งดื่มแอลกอฮอลค์รัง้แรกเมือ่อายปุระมาณ 20 ปีขึน้ไป 

 กลุม่ ตวัอยาง ่ ไดแ้ก่  กลุ่มสตรวียัทาํงานทีม่อีายุตัง้แต่ 20-59 ปีในเขตกรุงเทพมหานคร ซึง่เคยดื่ม
เครื่องดื่มสุราแช่ผลไม ้จากสูตรที่ใช้กบัการหาจํานวนกลุ่มตวัอย่างแบบไม่ทราบจํานวนประชากรสามารถ
คํานวณไดก้ลุ่มตวัอย่างจํานวน 402 คนโดยสุม่เกบ็แบบเฉพาะเจาะจงในแต่ละเขตทีจ่ะทําการสุม่ตวัอย่างใน
กรงุเทพมหานครเครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็รวบรวมขอ้มลู 
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ลกัษณะของเครือ่งมอืเป็นแบบสอบถามทีผู่ว้จิยัสรา้งขึน้เอง โดยแบง่ออกเป็น 7 ตอนคอื 
   

ตอนท่ี 1 ลกัษณะทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่  อายุ ระดบัการศกึษาสูงสุด ระดบัรายได ้
อาชพี และสถานภาพสมรส    โดยใชค้าํถามทีใ่หเ้ลอืกตอบเพยีงขอ้เดยีว (Multiple choices question) 

ตอนท่ี 2 พฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องผูต้อบแบบสอบถาม โดยใชค้ําถามที่ให้
เลอืกตอบเพยีงขอ้เดยีว (Multiple choices question) 

ตอนท่ี 3 ส่วนประสมการตลาดที่มต่ีอการตดัสนิใจเลอืกบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม ลกัษณะขอ้คาํถามมคีาํตอบใหเ้ลอืก 5 ระดบัของลเิคริท์คอื มากทีส่ดุ มาก ปานกลาง น้อย น้อย
ทีส่ดุ 

ตอนท่ี 4 แบบสอบถามเกีย่วกบักลุม่อา้งองิในการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ ี2 ชว่ง ดงัน้ี  
 ชว่งที ่ 1  กลุม่อา้งองิดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลห์รอืไม ่ มคีาํตอบใหเ้ลอืกคอื ดื่ม,ไมด่ื่ม 

ชว่งที ่ 2  กลุม่อา้งองิมอีทิธพิลต่อการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องผูต้อบแบบสอบถามหรอืไม ่

             มคีาํตอบใหเ้ลอืก 5 ระดบัของลเิคริท์คอื มากทีส่ดุ มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีส่ดุ 

ตอนท่ี  5  แบบสอบถามเกี่ยวกับแรงจูงใจในการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของผู้ตอบ
แบบสอบถามโดยใชค้าํถามทีใ่หเ้ลอืกตอบเพยีงขอ้เดยีว (Multiple choices question) 

ตอนท่ี  6  แบบสอบถามเกี่ยวกับค่านิยมในการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของผู้ตอบ
แบบสอบถามลกัษณะขอ้คาํถามมคีาํตอบใหเ้ลอืก 5 ระดบัของลเิคริท์คอื เหน็ดว้ยมากทีส่ดุ เหน็ดว้ยมาก เหน็
ดว้ยปานกลาง  เหน็ดว้ยน้อย  เหน็ดว้ยน้อยทีส่ดุ 
  

วธีิดาํเนินการรวบรวมขอ้มูล 
  

ดําเนินการโดยเกบ็รวบรวมจากกลุ่มตวัอย่างที่ตอบแบบสอบถาม โดยอธบิายคําศพัท์ที่ใช ้และให้
คาํแนะนําในการตอบแบบสอบถาม 
 

การจดักระทาํขอ้มูล 
 

เมือ่ไดแ้บบสอบถามคนื ผูว้จิยันําแบบสอบถามทีร่วบรวมไดม้าดาํเนินการดงัน้ี 
1. การตรวจสอบขอ้มูล (Editing) ผูว้จิยัตรวจดูความสมบูรณ์ของการตอบแบบสอบถามและแยก

แบบสอบถามทีไ่มส่มบรูณ์ออก 
2. การลงรหสั (Coding) นําแบบสอบถามที่ถูกต้องเรยีบรอ้ยแลว้มาลงรหสัตามที่ไดก้ําหนดรหสัไว้

ลว่งหน้า 
3. การประมวลผลขอ้มลู ขอ้มลูทีไ่ดล้งรหสัและบนัทกึในเครือ่งคอมพวิเตอร ์ 
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การวเคราะหข้์อมลูิ  
 

1. นําแบบสอบถามทีไ่ดม้าตรวจสอบความสมบูรณ์ ไดแ้บบสอบถามทีส่มบรูณ์ จาํนวน 402 ชุดและ
นําไปวเิคราะหข์อ้มลูดว้ยโปรแกรมสาํเรจ็รปู SPSS  

2. วเิคราะหข์อ้มลูลกัษณะทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถามในดา้นอาย ุระดบัการศกึษาสงูสดุ ระดบั
รายได ้อาชพี และสถานภาพสมรส พฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแชผ่ลไม ้สว่นประสมการตลาดทีม่ต่ีอ
พฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้กลุม่อา้งองิในการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์แรงจงูใจในการ
บรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้และคา่นิยมในการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไม ้โดยคดิเป็นคา่รอ้ยละ คา่เฉลีย่
และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน 

 3. วเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องตวัแปรตามสมมตฐิานทีต่ ัง้ไวโ้ดยใชส้ถติไิครส์แควร ์(Chi-Square 
test) ซึง่จะทดสอบต่อดว้ยวธิสีมัประสทิธิ ์Cramer’s V เมือ่พบความสมัพนัธท์ีน่ยัสาํคญัทางสถติริะดบั .05 
และสถติคิา่สมัประสทิธสิหสมัพนัธแ์บบอนัดบัของสเปียรแ์มนโร ์ (Spearman’s Rho) 
 
ผลการวเิคราะหข์อ้มลู 

 
1. ลกัษณะข้อมลูทัว่ไปของผู้บรโภคิ  ทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนก

ตามตวัแปรไดด้งัน้ี 
กลุม่อายขุองผูบ้รโิภคมมีากทีส่ดุคอื อาย ุ25-29 ปีมจีาํนวน 114 คนคดิเป็นรอ้ยละ 28.4 รองลงมา

คอื กลุม่อาย ุ20-24 ปีจาํนวน 83 คน คดิเป็นรอ้ยละ 20.6 กลุม่อาย ุ30-34 ปีจาํนวน 61 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
15.2  กลุม่อาย ุ35-39 ปีจาํนวน 49 คน คดิเป็นรอ้ยละ  12.1 กลุม่อาย ุ40-44ปี และกลุม่อาย ุ45-49 ปีมี
จาํนวนเทา่กนัคอื  32 คน คดิเป็นรอ้ยละ 8.0  กลุม่อาย ุ50-54 ปีจาํนวน 21 คน คดิเป็นรอ้ยละ  5.2 กลุม่อาย ุ
55-59 ปีจาํนวน 10 คน คดิเป็นรอ้ยละ 2.5 ตามลาํดบั 

ระดับการศึกษาของผู้บริโภคมีมากที่สุดคือ ปริญญาตรี จํานวน 166 คนคิดเป็นร้อยละ 41.3 
รองลงมาคอื อนุปรญิญา/ปวส จํานวน 81 คน คดิเป็นรอ้ยละ 20.1 มธัยมปลายหรอืเทยีบเท่า จํานวน 63 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 15.7 มธัยมตน้ จาํนวน 36 คน คดิเป็นรอ้ยละ 9.0 ประถมศกึษา จาํนวน 31 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
7.7 สงูกวา่ปรญิญาตร ีจาํนวน 25 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6.2ตามลาํดบั 

รายไดต่้อเดอืนของผูบ้รโิภคมมีากทีส่ดุคอื 5,001-10,000 บาท จาํนวน 158 คนคดิเป็นรอ้ยละ 39.3 
รองลงมาคอื ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 5,000 บาท จาํนวน 75 คน คดิเป็นรอ้ยละ 18.7 10,001-15,000 บาท จาํนวน 
67 คน คดิเป็นรอ้ยละ 16.7 15,001-20,000 บาท จาํนวน 41 คน คดิเป็นรอ้ยละ 10.2  20,001-25,000 บาท 
จาํนวน 27 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6.7 มากกว่า 40,000 บาทขึน้ไป จาํนวน 15 คน คดิเป็นรอ้ยละ 3.7  25,001-
30,000 บาท จํานวน 11 คน คดิเป็นร้อยละ 2.7 30,001-40,000 บาท จํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.0 
ตามลาํดบั 

อาชพีของผู้บรโิภคมมีากมทีี่คอื พนักงานเอกชน/รฐัวสิาหกจิ จํานวน 123 คนคดิเป็นรอ้ยละ 30.6 
รองลงมาคอื รบัราชการ จํานวน 91 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22.6 เจา้ของกจิการ/อาชพีอสิระ จํานวน 87 คน คดิ
เป็นรอ้ยละ 21.6 นิสติ/นักศกึษา จํานวน 63 คนคดิเป็นรอ้ยละ 15.7 แม่บา้น จํานวน 36 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
9.0  อื่นๆโปรดระบุ จาํนวน 2 คน คดิเป็นรอ้ยละ 0.5 ตามลาํดบั 
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สถานภาพสมรสของผู้บรโิภคมมีากที่สุดคอื โสด จํานวน 190 คน คดิเป็นรอ้ยละ 47.3 รองลงมาใน
ระดบัใกลเ้คยีงกนัคอื สมรสจํานวน 188 คน คดิเป็นรอ้ยละ 46.8 มา่ย/หยา่รา้ง/แยกกนัอยู่ จํานวน 24 คน คดิ
เป็นรอ้ยละ 6.0 ตามลาํดบั 

 
2. พฤตกรรมการบรโภคิ ิ สรุาแชผลไม้ของผูบ้รโภค่ ิ ทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาจาํนวน 402 

คนจาํแนกตามตวัแปรไดด้งัน้ี 
ความถีใ่นการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคมมีากทีส่ดุคอื น้อยกวา่ 2 ครัง้/สปัดาห ์มจีาํนวน 290 

คน คดิเป็นรอ้ยละ 72.1 รองลงมาคอื 2-4 ครัง้/สปัดาห ์มจีาํนวน 89 คนคดิเป็นรอ้ยละ 22.1  5-6 ครัง้/สปัดาห ์
มจีาํนวน 19 คน คดิเป็นรอ้ยละ 4.7 มากกวา่ 6 ครัง้/สปัดาห ์มจีาํนวน 4 คน คดิเป็นรอ้ยละ 1.1 ตามลาํดบั 

ปรมิาณในการบรโิภคสุราแช่ผลไมข้องผู้บรโิภคมมีากที่สุดคอื 1-2 ขวด มจีํานวน 161 คนคดิเป็น
รอ้ยละ 40.0 รองลงมาในระดบัใกลเ้คยีงกนัคอื น้อยกว่า 1 ขวด มจีํานวน 148 คน คดิเป็นรอ้ยละ 36.9 3-4 
ขวด มจีาํนวน 70 คน คดิเป็นรอ้ยละ 17.4  4 ขวดขึน้ไป มจีาํนวน 23 คนคดิเป็นรอ้ยละ 5.7 ตามลาํดบั 

สถานที่ในการบรโิภคสุราแช่ผลไมข้องผูบ้รโิภคมมีากที่สุดคอื ที่พกัอาศยัของตนเองมจีํานวน 152 
คนคดิเป็นรอ้ยละ 37.8 รองลงมาคอื ที่พกัอาศยัของญาตพิี่น้อง/เพื่อนสนิท มจีํานวน 94 คนคดิเป็นรอ้ยละ
23.4 รา้นอาหาร/ภตัตาคาร มจีาํนวน 89 คนคดิเป็นรอ้ยละ 22.2 คลบั/บาร/์ดสิโกเ้ธค มจีาํนวน 56 คนคดิเป็น
รอ้ยละ 13.9 อื่นๆโปรดระบุ มจีาํนวน 11 คน คดิเป็นรอ้ยละ 2.7 ตามลาํดบั 

กลุ่มผู้ร่วมบรโิภคสุราแช่ผลไมก้บัผูบ้รโิภคมมีากที่สุดคอื เพื่อนสนิท/เพื่อนร่วมงาน มจีํานวน 254 
คนคดิเป็นรอ้ยละ 63.2 รองลงมาคอื สมาชกิในครอบครวั มจีาํนวน 92 คนคดิเป็นรอ้ยละ 22.9 ดื่มคนเดยีว มี
จํานวน 28 คน คดิเป็นรอ้ยละ 7.0 คู่สมรส/คนรกั มจีํานวน 23 คนคดิเป็นรอ้ยละ 5.7 กลุ่มสมาคมทีส่งักดั มี
จาํนวน 5 คน คดิเป็นรอ้ยละ 1.2 ตามลาํดบั 

โอกาสในการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคมมีากทีส่ดุคอื ไมจ่าํกดัวาระในการดื่มมจีาํนวน 185 
คน คดิเป็นรอ้ยละ 46.0 รองลงมาคอื งานเลีย้งฉลองเน่ืองในโอกาสต่างๆ มจีาํนวน137 คนคดิเป็นรอ้ยละ 
34.1 วนัหยดุพกัผอ่นสดุสปัดาหม์จีาํนวน 55 คน คดิเป็นรอ้ยละ 13.7 เทศการสาํคญัของไทย/ต่างประเทศ มี
จาํนวน 23 คน คดิเป็นรอ้ยละ 5.7  และอื่นๆโปรดระบุ มจีาํนวน 2 คน คดิเป็นรอ้ยละ 0.5 ตามลาํดบั 

 
3. สวนประสมทางการตลาด่ ทีม่ผีลต่อการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่ง

ในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกตามตวัแปรไดด้งัน้ี 
สว่นประสมการตลาดดา้นผลติภณัฑท์ีผู่บ้รโิภคใหค้วามสาํคญัมากทีส่ดุคอื รสชาตขิองเครือ่งดื่ม มี

คา่คะแนนเฉลีย่ 4.59 และใหค้วามสาํคญัมากม ี5 อนัดบัโดยเรยีงลาํดบัไดด้งัน้ี กลิน่ของเครือ่งดื่ม มคีา่คะแนน
เฉลีย่ 4.18 ตรายีห่อ้ มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.83 สขีองเครือ่งดื่มมคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.75 ชนิดของผลไมท้ีนํ่ามาทาํ
เครือ่งดื่ม และ ความสะดวกของฝาเปิดมคีา่คะแนนเฉลีย่เทา่กนัคอื มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.55 ใหค้วามสาํคญั
ปานกลางม ี 5 อนัดบัโดยเรยีงลาํดบัไดด้งัน้ี เป็นสนิคา้ผลติภายในประเทศ มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.38 ปรมิาณ
ดกีรแีอลกอฮอลใ์นเครือ่งดื่ม มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.31 รปูลกัษณ์บรรจุภณัฑ ์ มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.27 ปรมิาตร
บรรจุต่อขวด มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.13 และเป็นสนิคา้นําเขา้จากต่างประเทศ มคีา่คะแนนเฉลีย่ 2.61 สามารถ
สรปุโดยรวมวา่ ผูบ้รโิภคใหค้วามสาํคญัมากกบัสว่นประสมการตลาดดา้นผลติภณัฑซ์ึง่มคีา่คะแนนเฉลีย่
เทา่กบั 3.56  
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สว่นประสมการตลาดดา้นราคาทีผู่บ้รโิภคใหค้วามสาํคญัมากทีส่ดุ คอื เครือ่งดื่มทีม่คีุณภาพ
เหมาะสมกบัราคา มคีา่คะแนนเฉลีย่ 4.28 ใหค้วามสาํคญัมากคอื มรีาคาตํ่ากวา่เครือ่งดื่มสรุาทัว่ไป เชน่ วสิกี้
บรัน่ด ี มคีา่คะแนนเฉลีย่ 3.85 สามารถสรปุโดยรวมวา่ผูบ้รโิภคใหค้วามสาํคญัมากกบัสว่นประสมการตลาด
ดา้นราคาซึง่มคีา่คะแนนเฉลีย่เทา่กบั 4.07 

สว่นประสมการตลาดดา้นสถานทีจ่ดัจําหน่าย ทีผู่บ้รโิภคใหค้วามสาํคญัมากคอื เครื่องดื่มทีห่าดื่มได้
ง่ายในสถานที่ทัว่ไป มคี่าคะแนนเฉลี่ย 3.93 สามารถสรุปโดยรวมว่าผู้บรโิภคให้ความสําคญัมากกบัส่วน
ประสมการตลาดดา้นสถานทีจ่ดัจาํหน่ายซึง่มคีา่คะแนนเฉลีย่เทา่กบั 3.93 

ส่วนประสมการตลาดด้านการส่งเสรมิการตลาด ที่ผู้บรโิภคให้ความสําคญัมาก คือ เครื่องดื่มอยู่
ในช่วงการลดราคา มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.53 ให้ความสําคญัปานกลางมี 4 อนัดบัโดยเรียงลําดบัได้ดงัน้ี 
เครื่องดื่มมีของแถมและเป็นยี่ห้อที่มีการโฆษณาสมํ่ าเสมอมคีา่คะแนนเฉลีย่เทา่กนัคอื 3.22 การ
ประชาสมัพนัธ์ เช่นการแจกใหช้มิฟร ีมคี่าคะแนนเฉลี่ย 3.10 มพีนักงานแนะนําเครื่องดื่ม มคี่าคะแนนเฉลี่ย 
2.89 และใหค้วามสาํคญัน้อย คอื เครื่องดื่มมรีายการชงิโชครบัของรางวลั มคี่าคะแนนเฉลี่ย 2.41 สามารถ
สรุปโดยรวมว่าผูบ้รโิภคใหค้วามสาํคญัปานกลางกบัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสรมิการตลาดซึ่งมคี่า
คะแนนเฉลีย่เทา่กบั 3.06 
 

4.กลมุอ้างอง่ ิ  

 
4.1 กลุม่อา้งองิทีด่ื่ม/ไมด่ื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ผีลต่อการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคทีใ่ช้

เป็นกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกตามตวัแปรไดด้งัน้ี 
พบว่ากลุ่มผูบ้รโิภคสว่นใหญ่ มเีพื่อนสนิทดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์จํานวน 370 คน คดิเป็นรอ้ยละ 

92.0 ไมด่ื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์จาํนวน 32 คน คดิเป็นรอ้ยละ  8.0 

 มีพี่น้อง/ญาติดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จํานวน 348 คน คิดเป็นร้อยละ 86.6 ไม่ดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์จาํนวน 54 คน คดิเป็นรอ้ยละ  13.4  

มกีลุ่มสมาคมหรอืชมรมทีเ่ป็นสมาชกิดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์จาํนวน 305 คน คดิเป็นรอ้ยละ 75.9  
ไม่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จํานวน 90 คน คดิเป็นร้อยละ 22.4 ไม่มกีลุ่มสมาคมหรอืชมรมที่เป็นสมาชิก 
จาํนวน 7 คน คดิเป็นรอ้ยละ 1.7   

มเีพื่อนในสถานที่ทํางานดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จํานวน 297 คน คิดเป็นร้อยละ 73.9 ไม่ดื่ม
เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์จาํนวน 42 คน คดิเป็นรอ้ยละ 10.4 ไมม่เีพื่อนในสถานทีท่าํงาน จาํนวน 63 คน คดิเป็น
รอ้ยละ 15.7  

มีคู่สมรส/คนรกัดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จํานวน 279 คน คิดเป็นร้อยละ 69.4ไม่ดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์จาํนวน 91 คน คดิเป็นรอ้ยละ  22.6 ยงัไมม่คีูส่มรสหรอืคนรกั จาํนวน 32 คน คดิเป็นรอ้ยละ  8.0  

มบีดิาดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จํานวน 247 คน คดิเป็นรอ้ยละ  61.4ไม่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์
จาํนวน 155 คน คดิเป็นรอ้ยละ 38.6 และ  

มมีารดาดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์จํานวน 100 คน คดิเป็นรอ้ยละ  24.9ไม่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์
จาํนวน 302 คนคดิเป็นรอ้ยละ 75.1 
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4.2. กลุม่อา้งองิทีม่อีทิธพิลในการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุม่ตวัอยา่งใน
การศกึษาจาํนวน 402 คนจาํแนกตามตวัแปรไดด้งัน้ี 

พบว่าผูม้อีทิธพิลต่อการบรโิภคสุราแช่ผลไมข้องกลุ่มผูบ้รโิภคมาก คอื เพื่อนสนิทมคี่าคะแนนเฉลีย่  
3.49 ผูม้อีทิธพิลต่อการบรโิภคสุราแช่ผลไมข้องกลุ่มผูบ้รโิภคปานกลางม ี4 อนัดบัโดยเรยีงลําดบัได้ดงัน้ี คู่
สมรส/คนรกั มคี่าคะแนนเฉลีย่  2.83 เพื่อนในสถานทีท่าํงาน  มคี่าคะแนนเฉลีย่  2.72 กลุ่มสมาคมหรอืชมรม
ทีเ่ป็นสมาชกิ มคี่าคะแนนเฉลีย่ 2.70 พีน้่อง/ญาต ิมคี่าคะแนนเฉลีย่ 2.65 ผูม้อีทิธพิลต่อการบรโิภคสุราแช่
ผลไมข้องกลุ่มผูบ้รโิภคน้อยม ี2 อนัดบัโดยเรยีงลําดบัไดด้งัน้ี คอืบดิา มคี่าคะแนนเฉลีย่  2.25 และ มารดา มี
คา่คะแนนเฉลีย่  1.98 

 

5.แรงจงูใจในการบรโภคิ เคร่ืองด่ืมสุราแชผลไม้่ ของผูบ้รโิภคทีใ่ชเ้ป็นกลุ่มตวัอย่างในการศกึษา

จาํนวน 402 คนจาํแนกไดด้งัน้ี 

พบวา่อายุทีเ่ริม่ดื่มสุราแช่ผลไมค้รัง้แรกของผูบ้รโิภคมมีากทีสุ่ดคอื ตํ่ากวา่ 20 ปี มจีาํนวน 160 คน
คดิเป็นรอ้ยละ 39.8 รองลงมาในระดบัใกลเ้คยีงกนัคอื อายุ 20-24 ปี มจีํานวน 146 คน คดิเป็นรอ้ยละ 36.3 
อายุ 25-29 ปี มจีํานวน 64 คนคดิเป็นรอ้ยละ 15.9  อายุ 30-34 ปี มจีํานวน 16 คน คดิเป็นรอ้ยละ 4.0 อายุ
35-39 ปีมจีาํนวน 13 คน คดิเป็นรอ้ยละ 3.3 อาย ุ40 ปีขึน้ไป มจีาํนวน 3 คน คดิเป็นรอ้ยละ  0.7 ตามลาํดบั 

เหตุผลในการดื่มสุราแช่ผลไมค้รัง้แรกของผู้บรโิภคมมีากที่สุดคอื อยากลองรสชาต ิมจีํานวน 259 
คนคดิเป็นรอ้ยละ 64.4 รองลงมาคอืเพื่อนชกัชวนให้ดื่ม มจีํานวน 53 คนคดิเป็นรอ้ยละ 13.2 ต้องการเขา้
สงัคม มจีาํนวน 28 คน คดิเป็นรอ้ยละ  7.0 ดื่มเพราะเป็นเครื่องดื่มทีม่เีปอรเ์ซน็ต์แอลกอฮอลต์ํ่ามจีาํนวน 26 
คน คดิเป็นรอ้ยละ 6.5 อทิธพิลจากการโฆษณา มจีํานวน 17 คนคดิเป็นรอ้ยละ 4.2 ดื่มแลว้มปีระโยชน์ต่อ
สขุภาพ มจีาํนวน 14 คน คดิเป็นรอ้ยละ 3.5 ดื่มตามบดิามารดาหรอืบุคคลอื่นในครอบครวั มจีาํนวน 5 คนคดิ
เป็นรอ้ยละ 1.2 ตามลาํดบั 

 เหตุผลในการดื่มสุราแช่ผลไม้ในปจจุบันั ของผู้บริโภคมีมากที่สุดคือ ใช้เป็นเครื่องดื่มร่วมกับ
ครอบครวั/เพื่อน มจีํานวน 132 คนคดิเป็นรอ้ยละ 32.8 รองลงมาในระดบัใกล้เคยีงกนัคอื ชอบในรสชาต ิมี
จํานวน 126 คนคดิเป็นรอ้ยละ 31.3  เพราะเป็นเครื่องดื่มทีม่เีปอรเ์ซน็ต์แอลกอฮอล์ตํ่า มจีํานวน 61 คน คดิ
เป็นร้อยละ 15.2 ต้องการเขา้สงัคม มจีํานวน 42 คน คดิเป็นร้อยละ 10.4 ดื่มแล้วมปีระโยชน์ต่อสุขภาพมี
จาํนวน 26 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6.5 อทิธพิลจากการโฆษณา มจีาํนวน 9 คน คดิเป็นรอ้ยละ 2.2 อื่นๆโปรดระบุ 
มจีาํนวน 4 คนคดิเป็นรอ้ยละ 1.1 ดื่มแลว้ไดร้บัการยกยอ่งจากบุคคลอื่นๆ มจีาํนวน 2 คน คดิเป็นรอ้ยละ 0.5 
ตามลาํดบั 
 

6. คานยมในการบรโภคเคร่ืองด่ืมสุราแชผลไม้่ ่ิ ิ ของผูบ้รโิภคที่ใชเ้ป็นกลุ่มตวัอย่างในการศกึษา
จาํนวน 402 คนจาํแนกไดด้งัน้ี 

พบว่าค่านิยมของกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มคี่านิยมมากม ี4 อนัดบัโดยเรยีงลําดบัไดด้งัน้ี  เครื่องดื่ม
สรุาแช่ผลไมม้รีสชาตเิหมาะกบัผูห้ญงิมากทีส่ดุ มคี่าคะแนนเฉลีย่  3.96 ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ควรมเีครื่องดื่ม
สรุาแช่ผลไม ้มคี่าคะแนนเฉลีย่ 3.66   การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้ามารถสรา้งบรรยากาศสนุกสนานได ้  
มคี่าคะแนนเฉลีย่ 3.52 และการดื่มสุราแช่ผลไมเ้ป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบั มคี่าคะแนนเฉลีย่ 3.42 มคี่านิยมปาน
กลางม ี2 อนัดบัโดยเรยีงลําดบัได้ดงัน้ี ผู้หญิงสมยัใหม่อย่างน้อยต้องดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้เป็น มคี่า
คะแนนเฉลี่ย 3.12 เครื่องดื่มสุราแช่ผลไมช้่วยใหเ้จรญิอาหาร มคี่าคะแนนเฉลีย่ 2.89 และมคี่านิยมน้อยม ี2 
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อนัดบัโดยเรยีงลําดบัไดด้งัน้ี การดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้รา้งความมัน่ใจในตวัเองได ้มคี่าคะแนนเฉลี่ย  
2.53 และการดื่มสุราแช่ผลไมข้องผูห้ญงิถอืเป็นสญัลกัษณ์ความเท่าเทยีมกนัระหว่างเพศ มคี่าคะแนนเฉลี่ย  
2.48   

 
 

ผลการทดสอบสมมตฐานในการวจยัิ ิ  
 

1. ปจจยัสว่นประสมทางการตลาดซึง่ประกอบดว้ย ผลติภณัฑ ์ ราคา สถานทีจ่ดัจาํหน่าย การั

สง่เสรมิการขายมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต
กรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้ สถติคิา่สมัประสทิธสิหสมัพนัธแ์บบอนัดบัของสเปียรแ์มนโร ์
(Spearman’s Rho) พบวา่ ราคามคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้อง
สตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 
0.01 และ สถานทีจ่ดัจาํหน่ายมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรี
วยัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

2. กลุม่อา้งองิซึง่ประกอบดว้ย ครอบครวัและสงัคมมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่ม
สรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการทดสอบโดยใช ้ สถติคิ่าสมัประสทิธสิหสมัพนัธ์์
แบบอนัดบัของสเปียรแ์มนโร (Spearman’s Rho) พบวา่ กลุ่มอา้งองิทางดา้นครอบครวั คอื พีน้่อง/ญาตสินิท 
มีความสัมพันธ์ทางลบกับพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรีว ัยทํางานในเขต
กรุงเทพมหานครในดา้นกลุ่มผู้ร่วมดื่มอย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี่ระดบั 0.05, คู่สมรส/คนรกัมคีวามสมัพนัธ์
ทางลบกบัพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในด้าน
ความถี่ในการดื่ม, ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิี่ระดบั 0.05และ 0.01 กลุ่มอา้งองิ
ทางดา้นสงัคม คอื เพื่อนสนิท มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรี
วยัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถี่ในการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมนียัสาํคญัทาง
สถติทิีร่ะดบั 0.01 , เพื่อนในสถานทีท่ํางาน มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่
ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมี
นัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 มคีวามสมัพนัธ์ทางบวกกบัสถานที่ดื่มอย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  
และ กลุ่มสมาคมที่สงักดั มคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียั
ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติิ
ทีร่ะดบั 0.05และ 0.01 ตามลาํดบั 

3.อายมุคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต
กรงุเทพมหานคร ผลการทดสอบโดยใช ้ สถติไิค-สแควร ์ (Chi-Square test) พบวา่อาย ุ มคีวามสมัพนัธก์บั
สถานทีด่ื่มและบุคคลรว่มดืม่อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  

4.ระดบัรายไดม้คีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานใน
เขตกรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้ สถติไิค-สแควร ์ (Chi-Square test) พบวา่รายได ้มคีวามสมัพนัธ์
กบัสถานทีด่ื่มและโอกาสในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

5.ระดบัการศกึษามคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้ตรวียัทาํงานใน
เขตกรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้ สถติไิค-สแควร ์ (Chi-Square test) พบวา่ การศกึษา มี
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ความสมัพนัธก์บัความถีใ่นการดื่ม ปรมิาณในการดื่ม สถานทีด่ืม่และโอกาสในการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี่
ระดบั 0.05 

6.อาชพีมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้ตรวียัทาํงานในเขต
กรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้ สถติไิค-สแควร ์ (Chi-Square test) พบวา่ อาชพี มคีวามสมัพนัธก์บั 
สถานทีด่ื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

7.สถานภาพสมรสมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้ตรวียัทาํงานใน
เขตกรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้ สถติไิค-สแควร ์ (Chi-Square test) พบวา่ สถานภาพสมรส มี
ความสมัพนัธก์บั ปรมิาณในการดื่ม สถานทีด่ื่มและ บุคคลรว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

8.ระดบัแรงจงูใจในการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์คีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่ม
สรุาแชผ่ลไมส้ตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้ สถติไิค-สแควร ์ (Chi-Square test) 
พบวา่อายทุีเ่ริม่ดื่มครัง้แรก มคีวามสมัพนัธก์บั ความถีใ่นการดื่ม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 และ 
เหตุผลของการดื่มในปจจุบนัั มคีวามสมัพนัธก์บั สถานทีด่ื่ม บุคคลรว่มดื่ม และ โอกาสในการดื่มอยา่งมี
นยัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

9.คา่นิยมในการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์มม่คีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่
ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้ สถติคิา่สมัประสทิธสิหสมัพนัธแ์บบ์
อนัดบัของสเปียรแ์มนโร (Spearman’s Rho) พบวา่ คา่นิยมทีว่า่ ผูห้ญงิสมยัใหมอ่ยา่งน้อยตอ้งดื่มเครือ่งดื่ม
สรุาแชผ่ลไมเ้ป็นมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานใน
เขตกรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 , คา่นิยมทีว่า่  การดื่ม
เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบัมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่
ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อยา่งมี
นยัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 , คา่นิยมทีว่า่  ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ ควรมเีครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมม้ี
ความสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต
กรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 , 
คา่นิยมทีว่า่  การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้รา้งความมัน่ใจใหต้นเองไดม้คีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรม
การบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่มอยา่งมี
นยัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 และ คา่นิยมทีว่า่ การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้ามารถสรา้งบรรยากาศ
สนุกสนานไดม้คีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต
กรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 มคีวามสมัพนัธท์างลบกบั
ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ ,สถานทีด่ื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบั
กลุม่ผูร้ว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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อภปรายผลิ  
 

สมมตฐานท่ี ิ 1 ปจจยัส่วนประสมทางการตั ลาดซึ่งประกอบด้วย ผลิตภณัฑ์ ราคา สถานที่จดั
จําหน่าย การส่งเสรมิการขายมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียั
ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใชส้ถติคิ่าสมัประสทิธสิหสมัพนัธแ์บบอนัดบัของสเปียรแ์มน์
โร (Spearman’s Rho) พบวา่  

ราคามคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต
กรุงเทพมหานครในดา้นปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อยา่งมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 สามารถอธบิายได้
ดงัน้ี 

ปจจุบนัในเมอืงไทยมเีครื่องดื่มแอลกอฮอล์หลายยี่ห้อมกีารทําตลาดเครื่องดื่ั มแอลกอฮอล์สําหรบั
ผูห้ญงิ โดยจะเน้นเป็นเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ปีรมิาณดกีรตีํ่า มกีารนําเอาน้ําผลไมร้สชาตติ่างๆมาผสมเพือ่ใ
เกดิเป็นรสชาตทิีเ่ป็นทีนิ่ยมของผูห้ญงิ  และสรา้งองคป์ระกอบต่างๆของผลติภณัฑเ์ช่น รปูแบบบรรจุภณัฑ ์ส ี
กลิน่ และ รสชาตขิองเครือ่งดื่ม เพือ่ใหส้ามารถดงึดดูใหก้ลุม่ผูบ้รโิภคสตรทีดลองบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไม ้
แต่สนิค้าเหล่าน้ีมีความแตกต่างกนัอย่างเด่นชดัในเรื่องของ ราคา  สุราแช่ผลไม้ที่เป็นสนิค้านําเข้าจาก
ต่างประเทศจะมรีาคาสงูกว่าสุราแช่ผลไมท้ีผ่ลติภายในประเทศ 2-3 เท่า  จากผลการทดสอบ ทําใหส้ามารถ
บอกแนวโน้มของการเกิดพฤตกิรรมที่ว่า เมื่อสุราแช่ผลไม้มรีาคาสูงขึน้ผู้บรโิภคจะลดการบรโิภคสนิค้าลง 
แสดงใหเ้หน็วา่ผูบ้รโิภคมคีวามอ่อนไหวในเรือ่งราคา ซึง่แตกต่างจากพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคชายจากงานวจิยั
ของ รชันี อนันต์วฒันพงษ์ ศกึษาการตลาดของบรัน่ดใีนเขตกรุงเทพมหานคร โดยศกึษาจากกลุ่มตวัอย่างที่
เป็นผูท้ีเ่คยดื่มแอลกอฮอลแ์ละบรัน่ด ีพบวา่ ปจจยัทีผู่บ้รโิภคชายใชใ้นการตดัสนิใจเลอืกซือ้บรัน่ดยีีห่อ้ใดยีห่อ้ั

หน่ึงเพื่อดื่มเองเรยีงตามลําดบัความสาํคญัไดแ้ก่ 1. รสชาต ิ 2. ยีห่อ้ และ 3. ราคา ซึง่แสดงใหเ้หว็่าผูบ้รโิภค
เครือ่งดื่มแอลกอฮอลช์ายมกัเลอืกซือ้ผลติภณัฑโ์ดยอาศยัความชอบสว่นบุคคลในเรื่องรสชาต ิขณะทีผู่บ้รโิภค
เครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์ตรมีกัเลอืกซือ้ผลติภณัฑโ์ดยจากราคาในการตดัสนิใจ 

 
สถานทีจ่ดัจาํหน่ายมคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียั

ทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในด้านปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
สามารถอธบิายไดด้งัน้ี 

ผูบ้รโิภคมแีนวโน้มลดปรมิาณในการดื่มสุราแช่ผลไมใ้นแต่ละครัง้เมื่อมสีถานที่จดัจําหน่ายสุราแช่
ผลไมม้ากขึน้ ซึง่เมื่อมสีถานทีจ่ดัจาํหน่ายสรุาแช่ผลไมม้ากขึน้ยอ่มทาํใหโ้อกาสในการซือ้หรอืดื่มสรุาแช่ผลไม้
เกดิไดง้า่ยขึน้ ผูบ้รโิภคไม่ตอ้งกงัวลถงึการขาดแคลนของผลติภณัฑห์รอืเกดิความรูส้กึเสยีดาย ทาํใหเ้กดิการ
บริโภคในลกัษณะพอดี ปริมาณการดื่มแต่ละครัง้จึงเป็นปริมาณที่เหมาะสมกบัสภาพร่างกายหรือความ
ต้องการของผู้บริโภค และอาจเกี่ยวเน่ืองกับกฎเกณฑ์ทางวฒันธรรม การบริโภคสุราของสงัคมเข้ามา
เกีย่วขอ้ง เพราะวฒันธรรมไทยยงัไมย่อมรบักบัการบรโิภคสรุาของสตร ีถงึแมว้า่เครื่องดื่มจะเป็นเครื่องดื่มทีม่ ี
แอลกอฮอลต์ํ่ากต็าม ผูบ้รโิภคสตรกีจ็ะระมดัระวงัในการบรโิภคแต่ละครัง้  ไมใ่หม้ากจนไมส่ามารถควบคุมสต
ได ้  เน่ืองจากสงัคมจะมองว่าเป็นพฤตกิรรมทีไ่ม่เหมาะสม และการตระหนักถงึผลเสยีทีอ่าจเกดิขึน้จากการ
บรโิภคสรุาแชผ่ลไมม้ากเกนิไป 
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สมมตฐานท่ี ิ 2 กลุ่มอ้างองิซึ่งประกอบดว้ย ครอบครวัและสงัคมมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤตกิรรมการ

บรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการทดสอบโดยใช้ สถติคิ่า
สมัประสทิธสิหสมัพนัธแ์บบอนัดบัของสเปียรแ์มนโร ์ (Spearman’s Rho) พบวา่  

กลุ่มอา้งองิทางดา้นครอบครวั คอื พีน้่อง/ญาตสินิท มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภค
เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นกลุม่ผูร้ว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติิ
ที ่0.05 และคู่สมรส/คนรกัมคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียั
ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติิ
ทีร่ะดบั 0.05และ 0.01ตามลาํดบัสามารถอธบิายไดด้งัน้ี 

บทบาทของกลุ่มครอบครวัคอืการเอาใจใสด่แูลสมาชกิภายในครอบครวั การอยู่รว่มกนัของบุคคลใน
ครอบครวัทําใหเ้กดิค่านิยม พฤตกิรรมและทศันคตใิกลเ้คยีงกนั ซึ่งการรายงานผลการวจิยัของ ประภาเพญ็ 
สวุรรณ และคณะ (2541) ศกึษาพฤตกิรรมและปจจยัทีเ่กีย่วขอ้งกบัการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลใ์นเยาวชนไทย ั

ที่กําลงัศกึษาอยู่ในระดบัมธัยมศกึษาตอนปลาย อาชวีะศกึษา และมหาวทิยาลบัของรฐัและเอกชน พบว่า 
ปจจยัทีม่อีทิธพิลต่อการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ั อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติขิองกลุ่มตวัอยา่งคอื ความสมัพนัธ์
ภายในครอบครวั และการดื่มของพีน้่อง อกีทัง้งานวจิยัของ ลกัขณา เตมิศริกุิลชยัและคณะ (2541) ไดศ้กึษา
พฤตกิรรมและปจจยัทีเ่กีย่วขอ้งกบัการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮฮลใ์นเยาวชนไทยั  พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งทีม่ญีาตพิี่
น้องดื่มเครื่องดื่มทีม่แีอลกอฮอลจ์ะดื่มมากกว่ากลุ่มทีม่พีีน้่องทีไ่ม่ดื่มเครื่องดื่มทีม่แีอลกอฮอล ์ โดยการศกึษา
เชงิคุณภาพของงานวจิยัน้ีพบว่า  การดื่มของเยาวชนนัน้เกดิจากการเขา้ไปมสีว่นร่วมในการดื่มเพื่อสงัสรรค์
ระหว่างหมู่พี่น้องที่ตัง้วงเหล้าในบ้านและดื่มกนัเป็นประจํา  โดยจะเริม่จากการถูกใช้ให้ไปซื้อเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลก์่อน  ต่อมากถ็ูกชกัชวนใหท้ดลองดื่ม  แลว้เขา้ร่วมเป็นสมาชกิประจําของวงเหลา้ไปในที่สุด แต่
สถานการณ์ดงักล่าวมกัเกดิกบัผูช้ายมากกว่าผูห้ญงิ เน่ืองจากการผูห้ญงิเมื่อดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มกัถูก
มองว่า ทําให้เกิดความเสยีหายได้มากกว่าผู้ชาย ดงันัน้สมาชิกในครอบครวัอาจไม่ค่อยสนับสนุนการดื่ม
เครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องผูห้ญงิ 

 

กลุ่มอา้งองิทางดา้นสงัคม คอื เพื่อนสนิท มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่ม
สรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถี่ในการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ 
อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 เพื่อนในสถานที่ทํางาน มีความสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤติกรรมการ
บรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถี่ในการดื่ม ,ปรมิาณใน
การดื่มแต่ละครัง้ อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 มีความสมัพนัธ์ทางบวกกับสถานที่ดื่มอย่างมี
นัยสําคญัทางสถติทิี่ระดบั 0.05  และ กลุ่มสมาคมที่สงักดั มคีวามสมัพนัธ์ทางลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภค
เครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถี่ในการดื่ม ,ปรมิาณในการดื่ม
แต่ละครัง้ อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05และ 0.01 ตามลาํดบั สามารถอธบิายไดด้งัน้ี 

กลุ่มอ้างองิทางสงัคม เกดิจากการรวมกลุ่มอย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ  ดงันัน้กิจกรรม
ต่างๆทีเ่กดิขึน้จะเป็นปรากฎการณ์ทางสงัคม กลา่วคอื คนทัว่ไปเป็นสตัวส์งัคม(รศ. ธงชยั สนัตวิงษ์ : 2537) มี
ความตอ้งการทางสงัคมประกอบอยู่ ทาํใหเ้กดิการเสาะหากลุ่มต่างๆเพื่อเขา้สงัคม โดยจะพยายามเลอืกกลุ่ม
คนทีม่อุีปนิสยั ค่านิยม และเปาหมายทีต่รงกบัเปาหมายของตน เมื่อบุคคลนัน้ไดเ้ขา้ร่วมในกลุ่มแลว้ สมาชกิ้ ้

ภายในกลุ่มจะเริม่ตน้มพีฤตกิรรมและการปฏบิตัทิีเ่หมอืนๆกนั โดยเหตุทีค่นทุกคนมคีวามตอ้งการทีอ่ยากจะ
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ให้กลุ่มยอมรบัตนเองเขา้ภายในกลุ่ม และเพื่อที่จะไดร้่วมกจิกรรมทางสงัคมต่อไป สมาชกิกจ็ะปฎิบตัไิปใน
แนวทางที่เป็นบรรทดัฐานที่กลุ่มไดก้ําหนดขึน้ แต่อํานาจของการบงัคบัใหก้ลุ่มปฎิบตัติามกนั จะมมีากน้อย
เพยีงใดย่อมขึ้นกบั บรรทดัฐานที่กําหนดไว้มคีวามชดัแจ้งเพยีงใด และประสทิธภิาพของกลุ่มที่จะลงโทษ
ผูก้ระทําฝาฝืนไดม้ากน้อยเพยีงใด ซึ่งการดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องกลุ่มผูบ้รโิภคร่วมกบักลุ่มอ้างองิทาง่

สงัคมนัน้ ความถี่ในการดื่ม ปรมิาณการดื่มในแต่ละครัง้  สถานที่ดื่ม และกลุ่มผู้ร่วมดื่มย่อมแตกต่างตาม
สถานการณ์ สถานที่ และเวลาที่มีการรวมกลุ่ม เมื่อผู้บริโภคมีการพบปะสงัสรรค์กบัเพื่อนสนิทอาจจะมี
ปรมิาณการดื่มในปรมิาณหน่ึง  แต่ในกรณีทีม่กีารสงัสรรคใ์นทีเ่ป็นทางการเป็นการจดัขึน้เฉพาะโอกาสวาระ
พเิศษ ผูบ้รโิภคตอ้งพบปะกบับุคคลแปลกหน้าทีไ่ม่มคีวามสนิทสนม ผูบ้รโิภคอาจเพิม่ความระมดัระวงัตวัใน
การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ทําให้ปรมิาณการดื่มลดน้อยลงเป็นต้น ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของ ประกิจ 
โพธอิาสน์ (2539) ศกึษาปจจยัที่มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการดื่มเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล์ของวยัรุ่น จงัหวดัั

พระนครศรอียุธยา พบว่า พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ของเพื่อนสนิท มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการดื่มเครือ่งดื่มทีม่แีอลกอฮอลอ์ยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ 

 
 

สมมตฐานท่ี ิ 3 อายมุคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียั
ทาํงานในเขตกรงุเทพมหานคร ผลการทดสอบโดยใช ้สถติไิค-สแควร(์Chi-Square test) พบวา่ 

อายมุคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต
กรงุเทพมหานครในดา้นสถานทีด่ื่มและบุคคลรว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติริะดบั 0.05 สามารถอธบิายได้
ดงัน้ี 

 จากตารางที ่ 15 พบวา่สถานทีท่ีใ่ชด้ื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมม้ากทีส่ดุของกลุม่อาย ุ 20-24 ปี คอื 
คลบั/บาร/์ดสิโกเ้ธคแต่ หลงัจากอาย ุ25 ปีขึน้ไปมแีนวโน้มจะดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมใ้นสถานทีพ่กัอาศยัของ
ตนเองมากทีส่ดุ ซึง่สอดคลอ้งกบัตาราง 2 สถานทีใ่นการบรโิภคสรุาแชผ่ลไมข้องผูบ้รโิภคมมีากทีส่ดุคอื ทีพ่กั
อาศยัของตนเองมจีาํนวน 152 คนคดิเป็นรอ้ยละ 37.8  ซึง่กลุม่อาย ุ20-24 ปี อาจเป็นกลุม่มีม่อีายนุ้อย ยงัไม่
แต่งงานหรอืมคีรอบครวั การบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์งึมกัเป็นการบรโิภคนอกสถานทีห่รอืสถานบนัเทงิ
ทีเ่กีย่วเน่ืองกบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอลโ์ดยตรง  แต่กลุม่คนทีม่อีายตุัง้แต่ 25 ปีขึน้ไปมกัเป็นกลุม่คนทีม่ี
ครอบครวัทาํใหก้ารเทีย่วสถานทีบ่นัเทงิยามคํ่าคนืลดน้อยลง  จงึนิยมบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีบ่า้
มากกวา่ 

จากตารางที ่ 16 พบวา่ บุคคลรว่มดื่มสรุาแช่ผลไมข้องทุกกลุ่มอาย ุ สว่นใหญ่คอืเพือ่นสนิท/เพือ่น
รว่มงานโดยเฉพาะกลุม่อาย ุ25-29 ปี มบุีคคลรว่มดื่มเป็นเพื่อนสนิท/เพื่อนรว่มงานมากทีส่ดุ ซึง่สอดคลอ้งกบั 
การวจิยัของหนงัสอืพมิพค์ูแ่ขง่ทาํการวจิยัการดื่มไวน์ของสตรพีบวา่ กลุม่ตวัอยา่งทีม่คีวามถีใ่นการบรโิภค
ไวน์บอ่ยทีส่ดุในการสาํรวจครัง้น้ี คอื กลุม่อาย ุ25 – 29 ปี โดยสว่นใหญ่จะดื่มเพือ่เป็นการสงัสรรคใ์นหมูเ่พือ่น
ฝงู 
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สมมตฐานท่ี ิ 4 ระดบัรายไดม้คีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรี
วยัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้สถติไิค-สแควร(์Chi-Square test) พบวา่ 

รายได้ มคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียัทํางานในเขต
กรุงเทพมหานครในด้านสถานที่ดื่มและโอกาสในการดื่มอย่างมนีัยสําคญัทางสถิติระดบั 0.05 ซึ่งสามารถ
อธบิายไดด้งัน้ี  

จากตาราง 20 พบว่าแนวโน้มของกลุ่มผูบ้รโิภคสุราแช่ผลไมข้องทุกช่วงรายไดจ้ะบรโิภคเครื่องดื่ม
สุราแช่ผลไม้ในที่พกัอาศยัของตนเองซึ่งสอดคล้องกบั ตาราง 2 สถานที่ในการบริโภคสุราแช่ผลไม้ของ
ผู้บริโภคมีมากที่สุดคือ ที่พกัอาศยัของตนเองมีจํานวน 152 คนคิดเป็นร้อยละ 37.8  และสอดคล้องกับ
งานวจิยัของบรษิทั ศนูยว์จิยักสกิรไทย จาํกดั ไดท้ีท่ําการสาํรวจทศันคตขิองผูด้ื่มต่อการขึน้ภาษสีรรพสามติ
ไวน์ ระหว่างวนัที ่ 8-9 สงิหาคม 2539 โดยการสาํรวจพบว่า สถานทีด่ื่มไวน์ของกลุ่มตวัอย่างนัน้อนัดบั1 
ไดแ้ก่ ดื่มทีบ่า้นคดิเป็นรอ้ยละ 53.3 รองลงมาไดแ้ก่ดื่มทีร่า้นอาหารรอ้ยละ 15.2  

 จากตาราง 22 พบว่าแนวโน้มของกลุ่มผูบ้รโิภคสุราแช่ผลไมข้องทุกช่วงรายไดจ้ะบรโิภคเครื่องดื่ม
สุราแช่ผลไม ้โดยไม่จํากดัวาระในการดื่ม ซึ่งสอดคล้องกบั ตาราง 2 โอกาสในการบรโิภคสุราแช่ผลไมข้อง
ผูบ้รโิภคมมีากที่สุดคอื ไม่จํากดัวาระในการดื่มมจีํานวน 185 คน คดิเป็นรอ้ยละ 46.0  ซึ่งอาจเน่ืองมาจาก
ราคาของสรุาแชผ่ลไมม้รีาคาตํ่ากวา่เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัว่ไปและสามารถหาซือ้ไดโ้ดยสะดวก ทาํใหผู้บ้รโิภ
บรโิภคไดโ้ดยไมจ่าํกดัแคช่ว่งงานเทศการดงัเชน่งานในอดตี 

 
 

สมมตฐานท่ี ิ 5 ระดบัการศกึษามคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้ตรี
วยัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้สถติไิค-สแควร(์Chi-Square test) พบวา่  

การศกึษา มคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขต
กรุงเทพมหานครในดา้นความถี่ในการดื่ม ปรมิาณในการดื่ม สถานทีด่ื่มและโอกาสในการดื่มอย่างมนีัยสาํคญั
ทางสถติริะดบั 0.05 สามารถอธบิายไดด้งัน้ี 

จากตาราง 23 พบว่าแนวโน้มของกลุ่มผูบ้รโิภคสุราแช่ผลไมข้องทุกระดบัการศกึษาจะมคีวามถี่ใน
การดื่มน้อยกว่า 2 ครัง้/สปัดาห์  ,จากตาราง 24 พบว่าแนวโน้มของกลุ่มผูบ้รโิภคสุราแช่ผลไมข้องทุกระดบั
การศกึษาจะมปีรมิาณในการดื่มครัง้ละ 1-2 ขวด , จากตารางที่ 25 พบว่าแนวโน้มของกลุ่มผูบ้รโิภคสุราแช่
ผลไมข้องทุกระดบัการศกึษาจะไม่จํากดัวาระในการดื่ม แสดงใหเ้หน็ว่าการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในสตร ี 
ถงึแมว้่าเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้ว่นใหญ่จะเป็นเครื่องดื่มทีม่เีปอรเ์ซนต์แอลกออลต์ํ่า แต่ผูบ้รโิภคสว่นใหญ่เป็
ผูท้ีไ่ดร้บัการศกึษาตัง้แต่ระดบัประถมศกึษา  ซึง่ไดร้บัการเรยีนรูถ้งึเรื่องของโทษของสรุาซึ่งจดัเป็นยาเสพตดิ 
ทําใหผู้บ้รโิภคเกดิการระมดัระวงัในการบรโิภคในแต่ละครัง้ ซึ่งงานวจิยัของรอ้ยเอกณัฐพล มัน่นาค (2543) 
ศึกษาพฤติกรรมและความคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อการดื่มไวน์กรณีศึกษานิสิตปริญญาโท สาขา
บรหิารธุรกจิ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์กพ็บว่ากลุม่ตวัอย่างสว่นใหญ่มกัดื่มไวน์ดว้ยความถีน่านกว่า 4 วนั
ต่อครัง้และนิยมดื่มไวน์ 2 แกว้/ครัง้ ซึง่เป็นปรมิาณไมม่ากจนทาํใหเ้กดิอาการเมาได ้
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สมมตฐานท่ี ิ 6 อาชพีมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้ตรวียัทาํงาน
ในเขตกรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้สถติไิค-สแควร(์Chi-Square test) พบวา่  

อาชพีมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขต
กรงุเทพมหานครในดา้นสถานทีด่ื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติริะดบั 0.05 สามารถอธบิายไดด้งัน้ี 

จากตาราง 30 พบว่าสถานทีด่ื่มสุราแช่ผลไมข้องกลุ่มผูบ้รโิภคอาชพีต่างๆมคีวามแตกต่างกนั โดย 
พนกังานเอกชน/รฐัวสิาหกจิ สว่นใหญ่จะดื่มสรุาแช่ผลไมใ้นรา้นอาหาร/ภตัตาคาร  นิสติ/นกัศกึษาสว่นใหญ่จะ
ดื่มสุราแช่ผลไมใ้นคลบั/บาร/์ดสิโก้เธค ส่วนเจา้ของกจิการ/อาชพีอสิระ รบัราชการ แม่บา้น และ อื่นๆ ส่วน
ใหญ่จะดื่มสุราแช่ผลไม้ในที่พกัอาศยัของตนเอง ซึ่งไม่สอดคล้องกบังานวจิยัของร้อยเอก ณัฐพล มัน่นาค 
(2543) ศกึษาพฤตกิรรมและความคดิเหน็ของผู้บรโิภคที่มต่ีอการดื่มไวน์กรณีศกึษานิสติปรญิญาโท สาขา
บรหิารธุรกิจ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ พบว่า ปรมิาณการดื่มต่อครัง้และสถานที่ดื่มขึน้กบัเพศของกลุ่ม
ตวัอยา่งทีร่ะดบันยัสาํคญัทางสถติทิี ่0.05 แต่ไมข่ึน้กบัรายไดแ้ละอาชพีของกลุม่ตวัอยา่ง  

 
สมมตฐานท่ี ิ 7 สถานภาพสมรสมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไมส้ตรี

วยัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้สถติไิค-สแควร(์Chi-Square test) พบวา่  
สถานภาพสมรส มคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานใน

เขตกรุงเทพมหานครในด้านปรมิาณในการดื่ม สถานที่ดื่มและ บุคคลร่วมดื่มอย่างมนีัยสาํคญัทางสถติริะดบั 
0.05 สามารถอธบิายไดด้งัน้ี 

จากตาราง 34 พบวา่ ผูบ้รโิภคทีเ่ป็นโสดสว่นใหญ่มปีรมิาณการดื่มสรุาแช่ผลไมน้้อยกวา่ 1 ขวด/ครัง้ 
สว่นผูบ้รโิภคทีส่มรสแลว้หรอืมสีถานภาพมา่ย/หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่สว่นใหญ่มปีรมิาณการดื่มสรุาแช่ผลไม ้1-2 
ขวด/ครัง้ แต่อย่างไรกต็ามจากตาราง 35 พบว่า ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ในทุกสถานภาพดื่มสุราแช่ผลไมใ้นที่พกั
อาศยัของตนเอง และจากตาราง 36 พบว่า ผูบ้รโิภคสว่นใหญ่ในทุกสถานภาพดื่มสุราแช่ผลไมร้่วมกบัเพื่อน
สนิท/เพือ่นรว่มงาน 

 

สมมตฐานท่ี ิ 8 ระดบัแรงจูงใจในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการ
บรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมส้ตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการทดสอบโดยใช ้ สถติไิค-สแควร์
(Chi-Square test) พบวา่ 

อายุที่เริม่ดื่มครัง้แรก มคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มสุราแช่ผลไม้ของสตรวียั
ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้น ความถีใ่นการดื่ม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติริะดบั 0.05 สามารถอธบิาย
ไดด้งัน้ี 

จากตารางที่ 9 พบว่า ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่เริม่ดื่มเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมเ้มื่ออายุตํ่ากวา่ 20 ปี ซึ่งไม่
สอดคลอ้งกบัผลการสาํรวจประชากรไทยทีด่ื่มสุราหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ของสาํนกังานสถติแิห่งชาตพิ.ศ. 
2534 โดยผลการวจิยัพบวา่  ผูห้ญงิสว่นใหญ่จะเริม่ดื่มสรุาหรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอลค์รัง้แรกเมื่ออายุประมาณ 
20 ปีขึน้ไป  ซึ่งอาจเน่ืองมาจากยุคสมยัที่เปลี่ยนไป สงัคมเกดิการเรยีนรูแ้ละรบัเอาวฒันธรรมทางตะวนัตก
มากขึน้และมบีรษิทัผลติสุราแช่ผลไมท้ีเ่ริม่ผลติเครื่องดื่มสุราแช่ผลไมท้ีม่แีอลกอฮอลต์ํ่า ซึง่สามารถตอบสนอ
และกระตุ้นความต้องการบรโิภคของผู้หญิงได้ ทําให้เกิดการทดลองเรยีนรู้ในช่วงอายุที่ตํ่าลง แต่เน่ืองจา
เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมก้ย็งัจดัเป็นยาเสพตดิทีเ่สพแลว้เกดิโทษกบัรา่งกาย ผูบ้รโิภคจงึไมนิ่ยมบรโิภคบ่อยมาก
นกัโดยผูบ้รโิภคสว่นใหญ่จะมคีวามถีใ่นการบรโิภคน้อยกวา่ 2 ครัง้/สปัดาห ์ 
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เหตุผลของการดื่มในปจจุบนัั มคีวามสมัพนัธก์บั สถานทีด่ื่ม บุคคลรว่มดื่ม และ โอกาสในการดื่มอยา่ง
มนียัสาํคญัทางสถติริะดบั 0.05 อธบิายไดด้งัน้ี 

จากทฤษฎลีาํดบัขัน้ความตอ้งการของมาสโลว ์(Maslow’s hierarchy of human needs) กล่าวไวว้า่
ในต้องการระดบัที่ 3 ของมนุษย์ คอืความต้องการด้านสงัคม ความรูส้กึที่ด ีความเป็นมติร การยอมรบั ซึ่ง
บางครัง้ความตอ้งการการยอมรบัในสงัคมทาํใหเ้กดิพฤตกิรรมต่างๆขึน้ เช่น การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์อง
ผู้หญิงสมัยใหม่หรือกลุ่มผู้หญิงที่ทํางานนอกบ้าน ซึ่งอาจมาจากความคิดเห็นที่ว่า การดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์เป็นเรื่องปกติในสงัคมและเป็นสิง่ที่สงัคมยอมรบัในปจจุบนั จากผลสํารวจของสํานักงานสถิติั

แหง่ชาตทิีไ่ดส้าํรวจประชากรไทยทีด่ื่มสรุาหรอืเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ในปี พ.ศ. 2534 พบวา่ผูห้ญงิมเีหตุผลใน
การเริ่มดื่มที่แตกต่างกนั โดยผู้หญิงจะให้เหตุผลในการเริ่มดื่มเพราะต้องการเข้าสงัคม  อาจกล่าวได้ว่า 
สภาพแวดลอ้ม มสีว่นช่วยใหเ้กดิพฤตกิรรมและทศันคตดิงักล่าวในผูห้ญงิยุคใหม ่ ไมว่า่จะเป็นจากสือ่มวลชน
หรอืสภาพสงัคมทัว่ไป การมสีถานเรงิรมยต่์างๆเป็นสถานทีเ่ทีย่วกลางคนืมากขึน้ ซึง่สว่นใหญ่จะมกีารบรกิาร
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หรอืจากการสรา้งค่านิยมใหม่ๆจากสื่อโฆษณา ที่พยายามทําใหเ้กดิการเปลี่ยนแปลง
ทางความคดิ วา่เครื่องดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นสญัลกัษณ์ของความทนัสมยั เป็นเครื่องดื่มในการเขา้สงัคมหรอืการ
เลื่อนฐานะทางสงัคม เป็นกิจกรรมที่สร้างความผ่อนคลายหรอืสนุกสนานในสงัคมเพื่อนฝงู ทําให้เกิดการ
ยอมรบัและบรโิภคโดยไมไ่ดจ้าํกดัการดื่มเฉพาะชว่งประเพณีเหมอืนสมยัก่อน 

 
สมมตฐานท่ี ิ 9 ค่านิยมในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบรโิภค

เครื่องดื่มสุราแช่ผลไมข้องสตรวียัทํางานในเขตกรุงเทพมหานครผลการทดสอบโดยใช ้ สถติคิ่าสมัประสทิธิ ์
สหสมัพนัธแ์บบอนัดบัของสเปียรแ์มนโร (Spearman’s Rho) พบวา่  

คา่นิยมทีว่า่  ผูห้ญงิสมยัใหมอ่ยา่งน้อยตอ้งดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็นมคีวามสมัพนัธท์างลบกบั
พฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการ
ดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01  

คา่นิยมทีว่า่  การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้ป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบัมคีวามสมัพนัธท์างลบกบั
พฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการ
ดื่ม,ปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 
 คา่นิยมทีว่า่  ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ควรมเีครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมม้คีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรม
การบรโิภคเครื่องดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการดื่ม,ปรมิาณ
ในการดื่มแต่ละครัง้อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 
 คา่นิยมทีว่า่  การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้รา้งความมัน่ใจใหต้นเองไดม้คีวามสมัพนัธท์างลบกบั
พฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่นการ
ดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

คา่นิยมทีว่า่ การดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมส้ามารถสรา้งบรรยากาศสนุกสนานไดม้คีวามสมัพนัธท์าง
ลบกบัพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมข้องสตรวียัทาํงานในเขตกรงุเทพมหานครในดา้นความถีใ่น
การดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัปรมิาณในการดื่มแต่ละครัง้ ,สถานที่
ดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบักลุม่ผูร้ว่มดื่มอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี่
ระดบั 0.05 อธบิายไดด้งัน้ี 
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จากแนวคดิของคา่นิยมทีไ่ดก้ลา่วไวว้า่ คา่นิยมเป็นตวักาํหนดพฤตกิรรมของบุคคลในการกระทาํสิง่
ต่างๆโดยบุคคลจะเลอืกปฎบิตัใินสิง่ทีม่คีวามสาํคญักบัตน ตามความเชื่อและรสนิยมของชวีติ และทาํตาม
มาตรฐานทางจติวทิยาซึง่เป็นแบบฉบบัของบุคคลนัน้ โดยคา่นิยมจะมบีทบาทสาํคญัคอืเป็นมาตรฐานสาํหรบั
แนวทางใหบุ้คคลประพฤต ิปฎบิตัหิรอืเป็นตวักระตุน้เพือ่ใหเ้กดิแรงจงูใจในการปฏบิตักิไ็ด ้จากผลการทดสอบ
ทีพ่บวา่ แมผู้บ้รโิภคจะเหน็ดว้ยกบัคา่นิยมทีว่า่ ผูห้ญงิยคุใหมด่ื่มสรุาแชผ่ลไมไ้ด ้ โดยเป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบั
และเหน็ดว้ยกบัคา่นิยมทีว่า่ ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ ควรมเีครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้พราะสามารถสรา้งบรรยากาศ
สนุกสนานหรอืสรา้งความมัน่ใจในตนเองได ้ แต่ปรมิาณในการดื่มหรอืความถีใ่นการดื่มกลบัตํ่า  อาจเป็นเพรา
ลกัษณะการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรเีป็นการดื่มเป็นครัง้คราวมากกวา่ทีจ่ะดื่มเป็นนิสยัหรอืดื่มอยา่ง
หนกั เป็นการดื่มเพยีงเพือ่เพิม่ประสบการณ์ทางสงัคม ทาํใหรู้ส้กึสนุกสนานหรอืชว่ยในการสรา้งปฎสิมัพนัธ์
ทางสงัคม 

 

ข้อเสนอแนะ 
 

  จากผลการวจิยั ปจจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มสรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงานั

ในเขตกรงุเทพมหานคร ผูว้จิยัมขีอ้เสนอแนะดงัน้ี 

สรปุโดยรวมของผลการวจิยัพบวา่ กลุม่ผูบ้รโิภคสว่นใหญ่มอีายใุนชว่ง 25-29 ปีมกีารศกึษามี
การศกึษาระดบัปรญิญาตร ีมรีายไดต่้อเดอืนประมาณ  5,001-10,000 บาท สว่นใหญ่ประกอบอาชพี พนกังาน
เอกชน/รฐัวสิาหกจิ และมสีถานภาพโสด  ในสว่นของพฤตกิรรมการบรโิภคสรุาแชผ่ลไม ้คอื มคีวามถีใ่นการ
บรโิภคสรุาแชผ่ลไมน้้อยกวา่ 2 ครัง้/สปัดาห ์  โดยปรมิาณการบรโิภคในแต่ละครัง้คอื 1-2 ขวด สถานทีท่ีนิ่ยม
บรโิภคคอื ทีพ่กัอาศยัของตนเอง และมกีลุม่ผูร้ว่มบรโิภคหลกัคอื เพือ่นสนิท โดยจะไมเ่จาะจงของวาระในการ
ดื่ม จากทีก่ลา่วมายอ่มแสดงใหเ้หน็วา่ ผูบ้รโิภคสว่นใหญ่จะนิยมซือ้เครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้หลา่น้ีตามสถานที่
จาํหน่ายในรา้นคา้ต่างๆ แลว้นํากลบัไปบรโิภคทีบ่า้น มเีป็นเพยีงสว่นน้อยทีบ่รโิภคเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมใ้น
สถานบนัเทงิหรอืรา้นอาหาร/ภตัตาคาร ซึง่อาจเน่ืองมาจาก สถานบนัเทงิต่างๆมกัมเีครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์ห้
เลอืกหลายรปูแบบ หรอืการบงัคบัซือ้เครือ่งดื่มทีม่กีารจดัเตรยีมไวแ้ลว้พรอ้มกบับตัรเขา้ชมสถานที ่ ทาํให้
ผูบ้รโิภคไมไ่ดม้โีอกาสเลอืกบรโิภคสรุาแชผ่ลไม ้ หรอืในรา้นอาหาร/ภตัตาคารต่างๆผูบ้รโิภคคนไทยมกันิยม
สัง่น้ําเปลา่หรอืน้ําอดัลมมาบรโิภคควบคูก่บัอาหา ร เน่ืองจากนิสยัการบรโิภคของคนไทยยงัไมคุ่น้เคยการดื
เครือ่งดื่มแอลกอฮอลค์วบคูก่บัอาหารหลกัเหมอืนชาวตะวนัตกทีม่กีารดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลค์วบคูก่บัการ
ทานอาหาร เชน่ ไวน์ โดยจะแบง่ประเภทของไวน์ทีจ่ะทานควบคูก่บัเน้ือสตัวเ์ชน่ ไวน์ขาวรบัประทานคูก่บั
อาหารประเภทปลา สว่นไวน์แดงจะนิยมในการบรโิภคควบคูก่บัเน้ือ เป็นตน้ ซึง่ผูท้ีส่นใจจะผลติเครือ่งดื่มสรุา
แชผ่ลไมใ้นรปูของอุตสาหกรรม อาจทาํการพฒันากลยทุธต่์างๆเพือ่กระตุน้ความสนใจของผูบ้รโิภค  เมือ่
ผูบ้รโิภคสว่นใหญ่นิยมซือ้ผลติภณัฑส์รุาแชผ่ลไมเ้หลา่น้ีไปทานทีบ่า้น กจ็ะตอ้งหาวธิกีารต่างๆเพือ่กระตุน้ให้
เกดิการซือ้ของผูบ้รโิภค โดยสิง่สาํคญัอนัดบัแรกของสว่นประสมการตลาดทีผู่บ้รโิภคใหค้วามสาํคญัมากทีส่ดุ
คอื ราคาและสถานทีจ่ดัจาํหน่ายของเครือ่งดื่ม เพราะเน่ืองสนิคา้มหีลากหลายยีห่อ้ใหเ้ลอืกซึอ้ สรุาแชผ่ลไมท้ี่
นําเขา้จากต่างประเทศจะมรีาคาแพงกวา่สรุาแชผ่ลไมท้ีผ่ลติภายในประเทศ 2-3 เทา่ตวั ซึง่ถอืเป็นขอ้
ไดเ้ปรยีบต่อการพฒันาอุตสาหกรรมสรุาแชผ่ลไมท้อ้งถิน่ภายในประเทศ ทีม่รีาคาถกู ซึง่ทาํใหผู้บ้รโิภคเกดิ
การตดัสนิใจซือ้ไดง้า่ยกวา่ แต่อาจตอ้งทาํการวเิคราะหเ์รือ่งของรสชาตเิพือ่ใหผู้บ้รโิภคเกดิความพงึพอใจ ซึง่
ทาํไดโ้ดยการวเิคราะหเ์ฉพาะเจาะจงวา่ ผูบ้รโิภคทีเ่ป็นกลุม่เปาหมาย้ หลกัทางการตลาดชอบรสชาตแิบบใด ส ี
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กลิน่ รสชาตเิป็นอยา่งไร เพือ่ใหเ้กดิความพงึพอใจสงูสดุและเกดิการซือ้ซํ้า  หรอืในชว่งเริม่ตน้ของการทาํตลา
อาจมกีารแจกตวัอยา่งสนิคา้ใหช้มิ เน่ืองจากพบขอ้มลูจากการวจิยัพบวา่เหตุผลในการดื่มสรุาแชผ่ลไมค้รัง้
แรกของผูบ้รโิภคมมีากทีส่ดุคอื อยากลองรสชาต ิ เมือ่ผูบ้รโิภคไดล้องรสชาตแิลว้ชอบ กอ็าจจะทาํใหเ้กดิการ
ซือ้ผลติภณัฑไ์ด ้นอกจากน้ียงัสามารถปรบัปรุงสว่นประสมการตลาดดา้นผลติภณัฑไ์ดห้ลายสว่นประกอบเชน่ 
รปูแบบบรรจุภณัฑท์ีค่วรสะดุดตา มเีอกลกัษณ์ และมขีนาดบรรจุทีเ่หมาะสม เพราะสว่นใหญ่จะบรโิภค
เครือ่งดื่มแชผ่ลไมเ้หลา่น้ีเพยีงครัง้ละ 1-2 ขวด ผูป้ระกอบการจงึตอ้งคาดคะเนปรมิาณบรรจุทีเ่หมาะสม และ
สิง่ทีส่าํคญัคอื การกระจายสนิคา้ในสถานทีต่่างๆเพือ่ใหผู้บ้รโิภคหาซือ้ไดง้า่ย หรอือาจมสีว่นประสมการตลาด
ดา้นการสง่เสรมิการตลาดเพือ่กระตุน้ใหเ้กดิการซือ้ ซึง่ผลจากการวจิยัพบวา่ผูบ้รโิภคใหค้วามสาํคญัมากกบั
เครือ่งดื่มอยูใ่นชว่งการลดราคาซึง่อาจใชเ้ป็นกลยทุธใ์นชว่งแรกของการเปิดตวัสนิคา้  ในดา้นการเพิม่
แรงจงูใจในการดื่มเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมอ้าจทาํไดใ้นหลายๆรปูแบบ เชน่ การสรา้งผลติภณัฑร์สชาตใิหม่ๆ
โดยนําผลไมท้อ้งถิน่มาผลติเพือ่สรา้งมลูคา่ใหก้บัผลติผลทางการเกษตรของไทย  การปรบัปรงุรสชาตขิอง
เครือ่งดื่มใหส้ามารถดื่มควบคู่กบัอาหารไทยทีม่รีสจดัเพื่อใหผู้บ้รโิภคใชค้รือ่งดื่มน้ีดื่มรว่มกบัเพือ่นสนิทหรอื
กลุม่สงัคมต่างๆ หรอืการเพิม่-ลดเปอรเ์ซน็ตแ์อลกอฮอลใ์นเครือ่งดื่ม เพือ่สง่เสรมิเครือ่งดื่มสรุาแชผ่ลไมเ้หลา่น้ี
เป็นเครือ่งดื่มเพื่อสขุภาพ เป็นตน้ 

 
ข้อเสนอแนะในการทาํวจยัครัง้ตอไปิ ่  

1.   ควรศกึษาถงึปจจยัอื่นๆทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มั สรุาแช่ผลไมข้องสตรวียัทาํงาน
ในเขตกรงุเทพมหานคร 

2.   ควรมกีารศกึษาการสนบัสนุนของรฐัทีม่ต่ีอผลติภณัฑส์รุาแชผ่ลไมท้อ้งถิน่เพือ่เพิม่จุดเด่นและ
พฒันาผลติภณัฑใ์หม้คีวามน่าสนใจ 

3. ควรขยายขอบเขตพืน้ทีใ่นการวจิยัออกไปนอกเหนือจากเขตกรงุเทพมหานคร 
4. ควรมกีารเปรยีบเทยีบการวจิยัของสรุาแชผ่ลไมท้ีผ่ลติจากต่างประเทศกบัสรุาแชผ่ลไมท้อ้งถิน่

เพือ่ทาํใหเ้กดิการเปรยีบเทยีบและใชเ้ป็นแนวทางพฒันาสนิคา้ทอ้งถิน่ของไทยต่อไปใน 
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โปรดใสเ่คร่ืองหมาย (/) ลงใน  และกรอกข้อความลงในช่องวา่งตามความเป็นจริงเก่ียวกบัตวัทา่น

ตอนท่ี  1    ลกัษณะประชากร

1  อายุ [ ]

20-24 ปี 25-29 ปี 30-34 ปี 35-39 ปี

40-44 ปี 45-49 ปี 50-54 ปี 55-59 ปี

2 ระดบัการศกึษา(ขัน้สงูสดุ) [ ]

ประถมศกึษา มธัยมต้น มธัยมปลายหรือเทียบเทา่ 

อนปุริญญา/ปวส ปริญญาตรี สงูกวา่ปริญญาตรี

3 รายได้เฉลีย่ตอ่เดือน (รวมรายได้ทกุประเภท) [ ]

ตํ่ากวา่หรือเทา่กบั 5,000 5,001-10,000 บาท 10,001-15,000 บาท

15,001-20,000 บาท 20,001-25,000 บาท 25,001-30,000 บาท

30,001-35,000 บาท 35,001-40,000 บาท มากกวา่ 40,000 บาทขึน้ไป

4 อาชีพ [ ]

พนกังานเอกชน/รัฐวิสาหกิจ นิสติ/นกัศกึษา

เจ้าของกิจการ/อาชีพอิสระ รับราชการ

แมบ้่าน อ่ืนๆ(โปรดระบ)ุ..............................................

5 สถานภาพสมรส [ ]

โสด สมรส มา่ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู่

  ตอนท่ี  2    พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้

1 ทา่นดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้บอ่ยเพียงใด [ ]

มากกวา่ 6 ครัง้ /สปัดาห์ 5-6 ครัง้ /สปัดาห์

2-4 ครัง้ /สปัดาห์ น้อยกวา่ 2 ครัง้ /สปัดาห์

2 ปริมาณในการดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้ในแตล่ะครัง้ของทา่น [ ]

4 ขวดขึน้ไป 3-4 ขวด

1-2 ขวด น้อยกวา่ 1 ขวด

  แบบสอบถาม

  เร่ืองปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่มสุราแช่ผลไม้ 

  ของสตรีวัยทาํงานในเขตกรุงเทพมหานคร



3 ทา่นมกัดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้ ณ สถานท่ีใดมากท่ีสดุ  (โปรดระบเุพียง 1 ข้อ ) [ ]

คลบั/บาร์/ดิสโก้เธค ท่ีพกัอาศยัของตนเอง

ร้านอาหาร/ภตัตาคาร ท่ีพกัอาศยัของญาติพ่ีน้อง/เพ่ือนสนิท

อ่ืนๆโปรดระบ.ุ...............................................................

4 ทา่นมกัดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้กบัใครมากท่ีสดุ  (โปรดระบเุพียง 1 ข้อ ) [ ]

ดื่มคนเดียว  ครอบครัว เพ่ือนสนิท/เพ่ือนร่วมงาน

คูส่มรส/คนรัก กลุม่สมาคมท่ีสงักดั อ่ืนๆโปรดระบ.ุ...............................................

5 โอกาสในการดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้ของทา่นคือช่วงเวลา/กิจกรรมใดมากท่ีสดุ (โปรดระบเุพียง 1 ข้อ ) [ ]

วนัหยดุพกัผอ่นสดุสปัดาห์ งานเลีย้งฉลองเน่ืองในโอกาสตา่งๆ

เทศกาลสาํคญัของไทย /ตา่งประเทศ ไมจํ่ากดัวาระในการดื่ม

อ่ืนๆโปรดระบ.ุ..................................................

ตอนท่ี 3 ปัจจยัตอ่ไปนีม้ีผลตอ่การเลอืกดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้ท่ีทา่นเลอืกมากน้อยเพียงใด

ปัจจยัทางด้าน ผลติภัณฑ์

 -ตรายี่ห้อ [       ]

 -รูปลกัษณ์บรรจภุณัฑ์ [       ]

 -ปริมาตรบรรจตุอ่ขวด [       ]

 -ปริมาณดีกรีแอลกอฮฮล์ในเคร่ืองดื่ม [       ]

 -ความสะดวกของฝาเปิด [       ]

 -รสชาติของเคร่ืองดื่ม [       ]

 -สขีองเคร่ืองดื่ม [       ]

-กลิน่ของเคร่ืองดื่ม [       ]

 -ชนิดของผลไม้ท่ีนํามาทําเคร่ืองดื่ม [       ]

 -เป็นสนิค้าผลติภายในประเทศ [       ]

 -เป็นสนิค้านําเข้าจากตา่งประเทศ [       ]

ปัจจัยทางด้าน ราคา 

 -เป็นเคร่ืองดื่มท่ีมีคณุภาพเหมาะสมกบัราคา [       ]

 -มีราคาตํ่ากวา่เคร่ืองดื่มสรุาทัว่ไป เช่น วิสกี ้บร่ันดี [       ]

ปัจจัยทางด้าน สถานที่จัดจาํหน่าย 

 -หาดื่มได้ง่ายตามสถานที่ทัว่ไป [       ]

ปัจจัยทางด้าน การส่งเสริมการตลาด

 -เคร่ืองดื่มอยูใ่นช่วงการลดราคา [       ]

สว่นประสมการตลาด มากท่ีสดุ มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสดุ



 -เคร่ืองดื่มท่ีมีของแถม [       ]

เคร่ืองดื่มท่ีมีรายการชิงโชครับของรางวลั [       ]

 -การมีพนกังานแนะนําเคร่ืองดื่ม [       ]

 -เป็นยี่ห้อเคร่ืองดื่มท่ีมีการโฆษณาสมํ่าเสมอ [       ]

 -การประชาสมัพนัธ์ เช่น การแจกให้ชิมฟรี [       ]

ตอนท่ี  4    กลุม่อ้างอิงในการดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้

1 บคุคลอ้างอิงเหลา่นีด้ื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์(เช่น สรุา,เบียร์,ไวน์ )หรือไม่

บิดา [       ]

มารดา [       ]

พ่ีน้อง/ญาติ [       ]

คูส่มรส/คนรัก [       ]

เพ่ือนสนิท [       ]

เพ่ือนในสถานท่ีทํางาน [       ]

กลุม่สมาคมหรือชมรมท่ีทา่นเป็นสมาชิก [       ]

2 ทา่นคิดวา่กลุม่อ้างอิงดงัตอ่ไปนีม้ีอิทธิพลตอ่การดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้ของทา่นเพียงใด

กลุม่อ้างอิง

บิดา [       ]

มารดา [       ]

พ่ีน้อง/ญาติ [       ]

คูส่มรส/คนรัก [       ]

เพ่ือนสนิท [       ]

เพ่ือนในสถานท่ีทํางาน [       ]

กลุม่สมาคมหรือชมรมท่ีทา่นเป็นสมาชิก [       ]

ตอนท่ี  5    แรงจงูใจในการดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้

1 ทา่นดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้ครัง้แรกเมื่ออายปุระมาณเทา่ไหร่ [ ]

ตํ่ากวา่ 20  ปี 20-24 ปี 25-29 ปี

30-34 ปี 35-39 ปี 40 ปีขึน้ไป

น้อยท่ีสดุ

น้อยท่ีสดุมากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย

ดื่ม ไมด่ื่มบคุคลอ้างอิง

มากท่ีสดุ มาก ปานกลาง น้อยสว่นประสมการตลาด



2 เหตผุลในการดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้ครัง้แรกของทา่นคือ (โปรดระบเุพียง 1 ข้อ ) [ ]

อยากลองรสชาติ เพราะเป็นเคร่ืองดื่มท่ีมีเปอร์เซนต์แอลกอฮอล์ตํ่า

ดื่มตามบิดามารดาหรือบคุคลอ่ืนในครอบครัว ดื่มแล้วมีประโยชน์ตอ่สขุภาพ

อิทธิพลจากการโฆษณา ต้องการเข้าสงัคม เพ่ือนชกัชวนให้ดื่ม

ดื่มแล้วรับการยกยอ่งจากบคุคลอ่ืนๆ อ่ืนๆโปรดระบ.ุ..............................................

3 เหตผุลในการดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้ในปัจจบุนัของทา่นคือ (โปรดระบเุพียง 1 ข้อ ) [ ]

ชอบในรสชาติ เพราะเป็นเคร่ืองดื่มท่ีมีเปอร์เซนต์แอลกอฮอล์ตํ่า

ใช้เป็นเคร่ืองดื่มร่วมกบัครอบครัว/เพ่ือน อิทธิพลจากการโฆษณา  

ต้องการเข้าสงัคม ดื่มแล้วรับการยกยอ่งจากบคุคลอ่ืนๆ

ดื่มแล้วมีประโยชน์ตอ่สขุภาพ อ่ืนๆโปรดระบ.ุ...............................................................

ตอนท่ี  6    คา่นิยมในการดื่มเคร่ืองดื่มสรุาแช่ผลไม้

ทา่นมีความคิดเห็นตอ่ข้อความดงัตอ่ไปนีอ้ยา่งไร

    คา่นิยมในการดื่ม

1 เครื่องดื่มสรุาแช่ผลไม้ [       ]

มรีสชาตเิหมาะสาํหรบัผูห้ญงิ

2  ผูห้ญงิสมยัใหม่อย่างน้อยตอ้งดื่มเครื่องดื่ม [       ]

สรุาแช่ผลไมเ้ป็น

3 การดื่มเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไม้ [       ]

เป็นสิง่ทีส่งัคมยอมรบั

4 การดื่มสรุาแช่ผลไมข้องผูห้ญงิถอืเป็น [       ]

สญัลกัษณ์ความเท่าเทยีมกนัระหว่างเพศ

5 ในงานเลีย้งสงัสรรค ์ควรมเีครื่องดื่ม [       ]

สรุาแช่ผลไม้

6 การดื่มเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไม้ [       ]

 สรา้งความมัน่ใจใหต้นเองได้

7 การดื่มเครื่องดื่มสรุาแช่ผลไม้ [       ]

สามารถสรา้งบรรยากาศสนุกสนานได้

8 เครื่องดื่มสรุาแช่ผลไม้ [       ]

ช่วยใหเ้จรญิอาหาร

เห็นด้วย เห็นด้วย เห็นด้วย เห็นด้วย เห็นด้วย

น้อยท่ีสดุมากท่ีสดุ มาก ปานกลาง น้อย
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ประวตัยอผูว้จยัิ ิ่  

ชื่อ ชื่อสกุล นางสาวศรินิทพิย ์ มสีขุอาํไพรสัม ี

วนัเดอืนปีเกดิ 8  พฤศจกิายน  2518 

สถานทีเ่กดิ กรงุเทพมหานคร 

สถานทีอ่ยูป่จจุบนัั  1275/53-55  ซ.ปรยิานนท ์ ถ.สาธุประดษิฐ ์ แขวงบางโพงพาง 

เขตยานนาวา กรงุเทพฯ 

ประวตักิารศกึษา 

 พ.ศ. 2536 มธัยมศกึษา  โรงเรยีนสตรมีหาพฤฒาราม 

 พ.ศ. 2540 วทิยาศาสตรบ์ณัฑติ (จุลชวีวทิยา)  

มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบุร ี

 พ.ศ. 2545 บรหิารธุรกจิมหาบณัฑติ (การตลาด)  

มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ 
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