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 การวจิยัครัง้น้ีมวีตัถุประสงคเ์พือ่ศกึษาองคป์ระกอบ และหลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรข
ศลิปบนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม สาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน ใชว้ธิกีารวจิยัเชงิ์

คุณภาพ (Qualitative Research) รว่มกบัการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) เพือ่ใหไ้ด้
ผลการวจิยัทีต่อ้งการตามวตัถุประสงคข์องการวจิยั โดยการสรา้งเกณฑก์ารวเิคราะหแ์นวโน้มความ
นิยมในการจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจภุณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ทัง้ 11 องคป์ระกอบ และ
วเิคราะหค์วามนิยมในการใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิปและหลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป จากกลุ่ม์ ์

ตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ทีไ่ดร้บัการตพีมิพใ์นหนงัสอืและ
รวบรวมในเวบ็ไซตก์ารประกวดการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ซึง่ไดร้บัการยอมรบัในระดบันานาชาต ิใน
รอบ 10 ปี (พ.ศ.2548 - พ.ศ.2558) จาํนวน 85 ผลงาน สามารถสรปุผลไดด้งัน้ี  
 ความนิยม 3 อนัดบัแรก ในการจดัวางองคป์ระกอบดา้นหน้าของกลุ่มตวัอยา่งบรรจุภณัฑ์
สนิคา้ประเภทความงาม อนัดบัที ่1 ตราสนิคา้ ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 92.94, อนัดบัที ่2 ชื่อ
ผลติภณัฑ ์ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 91.76, อนัดบัที ่3 จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธห์รอืบรรยาย
สรรพคุณของสนิคา้ ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 67.05  
 ความนิยม 3 อนัดบัแรก ในการจดัวางองคป์ระกอบดา้นหลงัของกลุม่ตวัอยา่งบรรจุภณัฑ์
สนิคา้ประเภทความงาม อนัดบัที ่1 ผูผ้ลติหรอืผูจ้ดัจาํหน่าย ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 88.16, อนัดบัที ่
2 จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคณุของสนิคา้ ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 80.26, 
อนัดบัที ่3 ขอ้บ่งใชห้รอืวธิบีรโิภค ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 78.95 
 ความนิยมในการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิปดา้นหน้าของกลุ่มตวัอยา่งบรรจุภณัฑส์นิคา้์

ประเภทความงาม อนัดบั 1 ภาพประกอบ ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 43.53, อนัดบั 2 รปูรา่ง ไดร้บั
ความนิยมรอ้ยละ 36.47, อนัดบั 3 เสน้ ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 16.47, อนัดบั 4 ลวดลายซํ้า ไดร้ ั
ความนิยมรอ้ยละ 9.41 และความนิยมในการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิปดา้นหลงัของกลุ่มตวัอยา่ง์

บรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม อนัดบั 1 รปูรา่ง ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 37.65, อนัดบั 2 เสน้ 
ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 34.12, อนัดบั 3 ภาพประกอบ ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 21.17, อนัดบั 4 
ลวดลายซํ้า ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 5.88 
 ความนิยมในการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป พบวา่ ดา้นหน้าของกลุ่มตวัอยา่งบรรจุภณัฑ์์

สนิคา้ประเภทความงาม นิยมจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิปโดยใชห้ลกัการดุลยภาพแบบสมมาตร ์

รอ้ยละ 68.24 และแบบอสมมาตร รอ้ยละ 31.76 สว่นดา้นหลงันิยมจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิปโดย์

ใชห้ลกัการ ดุลยภาพแบบอสมมาตร รอ้ยละ 53.00 และแบบสมมาตร รอ้ยละ 47.00 สว่นของการ



 

เน้น ดา้นหน้าของกลุ่มตวัอยา่งบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม นิยมการเน้นดว้ยตําแหน่งและ
ดว้ยขนาด ซึง่ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 28.74 เทา่กนั ดา้นหลงัไมนิ่ยมการเน้นองคป์ระกอบเรขศลิป์
ใดๆ รอ้ยละ 43.53 และการเลอืกใชส้แีละการจบัคูส่รีะหวา่งตวับรรจุภณัฑแ์ละฝาบรรจุภณัฑ ์พบวา่ 
นิยมใชส้ขีาวกบัสขีาวในการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม 
 ผลการประเมนิความพงึพอใจการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ในกลุ่ม
บาํรงุผวิ และเครือ่งสาํอาง สาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน จาํนวน 30 คน โดยมเีกณฑใ์นการประเมนิ 
5 ดา้น ไดแ้ก่ (1) ความโดดเดน่สะดุดตา (2) สือ่ถงึความเป็นสนิคา้ประเภทความงามในกลุ่มบาํรงุผวิ
และเครือ่งสาํอางได ้(3) ใหข้อ้มลูทีจ่าํเป็นในการตดัสนิใจซือ้สนิคา้ (4) สรา้งการจดจาํไดด้ ี(5) บรรจุ
ภณัฑม์คีวามเหมาะสมกบัราคาหรอืไม ่พบวา่ ผลการประเมนิในเกณฑท์ัง้ 5 ดา้นอยูใ่นระดบัเหน็
ดว้ย (ระดบัคะแนน 3.67-4.13) 
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 The purpose of this research had the purpose for studying the graphic elements and the 
compositions of beauty product packaging for middle-aged women. The qualitative and the 
quantitative research were used in order to receive satisfying results according to the purposes of 
the research. The principles of analyzing the tendency of the popularity of eleven compositions of 
beauty product packaging and analyzing the popularity of the graphic elements and the 
compositions of the beauty product packaging were created. The sample groups of eighty five 
works were designed for beauty product packaging which were printed in booksand posted on 
websites of a designing contest for packaging which accepted at the international level over a 
period of ten years (2005-2015) were able to make the following conclusion:  
 The top three factors in term of popularity on the compositions on the front of beauty 
product packaging, for the first order, the trademark of the product received a popularity rating of 
92.94%; for the second order, the name of the product received a popularity rating of 91.76%; for 
the third order, the place of the publicizing messages or the describing the properties of the product 
received, the most popularity rating of 67.05%. 
 The top three factors with regard to the popularity of the compositions on the back of the 
sample groups of the beauty product packaging, for the first order, the manufacturers or the 
distributors received a popularity rating of 88.16%; for the second order, the place of the publicizing 
messages or the describing the properties received a popularity rating of 80.26%; for the third 
order, the caution of consumption received a popularity rating of 70.00%;  
 The popularity of the graphic elements on the front of the beauty product packaging, for 
the first order, the factor of illustration was popular at 43.53%; for the second order, the factor of 
shape was popular at 36.47%; for the third order, the factor of the line was popular at 16.47%; for 
the fourth order, the irregular pattern was popular at 9.41% and the popularity of the graphic 
elements at the back of the sample groups of the beauty product packaging, for the first order, the 
factor of shape was popular at 37.65%; for the second order, the factor of line was popular at 
34.12%; for the third order, the factor of the illustration was popular at 21.17%; for the fourth order, 
the factor of the irregular patterns were popular at 5.88%;  
 According to the graphic compositions, it was found that the front of the packaging was 
popular in terms of the place the graphic elements by using the balance, such as symmetry at 
68.24%, and using the factor balance, such as asymmetry at 31.76% and the popularity of graphic 
compositions at the back of the sample groups of the beauty product packaging was popular in 
terms of placing the graphic elements in terms of using balance such as symmetry at 47.00%, and 
using balance such as asymmetry at 53.00% it was popular to emphasize the position and scale at 
28.74%; the back of the packaging did not emphasize the graphic elements at 43.53%. The 
popularity colors for matching between the body and the lid of the packaging is white for beauty 
packaging design. 
 The evaluation survey regarding satisfaction in terms of skincare and cosmetics 
packaging for middle-aged women by thirty females. The five criteria for evaluation: (1) Attract (2) 
Communicate (3) Inform (4) Impress (5) Price. The results showed that all five of the criteria were at 
the agreed level (result 3.67 to 4.13). 
 
 
 



 

ประกาศคณูุปการ 
 
 การมโีอกาสการศกึษาในหลกัสตูรนวตักรรมการรออกแบบ คณะศลิปกรรมศาสตร ์
มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ ทาํใหข้า้พเจา้มทีกัษะในการประยกุตใ์ชแ้นวความคดิและทฤษฎี
ต่างๆ ใหค้วามสาํคญักบักระบวนการคดิ การวางแผน รวมไปถงึมปีระสบการณ์ในการทาํงานวจิยัที่
เขม้ขน้ สิง่เหล่าน้ีถอืเป็นประสบการณ์ทีม่คีุณคา่สาํหรบัขา้พเจา้เป็นอยา่งมาก  
 ขา้พเจา้ขอขอบพระคุณทุกทา่นทีม่สีว่นรว่มในงานวทิยานิพนธฉ์บบัน้ี ลาํดบัแรก ขอกราบ
ขอบพระคุณ อาจารย ์ดร.ยศไกร ไทรทอง อาจารยท์ีป่รกึษาวทิยานิพนธ ์ทีก่รณุาสัง่สอนทุกสิง่ ไม่
เพยีงแคก่ารเรยีนและการทาํงานวทิยานิพนธช์ิน้น้ีเทา่นัน้ อาจารยย์งัใหค้าํปรกึษาเรือ่งการเตรยีม
ความพรอ้มในกา้วต่อไปของหน้าทีก่ารงาน โดยการยกตวัอยา่งจากประสบการณ์ตรงของอาจารย ์
ทาํใหข้า้พเจา้ตระหนกัถงึคณุคา่ ความมเีกยีรต ิและภมูใิจในอาชพีครหูรอือาจารยเ์ป็นอยา่งมาก
ขอขอบพระคณุ ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร.รวเิทพ มสุกิะปาน อาจารยท์ีป่รกึษารว่มและประธานสอบ
วทิยานิพนธ ์รว่มไปถงึ อาจารย ์ดร.กรกลด คาํสขุ, ผูช้ว่ยศาสตราจารย ์ดร.อรญั วานิชกร, รศ.สนีิ
นาถ เลศิไพรวลัยแ์ละอาจารยท์ุกทา่น ทีค่อยใหค้าํแนะนํา คอยชีแ้นะ และมสีว่นผลกัดนัให้
วทิยานิพนธฉ์บบัน้ีจะสาํเรจ็ลุลว่ง 
 ขอกราบขอบพระคุณทุนสนบัสนุนการผลติอาจารย ์การศกึษาต่อในระดบัปรญิญาโทจาก
คณะเทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สาร มหาวทิยาลยัศลิปากร และทุนสนบัสนุนวทิยานิพนธ ์จาก
คณะศลิปกรรมศาสตร ์มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ รวมถงึความรู ้โอกาส และประสบการณ์อนัมี
คา่ในชวีติจากทัง้สองสถาบนัการศกึษา 
 ขอกราบขอบพระคุณ คุณพอ่ นายสธุรรม หนูกา้น และคุณแม ่นางฉววีรรณ หนูกา้น ญาติ
พีน้่อง ครอูาจารย ์เพือ่นรว่มงาน เพือ่นๆ ทุกคนโดยเฉพาะ นางสาวผกามาศ ผาสขุ ทีค่อยชว่ยเหลอื
เพือ่นคนน้ีมาตลอด 3 ปี รวมไปถงึรุน่พี ่รุน่น้อง และลกูศษิย ์จากศลิปากร และ มศว. ทีค่อยเป็น
กาํลงัใจใหข้า้พเจา้เสมอมา  
 ขอขอบพระคณุ อาจารยล์กัษณ์นารา จนัทรารมย ์ผูเ้ชีย่วชาญในการตรวจแบบวเิคราะห ์
สาํหรบัคาํแนะนําทีเ่ป็นประโยชน์ในการทาํงานวทิยานิพนธช์ิน้น้ี 
  

 ขอขอบพระคณุ บรษิทั ไอ.ซ.ีซ.ี อนิเตอรเ์นชัน่แนล จาํกดั (มหาชน) และบรษิทั อนิเตอร์
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บทท่ี  1 
บทนํา 

 
ภมูหลงัิ  

 ในโลกธุรกจิยคุปจจุบนัทีม่กีารแขง่ขนัทางดา้นการคา้สงูั  การพฒันาดา้นการตลาดใหม้ี
ความเขม้แขง็จงึยงัไมเ่พยีงพอ การพฒันาบรรจุภณัฑจ์งึเป็นทางเลอืกทีค่วรสง่เสรมิเพือ่ยกระดบั
ผลติภณัฑใ์หม้คีวามเขม้แขง็ในการทาํธุรกจิบรรจุภณัฑจ์งึมคีวามสาํคญัต่อการรกัษาคุณภาพและ
ปกปองตวัสนิคา้ มใิหเ้สยีหาย และใหค้วามสะดวกในเรือ่งการขนสง่ อกีทัง้บรรจุภณัฑค์อืสิง่แรกทีจ่ะ้

สือ่สารกบัผูบ้รโิภคดงันัน้บรรจุภณัฑต์อ้งทาํหน้าทีบ่อกกล่าวสิง่ต่างๆของตวัผลติภณัฑโ์ดยการบอก
ขอ้มลูทีจ่าํเป็นของตวัสนิคา้นอกจากนัน้ตอ้งมรีปูลกัษณ์ทีส่วยงามสะดุดตาเชญิชวนใหเ้กดิการซือ้
(กลัปพฤกษ์ สกุตัพงษ.์  2557: 32) 
 ดว้ยเหตุดงักล่าวจงึควรใหค้วามสาํคญักบัการออกแบบบรรจุภณัฑ ์เน่ืองจากบรรจุภณัฑ ์
เป็นองคป์ระกอบหลกัทีผู่ผ้ลตินํามาเป็นเครือ่งมอืสาํหรบัการแขง่ขนั หากตวัสนิคา้หรอืผลติภณัฑม์ี
ฐานะเป็นพระเอก (The Lead) บรรจุภณัฑก์เ็ปรยีบเสมอืนพระรอง (The Subordinate)ทีนํ่ามาเน้นยํ้
การบรกิารตวัเอง และเป็นผูช้ว่ยสง่เสรมิการขายผลติภณัฑ ์เพราะสามารถแสดงตวัตนของสนิคา้ ต่อ
ผูใ้ชไ้ดอ้ยา่งรวดเรว็ อกีทัง้สามารถจงูใจใหเ้กดิความสนใจทีจ่ะทดลองใชเ้ป็นครัง้แรกอกีดว้ย สนิคา้
และบรรจุภณัฑจ์งึเป็นของคูก่นัมาตลอด ยิง่สนิคา้มกีารแขง่ขนัมากเทา่ใด บรรจุภณัฑก์จ็ะไดร้บัการ
พฒันาตามไปมากเทา่นัน้ จนกระทัง่ปจจุบนัเป็นทีย่อมรบักนัทัว่ไปวา่ บรรจุภณัฑม์คีวามสาํคญัั

สาํหรบัสนิคา้และการตลาดอยา่งจะขาดเสยีซึง่สิง่หน่ึงใดไมไ่ด ้(ประชดิ ทณิบุตร. 2555:ออนไลน์) 
 การแบ่งสว่นตลาดตามปจจยัทางประชากรศาสตร ์ั (Demographic segmentation) ไดแ้ก่ 
อาย,ุ เพศ, ขนาด, ครอบครวั, รายได,้ การศกึษา, อาชพี, วฏัจกัรชวีติครอบครวั, ศาสนาและเชือ้ชาต ิ
ตวัแปรทางประชากรศาสตรเ์ป็นหลกัเกณฑท์ีใ่ชก้นัแพรห่ลายมานาน เน่ืองจากชว่ยใหเ้หน็ถงึกลุ่ม
ตลาดทีส่าํคญั เน่ืองจากความตอ้งการของผูบ้รโิภคหรอือตัราการใชผ้ลติภณัฑ ์จะมคีวามเกีย่วขอ้ง
อยา่งสงูกบัตวัแปรทางประชากรศาสตร ์ซึง่ตวัแปรทางประชากรศาสตรว์ดัไดง้า่ยมากกวา่ตวัแปร
อื่นๆ  (ภาควชิาการตลาด คณะบรหิารธุรกจิ มหาวทิยาลยักรงุเทพ. 2556: ออนไลน์) 
 ทฤษฎพีฒันาการตามวยัของโรเบริต์ เจ. ฮาวกิเฮริส์ไดแ้บ่งพฒันาการของมนุษยไ์วเ้ป็น 6
ชว่งอาย ุคอืวยัเดก็เลก็-วยัเดก็ตอนตน้ (แรกเกดิ- 6 ปี), วยัเดก็ตอนกลาง (6-18 ปี), วยัรุน่ (12-18 
ปี), วยัผูใ้หญ่ตอนตน้ (18-35 ปี), วยักลางคน (35-60 ปี)และวยัชรา (อายตุัง้แต่ 60 ปีขึน้ไป) (อสั
มาน กาเจ. 2552:ออนไลน์) คนในวยักลางคน เป็นลกูคา้ทีม่กีาํลงัซือ้มากและเป็นลกูคา้หลกัของ
นกัการตลาด นกัการตลาดในหลายๆ ประเทศจงึเน้นทาํการตลาดกบักลุ่มน้ีเน่ืองจากเป็นกลุ่มลกูคา้
ทีม่ขีนาดใหญ่ มกีาํลงัซือ้ มศีกัยภาพในการบรโิภคสนิคา้  และมทีศันคตทิีด่ต่ีอการจบัจา่ยใชส้อย
สนิคา้เพือ่ตวัเองและบุคคลใกลช้ดิ (กติตธิเนศ ชยัพรชวพฒัน์์ . 2554: ออนไลน์) 
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 มติขิองสนิคา้และบรกิารทีต่อบสนองความเป็นผูห้ญงิ มคีวามหลากหลายและละเอยีดออ่น 
หากสามารถมองไลฟสไตล์์ (Life Style) ของผูห้ญงิทีก่าํลงัเปลีย่นแปลงไปเป็นเวริก์กิง้วแูมน 
(Working Women)ชวีติของผูห้ญงิทาํงานดขีึน้หรอืบ่งบอกสถานะทางสงัคมและคอมมนิูตี ้
(Community) ของผูห้ญงิไดอ้ยา่งโดนใจนอกจากน้ีหากสนิคา้และบรกิารสามารถเกีย่วรอ้ยความ
ตอ้งการไปกบัเรือ่งอายกุารเจรญิเตบิโตและความเสือ่มของวยัผูห้ญงิทีม่ศีกัยภาพทางการเงนิสงูกจ็ะ
กระตุน้ใหเ้กดิการจบัจา่ยในปรมิาณทีส่งูเชน่กนั(พนัธท์พิย ์ดวีรรณ.2553:ออนไลน์) 
 ความงามเป็นเรือ่งทีผู่ห้ญงิใหค้วามสาํคญัเป็นอนัดบัตน้ๆ ไมว่า่ยคุสมยัใดสาํหรบัผูห้ญงิคน
เมอืงทีต่อ้งใชช้วีติเรง่รบีและแขง่กบัเวลาเขามองหาผลติภณัฑแ์ละบรโิภคสือ่ดา้นความงามทีต่่าง
ออกไปผลติภณัฑแ์ละสือ่ทีจ่ะดงึดดูความสนใจของผูบ้รโิภคกลุ่มน้ีไดน้ัน้จะตอ้งสะดวก รวดเรว็และ
ตอบสนองไลฟสไตลท์ีเ่รง่รบีใหก้บัเคา้ไดเ้ป็นอยา่งดี์  สิง่ทีท่า้ทายนกัการตลาดในการเขา้หาผูบ้รโิภค
กลุ่มน้ีคอืการตอบโจทยค์วามงามในไลฟสไตลแ์บบคนเมอืงและตอ้งกา้วใหท้นัหญงิสาวยคุใหมท่ีม่ ี์

การเปลีย่นแปลงอยา่งรวดเรว็และตอ้งการความแปลกใหมอ่ยูเ่สมอ (ณฐัา ปิยะวโิรจน์เสถยีร. 2558: 
ออนไลน์) 
 ดงันัน้ หากมองในเชงิการออกแบบเรขศลิป ยงัไมพ่บองคค์วามรูด้า้นการออกแบบที่์

ตอบสนองกลุม่ผูห้ญงิวยักลางคน (MIDDLE- AGED WOMEN) โดยเฉพาะ ซึง่ผูว้จิยัคาดวา่ 
ผลการวจิยัน่าจะเป็นสว่นสาํคญัในการต่อยอดในการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทอื่นๆ เพือ่
สอบสนองกลุ่มผูห้ญงิกลุ่มน้ี และเป็นแนวทางในการออกแบบประเภทอื่นๆ ได ้
 
ความมงุหมายของการวจยั่ ิ  
 ในการวจิยัครัง้น้ีผูว้จิยัไดต้ัง้ความมุง่หมายไวด้งัน้ี 
 1. เพือ่ศกึษาองคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความ
งาม 
 2. เพือ่ศกึษาองคป์ระกอบและหลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑ ์จาก์

กลุ่มตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ซึง่ไดร้บัการยอมรบัในระดบั
นานาชาต ิในรอบ 10 ปี   
 3. เพือ่พฒันาบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงามสาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน 
 

ความสาํคญัของงานวจยัิ  
 1. ไดอ้งคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม  
 2. ไดก้ารจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม จากกลุ่ม์

ตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ซึง่ไดร้บัการยอมรบัในระดบั
นานาชาต ิในรอบ 10 ปี   
 3. พฒันาบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงามสาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน 
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ขอบเขตของการวจยัิ  
 การศกึษาวจิยัในครัง้น้ีผูว้จิยัมุง่เน้นศกึษาแนวทางการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภท
ความงาม จากกลุ่มตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจภุณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ซึง่ไดร้บัการ
ยอมรบัในระดบันานาชาต ิในรอบ 10 ปีจาํนวน85ผลงานแลว้นําผลการวเิคราะหม์าพฒันาบรรจุ
ภณัฑส์นิคา้ประเภทความงามทีเ่หมาะสมกบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน 
 ประชากรและกลมุตวัอยางท่ีใช้ในการวจยัจึงแบงเป็น ่ ่ ่ิ 2 กลมุ่  ประกอบดว้ย 
 ประชากรและกลมุตวัอยางท่ี ่ ่ 1 
 ประชากรกลมุท่ี ่ 1 คอื ผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑป์ระเภทความงาม ทีไ่ดร้บัรางวลั
จากการประกวดการออกแบบบรรจุภณัฑใ์นระดบันานาชาต ิ
 กลมุตวัอยางท่ี ่ ่ 1 คอื ผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ซึง่ไดร้บั
การยอมรบัในระดบันานาชาต ิในรอบ 10 ปีจาํนวน85ผลงาน  
ประชากรและกลมุตวัอยางท่ี ่ ่ 2 
 ประชากรกลมุท่ี ่ 2 คอื กลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน 
 กลมุตวัอยางท่ี่ ่  2คอื กลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน ในเขตพืน้ทีก่รงุเทพมหานคร จาํนวน 30คน 

 
นยามศพัทเ์ฉพาะในการวจยัิ ิ  
 1. บรรจภุณัฑ ์(PACKAGING) หมายถงึ สิง่ทีท่าํหน้าทีร่องรบัหรอืหุม้ผลติภณัฑเ์พือ่ทาํ
หน้าทีป่องกนัผลติภณัฑจ์ากความเสยีหายต่างๆชว่ยอาํนวยความสะดวกในการขนสง่และการเกบ็้

รกัษาและเครือ่งมอืสาํหรบัการแขง่ขนัทางการตลาด เน่ืองจากบรรจุภณัฑท์ีอ่อกแบบไดเ้หมาะสมกบั
ตวัผลติภณัฑ ์และความตอ้งการของกลุ่มลกูคา้ จะชว่ยกระตุน้ยอดขายไดเ้ป็นอยา่งด ี
 2.  องคป์ระกอบ (ELEMENTS) หมายถงึ องคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภท
ความงาม ไดแ้ก่ (1)ชื่อผลติภณัฑ(์2) ขนาดและการบรรจุ(3) คาํเตอืน หรอืขอ้ควรระวงัในการบรโิภค
(4) วนัผลติ, วนัหมดอาย,ุเลขทีห่รอือกัษรแสดงครัง้ทีผ่ลติหรอืควรบรโิภคก่อน(5) ตราสนิคา้(6) ขอ้
บ่งใช ้หรอืวธิบีรโิภค(7) สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมในการผลติ(8) รหสัแทง่ (Barcode)(9) ผูผ้ลติ 
/ จดัจาํหน่าย(10) จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ (11) สญัลกัษณ์
รบัรองคุณภาพ  
 3. สนค้าประเภทความงามิ  (BEAUTY PRODUCT) หมายถงึผลติภณัฑท์ีม่จุีดประสงค์
เพือ่สง่เสรมิใหเ้กดิความสวยงาม ทาํความสะอาด หรอืเปลีย่นแปลงรปูลกัษณ์ไดแ้ก่ ผลติภณัฑใ์น
กลุ่มเครือ่งสาํอาง, กลุ่มบาํรงุผวิ, ทาํความสะอาด, ผลติภณัฑส์าํหรบัเสน้ผม และผลติภณัฑก์ลุม่
น้ําหอม  
 4. ผูห้ญงวยักลางคนิ  (MIDDLE-AGED WOMEN)หมายถงึ ผูห้ญงิทีม่อีายรุะหวา่ง 35 - 
60 ปี 
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กรอบแนวคดในการวจยัิ ิ  
 

 
 

สมมตุฐานในการวจยัิ ิ  
 การจดัวางองคบ์นบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม โดยใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิปทีไ่ดร้บั์

ความนิยมในระดบัสากลสามารถนํามาปรบัใชก้บังานออกแบบเพือ่ตอบสนองความตอ้งการของ
กลุ่มเปาหมายไดใ้นทุกสนิคา้และบรกิาร ้  
 



บทท่ี  2 
เอกสารและงานวจยัท่ีเก่ียวข้องิ  

 
  ในการศกึษาองคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป เพือ่พฒันาบรรจุภณัฑ์์

สนิคา้ประเภทความงาม สาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน ผูว้จิยัไดศ้กึษาเอกสารและงานวจิยัที่
เกีย่วขอ้งโดยมรีายละเอยีด ดงัน้ี 
  1. ทฤษฏพีฒันาการตามวยัของโรเบริต์ เจ. ฮาวกิเฮริส์   
   2. ขอ้มลูเกีย่วกบัผูห้ญงิวยักลางคน 
   3. ขอ้มลูเกีย่วกบัผลติภณัฑป์ระเภทความงาม 
   4. องคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑ ์
   5. องคป์ระกอบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑ์์  
   6. เอกสารและงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง 
 

1. ทฤษฏีพฒันาการตามวยัของโรเบรต์ิ  เจ. ฮาวกเฮรส์ิ ิ  
  1.1 การแบงกลมุคนตามชวงอายุ่ ่ ่  
  จากทฤษฎพีฒันาการตามวยัของโรเบริต์ เจ. ฮาวกิเฮริส์(Havighurst’s Theory of 
Development task) โดย ศาสตราจารยโ์รเบริต์ ฮาวกิเฮริส์ (Robert havighurst) ไดจ้ดักลุ่มคน โดย
อาศยัตวัแปรทีส่าํคญัในการพฒันาม ี3 ตวัแปร คอื 
   1. .วุฒภิาวะทางรา่งกาย 
  2. .ความมุง่หวงัของสงัคมและกลุ่มทีแ่ต่ละบุคคลเป็นสมาชกิอยู ่
   3.  คา่นิยม แรงจงูใจ ความมุง่หวงัสว่นตวัและความทะเยอทะยานของแต่ละบุคคล 
   4.  ความพรอ้มเกดิขึน้เองตามธรรมชาต ิ(Natural Readiness Approach) 
           กลุ่มน้ีมคีวามเหน็วา่ ความพรอ้มของบุคคลเป็นสิง่ทีเ่กดิขึน้เองตามธรรมชาตเิมือ่ถงึวยั
หรอืเมือ่ถงึระยะเวลาทีเ่หมาะสมทีจ่ะทาํกจิกรรมอยา่งหน่ึงอยา่งใดไดด้งันัน้ในกลุ่มน้ีจงึเหน็วา่การทาํ
อะไรกต็ามไมค่วรจะเป็น “การเรง่” เพราะการเรง่จะไมท่าํใหเ้กดิประโยชน์ใดๆทัง้สิน้ ตรงกนัขา้ม
อาจจะทาํใหเ้กดิผลเสยีตามมาคอื ความทอ้ถอย และความเบื่อหน่าย เป็นตน้ 
       ความพรอ้มเกดิจากการกระตุน้ (Guided Experience Approach) 
   กลุ่มน้ีมคีวามเหน็ตรงขา้มกบักลุ่มแรก คอื เหน็วา่ ความพรอ้มนัน้สามารถเรง่ใหเ้กดิขึน้ได ้โดย
การกระตุน้ การแนะนํา การจดัประสบการณ์อนัจะก่อใหเ้กดิเป็นความพรอ้มไดโ้ดยตรง โดยเฉพาะ
อยา่งยิง่ในชว่งวยัเดก็ ซึง่จะเป็นวยัทีม่ชีว่งวกิฤต ิ(Critical Period)ของการเรยีนรูแ้ละการปรบัตวัเป็น
อยา่งมาก 
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 1.2 การแบงพฒันาการของมนุษย์่  พฒันาการของมนุษยไ์วเ้ป็น 6 ชว่งอาย ุคอื 
   1. วยัเดก็เลก็-วยัเดก็ตอนตน้ (แรกเกดิ- 6 ปี) ในวยัน้ีจะมงีานทีส่าํคญั ดงัน้ี 
       - การเรยีนรูท้างดา้นรา่งกาย เชน่ การยกศรีษะ คลาน การทรงตวั การเดนิ 
       - การเรยีนรูท้างดา้นการรบัประทานอาหาร 
       - การเรยีนรูท้างดา้นการเปล่งเสยีง การพดู    
        - การเรยีนรูใ้นเรือ่งการควบคุมการขบัถ่าย 
       - เริม่มคีวามคดิรวบยอดงา่ยๆ เกีย่วกบัความจรงิทางสงัคม และทางกายภาพ 
       - เริม่รูจ้กัแยกความแตกต่างระหวา่งสิง่ทีผ่ดิ-ถูก และเริม่พฒันาทางจรยิธรรม 
   2. วยัเดก็ตอนกลาง (6-8 ปี) ในวยัน้ีจะมงีานทีส่าํคญั ดงัน้ี 
       - พฒันาทกัษะทางดา้นกายภาพ 
       - เรยีนรูท้ีจ่ะแสดงบทบาทใหเ้หมาะสมกบัเพศของตนเอง 
       - พฒันาในเรือ่งการปรบัตวัเขา้กบัเพือ่นรุน่เดยีวกนั 
       - พฒันาเกีย่วกบัเรือ่งศลีธรรม คา่นิยม เพือ่เตรยีมพรอ้มทีจ่ะอยูใ่นสงัคมไดอ้ยา่งมี
ความสขุ 
   3. วยัรุน่ (12-18 ปี) พฒันาการทีส่าํคญัของบุคคลในวยัน้ี คอื 
       - พฒันาความคดิรวบยอดและทกัษะในการแกป้ญหาั  
        - สามารถสรา้งความสมัพนัธอ์นัดแีละเหมาะสมกบัเพือ่นรุน่เดยีวกนั ทัง้เพศเดยีวกนั
และต่างเพศได ้
        - พยายามปรบัตวัเองใหเ้ขา้กบัการเปลีย่นทัง้ทางดา้นรา่งกายและอารมณ์ 
   4. วยัผูใ้หญ่ตอนตน้ (18-35 ปี) ในวยัน้ีจะมลีกัษณะทีส่าํคญั ดงัน้ี 
        - เริม่ตน้ประกอบอาชพี 
        - เริม่สรา้งครอบครวัของตนเอง 
        - เรยีนรูท้ีจ่ะมชีวีติรว่มกบัคูแ่ต่งงาน 
   5. วยักลางคน (35-60 ปี) งานทีส่าํคญัในวยัน้ี คอื 
        - มคีวามรบัผดิชอบต่อสงัคม 
        - มคีวามพยายามในการสรา้งฐานะทางเศรษฐกจิ เพือ่ความเป็นปึกแผน่ของครอบครวั 
        - รูจ้กัใชเ้วลาวา่งใหเ้ป็นประโยชน์ไดม้ากขึน้ 
        - สามารถปรบัตวัและทาํความเขา้ใจคูช่วีติของตนเองใหไ้ด ้
   6. วยัชรา (อายตุัง้แต่ 60 ปีขึน้ไป) งานทีส่าํคญัในวยัน้ี คอื 
        - สามารถปรบัตวักบัสภาพรา่งกายทีเ่สือ่มถอยลง 
        - สามารถปรบัตวัไดก้บัการเกษยีณอายกุารทาํงาน 
        - สามารถปรบัตวัไดก้บัการตายจากของคูค่รอง 
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2. ข้อมลูเก่ียวกบัผูห้ญงวยักลางคนิ  
  2.1 ลกัษณะของผูห้ญงวยักลางคนิ  
   จากทฤษฎพีฒันาการตามวยัของโรเบริต์ เจ. ฮาวกิเฮริส์(Havighurst’s Theory of 
Development task) ระบุวา่ วยักลางคน หมายถงึ ผูท้ีอ่ายรุะหวา่ง 35-60 ปี ซึง่วยัน้ีเป็นวยัทีผ่า่น
ความเป็นผูใ้หญ่มานานพอสมควรผูห้ญงิวยักลางคน มกัจะเป็นกงัวลเน่ืองจากมกีารเปลีย่นแปลง
ทางดา้นรา่งกายอาทเิชน่ มรีอยตนีกาขึน้ทีห่างตา เสน้ผมเป็นสเีทา ผมบาง มลีกัษณะแตกหกัและ
หยาบรา่งกายมกีารเผาผลาญลดลง มกีารหลุดของแคลเซยีมออกจากกระดกู มโีอกาสทีจ่ะเกดิภาวะ
กระดกูพรนุ มกีารเปลีย่นแปลงของระดบัฮอรโ์มนเพศเป็นตน้ 
   การเปลีย่นแปลงทางสงัคม วยัน้ีมกัจะมฐีานะทางสงัคมคอ่นขา้งด ีเน่ืองจากมฐีานะทาง
เศรษฐกจิมัน่คง ตําแหน่งหน้าทีก่ารงานสงูขึน้ มเีวลาใหก้บัสงัคมมากขึน้ เพราะภาระกจิในครอบครวั
ลดลง วยักลางคนมกัมคีวามมัน่คงทางเศรษฐกจิจงึเป็นทีพ่ึง่พาของพอ่แมแ่ละญาต ิ 
 
  2.2 พฤตกรรมการบรโภคของกลมุผูห้ญงวยักลางคนิ ิ ิ่  
   จากงานวจิยั “ต่าง Gen ต่างใจ เจาะ Insight ผูบ้รโิภคไทย 2015” โดย รศ.ม.ล.สาวกิา -
อุณหนนัท,์ ผศ.ดร.ณฐัพล อสัสะรตัน์ และดร.กฤตนีิ พงษธนเลศิ ภาควชิาการตลาด คณะพาณชิย์
ศาสตรแ์ละการบญัช ีจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั งานวจิยัดงักล่าวเป็นการศกึษาพฤตกิรรมผูบ้รโิภค
ชาวไทยในแต่ละชว่งวยัวา่มแีรงจงูใจในการเลอืกซือ้สนิคา้อยา่งไรบา้ง โดยใชว้ธิสีมัภาษณ์กลุ่ม
ตวัอยา่ง ชายและหญงิ ใน 3 ชว่งอาย ุคอื 20-29 ปี,30-39 ปี และ 40-55 ปี รวมจาํนวน 40 คนพบวา่  
   - พฤตกรรมผูบ้รโภคหญงวยัิ ิ ิ  30-39 ปี จะเริม่รูแ้ลว้วา่ตวัเองตอ้งการสนิคา้อะไร มคีวาม
เป็นตวัของตวัเอง รกัแบรนดไ์หนกจ็ะเปลีย่นใจยาก โดยเฉพาะสนิคา้ทีเ่กีย่วขอ้งกบัรา่งกาย จะใสใ่จ
มากเป็นพเิศษสนิคา้หรอืการตลาดทีจ่ะโดนใจนัน้ ตอ้งเป็นสนิคา้คุณประโยชน์ดจีรงิ ใหข้อ้มลู
น่าเชื่อถอื เขา้ใจงา่ย เหน็ภาพ โดยซือ้สนิคา้จากคุณภาพนําหน้า แต่ถา้มโีปรโมชัน่จะยิง่สนใจ โดย
โปรโมชัน่ต่างๆ มผีลมากในสนิคา้กลุ่มทีต่วัเองไมเ่ชีย่วชาญ 
   - พฤตกรรมผูบ้รโภคหญงิ ิ ิ  วยั 40-55 ปี เป็นวยัทีม่กีารงานทีม่ ัน่คงแลว้ ความสนใจสว่น
ใหญ่มุง่ไปทีก่ารดแูลสมาชกิในครอบครวั ขณะทีค่วามสนใจสนิคา้ โดยเฉพาะกลุม่อาหารตอ้งเป็น
สนิคา้ทีด่ต่ีอสขุภาพเทา่นัน้ ไตรต่รองอยา่งรอบคอบก่อนซือ้ นอกจากนัน้ จะแสวงหาสนิคา้ดอียา่ง
ต่อเน่ืองสนิคา้ทีจ่ะถูกใจตอ้งไมซ่บัซอ้นดา้นการใชง้าน โดยเฉพาะเกีย่วกบัเทคโนโลยต่ีางๆ เพราะ
คนกลุ่มน้ีไมไ่ดเ้กดิมาในยคุไอท ีนอกจากนัน้ มกัจะชื่นชอบสนิคา้ทีม่ภีาพลกัษณ์ดต่ีอสงัคม  
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ภาพประกอบ 1 เจาะลกึพฤตกิรรมผูบ้รโิภคไทย ใน 3 GEN 
 
 ทีม่า: http: //manager.co.th/iBizChannel/ViewNews.aspx?NewsID=9580000110621 
 
 2.3 แนวคดทางการตลาดสาํหรบักลมุผูห้ญงวยักลางคน ิ ิ่  
   การตลาด คอื กระบวนการทีช่ว่ยใหเ้กดิการซือ้ ขาย แลกเปลีย่น สนิคา้หรอืบรกิารในโลก
ธุรกจิวนัน้ี มรีายละเอยีดและขัน้ตอนต่างๆ มากมายทีต่อ้งคาํนึงถงึ เริม่ดว้ยการศกึษาวเิคราะหค์วาม
ตอ้งการหรอืความจาํเป็นของกลุ่มเปาหมาย แลว้จงึพฒันาสนิคา้ใหม้คีุณภาพตามความตอ้งการนัน้ ้

กาํหนดรปูแบบของสนิคา้ ราคา การจดัจาํหน่าย การสือ่สารทางการตลาด และการสง่เสรมิการขาย 
   ณฐัา ปิยะวโิรจน์เสถยีร ผูด้าํเนินธุรกจิเอเยนซเีครอืขา่ยดา้นการตลาดและการสือ่สารใน
ประเทศไทย กล่าววา่ จากการสาํรวจความตอ้งการดา้นความงามของกลุ่มตวัอยา่งผูห้ญงิไทย พบวา่ 
ผูบ้รโิภคไทย โดยเฉพาะยา่นในเมอืงเน้นซือ้ผลติภณัฑส์กนิแครท์ีต่อบโจทยก์ารเหน็ผลจากการใช้
งานทีม่ปีระสทิธภิาพภายในเวลาอนัรวดเรว็มากยิง่ขึน้ทัง้น้ี ความตอ้งการดงักล่าว เป็นผลจาก
สภาพแวดลอ้มและไลฟสไตลผ์ูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่นแปลงไป ทาํใหม้องหาผลติภณัฑค์วามงามทีช่ว่ย์
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ประหยดัเวลาการใชง้าน ตลอดจนสามารถรวบรดัขัน้ตอน เชน่ สนิคา้ออลอนิวนั (All in one) ซึง่ทาํ
หน้าทีบ่าํรงุผวิไดใ้นสนิคา้ชิน้เดยีว ไมว่า่จะเป็นครมีบาํรงุผวิหน้า ทีม่ฟีงกช์ัน่ ั (Function) ลดเลอืนริว้
รอย ปรบัสผีวิใหส้มํ่าเสมอ รวมถงึเพิม่ความกระจา่งใส 
   สาํหรบัขอ้มลูสถติดิา้นความงามเพิม่เตมิ พบวา่ ผูห้ญงิในเมอืงกวา่ 7 ใน 10 ราย เลอืก
จดัสรรเงนิสว่นหน่ึงใชบ้รกิารกบัสถานความงาม ในลกัษณะสวยดว่นแบบไมพ่ึง่มดีหมอ อาท ิโบท็
อกซ ์ปรบัสผีวิ และฉีดรอ่งแกม้ เพือ่การดแูลรปูลกัษณ์และความงามของตน คาดวา่จากกระแสการ
บรโิภคความงามแบบสวยดว่นดงักล่าว จะสง่ผลใหธุ้รกจิดา้นความงามมอีตัราการเตบิโตเฉลีย่กวา่ 
10% ต่อปี 
   ในขัน้ตอนการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ตอ้งไมล่ะเลยทีจ่ะคาํนึงถงึความตอ้งการทีแ่ตกต่างของ
กลุ่มเปาหมาย เพราะผูบ้รโิภคแต่ละกลุ่มมแีรงจงูใจ วถิชีวีติ พฤตกิรรม และการใหคุ้ณคา่ทีแ่ตกต่าง้

กนั เชน่ คนหาเชา้กนิคํ่าจะใหค้วามสาํคญักบัเรือ่งปากทอ้งของตนและครอบครวัเป็นสาํคญั สาํหรบัค
ระดบัพนกังานอาจจะตอ้งการสถานภาพ ความมัน่คง และความกา้วหน้า แต่ในระดบัผูบ้รหิารนัน้
ปรารถนาความสาํเรจ็และอาํนาจในการควบคุม 
 
3. ข้อมลูเก่ียวกบัสนค้าประเภทความงามิ  
  3.1 สนค้าประเภทสนค้าประเภทความงามตามวตัถปุระสงค์ิ ิ  
   แบ่งเป็น 3 ประเภทใหญ่ๆ คอื 
    1. เครือ่งสาํอางทาํความสะอาด (cleansing cosmetic) ไดแ้ก่ สบู่ แชมพ ูครมีนวดผม ยาสี
ฟน แอลกอฮอลเ์จล เจลลา้งหน้า ครมีโกนหนวด ครมีอาบน้ํา น้ํายาท ําความสะอาดจุดซ่อนเรน้ นํ้าั

ลา้งหน้า 
    2. เครือ่งสาํอางบาํรงุผวิ (Lotion) ไดแ้ก่ โลชัน่บาํรงุผวิ ครมีกนัแดด ซรีัม่บาํรงุผม ลปิ
บาลม์ทีไ่มม่สี ี
    3. เครือ่งสาํอางสาํหรบัตกแต่ง (Make up) ครมีรองพืน้ ลปิกลอส อายแชโดว ์บลชัออน 
ดนิสอเขยีนคิว้ มาสคารา่ 
  
 3.2 การแขงขนัทางการตลาดของสนค้าประเภทความงาม่ ิ  
   สนิคา้ประเภทความงาม (Beauty Product) ถอืวา่มกีารแขง่ขนัสงู จากมลูคา่การตลาดกวา่
หน่ึงแสนลา้นบาท แมว้า่สภาวะเศรษฐกจิหรอืการเมอืงจะเป็นอยา่งไร กไ็มส่ามารถฉุดหรอืสง่ผลต่อ
อตัราการเตบิโตของตลาดความงามได ้หากแต่ยงัเตบิโตอยา่งต่อเน่ือง และผูบ้รโิภคมองวา่สนิคา้ใน
กลุ่มน้ีเป็นสนิคา้จาํเป็นในชวีติประจาํวนั และถอืเป็นเรือ่งปกตถิา้จะกล่าววา่ ตลาดกลุ่มน้ีโตกวา่จดีพีี
ของประเทศ 
   กระแสของธุรกจิ “ความงาม” กาํลงัมาแรงทัว่ทุกมมุโลกไมเ่วน้แมแ้ต่เมอืงไทย ตลาดธุรกจิ
ความงามในเมอืงไทยแขง่ขนักนัดุเดอืด เพือ่ใหบ้รกิารลกูคา้ทีร่กัสวยรกังาม โดยเฉพาะกลุ่มความ
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งามระดบัพรเีมยีมทีต่อ้งหานวตักรรมใหม่ๆ  มาตอบโจทยค์วามตอ้งการของผูบ้รโิภคธุรกจิหลาย
แขนงต่างดงึเทรนดส์ขุภาพและความงามมาผนวกเขา้กบัผลติภณัฑข์องตนเอง หวงัเพิม่ยอดขาย
และยอดซือ้ใหโ้ตขึน้ 
   ทัง้น้ี การเตบิโตของตลาดกลุ่มน้ี อาจจะมาจากปจจยัหลายๆ อยา่ง ไมว่า่จะเป็นการที่ั

ผูบ้รโิภคคาํนึงถงึบุคลกิภาพของตนมากขึน้, สนิคา้มนีวตักรรมใหม่ๆ  มากขึน้, การเตบิโตของสงัคม
เมอืง ทาํใหแ้รงซือ้มมีากขึน้, การเตบิโตของ Social Network, การทีผู่บ้รโิภคเน้นสนิคา้หลากหลาย
ขึน้โดยยดึตดิแบรนดน้์อยลงและมุง่เน้นไปทางดา้นคุณภาพและราคามากขึน้ 
  นอกจากกลุ่มผลติภณัฑส์รา้งความงาม (Make up) จะมแีนวโน้มเตบิโตแลว้ กลุ่มสกนิแคร์
(Skin Care) กก็าํลงัมาแรง และมกีารขยายตวัขึน้เรือ่ยๆ ดว้ยสนิคา้ทีห่ลากหลาย ทาํใหผ้ลติภณัฑใ์น
กลุ่มสกนิแคร ์อาท ิครมีบาํรงุผวิหน้า ผวิกาย ครมีกนัแดด ครมีลดเลอืนริว้รอยแหง่วยั รวมไปถงึเวช
สาํอาง รกัษาสวิ ฝา ในเซกเมน้ ตต่์างๆ นัน้ ตัง้แต่ตลาดบนไปจนถงึตลาดล่าง ลว้นแขง่ขนักนัอยา่ง
ดุเดอืด ดว้ยการออกผลติภณัฑใ์หม่ๆ  เขา้มาตตีลาดกนัอยา่งคกึคกั 
   ตลาดผลติภณัฑส์กนิแคร ์(Skin Care) และเมคอพั (Make up) ในประเทศไทยเป็นตลาดที่
ใหญ่ทีส่ดุในเอเซยี โดยในประเทศไทยตลาดสกนิแคร ์(Skin Care) ทีใ่หญ่ทีส่ดุผลติภณัฑด์แูล
ผวิหน้า มสีว่นแบ่งตลาดสงูถงึ 68% ของตลาดสกนิแคร ์(Skin Care) ทัง้หมดมกีารเตบิโตในครึง่ปี
แรก 4.6% แบ่งเป็นตลาดสกนิแคร ์(Skin Care) 35,752 ลา้นบาท, เมคอพั (Make up) 12,393 ลา้น
บาท, ผลติภณัฑด์แูลเสน้ผม 17,346 ลา้นบาท, ผลติภณัฑเ์กีย่วกบัสขุอนามยั 9,925 ลา้นบาท และ
น้ําหอม 2,305 ลา้นบาท  
 

 
 

ภาพประกอบ 2 สว่นแบ่งตลาดผลติภณัฑค์วามงาม 
 
 ทีม่า: http: //marketeer.co.th/2014/09/beauty-3/ 
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 ในขณะเดยีวกนั การสง่ออกสนิคา้ประเภทความงามของไทยไปต่างประเทศ กม็อีตัราการ
เตบิโตอยา่งกา้วกระโดด เป็นอนัดบัหน่ึงในเรือ่งเครือ่งสาํอางในชว่ง 5 ปีทีผ่า่นมา เฉลีย่ 18% ต่อปี 
โดยมมีลูคา่ตลาดรวม 2.1 แสนลา้นบาท แบ่งเป็นตลาดในประเทศ 60% มลูคา่ 1.2 แสนลา้นบาท 
และตลาดสง่ออกอกี 40% มลูคา่กวา่ 9 หมืน่ลา้นบาทการสง่ออกเครือ่งสาํอางของไทยไปยงักลุม่
ประเทศอาเซยีนจะอยูท่ี ่37% ขณะทีญ่ีป่นุอยูท่ี ่่ 30% สง่ออกไปยงัยโุรปและออสเตรเลยีอกี 5% 
อื่นๆ อกี 26% ในขณะทีต่ลาดประเทศจนีเริม่มแีนวโน้มสงูขึน้เรือ่ยๆ  
  

 
 

ภาพประกอบ 3 ขอ้มลูและสถติดิา้นความงาม 
 
 ทีม่า: http: //www.mindshareworld.com/thailand/news/thai-believe-inner-beauty-and-
multifunctional-beauty-products 
 
4. องคป์ระกอบบนบรรจภุณัฑ ์
  4.1 ข้อมลูทัว่ไปเก่ียวกบับรรจภุณัฑ ์
  สาํหรบัประเทศไทย คาํวา่ “บรรจภุณัฑ”์ดจูะเป็นคาํใหมซ่ึง่คนไทยยงัไมคุ่น้เคยนกั แต่ใน
ความเป็นจรงิแลว้ คนไทยนบัวา่เป็นนกัออกแบบบรรจุภณัฑท์ีม่คีวามสามารถยิง่ จะเหน็ไดจ้าก
วธิกีารนําเอาวสัดุธรรมชาตมิาใชป้ระโยชน์ไดอ้ยา่งดยีิง่ เชน่ การใชใ้บกลว้ย ใบตาล ทางมะพรา้ว 
ใบเตย ฯลฯ มาคดิประดษิฐเ์ป็นหอ่อาหารแบบต่างๆ การจกัสานภาชนะต่างๆ จากไมไ้ผ ่หวาย 
ตน้หญา้ ปอ ฯลฯ  
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   เมือ่การตลาดมคีวามเจรญิกา้วหน้า สง่ผลใหเ้กดิการแขง่ขนักนัมากขึน้ บรรจุภณัฑจ์งึเขา้
มามบีทบาทใชเ้ป็นเครือ่งมอืทางการตลาดดว้ย เชน่ ใชเ้ป็นเครือ่งชว่ยในดา้นการสง่เสรมิการ
จาํหน่าย ดงันัน้จงึไดม้กีารคน้ควา้คดิประดษิฐบ์รรจุภณัฑแ์บบใหม่ๆ  ตลอดจนปรบัปรงุ และคน้หา
วสัดุทีใ่ชใ้นการบรรจุใหม้คีณุภาพดยีิง่ขึน้  
   
 ววฒันาการการออกแบบบรรจภุณัฑ์ิ  
    จากการศกึษาถงึววิฒันาการของบรรจุภณัฑด์งักล่าว เราจงึอาจแบ่งประเภทของบรรจุ
ภณัฑอ์อกไดอ้ยา่งกวา้ง ๆ เป็น 2 ประเภท คอื 
   1.  บรรจภุณัฑท่ี์เกดขึน้เองตามธรรมชาติ ิ คอื การทีธ่รรมชาตไิดส้รา้งหบีหอ่ขึน้เพือ่
ปองกนัและรกัษาผลผลติทางธรรมชาต ิโดยสรา้งใหม้คีวามเหมาะสมกบัผลผลติแต่ละชนิดไป อาทิ้

เชน่ เปลอืกผลไม ้เปลอืกไข ่เป็นตน้  
    2.  บรรจภุณัฑท่ี์มนุษยส์ร้างขึน้ คอื การทีม่นุษยไ์ดค้ดิประดษิฐจ์ากวสัดุต่าง ๆ เพือ่
สนองประโยชน์นานาประการ เชน่ เพือ่คุม้ครองปองกนัผลติภณัฑเ์พือ่ความสะดวกในการขนสง่ เพือ่้

การสง่เสรมิการจาํหน่าย ฯลฯ  
 
 หน้าท่ีของบรรจภุณัฑ ์
    Steven Dupuis และ John Silva (2008: 106) ไดก้ล่าวไวว้า่ หน้าทีข่องบรรจุภณัฑ ์ม ี6 
ขอ้ คอื 
    - บรรจ ุ(Containment)บรรจุภณัฑจ์ะทาํหน้าทีร่องรบัสนิคา้ใหร้วมกนัอยูเ่ป็นกลุม่ หรอื
ตามรปูรา่งของภาชนะนัน้ ๆ  
    - ทาํหน้าท่ีรกัษา (Security)คุณภาพสนิคา้ใหค้งเดมิตัง้แต่ผูผ้ลติจนถงึผูบ้รโิภคคน
สดุทา้ย 
    - ป้องกนั (Protection)บรรจุภณัฑจ์ะทาํหน้าทีป่องกนัคุม้ครองสนิคา้ทีบ่รรจุอยูภ่ายใน้

ไมใ่หย้บุ สลาย เสยีรปูหรอืเสยีหายอนัเกดิจากสภาพดนิฟาอากาศ ระยะเวลาในการเกบ็รกัษา การ้

ขนสง่ 
    - สร้างความสะดวกสบาย (convenience)และชว่ยชกัจงูในการซือ้สนิคา้ เน่ืองจากสนิคา้
ชนิดใหมม่เีพิม่ขึน้อยูต่ลอดเวลา การแขง่ขนัทางดา้นตลาดกเ็พิม่มากขึน้ทุกวนั ผูซ้ือ้สนิคา้ยอ่มไม่
อาจตดิตามการเคลื่อนไหวทางดา้นตลาดไดท้นั หบีหอ่จงึตอ้งทาํหน้าทีแ่นะนําผลติภณัฑท์ีถู่กบรรจุ
อยูใ่หก้บัผูซ้ือ้ดว้ย ตอ้งดงึความสนใจของผูซ้ือ้ทีไ่มเ่คยใชผ้ลติภณัฑน์ัน้ๆ ใหส้นใจในการใช ้และ
หลงัจากใชแ้ลว้เกดิความพอใจทีจ่ะซือ้ใชอ้กี หบีหอ่จะทาํหน้าทีข่ายและโฆษณาสนิคา้ควบคูก่นัไปใน
ตวัดว้ย 
    - บงช้ี ่ (Identify) หรือแจ้งข้อมลู (Information)รายละเอยีดต่าง ๆ ของสนิคา้เกีย่วกบั
ชนิด คุณภาพและแหล่งทีม่าหรอืจุดหมายปลายทาง โดยหบีหอ่ตอ้งแสดงขอ้มลูอยา่งชดัเจน 
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    - การตลาด (Marketing) หบีหอ่จะทาํหน้าทีอ่ยา่งสมบรูณ์ไมไ่ด ้ถา้หากหบีหอ่ไมส่ามารถ
ชว่ยเพิม่ผลกาํไรใหก้บัผลติภณัฑท์ีบ่รรจอุยู ่หบีหอ่สามารถชว่ยสง่เสรมิยทุธวธิกีารตลาด โดยการ
เปิดตลาดใหมห่รอืการเพิม่ยอดขายใหก้บัสนิคา้แต่ละชนิด หากบรรจุภณัฑข์องสนิคา้ใดไดร้บัการ
ออกแบบเป็นอยา่งด ีจะสามารถดงึดดูตา ดงึดดูใจผูบ้รโิภคและก่อใหเ้กดิการซือ้ในทีส่ดุ  
    GILES CALVER (2007: 15)ไดก้ล่าวไวว้า่ การออกแบบบรรจุภณัฑเ์ป็นสว่นหน่ึงของ
การตลาด ซึง่เป็นตวัสรา้งคณุคา่และความแตกต่างใหก้บัสนิคา้ ซึง่ถูกกาํหนดทศิทางโดยเจา้ของ
สนิคา้และนกัการตลาด 
 

 
 

ภาพประกอบ 4 ภาพสรปุวา่การออกแบบบรรจุภณัฑเ์ป็นสว่นหน่ึงของการตลาด 
 
 ทีม่า: GILES CALVER. (2007). What is Packaging Design?.  P. 15. 
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 ประเภทของบรรจภุณัฑแ์บงตามวธีการออกแบบ่ ิ  
    สามารถแบ่งได ้3 ประเภทดงัน้ี 
    1. บรรจภุณัฑช์ัน้ปฐมภมู ิ (primary packaging) เป็นบรรจุภณัฑช์ัน้ในสดุทีผู่ซ้ือ้จะได้
สมัผสัเวลาทีจ่ะใชผ้ลติภณัฑ ์ในการออกแบบบรรจุภณัฑช์ัน้ใน มปีจจยัทีต่อ้งพจิารณา ั 2 ประการคอื 
         - ตอ้งมกีารทดสอบจนมัน่ใจวา่ผลติภณัฑแ์ละบรรจภุณัฑท์ีเ่ลอืกใชเ้ขา้กนัได ้
(compatibility) ไมก่่อใหเ้กดิอนัตรายทางเคม ี(chemical hazard) ต่อผูบ้รโิภค หรอืการทาํใหบ้รรจุ
ภณัฑเ์ปลีย่นแปลงรปูทรงไป  
        - ในกรณทีีบ่รรจุภณัฑช์ัน้ในจะเป็นบรรจุภณัฑท์ีว่างขายบน การออกแบบ 
ความสวยงาม การสือ่ความหมายและภาพพจน์จะเริม่เขา้มามบีทบาทในการออกแบบ 
   2.  บรรจภุณัฑช์ัน้ทติุยภมู ิ (secondary packaging)คอื บรรจุภณัฑท์ีร่วบรวมบรรจุ
ภณัฑช์ัน้แรก (primary packaging) เขา้ดว้ยกนั เพือ่เหตุผลในการปองกนัหรอืจดัจาํหน่ายสนิคา้้

ไดม้ากขึน้ หรอืดว้ยเหตุผลในการขนสง่ บรรจุภณัฑช์ัน้ทีส่องจะเหน็ไดท้ัว่ไปในการออกแบบบรรจุ
ภณัฑช์ัน้ทีส่องน้ีมกัจะเป็นบรรจุภณัฑท์ีต่อ้งวางแสดงบนหิง้ ณ จุดขาย ดงันัน้ การเน้นความ
สวยงามและภาพพจน์ของบรรจุภณัฑช์ัน้ทีส่อง จงึมคีวามจาํเป็นอยา่งยิง่ ตวัอยา่งเชน่ กล่องยาสฟีน ั

การออกแบบของหลอดยาสฟีนทีอ่ยูภ่ายในกไ็มจ่าํเป็นตอ้งออกแบบใหส้อั ดสหีลายส ีในทางกลบักนั
ถา้บรรจุภณัฑช์ัน้ในไดร้บัการออกแบบอยา่งสวยงาม ในการออกแบบบรรจุภณัฑช์ัน้ทีส่องน้ี อาจจะ
ทาํการเปิดเป็นหน้าต่างเพือ่ใหเ้หน็ถงึความสวยงามของบรรจุภณัฑช์ัน้ในทีอ่อกแบบมาอยา่งดแีลว้  
    3.  บรรจภุณัฑช์ัน้ตตยภมู ิ ิ (tertiary packaging) เป็นบรรจุภณัฑป์องกนัสนิคา้ระหวา่ง้

การขนสง่ในการออกแบบบรรจุภณัฑช์ัน้ตตยิภมูติอ้งคาํนึงถงึความสามารถปองกนัสนิคา้ระหวา่ง้

ขนสง่ ควรมขีอ้มลูละเอยีดบนบรรจุภณัฑเ์พือ่ชว่ยใหก้ารขนสง่เป็นไปอยา่งสะดวกและถูก ตอ้ง 
สามารถเรยีกอกีชื่อวา่ บรรจุภณัฑเ์พือ่การขนสง่ (distribution packaging) สามารถแบ่งยอ่ยได ้3 
ประเภท  
         -บรรจุภณัฑท์ีใ่ชจ้ากแหล่งผลติถงึแหล่งขายปลกี 
         - บรรจุภณัฑท์ีใ่ชร้ะหวา่งโรงงาน 
         - บรรจุภณัฑท์ีใ่ชจ้ากแหล่งขายปลกีไปยงัมอืผูบ้รโิภค 
 
 ประเภทของบรรจภุณัฑส์าํหรบับรรจผุลตภณัฑส์นค้าประเภทความงามิ ิ  
    ลกัษณะของบรรจุภณัฑท์ีเ่หมาะสมกบัสนิคา้นัน้ จะตอ้งศกึษาถงึลกัษณะของสนิคา้ ทีจ่ะ
บรรจุลงในบรรจุภณัฑ ์วา่มลีกัษณะเป็น น้ํา ครมี ผง เมด็ กอ้น หรอืลกัษณะอื่นๆ อะไรบา้งทีเ่ป็นสิ่
ชว่ยใหส้นิคา้สามารถอยูใ่นสภาพทีต่อ้งการไดโ้ดยไมแ่ตกหกัเสยีหาย หรอืเน่าเสยีก่อนเวลาทีก่าํหนด
รวมถงึรปูทรงทีเ่หมาะสมกบัวธิกีารใชผ้ลติภณัฑ ์
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    สกุฤตา หริณัยชวลติ (2557: 15) ไดส้มัภาษณ์คุณมนนัยา เขยีวออ่น ถงึบรรจุภณัฑท์ีนิ่ยม
นํามาใชส้าํหรบัผลติภณัฑส์ปาไทย ซึง่ผูว้จิยัขออา้งถงึขอ้มลูใน่สวนน้ี เน่ืองจากบรรจุภณัฑส์าํหรบั
ผลติภณัฑส์ปาไทย จดัอยูใ่นกลุ่มเดยีวกบัสนิคา้ประเภทความงาม โดยขอ้มลูระบุไว ้ดงัน้ี 
    ประเภทบรรจภุณัฑส์าํหรบัผลติภณัฑส์ปาไทย ทแ่บ่งประเภทการใชง้านของผลติภณัฑ ์
(มนนัยา เขยีวออ่น. 2556: สมัภาษณ์) มดีงัน้ี 
 1.  ขวดพลาสตกิสาํหรบัผลติภณัฑส์ปาไทย ประเภททาํความสะอาด 

 
 

ภาพประกอบ 5 ขวดพลาสตกิ 
 
 ทีม่า: มนนัยา เขยีวออ่น. (2556, 13 ตุลาคม). สมัภาษณ์โดย สกุฤตา หริณัยชวลติ  
ทีบ่รษิทั ดดี ีบรรจุภณัฑ.์ 
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        ฝาขวดพลาสตกิสาํหรบัผลติสปาไทย มทีัง้ทีเ่ป็นฝาแบบเกลยีว และฝาแบบทีเ่ป็นหวัปม ั ๊

เพราะฝาทัง้สองแบบทีก่ล่าวมา มคีวามสะดวกสบายต่อการใชง้านเหมาะกบัผลติภณัฑท์ีม่คีวามหนืด 
อยา่งน้ํามนั แชมพ ูหรอืครมี เป็นตน้ สว่นสขีองฝา จะมทีัง้ทีเ่ป็นสดีาํ สขีาว สใีส สเีงนิ และสแีบ
เดยีวกบัขวด 
 

 
 

ภาพประกอบ 6 ฝาขวดพลาสตกิ 
 
 ทีม่า: มนนัยา เขยีวออ่น. (2556, 13 ตุลาคม). สมัภาษณ์โดย สกุฤตา หริณัยชวลติ  
บรษิทั ดดี ีบรรจุภณัฑ.์ 
 
    2. ประปกุพลาสตกิสาํหรบัผลติภณัฑส์ปาไทย ประเภท ขดั และพอก 
 

 
 

ภาพประกอบ 7 กระปกุพลาสตกิ 
 
 ทีม่า: มนนัยา เขยีวออ่น. (2556, 13 ตุลาคม). สมัภาษณ์โดย สกุฤตา หริณัยชวลติ  
ทีบ่รษิทั ดดี ีบรรจุภณัฑ.์ 
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 ปัจจยัทางการตลาดบนบรรจภุณัฑส์นค้าประเภทความงามิ  
     ภาชนะบรรจุเครือ่งสาํอาง อุตสาหกรรมมกีารพฒันาอยา่งรวดเรว็เป็นแรงกดดนัทีจ่ะดงึดดู
ความสนใจของผูบ้รโิภคทีร่า้นคา้ปลกีทีแ่ออดัไดร้บัแจง้การตลาดจาํนวนมากเพือ่ขอการตกแต่งที่
ซบัซอ้นมากขึน้ในขวดทีแ่ตกต่างกนัอยา่งกวา้งขวาง เพราะลกัษณะของขวดเครือ่งสาํอางอาจมผีล
ต่อการรบัรูข้องผูบ้รโิภคของแบรนดแ์ละคณุภาพของผลติภณัฑ ์โดยปกตเิครือ่งสาํอางชัน้แรกมี
ภาชนะบรรจุชัน้แรกการออกแบบภายนอกเป็นปจจยัสาํคญัทีทุ่กคนทีจ่ะไดร้บัการพจิารณาเมื่อมกีารั

เลอืกผลติภณัฑเ์ครือ่งสาํอาง  
     หากบรษิทัเครือ่งสาํอางกาํหนดเปาหมายผูห้ญงิวยักลางคนทีส่ามารถจา่ยไดซ้ือ้้

เครือ่งสาํอางแพง่ ภาชนะบรรจุเครือ่งสาํอาง ควรมลีกัษณะทีม่คีวามซบัซอ้น ภาชนะบรรจุ
เครือ่งสาํอางพลาสตกิทีท่าํกบัการรกัษาดว้ยการปิดทองและสเีพือ่ใหด้สูงา่งามเป็นสิง่ทีจ่าํเป็นเพือ่
รกัษาเสถยีรภาพของผลติภณัฑเ์ครือ่งสาํอางใด ๆ ทีท่าํพเิศษขวดเครือ่งสาํอางเพื่อปองกนัไมใ่ห้้

เกดิปฏกิริยิาทางเคมรีะหวา่งเครือ่งสาํอางและขวดพลาสตกิและขวดทีจ่ะตอ้ง 
     ในการออกแบบบรรจุภณัฑใ์หป้ระสบความสาํเรจ็ จาํเป็นอยา่งยิง่ทีจ่ะตอ้งเขา้ใจภงึกลไก
ทางการตลาดของสนิคา้นัน้ๆ เสมอ เพราะบรรจุภณัฑท์ีด่มีไิดม้หีน้าทีเ่พยีงบรรหุรอืหอ่หุม้ตวัสนิคา้
เทา่นัน้ หากตอ้งทาํหน้าทีนํ่าเสนอผลติภณัฑใ์หเ้หมาะสมทีส่ดุเพือ่นําไปสูก่ารตดัสนิใจซือ้ของ
ผูบ้รโิภคอะไรคอืความพงึพอใจของลกูคา้ 
     - ราคา 
     - รปูลกัษณ์สนิคา้ 
     - คุณภาพ 
     - ความน่าเชื่อถอื  
     - รสนิยม 
 
  4.2 องคป์ระกอบบนบรรจภุณัฑ ์
   ผูว้จิยัไดค้ดัเลอืกวรรณกรรมทีเ่กีย่วกบัการออกแบบบรรจุภณัฑ ์จากแหล่งขอ้มลูทีม่คีวาม
น่าเชื่อถอื 3 แหล่งขอ้มลู ดงัน้ี 
    1. พ.ร.บ.เครือ่งสาํอาง พ.ศ. 2558 ออกโดยกระทรวงสาธารณสขุ 
    2. "ออกแบบใหโ้ดนใจ" โดย ชยัรตัน์ อศัวางกรู ปี พ.ศ.2550 
    3. "Packaging Design" โดย Bill Stewart ปี พ.ศ.2550 
    
   องคป์ระกอบบนบรรจภุณัฑ ์จากแหลงข้อมลูท่ี่  1 
    พ.ร.บ.เครือ่งสาํอาง พ.ศ. 2558 ออกโดยกระทรวงสาธารณสขุ 
    ศ.นพ.รชัตะ รชัตะนาวนิ รฐัมนตรวีา่การกระทรวงสาธารณสขุ เปิดเผยวา่ จากการที่
ประเทศไทยได ้ลงนามในขอ้ตกลงทีจ่ะปรบักฎระเบยีบเกีย่วกบัเครือ่งสาํอางใหส้อดคลอ้งกนัในกลุ่ม
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ประเทศสมาชกิอาเซยีน (Agreement on the ASEAN Harmonized Cosmetic Regulatory 
Scheme: AHCRS) เชน่ ภาครฐั จะตอ้งมขีอ้มลูเกีย่วกบัผลติภณัฑเ์ครือ่งสาํอางทุกรายการทีว่าง
จาํหน่าย ใหม้กีารนํารายการสารดา้นเครือ่งสาํอางของสหภาพยโุรปมาปรบัใชก้บัประเทศสมาชกิ
อาเซยีนซึง่รวมถงึประเทศไทยดว้ย เป็นตน้ จงึไดม้ ีการยกรา่งพระราชบญัญตัเิครือ่งสาํอาง พ.ศ. 
2558 ขึน้ เพือ่เป็นการสง่เสรมิใหอุ้ตสาหกรรมเครือ่งสาํอางของไทย มศีกัยภาพในการแขง่ขนัใน
ระดบัสากล รวมถงึมกีารเพิม่มาตรการในการคุม้ครองผูบ้รโิภค เน่ืองจาก พระราชบญัญตัิ
เครือ่งสาํอาง พ.ศ.2535 ใชบ้งัคบัมานานแลว้ ทาํใหบ้ทบญัญตับิางประการไมเ่หมาะสมกบั  
    โดย พ.ร.บ.เครือ่งสาํอาง พ.ศ. 2558 มรีายละเอยีดเกีย่วกบัขอ้มลูบนฉลาก ระบุไวใ้นหมวด 
๓ฉลากเครือ่งสาํอางมาตรา ๒๒ ความวา่ ผูผ้ลติเพือ่ขาย ผูนํ้าเขา้เพือ่ขาย และผูร้บัจา้งผลติ
เครือ่งสาํอางตอ้งจดัใหม้ฉีลากฉลากของเครือ่งสาํอางตามวรรคหน่ึง จะตอ้งมลีกัษณะดงัต่อไปน้ี 
     1. ใชข้อ้ความทีต่รงต่อความจรงิ ไมม่ขีอ้ความทีอ่าจก่อใหเ้กดิความเขา้ใจผดิในสาระสาํคญั
เกีย่วกบัเครือ่งสาํอาง และไมใ่ชข้อ้ความทีข่ดัต่อศลีธรรม หรอืวฒันธรรมอนัดงีามของไทย 
     2. ใชข้อ้ความภาษาไทย และมขีนาดทีส่ามารถอา่นไดช้ดัเจน และอาจมภีาษาต่างประเทศ
ดว้ยกไ็ด ้สาํหรบัเครือ่งสาํอางทีนํ่าเขา้เพือ่ขายใหไ้ดร้บัยกเวน้ไมต่อ้งทาํฉลากภาษาไทยทีภ่าชนะ
บรรจุหรอืหบีหอ่ในขณะนําเขา้ทีด่า่นตรวจสอบเครือ่งสาํอาง แต่ตอ้งจดัทาํฉลากเป็นภาษาไทยก่อน
ขาย 
     3. ตอ้งระบุขอ้ความดงัต่อไปน้ี 
          (ก) ชื่อเครือ่งสาํอางและชื่อทางการคา้ 
         (ข) ชื่อและทีต่ ัง้ของผูผ้ลติ กรณทีีผ่ลติในประเทศ ชื่อและทีต่ ัง้ของผูนํ้าเขา้ และชื่อ
ผูผ้ลติและประเทศทีผ่ลติ กรณทีีนํ่าเขา้ 
          (ค) ปรมิาณ วธิใีช ้ขอ้แนะนํา คาํเตอืน เดอืน ปีทีผ่ลติและทีห่มดอาย ุเลขทีห่รอือกัษร
แสดงครัง้ทีผ่ลต ิและชื่อของสารทุกชนิดทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมในการผลติ 
          (ง) ขอ้ความอื่นเพือ่คุม้ครองประโยชน์ของผูบ้รโิภค ตามหลกัเกณฑแ์ละเงือ่นไขที่
คณะกรรมการกาํหนดโดยประกาศในราชกจิจานุเบกษาการกาํหนดรายละเอยีดตามวรรคสอง (๒) 
และ (๓) ใหเ้ป็นไปตามหลกัเกณฑ ์วธิกีาร และเงือ่นไขทีค่ณะกรรมการกาํหนดโดยประกาศในราช
กจิจานุเบกษาหน้า ๑๒เล่ม ๑๓๒ ตอนที ่๘๖ ก ราชกจิจานุเบกษา ๘ กนัยายน ๒๕๕๘ 
    มาตรา ๒๓ ในกรณทีีฉ่ลากใดไมเ่ป็นไปตามมาตรา ๒๒ เลขาธกิารโดยความเหน็ชอบของ
คณะกรรมการมอีาํนาจสัง่ใหผู้จ้ดแจง้เครือ่งสาํอางเลกิใชฉ้ลากดงักลา่วหรอืดาํเนินการแกไ้ขฉลาก
นัน้ใหถู้กตอ้งมาตรา ๒๔ ผูจ้ดแจง้ผูใ้ดสงสยัวา่ฉลากของตนจะเป็นการฝาฝืนหรอืไมเ่ป็นไปตาม่

มาตรา ๒๒ผูจ้ดแจง้ผูน้ัน้อาจขอใหค้ณะกรรมการใหค้วามเหน็เกีย่วกบัฉลากทีป่ระสงคจ์ะใชน้ัน้ได ้
ทัง้น้ี คณะกรรมการจะตอ้งใหค้วามเหน็และแจง้ใหผู้ข้อทราบภายในเกา้สบิวนันบัแต่วนัทีส่าํนกังาน
คณะกรรมการอาหารและยาไดร้บัคาํขอ ถา้ไมแ่จง้ภายในกาํหนดระยะเวลาดงักลา่ว ใหถ้อืวา่
คณะกรรมการใหค้วามเหน็ชอบแลว้การยืน่คาํขอและการใหค้วามเหน็ตามวรรคหน่ึง ใหเ้ป็นไปตาม
หลกัเกณฑ ์วธิกีาร และเงือ่นไขทีร่ฐัมนตรปีระกาศกาํหนด 
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 องคป์ระกอบบนบรรจภุณัฑ ์จากแหลงข้อมลูท่ี ่ 2 
    "ออกแบบใหโ้ดนใจ" โดย ชยัรตัน์ อศัวางกรู ปี พ.ศ.2550 
 

 
ภาพประกอบ 8 องคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑ ์

 
 ทีม่า: ชยัรตัน์ อศัวางกรู. (2550). ออกแบบใหโ้ดนใจ. หน้า 11. 
 
    องคป์ระกอบในบรรจภุณัฑ ์(Elements on Packaging) 
    A. ชื่อรว่มหรอืเครือ่งหมายรว่ม (Collective Mark) 
     B. ตราสนิคา้ (Brand Name) 
     C. ชื่อผลติภณัฑ ์(Product Name) 
     D. จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ รายละเอยีดสนิคา้ ขอ้
บ่งใช ้หรอืวธิบีรโิภค 
     E. ขนาดและการบรรจุ 
     F. ขอ้มลูทางโภชนาการ (สาํหรบัผลติภณัฑอ์าหาร) 
     G. คาํเตอืน หรอืขอ้ควรระวงัในการบรโิภค 
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     H. สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ เชน่ FDA, Thailand Brand รวมถงึรหสัแทง่ (Barcode) 
     I. ผูผ้ลติ/ จดัจาํหน่าย 
     J. วนัผลติ / วนัหมดอาย ุหรอืควรบรโิภคก่อน 
 
 องคป์ระกอบบนบรรจภุณัฑ ์จากแหลงข้อมลูท่ี ่ 3 
    "Packaging Design" โดย Bill Stewart ปี พ.ศ.2550 
    Required elements generally include(องคป์ระกอบท่ีมีความจาํเป็นโดยทัว่ไป)
ประกอบดว้ย 
     - Brand Mark(ตราสญัลกัษณ์) 
     - Brand Name(ชื่อตราสนิคา้) 
     - Product Name (ชื่อผลติภณัฑ)์ 
     - Ingredient Copy (สว่นผสม) 
     - Net Weight (ปรมิาณ) 
     - Nutritional Information (ขอ้มลูทางโภชนาการ) 
     - Expiration (วนัหมดอาย)ุ, Hazards (คาํเตอืน หรอืขอ้ควรระวงั), Directions (ขอ้บ่งใช)้, 
Dosage (ปรมิาณการใช)้, Instructions (คาํแนะนํา) 
     - Variety 
     - Bar Code 
 
   จากขอ้มลูองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑ ์จาก 3 แหล่งขอ้มลู สรปุเป็นตาราง ไดด้งัน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 21 

 
ตาราง 1 องคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑ ์จาก 3 แหล่งขอ้มลู 
 

ข้อมลูด้านกฎหมาย 
หนังสือด้านการออกแบบ 

บรรจภุณัฑ ์

ท่ี องคป์ระกอบบนบรรจภุณัฑ ์ พ.ร.บ.เครื่องสาํอาง 
พ.ศ. 2558 
ออกโดย 

กระทรวงสาธารณสขุ 

ออกแบบให้
โดนใจ 
ชยัรตัน์ 
อศัวางกรู 

Packaging 
Design 

Bill Stewart 

1 ตราสนิคา้   / / 
2 ชื่อผลติภณัฑ ์ / / / 
3 จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์

หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้  
 /  

4 ขอ้บ่งใช ้หรอืวธิบีรโิภค /  / 
5 ขนาดและการบรรจุ / / / 
6 สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมใน

การผลติ 
/  / 

 
7 คาํเตอืน หรอืขอ้ควรระวงัในการ

บรโิภค 
/ / / 

8 สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ   /  
9 รหสัแทง่ (Barcode)    / / 

10 ผูผ้ลติ / จดัจาํหน่าย / /  
11 วนัผลติ, วนัหมดอายุ,เลขทีห่รอื

อกัษรแสดงครัง้ทีผ่ลติหรอืควร
บรโิภคก่อน 

/ / / 

 

 ทีม่า: รวบรวมขอ้มลูโดย สภุาพร หนูกา้น 
 

   จากตารางสรปุขอ้มลูองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑ ์องคป์ระกอบทีต่รงกนัทัง้ 3 แหล่งขอ้มลู 
ไดแ้ก่ 
    - ชื่อผลติภณัฑ ์
    - ขนาดและการบรรจุ 
    - คาํเตอืน หรอืขอ้ควรระวงัในการบรโิภค 
    - วนัผลติ, วนัหมดอายุ,เลขทีห่รอือกัษรแสดงครัง้ทีผ่ลติหรอืควรบรโิภคก่อน 
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   องคป์ระกอบทีต่รงกนั 2 แหล่งขอ้มลู ไดแ้ก่ 
    - ตราสนิคา้ 
    - ขอ้บ่งใช ้หรอืวธิบีรโิภค 
    - สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมในการผลติ 
    - รหสัแทง่ (Barcode) 
    - ผูผ้ลติ / จดัจาํหน่าย 
   องคป์ระกอบทีร่ะบุเพยีง 1 แหล่งขอ้มลู ไดแ้ก่ 
    - จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ 
    - สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ  
   
    จากความมุง่หมายของการวจิยัทีร่ะบุไวว้า่ เพือ่ศกึษาองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑส์นิคา้
ประเภทความงาม ผูว้จิยัจะวเิคราะหก์ารจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑ ์จาํนวน 11รายการ 
ไดแ้ก่ 
    1) ชื่อผลติภณัฑ ์
 2) ขนาดและการบรรจุ 
    3) คาํเตอืน หรอืขอ้ควรระวงัในการบรโิภค 
    4) วนัผลติ, วนัหมดอายุ,เลขทีห่รอือกัษรแสดงครัง้ทีผ่ลติหรอืควรบรโิภคก่อน 
    5) ตราสนิคา้ 
    6) ขอ้บ่งใช ้หรอืวธิบีรโิภค 
    7) สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมในการผลติ 
    8) รหสัแทง่ (Barcode) 
    9) ผูผ้ลติ / จดัจาํหน่าย 
    10) จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ 
    11) สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ  
 
    แต่อยา่งไรกย็งัมใีนสว่นของของเครือ่งสาํอางกย็งัมสีญัลกัษณ์ต่าง ไดแ้ก่[+/-(MAY 
CONTAIN): Titanium Dioxide (Cl 77891),Iron Oxides(Cl 77491,Cl 77492,Cl 77499),Alumina 
(Cl 77002),Tin Oxide ]. 
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 สญัลกัษณ์รบัรองคณุภาพเป็นสกัญลกัษณ์ทีส่ามารถสือ่ความหมายไดใ้นระดบัสากล
ไดแ้ก่ 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 9 สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ 
 
 ทีม่า: บรษิทั ซ ีเอม็ พ ีเค จาํกดั. (2558) . (ออนไลน์). 
 
    สญัลกัษณ์น้ี คอื ตวับอกระยะเวลาและอายกุารใชง้านของผลติภณัฑน์ัน้ๆ ยกตวัอยา่งรปูน้ี
กห็มายถงึ ผลติภณัฑช์ิน้น้ีมอีายกุารใชง้าน 24 เดอืน หลงัจากทีเ่ปิดใชค้รัง้แรก ฉะนัน้เราจงึควร
สงัเกตุเครือ่งสาํอางคท์ุกชิน้ทีซ่ือ้มาดว้ยนะคะวา่ระบุไวเ้ป็นระยะเวลาเทา่ไหร ่เพราะผลติภณัฑบ์าง
ประเภทกอ็ายกุารใชง้านสัน้มากๆ อยา่งมาสคารา่สว่นใหญ่จะแค ่3 เดอืนเทา่นัน้ 
 

 
 

ภาพประกอบ 10 สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ 
 
 ทีม่า: บรษิทั ซ ีเอม็ พ ีเค จาํกดั. (2558) . (ออนไลน์). 
 
    สาํหรบัสญัลกัษณ์ e-mark หรอื Estimated Symbol น้ี เป็นเครือ่งหมายทางกลุ่มยโุรปซึง่
โดยทัว่ไปแลว้จะหมายถงึ ผลติภณัฑท์ีภ่าชนะบรรจุมปีรมิาณเฉลีย่เทา่กบัทีร่ะบุไวบ้นฉลาก
สญัลกัษณ์น้ีเรากจ็ะเหน็ไดม้ากบนแทบทุกผลติภณัฑเ์ชน่เดยีวกนัมกัจะต่อทา้ย หรอือยูห่น้าสว่นที่
บอกปรมิาณของผลติภณัฑน์ัน้ๆ 
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ภาพประกอบ 11 สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ 

 
 ทีม่า: บรษิทั ซ ีเอม็ พ ีเค จาํกดั. (2558) . (ออนไลน์). 
 
    สญัลกัษณ์น้ีอาจจะพบเหน็ไมบ่่อยนกั มกัจะพบในเครือ่งสาํอางขนาดเลก็ทีไ่มส่ามารถบอก
รายละเอยีดผลติภณัฑไ์ดค้รบถว้น ซึง่จะบอกใหเ้ราสามารถอา่นรายละเอยีดของผลติภณัฑไ์ด้
เพิม่เตมิจากฉลากทีแ่นบมาในกล่อง หรอืใบแทรกของผลติภณัฑ ์ซึง่ผูใ้ชค้วรอา่นฉลากใหล้ะเอยีด
ก่อนใช ้เพราะอาจมขีอ้งบ่งชีเ้ป็นพเิศษของผลติภณัฑช์ิน้นัน้ๆระบุอยู ่เพราะฉะนัน้ อยา่ลมืสงัเกตกนั 
เราจะไดท้ราบขอ้มลูของผลติภณัฑก์นัอยา่งครบถว้น 
  

 
 

ภาพประกอบ 12 สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ 
 
 ทีม่า: บรษิทั ซ ีเอม็ พ ีเค จาํกดั. (2558). (ออนไลน์). 
 
    สญัลกัษณ์น้ีเรยีกวา่ Green Dot เป็นอกีหน่ึงสิง่ทีเ่ราเหน็กนัไดบ้่อยบนหลายๆ ผลติภณัฑ ์
ความหมายของสญัลกัษณ์น้ีกค็อื ผลติภณัฑน้ี์จะไมก่่อใหเ้กดิมลภาวะกบัสิง่แวดลอ้ม เพราะเงนิสว่น
หน่ึงทีเ่ราซือ้ผลติภณัฑช์ิน้น้ี จะนําไปเป็นคา่กาํจดัขยะอยา่งถูกตอ้ง ทาํใหไ้มเ่ป็นพษิต่อสิง่แวดลอ้ม 
ซึง่ผูผ้ลติตอ้งทาํสญัญารบัรองเงือ่นไข และการใชเ้ครือ่งหมาย Green Dot น้ี หากบรษิทัผูท้ี่
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ก่อใหเ้กดิมลพษิต่อสิง่แวดลอ้มจะตอ้งเป็นผูท้ีจ่า่ยคา่กาํจดัขยะ โดยสว่นใหญ่จะเป็นผลติภณัฑท์าง
โซนยโุรป เชน่ องักฤษ อติาล ีฝรัง่เศส หรอืเยอรมนั เป็นตน้ 
  

 
 

ภาพประกอบ 13สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ 
 
 ทีม่า: บรษิทั ซ ีเอม็ พ ีเค จาํกดั. (2558). (ออนไลน์). 
 
    สว่นสญัลกัษณ์ Recycle ทีม่ตีวัเลขและอกัษรภาษาองักฤษน้ี หมายถงึ ภาชนะบรรจุน้ีทาํ
จากพลาสตกิทีส่ามารถนํากลบัมาใชใ้หมไ่ด ้ซึง่ตวัเลขนัน้กห็มายถงึประเภทต่างๆของพลาสตกิ 
ยกตวัอยา่งเชน่ 1 PETE คอื Polyethylene Terephthalateหรอื 7 Other คอื Other Plastics เป็น
ตน้ 
  

 
 

ภาพประกอบ 14 สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ 
 
 ทีม่า: บรษิทั ซ ีเอม็ พ ีเค จาํกดั. (2558). (ออนไลน์). 
 
    สญัลกัษณ์รปูกระต่าย ทีอ่าจต่างรปูแบบกนัออกไป หากปรากฏบนสนิคา้ชิน้ใด นัน่ก็
หมายถงึวา่ สนิคา้หรอืผลติภณัฑช์ิน้นัน้ๆ ไมม่กีารใชส้ตัวใ์นการทดลองผลติภณัฑ ์หรอื No Animal 
Testing นัน่เอง 
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ภาพประกอบ 15 สว่นประกอบของรหสัแทง่ 

 
 ทีม่า: http: //www.slideshare.net. (ออนไลน์). 
 
    สถาบนัรหสัสากล สภาอุตสาหกรรมแหง่ประเทศไทย ไดใ้หข้อ้มลูเกีย่วกบัรหสัแทง่ไวด้งัน้ี 
 
    ลกัษณะสาํคญัของบารโ์ค้ด 
     บารโ์คด้จะตอ้งมคีวามคมชดัของเสน้แต่ละเสน้ ไมข่าดหาย ขนาดของบารโ์คด้จะมขีนาด
มาตรฐานของแต่ละระบบอยูแ่ลว้ โดยสามารถยอ่ลงไดม้ากสดุ 20% พืน้ทีด่า้นขา้งของตวับารโ์คด้ 
(Quiet Zone) จะตอ้งมเีน้ือที ่10 เทา่ของแทง่รหสัทีเ่ลก็ทีส่ดุ หรอืมากกวา่ 3.6 มลิลเิมตร มฉิะนัน้จะ
อา่นไมอ่อก 
     สาํหรบัสทีีเ่ลอืกใช ้โดยทัว่ไปสดีทีีส่ดุคอืตวับารโ์คด้สดีาํบนพืน้ทีส่ขีาว ซึง่ทาํใหอ้า่นงา่ย 
เน่ืองจากเครือ่งอา่นอาศยัหลกัการสะทอ้นแสงของเสน้ทบึและพืน้สวา่ง ถา้ใชคู้ส่ผีดิอาจทาํใหอ้า่นไม่
ออก ควรหลกีเลีย่งการใชส้สีะทอ้นแสงในการพมิพแ์ทง่รหสัสนิคา้และพืน้ทีว่า่งดา้นหลงัแทง่รหสั 
เพราะสสีะทอ้นแสงจะสะทอ้นแสงใสเ่ครือ่งอา่นทาํใหอ้า่นยากหรอือา่นไมไ่ดเ้ลย 
 
    ระบบของบารโ์ค้ด 
     การตดิบารโ์คด้ของสนิคา้นัน้ ๆ โดยเฉพาะ นอกจากจะคาํนึงถงึความสะดวกรวดเรว็ใน
การทาํงานขึน้แลว้ ยงัจะตอ้งคาํนึงถงึการใชม้าตรฐานการกาํหนดเลขหมายทีไ่ดร้บัการยอมรบัจาก
ทัว่โลกอกีดว้ยปจจุบนัมาตรฐานทีนิ่ยมใชก้นัอยา่งแพรห่ลายทัว่โลก มปีระมาณ ั 11 ระบบแต่ใน
ปจจุบนัมาตรฐานทีย่อมรบักนัมากมอียู ่ั 2 ระบบ คอื UPC และ EAN ระบบ UPC ถอืเป็นบารโ์คด้
ระบบแรกของโลก ใชใ้นประเทศสหรฐัอเมรกิาและแคนาดาเทา่นัน้ มหีน่วยงาน Uniform Code 
Council [UCC] ตัง้อยูท่ีร่ฐั OHIO ประเทศสหรฐัอเมรกิาทาํหน้าทีด่แูล 
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     สว่นระบบ EAN เป็นมาตรฐานทีไ่ดร้บัการยอมรบัมากทีส่ดุในโลก โดยมปีระเทศต่าง ๆ ใช้
กวา่ 60 ประเทศ ในภาคพืน้ยโุรป, เอเชยีและแปซฟิิก รวมทัง้ประเทศไทย EAN มสีาํนกังานใหญ่อยู่
ทีก่รงุบรสัเซล ประเทศเบลเยีย่มสาํหรบับารโ์คด้ในประเทศไทยเริม่นํามาใชอ้ยา่งจรงิจงัในปี พ.ศ.- 
2536 โดยมสีถาบนัสญัลกัษณ์รหสัแทง่ไทย [Thai Article Numbering Council] หรอื "TANC" เป็น
องคก์รตวัแทนของ EAN ภายใตก้ารดแูลของสภาอุตสาหกรรมแหง่ประเทศไทย 
     ประเทศไทยเลอืกใชร้ะบบ EAN-13 ซึง่มลีกัษณะเฉพาะของเลขชุด 13 หลกั มคีวามหมาย
ดงัน้ี 
      - 885 – 3 หลกัแรก คอืรหสัของประเทศไทย 
     -1234 -4 ตวัถดัมา เป็นรหสัโรงงานทีผ่ลติ 
      - 56789 – 5 ตวัถดัมา เป็นรหสัของสนิคา้ 
      - 8 -ตวัเลขหลกัสดุทา้ยเป็นตวัเลขตรวจสอบ เลข 12 ขา้งหน้าวา่กาํหนดถูกตอ้งหรอืไม ่ถา้
ตวัสดุทา้ยผดิบารโ์คด้ตวันัน้จะอา่นไมอ่อก สือ่ความหมายไมไ่ด ้
 
5. องคป์ระกอบเรขศลป์บนบรรจภุณัฑ์ิ  
  สกุฤตา หริณัยชวลติ (2557: 33) กล่าววา่ การออกแบบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑ ์สามารถ์

สรา้งสรรคไ์ดท้ัง้ แบบ 2 มติ ิและ 3 มติ ิแบบ 2 มติ ิสามารถทาํไดบ้นพืน้ผวิแผน่ราบของวสัดุ เชน่ 
กระดาษ แผน่พลาสตกิ แผน่โลหะดบุีก หรอื อลมูเินียม โฟม ฯลฯ ก่อนทีจ่ะนําวสัดุเหล่าน้ีไป
ประกอบเขา้กบัรปูทรงของบรรจุภณัฑ ์สว่นแบบ 3 มติ ิสามารถทาํได ้2 แบบ คอื สามารถทาํเป็น
ฉลาก (Label) หรอืแผน่ปาย แล้้ วนําไปตดิบนบรรจุภณัฑป์ระเภท Rigid Forms ทีข่ ึน้รปูมาเป็น
ภาชนะบรรจุสาํเรจ็มาแลว้ หรอือาจจะ สรา้งสรรคบ์นผวิภาชนะบรรจุรปูทรง 3 มติ ิโดยตรงเลยก็
เป็นได ้เชน่ ขวดแกว้ ขวดพลาสตกิ เป็นตน้ 
  อมรนตั ิคงปรชีา (ม.ป.ป.: 6) กล่าววา่ ในการออกแบบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑ ์์ (Graphic 
Design) มจุีดประสงคส์าํคญัเพือ่ประโยชน์ในเชงิจติวทิยา ซึง่หมายถงึการออกแบบเพือ่ใหภ้าชนะ
บรรจุ และฉลากมคีุณลกัษณะทีส่ามารถสง่เสรมิการจาํหน่ายซึง่ผูบ้รโิภค เกดิการตอบสอง ไดแ้ก่ 
ความสนใจ ความนิยม และการตดัสนิใจเลอืกซือ้นกัออกแบบอาศยัการจดัองคป์ระกอบในการ
ออกแบบ ไดแ้ก่ การถ่ายภาพ การเขยีนภาพลวดลายสญัลกัษณ์อกัษรและส ีเพือ่ใหเ้กดิผลสามารถ
สือ่ความหมายตามทีต่อ้งการใหผู้บ้รโิภครบัรู ้เน่ืองดว้ยลกัษณะกราฟิกควรมขีอ้คดิในการปฏบิตังิาน 
ดงัน้ี 
   - ลกัษณะกราฟิกสรา้งทศันคตอินัดงีามต่อผลติภณัฑ ์และผูผ้ลตินัน้เป็นการแสดงออกให้
ผูบ้รโิภคทราบวา่เป็นผลติภณัฑท์ีน่่าเชือ่ถอืโดยมผีูผ้ลติทีร่บัผดิชอบ 
   - บ่งชีใ้หผู้บ้รโิภคทราบถงึชนิดของผลติภณัฑ ์และผูผ้ลติ เป็นการบอกใหผู้บ้รฏิภครูว้า่ ใน
บรรจุภณัฑน์ัน้มผีลติภณัฑอ์ะไรอยู ่ทัง้น้ีเน่ืองจากตวับรรจุภณัฑม์ลีกัษณะทีค่ลา้ยๆ กนัมาก จงึตอ้ง
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อาศยังานทางดา้นกราฟิกเป็นตวับอกกลา่วซึง่อาจจะเป็นรปูภาพ ส ีฯลฯ จนทาํใหเ้กดิเป็น
ลกัษณะเฉพาะของแต่ละผูผ้ลติ (Brand Image) 
   - แสดงคุณประโยชน์และวธิใีชข้องผลติภณัฑ ์เป็นการประชาสมัพนัธข์อ้ดต่ีางๆ และวธิใีช้
ของผลติภณัฑ ์เพือ่กระตุน้ใหผู้บ้รโิภคอยากซือ้ ซึง่ในเรือ่งน้ีควรจะตอ้งใชต้วัอกัษรอธบิาย 
   - คงรกัษาเอกลกัษณ์ของผลติภณัฑใ์นชุด หรอืในเครอืผูผ้ลติเดยีวกนั ในการออกแบบ
บรรจุภณัฑท์ีม่ลีกัษณะเป็นชุดสิง่ทีต่อ้งคาํนึงถงึนัน้ คอืลกัษณะทีค่ลา้ยกนั เพือ่ทีจ่ะใหผู้บ้รโิภคจดจาํ
ได ้การออกแบบในเรือ่งดงักล่าว จงึตอ้งทีเ่อกลกัษณ์เฉพาะเมือ่มองแลว้จะทาํใหเ้กดิความูส้กึวา่ มา
จากแหล่งผลติเดยีวกนั (Corporates Identity) เมือ่วางจาํหน่ายเป็นชุดกจ็ะเกดิเปฌนพลงัสามารถ
ดงึดดูใหเ้กดิความสนใจต่อผูบ้รโิภคได ้
   - เพิม่ความเดน่เมือ่เรยีงจาํหน่าย ในกรณน้ีีคอืการออกแบบกราฟิก ในเกดิความต่อเน่ือง 
ดว้ยการใชก้ราฟิกใหต่้อกนัได ้มลีกัษณะคลา้ยภาพต่อเมือ่นํามาวางจาํหน่าย กจ็ะไดพ้ืน้ทีโ่ฆษณา
มากขึน้ 
   - ใหผ้ลต่อเน่ืองกบัการโฆษณาแนะนําผลติภณัฑผ์า่นสือ่มวลชน ในการออกแบบลกัษณะ
กราฟิกควรทีจ่ะพจิารณา คอื ใหเ้กดิความสะดวกต่อการโฆษณา ไมเ่กดิความยุง่เพราะตอ้งทาํใหง้า่ย
ต่อการจดจาํ เน่ืองจากการโฆษณาในโทรทศัน์ วทิย ุหนงัสอืพมิพใ์ชเ้วลาเพยีงสัน้ๆ 
   - การเพิม่ประโยชน์และหน้าทีใ่หมใ่หก้บัภาชนะ นากจากในรา้นบรรจุภณัฑก์จ็ะสามารถ
ทาํหน้าทีใ่นการโฆษณาไดโ้ดยไมเ่สยีคา่ใชจ้า่ย โดยอาศยัคนเป็นตวันําไปเผยแพรเ่อง ในกรณถุีงหู
หิว้ ดงันัน้ การออกแบบกราฟิก จงึตอ้งใหเ้ดน่ชดั และจาํงา่ย เพือ่ใชใ้หส้อดรบักบัหน้าทีใ่หม ่
   - พจิารณาถงึมมุมองของภาชนะบรรจุ และฉลาก การออกแบบกราฟิกในประเดน็น้ีควรให้
ลกัษณะงานต่อเน่ือง กลมกลนืกนักบัดา้นขา้งของกล่อง เพือ่ใหส้ามารถมองไดทุ้กดา้นโดยไมข่ดัต่อ
สายตา ทัง้น้ี เพราะบรรจุภณัฑท์ีเ่ป็นกลอ่งมพีืน้ผวิภายนอก 6 ดา้น เกดิมมุมองทีม่ากมายนัน่เอง 
  
 5.1 การจดัองคป์ระกอบของเรขศลป์บนบรรจภุณัฑ์ิ  
   รปูแบบการจดัองคป์ระกอบในงานศลปะิ (องคป์ระกอบของศลิปะ โดย ศาสตราจารย์
เกยีรตคิุณ ชลดู น่ิมเสมอ ปี พ.ศ. 2557) 
   
 จดุ(Point) 
    จุดมมีติเิป็นศนูย ์ไมม่คีวามกวา้ง ความยาว หรอืความลกึ เป็นธาตุทีไ่มส่ามารถแบ่งออก
ไดอ้กี เป็นสิง่ทีเ่ลก็ทีส่ดุทีจุ่ใชส้รา้งรปูทรง และสรา้งพลงัเคลื่อนไหวของทีว่า่งขึน้ในภาพได ้
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ภาพประกอบ 16 การจดัวางของจุด 
 
 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 46. 
 
   จุดสรา้งการรบัรูแ้ละมปีระโยชน์อยา่งยิง่ในการออกแบบ เน่ืองจากสามารถสรา้งเป็นภาพ 
ลวดลาย ภาพกราฟิก หรอืนําไปเป็นสว่นประดบัในการออกแบบสิง่พมิพ ์ดงัน้ี 
 1. จดุท่ีใช้ในการออกแบบกราฟกิ  จุดสามารถนําไปออกแบบกราฟิก มลีวดลายดว้ยการ
สรา้งขนาดทีแ่ตกต่างกนัเพือ่สรา้งระยะทีใ่กลไ้กลและความหลากหลาย หรอืใชใ้นเรือ่งของกลุ่มสใีห้
กลมกลนืหรอืสขีดัแยง้กนัและการวางตําแหน่งของจุดแต่ละจุดใหเ้กดิลวดลายทีแ่ปลกใหม ่
 2. จดุท่ีใช้ในการออกแบบสงพมพ์ิ่ ิ  จุดสามารถนําไปออกแบบสิง่พมิพ ์ดว้ยการสรา้ง
ตวัอกัษร สว่นประดบัตกแต่ง เชน่ ทาํเป็นเสน้ สรา้งพืน้หลงั หรอืลวดลายประกอบการจดัหน้า
สิง่พมิพ ์
 
 เส้น (Line)  
   1.  คาํจาํกดัความของเส้น 
         - เสน้เกดิจากจุดทีต่่อกนัในทางยาว หรอืเกดิจากรอ่งรอยของจุดทีถู่กแรงแรงหน่ึง
ผลกัดนัใหเ้คลื่อนทีไ่ปเสน้ขัน้ตน้ทีเ่ป็นพืน้ฐานจรงิๆ ม ี2 ลกัษณะ คอื เสน้ตรง กบัเสน้โคง้ เสน้ทุก
ชนิดเราสามารถแยกออกเป็นเสน้ตรงกบัเสน้โคง้ไดท้ัง้สิน้  
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         - เสน้เป็นขอบเขตของทีว่า่ง ของเขตของสิง่ของ ขอบเขตของรปูทรง ขอบเขตของ
น้ําหนกั และขอบเขตของส ี
         - เสน้เป็นขอบเขตของกลุ่ม สิง่ของ หรอืรปูทรงทีร่วมกนัอยู ่เป็นเสน้โครงสรา้งทีเ่หน็ได้
ดว้ยจนิตนาการ 
  2.  คณุลกัษณะของเส้น 
         เสน้มมีติเิดยีว คอื ความยาว มลีกัษณะต่างๆ มทีศิทาง และมขีนาดลกัษณะต่างๆ ของ
เสน้ ไดแ้ก่ ตรง โคง้ คด เป็นคลื่น ฟนปลา เกลด็ปลา กน้หอย ชดั พรา่ ประ ฯลฯั  
         ทศิทางของเสน้ ไดแ้ก่ แนวราบ แนวดิง่ แนวเฉียง แนวลกึ 
         ทศิทางของเสน้ ไดแ้ก่ แนวราบ แนวดิง่ แนวเฉียง แนวลกึ 
         ขนาดของเสน้ เสน้ไมม่คีวามกวา้ง มแีต่เสน้หนา เสน้บาง หรอืเสน้ใหญ่ เสน้เลก็ ความ
หนาของเสน้จะตอ้งพจิารณาเปรยีบเทยีบกบัความยาว ถา้เสน้สัน้แต่มคีวามหนามากจะหมด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 17 เสน้ประเภทต่างๆ 
 
 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 51. 
 
    คุณลกัษณะของความเป็นเสน้ กลายรปูรา่ง (Shape) สีเ่หลีย่มผนืผา้ไป 
   1.  ความรู้สึกท่ีเกดจากลกัษณะของเส้นิ  
          - เสน้ตรงใหค้วามรูส้กึแขง็แรง แน่นอน ตรง เขม้ ไมป่ระนีประนอม หยาบ และเอาชนะ 
         - เสน้โคง้น้อยๆ หรอืเป็นเสน้คลื่นน้อยๆ ใหค้วามรูส้กึสบาย เปลีย่นแปลงไดเ้ลื่อนไหล 
ต่อเน่ือง มคีวามกลมกลนืในการเปลีย่นทศิทาง ความเคลื่อนไหวชา้ๆ สภุาพเป็นผูห้ญงิ นุ่ม และอิม่
เอบิ ถา้ใชเ้สน้แบบน้ีมากเกนิไปจะใหค้วามรูส้กึกงัวล เรือ่ย เฉื่อย ขาดจุดหมาย 
         - เสน้โคง้วงแคบ เปลีย่นทศิทางรวดเรว็ มพีลงัเคลื่อไหวรุน่แรง 
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         - เสน้โคง้วงกลม การเปลีย่นทศิทางทีต่ายตวั ไมม่กีารเปลีย่นแปลง ใหค้วามรูส้กึเป็น
เรือ่งซํ้าๆ เป็นเสน้โคง้ทีม่รีะเบยีบมากทีส่ดุ แต่จดืชดืทีส่ดุ ไมน่่าสนใจทีส่ดุ เพราะขาดความเปลีย่
แปร 
         - เสน้โคง้กน้หอย ใหค้วามรูส้กึเคลื่อนไหว คลีค่ลาย และเตบิโตเมือ่มองจากภายใน
ออกมา ถา้มองจากภายนอกเขา้ไปจะใหค้วามรูส้กึทีไ่มส่ิน้สดุของพลงัเคลื่อนไหว เสน้กน้หอยทีพ่บ
ในธรรมชาตมิกัจะวนทวนเขม็นาฬกิา เหน็ไดใ้นกน้หอย ในหมอกเพลงิ ในอาการเกีย่วพนัของไม้
เลือ้ย เป็นเสน้โคง้ทีข่ยายตวัออกไมม่จุีดจบ 
        - เสน้ฟนปลาหรอืเสน้คดทีห่กัเหโดยกะทนัหนั เปลีย่นทศิทางรวดเรว็มาก ทาํใหป้ระสาทั

กระตุก ใหจ้งัหวะกระแทก เกรง็ ทาํใหนึ้กถงึพลงัไฟฟา ฟาผา่ กจิกรรมทีข่ดัแยง้ ความรนุแรง และ้ ้

สงคราม 
  
 2.  ความรู้สึกท่ีเกดจากทศทางของเส้นิ ิ  
    เสน้ทุกเสน้มทีศิทาง คอื ทางนอน ทางตัง้ หรอืทางเฉียง ในแต่ละทศิทางจะใหค้วามรูส้กึต่อผูดู้
ต่างกนั 
         - เสน้นอน กลมกลนืกบัแรงดงึดดูของโลก ใหค้วามรูส้กึพกัผอ่น เงยีบ เฉย สงบ ผอ่น
คลาย ไดแ้ก่ เสน้ขอบฟา ทะเล ทุง่กวา้ง คนนอน้  
         - เสน้ตัง้ ใหค้วามสมดุล มัน่คง แขง็แรง พุง่ขึน้ จรงิจงั และเงยีบขรมึ เป็นสญัลกัษณ์
ของความถูกตอ้ง ซือ้สตัย ์มคีวามสมบรูณ์ในตวั เป็นผูด้ ีสงา่ ทะเยอทะยาน และรุง่เรอืง 
         - เสน้เฉียง เป็นเสน้ทีอ่ยูร่ะหวา่งเสน้นอนกบัเสน้ตัง้ ใหค้วามรูส้กึเคลื่อนไหว ไมส่มบรูณ์ 
ไมม่ัน่คง ตอ้งการเสน้เฉียงอกีเสน้หน่ึงมาชว่ยใหม้ัง่คงสมดุลในรปูของมมุฉาก เสน้เฉียงใชม้ากใน
จติรกรรมแบบควิบสิม ์(Cubism) 
         - เสน้ทีเ่ฉยีงและโคง้ ใหค้วามรูส้กึขาดระเบยีบ ตามยถากรรม ใหค้วามรูส้กึพุง่เขา้หรอื
พุง่ออกจากทีว่า่ง  
 
 3.  เส้นโครงสร้าง (Structural Line)ม ี6 อยา่งดว้ยกนั คอื 
        - เสน้แกนของรปูทรง  
         - เสน้รปูนอกของกลุ่มรปูทรง 
         - เสน้ทีล่ากดว้ยจนิตนาการจากจุดหน่ึงถงึอกีจุดหน่ึง เชน่ ดาวหม ีดาวจระเข ้
         - เสน้ทีแ่สดงความเคลื่อนไหวของทีว่า่ง 
             - เสน้โครงสรา้งของปรมิาตร เน่ืองจากเสน้รปูนอก (External Contour) ไมส่ามารถ
แสดงความโคง้นูนของปรมิาตรได ้เสน้ภายใน (Internal Contour) จงึเป็นเสน้โครงสรา้งหรอืเสน้
จนิตนาการอกีชนิดหน่ึง ทีแ่สดงความเคลื่อนไหวทีพ่ืน้ผวิใหรุ้ส้กึในปรมิาตรของรปูทรง 
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         - เสน้โครงสรา้งขององคป์ระกอบ ทีเ่กดิจากเสน้แกนของสว่นต่างๆ ทีป่ระสานกนัก่อนที่
จะมรีายละเอยีดของรปูทรง  
 
 4.  หน้าท่ีของเส้น 
         - แบ่งทีว่า่งออกเป็นสว่นๆ 
         - กาํหนดขอบเขตของทีว่า่ง หมายถงึ สรา้งรปูรา่ง หรอืแบบของรปูทีว่า่ง 
         - กาํหนดเสน้รปูนอกของรปูทรง หมายถงึ การสรา้งรปูทรง 
         - ทาํหน้าทีเ่ป็นน้ําหนกัออ่นแกของแสงและเงา หมายถงึ การแรเงาดว้ยเสน้ 
         - ใหอ้ารมณ์ความรูส้กึดว้ยตวัเอง 
 
 พืน้ท่ีและปรมาตร ิ (Space & Volume) 
    พืน้ทีเ่ป็นการบอกขนาดของเน้ือที ่มมีติวิดัเป็นความกวา้งและความยาว มหีน่วยวดัเป็น
ตาราง เชน่ กระดาษทีม่พีืน้ที ่4 ตารางน้ิวหมายถงึกระดาษมคีวามกวา้ง 2 น้ิว และความยาว 2 น้ิว 
ในขณะทีป่รมิาตรจะเป็นการบอกความจุ มมีติวิดัเป็นความกวา้ง ความยาวและความลกึ มหีน่วยวดั
เป็นลกูบาศก ์เชน่ กล่องมปีรมิาตร 8 ลกูบาศกน้ิ์ว หมายถงึ กล่องมคีวามกวา้ง ยาวและลกึ ดา้นละ2 
น้ิวนอกจากน้ียงัมสีตูรการวดัปรมิาตรของรปูทรงต่างๆอกีมากมาย เชน่ รปูทรงกระบอก รปูทรง
กรวย รปูทรงกลม เป็นตน้ 
    พืน้ทีก่บัปรมิาตรเกีย่วขอ้งกบัการออกแบบบรรจุภณัฑท์ีต่อ้งคาํนึงถงึเรือ่งพืน้ทีแ่ละ
ปรมิาตร ซึง่มคีวามสมัพนัธก์นัตลอดเวลาสามารถพสิจูน์ไดโ้ดยนํากระดาษทีม่ขีนาด 8 X 11 น้ิว 
เทา่กนั พบัเป็นรปูทรงกระบอกแนวตัง้กบัรปูทรงทรงกระบอกแนวนอน จะใหค้วามจุหรอืปรมิาตร
ภายในไมเ่ทา่กนั ถา้นําเมลด็ถัว่เขยีวบรรจุในรปูทรงกระบอกแนวนอนจะบรรจุไดม้ากกวา่รปู
ทรงกระบอกแนวตัง้ แต่การรบัรูด้ว้ยสายตาจะมคีวามรูส้กึวา่รปูทรงกระบอกแนวตัง้จะบรรจุได้
มากกวา่ ดงันัน้การออกแบบบรรจุภณัฑจ์งึมกัออกแบบรปูทรงบรรจุภณัฑเ์ป็นรปูทรงกระบอก
แนวตัง้ซึง่นอกจากจะเหน็ไดเ้ดน่ชดัแลว้ ยงัใหค้วามรูส้กึวา่มปีรมิาณสนิคา้มากกวา่อกีดว้ย 
    ในขณะทีก่ารออกแบบ 2 มติ ิเชน่ ภาพประกอบหรอืสิง่พมิพต่์างๆ พืน้ทีจ่ะสือ่ความ
หมายถงึบรเิวณทีจ่ดัวางรปูหรอืตวัหนงัสอืลงในพืน้ทีน่ัน้ หากจดัองคป์ระกอบแน่นจนเกนิไปกจ็ะรูส้กึ
อดึอดัหรอืจดัน้อยเกนิไปกจ็ะรูส้กึวา่ง เรยีกวา่มบีรเิวณวา่ง (Space) หรอืพืน้หลงั (Background) 
มากเกนิไป หากเป็นงานประตมิากรรม 3 มติ ิบรเิวณวา่งจะสือ่ถงึชอ่งวา่งในงานประตมิากรรม 
ในขณะทีป่รมิาตรจะสือ่ถงึความหนกัแน่น มมีวล มน้ํีาหนกั มกีารรวมเป็นกลุ่มกอ้น เชน่ ภาพหรื
วตัถุทีม่ผีวิหยาบ ขรขุระจะใหค้วามรูส้กึวา่มมีวล มน้ํีาหนกัมากกวา่ทีร่าบเรยีบ หรอืการจดัวา
องคป์ระกอบภาพใหอ้ยูเ่ป็นกลุ่มกอ้นจะใหค้วามรูส้กึวา่มมีวลหรอืปรมิาตรมากกวา่ทีจ่ดัองคป์ระกอบ
ภาพกระจายกนัอยูไ่มเ่ป็นกลุ่มกอ้น เป็นตน้ 
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 สดัสวน ่ (Proportion or Scale) 
    สดัสว่นเป็นความสมัพนัธร์ะหวา่งขนาดของวตัถุกบัวตัถุอื่นหรอืวตัถุกบัพืน้ทีว่า่ง หรอื
ความสมัพนัธร์ะหวา่งองคป์ระกอบยอ่ยของวตัถุนัน้เอง เชน่ หจูบักาน้ํามสีดัสว่นสมัพนัธก์นัดกีบัตั
กาน้ําทีม่ขีนาดใหญ่หรอืไม ่เป็นตน 
    สดัสว่นในทางศลิปะคาํนึงถงึความสมัพนัธเ์ชงิเปรยีบเทยีบกนัระหวา่งรปูกบัพืน้หลงั 
ตวัอกัษรกบัพืน้หลงั โดยคาํนึงความเหมาะสมของภาพและพืน้หลงัวา่มสีดัสว่นเหมาะสมหรอืไม ่การ
จดัวางขนาดตวัอกัษรลงบนพืน้หลงัวา่วา่งหรอืแน่นจนเกนิไป การจดัวางภาพหรอืวตัถุลงบนพืน้ที่
วา่งจงึเป็นการจดัองคป์ระกอบศลิปทีต่อ้งคาํนึงถงึสดัสว่นและขนาดวตัถุในการจดัวาง เพือ่ใหเ้กดิ์

ตําแหน่งทีน่่าสนใจขึน้ในภาพ (Placing the center of interest) 
  กฏสามสวน ่ (Rule of Third)เป็นการจดัวางวตัถุหรอืภาพลงบนพืน้ทีว่า่งโดยการแบ่งพืน้
ออกเป็น 3 สว่น ทัง้แนวตัง้และแนวนอนเสน้แบ่งพืน้ทีท่ ัง้สามจะเกดิจุดตดั 4 จุด ซึง่เป็นจุดหน้าสนใจ
ในภาพ เมือ่นําวตัถุมาวางในตําแหน่งดงักล่าว จะเกดิความน่าสนใจขึน้ในภาพ 
     ทฤษฎกีฎสามสว่น (Rule of Third) เป็นวธิกีารงา่ยๆ ทีจ่ะทาํใหภ้าพออกมาดดู ีโดย 
หลกีเลีย่ง การวางตําแหน่งของวตัถุหลกัทีเ่ราจะถ่าย ไมใ่หอ้ยูต่รงจุดกึง่กลางภาพ ซึง่จะทาํใหภ้าพ
นัน้แขง็ทื่อ ไมช่วนมอง ดงันัน้ ตําแหน่งทีเ่หมาะสมต่อการวางวตัถุ ควรอยูใ่นตําแหน่งทีเ่กดิจาก
จุดตดัของเสน้สีเ่สน้ตามทฤษฎ ีกฎสามสว่น ซึง่การจดัวางตําแหน่งหลกัของภาพถ่าย เป็น
องคป์ระกอบหน่ึงทีส่ามารถทาํใหเ้กดิผลทางดา้นแนวความคดิ และความรูส้กึได ้การวางตําแหน่งที่
เหมาะสมของจุดสนใจในภาพ เป็นอกีสิง่หน่ึงทีส่าํคญั 
     วธิกีารกค็อื ใหท้า่นสรา้งเสน้สมมต ิ4 เสน้เพือ่แบ่งชอ่งมองภาพทัง้แนวตัง้ 2 เสน้ และ 
แนวนอน 2 เสน้ เหมอืนกบัตตีารางเล่น O-X จุดทีเ่สน้ทัง้ 4 ตดักนั คอืตําแหน่งทีเ่หมาะสมต่อการ
วางวตัถุหลกัไวใ้นบรเิวณดงักล่าว ใหเ้ลอืกจุดทีท่า่นคดิวา่เหมาะสมทีส่ดุจุดใดจุดหน่ึง ทัง้น้ีขึน้อยูก่บั
ภาพทีเ่รากาํลงัจะถ่ายวา่ม ีฉากหน้า - ฉากหลงั เป็นอยา่งไร รวมทัง้เรือ่งราวในภาพ  
     กฎสามสว่นกล่าวไวว้า่ ไมว่า่ภาพจะอยูแ่นวตัง้หรอืแนวนอนกต็าม หากเราแบ่งภาพนัน้
ออกเป็นสามสว่น ทัง้ตามแนวตัง้และแนวนอน แลว้ลากเสน้แบ่งภาพทัง้สามเสน้ จะเกดิจุดตดักนั
ทัง้หมด 4 จุด ซึง่จุดตดัของเสน้ทัง้สีน้ี่ เป็นตําแหน่งทีเ่หมาะสมสาํหรบัการจดัวางวตัถุทีต่อ้งการเน้น
ใหเ้ป็นจุดเดน่หลกั สว่นรายละเอยีดอื่นๆนัน้ เป็นสว่นสาํคญัทีร่องลงมา 
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ภาพประกอบ 18 การแบ่งภาพตามกฎสามสว่น 
 
 ทีม่า: https: //photoop.wikispaces.com. (ออนไลน์). 
 
     จดุตดัเก้าชอง่  คอื การนําเสน้ตดัสามสว่นในระนาบแนวนอนกบัแนวตัง้มารวมกนัจะเกดิ
จุดตดัสีจุ่ด เป็นจุดทีจ่ะวางจุดสาํคญัของภาพไวเ้พือ่ใหไ้ดร้บัความสนใจจากผูช้มภาพมากทีส่ดุ มคีน
บอกวา่จุดทีส่าํคญัทีส่ดุในสีจุ่ดน้ีคอืจุดบนขวา ต่อดว้ยลา่งขวา สาเหตุเพราะคนเราถูกสอนมาใหอ้า่น
หนงัสอืจากซา้ยไปขวา ดงันัน้โดยธรรมชาตมินุษย ์คนจะมองภาพจากมมุล่างซา้ยของภาพกวาดไป
จนหยดุทีด่า้นบนขวาของภาพ ดงันัน้เรือ่งราวของภาพมกัจะคอ่ยๆดาํเนินขึน้จากดา้นหน้าของภาพ
จนถงึจุดสนใจ ไมใ่ชว่า่ในภาพหน่ึง อยากใหค้นสนใจมากๆ เลยวางจุดสนใจไวต้รงตําแหน่งจุดตดัทัง้
สีจุ่ดเลย หรอืแมแ้ต่วางไวส้องจุดตรงขา้มกนั โดยมน้ํีาหนกัเทา่กนั (หมายถงึขนาด สสีนั ลวดลาย 
ความ 
    
 ภาพประกอบ(Illustration) 
     ภาพประกอบสามารถใชไ้ดก้บังานออกแบบทุกประเภท เพราะเทคโนโลยทีางดา้นการ
พมิพส์ามารถถ่ายทอดภาพประเภทใดๆ กไ็ดล้งบนสิง่พมิพก์ารแบ่งประเภทของภาพประกอบ
สิง่พมิพส์ามารถแบ่งไดห้ลายแนวทาง การแบ่งประเภทภาพประกอบสิง่พมิพต์ามสือ่ทีใ่ชใ้นการผลติ 
ได ้4 ประเภท 
    1.  ภาพถาย่  (Photograph) ภาพถ่ายเป็นภาพทีเ่กดิจากกรรมวธิทีางการถ่ายภาพ ใช้
ประโยชน์ไดด้ใีนงาน พมิพเ์พราะภาพถ่ายมคีุณลกัษณะเฉพาะตวัหลายอยา่ง ทัง้ในแงค่วามเหมอืน
จรงิและความละเอยีดลออ สามารถสรา้งสรรคไ์ดต้ามความรูส้กึการถ่ายภาพเพือ่นํามาใชป้ระกอบ
สิง่พมิพป์จจุบนั นิยมใชก้ลอ้งดจิติอลผลทีไ่ดส้ว่นใหญ่จงึออกมาเป็นภาพส ีั (colour print) แต่ถา้
ตอ้งการภาพขาว-ดาํมกัใชโ้ปรแกรมคอมพวิเตอรช์ว่ยแปลงจากภาพสใีหเ้ป็นภาพขาว-ดาํ 
     2.  ภาพวาดลายเส้น (Drawing) ภาพวาดลายเสน้เป็นภาพทีใ่ชป้ระกอบสิง่พมิพม์าตัง้แต่
ยคุแรกๆ และยงัคงไดร้บัความนิยมอยูจ่นถงึปจจุบนั มกีารใชเ้ทคนิคการวาดภาพผสมผสานกนัั
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หลายอยา่ง เชน่การวาดลายเสน้แบบภาพการต์ูนโดยการใชด้นิสอ พูก่นั ปากกาหมกึดาํ รวมทัง้การ
ผสมสกรนีหรอืการสรา้งพืน้ผวิลวดลายต่างๆ รว่มกบัภาพลายเสน้ดว้ย 
 3.  ภาพวาดน้ําหนักสีตอเน่ืองและภาพระบ่ ายสี (Painting) ภาพวาดน้ําหนกัสต่ีอเน่ือ
กบัภาพระบายส ีภาพทัง้สองชนิดมลีกัษณะภาพคลา้ยคลงึกนั คาํวา่ “ภาพวาดน้ําหนกัสต่ีอเน่ือง” ใช้
เรยีกภาพวาดสเีดยีวทีม่น้ํีาหนกัออ่นแก่ลดหลัน่กนัสาํหรบั”ภาพระบายส”ี จะประกอบดว้ยสต่ีางๆ 
มากมายหลายส ีโดยการเขยีนหรอืระบายสดีว้ยกรรมวธิหีรอืเทคนิคต่างๆ กนัไปภาพวาดอาจเป็น
ภาพทีว่าดในมมุมองและรายละเอยีดเหมอืนกบัภาพถ่ายไดแ้ละยงัสามารถวาดในมมุทีภ่าพถ่ายอาจ
ทาํไมไ่ดอ้กีดว้ย ภาพวาดจงึเป็นภาพอกีชนิดหน่ึงทีใ่ชเ้ป็นภาพประกอบไดอ้ยา่งด ี
 4.  ภาพท่ีสร้างจากโปรแกรมคอมพวเตอร ์ิ (Computer)หมายถงึภาพทีผ่า่น
กระบวนการจดัการโ์ดยคอมพวิเตอรม์าแลว้ดว้ยพฒันาการของเทคโนโลยคีอมพวิเตอรใ์นปจจุบนั ั

ทาํใหภ้าพทุกชนิดทีจ่ะเขา้สูร่ะบบการพมิพต์อ้งผา่นกระบวนการแปลงรปูภาพนัน้ใหเ้ป็นภาพดจิติอล
เสยีก่อน เชน่ การถ่ายภาพดว้ยกลอ้งดจิติอล และการสรา้งภาพขึน้ใหมด่ว้คอมพวิเตอร ์เป็นตน้ 
     
 ความสาํคญัของภาพประกอบสงพมพ์ิ่ ิ  
      - ใช้สร้างความเข้าใจการอธบิายถงึสิง่หน่ึงสิง่ใดบางครัง้ตวัอกัษรกม็ขีอ้จาํกดั ทีจ่ะบ่ง
บอกถงึสิง่ทีอ่ธบิายนัน้วา่เป็นอยา่งไร ในบางกรณแีมว้า่ผูบ้รรยายจะมคีวามสามารถในการใชถ้อ้ยคาํ
มากสกัเพยีงใดกไ็มอ่าจทาํใหเ้กดิความเขา้ใจไดโ้ดยงา่ย  
      - ใช้เสรมความเข้าใจิ การนําภาพประกอบมาใชใ้นกรณทีีข่อ้ความสามารถสรา้งความ
เขา้ใจไดร้ะดบัหน่ึงแลว้แต่ยงัไมช่ดัเจน จงึจาํเป็นตอ้งใชภ้าพประกอบเพือ่เสรมิความเขา้ใจใหช้ดัเจน
ยิง่ขึน้  
      - ใช้เป็นหลกัฐานเพ่ือบงบอกบคุคล่ ในการบ่งบอกถงึตวับุคคล ไมอ่าจใชข้อ้ความอธบิาย
ใหเ้หน็ภาพหรอืเขา้ใจไดว้า่บุคคลผูน้ี้มหีน้าตาเป็นอยา่งไร แต่ถา้พมิพภ์าพลงแลว้บอกชื่อ ผูท้ีเ่หน็ก็
จะรูจ้กัและจดจาํไดท้นัท ี
      - ใช้เป็นหลกัฐานอ้างองหรือแสดงิ  เหตกุารณ์ภาพประกอบสามารถนํามาใชเ้ป็น
หลกัฐานประกอบคาํบรรยายในกรณเีหตุการณ์นัน้สาํคญัขนาดตอ้งบนัทกึเป็นประวตัศิาสตรห์รอื
เหตุการณ์นัน้ตอ้งการความรวดเรว็เพือ่การนําเสนอเป็นภาพขา่วลงในสือ่สารมวลชนต่างๆ เป็นบอก
เล่าเหตุการณ์ใหเ้ขา้ใจโดยงา่ย 
      - ใช้ตกแตงหน้าสงพมพ์่ ิ่ ิ ภาพประกอบชว่ยใหส้ิง่พมิพส์วยงามน่าอา่นมากยิง่ขึน้ 
เทคโนโลยกีารถ่ายภาพ ตกแต่งภาพ และการพมิพใ์นปจจุบนั เอือ้อาํนวยใหก้ารทาํงานกบัั

ภาพประกอบสะดวกยิง่ขึน้ การถ่ายภาพทาํไดง้า่ยขึน้ ลดขัน้ตอนการตกแต่งภาพลง ใชเ้วลาน้อยลง  
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 ความสมดลุ (Balance) 
    ความสมดุล คอืลกัษณะน้ําหนกัขององคป์ระกอบศลิปทีจ่ดัวางไวด้า้นหน่ึงเทา่กนักบัน้ําหน์

อกีดา้นหน่ึง โดยทัว่ไปจะแบ่งลกัษณะการสมดุลออกเป็น 3 ลกัษณะ คอื 
 1.  สมดลุซ้ายขวาเทากนั ่ (Symmetry Balance) 
          การจดัองคป์ระกอบแบบสมดุลซา้ยขวาเทา่กนัเป็นการจดัวางรปูรา่ง รปูทรง น้ําหนกัสี
ตวัอกัษรหรอืองคป์ระกอบศลิปทัง้ดา้นซา้ยหรอืขวาของพืน้ทีว่า่งใหม้จีาํนว์ น สดัสว่นและคา่น้ําหนั
เทา่กนัทุกประการอยา่งแทจ้รงิ หรอือกีลกัษณะหน่ึงคอื เทา่กนัแต่ไมเ่หมอืนกนัทุกประการ สงัเกตได้
ดว้ยความสมมตุใิหม้เีสน้แบ่งกึง่กลางหน้ากระดาษในแนวตัง้ แลว้พจิารณาวา่ดา้นซา้ยและขวาของ
กระดาษหรอืระนาบรองรบัมกีารจดัวางองคป์ระกอบเทา่กนัทุกประการหรอืคลา้ยคลงึกนั การจดัวาง
แบบน้ีเป็นการจดัวางอยา่งงา่ย (Simply layout) มคีวามสมดุลกลางภาพ ไมม่จุีดเดน่-จุดรอง ให้
ความรูส้กึสงบน่ิงเป็นระเบยีบเรยีบรอ้ย 
          เส้นแกน (Axis) เป็นโครงสรา้งทีเ่หน็ไมไ่ดด้ว้ยตา แต่เหน็ไดด้ว้ยจนิตนาการ โดย
ภาพทีม่ดุีลยภาพ คอื ภาพทีม่รีปูทรงอยูใ่นแกนดิง่ (Vertical Axis) หรอืมรีปูทรงเทา่ๆ กนัอยูท่ ัง้ 2 
ขา้งของแกนดิง่ เราตอ้งรูเ้สน้แกนของแผน่ภาพก่อนจงึจะหาดุลยภาพได ้
 

 
ภาพประกอบ 19 ภาพทีม่ดุีลยภาพ โดยเสน้แกน (Axis) 

 
 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 166. 
 
         โดยในแผน่ภาพสีเ่หลีย่มผนืผา้วา่งๆ เราจะรูส้กึในเสน้แกนไดด้งันี 
          - เสน้แกนในแนวดิง่ (Vertical Axis) 
          - เสน้แกนในทางราบ (Horizontal Axis)  
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          เสน้แกนทัง้ 2 เสน้นี จะตัง้ฉากซึง่กนัและกนั เราอาจเรยีกเสน้แกน 2 เสน้นี รวมกนัวา่
เสน้แกนตัง้ฉาก (Perpendicular Axis) นอกจากเสน้แกนตัง้ฉากแลว้ ยงัมเีสน้แกนอกี 2 เสน้ทีรู่ส้กึ
ไดใ้นรปูทรงของแผน่ภาพสีเ่หลีย่มผนืผา้นัน้ คอื เสน้แกนทแยงมมุ (Diagonal Axis) โดยเสน้แกน
ทแยงมมุจะไมค่อ่ยมคีวามสาํคญัในเรือ่งดุลยภาพมากเทา่กบัเสน้แกนตัง้ฉาก 
 

 
 

ภาพประกอบ 20 เสน้แกนแนวตัง้และแนวนอน 
 

 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 167. 
      
     เสน้แกนไมจ่าํเป็นทีจ่ะตอ้งลากผา่นจุดศนูยก์ลางเทา่นัน้ เราสามารถลากเสน้แกนดว้ย 
จนิตนาการโดยใชจุ้ดศนูยก์ลางเป็นหลกั ทาํใหส้ามารถลากเสน้แกนไดม้ากกวา่ 1 เสน้ 
 

 
 

ภาพประกอบ 21 การแบ่งเสน้แกนในรปูแบบต่างๆ 
 

 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 172. 
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         เส้นแกนทางดง ิ่ (Vertical Axis)ถา้วางจุดลงตรงกึง่กลางของภาพ จะไดดุ้ลยภาพที่
สมบรูณ์ทีส่ดุในกฎเกณฑ ์เพราะจุดนัน้อยูใ่นแกนกลางของภาพทัง้ทางดิง่และทางราบ เป็นดุลยภาพ
ทีใ่หค้วามรูส้กึหยดุน่ิง (Static Visual Equilibrium) สายตาของเราจะไมย่อมไปไหน จะถูกบงัคบัให้
ตรงึไวท้ีจุ่ดเดยีว แมล้ะสายตาไปบา้งกจ็ะกลบัมาสนใจทีจุ่ดเดมิ 
 

 
ภาพประกอบ 22 ดุลยภาพทีส่มบรูณ์ 

 
 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 169. 
     
     ถา้เลื่อนจุดนัน้ไปทางขวาหรอืทางซา้ยตามแกนราบ ดุลยภาพจะเสยีไปทนัท ีเพราะตา
ของเราไมพ่อใจทีจ่ะเหน็จุดนัน้วางอยูใ่นตําแหน่งทีพ่ลาดไปจากแกนตัง้ฉากของภาพ ทัง้ทีแ่ผน่ภาพ
มบีรเิวณเทา่เดมิ และจุดกไ็มไ่ดเ้ปลีย่นแปลงขนาดไปจากเดมิ ตาของเราตอ้งการเหน็เสน้แกนตาม
ธรรมชาตขิองมนั แต่ถูกบงัคบัใหม้องดจุูดทีอ่ยูเ่อยีงไปจงึเกดิความขดัแยง้ในใจขึน้ เพราะสิง่ทีเ่หน็
ขาดดุลยภาพ 
 

 
ภาพประกอบ 23 ดุลยภาพทีเ่สยีสมดุล 

 
 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 170. 
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         ถา้เพิม่จุดอกีจุดหน่ึงลงทางตรงขา้มในเสน้แกนแนวราบ เราจะไดดุ้ลยภาพกลบัคนืมา 
แต่จะเป็นดุลยภาพทีม่คีวามซบัซอ้นขึน้ เป็นดุลยภาพแบบถ่วงน้ําหนกั (Counterpoise) 
 

 
ภาพประกอบ 24 ดุลยภาพทีเ่สยีสมดุล 

 
 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 171. 
 
        เส้นแกนทางราบ (Horizontal Axis)มคีวามสาํคญัน้อยกวา่เสน้แกนทางดิง่ซึง่เป็นเสน้
ประธาน มอีาํนาจในการใหดุ้ลยภาพแก่ภาพมากกวา่ การเลื่อนจุดขึน้ลงในแนวดิง่จะไมท่าํใหเ้กดิ
ความเปลีย่นแปลงทางดุลยภาพของภาพ เพราะเป็นการเปลีย่นแปลงตําแหน่งของเสน้แกนทางราบ 
 

 
 

ภาพประกอบ 25 ดุลยภาพทีเ่สยีสมดุล 
 
 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 171 
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ภาพประกอบ 26 ดุลยภาพทีเ่สยีสมดุล 
 
 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 174. 
 
 2.  ความสมดลุแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) เป็นความสมดุลโดยการ
กระจายน้ําหนกัทางสายตาทีเ่ทา่กนัโดยการถ่วงน้ําหนกัดว้ยวตัถุทีไ่มเ่หมอืนกนั แต่ยงัคงรูส้กึไดว้า่ 
น้ําหนกัทางสายตาทีเ่ทา่กนั หรอืการถ่วงน้ําหนกัทีไ่มเ่ทา่กนั แต่ยงัคงดุลสมดุลอยูห่รอืการถ่วงน้ําห
ในจุกต่อจุดทีต่รงขา้มกนั โดยองคป์ระกอบจะจดัเรยีงไมเ่หมอืนกบัการใชก้ระจกสะทอ้นระหวา่ง
แกนกลางของงาน 
 

 
ภาพประกอบ 27 ดุลยภาพทีเ่สยีสมดุล 

 
 ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 175. 
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 จงัหวะ (Rhythm or Pattern) คอื การจดัวางองคป์ระกอบศลิปดว้ยการคาํนึงถงึการวาง์

ตําแหน่งรปูรา่ง รปูทรง ส ีเสน้ น้ําหนกั ทศิทาง ระยะหา่ง และชอ่งไฟ (Space) จนเกดิเป็นภาพ
ตน้แบบ (Pattern) การจดัวางองคป์ระกอบดงักล่าวเรยีกวา่การวางจงัหวะ (Rhythm) สามารถจดัวาง
ไดต้ามความคดิสรา้งสรรค ์ก่อใหเ้กดิความงามแตกต่างกนัจงัหวะม ี2 ประเภท ไดแ้ก่ 
 1.  จงัหวะแบบสลบั (Alternating Rhythm)เกดิขึน้โดยมอีงคป์ระกอบทีแ่ตกต่างกนั 2 
องคป์ระกอบมาใชส้รา้งจงัหวะ โดย 2 องคป์ระกอบน้ีถูกนํามาใชแ้ลว้ใชอ้กีสลบักนัไปมา ในการจดั
วางทีส่มํ่าเสมอและสามารถทาํนายไดว้า่จะเกดิอะไรขึน้ต่อๆไป เราะจะเหน็ตวัอยา่งของจงัหวะสลั
ไดจ้ากอาคารสิง่ก่อสรา้งทีม่เีสา เชน่ วหิารของกรกี การสลบัของเสาทีส่วา่งกบัเงาทีม่ดื ทาํใหเ้ป็น
จงัหวะแบบสลบั หรอืการวางจงัหวะของหน้าต่างบนสว่นหน้าของอาคารหรอืสว่นทีส่วา่งกบัสว่นทีม่ดื
ของแถบบนสดุของบวั หรอืแถบล่างสดุกเ็ชน่กนั ซึง่ไดแ้สดงจงัหวะสลบักนัของสว่นตกแต่งรปู X รปู 
O จงัหวะสลบัสามารถลดทอนความกวา้งใหญ่ของพืน้ทีก่วา้งๆไมใ่หด้นู่าเบื่อได ้ซึง่จากตวัอยา่งที่
กล่าวไป พืน้ทีก่วา้งๆกค็อืผนงัอฐิของอาคารนัน่เอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 28 จงัหวะแบบสลบั 
 
 ทีม่า: http: //wheretheorchidsgrow.blogspot.com.  (ออนไลน์). 
 
 2. จงัหวะแบบก้าวหน้า หรือจงัหวะแบบพฒันาการ (Progressive Rhythm)จะอยูบ่น
หลกัการของ การเปลีย่นแปลงแบบต่อเน่ืองในชุดองคป์ระกอบหน่ึง ไมว่า่จะเป็นการเพิม่ลดขนาด 
หรอืน้ําหนกั หรอืส ีหรอืคา่น้ําหนกั หรอืพืน้ผวิ 
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         จงัหวะแบบกา้วหน้าเป็นสิง่ทีคุ่น้เคยมากสาํหรบัเรา ซึง่สามารถพบเหน็ไดทุ้กวนั เชน่ 
เมือ่เรายนืมอง อาคารทีเ่รยีงกนัไปเรือ่ยๆ ทีเ่ป็นภาพทศันียภาพ (Perspective) พุง่เขา้ไปถงึจุดลบั
ตา เรากจ็ะเหน็ภาพทีร่ปูรา่งของอาคารจะเปลีย่นแปลงคอ่ยๆ เลก็ลงๆ 
 

 
 

ภาพประกอบ 29 จงัหวะแบบกา้วหน้า 
 
 ทีม่า: lightphonic.wordpress.com.  (ออนไลน์). 
 
 การเน้นและการสร้างลาํดบัความสาํคญั (Emphasis and Hierarchy)ในปจจุบนัั

ภาพถ่ายและสือ่มากมายไมว่า่จะเป็นหนงัสอื นิตยสาร หนงัสอืพมิพ ์ปายสญัลกัษณ์ ฯลฯ ทาํใหเ้รา้

ทุกคนตอ้งเผชญิหน้ากบัภาพเป็นรอ้ยๆ ภาพในแต่ละวนั ซึง่มผีลทาํใหง้านของนกัออกแบบทีจ่ะสรา้ง
ความหน้าสนใจใหก้บัผูช้ายนัน้ ทาํไดย้ากมากขึน้ตามมาแต่หากปราศจากความสนใจจากผูช้ม 
ขอ้มลูขา่วสารทีส่รา้งขึน้ กจ็ะไรค้วามหมาย และไรคุ้ณคา่ทางสนุทรยีศาสตร ์
     ซึง่จุดประสงคข์องนกัออกแบบเรขศลิปกค็อื การสือ่สารขอ้มลูบางอยา่ง ซึง่การสรา้งลาํดบั์

ความสาํคญักเ็ป็นหลกัการหน่ึงทีจ่ะชว่ยจดัเรยีงลาํดบัขอ้มลู และทาํใหเ้กดิสือ่สารขอ้มลูงา่ยและ
กระจา่งตามลาํดบัก่อนหลงั ซึง่การจดัลาํดบัเรยีบเรยีงองคป์ระกอบเรขศลิปทัง้หมดในงานชิน้นัน้ ซึง่์

กข็ ึน้อยูก่บัวธิกีารเน้น การเน้นเป็นหลกัเบือ้งตน้ทีจ่ะดงึดดูความสนใจ และกระตุน้ใหผู้ช้มสนใจเขา้
มาดงูานใกลช้ดิขึน้อยา่งระมดัระวงั การเน้นไดโ้ดยการเรยีบเรยีงองคป์ระกอบในการออกแบบ
ทศันศลิป โดยคาํนึงจากความสาํคญั การขยายองคป์ระกอบบางสว่นใหม้ากกวา่บางองคป์ระกอบ ์

การทาํใหบ้างองคป์ระกอบดมูอีทิธพิลเหนือกวา่ และทาํใหบ้างองคป์ระกอบบางสว่นสาํคญัน้อยลง 
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โดยพืน้ฐานแลว้นกัออกแบบเป็นคนกาํหนดวา่ องคป์ระกอบทางเรขศลิปใดทีผู่ช้มควรพจิารณาก่อน์

เป็นลาํดบัที ่1,2,3 ต่อไปเรือ่ยๆ และนกัออกแบบตอ้งกาํหนดวา่จะเน้นองคป์ระกอบใด และจะไมเ่น้น
องคป์ระกอบใด แต่ตอ้งจาํไวว้า่ “เมือ่ทุกๆ องคป์ระกอบถูกเน้น จะไมม่อีงคป์ระกอบใดเลยทีโ่ดดเดน่ 
ดัง่เหมอืนไมไ่ดเ้น้นอะไรเลย” ซึง่เป็นการทาํใหเ้กดิความสบัสนเขา้มาแทนที ่ซึง่การจดัลาํดบั
ความสาํคญัจะชว่ยในการสือ่สารทีต่อ้งการได ้
     การเน้นเป็นการสรา้งความเกีย่วขอ้งโดยตรงกบัจุดรวมของความสนใจ หรอืจุดทีเ่ราเน้น ที่
เรยีกวา่ จุดสนใจ(Focal Point) เมือ่ตดัสนิใจไดว้า่จะเน้นจุดสนใจอะไร องคป์ระกอบรว่มต่างๆ ไมว่า่
จะเป็นการวางตําแหน่ง ขนาด รปูรา่ง ทศิทาง สแีท ้น้ําหนกั ความอิม่ตวัของสแีละพืน้ผวิขอ
องคป์ระกอบเรขศลิป จะถูกจดัการเพือ่การสรา้งจุดสนใจ เมือ่สรา้งจุดสนใจแลว้ นกัออกแบบจะตอ้ง์

นําผูช้มไปยงัสิง่ต่อๆไปเป็นสิง่ที ่2,3,4 ไปเรือ่ยๆ ในทกุองคป์ระกอบทีเ่ป็นสว่นประกอบในการจดั
วางองคป์ระกอบในการออกแบบนัน้ๆการเน้นเพือ่สรา้งจุดสนใจ มวีธิกีารทาํไดด้ว้ยวธิดีงัต่อไปน้ี 
  1.  การเน้นโดยขดัแย้ง (Emphasis by Contrast)จุดสนใจจะเป็นผลสาํเรจ็ไดเ้มือ่
องคป์ระกอบหน่ึง มลีกัษณะแตกต่างจากองคป์ระกอบอื่นๆ ไมว่า่จะใชว้ธิใีดๆ ในการจงัหวะ
ความรูส้กึโดยรวมทัง้หมดของงาน ความเป็นไปไดใ้นการสรา้งการเน้นโดยความขดัแยง้นัน้มี
มากมาย เชน่  
         - เมือ่องคป์ระกอบสว่นใหญ่มคีวามดาํมดื รปูรา่งทีส่วา่งจะกลายเป็นจุดสนใจ (ภาพ 
Zebra โดย George Stubbs)  
          - เมือ่องคป์ระกอบสว่นใหญ่เป็นสขีาวดาํ รปูรา่งทีเ่ป็นสอึื่นจะโดดเดน่กลายเป็นจุดสนใจ 
(ภาพ Untitled โดย Thomas Nozkowski) 
          - เมือ่องคป์ระกอบสว่นใหญ่เป็นรปูรา่งทีบ่ดิเบอืนแบบลทัธเิอก็เพรสชัน่นิสซมึ อยูด่ีๆ ก็
มรีปูรา่งแบบการวาดทีเ่ป็นธรรมชาตเิกดิขึน้ ซึง่จะดงึความสนใจไปไดจ้ากการทีม่สีไตลข์องภาพที่
แตกต่างกนัอยา่งชดัเจน และจะกลายเป็นจุดสนใจ  
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ภาพประกอบ 30 การเน้นโดยขดัแยง้ 
 
 ทีม่า: David A. Lauer; & Stephen Pentex (2012). Design Basics. p. 58. 
 
     จากความขดัแยง้ ยกตวัอยา่งเชน่ ความขดัแยง้กบัความมดืความเรยีบขดัแยง้กบัความ
หยาบ ความสดใสขดัแยง้กบัความมดืมวั เป็นตน้ ยงัคงมคีวามเป็นไปไดอ้กีมากมายโดยใชค้วาม
ขดัแยง้ โดยองคป์ระกอบที ่ขดัแยง้จะเกดิไดจ้ากการไมเ่สรมิความต่อเน่ืองใหเ้หมอืนกบัองคป์ระกอบ
ทีเ่หลอื องคป์ระกอบทีข่ดัแยง้จะเกดิไดจ้ากการไมเ่สรมิความต่อเน่ืองใหเ้หมอืนกบัองคป์ระกอบที่
เหลอื องคป์ระกอบทีข่ดัแยง้กลายเป็นจุดสนใจ ซึง่ แน่นอนวา่ ความขดัแยง้กส็ามารถใชข้นาด 
สดัสว่น ทศิทาง รปูรา่ง การวางตําแหน่ง เป็นสิง่ทีช่ว่ยเสรมิใหเ้กดิความขดัแยง้ได ้
 2. การเน้นโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation)ถา้รปูรา่ง น้ําหนกั หรอืส ีถูกแย
ออก และถูก วางไวอ้อกจากองคป์ระกอบสว่นใหญ่ของงาน สว่นทีถ่กูแยกออกจะมคีวามโดดเดน่
มากกวา่จนกลายเป็นจุดสนใจ 
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ภาพประกอบ 31 การเน้นโดยการแยกออก 
 
 ทีม่า: sringle919.wordpress.com. (อออนไลน์). 
 
      การกระทาํงา่ยๆ เพยีงแคแ่ยกมนัออกมาจากกลุ่ม กส็ามารถดงึดดูความสมใจของเราได้
แลว้ น่ี เป็นความขดัแยง้ทีเ่กดิจากการวางองคป์ระกอบ ไมไ่ดเ้กดิจากรปูทรง ในทีน้ี่องคป์ระกอบจงึ
ไมม่คีวาม จาํเป็นตอ้งมคีวามแตกต่างจากองคป์ระกอบอื่นๆในงาน 
    3.  การเน้นโดยการวางตาํแหนง ่ (Emphasis by Placement) มนัไมจ่าํเป็นตอ้งใชว้ธิี
อะไรมากมายทีจ่ะพสิจูน์วา่ การวางวตัถุอะไรกต็ามไวต้รงกลางของการจดัวางองคป์ระกอบในการ
ออกแบบ เป็นการสรา้งการเน้นโดยการวางตําแหน่ง แต่กม็กัจะถูกตวิา่เป็นการจดัวางทีน่่าเบื่อ แต่
มนักเ็ป็นสิง่ทีท่า้ทายทีจ่ะทาํการเน้นแบบน้ีใหด้นู่าสนใจไดอ้ยา่งไร 
      อยา่งไรกต็าม จากการศกึษาพบวา่ ผูช้มจะกวาดสายตาผา่นพืน้ทีใ่นการจดัวาง
องคป์ระกอบอยา่งไรนัน้ กเ็ป็นสิง่ทีม่กีารศกึษากนัมาตลอด ซึง่มนัมบีทพสินูจแ์ลว้วา่ผูช้มมจุีดสนใจที่
เป็นพืน้ทีเ่ฉพาะในการมองบนหน้ากระดาษ การวางองคป์ระกอบเรขศลิปลงบนตาํแหน่งเฉพาะใน์

การมองบนหน้ากระดาษ การวางองคป์ระกอบเรขศลิปลงบนตําแหน่งเฉพ์ าะในการจดัวาง เชน่ พืน้
หน้า (Foreground) มมุบนซา้ย หรอืตรงกลาง หรอืศนูยก์ลางของหน้ากระดาษ จะสามารถดงึดดู
ผูช้มสว่นใหญ่ได ้
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ภาพประกอบ 32 การเน้นโดยการวางตําแหน่ง 
 
 ทีม่า: www.pinterest.com. (ออนไลน์). 
 
 4. การเน้นโดยการใช้สดัสวน ่ (Emphasis by Scale)ขนาดและสดัสว่นของรปูรา่งและ
วตัถุมคีวามสาํคญัในการเน้นและสรา้งภาพลวงตาใหเ้กดิความลกึ วธิกีารใชท้ีม่ปีระสทิธภิาพ คอื ใช้
ขนาดรปูรา่งหน่ึง หรอืวตัถุหน่ึง เทยีบกบัวตัถุทีเ่กีย่วขอ้งอื่นๆ เราเรยีกวา่สดัสว่น (Scale) สดัสว่น 
สามารถทาํใหอ้งคป์ระกอบเคลื่อนทีม่าขา้งหน้า หรอืเคลื่อนไปทางดา้นหลงัของหน้ากระดาษ รปูรา่ง
หรอืรปูทรงทีใ่หญ่ มกัจะดงึดดูความสนใจ อยา่งไรกต็าม วตัถุทีเ่ลก็มากๆกส็ามารถดงึดดูความสนใจ
ได ้ถา้มนัถูกจดัวางรว่มกบัวตัถุขนาดใหญ่หลายๆชิน้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 47 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 33 การเน้นโดยการใชส้ดัสว่น 
 
 ทีม่า: www.tes.com.  (ออนไลน์). 
 
 ลวดลายซํา้ (Pattern) เราถูกลอ้มรอบดว้ยลวดลายซํ้าในชวีติประจาํวนัอยูเ่สมอๆ ใ
ภาพถ่ายลวดลายซํ้าสามารถหยอกลอ้ทาํใหข้บขนั หรอืกระตุน้ใหเ้กดิจนิตนาการต่างๆ การใชร้ปูรา่
หรอืเสน้ทีซ่ํ้าๆอยา่งมชีัน้เชงิในการถ่ายภาพ จะชว่ยจงัหวะหรอืลาํดบัทีส่ามารถทาํใหเ้กดิภาพทีส่รา้
ความจดจาํไดด้ ีลวดลายซํ้าทีน่กัถ่ายภาพใชก้นัไมจ่าํเป็นตอ้งเกดิจากภาพเรขาคณติทีซ่ํ้าๆ กนั เช่
สว่นโคง้ในอาคารทีม่เีสาหรอืระเบยีงทีเ่รยีงกนัเป็นแถวๆ แต่การเกดิจากการระลอกคลื่นทีซ่ดัเขา้มา
เรือ่ยๆของทะเล หรอืกิง่กา้นของตน้ไมท้ีแ่ตกสาขามากมายโดยมฉีากหลงัเป็นทอ้งฟา เป็นตน้้  
     การคน้หาลวดลายซํ้าเป็นสิง่ทีต่อ้งฝึกฝนการมองและตอ้งตัง้ใจทีจ่ะมองหาสถานที่ๆ ม
ลวดลายซํ้า และสงัเกตใหไ้ดว้า่ ลวดวายนัน้เกดิขึน้มาไดอ้ยา่งไร จากสิง่ใด เพราะลวดลายซํ้าเกดิไ
ทุกทีทุ่กเวลา โดยเฉพาะลวดลายซํ้าแบบชัว่คราว (Transient Patterns) เกดิขึน้เพยีงชว่งเวลาหน่ึง 
หรอืจากมมุมองหน่ึงเทา่นัน้ ไมว่า่จะเป็นใบหน้ามากมายในฝงูคน กลุ่มนกทีบ่นิบนฟา การเดนิสวน้

สนามของทหาร แต่สว่นลวดลายซํ้าแบบถาวร (Static Patterns) เป็นสิง่ทีเ่มือ่พบแลว้ เราสามารถใช้
เวลากบัมนัไดเรือ่ยๆ โดยไมต่อ้งรบีถ่ายภาพเหมอืนลวดลายซํ้าแบบชัว่คราว ตวัอยา่งเชน่ หน้าต่า
หลายๆบานบนตกึ หรอืบา้นเป็นหลงัเรยีงกนัเป็นแถวๆ หรอืกระทัง่กิง่ไม ้เป็นตน้ ลวดลายซํ้าม ี2 
ประเภท ไดแ้ก่ 
 1.  ลวดลายซํา้แบบปกต ิ (Regular Pattern)เป็นการเรยีงวตัถุแบบมรีะเบยีบ เป็นแถว
เป็นแนวทีส่ามารถคาดเดาไดว้า่ ลวดลายซํ้าจะดาํเนินต่อไปอยา่งไร แต่ตอ้งอาศยัจาํนวนวตัถุสิง่ขอ
ทีม่ากมายอยูร่ว่มกนั จากการเรยีงตวัตามตวัอยา่งจะเหน็ไดว้า่ ไมค่อ่ยน่าสนใจ และความน่าสนใจ
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ของภาพจะขึน้อยูก่บัประเภทและลกัษณะของวตัถุวา่ น่าสนใจขนาดไหน เพราะถา้เปลีย่นจากเขม็
กลดัทีม่รีปูเกีย่วกบัศาสนากลายเป็นผา่ขวดแบบเกลยีว กจ็ะดไูมน่่าสนใจเลย 
 

 
 

ภาพประกอบ 34 ลวดลายซํ้าแบบปกต ิ
 
 ทีม่า: www.hennydonovanmotif.co.uk.  (ออนไลน์). 
 
 2. ลวดลายซํา้แบบไมปกต ่ ิ (Irregular Pattern)การทีจ่ะสรา้งลวดลายซํ้าแบบไมป่กติ
แต่ยงัคงดเูป็นลวดลายซํ้าอยู ่วตัถุในภาพจะตอ้งถูกจบัมารวมกนัอยา่งใกลช้ดิ รปูแบบไมป่กตน้ีิไมใ่ช
การไมม่รีะเบยีบ เพยีงแต่เราอาจมส่ามารถคาดเดาไดว้า่ ลวดลายซํ้าจะดาํเนินต่อไปอยา่งไร 
 รปูทรง (Form) คอื รปูทีล่กัษณะเป็น 3 มติ ิโดยนอกจากจะแสดงความกวา้ง 
ความยาวแลว้ ยงัมคีวามลกึ หรอืความหนา นูน ดว้ย เชน่ รปูทรงกลม ทรงสามเหลีย่ม ทรงกระบอก 
เป็นตน้ ใหค้วามรูส้กึมปีรมิาตร ความหนาแน่น มมีวลสาร ทีเ่กดิจากการใชค้า่น้ําหนกั หรอืการจั
องคป์ระกอบของรปูทรง หลายรปูรวมกนัแบ่งไดเ้ป็น 3 ประเภท 
     1.  รปูเรขาคณติ  (Geometric Form) มรีปูทีแ่น่นอน มาตรฐาน สามารถวดัหรอืคาํนวณ
ไดง้า่ย มกีฎเกณฑ ์เกดิจากการสรา้งของมนุษย ์เชน่ รปูสีเ่หลีย่มรปูวงกลม รปูวงร ีนอกจากน้ียงั
รวมถงึรปูทรงของสิง่ทีม่นุษยป์ระดษิฐค์ดิคน้ขึน้อยา่งมแีบบแผนแน่นอน เชน่ รถยนต ์
เครือ่งจกัรกล เครือ่งบนิสิง่ของเครือ่งใชต่้างๆ ทีผ่ลติโดยระบบอุตสาหกรรม กจ็ดัเป็นรปูเรขาคณติ 
เชน่กนั รปูเรขาคณติเป็นรปู ทีใ่หโ้ครงสรา้งพืน้ฐานของรปูต่าง ๆ ดงันัน้การสรา้งสรรคร์ปูอื่น ๆ ควร
ศกึษารปูเรขาคณติใหเ้ขา้ใจถ่องแทเ้สยีกอ่น 
 2.  รปูอนทรีิ ย ์(Organic Form) เป็นรปูของสิง่ทีม่ชีวีติ หรอื คลา้ยกบัสิง่มชีวีติทีส่ามารถ
เจรญิเตบิโต เคลื่อนไหว หรอืเปลีย่นแปลงรปูได ้เชน่รปูของคน สตัว ์พชื 
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   3.  รปูอสระิ  (Freeform) เป็นรปูทีไ่มใ่ชแ่บบเรขาคณติ หรอืแบบอนิทรยี ์แต่เกดิขึน้อยา่ง
อสิระ ไมม่โีครงสรา้งทีแ่น่นอน ซึง่เป็นไปตามอทิธพิลและการกระทาํจากสิง่แวดลอ้มเชน่ รปูกอ้น
เมฆ กอ้นหนิ หยดน้ํา ควนัซึง่ใหค้วามรูส้กึทีเ่คลื่อนไหว มพีลงั รปูอสิระจะมลีกัษณะขดัแยง้กบัรู
เรขาคณติ แต่กลมกลนื กบัรปูอนิทรยี ์รปูอสิระอาจเกดิจากรปูเรขาคณติหรอืรปูอนิทรยี ์ทีถู่กกระทาํ 
จนมรีปูลกัษณะเปลีย่นไปจากเดมิจนไมเ่หลอืสภาพ เชน่ รถยนตท์ีถู่กชนจนยบัเยนิทัง้คนั 
  
 5.2 สี (Color) 
 สมีอียู ่2 ชนิด คอื สทีีเ่ป็นแสง (Spectrum) ไดแ้ก่ สทีีเ่กดิขึน้จากการหกัเหของแสง กบัสทีี่
เป็นวตัถุ (Pigment) ไดแ้ก่ สทีีม่อียูใ่นวตัถุธรรมชาตทิัว่ไป เชน่ พชื สตัว ์แรธาตุ ฯลฯ 
 
    คาํจดักดัความของสี 
     - แสงทีม่คีวามถีข่องคลื่นในขนาดทีต่ามนุษยส์ามารถสมัผสัได ้
     - แมส่ทีีเ่ป็นวตัถุ (Pigmentary Primary) ซึง่ประกอบดว้ยเหลอืง แดง น้ําเงนิ 
     - สทีีเ่กดิจากการผสมของแมส่ ี
 
    คณุลกัษณะของสี 
     - ความเป็นสี (Hue) หมายถงึวา่ เป็นสอีะไร เชน่ แดง เหลอืง เขยีว ฯลฯ ตามวงสี
ธรรมชาต ิ
     - น้ําหนักของสี (Value) หมายถงึ ความสวา่งหรอืความมดืของส ีถา้เราผสมสขีาวเขา้ไป
ในสสีหีน่ึง สนีัน้จะสวา่งขึน้ หรอืมน้ํีาหนกัออ่นลง และถา้เราเพิม่สขีาวเขา้ไปทลีะน้อยๆ เป็นลาํดบั เร
จะไดค้า่ของสหีรอืน้ําหนกัของส ีทีเ่รยีงลาํดบัจากแก่ทีส่ดุไปจนออ่นทีส่ดุ 
     - ความจดัของสี (Intensity) หมายถงึ ความสดหรอืความบรสิทุธขิองสสีหีน่ึง สทีีถู่กผสม์
ดว้ยสดีาํจะหมน่ลง ความจดัหรอืความบรสิทุธจิะลดลง ความจดัของสจีะเรยีงลาํดบัจากจดัสดุไปจน์
หมน่ทีส่ดุไดห้ลายลาํดบั ดว้ยการเพิม่ปรมิาณของสดีาํทีผ่สมเขา้ไปทลีะน้อย จนถงึลาํดบัทีค่วามจดั
ของสมีน้ีอยทีส่ดุ คอื เกอืบดาํ 
    
 สีสามารถแยกออกเป็น 2 ประเภทคือ 
     - สีธรรมชาติ เป็นสทีีเ่กดิขึน้เองธรรมชาต ิเชน่ สขีองแสงอาทติย ์สขีองทอ้งฟายามเชา้ ้

เยน็ สขีองรุง้กนิน้ํา เหตุการณ์ทีเ่กดิขึน้เองธรรมชาต ิตลอดจนสขีอง ดอกไม ้ตน้ไม ้พืน้ดนิ ทอ้งฟา้

น้ําทะเล 
     - สีท่ีมนุษยส์ร้างขึน้ หรอืไดส้งัเคราะหข์ึน้ เชน่ สวีทิยาศาสตร ์มนุษยไ์ดท้ดลองจากแสง
ต่างๆ เชน่ ไฟฟา นํามาผสมโดยการทอแสงประสานกนั นํามาใชป้ระโยชน์ในดา้นการละคร การจดั้

ฉากเวท ีโทรทศัน์ การตกแต่งสถานที ่
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    แมสี ่ (PRIMARIES)  
     สต่ีางๆนัน้มอียูม่ากมายแหล่งกาํเนิดของสแีละวธิกีารผสมของสตีลอดจนรูส้กึทีม่ต่ีอสขีอง
มนุษยแ์ต่ละกลุ่มยอ่มไมเ่หมอืนกนั สต่ีางๆทีป่รากฎนัน้ยอ่มเกดิขึน้จากแมส่ใีนลกัษณะทีแ่ตกต่างกนั
ตามชนิดและประเภทของสนีัน้ 
     แมสี่  คอื สทีีนํ่ามาผสมกนัแลว้ทาํใหเ้กดิสใีหม ่ทีม่ลีกัษณะแตกต่างไปจากสเีดมิ 
แมส่ ีมอืยู ่2 ชนิด คอื 
      - แมสีของแสง่  เกดิจากการหกัเหของแสงผา่นแทง่แกว้ปรซิมึ ม ี3 ส ีคอื สแีดง 
สเีหลอืง และสน้ํีาเงนิ อยูใ่นรปูของแสงรงัส ีซึง่เป็นพลงังานชนิดเดยีวทีม่สีคีุณสมบตัขิองแสงสามาร
นํามาใช ้ในการถ่ายภาพ ภาพโทรทศัน์ การจดัแสงสใีนการแสดงต่าง ๆ เป็นตน้ (ดเูรือ่ง แสงส ี) 
      - แมสีวตัถธุาตุ่  เป็นสทีีไ่ดม้าจากธรรมชาต ิและจากการสงัเคราะหโ์ดยกระบวนทางเคม ี
ม ี3 ส ีคอื สแีดง สเีหลอืง และสน้ํีาเงนิ แมส่วีตัถุธาตุเป็นแมส่ทีีนํ่ามาใชง้านกนัอยา่งกวา้งขวาง ใน
วงการศลิปะ วงการอุตสาหกรรม ฯลฯแมส่วีตัถุธาตุ เมือ่นํามาผสมกนัตามหลกัเกณฑ ์จะทาํใหเ้กดิ 
วงจรส ีซึง่เป็นวงสธีรรมชาต ิเกดิจากการผสมกนัของแมส่วีตัถุธาตุ เป็นสหีลกัทีใ่ชง้านกนัทัว่ไป ใน 
    วงจรสี ( Colour Circle) จะแสดงสิง่ต่าง ๆ ดงัต่อไปน้ี 
      - สขี ัน้ที ่1 คอื แมส่ ีไดแ้ก่ สแีดง สเีหลอืง สน้ํีาเงนิ 
      - สขี ัน้ที ่2 คอื สทีีเ่กดิจากสขี ัน้ที ่1 หรอืแมส่ผีสมกนัในอตัราสว่นทีเ่ทา่กนั จะทาํใหเ้กดิสี
ใหม ่3 ส ีไดแ้ก่ 
           สแีดง ผสมกบัสเีหลอืง ไดส้ ีสม้ 
          สแีดง ผสมกบัสน้ํีาเงนิ ไดส้มีว่ง 
           สเีหลอืง ผสมกบัสน้ํีาเงนิ ไดส้เีขยีว 
      - สขี ัน้ที ่3 คอื สทีีเ่กดิจากสขี ัน้ที ่1 ผสมกบัสขี ัน้ที ่2 ในอตัราสว่นทีเ่ทา่กนั จะไดส้อีื่น ๆอกี 
6 ส ีคอื 
           สแีดง ผสมกบัสสีม้ ไดส้ ีสม้แดง 
           สแีดง ผสมกบัสมีว่ง ไดส้มีว่งแดง 
           สเีหลอืง ผสมกบัสเีขยีว ไดส้เีขยีวเหลอืง 
           สน้ํีาเงนิ ผสมกบัสเีขยีว ไดส้เีขยีวน้ําเงนิ 
           สน้ํีาเงนิ ผสมกบัสมีว่ง ไดส้มีว่งน้ําเงนิ 
           สเีหลอืง ผสมกบัสสีม้ ไดส้สีม้เหลอืง 
     วรรณะของสี คอืสทีีใ่หค้วามรูส้กึรอ้น-เยน็ ในวงจรสจีะมสีรีอ้น 7 ส ีและสเียน็ 7 ส ีซึง่แบ่ง
ที ่สมีว่งกบัสเีหลอืง ซึง่เป็นไดท้ัง้สองวรรณะ 
      - วรรณะสีร้อน (WARM TONE)ประกอบดว้ยสเีหลอืง สสีม้เหลอืง สสีม้ สสีม้แดง สมีว่ง
แดงและสมีว่ง สใีน วรรณะรอ้นน้ีจะไมใ่ชส่สีดๆ ดงัทีเ่หน็ในวงจรสเีสมอไป เพราะสใีนธรรมชาตยิอ่ม
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มสีแีตกต่างไปกวา่สใีนวงจรสธีรรมชาตอิกีมาก ถา้หากวา่สใีด คอ่นขา้งไปทางสแีดงหรอืสสีม้ เชน่ สี
น้ําตาลหรอืสเีทาอมทอง กถ็อืวา่เป็นสวีรรณะรอ้น 
      - วรรณะสีเยน็ (COOL TONE)ประกอบดว้ย สเีหลอืง สเีขยีวเหลอืง สเีขยีว สเีขยีวน้ําเงนิ
สน้ํีาเงนิ สมีว่งน้ําเงนิ และสมีว่ง สว่นสอีื่นๆ ถา้หนกัไปทางสน้ํีาเงนิและสเีขยีวกเ็ป็นสวีรรณะเยน็ดงัเช
สเีทา สดีาํ สเีขยีวแก่ เป็นตน้ จะสงัเกตไดว้า่สเีหลอืงและสมีว่งอยูท่ ัง้วรรณะรอ้นและวรรณะเยน็ ถา้
อยูใ่นกลุ่มสวีรรณะรอ้นกใ็หค้วามรสูกึรอ้นและถา้ อยูใ่นกลุ่มสวีรรณะเยน็กใ็หค้วามรูส้กึเยน็ไปดว้ย สี
เหลอืงและสมีว่งจงึเป็นสไีดท้ัง้วรรณะรอ้นและวรรณะเยน็ 
สเีพิม่น้ําหนกัขึน้ดว้ยการใชส้ดีาํผสม ( shade) 
 

 
ภาพประกอบ 35 วงลอ้ส ี

 
  ทีม่า: ชลดู น่ิมเสมอ. (2557). องคป์ระกอบของศลิปะ. หน้า 77. 
 
    สีตรงข้าม หรอืสตีดักนั หรอืสคีูป่ฏปิกษ์ เป็นสทีีม่คีา่ความเขม้ของส ีตดักนัอยา่งรนุแรง ั

ในทางปฏบิตัไิมนิ่ยมนํามาใชร้ว่มกนั เพราะจะทาํใหแ้ต่ละสไีมส่ดใสเทา่ทีค่วร การนําสตีรงขา้มกนัมา
ใชร้ว่มกนั อาจกระทาํไดด้งัน้ี 
     - มพีืน้ทีข่องสหีน่ึงมาก อกีสหีน่ึงน้อย 
     - ผสมสอีื่นๆ ลงไปสสีใีดสหีน่ึง หรอืทัง้สองส ี
     - ผสมสตีรงขา้มลงไปในสทีัง้สองส ี
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 สีกลาง (Muddy Color) คอื สทีีเ่ขา้ไดก้บัสทีุกส ีสกีลางในวงจรส ีม ี2 ส ีคอื สน้ํีาตาล กบั
สเีทา 
   - สน้ํีาตาล เกดิจากสตีรงขา้มกนัในวงจรสผีสมกนั ในอตัราสว่นทีเ่ทา่กนั สน้ํีาตาล
คุณสมบตัสิาํคญั คอื ใชผ้สมกบัสอีื่นแลว้จะทาํใหส้นีัน้ ๆ เขม้ขึน้โดยไมเ่ปลีย่นแปลงคา่ส ีถา้ผสม
มากๆ เขา้กจ็ะกลายเป็นสน้ํีาตาล 
   - สเีทา เกดิจากสทีุกส ีๆ สใีนวงจรสผีสมกนั ในอตัราสว่นเทา่กนั สเีทา มคีุณสมบตั ิ
ทีส่าํคญั คอื ใชผ้สมกบัสอีื่น ๆ แลว้จะทาํให ้มดื หมน่ ใชใ้นสว่นทีเ่ป็นเงา ซึง่มน้ํีาหนกั 
ออ่นแก่ในระดบัต่าง ๆ ถา้ผสมมาก ๆ เขา้จะกลายเป็นสเีทา 
 
    การเลือกใช้สีให้เหมาะกบับรรจภุณัฑ ์
    นกัการตลาดเครือ่งสาํอางโดยทัว่ไปวธิกีารตกแต่งดว้ยการออกแบบทีม่ ัน่คงเป็นทีย่อมรบั
และการตกแต่งความคดิทีไ่มค่อ่ยเป็นเรือ่งการปรบัขึน้อยูก่บัการพจิารณาดา้นเทคนิค บางตลาด
เครือ่งสาํอางไดเ้ริม่ตน้ทีจ่ะทาํงานรว่มกบัซพัพลายเออรส์โีดยตรงในการกาํหนดสิง่ทีใ่ชง้านสเีป็นจรงิ
แทนการทาํงานจากทีช่ารต์สทีัว่ไป ในหลายกรณ ีบรษิทั เครือ่งสาํอางคท์ีไ่ดเ้ดนิเขา้มาใกลม้ณัฑนา
กรและระบุสทีีแ่น่นอนตามทีต่อ้งการใชไ้ดจ้ากซพัพลายเออรท์ีเ่ฉพาะเจาะจง 
  

 
 

ภาพประกอบ 36 ตวัอยา่งบรรจุภณัฑ ์
 
 ทีม่า: บมจ.ซพีพีซี ี. (2558) . (ออนไลน์). 
 
    "ส”ี มผีลต่อทศันคตทิีม่ต่ีอผลงานและนําไปสูก่ารตดัสนิใจอยา่งใดอยา่งหน่ึงเกีย่วกบัสิง่ที่
ปรากฏในผลงานออกแบบนัน้ มกีารเลอืกใชส้ใีหเ้หมาะกบับรรจุภณัฑ ์เชน่ 
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     - สแีขง็ (อุน่) นิยมใชก้บับรรจุภณัฑอ์าหารทัว่ไป เพราะดงึดดูสายตา 
     - สนุ่ีม (เยน็) ใชใ้หเ้กดิความรูส้กึถงึความหวาน และความรูส้กึลกึซึง้ (sophisticate) 
     - สสีวา่ง สปีระเภทน้ีนิยมใชก้บับรรจุภณัฑอ์าหารเป็นสว่นใหญ่ เพราะเหมาะกบัการวาง
แสดงบนชัน้ 
     - สเีขม้ ไมแ่นะนําใหใ้ช ้นอกจากจะตอ้งการรสจดั น้ําหนกั ความมัน่คง 
     - สมีว่ง กลุ่มสมีว่งคราม เป็นสทีีค่วรหลกีเลีย่งในบรรจภุณัฑอ์าหาร ยกเวน้ขนมหวานทีม่ี
รสองุน่ หรอืสว่นผสมขององุน่ ซึง่มกัจะใชส้มีว่งออ่นเป็นสญัลกัษณ์ของกลุ่มและรสองุน่ 
     - สน้ํีาเงนิ โดยทัว่ไปสน้ํีาเงนิเป็นสทีีไ่มม่คีวามสมัพนัธก์บัอาหารทีจ่ะบรรจุโดยตรง เหมาะ
สาํหรบัใหค้วามรูส้กึเยน็ด ีเป็นสทีีเ่หมาะกบัอาหารทะเล นม ผลติภณัฑจ์ากนม แต่ไมเ่หมาะกบั
อาหารประเภทขนมอบ (bakery) ขนมปงควรใชก้บัอาหารทีร่สออ่นั  
     - สน้ํีาเงนิออ่น เหมาะกบัอาหารทีม่นัมาก ใชเ้ป็นสนีัน้เพือ่ความรูส้กึสะอาดเยน็ 
     - สน้ํีาเงนิเขยีว เป็นสทีีไ่มม่คีวามสมัพนัธก์บัอาหารโดยตรง แต่เหมาะทีจ่ะใชก้บับรรจุ
ภณัฑป์ระเภทเน้ือสตัว ์เพราะเป็นสตีรงขา้ม กบัสเีน้ือสตัว ์ทาํใหเ้น้ือสตัวด์เูดน่ชดัขึน้ น่ากนิ ใชก้บั
บรรจุภณัฑเ์น้ือประเภทคุณภาพสงู 
     - สเีขยีว เป็นสทีีต่รงกบัอาหารประเภทพชืผกัต่างๆ ควรหลกีเลีย่งการใชก้บัเน้ือสตัว ์
เพราะจะทาํใหข้ดัความรูส้กึของการบดูเน่า และไมค่วรใชก้บัขนมปง เขยีวอมเหลอืงเป็นสทีีบ่ง่บอกั

ถงึความไมส่บาย จงึไมค่วรใชส้เีขยีวมะนาวเป็นสธีรรมชาต ิมผีลในแงค่วามดงึดดูสายตาด ี
     - สเีหลอืง เหมาะทีจ่ะใชใ้นเรือ่งอาหารประเภทเนย สเีนยแขง็ สเีหลอืงทองทาํใหรู้ส้กึมี
ระดบัดงึดดูสายตาด ีทาํใหเ้กดิความอยากอาหาร ควรหลกีเลีย่งสเีหลอืงมสัตารด์ สเีหลอืงเป็นสทีี่
ดงึดดูความสนใจของเดก็ ใชก้บับรรจภุณัฑอ์าหารเดก็ขา้วโพด 
     - สสีม้ เหมาะกบับรรจุภณัฑอ์าหารประเภทสม้ เน้ือ ขนมปง แปง ซเีรยีล ทาํใหรู้ส้กึวา่สดั ้

ใหม ่
     - สน้ํีาตาล เป็นสธีรรมชาตขิองอาหารหลายประเภท เชน่ ชอ็คโกแลต ใชเ้ป็นสบีรรจุภณัฑ์
ประเภท กาแฟ ถัว่ เบเกอรี ่ขา้วโพด ใชไ้ดห้ลายระดบัความออ่นเขม้ แต่ควรหลกีเลีย่งสดีนิเพราะทาํ
ใหรู้ส้กึถงึความสกปรก 
     - สแีดง เป็นสทีีช่วนใหเ้กดิความอยากรบัประทานอาหาร เป็นสทีีเ่หมาะกบัอาหารเกอืบทุก
ประเภท เป็นสขีองเน้ือสตัว ์เป็นสทีีเ่ป็นมติร มคีุณสมบตัใินการดงึดดูสายตาสงู เหมาะสาํหรบัใชก้บั
ผลติภณัฑป์ระเภทเน้ือสตัว ์ขนมปง อาหารเดก็ ไก่แชแ่ขง็ั  
     - สชีมพ ูเป็นสทีีเ่หมาะกบัอาหารประเภทของหวาน ผลไม ้ใชเ้ป็นสพีืน้หลงัไดด้กีบัอาหาร
หลายชนิด แต่เป็นสทีีข่าดความดงึดดูสายตา 
     - สขีาว เหมาะกบัการใชเ้ป็นสพีืน้ทัว่ไป ทาํใหเ้กดิความรูส้กึสะอาด แต่ขาดความดงึดดู
ความสนใจ ใชก้บัสอีื่นไดด้ทีุกสเีหมาะกบัผลติภณัฑป์ระเภทเน้นสขุภาพอนามยั 
     - สเีทา ไมค่วรใชก้บับรรจุภณัฑป์ระเภทอาหาร 
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     - สดีาํ โดยทัว่ไปไมนิ่ยมใชก้บับรรจุภณัฑอ์าหาร บางครัง้ใชเ้พือ่ใหเ้กดิความเปรยีบเทยีบ
แตกต่าง (contrast) ฝา กลอ่งสดีาํทาํใหเ้กดิความโดดเดน่ได ้แต่อยา่ใชผ้ลติภณัฑส์ว่นผสมทาํเคก้ 
 
    5.3 ตวัอกัษร (Typography) 
     ประชดิ ทนิบุตร (2530: 29) กล่าวไวว้า่ ตวัอกัษรหรอืตวัพมิพจ์ดัวา่เป็นองคป์ระกอบ
พืน้ฐานทีส่าํคญัอนัดบัแรกของการ ออกแบบ การออกแบบโดยทัว่ ๆ ไป มกีารนําตวัอกัษรมาใชเ้พือ่
การออกแบบเป็น 2 ลกัษณะใหญ่ ๆ คอื 
      - ใช้ตวัอกัษรเป็นสวนดึงดดูตา่  มลีกัษณะตวัอกัษรแบบ Display face เพือ่ตอ้งการ
ตกแต่งหรอืการเน้นขอ้ความขา่วสารใหส้ามารถดงึดดูความสนใจของผู ้ด ูผูอ้า่น ดว้ยการใชข้นาด
รปูแบบตวัอกัษรทีม่ขีนาดใหญ่ มคีวามเดน่เป็นพเิศษ 
      - ใช้ตวัอกัษรเป็นสวนบรรยายหรืออธบายเน้ือหา่ ิ  คอื การใชต้วัอกัษรเป็น Book face 
หรอืเป็นตวั Text ทีม่ขีนาดเลก็ในลกัษณะของการเรยีงพมิพข์อ้ความเพือ่การบรรยายหรอือธบิาย
สว่น ประกอบปลกียอ่ย และเน้ือหาทีส่ือ่สารเผยแพร ่
     ดงันัน้ การทีจ่ะนําตวัอกัษรมาใชใ้นการออกแบบกราฟฟิคผูอ้อกแบบจงึควรทีจ่ะตอ้งศกึษา 
เรยีนรูถ้งึสว่นประกอบของตวัอกัษรในภาษาต่าง ๆ ในเรือ่งรปูแบบตวัอกัษรรปูลกัษณะของตวัอกัษร 
และขนาดตวัอกัษร 
     
 การพจารณาเลือกตวัหนังสือในการออกแบบิ  
      - ลกัษณะรปูรา่งหนงัสอืแต่ละตวัสวยน่าพอใจ และมคีวามสงู ความกวา้ง สมดุล สาํหรบั
ผูอ้า่นทัว่ไป (สดัสว่นโดยประมาณ สงู 1 กวา้ง 3/5) 
      - การประสมคาํบรรทดัเป็นหน้า 
       การประสมคาํ ตวัหนงัสอืทกุตวัตอ้งเขา้กนัได ้ในการออกแบบมชีอ่งไปเหมาะสม 
       การเรยีงบรรทดั ตอ้งไมผ่อมเกนิไป เพราะอา่นไดไ้มส่ะดวก อา่นชา้ น่าเบื่อ 
       การจดับรรทดัเป็นหน้า อยา่วางบรรทดัชดิเกนิไป ทาํใหอ้า่นยากและอา่นพลาดไดง้า่ย ควร
มชีายหน้าและหลงั เพราะอา่นงา่ยกวา่ และงา่ยต่อการผลติ 
      - Contrast ของตวัหนงัสอื เกดิจากความหนกัเบาของเสน้ และความออ่นแก่ของแสงสพีืน้
กบัตวัอกัษร 
      - ความเหมาะสมกบัผูอ้า่น โดยพจิารณาจากคนทีม่ปีญหาทางสายตา เชน่ สายตาสัน้ ั

สายตายาว ตาบอดส ีกต็อ้งเลอืกใชต้วัหนงัสอืแก่สิง่เหล่าน้ีสภาพแวดลอ้มของทีใ่ชอ้า่น เชน่ มเีสยีง
รบกวนมาก คนพลุกพล่าน อากาศรอ้นไป เยน็ไป เชน่ ตวัหนงัสอืทีใ่ชก้บัเบลเดอรก์ลางแจง้ กต็อ้งม ี
Contrast ของตวัหนงัสอืมาก เพือ่แขง่กบัสิง่แวดลอ้มนัน้ได ้ในทีร่ม่อา่นสบายตาด ีลด Contrast ให้
น้อยลง 
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      - ชอ่งไฟตวัอกัษร (Letter spacing) จะเขา้ไปเกีย่วขอ้งกบัชอ่งไฟบรเิวณชอ่งวา่ง ระหวา่ง
ตวัอกัษรแต่ละตวั รปูทรงตวัอกัษรแต่ละชนิดมคีวามเดน่ชดัแตกต่างกนั 
      - แนวเสน้ (Stroke) ตวัอกัษรประกอบดว้ยแนวเสน้ 4 แนว การรวมตวัตอ้งพจิารณา
ชอ่งไฟอยา่งเป็นเหตุเป็นผล มคีวามสมํ่าเสมอและใหค้วามรูส้กึถูกตอ้งกบัการรบัรู ้คงไวซ้ึง่ปรมิาณใ
การมองเหน็อยา่งระรืน่ตาระหวา่งตวัอกัษรผกูเน่ืองต่อไปกบั ตวัอกัษรถดัไป  
      - ปรมิาตรทางสายตา (Optical Volume) โดยคาํนึงถงึปรมิาตรทีม่ดุีลยภาพ ความสมดุล
โดยประมาณทางสายตา  
      - มาตราสว่นของชอ่งไฟตวัอกัษร (Letter Spacing Scale) การวางชอ่งไฟตวัอกัษรใหด้ี
ควรคาํนึงถงึสภาพการมองเหน็ (มากกวา่ความกวา้งของชอ่งไฟทีม่ขีนาดเทา่กนั) พยายามสรา้ง
ความเขา้ใจ และคน้หาระบบชอ่งไฟตวัอกัษรดว้ยตนเอง 
      - เสน้ฐาน (Baseline) ตวัอกัษรโคง้จะนิยมออกแบบใหส้งูกวา่อกัษรเสน้ตรงเลก็น้อยจงึจะ
มองดคูวามสงู ใกลเ้คยีงกนั ตวัอกัษรโคง้ตอ้งวางใหต้ํ่ากวา่เสน้ฐานเลก็น้อย จงึจะมองดเูหมอืนกบัว่
ตัง้อยูบ่นเสน้ฐานพอดตีามสภาพหลอน (illusion) ของรปูทรง  
      - กรอบ (Margin) ตวัอกัษรโคง้ ตวัอกัษรเอยีง และตวัอกัษร เสน้นอนบาง ตวัควรวางลํ้าเส้
ของเลก็น้อย การรบัรูจ้งึจะใหค้วามรูส้กึตรงเสน้ขอบ ถา้มกีารเวน้วรรคจากบรรทดัก่อน กค็วรนํามา
ชนเสน้ขอบ 
      - ปรบัชอ่งไฟ (Kerning) การจดัชอ่งไฟจาํเป็นตอ้งลดชอ่งไฟใหแ้คบลงระหวา่งตวัอกัษร
เสน้เอยีง เสน้โคง้ ตวัอกัษรทีม่บีรเิวณวา่งภายนอก การราวตวัของตวัใหญ่กบัตวัเลก็ จาํเป็นตอ้ง
ปรบัชอ่งไฟจาํนวนมาก 
      - เวน้วรรค (Word spacing) คาํต่าง ๆ เริม่ตน้และสง่ทา้ยดว้ยตวัอกัษรทีม่รีปูรา่งต่างกนั 
การเวน้วรรคควรจดัใหม้คีวามสอดคลอ้งระหวา่งคาํ ใหม้องดแูลว้เหมอืนกนัทัง้หมด ปรมิาตรของเวน้
วรรคควรปรบัเชน่เดยีวกบัชอ่งไฟของตวัอกัษร (Letter spacing) 
      - ตวัอกัษรหวัเรือ่ง (Headline Type) อกัษรทุกแบบสามารถทีจ่ะเป็นตวัอกัษรหวัเรือ่งได ้
ขนาดตวัอกัษรหวัเรือ่งอาจจะเลก็ตัง้แต่ 14 พอยท ์จนถงึ 144 พอยท ์หรอือาจโตกวา่นัน้ 
      - ตวัอกัษรเน้ือความ (Body Type) ขนาดประมาณตัง้แต่ 4-14 พอยท ์8-14 พอยท ์เป็นที่
นิยมกนัโดยทัว่ไป แบบอกัษรควรจะเลอืกใหเ้หมาะสม ตวัอกัษรแต่ละแบบมบุีคลกิทีแ่ตกต่างกนั 
ตวัอกัษรควรเป็นสิง่เรา้ การสือ่สารและกระตุน้ผูอ้า่น (It should enhance the message 
andstimulate the audience)ตวัอกัษรมากมายนัน้กม็เีพยีงไมก่ีแ่บบทีเ่หมาะสมกบัการพมิพ์
เน้ือความ  
   
 แบบการจดัตวัอกัษร (Type Composition)การเลอืกรปูแบบการจดัตวัอกัษร ควร
คาํนึงถงึการรบัรูข้องกลุ่มผูอ้า่นดว้ย เชน่ 
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   1.  แบบชดซ้ายิ  (Flush Left)จะปล่อยใหท้างขวามอืเวา้แหวง่แบบอสิระ ใหค้วามรูส้กึ
ความลื่นไหลของคาํเป็นธรรมชาต ิเป็นทีนิ่ยมของนกัออกแบบกราฟฟิค การชดิแนวดา้นซา้ยมอื 
เป็นวธิกีารของพมิพด์ดีโดยทัว่ไป 
 2.  แบบชดขวาิ  (Flush Right)จะปล่อยใหท้างซา้ยมอืเวา้แหวง่เป็นอสิระ ใหค้วามรูส้กึ
ออ่นแอ ทางซา้ยมอืเหมาะสมกบัขอ้มลูสัน้ ๆ เชน่ คาํโฆษณา (Ad Copy) ระบบธุรกจิ (Business 
Systems) หวัเรือ่ง (Headlinees) ใหค้วามสมบรูณ์และชอ่งไฟด ี
      3.  แบบศนูยก์ลาง (Centered)เป็นการจดัแบบสมดุลยภาพ ทัง้ขอบซา้ยและขวา
เวา้แหวง่ ชอ่งไฟระหวา่งคาํด ีแต่ละบรรทดัควรจะมคีวามสัน้ยาวแตกต่างกนั เพือ่สรา้งรปูรา่งที่
น่าสนใจ ใหค้วามรูส้กึเป็นแบบแผน 
      4.  แบบปรบัซ้ายขวาตรง (Justified)เป็นแบบทีป่รบัตวัอกัษรใหไ้ดแ้นวตรงทัง้ซา้ยขวา 
นิยมใชพ้มิพใ์นหนงัสอืและนิตยสาร ไมด่ตีรงทีค่าํบางคาํถูกตดัขาดทาํใหย้ากต่อการอา่น 
      5.  แบบรอบขอบภาพ (Contour) เป็นการจดัวางตวัอกัษรใหส้มัพทัธก์บัรปูรา่งของ
สญัลกัษณ์ภาพถ่ายเฉพาะรปูรา่ง (Silhouette) หรอืภาพประกอบ ใหค้วามรูส้กึสบาย ตื่นเตน้ 
      6.  แบบอดลุภาค (Asymmetric)มสีภาพเวา้แหวง่ทัง้ซา้ยและขวา เป็นแบบหรอืการจดั
วางทีค่าดเดาไมไ่ด ้ดงึความสนใจในการมองเหน็ไดด้ ีอา่นคอ่นขา้งยากนิยมใชก้บัขอ้ความสัน้ ๆ 
      7.  แบบแสดงรปูราง่  (Shaped)การจดัตวัอกัษรแบบน้ีสมัพนัธ ์กบัทฤษฎเีกสตอลท ์ใน
เรือ่งของความสบืเน่ือง (Continuation) สายตาจะมองสบืเน่ืองไปตามแนวโคง้หรอืแนวเสน้ ฐานใน
ลกัษณะต่าง ๆ ใหค้วามรูส้กึในการแสดงออกไดด้ ีเป็นแบบการจดัทีห่าดไูมค่อ่ยได ้
      8.  วางแบบรปูธรรม (Concrete)เป็นการจดัตวัอกัษรทีก่่อใหเ้กดิรปูรา่งอยา่งใดอยา่งหน่ึง 
เชน่ รปูหวัใจ หรอืรปูตน้ไม ้บางครัง้จงึมกีารเรยีกสารอกัษร (Calligramine) ซึง่เป็นการแสดง
ความหมายของภาษาหรอืขอ้ความใหส้ามารถเขา้ใจและมศีกัยภาพทีม่ากยิง่ขึน้ 
      9.  แบบแนวตัง้ (Vertical Type)การจดัตวัอกัษรตามแนวตัง้น้ีนิยมใชก้บัหวัเรือ่ง 
บ่อยครัง้ทีพ่บการนําไปใชอ้ยา่งผดิพลาด 
      10.  แบบเอียง (Inclined Type)โดยจดัเอยีงมมุเปลีย่นไปตามมมุทีต่อ้งการมสีว่นดงึความ
สนใจต่อประชากรเปา หมายไดพ้อสมควร ตวัอกัษรเอยีงชว่ยกระตุน้ความรูส้กึสรา้งสรรคห์รอื้

กา้วหน้าได ้การเอยีงลาดขึน้ทางขวามอืจะใหค้วามรูส้กึสะดวกสบายกวา่เอยีงลง 
 
6. เอกสารและงานวจยัท่ีเก่ียวข้องิ  
  ยศไกร ไทรทอง (2557: บทคดัยอ่) ไดว้จิยัเรือ่ง การศกึษาเปรยีบเทยีบการออกแบบเรข
ศลิประหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ ซึง่หมายถงึ คนหรอืกลุ่มคนทีอ่ยูร่ะหวา่งเดก็และวยัรุน่ ์

มอีายรุะหวา่ง 8-14 ปี จากแนวความคดิคุณคา่หลกั 6 ประการของวยัทวนี โดย มารต์นิ ลนิดส์ตรอม 
มวีตัถุประสงคเ์พือ่ศกึษาเปรยีบเทยีบการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิป ห์ ลกัการออกแบบเรขศลิป ์

หลกัการจดัองคป์ระกอบภาพถ่าย และเทคนิควธิกีารสรา้งภาพประกอบระหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยั
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ทวนีผูห้ญงิ และนํามาผลการวจิยัมาออกแบบบรรจุภณัฑผ์ลติภณัฑร์ะงบักลิน่กายสาํหรบัวยัทวนีทัง้
ผูช้ายและผูห้ญงิ  
 สกุฤตา หริณัยชวลติ (2557: บทคดัยอ่) ไดว้จิยัเรือ่ง การศกึษาและพฒันาบรรจุภณัฑ์
ผลติภณัฑส์ปาไทยเพือ่สือ่สารบุคลกิภาพ สาํหรบัลกูคา้ระดบักลางพบวา่ บุคลกิทีเ่หมาะสมกบั
ผลติภณัฑส์ปาไทย คอื บุคลกิแบบเจา้เสน่ห ์รอ้ยละ 84 บุคลกิแบบนกัรกั รอ้ยละ 76 และบุคลกิแบบ
ผูว้เิศษ คดิเป็นรอ้ยละ 72 สามารถสรปุไดว้า่การใชบุ้คลกิภาพของผลติภณัฑส์ปาไทย สาํหรบัลกูคา้
ระดบักลาง กาํหนดองคป์ระกอบในการออกแบบบรรจภุณัฑ ์สามารถสือ่บุคลกิภาพและภาพลกัษณ์
ผลติภณัฑท์ีเ่หมาะสมกบัลกูคา้ระดบักลางไดช้ดัเจน สรา้งความเชือ่มัน่ในเรือ่งของคุณภาพ
ผลติภณัฑส์ปาไทยและตอบสนองความตอ้งการของลกูคา้ระดบักลางไดม้ากขึน้  
  วชัราธร เพญ็ศศธิร (2551: บทคดัยอ่) ไดว้จิยัเรือ่ง การใชห้ลกัการจงูใจในภาพถ่ายสาํหรบั
มลูนิธเิพือ่เดก็ ดาํเนินการวจิยัโดยการศกึษา ทฤษฎ ีและงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งกบัเน้ือหาของการใช้
หลกัการจงูใจในภาพถ่าย จากนัน้ทาํการคดัเลอืกตวัอยา่งผลงานภาพถ่ายทีเ่ป็นภาพโฆษณา และ
ภาพสารคด ีซึง่มเีน้ือหาเกีย่วกบัสถานการณ์ปญหาดา้นเดก็ ตัง้แต่ ปี คั .ศ.2000 ถงึ ค.ศ. 2007 จาก 
8 แหล่งขอ้มลู รวมทัง้สนิ 220 ภาพ นําไปสรา้งแบบสอบถามสง่ใหผู้เ้ชีย่วชาญดา้นการสรา้งสรรค์
ภาพและการออกแบบ ทาํการวเิคราะหแ์นวคดิจากภาพถ่าย จากนัน้นําขอ้มลูทีไ่ดก้ลบัมาทาํการ
วเิคราะหแ์ละสรปุผล  
  มทันี ผอ่งเนตรพานิช (2545: บทคดัยอ่) ไดว้จิยัเรือ่ง การใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิปบนบรรจุ์

ภณัฑเ์พือ่สือ่บุคลกิภาพผลติภณัฑส์ขุอนามยัเจรญิพนัธุส์าํหรบัวยัรุน่หญงิ เพือ่ศกึษาแนวทางการใช้
องคป์ระกอบศลิปบนบรรจุภณัฑ ์โดยกลุ่มเปาหมายอา้งองิ์ ้ เป็นวยัรุน่เพศหญงิทีเ่ริม่เขา้สูว่ยัเจรญิ
พนัธุ ์มอีายรุะหวา่ง 15-25 ปี โดยการวจิยัครัง้น้ีมกีารแบ่งกลุ่มบุคลกิภาพตามทฤษฎสีะเกลภาพ 
(Would Image Scale) ของชเิคนโนบุ โคบายาช ิ(Kobayashi) ในการแบ่งและจดักลุ่มบุคลกิภาพที่
เหมาะสมกบัผลติภณัฑแ์ลว้นํามาใชใ้นการสอบถามจากกลุ่มเปาหมาย ้ 140 คน เพือ่หาวา่
บุคลกิภาพทีส่ือ่ความเป็นผลติภณัฑส์ขุอนามยัไดด้ทีีส่ดุ จากนัน้คดัเลอืกมาเพยีง 3 อนัดบั หลงัจาก
นัน้ผูว้จิยันําไปวเิคราะห ์
 



บทท่ี  3 
วธีดาํเนนการวจยัิ ิ ิ  

 
  ในการวจิยัครัง้น้ี ผูว้จิยัเลอืกใชว้ธิกีารวจิยัเชงิคุณภาพ (Qualitative Research) ร่วมกบั 
วธิกีารวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) เพื่อใหไ้ดผ้ลการวจิยัที่ตรงตามวตัถุประสงค์
งานวจิยั ไดแ้ก่ (1) เพื่อศกึษาองคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภท
ความงาม (2) เพื่อศกึษาองคป์ระกอบและหลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑ ์จาก์

กลุ่มตวัอย่างผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ซึ่งไดร้บัการยอมรบัในระดบั
นานาชาต ิในรอบ 10 ปี (3) เพื่อพฒันาบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงามสาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยั
กลางคน โดยมวีธิดีาํเนินการวจิยั ตามขัน้ตอน ดงัน้ี  
  1. การกาํหนดประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
  2. การสรา้งเครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการวจิยั 
  3. วธิดีาํเนินงานวจิยั 
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การกาํหนดประชากรและเลือกกลมุตวัอยาง่ ่  
  การศกึษาวจิยัในครัง้น้ี ผูว้จิยัมุง่เน้นศกึษาแนวทางการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภท
ความงาม จากกลุ่มตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจภุณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ซึง่ไดร้บัการ
ยอมรบัในระดบันานาชาต ิในรอบ 10 ปี จาํนวน 85 ผลงาน แลว้นําผลการวเิคราะหม์าพฒันาบรรจุ
ภณัฑส์นิคา้ประเภทความงามทีเ่หมาะสมกบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน  
  ประชากรและกลมุตวัอยางท่ีใช้ในการวจยัจึงแบงเป็น ่ ่ ่ิ 2 กลมุ่  ประกอบดว้ย 
 ประชากรและกลมุตวัอยางท่ี ่ ่ 1 
   ประชากรกลมุท่ี ่ 1 คอื ผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑป์ระเภทความงาม ทีไ่ดร้บัรางวลั
จากการประกวดการออกแบบบรรจุภณัฑใ์นระดบันานาชาต ิ
   กลมุตวัอยางท่ี ่ ่ 1 คอื ผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ซึง่ไดร้บั
การยอมรบัในระดบันานาชาต ิในรอบ 10 ปี จาํนวน 85 ผลงาน ไดแ้ก่  
    - ผลงานการออกแบบบรรจภุณัฑป์ระเภท Beauty และ Body Care จากการประกวด 
Pentaward (2010 - 2015) จาํนวน 46 ผลงาน 
    - ผลงานการออกแบบบรรจภุณัฑป์ระเภท Beauty และ Body Care จากการประกวด 
Japan Package Design Award (2003 - 2015) จาํนวน 30 ผลงาน 
   - ผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑป์ระเภท Product จาก การประกวด Reddot Design 
Award (2005 - 2015) จาํนวน 9 ผลงาน 
    
ตาราง 2 กลุ่มตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑป์ระเภท Beauty และ Body Care จากการ  
     ประกวด Pentaward (2010 - 2015) จาํนวน 46 ผลงาน 
 

ท่ี ปี Product ประเภท ประเทศ รางวลั หน้า 
เลมท่ี่  1 Pentawards The Package Design Book 2009-2010 
1 2009 

 
 
 

Best of the 
Category Body 

USA Platinum 226 
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ตาราง 2 (ต่อ) 
 
ท่ี ปี Product ประเภท ประเทศ รางวลั หน้า 
2 2008 

 
 
 

Best of the 
Category Body 

Netherlands Platinum 230 

3 2009 

 

Body Netherlands Silver 238 
 
 
 
 

4 2010 

 

HAIR Japan Silver 246 

5 2009 

 
 

HAIR Japan Silver 248 

6 2009 

 
 

Body Brazil BRONZE 249 

7 2009 

 

Body Care Australia BRONZE 251 
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ตาราง 2 (ต่อ) 
 
ท่ี ปี Product ประเภท ประเทศ รางวลั หน้า 
8 2010 

 

Body Care Australia BRONZE 251 

9 2009 

 
 

BEAUTY Japan GOLD 254 

10 2010 

  

BEAUTY Japan Silver 256 

11 2009 

 

BEAUTY Japan Silver 257 

12 2010 

 

BEAUTY Japan Silver 258 

13 2009 

 
 

Distributor’s UK Silver 259 
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ตาราง 2 (ต่อ) 
 
ท่ี ปี Product ประเภท ประเทศ รางวลั หน้า 
14 2009 

 
 

BEAUTY Japan Silver 260 

15 2009 

 
 

Distributor’s Germany BRONZE 261 

16 2008 

 
 

Cosmetic Japan GOLD 289 

17 2010 

 

Cosmetic 
 

France BRONZE 297 

18 2009 

 

Cosmetic USA BRONZE 298 

19 2009 

 

Cosmetic Japan BRONZE 300 
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ตาราง 2 (ต่อ) 
 
ท่ี ปี Product ประเภท ประเทศ รางวลั หน้า 
20 2009 

 

Cosmetic Japan BRONZE 301 

เลมท่ี่  2 Pentawards The Package Design Book 2011-2012 
21 2012 

 

Body Care Japan SILVER 259 

22 2012 

 

Body Care South Korea BRONZE 261 

23 2012 

 

Body Care Japan BRONZE 262 

24 2011 

 

Body Care South Korea BRONZE 263 

25 2011 

 
 

Beauty South Korea SILVER 268 
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ตาราง 2 (ต่อ) 
 
ท่ี ปี Product ประเภท ประเทศ รางวลั หน้า 
26 2012 

 
 

Distributor’s UK SILVER 276 

27 2012 

 
 

Distributor’s USA BRONZE 280 

28 2011 

 

Cosmetic Japan GOLD 300 

29 2012 

 
 

Cosmetic Japan SILVER 305 

30 2011 

 

Cosmetic Japan SILVER 306 

31 2011 

 

Cosmetic Japan BRONZE 306 
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ตาราง 2 (ต่อ) 
 
ท่ี ปี Product ประเภท ประเทศ รางวลั หน้า 
32 2012 

 

Cosmetic China BRONZE 308 

33 2012 

 

Cosmetic France SILVER 309 

34 2012 

 
 

Cosmetic Japan BRONZE 310 

35 2012 

 

Cosmetic South Korea BRONZE 311 

เลมท่ี่  3 Pentawards The Package Design Book 2013-2014 
36 2014 

 
 

Body Care Japan BRONZE 250 

37 2013 

 
 

Body Care South 
Korea 

BRONZE 251 
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ตาราง 2 (ต่อ) 
 
ท่ี ปี Product ประเภท ประเทศ รางวลั หน้า 
38 2014 

 

Body Care South Korea BRONZE 251 

39 2014 

 

Body Care Japan SILVER 253 

40 2014 

 

Beauty Japan GOLD 257 

41 2013 

 

Beauty Japan SILVER 259 

42 2014 

 
 

Beauty Japan BRONZE 263 

43 2013 

 

Distributor’s Switzerland BRONZE 266 

44 2014 

 

Beauty France SILVER 292 
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ตาราง 2 (ต่อ) 
 
ท่ี ปี Product ประเภท ประเทศ รางวลั หน้า 
45 2013 

 

Beauty France SILVER 293 

46 2013 

 

Beauty Japan BRONZE 295 

 
ตาราง 3 ผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑป์ระเภท Beauty และ Body Care จากการประกวด Japan  
     Package Design Award (2003 - 2015) จาํนวน 30 ผลงาน 
 

ท่ี Product ประเภท หน้า 
เลมท่ี่  4 Package Design In Japan BIENNIAL vol.11 (2005) 
1 

 

Skin Care 154 

2 

 

Make-up 159 

3 

 

Skin Care 161 

4 

 

Hair 165 
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ตาราง 3 (ต่อ) 
 

ท่ี Product ประเภท หน้า 
เลมท่ี่  5 Package Design In Japan BIENNIAL vol.14 (2011) 
5 

 
 

Skin Care 122 

6 

 
 

Skin Care 126 

7 

 

Skin Care 118 

8 

 

Skin Care 133 

9 

 
 

Hair 131 

10 

 
 

Skin Care 127 
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ตาราง 3 (ต่อ) 
 

ท่ี Product ประเภท หน้า 
11  

 

Skin Care 124 

12 

 

Skin Care 124 

13 

 

Cleansing 133 

14 

 

Cleansing 142 

15 

 

Cleansing 139 

16 

 

Hair 136 

17 

 

Cleansing 139 
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ตาราง 3 (ต่อ) 
 

ท่ี Product ประเภท หน้า 
18 

 

Cleansing 145 

19 

 

Skin Care 150 

เลมท่ี่  6 Package Design In Japan BIENNIAL vol.15 (2013) 
20 

 

Skin Care 276 

21 

 

Skin Care 288 

22 

 

Skin Care 292 

23 

 

Skin Care 294 
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ตาราง 3 (ต่อ) 
 

ท่ี Product ประเภท หน้า 
24 

 

Cleansing 311 

25 

 

Cleansing 314 

26 

 

Cleansing 315 

27 

 

Hair 320 

28 

 

Hair 323 

29 

 

Hair 328 

30 

 

Hair 332 
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ตาราง 4 กลุ่มตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑป์ระเภท Product จาก การประกวด Reddot  
     Design Award (2005 - 2015) จาํนวน 9 ผลงาน 
 

ท่ี Product ประเภท 
แหลงท่ี่  7 www.red-dot.de 
1 

 
 

Hair 

2 

 

skincare 

3 

 

skincare 

4 

 

cleansing 

5 

 

skincare 

6 

 

skincare 
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ตาราง 4 (ต่อ) 
 

ท่ี Product ประเภท 
7 

 

skincare 

8 

 

skincare 

9 

 

 
 

cleansing 

 
  จากการรวบรวมกลุ่มตวัอยา่งบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม พบปญหาและอุปสรรคั

ในการรวบรวมกลุ่มตวัอยา่ง คอื ขัน้ตอนการหาภาพกลุ่มตวัอยา่งจากแหล่งต่างๆ อาทเิชน่ หนงัสอื, 
เวบ็ไซตต่์างๆ, หา้งสรรพสนิคา้ และรา้นสะดวกซือ้ เพือ่ใหไ้ดม้าซึง่ภาพตวัอยา่งทีเ่หน็รายละเอยีด
ของผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ผลงานบางชิน้ไมไ่ดร้บัการเผยแพรอ่ยา่งแพรห่ลายมากนกั 
หรอืผลงานบางชิน้ออกแบบขึน้มาเพือ่การประกวดเทา่นัน้ ไมไ่ดม้กีารวางจาํหน่าย หรอืทาํการตลาด
ใดๆ อกีทัง้ผลงานการออกแบบในโซนทวปียโุรป ไมค่อ่ยไดร้บัความนิยมในการแนะนําผลติภณัฑ ์
(Review) ผา่นทางชอ่งทางต่างๆ สง่ผลให ้การรวบรวมกลุ่มตวัอยา่งไมค่รบ 100 ชิน้ ตามทีผู่ว้จิยัตัง้
เปาไวต้ัง้แต่ตน้ อกีทัง้กลุ่มตวัอยา่งสว่นใหญ่ เป็นผลงานการออกแบบจากทวปีเอเซยี โดยเฉพาะ ้

ประเทศญีป่นุ ซึ่่ งเป็นประเทศทีไ่ดร้บัรางวลัในระดบันานาชาตมิากทีส่ดุ ผูว้จิยัคาดวา่ ผลการ
วเิคราะห ์การศกึษาองคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภท รวมถงึ
หลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑ ์จากกลุ่มตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจุ์

ภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ซึง่ไดร้บัการยอมรบัในระดบันานาชาต ิในรอบ 10 ปี ทัง้ 85 ผลงาน
อาจมผีลการวเิคราะหท์ี ่และใหแ้นวทางการออกแบบน่าสนใจ   
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 ประชากรและกลมุตวัอยางท่ี ่ ่ 2 
  ประชากรกลมุท่ี ่ 2 คอื กลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน 
 กลมุตวัอยางท่ี ่ ่ 2 คอื กลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน ในเขตพืน้ทีก่รงุเทพมหานคร จาํนวน 30 คน 
 
การสรา้งเครือ่งมือท่ีใช้ในการวจยัิ  
  ในการศกึษาครัง้น้ี ผูว้จิยัไดส้รา้งเครือ่งมอืโดยการศกึษาเอกสาร ตํารางานวจิยัเกีย่วกบั
การออกแบบบรรจุภณัฑ ์และวธิกีารสรา้งเครือ่งมอื โดยมขีึน้ตอนการสรา้งเครือ่งมอื ดงัน้ี 
   1. สร้างแบบวเคราะหเ์พ่ืิ อหาความนยมในการเลือกใช้องคป์ระกอบและการจดัวางิ
องคป์ระกอบ  
     โดยในแบบวเิคราะหน้ี์ ใชเ้พือ่หาความนิยมในการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบและการจดัวาง
องคป์ระกอบ จากกลุ่มตวัอยา่งผลติภณัฑป์ระเภทความงามทีค่ดัเลอืกเพือ่วเิคราะหอ์งคป์ระกอบและ
หลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป์บนบรรจุภณัฑ ์จากกลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 85 ชิน้ โดยผูว้จิยัเป็น
ผูว้เิคราะหด์ว้ยตนเอง 
     โครงสรา้งของแบบวเิคราะหแ์บ่งออกเป็น 3 สว่น ดงัน้ี 
     สว่นที ่1 ขอ้มลูทัว่ไปของตวับรรจุภณัฑ ์ 
     สว่นที ่2 การเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิปในการออกแบบ ตําแหน่งการจดัวาง และ์

สดัสว่นพืน้ทีท่ีใ่ชใ้นการจดัวาง 
     สว่นที ่3 การจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงามทัง้ 11 
องคป์ระกอบ ตําแหน่งการจดัวาง และสดัสว่นพืน้ทีท่ีใ่ชใ้นการจดัวาง 
 
 วธีการตรวจสอบคณุภาพเครื่องมือิ  
 ขัน้ท่ี 1 ผูว้จิยัไดนํ้าแบบวเิคราะห ์ทีส่รา้งเสรจ็ไปตรวจคณุภาพ โดยนําเสนอต่อ
ผูเ้ชีย่วชาญ เพือ่ตรวจสอบและแกไ้ขในดา้นความเหมาะสมและครบถว้นในการวเิคราะห ์โดยมี
ผูเ้ชีย่วชาญในการตรวจแบบวเิคราะห ์คอื 
 1. อาจารยล์กัษณ์นารา จนัทรารมย ์
    อาจารยป์ระจาํสาขาเทคโนโลยสีารสนเทศเพือ่การออกแบบ คณะเทคโนโลยสีารสนเทศ 
    เพือ่การออกแบบ มหาวทิยาลยัศลิปากร 
 2.  อาจารย ์ดร.ยศไกร ไทรทอง 
     ตําแหน่งหวัหน้าสาขาวชิาการออกแบบทศันศลิป คณะศลิปกรรมศาสตร ์์  
     มหาวทิยาศรนีครนิทรวโิรฒ 
 
 ขัน้ท่ี 2 ปรบัปรงุและแกไ้ข ตรวจสอบความถูกตอ้งแบบวเิคราะห ์
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 2. สร้างแบบสอบถามความพึงพอใจของ กลมุผูห้ญง่ ิ วยักลางคน ในเขตพืน้ท่ี
กรงุเทพมหานคร จาํนวน 30 คน 
     แบบสอบถามชุดน้ี ใชเ้พือ่ประเมนิความพงึพอใจต่อแบบรา่งบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภท
ความงาม ซึง่เลอืกผูป้ระเมนิแบบสุม่ (Random Sampling) 
     โครงสรา้งของแบบสอบถาม แบ่งออกเป็น 2 สว่น ดงัน้ี 
     สวนท่ี ่ 1 ขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
     สวนท่ี ่ 2 แบบสอบถามเพือ่ประเมนิความพงึพอใจต่อแบบรา่งบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภท
ความงาม ของกลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน โดยมปีระเดน็คาํถามแบบสอบถามเพือ่ประเมนิความพงึพอใจ
การออกแบบผลติภณ์ัสนิคา้ประเภทความงาม สาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน ประเดน็คาํถามอา้งองิ
จากงานวจิยัเรือ่งการศกึษาเปรยีบเทยีบการออกแบบเรขศลิประหวา่งวยัทวนีผูช้ายและวยัทวนี์

ผูห้ญงิ จากแนวความคดิคณุคา่หลกั 6 ประการของวนัทวนี โดย มารต์นิ ลนิดส์ตรอม ของ ยศไกร 
ไทรทอง วทิยานิพนธ ์หลกัสตูรปรญิญาศลิปกรรมศษสตรดุษฎบีณัฑติ สาขาวชิาศลิปกรรมศาสตร ์
คณะศลิปกรรมศาสตร ์จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั ปีการศกึษา 2557 กล่าวไวว้า่ 
    การสรา้งแบบสอบถามโดยไดท้าํการสมัภาษณ์ รศ.อารยะ ศรกีลัยาณบุตร อาจารย์
ประจาํสาขาวชิานฤมติศลิป คณะศลิปกรรมศาสตร ์จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั เมือ่วนัที ่์ 2 เมษายน 
พ.ศ.2558 ในเรือ่งหน้าทีข่องการออกแบบเรขศลิป ์ (How graphic design work?) รศ.อารยะ กล่าว
ไวว้า่ หน้าทีข่องการออกแบบเรขศลิปม ี์ 4 ประการ ไดแ้ก่ 
    1) Attract นัน่คอื ดงึดดูใจ สะดุดตา น่าสนใจ 
        2) Communicate นัน่คอื สือ่สารไดว้า่เป็นสนิคา้หรอืบรกิารอะไร 
        3) Inform นัน้คอื ใหข้อ้มลูทีจ่าํเป็นครบถว้น 
        4) Impress นัน่คอื สวย จดจาํตดิอยูใ่นใจได ้ 
       จงึไดนํ้าเน้ือหาขา้งตน้มาประยกุตส์รา้งเป็นเกณฑส์าํหรบัแบบสอบถามเพือ่ประเมนิ
ความพงึพอใจในการออกแบบบรรจุภณ์ัสนิคา้ประเภทความงาม สาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน โดย
มเีกณฑ ์4 ดา้น ไดแ้ก่ 
        1) ความโดดเดน่สะดุดตา  
        2) สือ่ถงึความเป็นสนิคา้ประเภทความงาม ในกลุ่มบาํรงุผวิ และเครือ่งสาํอางได ้
        3) ใหข้อ้มลูทีจ่าํเป็นในการตดัสนิใจซือ้สนิคา้ 
        4) สรา้งการจดจาํไดด้ ี
 
 วธีการตรวจสอบคณุภาพเครื่องมือิ  
    ผูว้จิยัไดนํ้าเกณฑป์ระเมนิความพงึพอใจในการออกแบบบรรจุภณ์ัสนิคา้ประเภทความงาม 
สาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน ทัง้ 4 ดา้น ขา้งตน้ ไปปรกึษากบัทางฝายขายของ ่ BSC 
Cosmetology เพือ่ใหป้ระเดน็การประเมนิความพงึพอใจ สามารถนําผลมาปรบัใชไ้ดจ้รงิกบัแนว
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ทางการออกแบบ ทาง BSC Cosmetology ไดเ้สนอใหใ้นแบบสอบถาม ไดป้ระเมนิความพงึพอใจ
เกีย่วกบัเรือ่งราคาขายวา่ผลงานการออกแบบมคีวามเหมาะสมกบัราคาหรอืไม ่โดยใชร้าคาขายของ
ผลติภณัฑช์ิน้นัน้ๆ มาเป็นเกณฑใ์นการประเมนิ 
    แบบสอบถามเพือ่ประเมนิความพงึพอใจในการออกแบบบรรจุภณ์ัสนิคา้ประเภทความงาม 
สาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน จงึมเีกณฑ ์5 ดา้น ไดแ้ก่ 
     1) ความโดดเดน่สะดุดตา  
     2) สือ่ถงึความเป็นสนิคา้ประเภทความงาม ในกลุ่มบาํรงุผวิ และเครือ่งสาํอางได ้
     3) ใหข้อ้มลูทีจ่าํเป็นในการตดัสนิใจซือ้สนิคา้ 
     4) สรา้งการจดจาํไดด้ ี
     5) ผลงานการออกแบบมคีวามเหมาะสมกบัราคาหรอืไม ่
 
    โดยผูว้จิยัไดก้าํหนดเกณฑก์ารใหค้ะแนนเป็น 5 ระดบั ดงัน้ี 
     5 หมายถงึ เหน็ดว้ยมากทีส่ดุ 
     4 หมายถงึ เหน็ดว้ยอยา่งมาก 
     3 หมายถงึ เหน็ดว้ยปานกลาง 
     2 หมายถงึ เหน็ดว้ยน้อย 
     1 หมายถงึ ไมเ่หน็ดว้ย 
 
วธีการดาํเนนงานวธีวจยัิ ิ ิ ิ  
  ผูว้จิยัไดท้าํการวเิคราะหอ์งคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบจากกลุ่มตวัอยา่ง และนํา
ผลไปพฒันาบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ตามขัน้ตอนดงัน้ี 
 1. นําผลการวเิคราะหท์ีไ่ดม้าสรปุในรปูแบบคา่สถติ ิพรอ้มทัง้จดัอนัดบั 
 2. ศกึษาขอ้มลูผลติภณัฑท์ีเ่หมาะกบักลุม่ผูห้ญงิวยักลางคน อตัลกัษณ์ของสนิคา้ รวมถงึ
ขอ้มลู การตลาด  
  3. ทาํการออกแบบและรา่งแบบบรรจุภณัฑอ์งิตามผลการวเิคราะหค์วามนิยม โดยเลอืกใช้
องคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบทีไ่ดร้บัความนิยมเป็นอนัดบัที ่1-3 ในแต่ละหวัขอ้ 
  4. นําแบบรา่งไปผา่นกระบวนการสนทนากลุ่ม 2 ครัง้ เพือ่ปรบัแบบรา่งใหม้คีวามลงตวั
มากทีส่ดุ 
  5. นําแบบรา่งไปประเมนิความพงึพอใจกบักลุ่มผูห้ญงิวนักลางคน ในเขตพืน้ที่
กรงุเทพมหานคร จาํนวน 30 คน 
  6. ผลติตน้แบบ (Prototypes) ของบรรจุภณัฑ ์
  7. ทาํการเผยแพรผ่ลงานวจิยั 
 



บทท่ี  4 
ผลการวเคราะหข้์อมลูิ  

 
  ในบทน้ี ผูว้จิยัไดท้ําการวเิคราะหข์อ้มูล โดยใชต้ารางเปรยีบเทยีบแสดงผลการวเิคราะห์
เป็นค่าร้อยละ พร้อมทัง้จัดอันดับความนิยมและใช้การพรรณนาเชิงวิเคราะห์ (Analytical 
Description) เพื่อให้เห็นแนวทางในการเลือกใช้องค์ประกอบและการจดัวางองค์ประกอบ ผู้วจิยั
นําเสนอผลการวิเคราะห์และการศึกษาวิจยัครัง้น้ี โดยแยกนําเสนอออกเป็นส่วนๆ ตามวิธีการ
ดาํเนินการวจิยั ดงัน้ี 
 
  ผลการวเคราะหเ์พ่ือหาความนยมในการเลือกใช้องคป์ระกอบและการจดัวางิ ิ
องคป์ระกอบ 
 โดยในแบบวเิคราะหช์ุดน้ี เป็นการหาคา่ความนิยมหรอืแนวโน้ม ในการเลอืกใช้
องคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบ จากกลุ่มตวัอยา่งผลติภณัฑป์ระเภทความงามทีค่ดัเลอืก 
จาํนวน 85 ชิน้ โดยผูว้จิยัเป็นผูว้เิคราะหด์ว้ยตนเอง ซึง่โครงสรา้งของแบบวเิคราะหแ์บ่งออกเป็น 4
สว่น ดงัน้ี 
 สวนท่ี ่ 1 ขอ้มลูทัว่ไปของบรรจุภณัฑต์วัอยา่ง 
 สวนท่ี่  2 การเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิปในการออกแบบ ตําแหน่งการจดัวาง และ์

สดัสว่นพืน้ทีท่ีใ่ชใ้นการจดัวาง 
 สวนท่ี ่ 3 การเลอืกใชส้แีละการจบัคูส่รีะหวา่งตวับรรจุภณัฑแ์ละฝาบรรจุภณัฑ ์
 สวนท่ี ่ 4 การจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงามทัง้ 11
องคป์ระกอบ ตําแหน่งการจดัวาง และสดัสว่นพืน้ทีท่ีใ่ชใ้นการจดัวาง 
 ผลการวเิคราะหผ์ลติภณัฑค์วามงาม จากกลุ่มตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจภุณัฑ์
สนิคา้ประเภทความงามทีไ่ดร้บัการตพีมิพใ์นหนงัสอืการประกวดการออกแบบบรรจุภณัฑ ์และจาก
เวบ็ไซตข์องการประกวด ซึง่ไดร้บัการยอมรบัในระดบันานาชาต ิในรอบ 10 ปี (พ.ศ.2548 - พ.ศ.
2558) จาํนวน 85 ผลงาน สรปุผลได ้ดงัน้ี 
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 ผลการวเคราะหส์วนท่ี ิ ่ 1 ขอ้มลูทัว่ไปของบรรจุภณัฑต์วัอยา่ง 
 
ตาราง 5 แสดงสดัสว่นรอ้ยละและจดัอนัดบัทีม่าของผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่ง 
 
ทวีป จาํนวน (ชนิ้ ) ร้อยละ อนัดบั 
Asia 65 76.47 1 
Europe 15 17.65 2 
America 4 4.71 3 
Africa 0 0 - 
Australia 1 1.18 4 
 
  จากผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่งทัง้ 85 ผลงาน พบวา่ การออกแบบบรรจุภณัฑข์องทวปีเอเซยี
มจีาํนวนมากเป็นอนัดบั 1 คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 76.47 ของจาํนวนบรรจุภณัฑท์ัง้หมด อนัดบั 2 
ยโุรปคดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 17.65 และอนัดบั 3 อเมรกิาคดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 4.71ผูว้จิยัคดิวา่
อาจจะมผีลการวเิคราะหท์ีน่่าสนใจ ในการพจิารณาแนวโน้มการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภท
ความงามในระดบัสากล 
 
 ผลการวเคราะหส์วนท่ี ิ ่ 2 การเลอืกใชอ้งคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป์
ในการออกแบบ ตําแหน่งการจดัวาง และสดัสว่นของพืน้ทีท่ีใ่ชใ้นการจดัวาง ไดผ้ลดงัน้ี 
 
ตาราง 6 เปรยีบเทยีบความนิยมในการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและ์  
     ดา้นหลงัของผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่ง 
 

ด้านหน้าบรรจภุณัฑ ์ ด้านหลงับรรจภุณัฑ ์ประเภทของ
องคป์ระกอบเรขศลป์ิ  ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั 
เสน้ (Line) 16.47 3 34.12 2 
รปูรา่ง (Shape) 36.47 2 37.65 1 
ภาพประกอบ 
(Illustration) 

43.53 1 21.17 3 

ลวดลายซํ้า (Pattern) 9.41 4 5.88 4 
  
 เปรยีบเทยีบความนิยมในการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิปบนบรรจุ์ ภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและ
ดา้นหลงัของผลติภณัฑก์ลุม่ตวัอยา่ง ทัง้ 85 ผลงาน พบวา่ ดา้นหน้าบรรจุภณัฑ ์นิยมใช้
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ภาพประกอบ เป็นอนัดบั 1 คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 43.53อนัดบั 2 รปูรา่ง คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 
36.47 และ อนัดบั 3 เสน้คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 16.47สว่นดา้นหลงับรรจุภณัฑ ์นิยมใชภ้าพรปูรา่ง
เป็นอนัดบั 1 คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 37.65อนัดบั 2 เสน้ คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 34.12 และ อนัดบั 3 
ภาพประกอบคดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 21.17 
 
ตาราง 7 การเลอืกใชเ้สน้ในการออกแบบบรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและดา้นหลงัของผลติภณัฑก์ลุ่ม 
     ตวัอยา่ง 
 

ด้านหน้าบรรจภุณัฑ ์ ด้านหลงับรรจภุณัฑ ์
เส้น 

ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั 
เสน้ตรง 
-เสน้แนวนอน 
-เสน้แนวตัง้ 
-เสน้แนวเฉยีง 

 
50.00 
31.25 

- 

 
1 
2 

 
50.88 
35.09 
1.75 

 
1 
2 
5 

เสน้โคง้ 18.75 3 7.02 3 
เสน้กน้หอย - - - - 
เสน้ฟนปลาั  - - - - 
เสน้ประ - - 5.26 4 
 
 เปรยีบเทยีบความนิยมในการเลอืกใชเ้สน้ในการออกแบบ พบวา่ อนัดบั 1 นิยมใชเ้สน้แนวนอนใน
การออกแบบบรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและดา้นหลงัของเหมอืนกนั คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 50.00 และ 
รอ้ยละ 50.88 ตามลาํดบัจากการสงัเกตุของผูว้จิยั ในการออกแบบบรรจุภณัฑ ์นิยมในเสน้เพือ่เน้น
ขอ้ความหรอืองคป์ระกอบทีส่าํคญัในการออกแบบ 
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ตาราง 8 การเลอืกใชร้ปูรา่งในการออกแบบบรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและดา้นหลงัของผลติภณัฑก์ลุ่ม 
     ตวัอยา่ง 
 

ด้านหน้าบรรจภุณัฑ ์ ด้านหลงับรรจภุณัฑ ์
รปูราง่  

ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั 
รปูรา่งธรรมชาต ิ
(Natural Shape) 

13.33 2 6.67 2 

รปูรา่งเรขาคณติ 
(Geometrical Shape) 

26.67 1 13.33 1 

รปูรา่งอสิระ 
(Free Shape) 

10.00 3 3.33 3 

 
  เปรยีบเทยีบความนิยมในการเลอืกใชร้ปูรา่งในการออกแบบบรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและ
ดา้นหลงัของพบวา่ อนัดบั 1 นิยมใชร้ปูรา่งเรขาคณติในการออกแบบบรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและ
ดา้นหลงัของเหมอืนกนั คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 26.67และ รอ้ยละ 13.33ตามลาํดบั 
 
ตาราง 9 การเลอืกใชภ้าพประกอบในการออกแบบบรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและดา้นหลงัของ 
     ผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่ง 
 

ด้านหน้าบรรจภุณัฑ ์ ด้านหลงับรรจภุณัฑ ์
ภาพประกอบ 

ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั 
ภาพวาดลายเสน้ 
(Drawing) 

10.81 3 15.79 2 

ภาพระบายส ี(Painting) 8.11 4 10.53 3 
ภาพถ่าย (Photograph) 16.22 2 5.26 4 
ภาพทีส่รา้งดว้ยโปรแกรม
คอมพวิเตอร ์(Computer) 

64.86 1 68.42 1 

 
 เปรยีบเทยีบความนิยมในการเลอืกใชภ้าพประกอบในการออกแบบบรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้า
และดา้นหลงัของ พบวา่ อนัดบั 1 นิยมใชภ้าพทีส่รา้งดว้ยโปรแกรมคอมพวิเตอรใ์นการออกแบบ
บรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและดา้นหลงัของเหมอืนกนั คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 64.86และ รอ้ยละ 68.42
ตามลาํดบั 
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ตาราง 10 การเลอืกใชล้วดลายซํ้าในการออกแบบบรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและดา้นหลงัของ 
     ผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่ง 
 

ด้านหน้าบรรจภุณัฑ ์ ด้านหลงับรรจภุณัฑ ์
ลวดลายซํา้ 

ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั 
ชนดของลวดลายซํา้ิ  
เรขาคณติ 
(Geometric) 

62.50 1 60.00 1 

อสิระ (Free form) - - - - 
ธรรมชาต ิ(Organic) 37.50 2 40.00 2 
รปูแบบของลวดลายซํา้ 
ลวดลายซํ้าแบบปกต
 (Regular Pattern) 

62.50 1 60.00 1 

ลวดลายซํ้าแบบไม
ปกต ิ(Irregular 
Pattern) 

37.5 2 40.00 2 

 
 เปรยีบเทยีบความนิยมในการเลอืกใชล้วดลายซํ้า  พบวา่  ดา้นหน้าบรรจุภณัฑ์  นิยมใช
ลวดลายซํ้าแบบเรขาคณิตเป็นอนัดบั 1 คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 62.50ซึง่เป็นลวดลายซํ้าแบบปกติ  คิ
เป็นสดัสว่นรอ้ยละ 62.50 สว่นดา้นหลงับรรจุภณัฑ ์ นิยมใชล้วดลายซํ้าแบบเรขาคณติเป็นอนัดบั 1 
คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 60.00 ซึง่เป็นลวดลายซํ้าแบบปกต ิคดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 60.00 
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ตาราง 11 แสดงผลการวเิคราะหค์วามนิยมการใชห้ลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป์ในการ 
     ออกแบบบรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและดา้นหลงัของผลติภณัฑก์ลุม่ตวัอยา่ง 

 

ด้านหน้าบรรจภุณัฑ ์ ด้านหลงับรรจภุณัฑ ์
หลกัการจดัวางองคป์ระกอบ ความนยม ิ  

(ร้อยละ) 
อนัดบั ความนยม ิ  

 (ร้อยละ) 
อนัดบั 

ดลุยภาพ (Balance) 
 - สมมาตร ( Symmetry) 68.24 1 47.00 2 
 - อสมมาตร (Asymmetry) 31.76 2 53.00 1 
การเน้น (Emphasis) 
- ไมม่กีารเน้น 1.15 4 43.53 1 
 - ขดัแยง้ (Contrast) 26.44 2 36.47 2 
 - ตําแหน่ง (Placement) 28.74 1 3.53 4 
 - การแยกออก (Isolation) 14.94 3 3.53 4 
 - ขนาด (Scale) 28.74 1 12.94 3 
 
 เปรยีบเทยีบความนิยมความนิยมการใชห้ลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป์ในการ
ออกแบบบรรจุภณัฑท์ัง้ดา้นหน้าและดา้นหลงัของผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่ง พบวา่ ดา้นหน้าบรรจุ
ภณัฑนิ์ยมใชดุ้ลยภาพแบบสมมาตรเป็นอนัดบั 1 คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 68.24 นิยมการเน้นดว้ย
ตําแหน่งและการเน้นดว้ยขนาด เป็นอนัดบั 1 คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 28.74 เทา่กนั สว่นดา้นหลงั
บรรจุภณัฑ ์นิยมใชดุ้ลยภาพแบบอสมมาตรเป็นอนัดบั 1 คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 53.00 ไมนิ่ยมการ
เน้นดว้ยเทคนิคใดๆ เป็นอนัดบั 1 คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 43.53 เทา่กนั 
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 ผลการวเคราะหส์วนท่ี ิ ่ 3 การเลอืกใชส้แีละการจบัคูส่รีะหวา่งตวับรรจุภณัฑแ์ละฝาบรรจุ
ภณัฑ ์
 
ตาราง 12 การเลอืกใชโ้ทนสบีนบรรจุภณัฑแ์ละฝาบรรจุภณัฑ ์ของผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่ง 
 

โทนสี ตวับรรจภุณัฑ ์(ร้อยละ) อนัดบั ฝาบรรจภุณัฑ(์ร้อยละ) อนัดบั 
สโีทนรอ้น 24.21 2 18.95 2 
สโีทนเยน็ 18.95 3 13.68 3 
สกีลาง 56.84 1 67.37 1 
 
 เปรยีบเทยีบความนิยมในการเลอืกใชโ้ทนสบีนบรรจุภณัฑแ์ละฝาบรรจุภณัฑ ์พบวา่ ตวั
บรรจุภณัฑ ์นิยมเลอืกใชส้กีลางเป็นอนัดบั 1 คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 56.84 อนัดบั 2 สโีทนรอ้นคดิ
เป็นสดัสว่นรอ้ยละ 24.21 และ อนัดบั 3 สโีทนเยน็ คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 18.95 เชน่เดยีวกบัฝา
บรรจุภณัฑ ์นิยมเลอืกใชส้กีลางเป็นอนัดบั 1 คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 67.37อนัดบั 2 สโีทนรอ้น คดิ
เป็นสดัสว่นรอ้ยละ 18.95และ อนัดบั 3 สโีทนเยน็ คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 13.68 
 
ตาราง 13 การจบัคูส่รีะหวา่งตวับรรจุภณัฑแ์ละฝาบรรจุภณัฑ ์ของผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่ง 
 

ตวับรรจภุณัฑ ์  ฝาบรรจภุณัฑ ์ ร้อยละ อนัดบั 
สโีทนรอ้น กบั สโีทนรอ้น 12.63 2 
สโีทนรอ้น กบั สโีทนเยน็ 0.00 - 
สโีทนรอ้น กบั สกีลาง 11.58 3 
สโีทนเยน็ กบั สโีทนรอ้น 1.05 8 
สโีทนเยน็ กบั สโีทนเยน็ 9.47 4 
สโีทนเยน็ กบั สกีลาง 8.42 5 
สกีลาง กบั สโีทนรอ้น 5.26 6 
สกีลาง กบั สโีทนเยน็ 4.21 7 
สกีลาง กบั สกีลาง 47.37 1 
 
 จากการเปรยีบเทยีบความนิยมในการจบัคูส่รีะหวา่งตวับรรจุภณัฑแ์ละฝาบรรจุภณัฑ ์
พบวา่ อนัดบั 1 นิยมใชส้กีลางกบัสกีลาง คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 47.37 อนัดบั 2 นิยมใชโ้ทนรอ้นกบั
สโีทนรอ้น คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 12.63และ อนัดบั 3 สโีทนรอ้นกบัสกีลาง คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 
11.58 
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ตาราง 14 แสดงผลการวเิคราะหค์วามนิยมการใชอ้งคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป์ 
     ดา้นหน้าของผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่ง เปรยีบเทยีบระหวา่งทวปีเอเซยีและทวปียโุรป 

 

ทวีปเอเซีย ทวีปยโุยป 
องคป์ระกอบ องคป์ระกอบ 

ท่ีนยมใช้ิ  
ความนยมิ  
(ร้อยละ) 

องคป์ระกอบ 
ท่ีนยมใช้ิ  

ความนยม ิ  
 (ร้อยละ) 

เส้น เสน้แนวนอน 63.64 เสน้โคง้ 87.33 
รปูราง่  รปูรา่งเรขาคณติ  65.22 รปูรา่งเรขาคณติ  87.50 
ภาพประกอบ ภาพทีส่รา้งดว้ย

โปรแกรมคอมพวิเตอร ์
30.77 - ภาพวาดลายเสน้ 

- ภาพทีส่รา้งดว้ย
โปรแกรมคอมพวิเตอร ์

20.00 

ชนดของิ  
ลวดลายซํา้ 

เรขาคณติ 66.67 - เรขาคณติ 
-ธรรมชาต ิ

50.00 

รปูแบบของ 
ลวดลายซํา้ 

ลวดลายซํ้าแบบปกต ิ
 

66.67 - ลวดลายซํ้าแบบปกต ิ
- ลวดลายซํ้าแบบไม
ปกต ิ

50.00 

ดลุยภาพ  สมมาตร 72.31 สมมาตร 66.67 
การเน้น  ขนาด 32.31 - ขดัแยง้  

- ตําแหน่ง  
33.33 

 
 จากการเปรยีบเทยีบความนิยมในการใชอ้งคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป์ 
ดา้นหน้าของผลติภณัฑก์ลุม่ตวัอยา่ง ซึง่เปรยีบเทยีบระหวา่งทวปีเอเซยีและทวปียโุรป พบวา่การ
ออกแบบของกลุ่มตวัอยา่งจากทวปีเอเซยีและทวปียโุรป นิยมใช ้รปูรา่งเรขาคณติ,ภาพทีส่รา้งดว้ย
โปรแกรมคอมพวิเตอร,์ ลวดลายซํ้าแบบเรขาคณิตซึง่เป็นลวดลายซํ้าแบบปกต ิและใชดุ้ลยภ
สมมาตร เหมอืนกนั  
 
 
 
 
 
 
 
 



 85 

ตาราง 15  แสดงผลการวเิคราะหค์วามนิยมการใชอ้งคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป์ 
     ดา้นหลงัของผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่ง เปรยีบเทยีบระหวา่งทวปีเอเซยีและทวปียโุรป 

 

ทวีปเอเซีย ทวีปยโุยป 
องคป์ระกอบ องคป์ระกอบ 

ท่ีนยมใช้ิ  
ความนยมิ  
(ร้อยละ) 

องคป์ระกอบ 
ท่ีนยมใช้ิ  

ความนยม ิ  
 (ร้อยละ) 

เส้น เสน้แนวนอน 69.56 เสน้แนวนอน 80.00 
รปูราง่  รปูรา่งเรขาคณติ  79.31 รปูรา่งเรขาคณติ  80.00 
ภาพประกอบ ภาพทีส่รา้งดว้ย

โปรแกรมคอมพวิเตอร ์
66.67 ภาพทีส่รา้งดว้ย

โปรแกรมคอมพวิเตอร ์
66.67 

ชนดของิ  
ลวดลายซํา้ 

เรขาคณติ 60.00 - - 

รปูแบบของ 
ลวดลายซํา้ 

ลวดลายซํ้าแบบปกต ิ
 

60.00 - - 

ดลุยภาพ  อสมมาตร 53.16 สมมาตร 57.14 
การเน้น  ไมม่กีารเน้น 46.87 ขดัแยง้  57.14 

 
 จากการเปรยีบเทยีบความนิยมในการใชอ้งคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป์ 
ดา้นหลงัของผลติภณัฑก์ลุม่ตวัอยา่ง ซึง่เปรยีบเทยีบระหวา่งทวปีเอเซยีและทวปียโุรป พบวา่การ
ออกแบบของกลุ่มตวัอยา่งจากทวปีเอเซยีและทวปียโุรป นิยมใช ้เสน้แนวนอน,รปูรา่งเรขาคณติ,
ภาพทีส่รา้งดว้ยโปรแกรมคอมพวิเตอรเ์หมอืนกนั จุดสงัเกตุอกีอยา่งคอื การออกแบบในทวปียโุรป
ไมพ่บการใชล้วดลายซํ้า จงึสนันิษฐานไดว้า่ลวดลายซํ้า ไมนิ่ยมน ํามาเป็นองคป์ระกอบในการออกแ
บรรจุภณัฑผ์ลติภณัฑด์า้นความงาม 
 
 ผลการวเคราะหส์วนท่ี ิ ่ 4 การจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม
ทัง้ 11 องคป์ระกอบ ตําแหน่งการจดัวาง และสดัสว่นพืน้ทีท่ีใ่ชใ้นการจดัวาง 
  จากวตัถุประสงคข์องการวจิยั ขอ้ที ่1. เพือ่ศกึษาองคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบ
บนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ผูว้จิยัจะวเิคราะหค์วามนิยม พรอ้มทัง้จดัอนัดบัความนิยมใน
การจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑ ์จาํนวน 11 องคป์ระกอบ ไดแ้ก่ (1) ชื่อผลติภณัฑ ์(2) ขนาด
และการบรรจ ุ(3) คาํเตอืนหรอืขอ้ควรระวงัในการบรโิภค (4) วนัผลติ วนัหมดอาย ุเลขทีห่รอือกัษร
แสดงครัง้ทีผ่ลติ หรอืควรบรโิภคก่อน (5) ตราสนิคา้ (6) ขอ้บ่งใชห้รอืวธิบีรโิภค (7) สว่นประกอบที่



 86 

ใชเ้ป็นสว่นผสมในการผลติ (8) รหสัแทง่ (Barcode) (9) ผูผ้ลติหรอืผู ้จดัจาํหน่าย (10) จุดขาย 
ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ (11) สญัลกัษณ์รบัรองคณุภาพ 
ไดผ้ลดงัน้ี 
 
ตาราง 16 แสดงผลการวเิคราะหแ์ละจดัอนัดบัความนิยม ในการจดัวางองคป์ระกอบดา้นหน้าของ  
     ผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่ง 
 
องคป์ระกอบด้านหน้าของบรรจภุณัฑส์นค้าประเภทความงามิ  ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั 
(1) ชื่อผลติภณัฑ ์ 91.76 2 
(2) ขนาดและการบรรจุ 21.17 4 
(3) คาํเตอืนหรอืขอ้ควรระวงัในการบรโิภค - - 
(4) วนัผลติ วนัหมดอายเุลขทีห่รอือกัษรแสดงครัง้ทีผ่ลติหรอืควร 
บรโิภคก่อน 

- - 

(5) ตราสนิคา้ 92.94 1 
(6) ขอ้บ่งใชห้รอืวธิบีรโิภค 20.00 5 
(7) สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมในการผลติ 3.53 6 
(8) รหสัแทง่ (Barcode) - - 
(9) ผูผ้ลติหรอืผูจ้ดัจาํหน่าย 1.17 7 
(10) จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของ
สนิคา้ 

67.05 3 

(11) สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ 1.17 7 
 
 
 ผลการวเิคราะหแ์ละจดัอนัดบัความนิยม ในการจดัวางองคป์ระกอบดา้นหน้าของ
ผลติภณัฑ ์กลุ่มตวัอยา่ง โดยเลอืกรายงานผลเฉพาะองคป์ระกอบทีม่คีา่ความนิยมมากวา่รอ้ยละ 
50.00อนัดบั 1 ตราสนิคา้คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 92.94 อนัดบั 2 ชื่อผลติภณัฑค์ดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 
91.76 และ อนัดบั 3 จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้คดิเป็น
สดัสว่นรอ้ยละ 67.05จากผลการวจิยั ผูว้จิยัไมแ่นะนําใหใ้ชอ้งคป์ระกอบทีม่คีา่ความนิยมทีน้่อยกวา่
รอ้ยละ 20.00 ไปใชใ้นการออกแบบดา้นหน้าของบรรจุภณัฑ ์เพราะถอืวา่ มคีา่ความนิยมทีน้่อย
เกนิไปเมือ่เทยีบกบั 3 อนัดบัแรก 
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ตาราง 17 แสดงผลการวเิคราะหค์วามนิยมในการเลอืกตําแหน่ง พรอ้มทัง้สดัสว่นของพืน้ที ่ทีใ่ชใ้น 
     การจดัวางองคป์ระกอบดา้นหน้าของบรรจุภณัฑ ์
 

ลาํดบัของตาํแหนงท่ีนยมเลือกใช้่ ิ  
ในการจดัวางองคป์ระกอบ 

อนัดบั องคป์ระกอบด้านหน้าบรรจภุณัฑ ์
ตาํแหนงท่ี ่

1 
ตาํแหนงท่ี่  

2 
ตาํแหนงท่ี่  

3 

พ่ืนท่ี 
(ร้อยละ) 

1 ตราสนิคา้ กลาง-บน กลาง-ล่าง กลาง-กลาง 7.24 
2 ชื่อผลติภณัฑ ์ กลาง-กลาง กลาง-บน  9.52 
3 จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอื

บรรยายสรรพคุณของสนิคา้ 
กลาง-ล่าง กลาง-กลาง กลาง-บน 8.75 

4 ขนาดและการบรรจุ กลาง-ล่าง ขวา-ล่าง - 4.00 
5 ขอ้บ่งใชห้รอืวธิบีรโิภค กลาง-ล่าง กลาง-กลาง - 7.53 
6 สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมใน

การผลติ 
กลาง-กลาง - - 17.33 

7 ผูผ้ลติหรอืผูจ้ดัจาํหน่าย กลาง-กลาง - - 5.00 
7 สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ ขวา-บน - - 2.00 

 
 จากผลการวเิคราะหแ์ละจดัอนัดบัในตารางที ่14 ผลการวเิคราะหแ์ละจดัอนัดบัความนิยม 
ในการจดัวางองคป์ระกอบดา้นหน้าของผลติภณัฑก์ลุม่ตวัอยา่ง อนัดบั 1 ตราสนิคา้ตําแหน่งทีนิ่ยม
ในการจดัวางเป็นลาํดบัที ่1-3 คอื กลาง-บน, กลาง-ล่างและกลาง-กลาง ตามลาํดบั ใชส้ดัสว่นพืน้ที่
ในการจดัวางรอ้ยละ 7.24 
 อนัดบั 2 ชื่อผลติภณัฑต์ําแหน่งทีนิ่ยมในการจดัวางเป็นลาํดบัที ่1 คอื กลาง-กลางและ 
ลาํดบัที ่2 คอื กลาง-บน ใชส้ดัสว่นพืน้ทีใ่นการจดัวางรอ้ยละ 9.52 และ อนัดบั 3 จุดขาย ขอ้ความ
ประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ตําแหน่งทีนิ่ยมในการจดัวางเป็นลาํดบัที ่1-3 คอื 
กลาง-ล่าง, กลาง-กลางและกลาง-บนตามลาํดบั ใชส้ดัสว่นพืน้ทีใ่นการจดัวางรอ้ยละ 8.75 
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ตาราง 18 แสดงผลการวเิคราะหแ์ละจดัอนัดบัความนิยม ในการจดัวางองคป์ระกอบดา้นหลงัของ 
     บรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม 
 
องคป์ระกอบด้านหลงัของบรรจภุณัฑส์นค้าประเภทความงามิ  ความนยม ิ (ร้อยละ) อนัดบั 
(1) ชื่อผลติภณัฑ ์ 59.21 8 
(2) ขนาดและการบรรจุ 72.37 4 
(3) คาํเตอืนหรอืขอ้ควรระวงัในการบรโิภค 61.84 7 
(4) วนัผลติ วนัหมดอายเุลขทีห่รอือกัษรแสดงครัง้ทีผ่ลติ 
หรอืควรบรโิภคก่อน 

6.58 11 

(5) ตราสนิคา้ 36.84 9 
(6) ขอ้บ่งใชห้รอืวธิบีรโิภค 78.95 3 
(7) สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมในการผลติ 67.11 5 
(8) รหสัแทง่ (Barcode) 35.53 10 
(9) ผูผ้ลติหรอืผูจ้ดัจาํหน่าย 88.16 1 
(10) จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของ
สนิคา้ 

80.26 2 

(11) สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ 64.47 6 
 
 ผลการวเิคราะหแ์ละจดัอนัดบัความนิยม ในการจดัวางองคป์ระกอบดา้นหน้าของ
ผลติภณัฑ ์กลุ่มตวัอยา่ง โดยเลอืกรายงานผลเฉพาะองคป์ระกอบทีม่คีา่ความนิยมมากวา่รอ้ยละ 
50.00อนัดบั 1 ผูผ้ลติหรอืผูจ้ดัจาํหน่ายคดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 88.16 อนัดบั 2 จุดขาย ขอ้ความ
ประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้คดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 80.26 อนัดบั 3 ขอ้บ่งใชห้รอื
วธิบีรโิภคคดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 78.95 อนัดบั 4 ขนาดและการบรรจุคดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 72.37 
อนัดบั 5 สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมในการผลติคดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ67.11 อนัดบั 6 สญัลกัษณ์
รบัรองคุณภาพคดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ64.47 อนัดบั 7 คาํเตอืนหรอืขอ้ควรระวงัในการบรโิภคคดิเป็น
สดัสว่นรอ้ยละ61.84 และ อนัดบั 8 ชื่อผลติภณัฑค์ดิเป็นสดัสว่นรอ้ยละ59.21 
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ตาราง 19 ตารางแสดงผลการวเิคราะหค์วามนิยมในการเลอืกตําแหน่ง พรอ้มทัง้สดัสว่นของพืน้ที ่ที ่
     ใชใ้นการจดัวางองคป์ระกอบดา้นหลงัของบรรจุภณัฑ ์
 

ลาํดบัของตาํแหนงท่ีนยมเลือกใช้่ ิ  
ในการจดัวางองคป์ระกอบ 

อนัดบั องคป์ระกอบด้านหลงับรรจภุณัฑ ์
ตาํแหนงท่ี ่

1 
ตาํแหนงท่ี่  

2 
ตาํแหนงท่ี่  

3 

พ่ืนท่ี 
(ร้อยละ) 

1 ผูผ้ลติหรอืผูจ้ดัจาํหน่าย ล่าง-ซา้ย กลาง-ล่าง กลาง-กลาง 7.72 
2 จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอื

บรรยายสรรพคุณของสนิคา้ 
กลาง-บน กลาง-กลาง ซา้ย-บน 13.44 

3 ขอ้บ่งใชห้รอืวธิบีรโิภค กลาง-กลาง กลาง-บน ซา้ย-กลาง 10.65 
4 ขนาดและการบรรจุ ซา้ย-ล่าง กลาง-กลาง กลาง-ล่าง 2.05 
5 สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมใน

การผลติ 
กลาง-กลาง ซา้ย-กลาง ซา้ย-ล่าง 17.90 

6 สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ ขวา-ล่าง ซา้ย-ล่าง กลาง-ล่าง 3.64 
7 คาํเตอืนหรอืขอ้ควรระวงัในการ

บรโิภค 
กลาง-กลาง ซา้ย-กลาง กลาง-บน 

กลาง-ล่าง 
7.38 

8 ชื่อผลติภณัฑ ์ กลาง-บน กลาง-กลาง ซา้ย-บน 6.67 
9 ตราสนิคา้ กลาง-บน ซา้ย-บน กลาง-กลาง 4.00 
10 รหสัแทง่ (Barcode) ขวา-ล่าง ขวา-กลาง กลาง-กลาง 

ซา้ย-ล่าง 
7.21 

11 วนัผลติ วนัหมดอายเุลขทีห่รอือกัษร
แสดงครัง้ทีผ่ลติหรอืควรบรโิภคก่อน 

กลาง-ล่าง ซา้ย-ล่าง 
ขวา-ล่าง 

- 3.00 

 
 จากผลการวเิคราะหแ์ละจดัอนัดบัในตารางที ่16ผลการวเิคราะหแ์ละจดัอนัดบัความนิยมใน
การจดัวางองคป์ระกอบดา้นหลงัของผลติภณัฑก์ลุ่มตวัอยา่ง อนัดบั 1– 3 พบวา่ อนัดบั 1ผูผ้ลติหรอื
ผูจ้ดัจาํหน่าย ตําแหน่งทีนิ่ยมในการจดัวางเป็นลาํดบัที ่1-3 คอื ล่าง-ซา้ย, กลาง-ล่าง และกลาง-
กลาง ตามลาํดบั ใชส้ดัสว่นพืน้ทีใ่นการจดัวางรอ้ยละ 7.72 
 อนัดบั 2 จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ตําแหน่งทีนิ่ยม
ในการจดัวางเป็นลาํดบัที ่1-3 คอื กลาง-บน, กลาง-กลาง และซา้ย-บน ตามลาํดบั ใชส้ดัสว่นพืน้ทีใ่น
การจดัวางรอ้ยละ 13.44และ อนัดบั 3 ขอ้บ่งใชห้รอืวธิบีรโิภค ตําแหน่งทีนิ่ยมในการจดัวางเป็น
ลาํดบัที ่1-3 คอื กลาง-กลาง, กลาง-บน และซา้ย-กลาง ตามลาํดบั ใชส้ดัสว่นพืน้ทีใ่นการจดัวางรอ้ย
ละ 10.65 
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 สรปุแนวทางการออกแบบผลตภณัฑป์ระเภทความงามิ  
 กลมุคาํตอบท่ีแนะนําให้่ ไปใช้เพ่ือการออกแบบอยางยง เน่ืองจากคาความนยมมีคา่ ่ ่ิ่ ิ
มากไดแ้ก่ 
 1. ด้านหน้าบรรจภุณัฑ ์
     - ภาพประกอบทีส่รา้งขึน้ดว้ยโปรแกรมคอมพวิเตอร ์
     - จดัวางแบบสมมาตร 
     - ใชก้ารเน้นดว้ยตําแหน่ง หรอืการเน้นดว้ยขนาด 
     - ตําแหน่งดารจดัวาง คอื กลาง-บน, กลางกลาง และ กลาง-ล่าง 
     - องคป์ระกอบทีค่วรวางไวด้า้นหหน้าของบรรจุภณัฑ ์คอื ตราสนิคา้, ชื่อผลติภณัฑ ์
และจุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ 
 2. ด้านหลงับรรจภุณัฑ ์
     - รปูรา่งเรขาคณติ 
     - จดัวางแบบไมส่มมาตร 
     - ไมใ่ชก้ารเน้นองคป์ระกอบใดๆ 
     - องคป์ระกอบทีค่วรวางไวด้า้นหลงัของบรรจุภณัฑ ์คอื ผูผ้ลติหรอืผูจ้ดัจาํหน่าย, จุด
ขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้, ขอ้บ่งใชห้รอืวธิบีรโิภค, ขนาดและ
การบรรจุ, สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมในการผลติ, สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ, คาํเตอืนหรอืขอ้
ควรระวงัในการบรโิภคและ ชื่อผลติภณัฑ ์ 
     - องคป์ระกอบทีไ่มแ่นะนําใหว้างไวด้า้นหลงัของบรรจุภณัฑ ์คอื ตราสนิคา้, รหสัแทง่ 
(Barcode) และ วนัผลติ วนัหมดอายเุลขทีห่รอือกัษรแสดงครัง้ทีผ่ลติหรอืควรบรโิภคก่อน 
เน่ืองมาจาก องคป์ระกอบเหล่าน้ีนิยมนําไปวางไวต้รงกน้หรอืกล่องของบรรจุภณัฑม์ากกวา่ 
 การประยกุตผ์ลการวจยัเพ่ือการออกแบบบรรจภุณัฑส์นค้าประเภทความงาม ิ ิ
สาํหรบัผูห้ญงวยักลางคนิ  
 การประยกุตผ์ลการวจิยัเพือ่เป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภณัฑ ์โดยการใชผ้ลการ
วเิคราะหค์วามนิยมในการออกแบบ โดยมเีกณฑใ์นการใชผ้ลการวเิคราะหอ์นัดบัที ่1-3 มาเป็น
แนวทางในการออกแบบของการเลอืกใชอ้งคป์ระกอบ ตําแหน่งการจดัวาง รวมไปถงึสดัสว่นพืน้ทีท่ี่
นิยมใช ้โดยผูว้จิยัไดนํ้าผลการวจิยัขา้งตน้ ไปประยกุตใ์ชใ้นการออกแบบออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้
ประเภทความงาม สาํหรบัผูห้ญงิวยักลางคน 
 
 ความเป็นมาและความสาํคญัของกรณีศึกษา: BSC Cosmetology 
 ในเชงิของกลุม่สนิคา้ประเภทความงามทีผู่ว้จิยัสนใจจะศกึษา มเีกณฑใ์นการเลอืกคอื 
สนิคา้นัน้ตอ้งเป็นสนิคา้ทีผ่ลติในประเทศไทย มสีนิคา้ประเภทความงาม และมกีลุ่มลกูคา้เป็นผูห้ญงิ
วยักลางคน และมขีอ้มลูการตลาดทีน่่าสนใจ จงึไดเ้ลอืกสนิคา้จาก BSC Cosmetology 
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 ข้อมลูการตลาด 
 ขอ้มลูจากบรษิทั มารเ์กต็อนิโฟ แอนด ์คอมมวินิเคชัน่ จาํกดัใหข้อ้มลูทัว่ไปของ BSC 
Cosmetology ดงัน้ีเครือ่งสาํอางบเีอสซ ีและผลติภณัฑบ์าํรงุผวิ “บเีอสซ”ี นําเขา้จากประเทศญีป่นุ่
โดย บรษิทั บเีอสซ ี(ประเทศไทย) จาํกดั ซึง่เขา้สูต่ลาดในราวปี 2547 และในปี 2548 สามารถทาํ
รายไดร้วมกวา่ 360 ลา้นบาท จากจาํนวนสนิคา้กวา่ 500 เอสเคย ูและมจีาํนวนสมาชกิกวา่ 6 หมืน่
ราย ซึง่ผลติภณัฑท์ีม่ยีอดขายสงูทีส่ดุ คอื ดฟี คลนีซิง่ ออย โดยเครื่องสาํอางบเีอสซเีจาะกลุ่ม
ผูบ้รโิภคระดบั C ถงึ B + ม ีLifestyle ทนัสมยั มัน่ใจ ใหค้วามสาํคญัในเรือ่งคุณภาพสนิคา้มากกวา่
การยดึตดิในแบรนด ์ 
  
 นโยบายทางการตลาด 
  บเีอสซตีัง้งบการตลาดไวท้ี ่15% ของยอดขาย โดยเน้นไปทีก่ารทาํกจิกรรมต่อเน่ืองเพือ่
รกัษาฐานลกูคา้เก่าและการสรา้งฐานลกูคา้ใหม ่ดดยเฉพาะกจิกรรมทางการตลาดทัง้ในรปูแบบของ 
Below the line เจาะเขา้หาลกูคา้โดยตรง ในสถาบนัการศกึษา และ OFFICE BUILDING รวมถงึ
หา้งสรรพสนิคา้หลกั ทัว่ประเทศ และ Above The line คอืการใชส้ือ่โฆษณา ทัง้ในโทรทศัน์ 
นิตยสาร หนงัสอืพมิพ ์เพิม่ขึน้เพือ่สรา้งการรบัรูแ้ละการจดจาํ แบรนดส์นิคา้ในวงกวา้งรวมทัง้มกีาร
จดักจิกรรมเพื่อสงัคมอยา่งต่อเน่ือง ดว้ยแคมเปญ Think Positive , Think BSC ใหผู้ห้ญงิ คดิบวก...
ยิง่สวยขึน้และรณรงคใ์หผู้ห้ญงิคดิบวกรว่มแบ่งปนประสบการณ์การคดิบวกผา่นโปสการด์ เพือ่เป็นั

การจุดประกายความคดิบวกในสงัคมเพือ่สงัคมไทยจะไดม้คีวามเปลีย่นแปลงในทางทีด่ขี ึน้ เพือ่คนื
กาํไรใหส้งัคมรวมทัง้เพือ่ใหแ้บรนดเ์ขา้ไปอยูใ่นใจของผูบ้รโิภค 
  เน้นการนําเสนอความหลากหลายของผลติภณัฑโ์ดยยงัคงราคาสนิคา้ในระดบักลางเฉลีย่
ราคาที ่ 500 บาท เพือ่ตอบรบัความตอ้งการของลกูคา้ในสภาวะเศรษฐกจิในปจจุบนั รวมถงึการั

ออกแบบผลติภณัฑใ์หม้ขีนาดเลก็ลงกะทดัรดัมากขึน้ เพือ่จบักลุ่มเปาหมายลกูคา้ใหมแ่ละดงึดดูใหม้ี้

โอกาสในการทดลองใชผ้ลติภณัฑม์ากขึน้ 
  บเีอสซเีน้นการใชก้ลยทุธซ์อีารเ์อม็ เพือ่รกัษาฐานลกูคา้เดมิและขยายฐานลกูคา้ใหม ่
เน่ืองจากมองวา่ตลาดเครือ่งสาํอาง โดยเฉพาะเคาน์เตอรเ์ซลแบรนดย์งัเป็นปจจยัหลกัในการั

ตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค รองลงมาจะเป็นเพือ่น นอกจากน้ี ไดเ้น้นการนําเสนอความหลากหลายของ
ผลติภณัฑ ์ดว้ยการจดัทาํสนิคา้เป็นเซต็ ซึง่จะมรีาคาถกูกวา่ประมาณ 30-40% และจะเพิม่สดัสว่น
จาก 10% เป็น 20% การจดัรายการสง่เสรมิการขายนอกพืน้ทีม่ากขึน้ รวมถงึการจบัมอืกบัพนัธมติร
ทางธุรกจิทีม่ฐีานลกูคา้เปาหมายเดยีวกนั และการทาํกจิกรรมโปรโมชัน่กบัคนรุน่ใหม่้  
 ขณะเดยีวกนับเีอสซยีงัคงสานต่อแนวคดิการสรา้งภาพลกัษณ์ดว้ยแคมเปญ Think 
Positive, Think BSC ใหผู้ห้ญงิ คดิบวก...ยิง่สวยขึน้ และรณรงคใ์หผู้ห้ญงิ คดิบวกรว่มแบ่ง
ประสบการณ์การคดิบวก ผา่นโปสการด์ เพือ่เป็นการจุดประกายคดิบวกในสงัคมต่อเป็นปีที ่3 
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ตาราง 20 สดัสว่นรายไดข้องเครือ่งสาํอางบเีอสซปีี 2551 
 

สดัสวนราย่ ได้ของเครื่องสาํอางบีเอสซีปี 2551 
ประเภท สดัสว่นตลาด (%) 

            เมกอพั                 70 
            สกนิแคร ์         30 

 

 
 ทีม่า: บรษิทั ไอ.ซ.ีซ.ี อนิเตอรเ์นชัน่แนล จาํกดั. (มหาชน). 
 
 สถานการณ์ทางการตลาด 
 BSC Cosmetology เป็นสนิคา้ทีจ่ดัจาํหน่ายในชอ่งทางเคาน์เตอรเ์ซลลภ์ายใน
หา้งสรรพสนิคา้ จงึมชีื่อเฉพาะอกีดา้นหน่ึงวา่ เครือ่งสาํอางเคาน์เตอรเ์ซลล ์เครือ่งสาํอางในกลุ่มน้ี
จดัเป็นตลาดทีม่อีตัราการขยายตวัอยา่งต่อเน่ือง ขณะเดยีวกนัการเลอืกใชเ้ครือ่งสาํอางเป็นสิง่หน่ึงที่
สามารถสะทอ้นรสนิยมทางสงัคมของผูใ้ชไ้ดอ้กีทางหน่ึงโดยผูบ้รโิภคยงัตอ้งการใชเ้ครือ่งสาํอางและ
เครือ่งประทนิผวิอยา่งต่อเน่ือง เพราะปจจุบนัน้ีผูบ้รโิภคสว่นใหญ่มองวา่เครือ่งสาํอางถอืเป็นปจจยัที ่ั ั

6 ทีช่ว่ยทาํใหด้ดูอียูเ่สมอ อกีทัง้การใชเ้ครือ่งสาํอางระดบับนยงับ่งบอกถงึศกัยภาพของสนิคา้
เครือ่งสาํอางระดบับนในตลาดประเทศไทยไดเ้ป็นอยา่งด ีโดยผูบ้รโิภคระดบัสงู และกลางคอ่นขา้งสงู
นิยมเครือ่งสาํอางนําเขา้จากต่างประเทศในอตัรา 70%ซึง่สว่นใหญ่เป็นเครือ่งสาํอางนําเขา้จาก
ประเทศอเมรกิาและยโุรป สว่นอกี 30 %เป็นเครือ่งสาํอางจากญีป่นุ ่  
 ตลาดเครือ่งสาํอางระดบับนในประเทศไทย มุง่เน้นการทาํตลาดเฉพาะกลุ่มผูห้ญงิทีม่อีายุ
ประมาณ 25 ปีขึน้ไป เน่ืองจากเป็นวยัทีเ่ริม่ตน้ทาํงาน จงึมคีวามตอ้งการเสรมิสรา้งบุคลกิหน้าตาให้
เหมาะสมกบัสถานะทางสงัคมทีเ่ปลีย่นแปลงไป แต่ปจจุบนัพบวา่ตลาดเครือ่งสาํอาง กบัั

กลุ่มเปาหมายเดมิ เริม่เขา้สูย่คุอิม่ตวั ประกอบกบัเ้ ศรษฐกจิภายในประเทศมคีวามไมแ่น่นอน
คอ่นขา้งสงูสง่ผลใหผู้บ้รโิภคตอ้งปรบัเปลีย่นพฤตกิรรมการใชจ้า่ย ดว้ยการประหยดัมากขึน้ ปจจยัั

เหล่าน้ีลว้นปจจยัสง่ผลโดยตรงต่อตลาดเครือ่งสาํอางมาโดยตลอดั  
 จากปจจยัดา้นเศรษฐกจิทีช่ะลอตวั ประกอบกบัผูบ้รโิภคกลุ่มเปาหมายเดมิ มอีายุั ้ มากขึน้
การใชเ้ครือ่งสาํอางเริม่มรีะดบัทีล่ดลง ขณะทีบ่างกลุ่มเริม่มคีวามจงรกัภกัดต่ีอตราสนิคา้อยา่งเหนียว
แน่นแลว้ การขยายฐานตลาดใหมจ่งึกลายเป็นเงือ่นไขทางการตลาดทีผู่ป้ระกอบการต่างพยายาม
สรา้งใหเ้กดิขึน้ โดยในผูป้ระกอบการต่างตอ้งเรง่ปรบักลยทุธท์างการตลาด ดว้ยการขยายฐานกลุม่
ลกูคา้เปาหมายโดยกลุ่มทีไ่ดร้บัความสนใจจากผูป้ระกอบการมากทีส่ดุคอื กลุ่มวยัรุน่ทีม่อีายตุัง้แต่ ้

15 ปีขึน้ไป ซึง่ทีผ่า่นมากลุ่มลกูคา้วยัรุน่ถูกมองวา่ เป็นกลุ่มทีข่าดกาํลงัซือ้โอกาสในการสรา้ง
ยอดขายจงึน้อย  
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 อยา่งไรกด็ตีลาดเครือ่งสาํอางเคาน์เตอรเ์ซลสย์งัมแีนวโน้มการเตบิโตทีด่อียู ่โดยมปีจจยัั

บวกมาจากผูบ้รโิภคคนไทยเริม่ใชเ้ครือ่งสาํอางเรว็ขึน้ ทาํใหอ้ายทุีเ่ริม่ใชน้้อยลง นัน่เป็นเพราะมี
นวตักรรมใหมเ่ขา้มาในตลาดอยา่งต่อเน่ือง สง่ผลใหฐ้านตลาดกวา้งขึน้ ประกอบกบัการมแีบรนด์
ใหมเ่พิม่เขา้สูต่ลาดอยา่งต่อเน่ืองกเ็ป็นการกระตุน้ตลาดอกีทางหน่ึง เน่ืองจากผูเ้ขา้สูต่ลาดรายใหม่
ยอ่มตอ้งสรา้งกจิกรรมทางการตลาดเพือ่สรา้งการรบัรูแ้ก่ผูบ้รโิภคเป็นการทัว่ไป แต่ปรากฏการณ์
ดงักล่าวกแ็สดงใหเ้หน็ถงึแนวโน้มการแขง่ขนัในตลาดทีเ่พิม่สงูขึน้ 
  อกีทัง้ปจจยัลบจากสภาวะเศรษฐกจิยงัเริม่ั สง่ผลใหผู้ป้ระกอบการรายใหญ่บางรายในตลาด
เริม่แบรนดล์อยลัตีล้ดลง เน่ืองจากผูบ้รโิภคจะหนัไปทดลองผลติภณัฑห์รอืแบรนดใ์หม่ๆ มากขึน้ 
เพราะตอ้งการซือ้สนิคา้ทีม่คีุณภาพคุม้ราคาและเหมาะสมกบัสภาวะเศรษฐกจิ 
 

 การวเคราะหแ์บรนด ์ิ BSC (SWOT) 
 

ตาราง 21 การวเิคราะห ์SWOT ของแบรนด ์BSC 
 

Brand Analysis bsc 
จดุแขง็ - เครือ่งสาํอางบเีอสซอียูภ่ายใตก้ารบรหิารของบมจ.ไอ.ซ.ีซ.ีซึง่มี

ประสบการณ์และความเชีย่วชาญในการทาํตลาดเครือ่งสาํอางหลายตราสนิคา้มา
อยา่งยาวนาน 

 - บมจ.ไอ.ซ.ีซ.ีเป็นบรษิทัจดทะเบยีนในตลาดหลกัทรพัยแ์หง่ประเทศไทย 
จงึมคีวามแขง็แกรง่และไดเ้ปรยีบในการระดมทุนเพือ่ดาํเนินธุรกจิ 

 - บเีอสซ ีเป็นตราสนิคา้ทอ้งถิน่จงึมคีวามไดเ้ปรยีบไดต้น้ทุนการผลติ ทาํ
ใหส้ามารถกาํหนดราคาไดต้ํ่าวา่กลุ่มเครือ่งสาํอางอนิเตอรเ์นชัน่แนลแบรนด ์

 - ภาพลกัษณ์ของตราสนิคา้ไดร้บัการยอมรบัจากผูบ้รโิภคเป็นอยา่งด ี
 - มกีารพฒันานวตักรรมใหมเ่พือ่ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภค 
 - ผลติภณัฑม์คีวามหลากหลาย ครอบคลุมทัง้ในกลุ่ม Skin care และ 

Cosmetic 
จดุด้อย - บเีอสซ ีครอบครองสว่นแบ่งการตลาดไดต้ํ่าเมือ่เทยีบกบักลุ่มเครือ่งสาํอา

ทีจ่าํหน่ายในชอ่งทางเคาน์เตอร ์
 - ภาพลกัษณ์ของตราสนิคา้ยงัไมส่ามารถแขง่ขนักบัแบรนดร์ะดบัอนิเตอร์

เนชัน่แนลแบรนดไ์ด ้
 - การขบัเคลื่อนในดา้นการสรา้งแบรนดย์งัไมโ่ดดเดน่และขาดความ

ต่อเน่ือง 
 - กลุ่มเปาหมายของบเีอสซอียูใ่นกลุ่มผูห้ญงิทาํงาน ระดบัอายุ้

คอ่นขา้งมากซึง่คอ่นขา้งจาํกดั และอาจมผีลกระทบต่อการสรา้งฐานลกูคา้กลุ่มใหม ่
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ตาราง 21 (ต่อ) 
 

Brand Analysis bsc 
โอกาส - เกณฑข์องอายผุูห้ญงิทีเ่ริม่ใชเ้ครือ่งสาํอางลดลง โดยปจจุบนักลุ่มผูเ้ริม่ั

ใชเ้ครือ่สาํอายยุงัน้อยลง ซึง่เป็นปจจยัในการสรา้งโอกาสในการเตบิโตใหธุ้รกจิั

เครือ่งสาํอาง 
 - ตลาดเครือ่งสาํอางมอีตัราการเตบิโตอยา่งต่อเน่ือง สง่ผลใหก้ลุ่มคา้ปลกี

ประเภทต่างๆใหค้วามสาํคญักบัการเพิม่พืน้ทีข่ายและสรา้งความหลากหลาย 
สง่ผลใหก้ารเขา้ถงึสนิคา้ของผูบ้รโิภคมมีากขึน้ 

 - การเตบิโตของธุรกจิอคีอมเมริซ์สง่ผลใหค้วามนิยมในการซือ้สนิคา้ผา่น
ชอ่งทางออนไลน์พิม่ขึน้ ซึง่มอีตัราการเตบิโตสงูเป็นอนัดบั 2 รองจากกลุ่มเสือ้ผา้
ซึง่เป็นผลดต่ีอตลาดเครือ่งสาํอางเป็นอยา่งยิง่ 

อปุสรรค - การแขง่ขนัในตลาดเครือ่งสาํอางมคีวามรนุแรงมากขึน้ ทัง้จากการทาํ
ตลาดของแบรนดเ์ดมิทีม่อียูเ่ดมิและแบรนดใ์หมท่ีเ่ขา้สูต่ลาด  

 - ผูบ้รโิภคมทีางเลอืกในการซือ้เครือ่งสาํอางมากขึน้ สง่ผลใหค้วามภกัดใีน
แบรนดล์ดตํ่าลง 

 - ปจจยัดา้นเศรษฐกจิทีช่ะลอตวัต่อเน่ืองมผีลดา้นจติวทิยาในการซือ้ของั

กลุ่มเปาหมายทีม่กีาํลงัซือ้ ขณะทีก่ลุ่มระดบักลางเลอืกทีจ่ะปรบัพฤตกิรรมการซือ้้

ดว้ยการซือ้สนิคา้ในราคาทีต่ํ่าลง หรอืลดความถีใ่นการซือ้ ซึง่จะลว้นมผีลกระท
การยอดจาํหน่าย 

 - ผูบ้รโิภครุน่ใหมม่พีฤตกิรรมการซือ้เครือ่งสาํอางทีเ่ปลีย่นไปไมย่ดึตดิกบั
แบรดน์ แต่จะซือ้ตามคาํแนะนําหรอืบอกต่อ รวมถงึการหาขอ้มลูจากเวบ็ไซต์
รวมถงึตอ้งการทดลองของใหม่ๆ มากขึน้ สง่ผลใหเ้ครือ่งสาํอางตอ้งทาํตลาดให้
ครบทุกชอ่งทางและใชก้ารตลาดทีห่ลากหลายรปูแบบมากขึน้ 

 

ทีม่า:  บรษิทั มารเ์กต็อนิโฟ แอนด ์คอมมวินิเคชัน่ จาํกดั 
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 สวนแบงทางการตลาด ่ ่ (Market Share) 
 
ตาราง 22 สว่นแบ่งการตลาดเครือ่งสาํอางระดบัพรเีมยีม 
 

สวนแบงการตลาดเครื่องสาํอางระดบัพรีเมียม่ ่  
ตราสนิคา้ สว่นแบ่งตลาด (%) 

เอสเต ลอเดอร ์ 23 
ชเิซโด 22 
ลงัโคม 15 
บเีอสซ ี 10 
คลนิีคข ์ 9 
คาเนโบ 3 
อื่นๆ 18 

 
 ทีม่า: บรษิทั ไอ.ซ.ีซ.ี อนิเตอรเ์นชัน่แนล จาํกดั (มหาชน). 
 
 สวนประสมทางการตลาด่  
 กลยทุธผ์ลติภณัฑใ์นตลาดเครือ่งสาํอางระดบับน นบัเป็นหวัใจในการผลกัดนัยอดขายของ
ผูป้ระกอบการในตลาด แต่ละแบรนดจ์งึพยายามพฒันาสนิคา้อยา่งต่อเน่ือง โดยมปีจจยัหลกัอยูท่ี่ั

การนําเสนอนวตักรรมใหม ่และพฒันาสนิคา้ใหส้อดคลอ้งกบักระแสแฟชัน่ และฤดกูาล เพือ่ทีจ่ะทาํ
ใหส้นิคา้ใหม้คีวามแตกต่างและโดดเดน่จากคูแ่ขง่ขนั โดยเฉลีย่เครือ่งสาํอางรุน่ใหมจ่ะออกสูต่ลาด
ประมาณปีละ 3 ครัง้ 
 นอกจากการพฒันาสนิคา้แลว้ การสรา้งภาพลกัษณ์ทีด่ใีหก้บัตราสนิคา้ ซึง่มผีลต่อจติใจ
และอารมณ์ในการกระตุน้การตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค และกลยทุธด์า้นผลติภณัฑย์งัเป็นปจจยัหลกัั

ทีส่ามารถสรา้งความจงรกัภกัดต่ีอตราสนิคา้ไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 
 
 สายผลตภณัฑ ์ิ (Product Line)  
 ผลติภณัฑข์องบเีอสซใีนกลุม่เครือ่งสาํอางในระดบัพรเีมีย่มประกอบดว้ย 
 1.  Makeup 
     - Foundations รองพืน้      
     - Foundations Brush แปรงทารองพืน้     
     - Concealers ผลติภณัฑป์กปิดรอย     
     - Powders แปงฝนุ ้ ่ / แปงรองพืน้้     
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     - Powders Brush แปรงปดแกม้ั       
     - Eye Shadows อายแชรโ์ดว ์     
     - Eye Pencils & Liners ดนิสอเขยีนขอบตา / อายไลน์เนอร ์  
     - Eye Brush แปรงทาตา      
     - Eyebrow Brush แปรงเขยีนคิว้     
     - Eyebrow Pencils ดนิสอเขยีนคิว้     
     - Mascaras ผลติภณัฑม์าสคารา่     
     - Lipsticks       
     - Moisturizers Lipsticks      
     - Lip Pencils & Liners ดนิสอเขยีนขอบปาก    
     - Lip Glosses       
     - Lip Brush แปรงทาปาก      
     - Blush on บลชัออน      
 2.  Skin Care 
     - Acnae ผลติภณัฑแ์กป้ญหาเรือ่งสวิั      
     - Body Expert ผลติภณัฑด์แูลผวิ     
     - Expert White ผลติภณัฑด์แูลผวิหน้าเพือ่ความขาว   
     - Vital White ผลติภณัฑด์แูลผวิหน้าเพือ่ความขาว   
     - Marvelous ผลติภณัฑล์ดเลอืนริว้รอย     
     - Time Defence ผลติภณัฑฟ้ื์นฟูผวิจากริว้รอยแหง่วยั    
 3.   Accessory 
     - Nail Color        
 จากขอ้มลูการตลาด ทาํใหผู้ว้จิยัมคีวามสนใจทีจ่ะออกแบบผลติภณัฑใ์นกลุ่มเครือ่งสาํอาง 
และบาํรงุผวิ ของ BSC Cosmetology เพือ่ทดสอบผลการวจิยัในครัง้น้ี โดยเลอืกผลติภณัฑ ์ กลุ่ม
บาํรงุผวิไดแ่ก่ BSC AGE BLOC และกลุ่มเครือ่งสาํอาง ไดแ้ก่ BSC ORCHIDโดยไดศ้กึษา
รายละเอยีดของผลติภณัฑ ์ดงัน้ี 
 
  กลมุบาํรงุผวไดแก ่ ่ ่ิ BSC AGE BLOC 
   - BSC AGE BLOC RENEWAL CLEANSING CREAM  
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ภาพประกอบ 37 BSC AGE BLOC RENEWAL CLEANSING CREAM 
 
 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 

 
 - BSC AGE BLOC PURIFY FACIAL FOAM 
 

 
 

ภาพประกอบ 38 BSC AGE BLOC PURIFY FACIAL FOAM 
 
 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 
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 - BSC AGE BLOC PORE MINIMIZER TONING 
 

 
 

ภาพประกอบ 39 BSC AGE BLOC PORE MINIMIZER TONING 
 
 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 
 
 - BSC AGE BLOC YOUTH ACTIVATOR SERUM 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 40 BSC AGE BLOC YOUTH ACTIVATOR SERUM 
 
 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 
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 - BSC AGE BLOC WRINKLE PREVENTION SPF 20 PA+++ 

 
ภาพประกอบ 41 BSC AGE BLOC WRINKLE PREVENTION SPF 20 PA+++ 

 
 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 
 
 - BSC AGE BLOC UPLIFT INTENSIVE NIGHT CREAM 
 

 
ภาพประกอบ 42 BSC AGE BLOC UPLIFT INTENSIVE NIGHT CREAM 

 
 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 
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 - BSC AGE BLOC DE-LINE EYE CREAM 
 

 
 

ภาพประกอบ 43 BSC AGE BLOC DE-LINE EYE CREAM 
 
 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 
 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 44 สือ่โฆษณา BSC AGE BLOC DE-LINE EYE CREAM 

 
 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 
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 กลมุเครื่องสาํอาง ได้แก ่ ่ BSC ORCHID 
 ดว้ยศลิปะแหง่สสีนัของภาพสน้ํีาทีง่ดงามดว้ยลายเสน้ของดอกกลว้ยไมแ้ละกิง่กา้นทีห่ยอ
ลอ้กนัอยา่งสวยงาม ผสานดไีซน์ Packaging จากภาพสน้ํีาคนืความงดงามใหโ็ลก เพราะรงัสรรคจ์า
วสัดุธรรมชาต ิBio Corn Plastic ลดการใชพ้ลาสตกิและยอ่ยสลายงา่ย เป็นมติรกบัสิง่แวดลอ้ม 
พรอ้มผสานคุณคา่การบาํรงุจากดอกกลว้ยไมน้านาพนัธุ ์Orchid Flower Extract ทีอุ่ดมดว้ย 
Moisturizer ชว่ยคงความชุม่ชื่นใหผ้วิตามธรรมชาต ิใหคุ้ณเป็นดัง่ Make Up Artist แต่งแตม้สสีนัอนั
สดใส สรา้งความงดงามหลากสไตล ์จาก BSC Cosmetology ประกอบดว้ย 
  - BSC ORCHID LOOSE POWDER 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 45 BSC ORCHID LOOSE POWDER 
 

 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 
 
  - BSC ORCHID CREAMY MATTE LIP COLOR 
 

 
 

ภาพประกอบ 46 BSC ORCHID CREAMY MATTE LIP COLOR 
 

 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 
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 - BSC ORCHID SOFT TOUCH BLUSHER 
 

 
 ภาพประกอบ 47 BSC ORCHID SOFT TOUCH BLUSHER 

 
 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 

 
 - BSC ORCHID HD FOUNDATION POWDER 

 
ภาพประกอบ 48 BSC ORCHID HD FOUNDATION POWDER 

 
 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 
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ภาพประกอบ 49 สือ่โฆษณาBSC ORCHID  
 

 ทีม่า: BSC Cosmetology . (2559). (ออนไลน์). 
 

 ผูว้จิยัไดนํ้าผลการวจิยัมาประยกุตส์รา้งสรรคเ์ป็นกระบวนการออกแบบ ตามขัน้ตอน ดงัน้ี 
  ขัน้ตอนท่ี 1: การเลือกอตัลกัษณ์ของแบรนดจ์ากข้อมลูการตลาดและการสมัภาษณ์ 
เพ่ือสร้างสรรคง์านออกแบบเพือ่ใหก้ารออกแบบสามารถดงึอตัลกัษณ์ และทาํใหเ้กดิความแปลก
ใหมข่องสนิคา้ รวมไปถงึการใหค้วามสาํคญักบัแผนพฒันาบรรจุภณัฑ ์หรอืแผนการตลาดของสนิคา้ 
ออกมาใหไ้ดม้ากทีส่ดุ ทีส่าํคญัตอ้งถูกใจกลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน ซึง่เป็นกลุ่มลกูคา้หลกัของทาง BSC 
Cosmetology  
  ขัน้ตอนท่ี 2: การออกแบบ โดยออกแบบ 2 กลุ่มผลติภณัฑ ์คอื BSC AGE BLOC และ 
BSC ORCHID แบบรา่งกลุม่ละ 3 แบบโดยใหอ้าจารยท์ีป่รกึษาเป็นผูแ้นะนําในขัน้ตน้ เพือ่
ตรวจสอบวา่ไดนํ้าผลการวจิยัมาประยกุตใ์ชไ้ดอ้ยา่งเหมาะสม  
  ขัน้ตอนท่ี 3: ทาํกลมุสนทนา ่ (Focus group) ครัง้ท่ี 1 เมือ่วนัที ่28 มถุินายน พ.ศ.
2559โดยฝายศลิปกรรม บรษิทั ่ International Laboratories Corp. Ltd. หรอื ILC จาํนวน 6 คน 
ไดแ้ก่ 
  1. นางสาววภิา ลมิศริ ิ  อาย ุ51 ปี ประสบการณ์การทาํงาน 15 ปี 
  2. นางสาวรมณยีา จนัทรเ์หลอืง  อาย ุ31 ปี ประสบการณ์การทาํงาน 6 ปี 
  3. นางสาวนิสนนัท ์ออนแนนศร ี อาย ุ26 ปี ประสบการณ์การทาํงาน 4 ปี 
  4. นางสาววรรษชล ยาหริญั  อาย ุ24 ปี ประสบการณ์การทาํงาน 1 ปี 
  5. นางสาวรุง่นภา ชอ่ชวด  อาย ุ25 ปี ประสบการณ์การทาํงาน 1 ปี 
 6. นางสาวรตันาภรณ์อนนัตสขุ  อาย ุ24 ปี ประสบการณ์การทาํงาน 1 ปี 
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 ผลการทาํกลมุสนทนา ่ (Focus group) ครัง้ท่ี 1 พบวา่ 
  กลุ่มผลติภณัฑ ์BSC AGE BLOC ผูเ้ขา้รว่มเลอืกแบบรา่งที ่2 โดยใหเ้หตุผลทีเ่ลอืกและ
ขอ้เสนอแนะ คอื  
   เหตผุลท่ีเลือก 
 - โทนสไีปกนัได ้และเหมาะกบักลุ่มเปาหมาย้  
 - การออกแบบไมม่กีรอบมาบงัคบั ทาํใหด้ไูมอ่ดึอดั 
 - การจดัวางตวัหนงัสอืเขา้ใจงา่ย 
 - ภาพประกอบทาํใหน่้าสนใจ 
  
  ข้อเสนอแนะ 
 - ควรปรบัขนาดตวัหนงัสอืใหใ้หญ่ขึน้ เพราะกลุ่มอาย ุ35-60 เริม่มปีญหาดา้นสายตาแั  
 - ดรูะยะหา่งใหเ้หมาะสมกบัพืน้ทีข่องขนาดบรรจุภณัฑไ์มค่วรจดัวางสงูไป 
 - ควรเน้นขนาดโลโกค้วรใหญ่ขึน้ 
 - ยงัไมโ่ดดเด่น ยงัดเูดมิๆ เหมอืนสนิคา้ทัว่ไป 
 
  กลุ่มผลติภณัฑ ์BSC ORCHIDผูเ้ขา้รว่มเลอืกแบบรา่งที ่1 และแบบรา่งที ่3 ซึง่มผีล
คะแนนเทา่กนัโดยใหเ้หตุผลทีเ่ลอืกและขอ้เสนอแนะ คอื  
 แบบรางท่ี ่ 1  
 เหตผุลท่ีเลือก 
 - คูส่เีขม้เหมาะสมกบักลุ่มผูห้ญงิอาย ุ35-60 
 - ดเูรยีบงา่ย เหมาะกบัวยัผูใ้หญ่ 
 ข้อเสนอแนะ 
 - การจดัวางองคป์ระกอบยงัไมเ่หมาะสม และลงตวั 
 - ลองใชคู้ส่อีืน่ๆ ดบูา้ง 
 - ควรมกีารใชเ้ทคนิคพเิศษ เชน่ ปมนูนั ๊ , UV spot เพือ่ใหก้ล่องบรรจุภณัฑด์มูมีลูคา่ และมี
ลกูเล่น 
 - เพิม่ภาพประกอบทีท่าํใหค้อนเซป็ตส์นิคา้ชดัเจนขึน้ 
 แบบรางท่ี ่ 3 
 เหตผุลท่ีเลือก 
 - มคีวามน่าสนใจ 
 - สโีทนหวาน เหมาะสมกบักลุ่มผูห้ญงิ 
 - ดเูรยีบงา่ย เหมาะกบัวยัผูใ้หญ่ 
 - สามารถต่อยอดได ้เพราะมตีวัตนของสนิคา้ใหเ้หน็ 
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 ข้อแนะนํา 
 - การจดัวางภาพประกอบยงัดกูระจายเกนิไป 
 - ภาพประกอบดแูขง็เกนิไป 
 - การจดัวางตวัอกัษรไมส่มดุลกบัรปูแบบบรรจุภณัฑ ์
 - สยีงัดไูมแ่พง 
 - การใชภ้าพประกอบควรมกีารตดัทอน หรอืลองใชเ้ทคนิคอื่นๆ เชน่ สน้ํีา ลายเสน้ 
 - ควรกาํหนดการใชส้ไีมใ่หเ้กนิ 3 ส ีเพราะตอ้งคาํนึงเรือ่งงบประมาณตน้ทุน 
 -ควรออกแบบฟอนตใ์หเ้หมาะสมกบัคอลเลคชัน่ 
 - ควรมกีารใชเ้ทคนิคพเิศษ เชน่ ปมนูนั ๊ , UV spot เพือ่ใหก้ล่องบรรจุภณัฑด์มูมีลูคา่ และมี
ลกูเล่น 
 - เพิม่ภาพประกอบทีท่าํใหค้อนเซป็ตส์นิคา้ชดัเจนขึน้ 
 
  จากการทาํกลุ่มสนทนา (Focus group) ครัง้ที ่1 ผูว้จิยัไดแ้นวทางในการนําไปพฒันา
แบบรา่ง เพือ่ดาํเนินการตามขัน้ตอนต่อไป 
 ขัน้ตอนท่ี 4: ทาํกลมุสนทนา ่ (Focus group) ครัง้ท่ี 2เมือ่วนัที ่30มถุินายน พ.ศ.2559
โดยฝายการตลาด ผลติภณัฑ ์่ BSC Cosmetology จาก บมจ .ไอ.ซ.ีซ ี.อนิเตอรเ์นชัน่แนล จาํนวน 6 
คน ไดแ้ก่ 
  1. นางสาวชนนัธร พนัธุพ์ทิกัษ์  อาย ุ50ปี ประสบการณ์การทาํงาน 15 ปี 
  2. นางสาวพณัณ์ชยา เสรนีนัทโรจน์ อาย ุ45ปี ประสบการณ์การทาํงาน 2 ปี 
 3. นางสาวศรญัญา วายรุตัย ์ อาย ุ39ปี ประสบการณ์การทาํงาน 3 ปี 
  4. นางสาวอรรกนิา ทมิตระกลู  อาย ุ36ปี ประสบการณ์การทาํงาน 3 ปี 
 5. นางสาวทมิชนก พวงเพชร ์ อาย ุ29 ปี ประสบการณ์การทาํงาน 1 ปี 
  6. นางสาวดาราพรรณ เสง้ซวิ  อาย ุ25ปี ประสบการณ์การทาํงาน 2 ปี 
 
  ผลการทาํกลมุสนทนา ่ (Focus group) ครัง้ท่ี 2 พบวา่ 
  กลุ่มผลติภณัฑ ์BSC AGE BLOCเน้นใหผู้เ้ขา้รว่มเลอืกการออกแบบแบบเจาะลกึยิง่ขึน้ 
จากแบบรา่งที ่2 ทีผ่า่นการเลอืกโดยฝายศิ่ ลปกรรม บรษิทั International Laboratories Corp. Ltd. 
ทัง้ 6 คน เพือ่จะไดแ้บบรา่งทีม่คีวามแน่นอนมากยิง่ขึน้จากนัน้ผูว้จิยัไดข้อคาํแนะนําและเหตุผลใน
การเลอืกแบบรา่ง ไดแ้ก่   
   เหตผุลท่ีเลือก 
   - การออกแบบบ่งบอกถงึจุดขายของผลติภณัฑไ์ดช้ดัเจน  
   - สทีีใ่ชส้ะดุดตา 
 - ภาพประกอบทาํใหน่้าสนใจสือ่ถงึคอนเซป็ตข์องผลติภณัฑไ์ด ้
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   ข้อเสนอแนะ 
 - ควรปรบัขนาดตวัหนงัสอืใหน่้าสนใจ 
กลุ่มผลติภณัฑ ์BSC ORCHID ผูเ้ขา้รว่มเลอืกแบบรา่งที1่ โดยใหเ้หตุผลทีเ่ลอืกและขอ้เสนอแนะ 
คอื  
 แบบรางท่ี ่ 1  
 เหตผุลท่ีเลือก 
 - ดเูรยีบหร ูน่าใช ้
 - มคีวามโดดเดน่ 
 ข้อเสนอแนะ 
 - ควรเพิม่สญัลกัษณ์อะไรทีส่ามารถสือ่ถงึความเป็น BSC ORCHID ได ้
 
 อกีทัง้ยงัใหค้าํแนะนําวา่ แบบรา่งที ่3 มคีวามสวยงามโดดเดน่ แต่ในทางการตลาดจะไม่
เหมาะกบัสนิคา้ทีว่างขายในระยะยาว ดว้ยการออกแบบทีม่รีายละเอยีดคอ่นขา้งมาก แบบรา่งที ่3จงึ
เหมาะกบัการผลติในโอกาสพเิศษของ BSC มากกวา่ 
  ขัน้ตอนท่ี 5: ผลงานออกแบบสดุท้ายจากการทาํสนทนากลุ่มทัง้ 2 ครัง้ ผูว้จิยัไดนํ้า
คาํแนะนําจากผูเ้ขา้รว่มการทาํสนทนากลุม่มาปรบัแกแ้บบรา่งจนเป็นทีน่่าพอใจ และนําแนวทางการ
ออกแบบ ไปต่อยอดการออกแบบผลติภณัฑท์ุกชิน้ของทัง้ 2 กลุ่มผลติภณัฑ ์ 
  ขัน้ตอนท่ี 6: ประเมนความพึงพอใจของกลมุเป้าหมายิ ่  
 แบบสอบถามเพือ่ประเมนิความพงึพอใจการออกแบบผลติภณ์ัสนิคา้ประเภทความงาม สาํหรบักลุ่ม
ผูห้ญงิวยักลางคน อา้งองิจากงานวจิยัเรือ่งการศกึษาเปรยีบเทยีบการออกแบบเรขศลิประหวา่งวยั์

ทวนีผูช้ายและวยัทวนีผูห้ญงิ จากแนวความคดิคุณคา่หลกั 6 ประการของวนัทวนี โดย มารต์นิ ลนิด์
สตรอม ของ ยศไกร ไทรทอง วทิยานิพนธ ์หลกัสตูรปรญิญาศลิปกรรมศษสตรดุษฎบีณัฑติ 
สาขาวชิาศลิปกรรมศาสตร ์คณะศลิปกรรมศาสตร ์จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั ปีการศกึษา 2557 การ
สรา้งแบบสอบถามโดยไดท้าํการสมัภไดท้าํการสมัภาษณ์ รศ.อารยะ ศรกีลัยาณบุตร อาจารยป์ระจาํ
สาขาวชิานฤมติศลิป คณะศลิปกรรมศาสตร ์จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั เมือ่วนัที ่์ 2 เมษายน 
พ.ศ.2558 ในเรือ่งหน้าทีข่องการออกแบบเรขศลิป ์ )How graphic design work?) รศ.อารยะ กล่าว
ไวว้า่ หน้าทีข่องการออกแบบเรขศลิปม ี์ 4 ประการ ไดแ้ก่ 
 1.  Attract นัน่คอื ดงึดดูใจ สะดุดตา น่าสนใจ 
 2.  Communicate นัน่คอื สือ่สารไดว้า่เป็นสนิคา้หรอืบรกิารอะไร 
 3.  Inform นัน้คอื ใหข้อ้มลูทีจ่าํเป็นครบถว้น 
 4.  Impress นัน่คอื สวย จดจาํตดิอยูใ่นใจได ้ 
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 จงึไดนํ้าเน้ือหาขา้งตน้มาประยกุตส์รา้งเป็นเกณฑส์าํหรบัแบบสอบถามเพือ่ประเมนิความ
พงึพอใจในการออกแบบบรรจุภณ์ัสนิคา้ประเภทความงาม สาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน โดยมี
เกณฑ ์5 ดา้น ไดแ้ก่ 
 1.  ความโดดเดน่สะดุดตา  
 2.  สือ่ถงึความเป็นสนิคา้ประเภทความงาม ในกลุ่มบาํรงุผวิ และเครือ่งสาํอางได ้
 3.  ใหข้อ้มลูทีจ่าํเป็นในการตดัสนิใจซือ้สนิคา้ 
 4.  สรา้งการจดจาํไดด้ ี
 5.  บรรจุภณัฑม์คีวามเหมาะสมกบัราคาขายหรอืไม ่
 โดยขอ้ 5. บรรจุภณัฑม์คีวามเหมาะสมกบัราคาขายหรอืไมเ่ป็นคาํแนะนําจากการ
สมัภาษณ์ทางฝายขายของ ่ บรษิทั International Laboratories Corp. Ltd. หรอื ILC ซึง่เน้นยํา้ โด
อธบิายวา่ ในการผลติสนิคา้ของ BSC Cosmetology จะใหค้วามสาํคญักบัการตัง้ราคา เพือ่คงไวซ้ึง่
ฐานลกูคา้ 
 จากนัน้ผูว้จิยัไดนํ้าแบบสอบถามความพงึพอใจในการออกแบบบรรจุภณัฑไ์ปให้
กลุ่มเปาหมาย ซึง่เป็นกลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน อาย ุ้ 35-60 ปี จาํนวน 30 ซึง่เป็นผูท้เีคยใช ้
BSCCosmetologyรอ้ยละ77 และ ไมเ่คยใช ้รอ้ยละ 23 โดยผูท้ีเ่คยใชจ้ะเป็นผลติภณัฑใ์นกลุ่ม
เครือ่งสาํอางรอ้ยละ 70 กลุม่บาํรงุผวิรอ้ยละ 17 และอื่นๆ รอ้ยละ 13 ซึง่ไดผ้ลประเมนิความพงึพอใจ 
ดงัน้ี 
 
ตาราง 23 ผลการประเมนิความพงึพอใจผลงานการออกแบบผลติภณัฑ ์BSC AGE BLOC จากกลุ่ม 
     ผูห้ญงิวยักลางคน อาย ุ35-60 ปี จาํนวน 30  
 
ท่ี ประเดน็การประเมนิ  คาเฉล่ีย่  อนัดบั 
(1) ความโดดเดน่สะดุดตา  3.73  
(2) สือ่ถงึความเป็นสนิคา้ประเภทความงาม ในกลุ่มบาํรงุผวิ  

และเครือ่งสาํอางได ้
4.10 1 

(3) ใหข้อ้มลูทีจ่าํเป็นในการตดัสนิใจซือ้สนิคา้ 3.90 3 
(4) สรา้งการจดจาํไดด้ ี 3.83  
(5) บรรจุภณัฑม์คีวามเหมาะสมกบัราคาขายหรอืไม ่ 3.97 2 

 
  จากผลการประเมนิความพงึพอใจผลงานการออกแบบผลติภณัฑ ์ BSC AGE BLOC จาก
กลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน อาย ุ35-60 ปี จาํนวน 30 พบวา่คา่ความพงึพอใจเรยีงตามลาํดบัได ้ดงัน้ี  
   อนัดบั 1 สือ่ถงึความเป็นสนิคา้ประเภทความงาม    คา่เฉลีย่ 4.10  
 ในกลุ่มบาํรงุผวิและเครือ่งสาํอางได ้
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 อนัดบั 2 บรรจุภณัฑม์คีวามเหมาะสมกบัราคาขาย  คา่เฉลีย่ 3.97 
   อนัดบั 3 ใหข้อ้มลูทีจ่าํเป็นในการตดัสนิใจซือ้สนิคา้  คา่เฉลีย่ 3.90 
 
ตาราง 24 ผลการประเมนิความพงึพอใจผลงานการออกแบบผลติภณัฑ ์BSC ORCHID จากกลุ่ม 
     ผูห้ญงิวยักลางคน อาย ุ35-60 ปี จาํนวน 30  
 
ท่ี ประเดน็การประเมนิ  คาเฉล่ีย่  อนัดบั 
(1) ความโดดเดน่สะดุดตา  3.97 3 
(2) สือ่ถงึความเป็นสนิคา้ประเภทความงาม ในกลุ่มบาํรงุผวิ  

และเครือ่งสาํอางได ้
4.13 1 

(3) ใหข้อ้มลูทีจ่าํเป็นในการตดัสนิใจซือ้สนิคา้ 3.90  
(4) สรา้งการจดจาํไดด้ ี 4.00 2 
(5) บรรจุภณัฑม์คีวามเหมาะสมกบัราคาขายหรอืไม ่ 3.67  

 
 จากผลการประเมนิความพงึพอใจผลงานการออกแบบผลติภณัฑ ์ BSC ORCHIDจากกลุ่ม
ผูห้ญงิวยักลางคน อาย ุ35-60 ปี จาํนวน 30 พบวา่คา่ความพงึพอใจเรยีงตามลาํดบัได ้ดงัน้ี  
   อนัดบั 1 สือ่ถงึความเป็นสนิคา้ประเภทความงาม    คา่เฉลีย่ 4.13 
 ในกลุ่มบาํรงุผวิและเครือ่งสาํอางได ้
   อนัดบั 2 สรา้งการจดจาํไดด้ ี       คา่เฉลีย่ 4.00 
   อนัดบั 3 ความโดดเดน่สะดุดตา       คา่เฉลีย่ 3.97 



บทท่ี  5 
สรปุ อภปรายผล และข้อเสนอแนะิ  

 
  การวจิยัในครัง้น้ีมวีตัถุประสงค ์ไดแ้ก่ 
  1. เพือ่ศกึษาองคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความ
งาม 
  2.  เพือ่ศกึษาองคป์ระกอบและหลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑ ์จาก์

กลุ่มตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ซึง่ไดร้บัการยอมรบัในระดบั
นานาชาต ิในรอบ 10 ปี  
  3. เพือ่พฒันาบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงามสาํหรบักลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน 
  ผลการวจิยัสามารถนําองคป์ระกอบและหลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลิป์ ทีไ่ดร้บัความ
นิยมในระดบันานาชาต ิไปใชใ้นการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงามสาํหรบักลุ่มผูห้ญงิ
วยักลางคนไดอ้ยา่งเหมาะสมและสวยงาม เป็นทีพ่อใจของกลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน ซึง่มอีายรุะหวา่ง 
35-60 ปี 
 
สรปุผลการวจยัิ  
  1. สรปุผลการหาองคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจภุณัฑส์นค้าิ
ประเภทความงาม 
  ผูว้จิยัวเิคราะหก์ารจดัวางองคป์ระกอบบนบรรจุภณัฑไ์ดจ้าํนวน 11 รายการ ไดแ้ก่ 

   (1) ชื่อผลติภณัฑ ์
   (2) ขนาดและการบรรจุ 
   (3) คาํเตอืน หรอืขอ้ควรระวงัในการบรโิภค 
   (4) วนัผลติ, วนัหมดอายุ,เลขทีห่รอือกัษรแสดงครัง้ทีผ่ลติหรอืควรบรโิภคก่อน 
   (5) ตราสนิคา้ 
   (6) ขอ้บ่งใช ้หรอืวธิบีรโิภค 
   (7) สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมในการผลติ 
   (8) รหสัแทง่ (Barcode) 
   (9) ผูผ้ลติ / จดัจาํหน่าย 
   (10) จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ 
   (11) สญัลกัษณ์รบัรองคณุภาพ  

 จากการวเิคราะหก์ารเลอืกใชอ้งคป์ระกอบในการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความ
งามของกลุ่มตวัอยา่งบรรจุภณัฑ ์ซึง่ไดร้บัการยอมรบัในระดบันานาชาต ิในรอบ 10 ปีจาํนวน 85 
ผลงาน พบวา่ องคป์ระกอบทีค่วรวางไวด้า้นหน้าของบรรจุภณัฑ ์คอื ตราสนิคา้, ชื่อผลติภณัฑ ์และ
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จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ จากการวเิคราะห ์พบความนิยม 3 
อนัดบัแรก ในการจดัวางองคป์ระกอบดา้นหน้าของกลุ่มตวัอยา่งบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม 
อนัดบัที ่1 ตราสนิคา้ ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 92.94, อนัดบัที ่2 ชื่อผลติภณัฑ ์ไดร้บัความนิยมรอ้ย
ละ 91.76, อนัดบัที ่3 จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธห์รอืบรรยายสรรพคุณของสนิคา้ ไดร้บัความ
นิยมรอ้ยละ 67.05  
 ความนิยม 3 อนัดบัแรก ในการจดัวางองคป์ระกอบดา้นหลงัของกลุม่ตวัอยา่งบรรจุภณัฑ์
สนิคา้ประเภทความงาม อนัดบัที ่1 ผูผ้ลติหรอืผูจ้ดัจาํหน่าย ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 88.16, อนัดบัที ่
2 จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยายสรรพคณุของสนิคา้ ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 80.26, 
อนัดบัที ่3 ขอ้บ่งใชห้รอืวธิบีรโิภค ไดร้บัความนิยมรอ้ยละ 78.95 ดงันัน้ องคป์ระกอบทีค่วรวางไว้
ดา้นหลงัของบรรจุภณัฑ ์คอื ผูผ้ลติหรอืผูจ้ดัจาํหน่าย, จุดขาย ขอ้ความประชาสมัพนัธ ์หรอืบรรยาย
สรรพคุณของสนิคา้, ขอ้บ่งใชห้รอืวธิบีรโิภค, ขนาดและการบรรจุ, สว่นประกอบทีใ่ชเ้ป็นสว่นผสมใน
การผลติ, สญัลกัษณ์รบัรองคุณภาพ, คาํเตอืนหรอืขอ้ควรระวงัในการบรโิภคและ ชือ่ผลติภณัฑ ์และ
องคป์ระกอบทีไ่มแ่นะนําใหว้างไวด้า้นหลงัของบรรจุภณัฑ ์คอื ตราสนิคา้รหสัแทง่ (Barcode) และ 
วนัผลติ วนัหมดอายเุลขทีห่รอือกัษรแสดงครัง้ทีผ่ลติหรอืควรบรโิภคก่อน เน่ืองมาจาก องคป์ระกอบ
เหล่าน้ีนิยมนําไปวางไวต้รงกน้หรอืกล่องของบรรจุภณัฑม์ากกวา่ 
 
    2.  เพ่ือศึกษาองคป์ระกอบและหลกัการจดัวางองคป์ระกอบเรขศลป์บนบรรจภุณัฑ ์ิ
จากกลมุตวัอยางผลงานการออก่ ่ แบบบรรจภุณัฑส์นค้าประเภทความงาม ซ่ึงได้รบัการิ
ยอมรบัในระดบันานาชาต ในรอบ ิ 10 ปี 
        จากการวเิคราะหค์วามนิยมในการใชอ้งคป์ระกอบเรขศลิปและหลกัการจดัวาง์

องคป์ระกอบเรขศลิป จากกลุ่มตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม ที่์

ไดร้บัการตพีมิพใ์นหนงัสอืและรวบรวมในเวบ็ไซตก์ารประกวดการออกแบบบรรจภุณัฑ ์ซึง่ไดร้บัการ
ยอมรบัในระดบันานาชาต ิในรอบ 10 ปี (พ.ศ.2548 - พ.ศ.2558) จาํนวน 85 ผลงาน พบวา่กลุม่คาํ
ตอบทีแ่นะนําใหไ้ปใชเ้พือ่การออกแบบอยา่งยิง่ เน่ืองจากคา่ความนิยมมคีา่มากไดแ้ก่ 
        ด้านหน้าบรรจภุณัฑ ์
        - ภาพประกอบทีส่รา้งขึน้ดว้ยโปรแกรมคอมพวิเตอร ์
          - จดัวางแบบสมมาตร 
         - ใชก้ารเน้นดว้ยตําแหน่ง หรอืการเน้นดว้ยขนาด 
         - ตําแหน่งดารจดัวาง คอื กลาง-บน, กลางกลาง และ กลาง-ล่าง 
        ด้านหลงับรรจภุณัฑ ์
         - รปูรา่งเรขาคณติ 
         - จดัวางแบบไมส่มมาตร 
         - ไมใ่ชก้ารเน้นองคป์ระกอบใดๆ 
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  3. เพ่ือพฒันาบรรจภุณัฑส์นค้าประเภทความงามสาํหรบักลมุผูห้ญงวยักลางคนิ ิ่  
       จากผลการประเมนิความพงึพอใจผลงานการออกแบบผลติภณัฑ ์ BSC AGE BLOC 
จากกลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน อาย ุ 35-60 ปี จาํนวน 30 พบวา่คา่ความพงึพอใจในดา้น บรรจุภณัฑ์
สามารถสือ่ถงึความเป็นสนิคา้ประเภทความงามไดใ้นกลุ่มบาํรงุผวิและเครือ่งสาํอางไดค้า่เฉลีย่ 4.10 
รองลงมาบรรจุภณัฑม์คีวามเหมาะสมกบัราคาขาย คา่เฉลีย่ 3.97 และบรรจุภณัฑส์ามารถใหข้อ้มลูที่
จาํเป็นในการตดัสนิใจซือ้สนิคา้ คา่เฉลีย่ 3.90 
       จากผลการประเมนิความพงึพอใจผลงานการออกแบบผลติภณัฑ ์BSC ORCHID จาก
กลุ่มผูห้ญงิวยักลางคน อาย ุ35-60 ปี จาํนวน 30 พบวา่คา่ความพงึพอใจในดา้นบรรจุภณัฑส์ามารถ
สือ่ถงึความเป็นสนิคา้ประเภทความงามในกลุ่มบาํรงุผวิและเครือ่งสาํอางได ้คา่เฉลีย่ 4.13 รองลงมา
คอื สรา้งการจดจาํไดด้คีา่เฉลีย่ 4.00 และ มคีวามความโดดเดน่สะดุดตาคา่เฉลีย่ 3.97 

 

อภปรายผลิ  
  ผลการวจิยัครัง้น้ี เป็นการวเิคราะหเ์พือ่ศกึษาองคป์ระกอบและการจดัวางองคป์ระกอบบน
บรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภทความงาม รวมไปถงึเพือ่ศกึษาองคป์ระกอบและหลกัการจดัวาง
องคป์ระกอบเรขศลิปบนบรรจุภณัฑ ์จากกลุ่มตวัอยา่งผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑส์นิคา้ประเภท์

ความงาม เพยีงสว่นหน่ึงเทา่นัน้ ซึง่ผูว้จิยัเชื่อวา่วธิวีจิยัในลกัษณะยอ้นกลบัน้ี สามารถนําไป
ประยกุตใ์ชก้บัการออกแบบบรรจุภณัฑป์ระเภทอื่น หรอืกบักลุ่มเปาหมายกลุ่มอื่นๆ ได ้ทัง้น้ี้

เน่ืองจากวธิวีจิยัในรปูแบบการสรา้งเกณฑใ์นการวเิคราะหก์ลุ่มตวัอยา่ง โดยเฉพาะกลุ่มตวัอยา่งที่
ไดร้บัการยอมรบัในระดบันานาชาต ิซึง่ถอืวา่ในการออกแบบนัน้ไดผ้า่นเกณฑก์ารตดัสนิจาก
ผูเ้ชีย่วชาญทีม่คีวามสามารถเฉพาะทาง มปีระสบการณ์ และเป็นทีย่อมรบัในวงการการออกแบบ
บรรจุภณัฑ ์ซึง่เชื่อไดว้า่เกณฑท์ีใ่ชใ้นการตดัสนิมคีวามเป็นสากล สง่ผลใหผ้ลการวจิยัทีไ่ดส้ามารถ
สรา้งแนวทางในการออกแบบบรรจุภณัฑท์ีม่คีวามน่าสนใจ 
  ในการนําผลการวเิคราะหไ์ปต่อยอดในการออกแบบ ผูว้จิยัพบวา่ ขอ้มลูของผลติภณัฑ ์
ไดแ้ก่ ขอ้มลูดา้นการตลาด และขอ้มลูอตัลกัษณ์ของสนิคา้ มคีวามสาํคญัเป็นอยา่งยิง่ ทีจ่ะทาํใหก้าร
ออกแบบประสบความสาํเรจ็ วดัไดจ้ากผลงานการออกแบบนัน้เป็นทีพ่งึพอใจแก่กลุ่มเปาหมาย้  

 

ข้อเสนอแนะ 
  1. ผูท้ีต่อ้งการศกึษาสามารถใชว้ธิวีจิยัทีผู่ว้จิยัไดศ้กึษาไปประยกุตใ์ชใ้นการออกแบบงาน
ประเภทอื่น ทัง้น้ีขึน้อยูก่บัความเหมาะสมของผลติภณัฑ ์เพือ่ใหเ้กดิประสทิธภิาพและความสวยงาม
มากทีส่ดุ 
 2. ควรมกีารศกึษาพฤตกิรรม ความชอบ ของกลุ่มลกูคา้ในระดบัต่างๆเพือ่ตอบสนอง
ความตอ้งการใหม้ากทีส่ดุและยงัเป็นการชว่ยสง่เสรมิการตลาด 
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 3. ในการคดัเลอืกกลุ่มประชากรตวัอยา่งเพือ่หาผลการวเิคาะห ์ยิง่มกีลุ่มตวัอยา่งทีไ่ดร้บั
การยอมรบัมากเทา่ใด ผลการวเิคราะหก์จ็ะน่าเชื่อถอืมากยิง่ขึน้ตามไปดว้ย 
 4. ขอบเขตการวจิยัของฉบบัน้ีหากจะนําไปปรบัใชก้บัผลติภณัฑอ์ื่น ควรพจิารณาการเลอืก
กลุ่มตวัอยา่งทีม่คีวามน่าเชื่อถอื 
  5. ในการทาํ Focus Group ควรเลอืกกลุ่มเปาหมายทีม่ปีร้ ะสบการณ์ และสามารถใหไ้ด้
ขอ้มลูเชงิลกึในดา้นอื่นๆ เพิม่เตมิ  
 6. ในการออกแบบ การใชว้จิารณญาณของผูอ้อกแบบเอง กเ็ป็นสว่นหน่ึงทีผู่อ้อกแบบควร
ประยกุตใ์หเ้กดิความเหมาะสมในการออกแบบดว้ย 
 7. นกัออกแบบหรอืเจา้ของผูป้ระกอบการควรศกึษาหาความรูใ้หม่ๆ  เชน่ เทคนิคการ
เคลอืบมนั เคลอืบดา้น เคลอืบเฉพาะจุด เทคนิคการเจาะ การปร ุการพบั วสัดุทีแ่ตกต่างกนัไป แลว้
นํามาประยกุตใ์ชเ้พือ่ใหเ้กดิรปูแบบของบรรจุภณัฑท์ีแ่ปลกใหม ่โดยตอ้งคาํนึงถงึความเหมาะสมเป็น
หลกัเพือ่สรา้งจุดเดน่ใหก้บัผลติภณัฑแ์ละสรา้งความจดจาํใหก้บักลุม่เปาหมาย้  
 8. สาํหรบัผูท้ีต่อ้งการนําผลการวจิยัทีผู่ว้จิยัไดท้าํการศกึษาไปใชน้ัน้ สามารถนําขอ้มลูของ
ผลติภณัฑ ์เชน่ขอ้มลูดา้นการลาด อตัลกัษณ์ของสนิคา้ มาพจิารณารว่มดว้ย เพือ่ใหบ้รรจุภณัฑท์ีไ่ด้
มคีวามเหมาะสมกบัสนิคา้นัน้ๆ จรงิ 
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