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พัชวรรณ เตบุญยง. (2553). ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการชมภาพยนตรไทยในโรงภาพยนตร 
 ของวัยรุนในกรุงเทพมหานคร. สารนิพนธ บธ.ม. (การตลาด). กรุงเทพฯ: บัณฑิตวิทยาลัย 

มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ. อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ: อาจารย ดร.วรางคณา  
อดิศรประเสรฐิ 

 
การวิจัยในครั้งนี้มีความมุงหมายเพ่ือศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการชมภาพยนตร

ไทยในโรงภาพยนตรของวัยรุนในกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี คือ วัยรุนใน
กรุงเทพมหานครทั้งเพศชายและเพศหญิงที่มีอายุตั้งแต 12 - 25 ป ที่เคยชมภาพยนตรไทยในโรง
ภาพยนตร จํานวน 385 ราย โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล สถิติที่ใช
ในการวิเคราะหขอมูลคือ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน สวนสถิติที่ใชทดสอบสมมติฐาน
คือ สถิติคา Chi - square และการวิเคราะหความสัมพันธอยางงายของเพียรสัน  

 
ผลการวิจัย พบวา 
1. วัยรุนผูตอบแบบสอบถาม ชมภาพยนตรไทยในโรงภาพยนตรเฉลี่ยประมาณ 3 เร่ือง 

ในชวง 6 เดือนที่ผานมา เครือโรงภาพยนตรที่เขาชมภาพยนตรไทยมากที่สุด คือ เครือเมเจอรซีนี
เพล็กซ และมักไปชมภาพยนตรกับเพ่ือน ชวงเวลาที่ชมภาพยนตรมากที่สุด คือ  11.00 – 15.00 น. 
สื่อที่มีอิทธิพลตอการเลือกชมภาพยนตรไทยมากที่สุด คือ สื่อโทรทัศน เหตุผลหลักในการชม
ภาพยนตรไทยในโรงภาพยนตร คือ เพ่ือตองการความบันเทิง และประเภทของภาพยนตรไทยที่ชม
ในชวง 6 เดือนที่ผานมา คือ ประเภทตลกขบขัน 

2. องคประกอบของภาพยนตรโดยรวมมีอิทธิพลตอการชมภาพยนตรไทยในระดับปาน
กลาง โดยดานที่มีอิทธิพลมากที่สุด 3 อันดับแรก ไดแก บทภาพยนตร/บทประพันธ ดารานําแสดง 
และเทคนิคการถายทํา ตามลําดับ ทั้งน้ีสวนใหญจะชื่นชอบบทที่มีเน้ือหานาติดตาม ดารานําแสดงที่
มีความสามารถทางการแสดงและการใชเทคนิคพิเศษไดอยางแนบเนียน  

3. สื่อที่มีอิทธิพลตอการชมภาพยนตรไทยมากที่สุด 3 อันดับแรก ไดแก สื่อโรงภาพยนตร 
สื่อโทรทัศน และสื่อนิตยสารภาพยนตร ตามลําดับ 

4. วัยรุนผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศ อายุ 22-25 ป รายรับ/รายไดตอเดือนต่ํา
กวาหรือเทากับ 5,000 บาท และแหลงที่มาของรายรับ/รายไดจากพอ/แม 

5. เพศ อายุ รายรับ/รายไดตอเดือน และแหลงที่มาของรายรับ/รายได มีผลตอพฤติกรรม
การชมภาพยนตรไทยในโรงภาพยนตรของวัยรุนในกรุงเทพมหานคร 

6. องคประกอบของภาพยนตรโดยรวมกับพฤติกรรมการชมภาพยนตรไทยในโรง
ภาพยนตร ดานจํานวนภาพยนตรไทยท่ีชมในโรงภาพยนตรในชวง 6 เดือนที่ผานมาไมมี
ความสัมพันธกัน 
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7. การเปดรับสารจากสื่อมวลชนดานโทรทัศนกับพฤติกรรมการชมภาพยนตรไทยในโรง
ภาพยนตร ดานจํานวนภาพยนตรไทยท่ีชมในโรงภาพยนตรในชวง 6 เดือนที่ผานมาไมมี
ความสัมพันธกัน 
 8.  การเปดรับสารจากสื่อมวลชนดานวิทยุกับพฤติกรรมการชมภาพยนตรไทยในโรง
ภาพยนตร ดานจํานวนภาพยนตรไทยที่ชมในโรงภาพยนตรในชวง 6 เดือนที่ผานมา มี
ความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํา  
 9.  การเปดรับสารจากสื่อมวลชนดานหนังสือพิมพ กับพฤติกรรมการชมภาพยนตรไทยใน
โรงภาพยนตร ดานจํานวนภาพยนตรไทยที่ชมในโรงภาพยนตรในชวง 6 เดือนที่ผานมา มี
ความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํา  
 10. การเปดรับสารจากสื่อมวลชนดานนิตยสารภาพยนตร กับพฤติกรรมการชมภาพยนตร
ไทยในโรงภาพยนตร ดานจํานวนภาพยนตรไทยที่ชมในโรงภาพยนตรในชวง 6 เดือนที่ผานมา ไมมี
ความสัมพันธกัน 
 11. การเปดรับสารจากสื่อมวลชนดานโรงภาพยนตร กับพฤติกรรมการชมภาพยนตรไทยใน
โรงภาพยนตร ดานจํานวนภาพยนตรไทยที่ชมในโรงภาพยนตรในชวง 6 เดือนที่ผานมา มี
ความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํา  
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Patchawan Taboonyong (2010). Factors Influencing Thai Films Viewing Behavior in  
 Cinema of Teenagers in Bangkok. Master Project, M.B.A. (Marketing). Bangkok:  
 Graduate School, Srinakarinwirot University. Advisor: Dr.Warangkana  
 Adisornprasert. 
 
 The purpose of this research is to study factors influencing Thai films viewing 
behavior in cinema of teenagers in Bangkok. The samples are 385 teenagers in Bangkok 
who are 12-25 years old and have seen Thai movies in the cinema. Questionnaire is used 
to collect the data. The statistic methods used for the analysis are percentage, mean, 
standard deviation, Chi–Square and Pearson Product Moment Correlation Coefficient. 
 
 Research results are as follows: 
 1. The average Thai film viewing frequency in cinema in the last 6 months is 3 
movies at Major Cineplex with friends. Watching period is between 11.00 a.m. – 3.00 p.m. 
The most powerful influential media that has an influence on Thai films viewing is 
Television. The main viewing reason is for entertainment and the most popular viewing Thai 
film in th past 6 months is comedy movie.  

2. The elements of movie have moderate influence on Thai films viewing and the 
top 3 of elements is screenplay, actor/actress and technic of making movie respectively.   

3. The top 3 media that influence Thai films viewing is media at cinema, television 
and movie magazine respectively.  
 4.  Most of sample are female, aged between 22-25 years old with monthly income 
of less than or equal to 5,000 Baht. Source of income is from their parents. 
 5. Teenagers with different gender, age, monthly income and source of income 
have different behavior in Thai films viewing behavior in cinema. 

6. The elements of movie are not related to Thai films viewing behavior in cinema 
in term of number of movies which were seen in the last 6 months. 

7. Television exposure is not related to Thai films viewing behavior in cinema in 
term of number of movies which were seen in the last 6 months. 
 8.  Radio exposure is related to Thai films viewing behavior in cinema in term of  
number of movies which were seen in the last 6 months at low level.  
 9.  Newspaper exposure is related to Thai films viewing behavior in cinema in term 
of number of movies which were seen in the last 6 months at low level.  
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10. Movie magazine exposure is not related to Thai films viewing behavior in 
cinema in term of number of movies which were seen in the last 6 months. 
 11. Cinema media exposure is related to Thai films viewing behavior in cinema in 
term of number of movies which were seen in the last 6 months at low level. 
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            อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ  ประธานคณะกรรมการบริหารหลักสูตร และ
คณะกรรมการสอบไดพิจารณาสารนิพนธเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการชมภาพยนตร
ไทยในโรงภาพยนตรของวยัรุนในกรุงเทพมหานครของ พัชวรรณ เตบุญยง ฉบับน้ีแลว เห็นสมควร
รับเปนสวนหนึ่งขอการศึกษาตามหลักสตูรปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 
ของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒได 
 
 อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ 
 
           …..…………………………………………………… 
      (อาจารย ดร. วรางคณา อดิศรประเสริฐ) 
 
 ประธานคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 
 
         ………………………………………………………… 
             (รองศาสตรจารยสุพาดา สิริกุตตา)  
  
 คณะกรรมการสอบ 
 
       …..…………………………………………………….  ประธาน 
          (อาจารย ดร. วรางคณา อดิศรประเสริฐ) 
 
       …………………………………………………........... กรรมการสอบสารนพินธ 
           (อาจารย ดร.ศุภิณญา ญาณสมบูรณ) 
 
    ………………………………………………………… กรรมการสอบสารนิพนธ 
        (ผูชวยศาสตรจารยเพชรรัตน มีสมบูรณพูนสุข) 
 
 อนุมัติใหรับสารนิพนธฉบับนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 
    ………………………….....…………………………  คณบดีคณะสังคมศาสตร 
        (ผูชวยศาสตราจารย ดร. กิตติมา  สังขเกษม) 
      วันที่         เดือน               พ.ศ. 2553 
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ประกาศคุณูปการ 
 

 สารนิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงได ผูวิจัยตองขอขอบพระคุณ อาจารย ดร.วรางคณา  
อดิศรประเสริฐ ที่ใหคําปรึกษา ตลอดจนขอเสนอแนะตางๆ เพ่ือปรับปรุงสารนิพนธฉบับนี้ มีความ
สมบูรณยิ่งขึ้น ผูวิจัยตองขอขอบคุณ ผูตอบแบบสอบถามที่ไดใหความอนุเคราะห ตลอดจนความ
สะดวกอยางดียิ่ง ในการใหขอมูลและการจัดเก็บแบบสอบถาม 
 สุดทายน้ี ผูวจัิยขอขอบคณุเพ่ือนๆ ทุกคนที่ใหความชวยเหลือและคําแนะนําที่เปนประโยชน 
ตลอดจนผูตอบแบบสอบถามทุกทาน ที่ใหความรวมมือและสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม ทําให
สารนิพนธฉบบัน้ีสําเร็จลลุวงไปไดดวยดี โดยไดขอมูลที่เปนจริงอยางครบถวน 
 
 
 
        พัชวรรณ เตบุญยง 
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 

ภมิูหลงั   

 ในชวีติปจัจุบนัของผูบ้รโิภคสว่นใหญ่ เลอืกกจิกรรมการชมภาพยนตรเ์ป็นทางเลอืกในการ
พกัผอ่นในลาํดบัตน้ๆของกจิกรรมการพกัผอ่นจากการดาํเนินชวีติทีเ่รง่รบีทา่มกลางปญัหาสงัคมและ
เศรษฐกจิทีร่มุเรา้ เน่ืองจากสามารถเขา้ถงึไดง้า่ย ประกอบกบัมรีาคาทีไ่มส่งูมากนกั เมือ่เทยีบกบั
กจิกรรมบนัเทงิรปูแบบอื่น สง่ผลใหธุ้รกจิภาพยนตรย์งัเป็นธุรกจิทีส่ามารถขยายตวัได ้แมจ้ะตอ้ง
เผชญิกบัปจัจยัลบต่างๆทัง้ดา้นเศรษฐกจิและการเมอืงอยา่งในปจัจุบนั (ฝา่ยวจิยัธนาคารนครหลวง
ไทย. 2552: ออนไลน์)  
        สาํหรบัตลาดหนังไทยนัน้มกีารเตบิโตทีด่ ีจากเดมิมสี่วนแบ่งในตลาดแค่ 10% - 20% 
เท่านัน้ และกเ็ตบิโตขึน้มาเรื่อยๆจนถงึขณะน้ีมสี่วนแบ่ง 45% จากตลาดรวมทีค่าดว่าจะม ี3,400 
ลา้นบาท ซึง่คาดว่าตลาดรวมปีน้ีจะเตบิโต 5% โดยครึง่ปีแรกตลาดรวมทาํได ้1,600 ลา้นบาทแลว้ 
ซึง่ในแต่ละปีคาดว่าจะมหีนังไทยเขา้ฉายเฉลีย่ 40-50 เรื่อง สว่นหนงัต่างประเทศอยู่ที ่150 กว่า
เรือ่ง (ไทยบลอ็กนิวส.์ 2552: ออนไลน์) 
        สาํหรบัธุรกจิภาพยนตรใ์นปี  2552 นัน้ นายคมสนัต ์เชษฐโชตศิกัดิ Í ผูบ้รหิารของค่ายอาร์

เอส กล่าวว่า นอกจากปรบัโมเดลธุรกจิใหเ้หมอืนสตูดโิอภาพยนตรข์นาดใหญ่ในฮอลลวีูด้ทีเ่ป็นการ
ซื้อโปรเจคหนังจากผู้กํากบัหลากหลายคนและมุ่งเดนิหน้าสรา้งสรรค์ผลงานคุณภาพออกสู่ตลาด
อย่างต่อเน่ืองควบคู่กบัการบรหิารตน้ทุนการผลติใหส้อดคลอ้งกบัการเตบิโตของรายไดแ้ลว้  ยงัมี

การทํางานวจิยัสํารวจความต้องการของผูบ้รโิภค  เพื่อนํามาเป็นแนวทางการผลติภาพยนตร์

คุณภาพทีต่รงกบัความตอ้งการของผูบ้รโิภคอกีดว้ย 
        สาํหรบัวงการภาพยนตรไ์ทยในปจัจุบนัเป็นกระแสของหนงัวยัรุน่ ผูส้รา้ง ผูก้ํากบัภาพยนตร์
ต่างนําเอาหนังขายวยัรุ่น ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายใหญ่ออกมากนัมาก คุณนพพร วาทนิ ผูบ้รหิาร
บรษิทั ฟิลม์ เอเชยี ซึง่จบัมอืกบัสหมงคลฟิลม์ สรา้งหนงั ฮะเก๋า ใหค้วามเหน็ว่า ทีห่นงัวยัรุน่ตอนน้ี
สว่นใหญ่จะประสบผลสาํเรจ็เรือ่งรายไดม้ากกว่าหนงัในแนวอื่นๆ นัน้ เกดิจากหลายปจัจยั อยา่งเช่น 
เกดิจากเศรษฐกจิไมด่ ี คอืเมื่อเศรษฐกจิไมด่ ี คนทีจ่ะออกมาดหูนังกต็อ้งคดิแลว้ว่าดแูลว้จะคุม้หรอื
เปล่า มาดบู่อยกไ็มไ่ดเ้พราะเงนิมจีาํกดั ตอ้งออมเงนิหรอืเอาเงนิไปใชอ้ยา่งอื่น แต่สาํหรบัวยัรุน่จะไม่
ค่อยคดิเรื่องแบบน้ี เพราะว่าวยัรุน่สว่นใหญ่จะขอเงนิจากพอ่แมใ่ช ้ อกีทัง้ความยบัยัง้ชัง่ใจกจ็ะน้อย 
อยากจะดอูะไร อยากจะซือ้อะไรกท็าํเลย หมดเงนิกข็อใหม่ พอเหน็หนงัทีแ่นวตวัเองชอบกจ็ะดเูลย 
จงึทาํใหร้ายไดย้งัด ี (ไทยโพสต.์ 2552: ออนไลน์)   
        จากที่กล่าวมาข้างต้นทําให้ผู้วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาเรื่อง “ปจัจัยที่มีอิทธิพลต่อ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรุงเทพมหานคร” เพื่อนําผลการวจิยั
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น้ีมาใชใ้นการสรา้งสรรคผ์ลงานใหต้รงกบัความตอ้งการของวยัรุ่นทีเ่ป็นกลุ่มลูกคา้เป้าหมายสาํหรบั
ภาพยนตรไ์ทย และสามารถนําผลการวจิยัไปในการวางแผนกลยุทธ์ดา้นสื่อโฆษณาใหเ้ขา้ถงึกลุ่ม
ลกูคา้ใหม้ากทีส่ดุ 
 

ความมุ่งหมายของการวิจยั   

        1. เพื่ อศึกษาพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวัยรุ่น ใน
กรงุเทพมหานคร 
        2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ จําแนกตามปจัจยัส่วน
บุคคลของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
       3.  เพื่อศกึษาความสมัพนัธ์ของปจัจยัดา้นองคป์ระกอบของภาพยนตรแ์ละพฤตกิรรมการ
ชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        4.  เพื่อศึกษาความสมัพนัธ์ของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนและพฤติกรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
 

ความสาํคญัของการวิจยั  
        1.  เพื่อเป็นขอ้มูลใหก้บัผูผ้ลติภาพยนตรไ์ทยนําไปใชใ้นการสรา้งสรรค์ผลงานใหต้รงกบั
ความตอ้งการของผูบ้รโิภค 
        2. เพื่อเป็นขอ้มูลสําหรบันักการตลาดของบรษิทัผูผ้ลติภาพยนตรใ์นการวางแผนกลยุทธ์
ดา้นสือ่โฆษณาใหเ้ขา้ถงึผูบ้รโิภคใหไ้ดม้ากทีส่ดุ 
        3. เป็นข้อมูลแก่ผู้ที่สนใจในการศึกษา ค้นคว้าหาความรู้ในด้านพฤติกรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรท์ีจ่ะนําผลการศกึษาคน้ควา้ไปใชใ้นการศกึษาอา้งองิต่อไป   
 

ขอบเขตของการวิจยั   

        ประชากรและกลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจยั 
         ประชากรท่ีใช้ในการวิจยั 
  ประชากรทีใ่ชใ้นการวจิยัครัง้น้ีคอื วยัรุ่นทีอ่าศยัอยู่ในกรุงเทพมหานครทัง้เพศชายและ
เพศหญงิที่มอีายุตัง้แต่ 12 - 25 ปี (ศรเีรอืน แก้วกงัวาล. 2540) ที่เคยชมภาพยนตรไ์ทยในโรง
ภาพยนตร ์
         กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจยั 
  กลุ่มตวัอย่างทีใ่ชใ้นการศกึษา ไดแ้ก่ วยัรุ่นทีอ่าศยัอยู่ในกรุงเทพมหานครทัง้เพศชาย
และเพศหญงิทีม่อีายตุัง้แต่ 12 - 25 ปี เน่ืองจากไมท่ราบจาํนวนประชากรทีแ่น่นอน จงึกําหนดขนาด
ตัวอย่างโดยใช้สูตรการหาขนาดตัวอย่างในกรณีที่ไม่ทราบจํานวนประชากร โดยให้ค่าความ
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ผดิพลาดไมเ่กนิ 5% ดว้ยความเชื่อมัน่ 95% ซึง่มวีธิกีารหาคา่จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งจากสตูร (กั ล ย า 
วานิชยบ์ญัชา. 2545 : 26)  ไดข้นาดตวัอยา่งเทา่กบั 385 ตวัอยา่ง โดยทาํการสุม่ตวัอยา่ง ดงัน้ี 
        1. การเลอืกเกบ็ตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยจะทําการเจาะจงกลุ่ม
ตวัอย่างที่เคยชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนที่ผ่านมา และทําการเลอืกโรง
ภาพยนตรใ์นเครอืบรษิทั เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ ์กรุป้ จาํกดั (มหาชน) ทีม่จีาํนวนโรงภาพยนตรม์ากทีสุ่ด 
5 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ พารากอนซนีีเพลก็ซ ์เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ ์สาขาป่ินเกลา้ เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ ์สาขา
รชัโยธิน เมเจอร์ซีนีเพล็กซ์ สาขารงัสติ และอีจีวี สาขาคอนสแควร์  (เมเจอร์ซีนีเพล็กซ์. 2552: 
ออนไลน์) 
        2. การสุม่ตวัอยา่งแบบโควตา้ (Quota Sampling) โดยกําหนดโควตา้ใหก้บัโรงภาพยนตร์
ขา้งตน้ 5 โรง โรงละ 77 คน  
        3. ทําการแจกแบบสอบถามโดยใชว้ธิกีารเลอืกกลุ่มตวัอย่างแบบสะดวก (Convenience 
Sampling) โดยใชแ้บบสอบถามในการเกบ็ขอ้มลูตามโรงภาพยนตรจ์นครบตามกาํหนด 

        ตวัแปรท่ีศึกษา    
         ตวัแปรอสิระ (Independent Variables) แบ่งเป็นดงัน้ี 
  1.  ปจัจยัสว่นบุคคล ไดแ้ก ่
   1.1  เพศ 
    1.1.1   ชาย 
    1.1.2   หญงิ 
   1.2    อายุ  
    1.2.1 12 – 16 ปี 
    1.2.2 17 – 21 ปี 
    1.2.3 22 – 25 ปี 
   1.3 รายรบั / รายได ้ ต่อเดอืน 
    1.3.1  ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 5,000 บาท 
    1.3.2  5,001 - 10,000 บาท 
    1.3.3  10,001 - 15,000 บาท 
    1.3.4  ตัง้แต่ 15,001 บาทขึน้ไป 
   1.4 แหล่งทีม่าของรายรบั / รายได ้
    1.4.1  พอ่ แม ่
    1.4.2  ญาต/ิพีน้่อง 
    1.4.3  ตวัทา่นเอง 
  2.   ดา้นองคป์ระกอบของภาพยนตร ์
   2.1 ดารานําแสดง 
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   2.2 บทภาพยนตร ์
   2.3 ผูก้าํกบัภาพยนตร ์
   2.4 เทคนิคการถ่ายทาํ 
   2.5 เพลงประกอบ 
   2.6 ฉาก/สถานทีถ่่ายทาํ 
  3.   ดา้นการเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน 
   3.1 โทรทศัน์ 
   3.2 วทิย ุ
   3.3 หนงัสอืพมิพ ์
   3.4 นิตยสารภาพยนตร ์
   3.5 โรงภาพยนตร ์
 

        ตวัแปรตาม (Dependent Variable) ไดแ้ก ่พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร์
ของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
 

       นิยามศพัทเ์ฉพาะ   
        1. วยัรุ่น หมายถงึ วยัรุน่เพศชายและหญงิทีเ่ป็นคนไทย อายุระหว่าง 12 – 25 ปี ทีอ่าศยั
อยูใ่นกรงุเทพมหานคร 
       2. โรงภาพยนตร ์หมายถงึ หอ้งหรอือาคารทีม่กีารจดัฉายภาพยนตร ์โดยเป็นสิง่ปลกูสรา้ง
ทีถ่าวร ไมส่ามารถเคลื่อนยา้ยได ้ฉายภาพยนตรเ์รือ่งใหม่ๆ ทีไ่มเ่คยฉายทีใ่ดมาก่อน และฉายรอบละ 
1 เรือ่ง ไมฉ่ายควบ 
        3. ภาพยนตรไ์ทย หมายถงึ ภาพยนตรท์ีอ่าํนวยการสรา้งโดยคนไทย บุคลากรในกองถ่าย
เป็นคนไทย ผูแ้สดงเป็นคนไทย มเีน้ือเรื่องเกีย่วกบัประเทศไทยหรอืประเทศอื่น ถ่ายทาํในประเทศ
ไทยหรอืประเทศอื่นทีส่รา้งขึน้เพื่อเจตนาออกฉายตามโรงภาพยนตร ์ โดยไม่รวมภาพยนตรท์ีฉ่าย
ดว้ยโทรทศัน์และเทปโทรทศัน์ (วดีโีอ) หรอืแผน่วซีดีแีละดวีดี 
        4.   พฤติกรรมการชมภาพยนตร ์ หมายถงึ กจิกรรมต่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้งกบัการเขา้ชม
ภาพยนตร ์ ไดแ้ก่ ความถี่ในการชมภาพยนตร ์โรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตร ์บุคคลทีเ่ขา้ชม
ภาพยนตร ์สือ่ทีม่อีทิธพิลในการชมภาพยนตร ์ชว่งเวลาเขา้ชมภาพยนตร ์
        5.  องคป์ระกอบของภาพยนตร ์หมายถงึ ดารานําแสดง บทภาพยนตร ์ ผูก้ํากบั
ภาพยนตร ์เทคนิคการถ่ายทาํ เพลงประกอบ และฉาก/สถานทีถ่่ายทาํ 
        6.  การเปิดรบัสารจากส่ือมวลชน หมายถงึ การเปิดรบัสารของผูบ้รโิภคในสื่อต่างๆ คอื 
โทรทศัน์ วทิย ุหนงัสอืพมิพ ์นิตยสารภาพยนตร ์และโรงภาพยนตร ์
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กรอบแนวคิดในการวิจยั   

        ในการศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจัจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร” มกีรอบแนวคดิในการวจิยั ดงัน้ี 

 ตวัแปรอิสระ         ตวัแปรตาม 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคดิในการวจิยั 
 
 

 
ปจัจยัสว่นบุคคล 
- เพศ 
- อาย ุ
- รายรบั / รายได ้
- แหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้
 

องคป์ระกอบของภาพยนตร ์
- ดารานําแสดง 
- บทภาพยนตร ์/บทประพนัธ ์
- ผูก้าํกบัภาพยนตร ์
- เทคนิคการถ่ายทาํ 
- เพลงประกอบ 
- ฉาก/สถานทีถ่่ายทาํ 

การเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน 
- โทรทศัน์ 
- วทิย ุ
- หนงัสอืพมิพ ์
- นิตยสารภาพยนตร ์
- โรงภาพยนตร ์
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
พฤตกิรรมการชมภาพยนตร์
ไทยในโรงภาพยนตรข์อง
วยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
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สมมติฐานในการวิจยั 
        1.  ปจัจยัสว่นบุคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ รายรบั/รายไดต่้อเดอืน และแหล่งทีม่าของรายรบั/
รายได ้มผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        2.  องคป์ระกอบของภาพยนตร ์ไดแ้ก่ ดารานําแสดง บทภาพยนตร ์ผูก้ํากบัภาพยนตร ์
เทคนิคการถ่ายทํา เพลงประกอบ และฉาก/สถานทีถ่่ายทํา มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        3.  การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ไดแ้ก่ โทรทศัน์ วทิยุ หนังสอืพมิพ ์นิตยสารภาพยนตร ์
และโรงภาพยนตร ์มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ใน
กรงุเทพมหานคร 
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บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 
 ในการวจิยัเรือ่ง “ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์อง
วยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร” ผู้วจิยัได้ศึกษาค้นคว้า แนวคดิ ทฤษฎี และงานวจิยัที่เกี่ยวขอ้ง 
ดงัต่อไปน้ี 
        1.  แนวคดิเกีย่วกบัวยัรุน่ 
        2.  แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
        3.  แนวคดิการตลาดธุรกจิภาพยนตร ์
        4.  ประวตัคิวามเป็นมาของภาพยนตรไ์ทย 
        5.  งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง 
 

แนวคิดเก่ียวกบัวยัรุน่ 
        ความหมายของวยัรุ่น 
        จรญู ทองถาวร (2530: 262) ไดใ้หค้าํจาํกดัความของ วยัรุน่ คอื วยัรุน่มาจากภาษาละตนิว่า 
“Adolescence” หมายถงึ การเจรญิวยัหรอืเตบิโตไปสูวุ่ฒภิาวะทางเพศ วยัรุน่จะไดช้ื่อว่าเป็นผูใ้หญ่

ไดก้ต่็อเมือ่สามารถใหก้าํเนิดบุตรได ้
        สพุตัรา สภุาพ (2534: 43) ไดใ้หค้าํจาํกดัความของ วยัรุน่ คอื เป็นวยัเปลีย่นจากเดก็ไปสูว่ยั
ผูใ้หญ่ เป็นวยัทีอ่ยูร่ะหวา่งความเป็นเดก็กบัความเป็นผูใ้หญ่ หรอืเป็นวยัยา่งเขา้สูค่วามเป็นหนุ่มสาว 
ซึง่ไมอ่าจจะกําหนดลงไปใหแ้น่นอนว่าควรสิน้สุดเมื่อใด แต่กพ็อจะกําหนดไดจ้ากการเปลีย่นแปลง
ทางรา่งกายและรปูรา่งเป็นสาํคญั 
        สุชา จนัทรเ์อม (2540: 136) ไดใ้หค้าํจาํกดัความของ วยัรุน่ คอื วยัทีเ่จรญิเตบิโตไปสูวุ่ฒิ
ภาวะ เป็นวยัย่างเขา้สู่ความเป็นผูใ้หญ่ โดยถอืเอาจากความพรอ้มทางร่างกายหรอืภาวะสงูสุดขดี
ของร่างกายเป็นเครื่องตดัสนิ ซึง่ในระยะน้ีเป็นระยะทีร่า่งกายจะมกีารเจรญิเตบิโตของระบบอวยัวะ
เพศและสามารถทาํงานไดเ้ตม็ที ่คอื ในเพศหญงิเมือ่มปีระจาํเดอืนมาเป็นครัง้แรก และในเพศชายจะ
มกีารผลติเซลลส์บืพนัธุไ์ด ้
        ปราณี รามสตูร (2528: 9) ไดใ้หค้าํจาํกดัความของ วยัรุน่ คอื มาจากภาษาองักฤษว่า 
“Adolescence” ซึง่ หมายถงึ “การกา้วไปสูวุ่ฒภิาวะ” ซึง่ควรเน้นหนกัการศกึษาดา้นกระบวนการ

ของการพฒันาทางดา้นทศันคต ิความเชื่อ และการปรบัตวัทางดา้นสงัคมของบุคคลจากวยัเดก็ไปสู่
วยัผูใ้หญ่ 
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        ทพิาวด ี เอมะวรรธนะ (2519: 276) ไดใ้หค้าํจาํกดัความของวยัรุน่ คอื วยัทีอ่ยูใ่นหวัเลีย้ว
หวัต่อระหว่างเดก็กบัผูใ้หญ่จะจดัเขา้ฝา่ยไหนไม่ไดถ้นัด จะเป็นเดก็กไ็ม่ใช่ จะเป็นผูใ้หญ่กไ็ม่เชงิ
ระบบต่างๆ ทางรา่งกาย จติใจ และอารมณ์มกีารเปลีย่นแปลงอยา่งรวดเรว็และงา่ย 
        โรเจอร ์(Rogers. 1962: 6-7) ไดใ้หค้าํจาํกดัความของ วยัรุน่ คอื การกา้วไปสูวุ่ฒภิาวะ (To 
Grow into Maturity) ดงันัน้ เรื่องของวยัรุ่นจงึเน้นหนักการศกึษากระบวนการของการพฒันา
ทางดา้นความคดิ ความเชื่อ และการปรบัตวั ทางดา้นสงัคม ของบุคคลจากวยัเดก็ไปสูว่ยัผูใ้หญ่ 
        จากนิยามดงักล่าวขา้งตน้ สามารถสรุปความหมายของวยัรุน่ไดด้งัน้ี เป็นวยัเปลีย่นจากเดก็
ไปสู่วยัผูใ้หญ่ หรอื เป็นวยัทีก่ําลงัจะกา้วเขา้สู่วยัทีม่วีุฒภิาวะมกีารเปลี่ยนแปลงทัง้ดา้นร่างกาย
สตปิญัญา อารมณ์ สงัคม อยา่งรวดเรว็ 
 
        การแบง่ช่วงอายขุองวยัรุ่น 
        เสร ีวงษ์มณฑา (2542: 160) ไดก้าํหนดชว่งอายขุองวยัรุน่ไว ้ตัง้แต่ 13-19 ปี 
        จรรยา สุวรรณทตั (2526: 8) กล่าวถงึ การแบ่งช่วงอายุของวยัรุน่ในประเทศไทยว่า เดก็วยั 
13 ปี เป็นวยัทีพ่น้จากการศกึษาภาคบงัคบั และวยั 20 ปีเป็นวยัทีบ่รรลุนิตภิาวะตามกฎหมาย กลุ่ม
วยัรุน่ถงึถูกกําหนดใหเ้ป็นผูท้ีอ่ยูใ่นช่วงอายุ 13-19 ปี ในประเทศไทย เราเรยีกผูท้ีม่อีายุอยูใ่นช่วง 
15-24 ปี วา่ “เยาวชน” คาํวา่ “วยัรุน่กบัเยาวชน” จงึมกัใชค้วบคูก่นัไปและความหมาย ครอบคลุมถงึ

เดก็อาย ุ19-24 ปี 
        ประมวญ ดคิคนิสนั (2520: 6) ไดใ้หค้วามเหน็ชว่งเวลาความเป็นวยัรุน่ดงัน้ี 
  1.  วยัรุ่นระยะแรก อายุระหว่าง 12-14 ปี : ค่อนไปทางเดก็มากกว่าผูใ้หญ่ การ
เปลีย่นแปลงในการพฒันาการทุกทางมมีาก 
               2.  วยัรุน่ระยะหลงั อายุระหว่าง 14 ปีขึน้ไป จนเจรญิเตม็ทีต่อนอายุราว 22-25 ปี : มี
การพฒันาคอ่นไปทางผูใ้หญ่ และมลีกัษณะการเปลีย่นแปลงเริม่อยูต่วั 
        ประดบั เรอืงมาลยั (2524: 14) กล่าวถงึอายุของเดก็วยัรุน่ ไวว้่า เดก็ทีม่อีายุระหว่าง 13-19 
ปี เป็นระยะทีม่กีารเปลีย่นแปลงครัง้สาํคญัในชวีติของมนุษย ์
        สนีุย ์ธรีดากร (2523: 32-33) จดักลุ่มอายวุยัรุน่ไว ้ดงัน้ี 
  1.  วยัรุน่ตอนตน้ หญงิ 13-15 ปี ชาย 15-17 ปี 
  2.  วยัรุน่ตอนกลาง หญงิ 15-18 ปี ชาย 17-19 ปี 
  3.  วยัรุน่ตอนปลาย หญงิ 18-20 ปี ชาย 19-21 ปี 
        ศรเีรอืน แกว้กงัวาล (2540: 39) ไดก้ล่าวว่า ช่วงความเป็นวยัรุ่นแต่เดมิทีผ่า่นมา คอื 
ประมาณอายุตัง้แต่ 12-18 ปี แต่ในปจัจุบนัเป็นทีย่อมรบักนัว่า ความเป็นวยัรุน่ไดข้ยายออกไป 
โดยประมาณอย่างคร่าวๆ ว่า คอื ช่วงอายุตัง้แต่ 12-25 ปี เน่ืองจากทุกวนัน้ีต้องอยู่ใน
สถาบนัการศกึษานานขึน้ การเป็นผูใ้หญ่ทีพ่ึง่ตวัเองไดท้างเศรษฐกจิ ตอ้งยดืระยะเวลาออกไป อกี
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ทัง้รปูแบบชวีติสมยัใหม่ทําใหเ้ดก็มวีุฒภิาวะทางจติใจ (Maturity) ชา้กว่ายุคสมยัทีผ่่านมา จงึ
สามารถแบ่งชว่งวยัรุน่ออกไดเ้ป็น 3 ชว่ง คอื 
  1.  วยัแรกรุน่ คอื ชว่งอายปุระมาณ 12-15 ปี ยงัพฤตกิรรมคอ่นไปทางเดก็อยูม่าก 
  2.  วยัรุน่ตอนกลาง คอื ช่วงอายุประมาณ 16-17 ปี มพีฤตกิรรมกํ้ากึง่ระหว่างความ
เป็นเดก็และผูใ้หญ่ 
  3.  วยัรุน่ตอนปลาย คอื ชว่งอายปุระมาณ 18-25 ปี มพีฤตกิรรมคอ่นไปทางผูใ้หญ่ 
        สุพตัรา สุภาพ (2534: 43) ไดส้รุปว่า วยัรุน่แบ่งเป็นระยะต่างๆ 3 ระยะ คอื ระยะก่อนวยัรุน่
(Pre-Adolescence) ระหว่างอายุ 10-12 ปี ระยะวยัแรกรุน่ (Early-Adolescence) ระหว่างอายุ 13-
16 ปี และระยะวยัรุน่ตอนปลาย (Late- Adolescence) ระหวา่งอาย ุ17-21 ปี 
        สชุา จนัทรเ์อม (2529: 46) วยัรุน่มลีาํดบัขึน้ในการพฒันาแบ่งเป็น 3 ระยะ ดงัน้ี 
  1.  ระยะเริม่เขา้สูว่ยัรุน่ (Puberty) เริม่ตัง้แต่อายุ 13-15 ปี เป็นระยะทีร่า่งกายเริม่การ
เจรญิเตบิโตทางเพศอยา่งสมบรูณ์ทัง้ในเดก็หญงิและเดก็ชาย 
  2.  ระยะวยัรุน่ตอนตน้ (Early Adolescence) เริม่ตัง้แต่อายุ 15-18 ปี จะเปลีย่นช่วง
เวลานานพอสมควรโดยมกีารเปลีย่นแปลงทัง้ในดา้นรา่งกาย จติใจ และความนึกคดิ 
  3.  ระยะวยัรุน่ตอนปลาย (Late Adolescence) เริม่ตัง้แต่อายุ 18-21 ปี การพฒันาของ
วยัรุ่นเริม่เขา้สู่ภาวะอย่างสมบูรณ์แบบในระยะวยัรุ่นตอนปลายโดยระยะน้ีมกัจะมกีารพฒันาทาง
จติใจมากกวา่รา่งกาย 
        จากนิยามดงักล่าวขา้งตน้ สามารถสรุปการแบ่งช่วงอายุของวยัรุน่ ไดด้งัน้ี การแบ่งช่วงอายุ
ของวยัรุ่นน้ีเป็นเรื่องที่ไม่มีการแบ่งให้แน่นอนเพราะเป็นพฒันาการของมนุษย์นักจิตวิทยาและ
นักวชิาการจงึแบ่งช่วงอายุของวยัรุน่ไม่ตรงกนั ดงัทีก่ล่าวมาแลว้ขา้งตน้ ในการศกึษาครัง้น้ีทาง
ผูว้จิยัจงึมุง่ศกึษาวยัรุน่ในช่วงอายุ 12 -25 ปี ซึง่มคีวามเหน็ตรงกบัแนวคดิของ ศรเีรอืน แกว้กงัวาล 
ทีว่่า ความเป็นวยัรุน่ไดข้ยายออกไป การเป็นผูใ้หญ่ทีพ่ึง่ตวัเองไดท้างเศรษฐกจิ ตอ้งยดืระยะเวลา
ออกไป อกีทัง้รปูแบบชวีติสมยัใหมท่าํใหเ้ดก็มวีฒุภิาวะทางจติใจชา้กวา่ยคุสมยัทีผ่า่นมา 
 
       ลกัษณะท่ีสาํคญัของวยัรุน่ 
        โสภณัฑ ์นุชนาถ (2542: 14) ไดใ้หล้กัษณะทีส่าํคญัของวยัรุน่ ดงัน้ี 
  1. เป็นวยัทีร่า่งกายเจรญิเตบิโตไปสูวุ่ฒภิาวะตามแบบฉบบัแหง่เชือ้ชาตขิองตน เดก็ที่
ประเทศแถบตะวนัตกจะสงูไดม้ากกว่า เป็นตน้ เดก็วยัรุน่ตอนตน้รา่งกายจะเจรญิเตบิโต ไดร้วดเรว็
มาก แขนขายาวขึน้สดัสว่นของรา่งกายกเ็ปลีย่นแปลงไปดว้ยและจะ เจรญิเตบิโตอยา่งเตม็ทีเ่มื่ออยู่
ในวยัรุน่ตอนปลาย 
  2. เป็นวยัทีเ่หน็เพื่อนมคีวามสําคญัมากทีสุ่ด จะปฏบิตัติามกฎเกณฑข์องหมู่เพื่อน 
เชน่ การแต่งกาย การไวท้รงผม และการใชภ้าษาพดู จะเป็นแบบเดยีวหรอืคลา้ยคลงึกบัเพือ่นๆ 
  3.  เป็นวยัทีแ่สดงฐานะทางสงัคมใหแ้ก่ตนเอง ทาํตวัใหเ้ป็นทีย่อมรบัของสงัคม 
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  4.  เป็นวยัทีส่นใจการเลอืกอาชพี เริม่สํารวจความถนัดและความสนใจ ตลอดจน
คุณลกัษณะประจาํตวัของตนวา่สามารถทีจ่ะประกอบอาชพีใด หรอืศกึษาต่อดา้นใน 
  5.  เป็นวยัทีแ่สวงหาอุดมคต ิปรชัญาชวีติไวเ้ป็นแนวทางในการดาํรงชวีติของตน 
  6.  เป็นวยัทีต่อ้งการอสิระจากการควบคุมอยา่งเขา้งวดของผูใ้หญ่ ตอ้งการเป็นตวัของ
ตวัเองและตดัสนิใจในสิง่ต่างๆ เกีย่วกบัตนเองได ้
        สชุา จนัทรเ์อม (2540: 138) ไดใ้หล้กัษณะทีส่าํคญัของวยัรุน่ ดงัน้ี 
  1.  เป็นวยัแหง่การเสรมิสรา้ง (Period of Reconstruction) ในวยัน้ีความเจรญิเตบิโต
ทางรา่งกายจะเจรญิเตบิโตอยา่งรวดเรว็และจะคอ่ยชา้ลงในตอนปลาย 
  2.  เป็นวยัแหง่การเปลีย่นแปลง (Period of Transformation) ในวยัน้ีเป็นวยัทีม่คีวาม
เปลีย่นแปลงเกดิขึน้กบัชวีติของวยัรุน่มากมาย ทัง้ในดา้นรา่งกายและจติใจและความรูส้กึนึกคดิ 
  3.  เป็นวยัทีม่คีวามคดิอยากเป็นอสิระ (Period of Independence) โดยเริม่คดิพึง่พา
ตนเอง อยากเรยีนรูค้วามผดิพลาดดว้ยตวัเองมากกว่าทีจ่ะเรยีนรูจ้ากคําสัง่สอน ชอบโตเ้ถยีงถ้า
ไดร้บัการขดัขวางอยา่งรนุแรง มกัมคีวามรูส้กึน้อยเน้ือตํ่าใจ และหาทางออกในทางผดิๆ 
  4.  เป็นวยัทีต่อ้งเผชญิปญัหา (Period of Problems) โดยวยัน้ีเป็นวยัหวัเลีย้วหวัต่อ

ของชวีติซึง่ เรยีกว่า ₃ วยัวกิฤต₄  ปญัหาต่างๆ ในการปรบัตวัมกัเกดิขึน้เสมอ มกีารตดัสนิใจ
อยา่งรวดเรว็ วู่วาม แสดงออกทางดา้นอารมณ์อยา่งรุนแรงและรวดเรว็ อาจเรยีกอกีอยา่งว่า เป็นวยั
พายบุุแคม และความเครยีด 
        จรญู ทองถาวร (2530: 263) ไดใ้หล้กัษณะทีส่าํคญัของวยัรุน่ ดงัน้ี 
  1.  วยัรุ่นเป็นวยัทีส่าํคญัเพราะผลลพัธม์ต่ีอเจตคตแิละพฤตกิรรมของบุคคลในทนัทใีน
ขณะที่วยัอื่นมผีลต่อบุคคลในระยะยาวและบางช่วงมผีลต่อทางจติใจ ดงันัน้วยัรุ่นจงึถอืเป็นวยัที่
สาํคญั 
  2.  วยัรุ่นเป็นวยัที่เป็นหวัเลี้ยวหวัต่อจากวยัเดก็มาสู่วยัผูใ้หญ่ เดก็วยัรุ่นจงึมคีวาม
สบัสนเกี่ยวกบัการปฏบิตัตินใหเ้หมาะสมกบัวยั บางครัง้เขาคดิว่าเขายงัเป็นเดก็ เพราะคร ู
ผูป้กครอง บดิา มารดายงัคงใหค้วามดแูลเอาใจใสร่าวกบัเขาเป็นเดก็ๆ ยงัไมป่ล่อยใหเ้ขาไดท้าํอะไร
อยา่งอสิระเสร ี และบางครัง้เขาคดิว่าเขาเป็นผูใ้หญ่แลว้ เขามรีา่งกายเตบิโตเหมอืนผูใ้หญ่ทุกอยา่ง
และเขาไดร้บัการบอกเล่าใหป้ระพฤตตินอยา่งผูใ้หญ่ เขาไมส่ามารถจะทาํอะไรบางอยา่งทีเ่ขาเคยทาํ
ไดเ้มือ่เขาเป็นเดก็ ฉะนัน้เดก็วยัรุน่จงึมปีญัหาการปรบัตวัมาก บา้งกก็ลายเป็นอนัธพาล 
        จากนิยามดงักล่าวขา้งตน้ สามารถสรุปลกัษณะทีส่าํคญัของวยัรุน่ไดด้งัน้ี เป็นวยัทีเ่ป็นหวั
เลีย้วหวัต่อจากวยัเดก็มาสูว่ยัผูใ้หญ่ รา่งกายมกีารเจรญิเตบิโตไปสูวุ่ฒภิาวะตามเชือ้ชาตขิองตน มี
การเปลีย่นแปลงทัง้ร่างกายและจติใจอย่างรวดเรว็ จงึอาจจะทําใหเ้ป็นวยัทีม่คีวามสบัสนเกีย่วกบั
การปฏบิตัติวัใหเ้หมาะสมกบัวยั 
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แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
         ความหมายของพฤติกรรมผูบ้ริโภค  
       ศริวิรรณ เสรรีตัน์ (2546: 192)   กล่าวไวว้่า พฤตกิรรมผูบ้รโิภค (Consumer  Behavior) 
คอื พฤตกิรรมทีผู่บ้รโิภคทาํการคน้หา  การคดิ การซือ้ การใช ้ การประเมนิผล  ในสนิคา้และบรกิาร  
ซึง่คาดว่าจะตอบสนองความตอ้งการของเขา   หรอืเป็นขัน้ตอนซึง่เกีย่วกบัความคดิประสบการณ์ 
การซือ้ การใชส้นิคา้และบรกิารของผูบ้รโิภคเพื่อตอบสนองความตอ้งการและความพงึพอใจของเขา 
(ศริวิรรณ เสรรีตัน์. 2546: 192  อา้งจาก Solomon 2002: 528)  หรอื หมายถงึการศกึษาการ
ตดัสนิใจและการกระทาํของผูบ้รโิภคทีเ่กีย่วขอ้งกบัการซือ้และการใชส้นิคา้ 
        การวเิคราะหพ์ฤตกิรรมผูบ้รโิภค มจุีดประสงคเ์พื่อใหท้ราบถงึความตอ้งการทีแ่ทจ้รงิในการ
ตดัสนิใจซือ้ และใชส้นิคา้หรอืบรกิารของผูบ้รโิภคเพื่อนํามาใชใ้นการวางแผนกลยุทธท์างการตลาด
ใหต้อบสนองความพงึพอใจของผูบ้รโิภค โดยการผลติสนิคา้ทีม่คีุณสมบตัสิอดคลอ้งกบัพฤตกิรรม
ผูบ้รโิภคซึง่มกีารเปลีย่นแปลงอยูต่ลอดเวลาไมค่งที ่ขึน้กบัปจัจยัหลายอยา่ง ดงันัน้นกัการตลาดตอ้ง
ทาํการศกึษาถงึพฤตกิรรมเหล่านัน้เพื่อปรบัเปลีย่นกลยุทธก์ารตลาดตามพฤตกิรรมทีเ่ปลีย่นไปดว้ย 
โดยในการศกึษาพฤตกิรรมผูบ้รโิภค มคีาํถามเพื่อใชใ้นการคน้หาพฤตกิรรม คอื 6Ws และ 1H เพื่อ
คน้หาคาํตอบทัง้ 7 ประการเกีย่วกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค หรอื 7Os 
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ตาราง 1  แสดงคาํตอบของ 6Ws และ 1H เกีย่วกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
 

คาํถาม(6Ws และ 1H) คาํตอบทีต้องการทราบ(7 O’s) กลยทุธก์ารตลาดท่ีเก่ียวข้อง 
1.ใครอยูใ่นตลาด 
   เป้าหมาย(who is in 
   the target market?) 

ลกัษณะกลุ่มเป้าหมาย(occupants) 
(1) ทางดา้นประชากรศาสตร ์
(2) ภมูศิาสตร ์
(3) จติวทิยา หรอืจติวเิคราะห ์
(4) พฤตกิรรมศาสตร ์

กลยทุธท์างการตลาด (4P’s) 

ประกอบดว้ยกลยทุธผ์ลติภณัฑ ์
ราคา การจดัจาํหน่ายและการ 
สง่เสรมิการตลาดทีเ่หมาะสม 
กบัการตอบสนองความพงึพอใจ 
ของกลุ่มเป้าหมายได ้

2. ผูบ้รโิภคซือ้อะไร 
(what does the 
consumer buy?) 

สิง่ทีผู่บ้รโิภคตอ้งการซือ้ (objects)สิง่ที่
ผูบ้รโิภคตอ้งการจากผลติภณัฑก์ค็อื
ตอ้งการคุณสมบตัหิรอืองคป์ระกอบ
ของผลติภณัฑ(์product component) 
และความแตกต่างเหนือกวา่ 
คูแ่ขง่ขนั(competitive differentiation) 

กลยทุธด์า้นผลติภณัฑ(์product 
strategies) ประกอบดว้ย 
(1) ผลติภณัฑห์ลกั 
(2) รปูลกัษณ์ผลติภณัฑ ์
(3) ผลติภณัฑค์วบ 
(4) ผลติภณัฑท์ีค่าดหวงั 
(5) ศกัยภาพผลติภณัฑ ์
ความแตกต่างทางการแขง่ขนั 
ประกอบดว้ยความแตกต่างดา้น
ผลติภณัฑ ์บรกิาร พนกังาน และ
ภาพลกัษณ์ 

3. ทาํไมผูบ้รโิภคจงึซือ้ 
(why does the 
consumer buy? 

วตัถุประสงคใ์นการซือ้(objectives) 
ผูบ้รโิภคซือ้สนิคา้เพือ่ตอบสนอง 
ความตอ้งการของเขาดา้นรา่งกาย 
และจติวทิยาซึง่ตอ้งศกึษาถงึปจัจยั 
ทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมทางการซือ้ 
คอื 
(1) ปจัจยัภายใน หรอืปจัจยัทาง 
      จติวทิยา 
(2) ปจัจยัทางสงัคมและวฒันธรรม 
(3) ปจัจยัเฉพาะบุคคล 

กลยทุธท์ีใ่ชม้ากคอื 
(1) กลยทุธด์า้นผลติภณัฑ ์
(2) กลยทุธก์ารสง่เสรมิการขาย 
ประกอบดว้ย กลยทุธก์ารโฆษณา 
การขายโดยใชพ้นกังานขาย การ
สง่เสรมิการขาย การใหข้า่ว และ 
การประชาสมัพนัธ ์
(3) กลยทุธด์า้นราคา 
(4) กลยทุธด์า้นชอ่งทางการจดั 
      จาํหน่าย 
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ตาราง 1 (ต่อ) 
 

คาํถาม(6Ws และ 1H) คาํตอบทีต้องการทราบ(7 O’s) กลยทุธก์ารตลาดท่ีเก่ียวข้อง 
4. ใครมสีว่นรว่มในการ
ตดัสนิใจซือ้ (who 
participates in the 
buying?) 

บทบาทของกลุ่มต่างๆ 
(organizations) และมอีทิธพิลในการ
ตดัสนิใจซือ้ 
ประกอบดว้ย 
(1) ผูร้เิริม่    (2) ผูม้อีทิธพิล 
(3) ผูต้ดัสนิใจซือ้ (4)ผูซ้ือ้ (5) ผูใ้ช ้

กลยทุธท์ีใ่ชม้ากคอืกลยทุธก์าร
โฆษณาหรอืกลยทุธก์ารสง่เสรมิ
การตลาดโดยใชก้ลุ่มอทิธพิล 
 
 

5. ผูบ้รโิภคซือ้เมือ่ใด 
    (when does the 
     consumer buy?) 

โอกาสในการซือ้(occasion) เชน่ ชว่ง 
เดอืนใดของปี หรอืชว่งฤดกูาลใดของปี 
ชว่งวนัใดของเดอืน ชว่งเวลาใด 
ของวนั โอกาสพเิศษหรอืเทศกาลวนั 
สาํคญัต่างๆ 

กลยทุธท์ีใ่ชม้ากคอื กลยทุธก์าร 
สง่เสรมิการตลาด เชน่ ทาํการ
สง่เสรมิการตลาดเมือ่ใดจงึ
สอดคลอ้งกบัโอกาสในการซือ้ 

6. ผูบ้รโิภคซือ้ทีไ่หน 
    (where does the 
     consumer buy?) 

ชอ่งทางหรอืแหล่ง(outlets)ทีผู่บ้รโิภค
ทาํการซือ้ เชน่ หา้งสรรพสนิคา้  
ซเูปอรม์ารเ์กต็ บางลาํพ ู พาหรุตั   
รา้นขายของชาํ ฯลฯ 

กลยทุธช์อ่งทางการจดัจาํหน่าย
บรษิทันําผลติภณัฑส์ูต่ลาด
เป้าหมายในการพจิารณาวา่จะ
ผา่นคนกลางอยา่งไร 

7. ผูบ้รโิภคซือ้อยา่งไร 
     (how does the 
     consumer buy?) 

ขัน้ตอนในการตดัสนิใจซือ้(operations) 
ประกอบดว้ย 
(1) การรบัรูป้ญัหา 
(2) การคน้หาขอ้มลู 
(3) การประเมนิทางเลอืก 
(4) การตดัสนิใจซือ้ 
(5) ความรูส้กึภายหลงัการซือ้ 

กลยทุธท์ีใ่ชม้ากคอืกลยทุธก์าร
สง่เสรมิการตลาดประกอบดว้ย 
การโฆษณา การขายโดยใช้
พนกังานขาย การสง่เสรมิการขาย 
การใหข้า่ว และการประชาสมัพนัธ ์  
การตลาดทางตรง  

 
 ทีม่า: ศริวิรรณ เสรรีตัน์ และคนอื่นๆ. (2546). การบรหิารการตลาดยคุใหม.่ หน้า 194. 
กรงุเทพฯ: บรษิทั ธรรมสาร จาํกดั. 
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โมเดลพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
        เป็นการศกึษาเหตุจงูใจผูบ้รโิภค ในการตดัสนิใจเลอืกซือ้ผลติภณัฑ ์Philip Kotler อธบิายตวั
แบบของผูบ้รโิภคไวว้่า เป็นการศกึษาถงึความสมัพนัธ์ระหว่างสิง่กระตุ้น (Stimuli) กบัการ
ตอบสนองของผูบ้รโิภค (Consumer’s response) หรอืการตดัสนิใจของผูซ้ือ้ (Buyer’s response) 
โดยเริม่ตน้จากการเกดิสิง่กระตุน้ ซึง่ประกอบดว้ย 
        1.  สิง่กระตุน้ภายนอก ไดแ้ก่ สิง่กระตุน้ทางการตลาด สิง่กระตุน้ดา้นสิง่แวดลอ้ม 
        2.  สิง่กระตุน้ภายใน ซึง่ไดแ้ก่สญัชาตญาณทีต่ดิตวัมาแต่กําเนิด หรอื จากการเรยีนรู ้ซึง่สิง่
กระตุน้เหล่าน้ีก่อใหเ้กดิความตอ้งการผา่นเขา้มาในความรูส้กึนึกคดิของผูซ้ือ้ (Buyer’s black box) 
ซึง่เปรยีบเสมอืนกล่องดําซึ่งผูผ้ลติหรอืผูข้ายไม่สามารถคาดคะเนได ้ ความรูส้กึนึกคดิของผูซ้ือ้จะ
ไดร้บัอทิธพิลจากปจัจยัภายในและปจัจยัภายนอกของผูซ้ื้อ ซึ่งจะมผีลกระทบต่อการตอบสนอง 
(Buyer’s response) หรอืการตดัสนิใจของผูซ้ือ้ ซึง่มรีายละเอยีดดงัน้ี 

 
ภาพประกอบ 2 โมเดลพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 

  
 ทีม่า: Kotler (2003) อา้งถงึในศวิฤทธิ ์พงศกรรงัศลิป์. 
 

1. ส่ิงกระตุ้น 
 สิง่กระตุน้ (Stimulus) อาจเกดิขึน้เองจากภายในรา่งกาย (Inside stimulus) และสิง่กระตุน้
ภายนอก (Outside stimulus) นกัการตลาดจะตอ้งสนใจและจดัสิง่กระตุน้ภายนอก เพื่อใหผู้บ้รโิภค
เกดิความตอ้งการผลติภณัฑ ์สิง่กระตุน้ถอืว่าเป็นเหตุจงูใจใหเ้กดิการซือ้สนิคา้ ซึง่อาจใชเ้หตุจงใจให้
ซือ้ดา้นเหตุผลหรอืดา้นจติวทิยา (อารมณ์) กไ็ด ้สิง่กระตุน้ภายนอกประกอบดว้ย 2 สว่นคอื 
  1.1 ส่ิงกระตุ้นทางการตลาด (Marketing stimulus) เป็นสิง่กระตุ้นที่นักการตลาด
สามารถควบคุมและต้องจัดให้มีขึ้น เป็นสิ่งกระตุ้นที่เกี่ยวข้องกับส่วนประสมทางการตลาด 
(Marketing mix) 
   1.1.1 สิง่กระตุน้ดา้นผลติภณัฑ ์(Product) เชน่ ออกแบบผลติภณัฑใ์หส้วยงาม
เพือ่กระตุน้ความตอ้งการซือ้ 
   1.1.2 สิง่กระตุน้ดา้นราคา (Price) เชน่ การกาํหนดราคาสนิคา้ใหเ้หมาะสมกบั
ผลติภณัฑ ์โดยพจิารณาลกูคา้เป็นเป้าหมาย 

สิง่กระตุน้
ภายนอก 

ความรูส้กึนึกคดิของ
ผูบ้รโิภค (black box) 

การตอบสนองของ
ผูบ้รโิภค 
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   1.1.3  สิง่กระตุน้ดา้นชอ่งทางการจดัจาํหน่าย (Distribution) เชน่การจดัจาํหน่าย
ผลติภณัฑใ์หท้ัว่ถงึ เพือ่ใหค้วามสะดวกแก่ผูบ้รโิภคถอืวา่เป็นการกระตุน้ความตอ้งการซือ้ 
   1.1.4  สิง่กระตุน้ดา้นการสง่เสรมิการตลาด (Promotion) เชน่ การโฆษณา
สมํ่าเสมอ การใชค้วามพยายามของพนกังานขาย การลด แลก แจก แถม การสรา้งความสมัพนัธอ์นั
ดกีบับุคคลทัว่ไป เหล่าน้ีถอืวา่เป็นสิง่กระตุน้ความตอ้งการซือ้ 
  1.2 ส่ิงกระตุ้นอ่ืนๆ (Other stimulus) เป็นสิง่กระตุน้ความตอ้งการผูบ้รโิภคทีอ่ยู่
ภายนอกองคก์าร ซึง่บรษิทัควบคุมไมไ่ด ้สิง่กระตุน้เหลา่น้ี ไดแ้ก่ 
   1.2.1 สิง่กระตุน้ทางเศรษฐกจิ (Economic) เชน่ ภาวะเศรษฐกจิ รายไดข้อง
ผูบ้รโิภค เหลา่น้ีมอีทิธพิลต่อความตอ้งการของผูบ้รโิภค 
   1.2.2 สิง่กระตุน้ทางเทคโนโลย ี(Technological) เป็นสิง่กระตุน้ทีเ่พิม่ความสะดวก
ในการใชส้นิคา้และบรกิารของผูบ้รโิภค ซึง่มอีทิธพิลต่อการบรโิภคสนิคา้ 
   1.2.3 สิง่กระตุน้ทางกฎหมายและการเมอืง (Law and political) เชน่ กฎหมายเพิม่
หรอืลดภาษสีนิคา้ใดสนิคา้หน่ึงจะมอีทิธพิลต่อการเพิม่หรอืลดความตอ้งการของผูซ้ือ้ 
   1.2.4 สิง่กระตุน้ทางวฒันธรรม (Cultural) เชน่ ขนบธรรมเนียมประเพณไีทยใน
เทศกาลต่างๆ จะมผีลกระตุน้ใหผู้บ้รโิภคเกดิความตอ้งการซือ้สนิคา้ในเทศกาลนัน้  
 

2. กล่องดาํหรือความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ (Buyer’s black box)  
 ความรูส้กึนึกคดิของผูซ้ือ้เปรยีบเสมอืนกล่องดาํ (Black box) ซึง่ผูผ้ลติหรอืผูข้ายไมส่ามารถ
ทราบได้ จงึพยายามค้นหาความรู้สกึนึกคิดของผู้ซื้อ ซึ่งได้รบัอิทธิพลจากลกัษณะของผู้ซื้อและ
กระบวนการตดัสนิใจซือ้ 
  2.1 ลกัษณะของผูซ้ือ้ (Buyer’s characteristics) ลกัษณะของผูซ้ือ้มอีทิธพิลจากปจัจยั

ต่างๆ ไดแ้ก่  
  -  ปจัจยัดา้นวฒันธรรม  
  -  ปจัจยัดา้นสงัคม  
  -  ปจัจยัสว่นบุคคล 
  -  ปจัจยัดา้นจติวทิยา 
  2.2 กระบวนการตดัสนิใจซือ้ (Buyer’s decision process) ประกอบดว้ย 

  -  การรบัรูป้ญัหา (Problem recognition)  
  -   การคน้หาขอ้มลู (Information searching)  
  -   การประเมนิผลทางเลอืก (Evaluation of alternatives)  
  -   การตดัสนิใจซือ้ (Purchase decision)  
  -   พฤตกิรรมภายหลงัการซือ้ (Post-purchase behavior)  
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 3. การตอบสนองของผูซ้ื้อ (Buyer’s response) หรอืการตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภคหรอืผู้

ซือ้ (Buyer’s purchase decisions) ผูบ้รโิภคจะมกีารตดัสนิใจในประเดน็ต่างๆ ไดแ้ก่ 

  -   การตดัสนิใจดา้นผลติภณัฑ ์(Product decision)  
  -   การตดัสนิใจดา้นรา้นคา้ (Store decision)  
  -   การตดัสนิใจเกีย่วกบัวธิกีารซือ้ (Method of purchase decision) 
 
        ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
 ลกัษณะของผูซ้ือ้ไดร้บัอทิธพิลจากปจัจยัดา้นวฒันธรรม ปจัจยัดา้นสงัคม ปจัจยัสว่นบุคคล 
และปจัจยัดา้นจติวทิยา มรีายละเอยีดดงัน้ี (ศริวิรรณ เสรรีตัน์. 2546: 199-217) 
 ปจัจยัต่าง ๆ ทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมผูบ้รโิภค ประกอบดว้ย ปจัจยัทีส่าํคญั 2 ประการ คอื 

1. ตวัแปรภายใน ทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซือ้ 
2. ตวัแปรภายนอก ทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซือ้ 

ตวัแปรภายนอก ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
1. ปัจจยัทางวฒันธรรม (Cultural factors) คอื สญัลกัษณ์และสิง่ทีม่นุษยส์รา้งขึน้ เป็นที่

ยอมรบัจากรุ่นหน่ึงไปสู่รุ่นหน่ึง โดยเป็นตวักําหนดและควบคุมพฤติกรรมของมนุษยใ์นสงัคมหน่ึง 
ค่านิยมในวฒันธรรมจะกําหนดลกัษณะของสงัคม และกําหนดความแตกต่างของสงัคมหน่ึงจาก
สงัคมอื่น วฒันธรรมเป็นสิง่ทีก่าํหนดความตอ้งการและพฤตกิรรมของบุคคล 
  1.1 วฒันธรรมพืน้ฐาน (Culture) เป็นลกัษณะพืน้ฐานของบุคคลในสงัคม เช่น  ลกัษณะ
นิสยัของคนไทย ซึ่งเกดิจากการหล่อหลอมพฤตกิรรมของสงัคมไทย ทําใหม้ลีกัษณะพฤตกิรรมที่
คลา้ยคลงึกนั 

 1.2 วฒันธรรมกลุ่มย่อย (Subculture) เป็นวฒันธรรมของแต่ละกลุ่มทีม่ลีกัษณะเฉพาะ
และแตกต่างกนั ซึง่มอียูภ่ายในสงัคมขนาดใหญ่และสลบัซบัซอ้น วฒันธรรมยอ่ยเกดิจากพืน้ฐานทาง
ภูมศิาสตรแ์ละลกัษณะพืน้ฐานของมนุษย ์ประกอบดว้ย กลุ่มเชื้อชาต ิกลุ่มศาสนา กลุ่มผวิส ีพืน้ที่
ทางภมูศิาสตรห์รอืทอ้งถิน่ กลุ่มอาชพี กลุ่มยอ่ยดา้นอาย ุกลุ่มยอ่ยดา้นเพศ และชัน้ทางสงัคม 

2. ปัจจยัด้านสงัคม (Social factor) เป็นปจัจยัทีเ่กีย่วขอ้งในชวีติประจาํวนั และมอีทิธพิล
ต่อพฤตกิรรมการซือ้ ประกอบดว้ย 

 2.1 กลุ่มอา้งองิ เป็นกลุ่มทีบุ่คคลเขา้ไปเกีย่วขอ้งดว้ย ซึง่จะมอีทิธพิลต่อทศันคต ิ  
ความคดิเหน็ และคา่นิยมของบุคคลในกลุ่มอา้งองิ โดยแบ่งออกเป็น 2 ระดบัคอื    

  2.1.1 กลุม่ปฐมภมู ิไดแ้ก่ ครอบครวั เพือ่นสนิท และเพือ่นบา้น 
  2.1.2  กลุ่มทุตยิภมู ิไดแ้ก่ กลุ่มบุคคลชัน้นําในสงัคม เพือ่นรว่มอาชพี   

     และรว่มสถาบนั บุคคลในกลุ่มต่าง ๆ ในสงัคม 
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  2.2 ครอบครวั บุคคลในครอบครวัถอืว่ามอิทิธพิลมากทีสุ่ด ทศันคต ิความคดิเหน็ และ
คา่นิยมของบุคคลเหล่าน้ีมอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการซือ้ของครอบครวั 

 2.3 บทบาทและสถานะ บุคคลจะเกี่ยวขอ้งกบัหลายกลุ่ม เช่น ครอบครวั กลุ่มอ้างองิ 
องคก์ร และสถาบนัต่าง ๆ บุคคลจะมบีทบาทและสถานะทีแ่ตกต่างกนัในแต่ละกลุ่ม 

3. ปัจจยัส่วนบุคคล (Personal factors) การตดัสนิใจของผูบ้รโิภคไดร้บัอทิธพิลจาก
ลกัษณะสว่นบุคคลของคนทางดา้นต่าง ๆ ไดแ้ก่ 

 3.1 อาย ุผูบ้รโิภคทีม่อีายแุตกต่างกนัจะมคีวามตอ้งการผลติภณัฑท์ีแ่ตกต่างกนั 
 3.2 วงจรชีวิตครอบครวั เป็นขัน้ตอนการดํารงชีวิตของบุคคลในลกัษณะของการมี

ครอบครวั การดํารงชวีติในแต่ละขัน้ตอนเป็นสิง่ทีม่อีทิธพิลต่อความตอ้งการ  ทศันคต ิและค่านิยม
ของบุคคล ทาํใหเ้กดิความตอ้งการในผลติภณัฑแ์ละพฤตกิรรมการซือ้ทีแ่ตกต่างกนั 

 3.3 อาชพีของแต่ละบุคคล จะนําไปสู่ความจําเป็นและความตอ้งการสนิคา้และบรกิารที่
แตกต่างกนั 

 3.4 รายได ้มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้สนิคา้และบรกิาร และยงัเกีย่วขอ้งกบัอํานาจในการ
ซือ้และทศันคตเิกีย่วกบัการจา่ยเงนิ 

 3.5 รปูแบบการดํารงชวีติ ขึน้อยู่กบัวฒันธรรม ชัน้ของสงัคม และกลุ่มอาชพีของแต่ละ
บุคคล การเลือกผลิตภัณฑ์ของบุคคลอยู่กับค่านิยมและรูปแบบการดํารงชีวิตโดยรูปแบบการ
ดาํรงชวีติของบุคคลจะแสดงออกมาในรปูของกจิกรรม ความสนใจและความคดิเหน็ 

ตวัแปรภายใน ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
1. ปัจจยัทางด้านจิตวิทยา (Psychological factor) การเลอืกซือ้ของบุคคลไดร้บัอทิธพิล

จากปจัจยัทางจติวทิยา ซึง่ถอืไดว้า่เป็นปจัจยัภายในตวัผูบ้รโิภคทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการซือ้และ
การใชส้นิคา้ ประกอบดว้ย 

 1.1 การจูงใจ หมายถงึ สิง่กระตุน้ทีอ่ยู่ในตวับุคคล ซึง่กระตุน้ใหบุ้คคลปฏบิตั ิการจูงใจ
เกดิภายในตวับุคคล แต่อาจถูกกระทบจากปจัจยัทางวฒันธรรม 

 1.2 การรับรู้ เป็นกระบวนการซึ่งแต่ละบุคคลได้ร ับการเลือกสรรจัดระเบียบ และ
ตคีวามหมายขอ้มูล เพื่อที่จะสรา้งภาพที่มคีวามหมายหรอืหมายถึงกระบวนการ ความเขา้ใจของ
บุคคลทีม่ต่ีอโลกทีเ่ขาอาศยัอยู ่การรบัรูเ้ป็นกระบวนการแต่ละ บุ ค ค ล  ซึ่ ง ขึ้ น อ ยู่ กั บ ค ว า ม เ ชื่ อ 
ประสบการณ์ ความต้องการ อารมณ์และสิง่กระตุ้น โดยจะพจิารณาเป็นกระบวนการการกลัน่กรอง 
การรบัรูจ้ะแสดงถงึความรูส้กึจากประสาทสมัผสัทัง้ 5 ไดแ้ก่ การไดเ้หน็ การไดก้ลิน่ การไดย้นิ การ
ไดร้สชาต ิและการไดค้วามรูส้กึ 

 1.3 การเรียนรู้ หมายถึง การเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมแบะความโน้มเอียงของ
พฤตกิรรมจากประสบการณ์ทีผ่า่นมา การเรยีนรูข้องบุคคลเกดิขึน้เมื่อบุคคลไดร้บัสิง่กระตุน้และเกดิ
การตอบสนอง การเรยีนรูเ้กดิจากอทิธพิลหลายอย่าง เช่น ทศันคต ิความเชื่อ และประสบการณ์ใน
อดตี 
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 1.4 ความน่าเชื่อถอื เป็นความคดิทีบุ่คคลยดึถอืเกีย่วกบัสิง่ใดสิง่หน่ึง ซึง่เป็นผลมากจาก
ประสบการณ์ในอดตี 

 1.5 ทศันคต ิหมายถงึ การประเมนิความพงึพอใจหรอืไมพ่อใจของบุคคลหรอืความรูส้กึ
นึกคดิของบุคคลทีม่ต่ีอสิง่ใดสิง่หน่ึง 

 1.6 บุคลกิภาพ หมายถงึ ลกัษณะดา้นจติวทิยาทีแ่ตกต่างกนัของบุคคล ซึง่นําไปสู่การ
ตอบสนองต่อสิง่แวดลอ้มทีม่แีนวโน้มเหมอืนเดมิและสอดคลอ้งกนั 

 1.7  แนวคดิของตนเอง หมายถึงความรู้สกึนึกคดิที่บุคคลมต่ีอตนเอง หรอืความคดิที่

บุคคลคดิวา่บุคคลอื่น (สงัคม) มคีวามคดิเหน็ต่อตนอยา่งไร 
        สาํหรบัการศกึษาครัง้น้ีผูว้จิยัจะทาํการศกึษาทัง้ปจัจยัภายในในดา้นของการรบัรู ้ไดแ้ก่ การ
เปิดรบัสารจากสื่อมวลชน และปจัจยัภายนอกในด้านของปจัจยัส่วนบุคคล ที่มอีทิธพิลต่อการชม
ภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร  

 

แนวคิดเก่ียวกบัการตลาดธรุกิจภาพยนตร ์ 
        กลยทุธก์ารตลาดสาํหรบัธรุกิจภาพยนตร ์
        สุวฒันา วงษ์กะพนัธ์ (2530: 13) กล่าวไวว้่า แนวความคดิเกีย่วกบัการตลาดของธุรกจิ
ภาพยนตร ์นกัวชิาการตลาดจดัใหอ้ยูใ่นจาํพวกบรกิาร (Service Marketing) หมายถงึ กจิกรรมหรอื
ผลประโยชน์นัน้ เป็นสิง่ทีจ่บัตอ้งไมไ่ด ้ และผูบ้รโิภคไมอ่าจครอบครองเป็นเจา้ของ หรอือกีนยัหน่ึง
เป็นกจิกรรมทีผ่กูตดิอยูก่บัตวัสนิคา้ ตลาดภาพยนตร ์เป็นตลาดบรกิารเพื่อความบนัเทงิ ในการเขา้
ชมภาพยนตรผ์ูช้มไม่ไดเ้ป็นเจา้ของฟิลม์ แต่ไดร้บัความพงึพอใจจากความสะดวกสบายทีไ่ดร้บัใน
ขณะทีช่ม 

1. สินค้าและบริการ (Product or Service) ในทีน้ี่หมายถงึภาพยนตรท์ีนํ่าออกฉายใน
โรงภาพยนตรใ์นเขตกรงุเทพมหานคร โดยแบ่งตามประเภทของภาพยนตรไ์ดด้งัน้ี 

 1.1  ภาพยนตรป์ระเภทแอคชัน่ บู๊ดุเดอืด หมายถงึภาพยนตรท์ีม่เีน้ือหาหนักไป
ทางการต่อสูป้ราบปราม สามารถดงึดดูใจผูช้มภาพยนตรด์ว้ยภาพทีเ่คลื่อนไหวฉบัพลนั 

 1.2  ภาพยนตรแ์นวสยองขวญั หมายถงึภาพยนตรท์ีม่เีน้ือหาเกีย่วกบัความลกึลบั
น่ากลวั สว่นใหญ่เป็นเรือ่งเกีย่วกบัความลกึลบั ภตู ิผ ีปีศาจ 

 1.3  ภาพยนตรส์งคราม หมายถงึ ภาพยนตรท์ีเ่กี่ยวกบัเหตุการณ์ทีส่รา้งความ
ตื่นเตน้ หวาดเสยีวและเรื่องราวของวรีบุรุษ ซึง่เป็นทีส่นใจของผูช้มและผูส้รา้งเกีย่วกบัการสูร้บโดย
ใชอ้าวุธสงครามเขา้มาประกอบฉาก เชน่ ปืนใหญ่ รถถงั ฯลฯ 

 1.4  ภาพยนตรอ์าชญากรรม หมายถงึภาพยนตรท์ีนํ่าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกบัวธิทีี่
อาชญากรใชก้ําลงัจดัต่อสูเ้พื่อกา้วไปสูจุ่ดมุง่หมาย ทีต่อ้งการไดแ้ก่ การกอบโกยทรพัยส์นิ เงนิทอง
ดว้ยการต่อสูด้ว้ยกาํลงักาย และสตปิญัญาสงัหารทุกคนทีม่ายบัยัง้การกระทาํของตน 
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 1.5  ภาพยนตรแ์นววทิยาศาสตร ์ หมายถงึภาพยนตรท์ีม่เีน้ือเรื่องเกีย่วกบัการนํา
เรือ่งราวในแนววทิยาศาสตรม์าเกีย่วขอ้ง 

 1.6  ภาพยนตรแ์ฟนตาซ ี หมายถงึแนวภาพยนตรเ์หนือจรงิสรา้งตามจนิตนาการ
ของผูส้รา้ง 

 1.7  ภาพยนตรต์ลกขบขนั หมายถงึ ภาพยนตรท์ีส่รา้งขึน้โดยมจุีดมุง่หมายหลกัคอื 
เพือ่ใหผู้ช้มรูส้กึสนุกสนาน ผอ่นคลายความตงึเครยีดกบับทตลกต่างๆ ของผูแ้สดง 

 1.8  ภาพยนตรช์วีติโศกเศรา้ หมายถงึ ภาพยนตรท์ี่นําเสนอเน้ือหาเน้นหนัก
ทางดา้นการดาํเนินชวีติของคนในสงัคมและปญัหาสงัคมทีเ่ป็นเรื่องใกลต้วัผูช้ม โดยวธิกีารนําเสนอ
 ออกมาในรปูแบบเช่นภาพยนตรเ์กีย่วกบัความรกั ปญัหาชวีติ ปญัหาทางสงัคมและปญัหา
ครอบครวัทีก่าํลงัเกดิขึน้ในปจัจุบนั 

 1.9  ภาพยนตรร์กัโรแมนตกิ หมายถงึ ภาพยนตรท์ีม่เีน้ือหาเกีย่วกบัความรกัความ
อบอุน่ ซึง่มลีกัษณะโครงเรือ่งทีผ่สมผสานกนัระหวา่งความฝนักบัความเป็นจรงิของชวีติ 

 1.10  ภาพยนตรเ์พลง หมายถงึภาพยนตรท์ีม่เีน้ือหารปูแบบเน้นหนกัเกีย่วกบัเพลง
เน้ือหาของภาพยนตรใ์หม้คีวามน่าสนใจมากขึน้ บางเรือ่งจะมวีธิกีารเล่าเรือ่งดว้ยเสยีงเพลง 

 1.11  ภาพยนตรป์ระเภทอื่นๆ หมายถงึ ภาพยนตรท์ีม่ลีกัษณะเน้ือหาและรปูแบบ
แตกต่างจากขา้งตน้ เชน่ ภาพยนตรท์ีเ่กีย่วกบัชวีประวตัขิองบุคคลในประวตัศิาสตร ์

2. ราคา (Price) เน่ืองจากการกําหนดราคาค่าบตัรเป็นตวัแปรสาํคญัเรื่องหน่ึงในการเลอืก

ชมภาพยนตร์ โดยเฉพาะในยุคน้ีมีโรงภาพยนตร์รูปลักษณ์ใหม่ปรากฏขึ้น เรียกว่า “ระบบ

มัลติเพล็กซ์” ที่มีสภาพโรงสะอาดตา มีความสะดวกสบายในการซื้อบัตรเข้าชม โดยการนํา

คอมพวิเตอรเ์ขา้มาบรกิารลกูคา้ใหม้คีวามสะดวกสบายรวดเรว็ยิง่ขึน้ แต่ราคาจะสงูกว่าเดมิ คอื จาก
ราคา 60 – 70 บาท ในปจัจุบนัเพิม่ขึน้มาเป็น 100 – 160 บาททุกทีน่ัง่ 

3. การเคล่ือนย้ายสินค้าและบริการไปยงัตลาดหรือระบบช่องทางการจดัจาํหน่าย 
(Place or Distribution) ในทีน้ี่หมายถงึ สถานทีจ่ดัฉายภาพยนตรห์รอื โรงภาพยนตรท์ีถ่่ายทอด
ภาพและเสียงไปยงัผู้ชม โดยการจดัจําหน่ายผ่านทางโรงภาพยนตร์ทัว่ไปในกรุงเทพมหานคร 
แบ่งเป็น 

 3.1  โรงภาพยนตรช์ัน้หน่ึง ไดแ้ก่ โรงภาพยนตรท์ีฉ่ายภาพยนตรท์ีนํ่าเขา้ใหม ่ยงัไม่
เคยฉายทีใ่ดมาก่อน และมกีาํหนดกรอบ วนัเวลาทีฉ่ายไวอ้ยา่งแน่นอน 

 3.2  โรงภาพยนตรช์ัน้สอง ไดแ้ก่ โรงภาพยนตรท์ีฉ่ายต่อจากโรงภาพยนตรช์ัน้หน่ึง 
มรีาคาตํ่ากว่าโรงภาพยนตรช์ัน้หน่ึง โดยจะฉายสองเรื่องควบหรอืมากกว่า และไม่มเีวลาหรอืรอบที่
แน่นอน 

4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) ซึง่ปจัจุบนัจะใชร้วมว่าการสื่อสารทางการตลาด 
ในการตดิต่อสื่อสารเกี่ยวกบัขอ้มูลข่าวสารของภาพยนตรท์ีก่ําลงัเขา้ฉายในขณะนัน้หรอืโปรแกรม
ต่อไป เพือ่ใหผู้ช้มรบัรู ้จะมกีารตดิต่อสือ่สาร โดยใชส้ือ่รวมถงึกจิกรรมทางการตลาดทีน่อกเหนือจาก
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การโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ ซึ่งสามารถกระตุ้นผูช้มใหม้าชมภาพยนตรม์ากขึน้ ซึ่งในปจัจุบนั
เรยีกวา่เป็นกจิกรรมการสือ่สารทางการตลาด 
         การวิเคราะหห์าจดุขายของภาพยนตร ์
        ภาพยนตรท์ีจ่ะนําออกฉายนัน้ แต่ละเรื่องจะมจุีดเด่นทีแ่ตกต่างกนัออกไป ซึง่สามารถนํามา
เป็นจุดขายของภาพยนตรเ์รื่องนัน้ๆ ได ้ คอื (ปกรณ์ พรหมวทิกัษ์ และพรทพิย ์ ดสีมโชค.2532 : 
568) 
        1. ดารานําแสดง ภาพยนตรบ์างเรื่องจะเน้นการขายทีก่ารเป็นดาราทีม่ชีื่อเสยีง การประกบ
ดาราดงัหลายๆ คน บทบาทการแสดงของดารา ใชด้าราแสดงจาํนวนมาก ขา่วความเคลื่อนไหวของ
ดารานําแสดง 
        2. แนวของภาพยนตร ์แนวของภาพยนตรท์ีส่รา้งขึน้มดีว้ยกนัหลายแนว ไมว่่าจะเป็นแนวบู๊ 
รกั ตลก สงคราม ผจญภยั ประวตัศาสตร ์จนิตนาการและเขยา่ขวญั เหล่าน้ีเป็นตน้ จะตอ้งพยายาม
จบัแนวของภาพยนตรเ์รือ่งนัน้ๆ ใหอ้อกวา่เป็นภาพยนตรแ์นวใด 
        3. ความยิง่ใหญ่ของภาพยนตร ์ความยิง่ใหญ่ของภาพยนตรน้ี์อาจเกดิจากการลงทุนสรา้งสงู
เป็นฉากเด่นๆ จากภาพยนตรท์ีใ่ชเ้ทคนิคการถ่ายทาํขัน้สงู เป็นฉากทีม่คีวามบรรเจดิเพรดิแพรว้
อลงัการ (exalt) เช่น ฉากกองทพัอนัยิง่ใหญ่เกรยีงไกร เป็นตน้ หรอืเป็นภาพยนตรท์ีไ่ดร้บัรางวลั
เกยีรตยิศจากสถาบนัภาพยนตร ์เหล่าน้ีเป็นตน้ 
        4. ผูก้าํกบัภาพยนตร ์ในบางครัง้อาจใชช้ื่อและฝีมอืของผูก้าํกบัภาพยนตรท์ีม่ชีื่อเสยีงเป็นจุด
ขายของภาพยนตร ์ เพราะผูก้ํากบัทีม่ฝีีมอืสูงไม่ว่าจะไปกํากบัเรื่องใดมกัจะไดร้บัความเชื่อถอืว่า
ภาพยนตรเ์รื่องนัน้ๆ มคีุณภาพ เปรยีบเสมอืนชื่อของผูก้ํากบัภาพยนตรน์ัน้ๆ เป็นตรารบัรอง
คุณภาพของภาพยนตรไ์ปในตวั 
        5. บทประพนัธ์ภาพยนตร ์ อาจจะพจิารณาถงึจุดเด่นของบทประพนัธ์ทีนํ่ามาสรา้งเป็น
ภาพยนตรใ์นแงมุ่มต่างๆ เช่น เป็นบทประพนัธข์องใคร ผูเ้ขยีนมชีื่อเสยีงระดบัใดในอดตี-ปจัจุบนั 
ระดบัความนิยมของประชาชนต่อบทประพนัธ ์ แนวคดิของบทประพนัธม์จุีดเด่นอะไรบา้ง และมี
ความแตกต่างไปจากบทประพนัธข์องภาพยนตรท์ีจ่ะขายเขา้ฉายพรอ้มๆ กนัหรอืไม ่มคีวามสมัพนัธ์
กบัสถานการณ์ปจัจุบนัอยา่งไรบา้ง 
        6. ผูส้รา้งภาพยนตร ์ ผูส้รา้งภาพยนตรท์ีป่ระสบความสาํเรจ็ในการสรา้งภาพยนตรม์กัจะ
ได้รบัความเชื่อถอืจากผูดู้ภาพยนตร ์ เมื่อผูส้รา้งภาพยนตร์รายน้ีสรา้งภาพยนตรเ์รื่องอื่นๆผูดู้
ภาพยนตรก์เ็กดิความศรทัธาและความเชื่อมัน่ในภาพยนตรเ์รือ่งนัน้ ซึง่สามารถหยบิยกนํามาเป็นจุด
ขายของภาพยนตรเ์รือ่งนัน้ๆ ได ้
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        องคป์ระกอบในภาพยนตรท่ี์ทาํให้ผูช้มภาพยนตรเ์กิดความบนัเทิง 
          แนวคิดเรื่ององค์ประกอบในภาพยนตร์ที่ทําให้ผู้ชมเกิดความบันเทิงกล่าวว่าผู้กํากับ
ภาพยนตรจ์ะตอ้งรูว้่าจุดใดในภาพยนตรท์ีจ่ะทาํใหผู้ช้มเกดิความบนัเทงิ ซึง่แนวคดิน้ีกล่าวว่าจะตอ้ง
มอีงคป์ระกอบดงัต่อไปน้ี 
         1.  มโีครงเรือ่งและเน้ือเรือ่งทีด่ ี

โครงเรื่องและเน้ือเรื่องควรเป็นเรื่องที่เป็นไปไดแ้ละมเีหตุผลสมจรงิ เน้ือเรื่องมคีวามเกี่ยว
โยงต่อเน่ืองกนั (Continuity) อยา่งแนบเนียนโดยตลอด ควรจะมไีคลแมกซ ์(Climax) หรอืจุดสุดยอด
ของเรือ่งทีท่าํใหค้นดรููส้กึสนุก หรอืตื่นเตน้จนลมืตวั สาํหรบัเรื่องความเป็นไปไดแ้ละเหตุผลของเรื่อง 
หากเป็นเรื่องสมมตกิค็วรมเีหตุผลทีพ่อเชื่อถอืไดใ้นตวัของมนัเอง แต่ถ้าเป็นเรื่องสมมตโิดยไม่หวงั
วา่จะมทีางเป็นจรงิไปได ้เชน่ ภาพยนตรต์ลกกไ็มจ่าํเป็นตอ้งคดิถงึความเป็นไปได ้
        2.  การดาํเนินเรือ่ง 
 ภาพยนตรท์ีจ่ะทําใหผู้ช้มเกดิความบนัเทงิต้องมภีาพเสยีงปรากฏแก่สายตาและหขูองคนดู
ตามโครงเรือ่งและเน้ือเรือ่งทีด่ ีคอื ไดก้ล่าวถงึแลว้ตามลําดบัตัง้แต่ตน้จนจบเรื่อง แสดงเรื่องเฉพาะที่
สําคญัจรงิๆ ซึ่งจะทําใหเ้ดนิเรื่องไปตามลําดบั ต่อเน่ืองเกี่ยวโยงกนัไปเรื่อยๆ เป็นฉากๆ และเป็น
ตอนๆ ตัง้แต่ตน้จนจบ ไมฉ่วดัเฉวยีน วกไปวนมา เรื่องจะตอ้งดาํเนินไปโดยไมช่กัชา้ ไมอ่ดือาดหรอื
เยิน่เยอ้  
        3.  การแสดงด ี
 บทบาทของผูแ้สดงทุกคน ทัง้ท่าทางและเสยีงทีป่รากฏบนจอมาสู่ตาและหขูองผูช้ม จะตอ้ง
แสดงท่าทางเหมอืนจรงิ สมบทบาท โดยเฉพาะนักแสดงนําต้องแสดงไดด้จีรงิๆ จนทําใหค้นดูรูส้กึ
เกดิอารมณ์คลอ้ยตามวา่ภาพยนตรท์ีก่าํลงัชมอยูเ่ป็นเรือ่งทีเ่กดิขึน้จรงิ 
        4.  การถ่ายภาพและการลาํดบัตดัต่อภาพทีด่ ี
 ภาพที่ปรากฏบนจอควรที่จะสามารถถ่ายทอดอารมณ์ของเน้ือเรื่อง มกีารจดัองค์ประกอบ 
(Composition) ทีด่ ีมศีลิปะ อกีทัง้มสีสีนัในการถ่ายทอด ไดอ้ารมณ์ มองดูงา่ยไม่ทําใหเ้กดิอาการ
สบัสน ภาพยนตรจ์ะดสีกัปานใด ถา้การถ่ายภาพไมด่กีอ็าจทาํใหห้มดความบนัเทงิไปได ้สาํหรบัการ
ตดัต่อภาพ เป็นศลิปะแห่งการเสนอภาพแก่คนดู การถ่ายภาพยนตร์ที่ดจีะต้องลําดบัภาพใหก้าร
ดําเนินเรื่องเกี่ยวโยงต่อเน่ืองตามลําดบั การดําเนินเรื่องไม่สะดุดความรูส้กึ ทําใหส้ะดวกต่อการด ู
เขา้ใจเรือ่งโดยงา่ย ไมว่กวนสบัสน บทบาทในแต่ละฉากจะตอ้งสมบรูณ์ ไมข่าดและไมย่าวจนเกนิไป 
        5.  ฉากและการแต่งกายเหมาะสม  
       ภาพยนตรท์ีจ่ะทําใหผู้ช้มเกดิความบนัเทงิ ควรมฉีากเหมอืนจรงิจนจบัไม่ไดว้่าสรา้งขึน้ ถ้า
เป็นภาพยนตรส์ ีสทีีป่รากฏบนจอ ไดแ้ก่ สฉีาก และสเีครื่องแต่งกาย จะตอ้งดูกลมกลนืหรอืขดัแยง้
อยา่งมศีลิปะ เพือ่ชว่ยสรา้งอารมณ์ใหผู้ช้มคลอ้ยตามคดิวา่ภาพยนตรท์ีก่าํลงัชมเป็นจรงิ 
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        6.  เสยีง ดนตร ีและเพลง 
 ส่วนประกอบอกีส่วนทีท่ําใหผู้ช้มเกดิความบนัเทงิคอื เสยีงพูดทีต่รงกบัปากและเหมาะสม
กบับุคลกิและเน้ือเรื่องของตวัละคร เสยีงประกอบต่างๆจะตอ้งเหมอืนความเป็นจรงิ เช่น เสยีงฝีเทา้
มา้ ถา้เป็นดนตรหีรอืเพลงประกอบ จะตอ้งใหเ้หมาะแก่บรรยากาศและเนื้อเรื่อง สิง่เหล่าน้ีช่วยสรา้ง
ความเป็นจรงิและความเคลบิเคลิม้แก่อารมณ์ของผูช้มไดเ้ป็นอนัมาก 
        องคป์ระกอบดงักล่าวขา้งตน้ มสี่วนช่วยใหผู้ช้มเกดิความบนัเทงิไดม้าก ถา้ภาพยนตรเ์รื่อง
ใดสามารถทําองคป์ระกอบต่างๆไดส้มบูรณ์มากขึน้เพยีงใด กช็่วยส่งเสรมิใหผูช้มเกดิความบนัเทงิ
มากขึน้ 
        สาํหรบัการศกึษาวจิยัครัง้น้ี ผูว้จิยัจะทําการศกึษาองคป์ระกอบของภาพยนตรใ์นดา้นดารา
นําแสดง ผูก้ํากบัภาพยนตร ์เทคนิคการถ่ายทํา เพลงประกอบ และฉาก/สถานที่ถ่ายทํา ทีม่ผีลต่อ
พฤตกิรรมการเขา้ชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
 

ประวติัความเป็นมาของภาพยนตรไ์ทย 
        ภาพยนตรไ์ทยเป็นสื่อของความบนัเทงิทีไ่ดร้บัความนิยมจากประชาชนอย่างสงูและมคีวาม
ต่อเน่ืองยาวนานในบรบิททีป่ราศจากคู่แขง่ขนัทีห่ลากหลายเหมอืนเช่นในปจัจุบนั จงึทําใหป้รมิาณ
การผลติภาพยนตรไ์ทยออกสู่ตลาดในแต่ละปีมนีับรอ้ยเรื่อง และสามารถสรา้งรายไดใ้หก้บัผูผ้ลติ 
และผูป้ระกอบกจิการทีเ่กีย่วขอ้งกบัธุรกจิภาพยนตรไ์ทยไดอ้ย่างเป็นกอบเป็นกํา แมว้่าทศิทางของ
เน้ือหาสาระและเทคนิคของภาพยนตร์จะไม่มคีวามหวอืหวา น่าตื่นตาตื่นใจแก่ผูช้มมากนัก ทัง้น้ี 
เพราะเน้ือหาส่วนใหญ่มกัดดัแปลงมาจากนวนิยายหรอืแมจ้ะเป็นเรื่องที่แต่งขึน้ใหม่กม็เีน้ือหาการ
ดําเนินเรื่องง่ายๆ เน่ืองจากจุดดงึดูดความสนใจของผูช้มคอืดารานําแสดงนัน่เอง ธุรกจิภาพยนตร์
ไทยในชว่งสมยัดงักล่าวจงึอยูภ่ายใตอ้ทิธพิลของสายหนงัทีผู่ผ้ลติภาพยนตรต์อ้งใหค้วามสาํคญัอยา่ง
ยิง่ เน่ืองจากรายได้จากสายหนังเป็นรายได้หลกัอนัเป็นปจัจยัสําคญัต่อความอยู่รอดของผู้ผลิต
ภาพยนตรไ์ทย และนํามาซึ่งผลกําไรของธุรกจิภาพยนตร ์ซึ่งสายหนังจะตดัสนิใจซื้อหรอืลงทุนใน
ภาพยนตรเ์รื่องใดเรื่องหน่ึงโดยคํานึงถงึดารานําแสดงเปนอนัดบัแรก นอกจากนัน้ ดารานําแสดงยงั
เป็นหวัใจหลกัที่สายหนังใช้พจิารณาในการกําหนดราคาและอาจรวมไปถึงการจ่ายเงนิใหเ้ป็นทุน
สรา้งก่อนล่วงหน้าอกีดว้ย อทิธพิลของสายหนงัและการใหค้วามสาํคญักบัดารานําแสดงน้ี ทาํใหเ้กดิ
ยุคของดาราคู่ขวญัซึง่จะเป็นหลกัประกนัรายได ้อาท ิมติร ชยับญัชา – เพชรา เชาวราษฎร,์ สมบตั ิ

เมทะนี – อรญัญา นามวงศ,์ นาท ภถูวนิยั – พศิมยั วไิลศกัดิ,์ สรพงศ ์ชาตร ี– จารุณี สุขสวสัดิ ์เป็น

ต้น โดยดาราคูขวญัเหล่าน้ีสามารถยนืหยดัอยู่ในวงการภาพยนตรไ์ดเ้ป็นรายะเวลานาน เช่น มติร 
ชยับญัชา เป็นดาราคู่ขวญักบั เพชรา เชาวราษฎร ์และเป็นดาราคู่ขวญัทีโ่ด่งดงัทีสุ่ด ตัว้แต่ปี พ.ศ. 
2505 จากภาพยนตรเ์รือ่งบนัทกึรกัของพมิพฉ์ว ีจวบจนกระทัง่มติร ชยับญัชา เสยีชวีติจากอุบตัเิหตุ
ในระหวา่งการถ่ายทาํภาพยนตรเ์รือ่ง อนิทรทีอง เมือ่วนัที ่8 ตุลาคม พ.ศ. 2513 รวมระยะเวลาถงึ 8 
ปี เป็นตน้ 
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        แมว้่าหลงัปี พ.ศ. 2520 สายหนงัยงัคงมคีวามหมายต่อผูผ้ลติภาพยนตรไ์ทยอยู ่แต่อทิธพิล
ของดาราคูข่วญัทีเ่คยเป็นหลกัประกนัของรายไดเ้ริม่มลีดน้อยลง เพราะดารานําแสดงแปรสภาพเป็น
เพยีงดาราขวญัใจประชาชนในแต่ละช่วงเวลาที่ไม่ยาวนานเหมอืนก่อน อาท ิปรยีา รุ่วเรอืง, วนิัย 
ไกรบุตร, ทราย เจรญิปุระ, กฤษ ศรภีูมเิศรษฎ์, พลอย ไลลา เป็นต้น ทัง้น้ี ปจัจยัสําคญัที่อาจมี
อทิธิพลต่อความเปลี่ยนแปลงดงักล่าว คอืการหลัง่ไหลเขา้มาของวฒันธรรมตะวนัตก ซึ่งรวมถึง
ภาพยนตร์อเมริกันที่มีอิทธิพลอย่างสูงต่อการเปลี่ยนแปลงการบริโภคของคนไทย ในรูปของ
ภาพยนตรท์ีเ่ทคนิคเสมอืนจรงิและเน้ือหาเขม้ขน้ขึน้ อกีทัง้ยงัมภีาพยนตรต่์างประเทศทีอ่อกอากาศ
ทางสถานีโทรทศัน์ไดก้่อใหเ้กดิความเปลี่ยนแปลงการรบัรูข้องผูบ้รโิภคทางดา้นความหลากหลาย
ของเน้ือหาสาระและเทคนิคภาพยนตร์เช่นกนั ความเปลี่ยนแปลงในช่วงดงักล่าวส่งผลต่อผู้ผลิต
ภาพยนตรก์่อนตดัสนิใจสรา้งภาพยนตรม์ากขึน้กว่าแต่ก่อน เน่ืองจากความเสีย่งในการประสบกบั
ภาวะขาดทุนเรือ่มมมีากขึน้ จนบรษิทัผูผ้ลติภาพยนตรห์ลายแหง่ตอ้งปิดตวัเอง และลม้หายตายจาก
ไปเป็นจํานวนมาก นับจากภาวะเศรษฐกจิตกตํ่าในช่วงปี พ.ศ. 2540 เป็นตน้มา ส่งผลใหเ้กดิการ
ชะงกังนัด้านการบรโิภคอย่างรุนแรง แต่ธุรกิจสื่อภาพยนตร์โดยรวมกลบัมแีนวโน้มเติบโต สวน
กระแสความตกตํ่าของเศรษฐกจิอย่างมนััยสาํคญั เพราะสื่อภาพยนตรก์ลายเป็นสื่อเพื่อการพกัผ่อน
หยอ่นใจราคาถูก เมื่อเทยีบกบัการพกัผอ่นหยอ่นใจดว้ยวธิกีารอื่น แมว้่าจะเกดิการชะลอตวัของการ
สรา้งภาพยนตรไ์ทยในชว่งเวลาดงักล่าว จนทาํใหจ้าํนวนภาพยนตรถ์งึการใกลส้ญูพนัธข์องหนงัไทย 
        ในปี พ.ศ. 2544 – 2546 ปรมิาณของภาพยนตรไ์ทยทีผ่ลติออกสูต่ลาดเริม่มจีาํนวนมากขึน้

จาก 12 เรื่อง ในปี 2544 มาเป็น 23 เรือ่ง ในปี 2545 และมปีรมิาณมากถงึ 45 เรื่อง ในปี 2546 ซึง่
ช่วงระยะเวลาดงักล่าว รปูแบบของโรงภาพยนตรไ์ดม้พีฒันาจนกลายเป็นศูนยร์วมความบนัเทงิทีม่ี
ความสะดวกสบายและทนัสมยั จงึทาํใหข้นาดของโรงภาพยนตรเ์ตบิโตขึน้อยา่งต่อเน่ือง ปรมิาณโรง
ภาพยนตร์เพิม่มากขึน้อย่างรวดเรว็ควบคู่ไปกบัการจดัเก็บรายได้ที่มกีารขยายตวัเพิม่ในแต่ละปี 
ขณะเดยีวกนั ปรากฏการณ์ดา้นรายไดข้องภาพยนตรไ์ทยเรื่อง “2499 อนัธพาลครองเมอืง” (พ.ศ. 

2540) สามารถสรา้งรายไดเ้ฉพาะโรงภาพยนตรช์ัน้หน่ึงถงึ 75 ลา้นบาท และภาพยนตรไ์ทยเรื่อง 
“นางนาก” (พ.ศ. 2542) สามารถสรา้งรายไดเ้ฉพาะทางโรงภาพยนตรช์ัน้หน่ึงสงูเป็นประวตักิารณ์ถงึ 

149.6 ลา้นบาท นบัเป็นการจุดประกายความหวงัของผูผ้ลติภาพยนตรไ์ทยใหต้ื่นตวัขึน้อกีครัง้ 
        สบืเน่ืองจากความอยูร่อดของภาพยนตรข์ึน้อยูก่บัผูช้ม ดงันัน้ ในการผลติภาพยนตรจ์งึตอ้ง
มีพิจารณาความต้องการของตลาด ซึ่งก็หมายถึงผู้ชมอยู่เกือบตลอดเวลา ในสถานะหน่ึงที่
ภาพยนตร์เป็นธุรกิจที่ต้องแสวงหากําไรเพื่อความอยู่รอดนัน้ ทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงใน
ภาพลกัษณ์ของตวัภาพยนตร ์จากทีเ่คยรบัรูว้่าเป็นศลิปะแขนงที่เจด็ กลายมาเป็นภาพยนตรท์ีมุ่่ง
ด้านการตลาดเป็นหลกัหรอืโป๊เปลือยอย่างไร้รสนิยม อนัเป็นสูตรหน่ึงที่ค่อนข้างจะทําเงนิ แต่ก็
ทาํลายภาพลกัษณ์อนังดงามของภาพยนตรไ์ปพรอ้มๆกนั 
        ในช่วงปลายปี พ.ศ. 3544 ถงึปี พ.ศ. 2545 เริม่มกีารเขา้มาของผูล้งทุนรายใหม ่ซึง่มทีัง้ทีม่ ี
คุณภาพและด้อยคุณภาพ พรอ้มกบัแนวโน้มของจํานวนภาพยนตร์ไทยจะเพิม่มากขึน้ ก่อใหเ้กดิ
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ความหวัน่ไหวในหมู่ผูผ้ลติภาพยนตรไ์ทยอยู่บ้าง ในการทีจ่ะควบคุมภาพลกัษณ์ดา้นคุณภาพของ
ภาพยนตรไ์ทยโดยรวม รวมทัง้ความพยายามที่จะรกัษากระแสความนิยมทีม่ต่ีอภาพยนตรไ์ทยใน
หมูผู่บ้รโิภคใหม้คีวามมัน่คงต่อเน่ืองในระยะยาว 
        ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2540-2548 ทางดา้นการทาํรายไดม้กีารสรา้งสถติอิยา่งต่อเน่ือง ภาพยนตรท์ี่
ทาํรายไดส้งูสุดตลอดกาล 20 อนัดบัแรกลว้นอยูใ่นช่วง ปี 2540 – 2548 มภีาพยนตรไ์ทย 9 เรื่อง
สามารถทํารายไดม้ากกว่า 100 ลา้นบาท โดยภาพยนตรเ์รื่อง สุรโิยไท (2544) รายได้
ภายในประเทศกว่า 700 ลา้นบาท  เป็นภาพยนตรท์ีท่าํรายไดส้งูสุด นางนาก ทีอ่อกฉายตน้ปี 2542 
กวาดรายไดไ้ปถงึ 150 ลา้นบาท บางระจนั ของ ธนิตย ์จติตนุ์กูล กวาดรายได ้150.4 ลา้น มอืปืน/
โลก/พระ/จนั ของผูก้ํากบัฯ ยุทธเลศิ สปิปภาค 120 ลา้น และ สตรเีหลก็ ของ ยงยุทธ ทองกองทุน 
99 ลา้น ในปี 2544 ถอืเป็นปีทองทีน่่าจดจาํของวงการภาพยนตรไ์ทย 
        อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยกําลงัเขา้ไปสู่ยุคการแข่งขนัที่รุนแรงอย่างที่ไม่เคยเกดิขึน้มา
ก่อนนัน่เป็นเพราะกระแสโลกทีเ่ป็นตวักําหนดรสนิยมของการดภูาพยนตรข์องคนไทยเริม่เปลีย่นไป 
พรอ้ม ๆ กบัการเขา้มาของกลุ่มผูก้ํากบัฯ คลื่นลูกใหม ่ทีม่ศีลิปะในการจดัการทางดา้นธุรกจิ การใช้
สือ่โฆษณาทุกรปูแบบกระตุน้ผูบ้รโิภค 
        แนวภาพยนตร ์มทีัง้แนวองิประวตัศิาสตร ์ภาพยนตรต์ลก ภาพยนตรส์ยองขวญั ภาพยนตร์
ทีส่รา้งใหเ้กดิกระแสสงัคม ภาพยนตรท์ีส่ะทอ้นอุดมคตขิองความเป็นไทย ภายหลงัการล่มสลายทาง
เศรษฐกจิ ผูค้นเริม่หนักลบัมาคน้หาคุณค่าของความเป็นไทยดว้ยความรูส้กึชาตนิิยมจงึถูกปลุก
ขึน้มาในชว่งน้ี 
        นอกจากน้ี ภาพยนตรไ์ทยยงัไดก้ารยอมรบัในต่างประเทศ ภาพยนตรเ์รื่องต้มยาํกุง้ หรอื 
The Protector ถอืเป็นภาพยนตรไ์ทยเรื่องแรกในประวตัศิาสตรท์ีส่ามารถขึน้ไปอยูบ่นตารางบอ็กซ์
ออฟฟิสภาพยนตรไ์ทยหลายเรื่องไดต้ตีลาดต่างประเทศ อยา่งภาพยนตรเ์รื่อง โกลคลบั, สุรโิยไท, 
จนั ดารา, บางระจนั, ขวญัเรยีม, นางนาก, สตรเีหลก็, ฟ้าทะลายโจร, บางกอกแดนเจอรสั และ 14 ตุ
ลาฯ และมภีาพยนตรไ์ทยหลายเรื่องทีเ่ป็นทีย่อมรบัในเทศกาลภาพยนตรอ์ยา่ง บางกอกแดนเจอรสั 
(2543) ไปเปิดตวัทีง่านเทศกาลหนงัทีโ่ทรอนโต หรอื เรื่องรกัน้อยนิดมหาศาล ของเป็นเอก รตั
นเรอืง และในปี 2550 ภาพยนตรใ์นรปูแบบชายรกัชายเรื่อง เพื่อน...กูรกัมงึว่ะ โดยผูก้ํากบั พจน์ 
อานนท ์ควา้รางวลัภาพยนตรย์อดเยีย่ม จากการประกวดในเทศกาลภาพยนตรน์านาชาตทิีป่ระเทศ
เบลเยยีมมาได ้(วกิพิเีดยี. 2552: ออนไลน์) 
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งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
        กติตกิานต์ ภูมสิวสัดิ ์(2529) ไดศ้กึษาเรื่อง ₃ การศกึษาความคดิเหน็ของนักศกึษา

มหาวทิยาลยัปิดในเขตกรงุเทพมหานครทีม่ต่ีอภาพยนตรไ์ทย₄  โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเครือ่งมอื
ในการวจิยั จากนิสตินกัศกึษามหาวทิยาลยัปิด 15 แหง่ จาํนวน 631 คน (คดิรอ้ยละ 1 ของจาํนวน
นกัศกึษาทัง้หมด) โดยจาํแนกตามเพศของนกัศกึษา ผลการวจิยัพบวา่ เพศทีแ่ตกต่างกนัจะเลอืกชม
ภาพยนตรใ์นประเภททีแ่ตกต่างกนัไป เพศชายนิยมชมภาพยนตรช์วีติมากทีสุ่ด รองลงมาคอื
ภาพยนตรจ์ารกรรม และภาพยนตรต์ลกขบขนั ตามลําดบั ในขณะทีเ่พศหญงิชอบชมภาพยนตร์
เพลงมากทีสุ่ด รองลงมาคอื ภาพยนตรช์วีติ ภาพยนตรส์บืสวนภาพยนตรจ์ารกรรม และภาพยนตร์
ตลกขบขนั ช่วงเวลาทีน่ักศกึษาไปชมภาพยนตรม์ากทีสุ่ด คอื ช่วงเวลาทีว่่างจากการเรยีนในวนั
ธรรมดา และช่วงวนัเสาร-์อาทติย ์ หรอืวนัหยุดราชการนักศกึษาจะเลอืกเขา้ชมภาพยนตรใ์นโรง
ภาพยนตรช์ัน้หน่ึง โดยมไิดใ้หค้วามสาํคญัต่อสถานทีต่ัง้ของโรงภาพยนตรม์ากนัก สาํหรบัปจัจยั
ทางดา้นการโฆษณาและประชาสมัพนัธผ์ลการวจิยัพบวา การโฆษณาภาพยนตรต์วัอยา่งทีเ่ผยแพร่
หรอืโฆษณาทางวทิยุโทรทศัน์และโรงภาพยนตร ์ มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรม์ากทีสุ่ด 
รองลงมาคืออิทธิพลจากการบอกกล่าวของเพื่อนๆ จากการอ่านบทวจิารณ์ภาพยนตร์จาก
หนังสอืพมิพห์รอืนิตยสารตามลําดบั สื่อโฆษณาทีม่อีทิธพิลน้อยมากคอืโปสเตอร ์ นอกจากน้ี
ผลงานวจิยัในประเดน็การทําการโฆษณาภาพยนตรโ์ดยการออกขา่วพบว่า ขา่วทีม่อีทิธพิลต่อการ
ตดัสนิใจเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยมากทีสุ่ดคอื มกีารถ่ายทําจากสถานทีส่วยงามและขา่วการประกบ
ดารานําแสดงทีม่ชีื่อเสยีง หรอืขา่วการมดีาราต่างประเทศ มารว่มแสดงดว้ย ซึง่ดารานําแสดง เป็น
ปจัจยัรองลงมาคอื ฉาก หรอืสถานทีก่ารถ่ายทํา ดารานําแสดงจะตอ้งมบุีคลกิรปูรา่งหน้าตาดเีป็น
สาํคญั ผูก้ํากบัการแสดงทีต่นพอใจหรอืมชีื่อเสยีง นอกจากนัน้ ยงัพบว่า นกัศกึษาชายมเีหตุผลใน
การเลอืกชมภาพยนตร์ไทยมาจากดารานําแสดงและฉาก หรอืสถานที่ถ่ายทําเป็นอนัดบัแรก
รองลงมาเป็นดารานกัแสดง สว่นนกัศกึษาสายวทิยาศาสตรม์เีหตุผลในการเลอืกชมภาพยนตรโ์ดย
คํานึงถงึฉากหรอืสถานที่ถ่ายทําและดารานําแสดง ตามลําดบัปจัจยัองค์ประกอบในภาพยนตร์
เกีย่วกบับทประพนัธน์ัน้พบว่า นิสตินกัศกึษาไมไ่ดใ้หค้วามสาํคญักบับทประพนัธว์่าจะตอ้งเป็นของ
ใคร สาํหรบัความคดิเหน็เกีย่วกบัการแสดงของดาราฉากหรอืสถานทีถ่่ายทํา เน้ือหาสาระ และ
เทคนิคการถ่ายทํามดีงัน้ี การแสดงของดาราควรใหส้มจรงิและเป็นธรรมชาต ิ ควรมกีารเลอืกตวั
แสดงใหเ้หมาะสมและควรนําดาราหน้าใหมเ่ขา้สูว่งการใหม้ากขึน้  ทางดา้นฉากหรอืสถานทีก่ารถ่าย
ทาํ ควรจะพถิพีถินัใหส้มจรงิตามเน้ือเรื่องมากขึน้  ควรมกีารใชเ้สยีงจรงิของตวัแสดงในภาพยนตร ์
เน้ือหาสาระของภาพยนตรไ์มค่วรซํ้าซาก ควรมลีกัษณะสมจรงิตามเน้ือเรือ่งมากขึน้ และเทคนิคการ
ถ่ายทาํภาพยนตรค์วรมกีารใชเ้ทคนิคใหม่ๆ  มกีารใชมุ้มกลอ้งในการถ่ายทอดบทภาพยนตรอ์อกมา
อยา่งมศีลิปะ 

 
 



สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity

 26

        ปรญิดา จติตริตันากร (2539) ไดว้จิยัศกึษาปจัจยัในการตดัสนิใจเลอืกชมภาพยนตร ์(ฮอลลี
วดู) ของนิสตินกัศกึษาระดบัอุดมศกึษา ของรฐัในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวจิยัพบว่าการสื่อสาร
การตลาดเป็นปจัจยัที่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืกชมภาพยนตรอ์เมรกินั ของนิสตินักศกึษา
ระดบัอุดมศกึษาของรฐัในเขตกรุงเทพมหานคร โดยเครื่องมอืสือ่สารทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจมาก
ทีสุ่ด คอืภาพยนตรต์วัอย่างในโรงภาพยนตร ์ เน่ืองจากมคีวามใกลเ้คยีงกบัภาพยนตรจ์รงิทีผู่ช้ม
คาดหวงัว่าจะไดร้บั สว่นทางดา้นพฤตกิรรมการเปิดรบัขา่วสารจากสื่อสารมวลชนมคีวามสมัพนัธใ์น
เชงิบวกกบัการตดัสนิใจ และเมื่อพจิารณาแยกทลีะปจัจยัพบว่า หนังสอืพมิพเ์ป็นสื่อหลกัทีนิ่สติ
นักศกึษาเปิดรบัมากที่สุด รองลงมาคอืวทิยุโทรทศัน์ ทัง้น้ีเพราะหนังสอืพมิพใ์หข้อ้มูลและ
รายละเอยีดเกีย่วกบัขอ้มลูภาพยนตรฮ์อลลวีดูมากทีสุ่ด เช่น ชื่อเรื่อง โรงทีฉ่าย วนัและเวลาทีฉ่าย 
นอกจากน้ีแลว้ สื่อบุคคลนบัว่าเป็นอกีสื่อหน่ึงทีม่บีทบาทในการใหข้อ้มลูเกีย่วกบัภาพยนตรไ์ดม้าก
เช่นกนั สื่อบุคคลในทีน้ี่หมายถงึเพื่อนหรอืบุคคลใกลช้ดิทีไ่ดไ้ปชมภาพยนตรเ์รื่องนัน้ๆ มา แลว้
นํามาเล่าใหฟ้งัต่อๆ กนั ทาํใหผู้ท้ีย่งัไมไ่ดไ้ปชมเกดิความตอ้งการอยากจะไปชมบา้ง นิสตินกัศกึษา
จะพจิารณาปจัจยัด้านองค์ประกอบภาพยนตร์ประกอบการตดัสนิใจดว้ย ซึ่งผลงานวจิยัพบว่า 
เน้ือหาของภาพยนตรเ์ป็นปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรม์ากทีสุ่ด รองลงมาไดแ้ก่ 
เทคนิคการถ่ายทาํ ดารานําแสดง เสยีงในฟิลม์ บทประพนัธ ์เพลงประกอบ ผูก้ํากบัการแสดง สว่น
ชื่อเรื่องเป็นปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมน้อยทีสุ่ด สาํหรบัลกัษณะทางประชากรทีม่อีทิธพิล
ต่อการตดัสนิใจ พบว่า เพศทีแ่ตกต่างกนัจะเลอืกชมภาพยนตรใ์นประเภททีแ่ตกต่างกนัดว้ย นิสติ
นักศกึษาชายชอบภาพยนตรแ์นวแอคชัน่มากทีสุ่ด รองลงมาไดแ้ก่ รกัโรแมนตกิ ตลกขบขนั 
สงคราม หรอืวทิยาศาสตร ์แฟนตาซ ีสยองขวญั ชวีติเศรา้โศก แต่ชอบภาพยนตรก์ารต์ูนน้อยทีสุ่ด 
ในขณะทีน่กัศกึษาหญงิชอบชมภาพยนตรอ์เมรกินัฮอลลวีดูประเภทแอคชัน่มากทีส่ดุ รองลงมาไดแ้ก่ 
รกัโรแมนตกิ ตลกขบขนั สยองขวญั แฟนตาซ ีหรอืวทิยาศาสตร ์ชวีติเศรา้โศก แต่ชอบภาพยนตร์
การต์ูนและสงครามน้อยทีสุ่ดหรอืแทบไมม่เีลย นิสตินกัศกึษาจะเขา้ชมภาพยนตรใ์นโรงภาพยนตร์
ชัน้หน่ึงโดยไมค่าํนึงถงึสถานทีใ่กลท้ีไ่หนไปทีน่ัน่ และช่วงเวลาทีเ่ขา้ชมคอื วนัเสาร-์อาทติยม์ากกวา่
วนัธรรมดา และชื่นชอบภาพยนตรก์นัเป็นกลุ่มเพื่อทีจ่ะไดแ้ลกเปลีย่นความคดิเหน็กนั สว่นเหตุผลที่
เขา้ชมภาพยนตรน์ัน้ นิสตินกัศกึษาใหเ้หตุผลวา่เพือ่ความบนัเทงิมากทีส่ดุ 

  

        ไพบูรณ์ คะเชนทรพรรค ์ (2531) ไดศ้กึษาเรื่อง ₃ ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืก

ชมภาพยนตรข์องเยาวชนไทย₄  โดยใชก้ลุ่มตวัอยา่งคอื นกัเรยีนระดบัชัน้มธัยมศกึษาตอนปลาย
(ม.4-ม.6) เขตกรุงเทพมหานคร ผลงานวจิยัพบ การสื่อสารทางการตลาดทีส่าํคญัของภาพยนตรค์อื 
อทิธพิลของสื่อโฆษณาพบว่า สื่อโฆษณามอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรข์องเยาวชนมาก
ทีสุ่ดคอื ภาพยนตรต์วัอยา่งในโรงภาพยนตร ์รองลงมาคอืวทิยุโทรทศัน์ หนงัสอืพมิพ ์หรอืนิตยสาร 
วทิยุกระจายเสยีง โปสเตอรห์รอืบลิบอรด์ ตามลําดบั สื่อมวลชนเป็นแหล่งขอ้มลูขา่วสารทีม่อีทิธพิล
ต่อการตดัสนิใจเชอืกชมภาพยนตรข์องเยาวชนมากทีสุ่ด รองลงมาคอื ไดแ้ก่ การไดร้บัคาํแนะนํา 
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ชกัชวน ตามเพื่อนหรอืผูท้ีไ่ดไ้ปชมมาก่อนแลว้ สถานภาพทางเศรษฐกจิของกลุ่มตวัอย่างทีศ่กึษา 
สว่นใหญ่มฐีานะทางเศรษฐกจิด ีมรีายไดท้ัง้ครอบครวัต่อเดอืนโดยเฉลีย่มากกว่า 10,000 บาทขึน้ไป 
ความแตกต่างทางเพศส่งผลใหเ้ยาวชนเลอืกชมภาพยนตรท์ีแ่ตกต่างกนั เพศทีต่่างกนัจะเลอืกชม
ภาพยนตรใ์นประเภทต่างกนั เพศชายนิยมชมภาพยนตรท์ีส่งครามและภาพยนตรบ์ู๊ดุเดอืด ในขณะ
ทีเ่พศหญงินิยมชมภาพยนตรช์วีติ ว่าเยาวชนไทยสว่นใหญ่เลอืกเขา้ชมภาพยนตรใ์นโรงภาพยนตร์
ชัน้หน่ึง โดยไมไ่ดใ้หค้วามสาํคญัต่อสถานทีต่ัง้ของโรงภาพยนตรเ์ท่าใดนกั สว่นเหตุผลในการชม
ภาพยนตรค์อื เพื่อความบนัเทงิ ประเภทของภาพยนตรท์ีเ่ลอืกชมมากทีสุ่ดคอื ภาพยนตรป์ระเภท
ตื่นเตน้สยองขวญัหรอืผจญภยั รองลงมาคอื ภาพยนตรต์ลกขบขนั ภาพยนตรบ์ู๊ ดุเดอืด หรอื
สงครามและภาพยนตรช์วีติโศกเศรา้ เน้ือหาสาระในภาพยนตรเ์ป็นปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจ
ชมภาพยนตรม์ากทีส่ดุ รองลงมาคอื เทคนิคการถ่ายทาํ ดารานําแสดง ฉากและสถานทีถ่่ายทาํ สว่น
ผูก้ํากบัการแสดงเป็นปจัจยัทีม่อีทิธพิลน้อยทีสุ่ด ดารานําแสดงทีส่่งผลใหเ้ยาวชนตดัสนิใจเลอืกชม
ภาพยนตรม์ากทีสุ่ดคอื ผูท้ีม่คีวามรูค้วามสามารถทางดา้นการแสดงอย่างแทจ้รงิ มบุีคลกิและ
ลกัษณะรปูรา่งหน้าตาด ีโดยไมจ่าํเป็นตอ้งเคยไดร้บัรางวลัมาก่อน สาํหรบับทประพนัธ ์เยาวชนชอบ
บทประพนัธท์ีท่นัสมยั และมเีน้ือเรื่องทีเ่หมาะสมกบัสภาพเศรษฐกจิและสงัคม ตลอดจนวฒันธรรม
ในขณะนัน้ ปจัจยัด้านสภาพแวดล้อมภายนอกประกอบด้วยอทิธพิลของกลุ่มและอทิธพิลของ
ครอบครวั เยาวชนไทยชอบไปชมภาพยนตรก์บักลุ่มเพือ่นมากทีส่ดุรองลงมาคอื บุคคลในครอบครวั 

 

        ชวนะ ภวกานนัท ์ (2530) ไดศ้กึษาวจิยัเรื่อง₃ บทบาทของสารโฆษณาทีม่ต่ีอภาพยนตร์

ไทย₄  มวีตัถุประสงค์เพื่อการศกึษาถึงปจัจยัที่มสี่วนเกี่ยวขอ้งกบัการกําหนดโครงสรา้งสาร
โฆษณาภาพยนตร ์ อาทบิทภาพยนตร ์ ค่านิยมในดาราแสดงนํา ภาพพจน์ของผูก้ํากบัการแสดง 
ความเชื่อในเรื่องการสง่เสรมิการขาย (Sales Promotion) เช่น การแจกของแถม ภาพดาราลดราคา 
การขายของแถม เป็นตน้ โดยการศกึษาคน้ควา้ขอ้มลูในเชงิวจิยัเอกสาร (Documentary Research) 
จากตํารา วารสาร หนงัสอื และเอกสารทีเ่กีย่วขอ้ง เชน่ หนงัสอืพมิพนิ์ตยสาร และจากการสมัภาษณ์
บุคคลทีเ่กีย่วขอ้งกบัภาพยนตรไ์ทย เช่น ผูร้บัทาํโฆษณาภาพยนตรไ์ทย ผูอ้าํนวยการสรา้งและผู้
กาํกบัการแสดง เป็นตน้ ซึง่ผลจากการวจิยัพบวา่ 
 1. ปจัจยัดา้นบทบาทภาพยนตรเ์ป็นเสมอืนแปลนหรอืพมิพ์เขยีวสําหรบัการสรา้งงาน
โฆษณา การวางโครงสรา้งสารโฆษณาและกลยุทธส์รา้งสรรคส์ารโฆษณา เพราะมรีายละเอยีดของ
เรื่องราวในภาพยนตร์ไว้ในทุกแง่มุมนอกจากนัน้บทของภาพยนตร์ที่ดดัแปลงจากนวนิยายขายดี
วรรณกรรม หรอืเรื่องจรงิตลอดจนผูเ้ขยีนบทภาพยนตรร์ะดบันกัวชิาการหรอืประชาชนทัว่ไปรูจ้กัดี
สามารถนํามาเป็นจุดขาย ขอ้เสนอนาย หรอืวางโครงสรา้งและกลยทุธส์รา้งสรรคส์ารโฆษณา 

 2. ปจัจยัทางค่านิยมในดาราผูแ้สดงนํา โดยเฉพาะในรปูแบบของ ₃ ดาราคู่ขวญั₄  การ
ประชนับทบาทของดาราชัน้นําของวงการบนัเทงิ รวมถงึการสรา้งภาพพจน์ใหเ้กดิแก่ผูแ้สดงนําลว้น
แลว้แต่มบีทบาทต่อการวางโครงสรา้งและกลยทุธส์รา้งสรรคส์ารโฆษณา 
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 3. ปจัจยัภาพพจน์ของผูก้ํากบัการแสดง กม็สีว่นเกีย่วกบัการวางโครงสรา้งสารโฆษณาและ
กลยุทธส์รา้งสรรค ์ เพื่อเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายทีแ่ตกต่างกนัเป็นสาํคญั กล่าวคอื ผลงานของผูก้ํากบั
การแสดงแต่ละคนจะเกดิภาพพจน์แก่ผูช้มภาพยนตรท์ี่แตกต่างกนั ดว้ยวธิกีารที่ต่างๆกนัทาง
อารมณ์แบบซาดสิต์ เศรษฐไีรเ้ดยีงสา เศรษฐตุ๊ีกตาทอง ผูส้รา้งแต่คุณภาพ ผูก้ํากบัคลื่นลูกใหม ่  
ขวญัใจวยัรุน่ เป็นตน้ 
 4. ปจัจยัทางความเชื่อเรื่องการสง่เสรมิการขายยอมรบักนัในวงการธุรกจิภาพยนตรไ์ทยว่า 
เป็นอกีปจัจยัหน่ึงทีส่รา้งความสาํเรจ็ใหภ้าพยนตรห์ลายต่อหลายเรื่องมาแลว้ จนผูส้รา้งบางรายหรอื
ผูก้ํากบับางรายยดึถอืเป็นเอกลกัษณ์ของการวางจุดขาย ขอ้เสนอขาย โครงสรา้ง และกลยุทธก์าร
สรา้งสรรคส์ารโฆษณาเลยทเีดยีว 

การวจิยัเรื่อง ปจัจยัที่มอีทิธิพลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของ
วยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร ผูว้จิยัไดนํ้าแนวคดิ ทฤษฎ ีและงานวจิยัทัง้หมดขา้งตน้ มาเป็นแนวทางใน
การกําหนดชื่อเรื่อง กรอบแนวความคดิ การกําหนดตวัแปรทีใ่ชใ้นการวจิยั นอกจากนัน้ผูว้จิยัไดนํ้า
งานวจิยัและทฤษฎีที่กล่าวมา มาใช้ประกอบการเรยีบเรยีงภูมหิลงัและนําตวัอย่างแบบสอบถาม
เหล่านัน้มาเป็นแนวทางประกอบการสรา้งเครื่องมอืแบบสอบถาม ขอ้เสนอแนะ ตลอดจนการนําไป
วเิคราะหข์อ้มลูของการวจิยัครัง้น้ีดว้ย 
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บทท่ี 3 
วิธีดาํเนินการศึกษาค้นคว้า 

 

        ในการศกึษาเรือ่ง “ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร์
ของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร” โดยในการศกึษาครัง้น้ี ผูว้จิยัไดด้าํเนินการตามขัน้ตอนดงัน้ี 
        1.  การกาํหนดประชากรและการสุม่ตวัอยา่ง 
        2.  การสรา้งเครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการวจิยั 
        3.  การเกบ็รวบรวมขอ้มลู 
        4.  การจดักระทาํขอ้มลูและการวเิคราะหข์อ้มลู 
        5.  สถติทิีใ่ชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลู 
 

1.  การกาํหนดประชากรและการสุ่มตวัอย่าง 
         ประชากร 
        วยัรุน่ในกรงุเทพมหานครทัง้เพศชายและเพศหญงิทีม่อีายตุัง้แต่ 12 - 25 ปี (ศรเีรอืน แกว้
กงัวาล. 2540)  ทีเ่คยชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
         กลุ่มตวัอย่าง 
        กลุ่มตวัอย่างทีใ่ชใ้นการศกึษา ไดแ้ก่ วยัรุ่นทีอ่าศยัอยู่ในกรุงเทพมหานครทัง้เพศชายและ
เพศหญงิที่มอีายุตัง้แต่ 12 - 25 ปี เน่ืองจากไม่ทราบจํานวนประชากรที่แน่นอน จงึกําหนดขนาด
ตัวอย่างโดยใช้สูตรการหาขนาดตัวอย่างในกรณีที่ไม่ทราบจํานวนประชากร โดยให้ค่าความ
ผดิพลาดไมเ่กนิ 5% ดว้ยความเชื่อมัน่ 95% ซึง่มวีธิกีารหาค่าจาํนวนกลุ่มตวัอยา่งจากสตูรดงัน้ี
(กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 2545: 26)   
 

n  = 
Z2 
4e2 

 
        โดยที ่  n  =  จาํนวนกลุ่มตวัอยา่ง 
    e  =  ความคลาดเคลื่อนมากทีส่ดุทีย่อมรบัได ้
    Z  =  ความเชื่อมัน่ทีร่ะดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ
        ซึง่ Z ทีร่ะดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 หรอืรบัดบัความเชื่อมัน่ 95% มคีา่ 1.96 (กลัยา  
วานิชยบ์ญัชา. 2545: 26) 
        โดยแทนค่าทีร่ะดบัความน่าจะเป็นของประชากรเท่ากบั 0.05 ค่า z ทีร่ะดบัความเชื่อมัน่ 
95% และมคีวามคลาดเคลื่อนที ่0.05 จะไดผ้ลดงัน้ี 
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n  = 
1.962 

4 x 0.052 
 

n  = 384.16 

  
        ขนาดของกลุ่มตวัอยา่งทีใ่ชใ้นการวจิยัคอื 384.16 หรอืประมาณ 385 ตวัอยา่ง และจะสุม่
ตวัอยา่งแบบวธิไีมท่ราบความน่าจะเป็น (Non-probability Sampling) 
   
         การเลือกกลุ่มตวัอย่าง 
        การเลอืกกลุ่มตวัอยา่ง ใชว้ธิกีารสุม่ตวัอยา่ง 3 ขัน้ตอน (Multi-Stage Sampling) ดงัน้ี 
  ขัน้ท่ี 1 การเลอืกเกบ็ตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยจะทําการ
เจาะจงกลุ่มตวัอย่างทีเ่คยชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมา และทําการ
เลอืกโรงภาพยนตรใ์นเครอืบรษิทั เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ ์กรุป้ จาํกดั (มหาชน) ทีม่จีาํนวนโรงภาพยนตร์
มากทีสุ่ด 5 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ พารากอนซนีีเพลก็ซ์ เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ์ สาขาป่ินเกลา้ เมเจอรซ์นีี
เพลก็ซ ์สาขารชัโยธนิ เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ ์สาขารงัสติ และอจีวี ีสาขาคอนสแควร ์(เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ:์ 
ออนไลน์. 2552) 
  ขัน้ท่ี  2 การสุม่ตวัอยา่งแบบโควตา้ (Quota Sampling) โดยกาํหนดโควตา้ใหก้บัโรง
ภาพยนตรข์า้งตน้ 5 โรง โรงละ 77 คน  
  ขัน้ท่ี 3 ทําการแจกแบบสอบถามโดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบสะดวก 
(Convenience Sampling) โดยใชแ้บบสอบถามในการเกบ็ขอ้มลูตามโรงภาพยนตรจ์นครบตาม
กาํหนด 
  

2. การสรา้งเครือ่งมือท่ีใช้ในการวิจยั 
        ผูว้จิยัไดเ้กบ็รวบรวมขอ้มลู เพือ่นํามาวเิคราะหต์ามขัน้ตอนดงัน้ี 
        1. ศกึษาขอ้มลูจากตํารา เอกสาร และงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง เพื่อใชเ้ป็นแนวทางในการสรา้ง
แบบสอบถาม 
        2.  ปรบัปรุงและดดัแปลงแบบสอบถาม ทีม่คีวามเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัแนวคดิและ
ทฤษฎทีีใ่ชใ้นการวจิยั 
        3.  นําแบบสอบถามทีผู่ว้จิยัสรา้งขึน้ เสนอต่ออาจารยท์ีป่รกึษาสารนิพนธ์ เพื่อทําการ
ตรวจสอบความถูกตอ้ง ของเน้ือหา และเสนอแนะเพิม่เตมิ ก่อนนําเสนอกรรมการ ควบคุมสารนิพนธ ์
        4.  นําแบบสอบถามที่ผ่านการตรวจสอบไปทําการปรบัปรุงแก้ไขใหถู้กต้อง จากนัน้
นําเสนอต่อคณะกรรมการควบคุมสารนิพนธ ์เพือ่ทดสอบและแกไ้ขก่อนนําไปทดลองใช ้
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        5.  นําเสนอแบบสอบถามทีผ่า่นการตรวจสอบและแกไ้ขแลว้ไปทดลองใช ้(Try Out) กบั

กลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 30 คน เพือ่หาความเชื่อมัน่โดยใชว้ธิหีาคา่สมัประสทิธิ Íแอลฟา่ ( Г - 
Coefficient) ของครอนบคั (Cronbarch) (กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 2546: 449) 
 
         เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจยั 
        เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็รวบรวมขอ้มลูครัง้น้ี คอื แบบสอบถาม ซึง่เป็นการรวบรวมขอ้มลู
จากวยัรุน่ทีเ่คยชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์โดยผูศ้กึษาสรา้งขึน้โดยแบ่งเป็น 4 สว่น คอื 
         ส่วนท่ี 1 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุ่นลกัษณะ
คําถามปลายปิด (Closed-ended Question) โดยมีชนิดคําถามแบบมีคําตอบให้เลือกหลายข้อ 
(Multiple choice questions) จาํนวน 7 ขอ้ ไดแ้ก่ 
         1. ความถี่ในการชมภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมา ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภท
อตัราสว่น (Ratio scale) 
        2. เครอืโรงภาพยนตร์ที่เขา้ชมมากที่สุด ใช้ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญตั ิ
(Nominal scale) 
        3. บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญตั ิ (Nominal 
scale) 
        4. ชว่งเวลาในการชมภาพยนตร ์ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทเรยีงลาํดบั (Ordinal scale)  
        5.  สื่อทีม่อีทิธพิลในการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยมากทีสุ่ด ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภท
นามบญัญตั ิ(Nominal scale) 
        6. เหตุผลการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ ใช้ระดบัการวดัข้อมูลประเภทนาม
บญัญตั ิ(Nominal scale) 
        7. ประเภทภาพยนตรไ์ทยทีช่มในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทนาม
บญัญตั ิ(Nominal scale) 
         ส่วนท่ี 2 เป็นแบบสอบถามขอ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลขององคป์ระกอบของภาพยนตรไ์ทยทีม่ี
ผลต่อการชมภาพยนตรไ์ทย โดยเป็นแบบสอบถามชนิดคาํถามปลายปิด (Closed-ended Question) 
ลกัษณะคาํถามทีม่หีลายคาํตอบใหเ้ลอืก (Multichotomous Question) จาํนวน 7 ขอ้  
        1.  ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ใชร้ะดบัวดัขอ้มลูประเภท
อตัรภาคชัน้ (Interval scale) เป็นการวดัแบบ Likert Scale ม ี 5 ระดบั โดยมเีกณฑก์ารใหค้ะแนน
ดงัน้ี 
  ระดบัอทิธพิลมากทีส่ดุ    5 คะแนน 
  ระดบัอทิธพิลมาก      4 คะแนน 
  ระดบัอทิธพิลปานกลาง   3 คะแนน 
  ระดบัอทิธพิลน้อย     2 คะแนน 
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  ระดบัอทิธพิลน้อยทีส่ดุ    1 คะแนน  
        การอภปิรายผลการวจิยัของลกัษณะแบบสอบถามที่ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภทอนัตร
ภาคชัน้ (Interval Scale) ผูว้จิยัใชเ้กณฑค์ะแนนเฉลีย่ในแต่ละระดบัชัน้ โดยใชส้ตูรคํานวณหา
ชว่งกวา้งของชัน้ดงัน้ี (กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 2544: 29) 
        ความกวา้งของอนัตรภาคชัน้      =     ขอ้มลูทีม่คีา่สงูสดุ – ขอ้มลูทีม่คีา่ตํ่าสดุ 
             จาํนวนชัน้ 

                       =      5 – 1        ≈    0.8 
              5 
  
        แสดงเกณฑก์ารแปลความหมายของคะแนนเฉลีย่ในแบบสอบถาม ดงัน้ี 
   
    คะแนนเฉลีย่   ระดบัของอทิธพิลขององคป์ระกอบของภาพยนตร ์
   4.21 – 5.00             อทิธพิลมากทีส่ดุ 
  3.41 – 4.20         อทิธพิลมาก 
  2.61 – 3.40         อทิธพิลปานกลาง 
  1.81 – 2.60         อทิธพิลน้อย 
  1.00 – 1.80         อทิธพิลน้อย 
  
        2.  ลกัษณะของดารานําแสดงในภาพยนตรไ์ทยทีช่ื่นชอบมากทีสุ่ด ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลู
ประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal scale)   
        3.  ลกัษณะของบทภาพยนตรไ์ทย / บทประพนัธท์ีช่ ื่นชอบมากทีสุ่ด  ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลู
ประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal scale) 
        4. ลกัษณะของผูก้ํากบัการแสดงในภาพยนตรไ์ทยทีช่ื่นชอบมากทีสุ่ด  ใชร้ะดบัการวดั
ขอ้มลูประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal scale) 
        5. เทคนิคการถ่ายทาํในภาพยนตรไ์ทยทีช่ื่นชอบมากทีสุ่ด ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภท
นามบญัญตั ิ(Nominal scale) 
        6. เพลงประกอบในภาพยนตรไ์ทยทีช่ื่นชอบและตอ้งการมากทีสุ่ด  ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลู
ประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal scale)  
        7. ฉากหรอืสถานทีถ่่ายทําทีช่ื่นชอบและตอ้งการมากทีสุ่ด ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภท
นามบญัญตั ิ(Nominal scale) 
         ส่วนท่ี 3 เป็นแบบสอบถามขอ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนทีม่ผีล
ต่อการชมภาพยนตรไ์ทย จํานวน 10 ขอ้ โดยเป็นแบบสอบถามชนิดคําถามปลายปิด (Closed-
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ended Question) ซึง่ใชร้ะดบัวดัขอ้มลูประเภทอนัตรภาคชัน้ (Interval scale) เป็นการวดัแบบ 
Likert Scale ม ี5 ระดบั โดยมเีกณฑก์ารใหค้ะแนนดงัน้ี 
  ระดบัอทิธพิลมากทีส่ดุ    5 คะแนน 
  ระดบัอทิธพิลมาก      4 คะแนน 
  ระดบัอทิธพิลปานกลาง   3 คะแนน 
  ระดบัอทิธพิลน้อย     2 คะแนน 
  ระดบัอทิธพิลน้อยทีส่ดุ    1 คะแนน  
 
        การอภปิรายผลการวจิยัของลกัษณะแบบสอบถามที่ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภทอนัตร
ภาคชัน้ (Interval Scale) ผูว้จิยัใชเ้กณฑค์ะแนนเฉลีย่ในแต่ละระดบัชัน้ โดยใชส้ตูรคํานวณหา
ชว่งกวา้งของชัน้ดงัน้ี (กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 2544: 29) 
        ความกวา้งของอนัตรภาคชัน้    =     ขอ้มลูทีม่คีา่สงูสดุ – ขอ้มลูทีม่คีา่ตํ่าสดุ 
             จาํนวนชัน้ 

                       =      5 – 1        ≈    0.8 
              5 
  
        แสดงเกณฑก์ารแปลความหมายของคะแนนเฉลีย่ในแบบสอบถาม ดงัน้ี 
  คะแนนเฉลีย่   ระดบัของอทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน 
   4.21 – 5.00             อทิธพิลมากทีส่ดุ 
  3.41 – 4.20         อทิธพิลมาก 
  2.61 – 3.40         อทิธพิลปานกลาง 
  1.81 – 2.60         อทิธพิลน้อย 
  1.00 – 1.80         อทิธพิลน้อย 
 
         ส่วนท่ี 4 เป็นการสอบถามเกีย่วกบัปจัจยัสว่นบุคคลของวยัรุน่ โดยเป็นแบบสอบถามชนิด
คาํถามปลายปิด (Closed-ended Question) จาํนวน 4 ขอ้ ไดแ้ก่ 
        1. เพศ ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal Scale) ลกัษณะคาํถามทีม่ ี
คาํตอบใหเ้ลอืก 2 ทาง (Dichotomous Question) 
        2. อาย ุใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทเรยีงลําดบั (Ordinal Scale) ลกัษณะคาํถามทีม่หีลาย
คาํตอบใหเ้ลอืก (Multichotomous Question) 
        3. รายรบัหรอืรายไดต่้อเดอืน ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทเรยีงลําดบั (Ordinal Scale) 
ลกัษณะคาํถามทีม่หีลายคาํตอบใหเ้ลอืก (Multichotomous Question) 
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        4. แหล่งทีม่าของรายรบั / รายได ้ ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทนามบญัญตั ิ (Nominal 
Scale) ลกัษณะคาํถามทีม่หีลายคาํตอบใหเ้ลอืก (Multichotomous Question) 
 

3. การเกบ็รวบรวมข้อมลู 
        แหล่งทีม่าของขอ้มลูประกอบดว้ย 2 สว่น คอื 
        1. ขอ้มลูทุตยิภูม ิ (Secondary Data) เป็นการเกบ็รวบรวมขอ้มลูเกีย่วกบัแนวคดิและ
ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ แนวคิดเกี่ยวกับวัยรุ่น ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค แนวคิด
การตลาดธุรกจิภาพยนตร ์และประวตัคิวามเป็นมาของภาพยนตรไ์ทยจากเอกสารอา้งองิต่างๆ และ
ผลงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง รวมทัง้จากเวบ็ไซคท์ีเ่กีย่วขอ้ง เพือ่นํามาสรา้งแบบสอบถาม  
        2. ขอ้มลูปฐมภูม ิ (Primary Data) เป็นการเกบ็รวบรวมขอ้มลูโดยใชแ้บบสอบถามในการ
เกบ็ขอ้มลูจากกลุ่มตวัอยา่ง จาํนวน 385 ชุด ซึง่จะดาํเนินการเกบ็รวบรวมขอ้มลูจากกลุ่มตวัอยา่ง
ตามพืน้ทีท่ีไ่ดก้ําหนดไวจ้นครบตามจํานวน โดยขอความร่วมมอืจากกลุ่มตวัอย่างวยัรุ่นทีเ่คยชม
ภาพยนตรไ์ทย โดยใหผู้ต้อบเป็นผูก้รอกแบบสอบถามเอง (Self-Administered Questionnaire) 
 

4. การจดักระทาํข้อมลูและการวิเคราะหข้์อมลู 
        ในการศกึษาครัง้น้ี ผูว้จิยันําแบบสอบถามทีไ่ดร้บัคําตอบแลว้มาวเิคราะหข์อ้มูลโดยใช้
โปรแกรมสาํเรจ็รปูการวจิยัทางสงัคมศาสตรห์รอื SPSS/PC (Statistical Package for the Social 
Science) โดยมขี ัน้ตอนดงัน้ี 
        1.  การตรวจสอบขอ้มลู (Editing) ผูว้จิยัตรวจดคูวามสมบูรณ์ของการตอบแบบสอบถาม
และทาํการแยกแบบสอบถามทีไ่มส่มบรูณ์ออก 
        2.  การลงรหสั (Coding) นําแบบสอบถามทีถู่กต้องเรยีบรอ้ยแลว้มาลงรหสัตามทีไ่ด้
กาํหนดรหสัไวล้่วงหน้า 
        3.  การประมวลผลขอ้มลู ขอ้มลูทีล่งรหสัแลว้ จะนํามาประมวลขอ้มลูซึง่ใชโ้ปรแกรมสถติิ
สาํเรจ็รปูเพื่อการวจิยัทางสงัคมศาสตร ์ (Statistic Package for Social Science หรอื SPSS) เพื่อ
วเิคราะหข์อ้มลู 
        4.  การวเิคราะหข์อ้มลู  
             4.1  การวเิคราะหข์อ้มูลเกี่ยวกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร์
ของวยัรุน่ โดยการหาค่าความถี(่Frequency) ค่ารอ้ยละ (Percentages) ค่าเฉลีย่ (Mean) และสว่น
เบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviations) 
  4.2  การวเิคราะหข์อ้มูลเกี่ยวกบัอทิธพิลขององค์ประกอบของภาพยนตรท์ี่มผีลต่อ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรุงเทพมหานคร โดยการหาค่าเฉลีย่ 
(Mean) สว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviations) ค่าความถี ่(Frequency) และค่ารอ้ยละ 
(Percentages) 
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  4.3  การวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนทีม่ผีลต่อ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรุงเทพมหานคร โดยการหาค่าเฉลีย่ 
(Mean) และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviations) 
  4.4  การวเิคราะหป์จัจยัสว่นบุคคลของวยัรุน่ ในดา้น เพศ อายุ รายรบัหรอืรายไดต่้อ
เดอืน และแหล่งที่มาของรายรบั/รายได ้ โดยการหาค่าความถี่ (Frequency) และค่ารอ้ยละ 
(Percentages) 
  4.5  การทดสอบสมมตฐิาน 
    4.5.1  การทดสอบสมมตฐิานขอ้ที ่1 ปจัจยัสว่นบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ รายรบั/
รายไดต่้อเดอืน และแหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้ มผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรง
ภาพยนตร ์ของวยัรุน่ในกรุงเทพมหานคร โดยในการทาํสอบสมมตฐิานขอ้ที ่1 น้ี ผูว้จิยัจะวเิคราะห์
โดยใชส้ถติคิา่ Chi - square  
    4.5.2  การทดสอบสมมตฐิานขอ้ที ่ 2 ปจัจยัดา้นองคป์ระกอบของภาพยนตร์
ประกอบดว้ยดารานําแสดง  บทภาพยนตร ์ ผูก้ํากบัภาพยนตร ์เทคนิคการถ่ายทํา  เพลงประกอบ 
และฉาก/สถานทีÉถ่ายทาํ มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ โดย
ใชส้ถติสิหสมัพนัธแ์บบเพยีรส์นั (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) (ชศูร ีวงศ์
รตันะ. 2546: 314) เน่ืองจากขอ้มลูดา้นปจัจยัดา้นองคป์ระกอบของภาพยนตร ์ขอ้ที ่1 เป็นขอ้มลู
ประเภทอนัตรภาคชัน้ (Interval Scale) และพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ขอ้ที ่
1 นัน้เป็นขอ้มลูประเภทอตัราสว่น (Ratio Scale)   
    4.5.3 การทดสอบสมมติฐานขอ้ที่ 3 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน 
ประกอบดว้ยโทรทศัน์  วทิยุ  หนงัสอืพมิพ ์ นิตยสารภาพยนตร ์และโรงภาพยนตร ์มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์โดยใชส้ถติสิหสมัพนัธแ์บบเพยีรส์นั (Pearson 
Product Moment Correlation Coefficient) (ชศูร ีวงศร์ตันะ. 2546: 314) เน่ืองจากขอ้มลูดา้นการ
เปิดรบัสารจากสื่อมวลชนนัน้เป็นขอ้มลูประเภทอนัตรภาคชัน้ (Interval Scale) และพฤตกิรรมการ
ชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ขอ้ที ่1 นัน้เป็นขอ้มลูประเภทอตัราสว่น (Ratio Scale) 
 

5. สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะหข้์อมลู 

        1.  สถติพิืน้ฐาน  ไดแ้ก่ 
    1.1 ค่ารอ้ยละเพื่อใชใ้นการอธบิายลกัษณะขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม โดยใช้
สตูร ดงัน้ี (ชศูร ีวงศร์ตันะ. 2541: 40) 

 

P    =          f x 100 

                                                  n 
 

เมือ่        P  แทน     คา่รอ้ยละ หรอืเปอรเ์ซน็ต ์
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   f   แทน    ความถีท่ีส่าํรวจได ้
   n  แทน     จาํนวนความถีท่ ัง้หมด หรอืจาํนวนกลุ่มตวัอยา่ง 

  1.2 คา่คะแนนเฉลีย่ (Mean) เพือ่ใชแ้ปลความหมายของขอ้มลูในดา้นต่าง ๆ โดยใชส้ตูร 
ดงัน้ี (กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 2546: 39)   
 
   X =  ∑Xi 
      n 
   

 เมือ่  X       แทน       คา่คะแนนเฉลีย่ 
      ∑Xi       แทน     ผลรวมของคะแนนทัง้หมด 
       n     แทน        ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 
 

  1.3 ค่าเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่อใชแ้ปลความหมายของขอ้มลูใน
ดา้นต่าง ๆ โดยใชส้ตูรดงัน้ี (กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 2546: 39)   
 

S.D. =       ∑ (xi – x)2 

            n – 1 
 

 เมือ่ S.D. แทน คา่เบีย่งเบนมาตรฐานของคะแนนกลุ่มตวัอยา่ง 
      xi   แทน  คะแนนแต่ละตวัในกลุ่มตวัอยา่ง 
      x   แทน  คา่คะแนนเฉลีย่ของกลุ่มตวัอยา่ง 
      n   แทน  ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 
 

 2.   สถติทิีใ่ชห้าความเชื่อมัน่ของแบบสอบถาม 

 เพื่อหาความเชื่อมัน่ของแบบสอบถาม โดยใช้วธิีหาค่าสมัประสทิธิ Íแอลฟา (α -
Coefficient) ของครอนบคั (Cronbach’s alpha Coefficient) ค่าอลัฟา่ทีไ่ดจ้ะแสดงถงึระดบัความ

คงทีข่องแบบสอบถาม โดยจะมคี่าระหว่าง 0 ≤ α ≤ 1   โดยใชส้ตูรดงัน้ี (กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 
2546: 50)  

α  =           k covariance    variance 
    1 + (k – 1) covariance   variance 

 

เมือ่        α       แทน      คา่สมัประสทิธิ Íของความเชื่อมัน่  
                                 k       แทน      จาํนวนคาํถาม 

                      covariance        แทน      คา่เฉลีย่ของความแปรปรวนรว่มระหวา่ง 
           คาํถามต่าง ๆ 
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                        variance            แทน      คา่เฉลีย่ของคา่แปรปรวนของคาํถาม 
 
 3. สถติทิีใ่ชใ้นการทดสอบสมมตฐิาน 

3.1 สถติ ิChi-Square (ศริวิรรณ เสรรีตัน์ และคนอื่นๆ. 2541)   
   

   Щ2  = Σ (Oi - Ei)
2 

 Ei 
 

  โดยที ่ Щ2 = คา่สถติทิดสอบไคสแควร ์
     Oi  = คา่ความถีท่ีส่งัเกตจากตวัอยา่ง 
     Ei  = คา่คาดหวงัตามทฤษฎ ี

 
   3.2 สถติสิหสมัพนัธ์อย่างง่ายของเพยีรส์นั (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) ใชห้าค่าความสมัพนัธข์องตวัแปรสองตวัทีเ่ป็นอสิระต่อกนั หรอืหา
ความสมัพนัธร์ะหวา่งขอ้มลู 2 ชุด (มหาวทิยาลยัสโุขทยัธรรมาธริาช. 2542: 13) 
  

rxy  =   
( )( )

( )[ ] ( ) ⎥⎦
⎤

⎢⎣
⎡ −−

−

∑ ∑∑ ∑
∑∑

2222 ynxn

yxnxy

yx
 

 
   เมือ่  rxy   แทน   สมัประสทิธิ Íสหสมัพนัธ ์
     ΣX  แทน   ผลรวมของคะแนน X 
     ΣY  แทน   ผลรวมของคะแนน Y 
     ΣX2  แทน  ผลรวมคะแนนชุด X แต่ละตวัยกกาํลงัสอง 
     ΣY2  แทน   ผลรวมคะแนนชุด Y แต่ละตวัยกกาํลงัสอง 
     ΣXY  แทน   ผลรวมของผลคณูระหวา่ง X และ Y ทุกคู ่
     n   แทน   จาํนวนคนหรอืกลุ่มตวัอยา่ง 
 
  โดยทีค่า่สมัประสทิธิ Íสหสมัพนัธม์คีา่ระหวา่ง –1< r < 1 (กลัยา วาณชิบญัชา. 2544: 
280) ซึง่มคีวามหมายของคา่ r มดีงัน้ี 
  1.  คา่ r เป็นลบ แสดงวา่ x และ y มคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางตรงขา้ม 
  2.  คา่ r เป็นบวก แสดงวา่ x และ y มคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนั 
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  3.  ถา้ r มคี่าเขา้ใกล ้ 1 หมายถงึ x และ y มคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนัและมี
ความสมัพนัธก์นัมาก 
  4.  ถา้ r มคีา่เขา้ใกล ้-1 หมายถงึ x และ y มคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางตรงขา้ม 
และมคีวามสมัพนัธก์นัมาก 
  5.  ถา้ r = 0 แสดงวา่ x และ y ไมม่คีวามสมัพนัธก์นั 
  6.  ถา้ r เขา้ใกล ้0 แสดงวา่ x และ y มคีวามสมัพนัธก์นัน้อย 
  สาํหรบัการแปลความหมายระดบัความสมัพนัธ ์ (ชศูร ีวงศร์ตันะ. 2541: 316) กําหนด
ดงัน้ี 
  ถา้คา่ r มคีา่มากกวา่ 0.7 แสดงวา่ มคีวามสมัพนัธใ์นระดบัสงู 
  ถา้คา่ r มคีา่มากกวา่ 0.3 - 0.7 แสดงวา่มคีวามสมัพนัธใ์นระดบัปานกลาง 
  ถา้คา่ r มคีา่น้อยกวา่ 0.3 แสดงวา่ ไมม่คีวามสมัพนัธใ์นระดบัตํ่า 
  ถา้คา่ r มคีา่เทา่กบั 0 แสดงวา่ ไมม่คีวามสมัพนัธก์นัเลย 
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บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะหข้์อมลู 

 
        การนําเสนอผลการวเิคราะหข์อ้มลูงานวจิยัเรือ่ง ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร ผูว้จิยัไดก้าํหนดสญัลกัษณ์และอกัษร
ยอ่ ดงันีÊ 
  
        n     แทน  ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง  

        X     แทน คา่เฉลีย่ (mean)  
        SD     แทน คา่ความเบีย่งเบนมาตรฐาน (standard deviation)  

       Щ2   แทน คา่สถติทิดสอบไคสแควร ์
        r    แทน คา่สมัประสทิธิส์หสมัพนัธ ์ 
        p     แทน  คา่ความน่าจะเป็น (Probability) สาํหรบับอกนยัสาํคญัทางสถติ ิ
        Sig.(2-tailed)  แทน  คา่ความน่าจะเป็น (Probability) สาํหรบับอกนยัสาํคญัทางสถติ ิ
        *     แทน  มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  
        H0    แทน  สมมตฐิานหลกั (Null Hypothesis)  
        H1    แทน  สมมตฐิานรอง (Alternative Hypothesis)   
 

การนําเสนอวิเคราะหข้์อมลู 
        การวเิคราะหข์อ้มลู ผูว้จิยัไดเ้สนอผลตามความมุง่หมายของการวจิยั โดยแบ่งการ 
นําเสนออกเป็น 5 สว่น ดงันีÊ 
        ส่วนท่ี 1 การวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร์
ของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        ส่วนท่ี 2 การวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลขององคป์ระกอบของภาพยนตรท์ีม่ผีลต่อ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร  
        ส่วนท่ี 3 การวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสือ่มวลชนทีม่ผีลต่อ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        ส่วนท่ี 4 การวเิคราะหป์จัจยัสว่นบุคคลของวยัรุน่ 
        ส่วนท่ี 5 การทดสอบสมมตฐิาน 
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ผลการวิเคราะหข้์อมลู 

        ส่วนท่ี 1 การวเิคราะหข์อ้มูลเกี่ยวกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร์
ของวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ไดแ้ก่ จํานวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนที่
ผา่นมา  เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย บุคคลทีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย ช่วงเวลาเขา้ชม
ภาพยนตรไ์ทย  สื่อทีม่อีทิธพิลในการชมภาพยนตรไ์ทย  เหตุผลหลกัในการเขา้ชมภาพยนตรไ์ทย  
และประเภทของภาพยนตร์ไทยที่ชมในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา  โดยแจกแจงจํานวน ค่าร้อยละ 
คา่เฉลีย่ และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน  ดงันีÊ 
 
ตาราง 2 แสดงคา่เฉลีย่ และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน เกีย่วกบัจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรง      
      ภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 
 

 Minimum Maximum X  S.D. 
จาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรง
ภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 

1 15 3.07 2.26 

  
        จากตาราง 2 พบว่า วยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถามชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรน้์อยทีสุ่ด 
จาํนวน 1 เรือ่งในช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมา และมากทีสุ่ด จาํนวน 15 เรื่องในช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมา โดย
เฉลีย่มกีารชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ 3.07 เรื่องหรอืเท่ากบั 3 เรื่อง ในช่วง 6 เดอืนทีผ่า่น
มา และมสีว่นเบีย่งเบนมาตรฐานเทา่กบั 2.26 หรอืเทา่กบั 2 เรือ่ง 
 
ตาราง 3 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ผูต้อบ 
      แบบสอบถาม 
 

เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ ์ 215 55.8 
อจีวี ี 57 14.8 
เอสเอฟ ซนีีมา่ 107 27.8 
อื่นๆ ไดแ้ก่ เซน็จรูี,่ เอเป็ก 6 1.6 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 3 ผลการวเิคราะหข์องเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยมากทีสุ่ดของ
วยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่ชมภาพยนตร์ไทยที่เครอืเมเจอร์ซีนี
เพลก็ซ์ จํานวน 215 คน คดิเป็นรอ้ยละ 55.8 รองลงมาคอื เอสเอฟ ซนีีม่า จํานวน 107 คนคดิเป็น
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รอ้ยละ 27.8 อจีวี ีจํานวน 57 คน คดิเป็นรอ้ยละ 14.8 และเครอือื่นๆ ไดแ้ก่ เซน็จูรี,่ เอเป็ก จํานวน 
6 คน คดิเป็นรอ้ยละ 1.6 
 
ตาราง 4 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของบุคคลทีม่กัไปชมภาพยนตรไ์ทยทีโ่รงภาพยนตรข์อง 
      วยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
เพือ่น 181 47.0 
แฟน 113 29.4 
พอ่/แม ่ 33 8.6 
พี/่น้อง 24 6.2 
ญาต ิ 12 3.1 
อื่นๆ ไดแ้ก่ ไปชมคนเดยีว, ไปชมทั Êงครอบครวั 22 5.7 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 4 ผลการวเิคราะหข์องบุคคลที่มกัจะไปชมภาพยนตรไ์ทยที่โรงภาพยนตรข์อง
วยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม จาํนวน 385 คน พบวา่ สว่นใหญ่มกัไปชมภาพยนตรไ์ทยทีโ่รงภาพยนตร์
กบัเพื่อน จํานวน 181 คน คดิเป็นรอ้ยละ 47.0 รองลงมาคอื แฟน จํานวน 113 คนคดิเป็นรอ้ยละ 
29.4 พ่อ/แม ่จาํนวน 33 คน คดิเป็นรอ้ยละ 8.6 พี/่น้อง จาํนวน 24 คน คดิเป็นรอ้ยละ 6.2 ญาต ิ12 
คน คดิเป็นรอ้ยละ 3.1 และอื่นๆ ไดแ้ก่ ไปชมคนเดยีว, ไปชมทั Êงครอบครวั จํานวน 22 คน คดิเป็น
รอ้ยละ 5.7 
 
ตาราง 5 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของชว่งเวลาทีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ผูต้อบ 
      แบบสอบถาม 
 

ชว่งเวลาทีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
11.00 – 15.00 น. 146 37.9 
15.01 – 18.00 น. 128 33.2 
18.01 – 21.00 น. 84 21.8 
21.01 – 24.00 น. 27 7.1 
รวม 385 100.0 
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        จากตาราง 5  ผลการวิเคราะห์ของช่วงเวลาที่เขา้ชมภาพยนตร์ไทยมากที่สุดของวยัรุ่น
ผูต้อบแบบสอบถาม จาํนวน 385 คน พบวา่ สว่นใหญ่ชมภาพยนตรไ์ทยชว่งเวลา 11.00 – 15.00 น. 
จาํนวน 146 คน คดิเป็นรอ้ยละ 37.9 รองลงมาคอืเวลา 15.01 – 18.00 น. จาํนวน 128 คนคดิเป็น
รอ้ยละ 33.2  เวลา 18.01 – 21.00 น. จํานวน 84 คน คดิเป็นรอ้ยละ 21.8 และเวลา 21.01–24.00 
น. จาํนวน 27 คน คดิเป็นรอ้ยละ 7.1 
 
ตาราง 6 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของสือ่ทีม่อีทิธพิลในการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยมากทีส่ดุของ 
      วยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

สือ่ทีม่อีทิธพิลในการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
โทรทศัน์ 207 53.8 
วทิย ุ 3 0.8 
หนงัสอืพมิพ ์ 16 4.1 
นิตยสารภาพยนตร ์ 29 7.5 
โรงภาพยนตร ์ 99 25.7 
อื่นๆ ไดแ้ก่ อนิเตอรเ์นต 31 8.1 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 6 ผลการวเิคราะหข์องสื่อทีม่อีทิธพิลในการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยมากทีสุ่ดของ
วยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่เหน็ว่าสื่อที่มอีทิธพิลต่อการเลอืกชม
ภาพยนตรไ์ทยมากทีสุ่ด คอื สื่อโทรทศัน์ จํานวน 207 คน คดิเป็นรอ้ยละ 53.8 รองลงมาคอื สื่อโรง
ภาพยนตร ์จาํนวน 99 คน คดิเป็นรอ้ยละ 25.7  สื่ออื่นๆ ไดแ้ก่ อนิเตอรเ์นต จาํนวน 31 คน คดิเป็น
รอ้ยละ 8.1 สื่อนิตยสารภาพยนต์ จํานวน 29 คน คดิเป็นรอ้ยละ 7.5  สื่อหนังสอืพมิพ ์จํานวน 16 
คน คดิเป็นรอ้ยละ 4.1 และสือ่วทิย ุจาํนวน 3 คน คดิเป็นรอ้ยละ 0.8 
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ตาราง 7 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของเหตุผลหลกัในการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์อง 
      วยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

เหตุผลหลกัในการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
แกเ้ครยีด 31 8.1 
ตอ้งการความบนัเทงิ 172 44.6 
ตามใจเพือ่น/คนรกั/ครอบครวั 36 9.3 
ไดย้นิคนอื่นพดูถงึกนัมาก 70 18.2 
ตดิตามและสนใจภาพยนตรไ์ทยอยูแ่ลว้ 53 13.8 
ชื่นชอบดาราทีแ่สดง 23 6.0 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 7 ผลการวเิคราะหข์องเหตุผลหลกัในการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์อง
วยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่ชมภาพยนตรไ์ทยเพื่อต้องการความ
บนัเทงิ จาํนวน 172 คน คดิเป็นรอ้ยละ 44.6 รองลงมาคอื ชมภาพยนตรไ์ทยเพราะไดย้นิคนอื่นพดู
ถึงกันมาก จํานวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 18.2  ชมภาพยนตร์ไทยเพราะติดตามและสนใจ
ภาพยนตรไ์ทยอยูแ่ลว้ จาํนวน 53 คน คดิเป็นรอ้ยละ 13.8 ชมภาพยนตรไ์ทยเพราะตามใจเพือ่น/คน
รกั/ครอบครวั จาํนวน 36 คน คดิเป็นรอ้ยละ 9.3  ชมภาพยนตรไ์ทยเพราะแกเ้ครยีด จาํนวน 31 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 8.1 และชมภาพยนตรไ์ทยเพราะชื่นชอบดาราทีแ่สดง จาํนวน 23 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
6.0 
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ตาราง 8 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของประเภทของภาพยนตรไ์ทยทีช่มในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา   
      ของวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

ประเภทของภาพยนตรไ์ทยทีช่มในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา   จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
ตลกขบขนั 220 57.1 
บู๊ ดุเดอืด 59 15.3 
ผจญภยั ตื่นเตน้ 58 15.1 
สยองขวญั 152 39.5 
สบืสวนสอบสวน 36 9.4 
วทิยาศาสตร ์แฟนตาซ ี 29 7.5 
รกัโรแมนตกิ 201 52.2 
ชวีติ โศกเศรา้ 25 6.5 
ยอ้นยคุ ประวตัศิาสตร ์ 22 5.7 
ภาพยนตรเ์พลง 9 2.3 
อื่นๆ ไดแ้ก่ เลฟิคอมเมดีÊ 2 0.5 

   
        จากตาราง 8 ผลการวเิคราะหข์องประเภทของภาพยนตรไ์ทยทีช่มในช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมา
ของวยัรุ่นผู้ตอบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทตลก
ขบขนั จาํนวน 220 คน คดิเป็นรอ้ยละ 57.1 รองลงมาคอื รกัโรแมนตกิ จาํนวน 201 คน คดิเป็นรอ้ย
ละ 52.2 สยองขวญั จํานวน 152 คน คดิเป็นรอ้ยละ 29.5 บู๊ ดุเดอืด จํานวน 59 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
15.3 ผจญภยั ตื่นเตน้ จํานวน 58 คน คดิเป็นรอ้ยละ 15.1 สบืสวนสอบสวน 36 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
9.4 วทิยาศาสตร ์แฟนตาซ ีจํานวน 29 คน คดิเป็นรอ้ยละ 7.5 ชวีติ โศกเศรา้ จํานวน 25 คน คดิ
เป็นรอ้ยละ 6.5 ยอ้นยุค ประวตัศิาสตร ์22 คน คดิเป็นรอ้ยละ 5.7 ภาพยนตรเ์พลง 9 คน คดิเป็น
รอ้ยละ 2.3 และประเภทอื่นๆ ไดแ้ก่ เลฟิคอมเมดีÊ จาํนวน 2 คน คดิเป็นรอ้ยละ 0.5 
 
        ส่วนท่ี 2 การวเิคราะหข์อ้มูลเกี่ยวกบัอทิธพิลขององคป์ระกอบของภาพยนตรท์ีม่ผีลต่อ
พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ได้แก่ ดารานํา
แสดง บทภาพยนตร/์บทประพนัธ์ ผูก้ํากบัภาพยนตร ์เทคนิคการถ่ายทํา เพลงประกอบ และฉาก/
สถานทีถ่่ายทาํ โดยแจกแจงจาํนวน คา่รอ้ยละ คา่เฉลีย่ และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน  ดงันีÊ 
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ตาราง 9 แสดงคา่เฉลีย่ และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของระดบัอทิธพิลขององคป์ระกอบของ 
      ภาพยนตรท์ีม่ผีลต่อการชมภาพยนตรไ์ทย 
 

องคป์ระกอบของภาพยนตร ์ X  S.D. ระดบัอทิธพิล 
ดารานําแสดง 3.39 1.14 ปานกลาง 
บทภาพยนตร/์บทประพนัธ ์ 3.86 1.07 มาก 
ผูก้าํกบัภาพยนตร ์ 2.62 1.19 ปานกลาง 
เทคนิคการถ่ายทาํ 3.32 1.14 ปานกลาง 
เพลงประกอบ 3.10 1.23 ปานกลาง 
ฉาก/สถานทีถ่่ายทาํ 3.14 1.15 ปานกลาง 
รวม 3.24 0.72 ปานกลาง 

    
        จากตาราง 9 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัองคป์ระกอบของภาพยนตรท์ีม่ผีลต่อการชม
ภาพยนตรไ์ทยของวยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า องคป์ระกอบของภาพยนตรโ์ดยรวมมอีทิธพิล
ต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในระดบัปานกลาง โดยมคี่าเฉลี่ยรวมเท่ากบั 3.24  เมื่อพจิารณารายขอ้ 
พบวา่ 
        องค์ประกอบของภาพยนตร์ที่มีอิทธิพลต่อการชมภาพยนตร์ไทยในระดบัมาก คือ บท
ภาพยนตร/์บทประพนัธ ์มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 3.86 
        องค์ประกอบของภาพยนตร์ที่มอีิทธิพลต่อการชมภาพยนตร์ไทยในระดบัปานกลาง คือ 
ดารานําแสดง มคี่าเฉลีย่เท่ากบั 3.39 รองลงมา คอื เทคนิคการถ่ายทาํ มคี่าเฉลีย่เท่ากบั 3.32 ฉาก/
สถานทีถ่่ายทาํ มคี่าเฉลีย่เท่ากบั 3.14 เพลงประกอบ มคี่าเฉลีย่เท่ากบั 3.10 และผูก้ํากบัภาพยนตร ์
มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 2.62 
 
ตาราง 10 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของลกัษณะดารานําแสดงในภาพยนตรไ์ทยทีช่ื่นชอบมาก 
      ทีส่ดุของวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

ลกัษณะดารานําแสดงในภาพยนตรไ์ทย จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
บุคลกิด ีรปูรา่งหน้าตาหล่อ/สวย 75 19.5 
มคีวามสามารถทางการแสดง 274 71.2 
เคยไดร้บัรางวลั 2 0.5 
มชีื่อเสยีงไดร้บัความนิยม 34 8.8 
รวม 385 100.0 
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        จากตาราง 10 ผลการวเิคราะหข์องลกัษณะดารานําแสดงในภาพยนตรไ์ทยที่ชื่นชอบมาก
ที่สุดของวยัรุ่นผู้ตอบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่ชื่นชอบดารานําแสดงที่มี
ความสามารถทางการแสดง จํานวน 274 คน คดิเป็นรอ้ยละ 71.2 รองลงมาคอื ดารานําแสดงทีม่ี
บุคลกิด ีรปูรา่งหน้าตาหล่อ/สวย จาํนวน 75 คน คดิเป็นรอ้ยละ 19.5 ดารานําแสดงทีม่ชีื่อเสยีงไดร้บั
ความนิยม จํานวน 34 คน คดิเป็นรอ้ยละ 8.8 และดารานําแสดงที่เคยไดร้างวลั จํานวน 2 คน คดิ
เป็นรอ้ยละ 0.5 
 
ตาราง 11 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของลกัษณะของบทภาพยนตรไ์ทย/บทประพนัธท์ีช่ ื่นชอบมาก 
      ทีส่ดุของวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

ลกัษณะของบทภาพยนตรไ์ทย/บทประพนัธ ์ จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
เคยไดร้บัรางวลั 14 3.6 
ดาํเนินเรือ่งรวดเรว็ ไมช่กัชา้ 14 3.6 
มเีนืÊอหาน่าตดิตาม 139 36.1 
มเีนืÊอหาสนุกสนาน 88 22.9 
มเีนืÊอหาทนัสมยั เขา้กบัปจัจุบนั 45 11.7 
มเีนืÊอหาแปลกใหม ่เดาไดย้าก 85 22.1 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 11 ผลการวเิคราะหข์องลกัษณะของบทภาพยนตรไ์ทย/บทประพนัธ์ที่ชื่นชอบ
มากทีสุ่ดของวยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่ชื่นชอบบททีม่เีนืÊอหาน่า
ตดิตาม จํานวน 139 คน คดิเป็นรอ้ยละ 36.1 รองลงมาคอื มเีนืÊอหาสนุกสนาน จํานวน 88 คน คดิ
เป็นร้อยละ 22.9 มเีนืÊอหาแปลกใหม่ เดาได้ยาก จํานวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 22.1 มีเนืÊอหา
ทนัสมยั เขา้กบัปจัจุบนั 45 คน คดิเป็นรอ้ยละ 11.7 เคยไดร้บัรางวลั จํานวน 14 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
3.6 และดาํเนินเรือ่งรวดเรว็ไมช่กัชา้ จาํนวน 14 คน คดิเป็นรอ้ยละ 3.6 
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ตาราง 12 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของลกัษณะของผูก้าํกบัการแสดงในภาพยนตรไ์ทยทีช่ื่นชอบ 
      มากทีส่ดุของวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

ลกัษณะของผูก้าํกบัการแสดง จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
มผีลงานทีท่า่นชื่นชอบ 149 38.7 
มชีื่อเสยีง เป็นทีรู่จ้กั 39 10.2 
เคยไดร้บัรางวลั 4 1.0 
มคีวามรูแ้ละฝีมอืการกาํกบัด ี 186 48.3 
อื่นๆ ไดแ้ก่ ผูก้าํกบัลกัษณะใดกไ็ด ้ 7 1.8 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 12 ผลการวเิคราะห์ของลกัษณะของผูก้ํากบัการแสดงในภาพยนตร์ไทยที่ชื่น
ชอบมากที่สุดของวยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่ชื่นชอบผูก้ํากบัการ
แสดงทีม่คีวามรูแ้ละฝีมอืการกํากบัด ีจํานวน 186 คน คดิเป็นรอ้ยละ 48.3 รองลงมาคอื มผีลงานที่
ชื่นชอบ จาํนวน 149 คน คดิเป็นรอ้ยละ 38.7 มชีื่อเสยีงเป็นทีรู่จ้กั 39 คน คดิเป็นรอ้ยละ 10.2 อื่นๆ 
ไดแ้ก่ ผูก้ํากบัลกัษณะใดกไ็ด ้จํานวน 7 คน คดิเป็นรอ้ยละ 1.8 และเคยไดร้บัรางวลั จํานวน 4 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 1.0 
 
ตาราง 13 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของเทคนิคการถ่ายทาํในภาพยนตรไ์ทยทีช่ื่นชอบมากทีส่ดุ 
      ของวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

เทคนิคการถ่ายทาํ จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
มกีารใชเ้ทคนิคพเิศษไดอ้ยา่งแนบเนียน 263 68.3 
มเีทคนิคดา้นเสยีงด ี 70 18.2 
ตกแต่งหน้าตาไดส้มจรงิ 47 12.2 
อื่นๆ ไดแ้ก่ มุมกลอ้งด ีใชเ้ทคนิคไดเ้หมาะสมกบัเนืÊอเรือ่ง 5 1.3 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 13 ผลการวเิคราะหข์องเทคนิคการถ่ายทาํในภาพยนตรไ์ทยทีช่ืน่ชอบมากทีส่ดุ
ของวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม จาํนวน 385 คน พบวา่ สว่นใหญ่ชื่นชอบการใชเ้ทคนิคพเิศษไดอ้ยา่ง
แนบเนียน จาํนวน 263 คน คดิเป็นรอ้ยละ 68.3 รองลงมาคอื มเีทคนิคดา้นเสยีงด ีจาํนวน 70 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 18.2 ตกแต่งหน้าตาไดส้มจรงิ จาํนวน 47 คน คดิเป็นรอ้ยละ 12.2 และอื่นๆ ไดแ้ก ่
มมุกลอ้งด ีใชเ้ทคนิคไดเ้หมาะสมกบัเนืÊอเรือ่ง จาํนวน 5 คน คดิเป็นรอ้ยละ 1.3 
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ตาราง 14 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของเพลงประกอบในภาพยนตรไ์ทยทีช่ื่นชอบมากทีส่ดุ 
      ของวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

ลกัษณะของเพลงประกอบ จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
มคีวามไพเราะ 304 79.0 
รอ้งโดยนกัรอ้งทีม่ชีื่อเสยีง 18 4.7 
รอ้งโดยดารานําแสดงของเรือ่ง 14 3.6 
เพลงกาํลงัเป็นทีนิ่ยม 33 8.6 
อื่นๆ  ไดแ้ก่ เพลงทีม่เีนืÊอหาเขา้กบัภาพยนตร ์ 16 4.1 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 14 ผลการวเิคราะหข์องเพลงประกอบในภาพยนตรไ์ทยทีช่ื่นชอบมากทีสุ่ดของ
วยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่ชื่นชอบเพลงประกอบทีม่คีวามไพเราะ
จาํนวน 304 คน คดิเป็นรอ้ยละ 79.0 รองลงมาคอื เพลงทีก่ําลงัเป็นทีนิ่ยม จาํนวน 33 คน คดิเป็น
รอ้ยละ 8.6 ร้องโดยนักรอ้งที่มชีื่อเสยีง จํานวน 18 คน คดิเป็นร้อยละ 4.7 อื่นๆ ได้แก่ เพลงที่มี
เนืÊอหาเขา้กบัภาพยนตร์ จํานวน 16 คน คดิเป็นร้อยละ 4.1 และร้องโดยดารานําแสดงของเรื่อง 
จาํนวน 14 คน คดิเป็นรอ้ยละ 3.6 
 
ตาราง 15 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของลกัษณะฉากหรอืสถานทีถ่่ายทาํภาพยนตรไ์ทยทีช่ื่นชอบ 
      มากทีส่ดุของวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

ลกัษณะฉากหรอืสถานทีถ่่ายทาํ จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
ถ่ายทาํในสถานทีส่าํคญัทางประวตัศิาสตร ์ 39 10.1 
ถ่ายทาํในสตดูโิอ 44 11.4 
ถ่ายทาํในสถานทีต่ามธรรมชาตทิีส่วยงาม 257 66.8 
ถ่ายทาํในต่างประเทศ 20 5.2 
อื่นๆ ไดแ้ก่ ถ่ายทาํทีใ่ดกไ็ดท้ีเ่หมาะกบัเนืÊอเรือ่ง 25 6.5 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 15 ผลการวเิคราะหข์องลกัษณะฉากหรอืสถานทีถ่่ายทาํภาพยนตรไ์ทยทีช่ื่นชอบ
มากทีสุ่ดของวยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่ชื่นชอบภาพยนตรไ์ทยที่
ถ่ายทําในสถานทีต่ามธรรมชาตทิีส่วยงาม จํานวน 257 คน คดิเป็นรอ้ยละ 66.8  รองลงมาคอื ถ่าย
ทาํในสตูดโิอ จาํนวน 44 คน คดิเป็นรอ้ยละ 11.4 ถ่ายทาํในสถานทีส่าํคญัทางประวตัศิาสตร ์จาํนวน 
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39 คน คดิเป็นรอ้ยละ 10.1 อื่นๆ ไดแ้ก่ ถ่ายทาํทีใ่ดกไ็ดท้ีเ่หมาะกบัเนืÊอเรื่อง จาํนวน 25 คน คดิเป็น
รอ้ยละ 6.5 และถ่ายทาํในต่างประเทศ จาํนวน 20 คน คดิเป็นรอ้ยละ 5.2 
 
        ส่วนท่ี 3 การวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนทีม่ผีลต่อ
พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ได้แก่ โทรทศัน์ 
วทิยุ หนังสอืพมิพ ์นิตยสาร และโรงภาพยนตร ์ โดยแจกแจงค่าเฉลี่ย และส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน  
ดงันีÊ 
 
ตาราง 16  แสดงคา่เฉลีย่ และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของระดบัอทิธพิลของสือ่โทรทศัน์ทีม่ผีลต่อ 
      การชมภาพยนตรไ์ทย 
 

สือ่โทรทศัน์ X  S.D. ระดบัอทิธพิล 
ภาพยนตรต์วัอยา่ง 3.86 1.09 มาก 
ขา่วเกีย่บกบัภาพยนตร-์ดารา  2.95 1.11 ปานกลาง 
รวม 3.41 0.90 มาก 

    
        จากตาราง 16 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนทีม่ี
ผลต่อการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวยัรุ่นผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า สื่อโทรทศัน์
โดยรวมมีอิทธิพลต่อการชมภาพยนตร์ไทยในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 3.41 เมื่อ
พจิารณารายขอ้ พบวา่ 
        สื่อโทรทศัน์ที่มอีทิธิพลต่อการชมภาพยนตร์ไทยในระดบัมาก คอื ภาพยนตร์ตวัอย่าง มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากบั 3.86 และสื่อโทรทศัน์ทีม่อีทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในระดบัปานกลาง คอื 
ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดารา มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 2.95 
 
ตาราง 17  แสดงคา่เฉลีย่ และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของระดบัอทิธพิลของสือ่วทิยทุีม่ผีลต่อ 
      การชมภาพยนตรไ์ทย 
 

สือ่วทิย ุ X  S.D. ระดบัอทิธพิล 
สปอตโฆษณาภาพยนตรไ์ทย 2.66 1.22 น้อย 
ขา่วเกีย่บกบัภาพยนตร-์ดารา  2.66 1.18 น้อย 
รวม 2.66 1.07 น้อย 
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        จากตาราง 17 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนทีม่ี
ผลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม พบวา่ สือ่วทิยโุดยรวมมี
อทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในระดบัน้อย โดยมคี่าเฉลีย่รวมเท่ากบั 2.66 เมื่อพจิารณารายขอ้ 
พบว่า สื่อวทิยุทีม่อีทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในระดบัน้อย คอื สปอตโฆษณาภาพยนตรไ์ทย 
และขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดารา มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 2.66 
 
ตาราง 18  แสดงคา่เฉลีย่ และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของระดบัอทิธพิลของสือ่หนงัสอืพมิพท์ีม่ผีล 
      ต่อการชมภาพยนตรไ์ทย 
 

สือ่หนงัสอืพมิพ ์ X  S.D. ระดบัอทิธพิล 
ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทย 2.68 1.10 น้อย 
ขา่วเกีย่บกบัภาพยนตร-์ดารา  2.66 1.11 น้อย 
รวม 2.67 1.02 น้อย 

    
        จากตาราง 18 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนทีม่ี
ผลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า สื่อหนังสอืพมิพ์
โดยรวมมีอิทธิพลต่อการชมภาพยนตร์ไทยในระดับน้อย โดยมีค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 2.67 เมื่อ
พจิารณารายขอ้ พบว่า สื่อหนังสอืพมิพท์ีม่อีทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในระดบัน้อย คอื ภาพ
โฆษณาภาพยนตรไ์ทย มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 2.68 รองลงมาคอื ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดารา มคีา่เฉลีย่
เทา่กบั 2.66 
 
ตาราง 19  แสดงคา่เฉลีย่ และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของระดบัอทิธพิลของสือ่นิตยสารทีม่ผีล 
      ต่อการชมภาพยนตรไ์ทย 
 

สือ่นิตยสาร X  S.D. ระดบัอทิธพิล 
ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทย 2.76 1.11 น้อย 
บทสมัภาษณ์/เบืÊองหลงัการถ่ายทาํ  3.18 1.10 น้อย 
รวม 2.97 0.93 น้อย 

    
        จากตาราง 19 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนทีม่ี
ผลต่อการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวยัรุ่นผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า สื่อนิตยสาร
โดยรวมมีอิทธิพลต่อการชมภาพยนตร์ไทยในระดบัน้อย โดยมีค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 2.97 เมื่อ
พิจารณารายข้อ พบว่า สื่อนิตยสารที่มีอิทธิพลต่อการชมภาพยนตร์ไทยในระดบัน้อย คือ บท
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สมัภาษณ์/เบืÊองหลงัการถ่ายทาํ มคี่าเฉลีย่เท่ากบั 3.18 รองลงมาคอื ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทย มี
คา่เฉลีย่เทา่กบั 2.76 
 
ตาราง 20  แสดงคา่เฉลีย่ และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐานของระดบัอทิธพิลของสือ่โรงภาพยนตรท์ีม่ผีล 
      ต่อการชมภาพยนตรไ์ทย 
 

สือ่โรงภาพยนตร ์ X  S.D. ระดบัอทิธพิล 
ภาพยนตรต์วัอยา่ง 4.09 0.96 มาก 
แผน่ป้ายโฆษณา  3.30 1.07 ปานกลาง 
รวม 3.70 0.85 มาก 

    
        จากตาราง 20 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนทีม่ี
ผลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า สื่อโรงภาพยนตร์
โดยรวมมีอิทธิพลต่อการชมภาพยนตร์ไทยในระดบัมาก โดยมีค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 3.70 เมื่อ
พจิารณารายขอ้ พบวา่ 
       สื่อโรงภาพยนตรท์ีม่อีทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในระดบัมาก คอื ภาพยนตรต์วัอย่าง 
มคี่าเฉลีย่เท่ากบั 4.09 และสื่อโรงภาพยนตรท์ีม่อีทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในระดบัปานกลาง 
คอื แผน่ป้ายโฆษณา มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 3.30 
 
        ส่วนท่ี 4 การวเิคราะหป์จัจยัสว่นบุคคลของวยัรุน่ จาํแนกตามเพศ อาย ุรายรบั/รายไดต่้อ
เดอืน และแหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้โดยแจกแจงจาํนวนและคา่รอ้ยละ ดงันีÊ 
 
ตาราง 21 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของปจัจยัสว่นบุคคลดา้นเพศของวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

เพศ จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
       ชาย 141 36.6 
       หญงิ 244 63.4 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 21 ผลการวเิคราะห์ปจัจยัส่วนบุคคลด้านเพศของวยัรุ่นผู้ตอบแบบสอบถาม 
จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ จํานวน 244 คน คดิเป็นรอ้ยละ 63.4 และเพศชาย
จาํนวน 141 คน คดิเป็นรอ้ยละ 36.6  
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ตาราง 22 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของปจัจยัสว่นบุคคลดา้นอายขุองวยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

อาย ุ จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
      12-16 ปี 82 21.3 
      17-21 ปี 151 39.2 
      22-25 ปี 152 39.5 
รวม 385 100.0 

  
        จากตาราง 22 ผลการวิเคราะห์ปจัจยัส่วนบุคคลด้านอายุของวยัรุ่นผู้ตอบแบบสอบถาม 
จาํนวน 385 คน พบว่า สว่นใหญ่มอีายุ 22-25 ปี จาํนวน 152 คน คดิเป็นรอ้ยละ 39.5 รองลงมาคอื 
อาย ุ17-21 ปี จาํนวน 151คน คดิเป็นรอ้ยละ 39.2 และอายุ 12-16 ปี จาํนวน 82 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
21.6 
 
ตาราง 23 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของปจัจยัสว่นบุคคลดา้นรายรบั/รายไดต่้อเดอืนของวยัรุน่ 
      ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

รายรบั/รายไดต่้อเดอืน จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
   ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 5,000 บาท 189 49.1 
   5,001 – 10,000 บาท 111 28.8 
   10,001 – 15,000 บาท 53 13.8 
   ตั Êงแต่ 15,001 บาทขึÊนไป 32 8.3 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 23 ผลการวเิคราะหป์จัจยัสว่นบุคคลดา้นรายรบั/รายไดต่้อเดอืนของวยัรุน่ผูต้อบ
แบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่มรีายรบั/รายไดต่้อเดอืนตํ่ากว่าหรอืเท่ากบั 5,000 
บาท จาํนวน 189 คน คดิเป็นรอ้ยละ 49.1 รองลงมาคอื 5,001 – 10,000 บาทต่อเดอืน จาํนวน 111
คน คดิเป็นรอ้ยละ 28.8 10,001 – 15,000 บาทต่อเดอืน จํานวน 53 คน คดิเป็นรอ้ยละ 13.8 และ
ตั Êงแต่ 15,001 บาทขึÊนไป จาํนวน 32 คน คดิเป็นรอ้ยละ 8.3  
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ตาราง 24 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของปจัจยัสว่นบุคคลดา้นแหล่งทีม่าของรายรบั/รายไดข้อง 
      วยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม 
 

แหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้ จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
พอ่/แม ่ 273 70.9 
ญาต/ิพีน้่อง 2 0.5 
ตวัทา่นเอง 110 28.6 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 24 ผลการวเิคราะหป์จัจยัส่วนบุคคลดา้นแหล่งทีม่าของรายรบั/รายไดข้องวยัรุ่น
ผูต้อบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่มแีหล่งที่มาของรายรบั/รายได้จากพ่อ/แม ่
จาํนวน 273 คน คดิเป็นรอ้ยละ 70.9 รองลงมาคอื จากตวัเอง จํานวน 110 คน คดิเป็นรอ้ยละ 28.6 
และจากญาต/ิพีน้่อง จาํนวน 2 คน คดิเป็นรอ้ยละ 0.5 
 
        เน่ืองจากขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถามทางดา้นแหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้มคีวาม
แตกต่างทางดา้นจํานวน (ความถี่) ของขอ้มูลอยู่มาก ผูว้จิยัจงึนําขอ้มูลดงักล่าวมาแบ่งชั Êนจํานวน 
(ความถี)่ ใหม ่เพือ่ใชส้าํหรบัทดสอบสมมตฐิานดงัตารางต่อไปนีÊ 
 
ตาราง 25 แสดงจาํนวนและคา่รอ้ยละของปจัจยัสว่นบุคคลดา้นแหล่งทีม่าของรายรบั/รายไดข้อง 
      วยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม (จดักลุ่มใหม)่ 
 

แหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้ จาํนวน (คน) รอ้ยละ 
พอ่/แม/่ญาต/ิพีน้่อง 275 71.4 
ตวัทา่นเอง 110 28.6 
รวม 385 100.0 

   
        จากตาราง 25 ผลการวเิคราะหป์จัจยัส่วนบุคคลดา้นแหล่งทีม่าของรายรบั/รายไดข้องวยัรุ่น
ผูต้อบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน พบว่า ส่วนใหญ่มแีหล่งที่มาของรายรบั/รายไดจ้ากพ่อ/แม่/
ญาต/ิพีน้่อง จาํนวน 275 คน คดิเป็นรอ้ยละ 71.4 รองลงมาคอื จากตวัเอง จํานวน 110 คน คดิเป็น
รอ้ยละ 28.6  
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         ส่วนท่ี 5 การทดสอบสมมตฐิาน 
        สมมติฐานข้อท่ี 1 ปจัจยัสว่นบุคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ รายรบั/รายไดต่้อเดอืน และแหล่งทีม่า
ของรายรบั/รายได้ มผีลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวยัรุ่นใน
กรงุเทพมหานคร ซึง่สามารถเขยีนสมมตฐิานยอ่ยไดด้งันีÊ 
 
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.1 เพศมผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นเครอื
โรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H0  : เพศไม่มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ด้านเครือโรง
ภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H1  : เพศมีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ด้านเครือโรง
ภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
 
ตาราง 26 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้น 
      เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ จาํแนกตามเพศ 
 

 เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่   

เพศ เมเจอรซ์นีี
เพลก็ซ ์

อจีวี ี เอสเอฟ 
ซนีีมา่ 

อื่นๆ Щ2 p 

ชาย 64 23 52 2 11.334* 0.01 

หญงิ 151 34 55 4   

           รวม 215 57 107 6   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
       จากตาราง 26 แสดงผลการวเิคราะหค์วามแตกต่างระหว่างเพศกบัเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้
ชมภาพยนตรไ์ทย พบว่าค่า Chi-Square เท่ากบั 11.334 และค่า p มคี่าเท่ากบั 0.01 ซึ่งน้อยกว่า 
0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรบัสมมติฐานรอง H1 หมายความว่า เพศมผีลต่อ
พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ด้านเครือโรง
ภาพยนตร์ที่เข้าชมภาพยนตร์ไทย อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
 
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.2 เพศมีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ด้าน
บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
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       H0  : เพศไมม่ผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นบุคคลทีไ่ปชม
ภาพยนตรด์ว้ยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
       H1  : เพศมผีลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ด้านบุคคลที่ไปชม
ภาพยนตรด์ว้ยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
 
ตาราง 27 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้น  
      บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย จาํแนกตามเพศ 
 

 บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย   

เพศ เพือ่น แฟน พอ่/แม ่ พี/่น้อง ญาต ิ อื่นๆ Щ2 p 

ชาย 84 30 13 2 0 12 30.772* 0.00 

หญงิ 97 83 20 22 12 10   

           รวม 181 113 33 24 12 22   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 27 แสดงผลการวเิคราะหค์วามแตกต่างระหว่างเพศกบับุคคลทีไ่ปชมภาพยนตร์
ดว้ย พบว่าค่า Chi-Square เท่ากบั 30.772  และค่า ยมคี่าเท่ากบั 0.00 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 นัน่คอื 
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 ยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความว่า เพศมผีลต่อพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ด้านบุคคลที่ไปชมภาพยนตร์ด้วย 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึง่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
 
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.3 เพศมผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นสื่อที่
มอีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H0  : เพศมผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นสื่อทีม่อีทิธพิลต่อ
การเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H1  : เพศมผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นสื่อทีม่อีทิธพิลต่อ
การเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
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ตาราง 28 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นสือ่ 
      ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย จาํแนกตามเพศ 
 

 สือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย   

เพศ 
โทรทศัน์ วทิย ุ

หนงัสอื 
พมิพ ์

นิตยสาร
ภาพยนตร ์

โรง
ภาพยนตร ์

อื่นๆ Щ2 ย 

ชาย 59 0 6 21 38 17 28.189* 0.00 

หญงิ 148 3 10 8 61 14   

   รวม 207 3 16 29 99 31   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 28 แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างระหว่างเพศกบัสื่อที่มอีทิธิพลต่อการ
เลอืกชมภาพยนตรไ์ทย พบว่าค่า Chi-Square เท่ากบั 28.189 และค่า p มคี่าเท่ากบั 0.00 ซึ่งน้อย
กว่า 0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 ยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความว่า เพศมผีลต่อ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ดา้นสื่อทีม่อีทิธพิล
ต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึ่งสอดคล้องกบัสมมตฐิาน
ทีต่ ั Êงไว ้
 
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.4 อายมุผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นเครอื
โรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร  
        H0  : อายุไม่มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ด้านเครือโรง
ภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร  
        H1  : อายุมีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ด้านเครือโรง
ภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
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ตาราง 29 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้น 
      เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย จาํแนกตามอาย ุ
 

 เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่   

อาย ุ เมเจอรซ์นีี
เพลก็ซ ์

อจีวี ี เอสเอฟ 
ซนีีมา่ 

อื่นๆ Щ2 p 

12-16 ปี 55 4 23 0 17.314* 0.008 

17-21 ปี 88 28 33 2   

22-25 ปี 72 25 51 4   

           รวม 215 57 107 6   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 29 แสดงผลการวเิคราะหค์วามแตกต่างระหว่างอายุกบัเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้
ชมภาพยนตรไ์ทย พบว่าค่า Chi-Square เท่ากบั 17.314  และค่า p มคี่าเท่ากบั 0.008 ซึง่น้อยกว่า 
0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 ยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความว่า อายุมผีลต่อ
พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ด้านเครือโรง
ภาพยนตร์ที่เข้าชมภาพยนตร์ไทย อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
 
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.5 อายุมีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ด้าน
บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H0  : อายุไมม่ผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นบุคคลทีไ่ปชม
ภาพยนตรด์ว้ย ของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H1  : อายุมผีลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ด้านบุคคลที่ไปชม
ภาพยนตรด์ว้ย ของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
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ตาราง 30 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้น  
      บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย จาํแนกตามอาย ุ
 

 บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย   

อาย ุ เพือ่น แฟน พอ่/แม ่ พี/่น้อง ญาต ิ อื่นๆ Щ2 p 

12-16 ปี 42 3 17 6 12 2 116.349* 0.00 

17-21 ปี 82 35 14 9 0 11   

22-25 ปี 57 75 2 9 0 9   

           รวม 181 113 33 24 12 22   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 30 แสดงผลการวเิคราะหค์วามแตกต่างระหวา่งอายกุบับุคคลทีไ่ปชมภาพยนตร์
ดว้ย พบวา่คา่ Chi-Square เทา่กบั 116.349 และคา่ p มคีา่เทา่กบั 0.00 ซึง่น้อยกวา่ 0.05 นัน่คอื 
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 ยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความวา่ อายมุผีลต่อพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร ดา้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึง่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
   
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.6 อายมุผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นสื่อที่
มอีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H0  : อายุไมม่ผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นสื่อทีม่อีทิธพิล
ต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย ของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H1  : อายมุผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นสื่อทีม่อีทิธพิลต่อ
การเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
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ตาราง 31 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ 
      จาํแนกตามอาย ุ
 

 สือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย   

อาย ุ
 โทรทศัน์ วทิย ุ

หนงัสอื 
พมิพ ์

นิตยสาร
ภาพยนตร ์

โรง
ภาพยนตร ์

อื่นๆ Щ2 p 

12-16 ปี 45 0 6 6 19 6 25.910* 0.004 

17-21 ปี 88 3 4 2 39 15   

22-25 ปี 74 0 6 21 41 10   

   รวม 207 3 16 29 99 31   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 31 แสดงผลการวเิคราะห์ความแตกต่างระหว่างอายุกบัสื่อที่มอีทิธิพลต่อการ
เลอืกชมภาพยนตรไ์ทย พบว่าค่า Chi-Square เท่ากบั 25.910 และค่า p มคี่าเท่ากบั 0.004 ซึง่น้อย
กว่า 0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 ยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความว่า อายุมผีลต่อ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ดา้นสื่อทีม่อีทิธพิล
ต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึ่งสอดคล้องกบัสมมตฐิาน
ทีต่ ั Êงไว ้
  
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.7 รายรับ /รายได้มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรด์า้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H0  : รายรบั/รายไดไ้มม่ผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นเครอื
โรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H1  : รายรบั/รายไดม้ผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นเครอื
โรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
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ตาราง 32 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้น 
      เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย  จาํแนกตามรายรบั/รายได ้
 

 เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย   

รายรบั/รายได ้ เมเจอรซ์นีี
เพลก็ซ ์

อจีวี ี เอสเอฟ 
ซนีีมา่ 

อื่นๆ Щ2 p 

ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั    

5,000 บาท 
118 17 52 2 29.636* 0.001 

5,001 – 10,000 บาท 53 29 29 0   

10,001 – 15,000 บาท 31 4 16 2   

ตั Êงแต่ 15,001 บาทขึÊนไป 13 7 10 2   

           รวม 215 57 107 6   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 32 แสดงผลการวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างรายรบั/รายได้กับเครือโรง
ภาพยนตร์ที่เขา้ชมภาพยนตร์ไทย พบว่าค่า Chi-Square เท่ากบั 29.636 และค่า p มคี่าเท่ากบั 
0.001 ซึง่น้อยกว่า 0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 ยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความว่า 
รายรับ /รายได้มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวัยรุ่นใน
กรุงเทพมหานคร ดา้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย อย่างมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 
0.05 ซึง่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้

 
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.8 รายรับ /รายได้มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรด์า้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H0  : รายรบั/รายได้ไม่มผีลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ด้าน
บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย ของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H1  : รายรบั/รายไดม้ผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นบุคคล
ทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
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ตาราง 33 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้น  
      บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย จาํแนกตามรายรบั/รายได ้
 

รายรบั/รายได ้ บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย Щ2 p 

 เพือ่น แฟน พอ่/แม ่ พี/่น้อง ญาต ิ อื่นๆ   

ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 

5,000 บาท 
96 32 24 17 12 8 79.967* 0.00 

5,001 – 10,000 บาท 62 34 6 2 0 7   

10,001 – 15,000 บาท 8 34 3 5 0 3   

ตั Êงแต่ 15,001 บาทขึÊนไป 15 13 0 0 0 4   

           รวม 181 113 33 24 12 22   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 33 แสดงผลการวเิคราะหค์วามแตกต่างระหว่างรายรบั/รายไดก้บับุคคลทีไ่ปชม
ภาพยนตรด์ว้ย พบว่าค่า Chi-Square เท่ากบั 79.967และค่า p มคี่าเท่ากบั 0.00 ซึง่น้อยกว่า 0.05 
นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 ยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความว่า รายรบั/รายไดม้ผีลต่อ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ดา้นบุคคลทีไ่ปชม
ภาพยนตรด์ว้ย อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึง่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
  
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.9 รายรับ /รายได้มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรด์า้นสือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H0  : /รายได้ไม่มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ด้านสื่อที่มี
อทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H1  : รายรบั/รายไดม้ผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นสื่อทีม่ี
อทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
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ตาราง 34 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นสือ่ 
      ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย จาํแนกตามรายรบั/รายได ้
 

รายรบั/ สือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย   

รายได ้
 โทรทศัน์ วทิย ุ

หนงัสอื 
พมิพ ์

นิตยสาร
ภาพยนตร ์

โรง
ภาพยนตร ์

อื่นๆ Щ2 p 

ตํ่ากวา่หรอื

เทา่กบั 5,000 

บาท 

113 3 8 8 43 14 27.961* 0.022 

5,001 – 

10,000 บาท 
53 0 8 7 35 8 

  

10,001 – 

15,000 บาท 
25 0 0 10 13 5 

  

ตั Êงแต่ 15,001 

บาทขึÊนไป 
16 0 0 4 8 4 

  

   รวม 207 3 16 29 99 31   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 34 แสดงผลการวเิคราะหค์วามแตกต่างระหว่างรายรบั/รายไดก้บัสื่อทีม่อีทิธพิล
ต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย พบว่าค่า Chi-Square เท่ากบั 27.961 และค่า p มคี่าเท่ากบั 0.022 
ซึง่น้อยกวา่ 0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 ยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความวา่ รายรบั/
รายไดม้ผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรุงเทพมหานคร ดา้น
สื่อทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี่ระดบั 0.05 ซึ่งสอดคลอ้ง
กบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
  
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.10  แหล่งทีม่าของรายรบั/รายไดม้ผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทย
ในโรงภาพยนตรด์า้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H0  : แหล่งที่มาของรายรบั/รายได้ไม่มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรด์า้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H1  : แหล่งที่มาของรายรับ/รายได้มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรด์า้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย ของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
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ตาราง 35 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้น 
      เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย จาํแนกตามแหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้
 

 เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย   

แหลง่ทีม่าของรายรบั/

รายได ้
เมเจอรซ์นีี
เพลก็ซ ์

อจีวี ี เอสเอฟ 
ซนีีมา่ 

อื่นๆ Щ2 p 

พอ่/แม/่ญาต/ิพีน้่อง 157 38 78 2 5.281* 0.152 

ตวัเอง 58 19 29 4   

           รวม 215 57 107 6   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 35 แสดงผลการวเิคราะหค์วามแตกต่างระหว่างแหล่งทีม่าของรายรบั/รายไดก้บั
เครอืโรงภาพยนตร์ที่เขา้ชมภาพยนตร์ไทย พบว่าค่า Chi-Square เท่ากบั 5.281 และค่า p มคี่า
เทา่กบั 0.152 ซึง่มากกวา่ 0.05 นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั หมายความวา่ แหล่งทีม่าของรายรบั/
รายไดไ้ม่มผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร 
ดา้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย ซึง่ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
  
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.11 แหล่งทีม่าของรายรบั/รายไดม้ผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทย
ในโรงภาพยนตรด์า้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H0  : แหล่งที่มาของรายรบั/รายได้ไม่มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรด์า้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H1  : แหล่งที่มาของรายรับ/รายได้มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรด์า้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity

 64

ตาราง 36 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้น 
      บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย จาํแนกตามแหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้
 

แหลง่ทีม่าของ บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย Щ2 p 

รายรบั/รายได ้ เพือ่น แฟน พอ่/แม ่ พี/่น้อง ญาต ิ อื่นๆ   

พอ่/แม/่ญาต/ิพีน้่อง 148 54 33 17 12 11 63.381* 0.00 

ตวัเอง 33 59 0 7 0 11   

           รวม 181 113 33 24 12 22   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 36 แสดงผลการวเิคราะหค์วามแตกต่างระหว่างแหล่งทีม่าของรายรบั/รายไดก้บั
บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย พบว่าค่า Chi-Square เท่ากบั 63.381 และค่า p มคี่าเท่ากบั 0.00 ซึง่
น้อยกวา่ 0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 ยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความวา่ แหล่งทีม่า
ของรายรับ/รายได้มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวัยรุ่นใน
กรุงเทพมหานคร ด้านบุคคลที่ไปชมภาพยนตร์ด้วย อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 ซึ่ง
สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
  
        สมมตฐิานขอ้ที ่1.12 แหล่งทีม่าของรายรบั/รายไดม้ผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทย
ในโรงภาพยนตรด์า้นสือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H0  : แหล่งที่มาของรายรบั/รายได้ไม่มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรด์า้นสือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        H1  : แหล่งที่มาของรายรับ/รายได้มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรด์า้นสือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
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ตาราง 37 การทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรด์า้นสือ่ 
      ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย จาํแนกตามแหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้
 

แหล่งทีม่า

ของรายรบั/ 
สือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย 

  

รายได ้
 โทรทศัน์ วทิย ุ

หนงัสอื 
พมิพ ์

นิตยสาร
ภาพยนตร ์

โรง
ภาพยนตร ์

อื่นๆ Щ2 p 

พอ่/แม/่ญาต/ิ

พีน้่อง 
151 3 10 12 72 27 18.701* 0.002 

ตวัเอง 56 0 6 17 27 4   

   รวม 207 3 16 29 99 31   

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 37 แสดงผลการวเิคราะหค์วามแตกต่างระหว่างแหล่งทีม่าของรายรบั/รายไดก้บั
สื่อทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย พบว่าค่า Chi-Square เท่ากบั 18.701 และค่า p มคี่า
เท่ากบั 0.002  ซึ่งน้อยกว่า 0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมติฐานหลกั H0 ยอมรบัสมมติฐานรอง H1 
หมายความว่า แหล่งที่มาของรายรับ/รายได้มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรข์องวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร ดา้นสื่อทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึง่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
 
        สมมติฐานข้อท่ี 2 องคป์ระกอบของภาพยนตร ์ในดา้นดารานําแสดง  บทภาพยนตร ์ ผู้
กํากบัภาพยนตร ์เทคนิคการถ่ายทํา  เพลงประกอบ และฉาก/สถานที่ถ่ายทํา มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
 
        H0  : องค์ประกอบของภาพยนตร์ ในด้านดารานําแสดง  บทภาพยนตร์  ผู้กํากับ
ภาพยนตร์ เทคนิคการถ่ายทํา  เพลงประกอบ และฉาก/สถานที่ถ่ายทํา ไม่มีความสมัพนัธ์กับ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ 
        H1  : องค์ประกอบของภาพยนตร์ ในด้านดารานําแสดง  บทภาพยนตร์  ผู้กํากับ
ภาพยนตร์ เทคนิคการถ่ายทํา  เพลงประกอบ และฉาก/สถานที่ถ่ายทํา มีความสัมพันธ์กับ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
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ตาราง 38 แสดงการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งองคป์ระกอบของภาพยนตร ์กบั พฤตกิรรมการ 
      ชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง  
      6 เดอืนทีผ่า่นมา 
 

 
องคป์ระกอบของภาพยนตร ์  

พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร ์
ด้านจํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์
ในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 

  r Sig.(2-tailed) 

ดารานําแสดง       0.019 0.708 

บทภาพยนตร ์  0.037 0.471 

ผูก้าํกบัภาพยนตร ์  -0.005 0.921 

เทคนิคการถ่ายทาํ  0.062 0.226 

เพลงประกอบ  0.076 0.135 

ฉาก/สถานทีถ่่ายทาํ  0.033 0.514 

     รวม  0.060 0.244 

 
        จากตาราง 38 ผลการวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างองค์ประกอบของภาพยนตร์ กับ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตร์
ในช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมา โดยใชส้ถติสิหสมัพนัธ์แบบเพยีรส์นั (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) พบว่า องคป์ระกอบของภาพยนตรโ์ดยรวม มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 
0.244 ซึ่งมากกว่า 0.05 นัน่คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก H0 หมายความว่า องค์ประกอบของ
ภาพยนตรโ์ดยรวมกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทย
ทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมาไม่มคีวามสมัพนัธ์กนั ซึ่งไม่สอดคล้องกบัสมมตฐิาน
ทีต่ ั Êงไว ้เมือ่พจิารณารายดา้น พบวา่ 
        องคป์ระกอบของภาพยนตรด์า้นดารานําแสดง มคีา่ Sig.(2-tailed) เทา่กบั 0.708ซึง่มากกวา่ 
0.05 นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า องคป์ระกอบของภาพยนตรด์า้นดารานํา
แสดงกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทยที่ชมในโรง
ภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมาไมม่คีวามสมัพนัธก์นั ซึง่ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
        องค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านบทภาพยนตร์ มีค่า Sig.(2-tailed) เท่ากับ 0.471 ซึ่ง
มากกวา่ 0.05 นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า องคป์ระกอบของภาพยนตรด์า้นบท
ภาพยนตรก์บัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มใน
โรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมาไมม่คีวามสมัพนัธก์นั ซึง่ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้  
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        องคป์ระกอบของภาพยนตรด์า้นผูก้ํากบัภาพยนตร ์มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.921 ซึ่ง
มากกว่า 0.05 นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า องคป์ระกอบของภาพยนตรด์า้นผู้
กํากบัภาพยนตรก์บัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยที่
ชมในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมาไมม่คีวามสมัพนัธก์นั ซึง่ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êง
ไว ้
        องค์ประกอบของภาพยนตรด์า้นเทคนิคการถ่ายทํา มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.226 ซึ่ง
มากกว่า 0.05 ซึง่มากกว่า 0.05 นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า องคป์ระกอบของ
ภาพยนตรด์า้นเทคนิคการถ่ายทาํกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวน
ภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมาไม่มคีวามสมัพนัธก์นั ซึง่ไม่สอดคลอ้ง
กบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
        องค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านเพลงประกอบ มีค่า Sig.(2-tailed) เท่ากับ 0.135ซึ่ง
มากกว่า 0.05 นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า องคป์ระกอบของภาพยนตรด์า้น
เพลงประกอบกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่ม
ในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมาไมม่คีวามสมัพนัธก์นั ซึง่ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
        องคป์ระกอบของภาพยนตรด์า้นฉาก/สถานทีถ่่ายทํา มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.514 ซึง่
มากกว่า 0.05 นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า องค์ประกอบของภาพยนตรด์า้น
ฉาก/สถานที่ถ่ายทํา กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตร์
ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมาไม่มีความสัมพนัธ์กัน ซึ่งไม่สอดคล้องกับ
สมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
  
        สมมติฐานข้อท่ี 3 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ซึง่สามารถเขยีนสมมตฐิานยอ่ยไดด้งันีÊ 
 
        สมมติฐานข้อท่ี 3.1 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นโทรทศัน์ มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
        H0  : การเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน ดา้นโทรทศัน์ ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์  
        H1  : การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นโทรทศัน์ มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
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ตาราง 39 แสดงการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งการเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน ดา้นโทรทศัน์ กบั  
      พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรง 
      ภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 
 

การเปิดรบัสารจากสือ่มวลชนดา้นโทรทศัน์  

พฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
ด้านจํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์
ในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 

  r Sig.(2-tailed) 

ภาพยนตรต์วัอยา่งในโทรทศัน์  0.010 0.852 

ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดาราในโทรทศัน์  0.087 0.090 

รวมดา้นโทรทศัน์  0.060 0.243 

 
        จากตาราง 39 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธ์ระหว่างการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้น
โทรทศัน์ กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มใน
โรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมา โดยใชส้ถติสิหสมัพนัธแ์บบเพยีรส์นั (Pearson Product 
Moment Correlation Coefficient) พบวา่ 
        การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นโทรทศัน์ มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.243 ซึง่มากกว่า 
0.05 นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นโทรทศัน์
กับพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ ด้านจํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมในโรง
ภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมาไม่มคีวามสมัพนัธก์นั ซึง่ไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้เมื่อ
พจิารณารายขอ้ พบวา่ 
        ภาพยนตรต์วัอย่างในโทรทศัน์ มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.852 ซึ่งมากกว่า 0.05 นัน่คอื 
ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนดา้นโทรทศัน์ ขอ้ภาพยนตร์
ตวัอย่างในโทรทศัน์ กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตร์
ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมาไม่มีความสัมพนัธ์กัน ซึ่งไม่สอดคล้องกับ
สมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
        ข่าวเกี่ยวกบัภาพยนตร์-ดาราในโทรทศัน์ มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.090 ซึ่งมากกว่า 
0.05 นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนดา้นโทรทศัน์ 
ขอ้ข่าวเกี่ยวกบัภาพยนตร-์ดาราในโทรทศัน์ กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมาไมม่คีวามสมัพนัธก์นั ซึง่ไม่
สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
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        สมมติฐานข้อท่ี 3.2 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นวทิยุ มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
        H0  : การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นวทิยุ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์  
        H1  : การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ด้านวทิยุ มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
 
ตาราง 40 แสดงการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งการเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน ดา้นวทิย ุกบั  
      พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรง 
      ภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 
 

การเปิดรบัสารจากสือ่มวลชนดา้นวทิย ุ  

พฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
ด้านจํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์
ในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 

  r Sig.(2-tailed) 

สปอตโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในวทิย ุ  0.137* 0.007 

ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดาราในวทิย ุ  0.088 0.086 

รวมดา้นวทิย ุ  0.126* 0.014 

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 40 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นวทิยุ มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.014 
ซึ่งน้อยกว่า 0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมติฐานหลกั H0 และยอมรบัสมมติฐานรอง H1 หมายความว่า 
การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นวทิยุ กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้น
จํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์ในช่วง 6 เดอืนที่ผ่านมา มคีวามสมัพนัธ์กนั อย่างมี
นัยสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 โดยค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ (r) มคี่าเท่ากบั 0.126 แสดงว่า ตวั
แปรทั Êงสองมีความสมัพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกันในระดบัตํ่า กล่าวคือ เมื่อการเปิดรบัสารจาก
สือ่มวลชนดา้นวทิยมุอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่มากขึÊน จะทาํใหพ้ฤตกิรรม
การชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 
เดอืนทีผ่า่นมา มากขึÊนเลก็น้อย หากพจิารณารายขอ้ พบวา่ 
       สปอตโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในวทิยุ มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.007 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 
นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 และยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความว่า การเปิดรบัสารจาก
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วทิยุขอ้สปอตโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในวทิยุ กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา มคีวามสมัพนัธก์นั อยา่งมี
นัยสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 โดยค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ (r) มคี่าเท่ากบั 0.137 แสดงว่า ตวั
แปรทั Êงสองมีความสมัพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกันในระดบัตํ่า กล่าวคือ เมื่อการเปิดรบัสารจาก
สื่อมวลชนด้านวิทยุ ข้อสปอตโฆษณาภาพยนตร์ไทยในวิทยุ  มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจชม
ภาพยนตรไ์ทยของวยัรุ่นมากขึÊน จะทําใหพ้ฤตกิรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร ์ดา้น
จาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมามากขึÊนเลก็น้อย 
        ข่าวเกี่ยวกบัภาพยนตร-์ดาราในวทิยุ มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.086  ซึ่งมากกว่า 0.05 
นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ขอ้ข่าวเกี่ยวกบั
ภาพยนตร์-ดาราในวิทยุ กับพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ ด้านจํานวน
ภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมาไม่มคีวามสมัพนัธก์นั ซึง่ไม่สอดคลอ้ง
กบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้ 
 
         สมมติฐานข้อท่ี 3.3 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นหนงัสอืพมิพ ์ มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
        H0  : การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นหนังสอืพมิพ ์ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์  
        H1  : การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นหนังสอืพมิพ ์มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
 
ตาราง 41 แสดงการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งการเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน ดา้นหนงัสอืพมิพ ์     
      กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรง 
      ภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 
 

การเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน  
ดา้นหนงัสอืพมิพ ์  

พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้น
จํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์ในช่วง 6 
เดอืนทีผ่า่นมา 

  r Sig.(2-tailed) 

ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในหนงัสอืพมิพ ์  0.195* 0.000 

ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดาราในหนงัสอืพมิพ ์  0.149* 0.003 

รวมดา้นหนงัสอืพมิพ ์  0.186* 0.000 

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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        จากตาราง 41การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นหนังสอืพมิพ ์มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 
0.000 ซึง่น้อยกวา่ 0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 และยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความ
ว่า การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นหนังสอืพมิพ ์กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรง
ภาพยนตร์ ด้านจํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา มี
ความสมัพนัธ์กนั อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 โดยค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ (r) มคี่า
เทา่กบั 0.186 แสดงวา่ ตวัแปรทั Êงสองมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ่า กล่าวคอื เมื่อ
การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนด้านหนังสอืพมิพ์ มอีทิธิพลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตร์ไทยของ
วยัรุน่มากขึÊน จะทาํใหพ้ฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทย
ทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา มากขึÊนเลก็น้อย หากพจิารณารายขอ้ พบวา่ 
        ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในหนังสอืพมิพ ์มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.000 ซึง่น้อยกว่า 
0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 และยอมรบัสมมตฐิานรอง H1  หมายความว่า การเปิดรบัสาร
จากหนังสอืพมิพ ์ขอ้ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในหนังสอืพมิพ ์กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตร์
ไทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมา มี
ความสมัพนัธ์กนั อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 โดยค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ (r) มคี่า
เทา่กบั 0.195 แสดงวา่ ตวัแปรทั Êงสองมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ่า กล่าวคอื เมื่อ
การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนดา้นหนังสอืพมิพ์ ขอ้ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในหนังสอืพมิพ ์มี
อทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุ่นมากขึÊน จะทําใหพ้ฤตกิรรมการชมภาพยนตร์
ไทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมามาก
ขึÊนเลก็น้อย 
        ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดาราในหนงัสอืพมิพ ์มคีา่ Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.003 ซึง่น้อยกว่า 
0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 และยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความว่า การเปิดรบัสาร
จากหนังสอืพมิพ ์ขอ้ขา่วเกี่ยวกบัภาพยนตร-์ดาราในหนังสอืพมิพ ์กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตร์
ไทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมา มี
ความสมัพนัธ์กนั อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 โดยค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ (r) มคี่า
เทา่กบั 0.149 แสดงวา่ ตวัแปรทั Êงสองมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ่า กล่าวคอื เมื่อ
การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนดา้นหนังสอืพมิพ ์ขอ้ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดาราในหนงัสอืพมิพ ์ มี
อทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุ่นมากขึÊน จะทําใหพ้ฤตกิรรมการชมภาพยนตร์
ไทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมามาก
ขึÊนเลก็น้อย 
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        สมมติฐานข้อท่ี 3.4 การเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน ดา้นนิตยสารภาพยนตร ์มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
        H0  : การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ด้านนิตยสารภาพยนตร ์ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ 
        H1  : การเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน ดา้นนิตยสารภาพยนตรม์คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
 
ตาราง 42 แสดงการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งการเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน ดา้นนิตยสาร 
      ภาพยนตรก์บัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไทยที ่
      ชมในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 
 

การเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน  
ดา้นนิตยสารภาพยนตร ์  

พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มใน
โรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 

  r Sig.(2-tailed) 

ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในนิตยสาร  0.042 0.413 

บทสมัภาษณ์/เบืÊองหลงัการถ่ายทาํในนิตยสาร  0.045 0.380 

รวมดา้นนิตยสารภาพยนตร ์  0.002 0.974 

 
        จากตาราง 42 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นนิตยสารภาพยนตร ์มคี่า Sig.(2-tailed) 
เท่ากบั 0.974 ซึ่งมากกว่า 0.05 นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า การเปิดรบัสาร
จากสื่อมวลชน ดา้นนิตยสารภาพยนตร ์กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้น
จํานวนภาพยนตรไ์ทยที่ชมในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนที่ผ่านมา ไม่มคีวามสมัพนัธ์กนั ซึ่งไม่
สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้เมือ่พจิารณารายขอ้ พบวา่ 
        ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในนิตยสาร มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.413 ซึง่มากกว่า 0.05 
นัน่คอื ยอมรบัสมมติฐานหลกั H0 หมายความว่า การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ด้านนิตยสาร
ภาพยนตร ์ขอ้ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในนิตยสาร กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรง
ภาพยนตร์ ด้านจํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา ไม่มี
ความสมัพนัธก์นั ซึง่ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้ 
        บทสัมภาษณ์/เบืÊองหลังการถ่ายทําในนิตยสาร มีค่า Sig.(2-tailed) เท่ากับ 0.380 ซึ่ง
มากกว่า 0.05 นัน่คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั H0 หมายความว่า การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้น
นิตยสารภาพยนตร์ ข้อบทสัมภาษณ์/เบืÊองหลังการถ่ายทําในนิตยสาร กับพฤติกรรมการชม
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ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนที่
ผา่นมา ไมม่คีวามสมัพนัธก์นั ซึง่ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้
 
        สมมติฐานข้อท่ี 3.5 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นโรงภาพยนตร ์มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
        H0  : การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นโรงภาพยนตร ์ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์  
        H1  : การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นโรงภาพยนตรม์คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
 
ตาราง 43 แสดงการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งการเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน ดา้นโรงภาพยนตร ์    
      กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรง 
      ภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 
 

การเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน  
ดา้นโรงภาพยนตร ์  

พฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
ด้านจํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์
ในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 

  r Sig.(2-tailed) 

ภาพยนตรต์วัอยา่งในโรงภาพยนตร ์  0.097 0.058 

แผน่ป้ายโฆษณาในโรงภาพยนตร ์  0.131* 0.010 

รวมดา้นโรงภาพยนตร ์  0.137* 0.007 

 
* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 
        จากตาราง 43 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นโรงภาพยนตร ์มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 
0.007 ซึง่น้อยกวา่ 0.05 นัน่คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 และยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความ
ว่า การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ดา้นโรงภาพยนตร ์กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรง
ภาพยนตร์ ด้านจํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา มี
ความสมัพนัธ์กนั อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 โดยค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ (r) มคี่า
เทา่กบั 0.137 แสดงวา่ ตวัแปรทั Êงสองมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ่า กล่าวคอื เมื่อ
การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนดา้นโรงภาพยนตร ์ มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรไ์ทยของ
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วยัรุน่มากขึÊน จะทาํใหพ้ฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทย
ทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา มากขึÊนเลก็น้อย หากพจิารณารายขอ้ พบวา่ 
        แผ่นป้ายโฆษณาในโรงภาพยนตร ์มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.010 ซึง่น้อยกว่า 0.05 นัน่
คอื ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั H0 และยอมรบัสมมตฐิานรอง H1 หมายความว่า การเปิดรบัสารจากโรง
ภาพยนตร์ ข้อแผ่นป้ายโฆษณาในโรงภาพยนตร์ กับพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตร์ ด้านจํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมในโรงภาพยนตร์ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา มี
ความสมัพนัธ์กนั อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 โดยค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ (r) มคี่า
เทา่กบั 0.131 แสดงวา่ ตวัแปรทั Êงสองมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ่า กล่าวคอื เมื่อ
การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนดา้นโรงภาพยนตร ์ขอ้แผน่ป้ายโฆษณาในโรงภาพยนตร ์มอีทิธพิลต่อ
การตดัสนิใจชมภาพยนตร์ไทยของวยัรุ่นมากขึÊน จะทําใหพ้ฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรง
ภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมามากขึÊนเลก็น้อย 
        ภาพยนตร์ตวัอย่างในโรงภาพยนตร์ มคี่า Sig.(2-tailed) เท่ากบั 0.058 ซึ่งมากกว่า 0.05 
นัน่คอื ยอมรบัสมมติฐานหลกั H0 หมายความว่า การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ขอ้ภาพยนตร์
ตัวอย่างในโรงภาพยนตร์ กับพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ ด้านจํานวน
ภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมา ไมม่คีวามสมัพนัธก์นั ซึง่ไมส่อดคลอ้ง
กบัสมมตฐิานทีต่ ั Êงไว ้ 
 
ตาราง 44 แสดงสรปุผลการทดสอบสมมตฐิาน 

สมมติฐาน 
ผลการทดสอบ
สมมติฐาน 

สมมติฐานข้อท่ี 1:  
ปจัจยัสว่นบุคล ไดแ้ก่ เพศ อาย ุรายรบั/รายไดต่้อเดอืน และ
แหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้มผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทย
ในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 

 
 
 
 

1.1 เพศต่อดา้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
1.2 เพศต่อดา้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
1.3 เพศต่อดา้นสือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
1.4 อายตุ่อดา้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
1.5 อายตุ่อดา้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
1.6 อายตุ่อดา้นสือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
1.7 รายรบั/รายได้ต่อเดอืน ต่อ ดา้นเครอืโรงภาพยนตร์ที่เขา้ชม
ภาพยนตรไ์ทย 

สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
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ตาราง 44 (ต่อ) 

สมมติฐาน 
ผลการทดสอบ
สมมติฐาน 

1.8 รายรบั/รายไดต่้อเดอืน ต่อดา้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
1.9 รายรบั/รายได้ต่อเดือนต่อด้านสื่อที่มีอิทธิพลต่อการเลือกชม
ภาพยนตรไ์ทย 

สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 

1.10 แหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้ต่อ ดา้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้
ชมภาพยนตรไ์ทย 

ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน  

1.11 แหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้ต่อดา้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตร์
ดว้ย 

สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 

1.12 แหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้ต่อดา้นสื่อทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืก
ชมภาพยนตรไ์ทย 

สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 

สมมติฐานข้อท่ี 2:  
องคป์ระกอบของภาพยนตร ์ในดา้นดารานําแสดง  บทภาพยนตร ์ ผู้
กํากบัภาพยนตร ์เทคนิคการถ่ายทาํ  เพลงประกอบ และฉาก/สถานที่
ถ่ายทํา มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 
เดอืนทีผ่า่นมา 

 
 
 
 
 

ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
2.1 ดารานําแสดง ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
2.2 บทภาพยนตร ์ ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
2.3 ผูก้าํกบัภาพยนตร ์ ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
2.4 เทคนิคการถ่ายทาํ ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
2.5 เพลงประกอบ ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
2.6 ฉาก/สถานทีถ่่ายทาํ ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
สมมติฐานข้อท่ี 3:  
การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ ด้านจํานวนภาพยนตร์ไทยที่ชมใน
โรง 
ภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา 

 

3.1 ดา้นโทรทศัน์ ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
      3.1.1 ภาพยนตรต์วัอยา่งในโทรทศัน์ ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
      3.1.2 ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดาราในโทรทศัน์ ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
3.2 ดา้นวทิย ุ สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
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ตาราง 44 (ต่อ) 

สมมติฐาน 
ผลการทดสอบ
สมมติฐาน 

      3.2.1 สปอตโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในวทิย ุ สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
      3.2.2 ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดาราในวทิย ุ ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
3.3 ดา้นหนงัสอืพมิพ ์ สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
      3.3.1 ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในหนงัสอืพมิพ ์ สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
      3.3.2 ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดาราในหนงัสอืพมิพ ์ สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
3.4 ดา้นนิตยสารภาพยนตร ์ ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน  
      3.4.1 ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในนิตยสาร ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
      3.4.2 บทสมัภาษณ์/เบืÊองหลงัการถ่ายทาํในนิตยสาร ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
3.5 ดา้นโรงภาพยนตร ์ สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
      3.5.1 ภาพยนตรต์วัอยา่งในโรงภาพยนตร ์ ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
      3.5.2 แผน่ป้ายโฆษณาในโรงภาพยนตร ์ สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน 
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บทท่ี 5 
สรปุผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
        การศกึษาครั ÊงนีÊมุ่งศกึษาวจิยัในเรื่อง “ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทย
ในโรงภาพยนตรข์องวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร” เพื่อนําผลการวจิยันีÊมาใชใ้นการสรา้งสรรคผ์ลงาน
ใหต้รงกบัความตอ้งการของวยัรุ่นทีเ่ป็นกลุ่มลูกคา้เป้าหมายสาํหรบัภาพยนตรไ์ทย และสามารถนํา
ผลการวจิยัไปในการวางแผนกลยทุธด์า้นสือ่โฆษณาใหเ้ขา้ถงึกลุ่มลกูคา้ใหม้ากทีส่ดุ 
 

ความมุ่งหมายของการวิจยั   

        1. เพื่ อศึกษาพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวัยรุ่น ใน
กรงุเทพมหานคร 
       2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ จําแนกตามปจัจยัส่วน
บุคคลของวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        3.  เพื่อศกึษาความสมัพนัธ์ของปจัจยัดา้นองคป์ระกอบของภาพยนตรแ์ละพฤตกิรรมการ
ชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        4.  เพื่อศึกษาความสมัพนัธ์ของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนและพฤติกรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
 

สมมติฐานในการวิจยั 
            1. ปจัจยัสว่นบุคล ไดแ้ก่ เพศ อาย ุรายรบั/รายไดต่้อเดอืน และแหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้
มผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        2. องคป์ระกอบของภาพยนตร ์ไดแ้ก่ ดารานําแสดง บทภาพยนตร ์ผูก้ํากบัภาพยนตร ์
เทคนิคการถ่ายทํา เพลงประกอบ และฉาก/สถานทีถ่่ายทํา มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร 
        3. การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ไดแ้ก่ โทรทศัน์ วทิยุ หนังสอืพมิพ ์นิตยสารภาพยนตร ์
และโรงภาพยนตร ์มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ใน
กรงุเทพมหานคร 
 

วิธีดาํเนินการศึกษาค้นคว้า 
         การกาํหนดประชากรและการสุ่มตวัอย่าง 
         ประชากร 
        วยัรุน่ในกรงุเทพมหานครทั Êงเพศชายและเพศหญงิทีม่อีายตุั Êงแต่ 12 - 25 ปี (ศรเีรอืน  
แกว้กงัวาล. 2540)  ทีเ่คยชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
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         กลุ่มตวัอย่าง 
        กลุ่มตวัอย่างทีใ่ชใ้นการศกึษา ไดแ้ก่ วยัรุ่นทีอ่าศยัอยู่ในกรุงเทพมหานครทั Êงเพศชายและ
เพศหญงิที่มอีายุตั Êงแต่ 12 - 25 ปี เน่ืองจากไม่ทราบจํานวนประชากรที่แน่นอน จงึกําหนดขนาด
ตวัอย่างโดยใช้สูตรการหาขนาดตวัอย่างในกรณีที่ไม่ทราบจํานวนประชากร จากสูตรของ กลัยา    
วานิชยบ์ญัชา (2545: 26)  โดยใหค้่าความผดิพลาดไมเ่กนิ 5% ดว้ยความเชื่อมัน่ 95% ไดข้นาด
กลุ่มตวัอยา่ง จาํนวน 385 คน และกลุ่มตวัอยา่งนีÊไดม้าจากการสุม่ตวัอยา่ง 3 ขั Êนตอน (Multi-Stage 
Sampling) ดงันีÊ 
 ขัน้ท่ี 1 การเลอืกเกบ็ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยจะทาํการเจาะจง
กลุ่มตวัอยา่งทีเ่คยชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมา และทาํการเลอืกโรง
ภาพยนตรใ์นเครอืบรษิทั เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ ์กรุป้ จาํกดั (มหาชน) ทีม่จีาํนวนโรงภาพยนตรม์ากทีสุ่ด 
5 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ พารากอนซนีีเพลก็ซ ์เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ ์สาขาป่ินเกลา้ เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ ์สาขา
รชัโยธนิ เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ ์สาขารงัสติ และอจีวี ีสาขาคอนสแควร ์(เมเจอรซ์นีีเพลก็ซ:์ ออนไลน์. 
2552) 
 ขัน้ท่ี  2 การสุ่มตวัอย่างแบบโควตา้ (Quota Sampling) โดยกําหนดโควตา้ใหก้บัโรง
ภาพยนตรข์า้งตน้ 5 โรง โรงละ 77 คน  
 ขัน้ท่ี 3 ทําการแจกแบบสอบถามโดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบสะดวก 
(Convenience Sampling) โดยใชแ้บบสอบถามในการเกบ็ขอ้มลูตามโรงภาพยนตรจ์นครบตาม
กาํหนด 
 
         เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจยั 
        เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็รวบรวมขอ้มลูครั ÊงนีÊ คอื แบบสอบถาม ซึง่เป็นการรวบรวมขอ้มลู
จากวยัรุน่ทีเ่คยชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์โดยผูศ้กึษาสรา้งขึÊนโดยแบ่งเป็น 4 สว่น คอื 
         ส่วนท่ี 1 เป็นแบบสอบถามเกีย่วกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ โดยมชีนิด
คาํถามแบบมคีาํตอบใหเ้ลอืกหลายขอ้ (Multiple choice questions) จาํนวน 7 ขอ้  
         ส่วนท่ี 2 เป็นแบบสอบถามขอ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลขององคป์ระกอบของภาพยนตรไ์ทย ใน
ดา้นดารานําแสดง บทภาพยนตร ์ผูก้ํากบัภาพยนตร ์เทคนิคการถ่ายทํา เพลงประกอบ และฉาก/
สถานทีถ่่ายทาํ ทีม่ผีลต่อการชมภาพยนตรไ์ทย จาํนวน 7 ขอ้ 
         ส่วนท่ี 3 เป็นแบบสอบถามขอ้มลูเกีย่วกบัอทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ไดแ้ก่
โทรทศัน์ วทิย ุหนงัสอืพมิพ ์นิตยสารภาพยนตร ์และโรงภาพยนตร ์ทีม่ผีลต่อการชมภาพยนตรไ์ทย 
จาํนวน 10 ขอ้  
         ส่วนท่ี 4 เป็นการสอบถามเกี่ยวกบัปจัจยัส่วนบุคคลของวยัรุ่น ไดแ้ก่ เพศ อายุ รายรบั/
รายไดต่้อเดอืน แหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้จาํนวน 4 ขอ้ 
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        การหาคณุภาพของแบบสอบถาม 
        เพื่อให้แบบสอบถามมีความถูกต้องในเรื่องของภาษาและความเชื่อถือได้ ผู้วิจยัได้นํา
แบบสอบถามไปใหผู้ท้รงคุณวุฒทิําการตรวจสอบความถูกตอ้งของเนืÊอหา และปรบัปรุงแกไ้ขตาม
คาํแนะนําของผูเ้ชีย่วชาญ แลว้นําเสนอแบบสอบถามทีผ่า่นการตรวจสอบและแกไ้ขแลว้ไปทดลองใช ้
(Try Out) กบักลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 30 คน เพื่อหาความเชื่อมัน่โดยใชว้ธิหีาค่าสมัประสทิธิ Íแอลฟา่    

(Г - Coefficient) ของครอนบคั (Cronbarch) (กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 2546: 449) โดยไดค้่าความ
เชื่อมัน่ของแบบสอบถามดงันีÊ 
        องคป์ระกอบของภาพยนตรไ์ทยทีม่ผีลต่อการชมภาพยนตรไ์ทย ไดค้่าความเชื่อมัน่ เท่ากบั 
0.7323 
        อิทธิพลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนที่มีผลต่อการชมภาพยนตร์ไทย ได้ค่าความ
เชื่อมัน่ เทา่กบั 0.7967 
 
         การเกบ็รวบรวมข้อมลู 
        ผูว้จิยัจะทําการการเกบ็รวบรวมขอ้มลูโดยใชแ้บบสอบถาม ซึง่จะดําเนินการเกบ็รวบรวม
ขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างตามพืÊนทีท่ีไ่ดก้ําหนดไวจ้นครบตามจํานวน โดยขอความร่วมมอืจากกลุ่ม
ตวัอย่างวยัรุ่นที่เคยชมภาพยนตร์ไทย โดยใหผู้ต้อบเป็นผูก้รอกแบบสอบถามเอง (Self-
Administered Questionnaire) 
 
         การจดักระทาํข้อมลูและการวิเคราะหข้์อมลู 
        ในการศกึษาครั ÊงนีÊ ผูว้จิยันําแบบสอบถามทีไ่ดร้บัคําตอบแลว้มาวเิคราะหข์อ้มูลโดยใช้
โปรแกรมสาํเรจ็รปูการวจิยัทางสงัคมศาสตรห์รอื SPSS/PC (Statistical Package for the Social 
Science) โดยมขี ั ÊนตอนดงันีÊ 
        1.  การตรวจสอบขอ้มลู (Editing) ผูว้จิยัตรวจดคูวามสมบูรณ์ของการตอบแบบสอบถาม
และทาํการแยกแบบสอบถามทีไ่มส่มบรูณ์ออก 
        2.  การลงรหสั (Coding) นําแบบสอบถามทีถู่กต้องเรยีบรอ้ยแลว้มาลงรหสัตามทีไ่ด้
กาํหนดรหสัไวล้่วงหน้า 
        3.  การประมวลผลขอ้มลู ขอ้มลูทีล่งรหสัแลว้ จะนํามาประมวลขอ้มลูซึง่ใชโ้ปรแกรมสถติิ
สาํเรจ็รปูเพื่อการวจิยัทางสงัคมศาสตร ์ (Statistic Package for Social Science หรอื SPSS) เพื่อ
วเิคราะหข์อ้มลู 
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 การวิเคราะหข้์อมลู  
        1. การวเิคราะหข์อ้มลูโดยใชส้ถติเิชงิพรรณนา (Descriptive Statistic) เพื่ออธบิายลกัษณะ
ของกลุ่มตวัอยา่ง ดงันีÊ 
  1.1 การวเิคราะหข์อ้มูลเกี่ยวกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์อง
วยัรุ่น โดยการหาค่าความถี(่Frequency) ค่ารอ้ยละ (Percentages) ค่าเฉลีย่ (Mean) และสว่น
เบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviations) 
  1.2 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับอิทธิพลขององค์ประกอบของภาพยนตร์ที่มีผลต่อ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรุงเทพมหานคร โดยการหาค่าเฉลีย่ 
(Mean) สว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviations) ค่าความถี่(Frequency) และค่ารอ้ยละ 
(Percentages) 
  1.3 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกบัอิทธิพลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนที่มผีลต่อ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรุงเทพมหานคร โดยการหาค่าเฉลีย่ 
(Mean) และสว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviations) 
  1.4 การวเิคราะหป์จัจยัสว่นบุคคลของวยัรุน่ ในดา้น เพศ อายุ รายรบัหรอืรายไดต่้อ
เดอืน และแหล่งที่มาของรายรบั/รายได ้ โดยการหาค่าความถี่ (Frequency) และค่ารอ้ยละ 
(Percentages) 
        2.  การวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) เพื่อทดสอบ
สมมตฐิาน ดงันีÊ  
  2.1 การทดสอบสมมตฐิานขอ้ที ่ 1 ปจัจยัสว่นบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ รายรบั/รายไดต่้อ
เดอืน และแหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้ มผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
ของวยัรุน่ในกรุงเทพมหานคร โดยในการทาํสอบสมมตฐิานขอ้ที ่1 นีÊ ผูว้จิยัจะวเิคราะหโ์ดยใชส้ถติิ
คา่ Chi - square   
  2.2 การทดสอบสมมตฐิานขอ้ที ่ 2 ปจัจยัดา้นองคป์ระกอบของภาพยนตรป์ระกอบดว้ย
ดารานําแสดง  บทภาพยนตร์  ผู้กํากบัภาพยนตร์ เทคนิคการถ่ายทํา  เพลงประกอบ และฉาก/
สถานทีถ่่ายทํา มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ โดยใชส้ถติิ
สหสมัพนัธแ์บบเพยีรส์นั (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) (ชศูร ี วงศร์ตันะ. 
2546: 314) เน่ืองจากขอ้มลูดา้นปจัจยัดา้นองคป์ระกอบของภาพยนตร ์ขอ้ที ่1 เป็นขอ้มลูประเภท
อนัตรภาคชั Êน (Interval Scale) และพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ขอ้ที ่1 นั Êน
เป็นขอ้มลูประเภทอตัราสว่น (Ratio Scale)   
  2.3 การทดสอบสมมตฐิานขอ้ที ่3 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน ประกอบดว้ยโทรทศัน์  
วทิยุ  หนงัสอืพมิพ ์  นิตยสารภาพยนตร ์ และโรงภาพยนตร ์มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ โดยใชส้ถติสิหสมัพนัธแ์บบเพยีรส์นั (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) (ชศูร ี วงศร์ตันะ. 2546: 314) เน่ืองจากขอ้มลูดา้นการเปิดรบัสารจาก
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สื่อมวลชนนั Êนเป็นขอ้มลูประเภทอนัตรภาคชั Êน (Interval Scale) และพฤตกิรรมการชมภาพยนตร์
ไทยในโรงภาพยนตร ์ขอ้ที ่1 นั Êนเป็นขอ้มลูประเภทอตัราสว่น (Ratio Scale) 
 

สรปุผลการศึกษาค้นคว้า 
        ผลจากการวิจยัเพื่อศึกษาปจัจยัที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร โดยสรปุผลไดด้งันีÊ 
        ส่วนท่ี 1 การวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตรข์องวยัรุ่น 
         พบว่า วยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถาม ชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรเ์ฉลีย่ประมาณ 3 เรื่อง 
ในช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมา เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยมากทีสุ่ด คอื เครอืเมเจอรซ์นีี
เพลก็ซ ์และมกัไปชมภาพยนตรก์บัเพือ่น  ชว่งเวลาทีช่มภาพยนตรม์ากทีสุ่ด คอื  11.00 – 15.00 น. 
สือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยมากทีส่ดุ คอื สือ่โทรทศัน์ เ ห ตุ ผ ล ห ลั ก ใ น ก า ร ช ม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์คอื เพื่อตอ้งการความบนัเทงิ และประเภทของภาพยนตรไ์ทยทีช่ม
ในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา คอื ประเภทตลกขบขนั  
 
         ส่วนท่ี 2 การวิเคราะหข้์อมลูเก่ียวกบัอิทธิพลขององคป์ระกอบของภาพยนตรท่ี์มี
ผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุ่นในกรงุเทพมหานคร  
        วยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถามเหน็ว่า องคป์ระกอบของภาพยนตรโ์ดยรวมมอีทิธพิลต่อการชม
ภาพยนตรไ์ทยในระดบัปานกลาง โดยมคี่าเฉลี่ยรวมเท่ากบั 3.24  โดยดา้นทีม่อีทิธพิลมากทีสุ่ด 3 
อนัดบัแรก ไดแ้ก่ บทภาพยนตร/์บทประพนัธ ์ดารานําแสดง และเทคนิคการถ่ายทาํ ตามลําดบั ทั ÊงนีÊ
สว่นใหญ่จะชื่นชอบบททีม่เีนืÊอหาน่าตดิตาม ดารานําแสดงทีม่คีวามสามารถทางการแสดงและ 
การใชเ้ทคนิคพเิศษไดอ้ยา่งแนบเนียน  
 
         ส่วนท่ี 3 การวิเคราะหข้์อมลูเก่ียวกบัอิทธิพลของการเปิดรบัสารจากส่ือมวลชนท่ี
มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุ่นในกรงุเทพมหานคร  
        วยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถามเหน็วา่ อทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนทีม่ผีลต่อการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์พบว่า สื่อทีม่อีทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยมากทีสุ่ด 3 อนัดบั
แรก ไดแ้ก่ สือ่โรงภาพยนตร ์สือ่โทรทศัน์ และสือ่นิตยสารภาพยนตร ์ตามลาํดบั 
  
         ส่วนท่ี 4 การวิเคราะหปั์จจยัส่วนบคุคลของวยัรุ่น จาํแนกตามเพศ อาย ุรายรบั/
รายได้ต่อเดือน และแหล่งท่ีมาของรายรบั/รายได้  
       พบว่า วยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ จํานวน 244 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
63.4  อาย ุ22-25 ปี จาํนวน 152 คน คดิเป็นรอ้ยละ 39.5  รายรบั/รายไดต่้อเดอืนตํ่ากวา่หรอืเท่ากบั 
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5,000 บาท จํานวน 189 คน คิดเป็นร้อยละ 49.1 และแหล่งที่มาของรายรบั/รายได้จากพ่อ/แม ่
จาํนวน 273 คน คดิเป็นรอ้ยละ 70.9 
 
         ส่วนท่ี 5 การทดสอบสมมติฐาน 
        สมมติฐานข้อท่ี 1 ปจัจยัสว่นบุคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ รายรบั/รายไดต่้อเดอืน และแหล่งทีม่า
ของรายรบั/รายได้ มผีลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวยัรุ่นใน
กรงุเทพมหานคร ผลการวเิคราะห ์พบวา่ 
        เพศ มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวัยรุ่นใน
กรงุเทพมหานคร ดา้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย ดา้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย 
และดา้นสือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย 
         อายุ มีผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวัยรุ่นใน
กรงุเทพมหานคร ดา้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย ดา้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย 
และดา้นสือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย 
        รายรบั/รายไดต่้อเดอืน มผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่
ในกรุงเทพมหานคร ดา้นเครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทย ดา้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตร์
ดว้ย และดา้นสือ่ทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชมภาพยนตรไ์ทย 
        แหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้มผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์อง
วยัรุน่ในกรุงเทพมหานคร ดา้นบุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ย และดา้นสื่อทีม่อีทิธพิลต่อการเลอืกชม
ภาพยนตรไ์ทย 
  
        สมมติฐานข้อท่ี 2 องคป์ระกอบของภาพยนตร ์ในดา้นดารานําแสดง  บทภาพยนตร ์ ผู้
กํากบัภาพยนตร ์เทคนิคการถ่ายทํา  เพลงประกอบ และฉาก/สถานที่ถ่ายทํา มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์
        ผลการวเิคราะห ์พบวา่ องคป์ระกอบของภาพยนตรโ์ดยรวมกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตร์
ไทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมาไม่มี
ความสมัพนัธก์นั 
 
        สมมติฐานข้อท่ี 3 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ผลการวเิคราะห ์พบวา่ 
        ดา้นโทรทศัน์กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตร์
ไทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมาไมม่คีวามสมัพนัธก์นั 
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        ดา้นวทิยุ กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทย
ทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา มคีวามสมัพนัธก์นัในทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ่า หาก
พจิารณารายขอ้ พบวา่ ขอ้ทีม่คีวามสมัพนัธก์บัจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 
เดอืนทีผ่า่นมา คอื สปอตโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในวทิย ุโดยมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัใน
ระดบัตํ่า 
        ด้านหนังสือพิมพ์ กับพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ ด้านจํานวน
ภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมา มคีวามสมัพนัธก์นัในทศิทางเดยีวกนั
ในระดบัตํ่า หากพจิารณารายขอ้ พบว่า ขอ้ทีม่คีวามสมัพนัธก์บัจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรง
ภาพยนตร์ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา คือ ภาพโฆษณาภาพยนตร์ไทยในหนังสือพิมพ์  และข่าว
เกีย่วกบัภาพยนตร-์ดาราในหนงัสอืพมิพ ์โดยมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ่า 
        ดา้นนิตยสารภาพยนตร ์กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวน
ภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา ไมม่คีวามสมัพนัธก์นั 
        ดา้นโรงภาพยนตร ์กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวน
ภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา มคีวามสมัพนัธก์นัในทศิทางเดยีวกนั
ในระดบัตํ่า หากพจิารณารายขอ้ พบวา่ ขอ้ทีม่คีวามสมัพนัธก์บัจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรง
ภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา คอื แผน่ป้ายโฆษณาในโรงภาพยนตร ์โดยมคีวามสมัพนัธไ์ปใน
ทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ่า 
 

อภิปรายผลการศึกษาค้นคว้า 
        จากผลการศกึษางานวจิยัเรื่อง ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรง
ภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร สามารถสรปุประเดน็สาํคญัมาอภปิรายได ้ดงันีÊ  
        1. ผลการศึกษาข้อมูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร์
ของวยัรุ่น พบว่า วยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถาม ชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรเ์ฉลีย่ประมาณ 3 
เรือ่ง ในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยมากทีสุ่ด คอื เครอืเมเจอร์
ซนีีเพลก็ซ ์บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ยมากทีส่ดุ คอื เพือ่น เน่ืองจากวยัรุน่เป็นวยัทีเ่ปลีย่นจากเดก็
ไปสู่วยัผูใ้หญ่ เริม่มเีพื่อนมากขึÊนและชอบทีจ่ะไปไหนกบัเพื่อนมากกว่าไปกบัพ่อ/แม่ ซึ่งสอดคลอ้ง
กบัทฤษฎีของโสภณัฑ ์นุชนาถ (2542: 14) ทีก่ล่าวว่า วยัรุ่นเป็นวยัที่เหน็เพื่อนมคีวามสําคญัมาก
ทีสุ่ด และนอกจากนีÊยงัพบว่า ช่วงเวลาทีช่มภาพยนตรม์ากทีสุ่ด คอื  11.00 – 15.00 น. เน่ืองจาก
วยัรุ่นยงัถือว่ายงัไม่เป็นผู้ใหญ่ ยงัต้องได้รบัการดูแลจากผู้ปกครอง ดังนั Êนช่วงเวลาในการชม
ภาพยนตรจ์งึมกัเป็นช่วงเวลากลางวนั ซึ่งสามารถขออนุญาตผูป้กครองไปชมได ้สื่อทีม่อีทิธพิลต่อ
การเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยมากทีส่ดุ คอื สือ่โทรทศัน์  เหตุผลหลกัในการชมภาพยนตร์ไทยในโรง
ภาพยนตร ์คอื เพื่อตอ้งการความบนัเทงิ และประเภทของภาพยนตรไ์ทยทีช่มในช่วง 6 เดอืนทีผ่า่น
มา คือ ประเภทตลกขบขนั เน่ืองจากสื่อโทรทศัน์เป็นสื่อที่สามารถรบัได้ทั Êงภาพและเสยีง และ
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สามารถเขา้ถงึผูช้มไดด้ ีจงึมกัจะมปีระสทิธภิาพในการสรา้งแรงดงึดดูใหอ้ยากชมภาพยนตรไ์ด ้และ
วยัรุน่เป็นวยัทีร่กัความสนุกสนาน ดงันั Êน ประเภทของภาพยนตรท์ีช่มจงึมกัเป็นประเภทตลกขบขนั 
 
         2. ผลการศึกษาข้อมูลเก่ียวกบัอิทธิพลขององค์ประกอบของภาพยนตรท่ี์มีผลต่อ
พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร พบว่า 
องคป์ระกอบของภาพยนตรโ์ดยรวมมอีทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในระดบัปานกลาง  โดยดา้น
ทีม่อีทิธพิลมากทีสุ่ด 3 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ บทภาพยนตร/์บทประพนัธ ์ดารานําแสดง และเทคนิคการ
ถ่ายทาํ ตามลาํดบั ทั ÊงนีÊสว่นใหญ่จะชื่นชอบบททีม่เีนืÊอหาน่าตดิตาม ดารานําแสดงทีม่คีวามสามารถ
ทางการแสดงและการใชเ้ทคนิคพเิศษไดอ้ยา่งแนบเนียน ซึง่สอดคลอ้งกบัทฤษฎขีองปกรณ์ พรหมวิ
ทกัษ์ และพรทพิย ์ดสีมโชค (2532: 568) ทีก่ล่าวว่า ภาพยนตรท์ีจ่ะนําออกฉายนั Êน แต่ละเรื่องจะมี
จุดเด่นทีแ่ตกต่างกนัออกไป ซึง่สามารถนํามาเป็นจุดขายของภาพยนตรเ์รื่องนั Êนๆ ได ้คอื ดารานํา
แสดง แนวของภาพยนตร ์ความยิง่ใหญ่ของภาพยนตร ์ ความยิง่ใหญ่ของภาพยนตรนี์Êอาจเกดิจาก
การลงทุนสรา้งสูงเป็นฉากเด่นๆ จากภาพยนตรท์ีใ่ชเ้ทคนิคการถ่ายทําขั Êนสูง ผูก้ํากบัภาพยนตร ์ 
บทประพนัธ์ภาพยนตร ์ อาจจะพจิารณาถงึจุดเด่นของบทประพนัธท์ีนํ่ามาสรา้งเป็นภาพยนตรใ์น
แงม่มุต่างๆ และผูส้รา้งภาพยนตร ์

 
         3. ผลการศึกษาข้อมูลเก่ียวกบัอิทธิพลของการเปิดรบัสารจากส่ือมวลชนท่ีมีผลต่อ
พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวยัรุ่นในกรุงเทพมหานคร พบว่า
อทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสื่อมวลชนที่มผีลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์พบว่า 
สื่อทีม่อีทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยมากทีสุ่ด 3 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ สื่อโรงภาพยนตร ์สื่อโทรทศัน์ 
และสื่อนิตยสารภาพยนตร ์ตามลําดบั ซึ่งสอดคลอ้งกบังานวจิยัของกติตกิานต์ ภูมสิวสัดิ Í (2529) 
ศึกษาเรื่องการศึกษาความคดิเห็นของนักศึกษามหาวิทยาลยัปิดในเขตกรุงเทพมหานครที่มต่ีอ
ภาพยนตรไ์ทย ผลการวจิยัพบว่า การโฆษณาภาพยนตรต์วัอย่างที่เผยแพร่หรอืโฆษณาทาง
โทรทศัน์ มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรม์ากทีส่ดุ และสอดคลอ้งกบังานวจิยัของไพบูรณ์ คะ
เชนทรพรรค ์ (2531) ศกึษาเรื่อง ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืกชมภาพยนตรข์องเยาวชน
ไทย ผลการวจิยัพบว่า สื่อโฆษณามอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรข์องเยาวชนมากทีสุ่ดคอื 
ภาพยนตรต์วัอยา่งในโรงภาพยนตร ์ทั ÊงนีÊเน่ืองจากภาพยนตรต์วัอยา่งในโรงภาพยนตรเ์ป็นสื่อทีผู่ช้ม
สามารถรบัได้ทั Êงภาพและเสยีงด้วยระบบที่มคีุณภาพ ทําใหส้ามารถกระตุ้นใหผู้ช้มเกดิความรูส้กึ
อยากชมภาพยนตรไ์ดม้ากทีส่ดุ นอกจากนีÊโทรทศัน์กเ็ป็นสือ่ทีส่ามารถสื่อทั Êงภาพและเสยีงไดเ้ช่นกนั 
ส่วนนิตยสารภาพยนตร ์เป็นสื่อทีส่ามารถใหร้ายละเอยีดของภาพยนตรไ์ดอ้ย่างด ีมภีาพทีส่วยงาม
และอาจจะมเีรื่องย่อ บทวจิารณ์ หรอืบทสมัภาพษณ์ต่างๆ ที่ทําใหผู้อ้่านอยากชมภาพยนตรเ์รื่อง
นั Êนๆ 
 



สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity

 85

         4. ผลการศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล พบว่า วยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิง อายุ 22-25 ปี  รายรบั/รายได้ต่อเดอืนตํ่ากว่าหรอืเท่ากบั 5,000 บาท  และแหล่งที่มาของ
รายรบั/รายไดจ้ากพอ่/แม ่เน่ืองจากกลุ่มตวัอยา่งในการศกึษาครั ÊงนีÊมุง่ทีก่ลุ่มวยัรุน่ ซึง่สว่นใหญ่ยงัไม่
สามารถหารายไดเ้องได ้จงึยงัตอ้งขอเงนิจากพอ่/แมอ่ยู ่ 
  
         5. ผลการทดสอบสมมติฐาน 
             สมมติฐานข้อท่ี 1 ปจัจยัสว่นบุคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ รายรบั/รายไดต่้อเดอืน และแหล่งทีม่า
ของรายรบั/รายได้ มผีลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ของวยัรุ่นใน
กรงุเทพมหานคร ผลการวเิคราะห ์พบวา่ 
        เพศ อายุ รายรบั/รายไดต่้อเดอืน และแหล่งทีม่าของรายรบั/รายได ้มผีลต่อพฤตกิรรมการ
ชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร ดงันีÊ 
 วยัรุ่นทีเ่ป็นเพศชาย ส่วนใหญ่จะไปชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรก์บัเพื่อน ส่วนเพศ
หญงิจะไปชมภาพยนตรก์บัเพื่อนและแฟน เน่ืองจากวยัรุน่ชายมกัจะตดิเพื่อนมากกว่า จงึชอบไปทาํ
กจิกรรมกบัเพือ่น  
 วยัรุน่ทีม่อีาย ุ12-16 ปี และอาย ุ17-21 ปี สว่นใหญ่จะไปชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร์
กบัเพือ่น สว่นผูท้ีม่อีาย ุ22-25 ปี สว่นใหญ่จะไปชมภาพยนตรก์บัแฟน  
 วยัรุ่นทีม่รีายรบั/รายไดต้ํ่ากว่าหรอืเท่ากบั 5,000 บาท ส่วนใหญ่จะไปชมภาพยนตรไ์ทยใน
โรงภาพยนตร์กบัเพื่อน รองลงมา คอื แฟนและพ่อ/แม่ ส่วนผูท้ี่มรีายรบั/รายได้ 5,001 – 10,000 
บาท ส่วนใหญ่จะไปชมภาพยนตรไ์ทยกบั เพื่อน รองลงมาคอื แฟน และผูท้ี่มรีายรบั/รายไดต้ั Êงแต่ 
15,001 บาทขึÊนไป ไมม่ผีูต้อบวา่ไปชมภาพยนตรไ์ทยกบัพอ่/แมเ่ลย  
 ผู้ที่มแีหล่งที่มาของรายได้จากพ่อ/แม่/ญาติ/พี่น้อง มกัจะไปชมภาพยนตร์ไทยกบัเพื่อน 
รองลงมาคอื แฟน และพอ่แม ่สว่นผูท้ีม่แีหล่งรายไดจ้ากตวัเอง สว่นใหญ่จะไปชมภาพยนตรไ์ทยกบั
แฟน รองลงมาคอื เพื่อน และไม่มผีูต้อบว่าไปชมภาพยนตรก์บัพอ่/แมเ่ลย เน่ืองจากเมื่อวยัรุ่นมอีายุ
มากขึÊน มรีายไดสู้งขึÊนและสามารถหารายไดด้ว้ยตนเอง กจ็ะมสีงัคมเปลี่ยนไป จากที่มกัจะอยู่กบั
เพื่อนหรอืพ่อ/แม่ กเ็ริม่ทีจ่ะมแีฟนและใชเ้วลากบัแฟนมากขึÊน ซึ่งสอดคลอ้งกบัทฤษฎขีองศริวิรรณ 
เสรรีตัน์ (2546: 199-217) ทีก่ล่าวว่าลกัษณะของผูซ้ืÊอไดร้บัอทิธพิลจากปจัจยัดา้นวฒันธรรม ปจัจยั
ด้านสงัคม ปจัจยัส่วนบุคคล และปจัจยัด้านจิตวิทยา ซึ่งปจัจยัส่วนบุคคล ได้แก่ อายุ วงจรชีวิต
ครอบครวั อาชพีของแต่ละบุคคล รายได ้และรปูแบบการดาํรงชวีติ   
 
         สมมติฐานข้อท่ี 2 องคป์ระกอบของภาพยนตรก์บัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรง
ภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมามคีวามสมัพนัธ์
กนั 
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        ผลการวเิคราะหพ์บว่า องคป์ระกอบของภาพยนตรโ์ดยรวมกบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตร์
ไทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมาไม่มี
ความสมัพนัธก์นั และหากพจิารณารายดา้น พบว่า ทุกดา้นไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนที่
ผา่นมา เน่ืองจากปจัจุบนัมปีจัจยัหลายดา้นทีเ่ขา้มามผีลต่อการตดัสนิใจของวยัรุน่ เช่น กระแสความ
นิยมที่มีคนพูดถึงกันมาก หรือการชมภาพยนตร์ตามเพื่อนหรือแฟน ทําให้องค์ประกอบของ
ภาพยนตรอ์าจจะไมค่อ่ยมอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรเ์ท่าใดนกั ซึง่
ไมส่อดคลอ้งกบังานวจิยัของปรญิดา จติตริตันากร (2539) ศกึษาเรื่องปจัจยัในการตดัสนิใจเลอืกชม
ภาพยนตร(์ฮอลลวีดู) ของนิสตินกัศกึษาระดบัอุดมศกึษา ของรฐัในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวจิยั
พบว่าปจัจยัดา้นองคป์ระกอบภาพยนตรเ์ป็นปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตร ์ โดย
เนืÊอหาของภาพยนตรเ์ป็นปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรม์ากทีสุ่ด รองลงมาไดแ้ก่ 
เทคนิคการถ่ายทาํ ดารานําแสดง เสยีงในฟิลม์ บทประพนัธ ์เพลงประกอบ ผูก้าํกบัการแสดง 
 
         สมมติฐานข้อท่ี 3 การเปิดรบัสารจากสื่อมวลชน มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดงันีÊ 
        ดา้นโทรทศัน์ ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ ดา้น
จาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา ทั ÊงนีÊเน่ืองจากในช่วง 6 เดอืนที่
ผา่นมา อาจจะไมค่่อยมกีารโฆษณาภาพยนตรไ์ทยผา่นทางสื่อโทรทศัน์มากนกั ซึง่ไมส่อดคลอ้งกบั
งานวจิยัของกติติกานต์ ภูมสิวสัดิ Í (2529) ศกึษาเรื่องการศกึษาความคดิเหน็ของนักศกึษา
มหาวทิยาลยัปิดในเขตกรุงเทพมหานครทีม่ต่ีอภาพยนตรไ์ทย ผลการวจิยัพบว่า การโฆษณา
ภาพยนตรต์วัอยา่งทีเ่ผยแพรห่รอืโฆษณาทางโทรทศัน์ มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรม์าก
ทีส่ดุ  
        ดา้นวทิยุ มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ ดา้นจาํนวน
ภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมา โดยมคีวามสมัพนัธ์กนัในทศิทาง
เดยีวกนัในระดบัตํ่า หากพจิารณารายขอ้ พบว่า ขอ้ทีม่คีวามสมัพนัธก์บัจาํนวนภาพยนตรไ์ทยทีช่ม
ในโรงภาพยนตร์ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา คือ สปอตโฆษณาภาพยนตร์ไทยในวิทยุ โดยมี
ความสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ่า เพราะว่าสื่อวทิยุเป็นสื่อทีว่ยัรุน่มกีารเปิดรบัมากสื่อ
หน่ึง เน่ืองจากสามารถรบัไดง้่าย เช่น การฟงัวทิยุบนรถ หรอืการฟงัวทิยุผ่านโทรศพัทม์อืถอื จงึมี
ความสมัพนัธก์บัจาํนวนภาพยนตรท์ีช่มในโรงภาพยนตร ์ ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของปรญิดา จติติ
รตันากร (2539) ศกึษาเรื่องปจัจยัในการตดัสนิใจเลอืกชมภาพยนตร(์ฮอลลวีดู) ของนิสตินกัศกึษา
ระดบัอุดมศกึษา ของรฐัในเขตกรงุเทพมหานคร ผลการวจิยัพบว่าพฤตกิรรมการเปิดรบัขา่วสารจาก
สื่อสารมวลชนมคีวามสมัพนัธ์ในเชงิบวกกบัการตดัสนิใจ และเมื่อพจิารณาแยกทลีะปจัจยัพบว่า 
วทิย ุมคีวามสมัพนัธใ์นเชงิบวกกบัการตดัสนิใจ 
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        ดา้นหนงัสอืพมิพ ์มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้น
จํานวนภาพยนตรไ์ทยที่ชมในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนที่ผ่านมา โดยมคีวามสมัพนัธ์กนัใน
ทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ่า หากพจิารณารายขอ้ พบว่า ขอ้ทีม่คีวามสมัพนัธก์บัจาํนวนภาพยนตร์
ไทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมา คอื ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในหนังสอืพมิพ ์ 
และขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดาราในหนงัสอืพมิพ ์โดยมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนัในระดบั
ตํ่า เพราะว่าสื่อหนังสอืพมิพย์งัคงเป็นสื่อที่สําคญัในการหาว่ามโีรงภาพยนตรเ์รื่องใดที่เขา้ฉายอยู่
บา้ง ซึ่งจะมรีายละเอยีดทั Êงโรงภาพยนตรแ์ละรอบเวลาในการฉาย เมื่อวยัรุ่นมกีารเปิดหาขอ้มูลใน
หนังสอืพมิพก์ม็กัจะพบภาพโฆษณาหรอืข่าวสารทั Êงเรื่องของบทภาพยนตร ์ดารานําแสดง รวมถงึ
การถ่ายทาํ และบทสมัภาษณ์ต่างๆ ทีใ่หร้ายละเอยีดและชกัจงูใหอ้ยากชมภาพยนตรเ์รื่องนั Êนๆ  ซึง่
สอดคลอ้งกบังานวจิยัของปรญิดา จติตริตันากร (2539) ศกึษาเรื่องปจัจยัในการตดัสนิใจเลอืกชม
ภาพยนตร(์ฮอลลวีดู) ของนิสตินกัศกึษาระดบัอุดมศกึษา ของรฐัในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวจิยั
พบว่าพฤตกิรรมการเปิดรบัข่าวสารจากสื่อสารมวลชนมคีวามสมัพนัธ์ในเชงิบวกกบัการตดัสนิใจ 
และเมือ่พจิารณาแยกทลีะปจัจยัพบวา่ หนงัสอืพมิพเ์ป็นสือ่หลกัทีนิ่สตินกัศกึษาเปิดรบัมากทีส่ดุ  
        ดา้นนิตยสารภาพยนตร ์กบัพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์ดา้นจํานวน
ภาพยนตรไ์ทยที่ชมในโรงภาพยนตร์ในช่วง 6 เดอืนที่ผ่านมา ไม่มคีวามสมัพนัธ์กนั เน่ืองจากใน
ปจัจุบนัสื่อนิตยสารไดร้บัความนิยมจากวยัรุ่นน้อยลง โดยทีม่สี ื่อต่างๆทีส่ามารถเขา้ถงึกลุ่มวยัรุ่นได้
มากกว่า เช่น สื่อวทิยุ สื่อหนงัสอืพมิพ ์หรอืสื่ออนิเตอรเ์น็ต ซึง่ไมส่อดคลอ้งกบังานวจิยัของไพบูรณ์ 
คะเชนทรพรรค ์(2531) ศกึษาเรือ่ง ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืกชมภาพยนตรข์องเยาวชน
ไทย ผลการวจิยัพบวา่ สือ่นิตยสารมอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรข์องเยาวชนไทย  
        ด้านโรงภาพยนตร์ กับพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ ด้านจํานวน
ภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมา มคีวามสมัพนัธก์นัในทศิทางเดยีวกนั
ในระดบัตํ่า หากพจิารณารายขอ้ พบว่า ขอ้ที่มคีวามสมัพนัธ์กบัจํานวนภาพยนตรไ์ทยที่ชมในโรง
ภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนทีผ่า่นมา คอื แผน่ป้ายโฆษณาในโรงภาพยนตร ์โดยมคีวามสมัพนัธไ์ปใน
ทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ่า เพราะว่าแผ่นป้ายโฆษณามกัมภีาพทีค่มชดัสวยงาม และมภีาพของ
นกัแสดงนํา ทาํใหเ้กดิความรูส้กึอยากชมภาพยนตรเ์รื่องนั Êนๆ ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของไพบูรณ์ 
คะเชนทรพรรค ์(2531) ศกึษาเรือ่ง ปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืกชมภาพยนตรข์องเยาวชน
ไทย ผลการวจิยัพบว่า สื่อโฆษณามอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจชมภาพยนตรข์องเยาวชนมากทีสุ่ดคอื 
ภาพยนตรต์วัอยา่งในโรงภาพยนตร ์
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ข้อเสนอแนะจากการวิจยั 

        ผลจากการศกึษาปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์อง
วยัรุน่ในกรงุเทพมหานคร ผูว้จิยัมขีอ้คดิเหน็และขอ้เสนอแนะ โดยสรปุไดด้งันีÊ  

        1.  ผลการศึกษาข้อมูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร์
ของวยัรุ่น 
 พบวา่ วยัรุน่ผูต้อบแบบสอบถามสว่นใหญ่ชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรเ์ฉลีย่เท่ากบั 3 
เรือ่ง ในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา เครอืโรงภาพยนตรท์ีเ่ขา้ชมภาพยนตรไ์ทยมากทีสุ่ด คอื เครอืเมเจอร์
ซนีีเพลก็ซ ์บุคคลทีไ่ปชมภาพยนตรด์ว้ยมากทีสุ่ด คอื เพื่อน ช่วงเวลาทีช่มภาพยนตรม์ากทีสุ่ด คอื  
11.00 – 15.00 น. สื่อที่มอีทิธิพลต่อการเลือกชมภาพยนตร์ไทยมากที่สุด คอื สื่อโรงภาพยนตร ์
เหตุผลหลกัในการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์คอื เพื่อตอ้งการความบนัเทงิ  และประเภท
ของภาพยนตรไ์ทยทีช่มในช่วง 6 เดอืนทีผ่่านมา คอื ประเภทตลกขบขนั รองลงมาคอืรกัโรแมนตกิ 
ดงันั Êนผูผ้ลติภาพยนตรไ์ทยควรนําขอ้มูลไปใชใ้นการสรา้งสรรคผ์ลงานใหต้รงกบัความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมายทีเ่ป็นวยัรุน่ เชน่ การสรา้งภาพยนตรไ์ทยแนวโรแมนตกิคอมเมดีÊ เพือ่ใหค้ลอบคลุมทั Êง
ผูท้ีช่อบแนวตลกขบขนัและรกัโรแมนตกิ ส่วนนักการตลาดสามารถนําขอ้มูลทีไ่ดไ้ปใชป้ระโยชน์ใน
การวางแผนกลยุทธ์ด้านสื่อโฆษณา โดยเน้นที่สื่อโทรทศัน์ ซึ่งเป็นสื่อที่มอีทิธิพลต่อการเลือกชม
ภาพยนตรไ์ทยมากทีส่ดุ  
        2. ผลการศึกษาข้อมลูเก่ียวกบัอิทธิพลขององคป์ระกอบของภาพยนตรท่ี์มีผลต่อ
พฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุ่นในกรงุเทพมหานคร  
 พบว่าองค์ประกอบของภาพยนตร์ที่มอีทิธิพลต่อการชมภาพยนตร์ไทยมากที่สุด คอื บท
ภาพยนตร/์บทประพนัธ์ รองลงมาคอื ดารานําแสดง ดงันั Êนผูผ้ลติภาพยนตรไ์ทยควรนําสรา้งสรรค์
ผลงานใหต้รงกบัความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมาย โดยลกัษณะของบทภาพยนตรไ์ทย/บทประพนัธ ์
นั Êน ควรมบีททีม่เีนืÊอหาน่าตดิตาม ดารานําแสดงในภาพยนตรไ์ทย พบว่า ส่วนใหญ่ชื่นชอบดารานํา
แสดงที่มีความสามารถทางการแสดง ดังนั Êนผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยควรคัดเลือกนักแสดงที่มี
ความสามารถทางการแสดง ซึง่จะทาํใหผู้ช้มเกดิความรูส้กึรว่มไปกบัภาพยนตรไ์ดม้ากยิง่ขึÊน 
        3.  ผลการศึกษาข้อมลูเก่ียวกบัอิทธิพลของการเปิดรบัสารจากส่ือมวลชนท่ีมีผลต่อ
พฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุ่นในกรงุเทพมหานคร  
 พบว่า สื่อโรงภาพยนตรม์อีทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทยมากทีสุ่ด โดยเฉพาะภาพยนตร์
ตัวอย่างที่ฉายในโรงภาพยนตร์ ดังนั Êนทั Êงผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยและนักการตลาดควรจะให้
ความสาํคญักบัตวัอยา่งภาพยนตรท์ีฉ่ายในโรงภาพยนตร ์โดยสรา้งภาพยนตรต์วัอยา่งใหด้งึดดูผูช้ม
ใหเ้กดิความรูส้กึอยากตดิตามชม และควรกําหนดช่วงเวลาทีจ่ะฉายภาพยนตรต์วัอย่างใหเ้หมาะสม
กับช่วงเวลาที่กลุ่มเป้าหมายเข้าชมด้วย เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการใช้สื่อ นอกจากสื่อโรง
ภาพยนตรแ์ลว้ สื่อที่มอีทิธพิลรองลงมา ไดแ้ก่ ภาพยนตรต์วัอย่างในโทรทศัน์ ดงันั Êนนักการตลาด
ควรจะใหค้วามสาํคญัเชน่กนั  
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 นอกจากนีÊ จากการทดสอบสมมติฐาน พบว่า สื่อที่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการชม
ภาพยนตรไ์ทยดา้นจํานวนภาพยนตรไ์ทยทีช่มในโรงภาพยนตรใ์นช่วง 6 เดอืนที่ผ่านมามากที่สุด 
คือ สื่อหนังสือพิมพ์ ดังนั Êน นักการตลาดจึงควรให้ความสําคัญกับการประชาสัมพนัธ์ผ่านสื่อ
หนังสอืพมิพ ์ใหม้กีารตพีมิพข์่าวเกี่ยวกบัภาพยนตร ์ทั Êงในดา้นของการถ่ายทํา ดารานําแสดง บท
ภาพยนตร ์เป็นตน้ นอกจากนีÊกค็วรใหค้วามสาํคญักบัสื่อวทิยุดว้ย เน่ืองจากเป็นสื่อทีส่ามารถเขา้ถงึ
วยัรุ่นได้มาก และยงัเป็นสื่อที่มีความสมัพนัธ์กับการชมภาพยนตร์ไทย ดงันั Êนควรสร้างสปอต
โฆษณาทางวทิยทุีน่่าสนใจ น่าตดิตาม สามารถทาํใหผู้ช้มเกดิความรูส้กึอยากชมใหไ้ด ้ 
        4. ผลการศึกษาปัจจยัส่วนบคุคลของวยัรุ่น  
 พบว่า วยัรุ่นผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ อายุ 22-25 ปี รายรบั/รายไดต่้อ
เดอืนตํ่ากว่าหรอืเท่ากบั 5,000 บาท และแหล่งที่มาของรายรบั/รายไดจ้ากพ่อ/แม่ ทําใหท้ราบถึง
ลกัษณะของกลุ่มเป้าหมายว่ามลีกัษณะอย่างไร  และผลการทดสอบสมมตฐิานยงัพบว่าปจัจยัส่วน
บุคคลมผีลต่อพฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทย เพราะฉะนั Êนนักการตลาดควรนําขอ้มลูไปใชใ้นการ
วางแผนกลยทุธก์ารตลาดเพือ่เขา้ถงึเป้าหมายใหม้ากยิง่ขึÊน   
 

ข้อเสนอแนะในการทาํวิจยัครัง้ต่อไป  
          สาํหรบัการวจิยัทีน่่าสนใจครั Êงต่อไป ผูว้จิยัมขีอ้เสนอแนะ ดงันีÊ 
        1.  ควรศกึษาเพิม่เตมิในเรื่องการใหบ้รกิารของโรงภาพยนตรท์ีม่ผีลต่อการชมภาพยนตร์
ไทยในโรงภาพยนตร ์เพือ่ใหท้ราบขอ้มลูและเป็นประโยชน์ในการปรบัปรุงในดา้นของผูป้ระกอบการ
โรงภาพยนตร ์
        2. ควรศกึษาเปรยีบเทยีบความคดิเหน็เกี่ยวกบัภาพยนตรไ์ทยและภาพยนตรต่์างประเทศ 
เพือ่นําขอ้มลูไปพฒันาในธุรกจิภาพยนตรไ์ทย เพือ่ใหค้วามไดเ้ปรยีบทางการแขง่ขนั 
        3.  ควรศกึษาพฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในกลุ่มตวัอย่างอื่นๆ นอกเหนือจากกลุ่ม
วยัรุน่ เพือ่ใหท้ราบขอ้มลูและเป็นประโยชน์ต่อธุรกจิภาพยนตรไ์ทย ในการสรา้งสรรคผ์ลงานและการ
วางแผนกลลุทธใ์หเ้หมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายทีต่อ้งการ 
        4. ควรศกึษาปจัจยัดา้นอื่นทีม่อีทิธพิลต่อการชมภาพยนตรไ์ทย เช่น ปจัจยัทางสงัคม ปจัจยั
ทางวฒันธรรม หรอืเพิม่สือ่อื่นๆทีอ่ทิธพิล เชน่ สื่ออนิเตอรเ์น็ต เพื่อใหท้ราบขอ้มลูและเป็นประโยชน์
ต่อธุรกิจภาพยนตร์ไทย ในการสร้างสรรค์ผลงานและการวางแผนกลลุทธ์ให้เหมาะสมกับ
กลุม่เป้าหมายทีต่อ้งการ 
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แบบสอบถามท่ีใช้ในการวิจยั 
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แบบสอบถาม 
 

เรือ่ง 
ปัจจยัทีÉมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์อง 

วยัรุ่นในกรงุเทพมหานคร 
 

คาํชีแ้จง 
 แบบสอบถามน้ีเป็นส่วนหน่ึงของการศกึษาบรหิารธุรกจิ มหาบณัฑติสาขาวชิาการตลาด 
มหาวทิยาลยั ศรนีครนิทรวโิรฒ ประสานมติร ผูว้จิยัจดัทําขึน้เพื่อศกึษาปจัจยัที่มอีทิธพิลต่อ
พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องวยัรุน่ในกรุงเทพมหานคร ขอ้มลูทีไ่ดร้บัจาก
ท่านทัง้หมดจะใชเ้พื่อการศกึษาวจิยัเท่านัน้ โดยนําเสนอผลเป็นส่วนรวมมใิช่รายบุคคล ผูว้จิยัขอ
ความอนุเคราะห์จากท่านได้โปรดสละเวลาอนัมคี่าของท่านตอบแบบสอบถามนี้ตามความจรงิจน
ครบถว้น เพื่อทีจ่ะทาํใหผ้ลการวจิยัน้ีไดผ้ลสมบูรณ์ตามความมุง่หมายและขอขอบพระคุณทีท่่านได้
ใหค้วามรว่มมอืเป็นอยา่งสงู แบบสอบถามชุดน้ีม ี4 สว่น ไดแ้ก่ 
 สว่นที ่1  พฤตกิรรมการชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุน่ 
 สว่นที ่2 อทิธพิลขององคป์ระกอบของภาพยนตรท์ีม่ผีลต่อการชมภาพยนตรไ์ทย  
 สว่นที ่3  อทิธพิลของการเปิดรบัสารจากสือ่มวลชนทีม่ผีลต่อการชมภาพยนตรไ์ทย  
 สว่นที ่4  ขอ้มลูสว่นบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 
 
ส่วนท่ี 1  พฤติกรรมการชมภาพยนตรไ์ทยของวยัรุ่น 

โปรดใสเ่ครือ่งหมาย  ลงใน ( ) ทีต่รงกบัขอ้มลูหรอืกรอกขอ้ความลงในชอ่งวา่งตามความคดิเหน็
ของทา่นมากทีส่ดุ 
 
1.  ในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมา ทา่นไดช้มภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์จาํนวน ....................  เรือ่ง 
 
2.  ทา่นเขา้ชมภาพยนตรไ์ทยในเครอืโรงภาพยนตรใ์ดมากทีส่ดุ (เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 ขอ้) 
 ( )  เมเจอร ์ซนีีเพลก็ซ ์      ( )  อจีวี ี
 ( )  เอสเอฟ ซนีีมา่       ( )  อื่นๆ โปรดระบุ............................  
 
3.  สว่นใหญ่ทา่นมกัไปชมภาพยนตรท์ีโ่รงภาพยนตรก์บัใคร (เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 ขอ้) 
 ( )  เพือ่น         ( )  แฟน 
 ( )  พอ่ / แม ่        ( )  พี ่/ น้อง 
 ( )  ญาต ิ         ( )  อื่นๆ โปรดระบุ............................ 
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4.  ปกตทิา่นเลอืกชมภาพยนตรไ์ทยในชว่งเวลาใด (เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 ขอ้) 
 ( )  11.00 – 15.00 น.      ( )  15.01 – 18.00 น. 
 ( )  18.01 – 21.00 น.      ( )  21.01 – 24.00 น. 
 
5.  สือ่ใดมอีทิธพิลต่อทา่นในการเลอืกภาพยนตรไ์ทยมากทีส่ดุ (เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 ขอ้) 
 ( )  โทรทศัน์        ( )  วทิย ุ
 ( )  หนงัสอืพมิพ ์       ( )  นิตยสารภาพยนตร ์
 ( )  โรงภาพยนตร ์       ( )  อื่นๆ โปรดระบุ............................  
 
6.  เหตุผลหลกัในการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตร ์(เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 ขอ้)  
 ( )  แกเ้ครยีด        ( )  ตอ้งการความบนัเทงิ 
 ( )  ตามใจเพือ่น/คนรกั/ครอบครวั   ( )  ไดย้นิคนอื่นพดูถงึกนัมาก 
 ( )  ตดิตามและสนใจภาพยนตรไ์ทยอยูแ่ลว้ ( )  ชื่นชอบดาราทีแ่สดง 
 ( )  อื่นๆ โปรดระบุ............................ 
 
7.  ในชว่ง 6 เดอืนทีผ่า่นมาทา่นชมภาพยนตรไ์ทยประเภทใดบา้ง (เลอืกตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้)  
 ( )  ตลกขบขนั        ( )  บู๊ ดุเดอืด  
 ( )  ผจญภยั ตื่นเตน้       ( )  สยองขวญั 
 ( )  สบืสวนสอบสวน      ( )  วทิยาศาสตร ์แฟนตาซ ี
 ( )  รกัโรแมนตกิ       ( )  ชวีติ โศกเศรา้ 
 ( )  ยอ้นยคุ ประวตัศิาสตร ์     ( )  ภาพยนตรเ์พลง 
 ( )  อื่นๆ โปรดระบุ............................ 
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ส่วนท่ี 2  อิทธิพลขององคป์ระกอบของภาพยนตรท่ี์มีผลต่อการชมภาพยนตรไ์ทย 

โปรดพจิารณาขอ้ความและใสเ่ครือ่งหมาย   ลงในชอ่ง  □  ทีต่รงกบัความคดิเหน็ของทา่นต่อ
ภาพยนตรไ์ทยมากทีส่ดุ (เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 ขอ้)  
 
1.   ทา่นคดิวา่ในการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องทา่น ปจัจยัต่อไปน้ีมอีทิธพิลมากน้อย
เพยีงใด   
 

องคป์ระกอบของภาพยนตร ์ ระดบัอทิธพิลต่อการตดัสนิใจชม 

   มากทีส่ดุ 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

  น้อยทีส่ดุ 
1 

1 ดารานําแสดง      
2 บทภาพยนตร ์/ บทประพนัธ ์      
3 ผูก้าํกบัภาพยนตร ์      
4 เทคนิคการถ่ายทาํ      
5 เพลงประกอบ      
6 ฉาก / สถานทีถ่่ายทาํ      

 
2.  ลกัษณะของดารานําแสดงในภาพยนตรไ์ทยทีท่า่นชื่นชอบมากทีส่ดุ  (เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 ขอ้) 
 ( )  มบุีคลกิด ีรปูรา่งหน้าตาหลอ่/สวย  ( )  มคีวามสามารถทางการแสดง 
 ( )  เคยไดร้บัรางวลั       ( )  มชีื่อเสยีงไดร้บัความนิยม 
 ( )  อื่นๆ โปรดระบุ............................       
 
3.  ลกัษณะของบทภาพยนตรไ์ทย / บทประพนัธท์ีท่า่นชื่นชอบมากทีส่ดุ  (เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 ขอ้) 
 ( )  เคยไดร้บัรางวลั       ( )  ดาํเนินเรือ่งรวดเรว็ ไมช่กัชา้  
 ( )  มเีน้ือหาน่าตดิตาม      ( )  มเีน้ือหาสนุกสนาน 
 ( )  มเีน้ือหาทนัสมยั เขา้กบัปจัจุบนั   ( )  มเีน้ือหาแปลกใหม ่เดาไดย้าก 
 ( )  อื่นๆ โปรดระบุ............................ 
 
4.  ลกัษณะของผูก้าํกบัการแสดงในภาพยนตรไ์ทยทีท่า่นชื่นชอบมากทีส่ดุ  (เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 
ขอ้) 
 ( )  มผีลงานทีท่า่นชื่นชอบ     ( )  มชีื่อเสยีง เป็นทีรู่จ้กั 
 ( )  เคยไดร้บัรางวลั       ( )  มคีวามรูแ้ละมฝีีมอืการกาํกบัด ี
 ( )  อืน่ๆ โปรดระบุ............................       
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5. เทคนิคการถ่ายทาํในภาพยนตรไ์ทยทีท่า่นชื่นชอบมากทีส่ดุ  (เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 ขอ้) 
 ( )  มกีารใชเ้ทคนิคพเิศษไดอ้ยา่งแนบเนียน ( )  มเีทคนิคดา้นเสยีงด ี
 ( )  ตกแต่งหน้าตาไดส้มจรงิ     ( )  อื่นๆ โปรดระบุ............................  
  
6. เพลงประกอบในภาพยนตรไ์ทยแบบใดทีท่า่นชื่นชอบและตอ้งการมากทีส่ดุ  (เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 
ขอ้) 
 ( )  มคีวามไพเราะ       ( )  รอ้งโดยนกัรอ้งทีม่ชีื่อเสยีง 
 ( )  รอ้งโดยดารานําแสดงของเรือ่ง   ( )  เพลงกาํลงัเป็นทีนิ่ยม  
 ( )  อื่นๆ โปรดระบุ............................  
 
7.  ฉากหรอืสถานทีถ่่ายทาํทีท่า่นชื่นชอบและตอ้งการมากทีส่ดุ  (เลอืกตอบไดเ้พยีง 1 ขอ้) 
 ( )  ถ่ายทาํในสถานทีส่าํคญัทางประวตัศิาสตร ์  ( )  ถ่ายทาํในสตดูโิอ 
 ( )  ถ่ายทาํในสถานทีต่ามธรรมชาตทิีส่วยงาม  ( )  ถ่ายทาํในต่างประเทศ  
 ( )  อื่นๆ โปรดระบุ............................  
 

ส่วนท่ี 3  อิทธิพลของการเปิดรบัสารจากส่ือมวลชนท่ีมีผลต่อการชมภาพยนตรไ์ทย 
ทา่นคดิวา่ในการชมภาพยนตรไ์ทยในโรงภาพยนตรข์องทา่น ปจัจยัต่อไปน้ีมอีทิธพิลมากน้อย
เพยีงใด  โปรดพจิารณาขอ้ความและใสเ่ครือ่งหมาย   ลงในชอ่ง  □  ทีต่รงกบัความคดิเหน็ของ
ทา่นมากทีส่ดุ 
 

การเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน ระดบัอทิธพิลต่อการตดัสนิใจชม 

 มากทีส่ดุ 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

 น้อยทีส่ดุ 
1 

1. ภาพยนตรต์วัอยา่งในโทรทศัน์      

2. ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดารา ใน
โทรทศัน์ 

     

3. สปอตโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในวทิย ุ      

4. ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดารา ในวทิย ุ      

5. ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยใน
หนงัสอืพมิพ ์

     

6. ขา่วเกีย่วกบัภาพยนตร-์ดารา ใน
หนงัสอืพมิพ ์

     

7. ภาพโฆษณาภาพยนตรไ์ทยในนิตยสาร      
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การเปิดรบัสารจากสือ่มวลชน ระดบัอทิธพิลต่อการตดัสนิใจชม 

  มากทีส่ดุ 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

 น้อยทีส่ดุ 
1 

8. บทสมัภาษณ์/เบือ้งหลงัการถ่ายทาํใน
นิตยสาร 

     

9. ภาพยนตรต์วัอยา่งในโรงภาพยนตร ์      

10. แผน่ป้ายโฆษณาตามโรงภาพยนตร ์      

 
ส่วนท่ี 4  ข้อมลูส่วนบคุคลของผูต้อบแบบสอบถาม 

โปรดใสเ่ครือ่งหมาย  ลงใน ( ) ทีต่รงกบัขอ้มลูของทา่นมากทีส่ดุ 
 
1. เพศ 
 ( )   ชาย        ( )  หญงิ 
 
2. อาย ุ 
 ( )  12 – 16 ปี      ( )  17 – 21 ปี  
 ( )  22 – 25 ปี     
 
3.  รายรบั / รายไดต่้อเดอืน 
 ( )  ตํ่ากวา่หรอืเทา่กบั 5,000 บาท  ( )  5,001 - 10,000 บาท 
 ( )  10,001 - 15,000 บาท    ( )  ตัง้แต่ 15,001 บาทขึน้ไป 
 
4.  แหล่งทีม่าของรายรบั / รายได ้ 
 ( )  พอ่/แม ่        ( )  ญาต/ิพีน้่อง 
 ( )  ตวัทา่นเอง 
 
 

ขอขอบคุณทกุทา่นทีก่รณุาตอบแบบสอบถาม 
............................................................................................................. 
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ภาคผนวก ค 
หนังสือเชิญผูเ้ช่ียวชาญตรวจแบบสอบถาม 
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รายนามผูเ้ช่ียวชาญ 
 

 รายช่ือ         ตาํแหน่งและสถานท่ีทาํงาน 
 
   1. ผศ. สวุชิา โกมลทตั     อาจารยป์ระจาํภาควชิาบรหิารธุรกจิ 
             คณะสงัคมศาสตร ์
             มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ 
 
   2. ผศ. เพชรรตัน์ มสีมบรูณ์พนูสขุ   อาจารยป์ระจาํภาควชิาบรหิารธุรกจิ 
             คณะสงัคมศาสตร ์
             มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ 
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ประวติัย่อผูท้าํสารนิพนธ ์
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ประวติัย่อผูท้าํสารนิพนธ ์
 
ชื่อ ชื่อสกุล    นางสาวพชัวรรณ เตบุญยง  
วนัเดอืนปีเกดิ    27 สงิหาคม พ.ศ. 2525  
สถานทีเ่กดิ    กรงุเทพฯ  
สถานทีอ่ยูป่จัจุบนั   196 ซ.พฒันาการ 29 ถ.พฒันาการ แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง 
    จ.กรงุเทพฯ 10250  
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