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 การวิจยันีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาและพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ

แตง่กายไทยเพ่ือเพิม่มลูคา่กรณีศกึษาผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมากลา่วคือเพ่ือศกึษาและ

พฒันาผ้าไหมบ้านธงชยัให้มีรูปแบบท่ีเหมาะสมในการน้ามาผลติชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นเพ่ือให้เกิดความ

หลากหลายของผลติภณัฑ์ผ้าไหมบ้านธงชยัโดยการพฒันารูปแบบของผ้าไหมและน้ามาออกแบบเป็น

สินค้าแฟชัน่ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 

 ผลการศกึษาวิจยัพบวา่รูปแบบแนวความคดิท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น

จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทยเพ่ือเพิม่มลูคา่กรณีศกึษาผ้าไหมบ้านธงชยั อ อ .ปักธงชยั  

จ.นครราชสีมา โดยถกูคดัเลือกจากผู้ เช่ียวชาญ 3 ทา่น จากจํานวน 4 รูปแบบ ปรากฏวา่ แนวความคดิ 

NEXTPLORER ความท้าทายในดนิแดนอ่ืนมีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์

ด้านศลิปะการแตง่กายไทยเพ่ือเพิม่มลูคา่กรณีศกึษาผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ 

ลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กาย

ไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา ซึง่ถกูคดัเลือกโดยผู้ เช่ียวชาญ

คดัเลือกจากลวดลายทัง้หมด 5 ลวดลายให้เหลือ 2 ลวดลายได้แก่ ลายหม่ีขัน้พระจนัทร์คร่ึง และลายใบไผ ่ 

 โดยผู้ วิจยัได้เอาผลการศกึษาดงักลา่วมาจดัทําเป็นแบบร่าง จํานวน 15 แบบ และลวดลาย 

จํานวน 10 ลาย โดยในแตล่ะลายจะมี 3 สี เพ่ือทําการคดัเลือกแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นโดยผู้ เช่ียวชาญ

ในอนัดบัตอ่ไป โดยแบบร่าง และลวดลายของ ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายจงึออกแบบ 0โดยใช้ทฤษฎีการจดั

วางลาย วิธีการตอ่ลาย (Repert) ของ Peter Phillps และ Gillian Bunce เปล่ียนรูปแบบให้เกิดเป็น

ลวดลายใหม ่และนํามาทําเป็นชดุวา่ยนํา้ ซึง่มีแนวความคดิการออกแบบชดุวา่ยนํา้ได้แนวความคดิมา

จาก Young Girl ส่ือออกมาในรูปแบบของชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสําหรับวยัรุ่น ท่ีเป็นวยัท่ีมีความนา่รัก สดใส 

ผู้ วิจยัจงึตัง้ใจท่ีจะออกแบบให้ชดุวา่ยนํา้นีมี้การปกปิดเรือนร่างท่ีคอ่นข้างมิดชิด เพ่ือให้เหมาะสมกบัวยั 

และรวมถึงลวดลายท่ีประยกุต์มาจากผ้าไหมมดัหม่ี จากการศกึษาวิจยัครัง้นีทํ้าให้ได้องค์ความรู้ใหมใ่นการ

พฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทยเพ่ือเพิม่มลูคา่กรณีศกึษาผ้าไหมบ้าน

ธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 
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 The purpose of this study is to study and develop the young women’s swimwear to 

promote Thailand international identity, case study: Thai silk of Thong Chai village, Pak Thong 

Chai district, Nakorn ratchasrima province. That is to study and develop Thai silk of Thong Chai 

village for producing young women’s swimwear in an appropriated pattern, also, to provide the 

variety of Thai silk of Thong Chai village by developing silk pattern and design for young 

women’s swimwear as current trend. 

 The result of this study states that appropriated concept design of development for the 

young women’s swimwear to promote Thailand international identity, case study: Thai silk of 

Thong Chai village, Pak Thong Chai district, Nakorn ratchasrima province, has been selected 

by 3 experts for 4 designs and shown that the NEXTPLORER concept is the most appropriated 

to develop the young women’s swimwear to promote Thailand international identity, case study: 

Thai silk of Thong Chai village, Pak Thong Chai district, Nakorn ratchasrima province. 

The appropriated mudmee silk designs, which were selected by experts from 5 to 2 

designs for developing the young women’s swimwear to promote Thailand international identity, 

case study: Thai silk of Thong Chai village, Pak Thong Chai district, Nakorn ratchasrima 

province, is Weft ikat silk with half-moon and Bamboo leaves. 

The results have been applied for 15 draft patterns and 10 designs with 3 colors each 

for selecting drafts of young women’s swimwear by the expert. Researcher applies theory of 

design composition ; Repert by Peter Phillps and Gillian Bunce for contemporary design to 

produce. The concept is from Young Girl and adapted from mudmee silk design, which it 

presents the loveliness, freshness, not be sexy. Therefore, this study will provide the new 

knowledge for development of the young women’s swimwear to promote Thailand international 

identity, case study: Thai silk of Thong Chai village, Pak Thong Chai district, Nakorn 

ratchasrima province.   
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 ปริญญานพินธ์นีสํ้าเร็จลลุว่งได้ด้วยดี ด้วยความอนเุคราะห์จากคณะกรรมการบริหารหลกัสตูร

ศลิปกรรมศาสตรมหาบณัฑิต วิชาเอกนวตักรรมการออกแบบ และด้วยความกรุณาอยา่งสงูย่ิงจาก ดร. 

กรกลด คําสขุ, ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ ดร.รวิเทพ มสุิกะปาน และผู้ชว่ยศาสตราจารย์ สนีินาถ เลศิไพรวนั 

รวมถึงคณะกรรมการผู้ควบคมุปริญญานิพนธ์ทกุทา่น ขอขอบพระคณุคณาจารย์ทกุๆ ทา่นท่ีได้ ให้ความรู้ 

ให้คําปรึกษาและคําแนะนําตา่งๆ ที่มีคณุค่า จนทําให้ปริญญานิพนธ์นีเ้สร็จสมบรูณ์ 

 ขอขอบพระคณุผู้ ท่ีให้ความอนเุคราะห์ในการให้สมัภาษณ์ และผู้ ท่ีตอบแบบสอบถามทกุทา่นท่ี

ทําให้การดําเนินงานโครงการปริญญานิพนธ์นี ้สําเร็จลลุว่งได้เป็นอยา่งดี  

 ขอขอบพระคณุกลุม่ทอผ้าไหมบา้นธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา และผู้ เช่ียวชาญในการทอผ้า

ทกุทา่น ท่ีได้ประสิทธิประสาทวิชาความรู้ใหม่ๆ  ท่ีหาไมไ่ด้จากห้องเรียน ให้ความรู้และให้คําปรึกษาแก่

ข้าพเจ้า แสดงให้เห็นถึงความสําคญัของอาชีพ/งานหตัถกรรมด้านการทอผ้า ซึง่เป็นภมูิปัญญาท่ีสืบทอด

กนัมาของบรรพชนไทย ท่ีควรคา่แก่การอนรัุกษ์ และเรียนรู้สืบตอ่ไป 

 ขอขอบพระคณุ อาจารย์วิวฒัน์ หรัิญพฤกษ์, อาจารย์สวรรยา จอมเทพมาลา และ คณุสโลมยั 

บญุญานสุิทธ์ิ ผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบสิ่งทอและแฟชัน่ ท่ีได้เสียสละเวลาอนัมีคา่เพ่ือให้คําปรึกษา 

แนะนํา ในการเก็บข้อมลูเพ่ือนํามาใช้ประกอบการวิจยัจนทําให้งานวิจยันีมี้ความสมบรูณ์ 

 ขอขอบคณุเพ่ือนๆ นิสิตปริญญาศลิปกรรมศาสตรมหาบณัฑิตสาขานวตักรรมการออกแบบร่วมรุ่น

ทกุทา่นท่ีให้กําลงัใจ ให้ความชว่ยเหลือและมิตรภาพท่ีดีแก่ข้าพเจ้า 

 สดุท้ายนีข้อขอบพระคณุครอบครัวของผู้ วิจยัท่ีให้การสนบัสนนุ ชว่ยเหลือ เป็นกําลงัใจและให้

คําปรึกษาแก่ผู้ วิจยัมาตลอด ผู้ วิจยัรู้สกึซาบซึง้และขอกราบขอบพระคณุเป็นอยา่งสงูมา ณ โอกาสนีด้้วย 
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บทท่ี  หน้า 
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บัญชีตาราง 

 
ตาราง     หน้า 

     1 แสดงราคาของประเภทผลิตภณัฑ์สําเร็จรูปจากผ้าไหม     4 

     2 แสดงราคาของประเภทผลิตภณัฑ์สําเร็จรูปจากผ้าไหม    35 

  3 แสดงคําถาม (6Ws และ 1H) คําตอบท่ีต้องการทราบ (7Os) กลยทุธ์ 
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  4 แสดงความเหมาะสมของรูปแบบแนวความคดิ TIME MAVERICK  

   อิสระจากกาลเวลาท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์  

   ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

   อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  72 

  5 แสดงความเหมาะสมของรูปแบบแนวความคดิNEXTPLORER ความท้าทาย 

   ในดนิแดนอ่ืนท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์  

    ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

    อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  73 

  6 แสดงความเหมาะสมของรูปแบบแนวความคดิAGE OF CONTEXT ยคุแหง่การเข้าใจ 

    ความหมายท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์  

    ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

    อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  74 

  7  แสดงความเหมาะสมของรูปแบบแนวความคดิSUPER-NATUREAL  

    ธรรมชาตเิหนือจริงท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์  

    ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

    อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  75 

  8 สรุปความเหมาะสมของรูปแบบแนวความคดิท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้  

   สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแต่งกายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา  

   ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  76 

  9 แสดงความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายโบราณดางแหท่ีเหมาะสม 

   ตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

   เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  77 



 

บัญชีตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง      หน้า 

 10 แสดงความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายใบไผ ่ท่ีเหมาะสมตอ่ 

     การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

     เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  78 

 11 แสดงความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายหม่ีขัน้หางกระรอก ท่ีเหมาะสม  

     ตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

     เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  79 

    12 แสดงความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายหม่ีขัน้พระจนัทร์คร่ึงท่ีเหมาะสม 

     ตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

     เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  80 

    13   แสดงความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายขัน้หางกระรอกท่ีเหมาะสมตอ่ 

     การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่  

     กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  81 

    14 สรุปความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุว่ายนํา้ 

     สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา  

     ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  82 

   15 ความเหมาะสมของแบบร่างชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้  

     สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่  

     กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  85 

   16 แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 1 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันา 

     ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิ่มมลูคา่  

     กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  90 

    17 แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 2 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันา 

     ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่  

     กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา   91 

 18 แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 3 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันา 

     ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่  

     กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา   92 



 

บัญชีตาราง (ต่อ) 

 
ตาราง             หน้า 

 19  แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 4 ท่ีเหมาะสมตอ่ 

     การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

     เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา   93 

    20 แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 5 ท่ีเหมาะสมตอ่ 

     การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

     เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา   94 

    21 แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 6 ท่ีเหมาะสมตอ่ 

     การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

     เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา   95 

 22 แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 7 ท่ีเหมาะสมตอ่ 

     การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

     เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา   96 

    23 แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 8 ท่ีเหมาะสมตอ่ 

     การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

     เพ่ือเพิ่มมลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา   97 

    24 แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 9 ท่ีเหมาะสมตอ่ 

     การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

     เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา   98 

    25 แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 10 ท่ีเหมาะสมตอ่ 

     การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

     เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา   99 

    26 ความเหมาะสมของแบบร่างชุดวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันา 

     ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

     เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  100 

    27 จํานวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่ง จําแนกตามข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 103 

    28 คา่เฉล่ีย และสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานของความพงึพอใจตอ่ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น  

     ท่ีพฒันาจากแบบร่าง และลวดลายของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 106 
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 7  แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จํานวน 15 แบบ  84 

    8  แบบร่างลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น  87 

    9  แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จํานวน 10 แบบท่ีถกูคดัเลือกมาจากแบบสอบถาม  
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     14  ผ้าไหมมดัหม่ีทอลายตามแบบร่าง  110 
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บทที่ 1 

บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
  เสือ้ผ้าหรือเคร่ืองแตง่กายหรือเคร่ืองนุง่หม่ ในอดีตนัน้เป็นสิ่งท่ีมนษุย์สวมใสเ่พ่ือปกป้องจาก 

สภาวะอากาศ สภาพแวดล้อม ความปลอดภยั ความสะดวกสบาย ความสภุาพ และเพ่ือสะท้อนถึง 

สงัคม ศาสนา วฒันธรรม ความเป็นมาของเคร่ืองแตง่กายมนษุย์นัน้ เร่ิมสืบเน่ืองมาจากมนษุย์มีความ

จําเป็นท่ีจะต้องหาสิง่ปกป้องร่างกายหรือเคร่ืองนุง่ห่มเพ่ือชว่ยป้องกนัร่างกายจากอากาศหนาวร้อน

ป้องกนัอนัตายตา่งๆ จากธรรมชาต ิเชน่ความปรวนแปรของดนิฟ้าอากาศ สตัว์ร้ายและแมลงตา่งๆ แต่

ระยะตอ่มามนษุย์ได้มีการพฒันาเสือ้ผ้าหรือเคร่ืองแตง่กายหรือเคร่ืองนุง่หม่ให้มีความสวยงาม ให้ผู้

สวมใสด่สูงา่งาม และเลือกใสต่ามฐานะทางสงัคม นอกจากการสวมใสเ่พ่ือความสวยงามแล้วนัน้ ยงัมี

การพฒันาเสือ้ผ้าหรือเคร่ืองแตง่กาย ให้มีความเหมาะสมกบัสถานการณ์ตา่ง ๆ ของการดําเนนิชีวิตอีก

ด้วย อยา่งเชน่ ชดุทํางาน ชดุไปงานแตง่งาน งานศพ รวมไปถึงเสือ้ผ้าท่ีสวมใสสํ่าหรับการออกกําลงักาย 

(รชวิกร สถาวร. 2553: 1) 
  โดยการออกกําลงักาย หรือการเลน่กีฬา ยอ่มมีความแตกตา่งกนัทางด้านการเคล่ือนไหว 

วิธีการเลม่อปุกรณ์แม้กระทัง่สถานท่ีในการการออกกําลงักายท่ีแตกตา่งกนัไปซึง่ประเภทกีฬาอยา่ง

หนึง่ท่ีต้องใช้เคร่ืองแตง่กายสําหรับกีฬาประเภทนีโ้ดยเฉพาะ และสถานท่ีในการใช้เลน่กีฬาประเภทก็

แตกตา่งไปจากกีฬาประเภทอ่ืนอยา่งชดัเจนนัน่ก็คือการวา่ยนํา้ วา่ยนํา้ เป็นกีฬาท่ีมีการเลน่กนัมานานมาก 

ย้อนหลงัเป็นพนัๆ ปี เพราะการวา่ยนํา้เป็นสว่นหนึง่ของชีวิตมนษุย์ทัง้เพ่ือเหตผุลของการดํารงชีวิตและ

เหตผุลการแขง่ขนั ในอดีตการวา่ยนํา้มุง่เน้นท่ีเพ่ือการชว่ยเหลือชี วิต จงึมีการเรียนการสอนวา่ยนํา้ใน

สถาบนัการศกึษาเพ่ือชว่ยให้เดก็หรือนกัเรียนเรียนรู้การชว่ยเหลือตวัเองเม่ือเก่ียวข้องกบันํา้ การแขง่ขนั

วา่ยนํา้ถกูจดัขึน้ครัง้แรกในประเทศทางแถบยโุรป ราวปี ค .ศ. 1800 และกีฬาวา่ยนํา้ถกูบรรจไุว้ในการ

แขง่ขนัโอลิมปิก  ในปี ค.ศ. 1896 ท่ีเมืองเอเธนส์ ประเทศกรีซ อยา่งไรก็ตามการวา่ยนํา้และการแขง่ขนั

ไมมี่รายการแขง่ขนัท่ีผู้หญิงลงแขง่ขนั จนกระทัง่ในปี ค .ศ. 1902 ท่ีผู้หญิงได้เข้าร่วมการแขง่ขนัได้

นอกจากเทคโนโลยีในการพฒันาความเร็วของร่างกายของผู้วา่ยนํา้แล้วอปุกรณ์ท่ีใช้ในการวา่ยนํา้  

ได้แก่ ชดุวา่ยนํา้ หมวก และแวน่ใสใ่นนํา้ก็เป็นอีกสว่นท่ีเก่ียวข้องกบัพฒันาการของการวา่ยนํา้ สิง่เหลา่นี ้

ชว่ยให้นกักีฬาหลายคนสามารถสร้างสถิตใิหม ่และประสบความสําเร็จในการวา่ยนํา้อยา่งมาก 2(

ฐานข้อมลูองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์การกีฬา. 2554

 

) 
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 แตอ่ยา่งไรก็ตามในปัจจบุนัชดุวา่ยนํา้ไมไ่ด้ถกูผลติขึน้มาสําหรับการใช้ในการออกกําลงักาย

เพียงเทา่นัน้แตถ่กูผลิตมาในเชิงแฟชัน่อีกด้วยซึง่แฟชัน่ เก่ียวข้องกบักระแสความนิยมของกลุม่คนใน

ชว่งเวลาใดชว่งเวลาหนึง่ดงันัน้กลุม่ผลิตภณัฑ์แฟชัน่จงึมีวงจรชีวิตของผลิตภณัฑ์สัน้กวา่ผลิตภณัฑ์

ทัว่ไปและมีแนวโน้มการเปล่ียนแปลงตลอดเวลาธุรกิจแฟชัน่เป็นธุรกิจท่ีมีการดําเนินกิจการเก่ียวข้อง

กบัผลติภณัฑ์สองกลุม่หลกัได้แก่กลุม่เคร่ืองแตง่กาย (Clothing) และกลุม่เคร่ืองประกอบเคร่ืองแตง่กาย 

(Fashion Accessories) (ณฐัสภุา เจริญย่ิงวฒันา . 2553; อ้างอิงจาก Datamonitor. 2010: 12) 

โดยเหตผุลสว่นหนึง่ท่ีทําให้ชดุวา่ยนํา้นัน้ถกูออกแบบมามากกวา่การใช้สําหรับการออกกําลงักาย ก็คือ 

การทอ่งเท่ียวทะเล ซึง่จะเป็นสถานท่ี ๆ ผู้คนนยิมมาวา่ยนํา้ อาบแดด รวมถึงการโชว์สรีระเน่ืองจาก

ประเทศไทยมีจดุเดน่ของการทอ่งเท่ียวทางทะเล ท่ีดงึดดูทัง้นกัทอ่งเท่ียวชาวตา่งชาต ิและนกัทอ่งเท่ียว

ในประเทศด้วย ซึง่ชว่งท่ีตลาดชดุวา่ยนํา้เตบิโตสงูท่ีสดุนัน่ก็คือชว่งไตรมาสท่ี 2 ของทกุปีก็คือเดือน

กมุภาพนัธ์ ถึงปลายเดือนเมษายน ตลาดชดุวา่ยนํา้จะเร่ิมมีความคกึคกัขึน้ เน่ืองจากเป็นชว่งหน้าร้อน 

ก่อนจะซบเซาลงตามฤดกูาลทอ่งเท่ียว โดยจะกลบัมาเตบิโตอีกครัง้ในชว่งตลุาคมไปจนถึงปลายปี     

(ธีรดา อําพนัวงษ์. 2557; อ้างอิงจาก สยามธรุกิจ. 2557)  

 ในปี 2557 มลูคา่ตลาดรวมชดุวา่ยนํา้ในประเทศไทย มีมลูคา่กวา่ 3.5 พนัล้านบาท โดยในปี 

2557 นีค้าดการณ์วา่จะมีการเตบิโตประมาณ 15% เน่ืองจากภาพรวมเศรษฐกิจ โดยเฉพาะเศรษฐกิจ

ด้านการทอ่งเท่ียว ซึง่เป็นปัจจยัหลกัในการจําหนา่ยชดุวา่ยนํา้ โดยนกัทอ่งเท่ียวตา่งชาตนิยิมมาซือ้ชดุ

วา่ยนํา้ในประเทศไทย เน่ืองจากราคาท่ีถกูกวา่ อีกทัง้คนไทยในปัจจบุนัก็ออกมาทอ่งเท่ียวในชว่งวนัหยดุ

กนัมากขึน้ โดยเฉพาะในชว่งปิดเทอมหน้าร้อน ซึง่ตรงกบัประเพณีสงกรานต์อีกด้วย สง่ผลให้ตลาดชดุ

วา่ยนํา้มีเตบิโตมากในชว่งหน้าร้อน  (ศนูย์วิจยักสิกรไทย. 2557) โดยตลาดชดุวา่ยนํา้ กลุม่ผู้บริโภคจะ

อยูท่ี่ตลาดกลาง-บน เป็นหลกั ขณะท่ีตลาดลา่ง ซึง่สว่นใหญ่จะเป็นสินค้าจากประเทศจีน จะไมมี่การ

จําหนา่ยผา่นห้างสรรพสินค้า โดยแตล่ะปีสนิค้าทัง้สองกลุม่นีเ้ตบิโตประมาณ 10% แบรนด์อนัดบั 1  

ในตลาดชดุวา่ยนํา้คือ สปีโด ขณะท่ีแบรนด์อนัดบัท่ี 2 ยงัคงสลบักนัตามชว่งเวลาของการทําตลาด คือ 

ไทรอมัพ์ และอารีนา่ โดยแนวทางหลกัในการแขง่ขนัของตลาดชดุวา่ยนํา้ คือ การออกสินค้าใหม ่

เน่ืองจากลวดลายและรูปแบบ ยงัเป็นตวักระตุ้นในการซือ้ชดุวา่ยนํา้ของคนไทย นอกจากนัน้คือ การจดั

โปรโมชัน่สง่เสริมการขาย  (ธีรดา อําพนัวงษ์. 2557; อ้างอิงจาก สยามธรุกิจ. 2557) ซึง่การคดิค้นชดุ

วา่ยนํา้ขึน้มาใหม ่ทางด้านลวดลาย รูปทรง โดยท่ียงัไมมี่ผู้ใดคดิค้นได้มาก่อน สามารถทําตามได้ยาก 

และถ้าเป็นสิ่งท่ีคนสว่นใหญ่ต้องการจะทําให้ธุรกิจสามารถเจริญเตบิโตได้อยา่งแนน่อน  

 เอกลกัษณ์ของชาตไิทย นัน้หมายถึง สิ่งตา่ง ๆ ท่ีหลอ่หลอมคนไทยให้ปฏิบตั ิและประพฤติ

ตามกนัมาตัง้แตใ่นอดีตจนถึงปัจจบุนั ซึง่มีลกัษณะโดดเดน่ชดัเจน และยงัสามารถบง่บอกถึงความเป็น

ชาตไิทยได้อยา่งชดัเจน ซึง่อาจเป็นได้ทัง้วตัถ ุสิ่งก่อสร้าง และการกระทําของคนไทย ซึง่มีสว่นสําคญั
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ตอ่การการพฒันาประเทศ โดยเอกลกัษณ์ของไทยท่ีมีความโดดเดน่ประการหนึง่ก็คือการแตง่กายซึง่

หนึง่ในนัน้ก็คือ ผ้าไหม ซึง่เป็นผ้าท่ีนยิมทอ อยา่งมากทางภาคอีสานไหมไทยมีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับใน

ความสวยสดงดงามอนัเน่ืองมาจากแสงท่ีทอสง่แวววามอยูใ่นเนือ้ผ้าท่ีแตกตา่งไปจากผ้าไหมทัว่ ๆ ไป 

การทอผ้าไหมแตเ่ดมินัน้ทํากนัเป็นอตุสาหกรรมในครอบครัวไว้ใช้เองหรือขายภายในประเทศ กรรมวิธี

การผลิตผ้าไหมทําด้วยมือทกุขัน้ตอน สว่นใหญ่จะเป็นลักษณะของเกษตรอตุสาหกรรมครบวงจรของ

ครอบครัวเกษตรกรภาคตะวนัออกเฉียงเหนือโดยเร่ิมจากการปลกูหมอ่นเพ่ือเก็บใบไปเลีย้งหนอนไหม 

จนเม่ือหนอนไหมทํารังแล้วก็จะเก็บรังไหมมาสาวด้วยวิธีการง่าย ๆ แล้วใช้เป็นทัง้ไหมเส้นยืนและเส้น

พุง่ นําเส้นไหมท่ีสาวมาย้อมด้วยสีธรรมชาตท่ีิมีอยูใ่นสว่นตา่ง ๆ ของต้นไม้ เชน่ เข และคราม เป็นต้น

ลกัษณะของผ้าไหมท่ีได้มีความแตกตา่งจากผ้าไหมตา่งประเทศ บางชนดิมีลกัษณะเป็นปุ่ มปมและมี

ลวดลายสวยงามแปลกตาพร้อมทัง้ความมนัแวววาวชาวตา่งประเทศสว่นใหญ่ชอบและนยิมผลติภณัฑ์

ท่ีทําด้วยมือ เพราะการทําด้วยมือทําให้ได้ผลติภณัฑ์ท่ีประณีตสวยงามผดิกบัการทําด้วยเคร่ืองจกัร   

ย่ิงเป็นผ้าไหม ซึง่ปกตเิป็นของมีคา่กวา่ผ้าท่ีผลิตจากเส้นใยธรรมชาตหิรือเส้นใยสงัเคราะห์อยูแ่ล้ว   

เม่ือใช้กรรมวิธีท่ีทําด้วยมือทัง้หมด จงึทําให้ผ้าไหมของไทยเป็นสิ่งลํา้คา่มากสําหรับชาวตา่งประเทศ

(วลี  มโนมธัย์.3

 เน่ืองจากมีความเงางามออ่นนุม่ตามธรรมชาตแิละมีคณุสมบตัดีิในการระบายความร้อน  

และดดูซบันํา้ได้ดี จงึรู้สกึสบายตวัเม่ือสวมใส ่ผ้าไหมจงึนบัได้วา่เป็นผ้าท่ีมีมลูคา่ในตวัเองท่ีคอ่นข้างสงู 

เน่ืองจากรัศมีแหง่ความงดงามท่ีทอแสงเป็นประกายจากผ้าไหม รวมทัง้การสร้างสรรค์ด้วยมือ ทําให้

ผู้คนตา่งหลงใหลในความลํา้คา่ของผ้าไหม ซึง่จากเดมิท่ีมีเพียงผลติภณัฑ์ประเภทผ้า ด้วยความนยิม

ในผ้าไหมจงึได้มีการสร้างสรรค์ แปรรูปผลิตภณัฑ์ท่ีทําจากผ้าไหมเพ่ือให้เกิดเป็นมลูคา่เพิ่มจากเดมิ ซึง่

โดยทัว่ไปนัน้ราคาผ้าไหมจะอยูท่ี่หลาละ 450 – 800 บาท (ศนูย์วฒันธรรมผ้าไหมปักธงชยั. 2557) ซึง่

ขึน้อยูก่บัลายข้องผ้าไหม โดยสินค้าท่ีเป็นท่ีนิยมในการผลิต อาทิ ชดุผ้าไหม เสือ้ผ้า กางเกง กระเป๋า  

ผ้าคลมุไหล ่กระเป๋าถือ เนคไท ซึง่เม่ือกลายมาเป็นผลิตภณัฑ์สําเร็จรูปแล้วนัน้ ราคาก็จะเพิ่มขึน้เป็น

เทา่ตวัจากราคาผ้าไหมท่ีจําหนา่ยเป็นหลา ซึง่จากการสํารวจราคาจากร้านค้าในศนูย์วฒันธรรมผ้าไหม

ปักธงชยั (2557) พบวา่มีรายละเอียดราคาผลติภณัฑ์สําเร็จรูปจากผ้าไหม ดงันี  ้

 ม.ป.ป.) 
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ตาราง 1 แสดงราคาของประเภทผลิตภณัฑ์สําเร็จรูปจากผ้าไหม 
 

ประเภทผลิตภณัฑ์สําเร็จรูปจากผ้าไหม ราคา (เฉล่ีย) บาท 

เสือ้ผ้าไหมสตรี 1,400 

เสือ้ผ้าไหมสภุาพบรุุษแขนยาว 1,800 

เสือ้ผ้าไหมสภุาพบรุุษแขนสัน้ 1,500 

เสือ้ซาฟารีไหม 1,900-2,200 

กางเกงเลผ้าไหม 2,800 

กระเป๋าผ้าไหม 2,900 

ผ้าคลมุไหล่ 1,300–1,500 

เนคไท หน้ากว้าง 3.5 นิว้ 400 - 700 

 

 ท่ีมา: ศนูย์วฒันธรรมผ้าไหมปักธงชยั. (2557). 

 

 จากตาราง 1-1 นีจ้ะเห็นได้วา่การนําเอาผ้าไหมมาแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ตา่ง ๆ จะสามารถ

เพิ่มมลูคา่ให้แก่ธุรกิจเป็นอยา่งมากซึง่การนําเอาผ้าไหมซึง่เป็นสิ่งท่ีแสดงถึงเอกลกัษณ์ของชาตไิทย

นํามาเป็นวสัดหุลกัในการพฒันา ออกแบบ ชดุวา่ยนํา้สตรี วยัรุ่น ก็จะทําให้เกิดความแตกตา่งของ

ผลิตภณัฑ์ เพิ่มจดุเดน่ของชดุวา่ยนํา้ท่ียงัไมมี่สร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ในลกัษณะดงักลา่วสูต่ลาด  

นอกจากนัน้ยงัเป็นการประชาสมัพนัธ์ให้ทัง้ตนตา่งชาต ิและคนในชาต ิได้รู้จกัความเป็นไทย ความ

สวยงามของของศลิปะไทย ซึง่จะสง่ผลดีตอ่การอนรัุกษ์เอกลกัษณ์ของชาตไิทยให้คงอยูต่อ่ไป และ  

มากไปกวา่นัน้ยงัสามารถเพิม่ขีดความสามารถทางการแขง่ขนัของผู้ประกอบการชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 

ในการนําเอาผลท่ีได้จากการการวิจยัไปใช้ในการออกแบบชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ในการเพิ่มมลูคา่ของ

ผลิตภณัฑ์ และสง่เสริมความเป็นไทยท่ีเหมาะสมกบักลุม่บริโภคด้วยเหตผุลจากข้อมลูดงักลา่วข้างต้น

ผู้ วิจยัจงึเหน็วา่ควรทําการวิจยัเร่ืองการศกึษาและพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะ

การแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 
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ความมุ่งหมายของการวิจัย 
 1. เพ่ือศกึษาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 2. เพ่ือพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีมีความเหมาะสมกบัผู้บริโภค 

 
ความสาํคัญของการวิจัย 
 1. เพ่ือทราบถึงชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาโดยนําเอาความโดดเดน่ของอตัลกัษณ์ความ

เป็นไทยของศลิปะการแตง่กายไทย ทางด้านผ้าไหม มาพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีเพ่ือเพิ่มมลูคา่ท่ีมีความ

เหมาะสมกบัผู้บริโภค 

 2. ผู้ประกอบการเก่ียวกบัชดุวา่ยนํา้สตรี รวมทัง้ผู้ ท่ีสนใจสามารถนําเอาผลท่ีได้จากการศกึษา

ไปพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา  

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาให้มีความเหมาะสมและตอบสนองความต้องการ สําหรับ

กลุม่ผู้บริโภคของตนเพ่ือเป็นการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ใหม่ ๆ และยงัสง่ผลตอ่การเตบิโตของธุรกิจ 

 

ขอบเขตของการวิจัย 
 ในการวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัแบบวิธีระหวา่งเชิงคณุภาพ และเชิงปริมาณ (Mixed-method 

design) สําหรับข้อมลูเชิงคณุภาพ(Qualitative research) เป็นการสืบค้นข้อมลูในแนวลกึเพ่ือคดัเลือก

ลวดลายของผ้าไหมไทยเพ่ือออกแบบชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย 

เพ่ือเพิ่มมลูคา่ โดยนําเอาความโดดเดน่ของศลิปะการแตง่กายไทย ทางด้านผ้าไหมมาพฒันาชดุวา่ย

นํา้สตรี เพ่ือเพิ่มมลูคา่ โดยผู้ เช่ียวชาญและแก้ไขแบบร่างสว่นการวิจยัเชงิปริมาณเป็นการวิจยัเชงิสํารวจ 

(Survey research) เพ่ือสืบค้นข้อมลูในแนวกว้างจากกลุม่ตวัอยา่งเพ่ือประเมินผลความพงึพอใจในชดุ

วา่ยนํา้สตรีสตรีท่ีทําจากผ้าไหมไทย โดยผู้ วิจยัมุง่ศกึษาศลิปะการแตง่กายไทย ทางด้านผ้าไหมเพ่ือใช้

ออกแบบชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นเพ่ือเพิ่มมลูคา่ และเหมาะสมกบักลุม่บริโภคโดยมีองค์ประกอบของผ้า

ไหมไทยท่ีเก่ียวกบัวสัด ุและลวดลายเทา่นัน้ 
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  ประชากรท่ีใช้ในการวจัิย 

  ประชากรท่ีใช้ในการวิจยัได้แก่ กลุม่บริโภคในประเทศไทย ท่ีเป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 

19-25 ปี 

 กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการวจัิย 

 กลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิจยัได้แก่ กลุม่บริโภคในประเทศไทย เป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 

19 - 25 ปี1จํานวน 100 ราย 1

 นิยามศัพท์เฉพาะ 

โดยมีการเลือกแบบสุม่ (Random Sampling) 

 ชดุวา่ยนํา้สตรีหมายถึงชดุท่ีสตรีใช้สวมใสใ่นการทํากิจกรรมทางนํา้ ไมว่่าจะเป็นการวา่ยนํา้ 

การอาบแดด การเดนิเลน่ชายทะเล  

 วยัรุ่น หมายถึง กลุม่ผู้บริโภคท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี ท่ีคาดวา่จะเป็นกลุม่เป้าหมายหลกั

ของการเป็นลกูค้าของชดุวา่ยนํา้สตรีท่ีพฒันานี  ้

 อตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทยหมายถึง การนําเอาผ้าไหมบ้านธงชยัท่ีแสดงออกถึง

วสัดท่ีุมาจากประเทศไทยมาใช้ในการพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรี  

 ศลิปะการแตง่กายไทยหมายถึง สิ่งท่ีบง่บอกเก่ียวกบัความเป็นประเทศไทย ทางด้านการ 

แตง่กายท่ีทําให้คนทกุคนเห็นและสามารถบอกได้วา่นัน่คือสิ่งท่ีมาจากประเทศไทย  

 เพิม่มลูคา่หมายถึง การสามารถทําให้ชดุวา่ยนํา้ท่ีราคาถกู สามารถขายได้แพงโดยท่ีกลุม่

ผู้บริโภคยินยอมท่ีจะจา่ยเงิน เพ่ือแลกกบัสิ่งนัน้ด้วยความพงึพอใจ  

 กลุม่บริโภคหมายถึงกลุม่บริโภคในประเทศไทย ท่ีเป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19-25  ปี 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 ในการศกึษาเรือ่งการศกึษาและพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาผูว้จิยัไดก้ําหนด

กรอบแนวคดิไวด้งัน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สมมุตฐิานในการวจิยั 

 ได้รับชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีมีมลูคา่เพิม่ขึน้ จากการนําเอาวสัด ุและลวดลาย ของกรณีศกึษา 

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา ซึง่เป็นงานหตัถกรรมจากภมูิปัญญาของชมุชนบ้านธงชยั 

มาใช้ โดยนํามาผา่นกระบวนการวิจยัและออกแบบให้ได้ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีชว่ยเพิ่มมลูคา่จากผ้าไหม

และเพ่ือเพิ่มให้ผ้าไหมของไทยมีความร่วมสมยัขึน้ เพ่ือขยายเป้าหมายทางการตลาดไปสูก่ลุม่ผู้บริโภค

ท่ีเป็นกลุม่วยัรุ่น เพ่ือเป็นการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ใหม ่ๆ และยงัสง่ผลตอ่การเตบิโตของธุรกิจ 

  

หลกัเกณฑ์ด้านการ

ออกแบบชดุวา่ยนํา้ 
- ด้านเส้น  

- ด้านส ี 

- ด้านรูปร่าง  

- ด้านรูปทรง 
- ด้านเนือ้ผ้าและเส้นใย 

แนวคิดชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น  

จากอตัลกัษณ์ด้านศิลปะการ

แตง่กายไทย เพ่ือเพ่ิมมลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.

ปักธงชยั จ.นครราชสมีา 
 

-อตัลกัษณ์ด้านศิลปะการแตง่

กายไทย 

- ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั 

จ.นครราชสมีา 

- การเพ่ิมมลูคา่ 

ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น  

จากอตัลกัษณ์ด้านศิลปะการแตง่กาย

ไทย เพ่ือเพ่ิมมลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหม

บ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสมีา 



บทที่ 2 

เอกสารและงานวจิัยที่เก่ียวข้อง 
 

 การศกึษาวิจยัเร่ืองการศกึษาและพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาในบทนีใ้นการ

ศกึษาวิจยัครัง้นี ้ผู้ วิจยัได้ศกึษาเอกสาร แนวคดิ ทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องมาเป็นพืน้ฐานดงันี  ้

 1. แนวคดิเก่ียวกบัการออกแบบเสือ้ผ้า 

 2. แนวคดิเก่ียวกบัชดุวา่ยนํา้ 

 3. แนวคดิเก่ียวกบัเอกลกัษณ์ความเป็นไทย 

 4. ข้อมลูเก่ียวกบัเทรนด์แฟชัน่ 2015/2016 

 5. แนวคดิเก่ียวกบัรูปแบบสากล 

 6. แนวคดิและทฤษฎีทางการตลาดท่ีเก่ียวข้อง  

 7. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 

แนวคิดเก่ียวกับการออกแบบเสือ้ผ้า 
 ความหมายเก่ียวกับการออกแบบ 

 ได้มีผู้ ท่ีให้ความหมายของคําวา่ การออกแบบ ไว้แตกตา่งกนั ทัง้นีข้ึน้อยูก่บัประสบการณ์ 

มมุมอง ทศันคต ิและความสนใจของแตล่ะบคุคล ซึง่จากการรวมรวมเอกสารทางวิชาการตา่ง ๆ มี

รายละเอียดดงันี ้

 Brinkkemper (1996: 275-280) ให้ความหมายของคําวา่การออกแบบ 1 (design) วา่หมายถึง

การวางแผนท่ีจะสร้าง เชน่ในการเขียนพิมพ์เขียนทางสถาปัตยกรรม 2การเขียนแผงวงจร และการเขียน

ผงัปักเย็บอยา่งไรก็ตามการออกแบบอาจจะกระทําไปพร้อมกบัออกแบบได้ เชน่ การปัน้หม้อการพฒันา

โปรแกรม และงานกราฟิกดีไซน์ 2 โดยผู้ ท่ีออกแบบจะเรียกวา่ 1 นกัออกแบบ 2 

 อพุรศรี บตุรศรี (2545) ให้ความหมายของคําวา่การออกแบบ 1

ซึง่หมายถึงคนท่ีทํางาน

วิชาชีพในสาขาการออกแบบท่ีแตกตา่งกนัไป เชน่ นกัออกแบบแฟชัน่, นกัออกแบบแนวความคดิ หรือ

นกัออกแบบเว็บไซต์ 

 

 

วา่หมายถึง การวางแผน การ

ทําแบบตดั หรือการวาดภาพแฟชัน่ เพ่ือสร้างสรรค์ให้สําเร็จ หรือหมายถึงการเลือก การตกแตง่ และ

การจดัชิน้สว่นตกแตง่และโครงสร้างในรูปแบบศลิปะ  

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1�
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9F%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%84%E0%B8%8B%E0%B8%99%E0%B9%8C�
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A&action=edit&redlink=1�
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 วินิทร สอนพรินทร์ (2551: 8) ให้ความหมายของคําวา่การออกแบบ 1 

 จากความหมายในข้างต้น ผู้ วิจยัพอสรุปได้วา่ การออกแบบ หมายถึง เป้าหมายของงานท่ี  

นกัออกแบบวางเอาไว้ เพ่ือให้การทํางานใด ๆ ก็แล้วแต ่มีทศิทางท่ีแนช่ดัวา่จะออกมามีหน้าตา อยา่งไร  

วา่หมายถึง การวางแผน

สร้างสรรค์รูปแบบโดยการจดัสดัสว่นประกอบของการออกแบบให้สมัพนัธ์กบัประโยชน์ใช้สอย และ  

การนําเอาองค์ประกอบทางศลิปะ ได้แก่ เส้น สี รูปทรง มาสร้างสรรค์เป็นผลงาน โดยยดึหลกัความ

สวยงามเป็นเกณฑ์ และความถกูต้องสมบรูณ์ตามวตัถปุระสงค์  

 ความหมายเก่ียวกับการออกแบบเสือ้ผ้า 

 อยา่งท่ีได้กลา่วไปแล้วถึงความหมายของการออกแบบในหวัข้อก่อหน้าหน้านี ้ใน หวัข้อนีจ้ะ

เจาะจงถึงความหมายของการออกแบบเสือ้ผ้า โดยมีรายละเอียดดงันี  ้

 จารุพรรณทรัพย์ปรุง (2543) ได้อธิบายความหมายของการออกแบบเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายวา่

ตรงกบัคําศพัท์ภาษาองักฤษวา่ Fashion Design หรือ Costume Design ในวงการการออกแบบ

เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายได้มีการนําคําศพัท์เหลา่นีม้าใช้เรียกทบัศพัท์อยูเ่สมอซึง่ความหมายคําศพัท์ท่ี

นิยมนํามาใช้ได้แก่คําวา่ Fashion , Costume , Design ดงันี ้

 1. Fashion หมายถึงการวางรูปทําแบบรูปแบบของเสือ้ผ้าหรือสิ่งอ่ืน ๆ ท่ีประชาชนสว่นใหญ่

นิยมในห้วงเวลาหนึง่ 

 2. Costume หมายถึงเคร่ืองแตง่กายซึง่ได้รับการออกแบบขึน้มาโดยมีจดุมุง่หมายเป็นการ

เฉพาะหรือเป็นพิเศษสําหรับสถานท่ีหรือใช้ในชว่งเวลาใดเวลาหนึง่  

 3. Design หมายถึงการออกแบบแบบแผนลวดลายเค้าโครงซึง่แสดงให้เห็นวิธีการหรือแนวทาง

ในการทําบางสิ่งบางอยา่งแนวทางการทาบางสิ่งบางอยา่งเส้นและรูปร่างซึง่เป็นท่ีมาของแบบหรือการ

ตกแตง่โดยมีจดุมุง่หมายพเิศษเป็นการเฉพาะ 

 พจณานมูหนัต์อษุาตัง้ธรรมและสรีุย์สทุธิสงัข์ (2551) ได้อธิบายความหมายของการออกแบบ

เสือ้ผ้าวา่เป็นการคดิค้น วางแผน เสนอแนะแนวทาง และสร้างสรรค์เสือ้ผ้า ท่ีเป็นสิ่งใหม ่หรือเป็นการ

ปรับปรุงรูปแบบเสือ้ผ้าของผลงานเดมิท่ีมีอยูแ่ล้ว ทัง้ในด้านความงามและประโยชน์ใช้สอยเพ่ือให้

เหมาะสมย่ิงขึน้ 

 จากความหมายในข้างต้น ผู้ วิจยัพอสรุปได้วา่ การออกแบบเสือ้ผ้า หมายถึงการวางแผน 

กําหนดเป้าหมาย รูปแบบของเสือ้ ให้ตรงตอ่ความต้องการของผู้ใช้  

 ความสาํคัญของการออกแบบเสือ้ผ้า 

 ความสําคญัของการออกแบบเสือ้ผ้าและเคร่ืองแตง่กายนัน้ มีความสําคญัอยูห่ลายประการ 

ดงัตอ่ไปนี ้(วินิทร สอนพรินทร์. 2551: 8) 

http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%C7%D4%B9%D4%B7%C3%20%CA%CD%B9%BE%C3%D4%B9%B7%C3%EC&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%C7%D4%B9%D4%B7%C3%20%CA%CD%B9%BE%C3%D4%B9%B7%C3%EC&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
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 1.  ถือเป็นการวางแผนการทํางาน การออกแบบจะชว่ยให้การทํางานเป็นไปตามขัน้ตอน

อยา่งเหมาะสมและเป็นการประหยดัเวลา 

 2. เป็นการนําเสนอผลงาน ผลงานท่ีได้จากการออกแบบ จะทําให้ผู้ ร่วมงาน และผู้ ท่ีเก่ียวข้อง

การทํางาน มีความเข้าใจในการทํางานตรงกนั  

 3. อธิบายรายละเอียดเก่ียวกบังาน เน่ืองจากงานบางประเภทอาจมีรายละเอียดท่ี

สลบัซบัซ้อน ผลงานจากการออกแบบ จะชว่ยทําให้ผู้ ร่วมงาน และผู้ ท่ีเก่ียวข้องการทํางาน มีความ

เข้าใจในงานท่ีจะทํามากย่ิงขึน้ เรียกได้วา่เป็น ตวัแทนความคดิของผู้ออกแบบได้ทัง้หมด 

 4. การออกแบบจะมีความสําคญัมากท่ีสดุ ในกรณีท่ีนกัออกแบบกบัผู้สร้างหรือผู้ผลติเป็นคน

ละคนกนั 

 นอกจากความสําคญัของการออกแบบเสือ้ผ้าในเชงิของการทํางานแล้วนัน้ ยงัมีความสําคญั

ของการออกแบบเสือ้ผ้า ในเชิงของประโยชน์ท่ีจะได้รับดงันี  ้

 1. เพ่ือให้เกิดความงดงามและเกิดประโยชน์ใช้สอยจากการสวมเสือ้ผ้า  

 2. เพ่ือให้เกิดความเหมาะสมตามกาลเทศะ และตรงตามวตัถปุระสงค์ของผู้สวมใส่  

 3. สง่เสริมบคุลิกและความมีรสนิยมท่ีดีตลอดจนแสดงถึงผู้ มีวฒันธรรม 

 ปัจจัยท่ีควรคาํนึงถงึในการออกแบบเสือ้ผ้า 

 เสือ้ผ้าถือเป็น 1 ใน ปัจจยั 4 ในการดํารงชีวิตของมนษุย์ แตใ่นปัจจบุนัเสือ้ผ้าได้ก้าวข้ามไป

มากกวา่ปัจจยัในการดํารงชีพ เสือ้ผ้าได้กลายมาเป็นแฟชัน่ การได้ใสเ่สือ้ผ้าท่ีสวยงาม หรูหรา ถือเป็น

การเพิม่ภาพลกัษณ์ให้แก่บคุคล ดงันัน้ 3

3

ในการทําธุรกิจเสือ้ผ้า การออกแบบเป็นเร่ืองสําคญั และเป็น  

จดุแข็งของธุรกิจ ใช้เพ่ือแขง่ขนัชิงลกูค้า ดงึความสนใจ คดักรองกลุม่ลกูค้าท่ีนิยม และตีกรอบล้อมรัว้

ลกูค้าให้เป็นลกูค้าประจํา  นกัออกแบบท่ีดีไมใ่ชเ่พียงวาดภาพ  ควรมีความรู้อยา่งเหมาะสมซึง่ผู้ วิจยัได้

รวบรวมหลกัการออกแบบเสือ้ผ้าไว้ดงันี ้  

 กนกลกัษณ์  ดกูารณ์ (ม.ป.ป.) ผู้ อํานวยการ  ศนูย์อบรมแพ็ทเทิร์นอตุสาหกรรม แพ็ทเทิร์น  

ไอทีสถาบนัพฒันาแพทเทิร์นและการออกแบบเสือ้ผ้าสําเร็จรูป 3

 ถ้าเม่ือจะทําเป็นธุรกิจ ผู้ประกอบการจะต้องเร่ิมพิจารณารูปแบบเสือ้ผ้ามากขึน้วา่  จะสามารถขายได้

หรือไม ่ใครจะเป็นผู้ ซือ้ ดงันัน้การจําแนกแนวคดิการออกแบบเสือ้ผ้าจงึแบง่แยกเป็น 2 ประเภทหลกั

ดงันี ้

ได้กลา่วถึงปัจจยัท่ีควรคํานงึถึงในการ

ออกแบบเสือ้ผ้าในเชิ่งธุรกิจ โดยได้อธิบายวา่ความแตกตา่งระหวา่ง การออกแบบ Fashion Design กบั 

การออกแบบเสือ้ผ้าสําเร็จรูป หรือ เสือ้ผ้าเพ่ือการค้า  I Design (Industrial Design) วา่ถ้าหากเป็นการ

ออกแบบเสือ้ผ้าเพ่ือจําหนา่ยไมว่า่จะขายปลีก ขายสง่ในระดบัตลาดใดก็ตาม รวมถึง เพ่ือสร้าง BRAND  
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 1. ประเภทท่ีเน้นแนวคดิสร้างสรรค์เป็นหลกั (Fashion  Design) 

 รูปแบบท่ีได้สว่นใหญ่ออกแบบขึน้เพ่ือโชว์แนวคดิ   นําเสนอความเป็นตวัตนของผู้ออกแบบ

และสิ่งบนัดาลใจ ผลงานออกแบบจะมีความเป็นเอกลกัษณ์สงู มุง่เน้นให้โดดเดน่ สร้างความแตกตา่ง 

สําหรับนกัออกแบบมือใหม่  การออกแบบอาจไมไ่ด้พจิารณาความสอดคล้องกบัการนําไปใช้สวมใสใ่น

ชีวิตประจําวนั  มกัพบวา่เป็นไปได้ยากในแงข่องการจดัทํา  เพ่ือจําหนา่ย อนัเป็นผลมาจากผู้ออกแบบ

พยายามเสนอแนวคดิจากแรงบนัดาลใจเป็นหลกั แตส่ิ่งสําคัญสําหรับการออกแบบเสือ้ผ้า ในปัจจบุนั 

จําเป็นต้องพจิารณาตามหลกัการร่วมด้วย เชน่ ต้นทนุ ความยากงา่ยในการตดัเย็บ และโอกาสขาย 

เป็นต้น และพบวา่ปัญหาเหลา่นีเ้กิดขึน้มากกบันกัออกแบบทัว่ไปท่ียงัขาดประสบการณ์   ซึง่จะเห็นได้

จากผลงานออกแบบของ Designer รุ่นใหมใ่นเวทีตา่งๆ 

 การออกแบบอยา่งนีเ้หมาะสมกบัการทําเสือ้ผ้าโชว์  เพ่ือแสดงความสามารถในการสร้างสรรค์

ของนกัออกแบบ  แตห่ากจะทํา Brand หรือเป็นธุรกิจ  ควรต้องมีความเข้าใจในประเดน็อ่ืนๆ ร่วมด้วย

เพ่ือให้สามารถออกแบบผลงานท่ีนําไปจดัทําเป็นเสือ้ผ้าเพ่ือจําหนา่ยได้จริง   ซึง่เป็นประเดน็สําคญัท่ี

แนะนําให้นกัออกแบบรุ่นใหมท่ี่ยงัขาดประสบการณ์ควรใสใ่จ   เพ่ือการเป็น Designer อยา่งมืออาชีพ 

ท่ีมีโอกาสประสบความสําเร็จ 

 2. ประเภทท่ีเน้นแนวคดิ Branding หรือ เชงิการตลาด (Ready Made Clothing Design  

หรือ Industrial Design) 

 เป็นหลกัการออกแบบเสือ้ผ้าเพ่ือตอบสนองความต้องการของ  Target Group  โดยยงัคงมี

ความเป็นอตัลกัษณ์ และมี  Style เพ่ือจบักลุม่ลกูค้า   มีความชดัเจนใน Concept และ Character

รวมถึงมีการนําเอา Trend มาใช้ในการออกแบบ ให้ Design มีความนา่สนใจ ทนัสมยั เปล่ียนแปลงไป

ตาม Season  เพ่ือดงึดดูลกูค้าให้กลบัมาซือ้ซํา้และมีการใช้หลกัเกณฑ์ วิเคราะห์เชงิพาณิชย์ เป็น   

“กระบวนการคดิตามหลกัการจดัทําสนิค้า” โดยแบง่ประเดน็เป็น 3 หมวดใหญ่คือ 

 1. ความเป็นไปได้ด้านการขาย  เพราะถ้าขายไมไ่ด้จะเป็นสนิค้าตกค้าง  

 2. ความเป็นไปได้ด้านการตดัเย็บและการผลิต เพราะถ้าผลติหรือจดัทําไมไ่ด้ การออกแบบ  

ก็เปลา่ประโยชน์ 

 3. ความเป็นไปได้ด้านต้นทนุ เพราะถ้ามีต้นทนุสงูเกินไป จะขายไมไ่ด้กําไร 

 ในการศกึษาของกมลภทัร์ รักสวน (2543) ได้อธิบายถึงการออกแบบเสือ้ผ้าวา่จะต้องคํานงึถึง

ปัจจยัดงันี ้

 1. โอกาสท่ีจะนําไปใช้สอยและบรรยากาศสิ่งแวดล้อม  

 เน่ืองจากจากแตล่ะบคุคล  อยูใ่นสภาพของสงัคมและสิ่งแวดล้อมท่ีแตกตา่งกนัซึง่หมายถึง

ประเทศท่ีอาศยั สภาพอากาศ ซึง่จะมีความต้องการชดุวา่ยนํา้ท่ีแตกตา่งกนั รวมถึงพฤตกิรรมการแตง่ตวั

ให้ร่วมสมยั การแตง่ตวัท่ีถกูต้องตามวฒันธรรม ดงันัน้ผู้ออกแบบเสือ้ผ้าจงึต้องออกแบบชดุวา่ยนํา้สตรี

ให้เข้ากบัโอกาสท่ีจะนําไปใช้สอยและบรรยากาศสิง่แวดล้อมด้วย  

http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%A1%C1%C5%C0%D1%B7%C3%EC%20%C3%D1%A1%CA%C7%B9%20&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
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 2. ปัจจยัสว่นบคุคล  โดยแบง่เป็น 3 ปัจจยั ได้แก่ 

   2.1 เพศ โดยปกตแิล้วเพศหญิงมกัมีโอกาสเลือกใช้สี และลายได้มากกวา่เพศชาย 

โดยเฉพาะชดุวา่ยนํา้ เช่น สีท่ีออ่นสดใสไปจนถึงสีท่ีเข้มสด และสีท่ีลดคา่ความสดใสลงแล้วสําหรับ

ลวดลายไมจํ่ากดั 

   2.2 อาย ุ สําหรับสตรีแล้วนัน้ชดุวา่ยนํา้สามารถท่ีจะใช้สีได้ทกุเฉดสี แตอ่าจเอกรูปแบบ

ของชดุวา่ยนํา้ให้เหมาะสมกบัวยั 

   2.3 รูปร่าง สรีระ ในการออกแบบชดุวา่ยนํา้สําหรับสตรี ควรออกแบบให้เหมาะสมกบั

บคุคลซึง่มีรูปร่างลกัษณะ และผดิพรรณแตกตา่งกนั  การออกแบบชดุวา่ยนํา้ นอกจากจะทําให้เราเป็น

และเปรียบเทียบขนาดรูปร่างรูปทรงทรงของบคุคลแล้วยงัเป็นสิ่งสําคญัตอ่การรับรู้ในรูปร่างรูปทรงท่ี

ปรากฏ วา่สิ่งใดคือความบกพร่องท่ีต้องแก้ไข เพ่ือจะได้แก้ไข และพฒันาได้อยา่งเหมาะสมตามความ

ต้องการตอ่ไป 

 หลักการขององค์ประกอบทางศลิปะจากทัศนธาตสุาํคัญในการออกแบบเสือ้ผ้า 
 ทศันธาตหุรือองค์ประกอบเบือ้งต้นท่ีศลิปินและนกัออกแบบนํามาใช้เป็นเคร่ืองมือเพ่ือใช้

ประกอบการถ่ายทอดความคดิให้ปรากฏเป็นภาพซึง่สามารถนํามาประยกุต์ใช้กบัการออกแบบชดุวา่ย

นํา้ได้เชน่กนัโดยมีองค์ประกอบคือ เส้น สี รูปร่าง และรูปทรง (ดาริน ลือนาม. 2551: 25-35) โดยมี

รายละเอียดดงัตอ่ไปนี  ้

 1. เส้นและรูปโครง (lines, forms) 

 เส้นและรูปโครงในการออกแบบจะต้องพิจารณาไปพร้อมๆกนัเพราะเส้นเป็นสิ่งท่ีใช้กําหนด

บริเวณหนึง่ ๆให้เกิดรูปร่างขึน้ทัง้ในรายละเอียดบนตวัเสือ้และเส้นกรอบนอกของเสือ้ผ้าการเลือกใช้

เส้นบนแบบเสือ้อยา่งมีประสิทธิภาพยอ่มสามารถลวงตาได้เชน่สามารถทําให้ดสูงูขึน้หรือเตีย้ลงได้เป็น

ต้นนอกจากนัน้ผลของการใช้เส้นตา่งๆบนแบบเสือ้ยงัสามารถทําหน้าท่ีเน้นสีของผ้าและผิวสมัผัสของ

ผ้าได้ตลอดจนความถ่ีหา่งของตําแหนง่ท่ีตัง้ของเส้นเหลา่นัน้ได้ตามความต้องการวา่จะเน้นหรือไม่

ต้องการเน้นให้สะดดุตา 

 การเลือกใช้เส้นอาจจะใช้ตามลกัษณะรูปร่างของร่างกายหรือเลือกเส้นท่ีตรงกนัข้ามกบั

ลกัษณะรูปร่างของร่างกายทัง้นีข้ึน้อยูก่บัตําแหนง่ท่ีนําไปใช้และจดุประสงค์ในการออกแบบเส้นบน

เสือ้ผ้ามี 2 ชนิดคือเส้นตรงและเส้นโค้ง 

   1.1 เส้นตรงเส้นตรงมีทิศทางการใช้อยู่ 3 ทิศทางได้แก่ตรงแนวราบตรงแนวตัง้และตรง

แนวเฉียงหรือทแยงสว่นเส้นโค้งไมส่ามารถจํากดัทิศทางของการใช้ได้แนน่อนแตไ่มว่า่จะเป็นเส้นแนว

ตรงหรือแนวโค้งก็ตามยอ่มสามารถทําให้เกิดความรู้สกึตา่งๆกนัไปเส้นตรงเป็นเส้นท่ีมีลกัษณะตรงกนั

ข้ามกบัลกัษณะเส้นของร่างกายให้ความรู้สกึท่ีแขง็แรงกระด้างซึง่ในบางครัง้ถ้าต้องการลดความรู้สกึ
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แข็งกระด้างลงอาจจะใช้วิธีเล่ียงไปใช้กบัผ้าเนือ้ออ่นนุม่เส้นตรงนัน้ๆจงึจะดคูล้อยตามสว่นเว้าสว่นโค้ง

ของร่างกายผ้าท่ีมีเนือ้ผ้าท่ีแข็งกระด้างจะมีความเป็นเส้นตรงในตวัเองเส้นตรงตา่ง ๆท่ีเกิดขึน้ใน

โครงสร้างของแบบเสือ้ได้แก่แนวตะเข็บแนวเกล็ดและแนวตําแหนง่รอยเปิดของเสือ้ผ้าแตล่ะทิศทาง

ของเส้นตรงสามาราลวงตาให้เกิดความรู้สกึตา่งๆกนัได้ซึง่ในการเลือกใช้ควรคํานงึถึงรูปร่างของแตล่ะ

คนท่ีมีลกัษณะแตกตา่งกนัออกไป 

    1.1.1 เส้นตรงแนวตัง้โดยปกตจิะให้ความรู้สกึในทางเพิ่มความสงูเป็นเส้นท่ีนิยมกนั

มากในหมูผู่้ ท่ีต้องการมีรูปร่างท่ีสงูโปร่งเส้นตัง้ในเสือ้ผ้าได้แก่เส้นจากลวดลายผ้าเส้นภายในโครงสร้าง

ของเนือ้ผ้าเส้นในโครงสร้างของแบบเสือ้เส้นท่ีเกิดจากสว่นตกแตง่ภายในตวัเสือ้ 

    1.1.2 เส้นตรงแนวนอนลายเส้นตรงแบบนอนนีจ้ะชว่ยให้ความรู้สกึชว่ยเพิ่มความ

กว้างแตท่ัง้นีข้ึน้อยูก่บัความถ่ีหา่งหรือชอ่งไฟของเส้นเหลา่นีด้้วยเส้นตรงแนวนอนในแบบเสือ้ได้แก่เส้น

จากลวดลายผ้าเส้นเอวเส้น yoke เส้นชายกระโปรงและสว่นตกแตง่ท่ีเป็นแนวราบกบัร่างกายเป็นต้น

ดงันัน้เม่ือความเข้มของสีและขนาดของเส้นหรือชอ่งไฟมากเทา่ไรก็จะทาให้เกิดความรู้สกึกว้างขึน้ตาม

ไปด้วย 

    1.1.3 เส้นตรงแนวเฉียงหรือเส้นทแยงเป็นเส้นท่ีนิยมนํามาใช้กบัเสือ้ผ้ามากอีกเส้น

หนึง่ซึง่นอกจากจะให้ความรู้สกึสดช่ืนกระปรีก้ระเปร่ามีชีวิตชีวาแล้วยงัชว่ยอําพรางสว่นท่ีบกพร่องของ

รูปร่างได้อีกด้วยทัง้นีข้ึน้อยูก่บัองศาของแนวเส้นเฉียงท่ีนําไปใช้วา่อยูใ่นองศาใดถ้าองศาของเส้นน้อยก็

จะให้ความรู้สกึเชน่เดียวกบัเส้นตรงแนวราบแต่ถ้าองศาของเส้นมากขึน้จนใกล้เคียงกบั 90 องศาเทา่ไร

ก็จะให้ความรู้สกึเชน่เดียวกบัเส้นตรงแนวตัง้ 

   เส้นซกิแซกจดัเป็นเส้นท่ีเกิดจากแนวเส้นทแยงสามาราลวงตาไปตามทิศทางและองศา

ของเส้นเส้นเฉียงหรือเส้นทแยงเส้นซิกแซกในเสือ้ผ้าได้แก่ลวดลายผ้าโครงสร้างการทอของผ้าแนวเส้น

เหลา่นีถ้้านําไปใช้ในการออกแบบเสือ้ผ้ามกัจะให้ความรู้สกึเพิ่มขนาดขึน้ 

   1.2 เส้นโค้งจดัเป็นเส้นท่ีมีความคล้อยตามเส้นของรูปร่างมากท่ีสดุและเป็นเส้นท่ีถกู

นําไปใช้ในกรณีท่ีต้องการให้เกิดความรู้สกึออ่นหวานนุม่นวลนอกจากนัน้ยงัให้ความรู้สกึคลอ่งแคลว่

มากขึน้ตามแนวเส้นโค้งท่ีขยายกว้างเพิ่มขึน้จนเป็นแนววงกลมเส้นโค้งในตวัเสือ้มีความสมัพนัธ์กับ

สว่นโค้งของรูปร่างดงันัน้ถ้ารูปร่างโค้งเว้ามากเทา่ไรก็ทําให้เป็นการเน้นสดัสว่นให้เดน่ชดัมากขึน้  

   การนําเส้นมาใช้ในการออกแบบโครงร่างของแบบเสือ้แล้วก็จะได้เส้นกรอบนอก 

(silhouettes) ของแบบเสือ้นัน้ๆซึง่เส้นกรอบนอกจะเป็นสิ่งแรกท่ีสร้างความประทบัใจให้กบัผู้พบเห็น

ดงันัน้เส้นกรอบนอกของแบบเสือ้ท่ีดีก็จะสง่ผลให้เสือ้ผ้าและรูปทรงของสว่นประกอบในตวัเสือ้เชน่แขน

เสือ้ปกเสือ้กระโปรงดดีูและสร้างความประทบัใจตอ่ผู้พบเห็นมากย่ิงขึน้ 
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  เส้นกรอบนอกของเสือ้ผ้าได้มีวิวฒันาการจากอดีตมาจนถึงปัจจบุนัซึง่มีเพียง 3 แบบเทา่นัน้ 

ท่ีมีการนําไปใช้และดดัแปลงไปบ้างตามสมยันิยมได้แก่ทรงตรง (tubular) ทรงกระดิง่ (bouffant) ทรง

หางกระรอก (bustle) ในเสือ้ผ้าชัน้สงูมกันิยมใช้เส้นกรอบนอกท่ีเป็นทรงตรงหรือทรงกระดิง่เชน่ชดุไทย

ชดุราตรีเป็นต้นแต่ถ้าเสือ้ผ้าท่ีผลิตจํานวนมากๆก็จะใช้เส้นกรอบนอกรูปทรงระดบัปานกลางท่ีอยู่

ระหวา่งรูปทรง 2 แบบเชน่ทรงตรงกบัทรงกระดิง่และจะเปล่ียนแปลงไปตามสมยันิยมในแตล่ะปี 

 2. สี (color) สีเป็นองค์ประกอบท่ีสําคญัในการออกแบบเสือ้ผ้าเชน่เดียวกบัเส้นนบัวา่เป็น

ปรากฏการณ์ทางธรรมชาตท่ีิเราสามารถมองเห็นสีตา่งๆได้ในความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนัซึง่เกิดจากสภาพ

ความเข้มของแสงท่ีตกกระทบและสะท้อนกบัสีท่ีมีความออ่นแก่ท่ีแตกตา่งกนัเข้าสูส่ายตาไมว่า่จะเป็น

แสงท่ีเกิดจากธรรมชาตหิรือแสงท่ีเกิดจากไฟฟ้าถ้าแสงมากก็ทําให้สีมีความสวา่งและชัดเจนมากแตถ้่า

แสงน้อยก็จะทําให้สีหมน่และลดความสดใสลงได้และท่ีสําคญัสีเป็นสิ่งแรกท่ีสร้างความประทบัใจ

ให้กบัผู้พบเห็นและสร้างอารมณ์หรือความรู้สกึตา่งๆได้อยา่งรวดเร็วกวา่องค์ประกอบอ่ืนๆบนตวัเสือ้  

 สีเป็นสิ่งท่ีจําเป็นอยา่งย่ิงในการออกแบบเสือ้ผ้าเน่ืองจากสีทําให้สะดดุตาและเป็นสิ่งแรกท่ี

ผู้คนจะมองเห็นและจดจําเราได้หากเลือกใช้สีให้ถกต้องเหมาะสมกบับคุลิกกาลเทศะและ

สภาพแวดล้อมและจะชว่ยให้เกิดความรู้สกึท่ีดีตอ่ตนเองอีกด้วยผู้ ท่ีประสบความสําเร็จในการนําสีมา

ใช้ในการออกแบบเสือ้ผ้าได้นัน้นอกจากจะต้องมีความรู้ความเข้าใจอยา่ง ถ่องแท้เก่ียวกบัพืน้ฐานของสี

แล้วยงัจะต้องรู้เก่ียวกบัหลกัการนําสีไปใช้ในการออกแบบเสือ้ผ้าดงันี  ้(จารุพรรณ ทรัพย์ปรุง. 2543) 

   2.1 หลกัการนําสีมาใช้ร่วมกนั (color combination) หลกัการนําสีมาใช้ร่วมกนัมีอยู่ 4 วิธี

คือ 

    2.1.1 การใช้สีคูป่ระกอบการนําสีคูป่ระกอบซึง่เป็นสีท่ีอยูต่รงกนัข้ามกนัในวงจรสีเชน่

สีเขียวกบัสีแดงหรือสีนํา้เงินกบัสีส้มมาใช้ในการออกแบบเสือ้ผ้าเราต้องทําความเข้าใจวา่สีเหลา่นีเ้ป็น

สีท่ีตดักนัอยา่งรุนแรงสามารถทําให้ประสาทสมัผสัเกิดการต่ืนตวัอยา่งฉบัพลนัในขณะเดียวกนัก็ชว่ย

ทําให้ดมีูชีวิตชีวาแตผู่้ ท่ีใช้สีคูป่ระกอบต้องมีความชํานาญในการใช้สีเพราะหากใช้สีได้ไม่ถกูวิธีจะลด

คณุคา่ของความสวยงามของแบบเสือ้ผ้าทัง้หมด 

    2.1.2 การใช้สีข้างเคียงการนําสีข้างเคียงซึง่เป็นสีท่ีอยูใ่กล้กนัในวงจรสีเชน่สีเขียวสีนํา้

เงินกบัสีเขียวนํา้เงินมาใช้ในการออกแบบเสือ้ผ้าจะทําให้เกิดความรู้สกึกลมกลืนของสี 
    2.1.3 การใช้สี 3 สี (triad colors) การใช้สี 3 สีท่ีอยูใ่นกรอบสามเหล่ียมของวงจรสี

เชน่สีมว่งสีส้มและสีเขียวมาใช้ร่วมกนัเม่ือดคูรัง้แรกอาจจะดไูมเ่ข้ากนัแตใ่นความจริงอยา่งเข้ากนัได้ดี

โดยเฉพาะอยา่งย่ิงหากนกัออกแบบรู้จกัเลือกใช้สีในสดัสว่นท่ีเหมาะสม 
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    2.1.4 การใช้สีเอกรงค์ (monochrome color) เป็นการใช้สีแท้สีเดียวในการออกแบบ

เสือ้ผ้าซึง่สามาราทําให้ดนูา่สนใจโดยการทําสีแท้สีเดียวนัน้ให้มีความเข้มของสีท่ีหลากหลายเชน่สีนํา้

เงินก็ใช้ความออ่นเข้มของสีในการออกแบบเพ่ือให้สีนํา้เงินท่ีดเูรียบง่ายดนูา่สนใจขึน้ได้ถ้ารู้จกันําไปใช้

ให้เหมาะสม 

   2.2 หลกัการใช้สีเพือ่อําพรางรูปร่าง (contrast illusion) โดยปกตสีิแตล่ะสีจะมีอิทธิพลตอ่

ความรู้สกึของตนเองและผู้พบเห็นท่ีแตกตา่งกนัออกไปเชน่สีขาวหรือสีออ่นมาก ๆ  (very light value) 

จะทําให้เกิดความรู้สกึใกล้และมีขนาดใหญ่ขึน้กวา่ท่ีเป็นจริงในขณะท่ีสีดําหรือสีเข้มให้ความรู้สกึไกล

และมีขนาดเล็กลงดงันัน้นกัออกแบบควรเลือกใช้นํา้หนกัของสีหรือคา่ของสีกบัเสือ้ผ้าให้เหมาะสม  

 3. รูปร่าง (Shape) คือ รูปสองมิตเิม่ือเราเขียนเส้น ๆ หนึง่ไมว่า่จะเป็นเส้นตรง หรือเส้นโค้ง 

ยอ่มมีจดุเร่ิมต้นและจดุสดุท้าย และถ้าเรานําเอาปลายของเส้นมาเช่ือมตอ่กนัก็จะเกิดเป็นพืน้ท่ี ซึง่จะมี

เส้นเป็นขอบรูปนอกท่ีแสดงถึงพืน้ท่ีบริเวณ เรียกวา่ รูปร่าง โดยมีลกัษณะแบน เป็นรูปสองมิต ิดงันัน้ 

สามารถกลา่วได้วา่ รูปร่างนัน้เกิดจากเส้นและทศิทางท่ีมีปลายทัง้สองมาบรรจบกนัมีอยู ่3 ลกัษณะ 

คือ วงกลม สามเหล่ียม และส่ีเหล่ียม ซึง่ถือวา่เป็น รูปร่างพืน้ฐาน หรือรูปร่างเรขาคณิต รูปร่างเหลา่นี ้

ตา่งมีความหมายในตวัเองซึง่สามารถจะรับรู้ได้ เชน่ รูปวงกลมให้ความรู้สกึอบอุน่ ความปลอดภยั และ

ความเป็นอมตะ ไมมี่ความสิน้สดุ สว่นรูปสามเหล่ียมมีพลงัให้ความรู้สกึโต้แยง่และตงึเครียด และรูป

ส่ีเหล่ียมจะให้ความรู้สกึถึงความสงบ ตรงไปตรงมา และซ่ือสตัย์ ฯลฯ 

 นอกจากรูปร่างพืน้ฐาน ซึง่เป็นรูปเรขาคณิตแล้ว ยงัมีรูปร่างอีกชนิดหนึง่ คือ รูปร่างอิสระ 

(Free Shape) เกิดขึน้ตามความต้องการของนกัออกแบบ  รูปร่างอิสระให้ความรู้สกึท่ีเป็นเสรี ในการ

สร้างรูปร่างนัน้ นกัออกแบบนิยมสร้างกนัอยู ่2 วิธี คือ 

   3.1 สร้างในลกัษณะปิด (Closed Shape) คือ การสร้างโดยเน้นให้เส้นรูปนอก (Outline) 

คงอยูใ่นสภาพเดมิ แสดงให้เห็นพืน้ท่ีท่ีชดัเจน และทําให้เห็นความแตกตา่งจากพืน้หลงั (Background) 

แสดงถึงความเดด็ขาด มีสดัสว่นและขนาดท่ีแนน่อน ลกัษณะเชน่นีเ้รียกวา่ เส้นรูปนอกแข็ง (Hard 

Edge) 

   3.2 สร้างในลกัษณะเปิด (opened Shape) คือ การสร้างโดยไมเ่น้นให้เส้นรูปนอก หรือ

ลดความสําคญัของเส้นรูปนอกลง  แตใ่นภาพรวม ยงัสามารถเห็นพืน้ท่ีบริเวณของรูปร่างท่ีสร้างขึน้ได้ 

รูปร่างชนิดนีมี้เส้นรูปนอกท่ีนุม่นวล ไมแ่ข็งกระด้าง ไมทํ่าให้แลดแูตกแยกจากพืน้หลงัอยา่งเดด็ขาด 

ลกัษณะเชน่นีเ้รียกวา่ เส้นรูปนอกนุม่นวล (Soft Edge) 
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 4. รูปทรง (Form) คือ รูปสามมติ ิ รูปทรงมีท่ีมาจากเส้น เชน่เก่ียวกบัรูปร่าง แตมี่ลกัษณะ

แตกตา่งกนักลา่วคือ รูปทรงมีลกัษณะเป็น สามมติ ิเป็นรูปร่างท่ีภายในโปร่ง ไมท่บึเป็นแทง่ตนั ไมโ่ปร่ง

เรียกวา่ มวล (Mass) สว่นรูปทรงท่ีภายในโปร่ง ไมท่บึเป็นแทง่ตนั เรียกวา่ ปริมาตร (Volume) หาก

ต้องการให้เกิดการตกทอดของแสง และเกิดเป็นเงาขึน้ในการท่ีจะเกิดเป็นรูปทรงนัน้ จะต้องระบายเงา

ลงไปในรูปร่าง 

 รูปทรงมีสองประเภทใหญ่ ๆ คือ รูปทรงเรขาคณิต (Geometrical Form) ซึง่มีลกัษณะ ได้แก่ 

รูปทรงลกูบาศก์ (Cube) รูปทรงกลม (Spherer) รูปทรงกระบอก (Cylinder) รูปทรงกรวย (Cone) 

รูปทรงเหลา่นีถื้อได้วา่เป็นรูปทรงพืน้ฐานท่ีเป็นต้นกําเนิดทรงตา่ง ๆ  

 รูปทรงอีกประเภทหนึง่ คือ รูปทรงอิสระ (FreeForm) ซึง่มีลกัษณะผดิไปจากรูปทรงปกต ิ

(Irregular Form) คือ เป็นรูปทรงท่ีมีลกัษณะไมจํ่ากดั เกิดขึน้ตามความต้องการของผู้สร้าง  

 รูปทรงเรขาคณิตนัน้เป็นรูปทรงท่ีสามารถให้คํานิยามได้แนช่ดั แตมี่ลกัษณะจํากดั  โดย

รูปทรงแตล่ะชนิดจะให้ความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนัไปด้วย เชน่ รูปทรงเหล่ียม ให้ความรู้สกึแข็งแรงมัน่คง 

ทรงกลมให้ความรู้สกึเคล่ือนไหว ฯลฯ  

 จากข้อมลูเร่ืองทศันธาตท่ีุกลา่วมาข้างต้นจะเห็นได้วา่องค์ประกอบของทศันธาตทุัง้ 4 ปัจจยั 

อนัได้แก่เส้น สี รูปร่าง และรูปทรงนัน้สามารถนํามาประยกุต์ใช้เข้ากบัการการออกแบบชดุวา่ยนํา้ได้ 

โดยจะต้องนําเอาทัง้ 4 ปัจจยัดงักลา่วมาออกแบบให้ผสมผสานกนัได้อยา่งลงตวั  

 ผ้าและเส้นใย 
 นกัออกแบบเสือ้ผ้าจะต้องเป็นผู้ กําหนดทัง้แบบเนือ้ผ้าวสัดตุกแตง่ดงันัน้จงึจําเป็นจะต้องมี

ความรู้ทางด้านผ้าและเส้นใยเพ่ือให้สามารถเลือกใช้ได้อยา่งเหมาะสมสิง่ท่ีนกัออกแบบเสือ้ผ้าจําเป็นต้อง

รู้มากไปกวา่ชนดิของผ้าก็คือความรู้ทางด้านเส้นใย  (ศนูย์เทคโนโลยีและวสัดแุหง่ชาติ. ม.ป.ป.) 

 เส้นใยแบง่ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆคือเส้นใยธรรมชาตแิละเส้นใยสงัเคราะห์เส้นใยและผ้า

แตล่ะชนิดมีบทบาทตอ่แฟชัน่เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายเป็นอยา่งย่ิงก่อนท่ีจะมีเส้นใยสงัเคราะห์ใช้มนษุย์

รู้จกัเพียงเส้นใยธรรมชาตเิทา่นัน้ท่ีจะนํามาทําเป็นผ้าได้แก่ขนสตัว์ฝ้ายลินินไหมผ้าขนสตัว์จะใช้สําหรับ

เสือ้ผ้าประเภทโค้ท ( coat ) สทู ( suit ) ผ้าฝ้ายจะใช้สําหรับเป็นเสือ้ผ้าท่ีมีนํา้หนกัเบาคณุสมบตัขิอง

เส้นใยเส้นด้ายและผ้าขึน้อยูก่บักระบวนการผลิตท่ีมีกรรมวิธีในการผลิตหลายวิธีเชน่การถกัการทอการ

อดัทําให้ได้โครงสร้างผ้าและผวิสมัผสัของผ้ามีความแตกตา่งกนัออกไป 

 การเลือกผ้าให้เหมาะกบัแบบเสือ้การเลือกผ้าเป็นจดุเร่ิมต้นของการออกแบบเสือ้ผ้า ถ้าเลือก

ได้เหมาะสมก็จะทํา ให้ผลงานท่ีออกแบบมีความสมบรูณ์และได้รับการยอมรับ โดยมีหลกัในการ

พิจารณา 3 ประการคือ 
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 1. ความเหมาะสมกบัโอกาสท่ีใช้ 

 นกัออกแบบจะต้องพจิารณาวา่จะออกแบบเสือ้ผ้าเพ่ือใช้ในฤดกูาลใดก็ต้องเลือกผ้าให้เหมาะสม

ถ้าฤดหูนาวก็ควรเลือกใช้ผ้าเนือ้หนาและถ้าฤดรู้อนก็ควรผ้าท่ีมีเนือ้บางเบาระบายอากาศได้ดีหรือผ้าท่ี

เนือ้หนามีโครงสร้างการทอธรรมดาควรตดัเย็บเป็นชดุทางานหรือผ้าท่ีมีการตกแตง่พิเศษให้มีความ

หรูหราก็เหมาะกบัแบบเสือ้ท่ีใช้ในโอกาสพเิศษเป็นต้น 

 2.ลวดลายของผ้า 

 นกัออกแบบเสือ้ผ้าควรมีความพิถีพิถนัตอ่การเลือกลวดลายของผ้าให้มากเพ่ือผลงานท่ี

ออกมาจะได้เป็นท่ียอมรับและสวยงามเหมาะสมลกัษณะของลวดลายผ้าแบง่ได้  5 ชนิดคือ 

   2.1 ผ้าพืน้ ( plain fabrics) 

   2.2 ผ้าลายเรขาคณิต ( geometric pattern) 

   2.3 ผ้าลายธรรมชาติ ( naturalistic pattern) 

   2.4 ผ้าลายรวม ( conventional pattern) 

   2.5 ผ้าลายจดุ ( dot or spot pattern) 

 3. ผวิสมัผสัของผ้า 
 ผวิสมัผสัของผ้าไมส่ามาราสมัผสัได้จากการมองเพียงอยา่งเดียวแตอ่าจเกิดจากการสมัผสั

ด้วยมือซึง่แบง่ตามลกัษณะของแตล่ะผวิสมัผสัได้ 2 ลกัษณะคือ 

   3.1 ความนุม่และความกระด้างซึง่แบง่ออกตามการใช้งานได้ 3 ชนิดได้แก่ 

    3.1.1 ชนิดปานกลางเหมาะกบัการออกแบบเสือ้ผ้าท่ีมีเส้นกรอบนอกปกติ  

    3.1.2 ชนิดกระด้างมากเหมาะกับแบบเสือ้ผ้าท่ีมีเส้นกรอบนอกพิเศษหรือการใช้งาน

เฉพาะ 

    3.1.3 ชนิดออ่นนุม่มากเหมาะกบัแบบเสือ้ผ้าท่ีมีเส้นกรอบนอกพิเศษเชน่พองฟมูากๆ  

   3.2 ความหนาและความบางผ้าแตล่ะชนดินอกจากมีความหนาความบางท่ีแตกตา่งกนั

แล้วยงัมีผวิสมัผสัท่ีแตกตา่งกนัอีกด้วยผวิสมัผสัของเนือ้ผ้าบอกให้ทราบถึงโอกาสท่ีจะใช้ได้อยา่งเหมาะสม

ผิวสมัผสัมีทัง้ขรุขระเรียบเกลีย้งมนัหรือด้านนุม่หรือกระด้างหยาบหรือละเอียดผิวสมัผสัมีผลตอ่เส้น

กรอบนอกของเสือ้ผ้านกัออกแบบท่ีดีควรรู้จกัเลือกผวิสมัผสัของผ้าให้ มีความสมัพนัธ์และเหมาะสมกบั

แบบเสือ้สิ่งท่ีนกัออกแบบจะต้องคํานงึถึงเพ่ือยดึเป็นแนวทางในการออกแบบเสือ้ผ้าประเภทตา่งๆ  คือ 

    3.2.1 ความสมัพนัธ์ระหวา่งวยักบัแบบ 

    3.2.2 ความสมัพนัธ์ระหวา่งวสัดกุบัแบบ 

    3.2.3 ความสมัพนัธ์ระหวา่งโอกาสและเวลาท่ีใช้กบัแบบ 

    3.2.4 ความสมัพนัธ์ระหวา่งเส้นกรอบนอกกบัแบบ 



18 

 

 นอกจากทัง้ 4 ข้อข้างต้นแล้วยงัมีสิ่งท่ีเก่ียวข้องและมีความสําคญัมากเชน่กนัคือเนือ้ผ้า

ลวดลายสีซึง่นกัออกแบบเสือ้ผ้าจะต้องเลือกใช้ให้มีความสมัพนัธ์กนัด้วย  

 ทฤษฏีสี 

 ทําการศกึษาทฤษฎีสีเพ่ือศกึษาความตา่งและการเข้ากนัได้ของสีสนั เพ่ือนํามาพฒันา             

เคร่ืองแตง่กายสภุาพบรุุษ (มหาวิทยาลยัราชภฏัรําไพพรรณี. 2553) 

 วรรณะของสี คือ ความแตกตา่งของสีแตล่ะกลุม่แตล่ะฝ่าย แบง่ออกเป็น 2 วรรณะ 

 1. วรรณะสีร้อน (WARM TONE) ประกอบด้วยสีเหลือง สีส้มเหลือง สีส้ม สีส้มแดง สีมว่ง

แดงและสีมว่ง สีในวรรณะร้อนนีจ้ะไมใ่ชสี่สดๆ ดงัท่ีเห็นในวงจรสีเสมอไป เพราะสีในธรรมชาตยิอ่มมีสี

แตกตา่งไปกวา่สีในวงจรสีธรรมชาตอีิกมาก ถ้าหากวา่สีใดคอ่นข้างไปทางสีแดงหรือสีส้ม เชน่ สีนํา้ตาล

หรือสีเทาอมทอง ก็ถือวา่เป็นสีวรรณะร้อน 

 2. วรรณะสีเย็น (COOL TONE) ประกอบด้วย สีเหลือง สีเขียวเหลือง สีเขียว สีเขียวนํา้เงิน สี

นํา้เงิน สีมว่งนํา้เงิน และสีมว่งสว่นสีอ่ืน ๆ ถ้าหนกัไปทางสีนํา้เงินและสีเขียวก็เป็นสีวรรณะเย็นดงัเชน่ สี

เทา สีดํา สีเขียวแก่ เป็นต้น จะสงัเกตได้วา่สีเหลืองและสีมว่ง อยูท่ัง้วรรณะร้อนและวรรณะเย็น ถ้าอยู่

ในกลุม่สีวรรณะร้อนก็ให้ความรู้สกึร้อนและถ้าอยูใ่นกลุม่สีวรรณะเย็นก็ให้ความรู้สกึเย็นไปด้วยสีเหลือง

และสีมว่งจงึเป็นสีได้ทัง้วรรณะร้อนและวรรณะเย็น    ในการระบายสี เม่ือนําสีหลายๆ สีมาระบาย

อยา่งอิสระ และผสานกลมกลืนเป็นอยา่งดีเม่ือชํานาญจะเห็นวา่ วรรณะของสีจะเข้ามามีบทบาทใน

การเขียนภาพอยูเ่สมอ คือจะต้องแสดงออกไปทางวรรณะใดวรรณะหนึง่ ระหวา่งวรรณะร้อนและ

วรรณะเย็น จงึจะเป็นภาพเขียนท่ีดี  

 ภาพท่ีแสดงวรรณะเย็นมกัจะเอาสีประเภทเย็น (COOL COCOUR) มาใช้มาก สว่นภาพท่ี

แสดงวรรณะร้อนก็เอาสีประเภทร้อน (WARM COCOUR) มาใช้มากเชน่กนั ในวรรณะของสีสามารถ

แยกยอ่ยได้อีก 2 ประการ เชน่ วรรณะสีร้อน จะมีวรรณะสีร้อนอยา่งเบาบาง (LIGHT WARM TONE) 

และวรรณะสีร้อนอยา่งเข้มข้น (DARK WARM TONE) ทัง้นีย้อ่มเก่ียวกบัคา่ของสี (VALUSE OF THE 

COCOURS) ท่ีนํามาใช้ภาพท่ีใช้วรรณะสีเย็นจะแสดงความเศร้า ความสงบ สว่นภาพท่ีใช้วรรณะสี

ร้อนจะแสดงอารมณ์ ต่ืนเต้น กระฉบักระเฉง ร่ืนเริงความขดัแย้ง จิตรกรมีอารมณ์เชน่ใด การใช้สีจะ

แสดงวรรณะของสีออกมาให้เห็นอยา่งชดัเจน เชน่ สมยัเม่ือ ปิคสัโซจ่ิตรกรเอกอยู ่ในวยัหนุม่ มีความรัก

และกระชุม่กระชวย ภาพเขียนของเขาจงึมีสีวรรณะร้อน คอ่ยข้างไปชมพแูละมีอยูร่ะยะหนึง่ซึง่ตวัเขา

ทกุข์ระทมจิตใจเศร้าหมอง ภาพเขียนในระยะนัน้ จะมีสีวรรณะเย็นคอ่นข้างไปทางสีนํา้เงิน เป็นต้น    

ไมว่า่จิตรกรคนใดเขียนภาพด้วยวิธีใดก็ตามวรรณะของสีจะต้องมีบทบาทแสดงอารมณ์ออกมาให้เห็น

เสมอ 
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 การผสานกนัของสีระหวา่งวรรณะท่ีแตกตา่งกนั คือ การเอาสีวรรณะร้อนและวรรณะเย็น   

มาระบายในภาพเดียวกนั ถ้าสีวรรณะร้อนมีเปอร์เซน็ต์มากกวา่ ตัง้แต ่70% ขึน้ไป โดยสีวรรณะเย็นมี

ปริมาณน้อยกวา่ 30% ผลงานของภาพนัน้จะเป็นภาพวรรณะสีร้อน (WARM TONE) เชน่ เราเลือกเอา

สีจากวงจรของสีทัง้วรรณะสีร้อนและวรรณะสีเย็น ดงันี ้สีส้ม สีเหลือง สีเขียวเหลือง และสีเขียวร่างแบบ

ท่ีเหมือนกนั 2 แบบ แตร่ะบายสีให้มีวรรณะตา่งกนั 

 แบบแรกใช้สีส้มและเหลืองมากกวา่ 70% ของพืน้ท่ีภาพทัง้หมด แล้วใช้สีเขียวเหลือง และ   

สีเขียว น้อยกวา่ 30% ผลจะเป็นภาพวรรณะสีร้อนดงันัน้จะเห็นวา่ภาพท่ีปรากฏเป็นภาพวรรณะสีร้อน

หรือภาพวรรณะสีเย็น ไมจํ่าเป็นจะต้องให้สีวรรณะสีร้อนหรือวรรณะ สีเย็นแตอ่ยา่งเดียวเพราะเรา

อาจจะเอาสีของวรรณะท่ีแตกตา่งกนัมาผสมกนัได้เพียงแตค่วบคมุประมาณการใช้สีวรรณะใดวรรณะหนึง่ให้

มีเปอร์เซ็นต์มากกวา่กนั จะได้วรรณะของสีตามต้องการในการใช้สีเหลา่นี ้ไมจํ่าเป็นต้องใช้สีแท้ๆ ในตวั

ของมนัเอง ภาพท่ีสวยงามนัน้ สว่นมากเกิดจากการใช้คา่ในนํา้หนกัของสีๆ เดียวเข้าผสานด้วย  

ภาพเขียนอนัมีช่ือเสียงของโลกสว่นมากก็จะใช้กฎเกณฑ์ดงักลา่วนี  ้

 จากแนวคดิเก่ียวกบัการออกแบบเสือ้ผ้าดงักลา่วสรุปได้วา่แนวคดิเก่ียวกบัการออกแบบ

เสือ้ผ้าเป็นพืน้ฐานทัว่ไปของการออกแบบเสือ้ผ้า ประกอบด้วยหลกัวิชาการท่ีเก่ียวข้องได้แก่ความหมาย

ของการออกแบบและการออกแบบเสือ้ผ้าความสําคญัของการออกแบบเสือ้ผ้าหลกัการออกแบบเสือ้ผ้า

และองค์ประกอบของการออกแบบเสือ้ผ้า เน่ืองจากแนวคดิดงักลา่วเป็นพืน้ฐานทัว่ไปของการออกแบบ

เสือ้ผ้า ดงันัน้ผู้ วิจยัเหน็สามารถนําเอาไปประยกุต์ให้เข้ากบัการออกแบบชดุวา่ยนํา้ได้เป็นอยา่งดี โดย

จะนําเอาไปพฒันาออกแบบชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นเพ่ือสง่เสริมอตัลกัษณ์ความเป็นไทยแบบสากล 

 

แนวคิดเก่ียวกับชุดว่ายนํา้ 

 วา่ยนํา้ เป็นกีฬาท่ีมีการเลน่กนัมานานมาก ย้อนหลงัเป็นพนั ๆ ปี เพราะการวา่ยนํา้เป็นสว่น

หนึง่ของชีวิตมนษุย์ทัง้เพ่ือเหตผุลของการดํารงชีวิตและเหตผุลการแขง่ขนั ในอดีตการวา่ยนํา้มุง่เน้นท่ี

เพ่ือการชว่ยเหลือชีวิต จงึมีการเรียนการสอนวา่ยนํา้ในสถาบนัการศกึษาเพ่ือชว่ยให้เดก็หรือนกัเรียน

เรียนรู้การชว่ยเหลือตวัเองเม่ือเก่ียวข้องกบันํา้ การแขง่ขนัวา่ยนํา้ถกูจดัขึน้ครัง้แรกในประเทศทางแถบ

ยโุรป ราวปี ค.ศ. 1800 และกีฬาวา่ยนํา้ถกูบรรจไุว้ในการแขง่ขนัโอลิมปิก  ในปี ค.ศ. 1896 ท่ีเมือง

เอเธนส์ ประเทศกรีซ อยา่งไรก็ตามการวา่ยนํา้และการแขง่ขนัไมมี่รายการแขง่ขนัท่ีผู้หญิงลงแขง่ขนั 

จนกระทัง่ในปี ค.ศ. 1902 ท่ีผู้หญิงได้เข้าร่วมการแขง่ขนัได้นอกจากเทคโนโลยีในการพฒันาความเร็ว

ของร่างกายของผู้วา่ยนํา้แล้วอปุกรณ์ท่ีใช้ในการวา่ยนํา้ ได้แก่ ชดุวา่ยนํา้  หมวก และแวน่ใสใ่นนํา้ก็เป็น

อีกสว่นท่ีเก่ียวข้องกบัพฒันาการของการวา่ยนํา้ สิง่เหลา่นีช้ว่ยให้นกักีฬาหลายคนสามารถสร้างสถิติ

ใหม ่และประสบความสําเร็จในการวา่ยนํา้อยา่งมาก 3(ฐานข้อมลูองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์การกีฬา. 

2554) 
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 แตอ่ยา่งไรก็ตามในปัจจบุนัชดุวา่ยนํา้ไมไ่ด้ถกูผลติขึน้มาสําหรับการใช้ในการออกกําลงักาย

เพียงเทา่นัน้แตถ่กูผลิตมาในเชิงแฟชัน่อีกด้วยซึง่แฟชัน่ เก่ียวข้องกบักระแสความนิยมของกลุม่คนใน

ชว่งเวลาใดชว่งเวลาหนึง่ดงันัน้กลุม่ผลิตภณัฑ์แฟชัน่จงึมีวงจรชีวิตของผลิตภณัฑ์สัน้กวา่ผลิตภณัฑ์

ทัว่ไปและมีแนวโน้มการเปล่ียนแปลงตลอดเวลาธุรกิจแฟชัน่เป็นธุรกิจท่ีมีการดําเนินกิจการเก่ียวข้อง

กบัผลติภณัฑ์สองกลุม่หลกัได้แก่กลุม่เคร่ืองแตง่กาย (Clothing) และกลุม่เคร่ืองประกอบเคร่ืองแตง่กาย 

(Fashion Accessories) (ณฐัสภุา เจริญย่ิงวฒันา. 2553; อ้างอิงจาก Datamonitor. 2010: 12) โดย

เหตผุลสว่นหนึง่ท่ีทําให้ชดุวา่ยนํา้นัน้ถกูออกแบบมามากกวา่การใช้สําหรับการออกกําลงักาย ก็คือ  

การทอ่งเท่ียวทะเล ซึง่จะเป็นสถานท่ี ๆ ทัง้บรุุษ และสตรีนยิมมาวา่ยนํา้ อาบแดด รวมถึงการโชว์สรีระ

เน่ืองจากประเทศไทยมีจดุเดน่ของการทอ่งเท่ียวทางทะเล ท่ีดงึดดูทัง้นกัทอ่งเท่ียวชาวตา่งชาต ิและ

นกัทอ่งเท่ียวในประเทศเองด้วย ซึง่ชว่งท่ีตลาดชดุวา่ยนํา้เตบิโตสงูท่ีสดุนัน่ก็คือชว่งไตรมาสท่ี 2 ของ 

ทกุปีก็คือเดือนกมุภาพนัธ์ ถึงปลายเดือนเมษายน ตลาดชดุวา่ยนํา้จะเร่ิมมีความคกึคกัขึน้ เน่ืองจาก

เป็นชว่งหน้าร้อน ก่อนจะซบเซาลงตามฤดกูาลทอ่งเท่ียว โดยจะกลบัมาเตบิโตอีกครัง้ในชว่งตลุาคมไป

จนถึงปลายปี  (ธีรดา อําพนัวงษ์. 2557; อ้างอิงจาก สยามธรุกิจ. 2557) 

 โดยวิวฒันาการของแฟชัน่ชดุวา่ยนํา้สตรีนัน้เร่ิมตัง้แตใ่นยคุ 20s ซึง่เป็นครัง้แรกท่ีผู้หญิงกล้า

สวมชดุวา่ยนํา้เดนิเลน่ตามชายหาด โดยชดุวา่ยนํา้ท่ีได้รับความนยิมคือชดุวา่ยนํา้แบบ Tank Suits คือ

เป็นชดุวนัพีช ทําจากผ้าวลูและผ้าเจอซ่ี ลกัษณะรูปแบบเป็นกระโปรงยาวคร่ึงต้นขา และมีกางเกงขา

สัน้อยูข้่างใน อาจมีแขนหรือไมมี่แขนก็ได้ ภายหลงัมีหมวกวา่ยนํา้ท่ีดีไซน์เพ่ือให้เข้ากบัทรงผลบ๊อบของ

สาวๆ ในสมยันัน้ด้วย โดยผู้ออกแบบคือ ผู้บกุเบกิแฟชัน่แหง่ยคุ ได้แก่ Jean Paton (Introducing The 

Swimwear) ซึง่เป็นผู้ นําแฟชัน่ชดุวา่ยนํา้และชดุกีฬามาสูโ่ลกแฟชัน่ในคอลเล็กชนั ‘Pour Le Sport’  

โดยหนึง่ในชิน้ยอดนยิม คือ ชดุวา่ยนํา้ผ้าถกั (Knitted Swimwear) ท่ีมีสร้างสรรค์ทัง้แนวคดิและวสัดท่ีุ

ใช้ ทําให้กลุม่ผู้บริโภคหญิง ในยคุนัน้ต้องหาซือ้มาใส ่ตอ่มาในยคุ 30s ในยคุนี ้Beachwear ได้รับ

ความสนใจอยา่งกว้างขวางเน่ืองจากผู้คนหนัมาสนใจสขุภาพและการออกกําลงักาย ผู้ออกแบบจงึหนั

มาออกแบบชดุวา่ยนํา้และชดุเดนิริมหาดให้มีความทนัสมยัย่ิงขึน้ ทัง้แบบท่ีเป็นชิน้เดียวเปิดหลงั, ชดุ

ผ้าป้าย (Wrap Dress) เดนิชายหาด, ชดุวา่ยนํา้ถกันิตติง้ อนัทนัสมยั ภายหลงัชดุนอนก็ถกูนํามาสวม

เดนิทะเล สว่นใหญ่เป็นชดุนอนกางเกงขายาวและสัน้ในสไตล์กะลาสี ท่ีทําให้ดเูป็นขดุลําลองเหมาะกบั

วนัหยดุหน้าร้อน ตอ่มาถึงในยคุ 50s ชดุวา่ยนํา้วนัพีชในสไตล์คอร์เซต็ทัง้มีสายและไร้สาย มาพร้อม

ชว่งขาแบบไฮคตัถือเป็นชิน้ท่ีนิยมสดุๆ ในยคุนี ้สว่นชดุวา่ยนํา้สไตล์ Apron ท่ีมีชิน้ผ้าตดิผ้ากบัชดุและ

สามารถถอดออกได้ กบัเพลย์สทู (Playsuit) เป็นเหมือนจมัป์สทูขาสัน้ไว้สําหรับใสเ่ดนิทะเล หรือใส่

ผอ่นคลาย ในวนัพกัผอ่นก็เป็นชดุท่ีสาวๆ ต้องมีในทกุซมัเมอร์ สว่นบกิิน่ี (Bikini) และทพีูช (To Peach)

ยงัไมค่อ่ยเป็นท่ีนยิมเทา่ไหร่นกั ถ้าจะสวมต้องมีกระโปรงเชิต้ผ้าป้าย (Wrap Swim Shirt) ใสค่ลมุชดุ
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วา่ยนํา้อีกที นอกจากนีย้งัมีหมวกวา่ยนํา้ให้เลือกสวมใสเ่พ่ือเซฟทรงผมของตวัเอง แตท่วา่ในความเป็น

จริงแล้วสีสนัสดใสท่ีมีดอกไม้ประดบันีน้า่จะเป็นแฟชัน่มากกวา่สิ่งจําเป็น (Polkadot lover. 2555) 

 สว่นทางด้านของประเทศไทยนัน้ คนท่ีเหมาะสมท่ีจะเป็นนางแบบและถือเป็นผู้ รู้เร่ืองชดุ   

วา่ยนํา้ในยคุ 50s-60s ก็คืออมรา อศัวนนท์ เพราะคือนางสาวไทยคนแรกท่ีได้รับเกียรตใิห้ไปประกวด 

มิสยนูิเวิร์สในนามประเทศไทย โดยเป็นแบบอยา่งในการแตง่กายของผู้หญิงไทยท่ีมีรสนิยมทนัสมยั 

และชาวไทยยคุนัน้ไมมี่ใครไมรู้่จกัเธอ เธอได้กลา่ววา่ “ชดุอาบนํา้ไมโ่ป๊เหมือนสมยันี ้มีแบบท่ีคลมุขา 

ลงมา เนือ้ผ้าเหมือนถงุเท้าแล้วชดุมนัจะไมมี่โครงเลย ถ้าใครรูปร่างไมไ่ด้พอใสก็่จะเห็นหุน่ชดัเลย        

ท่ีอเมริกาตอนน่ีเขาจะลํา้สมยักวา่เรา มีการใสช่ดุแบบไมมี่สายซึง่เมืองไทยยงัไมมี่เกาะอกเหมือนชดุ

อาบนํา้ แล้วข้างหลงัก็เว้าลกึมาก” โดยได้มีการถ่ายแบบชดุอาบนํา้ ถ่ายกางเกงเร่ือยๆ (Polkadot 

lover. 2555) 

 โดยชดุวา่ยนํา้ในยคุ 60s นัน้ยงัคงแพตเทิร์นเดมิเอาไว้ แตมี่การเพิม่ความแตกตา่งด้วยลาย

พิมพ์สีสนัจดัจ้านตามแบบฉบบัของแฟชัน่ม้อด (Mod) มีทัง้วนัพีชและทพีูช สว่นบกิิน่ี สาวๆ จะสวมใส่

อยูบ้่าน โดยจะสวมชดุระบายคลมุทบัอีกทีในลคุ Baby Doll หวานใส จนมาถึงในยคุ 80s กระแสการ

ออกกําลงักายในยคุนีเ้ป็นท่ีนยิมอยา่งแพร่หลาย กระแสการออกกําลงักายเร่ิมต้นมาจากออสเตรเลีย 

ก่อนจะกลายเป็นเกระแสรักสขุภาพแทรกซมึไปทัว่ทกุเมืองใหญ่ในโลก ผู้คนนยิมกนัไปออกกําลงักาย, 

ว่ิง, เลน่เทนนิสหรือแม้กระทัง่โยคะ แตท่ี่นยิมมากท่ีสดุ คือ การเต้นแอโรบกิ ท่ีนําพาแฟชัน่ชดุกีฬาสีสนั

สดใสกางเกงผ้ายืดสีดําท่ีสวมชดุวา่ยนํา้ทบัข้างนอก พร้อม สายคาดผม (Headband) กบั สายรัดข้อมือ 

(Wristband) สีสวย ซึง่คนท่ีทําให้กระแสนีโ้ดง่ดงัต้องยกให้ Olivia Newton-John (Polkadot lover. 

2555) 

 จากข้อมลูเก่ียวกบัชดุวา่ยสตรีจะเหน็ได้วา่ชดุวา่ยสตรีนัน้มีวิวฒันาการตัง้แตเ่ป็นชดุท่ีใช้ใน

การออกกําลงักายแบบดัง้เดมิ เปล่ียนมาเป็นชดุท่ีใช้ในการออกกําลงักายท่ีเร่ิมมีความสวยงาม จนมา

เป็นท่ีนิยมอยา่งมากในปัจจบุนัสําหรับการสวมใสใ่นการทอ่งเท่ียวทะเล หรือใสสํ่าหรับการผอ่นคลาย 

โดยเพ่ือความสวยงามของร่างกาย การอวดสรีระ ร่างกาย ทําให้กระแสชดุวา่ยสตรีเป็นท่ีนยิมใน

ประเทศไทย 

 

แนวคิดเก่ียวกับเอกลักษณ์ความเป็นไทย 

 คําวา่ไทยมีความหมายในภาษาไทยวา่อิสรภาพเสรีภาพหรืออีกความหมายคือใหญ่  

ย่ิงใหญ่เพราะการจะเป็นอิสระได้จะต้องมีกําลงัท่ีมากกวา่แขง็แกร่งกวา่เพ่ือป้องกนัการรุกรานจาก  

ข้าศกึเดมิประเทศไทยใช้ช่ือสยาม (Siam) แตไ่ด้เปล่ียนมาเป็นช่ือปัจจบุนัเม่ือปี พ.ศ. 2482 ตามประกาศ

รัฐนิยมฉบบัท่ี 1 ของรัฐบาลจอมพลป. พิบลูสงครามให้ใช้ช่ือประเทศประชาชนและสญัชาตวิา่ไทย  
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โดยในชว่งตอ่มาได้เปล่ียนกลบัเป็นสยามเม่ือปีพ.ศ. 2488 ในชว่งเปล่ียนนายกรัฐมนตรีแตใ่นท่ีสดุได้

เปล่ียนกลบัมาช่ือไทยอีกครัง้ในปีพ.ศ. 2491 ซึง่เป็นชว่งท่ีจอมพลป.พิบลูสงครามเป็นนายกรัฐมนตรีใน

สมยัตอ่มาชว่งแรกเปล่ียนเฉพาะช่ือภาษาไทยเทา่นัน้ช่ือภาษาชาวยโุรปเศสและองักฤษคงยงัเป็น  

Siam อยูจ่นกระทัง่เดือนเมษายน พ.ศ. 2491 จงึได้เปล่ียนช่ือภาษาชาวยโุรปเศสเป็น Thaïlande และ

ภาษาองักฤษเป็น Thailand อยา่งในปัจจบุนัอยา่งไรก็ตามช่ือสยามยงัเป็นท่ีรู้จกัแพร่หลายทัง้ในและ

ตา่งประเทศ (สรีุลกัษณ์ วีระโจง. 2550: 35) 

 ชาญ มนธูรรม (2528 อ้างถึงใน ไพโรจน์ พิทยเมธี, 2551) กลา่ววา่ เอกลกัษณ์ของชาตเิป็น

เคร่ืองแสดงถึงลกัษณะเฉพาะท่ีโดดเด่นของชาต ิเป็นผลสืบเน่ืองมาจากวฒันธรรมประจําชาตท่ีิเป็น

ฐานรองรับ ดงันัน้เอกลกัษณ์จงึมีความหมายในทางคณุภาพมากกวา่ในทางปริมาณ  ซึง่เอกลกัษณ์

ของชาตไิทยจะดีเดน่จะสงูสง่เพียงใดก็จะเป็นผลจากการหลอ่หลอมจากเอกลกัษณ์ของคนไทยทกุคน 

ถ้าคนไทยมีวินยั และมีวฒันธรรมท่ีดีแล้ ว ชาตไิทยก็จะได้ช่ือวา่มีเอกลกัษณ์ท่ีสงูเดน่ตามไปด้วย 

เชน่เดียวกบัระพี สาคริก (ไพโรจน์ พิทยเมธี . 2551 ; อ้างอิงจาก ระพี สาคริก . 2528) ได้กลา่ววา่

เอกลกัษณ์ของชาตไิทยนัน้เกิดจากสิง่ทัง้หลายทัง้มวลตลอดจนพฤตกิรรมตา่ง ๆ อนัเกิดจากคนไทย       

ในชาต ิซึง่เป็นผลสืบเน่ืองมาจากวฒันธรรมประจําชาตเิป็นฐานรองรับ  

 โดยสรุปแล้วเอกลกัษณ์ของชาตไิทย นัน้หมายถึง สิ่งตา่ง ๆ ท่ีหลอ่หลอมคนไทยให้ปฏิบตั ิ

และประพฤตติามกนัมาตัง้แตใ่นอดีตจนถึงปัจจบุนั ซึง่มีลกัษณะโดดเดน่ชดัเจน และยงัสามารถบง่

บอกถึงความเป็นชาตไิทยได้อยา่งชดัเจน ซึง่อาจเป็นได้ทัง้วตัถ ุสิ่งก่อสร้าง และการกระทําของคนไทย 

 ลักษณะท่ีแสดงถงึเอกลักษณ์ความเป็นไทย 

 มีนกัวิชาการ และหนว่ยงานในประเทศไทยได้ให้ความหมายแลง่แบง่ประเภทลกัษณะท่ี

แสดงถึงเอกลกัษณ์ความเป็นไทยเอาไว้มากมายซึง่สว่นมากมีความสอดคล้องกนั โดยผู้ วิจยัได้รวบรวม

แนวคดิท่ีนา่สนใจของ หอสมดุแหง่ชาตเิฉลิมพระเกียรต ิฯ นครพนม (ม.ป.ป) สรีุลกัษณ์ วีระโจง (2550: 

35) จนัทนา เพชรพรหม (2548) ได้ให้ความหมายของเอกลกัษณ์ไทย วา่คือ สิง่ท่ีบง่บอกความเป็น 

ชาตไิทยได้อยา่งชดัเจนได้แก่ 

 1. ภาษาไทย และอกัษรไทย คือ ภาษาพดูท่ีใช้ส่ือสารกนัได้อยา่งเข้าใจ ถึงแม้จะมีสําเนียง    

ท่ีแตกตา่งกนัไปบ้างในแตล่ะพืน้ท่ี รวมถึงการใช้ศพัท์กบับคุคลในระดบัตา่ง ๆ และอกัษรไทยท่ีใช้ใน

ภาษาเขียนโดยทัว่ไป 
  2. การแตง่กาย ถึงแม้วา่ในปัจจบุนัการ แตง่กายของชาวไทยจะเป็นสากลมากขึน้ แตก็่ยงัคง

เคร่ืองแตง่กายของไทยไว้ในโอกาสสําคญัตา่ง ๆ เชน่ ในงานพระราชพิธี งานท่ีเป็นพิธีการ หรือในโอกาส

พบปะสงัสรรค์ระหวา่งผู้ นํา พิธีแตง่งาน เทศกาลและงานประเพณีท่ีจดัขึน้ หรือในกิจกรรมตา่ง ๆ ท่ี

ต้องการ แสดงให้เห็นถึงความเป็นไทยอยา่งชดัเจน ในบางหนว่ยงานของราชการ มีการรณรงค์ให้แตง่กาย

ในรูปแบบไทย ๆ ด้วย ซึง่ก็ได้รับความร่วมมือเป็นอยา่งดี 

http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%CA%D8%C3%D5%C5%D1%A1%C9%B3%EC%20%C7%D5%C3%D0%E2%A8%A7%20&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%E4%BE%E2%C3%A8%B9%EC%20%BE%D4%B7%C2%E0%C1%B8%D5&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%E4%BE%E2%C3%A8%B9%EC%20%BE%D4%B7%C2%E0%C1%B8%D5&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%CA%D8%C3%D5%C5%D1%A1%C9%B3%EC%20%C7%D5%C3%D0%E2%A8%A7%20&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%A8%D1%B9%B7%B9%D2%20%E0%BE%AA%C3%BE%C3%CB%C1%20&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
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  3. การแสดงความเคารพด้วยการไหว้และกราบ ซึง่แบง่แยกออกได้อยา่งชดัเจน เชน่ กราบ

พระพทุธรูป กราบพระสงฆ์ กราบไหว้บคุคลในฐานะ หรือวยัตา่ง ๆ ตลอดจนการวางตนด้วยความ

สภุาพออ่นน้อมถ่อมตน การแสดงความกตญั�กูตเวทีตอ่ผู้ มีพระคณุ ความมีนํา้ใจเอือ้เฟือ้เผ่ือแผ่

ชว่ยเหลือซึง่กนัและกนั รวมไปถึงความเกรงใจ 
  4. สถาปัตยกรรม สถาปัตยกรรมไทยมีปรากฏให้เห็นในชัน้หลงัเน่ืองจากงานสถาปัตยกรรม  

สว่นใหญ่ชํารุดทรุดโทรมได้งา่ยโดยเฉพาะงานไม้ไมป่รากฏร่องรอยสมยัโบราณเลย  สถาปัตยกรรมไทย 

มีให้เห็นอยูใ่นรูปของบ้านเรือนไทยโบสถ์วดัและปราสาทราชวงัซึง่ล้วนแตส่ร้างขึน้ให้เหมาะสมกบั

สภาพอากาศและการใช้สอยจริง 
  5. ศลิปะ ประเพณี และวฒันธรรมศลิปะไทยมีลกัษณะเฉพาะตวัคอ่นข้างสงูโดยมีความ

กลมกลืนและคล้ายคลงึกบัศลิปวฒันธรรมเพ่ือนบ้านอยูบ้่างแตด้่วยการสืบทอดและการสร้างสรรค์ใหม่

ทําให้ศลิปะไทยมีเอกลกัษณ์สงูดงัเชน่พธีิกรรมพธีิมงคลโกนจกุสมยัก่อนเม่ือเดก็มีอายจุะเข้าเขตวยั

หนุม่สาว (ชายอายยุา่งเข้า 13 ปีหญิง 11 ปีตามคตนิิยมของอินเดีย) จงึมีการพธีิเพ่ือบอกกลา่วแก่ญาติ

มิตรเชน่(Coming of Age ของชาวยโุรป) อีกครัง้หนึง่ซึง่เรียกวา่พธีิมงคลโกนจกุนีโ้ดยมากมกัจะหา  

โอกาสทํารวมกบัพิธีมงคลเชน่ขึน้บ้านใหมทํ่าบญุวนัเกิดฯลฯเพราะนบัเป็นงานมงคลเชน่เดียวกนัโดยมี

สวดมนต์เย็น 1 วนัรุ่งขึน้เลีย้งพระแล้วก็ตดัจกุเดก็ตามเวลาฤกษ์ตอนบา่ยมีเวียนเทียนสมโภชทําขวญั

เดก็ตามพธีิพราหมณ์ 

 6. ประตมิากรรมเดมินัน้ชา่งไทยทํางานประตมิากรรมเฉพาะสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิเชน่พระพทุธรูป 
เทวรูปโดยมีสกลุชา่งตา่งๆนบัตัง้แตก่่อนสมยัสโุขทยัเรียกวา่สกลุชา่งเชียงแสนสกลุชา่งสโุขทยั อยธุยา

และกระทัง่รัตนโกสินทร์โดยใช้ทองสําริดเป็นวสัดหุลกัในงานประตมิากรรมเน่ืองจากสามารถแกะแบบ

ด้วยขีผ้ึง้และตกแตง่ได้แล้วจงึนําไปหลอ่โลหะเม่ือเทียบกบัประตมิากรรมศลิาในยคุ ก่อนนัน้งานสําริด

นบัวา่ออ่นช้อยงดงามกวา่มาก 

 7. จิตรกรรมงานจิตรกรรมไทยนบัวา่เป็นงานศลิปะชัน้สงูได้รับการสืบทอดมาช้านานมกั 
ปรากฏในงานจิตรกรรมฝาผนงัตามวดัวาอารามรวมทัง้ในสมดุขอ่ยโบราณงานจิตรกรรมไทย  
เก่ียวข้องกบังานศลิปะแขนงอ่ืนๆเชน่งานลงรักปิดทองภาพวาดพระบฏภา พวาดจิตกรรมของ  
ศลิปินยกตวัอยา่งเชน่ภาพจติกรรมฝาผนงัท่ีได้ถ่ายทอดวิถีชีวิตของไทย  

 8. วรรณคดีไทย ซึง่เป็นเคร่ืองแสดงถึงความเจริญทางจิตใจ ความรู้สกึทางอารมณ์แล้วแสดง

ออกมาเป็นตวัหนงัสือทําให้ผู้อา่นเกิดอารมณ์สะเทือนใจ มีความรู้สกึเป็นไปในทางท่ีดีงามเน่ืองจาก

วรรณคดีนัน้มกัแผงคตสิอนใจเอาไว้ด้วย ซึง่สว่นมากมาจากหลกัธรรมในพทุธศาสนา  
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 นอกเสียจากอกลกัษณ์ความเป็นไทย ท่ีแสดงถึงความโดดเดน่ เฉพาะของประเทศไทยแล้วนัน้ 

เอกลกัษณ์ความเป็นไทยยงัมีความแตกตา่งในตวัเองตามแตล่ะท้องถ่ินในประเทศไทยอีกด้วยโดย        

แตล่ะภาคมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัดงัตอ่ไปนี ้(หอสมดุแหง่ชาตเิฉลิมพระเกียรต ิฯ นครพนม. ม.ป.ป.) 

 1. ภาคเหนือ  

 ชาวเหนือเป็นพทุธมามกะท่ีดีและปฏิบตัศิาสนกิจเคร่งครัดมาก แทบทกุหมูบ้่านจะมีวดั

ประจําหมูบ้่าน พอ่แมท่ี่มีลกูชายจะนิยมให้ลกูชายบวชเรียน และนิยมให้ลกูชายบวชเณร ท่ีแมฮ่อ่งสอน 

เรียกวา่ ประเพณีบวชลกูแก้ว พธีินีจ้ดักนัอยา่งใหญ่โต แตล่ะครอบครัวท่ีมีลกูชายวยัเดียวกนั มกัจะนดั

มาบวชพร้อมกนั มีการแตง่ตวัให้นาคอยา่งงดงามเหมือนเคร่ืองทรงกษัตริย์ เม่ือเข้าขบวนแหก็่ให้ขึน้

หลงัม้ากางสปัทน (ร่ม) จดัขบวนแหอ่ยา่งสวยงามไปบวชท่ีวดั เม่ือบวชเป็นเณรก็เรียนหนงัสือศกึษา

พทุธศาสนาท่ีวดั พออายไุด้ประมาณ 19 ปีก็ลาสกิขา แล้วจะมีคํานําหน้าวา่ “น้อย” เชน่ น้อยไชยา 

สว่นผู้ ท่ีบวชเป็นพระตอ่ถ้าสกึออกมาเป็นฆราวาสก็จะมีคํานําหน้าวา่ “หนาน เชน่ หนานโฮะ”  

 ชายชาวเหนือมีฝีมือด้านชา่งเป็นเย่ียม งานศลิปะเดน่ ๆ เชน่ งานปนูปัน้ งานแกะสลกัไม้ การ

ทําเคร่ืองเงิน เคร่ืองเขิน ล้วนแสดงให้เห็นถึงฝีมือทางด้านศลิปะท่ีงดงามย่ิง 

      ทางด้านดนตรีและการละเลน่ก็จะมีวงดนตรีท่ีเรียกวา่ วงสะล้อ ซอ ซงึ สว่นการฟ้อนก็จะมี

ฟ้อนเล็บ ฟ้อนเทียน การละเลน่พืน้บ้านก็มีการจ้อย การซอ (ลกัษณะคล้ายหมอลําทางภาคอีสาน) ซึง่

แสดงเป็นเร่ืองราว แสดงการขบัเกีย้วพาราสีกนั การแสดงซอพืน้เมืองจะปรากฏให้เห็นตามงานเทศกาล

ทัว่ไป ปัจจบุนัแม้จะลดน้อยลงไปบ้าง แตก็่ยงัเป็นท่ีนิยมกนัอยู่ 

 2. ภาคอีสาน 

 บ้านภาคอีสาน เสายกพืน้คอ่นข้างสงู ทําให้มีพืน้ท่ีใต้ถนุสงู ใช้เป็นท่ีประกอบหตัถกรรมครัว 

เรือน ทอผ้า ใช้เก็บไห หมกัปลาร้า เป็นคอกเลีย้งสตัว์ เก็บอปุกรณ์ทําไร่ทํานา ไปจนถึ งจอดเกวียน 

 ชาวภาคอีสานดําเนนิชีวิตประจําวนัแบบพึง่ตนเอง ฝ่ายชายชาวภาคอีสานมกันิยมนุง่โสร่ง

หรือกางเกงขาก๊วย ใสเ่สือ้ คอกลม ใช้ผ้าขาวม้าคาดเอว ฝ่ายหญิงนยิมนุง่ผ้าซิน่ ใสเ่สือ้ คอกลมแขน

ยาว ถือวา่เป็นเอกลกัษณ์ประจําภาคโดยเฉพาะ  

  

 การประกอบอาหารจะใช้วตัถดุบิท่ีหาได้จากท้องถ่ิน อยา่ง เหด็ หนอ่ไม้หรือผกัหวานจากป่า 

กุ้ ง ป ูปลา จากแมนํ่า้ หรือ เป็ด ไก่ จากการเลีย้ง ไว้ใต้ถนุบ้าน ให้ความสําคญัเร่ือง รสชาตอิาหาร  

นิยมกินอาหารสด เชน่ ส้มตํา รับประทาน ข้าวเหนียวเป็นอาหารหลกั นิยมทอผ้าไหม มีลวดลายเป็น 

เอกลกัษณ์ของภาคอีสาน การละเลน่และเคร่ืองดนตรี มีจงัหวะท่ีครึกครืน้ สนกุสนานอยา่งหมอลํา  

และศลิปะการรําฟ้อนท่ีเรียกกนัวา่ “เซิง้”
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 3. ภาคกลาง 

 ภาคกลางเป็นท่ีรวมของศลิปวฒันธรรม การแสดงจงึมีการถ่ายทอดสืบตอ่กนั และพฒันา

ดดัแปลงขึน้เร่ือยๆ จนบางอยา่งกลายเป็นการแสดงนาฏศลิป์แบบฉบบัไปก็มี เชน่ รําวง   และเน่ืองจาก

เป็นท่ีรวมของศลิปะนีเ้อง ทําให้คนภาคกลางรับการแสดงของท้องถ่ินใกล้เคียงเข้าไว้หมด แล้วปรุงแตง่

ตามเอกลกัษณ์ของภาคกลาง คือการร่ายรําท่ีใช้มือ แขนและลําตวั 

 เพลงพืน้เมืองบางอยา่งได้วิวฒันาการมาเป็นการแสดงท่ีมีศลิปะ มีระเบียบแบบแผน เชน่ 

เพลงทรงเคร่ือง คือ เพลงฉ่อย  เพลงอีแซว  เพลงเก่ียวข้าว เป็นต้น  ลกัษณะอาหารภาคกลางก็จะได้รับ

อิทธิพลมาจากตา่งประเทศ  เชน่ แกงกะทิ  ทองหยิบ  ฝอยทอง  อาหารท่ีมีการประดษิฐ์อยา่งสวยงาม 

เชน่ ชอ่มว่ง  ผลไม้แกะสลกั อาหารท่ีมกัมีเคร่ืองเคียง ของแนม เชน่ นํา้พริกลงเรือ  ภาคกลางเป็นภาค

ท่ีมีอาหารวา่ง และขนมหวานมากมาย เชน่ ข้าวเกรียบปากหม้อ กระทงทอง ค้างคาวเผือก เป็นต้น  

 4. ภาคใต้ 

 สําเนียงของภาคใต้ มีประชากรบางสว่น ในจงัหวดัยะลา ปัตตานี และนราธิวาสซึง่นบัถือ

ศาสนาอิสลามพดูภาษายาวี  ซึง่เป็นภาษาท้องถ่ินคล้ายคลงึกบัภาษามาเลเซีย   การแตง่กายของคน

ในภาคใต้   หญิงนยิมนุง่ผ้าซิน่ยาวคลมุถึงข้อเท้า มีลวดลายเรียกวา่ “ผ้าบาตกิ” (พืน้เมืองเรียกปาเต๊ะ) 

สวมเสือ้ รัดรูปปลอ่ยชายยาว สว่นชายนยิมนุง่โสร่ง สวมเสือ้ปลอ่ยชาย 

 อาหารสว่นใหญ่ของคนภาคใต้  มกัเก่ียวข้องกบัปลา และสิ่งอ่ืนๆ  จากท้องทะเล  อาหาร

ทะเลหรือปลา โดยธรรมชาตจิะมีกลิ่นคาวจดั  อาหารภาคใต้จงึไมพ้่นเคร่ืองเทศ  โดยเฉพาะขมิน้ 

เพราะชว่ยในการดบักลิ่นคาวได้ดีนกั ฉะนัน้จะเห็นได้วา่อาหารปักษ์ใต้จะมีสีออกเหลืองๆ แทบทกุอยา่ง 

ไมว่า่จะเป็นแกงไตปลา แกงส้ม แกงพริก ปลาทอด ไก่ทอด ก็มีขมิน้กนัทัง้สิน้  

 ความสาํคัญของเอกลักษณ์ความเป็นไทย 

 ในงานวิจยัของไพโรจน์ พิทยเมธี (2551)ได้สรุปความสําคญัของเอกลกัษณ์ความเป็นไทย  

ไว้ดงันี ้

 1. เอกลกัษณ์ความเป็นไทย นัน้จะทําให้คนในชาตรู้ิจกัตวัเองหรือสงัคมวา่เป็นอยา่งไร ซึง่

เป็นประโยชน์ตอ่การใช้ชีวิตร่วมกนั สง่เสริมให้คนในชาตเิป็นนํา้หนึง่อนัเดียวกนั สง่ผลให้ชาตสิามารถ

ธํารงและเสริมสร้างความมัน่คงแหง่ชาตไิด้ทัง้ทางตรงและทางอ้อม 

 2. เอกลกัษณ์ความเป็นไทย มีสว่นชว่ยในการพฒันาประเทศทัง้ในแง่การสง่เสริม ซึง่เอกลกัษณ์

ในสว่นดีก็จะชว่ยในการพฒันา และการขดัขวาง  ซึง่เอกลกัษณ์ในสว่นท่ีไมดี่ก็จะชว่ยในขดัขวางความ

เจริญก้าวหน้าของประเทศ 

 

 

http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%E4%BE%E2%C3%A8%B9%EC%20%BE%D4%B7%C2%E0%C1%B8%D5&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
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 ววัิฒนาการของการแต่งกายของไทย 

 สมยัทวารวดีระหวา่งพทุธศตวรรษท่ี 11-16 

 ลกัษณะของการแตง่กายได้บง่บอกถึงฐานะของผู้คนในสมยัทวารวดีเป็นต้นวา่พระเจ้า

แผน่ดนินุง่ผ้ายกดอกได้ขนุนางธรรมดาใช้ได้แตผ้่ายกดอกสองชายสว่นราษฎรสามญัจะใช้ผ้ายกดอก

ได้แตผู่้หญิงเทา่นัน้อยา่งไรก็ตามมีหลกัฐานแสดงให้เห็นถึงการแตง่การของคนในสมยัทวารวดีปรากฏ 

อยูบ่นงานปฎิมากรรมตา่ง ๆเชน่ท่ีพระเจดีย์จลุประโทนอําเภอเมืองจงัหวดันครปฐมขดุพบภาพสลกั

ลายเส้นบนแผน่หินเป็นรูปเจ้านายชัน้สงูไมส่วมเสือ้นุง่โจงกระเบนรอบตวัมีหม้อนํา้หอยสงัข์เงินตรา

และดาวสว่นลกัษณะการแตง่กายโดยทัว่ไปได้แก่ เพศหญิง นุง่ผ้าซิ่นจีบพืน้หรือลวดลายย้อมสีกรัก  

(สีจากแก่นขนนุ) ทบซ้อนกนัข้างหน้าทิง้ชายแนบลําตวัไมส่วมเสือ้หม่ผ้าสะไบเฉียงบา่ซ้ายไพลม่าข้าง

ขวาเป็นผ้าฝ้ายบางจีบไมส่วมรองเท้า สว่นฝ่ายชายมีผ้าเฉลียงบา่บางๆนุง่ผ้าจีบชายผ้าด้านหน้าทิง้ 

ลงไปคล้ายผ้าถงุคร่ึงแข้งชายขมวดทิง้ลงไปข้างซ้ายคาดเขม็ขดัไมส่วมเสือ้ (มหาวิทยาลยัเชียงใหม่.

ม.ป.ป) 

 สมยัศรีวิชยัระหวา่งพทุธศตวรรษท่ี 13 – 18 

 การแตง่กายของคนสมยัศรีวิชยันัน้ได้รับอิทธิพลด้านการใช้ผ้าจากจีนและเคร่ืองประดบัจาก

ชาวอินเดียลกัษณะการแตง่กายของหญิงนุง่ผ้าคร่ึงแข้งปลายบานยกขอบผ้าผืนเดียวบางแนบเนือ้

คล้ายผู้ชายขอบผ้าชัน้บนทําเป็นวงโค้งเหน็สว่นท้องคาดเขม็ขดัปลอ่ยชายผ้าลงทางด้านขวาสว่นฝ่าย

ชายนุง่ผ้าชายพกต่ําปลอ่ยชายย้อยเป็นกระหนกคาดเขม็ขดัโลหะ (มหาวิทยาลยัเชียงใหม่. ม.ป.ป) 

 สมยัลพบรีุระหวา่งพทุธศตวรรษท่ี 16 – 19 

 ศลิปะลพบรีุได้รับรูปแบบมาจากศลิปะของขอมเป็นสว่นใหญ่รูปหลอ่สําริดท่ีมีอยูเ่ป็นจํานวน

มากสะท้อนให้เห็นถึงการแตง่กายของชาวลพบรีุท่ีรับเอาวฒันธรรมมาจากขอมลกัษณะการแตง่กาย

สมยัลพบรีุโดยทัว่ไปมีลกัษณะทัว่ไปได้แก่ ไมส่วมเสือ้นุง่ผ้าให้ชายซ้อนกนัตรงหน้าแล้วปลอ่ยชายออก  

2 ข้างเป็นปลีบางทีปลอ่ยชายยาวลงถึงสะโพกทัง้ขวาและซ้ายเป็นชายไหวคาดเขม็ขดัปลายทําเป็นพู่

คล้ายกรวยเชงิห้อยเรียงเป็นแถวไมส่วมรองเท้า สว่นฝ่ายชายนุง่ผ้าถงุสงูขวาทบัซ้ายแล้วทิง้ชายเป็น

กาบใหญ่คาดเข็มขดันุง่สัน้เหนือเขา่ทิง้ชายพกออกมาข้าหน้าเป็นแผน่ใหญ่ไมส่วมรองเท้า 

(มหาวิทยาลยัเชียงใหม.่ ม.ป.ป) 

 สมยัเชียงแสนระหวา่งพทุธศตวรรษท่ี 17 – 25 

 การแตง่กายในสมยันีไ้ด้รับอิทธิพลทางศลิปะมาจากอินเดียสมยัราชวงศ์ปาละผา่นทางมา

ทางประเทศพมา่และได้พฒันาให้มีลกัษณะของตวัเองจนกลายเป็นรูปแบบของศลิปะไทยแท้ในยคุแรก

มีหลกัฐานกลา่วถึงผ้าหลายชนิดทัง้ท่ีทอขึน้เป็นของตวัเองแล ะทอขึน้เพ่ือเป็นสินค้าขายให้แก่

อาณาจกัรใกล้เคียงเชน่ผ้าสีจนัทร์ขาวผ้าสีจนัทร์แดงผ้าสีดอกจําปาแสดงวา่มีการย้อมสีจากธรรมชาติ
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ทางด้านการแตง่กายจงึเป็นการแตง่กายเป็นการผสมผสานระหวา่งพมา่และขอม ลกัษณะการแตง่กาย

โดยทัว่ไปได้แก่ เพศหญิงนุง่ผ้าถงุยาวแบบต่ําท่ีระดบัใต้สะดือมีผ้าคาดทิง้ชายยาวปลอ่ยชายพกห้อย

ออกมาท่ีด้านหน้าเป็นแฉกไมส่วมเสือ้มีสไบแพรบางสําหรับรัดอกให้กระชบัขณะทํางาน สว่นฝ่ายชาย

นุง่ผ้าสองชายจบัจีบลงมาเกือบถึงข้อเท้าด้านหน้าซ้อนผ้าหลายชัน้รัดชายออกเป็นปลีทางด้านข้าง

คล้ายชายไหวชายแครงมีผ้าข้าวม้าเคียนเอวหรือพาดบ่าอากาศหนาวจะสวมเสือ้แขนยาว 

(มหาวิทยาลยัเชียงใหม.่ ม.ป.ป.) 

 สมยัสโุขทยัระหวา่งพทุธศตวรรษท่ี 19 – 20 

 การแตง่กายของชาวสโุขทยัอาจเทียบเคียงได้จากภาพเขียนลายเส้นบนแผน่ศลิาจากวดัศรี

ชมุภาพลายเส้นบนรอยพระพทุธบาทท่ีทําด้วยสําริดรูปหลอ่สําริดและตุ๊กตาสงัคโลกท่ีแสดงให้เห็นทัง้

ทรงผมเสือ้ผ้าหม่เคร่ืองประดบัและเคร่ืองหอมลกัษณะการแตง่กายโดยทัว่ไปได้แก่ เพศหญิง นุง่ผ้าซิน่

หรือผ้าถงุยาวกรอมถึงข้อเท้า สว่นฝ่ายชายนุง่กางเกงคร่ึงนอ่งแล้วนุง่ผ้าถกเขมรหรือหยกัรัง้ทบักางเกง

อีกทีตอ่มาประยกุต์เป็นนุง่สัน้และทิง้หางเหน็บเรียกวา่กระเบนเหน็บหรือนุง่แบบโรยเชิงสวมเสือ้คอ

กลมหรือไมส่วม (มหาวิทยาลยัเชียงใหม่. ม.ป.ป.) 

 สมยัอยธุยาตัง้แตพ่.ศ. 1893 – 2310 

 การแตง่กายของสมยัอยธุยามีการเปล่ียนแปลงตามเหตกุารณ์บ้านเมืองซึง่มี  3 แบบดงันี ้

(มหาวิทยาลยัเชียงใหม.่ ม.ป.ป.) 

 1. การแตง่กายตามกฎมณเฑียรบาลเป็นแบบของเจ้านายข้าราชการชัน้ผู้ ใหญ่ทัง้  

ผู้ชายและผู้หญิงตลอดจนพวกมีฐานะจะแตง่ตามไปด้วยผู้หญิงยงัมีการเกล้ามวยอยู่  

 2. การแตง่กายแบบชาวบ้าน (ระยะกลางของสมยัอยธุยา) มีการนุง่โจงกระเบนทางแถบ 

เมืองเหนือผู้ชายอาจไว้ผมยาวสว่นทางใต้ลงมาตดัผมสัน้ลงครัน้สมยัสมเดจ็พระนารายณ์มหาราช 

ได้มีการไว้ผมมหาดไทยผู้หญิงยงัคงไว้ผมยาวนยิมหม่สไบ 

 3. ยคุสงคราม (สมยัอยธุยาตอนปลาย) ทัง้ผู้ชายและผู้หญิงต้องชว่ยกนัตอ่สู้กบัศตัรู 

ผู้หญิงตดัผมสัน้ลงเพ่ือปลอมเป็นผู้ชายและสะดวกในการหลบหนีเสือ้ผ้าอาภรณ์จงึตดัทอน  

ไมใ่ห้รุ่มร่ามเป็นอปุสรรคตอ่การเคล่ือนท่ีและเคล่ือนไหวมีการหม่ผ้าตะเบงมานคือหม่ไขว้กนั  

บริเวณหน้าอกแล้วรวบไปผกูไว้หลงัคอสว่นผู้ชายไมมี่การเปล่ียนแปลง  

 การแตง่กายยคุกรุงศรีอยธุยาจงึแบง่ออกเป็น 4 สมยัดงันี(้มหาวิทยาลยัเชียงใหม่. ม.ป.ป) 

 1. สมยัท่ี 1 พ.ศ. 1893 ถึง พ.ศ. 2031 เพศหญิงจะนุง่ซิ่นจีบหน้าสวมเสือ้แขนกระบอกคอกลม

ผา่หน้าเสือ้ยาวเข้ารูปมีผ้าคลมุสะโพกไว้ด้านในของตวัเสือ้แตป่ลอ่ยชายออกด้านนอกตอ่มาได้ตอ่เข้า

กบัตวัเสือ้เป็นชายเสือ้ลงมาอีกทีหนึง่ สว่นฝ่ายชายนุง่กางเกงยาวลงมาแคห่น้าแข้งปลายขาเรียวเลก็

กวา่เดมินุง่ผ้าหยกัรัง้แบบเขมรซ้อนทบักางเกงชายผ้ายาวเสมอเขา่ใช้ผ้าคาดเอวสวมเสือ้คอแหลมแขน

ยาวจรดข้อมือผา่อกสาบซ้ายทบัสาบขวามีผ้ากุ๊นตรงปลายแหลมคอสาบหน้าและชายเสือ้  



28 

 

 2. สมยัท่ี 2 พ.ศ. 2034-2171เพศหญิงจะนุง่กางเกงหรือโจงกระเบนสวมเสือ้แขนกระบอกคอ

กลมผา่อกไมน่ิยมสไบผู้หญิงชัน้สงูสวมเสือ้คอแหลมมีผ้าคล้องไหล่ 2 ข้าง สว่นฝ่ายชายนุง่โจงกระเบน

ไมส่วมเสือ้มีผ้าคล้องไหล่ 

 3. สมยัท่ี 3 พ.ศ. 2173 – พ.ศ. 2275 เพศหญิงในราชสํานกันุง่ผ้าซิ่นสวมเสือ้ผา่อกคอแหลม 

(เดมินยิมคอกลม)แขนกระบอกยาวจรดข้อมือหญิงชาวบ้านนุง่ผ้าจีบหม่สไบมี  3 แบบคือรัดอกสไบ

เฉียงและหม่ตะเบงมาน (หม่ไขว้กนัแล้วรวบไปผกูไว้หลงัคอ) เหมาะสําหรับเวลาทํางานบกุป่าออกรบ 

สว่นฝ่ายชายนุง่โจงกระเบนใช้ผ้าขาวม้าคล้องคอแล้วตลบไปห้อยชายไว้ทางด้านหลงัสวมเสือ้คอกลม

ผา่อกแขนยาวจรดข้อมือในงานพธีิสวมเสือ้ยาวถึงหวัเขา่ตดิกระดมุด้านหน้า 8 – 10 เม็ดแขนเสือ้กว้าง

และสัน้มากไมถึ่งศอกนิยมสวมหมวกแบบตา่งๆ ขนุนางจะสวมลอมพอกยอดแหลมไปงานพธีิจะสวม

รองเท้าแตะปลายแหลมแบบแขกมวัร์ 

 4. สมยัท่ี 4 พ.ศ. 2275 ถึง พ.ศ. 2310 ในสว่นของฝ่ายหญิงนัน้คนชัน้สงูนุง่ซิ่นยกจีบหน้าหม่

ตาดสวมเสือ้ริว้ทอง (ทําด้วยผ้าไหมสลบัด้วยเส้นทองแดง) หม่สไบชาวบ้านทอ่นบนคาดผ้าแถบหรือหม่

สไบนุง่โจงกระเบนหรือผ้าถงุ สว่นฝ่ายชายสวมเสือ้คอกลมสวมศีรษะแขนยาวเกือบจรดศอกมีผ้าหม่

คล้องคอแล้วตลบชายทัง้สองไปข้างหลงันุง่โจงกระเบนสว่นเจ้านายจะทรงสนบัเพลาก่อนแล้วทรงภษูา

จีบโจงมีไหมถกัรัดพระองค์แล้วจงึทรงฉลองพระองค์คาดผ้าทิพย์ทบัฉลองพระองค์อีกที 
 สมยัรัตนโกสินทร์ 

 ในสมยัรัตนโกสินทรได้มีการแตง่กายท่ีนา่สนใจดงันี(้มหาวิทยาลยัเชียงใหม่. ม.ป.ป.) 

 สมยัรัตนโกสินทร์ตอนต้น (2310-2394)  

 การแตง่กายสมยัรัตนโกสนิทร์ในระยะแรก คงมีลกัษณะ คล้ายคลงึกบั สมยัอยธุยา ตอน

ปลาย แตต่อ่มาภายหลงั เม่ือได้ตดิตอ่กบั ชาวยโุรป และได้รับ วฒันธรรมตะวนัตก แบบอยา่ง ประเพณี

และการแตง่กาย จงึเปล่ียนไปตามสมยันิยม ในรัชกาลท่ี 1-3 ผู้ชายนยิมไว้ "3ผมทรงมหาดไทย3" หรือ 

"3ทรงหลกัแจว3

หม่สไบทบัเสือ้แบบแขนทรงกระบอก นุง่ผ้าโจงกระเบน สว่นเจ้านายฝ่ายใน นิยมหม่สไบปัก นุง่ผ้าลาย

ทอง 

" ไมนิ่ยมใสเ่สือ้ นุง่โจงกระเบน ผู้หญิงไว้ผมทรงปีก เพียงแตไ่มส่ัน้เกรียน แบบผู้ชาย  

 สมยัรัตนโกสินทร์ในรัชกาลท่ี 4 (2394-2411) 

 พระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจ้าอยูห่วั ได้มีการตดิตอ่กบัชาวยโุรปมากขึน้ การแตง่กาย ของ

ข้าราชการฝ่ายชาย เร่ิมมีการ ใสเ่สือ้เข้าเฝ้า และสวมรองเท้า สว่นผู้หญิงหม่สไบ ใสเ่สือ้แขนกระบอก 

นุง่ผ้าโจงกระเบน ถ้าเป็นเดก็ นยิมเกล้าผมไว้ เป็นจกุ ใสเ่สือ้คอกลม ตดิลกูไม้  
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 สมยัรัตนโกสินทร์ในรัชกาลท่ี 5 (2411-2453) 

 พระบาทสมเดจ็พระจลุจอมเกล้าเจ้าอยูห่วั (ร 5) ภายหลงัจากท่ีได้เสดจ็ประพาสยโุรปแล้ว 

อิทธิพลการแตง่กาย ของชาวยโุรปได้เข้ามา เจ้านายฝ่ายในได้เปล่ียนจากหม่สไบ มาใส ่เสือ้ลกูไม้แขน

พองแบบชาวยโุรป ตกแตง่ด้วยสร้อยคอยาว สวมถงุเท้ายาว ซึง่เจ้านายสตรีชัน้สงู เป็นผู้ ริเร่ิมการแตง่

กายของสตรี โดยเฉพาะสตรีในราชสํานกัมี การดดัแปลง แก้ไข หลายครัง้ ต้นรัชกาลภายในวงัฝ่ายใน 

ขึน้กบัสมเดจ็กรมพระยาสดุารัตนราประยรู (พระราชธิดาในรัชกาลท่ี 3) ซึง่โปรดให้เจ้านายฝ่ายใน 

เปล่ียนจากนุง่โจง มานุง่จีบ หม่แพรสไบเฉียงตวัเปลา่ ถึงพ.ศ. 2416 พระบาทสมเดจ็ พระจลุจอมเกล้า

เจ้าอยูห่วั โปรดให้แก้ไขใหมคื่อ ให้คงการนุง่จีบไว้เฉพาะ เม่ือจะแตง่กบัหม่ตาด หรือ สไบปัก ซึง่เป็น

เคร่ืองแตง่กายเตม็ยศใหญ่ของสตรีในวงัเทา่นัน้ ปกตใิห้นุง่โจงใสเ่สือ้แขนกระบอก แล้งหม่ผ้าสไบเฉียง 

ทบัตวัเสือ้ และให้สวมรองเท้ากบัถงุเท้าหุ้มให้ตลอดนอ่ง สําหรับ เสือ้แขนกระบอกในสมยันี ้มีการ

ดดัแปลง เป็นแบบตา่งๆ แล้วแต ่ความพอใจของ แตล่ะ บุคคล เช่ือวา่เม่ือเลิกนุง่จีบหม่สไบตวัเปลา่ 

เคร่ืองประดบัแบบ ท่ีเหมาะกบัการแตง่กาย ดงักลา่ว เชน่ สร้อยสงัวาลย์ กําไลต้นแขน จีข้นาดใหญ่     

ก็มกัจะไมไ่ด้นําออกมาใช้ จงึหนัไป ประดบัเคร่ืองประดบัอ่ืนแทน เชน่ เขม็กลดัตดิผ้าสไบ ทํารูปแบบ 

อยา่งเข็มกลดั ตดิเสือ้ของสตรีตะวนัตก ตอ่มาได้มีการดดัแปลงการหม่สไบ มาเป็นสะพายแพรแทน 

โดยการนําแพรท่ีจีบตามขวางเอว มาจีบตามยาวอีกครัง้ จนเหลือเป็น ผ้าแอบตรึงให้เหมาะ แล้ว

สะพายบนบา่ซ้ายรวมชายไว้ท่ีเองด้านขวา เป็นท่ีนิยมกวา่การหม่สไบเฉียง อาจเป็น เพราะวา่แพร

สะพาย ไมปิ่ดบงั ความงามของเสือ้ เชน่ การหม่สไบ เพราะตวัเสือ้ ไมมี่การประดบัประดามากตอ่ๆมา  

 หลงัจากท่ีการ เสดจ็ประพาสยุโรปครัง้แรก เม่ือ พ.ศ.2440 มีการนําแบบอยา่ง การแตง่กาย 

ของสตรียโุรป มาดดัแปลงแก้ไข สตรีชัน้สงูเร่ิมใช้เสือ้ตดัตามแบบองักฤษ สมยัควีนวิคตอเรีย เป็นเสือ้

แขนพองตรงไหล ่แขนยาวและบางครัง้ ก็นิยมแขนเพียงศอก เรียกวา่ ”เสือ้แขนหมแูฮม3” หรือ ”ขาหมแูฮม3

  สําหรับแพรสะพาย ไมใ่ช้แพรจีบ แล้วตรึงอยา่งแตก่่อน แตใ่ช้แพรชาวยโุรประบายให้หยอ่น

พองามแทน เป็นผ้าท่ีสัง่เข้ามา สําหรับเป็น แพรสะพาย โดยเฉพาะ เร่ิมใช้เคร่ืองสําอาง ท่ีสง่มาจาก

ตะวนัตกบ้างเชน่ นํา้หอม เคร่ืองประดบันิยม สร้อยไขม่กุ ซ้อนกนัหลายๆสาย ประดบั เพชรนิลจินดา 

มากกวา่แตก่่อน ซึง่สว่นใหญ่จะออกแบบ แล้วสัง่ทําจากตา่งประเทศ 

” 

ตวัเสือ้ประดบัประดาด้วย อยา่งงดงาม ด้วยลกูไม้ หรือตดิโบว์ระยิบไปทัง้ตวั ตวัเสือ้พอดีตวั คอเสือ้

นยิมตัง้สงู แตย่งัคง นุง่โจงกระเบน เป็นผ้ามว่ง ผ้าลายหรือผ้าพืน้เมือง เข้ากบัสีเสือ้แล้วแตโ่อกาส   

และสะพายแพร สวมถงุนอ่งรองเท้าตอนปลายรัชกาล แบบเสือ้ได้เปล่ียนไปอีก ชว่งนีน้ยิมใช้ผ้าแพร  

ผ้าไหมและผ้าลกูไม้ ตดัแบบยโุรปท่ีนิยมกนั ในสมยันัน้คือ คอตัง้สงูแขนยาวฟพูอง มีระบายลกูไม้เป็น

ชัน้ๆ รอบแขนเสือ้ เอวเสือ้จีบเข้ารูป หรือคาดเข็มขดั และยงัสะพาย แพรสวมถงุเท้า ท่ีมี ลายโปร่ง หรือ

ปักด้วยดิน้งดงาม สวมรองเท้าส้นสงู 
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 สมยัรัฐนิยมหลงัสงครามโลกครัง้ท่ี 2 

            ภายหลงัการเปล่ียนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 วฒันธรรมการแตง่กายของไทยมีลกัษณะ

เดน่ด้านการนิยมแบบตะวนัตกเพิ่มมากขึน้ โดยเฉพาะอยา่งย่ิงเม่ือจอมพล ป . พิบลูสงคราม ดํารง

ตําแหนง่นายกรัฐมนตรีในชว่งแรก (พ.ศ. 2481 -2487) มีนโยบายสําคญัในการสร้างชาตด้ิวยลทัธิ

ชาตนิยิม โดยได้มีการวางเป้าหมายปลกูฝังให้ประชาชนชาวไทยเป็นผู้ มี “วฒันธรรมดี มีศีลธรรมดี      

มีอนามยัดี มีการแตง่กายเรียบร้อย มีท่ีพกัอาศยัดี และมีท่ีทํามาหากินดี "  ด้านการแตง่กายรัฐได้วาง

ระเบียบปฏิบตั ิโดยเฉพาะ รัฐนยิมฉบบัท่ี 10 ประกาศเม่ือวนัท่ี 25 มกราคม 2484 มีใจความสําคญัคือ 

เน้นการแตง่กายให้สภุาพเรียบร้อยเม่ือปรากฏตวัในท่ีชมุนมุชน หรือสาธารณชน และแยกแยะประเภท

เคร่ืองแตง่กายท่ีถือวา่เรียบร้อยสําหรับประชาชนชาวไทย โดยกําหนดการแต่ งกายและทรงผมแบบใหม ่

ขอให้สตรีทกุคนไว้ผมยาว เลิกใช้ผ้าโจงกระเบนเปล่ียนเป็นนุง่ผ้าถงุแทน เลิกการใช้ผ้าผืนเดียวคาดอก

หรือเปลือยกายทอ่นบน ให้ใสเ่สือ้แทน 

 สมยัปัจจบุนั 

              หญิงไทยในยคุนีจ้ะแตง่กายตามสมยันิยมและกล้าท่ีจะแตง่ชดุท่ีขดักบัวฒันธรรมไทย เชน่ 

นุง่กระโปรงสัน้เหนือเขา่จนเห็นขาออ่น (mini skirt ) ใสเ่สือ้เปิดพงุ หรือรัดรูป ฯลฯ บางแฟชัน่ก็เป็น

กระโปรงบานยาวกรอมเท้า ฯลฯ ตามแตจ่ะได้รับส่ือแฟชัน่จากทกุมมุโลก ซึง่เข้าสูส่มยัเทคโนโลยีการ

ส่ือสารไร้พรมแดน แฟชัน่การแตง่กายสมยัใหมร่ะบาดออกไปสูว่ยัรุ่นไทยทกุจังหวดัอยา่งรวดเร็วผา่น

ส่ือประเภทตา่ง ๆ โดยเฉพาะการแตง่กายเลียนแบบดารานกัร้อง นกัแสดงวยัรุ่น คา่นยิมของการแตง่กาย

เปล่ียนแปลงไปตามอาชีพ ตามวยัและตามสภาวะแวดล้อม “แฟชัน่กางเกง” นบัเป็นแฟชัน่ท่ีได้รับ

ความนยิมในเกือบทกุวยัทกุอาชีพ การนุง่กางเกงนบัเป็นเร่ืองปกตสํิาหรับหญิงไทย กางเกงผ้ายีนส์  

เข้ามามีบทบาทมากในกลุม่วยัรุ่นมากขึน้ อาจจะเหน็ได้วา่การแตง่กายจะตามกระแสแฟชัน่ของโลกกนั

เป็นจํานวนมาก 

           วฒันธรรมการแตง่กายยอ่มมีการเปล่ียนแปลงไปตามยคุสมยั  การแตง่กายไมว่า่จะเป็นยคุ

สมยัไหนล้วนแล้วแตเ่ป็นการแตง่กายท่ีมีความงดงาม  เราทกุคนควรท่ีจะรักษาวฒันธรรมการแตง่กาย

ท่ีดีงามของเราเอาไว้  เพ่ือให้คนรุ่นหลงัได้รักษาการแตง่กายท่ีสภุาพเรียบร้อยและถกูกาลเทศะอยา่งนี ้

ตลอดไปโดยการแตง่กายของไทยนัน้ได้มีอตัลกัษณ์หลาย ๆ อยา่งโดยเฉพาะผ้าไหมซึง่เป็นผ้าท่ีนิยมทอ

กนัอยา่งมากทางภาคอีสานมีความงดงาม ไมซํ่า้ใคร ซึง่เป็นอตัลกัษณ์ท่ีควรคา่แก่การนํามาพฒันาตอ่

เพ่ือเพิ่มมลูคา่และคงไว้ซึง่ความเป็นไทย 
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 ผ้าไหมไทย 

 จากข้อมลูข้อมลูทางด้านเอกลกัษณ์ความเป็นไทยพอจะเห็นแล้วประเทศไทยเป็นหนึง่ใน

ประเทศท่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัท่ีโดดเดน่อยา่งมาก ทัง้ทางด้านวตัถ ุสิง่ก่อสร้าง การกระทํา

ของคนไทย และรวมถึงกิจกรรมตา่ง ๆ ท่ีทําตดิตอ่กนัอยา่งตอ่เน่ือง ผู้ วิจยัจงึเห็นวา่การสืบทอด

เอกลกัษณ์ความเป็นไทยให้คงอยูสื่บตอ่ไปเป็นสิ่งท่ีสําคญั ตอ่คนรุ่นหลงัผู้ วิจยัจงึตดัสินใจท่ีจะนําเอา

เอกลกัษณ์ของไทยทางด้านการแตง่กาย ซึง่หนึง่ในเอกลกัษณ์ทางด้านการแตง่กายของไทยนัน่ก็คือ  
ผ้าไหม ซึง่เป็นผ้าท่ีนยิมทอ อยา่งมากทางภาคอีสาน มาศกึษาพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นเพ่ือสง่เสริม  

อตัลกัษณ์ความเป็นไทย และเพิ่มมลูคา่ให้แก่ทัง้ผ้าไหม และชดุวา่ยนํา้ ซึง่ผ้าไหมไทย มีเอกลกัษณ์ท่ี

โดดเดน่ดงันี ้

 ไหมไทยมีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับในความสวยสดงดงามอนัเน่ืองมาจากแสงท่ีทอสง่แวววามอยู่

ในเนือ้ผ้าท่ีแตกตา่งไปจากผ้าไหมทัว่ ๆ ไป การทอผ้าไหมแตเ่ดมินัน้ทํากนัเป็นอตุสาหกรรมใน

ครอบครัวไว้ใช้เองหรือขายภายในประเทศ กรรมวิธีการผลิตผ้าไหมทําด้วยมือทกุขัน้ตอน สว่นใหญ่จะ

เป็นลกัษณะของเกษตรอตุสาหกรรมครบวงจรของครอบครัวเกษตรกรภาคตะวนัออกเฉียงเหนือโดยเร่ิม

จากการปลกูหมอ่นเพ่ือเก็บใบไปเลีย้งหนอนไหม จนเม่ือหนอนไหมทํารังแล้วก็จะเก็บรังไหมมาสาว

ด้วยวิธีการง่าย ๆ แล้วใช้เป็นทัง้ไหมเส้นยืนและเส้นพุง่ นําเส้นไหมท่ีสาวมาย้อมด้วยสีธรรมชาตท่ีิมีอยู่

ในสว่นตา่ง ๆของต้นไม้ เชน่ เข และคราม เป็นต้น (วลี  มโนมธัย์4

 ลกัษณะของผ้าไหมท่ีได้มีความแตกตา่งจากผ้าไหมตา่งประเทศ บางชนิดมีลกัษณะเป็นปุ่ ม

ปมและมีลวดลายสวยงามแปลกตาพร้อมทัง้ความมนัแวววาวชาวตา่งประเทศสว่นใหญ่ชอบและนยิม

ผลติภณัฑ์ท่ีทําด้วยมือ เพราะการทําด้วยมือทําให้ได้ผลติภณัฑ์ท่ีประณีตสวยงามผดิกบัการทําด้วย

เคร่ืองจกัร ย่ิงเป็นผ้าไหม ซึง่ปกตเิป็นของมีคา่กวา่ผ้าท่ีผลิตจากเส้นใยธรรมชาตหิรือเส้นใยสงัเคราะห์

อยูแ่ล้ว เม่ือใช้กรรมวิธีท่ีทําด้วยมือทัง้หมด จงึทําให้ผ้าไหมของไทยเป็นสิ่งลํา้คา่มากสําหรับชาว

ตา่งประเทศ 

. ม.ป.ป.) 

 การทอผ้าไหม 

 การทอผ้าไหมของไทยมีมาเนิ่นนานแล้ว แตเ่ดมิปลกูหมอ่นเลีย้งไหมและสาวไหมเองโดยใช้  

ก่ีธรรมดา เพ่ือทอใช้สอยกนัภายในครอบครัวเทา่นัน้ และจดัได้วา่เป็นงานหตัถกรรมอยา่งหนึง่ท่ีต้องใช้

ความประณีตและความพิถีพิถนัในการผลิตอยา่งย่ิงยวด เส้นใยไหมท่ีถกัสานร้อยเรียงกนัแตล่ะเส้น

จากก่ีทอมือจงึแลกมาด้วยความอตุสาหะ ทําให้เป็นผ้าท่ีมีคา่ย่ิง ด้วยเหตนีุจ้งึถกูเลือกให้ เป็นผ้าท่ีใช้

สวมใสเ่ฉพาะเทศกาลสําคญั หรือมอบเป็นของขวญัสําหรับคนท่ีรับและนบัถือ ไหมได้รับสมญานามวา่

เป็นราชินีแหง่เส้นไหม 
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 เน่ืองจากมีความเงางามออ่นนุม่ตามธรรมชาตแิละมีคณุสมบตัดีิในการระบายความร้อนและ

ดดูซบันํา้ได้ดี จงึรู้สกึสบายตวัเม่ือสวมใส ่ตอ่มาการทอไหมกลายเป็นอตุสาหกรรมจนได้รับความนยิม

อยา่งแพร่หลายทัง้ชาวไทยและตา่งประเทศ สิ่งท่ีทําให้ผ้าไหมไทยประทบัใจผู้บริโภคเหนือคําโฆษณา

ใด ๆ จนโดง่ดงัไปทัว่โลกก็คือรัศมีแหง่ความงดงามท่ีทอแสงเป็นประกายจากผ้าไหมนัน้เอง โดยในปี 

2512 ไทยสง่ออกผ้าไหมรวม 652,349 ตารางเมตร ไปยงั 77 ประเทศทัว่โลก (ศนูย์หมอ่นไหมเฉลิม

พระเกียรตฯิ ตาก. 2556) 

 เส้นไหมท่ีใช้สําหรับการทอผ้าแบง่ออกเป็น 2 ประเภท คือ เส้นไหมยืนและเส้นไหมพุง่(ศนูย์

หมอ่นไหมเฉลิมพระเกียรตฯิ ตาก. 2556) มีรายละเอียดดงันี ้

 1. เส้นไหมยืน คือ เส้นไหมเรียบ(Raw silk) เป็นเส้นไหมท่ีต้องนํามาตีเกลียวอีกครัง้หนึง่ เชน่ 

เส้นไหมขนาด 20/22 ดีเนียร์ จํานวน 3 เส้น หรือ 4 เส้น นํามาควบเพ่ือตีเกลียวให้มีจํานวนเกลียว 330 

เกลียวตอ่เมตร ไหมเรียบเม่ือนํามาควบและตีเกลียวแล้วเรียกวา่ไหมควบ (Thrown silk) มีหลายขนาด

เชน่ 20/22/3, 20/22/4 และ 18/20/6 ดีเนียร์ ขึน้อยูก่บัโครงสร้างผ้าท่ีต้องการทอ เส้นไหมยืนอีก

ประเภทหนึง่ คือไหมออร์แกนซิน (Or-ganzine silk) ตวัอยา่ง เชน่ เส้นไหมขนาด 20/22/4 Z850/S700 

หมายถึงเส้นไหมเรียบขนาด 20/22 ดีเนียร์ นํามาควบ 2 เส้นและตีเกลียว Z ให้มีจํานวนเกลียว 850 

เกลียวตอ่เมตร แล้วนําเส้นไหมท่ีได้จากการตีเกลียว Z จํานวน 2 เส้นมาควบและตีเกลียว S อีกครัง้

หนึง่ให้มีจํานวนเกลียว 700 เกลียวตอ่เมตร เส้นไหมออร์-แกนซินมีหลายขนาดเชน่เยวกนัเม่ือควบตี

เกลียวและอบเกลียวให้อยูต่วัแล้ว จงึนําไปฟอกกาวและย้อมสีก่อนท่ีจะนําให้เป็นเส้นยืน  

 2. เส้นไหมพุง่ มี 2 ประเภท คือ เส้นไหมเส้นเดียวแตมี่ขนาดใหญ่ ท่ีนิยมใช้กนัมาก คือ ขนาด 

150-200 ดีเนียร์ เชน่เส้นไหมดเูปีย้นและเส้นไหมพืน้เมืองหรือไหมสาวมือ อีกประเภทหนึง่ คือ เส้นไหม

ควบตีเกลียว โดยการนําเส้นไหมดบิ (Raw silk) หลายเส้นมาควบตีเกลียวให้มีจํานวนเกลียวประมาณ 

150-180 เกลียวตอ่เมตรเพราะการท่ีจะสาวไหมให้ได้เส้นเดียวขนาดใหญ่ เชน่ 150-200 ดีเนียร์ นัน้    

มีปัญหาทางด้านการควบคมุความสม่ําเสมอของเส้นไหม ดงันัน้การใช้ไหมเส้นเลก็หลายเส้นมาควบตี

เลียวให้มีขนาดใกล้เคียงกบัเส้นไหมเส้นเดียวขนาดใหญ่จะมีความสม่ําเสมอดีกวา่ แตก็่ให้คณุลกัษณะ

ของเนือ้ผ้าท่ีแตกตา่งกนั ถ้าพดูถงัเส้นไหมพุง่โดยทัว่ไปจะหมายถึงเส้นไหมเส้นเดียวท่ีมีขนาดใหญ่   

แตเ่วลาทอจะควบ 2 เส้น 4 เส้น ฯลฯ โดยไมตี่เกลียวแล้วเรียกผ้าไหมชนดินีว้า่ เป็นผ้าไหม 2 เส้น หรือ 

ผ้าไหม 4 เส้น ถ้าเป็นผ้าไหมเนือ้หนาสําหรับทําผ้ามา่นหรือบเุฟอร์นเิจอร์ก็อาจควบมากกวา่ 6 เส้น 
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 ลายผ้าไหม 

 เน่ืองจากงานวิจยัเร่ืองการศกึษาและพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะ

การแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมานีเ้ลือกใช้วสัด ุ

และลวดลายจากผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา เข้ามาประยกุต์ใช้ ซึง่จากการสมัภาษณ์

กลุม่ผลติผ้าไหมบ้านธงชยั พบวา่ ผ้าไหมบ้านธงชยัมีลวดลายของผ้าไหม ได้แก่ ผ้าไหมมดัหม่ี ผ้าไหม

พืน้เรียบ  ผ้าไหมยกดอก ผ้าไหมลกูแก้ว ผ้าไหมสีธรรมชาติ ผ้าไหมสีเคมี และผ้าหางกระรอก โดยมี

ลายเอียดของลวดลาย ดงันี ้(กรมหมอ่นไหม. ม.ป.ป.) 

 1. ผ้าไหมมดัหม่ีเป็นการทอผ้าอยา่งหนึง่ท่ีมีการสร้างลวดลายก่อนท่ีจะทําการย้อมสี การ

ทําลายผ้ามดัหม่ีเป็นการเอาเชือกมามดัด้ายหรือมดัเส้นไหมตามลวดลายท่ีได้ออกแบบไว้ การมดัและ

ย้อมลายจะมีการทําทัง้เส้นทางแนวยืน และแนวนอนหรือท่ีเรียกวา่แนวพุง่ มีการสนันิษฐานวา่การมดั

ลายในแนวยืนนา่จะมีมาก่อนในแนวพุง่ และจากการสืบค้นมีข้อสนันิษฐานวา่นา่จะได้รับแบบอยา่งมา

จากประเทศอินเดีย โดยในสมยัโบราณท่ีมีการค้าขายกนัและตดิมากบัสินค้าอ่ืนการทอผ้ามดัหม่ี

โบราณนยิมการย้อมสีด้วยสีธรรมชาติ เชน่ สีแดงจากคร่ัง สีนํา้เงินจากคราม เป็นต้น สว่นผ้าไหมมดัหม่ี

จะนิยมทําในกลุม่ไท-ลาวในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ จากเส้นทางการรับแบบอยา่งของผ้ามดัหม่ี คือ

จากอินเดีย ผา่นมาทางอินโดนีเซียและกมัพชูาหรือเขมร ดงัท่ีเราจะเห็นได้วา่ผ้าไหมมดัหม่ีของจงัหวดั

สริุนทร์ และบรีุรัมย์ จะเป็นวฒันธรรมท่ีเป็นแบบเขมรอยา่งเห็นได้ชัด ปัจจบุนัผ้ามดัหม่ีมีการทํากนั

อยา่งแพร่หลาย สามารถทําได้ดีทัง้ผ้าฝ้ายและผ้าไหม โดยเฉพาะผ้าไหมจะมีความสวยงามมาก 

นอกจากตวัผ้าไหมเองแล้ว ลวดลายและสีสนัยงัเป็นปัจจยัท่ีชว่ยสร้างความสวยงามให้มากย่ิงขึน้ การ

อนรัุกษ์ลวดลายโบราณ และนํามาประยกุต์ใช้ จงึเป็นสิง่ท่ีนา่จะได้รับการสง่เสริมพฒันาเป็นอยา่งย่ิง 

ดงันัน้ การเก็บรวบรวมองค์ความรู้เก่ียวกบัการผลิตผ้าไหมมดัหม่ีสีธรรมชาตเิพ่ือการถ่ายทอดสูค่นรุ่น

ตอ่ไปจงึเป็นเร่ืองท่ีดีและควรให้การสนบัสนนุสําหรับลวดลายตา่งๆท่ีมีการสร้างสรรค์มาแตโ่บราณ       

จงึเป็นงานศลิป์ท่ีควรแก่คณุคา่ให้เป็นสินทรัพย์ของแผน่ดนิไทยตลอดไป 

 2. ผ้าไหมพืน้เรียบ เป็นผ้าไหมสีพืน้เนือ้เรียบมีลกัษณะเงางามเน่ืองจากทอด้วยไหมเส้นเลก็ 

เนือ้เนียนละเอียด เหมาะสําหรับตดัชดุลําลองท่ีต้องการความเบาสบาย , ชดุทํางานท่ีดหูรู หรือชดุ

สําหรับออกงาน ลกัษณะท่ีสําคญัคือมีเนือ้ผ้าท่ีเนียนเรียบ ให้ความรู้สกึท่ีเบาสบายเน่ืองจากเนือ้ผ้าไหม

ทอจากใยธรรมชาตจิะมีความโปร่งเบาและระบายอากาศได้ดีในหน้าร้อน  

 3. ผ้าไหมยกดอก คือ ผ้าไหมท่ีทอยกลวดลายให้นนูสงูขึน้กวา่ผืนผ้า โดยเลือกยกบางเส้น

และขม่บางเส้น แล้วพุง่กระสวยไปในระหวา่งกลางด้วยดิน้เงินหรือดิน้ทอง ซึง่เทคนิคในการทอยกให้

เกิดลวดลายนีเ้รียกวา่ เทคนคิการยกดอก ผ้ายกเป็นผ้าโบราณท่ีอดีตใช้ในคุ้มเจ้าหรือในพระราชสํานกั

เทา่นัน้ ซึง่ผ้าไหมยกดอก มีความหมายเดียวกบัผ้ายก ตา่งกนัท่ีการใช้ไหมพุง่อาจจะใช้เส้นไหมสีต่างๆ 

แทนเส้นดิน้ในการทอผ้า คําวา่ ยกดอก นัน้เพ่ือบง่บอกถึงเทคนิคท่ีใช้ทอผ้าและบง่บอกถึงลวดลายท่ี
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เป็นเอกลกัษณ์ของจงัหวดัลําพนูท่ีเป็นลวดลายดอกไม้ เชน่ ลายดอกพกิลุ ดงันัน้จงึเรียกวา่ "ผ้าไหมยก

ดอก" หรือ "ผ้าไหมยกดอก ลําพนู" 

    4. ผ้าไหมลกูแก้วเป็นผ้าไหมลายลกูแก้ว มีเอกลกัษณ์โดดเดน่ มีสีดํามนัวาว ย้อมด้วยวสัดุ

ธรรมชาต ิคือ ผลมะเกลือ และต้องย้อมซํา้ไปซํา้มาจนตดิสีดําเข้ม มีกรรมวิธีการทอโดยการทอลายใน

ตวั และใช้วิธีการแยกตะกอ 5 ตะกอ เพ่ือให้เกิดลวดลายขนมเปียกปนูเป็นวงซ้อนกนัตดิตอ่กนัตลอด  

ทัง้ผืน เม่ือเสร็จสิน้การทอ ขัน้ตอนตอ่ไปนําไปตดัเสือ้และย้อมมะเกลืออีกครัง้เป็นขัน้ตอนสดุท้ายสว่น

ลวดลายผ้าไหมลายลกูแก้วย้อมมะเกลือ อดีตบรรพบรุุษได้คดิค้นมาจากลวดลายของผลหวายป่า 

ลกัษณะคล้ายผลระกําหรือสละ ซึง่มีรูปร่างเป็นชอ่คล้ายลกูแก้วในปัจจบุนั แล้วนําไปใช้เป็นลวดลาย

ทอผ้าขึน้มาเป็นลกัษณะรูปส่ีเหล่ียมขนมเปียกปนูซ้อนกนัตลอดทัง้ผืน  

 5. ผ้าไหมสีธรรมชาติ เป็นผ้าไหมท่ีใช้เส้นไหมจากรังไหมสีเหลือง พนัธ์ไทยแท้ นํามาฟอกกาว

ไหมออก โดยใช้นํา้ขีเ้ถ้าเป็นนํา้ดา่ง และสีท่ีใช้ จะได้จากพืชเป็นสว่นใหญ่เชน่ สีเหลือง จากแก่นขนนุ   

สีดําจากลกูมะเด่ือ สีแดง จากคร่ัง เป็นต้น หลงัจาก นัน้นํามาทอ โดยชา่งทอพืน้บ้าน ทําให้ได้ผ้าย้อม   

สีธรรมชาต ิท่ีมีความสวยงาม 

 6. ผ้าไหมสีเคมี เป็นผ้าไหมหรือผ้าฝ้ายย้อมด้วยสีธรรมชาต ิหนึง่ในภมูิปัญญาไทยท่ีสืบทอด

มาแตโ่บราณ มีการคดัสรรพนัธุ์พืชหรือสตัว์ท่ีมีหลากหลายในท้องถ่ิน ใช้เป็นวตัถดุบิให้สี แตล่ะพนัธุ์พืช

ท่ีได้รับการพฒันาจนใช้ย้อมได้สีคณุภาพดีสีไมต่ก และไมซี่ดจางง่าย มีจํานวนไมก่ี่ชนิด และเร่ิมไม่

เพียงพอตอ่ความต้องการใช้ในขณะท่ีความนิยมในผลิตภณัฑ์ผ้าย้อมสีธรรมชาตเิพิ่มขึน้ เน่ืองจากมี

กระบวนการผลติจากวสัดธุรรมชาต ิและผ้าย้อมสีธรรมชาตมีิลกัษณะเดน่ท่ีสีนุม่นวล ไมฉ่ดูฉาด เป็นท่ี

ต้องการของตลาดโดยเฉพาะในตา่งประเทศ 

 7. ผ้าหางกระรอก เป็นผ้าทอโบราณท่ีมีลกัษณะลวดลายเรียบงา่ย แตแ่ฝงด้วยความประณีต

และงดงาม โดยใช้เทคนิคการทอผ้าท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของชนเผา่ไทคือ "การควบเส้น" หรือคนไทย

เรียกวา่ "ผ้าหางกระรอก"จงัหวดันครราชสีมา ได้ช่ือวา่เป็นแหลง่ทอผ้าหางกระรอก ท่ีสามารถทอผ้าได้

งดงามท่ีสดุแหง่หนึง่ ซึง่ลกัษณะสําคญัของผ้าหางกระรอกคือ เป็นผ้าพืน้เรียบท่ีใช้เทคนิคการทอพิเศษ 

ท่ีนําเส้นพุง่พิเศษโดยใช้เส้นไหม หรือเส้นฝ้าย 2 เส้น 2 สี มาตีเกลียวควบเข้าด้วยกนัให้เป็นเส้นเดียว ท่ี

เรียกวา่ เส้นลกูลาย หรือ ไหมลกูลาย หรือ เส้นหางกระรอก ใช้อปุกรณ์ในการตีคือ ไน และโบก ซึง่ต้อง

อาศยัทกัษะความชํานาญของผู้ ตีเกลียวท่ีจะทําให้ได้เกลียวถ่ี หรือเกลียวหา่งตามต้องการ สว่นเส้นไหม

ท่ีจะนํามาตีเกลียวนัน้ควรเป็น เส้นไหมน้อยท่ีคดัเป็นพิเศษให้ได้เส้นไหมท่ีสม่ําเสมอกนั จากนัน้จงึ

นําไปเป็นเส้นพุง่ทอผ้า และผ้าท่ีได้จะมีลกัษณะลวดลายเลก็ๆ ในตวัมีสีเหลือบมนัวาวระยบัดคูล้ายเส้น

ขนของหางกระรอก ครัง้หนึง่ผ้าหางกระรอกเคยเป็นผ้าประจําจงัหวดันครราชสีมา ตามคําขวญัเดมิของ

จงัหวดัท่ีวา่ "นกเขาคารม อ้อยคนัร่ม ส้มขีม้้า ผ้าหางกระรอก ดอกสายทอง แมวสีสวาท " เพราะโคราชมี

การทอผ้าหางกระรอกมานานกวา่ร้อยปี 

 



35 

 

 ผลิตภณัฑ์จากผ้าไหม 

 ผ้าไหมนบัวา่เป็นผ้าท่ีมีมลูคา่ในตวัเองท่ีคอ่นข้างสงู เน่ืองจากรัศมีแหง่ความงดงามท่ีทอแสง

เป็นประกายจากผ้าไหม รวมทัง้การสร้างสรรค์ด้วยมือ ทําให้ผู้คนตา่งหลงใหลในความลํา้คา่ของผ้าไหม 

ซึง่จากเดมิท่ีมีเพียงผลิตภณัฑ์ประเภทผ้า ด้วยความนิยมในผ้าไหมจงึได้มีการสร้างสรรค์ แปรรูป

ผลิตภณัฑ์ท่ีทําจากผ้าไหมเพ่ือให้เกิดเป็นมลูคา่เพิ่มจากเดมิ ซึง่โดยทัว่ไปนัน้ราคาผ้าไหมจะอยูท่ี่หลา

ละ 450 – 800 บาท (ศนูย์วฒันธรรมผ้าไหมปักธงชยั, 2557) ซึง่ขึน้อยูก่บัลายข้องผ้าไหมโดยสินค้าท่ี

เป็นท่ีนิยมในการผลิต อาทิชดุผ้าไหม เสือ้ผ้า กางเกง กระเป๋า ผ้าคลมุไหล ่กระเป๋าถือ เนคไท ซึง่เม่ือ

กลายมาเป็นผลิตภณัฑ์สําเร็จรูปแล้วนัน้ ราคาก็จะเพิม่ขึน้เป็นเทา่ตวัจากราคาผ้าไหมท่ีจําหนา่ยเป็น

หลา ซึง่จากการสํารวจราคาจากร้านค้าในศนูย์วฒันธรรมผ้าไหมปักธงชยั (2557) พบวา่มีรายละเอียด

ราคาผลติภณัฑ์สําเร็จรูปจากผ้าไหม ดงันี  ้

 

ตาราง 2 แสดงราคาของประเภทผลิตภณัฑ์สําเร็จรูปจากผ้าไหม 
 

ประเภทผลิตภณัฑ์สําเร็จรูปจากผ้าไหม ราคา (เฉล่ีย) บาท 

เสือ้ผ้าไหมสตรี 1,400 

เสือ้ผ้าไหมสภุาพบรุุษแขนยาว 1,800 

เสือ้ผ้าไหมสภุาพบรุุษแขนสัน้ 1,500 

เสือ้ซาฟารีไหม 1,900-2,200 

กางเกงเลผ้าไหม 2,800 

กระเป๋าผ้าไหม 2,900 

ผ้าคลมุไหล่ 1,300–1,500 

เนคไท หน้ากว้าง 3.5 นิว้ 400 - 700 

 

 ท่ีมา: ศนูย์วฒันธรรมผ้าไหมปักธงชยั. (2557). 

 

 จากข้อมลูท่ีกลา่วมานัน้จะเห็นได้วา่ผ้าไหมนัน้มีมลูคา่อยูใ่นตวัเองคอ่นข้างสงูเม่ือนํามาผลิต

เป็นสินค้าตา่ง ๆ จะได้ราคาท่ีเพิ่มมากขึน้ ทําให้ผู้ วิจยัให้ความสนใจท่ีจะนําเอาผ้าไหมไทยมาใช้เป็น

วสัดหุลกัในการศกึษาและพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรี เพ่ือสง่เสริมความเป็นไทย และให้กลุม่วยัรุ่นได้เกิด

ความสนใจ และเกิดความช่ืนชอบผลิตภณัฑ์ของประเทศไทยเอง  
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ข้อมูลเก่ียวกับเทรนแฟช่ัน 2015/2016 

 ในปี 2015-2016 นี ้ศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (Thailand Creative & Design Center -

 TCDC

ศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ

) หรือท่ีเรียกกนัทัว่ไปวา่ ทีซีดีซีได้จดัทําหนงัสืออิเล็กทรอนิกส์ (e-book) เร่ือง“เจาะเทรนด์โลก 

2015 โดย TCDC: แฟชัน่ วสัด ุเทคโนโลยี สี พืน้ท่ี ไลฟ์สไตล์”โดยศกึษาวิเคราะห์ข้อมลูปฐมภมูจิาก

หนงัสือและนิตยสารเก่ียวกบัเทรนด์กวา่ 20 เลม่ อาทิ Carlin, Mix Trends, Nelly Rodi, Pantone 

View เพ่ือคดัเลือกแนวโน้มหลกัซึง่ถกูกลา่วถึงมากท่ีสดุ มานําเสนอในรูปแบบท่ีเข้าใจงา่ย เพ่ือเป็น

ข้อมลูสําหรับทกุสาขาอาชีพท่ีเก่ียวข้องกบัการตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ไมว่า่จะเป็นนกั

ออกแบบ นกัการตลาด นกับริหารแบรนด์ นกัจดัซือ้ นกับริหารจดัการสนิค้า ผู้ผลติ ผู้ นําเข้าและสง่ออก 

ฯลฯ ไปจนถึงผู้ประกอบการในทกุแวดวงธุรกิจ เพ่ือจะได้รู้ทนักระแสความเคล่ือนไหวท่ีจะมีอิทธิพลตอ่

ผู้บริโภคทัง้ในประเทศไทยและทัว่โลกซึง่จะชว่ยชีช้อ่งทางให้ผุ้ประกอบธุรกิจก้าวลํา้หน้าคูแ่ขง่ได้        

ซึง่ผู้ วิจยัได้นําเอาแนวคดิดงักลา่วมาปรับใช้การศกึษาและพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ในครัง้นีด้้วย 

( . 2015) 
 ซึง่กระแสเทรนโลกในปี 2015-2016 นีไ้ด้ถกูแบง่ออกเป็น 4 กระแสหลกัด้วยกนัคือ  
 1. อิสระจากการเวลา (Time Marverick) เป็นเทรนท่ีเก่ียวข้องผู้สงูอาย ุท่ีมีแนวโน้มเพิ่ม

สงูขึน้มากในปัจจบุนั ซึง่เป็นผลมาจากสภาวะไร้สงคราม และความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีทางการ

แพทย์ ทําให้มีผู้สงูอายเุพิม่มากขึน้ ด้วยพฤตกิรรมของผู้สงูอายยุคุใหมนี่ ้ไมไ่ด้ยดึตดิกบัการทํางาน

ประจําจนถึงการเกษียณ ซึง่ผู้สงูอายยุคุใหมนี่เ้ร่ิมรักในการทํางานอิสระมากขึน้  รวมทัง้การใช้ชีวิตให้มี

ความสขุดงัใจท่ีปรารถนา ทําให้แสวงหาความสขุด้วยการหากิจกรรมมาทํายามวา่ง และการเข้าหา

สงัคม เชน่ การออกกําลงักาย ดงันัน้การทําธุรกิจเพ่ือตอบสนองคนกลุม่นีจ้งึเป็นท่ีนา่สนใจเพราะเป็น

กลุม่ท่ีมีกําลงัซือ้คอ่นข้างสงู โดยผู้ วิจยัเหน็วา่กระแสนีย้งัไมส่อดคล้องกบักลุม่เป้าหมายท่ีต้องการศกึษา 

  แนวความคิด 

 ต้นทนุทางชีวิต แนน่อนวา่ผู้คนมาน้อยตา่งต้องการมีชีวิตท่ีอยา่งไร้เง่ือนไขด้านเวลา นัน้

สามารถดํารงความออ่นเยาว์และสขุภาพแข็งแรงไว้ตราบนานเทา่นาน ผู้สงูวยัอนัเป็นผลผลิตของการ

ฉลองชยัชนะหลงัสงครามโลกครัง้ท่ี 2 กําลงัเป็นโจทย์ข้อใหญ่ให้คนรุ่นถดัไปเตรียมซ้อมรับมือกับความ

ชราภาพและการอยูร่่วมกนัในสงัคมซึง่ขณะนีไ้มว่า่จะเทคโนโลยีทางการแพทย์นาโนเทคโนโลยี ชีวเคมี 

ชีวโมเลกลุ วิศวกรรม ตา่งผนกึกําลงัเพ่ือหาวิธียบัยัง้ ฟืน้ฟ ูกระทัง่สร้างอะไหลอ่วยัวะเทียม นัน้ไมไ่ด้

หมายถึงการพยงุความแก่ชราไว้พร้อมโรคภยั แตเ่ป็นการสร้างความงดงามแหง่วยัชราท่ีสมวยั แข็งแรง 

เป่ียมสขุและท่ีเหนือไปกวา่นัน้คือการถอดเขม็นาฬิกาโดยเก็บความออ่นเยาว์ไว้อยา่งไมแ่ปรเปล่ียน  

  

 

 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A�
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A�
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Mood&Tone 

  - ไร้กาลเวลา 

  - สขุภาพร่างกายและความสมดลุ 

  - ความเงียบสงบ เรียบงา่ย จติวิญญาณด้านบวก 

 - ท่ีมาท่ีไป เช่ือมโยงเหตแุละผลและการเข้าถึงเฉพาะบคุคล 

 

.  

 

ภาพประกอบ 1 แนวความคดิอิสระจากการเวลา (Time Marverick) 

 

ท่ีมา: ศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ. (2015). 

 

 2. ความท้าทายในดนิแดนอ่ืน (Next-Plorers)นัน้เกิดขึน้จากความนา่สนใจในข้อมลูทางด้าน

ประวตัศิาสตร์ทางวฒันธรรม ธรรมชาต ิผนวกกบัการเข้าถึงข้อมลูได้ง่าย และรวดเร็วในปัจจบุนั ทําให้

ในรุ่นนีใ้หมนี่ ้ถกูกระตุ้นให้ออกเดนิทางอยา่งง่ายดาย เพ่ือหาประสบการณ์ใหม ่ๆ ค้นหาเส้นทางของ

ตนเอง เพ่ือการเปล่ียนแปลงทศันคต ิและตระหนกัรู้ถึงการเลือกใช้ชีวิต เทรนในยคุนีจ้งึเน้นท่ีจะนําเอา

รูปแบบเดมิในประวตัศิาสตร์ สิ่งท่ีเคยมีอยู ่สิ่งท่ีเคยตกทอดมาจากคนรุ่นก่อน มาปรับ ประยุ กต์ใช้ให้

โดดเดน่ขึน้ จากสิง่ท่ีเข้าถึงได้ยากอยา่งผ้าไหม สําหรับกลุม่วยัรุ่น ก็จะสามารถกลายมาเป็นรสนิยมใน

กระแสหลกัได้ ภายใต้ชดุวา่ยนํา้ 

 แนวความคิด 

 ทนุทางประวตัศิาสตร์และวฒันธรรม โลกาภิวตัน์ไมเ่พียงลดข้อกํากดัด้านพืน้ท่ีและสร้าง

ตลาดแบบเสรีนิยมซึง่เอือ้ตอ่การเคล่ือนย้ายเม็ดเงินสินค้าระบบแรงงานเทา่นัน้ แตย่งัมีผลตอ่วฒันธรรม 

เชน่กนั วฒันธรรมท่ีแข็งแกร่งไมไ่ด้ตัง้ตระหง่านในแผน่ดนิเดมิ แตเ่ป็นการเลน่แร่แปรธาตจุากนกัเดนิทาง 

ผู้ชาญฉลาดในการหยิบนัน้ผสมน่ีโดยยงัคงแก่นแนวคดิหลกัเอาไว้ในสว่นผสมใหมท่ี่ลงตวัไมว่า่จะเป็น

สไตล์ Gypset วฒันธรรมหลอมรวมระหวา่งนกัพเนจรอิสระและนกัเดนิทางระดบัเฟิร์สคลาส นอกจา

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A�
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การดงึบคุลิกและสไตล์สว่นบคุคลสูธุ่รกิจแล้ว ในเชิง อตัลกัษณ์ของพืน้ท่ีก็เชน่กนัเม่ือคนเร่ิมเบ่ือหนา่ย

การผกูขาดและการสง่ออกภาพลกัษณ์แฟชัน่เดมิๆจากศนูย์กลางอยา่งปารีสหรือมลิาน จงึมีการปัก

หมดุในดนิแดนท่ีท้าทายกวา่อินเดีย บราซิล แม้กรทัง่เลบานอน ซึง่เป็นพืน้ท่ีในเขตความขดัแย้งเดมิ  

เพ่ือสร้างสไตล์ไอคอนใหม่ๆ  

 Mood&Tone 

 - ต้นทนุทางประวตัศิาสตร์ 

 - ผสมผสานเอกลกัษณ์หลอมรวมวฒันธรรม 

 - ศลิปะแหง่ตวัตน 

 - ค้นพบพืน้ท่ีใหม่ 

 - เรียนรู้ด้วยประสบการณ์ / ทกัษะชา่งเทคนิคชัน้สงู 

 - ความลงตวัของศาสตร์และศลิป์ 
 

 
 

ภาพประกอบ 2 แนวความคดิความท้าทายในดนิแดนอ่ืน (Next-Plorers) 
 

 ท่ีมา: ศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (2015) 

 

 3. ยคุแหง่การเข้าใจความหมาย (Age of Context)กระแสนยิมทางด้านนีน้ัน้มีความเก่ียวข้อง

กบัชอ่งทางการเผยแพร่ข้อมลู ซึง่เก่ียวกบัความเปล่ียนแปลงทางด้านการเผยแพร่ข้อมลูขา่วสารจากใน

อดีตท่ีต้องให้กระดาษ นํา้หมกึ และเคร่ืองพิมพ์ เป็นสําคญั แตปั่จจบุนัได้เข้าสู ่ Information age หรือ

ยคุแหง่ข้อมลูขา่วสาร ท่ีมีระบบอินเทอร์เน็ตเข้ามา ฉะนัน้ทําให้ผู้ ท่ีมีสายบรอดแบรนด์ หรือ Wi-Fi 

จํานวนหลายล้านคนสามารถเข้าถึงข้อมลูได้อยา่งงา่ยดาย ซึง่เป็นเพียงจดุเร่ิมต้นเทา่นัน้ ซึง่ความก้าวหน้า

ในระบบอินเทอร์เน็ตได้สร้างความเปล่ียนแปลงอยา่งมากในศตวรรษนี ้และกําลงัเข้าสูอี่กขัน้กบั  

Internet of Thing (IoT) ซึง่ไมเ่พียงเช่ือมตอ่ท่ีเกิดจากคนสูอ่ปุกรณ์เทา่นัน้ แตร่วมถึงการเช่ือมตอ่

ระหวา่งอปุกรณ์เคร่ืองใช้ กบัเครือขา่ยอินเทอร์เนต็ด้วยกนัเอง หรือเรียกวา่ Machine to Machine ถือ

เป็นการเปิดประตสููโ่อกาสใหมสํ่าหรับการขยายฐานผู้บริโภค 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A�
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 แนวความคิด 

 ต้นทนุด้านข้อมลูหรือ Big Data ขนาดใหญ่ ท่ีถกูผลิตขึน้ทกุเม่ือเช่ือวนัผา่นเครือขา่ยอินเทอร์เน็ต

ท่ีโยงใยสายสญัญาณในทกุพืน้ท่ี กําลงัถกูแปรเปล่ียนเป็นระบบพร้อมใช้งานอยา่งเหนือชัน้มากขึน้ 

ด้วยข้อมลูท่ีถกูสัง่สมในอปุกรณ์เซนเซอร์เร่ิมถกูดงึมาใช้ และสร้างปฏิกิริยาตอบกลบัไปมาระหวา่ง

ระบบกบัอปุกรณ์เคร่ืองใช้ตา่งๆ(Machine to MachineหรือM2M)โดยทัง้หมดนีเ้รียกวา่Internet of 

things(IoT)และกําลงัเอือ้ประโยชน์ตอ่ยคุใหมน่อกจากความลํา้สมยัแล้ว อารมณ์ความรู้สกึระหวา่ง

อปุกรณ์และผู้ใช้ก็เป็นสว่นสําคญัเพราะเป็นอปุกรณ์ยคุใหมต่า่งพยายามสร้างหวัใจและความเข้าใจตอ่

ผู้ใช้งานไมต่า่งจาดเพ่ือนคูห่ท่ีูมีชีวิต กระทัง่ก้าวไกลไปกวา่นัน้ด้วยการเอาชนะความตายด้วย

ปัญญาประดษิฐ์ 

 Mood&Tone  

 - บริบทท่ีลกึซึง้ ข้อมลูคือความงดงาม 

 - ศลิปะและการจดัวางจากส่ือสมยัใหม่ 

 - โลกคูข่นาน ความฝันและจนิตนาการ นยิายและความจริง  

 - การให้ความสําคญักบัประสาทสมัผสั อารมณ์และความรู้สกึบนเคร่ืองมือดจิทิลั  

 

.  

ภาพประกอบ 3 แนวความคดิยคุแหง่การเข้าใจความหมาย (Age of Context) 

 

 ท่ีมา: ศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (2015) 

 

 4. ธรรมชาตเิหนือจริง (Super-Natureal) กระแสนยิมนีมี้ท่ีมาจากความก้าวลํา้ทาง

วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี ท่ีกําลงัจะกลืนกินธรรมชาตท่ีิอยูเ่คียงคูก่บัโลกมานานหลายล้านปี โดย

การชบุชีวิตพืช และสตัว์ให้กลบัมามีชีวิตชีวา ทําให้โลกมีความเป็นธรรมชาตอีิกครัง้หนึง่ เทรนนีจ้งึมี

ความเก่ียวข้องกบัธรรมชาต ิทัง้สี องค์ประกอบ วสัด ุในการผลิตผลิตภณัฑ์ รวมทัง้ความคดิสร้างสรรค์

ท่ีมีความเป็นธรรมชาตใินสว่นประกอบของงาน  

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A�
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 แนวความคิด 

 ต้นทนุทางธรรมชาต ิน่ีเป็นอีกแนวคดิหนึง่ท่ีเกิดขึน้ในทกุปี แตธ่รรมชาตไิมใ่ชส่ไตล์ เพราะ

เป็นหวัใจหลกัของทกุกระบวนการสร้างสรรค์ ปีนีแ้นวโน้มกําลงัหวนกลบัไปหาจดุเร่ิมต้นของมนษุย์

ตัง้แตย่คุนํา้แข็งจนเปล่ียนผา่นสูย่คุก่อนประวตัศิาสตร์กระทัง่สร้างจดุหมายใหมจ่ากท้องทะเลซึง่กิน

บริเวณมากวา่ 3ใน4ของพืน้โลกแตพื่น้ท่ีดงักลา่วกลบัยงัมีการสํารวจ ศกึษา และดงึทรัพยากร

นอกเหนือจากปิโตเลียมมาใช้น้อยท่ีสดุไมเ่ว้นแม้แตก่ารหาอาหารสํารองเพ่ือสร้างทางเลือกหากความ

อดุมสมบรูณ์ของสตัว์และพืชพนัธ์แบบเดมิไมห่ลงเหลืออยูอี่กตอ่ไป 

 Mood&Tone 

 - ดําดิง่สูม่หาสมทุร 

 - วิวฒันาการและการปรับตวั 

 - ปรับเปล่ียนรูปทรง และเคล่ือนไหวอยา่งอิสระ 

 - เลเยอร์ท่ีทบัซ้อนและแพทเทิร์นท่ีหลากหลาย 

 - รูปทรงของเหลวและการละลาย 
 

 

ภาพประกอบ 4 แนวความคดิธรรมชาตเิหนือจริง (Super-Natureal) 

 

ท่ีมา: ศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ. (2015). 

 

แนวคิดเก่ียวกับรูปแบบสากล 

 การออกแบบโดยทัว่ ๆ ไปจะต้องคํานงึถึงความสําคญัสองอยา่งในงานเดียวกนั ซึง่แก่รูปแบบ 

(Form) และประโยชน์ (Function) ของงานนัน้ ๆ รูปแบบและประโยชน์จะต้องมีความสมัพนัธ์กนัเป็น

อยา่งดี จงึจะทําให้งานออกแบบนัน้มี คณุภาพ (มหาวิทยาลยัแมโ่จ้. ม.ป.ป.) 

 รูปแบบสากลของการออกแบบนัน้อาจหมายถึงการออกแบบท่ีคํานงึถึงรูปแบบ (Form) และ

ประโยชน์ (Function) ท่ีคนทกุคนบนโลกสามารถใช้ได้ จงึเป็นท่ีมาของแนวคดิการออกแบบท่ีเรียกวา่

Universal Design 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A�
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6  Universal Design  เร่ิมแรก  มีแนวคดิในการออกแบบพิเศษเพ่ือมุง่ใช้สําหรับบคุคลทพุพล

ภาพโดยเฉพาะ   คือเป็นการออกแบบเพ่ือปรับแก้ไขหรือกําจดัสิ่งท่ีเป็นอปุสรรคตอ่ผู้ทพุพลภาพ  เม่ือปี

ประมาณ ค .ศ.1990 สมาคมมาตรฐานแหง่ชาตขิองสหรัฐอเมริกาได้ออกกฎหมายคนพกิาร  (The 

American Disabilities Act) ขึน้  เพ่ือกําจดัอปุสรรคตอ่ผู้พิการโดยรับรองสิทธิของผู้พิการให้ทดัเทียม

กบัคนทัว่ไป  ดงันัน้ แนวคดิ Universal Design  ควรจะเป็น เพ่ือความทดัเทียม  มไิด้แบง่แยกเฉพาะ

บคุคลประเภทใดประเภทหนึง่  เป็นการออกแบบเพ่ือมุง่ใช้ได้กบับคุคลทกุเพศทกุวยั  ทัง้ท่ีเป็นบคุคล

ปกตแิละบคุคลทพุพลภาพ 6(janvee. 2010)    

              ประเทศญ่ีปุ่ น ตัง้แตค่.ศ.1990 เป็นต้นมา  เร่ิมมีการดําเนินการ โดยเฉพาะจากภาคอตุสาหกรรม

ในประเทศได้มีการพฒันายกระดบัคณุภาพความเป็นอยูใ่ห้สงูขึน้ตลอดมา เป็นเหตใุห้ผู้บริโภคมีปัญหา

และความต้องการในสนิค้าก็มีมากขึน้   ประกอบกบัจํานวนผู้สงูอายแุละคนพิการในประเทศก็เพิ่มขึน้

ด้วย ผลิตภณัฑ์ในปัจจบุนับางอยา่งก็เป็นอปุสรรคในการใช้   ดงันัน้ จงึต้องมีการพฒันาสิ่งตา่งๆให้เกิด

ประโยชน์ตอ่ผู้สงูอายุ  และคนพิการเพ่ือให้ทดัเทียมกบัผู้ อ่ืน  และทกุคนสามารถใช้สินค้านัน้ ๆ ได้

เหมือนกนัทกุคน   Universal Design นีเ้ป็นสาระสําคญัประการหนึง่ของมาตรฐานผลิตภณัฑ์  

อตุสาหกรรมระหวา่งประเทศ (ISO)  ท่ีจะสามารถนําพาผลิตภณัฑ์เข้าสูต่ลาดโลกได้ ดงันัน้ Universal 

Design จงึเก่ียวข้องกบัการเจริญเตบิโตทางเศรษฐกิจอยา่งมาก   ซึง่นกัออกแบบผลติภณัฑ์จะต้อง

ศกึษาโดยเฉพาะ (janvee. 2010)    

 หลกัเกณฑ์ของ  Universal Design  มี  7 ประการ ได้แก่ 3 (janvee. 2010)    

 1. เสมอภาค (Equitable Use) ใช้งานได้กบัทกุคนในสงัคมอยา่งเทา่เทียมกนัไมมี่การแบง่แยก

และเลือกปฏิบตั ิเชน่ การตดิตัง้ตู้โทรศพัท์สาธารณะสองระดบั ระดบัทัว่ไปสําหรับผู้ใหญ่ หรือคนท่ีนัง่

รถเข็นใช้ได้ 

 2. ยืดหยุน่ (Flexibility in Use) ใช้งานได้กบัผู้ ท่ีถนดัซ้าย และขวาหรือปรับสภาพความสงูต่ํา

ขึน้ลงได้ตามความสงูของผู้ใช้ 3  

 3. เรียบงา่ยและเข้าใจได้ดี  (Simple and Intuitive)  เชน่ มีภาพหรือคําอธิบายท่ีเรียบงา่ย 

สําหรับคนทกุประเภทไมว่า่จะมีความรู้ระดบัไหน อา่นหนงัสือออกหรือไม ่อา่นภาษาตา่งประเทศได้

หรือไม ่หรืออาจใช้รูปภาพเป็นสญัลกัษณ์สากล ส่ือสารให้เข้าใจได้งา่ย ฯลฯ 

 4. มีข้อมลูพอเพียง (Simple and Intuitive) มีข้อมลูงา่ยสําหรับประกอบการใช้งานท่ีพอเพียง 

 5. ทนทานตอ่การใช้งานท่ีผิดพลาด (Tolerance for Error)  เชน่ มีระบบป้องกนัอนัตรายหาก

มีการใช้ผดิพลาด รวมทัง้ไมเ่สียหายได้โดยง่าย 

 6. ทุน่แรงกาย 3 (Low Physical Effort) สะดวกและไมต้่องออกแรง 
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 7. ขนาด3 และสถานท่ีท่ีเหมาะสม และใช้งานในเชิงปฏิบตัไิด้ (3

คนสงูอายุ 

Size and Space for Approach 

and Use) โดยคดิออกแบบเผ่ือสําหรับคนร่างกายใหญ่โต คนท่ีเคล่ือนไหวร่างกายยาก คนพกิาร  

6 จากข้อมลูข้างต้นนัน้ผู้ วิจยัจงึเห็นวา่ 6แนวคดิการออกแบบท่ีเป็นสากล และเป็นธรรม 6ดงักลา่ว

เป็นแนวคดิท่ีควรนํามาปรับใช้ในการออกแบบชดุวา่ยนํา้ ตาม 3 แนวคดิหลกั คือ 6

6

(องค์การบริหารสว่น

ตําบลโนนธาตุ. ม.ป.ป.) 
 1. 6

 2. การออกแบบสําหรับทกุพืน้ท่ี (Universal Design in .All Area) ครอบคลมุทกุพืน้ท่ีทัง้การ

ใช้ในนํา้ทะเล ในสระวา่ยนํา้หรือใสสํ่าหรับการอาบแดด ฯลฯ 

การออกแบบสําหรับทกุคน (Design For All) โดยเป็นการออกแบบท่ีเหมาะสมสําหรับ

กลุม่ผู้บริโภคเพศหญิงท่ีเป็นวยัรุ่น ทกุเชือ้ชาต ิทกุสรีระ ฯลฯ  

 3. การออกแบบในวิถีแหง่เอกลกัษณ์ความเป็นไทย (Universal Design in Thai Architecture 

Spirit) การออกแบบท่ีเป็นสากลและสอดคล้องกบัเอกลกัษณ์ความเป็นไทย 

 

แนวคิดและทฤษฎีทางการตลาดที่เก่ียวข้อง 
 แนวคดิเก่ียวกับการแบ่งส่วนตลาด (Market Segmentation) 

 เพ่ือให้บรรลถึุงวตัถปุระสงค์ทางการตลาดในการดําเนินธุรกิจในปัจจบุนั ซึง่ความชอบ  

ความต้องการ และพฤตกิรรมของผู้บริโภคมีความหลากหลาย กลยทุธ์การตลาดตามเป้าหมาย  

(Target marketing) จงึถกูนํามาใช้ ซึง่หมายถึง การจดัผลติภณัฑ์และสว่นประสมทางการตลาดท่ี

แตกตา่งกนัเพ่ือสนองความต้องการของตลาด ท่ีมีลกัษณะความชอบ ความต้องการและพฤตกิรรม

ผู้บริโภคท่ีแตกตา่งกนั ในการจดัสว่นประสมทางการตลาดให้เหมาะสมกบัตลาดเป้าหมายนัน้

จําเป็นต้องเร่ิมต้นด้วยการแบง่ตลาดออกเป็นสว่นๆ โดยอาศยัปัจจยัท่ีเก่ียวกบัผู้บริโภคหรือตลาดเป็น

พืน้ฐานในการแบง่ หลงัจากนัน้จงึกําหนดตลาดเป้าหมาย และกําหนดตําแหนง่ผลิตภณัฑ์ของบริษัทให้

มีความสอดคล้องกบัความชอบ ความต้องการ และพฤตกิรรมของตลาดท่ีเลือกเป็นเป้าหมายนัน้ โดยมี

ความหมายดงันี ้

 มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่(2555) ได้ให้ความหมายของการแบง่สว่นตลาด (Market segmentation) 

ไว้วา่หมายถึง กระบวนการในการแบง่หรือแยกลกูค้าออกเป็นกลุม่ยอ่ย ๆเพ่ือให้ลกูค้าท่ีมีลกัษณะ

ความต้องการคล้ายคลงึกนัมาอยูใ่นกลุม่เดียวกนัทาให้เพิม่ประสทิธิภาพในการทางานทางการตลาด

และจดัสรรงบประมาณในการเข้าถึงลกูค้าเป้าหมายแตล่ะกลุม่ซึง่มีความต้องการแตกตา่งกนั  
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 มหาวิทยาลยักรุงเทพ (ม.ป.ป.) ได้ให้ความหมายของการแบง่สว่นตลาด (Market segmentation 

หรือ Segmenting) เป็นการแบง่ตลาดสําหรับผลิตภณัฑ์ชนิดใดชนิดหนึง่ออกเป็นตลาดยอ่ย ๆ ท่ี

แตกตา่งกนัทางด้านความชอบ ความต้องการ และพฤตกิรรมผู้บริโภคในแตล่ะตลาดยอ่ย ๆ นัน้ โดย

อาศยัคณุสมบตัขิองผู้บริโภคหรือตลาดเป็นปัจจยัในการแบง่ ทัง้นีเ้พ่ือให้สามารถแยกตลาดออกเป็น

สว่นๆ (Market Segments) และทําให้เห็นความเดน่ชดัท่ีแตกตา่งกนัของคณุสมบตั ิความชอบ ความ

ต้องการและพฤตกิรรมของผู้บริโภคท่ีอยูใ่นแตล่ะสว่นของตลาด เพ่ือจะได้วางแผนและใช้ความพยายาม

ทางการตลาดได้เหมาะสมกบัแตล่ะสว่นตลาด ตวัอยา่ง เชน่ ผลติภณัฑ์กระเป๋าแบง่สว่นตลาดโดยยดึ

เกณฑ์เพศ วยั รายได้ และรสนิยม เป็นพืน้ฐานในการแบง่ตลาดกระเป่าออกเป็นสว่นๆ (Market Segment) 

 ระดบัของการแบ่งส่วนการตลาด (Levels of market segmentation)  

 ระดบัของการแบง่สว่นการตลาด (Levels of market segmentation) มี 6 ระดบั ดงันี ้

(มหาวิทยาลยักรุงเทพ. ม.ป.ป.) 

 1. การตลาดมวลชน (Mass marketing) เป็นการตลาดท่ีมุง่ความสําคญัท่ีมีการผลติสนิค้า

ในรูปแบบเดียวกนัเป็นจํานวนมาก (Mass production) โดยนําออกวางตลาดให้ทัว่ถึง  (Mass 

distribution) และสง่เสริมการตลาดอยา่งมาก (Mass promotion) โดยมองตลาดวา่มีความต้องการ

คล้ายคลงึกนั เป็นแนวคดิท่ีมุง่ความสําคญัท่ีการผลติ (Production-oriented) โดยมุง่ท่ีจะผลิตภณัฑ์

สินค้าในรูปแบบเดียวกนัจํานวนมาก เพ่ือลดต้นทนุในการผลิต  

 2. การตลาดโดยมุง่ท่ีสว่นของตลาด (Segment marketing) เป็นการใช้เคร่ืองมือการตลาด

โดยมุง่ท่ีสว่นของตลาด (Market segment) แนวคดินีอ้าจมองวา่ตลาดมีความต้องการท่ีแตกตา่งกนั 

บริษัทต้องจดัผลิตภณัฑ์และสว่นประสมทางการตลาดให้แตกตา่งกนัสําหรับแตล่ะตลาดเป้าหมาย ใน

กรณีนีจ้ะก่อให้เกิดข้อได้เปรียบกบัธุรกิจ เพราะผลิตภณัฑ์และสว่นประสมทางการตลาดจะสามารถ

สนองความต้องการของลกูค้าได้ดีขึน้ 

 3. การตลาดโดยมุง่ท่ีตลาดกลุม่เลก็ (Niche marketing) เป็นการใช้เคร่ืองมือการตลาดโดย

มุง่ท่ีตลาดกลุม่เลก็ (Niche market) ซึง่มีความต้องการท่ีเฉพาะเจาะจงเป็นกลุม่ท่ีแคบกวา่สว่นของ

ตลาด (Market segment) เน่ืองจากสว่นของตลาดมีขนาดใหญ่จงึมีคูแ่ขง่ขนัมาก แตต่ลาดกลุม่เล็กนี ้

(Niche market) จะมีคูแ่ขง่ขนัเพียงหนึง่รายหรือไมก่ี่รายเทา่นัน้ ตลาดกลุม่เล็กจงึเป็นท่ีนา่สนใจ

สําหรับบริษัทเล็ก แตอ่ยา่งไรก็ตามบริษัทใหญ่ก็สามารถใช้กลยทุธ์นีไ้ด้เชน่กนั ตลาดกลุม่เล็กสว่นใหญ่

จะเป็นกลุม่ท่ีมีรายได้สงู พร้อมท่ีจะจา่ยเงินซือ้สนิค้าราคาแพง มีความต้องการท่ีเฉพาะเจาะจง เชน่       

มีคณุภาพดีเดน่เป็นพิเศษ 
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 4. การตลาดท้องถ่ิน (Local marketing) เป็นการใช้กลยทุธ์การตลาดเพ่ือตอบสนองความ

ต้องการของกลุ่มลกูค้าในท้องถ่ิน เชน่ ห้างสรรพสินค้าแตล่ะสาขาจะจดัหาสินค้า และใช้กลยทุธ์

การตลาดแตกตา่งกนั ธนาคารแตล่ะสาขาจะเน้นกลยทุธ์การให้บริการลกูค้าท่ีแตกตา่งกนั การตลาด

ท้องถ่ินนีจ้ะยดึถือลกัษณะด้านประชากรศาสตร์ (Demographics) คา่นิยมและรูปแบบการดํารงชีวิต 

(Value and lifestyles) ของแตล่ะชมุชนหรือท้องถ่ิน เป็นหลกั 

 5. การตลาดมุง่เฉพาะบคุคล (Individual marketing) เป็นการใช้เคร่ืองมือการตลาดโดยมุง่ท่ี

ลกูค้ารายใดรายหนึง่ ตวัอยา่งของธุรกิจท่ีใช้กลยทุธ์นีคื้อ บริษัทคอมพิวเตอร์มุง่ขายให้กบัธนาคารหรือ

สถาบนัการศกึษาหรือบริษัทใดบริษัทหนึง่ ร้านตดัเสือ้ซึง่ตดัเสือ้ผ้าสําเร็จรูปสง่ให้ร้านค้าปลีกร้านใด

ร้านหนึง่ บริษัททวัร์จดัทอ่งเท่ียวให้กบัครอบครัวหรือนกัศกึษากลุม่ใดกลุม่หนึง่ กลยทุธ์นีอ้าจจะเรียกวา่ 

การตลาดมุง่เฉพาะกลุม่ลกูค้า (Customized marketing) หรือ การตลาดมุง่เฉพาะบคุคล (One-to-

one marketing) หรือ การตลาดหนึง่สว่นตลาด (Segments of one) 

 6. การตลาดท่ีลกูค้าต้องรับผดิชอบตวัเอง (Self-marketing) เป็นการตลาดท่ีลกูค้าชว่ย

ตวัเองในการซือ้สินค้า ซึง่ผู้บริโภคแตล่ะรายต้องใช้ความรับผิดชอบมากขึน้ในการพิจารณาผลิตภณัฑ์

และตราสินค้า เชน่ การซือ้ผา่นอินเตอร์เน็ต การสัง่ซือ้สินค้าทางโทรศพัท์ การสัง่ซือ้ทาง Fax หรือ E-mail 

การสัง่ซือ้สนิค้าทางจดหมาย ฯลฯ 

 หลักเกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาดผู้บริโภค (Bases for segmenting consumer markets) 

 ตวัแปรท่ีสําคญัๆ ท่ีถือเป็นหลกัเกณฑ์ในการแบง่สว่นตลาด เชน่ ลกัษณะประชากรศาสตร์

ของผู้ ซือ้ ลกัษณะตวัแปรทางภมูิศาสตร์ ประชากรศาสตร์ จิตวิทยาและพฤตกิรรมผู้บริโภคซึง่ใช้เป็น

หลกัเกณฑ์ในการแบง่สว่นตลาดผู้บริโภค โดยตวัแปรเหลา่นีส้ามารถจดักลุม่ออกเป็น 2 กลุม่ คือ  

1.ลกัษณะของผู้บริโภค (Consumer characteristic) 2.การตอบสนองของผู้บริโภค (Consumer 

response) และแบง่ออกเป็น 4 เกณฑ์ คือ 1.ภมูศิาสตร์ (Geographic) 2.ประชากรศาสตร์ 

(Demographic) 3. จติวิทยา (Psychographic) 5.พฤตกิรรมศาสตร์ (Behavioristic) โดยมี

รายละเอียด ดงันี ้

 1. การแบง่สว่นตลาดทางภมูศิาสตร์ (Geographic segmentation) ในกรณีนีต้ลาดจะถกู

แบง่ออกตามสถานท่ีท่ีแตกตา่งกนั เชน่ ประเทศ รัฐ จงัหวดั อําเภอ ท้องถ่ิน หรือหมูบ้่าน บริษัทต้อง

ระลกึถึงการใช้กลยทุธ์ทางการตลาดท่ีแตกตา่งกนัตามท่ีตัง้ของตลาด โดยคํานงึลกัษณะและพฤตกิ รรม

ของแตล่ะบคุคลในแตล่ะเขตภมูิศาสตร์นัน้ 

 2. การแบง่สว่นตลาดตามประชากรศาสตร์ (Demographic segmentation) การแบง่สว่น

ตลาดตามปัจจยัทางประชากรศาสตร์ ได้แก่ อาย ุเพศ ขนาด ครอบครัว รายได้ การศกึษา อาชีพ วฏัจกัร

ชีวิตครอบครัว ศาสนา เชือ้ชาต ิตวัแปรทางประชากรศาสตร์ เป็นหลกัเกณฑ์ท่ีใช้กนัแพร่หลายมานาน 
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เน่ืองจากชว่ยให้เหน็ถึงกลุม่ตลาดท่ีสําคญั เน่ืองจากความต้องการของผู้บริโภคหรืออตัราการใช้

ผลติภณัฑ์ จะมีความเก่ียวข้องอยา่งสงูกบัตวัแปรทางประชากรศาสตร์ ซึง่ตวัแปรทางประชากรศาสตร์

วดัได้งา่ยมากกวา่ตวัแปรอ่ืนๆ 

 3. การแบง่สว่นตลาดตามหลกัจติวิทยา (Psychographic segmentation) จะใช้หลกัเกณฑ์

ตามความแตกตา่งกนัของการดํารงชีวิต หรืออาจใช้ความแตกตา่งกนัของบคุลกิลกัษณะ เป็นตวัแบง่

สว่นตลาด 

 4. การแบง่สว่นตลาดตามพฤตกิรรม (Behavioristic segmentation) การแบง่ตามพฤตกิรรม

โดยใช้หลกัเกณฑ์ความรู้ ทศันคต ิการใช้ผลติภณัฑ์ หรือการตอบสนองตอ่คณุสมบตัผิลติภณัฑ์ หรือ

โอกาสในการซือ้ผลิตภณัฑ์ นกัการตลาดเช่ือวา่ตวัแปรทางพฤตกิรรมศาสตร์ เป็นจดุเร่ิมต้นท่ีสําคญัใน

การแบง่สว่นตลาด 

 โดยหลกัการแบง่สว่นตลาดอีกรูปแบบหนึง่ก็คือรูปแบบของการแบง่กลุม่เป้าหมายตาม

ลกัษณะจติวิสยั (4Psychographic Segmentation

 กลุม่ท่ีมีทรัพยากรของผู้บริโภคสงู 4 กลุม่ได้แก่ 

) ท่ีได้รับความนิยมมากได้แก่ VALS framework 

ของ SRI Consulting business Intelligence ซึง่แบง่คนออกเป็น 8 กลุม่ดงันี ้ 

(มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช. 2557) 

 1. Innovators : ผู้ ท่ีประสบความสําเร็จในชีวิตและมีความนบัถือตนเองสงูจะมีรสนิยมสงู

ต้องการบริการพเิศษท่ีเหนือกวา่ผู้ อ่ืน 

 2. Thinkers : ผู้ ท่ีมีความพงึพอใจในตนเองใช้เหตผุลมีคา่นิยมในระเบียบวินยัความรู้และ

ความรับผิดชอบจะเลือกบริการและผลิตภณัฑ์ท่ีมีความคงทนมีประโยชน์และมีคณุคา่ 

 3. Activers : ผู้ ท่ีทํางานท่ีมัน่คงมีความสําเร็จมีความรักในอาชีพและครอบครัวจะเลือก

บริการและผลิตภณัฑ์ท่ีมีความพิเศษเพ่ือแสดงให้ญาตมิิตรได้รับรู้ถึงความสําเร็จของตน 

 4. Experiencer : คนวยัหนุม่สาวมีความกระตือรือร้นแสวงหาความหลากหลายและความ

ต่ืนเต้นในชีวิตจะเลือกบริการและผลิตภณัฑ์ท่ีทนัสมยัอยูใ่นกระแสนิยมและสิ่งใหม่ๆ  

 กลุม่ท่ีมีทรัพยากรของผู้บริโภคต่ํา 4 กลุม่ได้แก่ 

 1. Believers : ผู้ ท่ียดึมัน่กบัของเดมิอนรัุกษ์นิยมไมช่อบเปล่ียนแปลงจะเลือกสินค้าหรือ

บริการท่ีคุ้นเคยรู้จกัดีอยูแ่ล้วไมช่อบลองของใหม่ 

 2. Strivers : ผู้ ท่ีต้องตอ่สู้ในการทางานและการดารงชีวิตแตช่อบความทนัสมยัและความ

สนกุสนานแตด้่วยการมีทรัพยากรไมม่ากพอจงึนยิมบริการหรือผลติภณัฑ์ท่ีเลียนแบบบริการหรือ

ผลิตภณัฑ์ชัน้สงู 
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 3. Makers : ผู้ ท่ียดึหลกัความพอเพียงตดิดนิเข้าใจสภาพการณ์ของตนเองจะเลือกบริการ

หรือผลิตภณัฑ์ท่ีไมแ่พงแตไ่ด้ประโยชน์ 

 4. Furious : ผู้สงูวยัมีประสบการณ์ต้องการชีวิตท่ีสงบสขุมัน่คงจะยดึมัน่กบับริการหรือ

ผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นท่ีนิยมของคนสว่นใหญ่และได้เคยใช้มาแล้วไมช่อบเปล่ียนไปสูข่องใหม ่

 จากข้อมลูท่ีรวบรวมมาข้างต้นเก่ียวกบัการแบง่สว่นตลาด  Market Segmentation ใน

การศกึษางานวิจยัฉบบันีเ้ลือกท่ีใช้การแบง่สว่นตลาดตามประชากรศาสตร์ (Demographic 

segmentation) โดยใช้อาย ุเพศ และรายได้ ผนวกกบัการแบง่กลุม่เป้าหมายตามลกัษณะจติวิสยั 

(4Psychographic Segmentation

 โดยผู้ วิจยัให้มุง่ความสําคญักลุม่สตรีวยัรุ่นอาย ุ19 - 25 ปี หรือกลุม่ Gen-M (Millennial 

Generations) เพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาดและการสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์ชดุวา่ยนํา้ตอบสนองความ

ต้องการของกลุม่เป้าหมายได้อยา่งตรงความต้องการ โดยท่ีนกัการตลาดและนักสร้างแบรนด์กําลงัให้

ความสนใจกบักลุม่ Gen-M  ซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีลกัษณะพเิศษ มีความโดดเดน่เฉพาะตวัและคอ่นข้างจะมี

พฤตกิรรมการบริโภคท่ีซบัซ้อนแตมี่อํานาจในการซือ้คอ่นข้างสงู ซึง่เป็นเหตผุลท่ีทําให้นกัการตลาดและ

นกัสร้างแบรนด์จําเป็นจะต้องหนัมาและให้ความสนใจกบัผู้บริโภคกลุม่นี ้

) ซึง่กลุม่ผู้บริโภคท่ีผู้ วิจยัให้ความสนใจก็คือกลุม่  Experiencer คือ

คนวยัหนุม่สาวท่ีมีความกระตือรือร้นแสวงหาความหลากหลายและความต่ืนเต้นในชีวิตจะเลือกบริการ

และผลิตภณัฑ์ท่ีทนัสมยัอยูใ่นกระแสนิยมและสิ่งใหม่ๆ เป็นเกณฑ์สําคญัในการศกึษา และพฒันา 

รูปแบบชดุวา่ยนํา้เพ่ือตอบสนองความต้องการของสว่นตลาดดงักลา่ว  

 พฤตกิรรมและทัศนคตขิองสตรี Gen-M 

 กลุม่ Gen-M หรือ Millennial Generation นัน้ หมายถึง ผู้บริโภคท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี 

(ณ พ.ศ. 2557) ในปัจจบุนัจํานวนประชากรกลุม่ Gen-M มีอยูป่ระมาณ 6.84 ล้านคน หรือ 11.4% 

ของประชากรทัง้ประเทศ (ประเทศไทย) นอกจากนี ้กลุม่ Gen-M ยงัแบง่ออกได้เป็น 2 กลุม่ คือ กลุม่

แรกได้แก่ กลุม่ท่ีกําลงัศกึษาอยูใ่นระดบัอดุมศกึษา (ปริญญาตรี) และบณัฑติศกึษา (ปริญญาโท) สว่น

กลุม่ท่ี 2 คือ กลุม่ท่ีเร่ิมเข้าสูต่ลาดแรงงานและทํางานอยูเ่ป็นระยะเวลาหนึง่แล้ว (อายงุานไมเ่กิน 4 ปี) 

(ณฐัพล จิตประไพ. 2556) 

 พฤตกิรรมและทัศนคตขิองสตรี Gen-M 

 ชว่งอายขุองคนเจเนอเรชัน่วาย (Generation Y หรือ Gen-Y) และเจเนอเรชัน่เอ็ม 

(Generation M หรือ Gen-M) นัน้มีความเหล่ือมลํา้กนัดงัแสดงในภาพประกอบ 5 
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ภาพประกอบ 5 ชว่งอายรุะหวา่งGen-Y และGen-M 

 

 ท่ีมา: ศรีกญัญามงคลศริิ. (2548). 

 

 ดงันัน้ผู้ วิจยัจงึขออธิบายลกัษณะการใช้ชีวิตและทศันคตขิองคนใน  Gen-M ด้วยลกัษณะ 

การใช้ชีวิตและทศันคตขิองคนใน Gen-Y เน่ืองจาก Gen-M เป็นชว่งอายท่ีุอยูภ่ายใต้ขอบเขตของ 

Gen-Y จงึสามารถใช้ผลการวิจยัในอดีตท่ีเคยทํามาแล้วกบั Gen-Y เพ่ือใช้อธิบายเป็นตวัแทนของคน 

ใน Gen-M ได้ดงันี ้

สยมุพร พนมอปุถมัภ์ (2554: 32) ได้กลา่วถึงการแบง่สว่นตลาด (Market Segmentation) ท่ี

ในปัจจบุนันัน้วยัและข้อมลูทางประชากรศาสตร์นัน้ไมใ่ชส่ิ่งสําคญัในการใช้แบง่สว่นตลาดสําหรับการ

ทําการตลาดอีกตอ่ไปเน่ืองด้วยในธุรกิจของสินค้าประเภทแฟชัน่ท่ีลกูค้ามีการตดัสินใจซือ้ด้วยอารมณ์  

(Emotional) สงูประกอบกบัในตลาดสินค้าแฟชัน่ซึง่ถือวา่เป็นตลาดท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็ว

ดงันัน้นกัการตลาดจงึเลือกใช้กลยทุธ์ทางการตลาดท่ีเรียกวา่การตลาดด้วยอารมณ์ (Mood Marketing) 

มากขึน้อยา่งเชน่ คนอายุ 36 อาจดเูหมือนเป็นดีเจโสดท่ีชอบเลน่สเกตบอร์ดในขณะท่ีคนอายุ  25 อาจ

แตง่งานแล้วและมีลกูสองคนแมอ่าจไปหาซือ้สินค้าหรือช็อปปิง้กบัลกูสาวพอ่อาจจะใสยี่นส์แบรนด์

เดียวกบัลกู” 

 จากบทความในหนงัสือ PowerGens Branding แตง่โดยศรีกญัญามงคลศริิ, 2548 ก็ได้มี 

การแบง่กลุม่บคุคลตามชว่งอายเุชน่เดียวกนัแตใ่นหนงัสือเลม่นีไ้ด้เรียกกลุม่คนท่ีเกิดในชว่งปี พ.ศ. 2524 

(ค.ศ. 1981) ถึงพ.ศ. 2530 (ค.ศ. 2005) วา่ Gen-M เป็นคนรุ่นท่ีมีพร้อมแล้วในทกุอยา่ง ไมมี่กฎระเบียบ

 Gen-Y 

 

 

 

 Gen-M 

พ.ศ. 2520 หรือ ค.ศ. 

1977 

พ.ศ. 2537 หรือ ค.ศ. 

1994 

พ.ศ. 2524 หรือ ค.ศ. 

1981 

 

พ.ศ. 2530 หรือ ค.ศ. 

1987 

 

http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%CA%C2%D8%C1%BE%C3%20%BE%B9%C1%CD%D8%BB%B6%D1%C1%C0%EC&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�


48 

 

แบบแผนและเป็นรุ่นแหง่อิเล็กทรอนิคส์ (The Have-All, The Over-Schedule, The Electronic 

Generation) ซึง่ลกัษณะสําคญัของกลุม่ Gen-M ได้ถกูอธิบายไว้ดงันี ้(PowerGens Branding แตง่

โดยศรีกญัญา มงคลศริิ. 2548: 258) 

 1. Gen-M เป็นผู้บริโภคท่ีโชคดีท่ีสดุเกิดมาพร้อมช้อนเงินช้อนทองได้รับการเอาใจใส่  

ทัง้ในบ้านและนอกบ้านเพราะ Gen-M คือสมาชิกรุ่นเยาว์ท่ีมาทําหน้าท่ีสานฝันให้พอ่แมใ่นขณะท่ี 

สถานะเม่ืออยูน่อกบ้านนัน้ Gen-M เป็นสมาชิกรุ่นเล็กในสงัคมท่ีออ่นเยาว์และบริสทุธ์ิแตมี่สิทธ์ิมี 

เสียงทดัเทียมกบัสมาชิกรุ่นอ่ืนๆ 

 2. Thai Gen-M แม้มีประมาณเพียง 6.8 ล้านคนหรือประมาณ 11.4% ของประเทศแตเ่ป็น 

กลุม่ท่ีมีกําลงัซือ้มากมายเกิดจากกําลงัซือ้ของผู้อาวโุสท่ีเป็นพอ่แมห่รือเครือญาตหิลายคนรวมกนั  

 3. Gen-M เป็นผู้บริโภคท่ีต้องมีเอกลกัษณ์สว่นตวัและไมต้่องการอยูโ่ดดเด่ียวตามลําพงั  

ทกุคนต้องมีกลุม่เพ่ือนไว้คอยทํากิจกรรมตา่งๆร่วมกนัทัง้เลน่กีฬาเลน่ดนตรีเลน่เกมหรือช้อปปิง้  

 4. Gen-M เป็นเดก็ท่ีสนใจเทคโนโลยีและอยูก่บัเทคโนโลยีตัง้แตเ่ช้าจดเย็นอีกทัง้ยงัชอบ  

มีสว่นร่วมในกิจกรรมท่ีเก่ียวกบัเทคโนโลยีทกุประเภท 

 5. Gen-M มีพลงัมากมายพลงัท่ีใช้มกัหมดไปกบัการเลน่กีฬาแรงๆการเรียนแปลกๆท่ี 

เก่ียวข้องกบัศาสนาและวฒันธรรม 

 6. Gen-M ไมช่อบตกกระแสขณะเดียวกนัก็เป็นคนท่ีมีดนตรีในหวัใจเป็นท่ีสดุ  

 7. Gen-M ชอบสะสมสิ่งของท่ีนา่สนใจและของท่ีสะสมมีหลายรูปแบบไมว่า่จะเป็นพระเคร่ือง

ชดุชัน้ในหรือรถยนต์ 

 8. Gen-M ชอบแตง่ตวัเน้นใสเ่คร่ืองประดบัเยอะๆแปลกๆปลอมๆสําหรับ Gen-M ท่ีเป็นผู้ใหญ่

ของท่ีใช้มีทัง้ของแท้ราคาแพงของแบรนด์เนมของปลอมของมือสองและลกัษณะการแตง่ตวัยงัรวมไป

ถึงการสกัหรือเจาะทัว่ร่างกาย 

 9. Gen-M เป็นผู้หญิงท่ีคลัง่ไคล้ความเป็นญ่ีปุ่ นแม้กระแสนีจ้ะไมรุ่นแรงเทา่กบัในอดีต 

แล้วก็ตาม 

 การทําการตลาดกบักลุม่ผู้บริโภค Gen-M นกัการตลาดควรมุง่เน้นให้ความสําคญักบัประเดน็

สําคญัดงันี ้

 1. แม้วา่จะเป็นผู้บริโภคท่ีเกิดมาพร้อมโลกของแบรนด์แตก็่เป็นนกัค้นคว้าหาข้อมลูสินค้าและ

เปรียบเทียบราคา 

 2. Gen-M ซือ้สนิค้าภายใต้อิทธิพลแวดล้อมของคนหลายกลุม่แตล่ะกลุม่มีผลตอ่ความคดิ  

และพฤตกิรรมของGen-M 
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 3. ความคดิในใจของ  Gen-M (Consumer Insight) มีความแตกตา่งจากผู้บริโภคใน           

เจเนอเรชัน่อ่ืนนกัการตลาดพงึให้ความสําคญักบัผู้บริโภคกลุม่นีใ้ห้มากท่ีสดุเทา่ท่ีจะทําได้  

 4. Gen-M เป็นผู้บริโภคท่ีหว่งใยในภาพพจน์และภาพลกัษณ์และจะทําทกุวิถีทางเพ่ือ 

รักษาภาพพจน์และสร้างภาพลกัษณ์ท่ีต้องการอยา่งใจร้อน 

 นอกจากนัน้ในหนงั PowerGens Branding ของศรีกญัญา มงคลศริิ (สยมุพร พนมอปุถมัภ์. 

2554: 32; อ้างอิงจาก ศรีกญัญา มงคลศริิ. 2548: 284) ได้มีผลการวิจยัเร่ืองทศันคตท่ีิ Gen-M มีตอ่

ตนเอง (Self Perception) โดยพบวา่ Gen-M มองตนเองวา่เป็นคนมีชีวิตไมจ่ริงจงัใช้ชีวิตแตล่ะวนัไป

กบัความบนัเทิงและส่ือสารดงันี  ้

 1. ชอบดทีูวีฟังวิทยแุละชอบความบนัเทิงทกุรูปแบบ 

 2. ไมส่นใจขา่วสารบ้านเมืองฟังทกุอยา่งแบบผา่นๆไมจ่ริงจงัเพราะไมค่ดิวา่เป็นธุระของ 

ตนเองท่ีจะต้องรับรู้ 

 3. อา่นหนงัสือพิมพ์บ้างแตช่อบขา่วหวือหวาปล้นฆา่ขม่ขืนอา่นแล้วสนกุเหมือนได้อา่นนิยาย  

 4. ผู้หญิงชอบซือ้นิตยสารอา่นโดยนิตยสารท่ีนิยมคือไอสปาย , คลีโอและคอสโมโพลตินั 

โดยมีลกัษณะการอา่นจะเอาจริงเอาจงัเช่ือเกือบทกุเร่ืองท่ีเขียนในนติยสารและนยิมร่วมสนกุตดั  

คปูองชงิโชค 

 5. ผู้หญิงสนใจแฟชัน่และดารามากกลวัตกกระแสหรือกลวัแตง่ตวัไมท่นัสมยัเทา่ดาราในทีวี  

 6. มือถือเป็นอปุกรณ์ท่ีสําคญัมากในการดํารงชีวิตมีประโยชน์มากมายไมว่า่จะเป็นการ  

ส่ือสารทัว่ไปหรือสง่ข้อความเสียงเพลงรูปภาพท่ีพิเศษไปยงัคนตา่งๆ  

 7. ของสะสมท่ีนิยมแตกตา่งไปจากบคุคลในเจเนอเรชัน่อ่ืน 

 8. เร่ิมด่ืมกาแฟเป็นจริงเป็นจงัมกันดัหมายเพ่ือนๆตามร้านกาแฟหรู 

 9. มองโลกในแง่ดีแบบไร้ภาระและความรับผิดชอบ 

 จากการรวบรวมข้อมลูของผู้ วิจยัในรูปแบบของบทความและงานวิจยัท่ีพยายามศกึษา  

พฤตกิรรมผู้บริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไปจนในปัจจบุนันกัการตลาดสามารถใช้กลุม่ของผู้ มีทศันคติ  

และลกัษณะการใช้ชีวิตในแบบท่ีคล้ายคลงึกนัมาเป็นเกณฑ์ในการแบง่สว่นตลาดสําหรับสินค้าบาง 

ประเภทได้ซึง่ผู้ วิจยัเช่ือวา่การแบง่กลุม่ตลาดด้วยวิธีการจําแนกทศันคตแิละทราบถึงความคดิในใจ  

ของคนในแตล่ะเจเนอเรชัน่ซึง่ถกูหลอ่หลอมและเตบิโตมาด้วยสิ่งแวดล้อมท่ีตา่งกนันัน้สามารถใช้  

ในการแบง่กลุม่ตลาดสําหรับลกูค้าในตลาดสินค้าแฟชัน่ไ ด้อยา่งมีประสิทธิภาพจงึเป็นเหตผุลท่ี 

ผู้ วิจยัให้ความสนใจในการศกึษาเร่ืองดงักลา่วนํามาพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรี ท่ีใช้วสัดจุากผ้าไหมเพ่ือ

ตอบสนองตอ่ความต้องการของคนกลุม่นีต้อ่ไป  

 

http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%CA%C2%D8%C1%BE%C3%20%BE%B9%C1%CD%D8%BB%B6%D1%C1%C0%EC&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
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 แนวคิดพฤตกิรรมผู้บริโภค 

 ศริิวรรณ เสรีรัตน์ (2541: 125) ได้ให้ความหมายของการวิเคราะห์พฤตกิรรมผู้บริโภค 

(Analyzing Consumer Behavior) ไว้วา่เป็นการวิจยัหรือค้นหาเก่ียวกนัพฤตกิรรมการซือ้และการใช้

ของผู้บริโภคเพ่ือทราบถึงลกัษณะและความต้องการและพฤตกิรรมการซือ้และการใช้ขอคําตอบบริโภค

ได้จะชว่ยให้นกัการตลาดสามารถจดัการกลยทุธ์การตลาด (Marketing strategies) ท่ีสามารถสนอง

ความพงึพอใจของผู้บริโภคได้อยา่งเหมาะสมคําถามท่ีใช้เพ่ือค้นหาลกัษณะพฤตกิรรมผู้บริโภคคือ       

6 Ws และ 1H และค้นหาคําตอบ 7 ประการดงันี ้

 

ตาราง 3  แสดงคําถาม (6Ws และ 1H) คําตอบท่ีต้องการทราบ (7Os) กลยทุธ์การตลาดท่ีเก่ียวข้อง 

 

คําถาม (6Ws และ 1H) คาํถามท่ีต้องการทราบ กลยทุธ์การตลาดที่เก่ียวข้อง 

1.ใครอยูใ่นตลาด

เป้าหมาย 

Who is the target 

Market? 

ลกัษณะกลุม่เป้าหมาย (occupant) 

ทางด้าน 

1.ประชากรศาสตร์  

2.ภมูิศาสตร์ 

3.จิตวิทยา  

4.พฤติกรรมศาสตร์ 

กลยทุธ์การตลาด (4P’s) ประกอบด้วยกล

ยทุธ์ด้านผลติภณัฑ์ ราคา การจดั

จําหนา่ย การสง่เสริมการขายและการ

สง่เสริมการตลาด การตอบสนองความ

พงึพอใจของกลุม่ลกูค้า 

2.ผู้บริโภคซือ้อะไร 

What does the 

consumer buy? 

สิง่ท่ีผู้บริโภคต้องการซือ้ (objects) สิง่ท่ี

ผู้บริโภคต้องการจากผลติภณัฑ์คือ 

ต้องการคณุสมบตัหิรือองค์ประกอบของ

ผลติภณัฑ์และความแตกตา่งท่ีเหนือกวา่คู่

แขง่ขนั 

กลยทุธ์ด้านผลติภณัฑ์ (product 

strategy) ประกอบด้วย 

1.ผลติภณัฑ์หลกั 

2.รูปลกัษณ์ผลติภณัฑ์ 

3.ผลติภณัฑ์ที่คาดหวงั 

4.ผลติภณัฑ์ควบ 

5.ศกัยภาพเก่ียวกบัผลติภณัฑ์ 

ความแตกตา่งในการแขง่ขนัประกอบด้วย 

ความแตกตา่งด้านผลติภณัฑ์ บริการ 

พนกังานและภาพลกัษณ์ 

3.ทําไมผู้บริโภคจงึซือ้ 

Why does the 

consumer buy? 

 

 

วตัถปุระสงค์ในการซือ้ (objectives) 

ผู้บริโภคซือ้สนิค้าเพ่ือสนองความต้องการ

ทางร่างกายและด้านจิตวิทยา ซึง่สามารถ

ศกึษาถึงปัจจยัที่มีอิทธิพลตอ่พฤติกรรม

การซือ้ คือ 

1.ปัจจยัภายใน หรือปัจจยัด้านจิตวิทยา 

2.ปัจจยัทางสงัคมและวฒันธรรม 

3.ปัจจยัสว่นบคุคล 

กลยทุธ์ที่ใช้มาก คือ 

1.กลยทุธ์ด้านผลติภณัฑ์ 

2.กลยทุธ์ด้านราคา 

3.กลยทุธ์ด้านชอ่งทางการจดัจําหนา่ย 

4.กําลทุธ์ด้านการสง่เสริมการตลาด 
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ตาราง 3 (ตอ่)   
 

คําถาม (6Ws และ 1H) คาํถามท่ีต้องการทราบ กลยทุธ์การตลาดที่เก่ียวข้อง 

4.ใครมีสว่นร่วมในการ

ตดัสนิใจซือ้ Who 

participate in the 

buying? 

บทบาทของกลุม่ตา่ง ๆ (organizations) 

และมอีทิธิพลในการตดัสนิใจซือ้ 

ประกอบด้วย 

1.ผู้ ริเร่ิม 

2.ผู้มอีทิธิพล 

3.ผู้ตดัสนิใจซือ้ 

4.ผู้ซือ้ 

5.ผู้ใช้ 

กลยทุธ์ที่ใช้มาก คือ กลยทุธ์การโฆษณา

และ/หรือการสง่เสริมการตลาดโดยกลุม่

อิทธิพล 

5.ผู้บริโภคซือ้เมือ่ใด 

When does the 

consumer buy? 

โอกาสการซือ้ (occasions) เช่น ช่วงเดือน

ใดของปีหรือช่วงฤดกูาลใดของปี ช่วงวนัใด

ของเดือน ช่วงเวลาใดของวนั โอกาสพิเศษ

ตา่งๆ 

กลยทุธ์ที่ใช้กนัมาก คือ กลยทุธ์ด้านการ

สง่เสริมการตลาด เช่น ทําการสง่เสริม

การตลาดเมื่อใดจึงจะสอดคล้องกบั

โอกาสการซือ้ 

6.ผู้บริโภคซือ้ท่ีไหน  

When does the 

consumer buy? 

ช่องทางหรือแหลง่ (outlets) ท่ีผู้บริโภคไป

ทําการซือ้ เชน่ ห้างสรรพสนิค้า ร้านขาย

ของชํา ฯลฯ 

กลยทุธ์ชอ่งทางการจดัจําหนา่ย บริษัทนํา

ผลติภณัฑ์สูต่ลาดเปาหมายโดยพิจารณา

วา่จะผา่นคนกลางอยา่งไร 

7.ผู้บริโภคซือ้อยา่งไร 

How does the 

consumer buy? 

ขัน้ตอนในการตดัสนิใจซือ้ (operations) 

ประกอบด้วย 

1. การรับรู้ปัญหา 

2. การค้นหาข้อมลู 

3. การประเมนิผลทางเลอืก 

4. การตดัสนิใจซือ้ 

5. ความรู้สกึภายหลงัการซือ้ 

กลยทุธ์ที่ใช้กนัมาก คือ กลยทุธ์การ

สง่เสริมการตลาด ประกอบด้วย การ

โฆษณา การขายโดยใช้พนกังานขาย การ

สง่เสริมการขาย การให้ขา่วและการ

ประชาสมัพนัธ์ การตลาดทางตรง 

  

 ท่ีมา: Kotler. (2003).  

  

 โมเดลนีจ้ะทําให้เกิดความเข้าใจในพฤตกิรรมของผู้บริโภคได้เพ่ือให้ธุรกิจสามารถหาสินค้า

หรือบริการท่ีดีและสอดคล้องกบัพฤตกิรรมนัน้ๆของผู้บริโภครูปแบบพฤตกิรรมผู้บริโภคเป็นการศกึษา

ถึงเหตจุงูใจท่ีทําให้เกิดการตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์โดยมีจดุเร่ิมต้นจากการเกิดสิ่งกระตุ้น ที่ทําให้เกิด

ความต้องการสิ่งกระตุ้นผา่นเข้ามาในความรู้สกึของผู้ ซือ้ซึง่เปรียบเสมือนกลอ่งดําและผู้ผลิตหรือผู้ขาย

ไมส่ามารถคาดคะเนได้ความรู้สกึนกึคดิของผู้ ซือ้จะได้รับอิทธิพลจากลกัษณะตา่งๆของผู้ ซือ้แล้วจะมี

การตอบสนองของผู้ ซือ้หรือการตดัสินใจของผู้ ซือ้ (ศริิวรรณ เสรีรัตน์. 2546) 



52 

 

 พฤตกิรรมการซือ้ของผู้บริโภคได้ถกูเร่ิมต้นจากการได้รับสิง่กระตุ้น  (Stimulus) ให้เกิดความ

ต้องการก่อนและทําให้เกิดการตอบสนอง  (Response) โดยสิ่งกระตุ้นเหลา่นีป้ระกอบไปด้วย 

 1. สิ่งกระตุ้นทางการตลาดได้แก่ 4 P’s ประกอบผลิตภณัฑ์ (Product) ราคา (Price) สถานท่ี 

(Place) และการสง่เสริมการขาย (Promotion) 

 2. สิ่งกระตุ้นอ่ืนๆได้แก่ปัจจยัทางเศรษฐกิจเทคโนโลยีการเมืองและวฒันธรรม  เม่ือผู้บริโภค

ได้ถกูกระตุ้นจากสิ่งกระตุ้นทางการตลาดและสิ่งกระตุ้นอ่ืนๆท่ีทําให้เกิดความต้องการซือ้สินค้าข้อมลู

เหลา่นีจ้ะถกูสง่เข้าสูก่ลอ่งดําหรือความรู้สกึนกึคดิของผู้บริโภค  (Black’s box) ซึง่นกัการตลาดต้องการ

ทราบและต้องการพยายามค้นหาความรู้สกึนกึคดิของผู้บริ โภคและทําความเข้าใจวา่ทําอยา่งไรจงึจะ

กระตุ้นและเปล่ียนแปลงปัจจยัตา่งๆท่ีอยูภ่ายในความรู้สกึนกึคดิของผู้บริโภคซึง่ได้แก่ลกัษณะของผู้ ซือ้

และกระบวนการตดัสินใจให้เป็นในทิศทางท่ีนกัการตลาดต้องการให้ผู้บริโภคตอบสนอง  

 2. กลอ่งดําหรือความรู้สกึนกึคดิของผู้ ซือ้ (Buyer’s black box) เป็นความรู้สกึนกึคดิของ      

ผู้ ซือ้ท่ีผู้ผลติหรือผู้ขายไมส่ามารถทราบได้จงึต้องพยายามค้นหาความรู้สกึนกึคดิของผู้ ซือ้รวมถึง

กระบวนการตดัสินใจของผู้บริโภคด้วย 

   2.1 ลกัษณะของผู้ ซือ้ (Buyer’s Characteristics) ลกัษณะของผู้ ซือ้มีอิทธิพลมาจาก

ปัจจยัตา่งๆคือด้านวฒันธรรมด้านสงัคมสว่นบคุคลด้านจิตวิทยา  

   2.2 กระบวนการตดัสินใจของผู้ ซือ้ (Buyer Decision Process) ประกอบด้วยขัน้ตอน

ตา่งๆคือการรับรู้ความต้องการการค้นหาข้อมลูการประเมินผลทางเลือกการตดัสินใจซือ้และพฤตกิรรม

ภายหลงัการซือ้ 

 3.  การตอบสนองของผู้ ซือ้ (Buyer’s Response) หรือการตดัสินใจของผู้บริโภคหรือผู้ ซือ้ 

(Buyer’s purchase decision) ผู้บริโภคจะต้องมีการตดัสินใจในประเดน็ตา่งๆดงันี  ้

 3.1 การเลือกผลิตภณัฑ์ (Product Choice) 

 3.2 การเลือกตราสนิค้า (Brand Choice) 

 3.3 การเลือกผู้ขาย (Dealer Choice) 

 3.4 การเลือกเวลาในการซือ้ (Purchase Timing) 

 3.5 การเลือกปริมาณในการซือ้(Purchase amount) 

 4.  กระบวนการตดัสินใจซือ้ของผู้บริโภค (Schiffman; & Kanuk. 1994: 659) หมายถึง

ขัน้ตอนในการเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์จากสองทางเลือกขึน้ไปพฤตกิรรมผู้บริโภคจะพิจารณาในสว่นท่ี

เก่ียวข้องกบักระบวนการตดัสินใจทัง้ด้านจิตใจ  (ความรู้สกึนกึคดิ) และพฤตกิรรมทางกายภาพ การซือ้

เป็นกิจกรรมด้านจิตใจและกายภาพซึง่เกิดขึน้ในชว่งระยะเวลาหนึง่กิจกรรมเหลา่นีทํ้าให้เกิดการซือ้

และเกิดพฤตกิรรมการซือ้ตามบคุคลอ่ืน 
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 แนวคดิกระบวนการตดัสนิใจซือ้ 

 กระบวนการตดัสินใจซือ้ (Decision Process) หมายถึง ขัน้ตอนในการเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์

จากสองทางเลือกขึน้ไป พฤตกิรรมผู้บริโภคจะพิจารณาในสว่นเก่ียวข้องกบักระบวนการตดัสินใจ 

(ความรู้สกึนกึคดิ) และพฤตกิรรมทางกายภาพ การซือ้เป็นพฤตกิรรมด้านจติใจและทางกายภาพซึง่

เกิดขึน้ในชว่งเวลาหนึง่ กิจกรรมเหลา่นีทํ้าให้เกิดการซือ้และเกิดพฤตกิรรมการซือ้ตามบคุคลอ่ืน 

กระบวนการตดัสินใจซือ้ประกอบด้วยขัน้ตอนท่ีสําคญั 5 ขัน้ตอนดงันี ้(Kotler. 2000: 355) 

 1. การรับรู้ (Awareness) ในขัน้นีผู้้บริโภคเพียงแตรั่บรู้วา่มีผลิตภณัฑ์ใหมจํ่าหนา่ยในตลาด

แตมี่ความรู้เก่ียวกบัผลติภณัฑ์น้อยมาก 

 2. ความสนใจ (Interest) ในขัน้นีผู้้บริโภคได้รับสิ่งกระตุ้นบางอยา่ง ทําให้เกิดความสนใจจงึ

ได้สอบถามหาข้อมลูความรู้เก่ียวกบัผลติภณัฑ์นัน้ 

 3. การชัง่ใจ (Evaluation) ในขัน้นีผู้้บริโภคจะทําการพิจารณาวา่ควรจะทดลองซือ้ผลิตภณัฑ์

นัน้ไปใช้ดีหรือไม่ 

 4. การทดลองซือ้ (Trial) ในขัน้นีผู้้บริโภคจะทดลองซือ้ไปใช้ โดยซือ้จํานวนน้อยก่อนเพ่ือดวูา่

ผลิตภณัฑ์ใหมน่ัน้มีประโยชน์คุ้มคา่หรือไม่ 

 5. การรับเอาผลิตภณัฑ์ใหมม่าใช้ (Adoption) ในขัน้นีผู้้บริโภคจะทําการตดัสินใจซือ้เป็น

จํานวนปริมาณมาๆ และเป็นลกูค้าประจําตอ่ไปหรือไมก็่เลิกซือ้ผลิตภัณฑ์ใหมน่ัน้เสีย 

 บทบาทในการซือ้ (Buying Roles) (ศริิวรรณ เสรีรัตน์. 2550) ในกระบวนการตดัสินใจซือ้ของ

ผู้บริโภคนัน้จะประกอบไปด้วยบคุคลหรือกลุม่คน  ท่ีเข้ามามีสว่นเก่ียวข้องหรือมีบทบาทในการ

ตดัสินใจซือ้  ซึง่สามารถแบง่ออกเป็น 5 บทบาท คือ 

 1. ผู้ ริเร่ิม (Initiator) คือ บคุคลท่ีเสนอความคดิในการซือ้ผลิตภณัฑ์เป็นคนแรก  

 2. ผู้ มีอิทธิพล (Influencer) คือ ผู้ ท่ีมีอิทธิพลในการให้คําแนะนํา ให้ข้อเสนอแนะในการ

ตดัสินใจซือ้ 

 3. ผู้ตดัสินใจซือ้ (Decider) คือ ผู้ ท่ีตดัสินใจในการซือ้สินค้าเป็นครัง้สดุท้ายในเร่ืองตา่ง ๆ คือ 

ซือ้หรือไมซื่อ้ซือ้อะไร ซือ้ท่ีไหน และซือ้อยา่งไร 

 4. ผู้ ซือ้ (Buyer) คือ ผู้ ทําการซือ้สินค้านัน้ ๆ 

 5. ผู้ใช้ (User) คือ บคุคลท่ีเป็นผู้ใช้หรือบริโภคสินค้านัน้ ๆ   
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ภาพประกอบ 6 ขัน้ตอนของกระบวนการตดัสินใจซือ้สินค้าหรือบริการของผู้บริโภค  

 

 ท่ีมา: ศริิวรรณ เสรีรัตน์. (2550). 

 

 จากภาพประกอบ 7 แสดงถึงขัน้ตอนของกระบวนการตดัสินใจซือ้ (The Stages of the 

Buying Decision Process)โดยมีรายละเอียดดงันี ้(ศริิวรรณ เสรีรัตน์. 2550) 

 1. การรับรู้ถึงความต้องการหรือปัญหา (Problem/ Need Recognition) ในขัน้ตอนแรก

ผู้บริโภคจะตระหนกัถึงปัญหา หรือความต้องการในสินค้าหรือการบริการ ซึง่ความต้องการหรือปัญหา

นัน้เกิดขึน้มาจากความจําเป็น (Needs) ซึง่เกิดจาก 

   1.1 สิ่งกระตุ้นภายใน (Internal Stimuli) เชน่ ความรู้สกึหวิข้าว กระหายนํา้ เป็นต้น 

   1.2 สิ่งกระตุ้นภายนอก (External Stimuli) อาจจะเกิดจากการกระตุ้นของสว่นประสม

ทางการตลาด (4P's) เชน่ เห็นขนมเค้กนา่กิน จงึรู้สกึหิว เห็นโฆษณาสินค้าในโทรทศัน์ กิจกรรมเสริม

การตลาดจงึเกิดความรู้สกึอยากซือ้ อยากได้ เหน็เพ่ือนมีรถใหมแ่ล้วอยากได้ เป็นต้น 

 2. การแสวงหาข้อมลู  (InformationSearch) เม่ือผู้บริโภคทราบถึงความต้องการในสินค้า

หรือบริการแล้ว ลําดบัขัน้ตอ่ไปผู้บริโภค ก็จะทําการแสวงหาข้อมูล เพ่ือใช้ประกอบการตดัสินใจ โดย

แหลง่ข้อมลูของผู้บริโภค แบง่เป็น 

   2.1 แหลง่บคุคล (Personal Sources) เชน่ การสอบถามจากเพ่ือน ครอบครัว คนรู้จกัท่ีมี

ประสบการณ์ในการใช้สินค้าหรือบริการนัน้ ๆ 

   2.2 แหลง่ทางการค้า (Commercial Sources) เชน่ การหาข้อมลูจากโฆษณาส่ือตา่ง ๆ 

พนกังานขาย ร้านค้า บรรจภุณัฑ์ 

   2.3 แหลง่สาธารณชน (Public Sources) เชน่ การสอบถามจากรายละเอียดของสนิค้า

หรือบริการจากส่ือมวลชน หรือองค์กรคุ้มครองผู้บริโภค  

   2.4 แหลง่ประสบการณ์ (Experiential Sources) เกิดจากการประสบการณ์สว่นตวัของ

ผู้บริโภคท่ีเคยทดลองใช้ผลิตภณัฑ์นัน้ ๆ มาก่อน  

การรับรู้ถึงความ

ต้องการหรือปัญหา 

การแสวง 

หาข้อมลู 
 

 

การประเมิน

ทางเลือก 

การตดัสนิ 

ใจซือ้ 
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 3. การประเมินทางเลือก (Evaluation of Alternatives) เม่ือได้ข้อมลูจากขัน้ตอนท่ี 2 แล้ว   

ในขัน้ตอ่ไปผู้บริโภคก็จะทําการประเมินทางเลือก โดยในการประเมินทางเลือกนัน้ ผู้บริโภคต้องกําหนด

เกณฑ์หรือคณุสมบตัท่ีิจะใช้ในการประเมิน  

 ตวัอยา่งเชน่ ถ้าผู้บริโภคจะเลือกซือ้รถยนต์ จะมีเกณฑ์ท่ีใช้ในการพิจารณา เชน่ ย่ีห้อ ราคา 

รูปแบบ การตกแตง่ภายใน-ภายนอก บริการหลงัการขาย ราคาขายตอ่ เป็นต้น  

 4. การตดัสินใจซือ้ (Purchase Decision) หลงัจากท่ีได้ทําการประเมนิทางเลือกแล้วผู้บริโภค

ก็จะเข้าสูใ่นขัน้ของการตดัสินใจซือ้ ซึง่ต้องมีการตดัสินใจในด้านตา่ง ๆ ดงันี ้

   4.1  ตราย่ีห้อท่ีซือ้ (Brand Decision) 

   4.2  ร้านค้าท่ีซือ้ (Vendor Decision) 

   4.3  ปริมาณท่ีซือ้ (Quantity Decision) 

   4.4  เวลาท่ีซือ้ (Timing Decision) 

   4.5  วิธีการในการชําระเงิน (Payment-method Decision) 

 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อความรู้สึกนึกคิดของผู้บริโภค 

 Koltler (วารุณี ตนัตวิงศ์วาณิช. 2546; อ้างอิงจาก Koltler. n.d.) ได้กลา่วถึงปัจจยัท่ีมีผลตอ่

พฤตกิรรมของผู้บริโภคซึง่เป็นปัจจยัท่ีมีผลทําให้การตอบสนองในลกัษณะพฤตกิรรมท่ีแตกตา่งกนัดงันี  ้

 1. ด้านวฒันธรรมและประเพณี (Culture Factors) ปัจจยัด้านวฒันธรรมถือเป็นปัจจยัท่ี  

หลอ่หลอมพฤตกิรรมในการเลือกซือ้ของแตล่ะบคุคลซึง่จะแปรเปล่ียนเป็นคา่นิยมในการเลือกซือ้สินค้า

และบริการและเป็นปัจจยัขัน้พืน้ฐานท่ีสดุในการกําหนดความต้องการและพฤตกิรรมของมนษุย์         

ซึง่ประกอบไปด้วยชนชัน้ทางสงัคมเชน่เศรษฐีนกัธุรกิจผู้บริหารพนกังานบริษัทกรรมกรเป็นต้นบคุคล    

ท่ีอยูใ่นชนชัน้ทางสงัคมเดียวกนัก็จะมีแนวโน้มท่ีจะแสดงพฤตกิรรมการซือ้ท่ีเหมือนกนัสิ่งพืน้ฐานท่ี

กําหนดความต้องการและพฤตกิรรมของบคุคลเชน่คา่นยิมการรับรู้ความชอบพฤตกิรรมเ ชือ้ชาตศิาสนา

เป็นต้นการศกึษาปัจจยัด้านวฒันธรรมและประเพณีเป็นสิ่งจําเป็นอยา่งย่ิงเพราะวฒันธรรมและ

ประเพณีท่ีแตกตา่งกนันัน้จะทําให้ความนิยมและพฤตกิรรมแตกตา่งกนัไปด้วยซึง่ควรศกึษาวา่สิ่งท่ี

แตกตา่งเหลา่นีว้า่ มีผลกระทบตอ่สนิค้าและบริการของคณุมากน้อยเพียงใด  

 2. ด้านสงัคมปัจจยัด้านสงัคม (Social Factor) 

 ปัจจยัท่ีเก่ียวข้องในชีวิตประจําวนัและมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการซือ้ซึง่ประกอบไปด้วยกลุม่

อ้างอิงคือกลุม่ตวัแทนท่ีมีอิทธิพลตอ่ความคดิของสงัคมใดสงัคมหนึง่เชน่ครอบครัวเพ่ือนสนิท เป็นต้น

แตก่ลุม่เหลา่นีจ้ะมีข้อจํากดัในเร่ืองอาชีพระดบัชัน้ทางสงัคมและชว่งอายคุรอบครัวคือ กลุม่จะมีผลตอ่

อิทธิพลทางความคดิของผู้บริโภคมากท่ีสดุเพราะผู้บริโภคจะรับฟังความคดิเหน็ของคนในครอบครัว

เพ่ือการตดัสินใจก่อนเสมอบทบาทและสถานะของผู้ ซือ้คือสถานภาพทางสงัคมท่ีผู้บริโภคดํารงอยูบ่าง

บทบาทและสถานภาพอาจเปล่ียนแปลงไปตามชว่งเวลาอาชีพและการใช้ชีวิตของผู้บริโภค 



56 

 

 3. ด้านสว่นบคุคล (Personal Factor) 

 การตดัสินใจของผู้ ซือ้นัน้มกัจะได้รับอิทธิพลจากคณุสมบตัสิว่นบคุคลตา่งๆเชน่อายแุละ

ระยะเวลาของชว่งชีวิตพฤตกิรรมของผู้บริโภคนัน้หากอยูใ่นชว่งอายเุดียวกนัก็จะมีพฤตกิรรม                

ในการเลือกซือ้ท่ีเหมือนหรือคล้ายกนัซึง่ชว่งอายท่ีุแตกตา่งกนัก็จะมีความชอบหรือความต้องการ

แตกตา่งกนัไปอาชีพลกัษณะอาชีพมีผลตอ่พฤตกิรรมผู้บริโภคเชน่กนัลกัษณะอาชีพท่ีแตกตา่งกนั           

ก็จะทําให้มีความต้องการท่ีแตกตา่งกนัรูปแบบการใช้ชีวิตเชน่ชอบการผจญภยัชอบใช้ชีวิตอิสระ           

รักการทอ่งเท่ียวเป็นต้นเหลา่นีเ้ป็นสิง่ท่ีบง่บอกพฤตกิรรมการบริโภคได้ฐานะทางเศรษฐกิจรายรับ

รายจา่ยมีกระทบผลและมีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจซือ้ซึง่หากผู้บริโภคมีรายจา่ยมากกวา่รายรับ                 

ก็จะทําให้ผู้ ซือ้มีการตดัสินใจท่ีเข้มงวดมากขึน้ 

 4. ด้านจิตวิทยา (Psychological Factor) 

 การเลือกซือ้ของบคุคลได้รับอิทธิพลจากปัจจยัทางจติวิทยาซึง่ประกอบด้วยการจงูใจ

พฤตกิรรมการเลือกซือ้จะอยูท่ี่การสร้างแรงจงูใจให้แก่ผู้บริโภคดงันัน้คณุจะต้องพิจารณาวา่สินค้าของ

คณุสามารถสร้างแรงใจให้แก่ผู้บริโภคได้มากน้อยเพียงใดและสิ่งใดคือแรงจงูใจเชน่ราคารูปแบบสีสนั

คณุลกัษณะเป็นต้นการรับรู้พฤตกิรรมผู้บริโภคขึน้อยูก่บัการรับรู้ของผู้บริโภคเองซึง่แตล่ะคนการรับรู้

ยอมไมเ่ทา่เทียมกนัการเรียนรู้พฤตกิรรมผู้บริโภคแตล่ะบคุคลคนในการบริโภคสินค้านัน้ยอ่มจะต้องมี

การเรียนรู้ก่อนเพ่ือการใช้ประโยชน์จากสินค้าซึง่ผู้บริโภคท่ีใช้สินค้าเดียวกนัอาจจะเรียนรู้การใช้

ประโยชน์คนละด้านความเช่ือและทศันคตสิว่นบคุคลผู้บริโภคมกัใช้ความเช่ือและทศันคตสิว่นตวัใน

การตดัสนิใจซือ้เสมอพฤตกิรรมการบริโภคเป็นการกระทําหรือการแสดงออกตอ่การเลือกและใช้สิ นค้า

บริการตา่งๆในอดีตนัน้พฤตกิรรมผู้บริโภคมกัจะใช้แรงงานและการกระทําของมนษุย์เป็นหลกัเชน่การ

กวาดบ้านซกัผ้าการประกอบอาหารรับประทานเองภายในครอบครัวแตใ่นปัจจบุนัพฤตกิรรมตา่งๆ

เหลา่นีไ้ด้เปล่ียนแปลงไปตามความเจริญก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีตา่งๆได้เข้ามามี

บทบาทตอ่พฤตกิรรมการบริโภคในชีวิตประจําวนัเพิ่มมากขึน้  

 จากแนวคดิกระบวนการตดัสินใจซือ้ดงักลา่ว จําเป็นอยา่งย่ิงท่ีการพฒันาผลติภณัฑ์ชดุวา่ย

นํา้สตรีนัน้จะต้องเป็นไปตามต้องการของผู้ ซือ้ทัง้รูปแบบผลติภณัฑ์ ราคา ความเหมาะสมตอ่สงัคม 

วฒันธรรมของประเทศไทยดงันัน้ผู้ วิจยัจงึต้องการท่ีจะออกแบบผลติภณัฑ์ชดุวา่ยนํา้สตรีให้ตรงตอ่

ความต้องการของผู้บริโภคกลุม่นี ้

 แนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

 การสร้างคณุคา่ให้สนิค้า การวางตําแหนง่ของสนิค้า และการสร้างความแตกตา่ง เป็นหนึง่ใน

เคร่ืองมือทางการตลาดท่ีสําคญัท่ีสดุท่ีเช่ือมโยงความสมัพนัธ์ ระหวา่งวิสยัทศัน์ พนัธกิจ และกลยทุธ์ 

เป็นรากฐานของความสําเร็จทกุประการของธรุกิจ หากปราศจากความสมัพนัธ์นี ้องค์กรจะลอ่งลอยไป
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อยา่งไร้ทิศทาง พา่ยแพ้ในการแขง่ขนัการพฒันาผลิตภณัฑ์ให้โดดเดน่และแตกตา่งจากผู้ อ่ืนจงึมี

ความสําคญัมากนวตักรรมเป็นสิ่งหนึง่ท่ีสําคญัตอ่การพฒันาผลิตภณัฑ์ 

 Kotler (หทยักาญจน์ วรรธนสิทธิโชค.2551; อ้างอิงจาก Koltler. 1994) ได้ให้ความหมายของ

นวตักรรมวา่หมายถึง กระบวนการท่ีเกิดความคดิสร้างสรรค์ และการเปล่ียนแปลงความคดินัน้เป็นไป

ในรูปของสินค้าบริการ หรือวิธีการดําเนินงาน ท่ีถกูรับรู้โดยบคุคลวา่เป็นสิ่งใหม ่ความคดิอาจมีมานาน

แล้วแตอ่าจจะเป็นนวตักรรม  สําหรับผู้ ท่ีเห็นวา่เป็นสิ่งใหม่ 

 Schiffman and Kanuk (1991) ได้ให้ความหมายของนวตักรรมวา่หมายถึง กระบวนการท่ี

เกิดจากความคดิสร้างสรรค์ และนําความคดิมาเปล่ียนเป็นผลติภณัฑ์ บริการและวิธีดําเนินการ หรือ

หมายถึงสินค้า บริการ ความคดิใดก็ตามท่ี ผู้บริโภคมองเห็นเป็นสิ่งใหม ่ซึง่อาจจะเป็นการปรับปรุง

ผลิตภณัฑ์เดมิ หรือเป็นนวตักรรมด้านผลิตภณัฑ์ใหม่ 

 สรุปได้วา่นวตักรรม นัน้หมายถึงการคดิค้นสินค้าและบริการขึน้มาใหมโ่ดยท่ียงัไมมี่ผู้ใด

คดิค้นได้มาก่อน และสามารถทําตามได้ยาก และถ้าเป็นสิ่งท่ีคนสว่นใหญ่ต้องการจะทําให้ธุรกิจ

สามารถเจริญเตบิโตได้ไกล 

 กระบวนการพัฒนาผลติภณัฑ์ใหม่ 

 วิทวสั  รุ่งเรืองผล (2545) ได้อธิบายวา่การพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม ่แบง่ออกเป็น 3 ลกัษณะ

ดงันี ้

 1. Innovation   หมายถึง   ผลิตภณัฑ์นวตักรรมใหมท่ี่ไมเ่คยมีมาก่อนในตลาด  

 2. Modified    หมายถึง   ผลติภณัฑ์ปรับปรุงใหม ่โดยการปรับเปล่ียน ดดัแปลงผลติภณัฑ์ท่ี

มีอยูเ่ดมิให้มีความแปลกใหมม่ากขึน้ 

 3. Me-too   หมายถึง  ผลติภณัฑ์ลอกเลียนแบบ โดยการลอกเลียนแบบผลติภณัฑ์ของคู่

แขง่ขนั เป็นผลิตภณัฑ์ใหมสํ่าหรับบริษัท แตเ่ก่าในตลาด  

 นอกจากนัน้ยงัอธิบายตอ่วา่กระบวนการพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม ่แบง่ออกเป็น 8 ขัน้ตอน ดงันี ้

(วิทวสั  รุ่งเรืองผล. 2545)  

 1. การสร้างแนวความคดิเก่ียวกบัผลติภณัฑ์ใหม ่(Idea generation) ในขัน้นีเ้ป็นการสร้าง

แนวความคดิเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ใหม ่โดยแหลง่ข้อมลูท่ีจะนํามาใช้ในการคดิค้นผลิตภณัฑ์ใหมน่ัน้ แบง่

ออกเป็น 2  แหลง่ด้วยกนั คือ 

   1.1  แหลง่ภายในองค์กร ได้แก่  

    1.1.1 พนกังานขาย (Salespersons) ถือเป็นบคุคลท่ีอยูใ่กล้ชดิกบัผู้บริโภค และ

ทราบถึงความต้องการของผู้บริโภคมากท่ีสดุ  
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   1.1.2 ฝ่ายวิจยัและพฒันา (R&D Specialists) เป็นบคุคลท่ีใกล้ชิดกบัการพฒันา

เทคโนโลยีใหม่ๆ  

   1.1.3 ผู้บริหารระดบัสงู (Top Management) เป็นบคุคลท่ีทราบถึงจดุออ่น จดุแข็งของ

บริษัท จงึเป็นเหมือนผู้ กําหนดทิศทางการพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ 

 

  1.2 แหลง่ภายนอกองค์กร  ได้แก่  

   1.2.1 ลกูค้า (Customers) ถือเป็นแหลง่ข้อมลูท่ีมีความสําคญัมาก เน่ืองจากผลิตภณัฑ์ท่ี

บริษัทจะเสนอขายนัน้ จําเป็นอยา่งย่ิงท่ีจะต้องตอบสนองความต้องการของลกูค้าเป็นหลกั  

   1.2.2 สมาชกิในชอ่งทางการจดัจําหนา่ย  (Channel Members) เป็นอีกแหลง่ข้อมลูหนึง่

ท่ีทราบถึงความต้องการของลกูค้าเชน่ พอ่ค้าสง่ พอ่ค้าปลีก ตวัแทนจําหนา่ย เป็นต้น  

   1.2.3  คูแ่ขง่ขนั (Competitors) การเคล่ือนไหวทางการแขง่ขนั รวมถึงกลยทุธ์ของคูแ่ขง่ก็

เป็นอีกแหลง่ข้อมลูหนึง่ท่ีชว่ยบริษัทในการคดิค้นผลิตภณัฑ์ใหม่ 

 2. การประเมินและคดัเลือกแนวความคดิ (Idea screening) หลงัจากได้แนวความคดิ

เก่ียวกบัผลติภณัฑ์ใหมแ่ล้ว ก็จะต้องมีการนําแนวความคดิเหลา่นัน้มาทําการประเมนิถึงความเป็นไป

ได้ และคดัเลือกแนวความคดิท่ีดีและเหมาะสมท่ีสดุ มาทําการพฒันาและทดสอบแนวความคดิตอ่ไป  

 3. การพฒันาและทดสอบแนวความคดิ(Concept development and testing) เม่ือได้

แนวความคดิท่ีดีและเหมาะสมท่ีสดุจากขัน้ตอนท่ีสองแล้ว ขัน้ตอ่ไปเป็นการนําแนวความคดิท่ีผา่นการ

คดัเลือกแล้วนัน้มาพฒันาให้มีความชดัเจนมากขึน้และนําไปทดสอบกับกลุม่ผู้บริโภคเป้าหมาย เพ่ือวดั

ความรู้สกึและการยอมรับในผลติภณัฑ์ตวัใหม่ 

 4. การพฒันากลยทุธ์ทางการตลาด(Marketing strategy development) ในขัน้นีเ้ป็นการ

พฒันากลยทุธ์ทางการตลาดได้แก่ การกําหนดวตัถปุระสงค์และเป้าหมายทางการตลาด การทํา STP 

Marketing (การแบง่สว่นตลาด การเลือกตลาดเป้าหมาย และการกําหนดตําแหนง่ผลติภณัฑ์ ) และ

การออกแบบกลยทุธ์สว่นประสมทางการตลาด (Marketing Mix : 4 P's) 

 5. การวิเคราะห์สภาพทางธรุกิจ (Business analysis) เป็นการวิเคราะห์สถานการณ์และ

ความเป็นไปได้ทางธรุกิจ ในการนําผลติภณัฑ์ออกจําหนา่ย เชน่ การคาดคะเนถึงความต้องการซือ้ 

ต้นทนุและผลกําไรท่ีจะได้รับ เป็นต้น 

 6. การพฒันาผลติภณัฑ์ (Product  development) เม่ือแนวความคดิเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ใหม่

ได้ผา่นขัน้ตอนตา่งๆ ทัง้ 5 ขัน้มาแล้ว ในขัน้นีจ้ะเป็นการพฒันาแนวความคดิให้เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นรูป

เป็นร่างขึน้มา 
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 7. การทดสอบตลาด (Market testing) ก่อนท่ีจะนําผลติภณัฑ์ออกวางจําหนา่ย ควรมีการ

ทดสอบตลาดก่อน โดยอาจจะทําในรูปของการวางจําหนา่ยผลิตภณัฑ์ในขอบเขตท่ีจํากดั หรือให้

ผู้บริโภคทําการทดลองใช้หรือบริโภคผลติภณัฑ์ใหม ่เพ่ือเป็นการวดัการยอมรับของลกูค้าเป้าหมาย ทํา

ให้ทราบถึงจดุดี จดุด้อยของผลติภณัฑ์ เพ่ือนําไปปรับปรุงแก้ไขให้ดียิง่ขึน้ และตอบสนองความต้องการ

ของลกูค้าให้มากท่ีสดุ 

 8. การดําเนินธุรกิจ (Commercialization) เม่ือผลติภณัฑ์ได้ผา่นการทดสอบตลาดแล้ว      

ในขัน้สดุท้ายก็จะเป็นการนําผลติภณัฑ์ใหมอ่อกวางจําหนา่ยจริงตามแผนการตลาดท่ีได้วางแผนเอาไว้ 

ขัน้นีจ้งึเป็นขัน้แนะนําผลิตภณัฑ์ใหม่(Introduction  Stage) ของวงจรชีวิตผลิตภณัฑ์ (Product  life  

Cycle : PLC) 

 จากแนวคดิทางการตลาดท่ีผู้ วิจยัรวบรวมมาในข้างต้นนัน้จะเหน็ได้วา่มีความเก่ียวข้องกบั

การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีอยา่งมากในแงข่องการต้องพฒันาให้ตรงตอ่ความต้องการของกลุม่ผู้ ซือ้      

ทางโลกออนไลน์ ซึง่จะต้องเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีแปลกใหมเ่พ่ือให้ผู้ ซือ้เกิดการตดัสินใจเลือกซือ้  

 

งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 นิตยา ทบัทิมทยั (2549) ได้ทําการศกึษาเร่ืองแนวทางการผลิตแบบ Mass Customization: 

การศกึษาขนาดรูปร่าง ความนิยมความพอดีและความพงึพอใจของสตรีไทยท่ีมีตอ่เสือ้ผ้าสําเร็จรูป

ทําการศกึษาโดยการใช้แบบสอบถามจากสตรีไทยทัว่ประเทศจํานวน 1,400 คนท่ีมีอายรุะหวา่ง 18-60 ปี

มีภมูิลําเนาอยูใ่นกรุงเทพฯและในทกุภาคของประเทศไทยจากการวิจยัพบวา่มีความสมัพนัธ์ระหวา่ง

ความพงึพอใจในสว่นตา่งๆของร่างกายกบัขนาดรูปร่างและระดบัความพงึพอใจนีข้ึน้อยูก่บัชนิดรูปร่าง

ของแตล่ะคนขนาดรูปร่างมีความสมัพนัธ์กบัขนาดเสือ้ผ้าท่ีใช้ในเชิงกลบักนัอยา่งมีนยัสําคญัสว่นใหญ่

ของผู้ตอบแบบสอบถามมีอายใุนระหวา่ง 18-24 ปีท่ีมีโครงร่างรูปส่ีเหล่ียมผืนผ้าขนาดเสือ้กระโปรง

และกางเกงท่ีสวมใสเ่ป็นขนาดเดียวกนัคือขนาด M ความเข้าใจในขนาดและความนิยมความพอดีของ

เสือ้ผ้ามลูคา่ความพงึพอใจในการบริโภคเป็นสิ่งจําเป็นสําหรับผู้ผลิตมีการแสดงให้เห็นวา่สตรีไทยใน

ปัจจบุนัมีขนาดรูปร่างท่ีหลากหลายและมีจํานวนน้อยท่ีมีความพงึพอใจสงูสดุในเสือ้ผ้าสําเร็จรูป

ผลการวิจยัจะเป็นพืน้ฐานขัน้ต้นสําหรับการสํารวจชนิดรูปร่างสตรีไทยทัว่ประเทศด้วยการใช้เทคโนโลยี

สแกนรูปร่างระบบ 3 มิต ิ

 ดาริน ลือนาม (2551) ได้ทําการศกึษาเร่ืองการออกแบบเคร่ืองแตง่กายเพ่ือชว่ยอําพรางรูปร่าง

โดยทําการศกึษาโดยการใช้แบบสอบถามจากชา่งออกแบบตดัเย็บเสือ้ผ้าท่ีมีความเช่ียวชาญเพ่ือให้ได้

แนวทางในการออกแบบเคร่ืองแตง่กายเพ่ืออําพรางรูปร่าง จํานวน 200 คน ผลการวิจยัพบวา่ 

http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%B9%D4%B5%C2%D2%20%B7%D1%BA%B7%D4%C1%B7%D1%C2&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
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 1. องค์ประกอบทางศลิปะมีอิทธิพลตอ่การออกแบบเคร่ืองแตง่กายเพ่ือชว่ยอําพรางรูปร่าง

และจดุบกพร่องของร่างกายได้ ซึง่การนําองค์ประกอบทางศลิปะอนัได้แก่ เส้น สี รูปทรง มาใช้ในการ

อําพรางรูปร่าง มีเทคนิควิธีการท่ีแตกตา่งกนัออกไปขึน้อยูก่บัประเภท และลกัษณะของจดุบกพร่อง 

ทัง้นีจ้ะต้องเลือกใช้อยา่งเหมาะสม 

 2. การใช้เส้นในการอําพรางรูปร่างท่ีมีลกัษณะแตกตา่งกนั พบว่าเส้นแนวตัง้ เส้นทแยงมมุ 

สามารถเพิม่ความสงูได้ สว่นเส้นแนวนอนจะสามารถขยายพืน้ท่ีออกได้ในแนวกว้าง  

 3. การใช้สีในการอําพรางรูปร่าง พบวา่ การใช้สีออ่นและสีสดใสจะดงึดดูความสนใจจงึควร

ใช้ในสว่นท่ีต้องการเน้น สว่นสีเข้มจะลดขนาดลง ทําให้สว่นนัน้ดเูล็กลงและไมด่งึดดูสายตาจงึควร

นํามาใช้บริเวณท่ีต้องการอําพราง 

 4. การเลือกใช้รูปทรงของเคร่ืองแตง่กาย ต้องเลือกใช้ให้เหมาะสมและมีความสมดลุเพ่ือชว่ย

เบ่ียงเบนสายตาให้ออกหา่งจากจดุท่ีควรอําพราง  

 พจณานมูหนัต์อษุาตัง้ธรรมและสรีุย์สทุธิสงัข์ (2551: บทคดัยอ่) ได้ทําการศกึษาเร่ืองการ

ออกแบบและพฒันารูปแบบเสือ้ผ้าจากผ้าไหมสริุนทร์โดยในการวิจยัครัง้นีเ้พ่ือออกแบบและพฒันา

เสือ้ผ้าจากผ้าไหมสริุนทร์และถ่ายทอดเทคโนโลยีในรูปแบบอบรมเชิงปฎิบตักิารวิจยันีเ้ป็นการวิจยัและ

พฒันาเคร่ืองมือในการวิจยัประกอบด้วยผลติภณัฑ์ 5 ประเภทประเภทละ 3 รูปแบบรวม 15 รูปแบบ

ได้แก่เสือ้สตรีเสือ้บรุุษกระโปรงกางเกงและชดุสตรีแบบสอบถามแบบประเมินความคดิเห็นแบบ

ประเมินงานแบบประเมินกระบวนการฝึกอบรมกลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิจยัเป็นกลุม่ผู้สนใจจํานวน  

300 คนและผู้ เข้ารับการอบรมชมุชนอําเภอเขวาสินรินทร์จงัหวดัสริุนทร์จํานวน  25 คนผลการศกึษา

พบวา่การประเมินผลิตภณัฑ์เสือ้ผ้าจากผ้าไหมสริุนทร์ 5 ประเภท 15 รูปแบบจากกลุม่ผู้สนใจสว่นใหญ่

เป็นเพศหญิงมีอายุ 31-40 ปีรับข้าราชการการศกึษาระดบัปริญญาตรีและรายได้  10,001-15,000 บาท

มีความคดิเห็นเก่ียวเสือ้ผ้าผ้าไหมจงัหวดัสริุนทร์พบวา่ เสือ้ชายรูปแบบ A เสือ้สตรีรูปแบบ B กระโปรง

รูปแบบ C มีความเหมาะสมท่ีสดุทัง้ด้านรูปแบบลวดลายและสีและโดยภาพรวมคา่เฉล่ียรวม  4.57, 

4.46 และ 4.46 ตามลําดบัการประเมนิกระบวนการฝึกอบรมกลุม่ผู้ ฝึกเข้ารับการอบรมสว่นใหญ่เป็น

เพศหญิงมีอายุ  31-40 ปีอาชีพทํานา การศกึษาระดบัประถมศกึษารายได้ต่ํากวา่  5,000 บาทก่อน

ฝึกอบรมมีความรู้และความสามารถในการออกแบบตดัเย็บและตกแตง่เสือ้ผ้าจากผ้าไหมในระดบัน้อย

หลกัการฝึกอบรมมีความรู้ความสามารถในทัง้ 3 ด้านในระดบัมากและมีความต้องการในการอบรม

ครัง้ตอ่ไปในระดบัมากท่ีสดุและการประเมินผลงานสําเร็จในการปฏิบตังิานเข้าร่วมอบรมพบวา่ผลงาน

สําเร็จของผู้ออกแบบและตดัเย็บเสือ้ผ้าจากผ้าไหมสริุนทร์มีคา่เฉล่ีย  4.15 จดัอยูใ่นระดบัดีมาก 
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 รูปแบบเสือ้ผ้าจากผ้าไหมสริุนทร์นํามาผลิตเป็นผลิตภณัฑ์ต้นแบบท่ีสามารถนําไปใช้  

ประโยชน์ได้จริงโดยผา่นกระบวนการวิเคราะห์ได้เป็นผลิตภณัฑ์ 5 ประเภทประเภทละ 3 รูปแบบ 

รวม 15 รูปแบบตดัเย็บจากผ้าไหมสริุนทร์คดัเลือกลวดลาย  5 ลวดลายจากโครงการวิจยัออกแบบ 

และพฒันาลวดลายและสีผ้าไหมสริุนทร์จากข้อมลูดงักลา่วภายใต้โครงการออกแบบและพฒันา  

รูปแบบเสือ้ผ้าจากผ้าไหมสริุนทร์ด้วยภมูปัิญญาสูค่วามเป็นสากลได้แสดงให้เห็นวา่การออกแบบ 

และพฒันาเสือ้ผ้าตามความต้องการของชมุชนอําเภอบ้านเขวาสินรินทร์จงัหวดัสริุนทร์นัน้สอดคล้อง  

กบัยทุธศาสตร์ของชาตท่ีิต้องการให้ชมุชนเข้มแข็งมีรายได้และมีศกัยภาพสง่ผลให้สินค้าสูส่ากล  

 วินิทร สอนพรินทร์ (2551) 

 1. ตําแหนง่ของเส้นบนเสือ้ผ้า แบบท่ี1 เม่ือสวมใสแ่ล้วมองดผูอมลงและสงูขึน้จากเดมิ ระดบั

ความคดิเห็นมากท่ีสดุถึงระดบัมาก มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.71 โดยระดบัความคดิเหน็มากท่ีสดุมีความถ่ี

เทา่กบั 5 คดิเป็นร้อยละ 71.43 และระดบัมากมีความถ่ีเทา่กบั 2 คดิเป็นร้อยละ 28.57 

ได้ทําการศกึษาเร่ืองการพฒันาการออกแบบแบบตดัโดยการใช้

เส้นบนเสือ้ผ้าให้เหมาะสมกบัสตรีท่ีมีรูปร่างอ้วนโดยทําการศกึษาโดยการใช้แบบสอบถามจากสตรีท่ีมี

รูปร่างอ้วน ซึง่เป็นผู้ ท่ีมีความสงู 148 เซนตเิมตร นํา้ 66 กิโลกรัม และมีคา่ BMI = 30.13 ท่ีอยูใ่นชว่ง

อ้วนระดบั 2 จํานวน 12 คน ผลการวิจยัพบวา่  

 2. จํานวนของเส้นบนเสือ้ผ้าท่ีเหมาะสมเป็นเสือ้ผ้าท่ีมีจํานวน 2 เส้น ระดบัความคดิเห็นมาก

ท่ีสดุถึงระดบัมาก มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.57 โดยระดบัความคดิเหน็มากท่ีสดุมีความถ่ีเทา่กบั 4 คดิเป็น

ร้อยละ 57.14 และระดบัมากมีความถ่ีเทา่กบั 3 คดิเป็นร้อยละ 42.86 

 3. ขนาดของเส้นบนเสือ้ผ้าท่ีเหมาะสมมีขนาดเส้นปานกลาง (4 มิลลิเมตร) ระดบัความคดิเหน็

มากท่ีสดุถึงระดบัมาก มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.43 โดยระดบัความคดิเหน็มากท่ีสดุมีความถ่ีเทา่กบั 3 คดิ

เป็นร้อยละ 42.86  และระดบัมากมีความถ่ีเทา่กบั 4 คดิเป็นร้อยละ 57.14 

 4.ความออ่นช้อยของเส้นบนเสือ้ผ้าท่ีเหมาะสมเป็นเสือ้ผ้าท่ีมีความออ่นช้อยแบบท่ี 2 ระดบั

ความคดิเหน็มากท่ีสดุถึงระดบัมาก มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.71 โดยระดบัความคดิเหน็มากท่ีสดุมีความถ่ี

เทา่กบั 5 คดิเป็นร้อยละ 71.43 และระดบัมากมีความถ่ีเทา่กบั 3 คดิเป็นร้อยละ 28.57 

 ธณวชัสภุาสี (2552) ได้ทําการศกึษาเร่ืองการรับนวตักรรมของลกูค้าในสินค้าเสือ้ผ้าแฟชัน่

ของผู้หญิงท่ีอาศยัในอําเภอเมืองเชียงใหม่โดยทําการศกึษาโดยการใช้แบบสอบถามจากผู้หญิงท่ีอาศยั

อยูใ่นอําเภอเมืองเชียงใหมอ่ายรุะหวา่ง 11-60 ปีจํานวน 400 คนโดยแบง่กลุม่ตวัอยา่งออกเป็น 5 ชว่ง

อายชุว่งอายลุะ 80 คนคือชว่งอายุ 11-19 ปีชว่งอายุ 20-29 ปีชว่งอาย ุ30-39 ปีชว่งอาย ุ40-49 ปีและ

ชว่งอาย ุ 50-60 ปีจากผลการศกึษาพบวา่ผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่ใช้เงินซือ้สนิค้าเสือ้ผ้าแฟชัน่

ของตวัเองจํานวน 201 - 500 บาทตอ่เดือนอา่นหนงัสือนิตยสารแฟชัน่  1-2 เลม่ตอ่เดือนซือ้สนิค้า

เสือ้ผ้าแฟชัน่เดือนละ 2-3 ครัง้และหาข้อมลูเก่ียวกบัสินค้าเสือ้ผ้าแฟชัน่จากร้านขายเสือ้ผ้าแฟชัน่มาก

http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=%C7%D4%B9%D4%B7%C3%20%CA%CD%B9%BE%C3%D4%B9%B7%C3%EC&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0�
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ท่ีสดุนอกจากนัน้จากผลการศกึษาพบวา่การรับนวตักรรมสนิค้าเสือ้ผ้าแฟชัน่ของผู้หญิงมีความสมัพนัธ์

เชิงบวกกบัตวัแปรอิสระทัง้ 3 ตวัคือความเป็นผู้ นําด้านแฟชัน่ความเก่ียวพนัระหวา่งผู้บริโภคกบัสินค้า

แฟชัน่และความต้องการโดดเดน่เฉพาะตวัท่ีระดบันยัสําคญั  0.01 

 ในการศกึษาเร่ืองการรับนวตักรรมสนิค้าแฟชัน่สามารถแบง่กลุม่ผู้ตอบแบบสอบถามออกเป็น  

3 กลุม่ได้แก่กลุม่ผู้บกุเบกิกลุม่ผู้ตามและกลุม่ผู้ ล้าหลงัโดยกลุม่ผู้บกุเบกิมีทัง้หมด  67 คนสว่นใหญ่มี

อายรุะหวา่ง 20-29 ปีมีการศกึษาระดบัปริญญาตรีมีอาชีพค้าขายหรือธรุกิจสว่นตวัและมีรายได้เฉล่ีย

ตอ่เดือน 10,001-20,000 บาทสว่นทางด้านพฤตกิรรมการซือ้โดยเฉล่ียกลุม่ผู้บกุเบกิสว่นใหญ่ใช้เงินซือ้

สินค้าเสือ้ผ้าแฟชัน่ของตวัเองจํานวน 1,001-2,000 บาทตอ่เดือนอา่นหนงัสือนิตยสารแฟชัน่ 1-2 เลม่

ตอ่เดือนมีความถ่ีการซือ้สินค้าเสือ้ผ้าแฟชัน่เดือนละ  2-3 ครัง้และสว่นใหญ่หาข้อมลูจากหนงัสือ

นิตยสารแฟชัน่มากท่ีสดุและกลุม่ผู้ตาม (Follower) ซึง่มีจํานวน 273 คนสว่นใหญ่มีอายุ 11-19 ปีมี

อาชีพนกัเรียนนิสติหรือนกัศกึษาและรายได้เฉล่ียตอ่เดือนต่ํากวา่  5,000 บาทสว่นทางด้านพฤตกิรรม

การซือ้โดยเฉล่ียในหนึง่เดือนจะใช้เงินซือ้สินค้าเสือ้ผ้าแฟชัน่ของตวัเองจํานวน  501-1,000 บาทอา่น

หนงัสือนิตยสารแฟชัน่ 1-2 เลม่มีความถ่ีการซือ้สินค้าเสือ้ผ้าแฟชัน่เดือนละ 2-3 ครัง้และสว่นใหญ่หา

ข้อมลูจากร้านขายเสือ้ผ้าแฟชัน่มากท่ีสดุ 

 จากการวิเคราะห์ t-Test พบวา่กลุม่ผู้บกุเบกิและกลุม่ผู้ตามมีความเป็นผู้ นําด้านแฟชัน่

แตกตา่งกนัมีความเก่ียวพนัระหวา่งผู้บริโภคกบัสินค้าแฟชัน่แตกตา่งกนัและมีความต้องการโดดเดน่

เฉพาะตวัแตกตา่งกนัในทกุตวัแปรยอ่ยอยา่งมีระดบันยัสําคญัทางสถิตท่ีิระดบั  0.05 และกลุม่ผู้บกุเบกิ

และกลุม่ผู้ตามมีการใช้เงินซือ้สินค้าเสือ้ผ้าแฟชัน่แตกตา่งกนัและมีความถ่ีในการซือ้สินค้าเสือ้ผ้าแฟชัน่

ท่ีแตกตา่งกนัอยา่งมีระดบันยัสําคญัทางสถิตท่ีิระดบั  0.05 

  



บทที่ 3 

วธีิดาํเนินงานวจิัย 
  

 การวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเพ่ือการศกึษาและพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์   

ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

การวิจยัครัง้นีใ้ช้รูปแบบการวิจยัแบบผสมผสานระหวา่งวิธีเชิงปริมาณ และเชิงคณุภาพ (Mixed-

method design) สําหรับการวิจยัเชงิคณุภาพ (Qualitative research) เป็นการสืบค้นเพ่ือหารูปแบบ 

ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรี

วยัรุ่น สําหรับกลุม่ผู้บริโภคเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 – 25 ปี และเพ่ือคดัเลือกแบบร่างชดุวา่ยนํา้

สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่นท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 1 จากกลุม่ผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบนกัวิชาการด้านการ

ออกแบบนกัวิจยั) สว่นการวิจยัเชงิปริมาณเป็นการวิจยัเชงิสํารวจ (Survey research) เพ่ือสืบค้นข้อมลู

พ่ือคดัเลือกหาแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจกบักลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นผลมาจาก

แบบสอบถามท่ี 2 จากกลุม่ตวัอยา่งท่ีกลุม่บริโภคกลุม่วยัรุ่นในประเทศไทย ท่ีเป็นเพศหญิง ท่ีมีอายุ

ระหวา่ง 19 - 25 ปี ตามสมมตุฐิานท่ีวา่ได้รับชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีมีมลูคา่เพิม่ขึน้ จากการนําเอาวสัด ุ

และลวดลาย ของกรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา ซึง่เป็นงานหตัถกรรมจาก

ภมูปัิญญาของชมุชนบ้านธงชยั มาใช้ โดยนํามาผา่นกระบวนการวิจยัและออกแบบให้ได้ชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่นท่ีชว่ยเพิ่มมลูคา่จากผ้าไหม และเพ่ือเพิ่มให้ผ้าไหมของไทยมีความร่วมสมยัขึน้ เพ่ือขยาย

เป้าหมายทางการตลาดไปสูก่ลุม่ผู้บริโภคท่ีเป็นกลุม่วยัรุ่น เพ่ือเป็นการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ใหม ่ๆ 

และยงัสง่ผลตอ่การเตบิโตของธุรกิจโดยมีขัน้ตอนดงันี ้

 1. การกําหนดประชากรและการสุม่กลุม่ตวัอยา่ง  

 2. การสร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 

 3. การเก็บรวบรวมข้อมลู 

 4. การจดักระทําและการวิเคราะห์ข้อมลู 

 5. วิธีการดําเนินงานวิธีวิจยั 
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การกาํหนดประชากรและการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากรคือกลุม่บริโภคกลุม่วยัรุ่นในประเทศไทย ท่ีเป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี 

ซึ่ งเป็นกลุม่ Gen-M (Millennial Generations) เป็นกลุม่ท่ีกําลงัศกึษาอยูใ่นระดบัอดุมศกึษา (ปริญญา

ตรี) และบณัฑติศกึษา (ปริญญาโท ) และบาง  กลุม่ได้เร่ิมเข้าสูต่ลาดแรงงานและทํางานอยูเ่ป็น

ระยะเวลาหนึง่แล้ว (อายงุานไมเ่กิน 4 ปี) ซึง่วา่เป็นกลุม่มีรสนิยมทางด้านแฟชัน่ และมีกําลงัซือ้

พอสมควร 

 กลุ่มตัวอย่างคือกลุม่บริโภคกลุม่วยัรุ่นในประเทศไทย ท่ีเป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 

25 ปีจํานวน 100 คนโดยมีการเลือกแบบสุม่ (Random Sampling) 
 

การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

 ในการศกึษาครัง้นีผู้้ วิจยัได้สร้างเคร่ืองมือโดยการศกึษาเอกสารตํารางานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบั

ผลิตภณัฑ์ชดุวา่ยนํา้สตรี พฤตกิรรมกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิงท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 -25 ปีและวิธีการ

สร้างเคร่ืองมือเพ่ือเป็นความรู้พืน้ฐานอนัเป็นแนวทางในการสร้างเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมลู

ประกอบการศกึษาวิจยัเพ่ือชดุวา่ยนํา้สตรี โดยมีขัน้ตอนการสร้างเคร่ืองมือดงันี  ้

 1. สร้างแบบสอบถามสาํหรับผู้เช่ียวชาญเพ่ือหารูปแบบ และลวดลายของผ้าไหม

บ้านธงชัย อ.ปักธงชัย จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิ่มมูลค่า และเหมาะสมกับชุดว่ายนํา้สตรี

วัยรุ่นสาํหรับกลุ่มผู้บริโภคเพศหญิง ท่ีมีอายุระหว่าง 19–25 ปี 

 โดยในแบบสอบถามชดุท่ี 1 นีใ้ช้เพ่ือหารูปแบบ ของผ้าไหมบ้านธงชยั  

อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรี สําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายุ

ระหวา่ง 19 - 25 ปีซึง่มีผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบนกัวิชาการด้านการออกแบบนกัวิจยั ) เป็นผู้ตอบ

แบบสอบถามจํานวน 3 ทา่นโดยสอบถามจากอตัลกัษณ์ความเป็นไทยด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

เพ่ือเพิ่มมลูคา่และพฤตกิรรมการบริโภคของกลุม่ผู้บริโภคเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19–25 ปีซึง่มี

เนือ้หา 2 เร่ืองคือ 

 สว่นท่ี 1 รูปแบบท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 สว่นท่ี 2 ลวดลายผ้าไหมท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์     

ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศึกษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 
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 2. สร้างแบบสอบถามชุดท่ี 2 สาํหรับผู้เช่ียวชาญเพ่ือคัดเลือกแบบร่างและลวดลาย

ร่างชุดว่ายนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชัย อ.ปักธงชัย จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิ่มมูลค่า และ

เหมาะสมกับชุดว่ายนํา้สตรีวัยรุ่นท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี1 

 โดยในแบบสอบถามชดุท่ี 2 นีใ้ช้เพ่ือคดัเลือกแบบร่างและลวดลายร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ของ 

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรี

วยัรุ่นสําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปีท่ีเป็นผลจากแบบสอบถามใน   

ชดุท่ี 1 โดยให้ผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบนกัวิชาการด้านการออกแบบนกัวิจยั ) เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม

จํานวน 3 ทา่นโดยมีเนือ้หาเก่ียวกบัรูปทรง ลวดลาย สีสนั และความเหมาะสมในการสวมใส ่โดยทํา

การคดัเลือกแบบร่างจาก 15 แบบ ให้เหลือ 10 แบบลวดลายผ้าไหมจาก 10 ลาย (ลายละ 3 สี) ให้

เหลือ 1 ลาย ซึง่มีเนือ้หา 2 เร่ืองคือ 

 สว่นท่ี 1 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์

ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 สว่นท่ี 2 ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีถกูพฒันาขึน้จากผ้าไหมมดัหม่ีลายหม่ีขัน้

พระจนัทร์คร่ึง ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย 

เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 3. สร้างแบบสอบถามชุดท่ี 3 สาํหรับผู้บริโภคเพ่ือหาแบบร่างของชุดว่ายนํา้สตรี

วัยรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจกับกลุ่มตัวอย่างท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2 

 โดยในแบบสอบถามชดุท่ี 3นีใ้ช้เพ่ือประเมินความพงึพอใจตอ่แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น  

ท่ีถกูพฒันาจากแบบร่างและลวดลายร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

ท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นสําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายุ

ระหวา่ง 19 - 25 ปีท่ีเป็นผลจากแบบสอบถามในชดุท่ี 2 โดยให้กลุม่บริโภคกลุม่วยัรุ่นในประเทศไทย   

ท่ีเป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี เป็นผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 100 คนโดยโดยทาํการ

คดัเลอืกแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จาก 10 รูปแบบ ให้เหลือ 5 รูปแบบ มีการเลือกแบบสุม่ 

(Random Sampling) ซึง่มีเนือ้หา 2 เร่ืองคือ 

 สว่นท่ี 1 ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 สว่นท่ี 2 แบบสอบถามเพ่ือหาแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจกบักลุม่

ตวัอยา่งท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2  

 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นีเ้ป็นแบบสอบถามท่ีมีโครงสร้าง  (Structure Questionnaire) 

มาตรสว่นประมาณคา่ (Rating scale) โดยผู้ วิจยัสร้างขึน้มาใช้กบัแบบสอบถามทัง้ 3ชดุเพ่ือหาความ

คดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญและกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปีโดยผู้ วิจยัได้กําหนด

เกณฑ์การให้คะแนนไว้ดงันี ้
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 5 หมายถึงมีความเหมาะสมมากท่ีสดุ 

 4 หมายถึงมีความเหมาะสมมาก 

 3 หมายถึงมีความเหมาะสมปานกลาง 

 2 หมายถึงมีความเหมาะสมน้อย 

 1 หมายถึงมีความเหมาะสมน้อยท่ีสดุ 

 วิธีการตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 
 ขัน้ท่ี 1 ผู้ วิจยันําแบบประเมินความคดิเห็นทัง้3ชดุท่ีสร้างเสร็จไปตรวจสอบคณุภาพโดย

นําเสนอตอ่ผู้ เช่ียวชาญเพ่ือตรวจสอบและแก้ไขในด้านความเหมาะสมของถ้อยคําสํานวนภาษาความ

ชดัเจนในข้อคําถามของแบบประเมินโดยมีผู้ เช่ียวชาญในการตรวจแบบประเมินจํานวน  3 ทา่น 

 1) อาจารย์วิวฒัน์ หรัิญพฤกษ์  

 ผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบัสิง่ทอสถาบนัพฒันาอตุสาหกรรมสิ่งทอ 

 2) สโลมยั บญุญานสุิทธ์ิ  

 ผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบัผ้าไหม กลุม่ทอผ้าไหม บ้านธงชยั 

 3) อาจารย์สวรรยา จอมเทพมาลา 

 ผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบัแฟชัน่ 

 ขัน้ท่ี 2 ปรับปรุงและแก้ไขตรวจสอบความถกูต้องและจดัทําเป็นแบบประเมินฉบบัสมบรูณ์

และนําไปทําการประเมินตามประเดน็ท่ีได้กําหนดไว้ 

 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 ผู้ วิจยัได้ทําการสํารวจและเก็บรวบรวมข้อมลูในการศกึษาครัง้นีจ้ากการสืบค้นข้อมลูและเก็บ

รวบรวมข้อมลูจากเอกสารงานวิจยัตา่งๆท่ีเก่ียวข้องและเก็บข้อมลูภาคสนามซึง่เป็นข้อมลูท่ีได้จาก

บคุคลโดยใช้แบบประเมินในการเก็บรวบรวมข้อมลูด้านชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีมีอตัลกัษณ์ด้านศลิปะ

การแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ จากผ้าไหมบ้านธงชยั ซึง่ทําการประเมนิโดยผู้ เช่ียวชาญและกลุม่

ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปีและมีการประเมนิความพงึพอใจจากกลุม่ผู้บริโภค

วยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปีโดยมีขัน้ตอนดงันี  ้

 1. ใช้แบบสอบถามเพ่ือหาลวดลาย และเนือ้ผ้า ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั  

จ.นครราชสีมา ท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น สําหรับกลุม่ผู้บริโภคเพศ

หญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี 

 โดยมีการกําหนดกลุม่ผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบนกัวิชาการด้านการออกแบบนกัวิจยั) ในการ

ตอบแบบสอบถาม คือ โดยมีเกณฑ์ในการพจิารณาดงันี  ้
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  - เป็นคณาจารย์ท่ีสอนทางด้านการออกแบบลวดลายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของไทย หรือ

เสือ้ผ้าสตรี  

  - เป็นนกัออกแบบท่ีมีประสบการณ์ในด้านการออกแบบลวดลายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของไทย 

หรือเสือ้ผ้าสตรีไมต่ํ่ากวา่ 7 ปี 

  2. ใช้แบบสอบถามเพ่ือคดัเลือกแบบร่างลวดลายของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั          

จ.นครราชสีมา ท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีเป็นผลมาจาก

แบบสอบถามท่ี 1 

 โดยมีการกําหนดกลุม่ผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบหรือนกัวิชาการด้านการออกแบบ) ในการ

ตอบแบบสอบถามโดยมีเกณฑ์ในการพจิารณาดงันี  ้

  - เป็นคณาจารย์ท่ีสอนทางด้านการออกแบบลวดลายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของไทย หรือ

เสือ้ผ้าสตรี  

  - เป็นนกัออกแบบท่ีมีประสบการณ์ในด้านการออกแบบลวดลายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของไทย 

หรือเสือ้ผ้าสตรีไมต่ํ่ากวา่ 5 ปี 

  1) อาจารย์วิวฒัน์ หรัิญพฤกษ์  

  ผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบัสิ่งทอสถาบนัพฒันาอตุสาหกรรมสิ่งทอ 

  2) สโลมยั บญุญานสุิทธ์ิ  

  ผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบัผ้าไหม กลุม่ทอผ้าไหม บ้านธงชยั 

  3) อาจารย์สวรรยา จอมเทพมาลา 

  ผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบัแฟชัน่ 

 4. ใช้แบบสอบถามเพ่ือหาแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจกบักลุม่

ตวัอยา่ง ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2 

 โดยในแบบสอบถามชดุท่ี 3นีใ้ช้เพ่ือประเมนิความพงึพอใจตอ่แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น  

ท่ีถกูพฒันาจากลวดลายของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาโดยมีกลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นกลุม่

ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี จํานวน 100 คนโดยมีการเลือกแบบสุม่ (Random 

Sampling) ซึง่มีเนือ้หา 2 เร่ืองคือ 

 สว่นท่ี 1 ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 สว่นท่ี 2 แบบสอบถามเพ่ือประเมินความพงึพอใจตอ่ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีพฒันาจาก

ลวดลาย และเนือ้ผ้า ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 
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การจัดกระทาํและการวิเคราะห์ข้อมูล 

 เป็นขัน้ตอนท่ีสําคญัในการแปลผลจากข้อมลูในแบบสอบถามโดยกําหนดเกณฑ์การพิจารณา

ในเชิงสถิตทํิาให้ง่ายตอ่การสรุปผลการวิจยัข้อมลูท่ีต้องวิเคราะห์แบง่เป็น4สว่นดงันี ้

 1. การวิเคราะห์เพ่ือหาลวดลาย และเนือ้ผ้า ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา

ท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น สําหรับกลุม่ผู้บริโภคเพศหญิง ที่มีอายุ

ระหวา่ง 19 - 25 ปีสว่นนีใ้ช้เกณฑ์การพจิารณาจากแบบสอบถามแบบเลือกตอบ (Check list) สถิตท่ีิ

ใช้วิเคราะห์ คือ คา่จํานวน และคา่ร้อยละ 

 2. การวิเคราะห์เพ่ือคดัเลือกแบบร่างลวดลายของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา

ท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น สว่นนีใ้ช้เกณฑ์การพจิารณาจากแบบสอบถาม

แบบเลือกตอบ (Check list) สถิตท่ีิใช้วิเคราะห์ คือ คา่จํานวน และคา่ร้อยละ 

 3. การวิเคราะห์เพ่ือหาแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจกบักลุม่ตวัอยา่ง

โดยใช้มาตรสว่นประมาณคา่ (Rating scale) เป็นคา่เฉล่ีย คา่จํานวน และคา่ร้อยละ 
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วิธีการดาํเนินงานวิจัย 

 ผู้ วิจยัได้นําข้อมลูจากจากเอกสารงานวิจยัและการเก็บรวบรวมข้อมลูภาคสนามทําวิเคราะห์

ข้อมลูตามจดุมุง่หมายและประเดน็ท่ีได้กําหนดไว้ในขอบเขตของเนือ้หาตามขัน้ตอนดงันี  ้

 

  
 

พฒันาแบบร่าง จํานวน 15 แบบ 

และลวดลายจากผ้าไหมบ้านธงชยั 

10 ลาย (ลายละ 3 ส)ี  เพ่ือ

นํามาใช้เป็นแบบร่างกบัชดุวา่ยนํา้

สตรี โดยผู้ เช่ียวชาญ 

คดัเลอืกแบบร่างจาก 15 แบบ ให้

เหลอื 10 แบบ และลวดลายผ้า

ไหมจาก 10 ลาย (ลายละ 3 ส)ี ให้

เหลอื 1 ลาย โดยผู้ เช่ียวชาญ 

แบบร่างการออกแบบลวดลายจาก

ผ้าไหมบ้านธงชยัจากการเลอืกโดย

ผู้ เช่ียวชาญสุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง  
จํานวน1 แบบเพ่ือนํามาพฒันาเป็น

ผลติภณัฑ์ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 

สรุปแบบร่าง โดยผู้บริโภค 

คดัเลอืกเป็น  1คอลเลคชัน่ จาก 

10 รูปแบบ  ให้เหลอืจํานวน 5 

รูปแบบ 

ประเมนิความเหมาะสม 

สรุป อภิปราย ข้อเสนอแนะ 

1.ศกึษาข้อมลูแนวคิดเก่ียวกบั

การออกแบบเสือ้ผ้า 

2. ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัลกัษณะ

ชดุวา่ยนํา้ 

3. ศกึษาข้อมลูแนวคิดเก่ียวกบั

เอกลกัษณ์ความเป็นไทย ศิลปะ

การแตง่กายไทย และผ้าไหม

ไทย 

4. ศกึษาข้อมลูแนวคิดเก่ียวกบั

รูปแบบสากล 

5. ศกึษาข้อมลูแนวคิดและ

ทฤษฎีทางการตลาดท่ีเก่ียวข้อง 

6.ศกึษาข้อมลูจากงานวิจยัที่

เก่ียวข้อง 

7. สรุปองค์ความรู้เพ่ือ

สร้างสรรค์ ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 

ที่เพิ่มมลูคา่จากการใช้ผ้าไหม

บ้านธงชยั มาทําเป็นวสัด ุและ

ลวดลาย 

 

ได้ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 

ท่ีมีวสัด ุและลวดลาย

จากผ้าไหมบ้านธงชยั 

จํานวน 5 รูปแบบ 

เป็น 1 คอลเลคชนั 

ศกึษา พฒันา ต้นแบบ 



บทที่ 4 

การวเิคราะห์ข้อมูล 
 

 การวิจยัครัง้นีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือเพ่ือศกึษาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาและเพ่ือพฒันา

ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้าน

ธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา ท่ีมีความเหมาะสมกบัผู้บริโภคโดยเป็นการนําเสนอการวิเคราะห์

ข้อมลูโดยการใช้การพรรณนาเชิงวิเคราะห์ (Analytical Description) และตารางเปรียบเทียบการ

วิเคราะห์ผู้ วิจยันําเสนอผลการวิเคราะห์และการศกึษาวิจยัครัง้นีโ้ดยแยกนําเสนอออกเป็นสว่นๆตาม

วิธีดําเนินการวิจยัท่ีกลา่วแล้วข้างต้นในบทท่ี 3 ตามลําดบัดงันี ้

 สว่นท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเพ่ือหารูปแบบ ของผ้าไหมบ้านธงชยัอ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

ท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น สําหรับกลุม่ผู้บริโภคเพศหญิง ท่ีมีอายุ

ระหวา่ง 19 – 25 ปี 

 สว่นท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเพ่ือคดัเลือกแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชยั   

อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีเป็นผลมาจาก

แบบสอบถามท่ี1 

 สว่นท่ี 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเพ่ือคดัเลือกหาแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงความ

พงึพอใจกบักลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2 

 สว่นท่ี 4 การผลติชิน้งานต้นแบบของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ      

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 สญัลกัษณ์ท่ีใช้ในการวิเคราะห์ 

 เพ่ือให้เกิดความเข้าใจตรงกนัในการแปลความหมายจากผลการวิเคราะห์ข้อมลู ผู้ วิจยั          

จงึกําหนดความหมายของสญัลกัษณ์ดงันี  ้

 n  แทน  คา่จํานวนของกลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิเคราะห์ 

 X   แทน  คา่เฉล่ียเลขคณิตของข้อมลูท่ีได้จากกลุม่ตวัอยา่ง 

 SD  แทน  คา่เบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุม่ตวัอยา่ง 
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ส่วนท่ี 1 ผลการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามเพ่ือหารูปแบบ ของผ้าไหมบ้านธงชัยอ.ปักธงชัย 

จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิ่มมูลค่า และเหมาะสมกับชุดว่ายนํา้สตรีวัยรุ่น สาํหรับกลุ่มผู้บริโภค

เพศหญิง ท่ีมีอายุระหว่าง 19 – 25 ปี 

 โดยในแบบสอบถามชดุท่ี 1 นีเ้ป็นการวิเคราะห์ข้อมลูในแบบสอบถามท่ีได้จากผู้ เช่ียวชาญ  

1 ทา่น เพ่ือหารูปแบบ ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรี 

สําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี จากรูปแบบท่ีเป็นเทรนในปี 2015-2016 

จํานวน 4 รูปแบบ และจากลวดลายผ้าไหมมดัหม่ี จํานวน 5 ลาย มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้  

 1.1 ผลการวิเคราะห์รูปแบบท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์   

ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 เกณฑ์ท่ีใช้พจิารณาคือผู้ วิจยันําคะแนนท่ีได้มาหาผลรวมเป็นคา่เฉล่ียของคะแนนจากความ

เหมาะสมทางด้านแนวคดิ สีสนัและเทคนิคของแตล่ะแนวความคดิโดยผู้ วิจยัได้นํารูปแบบแนวความคดิ  

ท่ีมีคา่เฉล่ียคะแนนตัง้แต ่3.40 ขึน้ไป มาใช้เป็นรูปแบบท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น

จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแต่งกายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั    

จ.นครราชสีมาซึง่ผลการวิเคราะห์ในข้อนีจ้ะเป็นคา่ตัง้ต้นในการทําวิจยัและวิเคราะห์ในเร่ืองท่ีเก่ียวข้อง

ตอ่ไปดงัจะแสดงจากตารางการวิเคราะห์ตอ่ไปนี  ้
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ตาราง 4 แสดงความเหมาะสมของรูปแบบแนวความคดิTIME MAVERICK อิสระจากกาลเวลาท่ี 

 เหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่  

 มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

รูปแบบแนวความคดิTIME MAVERICK 

อิสระจากกาลเวลา 
 

รายละเอียด

แนวความคิด 

X  SD ระดบัความ

เหมาะสม 

 

1.แนวคิด 2.66 0.58 ปานกลาง 

2.สสีนั 2.33 0.58 น้อย 

3. เทคนิค 2.33 0.58 น้อย 

คา่เฉลี่ย 2.44 0.51 น้อย 

    

 

 จากตาราง 4 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่รูปแบบแนวความคดิTIME MAVERICK 

อิสระจากกาลเวลา มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัน้อย 

มีคา่เฉล่ียคะแนนเทา่กบั 2.44 

 โดยผู้ เช่ียวชาญมีข้อคดิเห็นวา่รูปแบบแนวความคดิTIME MAVERICK อิสระจากกาลเวลา 

ยงัมีความเป็นนามธรรมอยูม่าก ยากตอ่การนําไปปรับใช้ในการออกแบบลวดลาย และโทนสียงัมีความ

ออ่นเกินไปสําหรับชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น  
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ตาราง 5 แสดงความเหมาะสมของรูปแบบแนวความคดิNEXTPLORER ความท้าทายในดนิแดนอ่ืนท่ี 

 เหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่  

 มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

รูปแบบแนวความคดิNEXTPLORER ความท้าทาย

ในดนิแดนอ่ืน 
 

รายละเอียด

แนวความคิด 

X  SD ระดบั

ความ

เหมาะสม 

 

 

 

1.แนวคิด 5.00 0.00 มากท่ีสดุ 

2.สสีนั 5.00 0.00 มากท่ีสดุ 

3. เทคนิค 4.67 0.58 มากท่ีสดุ 

คา่เฉลี่ย 4.89 0.19 มากท่ีสดุ 

    

 

 จากตาราง 5 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่รูปแบบแนวความคดิNEXTPLORER 

ความท้าทายในดนิแดนอ่ืน มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้าน

ศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่น

ระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียคะแนนเทา่กบั 4.89 

 โดยผู้ เช่ียวชาญมีข้อคดิเห็นวา่เป็นแนวคดิท่ีมีความนา่สนใจเพราะมีเนือ้หาเก่ียวกบัศลิปะ 

วฒันธรรมและประวตัศิาสตร์ ซึง่สามารถนํามาใช้ในการออกแบบชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น และยงัมีสีสนั        

ท่ีเหมาะสมสําหรับการออกแบบชดุวา่ยนํา้และเสือ้ผ้าในฤดรู้อน  
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ตาราง 6 แสดงความเหมาะสมของรูปแบบแนวความคดิAGE OF CONTEXT ยคุแหง่การเข้าใจ 

 ความหมายท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

 เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

รูปแบบแนวความคดิAGE OF CONTEXT 

ยคุแหง่การเข้าใจความหมาย 
 

รายละเอียด

แนวความคิด 

X  SD ระดบัความ

เหมาะสม 

 

 

 

1.แนวคิด 4.00 0.00 มาก 

2.สสีนั 3.67 0.58 มาก 

3. เทคนิค 3.67 0.58 มาก 

คา่เฉลี่ย 3.78 0.38 มาก 

    

 

 จากตาราง 6 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่รูปแบบแนวความคดิAGE OF CONTEXT 

ยคุแหง่การเข้าใจความหมาย มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้าน

ศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่น

ระดบัมาก มีคา่เฉล่ียคะแนนเทา่กบั 3.78 

 โดยผู้ เช่ียวชาญมีข้อคดิเห็นวา่รูปแบบแนวความคดิAGE OF CONTEXT ยคุแหง่การเข้าใจ

ความหมาย เป็นแนวความคดิท่ีมีความนา่สนใจพอสมควรในด้านท่ีเก่ียวกบัศลิปะ และการจดัวางจาก

ส่ือสมยัใหม ่มีแนวโน้มท่ีจะสามารถเป็นรูปแบบท่ีมีลวดลายทนัสมยัเหมาะกบักลุม่เป้าหมาย 
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ตาราง 7 แสดงความเหมาะสมของรูปแบบแนวความคดิSUPER-NATUREAL ธรรมชาตเิหนือจริงท่ี 

 เหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่  

 มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

รูปแบบแนวความคดิSUPER-NATUREAL 

ธรรมชาตเิหนือจริง 
 

รายละเอียด

แนวความคิด 

X  SD ระดบัความ

เหมาะสม 

 

 

 

1.แนวคิด 4.67 0.58 มากท่ีสดุ 

2.สสีนั 4.33 0.58 มากท่ีสดุ 

3. เทคนิค 4.33 0.58 มากท่ีสดุ 

คา่เฉลี่ย 4.44 0.51 มากท่ีสดุ 
 

 
   

 

 จากตาราง 7 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่รูปแบบแนวความคดิSUPER-NATUREAL 

ธรรมชาตเิหนือจริง มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมาก

ท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียคะแนนเทา่กบั 4.44 

 โดยผู้ เช่ียวชาญมีข้อคดิเห็นวา่รูปแบบแนวความคดิSUPER-NATUREAL ธรรมชาตเิหนือจริง 

มีรายละเอียดท่ีนา่สนใจหลายอยา่งท่ีสามารถนํามาใช้ในการออกแบบชดุวา่ยนํา้สตรี  ลวดลายรูปแบบ 

และสีสนัมีความเหมาะสมสําหรับการทําเสือ้ผ้าฤดรู้อน 
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ตาราง 8 สรุปความเหมาะสมของรูปแบบแนวความคดิท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น  

 จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั  

 จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

รูปแบบแนวความคดิ X  SD ระดบัความ

เหมาะสม 

ลําดบั

ท่ี 

1. TIME MAVERICK อิสระจากกาลเวลา 2.44 0.51 น้อย 4 

2. NEXTPLORER ความท้าทายในดนิแดนอ่ืน 4.89 0.19 มากท่ีสดุ 1 

3. AGE OF CONTEXT  

ยคุแหง่การเข้าใจความหมาย 3.78 0.38 

 

มาก 

 

3 

4. SUPER-NATUREAL ธรรมชาตเิหนือจริง 4.44 4.44 มากท่ีสดุ 2 

คา่เฉล่ีย 3.89 0.34 มาก  

 

 จากตาราง 8 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่รูปแบบแนวความคดิ ท่ีมีความเหมาะสม 

ตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา 

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยัจ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียคะแนนเทา่กบั 3.89 

 โดยเม่ือพจิารณาเป็นรายรูปแบบแนวความคดิ พบวา่ รูปแบบแนวความคดิ NEXTPLORER 

ความท้าทายในดนิแดนอ่ืน มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้าน

ศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยัจ.นครราชสีมา มาก

ท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.89รองลงมาคือ SUPER-NATUREAL ธรรมชาตเิหนือจริง มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 

4.44 AGE OF CONTEXT ยคุแหง่การเข้าใจความหมาย มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 3.78 และ TIME MAVERICK 

อิสระจากกาลเวลามีคา่เฉล่ียเทา่กบั  2.44ตามลําดบั 

 1.2 ผลการวิเคราะห์ลวดลายผ้าไหมท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์

ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 เกณฑ์ท่ีใช้พิจารณาคือผู้ วิจยันําคะแนนท่ีได้มาหาผลรวมเป็นคา่เฉล่ียของคะแนนจากความ

เหมาะสมทางด้านรูปทรง ลวดลาย และสีสนั ของแตล่ะลวดลายผ้าไหมโดยผู้ วิจยัได้นํารูปแบบ

แนวความคดิท่ีมีคา่เฉล่ียคะแนนตัง้แต ่3.40 ขึน้ไป มาใช้เป็นลวดลายผ้าไหมท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันา

ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้า ไหมบ้าน

ธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาซึง่ผลการวิเคราะห์ในข้อนีจ้ะเป็นคา่ตัง้ต้นในการทําวิจยัและวิเคราะห์

ในเร่ืองท่ีเก่ียวข้องตอ่ไปดงัจะแสดงจากตารางการวิเคราะห์ตอ่ไปนี  ้
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ตาราง 9 แสดงความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายโบราณดางแหท่ีเหมาะสมตอ่การ 

 พฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา  

 ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายท่ี 1 ลวดลายผ้าไหม

ลายโบราณดางแห 
 

รายละเอียด ลวดลาย

ผ้าไหม 

X  SD ระดบัความ

เหมาะสม 

 

 

 

1.ทิศทางของลวดลาย  4.33 0.58 มากท่ีสดุ 

2.จงัหวะ 4.67 0.58 มากท่ีสดุ 

3.สสีนั 2.67 1.15 ปานกลาง 

คา่เฉลี่ย 

 

 

 

3.89 0.69 มาก 

 

 จากตาราง 9 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายโบราณดางแห 

มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือ เพิ่ม

มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียคะแนน

เทา่กบั 3.89 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ จงัหวะของลวดลายผ้าไหม

มดัหม่ีลายโบราณดางแห มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้าน

ศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  

มากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.67 รองลงมาคือทิศทางของลวดลาย มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.33 และสีสนั 

 มีคา่เฉล่ียเทา่กบั   2.67 

 โดยผู้ เช่ียวชาญมีข้อคดิเห็นวา่ลวดลายเป็นลายขนาดเลก็ เหมาะกบันําไปตดัตอ่กบัลวดลาย

อ่ืน ๆ แตถ้่าใช้ลายนีอ้อกแบบชดุวา่ยนํา้เพียงลายเมากยวในหนึง่ชดุจะเรียบเกินไป สีสนัยงัไมส่ดใส

สําหรับออกแบบชดุวา่ยนํา้ 
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ตาราง 10 แสดงความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายใบไผ ่ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันา 

 ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา  

 ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 
 

ลวดลายท่ี  2 ลวดลายผ้าไหมลายใบไผ ่ 

 

รายละเอียด ลวดลาย

ผ้าไหม 
X  SD ระดบั

ความ

เหมาะสม 

 

 

 

1.ทิศทางของ

ลวดลาย  5.00 0.00 มากที่สดุ 

2.จงัหวะ 4.67 0.58 มากท่ีสดุ 

3.สสีนั 4.67 0.58 มากท่ีสดุ 

คา่เฉลี่ย 

 

 

4.78 0.38 มากที่สดุ 

 

 จากตาราง 10 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายใบไผ ่ มีความ

เหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.78 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ทศิทางของลวดลาย ของ

ลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายใบไผ ่ มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์

ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา   

มีคา่เฉล่ียสงูท่ีสดุอยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 5.00 และจงัหวะ กบัสีสนั มีคา่เฉล่ียเทา่กนั

เทา่กบั 4.67 อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ 

 โดยผู้ เช่ียวชาญมีข้อคดิเห็นวา่ลวดลายและสีสนันา่สนใจ มีความลงตวั เหมาะท่ีจะนําไป

ออกแบบชดุวา่ยนํา้สําหรับสตรีวยัรุ่น แตใ่ห้ระวงัเร่ืองจงัหวะของลวดลาย ระยะหา่งของเส้นไมค่วรกว้าง

เกินไป 
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ตาราง 11 แสดงความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายหม่ีขัน้หางกระรอก ท่ีเหมาะสมตอ่ 

 การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา  

 ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายท่ี  3 ลวดลายผ้าไหมลายหมี่ขัน้

หางกระรอก  

 

รายละเอียด ลวดลายผ้าไหม X  SD ระดบัความ

เหมาะสม 

 

 
 

 

1.ทิศทางของลวดลาย  3.33 0.58 ปานกลาง 

2.จงัหวะ 3.33 0.58 ปานกลาง 

3.สสีนั 2.67 0.58 ปานกลาง 

คา่เฉลี่ย 

 

 

3.11 0.51 ปานกลาง 

  

 จากตาราง  11 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลาย ผ้าไหมมดัหม่ี ลายหม่ีขัน้  

หางกระรอก  มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ  

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมาก 

ปานกลาง มีคา่เฉล่ียคะแนนเทา่กบั 3.11 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ ทิศทางของลวดลาย และ

จงัหวะ ของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายหม่ีขัน้หางกระรอก  มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบัปานกลาง มีคา่เฉล่ียเทา่กบั  3.33 และสีสนั อยูใ่น

ระดบัปานกลาง มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 2.67 
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 โดยผู้ เช่ียวชาญมีข้อคดิเห็นวา่เป็นลวดลายท่ีเห็นได้ทัว่ไป แตอ่าจจะนา่สนใจขึน้ถ้าให้จงัหวะ

ลายในสว่นท่ีเป็นมดัหม่ีหางกระรอกให้กว้างขึน้ หรือปรับลวดลายให้เป็นแนวตัง้ ปรับจงัหวะให้ลายถ่ีขึน้ 

และปรับสีให้เหลือสีเมากยว 

 

ตาราง 12 แสดงความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายหม่ีขัน้พระจนัทร์คร่ึง  ท่ีเหมาะสมตอ่ 

 การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา  

 ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายท่ี 4 ลวดลายผ้าไหมลายหมี่ขัน้

พระจนัทร์คร่ึง   

 

รายละเอียด ลวดลายผ้า

ไหม 
X  SD ระดบั

ความ

เหมาะสม 

 

 
 

 

1.ทิศทางของลวดลาย  5.00 0.00 มากที่สดุ 

2.จงัหวะ 5.00 0.00 มากท่ีสดุ 

3.สสีนั 4.33 0.58 มากท่ีสดุ 

คา่เฉลี่ย 

 

 

4.78 0.19 มากที่สดุ 

 

 จากตาราง  12 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลาย ผ้าไหมมดัหม่ี ลายหม่ีขัน้

พระจนัทร์คร่ึงมีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กาย

ไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ  

มีคา่เฉล่ียคะแนนเทา่กบั 4.78 
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 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ ทิศทางของลวดลาย  และ

จงัหวะ ของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายหม่ีขัน้พระจนัทร์คร่ึง มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณี ศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

อ.ปักธงชยั จ .นครราชสีมา มากท่ีสดุ  อยูใ่นระดบั มากท่ีสดุ  มีคา่เฉล่ียเทา่กบั  5.00 และสีสนัอยูใ่น

ระดบัมากท่ีสดุ  มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.67 

 โดยผู้ เช่ียวชาญมีข้อคดิเห็นวา่ลวดลาย และจงัหวะมีความเหมาะสมลงตวั มีความทนัสมยั 

และคูสี่ท่ีใช้ก็เหมาะสําหรับวยัรุ่น และนํามาปรับใช้กบัชดุวา่ยนํา้สตรีได้ 

 

ตาราง 13 แสดงความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายขัน้หางกระรอกท่ีเหมาะสมตอ่การ 

 พฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา  

 ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายท่ี 5 ลวดลายผ้าไหมลายขัน้

หางกระรอก     
 

รายละเอียด ลวดลายผ้าไหม X  SD ระดบัความ

เหมาะสม 

 

 

 

1.ทิศทางของลวดลาย  4.67 0.58 มากท่ีสดุ 

2.จงัหวะ 4.67 0.58 มากท่ีสดุ 

3.สสีนั 3.67 1.15 มาก 

คา่เฉลี่ย 4.33 0.67 มากท่ีสดุ 

 



82 

 จากตาราง 13 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายขัน้หางกระรอก     

มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่

มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียคะแนน

เทา่กบั 4.33 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ ทิศทางของลวดลาย  และ

จงัหวะ ของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีลายขัน้หางกระรอก มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรี

วยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั 

จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียเทา่กบั  4.67 และสีสนั อยูใ่นระดบัมาก   
มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 3.67 

 โดยผู้ เช่ียวชาญมีข้อคดิเห็นวา่ลวดลายมีความนา่สนใจ เป็นการผสมผสานระหวา่งลาย

ดัง้เดมิและสมยัใหม่ แตอ่าจต้องมีการปรับสีสนัให้สดใสขึน้หากต้องการนํามาทําชดุวา่ยนํา้สตรี  

 

ตาราง 14 สรุปความเหมาะสมของลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรี 

 วยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

 อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายผ้าไหมมดัหม่ี X  SD ระดบั

ความ

เหมาะสม 

ลําดบั

ท่ี 

1.ลายโบราณดางแห 3.89 0.69 มาก 4 

2.ลายใบไผ ่ 4.78 0.38 มากท่ีสดุ 2 

3.ลายหม่ีขัน้หางกระรอก 3.11 0.51 ปานกลาง 5 

4.ลายหม่ีขัน้พระจนัทร์คร่ึง 4.78 0.19 มากท่ีสดุ 1 

5.ลายขัน้หางกระรอก 4.33 0.67 มากท่ีสดุ 3 

คา่เฉล่ีย 4.18 0.28 มาก - 

 

 จากตาราง 14 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีมีความเหมาะสม

ตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา 

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยัจ.นครราชสีมา ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียคะแนนเทา่กบั 4.18 
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 โดยเม่ือพจิารณาเป็นรายลวดลายผ้าไหมมดัหม่ีพบวา่ ลวดลายผ้าไหมมดัหม่ี ลายหม่ีขัน้

พระจนัทร์คร่ึง มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่

กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยัจ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบั

มากท่ีสดุ โดยมีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 4.78 รองลงมาคือ ลายใบไผ ่ อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ โดยมีคะแนน

เฉล่ียเทา่กบั 4.78  ลายขัน้หางกระรอก อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 4.33 ลายโบราณ

ดางแห อยูใ่นระดบัมาก มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 3.89  และลายหม่ีขัน้หางกระรอก อยูใ่นระดบัปานกลาง 

มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 3.11 ตามลําดบั 

 

ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อคัดเลือกแบบร่างชุดว่ายนํา้สตรี ของผ้าไหม
บ้านธงชัย อ.ปักธงชัย จ.นครราชสีมาที่สามารถเพิ่มมูลค่า และเหมาะสมกับชุด 
ว่ายนํา้สตรีวัยรุ่นที่เป็นผลมาจากแบบสอบถามที่ 1 
 โดยในสว่นท่ี 2 นีเ้ป็นการคดัเลือกแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั 

จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นสําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่น

เพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปีท่ีเป็นผลจากแบบสอบถามในชดุท่ี 1  

 โดยแนวความคดิของแบบร่าง และลวดลายของ ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายนีมี้ท่ีมาจากลาย

ใบไผ ่และลายหม่ีขัน้พระจนัทร์คร่ึง แตเ่พ่ือทําให้ร่วมสมยัจงึ 0ออกแบบลวดลายพมิพ์ผ้า โดยใช้วิธีการ

ตอ่ลาย (Repert) ท่ีนา่สนใจของ Peter Phillps และ Gillian Bunce 

 โดยการวิเคราะห์คดัเลือกจะให้ผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบนกัวิชาการด้านการออกแบบ

นกัวิจยั) เป็นผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน3ทา่นโดยมีเนือ้หาเก่ียวกบัเส้น สี รูปร่าง รูปทรงและเนือ้ผ้า

และเส้นใยโดยทําการคดัเลือกลวดลายผ้าไหมจาก 10 ลาย ให้เหลือ 1 ลาย และเลือกแบบร่างจาก  

เปล่ียนรูปแบบให้เกิดเป็นลวดลาย

ใหม ่และนํามาทําเป็นชดุวา่ยนํา้ ซึง่มีคอนเซบ็มาจาก young girl จงึส่ืออกมาในรูปแบบของชดุวา่ยนํา้

ท่ีเหมาะสําหรับวยัรุ่น ท่ีเป็นวยัท่ีมีความนา่รัก สดใส ผู้ วิจยัจงึตัง้ออกแบบให้ชดุวา่ยนํา้นีมี้การปกปิด

เรือนร่างท่ีคอ่นข้างมิดชิด เพ่ือให้เหมาะสมกบัวยั และวฒันธรรม ประเพณีของไทย โดยแบบร่างและ

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นมีดงัตอ่ไปนี  ้

15 แบบ ให้เหลือ 10 แบบ  

 2.1 แบบร่าง ของชดุวา่ยนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีสามารถ

เพิม่มลูคา่ ท่ีร่างขึน้จากแบบสอบถามท่ี 1 

 จากผลการศกึษาเก่ียวกบัรูปแบบแนวความคดิ ท่ีพบวา่ รูปแบบแนวความคดิ NEXTPLORER 

ความท้าทายในดนิแดนอ่ืน มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้าน

ศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยัจ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ 

ผู้ วิจยัจงึได้เอาผลการศกึษาดงักลา่วมาจดัทําเป็นแบบร่าง จํานวน 15 แบบ ทําการคดัเลือกแบบร่าง 

ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นโดยผู้ เช่ียวชาญในอนัดบัตอ่ไป โดยแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จํานวน 15 แบบ  
ม่ีรายละเอียดดงันี ้
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ภาพประกอบ 7 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จํานวน 15 แบบ 
 

 2.2.1 ผลการวิเคราะห์เพ่ือการคดัเลือกแบบร่างชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั      

อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นสําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง  

ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปีท่ีเป็นผลจากแบบสอบถามในชดุท่ี 1 
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   เกณฑ์ท่ีใช้พิจารณาคือผู้ วิจยันําคะแนนท่ีได้มาหาผลรวมเป็นคา่เฉล่ียของคะแนนจาก

ความเหมาะสมของแตล่ะแบบร่าง โดยผู้ วิจยัได้นําแบบร่างท่ีมีคา่เฉล่ียคะแนนใน 10 อนัดบัแรก มาใช้

เป็นแบบร่างในการพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาซึง่ผลการวิเคราะห์ในข้อนีจ้ะเป็นคา่ตัง้ต้นใน

การทําวิจยัและวิเคราะห์ในเร่ืองท่ีเก่ียวข้องตอ่ไปดงัจะแสดงจากตารางการวิเคราะห์ตอ่ไปนี  ้

 

ตาราง 15 ความเหมาะสมของแบบร่างชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น  

 จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั  

 จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุ

วา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหม

บ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

X  SD ระดบัความ

เหมาะสม 

ลําดบั

ท่ี 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 1 5.00 0.00 มากท่ีสดุ 1 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 2 3.33 1.53 ปานกลาง 14 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 3 4.33 1.15 มากท่ีสดุ 5 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 4 4.00 1.73 มาก 8 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 5 4.00 1.00 มาก 7 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 6 3.33 1.53 ปานกลาง 14 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 7 3.67 0.58 มาก 11 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 8 4.33 0.58 มากท่ีสดุ 4 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 9 4.00 1.73 มาก 8 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 10  3.67 0.58 มาก 11 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 11 4.33 1.15 มากท่ีสดุ 5 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 12 4.67 0.58 มากท่ีสดุ 2 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 13 3.67 1.53 มาก 13 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 14 4.67 0.58 มากท่ีสดุ 2 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 15 4.00 1.73 มาก 8 

คา่เฉล่ีย 3.92 0.08 มาก - 
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 จากตาราง 15 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่แบบร่างชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การ

พฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา        

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียคะแนนเทา่กบั 3.92 

 โดยเม่ือพิจารณาเป็นรายแบบร่าง พบวา่ แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 1 มีความเหมาะสม

ตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา 

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 

5.00 รองลงมาคือแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 12 กบัแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 14 อยูใ่น

ระดบัมากท่ีสดุ มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 4.67 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 8 อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มี

คะแนนเฉล่ียเทา่กบั 4.33 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 3 กบัแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 11 อยู่

ในระดบัมากท่ีสดุ มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 4.33 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 5 อยูใ่นระดบัมาก  มี

คะแนนเฉล่ียเทา่กบั 4.00 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 4 กบัแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 9 กบั

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 15 อยูใ่นระดบัมาก มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 4.00 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรี

วยัรุ่น ท่ี 7 กบัแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 10 อยูใ่นระดบัมาก มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 3.67 แบบร่าง

ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 13 อยู่ในระดบัมาก มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 3.67  และแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรี

วยัรุ่น ท่ี 2 กบัแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 6 อยูใ่นระดบัมาก มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 3.33 

 ดงันัน้ผู้ วิจยัจงึได้นําเอาแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 1, 12, 14, 8, 3, 11, 5, 4, 9 และ15 

มาพฒันาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา 

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 2.2 ลวดลาย ของชดุวา่ยนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีสามารถ

เพิม่มลูคา่ ท่ีร่างขึน้จากแบบสอบถามท่ี 1 

 จากผลการศกึษาเก่ียวกบัลวดลายผ้าไหมมดัหม่ี ท่ีมีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหม บ้านธงชยั อ.ปัก

ธงชยัจ.นครราชสีมา มากท่ีสดุคือ ลายหม่ีขัน้พระจนัทร์คร่ึง และรองลงมาคือ ลายใบไผ ่ ผู้ วิจยัจงึได้เอา

ผลการศกึษาดงักลา่วมาจดัทําเป็นลวดลาย จํานวน 10 ลายเพ่ือทําการคดัเลือกลวดลายชดุวา่ยนํา้สตรี

วยัรุ่นโดยผู้ เช่ียวชาญในอนัดบัตอ่ไป  
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ภาพประกอบ 8 แบบร่างลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 
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ภาพประกอบ 8  (ตอ่) 
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 2.2.1 ผลการวิเคราะห์เพ่ือการคดัเลือกลวดลายชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั      

อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นสําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง  

ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปีท่ีเป็นผลจากแบบสอบถามในชดุท่ี 1 

   เกณฑ์ท่ีใช้พิจารณาคือผู้ วิจยันําคะแนนท่ีได้มาหาผลรวมเป็นคา่เฉล่ียของคะแนนจาก

ความเหมาะสมทางด้านลวดลาย สีสนั และความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นของ

แตล่ะลวดลาย โดยผู้ วิจยัได้นําลวดลายท่ีมีคา่เฉล่ียคะแนนสงูท่ีสดุ มาใช้เป็น ลวดลาย  ในการพฒันา

ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้าน

ธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาซึง่ผลการวิเคราะห์ในข้อนีจ้ะเป็นคา่ตัง้ต้นในการทําวิจยัและวิเคราะห์

ในเร่ืองท่ีเก่ียวข้องตอ่ไปดงัจะแสดงจากตารางการวิเคราะห์ตอ่ไปนี  ้
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ตาราง 16  แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 1 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้ 

 สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

 อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 1 

 
ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 1 

 

X  SD ระดบัความเหมาะสม 

1. ลวดลาย 4.33 1.15 มากที่สดุ 

2. สีสนั 4.67 0.58 มากท่ีสดุ 

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 4.00 1.73 มาก 

คา่เฉลี่ย 4.33 1.15 มากที่สดุ 

 

 จากตาราง 16 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 1 

มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิ่ม

มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียคะแนน

เทา่กบั 4.33 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่สีสนั ของลวดลายของชดุวา่ย

นํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 1 มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะ

การแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ  

อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียเทา่กบั   4.67  รองลงมาคือ ลวดลาย อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ  มีคา่เฉล่ีย

เทา่กบั 4.33 และความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นอยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ีย

เทา่กบั 4.00 ตามลาํดบั 
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ตาราง 17  แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 2 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้ 

 สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

 อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 2

 
 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 2 

 

X  SD ระดบัความเหมาะสม 

1. ลวดลาย 3.67 0.58 มาก 

2. สีสนั 3.67 0.58 มาก 

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 3.67 0.58 มาก 

คา่เฉลี่ย 3.67 0.58 มาก 

 

 จากตาราง 17 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 2 

มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่

มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียคะแนน

เทา่กบั  3.67 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ทัง้ลวดลาย สีสนั และความ

เหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ของลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 2 มีความ

เหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 3.67 
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ตาราง 18  แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 3 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้ 

 สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

 อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 3

 
 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 3 

 

X  SD ระดบัความเหมาะสม 

1. ลวดลาย 4.67 0.58 มากที่สดุ 

2. สีสนั 4.33 0.58 มากท่ีสดุ 

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 4.00 1.00 มาก 

คา่เฉลี่ย 4.33 0.67 มากที่สดุ 

 

 จากตาราง 18 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 3 

มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่

มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียคะแนน

เทา่กบั 4.33 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ลวดลาย ของลวดลายของชดุ

วา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 3 มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้าน

ศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มาก

ท่ีสดุ อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียเทา่กบั  4.67 รองลงมาคือ สีสนั อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ  มีคา่เฉล่ีย

เทา่กบั 4.33 และความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นอยูใ่นระดบัมาก  มีคา่เฉล่ีย

เทา่กบั 4.00 ตามลาํดบั 
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ตาราง 19  แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 4 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้ 

 สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

 อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 4

 
ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 4 

 

X  SD ระดบัความเหมาะสม 

1. ลวดลาย 4.00 0.00 มาก 

2. สีสนั 4.33 0.58 มากท่ีสดุ 

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 4.33 0.58 มากท่ีสดุ 

คา่เฉลี่ย 4.33 0.38 มากที่สดุ 

 

 จากตาราง 19 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 4 

มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่

มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียคะแนน

เทา่กบั 4.33 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่สีสนั  และความเหมาะสมใน

การนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ของลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 4 มีความเหมาะสมตอ่

การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา 

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียเทา่กบั  4.33 

และลวดลาย อยูใ่นระดบัมาก  มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.00 
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ตาราง 20 แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 5 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้ 

 สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

 อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 5

 
ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 5 

 

X  SD ระดบัความเหมาะสม 

1. ลวดลาย 3.33 0.58 ปานกลาง 

2. สีสนั 3.67 0.58 มาก 

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 4.00 1.00 มาก 

คา่เฉลี่ย 3.67 0.58 มาก 

 

 จากตาราง 20 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 5 

มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่

มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียคะแนน

เทา่กบั  

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ความเหมาะสมในการนํามา

เป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ของลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 5 มีความเหมาะสมตอ่การพฒันา

ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้าน

ธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.00 รองลงมาคือ สีสนั 

อยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 3.67 และลวดลาย อยูใ่นระดบัปานกลาง  มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 3.33 

ตามลําดบั 
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ตาราง 21  แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 6 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้ 

 สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

 อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 6 

 
ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 6 

 

X  SD ระดบัความเหมาะสม 

1. ลวดลาย 4.00 0.00 มากที่สดุ 

2. สีสนั 4.33 0.58 มากท่ีสดุ 

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 4.33 0.58 มากท่ีสดุ 

คา่เฉลี่ย 4.22 0.38 มากที่สดุ 

 

 จากตาราง 21 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 6 

มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่

มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียคะแนน

เทา่กบั 4.33 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่สีสนั กบัความเหมาะสมในการ

นํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ของลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 6 มีความเหมาะสมตอ่การ

พฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา         

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุเทา่กนั อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียเทา่กบั  

4.33 และลวดลาย อยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 4.00 
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ตาราง 22  แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 7 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้ 

 สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

 อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 7

 
ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 7 

 

X  SD ระดบัความเหมาะสม 

1. ลวดลาย 3.00 0.00 ปานกลาง 

2. สีสนั 3.00 0.00 ปานกลาง 

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 3.33 0.58 ปานกลาง 

คา่เฉลี่ย 3.11 0.19 ปานกลาง 

 

 จากตาราง 22 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 7 

มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่

มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัปานกลางมีคา่เฉล่ีย

คะแนนเทา่กบั 3.11 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ความเหมาะสมในการนํามา

เป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ของลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 7 มีความเหมาะสมตอ่การพฒันา

ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้าน

ธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบัปานกลาง มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 3.33  รองลงมาคือ

ลวดลาย กบัสีสนั อยูใ่นระดบัปานกลาง  มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 3.00 
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ตาราง 23 แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 8 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้ 

 สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

 อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 8

 
ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 8 

 

X  SD ระดบัความเหมาะสม 

1. ลวดลาย 3.33 0.58 ปานกลาง 

2. สีสนั 3.33 0.58 ปานกลาง 

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 3.33 0.58 ปานกลาง 

คา่เฉลี่ย 3.33 0.58 ปานกลาง 

 

 จากตาราง 23 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 8 

มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่

มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัปานกลาง มีคา่เฉล่ีย

คะแนนเทา่กบั 3.33 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ทัง้ลวดลาย สีสนั และความ

เหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นของลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 8 มีความ

เหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบัปานกลางเทา่กนั          

มีคา่เฉล่ียเทา่กบั   3.33 
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ตาราง 24  แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 9 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้ 

 สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

 อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9

 
ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 

 

X  SD ระดบัความเหมาะสม 

1. ลวดลาย 4.67 0.58 มากที่สดุ 

2. สีสนั 4.67 0.58 มากท่ีสดุ 

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 4.67 0.58 มากท่ีสดุ 

คา่เฉลี่ย 4.67 0.58 มากที่สดุ 

 

 จากตาราง 24 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 

มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่

มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียคะแนน

เทา่กบั 4.67 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ทัง้ลวดลาย สีสนั และความ

เหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นของลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 มีความ

เหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุเทา่กนั            

มีคา่เฉล่ียเทา่กบั   4.67 
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ตาราง 25  แสดงความเหมาะสมของลวดลายชดุวา่ยนํา้ ลายท่ี 10 ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้ 

 สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั  

 อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 10

 
ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 10 

 

X  SD ระดบัความเหมาะสม 

1. ลวดลาย 3.67 0.58 มากที่สดุ 

2. สีสนั 3.67 0.58 มากท่ีสดุ 

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 3.67 0.58 มากท่ีสดุ 

คา่เฉลี่ย 3.67 0.58 มากที่สดุ 

 

 จากตาราง 25 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 

10 มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือ

เพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา อยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียคะแนน

เทา่กบั 3.67 

 เม่ือพจิารณารายละเอียดลวดลายผ้าไหมเป็นรายด้าน พบวา่ทัง้ลวดลาย สีสนั และความ

เหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นของลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 10 มีความ

เหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบัมากเทา่กนั มีคา่เฉล่ีย

เทา่กบั  3.67 

 

 

 



100 

ตาราง 26 ความเหมาะสมของแบบร่างชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจาก 

 อตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั  

 จ.นครราชสีมา (n=3) 

 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุ

วา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหม

บ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

X  SD ระดบัความ

เหมาะสม 

ลําดบั

ท่ี 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 1 4.33 1.15 มากท่ีสดุ 3 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 2 3.67 0.58 มาก 6 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 3 4.33 0.67 มากท่ีสดุ 2 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 4 4.22 0.38 มากท่ีสดุ 4 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 5 3.67 0.58 มาก 6 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 6 4.22 0.38 มากท่ีสดุ 4 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 7 3.11 0.19 ปานกลาง 10 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 8 3.33 0.58 ปานกลาง 9 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 4.67 0.58 มาก 1 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 10 3.67 0.58 มาก 6 

คา่เฉล่ีย 3.92 0.08 มาก - 

  

 จากตาราง 26 พบวา่ ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ลวดลายชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การ

พฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา        

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ียคะแนนเทา่กบั 3.92 

 โดยเม่ือพิจารณาเป็นรายลวดลาย พบวา่ ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 มีความ

เหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคะแนนเฉล่ีย

เทา่กบั 4.67 รองลงมาคือลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 3 อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคะแนน

เฉล่ียเทา่กบั 4.33 ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 1 อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ มีคะแนนเฉล่ีย

เทา่กบั 4.33 ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 4 กบั ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 6 

อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุเทา่กนั มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 4.22 ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 2 กบั
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ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 5 กบัลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 10 อยูใ่นระดบัมาก 

มีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 3.67 ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 8 อยูใ่นระดบัปานกลาง มีคะแนน

เฉล่ียเทา่กบั 3.33  และลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 7 อยูใ่นระดบัปานกลาง มีคะแนน

เฉล่ียเทา่กบั 3.11 

 ดงันัน้ผู้ วิจยัจงึได้เลือกลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 มาพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรี

วยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปัก

ธงชยั จ.นครราชสีมา ตอ่ไป 
 

ส่วนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อคัดเลือกหาแบบร่างของชุดว่ายนํา้สตรีวัยรุ่น     

ที่ตรงความพงึพอใจกับกลุ่มตัวอย่างที่เป็นผลมาจากแบบสอบถามที่ 2 

 โดยในสว่นท่ี 3 นีใ้ช้เพ่ือประเมินความพงึพอใจตอ่แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีถกูพฒันา

จากแบบร่าง และลวดลายร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ .นครราชสีมาท่ี

สามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นสําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายุ

ระหวา่ง 19 - 25 ปี ท่ีเป็นผลจากแบบสอบถามในชดุท่ี 2 โดยการวิเคราะห์คดัเลือกจะให้กลุม่บริโภค

กลุม่วยัรุ่นในประเทศไทย ท่ีเป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม จํานวน 

100 คนโดยทําการคดัเลือกแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จาก 10 รูปแบบ ให้เหลือ 5 รูปแบบ 

 โดยแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นนัน้ผู้ วิจยัได้นําเอาแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 1, 3, 4, 5, 

8, 9, 11, 12, 14, และ15 จากแบบสอบถามชดุท่ี 2 มาพฒันาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์

ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

โดยมีดงันี ้
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ภาพประกอบ 9 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จํานวน 10 แบบท่ีถกูคดัเลือกมาจากแบบสอบถามชดุท่ี 2 

 

และในสว่นของลวดลายชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์       

ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ควรนําเอาลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 มาพฒันาชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่นตอ่ไป  
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ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 

 
 

ภาพประกอบ 10 ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 ท่ีถกูคดัเลือกมาจากแบบสอบถามชดุท่ี 2 

 

 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเพ่ือคดัเลือกหาแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจ

กบักลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2 มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้  

 

  3.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 

ตาราง 27 จํานวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่ง จําแนกตามข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม   

 (n = 100) 

 

 

 

 

ข้อมลูทั่วไป จํานวน ร้อยละ 

อาย ุ   

 19 ปี 11 11.00 

 20 ปี 17 17.00 

 22 ปี 16 16.00 

 23 ปี 10 10.00 

 24 ปี 40 40.00 

 25 ปี 6 6.00 

 เฉล่ีย 22.41 ปี - - 

 รวม 100 100.00 
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ตาราง 27 (ตอ่) 

 

 จากตาราง 27 จํานวนและคา่ร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการศกึษา จําแนกตามข้อมลู

ทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จํานวนทัง้สิน้ 100 คน สามารถอธิบายได้ดงันี  ้

 อาย ุพบวา่ ผู้บริโภคท่ีตอบแบบสอบถามมีอายเุฉล่ีย 22.41 ปี โดยสว่นใหญ่มีอาย ุ24 ปี 

ร้อยละ40 รองลงมาคือ อาย ุ20 ปี ร้อยละ 17 อาย ุ22 ปี ร้อยละ16 อาย ุ19 ปี ร้อยละ 11 อาย ุ23 ปี 

ร้อยละ 10 และ อาย ุ25 ปี ร้อยละ 6 ตามลําดบั 

 ระดบัการศกึษาสงูสดุ พบวา่ ผู้บริโภคท่ีตอบแบบสอบถามโดยสว่นใหญ่ มีระดบัการศกึษา

สงูสดุปริญญาตรีขึน้ไป ร้อยละ 55 และต่ํากวา่ปริญญาตรี  และกําลงัศกึษาปริญญาตรี ร้อยละ 45 

 สถานะการทํางานพบวา่ ผู้บริโภคท่ีตอบแบบสอบถามโดยสว่นใหญ่มีสถานะการทํางานคือ

ไมไ่ด้ทํางาน ร้อยละ 55 และทํางาน  ร้อยละ 45 

 รายได้เฉล่ียตอ่เดือนพบวา่ ผู้บริโภคท่ีตอบแบบสอบถาม โดยสว่นใหญ่มีรายได้เฉล่ียตอ่เดือน 

20,001 - 30,000 บาท ร้อยละ38 รองลงมาคือ 10,001 - 20,000 บาท ร้อยละ 34 30,001 บาทขึน้ไป  

ร้อยละ 22 และ5,000 - 10,000 บาท ร้อยละ 6 ตามลําดบั 

ข้อมลูทั่วไป จํานวน ร้อยละ 

ระดบัการศกึษาสงูสดุ   

 ต่ํากวา่ปริญญาตรี  และกําลงัศกึษาปริญญาตรี 45 45.00 

 ปริญญาตรีขึน้ไป 55 55.00 

 รวม 100 100.00 

สถานะการทํางาน   

 ทํางาน 45 45.00 

 ไมไ่ด้ทํางาน 55 55.00 

 รวม 100 100.00 

รายได้เฉล่ียตอ่เดือน   

 5,000 -  10,000 บาท 6 6.00 

 10,001 - 20,000 บาท 34 34.00 

 20,001 - 30,000 บาท 38 38.00 

 30,001  บาทขึน้ไป 22 22.00 

 รวม 100 100.00 
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  3.2 การวิเคราะห์เพ่ือหาแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจกบักลุม่

ตวัอยา่งท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2  

  จากผลการศกึษาเพ่ือคดัเลือกแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากแบบสอบถามชดุท่ี 2 นัน้

ผู้ วิจยัได้นําเอาแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 1, 3, 4, 5, 8, 9, 11, 12, 14, และ15 และลวดลายท่ี 9 

มาพฒันาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา 

ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 

 
 

ภาพประกอบ 11 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จํานวน 10 แบบ 
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 โดยเกณฑ์ท่ีใช้พิจารณาคือผู้ วิจยันําคะแนนท่ีได้มาหาผลรวมเป็นคา่เฉล่ียความพงึพอใจของ

ผู้บริโภคของคะแนนจากความเหมาะสมของแตล่ะแบบร่าง โดยผู้ วิจยัได้นําแบบร่างท่ีมีคา่เฉล่ียคะแนน

ใน 5 อนัดบัแรก มาผลิตเป็นผลิตภณัฑ์ต้นแบบของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา ซึง่ผลการ

วิเคราะห์ในข้อนีจ้ะเป็นการหาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงกบัความพงึพอใจของกลุม่ผู้บริโภคโดยมี

รายละเอียดดงัตอ่ไปนี  ้

 

ตาราง 28 คา่เฉล่ีย และสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานของความพงึพอใจตอ่ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีพฒันา 

 จากแบบร่าง และลวดลายของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 
 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้ท่ีตรงกบัความพงึพอใจตอ่ชดุ

วา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีพฒันาจากแบบร่าง และ

ลวดลายของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.

นครราชสีมา 

X  SD ระดบัความ

เหมาะสม 

ลําดบั

ท่ี 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 1 4.70 0.52 มากท่ีสดุ 1 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 2 4.59 0.55 มากท่ีสดุ 5 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 3 2.69 0.56 ปานกลาง 10 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 4 3.20 0.98 ปานกลาง 6 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 5 3.18 0.78 ปานกลาง 7 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 6 4.64 0.54 มากท่ีสดุ 3 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 7 3.11 1.16 ปานกลาง 8 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 8 2.81 0.69 ปานกลาง 9 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 9 4.64 0.54 มากท่ีสดุ 3 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 10  4.69 0.53 มากท่ีสดุ 2 

คา่เฉล่ีย 3.83 0.42 มาก - 

 

 จากตาราง 28 พบวา่ ผู้บริโภคมีความพงึพอใจตอ่ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีพฒันาจากแบบร่าง 

และลวดลายของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก มีคา่เฉล่ีย

คะแนนเทา่กบั 3.83 
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 โดยเม่ือพิจารณาเป็นรายแบบร่าง พบวา่ แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 1 ผู้บริโภคมีความ

พงึพอใจตอ่ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีพฒันาจากแบบร่าง และลวดลายของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั 

จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุ อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ คะแนนเฉล่ียเทา่กบั 4.70 รองลงมาคือ แบบร่างชดุวา่ย

นํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 10  คะแนนเฉล่ียเทา่กบั 4.69 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 6 กบั แบบร่างชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่น ท่ี 9 มีคา่เฉล่ียเทา่กนัมีคะแนนเฉล่ียเทา่กบั 4.64 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 2 คะแนน

เฉล่ียเทา่กบั 4.59 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 4 คะแนนเฉล่ียเทา่กบั 3.20 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรี

วยัรุ่น ท่ี 5 คะแนนเฉล่ียเทา่กบั 3.18 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 7คะแนนเฉล่ียเทา่กบั 3.11 แบบ

ร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 8 คะแนนเฉล่ียเทา่กบั 2.81 และแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 3 คะแนน

เฉล่ียเทา่กบั 2.69 ตามลําดบั 

 ดงันัน้ผู้ วิจยัจงึได้นําเอาแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 1, 2, 6, 9, และ10 มาผลิตเป็น

ผลิตภณัฑ์ต้นแบบของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาโดยผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตนัน้ในชดุใช้ผ้า 2 ชนิด

อตัราสว่น 60:40 (มดัหม่ี 60 , ผ้าวา่ยนํา้ 40) ผ้าสเปนเดก็(ผ้าวา่ยนํา้) พิมพ์ลาย และใช้แนวเฉลียง ใน

การตดัเย็บ ซึง่จะทําให้ได้ผ้าท่ีมีความยืดหยุน่มาก สามารถยืดได้ทกุด้านผ้าไหมมดัหม่ี จะมีความเงา

งาม มีเสนห์่ของลวดลายท่ีปรากฏลงบนผ้า และนอกจากนัน้ก่อนท่ีจะมีการนําเอาผ้าไหมไปทอนัน้ จะมี

การผา่นกระบวนการเคลือบเส้นใย 

 
ส่วนที่ 4 การผลิตชิน้งานต้นแบบของชุดว่ายนํา้สตรีวัยรุ่นจากอัตลักษณ์ด้านศิลปะ

การแต่งกายไทย เพื่อเพิ่มมูลค่า กรณีศึกษา ผ้าไหมบ้านธงชัย อ.ปักธงชัย จ.นครราชสีมา 

 จากการศกึษา และวิเคราะห์ข้อมลูทัง้การลงพืน้ท่ีเพ่ือทําการสมัภาษณ์ข้อมลู และทํา

แบบสอบถาม ผู้ วิจยัได้สรุปแนวทางในการออกแบบ โดยแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จํานวน 5 แบบ 

ดงักลา่วมีการออกแบบชดุวา่ยนํา้ในขัน้สดุท้ายนัน้ได้รับแรงบนัดาลใจมาจากความตระหนกัถึง

เอกลกัษณ์ความเป็นไทยเก่ียวกบัการแตง่กายของไทย ซึง่ผู้ วิจยัต้องการนําเอาผ้าไหมบ้านธงชยัท่ีมี

เนือ้ผ้าท่ีสวยเงางาม ลวดลายมีความสวยงาม อนัเป็นเอกลกัษณ์ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั  

จ.นครราชสีมา เพ่ือนําเอามาเพิม่มลูคา่ให้กบัการออกแบบชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น และชว่ยอนรัุกษ์

วฒันธรรมท่ีดีงามของประเทศไทย ผนวกกบัแนวความคดิเก่ียวกบัเทรนด์ NEXTPLORER ความท้าทาย

ในดนิแดนอ่ืน ซึง่มีแนวความคดิเก่ียวกบัการท่ีกลุม่วยัรุ่นสมยัใหมใ่ห้ความนา่สนใจในข้อมลูทางด้าน

ประวตัศิาสตร์ทางวฒันธรรม ธรรมชาต ิจากการเดนิทางทอ่งเท่ียวในสถานท่ีตา่ง ๆ และได้พบกบัความ

สวยงาม และประสบการณ์ ใหม ่ๆ ท่ีแตกตา่งไปจากชีวิตท่ีใช้ตามปกตทิัว่ไป ผนวกกบัการเข้าถึงข้อ มลู

ได้ง่าย และรวดเร็วในปัจจบุนั ทําให้ในรุ่นนีใ้หมนี่ ้ถกูกระตุ้นให้ออกเดนิทางอยา่งง่ายดาย เพ่ือหา
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ประสบการณ์ใหม ่ๆ ค้นหาเส้นทางของตนเอง เพ่ือการเปล่ียนแปลงทศันคต ิและตระหนกัรู้ถึงการ

เลือกใช้ชีวิต  จงึเกิดเป็นแรงบนัดาลใจในการออกแบบชดุวา่ยนํา้โดยมีความผสมผสานทา งด้าน

วฒันธรรมไทยให้เข้า กบัชดุวา่ยนํา้ซึง่มีความเป็นตะวนัตกอยูพ่อสมควร ผนวกกบั แนวคดิดงักลา่ว      

ถกูคดัเลือกจากผู้ เช่ียวชาญวา่มีความเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นมากท่ีสดุ ผู้ วิจยัจงึเน้นการ

ออกแบบให้สอดคล้องแนวคดินีม้ากท่ีสดุ 

 โดยหลกัเกณฑ์ในการออกแบบผู้ วิจยัได้ใช้เทคนิคให้เกิดความร่วมสมยัจงึ 0ออกแบบลวดลาย

พมิพ์ผ้า โดยใช้วิธีการตอ่ลายท่ีนา่สนใจของ Peter Phillps และ Gillian Bunce 

 โดยกระบวนการในการออกแบบตัง้แตก่ารหาแนวความคดิเก่ียวกบัเทรนด์ชดุวา่ยนํา้ท่ีมี

แนวโน้มท่ีจะเป็นกระแสในฤดกูาลSummer/Spring ปี  2015/2016 ของ

เปล่ียนรูปแบบให้เกิด

เป็นลวดลายใหม ่และนํามาทําเป็นชดุวา่ยนํา้ ซึง่มีคอนเซบ็มาจาก  Young Girl จงึส่ือออกมาในรูปแบบ

ของชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสําหรับวยัรุ่น ท่ีเป็นวยัท่ีมีความนา่รัก สดใส ผู้ วิจยัจงึตัง้ออกแบบให้ชดุวา่ยนํา้นี ้

มีการปกปิดเรือนร่างท่ีคอ่นข้างมิดชิด เพ่ือให้เหมาะสมกบัวยั และวฒันธรรม ประเพณีของไทย  โดย

ผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตนัน้ในชดุใช้ผ้า 2 ชนิดอตัราสว่น 60:40 (มดัหม่ี 60 , ผ้าวา่ยนํา้ 40) ผ้าสเปนเดก็     

(ผ้าวา่ยนํา้) พิมพ์ลาย และใช้แนวเฉลียง ในการตดัเย็บ ซึง่จะทําให้ได้ผ้าท่ีมีความยืดหยุน่มาก สามารถ

ยืดได้ทกุด้านผ้าไหมมดัหม่ี จะมีความเงางาม มีเสน่ห์ของลวดลายท่ีปรากฏลงบนผ้า และนอกจากนัน้

ก่อนท่ีจะมีการนําเอาผ้าไหมไปทอนัน้ จะมีการผา่นกระบวนการเคลือบเส้นใย 

ศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ 

(2015) หลงัจากนัน้ก็ทําการศกึษาหาข้อมลูเก่ียวกบัลวดลายผ้าไหมมดัหม่ี บ้านธงชยั อ.ปักธงชยั       

จ.นครราชสีมา มีความเหมาะสมอยา่งมากตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น หลงัจากนัน้ผู้ วิจยัได้ค้น

ความหาข้อมลูเก่ียวกบัลวดลายของผ้าไหมมดัหม่ีเพ่ือให้ผู้ เช่ียวชาญทําการคดัเลือก ผลปรากฏวา่จาก

การสอบถามผู้ เช่ียวชาญนัน้ พบวา่ แนวโน้มท่ีจะเป็นกระแสในฤดกูาลSummer/Spring ปี  2015/2016  

ท่ีเหมาะสมกบักลุม่สตรีวยัรุ่นได้แก่ เทรนด์ NEXTPLORER ความท้าทายในดนิแดนอ่ืน และลวดลาย

ผ้าไหมมดัหม่ี ท่ีมีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นมากท่ีสดุคือ ลายหม่ีขัน้พระจนัทร์

คร่ึง และรองลงมาคือ ลายใบไผ่ ผู้ วิจยัจงึได้นําเอาผลการศกึษาท่ีได้มาพฒันาเป็นแบบร่างชดุวา่ยนํา้

เพ่ือให้ผู้ เช่ียวชาญทําการคดัเลือกจนได้เป็นชิน้งานต้นแบบของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้าน

ศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา ซึง่มี

ขัน้ตอนในการผลิตดงันี ้
1. เตรียมผ้า 
 1.1 นําแบบร่างลวดลายเสมือนจริงท่ีได้จากการพจิารณาคดัเลือกจากผู้ เช่ียวชาญมาผลติ

เป็นผ้าชิน้งานจริง โดยผ้าท่ีใช้ในการผลิตมีดงันี ้
  1.1.1 ผ้าไหมมดัหม่ีลวดลายท่ีผา่นการพจิารณาจากผู้ เช่ียวชาญตามแบบร่าง 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A�
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1.1.1.1 ผกูมดัเส้นไหมให้เป็นลวดลาย แล้วนําไปย้อม ตามแบบร่าง 
 

 
 

ภาพประกอบ 12  วิธีการผกูมดัเส้นไหมให้เป็นลวดลายตามแบบร่าง 
 

  1.1.1. 2 ได้เส้นไหมท่ีมีลวดลายจากการมดัและนําไปย้อมแล้ว นํามาทอเป็นผืน 
 

 
 

ภาพประกอบ 13 ลวดลายจากการมดัและนําเส้นไหมไปย้อม 
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ภาพประกอบ 14 ผ้าไหมมดัหม่ีทอลายตามแบบร่าง 

 
 1.1.2 ผ้าสเปนเดก็(ผ้าวา่ยนํา้) พมิพ์ลายผา่นการพจิารณาจากผู้ เช่ียวชาญตามแบบร่าง 
 

 
 

ภาพประกอบ 15 ผ้าสเปนเดก็(ผ้าวา่ยนํา้) พมิพ์ลายตามแบบร่าง 
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 1.1.3 ผ้าสเปนเดก็(ผ้าวา่ยนํา้) สีพืน้ ตามแบบร่าง 
 

 
 

ภาพประกอบ 16 ผ้ามดัหม่ีลวดลายตามแบบร่าง และผ้าสเปนเดก็(ผ้าวา่ยนํา้) สีพืน้ ตามแบบร่าง 
 

 2. สร้างแบบแพทเทิร์นจากแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีเสมือนจริงท่ีได้จากการพิจารณาคดัเลือก

จากกลุม่เป้าหมาย 
 3. นําแบบแพทเทิร์นท่ีได้มาตดั 

 4. เย็บประกอบชดุ 
 

 
 

ภาพประกอบ 17 เย็บประกอบชดุ 

 

 5. ได้ผลงานต้นแบบของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือ

เพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 5 แบบ  
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ภาพประกอบ 18 ผลงานต้นแบบของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

 เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  ตามแบบร่างท่ี 1 
 

 
ภาพประกอบ 19  ผลงานต้นแบบของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

 เพ่ือเพิ่มมลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  ตามแบบร่างท่ี 2 
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ภาพประกอบ 20 ผลงานต้นแบบของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

 เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  ตามแบบร่างท่ี 6 
 

 
 

ภาพประกอบ 21 ผลงานต้นแบบของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

 เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  ตามแบบร่าง 9 
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ภาพประกอบ 22 ผลงานต้นแบบของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

 เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา  ตามแบบร่างท่ี  10 

 



บทที่ 5  

สรุป อภปิรายผลและข้อเสนอแนะ 
 

 การวิจยัเร่ือง "การศกึษาและพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่

กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา” การวิจยัคร้ังน้ีใช้

รูปแบบการวจิยัแบบผสมผสานระหวา่งวิธีเชิงปริมาณ และเชิงคณุภาพ (Mixed-method design) 

สําหรับการวิจยัเชงิคณุภาพ (Qualitative research) เป็นการสืบค้นเพ่ือหารูปแบบ ของผ้าไหมบ้านธงชยั 

อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น สําหรับกลุม่

ผู้บริโภคเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 – 25 ปี และเพ่ือคดัเลือกแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้าน

ธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิ่มมลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีเป็นผล

มาจากแบบสอบถามท่ี 1 จากกลุม่ผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบนกัวิชาการด้านการออกแบบนกัวิจยั )  

สว่นการวิจยัเชงิปริมาณเป็นการวิจยัเชงิสํารวจ (Survey research) เพ่ือสืบค้นข้อมลูพ่ือคดัเลือกหา

แบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจกบักลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี  2 

จากกลุม่ตวัอยา่งท่ีกลุม่บริโภคกลุม่วยัรุ่นในประเทศไทย ท่ีเป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี 

และตามสมมตุฐิานท่ีคาดวา่จะสามารถได้รับชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีมีมลูคา่เพิม่ขึน้ จากการนําเอาวสัด ุ

และลวดลาย ของกรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา ซึง่เป็นงานหตัถกรรมจาก

ภมูิปัญญาของชมุชนบ้านธงชยั มาใช้ โดยนํามาผา่นกระบวนการวิจยัและออกแบบให้ได้ชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่นท่ีชว่ยเพิ่มมลูคา่จากผ้าไหม และเพ่ือเพิ่มให้ผ้าไหมของไทยมีความร่วมสมยัขึน้ เพ่ือขยาย

เป้าหมายทางการตลาดไปสูก่ลุม่ผู้บริโภคท่ีเป็นกลุม่วยัรุ่น เพ่ือเป็นการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ใหม ่ๆ 

และยงัสง่ผลตอ่การเตบิโตของธุรกิจโดยมีเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัดงัต่อไปนี ้

 1. แบบสอบถามเพ่ือหารูปแบบ และลวดลายผ้าไหมท่ีเหมาะสม ของผ้าไหมบ้านธงชยั  

อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรี สําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง ที่มีอายุ

ระหวา่ง 19 - 25 ปีซึง่มีผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบนกัวิชาการด้านการออกแบบนกัวิจยั ) เป็นผู้ตอบ

แบบสอบถามจํานวน 3 ทา่นโดยสอบถามจากอตัลกัษณ์ความเป็นไทยด้านศลิปะการแตง่กายไทย  

เพ่ือเพิ่มมลูคา่และพฤตกิรรมการบริโภคของกลุม่ผู้บริโภคเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 18 –25 ปี 

 2. แบบสอบถามเพ่ือคดัเลือกแบบร่างและลวดลายร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชยั 

อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นสําหรับกลุม่ผู้บริโภค

วยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปีท่ีเป็นผลจากแบบสอบถามในชดุท่ี 1 โดยให้ผู้ เช่ียวชาญ        

(นกัออกแบบนกัวิชาการด้านการออกแบบนกัวิจยั ) เป็นผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 3 ทา่นโดยมี

เนือ้หาเก่ียวกบัรูปทรง ลวดลาย สีสนั และความเหมาะสมในการสวมใส ่โดยทําการคดัเลือกลวดลาย

ผ้าไหมจาก 16 ลาย ให้เหลือ 3 ลาย และเลือกแบบร่างจาก 12 แบบ ให้เหลือ 6 แบบ 



116 

 

 3. แบบสอบถามเพ่ือใช้ประเมินความพงึพอใจตอ่แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีถกูพฒันา

จากแบบร่าง และลวดลายร่างชดุวา่ยนํา้สตรี  ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ .นครราชสีมา ท่ี

สามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นสําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายุ

ระหวา่ง 19 - 25 ปีท่ีเป็นผลจากแบบสอบถามในชดุท่ี2 โดยให้กลุม่บริโภคกลุม่วยัรุ่นในประเทศไทย    

ท่ีเป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี เป็นผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 100 คนโดยโดยทาํการ

คดัเลอืกแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จาก 10 รูปแบบ ให้เหลือ 5 รูปแบบ 

 โดยเเบบสอบถามทัง้หมดมีการวิเคราะห์ข้อมลูโดยใช้สถิตร้ิอยละเพ่ือหาเเนวทางในการออก

เเบบประเมินผลจากความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญเเละกลุม่เป้าหมายท่ีเป็นกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง 

ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี 

 

สรุปผลการวิเคราะห์ 

 จากการศกึษาตามสมมตุฐิานท่ีวา่จะได้รับชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีมีมลูคา่เพิม่ขึน้ จากการ

นําเอาวสัด ุและลวดลาย ของกรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา ซึง่เป็นงาน

หตัถกรรมจากภมูปัิญญาของชมุชนบ้านธงชยั มาใช้ โดยนํามาผา่นกระบวนการวิจยัและออกแบบให้

ได้ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีชว่ยเพิ่มมลูคา่จากผ้าไหมและเพ่ือเพิ่มให้ผ้าไหมของไทยมีความร่วมสมยัขึน้ 

เพ่ือขยายเป้าหมายทางการตลาดไปสูก่ลุม่ผู้บริโภคท่ีเป็นกลุม่วยัรุ่น เพ่ือเป็นการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์

ใหม ่ๆ และยงัสง่ผลตอ่การเตบิโตของธุรกิจ 

 1. ผลการวิเคราะห์ข้อมลูจากการตอบแบบสอบถามเก่ียวรูปแบบแนวความคดิ และลวดลาย

ผ้าไหมท่ีมีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย 

เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยัจ.นครราชสีมา มีรายละเอียดดงันี ้

 ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่รูปแบบแนวความคดิพบวา่ รูปแบบแนวความคดิ NEXTPLORER 

ความท้าทายในดนิแดนอ่ืน มีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้าน

ศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา       

มากท่ีสดุ และรองลงมาคือ SUPER-NATUREAL ธรรมชาตเิหนือจริง  

 สว่นผลการศกึษาเก่ียวกบัลวดลายผ้าไหมท่ีมีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรี

วยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั 

จ.นครราชสีมา พบวา่ ลวดลายผ้าไหมมดัหม่ี ท่ีมีความเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น

จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั 

จ.นครราชสีมา มากท่ีสดุคือ ลายหม่ีขัน้พระจนัทร์คร่ึง และรองลงมาคือ ลายใบไผ ่ 
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 2. ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเพ่ือคดัเลือกแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชยั  

อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีเป็นผลมาจาก

แบบสอบถามท่ี 1 

 จากผลการศกึษาตามแบบสอบถามชดุท่ี 1 ผู้ วิจยัจงึได้เอาผลการศกึษาดงักลา่วมาจดัทํา

เป็นแบบร่าง จํานวน 15 แบบ และลวดลาย จํานวน 10 ลายเพ่ือทําการคดัเลือกแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรี

วยัรุ่นโดยผู้ เช่ียวชาญในอนัดบัตอ่ไป โดยแบบร่าง และลวดลายของ ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายนีมี้ท่ีมา

จากลายใบไผ ่และลายหม่ีขัน้พระจนัทร์คร่ึง แตเ่พ่ือทําให้ร่วมสมยัจงึ 0ออกแบบลวดลายพมิพ์ผ้า โดยใช้

ทฤษฎีการจดัวางลาย วิธีการตอ่ลาย (Repert) ของ Peter Phillip และ Gillian Bunce 

 โดยผลการศกึษาพบวา่แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นนัน้ผู้ วิจยัได้นําเอาแบบร่างชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่น ท่ี 1, 3, 4, 5, 8, 9, 11, 12, 14, และ15 จากแบบสอบถามชดุท่ี 2 มาพฒันาเป็นชดุวา่ยนํา้

สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปัก

ธงชยั จ.นครราชสีมา โดยมีดงันี ้ 

เปล่ียนรูปแบบ

ให้เกิดเป็นลวดลายใหม ่และนํามาทําเป็นชดุวา่ยนํา้ ซึง่มีแนวความคดิมาจาก  Young Girl จงึส่ืออกมา

ในรูปแบบของชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสําหรับวยัรุ่น ท่ีเป็นวยัท่ีมีความนา่รัก สดใส ผู้ วิจยัจงึตัง้ใจท่ีจะ

ออกแบบให้ชดุวา่ยนํา้นีมี้การปกปิดเรือนร่างท่ีคอ่นข้างมิดชิด เพ่ือให้เหมาะสมกบัวยั และรวมถึง

ลวดลายท่ีประยกุต์มากผ้าไหมของไทย ทัง้สองสว่นดงักลา่ว ผู้ วิจยัเน้นให้มีความสอดคล้องกบั

วฒันธรรมการแตง่กายทีเป็นเอกลกัษณ์ของประเทศไทย ซึง่ตรงกบักระแสนิยม NEXTPLORER ความ

ท้าทายในดนิแดนอ่ืน ซึง่มีแนวความคดิเก่ียวกบัความนา่สนใจในข้อมลูทางด้านประวตัศิาสตร์ทาง

วฒันธรรม ธรรมชาต ิทําให้วยัรุ่นยคุใหมส่นใจเก่ียวกบัเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรม โดยแนวคดิดงักลา่ว

ถกูคดัเลือกจากผู้ เช่ียวชาญวา่มีความเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นมากท่ีสดุ ผู้ วิจยัจงึเน้นการ

ออกแบบให้สอดคล้องแนวคดินีม้ากท่ีสดุ  
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ภาพประกอบ 23 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จํานวน 10 แบบท่ีถกูคดัเลือกมาจากแบบสอบถามชดุท่ี 2 

 

 และในสว่นของลวดลายชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจาก 
อตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั  
จ.นครราชสีมา ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นวา่ควรนําเอาลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 

มาพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นตอ่ไป  

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 

 
 3. ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเพ่ือคดัเลือกหาแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจ

กบักลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2 
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 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถามพบวา่ ผู้บริโภคท่ีตอบแบบสอบถามมี

อายเุฉล่ีย 22.41 ปี โดยสว่นใหญ่มีอาย ุ24 ปี ร้อยละ40มีระดบัการศกึษาสงูสดุปริญญาตรีขึน้ไปร้อยละ 

55 ใหญ่มีสถานะการทํางานคือไมไ่ด้ทํางานร้อยละ 55 และมีรายได้เฉล่ียตอ่เดือน20,001 - 30,000 บาท

ร้อยละ38 

 การวิเคราะห์เพ่ือหาแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจกบักลุม่ตวัอยา่งท่ี

เป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2 พบวา่ ผู้บริโภคมีความพงึพอใจตอ่ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีพฒันาจาก

แบบร่าง และลวดลายของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก มี

คา่เฉล่ียคะแนนเทา่กบั 3.83โดยเม่ือพิจารณาเป็นรายแบบร่าง พบวา่แบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น

ท่ีตรงความพงึพอใจกบักลุม่ตวัอยา่ง ใน 5 อนัดบัแรก ได้แก่ แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 1, 10, 6 

กบั 9, และ 2 ตามลําดบั โดยมีรายละเอียดดงันี ้

 

 
 
ภาพประกอบ 24 แบบชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จํานวน 5 แบบท่ีถกูคดัเลือกมาจากความพงึพอใจของ 

 กลุม่ตวัอยา่ง 
 
 ดงันัน้ผู้ วิจยัจงึได้นําเอาแบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นดงักลา่วมาผลติเป็นผลติภณัฑ์ต้นแบบ

ของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหม

บ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา โดยผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตนัน้ในชดุใช้ผ้า 2 ชนิดอตัราสว่น 60:40 

(มดัหม่ี 60 , ผ้าวา่ยนํา้ 40) ผ้าสเปนเดก็(ผ้าวา่ยนํา้) พิมพ์ลาย และใช้แนวเฉลียง ในการตดัเย็บ ซึง่จะ

ทําให้ได้ผ้าท่ีมีความยืดหยุน่มาก สามารถยืดได้ทกุด้านผ้าไหมมดัหม่ี จะมีความเงางาม มีเสน่ห์ของ

ลวดลายท่ีปรากฏลงบนผ้า และนอกจากนัน้ก่อนท่ีจะมีการนําเอาผ้าไหมไปทอนัน้ จะมีการผา่น

กระบวนการเคลือบเส้นใย เพ่ือให้สามารถลงนํา้ได้ เพ่ือเป็นการปรับเปล่ียนให้เหมาะสมกบัการนํามา

ทําชดุวา่ยนํา้ในครัง้นี ้
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อภปิรายผล 

 จากผลการวิจยัตามวตัถปุระสงค์ และตามสมมตฐิานในงานวิจยัเร่ือง"การศกึษาและพฒันา

ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้าน

ธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา” สามารถอภิปรายผลได้ตามสมมตฐิานดงันี  ้

 การศกึษาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีมีมลูคา่เพิม่ขึน้ จากการนําเอาวสัด ุและลวดลาย ของ

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา ซึง่เป็นงานหตัถกรรมจากภมูิปัญญาของ

ชมุชนบ้านธงชยั มาใช้ โดยนํามาผา่นกระบวนการวิจยัและออกแบบให้ได้ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีชว่ย

เพิม่มลูคา่จากผ้าไหมและเพ่ือเพิ่มให้ผ้าไหมของไทยมีความร่วมสมยัขึน้ เพ่ือขยายเป้าหมายทาง

การตลาดไปสูก่ลุม่ผู้บริโภคท่ีเป็นกลุม่วยัรุ่น เพ่ือเป็นการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ใหม ่ๆ และยงัสง่ผลตอ่

การเตบิโตของธุรกิจ ซึง่ในการออกแบบชดุวา่ยนํา้สตรี นัน้ออกแบบตามแนวคดิทศันธาต ุโดยมีรูปแบบ

แนวความคดิท่ีนําเอามาใช้ในการร่างรูปร่าง และลวดลายทัง้หมดได้รับมาจากแนวคดิการออกแบบ

และแนวโน้มของเทรนด์ Summer/Spring ปี  2015/2016 ของศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (2015) 

โดยได้หยิบเอาเทรนด์เก่ียวกบัความท้าทายในดนิแดนอ่ืน (Next-Plorers) มาใช้เป็นแนวความคิดใน

การออกแบบครัง้นี ้เน่ืองจากมมุมองของผู้ เช่ียวชาญท่ีมีข้อคดิเห็นวา่เป็นแนวคดิท่ีมีความนา่สนใจ

เพราะมีเนือ้หาเก่ียวกบัศลิปะ วฒันธรรมและประวตัศิาสตร์ ซึง่สามารถนํามาใช้ในการออกแบบชดุวา่ย

นํา้สตรีวยัรุ่น และยงัมีสีสนัท่ีเหมาะสมสําหรับการออกแบบชดุวา่ยนํา้และเสือ้ผ้าในฤดรู้อนซึง่เทรนด์

เก่ียวกบัความท้าทายในดนิแดนอ่ืน (Next-Plorers) ได้พดูถึงการท่ีกลุม่วยัรุ่นสมยัใหมใ่ห้ความนา่สนใจ

ในข้อมลูทางด้านประวตัศิาสตร์ทางวฒันธรรม ธรรมชาต ิจากการเดนิทางทอ่งเท่ียวในสถานท่ีตา่ง ๆ 

และได้พบกบัความสวยงาม และประสบการณ์ ใหม ่ๆ ท่ีแตกตา่งไปจากชีวิตท่ีใช้ตามปกตทิัว่ไป ผนวก

กบัการเข้าถึงข้อมลูได้ง่าย และรวดเร็วในปัจจบุนั ทําให้ในรุ่นนีใ้หมนี่ ้ถกูกระตุ้นให้ออกเดนิทางอยา่ง

ง่ายดาย เพ่ือหาประสบการณ์ใหม ่ๆ ค้นหาเส้นทางของตนเอง เพ่ือการเปล่ียนแปลงทศันคต ิแล ะ

ตระหนกัรู้ถึงการเลือกใช้ชีวิต สิ่งเหลา่นีจ้งึทําให้เกิดเป็นแนวความคดิโดยจากแนวคดิดงักลา่วผู้ วิจยั

เห็นวา่แนวความคดิดงักลา่วมีความเหมาะสมกบักลุม่ผู้บริโภคกลุม่วยัรุ่นท่ีมีอาย ุ19-25 ปี อยา่งมาก

ซึง่เป็นวยัท่ีกําลงัเข้าสูว่ยัผู้ ใหญ่ ช่ืนชอบการเดนิทางทอ่งเท่ียวไปในท่ีตา่ง ๆ ยงัมีความนา่รัก สดใส  

ซึง่เทรนด์เก่ียวกบัความท้าทายในดนิแดนอ่ืน (Next-Plorers) ดงักลา่วนัน้ก็สามารถตอบโจทย์วิถีการ

ดําเนินชีวิตของวยัรุ่นท่ีชอบการทอ่งเท่ียว และยงัผสมผสานความเป็นประวตัศิาสตร์ และวฒัณธรรม

ท้องถ่ิน ให้เข้ากบัการออกแบบสมยัใหมผู่้ วิจัยจงึเหน็วา่แนวความคดิดงักลา่วเหมาะสมท่ีจะนํามาเป็น

แนวคดิหลกัในการพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรี ท่ีเหมาะสมกบักลุม่สตรี อาย ุ19-25 ปีในครัง้นี ้

 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%9A�
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 จากแนวคดิดงักลา่วทําให้ผู้ วิจยัเกิดความสนใจท่ีจะพฒันาให้ชดุวา่ยนํา้ท่ีปัจจบุนัเป็น

ผลติภณัฑ์ท่ีมีความเก่ียวข้องกบัการเดนิทางท่องเท่ียว มาพฒันาให้เกิดสิ่งใหมโ่ดยให้มีเอกลกัษณ์ของ

ความเป็นไทย เพ่ือเป็นการอนรัุกษ์วฒันธรรมของไทย และให้ตรงกบัความนิยมของกลุม่วยัรุ่นสตรี จงึ

ได้นําเอา “ผ้าไหม” ซึง่เป็นผ้าท่ีนิยมทอ อยา่งมากทางภาคอีสาน โดยไหมไทยมีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับใน

ความสวยสดงดงามอนัเน่ืองมาจากแสงท่ีทอสง่แวววามอยูใ่นเนือ้ผ้าท่ีแตกตา่งไปจากผ้าไหมทัว่ ๆ ไป 

และเน่ืองจากมีความเงางามออ่นนุม่ตามธรรมชาตแิละมีคณุสมบตัดีิในการระบายความร้อนและดดู

ซบันํา้ได้ดี จงึรู้สกึสบายตวัเม่ือสวมใส ่ผ้าไหมจงึนบัได้วา่เป็นผ้าท่ีมีมลูคา่ในตวัเองท่ีคอ่นข้างสงู  ซึง่

สามารถนํามาเพิม่มลูคา่ให้แก่สนิค้าประเภทชดุวา่ยนํา้สตรีได้ นอกจากจากนัน้ยงัสามารถสง่เสริม  

อตัลกัษณ์ทางด้านศลิปะการแตง่ไทยได้อีกด้วย  

 โดยผู้ วิจยัได้ทําการศกึษาค้นคว้าเก่ียวกบัความเป็นมาของ ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั  

จ.นครราชสีมา ถือได้วา่เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีช่ือเสียงของประเทศไทย ซึง่ผลิตภณัฑ์ท่ีผลิต จําหนา่ยนัน้

สว่นใหญ่ก็เป็นผ้าทอ และผลิตภณัฑ์ท่ีทําจากผ้าไหม ซึง่ผลิตภณัฑ์ท่ีทําจากผ้าไหมนัน้ถือได้วา่ยงัไมมี่

รูปแบบความทนัสมยั ซึง่เหมาะกบัผู้สงูอายมุากกวา่กลุม่วยัรุ่น ซึง่ผู้ วิจยัเหน็วา่ถ้าหากยงัเป็นเชน่นีจ้ะ

ทําให้กลุม่วยัรุ่นไมมี่ความสนใจในตวัผ้าไหม และจะสญูหายไปในท่ีสดุ ซึง่ผ้าไหมไทยนัน้เป็นผ้าท่ี

สามารถท่ีจะเพิ่มมลูคา่ให้แก่ผลิตภณัฑ์ได้เม่ือเปรียบเทียบกบัผ้าไทยประเภทอ่ืน ๆ ซึง่ผู้ วิจยัได้ศกึษา

เก่ียวกบัผ้าไหมมดัหม่ีบ้านธงชยั โดยผ้าไหมมดัหม่ีนัน้เป็นการทอผ้าอยา่งหนึ่งท่ีมีการสร้างลวดลาย

ก่อนท่ีจะทําการย้อมสี การทําลายผ้ามดัหม่ีเป็นการเอาเชือกมามดัด้ายหรือมดัเส้นไหมตามลวดลาย  

ท่ีได้ออกแบบไว้ การมดัและย้อมลายจะมีการทําทัง้เส้นทางแนวยืน และแนวนอนหรือท่ีเรียกวา่แนวพุง่  

มีการสนันิษฐานวา่การมดัลายในแนวยืนนา่จะมีมาก่อนในแนวพุง่  (สโลมยั บญุญานสุิทธ์ิ. 2558: 

สมัภาษณ์) 

 นอกจากแนวความคดิแล้วในการออกแบบแบบร่าง  และลวดลายของ ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 

นัน้ผู้ วิจยัได้ใช้เทคนิคให้เกิดความร่วมสมยัจงึ 0ออกแบบลวดลายพมิพ์ผ้า โดยใช้วิธีการตอ่ลาย (Repert) 

ท่ีนา่สนใจของ Peter Phillps และ Gillian Bunce เปล่ียนรูปแบบให้เกิดเป็นลวดลายใหม ่และนํามาทํา

เป็นชดุวา่ยนํา้ ซึง่มีคอนเซบ็มาจาก young girl จงึส่ืออกมาในรูปแบบของชดุวา่ยนํา้ท่ีเหมาะสําหรับ

วยัรุ่น ท่ีเป็นวยัท่ีมีความนา่รัก สดใส ผู้ วิจยัจงึตัง้ออกแบบให้ชดุวา่ยนํา้นีมี้การปกปิดเรือนร่างท่ีคอ่นข้าง

มิดชิด เพ่ือให้เหมาะสมกบัวยั และวฒันธรรม ประเพณีของไทยโดยผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตนัน้ในชดุใช้ผ้า 2 

ชนิดอตัราสว่น 60:40 (มดัหม่ี 60 , ผ้าวา่ยนํา้ 40) ผ้าสเปนเดก็(ผ้าวา่ยนํา้) พิมพ์ลาย และใช้แนวเฉลียง 

ในการตดัเย็บ ซึง่จะทําให้ได้ผ้าท่ีมีความยืดหยุน่มาก สามารถยืดได้ทกุด้านผ้าไหมมดัหม่ี จะมีความ

เงางาม มีเสนห์่ของลวดลายท่ีปรากฏลงบนผ้า และนอกจากนัน้ก่อนท่ีจะมีการนําเอาผ้าไหมไปทอนัน้ 

จะมีการผา่นกระบวนการเคลือบเส้นใย เพ่ือให้สามารถลงนํา้ได้ เพ่ือเป็นการปรับเปล่ียนให้เหมาะสม

กบัการนํามาทําชดุวา่ยนํา้ในครัง้นี ้
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 ซึง่จาก0การออกแบบลวดลายพมิพ์ผ้า โดยใช้วิธีการตอ่ลาย (Repert)

2 ชนิดอตัราสว่น 60:40 (มดัหม่ี ร้อยละ 60 , ผ้าวา่ยนํา้ ร้อยละ 40) ถือได้วา่เป็นนวตักรรมใหมท่ี่ผู้ วิจยั

นําเข้าใช้ในการพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นในครัง้นีซ้ึง่เป็นนวตักรรมในการสร้างลวดลายใหม ่มาใช้ใน

ผ้าไหมมดัหม่ี และนําผ้าไหมมาผสมผสานกบัผ้าวา่ยนํา้ ทําเป็นชดุวา่ยนํา้ซึง่พบวา่ยงัไมมี่ชดุวา่ยนํา้ท่ี

ผลิตโดยใช้เทคนิค และวสัดดุงักลา่วจดัจําหนา่ยอยูใ่นตลาดในปัจจบุนั  

 ท่ีผลิตนัน้ในชดุใช้ผ้า  

 จากการท่ีผู้ วิจยัได้ศกึษาและพฒันาครัง้นีน้อกจากจะเป็นการชว่ยสร้างมาตรฐานในการ

ออกแบบสําหรับผู้ผลิตรายใหม่และนกัออกแบบแล้วยงัเป็นการชว่ยสง่เสริมการตลาดด้านชดุวา่ยนํา้ 

และผลิตภณัฑ์ผ้าไหมของประเทศให้ก้าวสูก่ารพฒันาท่ีดีขึน้สามารถทําให้รู้จกักว้างขวางทัง้ในประเทศ 

และตา่งประเทศ 

 

ข้อเสนอเเนะ 

 1. ผู้ประกอบการชดุวายนํา้ รวมทัง้ผู้ ท่ีต้องการศกึษาสามารถเลือกองค์ประกอบ  ลวดลาย 

แบบร่าง ท่ีผู้ วิจยัได้ศกึษาไปประยกุต์ใช้ในการออกแบบชดุวา่ยนํา้ เสือ้ผ้า อ่ืน ๆ ได้ทัง้นีข้ึน้อยูก่บัความ

เหมาะสมของผลิตภณัฑ์เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพและความสวยงามมากท่ีสดุ 

 2. ผู้ประกอบการทางด้านผลติภณัฑ์ผ้าไหมรวมทัง้ผู้ ท่ีต้องการศกึษาสามารถนําเอาผล

การศกึษาท่ีได้ไปประยกุต์ใช้ในการเพิ่มมลูคา่ให้กบัผลิตภณัฑ์ผ้าไหมได้ ในการทําเป็นผลิตภณัฑ์อ่ืน ๆ  

 3. ขอบเขตการวิจยัของฉบบันีใ้ช้เฉพาะกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นสําหรับกลุม่บริโภคในประเทศ

ไทย เป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี เทา่นัน้ดงันัน้เพ่ือให้ผลิตภณัฑ์ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีทํา

จากวสัดผุ้าไหม มีการพฒันาท่ีความเหมาะสมกบักลุม่ตวัอยา่ง อ่ืน ๆ ด้วย ควรมีการตอ่ยอดงานวิจยั 

โดยทําการศกึษา และชดุวา่ยนํา้สตรีกบักลุม่ตวัอยา่งกลุม่วยักลางคน และกลุม่ผู้สงูอาย ุในอนัดบั

ตอ่ไป เพ่ือความสมบรูณ์ของการออกแบบ และพฒันาชดุวา่ยนํา้ เพ่ือเพิ่มมลูคา่จากผ้าไหมบ้านธงชยั 

 4. ขอบเขตการวิจยัของฉบบันีใ้ช้เฉพาะกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นสําหรับกลุม่บริโภคในประเทศ

ไทย เป็นเพศหญิง ที่มีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี เทา่นัน้หากจะนําไปปรับใช้กบัผลิตภณัฑ์ อ่ืน ๆหรือ

นําไปใช้ในการทําตลาดควรพจิารณาการเลือกกลุม่ผู้บริโภคให้มีความเหมาะสมของผลิตภณัฑ์อีกครัง้

โดยควรจะดจูากวตัถปุระสงค์ของการศกึษาและพฒันา 
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 5. ในการออกแบบ และพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย 

เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาสําหรับผู้ ท่ีต้องการนําผลการวิจยั

ท่ีผู้ วิจยัได้ทําการศกึษาไปใช้นัน้  ควรทําการศกึษาข้อมลูทางด้านต้นทนุอยา่งละเอียด รอบคอบ  

เน่ืองจากผ้าไหมเป็นผลติภณัฑ์ท่ีมีราคาคอ่นข้างสงู เม่ือนํามาผลติเป็นชดุวา่ยนํา้อาจทําให้มีราคา

ต้นทนุท่ีสงูจนเกินไปจนไมส่อดคล้องกบักําลงัซือ้ของผู้บริโภค โดยสามารถนําเอาสว่นประกอบไป

ประยกุต์ใช้โดยผู้ วิจยัแนะนําให้ใช้อตัราสว่น ผ้าไหม ร้อยละ 60 และผ้าวา่ยนํา้ ร้อยละ 40 เพ่ือให้

เหมาะสมกบักลุม่บริโภคในประเทศไทย เป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี และใช้แนวเฉลียง  

ในการตดัเย็บ เพ่ือให้ได้ผ้าท่ีมีความยืดหยุน่มาก และนอกจากนัน้ก่อนท่ีจะมีการนําเอาผ้าไหมไปทอนัน้ 

จะต้องผา่นกระบวนการเคลือบเส้นใย เพ่ือให้ผ้าสามารถลงนํา้ได้ เพ่ือเป็นการปรับเปล่ียนให้เหมาะสม

กบัการนํามาทําชดุวา่ยนํา้ 
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ภาคผนวก ก 
แบบสอบถามเพ่ือหารูปแบบ ของผ้าไหมบ้านธงชยั 

อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา ท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น สําหรับกลุม่

ผู้บริโภคเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 – 25 ปี 
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แบบสมัภาษณ์ 

แบบสอบถามเพ่ือประกอบการทําปริญญานิพนธ์ เร่ือง การศกึษาและพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น

จากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั        

จ.นครราชสีมา 

 

คําชีแ้จง โปรดเขียนเคร่ืองหมาย ลงในชอ่งวา่งให้ตรงกบัความเหมาะสมมากท่ีสดุ และกรอก

ข้อความในชอ่งวา่งท่ีทา่นเห็นสมควรเพียงข้อเดียว 

 

สว่นท่ี 1 รูปแบบท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กาย

ไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 

รูปแบบท่ีเป็นเทรนในปี 2016 รายละเอียด

แนวความคิด 

ระดบัความเหมาะสม 

ด ี

มาก 

ด ี ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ท่ีสดุ 

TIME MAVERICK อิสระจากกาลเวลา 

 

 
 

1.แนวคิด      

2.สสีนั      

3. เทคนิค      

ข้อคิดเห็น 
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สว่นท่ี 1 (ตอ่) 

 
รูปแบบท่ีเป็นเทรนในปี 2016 รายละเอียด

แนวความคิด 

ระดบัความเหมาะสม 

ด ี

มาก 

ด ี ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ท่ีสดุ 

NEXTPLORER ความท้าทายในดินแดนอ่ืน 

 

 
 

1.แนวคิด      

2.สสีนั      

3. เทคนิค      

ข้อคิดเห็น 
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สว่นท่ี 1 (ตอ่) 

 
รูปแบบท่ีเป็นเทรนในปี 2016 รายละเอียด

แนวความคิด 

ระดบัความเหมาะสม 

ด ี

มาก 

ด ี ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ท่ีสดุ 

AGE OF CONTEXT  

ยคุแห่งการเข้าใจความหมาย 

 

 
 

1.แนวคิด      

2.สสีนั      

3. เทคนิค      

ข้อคิดเห็น 
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สว่นท่ี 1 (ตอ่) 

 
รูปแบบท่ีเป็นเทรนในปี 2016 รายละเอียด

แนวความคิด 

ระดบัความเหมาะสม 

ด ี

มาก 

ด ี ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ท่ีสดุ 

SUPER-NATUREAL ธรรมชาติเหนือจริง 

 

 
 
 

1.แนวคิด      

2.สสีนั      

3. เทคนิค      

ข้อคิดเห็น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



136 
 

สว่นท่ี 2 ลวดลายผ้าไหมท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการ

แตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 

ลวดลายตน้แบบ รายละเอียด

แนวความคิด 

ระดบัความเหมาะสม 

ด ี

มาก 

ด ี ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ท่ีสดุ 

1. ลายโบราณ ดางแห 

 

 
 

1.ทิศทางของ

ลวดลาย  

     

2.จงัหวะ      

3.สสีนั      

ข้อคิดเห็น 
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สว่นท่ี 2  (ตอ่) 

 
ลวดลายตน้แบบ รายละเอียด

แนวความคิด 

ระดบัความเหมาะสม 

ด ี

มา

ก 

ด ี ปาน

กลา

ง 

น้อ

ย 

น้อ

ย

ท่ีสุ

ด 

 
2. ลายใบไผ่ 

 

 

 

1.ทิศทางของ

ลวดลาย  

     

2.จงัหวะ      

3.สสีนั      

ข้อคิดเห็น 
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สว่นท่ี 2  (ตอ่) 

 
ลวดลายตน้แบบ รายละเอียด

แนวความคิด 

ระดบัความเหมาะสม 

ด ี

มาก 

ด ี ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ท่ีสดุ 

 
3. ลายหมีข่ ัน้หางกระรอก 

      

     

1.ทิศทางของ

ลวดลาย 

     

2.จงัหวะ      

3.สสีนั      

ข้อคิดเห็น 
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สว่นท่ี 2  (ตอ่) 

 
ลวดลายตน้แบบ รายละเอียด

แนวความคิด 

ระดบัความเหมาะสม 

ด ี

มาก 

ด ี ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ท่ีสดุ 

 
4. ลายหมีข่ ัน้พระจนัทรค์รึง่ 

 

 

1.ทิศทางของ

ลวดลาย  

     

2.จงัหวะ      

3.สสีนั      

ข้อคิดเห็น 
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สว่นท่ี 2  (ตอ่) 

 
ลวดลายตน้แบบ รายละเอียด

แนวความคิด 

ระดบัความเหมาะสม 

ด ี

มาก 

ด ี ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

ท่ีสดุ 

 
5. ลายขัน้หางกระรอก 

 -

 

1.ทิศทางของ

ลวดลาย 

     

2.จงัหวะ      

3.สสีนั      

ข้อคิดเห็น 
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แบบสอบถาม 
สําหรับผู้ เช่ียวชาญเพ่ือคดัเลือกแบบร่าง และลวดลายชดุวา่ยนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั 

จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีเป็นผลมาจาก

แบบสอบถามท่ี1 
 

คําชีแ้จง  

 ในแบบสอบถามสว่นนีเ้ป็นการคดัเลือกแบบร่าง และลวดลายร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ของ  ผ้า

ไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมาท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น

สําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปีท่ีเป็นผลจากแบบสอบถามในชดุท่ี 1 

โดยให้ผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบนกัวิชาการด้านการออกแบบนกัวิจยั) เป็นผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 

3 ทา่นโดยมีเนือ้หาเก่ียวกบัรูปทรง ลวดลาย สีสนั และความเหมาะสมในการสวมใส ่โดยทําการ

คดัเลือกแบบร่างจาก 15 แบบ ให้เหลือ 10 แบบ ลวดลายผ้าไหมจาก 10 ลาย (ลายละ 3 สี) ให้เหลือ 1 

ลาย และเลือก โดยแบบสอบถามแบง่เป็น 2 สว่นดงันี ้
 

สว่นท่ี 1 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้าน

ศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ .ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 โดยผู้ วิจยัได้กําหนดเกณฑ์การให้คะแนนไว้ดงันี  ้

   5 หมายถึงมีความเหมาะสมมากท่ีสดุ 

   4 หมายถึงมีความเหมาะสมมาก 

   3 หมายถึงมีความเหมาะสมปานกลาง 

   2 หมายถึงมีความเหมาะสมน้อย 

   1 หมายถึงมีความเหมาะสมน้อยท่ีสดุ 
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แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จํานวน 15 แบบมีรายละเอียดดงันี  ้

แบบท่ี 1 

 

แบบท่ี 2 

 

แบบท่ี 3 

 
 

แบบท่ี 4 

 

แบบท่ี 5 

 

แบบท่ี 6 
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สว่นท่ี 1 (ตอ่) 

แบบท่ี 7 

 

แบบท่ี 8 

 

แบบท่ี 9 

 
 

แบบท่ี 10 

 

แบบท่ี 11 

 

แบบท่ี 12 
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สว่นท่ี 1 (ตอ่) 
 

แบบท่ี 13 

 

แบบท่ี 14 

 

แบบท่ี 15 
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คําชีแ้จง โปรดเขียนเคร่ืองหมาย ลงในชอ่งวา่งให้ตรงกบัความเหมาะสมมากท่ีสดุ และกรอก

ข้อความในชอ่งวา่งท่ีทา่นเห็นสมควรเพียงข้อเดียว 
 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ย

นํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย 

เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.

นครราชสีมา 

ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 1      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 2      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 3      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 4      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 5      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 6      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 7      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 8      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 9      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 10       

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 11      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 12      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 13      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 14      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 15      
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สว่นท่ี 2 ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีถกูพฒันาขึน้จากผ้าไหมมดัหม่ี ลายหม่ีขัน้พระจนัทร์คร่ึง 

ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย เพ่ือเพิม่มลูคา่ 

กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 

คําชีแ้จง โปรดเขียนเคร่ืองหมาย ลงในชอ่งวา่งให้ตรงกบัความเหมาะสมมากท่ีสดุ และกรอก

ข้อความในชอ่งวา่งท่ีทา่นเห็นสมควรเพียงข้อเดียว 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 1 

 
การประเมินลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 1 ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

1. ลวดลาย      

2. สีสนั      

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น      

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 2 

 

การประเมนิ ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 2 ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

1. ลวดลาย      

2. สีสนั      

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น      
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สว่นท่ี 2 (ตอ่) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 3 

 
การประเมิน ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 3 ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

1. ลวดลาย      

2. สีสนั      

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น      

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 4 

 
การประเมนิ ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 4 ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

1. ลวดลาย      

2. สีสนั      

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น      
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สว่นท่ี 2 (ตอ่) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 5 

 
การประเมนิ ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 5 ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

1. ลวดลาย      

2. สีสนั      

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น      

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 6 

 
การประเมนิ ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 6 ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

1. ลวดลาย      

2. สีสนั      

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น      
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สว่นท่ี 2 (ตอ่) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 7 

 
การประเมนิ ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 7 ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

1. ลวดลาย      

2. สีสนั      

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น      

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 8 

 
การประเมนิ ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 8 ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

1. ลวดลาย      

2. สีสนั      

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น      
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สว่นท่ี 2 (ตอ่) 

 

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 

 
การประเมนิ ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 9 ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

1. ลวดลาย      

2. สีสนั      

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น      

ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 10 

 
การประเมนิ ลวดลายของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ลายท่ี 10 ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

1. ลวดลาย      

2. สีสนั      

3. ความเหมาะสมในการนํามาเป็นชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น      
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แบบสอบถาม 

สาํหรับผู้บริโภคเพ่ือหาแบบร่างของชุดว่ายนํา้สตรีวัยรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจกับกลุ่มตัวอย่าง

ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2 

 

คําชีแ้จง  

 โดยในแบบสอบถามชดุท่ี 3 นีใ้ช้เพ่ือประเมินความพงึพอใจตอ่แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น 

ท่ีถกูพฒันาจากแบบร่าง และลวดลายร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.

นครราชสีมาท่ีสามารถเพิม่มลูคา่ และเหมาะสมกบัชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นสําหรับกลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นเพศ

หญิง ท่ีมีอายรุะหว่าง 19 - 25 ปี ท่ีเป็นผลจากแบบสอบถามในชดุท่ี 2 โดยให้กลุม่บริโภคกลุม่วยัรุ่นใน

ประเทศไทย ท่ีเป็นเพศหญิง ท่ีมีอายรุะหวา่ง 19 - 25 ปี เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม จํานวน 100 คนโดย

โดยทาํการคดัเลอืกแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จาก 10 รูปแบบ ให้เหลือ 5 รูปแบบ มีการเลือก

แบบสุม่ (Random Sampling) ซึง่มีเนือ้หา 2 เร่ืองคือ 

 สว่นท่ี 1 ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 สว่นท่ี 2 แบบสอบถามเพ่ือประเมินความพงึพอใจตอ่ชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ีพฒันาจาก

ลวดลาย และเนือ้ผ้า ของผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.นครราชสีมา 

 โดยผู้ วิจยัได้กําหนดเกณฑ์การให้คะแนนไว้ดงันี  ้

   5 หมายถึงมีความเหมาะสมมากท่ีสดุ 

   4 หมายถึงมีความเหมาะสมมาก 

   3 หมายถึงมีความเหมาะสมปานกลาง 

   2 หมายถึงมีความเหมาะสมน้อย 

   1 หมายถึงมีความเหมาะสมน้อยท่ีสดุ 
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สว่นท่ี 1 ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  

 

1. อาย ุ.......... ปี 

2. ระดบัการศกึษาสงูสดุ  

 (     )   1. ตํ่ากวา่ปริญญาตรี  และกําลงัศกึษาปริญญาตรี 

 (     )   2. ปริญญาตรีขึน้ไป 

3. สถานะการทํางาน 

 (     )   1. ทํางาน 

 (     )   2. ไมไ่ด้ทํางาน 

4. รายได้เฉล่ียตอ่เดือน 

     (    )  1. ต่ํากวา่ 5,000  บาท                (      )   2. 5,000 –  10,000    บาท 

     (    )  3. 10,001 – 20,000 บาท       (      )   4. 20,001 – 30,000   บาท 

     (    )  5. 30,001  บาทขึน้ไป 
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สว่นท่ี 2 แบบสอบถามเพ่ือหาแบบร่างของชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่นท่ีตรงความพงึพอใจกบักลุม่ตวัอยา่งท่ี

เป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2 
 

 แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น จํานวน 10 แบบมีรายละเอียดดงันี ้
 

แบบท่ี 1 

 

แบบท่ี 2 

 

แบบท่ี 3 

 

แบบท่ี 4 

 

แบบท่ี 5 

 

แบบท่ี 6 
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สว่นท่ี 2 (ตอ่) 

แบบท่ี 7 

 

แบบท่ี 8 

 

แบบท่ี 9 

 
 
 

แบบท่ี 10 
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คําชีแ้จง โปรดเขียนเคร่ืองหมาย ลงในชอ่งวา่งให้ตรงกบัความเหมาะสมมากท่ีสดุ และกรอก

ข้อความในชอ่งวา่งท่ีทา่นเห็นสมควรเพียงข้อเดียว 
 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรี ท่ีเหมาะสมตอ่การพฒันาชดุวา่ย

นํา้สตรีวยัรุ่นจากอตัลกัษณ์ด้านศลิปะการแตง่กายไทย 

เพ่ือเพิม่มลูคา่ กรณีศกึษา ผ้าไหมบ้านธงชยั อ.ปักธงชยั จ.

นครราชสีมา 

ระดบัความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 1      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 2      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 3      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 4      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 5      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 6      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 7      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 8      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 9      

แบบร่างชดุวา่ยนํา้สตรีวยัรุ่น ท่ี 10       

 

 

 



156 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข 
เอกสารขอความอนเุคราะห์เพ่ือการทําวิจยั 
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ภาคผนวก ค 

ภาพผลงานจากนิทรรศการแสดงผลงานนิสติระดบับณัฑติศกึษา หลกัสตูรศลิปกรรมศาสตร   

มหาบณัฑติ สาขานวตักรรมการออกแบบ 

คณะศลิปกรรมศาสตร ์มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ 
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ภาพผลงานจากงานแสดงนิทรรศการ ASEAN Fine Arts Symposium (AFAS 2015) 
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ประวติัย่อผู้วิจยั 
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ประวติัย่อผู้วิจยั 

 

ชื่อ ชื่อสกุล  นางสาวปวณ์ีนนัท ์ ศกัดิธ์งชยั 

วนัเดอืนปี  เกดิ 8 มนีาคม 2531 

สถานทีเ่กดิ  โรงพยาบาลสมเดจ็พระบรมราชเทว ีณ ศรรีาชา  

สถานทีอ่ยูป่จัจบุนั 0198 หมู ่1 ถนนเทสบาล 7  ตําบลสตัหบี อําเภอสตัหบี 

จงัหวดัชลบุร ี  20180   โทร. 085-0902095 

ประวตักิารศกึษา   

 พ.ศ. 2548 มธัยมศกึษา  

จาก โรงเรียนเซนต์ปอลคอนแวนต์   

พ.ศ. 2552 ปรญิญาตร ีศลิปกรรมศาสตรบ์ณัฑติ (ศป.บ)  

สาขาวิชา ภาพพิมพ์ (Graphic Arts)  เกรดเฉล่ีย 3.23 

จาก มหาวทิยาลยับรูพา  
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