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 การศึกษาคนควาครั้งนี้มีความมุงหมายเพื่อศึกษาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับ
ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี ใน 4 ดาน คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และ
ดานการสงเสริมการตลาด และเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตร
วิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดเพชรบุรีจําแนกตาม สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอ
เดือน ประสบการณในการบริโภคสินคาอาหารแปรรูป ความถี่ในการบริโภค และสังกัดของ
สถานศึกษา 
ตลอดจนรวบรวมขอเสนอแนะ ของนักศึกษาที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการ
หน่ึงตําบลหนึง่ผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี 

 กลุมตวัอยาง ไดแก นักศึกษาที่กําลังศึกษาอยูในระดบัประกาศนียบัตรวิชาชีพชัน้สูงใน
จังหวัดเพชรบุรี จํานวน 250 คน เครื่องมือในการวิจัยครั้งน้ีเปนแบบสอบถามมาตราสวน
ประมาณคาชนิด 5 ตัวเลือก (Rating Scale) สถิติทีใ่ชในการวิเคราะหขอมูล ไดแก คารอยละ 
คาเฉลีย่ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบคาที่ (t-test) และการวเิคราะหความแปรปรวนแบบ
ทางเดียว (One-Way Analysis of Variance) และทดสอบรายคูดวยวิธีการของ Scheffe’s test 
 ผลการวิจัยพบวา 
 1. ความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบตัรวชิาชีพชั้นสูงที่มีตอผลติภัณฑ
สินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลติภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี โดยรวมและราย
ดานพบวาอยูในระดับมาก  
 2. นักศึกษาที่ศึกษาสาขาวิชาประเภทวิชาธุรกิจตางกันมีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ
สินคาอาหารแปรรูปโดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ยกเวนดาน
ราคาแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิที่ .05  
 3. นักศึกษาที่ไดรับเงินตอเดือน, ประสบการณในการบริโภคผลติภัณฑสินคาอาหาร
แปรรูป และความถีใ่นการบริโภคตางกนั มีความคดิเห็นตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลติภัณฑในจังหวัดเพชรบรีุโดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมี
นัยสําคัญทางสถิต ิ
 4.นักศึกษาที่สังกัดสถานศึกษาตางกัน มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหาร   
แปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยรวมทุกดานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง



สถิติที่ระดับ .01 สวนในรายดานพบวาดานผลิตภัณฑแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 ดานราคาและดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
.01 สวนดานการจัดจําหนายแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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 The purpose of this research was to study opinions of students in higher 
certificate of vocational education on agricultural food product in project of one tambon 
one product of Phetchaburi Province in four aspects : product, price, place and 
promotion classified by a subject of business section, income per month, experience, 
the frequency of consumer and depend upon a college. It’s also included 
recommendation from customers. 
 The samples of this research were 250 students in higher certificate of 
vocational education in Phetchaburi Province. The research tool was questionnaire 
constructed in the forms of rating scale checking. Statistic applied in the study were 
percentage, mean, standard deviation ,t-test, One-Way Analysis of Variance. 
 
 The results were as follow : 
 1. Opinions of students in higher certificate of vocational education on 
agricultural food product in project of one tambon one product of Phetchaburi Province 
in overall and each aspect were at high level. 
 2.  There was no statistical significant difference for students in higher certificate 
of vocational education opinions with difference by a subject of business section in 
overall and each aspect , there was statistical significant in price at .05 level 
 3. There was no statistical significant difference for students in higher certificate 
of vocational education opinions with difference by income per month, experience and 
the frequency of consumer in overall and each aspect. 
 4. There was statistical significant difference for students in higher certificate of 
vocational education opinions with difference by the ministry of a college level at .01 in 
overall and each aspect, there was statistical significant difference in product at .05 
level. There were statistical significant difference in price and promotion at .01 level. 
And there was no statistical significant difference in place. 



ประกาศคุณูปการ 
 

 สารนิพนธฉบับน้ีสําเร็จไดดวยดี เน่ืองจากความกรุณาของรองศาสตรตราจารย       
ดร .สุวัฒน  วัฒนวงศ  อาจารยที่ ป รึกษาสารนิพนธ  อาจารยสิฏฐากร  ชูทรัพย  และ                 
รองศาสตราจารย ดร.บุญเชิด ภิญโญอนันตพงษ กรรมการสอบปากเปลาสารนิพนธ ที่ไดกรุณา
ใหคําแนะนําและขอเสนอแนะตาง ๆ ตลอดจนแกไขขอบกพรอง อันเปนประโยชนในการทําสาร
นิพนธครั้งน้ี นับตั้งแตเริ่มดําเนินการจนเสร็จเรียบรอยสมบูรณ ผูวิจัย รูสึกซาบซึ้งในความกรุณา 
จึงขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูง ไว ณ โอกาสนี้ 
 ขอกราบขอบพระคุณ คุณเชิด  จินะเปงกาศ นักวิชาการพัฒนาชุมชน 6 สํานักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรี คุณธีรยทุธ  เอมาวัฒน เจาหนาที่บริหารงานการเกษตร 6 
สํานักงานเกษตรอําเภอหนองหญาปลอง คุณพิทักษ  มณีรัสยากร นักวิชาการพาณิชย 7 
สํานักงานพาณิชยจังหวัดเพชรบุรี ที่กรณุาใหความอนุเคราะหเปนผูเชี่ยวชาญตรวจสอบ
คุณภาพเครื่องมือในการวิจัยครั้งน้ี 
 ขอกราบขอบพระคุณคณาจารยภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร มหาวทิยาลัย
ศรีนครินทรวิโรฒทุกทาน ที่ไดกรุณาใหการอบรม สั่งสอน และประสิทธิ์ประสาทวิชาความรู 
ตลอดจนประสบการณที่ดีใหแกผูวิจัย อีกทั้งไดใหความเมตตาดวยดีเสมอมา 
 ขอกราบขอบคุณ อาจารยเสาวรส เกียรติพัฒนกุล อาจารยสงกรานต ศิรินาวี อาจารย
วิทยาลัยอาชีวศึกษา และเจาหนาที่บรรณารักษหองสมุดโรงเรียนพณิชยการเพชรบุ รี
บริหารธุรกิจ ที่อํานวยความสะดวกในการเก็บขอมูล 
 ขอขอบคุณ บิดามารดา และพ่ี ๆ เพ่ือน ๆ นิสิตปริญญาโทโครงการความรวมมือ
ระหวางมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒและโรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธุรกิจ ที่ใหกาํลงัใจ
และคําแนะนําตาง ๆ เปนอยางดี 
 คุณคา และประโยชนจากสารนิพนธฉบับน้ี ผูวิจัยขอมอบเปนเครื่องบูชา พระคุณของ  
บิดามารดา บูรพาจารยทุกทานที่ไดอบรมสั่งสอน ชี้แนะแนวทางที่ดีและมีคุณคาตลอดจน
ประสาทวิทยาการความรูแกผูวิจัยตลอดมา 
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บทที ่ 1 
 

บทนํา 
 

ภูมิหลัง 
 การพัฒนาประเทศเพื่อใหประชาชน อยูดี มีสุข น้ัน การดําเนินงานจะตองอาศัยความ
รวมมือจากทุกฝายที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐและเอกชน โดยมีจุดมุงหมายที่จะใหการวางแผนการ
ตัดสินใจ และการดําเนินงานตามโครงการตาง ๆ เปนไปอยางมีประสิทธิภาพมากที่สุด ดังที่
รัฐบาลไดมีการปรับแนวคิดการพัฒนาจาก รัฐมีหนาที่ใหความชวยเหลือแกชุมชน มาเปน รัฐ
และประชาชนมีหนาที่ตองแกปญหารวมกนั โดยปรับแนวทางการพฒันาจากที่รัฐดําเนินการเอง
มาเปนการใหชุมชนไดเขามามีสวนรวมในการพัฒนา ดังจะเห็นไดจากนโยบายพัฒนาประเทศใน
ปจจุบัน พยายามที่จะใหประชาชนเขามามีสวนรวมในการพัฒนาหมูบาน/ชุมชน พัฒนาทองถิ่น 
และพัฒนาประเทศ เพ่ือใหประชาชนสามารถพึ่งตนเองได ตลอดจนสามารถ   แกปญหาของ
ตนเองใหไดมากที่สุด และใชทรัพยากรที่มีอยูในชุมชน/ทองถิ่นใหเกิดประโยชนในการพัฒนา
มาก  ที่สุด (การวิจัยชุมชน. 2545 : 78) 
 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมฉบับที่ 9 ไดอัญเชิญแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
ตามพระราชดาํรัชของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวมาเปนแนวทางในการพัฒนาประเทศโดยยึด
หลักทางสายกลางในการพฒันาเศรษฐกจิเพ่ือใหทันตอโลกยุคโลกาภิวัฒน โดยไดกําหนดเปน
แผนยุทธศาสตร ที่ชี้กรอบแนวทางการพัฒนาประเทศในระยะปานกลางที่สอดคลองกับ   
วิสัยทศันระยะยาว ซ่ึงยึดหลักแนวคิด คนเปนศูนยกลางของการพัฒนา ในทุกมิติอยางเปน   
องครวม โดยเฉพาะอยางยิง่การสรางระบบบริหารจัดการภายในทีดี่ ใหเกิดขึ้นในทุกระดบัอันจะ
กอใหเกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน (แผนพัฒนาเศรษฐกิจฉบับที่ 9. 2545 : 3) โดยทางภาครัฐได
ดําเนินนโยบายในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ เพ่ือใหแตละชุมชนไดใชภูมิปญญา
ทองถิ่นมาใชในการพัฒนาสินคา โดยภาครัฐพรอมที่จะชวยเหลือดานความรูสมัยใหม และการ
บริหารจัดการ เชื่อมโยงสินคาจากชุมชนสูตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศ สงเสริมและ
สนับสนุนกระบวนการพัฒนาทองถิ่น สรางชุมชนใหเขมแข็ง สามรถพึ่งตนเองได ใหประชาชนมี
สวนรวมในการสรางรายไดดวยการนําทรัพยากร ภูมิปญญาในทองถิ่นมาพัฒนาเปนผลติภัณฑ 
ที่มีคุณภาพ มีจุดเดนและสรางมูลคาเพิ่ม ใหเปนทีต่องการของตลาด อีกทั้งเปนการเพิ่มมูลคา
ผลผลติทางการเกษตร โดยการนํามาแปรรูปเพ่ือใหเกิดการสรางงาน สรางอาชีพ และเสริม
รายไดใหแกชมุชน (กองพัฒนาบริหารงานเกษตร. 2545 : 1)  
 หน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ เปนแนวทางประการหนึ่ง ที่จะสรางความเจริญแกชมุชน 
ใหสามารถยกระดับฐานะ และความเปนอยูของคนในชุมชนใหดีขึ้น จังหวัดเพชรบุรีได
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ดําเนินงานในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ เพ่ือสนองนโยบายของรัฐบาล ภายใตการ
ทํางานแบบประชาคมแหงความรวมมือทุกระบบ มีการบูรณาการงานเขาดวยกัน มีการ
ประชาสัมพันธเพ่ือความเขาใจงานที่ถูกตอง และเปนไปในแนวทางเดียวกัน โดยไดรับการ
สงเสริมดานการผลิต จากสํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรีและไดรับการสนับสนุนดาน
เงินทุนจากคณะกรรมการกองทุนหมูบาน และธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณการเกษตร 
เพ่ือยกระดับคุณภาพของชีวติของประชาชนในพื้นทีใ่หสูงขึ้น ผลการจัดจําหนายสินคาหนึ่ง
ตําบล หน่ึงผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบรีุ จากปงบประมาณ 2546 จังหวัดเพชรบุรี ไดตั้งเปา
ประมาณการยอดขาย   สินคาเปนเงิน 350 ลานบาท ผลการจดัจําหนายตั้งแตเดือนตลุาคม 
2545 – กันยายน 2546 ยอดจําหนายรวมไดทั้งสิน้ 437,230,962 บาท (กลุมงานขอมูล
สารสนเทศและการสื่อสาร 2546 : 35) 
 สํานักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา และสํานักงานคณะกรรมการการศกึษา   
เอกชน ซ่ึงเปนหนวยงานหลัก มีหนาที่ในการจัดการศึกษาวชิาชีพใหแกนักเรียน นักศึกษา และ
กําลังคนในระดับผูชํานาญการเฉพาะสาขาอาชีพตามความตองการของตลาดแรงงาน ใหมี
คุณภาพตามมาตรฐานสากล สอดคลองกับสภาพเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และใน
ขณะเดียวกันก็มุงใหมีการประกอบอาชพีอิสระเพื่อสรางฐานะ และรายไดใหแกตนเองและ
ครอบครวัใหมีคุณภาพ เพ่ือเปนพ้ืนฐานในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากใหเขมแข็ง โดยนําภูมิ
ปญญาทองถิน่มาพัฒนาตอยอด สรางเอกลักษณเฉพาะ สรางมูลคาเพิ่มใหสินคาในทองถิ่น 
วิทยาลัยสังกดัคณะกรรมการการอาชีวศกึษา และสํานักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน 
กระทรวงศึกษาธิการ ตระหนักดีถึงแผนพัฒนาดังกลาว จึงมุงที่จะสรางกําลังคนเพื่อออกไป
พัฒนาสินคาและพัฒนาผลติภัณฑจากผลผลิตทางการเกษตรใหมีมูลคาสูงขึ้น สรางงานสราง
รายไดใหแกตนเอง ครอบครัว และจังหวดัเพชรบุรี 
 ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป ถือเปนกลุมผลติภัณฑสินคาหลกัในโครงการหนึ่ง
ตําบล หน่ึงผลิตภัณฑที่สําคัญ ที่ทํารายหลักและมีการผลิตอยางแพรหลาย ดังน้ันเพ่ือเปนการ
เพ่ิมศักยภาพทางการตลาด อีกทั้งไดพัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณภาพและปริมาณที่สอดคลองตรง
ตอความตองการของผูบริโภค ภาครัฐโดยหนวยงานราชการควรสงเสริมใหผูประกอบธุรกจิ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปมีแนวทางในการวางแผนดานการตลาด สามารถวิเคราะหความ
ตองการของผูบริโภค สนองความพึงพอใจแกกลุมเปาหมาย เสริมสรางผลิตภัณฑมีมูลคาใน
สายตาของผูบริโภค ราคาเปนที่ยอมรบัของผูบริโภคในคุณคาผลติภัณฑ สรางความพึงพอใจ
และพฤติกรรมการซื้อโดยมีการแลกเปลีย่นขอมูลระหวางผูซ้ือและผูขายอยูสมํ่าเสมอ และมีการ
กระจายผลติภัณฑจากผูผลิตไปยังผูบริโภคไดสะดวกรวดเรว็ ( กลยุทธการตลาด. 2540 : 33 ) 

 จากการผลักดันนโยบาย หน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ ของรัฐบาล และการตอบรบัจาก
วิทยาลัยสังกดัสํานักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษาในจังหวัดเพชรบุรีในการนํานโยบายมาสู
การปฏิบตั ิ เพ่ือใหนักศึกษาไดใชความรูจากการศึกษา ผนวกเขากับภูมิปญญาทองถิ่น 
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เสริมสรางชุมชนใหเข็มแข็ง นําทรัพยากรผลผลติสดทางการเกษตรมาแปรรูป พัฒนาเพิ่มมูลคา
ผลิตภัณฑสรางงานสรางรายไดดังน้ันผูวจัิยจึงตองการศึกษาความคดิเห็นของนักศึกษาระดับ
ประกาศนียบตัรวชิาชีพชั้นสูงที่มีตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี ซ่ึงเปนกลุมเปาหมายที่มีความรูความสามารถ ในการนําความรูมา
สรางมูลคาใหกับผลติภัณฑ และเปนผูบริโภคผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในชีวติประจําวนั 
โดยผลที่ไดจากการวิจัย จะเปนแนวทางในการวางแผนการตลาด กําหนดกลยุทธการตลาด 
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑสูผูบริโภค ใหเปนที่ยอมรบั    
ยกระดับคุณภาพมาตรฐาน ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 
ความมุงหมายของการวิจัย 

1. เพ่ือสํารวจความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนยีบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรีใน 4 ดาน 
คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 

2. เพ่ือเปรียบเทยีบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบตัรวชิาชีพชั้นสูงทีมี่
ตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลติภัณฑในจังหวัดเพชรบุรีจําแนก
ตาม สาขาวชิาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน ประสบการณในการ
บริโภคสินคาอาหารแปรรูป ความถี่ในการบริโภค และสังกัดของสถานศึกษา 
          3. เพ่ือรวบรวมขอเสนอแนะในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และ
ดานการสงเสริมการตลาด นําไปใชในการตัดสินใจวางแผนกลยุทธการตลาด ผลิตภัณฑสินคา
อาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ ในจังหวัดเพชรบุรี 
 
ความสําคญัของการวิจัย 
 ผลที่ไดจากการวิจัยเปนประโยชนสําหรบัผูที่ประกอบธุรกิจผลติภัณฑสินคาอาหาร
แปรรูป นําไปเปนแนวทางในการวางแผนการตลาด กําหนดกลยุทธการตลาดผลิตภัณฑสนิคา
อาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี ใหมีประสิทธิภาพ
สอดคลอง และสามารถตอบสนองตอผูบริโภคสูงสุด 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
  ประชากรและกลุมตวัอยาง 
 ประชากรทีศ่กึษาครั้งน้ี คอื นักศึกษาที่กําลังศึกษาอยูในระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ
ชั้นสูง ชั้นปที ่1 และชัน้ปที ่2 ปการศึกษา 2547 ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ วทิยาลัยอาชีวศึกษา
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เพชรบุรี จํานวน 225 คน และโรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธรุกิจ จํานวน 447 คนรวม
ประชากรทั้งสิน้ 672 คน 
 กลุมตวัอยาง ไดแก นักศึกษาทีก่ําลังศึกษาอยูในระดับประกาศนยีบัตรวิชาชีพชั้นสูง 
ชั้นปที่ 1 และชั้นปที ่ 2 ปการศึกษา 2547 ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ ประกอบดวยนักศึกษา 
สาขาการบัญชี สาขาการตลาด และสาขาคอมพิวเตอรธุรกิจ ไดกลุมตวัอยางทั้งสิ้น 250 คน 
ไดมาจากวิทยาลัยอาชวีศกึษาเพชรบุรีจํานวน 85 คน และโรงเรียนพณิชยการเพชรบุรี
บริหารธุรกิจจํานวน 165 คน  

  ตัวแปรที่ศึกษา 
  1. ตัวแปรอิสระ ไดแก 
   1.1 สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

   1.1.1   การบัญชี 
   1.1.2   การตลาด 

1.1.3   คอมพิวเตอรธุรกิจ 
   1.2 เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน 

   1.2.1  ต่ํากวา 1,000 บาท 
   1.2.2  ระหวาง 1,001 – 1,500 บาท 

1.2.3  สูงกวา 1,500 บาท 
   1.3 ประสบการณในการบริโภคผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูป 
    1.3.1 นอยกวา 3 ป 
    1.3.2 มากกวา 3 ป 
   1.4 ความถี่ในการบริโภค 
    1.4.1   นอยกวา 4 ครั้งตอเดือน 

1.4.2 มากกวา 4 ครั้งตอเดือน 
   1.5 สังกัดของสถานศึกษา 

1.5.1 สถานศึกษาของรัฐ 
1.5.2 สถานศึกษาของเอกชน 

  2. ตัวแปรตาม ไดแกความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการ
หน่ึงตําบลหนึง่ผลิตภัณฑ 4 ดานดังนี้ 
  2.1 ดานผลิตภัณฑ (Product) 
  2.2 ดานราคา (Price) 
  2.3 ดานการจัดจําหนาย (Place) 
  2.4 ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
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นิยามศัพทเฉพาะ 
 1. นักศึกษา หมายถึง ผูที่กําลังศึกษาอยูในระดับรบัจากผูสําเร็จการศึกษาหลกัสูตร
ประกาศนียบตัรวชิาชีพ (ปวช.) และผูสําเร็จการศึกษา หลักสตูรมัธยมศึกษาตอนปลาย (ม.6) 
ชั้นปที่ 1 และชั้นปที่ 2  ปการศึกษา 2547 ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ ประกอบดวยสาขาวิชาการ
บัญชี การตลาด และคอมพิวเตอรธุรกิจ วิทยาลัยอาชีวศึกษาเพชรบุรี และโรงเรียนพณิชยการ
เพชรบุรีบริหารธุรกจิ  
 2. อาหารแปรรูป หมายถึง ผลติภัณฑทางการเกษตรที่ผานกรรมวิธีแปรรปูใน
โครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ เพ่ือจําหนายแกผูบริโภคสําหรับรับประทาน ประกอบดวย      
ผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว ไดแก ขาวซอมมือ ขาวหลามไมไผ ขาวเกรียบงาดํา ผลิตภัณฑแปร
รูปจากผลไม ไดแก มะขามแกว ลูกตาลเชื่อม  สับประรดกวน มะนาวแปรรปู และผลติภัณฑ
แปรรูปสําหรบัปรุงอาหาร ไดแก นํ้าตาลโตนด นํ้าพริกแกง และกะป  
 3. ความคิดเห็น หมายถึง ความรูสึกทีนั่กศึกษา เห็นดวยตอผลิตภัณฑสินคาอาหาร
แปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ซ่ึงวัดระดับความคิดเห็นใน 4 ดานดังน้ี 
  3.1 ดานผลิตภัณฑ หมายถึง นักศึกษาเห็นดวยวา อาหารแปรรูปมีความสดใหม 
มีหลากหลายรูปแบบ  สีสนันารับประทาน สะดวกในการบริโภค มีความสะอาดนารับประทาน 
แสดงถึงเอกลกัษณของจังหวัดเพชรบุรี การบรรจหีุบหอ อายุการเก็บรักษา โอกาสในการ
รับประทาน และโอกาสในการใช 
  3.2 ดานราคา หมายถึง นักศึกษาเห็นดวยวา ความคุมคากับราคาที่จาย ราคา
เหมาะสมกับปริมาณ มีหลายระดับราคา มีปายแสดงราคาชัดเจน ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 
ราคาเปนมาตรฐาน มีราคาจูงใจ เปนราคาที่พอใจจะจาย ความแตกตางของราคาเมื่อเทียบกับ
สินคาชนิดเดยีวกันทีข่ายตามทองตลาด และตั้งราคาทีจ่ะทําใหเกิดกาํไร 
  3.3 ดานการจัดจําหนาย หมายถึง นักศึกษาเห็นดวยวา หาซื้อไดงาย มีการ
จําหนายโดยตรงจากผูผลติ รูปแบบการจัดวางผลิตภัณฑสะดวกตอการเลือกซือ้ และภายในราน
มีการตกแตงที่สวยงาม 
  3.4 ดานการสงเสริมการตลาด หมายถงึ นักศึกษาเห็นดวยวา มีการนําเสนอ
ผลิตภัณฑผานสื่อวิทยุ    ทองถิ่น  สื่อสิ่งพิมพ เอกสารแนะนําผลติภัณฑ  การจัดโปรโมชั่นลด
ราคาในเทศกาลสําคัญ การแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหม่ันใจในคณุภาพผลิตภัณฑ และผูขาย
ใหคําแนะนําคณุสมบัติของผลิตภัณฑชวยในการตัดสนิใจซื้อ 
 4. เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน หมายถึง มูลคาในรูปตวัเงินของการเพิ่มขึน้ของ
อํานาจของนักศึกษาที่จะสนองความตองการบริโภคของตนเองในชวงเวลาหนึ่ง โดยเปนเงินที่
ไดมาจากน้ําพักน้ําแรง หรือเงินที่ไดมาโดยมิตองอาศัยนํ้าพักน้ําแรง 
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กรอบแนวคิดในการวจัิย 
 
 ในการศึกษาวจัิยครั้งน้ี สามารถกําหนดกรอบแนวคิดดงัน้ี 
 
                           ตัวแปรอสิระ                             ตัวแปรตาม 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
สมมติฐานในการวิจัย 
 1. นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชัน้สูงที่มีสาขาวิชาประเภทวชิา
บริหารธุรกิจตางกันมีความคิดเห็นตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑโดยรวมและรายดานแตกตางกัน 
 2. นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชัน้สูงที่มีเงินที่ไดรับตอเดือนตางกันมีความ
คิดเห็นตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑโดยรวมและราย
ดานแตกตางกัน 

 3. นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชัน้สูงที่มีประสบการณในการบริโภค
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปตางกันมีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสนิคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลติภัณฑโดยรวมและรายดานแตกตางกัน 
 4. นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชัน้สูงที่มีความถี่ในการบริโภคผลติภัณฑ
สินคาอาหารแปรรูปตางกันมีความคิดเห็นตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลติภัณฑโดยรวมและรายดานแตกตางกัน 
 

สถานภาพของนักศึกษา ปวส.  
 

1.สาขาวิชาประเภทวิชาบรหิารธุรกิจ 
2.เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน 
3.ประสบการณในการบริโภคผลติภัณฑ 
   สินคาอาหารแปรรูป 
4.ความถี่ในการบริโภค 
5.สังกัดของสถานศึกษา 

 
 

ความคิดเห็นตอ
ผลิตภัณฑสนิคาอาหาร

แปรรูป 
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 5. นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชัน้สูงที่อยูในสงักัดของสถานศึกษาตางกนั
มีความคิดเห็นตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑโดยรวม
และรายดานแตกตางกัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 

 การวิจัยในครัง้น้ีผูวิจัยไดศกึษาคนควาเอกสารและงานวิจัยที่เกีย่วของดังน้ี 
1. ความหมายของความคิดเห็น 
2. วิทยาลัยอาชีวศึกษาเพชรบุรี 
3. โรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธุรกิจ 
4. โครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ  

   5.   สวนประสมทางการตลาด 
        6.   งานวิจัยที่เกีย่วของ 

 
ความหมายของความคดิเห็น 
 พจนานุกรมเวบสเตอร (สุพรรณภา ศักดิ์ทอง. 2546 : 9 ; อางอิงจาก Webster. 1983 
: 637) ไดใหความหมายของความคิดเห็นวาเปนเรื่องเก่ียวกับจิตใจ ความเชื่อและการตัดสินใจ 
ที่จะเชื่อในเรือ่งใดเรื่องหน่ึง ซ่ึงอยูบนรากฐานของความเปนไปได โดยความเห็นนั้น อาจไม
ถูกตองก็ได ซ่ึงขึ้นอยูกับมุมมองหรือทัศนคติเฉพาะตนหรือโดยรวมของกลุม เพ่ือออกความ
คิดเห็นโตแยงความคิดเห็นเดิมที่มีอยูแลว หรือการแสดงออกของผูเชี่ยวชาญ ซ่ึงจะตัดสินเรื่อง
หน่ึงเรื่องใดแลวแตกรณี 
 ราชบัณฑติยสถาน (2534 : 246) ไดใหความหมายของความคิดเห็นวา เปน
ขอพิจารณาเห็นวาเปนความจริงจากการใชปญญาหรอืความคิดประกอบ ถึงแมจะไมไดอาศัย
หลักฐานพิสูจนการยืนยันเสมอไป 
 พัชรี วรกวิน (2526 : 78) ไดใหความหมายของความคิดเห็นไววา เปนสวนหนึง่ของ
ทัศนคติ ซ่ึงเปนความรูสึก ความคิด ความเชื่อตอสิ่งแวดลอมในลักษณะที่ชอบหรือไมชอบ 
 พิเศษ เขยีวอินทร (2545 : 8) ไดใหความหมายของความคิดเห็นไววา เปนการ
แสดงออกทางดานความรูสกึตอสิ่งหน่ึงสิ่งใดดวยการพดูหรือการเขียนโดยจะตองอาศัยความรู 
ประสบการณ และสถานการณแวดลอม การแสดงความคิดเห็นน้ีอาจจะไดรับการยอมรับหรือไม
ไดรับการยอมรับก็ได 
 อมรา ใจบํารุง (2545 : 8) กลาวสรปุวา ความคิดเห็นเปนการแสดงถึงความรูสึก ความ
เชื่อ คานิยม การยอมรับ และการเห็นดวยหรือไมเห็นดวย โดยอาศัยประสบการณ และสภาพ
ความเปนจริงมาประกอบการแสดงออกนั้น ๆ  
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 สุพรรณภา ศักดิ์ทอง (2546 : 10) กลาวสรุปวา ความคิดเห็นคือ การแสดออกทางดาน
ความรูสึกนึกคิด ความเชื่อของแตละบุคคลตอสิ่งใดสิ่งหน่ึง หรือเหตุการณใดเหตกุารณหน่ึง อาจ
เปนการพูดหรือการเขียน โดยอาจมีอารมณ ประสบการณ และสภาพแวดลอมในขณะนั้นเปน
พ้ืนฐานในการแสดงออก ซ่ึงอาจถูกตองหรือไมก็ได อาจไดรับการยอมรับหรือปฏิเสธจากคนอืน่
ก็ได และอาจเปลี่ยนแปลงไดตามเวลา 
 โคลาสา ไดใหความหมายวา ความคิดเห็นเปนการแสดงออกของบุคคลในการ
พิจารณาขอเท็จจริงอยางใดอยางหนึ่ง หรือเปนการประเมินผล (Evaluation) สิ่งใดสิ่งหน่ึงจาก
สภาพแวดลอมตาง ๆ (สุพรรณภา ศักดิ์ทอง.2546 : 9 ; อางอิงจาก Blair J.Kolasa. 1969 : 
386) 
 ฮิลการด ใหความหมายวา ความคิดเห็น คือ การพิจารณาตัดสิน (Judement) หรือ
ความเชื่อที่นําไปสูการคาดคะเนหรือการแปรผลในพฤตกิรรมหรือเหตุการณตาง ๆ ที่เกิดขึ้น 
(สุพรรณภา ศกัดิ์ทอง.2546 : 9 ; อางอิงจาก Hilgard 1976 : 386) 
 โคลีสนิค กลาววา ความคิดเห็นเปนการแปลความหมายภายใน (Interpretation) หรือ
การลงความเห็นที่เกิดจากขอเท็จจริง (Facts) ซ่ึงแตละบุคคลคิดวาถูกตอง แตคนอ่ืน ๆ อาจไม
เห็นดวยก็ได (สุพรรณภา ศกัดิ์ทอง.2546 : 10 ; อางอิงจาก Kolesnik 1970 : 296 ) 
 จากความหมายความคิดเห็น ดังกลาวสรุปไดวา ความคิดเห็นเปนเรื่องที่เกี่ยวกบัการ
ลงความเห็นและความรู โดยการแสดงออกดานความรูสึก ของบุคคลตอสิ่งหน่ึงสิง่ใด ดวยการ
พูด การเขียน ผานพื้นฐานความรูและประสบการณเดิม ประกอบกับสภาพแวดลอมของบุคคล
น้ัน 
 
วิทยาลัยอาชวีศึกษาเพชรบุรี 
 วิทยาลัยอาชวีศึกษาเพชรบุรีสังกัดสํานักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา เดิมเปน
โรงเรียนการเรือนและฝกหัดครู   ประกาศนียบตัรเพชรบุรี  ตั้งอยู ณ  พระราชวงัรามราชนิเวศน  
(วังบานปน)  เม่ือ พ.ศ. 2477 และยายมาอยู ณ ที่ดินซึ่งเปนที่เชาจากทรัพยสินสวนพระ     
มหากษัตริย  ตัวอาคารเรยีนเปนตึก 2 ชั้น  สรางโดยรัชกาลที่  5 ทรงโปรดเกลาพระราชทาน
ทรัพยรวมกบัขาราชการและนักเรียนโรงเรียนมหาดเลก็หลวง  โดยสรางตึกอุรุพงษไวเปนพระ
อนุสรณเม่ือ  พ.ศ. 2482 ปจจุบันไดเปดสอนหลักสูตรประกาศนยีบัตรวิชาชีพ (ปวช.)  และ
หลักสูตรประกาศนียบตัรวชิาชีพชั้นสูง (ปวส.) ในระดับหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสงู 
เปดสอนโดยใชโครงสรางหลักสูตร ประกาศนียบตัรวิชาชีพชั้นสูง พุทธศักราช 2540 แบงเปน 3 
หมวดวิชา ดังน้ี หมวดวิชาพื้นฐาน หมวดวิชาชีพ และหมวดวิชาเลือกเสรี 
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โรงเรียนพณชิยการเพชรบุรีบริหารธุรกิจ 
 โรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธุรกิจ ตั้งอยูที่ 199/2 หมู 2 ตําบลธงชัย อําเภอ
เมือง จังหวัดเพชรบุรี สงักัดสํานักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน (ส.ช.) ไดรับอนุญาต
จัดตั้ง เม่ือวันที่ 3 กันยายน 2541 มีการจัดการศึกษาใน ดานอาชีพเฉพาะ ซ่ึงในปจจุบันเปดทํา
การสอนใน 2 ระดับคือ  

1. ระดับประกาศนียบัตรวชิาชพี (ปวช.) ประเภทพาณิชยกรรม สาขาวชิาพณิชยการ  
2. ระดับประกาศนียบัตรวชิาชพีชั้นสูง (ปวส.) ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

 ในระดับประกาศนียบตัรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.) เปดสอนโดยใชหลักสตูรของกรม      
อาชีวศึกษา พุทธศักราช 2540 เปดสอนใน 3 สาขาวิชาเอกคือ สาขาวิชาการบัญชี สาขา
การตลาด และสาขาวชิาคอมพิวเตอรธุรกจิ  

  
โครงการหนึง่ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

วิชติ  นันทสวุรรณ (2544 : 1)  ไดกลาวถึงประวตัิความเปนมาของโครงการหนึ่งตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑวา เกิดจากความสําเร็จของการพัฒนาตนเองดวยการสรางสรรคผลติภัณฑ
ทองถิ่นเพ่ือการจําหนายในจังหวัดโออิตะประเทศญี่ปุน จากนั้นกรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทยไดสงเจาหนาที่ไปศึกษาดูงาน  ซ่ึงเปนความพยายามของหนวยงานราชการ
ไทยในการศึกษาและนําแนวคิดมาประยกุตใชกบัการพัฒนาประเทศไทย จากนัน้พรรคการเมอืง
พรรค หน่ีงไดหยิบยกโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑมาเปนนโยบายพรรค และเม่ือชนะการ
เลือกตั้งนโยบายพรรคจึงกลายเปนนโยบายรัฐบาล ซ่ึงทําใหโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
ไดรับการสงเสริมและสนบัสนุนไปสูการปฎิบัตใินทุกตาํบลของประเทศไทย 

ในหวงเวลาทีป่ระเทศชาต ิ กําลังเผชิญปญหาวิกฤตทางเศรษฐกิจ และประชาชน ทุก
ระดับ ประสบปญหาตาง ๆ ปญหาหนึ่งที่ประชาชนระดับรากหญา ซ่ึงเปนคนกลุมใหญของ
ประเทศถูก รุมเราคือปญหาความยากจน รัฐบาลจึงไดประกาศสงครามกับความยากจน โดยได
แถลงนโยบายตอรัฐสภาวา จะจัดใหมีโครงการหนึ่งตาํบลหนึ่งผลิตภัณฑเพ่ือใหแตละชุมชนไดใช
ภูมิปญญาทองถิ่นมาใชในการพัฒนาสินคาโดยรัฐพรอมที่จะเขาชวยเหลือในดานความรูสมัยใหม 
และการบริหารจัดการเพื่อเชื่อมโยงสินคาจากชุมชนสูตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศดวย
ระบบรานคาเครือขายและอินเตอรเน็ตเพ่ือสงเสริมและสนับสนุนกระบวนการพัฒนาทองถิ่น 
สรางชุมชนใหเขมแข็ง พ่ึงตนเองไดใหประชาชนมีสวนรวมในการสรางรายไดดวยการนํา
ทรัพยากร ภูมิปญญาในทองถิ่นมาพัฒนาเปนผลติภัณฑและบรกิารที่มีคุณภาพ มีจุดเดนและ
มูลคาเพิ่ม เปนที่ตองการของตลาด ทั้งในและตางประเทศและไดกําหนดระเบียบสํานัก
นายกรัฐมนตรีวาดวย คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตาํบล หน่ึงผลติภัณฑ แหงชาติ พ.ศ. 2544 
ประกาศ ณ วันที่ 7 กันยายน 2544 ขึน้ โดยกําหนดใหมีคณะกรรมการอํานวยการ หน่ึงตําบล 
หน่ึงผลิตภัณฑ แหงชาติ หรือเรียกโดยยอวา กอ.นตผ. ซ่ึง พณฯ นายกรัฐมนตรี ไดมอบหมาย
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ใหรองนายกรัฐมนตรี (นายปองพล อดิเรกสาร) เปนประธานกรรมการและใหคณะกรรมการ     
กอ.นตผ. มีอํานาจหนาที่ในการกําหนดนโยบาย ยุทธศาสตรและแผนแมบทการดําเนินงาน“หน่ึง
ตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ” กําหนดมาตรฐานและหลกัเกณฑการคดัเลือกและขึ้นบัญชีผลิตภัณฑ
ดีเดนของตําบลรวมทั้งสนบัสนุนใหการดําเนินงานเปนไปตามนโยบาย ยุทธศาสตรและแผน
แมบท อยางมีประสิทธิภาพ  

ปรัชญาของ หนึ่งตําบล หนึ่งผลติภัณฑ 
“หน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ” เปนแนวทางประการหนึ่ง ที่จะสรางความเจริญแกชุมชนให

สามารถยกระดับฐานะความเปนอยูของคนในชุมชนใหดีขึ้น โดยการผลิตหรือจัดการทรัพยากรที่
มีอยูในทองถิ่น ใหกลายเปนสินคาที่มีคณุภาพ มีจุดเดนเปนเอกลักษณของตนเองที่ สอดคลอง
กับวัฒนธรรมในแตละทองถิ่น สามารถจําหนายในตลาดทั้งภายในและตางประเทศ โดยมี
หลักการพื้นฐาน 3 ประการ คือ 

1. ภูมิปญญาทองถิ่นสูสากล (Local Link Global Reaches) 
2. พ่ึงตนเองและคิดอยางสรางสรรค (Self-Reliance-Creative) 
3. การสรางทรัพยากรมนุษย (Human Resource Development) 
ผลิตภัณฑไมไดหมายถึงตวัสินคาเพยีงอยางเดียวแตเปนกระบวนการทางความคดิ

รวมถึงการบรกิาร การดูแลการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม การรักษาภูมิปญญา
ไทย การทองเที่ยว ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี การตอยอดภูมิปญญาทองถิ่นการแลกเปลี่ยน
เรียนรูเพ่ือใหกลายเปนผลติภัณฑที่มีคณุภาพ มีจุดเดน จุดขายที่รูจักกนัแพรหลายไปทั่ว
ประเทศและทัว่โลก 

วัตถุประสงคของหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
           จากนโยบายของรฐับาล ที่แถลงตอรัฐสภา และตามระเบียบสํานักนายกรัฐมนตรวีาดวย
คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 2544 การดําเนินงานตาม
โครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ มีวตัถุประสงคเพ่ือ 

1. สรางงานสรางรายไดแกชุมชน 
2. สรางความเขมแข็งแกชุมชน ใหสามารถคิดเอง ทําเอง ในการพัฒนาทองถิ่น 
3. สงเสริมภูมิปญญาทองถิ่น 
4. สงเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย 
5. สงเสริมความคิดริเริ่มสรางสรรคของชุมชน ในการพัฒนาผลิตภัณฑ โดยให

สอดคลองกับวิถีชวีติและวฒันธรรมในทองถิ่น 
 นโยบายการดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ กระทรวงเกษตร
และสหกรณ 
 1. หลักการและแนวคิด 
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 รัฐบาลมีนโยบายในการดําเนินการโครงการหนึ่งตําบล  หน่ึงผลิตภัณฑ  เพ่ือสงเสริม
สนับสนุนกระบวนการพัฒนาทองถิ่น  สรางชุมชนที่เขมแข็ง  พ่ึงตนเองได  ใหประชาชนมีสวน
รวมในการสรางงาน  สรางรายได   ดวยการนําทรัพยากร  ภูมิปญญาในทองถิ่นมาพัฒนาเปน
ผลิตภัณฑ  และบริการที่มีคุณภาพ  มีจุดเดน  และมูลคาเพิ่ม  เปนที่ตองการของตลาดทั้งใน
และตางประเทศ สอดคลองกับ       วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของทองถิ่น 
 2. กระบวนการดําเนินงาน 
  2.1 ระดับปฏิบัติ 
  ระดับตําบล 

1. ประชาสัมพันธใหความรู  สรางความเขาใจ 
2. จัดเวทีประชาคมตําบล 
3.  การคัดเลือกจัดทําบัญชีรายชื่อผลิตภัณฑดีเดนระดับตําบลดวยกระบวนการ  

ประชาคม 
  ระดับอําเภอ 

ประชาสัมพันธใหความรู  สรางความเขาใจในหลักการ 
จัดลําดับความสําคัญของผลิตภัณฑ / จําแนกประเภทผลิตภัณฑ 
จัดตั้งคณะทํางานเพื่อบูรณาการแผนงานงบประมาณของสวนราชการตางๆ ใน

พ้ืนที่ 
จัดทําแผนพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ 
จัดสงบัญชีประเภทผลิตภัณฑดีเดนและแผนพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑให  

คณะทํางาน ฯ ระดับจังหวัด  
  ระดับจงัหวัด 

1. ประชาสัมพันธใหความรู  สรางความเขาใจในแนวคิด  หลักการ ปรัชญา 
2. จัดลําดับความสําคัญของผลิตภัณฑ / จําแนกประเภทผลิตภัณฑ 
3. จัดตั้งคณะกรรมการเพื่อบูรณาการงาน / งบประมาณกับหนวยงานราชการ 

/ เอกชน 
4. เชื่อมโยงความสัมพันธของประเภทผลิตภัณฑเดนของจังหวัดเพื่อสรางจุด

ขายของจังหวัด 
5. คัดเลือกและจัดทําแผนพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ 
6. สงบัญชีรายชื่อผลิตภัณฑดีเดนใหคณะกรรมการอํานวยการ “หน่ึงตําบล 

หน่ึงผลิตภัณฑ” แหงชาติ 
  2.2 ระดับนโยบาย 

  คณะกรรมการอํานวยการ “หนึ่งตําบล  หนึ่งผลิตภัณฑ”  แหงชาติ 
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1. กําหนดนโยบาย  ยุทธศาสตรและแผนแมบทการดําเนินงาน “หน่ึงตําบล หน่ึง
ผลิตภัณฑ” แหงชาติ 

2. กําหนดมาตรฐานและหลักเกณฑการคัดเลือกและขึ้นบัญชีผลิตภัณฑดีเดน
ของตําบล 

3. ศึกษาเสนอแนะและใหคําปรึกษาแกคณะรัฐมนตรีในการดําเนินงาน “หน่ึง
ตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ” 

4. ประชาสัมพันธและเผยแพรขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการดําเนินงาน “หน่ึงตําบล 
หน่ึงผลิตภัณฑ” 

  2.3  ระดับกระทรวง 
  คณะกรรมการกํากับดูแลและกําหนดแนวทางการดําเนินงานโครงการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

1. กําหนดกรอบแนวทางการดําเนินงาน การสนับสนุนงบประมาณ 
2. กํากับดูแลการดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบล  หน่ึงผลิตภัณฑของกระทรวง

เกษตรและ สหกรณ 
  คณะอนุกรรมการกลั่นกรองตําบลเปาหมาย  และผลิตภัณฑหลัก 

1. พิจารณากลั่นกรองและตรวจสอบความเหมาะสม  เกณฑการคัดเลือกสินคา
และศักยภาพการตลาด 

2. คัดเลือกตําบลเปาหมายและผลิตภัณฑหลัก 
  คณะอนุกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑและการตลาด 

กําหนดแนวทางหรือมาตรการการพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑหลัก  ควบคุม
การผลิตและบรรจุภัณฑ 

พัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑใหไดเครื่องหมายรับรอง มาตรฐานและเปนที่
ยอมรับของบุคคลทั่วไป 

ใหการสนับสนุนและชวยเหลือกลุมเปาหมายในดานการจําหนายผลิตภัณฑ 
การเพิ่มชองทางจําหนายทั้งในและตางประเทศ  พานิชยอิเล็คทรอนิค  (E – Commerce) 

สงเสริมการตลาดในรูปแบบตาง ๆ  
เผยแพรประชาสัมพันธผลิตภัณฑของโครงการ 
 

 3.  ข้ันตอนการดําเนินงาน 
  ข้ันตอนที่ 1 การเรียนรู / ประชาสัมพนัธโครงการ 

1. ประชุมทําความเขาใจระหวางฝายราชการ ประชาชน เอกชน 
2. ประชาสัมพันธใหความรู แนวคิด หลักการ ปรัชญา 



 14

3. แตงตั้งคณะกรรมการการดําเนินงานจังหวัด / อําเภอ / ตําบล 
4. กําหนดแผนงานแนวทางการดําเนินงานเนนหลักการ “บูรณาการ” การทํางาน 

“พหุภาคี” 
  ข้ันตอนที่ 2 การกําหนดผลิตภัณฑ (โดยกระบวนการประชาคม) 

1. คณะทํางานระดับตําบล / อําเภอ / จังหวัด รวมจัดประชาคมตําบล  คนหา
ผลิตภัณฑที่มีลักษณะเดนในแตละทองถิ่น 

2. กระบวนการประชาคมเพื่อคัดเลือก / จัดลําดับผลิตภัณฑที่เปนเอกลักษณของ
ตําบล 

  ข้ันตอนที่ 3 การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ 
1. วางแผนการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ 

- ดานการบริหารจัดการ 
- การแปรรูปผลิตภัณฑ 
- การบรรจุ การออกแบบ 
- มาตรฐานผลิตภัณฑ เชน อย. มอก. รหัสแทงไทย ลิขสิทธิ์ทางปญญา 

2. สนับสนุนแหลงเงิน 
3. ดําเนินการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ 
4. วิจัยผลิตภัณฑ 

  ข้ันตอนที่ 4  การขยายตลาด (กระจายสินคาผลิตภัณฑ) 
1. วางแผนการจําหนายผลิตภัณฑสูตลาดภายในและภายนอกประเทศ 
2. วางแผนกลยุทธการตลาด จําแนกตลาด (ตลาดบน ตลาดกลาง ตลาดลาง) 
3. วางแผน การขนสงจัดจําหนายผลิตภัณฑ 
4. ประชาสัมพันธเผยแพรการสง E – Commerce 
5. ประชาสัมพันธใหรูจักผลิตภัณฑในเชิงรุก 
6. จัดประกวดผลิตภัณฑมอบประกาศเกียรติคุณ 
7. จัดแสดงมหกรรมสินคา “หน่ึงตําบล  หน่ึงผลิตภัณฑ” 
8. วิจัยการตลาดและวิจัยผลิตภัณฑ 

 
 
  ข้ันตอนที่  5  การติดตาม / ประเมินผล 

1. กําหนดเกณฑชี้วัดและมาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ 
2. ติดตาม ประเมินผลโดยคณะกรรมการจังหวัด / อําเภอ 
3. เผยแพร  ประชาสัมพันธผลการดําเนินงาน 
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 4. แผนการดําเนินงานในสวนของกระทรวงเกษตรและสหกรณ ป 2545 
 กลุมเปาหมาย  หนวยงานที่เกี่ยวของ มอบหมายใหจังหวัดคัดเลือกกลุมที่มีความ
พรอมมีผลิตภัณฑที่เปนเอกลักษณของชุมชน   และมีลูทางการตลาดพอสมควร  จํานวน 2,063  
กลุม / ผลิตภัณฑประกอบดวย 

1. กลุมสหกรณ / สตรี และเยาวชนสหกรณ  ที่อยูในความดูแลของกรมสงเสริม
สหกรณ  จํานวน 955 กลุม 

2. กลุมเกษตรกร ที่อยูในความดูแลของกรมสงเสริมการเกษตร  จํานวน 1,008 กลุม 
3. กลุมเกษตรกร ที่กรมประมงดูแลผลิตภัณฑ  จํานวน 80 กลุม 
4. กลุมเกษตรกร  ที่กรมปศุสัตวดูแลผลิตภัณฑ  จํานวน 20 กลุม 

 แผนงาน มีแผนการดําเนินงาน 6 ดาน คือ 
1. กําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ 
2. การพัฒนาผลิตภัณฑ 
3. การพัฒนาการตลาด 
4. การวิจัย / พัฒนาคุณภาพ 
5. การประชาสัมพันธ 
6. การติดตาม / ประเมินผล 

 5. หนวยงานรับผิดชอบ 
  1. กรมสงเสริมสหกรณ 

 2. กรมสงเสริมการเกษตร 
  3. กรมประมง 

 4. กรมปศุสัตว 
  5. สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 

 6. สํานักงานปลัดกระทรวงเกษตร 
 
 
 
 

 
แผนภูมิข้ันตอนการบริหาร “หนึ่งตําบล หนึ่งผลติภัณฑ” 

 
                     

 
 

คณะรัฐมนตร ีขั้นตอนที่ 4 
กอ.นตผ.กําหนดเกณฑ
หน่ึงตําบลหนึง่ผลิตภัณฑ 
และขึ้นบัญชผีลิตภัณฑ
เสนอ ครม.รับทราบ 

ขั้นตอนที่ 5 
กอ.นตผ.สนับสนุน
ผลิตภัณฑที่อยูในบัญชี ให
เปนไปตามนโยบายยุทธ
ศาสตรและแผนแมบท 
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โครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ กรมสงเสริมการเกษตร 
 1. หลักการและเหตุผล 
 การเพิ่มมูลคาผลผลิตเกษตรโดยการแปรรูป   เปนมาตรการหนึ่งที่สงเสริมให
เกษตรกรโดยเฉพาะกลุมแมบานเกษตรกร  นําผลผลิตเกษตรทั้งดานผัก  ผลไม  ปศุสัตว  
ประมง  มาแปรรูปเปนผลิตภัณฑอาหาร  หัตกรรม สิ่งทอ และเครื่องอุปโภคตาง ๆ เพ่ือเปนการ
สรางงาน สรางอาชีพ  และเสริมรายไดแกชุมชน   ผลการดําเนินงานพบวา  ผลิตภัณฑที่เกิดขึ้น

กอ.นตผ. สํานักงานอํานวยการ 
กอ.นตผ. 

อนุกรรมการ 9 คณะ 

ขั้นตอนที ่3 
- ระดับจังหวัดลําดับ

ผลิตภัณฑของจังหวัด 
- ประสานแลบูรณาการ

แผนงาน/งบประมาณ 
- ประชาคมระดบัจังหวัด/

ภาคประชารฐั 

คณะกรรมการดําเนินการ   
”หน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ” 
จังหวัด (กอ.นตผ.จังหวัด) 

คณะกรรมการดําเนินการ 
”หน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ” 

อําเภอ/กิ่งอําเภอ 
(กอ.นตผ.อําเภอ/กิ่งอําเภอ) 

อบต./ทองถิ่น 

แผนแมบทชมุชน 

ขั้นตอนที2่ 
-ระดับอําเภอจัดลําดับ
ผลิตภัณฑของอําเภอ/กิ่ง
อําเภอประสานและบรูณา
การแผนงาน/งบประมาณ 
-ประชาคมระดับอําเภอ/
ภาคประชารฐั 

ขั้นตอนที1่ 
-จัดประชาคมตําบล/หมูบาน
เพ่ือคัดเลือกผลิตภัณฑชุมชน 
-ประชาสัมพันธ/ชี้แจงแนวคิด
และกระบวนการหนึ่งตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑ 
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มีความหลากหลาย  กระจายไปทุกพื้นที่ คุณภาพ ผลิตภัณฑไมไดมาตรฐานและไมสมํ่าเสมอ  
และยังประสบปญหาการแขงขันดานราคากันเอง  ทั้งๆที่การผลิตสินคาแปรรูป ที่เปนเอกลักษณ
ของชุมชน ในลักษณะของวิสาหกิจชุมชน  (Micro   Enterprise)  ของกลุมแมบานเกษตรกร
ลักษณะนี้ ยังมีโอกาสและศักยภาพทางการตลาด  ใหผลตอบแทนการลงทุนเปนที่นาพอใจ 
 จากนโยบายเรงดวนของรัฐบาล  ภายใตพันตํารวจโท  ทักษิณ  ชินวัตร  นายก      
รัฐมนตรี  ขอ (2) “…รัฐบาลจะจัดใหมีโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  เพ่ือใหชุมชนไดใชภูมิ
ปญญาทองถิ่นมาใชในการพัฒนาสินคา   โดยรัฐบาลพรอมที่จะเขาชวยเหลือในดานความรู
สมัยใหม  และการบริหารจัดการเพื่อเชื่อมโยงสินคาจากชุมชนสูตลาดทั้งในประเทศและ
ตางประเทศดวยระบบรานคาเครือขายและอินเตอรเน็ต” 
 กรมสงเสริมการเกษตรเล็งเห็นถึงความสําคัญในการพัฒนาสินคาของชุมชนเกษตรกร
และไดสนองนโยบายดังกลาว  โดยจัดใหชุมชนยกระดับการผลิตในแนวทางหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ (One Tambon  One  Product)  ซ่ึงชวยใหเกิดผลผลิตภัณฑที่เดนชัดในแตละ พ้ืนที่ 
(ตําบล) สามารถกําหนดแผนการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ  บรรจุภัณฑ  ตลอดจนสามารถ
เชื่อมโยงการผลิตและการตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 2.  วัตถุประสงค 
   1. เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑหลักของชุมชนใหมีคุณภาพและปริมาณที่เพียงพอ 

 2.  สรางโอกาสทางการตลาดใหกับสินคาชุมชน 
 3.  เกิดอาชีพเสริมเพ่ิมรายไดใหกับเกษตรกรอีกทางเลือกหนึ่ง 

 3. เปาหมายพื้นที่ดําเนินการ 
  ดําเนินการภายใตศูนยถายทอดเทคโนโลยีการเกษตรประจําตําบลรวม  6,440 
ตําบล  ระยะเวลาดําเนินการ 6 ป (2544 – 2549)  
 
 
 
 
 
ตาราง 1 เปาหมายพื้นที่การดําเนินการ (ที่มา : กองพัฒนาบริหารงานเกษตร 2545 : 2) 
 

จํานวนกลุม ป 
เชิงธุรกิจ พื้นฐาน 

รวม 

2544 
2545 

102 
704 

- 
304 

102 
1,008 
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2546 
2547 
2548 
2549 

930 
930 
930 
940 

400 
400 
400 
400 

1,330 
1,330 
1,330 
1,340 

รวม 4,536 1,904 6,440 
  
 คําจํากัดความ  
  1. กลุมเชิงธุรกิจ     หมายถึง 

1.1 เปนสถาบันเกษตรกรที่ปรากฏในทะเบียนกรมสงเสริมการเกษตร  และมี 
การผลิตสินคาแปรรูปเกษตร  เพ่ือจําหนายจํานวนอยางตอเน่ือง  ไมนอยกวา 2 ป 

1.2 มีความสามารถในการจัดหาวัตถุดิบคุณภาพในพื้นที่หรือบริเวณใกลเคียง 
1.3 มีศักยภาพในการเชื่อมโยงตลาดและมีการกระจายรายไดสูชุมชน 

  2. กลุมพื้นฐาน     หมายถึง  สถาบันเกษตรกรที่ทํากิจกรรมแปรรูปผลผลิต 
เกษตรเพื่อการบริโภคในครวัเรอืนตามแนวทางเศรษฐกจิพอเพียงเพ่ือสนับสนุนความมั่นคงดาน
อาหารของชุมชนเพ่ือการพัฒนาสูการผลติเชิงธุรกิจในอนาคต 
 4. แนวทางการดําเนินงาน 
 บทบาทของชุมชนภายใตศูนยการถายทอดเทคโนโลยีการเกษตรประจําตําบล  
(เจาหนาที่ / คณะกรรมการศูนยถายทอด ฯ เกษตรกร) 

1. รวมกันกําหนดชนิดผลิตภัณฑหลักของจังหวัด  (อาจเปนผลิตภัณฑเดียวหรือกลุม
ของผลิตภัณฑหลักก็ได)  โดยพิจารณาจากศักยภาพการผลิต การตลาด และความพรอมของ
ชุมชน 

2. กําหนดกลุมผูผลิตเพ่ือดําเนินการผลิต 
3. จัดหาปจจัยการผลิต (ทุน วัตถุดิบ อุปกรณ  ฯลฯ)  ที่มีคุณภาพและปริมาณที่

เพียงพอตอการผลิต 
4. กําหนดเปาหมายและวางแผนการผลิต 

5. จัดระบบควบคุมคุณภาพ  เพ่ือใหผลิตภัณฑมีคุณภาพสม่ําเสมอและเปนไปตาม
มาตรฐานผลิตภัณฑ 

6. ใหมีการตรวจสอบคุณภาพผลิตภัณฑ  พรอมทั้งขอรับรองคุณภาพ เพ่ือใหเปน
หลักประกันความปลอดภัยแกผูบริโภค 

7. พัฒนาบรรจุภัณฑใหเหมาะสม สวยงาม และสอดคลองกับลักษณะของตลาด
ผูบริโภค 
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8. บริหาร/จัดการ ทั้งสวนขององคกร การผลิต การตลาด เพ่ือสามารถดําเนินธุรกิจได
ดวยตนเอง 

9. แสวงหาตลาด / ชองทางการจําหนายใหกวางขวางยิ่งขึ้น 
10. เผยแพรผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักของผูบริโภค 
11. การติดตามประเมินผลและรายงาน 

  การสนับสนุนจากภาครัฐ 
1. สนับสนุนปจจัยการผลิต เพ่ือใหเกษตรกรสามารถดําเนินผลิตไดอยางตอเน่ือง 
2. จัดระบบเชื่อมโยงเครือขายทั้งดานการผลิต – การตลาด ใหเกิดการขยายตลาดทั้ง 

สวนทองถิ่น- ภูมิภาค – ภายในประเทศและภายนอกประเทศ 
3. สนับสนุนการประชาสัมพันธเผยแพรผลติภัณฑใหเปนที่รูจักและยอมรับของผู 

บริโภคทั้งภายใน – และภายนอกประเทศ 
4. ถายทอดเทคโนโลยีแกเกษตรกรและเจาหนาที่ ใหสามารถพัฒนาการผลิตไดอยางมี 

ประสิทธิภาพทั้งน้ี ดําเนินการภายใตคณะกรรมการโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑของกรม
สงเสริมการเกษตร 
 5. ระยะเวลาดําเนินการ 
  6 ป ระหวางป   2544 – 2549 
 6. เปาหมายประมาณการ (สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรี) 
  ป  2545  10,000 ลานบาท ยอดจําหนาย 16,000 ลานบาท 
  ป  2546  20,000 ลานบาท ยอดจําหนาย 30,000 ลานบาท 
  ป  2547  25,000 ลานบาท 
 7.  ผลที่คาดหวังจะไดรับ 

1. มีสินคาเอกลักษณของชุมชนที่สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดทั้ง
ดานคุณภาพและปริมาณ 

2. ผูบริโภคเกิดความมั่นใจในการบริโภคสินคาที่ผลิตโดยชุมชน 
3. เกษตรกรมีรายไดเพ่ิมขึ้น 
4. สามารถเพิ่มมูลคาผลผลิตเกษตร  ลดปญหาผลผลิตลนตลาดไดสวนหนึ่ง 

 โครงการหนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑจงัหวัดเพชรบุรี  
 จังหวัดเพชรบุรี ไดดําเนนิงานโครงการ “หน่ึงตําบล หน่ึงผลติภัณฑ” เพ่ือสนอง
นโยบายของรฐับาล ภายใตการทํางานแบบประชาคมแหงความรวมมือทุกระดับ มีการบูรณา
การงานเขาดวยกัน มีการประชาสัมพันธเพ่ือความเขาใจงานที่ถูกตอง เปนไปในแนวทาง
เดียวกันทั้งน้ี เพ่ือยกระดับคุณภาพชวีติของประชาชนในพื้นที่ชนบทใหสูงขึ้น (กลุมงานขอมูล
สารสนเทศและการสื่อสาร 2546 : 34 ) 
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 สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรี เปนหนวยงานซึ่งมีหนาที่ใหการสนับสนุนและ
สงเสริมโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลติภัณฑภายในจังหวัดเพชรบรีุ  ไดกลาวถึงแนวคิดในการ
ดําเนินการวา โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑไดดําเนินการตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง
ของ พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว  โดยการแกไขปญหาเศรษฐกิจฐานรากเพื่อสรางความ
เขมแข็งใหกบัชุมชน โดยการสนับสนนุใหแตละตําบลพิจารณาผลิตภัณฑที่มีเอกลักษณ
เฉพาะตวั ใชวัตถุดิบซ่ึงเปนทรัพยากรในทองถิ่น อาจเปนผลติภัณฑซ่ึงแปรรูปจากผลผลติทาง
การเกษตร งานหัตถกรรม หรือ การบริการ ซ่ึงดําเนินงานโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑจะ
สําเร็จไดน้ันตองอาศัยความรวมมือจากหนวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชนในแตละ
ตําบล ( สํานกังานพัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรี 2545 : 2 ) 

 เปาหมายประมาณการยอดจําหนาย จังหวัดเพชรบุรี 
 ป 2546 ประมาณการ  350  ลานบาท  ผลการจําหนาย 437,230,962 บาท 

 ป 2547 ประมาณการ  450 ลานบาท  
 ผลการจําหนายสินคา หนึ่งตําบล หนึ่งผลติภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี 
 ปงบประมาณ 2546 จังหวัดเพชรบุรี ไดตัง้เปาหมายประมาณการยอดขายสินคาเปน 
เงิน 350 ลานบาท ผลการจดัจําหนายตั้งแตเดือนตลุาคม 2545 – กันยายน 2546 จําหนายได 
รวมทั้งสิ้น 437,230,962 บาท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง 2 ผลการจําหนายผลติภัณฑโครงการหนึ่งตําบลผลิตภัณฑ  ในจังหวัดเพชรบุรี  
     ปงบประมาณ  2546 (สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรี) 
 

เดือน 
ยอดจําหนาย 
ผลิตภัณฑทกุ

ประเภท 
ตนทุนการผลิต กําไรสุทธิ 
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ตุลาคม 2545 41,580,120 24,948,072 16,632,048 

พฤศจิกายน 2545 45,015,000 27,009,000 18,006,000 
ธันวาคม 2545 33,317,000 19,990,200 13,326,800 
มกราคม 2546 24,953,150 14,971,890  9,981,260 

กุมภาพันธ 2546 19,952,500 11,971,500  7,981,000 
มีนาคม 2546 22,928,404 13,757,042  9,171,362 
เมษายน 2546 57,387,958 34,432,774 22,955,184 

พฤษภาคม 2546 34,979,483 20,987,689 13,991,794 
มิถุนายน 2546 37,311,000 22,386,600 14,924,400 
กรกฎาคม 2546 40,375,000 24,225,000 16,150,000 
สิงหาคม 2546  38,747,197 23,248,318 15,498,879 
กันยายน 2546 40,684,150 244,104,90 16,273,660 

รวม 12 เดือน 437,230,962 262,338,577 174,892,385 
 

 จากตารางแสดงผลการจําหนายผลติภัณฑในโครงการหนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑ  
จังหวัดเพชรบุรี  ตั้งแตเดือน ตุลาคม 2545  - กันยายน 2546  แสดงใหเห็นวายอดจําหนาย   
ต่ําสุดในชวงเดือนกุมภาพันธ และจําหนายไดสูงสุดในเดือนเมษายน ซ่ึงอาจเปนผลจากฤดูการ
ทองเที่ยว หลงัจากเดือนเมษายน ยอดจําหนายลดต่ําลงเฉลีย่ 5 เดือน 37.8 ลานบาท ซ่ึงอาจ
เกิดจากหลายสาเหตุเชน ผลของการพฒันากลยุทธตลาดที่ไมตอเน่ือง สินคาพัฒนาไดไมตรง
ตามความตองการของผูบรโิภค เปนตน แตผลรวมยอดจําหนายตลอดทั้งปเกินเปาหมาย
ประมาณการของจังหวัดเพชรบุรีที่ไดตั้งไว โดยไดกําไรสุทธิ 174,892,385 บาท 

การจําแนกประเภทจากการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ จงัหวัด
เพชรบุรี แบงเปน 6 ประเภทดังน้ี (สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรี.2546 : 7) 

- ประเภทอาหารแปรรูป 
- ประเภทเครื่องด่ืม 
- ประเภทผาเครื่องแตงกาย 
- ประเภทเครื่องใชและเครื่องประดับตกแตง 
- ประเภทศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก 
- ประเภทสมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 
 

ตาราง 3 ผลการจําหนายผลติภัณฑสินคาแยกตามประเภทในโครงการหนึ่งตําบล 
     หน่ึงผลิตภัณฑ ของจังหวัดเพชรบรีุ ธันวาคม 2546 – กุมภาพันธ 2547 



 22

     (สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรี) 
 

ประเภทผลติภัณฑ ธันวาคม 2546 มกราคม 2547 กุมภาพันธ2547 
อาหารแปรรูป 22,372,440 23,033,940 26,001,250 
เครื่องด่ืม 667,420 556,070 1,091,100 
ผาและเครื่องแตงกาย 1,098,611 750,000 1,005,900 
เครื่องใชและเครื่องประดับตกแตง 2,188,350 2,828,700 3,131,300 
ศิลปะประดษิฐและของที่ระลึก 1,032,550 1,248,400 1,435,200 
สมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา 1,466,000 1,576,750 1,567,550 

 
 จากตารางสรุปไดวาผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปเปนประเภทผลติภัณฑที่มียอด
จําหนายสูงสุด จากผลิตภัณฑทุกประเภทในจังหวัดเพชรบุรี  
 

ผลิตภัณฑสนิคาอาหารแปรรูป 
 (สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบรีุ 2546) 

 
ผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว 
  ขาวซอมมือ      ต.นายาง  อ.ชะอํา 

 ขาวหลามไมไผ     ต.บานกุม  อ.เมืองเพชรบุรี 
 ขาวเกรยีบงาดํา     ต.ชองสะแก อ.เมืองเพชรบุรี 

ผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม 
 ผลไมแปรรูป     ต.ตนมะมวง อ.เมืองเพชรบุรี 
 ลูกตาลเชื่อม     ต.สํามะโรง อ.เมืองเพชรบุรี 

  มะขามแกว      ต.หนองชุมพล อ.เขายอย 
  สับปะรดกวน    ต.หวยแมเพรยีง อ.แกงกระจาน 

 ผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหาร 
  นํ้าตาลโตนด*     ต.บานหมอ อ.เมืองเพชรบุรี 
  นํ้าพริกแกง*     ต.ทาไมรวก อ.ทายาง 
  กะป       ต.บางแกว อ.บานแหลม 
 
*  ประเภทผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปที่ผานการคัดสรรสุดยอดหนึ่งตําบล หน่ึง

ผลิตภัณฑไทย ของจังหวัดเพชรบุรีป พ.ศ. 2546 
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สวนประสมการตลาด 
 การดําเนินกิจกรรมทางการตลาดในปจจุบัน ธุรกิจตองอยูภายใตสภาวะแวดลอมทั้งที่
ควบคุมได และควบคุมไมได สิ่งที่ธรุกิจสามารถควบคุมไดก็คือ สวนประสมทางการตลาด 
(Marketing Mix) ไดแก ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด 
ดังน้ันภาระหนาที่หลักของผูประกอบการธุรกิจก็คือ จะตองผสมผสานสิ่งที่สามารถควบคุมไดให
มีความสอดคลอง โดยการปรับปรุงกลยทุธ แผนการ และนโยบายตาง ๆ ใหดําเนินงานอยางมี
ระบบ เพ่ือใหบรรลุผลสําเรจ็ตามเปาหมายที่กําหนด 
 
 ผลิตภัณฑ 
 ปริญ  ศักษิตานนท และคณะ (2540 : 3) ไดกลาววา ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง 
สิ่งที่เสนอขายโดยธุรกิจเพ่ือสนองความตองการของลูกคาใหพึงพอใจ ผลติภัณฑที่เสนอขาย
อาจจะมีตัวตนหรือไมมีตัวตนก็ได ผลติภัณฑจึงประกอบดวย สินคา บริการ ความคิด สถานที่ 
องคกรหรือบคุคล ผลติภัณฑตองมีอรรถประโยชน (Utility) มีคุณคา (Value) ในสายตาของ
ลูกคา จึงจะทําใหผลติภัณฑสามารถขายได การกําหนดกลยุทธดานผลิตภัณฑตองพยายาม
คํานึงถึงปจจัยตอไปน้ี 1) ความแตกตางของผลิตภัณฑ และความแตกตางทางการแขงขัน 2) 
พิจารณาจากองคประกอบของผลิตภัณฑ เชน ประโยชนพ้ืนฐาน รูปรางลักษณะ คุณภาพ การ
บรรจุภัณฑ ตราสินคา ฯลฯ 3) การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑเปนการออกแบบผลติภัณฑของ
บริษทัเพื่อแสดงตําแหนงที่แตกตางและมีคุณคาในจิตใจของลูกคาเปาหมาย 4)การคํานึง
ความสามารถในการตอบสนองความตองการของลูกคาไดดียิ่งขึ้น 5) กลยุทธเกีย่วกบัสวน
ประสมผลติภัณฑและสายผลิตภัณฑ 
 จรรยาพร  บุญเหลือ และสุวิทย  เปยผอง (2541 : 10) ไดกลาวไววา กิจการธุรกิจจะ
ประสบความสําเร็จในตลาด มียอดขายเพิ่มขึ้น กําไรมากขึ้นและไดอยางเต็มที่ อยางไดผล และ
สรางความพึงพอใจใหดวย น่ันแสดงวาบริษัทมีการขายผลิตภัณฑอยางตอเน่ือง  โดยมีการวิจัย
ปรับปรุงพัฒนาสินคาอยูเสมอ มีการศึกษาวิเคราะหคูแขงขัน และทําการพัฒนาสวนผสมการ 
 
ตลาดใหทันกับการเปลี่ยนแปลงกับความตองการของกลุมเปาหมายไดตลอดเวลา ความ
เจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี ทําใหสินคาบางอยางลาหลังเร็วมาก การบริหารผลิตภัณฑจึงเปน
เรื่องที่ทาทายความสามารถของผูบริหารกิจกการเปนอยางยิ่ง 
 สําอาง  งามวิชา  (2531:263) ไดกลาวไววา ผลิตภัณฑมีความสําคัญมากในทาง
การตลาด ถาผูบรหิารการตลาดไดพบกับผลิตภัณฑและไดจัดการกับผลติภัณฑของตนเปน
อยางดีทุกสิ่งทุกอยาง สําเร็จจะตกอยูแกบริษัทตอนแรกของบทนี้จะพูดถึงแนวคิดเกี่ยวกับ
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ผลิตภัณฑเสยีกอน แลวตอไปจะพูดถึงการจัดการผลิตภัณฑ ตรายี่หอ หีบหอ และบริการที่จะ
ควบคูไปกบัผลิตภัณฑตามลําดับ 
 อาคม  ศรีทองรุง (2542 : 99) ไดกลาวไววา ผลติภัณฑหมายถึง อรรถประโยชนของ
ผลิตภัณฑทีต่อบสนองความตองการแกผูบริโภค สงผลใหผูบริโภคไดรับความพอใจ โดยที่
จะตองคํานึงถงึเสมอวาผลติภัณฑที่นํามาเสนอสูตลาดนัน้จะตองสามารถแกปญหาของผูบริโภค
ไดอยางแทจริง 
 การบริหารผลิตภัณฑ 
 จรรยาพร  บญุเหลือ  และสุวิทย   เปยผอง (2541 : 10) การบรหิารผลิตภัณฑ เปน
การบริหารการตลาดทีเ่กี่ยวกับผลติภัณฑ เปนงานที่เกี่ยวกับการสนิใจ เกี่ยวกบัวธิีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ พัฒนาสวนประสมการตลาด เลือกจังหวะเวลาวางผลิตภัณฑ เลือกถอนผลติภัณฑ
ออกจากตลาด กระตุนใหเกิดความตองการผลิตมากขึ้น โดยเสนอวิธีการตาง ๆ ที่จะให
ผลิตภัณฑของกิจการอยูในตลาดไดยาวนานที่สุดอาศัยกิจกรรมการตลาด 
 กระบวนการการบริหารผลิตภัณฑ (Nature of Product Management)  
 กระบวนการบริหารผลติภัณฑในแงการตลาดหมายถงึ “การสรางความคิด วิเคราะห 
การจัดองคการ การวางแผน การปฏิบัตติามแผน และการควบคุมผลิตเดิมและผลิตภัณฑของ
องคการ เพ่ือตอบสนองความจําเปน และความตองการของลูกคาเกิดความพอใจ ใน
ขณะเดียวกันก็ตองบรรลวุตัถุประสงคของบริษัทดวย โดยลําดับขั้นตอนในกระบวนการบรหิาร
ผลิตภัณฑประกอบดวยรายละเอียดดังตอไปน้ี 
 1. การกอเกิดความคิดผลติภัณฑใหม  บริษัท/กิจการจะตองมาพิจารณาวาควรจะผลิต
สินคาอะไร เพ่ือตอบสนองความตองการของลูกคากลุมใด  เม่ือไร 
 2. วิเคราะห  นักการตลาดจะตองศึกษาวิเคราะหความตองการของตลาดเปาหมายที่
บริษทัคาดหวงัวาเขามีความตองการสินคา / บริการประเภทไหน และคูแขงขนัไดทําการผลิต
สินคาอะไร มีคุณภาพรูปแบบ ตรายี่หอ หีบหอเปนอยางไร พรอมทั้งจะตองวเิคราะห เศรษฐกิจ 
สังคม กฎหมายการเมือง เทคโนโลยี ทรพัยากรดวยวาการเอื้ออํานวยตอบริษทัของเราหรือไม 
 3. การจัดองคการ  เปนการกําหนดตําแหนง บทบาทหนาที่และความรบัผิดชอบของ
บุคคลกรที่มีตอการบริหารผลิตภัณฑ เพ่ือใหบุคลากรทุกคนทุกฝายที่มีสวนรวมในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ 
 4. การวางแผน  เพ่ือใหการบริหารผลติภัณฑเปนไปตามวตัถุประสงคนักการตลาด
จะตองทําการวางแผน ซ่ึงประกอบไปดวยการออกแบบพัฒนาผลติภัณฑในดานผลิตภัณฑหลัก 
รูปลักษณของผลิตภัณฑดวยเกี่ยวกบัสวนประสมการตลาด ตําแหนงผลิตภัณฑในตลาดและ
กําหนดนโยบายเกี่ยวกบัสวนประสมการตลาด รวมทั้งกําหนดงบประมาณที่ตองใชทั้งหมด 
 5. การนําแผนไปปฏิบตั ิ  เปนขั้นตอนทีแ่ตละฝายในองคการจะตองนําแผนที่วางไว
ไปปฏิบตัติามบทบาทหนาที่ของตนอยางดีที่สุด 
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 6. คุมการควบ  เม่ือไดปฏิบัตติามแผนแลวจะมีการกาํกับดูแลตรวจสอบวาเปนไป
ตามแผนหรือไม ซ่ึงในการควบคุมทางการตลาดมีสาระสําคัญคือ 

6.1 การกําหนดมาตรฐานการปฏิบัติงาน 
  6.2 การวัดและประเมินผลที่เกิดจริงกับมาตรฐานที่กําหนด 

6.2 ขั้นแกไขและปรับปรุง 
 

 ราคา 
 ความหมายและความสําคัญของราคา 
 จรรยาพร  บญุเหลือ และสุวิทย  เปยผอง (2539:283) ไดกลาววา ราคา หมายถึง 

จํานวนเงินทีผู่ซ้ือตองจายไปในการแลกเปลี่ยนสินคาและบริการโดยราคาจะถูกกําหนดจาก
มูลคาของสินคานั้น ราคาเปนปจจัยอยางหนึ่งที่ทําใหเกิดการซื้อขาย ถาผูซ้ือและผูขายกําหนด
มูลสินคาใกลเคียงกัน การซื้อขายก็จะเกิดขึ้น ราคาจึงจัดไดวาเปนตวักลางทีท่ําใหเกิดการ
เปลี่ยนแปลงกรรมสิทธิ์ในตัวสนิคาและบริการนั้น ซ่ึงจะมีผลทําใหบริษทัมีรายได ทําใหผูบริโภค
ไดรับอรรถประโยชนจากความเปนเจาของในสินคาและบริการนั้น นอกจากนี้ราคายังมีความ
แตกตางกันออกไปตามลักษณะสินคาหรอืบริการที่ไดรับ 

อาคม ศรีทองรุง (2542 : 155) ไดกลาวไววา การกําหนดราคาจําเปนตองพิจารณาถึง
กลยุทธทางการตลาด และจะตองกําหนดราคาใหประสานกับการผลิต การสงเสริมการตลาดและ
การกําหนดชองทางการจําหนายกิจการอาจกําหนดราคาสูงหรือต่ําก็ขึ้นอยูกับกลยุทธราคาของ
กิจการ  

สําอางค งามวิชา (2539:283)  ไดกลาวไววา ถาจะพิจารณากันอยางผิวเผิน ราคา ก็คือ 
“มูลคาของสินคาและบริการที่ผูขายจะไดรับที่ผูซ้ือจะตองชําระ”แตสําหรับในทางการตลาด
ปจจุบันราคาที่ตั้งขึ้นนัน้อาจมิใชราคาจริงที่ซ้ือขายกัน ราคาที่ซ้ือขายจริงคือราคาที่ผานการปรับ
ลด หรือไดนําสวนลดทีลู่กคาจะพึงไดรับออกกจากราคาที่ตั้งไวน้ันแลว แตก็มีอยูบอยครั้ง
เหมือนกันที่ลกูคาบางคนจะตองซื้อในราคาที่ตั้งไว เพราะไมเขาขายที่จะไดรับสวนลด 

ราคาที่ตั้งไว (List Price)    = ราคาที่ระบไุวที่ตวัสินคา 
ราคาสุดทาย (Final price)  = ราคาที่ตั้งหักดวยสวนลด (Discount)  

 และสวนยอมใหตาง ๆ (Allowance) 
จรรยาพร  บุญเหลือ และ สุวิทย  เปยผอง (2541:130) ไดแบงขั้นตอนในการกําหนด

ราคา ขั้นตอนดังน้ี 
 1. การเลือกตลาดเปาหมาย (Target Market) การเลือกตลาดเปาหมายเปนขั้นตอน

แรก ซ่ึงบริษทัผูผลติจะตองกําหนดลูกคาที่คาดหวัด ซ่ึงหมายถึงลกูคาที่คาดวาจะใชสินคาและ
บริการของบรษิัท ลูกคาที่คาดหวังจะประกอบดวยผูบริโภคที่มีความแตกตางกันเชน รายได 
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รสนิยม ฐานะทางสังคม ระดับการศึกษา เพศ อายุ อาชีพ ฯลฯ เม่ือเลือกตลาดเปาหมายหรือ
ลูกคาที่คาดหวัดไดแลวก็จะกําหนดสวนประสมการตลาดใหสอดคลองกับตลาดเปาหมายตอไป 

 2. ศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภค  หลังจากกําหนดตลาดเปาหมายไดแลว ก็จะ
ทําการศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคที่มีอยูในตลาดเปาหมาย ถึงแรงจูงใจในการตัดสินใจซื้อ สิ่ง
ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ ทัศนคตทิี่มีตอสินคา ราคาที่เขาสนใจและพอใจที่จะซื้อ การกะ
ประมาณอุปสงคของผูบริโภค รวมทั้งศึกษาความยึดหยุนของอุปสงคเพ่ือใชเปนแนวทางในการ
กําหนดราคาเหมาะสมตอไป 

 3. การคาดคะเนคูแขงขัน  บรษิัทผูผลติจะตองศึกษาทาทขีองคูแขงขันในปจจุบันและ
คูแขงขันที่จะเกิดขึ้นในอนาคตไปพรอม ๆ กันดวย บริษัทผูผลติจะตองศึกษานโยบายราคา กล
ยุทธในการสงเสริมการขาดที่คูแขงขนัเลอืกใช วามีอิทธิพลจูงใจผูบริโภคเหนอืกวาของเรา
หรือไมเขาใชนโยบายราคาอยางไร เปนการประเมินสถานการณทางดานการตลาดตัวอ่ืน ๆ และ
สภาวะแวดลอมทางการตัดสินใจ 

 4. พิจารณาราคาใหสัมพันธกบัสวนประสมการตลาด  กิจการจะตองหาขอมูล
ประกอบเพื่อใหการกําหนดราคาเปนไปไดมากที่สุด และกําหนดปรมิาณการขาย ณ ระดับราคา
ตาง ๆ ในความเปนจริง การกําหนดราคานาจะตองสอดคลองกับสวนประสมการตลาดตัวอ่ืน ๆ 
และสภาวะแวดลอมทางการตลาดอีกดวย 

 5. การกะประมาณความตองการและตนทุน  เม่ือไดพิจารณาราคาใหสมัพันธกับสวน
ประสมการตลาด ผูบริหารการตลาดจะตองทําการคาดการณหรือประมาณขนาดความตองการ
และตนทุนวาจะแตกตางกันไปในระดบัราคาตาง ๆ  การตั้งราคาจาํเปนตองคํานงึถึงตนทุนคงที่ 
และตนทุนแปรผันเปนหลัก เพราะหากราคามีการเปลีย่นแปลงจะมผีลตอยอดขายและกําไรดวย 
หากกิจการกําหนดราคาสูงขึ้น ยอดขายมีแนวโนมจะคงที่เหลือลดลง ซ่ึงมีผลทําใหตนทุนการ
ผลิตคงที่หรือเพ่ิมขึ้นหากกําหนดราคาผลิตภัณฑน้ันลดลงอาจทําใหผลิตภัณฑน้ันขายไดมาก  
เม่ือขายไดมากขึ้นการผลติก็มากขึ้น ตนทุนเฉลี่ยก็จะลดลงดวยตามเศรษฐกิจตอขนาด แตการ
จะกําหนดราคาโดยไมกะประมาณความตองการของตลาดในลักษณะนั้น ก็จะเสียโอกาส
ทางดานการตลาดไปอยางนาเสียดายเชนกัน 

 6. กําหนดกลยุทธราคา การกําหนดราคาใหกับสินคาและบริการในระยะยาว ตอง
สอดคลองกับวัตถุประสงคที่ใชในการกําหนดราคา เชน การทํากําไร การทําปริมารการขาย การ
สรางสวนแบงการตลาด การรักษาสถานะเดิม ฯลฯ กลยุทธในการกาํหนดราคาที่ดีควรยืดหยุน
ได 

 7. ดัดแปลงหรือปรับราคาในสิง่จําเปนตามกลวธิีของราคา  ภายหลังไดกําหนด     
กลยุทธราคาเปนอยางใดอยางหนึ่งแลว จะตองมาพิจารณากําหนดราคาพื้นฐาน (Basic Price 
หรือ List Price) ซ่ึงเปนราคาที่ใชปรับใหเขากับสถานการณทางการตลาดทีเ่ปลีย่นแปลงราคา
พ้ืนฐานนี้จะใชราคาอางอิงในการคํานวณราคาขายจริงหรือราคาสุทธิ (Actual Price หรือ Net 
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Price) โดยราคาขายจริงจะมีสวนบวกเพ่ิม ไดแก คาขนสงหรือสวนลด ทั้งน้ีขึ้นอยูกับปจจัย
ทางการตลาด เชน สภาพการแขงขัน ลกัษณะสภาพภูมิศาสตร ฯลฯ หลังจากไดมีการกําหนด
ราคาพื้นฐานเปนที่ยตุิแลว ราคาที่เปนจรงิก็จะมีการปรับหรือเปลี่ยนแปลงไดอีก ทั้งน้ีโดยกลวธิี
ทางราคา ที่จะใชราคาเปนกลไกในการเอาชนะหรือใหไดเปรียบคูแขงขัน 

 
 การจัดจําหนาย 

 สําอาง  งามวิชา  (2539 : 327)  ไดกลาววา การจําหนาย คือ “เสนทางที่ผลติภัณฑ 
(สินคาหรือบรกิาร) ใด ๆ เดินทางผานจากผูผลติไปสูมือผูบริโภคหรือผูใช ทั้งน้ีอาจมีการผานคน
กลางในระดับตาง ๆ กอนถงึมือผูบริโภค” 

 ดังน้ันผลิตภัณฑหน่ึง ๆ จําเปนตองมีเสนทางเดินหรือชองทางการจําหนายไมแบบใด
ก็แบบหนึ่งเปนการเฉพาะ และมีจุดหยุดพักในเสนทางเดินอยูหลายจุด จนกวาจะถึงผูบริโภค 

 ขณะที่ผลิตภัณฑเดินทางจากผูผลิตผานเสนทางไปจนถึงผูบริโภค การแลกเปลี่ยนซื้อ
ขายหรือการโอนสิทธิ์ครอบครองจะเกิดขึน้อยูเสมอ ผูผลิตสามารถทราบความตองการหรือทีทา
ของตลาดไดจากการติดตอสื่อสารในระหวางสมาชิกของชองทางการจําหนายนั้น ๆ 

 โครงสรางของชองทางการจําหนาย 
 สําอาง  งามวิชา (2539 : 327-329) ไดกลาววา  นักการตลาดสามารถเลือกชอง

ทางการจําหนายแบบใดก็ไดที่คิดวา จะเปนประโยชนแกบริษทัและเหมาะกับผลติภัณฑทีบ่ริษทั
จําหนายมากที่สุด ตอไปน้ีจะเปนการพิจารณาถึงชองทางการจําหนายตาง ๆ ที่สามารถใชไดกับ
สินคาผูบริโภค (Consumer Goods) 

 ชองทางที่ 1 : จากผูผลิต -- ผูบริโภค  เรียกวาเปนชองทางตรง เปนชองทางที่สั้นที่สุด 
พ้ืนฐานที่สุด และเขาถึงลูกคาไดรวดเรว็ที่สุด การจําหนายโดยใชชองทางแบบนี้ทาํได 4 รูปแบบ 
ดวยกัน คือ การเขาเสนอขายถึงบาน (Door – to – Door) การจัดพบปะสังสรรคที่บาน (Home 
Parties) การขายทางไปรษณีย (Mail Order) และจัดตั้งสํานักงานขายของผูผลติเอง 
(Manufacturer –Owned Stores)  ตัวอยางเชน บริษทัเครื่องสําอางคเอวอนขายตรงถึงตัวลูกคา
ที่บาน ผลติภัณฑเครื่องใชพลาสติดทปัเปอรแวรใชการขายโดยการจัดกิจกรรมสังสรรคที่บาน
ลูกคา บริษทัจักรเย็บผาซิงเกอรตั้งสํานักงานขายเอง สวนการขายทางไปรษณียก็มีสํานักพมิพ
หรือสํานักงานผูจัดจําหนายหนังสือหลายแหงใชวธิีการใหลูกคาสั่งซ้ือทางไปรษณยีเหมือนกัน 

 ชองทางที่ 2 : ผูผลิต – ผูคาปลีก - ผูบริโภค เปนชองทางที่พบเห็นเปนปรกติมาก
สินคาประเภทรถยนต เสือ้ผา นํ้ามันเชื้อเพลิง และสีทาบาน มักใชชองทางนี ้ ในการเลือก
ชองทางนี้ผูผลิตจะตองมีพนักงานขายของตนเอง ที่จะทําหนาที่ติดตอกบัผูคาปลีก เพ่ือ
ดําเนินการจัดแสดงหรือสาธิตสินคาในรานคาปลีก และรับใบสั่งซ้ือจากรานคาปลกี เม่ือพอคา
ปลีกซื้อสินคาไปแลวก็จะดําเนินการขายสูผูบริโภคตอไป 
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 ชองทางที่ 3 : จากผูผลิต – ผูคาสง - ผูคาปลีก - ผูบริโภค  เปนชองทางที่พบมาก
สําหรับสินคาผูบริโภคที่มีราคาตนทุนตอหนวยต่ํา เชน สินคาจําพวกผลติภัณฑอาหาร 
หนังสือพิมพ ไมแปรรูป เปนตน 

 ชองทางที่ 4 : ผูผลติ - ตัวแทน – ผูคาสง – ผูคาปลีก - ผูบริโภค  เปนชองทางทีย่าว
ที่สุด มักใชกันเม่ือมีผูผลิตรายเล็กรายนอยมาก และมีรานคาปลีกรายเล็ก ๆ มาก จําเปนตองใช
ตัวแทน (Agents) ชวยประสานงานให ในอุตสาหกรรมอาหารสําเร็จรูปมักใชตวัแทนในการชวย
จัดจําหนาย 

 ชองทางที่ 5 : ผูผลติ –ตวัแทน –ผูคาปลกี -ผูบริโภค เปนกรณีที่ผูผลิตผูคาสงออกจาก
ชองทางการจําหนาย และใชตวัแทนชวยจัดการติดตอกับผูคาปลีกแทน บริษัทผูผลิตอุปกรณ
กีฬา และโรงงานกระดาษจะจัดจําหนายโดยใชตวัแทนผูผลิตชวยดําเนินการให 

 อาคม ศรีทองรุง (2542 : 171) ไดกลาวถึงอรรถประโยชนในดานสถานทีว่า การที่
ลูกคาไดรับความพอใจจากการหาซื้อสินคาในรานคาใกลบาน ใกลที่ทํางาน หรือในรานคาที่
ลูกคาสะดวกในการไปซื้อ การจัดจําหนายจะเขามาชวยวางขายงาน ที่สามารถเอื้ออํานวย
ประโยชนในการขนยายสินคาไปยังสถานที่ที่ลูกคาตองการและสะดวกในการไปซือ้ 

 
 การสงเสริมการตลาด 

 สําอาง งามวิชา (2543 : 385) ไดกลาววา การสงเสริมการตลาดหมายถึงการ
ติดตอสื่อสารไปยังกลุมเปาหมาย เพ่ือแจงขาวสารเกี่ยวกบัสินคาและชักชวนใหซ้ือสินคาเพื่อ
ตอบสนองความตองการ 

 ศิริวรรณ เสรรัีตน (2543 : 167) ไดแบงองคประกอบในการสงเสริมการตลาดดังน้ี 
 
 

1.  การโฆษณา คือการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกบัสินคาโดยผานสื่อสารมวลชนชนดิ
ตาง ๆ เชน สิง่พิมพ วิทยุ และโทรทัศน 

อาคม ศรีทองรุง (2542 : 200) ไดกลาววาการโฆษณาเปนการสงขาวสารไปยงักลุม
ชนเปนจํานวนมาก โดยผานสื่อโฆษณาเพื่อใหเกิดการรับรูอยางกวางขวางมากที่สุดเทาที่
ประสิทธิภาพของสื่อจะสามารถทําได 

2. การสงเสริมการขาย คือการจัดกิจกรรมเพื่อกระตุนใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อสินคา
เชน ลด แลก แจก แถม และชิงโชค 

3.  การประชาสัมพันธ คือการสรางความสัมพันธกับประชาชนเพื่อใหเกดิทัศนคติที่ดี
ตอผูผลติสินคา โดยการจัดกิจกรรมเพื่อเหลือสังคม เชน การวิ่งมาราธอน การนําชิ้นสวนบรรจุ
ภัณฑมาสรางสรรคสิ่งของเหลือใช 
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อาคม ศรีทองรุง (2542 : 231) ไดกลาววางานประชาสัมพันธเปนสื่อกลางเชื่อมโยง
ความคิดเห็น และสรางความเขาใจอันดีในสังคมโดยเปนการนําเสนอสองทาง ซ่ึงจะนําเสนอสิ่งที่
มีคุฯคาจากหนวยงานสูสังคม 

4. การขายโดยพนักงานขาย คือ การสงพนักงานขายออกไปสาธิตและเสนอขาย
สินคากับผูบรโิภค 

อาคม ศรีทองรุง (2542 : 249) ไดกลาววาการขายโดยพนักงานเปนการขายสองทาง 
โดยการเผชิญหนาระหวางพนักงานขายกับลูกคา พนักงานขายจะอธบิายใหลูกคาทราบถึง
ลักษณะสวนประกอบการใชงานและคุณประโยชนของสินคา และบริการ นโยบายและ
ขบวนการผลติ ในขณะเดียวกันสามารถตอบขอโตแยงหรือขอซักถามของลูกคา 

การสงเสริมการตลาดสําหรบัผลติภัณฑทองถิ่นอาจเลือกใชวธิีใดวิธีหน่ึงหรือหลายวิธี
รวมกัน ทั้งน้ีขึ้นอยูกับความเหมาะสม และควรคํานึงถึงคาใชจายซึ่งสงผลตอตนทุนและราคา 
เชน การผลติกลวยฉาบอบน้ําผึ้ง ในชวงแรกอาจใชวิธสีงเสริมการขายโดยการแจกใหทดลองชมิ
และโดยวัฒนธรรมของคนไทยเมื่อชมิแลวก็จะเกิดความเกรงใจจนตดัสินใจซื้อในที่สุด 

 
งานวิจัยที่เก่ียวของ 
  
  ทรงศักดิ ์ศรบีุญจิตต และอารี วิบลูยพงศ (2543) ไดวิจัยศักยภาพของผลิตภัณฑ
อาหารแปรรูปพ้ืนบานในจังหวัดเชียงใหมและลําพูน ผลการวิจัยพบวา ธุรกิจชุมชนอาหารแปร
รูปพ้ืนบานของกลุมแมบานยังมีสภาพออนแอ โดยมีสาเหตุมาจาก สินคาที่เลือกผลิตมีมูลคาตอ
หนวยคอนขางต่ําและไมเปนที่นิยมของนกัทองเที่ยว ขอบเขตตลาดคอนขางแคบความสามารถ
ในการตลาดยงัต่ําสินคาที่ผลิตจําหนายสวนใหญชาวบานหรือกลุมตาง  ๆ    สามารถผลติไดเอง  
 
 
และยังพบวาสถานประกอบการสวนใหญยังไมผานเกณฑ GMP ซ่ึงทําใหเกิดความเสี่ยงตอ
ผูบริโภค 
  วสันต บรรลือทรัพย (2546) ไดศึกษาเรื่องทัศนคติตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑของนักเรียนมัธยมศึกษาตอนปลายจังหวัดเพชรบุรี ผลการวิจัยพบวา นักเรียนมี    
ทัศนคติตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยรวมและรายดานอยูในระดับดี นักเรียนชาย
กับนักเรียนหญิงมีทัศนคติตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยรวมแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 เม่ือพิจารณาเปนรายดานพบวาดานความคิดแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดานความรูสึกแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ดานการ
แสดงพฤติกรรมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 นักเรียนแผนวิทยกับนักเรียน
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แผนศิลป และนักเรียนที่ผูปกครองประกอบอาชีพตางกันมีทัศนคติตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑโดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ   
 จิราพร ทัดพินิจ (2546) ไดวิจัยความคิดเห็นของผูบริโภคขนมอบที่มีตอรานเคกจิรา
พร อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี โดยผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคขนมอบมีความคิดเห็นตอราน
เค็กจิราพรโดยรวมมีความเหมาะสมอยูในระดับมาก ยกเวนดานการสงเสริมการตลาดเหมาะสม
ในระดับปานกลาง ผูบริโภคที่มีเพศตางกัน มีความคิดเห็นโดยรวมและรายดานแตกตางกันอยาง
ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูบริโภคที่มีอายุ และระดับการศึกษาตางกัน มีความคิดเห็นโดยรวมและ
รายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ ยกเวนดานผลิตภัณฑแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.1 และ 0.5 ตามลําดับ ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน มีความคิดเห็น
โดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ยกเวนดานราคาและทําเลทีต่ั้ง
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .05 และผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนตางกัน มี
ความคิดเห็นโดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ยกเวนดานราคา 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .01 
 คนึงนิตย จันทรศรี (2543) ไดวิจัยทําการวิเคราะหโครงสรางอุตสาหกรรมนมพรอมด่ืม
ในประเทศไทยป 2 5 4 0 - 2 5 4 1  ผลการศึกษาพบวาโครงสรางตลาดนมพรอมด่ืมมีลักษณะ
ใกลเคยีงกับตลาดผูขายนอยราย ผลิตภัณฑนมพรอมด่ืมมีความแตกตางกนัในสายตาของ
ผูบริโภคอันเนื่องมาจากการโฆษณา  และรูปแบบหีบหอ นอกจากนี้ผูประกอบการรายใหมจะพบ
อุปสรรคในการเขาสูตลาด เน่ืองจากตองเผชญิกับตนทุนทีสู่งสําหรับโรงงานขนาดใหญที่
ผลิตภัณฑนมหลายประเภท และขอจํากัดในการหาน้ํานมดิบเพ่ือปอนโรงงาน และไดให
ขอเสนอแนะคือภาครัฐควรสงเสริมหรอืกําหนดสัดสวนการใชนํ้านมดิบ ในการผลตินมพรอมด่ืม
ใหชัดเจน รวมถึงการสงเสริมการรวมกลุมเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการแขงขัน และปรับปรุง
กฎหมายในการควบคุม    คุณภาพนมพรอมด่ืมใหทันสมัยกบัเทคโนโลยีทีเ่ปลี่ยนแปลงใน

ปจจุบัน 
 
 
 พอพันธ สิงหจันทร (2546) ไดวิจัยทศันคติของผูบริโภคที่มีตอสนิคาหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑจากผักตบชวา ผลการวิจัยพบวา ทัศนคติโดยรวมอยูในระดับดี 
รายดาน พบมีทัศนคติดี ยกเวนดานการจัดจําหนายผูบริโภคมีทัศนคติที่ไมดี ผูบริโภคที่มีอาชีพ
ตางกัน มีทศันคติโดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 ผูบริโภคที่มี
รายไดตอเดือน และความถี่ในการซื้อตางกัน มีทัศนคติโดยรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่
ระดับ .05 รายดานพบวา ดานผลิตภัณฑ ดานราคา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่
ระดับ .01 
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 สุนันทา เจริญวัลย (2539) ไดศึกษาทัศนคติที่มีตอการเรียนวิชาภาษาอังกฤษของ
นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 1 โรงเรียนมัธยมศึกษา สังกัดกรมสามัญศึกษา กรุงเทพมหานคร 
พบวา นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 1 มีทัศนคติตอการเรียนวิชาภาษาอังกฤษในระดับปานกลาง 
นักเรียนที่มีเพศตางกัน มีทัศนคติตอการเรียนวิชาภาษาอังกฤษแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05 นักเรียนที่มีประสบการณในการเรียนวิชาภาษาอังกฤษตางกัน มีทัศนคติตอ
การเรียนวิชาภาษาอังกฤษ ดานครูผูสอน ดานกิจกรรม และดานสถานที่ไมแตกตางกัน ยกเวน
ดานเนื้อหาวิชา นักเรียนที่มีระดับผลการเรียนตางกัน มีทัศนคติตอการเรียนวิชาภาษาอังกฤษ
ดานเนื้อหาวิชา ดานครูผูสอน และดานกิจกรรม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05 สวนดานสถานที่ไมแตกตาง นักเรียนที่ผูปกครองมีอาชีพตางกัน มีทัศนคติตอการเรียนวิชา
ภาษาอังกฤษ ไมแตกตางกัน 
 นันทิยา ผิวงาม (2539) ไดศึกษาทัศนะของนักศึกษาที่มีตอพฤติกรรมการสอนของ
อาจารยคณะวิทยาการจัดการในสถาบันราชภัฏ สหวิทยาลัยอีสานเหนือ พบวา นักศึกษา
สถาบันราชภัฏทั้ง 4 แหงมีทัศนะตอพฤติกรรมการสอนจริง และพฤติกรรมการสอนคาดหวัง ใน
ระดับมาก ยกเวน  สถาบันราชภัฏเลยมีทัศนะตอพฤติกรรมการสอนคาดหวัง อยูในระดับมาก
ที่สุด นักศึกษาชายและนักศึกษาหญิง มีทัศนะตอพฤติกรรมการสอนจริง และพฤติกรรมการสอน
คาดหวัง แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ นักศึกษาชั้นปที่ 3 และชั้นปที่ 4 มีทัศนะตอ
พฤติกรรมการสอนจริงแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ นักศึกษาชั้นปที่ 3 และชั้นปที่ 4 
มีทัศนะตอพฤติกรรมการสอนคาดหวัง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
นักศึกษาสาขาบริหารธุรกิจ และสาขาการจัดการทั่วไป มีทัศนะตอพฤติกรรมการสอนจริง 
แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ นักศึกษาสาขาบริหารธุรกิจ และสาขาการจัดการทั่วไป 
มีทัศนะตอพฤติกรรมการสอนคาดหวัง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และ
นักศึกษาที่อยูตางสถาบัน มีทัศนะตอพฤติกรรมการสอนจริง และพฤติกรรมการสอนคาดหวัง 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 สมศักดิ์ สรสิทธุ (2539) ไดศึกษาปญหาของอาจารยเกี่ยวกับการเรียนการสอน 
โปรแกรมวิชาการจัดการทั่วไปตามหลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต ของสหวิทยาลัยทวารวดี 
ผลการวิจัยพบวา  ปญหาของอาจารยผูสอนโปรแกรมวิชาการจัดการทั่วไป   (หลังอนุปริญญา)  
 
โดยรวมและรายดานอยูในระดับปานกลาง และพบตอไปอีกวาดานการใชสื่อการสอนมีปญหา
มากที่สุด รองลงมาคือดานเน้ือหาวิชาดานวิธีการสอน และดานการวัดและประเมินผล ผลการ
เปรียบเทียบปญหาของอาจารยผูสอนมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
เม่ือจําแนกตามระดับการศึกษา แตไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติของปญหาใน
ดานตาง ๆ เม่ือจําแนกตามประเภทของวุฒิทางการศึกษา ประเภทผูสอน และประสบการณสอน 
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 สมจิตร เรืองวิลัย (2539) ไดศึกษาปญหาการบริหารงานสงเสริมการศึกษา ศาสนา
และวัฒนธรรมของศึกษาธิการอําเภอตามทัศนะของศึกษาธิการอําเภอและนักวิชาการศึกษา ใน
เขตการศึกษา 6 พบวา ศึกษาธิการอําเภอและนักวิชาการศึกษามีทัศนะเกี่ยวกับปญหาการ
บริหารงานสงเสริมการศึกษา ศาสนาและวัฒนธรรมของศึกษาธิการอําเภอ ในแตละงานและ
โดยรวม แตกตางอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ศึกษาธิการอําเภอและนักวิชาการศึกษา ทีมี
ประสบการณตางกัน มีทัศนะเกี่ยวกับปญหาการบริหารงานสงเสริมการศึกษา ศาสนาและ
วัฒนธรรมของศึกษาธิการอําเภอ ในแตละงานโดยรวมและรายดาน แตกตางอยางไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ 
 ชงคสุดา มะอาจเลิศ (2543) ไดศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเครื่องแตงกายของนิสิต 
นักศึกษาหญิงมหาวิทยาลัยของรัฐ และมหาวิทยาลัยเอกชน ในกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัย
พบวา นักศึกษาหญิงมหาวิทยาลัยของรัฐ และมหาวิทยาลัยเอกชน มีพฤติกรรมการบริโภค
เครื่องแตงกาย ดานการรับรูปญหา และดานการคนหาขอมูล แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
ที่ระดับ .05 และ.01 ตามลําดับ นักศึกษาหญิงมหาวิทยาลัยของรัฐที่ศึกษาในสาขาวิชา
สังคมศาสตร / สาขาวิชามนุษยศาสตร และนักศึกษาหญิงมหาวิทยาลัยเอกชนที่ศึกษาใน
สาขาวิชาวิทยาศาสตรบริสุทธิ์ / สาขาวิชาวิทยาศาสตรประยุกตมีพฤติกรรมการบริโภคเครื่อง
แตงกายดานการคนหาขอมูลแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 องอาจ โกยอนรรฆกุล (2546) ไดศึกษาการใชปจจัยในการตัดสินใจซื้อนํ้าผลไมตาฮิ
เตียนโนนิของผูบริโภค ในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคที่มีเพศ สถานภาพ และมี
ปญหาสุขภาพและโรคประจําตัวตางกัน มีการใชปจจัยในการตัดสินใจซื้อโดยรวมในระดับมาก 
และเมื่อพิจารณาดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 
พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ผูที่มีอายุตางกันมีการใชปจจัยในการ
ตัดสินใจซื้อโดยรวมในระดับมาก เม่ือพิจารณาดานผลิตภัณฑ ดานจัดจําหนาย และดานการ
สงเสริมการตลาด พบวา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สวนดานราคา
แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษา และรายไดเฉลี่ยตอเดือน
ตางกัน มีการใชปจจัยในการตัดสินใจซื้อโดยรวมและรายดาน แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ 
และผูที่มีอาชีพตางกัน มีการใชปจจัยในการตัดสินใจซื้อโดยรวมในระดับมาก และเม่ือพิจารณา
รายดานมีการใชปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  
 
 
.05 สวนดานผลิตภัณฑ ดานราคา และดานจัดจําหนาย พบวา แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ 
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 รัตนา ทัศนียพัธุ (2546) ไดศึกษาพฤติกรรมการบริโภคน้ํานมขาวยาคู ซํ้ายี่หอเดิม ใน
เขตกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบวา สวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑมีความสัมพันธ
เปนไปในทิศทางตรงขามในระดับต่ําอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และสวนประสมทาง
การตลาดดานการสงเสริมการตลาด มีความสัมพันธเปนไปในทิศทางตรงขามในระดับต่ําอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 พฤติกรรมการบริโภคพบวา ปจจัยที่ผูบริโภคด่ืมนํ้านมขาวยาคู 
เพราะเพื่อสุขภาพ รองลงมาคือ หาซื้องาย และราคา ตามลําดับ ผูบริโภคที่มีเพศ และมี
สถานภาพสมรสตางกัน มีพฤติกรรมการบริโภคน้ํานมขาวยาคใูนดานความถี่(จํานวนวัน) ในการ
ด่ืม ความถี่ในการซื้อ เฉลี่ยแตละเดือน และราคามี่ซ้ือแตละครั้งไมแตกตางกัน ผูบริโภคที่มีอายุ 
และรายไดแตกตางกัน มีพฤติกรรมการบริโภคน้ํานมขาวยาคูในดานความถี่(จํานวนวัน) ในการ
ด่ืม ความถี่ในการซื้อ เฉลี่ยแตละเดือน และราคามี่ซ้ือแตละครั้งแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05  
 พงษสรรค ลีลาหงสจุฑา (2545) ไดศึกษาปจจัยที่มิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อ
สมุนไพรขัดหนาของผูบริโภคในเขตกรุงเทพ ผลกาวิจัยพบวา ปจจัยดาผลิตภัณฑ ผูบริโภคจะ
คํานึงถึงสรรคุณ/คุณภาพ ของผลิตภัณฑในการซื้อ โดยใหความสําคัญมากที่สุดกับคุณสมบัติ
ของผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา พบวาผูบริโภคใหความสําคัญมากที่สุดในดานราคาที่เหมาะสม
กับคุณภาพ ดานปจจัยดานการจัดจําหนาย พบวาผูบริโภคมีพฤติกรรมการซื้อมากที่สุดโดย
ผูบริโภคใชเหตุผลในการพิจารณาดังนี้ ความสะดวกในการซื้อหางาย รองลงมา วางจําหนาย
กระจายครอบคลุมหลายพื้นที่ สถานที่จําหนายควรมียี่หอใหเลือกหลากหลาย ปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาด พบวาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อสมุนไพรขัดหนาในระดับมากที่สุด 
ไดแก การใหของแถม มีการใหสวนลดราคา / ลดราคาพิเศษ และปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ซ้ือในระดับมาก ไดแก สื่อโฆษณา/นิตยสารสตรี มีแผนพับแนะนํา และมีพนักงานสาธิตแนะนํา 
 จารึก เตรยาวรรณ (2546) ไดศึกษาแนวโนมพฤติกรรมผูบริโภคในเขตกรุงเทพ 
มหานครที่มีตอสุราแชพ้ืนเมือง ผลการวิจัยพบวา เพศชายจะมีแนวโนมพฤติกรรมการบริโภค
สุรามากกวาเพศหญิง ระดับการศึกษาตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการบริโภคสุราแชพ้ืนเมือง
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ผูบริโภคที่รายได และสถานภาพสมรสตางกัน 
มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการบริโภคสุราแชพ้ืนเมืองแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 จินตนา สัมปชชลิต (2546) ไดศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคตอการใหบริการของ
รานมนตนมสด สาขากรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคที่มีเพศ และรายไดเฉลี่ยตอ
เดือนตางกัน มีความพึงพอใจตอการใหบริการโดยรวมและดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานจัด
จําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูบริโภคที่มี 
 
อายุตางกัน มีความพึงพอใจตอการใหบริการโดยรวมและดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานจัด
จําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษา และอาชีพตางกัน มีความพึงพอใจตอการใหบริการโดยรวม
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 เม่ือพิจารณารายดานพบวา ดานผลิตภัณฑ
และดานบริการ ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สวนดานราคามีความพึงพอใจแตกตางกันอยางมีไมนัยสําคัญทาง
สถิติ 
 สพล มรรคไพบูลย (2546) ไดศึกษาปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคและสวนประสมทาง
การตลาดที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณอาหารในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ 
จังหวัดชลบุรี ผลการวิจัยพบวา ปจจัยสวนบุคคลที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑใน
โครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ จังหวัดชลบุรี ไดแก อายุ (ดานความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑ
อาหาร)ระดับการศึกษาขั้นสูงสุด(ดานความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑอาหาร) อาชีพ(ดานความถี่ใน
การซื้อผลิตภัณฑอาหาร) และรายไดสุทธิที่แตกตางกัน(ดานความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑอาหาร) 
มีผลตอพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ จังหวัดชลบุรี
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และสวนประสมทางการตลาดโดยรวมทั้ง 4 
ดาน ไมมีความสัมพันธตอพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑในโครงการ 
 ศิริวรรณ รัตนธนารักษ (2545) ไดศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อสินคา
ในราน Boots ของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ผลจาการวิเคราะหขอมูลพบวา ผูบริโภคที่มี
เพศ และสถานภาพสมรสตางกัน มีอิทธิพลตอพฤติกรรมในดานความถี่ในการซื้อตอเดือน และ
หลังจากที่ใชสินคาของราน Boots มีความรูสึกดานคุณภาพของสินคาไมแตกตางกัน ในขณะที่
ผูบริโภคที่มีเพศ และสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการใชจายเงินเพ่ือซ้ือสินคาในราน 
Boots ตอ 1 ครั้ง การมาซื้อสินคาในราน Boots ครั้งตอไป และหลังจากซื้อสินคาจากราน Boots 
และจะแนะนําใหคนรูจักหรือเพ่ือนมาใชบริการแตกตางกัน ผูบริโภคที่มีอายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ และรายไดตางกัน มีอิทธิพลตอพฤติกรรมในดานความถี่ในการซื้อตอเดือนและหลังจากที่
ซ้ือสินคาจากราน Boots แลวจะแนะนําใหคนรูจักหรือเพ่ือนมาใชบริการไมแตกตางกัน ในขณะที่
ผูบริโภคที่มีอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตางกัน มีพฤติกรรมการใชจายเงินเพ่ือซ้ือ
สินคาในราน Boots ตอการซื้อ 1 ครั้ง การมาซื้อสินคาในราน Boots ครั้งตอไป และหลังจากที่
ใชสินคาของราน Boots มีความรูสึกดานคุณภาพของสินคา แตกตางกัน 
 อุนันทน กลิ่นเกลา (2546) ไดศึกษาความพึงพอใจของลูกคาที่มีตอการใหบริการของ
หางสรรพสินคาบิ๊กซี จํากัด (มหาชน) สาขาเพชรบุรี จังหวัดเพชรบุรี  ผลการวิจัยพบวา ลูกคามี
ความพึงพอใจมีตอการใหบริการของหางสรรพสินคาบิ๊กซี จํากัด (มหาชน) สาขาเพชรบุรี 
โดยรวมอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณาเปนรายดานพบวา ดานราคา และดานการสงเสริม
การตลาด ลูกคามีความพึงพอใจอยูในระดับนอย สวนดานอ่ืน ๆ ลูกคามีความพึงพอใจอยูใน
ระดับมาก ลูก 
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คาที่มีเพศ อายุ อาชีพ ระยะเวลาที่ใชบริการ และความถี่ในการมาซื้อสินคาตางกัน มีความพึง
พอใจตอการใหบริการของหางสรรพสินคา บิ๊กซี จํากัด (มหาชน) สาขาเพชรบุรี โดยรวมและ
รายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ลูกคาที่มีสถานภาพ และรายไดตอเดือน
ตางกัน มีความพึงพอใจตอการใหบริการของหางสรรพสินคา บิ๊กซี จํากัด (มหาชน) สาขา
เพชรบุรี โดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  
 สรุป 

งานวิจัยในครัง้น้ี ไดนําเอกสารงานวิจัยทีเ่กี่ยวของดังกลาวขางตน มาเปนแนวทางใน
การศึกษาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนยีบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคา
อาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี เพ่ือเปนแนวทางในการ
สรางแบบสอบถาม รวมทั้งนํามาเปนแนวทางในการรวบรวมขอมูลเพ่ือใหครอบคลุมและชัดเจน
ยิ่งขึ้น 
 



บทที่ 3  
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

 การวิจัยเรื่อง ความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารเกษตรแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี    
ผูวิจัยใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยไดดําเนินการตามลําดับขั้นตอน 
ดังตอไปน้ี 

ประชากรและกลุมตวัอยาง 
เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 
สถิตทิี่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 

ประชากรและกลุมตัวอยาง 
  
 ประชากรทีศ่กึษาครั้งน้ี คอื นักศึกษาทีก่ําลังศึกษาอยูในระดับประกาศนียบตัรวชิาชีพ
ชั้นสูง ชั้นปที ่1 และชัน้ปที ่2 ปการศึกษา 2547 ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ วทิยาลัยอาชีวศึกษา
เพชรบุรี จํานวน 225 คน และโรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธรุกิจ จํานวน 447 คน รวม
ประชากรทั้งสิน้จํานวน 672 คน 
 กลุมตวัอยาง ไดแก นักศึกษาทีก่ําลังศึกษาอยูในระดับประกาศนยีบัตรวิชาชีพชั้นสูง 
ชั้นปที่ 1 และชั้นปที่ 2 ปการศึกษา 2547 โดยใชสตูรกําหนดขนาดกลุมตัวอยางที่ระดับความ
เชื่อม่ัน 95 % ของ ยามาเน (ยุทธพงษ กัยวรรณ. 2543 : 79 อางถึง ทาโร  ยามาเน. 1973 : 
125 ) ไดกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 250 คน จากนั้นทําการสุมตัวอยาง 2 ขั้นตอน (Two Steps 
Sampling) โดยขั้นตอนแรกเปนการสุมแบบแบงกลุม (Cluster or Area sampling) ไดจาก
วิทยาลัยอาชวีศึกษาเพชรบุรี จํานวน 85 คน และโรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธรุกิจ
จํานวน 165 คน ขั้นตอมาทําการสุมแบบแบงชั้น (Stratified random sampling) ตามประเภท
วิชาบริหารธุรกิจ  ไดแกสาขาการบัญชี สาขาการตลาด และสาขาคอมพิวเตอรธุรกิจ จากนั้นทํา
การเทียบสัดสวนระหวางประชากรและกลุมตวัอยาง  ดังแสดงในตาราง 4 
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ตาราง 4 แสดงจํานวนประชากรและกลุมตัวอยาง 
 

 สาขาวิชา ประชากร กลุมตัวอยาง 
การบัญชี 112 45 
การตลาด 43 15 

 
วิทยาลัยอาชีวศึกษาเพชรบุรี 

คอมพิวเตอรธุรกิจ 70 

 
225 

25 

 
85 

การบัญชี 184 68 
การตลาด 127 47 

 
โรงเรียนพณิชการเพชรบุรี

บริหารธุรกิจ คอมพิวเตอรธุรกิจ 136 

 
447 

50 

 
165 

รวม 672 250 
 
เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ในการศึกษาคนควาครัง้น้ีเปนแบบสอบถาม
มาตรประเมินคาชนิด 5 ตวัเลือก โดยแบง  เปน 3 ตอน ดังน้ี 

 ตอนที่ 1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
สาขาวิชาประเภทวชิาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน ประสบการณในการ
บริโภคผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูป ความถี่ในการบริโภค และสังกัดของสถานศึกษา 

 ตอนที่ 2 เปนแบบสอบถามมาตรประเมนิคา (Rating Scale) เกี่ยวกับความคิดเห็น
ของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวชิาชพีชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลติภัณฑในจังหวัดเพชรบรีุ เปนแบบมาตรประเมินคา (Rating scale) 
โดยแบงเปน 4 ดาน คือ 
 - ดานผลิตภัณฑ     
 - ดานราคา     
 - ดานการจัดจําหนาย   

- ดานการสงเสริมการตลาด   
คําถามแตละขอมีคาระดับความคิดเห็น ใหเลือกตอบ 5 ระดับ ดังน้ี                  
 ระดับ 5  หมายถึง มีระดับความคิดเห็นมากที่สุด   
 ระดับ 4  หมายถึง มีระดับความคิดเห็นมาก     
 ระดับ 3  หมายถึง มีระดับความคิดเห็นปานกลาง    
 ระดับ 2  หมายถึง มีระดับความคิดเห็นนอย    
 ระดับ 1  หมายถึง มีระดับความคิดเห็นนอยทีสุ่ด   
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 ตอนที่ 3 เปนแบบสอบถามปลายเปดเกีย่วกับความคดิเห็นตอผลติภัณฑสินคาอาหาร
แปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณ ใน 4 ดาน 
 
ข้ันตอนการสรางเครื่องมือ 
 ผูวิจัยไดดําเนนิการสรางเครื่องมือตามขั้นตอนดังน้ี 
 1. ศึกษาเอกสาร วารสาร หนังสือ แนวทฤษฎี รวมถึงงานวิจัยที่เกี่ยวของเพ่ือเปน
แนวทางในการสรางแบบสอบถามความคดิเห็น 
 2. ศึกษารูปแบบและวิธีเขียนแบบสอบถามจากงานวิจัยที่เกี่ยวของ เพ่ือเปนแนวทาง
ในการนํามาสรางแบบสอบถามความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป โดยกําหนด
ขอบเขตและเนื้อหาใหครอบคุมจุดมุงหมาย 
 3. สรางขอคําถามแบบสอบถามความคิดเห็นตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลติภัณฑ โดยสรางแบบมาตรประเมินคา 5 ระดับ 
 4. นําแบบสอบถาม เสนออาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธเพ่ือทําการตรวจสอบ และ
นํามาปรับปรุงแกไข 
 5. นําแบบสอบถามที่ไดทําการปรับปรุงแกไข นําเสนอผูเชี่ยวชาญตรวจสอบ  3 ทาน 
ตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหา (Content validity) ไดแก คุณเชิด จินะเปงกาศ คุณธีรยุทธ 
เอมาวัฒน และคุณพิทักษ มณีรัสยากร โดยใชเกณฑคา IOC ตั้งแต 0.67 – 0.93 จากขอคําถาม
ทั้งหมด 44 ขอ ตรวจสอบแลวผานเกณฑทั้งสิ้น 40 ขอ ดังน้ี 
  5.1 ดานผลิตภัณฑ               10 ขอ ผานเกณฑ   9 ขอ 
  5.2 ดานราคา               10 ขอ ผานเกณฑ 10 ขอ 
  5.3 ดานการจัดจําหนาย        12 ขอ ผานเกณฑ   9 ขอ 
  5.4 ดานการสงเสริมการตลาด 12 ขอ ผานเกณฑ 12 ขอ 
 6. นําแบบสอบถามที่ทําการปรับปรุงตามคําเสนอแนะของผูเชี่ยวชาญไปทดลอง 
(Try Out) กับนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวชิาชพีชั้นสูงประเภทวิชาบริหารธุรกิจชั้นปที ่ 1 
วิทยาลัยอาชวีศึกษาเพชรบุรี และโรงเรยีนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธุรกิจสถานศึกษาละ  25 
คน รวมทดลองทั้งสิ้น 50 คน 
 7. นําแบบสอบถามไปวิเคราะหหาคาความเชื่อม่ัน (Reliability) จากแบบสอบถาม
โดยใชวธิีการหาคาสัมประสิทธิแอลฟา (Alpha Coefficient) ตามวิธขีอง  ครอนบคั (Cronbach)  
ไดคาความเชือ่ม่ัน 0.8558 จากนั้นจัดทําแบบสอบถามฉบับสมบรูณ แลวนําไปใชเก็บรวบรวม  
ขอมูลกับกลุมตัวอยาง 
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วิธีการเก็บรวบรวมขอมลู 
 ในการเก็บรวบรวมขอมูล เพ่ือนํามาศึกษาคนควาในครัง้น้ี ผูวิจัยจะไดดําเนินการตาม
ขั้นตอนดังน้ี 
 1. ขอหนังสือแนะนําตวัจากบณัฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เพ่ือขอ
ความอนุเคราะหในการเก็บรวบรวมขอมูลจาก ผูอํานวยการวิทยาลยัอาชีวศึกษาเพชรบุรี และ   
ผูอํานวยการโรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธุรกิจ 
 2. ผูวิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลโดยแจกแบบสอบถาม โดยไดขอความรวมมือ
และนัดหมายไปยังอาจารยประจําวิชา เก็บขอมูลในวิทยาลัยอาชีวศึกษาจํานวน 85 ฉบับ และ
โรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธุรกิจ จํานวน 165 ฉบับรวม 250 ฉบับ ดําเนินการตั้งแต      
วันที่ 21 กรกฏาคม – 30 กรกฏาคม 2547 โดยเขาไปชี้แจงและอธิบายถึงวัตถุประสงคการวิจัย 
กับนักศึกษากลุมตัวอยางเพื่อใหไดขอมูลตรงกับความเปนจริงมากที่สุด กอนใหกลุมตัวอยางนํา
แบบสอบถามกลับไปตอบที่บาน หลังจากนั้นวันรุงขึ้น ใหผูตอบแบบสอบถามสงคืนอาจารย
ประจําวิชา หลังจากนั้น 1 สัปดาหจึงไปเก็บแบบสอบถามคืนดวยตนเองจากอาจารยประจําวิชา 
โดยไดคืนมาครบทุกฉบับ คิดเปนรอยละ 100  
 
การจัดกระทาํและการวเิคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยประมวลผลการวิจัยโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS/PC (Statistical Package 
for Social Sciences/Personal Computer) โดยดําเนินการตามลําดบัดังน้ี 
 1. วิเคราะหขอมูลทัว่ไปของผูตอบแบบสอบถามโดยคํานวณคาความถีแ่ละคารอยละ 
 2. วิเคราะหความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชัน้สูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี โดย
คํานวณคาเฉลี่ยของคะแนนแตละขอในแตละดาน ซ่ึงพิจารณาตามเกณฑ ดังน้ี (ชูศรี วงศรัตนะ.     
2544 :75) 
 4.50 – 5.00  หมายถึง  นักศึกษามีระดับความคิดเห็นมากที่สุด  
 3.50 – 4.49  หมายถึง  นักศึกษามีระดับความคิดเห็นมาก    
 2.50 – 3.49  หมายถึง  นักศึกษามีระดับความคิดเห็นปานกลาง   
 1.50 – 2.49  หมายถึง  นักศึกษามีระดับความคิดเห็นนอย    
 1.00 – 1.49  หมายถึง  นักศึกษามีระดับความคิดเห็นนอยที่สุด   
 3. การเปรียบเทยีบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบตัรวชิาชีพ  ชั้นสูงที่
มีตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี โดย
ใชสถติิการวิเคราะหจํานวนกลุมตวัอยางที่เปนอิสระตอกันมากกวา 2 กลุมขึ้นไปโดยวิเคราะห
ความแปรปรวนแบบทางเดียว (One – Way Analysis of Variance) ในกรณีพบความแตกตาง
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อยางมีนัยสําคัญทางสถติิ ทดสอบคาความแตกตางคาเฉลี่ย เปนรายคู โดยวธิีเชฟเฟ (Scheffe’s 
test) วิเคราะหกลุมตวัอยางสองกลุมที่เปนอิสระตอกัน โดยใชสถติิ t-test  
 4.  แบบสอบถามปลายเปด นํามาจัดหมวดหมู และแจงนับดวยมือ 
 
สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

1. สถิติพ้ืนฐาน ไดแก 
1.1 คารอยละ  
1.2 คาเฉลีย่  โดยใชสตูร (ชศูรี วงศรัตนะ. 2544 : 35) 
 
 

     x            =     
   

 เม่ือ      x   แทน คาเฉลี่ย 
   x   แทน ผลรวมของขอมูลทั้งหมด 
  N   แทน จํานวนขอมูลทั้งหมด 

 
  1.3 คาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยใชสตูร    (ชูศรี วงศรัตนะ. 2544 : 65) 
 
  
 

     S.D.         =        ( )
( )1

∑∑ 22

nn

n xx  

 
 
  เม่ือ  S.D. แทน คาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   ∑ 2x   แทน ผลรวมของคะแนนแตละตวัยกกําลังสอง 
      ( )2∑x   แทน ผลรวมของคะแนนทัง้หมดยกกําลังสอง 
    n  แทน จํานวนกลุมตวัอยาง 
 
 
 

N

x∑
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2. สถิติสําหรบัวเิคราะหคุณภาพเครื่องมือ 
2.1 คาความสอดคลองระหวางขอคําถามกับสิ่งที่ตองการวดั  

(บุญเชิด ภิญโญอนันตพงษ. 2545 : 95) 
 

     IOC        =          
N

R∑  

 
 เม่ือ  IOC แทน ดัชนีความสอดคลอง 
     R  แทน ผลรวมคะแนนความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ 
   N  แทน จํานวนผูเชี่ยวชาญ 

2.2 คาความเชื่อม่ันของแบบวัดความคิดเห็น โดยใชสูตรสัมประสิทธิ์แอลฟา  
( -Coefficient)ของครอนบัค (Cronbach) (บุญเชิด ภิญโญอนันตพงษ. 2545 : 131) 
 

 =    
s
s
t

i

k
k

2

2∑1
1

 

 
 เม่ือ    แทน คาความเชื่อม่ันของแบบสอบถาม 
   K  แทน จํานวนขอของแบบสอบถาม 
  s2

i   แทน ผลรวมของความแปรปรวนของคะแนนเปนรายขอ 
     s2

t   แทน ความแปรปรวนของคะแนนรวมทัง้ฉบับ 
   

3. สถิติสําหรบัทดสอบสมมติฐาน 
3.1 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของกลุมตวัอยาง 2 กลุม โดยใช  

t-test (ชูศรี วงศรัตนะ. 2544 : 166) 
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       df            =    
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                          11n   22n  
 
      เม่ือ  t  แทน คาสถติทิี่ใชพิจารณาใน t – distribution 
   x1 , x2  แทน คะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยางกลุมที่ 1 และกลุมที่ 2 ตามลําดบั 

   s2
1 ,s2

2  แทน คาความแปรปรวนของคะแนนกลุมตัวอยาง กลุมที่ 1 และกลุมที่ 2 
           ตามลําดับ       

   n1 ,n2   แทน จํานวนคนในกลุมตวัอยาง กลุมที่ 1 และกลุมที่ 2 ตามลําดับ 
  df  แทน ชั้นแหงความอิสระ 
 
 3.2  เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของกลุมตวัอยาง มากกวา 2 กลุม
โดยใชการวเิคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One - Way Analysis of Variance)  
(ชูศรี วงศรัตนะ.2544 : 236) 
 
 
     F        =         

MS
MS

w

b  

       
 
 เม่ือ  F  แทน สถิตทิี่ใชในการพิจารณา F – Distribution 
    MSb   แทน คาความแปรปรวนระหวางกลุม 
     MSw    แทน คาความแปรปรวนภายในกลุม 
      
 
 
 
 

+ 
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 3.3  กรณีคา F มีนัยสําคัญทางสถิติ ทําการเปรียบเทียบพหุคูณ เพ่ือทดสอบความ
แตกตางของคะแนนเฉลี่ยระหวางกลุม 2 กลุม โดยใชวธิีทดสอบของ เชฟเฟ (Scheffe) 
(ชูศรี วงศรัตนะ.2544 : 248) 
 
 4. สูตรสําหรับกาํหนดขนาดกลุมตวัอยาง  (ยุทธพงษ กัยวรรณ. 2543 : 79 อางถึง 
ทาโร  ยามาเน. 1973 : 125 ) 
  

     n  =  21 Ne
N

+
 

 
 เม่ือ  n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
   N แทน ขนาดของประชากร 

 e แทน ความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยาง 
 



บทที่ 4 
 

ผลการวิเคราะหขอมูล 
  
 การเสนอผลการวิเคราะหขอมูลของงานวจัิย เรื่องความคิดเห็นของนักศึกษาระดับ
ประกาศนียบตัรวชิาชีพชั้นสูงที่มีตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี ผูวิจัยไดนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลและการวิเคราะหผล
ตามลําดับความมุงหมายการวิจัยที่กําหนดไว ดังน้ี 
 
สัญลักษณทีใ่ชในการวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยไดใชสญัลักษณในการวิเคราะหขอมูล ดังน้ี 
 N  แทน จํานวนคนในกลุมตวัอยาง 
 X  แทน คาเฉลีย่ 
 S.D. แทน คาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
  t  แทน คาสถิตทิี่ใชพิจารณาใน t-distribution 
  F  แทน คาสถิตทิี่ใชพิจารณาใน F-distribution 
 df  แทน ระดับชั้นความเปนอิสระ (Degree of freedom) 
 SS  แทน ผลรวมของคะแนนเบี่ยงเบนยกกําลังสอง (Sum of Squares) 
 MS  แทน คาเฉลีย่ผลรวมของคะแนนเบี่ยงเบนยกกาํลังสอง (Mean Squares) 
  *  แทน นัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .05 
 **  แทน นัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 
 
การนําเสนอผลการวเิคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหคาเฉลีย่ความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบตัรวชิาชีพชั้นสูงที่
มีตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี
ผูวิจัยไดแปลความหมายของคาเฉลี่ยโดยใชเกณฑการประเมินแบงออกเปน 5 ระดับ ดังน้ี 
 คาเฉลีย่   4.50 – 5.00   หมายถึง  นักศึกษาเห็นดวยมากที่สุด  
 คาเฉลีย่  3.50 – 4.49   หมายถึง  นักศึกษาเห็นดวยมาก    
 คาเฉลีย่  2.50 – 3.49   หมายถึง  นักศึกษาเห็นดวยปานกลาง   
 คาเฉลีย่  1.50 – 2.49   หมายถึง  นักศึกษาเห็นดวยนอย    
 คาเฉลีย่  1.00 – 1.49   หมายถึง  นักศึกษาเห็นดวยนอยที่สุด   
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 ผลการวเิคราะหขอมูลแบงออกเปน 4 ตอน ดังน้ี 
 ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับลักษณะทัว่ไปของกลุมตวัอยาง 
 ตอนที่ 2 การวิเคราะหความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชัน้สูงที่
มีตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี ใน  
4 ดาน คือดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสรมิการตลาด 
 ตอนที่ 3 การเปรียบเทยีบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบตัรวชิาชีพ
ชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑในจังหวัด
เพชรบุรี จําแนกตาม สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับของนกัศึกษาตอเดือน 
ประสบการณในการบริโภคสินคาอาหารแปรรูป ความถีใ่นการบริโภค และสังกัดของสถานศึกษา 
 ตอนที่ 4 แบบสอบถามปลายเปด นํามาจัดหมวดหมู และแจงนับดวยมือ 
 
ผลการวเิคราะหขอมูล 
 
 ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับลักษณะทัว่ไปของกลุมตวัอยาง 
 การวิเคราะหในตอนนี้เปนการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัลักษณะทั่วไปของกลุม         
ตัวอยางโดยจาํแนกตาม สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับของนกัศึกษาตอเดือน      
ประสบการณในการบริโภคสินคาอาหารแปรรูป ความถีใ่นการบริโภค และสังกัดของสถานศึกษา 
ผูวิจัยไดนําขอมูลจากแบบสอบถามมาแจงนับและคํานวณคารอยละ ปรากฏผลดังแสดง ใน    
ตาราง 5 
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ตาราง 5 จํานวนและคารอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามสาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 
เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน ประสบการณในการบริโภคสินคาอาหารแปรรูป ความถี่
ในการบริโภค และสังกัดของสถานศึกษา 

 
ลักษณะทั่วไปของกลุมตวัอยาง จํานวน รอยละ 

1. สาขาวิชาประเภทวชิาบริหารธุรกิจ 
การบัญช ี

     การตลาด 
     คอมพิวเตอรธุรกิจ 

รวม 

 
93 
71 
86 
250 

 
37.2 
28.4 
34.4 
100 

2. เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน 
ต่ํากวา 1,000 บาท 
ระหวาง 1,001 – 1,500 บาท 
สูงกวา  1,500 บาท 

รวม 

 
62 
144 
44 
250 

 
24.8 
57.6 
17.6 
100 

3. ประสบการณในการบริโภคผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป 
นอยกวา 3 ป 
มากกวา 3 ป 

รวม 

 
78 
172 
250 

 
31.2 
68.8 
100 

4. ความถีใ่นการบริโภค 
นอยกวา 4 ครั้งตอเดือน 

     มากกวา 4 ครั้งตอเดือน 
รวม 

 
92 
158 
250 

 
36.8 
63.2 
100 

5. สังกัดของสถานศึกษา 
สถานศึกษาของรัฐ 

     สถานศึกษาของเอกชน 
รวม 

 
85 
165 
250 

 
34 
66 
100 

 
 ผลการวเิคราะหตามตาราง 5 พบวา ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 250 คน นักศึกษาที่
เรียนสาขาการบัญชี มีจํานวนมากกวานักศึกษาที่เรยีนสาขาการตลาด และคอมพิวเตอรธุรกจิ
เล็กนอย โดยเงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือนสวนใหญอยูระหวาง 1,001 – 1,500 บาท    
(57.6 %) นักศึกษาสวนใหญมีประสบการณในการบริโภคผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป 
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มากกวา 3 ป (68.8 %) ความถี่ในการบริโภคของนักศึกษาสวนใหญ มากกวา 4 ครั้งตอเดือน 
(63.2 %) และนักศึกษาสวนใหญสังกัดสถานศึกษาของเอกชน (66 %) 
 
 ตอนที่ 2 การวิเคราะหความคิดเห็นของนักศึกษา ใน  4 ดาน  
 การวิ เคราะห ในตอนนี้ เปนการวิ เคราะหความคิดเ ห็นของนักศึกษาระดับ
ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี ใน  4 ดาน คือดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และ
ดานการสงเสริมการตลาด 
 
ตาราง 6 คาเฉลี่ยและคาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความคิดเห็นของนักศึกษาระดับ

ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี โดยรวมและรายดาน 

 
ความคิดเห็นตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูป 

ในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
X S.D. ระดับความ

คิดเห็น 
ดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา 
ดานการจัดจําหนาย 
ดานการสงเสริมการตลาด 

3.74 
3.57 
3.68 
3.71 

0.48 
0.49 
0.54 
0.62 

มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

รวม 3.67 0.45 มาก 
 
 ผลการวเิคราะหตามตารางที่ 6 พบวาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนยีบัตร
วิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลติภัณฑใน
จังหวัดเพชรบุรี โดยรวมนักศึกษาเห็นดวยในระดับมาก และเม่ือพิจารณาเปนรายดานพบวาทุก
ดานนักศึกษาเห็นดวยในระดับมาก  
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ตาราง 7 คาเฉลี่ยและคาความเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของนักศึกษาระดับ
ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี ดานผลิตภัณฑ เปนรายขอ 

 
ดานผลิตภัณฑ X S.D. ระดับความ

คิดเห็น 
1.ขาวหลามไมไผมีความสดใหม 
2.มะนาวแปรรูปมีหลากหลายรูปแบบ 
3.ขาวเกรยีบงาดํามีความสะอาด 
4.นํ้าตาลโตนดเปนสินคาทีแ่สดงถึงเอกลกัษณ 
ของจังหวัดเพชรบุรี 
5.การบรรจุหีบหอสับประรดกวน สวยงาม 
6.นํ้าพริกแกงบรรจุกระปุกมีอายุการเก็บรักษานาน 
7.กะปมีความสะอาด 
8.ขาวซอมมือเหมาะกับโอกาสในการรับประทาน 
เปนอาหารเพื่อสุขภาพ 
9.มะขามแกวเหมาะกับโอกาสนําเปนของฝาก 

3.96 
3.82 
3.39 

 
4.41 
3.61 
3.54 
3.24 

 
4.08 
3.64 

0.78 
0.79 
0.93 

 
0.83 
0.89 
0.91 
0.97 

 
0.91 
0.90 

มาก 
มาก 

ปานกลาง 
 

มาก 
มาก 
มาก 

ปานกลาง 
 

มาก 
มาก 

รวม 3.74 0.48 มาก 
 

 ผลการวิเคราะหตามตาราง 7 พบวาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตร
วิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดเพชรบุรี ดานผลิตภัณฑเปนรายขอ ทุกขอนักศึกษาเห็นดวยในระดับมาก ยกเวน ขาว
เกรียบงาดํามีความสะอาด และกะปมีความสะอาด นักศึกษาเห็นดวยอยูในระดับปานกลาง  
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ตาราง 8 คาเฉลี่ยและคาความเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของนักศึกษาระดับ
ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี ดานราคา เปนรายขอ 

 
ดานราคา X S.D. ระดับความ

คิดเห็น 
10. การซื้อขาวหลามไมไผ คุมคากับราคาที่จาย 
11.ราคาลูกตาลเชื่อม 25 บาทตอปริมาณ 1 กลอง 
เหมาะสม 
12.มะนาวแปรรูปมีหลายระดับราคาใหเลอืกซื้อ 
13.นํ้าพริกแกงมีปายแสดงราคาที่ชัดเจน 
14.กะปมีคุณภาพเหมาะสมกับราคา 
15.สามารถซือ้นํ้าตาลโตนดไดในราคาทีก่ําหนดไว 
เปนมาตรฐาน 
16.มะขามแกวมีการตั้งราคาจูงใจใหนาซื้อ 
17.ราคาสับประรดกวน 20 บาท ตอ1 ถุง  
เปนราคาที่ทานพอใจจายเพื่อซ้ือบริโภค 
18.ราคาขาวซอมมือในโครงการหนึ่งตําบล   
หน่ึงผลิตภัณฑ สูงกวาราคาขาวซอมมือ 
ที่ขายทัว่ไปในทองตลาด 
19.การตั้งราคาขายขาวเกรยีบงาดํา 
ทําใหผูขายไดกําไรสูง 

3.61 
 

3.49 
3.66 
3.60 
3.59 

 
3.76 
3.48 

 
3.78 

 
 

3.45 
 

3.36 

0.84 
 

0.85 
0.88 
1.00 
0.88 

 
0.89 
0.95 

 
0.91 

 
 

0.91 
 

0.93 

มาก 
 

ปานกลาง 
มาก 
มาก 
มาก 

 
มาก 

ปานกลาง 
 

มาก 
 
 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 
รวม 3.57 0.49 มาก 

 
 ผลการวิเคราะหตามตาราง 8 พบวา ความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตร
วิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดเพชรบุรี ดานราคา เปนรายขอพบวา สวนใหญนักศึกษาเห็นดวยอยูในระดับมาก ยกเวน 
ความคิดเห็นตอ ราคาลูกตาลเชื่อม 25 บาทตอปริมาณ 1 กลองเหมาะสม มะขามแกวมีการตั้ง
ราคาจูงใจใหนาซื้อ ราคาขาวซอมมือในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ สูงกวาราคาขาว
ซอมมือที่ขายทั่วไปในทองตลาด และการตั้งราคาขายขาวเกรียบงาดําทําใหผูขายไดกําไรสูง 
นักศึกษาเห็นดวยอยูในระดับปานกลาง 
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ตาราง 9 คาเฉลี่ยและคาความเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของนักศึกษาระดับ
ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี ดานการจัดจําหนาย เปนรายขอ 

 
ดานการจัดจําหนาย X S.D. ระดับความ

คิดเห็น 
20. ผลิตภัณฑแปรรูปจากขาวหาซื้อไดงาย 
21.ภายในรานผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว 
มีการตกแตงที่สวยงาม 
22. ผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมหาซื้อไดงาย 
23.มีผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมจําหนายโดยตรง 
จากผูผลิต 
24.รูปแบบการจัดวางผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม
สะดวกตอการเลือกซื้อ 
25.ภายในรานผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม 
มีการตกแตงที่สวยงาม 
26.ผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหารหาซื้อไดงาย 
27.รูปแบบการจดัวางผลิตภัณฑแปรรูป 
สําหรับปรุงอาหารสะดวกตอการเลือกซื้อ 
28.ภายในรานผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหาร 
มีการตกแตงที่สวยงาม 

3.78 
 

3.48 
3.84 

 
3.60 

 
3.68 

 
3.52 
3.81 

 
3.79 

 
3.64 

0.85 
 

0.91 
0.90 

 
0.89 

 
0.87 

 
0.95 
0.91 

 
0.86 

 
0.85 

มาก 
 

ปานกลาง 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

รวม 3.68 0.54 มาก 
 
 ผลการวิเคราะหตามตาราง 9 พบวาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตร
วิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดเพชรบุรี ดานการจัดจําหนาย เปนรายขอ ทุกขอนักศึกษาเห็นดวยอยูในระดับมาก 
ยกเวน ภายในรานผลิตภัณฑแปรรูปจากขาวมีการตกแตงที่สวยงาม นักศึกษาเห็นดวยอยูใน
ระดับปานกลาง 
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ตาราง 10 คาเฉลี่ยและคาความเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของนักศึกษาระดับ
ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี ดานการสงเสริมการตลาด เปนรายขอ 

 
ดานการสงเสริมการตลาด X S.D. ระดับความ

คิดเห็น 
29.มีการนําเสนอคุณประโยชนผลิตภัณฑแปรรูปจากขาวผาน
ส่ือวิทยุทองถ่ิน ส่ือส่ิงพิมพ เอกสารแนะนําผลิตภัณฑ 
30.มีการจัดโปรโมชั่นผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว    ลดราคาใน
เทศกาลสําคัญ 
31.มีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหมั่นใจใน     คุณภาพ
ผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว 
32.ผูขายใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว 
ชวยในการตัดสินใจซื้อ 
33.มีการนําเสนอผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมผานสื่อวิทยุ
ทองถ่ิน ส่ือส่ิงพิมพ เอกสารแนะนําผลิตภัณฑ  
34.มีการจัดโปรโมชั่นผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมลดราคาใน
เทศกาลสําคัญ 
35.มีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหมั่นใจใน    คุณภาพ
ผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม 
36.ผูขายใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑแปรรูปจาก
ผลไม ชวยในการตัดสินใจซื้อ 
37.มีการนําเสนอผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหารผานสื่อ
วิทยุทองถ่ิน ส่ือส่ิงพิมพ เอกสารแนะนําผลิตภัณฑ 
38.มีการจัดโปรโมชั่นผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหารลด
ราคาในเทศกาลสําคัญ 
39.มีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหมั่นใจใน    คุณภาพ
ผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหาร 
40.ผูขายใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับ
ปรุงอาหาร ชวยในการตัดสินใจซื้อ 

 
3.81 

 
3.64 

 
3.67 

 
3.69 

 
3.70 

 
3.67 

 
3.88 

 
3.74 

 
3.66 

 
3.70 

 
3.69 

 
3.72 

 
0.97 

 
1.00 

 
0.93 

 
0.91 

 
0.96 

 
0.97 

 
0.90 

 
0.81 

 
0.89 

 
0.96 

 
0.88 

 
0.88 

 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

 
มาก 

รวม 3.71 0.62 มาก 
 
 ผลการวิเคราะหตามตาราง 10 พบวาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตร
วิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดเพชรบุรี ดานการสงเสริมการตลาด เปนรายขอ ทุกขอนักศึกษาเห็นดวยอยูในระดับมาก 
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โดยขอที่นักศึกษาเห็นดวยระดับมากเปนอันดับแรกคือ มีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหม่ันใจ
ในคุณภาพผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม สวนขอที่นักศึกษาเห็นดวยระดับมากเปนอันดับสุดทาย
คือ มีการจัดโปรโมชั่นผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว ลดราคาในเทศกาลสําคัญ 
 
 ตอนที่ 3 การเปรียบเทียบความคิดเห็น 
 การวิเคราะหในตอนนี้เปนการเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับ
ประกาศนียบตัรวชิาชีพ ชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึง่
ผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี จําแนกตาม สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับของ
นักศึกษาตอเดือน ประสบการณในการบริโภคสินคาอาหารแปรรูป ความถี่ในการบริโภค และ
สังกัดของสถานศึกษา 

  
ตาราง 11 คาเฉลี่ยและคาความเบี่ยงเบนมาตรฐานของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ

ชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัด
เพชรบุรี โดยรวมและรายดานจําแนกตาม สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

 
สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

การบัญชี 
(N = 93) 

การตลาด 
(N = 71) 

คอมพิวเตอรธุรกิจ 
(N = 86) 

 
ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ
สินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ X S.D. X S.D. X S.D. 
ดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา 
ดานการจัดจําหนาย 
ดานการสงเสริมการตลาด 

3.70 
3.48 
3.61 
3.63 

0.43 
0.44 
0.52 
0.61 

3.80 
3.68 
3.72 
3.83 

0.53 
0.51 
0.58 
0.63 

3.73 
3.59 
3.71 
3.70 

0.49 
0.52 
0.53 
0.63 

รวม 3.60 0.41 3.76 0.49 3.68 0.45 
 

 ผลการวิเคราะหตามตาราง 11 พบวา นักศึกษาที่มีสาขาวิชาตางกัน มีความคิดเห็น
ตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี 
โดยรวม ทั้ง 4 ดาน อยูในระดับมาก ซ่ึงนักศึกษาสาขาการตลาด มีความคิดเห็นสูงกวาสาขาอื่น 
ๆ โดยมีความคิดเห็นในดานการสงเสริมการตลาดสูงที่สุด ( X= 3.83) นักศึกษาการบัญชี มี
ความคิดเห็นดานผลิตภัณฑสูงที่สุด ( X= 3.70) และนักศึกษาสาขาคอมพิวเตอรธุรกิจ มีความ
คิดเห็นดานผลิตภัณฑสูงที่สุด ( X= 3.73) 
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ตาราง 12 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี 
โดยรวมและรายดาน จําแนกตามสาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

 
 

ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ 
สินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ 

 

 
 

แหลงของความ
แปรปรวน 

 
 

df 

 
 

SS 

 
 

MS 

 
 
F 

 
 
p 

 
ดานผลิตภัณฑ 
 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

2 
247 
249 

0.391 
57.541 
57.932 

0.195 
0.233 

0.839 0.43 

 
ดานราคา 
 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

2 
247 
249 

1.771 
60.012 
61.783 

0.886 
0.243 

3.645* 0.02 

 
ดานการจัดจําหนาย 
 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

2 
247 
249 

0.679 
73.560 
74.239 

0.340 
0.298 

1.140 0.32 

 
ดานการสงเสริมการตลาด 
 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

2 
247 
249 

1.557 
96.826 
98.383 

0.779 
0.392 

1.986 1.39 

 
รวม 

 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

2 
247 
249 

0.949 
51.357 
52.306 

0.475 
0.208 

2.282 0.10 

 
 ผลการวิเคราะหตามตาราง 12 พบวานักศึกษาที่ศึกษาสาขาวิชาประเภทวิชาธุรกิจ
ตางกันมีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปโดยรวมแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ เม่ือพิจารณารายดานพบวา ดานผลิตภัณฑ ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริม
การตลาด แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ยกเวนดานราคาแตกตางกันอยางมีนัยสาํคญั
ทางสถิติที่ .05  
 เพ่ือใหทราบวาคาเฉลี่ยคูใดที่มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ จึงทําการ
ทดสอบรายคูดวยวิธีของเชฟเฟ ปรากฏดังตาราง 13 
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ตาราง 13 ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยรายคู ดานราคา จําแนกตามสาขาวิชา
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 

 
 

สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 
 

ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ 
สินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบล  
หนึ่งผลิตภัณฑ 

                                   การบัญชี      คอมพิวเตอรธุรกิจ    การตลาด   
                           X         3.48                3.59                3.68  

 
ดานราคา 

การบัญชี                   3.48          -                   0.11                0.20* 
คอมพิวเตอรธุรกิจ        3.59          -                     -                   0.09 
การตลาด                   3.68          -                     -                      - 

  
  

 ผลการวิเคราะหตามตาราง 13 พบวานักศึกษาในสาขาวิชาการบัญชี และการตลาด  
มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในดาน
ราคา แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สวนคูอ่ืน ๆ แตกตางอยางไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 55

ตาราง 14 คาเฉลี่ยและคาความเบี่ยงเบนมาตรฐานของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ
ชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัด
เพชรบุรี โดยรวมและรายดานจําแนกตาม เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน 

 
เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน 

ตํ่ากวา 1,000 บาท 
(N = 62) 

ระหวาง 1,001-1,500บาท 
(N = 144) 

สูงกวา 1,500 บาท 
(N = 44) 

 
ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ
สินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ X S.D. X S.D. X S.D. 
ดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา 
ดานการจัดจําหนาย 
ดานการสงเสริมการตลาด 

3.67 
3.50 
3.56 
3.58 

0.52 
0.54 
0.57 
0.64 

3.75 
3.58 
3.73 
3.77 

0.45 
0.50 
0.52 
0.62 

3.81 
3.66 
3.67 
3.69 

0.51 
0.40 
0.54 
0.58 

รวม 3.58 0.48 3.71 0.45 3.71 0.41 

 
 ผลการวิเคราะหตามตาราง 14 พบวา นักศึกษาที่ไดรับเงินตอเดือนตางกัน มีความ
คิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี 
โดยรวม ทั้ง 4 ดาน อยูในระดับมาก ซ่ึงนักศึกษาที่ไดรับเงินตอเดือนต่ํากวา 1,000 บาท มีความ
คิดเห็นต่ํากวา ระดับเงินเดือนระดับอ่ืน ๆ โดยมีความคิดเห็นในดานผลิตภัณฑสูงที่สุด       
( X= 3.67) นักศึกษาที่ไดรับเงินเดือนระหวาง 1,001-1,500 บาท มีความคิดเห็นในดานการ   
สงเสริมการตลาดสูงที่สุด ( X= 3.77) และนักศึกษาที่ไดรับเงินตอเดือนสูงกวา 1,500 บาท มี
ความคิดเห็นในดานผลิตภัณฑสูงที่สุด ( X= 3.81) 
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ตาราง 15 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี 
โดยรวมและรายดาน จําแนกตามเงินทีไดรับของนักศึกษาตอเดือน 

 
 

ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ 
สินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ 

 

 
 

แหลงของความ
แปรปรวน 

 
 

df 

 
 

SS 

 
 

MS 

 
 
F 

 
 
p 

 
ดานผลิตภัณฑ 
 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

2 
247 
249 

0.52 
57.40 
57.93 

0.26 
0.23 

1.12 
 
 

0.32 

 
ดานราคา 
 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

2 
247 
249 

0.69 
61.09 
61.78 

0.34 
0.24 

1.40 0.24 

 
ดานการจัดจําหนาย 
 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

2 
247 
249 

1.28 
72.95 
74.23 

0.64 
0.29 

2.16 0.11 

 
ดานการสงเสริมการตลาด 
 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

2 
247 
249 

1.63 
96.74 
98.38 

0.81 
0.39 

2.08 0.12 

 
รวม 

 

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

รวม 

2 
247 
249 

0.79 
51.51 
52.30 

0.39 
0.20 

1.90 0.15 

 
 ผลการวิเคราะหตามตาราง 15 พบวานักศึกษาที่ไดรับเงินตอเดือนต่ํากวา 1,000 บาท
ระหวาง 1,001-1,500 บาท และมากกวา 1,500 บาท มีความคิดเห็นมีตอผลิตภัณฑสินคา
อาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรีโดยรวมและรายดาน
แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานขอที่ 2 
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ตาราง 16 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี
โดยรวมและรายดาน จําแนกตามประสบการณในการบริโภคผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป 

 
ประสบการณในการบริโภค 

ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป 
นอยกวา 3 ป 

(N = 78) 
มากกวา 3 ป 
(N = 172) 

 
ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ
สินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ 
X S.D. X S.D. 

 
 
t 

 
 
p 

ดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา 
ดานการจัดจําหนาย 
ดานการสงเสริมการตลาด 

3.72 
3.58 
3.64 
3.73 

0.46 
0.46 
0.49 
0.53 

3.75 
3.57 
3.69 
3.70 

0.49 
0.51 
0.56 
0.66 

    -0.396 
0.078 
-0.711 
  0.401 

0.693 
0.938 
0.478 
0.689 

รวม 3.67 0.41 3.68 0.47 -0.168 0.867 

 
 ผลการวิเคราะหตามตาราง 16 พบวานักศึกษาที่มีประสบการณในการบริโภค
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป นอยกวา 3 ป และมากกวา 3 ป มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ
สินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยรวมและรายดานแตกตางกันอยาง
ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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ตาราง 17 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี
โดยรวมและรายดาน จําแนกตามความถี่ในการบริโภค 

 
ความถี่ในการบริโภค 

นอยกวา 4 ครั้ง 
ตอเดือน 
(N = 92) 

มากกวา 4 ครั้ง  
ตอเดือน 

(N = 158) 

 
ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ
สินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ 
X S.D. X S.D. 

 
 
t 

 
 
p 
 

ดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา 
ดานการจัดจําหนาย 
ดานการสงเสริมการตลาด 

3.72 
3.53 
3.66 
3.66 

0.44 
0.52 
0.54 
0.62 

3.75 
3.60 
3.69 
3.74 

0.50 
0.47 
0.55 
0.62 

-0.464 
-1.057 
-0.333 
-1.002 

0.643 
0.292 
0.739 
0.317 

รวม 3.64 0.46 3.69 0.45 -0.852 0.395 

 
 ผลการวิเคราะหตามตาราง 17 พบวานักศึกษาที่มีความถี่ในการบริโภค นอยกวา 4 
ครั้งตอเดือน และมากกวา 4 ครั้งตอเดือน มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐานขอที่ 4 
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ตาราง 18 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี
โดยรวมและรายดาน จําแนกตามสังกัดของสถานศึกษา 

 
สังกัดของสถานศึกษา 

สถานศึกษา 
ของรัฐ 

(N = 85) 

สถานศึกษา 
ของเอกชน 
(N = 165) 

 
ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ
สินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ 
X S.D. X S.D. 

 
 
t 

 
 
p 

ดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา 
ดานการจัดจําหนาย 
ดานการสงเสริมการตลาด 

3.65 
3.44 
3.62 
3.52 

0.46 
0.50 
0.53 
0.68 

3.79 
3.64 
3.71 
3.81 

0.48 
0.47 
0.54 
0.57 

  -2.121* 
  -3.212** 
  -1.184 
  -3.428** 

0.035 
0.001 
0.237 
0.001 

รวม 3.56 0.46 3.74 0.44   -2.959** 0.003 

  
 ผลการวิเคราะหตามตาราง 18 พบวา นักศึกษาที่สังกัดสถานศึกษาของรัฐ และสังกัด
สถานศึกษาของเอกชน มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑ โดยรวมทุกดานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สวนในราย
ดานพบวาดานผลิตภัณฑแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดานราคาและดาน
การสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และดานการจัดจําหนาย
แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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 ตอนที่ 4 แบบสอบถามปลายเปด 
 การวิเคราะหในตอนนี้เปนการวิเคราะหแบบสอบถามปลายเปด ความคิดเห็นของ
นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการ
หน่ึงตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี จากกลุมตัวอยางจํานวน 250 คน มีผูตอบ
แบบสอบถาม 78 คน คิดเปนรอยละ 31 ของจํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด โดยนํามาจัด
หมวดหมู และแจงนับดวยมือ รายละเอียดปรากฏดังตาราง 19  
 
ตาราง 19 ความคิดเห็นเพ่ิมเติมความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่ 
     มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี 
     ใน 4 ดาน คือดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 
 

ความคิดเห็นของนักศึกษาที่มีตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูป 
ในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

ความถี ่

ดานผลิตภัณฑ 
1.ควรออกแบบบรรจุภัณฑใหทันสมัย สะดวกตอการใชงาน 
2.ควรผลิตสนิคาใหมีมาตรฐานคงที่ 
3.ควรมีการระบุขนาดและสวนประกอบใหชัดเจน 
4.หลายตําบลมีการผลิตสินคาคลายคลึงกัน 
5.สินคาผลติไดไมตรงกับกลุมผูบริโภค 
6.สินคาบางชนิดยังไมเปนที่รูจัก 
7.สินคามีไมเพียงพอตอความตองการ 
ดานราคา 
1.ไมควรตั้งราคาสูงกวาตนทุนที่แทจริงมากนัก 
2.สินคาที่ระลกึ ของฝากราคาจะตั้งสูงกวาปกต ิ
3.ควรติดราคาสินคาใหทราบชัดเจน 
4.มักมีการขึ้นราคาในงานเทศกาล 
5.เม่ือพบลูกคาตางถิ่นมักขายในราคาสูงกวาปกต ิ

 
27 
22 
12 
9 
3 
2 
1 
 

26 
25 
13 
7 
3 
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ตาราง 19 (ตอ) 
 

ความคิดเห็นของนักศึกษาที่มีตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูป 
ในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

ความถี ่

ดานการจัดจาํหนาย 
1.การจัดจําหนายยังไมคลอบคลุมทุกพืน้ที่ 
2.ควรจําหนายที่ศูนยจําหนาย หรือรานตัวแทนจําหนายมากขึ้น 
3.การจัดวางสินคายังไมเดน ไมเปนที่สะดดุตา 
4.สถานที่ในการจําหนายควรถูกสุขลักษณะ 
ดานการสงเสริมการตลาด 
1.ภาครัฐควรใหการสนับสนนุ โฆษณาประชาสัมพันธใหมากขึ้น 
2.ควรเพิ่มงานแสดงสินคาใหเพียงพอตอปริมาณสินคา 
3.ควรสงเสริมผลติภัณฑสูตางจังหวัด และตางประเทศ 
4.ควรสนบัสนนุใหคนในจังหวัดหันมาบรโิภคสินคามากขึ้น 
5.ควรแสดงกรรมวิธีการผลติเพ่ือเพ่ิมความมั่นใจในการบริโภค 
6.ควรเพิ่มการโฆษณาทางโทรทัศน 

 
24 
17 
14 
12 
 

45 
19 
19 
12 
6 
4 

 
 ผลการวเิคราะหตามตาราง 19 พบวาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนยีบัตร
วิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลติภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลติภัณฑใน
จังหวัดเพชรบุรี แสดงความคิดเห็นเพ่ิมเติมดังน้ี 
 1. ดานผลิตภัณฑ ใน 3 อันดับแรก ควรออกแบบบรรจุภัณฑใหทันสมัย สะดวกตอ
การใชงาน ควรผลิตสินคาใหมีมาตรฐานคงที่ และควรมีการระบุขนาดและสวนประกอบให
ชัดเจน 
 2. ดานราคา ใน 3 อันดับแรก ไมควรตั้งราคาสูงกวาตนทุนที่แทจริงมากนัก สินคาที่
ระลึก ของฝากราคาจะตั้งสูงกวาปกติ และควรติดราคาสินคาใหทราบชัดเจน 
 3. ดานการจัดจําหนาย ใน 3 อันดับแรก การจัดจําหนายยังไมคลอบคลุมทุกพื้นที่ 
ควรจําหนายที่ศูนยจําหนาย หรือรานตัวแทนจําหนายมากขึ้น และการจัดวางสินคายังไมเดน ไม
เปนที่สะดุดตา 
 4. ดานการสงเสริมการตลาด ใน 3 อันดับแรก ภาครัฐควรใหการสนับสนุน โฆษณา
ประชาสัมพันธใหมากขึ้น ควรเพิ่มงานแสดงสินคาใหเพียงพอตอปริมาณสินคา และควรสงเสริม
ผลิตภัณฑสูตางจังหวัด และตางประเทศ 
 



บทที่ 5 
 

สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
  
 การวิจัยครั้งน้ีมีจุดมุงหมายเพ่ือศึกษาและเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษา
ระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี จําแนกตาม สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับ
ของนักศึกษาตอเดือน ประสบการณในการบริโภคสินคาอาหารแปรรูป ความถี่ในการบริโภค 
และสังกัดของสถานศึกษา ซ่ึงสรุปและอภิปรายผลการวิจัยตามลําดับดังตอไปน้ี 
 
ความมุงหมายของการวิจัย 

1. เพ่ือสํารวจความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรีใน 4 ดาน 
คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 

2. เพ่ือเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มี
ตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรีจําแนก
ตาม สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน ประสบการณในการ
บริโภคสินคาอาหารแปรรูป ความถี่ในการบริโภค และสังกัดของสถานศึกษา 
          3. เพ่ือรวบรวมขอเสนอแนะในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และ
ดานการสงเสริมการตลาด นําไปใชในการตัดสินใจวางแผนกลยุทธการตลาด ผลิตภัณฑสินคา
อาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ ในจังหวัดเพชรบุรี 
 
ความสําคัญของการวิจัย 
 ผลที่ไดจากการวิจัยเปนประโยชนสําหรับผูที่ประกอบธุรกิจผลิตภัณฑสินคาอาหาร
แปรรูป นําไปเปนแนวทางในการวางแผนการตลาด กําหนดกลยุทธการตลาดผลิตภัณฑสินคา
อาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี ใหมีประสิทธิภาพ
สอดคลอง และสามารถตอบสนองตอผูบริโภคสูงสุด 
 
สมมติฐานในการวิจัย 
 1. นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่ มีสาขาวิชาประเภทวิชา
บริหารธุรกิจตางกันมีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑโดยรวมและรายดานแตกตางกัน 
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 2. นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีเงินที่ไดรับตอเดือนตางกันมีความ
คิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑโดยรวมและราย
ดานแตกตางกัน 

 3. นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีประสบการณในการบริโภค
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปตางกันมีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปใน
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑโดยรวมและรายดานแตกตางกัน 
 4. นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีความถี่ในการบริโภคผลิตภัณฑ
สินคาอาหารแปรรูปตางกันมีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑโดยรวมและรายดานแตกตางกัน 
 5. นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่อยูในสังกัดของสถานศึกษาตางกัน
มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑโดยรวม
และรายดานแตกตางกัน 
 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากรที่ศึกษาครั้งน้ี คือ นักศึกษาที่กําลังศึกษาอยูในระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ
ชั้นสูง ชั้นปที่ 1 และชั้นปที่ 2 ปการศึกษา 2547 ประเภทวิชาบริหารธุรกิจ วิทยาลัยอาชีวศึกษา
เพชรบุรี จํานวน 225 คน และโรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธุรกิจ จํานวน 447 คน รวม
ประชากรทั้งสิ้นจํานวน 672 คน 
 กลุมตวัอยาง ไดแก นักศึกษาทีก่ําลังศึกษาอยูในระดับประกาศนยีบัตรวิชาชีพชั้นสูง 
ชั้นปที่ 1 และชั้นปที่ 2 ปการศึกษา 2547 โดยใชสูตรกําหนดขนาดกลุมตัวอยางที่ระดับความ
เชื่อม่ัน 95 % ของ ยามาเน (ยุทธพงษ กัยวรรณ. 2543 : 79 อางถึง ทาโร  ยามาเน. 1973 : 
125 ) ไดกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 250 คน จากนั้นทําการสุมตัวอยาง 2 ขั้นตอน (Two Steps 
Sampling) โดยขั้นตอนแรกเปนการสุมแบบแบงกลุม (Cluster or Area sampling) ไดจาก
วิทยาลัยอาชวีศึกษาเพชรบุรี จํานวน 85 คน และโรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธรุกิจ
จํานวน 165 คน ขั้นตอมาทําการสุมแบบแบงชั้น (Stratified random sampling) ตามประเภท
วิชาบริหารธุรกิจ ไดแก สาขาการบัญชี สาขาการตลาด และสาขาคอมพิวเตอรธุรกิจ จากนั้นทํา
การเทียบสัดสวนระหวางประชากรและกลุมตวัอยาง   
 
เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ในการศึกษาคนควาครั้งนี้เปนแบบสอบถาม
มาตรประเมินคาชนิด 5 ตัวเลือก โดยแบง  เปน 3 ตอน ดังน้ี 
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 ตอนที่ 1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน ประสบการณในการ
บริโภคผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป ความถี่ในการบริโภค และสังกัดของสถานศึกษา 

ตอนที่ 2 เปนแบบสอบถามมาตรประเมินคา (Rating Scale) แบงเปน 5 ระดับ จํานวน 
40 ขอ โดยแบงเปน 4 ดาน คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และดานการ
สงเสริมการตลาด 

ตอนที่ 3 แบบสอบถามปลายเปด นํามาจัดหมวดหมู และแจงนับดวยมือ 
 

วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 ในการเก็บรวบรวมขอมูล เพ่ือนํามาศึกษาคนควาในครั้งนี้ ผูวิจัยจะไดดําเนินการตาม
ขั้นตอนดังน้ี 
 1. ขอหนังสือแนะนําตัวจากบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เพ่ือขอ
ความอนุเคราะหในการเก็บรวบรวมขอมูลจาก ผูอํานวยการวิทยาลัยอาชีวศึกษาเพชรบุรี และ   
ผูอํานวยการโรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธุรกิจ 
 2. ผูวิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลโดยแจกแบบสอบถาม โดยไดขอความรวมมือ
และนัดหมายไปยังอาจารยประจําวิชา เก็บขอมูลในวิทยาลัยอาชีวศึกษาจํานวน 85 ฉบับ และ
โรงเรียนพณิชยการเพชรบุรีบริหารธุรกิจ จํานวน 165 ฉบับรวม 250 ฉบับ ดําเนินการตั้งแต      
วันที่ 21 กรกฏาคม – 30 กรกฏาคม 2547 โดยเขาไปชี้แจงและอธิบายถึงวัตถุประสงคการวิจัย 
กับนักศึกษากลุมตัวอยางเพื่อใหไดขอมูลตรงกับความเปนจริงมากที่สุด กอนใหกลุมตัวอยางนํา
แบบสอบถามกลับไปตอบที่บาน หลังจากนั้นวันรุงขึ้น ใหผูตอบแบบสอบถามสงคืนอาจารย
ประจําวิชา หลังจากนั้น 1 สัปดาหจึงไปเก็บแบบสอบถามคืนดวยตนเองจากอาจารยประจําวิชา 
โดยไดคืนมาครบทุกฉบับ คิดเปนรอยละ 100  
 
การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยประมวลผลการวิจัยโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS/PC (Statistical Package 
for Social Sciences/Personal Computer) โดยดําเนินการตามลําดับดังน้ี 
 ผลการวิเคราะหขอมูลแบงออกเปน 4 ตอน ดังน้ี 
 ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับลักษณะทั่วไปของกลุมตัวอยาง 
 ตอนที่ 2 การวิเคราะหความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่
มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป ในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ ในจังหวัดเพชรบุรี  
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   ใน  4 ดาน คือดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 
โดยใชเกณฑการประเมินแบงออกเปน 5 ระดับ ดังน้ี 
 คาเฉลี่ย  4.50 – 5.00 หมายถึง  นักศึกษามีระดับความคิดเห็นมากที่สุด  
 คาเฉลี่ย  3.50 – 4.49    หมายถึง  นักศึกษามีระดับความคิดเห็นมาก   
 คาเฉลี่ย  2.50 – 3.49   หมายถึง  นักศึกษามีระดับความคิดเห็นปานกลาง  
 คาเฉลี่ย  1.50 – 2.49   หมายถึง  นักศึกษามีระดับความคิดเห็นนอย   
 คาเฉลี่ย  1.00 – 1.49   หมายถึง  นักศึกษามีระดับความคิดเห็นนอยที่สุด   
 ตอนที่ 3 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ  
ชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัด
เพชรบุรี จําแนกตาม สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน โดย
ใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One – Way Analysis of Variance) ใน
กรณีพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ทดสอบคาความแตกตางคาเฉลี่ย เปนรายคู 
โดยวิธีเชฟเฟ (Scheffe’s test) สวนประสบการณในการบริโภคสินคาอาหารแปรรูป ความถี่ใน
การบริโภค และสังกัดของสถานศึกษา วิเคราะหโดยใชสถิติการทดสอบคาที (t-test) 
 ตอนที่ 4 แบบสอบถามปลายเปด นํามาจัดหมวดหมู และแจงนับดวยมือ 
 
สรุปผลการวิเคราะหขอมูล 
 การศึกษาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ  ชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี สรุป
ผลได ดังน้ี 
 1. นักศึกษาที่เปนกลุมตัวอยาง สาขาการบัญชี การตลาด และคอมพิวเตอรธุรกิจ มี
จํานวนใกลเคียงกัน คือ 93 ,71 และ 86 คน คิดเปนรอยละ 37.2 ,28.4 และ 34.4 ตามลําดับ 
นักศึกษาสวนใหญ มีเงินที่ไดรับตอเดือน อยูระหวาง 1,001-1,500 บาท จํานวน 144 คน คิด
เปนรอยละ 57.6 มีประสบการณในการบริโภคผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป มากกวา 3 ป 
จํานวน 172 คนคิดเปนรอยละ 68.8 มีความถี่ในการบริโภค มากกวา 4 ครั้งตอเดือน จํานวน 
158 คนคิดเปน รอยละ 63.2 และสวนใหญสังกัดสถานศึกษาของเอกชน จํานวน 165 คน คิด
เปน    รอยละ 66 
 2. ผลการศึกษาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ  ชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรีโดยรวม
ทุกดานอยูในระดับมาก ( x = 3.67) และเม่ือพิจารณาเปนรายดานพบวา 

 2.1 ดานผลิตภัณฑ พบวาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ  
ชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ ในจังหวัด 
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เพชรบุรีโดยรวมอยูในระดับมาก ( x = 3.74) เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวาขอที่นักศึกษามี
ความคิดเห็นในระดับมากตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรีดานผลิตภัณฑ คือขาวหลามไมไผมีความสดใหม ( x = 3.96) 
รองลงมาคือมะนาวแปรรูปมีหลากหลายรูปแบบ ( x =3.82) มะขามแกวเหมาะกับโอกาสนําเปน
ของฝาก         ( x = 3.64) และขอที่นักศึกษามีความคิดเห็นปานกลางคือ ขาวเกรียบงาดํามี
ความสะอาด    ( x = 3.39) และกะปมีความสะอาด ( x = 3.24) 
 2.2  ดานราคา พบวาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ  ชั้นสูง
ที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบรีุโดย
รวมอยูในระดับมาก ( x  = 3.57) เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวานักศึกษามีความคิดเห็นตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรีดานราคา 
ในระดับมาก คือราคาสับประรดกวน 20 บาท ตอ1 ถุง เปนราคาที่ทานพอใจจายเพื่อซ้ือบริโภค        
( x = 3.78) รองลงมามะนาวแปรรูปมีหลายระดับราคาใหเลือกซื้อ ( x = 3.66) และขอที่นักศึกษา
มีความคิดเห็นปานกลางคือ ราคาลูกตาลเชื่อม 25 บาทตอปริมาณ 1 กลองเหมาะสม         
( x = 3.49) รองลงมา มะขามแกวมีการตั้งราคาจูงใจใหนาซื้อ ( x = 3.48) 
 2.3 ดานการจัดจําหนาย พบวาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตร
วิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดเพชรบุรีโดยรวมอยูในระดับมาก ( x  = 3.68) เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวานักศึกษามี
ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัด
เพชรบุรีดานการจัดจําหนายอยูในระดับมาก คือผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมหาซื้อไดงาย ( x = 
3.84) รองลงมา  ผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหารหาซื้อไดงาย ( x = 3.81) และขอที่
นักศึกษามีความคิดเห็นปานกลาง คือภายในรานผลิตภัณฑแปรรูปจากขาวมีการตกแตงที่
สวยงาม        ( x  = 3.48) 
 2.4 ดานการสงเสริมการตลาด พบวาความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตร
วิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดเพชรบุรีโดยรวมอยูในระดับมาก ( x  = 3.71) เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวานักศึกษามี
ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัด
เพชรบุรีดานการสงเสริมการตลาดในระดับมาก คือมีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหม่ันใจใน    
คุณภาพผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม ( x = 3.88) รองลงมามีการนําเสนอคุณประโยชนผลิตภัณฑ
แปรรูปจากขาวผานสื่อวิทยุทองถิ่น /สื่อสิ่งพิมพ /เอกสารแนะนําผลิตภัณฑ ( x  = 3.81)และ
ผูขายใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม ชวยในการตัดสินใจซื้อ  ( x  = 
3.74) 
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 3. ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่
มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี   
ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตาม 
สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน ประสบการณในการ
บริโภคผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป ความถี่ในการบริโภค และสังกัดของสถานศึกษา 
ปรากฏผลดังน้ี 
 3.1 นักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงสาขาวิชาการบัญชี การตลาด และ
คอมพิวเตอรธุรกิจ มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ โดยรวมทุกดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ และเมื่อพิจารณาเปนราย
ดานพบวา นักศึกษาสาขาการบัญชี และการตลาด มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหาร
แปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ในดานราคา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ .05 สวนนักศึกษาสาขาคอมพิวเตอรธุรกิจกับสาขาการตลาด และสาขาการบัญชีกับ
คอมพิวเตอรธุรกิจ มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  
 3.2  นักศึกษาที่ไดรับเงินตอเดือนต่ํากวา 1,000 บาท ระหวาง 1,001-1,500 บาท และ
สูงกวา 1,500 บาท มีความคิดเห็นของนักศึกษาที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปใน     
โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยรวมและดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 3.3 นักศึกษาที่มีประสบการณในการบริโภคผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปนอยกวา  
3 ป และมากกวา 3 ป  มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล
หน่ึงผลิตภัณฑ โดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 3.4 นักศึกษาที่มีความถี่ในการบริโภค นอยกวา 4 ครั้งตอเดือน และมากกวา 4 ครั้ง
ตอเดือน มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
โดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ น่ันคือนักศึกษาที่มีความถี่ในการ
บริโภค นอยกวา 4 ครั้งตอเดือน และมากกวา 4 ครั้งตอเดือน มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ    
สินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ใกลเคียงกัน 
 3.5 นักศึกษาที่สังกัดสถานศึกษาของรัฐ และสังกัดสถานศึกษาของเอกชน  มีความ 
คิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยรวมทุกดาน
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สวนในรายดานพบวา ดานผลิตภัณฑแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดานราคาและดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และดานการจัดจําหนายแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ  
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 4. ความคิดเห็นเพ่ิมเติมของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี              
ดานผลิตภัณฑขอที่มีความถี่สูงสุดคือ ควรออกแบบบรรจุภัณฑใหทันสมัย สะดวกตอการใชงาน  
 
รองลงมา ควรผลิตสินคาใหมีมาตรฐานคงที่ ดานราคา ขอที่มีความถี่สูงสุดคือ ไมควรตั้งราคาสูง
กวาตนทุนที่แทจริงมากนัก รองลงมา สินคาที่ระลึก ของฝากราคาจะตั้งสูงกวาปกติ ดานการจัด
จําหนาย ขอที่มีความถี่สูงสุดคือ ควรจําหนายที่ศูนยจําหนาย หรือรานตัวแทนจําหนายมากขึ้น 
รองลงมา การจัดวางสินคายังไมเดน และไมเปนที่สะดุดตา และดานสงเสริมการตลาด ขอที่มี
ความถี่สูงสุดคือ ภาครัฐควรใหการสนับสนุน และโฆษณาประชาสัมพันธใหมากขึ้น รองลงมา 
ควรเพ่ิมงานแสดงสินคาใหเพียงพอตอปริมาณสินคา 
  
การอภิปรายผล 
 จากการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตร
วิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน
จังหวัดเพชรบุรี มีประเด็นสําคัญนํามาอภิปรายผลดังน้ี  
 1. ความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงที่มีตอผลิตภัณฑ   
สินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรีโดยรวมอยูในระดับ
มาก เม่ือพิจารณาเปนรายดานพบวา 
 1.1 ดานผลิตภัณฑ พบวานักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงมีความคิดเห็น
ตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรีโดย
รวมอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวาขอที่นักศึกษามีความคิดเห็นอยูในระดับมาก 
3 อันดับแรกคือ  ขอ  4  นํ้าตาลโตนดเปนสินคาที่แสดงถึงเอกลักษณของจังหวัดเพชรบุรี    
( x = 4.41) ขอ 8 ขาวซอมมือเหมาะกับโอกาสในการรับประทานเปนอาหารเพื่อสุขภาพ      
( x = 4.08) และ  ขอ 1 ขาวหลามไมไผมีความสดใหม ( x = 3.96) ตามลําดับ น่ันคือในการสราง
และพัฒนาผลิตภัณฑ มีความสําคัญที่จะแสดงถึงคุณคาและรูปแบบของผลิตภัณฑที่ผลิตขึ้นมา 
โดยจะตองคํานึงถึงอรรถประโยชน และสามารถสนองความตองการ หรือความคาดหวังของ
ผูบริโภคได ซ่ึงสอดคลองกับสุวิทย เปยผอง (2537 : 127) ไดกลาวถึงผลิตภัณฑที่แสดงถึง
ภาพพจนที่ไดรับจากการกําหนดตราสินคา ทําใหเกิดความนาเชื่อถือ และสอดคลองกับ อาคม       
ศรีทองรุง (2542 : 99) ไดกลาววาอรรถประโยชนของผลิตภัณฑที่สนองความตองการแก        
ผูบริโภค  สงผลใหกับผูบริโภคไดรับความพึงพอใจ ซ่ึงในปจจุบันผูบริโภคหันมาใสใจในเรื่อง   
สุขภาพมากขึ้นนั่นเอง สวนในขอที่นักศึกษามีความคิดเห็นในระดับปานกลางคือ ขอ 3 ขาว
เกรียบงาดํามีความสะอาด    ( x = 3.39) และขอ 7 กะปมีความสะอาด ( x = 3.24) ซ่ึงแสดงให
เห็นวาคุณภาพของอาหารแปรรูปมีสวนสําคัญในการตัดสินใจเลือกที่จะบริโภค ซ่ึงสอดคลองกับ
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ขอเสนอแนะของ คนึงนิตย จันทรศรี (2543 : บทคัดยอ) ที่ไดทําการวิเคราะหโครงสราง       
อุตสาหกรรมนมพรอมด่ืมในประเทศไทย ป 2540-2541 พบวาควรมีการปรับปรุงขอกฎหมายใน
การควบคุมคุณภาพนมพรอมด่ืมใหทันสมัยกับเทคโนโลยี และสอดคลองกับงานวิจัยของ      
ทรงศักดิ์ ศรีบุญจิตต และอารี วิบูลยพงศ (2543 : บทคัดยอ) ไดวิจัยศักยภาพของผลิตภัณฑ
อาหารแปรรูปพ้ืนบานในจังหวัดเชียงใหมและลําพูนพบวาสถานประกอบการสวนใหญ ยังไม
ผานเกณฑ GMP ซ่ึงทําใหเกิดความเสี่ยงตอผูบริโภค น่ันคือคุณภาพและมาตรฐานจึงมี
ความสําคัญอยางยิ่งตอการตัดสินใจซื้อมาบริโภค 
 1.2 ดานราคา พบวานักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงมีความคิดเห็นตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรีโดย
รวมอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่นักศึกษามีความคิดเห็นในระดับมาก        
3 อันดับแรกคือ ขอ 17 ราคาสับประรดกวน 20 บาท ตอ 1 ถุง เปนราคาที่ทานพอใจจายเพื่อ    
ซ้ือบริโภค ( x = 3.78) ขอ 15 สามารถซื้อนํ้าตาลโตนดไดในราคาที่กําหนดไวเปนมาตรฐาน    
( x = 3.76) และขอ 12 มะนาวแปรรูปมีหลายระดับราคาใหเลือกซื้อ ( x = 3.66) ตามลําดับ น้ัน
คือการตั้งราคาที่จะใหประสบความสําเร็จจะตองเปนราคาที่ไดรับการยอมรับจากผูบริโภค เปน
ราคาที่ตั้งไวเปนมาตรฐาน มีหลายระดับราคาขึ้นกับรูปแบบและขนาด ใหผูบริโภคสามารถเลือก
ซ้ือไดตามความพึงพอใจ สามารถพิจารณาตัดสินใจซื้อไดอยางสะดวกและราคาผสานกับ     
ผลิตภัณฑไดอยางลงตัว ซ่ึงสอดคลองกับ  พงษสรรค ลีลาหงสจุฑา (2545 : บทคัดยอ) ได
ศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อสมุนไพรขัดหนาของผูบริโภคในเขตกรุงเทพ ฯ 
พบวา ผูบริโภคใหความสําคัญมากที่สุด ในดานราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพ สอดคลองกับ 
อาคม ศรีทองรุง   (2542 : 155) ไดกลาววาการกําหนดราคาจะตองพิจารณาถึงกลยุทธทาง
การตลาดรวมดวย และตองกําหนดราคาใหประสานสอดคลองกับการผลิต เพ่ือใหเปนที่ยอมรับ
ของผูบริโภค สวนในขอที่นักศึกษามีความคิดเห็นในระดับปานกลาง 3 อันดับคือ ขอ 11 ราคา
ลูกตาลเชื่อม 25 บาทตอปริมาณ 1 กลองเหมาะสม ( x = 3.49) ขอ 16 มะขามแกวมีการตั้งราคา
จูงใจใหนาซื้อ  ( x = 3.48) และขอ 18 ราคาขาวซอมมือในโครงการหนึ่งตําบล  หน่ึงผลิตภัณฑ 
สูงกวาราคาขาวซอมมือที่ขายทั่วไปในทองตลาด ( x = 3.45) ซ่ึงราคาของผลิตภัณฑที่กําหนดไว
สําหรับจัดจําหนายนั้นควรจะมีการกําหนดราคาใหมีความชัดเจน โดยที่ราคานั้นจะตองไมสูง 
หรือต่ําจนเกินควร เปนจํานวนเงินที่ผูบริโภคยินดีจายใหกับสินคาที่ตองการ อีกทั้งตองเปนราคา
ที่สามารถจูงใจใหเกิดการซื้อ ซ่ึงจะสอดคลองกับ จรรยาพร บุญเหลือ และสุวิทย เปยผอง   
(2541 : 130) ไดทําการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคถึงแรงจูงใจในการตัดสินใจซื้อ ไดกลาวถึงสิ่งที่
มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อประกอบดวย ราคาที่สนใจ และพอใจซื้อ นําไปพิจารณาเพื่อใชเปน
แนวทางในการกําหนดราคาใหเกิดความเหมาะสม 
 1.3  ดานการจัดจําหนาย พบวานักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูงมีความ
คิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี
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โดยรวมอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวาความคิดเห็นของนักศึกษามีความคิดเห็น
อยูในระดับมาก 3 อันดับแรกคือ ขอ 22 ผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมหาซื้อไดงาย ( x = 3.84)   
 ขอ 26 ผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหารหาซื้อไดงาย ( x = 3.81) และขอ 27 รูปแบบการจัด
วางผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหารสะดวกตอการเลือกซื้อ ( x = 3.79) ตามลําดับ ซ่ึงในสวน
ของดานการจัดจําหนาย นักการตลาดจะตองเลือกชองทางการจัดจําหนายแบบใดก็ไดที่คิดวาจะ
เปนประโยชน และมีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑน้ัน ๆ มากที่สุดซึ่งจะทําใหผูบริโภคสามารถ
เขาถึงสินคาอาหารแปรรูปและสามารถซื้อหามาบริโภคไดงาย ซ่ึงสอดคลองกับ อาคม ศรีทองรุง 
(2542 :171 อางถึง ดํารงศักดิ์ ชัยสนิท 2537 :28) ไดกลาวถึงอรรถประโยชนดานสถานที่ เปน
ชองทางที่สรางความพึงพอใจใหกับลูกคา และเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ จากการหาซื้อสินคา
ในรานคาใกลบาน ใกลที่ทํางาน หรือในรานคาที่ลูกคาสะดวกในการไปซื้อ สอดคลองกับ     
พงษสรรค ลีลาหงสจุฑา (2545 : บทคัดยอ) ไดศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อ
สมุนไพรขัดหนาของผูบริโภคในเขตกรุงเทพ ฯ พบวา ปจจัยดานการจัดจําหนาย ผูบริโภคมี
พฤติกรรมการซื้อในระดับมากที่สุด โดยผูบริโภคใชเหตุผลในการพิจารณาประกอบดวย ความ
สะดวกในการซื้อ หาซื้อไดงาย สอดคลองกับ อุนันทน กลิ่นเกลา (2546 : บทคัดยอ) ไดศึกษา
ความพึงพอใจของลูกคาที่มีตอการใหบริการของหางสรรพสินคาบิ๊กซี จํากัด (มหาชน) สาขา
เพชรบุรี  พบวา ลูกคามีความพึงพอใจของลูกคาที่มีตอการใหบริการของหางสรรพสินคาบิ๊กซี 
จํากัด (มหาชน) สาขาเพชรบุรี ดานชองทางการจัดจําหนาย โดยรวมและรายขออยูในระดับมาก 
 1.4 ดานการสงเสริมการตลาด พบวานักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง    
มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัด
เพชรบุรีโดยรวมอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวาความคิดเห็นของนักศึกษามี
ความคิดเห็นอยูในระดับมาก 3 อันดับแรกคือ ขอ 35  มีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหม่ันใจ
ในคุณภาพผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม ( x = 3.88) ขอ 29 มีการนําเสนอคุณประโยชน
ผลิตภัณฑแปรรูปจากขาวผานสื่อวิทยุทองถิ่น สื่อสิ่งพิมพ เอกสารแนะนําผลิตภัณฑ ( x = 3.81) 
และขอ 36 ผูขายใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม ชวยในการตัดสินใจซื้อ   
( x = 3.74) ตามลําดับ ซ่ึงในการสงเสริมการตลาดนั้น การโฆษณาเปนองคประกอบหนึ่งซ่ึงขาด
ไมได ทั้งน้ีเน่ืองจากการดําเนินการทางธุรกิจในปจจุบัน ไดมีการแขงขันที่รุนแรงมากขึ้น ทั้งดาน
รูปแบบ เทคโนโลยี บรรจุภัณฑ ประโยชนใชสอย และการใหบริการที่ยอดเยี่ยม ดังนั้นเพื่อที่จะ
สามารถครอบครองสวนแบงทางการตลาด และสามารถผูกมัดใจลูกคาใหไดโดยเฉพาะในสินคา
อาหารแปรรูป ดังน้ันจึงจําเปนตองอาศัยการโฆษณาเปนกลยุทธที่สําคัญ ซ่ึงสอดคลองกับ อาคม 
ศรีทองรุง (2542 : 200) ไดกลาววาการโฆษณาเปนการสงขาวสารไปยังกลุมคนจํานวนมากโดย
ผานสื่อโฆษณาเพื่อใหเกิดการรับรูอยางกวางขวางมากที่สุดเทาที่ประสิทธิภาพของสื่อสามารถ
ทําได ซ่ึงในชีวิตประจําวันของคนตองพบเห็นไดรับรู ไดสัมผัสกับโฆษณาตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
และสอดคลองกับ ศิริวรรณ เสรีรัตน (2543 : 167) ไดกลาววาการโฆษณาคือการเผยแพร
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ขาวสารเกี่ยวกับสินคาโดยผานสื่อสารมวลชนชนิดตาง ๆ เชนสิ่งพิมพ วิทยุ และโทรทัศน 
นอกจากการโฆษณาอยางมีประสิทธิภาพแลว เพ่ือประสิทธิผลยังจําเปนตองอาศัยพนักงานขาย 
การใหคําแนะนํา และการแสดงขั้นตอนในการผลิต ก็เปนสิ่งที่มีความสําคัญในการชักจูงใหเกิด
การบริโภคไดมากเชนกัน ซ่ึงพนักงานขายสามารถที่จะสื่อสารกับผูบริโภคไดเปนอยางดี ซ่ึง
สอดคลองกับ อาคม ศรีทองรุง (2542 : 249) ไดกลาววาการขายโดยพนักงานขายเปนการ
สื่อสารแบบสองทาง โดยพนักงานสามารถอธิบาย ตอบขอซักถาม รวมถึงอธิบายขบวนการผลิต 
สวนประกอบ การใชงาน และประโยชนของสินคา ใหเปนที่เขาใจไดเปนอยางดี และสอดคลอง
กับ สําอาง งามวิชา (2543 : 385) ไดกลาววาการสงเสริมการตลาดเปนการติดตอสื่อสารไปยัง
กลุมเปาหมาย เพ่ือแจงขาวสารเกี่ยวกับสินคา และเพื่อตอบสนองความตองการ 
 2. ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ  ชั้นสูง
ที่มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี 
จําแนกตาม สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน ประสบการณ
ในการบริโภคผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป ความถี่ในการบริโภค และสังกัดของสถานศึกษา 
ปรากฏดังน้ี 
 2.1 ความคิดเห็นของนักศึกษาที่มีสาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจตางกัน มีความ
คิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปโดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ สอดคลองกับ วสันต บรรลือทรัพย (2546 : บทคัดยอ) ไดศึกษาทัศนคติตอโครงการ
หน่ึงตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของนักเรียนมัธยมศึกษาตอนปลายจังหวัดเพชรบุรี พบวา นักเรียน
แผนวิทยกับนักเรียนแผนศิลป มีทัศนคติตอโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑโดยรวมและราย
ดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ สวนความคิดเห็นของนักศึกษาที่มีสาขาวิชา
ประเภทวิชาบริหารธุรกิจตางกัน มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในดานราคา
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐาน ทั้งนี้เน่ืองจากเปน
เพราะนักศึกษาที่เรียนวิชาแตกตางกัน มีความตองการในการซื้ออาหารแปรรูปเพ่ือบริโภคใน
ราคาที่ไมเทากัน มีการรับขอมูลขาวสารประกอบการตัดสินใจตางกัน ทําใหเขาใจเกี่ยวกับใน
เรื่องของราคาอาหารแปรรูป ตนทุนในการผลิต และเห็นวาอาหารแปรรูปควรมีราคาที่เหมาะสม
กับการเลือกซื้อเพ่ือมาบริโภคซึ่งสอดคลองกับพงษสรรค ลีลาหงสจุฑา (2545 : บทคัดยอ) ได
ศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อสมุนไพรขัดหนาของผูบริโภคในเขตกรุงเทพ ฯ 
พบวา ปจจัยดานราคา ผูบริโภคใหความสําคัญมากที่สุด ในดานราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพ  
 2.2 ความคิดเห็นของนักศึกษาที่ไดรับเงินตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ
สินคาอาหารแปรรูปโดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญ ซ่ึงไมสอดคลองกับ
สมมติฐาน และไมสอดคลองกับ จิราพร ทัดพินิจ (2546) ไดศึกษาความคิดเห็นของผูบริโภค  
ขนมอบที่มีตอรานเคกจิราพร อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคขนมอบที่
มีรายไดตอเดือนตางกัน มีความคิดเห็นตอรานเคกจิราพร ดานราคาแตกตางอยางมีนัยสําคัญ 
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ทางสถิติที่ระดับ .01 น่ันแสดงใหเห็นวาเงินที่ไดรับตอเดือนที่แตกตางกันของนักศึกษาแตละคน 
ไมสงผลตอพฤติกรรมการบริโภคอาหารแปรรูปน่ันอาจเปนเพราะอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่ง
ตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ มีคุณภาพนักศึกษาอาจติดใจในรสชาด หรืออยากทดลองรับประทาน อีก
ทั้งมีราคาที่ไมสูงนัก จึงทําใหนักศึกษาไมรูสึกถึงความแตกตางในการซื้อมารับประทาน 
สอดคลองกับ องอาจ โกยอนรรฆกุล (2546 : บทคัดยอ) ไดศึกษาการใชปจจัยในการตัดสินใจ
ซ้ือนํ้าผลไมตาฮิเคี่ยนโนนิ ของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ย
ตอเดือนตางกัน มีการใชปจจัยในการตัดสินใจซ้ือ แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
สอดคลองกับ จารึก เตรยาวรรณ (2546 : บทคัดยอ) ไดศึกษาแนวโนมพฤติกรรมผูบริโภคใน
เขตกรุงเทพมหานครที่มีตอสุราแชพ้ืนเมือง พบวา รายไดที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนม
พฤติกรรมการบริโภคสุราแชพ้ืนเมืองที่ไมแตกตางกัน สอดคลองกับ จินตนา สัมปชชลิต (2546 :   
บทคัดยอ) ไดศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคตอการใหบริการของรานมนตนมสด สาขา
กรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน มีความพึงพอใจ โดยรวมและ
รายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 2.3 ความคิดเห็นของนักศึกษาที่มีประสบการณในการบริโภคผลิตภัณฑสินคาอาหาร
แปรรูปตางกัน มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปโดยรวมและรายดานแตกตางกัน
อยางไมมีนัยสําคัญ ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว น่ันแสดงใหเห็นวานักศึกษาที่มี
ประสบการณในการบริโภคตางกันไดรับอรรถรสในการบริโภคที่ไมแตกตาง และเพราะรสชาด
ของอาหารแปรรูปมีความเปนมาตรฐานคงที่ ตั้งแตเร่ิมผลิตจําหนาย จนถึงปจจุบัน จึงทําให
นักศึกษาไมรูสึกถึงความแตกตางจากการที่ไดบริโภคอาหารแปรรูปซ่ึงในบางครั้ง  ประสบการณ
จึงไมไดเปนตัวบงชี้  กําหนดความคิด  หรือพฤติกรรมที่แสดงออกมา  ซ่ึงสอดคลองกับ   
สมศักดิ์  สรสิทธิ์ (2539 : บทคัดยอ) ไดศึกษาปญหาของอาจารยเกี่ยวกับการเรียนการสอน 
โปรแกรมวิชาการจัดการทั่วไปตามหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต ของสหวิทยาลัยทวารวดี ไมพบ
ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติของปญหาในดานตาง ๆ จําแนกตามประสบการณการ
สอน สอดคลองกับสมจิตร เรืองวิลัย (2539 : บทคัดยอ) ไดศึกษาปญหาการบริหารงานสงเสริม
การศึกษา ศาสนาและวัฒนธรรมของศึกษาธิการอําเภอ ตามทัศนะของ   ศึกษาธิการอําเภอและ
นักวิชาการศึกษา ในเขตการศึกษา 6 พบวา นักวิชาการศึกษาที่มี  ประสบการแตกตางกัน มี
ทัศนะเกี่ยวกับปญหาการบริหารงานสงเสริมการศึกษา ศาสนาและวัฒนธรรมของศึกษาธิการ
อําเภอ ในแตละงานและโดยรวมแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ สอดคลองกับ สุ
ภันทนา  เจริญวัลย (2539 : บทคัดยอ) ไดศึกษาทัศนคติที่มีตอการเรียนวิชาภาษาอังกฤษของ
นักเรียน ชั้นมัธยมศึกษาปที่ 1 โรงเรียนมัธยมศึกษาสังกัดกรมสามัญศึกษา กรุงเทพมหานคร 
พบวา    นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 1 ที่มีประสบการณในการเรียนวิชาภาษาอังกฤษตางกันมี 
ทัศนคติตอการเรียนวิชาภาษาอังกฤษโดยรวมที่ไมแตกตางกัน 
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 2.4 ความคิดเห็นของนักศึกษาที่มีความถี่ในการบริโภคตางกัน มีความคิดเห็นตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปโดยรวมและรายดานแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญ ซ่ึงไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว และไมสอดคลองกับ พอพันธ สิงหจันทร (2546 : บทคัดยอ) ได
ศึกษา   ทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอสินคาหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ ประเภทผลิตภัณฑ
ผักตบชวาซึ่งพบวา ผูบริโภคที่มีความถี่ในการซ้ือตางกัน มีทัศนคติโดยรวมแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญที่ระดับ .05 ทั้งน้ีเน่ืองจากอาหารแปรรูปไมใชอาหารที่ตองบริโภคในทุก ๆ วันแตเปน
เพียงอาหารสําหรับทานเลน หรือทานเปนครั้งคราว หรือเม่ือพบเห็นนารับประทานก็ซ้ือมา
บริโภค หรือเปนลักษณะของฝากที่มีคนนํามาฝาก หรือนําไปฝากบุคคลอ่ืน ดังนั้นความถี่จึง
ไมใชเปนตัวบงชี้ หรือทําใหรูสึกถึงความแตกตางในการรับประทานอาหารแปรรูปสอดคลองกับส
พล มรรคไพบูลย (2546 : บทคัดยอ) ไดศึกษาปจจัยสวนบุคคลและสวนประสมทางการตลาดทีมี่
อิทธิพลตอ พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑอาหารในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ จังหวัด
ชลบุรี    พบวาสวนประสมทางการตลาดโดยรวมทั้ง 4 ดาน ไมมีความสัมพันธตอพฤติกรรมการ
ซ้ือ    ผลิตภัณฑอาหาร ในโครงการหนึ่งตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ จังหวัดชลบุรี ในดานความถี่ใน
การซื้อผลิตภัณฑอาหาร สอดคลองกับ อุนันทน กลิ่นเกลา (2546) ไดศึกษาความพึงพอใจของ
ลูกคา  ที่มีตอการใหบริการของหางสรรพสินคาบิ๊กซี จํากัด (มหาชน) สาขาเพชรบุรี จังหวัด
เพชรบุรี  ผลการวิจัยพบวา ลูกคาที่มีความถี่ในการมาซื้อสินคาตางกัน มีความพึงพอใจตอการ
ใหบริการของหางสรรพสินคา บิ๊กซี จํากัด (มหาชน) สาขาเพชรบุรี โดยรวมและรายดาน
แตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ สอดคลองกับ ศิริวรรณ รัตนธนารักษ (2545 : 
บทคัดยอ) ไดศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอ พฤติกรรมการซื้อสินคาในราน Boots ของผูบริโภคใน
เขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคที่มีเพศตางกันมีอิทธิพลตอพฤติกรรมในดานความถี่ใน
การซื้อตอเดือนไมแตกตางกัน 
 2.5 ความคิดเห็นของนักศึกษาที่สังกัดสถานศึกษาตางกัน มีความคิดเห็นตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปโดยรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญโดยรวมที่ระดับ .01 สวนใน
รายดานพบวาดานผลิตภัณฑแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดานราคาและ
ดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว สอดคลองกับ ชงคสุดา มะอาจเลิศ (2543 : บทคัดยอ) ไดศึกษา พฤติกรรม
การบริโภคเครื่องแตงกายของนิสิต นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยของรัฐ และมหาวิทยาลัยเอกชน 
ในกรุงเทพมหานคร พบวา นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยของรัฐ และมหาวิทยาลัยเอกชนมี      
พฤติกรรมการบริโภคเครื่องแตงกาย ดานการรับรูปญหา และการคนหาขอมูล แตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และ.01 ตามลําดับ สอดคลองกับ   นันทิยา ผิวงาม (2539 : 
บทคัดยอ) ไดศึกษาทัศนะของนักศึกษาที่มีตอพฤติกรรมการสอนของอาจารยคณะวิทยาการ
จัดการในสถาบันราชภัฏ สหวิทยาลัยอีสานเหนือ พบวานักศึกษาที่อยูตางสถาบัน มีทัศนะตอ
พฤติ 
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กรรมการสอนที่คาดหวัง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สวนความคิดเห็น
ของนักศึกษาที่สังกัดสถานศึกษาตางกัน ในดานการจัดจําหนายมีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ  
สินคาอาหารแปรรูปแตกตางกันอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ น่ันเปนเพราะวา ในจังหวัดเพชรบุรี
มีสถานที่จําหนายประเภทตลาดนัด และตลาดประเภทเปดทายขายของอยูเปนจํานวนมาก อีก
ทั้งมีเกือบทุก ๆ วัน และกระจายอยูตามที่ตาง ๆ กัน จึงเกิดความสะดวกในการซื้อมา
รับประทาน นอกจากนี้ยังมีอาหารแปรรูปวางจําหนายกระจายครอบคลุมพ้ืนที่จึงทําใหนักศึกษา 
หาซื้ออาหารแปรรูปไดอยางงาย 
 
ขอเสนอแนะ 
 ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย 
 1. ดานผลิตภัณฑ กะป และขาวเกรียบงาดําควรผลิตใหมีความสะอาด ควรมีการ
ออกแบบบรรจุภัณฑใหทันสมัย สะดวกตอการนําไปใชงาน ควรผลิตสินคาใหมีมาตรฐานคงที่ 
และควรมีการระบุขนาด และสวนประกอบใหชัดเจน  
 2. ดานราคา ราคาขาวซอมมือในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ สูงกวาราคาขาว
ซอมมือที่ขายทั่วไปในทองตลาด ไมควรตั้งราคาสูงกวาตนทุนที่แทจริงมากนัก สินคาที่ระลึก 
ของฝาก ราคาจะตั้งสูงกวาปกติ และควรติดราคาสินคาใหทราบชัดเจน 
 3. ดานการจัดจําหนาย การจัดจําหนายยังไมครอบคลุมทุกพื้นที่ ควรจัดใหมีการ
จําหนายที่ศูนยจําหนาย หรือรานตัวแทนจําหนายใหมากขึ้น การจัดวางสินคายังไมเดน ไมเปน
ที่สะดุดตาเทาที่ควร 
 4. ดานการสงเสริมการตลาด ภาครัฐควรใหการสนับสนุน โฆษณาประชาสัมพันธให
มากขึ้น ควรเพิ่มงานแสดงสินคาใหเพียงพอตอปริมาณสินคา ควรสงเสริมผลิตภัณฑสู
ตางจังหวัด และตางประเทศ และควรสนับสนุนและรณรงคใหคนในจังหวัด หันมาบริโภคสินคา
ในโครงการใหมากขึ้น 
 ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 
 1. ควรมีการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑสินคาอาหาร
แปรรูป เพ่ือนํามาปรับปรุงผลิตภัณฑใหสอดคลองตรงกับความตองการของผูบริโภค 
 2.  ควรมีการศึกษาความคิดเห็นของผูบริโภคโดยเจาะจงสินคาแตละชนิด เพ่ือนําผลที่
ไดมาปรับปรุงผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้นและสนองความตองการของผูบริโภค 
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 3. ควรมีศึกษากลยุทธการตลาดสําหรับผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยเฉพาะ เพ่ือเปนการพัฒนาเคร่ืองมือการตลาดเพื่อตอบสนองตอตลาด
เปาหมาย 
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ภาคผนวก ก 
รายชื่อผูเชี่ยวชาญ 
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รายชื่อผูเชี่ยวชาญ 
 
1. นายเชิด  จินะเปงกาศ  นักวิชาการพฒันาชุมชน 6  
      สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรี 

 
2. นายธีรยุทธ  เอมาวัฒน เจาหนาที่บรหิารงานการเกษตร 6 
      สํานักงานเกษตร อําเภอหนองหญาปลอง 

 
3. นายพิทักษ  มณีรัสยากร นักวิชาการพาณิชย 7 
      สํานักงานพาณิชยจังหวัดเพชรบุรี 
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แบบสอบถาม 
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แบบสอบถาม 
เร่ือง ความคดิเห็นของนักศึกษาระดบัประกาศนยีบัตรวิชาชพีชั้นสูงที่มตีอผลิตภัณฑ 

สินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตาํบลหนึ่งผลติภัณฑในจงัหวัดเพชรบุรี 
 

ตอนที่ 1 ลักษณะทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง กรุณาตอบ คาํถามโดยใสเครื่องหมาย    ในชองวาง   [ ]   ที่ตรงกับตวัทานเพียง   

ขอเดียวและกรุณาตอบใหครบทุกขอ 
 
1. สาขาวิชาประเภทวิชาบริหารธุรกิจ 
 [ ] 1.1. การบัญช ี     [ ] 1.2. การตลาด 
 [ ] 1.3. คอมพิวเตอรธุรกิจ    
  
2. เงินที่ไดรับของนักศึกษาตอเดือน 
 [ ] 2.1. ต่ํากวา 1,000 บาท 
 [ ] 2.2. ระหวาง 1,001 – 1,500 บาท 
 [ ] 2.3. สูงกวา 1,500 บาท 
 
3. ประสบการณในการบริโภคผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูป 
 [ ] 3.1. นอยกวา 3 ป 
 [ ] 3.2. มากกวา 3 ป 
 
4. ความถี่ในการบริโภค 
 [ ] 4.1.  นอยกวา 4 ครั้งตอเดือน 
 [ ] 4.2.  มากกวา 4 ครั้งตอเดือน 
  
5. สังกัดของสถานศึกษา 
 [ ] 5.1.   สถานศึกษาของรัฐ 
 [ ] 5.2.  สถานศกึษาของเอกชน 
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ตอนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นของนักศึกษาระดบัประกาศนยีบัตรวิชาชีพชัน้สูงที่
มีตอผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลติภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี 
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย     ในชองที่ตองการเลือกเพียงชองเดียวในแตละคําถามและ 
ตอบใหครบทกุขอ 
 

 
ความคิดเห็น 

เห็นดวย
มาก
ที่สุด 

เห็น
ดวย
มาก 

 เห็นดวย
ปานกลาง 

เห็น
ดวย
นอย 

เห็นดวย
นอย
ที่สุด 

ดานผลิตภัณฑ 
1.ขาวหลามไมไผมีความสดใหม 
2.มะนาวแปรรูปมีหลากหลายรูปแบบ 
3.ขาวเกรียบงาดํามีความสะอาด 
4.น้ําตาลโตนดเปนสินคาที่แสดงถึงเอกลักษณของ
จังหวัดเพชรบุรี 
5.การบรรจุหีบหอสับประรดกวน สวยงาม 
6.น้ําพริกแกงบรรจุกระปุกมีอายุการเก็บรักษานาน 
7.กะปมีความสะอาด 
8.ขาวซอมมือเหมาะกับโอกาสในการรับประทานเปน
อาหารเพื่อสุขภาพ 
9.มะขามแกวเหมาะกับโอกาสนําเปนของฝาก 
ดานราคา 
10. การซื้อขาวหลามไมไผ คุมคากับราคาที่จาย 
11.ราคาลูกตาลเชื่อม 25 บาทตอปริมาณ 1 กลอง 
เหมาะสม 
12.มะนาวแปรรูปมีหลายระดับราคาใหเลือกซื้อ 
13.น้ําพริกแกงมีปายแสดงราคาที่ชัดเจน 
14.กะปมีคุณภาพเหมาะสมกับราคา 
15.สามารถซื้อน้ําตาลโตนดไดในราคาที่กําหนดไว
เปนมาตรฐาน 
16.มะขามแกวมีการตั้งราคาจูงใจใหนาซื้อ 
17.ราคาสับประรดกวน 20 บาท ตอ1 ถุง เปนราคาที่
ทานพอใจจายเพ่ือซื้อบริโภค 
18.ราคาขาวซอมมือในโครงการหนึ่งตําบล  หนึ่ง-
ผลิตภัณฑ สูงกวาราคาขาวซอมมือที่ขายทั่วไปใน
ทองตลาด 
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ความคิดเห็น 

เห็นดวย
มาก
ที่สุด 

เห็น
ดวย
มาก 

 เห็นดวย
ปานกลาง 

เห็น
ดวย
นอย 

เห็นดวย
นอย
ที่สุด 

ดานราคา(ตอ) 
19.การตั้งราคาขายขาวเกรียบงาดําทําใหผูขายได
กําไรสูง 
ดานการจัดจําหนาย 
20. ผลิตภัณฑแปรรูปจากขาวหาซื้อไดงาย 
21.ภายในรานผลิตภัณฑแปรรูปจากขาวมีการตกแตง
ที่สวยงาม 
22. ผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมหาซื้อไดงาย 
23.มีผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมจําหนายโดยตรงจาก
ผูผลิต 
24.รูปแบบการจัดวางผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม
สะดวกตอการเลือกซื้อ 
25.ภายในรานผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมมีการ    
ตกแตงที่สวยงาม 
26. ผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหารหาซื้อไดงาย
27.รูปแบบการจัดวางผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุง
อาหารสะดวกตอการเลือกซื้อ 
28.ภายในรานผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหารมี
การตกแตงที่สวยงาม 
 
ดานการสงเสริมการตลาด 
29.มีการนําเสนอคุณประโยชนผลิตภัณฑแปรรูปจาก
ขาวผานสื่อวิทยุทองถ่ิน ส่ือส่ิงพิมพ เอกสารแนะนํา
ผลิตภัณฑ 
30.มีการจัดโปรโมชั่นผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว    
ลดราคาในเทศกาลสําคัญ 
31.มีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหมั่นใจใน     
คุณภาพผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว 
32.ผูขายใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑแปร
รูปจากขาว ชวยในการตัดสินใจซื้อ 
33.มีการนําเสนอผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมผานสื่อ
วิทยุทองถ่ิน ส่ือส่ิงพิมพ เอกสารแนะนําผลิตภัณฑ  
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ความคิดเห็น 

เห็นดวย
มาก
ที่สุด 

เห็น
ดวย
มาก 

 เห็นดวย
ปานกลาง 

เห็น
ดวย
นอย 

เห็นดวย
นอยที่สุด 

ดานการสงเสริมการตลาด(ตอ) 
34.มีการจัดโปรโมชั่นผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมลด
ราคาในเทศกาลสําคัญ 
35.มีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหมั่นใจใน    
คุณภาพผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม 
36.ผูขายใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑแปร
รูปจากผลไม ชวยในการตัดสินใจซื้อ 
37.มีการนําเสนอผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุง
อาหารผานสื่อวิทยุทองถ่ิน ส่ือส่ิงพิมพ เอกสาร
แนะนําผลิตภัณฑ 
38.มีการจัดโปรโมชั่นผลิตภัณฑแปรรูปสําหรบัปรุง
อาหารลดราคาในเทศกาลสําคัญ 
39.มีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหมั่นใจใน    
คุณภาพผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหาร 
40.ผูขายใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑแปร
รูปสําหรับปรุงอาหาร ชวยในการตัดสินใจซื้อ 
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ตอนที่ 3  ขอมูลเกี่ยวกบัความคิดเห็นของนักศึกษาระดับประกาศนียบตัรวชิาชีพชั้นสูงที่มีตอ
ผลิตภัณฑสินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุรี 
คําชี้แจง โปรดแสดงความคิดเห็นเพ่ิมเตมิ 
 
1. ดานผลิตภัณฑ 
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
2. ดานราคา 
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
3.ดานการจัดจําหนาย 
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
4.ดานการสงเสริมการตลาด 
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
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ภาคผนวก ง 
ดัชนีคาความสอดคลองของผูเชี่ยวชาญ 
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ตาราง 20 คาดัชนีความสอดคลองของผูเชี่ยวชาญ 
 

ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ  
ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ 

สินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุร ี

คุณ 
เชิด 

คุณ 
ธีรยุทธ 

คุณ
พิทักษ 

 
รวม 

คาเฉล่ี
ย 

(IOC) 

ดานผลิตภัณฑ 
1.ขาวหลามไมไผมีความสดใหม 
2.มะนาวแปรรูปมีหลากหลายรูปแบบ 
3.ลูกตาลเชื่อมสะดวกในการบริโภค 
4.ขาวเกรียบงาดํามีความสะอาด 
5.น้ําตาลโตนดเปนสินคาที่แสดงถึงเอกลักษณของ
จังหวัดเพชรบุรี 
6.การบรรจุหีบหอสับประรดกวน สวยงาม 
7.น้ําพริกแกงบรรจุกระปุกมีอายุการเก็บรักษานาน 
8.กะปมีความสะอาด 
9.ขาวซอมมือเหมาะกับโอกาสในการรับประทานเปน
อาหารเพื่อสุขภาพ 
10.มะขามแกวเหมาะกับโอกาสนําเปนของฝาก 
ดานราคา 
11. การซื้อขาวหลามไมไผ คุมคากับราคาที่จาย 
12.ราคาลูกตาลเชื่อม 25 บาทตอปริมาณ 1 กลอง 
เหมาะสม 
13.มะนาวแปรรูปมีหลายระดับราคาใหเลือกซื้อ 
14.น้ําพริกแกงมีปายแสดงราคาที่ชัดเจน 
15.กะปมีคุณภาพเหมาะสมกับราคา 
16.สามารถซื้อน้ําตาลโตนดไดในราคาที่กําหนดไว
เปนมาตรฐาน 
17.มะขามแกวมีการตั้งราคาจูงใจใหนาซื้อ 
18.ราคาสับประรดกวน 20 บาท ตอ1 ถุง เปนราคาที่
ทานพอใจจายเพ่ือซื้อบริโภค 
19.ราคาขาวซอมมือในโครงการหนึ่งตําบล  หนึ่ง-
ผลิตภัณฑ สูงกวาราคาขาวซอมมือที่ขายทั่วไปใน
ทองตลาด 
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3 
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ตาราง 20 (ตอ) 
 

ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ  
ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ 

สินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุร ี

คุณ 
เชิด 

คุณ 
ธีรยุทธ 

คุณ
พิทักษ 

 
รวม 

คาเฉล่ี
ย 

(IOC) 

ดานราคา (ตอ) 
20.การตั้งราคาขายขาวเกรียบงาดําทําใหผูขายได
กําไรสูง 
ดานการจัดจําหนาย 
21. ผลิตภัณฑแปรรูปจากขาวหาซื้อไดงาย 
22.มีผลิตภัณฑแปรรูปจากขาวจําหนายโดยตรงจาก
ผูผลิต 
23.รูปแบบการจัดวางผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว
สะดวกตอการเลือกซื้อ 
24.ภายในรานผลิตภัณฑแปรรูปจากขาวมีการตกแตง
ที่สวยงาม 
25. ผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมหาซื้อไดงาย 
26.มีผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมจําหนายโดยตรงจาก
ผูผลิต 
27.รูปแบบการจัดวางผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม
สะดวกตอการเลือกซื้อ 
28.ภายในรานผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมมีการ    
ตกแตงที่สวยงาม 
29. ผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหารหาซื้อไดงาย 
30.มีผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหารจําหนาย
โดยตรงจากผูผลิต 
31.รูปแบบการจัดวางผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุง
อาหารสะดวกตอการเลือกซื้อ 
32.ภายในรานผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหารมี
การตกแตงที่สวยงาม 
ดานการสงเสริมการตลาด 
33.มีการนําเสนอคุณประโยชนผลิตภัณฑแปรรูปจาก
ขาวผานสื่อวิทยุทองถ่ิน /ส่ือส่ิงพิมพ /เอกสารแนะนํา
ผลิตภัณฑ 
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ตาราง 20 (ตอ) 
 

ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ  
ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ 

สินคาอาหารแปรรูปในโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดเพชรบุร ี

คุณ 
เชิด 

คุณ 
ธีรยุทธ 

คุณ
พิทักษ 

 
รวม 

คาเฉล่ี
ย 

(IOC) 

ดานการสงเสริมการตลาด(ตอ) 
34.มีการจัดโปรโมชั่นผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว    
ลดราคาในเทศกาลสําคัญ 
35.มีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหมั่นใจใน     
คุณภาพผลิตภัณฑแปรรูปจากขาว 
36.ผูขายใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑแปร
รูปจากขาว ชวยในการตัดสินใจซื้อ 
37.มีการนําเสนอผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมผานสื่อ
วิทยุทองถ่ิน ส่ือส่ิงพิมพ เอกสารแนะนําผลิตภัณฑ  
38.มีการจัดโปรโมชั่นผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไมลด
ราคาในเทศกาลสําคัญ 
39.มีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหมั่นใจใน    
คุณภาพผลิตภัณฑแปรรูปจากผลไม 
40.ผูขายใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑแปร
รูปจากผลไม ชวยในการตัดสินใจซื้อ 
41.มีการนําเสนอผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุง
อาหารผานสื่อวิทยุทองถ่ิน ส่ือส่ิงพิมพ เอกสาร
แนะนําผลิตภัณฑ 
42.มีการจัดโปรโมชั่นผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุง
อาหารลดราคาในเทศกาลสําคัญ 
43.มีการแสดงขั้นตอนการผลิตชวยใหมั่นใจใน    
คุณภาพผลิตภัณฑแปรรูปสําหรับปรุงอาหาร 
44.ผูขายใหคําแนะนําคุณสมบัติของผลิตภัณฑแปร
รูปสําหรับปรุงอาหาร ชวยในการตัดสินใจซื้อ 
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 



ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
 
ชื่อ         นายณัธพล สุสุทธ ิ
 
วันเดือนปเกิด        25 เมษายน 2520 
 
สถานที่เกิด         อําเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก 
 
สถานที่อยูปจจุบัน  96/2 ม.2 ต.บานกุม อ.เมือง จ.เพชรบุรี 76000  
 
ตําแหนงหนาที่การงาน   เจาของกิจการศูนยเชา วีซีดี ดีวีดี 
 
สถานที่ทํางาน             ราน 54 วีซีดี 96/2 ม.2 ต.บานกุม อ.เมือง จ.เพชรบุรี 76000 
 
ประวตัิการศึกษา         พ.ศ.2535 มัธยมศึกษาปที่ 3 โรงเรียนพรหมาณุสรณ จังหวัดเพชรบุรี 
            พ.ศ.2538 มัธยมศกึษาปที่ 6 โรงเรียนพรหมาณุสรณ จังหวัดเพชรบุรี 
            พ.ศ.2541 ศศ.บ.(การเงินการธนาคาร) มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
            พ.ศ.2547 กศ.ม.(ธุรกิจศึกษา) มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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