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 การศึกษาครั้งนี้มีจุดมุงหมาย  เพื่อการศึกษาเนื้อหาของโฆษณาทางโทรทัศน  ดาน
จริยธรรมของเด็กปฐมวัย ดวยการวเิคราะหเนื้อหา ตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งนี ้เปนโฆษณา
ทางโทรทัศน จํานวน  128  เร่ือง ในชวงเดือน  มกราคม – มีนาคม วนัจันทร – วนัศุกร เวลา  
16.00 – 18.00 น. และวนัเสาร - อาทิตย เวลา  07.00 – 09.00 น. เครือ่งมือที่ใชในการวิจัยเปน
แบบวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศนดานจรยิธรรมเด็กปฐมวยั ทีผู่วิจัยสรางมีความเชื่อมั่น
เทากับ 0.93 การวิเคราะหขอมูลโดยใชคาสถิติ รอยละ 
 ผลการศึกษาพบวา 
  1.  เนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศนดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัยสวนมากมีรูปแบบ 
การนาํเสนอในดานภาพรอยละ 57.68 เนือ้หาที่นาํเสนอสวนใหญเปนเนื้อหาจริยธรรมดาน
มารยาทสังคม รอยละ 39.42 เนื้อหาที่นาํเสนอนอยที่สุดเปนเนื้อหาจริยธรรมดานความกตัญู 
รอยละ 2.49 
  2.  การนาํเสนอเนื้อหาจริยธรรมดานบวก พบวา ผลิตภณัฑอาหารปรากฏมากที่สุด 
17 เร่ือง  รอยละ 70.83 เนื้อหาจริยธรรมดานลบปรากฏมากที่สุด  ในผลิตภัณฑยาและเครื่อง
ประทินผวิ 21 เร่ือง  รอยละ 52.50 
  3.  เนื้อหาดานจริยธรรมทีป่รากฏในโฆษณาทางโทรทศัน จําแนกได  ดังนี ้
   3.1  ดานวนิัย พฤติกรรมทางบวกปรากฏมากที่สุดคือ ความเปนระเบียบเรียบ  
รอยละ 66.67 พฤตกิรรมทางลบปรากฏมากที่สุดคือ การรักษาสาธารณสมบัติ รอยละ 75  
   3.2  ดานความซื่อสัตย พฤติกรรมทางบวกปรากฏที่สุดมากที่สุดคือ การกระทาํ  
รอยละ 25 พฤติกรรมทางลบปรากฏมากทีสุ่ดคือ คําพูด รอยละ 80  
   3.3  ดานความกตัญู พฤติกรรมทางบวกปรากฏมากที่สุด คือ การใหความ
ชวยเหลือผูมพีระคุณ รอยละ 66.67 พฤตกิรรมทางลบปรากฏมากที่สุดคือ การเชื่อฟงบิดา มารดา 
รอยละ 100  
   3.4  ดานความเมตตา พฤตกิรรมทางบวกปรากฏมากทีสุ่ดคือ การใหความ
ชวยเหลือผูอ่ืนรอยละ 86.36 พฤตกิรรมทางลบปรากฏมากที่สุดคือ การไมทํารายผูอ่ืน รอยละ 
96.43 



   3.5  ดานความประหยัด พฤติกรรมทางบวกปรากฏมากที่สุดคือ การประหยัด 
ตอสวนรวม รอยละ 100 พฤติกรรมทางลบปรากฏมากที่สุดคือ การประหยัดตอตนเอง รอยละ 50 
   3.6  ดานมารยาททางสงัคม พฤตกิรรมทางบวกปรากฏมากที่สุดคือ คําพูด  
รอยละ 32.50 พฤตกิรรมทางลบปรากฏมากที่สุด คือ การกระทาํ รอยละ 96.36  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



CONTENT ANALYSIS OF ADVERTISING ON TELEVISION CONCERNING 
YOUNG CHILDREN’S ETHICS 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

AN ABSTRACT 
BY 

PAWINEE  MANINOPHARATANA 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Presented in Partial Fulfillment of the Requirements for the 
Master of Education Degree in Early Childhood Education 

at Srinakharinwirot University 
May  2008 



Pawinee   Maninopharatana.  (2008).  Content  Analysis  of  Advertising on  
 Television Concerning  Young Children’s  Ethics.  Master Thesis, M.Ed.  
 (Early Childhood  Education).  Bangkok: Graduate  School,  Srinakharinwirot  
 University.  Advisor Committee: Assoc. Pro. Dr.Kunlaya Tantiphlachiva,  
 Assist.Prof. Junior Lieutenant Dr. Paiboon  Onmung. 
 
 The purpose of this study was study the content  of advertisements on 
television concerning young children’s ethics by content  analysis.  The sample for this 
study was 128  television advertisements during January – March, Monday- Friday  
16.00 – 18.00 hrs. and Saturday – Sunday  7.00 – 9.00 hrs.  The instrument used in the 
study was a content analysis form on young children’s ethics created by the researcher   
with a reliability of 0.93.  Data were analyzed by percentages. 
 The results of the study were as follows: 
  1.  The  content of  advertisements on television on young children’s ethics 
were mostly  presented in image pictures  57.68%.  Most of the  presented content on  
young children’s ethics was social etiquette 39.42% while the least  presented content 
was gratitude  2.49% 
  2.  The presented content on positive ethics was found mostly on food 
products 17 titles  70.83 % while that on negative ethics was found mostly on medicine 
and skin care products  21 titles is 52.50% 
  3.  The content on ethics presented in the television   advertisements could 
be classified as follows. 
   3.1  Discipline.  The most  apparent positive behavior was order/well-
organized  66.67%; the most  negative behavior was preserving and maintaining  public 
facilities 75%. 
   3.2  Honesty.  The most apparent positive behavior was deed/actions           
25%. The most apparent negative behavior was verbal 80%. 
   3.3  Gratitude.  The  most apparent positive behavior was helping 
benefactors  66.67%; the most apparent negative behavior was  obeying parents 100%. 



   3.4  Kindness.  The most apparent positive behavior was helping others  
86.36%; the most apparent negative behavior was not to hurt others  96.43%. 
   3.5  Saving.  The most apparent positive behavior which was public 
saving 100%; the most apparent negative behavior was personal saving  50%. 
   3.6  Social behaviors.  The most apparent positive behavior was verbal  
32.50%; the most apparent negative  behavior was manner 96.36%. 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ประกาศคุณูปการ 
 
 ปริญญานิพนธฉบับนี้  สําเร็จไดดวยดี   ดวยความกรุณาอยางสูงจากรองศาสตราจารย  
ดร.กุลยา  ตันติผลาชีวะ  ประธานควบคุมปริญญานิพนธ     และผูชวยศาสตราจารย เรือโท  
ดร.ไพบูลย  ออนมั่ง  กรรมการ ที่ใหคําแนะนําขอคิด และตรวจแกไขขอบกพรองตางๆ  ดวยความ
เอาใจใส ความเมตตากรุณาเปนอยางดีมาโดยตลอด ผูวิจัย รูสึกซาบซึ้งในความกรุณาเปนอยางยิ่ง  
จึงขอกราบขอพระคุณเปนอยางสงูมา ณ โอกาสนี ้
 ขอกราบนมัสการ  พระมหาสุรศักดิ์   อติสก.โข   เจาอาวาสวัดประดู    ขอกราบ
ขอบพระคุณ  ดร.แพง  ชินพงศ    อาจารย ธิดา  พทิักษสินสุข    อาจารย  ลัดดาวัลย  ยรรยงสงา   
นายเรืองศักดิ์  ปนประทีป   นายสเุทพ  วิไลเลิศ   และนางสาวสุรียพร  ทวมทอง  ที่ไดกรุณาเปน
ผูเชี่ยวชาญ  ใหคําแนะนาํตรวจแกไขขอบกพรองตาง ๆ ในการสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจยัและ
ผลการวเิคราะหคร้ังนี ้ ใหมีคุณภาพ 
 ขอกราบขอบพระคุณคณาจารย  ในภาควิชาการศึกษาปฐมวัยทุกทาน  ที่อบรมส่ังสอน
ใหความรูประสบการณ  และความเมตตาแกผูวิจัยตลอดมา  ขอขอบคุณเพื่อนๆ  นสิิตปริญญาโท 
สาขาวิชาการศึกษาปฐมวัย  ทุกทานที่มีสวนชวยเหลือ  ใหคําแนะนาํ  คําปรึกษา  และเปนกาํลงัใจ 
ในการทําปริญญานิพนธ  คุณคาและประโยชนของปรญิญานิพนธฉบับนี้  ขอมอบใหเปนสิง่
ทดแทนแด คุณพอ คุณแม และครอบครัว ที่เลีย้งด ูและใหโอกาสทางการศึกษา และพระคุณ
คณาจารย ทุกทานที่ไดทาํใหผูวิจัยไดประสบการณอันทรงคุณคายิ่ง  และผูวิจัยขอดําเนินตามทาน
ทั้งหลาย ในการอบรมใหการศึกษาแดเยาวชนในรุนตอ ๆ ไป 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 ส่ือมวลชนเปนสถาบันที่มีบทบาทและอิทธิพลอยางยิ่งในสังคมไทย เนื่องจากเครือขาย
การสื่อสาร มวลชนที่ทนัสมยัในปจจุบัน ทาํใหส่ือประเภทตางๆ สามารถเขาถึงประชาชนทุกหมู
เหลาไดอยางกวางขวาง ไมวา จะเปนวทิยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ ภาพยนตร หรือส่ือประเภทอื่นๆ 
เมื่อมองในดานตัวเด็กก็จะเห็นวา เด็กไดรับอิทธิพลจากสื่อตางๆ คอนขางมาก เพราะในแตละวนั
เด็กใชเวลาคอนขางมากในการดูโทรทัศน  ฟงวิทยุ  ยิ่งในสภาพสังคมปจจุบันที่พอแมมีเวลาใหกับ
ลูกนอยลง ก็ยิง่ทาํใหส่ือตางๆ มีโอกาสเขาถึงเด็กไดมากขึ้น (คณะกรรมการพฒันาการศึกษาอบรม
เลี้ยงดูเด็ก.  2535: 26) จากผลการศึกษาการใชเวลาในการดูโทรทัศนของ จีรพรรณ  นิสสภา 
พบวา เด็กปฐมวัยอายุ 4 – 6 ป ใชเวลาในการดูโทรทัศนโดยเฉลีย่สัปดาหละ 26.86 ชั่วโมง  โดยใน
วันจนัทร – ศุกร เด็กจะใชเวลาในชวงเย็น คือ 15.30 – 18.00 น.และในวนัเสาร – อาทิตย ดูในเวลา
เชา คือ 6.00 – 8.00 น. (จีรพรรณ  นิสสภา.  2541: 72) เชนกันกับ  ผลการวิจยัเกี่ยวกับการดู
โทรทัศนของเด็กและครอบครัวจากโครงการ  การอบรมเลี้ยงดูเด็ก : ขอมูลจากการวิจัยเชงิคุณภาพ
และเชิงปริมาณที่เก็บขอมูลระหวางป พ.ศ. 2544 – 2545 พบวา  รอยละ96.7 ของเด็กไทยทกุภาค
ที่มีอายุระหวาง 1 – 5  ป  มกีารดูโทรทัศนเฉลี่ยวนัละ 1.9 ชั่วโมง ในกรุงเทพฯ 
เด็กกลุมอายุนีใ้ชเวลาดูโทรทศันมากที่สุดคอืวันละ 2.1 ชั่วโมง (สุธรรม  นนัทมงคลชัย.   2547: 3) 
 การโฆษณาเปนสวนหนึง่ของชีวิตของคนในกรุงและตางจังหวัดสื่อตางๆ  ไดแก  โทรทัศน 
หนงัสือพมิพ  นิตยสาร  วทิยุ  อินเตอรเนต็ ฯลฯ  ไดเขาไปถึงชุมชนอยางแพรหลายกวางขวาง  การ
โฆษณาเปนวธิีการสื่อสารทีก่อใหเกิดการขาย เปนเครื่องมือทางการตลาดที่พอคาใชแนะนาํสินคา
บอกสรรพคุณ และสมบัติของสินคา และทีสํ่าคัญที่สุดใชโฆษณา เพื่อโนมนาวใจใหผูบริโภคซื้อ
สินคาของตน  โดยเฉพาะในปจจุบันสนิคามีหลากหลายชนิด หลายยี่หอ  ดังนั้น การโฆษณาจึงมี
มากมายและแขงขันกันมาก  ทําใหผูโฆษณาตองคิดงานโฆษณาของตนใหทนัสมยั  แปลกใหม 
นาสนใจ และใชวิธีการตางๆ อยางหลากหลายเพื่อโนมนาวใจผูบริโภค (แนงนอย  บุญยเนตร. 
2545: 33) ภาพและเนื้อหาสาระของโฆษณา จึงมีอิทธพิลอยางมากตอความรูสึกนึกคิด และ
พฤติกรรมของคนในสังคม (มหาวิทยาลยัอัสสัมชัญ.  2545: 165) และจากการสํารวจของโครงการ
สงเสริมส่ือมวลชนเพื่อเด็ก (กสด.) มูลนิธิเพื่อการพัฒนาเด็ก พบวานอกจากรายการโทรทัศนแลว 
ส่ือโฆษณาทางโทรทัศนก็มีผลตอเดก็สูงดวย  
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 โทรทัศนจัดเปนสื่อสารมวลชนที่ไดรับความนิยมอยางสงูในวงการธุรกจิโฆษณา เนื่องจาก 
สามารถครอบคลุมผูชมไดคราวละมากๆ  รวมทัง้เปนสื่อที่ไดรับความนยิมอยางแพรหลาย  จาก
ประชาชนทุกระดับโดยเฉพาะอยางยิง่ประชากรวยัเด็ก ดังนัน้ธุรกิจตางๆที่ผลิตสินคา  ซึ่งมกีลุม 
เปาหมาย คือ เด็ก  เชน  ผลิตภัณฑขนมเดก็ซึ่งมกีารแขงขันดานการจําหนายสงู จงึมแีนวโนมที่จะใช
การโฆษณาทางโทรทัศนโดยใชศิลปะเทคนิคตางๆ รวมทั้งกลยุทธทางการตลาด  เชน  การแจก แถม 
เพื่อเราความสนใจ และกระตุนใหผูบริโภควัยเด็กตัดสนิใจซื้อสินคา  เพราะอทิธพิลของโฆษณานัน้  
ดวยวยัเด็กมักใหความสนใจกับการโฆษณา  ดังผลจากการศึกษาวิจัยของ จรูญ  ยาณะสาร และ
คณะ พบวา นกัเรียนรอยละ 93.25 เขาถึงการโฆษณาขนมในสื่อมวลชน  จึงทําใหผูผลิตให
ความสาํคัญตอการโฆษณามากกวาที่จะคํานึงถึงคุณภาพของสนิคาที่ควรจะเปน  ทําใหผูบริโภค 
วัยเด็กอนัเปนวัยทีง่ายตอการถูกชักจงู และมีความสามารถในการดูแลตนเองไดนอยไดรับความ 
ไมปลอดภัยในการบริโภค  เชน  ไดรับภัยจากสารปรงุแตงอาหารที่ไมไดมาตรฐาน หรือสีที่ใสในขนม 
(จินดา  บุญชวยเกื้อกุล.  2543: 27 – 28)  
 การโฆษณาและใหขอมูลขาวสารผานรายการโทรทัศนในปจจุบันของสังคมไทย  เปนยุค
ของการแขงขนัทางการตลาดโดยเฉพาะอยางยิ่งการโฆษณาเกีย่วกบัการกนิ  การเที่ยว การบันเทิง 
การแตงตัว รวมถึงอุปกรณในการอาํนวยความสะดวกตางๆ  มีขอสังเกตวาสถานีโทรทัศนหลาย
แหงสนับสนนุใหเพิ่มละครและเกมโชวตางๆ ข้ึนในแตละวัน  เพื่อแขงขันในการชวงชิงจํานวนผูชม
และรายการเหลานี้มีผูผลิตสินคาจาํนวนมากใหการสนบัสนุน เพราะตองการโฆษณาสินคาของตน
ใหเขาถงึเด็กทีเ่ปนกลุมเปาหมายในการขาย  สินคาที่โฆษณาสวนใหญเปนประเภทอาหารที่ไมมี
คุณคา  เชน  ขนมหวาน  ขนมกรุบกรอบและน้ําอัดลม  การโฆษณาสนิคาเหลานี ้ ผานรายการ
การตูน และละครมีอิทธิพลทําใหเด็กซื้อ (สุธรรม  นนัทมงคล.  2547: 3)  
 โฆษณามีความกาวหนาไปมากในดานเทคโนโลย ีและการนาํเสนอ เพื่อจูงใจผูบริโภค 
และจะยิ่งแยบยลซับซอนไปกวานี้เพื่อตอบสนองระบบธุรกิจการคาทีข่ยายตัว และผลกระทบนี ้
จะเกิดขึ้นกบัเด็กที่เปนปญหาสําคัญคือเด็กนัน้ชอบดูโฆษณา แมแตเดก็เล็กๆ ซึ่งเพิง่หัดพูดก็สนใจดู
โฆษณา เพราะโฆษณาจะเราใจทัง้ภาพ เสยีงพูด และดนตรี  จากการวจิัยเรื่อง พฤตกิรรมการรับชม
โทรทัศนในกลุมเด็กประถมศกึษาปที่ 5 – 6  ในจังหวัดบุรีรัมย เกี่ยวกับการรับชมโฆษณา ระบุวา  
เด็กรูสึกชอบโฆษณา รอยละ 30.8  เด็กจดจําโฆษณาได  เพราะชอบเพลงประกอบ รอยละ43.2  
ชอบนักแสดงรอยละ 32.6  ชอบเนื้อเร่ืองรอยละ 21.9 โฆษณาที่ออกอากาศที่เด็กชอบในปจจุบัน 
เปนทีจ่ดจําและชื่นชอบสงูสดุอันดับแรก คือ เครื่องดื่มชูกาํลังยีห่อคาราบาวแดง  อันดับสอง คือ 
เครื่องดื่มชูกําลังยีห่อกระทงิแดง อันดับสามคือ เครื่องดื่มชูกําลงัยีห่อ เอ็ม150 (สุเทพ  วิไลเลิศ.  
2547: 25 – 26) 
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       การโฆษณาไดใชเทคนคิการนําเสนอโดยใชเด็กเปนผูแสดงโฆษณา เพื่อจูงใจเดก็ดวยกนั และ
ผูใหญ  เพราะโดยธรรมชาตวิัยเด็กจะดูนารัก ผูชมชืน่ชอบ พอแมกน็ิยมและปรารถนาจะใหลูก 
ของตนไดแสดงแบบ  เดก็ที่แสดงแบบจะไดรับการเรียนรูพฤติกรรมทีเ่กนิวัย  ไมรูจักกาลเทศะ  
นิยมความฟุงเฟอ  มีผลตอสุขภาพ (เข็มพร  วิรุณราพันธ.  2534: 22 – 24) เพราะเนื้อหาสาระ  
บางรายการทีน่ําเสนอผานสือ่นั้นมีผลเสียตอเด็กทั้งในดานพฤติกรรมและคานิยม  เชน  ส่ือที่มกีาร
นําเสนอสาระที่เต็มไปดวยพฤติกรรมกาวราวรุนแรงในการแกปญหา  การทาํลายลาง  ตลอดจน
พฤติกรรมทีม่ลัีกษณะเรงเราทางเพศ  ทาํใหเด็กเกิดการลอกเลียนแบบพฤติกรรมทีไ่มเหมาะสม
และเกิดความเขาใจที่ผิดๆ (คณะกรรมการพัฒนาการศึกษาอบรมเลีย้งดูเด็ก.  2535: 27)  มี
การศึกษาทีพ่ยายามดูแลผลของความรนุแรงในโทรทัศนตอเด็ก สรุปไดวา โทรทัศนทาํใหเด็กชนิชา
กับความรนุแรงและความนากลัว  เด็กจะคอยซึมซับความคิดที่วา  ความรุนแรงเปนวิธีแกปญหา 
เกิดการเลียนแบบความรุนแรงที่เหน็จากทีว ี มกีารทาํตวัใหเหมือนตัวละคร  ซึ่งอาจเปนทัง้ผูกระทาํ
หรือเหยื่อ การไดชมความรุนแรงบอยๆอาจทําใหเด็กกาวราวขึ้น  บางครั้งการไดชมเพยีงครั้งเดียวก็
อาจเพิม่ความกาวราวได (http://www.mahidol.ac.th)  ขณะทีเ่ด็กไทยใชเวลาอยูกับหนาจอ
โทรทัศนโดยเฉลี่ยมากกวา 6 ชั่วโมงตอวนั  นัน่หมายความวา  เด็กไทยกาํลังตกอยูในสภาวะเลอืก
ไมได ที่จะตองไดรับอิทธิพลของสื่อโทรทัศนที่เต็มไปดวยเนื้อหาของความรุนแรง เร่ืองทางเพศ และ
พฤติกรรมที่อาจกอปญหา  อีกทั้งรายการโฆษณาสนิคาที่มุงการบริโภคอยางหยัง่รากไปถึงเด็ก 
โฆษณาสนิคาเด็ก  จงึเต็มไปดวยการหลอกลอทั้งหีบหอสะดุดตาของขนมกรุบกรอบ ของแถมของ
เลน จนโฆษณาบางชิ้นเกนิจริงถงึขั้นหลอกเด็ก  แตกย็งัออกอากาศไดระหวางรายการโทรทัศน
สําหรับเด็กที่มอียูเพียงนอยนดิ  จากการสาํรวจของเอแบคโพลล  เร่ือง อิทธิพลของสือ่ที่มีผลตอ
พฤติกรรมเด็กกรณีศึกษา  พอแม  ผูปกครองที่ในครอบครัว  มีสมาชกิอายุ 3 – 12 ป  ในเขต
กรุงเทพมหานคร พบวา เด็กไทยรอยละ 77 บริโภคอาหารตามโฆษณาทางโทรทัศน  เด็กไทย 
รอยละ 64  เลียนแบบพฤติกรรมของตัวการตูน  เชน  ตีลังกา  มวนตัว และเด็กไทยรอยละ 45 มี
กิริยาทาทางกาวราว  เพราะเลียนแบบจากตัวละครความกาวราว และพฤติกรรม  เลยีนแบบทัง้ใน
ดานการบริโภคและกิริยาทาทาง  พฤตกิรรมของเด็กทีเ่กดิขึ้น  จงึเปนสวนหนึง่ที่แสดงถึงอทิธพิล
ของสื่อโทรทัศนและโฆษณาไดเปนอยางดี ที่วาโทรทัศนมสีวนกระตุนใหเด็กไทยตกอยูในสภาวะ
เสี่ยงทั้งปญหาดานสุขภาพ  ภาวะทพุโภชนาการ อุบัติเหตุ และพฤตกิรรมในระยาว  
(สุเทพ  วิไลเลิศ.  2547: 13 – 14)   
 รัฐธรรมนูญแหงราชอาณาจักรไทย  พทุธศักราช 2540  ใหความสําคญัเกี่ยวกับการใชส่ือ
ของรัฐเพื่อการศึกษาของประชาชน  รัฐบาลไดมีการดําเนินการ  เพื่อสงเสริมการใชส่ือของรัฐ  เพื่อ
การศึกษา  โดยคณะรัฐมนตรีไดประชุม เมือ่วันที่ 4 พฤศจิกายน 2546  มีมติเห็นชอบในหลักการ
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เร่ืองแนวทางและมาตรการการใชส่ือของรัฐ  เพื่อการศึกษาและการเรียนรูของเด็ก เยาวชน และ
ครอบครัว ไดแก ใหมกีารเพิม่บทบาทสื่อของรัฐเพื่อการศึกษาและการเรียนรูใหมากขึ้น โดยภาครฐั
เปนผูกาํหนดกรอบหลักเกณฑกวางๆ และเปดโอกาสใหภาคเอกชนผูที่มีความรู  ประสบการณ 
และเปนมืออาชีพจัดทาํรายการ  ลักษณะรายการตองเปนรายการเชงิสรางสรรค  สงเสริมจริยธรรม 
และศีลธรรมอันดีของประชาชน และกําหนดใหมีคณะกรรมการ   เพื่อกาํกับดูแลการดําเนนิงาน  
(จิรพรรณ  ปุณเกษม.  2548: 19)  โดยกาํหนดใหส่ือโทรทัศนจัดสัดสวนเวลาสาํหรบัเนื้อหาสาระ
ของรายการ เพื่อเด็กรอยละ 10 – 15 นาท ี ของเวลาออกอากาศ และยังไดกําหนดระยะเวลา
ออกอากาศระหวาง 18.00 – 22.00 น. เปนเวลา 1 ชั่วโมงเปนอยางนอย   โดยใหมผีลต้ังแต  
1 มกราคม 2547 เปนตนมา  (จําเนียน  ภูมปิญญา.  2548: 151) 
 เด็กปฐมวยัโดยทั่วไปชอบเลยีนแบบจํา และเชื่อฟงสิ่งที่ตนไดรับประสบการณตรง  ซึ่ง 
ไดยิน  ไดฟง  ไดเห็นอยูเสมอๆ ดวยตนเองจากสิ่งแวดลอมใกลตัว  หลังจากที่เด็กเกิดความเชื่อ 
เด็กจะเกิดความเลื่อมใสศรัทธา และปฏิบัติตามทนัทีความเชื่อนั้น จะฝงลึกจดจําไดตลอดไป 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.  2545: 845)  สอดคลองกับทฤษฎีการเรียนรูทางสงัคมของแบน
ดูราที่วา  พฤตกิรรมของมนษุยเกิดจากการเลียนแบบในกระบวนการสงัเกตแบบตางๆ มนุษยนัน้ 
ไมจําเปนตองเกิดพฤติกรรมอยางที่ตนเรียนรูเสมอไป  การจูงใจใหเกิดการเรียนรู  จงึมีบทบาท
สําคัญในการเลียนแบบจากการสังเกต  มนุษยจะเลียนแบบพฤติกรรมที่ใหผลดีมากกวาพฤติกรรม
ที่ใหโทษแกเขา และมีแนวโนมทีจ่ะเลียนแบบพฤติกรรมที่เขาพึงพอใจมากกวาพฤติกรรมที่เขาทาํ
แลวไมสบายใจ (พรรณทิพย  ศิริวรรณบุศย.  2547: 143) เด็กวัยที่ไดรับอิทธิพลจากการโฆษณา
ทางโทรทัศนมากที่สุดคือ เด็กปฐมวยั สวนเด็กที่มีอายุมากข้ึนก็มกัจะมคีวามไมเชื่อขอความในการ
โฆษณามากขึน้ ยิง่ไปกวานัน้เด็กปฐมวัย มักแยกไมคอยได ระหวางการโฆษณา และเนื้อหาของ
รายการเอง จงึเปนเหตุใหเด็กเชื่อตามการโฆษณา (มหาวิทยาลัยสโุขทยัธรรมาธิราช.  2545: 109) 
 ในตางประเทศไดมีการศึกษาเกีย่วกับความเขาใจเนื้อหาโฆษณาของเด็กที่นาสนใจวา 
เด็กวัน 7 – 8  ขวบ เร่ิมทีจ่ะเขาใจเนื้อหาของโฆษณาทวีแีละทราบวา โฆษณามวีัตถปุระสงค เพื่อ
โนมนาวใจ 1ใน3 ของเด็กวัย 9 – 10 ขวบ รับรูวาสถานีโทรทัศนไดเงนิจากการโฆษณา และเด็กวัย 
5 – 6  ขวบ  ไมสามารถรับรูเกี่ยวกับหลกัการพื้นฐานของงานโฆษณา  การที่เดก็มีความสามารถใน
การทาํความเขาใจเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศนตางกนั  เปนเพราะเด็กที่อายุนอยมคีวามสามารถ
ในการประมวลผลขอมูล  การจัดเก็บขอมลู และนาํขอมูลออกมาใชอยางจาํกัด  ซึ่งความสามารถนี้
จะเปลี่ยนแปลงไปตามชวงอายุ (ลักษมี  คงลาภ.  2547: 46) เด็กไมสามารถแยกแยะออกไดวา
อะไรเปนโฆษณาที่ดี และอะไรเปนโฆษณาที่ไมดีในแงของจริยธรรม  ซึ่งแยกออกเปนโฆษณาที่
เหมาะสมกับไมเหมาะสม  (กรรณิการ  พรมเสาร.  2547: 46)  



 5

 จากปญหา และความสาํคญัดังกลาวของการนําเสนอโฆษณาโทรทัศนที่มีผลตอเดก็ใน
ปจจุบัน  ผูวิจยัจึงสนใจที่จะศึกษาถงึ เร่ือง การวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศนดานจริยธรรม
ของเด็กปฐมวยัวา โฆษณาทางโทรทัศนมเีนื้อหาการนาํเสนอดานจริยธรรมแกเด็กปฐมวัยมากนอย
เพียงไร  ซึง่ขอมูลนี้สามารถนําไปเปนแนวทางสําหรับ  พอ  แม  ผูปกครอง  ครู และผูที่สนใจเกี่ยวกับ 
รายการโฆษณาทางโทรทศันที่มีเนื้อหาที่มีผลกระทบตอจริยธรรมของเด็กปฐมวัย  อีกทั้งเปนแนวทาง
สําหรับผูที่เกี่ยวของกับงานโฆษณาทางโทรทัศน  ไดตระหนกัถึงความสําคัญ  ในการผลิตผลงาน
โฆษณาทางโทรทัศนที่สงเสริมในดานจรยิธรรมของเด็กปฐมวัยมากขึน้ ทั้งทางตรง และทางออม
ควบคูไปกับการโฆษณาที่ดี 

 
ความมุงหมายของการศึกษาคนควา 
 การศึกษาครั้งนี้  มีจุดมุงหมาย  เพื่อศึกษาเนื้อหาของโฆษณาทางโทรทัศน ดานจริยธรรม 
สําหรับเด็กปฐมวัย  วาโฆษณาทางโทรทศัน มีเนื้อหาการนําเสนอดานจริยธรรม  แกเด็กปฐมวัยถี่
มากนอยในรปูแบบของภาพ  ภาษา หรือส่ิงแวดลอม 
 
ความสําคัญของการศึกษาคนควา 
 ผลของการวิจยัครั้งนี้  จะทําใหทราบถึงปริมาณเนื้อหาดานจริยธรรม สําหรับเด็กปฐมวัย
ที่นาํเสนอในโฆษณาทางโทรทัศน  ซึ่งอนัจะเปนประโยชนแกผูปกครอง และครูในการแนะนําเด็ก
ขณะดูโฆษณาและเลือกหรือยุติการดูโทรทัศนของเดก็  อีกประการหนึง่เพื่อเปนการกระตุนใหผูทีม่ี
สวนเกี่ยวของกับการผลิตโฆษณาทางโทรทัศน  ไดตระหนกั และเห็นความสาํคัญของการผลิต
โฆษณาทางโทรทัศนที่มีผลกระทบ  ดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย 
 
ขอบเขตของการศึกษาคนควา 
 ตัวอยางในการศกึษา 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยัครั้งนี้ เปนโฆษณาทางโทรทัศนที่ออกอากาศทางชอง 3  
ชอง 5   ชอง 7   ชอง 9  และ ไอทีว ี ในวนัจันทร-ศุกร ชวงเวลา 16.00 – 18.00 น. และในวนัเสาร – 
อาทิตย  เวลา 07.00 – 09.00 น. ของป พ.ศ. 2549  กําหนดระยะเวลา 3 เดือนแรก ของผังรายการ  
 ขอบเขตเนื้อหา 
  จริยธรรมของเด็กปฐมวัยที่ปรากฏใหโฆษณาทางโทรทศัน  6 ดาน  ดังนี ้
   1.  ความมวีินยั 
   2.  ความซื่อสัตย 
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   3.  ความกตัญู 
   4.  ความเมตตากรุณา 
   5.  ความประหยัด 
   6.  มารยาทสงัคม 
 
 นิยามศัพทเฉพาะ 
  1.  การวิเคราะห  หมายถงึ  การแจกแจงรายละเอียดที่ปรากฏของเนื้อหาในโฆษณา 
ทางโทรทัศน  ดานจริยธรรมของเด็กปฐมวยั  ซึง่อาจปรากฏในดานใดดานหนึง่หรือมากกวาหนึ่งดาน 
ดังนี ้
   1.1  ภาพ  หมายถงึ  ส่ิงที่ปรากฏเปนภาพของการแสดงออกในทาทาง กิริยาอาการ 
การคิด ที่ใชแทนคาํพูดของผูแสดงในโฆษณา หรือสัญลกัษณที่ส่ือออกมาแลว ทาํใหเกิดความหมาย 
ส่ือสารใหผูอ่ืนเขาใจ 
   1.2  ภาษา  หมายถงึ  การแสดงออกทางคาํพูด การใชสําเนยีงในการโฆษณา เพื่อ
ส่ือสารใหผูอ่ืนเขาใจ 
   1.3  ส่ิงแวดลอม  หมายถงึ  ส่ิงที่ปรากฏในโฆษณา ทั้งที่เปนสิง่มีชวีิต  ส่ิงไมมีชีวิต 
ทั้งที่เปนรูปธรรมและนามธรรม มีความเกีย่วโยงถงึกนั 
  2.  โฆษณาทางโทรทศัน หมายถงึ  สาระที่ปรากฏเกีย่วกับสินคา หรือบริการทาง
โทรทัศน เพื่อสงเสริมการขายของสินคาหรอืบริการนัน้ๆ  แบงเปน 6 ประเภท  ไดแก  ผลิตภัณฑ
อาหาร  ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว  ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  ผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตวั
ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทนิผิว  ผลิตภัณฑใชภายในบาน ที่นาํเสนอทางโทรทัศนในชวงเวลาที่
เด็กมีโอกาสดูมากที่สุดเวลา 16.00 – 18.00 น ของวนัจันทร – ศุกร และ 07.00 – 09.00 น. ของ 
วันเสาร – อาทิตย 
  3.  จริยธรรม  หมายถึง  ขอควรประพฤติ  ปฏิบัติของเด็กปฐมวยัโดยจําแนกจรยิธรรม
ที่ปรากฏในโฆษณาเปน 3 ดาน คือ  1) จริยธรรมดานบวก คือ พฤติกรรมที่แสดงออกในทางที่ดี  เด็ก
นําไปปฏิบัติตามได 2) จริยธรรมดานลบ คือ พฤติกรรมที่ไมดี เด็กที่ดูไมควรทําตามแบบอยางที่
ปรากฏ 3) ไมปรากฏ คือ มกีารแสดงออกไมชัดเจน หรือไมปรากฏใหเห็นทั้งภาพ  ภาษา และ
ส่ิงแวดลอม ประกอบดวยจรยิธรรม  6 ดาน  ดังนี ้ 
   3.1  ความมวีนิัย หมายถงึ เนื้อหาที่แสดงถึงการควบคุมความประพฤติ  การรักษา
ความสะอาดเปนระเบียบเรียบรอยในสถานที่ตางๆ และสาธารณสถาน  เชน  แมน้ํา  ถนน  การรักษา
รางกาย  เสื้อผา  ที่อยูอาศัย  และเครื่องใชใหสะอาดเปนระเบียบ และประพฤติปฏิบัติตามกฎ และ 
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ขอบังคับของสถานทีน่ั้นๆ ปฏิบัติ ใหถูกตองและเหมาะสมกับ  
   3.2  ความซื่อสัตย หมายถึง เนื้อหาเกี่ยวกบัการประพฤติ แบงเปน 2 ดาน  ไดแก 
ดานการกระทาํเชน ไมลักขโมยของผูอ่ืน ประพฤติตนตามคําพูด ไมทําสิ่งที่ผิดกฎหมายหรือระเบยีบ
ขอบังคับของสังคม ดานคําพูด เชน พูดหรือตอบตามความเปนจริง   
   3.3  ความกตญัู  หมายถงึ  เนื้อหาที่แสดงถึงการแสดงออกถงึ  ความรูบุญคุณ
และตอบแทนคุณตอบุคคลแบงเปน  3 ดาน ไดแก การเชื่อฟงบิดา  มาดา  ผูมีพระคุณ  การตอบแทน
ผูมีพระคุณ มคีวามจงรักภักดีตอชาติ  ศาสนา  พระมหากษัตริย และการใหความชวยเหลือ  ผูมี
พระคุณ 
   3.4  ความเมตตา  หมายถงึ  เนื้อหาที่แสดงถึงความรูสึกที่ดีตอตนเอง และ 
เอื้ออาทรตอผูอ่ืน  พฤตกิรรมที่แสดงออกแบงเปน  2 ดาน  ไดแก  การไมทํารายผูอ่ืน  รูจกัใหอภัย 
และการใหความชวยเหลือผูที่เดือดรอน 
   3.5  ความประหยัด  หมายถึง  เนื้อหาที่แสดงถึงการใชส่ิงทัง้หลายพอเหมาะ
พอควร  แบงเปน 2 ดาน  ไดแก  การประหยัดตอตนเอง  เชน  รับประทานอาหาร หรือใชส่ิงของ 
จนหมด  รูจักใชจายเงินเทาที่จําเปน การประหยัดตอสวนรวม  เชน  ปดน้ํา และไฟเมื่อเลิกใช  
   3.6  มารยาทสังคม  หมายถึง  เนื้อหาที่แสดงถึง การปฏิบัติตนตามวฒันธรรม 
ของไทย  แบงเปน  2 ดาน  ไดแก  ดานการกระทาํ  เชน  มีมารยาทในการรับประทานอาหาร   
แตงกายสุภาพ  ดานคาํพูด  เชน  พูดจาไพเราะ  ไมพูดสอดเสียด  เปนตน 

4.  เด็กปฐมวยั  หมายถงึ  เด็กที่มอีายุระหวาง  3 – 6  ป 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
                      
                      
  
 

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคดิในการวิจยั 

 

เนื้อหาโฆษณาทางโทรทศัน 

จริยธรรมของเด็กปฐมวัย 
    1.  ความมวีินัย  
    2.  ความซือ่สัตย 
    3.  ความกตัญู  
    4.  ความเมตตา 
    5.  ความประหยัด 
    6.  มารยาทสังคม 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

  
 การศึกษาครั้งนี้  ผูวิจัยไดศึกษาเอกสารและงานวจิัยที่เกีย่วของตามหวัขอ  ตอไปนี้ 
  1.  จริยธรรมของเด็กปฐมวัย 
   1.1  ความหมายของจริยธรรม 
   1.2  พัฒนาการของจริยธรรม 
   1.3  ทฤษฎทีี่เกี่ยวของกับจริยธรรม 
   1.4  จริยธรรมที่ควรปลูกฝงสําหรับเด็กปฐมวัย 
   1.5  งานวิจยัที่เกีย่วของกับจริยธรรม 
  2.  เอกสารและงานวจิัยที่เกีย่วกับโฆษณาทางโทรทัศน 
   2.1  ความหมายของโฆษณา 
   2.2  องคประกอบของโฆษณาทางโทรทศัน 
   2.3  รูปแบบการนาํเสนองานโฆษณาทางโทรทัศน 
   2.4  ส่ิงดงึดูดใจในโฆษณา 
   2.5  ทฤษฎทีี่เกี่ยวของกับโฆษณาทางโทรทัศน 
   2.6  อิทธิพลของโฆษณาทางโทรทัศนที่มตีอเด็ก 
   2.7  งานวิจยัที่เกีย่วของกับโฆษณา 
  3.  การวิเคราะหเนื้อหา 
   3.1  ความหมายของการวิเคราะหเนื้อหา 
   3.2  วิธีการวิเคราะหเนื้อหา 
   3.3  งานวิจยัที่เกีย่วของกับการวิเคราะหเนื้อหา 
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1.  จริยธรรมของเด็กปฐมวัย 
 1.1  ความหมายของจริยธรรม 
  จริยธรรมเปนสิ่งหนึ่งที่ตองพึงมีในสังคม  เพื่อเปนการสงเสริมใหสมาชิกในสังคม
สามารถดาํเนนิชีวิตอยูไดอยางเปนสุข  คําวา  จริยธรรมนั้นมีผูใหความหมายไวตางๆ กัน  ดังนี ้
  ประภาศรี  สีหอําไพ (2531: 18) ใหความหมายของจรยิธรรม  หมายถึง  หลัก 
ความประพฤติที่อบรมกิริยา และปลูกฝงลักษณะนิสัยใหอยูในครรลองของคุณธรรม หรือศีลธรรม 
  สุรางค  โควตระกลู (2544: 369)  กลาววา  การเขาใจความหมายของคําวา จริยธรรม 
มีความสาํคัญมาก แบงไดเปน  2 ประเภท คือ 
   1.  จริยธรรม คือ หลักการหรือแนวทางปฏบัิติตน 
   2.  จริยธรรม คือ การกระทาํ หรือการแสดงออกในรูปของพฤตกิรรม 
  มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช (2545: 445) ใหความหมายไววา จริยธรรมเปนหลกัที่
ชวยใหบุคคลมีความรูสึกผดิชอบชั่วดี และเปนแนวทางในการตัดสินใจของบุคคลในสวนที่เกี่ยวกบั 
วิธีการ เหตุผล และสิ่งที่ควรประพฤติปฏิบัติ 
  ราชบัณฑิตยสถาน (2542: 291) ใหความหมายไววา จริยธรรมคือ ธรรมที่เปนขอ
ประพฤติ ปฏิบัติ ศีลธรรม กฎศีลธรรม  
  กุลยา  ตันติผลาชีวะ (2547: 211 – 212) ใหความหมายไววา จริยธรรม เปนการ
ประพฤติทางความคิด  คําพูด  การกระทาํที่ดีที่ทาํใหเกดิการอยูรวมกนั  อยางมีความสุข 
  พรรณทิพย  ศิริวรรณบุศย (2547: 160) จริยธรรมหมายถึง การควบคมุพฤติกรรม
มนุษย ใหเขากับกฎเกณฑ หรือมาตรฐานความประพฤติไดถูกตอง หรือดีงามทีก่ําหนดโดยสังคม 
 สรุปไดวา  จริยธรรมหมายถงึ  แนวทางปฏบัิติตนทางดานความคิด คําพูดและการกระทํา 
ที่ถูกตองดีงาม กาํหนดโดยสังคมทาํใหสมาชิกในสังคมอยูรวมกนัอยางเปนสุข 
 1.2 พัฒนาการของจริยธรรม 
  พัฒนาการทางจริยธรรมของเด็กจะเกิดขึ้น  ต้ังแตระยะชวง 10 ปแรก  ของชีวิต
สามารถจาํแนกไดเปน  4 ดาน (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.  2544: 447)  ดังนี ้
   1.  ความรูเชงิจริยธรรม บุคคลที่อยูในสงัคมใดก็จะมีความรูเชงิจริยธรรม หรือ
แนวทางในการดําเนินชีวิต  รวมทัง้มีความรูเกี่ยวกบักฎระเบียบ ขอควรกระทําที่สังคมนั้นยึดถือไว 
   2.  ทัศนคติเชงิจริยธรรม บุคคลยอมมีความรูสึกเกี่ยวกับการเลือกกระทํา และ 
ไมควรกระทําพฤติกรรมใด  ทัศนคติเชิงจริยธรรมนี ้ สามารถเปลี่ยนแปลงไดตามความรูเชิงจริยธรรม
ที่บุคคลมีอยู 
   3.  พฤติกรรมเชิงจริยธรรม  พฤติกรรมของบุคคลจะแสดงออกถงึลักษณะจริยธรรม 
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ของบุคคล  พฤติกรรมเชิงจริยธรรม เปนพฤติกรรมของบคุคลที่กระทาํในสิ่งที่สังคมยอมรับวาด ีและ
งดเวนไมแสดงพฤตกิรรมที่เปนการฝาฝน  พฤตกิรรมเชิงจริยธรรมจึงเปนการกระทาํทีสั่งคมเหน็ชอบ
และสนับสนนุ 
   4.  เหตุผลเชิงจริยธรรม ในการตัดสินใจเลอืกกระทาํ หรือไมกระทําพฤติกรรมใด 
แตละบุคคลมักจะคนหาเหตผุลมาอางประกอบการเลือกของตน  พฤตกิรรมเชิงจริยธรรมอยาง
เดียวกนัอาจมเีหตุผลเชิงจริยธรรมตางกนั 
  กุลยา  ตันติผลาชีวะ (2547: 212) กลาววา  พัฒนาการทางจริยธรรมของเด็กปฐมวยั 
เปนเรื่องเกี่ยวกับกฎและสิ่งที่พงึปฏิบัติในการกระทํา เมื่อตองมีปฏิสัมพันธกับบุคคลอื่นประกอบดวย 
   1.  เหตุผลหรือการคิดของการกระทาํ 
   2.  พฤติกรรมที่แสดงออก 
   3.  ความรูสึกในส่ิงที่กระทํา 
 สรุปไดวา  พฒันาการทางสังคมของเด็กปฐมวัย  เปนไปอยางมีลําดบัและขั้นตอน  โดยใน
ระยะแรกของเด็ก  มีการรับรูทางดานจริยธรรมมาจากบุคคลรอบขาง  จากนัน้จะเปนในระดับของ
สังคมทีก่วางขึน้  เด็กจะเกิดความเขาใจและยอมรับวา  จริยธรรมเปนกฎเกณฑของสังคม 
 1.3 ทฤษฎีที่เกี่ยวของกับจริยธรรม 
  นักจิตวทิยาหลายทานที่สนใจ และศึกษาพัฒนาการดานจริยธรรมของเด็ก  ทฤษฎทีี่
เกี่ยวของกับจริยธรรมจึงม ี ดังนี ้
   1.  ทฤษฎพีัฒนาการทางจรยิธรรมของพิอาเจท  
    พิอาเจท  เปนนกัจิตวทิยาคนแรก ที่บุกเบกิความคิดของพัฒนาการจริยธรรม
จากการรูการเขาใจในสังคม เชื่อวา  จริยธรรมเปนกระบวนการเรียนรูระหวางความรู  ความรูสึก 
และการสราง  พิอาเจท สรุปวา  พัฒนาการทางจรยิธรรมของเด็กนาจะแบงเปน  2  ข้ันใหญ  
(พรรณทิพย  ศิริวรรณบุศย.  2547: 162)  คือ 
    1.1  ระยะที่เดก็ยึดกฎเกณฑจากผูอ่ืน (Heteronomous)  ซึ่งมีอายุประมาณ 
0 – 8  ป  เปนระยะที่บิดามารดา และผูใหญมีอิทธิพลตอเด็กในการใชเหตุผล  เชิงจริยธรรมอยาง
ชัดเจน  เด็กจะนับถือความถูก  ความผิด  ความด ี ความไมดีในลักษณะตายต ัว ถาทาํผิดตอง
ไดรับโทษ  โดยไมคํานงึถงึแรงจูงใจ หรือสาเหตุในการกระทํา 
    1.2  ระยะที่เดก็มีกฎเกณฑของตนเอง (Autonomous)  เปนระยะที่เด็กพัฒนา 
จริธรรมขึ้นสูความคิดทีเ่ปนของตนเอง ใชเหตุผล โดยคํานงึถงึความยติุธรรม และพจิารณาจากผล 
ที่เกิดขึ้นจากการกระทาํดวย  ซึ่งพัฒนาการที่เกิดขึ้นมีความสัมพนัธในทางบวกกับสติปญญา และ
อายุจะพบในเด็กอายุ 9 ขวบขึ้นไป 
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   2.  ทฤษฎพีัฒนาการทางจรยิธรรมของโคลเบอรก    
    โคลเบอรก ไดพัฒนาแนวคดิของทฤษฎีเพียเจท จนสามารถเปนทฤษฎี
พัฒนาการจริยธรรม  แบงออกเปน  3 ระดับ  โดยแตละระดับแบงเปน 2 ข้ันตอน  (พรรณทิพย  
ศิริวรรณบุศย.  2547: 165 – 167)  ดังนี้ 
    2.1  ระดับกอนมีจริยธรรมอยางเปนเหตุเปนผล (Preconventive Level)  ใน
ระดับนี้พฤตกิรรมทางจรยิธรรมของบุคคลจะขึ้นอยูกับเหตุผลที่ผูมีอํานาจกําหนดให  หรือเพื่อผล 
ประโยชน ของตนเองเปนใหญ โคลเบอรก แบงขั้นพฒันาการ  ไวดังนี ้
     2.1.1 ระดับจริยธรรมของผูอ่ืน (Heteronomous Morality)  ไดแก  การที่
เด็กจะตัดสินใจวา  พฤติกรรมใดถูกหรือผิดนั้นขึ้นอยูกับผูมีอํานาจเหนอืพฤติกรรมของเขากาํหนด 
ไดแก  บิดา  มารดา หรือครูอาจารย 
     2.1.2  ผลประโยชนของตนเปนใหญ (Individualismand Instrumental 
Purpose and Exchange) ในขั้นนี้พฤติกรรมที่ดีงามนัน้เหตุผลของเด็กจะขึ้นอยูกับรางวัล หรือ
ส่ิงของทีเ่ขาจะไดรับ  ถาเขาไดรับรางวัลเชน คําชม ขนม เงิน ในการกระทําใดๆ ก็แสดงวา พฤติกรรม
นั้น  ถูกตอง  ดีงาม 
    2.2  ระดับมีจริยธรรมอยางมีกฎเกณฑ (Conventional  Level) ระดับนี้บุคคล
เร่ิมใชกฎเกณฑตางๆ ข้ึนมา กําหนดความถูก  ความดี  ความควร  ข้ึนมาโดยเริ่มจากการยอมรับของ
กลุมข้ึนเปนกฎเกณฑทีก่ําหนดในสังคม เชน ระเบยีบ  ประเพณี จนถงึกฎหมาย เหตุผลทางจริยธรรม
ในระดับนี้อาจแบงไดเปน  2 ข้ัน  คือ 
     2.2.1  การยอมรับของกลุม (Mutual Interpersonal Expectations 
Relationshops and Interpersonal Conformity) พฤติกรรมที่ถูกที่ดีในขั้นพัฒนาการวัยนี ้คือ การ
ยอมรับของกลุมหรือการยอมรับของพรรคพวกเพื่อนพอง  เชน  กลุมเพื่อน (Peer Group)  เปนตน 
     2.2.2  ระเบียบระบบของสังคม (Social System and Conscience) ในขั้น
นี้พฤติกรรมทีถู่ก  ที่ดี  ที่ควร  ข้ึนอยูกับระเบียบ  ประเพณี หรือกฎเกณฑที่สังคมกาํหนดไว หรือต้ังไว 
เชน  การฆาสตัวเปนของไมดี 
    2.3  ระดับมีจริยธรรมอยางมีวิจารณญาณ (Post Conventional Level)  ใน
ระดับนี้พฤตกิรรมทางจรยิธรรมของ โคลเบอรก นั้น  ข้ึนอยูกับอิทธิพลของสังคม และกระบวนการ
สังคมประกิตของบุคคลสิ่งที่ดีงามถูกตอง คือ  ส่ิงที่คนในสังคมสวนมากยอมรับวาเปนสิง่ด ี ส่ิงงาม 
ส่ิงทีถู่ก  ส่ิงทีค่วร และจากการเรียนรูในการเปนสมาชิกของสังคม สามารถทาํใหบุคคลพัฒนาสิ่งทีดี่
ที่ควรไดดวยตนเองในลักษณะที่เปนสากลนยิม โคลเบอรก ไดแบงพฒันาการจรรยาวพิากษในระดับ
นี้เปน  2 ข้ัน คือ 
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     2.3.1  สัญญาสังคม (Social Contract or Utitity and Individual Rights) 
พฤติกรรมทีถ่กูที่ควรที่ดีในขัน้นี ้ไดแก พฤติกรรมที่เสียงสวนมากในสังคมยอมรับ  เชน  การชวยเหลือ 
คนจน  เปนของดี  เพราะคนสวนมากยอมรับและเห็นดวย 
     2.3.2  คุณธรรมสากล (Universal Ethical Principle) เหตุผลที่ใชในจรรยา
วิพากษข้ันนีน้ัน้ โคลเบอรก เชื่อวา นาจะเปนความถูกตองที่เปนสากล  ไดแก  ความถกูตองที่ไดรับ
การยอมรบัจากคนสวนมากทั่วโลก และทกุสังคม 
  มาลีรัตน  บุญอนันตบุตร (2547: 10) กลาววา โคลเบอรก มีความเชื่อวา พัฒนาการ 
ทางจริยธรรม  จะมีเปนลําดบัข้ันที่เกิดเปนปกติวิสัยกบัทกุชาติทกุภาษาและตองเกิดจากขั้นแรกกอน
เสมอแตระยะเวลาในการอยูข้ันใดขั้นหนึง่ จะตางกันแลวแตบุคคลและเวลา พฒันาการทางจริยธรรม 
ก็เชนเดยีวกบัพัฒนาการทางความคิด และเหตุผลที่คอยๆ มีการเปลีย่นแปลงกาวหนาตลอดเวลา 
ทั้งนี้เนื่องจาก ประสบการณในอดีต ชวยกอใหเกิดความสารถในการแยกแยะถงึผลดีผลเสีย เกิดการ
จัดระบบใหมที่นาํไปสูกระบวนการสมดุลของโครงสรางในที่สุด  
   3.  ทฤษฎพีัฒนาจริยธรรมตามแนวจิตวิเคราะห (Psychoanalytic Theory) 
    ทฤษฎีของนักจิตวิทยากลุมจิตวิเคราะหทีค่วรกลาวถึง คือ  ฟรอยด  (Freud) 
เขาเชื่อวา จริยธรรมของคนนั้นอยูในตนสวนที่เรียกวา ตนในคุณธรรม (Superego) ซึ่งเปนตนที่ไดรับ
การขัดเกลาจากสังคม โดย ฟรอยด แบง”ตน”ของมนุษยเปน  3 ระดับ (พรรณทิพย  ศิริวรรณบุศย  
2547: 160 – 161)  ไดแก 
    3.1  Id (Primitive Self)  ไดแก  ตนที่อยูในจิตใตสํานกึของมนุษยเปนตน 
ที่มนษุย มีมาพรอมกําเนิด และเปนตนที่เปนแหลงกําเนดิของแรงขับพื้นฐานทัง้หมด 
    3.2  Ego (Present  Self)  ไดแก  ตนในจติใตสํานึก และจิตใตสํานึกบางสวนที่
เราอาจรับรู หรือไดรับรูบางสวนในขณะปจจุบัน 
    3.3  Superego (Self with Ethics)  ไดแก  ตนในจิตใตสํานึกเปนสวนมาก อาจ
มีจิตใตสํานึกแฝงอยูบาง เปนตนที่ไดรับการขัดเกลาจากฎเกณฑของสังคมแลว แนวคิดของ 
ฟรอยด เกี่ยวกับจริยธรรมจากขอคิด  2 ขอ  คือ 
     3.3.1  จริยธรรมมิไดปลูกฝงมาโดยพระเจา แตมาจากสงัคมโดยเฉพาะจาก
บิดามารดา 
     3.3.2  เอกลักษณทางเพศมใิชส่ิงที่ปรากฏทางชีววิทยาเทานั้น  แตมาจาก
อิทธิพลของความสัมพนัธในครอบครัว 
     จากความเชื่อของ ฟรอยด 2 ขอนี้เอง  อาจสรุปไดวา  จริยธรรมในเด็กตาม
ความคิดของ ฟรอยด คือ ความละอายในพฤติกรรมอันเกิดจากแรงขับ   2 ตัว  ไดแก 
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      1.  แรงขับทางเพศ (Sex Drive) 
      2.  แรงขับความกาวราว (Aggressive Drive) 
       ซึ่งทัง้ 2 แรงขับนี้จะผสมผสานมากับการเลียนแบบเอกลักษณของ
บิดา หรือมารดา โดย ฟรอยด อธิบายวา การเลียนแบบ คือ กระบวนการรับเอาบุคลิกภาพของบุคคล
อ่ืนมาผนวกเขาเปนสวนของบุคลิกภาพของเด็กเอง 
   4.  ทฤษฎีการเรียนรูทางสงัคมของแบนดูรา 
    มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช (2537: 244 – 245) กลาวา  การเรียนรู
พฤติกรรมเชงิจริยธรรม  โดยการสังเกต  พัฒนาโดยแบนดูรา (Bandura) โดยที่เขามคีวามเชื่อวา
คนเรานัน้ สวนใหญแลวมกัจะเรียนรูผานกระบวนการสงัเกตจากตัวแบบ  ตัวแบบจะทําหนาที ่ทั้ง
ในการระงับ (Inhibition) ไมใหบุคคลแสดงพฤตกิรรมบางอยางที่ไมเหมาะ หรือไมมจีริยธรรม  ใน
ขณะเดียวกนั  ตัวแบบก็อาจยังทําหนาที่ในการชวยใหพฤติกรรมทางจริยธรรมของเดก็ที่มีอยูแลว 
ใหมีมากขึ้นดวย  สวนหนาที่สุดทายของตัวแบบ คือ การหยุดยัง้  การระงับ (Disinhibition) ของ
พฤติกรรมทีถ่กูระงับไวไมใหแสดงออก การเรียนรูโดยการสังเกตจากตัวแบบนัน้  นอกจากจะมีผล
ตอการใหเด็กไดเรียนรูการแสดงพฤติกรรมเชิงจริยธรรมแลว ยงัจะมีผลตอการเรียนรูการใหเหตุผล
เชิงจริยธรรมอกีดวย  แบนดูรามีความเชื่อวาการที่ใหเดก็เหน็ตัวแบบที่หลากหลาย  จะสามารถ
เปลี่ยนแปลงเหตุผลเชิงจริยธรรมของเด็กนั้น  จะนาํไปสูการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมหรือไมนัน้
ยอมข้ึนอยูกับสภาพแวดลอมทางสังคมในขณะนั้น และในการเรียนรูโดยการสังเกตจากตัวแบบนี้  
จะมีประสิทธภิาพไดจะตองพิจารณาองคประกอบทัง้หมด 4 ประการซึ่งไดแก กระบวนการตั้งใจ 
กระบวนการเก็บจํา กระบวนการกระทาํ และกระบวนการการจูงใจ  
  จากแนวความคิดของทฤษฎกีารเรียนรู  โดยการสังเกตของแบนดูรานี้  ทําใหสามารถ
วิเคราะหไดวา  เด็กจะมีพฤตกิรรมหรือมีเหตุผลเชิงจริยธรรมในลักษณะใดนั้นยอมข้ึนอยูกับลักษณะ
ของบุคคลที่เปนตัวแบบที่ใกลชิดกับตัวเดก็ ซึ่งไดแก พอแม ญาติพีน่องและครเูปนตน และนอกจากนี้
ยังขึ้นอยูกับการที่เด็กไดใชเวลาอยูกับส่ือทางโทรทัศนอีกดวย  
   5. ทฤษฎีการเรียนรูทางสงัคมของสกินเนอร  
    มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช (2544: 471) กลาววา  สกินเนอร  มีความเชื่อ
วา  จริยธรรมมีรากฐานมาจากอิทธิพลของสังคมมากกวาอิทธพิลทางพันธกุรรม  ทฤษฎีนี้อธิบายวา 
พฤติกรรมของบุคคลเกิดขึ้น  โดยไดรับการชี้นําและเสริมแรงจากสงัคม เครื่องชี้นาํตางๆของสงัคม ก็
คือ กฎเกณฑของสังคม  ดวยเหตนุี ้ ถึงแมบุคคล จะมิไดมีจริยธรรมมาตั้งแตเกิดก็ตาม พฒันาการ
ทางจริยธรรมของเขาก็จะเจริญงอกงาม  โดยการทีเ่ขาตองปรับพฤติกรรมและอารมณใหเขากับ
กฎเกณฑของสังคม  โดยมีแรงกระตุนใหเขาปรับตัวมาจากความตองการทางจิตวิทยา  ซึ่งเปน 
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การเสริมแรงภายใน  ดังนัน้ เมื่อเด็กโตขึ้นจะมีลักษณะพฤติกรรมเชิงจริยธรรมเปนไปตามแนวโนม 
โครงสรางทางวัฒนธรรมในสังคมที่เขาอยู 
 จากทฤษฎีของจริยธรรมทีเ่กีย่วของกับเด็กปฐมวัยขางตนที่เกี่ยวของ  ไดแก  เพยีเจท  
โคลเบอรก ฟรอยด แบนดูรา และ สกนิเนอร  ตางนาํเสนอแนวคิดวาจริยธรรมเปนสิง่ที่ไดรับอิทธิพล
มาจากภายนอกเปนสาํคัญ 
 1.4  จรยิธรรมที่ควรปลูกฝงสําหรับเด็กปฐมวัย 
         ในสังคมปจจบัุน  จริยธรรมเปนสิ่งหนึ่งที่ชวยใหบุคคลในสังคม  สามารถดํารงชีวิต
อยูรวมกนัไดอยางเปนสุข และควรเริ่มต้ังแตในวัยเด็ก  ซึ่งมีผูกลาวถึง  ดังนี ้
  สิวลี  ศิริไล (2544: 174 – 176)  ไดกลาวถึง ประเภทของจริยธรรม  ดังนี ้
   1.  ความซื่อสัตย  หมายถงึ  เนื้อหาที่แสดงถึงการประพฤติ ปฏิบัติอยางเหมาะสม
และตรงตอความเปนจริง ประพฤติปฏิบัติอยางตรงไปตรงมาทัง้ กาย  วาจา  ใจ ตอตนเอง และผูอ่ืน 
พฤติกรรมที่แสดงออก  เชน  ประพฤติตนตรงตามคําพดูและความคดิ  มัน่คงตอการทําความดี
เตือนสติ และแนะนาํในสิง่ทีเ่ปนประโยชน  เปนตน 
   2.  ความมเีหตุผล  หมายถงึ  เนื้อหา ที่แสดงความสามารถในการใชปญญาในการ
ประพฤติปฏิบัติ  รูจักไตรตรอง  ไมหลงงมงาย  มีความยบัยั้งชัง่ใจ  โดยไมผูกพนักับอารมณ และ
ความยึดมัน่ของตนเองที่มีอยูเดิม  พฤตกิรรมที่แสดงออก  เชน  การไมลุมหลงความเชื่อถืองมงาย
การคิดกอนตดัสินใจ  รูจักควบคุมอารมณ  รูจักขมความโกรธ  เปนตน 
   3.  ความกตัญู  หมายถงึ  เนื้อหาที่แสดงถึง  การแสดงออก และการตอบแทน
บุญคุณที่ผูอ่ืน หรือส่ิงอืน่มีตอเรา พฤติกรรมที่แสดงออก  เชน  การแสดงความเคารพนับถือ ยกยอง
เชิดชู  การชักนําคนอื่นใหนยิมยนิดีในการทําคุณความดตีอบแทนผูมพีระคุณ  จงรักภักดีตอชาติ 
ศาสนา และพระมหากษัตริย  เปนตน 
   4.  ระเบียบวนิัย  หมายถึง  เนื้อหาที่แสดงถึงการควบคมุ  การประพฤติ  ปฏิบัติ ให
ถูกตอง และเหมาะสมกับจรรยามารยาท ขอบังคับ  ขอตกลง  กฎหมายและศีลธรรม โดยแบงได ดังนี ้
    4.1  การรกัษาระเบียบภายนอก คือ  รักษาระเบียบวินยัในการบริโภค  ไดแก 
การรับประทานอาหารทีถู่กหลักอนามยั  มีมรรยาทในการรับประทานอาหาร  การรักษาระเบยีบวนิัย
ในการอุปโภค  ไดแก  การรกัษารางกาย  เสื้อผา  ที่อยูอาศัย และเครื่องใชใหสะอาด เปนระเบียบ  
การรักษาระเบียบวนิัยตอสถานที ่ ไดแก  การรักษาความสะอาดเปนระเบียบเรียบรอยในสถานที่
ตางๆ และสาธารณสถาน  เชน  แมน้าํ  ถนน และประพฤติปฏิบัติตามกฎ และขอบังคับของสถานที่
นั้นๆ 
    4.2  การรักษาระเบียบภายใน  คือ  การแตงกายและควบคุมทาที  กิริยา  วาจา 
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และใจ ประพฤติชอบทั้งตอหนาและลับหลัง ไดแก ระเบียบทวงทาที ไดแก การจัดทาทางทีเ่หมาะสม 
ไมดูหมิ่นผูอ่ืน ไมทะนงตน ระเบียบกิริยา ไดแก การควบคุมอาการของรางกายที่เคลือ่นไหวใหงดงาม 
เปนระเบียบ กริิยาดี สุภาพ ออนโยน ประพฤติปฏิบัติไดเหมาะสมแกบุคคลและโอกาส เวลา สถานที่ 
ระเบียบวาจา  ไดแก  การพดูไพเราะ  พูดมีประโยชน  ไมพูดเทจ็  ไมพูดคําหยาบ  ระเบียบใจ   ไดแก  
การรูจักควบคมุจิตใจ และอารมณใหอยูในกรอบ และระเบียบที่ดีงาม 
   5.  ความประหยัด  หมายถงึ  เนื้อหาที่แสดงถึง การใชส่ิงทัง้หลายพอเหมาะพอควร
ใหไดประโยชนมากที่สุด  รวมทัง้รูจักระมดัระวัง รูจกัยบัยั้งความตองการใหอยูในกรอบและขอบเขต
ที่พอเหมาะ  พฤติกรรมที่แสดงออกถึงการประหยัดเวลา และประหยดัทรัพย เชน พยายามจายทรพัย
เทาที่จําเปน  ทําทรัพยทีมีอยูใหเจริญงอกงาม  คุมครองรักษาทรัพยใหปลอดภัย   รูจกัเก็บรวบรวม
รายได  ไมใชจายฟุงเฟอ  เปนตน 
   6.  ความเมตตากรุณา หมายถึง เนื้อหาทีแ่สดงถึงการแสดงความรัก และปรารถนา
ใหผูอ่ืนมีความสุข  สงสาร และเอื้ออาทรตอผูอ่ืน  พฤตกิรรมที่แสดงออก  เชน  ไมเบียดเบียนใครให
เดือดรอน  ไมดูหมิ่น  ขมขู  เสียดสี  พูดจาดวยความโกรธ  ไมฆา  ทุบตี  มีอาการทางกาย  วาจา  ที่
แสดงตอผูอ่ืนดวยความสุภาพนุมนวล 
  มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช (2545: 117 – 120) ไดกลาวถึงจริยธรรมที่ควรปลกูฝง
ในเด็กปฐมวัยไว  ดังนี ้
   1.  จริยธรรมตอตนเอง หมายถึง  จริยธรรมที่ชี้แนะการปฏิบัติตอตนเอง  ซึง่จะเปน
ประโยชนตอเด็กโดยตรงและเปนประโยชนตอผูอ่ืน โดยทางออม ประกอบดวยเนื้อหาจริยธรรม 12 ขอ 
และพฤติกรรมจําเพาะ  ตอไปนี้ 
    1.1  การมีความขยันหมัน่เพียร  ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ เชน การทาํงาน
หรือกิจกรรมทีค่รูกําหนดใหเสร็จโดยรวดเร็ว  การกระตือรือรนที่จะมาโรงเรียน  โดยไมตองใหพอแม
เตือนหรือบังคบั  การหมัน่ฝกกิจกรรมตางๆ  เปนเนืองนติย   เปนตน 
    1.2  การมีความอดทน  ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ เชน อดทนตอการพูดวา
ของเด็กอื่น อดทนตอการรังแกของเด็กอื่น  อดทนตอการถูกครูหรือผูใหญวากลาว และอบรมสั่งสอน  
อดทนตอความแปรปรวนของอาการเทาที่เด็กจะทําได  เปนตน 
    1.3  การมีการควบคุมอารมณของตน  การควบคุมอารมณในทีน่ี้  ผูใหญ 
โดยทัว่ไปมักคาดหวงัไมใหเด็กแสดงอารมณโกรธ  เกลียด  อิจฉา หรือกลัว มากกวาจะควบคุมอารมณ
สนุกสนานราเริง อารมณสุข อารมณพอใจตอส่ิงตางๆ พฤติกรรมจําเพาะเกีย่วกับอารมณที่ควรควบคุม 
ไดแก ไมแสดงความอิจฉาเพื่อนหากเพื่อนมีของเลนสวยงาม  ไมแสดงความโกรธครูหรือพอแมเมือ่ถูก
กลาวหรือลงโทษ  ไมแสดงความเกลียดเพื่อนนักเรียนดวยกนั  ไมแสดงความกลัวในสิ่งที่ไมควรกลัว 
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เชน กลัวแมลงสาป กลัวหน ู(แตก็ควรมีความกลัวและสามารถหลีกเลีย่งสิ่งที่ควรกลวั  เชน  สุนัขทีเ่ด็ก
ไมคุนเคยดวย  เปนตน) 
    1.4  การมีระเบียบวนิัยในตนเอง  ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ  เชน  เด็ก
บอกวา อยากทําสิง่ใดใหสําเร็จ ครูก็ควรดูแลใหเด็กทาํสิง่นัน้ใหสําเร็จใหได  เด็กบอกวา จะไมทาํ
อะไรดวยตัวของตัวเอง  ครูก็ชวยดูแลใหเด็กไมทําในสิ่งนั้นๆ  เด็กอาจตั้งมาตรฐานในการทํางาน
ใหกับตนเอง  ครูก็ชวยดูแลใหเด็กไดทาํตามมาตรฐานทีต้ั่งไว  เปนตน 
    1.5  การมีความรับผิดชอบ  ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ  เชน  ครู
มอบหมายสิ่งใดใหทํา   ซึ่งอาจเปนการทําความสะอาดชั้นเรียน  การจัดชั้นเรียน การเก็บของเลน
เขาที่  กท็ําสิง่นั้นใหสําเร็จไดตามที่ไดรับมอบหมาย 
    1.6  การมีความคิดริเร่ิมสรางสรรค  ประกอบดวยพฤตกิรรมจําเพาะที่แสดง 
ออกไดมากในงานศิลปะ  เชน  การวาดภาพ  การปะกระดาษ  การปนดินน้าํมัน  การระบายสี  ให
มีลักษณะกบัเด็กที่เคยเหน็มากอน 
    1.7  การใชเวลาวางใหเปนประโยชน   ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ  เชน  
หากมีเวลาวางไมนัง่อยูเฉยโดยไมทําอะไร เด็กควรไปเลนกับเพื่อน หรือเลือกทาํกิจกรรมบางอยาง
ที่เด็กสนใจดวยตนเอง 
    1.8 การชวยตนเอง  ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ  เชน   สามารถสวม 
และถอดเสื้อผารองเทา และถุงเทาไดดวยตนเอง  สามารถไปหองน้ํา  หองสวม  หองอาหาร และ
อาบน้าํดวยตนเองได  สามารถตัดสินใจบางสิง่บางอยางดวยตนเอง 
    1.9  การมีสมาธิ   ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ  เชน  สามารถนัง่ฟงครู
เลานทิานไดดวยใจจดใจจอ  อาจเปนเวลา จาก 5 – 15 นาที สามารถทํากจิกรรมแตละอยางดวย
ตนเองไดเปนเวลานานพอสมควร  สามารถฟงการพูดของเพื่อนไดโดยตั้งใจ   เปนตน 
    1.10  การรักษาความสะอาดเกี่ยวกับตนเอง  ประกอบดวยพฤติกรรม
จําเพาะ  เชน  รูจักแปรงฟนเอง  รูจกัลางมอืกอนรับประทานอาหาร รักษาเล็บใหสะอาดอยูเสมอ 
เปนตน 
    1.11 การประหยัด  ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ  เชน  การไมซื้อของกิน 
ที่ไมเปนประโยชนใหส้ินเปลอืงเงนิมาก  ไดแก  ของกินประเภทมีน้าํตาลเจือปนมาก  การไมซื้อของ
ที่ทาํมาหลอกขายเด็ก   การไมรบเราพอแมซื้อของมีราคาแพงให 
    1.12  การเชื่อถือและปฏิบัติตามคําสอนของศาสนา  ขอนี้เปนจริยธรรมขอใหญ
ที่อาจเรียกไดวา  ครอบคลุมจริยธรรมขออ่ืนๆ เกือบทั้งหมด  แตอาจมีความแตกตางในรายละเอียด
ปลีกยอยของศาสนาแตละศาสนา เชน ศาสนาพทุธ  ศาสนาอิสลาม และศาสนาครสิต   
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   2.  จริยธรรมตอผูอ่ืน  หมายถึง  จริยธรรมที่ชี้แนะการปฏิบัติตอผูอ่ืน  ซึ่งจะเปน
ประโยชนตอผูอ่ืนโดยตรงและเปนประโยชนตอเด็กเองโดยทางออม  ประกอบดวยเนื้อหาจริยธรรม  
8 ขอ และพฤติกรรมจําเพาะ  ตอไปนี ้
    2.1  การมีความซื่อสัตย  หมายถงึ  การประพฤติตรง และจริงตอผูอ่ืน  การ 
ไมคดโกง และหลอกลวงผูอ่ืน  ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ  เชน  การพูดความจริง  การไมพดูปด 
การตรงตอเวลา  การจริงใจตอผูอ่ืน  การไมหยิบฉวย ลักขโมย หรือยกัยอกของคนอื่น  การไมหลอก
ใหผูอ่ืนหลงเชือ่ในส่ิงที่ไมเปนความจริง  เปนตน  
    2.2  การมีความกตัญูกตเวท ี กตัญู  หมายถงึ  การรูอุปการที่ผูอ่ืนทาํให 
กับตน และกตเวท ี หมายถงึ  การตอบแทนอุปการะที่ผูอ่ืนใหกับตน  ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ 
เชน  การตอบแทนพระคณุครู  โดยการเชื่อฟงตามคําวากลาวสัง่สอน  การแสดงสัมมาคารวะตอครู
และพอแม  ตามความเหมาะสม  การตอบแทนเพื่อนที่เคยชวยเหลือตนมากอน  เปนตน 
    2.3  การมีความเมตตากรุณา   เมตตา หมายถงึ  ความรักและปรารถนาจะให
ผูอ่ืนเปนสุข  กรุณา  หมายถึง  ความสงสารและปรารถนาจะใหผูอ่ืนพนทุกข ประกอบดวยพฤติกรรม
จําเพาะ  เชน  การดูแลและใหอาหารสัตว  ดวยความเมตตา  การพยาบาลสัตว  การไมรังแกสัตว 
การปฏิบัติตอผูอ่ืนดวยความรัก 
    2.4  การมีความเอื้อเฟอเผื่อแผ  ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ  เชน  การ
แบงปนของเลน  ขนมใหกับเพื่อน  การแบงปนของใชใหกบัเพื่อน  เปนตน 
    2.5  การชวยเหลือผูอ่ืน  ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ เชน  การอาสาชวยครู 
เพื่อนและพอแมในโอกาสตางๆ ครูและเพือ่นนกัเรียนดวยกัน เปนพฤติกรรมจําเพาะ ไดแก การไหวครู
เมื่อมาถงึโรงเรียน และจะกลับบาน  การหยุดยนืตรงใหครูผานไปกอน  เมื่อเดนิสวนทางกับครู   การ
ไมแสดงกิริยาวาจาครูดูหมิน่ครู  เปนตน 
    2.6  การรูจักเลนและทาํงานรวมกบัผูอ่ืน  เปนพฤติกรรมจําเพาะ  เชน  การเลน
กับเพื่อน โดยไมทะเลาะหรือรังแกกัน  การทํางานรวมกับผูอ่ืนโดยไมขัดแยง หรือทะเลาะกนั  เปนตน 
    2.7  การเคารพสิทธิและหนาที่ของผูอ่ืน เปนพฤติกรรมจําเพาะ ไดแก การเขาควิ 
ตามลําดับกอนหลงัในการทาํสิ่งตางๆ  เชน  เขาคิวรับอาหารไปรับประทาน เขาคิวสงงานครู เขาคิวรอ
เลนมาเลื่อน  มาหมุน  มาโยก การไมเลนหยอกลอกันในแถว การเชื่อฟงเด็กที่เปนหวัหนาชัน้  เปนตน 
   3.  จริยธรรมตอส่ิงแวดลอม หมายถงึ  จริยธรรมที่ชี้แนะการปฏบัิติตอส่ิงแวดลอม 
ซึ่งจะเปนประโยชน ทัง้ตอตัวเด็กเองโดยทางตรงและทางออม ประกอบดวยเนื้อหาจริยธรรม  2 ขอ 
และพฤติกรรมจําเพาะ  ดังนี ้  
    3.1  การรักษาสิ่งแวดลอมใหอยูในสภาพที่ดี  ประกอบดวยพฤติกรรมจําเพาะ  
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เชน  การรักษาความสะอาดขอหองเรียน  การเก็บของเลนในหองใหถูกที่  การดูแลรักษาตนไม  ใน
โรงเรียน  การทําความสะอาดเก็บกวาดขยะในโรงเรยีน  เปนตน 
    3.2  การใชทรัพยากรจากสิง่แวดลอมอยางประหยัด ทรัพยากรจากสิ่งแวดลอม
หมายถงึสิ่งของตาง ๆ ทุกชนดิที่มีข้ึน  เชน  ดินสอ  กระดาษสี  ปากกา  พูกนั  กาว  เปนตน  ซึง่ลวน
แตเปนของใชส้ินเปลืองที่เดก็ควรใชอยางประหยัดใหเกดิประโยชนเตม็ที่  
  กุลยา  ตันติผลาชีวะ (2547: 212) กลาววา จริยธรรมทีป่ลูกฝงในเด็ก มี 2 ประการหลัก 
ดังนี ้
   1.  จริยธรรมหลักภายในตน  ไดแก  รับผิดชอบ  ริเร่ิมสรางสรรค  ชวยเหลือตนเอง
ประหยัด และรูจักดูแลตนเอง 
   2.  จริยธรรมสากล  เปนจริยธรรมที่มีตอผูอ่ืน หรือการปฏิบัติที่ดีตอผูอ่ืน  ไดแก 
ความซื่อสัตย  ความกตัญู  ความเมตากรุณา  ความเอือ้เฟอ  การชวยเหลือผูอ่ืน  การนับถือผูอ่ืน 
และการตรงตอเวลา 
  มาลีรัตน  บุญอนันตบุตร (2547: 12) ไดสรุปขอบขายของการพัฒนาลักษณะทาง
จริยธรรม  ออกเปน 3 ดาน คือ  
   1.  การพฒันาลักษณะนิสัยทางจริยธรรมตอตนเอง  คือ  การชวยเหลอืตนเอง   
การรักษาความสะอาด  การมีความรับผิดชอบ  ความขยันหมั่นเพยีร  การมีระเบียนวินัย  การ
ประหยัดอดออม  การรูจักการอคอย  อดกลั้น  สามารถควบคุมตนเองได 
   2.  การพฒันาลักษณะนิสัยทางจริยธรรมตอผูอ่ืน คือ  ความซื่อสัตย  ความเอื้อเฟอ  
เผื่อแผ  ความเมตตากรุณา  การเคารพสทิธิของผูอ่ืน  การเปนผูนาํผูตามที่ดี  ความกตัญูกตเวที 
การรูจักเลน และการทาํงานรวมกับผูอ่ืน 
   3.  การพฒันาลักษณะนิสัยทางจริยธรรมตอส่ิงแวดลอม  คือ  การรูจักรักษา
ส่ิงแวดลอม ใหอยูในสภาพที่ดี  การใชทรัพยากรอยางคุมคาและประหยัด 
  จากจริยธรรมที่ควรปลูกฝงในเด็ก  ในเอกสารดังกลาวพบวา  ตามมาตรฐาน และ
ตัวชี้วัด ที่ปรากฏในมาตรฐานการศึกษาของสํานักงานรับรองมาตรฐาน และประเมนิคุณภาพ
การศึกษาขึ้นพื้นฐานและการศึกษาปฐมวัยซึง่กําหนดไวดังนี้สํานักงานรับรองมาตรฐาน และ
ประเมินคุณภาพการศึกษา (2548) 
   มาตรฐานดานผูเรียน 
    มาตรฐานที ่1  ผูเรียนมีคุณธรรม  จริยธรรม และคานิยมที่พงึประสงค  
มี 6 ตัวบงชี้  คือ 
     1.  ผูเรียนมวีนิัยมีความรับผิดชอบ ปฏิบัติตามขอตกลงรวมกนั 
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     2.  ผูเรียนมีความซื่อสัตยสุจริต 
     3.  ผูเรียนมีความกตัญูกตเวท ี
     4.  ผูเรียนมีเมตตากรุณา มคีวามรูสึกที่ดีตอตนเองและผูอ่ืน 
     5.  ผูเรียนมีความประหยัดรูจักใชและรักษาทรัพยากรและสิ่งแวดลอม 
     6.  ผูเรียนมีมารยาทและปฏิบัติตนตามวฒันาธรรมไทย 
  จะเหน็ไดวา  สาระเกี่ยวกับจริยธรรมของเด็กจะมีลักษณะใกลเคียงกนั  ซึ่งในการวจิัย
จะนาํแนวสาระจริยธรรมตาม สมศ.  มาเปนแกนการวจิัย  6 ประการ  ดังนี ้
   1.   ความมีวนิัย 
   2.  ความซื่อสัตย 
   3.  ความกตัญู 
   4.  ความเมตตา 
   5.  ความประหยัด 
   6.  มารยาทสงัคม 
 

 1.5  งานวิจัยที่เกี่ยวของกบัจริยธรรม 
  งานวจิัยในตางประเทศ 
   เมิรด (Mearcks.  2001) จากการศึกษาพฒันาการดานจริยธรรมของเด็กเรรอน 
ที่อาศัยอยูในบานพักชัว่คราวในเขตเมือง  อายุระหวาง 5 – 12 ป พบวา  พฒันาการดานคุณธรรม 
ซึ่งวัดโดยใชเครื่องมือประเมนิพัฒนาการทางวัฒนธรรมของ เดอทนี และพิม (Kurtines-Pimm) 
พบวา พัฒนาการเชนคุณธรรมตามขึ้นสูงสุด  เมื่ออายุ 8 ป และคงที่  เมื่อถึงอายุ 11 ป  หลงัจากนัน้
จะลดลงเมื่อเทียบกับตัวอยางกลุมปกติ พบวา  พฒันาการจริยธรรมของเด็กเรรอน ที่มีอายุ 9 ขวบ
หรือมากกวานีม้ีแนวโนมที่แตกตางกนัในทางลบ 
   ลายออน (Lyon.  2002) ไดทําการวิจยัเกีย่วกับความเขาใจดานอารมณของเด็ก
ระดับประถมศึกษา ต้ังแตอายุ 6 ปข้ึนไป  ดวยการใชประสบการณ สถานการณจาํลองเกี่ยวกับเหยื่อ
ที่ถูกทําราย  โดยใชสถานการณจําลอง 3 ชุด  ชุดแรกพบวา  เด็กอาย ุ6 ป  แสดงออกในทางบวกกบั
เหยื่อและการกระทาํ  สวนเด็กอายุ 9 ป – 9 ปคร่ึง  จะมคีวามรูสึกทางลบในเชิงจริยธรรม เกี่ยวกับ
เหยื่อดานความรูสึกเกี่ยวกับสาระของสถานการณพบวา  ทกุคนแสดงความโกรธและรูสึกเสียใจกบั
เหยื่อ  โดยใชเหตุผลเชิงสงัคม  จากการศึกษาชุดที ่2  เด็กอาย ุ9 – 10 ป  แสดงอาการกาวราวกับ
เหตุการณ  เดก็หญิงจะมีความรูสึกทางลบมากกวาเด็กชายโดยใชเกณฑจริยธรรมเปนฐาน เดก็หญงิ
จะรูสึกเศรากบัเหตุการณ ในขณะที่เดก็ชายโกรธและจากผลการศึกษาชุดที ่3 พบวา  เด็กมีแนวโนม
ที่จะเขาใจอารมณเชิงคุณธรรมมากขึ้น  มคีวามรูสึกดีข้ึน 
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  งานวจิัยในประเทศ 
   เบญจพร  สมานมาก (2540: บทคัดยอ) ไดศึกษาผลของการจัดกจิกรรมละครสด
เสริมจริยธรรมที่มีตอการรับรูทางจริยธรรมของเด็กปฐมวยั  ผลวิจัยพบวา เด็กปฐมวยัที่ไดรับการจดั
กิจกรรมและละครสดเสริมจริยธรรม กิจกรรมสนทนาเสรมิจริยาธรรม กิจกรรมสนทนาเสริมจริยธรรม
และกิจกรรมแบบปกติ  มกีารรับรูทางจริยธรรมแตกตางกัน  อยางมนียัสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ .05 
เมื่อเปรียบเทยีบรายคูพบวา คะแนนเฉลีย่การรับรูทางจริยธรรมของเด็กปฐมวัยกลุมที่ไดรับการจดั
กิจกรรมละครสด เสริมจริยธรรมแตกตางจากกลุมที่ไดรับการจัดกิจกรรมสนทนาเสรมิจริยธรรม และ
กลุมที่ไดรับการจัดกิจกรรมแบบปกติ อยางมนีัยสาํคัญทางสถิติ ที่ระดับ.05 สวนกลุมที่ไดรับการจัด
กิจกรรมสนทนาสงเสริมจริยธรรม และกจิกรรมแบบปกติแตกตางไมมีนัยสาํคัญทางสถิติ 
   พิชญ  ขํามา (2543: บทคัดยอ) ไดศึกษาผลของการสงเสริมจริยธรรมทางสังคม
ตามแนวคิดคอนสรัคติวิสึม ของเด็กวัยอนบุาล โดยการใชการอภิปราย  เพื่อแกสถานการณที่มีขอ
ขัดแยงทางจรยิธรรมในนทิานที่มทีางสองแพรง ผลการศึกษาพบวา หลังการทดลองกลุมทดลอง  
มีคะแนนจรยิธรรมทางสังคมดานกลวิธกีารเจรจา เพื่อหาขอตกลงรวมกัน  ดานการแลกเปลี่ยน
ประสบการณรวมกันระดับ 2 สูงกวากลุมควบคุม อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01  ในดาน
ความสัมพันธระหวางเด็กกบัเพื่อนกลุมทดลอง มีคะแนนจริยธรรมสูงกวากลุมควบคุม อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ .05 
   ลัดดาวัลย  ยรรยงสงา (2548: บทคัดยอ) ไดศึกษา การพัฒนาชุดนทิาน เพื่อการ
สงเสริมจริยธรรมของเด็กวัยเตาะแตะ  อาย ุ2 – 3 ป ดําเนนิการวิจัย โดยการสรางชุดนิทานเกี่ยวกับ
การสงเสริมจริยธรรมของเดก็วัยเตาะแตะ  ประกอบดวยนิทาน  9 เร่ือง และทดสอบประสิทธิภาพ
ของชุดนิทาน  ผลการศึกษา พบวา  1) คุณภาพของชุดนิทานเกี่ยวกับลักษณะรูปเลม  การจัดทาํ
ภาพประกอบ  เนื้อเร่ือง  สาระและการใชภาษาอยูในระดบัดีถึงดีมาก  2) ประสิทธิภาพของชุดนิทาน
ที่สงเสริมจริยธรรมดานความเมตตา  ความเอื้อเฟอและวาจาสุภาพ ประเมินผลจากคําถามทายเรือ่ง 
และการประเมินระดับการรับรู ดานจริยธรรมพบวา  สูงกวาเกณฑที่กาํหนดไว E1/E2 (80/80)  คือ 
98.0/86.1 แสดงวา ชุดนทิานมีประสิทธิภาพสงูเพยีงพอที่จะนําไปใชได  3) การพัฒนาระดับการรับรู
ดานจริยธรรมของเด็กวัยเตาะแตะ (2 – 3 ป) ในดานความเมตตา  ความเอื้อเฟอ และวาจาสุภาพ 
หลังการตัดสินใจกิจกรรมเลานทิาน โดยใชชุดนิทาน ทัง้โดยรวมและรายดานสงูขึ้นกวากอนการจดั
กิจกรรมเลานทิาน  โดยใชชดุนิทาน อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ.01 
 จากเอกสารและงานวจิัยที่เกี่ยวของพบวา  จริยธรรมมีความจาํเปนในสังคมเพราะเปน
หลักความประพฤตทิี่อบรมกิริยา และปลกูฝงลักษณะนสัิยที่ดี ที่ควรประพฤติ  ปฏิบัติ  ทัง้ในดาน
จริยธรรมตอตนเอง และจริยธรรมตอสวนรวม  จริยธรรมมีดวยกนัหลายดาน  การปลูกฝงจริยธรรม
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ที่ดีควรเริ่มต้ังแตวัยเด็ก  สังคมมีผลอยางมาก ในการเปนแบบจริยธรรมที่ดีใหกับเดก็  เดก็จะเห็น
และเขาใจไดดี  จากการกระทํา และสิ่งที่นาํเสนอในภาพ  ภาษา  แตไมสามารถแยกแยะออกไดวา 
ส่ิงนัน้ควรกระทําหรือไม  ผูเกี่ยวของกับเดก็  จงึควรใหความสนใจในเรือ่งของจริยธรรม เปนเรื่อง
สําคัญเชนกนั 
 
2.  เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของกับโฆษณา 
 2.1  ความหมายของโฆษณา  
  คําวา  โฆษณานัน้  เปนคาํที่คุนเคยกันของคนทุกเพศ  ทุกวยั  ไมวา  ในสื่อใดก็ตาม 
มักจะมโีฆษณาสอดแทรกอยู  ซึง่มีผูใหความหมายของการโฆษณาไวดวยกนั  ดังนี ้
  มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช (2532: 95)  ไดใหความหมายวา  การโฆษณาสนิคา 
หมายถงึ  การมุงขายสนิคาหรือบริการใหไดมากที่สุดโดยวิธกีารบอกกลาว  เพื่อกระตุนใหประชาชน 
หรือผูบริโภคอยากซื้อสินคา หรือบริการ 
  ศิริวรรณ  เสรีรัตน (2540: 104) ไดใหความหมายวา  การโฆษณา  หมายถงึ  รูปแบบ
คาใชจายในการติดตอ  ส่ือสาร  โดยไมใชตัวบุคคลเกี่ยวกับองคกร  ผลิตภัณฑ  บริการ หรือความคิด
โดยผูอุปถัมภรายการ 
  เสรี  วงษมณฑา (2540: 6) ใหความหมายวา  การโฆษณา  เปนกระบวนการดานการ
ส่ือสารมวลชนประเภทหนึง่ที่เกิดขึ้น เพื่อจูงใจใหมีความตองการซื้อสินคา หรือใชบริการ 
  ราชบัณฑิตยสถาน (2542: 273) ใหความหมายวา  โฆษณา  หมายถงึ  การเผยแพร
ขอความออกไปยังประชาชน  การปาวรอง  การประกาศ 
  เสกสรร  สายสีสด (2542: 2) ใหความหมายวา  การโฆษณา คือ  การสื่อสารจูงใจ โดย
ผานสื่อโฆษณาที่มิใชตัวบุคคล 
  ความหมายของโฆษณาดังกลาวขางตนสามารถสรุปไดวา  โฆษณา  หมายถงึ  การ
เผยแพรขอมูลทางดานสินคาหรือบริการใหประชาชนทัว่ไปทราบ โดยผานกระบวนการทางดานการ
ส่ือสารขอมูล  ที่กระตุนความตองการในการบริโภคของประชาชน  

 
 2.2 องคประกอบของโฆษณาทางโทรทัศน 
         องคประกอบของสิ่งโฆษณาทางโทรทัศน  จะประกอบดวยองคประกอบ  ดังนี้   
(เสกสรร  สายสีสด.  2542: 93 – 96) 
   1.  สวนนํา (Lead)  เปนสวนที่สําคัญในการโฆษณาประเภทวทิยกุระจายเสียง
และแพรภาพ  ลักษณะของสวนนําจะเปนไดทั้งเสียงประกอบเพลง  ประกอบคําพูด และแมแต
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ภาพประกอบ  ทาํหนาที่นาํ หรือสรางความสนใจใหผูรับชมติดตามเนือ้หาในสิง่โฆษณา  ทําหนาที่
ในการดึงดูดความนาสนใจ 
   2.  คําพูด (Wording)  เชนเดียวกับขอความโฆษณา  คําพูดเปนองคประกอบ
สําคัญของสิ่งโฆษณาประเภทกระจายเสยีงและแพรภาพ  ซึ่งจะเสนอรายละเอียดของตัวสินคา 
   3.  เพลง (Jingle Music) เพลงจะทาํหนาที่ในการเสนอเนื้อหาของผลิตภัณฑ หรือ
แนวคิดที่ตองการโฆษณา  สวนใหญจะเปนคํารองมีสัมผัสและทํานอง  ทําใหผูฟงเกิดความชืน่ชอบ 
   4.  เสียงประกอบ (Sound Effect)  เปนเสยีงที่ไมใชเพลงประกอบ  ทาํหนาที่ชวย 
ในการสรางจนิตนาการเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 
   5.  คําขวัญ (Slogan) เปนประโยคสั้นๆ มักอยูทายสิง่โฆษณาประเภทวิทย ุและ
โทรทัศน  ทาํหนาที่ในการย้าํสารโฆษณา เพื่อสรางความมั่นใจในผลิตภัณฑ หรือย้ําใหผูรับสารจําชื่อ
ผลิตภัณฑได 
   6.  ภาพโฆษณา (Visual) องคประกอบภาพโฆษณานี ้เปนองคประกอบที่สําคัญ
มาก  เพราะภาพโฆษณาเปนภาพที่เคลื่อนไหวชวยสรางความเขาใจ และความนาสนใจของภาพ 
ทําใหโฆษณานั้นๆ มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
 สรุปไดวา  องคประกอบของโฆษณาทางโทรทัศนมีสวนชวยสรางความนาสนใจของ
โฆษณาชิน้นัน้ไดเปนอยางดี  โดยเฉพาะกบัเด็กที่ตองการเรียนรูส่ิงที่แปลกใหมที่นาสนใจจากคําพูด 
เพลง  ภาพ หรือเสียงประกอบที่ทาํใหเดก็สนใจและติดตาม  
 2.3  รูปแบบการนาํเสนองานโฆษณา 
  ในการนําเสนอโฆษณาทางโทรทศัน เราจะพบวา โฆษณาแตละเรื่องนั้น มีการนาํเสนอ
ที่หลากหลายแตกตางกนัออกไป  ทั้งนี้อยูที่ผูผลิตนัน้ตองการนําเสนอใหออกมาในรปูแบบใด  ซึ่งมี
ดวยกนัหลายรูปแบบ (เสรี  วงษมณฑา.  2540: 112 – 125)  ดังนี ้
   1.  สินคาเปนพระเอก (Product as a Hero) เปนการนาํสินคาที่เดนๆ มาทํา
โฆษณา  โดยไมใชผูนําเสนอ  ใชแตสินคาเพียงอยางเดยีว 
   2.  ใชผูนําเสนอ (Presenter) เหมาะกบัตัวสินคาเอง  อาจจะไมนาสนใจนัก การใช
ผูนําเสนอเขารวมในการโฆษณาจะยึดหลักปรัชญาที่วา มนุษยสนใจมนษุยดวยกันเอง ผูโฆษณาตอง
หาบุคคลทีน่าสนใจมาเปนผูนําเสนอ  ซึ่งมดีวยกนัหลายรูปแบบ 
   3.  การใชบุคคลที่ใชสินคารับรอง (Testimonial) เปนการใชผูนําเสนอที่เคยใช
สินคานั้นแลวออกมายนืยนัวา  สินคาชนดินี้ดี และเชิญชวนใหหนัมาใชสินคาดังกลาว 
   4.  เสี้ยวหนึง่ของชีวิต (Slice of Life) เปนการนาํเสนอในสิ่งที่เกิดขึ้นไดในชีวิตจริง 
เปนการโฆษณาที่สามารถดูสรางความรูสึกรวมไดเปนอยางดวีาสนิคานัน้สามารถชวยแกปญหาได 
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   5.  การชี้ใหเหน็ประโยชนของสินคาในลักษณะเกนิจริง (Dramatization) การสราง
ภาพยนตรโฆษณาที่เกินจริง จะใหเกิดความนาทึง่ในสิง่นั้น 
   6.  กอนใช-หลังใช  (Before  and After) เปนการเปรียบเทียบการทาํงานของสินคา
ระหวางกอนใชสินคา และภายหลงัการใชสินคานั้น  เปนเรื่องราวที่เหน็ความแตกตางที่ชัดเจน 
   7.  ชุดของปญหา (Series of Problem) เปนวิธกีารนําเสนอปญหาหลายปญหา 
มาเรียงซอนกนั  ซึ่งปญหาดงักลาว จะแกปญหาไดดวยสินคาที่โฆษณา 
   8.  การเปรียบเทียบระหวางสองสินคา (Comparative Advertising) ในกรณีนี้
ประเทศไทยใชลําบากมาก  เพราะมีกฎหมายคุมครองผูบริโภค หามละเมิด หรือทบัถมผูอ่ืน 
   9.  การสาธิต (Demonstration) เปนการแสดงวิธีการทาํงานของสินคา เพื่อแสดง
ใหเหน็ประสทิธิภาพการทาํงานที่ชัดเจน 
   10.  สารคดี (Documentary) ถาสินคามปีระวัติความเปนมาดีควรทาํการโฆษณา
ของสินคาแบบสารคดี  โดยมีการนาํเสนออยางเปนขัน้ตอนกวาจะมาเปนสินคานัน้ 
   11.   การนําเสนอแบบแฟนตาซี (Fantasy) เปนการนําเสนอแบบความฝนที่ไมเปน
จริง  เปนเรื่องเหมือนเทพนิยายเพอฝน  ขายความปรารถนา  ความทะเยอทะยาน 
   12.  การนาํเสนอเชิงสัญลกัษณ (Symbolic) การสรางสญัลักษณบางสิ่งเปน
ตัวแทนของสนิคา  เพื่อใหผูบริโภคเห็นและจําได 
   13.  วิธีการโฆษณาแบบอุปมาอุปไมย (Analogy) เปนการนาํสิ่งใดสิง่หนึ่งที่
คุณสมบัติคลายคลึงกับสินคาของเรามาเปรียบเทียบ 
   14.   การนําเสนอแบบรองรําทาํเตน (Production Number) เปนการสรางงาน 
ในลักษณะรองรําทาํเตน  โดยใชเสียงเพลง และเสียงดนตรีเขาชวย 
 สรุปไดวา  รูปแบบการนาํเสนอโฆษณาทางโทรทัศนนั้น  มีความสาํคัญในการกระตุนให
ผูบริโภคหันมาสนใจในสินคาดังกลาว  เปนที่จดจาํไดดีเพราะบางครั้งผูชมที่เปนเด็ก อาจจะไมรูจกั
สินคาที่โฆษณา แตการไดเห็นรูปแบบการนําเสนอทีน่าสนใจ เดก็ก็สามารถอธิบายไดวา เปนโฆษณา
เกี่ยวกับสินคาชนิดใด  แตการโฆษณาเพื่อใหเด็กเขาใจนัน้ อาจจะใชไมไดทุกรูปแบบทั้งนี้ข้ึนอยูกับ
ผูผลิตโฆษณาวาตองการมุงไปที่กลุมเปาหมายใดเปนหลกั 
 2.4  สิ่งดึงดูดใจในโฆษณา 
  ส่ิงดึงดูดใจ หรือส่ิงจูงใจในโฆษณาเปนสิ่งที่สําคัญของการโฆษณา  ในการชวยชกันาํ
ความรูสึกของผูบริโภคที่มีความตองการ  ใหมาเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑที่โฆษณา  สําหรับส่ิงทีน่าํมา 
ใชเพื่อการดงึดูดใจโดยเฉพาะ  ทีน่ิยมใชกนัทัว่ไปทางการตลาด  มีดังนี้  (พิบูล  ทีปะปาล.2545: 194 
– 197) 
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   1.  การจูงใจดวยราคา หรือคุณคา  อาจทาํไดหลายวิธ ี เชน  การใหคํามั่นสัญญา
วาราคาถูกกวา หรือคุมคามากกวาสนิคาประเภทเดียวกัน  
   2.  การจูงใจดวยคุณภาพ เปนการจูงใจทีน่ิยมใชกันมากคูกับราคา  เชน  การมีใบ
รับประกันสินคา  ใบรับรองคุณภาพ 
   3.  การจูงใจดวยดาราและบคุคลที่ใชสินคารับรอง  การใชดาราที่ประชาชนกําลงั
นิยม  มาใชประกอบการโฆษณา  เพื่อจงูใจใหคนสนใจ 
   4.  การจูงใจดวยความกลวั  เปนการจูงใจดานอารมณ ที่ใชในโฆษณา  เปนจาํนวน
มาก  เชน  การโฆษณายาสฟีน  โดยใชภาพแสดงใหเหน็ฟนผ ุ การจูงใจดวยความกลัวมีขอพงึระวงั
คือ  อยาใหรุนแรงมากไป  ซึง่อาจจะทาํใหผูรับสารไมพอใจได 
   5.  การจูงใจดวยอารมณทางเพศ  เปนการจูงใจทีน่ิยมใชกันมาก และใชไดผลดี 
เพราะเปนสื่อที่สามารถแทรกซึมเขาสูความทรงจาํของผูบริโภคไดอยางรวดเร็ว  โดยมีจุดมุงหมาย
เพื่อจูงใจใหเกดิการยอมรับ 
   6.  การโฆษณาเพื่อจงูใจจิตใตสํานึก  เปนการโฆษณาทีถู่กกาํหนดขึ้นภายใต
จิตสํานึกดวยการใชสัญลักษณ หรือขาวสารผานการไดเห็น หรือไดฟงในชวงระยะเวลาที่ส้ันที่สุด 
เพื่อใหจิตใตสํานึกเกิดการรับรู และจูงใจใหเกิดพฤติกรรมออกมา 
   7.  การจูงใจดวยโฆษณาที่แปลกใหม  เปนรูปแบบการใชการโฆษณาเปนตัวจงูใจ 
ซึ่งผูทาํโฆษณาจํานวนมากนิยมกระทาํกนัในปจจุบัน  ดวยการสรางสรรคงานโฆษณาออกมาที่
แปลกๆ ใหมๆ สามารถเรียกรองความสนใจได  แตเปนการจําเพียงชื่อผลิตภัณฑได ไมไดหมายความ
วาจะซื้อผลิตภัณฑนั้นหรือไม 
 สรุปไดวา  ส่ิงดึงดูดใจในโฆษณาเปนสิ่งทีสํ่าคัญมากในการใหผูชมโฆษณาเกิดการรับรู
และสนใจเกีย่วกับตัวโฆษณาทางโทรทัศนนั้น  สําหรับเดก็ปฐมวยัการจูงใจดวยโฆษณาที่แปลกใหม
นาจะเปนวิธกีารดึงดูดไดดีวิธีหนึ่ง  ดวยรูปลักษณที่แปลกใหมซึง่กระตุนความสนใจของเด็กไดเปน
อยางด ี
 2.5 ทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการโฆษณา 
  ทฤษฎทีี่เกี่ยวของกับโฆษณามีดวยกันหลายทฤษฎี (ศิริวรรณ  เสรีรัตน.  2540: 33 - 
35)  ดังนี ้ 
   1.  ทฤษฎีจิตวเิคราะห  เปนการศึกษาความตองการภายในตัวมนุษยทีม่ีอิทธพิลตอ
พฤติกรรมผูบริโภค ฟรอยด เชื่อวา ความตองการซึง่กระตุนพฤตกิรรมที่อยูในตวัมนษุย  จะมพีื้นฐาน 
จากสัญชาตญาณเบื้องตน 2 ประการ คือ สัญชาตญาณในการดํารงชีวิต และสัญชาตญาณ ดานการ
ทําลาย สัญชาตญาณการดาํรงชีวิตแสดงออกมาในเรื่องความรูสึกทางเพศ  ซึง่นกัการตลาดนํามาใช
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ในการโฆษณา สวน สัญชาตญาณดานการทําลายจะแสดงในรูปพฤติกรรมกาวราว  ฟรอยด ได
พิจารณาบุคลกิภาพของบุคคล ซึ่งมกีารพฒันา โดยพยายามที่จะสนองความตองการ ประกอบดวย 
องคประกอบพื้นฐาน 3 ประการ  คือ 
    1.1  อิด (Id) เปนความคิดทีเ่กี่ยวของกับส่ิงกระตุนที่มีมาตั้งแตด้ังเดิม เปน
สวนของบุคลกิภาพ  ซึง่เกิดจากแรงกระตุนอยางหยาบหรือการแสวงหาความพึงพอใจตามความ
ตองการของรางกายและสญัชาตญาณ อิดมีหนาที่แสวงหาความพอใจเพื่อระบายความตึงเครียด 
    1.2   อีโก (Ego) หมายถงึ  สวนหนึง่ของบุคลิกภาพที่อยูในการควบคมุโดย
จิตสํานึกของแตละบุคคล  ซึ่งทาํหนาที่ตรวจสอบภายในโดยพยายามใหเกิดความสมดุลระหวาง
ความตองการอยางหยาบของอิดและเงื่อนไขทางสังคมวัฒนธรรมของซุปเปอรอีโก เปนสวนที่แสดง
พฤติกรรมออกมาไดอยางเหมาะสมกับกาลเทศะ  การยอมรับและการยกยองจากสังคม  
    1.3  ซุปเปอรอีโก (Superego) แสดงถึงความตองการสวนบุคคลหรือสังคม
ซึ่งใชเพื่อกําหนดเงื่อนไขดานจรรยาบรรณของพฤติกรรม หรือหมายถึง ความคิดเกีย่วกบัการแสดง
ความตองการภายในดานศลีธรรม และลักษณะจรรยาบรรณ 
   2.  ทฤษฎีการจูงใจของ มาสโลว  ทฤษฎีการจูงใจของ มาสโลว มีขอสมมุติฐาน
ข้ันพืน้ฐานดังนี ้ 1) บุคคลมีความตองการหลายประการ ไมมีส้ินสุด  2) ความตองการจะมี
ความสาํคัญแตกตางกนั  ดังนั้น จึงสามารถจัดลําดับความสําคัญจากมากไปหานอยได  3) บุคล
จะแสวงหาความตองการที่สําคัญที่สุด หรือสําคัญมากกวากอน  4) เมื่อบุคคลไดส่ิงที่บําบัด 
ความตองการของตนแลว ความจาํเปนในสิ่งนัน้จะหมดไป  5) บุคลเริ่มสนใจในความตองการที่
สําคัญรองลงมาอยางอืน่ตอไป ตามทฤษฎีของ มาสโลว สามารถแบงได 5 ระดับ จากต่ําไปสูง ดังนี ้
    2.1  ความตองการดานรางกาย เปนความตองการพื้นฐาน เพื่อความอยูรอด  
ผูโฆษณาผลิตภัณฑที่เกีย่วของกับความตองการดานรางกาย จะตองกระตุนใหเกิดความตองการนี ้
    2.2  ความตองการความปลอดภัย เปนความตองการที่เหนือกวาความตองการ
เพื่อความอยูรอด  หลงัจากที่มนษุยไดรับการตอบสนองในขั้นแรกแลวจะเพิ่มความตองการะดับที่
สูงขึ้น คือ  ความตองการความปลอดภัย 
    2.3  ความตองการการยอมรับและความรกั เปนความตองการการยอมรับจาก
สมาชิกในกลุม และเปนบุคคลที่สําคัญสําหรับกลุม ผูโฆษณาตองสรางแนวคิดในการสรางสรรคงาน
โฆษณาวา ผลิตภัณฑสรางการยอมรับจากสังคม 
    2.4  ความตองการความนับถือและสถานะจากสงัคม เปนความพยายามที่จะ
ใหมีความสัมพันธระดับสูงกับบุคคลอื่น รวมทัง้ความตองการความมอํีานาจ  ความสําเร็จ  ความรู
ความสามารถ  แนวคิดในการโฆษณา สามารถนาํไปใชไดกับสินคาเกอืบทุกประเภท 
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    2.5  ความตองการประสบความสาํเร็จสูงในชีวิต เปนความตองการสูงสุดของ
แตละบุคคล ซึ่งผูโฆษณาสามารถนาํมาใชกระตุนวาใชสินคานั้น  สามารถทาํใหบุคคลประสบความ 
สําเร็จสูงสุดในชีวิต 
 ทฤษฎีดังกลาว สามารถสรปุไดวาโฆษณาที่ผลิตออกมานัน้มีสวนเกี่ยวของกับพฤตกิรรม
มนุษย โดยผูผลิตจะนําความตองการขั้นพื้นฐานของมนุษยมาเปนตวัสรางงานโฆษณาสินคา หรือ
บริการ  เพื่อตอบนองความตองการของมนุษย  สําหรับเด็กปฐมวัยก็เชนกนั  ผูผลิตโฆษณาตองมี
ความรูความเขาใจถึงความตองการของเด็ก และผลิตโฆษณาเพื่อดึงดูดใหเด็กสนใจสินคา หรือ
บริการนัน้ 
 2.6  แนวคิดเกี่ยวกับอิทธพิลของโฆษณาทางโทรทศันที่มีผลตอเด็ก 
  นักวชิาการหลายทานไดกลาวถึง อิทธิพลของโฆษณาทางโทรทัศนที่มตีอเด็ก  ดังนี ้
   อนันต  ลือประดิษฐ (2548: 11) กลาววา  โฆษณากับเนือ้หาไมสามารถแยกออก
จากกนัไดอยางชัดเจนเหมือนพืน้ที่ขาวกับพื้นที่โฆษณาในสื่อทัง้หลาย เพื่อใหผูบริโภคสื่อแยกแยะ
ออกไดดวยกําลังสติปญญาของตัวเอง วาเปนโฆษณา และเนื้อหา  ดังกรณีของพลับกับเครื่องดื่ม
มอลต สกัดยีห่อหนึ่งเปนตัวอยางชัดเจนในเรื่องนี้ไดดี อยางนอยผูปกครองสามารถอธิบายใหเด็กๆ
เขาใจไดวา  พีพ่ลับรับหนาทีเ่ปน พรีเซ็นเตอร สินคาตัวนี ้ เพราะเปนบคุคลที่มีชื่อเสยีง แตจะดื่มเอง
จริงๆ ที่บานหรือไมนั้นเราไมทราบได เพราะนี่คือโฆษณา ในโลกโฆษณา พอ  แม  คงตองเรียนรู
วิธีการสรางภมูิคุมกันใหเดก็เอง แตส่ิงทีน่าเปนหวงมากกวานัน้คือผูผลิตรายการกาํลังละเลยความ
รับผิดชอบและจรรยาบรรณ ดวยการสรางความสับสนใหแกเด็กๆทีเ่ปนผูบริโภคสื่อ ซึ่งไมสามารถ
แยกแยะออกไดวา อะไรคือเนื้อหา อะไรคอืโฆษณา ตัวอยางลาสุดในเรื่องนี้คือตัวการตูน แอนเิมชั่น 
คูของผูผลิตบริษัทหนึ่งที่เขาไปในโรงเรียนอนุบาลและประถมหลายแหงในเขตกรุงเทพฯ เพื่อเผยแพร
ภาพยนตรการตูนและแจกหนงัสือการตูนที่มเีร่ืองราวนาตืน่ใจ เมื่อเด็กๆกลับถึงบานพรอมกับ
นําเสนอใหพอแมฟงอยางตืน่เตน ถงึขนมขบเคี้ยวและน้าํผักผลไมรวมยี่หอหนึง่ทีม่ีความวิเศษ 
เพราะฮโีร ตัวแอนิเมชั่น ในเรื่องไดบริโภคใหเหน็ แนนนอนวาขอเท็จจริงสําหรับเร่ืองนี้ในสงัคมไทย 
คือ ไมมีใครบอกเด็กๆ วาขนมเหลานั้นไมมีประโยชน ขณะที่น้าํผักรวมก็ไมสามารถแทนน้ําผักผลไม
จริงๆ ได  อีกทัง้ยังปราศจากสารอาหารบางชนิดที่รางกายตองการ ชมรมสงเคราะหเด็กยุโรป 
(European Forum for Child Welfare) กลาววา เปนเรือ่งจริงทีว่าการโฆษณายอมสงผลกระทบตอ
ผูบริโภคและผลกระทบนั้นแตกตางกนัระหวางเด็กกับผูใหญ เนื่องจากเด็กไมสามารถตระหนกัถงึ
วัตถุประสงค  เพื่อจูงใจ เทากับผูใหญ Robertson and Rossiter ใหคําจํากัดความของการตระหนกั
วา 
   1.  ความสามารถในการแยะแยะระหวางรายการโทรทศันและโฆษณา 
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   2.  ความสามารถที่จะเขาใจวาการโฆษณามักจะเกนิจริงและมีวัตถปุระสงค เพื่อ
ขายสินคาเทานั้น 
   3.  การตระหนักถงึลักษณะธรรมชาติของการคา 
  มูลนิธิเพื่อการพัฒนาเด็ก (2547) จัดทําโครงการสงเสริมส่ือมวลชนเพือ่เด็ก โดยรวมมือ
กับเครือขายทีเ่ขารวมกิจกรรมดานสื่อศึกษา  จากทั่วประเทศ 17 จังหวดั  จํานวน 1,349 ตัวอยาง 
ศึกษาขอมูลพืน้ฐาน เร่ืองสื่อโฆษณาทางโทรทัศน และรายการโทรทศัน ที่ไมเหมาะสมสําหรับเด็ก 
ในชวงเดือนพฤษภาคม – สิงหาคม พ.ศ. 2547 พบวา  นอกจากรายการโทรทัศนแลว ส่ือโฆษณาทาง
โทรทัศนก็มีผลตอเด็กสูงดวยเชนกัน  จากการสํารวจความคิดเหน็ของกลุมเปาหมาย ตอส่ือโฆษณา
ทางโทรทัศนทีไ่มเหมาะสมกบัเด็ก พบวา 
   1.  โฆษณาสนิคาเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล ควาแชมปโฆษณาไมเหมาะสม จาก 
การสํารวจความคิดเหน็ของกลุมเปาหมาย  ตอส่ือโฆษณาทางโทรทศันที่ไมเหมาะสมกับเด็ก  พบวา
โฆษณาสนิคาประเภทเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล มาเปนอันดับ 1 รอยละ 32.7 ตามมาดวยโฆษณา
สินคาประเภทเครื่องอุปโภค รอยละ 11.7 สวนอนัดับ 3 คือโฆษณาสินคาประเภทเครื่องสําอางและ
แปง กับโฆษณาสินคาระบบโทรศัพทและเครื่องโทรศพัท รอยละ 9.7 เทากัน  สวนโฆษณาสินคา
ประเภทขนมคบเคี้ยว หมากฝรั่งและลูกอม ขนมหลอกเดก็ ไดไปรอยละ 6.2 ตามลําดบั 
   2.  วิธีการนาํเสนอของโฆษณาทางโทรทศัน เนนมอมเมา  สอนัยทางเพศ และ 
โนมนาว  ลอลวง ใหใชสินคาบอยๆ จากการสํารวจความคิดเห็นของกลุมเปาหมาย ตอส่ือโฆษณา
ทางโทรทัศนทีไ่มเหมาะสมกบัเด็ก พบวา  ส่ือโฆษณาที่ไมเหมาะสมมีวธิีการนําเสนอ ที่สําคัญๆ คือ
อันดับที่ 1 เนนที่อบายมุข  มอมเมา  ส่ิงมนึเมา  การพนนั  ตลอดจนเปนสินคาประเภทลูกอม-ขนม
หวาน  น้ําอัดลม  เครื่องดื่มชูกําลงั  บุหร่ี  รอยละ 33.3 ซึ่งสินคาทีน่ิยมใชวิธีการนี ้3 อันดับแรก ไดแก 
สินคาเครื่องดืม่มีแอลกอฮอล รอยละ 71.9   สินคาขนมคบเคี้ยว หมากฝรั่งและลูกอม รอยละ 6 และ
สินคากลุมเครื่องสําอางและแปง รอยละ 4.9 อันดับที่ 2 สอนัยทางเพศ   ลามกอนาจาร  แสดงออก
ทางกามารมณ  เหยียดหยามเพศหญิง ฯลฯ รอยละ28.1 28.1  ซึ่งสินคา 3 อันดับแรก  ที่นยิมใช
วิธีการนี้  ไดแก  สินคาเครื่องอุปโภค รอยละ 37.2 ในสินคากลุมนี้ระบุเฉพาะโฆษณากอกน้ําซนัวา 
สูงถึงรอยละ 99.3   สินคาเครื่องสําอางและแปง รอยละ 18.4 และสินคาถุงยางอนามัย รอยละ 8.2 
อันดับที่ 3 ใชกลวิธกีารชักจงู-โนมนาว-ลอลวง-บิดเบือน ดวยการทําเปนแบบอยาง และ/หรือนําผูเปน
แบบอยาง (หรือสัญลักษณ) มาเปนผูนําเสนอ และ/หรือ ใชผูนําเสนอทีเ่หมาะสมกับสินคา  เพื่อให
ผูบริโภคคลอยตาม  เชน  นาํเสนอภาพการใชสินคาบอยๆ  ใชสินคาแลวทนัสมัย  ใชแลวไดผล ไป
จนถงึใชแลวแข็งแรง  เหาะได ฯลฯ รอยละ 24.1 ซึ่งสินคา 3 อันดับแรกทีน่ิยมใชวิธกีารนี ้ไดแก สินคา
ระบบโทรศัพทเคลื่อนที่และเครื่องโทรศัพทรอยละ33.5 สินคาเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล รอยละ 32 และ 
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สินคาขนมคบเคี้ยว  หมากฝรั่งและลูกอม รอยละ 9.2 
   3.  เด็กเกิดความตองการบริโภคสินคาที่ไดชม และคลอยตามความเชื่อที่ปลูกฝง
ผานสื่อโฆษณา เปนผลกระทบที่อาจเกิดกับเด็กหลงัการรับส่ือโฆษณาทางโทรทัศน  จากความ
คิดเห็นที่สํารวจดานผลกระทบที่อาจเกิดกับเด็ก  จากการรับส่ือโฆษณาที่ไมเหมาะสม พบวา  ส่ือ
โฆษณาทางโทรทัศนอาจกอใหเกิดผลกระทบกับเด็ก  ดังนี้อันดับที่ 1 เด็กเกิดความตองการบริโภค
สินคาที่ไดชม และคลอยตามความเชื่อที่ปลูกฝงผานสื่อโฆษณา เชน ใชสินคาแลวเกงอยางภราดร, 
คนกินเหลาเปนคนดีเพราะบริจาคโลหิต  ื  ซื้อสินคาเพราะอยากไดของแถม ตลอดจนสามารถใช
สินคาไดบอยๆ ทุกที่ทกุเวลา โดยเฉพาะสนิคาประเภทโทรศัพทรอยละ25.9  ซึ่งกลุมสินคา 3 อันดับ
แรกที่อาจทําใหเกิดผลกระทบนี้  ไดแก  สินคาเครื่องดื่มมีแอลกอฮอล  รอยละ 43.5   สินคาระบบ
โทรศัพทเคลื่อนที่และเครื่องโทรศัพท รอยละ 30.3 และสินคาเครื่องดืม่ชูกําลงั รอยละ 5.7 อันดับที่ 2 
ทําใหเด็กคุนเคยกับเร่ืองเพศ หรือมีอคติทางเพศ ฯลฯรอยละ24.7  ซึ่งกลุมสินคา 3 อันดับแรกที่อาจ
ทําใหเกิดผลกระทบนี ้ ไดแก  สินคาเครื่องอุปโภค รอยละ 45.6  ซึ่งในจํานวนนี้ระบวุาเปนโฆษณา
กอกน้าํซันวา ถึงรอยละ 90.8   สินคาเครื่องสําอางและแปง รอยละ 31.8 และสินคาถุงยางอนามัย 
รอยละ 9  อันดับที่ 3  เปนอันตรายตอสุขภาพจากอาหารขยะ  สารเสพติด  สารเคมี  ผงชูรส ฯลฯ 
รอยละ 23.7  ซึ่งกลุมสินคา 3 อันดับแรก ที่อาจทําใหเกดิผลกระทบนี ้ ไดแก  สินคาเครื่องดื่ม  มี
แอลกอฮอล รอยละ 55.6   สินคาขนมคบเคี้ยว หมากฝรั่งและลูกอม รอยละ 16.5  และสินคา
เครื่องสําอางและแปง รอยละ 7.8 
   4.  ผลกระทบทางพฤติกรรมและการแสดงออกของเด็กทีอ่าจเกิดขึ้นหลงัการรบัส่ือ
โฆษณาทางโทรทัศนที่ไมเหมาะสม คือ เด็กเกิดความตองการบริโภคสนิคา  เพื่อสนองตอบความเชื่อ
ที่ปลูกฝงผานสื่อโฆษณา  จนถงึหมกมุนและเลียนแบบพฤติกรรมทางเพศ และ/หรือ  อยากทดลอง
ทางเพศ เปนผลกระทบตนๆ หลังชมสื่อโฆษณาทางโทรทัศนที่ไมเหมาะสมกับเด็กความคิดเหน็ตอ
ผลกระทบทางพฤติกรรมและการแสดงออกของเด็กที่อาจเกิดขึ้นหลงัการรับส่ือโฆษณาทางโทรทศัน
ที่ไมเหมาะสมกับเด็กพบวา กลุมเปาหมายมีความคิดเห็นวา อาจจะเกิดผลกระทบกับเด็กที่สําคญัๆ 
ดังตอไปนี้อันดับที่ 1  เกิดความตองการบริโภคสินคา  เพื่อสนองตอบความเชื่อที่ปลูกฝงผานสื่อ
โฆษณา รอยละ 27.6  ซึ่งกลุมสินคา 3 อันดับแรกที่อาจทําใหเกิดผลกระทบนี้  ไดแก สินคาเครื่องดื่ม
มีแอลกอฮอล รอยละ 47.3   สินคาระบบโทรศัพทเคลื่อนที่และเครื่องโทรศัพท รอยละ 29 และสินคา
ขนมคบเคี้ยว หมากฝรั่งและลูกอม รอยละ 5.9 อันดับที่ 2 หมกมุนและเลียนแบบพฤติกรรมทางเพศ 
และ/หรือ อยากทดลองทางเพศ รอยละ 8.3 ซึ่งกลุมสินคา 3 อันดับแรกที่อาจทาํใหเกิดผลกระทบนี้ 
ไดแก  สินคาเครื่องอุปโภค รอยละ 33  ในกลุมนี้ระบุเฉพาะโฆษณากอกน้ําซันวา 100 %  สินคา
ถุงยางอนามัย รอยละ 23.2 และสินคาเครือ่งสําอางและแปง รอยละ 22.3 
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 จากแนวคิดขางตนสรุปไดวา  ผูที่ไดรับผลกระทบจากโฆษณามากที่สุด คือ เด็ก เนื่องจาก
เด็กยังขาดความรูความเขาใจการแยกแยะระหวางเนื้อหาที่แทจริงกับโฆษณา โดยเฉพาะเด็กปฐมวยั 
วัตถุประสงคหลักของโฆษณาก็เพื่อการคาเทานั้น  ผูปกครองจึงมีสวนสาํคัญในการใหคําอธิบายเด็ก
ในการดูการโฆษณา  เพื่อใหเด็กเขาใจถึงพฤติกรรมที่แสดงออกวา พฤติกรรมใดดีและพฤติกรรมใด 
ที่ไมดี  ซึง่ไมควรนาํมาเปนแบบอยาง 
 2.7  งานวิจัยที่เกี่ยวของกบัโฆษณา 
  จินดา  บุญชวยเกื้อกูล (2543: บทคัดยอ) ทําการศึกษาความสัมพันธระหวางการรับรู
โฆษณาขนมกบัพฤติกรรมการบริโภคขนมของนักเรียนชัน้ประถมศึกษาตอนตน ผลการศึกษา
พบวา การรับรูโฆษณาขนมทางโทรทัศนมคีวามสัมพันธทางบวกกับพฤติกรรมการบริโภคขนมของ
นักเรียนชัน้ประถมศึกษาตอนตน และลักษณะการโฆษณาที่มีอิทธพิลตอพฤติกรรมการบริโภค
ขนมของนกัเรยีนชัน้ประถมศึกษาตอนตนมากที่สุด คือ ลักษณะการโฆษณาแบบเปรียบเทียบ 
  ลักษมี  คงลาภ (2546: บทคัดยอ) ทําการศึกษาการควบคุมการโฆษณาสินคาสาํหรับ
เด็กทางโทรทศันในประเทศไทย ผลการศึกษาพบวา  ภาพยนตรโฆษณาสินคาสาํหรับเด็กทาง
โทรทัศนสวนใหญ เปนการโฆษณาสินคาประเภทขนมขบเคี้ยวมากที่สุด  รูปแบบการนําเสนอ
ภาพยนตรโฆษณาสินคาสําหรับเด็กสวนใหญ เปนการนาํเสนอในรูปแบบแฟนตาซมีากที่สุด สําหรบั
การควบคุมการโฆษณาสนิคาสําหรบัเดก็ทางโทรทัศนในประเทศไทยพบวา  การควบคุมของรัฐไมมี
กฎหมาย  ระเบียบและขอบังคับเกี่ยวกับการโฆษณาสนิคาสําหรับเดก็โดยตรง  มีแตกฎหมาย
ครอบคลุมอยางกวางๆ เทานั้น ในสวนของการควบคมุตนเองพบวา วิธีการตรวจพจิารณาภาพยนตร
โฆษณาสนิคาสําหรับเด็กทางโทรทัศนไมแตกตางกับการตรวจพิจารณาภาพยนตรโฆษณาสินคา
ประเภทอื่นๆ แนวทางการควบคุมโฆษณาสินคาสําหรับเด็กทางโทรทัศน ตัวแทนสมาคมโฆษณา
ธุรกิจแหงประเทศไทย มีความเห็นตรงกันวา วิธกีารทีเ่หมาะสมที่สุด คือ  การควบคมุตนเองของ 
นักโฆษณา  โดยคุณธรรม  จริยธรรม และจรรยาบรรณทางวิชาชพี 
 จากเอกสารและงานวจิัยที่เกี่ยวของ  พบวา  การโฆษณาเปนกระบวนการจูงใจทีผ่าน 
โดยสื่อ  เพื่อไดผูชมโฆษณาเกิดความอยาก  โดยมีทฤษฎีพื้นฐานสาํคัญ คือ  ทฤษฎจีิตวิเคราะห  
ที่เนนความตองการในตัวมนุษย และทฤษฎีความตองการของ มารโลว  เชนนั้น  ฐานสาํคัญ 
(ศิริวรรณ  เสรีรัตน.  2540: 33 – 35) โดยหลักการนีท้ําใหผูชมโฆษณาประทับและรบัความรูสึกไว  
ซึ่งแตละวัยมคีวามรูความเขาใจไมเทากนั โดยเฉพาะเด็กอายนุอย จะมีความสามารถในการเขาใจ
ขอมูลอยางจาํกัด (ลักษม ี คงลาภ.  2547: 46) ทําใหการรับขอมูลมีความผิดพลาด โดยเฉพาะเดก็
ปฐมวัยเองชอบมากคือการเลียนแบบ หรือทําตาม ดังนัน้ การดูโฆษณาทางโทรทัศนจงึมีปญหามาก
เพราเด็กสนใจ และจากการวิจัยยงัพบวา เด็กไทยชอบการเลียนแบบจากโทรทัศน ซึง่มีถงึรอยละ 45 
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(สุเทพ  วิไลเลิศ.  2541: 13 – 14) จงึเปนที่นาสนใจวา  สาระโฆษณาทางโทรทัศนใหขอมูลทาง
จริยธรรม ทีม่ากนอยและมผีลตอเด็กอยางไร  ซึ่งในมาตรฐานการศึกษาของเด็กเอง ใหความสําคญั
เปนมาตรฐานที่ 1 และมีตัวชี้วัด 6 ประการ  การวิจัยในดานนี้  ผูวิจัยจึงสนใจวิเคราะหเนื้อหาจาก
การโฆษณาวา มีผลตอเด็กมากนอยเพียงใด ทั้งนี้ขอมูลที่ไดจะเปนตวักระตุนใหผูผลิตสื่อไดลง หรือ
ควบคุมสาระที่ทาํลายจริยธรรมไดมากขึ้น  ในขณะเดยีวกันผูปกครองจะไดตระหนักรูถึงขอเสียของ
โฆษณาทางโทรทัศนเชิงจริยธรรม 
 
3.  เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการวิเคราะหเนื้อหา 
 3.1 ความหมายของการวิเคราะห 
  การวิเคราะหในเนื้อหา  เปนวิธีเพื่อมุงศึกษาเนื้อหาของสือ่มวลชน  ไมวาจะเปน
หนงัสือพมิพ  นิตยาสาร  วิทยุ หรือโทรทัศน วา แนวโนมของเนื้อหาเปนอยางไร  ซึง่มีผูให
ความหมายไว  ดังนี ้
  อัญชลี  จารุสมบัติ (2526: 14) กลาววา  การวิเคราะห  หมายถงึ  การจําแนก และ
จัดระเบียบเนือ้หาใหเหน็ประจักษ และการสํารวจเนื้อหาของความรู โดยวิธีการจัดประเภท การจัด
ตาราง หาคาสัญลักษณ และใจความเพือ่ใหทราบความหมาย  สามารถคํานวณหาปริมาณได 
  ประทิน  อภิณหสมิต (2535: 41 – 42)  ไดใหความหมายการวเิคราะหวา  เปนการใช
เทคนิควธิีแบบหนึง่  เพื่อใหไดขอมูลเชิงปริมาณ หรือตัวเลขออกมาจากเนื้อหาใจความของวัสดุตางๆ 
ที่ส่ือความหมายของภาษา  เชน  หนงัสือ บทความ  บันทึกการประชุม  คําโฆษณา บทละคร ฯลฯ 
ศึกษาวเิคราะหอยางมีระเบยีบดวยวิธีเชงิปรนัยใหออกมาเปนสิ่งที่วัดไดเชิงปริมาณ โดยอาศัยตวัแปร
ที่ตองการจะศกึษาเปนหลัก 
 
  อรจรีย ณ ตะกั่วทุง (2543) ใหความหมายการวเิคราะหไววา  เปนวธิีการแยกแยะ 
แจกแจงเนื้อหา หรือแนวคิดที่ปรากฏในเอกสาร ขาวสาร  คําพูด หรือภาพ  ทําใหทราบโครงสราง 
และขอบเขตเนื้อหาอยางละเอียด 
 จากความหมายดังกลาวสรุปไดวา  การวเิคราะหในเนื้อหา เปนวิธกีารหนึง่ที่ใชในการ
แจกแจงเนื้อหา  ความรูหรือแนวคิด ที่ปรากฏในเอกสาร คําพูดหรือภาพ ที่ส่ือความหมาย  โดยมี
วิธีการ เพื่อใหไดโครงสราง ขอบเขตเนื้อหา และขอมูลเชิงปริมาณ 
 3.2 องคประกอบในการวิเคราะห  
  โอลีอาร (หฤทยั  อนุสสราชกจิ.  2539: 7 1; อางอิงจาก Ole, R. Holsti.  1969) ได
กลาววา  การวิจัยเชงิวิเคราะห  มีองคประกอบที่สําคัญ 4 ประการ คือ 
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   1.  ความเปนปรนัย  หมายถึง  ความกระชับรัดกุม มีขอบเขตที่แนนอนของเกณฑ
การวิเคราะห  ผูวิจัยแตละคนสามารถวเิคราะหเนื้อหาประเภทเดียวกนั  โดยใชคําจาํกัดความของ
เกณฑการวิเคราะหนั้นๆ ซึ่งผลที่ไดออกมาเหมือนกนั 
   2.  ความเปนระบบ  หมายถงึ  การนําเกณฑการวิเคราะหที่สรางขึ้น โดยมีเนื้อหา
เกี่ยวของ หรือครอบคลุมปญหาการวิจยัมาใชวิเคราะหเนื้อหาของขาสาร หรือเอกสารทั้งหมด โดย
ไมเลือกจุดใดจุดหนึง่  ซึ่งแสดงถึงความมีอคติ 
   3.  การแสดงปริมาณเปนตวัเลขได หมายถึง  การเสนอผลของการวิเคราะห เปน
ตัวเลข  อาจจะใชคาสถิติของการกระจายความถี ่ อัตราความถี ่ อัตราสวนรอยละ หรืออ่ืนๆ เพื่อ
กอใหเกิดความเขาใจที่ชัดเจน  โดยอาศัยภาษาทางคณิตศาสตร 
   4.  ความชัดเจน  หมายถึง  การลงรหัสในตารางวิเคราะห  เพื่อแสดงใหเหน็วา มี
เนื้อหานัน้ๆ ปรากฏอยูอยางชัดเจนตรงกับเกณฑการวิเคราะหที่กาํหนดไว  
  อรจรีย ณ ตะกั่วทุง (2543) กลาววา  ผูที่จะวิเคราะหเนื้อหาไดนัน้จําเปนตองเขาใจ
เกี่ยวกับองคประกอบในการวิเคราะหเนื้อหา  ไดแก 
   1.  เนื้อหาที่จะวิเคราะห เนือ้หาในทีน่ี้อาจเปนขอความในตํารา  หนงัสือ  เอกสาร 
ส่ือส่ิงพิมพ  บทสนทนา  รูปภาพ  ภาพในสไลด  เปนตน  
   2.  วัตถุประสงคในการวิเคราะห   โดยทั่วไปในการวิเคราะหเนื้อหา  เพือ่ผลิตสื่อ
การสอน  ผูสอนมักมวีัตถุประสงคเพื่อแบงเนื้อหา  ทําใหทราบโครงสราง และลาํดบัของเนื้อหา  
   3.  หนวยในการวิเคราะห   เพื่อใชแสดงปริมาณของการวิเคราะหมักวิเคราะห
ออกมาเปนหวัเรื่อง หัวเรื่องยอย หัวขอยอย  รวมทั้งปริมาณ เชน จํานวนแนวคิด จํานวนหนา เปนตน 
 สรุปไดวา  องคประกอบในการวิเคราะหเนื้อหาที่ผูวเิคราะหจําเปนตองเขาใจ ไดแก  เนื้อหา 
วัตถุประสงคของการวิเคราะห หนวยในการวิเคราะห  ซึง่ตองอาศัยเกณฑในการวิเคราะห เพื่อความ
ชัดเจนของผลที่ได 
 3.3  วธิีการวเิคราะห  
  เบอเรียลสัน (หฤทัย  อนุสสราชกิจ.  2539: 79 ; อางอิงจาก Berelson.  1971) เสนอ
แนวคิดขั้นตอนของการวิเคราะหไววา จะตองสรางเกณฑมาในรูปตารางที่ประกอบดวย  ถอยคาํ 
ภาษา ที่มีความหมายตรงกบัเนื้อหาหรือขอความที่ตองการวิเคราะห ซึ่งสอดคลองกับแนวความคิด
ของ อุทุมพร  จามรมาร (2531) ที่กลาวา  วิธีการวิเคราะหเนื้อหา มีอยู  2 ข้ันตอน คือ 
   ข้ันที่ 1  การแปลภาษาเปนขอมูล  ซึ่งจะกระทําไดตอเมือ่ผูวิเคราะหจบัประเด็นที่
ซอนอยูในเนื้อหาสาระใหชัดเจน 
   ข้ันที่ 2  การแปลขอมูลออกมาเปนตัวเลข  หลงัจากวิเคราะหเนื้อหาออกเปน 
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สวนยอยแลว  การแปลขอมลูจากสวนยอยเปนตัวเลข  ซึ่งอาจแปลเปนความถี่ หรือคาคะแนน 
  ประภาวดี  สืบสนธิ์ (2530)  กลาวถึง วิธกีารวิเคราะหเนื้อหา มีข้ันตอน  ดังนี ้
   1.  ศึกษาเนื้อหาของขาวสารหรือเอกสารที่ตองการวิเคราะหอยางละเอียด 
   2.  กาํหนดเนือ้หาของเกณฑการวิเคราะห ใหคลอบคลุมเนื้อหาของเรือ่งที่ตองการ
วิจัย 
   3.  กาํหนดคําจํากัดความตลอดจนขอบเขตที่ชัดเจนของเกณฑการวิเคราะห 
   4.  กาํหนดหนวยที่ใชในการวิเคราะห 
   5.  วิเคราะห โดยการเปรียบเทียบเนื้อหาของขาวสาร หรือเอกสารที่ตองการ
วิเคราะหใหตรงกับเนื้อหาของเกณฑการวิเคราะหที่กําหนดไว และลงรหัสเปนรอยละ คะแนนแสดง
ความถี ่ทีป่รากฏ  เพื่อวิเคราะหเนื้อหาทั้งหมดแลวสรุปหลักการวิเคราะหขอมูล โดยอาศัยคาสถติิที่
ตองการสื่อความหมาย 
  อรจรีย ณ ตะกั่วทุง (2543) กลาววา  วิธีการวิเคราะห มลํีาดับข้ันตอน  ดังนี ้
   1.  ศึกษาเนื้อหาสาระจากแหลงขอมูลตาง ๆ เพื่อใหไดเนือ้หาครบถวน และ 
ไม ซ้ําซอน  
   2.  ศึกษาวัตถปุระสงคการเรยีน  เพื่อใหทราบขอบเขตเนือ้หา และเรื่องที่ตองการ
พัฒนาผูเรียน  
   3.  กําหนดวัตถุประสงคในการวิเคราะห  เชน เพื่อแยกแยะรายละเอียดของ เนื้อหา 
เพื่อจัดลําดับเนื้อหา เพื่อใหทราบความสมัพันธของเนื้อหา  
   4.  ทําการวิเคราะหเนื้อหาทัง้หมด 
 สรุปไดวา  วิธกีารวิเคราะห  ไดแก  การศึกษาเนื้อหาที่ตองการวิเคราะหอยางละเอยีด 
หลังจากนั้นกาํหนดขอบเขตเนื้อหาการวิเคราะหใหครอบคลุมเร่ืองที่จะวิเคราะห กาํหนดเกณฑของ
การวิเคราะหจากนัน้ดําเนนิการวิเคราะหใหตรงกับเนื้อหาของเกณฑและวัตถุประสงคการวิเคราะห 
 3.4  งานวิจัยที่เกี่ยวของกบัการวิเคราะห   
  อรุณี  อารีรักษ (2536) ทําการศึกษา การวเิคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศน  ดาน
การอนุรักษส่ิงแวดลอมทางธรรมชาติ  ในดานการนาํเสนอเนื้อหา  ลักษณะเนื้อหา  ส่ิงแวดลอม 
ปญหา และคุณภาพของสิ่งแวดลอม และวิธีการอนุรักษส่ิงแวดลอม  โดยทําการศึกษาโฆษณาทาง
โทรทัศน ดานการอนุรักษส่ิงแวดลอมทางธรรมชาติ ที่ออกอากาศ ระหวางปพ.ศ. 2534 – 2536 
จํานวน  85 เร่ือง  ผลการวจิยัพบวา  หนวยงานที่ผลิตโฆษณาทางโทรทัศน  ดานการอนุรักษ
ส่ิงแวดลอมทางธรรมชาติมากที่สุด  คือ  องคกรธุรกิจ   การนาํเสนอเนื้อหาใชส่ิงแวดลอม  เปนตัว 
นําเสนอ เนื้อหาสิง่แวดลอมที่นาํเสนอมากที่สุดคือ ปญหาสิง่แวดลอมดานมลพิษ ความเสื่อมโทรม 
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ของสภาพแวดลอมและทรัพยากรธรรมชาติ ปญหาของสิ่งแวดลอมทีน่ําเสนอมากทีสุ่ดคือ ปาไม และ
อากาศ วิธกีารอนุรักษส่ิงแวดลอมที่ปรากฏในโฆษณา คือ  การปองกนั  จุดมุงหมายทางการศึกษา 
ที่ปรากฏในโฆษณา คือ  ดานจิตพิสัยและพุทธพิิสัย 
  หฤทัย  อนุสสรราชกิจ (2539) ทําการศึกษาเรื่อง การวิเคราะหเนื้อหาเกี่ยวกับการ
สงเสริมพฒันาการของเดก็จากรายการโทรทัศนสําหรบัเด็กจากรายการโทรทัศนสําหรับเด็ก  จาํนวน 
54 รายการ ทีอ่อกอากาศ ในป พุทธศักราช 2538  ผลการวิจัยพบวา ดานเนื้อหาเกีย่วกับการสงเสริม
พัฒนาการของเด็ก พบวาพฤติกรรมทางบวกทีป่รากฏมากที่สุด คือ  ดานอารมณ  คุณธรรม และ
บุคลิกภาพ สวนพฤติกรรมทางลบที่ปรากฏมากที่สุดคือ ดานสงัคม วิธีการสงเสริมพัฒนาการของเด็ก
พบวา  การนําเสนอรายการโทรทัศนสําหรบัเด็กไดใชวธิกีารสรางความสนุกสนาน เพลิดเพลนิในการ
สงเสริมพฒันาการของเดก็มากที่สุด 
  กรรณานุช  เกษมสันต ณ อยุธยา (2548)  ทาํการศึกษา เร่ือง การวิเคราะหเนื้อหา
ความรูที่ปรากฏในเพลงสาํหรับสอนเด็กปฐมวัย  ผลการวจิัยพบวา  ปริมาณขอความรูที่ปรากฏ 
ในเพลง ดานเรื่องราวเกีย่วกบัตัวเด็ก  มีจํานวนมากที่สุด  รองลงมาเปนดานธรรมชาติรอบตัว ดาน
เร่ืองราวเกี่ยวกับบุคคลและสถานที่แวดลอมเด็กมีจํานวนนอยที่สุด  การสื่อมโนทัศนของเพลงดาน
ภาษา มีจํานวนมากที่สุด  รองลงมาเปนดานวิทยาศาสตร  ดานคณิตศาสตรมีจํานวนนอยที่สุด 
 จากงานเอกสารและงานวจิยัที่เกี่ยวของกบัการวิเคราะห จะพบวา การวิเคราะหเปนวิธกีาร
ที่มีความสําคญัในการชวยแจกแจง แยกแยะรายละเอยีดของเนื้อหาอยางเปนขัน้ตอน ตามเกณฑที่
กําหนด  การวเิคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศนดานจริยธรรม  จะทาํใหทราบถงึปริมาณการ
นําเสนอจริยธรรมในโฆษณาทางโทรทัศน  ทางภาพ  ภาษา และสิ่งแวดลอม ในสวนของพฤติกรรม
ทางบวก และพฤติกรรมทางลบ  เพื่อใหผูทีเ่กี่ยวของไดรับทราบ และใหความสําคัญกับการรับรู
โฆษณาของเด็กปฐมวัย 
 



บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 ในการวิจัยครัง้นี ้ผูวิจยัไดดําเนนิการตามขั้นตอน  ดังนี ้
  1.  ตัวอยางที่ใชในการศึกษา 
  2.  การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
  3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
  4.  การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 
 
ตัวอยางที่ใชในการศึกษา 
        ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้  เปนโฆษณาทางโทรทัศนที่ออกอากาศทางชอง 3 ชอง 5 
ชอง 7  ชอง 9 และ ไอทีว ีในชวงเวลา 16.00 – 18.00 น.  ในวนัจนัทร – วนัศุกร  และวันเสาร - 
อาทิตย เวลา 07.00 – 09.00 น.  กําหนดระยะเวลา 3 เดือนแรกของผังรายการ  ซึ่งในการวิจัยนี้ 
คือ  โฆษณาทางโทรทัศนของป พ.ศ. 2549  ทีป่รากฏในชวงวันที่ 1 มกราคม ถงึ 31 มนีาคม 2549 
รวมเวลา 3 เดือน  จํานวน 128 เร่ือง 
 
การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้   ไดแก 
 1.  แบบวิเคราะหประเภทสนิคาทีน่ําเสนอในโฆษณาทางโทรทัศน 
 2.  แบบบันทกึการวเิคราะหประเภทสนิคาทีน่ําเสนอโฆษณาทางโทรทัศน 
 3.  แบบวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทศันดานจรยิธรรมของเด็กปฐมวัย 
 4.  แบบบันทกึความถี่ของจริยธรรมแตละดานที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศน    
 5.  แบบบันทกึการวเิคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทศันดานจรยิธรรมของเด็กปฐมวัย 
 ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือ 
  กําหนดกลุมจริยธรรม 
   1.1  ศึกษาเอกสารและงานวิจัยทางดานจริยธรรมของเด็กปฐมวยัของ  
แพง  ชินพงศ (2540) ;  สิวล ี ศิริไล (2544) ; กรรณิการ  โญธารินทร (2545) ; และ ลัดดาวัลย 
ยรรยงสงา (2548) 
   1.2  ศึกษาทฤษฎีทางดานจริยธรรมของเด็กปฐมวยั  จากทฤษฎีพัฒนาการทาง
จริยธรรมของโคลเบอรก และ เพียเจต   
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   1.3  ศึกษาเอกสารและงานวิจัยทางดานโฆษณา 
   1.4  ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการวิเคราะห  
   1.5  จัดกลุมเนื้อหาดานจริยธรรมจากการศึกษาเอกสารและมาตรฐานการศึกษา
ของ สมศ.  สําหรับสรางเกณฑการวิเคราะห ได  6 รายการ  คือ 
    1.5.1  ความมวีินัย 
    1.5.2  ความซือ่สัตย 
    1.5.3  ความกตัญู 
    1.5.4 ความเมตตา 
    1.5.5  ความประหยัด 
    1.5.6  มารยาทสังคม   
   1.6  ดําเนนิการสรางแบบบนัทกึและแบบวิเคราะห  ประกอบดวย  
    1.6.1  แบบบันทกึที่ใชในการวิจัย 
     1.6.1.1  แบบบันทกึประเภทสินคาที่ปรากฏ บันทึกการวิเคราะหประเภท
สินคาที่นาํเสนอในโฆษณาทางโทรทัศน เปนตารางบันทึกปริมาณของประเภทสนิคาที่โฆษณาทาง
โทรทัศน ที่ใชเปนตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยจดบนัทึกโดยการขีดรอยคะแนนลงในแบบ
บันทกึแยกตามประเภทสินคาในโฆษณาทางโทรทัศน  
     1.6.1.2  แบบบันทกึการวิเคราะหเนื้อหาสาระโฆษณาทางโทรทัศนดาน
จริยธรรมของเด็กปฐมวัย  เปนตารางวิเคราะหพฤติกรรมที่แสดงออกในโฆษณาทางโทรทัศน 
สําหรับการวิเคราะหเนื้อหาสาระดานจริยธรรมตามเกณฑทีก่ําหนด ผูวิจัยจะบนัทึกโดยการขีดรอย
คะแนนลงในแบบบันทกึการวิเคราะหโดยกําหนดใหขีดรอยคะแนนเรื่องละ 1 คร้ัง  พรอมบันทกึ
ขอมูลที่สังเกตได  
     1.6.1.3  แบบบันทกึความถีโ่ฆษณาทางโทรทัศนดานจริยธรรมของเด็ก
ปฐมวัย  โดยจาํแนก  ตามเนือ้หาดานจริยธรรม  เปนตารางแสดงปริมาณของเนื้อหาจริยธรรม  
ในแตละดานของโฆษณาทางโทรทัศน ที่ผูวิจัยไดทาํการบันทกึลงในแบบบันทกึการวิเคราะห
เนื้อหาสาระโฆษณาทางโทรทัศน ดานจรยิธรรมของเดก็ปฐมวยัแยกตามชื่อเร่ืองโฆษณา 
     1.6.1.4  แบบบันทกึสรุปผลการวิเคราะหเนื้อหาสาระดานจริยธรรม 
    1.6.2   การสรางแบบบนัทกึ 
     1.6.2.1  ศึกษาเอกสารและงานวิจยัทางดานโฆษณาของ ลักษมี คงลาภ 
(2546) 
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     1.6.2.2  ศึกษาโฆษณาทางโทรทัศน  เพื่อเปนขอมูลในการจัดประเภท
สินคาหรือบริการ  โฆษณาทางโทรทัศน 
     1.6.2.3  จําแนกประเภทสนิคาหรือบริการที่นําเสนอในโฆษณาทาง
โทรทัศนออกเปน 6 กลุม  ดังนี ้
      1.6.2.3.1  ผลิตภัณฑอาหาร เปนโฆษณาที่นาํเสนอผลติภัณฑอาหาร 
เชน นม บะหมี่กึ่งสาํเร็จรูป 
      1.6.2.3.2  ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว เปนโฆษณาทีน่ําเสนอของขบ
เคี้ยว เชน ขนมอบกรอบ ลูกอม หมากฝรัง่ 
      1.6.2.3.3   ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม เปนโฆษณาทีน่ําเสนอเครื่องดื่ม เชน 
น้ําผลไม น้าํอัดลม 
      1.6.2.3.4  ผลิตภัณฑเสื้อผาและของใชสวนตัวเปนโฆษณาทีน่ําเสนอ
เสื้อผาและของใชเบ็ดเตล็ด  เชน  รองเทานักเรียน  เสื้อผา 
      1.6.2.3.5  ยาและเครื่องประทนิผิว เปนโฆษณาทีน่าํเสนอเครื่องสําอาง 
และของใชสวนตัว เชน สบู แปง ยาสระผม 
      1.6.2.3.6  ผลิตภัณฑใชภายในบาน เปนโฆษณาทีน่าํเสนอเกี่ยวกับ
ผงซักฟอก เครื่องใชไฟฟา และสิ่งตาง ๆ ในบาน 
    1.6.3  การสรางแบบวเิคราะหเนื้อหาดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย 
     1.6.3.1  ศึกษาทฤษฎีทางดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย  จากทฤษฎี
พัฒนาการทางจริยธรรมของ โคลเบอรก และ เพยีเจต  (พรรณทิพย  ศิริวรรณบุศย.  2547: 162 – 
167) และศึกษาจากเอกสารของ สิวล ี ศิริไล (2544)  มาตรฐานการศกึษา (2548)  
     1.6.3.2  ศึกษาการสรางแบบวิเคราะหเนือ้หาจากงานวจิัยของ หฤทัย 
อนุสสรราชกิจ (2539) แพง  ชินพงศ (2540) เพื่อนาํมากาํหนดของเนื้อหาแตละดานของจริยธรรม 
     1.6.3.3  นํากลุมเนื้อหาดานจริยธรรมตามมาตรฐานการศึกษา (2548) มา
สรางแบบการวิเคราะห มีดวยกัน 6 รายการ  คือ  
      1.6.3.3.1  ความมีวนิัย 
      1.6.3.3.2  ความซื่อสัตย 
      1.6.3.3.3  ความกตัญ ู
      1.6.3.3.4  ความเมตตากรุณา มีความรูสึกที่ดีตอตนเองและผูอ่ืน 
      1.6.3.3.5  ความประหยัดรูจักใชและรักษาทรัพยากรและสิ่งแวดลอม 
      1.6.3.3.6  การมีมารยาทและปฏิบัติตนตามวัฒนธรรมไทย 
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    1.6.4  การตรวจสอบแบบบนัทกึและเครื่องมือ 
     1.6.4.1  นําเครื่องมือไปใหผูเชี่ยวชาญเพื่อตรวจสอบความครอบคลุม และ
ความเที่ยงตรงตามจุดประสงค  จํานวน  5 ทาน  ดังนี ้
      1.6.4.1.1  ดร.แพง ชนิพงศ ผูจัดการโรงเรยีนบานขนมดนตรี 
      1.6.4.1.2  นายสุเทพ วิไลเลิศ ผูประสานงานโครงการยทุธศาสตรส่ือ
เด็ก 
      1.6.4.1.3  นายเรืองศักดิ์ ปนประทีป กรรมการผูจัดการมูลนิธหินงัสือ  
เพื่อเด็ก 
      1.6.4.1.4  อาจารยลัดดาวัลย ยรรยงสงา มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราช
มงคลวทิยาเขตพระนครใต 
      1.6.4.1.5  อาจารยธิดา พทิกัษสินสุข ผูอํานวยการโรงเรียนเพลิน
พัฒนา 
     1.6.4.2  นําผลการประเมนิจากผูเชีย่วชาญพบวาผูเชี่ยวชาญ 4 ใน 5 เหน็
ดวยกับแบบบนัทกึ และมีการใหแกไขชื่อหมวดสินคาโดยเฉพาะ หมวดที่ 6  เดิมใชชื่อผลิตภัณฑ และ
บริการเปลี่ยนเปนผลิตภัณฑใชภายในบาน  สําหรับแบบวิเคราะหทีเ่นื้อหา ไดนําไปคํานวณ  
IOC = 0.8 – 1   โดยมีขอเสนอแนะ  ดังนี ้
      1.6.4.2.1  หัวขอวินัยใหปรับภาษาและตดัเรื่องขอตกลงทียุ่งยาก 
      1.6.4.2.2  หัวขอความซื่อสัตยใหยายหวัขอกฎระเบียบไปไวที่วนิัย 
      1.6.4.2.3  หวัขอความกตัญูใหปรับภาษา 
      1.6.4.2.4  หวัขอความประหยัดใหตัดพฤติกรรมลบและพฤติกรรม 
ไมชัดเจน 
      1.6.4.2.5  หวัขอมารยาทสังคมไทยใหตัดโภชนาการออกหรือคําที่อาน
แลวแปลความยาก 
 
การเก็บรวบรวมขอมลู 
 ในการวิจัยครัง้นี ้ ผูวิจัยรวบรวมขอมูลดวยตนเองโดยรวบรวมขอมูล  จากโฆษณาทาง
โทรทัศน  ชอง 3  ชอง 5  ชอง 7  ชอง 9 และ ไอทีวี  ในวนัจันทร – ศุกร ชวงเวลา 16.00 – 18.00 น.
และวันเสาร – อาทิตย ชวงเวลา 07.00 – 09.00 น. ซึ่งออกเผยแพรในวันที่ 1 มกราคม ถงึ  
31 มีนาคม พ.ศ. 2549   ดังตารางตอไปนี ้
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ตาราง 1 ตารางเวลาในการศึกษาโฆษณาทางโทรทัศน 
 

    สัปดาห 
วัน 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

              

อาทิตย 3 7 ITV 5 9 3 7 ITV 5 9 3 7 ITV 
จันทร 5 9 3 7 ITV 5 9 3 7 ITV 5 9 3 
อังคาร 7 ITV 5 9 3 7 ITV 5 9 3 7 ITV 5 
พุธ 9 3 7 ITV 5 9 3 7 ITV 5 9 3 7 

พฤหัสบดี ITV 5 9 3 7 ITV 5 9 3 7 ITV 5 9 
ศุกร 3 7 ITV 5 9 3 7 ITV 5 9 3 7 ITV 
เสาร 5 9 3 7 ITV 5 9 3 7 ITV 5 9  

              

 
 กําหนดการดูโฆษณาทางโทรทัศน ปรากฏ  ดังนี ้
  1.  สถานีโทรทัศน ชอง 3  ระยะเวลาในการดูโฆษณา  18 วัน 
  2.  สถานีโทรทัศน ชอง 5  ระยะเวลาในการดูโฆษณา  18 วัน 
  3.  สถานีโทรทัศน ชอง 7  ระยะเวลาในการดูโฆษณา  18 วัน 
  4.  สถานีโทรทัศน ชอง 9  ระยะเวลาในการดูโฆษณา  18 วัน 
  5.  สถานีโทรทัศน ชอง ITV  ระยะเวลาในการดูโฆษณา  18 วนั 
 
ตาราง 2  จาํนวนโฆษณาทางโทรทัศน  ชวงเดือนมกราคม ถงึเดือนมนีาคม ม ีจํานวน  160 เร่ือง 
 

ประเภทสินคาที่ปรากฏในโฆษณา จํานวน รอยละ 
   

ผลิตภัณฑอาหาร 43 26.88 
ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว 16 10.00 
ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 12 7.5 
ผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัว 14 8.75 
ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทนิผิว 48 30 
ผลิตภัณฑใชภายในบาน 27 16.87 

   

รวม 160 100 
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 จากการวิเคราะหเบื้องตนพบวา  โฆษณาทั้ง  160 เร่ือง  มีปรากฏเนื้อหาจริยธรรม 
ตามเกณฑวิจยั  จาํนวน  128 เร่ือง  ดังตาราง 3  

 
ตาราง 3  จาํนวนและรอยละของประเภทสนิคาที่ปรากฏเนื้อหาจริยธรรมในโฆษณาทางโทรทัศน 
     ชวงเดือนมกราคมถงึเดือนมีนาคม 
 

ประเภทสินคาที่ปรากฏในโฆษณา จํานวน รอยละ 
   

ผลิตภัณฑอาหาร 23 17.97 
ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว 16 12.5 
ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 27 21.09 
ผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัว 5 3.91 
ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทนิผิว 40 31.25 
ผลิตภัณฑใชภายในบาน 17 13.28 

   

รวม 128 100 
   

 
         จากตาราง 3  พบวา  ประเภทสินคาผลิตภัณฑยาและเครื่องประทนิผิว  ปรากฏในโฆษณา
ทางโทรทัศนมากเปนอันดับแรก  จํานวน 40 เร่ือง หรือรอยละ31.25  รองลงมา คือ ผลิตภัณฑ
เครื่องดื่ม  27 เร่ือง หรือรอยละ 21.09 ผลิตภัณฑเครื่องแตงกาย และของใชสวนตวัปรากฏ 
นอยที่สุดจํานวน  5 เร่ือง หรือ รอยละ 3.91 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 1.  ผูวิจัยกาํหนดหนวยที่ใชในการวิเคราะหโฆษณาทางโทรทัศน  ดานจริยธรรมของเด็ก
ปฐมวัย คือ  โฆษณาทางโทรทัศนที่ปรากฏตลอดระยะเวลาที่กําหนด  ถาพบโฆษณาซ้ํากนั  จะนบั
เพียง  1 หนวย 
 2.  นําโฆษณาทางโทรทัศนที่ปรากฏเปรียบเทียบกับเกณฑการวิเคราะห ประเภทของ
โฆษณา  เพื่อดูวา  โฆษณาดังกลาวนัน้  จดัอยูในประเภทตางๆ  6 ประเภท  ดังนี ้
  2.1  ผลิตภัณฑอาหาร 
  2.2  ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว 
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  2.3  ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
  2.4  ผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัว 
  2.5  ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทนิผิว 
  2.6  ผลิตภัณฑของใชภายในบาน 
 3.  วิเคราะหพฤติกรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนตามตารางการวิเคราะหเนื้อหา
โฆษณาทางโทรทัศนดานจริยธรรมของเด็กปฐมวยั  เพื่อดูวา  โฆษณาดังกลาว  มีเนือ้หาตรงกบั
จริยธรรมของเด็กปฐมวัยในดานใด 
 4.  ทําการแจกแจงความถี่ของสาระที่พบลงในแบบวเิคราะห  เพื่อทราบจํานวนความถี่
ของประเภทโฆษณาทางโทรทัศน และเนือ้หาจริยธรรมของเด็กปฐมวยัในโฆษณาทางโทรทัศน 
 5.  ทําการบันทึกลงในแบบบันทกึการวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศนดานจรยิธรรม
ของเด็กปฐมวยั  โดยจําแนกตามประเภทของจริยธรรม  ในดานพฤตกิรรมดานบวก พฤติกรรม 
ดานลบ หรือพฤติกรรมที่ไมชดัเจนของโฆษณานัน้ๆ 
 6.  หาความเชือ่มั่นของการวเิคราะหขอมูล (Reliability) ผูวิจัยดําเนนิการตรวจสอบ
คุณภาพ  การวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศน  ดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย   โดยใหผูเทรง
คุณวุฒิ  จาํนวน  5 ทาน  ดังนี ้
  6.1  พระมหาสุรศักดิ์ อติสก.โข  เจาอาวาสวัดประดู  อําเภออัมพวา  จงัหวัด
สมุทรสงคราม 
  6.2  ดร.แพง ชินพงศ ผูจัดการโรงเรียนบานขนมดนตรี 
  6.3  นายสเุทพ วิไลเลิศ ผูประสานงานโครงการยทุธศาสตรส่ือเด็ก 
  6.4  อาจารยลัดดาวัลย ยรรยงสงา มหาวทิยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลวิทยาเขต 
พระนครใต 
  6.5  นางสาวสุรียพร  ทวมทอง  ครูประจาํชั้นระดับอนบุาล  โรงเรียนสาธิตแหง
มหาวิทยาลยัรังสิต 
 ประเมินเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศนดานจริยธรรมของเด็กปฐมวยั  จํานวน 5 เร่ือง  เพื่อหา
คาความเชื่อมัน่ตามสูตรของ  (หฤทยั  อนุสสรราชกิจ.  2539: 83 ; อางองิจาก Irwin; & Bushnell.  
1980) ได  ดังนี ้
 

ความถี่ของเนือ้หาที่สอดคลองกัน 
               คาความเชื่อมัน่  = 

 ผลรวมของความถี่ของเนื้อหาที่ผูวิเคราะหทัง้ 5 คนใหไว × 100 
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  โดยตั้งเกณฑวา  คาความเชื่อมั่น ที่ไดไมควรต่ํากวารอยละ 80  จึงจะถือวา มีความ
เชื่อถือไดจากการคํานวณไดผลรอยละ  88.89 
 7.  หาความมากนอยของพฤติกรรมที่ปรากฏ  ในแตละประเภทของจริยธรรม โดยการหา
คารอยละ จากสูตร 
 

จํานวนความถี่ของเนื้อหาในแตละขอ   
                       คารอยละ  = 

จํานวนความถี่ของเนื้อหาทัง้หมด × 100 

 
  โดยประเมนิระดับจริยธรรมที่ปรากฏ  ดังนี ้  
   พฤติกรรมดานบวก  หมายถึง  เนื้อหาในโฆษณานัน้แสดงพฤติกรรมที่ดี  ใหคา
คะแนน 1 
   พฤติกรรมดานลบ  หมายถงึ  เนื้อหาในโฆษณานัน้แสดงพฤติกรรมที่ไมดี หรือ  
แสดงพฤติกรรมออกมาไมชดัเจน  ใหคาคะแนน 0 
  เกณฑการประเมินระดับจริยธรรมที่ปรากฏในเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศน  แบงได
ดังนี ้
 

   รอยละ 80 ข้ึนไป  ดีมาก 
   รอยละ  71 – 80  ดี 
   รอยละ  61 – 70  พอใช 
   รอยละ ตํ่ากวา 61  ควรแกไข 
 

 8.  สรุปผลการวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศน ดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย  
เชิงปริมาณในรูปแบบตารางประกอบคําบรรยาย 
 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การวิจยัเรื่องการวิเคราะหเนือ้หาโฆษณาทางโทรทัศนดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย 
ผูวิจัยไดหนวยผลการวิเคราะหขอมูล  ดังนี ้
 
การวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยวเิคราะหขอมูล  โดยการคํานวณเปนรอยละตามความถี่ของสิ่งที่ปรากฏ  ดานภาพ 
ภาษา และสิง่แวดลอม  จากตัวอยางทั้งหมด  128 ตัวอยาง 
 
ผลการวิเคราะหขอมูล 
 ผลการวิเคราะหขอมูลในการวิจัยนี้  จําแนกเปน  2 ตอน 
  ตอนที่ 1  การปรากฏของเนือ้หาจริยธรรม 
  ตอนที่ 2  การนําเสนอจริยธรรมดานบวกและดานลบ 
 
 ตอนที่ 1  การปรากฏเนื้อหาดานจริยธรรม 
  ผลการวิเคราะหเนื้อหาดานจริยธรรมจําแนกเปนรายการ  ดังแสดงในตาราง 4  
 
ตาราง 4  จาํนวนและรอยละ การปรากฏเนือ้หาดานจริยธรรมในโฆษณาทางโทรทัศนจําแนกตาม 
     ภาพ ภาษาและสิ่งแวดลอม 
 

      จริยธรรม 
 
การนําเสนอ 

ความ 
มีวินัย 

ความ 
ซื่อสัตย 

ความ 
กตัญู 

ความ 
เมตตา 

ความ 
ประหยัด 

มารยาท 
ทางสังคม รวม รอยละ 

         

ภาพ 47 5 4 30 5 48 139 57.68 
ภาษา - 8 2 13 - 18 41 17.01 
ส่ิงแวดลอม 23 - - 7 2 29 61 25.31 

         

รวม 70 13 6 50 7 95 241 100 
         

รอยละ (29.05) (5.39) (2.49) (20.75) (2.90) (39.42)   
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17.01% 

29.05% 39.42% 

2.90% 20.75% 2.49% 
5.39% 

 จากตาราง 4 พบวา  การปรากฏเนื้อหาดานจริยธรรมในโฆษณาทางโทรทัศนนําเสนอ
ภาพมากที่สุด  รอยละ 56.97 นอยที่สุดคือภาษารอยละ 16.80 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบ 2  แผนภูมิวงกลมแสดงการนําเสนอ ภาพ ภาษา และสิง่แวดลอมในโฆษณาทาง    
       โทรทัศน 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
  ภาพประกอบ 3  แผนภูมิวงกลมแสดงเนื้อหาจริยธรรมทีป่รากฏทั้ง 6 ดาน 

ภาพ ภาษา ส่ิงแวดลอม

ความมีวินัย ความซื่อสัตย ความกตัญู
ความเมตตา ความประหยัด มารยาททางสังคม

57.68% 25.31% 
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 ตอนที่ 2  การนําเสนอจรยิธรรมดานบวกและดานลบ 
  ผลการวิเคราะหเนื้อหาดานจริยธรรมจําแนกเปนรายการดังแสดง ในตาราง 5 – 18  
 
ตาราง 5   จํานวนและรอยละของเรื่อง ทีป่รากฏเนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศน  
     จาํแนกตามประเภทสินคา 
 

ประเภทสินคา จริยธรรมดานบวก จริยธรรมดานลบ จํานวน 
    

ผลิตภัณฑอาหาร 17 
 (70.83%) 

7  
(29.17%) 

24 
(100) 

ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว 8 
(50%) 

8 
(50%) 

16 
(100) 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 17 
(68.00%) 

8 
(32.00%) 

25 
(100) 

ผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัว 3 
(60%) 

2 
(40%) 

5 
(100) 

ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทนิผิว 19 
(47.50%) 

21 
(52.50%) 

40 
(100) 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน 11 
(61.11%) 

7 
(38.89%) 

18 
(100) 

    

รวม 75 
(58.59%) 

53 
(41.41%) 

128 
(100) 

    

 
 จากตาราง 5  พบวา  โฆษณาผลิตภัณฑอาหาร  มเีนื้อหาจริยธรรม  ดานบวกปรากฏ 
มากที่สุด  จํานวน17 เร่ือง  คิดเปนรอยละ 70.83  โฆษณาผลิตภัณฑยา และเครื่องประทินผวิ  มี
เนื้อหาจริยธรรมดานลบปรากฏมากที่สุด  จํานวน  21 เร่ือง  คิดเปนรอยละ 52.50  
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ตาราง 6  ความถี่และรอยละของเนื้อหาจรยิธรรมแตละดานที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศน 
     จาํแนกตามประเภทสินคา 
 

ผลิตภัณฑอาหาร 
ผลิตภัณฑของ
ขบเคี้ยว 

ผลิตภัณฑ
เครื่องดื่ม 

ผลิตภัณฑเครื่อง
แตงกายและของ

ใชสวนตัว 

ผลิตภัณฑยาและ
เครื่องประทินผิว 

ผลิตภัณฑใช
ภายในบาน 

รวม 
ประเภทสินคา 

 
เน้ือหา 
จริยธรรม + - + - + - + - + - + - + - 

               

ความมีวินัย 
5 

7.14 
4 

5.71 
1 

1.43 
3 

4.29 
7 

10.00 
12 

17.14 
3 

4.29 
- 

0.00 
9 

12.86 
13 

18.57 
4 

5.71 
9 

12.86 
29 

41.43 
41 

58.57 

ความซื่อสัตย 
- 3 

23.08 
1 

7.69 
2 

15.38 
2 

15.38 
- - - - 2 

15.38 
- 3 

23.08 
3 

23.08 
10 

76.92 

ความกตัญู 
- 1 

16.67 
1 

16.67 
1 

16.67 
- - - - 1 

16.67 
1 

16.67 
1 

16.67 
- 3 

50.00 
3 

50.00 

ความเมตตา 
6 

12.00 
4 

8.00 
2 

4.00 
4 

8.00 
6 

12.00 
7 

14.00 
- - 2 

4.00 
9 

18.00 
4 

8.00 
6 

12.00 
20 

40.00 
30 

60.00 

ความประหยัด 
1 

14.29 
2 

28.57 
1 

14.29 
- - - - - 1 

14.29 
- 2 

28.57 
- 5 

71.42 
2 

28.57 
มารยาท 
ทางสังคม 

5 
5.26 

15 
15.79 

- 12 
12.63 

- 14 
14.74 

- 6 
6.32 

6 
6.32 

25 
26.32 

- 8 
8.42 

15 
15.79 

80 
84.21 

               

ความถี่ 
17 

36.96 
29 

63.04 
8 

26.67 
22 

73.33 
18 

35.29 
33 

64.71 
3 

33.33 
6 

66.67 
19 

27.54 
50 

72.46 
11 

29.73 
26 

70.27 
75 

31.97 
166 

68.03 
        

สัดสวน 1:1.7 1:2.7 1:1.8 1:2 1:2.6 1:2.6 241 (100) 
        

 
 จากตาราง 6  พบวา  สัดสวนโฆษณาผลิตภัณฑอาหารปรากฏเนื้อหาจริยธรรมมากเปน
อันดับแรก  เนือ้หาจริยธรรมทางบวกปรากฏมากที่สุด คือ  ดานความประหยัด  รอยละ 71.42 
เนื้อหาจริยธรรมทางลบปรากฏมากที่สุด คือ  มารยาททางสังคมรอยละ 84.21  โดยผลิตภัณฑของ
ขบเคี้ยว มีสัดสวนของจรยิธรรมดานลบสูงสุด  รองลงมาเปนผลิตภัณฑยา และเครือ่งประทนิผิว
และผลิตภัณฑใชภายในบาน (1 : 1.7 และ 1 : 2.6  ตามลําดับ) 
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ตาราง 7  ความถี่และรอยละเนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานวนิัย 
 

เนื้อหาจริยธรรมทั้งหมด เนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏดานวินัย ประเภทสินคา 
+ - + - ไมปรากฏ 

รวม 

       

ผลิตภัณฑอาหาร 
17 

36.96 
29 

63.04 
5 

10.87 
4 

8.70 
37 

80.43 
46 

100 

ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว 
8 

26.67 
22 

73.33 
1 

33.33 
3 

10.00 
23 

86.67 
30 

100 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
18 

35.29 
33 

64.71 
7 

13.73 
12 

23.53 
32 

62.75 
51 

100 
ผลิตภัณฑเครื่องแตงกาย และ 
ของใชสวนตัว 

3 
33.33 

6 
66.67 

3 
33.33 

- 6 
66.67 

9 
100 

ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทินผิว 
19 

27.54 
50 

72.46 
9 

13.04 
13 

18.84 
47 

68.12 
69 

100 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน 
11 

29.73 
26 

70.27 
4 

10.81 
9 

24.32 
24 

64.86 
37 

100 
       

รวม 
75 

31.12 
166 

68.88 
29 

12.03 
41 

17.01 
171 

70.95 
241 
100 

       

รวมทั้งหมด 
241  
100 

241  
100 

 
    

 
 จากตาราง 7  ในภาพรวมเนือ้หาจริยธรรมเมื่อพิจารณาจากคารอยละพบวา  โฆษณา
ผลิตภัณฑเครื่องแตงกาย และของใชสวนตัว  ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว  แสดงจริยธรรมดานบวก
สูงสุด  รอยละ 33.33  เนื้อหาจริยธรรมดานลบปรากฏมาก  โฆษณาผลิตภัณฑใชภายในบาน  
รอยละ 24.32 
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ตาราง 8 ความถี่เนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานวินัยจําแนกตามพฤติกรรม 
 

ความประพฤติ 
การรักษา 

สาธารณสมบัติ 
ความเปนระเบียบ

เรียบรอย 
การปฏิบัติ 
ตามกฎ รวม 

เนื้อหาจริยธรรม 
 

ประเภทสินคา + - + - + - + - + - 
           

ผลิตภัณฑอาหาร 
3 

33.33 
4 

44.44 
- - - - 2 

22.22 
- 5 

55.56 
4 

44.44 

ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว 
- 2 

50.00 
- - 1 

25.00 
1 

25.00 
- - 1 

25.00 
3 

75.00 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
3 

15.79 
5 

26.32 
1 

5.26 
2 

10.53 
2 

10.53 
1 

5.26 
1 

5.26 
4 

21.05 
7 

36.84 
12 

63.16 
ผลิตภัณฑเครื่องแตงกาย
และของใชสวนตัว 

- - 1 
33.33 

- 1 
33.33 

- 1 
33.33 

- 3 
100 

0 

ผลิตภัณฑยา และ 
เครื่องประทินผิว 

- 6 
27.27 

- 2 
9.10 

7 
31.82 

3 
13.64 

2 
9.10 

2 
9.10 

9 
40.91 

13 
59.09 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน 
1 

7.69 
3 

23.08 
- 2 

15.38 
3 

23.08 
2 

15.38 
- 2 

15.38 
4 

30.77 
9 

69.23 
           

ความถี่ 7 20 2 6 14 7 6 8 29 41 
           

รอยละ 25.93 74.07 25.00 75.00 66.67 33.33 42.86 57.14 41.43 58.57 
      

รวม 27 (100) 8 (100) 21 (100) 14 (100) 70 (100) 
      

 
 จากตาราง 8 พบวา  เนื้อหาจริยธรรมดานบวกเมื่อพิจารณาตามคารอยละ ปรากฏมากสุด
ในโฆษณาผลติภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัวรอยละ 100  เนือ้หาจริยธรรมดานลบปรากฏ
มาก  ในโฆษณาผลิตภัณฑของขบเคี้ยวรอยละ 75 เมื่อจําแนกตามพฤติกรรม  พบวา พฤตกิรรมบวก
ปรากฏมาก  ในดานความเปนระเบียบเรยีบรอยรอยละ 66.67 พฤติกรรมลบปรากฏมาก  ในดาน 
การรักษาสาธารณสมบัติ รอยละ 75 
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ตาราง 9  ความถี่และรอยละเนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานความซื่อสัตย 
 

เนื้อหาจริยธรรมทั้งหมด เนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏดานความซื่อสัตย ประเภทสินคา 
+ - + - ไมปรากฏ 

รวม 

       

ผลิตภัณฑอาหาร 17 
36.96 

29 
63.04 

- 3 
6.52 

43 
93.48 

46 
100 

ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว 8 
26.67 

22 
73.33 

1 
3.33 

2 
6.67 

27 
90.00 

30 
100 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 18 
35.29 

33 
64.71 

2 
3.92 

- 49 
96.08 

51 
100 

ผลิตภัณฑเครื่องแตงกาย
และของใชสวนตัว 

3 
33.33 

6 
66.67 

- - 9 
100 

9 
100 

ผลิตภัณฑยาและเครื่อง
ประทินผิว 

19 
27.54 

50 
72.46 

- 2 
2.90 

67 
97.10 

69 
100 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน 11 
29.73 

26 
70.27 

- 3 
8.11 

34 
91.89 

37 
100 

       

รวม 
75 

31.12 
166 

68.88 
3 

1.24 
10 

4.15 
228 

94.61 
241 
100 

    

รวมทั้งหมด 
241  
100 

241  
100 

 
    

 
 จากตาราง9 ในภาพรวมเนื้อหาจริยธรรมเมื่อพิจารณาจากคารอยละพบวา โฆษณา
ผลิตภัณฑเครื่องดื่มแสดงจริยธรรมดานบวกสูงสุด รอยละ 3.92 เนื้อหาจริยธรรมดานลบสวนมาก
ปรากฏในโฆษณาผลิตภัณฑใชภายในบานรอยละ 8.11 
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ตาราง 10 ความถี่เนื้อหาจรยิธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานความซื่อสัตยจําแนกตาม
พฤติกรรม 

 

ดานการกระทํา ดานคําพูด รวม เนื้อหาจริยธรรม 

ประเภทสินคา + - + - + - 
       

ผลิตภัณฑอาหาร 
- 1 

33.33 
- 2 

66.67 
- 3 

100 

ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว 
- 2 

66.67 
1 

33.33 
- 1 

33.33 
2 

66.67 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
2 

100 
- - - 2 

100 
- 

ผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัว - - - - - - 

ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทินผิว 
- 1 

50.00 - 
1 

50.00 - 
2 

100 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน 
- 2 

66.67 
- 1 

33.33 
- 3 

100 
       

ความถี่ 2 6 1 4 3 10 
       

รอยละ 25.00 75.00 20.00 80.00 23.08 76.92 
       

รวม 8 (100) 5 (100) 13 (100) 
    

 
         จากตาราง 10 พบวา เนื้อหาจริยธรรมดานบวกเมือ่พิจารณาตามคารอยละ ปรากฏมากสุด
ในโฆษณาผลติภัณฑเครื่องดื่ม รอยละ 100 เนื้อหาจริยธรรมดานลบปรากฏมากในโฆษณา
ผลิตภัณฑอาหาร ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทนิผิวและผลิตภัณฑใชภายในบาน รอยละ 100 
เมื่อจําแนกตามพฤติกรรมพบวา พฤตกิรรมบวกปรากฏมากในดานการกระทํา รอยละ 25  
พฤติกรรมลบปรากฏมากในดานคําพูด  รอยละ80 
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ตาราง 11 ความถี่และรอยละเนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานความกตัญ ู
 

เนื้อหาจริยธรรมทั้งหมด เนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏดานความกตัญู ประเภทสินคา 
+ - + - ไมปรากฏ 

รวม 

       

ผลิตภัณฑอาหาร 17 
36.96 

29 
63.04 

- 1 
2.17 

45 
97.83 

46 
100 

ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว 8 
26.67 

22 
73.33 

1 
3.33 

1 
3.33 

28 
93.34 

30 
100 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 18 
35.29 

33 
64.71 

- - 51 
100 

51 
100 

ผลิตภัณฑเครื่องแตงกาย
และของใชสวนตัว 

3 
33.33 

6 
66.67 

- - 9 
100 

9 
100 

ผลิตภัณฑยาและเครื่อง
ประทินผิว 

19 
27.54 

50 
72.46 

1 
1.45 

1 
1.45 

67 
97.10 

69 
100 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน 11 
29.73 

26 
70.27 

1 
2.70 

- 36 
97.30 

37 
100 

       

รวม 
75 

31.12 
166 

68.88 
3 

1.24 
3 

1.24 
235 

97.52 
241 
100 

    

รวมทั้งหมด 
241  
100 

241  
100 

 
    

 
 จากตาราง11 ในภาพรวมเนือ้หาจริยธรรมเมื่อพิจารณาจากคารอยละพบวา โฆษณา
ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว แสดงเนื้อหาจริยธรรมดานบวกและดานลบสงูสุดรอยละ 3.33   
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ตาราง12 ความถี่เนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานความกตัญจูําแนกตาม
พฤติกรรม  

 

   การเชื่อฟง 
บิดา มารดา 

การตอบแทน 
ผูมีพระคุณ 

การใหความ
ชวยเหลือ 

 
รวม 

 

 
                                เนื้อหา 
 
   ประเภทสินคา + - + - + - + - 
         

ผลิตภัณฑอาหาร - 1 
100 

- - - - - 1 
100 

ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว - - 1 
50.00 

1 
50.00 

- - 1 
50.00 

1 
50.00 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม - - - - - - - - 
ผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและ
ของใชสวนตัว 

- - - - - - - - 

ผลิตภัณฑยาและเครื่อง
ประทินผิว 

- 
- 

- - 1 
50.00 

1 
50.00 

1 
50.00 

1 
50.00 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน - - - - 1 
100 

- 1 
100 

- 

         

ความถี่ 
รอยละ 

- 
 

1 
100 

1 
50.00 

1 
50.00 

2 
66.67 

1 
33.33 

3 
50.00 

3 
50.00 

     

รวม 1 (100) 2 (100) 3 (100) 6 (100) 
     

 
 จากตาราง12  พบวา เนื้อหาจริยธรรมดานบวกเมื่อพิจารณาตามคารอยละ ปรากฏมาก
สุดในโฆษณาผลิตภัณฑใชภายในบาน รอยละ 100  เนือ้หาจริยธรรมดานลบปรากฏมากใน
โฆษณาผลิตภณัฑอาหาร รอยละ 100 เมื่อจําแนกตามพฤติกรรมพบวา พฤติกรรมบวกปรากฏมาก
ในดานการใหความชวยเหลอืผูมีพระคุณ  รอยละ 66.67 พฤตกิรรมลบปรากฏมากในดานการเชื่อ
ฟงบิดา มารดา  รอยละ 100 
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ตาราง 13  ความถี่และรอยละเนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานความเมตตา 
 

เนื้อหาจริยธรรมทั้งหมด เนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏดานความเมตตา ประเภทสินคา 
+ - + - ไมปรากฏ 

รวม 

       

ผลิตภัณฑอาหาร 17 
36.96 

29 
63.04 

6 
13.04 

4 
8.70 

36 
78.26 

46 
100 

ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว 8 
26.67 

22 
73.33 

2 
6.67 

4 
13.33 

24 
80.00 

30 
100 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 18 
35.29 

33 
64.71 

6 
11.76 

7 
13.73 

38 
74.51 

51 
100 

ผลิตภัณฑเครื่องแตงกาย
และของใชสวนตัว 

3 
33.33 

6 
66.67 

- - - 9 
100 

ผลิตภัณฑยาและเครื่อง
ประทินผิว 

19 
27.54 

50 
72.46 

2 
2.90 

9 
13.04 

58 
84.06 

69 
100 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน 11 
29.73 

26 
70.27 

4 
11.11 

6 
16.67 

26 
72.22 

37 
100 

       

รวม 
75 

31.12 
166 

68.88 
20 

8.30 
30 

12.45 
191 

79.25 
241 
100 

       

รวมทั้งหมด 
241  
100 

241  
100 

 
    

 
จากตาราง13 ในภาพรวมเนือ้หาจริยธรรมเมื่อพิจารณาจากคารอยละพบวา ในโฆษณา

ผลิตภัณฑอาหาร แสดงจรยิธรรมดานบวกสูงสุด รอยละ 13.04 เนื้อหาจริยธรรมดานลบสวนมาก
ปรากฏในโฆษณาผลิตภัณฑใชภายในบานรอยละ 12.45 
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ตาราง 14  ความถี่เนื้อหาจรยิธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานความเมตตาจําแนกตาม
พฤติกรรม  

 
 จากตาราง 14 พบวา  เนื้อหาจริยธรรมดานบวกเมื่อพจิารณาตามคารอยละ ปรากฏมาก
สุดในโฆษณาผลิตภัณฑอาหาร รอยละ 60 เนื้อหาจริยธรรมดานลบปรากฏมากในโฆษณา
ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทนิผิว รอยละ 81.82 เมื่อจาํแนกตามพฤติกรรมพบวา พฤติกรรมบวก
ปรากฏมาก  ในดานการใหความชวยเหลือผูอ่ืน รอยละ 86.36 พฤติกรรมลบปรากฏมาก  ในดาน
การไมทาํรายผูอ่ืน รอยละ 96.43 
 
 
 
 

การใหความ
ชวยเหลือผูอื่น การไมทํารายผูอื่น รวม 

 
                                              เนื้อหา 

ประเภทสินคา 
 + - + - + - 
       

ผลิตภัณฑอาหาร 6 
60.00 

- - 4 
40.00 

6 
60.00 

4 
40.00 

ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว 2 
33.33 

- - 4 
66.67 

2 
33.33 

4 
66.67 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 6 
46.15 

1 
7.70 

 
6 

46.15 
6 

46.15 
7 

53.85 
ผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัว - - - - - - 
ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทินผิว 2 

18.18 
1 

9.09 
- 8 

72.73 
2 

18.18 
9 

81.82 
ผลิตภัณฑใชภายในบาน 3 1 1 5 4 6 

       

ความถี่ 
รอยละ 

19 
86.36 

3 
13.64 

1 
3.57 

27 
96.43 

20 
40.00 

30 
60.00 

    

รวม 22 (100) 28 (100) 50 (100) 
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ตาราง15 ความถี่และรอยละเนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานความประหยัด 
 

เนื้อหาจริยธรรมทั้งหมด เนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏดานความประหยัด ประเภทสินคา 
+ - + - ไมปรากฏ 

รวม 

       

ผลิตภัณฑอาหาร 17 
36.96 

29 
63.04 

1 
2.17 

2 
4.35 

43 
93.48 

46 
100 

ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว 8 
26.67 

22 
73.33 

1 
3.33 

- 29 
96.67 

30 
100 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 18 
35.29 

33 
64.71 

- 1 
1.96 

50 
98.04 

51 
100 

ผลิตภัณฑเครื่องแตงกาย
และของใชสวนตัว 

3 
33.33 

6 
66.67 

- - - 9 
100 

ผลิตภัณฑยาและเครื่อง
ประทินผิว 

19 
27.54 

50 
72.46 

1 
1.45 

- 68 
98.55 

69 
100 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน 11 
29.73 

26 
70.27 

2 
5.56 

- 34 
94.44 

37 
100 

       

รวม 
75 

31.12 
166 

68.88 
5 

2.07 
3 

1.24 
233 

96.68 
241 
100 

       

รวมทั้งหมด 
241  
100 

241  
100 

 
    

 
 จากตาราง 15  ในภาพรวมเนื้อหาจริยธรรมเมื่อพิจารณาจากคารอยละพบวา  โฆษณา
ผลิตภัณฑใชภายในบาน  แสดงจริยธรรมดานบวกสงูสุด รอยละ 5.56  เนื้อหาจรยิธรรมดานลบ
สวนมาก ปรากฏในโฆษณาผลิตภัณฑอาหาร  รอยละ 4.35 
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ตาราง 16 ความถี่เนื้อหาจรยิธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานความประหยัดจําแนกตาม
พฤติกรรม 

 
 จากตาราง 16 พบวา  เนื้อหาจริยธรรมดานบวกเมื่อพจิารณาตามคารอยละปรากฏมาก
สุดในโฆษณาผลิตภัณฑของขบเคี้ยว ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทนิผิวและผลิตภัณฑ ใชภายใน
บาน  รอยละ 100 เนื้อหาจรยิธรรมดานลบปรากฏมากในโฆษณาผลติภัณฑอาหาร รอยละ 100 
เมื่อจําแนกตามพฤติกรรมพบวา พฤตกิรรมบวกปรากฏมากในดานการประหยัดตอสวนรวม  
รอยละ 100 พฤติกรรมลบปรากฏมากในดานการประหยดัตอตนเอง รอยละ 50 
 
 
 
 

การประหยัดตอ
ตนเอง 

การประหยัดตอ
สวนรวม รวม 

 
                                               เนื้อหา 
 

ประเภทสินคา + - + - + - 
       

ผลิตภัณฑอาหาร 
1 

33.33 
2 

66.67 
- - 1 

33.33 
2 

66.67 

ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว 
- - 1 

100 
- 1 

100 
- 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
- - - - - 1 

100 
ผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัว - - - - - - 

ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทินผิว 
1 

100 
- 

- 
- 1 

100 
- 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน 
- - 2 

100 
- 2 

100 
- 

       

ความถี่ 
รอยละ 

2 
50.00 

2 
100 

3 
100 

0 
0.00 

5 
71.43 

2 
28.57 

       

รวม 4 (100) 3 (100) 7 (100) 
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ตาราง 17  ความถี่และรอยละเนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานมารยาท 
     ทางสังคม 
 

เนื้อหาจริยธรรมทั้งหมด เนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏดานมารยาททางสังคม ประเภทสินคา 
+ - + - ไมปรากฏ 

รวม 

       

ผลิตภัณฑอาหาร 17 
36.96 

29 
63.04 

5 
10.87 

15 
32.61 

26 
56.52 

46 
100 

ผลิตภัณฑขนมขบเคี้ยว 8 
26.67 

22 
73.33 

2 
6.67 

12 
40.00 

16 
53.33 

30 
100 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 18 
35.29 

33 
64.71 

2 
3.92 

14 
27.45 

35 
68.63 

51 
100 

ผลิตภัณฑเครื่องแตงกาย
และของใชสวนตัว 

3 
33.33 

6 
66.67 

- 6 
66.67 

3 
33.33 

9 
100 

ผลิตภัณฑยาและเครื่อง
ประทินผิว 

19 
27.54 

50 
72.46 

6 
8.70 

25 
36.23 

38 
55.07 

69 
100 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน 11 
29.73 

26 
70.27 

- 8 
22.22 

28 
77.78 

37 
100 

       

รวม 
75 

31.12 
166 

68.88 
15 

6.22 
80 

33.20 
146 

60.58 
241 
100 

       

รวมทั้งหมด 
241  
100 

241  
100  

    

 
 จากตาราง 17 ในภาพรวมเนื้อหาจริยธรรมเมื่อพิจารณาจากคารอยละพบวา  โฆษณา
ผลิตภัณฑอาหาร แสดงจรยิธรรมดานบวกสูงสุด  รอยละ 10.87  เนื้อหาจริยธรรมดานลบสวนมาก
ปรากฏในโฆษณาผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัว  รอยละ 66.67 
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ตาราง 18  ความถี่เนื้อหาจรยิธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนดานมารยาททางสังคมจําแนก 
     ตามพฤติกรรม 

 
 จากตาราง 18 พบวา  เนื้อหาจริยธรรมดานบวกเมื่อพจิารณาตามคารอยละ ปรากฏมาก
สุดในโฆษณาผลิตภัณฑอาหาร  รอยละ 25 เนื้อหาจริยธรรมดานลบปรากฏมากในโฆษณา
ผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัว ผลิตภัณฑใชภายในบาน รอยละ 100 เมื่อจําแนกตาม
พฤติกรรมพบวา พฤตกิรรมบวกปรากฏมากในดานคาํพูด รอยละ 32.50 พฤตกิรรมลบปรากฏมาก
ในดานการกระทํา  รอยละ 96.36 
 
 

ดานการกระทํา ดานคําพูด รวม         เนื้อหา 
ประเภทสินคา + - + - + - 
       

ผลิตภัณฑอาหาร 
1 

5.00 
10 

50.00 
4 

20.00 
5 

25.00 
5 

25.00 
15 

75.00 

ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว 
- 7 

50.00 
2 

14.29 
5 

35.71 
2 

14.29 
12 

85.71 

ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม 
- 10 

62.50 
2 

12.50 
4 

25.00 
2 

12.50 
14 

87.50 

ผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัว 
- 4 

66.67 
- 2 

33.33 
0 

0.00 
6 

100 

ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทินผิว 
1 

3.23 
19 

61.29 
5 

16.13 
6 

19.35 
6 

19.35 
25 

80.65 

ผลิตภัณฑใชภายในบาน 
- 3 

37.50 
- 5 

62.50 
0 

0.00 
8 

100 
       

ความถี่ 
รอยละ 

2 
3.64 

53 
96.36 

13 
32.50 

27 
67.50 

15 
15.79 

80 
84.21 

       

รวม 55 (100) 40 (100) 95 (100) 
    



บทที่ 5 
สรุปผล อภิปราย และขอเสนอแนะ 

 
ในการศึกษาคนควาเรื่อง การวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาโทรทัศนทีม่ีผลตอจริยธรรมเด็กปฐมวยั 
 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 การศึกษาครั้งนี้มีจุดมุงหมาย  เพื่อศึกษาเนื้อหาของโฆษณาทางโทรทัศนดานจริยธรรม
สําหรับเด็กปฐมวัย วาโฆษณาทางโทรทศัน  มีเนื้อหาการนาํเสนอดานจริยธรรมแกเด็กปฐมวัย 
ถี่มากนอยในรปูแบบของภาพ  ภาษา หรือส่ิงแวดลอม 
 
วิธีการดําเนินการวิจัย 
 ตัวอยางในการศกึษา 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยัครั้งนี้  เปนโฆษณาทางโทรทัศนที่ออกอากาศทางชอง 3 
ชอง 5  ชอง 7  ชอง 9  และ ไอทีวี  ในวันจันทร – ศุกร ชวงเวลา 16.00 – 18.00 น. และในวนัเสาร 
– อาทิตย  เวลา 07.00 – 09.00 น.  ของ ป พ.ศ. 2549   กาํหนดระยะเวลา 3 เดือนแรกของผัง
รายการ จํานวน 128 เร่ือง 

  
เครื่องมือที่ใชในการวิจัย   

 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย  ม ี 5 ชุด  คือ 
  1.  แบบวิเคราะหประเภทสนิคาทีน่ําเสนอในโฆษณาทางโทรทัศน 
  2.  แบบบันทกึการวเิคราะหประเภทสนิคาทีน่ําเสนอโฆษณาทางโทรทัศน 
  3.  แบบวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทศันดานจรยิธรรมของเด็กปฐมวัย 
  4.  แบบบันทกึความถี่ของจริยธรรมแตละดานที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศน    
  5.  แบบบันทกึการวเิคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทศันดานจรยิธรรมของเด็กปฐมวัย 

  
การเก็บรวบรวมขอมลู 
  ผูวิจัยดําเนนิการเก็บรวบรวมขอมูล  ดังนี ้
  1.  รวบรวมโฆษณาทางโทรทัศนตามประเภทโฆษณาทีก่ําหนดทั้งหมดในชวงเดือน
มกราคม ถึง มีนาคม วนัจนัทร – วนัศุกร เวลา16.00 – 18.00 น. และวนัเสาร – อาทติย  เวลา
07.00 – 09.00 น. 
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  2.  คัดเลือกโฆษณาเฉพาะเรื่องที่ปรากฏเนื้อหาจริยธรรมทั้งหมด ไดทัง้หมด 128 เร่ือง 
  3.  บันทกึโฆษณาจําแนกตามประเภทของจริยธรรมดวยการใชการขีดรอยคะแนน เพื่อ 
สรุปเปนความถี่โดยผูวิจยัเอง 
  4.  สรุปความถี่และนาํเสนอใหผูเชี่ยวชาญ จํานวน  5 ทาน  พิจารณา เพื่อตรวจสอบ
ความเที่ยงตรงของการวิเคราะห  โดยการสุมจํานวน  5 เร่ือง  คํานวณไดผลรอยละ 88.89 
  5.  หาคาความถี่และรอยละจากนั้นนําเสนอในรูปแบบตาราง 
 
การวิเคราะหขอมูล 
  ผูวิจัยวเิคราะหขอมูลโดยหาคาสถิติ  ดังนี ้
  1.  ปริมาณเนือ้หาจริยธรรมที่ปรากฏ ในโฆษณาทางโทรทัศน  จําแนกตามประเภท
สินคา  วิเคราะห  โดยการแจกแจงความถี ่และรอยละ 
  2.  ปริมาณเนือ้หาจริยธรรม ที่ปรากฏ ในโฆษณาทางโทรทัศน  จําแนกรายดาน 
วิเคราะห  โดยการแจกแจงความถี่ และรอยละ 
 
สรุปผลการวิจัย 
 จากการวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทศัน  ดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย  จาํนวน  
128  เร่ือง  สรุปผลเปน  ดังนี ้
 1.  เนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศนดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย  สวนมากมีรูปแบบ  การ
นําเสนอในดานภาพรอยละ 57.68  เนื้อหาที่นาํเสนอสวนใหญเปนเนื้อหาจริยธรรมดานมารยาท
สังคม รอยละ 39.42 เนื้อหาที่นาํเสนอนอยที่สุดเปนเนื้อหาจริยธรรมดานความกตัญู รอยละ 2.49 
 2.  การนาํเสนอเนื้อหาจริยธรรมดานบวก  พบวา  ผลิตภณัฑอาหารปรากฏมากที่สุด 17 
เร่ือง  รอยละ70.83  เนื้อหาจริยธรรมดานลบปรากฏมากที่สุด  ในผลิตภัณฑยาและเครื่องประทินผวิ 
21 เร่ือง  รอยละ 52.50 
 3.  ปริมาณเนือ้หาจริยธรรมที่ปรากฏ ในโฆษณาทางโทรทัศนจําแนกรายดาน  
  3.1  ดานวนิัย โฆษณาผลิตภณัฑเครื่องแตงกาย และของใชสวนตัว  มเีนื้อหาจริยธรรม
ดานบวกปรากฏมาก เปนอนัดับแรก รอยละ 100  พฤตกิรรมดานบวกที่ปรากฏมากที่สุด  คือ  ความ
เปนระเบียบเรียบรอย  รอยละ 66.67 โฆษณาผลิตภัณฑของขบเคี้ยว ปรากฏเนื้อหาจริยธรรม ดานลบ 
เปนอันดับแรก  รอยละ 75  พฤตกิรรมดานลบที่ปรากฏมากที่สุด  คือ  การรักษาสาธารณสมบัติ   
รอยละ 75 
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  3.2  ความซื่อสัตย โฆษณาผลิตภัณฑเครื่องดื่ม  มีเนื้อหาจริยธรรมดานบวกปรากฏ
มากเปนอันดบัแรก รอยละ 100  พฤติกรรมดานบวกที่ปรากฏมากที่สุด  คือ  ดานการกระทาํ  
รอยละ 25  โฆษณาผลิตภัณฑอาหาร  ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทินผวิ  ผลิตภัณฑใชภายในบาน 
ปรากฏเนื้อหาจริยธรรมดานลบมากเปนอนัดับแรก รอยละ100 พฤติกรรมดานลบทีป่รากฏมากทีสุ่ด 
คือ  ดานคําพดูรอยละ 80 
  3.3  ความกตญัู โฆษณาผลิตภัณฑใชภายในบาน ปรากฏเนื้อหาจริยธรรม ดานบวก
มาก เปนอนัดบัแรก  รอยละ 100  พฤติกรรมดานบวกทีป่รากฏมากทีสุ่ด คือ  การใหความชวยเหลือ
ผูมีพระคุณ รอยละ 66.67  โฆษณาผลิตภณัฑอาหารปรากฏเนื้อหาจรยิธรรมดานลบมาก เปนอนัดับ
แรก รอยละ 100  พฤตกิรรมทางลบที่ปรากฏมากที่สุด  คือ  การเชื่อฟงบิดา  มารดา  รอยละ 100 
  3.4 ความเมตตา โฆษณาผลิตภัณฑอาหารปรากฏเนื้อหาจริยธรรมดานบวกมาก เปน
อันดับแรก  รอยละ 60  พฤติกรรมดานบวกที่ปรากฏมากที่สุด คือ  การใหความชวยเหลือผูอ่ืน  
รอยละ 86.36  โฆษณาผลิตภัณฑยาและเครื่องประทินผวิ  ปรากฏเนื้อหาจริยธรรม  ดานลบมาก 
เปนอันดับแรก  รอยละ 81.82  พฤตกิรรมดานลบปรากฏมากที่สุด  คือ  การไมทํารายผูอ่ืน 96.43 
  3.5 ความประหยัด  โฆษณาผลิตภัณฑของขบเคี้ยว ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทนิผิว 
ผลิตภัณฑใชภายในบาน  ปรากฏเนื้อหาจริยธรรมมากเปนอันดับแรก  รอยละ 100  พฤติกรรมดาน
บวก ที่ปรากฏมากที่สุด  คือ  การประหยัดตอสวนรวมรอยละ 100 โฆษณาผลิตภัณฑอาหารปรากฏ
เนื้อหาจริยธรรมดานลบมาก เปนอันดับแรก  รอยละ 100  พฤติกรรมดานลบปรากฏมากที่สุด  คือ 
การประหยัดตอตนเอง  รอยละ 50 
  3.6  มารยาททางสังคม  โฆษณาผลิตภัณฑอาหารปรากฏเนื้อหาจริยธรรมดานบวก
มาก เปนอนัดบัแรก  รอยละ 25  พฤติกรรมดานบวกที่ปรากฏมากที่สุด คือ   ดานคาํพูด  รอยละ 
32.50  โฆษณาผลิตภัณฑเครื่องแตงกายและของใชสวนตัว ผลิตภัณฑใชภายในบานปรากฏเนื้อหา
จริยธรรมทางลบมากเปนอนัดับแรก  รอยละ 100  พฤตกิรรมดานลบที่ปรากฏมากที่สุด คือ  ดาน 
การกระทํา  รอยละ 96.36 
     
อภิปรายผล 
 จากผลการวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศน  ดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย  ใน 
จํานวน  128 เร่ือง  สามารถจําแนกการอภปิราย เปน 2 ประเด็น คือ  1) รูปแบบการนําเสนอ
เนื้อหาจริยธรรมที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศน   2) ปริมาณเนื้อหาจริยธรรมในดานพฤติกรรม 
ที่ปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศนจาํแนกรายดาน 
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 1.  รูปแบบการนําเสนอเนื้อหาจริยธรรมทีป่รากฏในโฆษณาทางโทรทัศน  พบวา  สวนใหญ
ปรากฏในดานภาพ เปนหลักทั้งนี ้เพราะเปนโฆษณาทางโทรทัศน  ภาพจะมีความหมาย  สําหรับการ
รับรูของผูชมทีม่ีตอโฆษณาสอดคลองกับ  เสกสรร  สายสสีด (2542: 96) ที่กลาววา  ภาพโฆษณา
เปนองคประกอบที่มีความสาํคัญมาก เพราะภาพโฆษณาเปนภาพที่เคลื่อนไหว ชวยสรางความ
เขาใจและความนาสนใจทําใหโฆษณามีประสิทธิภาพ ตามหลักทฤษฎีของแบนดูราทีก่ลาววา คนเรา
นั้นสวนใหญแลวมักจะเรียนรูผานกระบวนการสังเกตจากตัวแบบ ตัวแบบจะทาํหนาที่ทัง้ในการระงับ 
(Inhibition) ไมใหบุคคลแสดงพฤติกรรมบางอยางที่ไมเหมาะสมหรือไมมีจริยธรรม ในขณะเดียวกนั
ตัวแบบก็อาจยังทําหนาที่ในการชวยใหพฤติกรรมทางจริยธรรมของเดก็ที่มีอยูแลวใหมีมากขึ้นดวย 
สวนหนาที่สุดทายของตัวแบบคือการหยดุยั้ง การระงับ (Disinheriting) ของพฤติกรรมที่ถูกระงับไว
ไมใหแสดงออก ซึ่งพบวาโฆษณาผลิตภัณฑอาหารปรากฏเนื้อหาจรยิธรรมดานบวกมากที่สุดรอยละ 
70.83  ไดแก  โฆษณา  นม  อาหารเสริม และรานอาหาร  เปนโฆษณาที่เด็ก ใหความสนใจ  สงผล
ตอเด็กมาก  โดยเฉพาะโฆษณาที่ปรากฏตอจากรายการที่เด็กดู  การเรยีนรู  โดยการสังเกต  จากตวั
แบบนั้น แบนดูรามีความเชือ่วา  การใหเดก็เหน็ตัวแบบที่หลากหลาย  จะสามารถเปลี่ยนแปลง
เหตุผลเชิงจริยธรรมของเด็กนั้น  จะนาํไปสูการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมหรือไมนัน้ยอมข้ึนอยูกับ
สภาพแวดลอมทางสังคมในขณะนั้น (มหาวทิยาลัยสโุขทยัธรรมาธิราช.  2537: 244 – 245) อีก
ประการหนึ่งโฆษณาผลิตภัณฑยาและเครื่องประทนิผิวปรากฏ รอยละ 52.50  ออกมาในทางลบมาก
ที่สุด  โดยเฉพาะการแตงกายลอแหลม  สอดคลองกับโครงการสงเสรมิส่ือมวลชนเพื่อเด็ก (มูลนธิิเพื่อ
การพัฒนาเด็ก.  2547) ที่ทาํการสาํรวจสือ่โฆษณาทางโทรทัศนที่ไมเหมาะสมกับเด็กพบวา  โฆษณา
สินคาประเภทเครื่องสําอาง และแปงจัดอยูในอันดับ 3  ของสื่อโฆษณา ที่ไมเหมาะสม และจัดอยูใน
อันดับ 2 วิธี  การนาํเสนอของโฆษณาทางโทรทัศน  ที่สอนัยทางเพศ  ซึ่งในสภาวะเด็กปฐมวัย ชวง
อายุ 3 – 6  ป  กําลงัเรียนรูการเปนหญิงและชาย  การแตงกายลอแหลมจะสรางจินตนาการการ
แตงตัวที่ไมดีในอนาคต 
 2.  ปริมาณเนือ้หาจริยธรรมในดานพฤติกรรมที่ปรากฏ  ในโฆษณาทางโทรทัศน  จาํแนก 
รายดาน 
  2.1  ดานวนิัย พบวา  โฆษณาผลิตภัณฑเครื่องแตงกาย และของใชสวนตัว  ปรากฏ
เนื้อหาจริยธรรมดานบวกมาก เปนอนัดับแรกรอยละ 100  พฤตกิรรมที่ปรากฏ คือ ความเปนระเบียบ
เรียบรอย  โฆษณาแสดงใหเห็นถึง ความสําคัญของการรักษาความสะอาด  ทัง้รางกาย  สถานที ่และ
ของใช  จากตวัอยางโฆษณาชั้นในชาย ทีน่ักแสดงทําความสะอาดจักรยานของตน  การอาบน้ํา  ทาํ
ความสะอาดรางกาย และการถอดเก็บเสือ้ผาที่เรียบรอย  การแสดงออกเชนนี้  จะสงผลตอตัวเด็ก
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ดานสุขอนามยั  ซึง่เด็กจะเกดิการเรียนรู  โดยการสังเกตตัวแบบ และนาํไปสูการปฏิบัติตาม
แบบอยาง  เพราะเด็กเรียนรูดวยการเหน็ตัวอยาง  และสิง่แวดลอมทีเ่กดิในทางตรงและทางออม  
เด็กควรจะไดรับการฝกทําจนเปนนิสัย  เดก็จะเรียนรูดวยตนเอง และสรางความเปนระเบียบมากขึ้น 
(กุลยา  ตันติผลาชีวะ:  2542: 61 – 63) โฆษณาผลิตภัณฑของขบเคีย้ว  ปรากฏเนือ้หาจริยธรรม
ดานลบอนัดับแรกรอยละ 75  พฤติกรรมที่ปรากฏ  คือ  การไมรักษาความสะอาดของสถานที ่ เชน
การฉีกถงุขนมใหหกเลอะเทอะ  การทิง้ขยะไมเปนที่ การทําลายสถานที่นัน้ๆเชนโฆษณามนัฝร่ังทอด
กรอบผูแสดงอยากรับประทาน  จงึวิง่ลัดสนามเพื่อมากนิขนมดงักลาว พฤติกรรมเชนร้ียอมสงผลตอ
การปลูกฝงวนิยั ซึ่ง น้ําฝน  ปยะ (2541: 20 – 24) กลาวา  การสอนวนิยัที่ดีควรสอนเมื่อมีเหตุการณ
ปรากฏขึ้น  เดก็เรยีนรูจากการซึมซับประสบการณ  
  2.2  ความซื่อสัตย พบวา โฆษณาผลิตภัณฑเครื่องดื่มปรากฏเนื้อหาจริยธรรมดานบวก
มากเปนอันดบัแรกรอยละ 100  พฤติกรรมที่ปรากฏ คือ การกระทาํ ตัวอยางโฆษณา เครื่องดื่มกาแฟ 
นักแสดงชายนั่งทําขอสอบ  เมื่อเข็มนาฬกิาเดินมาที่เวลา  ซึง่คาดวา  นาจะหมดเวลาสอบ นักแสดง
ผูนั้นวางปากกา  ภาพตัดมาทีน่ักแสดงเดนิมาหาเพื่อน 2 คน ที่ยนืรอ  จากนัน้ กไ็ปเที่ยวดวยกนั เปน
การแสดงออกถึง  ความซื่อสัตย  ในดานการตรงตอเวลาสอบ และการนัดผูอ่ืน  สอดคลองกับที ่
มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช (2545: 118) กลาววา  ความซื่อสัตยเปนจริยธรรมตอผูอ่ืน เปน 
การประพฤติตรง และจริงตอผูอ่ืน  การตรงตอเวลา  การจริงใจตอผูอ่ืน  ไมคดโกงและหลอกลวงผูอ่ืน 
ไมลักขโมย  โฆษณาผลิตภัณฑอาหาร  ผลิตภัณฑยาและเครื่องประทินผวิ  ผลิตภัณฑใชภายในบาน 
ปรากฏ เนื้อหาจริยธรรมดานลบมาก เปนอันดับแรกรอยละ 100  พฤติกรรมที่ปรากฏ คือ คําพูด 
ตัวอยางโฆษณา แฮมเบอเกอร  ที่นักแสดงหญิงมองไปที่ประตูแลวบอกเพื่อผูชายวา พอมา  จากนัน้
ก็ใหเพื่อนไปหลบซอน  ภาพตัดกลับมาที่ประตูเปนพนักงานสงอาหาร  ไมใชพอ ตามที่นกัแสดงบอก 
แสดงใหเหน็ถงึพฤตกิรรมการไมซื่อสัตยในคําพูด สิวลี  ศิริไล (2544: 174) กลาววา  ความซื่อสัตย 
แสดงถึง การประพฤติ ปฏิบัติอยางเหมาะสมและตรงตอความเปนจริง  ปฏิบัติอยางตรงไปตรงมา  
ทั้งกาย  วาจา  ใจ เปนสิง่ที่ชวยใหสังคมสามารถดํารงชีวติอยูรวมกนัอยางมีความสุข  ผลทีจ่ะเกิดกบั
เด็กคือ เด็กจะสนใจสิ่งที่เปนเรื่องราวสัน้ๆ และจําลักษณะของตัวละครได สอดคลองกับงานวิจัยของ
เบญจพร  สมานมาก (2540: 80)  ผลการศึกษาพบวา  เด็กไดรับประสบการณตรงจากละคร  มีการ
รับรูทางจริยธรรมที่สูงขึ้น เดก็จะรับรู สนกุสนาน  และประเมินคาไดจากความเขาใจจากการนาํเสนอ
ของผูแสดง (มาริสา  แสนกุลศิริศักดิ์.  2534: 103) 
  2.3  ความกตญัู พบวา  โฆษณาผลิตภัณฑใชภายในบาน ปรากฏเนื้อหาจริยธรรม
ดานบวกมากเปนอันดับแรกรอยละ100 พฤติกรรมที่ปรากฏ คือ  การใหความชวยเหลือผูมีพระคุณ   
ตัวอยางโฆษณาผงซักฟอก  เด็กชวยคุณแมซักผา  มหาวทิยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช (2545: 120) 
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กลาววา  การมีความกตัญู เปนจริยธรรมตอผูอ่ืน  การรูอุปการที่ผูอ่ืนทาํใหกบัตน  การตอบแทน
พระคุณพอแม  การแสดงสัมมาคารวะตอพอแมอยางเหมาะสม  โฆษณาผลิตภัณฑอาหารปรากฏ
เนื้อหาจริยธรรมดานลบมากเปนอนัดับแรกรอยละ 100 พฤตกิรรมที่ปรากฏ  คือ  การเชื่อฟงบิดา 
มารดา ตัวอยางโฆษณา  ผงปรุงรส ที่ แมเตือนลูกสาวเรื่องชุดแตงงานวา เปดเผยเกินไป และลกูสาว
ก็พูดตอบกลับวา ใสปดๆ ก็เชยสิแม  โฆษณาแสดงใหเหน็ถงึการไมเชือ่ฟงในสิง่ที่ผูมีพระคุณได
ตักเตือน  ขาดสัมมาคารวะตอผูมีพระคุณ  เด็กปฐมวยั  โดยทั่วไปชอบเลียนแบบ และจดจํา  เชื่อฟง
ส่ิงที่ตนไดรับประสบการณตรงซึ่งไดยิน  ไดฟง  ไดเห็นอยูเสมอ  และนําไปปฏิบัติตามทนัที 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.  2545: 845)  
  2.4  ความเมตตา พบวา  โฆษณาผลิตภัณฑอาหาร ปรากฏเนื้อหาจริยธรรมดานบวก
มากเปนอันดบัแรกรอยละ 60 พฤติกรรมที่ปรากฏ คือการใหความชวยเหลือผูอ่ืน โฆษณาแสดงให
เห็นถึงการชวยเหลือผูที่เดือดรอน ตัวอยางโฆษณารานอาหาร ที่ชกัชวนใหนาํหนังสอืที่ไมใชแลวไป
บริจาคใหกับเด็กที่ตองการ   การบริจาคสิง่ของที่ไมใชแลว เปนการใหความชวยเหลอื ปรารถนาให
ผูอ่ืนเปนสุข มีความสงสารและปรารถนาใหผูอ่ืนพนทุกขดวยการกระทาํ (สิวล ี ศิริไล.  2544: 175)  
โฆษณาผลิตภณัฑยาและเครื่องประทนิผิว ปรากฏเนื้อหาจริยธรรมดานลบมากเปนอันดับแรกรอยละ 
81.82 พฤติกรรมที่ปรากฏ  คือ  การไมทํารายผูอ่ืน แสดงใหเห็นวาโฆษณาที่ปรากฏนําเสนอเรื่องของ
การทาํรายผูอ่ืน  ทาํใหผูอ่ืนไดรับความเดือดรอนทั้งการใชกําลงัหรือวาจาก็ตาม จากตัวอยางยาบํารุง
สตรี ที่เนื้อเร่ืองเกี่ยวกับการตอสูมวยปล้ําหญิง แสดงใหเห็นถึงการใชกําลังในการตอสู  สอดคลองกับ 
มนัสวนิี  จนัทะเลิศ (2548: 19) ที่กลาวา  อิทธิพลดานลบของสื่อโทรทศัน  เดก็จะมกีารเลียนแบบ
และสรางพฤตกิรรมกาวราวรนุแรง เมื่อเลนกับเพื่อน ในสภาพสังคมปจจุบันทีเ่ต็มไปดวยการแกงแยง
ชิงดี  ขาดความรักและความเมตตาซึ่งกันและกัน การอบรมใหเด็กมีความเมตตา จึงเปนสิ่งสาํคัญยิง่ 
เพราะเมตตาเปนหลกัในการดํารงชีวิตอยูรวมกัน (แพง  ชินพงศ.  2541: 101)  
  2.5  ความประหยัด พบวา  โฆษณาผลิตภณัฑของขบเคีย้ว  ผลิตภัณฑยา และเครือ่ง
ประทินผวิ และผลิตภัณฑใชภายในบาน ปรากฏเนื้อหาจริยธรรมดานบวกมากเปนอันดับแรก รอยละ
100  พฤติกรรมที่ปรากฏ คือ การประหยัดตอสวนรวม  ตัวอยางโฆษณาขาวเกรียบกุง นักแสดงเปด
โคมไฟที่โตะ เพื่อนัง่อานหนงัสือในเวลากลางคืน  แสดงใหเหน็การใชไฟฟาอยางประหยัด  สงเสริม
การพัฒนาลักษณะนิสัยทางจริยธรรมตอส่ิงแวดลอม คือ  การรูจักรักษาและใชทรัพยากรอยางคุมคา
และประหยัด (มาลีรัตน  บุญอนันตบุตร.  2547: 12) โฆษณาผลิตภัณฑอาหาร ปรากฏเนื้อหา
จริยธรรมดานลบมากเปนอนัดับแรกรอยละ 100 พฤติกรรมที่ปรากฏ คือ การประหยัดตอตนเอง 
ตัวอยางโฆษณาซอสปรุงรสที่ทานอาหารในจานเหลือ  เพราะไมใชซอสดังกลาวในการประกอบ
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อาหาร สิวล ี ศิริไล (2544: 174 ) กลาวา  การประหยัดคือการแสดงถงึการใชส่ิงทัง้หลาย  อยาง
พอเหมาะ  รวมทั้งรูจกัระมัดระวังใหอยูในกรอบ และขอบเขตที่เหมาะสม  แตการที่เด็กไดเรียนรู 
จากตัวแบบทีไ่มถูกตองจะสรางคานิยมที่เกี่ยวกับวัตถ ุ ความสะดวกสบาย  หรูหรา  มากขึ้นเรื่อยๆ
จนไมรูจักประหยัดสงผลใหติดเปนนิสัยจนโต และอาจสงผลตอพฤตกิรรมการบริโภค  
  2.6 มารยาทางสังคม พบวา  โฆษณาผลิตภัณฑอาหาร ปรากฏเนื้อหาจริยธรรมดาน 
บวกมากเปนอันดับแรกรอยละ 25 พฤตกิรรมที่ปรากฏ คือ คําพูด โฆษณาแสดงใหเห็นถึงการใช 
คําพูดในการสือ่สารที่สุภาพ ไพเราะ พูดลงทายดวย คะ หรือ ครับ มีการพูดสนทนาโตตอบกับผูอ่ืน 
อยางสุภาพ ตัวอยางโฆษณา รานอาหารที่ใชตัวการตูนแทนนักแสดงจริง ตัวละคร ในเรื่องระหวาง 
แมและลูกพดูดวยวาจาที่สุภาพ มีครับและคะ  ในคําลงทาย  โฆษณาผลิตภัณฑยา และเครื่อง
ประทินผวิ ผลิตภัณฑใชภายในบาน ปรากฏเนื้อหาจริยธรรมดานลบมากเปนอันดับแรกรอยละ 100  
พฤติกรรมที่ปรากฏ คือ  การกระทํา โฆษณา แสดงใหเห็นถึงการปฏิบัติตนไมเหมาะสมกับโอกาส 
สถานที ่รวมทัง้กายลอแหลม  ไมสุภาพ  จะพบไดบอยในโฆษณาสินคา เพื่อความสวยงามของ
ผูหญิง ตัวอยางโฆษณา โลชั่นทากนัแดด  ทีน่ักแสดงหญิงใสชุดวายน้ํา และพูดคุยถึงผิวที่โดนแดด  
มีการทาโลชัน่บริเวณขา และหนาอก  จากนัน้ภาพตัดมาที่ผูหญิงทั้งสองขี่หลังผูชาย ภาพ และ
ส่ิงแวดลอมทีป่รากฏเด็กไมสามารถแยกแยะความแตกตางระหวางการแสดงโดยตรงกับฉากที่ใช
จินตนาการได  เด็กจะมีความสามารถเพยีงเล็กนอยในการแยกแยะ (สุรพล คงลาภ.  2547: 63) 
สอดคลองกับสถาบนัแหงชาติ  เพื่อการพฒันาเด็กและครอบครัว มหาวทิยาลยัมหดิล (2550) กลาว
วา เด็กอายุระหวาง 3 – 5 ป เร่ิมพัฒนาการเรียนรูจากการเลนแบบสมมุติ ชอบการทดลอง เลียนแบบ     
ระบบคิดยังไมสามารถแยก ระหวางความจริงกับจนิตนาการ การรับรูผานสื่อจะรับรูขอมูลแบบซึมซับ
วา เปนจริง เลียนแบบพฤติกรรมที่เหน็ไมสามารถตัดสนิใจแยกแยะไดดวยตัวเอง ถึงอนัตรายที่จะ
ตามมา  ขณะที่พฤติกรรมทางเพศผานสื่อโฆษณาโทรทศัน จะทําใหการเขาสูพฤติกรรมทางเพศของ
เด็กเร็วขึ้น  
 
ขอสังเกตจากงานวิจัย 
 1.  จาํนวนโฆษณามีอัตราสวนการนาํเสนอเนื้อหาจริยธรรมทั้งดานภาพ ภาษา และ
ส่ิงแวดลอมทีแ่ตกตางกนัทีแ่ตกตางกนั  เมื่อทําการวเิคราะหตองใหความระมัดระวงัในการประเมนิ
ความถี ่และการปรากฏของเนื้อหาจริยธรรม  ทาํใหผลการวิเคราะหที่ไดเปนแบบเชิงปริมาณ
มากกวาคุณภาพ 
 2.  ผลิตภัณฑนําเสนอในโฆษณาสวนใหญเปนเรื่องที่ไมสามารถใชเนื้อหาครอบคลุม
จริยธรรม  ทําใหผลการวิจัยถูกลําเอยีงดานเนื้อหาใหเปนจริยธรรมดานใดดานหนึง่  ผูวิจัยตอง
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พิจารณาถึงน้าํหนักและสภาวะการตลาดที่เปนตวัสนับสนุนใหเกิดการโฆษณาสินคาหลาย
ประเภททีก่ําหนดเปนชวงๆ และประเภทสนิคานั้นมีอิทธพิลตอเด็กโดยตรง 
 3.  ความถี่หรือการคิดเชิงปริมาณควรนาํมาใชเพยีงเปนสวนประกอบ เพื่อศึกษา หรือ 
เพื่อแปลความหมาย  จริยธรรมที่จะตองใสใจ หรือวิเคราะหเปนพิเศษ 
 
ขอเสนอแนะ 

 จากการศึกษาครั้งนี้ มีขอเสนอแนะจากผลวิจัย  ดังนี ้
 1.  ขอเสนอแนะสําหรับผูปกครอง 
  ผูปกครองเปนบุคคลที่ใกลชดิกับเด็กมากที่สุด และมีจาํนวนไมนอยทีผู่ปกครองใหเด็ก
ใชเวลาสวนใหญ  ในการดูโทรทัศน   ทาํใหเหน็โฆษณาโดยไมไดกลั่นกรอง  ผูปกครองควรกําหนด
ระยะเวลาในการดูโทรทัศนใหกับเด็ก และใหเวลาดูโทรทศันกับเด็กโดยเฉพาะเมื่อมีรายการโฆษณา 
ในการนั่งชมรายการโทรทัศนนี ้รวมกับเดก็  ผูปกครองสามารถใหคําชี้แนะในสิง่ที่ไมเหมาะสม
ขณะเดียวกนั  ถาเหน็วา  ส่ิงที่โฆษณาเปนสิ่งดี  ผูปกครองก็ควรชี้แนะใหเด็กเห็นและแสดงความ 
ชื่นชมใหเด็กฟง 
 2.  ขอเสนอแนะสําหรับครู 
  ครูปฐมวัยควรนํารายการโฆษณาที่เปนประโยชนหรือเหมาะสมมาใชในการสงเสริม
การทาํกิจกรรม ทัง้ดานการคิด การฟง การพูด ของเด็ก โดยอาจมกีารยกตัวอยางโฆษณาแลวใหเด็ก
ชวยกนัวเิคราะหส่ิงที่ไดจากโฆษณาทั้งสิง่ที่ดีและไมดีในการสอนเรื่องของจริยธรรม หรืออาจจะนํา
เทคนิคที่ไดจากการนําเสนอในโฆษณามาใชในการสรางกิจกรรม  เชน  การทดลองเรือ่งฟนจาก
โฆษณาผลิตภณัฑยาสฟีน เด็กจะสนใจมากเนื่องจากใชเวลาสัน้ และโฆษณามักเราความสนใจ 
 3.  ขอเสนอแนะสําหรับผูผลิตรายการโฆษณาและผูเกีย่วของ 
  ส่ือโทรทัศนเปนสิ่งที่ผูกพัน กับชีวิตคนในปจจุบันมาก  โดยเฉพาะการโฆษณาทีก่ระตุน
ใหเด็กเลน  สําหรับผูผลิตรายการโฆษณา  ควรหนัมาใชความสาํคัญ  การนาํเสนอทีม่ีผลตอผูชม 
โดยเฉพาะเดก็เล็ก  ควรมีการนําเสนอเนือ้หาโฆษณาในเรื่องของการทําความดี  ส่ือการโฆษณาชวน
เชื่อ การใหภาพทีก่ระตุนความรุนแรง  การละเมิดสิทธิของผูอ่ืน และลดภาพที่ลอแหลมตอศีลธรรม
จะเปนเรื่องทีดี่  ถาโฆษณานั้น ๆ มีการใหความรูกับผูชมวัยเด็ก  มีภาพของสื่อโฆษณาสราง
วัฒนธรรมที่ดี สรางคานิยมใหมที่สรางสรรคเสนอภาษาใหมทีเ่หมาะสมกับสังคมไทย และจารีต
ประเพณี เพื่อใหเด็กไดรับและเสพสื่อเหลานี้อยางมีคุณภาพ 
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ขอเสนอแนะทางการวิจัย 
 1.  ควรมีการศึกษาโดยตรงถึงความสัมพนัธของพฤติกรรมที่แสดงออกทางจริยธรรมกับ
รายการโฆษณาทางโทรทศันที่ปรากฏดวยการสังเกตการแสดงออกของเด็กในการดํารงชีวิต
ประจําวนั 
 2.  ควรมีการศึกษาผลกระทบของรายการโฆษณาทีน่ําเสนอปจจุบันทางพัฒนาการดาน
อารมณ สังคมและสติปญญาเปนรายกรณ ี
 3.  ควรมีการศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกับโฆษณาในดานธุรกิจบันเทิง  เชน  ตัวอยางรายการ
โทรทัศน  ละคร  เพลง  ทีม่ีผลตอทางดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย 
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เครื่องมือชุดที่ 1 
 

แบบวิเคราะหประเภทสินคาที่นําเสนอโฆษณาทางโทรทัศน 
 

ประเภทสินคา ลักษณะ 

1.  ผลิตภัณฑอาหาร นําเสนอผลิตภัณฑที่เปนอาหารจริง คือ สามารถรับประทาน
ไดมีความจําเปนกับรางกายโดยตรง เชน บะหมีก่ึ่งสาํเรจ็รูป 
นม โยเกิรต ขนมปง ธัญพืชรวมทัง้ผลิตภัณฑที่ใชปรุงแตง
อาหาร เชน น้าํปลา ผงชูรส อาหารเสริม คือ อาหารที่
ทดแทนสารอาหารที่ไดจากอาหารจริงหรอืกันเพื่อบํารุง
รางกาย ไดแก ซุปไก รังนก โสม น้าํมนัตับปลา น้ําผึง้ 

2.  ผลิตภัณฑของขบเคี้ยว นําเสนอผลิตภัณฑที่เปนขนมอบกรอบ ลูกอม หมากฝรั่ง  
เยลลี่ ไอศครีม ชอคโกแลต รวมทัง้ โดนทั เคก คุกกี ้

3.  ผลิตภัณฑเครื่องดื่ม นําเสนอผลิตภัณฑที่เปนเครื่องดื่มที่มีประโยชนตอรางกาย 
เชน น้ําดื่ม น้ําผลไม และที่ไมเปนประโยชนตอรางกายเด็ก 
เชน ชา กาแฟ น้าํอัดลม เครือ่งดื่มบํารุงกําลัง เครื่องดื่ม 
เพื่อลดน้าํหนกั 

4.  ผลิตภัณฑเครื่องแตงกาย และ
ของใชสวนตวั 

นําเสนอผลิตภัณฑเสื้อผา เครื่องแตงกาย เชน ชุดนกัเรยีน 
รองเทา กางเกงใน ชุดชั้นใน และของใชเฉพาะบุคคล  เชน 
นาฬิกา ผาอนามัย ผาออมสําเร็จรูป แปรงสีฟน 

5.  ผลิตภัณฑยา และ 
เครื่องประทินผิว 

นําเสนอผลิตภัณฑที่เปนยาในการักษาโรค เชน ยาแกไข  
ยาแกไอ ยาหมอง ยาดม รวมทั้งยาที่บํารุงรางกาย เชน 
แคลเซียม วิตามิน เครื่องประทนิผิว เพื่อทาํความสะอาด
รางกายและความงาม เชน แชมพู ยาสฟีน โลชัน่ทาผวิ 
ลิปสติก 

6.  ผลิตภัณฑใชภายในบาน นําเสนอผลิตภัณฑที่ใชในบานเพื่อการบํารุงและทําความ
สะอาด  เชน  ผงซักฟอก น้ํายาลางหองน้ํา ทิชช ูยาฆาแมลง 
อุปกรณตกแตงบาน ไดแก สี ปู หลอดไฟ และเครื่องใชไฟฟา
ภายในบาน  เชน  โทรทัศน DVD แอร  พดัลม 
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เครื่องมือชุดที่ 2 
 

แบบบันทึกการวิเคราะหประเภทสินคาหรือบริการที่นําเสนอในโฆษณาทางโทรทัศน 
 

ประเภทสินคา/บริการ 

เรื่องที่ 

ผลิ
ตภ
ัณฑ

อา
หา
ร 

ผลิ
ตภ
ัณฑ

 
ขอ
งขบ

เคี้ย
ว 

ผลิ
ตภ
ัณฑ

 
เคร

ื่อง
ดื่ม

 

ผลิ
ตภ
ัณฑ

เสื้อ
ผา

 
แล
ะข
อง
ใชเ

บ็ด
เตล

็ด 

ผลิ
ตภ
ัณฑ

ยา
แล
ะ

เคร
ื่อง
สํา
อา
ง 

ผลิ
ตภ
ัณฑ

 
ใชภ

าย
ใน
บา
น สาระและขอสังเกต 

        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        

รวม        
        

รอยละ        
 



 

 

77

เครื่องมือชุดที่ 3 
 

แบบวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทัศนดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย 
 

ประเภทจริยธรรม พฤติกรรมทางบวกที่ปรากฏใน
โฆษณา 

พฤติกรรมทางลบที่ปรากฏใน
โฆษณา 

1.  ความมวีินยั มีความ
รับผิดชอบ ปฏิบัติตาม
ขอตกลงรวมกนั 
หมายถึง การควบคุมการ
ประพฤติ ปฏิบัติใหถูกตองและ
เหมาะสมกับวยัของตน 

1.  ปฏิบัติกิจวตัร กิจกรรม 
หนาที่ของตนจนสําเร็จ 
2.  การรักษารางกาย เสื้อผา ที่
อยูอาศัยและของใชใหสะอาด
เปนระเบียบเรียบรอย 
3.  รักษาความสะอาดสถานที่
และสาธารณสถานตาง  
4.  ประพฤติตามกฎและ
ขอบังคับของสถานทีน่ั้น ๆ  
5.  ไมทําสิง่ผดิกฎหมายหรอื
ระเบียบขอบังคับของสังคม
และหมูคณะ 

1.  ละเลยกิจวตัร หนาที่ของตน 
2.  สกปรก ขาดความเปน
ระเบียบเรียบรอย 
3.  ทิ้งขยะไมเปนที ่
4.  ขัดขืนตอกฎและขอบังคับ
ของสถานทีน่ัน้ ๆ 
5.  ทําสิง่ที่ผิดกฎหมายหรือ
ระเบียบขอบังคับของสังคมและ
หมูคณะ 

2.  ความซื่อสัตย หมายถึง 
การประพฤติปฏิบัติอยาง
เหมาะสมและตรงตอความ
เปนจริง ปฏิบัติทั้งกาย วาจา 
ใจ ตอตนเอง ตอหนาที่การ
งานและตอผูอ่ืน 

1.  ไมลักขโมยของผูอ่ืน 
2.  พูดหรือตอบคําถามตาม
ความเปนจริง 
3.  ประพฤติตนตรงตามคาํพูด 
4.  การตรงตอเวลาที่กาํหนด 

1.  ลักขโมยของผูอ่ืน 
2.  พูดโกหก 
3.  ไมรักษาสญัญา 
4.  การไมตรงตอเวลาตามที่
กําหนด  

3.  ความกตัญู 
หมายถึง ความรูบุญคุณและ
ตอบแทนคุณตอคนอ่ืนหรือส่ิง
อ่ืนที่มีบุญคุณ เชน สถาบัน
ศาสนา พระมหากษัตริย 

1.  เชื่อฟงบิดา มารดาหรือผูมี
พระคุณ 
2.  การแสดงออกซึ่งความ
เคารพและนอบนอมตอผูใหญ 
3.  ใหความชวยเหลือผูใหญ 
4.  มีความจงรักภักดีตอ ชาติ 
ศาสนาและพระมหากษัตริย 

1.  โตเถียงฟงบิดา มารดาหรือผู
มีพระคุณ 
2.  ไมใหความเคารพและนอบ
นอมตอผูใหญ 
3.  ไมใหความชวยเหลือผูใหญ 
4.  ไมมีความจงรักภักดีตอ ชาติ 
ศาสนาและพระมหากษัตริย 
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ประเภทจริยธรรม พฤติกรรมทางบวกที่ปรากฏใน
โฆษณา 

พฤติกรรมทางลบที่ปรากฏใน
โฆษณา 

4.  ความเมตตา 
หมายถึง การไมทําราย เอื้อ
อาทรและใหอภัย 

1.  ไมทํารายผูอ่ืน  ไมรังแกสตัว 
2.  รูจักใหอภัย ไมแสดงอาการ
โตตอบหรือโกรธแคน 
3.  แบงปนสิง่ของใหแกเพื่อน
และผูอ่ืน 
4.  แสดงความหวงใย หรือ
ชวยเหลือผูที่เดือดรอน เชน พูด
ใหกําลงัใจ 

1.  ทํารายผูอ่ืน หรือ รังแกสตัว 
2.  โตตอบหรือโกรธแคนทนัท ี
3.  งก  เสียดายที่จะแบงของให
ผูอ่ืน 
4.  พูดหรือกระทําใหผูอ่ืนเสยี
กําลังใจ 

5.  ความประหยัด 
หมายถึง การใชส่ิงทัง้หลาย
พอเหมาะใหเกิดประโยชนมาก
ที่สุด 

1.  รับประทานอาหารหรือใช 
ส่ิงของตาง ๆ จนหมด 
2.  ไมทิ้งขวางหรือทําลาย
ส่ิงของ 
3.  ปดน้ําและไฟฟาเมื่อเลิกใช 
4.  อดออม ใชจายเงินเทาที่
จําเปน 
5.  รักษาและสงวน
ทรัพยากรธรรมชาต ิ
6.  นําของที่ใชแลวกลับมาใช
ใหมใหเกิดประโยชน 

1.  รับประทานอาหารไมหมด
หรือใช ส่ิงของตาง ๆ ฟุมเฟอย 
2.  ทิ้งขวางหรอืทําลายสิ่งของ 
3.  ใชน้ําและไฟฟาอยาง
ฟุมเฟอย 
4.  ใชจายเงินอยางฟุมเฟอย 
5.  ใชทรัพยากรธรรมชาติอยาง
ฟุมเฟอย 
6.  ไมรูจักนําของที่ใชแลว
กลับมาใชใหมใหเกิดประโยชน 

6.  มารยาทสงัคม 
หมายถึง การปฏิบัติตนอยาง
เหมาะสม ตามวัฒนธรรมไทย 

1.  พูดจาไพเราะ 
2.  พูดถูกกาลเทศะ ไมพูด
สอเสียด ไมพดูเพอเจอ 
3.  ปฏิบัติตนไดเหมาะสมแก
บุคคล โอกาส เวลา สถานที ่
4.  มีมารยาทในการรับประทาน
อาหาร 
5.  แตงกายสภุาพ 

1.  พูดจาหยาบคาย นําเสยีงไม
สุภาพ 
2.  พูดไมถูกกาลเทศะ พูด
สอเสียด พูดเพอเจอ 
3.  ปฏิบัติตนไมเหมาะสมแก
บุคคล โอกาส เวลา สถานที ่
4.  ไมมีมารยาทในการ
รับประทานอาหาร ทานมูมมาม 
5.  แตงกายไมสุภาพ ลอแหลม 
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เครื่องมือชุดที่ 4 
 

แบบบันทึกการวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาทางโทรทศันดานจรยิธรรมของเด็กปฐมวยั 
 
โฆษณาเรื่อง .................................................. ประเภท สินคา/บริการ ...................................... 
 

ความถีพ่ฤตกิรรม ประเภท
จริยธรรม 

 
รายการ 

ทางบวก ทางลบ 

ส่ิงที่ปรากฏใน
โฆษณา 

     

1. การมีวนิัย 1.  ปฏิบัติกิจวตัร กิจกรรม หนาที่ของตน
จนสําเร็จ 

  ภาพ …………............ 
ภาษา ………….......... 

 2.  การรักษารางกาย เสื้อผา ที่อยูอาศัย
และของใชใหสะอาดเปนระเบียบ
เรียบรอย 

  ส่ิงแวดลอม ................ 

 3.  รักษาความสะอาดสถานที่และ
สาธารณสถานตาง ๆ 

   

 4.  ประพฤติตามกฎและขอบังคับของ
สถานทีน่ั้น ๆ  

   

 5. ไมทาํสิ่งผิดกฎหมายหรือระเบียบ
ขอบังคับของสังคมและหมูคณะ 

   

รวม    
รอยละ    

2.  ความ 1. ไมลักขโมยของผูอ่ืน   ภาพ …………............ 
ซื่อสัตย 2. พูดหรือตอบคําถามตามความเปนจริง   ภาษา ………….......... 
 3. ประพฤติตนตรงตามคาํพูด   ส่ิงแวดลอม ................ 
 4. การตรงตอเวลา    

รวม    
รอยละ    
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ความถีพ่ฤตกิรรม ประเภท
จริยธรรม 

 
รายการ 

ทางบวก ทางลบ 

ส่ิงที่ปรากฏใน
โฆษณา 

     

3. ความ 1. เชื่อฟงบิดา มารดาหรือผูมีพระคุณ   ภาพ …………............ 
กตัญู 
 

2. การแสดงออกซึ่งความเคารพและนอบ
นอมตอผูใหญ 

  ภาษา …………..........
ส่ิงแวดลอม ................ 

 3. ใหความชวยเหลือผูใหญ    
 4. มีความจงรักภักดีตอ ชาต ิศาสนาและ

พระมหากษัตริย 
   

รวม    
รอยละ    

4. ความ 1.  ไมทํารายผูอ่ืน  ไมรังแกสตัว   ภาพ …………............ 
เมตตา 
 

2. รูจักใหอภัย ไมแสดงอาการโตตอบ
หรือโกรธแคน 

  ภาษา ………….......... 
ส่ิงแวดลอม ................ 

 3. แบงปนสิ่งของใหแกเพื่อนและผูอ่ืน    
 4. แสดงความหวงใย หรือชวยเหลือผูที่

เดือดรอน เชน พูดใหกําลงัใจ 
   

รวม    
รอยละ    

5.  ความ
ประหยัด 

1.  รับประทานอาหารหรือใช ส่ิงของ 
ตาง ๆ จนหมด 

  ภาพ …………............
ภาษา ………….......... 

 2.  ไมทิ้งขวางหรือทําลายสิง่ของ   ส่ิงแวดลอม ................ 
 3.  ปดน้ําและไฟฟาเมื่อเลิกใช    
 4.  อดออม ใชจายเงินเทาทีจ่ําเปน    
 5.  รักษาและสงวนทรพัยากรธรรมชาติ    
 6.  นําของที่ใชแลวกลับมาใชใหมใหเกิด

ประโยชน 
   

 รวม    

 รอยละ    
3 
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ความถีพ่ฤตกิรรม ประเภท
จริยธรรม 

 
รายการ 

ทางบวก ทางลบ 

ส่ิงที่ปรากฏใน
โฆษณา 

     

6.  มารยาท 1.  พูดจาไพเราะ   ภาพ …………............ 
สังคม 
 

2.  พูดถูกกาลเทศะ ไมพูดสอเสียด ไมพูด
เพอเจอ 

  ภาษา ………….......... 
ส่ิงแวดลอม ................ 

 3.  ปฏิบัติตนไดเหมาะสมแกบุคคล 
โอกาส เวลา สถานที ่

   

 4.  มีมารยาทในการรับประทานอาหาร    
 5.  แตงกายสภุาพ    

รวม    
รอยละ    
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เครื่องมือชุดที่ 5 
 

แบบบันทึกความถี่โฆษณาทางโทรทศันดานจรยิธรรมของเด็กปฐมวยัโดยจาํแนก 
ตามเนื้อหาดานจริยธรรม 

 
เนื้อหาดานจริยธรรม 

เร่ืองที่ ช่ือเรื่อง 
ระเบียบวินัย ความซื่อสัตย ความกตัญู ความเมตตา การประหยัด มารยาทสังคม

        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        
        

รวม       
รอยละ       
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เครื่องมือชุดที่ 6 
 

แบบบันทึกสรุปผลการวิเคราะหเนื้อหาสาระดานจริยธรรมของเด็กปฐมวัย 
 

ชื่อเร่ือง ประเภทของสนิคา/บริการ ประเภทจริยธรรม บันทกึการวิเคราะห 

    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติยอผูวิจัย 
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วันเดือนปเกิด      23 มกราคม 2522 
สถานที่ปจจุบัน      77/228 หมู 2 แขวงอนุสาวรยี เขตบางเขน  
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