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             งานวิจัยคร้ังนี้มีจุดมุงหมายเพ่ือศึกษาความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดและ
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยาง คือ ผูที่
เคยบริโภคเน้ือหมูอนามัยในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปน
เคร่ืองมือในการเก็บขอมูล  

  สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลไดแก คารอยละ คาเฉลี่ย คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติ
ที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน ประกอบดวย การทดสอบคาที การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว 
สถิติ Brown-Forsythe(B) และสถิติทดสอบไค-สแควร  

  ผลการวิจัยพบวา  
  1. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง  อายุ 41 ปขึ้นไป สถานภาพสมรส / อยู

ดวยกัน / แยกกันอยู / หมาย / หยาราง  การศึกษาระดับปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน 
และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 บาท ซื้อเน้ือหมูอนามัยที่หางสรรพสินคา ยี่หอ
ซีพี พรีเม่ียม (CP Premium) นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารประเภทผัด เลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยเพราะปลอดภัย ไรสารเคมีตกคาง และบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือมากที่สุดคือ ตัวทาน
เอง (ผูบริโภค) 
  2. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑอยูในระดับมากที่สุด และมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานดานราคา ดาน
ชองทางจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดอยูในระดับปานกลาง 
 3. ผลการทดสอบสมมติฐาน 
     3.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศแตกตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสม
ทางการตลาดดานราคา ดานชองทางจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญที่ระดับ 0.05   

   3.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑ และดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05   

   3.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญที่ระดับ 0.05  

    
 
  



 

 3.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาดดานราคา ดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 
 3.5 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑ ดานชองทางจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 3.6 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ และดานราคาแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05   
                3.7 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภค ดานความถี่ในการซื้อเนื้อหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  

    3.8 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน 
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภค ดานความถี่ในการซื้อ
เนื้อหมูอนามัยตอเดือน ดานปริมาณการซ้ือเนื้อหมูอนามัยแตละคร้ังและดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอ
การเลือกซ้ือแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  
    3.9 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครทีมี่สถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน ดานปริมาณการซ้ือเน้ือหมูอนามัยแต
ละครั้และดานบุคคลที่มีอิทธพิลตอการเลือกซื้อแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01  
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 The purpose of this research was to study the opinion towards marketing mix and 
and the consumer’s behavior of hygienic pork in Bangkok . The sample group consisted of 
400 users  who consumed  hygiene pork in Bangkok. Questionnaires were used as the tool 
to collect data. 
            The statistical methods to analyze the data were percentage, mean, standard 
deviation. The statistical methods for hypothesis testing were independent t-test, one-way 
analysis of variance, Brown-Forsythe(B) and Chi-Square.   
            The research results are as follows :          

1. Most respondents are female, over 41 years old, marital status are  
married/living together/ separated/widowed/divorced, holding a bachelor's degree, working 
as employees in private company with a monthly income less than or equal to 20,000 
Baht , bought hygiene pork CP Premium brand from department store and cooked them as 
fried foods. They decided to consume hygiene pork because of safety and chemical 
residues-free and and person who  influence  the decision to purchase hygiene pork is 
themselves (Consumers). 

2. Most respondents opinion towards marketing mix in term of product were at 
highest level and marketing mix in term of price, place, promotion were at moderate level. 

3. The hypothesis test result are as follows: 
3.1 The respondents with different gender had different opinion towards 

marketing mix in term of price, place, and promotion at statistically 
significant levels of 0.05. 

3.2  The respondents with different ages had different opinion towards 
marketing mix in term of product and place at statistically significant 
levels of 0.05. 

3.3  The respondents with different marital status had different opinion 
towards marketing mix in term of Product ,Price and Promotion at 
statistically significant levels of 0.05. 



 

3.4  The respondents with different education had different opinion towards 
marketing mix in term of price and place at statistically significant levels 
of 0.05. 

3.5  The respondents with different occupation had different opinion towards 
marketing mix in term of product ,place and promotion at statistically 
significant levels of 0.05. 

3.6  The respondents with different monthly income had different opinion 
towards marketing mix in term of product and place at statistically 
significant levels of 0.05. 

3.7  The respondents with different gender had different consuming behavior 
of hygiene pork in term of  reason and monthly purchase frequency at 
statistically significant levels of 0.01. 

3.8  The respondents with different ages, education ,occupation and monthly 
income had different consuming behavior of hygiene pork in term of  
reason, monthly purchase, purchase quantity and person who  influence 
in the decision to purchase at statistically significant levels of 0.01. 

3.9  The respondents with different marital status had different  consumimg 
behavior of hygiene pork in term of monthly purchase ,puchase quantity  
and person who influence in the decision to purchase at statistically 
significant levels of 0.01. 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ ประธานคณะกรรมการบริหารหลักสูตร และคณะกรรมการสอบได
พิจารณาสารนิพนธ เรื่องความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครของ อดิสักด์ิ ลาภเกิด ฉบับนี้แลว เห็นสมควรรับ
เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการ ของ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒได 
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  คณะกรรมการสอบ 
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 (อาจารย ดร. ไพบูลย อาชารุงโรจน) 
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                                   (อาจารย ดร. ธนภูมิ อติเวทิน) 
 

 อนุมัติใหรับสารนิพนธฉบบัน้ีเปนสวนหนึง่ของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญา
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการ ของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

 
    .........................................................................  คณบดีคณะสังคมศาสตร 

                                 (ผูชวยศาสตราจารย ดร.กิตติมา สังขเกษม) 
                         วันที่.........เดือน พฤษภาคม พ.ศ. 2556 



ประกาศคุณูปการ 
 

 สารนิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงลงไดดวยดี เน่ืองจากความอนุเคราะหและความชวยเหลือ
เปนอยางยิ่งจากอาจารย ดร.ไพบูลย  อาชารุงโรจน ทานอาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธที่ไดเสียสละ
เวลาอันมีคา กรุณาใหคําแนะนําและตรวจสอบแกไขสารนิพนธเปนอยางดียิ่ง นับตั้งแตเร่ิม
ดําเนินการจนกระทั่งเสร็จเรียบรอยสมบูรณ  ใหคําแนะนํา ชวยเหลือ และตรวจแกไขขอบกพรอง อัน
เปนประโยชนในการทําสารนิพนธคร้ังนี้ ผูวิจัยจึงขอขอบพระคุณเปนอยางสูงไว ณ โอกาสน้ี 
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณในความอนุเคราะหของ อาจารย ดร. ธนภูมิ อติเวทิน และ 
อาจารย ดร.รศิตา สังขบุญนาค กรรมการควบคุมสารนิพนธ ที่ใหคําปรึกษา ขอเสนอแนะ ตลอดจน
การแกไขปรับปรุงใหสารนิพนธฉบับนี้มีความสมบูรณยิ่งขึ้น 
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ของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ของ 

อดิศักด์ิ  ลาภเกิด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เสนอตอบัณฑิตวทิยาลยั มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เพ่ือเปนสวนหนึ่งของการศึกษา 
ตามหลักสูตรปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวชิาการจัดการ 

พฤษภาคม  2556



 

อดิศักด์ิ    ลาภเกิด. (2556).  ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดและพฤตกิรรมการเลือก 
             บริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร. สารนิพนธ บธ.ม. (การ 
             จัดการ). กรุงเทพฯ: บัณฑิตวทิยาลัย มหาวทิยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. 

 อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ: อาจารย ดร.ไพบูลย  อาชารุงโรจน. 
 
             งานวิจัยครั้งน้ีมีจุดมุงหมายเพ่ือศึกษาความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดและ
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยาง คือ ผูที่เคย
บริโภคเนื้อหมูอนามัยในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการ
เก็บขอมูล  

  สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลไดแก คารอยละ คาเฉลี่ย คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติที่ใช
ในการทดสอบสมมติฐาน ประกอบดวย การทดสอบคาที การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว สถิติ 
Brown-Forsythe(B) และสถิติทดสอบไค-สแควร  

  ผลการวิจัยพบวา  
  1. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง  อายุ 41 ปขึ้นไป สถานภาพสมรส / อยู

ดวยกัน / แยกกันอยู / หมาย / หยาราง  การศึกษาระดับปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมี
รายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 บาท ซื้อเนื้อหมูอนามัยที่หางสรรพสินคา ยี่หอซีพี พรี
เม่ียม (CP Premium) นําเนื้อหมูอนามัยไปประกอบอาหารประเภทผัด เลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย
เพราะปลอดภัย ไรสารเคมีตกคาง และบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อมากที่สุดคือ ตัวทานเอง 
(ผูบริโภค) 
  2. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑอยู
ในระดับมากที่สุด และมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานดานราคา ดานชองทางจัด
จําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดอยูในระดับปานกลาง 
 3. ผลการทดสอบสมมติฐาน 
     3.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศแตกตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานราคา ดานชองทางจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ที่ระดับ 0.05   

   3.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑ และดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05   

   3.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญที่ระดับ 0.05  

    
 
  



 

 3.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาดดานราคา ดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 
 3.5 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑ ดานชองทางจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 3.6 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสม
ทางการตลาดดานผลิตภัณฑ และดานราคาแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
                3.7 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภค ดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  

    3.8 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน 
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภค ดานความถี่ในการซื้อเนื้อ
หมูอนามัยตอเดือน ดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละคร้ังและดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือก
ซื้อแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  
    3.9 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครทีมี่สถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือน ดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้และดาน
บุคคลที่มีอิทธพิลตอการเลือกซื้อแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01  
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 The purpose of this research was to study the opinion towards marketing mix and and 
the consumer’s behavior of hygienic pork in Bangkok . The sample group consisted of 400 
users  who consumed  hygiene pork in Bangkok. Questionnaires were used as the tool to 
collect data. 
            The statistical methods to analyze the data were percentage, mean, standard 
deviation. The statistical methods for hypothesis testing were independent t-test, one-way 
analysis of variance, Brown-Forsythe(B) and Chi-Square.   
            The research results are as follows :          

1. Most respondents are female, over 41 years old, marital status are  married/living 
together/ separated/widowed/divorced, holding a bachelor's degree, working as employees in 
private company with a monthly income less than or equal to 20,000 Baht , bought hygiene pork 
CP Premium brand from department store and cooked them as fried foods. They decided to 
consume hygiene pork because of safety and chemical residues-free and and person who  
influence  the decision to purchase hygiene pork is themselves (Consumers). 

2. Most respondents opinion towards marketing mix in term of product were at 
highest level and marketing mix in term of price, place, promotion were at moderate level. 

3. The hypothesis test result are as follows: 
3.1 The respondents with different gender had different opinion towards 

marketing mix in term of price, place, and promotion at statistically significant 
levels of 0.05. 

3.2  The respondents with different ages had different opinion towards marketing 
mix in term of product and place at statistically significant levels of 0.05. 

3.3  The respondents with different marital status had different opinion towards 
marketing mix in term of Product ,Price and Promotion at statistically 
significant levels of 0.05. 

3.4  The respondents with different education had different opinion towards 
marketing mix in term of price and place at statistically significant levels of 
0.05. 

3.5  The respondents with different occupation had different opinion towards 
marketing mix in term of product ,place and promotion at statistically 
significant levels of 0.05. 



 

3.6  The respondents with different monthly income had different opinion 
towards marketing mix in term of product and place at statistically significant 
levels of 0.05. 

3.7  The respondents with different gender had different consuming behavior of 
hygiene pork in term of  reason and monthly purchase frequency at 
statistically significant levels of 0.01. 

3.8  The respondents with different ages, education ,occupation and monthly 
income had different consuming behavior of hygiene pork in term of  reason, 
monthly purchase, purchase quantity and person who  influence in the 
decision to purchase at statistically significant levels of 0.01. 

3.9  The respondents with different marital status had different  consumimg 
behavior of hygiene pork in term of monthly purchase ,puchase quantity  and 
person who influence in the decision to purchase at statistically significant 
levels of 0.01. 

 



บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 

อาหารซึ่งเปนหนึ่งในปจจัยสี่นั้น มีความจําเปนตอการดํารงชีวิตของคนเรามากและอาหาร
ประเภทที่ทําใหรางกายเจริญเติบโต แข็งแรง และมีภูมิตานทานโรค ก็คงหนีไมพนอาหารจําพวก
โปรตีน ซึ่งมีแหลงที่ใหญที่สุดก็คือเน้ือสัตวนั่นเอง 

เนื้อสัตวเปนสิ่งที่มีประโยชน สามารถนํามาประกอบอาหารไดหลากหลายชนิด มีรสชาติ
ถูกปากแกผูบริโภคทั้งหลายเปนอยางยิ่ง ถึงแมวาเน้ือสัตวจะมีประโยชนเพียงใดก็ตาม แตถาไมรูจัก
เลือกซ้ือหรือพิถีพิถันในการบริโภคแลว เชน "ลูกชิ้น" ที่ผสมสารบอแรกซหรือนํ้าประสานทอง 
เพ่ือใหเดงนารับประทาน "กุง" ที่มีการใสสารฟอรมาลิน เพ่ือใหดูสดตลอดเวลา "ไก" ก็มีการฉีดสาร
เรงใหโตไวทันขาย แตอันตรายคนกิน "วัว" ก็ไมคอยปลอดภัยเพราะมีโรคตาง ๆ เชน "โรควัวบา" 
เขามาสรางปญหา และลาสุด "หมู" ก็อยูในขายอันตรายเชนกัน 

เมื่อพูดถึง “เนื้อหมู” คนไทยมักคุนเคยกับเนื้อหมูที่วางขายในตลาดสด โดยที่ราคาขาย
เนื้อหมูขึ้นลงตามสภาวะตลาดและชิ้นสวนที่ตองการซื้อ โดยเฉลี่ยราคาขายประมาณ 100 - 120 
บาท/กก. แตเม่ือวิถีชีวิตของคนไทยเปลี่ยนไป มีความรีบเรงมากขึ้น และเปนสังคมเมืองมากขึ้น จึง
ทําใหมีการนําเนื้อหมูมาขายในหางสรรพสินคาดวย โดยเริ่มตนจะเปนเนื้อหมูธรรมดาตัวเดียวกับที่
ขายอยู ในตลาดสด แตเปลี ่ยนสถานที่ขายใหดูดีขึ ้น ขายราคาแพงกวาตลาดสดเล็กนอย และ
ประกอบกับกระแสความนิยมเรื่องของ Health Conscious ผูบริโภคจึงเกิดการตื่นตัวในเรื่องการ
ระมัดระวังหลีกเลี ่ยงสารเรงเนื้อแดง ผูประกอบการเนื้อหมูรายตางๆ หันมาใหความสําคัญกับ
กระบวนผลิตทุกขั้นตอนเพื่อที่จะใหไดมาซึ่งเนื้อหมูที่ปลอดภัย ปลอดสารอันตรายตอสุขภาพ หรือ
ทําใหเกิดเน้ือหมูที่เรียกวา “หมูอนามัย” โดยที่มีราคาขายสูงกวาเนื้อหมูในตลาดสด  

ผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยพยายามคิดงัดกลยุทธทางการตลาดเพื่อชวยสงเสริมให 
Brand สินคาของตัวเองสามารถแยงชิงสวนแบงทางการตลาดอยางไมมีการหยุดนิ่ง ซึ่งตราบใดที่
ผูบริโภคยังคงมีความตองการในการบริโภคเนื้อหมู ผูผลิตรายตางๆ ก็ตองพยายามคิดคนวิธีที่จะ
สามารถครอบครองใหเปนผูนําทางการตลาดและประสบความสําเร็จในที่สุด เชน ดําเนินกลยุทธ
ทางการตลาดเพื่อกระตุนยอดขาย ดําเนินกลยุทธในการสื่อสาร (Communication Strategy) ทั้ง 
Pull Strategy และ Push Strategy ไปยังผูบริโภค ไมวาจะเปน พวก Print Ad ในนิตยสารสุขภาพ
ตาง ๆ การสาธิตสินคาโดยใหเชฟใชเนื้อหมูอนามัยในการทําอาหารตามหางสรรพสินคาตาง ๆ 
การตั้งที่รองจานในรานคาที่มีการใชเนื้อหมูอนามัยทําอาหาร การเปนสปอนเซอรที่สถาบันสอน
ทําอาหาร การทําเปน Spot ทําอาหารงาย ๆ ในรายการโทรทัศน เปนตน เพื่อใหผูบริโภคเกิด 
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Brand Awareness ตอสินคา สวนในดานชองทางการจําหนายเนื้อหมูอนามัยนั้นตางพัฒนาอยาง
จริงจังเพื่อใหครอบคลุมในทุกพื้นที่ เชน วางจําหนายตาม Modern Trade ใหญๆ เชน The Mall, 
Villa, Lotus, Top และ Golden Place เพ่ือเพ่ิมสวนแบงทางการตลาด 

ในปจจุบันหมูอนามัยมีบทบาทสําคัญของการเปนสวนหนึ่งในตัวเลือกหลักของผูบริโภคที่
ใหความสําคัญในสุขภาพ  หากผูบริโภคมีความคิดเห็นที่ดีตอเนื้อหมูอนามัยก็จะเปนทางหนึ่งที่ทํา
ใหตลาดของหมูอนามัยสามารถเติบโตไปในทิศทางที่ดีขึ้นจากเดิม เมื่อเทียบกับแนวโนมในการ
บริโภคเนื้อหมูที่สูงขึ้นและปริมาณการขายใน Modern Trade ที่มีมากขึ้นประกอบกับการมีคูแขง
ขันที่นอยรายและจุดขายที่ตางกัน ทําใหสามารถจับทิศทางการบริโภคของผูบริโภคที่จะเกิดขึ้นได
ในอนาคต 

ดังนั้นผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะทําการวิจัยคร้ังนี้เพ่ือทําใหทราบถึงความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร ซึ่งขอมูลดังกลาวจะเปนแนวทางใหกับผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยที่เก่ียวของ
นําไปปรับใชในการพัฒนาผลิตภัณฑ ราคา ชองทางจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด ให
สามารถครองใจผูบริโภค ใหรูจักและยอมรับในเนื้อหมูอนามัยมากขึ้น 

 
 

ความมุงหมายของการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครในการเลือกบริโภคเน้ือหมู

อนามัยในดานผลิตภัณฑ ราคา ชองทางจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด  
            2 .  เ พ่ือศึกษาพฤติกรรมการเลื อกบริ โภคเนื้ อหมูอนามัยของผูบ ริ โภคในเขต
กรุงเทพมหานคร 

3. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ ราคา ชองทางจัด 
จําหนาย และการสงเสริมการตลาดของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร จําแนกตามปจจัยสวน
บุคคล 

4 .  เ พ่ือศึกษาพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้ อหมูอนามัยของผูบริ โภคในเขต
กรุงเทพมหานคร  จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล  
 
ความสําคัญของการวิจัย 

ความสําคัญของการวิจัยคร้ังน้ี เพ่ือใหทราบถึงความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
และพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร และนํามาเปน
แนวทางในการปรับปรุงและพัฒนากลยุทธทางการตลาดของเนื้อหมูไดอยางถูกตอง เหมาะสมและมี
ประสิทธิภาพ สอดคลองกับความตองการของผูบริโภคตอไป 
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ขอบเขตของการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย  
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งน้ี คือ ผูที่เคยบริโภคเน้ือหมูอนามัยในเขตกรุงเทพมหานคร 

กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย  
 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี คือ กลุมประชากรที่เคยบริโภคเนื้อหมูอนามัยในเขต
กรุงเทพมหานคร ซึ่งไมทราบจํานวนแนนอน จึงไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางจากสูตรการหา
ขนาดกลุมตัวอยางเพ่ือประมาณคาสัดสวนของประชากร (กัลยา วาณิชยบัญชา, 2538: 74) ไดขนาด
กลุมตัวอยางจํานวน 385 คน และเผื่อความผิดพลาดของแบบสอบถามไว 4% เทากับ 15 คน ขนาด
ของกลุมตัวอยางสําหรับการวิจัยครั้งน้ี เทากับ 400 คน  
 วิธีการสุมตัวอยาง  
 ผูวิจัยใชวิธีการสุมกลุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multi - Sampling) ดังนี้ 
      ขั้นตอนที่ 1 การสุมตัวอยางแบบงาย (Simple Random Sampling) โดยการจับฉลาก
เลือกเขตท่ีจะใชเก็บขอมูลในแตละกลุมการปกครอง 
      ขั้นตอนที่ 2 การสุมตัวอยางโดยกําหนดโควตา (Quota Sampling) คํานวณหาจํานวน
ตัวอยางที่จะเก็บขอมูลในแตละเขตที่จับฉลากไดในขั้นที่ 1  
      ขั้นตอนที่ 3 การสุมกลุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดยใช
แบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมไว นําไปเก็บขอมูลจากแหลงชุมชนที่คาดวาจะพบกลุมเปาหมายในแต
ละเขต เชน หางสรรพสินคา ตลาดสด หรือบานเรือนที่อยูอาศัย 
 ตัวแปรที่ใชในการวิจัย 

1. ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) ไดแก 
1.1 ปจจัยสวนบุคคล 

1.1.1 เพศ 
1.1.1.1   ชาย 
1.1.1.2   หญิง  

     1.1.2   อายุ 
       1.1.2.1    ต่ํากวาหรือเทียบเทา 20 ป   
                1.1.2.2    21 - 30 ป 
                         1.1.2.3   31 - 40 ป    
       1.1.2.4   41 - 50 ป    
                1.1.2.5   51 ป ขึ้นไป 
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1.1.3   สถานภาพสมรส 
      1.1.3.1   โสด 
      1.1.3.2   สมรส / อยูดวยกัน 
      1.1.3.3   หมาย / หยาราง / แยกกันอยู 
              1.1.4   ระดับการศึกษา 
               1.1.4.1    ต่ํากวาปริญญาตรี 
               1.1.4.2    ปริญญาตรี 
               1.1.4.3    สูงกวาปริญญาตรี 
              1.1.5    อาชีพ 
               1.1.5.1   นักเรียน/นักศึกษา 
               1.1.5.2    รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
               1.1.5.3    พนักงานบริษัทเอกชน 
               1.1.5.4    ผูประกอบการ / เจาของธุรกิจ 
               1.1.5.5    พอบาน / แมบาน 
               1.1.5.6    อ่ืนๆ โปรดระบุ_________ 
               1.1.6   รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
               1.1.6.1     ต่ํากวาหรือเทียบเทา 10,000 บาท 
               1.1.6.2     10,001 - 20,000 บาท 
                        1.1.6.3     20,001 - 30,000 บาท 
                        1.1.6.4     30,001 - 40,000 บาท 
                        1.1.6.5     40,001 บาทขึ้นไป 
    2. ตัวแปรตาม (Dependent Variables) ประกอบดวย 
  2.1  ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  

    2.1.1 ดานผลิตภัณฑ 
    2.1.2 ดานราคา 
    2.1.3 ดานชองทางจัดจําหนาย 

    2.1.4 ดานการสงเสริมการตลาด 
2.2  พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 

            2.2.1 แหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย 
            2.2.2 ยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด 
            2.2.3 วัตถุประสงคในการซ้ือเน้ือหมูอนามัย 
            2.2.4 เหตุผลที่เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
            2.2.5 ความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือน 
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            2.2.6 ปริมาณการซ้ือเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง 
            2.2.7 บุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
            2.2.8 แหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 ในการศึกษาวิจัยเร่ือง “ ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเน้ือหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร” กรอบแนวความคิดในการวิจัยสามารถ
แสดงถึงความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามไดดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตัวแปรอิสระ 
(Independent Variables) 

 

ตัวแปรตาม 
(Dependent Variables) 

 
 
ปจจัยสวนบคุคล 

 เพศ 

 อาย ุ

 สถานภาพสมรส 

 ระดับการศึกษา 

 อาชีพ 

 รายไดตอเดือน 
 

 

พฤติกรรมการเลือกบริโภค 
เนื้อหมูอนามัยของผูบริโภค 
ในเขตกรุงเทพมหานคร 

ความคิดเห็นในการเลือกเนื้อหมูอนามัย 

 ดานผลิตภัณฑ 

 ดานราคา 

 ดานชองทางจัดจําหนาย 

 ดานการสงเสริมการตลาด 
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นิยามศัพทเฉพาะ 
 เพ่ือใหการศึกษาวิจัยเปนไปดวยความถูกตอง อยูในขอบเขตของการศึกษา จึงไดกําหนด
นิยามศัพทเฉพาะที่ใชในการศึกษาวิจัย  ดังนี้ 

1. เน้ือหมูอนามัย หมายถึง เนื้อจากสุกรที่เลี้ยงดวยระบบการเลี้ยงแบบปด เพ่ือชวย
ควบคุมโรคระบาดตางๆ รวมทั้งเปนควบคุมการใชยาและสารเคมีตางๆในการเลี้ยงใหเปนไปตาม
มาตรฐานของกรมปศุสัตว เพ่ือใหม่ันใจไดวาเน้ือสุกรดังกลาวสะอาดและปลอดภัยจากสารตกคาง
ตางๆ 
 2. การเลือกซื้อเน้ือหมูอนามัย หมายถึง การเลือกซ้ือเน้ือหมูที่สด ใหม โดยเร่ิมตนดูที่สี
ของเนื้อหมู ซึ่งตองไมเปนสีเขียว คล้ํา หรือช้ํา หากสีของเน้ือหมูดูซีดเซียวจะเปนเน้ือหมูที่คางคืน 
และคํานึงถึงสีของเน้ือหมูที่ควรเปนสีชมพู ไมใชสีแดงสดมาก เพราะอาจจะผสมสีได  จากน้ันดูวาผิว
ของเนื้อหมูตองเปนมันวาวไมมีพังผืด สวนมันหมูก็ตองเปนสีขาวใส และหนังหมูก็ควรจะตองเกลี้ยง
เกลา เวลาจับเน้ือหมูเนื้อหมูตองน่ิม และใหลองกดเนื้อหมูดูตองไมบุมหรือยุบตัวเนื้อหมูควรจะเดง
คืนกลับมา 

3. ความคิดเห็น หมายถึง ความรูสึกนึกคิดของบุคคลที่มีตอเนื้อหมูอนามัยวามีลักษณะ
อยางไร มีความรูสึกทางบวกหรือทางลบ ชื่นชอบหรือไมชื่นชอบ  

4. สวนประสมทางการตลาด หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดที่ควบคุมได ไดแก 
 4.1 ดานผลิตภัณฑ หมายถึง ลักษณะทางกายภาพของเนื้อหมูอนามัยที่ผูบริโภค

สามารถสัมผัสหรือรับรูได เชน รสชาติ คุณภาพ รูปราง และการบรรจุภัณฑ  
4.2  ดานราคา หมายถึง จํานวนรวมของคุณคาทั้งหมดที่ผูบริโภคยอมจายเพื่อแลกกับ

ผลประโยชนที่ไดรับจากการซ้ือเน้ือหมูอนามัย 
4.3  ดานชองทางจัดจําหนาย หมายถึง กระบวนการนําสินคาไปสูผูบริโภค โดยพิจารณา

ถึงความสะดวกสบายในการซื้อ ปริมาณสินคาที่มีเพียงพอกับความตองการ และการดึงดูดใจผูซื้อ 
4.3 ดานการสงเสริมการตลาด หมายถึง เครื่องมือทางการตลาดที่องคกรหรือ

ผูประกอบการนํามาใชอยางประสมประสานกัน เพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคการโฆษณาและการตลาด 
เชน การสงเสริมการขาย การโฆษณา การประชาสัมพันธ การนําเสนอขาวสาร และการขายโดยตัว
บุคคล 

5. พฤติกรรมการเลือกบริโภค หมายถึง ปฏิกริยาที่เก่ียวของโดยตรงกับการไดรับและ
การใชสินคาและบริการทางเศรษฐกิจ รวมทั้งกระบวนการตางๆ ของการตัดสินใจ ซึ่งเกิดขึ้นกอน
และเปนตัวกําหนดปฏิกริยาตางๆ ที่ผูบริโภคแสดงออก ในการศึกษาน้ี หมายถึง พฤติกรรมของ
ผูบริโภคในการเลือกซื้อเน้ือหมูอนามัย เชน แหลงการเลือกซ้ือ ยี่หอที่ซื้อ วัตถุประสงคในการซื้อ 
ความถี่ในการซ้ือ บุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ และแหลงขอมูลประกอบการตัดสินใจซื้อ  
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สมมติฐานในการวิจัย 
1. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง

การตลาดแตกตางกัน 
2. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 

การตลาดแตกตางกัน 
3. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 

ประสมทางการตลาดแตกตางกัน  
 4. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสม 

ทางการตลาดแตกตางกัน 
 5. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 

การตลาดแตกตางกัน 
 6. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสม 

ทางการตลาดแตกตางกัน 
  7. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยแตกตางกัน 

8. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยแตกตางกัน 

9. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 

10. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 

11. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยแตกตางกัน 

12. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 
 
 
 
 
 



 

บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
 ในการวิจัยคร้ังน้ีเปนการศึกษาถึงความรูความเขาใจและความคิดเห็นที่มีผลตอพฤติกรรม
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครผูวิจัยไดทําการศึกษาทฤษฎี
และงานวิจัยที่เก่ียวของตามลําดับดังนี้ 

1.   แนวคิดทฤษฏเีก่ียวกบัพฤติกรรมผูบริโภค 
     2.   ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับสวนประสมทางการตลาด 
                          3.   ความรูทั่วไปเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย 
                          4.   งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 
1.  แนวคิดทฤษฏีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

เปนที่ยอมรับวาปจจัยสําคัญของการจัดการตลาดอยูที่ความเขาใจพฤติกรรมและความ
คาดหวังของผูบริโภค การดําเนินกิจกรรมทางการตลาด เร่ิมตั้งแตการวางแผนกําหนดกลยุทธ
ตลอดจนการควบคุมและประเมินผลการตลาด ที่สามารถตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภคได
อยางเหมาะสม แนวคิดที่เก่ียวของประกอบดวย    

     1.1 การวเิคราะหพฤตกิรรมผูบริโภค  
         1.2 โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค 

     1.3 กระบวนการตัดสินใจในการซื้อ 
1.1 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (Analyzing Consumer Behavior) 
เปนการคนหาหรือวิจัยเก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือและการใชของผูบริโภคเพ่ือใหทราบถึง

ลักษณะความตองการและพฤติกรรมการซ้ือ การใช การเลือกบริการ แนวคิด หรือประสบการณที่จะ
ทําใหผูบริโภคพึงพอใจคําตอบที่ไดจะชวยใหนักการตลาดสามารถกําหนดกลยุทธทางการตลาด 
(Market Strategies) ที่สามารถตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม ( ศิริวรรณ. 
2546: 193 ) เครื่องมือที่ใชคนหาพฤติกรรมของผูบริโภค คือ ขอคําถาม 6Ws และ 1H ซึ่ง
ประกอบดวย Who?, What?, Why?, Who?, When?, Where? และ How? เพ่ือคนหาคําตอบ 7 
ประการหรือ 7Os ซึ่งประกอบดวย Occupants, Objects, Objectives, Organizations, Occasions, 
Outlets และ Operations ดังแสดงในตาราง 2 
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 ตาราง 1 คําถาม 7 คําถาม เพ่ือหาคําตอบ 7 ประการเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
 

คําถาม 
(6Ws และ 1H) 

คําตอบที่ตองการทราบ (7Os) กลยุทธการตลาดทีเ่ก่ียวของ 

1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย    
     Who is in the Target  
     Market? 

ลักษณะกลุมเปาหมาย(Occupants)  
ทางดาน   
  1.ประชากรศาสตร       
   2. ภูมิศาสตร 
    3. พฤติกรรมศาสตร  
    4. จิตวิทยาหรือจิตวิเคราะห 

กลยุทธการตลาด (4Ps)  
ประกอบดวย กลยุทธดานผลิตภัณฑ 
ราคา การจัดจําหนายและการสงเสริม
การตลาดท่ีเหมาะสมและตอบสนอง   
ความพึงพอใจของกลุมเปาหมายได 

2. ผูบริโภคซ้ืออะไร  
 What does the 
Consumer     
 buy? 

 

ส่ิงท่ีผูบริโภคน้ันตองการซื้อ (Objects) 
ส่ิงท่ีผูบริโภคตองการจากผลิตภัณฑ 
ก็คือ ตองการคุณสมบัติองคประกอบ 
ของผลิตภัณฑและความแตกตาง 
ท่ีเหนือกวาของคูแขง 
 

กลยุทธดานผลิตภัณฑ ประกอบดวย 
(Product Strategies)  
1. ผลิตภัณฑหลัก    
 2. รูปลักษณผลิตภัณฑ    
 3. ผลิตภัณฑควบ  
 4. ผลิตภัณฑท่ีคาดหวัง 
 5. ศักยภาพผลิตภัณฑ  
 6. ความแตกตางทางการแขงขัน 

3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ          
     Why does the  
   Consumer buy? 
 

วัตถุประสงคในการซื้อ (Objectives)  
เพ่ือตอบสนองความตองการดาน
รางกายและดานจิตวิทยา  

  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อ
คือ 
1. ปจจัยภายในหรือปจจัยทางดาน
จิตวิทยา 
2. ปจจัยทางสังคมแลวัฒนธรรม   
3. ปจจัยเฉพาะบุคคล 

กลยุทธท่ีใช  
1. กลยุทธดานผลิตภัณฑ 
2. กลยุทธดานราคา  
3. กลยุทธดานการสงเสริม

การตลาด ไดแก การโฆษณา การขาย
โดยพนักงาน,การใหขาประชาสัมพันธ 

4. กลยุทธดานชองทางจัด
จําหนาย          

4.ใครมีสวนรวมในการ   
   ตัดสินใจ  
   Who participated in the      
   buying? 

บทบาทของกลุมตางๆ                       
(Organizations)  มีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจซื้อ ประกอบดวย 
1. ผูริเริ่ม            2. ผูมีอิทธิพล 
3. ผูตัดสินใจซื้อ   4. ผูซื้อ  5. ผูใช 

กลยุทธท่ีใชมากท่ีสุด 
คือ กลยุทธการโฆษณา และ (หรือ) กล
ยุทธการสงเสริมการตลาดโดยใชกลุม
อิทธิพล 
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ตาราง 2 (ตอ) 
 

  

5. ผูบริโภคซ้ือเมื่อใด 
    When does the      
    consumer buy? 

โอกาสในการซื้อ (Occasions) 
เชน ชวงเดือนใดของปหรือชวงฤดูกาล
ใดของป ชวงวันใดของเดือน ชวงเวลา
ใดของวันโอกาสพิเศษ หรือเทศกาล 
วันสําคัญตางๆ 

กลยุทธท่ีใชมาก คือ  
กลยุทธการสงเสริมการตลาด เชนทํา
การสงเสริมการตลาดเมื่อใดจึง
สอดคลองกับโอกาสในการซื้อ 

6. ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน 
     Where does the 
   consumer buys? 

ชองทางหรือแหลง ท่ีผูบริโภคทําการ
ซื้อ เชน หางสรรพสินคา 
ซูเปอรมารเก็ต  รานขายของชํา 
บางลําพู  พาหุรัต เปนตน 

กลยุทธชองทางการจัดจําหนาย 
บริษัทนําผลิตภัณฑสูตลาดเปาหมาย
โดยพิจารณาวาผานคนกลางอยางไร 

7. ผูบริโภคซ้ืออยางไร    
    How does the  
    Consumer buy?) 

ขั้นตอนในการตัดสินซื้อ(Operation) 
ประกอบดวย  
1) การรับรูปญหา            
2) การคนหาขอมูล   
3) การประเมินทางเลือก  
4) การตัดสินใจซื้อ 
5) ความรูสึกภายหลังการซื้อ 

กลยุทธท่ีใชมาก คือ  
กลยุทธสงเสริมการตลาด 
ประกอบดวย การโฆษณา, การขาย
โดยการใชพนักงานสงเสริม, การขาย, 
การใหขาวและการประชาสัมพันธ  
การตลาดทางตรง เปนตน 

         
ที่มา: ศิริวรรณ เสรีรัตน. (2546). การบริหารการตลาดยุคใหม. หนา 194 . 

 
1.2  โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior Model) 
 เปนการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ทําใหเกิดการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ โดยมีจุดเร่ิมตนที่เกิดส่ิง

กระตุนที่ทําใหเกิดความตองการสิ่งกระตุนผานเขามาในความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer’s black 
box) ซึ่งจะเปรียบเสมือนกลองดําซ่ึงผูผลิตหรือผูขายไมสามารถคาดคะเนได ความรูสึกนึกคิดของผู
ซื้อจะไดรับอิทธิพลจากลักษณะตางๆ ของผูซื้อ แลวจะมีการตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’s response) 
หรือการตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer‘s purchase decision)  (ศิริวรรณ เสรีรัตน. 2546: 196-199) 
จุดเร่ิมตนของโมเดลน้ีอยูที่มีสิ่งกระตุนใหเกิดความตองการกอน แลวทําใหเกิดการตอบสนอง ดังน้ัน 
โมเดลน้ีจึงอาจเรียกวา S-R Theory ซึ่งแสดงในภาพที่ 1 มีรายละเอียดของทฤษฎีดังนี้  

1. สิ่งกระตุน (Stimulus) อาจเกิดขึ้นเองภายในรางกาย (Inside Stimulus) หรือจาก
ภายนอกรางกาย (Outside Stimulus) นักการตลาดตองสนใจและจัดสิ่งกระตุนภายนอก เพ่ือให
ผูบริโภคเกิดความตองการผลิตภัณฑ สิ่งกระตุนถือวาเปนเหตุจูงใจเกิดการซื้อสินคา (Buying 
Stimulus) ซึ่งอาจใหเหตุจูงใจซื้อดานเหตุผล และใชเหตุจูงใจใหซื้อดานจิตวิทยา (อารมณ)  
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สิ่งกระตุนภายนอกมี 2 สวน คือ  
    1.1 สิ่งกระตุนทางการตลาด (Marketing Stimulus) เปนสิ่งกระตุนที่นักการ

ตลาดสามารถควบคุมและจัดใหมีขึ้น เป นสิ่งกระตุนที่เกี่ยวของกับส วนประสมทางการตลาด 
(Marketing Mix) ซึ่งจะประกอบดวย 

(1) สิ่งกระตุนดานผลิตภัณฑ (Product) เชน ออกแบบผลิตภัณฑใหสวยงามเพ่ือ
ความสวยงามจะไดกระตุนความตองการซ้ือ  

(2) สิ่งกระตุนดานราคา (Price) เชน การกําหนดราคาสินคาใหเหมาะสมกับผลิตภัณฑ
โดยพิจารณาจากลูกคากลุมเปาหมาย  

(3) สิ่งกระตุนดานการจัดชองทางการจัดจําหนาย (Distribution/Place) เชน จัด
จําหนายผลิตภัณฑใหทั่วถึงและอํานวยความสะดวกแกผูบริโภค ซึ่งเปนการกระตุนความตองการซ้ือ
อยางหน่ึงเชนกัน 

(4) สิ่งกระตุนดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) เชน การโฆษณาสมํ่าเสมอ 
การใชความพยายามของพนักงานขาย การลด แลก แจก แถม การสรางความสัมพันธอันดีกับบุคคล
ทั่วไป  

    1.2 สิ่งกระตุนอ่ืนๆ (Other stimulus) เปนสิ่งกระตุนความตองการของผูบริโภคท่ี
อยูภายนอกองคการซ่ึงบริษัทควบคุมไมได สิ่งกระตุนเหลาน้ีไดแก  

(1) สิ่งกระตุนทางเศรษฐกิจ (Economic) เชน ภาวะเศรษฐกิจ รายไดของผูบริโภค
เหลาน้ีมีอิทธิพลตอความตองการของบุคคล  

(2) สิ่งกระตุนทางเทคโนโลยี (Technological)  
(3) สิ่งกระตุนทางกฎหมายและการเมือง (Law and political) เชน กฎหมายเพ่ิม

หรือลดภาษีสินคา ซึ่งจะมีอิทธิพลตอการเพ่ิมหรือลดความตองการของผูซื้อ  
(4) สิ่งกระตุนทางวัฒนธรรม (Culture) เชน ขนบธรรมเนียมประเพณีไทยในเทศกาล

ตางๆ จะมีผลกระตุนใหผูบริโภคเกิดความตองการซ้ือสินคาในเทศกาลน้ันๆ  
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ภาพประกอบ 1 รูปแบบพฤติกรรมการซ้ือและปจจัยทีมี่อิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค 

ที่มา: ศิริวรรณ เสรีรัตน. (2546). การบริหารการตลาดยุคใหม. หนา 198. 
   2. กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer’s black block)   ความรูสึกนึก

คิดของผูซื้อเปรียบเสมือนกลองดํา (Black block) ซึ่งผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบไดจึงตอง
พยายามคนหาความรูสึกนึกคิดของผูซื้อและกระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ  

2.1 ลักษณะของผูซื้อ (Buyer characteristics) ลักษณะของผูมีอิทธิพลจากปจจัย
ตางๆ คือ ปจจัยดานวัฒนธรรม ปจจัยดานสังคม ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยดานจิตวิทยา 

2.2 กระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer’s Response) ประกอบดวยขั้นตอน
การรับรูความตองการ การคนหาขอมูล การประเมินผลทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และพฤติกรรม
ภายหลังการซ้ือ 
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3. การตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’s Response) หรือการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคหรือ
ผูซื้อ (Buyer’s purchase decisions) ผูบริโภคมีการตัดสินใจในประเด็นตางๆ ดังนี้  

3.1  การเลือกผลิตภัณฑ (Product Choice) คือ การที่ผูบริโภคจะตัดสินใจเลือกซื้อ
ประเภทของผลิตภัณฑ  

3.2  การเลือกตราสินคา (Brand Choice) คือ การที่ผูบริโภคจะตัดสินใจเลือกซ้ือตรา
สินคาของผลิตภัณฑ 

3.3  การเลือกผูขาย (Dealer Choice) คือ การที่ผูบริโภคจะตัดสินใจเลือกผูขาย เพ่ือ
ซื้อสินคาซ่ึงผูบริโภคมักจะคํานึงถึงสถานที่ขายและการบริการ  

3.4  การเลือกเวลาในการซื้อ (Purchase Timing) คือ การที่ผูบริโภคตัดสินใจเลือก
ระยะเวลาเพื่อซ้ือสินคา ตัวอยางเชน ผูบริโภคจะเลือกเวลา เชา กลางวัน หรือ เย็น ในการซ้ือ  

3.5 การเลือกปริมาณการซื้อ (Purchase Amount) คือ การที่ผูบริโภคตัดสินใจเลือก
ปริมาณสินคาที่ตองการซ้ือครั้งหนึ่งๆ ตัวอยางเชน ผูบริโภคเลือกวาจะซ้ือหนึ่งกลอง หรือหนึ่งโหล 

1.3 กระบวนการตัดสินใจในการซื้อ (Buying Decision Process)  
เปนกระบวนการที่ผูบริโภคตัดสินใจวาจะซื้อผลิตภัณฑหรือบริการใดดวยการประเมินผล

เก่ียวกับทางเลือก เพ่ือใหตนเองไดรับอรรถประโยชนหรือความพอใจสูงสุด แนวทางที่ผูบริโภคใชใน
การตัดสินใจเปนผลโดยตรงมาจากกลยุทธการตลาด เปนตนวา  

หากผูบริโภคตองการคุณประโยชนจากผลิตภัณฑตรายี่หอใดๆ นักการตลาดควรจะวาง 
กลยุทธโดยเนนที่คุณประโยชนของผลิตภัณฑนั้นลงไปในโฆษณา การตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค
ตั้งแตการพิจารณาจนกระทั่งเกิดการตัดสินใจซ้ือและลงมือซ้ือซ่ึงประกอบไปดวย 5 ขั้นตอน   
ขั้นตอนดังกลาวนี้อาจจะขามหรือยอนกลับไปเริ่มตนขั้นตอนใดกอนก็ได (ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2546: 
219–226)  

 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 2 โมเดล 5 ขัน้ตอน ในกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค. 
ที่มา: ศิริวรรณ เสรีรัตน. (2546). การบริหารการตลาดยุคใหม. หนา 198. 

 
ข้ันที่ 1  การรับรูปญหา (Problem Recognition)  คือการที่ผูบริโภครับรูความจําเปน

และความตองการของสินคาวาตองการสินคาใด การที่บุคคลรับรูถึงความตองการภายในของตนซึ่ง
อาจเกิดขึ้นเองหรือเกิดจากสิ่งกระตุนภายใน สิ่งกระตุนภายนอก ความตองการของรางกาย 
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(Physiological Needs) และความตองการที่เปนความปรารถนา (Acquired Needs) อันเปนความ
ตองการดานจิตวิทยา (Psychological Needs) สิ่งเหลาน้ีเม่ือเกิดขึ้นถึงระดับหน่ึงจะกลายเปนสิ่ง 
กระตุน บุคคลเรียนรูถึงวิธีการจัดการกับสิ่งกระตุนจากประสบการณในอดีตทําใหรูวาจะตอบสนองสิ่ง
กระตุนอยางไร 

ข้ันที่ 2 การคนหาขอมูล (Information Search) ถาความตองการถูกกระตุนมากพอและ
สิ่งที่สามารถตอบสนองความตองการอยูใกล  ผูบริโภคจะดําเนินการคนหาขอมูลที่เก่ียวของมากขึ้น 
แตในบางครั้งความตองการที่เกิดขึ้นไมสามารถตอบสนองไดทันที ความตองการจะถูกจดจําไว เพ่ือ
หาทางสนองความตองการภายหลัง เม่ือความตองการไดถูกสะสมไวมากๆ จะทําใหเกิดปฏิบัติการ
ในภาวะอยางหนึ่ง คือ ความตั้งใจใหไดรับการสนองความตองการ  ผูบริโภคจะพยายามคนหาขอมูล
เพ่ือหาทางสนองความตองการที่ถูกกระตุนดังกลาว นักการตลาดใหความสนใจแหลงขอมูลที่
ผูบริโภคแสวงหา และอิทธิพลที่เก่ียวของกับพฤติกรรมการเลือก 

ข้ันที่ 3 การประเมินทางเลือก (Evaluation of Alternatives) ผูบริโภคจะนําขอมูลที่
ไดมาพิจารณาความสําคัญและประโยชนที่จะไดรับกอนการตัดสินใจซื้อ นักการตลาดจําเปนตองรูถึง
วิธีการตางๆท่ีผูบริโภคใชในการประเมินผลทางเลือก ซึ่งกระบวนการประเมินผลพฤติกรรมผูบริโภค 
มีดังนี้ 

1. คุณสมบัติของผลิตภัณฑ (Product Attributes) ผูบริโภคจะพิจารณาวา
ผลิตภัณฑมีคุณสมบัติอะไรบาง ผลิตภัณฑอยางใดอยางหนึ่งจะมีคุณสมบัติกลุมหนึ่ง คุณสมบัติของ
ผลิตภัณฑในความรูสึกของผูซื้อสําหรับผลิตภัณฑแตละชนิดจะแตกตางกัน  

2. ผูบริโภคใหนํ้าหนักความสําคัญสําหรับคุณสมบัติผลิตภัณฑแตกตางกัน 
นักการตลาดตองพยายามคนหาและจัดลําดับของผลิตภัณฑ 

3. ผูบริโภคมีพัฒนาการในความเชื่อถือเกี่ยวกับตราสินคา เน่ืองจากความเชื่อถือ
ของผู บริโภคขึ้นอยู กับประสบการณของผูบริโภค และความเชื่อถือเก่ียวกับตราผลิตภัณฑซึ่ง
เปลี่ยนแปลงไดเสมอ 

4. ผูบริโภคมีทัศนคติในการเลือกตราสินคา โดยผานกระบวนการประเมินผล
เริ่มตนดวยการกําหนดคุณสมบัติของผลิตภัณฑที่สนใจ แลวเปรียบเทียบคุณสมบัติของผลิตภัณฑ
แตละตราสินคา 

ข้ันที่ 4 การตัดสินใจซื้อ (Purchase Decision) เปนการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑใด
ผลิตภัณฑหน่ึง หลังจากไดมีการประเมินผลจากขั้นที่ 3 โดยที่มีปจจัยเกิดขึ้นระหวางความตั้งใจซื้อ 
(Purchase Intention) 3 ปจจัย ซึ่งนําไปสูการตัดสินใจซื้อ (Purchase Decision) ดังแสดงในภาพที่ 
3 มีรายละเอียดดังนี้ 
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      ภาพประกอบ 3 ขั้นตอนระหวางการประเมินผลทางเลือกและการตัดสินใจซื้อ 
ที่มา: ศิริวรรณ เสรีรัตน. (2546). การบริหารการตลาดยุคใหม. หนา 224. 

1. ทัศนคติของบุคคลอ่ืน (Attitudes of Others) ทัศนคติของบุคคลที่เก่ียวของมี 2 
ดาน คือ ทัศนคติดานบวก ทัศนคติดานลบ ซึ่งมีผลทั้งดานบวกและดานลบตอการตัดสินใจซ้ือสินคา
ของผูบริโภค 

2. ปจจัยสถานการณที่คาดคะเนไว (Anticipated Situational Factors) ผูบริโภค
จะคาดคะเนปจจัยตางๆที่เก่ียวของ เชน รายไดที่คาดคะเนของครอบครัว การคาดคะเนตนทุนและ
ผลประโยชนของผลิตภัณฑ 

3. ปจจัยสถานการณที่ไมไดคาดคะเนไว (Unanticipated Situational Factors) 
ขณะท่ีผูบริโภคกําลังตัดสินใจซื้อน้ัน ปจจัยสถานการณที่ไมไดคาดคะเนจะเขามาเก่ียวของ ซึ่งมี
ผลกระทบ ตอความตั้งใจซื้อ เชน ผูบริโภคไมชอบลักษณะของพนักงานขาย นักการตลาดเชื่อวา
ปจจัยที่ไมคาดคะเนจะมีอิทธิพลอยางมากตอการตัดสินใจซื้อ 

ข้ันที่ 5  พฤติกรรมภายหลังการซื้อ (Post purchase Behavior) หลังจากใชสินคา
ที่ซื้อไปแลวผูบริโภคจะตรวจสอบผลการใช  ถาพอใจก็จะบริโภคซํ้าอีก ซึ่งทําใหมีผลตอการตัดสินใจ
ซื้ออีกในครั้งตอไป แตถาไมพอใจก็จะไมบริโภคสินคาน้ันอีกตอไป นักการตลาดตองพยายามทราบ
ถึงระดับความพอใจของผูบริโภคภายหลังการซ้ือ ซึ่งทฤษฎีที่เก่ียวของคือ ความพอใจของผูบริโภค
ซึ่งเปนฟงกชั่นความสัมพันธของการคาดคะเน (Expectation = E) และการปฏิบัติงานของผลิตภัณฑ 
(Performance = P) จะหาความพอใจภายหลังการซ้ือ (Satisfaction = S) ไดตามสมการ S = f(E,P) 
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การคาดคะเนของผู บริโภคเกิดจากแหลงขาวสาร พนักงานขายและแหลงติดตอสื่อสาร
อ่ืนๆ ถาบริษัทโฆษณาสินคาเกินความเปนจริง ผูบริโภคจะตั้งความหวังไวสูงและเมื่อไมเปนไป
ตามที่คาดหวังก็เกิดความไมพอใจ ซึ่งจํานวนความไมพอใจขึ้นอยูกับขนาดของความแตกตาง
ระหวางความคาดหวังและการปฏิบัติจริงของผลิตภัณฑ เราพบวาประสบการณเก่ียวกับตราสินคามี
ผลกระทบตอความชอบและความภักดีตอตราสินคา ถาตราสินคาที่ซื้อสรางความไมพึงพอใจใหแกผู
ซื้อ ผูซื้อจะมีทัศนคติที่ไมดีตอตราสินคาและอาจเลิกซ้ือผลิตภัณฑนั้น ในทางตรงกันขามหากผูซื้อมี
ความพึงพอใจภายหลังการซื้อสินคาจะทําใหเกิดการซ้ือซํ้าอีก พฤติกรรมภายหลังการซื้อ (Post 
purchase Behavior) ที่นักการตลาดตองติดตามและใหความสนใจมีดังนี้ 

1. ความพึงพอใจภายหลังการซื้อ (Post Purchase Satisfaction) เปนระดับความพึง
พอใจของผูบริโภคหลังจากที่ไดซื้อสินคาไปแลว ซึ่งอาจแบงไดหลายระดับ เชน ความพึงพอใจมาก 
เฉยๆ หรือ ความไมพึงพอใจ ความพึงพอใจของผูบริโภคมีความสัมพันธกับความคาดหวังของ
ผูบริโภคและประสิทธิภาพของผลิตภัณฑที่รับรู   ซึ่งมีผลทําใหผูบริโภคกลับมาซื้อผลิตภัณฑนั้นอีก
คร้ัง หรือบอกตอผูอ่ืนเกี่ยวกับความพึงพอใจและความไมพึงพอใจของตนที่มีตอผลิตภัณฑนั้น 

2. การกระทําภายหลังการซื้อ (Post Purchase Actions) ความพึงพอใจหรือไมพึง
พอใจในผลิตภัณฑมีผลตอพฤติกรรมตอเน่ืองของผูบริโภค ถาผูบริโภครูสึกพึงพอใจก็มีแนวโนมวา
จะกลับมาซ้ือผลิตภัณฑนั้นอีกคร้ัง ในทางตรงกันขาม ถาผูบริโภครูสึกไมพึงพอใจก็อาจเลิกใช หรือ
คืนผลิตภัณฑ อาจบอกตอ หรือมีการรองเรียนผานทางสื่อมวลชน หรืออาจถึงขั้นฟองรองเรียก
คาเสียหายจากบริษัทก็เปนได 

3. พฤติกรรมการใชและการกําจัดภายหลังการซื้อ (Post purchase Use and 
Disposal) เปนหนาที่ของนักการตลาดที่จะคอยติดตามวาผูบริโภคใชและกําจัดสินคาน้ันอยางไร 
หากผูบริโภคเก็บผลิตภัณฑไวโดยไมใช ก็เปนไดวาผลิตภัณฑนั้นไมเปนที่พึงพอใจ ทําใหการบอก
ตอไมเปนผล แตถาหากผูบริโภคขายหรือแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑระหวางกัน จะมีผลทําใหยอดขาย
ของผลิตภัณฑใหมลดลงและถาผูบริโภคทิ้งผลิตภัณฑ นักการตลาดจําเปนที่จะตองรูวาผูบริโภคได
ทําลายผลิตภัณฑนั้นอยางไร เน่ืองจากผลิตภัณฑบางชนิดอาจเปนอันตรายตอสภาพแวดลอม 

 
2. ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับสวนประสมทางการตลาด 

2.1 ความหมายของสวนประสมทางการตลาด 
 คอตเลอร ฟลลิป (Kotler.2546: 24) ไดใหความหมายวา สวนประสมทางการตลาด

หมายถึงเคร่ืองมือทางการตลาดที่สามารถควบคุมได ซึ่งกิจการผสมผสานเครื่องมือเหลาน้ีให
สามารถตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจใหแกกลุมลูกคาเปาหมาย สวนประสมทาง
การตลาดประกอบดวย ทุกส่ิงทุกอยางที่กิจการใชเพ่ือใหมีอิทธิพลโนมนาวความตองการผลิตภัณฑ
ของกิจการ สวนประสมทางการตลาดแบงออกเปน 4 กลุม ดังที่รูจักกันคือ 4P’s อันไดแก ผลิตภัณฑ 
(Product) ราคา (Price) ชองทางการจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
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 เสรี วงษมณฑา (2547: 17) ไดใหความหมายวาสวนประสมทางการตลาด คือ ตัวแปรทาง
การตลาดที่ควบคุมได ซึ่งใชรวมกันเพื่อตอบสนองความพึงพอใจแกกลุมเปาหมายหรือเปนเคร่ืองมือ
ที่ใชรวมกันเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทางการติดตอส่ือสารขององคกร 

 ธงชัย สันติวงษ (2546: 34) กลาววา สวนประสมทางการตลาด หมายถึง การผสมที่เขา
กันไดอยางดีเปนอันหน่ึงอันเดียวกันของการกําหนดราคา การสงเสริมการขาย ผลิตภัณฑที่ขายและ
ระบบการจัดจําหนายซ่ึงไดมีการจัดออกแบบเพ่ือใชสําหรับการเขาถึงกลุมผูบริโภคท่ีตองการ 

 จากความหมายดังกลาว สรุปไดวา สวนประสมทางการตลาดถือเปนหัวใจสําคัญของการ
บริหารการตลาด การจะทําใหการดําเนินงานของกิจการประสบความสําเร็จไดขึ้นอยูกับการปรับปรุง
ความสัมพันธที่เหมาะสมของสวนประสมทางการตลาดนี้ เพ่ือใหสามารถตอบสนองความตองการ
ของตลาดเปาหมายใหไดรับความพึงพอใจสูงสุด  

2.2 องคประกอบของสวนประสมทางการตลาด 
 คอตเลอร ฟลลิป (Kotler.2552:123) ไดกลาววาสวนประสมทางการตลาด สามารถแบง

ออกไดดังนี้ 
 1. ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง สิ่งใดก็ตามที่เสนอใหแกตลาด เพ่ือสรางความสนใจ 

การเปนเจาของการใชหรือการบริโภค โดยจะตองตอบสนองความตองการและความจําเปน อยางไร
ก็ตามผลิตภัณฑมิไดหมายความถึงเพียงแคสินคาที่จับตองได แตผลิตภัณฑยังหมายถึง วัตถุทาง
กายภาพ บริการ เหตุการณ บุคคล สถานที่ องคการแนวความคิด หรือส่ิงตางๆ ขางตนรวมกัน 
ผลิตภัณฑแบงได 5 ระดับ ไดแก  

            1.1 ประโยชนหลกั (Core benefit) หมายถึง ประโยชนพ้ืนฐานที่ผูบริโภคไดรับจาก
การซ้ือสินคาโดยตรง 

           1.2รูปลักษณผลิตภัณฑ (Tangible product) หรือผลิตภัณฑพ้ืนฐาน (Basic product) 
หมายถึง ลักษณะทางกายภาพที่ผูบริโภคสามารถสัมผัสหรือรับรูได ซึ่งเปนสวนที่เสริมผลิตภัณฑให
ทําหนาที่ไดสมบูรณขึ้น ซึ่งอาจจะเปนคุณภาพ (Quality) รูปรางลักษณะ (Feature) รูปแบบ (Style) 
การบรรจุภัณฑ (Packaging) ตราสินคา (Brand) และลักษณะทางกายภาพอ่ืนๆ (Other physical 
product) 

            1.3 ผลิตภัณฑที่คาดหวัง (Expect product) หมายถึง กลุมของคุณสมบัติและเงื่อนไข
ที่ผูซื้อคาดหวังวาจะไดรับและใชเปนขอตกลงจากการซื้อสินคา การเสนอผลิตภัณฑที่คาดหวังจะ
คํานึงถึงความพอใจของลูกคาเปนหลัก (Customer’s satisfaction) 

 1.4 ผลิตภัณฑควบ (Augmented product) หมายถึง ผลประโยชนเพ่ิมเติมหรือ
บริการที่ผูซื้อจะไดรับควบคูกับการซื้อสินคาประกอบดวยบริการกอนและหลังการขาย เชน การ
ติดตั้ง (Installation) การขนสง (Transportation) การรับประกัน (Insurance) การใหสินเชื่อ (Credit) 
และการใหบริการอ่ืน ๆ (Service) 
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  1.5 ศักยภาพเก่ียวกับผลิตภัณฑ (Potential product) หมายถึง คุณสมบัติของ
ผลิตภัณฑใหมที่มีการเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาไปเพื่อสนองความตองการของลูกคาในอนาคต 

 2. ราคา (Price) ในความหมายที่แคบที่สุด ราคาคือ จํานวนเงินที่คิดสําหรับคาสินคาหรือ
บริการ สวนในความหมายที่กวางคือ จํานวนรวมของคุณคาทั้งหมดที่ผูบริโภคยอมจายเพ่ือแลกกับ
ผลประโยชนที่ไดรับของการมีหรือการใชสินคาหรือบริการ ในอดีตราคาเปนปจจัยหลักที่กระทบตอ
การตัดสินใจเลือกของผูซื้อ ความคิดน้ียังคงเปนจริงสําหรับประเทศท่ียากจนและกับผลิตภัณฑ
ประเภทของใชประจํา เพราะในปจจุบันปจจัยที่มิใชราคามีบทบาทสําคัญมากขึ้นตอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาของผูบริโภค 

    การตั้งราคา (Pricing) เปนเทคนิคที่สําคัญ เพราะราคาที่ตั้งน้ันมีผลตอการตัดสินใจซื้อของ
ผูบริโภค การเขาถึงพฤติกรรมของลูกคาจะเปนประโยชนอยางยิ่งในการตั้งราคาสินคา โดยปกติ
กิจการจะสามารถกําหนดราคาไดจาก 3 วิธี ดังนี้คือ (1) การกําหนดราคาโดยพิจารณาจากตนทุน
หรือที่เรียกวาการกําหนดราคาโดยการบวกเพิ่มจากตนทุน (2) การกําหนดราคาโดยพิจารณาจาก
คุณคาในสายตาผูซื้อ (3) วิธีการกําหนดราคาจากการแขงขัน แบงไดเปน 2 วิธีคือ กําหนดราคาตาม
คูแขงขันและกําหนดราคาตามที่คิดวาคูแขงขันจะกําหนด 

 การตั้งราคาอยางไรนอกเหนือจากความเขาใจเรื่องพฤติกรรมของผูบริโภคแลว บางครั้งตอง
นําเอาเปาหมายของธุรกิจมาประกอบดวย  คําที่มีความหมายเก่ียวของกับราคา คือ คําวามูลคาและ
อรรถประโยชน 

 มูลคา (Value) คือการรับรูจากลูกคา จากการเปรียบเทียบระหวางคุณภาพของสินคาหรือ
บริการกับราคาสินคาน้ัน ๆ (ศิริวรรณ เสรีรัตน.2543:120) โดยเปนการวัดในเชิงปริมาณของมูลคา
ผลิตภัณฑ เพ่ือจูงใจใหผลิตภัณฑเกิดการแลกเปลี่ยน นักการตลาดตองพยายามเสนอผลิตภัณฑที่
ลูกคายอมรับ โดยใหมีมูลคาสูงกวาราคาและพยายามสรางมูลคาเพิ่ม (Value added) สําหรับ
ผลิตภัณฑดวย 

อรรถประโยชน (Utility) คือ คุณสมบัติของส่ิงใดส่ิงหนึ่งที่สามารถตอบสนองความตองการของ
มนุษยใหเกิดความพึงพอใจ (ศิริวรรณ เสรีรัตน.2543:121) 

 3. ชองทางการจัดจําหนาย (Place หรือ Channel) หมายถึง กลุมขององคกรอิสระ
หลาย ๆ องคกรที่เขามาเก่ียวของกันภายในกระบวนการของการนําสินคาหรือบริการไปสูผูบริโภค
คนสุดทาย หรือผูใชทางอุตสาหกรรม ชองทางการจัดจําหนายทําหนาที่เคลื่อนยายสินคาและบริการ
จากผูผลิตไปสูผูบริโภค โดยแบงเปน 2 ระดับคือ  

 3.1 ชองทางการตลาดทางตรง (Direct marketing channel) เปนชองทางที่ไมมี
ระดับชั้นของคนกลาง ผูผลติจะขายสินคาไปยังผูบริโภคโดยตรง  

 3.2 ชองทางการตลาดทางออม (Indirect marketing channel) เปนชองทางที่ผาน
พอคาคนกลาง เพ่ือนําไปขายแกผูบริโภค 
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 4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) ประกอบดวยเคร่ืองมือทางการโฆษณา การขาย
โดยบุคคล การสงเสริมการขาย การประชาสัมพันธ และการตลาดทางตรง ที่กิจการใชอยางประสม
ประสานกัน เพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคการโฆษณาและการตลาด คําจํากัดความของเครื่องมือการ
สงเสริมการตลาดหลักทั้ง 5 ประการ แบงไดดังนี้ 

 4.1 การโฆษณา (Advertising) เปนรูปแบบหนึ่งในการใชจายเงินเพ่ือนําเสนอและ
แสดงแนวคิดสนับสนุนสินคาและบริการผานสื่อที่มิใชบุคคล โดยระบุผูอุปถัมภโฆษณาชิ้นน้ัน 

 4.2 การขายโดยบุคคล (Personal selling) เปนการนําเสนอขาวสารที่ใชบุคคล 
โดยพนักงานขายของกิจการ เพ่ือทําการขายและสรางความสัมพันธกับลูกคา 

 4.3 การสงเสริมการขาย (Sales promotion) หมายถึงการนําเสนอสิ่งจูงใจใน
ระยะเวลาสั้น ๆ เพ่ือกระตุนการซ้ือหรือการขายผลิตภัณฑหรือบริการ 

 4.4 การประชาสัมพันธ (Public relations) เปนการสรางความสัมพันธอันดีกับ
สาธารณชนตาง ๆ โดยการใหขาวสาร (Publicity) การสรางภาพพจนที่ดีขององคกร การปองการ
และจัดการเก่ียวกับขาวลือ เรื่องราวหรือเหตุการณดานลบที่อาจจะเกิดขึ้น 

 4.5 การตลาดทางตรง (Direct marketing) เปนการติดตอสื่อสารทางตรงกับ
ผูบริโภคเปาหมายแตละราย ซึ่งไดรับการโตตอบไดในทันทีทันใด และสามารถทําใหเกิด
ความสัมพันธกับลูกคาอยางยาวนาน ไดแก การใชโทรศัพท ไปรษณีย โทรสาร อินเทอรเน็ต และ
เคร่ืองมืออ่ืน ๆ เพ่ือติดตอสื่อสารโดยตรงถึงลูกคา ปจจุบันกิจการไดปรับปรุงการใชสวนประสมทาง
การตลาดรวมกัน จึงเรียกวา แนวคิดการติดตอสื่อสารทางการตลาดเชิงองครวม (Integrated 
marketing communications หรือ IMC) ซึ่งหมายถึง ขาวสารทั้งหมดของกิจการ ตําแหนงและ
ภาพพจนของกิจการและความโดดเดน จะรวมเขาดวยกันผานชองทางการติดตอส่ือสารทางการ
ตลาดทั้งหมด ยกตัวอยางเชน การประชาสัมพันธของกิจการจะบอกกลาวส่ิงเดียวกับการขายตรง
ทางไปรษณียของกิจการ รวมทั้งโฆษณาของกิจการไดทําให เห็นและรูสึก เชนเดียวกับเวลาดู
เว็บไซตของกิจการ  

 ในงานวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยไดนําทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับสวนประสมทางการตลาด ไดแก 
ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย เพราะเปนเครื่องมือที่ควบคุมได และเปน
เคร่ืองมือที่สามารถใชรวมกันได ซึ่งมีความสัมพันธกับการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
 

3. ความรูทั่วไปเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย 
3.1 สภาพตลาดการผลิตเน้ือหมู 
       หมู หรือ หมู เปนสัตวเศรษฐกิจอีกตัวหนึ่งของประเทศไทย มีการเลี้ยงกันอยาง 

แพรหลาย ตั้งแตการเลี้ยงไวบริโภคในครัวเรือน ไปจนถึงการเลี้ยงในระดับอุตสาหกรรมรายยอย 
และ อุตสาหกรรมขนาดใหญ สามารถสรางรายไดใหกับเกษตรกรและสถานประกอบการหลายราย 
แตบางรายก็ประสบกับภาวะขาดทุน ดวยมีปจจัยหลัก คือ การบริหารในระบบการจัดการฟารม ที่
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เครงครัด เพราะหากมีการจัดการดานสุขภาพสัตวที่ไมดีพอ อาจทําใหเกิดโรคระบาดในหมู ทําให
สินคาที่ผลิตออกมาไมไดคุณภาพตามมาตรฐาน ผูบริโภคไมเกิดความเชื่อถือในสินคา สงผลใหราคา
หมูในตลาดผันผวน  

ปจจัยที่มีผลตอราคาเน้ือหมู 
1. ฤดูกาล สภาพอากาศรอนเกินไปทําใหการบริโภคเน้ือหมูลดลง หมูโตชาเกิดโรคระบาด

บอย และมีการตัดวงจรโรคโดยสงหมูเขาชําแหละพรอมกัน ทําใหราคาหมูตกลงอยางรุนแรง ใน
สภาพอากาศหนาวเย็นหมูเติบโตเร็วขึ้นอัตราการตายนอยลง ทําใหชวงปลายฤดูหนาวเขาฤดูรอน
มักมีหมูออกสูตลาดมากกวาปกติ ราคาเน้ือหมูจะต่ําลงไดเล็กนอย  

2. ภาวะราคาเนื้อสัตวอ่ืนๆ เชน ไก เน้ือ ไข และปลา ในภาวะที่ราคาเน้ือสัตวเหลาน้ีต่ําลง
กวาปกติ จะทําใหผูบริโภคหันไปบริโภคเนื้อเหลาน้ีแทนและลดการบริโภคเนื้อหมูลง และราคาเนื้อ
หมูจะต่ําลงระยะหนึ่ง  

3. เทศกาลตางๆ มีผลตอปริมาณการบริโภคเน้ือหมูเพ่ิมขึ้น ทําใหราคาเน้ือหมูมีชีวิตสูงขึ้น
ในชวงสั้นๆ หรือเปนจุดเปลี่ยนของราคา เชน เทศกาลปใหม ตรุษจีน และชวงเปดภาคเรียน  

4. ภาวะเศรษฐกิจของประเทศ ในชวงที่ประเทศมีเศรษฐกิจดี ประชาชนจะมีกําลังซ้ือมาก
ขึ้น ทําใหมีความตองการบริโภคเนื้อสัตวเพ่ิมขึ้น ราคาเน้ือหมูจะดีขึ้น  

ปญหาการเคลื่อนไหวของราคาเน้ือหมูที่รุนแรง 
จะเห็นวาราคาเน้ือหมูมีการขึ้นลงคอนขางสูงมาก การที่จะเขาถึงปญหาและแนวทางการ

คาดการณราคาเน้ือหมูไดจําเปนตองเขาใจปจจัยที่มีผลตอราคาเน้ือหมูกอน  
1. ปญหาขาวเชิงลบตอการบริโภคเนื้อหมู เชน ขาวมีสารเลนดอลตกคางในเนื้อหมู ขาว

การปวยจากการบริโภคเนื้อหมูที่เปนโรค ขาวการตรวจพบสารตกคางในเนื้อสัตวที่สงออกไป
ตางประเทศ ไมวาจะเปนกุงหรือไก ตางสงผลใหผูบริโภคตื่นตระหนก และเปลี่ยนพฤติกรรมการ
บริโภคช่ัวคราว และบางขาวก็กระทบเชิงลบมาก ทําใหการบริโภคเนื้อหมูลดลงอยางตั้งตัวไมทัน ทํา
ใหราคาเน้ือหมูมีชีวิตตกต่ําลงมาก และอาจเปนจุดเปลี่ยนของราคาในวัฏจักรหมูก็ได  

2. วัฏจักรหมู (Hog Cycle) เปนภาวะราคาสูงสลับกับราคาตกต่ําในรอบ 2-3 ป ทั้งน้ี
เน่ืองจากการขยายหรือลดกําลังการผลิต ตามสภาพราคาของหมูและอาหารสัตว โดยมิไดคํานึงถึง 
ปริมาณความตองการบริโภคที่แทจริงของผูบริโภคและตลาดตางประเทศ สภาพการผลิตเน้ือหมูใน
ประเทศไทยที่มีความผันแปรของตลาดเนื้อหมูซึ่งไมคอยจะคงที่ การเลี้ยงบางครั้งก็เกิดกําไรอยาง
มากมาย ในชวงระยะเวลาไมนานนัก (หมูขุน) เม่ือหมูขายไดราคาดี ก็มีเกษตรกรรายยอยเกิดขึ้น
เปนจํานวนมากหันมาลงทุนเลี้ยง และเม่ือจํานวนหมูที่เลี้ยงมีมากเกินความตองการของตลาด ทําให
ราคาขายเนื้อหมูลดลง เพราะทนตอการขาดทุนไมไหวหรือขาดเงินทุนหมุนเวียนในการเลี้ยง ดังน้ัน
ดานการผลิตและการตลาดหมูของไทย จึงเปนวัฏจักรเชนนี้เรื่อยๆ เรียกเกิดวัฏจักรหมู (Hog Cycle)  
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วัฏจักรหมู มีระยะเวลาประมาณชวงละ 32 เดือนโดยเฉลี่ย เปนชวงที่หมูราคาตกต่ําหรือ
ขาดทุนประมาณ 16 เดือน และระยะเวลาที่ราคาสูงหรือมีกําไรอีกประมาณ 16 เดือนติดตอกันไป
สาเหตุสําคัญในการเกิดวัฏจักรหมู คือ  

1. เกษตรกรผูเลี้ยงมีจํานวนมาก โดยเฉพาะผูเลี้ยงแบบหลังบาน ทําใหไมสามารถรวมตัว
กันได และไมสามารถควบคุมปริมาณการผลิตใหพอเหมาะกับความตองการของตลาดได  

2. เกษตรกรสวนใหญขาดความรูความเขาใจเรื่องการตลาด และใชราคาเปนปจจัยในการ
ตัดสินใจจะเลี้ยงหรือเลิกกิจการ  

3.2 การบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
3.2.1 ความหมายของเน้ือหมูอนามัย  
เน้ือหมูอนามัย หมายถึง เนื้อหมูที่อยูในสภาพแชเย็นหรือแชแข็งและมีความปลอดภัยจาก

สารตกคางและปลอดภัยจากเช้ือจุลินทรีย  
 3.2.2 ความเปนมาของการบริโภคเนื้อหมูอนามัย 

จากท่ีรัฐบาลไดใหความสําคัญของนโยบายอาหารปลอดภัย ป 2546 และใหมีการจด
ทะเบียนฟารมหมู รวมไปถึงใหมีการพัฒนาฟารมหมูใหเขาสูฟารมมาตรฐานของกรมปศุสัตว ภายใน
ป 2548 เชนเดียวกับโรงฆาหมูที่ตองขึ้นทะเบียนและปรับปรุงใหถูกสุขอนามัย ภายในป 2548 ถา
ภาครัฐดําเนินการอยางจริงจังในนโยบายอาหารปลอดภัย ป 2548 ก็จะเปนปแหงการเปลี่ยนแปลง
และพัฒนาวงการธุรกิจหมูอยางมาก เชน กรมปศุสัตวเอาจริงเอาจังกับการปราบปรามการใชสารเรง
เน้ือแดงในฟารมหมู เขมงวดเรื่องการขนยายหมู เขมงวดเร่ืองโรงฆาหมูที่ไมถูกสุขลักษณะ รวมไป
ถึงกระทรวงสาธารณสุขที่มีการตรวจสอบเขียงหมู รวมทั้งสงเสริมกระตุนการบริโภคเน้ือหมูอนามัย
ใหมากขึ้น  

กระทรวงเกษตรและสหกรณไดจัดทําแผนยุทธศาสตรความปลอดภัยดานอาหาร เพ่ือ
ดําเนินงานอยางครบวงจร ตั้งแตตนนํ้าถึงปลายน้ํา (From farm to table) ครอบคลุมทั้งดานปจจัย
การผลิต ฟารม โรงงาน ผลผลิตและการตลาด รวมทั้งไดมอบนโยบายใหกรมปศุสัตวพัฒนาดาน
มาตรฐานสินคาปศุสัตว ดําเนินการดูแลและติดตามงานพัฒนามาตรฐานสินคาปศุสัตวและโรงงาน
แปรรูปอยางตอเนื่อง พรอมทั้งจัดทําฐานขอมูลเก่ียวกับฟารมปศุสัตวและโรงงานแปรรูป รวมถึง
สรางแรงจูงใจใหผูประกอบการเขาสูระบบมาตรฐาน ผลักดันการพัฒนาโรงฆาสัตว จัดสรางโรงฆา
สัตวมาตรฐาน ขยายผลโครงการเนื้อหมูอนามัยใหครอบคลุมทุกจังหวัด  

นอกจากน้ัน จะตองพัฒนาหองปฏิบัติการใหมีมาตรฐานเดียวกัน โดยเฉพาะวิธีการตรวจ
ของหองปฏิบัติการตาง ๆ ตองมีความแมนยําและนาเชื่อถือ และมีการทดสอบความชํานาญกับ
หองปฏิบัติการตางประเทศ รวมทั้งมีการสรางเครือขายหองปฏิบัติการ โดยเชื่อมโยงกับทาง
สถาบันการศึกษาและหนวยงานเอกชนในการตรวจวิเคราะห  

 สําหรับโครงการเนื้อสัตวอนามัย เปนอีกหน่ึงนโยบายของกระทรวงเกษตรฯ ที่ตองการ
สงเสริมใหทุกจังหวัด มีผูประกอบการโรงฆาสัตวที่ไดรับการรับรองมาตรฐานการปฏิบัติในการผลิตที่
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ดี (GMP) หรือมาตรฐานการวิเคราะหอันตราย และจุดควบคุมวิกฤต (HACCP) โดยกําหนดใหจัดทํา
โครงการเนื้อสัตวอนามัยเพ่ิมขึ้นอยางนอยจังหวัดละ 1 แหง เพ่ือใหประชาชนมีเน้ือสัตวปลอดภัย
และคุณภาพดีสําหรับการบริโภค โดยใชมาตรฐานโครงการเนื้อสัตวอนามัย อักษร "Q” เปนเกณฑ
ตัดสินและรับรอง ไดแก มาตรฐานฟารมเลี้ยงสัตว มาตรฐานการขนสง และเนื้อสัตว มาตรฐานโรง
ฆาสัตว และมาตรฐานสถานที่จําหนายดวย ทั้งน้ี เพ่ือยกระดับ มาตรฐานการผลิตสินคาปศุสัตว และ
เปนการเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันสินคาอาหารของไทยในตลาดโลก 

จากการที่รัฐบาลมีนโยบายใหประเทศไทยเปนครัวของโลก และใหความสําคัญกับความ
ปลอดภัยดานอาหาร กระทรวงเกาตรฯ โดยกรมปศุสัตวไดเรงพัฒนามาตรฐาน การตรวจสอบ การ
รับรอง และการควบคุมคุณภาพวงจรการผลิตสินคาปศุสัตว โดยไดรณรงคสงเสริมสนับสนุนและ
ตรวจกํากับดูแลใหการรับรองสินคาและระบบที่เก่ียวของกับปศุสัตวและผลิตภัณฑ เพ่ือใหผูบริโภค
ภายในประเทศและประเทศคูคาเกิดความเชื่อม่ันในระบบการผลิต รวมทั้งผลิตภัณฑสินคาเกษตร
และอาหารของไทยที่ปลอดภัยจากสารตกคางและเชื้อโรค 

3.2.3 กระบวนการเลี้ยงสุกรเพ่ือผลิตเน้ือหมูอนามัย 
สําหรับกระบวนการเลี้ยงสุกรในฟารมมาตรฐานเพื่อผลิตเน้ือหมูอนามัยน้ัน จะเลี้ยงใน

โรงเรือนปดระบบปรับอากาศดวยการระเหยของน้ํา (Evaporative Cooling System) ที่สามารถ
ควบคุมอุณหภูมิภายในโรงเรือนดวยระบบคอมพิวเตอร ทําใหเหมาะสมกับการเจริญเติบโตของสุกร
ไดในทุกชวงอายุ สุกรจึงอยูอยางสบาย ไมเครียด กินอาหารไดมาก และเจริญเติบโตดี ปราศจากการ
รบกวนจากพาหะนําโรคตางๆ ทั้งยังใหความสําคัญกับการควบคุมปองกันโรค โดยแยกพื้นที่ภายใน
ฟารมและบริเวณภายนอกออกจากกันอยางชัดเจน บุคลากรที่จะเขาไปภายในฟารมจะตองผาน
น้ํายาฆาเชื้อ อาบน้ํา สระผม และเปลี่ยนชุดที่ทางฟารมจัดไว รวมถึง ไมอนุญาตใหบุคคลและ
ยานพาหนะจากภายนอกผานเขาไปภายในฟารม สําหรับพาหนะขนสงอุปกรณที่จําเปนตองเขาไป
ภายในฟารมตองผานการฆาเชื้อ  นอกจากน้ีตองมีระบบการตรวจติดตามสุขภาพสุกรอยาง
สมํ่าเสมอ โดยใชหองปฏิบัติการท่ีทันสมัย เพ่ือเปนการเฝาระวัง และปองกันโรค ทําใหม่ันใจไดวา
สุกรในฟารมมีสุขภาพแข็งแรงและปลอดจากโรค 
          สุกรเน้ือจากฟารมมาตรฐานจะถูกนําเขาสูกระบวนการแปรรูป ภายในโรงงานที่ทันสมัย ได
มาตรฐาน และถูกสุขอนามัย โดยสุกรที่ผานกระบวนการตรวจสอบแลว จะผานขั้นตอนทําความ
สะอาด และการตรวจรับรองจากกองสัตวแพทยสาธารณสุข จากน้ันจะลดอุณหภูมิใหเย็นลงที่ 4 
องศาเซลเซียส แลวจึงตัดแตงแยกชิ้นสวนภายในหองที่ควบคุมความเย็นสมํ่าเสมอตลอดเวลา โดยที่
เน้ือสุกรไมสัมผัสพ้ืน และไมสัมผัสมือคนโดยตรง กอนบรรจุเบ็ดเสร็จจากโรงงาน ภายใตการเก็บ
รักษาในรูปแบบทั้งแบบ Chill ที่ 0-4 องศาเซลเซียส และ Frozen ที่ -40 ถึง -20 องศาเซลเซียส 
ทั้งน้ีเพ่ือใหแกนของเน้ือสุกรมีอุณหภูมิที่ -18 องศาเซลเซียส ขนสงไปยังผูบริโภคดวยรถหองเย็นที่มี
การควบคุมอุณหภูมิ เน้ือหมูสดอนามัยจึงตองรักษาความสด สะอาด และลดโอกาสเส่ียงจากการ
ปนเปอนที่จะเปนอันตรายไดตลอดเวลาจนกวาจะถึงมือผูบริโภค 
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3.2.4 มาตรฐานของโครงการเนื้อสัตวอนามัย   ไดแก 
1. ปลอดภัยจากสารตกคาง ไดแก 

1.1 สารตกคางยาสัตวชนิดตางๆ โดยเฉพาะยาซัลฟาเมธาซีน (Sulfamethazine) ใน
เน้ือหมู 

1.2 สารตกคางยาฆาแมลงกลุมออกาโนคลอรีน (Organochlorinated insecticides) ในเนื้อ
หมูและเน้ือสัตวปก 

1.3 สารตกคางเบตา-อะโกนิสต (-agonist) ในเนื้อหมู 
1.4 สารบอแรกซ (Borax) ในเนื้อหมู 

2. ปลอดภัยจากเชื้อจุลินทรยี ไดแก 
2.1 มีปริมาณเชื้อจุลินทรียโดยรวมในเนื้อสัตวที่  300C  ไมเกิน  5.0 x 106  cfu /g 
2.2 มีปริมาณเชื้อสตาฟฟลโลคอคคัส ออเรียส (Staphylococcus aureus) ในเนื้อสัตว

ที่  300C  ไมเกิน  1.0 x 102 cfu /g 
2.3 ปราศจากเชื้อซัลโมเนลลา ไทฟมูเรียม (Salmonella typhimurium), ซัลโมเนลลา 

พาราไทฟมูเรียม (Salmonella paratyphimurium) และซัลโมเนลลา เอนเทอไรทิดิส (Salmonella 
enteritidis)   

 
 3.3 ระบบการตรวจสอบรับรองคุณภาพเน้ือหมูในโครงการเนื้อสัตวอนามัย 
ที่ฟารมหมู 
      เจาหนาที่กรมปศุสัตวจะตรวจสอบและติดตามใหเปนไปตามระบบมาตรฐานฟารม มีการสุมเก็บ
ตัวอยางอาหารสัตวเปนระยะๆ และสุมเก็บตัวอยางปสสาวะและเลือดหมูจากฟารมที่จะถูกสงไปโรง
ฆาสัตว อยางละ 1 ตัวอยางจากจํานวนหมูทุกๆ 100 ตัว เพ่ือตรวจหายาสัตวตกคางกอนที่จะขนสง
ไปโรงฆาสัตว 3-5 วันและผลการตรวจวิเคราะหที่ใชไดภายใน 10 วัน 
 
 
ที่โรงฆาสัตว 
     1.    เจาหนาที่กรมปศุสัตวจะตรวจสอบและติดตามใหเปนไปตามระบบมาตรฐานโรงฆา
สัตว ที่กรมปศุสัตวรับรอง 
     2.    การสุมตรวจตัวอยาง 
                 2.1. สุมเก็บตัวอยางเน้ือหมูฟารมละ 1 ตัวอยางตอชุดของหมูที่สงโรงฆาสัตวเพ่ือ
ตรวจยาสัตวตกคางโดยวิธีจุลินทรียวิเคราะห (Microbiological assay) 
                  2.2. สุมเก็บตัวอยางเน้ือหมูฟารมละ 1 ตัวอยางในแตละโรงฆาเพ่ือตรวจหา 
              2.2.1 สารเบตา- อะโกรนิสต (b-agonist) 
              2.2.2 จํานวนเชื้อแบคทีเรียโดยรวม (Total bacterial count) 
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              2.2.3 เชื้อซัลโมเนลลา 
                               - ซัลโมเนลลา ไทฟมูเรียม (Salmonella typhimurium) 
                               - ซัลโมเนลลา พาราไทฟมูเรียม (Salmonella paratyphimurium) 
                               - ซัลโมเนลลา เอนเทอไรทิดิส (Salmonella enteritidis) 
                        2.2.4 เชื้อสตาฟฟลโลคอคคัส ออเรียส (Staphylococcus aureus) 
                 2.3. สุมเก็บตัวอยางไขมันหมูฟารมละ 1 ตัวอยางตอชุดของหมูที่สงโรงฆาสัตว เพ่ือ
ตรวจหายาฆาแมลง 
ที่จุดจําหนาย 
      1.    เจาหนาที่กรมปศุสัตวจะตรวจสอบและติดตามใหเปนไปตามหลักเกณฑและเง่ือนไข
สถานที่จําหนาย 
      2.    สุมเก็บตัวอยางเน้ือหมูจากจุดจําหนายทุกแหง เดือนละ 1 คร้ัง จํานวน 2 ตัวอยางตอจุด
จําหนายเพ่ือตรวจสอบหายาสัตวตกคาง สารเบตา- อะโกรนิสต (b-agonist) ตรวจสอบเชื้อจุลินทรีย
และสารบอแรกซ (Borax) 
      3.    ตรวจสอบลักษณะเนื้อสัตว บรรจุภัณฑและการเก็บรักษาตามแบบฟอรมบันทึก “ผลการ
ตรวจสอบเนื้อสัตวตามโครงการเน้ือสัตวอนามัย”  
  
4. งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 ชุลีพร ผุดผอง (2541: บทคัดยอ) ไดศึกษางานวิจัยเร่ือง “การวิเคราะหแบบแผนคาใชจาย
เพ่ือการบริโภคเนื้อสัตวของครัวเรือนในประเทศไทย พ.ศ. 2537 และ พ.ศ. 2541” พบวา จากการ
เกิดภาวะเศรษฐกิจตกต่ําในประเทศไทยทําใหปจจัยทางดานทางเศรษฐกิจ และสังคมเปลี่ยนแปลง
ไปสงผลกระทบตอผูผลิตและผูบริโภค ในดานของผูบริโภคงบประมาณที่จํากัดสงผลใหเกิดการ
เปลี่ยนแปลงในแบบแผนการบริโภค แบบแผนคาใชจายเพ่ือการบริโภคเนื้อสัตวของครัวเรือน
แตกตางกันออกไปตามลักษณะชุมชน ภูมิภาค เพศ อายุ ระดับการศึกษาและอาชีพของหัวหนา
ครอบครัว จากการเปรียบเทียบแบบแผนคาใชจายเพื่อบริโภคเนื้อสัตวของครัวเรือนในชวงกอน 
คาใชจายเพ่ือบริโภคเน้ือสัตวตออาหารทั้งหมดและคาความยืดหยุนของคาใชจายตอราคาไดสูงกวา
ในชวงเศรษฐกิจปกติ และจากการศึกษาพบวา ครัวเรือนในเขตชนบทมีการตอบสนอง ของคาใชจาย
ตอรายไดเพ่ือบริโภคเนื้อสัตวสูงกวาครัวเรือนในเขตเมือง 
 ณัฐวรรณ พานิชพันธ.(2545). ไดศึกษางานวิจัยเร่ือง “ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือผัก
ปลอดสารพิษรานโครงการหลวงในเขตกรุงเทพมหานคร” พบวา กลุมตัวอยางเปนเพศหญิง สวน
ใหญกวารอยละ 69.1 สวนใหญมีอายุ 50 ปขึ้นไป รองลงมาอายุระหวาง 30 – 34 ป และอายุ 35 – 
39 ปตามลําดับมีสถานภาพ สมรส รองลงมาคือ โสด และหมาย/หยารางตามลําดับ ระดับการศึกษา
ปริญญาตรี รองลงมาปริญญาโทและมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน 
รองลงมาคือ ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจและธุรกิจสวนตัวตามลําดับ มีรายไดตอเดือนมากกวา 25,000 
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บาท รองลงมาคือ 15,001 – 20,000 บาท และ 10,001 – 15,000 บาทตามลําดับ ปจจัยทางดาน
สวนประสมทางการตลาด ปจจัยดานคุณภาพสินคาของรานโครงการหลวงมีความสัมพันธตอการ
ตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษ ปจจัยดานราคาของโครงการมีความสัมพันธตอการตัดสินใจซ้ือผัก
ปลอดสารพิษ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดของโครงการหลวงมีความสัมพันธตอการตัดสินใจซื้อ
ผักปลอดสารพิษ 

บุศรินทร กมลรัตนเวช.(2549).ไดศึกษางานวิจัยเร่ือง “ทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภค
ผักปลอดสารพิษกับผักทั่วไปของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร” พบวา พบวา กลุมตัวอยางเปน
เพศหญิง มีอายุ 25 – 34 ป สถานภาพโสด มีการศึกษาระดับปริญญาตรี เปนพนักงาน
บริษัทเอกชน/หางราน และมีรายไดตอเดือน 20,001 บาทขึ้นไป กลุมตัวอยางมีทัศนคติโดยรวม
เก่ียวกับผักปลอดสารพิษในระดับปานกลาง มีแนวโนมพฤติกรรมการบริโภคผักปลอดสารพิษใน
ระดับมาก มีแนวโนมในการแนะนําบุคคลรอบขางเก่ียวกับการบริโภคผักปลอดสารพิษในระดับมาก 
ลักษณะสวนบุคคลของกลุมตัวอยางในดานสถานภาพและอายุที่ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ
บริโภคผักปลอดสารพิษแตกตางกัน ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตในการบริโภคผัก การรับรู
ขาวสารเกี่ยวกับผักปลดสารพิษ ความพึงพอใจในชีวิตความเปนอยูโดยรวมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการบริโภคผักปลอดสารพิษกับผักทั่วไป 

ปรมาภรณ ยาวะประภาษ.(2546). ไดศึกษางานวิจัยเร่ือง “ปจจัยที่มีผลตอทัศนคติและ
พฤติกรรมการบริโภคเน้ือสัตวอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร” พบวา กลุมตัวอยางมี
ทัศนคติเก่ียวกับเน้ือสัตวอนามัยในระดับดี สวนใหญมีการรับรูขอมูลขาวสารระดับมาก รูจักเน้ือสัตว
อนามัยจากแหลงจําหนาย มีความสนใจติดตามขอมูลขาวสาร เขาใจโทษของสารตกคางในเนื้อสัตว
และสามารถจดจําสารตกคางที่เปนอันตรายตอสุขภาพ และสวนใหญมีความรูความเขาใจระดับมาก
ที่สุด ปจจัยสวนบุคคลที่แตกตางกันมีทัศนคติการบริโภคเนื้อสัตวอนามัยแตกตางกัน การรับรู
ขาวสาร ความรูความเขาใจ รูปแบบการดําเนินชีวิต และทัศคติการบริโภคเน้ือสัตวอนามัยมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคเนื้อสัตวอนามัย  

สุมนา ตั้งจิตวิสุทธิ์ (2541: บทคัดยอ) ไดศึกษางานวิจัยเร่ือง “การศึกษาพฤติกรรมการใช
จายเพ่ือการบริโภคเน้ือสัตวของครัวเรือน” พบวา พฤติกรรมการใชจายเพ่ือบริโภคเน้ือสัตวของ
ครัวเรือนแตกตางกันไปตามลักษณะชุมชนและภูมิภาค นอกจากน้ียังสามารถใชคุณลักษณะของ
หัวหนาครัวเรือน เชน เพศ อายุ การศึกษา และอาชีพ อธิบายความแตกตางของการใชจายในการ
บริโภคเนื้อสัตวของครัวเรือนได ปจจัยสําคัญที่มีผลตอการบริโภคเน้ือสัตวของครัวเรือนคือรายได 
หากครัวเรือนมีรายไดเพ่ิมขึ้นจะบริโภคเนื้อสัตวเพ่ิมขึ้น ผลการวิเคราะหเชิงสถิติแสดงใหเห็นวา 
ครัวเรือนในเขตชนบทมีการตอบสนองตอรายไดในการใชจายเพ่ือบริโภคเนื้อสัตวมากกวาครัวเรือน
ในเขตเมือง ครัวเรือนในเขตเมืองมีคาความยืดหยุนตอรายไดในการคาใชจายเนื้อไกสูงกวาเน้ือหมู
และเนื้อวัว สวนครัวเรือนในเขตชนบทมีคาความยืดหยุนตอรายไดในการคาใชจายเน้ือไกสูงกวาเน้ือ
วันและเน้ือหมู ในป 2553 คาดวา ครัวเรือนในเขตเมืองมีแนวโนมบริโภคเนื้อหมูมากกวาในเขต
ชนบท แตแนวโนมการบริโภคเนื้อไกและเนื้อวัวจะนอยกวาในเขตชนบท 
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 รัตนาวรรณ วิเศษ และกนกวรรณ จอมธนวัฒน (2551) ไดศึกษางานวิจัยเรื่อง“ทัศนคติและ
พฤติกรรมของผูบริโภคในการซื้อเน้ือหมูปลอดภัยจากสารตกคาง” พบวา ผูบริโภคสวนใหญไมเคย
บริโภคเนื้อหมูปลอดภัยจากสารตกคาง คิดเปนรอยละ 43.33 เน่ืองจากไมรูจัก สวนผูบริโภคที่เคย
บริโภคคิดเปนรอยละ 38.33 ซึ่งมีความถี่ในการบริโภคไมแนนอน ซึ่งสาเหตุที่บริโภค คือเล็งเห็น
คุณคาทางโภชนาการ สิ่งที่ใชในการซ้ือเน้ือหมูปลอดภัยจากสารตกคางคือ ประโยชนที่ไดรับ สําหรับ
ปญหาของผูบริโภคคือ ไมสามารถรูไดวาเน้ือหมูที่วางจําหนายเปนเนื้อหมูที่ปลอดภัยจากสารตกคาง
หรือไม ไมทราบวาเน้ือหมูปลอดภัยจากสารตกคางมีจําหนายที่ใด และการประชาสัมพันธไมทั่วถึง
ทําใหประชาชนสวนใหญไมทราบเกี่ยวกับรายละเอียดของเน้ือหมูปลอดภัยจากสารตกคาง และมี
ขอเสนอแนะคือ ควรมีการรณรงคใหเห็นความสําคัญ การใหความรูและคําแนะนํากับผูบริโภค
เก่ียวกับเนื้อหมูปลอดภัยจากสารตกคางอยางเพียงพอ ควรมีเน้ือหมูปลอดภัยจากสารตกคางวาง
จําหนายตามตลาดสดหรือรานสะดวกซื้อ และเพ่ือความปลอดภัยของผูบริโภคสวนราชการควร
ควบคุมใหเน้ือหมูที่จําหนายเปนเนื้อหมูปลอดภัยจากสารตกคางทั้งระบบ 
 ฬุริยา สิริภัทรไพศาล.(2550). ไดศึกษางานวิจัยเรื่อง“พฤติกรรมผูบริโภคและสวนประสม
ทางการตลาดที่ มีผลตอแนวโนมการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษในซูเปอรมาร เ ก็ต เขต
กรุงเทพมหานคร” พบวา ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 25 – 34 ป โสด การศึกษาปริญญา
ตรี มีรายไดมากกวา 20,000 บาท มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ราคา 
ชองทางการจัดจําหนาย โดยรวมอยูในระดับดี นิยมนําผักปลอดสารพิษมาผัด บุคคลที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อมากที่สุดคือ ตัวผูบริโภคเอง ดวยเหตุผลเพื่อสุขภาพ มีแนวโนมที่จะซ้ือในระดับสูง 
และผุบริโภคท่ีมีลักษณะสวนบุคคลตางกันมีพฤติกรรมและแนวโนมการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษ
ในซูเปอรมารเก็ตแตกตางกัน 
 จากขอมูลขางตัน ผูวิจัยไดนํามาใชเปนแนวทางในการตั้งแบบสอบถามและเก็บรวบรวม
ขอมูลตอไป 

 



 

บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
ในการศึกษาวิจัยเร่ืองความรูความเขาใจและความคิดเห็นที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือก

บริโภคเน้ือหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร เปนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 
Research) โดยใชการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research Method) จากเก็บขอมูลดวย
แบบสอบถาม (Questionnaire) ซึ่งผูวิจัยไดดําเนินการตามขั้นตอนตอไปน้ี  

1. การกําหนดประชากรและการสุมกลุมตัวอยาง  
2. การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  
3. การเก็บรวบรวมขอมูล  
4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 
5. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

 
1. การกําหนดประชากรและการสุมกลุมตัวอยาง 

ประชากรที่ใชในการวิจัย 
ประชากรที่ใชในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี คือ ผูที่เคยบริโภคเนื้อหมูอนามัยในเขต

กรุงเทพมหานคร ทั้งหมด 50 เขต โดยแบงออกเปน 6 กลุมการปกครองตามระบบการบริหารและ
การปกครองของกรุงเทพมหานคร (วรชัย ทองไทย. 2544: 7) ดังนี้ 

1. กลุมรัตนโกสินทร จํานวน 9 เขต ไดแก เขตดุสิต บางซื่อ พญาไท ราชเทวี ปทุมวัน  
พระนคร ปอมปราบศัตรูพาย สัมพันธวงศ และบางรัก 

2. กลุมบูรพา จํานวน 9 เขต ไดแก เขตดอนเมือง หลักส่ี บางเขน บึงกุม สายไหม  
จตุจักร ลาดพราว บางกะป และวังทองหลาง 

3. กลุมศรีนครินทร จํานวน 8 เขต ไดแก เขตสะพานสูง มีนบุรี คลองสามวา หนองจอก  
ลาดกระบัง ประเวศ สวนหลวง และคันนายาว 

4. กลุมเจาพระยา จํานวน 9 เขต ไดแก เขตดินแดง หวยขวาง วัฒนา คลองเตย บางนา  
พระโขนง สาทร บางคอแหลม และยานนาวา 

5. กลุมกรุงธนใต จํานวน 8 เขต ไดแก เขตบางขุนเทียน บางบอน จอมทอง  ทุงครุ  
ราษฎรบูรณะ ธนบุรี คลองสาน และบางแค 

6. กลุมกรุงธนเหนือ จํานวน 7 เขต ไดแก เขตบางพลัด ตลิ่งชัน บางกอกนอย ทวีวัฒนา  
บางกอกใหญ ภาษีเจริญ และหนองแขม 

กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย  
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ีคือผูที่เคยบริโภคเน้ือหมูอนามัยในเขตกรุงเทพมหานคร 

ซึ่งไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน ผูวิจัยจึงไดคํานวณเพื่อกําหนดคาขนาดของกลุมตัวอยางใน
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จํานวนกลุมการปกครอง 

การวิจัยโดยอาศัยสูตรในการคํานวณหาขนาดกลุมตัวอยางกรณีไมทราบจํานวนประชากร  (กัลยา 
วาณิชยบัญชา. 2546 : 14) ดังนี้ 

n        =       Z²  
             4e² 

เม่ือ      n   แทน  จํานวนสมาชิกกลุมตัวอยาง 
           Z   แทน  คาปกติมาตรฐานที่ไดจากตารางแจกแจงแบบปกติมาตรฐาน 
           e   แทน  ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได 
โดย      Z   แทน  พ้ืนที่ใตกราฟของการแจกแจงขอมูลแบบปรกติตามระดับความเชื่อม่ัน ซึ่งผูวิจัย 
    กําหนดไว ณ ที่นี้ มีคาความเชื่อม่ันเทากับ 95 % ดังนั้น Z . 975 มีคาเทากับ  1.96 
           e    แทน ความคลาดเคลื่อนสูงสุดในการประมาณคา 5 % เทากับ 0.05 

แทนคาสูตร  n   =    (1.96)²              =   385 คน 
                          4(0.05)²                     

 ไดขนาดกลุมตัวอยางจากการคํานวณ เทากับ 385 ตัวอยาง ผูวิจัยไดเพ่ิมจํานวนตัวอยาง 
อีก 15 ตัวอยาง เพ่ือเปนตัวแทนที่ดีของประชากร ดังน้ันขนาดของกลุมตัวอยางทั้งหมดจึงเทากับ 
400 ตัวอยาง 

วิธีการเก็บตวัอยาง  

วิธีการสุมตัวอยางประกอบดวย 3 ขั้นตอน ดังนี้ 

ข้ันตอนที่ 1 การสุมตัวอยางแบบงาย (Simple Random Sampling) โดยการจับฉลาก
เลือกเขตท่ีจะใชเก็บขอมูล 1 เขตของแตละกลุมปกครอง ซึ่งจะไดทั้งหมด 6 เขต 

ข้ันตอนที่ 2 การสุมตัวอยางแบบโควตา (Quota Sample) คํานวณจากจํานวนตัวอยาง
ที่จะเก็บขอมูลในแตละเขตที่จับฉลากไดในขั้นที่ 1 โดยกําหนดใหจํานวนตวัอยางในแตละพ้ืนที่มี
จํานวนเทากัน คือ 66 คน วิธีการคํานวณ ดังนี้  

 
            จํานวนตวัอยางในแตละเขต    =    ขนาดของกลุมตัวอยาง 
                                 
                                                  =   400/ 6   =  66 คน 
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ตาราง 2 การสุมเลือกเขต และจํานวนตวัอยางที่จะเก็บในแตละเขต 
 

กลุมการปกครอง เขต จํานวนตัวอยาง 
กลุมรัตนโกสินทร พญาไท 66 

กลุมบูรพา ดอนเมือง 66  
กลุมศรีนครินทร สวนหลวง 66 
กลุมเจาพระยา สาทร 66 
กลุมกรุงธนใต บางแค 66 

กลุมกรุงธนเหนือ บางกอกใหญ 66 
รวม 400 

 

ข้ันตอนที่ 3 การสุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) เพ่ือเก็บรวบรวม
ขอมูลโดยนําแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมไวเก็บขอมูล ณ บานเร่ือน แหลงชุมชน ตลาดสดหรือ
หางสรรพสินคา ตามในขั้นตอนที่ 2 จนครบ 400 ตัวอยางตามที่ตองการ 

2. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
ผูวิจัยไดดําเนินการสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย ตามขั้นตอนดังน้ี  
1. ศึกษาคนควาขอมูลจากตํารา เอกสาร บทความ ทฤษฏีหลักการและงานวิจัยที่เก่ียวของ

เพ่ือใชเปนแนวทางในการสรางแบบสอบถาม 
2. กําหนดขอบเขตของแบบสอบถามซึ่งเกี่ยวของกับขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบ

แบบสอบถาม พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย ความรูความเขาใจเก่ียวกับเน้ือหมู
อนามัย และความคิดเห็นในเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย โดยแบบสอบถามที่สรางขึ้นมาจะตอง
สอดคลองกับวัตถุประสงค นิยามศัพท และกลุมตัวอยาง  

3. นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแกไขแลวไปทดลองใช (Try Out) กับกลุมตัวอยางจํานวน  
40 ชุด เพ่ือนําผลไปหาคาความเชื่อม่ัน (Reliability) โดยใชสูตรหาคาสัมประสิทธิแอลฟา (α-
Coefficient) ของ ครอนบัค (Cronbach’s Alpha Coefficient) ผลลัพธคาแอลฟาที่ไดจะแสดงถึง
ระดับความคงที่ของแบบสอบถาม โดยจะมีคาระหวาง 0 < α <1 คาที่ใกลเคียงกับ 1 แสดงวามี
ความเชื่อม่ันสูง (กัลยา วานิชยบัญชา. 2544 : 27) เม่ือนําผลการทดสอบแบบสอบถาม (Try Out) 
จํานวน 40 ชุด มาวิเคราะหหาคาสัมประสิทธิ์ของครอนบัค  

4. แบบสอบถามที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลแบงออกเปนสวนตางๆ ดังนี้ 
 สวนที่ 1 เปนคําถามทางดานประชากรศาสตรที่เก่ียวของกับขอมูลทั่วไปของผูตอบ

แบบสอบถาม ลักษณะของแบบสอบถามเปนแบบปลายปด (Close-ended response question) ให
เลือกตอบเพียงคําตอบเดียว จํานวน 5 ขอ ดังนี้ 
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 1. เพศ  เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal scale)  
 2. อายุ  เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal scale) 
 3. สถานภาพสมรส ระดับการวัดขอมูลประเภทนามบญัญัติ (Nominal scale)  
 4. ระดับการศกึษา เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal scale) 
 5. อาชีพ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal scale) 
 6. รายไดตอเดือน เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal scale) 

สวนที่ 2 เปนคําถามเก่ียวกับพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย ลักษณะของ
แบบสอบถามเปนแบบปลายปด (Close-ended response question) ใหเลือกตอบเพียงคําตอบ
เดียว จํานวน 8 ขอ ดังนี้ 

 1. แหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย ระดับการวดัขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal scale) 
 2. ยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซ้ือมากที่สุด ระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัต ิ

(Nominal scale) 
  3. เมนูอาหารท่ีนําเนื้อหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด  ระดับการวัดขอมูลประเภท

นามบัญญัติ (Nominal scale) 
       4. เหตุผลที่เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย ระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal scale) 

       5. ความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือน ระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ  
(Ordinal scale) 

       6. ปริมาณการซ้ือเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง ระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ  
(Ordinal scale) 

7. บุคคลที่มีอิทธพิลตอการเลือกซื้อ ระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal  
scale)  

8. แหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย ระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal  
scale)  

สวนที่ 3  เปนคําถามเก่ียวกับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของเนื้อหมู
อนามัย โดยใชคําถามปลายปด (Close-ended response question)  ซึ่งมีลักษณะเปนคําถามในรูป
มาตราลิเคอรท (Likert Scale) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น โดยมีหลักเกณฑการ
ใหคะแนน ดังนี้ 

คะแนน     ระดับความคิดเห็น  
   5      เห็นดวยอยางมากที่สุด 

4                                เห็นดวยอยางมาก 
3                          เห็นดวยปานกลาง 
2                          เห็นดวยนอย  
1                          เห็นดวยนอยที่สุด 
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 การคํานวณความกวางระหวางชั้นเพื่อใชแปลความหมายของขอมูลตางๆ โดยใชสูตร 
(มัลลิกา บุนนาค. 2537: 29) 
   ความกวางของอันตรภาคชัน้ = คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด 
        จํานวนชั้น   
                                      =  5 - 1 
                                                       5 
                                      =  0.8 
 เกณฑการแปลความหมายของคะแนนเฉลี่ยตามระดับความคิดเห็น 
                 คะแนนเฉลีย่    ระดับความคิดเห็น 
                 4.21 – 5.00               ระดับมากที่สุด 
                 3.41 – 4.20               ระดับมาก 
                 2.61 – 3.40               ระดับปานกลาง 
                 1.81 – 2.60         ระดับนอย 
                 1.00 – 1.80               ระดับนอยที่สุด                                                               
  

3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary data) เปนขอมูลที่ไดมาจากการใชแบบสอบถามเก็บ

ขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน  400 คน โดยมีขั้นตอนในการดําเนินการ ดังนี้  
1. ผูวิจัยเตรียมแบบสอบถามใหเพียงพอกับจํานวนกลุมตัวอยาง 
2. นําแบบสอบถามซึ่งหาคุณภาพแลวไปขอความรวมมือจากกลุมผูบริโภคในเขต 

กรุงเทพมหานคร ตามสถานที่และจํานวนตัวอยางที่ไดกําหนดไว โดยผูวิจัยไดชี้แจงใหกลุมตัวอยาง
เขาใจ วัตถุประสงคและวิธีการตอบแบบสอบถามกอนใหผูตอบแบบสอบถามเริ่มตนทําแลวเก็บ
รวบรวมแบบสอบถามดวยตนเอง  

ในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดดําเนินการศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูล  
1. แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ไดมาจากการใชแบบสอบถามเก็บขอมูลจากกลุม

ตัวอยาง จํานวน 400 คน 
2. แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดมาจากการศึกษาคนควาจากตํารา เอกสาร 

วารสาร และงานวิจัยที่เก่ียวของ  
 

4. การจัดกระทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล 
1. ทดสอบแบบสอบถามที่ไดทําการออกแบบไวจํานวน 40 ชุดแลวดําเนินการแกไข

ขอบกพรองของแบบสอบถามพรอมตรวจความเชื่อม่ันของแบบสอบถามดวยวิธีการของครอนบัค 
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2. นําแบบสอบถามที่แกไขขอบกพรองเรียบรอยแลว ดําเนินการเก็บขอมูลตามเขตที่ไดรับ
เลือกในขั้นตอนการสุมตัวอยาง 

3. นําแบบสอบถามท่ีเก็บขอมูลแลวมาตรวจสอบความสมบูรณแลวนํามาลงรหัส (Coding) 
ในแบบลงรหัส สําหรับประมวลขอมูลดวยคอมพิวเตอร 

4. นําขอมูลที่ลงรหัสแลวไปบันทึกในเครื่องคอมพิวเตอรเพ่ือทําการวิเคราะหทางสถิติ โดย
ใชคอมพิวเตอรในการคํานวณคาสถิติ โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS/PC 
 
5.  สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

1. สถิติพ้ืนฐาน สําหรับการวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) ในการศึกษา
คนควาคร้ังนี้ ผูวิจัยใชสถิติโดยพิจารณาถึงวัตถุประสงคและความหมายของขอมูลที่ใชในการ
วิเคราะห ดวยโปรแกรมคํานวณทางสถิติ ในการใชลักษณะพ้ืนฐาน และขอมูลปจจัยสวนบุคคลของ
ผูบริโภค นํามาวิเคราะหดวยคาความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

1.1 การแจกแจงความถี่ (Frequency)  
1.2 คารอยละ (Percentage) เพ่ือใหทราบถึงลักษณะพื้นฐานของขอมูล และใชแปล 

ความหมายขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชสูตร 
 
 
                  P =             
 
         
         เม่ือ   P  แทน   คาสถิติรอยละ  

       f   แทน   ความถี่ในการปรากฎของขอมูล  
       n  แทน   ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 
1.3 คาเฉลี่ย (Mean) (ชูศรี วงศรัตนะ. 2544 : 40) เพ่ือใชแปลความหมายของขอมูลดาน

ตาง ๆ ในแบบสอบถาม โดยใชสูตร 
  X  =  X 
                     n 

เม่ือ X     แทน คาคะแนนเฉลี่ย 

  X    แทน ผลรวมของคะแนะทั้งหมด 

               n     แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
1.4 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพ่ือใหทราบถึงลักษณะพื้นฐานของ 

ขอมูล (ชูศรี วงศรัตนะ.  2544 : 40) โดยใชสูตร 
 
 

100





n

f
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เม่ือ S.D. แทน สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุมตัวอยาง (Standard Deviation) 

 X                แทน   คะแนนแตละตัวในกลุมตัวอยาง  

เม่ือ     
2

x          แทน   ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกําลังสอง  
                  x

2          แทน    ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกกําลังสอง     
           n                แทน   ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 
2. สถิติที่ใชหาคุณภาพของแบบสอบถาม หาคาความเชื่อม่ันของแบบสอบถามโดยวิธี

สัมประสิทธิ์แอลฟา (ครอนบัค (Cronbach’s Alpha Coefficient) (กัลยา วานิชยปญญา. 2546)  
 
 

Cronbach’s alpha =    k covariance/variance      
                                               1 +(k-1)covariance/variance 
                  เม่ือ   k                    แทน จํานวนคําถาม 
                 Covariance       แทน คาเฉลยของคาแปรปรวนรวมระหวางคําถามตาง ๆ 
                 Variance            แทน คาเฉลยของคาแปรปรวนของคําถาม 
          
  3. สถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน  

  3.1 สถิติวิเคราะหคาที (Independent t-test) ใชสําหรับเปรียบเทียบความแตกตาง
คาเฉลี่ยของตัวแปรกลุม 2 กลุม (ชูศรี วงศรัตนะ. 2544 : 178) 

  3.1.1 กรณีความแปรปรวนของกลุมตัวอยางเทากัน  คํานวณไดจากสมการ 
 
 

    =  
    =  
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               3.1.2 กรณีความแปรปรวนของกลุมตัวอยางไมเทากัน  คํานวนไดจากสมการ 

    =  

    =  
   เม่ือ   

 แทน  คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที่ 1  
 แทน  คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที่ 2  
 แทน  คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 1  
 แทน  คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 2  
 แทน  ขนาดของกลุมตัวอยางที่ 1 
 แทน  ขนาดของกลุมตัวอยางที่ 2 
 แทน    ชั้นแหงความเปนอิสระ 

 
3.2 สถิติ One Way ANOVA 

   การวิเคราะหใชในการทดสอบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของกลุ มตัวอยาง
มากกวา 2 กลุมใชในกรณีความแปรปรวนเทากัน โดยการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-
Way Analysis of Variance) คํานวนไดจาก (กัลยา วานิชยบัญชา. 2544 : 175) 
 

แหลงความ
แปรปรวน 

df    SS MS ratio 

ระหวางกลุม    
 

 
ภายในกลุม    

 

รวม   
 
 

 

     =  
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เม่ือ  
      แทน     คาประมาณของความแปรปรวนระหวางกลุม  
    แทน  คาประมาณของความแปรปรวนภายในกลุม 

          แทน  ชั้นแหงความเปนอิสระ ไดแก ระหวางกลุม (k-1) และภายในกลุม (n-k)  
   แทน  จํานวนกลุมของตัวอยางทีน่ํามาทดสอบสมมติฐาน  
   แทน  จํานวนตวัอยางทั้งหมด  

  แทน  ผลรวมกําลังสองระหวางกลุม 
                 แทน  ชั้นแหงความเปนอิสระระหวางกลุม 
                 แทน  ผลรวมกําลังสองภายในกลุม 
                 แทน  ชั้นแหงความเปนอิสระภายในกลุม  

 กรณีพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ จะทําการตรวจสอบความแตกตางเปน
รายคู ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 หรือระดับความเชื่อม่ัน 95% โดยใชสูตรตามวิธี Fisher’s 
Least Significant Difference (LSD) เพ่ือเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของกลุมประชากร (กัลยา วานิชย
บัญชา.  2545)  

1
2

; 1 1

i j

t n k
MSE

n n


  

  
 

 

 
เม่ือ          i jn n  

r n k   
LSD      แทน คาผลตางนัยสําคัญที่คํานวณไดสําหรับประชากรกลุมที่ I และ j 

 
1

2

;n kt 
   แทน คาที่ใชพิจารณาในการแจกแจงแบบ t-test ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95%  

                          และชั้นหางความเปนอิสระภายในกลุม 
 MSE แทน คาความแปรปรวนภายในกลุม (MSW) 
 ni แทน  จํานวนขอมูลของกลุม i 
 nj  แทน  จํานวนขอมูลของกลุม j 
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3.3 สถิติ Brown – Forsythe (B) ใชในกรณีที่ความ 
แปรปรวนแตกตางกัน (Hartung. 2001:300) สามารถเขียนได ดังนี้ 

    
 
เม่ือ β แทน คาสถิตทิี่ใชพิจารณาใน Brown-Forsythe 

   MS(B) แทน คาประมาณของความแปรปรวนระหวางกลุม 
     (Mean Square between group) 
   MS(W) แทน คาประมาณของความแปรปรวนภายในกลุม 
     (Mean Square within group) 
  สําหรับ Brown-Forsythe 
   K แทน จํานวนของกลุมตัวอยาง 
   nj แทน จํานวนตวัอยางของกลุมที่ ii 
   N แทน ขนาดของประชากร 
   2

1S  แทน คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ i 
 
กรณีพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติจะทําการตรวจสอบความแตกตางเปนรายคู ที่
ระดับนัยสําคญัทางสถิติ 0.05 หรือระดับความเชื่อม่ัน 95%โดยใชสตูรวิเคราะหผลตางคาเฉลี่ย
รายคู Dunnett T3 (Kappel. 1982: 153-155) สามารถเขียนไดดังนี้ 
     

   S

MSq
d SIAD

D

)(2


 

  
 โดยที่ Dd  แทน คาสถิตทิี่ใชพิจารณาใน Dunnett test 
   Dq   แทน คาจากตาราง Critical value of Dunnett test 
   MSSIA  แทน คาความแปรปรวนภายในกลุม 
   S  แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
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 3.4  สถิติ chi-square – Test ใชในการวิเคราะหกลุมตัวอยางเชิงกลุมเพ่ือหาความ
แตกตางของตัวแปร 2 ตัวขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) จากคาความถี่เพ่ือใชทอ
สอบกับแบบสอบถาม โดยมีสูตรคํานวณ ดังนี้ (กัลยา  วานิชยบัญชา. 2545: 203) 
     

                                                      
    2  = Σ  (O − E 2)   
               i=1        Ei 

  
 เม่ือ   2  แทน คาไคสแควร 
   Oi  แทน คาความถี่หรือจํานวนครั้งที่เกิดในระดับที่ i ที่เกิดขึ้น 
   Ei แทน คาความถี่ที่คาดหวังไวหรือความถีท่ี่ไดมาตามทฤษฏ ี
    แทน จํานวนกลุมหรือจํานวนระดับของตัวแปร 
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บทที่ 4  
 

ผลการวิเคราะหขอมูล  
 การวิจัยคร้ังน้ีมุงศึกษา ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ในการวิเคราะหและการแปล
ความหมายของผลการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณตางๆ ที่ใชในการวิเคราะห
ขอมูล ดังนี้ 
 
สัญลักษณทีใ่ชในการวิเคราะหขอมูล 

X  แทน   คาเฉลีย่ของกลุมประชากร  
S.D.   แทน   คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  
n   แทน   จํานวนประชากร  
t   แทน   คาสถิติที่ใชพิจารณาใน t-distribution  
df   แทน   ระดับชั้นของความเปนอิสระ (Degree of freedom)  
SS   แทน   ผลบวกกําลังสองของคะแนน (Sum of Square)  
MS   แทน   คาเฉล่ียเทากับผลบวกกําลังสองของคะแนน (Mean of Square)  
F-Ratio   แทน   คาที่ใชพิจารณาใน F-distribution  
F-Prop.,p  แทน  ความนาจะเปนสําหรับบอกนัยสําคญัทางสถิติ  
LSD   แทน   Least Significant Difference  
Sig   แทน   ระดับนัยสําคัญทางสถิติจากการทดสอบ  
r   แทน   คาสัมประสิทธิส์หสมัพันธ (Pearson Correlation) 

 2     แทน   คาที่ใชพิจารณาใน ไค-สแควร (Chi-square) 
Ho   แทน   สมมติฐานหลัก (Null hypothesis)  
H1   แทน   สมมติฐานรอง (Alternative hypothesis)  
*   แทน   มีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.05  
**  แทน   มีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.01  
 

การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 ในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลและการแปรผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัย
คร้ังนี้ ผูวิจัยนําเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคําอธิบาย โดยแบงเปน 2 ตอน ดังนี้  

 

 



 40

ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา 
 1.1 ขอมูลปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา 
อาชีพ และรายไดตอเดือน 
            1.2  ขอมูลพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
            1.3  ขอมูลเกี่ยวกบัความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด 
ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมานเพ่ือทดสอบสมมตฐิาน 

 1. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดแตกตางกัน 

   2. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดแตกตางกัน 

 3. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดแตกตางกัน  

 4. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดแตกตางกัน 

 5. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดแตกตางกัน 

 6. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดแตกตางกัน 
           7. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยแตกตางกัน 

8. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยแตกตางกัน 

9. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

10. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

11. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ
หมูอนามัยแตกตางกัน 

12. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 
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การเสนอผลการวิเคราะหขอมูล  
 ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา 
  1.1 การวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน  กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาวิจัยทั้งหมด 400 คน 
 

ตาราง 3 จํานวนและรอยละของปจจัยสวนบุคคล 
 

ปจจัยสวนบคุคล 
 จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

1. เพศ    
       1.1  ชาย  129 32.20 
       1.2  หญิง 271 67.80 

รวม 400 100.00 
2. อายุ   
       2.1  ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 10 2.50 
       2.2  21 - 30 ป 92 23.00 
       2.3  31 - 40 ป 142 35.50 
       2.4  41 ปขึ้นไป 156 39.00 

รวม 400 100.00 
3. สถานภาพสมรส   
       3.1  โสด 165 41.30 
       3.2  สมรส/อยูดวยกัน 205 51.20 
       3.3  หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 30 7.50 

รวม 400 100.00 
4. ระดับการศึกษา   
       4.1  ต่ํากวาปริญญาตรี 92 23.00 
       4.2  ปริญญาตรี 263 65.80 
       4.3  สูงกวาปริญญาตรี 45 11.20 

รวม 400 100.00 
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ตาราง 3 (ตอ) 
 

ปจจัยสวนบคุคล 
 จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

5. อาชีพ   
       5.1  นักเรียน/นิสิต/นกัศึกษา 30 7.40 
       5. 2 พนักงานบริษัทเอกชน 229 57.30 
       5.3  พอบาน/แมบาน 88 22.00 
       5.4  ผูประกอบการ/เจาของธุรกิจ 53 13.30 

รวม 400 100.00 
6. รายไดตอเดือน   
       6.1  ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 30 7.50 
       6.2  10,001 – 20,000 บาท 203 50.70 
       6.3  20,001 – 30,000 บาท 94 23.50 
       6.4  30,001 – 40,000 บาท 61 15.30 
       6.5  40,001 บาทขึ้นไป 12 3.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตาราง 3 แสดงผลการวเิคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามซึ่ง
ใชเปนกลุมตวัอยางในการศึกษาครั้งนี้ จํานวน 400 คน โดยจําแนกตามตัวแปร ดังนี้ 
 เพศ  
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 271 คน คิดเปนรอยละ 67.80 
และเปนเพศชาย จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 32.20 
 อายุ  
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 41 ปขึ้นไป จํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 156 
รองลงมามีอายุ 31 - 40 ป จํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 35.50 อายุ 21 - 30 ป จํานวน 92 
คน คิดเปนรอยละ 23.00 และมีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 
2.50   
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 สถานภาพสมรส  
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพสมรส / อยูดวยกัน จํานวน 205 คน คิดเปน
รอยละ 51.20 รองลงมามีสถานภาพโสด จํานวน 165 คน คิดเปนรอยละ 41.30 และสถานภาพ 
หยาราง / หมาย / แยกกันอยู จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.50 
 ระดับการศึกษา 

  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรี  จํานวน 263 คน คิดเปน
รอยละ 65.80 รองลงมามีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 23 
และระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.20 
 อาชีพ 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 229 คน คิดเปน
รอยละ 57.30  รองลงมามีอาชีพพอบาน/แมบาน จํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 22.00 
ผูประกอบการ/เจาของธุรกิจ จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.30 นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 
จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.40 
 รายไดตอเดือน 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือน 10,001 - 20,000 บาท จํานวน 203 
คน คิดเปนรอยละ 50.70 รองลงมามีรายได 20,001 - 30,000 บาท จํานวน 94 คน คิดเปนรอย
ละ 23.50 มีรายได 30,001 - 40,000 บาท จํานวน 61 คน คิดเปนรอยละ15.30 ต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.50 และมีรายได 40,001 บาทข้ึนไป 
จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.00 
 เน่ืองจากขอมูลปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามดานอายุ สถานภาพสมรส
และรายไดตอเดือน  มีความถี่ของขอมูลและการกระจายตัวไมสมํ่าเสมอ บางกลุมมีจํานวน
ความถี่นอยเกินไป ดังน้ัน เพ่ือทําการทดสอบสมมติฐาน ผูวิจัยจึงทําการรวบรวมกลุมขอมูลใหม 
ดังนี้ 
ตาราง  4  จํานวน และคารอยละของผูตอบแบบสอบถามที่จัดกลุมใหม จําแนกตามอายุ 
สถานภาพสมรส และรายไดตอเดือน 

ปจจัยสวนบคุคล 
จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

1. อายุ   
       1.1  ต่ํากวาหรือเทากับ 30  ป 102 25.50 
       1.2  31 - 40 ป  142 35.50 
       1.3  41 ปขึ้นไป   156 39.00 

รวม     400 100.00 
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ตาราง  4  (ตอ)  
  

ปจจัยสวนบคุคล 
จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

2. สถานภาพสมรส   
       2.1  โสด 165 41.20 
       2.2  สมรส/อยูดวยกัน/หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 235 58.80 

รวม 400 100.00 
3. รายไดตอเดือน   
       3.1  ต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 บาท 233 58.30 
       3.2  20,001 – 30,000 บาท 94 23.50 
       3.3  30,001 บาทขึ้นไป 73 18.20 

รวม 400 100.00 
 
 จากตาราง 4 ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามที่นํามา
จัดกลุมใหม จําแนกตามตัวแปรได ดังนี้  
  อายุ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 41 ปขึ้นไป จํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 
39 รองลงมามีอายุ 31- 40 ป จํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 35.50 และมีอายุต่ํากวาหรือ
เทากับ 30 ป จํานวน 102 คน คิดเปนรอยละ 25.50 
 สถานภาพสมรส ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพสมรส / อยูดวยกัน / 
แยกกันอยู / หมาย / หยาราง จํานวน 235 คน คิดเปนรอยละ 58.80 รองลงมามีสถานภาพโสด 
จํานวน 165 คน คิดเปนรอยละ 41.20 
 รายไดตอเดือน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 
20,000 บาท จํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 58.30 รองลงมามีรายได 20,001 – 30,000 บาท
ขึ้นไป จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ  23.50 และมีรายได 30,001 บาทขึ้นไป จํานวน 73 คน 
คิดเปนรอยละ 18.20 
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1.2 การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
 
ตาราง 5 จํานวนและรอยละของแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย 
 

แหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย 
 จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

ตลาดสด 64 16.00 
รานโมเดิรนเทรด (เดอะมอลล,วิลลา, โลตัส,ทอป ,  
โกลเดนท เพลส)    

126 31.50 

หางสรรพสินคา 210 52.50 
รวม 400 100.00 

 
 จากตาราง 5 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อเน้ือหมูอนามัยที่หางสรรพสินคา 
จํานวน 210 คน คิดเปนรอยละ 52.50 รองลงมาคือรานโมเดิรนเทรด (เดอะมอลล,วิลลา, 
โลตัส,ทอป , โกลเดนท เพลส)  จํานวน 126 คน คิดเปนรอยละ 31.50 และตลาดสด จํานวน 64 
คน คิดเปนรอยละ 16.00 
 
ตาราง 6 จํานวนและรอยละของยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซ้ือมากที่สุด 
 

ยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด 
 จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

ซีพี พรีเม่ียม (CP Premium) 164 41.00 
เอส เพียว (S Pure)   136 34.00 
ไฮมีท (HyMeat) 64 16.00 
แนชเชอรัลมีท (Natural Meat) 36 9.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตาราง 6 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อเน้ือหมูอนามัยยี่หอซีพี พรีเม่ียม 
(CP Premium) จํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ 41.00 รองลงมาคือเอส เพียว (S Pure)  
จํานวน 136 คน คิดเปนรอยละ 34.00 ไฮมีท (HyMeat) จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16.00 
และแนชเชอรัลมีท (Natural Meat) จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.00 
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ตาราง 7 จํานวนและรอยละของเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด   
 

เมนูอาหารที่นําเนื้อหมูอนามัย 
ไปประกอบอาหารมากที่สุด   

 จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

ผัด 187 46.70 
ทอด 108 27.00 
ปง/ยาง 62 15.50 
อบ 43 10.80 

รวม 400 100.00 
 
 จากตาราง 7 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหาร
ประเภทผัด จํานวน 187 คน คิดเปนรอยละ 46.70 รองลงมาคือทอด จํานวน 108 คน คิดเปน
รอยละ 27.00 ปง/ยาง จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.50 และอบ จํานวน 43 คน คิดเปนรอย
ละ 10.80 
 
ตาราง 8 จํานวนและรอยละของเหตุผลทีเ่ลือกบริโภคเนือ้หมูอนามัย 
 

เหตุผลทีเ่ลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
 จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

สะอาด สดใหม 154 38.50 
เน้ือนุม รสชาติดีกวาหมูทัว่ไป 72 18.00 
ปลอดภัย ไรสารเคมีตกคาง 174 43.50 

รวม 400 100.00 
 
 จากตาราง 8 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยเพราะ
ปลอดภัย ไรสารเคมีตกคาง จํานวน 174 คน คิดเปนรอยละ 43.50  รองลงมาคือสะอาด สดใหม 
จํานวน 154 คน คิดเปนรอยละ 38.50 และเนื้อนุม รสชาติดีกวาหมูทั่วไป จํานวน 72 คน คิด
เปนรอยละ 18.00 
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ตาราง 9 จํานวนและรอยละของความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน 
 

ความถ่ีในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน 
จํานวน 

        (คน) 
รอยละ 

1 - 2 คร้ัง 91 22.80 
3 - 4 คร้ัง 176 44.00 
5 - 6  คร้ัง 97 24.20 
7 คร้ังขึ้นไป 36 9.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตาราง 9 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อหมูอนามัยเดือนละ 3 - 4 ครั้ง
จํานวน 176 คน คิดเปนรอยละ 44.00  รองลงมาคือเดือนละ 5 - 6  คร้ัง จํานวน 97 คน คิดเปน
รอยละ 24.20 เดือนละ 1 - 2 ครั้ง จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 22.80 และเดือนละ 7 คร้ังขึ้น
ไป จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.00 
 
ตาราง 10 จํานวนและรอยละของปริมาณการซ้ือเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง 
 

ปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละคร้ัง 
 จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

1 - 2 กก. 276 69.00 
3 - 4 กก. 124 31.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตาราง 10 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อหมูอนามัยครั้งละ 1 - 2 กก.
จํานวน 276 คน คิดเปนรอยละ 69.00  รองลงมาคือเดือนละ 3 - 4 กก. จํานวน 124 กก. คิด
เปนรอยละ 31.00 เดือนละ 1 - 2 กก. จํานวน 124  คน คิดเปนรอยละ 31.00 
 
 
 
 
 
 



 48

ตาราง 11 จํานวนและรอยละของบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
 

บุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อ 
 จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

ตัวทานเอง 152 38.00 
แพทย 25 6.30 
บุคคลในครอบครัว 104 26.00 
พนักงานขาย 119 29.70 

รวม 400 100.00 
 
 จากตาราง 11 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นวาบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือก
ซื้อมากที่สุดคือ ตัวทานเอง จํานวน 152 คน คิดเปนรอยละ 38.00  รองลงมาคือพนักงานขาย
จํานวน 119 คน คิดเปนรอยละ 29.70 บุคคลในครอบครัว จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 
26.00 และแพทย จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.30 
 
ตาราง 12 จํานวนและรอยละของแหลงความรูเก่ียวกบัเนื้อหมูอนามัย 
 

แหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย 
 จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

นิตยสารเพื่อสุขภาพ 74 18.50 
การสาธิตทําอาหารตามหางตาง ๆ 56 14.00 
รายการทีว ี 125 31.20 
อินเทอรเน็ต 145 36.30 

รวม 400 100.00 
 
 จากตาราง 12 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นวาแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมู
อนามัย คือ อินเทอรเน็ต จํานวน 145 คน คิดเปนรอยละ 36.50  รองลงมาคือรายการทีวี 
จํานวน 125 คน คิดเปนรอยละ 31.20 นิตยสารเพื่อสุขภาพ จํานวน 74 คน คิดเปนรอยละ 
18.50 และการสาธิตทําอาหารตามหางตาง ๆ จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14.00 
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1.3 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของ
เน้ือหมูอนามัย 
ตาราง 13 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด 
 

สวนประสมทางการตลาดของเน้ือหมูอนามัย 
ระดับความคิดเห็น 

     X  S.D. แปลผล 

1. ดานผลิตภัณฑ 
1.1 เนื้อหมอูนามัยมีความสด สะอาดและ 
ปลอดภัยมากวาเนื้อหมูท่ัวไป  

4.65 0.642 มากท่ีสุด 

1.2  เนื้อหมูอนามัยมีรสชาตอิรอย และมีความหวานนุม
มากกวาเนื้อหมูท่ัวไป 

4.56 0.709 มากท่ีสุด 

1.3  หีบหอท่ีบรรจุเนื้อหมูอนามัยสะอาด และแข็งแรง 
ทนทาน  

4.66 0.618 มากท่ีสุด 

1.4  เนื้อหมูอนามัยมีการระบุวันเวลาท่ีผลิต และหมดอายุ 
พรอมแสดงเครื่องหมายรับรองมาตรฐานชัดเจน 

4.64 0.640 มากท่ีสุด 

1.5 เนื้อหมอูนามัยมีขนาดบรรจุใหเลือกหลากหลาย 4.54 0.752 มากท่ีสุด 

 ดานผลิตภัณฑโดยรวม 3.88 0.363 มากท่ีสุด 

2. ดานราคา 
2.1 เนื้อหมอูนามัยมีราคาท่ีเหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพ 3.43 0.495 มาก 

2.2 การบริโภคเนื้อหมอูนามัยใหความรูสึกคุมคา 3.46 0.499 มาก 
2.3 เนื้อหมอูนามัยมีการต้ังราคาท่ีจูงใจ เชน เมื่อซือ้ครบ 300 
บาท ช้ินตอไปลดครึ่งราคา  เปนตน 

3.08 0.571 ปานกลาง 

2.4 เนื้อหมอูนามัยมีการเปลีย่นแปลงราคานอย 2.91 0.588 ปานกลาง 

ดานราคาโดยรวม 3.25 0.377 ปานกลาง 

3. ดานชองทางจัดจําหนาย 
3.1 เนื้อหมอูนามัยหาซ้ือไดงายและสะดวก 3.34 0.415 ปานกลาง 
3.2 จุดจําหนายเนื้อหมูอนามยัในหางสรรพสนิคาหรือ
ซูเปอรมารเก็ตมีปรมิาณสินคาเพียงพอ    

3.22 0.411 ปานกลาง 

3.3 บริเวณจุดจําหนายเนือ้หมูอนามัยดึงดูดความสนใจ เชน 
มีปาย Rollup แสดงใหเห็นการจัดการฟารมเลี้ยง หองผลิต 
และระบบการขนสงท่ีสะอาดปลอดภัย ไดรับการตรวจสอบ
มาตรฐานและไดรางวัลการรันตีคุณภาพ 

3.21 0.457 ปานกลาง 

รวมดานชองทางจัดจําหนายโดยรวม 3.25 0.272 ปานกลาง 
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ตาราง 13 (ตอ) 
 

สวนประสมทางการตลาดของเน้ือหมูอนามัย 
ระดับความคิดเห็น 

     X  S.D. แปลผล 

4. ดานการสงเสริมการตลาด 
4.1 มีการจัดรายการพิเศษลด แลก แจก แถมอยูเปนประจํา
เพื่อดึงดูดใจลูกคา 

3.01 0.368 ปานกลาง 

4.2 มีการโฆษณาใหผูบริโภคทราบถึงคุณภาพมาตรฐานและ
กระบวนการผลติหมอูนามัยผานสื่อตางๆอยางหลากหลาย 

3.18 0.518 ปานกลาง 

4.3 มีการประชาสัมพันธโดยการใหขาวสาร สรางภาพพจนท่ี
ดีของบริษัท หรือการปองกันและจัดการเกีย่วกับขาวลอืดาน
ลบท่ีอาจจะเกิดขึ้น 

3.31 0.463 ปานกลาง 

4.4 มีการรณรงคใหผูบริโภคใสใจตอการบริโภคอาหาร
ปลอดภัยเพื่อการมีคุณภาพชีวิตท่ีดี 

3.48 0.500 มาก 

4.5 พนักงานแนะนําสินคาสามารถใหขอมูลอยางถูกตอง 
ชัดเจน 

3.18 0.476 ปานกลาง 

รวมดานการสงเสริมการตลาดโดยรวม 3.23 0.355 ปานกลาง 

 
 จากตาราง 13 พบวา  ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ของเน้ือหมูอนามัยทั้ง 4 ดาน ดังนี้ 
1. ดานผลิตภัณฑ 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
โดยรวมอยูในระดับมากที่สุด โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.88 และเม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา 
ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในขอ หีบหอที่บรรจุเน้ือหมูอนามัยสะอาด และแข็งแรง 
ทนทาน เน้ือหมูอนามัยมีความสด สะอาดและปลอดภัยมากวาเนื้อหมูทั่วไป เน้ือหมูอนามัยมี
การระบุวันเวลาที่ผลิต และหมดอายุ พรอมแสดงเครื่องหมายรับรองมาตรฐานชัดเจน  เนื้อหมู
อนามัยมีรสชาติอรอยและมีความหวานนุมมากกวาเน้ือหมูทั่วไป และเนื้อหมูอนามัยมีขนาด
บรรจุใหเลือกหลากหลายอยูในระดับมากที่สุด โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.66  4.65  4.64  4.56 
และ 4.54 ตามลําดับ 
2. ดานราคา 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา
โดยรวมอยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.25 และเม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา 
ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในขอ การบริโภคเน้ือหมูอนามัยใหความรูสึกคุมคา และเน้ือ
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หมูอนามัยมีราคาที่เหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพอยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.46 
และ 3.43 เน้ือหมูอนามัยมีการตั้งราคาที่จูงใจ เชน เม่ือซ้ือครบ 300 บาท ชิ้นตอไปลดคร่ึงราคา  
เปนตน และเนื้อหมูอนามัยมีการเปลี่ยนแปลงราคานอย อยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.08 และ 2.91 ตามลําดับ 
3. ดานชองทางจัดจําหนาย  
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัด
จําหนายโดยรวมอยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.25 และเม่ือพิจารณาเปนรายขอ 
พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในขอ เน้ือหมูอนามัยหาซื้อไดงายและสะดวก จุด
จําหนายเน้ือหมูอนามัยในหางสรรพสินคาหรือซูเปอรมารเก็ตมีปริมาณสินคาเพียงพอ และ
บริเวณจุดจําหนายเน้ือหมูอนามัยดึงดูดความสนใจ เชน มีปาย Rollup แสดงใหเห็นการจัดการ
ฟารมเลี้ยง หองผลิต และระบบการขนสงที่สะอาดปลอดภัย ไดรับการตรวจสอบมาตรฐานและ
ไดรางวัลการรันตีคุณภาพอยูในระดับปานกลางโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.34  3.22 และ 3.21 
ตามลําดับ 
4. ดานการสงเสริมการตลาด 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดโดยรวมอยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.23 และเม่ือพิจารณาเปนรายขอ 
พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในขอมีการรณรงคใหผูบริโภคใสใจตอการบริโภค
อาหารปลอดภัยเพ่ือการมีคุณภาพชีวิตที่ดี อยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.48 มีการ
ประชาสัมพันธโดยการใหขาวสาร สรางภาพพจนที่ดีของบริษัท หรือการปองกันและจัดการ
เก่ียวกับขาวลือดานลบที่อาจจะเกิดขึ้น มีการโฆษณาใหผูบริโภคทราบถึงคุณภาพมาตรฐานและ
กระบวนการผลิตหมูอนามัยผานสื่อตางๆอยางหลากหลาย พนักงานแนะนําสินคาสามารถให
ขอมูลอยางถูกตอง ชัดเจน และมีการจัดรายการพิเศษลด แลก แจก แถมอยูเปนประจําเพ่ือ
ดึงดูดใจลูกคา อยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.31 3.18  และ 3.01 ตามลําดับ  
 ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมานเพ่ือทดสอบสมมตฐิาน 
   สมมติฐานที่ 1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 
 H0 : ผูบริโภคมีเพศตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดไมแตกตางกัน 
 H1 : ผูบริโภคมีเพศตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 
  สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะหสมมติฐาน เน่ืองจากกลุมตัวอยางทั้งสองกลุมเปน
อิสระกัน จะใชการทดสอบคาโดยใชสถิติ (Independent Sample t-test) ที่ระดับความเชื่อม่ัน 
95% ดังน้ันจะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  โดยจะ
ตรวจสอบคาความแปรปรวนของแตละกลุมกอนโดยใช Levene’s test  ซึ่งตั้งสมมติฐาน ดังนี้  
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   H0 : คาความแปรวนของแตละกลุมเทากัน  
   H1 : คาความแปรวนของแตละกลุมไมเทากัน  
   ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใชระดับความเชื่อม่ัน 95% จะปฏิเสธสมมติฐาน 

หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.05   
 
ตาราง 14 การทดสอบความแตกตางของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดแตละกลุม
เพศ โดยใชสถิติ Independent Sample t-test 
 

ความ
คิดเห็น 
ตอสวน

ประสมทาง
การตลาด 

Levene’s 
Test of 
Equality 
Variance 

 

F 

 

Sig. 

t-test for Equality of Means 

เพศ n x S.D. t df Sig. 

1. ดาน
ผลิตภัณฑ 

Equal 
variences 
not 
assumed 

9.363 0.002 ชาย 129 3.84 0.255 -1.853 367.
509 

0.065 

หญิง 271 3.90 0.404 

2. ดาน
ราคา 

Equal 
variences 
assumed 

0.178 0.673 ชาย 129 3.15 0.397 
-3.764

**
 

398 0.000 

  หญิง 271 3.30 0.358    

3. ดาน
ชองทางจัด
จําหนาย 

Equal 
variences 
not 
assumed 

74.079 0.000 ชาย 

 

หญิง 

129 
 
 

271 

3.97 
 
 

4.02 

0.155 
 
 

0.311 

-2.392
*
 

397.
150 

0.017 

4. ดานการ
สงเสริม
การตลาด 

Equal 
variences 
assume 

0.152 0.697 ชาย 

หญิง 

129 
 

271 

3.56 
 

3.43 

0.351 
 

0.349 
 

3.681
**

 
398 0.000 

 
*  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  
**  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 14 ผลการทดสอบความแปรปรวนแตละกลุมเพศ พบวา สวนประสมทาง

การตลาดดานผลิตภัณฑกับดานชองทางจัดจําหนายมีคา Sig. เทากับ 0.002 และ 0.000 ซึ่ง
นอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา คาความแปรปรวนของกลุมเพศไมเทากัน จึงใชการทดสอบคา t กรณีคาความแปรปรวนไม
เทากัน (Equal variences not assumed) 

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑจําแนก
ตามเพศ โดยใชสถิติการทดสอบ Independent t-test พบวา มีคา Sig. เทากับ 0.065 ซึ่ง
มากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายมีคา Sig. เทากับ 0.017 ซึ่งนอยกวา 
0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาผูบริโภค
ในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ชองทางจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไวโดยเพศหญิงมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนาย
มากกวาเพศชาย 

ผลการทดสอบความแปรปรวนแตละกลุมเพศ พบวา สวนประสมทางการตลาดดาน
ราคากับดานการสงเสริมการตลาดมีคา Sig. เทากับ 0.673 และ 0.697 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คาความแปรปรวน
ของกลุมเพศเทากัน จึงใชการทดสอบคา t กรณีคาความแปรปรวนเทากัน (Equal variences 
assumed) 

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของสวนประสมทางการตลาดดานราคาและดานการ
สงเสริมการตลาดจําแนกตามเพศ โดยใชสถิติการทดสอบ Independent t-test พบวา ทั้งสอง
ดานมีคา Sig. เทากับ 0.00 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวาผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาและดานการสงเสริมการตลาดแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว โดยเพศหญิงมีความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคามากกวาเพศชาย แตเพศชายมีความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดมากกวาเพศหญิง 
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สมมติฐานที่ 2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 

H0 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดไมแตกตางกัน 

H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) เม่ือคาความแปรปรวนของขอมูลทุก
กลุมเทากัน และหากคาความแปรปรวนของทุกกลุมไมเทากัน ใชการทดสอบความแตกตางดวย 
Brown-Forsythe โดยใชระดับความเชื่อม่ัน 95% จะปฎิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา 
Sig. นอยกวา 0.05 และ ถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูที่แตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 
Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) หรือ Dunnett’s T3 
เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จะตรวจสอบคาความแปรปรวนของแตละกลุมกอน โดยใช Levene’s test ซึ่งตั้งสมมติฐานดังนี้  

H0 : คาความแปรวนของแตละกลุมเทากัน  
H1 : คาความแปรวนของแตละกลุมไมเทากัน  
ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใชระดับความเช่ือม่ัน 95% จะปฎิเสธสมมติฐาน

หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.05 
 

ตาราง 15 การทดสอบคาความแปรปรวนของแตละกลุมอายุ โดยใช Levene’s test  
 

ความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาด 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

1. ดานผลิตภัณฑ 12.948
**

 2 397 0.000 

2. ดานราคา 8.587
**

 2 397 0.000 

3. ดานชองทางจัดจําหนาย 5.011
**

 2 397 0.007 

4. ดานการสงเสริมการตลาด 1.711 2 397 0.182 
 

**  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 15 ผลการทดสอบความแปรปรวนแตละกลุมอายุ พบวา ความคิดเห็นตอ
สวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา และดานชองทางจัดจําหนาย มีคา Sig. 
เทากับ 0.000  0.000 และ 0.007 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คาความแปรปรวนกลุมน้ีไมเทากัน ซึ่งจะใชสถิติ 
Brown-Forsythe ทดสอบ   

 
ตาราง 16 ความแตกตางกันของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา และดานชองทางจัดจําหนาย จําแนกตามกลุมอายุโดยใชสถิติ Brown – Forsythe ทดสอบ  
 

ความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาด 

Statistic df1 df2 Sig. 

1. ดานผลิตภัณฑ 43.378
**

 2 318.817 0.000 

2. ดานราคา 0.365 2 389.010 0.694 

3. ดานชองทางจัดจําหนาย 17.270
**

 2 362.129 0.000 
 

**  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
 

จากตาราง 16  ผลการวิเคราะหความแตกตางของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการ 
ตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา และดานชองทางจัดจําหนาย จําแนกตามกลุมอายุ โดยใชสถิติ 
Brown – Forsythe ทดสอบ พบวา ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคามีคา 
Sig. เทากับ 0.694 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว 
        ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑและดานชองทางจัดจําหนาย มี
คา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑและดานชองทางจัดจําหนาย
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
        ดังน้ันจึงใชวิธีทดสอบแบบ Dunnett’s T3 เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ดังตาราง 17 และ 18 
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ตาราง 17 เปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑโดยใชสถติิ Dunnett’s T3 ทดสอบ 
 

อายุ 
 

X 
ตํากวาหรือเทากับ 

30 ป 31 – 40 ป 41 ปขึ้นไป 

4.06 3.96 3.69 

ต่ํากวาหรือเทากับ 30 ป 4.06 - 0.10
*
 

(0.037) 

0.37
**

 

(0.000) 

31 – 40 ป 3.96  
 
- 

0.27
**

 

(0.000) 

41 ปขึ้นไป 3.69   - 

 
              *   มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05     

               **    มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01      

 
 จากตาราง 17 ผลการวิเคราะหแสดงวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 

30 ปกับผูที่มีอายุ 31 – 40 ป มีคา Sig. เทากับ 0.037 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบ
แบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 30 ปแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอายุ 31 – 40 ป อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยผูที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 30 ปมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีอายุ 31 – 40 ป โดยมีผลตางเทากับ 0.10 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 30 ปกับผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป มีคา Sig. 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 
30 ปแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่
ที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 30 ปมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
มากกวาผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป โดยมีผลตางเทากับ 0.37 
            ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 31 – 40 ปกับผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป มีคา Sig. เทากับ 
0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 31 – 40 ปแตกตางเปนราย
คูกับผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีอายุ 31 – 40 ปมี
ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป โดยมี
ผลตางเทากับ 0.27 
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ตาราง 18 เปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทาง
จัดจําหนายโดยใชสถิติ Dunnett’s T3 ทดสอบ 
 

อายุ 
 

X 
ตํากวาหรือเทากับ 

30 ป 31 – 40 ป 41 ปขึ้นไป 

3.94 4.11 3.95 

ต่ํากวาหรือเทากับ 30 ป 3.94 
 
- 

- 0.17
**

 

(0.000) 

- 0.01 
(0.981) 

31 – 40 ป 4.11  
 
- 

0.16
**

 

(0.000) 

41 ปขึ้นไป 3.95   - 

 
               **    มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01      

 
จากตาราง 18 ผลการวิเคราะหแสดงวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 

30 ปกับผูที่มีอายุ 31 – 40 ป มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูตอบ
แบบสอบถามที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 30 ปแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอายุ 31 – 40 ป อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีอายุ 31 – 40 ปมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานชองทางจัดจําหนายมากกวาผูที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 30 ป โดยมีผลตาง
เทากับ 0.17 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 31 – 40 ปกับผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป มีคา Sig. เทากับ 
0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 31 – 40 ปแตกตางเปนราย
คูกับผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่ที่มีอายุ 31 – 40 ปมีมี
ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายมากกวาผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป 
โดยมีผลตางเทากับ 0.16 
 จากตาราง 15 ผลการทดสอบความแปรปรวนแตละกลุมอายุ พบวา ความคิดเห็นตอ
สวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด มีคา Sig. เทากับ 0.182 ซึ่งมากกวา 0.05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คาความ
แปรปรวนกลุมนี้เทากัน ซึ่งจะใชสถิติ One Way ANOVA ทดสอบ 
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ตาราง 19 ความแตกตางกันของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม
การตลาด 
      

ความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทาง

การตลาด 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ดานการสงเสริม
การตลาด 
 

ระหวางกลุม 0.603 2 0.302 2.405 0.092 
ภายในกลุม 49.780 397 0.125   

รวม 50.384 399    
 
จากตาราง 19 ผลการวิเคราะหความแตกตางของความคิดเห็นตอสวนประสมทาง

การตลาดดานการสงเสริมการตลาด พบวา มีคา Sig. เทากับ 0.092 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 

สมมติฐานที่ 3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมี
ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน  
 H0 : ผูบริโภคมีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดไมแตกตางกัน 
 H1 : ผูบริโภคมีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดแตกตางกัน 
  สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะหสมมติฐาน เน่ืองจากกลุมตัวอยางทั้งสองกลุมเปน
อิสระกัน จะใชการทดสอบคาโดยใชสถิติ (Independent Sample t-test) ที่ระดับความเชื่อม่ัน 
95% ดังน้ันจะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  โดยจะ
ตรวจสอบคาความแปรปรวนของแตละกลุมกอนโดยใช Levene’s test  ซึ่งตั้งสมมติฐาน ดังนี้  

   H0 : คาความแปรวนของแตละกลุมเทากัน  
   H1 : คาความแปรวนของแตละกลุมไมเทากัน  
   ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใชระดับความเชื่อม่ัน 95% จะปฏิเสธสมมติฐาน 

หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.05   
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ตาราง 20 การทดสอบความแตกตางของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดแตละกลุม
สถานภาพสมรส โดยใชสถิติ Independent Sample t-test 
 

ความ
คิดเห็น 
ตอสวน

ประสมทาง
การตลาด 

Levene’s 
Test of 
Equality 
Variance 

 

F 

 

Sig. 

t-test for Equality of Means 

สถาน
ภาพ
สมรส 

n 

 

x S.D. t df Sig. 

1. ดาน
ผลิตภัณฑ 

Equal 
variences 
assumed 

3.570 0.060 โสด 165 3.96 0.370 3.785
**
 398 0.000 

สมรส
/หยา
รางฯ 

235 3.82 0.348 

2. ดาน
ราคา 

Equal 
variences 
not 
assumed 

8.083 0.005 โสด 165 3.13 0.326 -5.670
**
 385.

536 
0.000 

  สมรส
/หยา
รางฯ 

235 3.34 0.389    

3. ดาน
ชองทางจัด
จําหนาย 

Equal 
variences 
not 
assumed 

17.470 0.000 โสด 

 

สมรส
/หยา
รางฯ 

165 
 
 

235 

4.03 
 
 

3.98 

0.218 
 
 

0.302 

1.840 397.
657 

0.066 

4. ดานการ
สงเสริม
การตลาด 

Equal 
variences 
assume 

3.123 0.078 โสด 

สมรส
/หยา
รางฯ 

165 
 

235 

3.52 
 

3.44 

0.325 
 

0.373 

2.261
*
 398 0.028 

 
*  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
**  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 20 ผลการทดสอบความแปรปรวนแตละกลุมสถานภาพสมรส พบวา สวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑกับดานการสงเสริมการตลาดมีคา Sig. เทากับ 0.060 และ 
0.078 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา คาความแปรปรวนของกลุมสถานภาพสมรสเทากัน จึงใชการทดสอบคา t กรณี
คาความแปรปรวนเทากัน (Equal variences assumed) 

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการตลาดจําแนกตามสถานภาพสมรส โดยใชสถิติการทดสอบ 
Independent t-test พบวา มีคา Sig. เทากับ 0.000 และ 0.028 ซึ่งนอยกวา 0.01 และ 0.05 
ตามลําดับ นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ตามลําดับ ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว โดยผูที่มี
สถานภาพสมรสโสดมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑและดานการ
สงเสริมการตลาดมากกวาผูที่มีผูที่สมรส/อยูดวยกัน/หมายหยาราง/แยกกันอยู  

จากตาราง 20 ผลการทดสอบความแปรปรวนแตละกลุมสถานภาพสมรส พบวา สวน
ประสมทางการตลาดดานราคากับดานชองทางจัดจําหนายมีคา Sig. เทากับ 0.005 และ 0.000
ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา คาความแปรปรวนของกลุมสถานภาพสมรสไมเทากัน จึงใชการทดสอบคา t 
กรณีคาความแปรปรวนไมเทากัน (Equal variences not assumed) 

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาและดานชองทางจัดจําหนายจําแนกตามสถานภาพสมรส โดยใชสถิติการทดสอบ 
Independent t-test พบวา ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคามีคา Sig. เทากับ 
0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีความ 
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 
0.001 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว โดยผูที่สมรส/อยูดวยกัน/หมายหยาราง/แยกกันอยู มี
ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคามากกวาผูที่มีสถานภาพโสด 

ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายมีคา Sig. เทากับ 
0.066 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีความ 
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายไมแตกตางกัน ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
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สมมติฐานที่ 4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมี 

ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 
H0 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอสวน

ประสมทางการตลาดไมแตกตางกัน 
H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอสวน

ประสมทางการตลาดแตกตางกัน 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยคาความแปรปรวนทางเดียว 

(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) เม่ือคาความแปรปรวนของขอมูลทุก
กลุมเทากัน และหากคาความแปรปรวนของทุกกลุมไมเทากัน ใชการทดสอบความแตกตางดวย 
Brown-Forsythe โดยใชระดับความเชื่อม่ัน 95% จะปฎิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา 
Sig. นอยกวา 0.05 และ ถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูที่แตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 
Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) หรือ Dunnett’s T3 
เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จะตรวจสอบคาความแปรปรวนของแตละกลุมกอน โดยใช Levene’s test ซึ่งตั้งสมมติฐานดังนี้  

H0 : คาความแปรวนของแตละกลุมเทากัน  
H1 : คาความแปรวนของแตละกลุมไมเทากัน  
ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใชระดับความเช่ือม่ัน 95% จะปฎิเสธสมมติฐาน

หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.05 
  

ตาราง 21 การทดสอบคาความแปรปรวนของแตละกลุมระดับการศึกษา โดยใช Levene’s test  
 

ความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาด 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

1. ดานผลิตภัณฑ 42.699** 2 397 0.000 

2. ดานราคา 5.264** 2 397 0.006 

3. ดานชองทางจัดจําหนาย 1.057 2 397 0.348 

4. ดานการสงเสริมการตลาด 4.917** 2 397 0.008 
 

**  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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 จากตาราง 21 ผลการทดสอบความแปรปรวนแตละกลุมระดับการศึกษา พบวา ความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนาย มีคา Sig. เทากับ 0.348 ซึ่ง
มากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา คาความแปรปรวนกลุมน้ีเทากัน ซึ่งจะใชสถิติ สถิติ One Way ANOVA ทดสอบ 
  
ตาราง 22 ความแตกตางกันของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัด
จําหนาย 
      

ความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทาง

การตลาด 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ดานชองทางจัด
จําหนาย 
 

ระหวางกลุม 1.526 2 0.763 10.849** 0.000 
ภายในกลุม 27.912 397 0.070   

รวม 29.437 399    
 

**  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
 
จากตาราง 22 ผลการวิเคราะหความแตกตางของความคิดเห็นตอสวนประสมทาง

การตลาดดานชองทางจัดจําหนาย พบวา มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานการชองทางจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 
        ดังน้ันจึงใชวิธีทดสอบแบบ LSD เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ 0.05 ดังตาราง 23 
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ตาราง 23 เปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทาง
จัดจําหนาย โดยใชสถติิ LSD ทดสอบ 
 

ระดับการศึกษา 
 

X 
ตํากวาปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตร ี

3.89 4.04 4.03 

ต่ํากวาปริญญาตรี 3.89 - - 0.15
**

 

(0.000) 

- 0.14
**

 

(0.004) 

ปริญญาตรี 4.04  - 
0.01 

(0.622) 

สูงกวาปริญญาตรี 4.03   - 

 
               **    มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01      

 
จากตาราง 23 ผลการวิเคราะหแสดงวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาต่ํากวา

ปริญญาตรีกับผูที่มีการศึกษาปริญญาตรี มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความ
วา ผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีการศึกษาปริญญาตรี อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายมากกวาผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี
โดยมีผลตางเทากับ 0.15 

ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีกับผูที่มีการศึกษาสูงกวา
ปริญญาตรี มีคา Sig. เทากับ 0.004 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูที่มีระดับการศึกษาต่ํา
กวาปริญญาตรีแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานชองทางจัดจําหนายมากกวาผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีโดยมีผลตางเทากับ 
0.14 
       จากตาราง 21 ผลการทดสอบความแปรปรวนแตละกลุมระดับการศึกษา พบวา ความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา และดานการสงเสริมการตลาดมี
คา Sig. เทากับ 0.000  0.006  และ 0.008 ตามลําดับซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คาความแปรปรวนกลุมน้ีไม
เทากัน ซึ่งจะใชสถิติ Brown-Forsythe ทดสอบ   
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ตาราง 24 ความแตกตางกันของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา และดานการสงเสรริมการตลาด จําแนกตามกลุมระดับการศึกษาโดยใชสถิติ Brown – 
Forsythe ทดสอบ  
 

ความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาด 

Statistic df1 df2 Sig. 

1. ดานผลิตภัณฑ 2.168 2 127.958 0.119 

2. ดานราคา 5.105
**

 2 106.303 0.008 

3. ดานการสงเสริมการตลาด 1.269 2 120.105 0.285 
 

**  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
 

จากตาราง 24  ผลการวิเคราะหความแตกตางของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการ 
ตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา และดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามกลุมระดับการศึกษา  
โดยใชสถิติ Brown – Forsythe ทดสอบ พบวา ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการขายมีคา Sig. เทากับ 0.119 และ 0.285 ซึ่งมากกวา 0.05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคใน
เขตกรุงเทพมหานครท่ีมีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 
        ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา มีคา Sig. เทากับ 0.008 ซึ่งนอยกวา 
0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานราคาแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  
        ดังน้ันจึงใชวิธีทดสอบแบบ Dunnett’s T3 เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ดังตาราง 25 
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ตาราง 25 เปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา
โดยใชสถิติ Dunnett’s T3 ทดสอบ 
 

ระดับการศึกษา 
 

X 
ตํากวาปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตร ี

3.33 3.21 3.37 

ต่ํากวาปริญญาตรี 3.33 - 0.12
**

 

(0.008) 

- 0.04 
(0.959) 

ปริญญาตรี 3.21  - 
- 0.16 
(0.111) 

สูงกวาปริญญาตรี 3.37   - 

 
                             * *   มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01      

 
จากตาราง 25 ผลการวิเคราะหแสดงวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาต่ํากวา

ปริญญาตรีกับผูที่มีการศึกษาปริญญาตรี มีคา Sig. เทากับ 0.008 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความ
วา ผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีการศึกษาปริญญาตรี อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีมีความคิดเห็นตอ
สวนประสมทางการตลาดดานราคามากกวาผูที่มีการศึกษาปริญญาตรี โดยมีผลตางเทากับ 0.12 
 

สมมติฐานที่ 5 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็น 
ตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 

H0 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดไมแตกตางกัน 

H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) เม่ือคาความแปรปรวนของขอมูลทุก
กลุมเทากัน และหากคาความแปรปรวนของทุกกลุมไมเทากัน ใชการทดสอบความแตกตางดวย 
Brown-Forsythe โดยใชระดับความเชื่อม่ัน 95% จะปฎิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา 
Sig. นอยกวา 0.05 และ ถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูที่แตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 
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Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) หรือ Dunnett’s T3 
เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จะตรวจสอบคาความแปรปรวนของแตละกลุมกอน โดยใช Levene’s test ซึ่งตั้งสมมติฐานดังนี้  

H0 : คาความแปรวนของแตละกลุมเทากัน  
H1 : คาความแปรวนของแตละกลุมไมเทากัน  
ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใชระดับความเช่ือม่ัน 95% จะปฎิเสธสมมติฐาน

หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.05 
  

ตาราง 26 การทดสอบคาความแปรปรวนของแตละกลุมอาชีพ โดยใช Levene’s test  
 

ความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาด 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

1. ดานผลิตภัณฑ 20.637** 3 396 0.000 

2. ดานราคา 3.241* 3 396 0.022 

3. ดานชองทางจัดจําหนาย 13.923** 3 396 0.000 

4. ดานการสงเสริมการตลาด 6.795** 3 396 0.000 
  

*  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
**  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
 จากตาราง 26 ผลการทดสอบความแปรปรวนแตละกลุมอาชีพ พบวา ความคิดเห็นตอ
สวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางจัดจําหนายและดานการ
สงเสริมการตลาด มีคา Sig. เทากับ 0.000  0.000  0.000 และ 0.022 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 
0.01 และ 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา คาความแปรปรวนกลุมน้ีไมเทากัน ซึ่งจะใชสถิติ Brown-Forsythe ทดสอบ   
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ตาราง 27 ความแตกตางกันของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางจัดจําหนาย และดานการสงเสรริมการตลาด จําแนกตามกลุมอาชีพโดยใช
สถิติ Brown – Forsythe ทดสอบ  
 

ความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาด 

Statistic df1 df2 Sig. 

1. ดานผลิตภัณฑ 49.686** 3 181.345 0.000 

2. ดานราคา 1.800 3 188.797 0.149 

3.  ดานชองทางจัดจําหนาย 47.237** 3 216.800 0.000 

4. ดานการสงเสริมการตลาด 8.306** 3 214.366 0.000 
 

**  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
 

จากตาราง 27 ผลการวิเคราะหความแตกตางของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการ 
ตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด จําแนก
ตามกลุมอาชีพ โดยใชสถิติ Brown – Forsythe ทดสอบ พบวา ความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานราคา มีคา Sig. เทากับ 0.149  ซึ่งมากกวา 0.05นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มี
อาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาไมแตกตางกัน ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดานชองทางจัดจําหนาย 
และดานการสงเสริมการตลาด มีคา Sig. เทากับ 0.000  0.000  และ 0.000 ตามลําดับ ซึ่งนอย
กวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑ ดานชองทางจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
        ดังน้ันจึงใชวิธีทดสอบแบบ Dunnett’s T3 เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ดังตาราง 28 , 29 และ 30 
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ตาราง 28 เปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑโดยใชสถติิ Dunnett’s T3 ทดสอบ 
 

อาชีพ 
 

X 
นักเรียน/นิสิต/
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

พอบาน/แมบาน ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

4.40 3.91 3.65 3.83 

นักเรียน/นิสิต/
นักศึกษา 

4.40 - 0.49
**

 

(0.000) 

0.75
**

 

(0.000) 

0.57
**

 

(0.000) 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
3.91  - 

  0.26**  
(0.000) 

 0.08 
(0.061) 

พอบาน/แมบาน 3.65   - 
 - 0.18* 
(0.015) 

ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

3.83    - 

 
              *   มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05     

               **    มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01      

 
จากตาราง 28 ผลการวิเคราะหแสดงวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/

นักศึกษากับผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชนมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความ
วา ผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษาแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชนอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษามีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชน โดยมีผลตางเทากับ 
0.49 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษากับผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบานมี
คา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา
แตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่
มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษามีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
มากกวาผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบาน โดยมีผลตางเทากับ 0.75 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษากับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูที่มีอาชีพนักเรียน/
นิสิต/นักศึกษาแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษามีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
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การตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจ โดยมีผลตางเทากับ 
0.57 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนกับผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบานมี
คา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน
แตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่
มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
มากกวาผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบาน โดยมีผลตางเทากับ 0.26 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพพอบาน/แมบานกับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของ
ธุรกิจมีคา Sig. เทากับ 0.015 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบานเปน
รายคูกับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยผูที่มี
อาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
มากกวาผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบาน โดยมีผลตางเทากับ 0.18 
 
ตาราง 29 เปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทาง
จัดจําหนายโดยใชสถติิ Dunnett’s T3 ทดสอบ 
 

อาชีพ 
 

X 
นักเรียน/นิสิต/
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

พอบาน/แมบาน ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

3.78 4.12 3.83 3.94 

นักเรียน/นิสิต/
นักศึกษา 

3.78 - - 0.34
**

 

(0.000) 

- 0.05 
(0.852) 

- 0.16
**

 

(0.001) 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

4.12  -   0.29
** 

 

(0.000) 

 0.18
**

 

(0.000) 

พอบาน/แมบาน 3.83   - 
 - 0.11 
(0.050) 

ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

3.94    - 

 
                 **    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01      
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จากตาราง 29 ผลการวิเคราะหแสดงวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/
นักศึกษากับผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชนมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความ
วา ผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษาแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชนอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชนมีความคิดเห็นตอสวนประสม
ทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายมากกวาผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา โดยมีผลตาง
เทากับ 0.34 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษากับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูที่มีอาชีพนักเรียน/
นิสิต/นักศึกษาแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจ มีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานชองทางจัดจําหนายมากกวาผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา โดยมีผลตาง
เทากับ 0.16 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนกับผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบานมี
คา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน
แตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่
มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัด
จําหนายมากกวาผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบาน โดยมีผลตางเทากับ 0.29 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนกับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูที่มีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชนแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานชองทางจัดจําหนายมากกวาผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจ โดยมีผลตาง
เทากับ 0.18 
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ตาราง 30 เปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดโดยใชสถติิ Dunnett’s T3 ทดสอบ 
 

อาชีพ 
 

X 
นักเรียน/นิสิต/
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

พอบาน/แมบาน ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

3.67 3.44 3.40 3.60 

นักเรียน/นิสิต/
นักศึกษา 

3.67 - 0.23
**

 

(0.000) 

0.27
**

 

(0.000) 

0.07 
(0.857) 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

3.44  - 
0.04 

(0.966) 
- 0.16

*
 

(0.032) 

พอบาน/แมบาน 3.40   - - 0.20
*
 

(0.019) 
ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

3.60    - 

             
  *   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05     

               **    มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01    
   

จากตาราง 30 ผลการวิเคราะหแสดงวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/
นักศึกษากับผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชนมีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความ
วา ผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษาแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชนอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษามีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดมากกวาผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชน โดยมี
ผลตางเทากับ 0.23 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษากับผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบานมี
คา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา
แตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่
มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษามีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดมากกวาผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบาน โดยมีผลตางเทากับ 0.27 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนกับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจมีคา Sig. เทากับ 0.032 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูที่มีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชนแตกตางเปนรายคูกับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจอยางมีนัยสําคัญทาง
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สถิติที่ระดับ 0.05 โดยผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานการสงเสริมการตลาดมากกวาผูที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน โดยมีผลตาง
เทากับ 0.16 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพพอบาน/แมบานกับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของ
ธุรกิจมีคา Sig. เทากับ 0.019 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบานเปน
รายคูกับผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยผูที่มี
อาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดมากกวาผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบาน โดยมีผลตางเทากับ 0.20 
 

สมมติฐานที่ 6 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความ 
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 

H0 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดไมแตกตางกัน 

H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) เม่ือคาความแปรปรวนของขอมูลทุก
กลุมเทากัน และหากคาความแปรปรวนของทุกกลุมไมเทากัน ใชการทดสอบความแตกตางดวย 
Brown-Forsythe โดยใชระดับความเชื่อม่ัน 95% จะปฎิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา 
Sig. นอยกวา 0.05 และ ถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูที่แตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 
Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) หรือ Dunnett’s T3 
เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
จะตรวจสอบคาความแปรปรวนของแตละกลุมกอน โดยใช Levene’s test ซึ่งตั้งสมมติฐานดังนี้  

H0 : คาความแปรวนของแตละกลุมเทากัน  
H1 : คาความแปรวนของแตละกลุมไมเทากัน  
ผลการทดสอบความแปรปรวนโดยใชระดับความเช่ือม่ัน 95% จะปฎิเสธสมมติฐาน

หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.05 
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ตาราง 31 การทดสอบคาความแปรปรวนของแตละกลุมรายไดตอเดือน โดยใช Levene’s test  
 

ความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาด 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

1. ดานผลิตภัณฑ 26.133** 2 397 0.000 

2. ดานราคา 7.055** 2 397 0001 

3. ดานชองทางจัดจําหนาย 39.217** 2 397 0.000 

4. ดานการสงเสริมการตลาด 5.803** 2 397 0.003 
               

  **    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01    

 
 จากตาราง 31 ผลการทดสอบความแปรปรวนแตละกลุมรายไดตอเดือน พบวา ความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางจัดจําหนายและดาน
การสงเสริมการตลาด มีคา Sig. เทากับ 0.000  0.001  0.000 และ 0.003 ตามลําดับ ซึ่งนอย
กวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คา
ความแปรปรวนกลุมน้ีไมเทากัน ซึ่งจะใชสถิติ Brown-Forsythe ทดสอบ   
 
ตาราง 32 ความแตกตางกันของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามกลุมรายไดตอเดือน
โดยใชสถิติ Brown – Forsythe ทดสอบ  
 

ความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาด 

Statistic df1 df2 Sig. 

1. ดานผลิตภัณฑ 11.557** 2 388.997 0.000 

2. ดานราคา 9.085** 2 192.821 0.000 

3.  ดานชองทางจัดจําหนาย 0.114 2 171.094 0.892 

4. ดานการสงเสริมการตลาด 1.125 2 223.831 0.327 
 

**  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 32 ผลการวิเคราะหความแตกตางของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการ 
ตลาดดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด จําแนก
ตามกลุมรายไดตอเดือน โดยใชสถิติ Brown – Forsythe ทดสอบ พบวา ความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาด มีคา Sig. เทากับ 
0.892 และ 0.327 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมี
ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายและดานการสงเสริม
การตลาดไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑและดานราคามีคา Sig. 
เทากับ 0.000 และ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือน
ตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ และดานราคา
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
        ดังน้ันจึงใชวิธีทดสอบแบบ Dunnett’s T3 เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ดังตาราง 33 และ 34 
 
ตาราง 33 เปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑโดยใชสถติิ Dunnett’s T3 ทดสอบ 
 

รายไดตอเดือน 
 

X 
ตํากวาหรือเทากับ 

20,000 บาท 
20,001 – 

30,000 บาท 30,001 บาทขึ้นไป 

3.91 3.91 3.75 

ต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 
บาท 

3.91 - 
0.00 

(1.000) 
0.16

**
 

(0.000) 

20,001 – 30,000 บาท 3.91  - 0.16
**

 

(0.000) 

30,001 บาทขึ้นไป 3.75   - 

 
               **    มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01      
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จากตาราง 33 ผลการวิเคราะหแสดงวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดตอเดือนต่ํากวา
หรือเทากับ 20,000 บาทกับผูที่มีรายได 30,001 บาทขึ้นไป มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอย
กวา 0.01 หมายความวา ผูที่มีรายไดตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 บาทแตกตางเปนผูที่มี
รายได 30,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีรายไดตอเดือนต่ํา
กวาหรือเทากับ 20,000 บาทมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑมากกวา 
ผูที่มีรายได 30,001 บาทขึ้นไป โดยมีผลตางเทากับ 0.16 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดตอเดือน 20,001 – 30,000 บาทกับผูที่มีรายได 30,001 
บาทขึ้นไป มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา ผูที่มีรายไดตอเดือน 
20,001 – 30,000 บาทแตกตางเปนผูที่มีรายได 30,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 โดยผูที่มีรายไดตอเดือน 20,001 – 30,000 บาทมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีรายได 30,001 บาทขึ้นไป โดยมีผลตางเทากับ 0.16 
 
ตาราง 34 เปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา
โดยใชสถิติ Dunnett’s T3 ทดสอบ 
 

รายไดตอเดือน 
 

X 
ตํากวาหรือเทากับ 

20,000 บาท 
20,001 – 

30,000 บาท 30,001 บาทขึ้นไป 

3.20 3.24 3.43 

ต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 
บาท 

3.20 - 
- 0.04 
(0.715) 

- 0.23
**

 

(0.000) 

20,001 – 30,000 บาท 3.24  - - 0.19
*
 

(0.016) 

30,001 บาทขึ้นไป 3.43   - 

 
              *    มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05     

             **    มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01      

 
จากตาราง 34 ผลการวิเคราะหแสดงวา ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดตอเดือนต่ํากวา

หรือเทากับ 20,000 บาทกับผูที่มีรายได 30,001 บาทขึ้นไป มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอย
กวา 0.01 หมายความวา ผูที่มีรายไดตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 บาทแตกตางเปนผูที่มี
รายได 30,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยผูที่มีรายได 30,001 บาท
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ขึ้นไปมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคามากกวาผูที่มีรายไดตอเดือนต่ํากวา
หรือเทากับ 20,000 บาท โดยมีผลตางเทากับ 0.23 
 ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดตอเดือน 20,001 – 30,000 บาทกับผูที่มีรายได 30,001 
บาทขึ้นไป มีคา Sig. เทากับ 0.016 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูที่มีรายไดตอเดือน 
20,001 – 30,000 บาทแตกตางเปนผูที่มีรายได 30,001 บาทขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 โดยผูที่มีรายได 30,001 บาทขึ้นไป มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคามากกวาผูที่มีรายไดตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท โดยมีผลตางเทากับ 0.19 

สมมติฐานที่ 7 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 
 สมมติฐานยอยที่  7.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่ มีเพศตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย ไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 
0.05 ผลการทดสอบสมมติฐานแสดงดังน้ี  
 
ตาราง 35 เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย 

                                         **    มีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 

แหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย 
เพศ 

รวม 2 Sig. 
ชาย หญิง 

ตลาดสด 
16 

(12.40%) 
48 

(17.71%) 
64 

(16%) 
19.887

**
 0.000 

รานโมเดิรนเทรด 
60 

(46.51%) 
66 

(24.35%) 
126 

(31.50%) 
  

หางสรรพสินคา 
53 

(41.09%) 
157 

(57.94%) 
210 

(52.50%) 
  

รวม 
129 

(100%) 
271 

(100%) 
400 

(100%) 
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จากตาราง 35 ผลการวิเคราะห เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย
ดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยพบวา มีคา 2 เทากับ 19.887 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 
0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
  สมมติฐานยอยที่ 7.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด 
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 
0.05 ผลการทดสอบสมมติฐานแสดงดังน้ี  
ตาราง 36 เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซ้ือ
มากที่สุด 
ยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยม

ซื้อมากที่สุด 
เพศ 

รวม 2 Sig. 
ชาย หญิง 

ซีพี พรีเม่ียม 
81 

(62.79%) 
83 

(30.61%) 
164 

(41%) 
54.283** 0.000 

เอส เพียว 
14 

(10.85%) 
122 

(45.01%) 
136 

(34%) 
  

ไฮมีท 
25 

(19.38%) 
39 

(14.39%) 
64 

(16%) 
  

แนชเชอรัลมีท 
9 

(6.97%) 
27 

(9.98%) 
36 

(9%) 
  

รวม 
129 

(100%) 
271 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 36 ผลการวิเคราะห เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย
ดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดพบวา มีคา 2 เทากับ 54.283 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานย่ีหอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่  7.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่ มีเพศตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด 
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 37 เพศและพฤติกรรมฯ ดานเมนูอาหารที่นําไปประกอบอาหารมากที่สุด  
  

เมนูอาหารที่นํา 
ไปประกอบอาหาร  

เพศ 
รวม 2 Sig. 

ชาย หญิง 

ผัด 
52 

(40.31%) 
135 

(49.81%) 
187 

(46.75%) 
88.561** 0.000 

ทอด 
20 

(15.50%) 
88 

(32.47%) 
108 

(27%) 
  

ปง/ยาง 
51 

(39.53%) 
11 

(4.06%) 
62 

(15.50%) 
  

อบ 
6 

(4.66%) 
37 

(13.66%) 
43 

(10.75%) 
  

รวม 
129 

(100%) 
271 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 
**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 37 ผลการวิเคราะห เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย
ดานเมนูอาหารท่ีนําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด  พบวา มีคา 2 เทากับ 88.561 
และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศ
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัย
ไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่  7.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่ มีเพศตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย 
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
 
ตาราง 38 เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคฯ 

เหตุผลทีเ่ลือกบริโภค 
เน้ือหมูอนามัย 

เพศ 
รวม 2 Sig. 

ชาย หญิง 

สะอาด สดใหม 
33 

(25.8%) 
121 

(44.64%) 
154 

(38.50%) 
69.152** 0.000 

เน้ือนุม รสชาติดีกวาหมูทัว่ไป 
53 

(41.08%) 
19 

(7.01%) 
72 

(18%) 
  

ปลอดภัย ไรสารเคมีตกคาง 
43 

(33.34%) 
131 

(48.35%) 
174 

(43.50%) 
  

รวม 
129 

(100%) 
271 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 38 ผลการวิเคราะห เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดาน
เหตุผลที่เลือกบริโภคพบวา มีคา 2 เทากับ 69.152 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่ง
นอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่  7.5 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่ มีเพศตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน
แตกตางกัน  

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
 
ตาราง 39 เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือฯตอเดือน 

ความถ่ีในการซื้อ 
เน้ือหมูอนามัยตอเดือน 

เพศ 
รวม 2 Sig. 

ชาย หญิง 

1 - 2 คร้ัง 
26 

(20.15%) 
65 

(23.98%) 
91 

(22.75%) 
21.944** 0.000 

3 - 4 คร้ัง 
69 

(53.48%) 
107 

(39.48%) 
176 

(44%) 
  

5 - 6  คร้ัง 
34 

(26.35%) 
63 

(23.24%) 
97 

(24.25%) 
  

7 คร้ังขึ้นไป 
0 

(0%) 
36 

(13.30%) 
36 

(9%) 
  

รวม 
129 

(100%) 
271 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 39 ผลการวิเคราะห เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดาน
ความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน พบวา มีคา 2 เทากับ 21.944 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเน้ือหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 7.6 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 
0.05 ผลการทดสอบสมมติฐานแสดงดังน้ี  
 
ตาราง 40 เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัย
แตละครั้ง 

ปริมาณการซื้อ              
เน้ือหมูอนามัยแตละครัง้ 

เพศ 
รวม 2 Sig. 

ชาย หญิง 

1 - 2 ก.ก. 
85 

(65.89%) 
191 

(70.48%) 
276 

(69%) 
0.860 0.354 

3 - 4 ก.ก. 
44 

(34.11%) 
80 

(29.52%) 
124 

(31%) 
  

รวม 
129 

(100%) 
271 

(100%) 
400 

(100%) 
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จากตาราง 40 ผลการวิเคราะห เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดาน
ปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง พบวา มีคา 2 เทากับ 0.860 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.354  ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) และปฏิเสธสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเน้ือหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งไมแตกตางกัน ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 7.7  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อ
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
 
ตาราง 41 เพศและพฤติกรรมการฯ ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 

บุคคลที่มีอิทธิพลตอ 
การเลือกซื้อ 

เพศ 
รวม 2 Sig. 

ชาย หญิง 

ตัวทานเอง 
56 

(43.41%) 
96 

(35.42%) 
152 

(38%) 
13.467** 0.004 

แพทย 
0 

(0%) 
25 

(9.22%) 
25 

(6.25%) 
  

บุคคลในครอบครัว 
35 

(27.13%) 
69 

(25.46%) 
104 

(26%) 
  

พนักงานขาย 
38 

(29.45%) 
81 

(29.88%) 
119 

(29.75%) 
  

รวม 
129 

(100%) 
271 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     



 83

จากตาราง 41 ผลการวิเคราะห เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดาน
บุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือพบวา มีคา 2 เทากับ 13.467 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 
0.004 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 7.8  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย
แตกตางกัน 
 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  

 

ตาราง 42 เพศและพฤติกรรมฯ ดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย 
 

แหลงความรูเก่ียวกับ 
เน้ือหมูอนามัย 

เพศ 
รวม 2 Sig. 

ชาย หญิง 

นิตยสารเพื่อสุขภาพ 
0 

(0%) 
74 

(27.30%) 
74 

(18.50%) 
68.033** 0.000 

การสาธิตทําอาหารตามหาง
ตาง ๆ 

38 
(29.45%) 

18 
(6.64%) 

56 
(14%) 

  

รายการทีว ี
43 

(33.33%) 
82 

(30.25%) 
125 

(31.25%) 
  

อินเทอรเน็ต 
48 

(37.22%) 
97 

(35.81%) 
145 

(36.25%) 
  

รวม 
129 

(100%) 
271 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 42 ผลการวิเคราะห เพศและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดาน
แหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 68.033 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.004 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเน้ือหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานที่ 8 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 
 สมมติฐานยอยที่  8.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่ มีอายุตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  

 
ตาราง 43 อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย 

แหลงที่ซื้อ 
เน้ือหมูอนามัย 

อาย ุ
รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ

เทากับ 30  ป 
31 - 40 ป 41 ปข้ึนไป 

ตลาดสด 
12 

(11.76%) 
52 

(36.62%) 
0 

(0%) 
64 

(16%) 
89.029** 0.000 

รานโมเดิรนเทรด 
29 

(28.44%) 
49 

(34.50%) 
48 

(30.76%) 
126 

(31.50%) 
  

หางสรรพสินคา 
61 

(59.80%) 
41 

(.88%) 
108 

(69.24%) 
210 

(52.50%) 
  

รวม 
102 

(100%) 
142 

(100%) 
156 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 43 ผลการวิเคราะห อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดาน
แหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 89.029 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  
ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่  8.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่ มีอายุตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด 
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95  จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05    
ตาราง 44 อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคฯ ดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด 
 

ยี่หอเน้ือหมูอนามัย
ที่นิยมซื้อมากที่สุด 

อาย ุ
รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ

เทากับ 30  ป 
31 - 40 ป 41 ปข้ึนไป 

ซีพี พรีเม่ียม 
20 

(19.60%) 
67 

(47.18%) 
77 

(49.35%) 
164 

(41%) 
63.438** 0.000 

เอส เพียว 
52 

(50.98%) 
44 

(30.98%) 
40 

(25.64%) 
136 

(34%) 
  

ไฮมีท 
21 

(20.58%) 
31 

(21.84%) 
12 

(7.69%) 
64 

(16%) 
  

แนชเชอรัลมีท 
9 

(8.84%) 
0 

(0%) 
27 

(17.32%) 
36 

(9%) 
  

รวม 
102 
(100%) 

142 
(100%) 

156 
(100%) 

400 
(100%) 

  

 

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 44 ผลการวิเคราะห อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดาน
แหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 63.438 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  
ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่  8.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่ มีอายุตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไป
ประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 45 อายุและพฤติกรรมฯ ดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด   
 

เมนูอาหารที่นําไป
ประกอบอาหาร 

มากที่สุด   

อายุ 
รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ

เทากับ 30  ป 
31 - 40 ป 41 ปข้ึนไป 

ผัด 
54 

(52.94%) 
93 

(65.50%) 
40 

(25.64%) 
187 

(46.75%) 
73.312** 0.000 

ทอด 
28 

(27.45%) 
23 

(16.20%) 
57 

(36.54%) 
108 

(27%) 
  

ปง/ยาง 
11 

(10.78%) 
26 

(18.30%) 
25 

(16.03%) 
62 

(15.50) 
  

อบ 
9 

(8.83%) 
0 

(0%) 
34 

(21.79%) 
43 

(10.75%) 
  

รวม 
102 

(100%) 
142 

(100%) 
156 

(100%) 
400 

(100%) 
  

    
**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 45 ผลการวิเคราะห อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย
ดานเมนูอาหารท่ีนําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด  พบวา มีคา 2 เทากับ 73.312 
และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุ
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัย
ไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่  8.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่ มีอายุตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  

 
ตาราง 46 อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภค 
 

เหตุผลทีเ่ลือกบริโภค 

อายุ 

รวม 2 Sig. 
ตํ่ากวา
หรือ

เทากับ 30  
ป 

31 - 40 ป 41 ปข้ึนไป 

สะอาด สดใหม 48 
(47.05%) 

65 
(45.77%) 

41 
(26.28%) 

154 
(38.50%) 

84.097** 0.000 

เนื้อนุม รสชาติดีกวาหมู
ทั่วไป 

10 
(9.80%) 

50 
(35.21%) 

12 
(7.69%) 

72 
(18%) 

  

ปลอดภัย ไรสารเคมี
ตกคาง 

44 
(43.15%) 

27 
(19.02%) 

103 
(66.03%) 

174 
(43.50%) 

  

รวม 102 
(100%) 

142 
(100%) 

156 
(100%) 

400 
(100%) 

  

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 46 ผลการวิเคราะห อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดาน
เหตุผลที่เลือกบริโภคพบวา มีคา 2 เทากับ 84.097 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่ง
นอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 8.5  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95  จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  

 
ตาราง 47 อายุและพฤติกรรมฯ ดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือน 

ความถ่ีในการซื้อ
เน้ือ 

หมูอนามัยตอเดือน 

อายุ 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 30  

ป 
31 - 40 ป 41 ปข้ึนไป 

1 - 2 คร้ัง 
18 

(17.64%) 
52 

(36.62%) 
21 

(13.46%) 
91 

(22.75%) 
43.364** 0.000 

3 - 4 คร้ัง 
57 

(55.88%) 
48 

(33.80%) 
71 

(45.51%) 
176 

(40%) 
  

5 - 6  คร้ัง 
27 

(26.47%) 
24 

(16.90%) 
46 

(29.48) 
97 

(24.25%) 
  

7 คร้ังขึ้นไป 
0 

(0%) 
18 

(12.68%) 
18 

(11.55%) 
36 

(9%) 
  

รวม 
102 

(100%) 
142 

(100%) 
156 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 47 ผลการวิเคราะห อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดาน
ความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน พบวา มีคา 2 เทากับ 43.364 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเน้ือหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 8.6  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
 
ตาราง 48 อายุและพฤติกรรม ฯ ดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง 

ปริมาณการซื้อ        
เน้ือหมูอนามัย 
แตละครัง้ 

อาย ุ

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 30  

ป 
31 - 40 ป 41 ปข้ึนไป 

1 - 2 คร้ัง 
102 

(100%) 
74 

(52.11%) 
100 

(64.10%) 
276 

(69%) 
66.507** 0.000 

3 - 4 คร้ัง 
0 

(0%) 
68 

(47.88%) 
56 

(35.90%) 
124 

(31%) 
  

รวม 
102 

(100%) 
142 

(100%) 
156 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 
 
จากตาราง 48 ผลการวิเคราะห อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย

ดานปริมาณการซ้ือเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง พบวา มีคา 2 เทากับ 66.507 และคา Sig.(2-

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรม
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 8.7  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อ
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 
0.05 ผลการทดสอบสมมติฐานแสดงดังน้ี  
 
ตาราง 49 อายุและพฤติกรรมฯ ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 

บุคคลที่มีอิทธิพลตอ 
การเลือกซื้อ 

อายุ 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 30  

ป 
31 - 40 ป 41 ปข้ึนไป 

ตัวทานเอง 
19 

(18.62%) 
65 

(45.77%) 
68 

(43.60%) 
152 
38% 

53.227** 0.000 

แพทย 
15 

(14.70%) 
10 

(7.04%) 
0 

(0%) 
25 

6.25% 
  

บุคคลในครอบครัว 
20 

(19.60%) 
40 

(28.17%) 
44 

(28.20%) 
104 
26% 

  

พนักงานขาย 
48 

(47.08%) 
27 

(19.02%) 
44 

(28.20%) 
119 

29.75% 
  

รวม 102 
(100%) 

142 
(100%) 

156 
(100%) 

400 
(100%) 

  

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 49 ผลการวิเคราะห อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย
ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อ พบวา มีคา 2 เทากับ 53.227 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่  8.8 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่ มีอายุตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย 
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 50 อายุและพฤติกรรมฯ ดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย 

แหลงความรู
เก่ียวกับเน้ือหมู

อนามัย 

อายุ 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 30  

ป 
31 - 40 ป 41 ปข้ึนไป 

นิตยสารเพื่อสุขภาพ 
24 

(23.52%) 
26 

(18.30%) 
24 

(15.38%) 
74 

(18.50%) 
22.670** 0.001 

การสาธิตทําอาหาร
ตามหางตาง ๆ 

18 
(17.64%) 

9 
(6.33%) 

29 
(18.59%) 

56 
(14%) 

  

รายการทีว ี
22 

(21.56%) 
61 

(42.95%) 
42 

(26.93%) 
125 

(31.25%) 
  

อินเทอรเน็ต 
38 

(37.25%) 
46 

(32.42%) 
61 

(39.10%) 
145 

(36.25%) 
  

รวม 102 
(100%) 

142 
(100%) 

156 
(100%) 

400 
(100%) 

  

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 50 ผลการวิเคราะห อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดาน
แหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 22.670 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.001  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเน้ือหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานที่ 9 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 
           สมมติฐานยอยที่ 9.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรส
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย
แตกตางกัน  

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 51 สถานภาพสมรสและพฤติกรรมฯ ดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย 

แหลงที่ซื้อเน้ือหมู
อนามัย 

สถานภาพสมรส 

รวม 2 Sig. 
โสด 

สมรส/อยู
ดวยกัน/หมาย/
หยาราง/แยกกัน

อยู 

ตลาดสด 
40 

(24.24%) 
24 

(10.21%) 
64 

(16%) 
19.568** 0.000 

รานโมเดิรนเทรด 
57 

(34.54%) 
69 

(29.36%) 
126 

(31.50%) 
  

หางสรรพสินคา 
68 

(41.22%) 
142 

(60.43%) 
210 

(52.50%) 
  

รวม 165 
(100%) 

235 
(100%) 

400 
(100%) 

  

**    มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01     
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จากตาราง 51 ผลการวิเคราะห สถานภาพสมรสและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 19.568 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
           สมมติฐานยอยที่ 9.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรส
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อ
มากที่สุดแตกตางกัน  

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 52 สถานภาพสมรสและพฤติกรรมฯ ดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด 

ยี่หอเน้ือหมู
อนามัยที่นิยมซื้อ

มากที่สุด 

สถานภาพสมรส 
รวม 2 Sig. 

โสด 
สมรส/อยูดวยกัน/หมาย/
หยาราง/แยกกันอยู 

ซีพี พรีเม่ียม 
55 

(33.35%) 
109 

(46.38%) 
164 

(41%) 
9.816* 0.020 

เอส เพียว 
63 

(38.18%) 
73 

(31.06%) 
136 

(34%) 
  

ไฮมีท 
26 

(15.75%) 
38 

(16.17%) 
64 

(16%) 
  

แนชเชอรัลมีท 
21 

(12.72%) 
15 

(6.39%) 
36 

(9%) 
  

รวม 
165 

(100%) 
235 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 
*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05   
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จากตาราง 52 ผลการวิเคราะห สถานภาพสมรสและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานย่ีหอเนื้อหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด พบวา มีคา 2 เทากับ 9.816 และคา Sig.(2-
sided)  เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเนื้อหมูอนามัยท่ีนิยมซื้อมากที่สุด
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยท่ี 9.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกัน
มีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเมนูอาหารท่ีนําเนื้อหมูอนามัยไปประกอบ
อาหารมากท่ีสุดแตกตางกัน  

  HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเนื้อหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด  
แตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับความ
เช่ือม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05    
ตาราง 53 สถานภาพสมรสและพฤติกรรมฯ ดานเมนูอาหารที่นําไปประกอบอาหารมากที่สุด   

เมนูอาหารที่นํา 
ไปประกอบ

อาหารมากที่สุด   

สถานภาพสมรส 

รวม 2 Sig. 
โสด สมรส/อยูดวยกัน/

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

ผัด 
69 

(41.82%) 
118 

(50.21%) 
187 

(46.75%) 
27.386** 0.000 

ทอด 
39 

(23.63%) 
69 

(29.36%) 
108 

(27%) 
  

ปง/ยาง 
44 

(26.66%) 
18 

(7.65%) 
62 

(15.50%) 
  

อบ 
13 

(7.84%) 
30 

(12.78%) 
43 

(10.75%) 
  

รวม 
165 

(100%) 
235 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01   
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จากตาราง 53 ผลการวิเคราะห สถานภาพสมรสและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด  พบวา มีคา 2 เทากับ 
27.386 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มี
สถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นํา
เน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยท่ี 9.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกัน
มีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลท่ีเลือกบริโภคแตกตางกัน  

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
 
ตาราง 54 สถานภาพสมรสและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือก
บริโภค 

เหตุผลทีเ่ลือกบริโภค 

สถานภาพสมรส 

รวม 2 Sig. 
โสด 

สมรส/อยูดวยกัน/
หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

สะอาด สดใหม 
66 

(40%) 
88 

(37.44%) 
154 

(38.50%) 
0.267 0.875 

เน้ือนุม รสชาติดีกวาหมู
ทั่วไป 

29 
(17.57%) 

43 
(18.29%) 

72 
(18%) 

  

ปลอดภัย ไรสารเคมี
ตกคาง 

70 
(42.43%) 

104 
(44.26%) 

174 
(43.50%) 

  

รวม 
165 

(100%) 
235 

(100%) 
400 

(100%) 
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จากตาราง 54 ผลการวิเคราะห สถานภาพสมรสและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคพบวา มีคา 2 เทากับ 0.267 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 
0.875 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรม
การเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกไมตางกัน ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 9.5  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรส
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัย
ตอเดือนแตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 55 สถานภาพสมรสและพฤติกรรมฯ  ดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือน 

ความถ่ีในการซื้อ 
เน้ือหมูอนามัย 

ตอเดือน 

สถานภาพสมรส 

รวม 2 Sig. 
โสด สมรส/อยูดวยกัน/

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

1 - 2 คร้ัง 
38 

(23.03%) 
53 

(22.55%) 
91 

(22.75%) 
41.265** 0.000 

3 - 4 คร้ัง 
98 

(59.39%) 
78 

(33.19%) 
176 

(44%) 
  

5 - 6  คร้ัง 
27 

(16.36%) 
70 

(29.78%) 
97 

(24.25%) 
  

7 คร้ังขึ้นไป 
2 

(1.22%) 
34 

(14.47%) 
36 

(9%) 
  

รวม 
     165 
     100%) 

235 
(100%) 

   400 
    ( 100%) 

  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 55 ผลการวิเคราะห สถานภาพสมรสและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน พบวา มีคา 2 เทากับ 41.265 และคา 
Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรส
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัย
ตอเดือนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
    สมมติฐานยอยที่ 9.6  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรส
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัย
แตละครั้งแตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
 
ตาราง 56 สถานภาพสมรสและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซ้ือ
เน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง 

ปริมาณการซื้อ      
เน้ือหมูอนามัย 
แตละครัง้ 

สถานภาพสมรส 

รวม 2 Sig. 
โสด 

สมรส/อยูดวยกัน/
หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

1 - 2 คร้ัง 
104 

(63.03%) 
172 

(73.19%) 
276 

(69%) 
4.679* 0.031 

3 - 4 คร้ัง 
61 

(36.96%) 
63 

(26.80%) 
124 

(31%) 
  

รวม 
165 
(100%) 

235 
(100%) 

400 
(100%) 

  

 
 *   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
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จากตาราง 56 ผลการวิเคราะห สถานภาพสมรสและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานปริมาณการซ้ือเน้ือหมูอนามัยแตละคร้ัง พบวา มีคา 2 เทากับ 4.679 และคา 
Sig.(2-sided)  เทากับ 0.031  ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรส
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัย
แตละครั้งแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
     สมมติฐานยอยที่ 9.7  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรส
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือก
ซื้อแตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 57 สถานภาพสมรสและพฤติกรรมฯ ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
 

บุคคลที่มีอิทธิพลตอ 
การเลือกซื้อ 

สถานภาพสมรส 

รวม 2 Sig. 
โสด สมรส/อยูดวยกัน/

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

ตัวทานเอง 
61 

(36.96%) 
91 

(38.72%) 
152 

(38%) 
17.488** 0.001 

แพทย 
12 

(7.27%) 
13 

(5.53%) 
25 

(6.25%) 
  

บุคคลในครอบครัว 
58 

(35.15%) 
46 

(19.57%) 
104 

(26%) 
  

พนักงานขาย 
34 

(20.60%) 
85 

(36.18) 
119 

(29.75%) 
  

รวม 
165 

(100%) 
235 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 57 ผลการวิเคราะห สถานภาพสมรสและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ พบวา มีคา 2 เทากับ 17.488 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยท่ี 9.8  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย 
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับความ 
เช่ือม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 58 สถานภาพสมรสและพฤติกรรมฯ ดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย 
 

แหลงความรูเก่ียวกับ 
เน้ือหมูอนามัย 

สถานภาพสมรส 

รวม 2 Sig. 
โสด สมรส/อยูดวยกัน/

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู 

นิตยสารเพื่อสุขภาพ 
16 

(9.69%) 
58 

(24.68%) 
74 

(18.50%) 
14.949** 0.002 

การสาธิตทําอาหาร 
28 

(16.96%) 
28 

(11.91%) 
56 

(14%) 
  

รายการทีว ี
56 

(33.93%) 
69 

(29.36%) 
125 

(31.25%) 
  

อินเทอรเน็ต 
65 

(39.92%) 
80 

(34.05%) 
145 

(36.25%) 
  

รวม 
165 

(100%) 
235 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 58 ผลการวิเคราะห สถานภาพสมรสและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 14.949 และคา Sig.(2-
sided)  เทากับ 0.002 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานที่ 10 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 
 สมมติฐานยอยที่ 10.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย
แตกตางกัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 59 ระดับการศึกษาและพฤติกรรมฯ ดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย 

แหลงที่ซื้อเน้ือหมู
อนามัย 

ระดับการศึกษา 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวา
ปริญญา

ตรี 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญาตรี 

ตลาดสด 
36 

(39.14%) 
28 

(10.64%) 
0 

(0%) 
64 

(16%) 
56.278** 0.000 

รานโมเดิรนเทรด 
28 

(30.43%) 
86 

(32.69%) 
12 

(26.66%) 
126 

(31.50%) 
  

หางสรรพสินคา 
28 

(30.43%) 
149 

(56.67%) 
33 

(73.33%) 
210 

(52.50%) 
  

รวม 
92 

(100%) 
263 

(100%) 
45 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 59 ผลการวิเคราะห ระดับการศึกษาและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานแหลงที่ซื้อเนื้อหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 56.278 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 10.2  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อ
มากที่สุดแตกตางกัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 60 ระดับการศึกษาและพฤติกรรมฯ ดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด 

ยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่
นิยมซื้อมากที่สุด 

ระดับการศึกษา 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวา
ปริญญา

ตรี 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญาตรี 

ซีพี พรีเม่ียม 
18 

(19.56%) 
139 

(52.85%) 
7 

(15.55%) 
164 

(41%) 
74.636** 0.000   

เอส เพียว 
28 

(30.43%) 
82 

(31.17%) 
26 

(57.77%) 
136 

(34%) 
  

ไฮมีท 
28 

(30.43%) 
24 

(9.12%) 
12 

(26.66%) 
64 

(16%) 
  

แนชเชอรัลมีท 
18 

(19.58%) 
18 

(6.86%) 
0 

(0%) 
36 

(9%) 
  

รวม 
92 

(100%) 
263 

(100%) 
45 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 60 ผลการวิเคราะห ระดับการศึกษาและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานยี่หอเนื้อหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด พบวา มีคา 2 เทากับ 74.636 และคา 
Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อ
มากที่สุดแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 10.3  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัย
ไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเนื้อหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด
แตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 61 ระดับการศึกษาและพฤติกรรมฯ ดานเมนูอาหารที่นําไปประกอบอาหารมากที่สุด 

เมนูอาหารที่นํา 
ไปประกอบอาหาร

มากที่สุด 

ระดับการศึกษา 
รวม 2 Sig. ตํ่ากวา

ปริญญาตรี 
ปริญญา

ตรี 
สูงกวา

ปริญญาตรี 

ผัด 
 

38 
(41.30%) 

118 
(44.86%) 

31 
(68.88%) 

187 
(46.75%) 

45.336** 0.000 

ทอด 
 

36 
(39.13%) 

67 
(25.47%) 

5 
(11.12%) 

108 
(27%) 

  

ปง/ยาง 
 

0 
(0%) 

53 
(20.15%) 

9 
(20%) 

62 
(15.50%) 

  

อบ 
 

18 
(19.58%) 

25 
(9.52%) 

0 
(0%) 

43 
(10.75%) 

  

รวม 
 

92 
(100%) 

263 
(100%) 

45 
(100%) 

400 
(100%) 

  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 61 ผลการวิเคราะห ระดับการศึกษาและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานเมนูอาหารท่ีนําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด พบวา มีคา 2 เทากับ 
45.336 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มี
ระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นํา
เน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 10.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตาง
กัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
 
ตาราง 62 ระดับการศึกษาและพฤติกรรมฯ ดานเหตุผลที่เลือกบริโภค 

เหตุผลทีเ่ลือกบริโภค 

ระดับการศึกษา 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวา
ปริญญา

ตรี 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญาตรี 

สะอาด สดใหม 
46 

(50%) 
106 

(40.30%) 
2 

(4.44%) 
154 

(38.50%) 
90.928** 0.000 

เนื้อนุม รสชาติดีกวาหมู
ทั่วไป 

0 
(0%) 

72 
(27.37%) 

0 
(0%) 

72 
(18%) 

  

ปลอดภัย ไรสารเคมี
ตกคาง 

46 
(50%) 

85 
(32.31%) 

43 
(95.56%) 

174 
(43.50%) 

  

รวม 92 
(100%) 

263 
(100%) 

45 
(100%) 

400 
(100%) 

  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 62 ผลการวิเคราะห ระดับการศึกษาและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคพบวา มีคา 2 เทากับ 90.928และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 
0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม
การเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 10.5  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัย
ตอเดือนแตกตางกัน  

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
 
ตาราง 63 ระดับการศึกษาและพฤติกรรมฯ ดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือน 
ความถ่ีในการซื้อ

เน้ือ 
หมูอนามัยตอเดือน 

ระดับการศึกษา 
รวม 2 Sig. ตํ่ากวา

ปริญญาตรี 
ปริญญา

ตรี 
สูงกวา

ปริญญาตรี 

1 - 2 คร้ัง 
0 

(0%) 
75 

(28.51%) 
16 

(35.55%) 
91 

(22.75%) 
76.021** 0.000 

3 - 4 คร้ัง 
30 

(32.60%) 
126 

(47.90%) 
20 

(44.45%) 
176 

(44%) 
  

5 - 6  คร้ัง 
44 

(47.82%) 
44 

(16.73%) 
9 

(20%) 
97 

(24.25%) 
  

7 คร้ังขึ้นไป 
18 

(19.56%) 
18 

(6.86%) 
0 

(0%) 
36 

(9%) 
  

รวม 92 
(100%) 

263 
(100%) 

45 
(100%) 

400 
(100%) 

  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 63 ผลการวิเคราะห อายุและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดาน
ความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน พบวา มีคา 2 เทากับ 76.021 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 10.6 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัย
แตละครั้งแตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  

 
ตาราง 64 ระดับการศึกษาและพฤติกรรมฯ ดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง 

ปริมาณการซื้อ        
เน้ือหมูอนามัย 
แตละครัง้ 

ระดับการศึกษา 
รวม 2 Sig. ตํ่ากวา

ปริญญาตรี 
ปริญญา

ตรี 
สูงกวา

ปริญญาตรี 

1 - 2 กก. 
48 

(52.17%) 
186 

(70.72%) 
42 

(93.33%) 
276 

(69%) 
24.999** 0.000 

3 - 4 กก. 
44 

(47.83%) 
77 

(29.27%) 
3 

(6.67%) 
124 

(31%) 
  

รวม 
92 

(100%) 
263 

(100%) 
45 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 
 
จากตาราง 64 ผลการวิเคราะห ระดับการศึกษาและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู

อนามัยดานปริมาณการซื้อเนื้อหมูอนามัยแตละคร้ัง พบวา มีคา 2 เทากับ 24.999 และคา 
Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับ

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัย
แตละครั้งแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 10.7  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือก
ซื้อแตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 
0.05 ผลการทดสอบสมมติฐานแสดงดังน้ี  
 
ตาราง 65 ระดับการศึกษาและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพล
ตอการเลือกซ้ือ 
บุคคลที่มีอิทธิพล

ตอ 
การเลือกซื้อ 

ระดับการศึกษา 
รวม 2 Sig. ตํ่ากวา

ปริญญาตรี 
ปริญญา

ตรี 
สูงกวา

ปริญญาตรี 

ตัวทานเอง 
10 

(10.86%) 
134 

(50.95%) 
8 

(17.77%) 
152 

(38%) 
122.793** 0.000 

แพทย 
0 

(0%) 
10 

(3.80%) 
15 

(33.33%) 
25 

(6.25%) 
  

บุคคลในครอบครัว 
38 

(41.30%) 
60 

(22.81%) 
6 

(13.33%) 
104 

(26%) 
  

พนักงานขาย 
44 

(47.84%) 
59 

(22.46%) 
16 

(35.57%) 
119 

(29.75%) 
  

รวม 
92 

(100%) 
263 

(100%) 
45 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 
**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 65 ผลการวิเคราะห ระดับการศึกษาและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ พบวา มีคา 2 เทากับ 122.793 และคา Sig.(2-
sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อ
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 10.8  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมู
อนามัยแตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  

 
ตาราง 66 ระดับการศึกษาและพฤติกรรมฯ ดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย 

แหลงความรูเก่ียวกับ
เน้ือหมูอนามัย 

ระดับการศึกษา 
รวม 2 Sig. ตํ่ากวา

ปริญญาตรี 
ปริญญา

ตรี 
สูงกวา

ปริญญาตรี 

นิตยสารเพื่อสุขภาพ 
26 

(28.26%) 
33 

(12.54%) 
15 

(33.33%) 
74 

(18.50%) 
67.920** 0.000 

การสาธิตทําอาหาร
ตามหางตาง ๆ 

0 
(0%) 

38 
(14.44%) 

18 
(40%) 

56 
(14%) 

  

รายการทีว ี
38 

(41.30%) 
85 

(32.31%) 
2 

(22.22%) 
125 

(31.25%) 
  

อินเทอรเน็ต 
28 

(30.44%) 
107 

(40.68%) 
10 

(22.25) 
145 

(36.25%) 
  

รวม 92 
(100%) 

263 
(100%) 

45 
(100%) 

400 
(100%) 

  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 66 ผลการวิเคราะห ระดับการศึกษาและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 67.920 และคา Sig.(2-
sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานที่ 11 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรม
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 
 สมมติฐานยอยที่ 11.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05   

 
ตาราง 67 อาชีพและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย 

แหลงท่ีซื้อเน้ือ
หมูอนามัย 

อาชีพ 

รวม 2 Sig. 
นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

พอบาน/
แมบาน 

ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

ตลาดสด 
10 

(33.33%) 
26 

(11.35%) 
26 

(29.54%) 
2 

(3.77%) 
64 

(16%) 
30.286** 0.000 

รานโมเดิรนเทรด 
10 

(33.33%) 
72 

(31.44%) 
26 

(29.54%) 
18 

(33.96%) 
126 

(31.50%) 
  

หางสรรพสินคา 
10 

(33.33%) 
131 

(57.21%) 
36 

(40.92) 
33 

(62.27%) 
210 

(52.50%) 
  

รวม 
30 

(100%) 
229 

(100%) 
88 

(100%) 
53 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 67 ผลการวิเคราะห อาชีพและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดาน
แหลงที่ซื้อเนื้อหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 30.286 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่ง
นอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย
ดานแหลงที่ซื้อเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีต้ังไว 
 สมมติฐานยอยที่ 11.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรม
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานย่ีหอเนื้อหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานยี่หอเนื้อหมูอนามัยท่ีนิยมซื้อมากท่ีสุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเนื้อหมูอนามัยท่ีนิยมซื้อมากท่ีสุดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับความ
เชื่อมั่นรอยละ 95  จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 68 อาชีพและพฤติกรรมฯ ดานยี่หอเนื้อหมูอนามัยท่ีนิยมซื้อมากท่ีสุด 

 
**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

ยี่หอเน้ือ
หมู

อนามัยท่ี
นิยมซื้อ
มากท่ีสุด 

อาชีพ 

รวม 2 Sig. 
นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

พอบาน/
แมบาน 

ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

ซีพี พรี
เม่ียม 

10 
(33.33%) 

109 
(47.59%) 

26 
(29.55%) 

19 
(35.86%) 

164 
(41%) 

51.343** 0.000 

เอส 
เพียว 

10 
(33.33%) 

83 
(36.24%) 

26 
(29.55%) 

17 
(32.07%) 

136 
(34%) 

  

ไฮมีท 
10 

(33.33%) 
19 

(8.29%) 
18 

(20.45%) 
17 

(32.07) 
64 

(16%) 
  

แนช
เชอรัล
มีท 

0 
(0%) 

18 
(7.88%) 

18 
(20.45%) 

0 
(0%) 

36 
(9%) 

  

รวม 
30 

(100%) 
229 

(100%) 
88 

(100%) 
53 

(100%) 
400 

(100%) 
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จากตาราง 68 ผลการวิเคราะห อาชีพและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย

ดานยี่หอเนื้อหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด พบวา มีคา 2 เทากับ 51.343 และคา Sig.(2-
sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรม
การเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 11.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไป
ประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
 
ตาราง 69 อาชีพและพฤติกรรมฯ ดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด   
เมนูอาหาร
ท่ีนําไป
ประกอบ
อาหารมาก

ท่ีสุด   

อาชีพ 

รวม 2 Sig. 
นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

พอบาน/
แมบาน 

ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

ผัด 
20 

(66.64%) 
103 

(44.97%) 
36 

(40.90%) 
28 

(52.83%) 
187 

(46.75%) 
53.808** 0.000 

ทอด 
10 

(33.33%) 
59 

(25.76%) 
34 

(38.63%) 
5 

(9.43%) 
108 

(27%) 
  

ปง/ยาง 
0 

(33.33%) 
48 

(20.96%) 
0 

(0%) 
14 

(26.41%) 
62 

(15.50%) 
  

อบ 
0 

(0%) 
19 

(8.31%) 
18 

(20.45%) 
6 

(11.33%) 
43 

(10.75%) 
  

รวม 
30 

(100%) 
229 

(100%) 
88 

(100%) 
53 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 69 ผลการวิเคราะห อาชีพและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย
ดานเมนูอาหารท่ีนําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด พบวา มีคา 2 เทากับ 53.808 
และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพ
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัย
ไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 11.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  

 

ตาราง 70 อาชีพและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภค 
 

เหตุผลท่ี
เลือกบริโภค 

อาชีพ 

รวม 2 Sig. 
นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

พอบาน/
แมบาน 

ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

สะอาด  
สดใหม 

10 
(33.33%) 

96 
(41.92%) 

44 
(50%) 

4 
(7.54%) 

154 
(38.50%) 

67.649** 0.000 

เน้ือนุม 
รสชาติดีกวา
หมูท่ัวไป 

0 
(0%) 

60 
(26.20%) 

0 
(0%) 

12 
(22.64%) 

72 
(18%) 

  

ปลอดภัย 
ไรสารเคมี
ตกคาง 

20 
(66.64%) 

73 
(31.88%) 

44 
(50%) 

37 
(69.82%) 

174 
(43.50%) 

  

รวม 
30 

(100%) 
229 

(100%) 
88 

(100%) 
53 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 
 

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 70 ผลการวิเคราะห อาชีพและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย
ดานเหตุผลที่เลือกบริโภคพบวา มีคา 2 เทากับ 67.649 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  
ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 11.5 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน
แตกตางกัน  

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 71 อาชีพและพฤติกรรมฯ ดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือน 

ความถี่ 
ตอ
เดือน 

อาชีพ 

รวม 2 Sig. 
นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

พอบาน/
แมบาน 

ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

1 - 2 
คร้ัง 

0 
(0%) 

75 
(32.76%) 

0 
(0%) 

16 
(30.18%) 

91 
(22.75%) 

256.685** 0.000 

3 - 4 
คร้ัง 

30 
(100%) 

119 
(51.96%) 

8 
(9.09%) 

19 
(35.85%) 

176 
(44%) 

  

5 - 6  
คร้ัง 

0 
(0%) 

35 
(15.28%) 

44 
(50%) 

18 
(33.97%) 

97 
(24.25%) 

  

7 คร้ัง 
ขึ้นไป 

0 
(0%) 

0 
(0%) 

36 
(40.90%) 

0 
(0%) 

36 
(9%) 

  

รวม 
30 

(100%) 
229 

(100%) 
88 

(100%) 
53 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 71 ผลการวิเคราะห อาชีพและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย
ดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน พบวา มีคา 2 เทากับ 256.685 และคา Sig.(2-
sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรม
การเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตาง
กัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

 
                 สมมติฐานยอยที่ 11.6  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง
แตกตางกัน  

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 
0.05 ผลการทดสอบสมมติฐานแสดงดังน้ี  
 
ตาราง 72 อาชีพและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซ้ือเนื้อหมู
อนามัยแตละครั้ง 
 
ปริมาณ 

การซื้อเน้ือ
หมูอนามัย 
แตละคร้ัง 

อาชีพ 

รวม 2 Sig. 
นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

พอบาน/
แมบาน 

ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

1 - 2 กก. 
30 

(100%) 
158 

(68.99%) 
44 

(50%) 
44 

(83.02%) 
276 

(69%) 
33.200** 0.000 

3 - 4 กก. 
0 

(0%) 
71 

(31.01%) 
44 

(50%) 
9 

(16.98%) 
124 

(31%) 
  

รวม 
30 

(100%) 
229 

(100%) 
88 

(100%) 
53 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 72 ผลการวิเคราะห อาชีพและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย
ดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง พบวา มีคา 2 เทากับ 33.200 และคา Sig.(2-
sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรม
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 11.7  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อ
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05   
ตาราง 73 อาชีพและพฤติกรรมฯ ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 
บุคคลที่มี
อิทธิพล
ตอการ
เลือกซื้อ 

อาชีพ 

รวม 2 Sig. 
นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

พอบาน/
แมบาน 

ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

ตัวทาน
เอง 

10 
(33.33%) 

102 
(44.54%) 

8 
(9.09%) 

32 
(60.37%) 

152 
(38%) 

105.983** 0.000 

แพทย 
0 

(0%) 
25 

(10.91%) 
0 

(0%) 
0 

(0%) 
25 

(6.25%) 
  

บุคคลใน
ครอบครัว 

20 
(66.67%) 

42 
(18.34%) 

36 
(40.91%) 

6 
(11.32%) 

104 
(26%) 

  

พนักงาน
ขาย 

0 
(0%) 

60 
(26.21%) 

44 
(50%) 

15 
(28.31%) 

119 
(29.75%) 

  

รวม 
30 

(100%) 
229 

(100%) 
88 

(100%) 
53 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 73 ผลการวิเคราะห อาชีพและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย
ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ พบวา มีคา 2 เทากับ 105.983 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 11.8 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อ
แตกตางกัน 

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  

 
ตาราง 74 อาชีพและพฤติกรรมฯ ดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย 

แหลง
ความรู
เกี่ยวกับ
เน้ือหมู
อนามัย 

อาชีพ 

รวม 2 Sig. 
นักเรียน/
นิสิต/

นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

พอบาน/
แมบาน 

ผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ 

นิตยสารเพ่ือ
สุขภาพ 

0 
(0%) 

48 
(20.96%) 

26 
(29.54%) 

0 
(0%) 

74 
(18.50%) 

81.012** 0.000 

การสาธิต
ทําอาหาร 

0 
(0%) 

27 
(11.79%) 

8 
(9.09%) 

21 
(39.62%) 

56 
(14%) 

  

รายการทีวี 
20 

(66.67%) 
59 

(25.76%) 
36 

(40.90%) 
10 

(18.86%) 
125 

(31.25%) 
  

อินเทอรเน็ต 
10 

(33.33%) 
95 

(41.49%) 
18 

(20.45%) 
22 

(41.52%) 
145 

(36.25%) 
  

รวม 30 
(100%) 

229 
(100%) 

88 
(100%) 

53 
(100%) 

400 
(100%) 

  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 74 ผลการวิเคราะห อาชีพและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย
ดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 81.012 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

 สมมติฐานที่ 12 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดตอเดือนตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

สมมติฐานยอยที่ 12.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือน
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย
แตกตางกัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 75 รายไดตอเดือนและพฤติกรรมฯ ดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย 
 

แหลงที่ซื้อเน้ือหมู
อนามัย 

รายไดตอเดือน 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 

20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 
บาท 

30,001 
บาทขึ้นไป 

ตลาดสด 
64 

(27.26%) 
0 

(0%) 
0 

(0%) 
64 

(16%) 
98.840** 0.000 

รานโมเดิรนเทรด 
87 

(37.33%) 
33 

(35.10) 
6 

(8.22%) 
126 

(31.50%) 
  

หางสรรพสินคา 
82 

(35.21%) 
61 

(64.89%) 
67 

(91.78%) 
210 

(52.50%) 
  

รวม 
233 

(100%) 
94 

(100%) 
73 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 
**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 75 ผลการวิเคราะห รายไดตอเดือนและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานแหลงที่ซื้อเนื้อหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 57.581 และคา Sig.(2-sided)  
เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานยอยที่ 12.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือน
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อ
มากที่สุดแตกตางกัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 76 รายไดตอเดือนและพฤติกรรมฯ ดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด 

ยี่หอเน้ือหมูอนามัย    
ท่ีนิยมซื้อมากท่ีสุด 

รายไดตอเดือน 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 20,000 

บาท 

20,001 – 
30,000 บาท 

30,001 
บาทขึ้นไป 

ซีพี พรีเม่ียม 
87 

(37.33%) 
54 

(57.44%) 
23 

(31.50%) 
164 

(41%) 
54.216** 0.000 

เอส เพียว 
70 

(30.05%) 
37 

(39.36%) 
29 

(39.73%) 
136 

(34%) 
  

ไฮมีท 
40 

(17.16%) 
3 

(3.20%) 
21 

(28.77%) 
64 

(16%) 
  

แนชเชอรัลมีท 
36 

(15.45%) 
0 

(0%) 
0 

(0%) 
36 

(9%) 
  

รวม 
233 

(100%) 
94 

(100%) 
73 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 76 ผลการวิเคราะห รายไดตอเดือนและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซ้ือมากที่สุด พบวา มีคา 2 เทากับ 54.216 และคา 
Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือน
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อ
มากที่สุดแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานยอยที่ 12.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือน
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัย
ไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเนื้อหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด  
แตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  

  
ตาราง 77 รายไดตอเดือนและพฤติกรรมฯดานเมนูอาหารที่นําไปประกอบอาหารมากที่สุด   

เมนูอาหารที่นําเน้ือหมู
อนามัยไปประกอบอาหาร

มากท่ีสุด   

รายไดตอเดือน 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 

20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 
บาท 

30,001 
บาทขึ้นไป 

ผัด 
74 

(31.75%) 
63 

(67.03%) 
50 

(68.49%) 
187 

(46.75%) 
86.704** 0.000 

ทอด 
81 

(34.76%) 
25 

(26.59%) 
2 

(2.73%) 
108 

(27%) 
  

ปง/ยาง 
41 

(17.60%) 
0 

(0%) 
21 

(28.78%) 
62 

(15.50%) 
  

อบ 
37 

(15.89%) 
6 

(6.38%) 
0 

(0%) 
43 

(10.75%) 
  

รวม 
233 

(100%) 
94 

(100%) 
73 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 77 ผลการวิเคราะห รายไดตอเดือนและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด พบวา มีคา 2 เทากับ 
86.704 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มี
รายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นํา
เน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานยอยที่ 12.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือน
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตาง
กัน   

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  

 
ตาราง 78 รายไดตอเดือนและพฤติกรรมฯ ดานเหตุผลที่เลือกบริโภค 
 

เหตุผลทีเ่ลือก
บริโภค 

รายไดตอเดือน 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 

20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 
บาท 

30,001 
บาทขึ้นไป 

สะอาด สดใหม 
101 

(43.34%) 
51 

(54.25%) 
2 

(2.73%) 
154 

(38.50%) 
57.581** 0.000 

เนื้อนุม รสชาติดีกวาหมู
ทั่วไป 

37 
(15.87%) 

19 
(20.21%) 

16 
(21.91%) 

72 
(18%) 

  

ปลอดภัย ไรสารเคมี
ตกคาง 

95 
(40.77%) 

24 
(25.54%) 

55 
(75.34%) 

174 
(43.50%) 

  

รวม 233 
(100%) 

94 
(100%) 

73 
(100%) 

400 
(100%) 

  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 78 ผลการวิเคราะห รายไดตอเดือนและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคพบวา มีคา 2 เทากับ 57.581 และคา Sig.(2-sided)  เทากับ 
0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรม
การเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 12.5  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือน
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัย
ตอเดือนแตกตางกัน  

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเนื้อหมูอนามัยตอเดือนไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเนื้อหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 79 รายไดตอเดือนและพฤติกรรมฯ ดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือน 
 
ความถ่ีในการซื้อ

เน้ือ 
หมูอนามัยตอ

เดือน 

รายไดตอเดือน 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 20,000 

บาท 

20,001 – 
30,000 
บาท 

30,001 
บาทขึ้นไป 

1 - 2 คร้ัง 
45 

(9.31%) 
36 

(38.29%) 
10 

(13.70%) 
91 

(22.75%) 
52.199** 0.000 

3 - 4 คร้ัง 
100 

(42.91%) 
34 

(36.17%) 
42 

(57.53%) 
176 

(44%) 
  

5 - 6  คร้ัง 
70 

(30.04%) 
6 

(6.38%) 
21 

(28.76%) 
97 

(24.25%) 
  

7 คร้ังขึ้นไป 
18 

(7.74%) 
18 

(19.16%) 
0 

(0%) 
36 

(9%) 
  

รวม 
233 

(100%) 
94 

(100%) 
73 

(100%) 
400 

(100%) 
  

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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 จากตาราง 79 ผลการวิเคราะห รายไดตอเดือนและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมู
อนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน พบวา มีคา 2 เทากับ 52.199 และคา 
Sig.(2-sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือน
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัย
ตอเดือนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 12.6  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือน
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัย
แตละครั้งแตกตางกัน  

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับ
ความ เชื่อม่ันรอยละ 95 ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 
0.05 ผลการทดสอบสมมติฐานแสดงดังน้ี  

 
ตาราง 80 รายไดตอเดือนและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือ
หมูอนามัยแตละครั้ง 

ปริมาณการซื้อ       
เน้ือหมูอนามัย 
แตละครัง้ 

รายไดตอเดือน 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 

20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 
บาท 

30,001 
บาทขึ้นไป 

1 - 2 กก. 
131 

(56.22%) 
78 

(82.97%) 
67 

(91.78%) 
276 

(69%) 
44.081** 0.000 

3 - 4 กก. 
102 

(43.77%) 
16 

(17.03%) 
6 

(8.22%) 
124 

(31%) 
  

รวม 
233 

(100%) 
94 

(100%) 
73 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 
 

**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 80 ผลการวิเคราะห รายไดตอเดือนและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานปริมาณการซื้อเนื้อหมูอนามัยแตละคร้ัง พบวา มีคา 2 เทากับ 44.081 และคา Sig.(2-
sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดตอเดือนตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเนื้อหมูอนามัยแตละครั้ง
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยที่ 12.7  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อแตกตางกัน  

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับความ 
เช่ือม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  

 
ตาราง 81 รายไดตอเดือนและพฤติกรรมฯ ดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ 

บุคคลที่มี
อิทธิพลตอการ
เลือกซื้อ 

รายไดตอเดือน 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 20,000 

บาท 

20,001 – 
30,000 
บาท 

30,001 
บาทขึ้นไป 

ตัวทานเอง 
46 

(19.74%) 
70 

(74.46%) 
36 

(49.31%) 
152 

(38%) 
133.590** 0.000 

แพทย 
10 

(4.30%) 
0 

(0%) 
15 

(20.54%) 
25 

(6.25%) 
  

บุคคลใน
ครอบครัว 

80 
(34.33%) 

18 
(19.14%) 

6 
(8.21%) 

104 
(26%) 

  

พนักงานขาย 
97 

(41.63%) 
6 

(6.40%) 
16 

(21.94) 
119 

(29.75%) 
  

รวม 
233 

(100%) 
94 

(100%) 
73 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 
 **   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 81 ผลการวิเคราะห รายไดตอเดือนและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือ พบวา มีคา 2 เทากับ 133.590 และคา Sig.(2-
sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดตอเดือนตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อแตกตาง
กัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานยอยท่ี 12.8  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกัน
มีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเกี่ยวกับเนื้อหมูอนามัย
แตกตางกัน  

 HO : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยไมแตกตางกัน 

 H1 : ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน จะใชเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคา 
คะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 2 กลุมขึ้นไป โดยคํานวณคาไคสแควร (Chi-Square) ใชระดับความ 
เช่ือม่ันรอยละ 95 จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ คา Sig. มีคานอยกวา 0.05  
ตาราง 82 รายไดตอเดือนและพฤติกรรมฯ ดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย 
 

แหลงความรูเกี่ยวกับ
เน้ือหมูอนามัย 

รายไดตอเดือน 

รวม 2 Sig. ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 

20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 
บาท 

30,001 
บาทขึ้นไป 

นิตยสารเพ่ือสุขภาพ 
45 

(19.31%) 
14 

(14.89%) 
15 

(20.54%) 
74 

(18.50%) 
47.693** 0.000 

การสาธิตทําอาหาร 
18 

(4.50%) 
11 

(11.70%) 
27 

(36.98%) 
56 

(14%) 
  

รายการทีวี 
83 

(20.75%) 
34 

(8.50%) 
8 

(10.95%) 
125 

(31.25%) 
  

อินเทอรเน็ต 
87 

(21.75%) 
35 

(8.75%) 
23 

(5.75%) 
145 

(36.25%) 
  

รวม 
233 

(100%) 
94 

(100%) 
73 

(100%) 
400 

(100%) 
  

 
**   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 82 ผลการวิเคราะห รายไดตอเดือนและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย พบวา มีคา 2 เทากับ 47.693 และคา Sig.(2-
sided)  เทากับ 0.000  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีรายไดตอเดือนตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
ตาราง  83 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน  

 
ความคิดเห็นตอ 

สวนประสมทางการตลาดของ
เน้ือหมูอนามัย 

ขอมูลปจจัยสวนบุคคล 

เพศ อายุ  
สถาน 
ภาพ
สมรส 

ระดับการ 
ศึกษา 

อาชีพ 
ราย 
ได 

ดานผลิตภัณฑ       

ดานราคา       

ดานชองทางจัดจําหนาย       

ดานการสงเสริมการตลาด       
 

ตาราง 84 สรุปผลการทดสอบสมมติฐานปจจัยสวนบุคคลกับพฤติกรรมการบริโภคเน้ือหมูอนามัย 
 

 
พฤติกรรมการบริโภค 

เน้ือหมูอนามัย 

ขอมูลปจจัยสวนบุคคล 

เพศ อายุ  
สถาน 

ภาพสมรส 
ระดับการ 
ศึกษา 

อาชีพ 
ราย 
ได 

ดานแหลงท่ีซื้อเนื้อหมูอนามัย       
ดานย่ีหอเนื้อหมูอนามัยท่ีนิยมซื้อ       
ดานเมนท่ีนําไปประกอบอาหาร        
ดานเหตุผลที่เลือกบริโภค       

ดานความถ่ีในการซื้อเนื้อตอเดือน       

ดานปริมาณการซื้อแตละคร้ัง       

ดานบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อ       
ดานแหลงความรูเกี่ยวกับเนื้อหมู
อนามัย       

สัญลักษณ     หมายถึง  สอดคลองกับสมมติฐาน 
สัญลักษณ    หมายถึง  ไมสอดคลองกับสมมติฐาน 
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บทที่ 5 
สรุปผล อภิปราย และขอเสนอแนะ 

 

สังเขปความมุงหมาย ความสําคัญ และสมมติฐานในการวิจัย 
 การวิจัยคร้ังน้ีมุงความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการเลือก

บริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร เพ่ือผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยจะ
ไดนําผลจากการวิจัยในครั้งน้ีเปนแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนากลยุทธทางการตลาดของ
เน้ือหมูไดอยางถูกตอง เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ สอดคลองกับความตองการของผูบริโภค
ตอไป 
 
ความมุงหมายของการวิจัย 
       ในการวิจัยครัง้นี้ผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้  

1. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครในการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยในดานผลิตภัณฑ ราคา ชองทางจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด  
            2. เ พ่ือศึกษาพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร 

3. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ ราคา ชองทาง 
จัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาดของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร จําแนกตามปจจัย
สวนบุคคล 

4. เ พ่ือศึกษาพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล  
  
ความสําคัญของการวิจัย 

 ความสําคัญของการวิจัยครั้งน้ี เพ่ือใหทราบถึงความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
และนํามาเปนแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนากลยุทธทางการตลาดของเนื้อหมูอนามัยได
อยางถูกตอง เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ สอดคลองกับความตองการของผูบริโภคตอไป 
 

สมมติฐานในการวิจัย 
 1. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง

การตลาดแตกตางกัน 
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2. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดแตกตางกัน 

3. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดแตกตางกัน  

 4. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดแตกตางกัน 

 5. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดแตกตางกัน 

 6. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดแตกตางกัน 
  7. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยแตกตางกัน 

8. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยแตกตางกัน 

9. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

10. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

11. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ
หมูอนามัยแตกตางกัน 

12. ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 
 

สรุปผลการวิเคราะหขอมูล 
 ผลจากการวิจัยขอมูลสวนบุคคล พฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัย และความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด สรุปผลไดดังนี้ 
 ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา 
 1. ขอมูลปจจัยสวนบุคคล  
 1.1 เพศ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 271 คน คิดเปนรอย
ละ 67.80 และเปนเพศชาย จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 32.20 
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 1.2 อายุ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 41 ปขึ้นไป จํานวน 156 คน คิด
เปนรอยละ 39 รองลงมามีอายุ 31- 40 ป จํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 35.50 และมีอายุต่ํา
กวาหรือเทากับ 30 ป จํานวน 102 คน คิดเปนรอยละ 25.50 
 1.3  สถานภาพสมรส ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพสมรส / อยู
ดวยกัน / แยกกันอยู / หมาย / หยาราง จํานวน 235 คน คิดเปนรอยละ 58.80 รองลงมามี
สถานภาพโสด จํานวน 165 คน คิดเปนรอยละ 41.20 
 1.4 ระดับการศึกษา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรี  
จํานวน 263 คน คิดเปนรอยละ 65.80 รองลงมามีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 92 
คน คิดเปนรอยละ 23 และระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 
11.20 
 1.5 อาชีพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 
229 คน คิดเปนรอยละ 57.30  รองลงมามีอาชีพพอบาน/แมบาน จํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 
22.00 ผูประกอบการ/เจาของธุรกิจ จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.30 นักเรียน/นิสิต/
นักศึกษา จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.40 
 1.6 รายไดตอเดือน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือนต่ํากวาหรือ
เทากับ 20,000 บาท จํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 58.30 รองลงมามีรายได 20,001 – 
30,000 บาทขึ้นไป จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ  23.50 และมีรายได 30,001 บาทข้ึนไป 
จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 18.20 
    2. ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย    
  2.1  แหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย 
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อเน้ือหมูอนามัยที่หางสรรพสินคา จํานวน 210 
คน คิดเปนรอยละ 52.50 รองลงมาคือรานโมเดิรนเทรด (เดอะมอลล,วิลลา, โลตัส,ทอป , โกล
เดนท เพลส)  จํานวน 126 คน คิดเปนรอยละ 31.50 และตลาดสด จํานวน 64 คน คิดเปนรอย
ละ 16.00 
       2.2 ยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด 
         ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อเ น้ือหมูอนามัยยี่หอซีพี พรีเ ม่ียม (CP 
Premium) จํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ 41.00 รองลงมาคือเอส เพียว (S Pure)  จํานวน 
136 คน คิดเปนรอยละ 34.00 ไฮมีท (HyMeat) จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16.00 และแนช
เชอรัลมีท (Natural Meat) จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.00 
       2.3 เมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด   
        ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารประเภทผัด 
จํานวน 187 คน คิดเปนรอยละ 46.70 รองลงมาคือทอด จํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 27.00 
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ปง/ยาง จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.50 และอบ จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 10.80
  2.4 เหตุผลที่เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
            ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยเพราะปลอดภัย ไร
สารเคมีตกคาง จํานวน 174 คน คิดเปนรอยละ 43.50  รองลงมาคือสะอาด สดใหม จํานวน 154 
คน คิดเปนรอยละ 38.50 และเนื้อนุม รสชาติดีกวาหมูทั่วไป จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 
18.00 
             2.5 ความถ่ีในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน 
          ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อหมูอนามัยเดือนละ 3 - 4 คร้ัง จํานวน 176 
คน คิดเปนรอยละ 44.00  รองลงมาคือเดือนละ 5 - 6  คร้ัง จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 
24.20 เดือนละ 1 - 2 ครั้ง จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 22.80 และเดือนละ 7 คร้ังขึ้นไป 
จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.00 
            2.6 ปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง 
         ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อหมูอนามัยคร้ังละ 1 - 2 กก.จํานวน 276 คน คิด
เปนรอยละ 69.00  รองลงมาคือเดือนละ 3 - 4 กก. จํานวน 124 กก. คิดเปนรอยละ 31.00 
เดือนละ 1 - 2 กก. จํานวน 124  คน คิดเปนรอยละ 31.00 
         2.7 บุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อ 
         ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นวาบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือมากที่สุดคอื 
ตัวทานเอง จํานวน 152 คน คิดเปนรอยละ 38.00  รองลงมาคือพนักงานขายจํานวน 119 คน 
คิดเปนรอยละ 29.70 บุคคลในครอบครัว จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 26.00 และแพทย 
จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.30 
         2.8 แหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย 
                   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นวาแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย คือ 
อินเทอรเน็ต จํานวน 145 คน คิดเปนรอยละ 36.50  รองลงมาคือรายการทีวี จํานวน 125 คน 
คิดเปนรอยละ 31.20 นิตยสารเพื่อสุขภาพ จํานวน 74 คน คิดเปนรอยละ 18.50 และการสาธิต
ทําอาหารตามหางตาง ๆ จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14.00 
 3. ขอมูลเก่ียวกับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของเนื้อหมูอนามัย 
 1. ดานผลิตภัณฑ 
   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑอยูในระดับมากที่สุด โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.88 และเมื่อพิจารณาเปนรายขอ 
พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในขอ หีบหอที่บรรจุเน้ือหมูอนามัยสะอาด และ
แข็งแรง ทนทาน เน้ือหมูอนามัยมีความสด สะอาดและปลอดภัยมากวาเนื้อหมูทั่วไป เน้ือหมู
อนามัยมีการระบุวันเวลาที่ผลิต และหมดอายุ พรอมแสดงเครื่องหมายรับรองมาตรฐานชัดเจน  
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เน้ือหมูอนามัยมีรสชาติอรอยและมีความหวานนุมมากกวาเนื้อหมูทั่วไป และเนื้อหมูอนามัยมี
ขนาดบรรจุใหเลือกหลากหลายอยูในระดับมากที่สุด โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.66  4.65  4.64  
4.56 และ 4.54 ตามลําดับ 
 2. ดานราคา 
   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานราคาอยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.25 และเม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา 
ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในขอ การบริโภคเน้ือหมูอนามัยใหความรูสึกคุมคา และเน้ือ
หมูอนามัยมีราคาที่เหมาะสมกับปริมาณและคุณภาพอยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.46 
และ 3.43 เน้ือหมูอนามัยมีการตั้งราคาที่จูงใจ เชน เม่ือซ้ือครบ 300 บาท ชิ้นตอไปลดคร่ึงราคา  
เปนตน และเนื้อหมูอนามัยมีการเปลี่ยนแปลงราคานอย อยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.08 และ 2.91 ตามลําดับ 
 3. ดานชองทางจัดจําหนาย  
   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานชองทางจัดจําหนายอยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.25 และเม่ือพิจารณาเปน
รายขอ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในขอ เน้ือหมูอนามัยหาซ้ือไดงายและสะดวก 
จุดจําหนายเน้ือหมูอนามัยในหางสรรพสินคาหรือซูเปอรมารเก็ตมีปริมาณสินคาเพียงพอ และ
บริเวณจุดจําหนายเน้ือหมูอนามัยดึงดูดความสนใจ เชน มีปาย Rollup แสดงใหเห็นการจัดการ
ฟารมเลี้ยง หองผลิต และระบบการขนสงที่สะอาดปลอดภัย ไดรับการตรวจสอบมาตรฐานและ
ไดรางวัลการรันตีคุณภาพอยูในระดับปานกลางโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.34  3.22 และ 3.21 
ตามลําดับ 
   4. ดานการสงเสริมการตลาด 
   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานการสงเสริมการตลาดอยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.23 และเม่ือพิจารณา
เปนรายขอ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในขอมีการรณรงคใหผูบริโภคใสใจตอการ
บริโภคอาหารปลอดภัยเพ่ือการมีคุณภาพชีวิตที่ดี อยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.48 มี
การประชาสัมพันธโดยการใหขาวสาร สรางภาพพจนที่ดีของบริษัท หรือการปองกันและจัดการ
เก่ียวกับขาวลือดานลบที่อาจจะเกิดขึ้น มีการโฆษณาใหผูบริโภคทราบถึงคุณภาพมาตรฐานและ
กระบวนการผลิตหมูอนามัยผานสื่อตางๆอยางหลากหลาย พนักงานแนะนําสินคาสามารถให
ขอมูลอยางถูกตอง ชัดเจน และมีการจัดรายการพิเศษลด แลก แจก แถมอยูเปนประจําเพ่ือ
ดึงดูดใจลูกคา อยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.31 3.18  และ 3.01 ตามลําดับ  
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 ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมานเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 
 สมมติฐานที่ 1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็น
ตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน  

 จากการทดสอบสมมติฐานพบวา 
-  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศแตกตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสม 

ทางการตลาดดานผลิตภัณฑไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
- ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศแตกตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 

การตลาดดานราคาแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
โดยเพศหญิงมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคามากกวาเพศชาย 

- ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศแตกตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว โดยเพศหญิงมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัด
จําหนายมากกวาเพศชาย 

- ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศแตกตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว โดยเพศชายมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดมากกวาเพศหญิง 

 สมมติฐานที่ 2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็น 
ตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 

2.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดดานผลิตภัณฑแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว เม่ือพิจารณาเปนรายคู พบวา 

- ผูที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 30 ปมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีอายุ 31 – 40 ป และผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป 
 - ผูที่มีอายุ 31 – 40 ปมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
มากกวาผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป 

2.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดดานราคาไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

2.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว เม่ือพิจารณาเปนรายคู พบวา 
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 - ผูที่มีอายุ 31 – 40 ปมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัด
จําหนายมากกวาผูที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 30 ปและผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป 

2.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดดานการสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

 สมมติฐานที่ 3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมี
ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน  

3.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว โดยผูที่มีสถานภาพสมรสโสดมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีผูที่สมรส/อยูดวยกัน/หมายหยาราง/แยกกันอยู 

3.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีความ คิดเห็น 
ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.001 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว โดยผูที่สมรส/อยูดวยกัน/หมายหยาราง/แยกกันอยู มีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานราคามากกวาผูที่มีสถานภาพโสด 

3.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว 

3.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 
ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว โดยผูที่มีสถานภาพสมรสโสดมีความคิดเห็นตอสวนประสม
ทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดมากกวาผูที่มีผูที่สมรส/อยูดวยกัน/หมายหยาราง/
แยกกันอยู 

    สมมติฐานที่ 4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมี
ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 

4.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

4.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาดดานราคาแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว เม่ือพิจารณาเปนรายคู พบวา 
  - ผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานราคามากกวาผูที่มีการศึกษาปริญญาตรี 

4.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอ 
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สวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว เม่ือพิจารณาเปนรายคู พบวา 
     - ผูที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานชองทางจัดจําหนายมากกวาผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี 
     - ผูที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานชองทางจัดจําหนายมากกวาผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี 
 4.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอ 
สวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว 

    สมมติฐานที่ 5 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความ 
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 
 5.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสม
ทางการตลาดดานผลิตภัณฑแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว เม่ือพิจารณาเปนรายคู พบวา 
      - ผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษามีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชน พอบาน/แมบาน และผูที่มีอาชีพ
ผูประกอบการ/เจาของธุรกิจ 
      - ผูที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบาน 
      -  ผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีอาชีพพอบาน/แมบาน 

5.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสม 
ทางการตลาดดานราคาไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

5.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสม 
ทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว เม่ือพิจารณาเปนรายคู พบวา 
    - ผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชนมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ชองทางจัดจําหนายมากกวาผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา พอบาน/แมบาน และ
ผูประกอบการ/เจาของธุรกิจ 
    - ผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจ มีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานชองทางจัดจําหนายมากกวาผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 

5.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสม 



 133

ทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว เม่ือพิจารณาเปนรายคู พบวา 
    - ผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษามีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานการสงเสริมการตลาดมากกวาผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชน และพอบาน/แมบาน  
    - ผูที่ มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานการสงเสริมการตลาดมากกวาผูที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และพอบาน/
แมบาน 

 สมมติฐานที่ 6 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมี 
ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน 

6.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.0 1 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว เม่ือพิจารณาเปนรายคู พบวา 
 - ผูที่มีรายไดตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 บาทมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑมากกวา ผูที่มีรายได 30,001 บาทขึ้นไป 
      - ผูที่มีรายไดตอเดือน 20,001 – 30,000 บาทมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีรายได 30,001 บาทขึ้นไป 

6.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดดานราคาแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.0 1ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว เม่ือพิจารณาเปนรายคู พบวา 
     -  ผูที่มีรายได 30,001 บาทขึ้นไปมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคามากกวาผูที่มีรายไดตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 บาท และผูที่มีรายไดตอเดือน 
20,001 – 30,000 บาท 

6.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้ง
ไว 

6.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว 
 สมมติฐานที่ 7 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 
 ผลการทอสอบสมมติฐาน พบวา 
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 7.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ
หมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

7.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ
หมูอนามัยดานยี่หอเนื้อหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

7.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ
หมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซ้ือมากที่สุดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

7.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ 
หมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

7.5 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ 
หมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเนื้อหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

7.6 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ 
หมูอนามัยดานปริมาณการซ้ือเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว 

7.7 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ 
หมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 7.8 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานที่ 8 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการ 
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 
  8.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 8.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ
หมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซ้ือมากที่สุดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
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 8.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ
หมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

8.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ 
หมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

8.5 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ 
หมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเนื้อหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

8.6 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ 
หมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเนื้อหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

8.7 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อ 
หมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 8.8 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานที่ 9 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

 9.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

 9.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเนื้อหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

9.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

9.4 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการ 
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกไมตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว 

9.5 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการ 
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เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

9.6 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการ 
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

9.7 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการ 
เลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

9.8 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานที่ 10 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

    10.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน 

    10.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกัน 

   10.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด
แตกตางกัน 

10.4  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการ 
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

10.5  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการ 
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

10.6  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการ 
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญที่ระดับ 0.01 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

10.7  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการ 
เลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

10.8 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรม 
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การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัยแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานที่ 11 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรม
การเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

    11.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

   11.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเนื้อหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

   11.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุดแตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

11.4  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค 
เน้ือหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

11.5  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค 
เนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซื้อเนื้อหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

11.6  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค 
เน้ือหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

11.7  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค 
เน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

11.8  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค 
เน้ือหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 
 สมมติฐานที่ 12 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน 

 12.1 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรม 
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การเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

 12.2 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานยี่หอเนื้อหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

 12.3 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรม 
การเลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยดานเมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด  
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

12.4  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการ 
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานเหตุผลที่เลือกบริโภคแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

12.5  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการ 
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานความถี่ในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยตอเดือนแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

12.6  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการ 
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยดานปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

12.7  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานบุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

 12.8 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 
อภิปรายผล 
 ผลจากการศึกษาลักษณะสวนบุคคล  พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย และ
ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของเนื้อหมูอนามัย มีประเด็นสําคัญที่สามารถนํามา
อภิปรายผลได ดังนี้ 

1. การวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล  
       ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง  อายุ 41 ปขึ้นไป สถานภาพสมรส / 
อยูดวยกัน / แยกกันอยู / หมาย / หยาราง การศึกษาระดับปริญญาตรี  อาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 บาท ซึ่งสอดคลองกับ
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งานวิจัยของปรมาภรณ ยาวะประภาษ (2546) เรื่องปจจัยที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมการ
บริโภคเนื้อสัตวอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 33 - 41 ป มีระดับการศึกษาปริญญาตรี เปนพนักงานบริษัทเอกชน/
หางราน สถานภาพสมรส และมีรายไดสูงกวา 20,000 บาท 
  2. การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
    จากการศึกษา   พบวา  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อเ น้ือหมูอนามัยที่
หางสรรพสินคา ยี่หอซีพี พรีเม่ียม (CP Premium) นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารประเภท
ผัด เลือกบริโภคเน้ือหมูอนามัยเพราะปลอดภัย ไรสารเคมีตกคาง และบุคคลที่มีอิทธิพลตอการ
เลือกซ้ือมากที่สุดคือ ตัวทานเอง (ผูบริโภค) ทั้งน้ีเน่ืองจากผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปน
พนักงานบริษัทเอกชนที่มีเวลาวางจํากัดเฉพาะชวงกลางวันและหลังเลิกงานจึงสะดวกไปซื้อเน้ือ
หมูอนามัยที่หางสรรพสินคามากที่สุด เพราะเปดทําการตลอดวันจนถึงชวงดึก นิยมซ้ือเน้ือหมู
อนามัยมาทําอาหารประเภทผัดเพราะสามารถปรุงกับสวนผสมตางๆไดหลากหลายเมนู และจาก
กระแสการตื่นตัวถึงอันตรายของสารเคมีตกคางในอาหารที่มีใหเห็นเปนขาวรายวันทําใหเลือก
บริโภคเนื้อหมูอนามัยเพราะปลอดภัย ไรสารเคมีตกคาง และเนื่องจากผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญมีอายุ 41 ปขึ้นไป มีความรูความเขาใจเก่ียวกับขอดีของเนื้อหมูอนามัยเปนอยางดี จึง
ตัดสินใจเลือกซ้ือดวยตนเอง ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของบัณฑิตา วจนานนท (2553) เรื่อง 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอบุคลากรของมหาวิทยาลัยเชียงใหมในการเลือกซื้อผัก
ไฮโดรโปนิกส พบวา แหลงที่ผูบริโภคซ้ือผักไฮโดรโปนิกสมากท่ีสุดคือ หางสรรพสินคา และยัง
สอดคลองกับงานวิจัยของฬุริยา สิริภัทรไพศาล (2550) เร่ืองพฤติกรรมผูบริโภคและสวนประสม
ทางการตลาดที่มีผลตอแนวโนมการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษในซูเปอรมารเก็ต เขต
กรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคผักปลอดสารพิษสวนใหญจะนํามาผัดเพ่ือรับประทาน การ
ตัดสินใจเลือกซ้ือมาจากการตัดสินใจของตนเอง ผูบริโภคมีความถี่ในการบริโภคโดยเฉลี่ยอยูที่ 
4.48 คร้ัง/เดือน และปจจัยที่ทําใหตัดสินใจบริโภคคือเพ่ือสุขภาพ รวมทั้งสอดคลองกับงานวิจัย
ของรัตนาวรรณ วิเศษ และกนกวรรณ จอมธนวัฒน (2551) เรื่องทัศนคติและพฤติกรรมของ
ผูบริโภคในการซื้อเน้ือหมูปลอดภัยจากสารตกคาง พบวา สาเหตุที่บริโภค คือเล็งเห็นคุณคาทาง
โภชนาการ สิ่งที่ใชในการซ้ือเน้ือหมูอนามัยคือความปลอดภัย ปราศจากจากสารตกคาง 
 3. การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของ
เน้ือหมูอนามัย 
     1. ดานผลติภัณฑ 
      ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑอยูในระดับมากที่สุด ทั้งนี้เน่ืองจากกระบวนการผลิตที่เขมงวด ฟารมที่ผลิตหมู
อนามัยน้ันจะตองเปนฟารมที่ไดรับการรับรองมาตรฐานวามีระบบควบคุมโรคระบาด รวมไปถึง
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การจัดการฟารมอยางถูกวิธี ควบคุมการใชสารเคมีตองหามในฟารม กอนที่จะสงหมูนําไปผลิต
เปนเนื้อหมูตองผานการตรวจหาสารเคมี เชน สารเรงเน้ือแดงและยาปฏิชีวนะ รวมไปถึงควบคุม
เร่ืองความสะอาดของเครื่องมือ เคร่ืองจักรและอุปกรณ รวมไปถึงสุขลักษณะของพนักงาน หอง
ผลิตที่ควบคุมอุณหภูมิและมิดชิด มีขั้นตอนการขนสงดวยรถควบคุมอุณหภูมิ เนื้อหมูอนามัยที่
ไดจึงปลอดภัยจากสารเคมีและเชื้อแบคทีเรียที่อาจทําใหเราเกิดภาวะอาหารเปนพิษ ทําให
ผลิตภัณฑมีคุณภาพจนผูบริโภคมีความคิดเห็นตอเน้ือหมูอนามัยดานผลิตภัณฑอยูในระดับมาก
ที่สุด ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของบุศรินทร กมลรัตนเวช (2549) เรื่องทัศนคติและพฤติกรรม
การบริโภคผักปลอดสารพิษกับผักทั่วไปของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคมี
ทัศนคติที่ดีมากในดานความปลอดภัยในการบริโภคของผักปลอดสารพิษและในดานคุณคาทาง
โภชนาการของผักปลอดสารพิษ 
     2. ดานราคา 
      ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา
อยูในระดับปานกลาง ทั้งน้ีเน่ืองจากเม่ือพูดถึง “เนื้อหมู” คนไทยมักคุนเคยกับเนื้อหมูที่วางขาย
ในตลาดสด ซึ่งมีราคาไมสูงมากนัก สามารถตอรองราคากับคนขายไดตามความนิทสนมคุนเคย 
แตเน้ือหมูอนามัยมีราคาแพงกวาเนื้อหมูตามตลาดสด และหากตองการสินคาลดราคาตองรอ
ชวงโปรโมช่ัน ทําใหผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาในระดับแค
ปานกลาง ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยบุศรินทร กมลรัตนเวช (2549) เร่ืองทัศนคติและพฤติกรรม
การบริโภคผักปลอดสารพิษกับผักทั่วไปของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคมี
ทัศนคติระดับปานกลางของทัศนคติดานราคาของผักปลอดสารพิษ และมีทัศนคติที่ดีในดาน
ความคุมคาเม่ือเทียบกับเงินที่จายของผักปลอดสารพิษ 
     3. ดานชองทางจัดจําหนาย  
      ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดาน
ชองทางจัดจําหนายอยูในระดับปานกลาง ทั้งน้ีเน่ืองจากในปจจุบันยังมีผูประกอบการที่ผลิตเนื้อ
หมูอนามัยอยางมีมาตรฐานและไดรับการรับรองจากหนวยงานรัฐไมมากนัก จึงทําใหการ
กระจายสินคายังไมเพียงพอหรือครอบคลุมทุกพ้ืนที่มากนัก ผูบริโภคจึงมีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายเพียงในระดับปานกลาง ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย
บุศรินทร กมลรัตนเวช (2549) เร่ืองทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคผักปลอดสารพิษกับผัก
ทั่วไปของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคมีทัศนคติระดับปานกลางของ
ทัศนคติดานชองทางจัดจําหนายของผักปลอดสารพิษ และมีทัศนคติในระดับปานกลางในดาน
ความสะดวกในการหาซื้อผักปลอดสารพิษ และในดานความหลากหลายในการหาซื้อ 
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     4. ดานการสงเสริมการตลาด 
   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาดอยูในระดับปานกลาง ทั้งน้ีอาจเน่ืองจากกระบวนการผลิตและจัดจําหนายเน้ือ
หมูอนามัยมีตนทุนคอนขางสูง จึงอาจทําใหการจัดโปรโมชั่น ลด แลก แจก แถม หรือกิจกรรม
สงเสริมการตลาดดานอ่ืนๆ ไมสามารถทําไดบอยคร้ังหรือเต็มที่เพียงพอที่จะจูงใจใหผูบริโภค
สนใจซ้ือมากขึ้น ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของฬุริยา สิริภัทรไพศาล (2550) เร่ืองพฤติกรรม
ผูบริโภคและสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอแนวโนมการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษใน
ซูเปอรมารเก็ต เขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคมีทัศนคติดานการสงเสริมกาตลาดของผัก
ปลอดสารพิษอยูในระดับปานกลาง 
 4. ผลการทดสอบสมมติฐาน 
  เพศ 
     4.1 เพศกับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของเนื้อหมูอนามัย 

ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดดานราคาและดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกัน โดยเพศหญิงมีความคิดเห็นตอ
สวนประสมทางการตลาดดานราคาและดานชองทางจัดจําหนายมากกวาเพศชายทั้งนี้
เนื่องจาก เพศหญิงมักนิยมไปเดินเลือกซ้ือสินคาโดยเฉพาะประเภทอาหารตามแหลงจําหนาย
ตางๆ เชน ตลาดสด หรือหางสรรพสินคาจนไดรับขอมูลรอบดานเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัยและ
นํามาเปรียบเทียบราคาจนเห็นวาเน้ือหมูอนามัยมีความคุมคา และมีชองทางจัดจําหนายที่เขาถึง
ไดงาย และมีปริมาณวางจําหนายเพียงพอ จึงมีความเห็นวาเน้ือหมูอนามัยมีความเหมาะสมดาน
ราคาและชองทางจัดจําหนายมากกวาเพศชาย และการวิจัยยังพบวา เพศชายมีความคิดเห็น
ตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดมากกวาเพศหญิง ทั้งน้ีเน่ืองจาก
เพศชายมักใหความสนใจในขาวสารหรือแหลงความรูตางๆ อยูเสมอ จึงทําใหเกิดการรับรูวา
ผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยมักมีการโฆษณาใหผูบริโภคทราบถึงคุณภาพมาตรฐานและ
กระบวนการผลิตผานส่ือตางๆอยางหลากหลาย มีการประชาสัมพันธโดยการใหขาวสาร สราง
ภาพพจนที่ดีของบริษัท หรือการปองกันและจัดการเก่ียวกับขาวลือดานลบที่อาจจะเกิดขึ้น และ
มีการรณรงคใหผูบริโภคใสใจตอการบริโภคอาหารปลอดภัยเพ่ือการมีคุณภาพชีวิตที่ดี ซึ่ง
สอดคลองกับงานวิจัยของปรมาภรณ ยาวะประภาษ (2546) เร่ืองปจจัยที่มีผลตอทัศนคติและ
พฤติกรรมการบริโภคเน้ือสัตวอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา เพศท่ี
แตกตางกันมีผลตอทัศนคติการบริโภคเนื้อสัตวอนามัยดานดานราคา ดานการจัดจําหนาย และ
การสงเสริมการตลาดในเรื่องการประชาสัมพันธของรัฐบาล  
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4.2 เพศกับพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
        ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เน้ือหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย ยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซ้ือมากที่สุด เมนูอาหาร
ที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากท่ีสุด  เหตุผลที่เลือกบริโภค ความถี่ในการซ้ือเนื้อหมู
อนามัยตอเดือน บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซื้อและแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย 
แตกตางกัน โดยที่เพศชายมีเหตุผลในการเลือกซ้ือเน้ือหมูอนามัยเพราะเห็นวาเน้ือหมูอนามัยมี
เน้ือนุม รสชาติดีกวาหมูทั่วไปมากกวาเพศหญิงที่มีเหตุผลในการเลือกซื้อเนื้อหมูอนามัยเพราะ
เห็นวาสะอาด สดใหม และปลอดภัย ไรสารตกคาง มีความถี่ในการซื้อตอเดือนมากกวาเพศชาย 
ทั้งน้ีเน่ืองจากกิจกรรมการทําอาหารมักเปนหนาที่และอยูในความสนใจของเพศหญิง จึงมีความรู
และความเชี่ยวชาญในการเลือกซื้อเนื้อหมูอนามัยและนํามาประยุกตเปนเมนูอาหารที่
หลากหลาย และมักเปนหนาที่ที่สําคัญของเพศหญิงในการประกอบอาหารประจําวันมากกวา
เพศชาย จึงทําใหมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของณัฐวรรณ พานิชพันธ (2545) เรื่อง ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษ
รานโครงการหลวงในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา การตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษรานโครงการ
หลวงในดานความถี่ในการซ้ือของผูบริโภคชายและหญิงแตกตางกัน 
 อายุ 
      4.3 อายุกับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของเนื้อหมูอนามัย 

      ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสม 
ทางการตลาดดานผลิตภัณฑแตกตางกัน โดยผูที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 30 ปมีความคิดเห็น
ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีอายุ 31 – 40 ป และผูที่มีอายุ 41 ปขึ้น
ไป หรือกลาวไดวากลุมผูบริโภคที่อายุนอยกวามีความคิดเห็นดานผลิตภัณฑมากกวากลุมผูที่มี
อายุสูงกวา ทั้งนี้เน่ืองจากกลุมผูบริโภคท่ีมีอายุนอยกวามักสนใจติดตามขาวสารผานสื่อตางๆ
อยางหลากหลาย โดยเฉพาะกระแสการดูแลสุขภาพจึงทําใหไดรับความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย
วามีประโยชนและแตกตางจากเนื้อหมูทั้วไปจึงทําใหมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑมากกวากลุมอายุที่สูงกวา ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของปรมาภรณ ยาวะ
ประภาษ (2546) เร่ืองปจจัยที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคเนื้อสัตวอนามัยของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา อายุที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติการบริโภคผลิตภัณฑ
ในเรื่องความม่ันใจวาเน้ือสัตวอนามัยปลอดจากสารเรงเนื้อแดง ม่ันใจวาปลอดภัยจากยาฆา
แมลง ปลอดภัยจากยาปฏิชีวนะ ความสดของเนื้อสัตว ความนุมของเนื้อสัตวอนามัย มาตรฐาน
ของโรงฆา การปดผนึกและเลือกใชบรรจุภัณฑ และความสะดวกซื้อเม่ือมีจําหนายในตลาด  
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     4.4 อายุกับพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู 
อนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย ยี่หอเนื้อหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด เมนูอาหารที่นํา
เนื้อหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด เหตุผลที่เลือกบริโภค ความถี่ในการซื้อเนื้อหมู
อนามัยตอเดือน ปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือและ
แหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน โดยท่ีกลุมที่มีอายุมากกวามักมีพฤติกรรมใน
ดานดังกลาวมากกวากลุมที่มีอายุนอยลงไป เชน ผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไปมีความถี่ในการซื้อตอ
เดือนสูงกวากลุมอายุอ่ืนๆ ผูที่มีอายุ 31 – 40 ปมีปริมาณการซื้อตอคร้ังมากกวากลุมอายุตกวา
หรือเทากกับ 30 ป  เปนตน ทั้งน้ีเน่ืองจากกลุมอายุที่แตกตางอาจสะทอนถึงจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวที่มากนอยแตกตางกัน เชน ผูบริโภคที่มีอายุมากขึ้นอาจมีลูกหรือหลานเพ่ิมขึ้น แตถา
อายุยังนอยอาจเปนโสดหรือเปนครอบครัวเด่ียว สงผลใหแตละกลุมอายุมีเหตุผลที่เลือกบริโภค 
ความถี่ในการซ้ือเนื้อหมูอนามัยตอเดือน ปริมาณการซ้ือเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง เมนูอาหาร 
และบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือแตกตางกัน และผูที่มีอายุมากกวาอาจมีประสบการณใน
การเลือกซ้ือสูงกวาผูที่มีอายุนอย ทําใหรูวาควรเลือกซ้ือเน้ือหมูอนามัยจากแหลงไหน ยี่หออะไร 
จึงจะเกิดความมั่นใจและรูสึกวาคุมคามากที่สุด ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของณัฐวรรณ พานิช
พันธ (2545) เร่ือง ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษรานโครงการหลวงในเขต
กรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคท่ีมีอายุตางกันมีการตัดสินใจซ้ือผักปลอดสารพิษรานโครงการ
หลวงแตกตางกัน 
 สถานภาพสมรส 
    4.5 สถานภาพสมรสกับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของเน้ือ
หมูอนามัย 

 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑและดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน โดยผูที่มี
สถานภาพสมรสโสดมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑและดานการ
สงเสริมการตลาดมากกวาผูที่สมรส / อยูดวยกัน / หมาย / หยาราง/ แยกกันอยู ทั้งน้ีเน่ืองจากผู
ที่โสดอาจมีเวลาและความสนใจในการพิจารณาถึงรายละเอียดดานผลิตภัณฑและดานการ
สงเสริมการตลาดของเนื้อหมูอนามัยมากกวาผูที่สมรส / อยูดวยกัน / หมาย / หยาราง / แยกกัน
อยู จึงเกิดการรับรูและมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดในดานดังกลาวมากกวา และ
การเปรียบเทียบยังพบวา ผูที่สมรส / อยูดวยกัน / หมาย / หยาราง / แยกกันอยู มีความคิดเห็น
ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคามากกวาผูที่มีสถานภาพโสด ทั้งน้ีเน่ืองจากกลุมดังกลาว
อาจใหความสําคัญกับการควบคุมคาใชจายดานอาหารของครอบครัว จึงมักพิจารณาวาเนื้อหมู
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อนามัยคุมคากับเงินที่เสียไปหรือไม มีราคาที่จูงใจ หรือมีการเปลี่ยนแปลงราคาบอยหรือไม
มากกวาผูที่มีสถานภาพโสดที่อาจไมกังวลกับการควบคุมคาใชจายดานดังกลาวมากนัก ซึ่ง
สอดคลองกับงานวิจัยของปรมาภรณ ยาวะประภาษ (2546) เร่ืองปจจัยที่มีผลตอทัศนคติและ
พฤติกรรมการบริโภคเน้ือสัตวอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคที่มี
สถานภาพสมรสตางกันมีทัศนคติการบริโภคเนื้อสัตวอนามัยดานผลิตภัณฑและดานการสงเสริม
การตลาดแตกตางกัน 
 4.6 สถานภาพสมรสกับพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเนื้อหมูอนามัยแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย ยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซื้อมากที่สุด 
เมนูอาหารท่ีนําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด ความถี่ในการซื้อเน้ือหมูอนามัยตอ
เดือน ปริมาณการซ้ือเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง บุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือและแหลงความรู
เก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน โดยท่ีกลุมสถานภาพ สมรส/อยูดวยกัน/หมาย/หยาราง/
แยกกันอยูมักมีพฤติกรรมในดานดังกลาวมากกวากลุมที่มีสถานภาพโสด เชน มีความถี่ในการ
ซื้อตอเดือนและมีปริมาณการซื้อตอคร้ังมากกวากลุมที่มีสถานภาพโสด เปนตน ทั้งน้ีเนื่องจาก
สถานภาพสมรสที่แตกตางกันสะทอนถึงจํานวนสมาชิกในครอบครัวที่แตกตางกัน เชน ผูที่สมรส
หรืออยูดวยกันอาจมีจํานวนคนในครอบครัวมากกวาผูที่มีสถานภาพโสด จึงมีพฤติกรรมดาน
ความถี่และปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยที่แตกตางจากคนโสด ในขณะที่คนโสดอาจจะเลือกซ้ือ
ดวยตนเองเปนหลัก แตผูที่สมรสหรืออยูดวยกันอาจตัดสินใจซ้ือโดยอาศัยการปรึกษาหารือคน
ในครอบครัวหรือบุคคลอ่ืนๆ เปนตน คนโสดอาจมีความเคยชินกับแหลงการซื้ออาหารที่
สะดวกสบาย เชน หางสรรพสินคามากกวาผูที่สมรสหรือมีครอบครัวใหญอาจคุนเคยที่จะไป
จับจายที่ตลาดสดมากกวาเพราะตองซื้อวัตถุดิบนําไปประกอบอาหารหลายอยาง แหลงที่ซื้อเน้ือ
หมูอนามัยจึงแตกตางกัน เปนตน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของณัฐวรรณ พานิชพันธ (2545) 
เรื่อง ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษรานโครงการหลวงในเขตกรุงเทพมหานคร 
พบวา ผูบริโภคท่ีมีสถานภาพสมรสตางกันมีการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษรานโครงการหลวง
แตกตางกัน 
 ระดับการศึกษา 
    4.7 ระดับการศึกษากับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของเนื้อหมู
อนามัย 
 ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดดานราคา โดยผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีมีความคิดเห็นตอ
สวนประสมทางการตลาดดานราคามากกวาผูที่มีการศึกษาปริญญาตรี ทั้งน้ีเน่ืองจากระดับ
การศึกษาที่ตางกันสะทอนถึงหนาที่การงานและระดับรายไดที่ตางกัน กลุมที่มีระดับการศึกษา
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ต่ํากวาจึงมีกําลังซื้อนอยกวา แตเม่ือไดเห็นวาเน้ือหมูอนามัยมีรสชาติดี สะอาด ปลอดภัยกวา
เน้ือหมูทั่วไปแมจะตองจายเพ่ิมขึ้นอีกไมมากนัก (ราว 10-20%) ก็จะรูสึกวาการซ้ือเน้ือหมู
อนามัยมีราคาเหมาะสมกับคุณภาพและคุมคากับเงินที่เสียไป แตกลุมที่มีรายไดสูงกวาอาจมี
ทางเลือกในการบริโภคเนื้อสัตวอ่ืนๆที่ใหสารอาหารประเภทโปรตีนไดเชนเดียวกัน 
 นอกจากนั้น การวิจัยพบวาผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกัน โดยผูที่
มีการศึกษาระดับปริญญาตรีมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัด
จําหนายมากกวาผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี ทั้งน้ีเน่ืองจากกลุมที่มีการศึกษา
ปริญญาตรีมักรับราชการหรือทํางานในบริษัทเอกชนซ่ึงมีเวลาเรงรีบและจํากัด เม่ือสามารถหา
ซื้อเนื้อหมูอนามัยไดตามหางสรรพสินคา ซูเปอรมารเก็ต หรือรานโมเดิรนทั่วไปจึงมีความ
คิดเห็นวาเน้ือหมูอนามัยหาซ้ือไดงายและสะดวก มีปริมาณสินคาที่เพียงพอ และบริเวณจุด
จําหนายเน้ือหมูอนามัยดึงดูดความสนใจของผูซื้อเปนอยางดี ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ
ปรมาภรณ ยาวะประภาษ (2546) เร่ืองปจจัยที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภค
เน้ือสัตวอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคท่ีมีการศึกษาตางกันมี
ทัศนคติการบริโภคเนื้อสัตวอนามัยดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกัน 
    4.8 ระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 

  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
บริโภคเน้ือหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย ยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซ้ือมากที่สุด 
เมนูอาหารที่นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด  เหตุผลที่เลือกบริโภค ความถี่ในการ
ซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน ปริมาณการซ้ือเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง บุคคลที่มีอิทธิพลตอการ
เลือกซ้ือและดานแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน โดยที่กลุมผูมีการศึกษาสูงกวา
ปริญญาตรีซื้อหมูอนามัยที่หางสรรพสินคามากกวากลุมที่มีการศึกษาต่ํากวา ผูมีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรีคนหาขอมูลเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัยทางอินเทอรเน็ตมากกวากลุมผูมีการศึกษาต่ํา
กวาปริญญาตรี ทั้งน้ีเน่ืองจากระดับการศึกษาที่แตกตางกันสะทอนถึงระดับความรูความเขาใจ
และการใหความสําคัญกับการดูแลรักษาสุขภาพที่แตกตางกัน ผูที่มีระดับการศึกษาสูงกวาอาจ
ใหความสําคัญมากเปนพิเศษกับการเลือกบริโภคอาหารที่สะอาด ปลอดภัยในทุกคร้ัง จึงทําให
แหลงที่ซื้อ ยี่หอที่ซื้อ เมนูอาหารที่นํามาทํา ความถี่ และปริมาณการซ้ือ เหตุผลที่ซื้อ และบุคคล
ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อแตกตางจากผูที่มีการศึกษาต่ํากวา และผูที่มีการศึกษาสูงกวาอาจ
สนใจหาความรูจากแหลงความรูที่หลากหลายและมีความนาเชื่อถือสูงสุดมากกวาผูที่ มี
การศึกษาไมมากนัก ทําใหผูบริโภคมีแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน เปนตน 
ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของณัฐวรรณ พานิชพันธ (2545) เร่ือง ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
ผักปลอดสารพิษรานโครงการหลวงในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษา
ตางกันมีการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษรานโครงการหลวงแตกตางกัน 
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 อาชีพ 
    4.9 อาชีพกับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของเนื้อหมูอนามัย 
   ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทาง 
การตลาดดานผลิตภัณฑ และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน โดยผูที่มีอาชีพนักเรียน/
นิสิต/นักศึกษามีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ และดานการสงเสริม
การตลาดมากกวาผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชน และพอบาน/แมบาน ทั้งน้ีเน่ืองจากนักเรียน/นิสิต/
นักศึกษาเปนผูที่ไดรับการศึกษาเรียนรูเก่ียวกับโภชนาการและความปลอดภัยจากหลักสูตรของ
สถานศึกษา ทําใหไดรับความรูและเห็นถึงประโยชนของการบริโภคเน้ือหมูอนามัยมากกวาผูที่มี
อาชีพพนักงานเอกชน และพอบาน/แมบาน และเปนกลุมที่มีความสนใจติดตามขาวสารผานสื่อ
หลากหลายประเภท จึงเกิดการรับรูวามีการโฆษณาใหผูบริโภคทราบถึงคุณภาพมาตรฐานและ
กระบวนการผลิตหมูอนามัยผานสื่อตางๆอยางหลากหลาย ไดเห็นวามีการรณรงคใหผูบริโภคใส
ใจตอการบริโภคอาหารปลอดภัย และมีการประชาสัมพันธ ใหขาวสาร เก่ียวกับเน้ือหมูอนามัย 
จึงทําใหมีความคิดเห็นดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกับผูที่มีอาชีพอ่ืน ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของปรมาภรณ ยาวะประภาษ (2546) เรื่องปจจัยที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมการ
บริโภคเนื้อสัตวอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอ
ทัศนคติการบริโภคผลิตภัณฑในเร่ืองความม่ันใจวาเนื้อสัตวอนามัยปลอดจากสารเรงเน้ือแดง 
ม่ันใจวาปลอดภัยจากยาฆาแมลง ปลอดภัยจากยาปฏิชีวนะ ความสดของเน้ือสัตว ความนุมของ
เน้ือสัตวอนามัย มาตรฐานของโรงฆา การปดผนึกและเลือกใชบรรจุภัณฑ ความสะดวกซื้อเม่ือมี
จําหนายในตลาด และดานการสงเสริมการตลาดในเร่ืองการประชาสัมพันธของรัฐบาล การ
เผยแพรของสื้อ และความสําคัญของพนักงานขาย 
    4.10 อาชีพกับพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
  ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเน้ือ
หมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย ยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซ้ือมากที่สุด เมนูอาหารที่นํา
เนื้อหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด เหตุผลที่เลือกบริโภค ความถี่ในการซื้อเนื้อหมู
อนามัยตอเดือน ปริมาณการซื้อเน้ือหมูอนามัยแตละครั้ง บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือและ
แหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยแตกตางกัน โดยที่กลุมพอบาน/แมบานมีความถี่ในการซื้อ
ตอเดือนและปริมารการซ้ือแตละครั้งมากกวากลุมอาชีพอ่ืนๆ เปนตน ทั้งน้ีเน่ืองจากเนื้อหมูเปน
อาหารท่ีใหโปรตีน ไขมัน และพลังงานสูง ผูที่มีอาชีพตางกันมีความตองการใชพลังงานในแตละ
วันแตกตางกัน จึงทําใหเกิดพฤติกรรมการบริโภคดานความถี่ในการซื้อเนื้อหมูอนามัยตอเดือน 
ปริมาณการซ้ือเนื้อหมูอนามัยแตละครั้งแตกตางกัน และผูมีอาชีพตางกัน เชน พอบาน/แมบาน 
อาจมีความคุนเคยที่จะไปเลือกซ้ือวัตถุดิบในการประกอบอาหารที่ตลาดสดมากกวานักเรียน/
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นักศึกษา พนักงานบริษัทเอกชน หรือผูประกอบการธุรกิจสวนตัวที่ มักไปซ้ือสินคาที่
หางสรรพสินคาหรือซูเปอรมารเก็ต ทําใหมีแหลงที่ซื้อเนื้อหมูอนามัย ยี่หอที่ซื้อ และแหลง
ความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัยที่แตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของณัฐวรรณ พานิชพันธ 
(2545) เร่ือง ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษรานโครงการหลวงในเขต
กรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคที่มีอาชีพตางกันมีการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษราน
โครงการหลวงแตกตางกัน 
 รายไดตอเดือน 
        4.11 รายไดตอเดือนกับความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของเนื้อ
หมูอนามัย 

   ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอสวน 
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑแตกตางกัน โดยผูที่มีรายไดตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 
20,000 บาทมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีรายได 
30,001 บาทขึ้นไป ทั้งน้ีเน่ืองจากผูที่รายไดต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 บาทอาจมีเคยชินกับการ
บริโภคเนื้อหมูทั่วไปซ่ึงมีราคาเหมาะสมกับรายไดมากกวาการบริโภคเน้ือหมูอนามัย แตเม่ือได
ลองบริโภคเนื้อหมูอนามัยจึงเห็นความแตกตางอยางชัดเจนวาเน้ือหมูอนามัยมีความสด สะอาด 
ปลอดภัย และรสชาติดีกวาเน้ือหมูทั่วไปที่เคยบริโภคเปนประจํา จึงมีความเห็นวาเน้ือหมูอนามัย
เปนผลิตภัณฑที่มีคุณภาพมากกวาเน้ือหมูทั่วไป  
       นอกจากน้ัน การวิจัยพบวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือน
ตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาแตกตางกัน โดยผูที่มีรายได 
30,001 บาทขึ้นไปมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคามากกวาผูที่มีรายไดตอ
เดือนต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 บาท ทั้งน้ีเน่ืองจากผูที่มีรายได 30,001 บาทขึ้นไปเปนกลุมที่
ถือวามีกําลังซื้อสูง สามารถซื้อเน้ือหมูอนามัยซึ่งมีราคาแพงกวาหมูทั่วไปไดบอยคร้ัง เม่ือบริโภค
แลวพบวามีรสชาติดีและมีความสด สะอาด ปลอดภัยมากกวาเน้ือหมูทั่วไปจึงเห็นวาเนื้อหมู
อนามัยมีความคุมคา เหมาะสมกับราคา และหากเน้ือหมูอนามัยมีการปรับราคาแพงขึ้นบางใน
บางครั้ง เน่ืองจากมีกําลังซ้ือสูง กลุมผูมีรายไดสูงจึงไมกังวลใจหรือไดรับผลกระทบจากการปรับ
ราคา ทําใหกลุมน้ีมีความคิดเห็นดานราคามากกวาผูที่มีรายไดต่ํากวา ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย
ของปรมาภรณ ยาวะประภาษ (2546) เร่ืองปจจัยที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภค
เน้ือสัตวอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคท่ีมีรายไดแตกตางกันมี
ทัศนคติการบริโภคเนื้อสัตวอนามัยดานผลิตภัณฑ และดานราคาแตกตางกัน 
  4.12 รายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 

      ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีพฤติกรรมการเลือก 
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บริโภคเน้ือหมูอนามัยดานแหลงที่ซื้อเน้ือหมูอนามัย ยี่หอเน้ือหมูอนามัยที่นิยมซ้ือมากที่สุด 
เมนูอาหารท่ีนําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารมากที่สุด เหตุผลที่เลือกบริโภค ความถี่ในการ
ซื้อเน้ือหมูอนามัยตอเดือน ปริมาณการซ้ือเน้ือหมูอนามัยแตละคร้ัง บุคคลที่มีอิทธิพลตอการเลือก
ซื้อและแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัยแตกตางกัน โดยท่ีกลุมมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001
บาทขึ้นไปมักซ้ือเน้ือหมูอนามัยที่หางสรรพสินคามากกวากลุมที่มีรายไดต่ํากวา เลือกซ้ือเน้ือหมู
เพราะเห็นวาปลอดภัย ไรสารเคมีมากกวากลุมรายไดต่ํากวา เปนตน ทั้งน้ีเน่ืองจากผูที่มีรายได
สูงอาจไมกังวลเรื่องราคา สามารถซ้ือเนื้อหมูอนามัยซึ่งมีราคาสูงกวาเนื้อหมูทั่วไปไดบอยคร้ัง
หรือในปริมาณที่ไมจํากัด แตผูที่มีรายไดไมสูงนักอาจมีความถี่และปริมาณการซื้อตอครั้งนอย
กวา และผูมีรายไดสูงกวาอาจนิยมไปจับจายซ้ือสินคาตามหางสรรพสินคา แตผูมีรายไดไมสูง
มากนักอาจคุนเคยกับการเลือกซ้ือวัตถุดิบในการประกอบอาหารตามตลาดสดซึ่งมีราคายอมเยา
กวา ทําใหแหลงที่ซื้อเนื้อหมูอนามัย ยี่หอที่ซื้อ และแหลงความรูเก่ียวกับเน้ือหมูอนามัยแตกตาง
กัน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของปรมาภรณ ยาวะประภาษ (2546) เร่ืองปจจัยที่มีผลตอทัศนคติ
และพฤติกรรมการบริโภคเน้ือสัตวอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา รายไดมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคเนื้อสัตวอนามัยดานความถี่ในการบริโภค เร่ืองยี่หอที่
บริโภคประจํา ปริมาณการซื้อประจํา ดานแนวโนมการบริโภคเม่ือจําหนายในตลาด หรือเม่ือ
ราคาลดลง  และยังสอดคลองกับงานวิจัยของณัฐวรรณ พานิชพันธ (2545) เร่ือง ปจจัยที่มีผลตอ
การตัดสินใจซ้ือผักปลอดสารพิษรานโครงการหลวงในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคที่มี
รายไดตางกันมีการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษรานโครงการหลวงแตกตางกัน 
 

ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย 
 จากผลการศึกษาเร่ือง ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการ
เลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยมีขอเสนอแนะ ดังนี้  

1. ขอเสนอแนะจากการศึกษาพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 
- ผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยควรใหความสําคัญกับการจัดกิจกรรมสงเสริมการ 

ขายรวมกับหางสรรพสินคาเพ่ือดึงดูและกระตุนความสนใจของผูซื้อ เชน ลดราคาพิเศษสําหรับ
สมาชิกของหาง เปนตน และใหความสําคัญกับการฝกอบรมพนักงานแนะนําสินคาที่ประจําอยูใน
หางใหสามารถใหขอมูลและสรางความประทับใจแกลูกคา เนื่องจากวิจัยพบวาผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญซื้อเนื้อหมูอนามัยที่หางสรรพสินคา และเห็นวาบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการ
เลือกซ้ือมากที่สุดคือ ตัวทานเอง 
     - ในการจัดกิจกรรมสาธิตสินคาโดยใหเชฟใชเนื้อหมูอนามัยในการทําอาหารตาม
หางสรรพสินคาตาง ๆ ผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยควรเนนไปที่การดัดแปลงเนื้อหมูอนามัย
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เปนเมนูประเภทผัดที่แปลกใหมและนาสนใจ เน่ืองจากวิจัยพบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ
นําเน้ือหมูอนามัยไปประกอบอาหารประเภทผัด 
     - ผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยควรเนนการประชาสัมพันธและใหขาวกับบริโภคให
เห็นถึงพิษภัยของสารตกคางในเน้ือสัตวผานสื่อที่หลากหลาย เพ่ือใหกระตุนใหเกิดการบริโภค
เนื้อหมูอนามัยมากขึ้นเนื่องจากวิจัยพบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกบริโภคเนื้อหมู
อนามัยเพราะปลอดภัย ไรสารเคมีตกคาง 
    -  ในการวางแผนสินคาสตอกสินคาประจําแตละจุดจําหนาย ผูประกอบการเนื้อหมู
อนามัยควรนําปรับใหเหมาะสมกับยอดขายโดยเฉลี่ย ปริมาณ และความถี่ในการซื้อของ
ผูบริโภคดวย เน่ืองจากวิจัยพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อหมูอนามัยเดือนละ 3 - 4 
คร้ัง คร้ังละ 1 - 2 กก. 
    - ผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยควรศึกษาและวางแผนกลยุทธในการเขาถึงชองทาง
การขายและโฆษณาประชาสัมพันธผานส่ือสังคมออนไลนมากขึ้น เน่ืองจากวิจัยพบวาผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญเห็นวาแหลงความรูเก่ียวกับเนื้อหมูอนามัย คือ อินเทอรเน็ต 

2. ขอเสนอแนะจากการศึกษาความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดของ 
เน้ือหมูอนามัย 

- ผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยควรควบคุมตนทุนในกระบวนการผลิตให 
เหมาะสมกับยอดขายเพื่อไมใหสงผลตอการปรับราคาเน้ือหมูอนามัยสูงบอยคร้ังมากนัก
เน่ืองจากการวิจัยพบวา คาเฉลี่ยความคิดเห็นดานราคาในขอ เน้ือหมูอนามัยมีการปรับราคา
นอย ต่ํากวาขออ่ืน 
  - ผูประกอบการเน้ือหมูอนามัยควรปรับปรุงและพัฒนาใหบริเวณจุดจําหนายเน้ือ
หมูอนามัยดึงดูดความสนใจมากขึ้น เชน มีปาย Rollup แสดงใหเห็นการจัดการฟารมเลี้ยง หอง
ผลิต และระบบการขนสงที่สะอาดปลอดภัย ไดรับการตรวจสอบมาตรฐานและไดรางวัลการรันตี
คุณภาพ เนื่องจากการวิจัยพบวาความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัด
จําหนายในขอดังกลาวยังมีคาเฉลี่ยความคิดเห็นต่ํากวาขออ่ืน 
      -  ผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยควรมีการจัดรายการพิเศษลด แลก แจก แถมอยู
เปนประจําเพ่ือดึงดูดใจลูกคา เน่ืองจากการวิจัยพบวาความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด
ดานการสงเสริมการตลาดในขอดังกลาวยังมีคาเฉลี่ยความคิดเห็นต่ํากวาขออ่ืน 
 3. ขอเสนอแนะจากการทดสอบสมมติฐาน 

            3.1 การวิจัยพบวาผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศตางกันมีความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาและดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกัน โดยเพศ
ชายมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาและดานชองทางจัดจําหนายนอยกวา
เพศหญิง ดังน้ันผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยควรคิดแคมเปญโฆษณาหรือจัดกิจกรรมที่
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เฉพาะเจาะจงไปยังกลุมผูบริโภคเพศชายใหเห็นวาเน้ือหมูอนามัยมีคุณภาพที่เหมาะสมกับราคา
และคุมคา หาซ้ือไดงายและสะดวก มีการจัดการฟารมเลี้ยง หองผลิต และระบบการขนสงที่
สะอาดปลอดภัย ไดรับการตรวจสอบมาตรฐานและไดรางวัลการรันตีคุณภาพเพียงพอเพื่อใหมี
ความคิดเห็นตอราคาและชองทางจัดจําหนายเนื้อหมูอนามัยเพ่ิมมากขึ้น  

 3.2 จากการวิจัยพบวาผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุและอาชีพตางกัน
มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑแตกตางกัน โดยผูที่มีอายุต่ํากวาหรือ
เทากับ 30 ปมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีอายุ 31 – 
40 ป และผูที่มีอายุ 41 ปขึ้นไป และผูที่มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษามีความคิดเห็นตอสวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑมากกวาผูที่มีอาชีพพนักงานเอกชน พอบาน/แมบาน และผู
ที่มีอาชีพผูประกอบการ/เจาของธุรกิจ ดังน้ันผูประกอบการเน้ือหมูอนามัยควรเลือกใชชองทาง
สื่อใหม เชน อินเทอรเน็ตหรือเครือขายสังคมออนไลนเพ่ือเขาถึงผูบริโภคโดยเฉพาะกลุมที่มีอายุ
ต่ํากวาหรือเทากับ 30 ป มีอาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา ซึ่งมีความคิดเห็นดานผลิตภัณฑดีกวา
กลุมอายุหรืออาชีพอ่ืน เชน พนักงานเอกชน พอบาน/แมบาน และผูที่มีอาชีพผูประกอบการ/
เจาของธุรกิจ เพ่ือใหผูบริโภคกลุมน้ีไดรับทราบขาวสารเกี่ยวกับมาตรฐานการผลิตเนื้อหมู
อนามัย เปดโอกาสใหไดแสดงความคิดเห็น แลกเปลี่ยนประสบการณ เพ่ือใหเกิดการบอกตอถึง
คุณภาพที่แตกตางของเน้ือหมูอนามัย  

  3.3 จากการวิจัยพบวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา 
ตางกันมีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายแตกตางกัน โดยผูที่
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัด
จําหนายมากกวาผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี ดังนั้นผูประกอบการเนื้อหมูอนามัยควร
ดูแลใหจุดจําหนายเน้ือหมูอนามัยในแตละจุดจําหนายมีปริมาณสินคาเพียงพอ โดยเฉพาะจุด
จําหนายที่คาดวาผูที่มีระดับการศึกษาไมสูงมากนักมักไปซ้ือสินคา เชน ตามตลาดสด หรือ
ซูเปอรมาเก็ต ปรับปรุงจุดจําหนายเหลาน้ันใหดึงดูดความสนใจ เชน มีปาย Rollup แสดงใหเห็น
การจัดการฟารมเลี้ยง หองผลิต และระบบการขนสงที่สะอาดปลอดภัย ไดรับการตรวจสอบ
มาตรฐานและไดรางวัลการรันตีคุณภาพ เพ่ือใหผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีมีความ
คิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางจัดจําหนายมากขึ้น   
           3.4 จากการวิจัยพบวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครที่มีเพศอายุ สถานภาพ
สมรส ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย
แตกตางกัน ดังน้ันผูประกอบการเน้ือหมูอนามัยควรกําหนดกลยุทธทางการตลาดทั้งดาน
ผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดโดยคํานึงความ
หลากหลายของกลุมเปาหมายที่มีลักษณะทางประชากรศาสตรแตกตางกัน   
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ขอเสนอแนะเพื่อการทําวิจัยคร้ังตอไป 
 1. ควรมีการขยายขอบเขตการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเนื้อหมูอนามัยไปสู
กลุมเปาหมายอ่ืนๆ เชน ในจังหวัดใหญในแตละภูมิภาค แลวนํามาเปรียบเทียบกับผูบริโภคใน
เขตกรุงเทพฯเพื่อนําไปสูการปรับกลยุทธและพัฒนาสวนประสมทางการตลาดใหสอดรับความ
ตองการของกลุมลูกคาตามสภาพภูมิศาสตรที่แตกตางกัน 
 2. ควรศึกษารูปแบบการสื่อสารทางการตลาดเชิงองครวม (Integrated marketing 
communications) หรือ IMC ที่จะสามารถเขาถึงผูบริโภคและปรับเปลี่ยนทัศนคติใหหันมา
บริโภคเนื้อหมูอนามัยเพ่ือการมีสุขภาพที่ดีใหมากขึ้น 
 3. ควรศึกษาวิจัยเก่ียวกับแนวทางการสรางภาพลักษณและจดจําตราสินคาของเน้ือ
หมูอนามัยเพ่ือใหผูบริโภคเกิดการรับรูและภักดีตอตราสินคามากขึ้น      



 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

บรรณานุกรม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 



  
126

บรรณานุกรม 
 
กัลยา วานิชยบัญชา. (2544). การใช SPSS for Windows ในการวิเคราะหขอมูล. พิมพคร้ังที่ 4. 
            กรุงเทพฯ : ซีเค แอนด เอส โฟโตสตูดิโอ.  

 (2545).  การวิเคราะหสถิติ: สถิติสําหรับการบริหาร.  พิมพคร้ังที่ 6.  กรุงเทพฯ: โรงพิมพ
แหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 

             (2549). หลักสถติิ. กรุงเทพฯ : จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
คอตเลอร  ฟลลิป. (2547). การจัดการตลาด. พิมพคร้ังที่ 2. แปลโดย ยงยุทธ ฟูพงศศิริพันธ และ  

คณะ. กรุงเทพฯ : เพียรสัน เอ็ดดูเคชั่น อินโดไชนา. 
ชุลีพร ผุดผอง. (2541). การวิเคราะหแบบแผนคาใชจายเพ่ือการบริโภคเนื้อสัตวของครัวเรือนใน             
            ประเทศไทย พ.ศ. 2537 และ พ.ศ. 2541.กรุงเทพฯ : บัณฑติวทิยาลัย มหาวิทยาลัยเกษตร             
            ศาสตร.ถายเอกสาร.   
ณัฐวรรณ พานิชพันธ.(2545). ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษรานโครงการหลวงใน 
            เขตกรุงเทพมหานคร.  การศึกษาคนควาดวยตนเอง. บธ..ม. (การตลาด). กรุงเทพฯ :  
            บัณฑิตวทิยาลยั มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ.ถายเอกสาร.   
บุศรินทร กมลรัตนเวช. (2549).ทัศนคตแิละพฤติกรรมการบริโภคผักปลอดสารพิษกับผักทัว่ไปของ 
              ผูบริโภคในเขตกรงุเทพมหานคร. การศึกษาคนควาดวยตนเอง. บธ..ม. (การจัดการ).             
           กรุงเทพฯ : บัณฑติวทิยาลัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ.ถายเอกสาร.   
บัณฑิตา วจนานนท. (2553). ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอบุคลากรของมหาวิทยาลัย             
            เชียงใหมในการเลือกซ้ือผักไฮโดรโปนิกส. การศึกษาคนควาดวยตนเอง. บธ.ม. 
            (การตลาด).กรุงเทพฯ : บัณฑติวทิยาลัย มหาวิทยาลัยเชยีงใหม. ถายเอกสาร.   
ปรมาภรณ ยาวะประภาษ. (2546). ปจจัยที่มีผลตอทศันคติและพฤตกิรรมการบริโภคเนื้อสัตว 
            อนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ. บธ..ม. (การจัดการ). 
            กรุงเทพฯ : บัณฑติวทิยาลัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ.ถายเอกสาร.   
รัตนาวรรณ วเิศษ และกนกวรรณ จอมธนวัฒน.(2551). ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคในการ 
               ซื้อเน้ือหมูปลอดภัยจากสารตกคาง.กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล             
            ตะวนัออก. ถายเอกสาร.   
วารุณี ตันตวิงศวานิชและคณะ. (2545). หลักการตลาด. กรุงเทพฯ : เพียรสันเอ็ดดูเคชั่น 

อินโดไชนา. 
วิรัช ลภิรตันกุล. (2540). การประชาสัมพันธ. กรุงเทพฯ : สํานักพิมพจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
ศิริวรรณ เสรรีัตนและคณะ. (2543). หลักการตลาด. กรุงเทพฯ : ธีระฟลมและไซเท็กซจํากัด. 
.            (2552). การบริหารการตลาดยุคใหม. กรุงเทพฯ : ธรรมสารจํากัด. 
 

 



  
127

สุมนา ตั้งจิตวสิุทธิ.์ (2541). การศึกษาพฤติกรรมการใชจายเพ่ือการบริโภคเนื้อสัตวของครัวเรือน.  
            วิทยานิพนธ.กรุงเทพฯ : บัณฑติวทิยาลัย มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.ถายเอกสาร.   
สุวิมล แมนจริง. (2546). การสงเสริมการตลาด. กรุงเทพฯ : บริษัท เอช.เอ็น.กรุป จํากัด 
เสรี วงษมณฑา. (2540). ครบเครื่องเร่ืองการส่ือสารการตลาด. กรุงเทพฯ : วิสทิธิพั์ฒนา. 

  .(2542). กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค. กรุงเทพฯ : วิสิทธิ์พัฒนา. 
ฬุริยา สิริภัทรไพศาล.(2550). พฤติกรรมผูบริโภคและสวนประสมทางการตลาดทีมี่ผลตอแนวโนม 
            การตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษในซูเปอรมารเก็ต เขตกรุงเทพมหานคร. การศึกษา 

คนควาดวยตนเอง. บธ..ม. (การตลาด).กรุงเทพฯ : บณัฑิตวทิยาลยั มหาวิทยาลยั 
ศรีนครินทรวิโรฒ.ถายเอกสาร.   

Aaker, D.A. (1991). Manageing Brand Equity : Capitalizing on the Value of a Brand Name. 
       New York : Free Press. 
Armstrong, Gary ; Kotler, Philip. (2007). Marketing and Introduction. 8th ed. New Jersey :  
       Pearson Education. 
Dalton, Farland E. (1987). Fundamentals of Marketing. 8th ed. New York : McGraw-Hill. 
Etzel, Michael J., Walker, Bruce J, and Stanton, William J. (2007). Marketing. 14th ed. 

Boston : Mcgraw-Hill. 
George, Terry R. (1949). Consumer Behavior. Chicago : University of Chicsco. 
Kotler, Philip. (1994). Marketing Management : Analysis, Planning, Implementation, and 

control. 8th ed. New Jersey : Prentice-Hall. 
Kotler, Philip and Keller. (2009). Marketing Management. 13th ed. New Jersey : Prentice-

Hall. 
Schiffman, Leon G., and Kanuk, Leslie Lazar. (1994). Consumer Behavior. 5th ed. 

Englewood chiffs, New Jersey : Prentice-Hall, Inc., 
Solomon, Michael R. (2007). Consumer Behavior. 7th ed. New Jersey : Prentice-Hall. 
 
 

 
 
 
 
 
 

 



 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 



  
155

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ก 
แบบสอบถามเพื่อการวิจยั 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



  
156

แบบสอบถาม 
 

เร่ือง  “ ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมู 
             อนามัยของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ” 

แบบสอบถามน้ีจัดทําเพื่อประกอบการทําสารนิพนธของนิสิตปริญญาโท หลักสูตรบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต วิชาเอกการจัดการ คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อ
ศึกษาถึง ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัยของผูบริโภค
ในเขตกรุงเทพมหานคร จึงใครขอความรวมมือจากทาน ในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ทุกขอตามความเปน
จริงของตัวทานเอง  

ท้ังนี้จะไมมีการระบุช่ือผูตอบ ผูวิจัยจะเก็บคําตอบของทานไวเปนความลับและนํามาใชในการ
วิเคราะหเชิงสถิติในภาพรวมเทานั้น จึงหวังเปนอยางยิ่งวาจะไดรับความกรุณาและความรวมมือจากทาน และ
ขอขอบคุณมา ณ ท่ีนี้       
คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 
 แบบสอบถามมีจํานวนท้ังหมด 3 สวน ดังนี้ 

 สวนที่ 1  ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม 
 สวนที่ 2  พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย  
 สวนที่ 3  ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด 

… 
 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม 
กรุณาทําเครื่องหมาย   หนาขอความท่ีทานคิดวาตรงกับความคิดเห็นของทานมากท่ีสุด 

1. เพศ    ชาย      หญิง 
2. อายุ    ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป       21 - 30 ป   
   31 - 40 ป     41 - 50 ป      
   51 ป ขึ้นไป 
3. สถานภาพสมรส    โสด    สมรส/อยูดวยกัน                หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 
4. ระดับการศกึษา    ต่ํากวาปริญญาตร ี        ปริญญาตร ี           สูงกวาปริญญาตร ี
5. อาชีพ       นักเรียน/นักศึกษา        พนักงานบริษัทเอกชน    

              พอบาน / แมบาน                     ผูประกอบการ/เจาของธุรกิจ  
      ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ   อื่นๆ โปรดระบุ………………….… 

6. รายไดตอเดือน  ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท   10,001 - 20,000 บาท     
     20,001 - 30,000 บาท         30,001 - 40,000 บาท   
     40,001 บาทขึ้นไป 
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สวนที่ 2  พฤติกรรมการเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย 

1. ทานนิยมซ้ือเนื้อหมูอนามัยจากแหลงใดมากท่ีสุด 
 ตลาดสด   รานโมเดิรนเทรด (เดอะมอลล,วิลลา, โลตัส,ทอป ,โกลเดนท เพลส)    
 หางสรรพสินคา        อื่นๆ โปรดระบุ……………………… 
 

2. ทานนิยมซ้ือเนื้อหมูอนามัยยี่หอใดมากท่ีสุด 
           ซีพ ีพรีเมีย่ม (CP Premium)  เอส เพยีว (S Pure)       ไฮมีท (HyMeat) 
           แนชเชอรัลมีท (Natural Meat)   อื่นๆ โปรดระบุ……………………… 
 

3. ทานนิยมเลือกซ้ือเนื้อหมูอนามัยเพื่อนําไปเปนวัตถุดิบในการประกอบอาหารประเภทใด 
      ผัด    ทอด   ปง/ยาง     อบ 

            อื่นๆ โปรดระบุ…………………. 
 

4. ทานเลือกบริโภคเนื้อหมูอนามัย เนื่องจากเหตุผลในขอใดมากท่ีสุด 
 เพราะความสะอาด สดใหม    เพราะเนื้อนุม รสชาติดีกวาหมูท่ัวไป  

            เพราะปลอดภัย ไรสารเคมีตกคาง   อื่นๆ โปรดระบุ……………………  
 

5. ทานซื้อหมูอนามัยบอยครั้งเพียงใดในแตละเดือน 
 1 - 2 ครั้ง    3 – 4 ครั้ง 

            5 – 6  ครั้ง    7 ครั้งขึ้นไป 
 

6. ทานซื้อหมูอนามัยโดยเฉลี่ยมากนอยเพียงใดในแตละครั้ง 
 นอยกวา 1 กก.    1 – 2 กก. 

            3 – 4 กก.    5 กก. ขึ้นไป 
 

7. บุคคลใดมีอิทธิพลตอทานมากท่ีสุดในการตัดสินใจเลือกซ้ือเนื้อหมูอนามัย 
 ตัวทานเอง    แพทย 

            บุคคลในครอบครัว    เพื่อน   พนักงานขาย 
 

8. ทานไดรับความรูเกี่ยวกับเนื้อหมูอนามยัจากแหลงขอมูลใดมากท่ีสดุ 
 นิตยสารเพือ่สุขภาพ   การสาธิตทําอาหารตามหางตาง ๆ  
 หนังสือพิมพ    รายการทีวี 
 รายการวิทยุ    อินเทอรเน็ต 
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สวนที่ 3  ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด 
  คําช้ีแจง : โปรดใสเครื่องหมาย   ท่ีตรงกับความความคิดเห็นของทานมากท่ีสุด 

     ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด 

ระดับความคิดเห็น 
เห็น
ดวย
นอย
ที่สุด 
(1) 

เห็น
ดวย
นอย 

 
(2) 

เห็น
ดวย
ปาน
กลาง 

(3) 

เห็น
ดวย
มาก 

 
(4) 

เห็น 
ดวย 
มาก 
ที่สุด 
(5) 

ดานผลติภัณฑ  
1.1 เนื้อหมอูนามัยมีความสด สะอาดและ 
ปลอดภัยมากวาเนื้อหมูท่ัวไป  

     

1.2  เนื้อหมูอนามัยมีรสชาตอิรอย และมีความหวาน
นุมมากกวาเนือ้หมูท่ัวไป 

     

1.3  หีบหอท่ีบรรจุเนื้อหมูอนามัยสะอาด และแข็งแรง 
ทนทาน  

     

1.4  เนื้อหมูอนามัยมีการระบุวันเวลาท่ีผลิต และ
หมดอาย ุพรอมแสดงเครื่องหมายรับรองมาตรฐาน
ชัดเจน 

     

1.5 เนื้อหมอูนามัยมีขนาดบรรจุใหเลือกหลากหลาย      
ดานราคา  

2.1 เนื้อหมอูนามัยมีราคาท่ีเหมาะสมกับปริมาณและ
คุณภาพ 

     

2.2 การบริโภคเนื้อหมอูนามัยใหความรูสึกคุมคากับ
เงินท่ีตองจาย 

     

2.3 เนื้อหมอูนามัยมีการต้ังราคาท่ีจูงใจ เชน เมื่อซือ้
ครบ 300 บาท ช้ินตอไปลดครึง่ราคา  เปนตน 

     

2.4 เนื้อหมอูนามัยมีการเปลีย่นแปลงราคานอย      
ดานชองทางจดัจําหนาย  

3.1 เนื้อหมอูนามัยหาซ้ือไดงายและสะดวก      
3.2 จุดจําหนายเนื้อหมูอนามยัในหางสรรพสนิคาหรือ
ซูเปอรมารเก็ตมีปรมิาณสินคาเพียงพอ    

     

3.3 บริเวณจุดจําหนายเนือ้หมูอนามัยดึงดูดความสนใจ 
เชน มีปาย Rollup แสดงใหเห็นการจดัการฟารมเลี้ยง 
หองผลิต และระบบการขนสงท่ีสะอาดปลอดภัย ไดรับ
การตรวจสอบมาตรฐานและไดรางวัลการรันตีคุณภาพ 
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สวนที่ 3  ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด (ตอ) 
   

      ความคิดเห็นตอสวนประสมทางการตลาด 

ระดับความคิดเห็น 
เห็น
ดวย
นอย
ที่สุด 
(1) 

เห็น
ดวย
นอย 

 
(2) 

เห็น
ดวย
ปาน
กลาง 

(3) 

เห็น
ดวย
มาก 

 
(4) 

เห็น 
ดวย 
มาก 
ที่สุด 
(5) 

ดานการสงเสริมการตลาด  
4.1 มีการจัดรายการพิเศษลด แลก แจก แถมอยูเปน
ประจําเพื่อดึงดดูใจลูกคา      
4.2 มีการโฆษณาใหผูบริโภคทราบถึงคุณภาพ
มาตรฐานและกระบวนการผลติหมอูนามัยผานสื่อ
ตางๆอยางหลากหลาย      
4.3 มีการประชาสัมพันธโดยการใหขาวสาร สราง
ภาพพจนท่ีดขีองบริษัท หรือการปองกนัและจัดการ
เกี่ยวกับขาวลือดานลบท่ีอาจจะเกิดขึ้น      
4.4 มีการรณรงคใหผูบริโภคใสใจตอการบริโภคอาหาร
ปลอดภัยเพื่อการมีคุณภาพชีวิตท่ีดี      
4.5 พนักงานแนะนําสินคาสามารถใหขอมูลอยาง
ถูกตอง ชัดเจน      
 

ขอบขอบคุณทุกทานท่ีตอบแบบสอบถาม 
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รายนามผูเชีย่วชาญตรวจแบบสอบถาม 
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