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การวิจัยครั้งมีนี้ความมุงหมายเพ่ือศึกษา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ

ผูบริโภคในกรงุเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือ ประชากรทั้งชายและหญิงที่สบูบหุรี่ใน
กรุงเทพมหานคร จํานวน  400  ราย  โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล  
สถิติทีใ่ชในการวิเคราะหขอมูล  ไดแก คารอยละ คาคะแนนเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และการ
ทดสอบสมมตฐิานดวยสถิตไิค-สแควร   

ผลการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเพศชาย  อายุระหวาง 20-29 ป  
สถานภาพสมรสโสด ระดับการศึกษาปรญิญาตรี  อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายไดตอเดือนระหวาง  
5,001-10,000  บาท  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อบุหรี่ราคา 41-60 บาท ซื้อครั้งละ1ซอง ซื้อ2
ครั้ง/สัปดาห ซื้อเพียงยี่หอเดียวไมเปลี่ยนแปลง และซือ้ที่รานคาปลกี/แผงลอย 

จากการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.05 พบวา 
1.  คาใชจายเฉลี่ยในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง  มีความสัมพันธกับอายุ สถานภาพสมรส 

ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน กิจกรรมดานสุขภาพ ความสนใจดานบุหรี่ และความคิดเห็น
ดานการสูบบหุรี่ 

2.  จํานวนในการซื้อบุหรี่ มีความสัมพันธกับอายุ สถานภาพสมรส อาชีพ รายไดตอเดือน 
และความสนใจดานบุหรี่ 

3.  ความถี่ในการซื้อบุหรี่ มีความสัมพันธกับเพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายไดตอเดือน และความสนใจดานบุหรี่ 

4. พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ มีความสัมพันธกับอายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายไดตอเดือน กิจกรรมดานสุขภาพ ความสนใจดานบุหรี่ และความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ 

5.  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ มีความสัมพันธกับเพศ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตอ
เดือน กิจกรรดานสุขภาพ ความสนใจดานบุหรี่ และความคิดเห็นดานการสูบบุหรี ่
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 The purpose of this research is to study factors affecting behavior of consumers in 
Bangkok toward the purchase of Cigarette. The samples are 400 male and female smokers 
in Bangkok. Questionnaires were used as the instruments to collect data. The statistical 
methods of frequencies, percentage, mean, standard deviations, Chi-square test, Cramer’s 
V and Somers’d were used in the data  analyses and hypotheses testing. 
 The results revealed that most of the respondents are students, male, with ages 
between 20 and 29 years old, single, hold a Bachelor’s degree, earn average monthly 
income between 5,001-10,000 baht. Most of the respondents usually spent 41-60 Baht for 
purchasing Cigarette, They bought one pack of cigarette at a time, from retailers and 
sidewalk merchants twice per week, and sticked to one single brand. 
 Results of the hypotheses testing at the statistical significance level of 0.05 are as 
follows : 
 1.The average purchase expenses have relationship with age, marital status, 
education, average monthly income, health activities, interests in cigarette, and opinions 
toward cigarette. 
 2.The amount of purchase has relationship with age, marital status, occupation, 
average monthly income, and interests in cigarette. 
 3.The frequency of purchase has relationship with gender, age, marital status, 
education, occupation, average monthly income, and opinions toward cigarette. 
 4.The behavior of purchase has relationship with age, marital status, education, 
average monthly income, health activities, interests in cigarette, and opinions toward 
cigarette. 
 5.The place of purchase has relationship with gender, education, occupation, 
average monthly income, health activities, interests in cigarette, and opinions toward 
cigarette. 
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สารนิพนธฉบับน้ีสําเร็จไดดวยความกรุณาอยางยิ่งของอาจารย  ดร.พนิต  กุลศิริ  อาจารยที่

ปรึกษาสารนิพนธ  ที่ไดเสียสละเวลาอันมีคา  โดยความกรุณาใหคําแนะนํา  ขอคิดเห็น  พรอมทั้งยัง
ชวยเหลือตรวจสอบแกไขขอบกพรอง  อันมีคุณคาและมีประโยชนในการวิจัยอยางยิ่ง  รวมถึง
คณะกรรมการสอบสารนิพนธทุกทานที่ไดชวยปรับปรุงแกไขใหสารนิพนธมีความสมบูรณยิ่งขึ้น 

ขอขอบพระคุณ อาจารยภัทราพร  จิตสรางบุญ  และอาจารย  สันติ  เติมประเสริฐสกุล  ที่
กรุณาใหความอนุเคราะหเปนผูเชี่ยวชาญตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ  และใหคําแนะนําอันมี
คุณประโยชนตอการทําสารนิพนธใหสําเร็จลุลวงไปดวยดี  ทําใหสารนิพนธนี้มีผลที่สมบูรณมากยิ่งขึ้น 

ขอขอบพระคุณคณาจารยทุกทานที่ใหความรูโดยตรงและโดยออมจากหลักสูตร  ที่ใหผูวิจัยได
รวบรวมความรูจากบทเรียนของทุกทานมาประยุกตใชอันทําใหงานสารนิพนธฉบับนี้สําเร็จไดดวยดี 

ผูวิจัยขอขอบพระคุณผูตอบแบบสอบถามทุกทานที่ไดกรุณาเสียสละเวลาในการตอบ
แบบสอบถามซึ่งทําใหงานวิจัยนี้สําเร็จลุลวงไปดวยดี   

ทายสุดนี้  ขอขอบพระคุณมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  ที่ใหโอกาสผูวิจัยไดเขามาศึกษา
หาความรู  คุณงามความดีและประโยชนอันเกิดจากสารนิพนธฉบับน้ี  ผูวิจัยขอนอมบูชาคุณบิดา  
มารดา  และบูรพาจารยทุกทานที่ไดประสิทธิ์ประสาทวิชา  อบรมสั่งสอน  จนกระทั่งประสบผลสําเร็จ 
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บทที่  1 
บทนํา 

 

ภูมิหลัง 
 การดําเนินชีวติของคนไทยในปจจุบัน หากสังเกตตามสถานที่ตางๆ โดยทั่วไปเราจะ
พบเห็นคนจํานวนหนึ่งที่มีพฤติกรรมนาเปนหวงตอสขุภาพรางกาย  และจิตใจเปนอยางยิ่งนั้น
คือ “พฤติกรรมการสูบบุหรี”่ โดยทั่วไปเราจะเห็นพฤตกิรรมการสูบบุหรี่ดังกลาวในวัยที่แตกตาง
กันตั้งวัยเด็กจนถึงวัยชรา  ตามสถานทีต่างๆ ไดแก  สถานีรถประจําทาง  สถานที่ทํางาน   
สถานศึกษา  สถานที่พักผอน  ทั้งๆ  ที่ตามสถานที่ตางๆ  ดังกลาวไดมีการตอตานการสูบบุหร่ี  
ชี้แจงใหเห็นถงึภัยอันตรายจากการสูบบหุรี่อยางชัดแจง  ดวยวิธกีารตางๆที่หลากหลาย  เชน  
การโฆษณา  ประชาสัมพันธ  ดวยโปสเตอร  แผนพับ  ใบปลวิ  การเผยแพรเอกสารทั้งของ
หนวยงานรัฐและเอกชนการติดปายหามสูบบุหรี่  การเสนอขาวสารทางวิทย-ุโทรทัศนรวมทั้ง
สิ่งพิมพตางๆ อยางทั่วถึง  แตก็ดูเหมือนวาจะสงผลนอยมากตอผูสูบบุหรี่  และดเูหมือนตัวผูสบู
บุหรี่เองก็ทราบถึงอันตรายที่เกิดจากการสูบบุหรี่ที่มีตอสุขภาพรางกายและจิตใจตนเองเปน
อยางดี   
 ผลการสํารวจพฤติกรรมการสูบบุหรี่ของสํานักงานสถิติแหงชาติพบวาในป 2547 
ประชากรที่มีอายุตั้งแต 15 ปขึ้นไปทัว่ประเทศที่มีประมาณ 49.4 ลานคน เปนผูที่ไมสูบบุหรี่ 
38.1 ลานคน และเปนผูที่สบูบุหรี่ 11.3 ลานคนหรือรอยละ 23.0 โดยในจํานวนผูที่สูบบุหรี่แยก
เปนผูที่สูบบุหร่ีเปนประจํา 9.6 ลานคน หรือรอยละ 19.5 และผูที่สบูนานๆ ครั้ง(สูบไมสม่ําเสมอ) 
1.7 ลานคนหรือรอยละ 3.5  เม่ือพิจารณาจํานวนประชากรที่สบูบุหรี่เปนประจําแยกรายภาค
พบวาภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีจํานวนประชากรที่สบูบุหรี่เปนประจํามากที่สุด รองลงมาคือ 
ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคใต และกรุงเทพฯตามลําดับ 
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ตาราง  1  คาใชจายในการสูบบุหรี่สําหรบัผูที่สูบบุหรี่เปนประจําแยกรายภาค  
 

ประเภทบุหรีท่ี่สูบ(รอยละ) ภาค จํานวน 
(ลานคน) ผลิตใน

ประเทศ 
ตางประเทศ มวนเอง อ่ืนๆ 

จํานวน 
การสูบบุหรี ่

(มวน/วัน/คน) 

คาใชจาย 
(บาท/วัน/คน) 

กรุงเทพฯและ
ปริมณฑล 

0.86 90.8 6.2 2.6 0.4 8.2 35.6 

ภาคกลาง 2.00 65.2 0.6 33.5 0.7 8.6 17.6 

ภาคเหนือ 1.90 34.8 2.4 52.0 10.8 7.4 9.5 

ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

3.51 27.8 0.1 71.7 0.4 7.2 9.0 

ภาคใต 1.36 54.2 0.5 44.7 0.6 9.1 18.7 

รวม 9.63 46.2 1.3 50.0 2.5 7.9 14.6 

  
 ที่มา : สํานักงานสถิติแหงชาติ รายงานสํารวจพฤตกิรรมการสูบบุหรี่และการดื่มสุรา
ของประชากร (2547)  
 หมายเหตุ: อ่ืนๆ หมายถึงซิการ ไปบ บหุรี่พมา     
  
 เม่ือพิจารณาประเภทบุหรี่ที่สูบพบวาผูที่สูบบุหร่ีเปนประจําครึ่งหน่ึงเปนผูที่สูบบุหร่ี
มวนเอง รองลงมาสูบบุหรี่ที่ผลิตในประเทศ (รอยละ 46.2) ซ่ึงหากพิจารณาแยกรายภาค  พบวา 
ผูที่สูบบุหร่ีเปนประจําในกรุงเทพฯ  มีสัดสวนการสูบบุหร่ีที่ผลิตในประเทศมากที่สุด อีกทั้งผูที่
สูบบุหร่ีเปนประจําในกรุงเทพฯ  นั้นยังนิยมสูบบุหร่ีตางประเทศมากที่สุดดวย สวนบุหร่ีมวนเอง
นั้นเปนที่นิยมอยางมากในภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ นอกจากนี้ผูสูบบุหร่ีเปน
ประจําในภาคเหนือยังนิยมสูบบุหรี่พมาอีกดวย 
       เม่ือพิจารณาจํานวนบุหรี่ทีสู่บเฉลี่ยตอวนัแลวพบวาผูที่สูบบุหรี่เปนประจํานั้นสูบบุหรี่
เฉลี่ย 7.9 มวนตอวันตอคน และมีคาใชจายในการสูบบุหรี่เฉลี่ยวันละ 14.6 บาทตอคน ซึ่งใน
ภาคใตมีจํานวนการสูบบุหรี่เฉลี่ยตอวันมากที่สุด ในขณะที่ผูที่สบูบุหรี่ในกรุงเทพฯมีคาใชจายใน
การสูบบุหรี่มากที่สุด  
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ตาราง  2  คาใชจายในการสูบบุหรี่สําหรบัผูที่สูบบุหรีน่านๆครั้งแยกรายภาค  
 

ภาค จํานวน* 
(ลานคน) 

จํานวนการสูบบุหรี ่
(มวน/วัน/คน) 

คาใชจายในการสูบบุหรี ่
(บาท/วัน/คน) 

กรุงเทพฯและปริมณฑล 0.15 3.9 16.93 

ภาคกลาง 0.41 5.1 10.44 

ภาคเหนือ 0.39 5.0 6.42 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 0.51 5.8 7.25 

ภาคใต 0.27 5.7 11.71 

รวม 1.73 4.7 8.69 

 ที่มา : โพลลศนูยวิจัยกสิกรไทย 
   * สํานักงานสถิติแหงชาต ิ รายงานสํารวจพฤติกรรมการสูบบุหรีแ่ละการดื่มสุราของ
ประชากร (2547 ) 
       ดังนั้นเม่ือนําคาใชจายในการสูบบุหรี่ของผูที่สูบบุหรี่เปนประจํา และผูที่สบูบุหรีน่านๆ
ครั้งมารวมกัน ซึ่งพบวาทัว่ประเทศมีคาใชจายในการสูบบุหรี่ 57,380 ลานบาท โดยเมื่อ
เปรียบเทียบแยกรายภาคแลวพบวาภาคกลางมีคาใชจายในการสูบบหุรี่สูงที่สุด รองลงมาคือ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ กรุงเทพฯและปริมณฑล ภาคใต และภาคเหนือตามลําดับ  

ตาราง  3  คาใชจายในการสูบบุหรี่แยกรายภาค 
หนวย:  ลานบาท 

ภาค ผูที่สูบบุหรีเ่ปน
ประจํา 

ผูที่สูบบุหรี่นานๆครั้ง รวมคาใชจายในการ
สูบบุหรี ่

กรุงเทพฯและปริมณฑล 11,200 900 12,100 

ภาคกลาง 12,800 1,600 14,400 

ภาคเหนือ 6,600 900 7,500 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 11,530 1,350 12,880 

ภาคใต 9,300 1,200 10,500 

รวม 51,430 5,950 57,380 

 ที่มา : บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด  (2547) สํานักงานสถิติแหงชาต ิ*รายงาน
สํารวจพฤติกรรมการสูบบหุรี่และการดื่มสุราของประชากร  
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ความมุงหมายของงานวิจัย 

 1.  เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรงุเทพมหานคร 
  2.  เพ่ือศึกษาปจจัยดานประชากรศาสตรประกอบดวย  เพศ  อายุ  สถานภาพสมรส  
การศึกษา   รายไดตอเ ดือน   ที่ มี อิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้ อบุห ร่ีของผูบริ โภคใน
กรุงเทพมหานคร 
 3.  เพ่ือศึกษาปจจัยดานรูปแบบการดํารงชีวิตที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อบุหรี่
ของผูบริโภค ในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

ความสําคญัของการศึกษาคนควา 
 1.  ผลการวิจัยครั้งนี้  คือ เพ่ือเปนแนวทางแกผูประกอบการธุรกิจบุหร่ี  สามารถนํา
ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค  รูปแบบการดําเนินชีวิต  และการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
ไปใชในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดไดตรงตามความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
  2. ผลการวิจัยครั้งน้ีทําใหทราบถึงตัวแปรดานตางๆ ที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื้อบุหร่ี  อันจะเปนขอมูลสําหรับผูบริหาร  ครู - อาจารยและผูเกี่ยวของไดตระหนักถึง
ปญหา  เพ่ือเปนแนวทางรวมมือกันวางแผน  ควบคุม  ปองกันการสูบบุหรี่ของผูสูบหนาใหม  
ตลอดจนไดนําขอมูลเปนแนวทางปฏิบัติในการจัดกิจกรรมรณรงค ลด  ละ เลิก  การสูบบุหร่ี 
ใหกับผูสูบหนาใหม 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาปจจัยตาง ๆ  ที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี  
ไดแก  ประชากรศาสตร  พฤติกรรมผูบริโภค  และรูปแบบการดําเนินชีวิต   
 ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งน้ี  คือ  ประชากรทั้งชายและหญิงที่สูบบุหรี่  ใน
กรุงเทพมหานคร 
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 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
 กลุมตัวอยางที่ ใช ในการวิ จัย  คือ   ผูที่ สูบบุหรี่ทั้ ง เพศชายและเพศหญิงใน
กรุงเทพมหานคร  ไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน  ดังน้ันผูวิจัยจึงไดกําหนดขนาดกลุม
ตัวอยางที่ใชในการวิจัย  โดยใชสูตรในการคํานวณหากลุมตัวอยางแบบไมทราบจํานวน
ประชากร  โดยวิธีการหาคาจากตารางสําเร็จของ Taro Yamane ในการกําหนดขนาดกลุม
ตัวอยางโดยใหมีคาความคลาดเคลื่อนได  5%  และที่ระดับความเชื่อม่ันรอยละ  95  และ
กําหนดความมีนัยสําคัญที่ระดับ  0.05  ปรากฏวาขนาดของกลุมตัวอยางที่สามารถใหเปน
ตัวแทนประชากรจํานวน  400  คน  หรือแทนคาสูตรการคํานวณหาขนาดกลุมตัวอยาง ดังน้ี 
(ลวน  สายยศ  ;และอังคณา  สายยศ. 2536 : 260-261 ; อางอิง จาก Yamane. 1967 : 886-
887) 

ตัวแปรที่ใชในการศึกษา 
1. ตัวแปรอิสระ  ( Independent  Variable )  แบงเปนดังนี้ 

1.1  ตัวแปรทางดานประชากรศาสตร  ไดแก 
   1.1.1  เพศ 
    1.1.1.1  ชาย 
    1.1.1.2  หญิง 
   1.1.2  อายุ 
    1.1.2.1  ไมเกิน 19 ป 
    1.1.2.2  20   -   29 ป 
    1.1.2.3  30   -   39 ป 
    1.1.2.4  40   -   49 ป 
    1.1.2.5  50     ปขึ้นไป 
   1.1.3  สถานภาพสมรส 
    1.1.3.1  โสด 
    1.1.3.2  สมรส/อยูดวยกัน 
    1.1.3.3  แยกกันอยู/อยาราง/หมาย 
   1.1.4  ระดับการศึกษา 
    1.1.4.1  ต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลาย 
    1.1.4.2  มัธยมศกึษาตอนปลาย หรือ ปวช. 
    1.1.4.3  อนุปริญญา หรือ ปวส. 
    1.1.4.4  ปริญญาตร ี
    1.1.4.5  สูงกวาปริญญาตรี 
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   1.1.5  อาชีพ 
    1.1.5.1  นักเรียน/นักศึกษา 
    1.1.5.2  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
    1.1.5.3  พนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจาง 
    1.1.5.4  ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย 
    1.1.5.5  แมบาน/พอบาน 
    1.1.5.6  อ่ืนๆ( โปรดระบุ )………. 
   1.1.6  รายไดตอเดือน 
    1.1.6.1  ไมเกิน      5,000    บาท 
    1.1.6.2  5,001   -  10,000  บาท 
    1.1.6.3  10,001   -  15,000  บาท 
    1.1.6.4  15,001   -  20,000  บาท 
    1.1.6.5  20,001 -  25,000  บาท 
    1.1.6.6  25,001  บาทขึ้นไป 
  1.2  ตัวแปรดานรูปแบบการดําเนินชีวิต 
   1.2.1  กิจกรรมยามวาง/งานอดิเรก  (  Activities ) 
   1.2.2  ความสนใจ (  Interests ) 
   1.2.3  ความคิดเห็น  (Opinions : O) 
  
 2. ตัวแปรตาม  ( Dependent  Variables )   ไดแก  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรงุเทพมหานคร 
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 นิยามศัพทที่ใชในการวิจัย 
   1. บุหรี่  หมายถึง ยาเสนหรือยาเสนปรุง ไมวาจะมีใบยาแหงหรือยาอัดเจือปน
หรือไม ซึ่งมวนดวยกระดาษหรือวัตถุที่ทาํขึ้นใชแทนกระดาษหรือใบยาแหงหรือยาอัด
   2. ผูบริโภค  หมายถึง  ประชากรทั้งชายและหญิงที่ยังคงสูบบุหรี่อยู  และสบูบุหรี่
เปนประจํา ในกรุงเทพมหานคร 
   3. รูปแบบการดําเนินชีวิต  หมายถึง  การใชจายเวลาซึ่งแสดงถงึลักษณะของ
กิจกรรม  ความสนใจ และความคิดเห็น 
    -  กิจกรรมเก่ียวกับงานอดิเรก  หมายถึง  เวลาวางจากการทํางานหลักของ
ผูบริโภคจะเลือกทําสิ่งตางๆตอไปน้ี  การทองเที่ยว  การเปนสมาชิกชมรมตาง ๆ 
    -  ความสนใจเกี่ยวกับบุหรี่  หมายถึง  สิ่งที่ผูบริโภคชื่นชอบที่จะไดทําและมี
ความสําคัญสําหรับตนเองในเรื่องราวเกี่ยวกับบุหร่ี  ไดแก  การสนทนาเรื่องบุหร่ีกับคนรอบขาง
อยูเสมอ  การทดลองซื้อบุหรี่ที่ออกใหมเสมอ  ความสนใจเกี่ยวกับคุณสมบัติของบุหรี่ 
    -  ความคิดเห็น  หมายถึง  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการสบูบุหรี ่
   4. พฤติกรรม  หมายถึง  พฤติกรรมการแสดงออกของผูบริโภคในการซื้อบุหรี่โดย
วัดจาก 
    -  ความถี่ในการซื้อบุหรี่  วัดจากจํานวนครั้งที่ซื้อบุหรี่โดยเฉลี่ยตอสัปดาห
ในชวงที่ผานมา 
    -  ปริมาณที่ซื้อบุหรี่  วัดจากปริมาณที่ซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง 
    -  คาใชจายในการซื้อบุหรี่  วัดจากจํานวนคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ซื้อบุหรี่ในแต
ละครั้งที่ผานมา 
   -  ชนิดหรือประเภทของบหุรี่ที่ซื้อ  วัดจากชนิดหรือประเภทของบหุรี่ที่ซื้อใน
ครั้งที่ผานมา 
   -  สถานที่ในการซื้อบุหรี่  วัดจากสถานที่ซื้อบุหรี่อยูเปนประจํา 
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กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
ในการศึกษาวจัิยเรื่อง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ ของผูบริโภคใน

กรุงเทพมหานคร”    มีกรอบแนวความคิดในการวิจัยดังนี้ 
 
        ตัวแปรอิสระ              ตัวแปรตาม 
          (Independent Variables)     ( Dependent Variables) 
 
 ปจจัยดานประชากรศาสตร 

-  เพศ   
-  อายุ 
-  สถานภาพสมรส 
-  ระดับการศกึษา  
-  อาชีพ  
-  รายไดเฉลีย่ตอเดือน 

พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 

- ความถี ่
- ปริมาณ 
- คาใชจาย 
- ชนิดหรือประเภท 
- สถานที่ซื้อ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 ปจจัยดานรูปแบบการดาํเนิน

ชีวติ 

- กิจกรรม 

- ความสนใจ 

- ความคิดเห็น 

 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 1  กรอบแนวความคิดการวจัิย 
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สมมติฐานงานวิจัย 
         1.  เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 2.  อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 3.  สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 

4.  การศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 5.  รายไดมีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 6.  กิจกรรมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 7.  ความสนใจมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 8.  ความคิดเห็นมีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการซื้อบุหรี่ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี  ผูวิจัยตองการศึกษาขอมูลกอนทําการวิจัยโดยอาศัยผลการ
ศึกษาวิจัยที่เกี่ยวของทั้งในอดีต  แนวความคิดและกรอบทฤษฎีตางๆ  ที่นํามาอางอิงในการ
ศึกษาวิจัยเรื่อง   “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร”      
ที่เปนประโยชนตอการพิจารณาเพื่อเปนแนวทางการวิจัย มีประเด็นการนําเสนอภายใตหัวขอหลัก
ดังนี้  

 1. แนวความคิดและทฤษฎเีกี่ยวกับประชากรศาสตร 
 2. แนวความคิดและทฤษฎเีกี่ยวกับพฤตกิรรมผูบริโภค 
 3. แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิต 

4. ความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑบุหรี่ 
5. เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

1.  แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับประชากรศาสตร  ( Demographic ) 
 ศิริวรรณ  เสรีรัตน;  และคณะ.  (2538: 41 - 42 ) กลาววา  ลักษณะทางประชากรศาสตร
ประกอบดวย  อายุ  เพศ  ขนาดและครอบครัว  สถานภาพครอบครัว  รายไดอาชีพ  การศึกษา  
เหลานี้เปนเกณฑที่นิยมใชในการสวนแบงการตลาด ลักษณะทางประชากรศาสตรเปนลักษณะที่
สําคัญตอการและสถิติที่ใชวัดไดของประชากรที่ชวยกําหนดตลาดเปาหมายรวมทั้งงายกวาการวัด
มากกวาตัวแปรอ่ืน  ตัวแปรดานทางประชากรศาสตรที่สําคัญดังน้ี 
  1. อายุ ( Age )  เน่ืองจากผลิตภัณฑที่จะสามารถตอบสนองความตองการของกลุม
ผูบ ริโภคที่ มีอายุแตกตางกัน  นักการตลาดจึงใชประโยชนจากอายุ เปนตัวแปรดานทาง
ประชากรศาสตรที่แตกตางของสวนนักการตลาดไดคนควาความตองการของสวนตลาดสวนเล็ก 
(Niche Market)  โดยมุงความสําคัญที่ตลาดอายุสวนนั้น 
  2. เพศ  ( Sex )  เปนตัวแปรในการแบงสวนตลาดที่สําคัญเชนกัน นักการตลาดตอง
ศึกษาตัวแปรน้ีอยางรอบคอบ  เพราะปจจุบันตัวแปรดานเพศมีการเปลี่ยนแปลงในตัวพฤติกรรม
ผูบริโภคการเปลี่ยนแปลงดังกลาวอาจมีสาเหตุมาจากการที่สตรีทํางานมากขึ้น 
  3. ลักษณะทางครอบครัว ( Marital Status )  ในอดีตจนถึงปจจุบันลักษณะครอบครัว
เปนเปาหมายที่สําคัญของความใชความพยายามทางการตลาดมาโดยตลอด และมีความสําคัญ
ยิ่งขึ้นในสวนที่เกี่ยวกับหนวยผูบริโภค  นักการตลาดจะสนใจจํานวนและลักษณะของบุคคลใน
ครัวเรือนที่ใชสินคาใดสินคาหนึ่ง และยังสนใจในการพิจารณาลักษณะทางประชากรศาสตร และ
โครงสรางดานสื่อที่เกี่ยวของกับผูตัดสินใจในครัวเรือนเพ่ือชวยในการพัฒนากลยุทธการตลาดให
เหมาะสม 
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   4. รายไดการศึกษาและอาชีพ  ( Income, Education and Occupation )  เปนตัวแปร
ที่สําคัญในการกําหนดสวนของตลาด  โดยทั่วไปนักการตลาดจะสนใจผูบริโภคที่มีความร่ํารวยแต
อยางไรก็ตามครอบครัวที่มีรายไดต่ําจะเปนตลาดที่มีขนาดใหญ  ปญหาสําคัญในการแบงสวนตลาด
โดยถือเกณฑรายไดอยางเดียวก็คือ รายไดจะเปนตัวชี้การมีหรือไมมีความสามารถในการจายสินคา  
ในขณะเดียวกันการเลือกซื้อสินคาที่แทจริงอาจถือเกณฑรูปแบบการดําเนินชีวิต  รสนิยม  คานิยม  
อาชีพ การศึกษา ฯลฯ  แมวารายไดเปนตัวแปรที่ใชบอยมาก  นักการตลาดสวนใหญจะโยงเกณฑ
รายไดรวมกับตัวแปรดานประชากรศาสตรหรืออ่ืนๆ เพ่ือใหกําหนดตลาดเปาหมายไดชัดเจนยิ่งขึ้น 
เชนกลุมรายไดอาจเกี่ยวของกับเกณฑอายุและอาชีพรวมกัน 

  อดุลย  จาตุรงคกุล.  ( 2538:  38-39 )  กลาววาลักษณะทางประชากรศาสตร รวมถึง
อายุ เพศ  วงจรชีวิตของครอบครัว การศึกษารายไดเปนตน  ลักษณะดังกลาวมีความสําคัญตอ
นักการตลาดเพราะมันเกี่ยวพันกับอุปสงค ( Demand )  ในตัวสินคาทั้งหลายการเปลี่ยนแปลงทาง
ประชากรศาสตร  ชี้ใหเห็นถึงการเกิดขึ้นของตลาดใหม และตลาดอื่นก็จะหมดไป หรือลด
ความสําคัญลงลักษณะทางประชากรศาสตรที่สําคัญมีดังนี้ 
  1. อายุ  นักการตลาดตองคํานึงถึงความสําคัญของการเปลี่ยนแปลงของประชากรใน
เรื่องของอายุดวย 
  2. เพศ จํานวนสตรี ( สมรสหรือโสด ) ที่ทํางานนอกบานเพิ่มขึ้นเรื่อยๆนักการตลาด
ตองคํานึงวาปจจุบันสตรีเปนผูซื้อรายใหญซึ่งที่แลวมาผูขายเปนผูที่ตัดสินใจ นอกจากนั้นบทบาท
สตรีและบุรุษที่ซ้ํากัน 
  3. วงจรชีวิตของครอบครัว  ขั้นตอนแตละขั้นตอนของวงจรชีวิตของครอบครัวเปน
ตัวกําหนดที่สําคัญของพฤติกรรม ขั้นตอนของวงจรชีวิตของครอบครัวแบงออกเปน  9 ขั้นตอนซึ่ง
แตละขั้นตอนจะมีพฤติกรรมการซื้อที่แตกตางกัน 
  4. การศึกษาและรายได  การศึกษามีอิทธิพลตอรายไดเปนอยางมาก การรูวาเกิดอะไร
ขึ้นกับการศึกษาและรายไดเปนสิ่งสําคัญเพราะแบบแผนการใชจายขึ้นอยูกับรายไดที่มี 
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1.  แนวความคิดเก่ียวกับทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค 
 ศุภกร  เสรีรัตน. ( 2544 : 7 )  กลาววา  พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง  การกระทําของ
บุคคลใดบุคคลหนึ่งที่เกี่ยวของโดยตรงกับการจัดหาใหไดมาและการใชสินคาและบริการทั้งน้ี
หมายถึงกระบวนการตัดสินใจที่มีอยูกอนแลว  และเปนสิ่งที่มีการกําหนดใหเกิดการกระทําดังกลาว 
 ศิริวรรณ  เสรีรัตน  ( 2541 : 125-126 )  พฤติกรรมผูบริโภค (Consumer behavior)  
หมายถึง พฤติกรรมซึ่งบุคคลทําการคนหา  การซื้อ  การใช  การประเมินผล และการจายใน
ผลิตภัณฑและบริการ  โดยคาดวาจะตอบสนองความตองการของเขา  หรืออาจหมายถึง
กระบวนการตัดสินใจและลักษณะกิจกรรมของแตละบุคคลเมื่อทําการประเมินผลการจัดหาการใช
และการใชจายเกี่ยวกับสินคาและบริการ  คําถามที่ใชเพ่ือคนหาลักษณะพฤติกรรมผูบริโภคคือ 6W 
และ  1H   ซึ่งประกอบดวย  WHO?,WHAT?,WHY?,WHO?,WHEN?,WHERE?,  และ HOW?  
เพ่ือคนหาคําตอบ 7 ประการ  หรือ 7O  ซึ่งประกอบดวย OCCUPANT, OBJECTS,OBJECTIVES, 
ORGANIZATION,OCCASIONS,OUTLET and OPERATION มีตารางแสดงการใชคําถาม 7  
คําถามเพื่อคําตอบ  7  ประการเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภครวมทั้งการใชกลยุทธการตลาด  ให
สอดคลองกับคําตอบที่เกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคแสดงการประยุกตใช  7O  ของกลุมเปาหมาย
และคําถามที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมผูบริโภคแสดงคําถาม  7 คําถาม  ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้   
 
ตาราง 4  คําถาม 7 คําถาม ( 6Wและ1H) เพ่ือหาคําตอบ 7 ประการเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบรโิภค 
 

คําถาม( 6Wและ1H ) คําตอบทีต่องการทราบ(7O) กลยุทธการตลาดที่เกี่ยวของ 

1.ใครอยูในตลาด
เปาหมาย  (Who is in 
the target market ? ) 
 
 
 

ลักษณะทางกลุมเปาหมาย
(Occupants)  ทางดาน 
1.ประชากรศาสตร 
2.ภูมิศาสตร 
3.จิตวิทยาหรอืจิตวิเคราะห 
4.พฤติกรรมศาสตร 

กลยุทธการตลาดประกอบดวย  
กลยุทธดานผลิตภัณฑ ราคา การ
จัดจําหนายและการสงเสรมิ
การตลาดที่เหมาะสมและสามารถ
ตอบสนองความพึงพอใจของ
กลุมเปาหมายได 
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ตาราง 4 (ตอ) 

คําถาม( 6Wและ1H ) คําตอบทีต่องการทราบ(7O) กลยุทธการตลาดที่เกี่ยวของ 

2.ผูบริโภคซ้ืออะไร 
(What does the 
consumer buy? ) 
 
 
 

สิ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อ
(Objects)สิ่งที่ผูบริโภค
ตองการจากผลิตภัณฑก็คือ
ตองการคุณสมบัติหรือ
องคประกอบของผลิตภัณฑ
(Product component) และ
ความแตกตางที่เหนือกวาคู
แขงขัน (Competitive) 
 
 
 
 

กลยุทธดานผลิตภัณฑ
ประกอบดวย 
1.ผลิตภัณฑหลัก 
2.รูปลักษณผลิตภัณฑไดแกการ
บรรจุภัณฑ  ตราสินคารูปแบบ
บริการ  คุณภาพลักษณะ
นวัตกรรม 
3.ผลิตภัณฑควบ 
4.ผลิตภัณฑที่คาดหวัง 
5.ศักยภาพผลิตภัณฑความ
แตกตางทางการแขงขัน
( Competive differentiation )  
ประกอบดวยความแตกตางดาน
ผลิตภัณฑ  บริการ  พนักงานและ
ภาพลักษณ 

3.ทําไมผูบริหารจึงซื้อ
(Why does the 
consumer buy ?) 
 
 
 
 
 
 
 
คําถาม( 6Wและ1H ) 

วัตถุประสงคในการซื้อ
(Objective)ผูบริโภคซ้ือสินคา
เพ่ือตอบสนองความตองการ
ของเขาดานรางกายและดาน
จิตวิทยาซึ่งตองศึกษาถึงปจจัย
ที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
ซื้อ   
1.ปจจัยภายในหรือปจจัยทาง
จิตวิทยา 
2.ปจจัยทางสังคม  วัฒนธรรม 
3.ปจจัยเฉพาะบุคคล 
คําตอบทีต่องการทราบ(7O) 

กลยุทธที่ใชมากคือ 
1.กลยุทธดานผลิตภัณฑ(Product 
strategies )  
2.กลยุทธการสงเสริมการตลาด 
(Promotion strategies)
ประกอบดวยกลยุทธการ
โฆษณาการขายโดยใชพนักงาน
การสงเสริมการขาย การใหขาว 
การประชาสัมพันธ 
3.กลยุทธดานราคา(Price 
strategies) 
4.กลยุทธการจัดจําหนาย 
กลยุทธการตลาดที่เกี่ยวของ 
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ตาราง 4 (ตอ)   

คําถาม( 6Wและ1H ) คําตอบทีต่องการทราบ(7O) กลยุทธการตลาดที่เกี่ยวของ 

4..ใครมีสวนรวมใน
การตัดสินใจซื้อ (Who 
participates in the 
buying ?) 
 

บทบาทของกลุมตางๆ
(Organization)  มีอิทธิพลใน
การซื้อประกอบดวย 
1.ผูริเร่ิม      2.ผูมีอิทธิพล 
3.ผูตัดสินใจ  4.ผูซื้อ   5.ผูใช 

กลยุทธที่ใชมากคือกลยุทธการ
โฆษณา และ (หรือ)กลยุทธการ
สงเสริมการตลาด (Advertising 
and promotion strategies) โดย
ใชกลุมผูมีอิทธิพล 

5.ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด
(When does the 
consumer buy ?) 
 
 

โอกาสในการซื้อ (Occasions)
เชน ชวงเดือนใดของปหรือ
ชวงฤดูกาลใดของป  ชวงวัน
ใดของเดือน   ชวงเวลาใดของ
วัน โอกาสพิเศษหรือเทศกาล
วันสําคัญตางๆ  

กลยุทธที่ใชมากคือ กลยุทธการ
สงเสริมการตลาด (Promotion 
strategies)  เชน ทําการสงเสริม
การตลาดเมื่อใด  จึงสอดคลองกับ
โอกาสในการซื้อ 

6.ผูบริโภคซ้ือที่ไหน
(Where does the 
consumer buy) 
 
 
 

ชองทาง หรือแหลง(Outlets) 
ที่ผูบริโภคไปทําการซื้อเชน 
หางสรรพสินคา  ซุปเปอร  
มารเก็ต รานขายของชํา 
บางลําพู  พาหุรัด  สยาม 
สแควร ฯลฯ 

กลยุทธชองทางการจัดจําหนาย
(Distribution  channel  
strategies ) 
บริษัทนําผลิตภัณฑสูตลาด
เปาหมายโดยพิจารณาวาจะผาน
คนกลางอยางไร 

7.ผูบริโภคซ้ือ
อยางไร.(How does 
the consumer buy? ) 
 

ขั้นตอนการตดัสินใจซื้อ           
( Operation )ประกอบดวย 
1.การรับรูปญหา 
2.การคนหาขอมูล 
3.การประเมินผลทางเลือก 
4.ตัดสินใจ 
5.ความรูสึกภายหลังการซื้อ 

กลยุทธที่ใชมากคือกลยุทธสงเสริม
การตลาด ( Promotion 
strategies ) ประกอบดวยการ
โฆษณาการขายโดยใชพนักงาน
ขาย  การสงเสริมการขาย  การให
ขาว  และการประชาสัมพันธ  
การตลาดทางตรงเชน พนักงาน
ขายจะกําหนดวัตถุประสงคในการ
ขายใหสอดคลองกับวตัถุประสงค
ในการตัดสินใจซื้อ 

  ที่มา:  ศิริวรรณ  เสรีรัตน ; และคณะ (2541) การบริหารการตลาดยุคใหม.หนา 126 
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โมเดพฤติกรรมผูบริโภค 
 ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ (2546:199) ไดอธิบายเกี่ยวกับโมเดลพฤติกรรมผูบริโภค 
(Consumer Behavior Model) วาเปนการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
โดยมีจุดเริ่มตนจากการกระตุน (Stimulus) ที่ทําใหเกิดความตองการ สิ่งกระตุนผานเขามาใน
ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer’s Black Box) ซึ่งเปรียบเสมือนกลองดํา ซึ่งผูผลิตหรือผูขายไม
สามารถคาดคะเนได ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อจะไดรับอิทธิพลจากลักษณะตาง ๆ ของผูซื้อ แลวจะ
มีการตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’s Response) หรือการตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer’s Purchase 
Decision)  
 จุดเริ่มของโมเดลนี้อยูที่มีสิ่งกระตุน ( Stimulas )  ใหเกิดความตองการกอนแลวทําใหเกิด
การตอบสนอง ( Response ) ดังนั้น โมเดลน้ีอาจเรียกวา S-R Theory ดังภาพประกอบ 
 

Stimulus           Buyer's Black Box          Response 
 
 

กลองดําหรือความรูสึก
นึกคิดของผูซื้อ 

 
    
 

สิ่งกระตุนทางการตลาด การตอบสนอง
ของผูซื้อ และส  ิ่งกระตุนอื่น ๆ

สิ่งกระตุนภายนอก 
สิ่งกระตุน
การตลาด 

สิ่งกระตุน
อ่ืน ๆ 

- ผลิตภัณฑ 

- ราคา 

-การจัด
จําหนาย 

- การ
สงเสริม
การตลาด 

- เศรษฐกิจ  

-เทคโนโลย ี

- กฎหมาย 

- การเมือง 

- วัฒนธรรม 

ภาพประกอบ 2 รูปแบบพฤติกรรมผูบริโภค หรือ S-R Theory 
ที่มา : ศิริวรรณ   เสรีรัตน; และคณะ (2546).  การบริหารการตลาด. หนา 199. 

ปริมาณการซื้อ 

การตอบสนอง  
ของผูซื้อ 

การเลือกผลติภัณฑ 

การเลือกตรา 

การเลือกผูขาย 

เวลาในการซือ้ 

กลองดําหรือความรูสึก
นึกคิดของผูซื้อ 

 
ลักษณะ     กระบวนการ 
ของผูซื้อ    ตัดสินใจของ  
        ของผูซื้อ 
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โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
 1.   สิ่งกระตุน  (Stimulus) สิ่งกระตุนอาจเกิดขึ้นเองจากภายในรางกาย ( Inside 
Stimulus) และสิ่งกระตุนจากภายนอก (Outside Stimulus) นักการตลาดจะตองสนใจ และจัดสิ่ง
กระตุนภายนอกใหเกิดความตองการผลิตภัณฑสิ่งกระตุนถือวาเปนเหตุจูงใจใหเกิดการซื้อสินคา 
(Buying Motive) ซึ่งอาจใชเหตุจูงใจซื้อดานเหตุผลและใชเหตุจูงใจซื้อดานจิตวิทยา (อารมณ) ก็ได
สิ่งกระตุนภายนอกประกอบดวย 2 สวนคือ 
  1.1   สิ่งกระตุนทางการตลาด (Marketing Stimulus) เปนสิ่งกระตุนที่นักการตลาด
สามารถควบคุมและตองจัดใหมีขึ้นเปนสิ่งกระตุนที่เกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดประกอบดวย 
   1.1.1  สิ่งกระตุนดานผลิตภัณฑ (Product) ไดแก คิดคนผลิตภัณฑใหมที่ มี
คุณภาพดีเพ่ือกระตุนความตองการ 

   1.1.2  สิ่งกระตุนดานราคา (Price) ไดแก การกําหนดราคาสินคาใหเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ 

   1.1.3  สิ่งกระตุนดานการจัดจําหนาย (Place) ไดแก จัดจําหนายผลิตภัณฑให
ทั่วถึง เพ่ือใหความสะดวกแกผูบริโภค ถือวาเปนการกระตุนความตองการซื้อ 
   1.1.4  สิ่งกระตุนดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) ไดแก การโฆษณา
สม่ําเสมอ การลดแลกแจกแถม การสรางความสัมพันธอันดีกับลูกคาทั่วไป 
  1.2 สิ่งกระตุนอ่ืนๆ (Other Stimulus)  เปนสิ่งที่กระตุนความตองการผูบริโภคที่อยู
ภายนอกองคกร ซึ่งบริษัทควบคุมไมได สิ่งกระตุนเหลานี้ไดแก  

   1.2.1  สิ่งกระตุนทางเศรษฐกิจ (Economic) ไดแก ภาวะเศรษฐกิจ รายไดของ
ผูบริโภค เหลานี้มีอิทธิพลตอความตองการของบุคคล 

   1.2.2  สิ่งกระตุนทางเทคโนโลยี (Technological) ไดแก เทคโนโลยีใหม ๆ ซึ่ง
สามารถกระตุนความตองการของผูซื้อใหหันมานิยมบริโภคมากขึ้น 

   1.2.3  สิ่งกระตุนทางกฎหมายและการเมือง (Law and Political) ไดแก กฎหมาย
การเพิ่มลดภาษีสินคาใดสินคาหนึ่ง จะมีอิทธิพลตอการเพิ่มหรือลดความตองการของ ผูซื้อ 
  1.2.4   สิ่งกระตุนทางวัฒนธรรม (Cultural) ไดแก ขนบธรรมเนียมประเพณีไทยใน
เทศกาลตาง ๆ จะมีผลกระตุนใหผูซื้อเกิดความตองการซื้อสินคาในเทศกาลนั้น 
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 2.   กลองดํา หรือความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer's Black Box)  
 ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อเปรียบเสมือนกลองดํา (Black Box) ซึ่งผูผลิตหรือผูขายไม
สามารถทราบได จึงตองพยายามคนหาความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อไดรับ
อิทธิพลจากลักษณะของผูซื้อ และกระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ 
  2.1   ลักษณะของผูซื้อ (Buyer Characteristics) ลักษณะของผูซื้อมีอิทธิพลจากปจจัย
ตางๆ คือ ปจจัยดานวัฒนธรรม  ปจจัยดานสังคม  ปจจัยสวนบุคคล  และปจจัยดานจิตวิทยา 
  2.2   กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูซื้อ (Buyer  Decision Process)  ประกอบดวย
ขั้นตอนตาง ๆ คือ  การรับรูปญหา  การคนหาขอมูล  การประเมินผลทางเลือก  การตัดสินใจซ้ือและ
พฤติกรรมภายหลังการซื้อ 

 3.   การตอบสนองของผูซื้อ (Buyer's Response)   หรือการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค
หรือผูซื้อ (Buyer’s Purchase Decisions) ผูซื้อจะมีการตัดสินใจในประเด็นตางๆ ดังนี้ 
  3.1   การเลือกผลิตภัณฑ  (Product Choice) 
  3.2   การเลือกตราสินคา (Brand Choice) 
  3.3   การเลือกผูขาย (Dealer Choice) 
  3.4   การเลือกวันในการซือ้ (Purchase Timing) 
  3.5   การเลือกปริมาณการซื้อ (Purchase Amount) 
 
3.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับรูปแบบการดําเนินชีวติของผูบริโภค 
 คอรทเลอร (Kotler.2000:180) ไดอธิบายวารูปแบบการดําเนินชีวิตของบุคคลหนึ่งๆ คือ 
รูปแบบการดําเนินชีวิตในโลกที่แสดงออกมาในรูปของกิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็นของ
บุคคลนั้นๆ  โดยรูปแบบของการดํารงชีวิตจะแสดงออกถึงตัวบุคคลนั้นที่มีปฏิสัมพันธกับสิ่งแวดลอม
ของเขาทั้งหมด 
 ออควิสิทและชอว (Onkvisit;&Shaw.1994:120) ไดอธิบายวารูปแบบการดําเนินชีวิต 
(Lifestyle) หรือเรียกอีกอยางหนึ่งวาลักษณะทางจิตวิทยาสังคม  (Psychographics) ชีวิตมีความ
เกี่ยวของสัมพันธกับคุณคาและบุคลิกภาพของผูบริโภค และนักการตลาดนํามาใชประโยชนมากใน
ปจจุบัน 
 อดุลย จาตุรงคกุล  (2543:145) กลาววา รูปแบบการใชชีวิต คือ แบบแผนของการ
ดํารงชีวิตของบุคคลที่แสดงออกในทางกิจกรรม (วิธีการใชเวลาของบุคคล) ความสนใจ (อะไรที่
บุคคลรูสึกชื่นใจที่จะทําได) และความคิดเห็น (บุคคล สถานที่ และสิ่งของอยางไร) รูปแบบของการ
ใชชีวิตแสดงออกมาในรูป Psychographics หรือเทคนิคในการวัดรูปแบบของการใชชีวิตและใช
จําแนกรูปแบบของการใชชีวิตดวย 
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 เจมส เอฟ อีเกิ้ล (James  F.  Engel.1993: 449) ไดอธิบายวา แบบของการดํารงชีวิตเปน
แบบที่บุคคลดํารงชีพและใชจายเวลาและเงิน  ซึ่งดูจากคํานิยามจะเห็นไดวาเปนเรื่องงายมาก แต
ความจริงแลวสิ่งที่อีเกิ้ล กลาวรวมไปหมดทุกอยางโดยจําแนกใหเห็นไดวาคํานิยามนี้กลาวถึง 
  1. วิธีที่เราดํารงชีพ (How we live) เปนรูปแบบหรือสิ่งที่บุคคลกระทําทุกวันในการ
ดํารงชีวิต  เชน  อาหารเชารับประทานกาแฟ  ขาว  หรือการใชบริการเติมนํ้ามันรถยนต เปนตน 
  2. สินคาที่เราซื้อ (Products we buy) วัฒนธรรมในการกินอาหารอาจกลาวไดวาไมมี
การเปลี่ยนแปลงมากนัก แตในทางกลับกันไดมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบและการเสนอขายของสินคา 
ดังนั้นวิธีการขายและวิธีการซื้อสินคาในปจจุบันจึงเปลี่ยนแปลงไปเพ่ือใหเหมาะสมกับรูปแบบการใช
ชีวิตในปจจุบัน 
  3. วิธีการใชสินคา  (How you use them) จะเห็นไดวาเสื้อผาที่ซื้อมานั้นสามารถสวม
ใสไดทันที  อาหารสําเร็จรูปก็สามารถปรุงเพื่อรับประทานไดทันทีเชนกัน ดวยเตาธรรมดา เตา
ไมโครเวฟ สรุปแลวการใชสินคามีความสะดวกขึ้น 
  4. มองสินคาอยางไร (What do you think about them) ดวยความสะดวก ความ
รวดเร็วในการใชสินคา ดังนั้นสินคาจึงถูกมองวาเปนสิ่งที่จะนํามาใชเพ่ือผอนแรงและทําให
ประหยัดเวลา 
  5. แบบของการใชชีวิตขึ้นอยูกับปจจัยมากมาย  เชน สถานการณ วัฒนธรรม   ชั้น
ทางสังคม  กลุมอางอิง  ครอบครัว  ความตองการ ทัศนคติ และลักษณะสวนบุคคล เปนตน  เม่ือ
ปจจัยขางตนเปลี่ยนแบบของการใชชีวิตจะเปลี่ยนไปดวย 
 อดุลย  จาตุรงคกุล  (2543:258) ไดอธิบายวา แบบของการใชชีวิตแสดงใหเห็นถึง
ภาพพจนของบุคคล (Self-image or Self-concept) เปนภาพพจนทั้งหมดที่ตัวเรามีอยูอันเปนผลมา
จากวัฒนธรรมสถานการณและประสบการณที่เกี่ยวของกับการดํารงใชงานประจําวัน แบบของการ
ใชชีวิตนอกจากจะเปนแบบการดํารงชีวิตแลวยังเปนแบบของความสนใจอีกดวย เชน คนมีรายได
เทากันแตบริโภคตางกันเพราะแบบของการใชชีวิตตางกันทั้งบุคคลและครอบครัวที่ดํารงชีพอยูใน
สังคม ปจจุบันสามารถแสดงแบบของการใชชีวิตใหเห็นได โดยชัดเจนดังที่เราไดยินบอยๆ วาสมัยนี้
มีคน “แตงงานกับงาน”  ครอบครัวฝากทองไวนอกบาน  แบบของการใชชีวิตอาจจะเปนไปไดทั้งการ
รูตัวและไมรูตัว  บุคคลสวนใหญรักษาแบบของการใชชีวิตของตนไวโดยมีการเปลี่ยนแปลงบางทีละ
นอย การรักษาหรือการเปลี่ยนแบบของการใชชีวิตของบุคคลหรือครอบครัวมักจะตองมีการบริโภค
ตัดสินใจซื้อสินคาซึ่งก็นาจะเปนที่สนใจของนักการตลาด  อิทธิพลของแบบของการใชชีวิตที่มีตอการ
ตัดสินใจซื้อแสดงใหเห็นไดในรูปขางลางนี้ 
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การตัดสินใจซื้อของ
ผูบริโภค 

 

พฤติกรรมและประสบการณ
ที่ลด รักษา หรือเพ่ิมพูนแบบ

ของการใชชีวติ 
 

แบบของการใชชีวติ
ของผูบริโภค 

 

ความตองการและทศันคติที่
กออิทธิพลตอการตัดสินใจ

เพ่ือการบริโภค 

 
ภาพประกอบ 3 อิทธิพลของแบบการใชชวีิตที่มีตอการตัดสินใจซื้อ 
ที่มา : อดุลย จาตุรงคกุล  (2543).  พฤตกิรรมผูบริโภค.  หนา 258. 

  
ตาราง 5 การวิเคราะห กิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็น ที่แสดงลักษณะแบบการดําเนนิชีวติ 
 

กิจกรรม  (Activities: A) ความสนใจ  (Interests: I) ความคิดเห็น  (Opinions:O) 
การทํางาน 
งานอดิเรก 
เหตุการณทางสังคม 
วันหยุดพักผอน 
การบันเทิง 
สมาชิกสโมสร 
ชุมชน 
การซื้อสินคา 
การเลนกีฬา 

ครอบครัว 
บาน 
งาน  อาชีพ 
ชุมชน 
สันทนาการ 
แฟชั่น 
อาหาร 
สื่อตางๆ 
ความสําเร็จ 

ความสัมพันธสวนตวั 
ปญหาสังคม 
การเมือง 
ธุรกิจ 
เศรษฐศาสตร 
การศึกษา 
ผลิตภัณฑ 
อนาคต 
วัฒนธรรม 

   
 ที่มา : Assael Aenry (1998). Consumer Behavior and Marketing Action.  P. 423. 
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 รายละเอียดและความหมายของ AIO มีดังนี้  (อดุลย จาตุรงคกุล.  2543: 285)  
 A คือ กิจกรรมซึ่งหมายถึงปฏิกิริยาที่แสดงออก เชน ดูโทรทัศน จายของในรานคาหรือเลา
ใหเพ่ือนฟงเกี่ยวกับบริการซอมรถของอูประจํา แมวาปฏิกิริยานี้ใครๆ ก็เห็นอยูแตไมสามารถเดา
เหตุผลของการกระทําไดหมดและก็ไมใครจะมีใครทําการวัดเพื่อหาเหตุผลของปฏิกิริยานี้ 
 I คือ ความสนใจ เปนความสนใจในเรื่องราว เหตุการณหรือวัตถุโดยมีระดับของความ
ตื่นเตนที่เกิดขึ้นเม่ือไดตั้งใจติดตอกันมาหรือมีความตั้งใจเปนพิเศษเกี่ยวกับมัน 
 O คือ ความคิดเห็น เปนไปในรูปคําพูดหรือเขียนตอบที่บุคคลตอบตอสถานการณที่
กระตุนเราที่มีการถามคําถาม ความคิดเห็นเราใชเพ่ืออธิบายแปลความหมาย การคาดคะเนและการ
ประมาณคาเชน เชื่อในสิ่งซึ่งบุคคลอื่นตั้งใจ ความเชื่อเกี่ยวกับเหตุการณในอนาคต ประเมินรางวัลที่
จะไดรับจากการเลือกทางเลือกและโทษที่จะเปนผลของการเลือกทางเลือก 
 รูปแบบการดําเนินชีวิตจะถูกกําหนดดวยปจจัยตางๆ ซึ่งประกอบไปดวย ประสบการณที่
ผานมา ลักษณะที่ติดมาตั้งแตเกิด และสถานการณในปจจุบัน สิ่งดังกลาวเหลานี้มีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมการบริโภคทุกคนจะมีการดําเนินชีวิตเปนของตนเองและจะไดรับการปรุงแตงขัดเกลาโดย
ผานการปฏิสัมพันธทางสังคม ไปตามลําดับขั้นตอนของวงจรชีวิต 
 

ตาราง 6 แบบการดําเนินชวีิต 
 

ตัวกําหนดแบบการดําเนินชวีิต 
(Lifestyle determinants) 

แบบการดําเนนิชีวติ  
(Lifestyle) 

ผลกระทบตอพฤติกรรม 
(Impact on behavior) 

   - ลักษณะประชากรศาสตร 
   - วัฒนธรรมยอย 
   - ชั้นของสังคม 
   - แรงจูงใจ 
   - บุคลิกภาพ 
   - อารมณ 
   - คานิยม 
   - วงจรชีวติของครัวเรือน 
   - วัฒนธรรม 
   - ประสบการณในอดีต 

เรามีชีวติอยูอยางไร 
   - กิจกรรม 
   - ความสนใจ 
   - ชอบ / ไมชอบ 
   - ทัศนคต ิ
   - การบริโภค 
   - ความคาดหวัง 
   - ความรูสึก 

การซื้อ 
   - ซื้ออยางไร 
   - ซื้อเม่ือไหร 
   - ซื้อที่ไหน 
   - ซื้ออะไร 
   - ซื้อกับใคร 
การบริโภค 
   - บริโภคที่ไหน 
   - บริโภคกบัใคร 
   - บริโภคอยางไร 

 ที่มา : Hawkins ;&Coney.  (2001).  Consumer Behavior : Building Marketing 
Strategy.  P. 434. 
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นอกจากนี้สังคมที่ไมมีครัว  บทบาทการใชชีวิต  การเปลี่ยนแปลงของการใชชีวิต  และการจําแนก
ลักษณะของแบบการใชชีวิตไวดังนี้ 
 สังคมที่ไมมีครัว  (A Kitchenless Society)  
 สังคมในเมืองใหญของประเทศไทยมีการเปลี่ยนแปลงมากมายจนกระทั่งกลายเปนสังคมที่
ไมมีครัว อาหารใสถุงพลาสติก ฟาสฟูดตามหางสรรพสินคาและภัตตาคารเกิดขึ้นเปนดอกเห็ดเพื่อ
ตอบสนองความตองการตามแบบของการใชชีวิตแบบใหม สตรีออกทํางานนอกบานมากขึ้น เกิด
คานิยมในครอบครัวขึ้นใหม การไมมีครอบครัวหรือการเปนโสด เหลานี้ทําใหแบบของการใชชีวิต
เปลี่ยนแปลงไปจนทําใหเกิดสังคมไมมีครัวขึ้น 
 แบบของการใชชีวิตในปจจุบันรวมกับสังคมไมมีครัวจะทําใหเกิดโอกาสทางการตลาด
สําหรับอุตสาหกรรมเครื่องมือเครื่องใชและอาหารขึ้นอยางมากมายเปนธรรมดาอยูเองที่การรักษา
หรือเปลี่ยนแบบของการใชชีวิตจะตองมีการบริโภคสินคา ปจจุบันนี้ครัวของแตละบานลดขนาดลง
กวาครึ่งและผูบริโภคจะใชเวลาในครัวนอยกวาหองอ่ืนๆ ในบาน 
  
บทบาทของแบบการใชชีวิต 
แบบของการใชชีวิตสําหรับผูบริโภคมี 2 บทบาทคือ 
 1. เปนแรงจูงใจหลักใหมีการซื้อ (A basic motivator) เชน ความปรารถนาที่จะรักษา
เพ่ิมพูนแบบของการใชชีวิตในปจจุบัน ทําใหเกิดกิจกรรมการตัดสินใจชื้อและใชสินคา ความตองการ
ที่จะตัดสินใจซื้อน้ีเกิดจากเราคือใคร เราเปนอะไรและปญหาและโอกาสที่เราประสบในชีวิต 
 2. การเปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากผลของการตัดสินใจ ผลของการที่ผูบริโภคทําการตัวสิน
ใจเกี่ยวกับตัวสินคาที่กอใหเกิดขาวสารการจูงใจและทัศนคติ ซึ่งขาวสารนี้จะเปลี่ยนแปลงหรือ
เสริมแรง (Reinforce) แบบของการใชชีวิต เชน การใชหรือการประเมินผลวันหยุดสุดสัปดาหอาจ
นําไปสูแบบของการใชชีวิตในการทองเที่ยว (Travel-oriented lifestyle) ในระดับสูงกวาเดิม แบบ
ของการใชชีวิตอาจเปลี่ยนแปลง ถาเกิดมีการเปลี่ยนแปลงในตัวบุคคล กลุมอางอิง หรือครอบครัว 
 การเปลี่ยนแปลงแบบการใชชีวิต (Lifestyle changes) 
 เม่ือเกิดมีการเปลี่ยนแปลงแบบของการใชชีวิต มักจะทําใหเกิดปญหาซึ่งมีรากฐานมาจาก
การบริโภค (Consumption-related problems) และ/หรืออาจเกิดโอกาสที่จะทําการตัดสินใจใหม
ปญหาน้ีจะนําไปสูกระบวนการที่มีความผันแปรและมีการเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นอยางสม่ําเสมอการ
เปลี่ยนแปลงนี้เกิดขึ้นเพราะการที่ผูบริโภคทําการตัดสินใจ หรือไมก็เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นใน
ตัวกําหนดของแบบการใชชีวิต เชน เกิดการเปลี่ยนแปลงที่คานิยมจนทําใหแบบดังกลาว
เปลี่ยนแปลงดวย 
 แบบการใชชีวิตบุคคลมิไดเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา หรือเปลี่ยนแปลงอยางมาก ถาเปลี่ยน
มากมายและสม่ําเสมอคนจะตองวิตกกังวลและอาจเกิดภาวะลมเหลว (Frustration) ดังน้ันแบบของ
การใชชีวิตคอยๆ เปลี่ยนแปลงและเปนไปในรูปไมรูตัว การเปลี่ยนแปลงมากและเปนไปอยาง
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กะทันหันที่มีตอแบบของการใชชีวิตจะเกิดขึ้นไดในเฉพาะเหตุการณตางๆ เชน สงคราม พายุ 
บาดเจ็บ แตงงาน จบการศึกษา เด็กเกิด หยา เปลี่ยนงาน และคูสมรสตาย  
  
การจําแนกลักษณะของแบบการใชชีวิต 
 แบบของการใชชีวิตสามารถจําแนกตามลักษณะไดดังนี้ 
  1. ตื่นตัวกับไมตื่นตัว (Active versus passive) เชน ผูบริโภคเขารวมในการเลนกีฬา
หรือเขาดูคอนเสิรต รายการสด สวนแบบไมตื่นตัวนั้นผูบริโภคดูโทรทัศน  หรือฟงเทปอยู  ที่บาน 
  2. การโออวดกับการสวนตัว (Ostentatious versus private) แบบแรกแสวงหา
สัญลักษณแหงความสําเร็จที่ปวงชนยอมรับ ซึ่งตรงกันขามกับแบบหลังแสวงหาสินคาที่ใชเฉพาะตัว 
  3. ครอบครัวกับอาชีพ (Family versus private) แบบแรกมีบุตรและใชเวลากับ
กิจกรรมของครอบครัว แตแบบหลังไมมีบุตรและใชเวลาเพื่อความกาวหนาในอาชีพ 
  4. ทองถิ่นกับนครหลวง (Local versus cosmopolitan) แบบแรกเขารวมกับชมรม
ทองถิ่นกับแบบหลังเขารวมกับชมรมทองถิ่นกับแบบหลังเขารวมกับโลกที่กวางกวา 
  
สรุป  ทฤษฎีเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิตมีไวเพ่ือใหพิจาณาวาธุรกิจของตนเกี่ยวของกับกับ
ผูบริโภคที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิตแบบใดมากที่สุดและตองการคนที่มีรูปแบบการดําเนินชีวิตแบบ
ใดมาเปนลูกคาของธุรกิจ 
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ความรูเก่ียวกับบุหรี่ 
 บุหร่ี หมายถึง ยาเสนหรือยาเสนปรุงไมวาจะมีใบยาแหงหรือยาอัดเจือปนหรือไมซึ่งมวน
ดวยกระดาษหรือวัตถุที่ทําขึ้นใชแทนกระดาษหรือใบยาแหงหรือยาอัด
 แรกเริ่มเดิมทีชาวอินเดียนแดงในยุคกอนที่ Christopher Columbus จะคนพบทวีป
อเมริกา รูจักการบริโภคยาสูบกันมานานแลว ไมไดเปนในรูปการสูบเปนมวนบุหร่ีหรือซิการแตเปน
ในรูปของการสูบจากกระบอกหรือ pipe เพ่ือจุดประสงคทางการแพทย และการเฉลิมฉลองในโอกาส
พิเศษเทานั้น จนกระทั่ง Columbus เดินเรือมาพบทวีปอเมริกา ในป1492 เขาจึงไดนําเอาใบและ
เมล็ดของตนยาสูบมาตอนที่เดินทางกลับมายังยุโรป แตในยุคแรก ๆ นั้นยังไมไดเปนที่นิยมกันอยาง
แพรหลายและการนํามาใชก็ยังเปนแคเพ่ือการรักษาโรคเทานั้นจนกระทั่งประมาณตอนกลาง  คริส
ศตวรรษที่ 16 ยาสูบไดเขามายังประเทศฝรั่งเศส (ประมาณป 1556) ในชวงน้ีมีบุคคลที่ทําใหคนเริ่ม
รูจักยาสูบมากขึ้นก็คือนาย Jean Nicot ( Nicotine สารที่พบในยาสูบเรารูจักกันดี ก็ตั้งตามชื่อของ
นายคนนี้) ไดนํายาสูบมารักษาอาการปวดศีรษะไมเกรนใหกับ Catherine de Medici, Queen of 
France นับจากนั้นมายาสูบจึงไดแพรหลายในยุโรป ตามลําดับดังน้ีคือป 1558 เขาไปในโปรตุเกส ป
1559  เขาไปในสเปนและ1565 เขาไปในอังกฤษ 
 ประเทศที่ทําใหการปลูกยาสูบและผลิตภัณฑจากใบยาสูบเปนกิจการที่ทํารายไดเปนกอบ
เปนกํามหาศาลในเวลาตอมาก็คือประเทศอังกฤษ  ซึ่งการคาใบยาสูบในสมัยนั้นเปนการผูกขาดของ
ทางการราชสํานักของอังกฤษ  เพราะนําเงินเขาสูคงคลังไดมากมาย ซึ่งอันน้ีอาจรวมถึงสิ่งเสพยติด
ประเภทอ่ืนดวยเชนฝน แตการทําการเพาะปลูกเพื่อจุดประสงคทางการคาจริง ๆ สําเร็จเปนครั้งแรก
โดยนาย John Rolfe ชาวอังกฤษในป 1612 ใน Virginia และภายในเจ็ดปใหหลังใบยาสูบก็เปน
สินคาออกที่สําคัญของอาณานิคมอเมริกาในสมัยนั้น และประมาณสองศตวรรษตอมาการทําไรยาสูบ
เปนสาเหตุของความตองการแรงงานทาสที่สําคัญของอเมริกา 
 ในชวงป 1700 กวาๆ ชนชั้นสูงในยุโรปนิยมบริโภคยาสูบในรูปแบบที่เปนผงแลวสูดเขา
ทางจมูกคลาย ๆแบบยานัตถุ (ภาษาอังกฤษเรียกวา Snuff) มีเกร็ดความรูเล็กนอยที่บอกถึงความ
นิยมในสมัยน้ันก็คือ พระราชินีในสมัยของพระเจา George ที่ 3 ไดรับสมญานามวา "Snuff 
Charlotte" และจักรพรรดิ Napoleon ใช Snuff น้ําหนักเฉลี่ยเดือนละ 7 ปอนด 
 จากการศึกษาประวตัิศาสตรของยาสูบก็จะเห็นไดวามีความเกี่ยวพันกับผลประโยชน
มากมายอีกทั้งยังมีสวนชี้นาํการเปลี่ยนแปลงของโครงสรางทางสังคมและการเมืองที่สําคัญ นั่นก็คือ
การคาทาสของอเมริกาและในปจจุบันก็มีสวนในการทําใหเกิดภาวะทาสทางเศรษฐกจิและการคาอีก
ดวยนอกเหนือจากพิษภัยตอสุขภาพโดยตัวยาสบูเอง 
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สวนประกอบและสารพิษในบุหรี่ 
ตนยาสูบเปนพืชที่สามารถขึ้นบนดินหลายสภาพและสามารถเจริญงอกงามไดในสภาพ

ภูมิอากาศที่หลากหลายเมื่อนําใบของมันมาทําใหแหงก็สามารถนํามาผลิตเปนสินคาตางๆ ใบยาสูบ
มากกวา 4,000 ชนิด มีทั้งกาซตางๆ สารประกอบเชิงซอน (compound substances) เชน น้ํามัน 
tar, nicotine และ carbon monoxide สารที่สําคัญสามตัวที่จะขอกลาวในที่นี้ก็คือ tar, nicotine และ 
carbon monoxide ตัวแรกใหโทษตอรางกายในฐานะที่เปนสารกอมะเร็ง ในขณะที่อีกตัวน้ันทําให
เ ส พ ย ติ ด แ ล ะ อี ก ตั ว เ ป น ก า ซ ที่ มี ผ ล ต อ ก า ร ข น ส ง อ อ ก ซิ เ จ น ต า ม ลํ า ดั บ 
 
1. สวนประกอบในควันบุหรี่ 

ควันบุหร่ีที่พนออกมาหรือสูดเขาไปในปอดนั้นมีสารเคมีมากกวา 4,000 ชนิดสวนประกอบ
หลักในควันบุหร่ี คือ นิโคติน ทาร คอรบอนมอนอกไซด บิวเทน แอมโมเนีย ไซยาไนด สารหนู  
และฟนอล  สวนใหญเปนอยูภาคเล็กๆ หรือกาซ สารเคมีเหลานี้ มากกวา 50  ชนิด สามารถทําให
เกิดมะเร็งที่ปอด คอ ปาก กระเพาะปสสาวะ และไต อวัยวะเหลานี้ ลวนเปนทางผานของสารเคมีใน
ควันบุหรี่ ที่เขาและออกจากรางกาย 

 

 

 
ภาพประกอบ 4  สวนประกอบของบุหรี่ 

ที่มา  :  ประกิต วาทีสาธกกจิ.  ( 2546 ).  วิธีชวยเหลือผูตองการเลิกบุหรี่  หนา 12. 
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สารพิษที่สําคัญในควันบหุรี่ 
นิโคติน 

นิโคติน เปนสารที่อออกฤทธิ์แรง และเสพติดงาย การเสพติดเกิดจากนิโคติน ไปมีผลตอ
สมองสวนกลางบอยครั้ง โดยระยะแรกนิโคตินจะสงผลตอสมองเปนการกระตุน และตอมาจะเปนการ
กด ดังนั้น ผูสูบบุหรี่จึงรูสึกตื่นตัวในตอนแรก หลังจากนั้นสมองจะถูกกดตามมา 
ในการสูบบุหร่ี นิโคตินจากควันบุหร่ีไปถึงสมอง ใชเวลาเพียง 8 วินาที และในเวลาเพียง 20 วินาที 
นิโคตินก็จะมีผลไปถึงสวนอ่ืนๆ ของรางกาย ผูที่ติดบุหรี่จึงตองสูบไปเรื่อย ๆ  เพื่อใหปริมาณนิโคติน
ในเลือดคงที่ เม่ือไรก็ตามที่นิโคตินในเลือดต่ําลง ก็จะรูสึกอยากสูบบุหร่ี ซึ่งเห็นไดจากคนที่สูบ
สม่ําเสมอ จะเวนชาวงหางในการสูบ ประมาณ 20-45 นาที ขึ้นกับอัตราการสูบวา มากหรือนอย โดย
ปกตินิโคตินอยูในรางกายประมาณ 24 ชั่วโมง แตในการปรับสมดุลของสารเคมีในรางกาย ใหเปน
ปกติ ตองใชเวลาเปนวัน หรือเปนสัปดาห การติดนิโคตินจะเริ่มเกิดหลังจากการสูบบุหร่ี เปนประจํา 
นาน 2 ปขึ้นไป 
  การสูดควันบุหร่ีไปแตละครั้ง (1 puff) สมองจะไดรับการกระตุนจากนิโคติน 1 ครั้ง บุหร่ี 1 
มวน จะถูกสูดประมาณ 10 ครั้ง การสูบบุหร่ีวันละซองตลอดป จึงทําใหนิโคตินสงผลตอสมองถึง 
70,000 ครั้ง 
กลไกการออกฤทธิ์ของนิโคตินที่มีตอรางกาย คือ 
 1. ทําใหมีการหลั่ง อิพิเนฟฟริน (Epineprine) เขาสูกระแสเลือด เปนการเพิ่มจังหวะการ
เตนของหัวใจ ทําใหหัวใจเตนเร็วขึ้น และความดันเลือดสูงขึ้น  
 2. ทําใหหลอดเลือดหดตัว ซึ่งเปนอันตรายมากในผูที่มีไขมันเกาะผนังเสนเลือดอยูแลว 
นอกจากนี้ นิโคตินเองยังมีสวนทําใหไขมันเกาะที่ผนังเสนเลือดมากขึ้นดวย  
 
ทาร 

เปนสารอันตรายที่สุดในบุหร่ี การติดบุหร่ีเปนผลของนิโคตินที่มีตอสมอง แตการตายของผู
สูบบุหร่ี สวนใหญเปนผลจากทาร ทารประกอบดวยสารหลายชนิด มีลักษณะเปนละอองของเหลว 
เปนยางสีน้ําตาลเขม คลายน้ํามันดิน สวนใหญเปนสารที่มีอันตราย เชน เบนโซไพริน 
(Benzopyrene) ซึ่งเปนสารกอมะเร็ง นอกจากเบนโซไพรินแลว ควันบุหร่ีที่ยังมีสารกอมะเร็งชนิด
อ่ืนๆ รวมทั้งสิ้น 42 ชนิด ควันบุหรี่จึงเปนแหลงของสารกอมะเร็ง ที่สําคัญที่สุดสําหรับมนุษย 

ในควันบุหร่ี ประกอบดวยละอองอนุภาคเล็กๆ  นับลานหนวยตอลูกบาศกเซนติเมตร เม่ือ
ควันบุหร่ีเขาสูปาก ละอองเหลานี้จะเย็นลง จับตัวกันเกิดเปนทารติดอยูตามทางเดินหายใจ ที่เขาสู
ปอด รอยละ 50 ของทารจะจับอยูที่ปอด ทําใหขนเล็กๆ (Cilla) ที่อยูตามผิวเซลล ไมสามารถ
เคลื่อนไหวไดเหมือนปกติ เม่ือรวมตัวฝุนที่สูดหายใจเขาไปแลว ก็จะขังอยูในถุงลมปอด ทําให
กระบวนการกําจัดของเสีย ออกจากปอดเสียไป และทําลายถุงลมเล็กๆ ในปอด เปนการลด
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สมรรถภาพการทํางาน ของระบบภูมิคุมกันของรางกาย กอใหเกิดการระคายเคือง อันเปนสาเหตุ
ของอาการไอ และทําใหเกิดโรคมะเร็งปอด และถุงลมปอดโปงพอง 
 
คารบอนมอนอกไซด (Carbon Monoxide) 

เปนกาซไมมีสี พบมากในควันบุหร่ี เกิดจากการเผาไหมของใบยา และกระดาษที่ใชมวน
บุหร่ี คารบอนมอนอกไซด จะจับตัวกับฮีโมโกลบินไดดีกวาออกซิเจน ถึง 200 เทา การสูบบุหร่ีจะ
เพ่ิมจํานวน คารบอนมอนอกไซดมากขึ้น ออกซิเจนจึงจับกับเม็ดเลือดนอยลง ผูสูบบุหร่ีไดรับ
ออกซิเจนนอยลงกวารอยละ 10-15 สมอง กลามเนื้อ จึงไมสามารถทํางานไดเต็มที่ และเพื่อเปนการ
ทดแทนที่รางกาย ไดรับออกซิเจนลดลง หัวใจ และปอดจึงตองทํางานหนักขึ้น เพ่ือสูบฉีดเลือดไป
เลี้ยงรางกาย ใหไดรับออกซิเจนเพียงพอ กอใหเกิดปญหาตอระบบไหลเวียนเลือด นอกจากนี้
คารบอนมอนอกไซด ยังทําลายคุณสมบัติของผนังเสนเลือด และเพิ่มความเสี่ยงตอ การเกิดการอุด
ตันของเสนเลือดหัวใจ ทําใหเกิดหัวใจวายตามมาได 
 
ไฮโดรเจนไซยาไนด (Hydrogen Cyanide) 
 เปนกาซพิษที่ใชในสงคราม กอใหเกิดการไอ มีเสมหะ และหลอดลมอักเสบเรื้อรัง 
 
ไนโตรเจนไดออกไซด (Nitrogen Dioxide) 
 เปนสาเหตุของโรคถุงลมโปงพอง เชนเดียวกับทาร เพราะไปทําลายเยื่อบุหลอดลมสวน
ปลาย และถุงลม 
 
แอมโมเนีย (Ammonia) 
 มีฤทธิ์ระคายเคืองเน้ือเยื่อ ทําใหแสบตา แสบจมูก หลอดลมอักเสบ ไอ และมีเสมหะมาก 
 
สารกัมมันตภาพรังสี (radioactive Substance) และแรธาตุตางๆ 
 ในควันบุหร่ี จะมีสารโพโลเนียม-210 ที่มีรังสีแอลฟาอยู กัมมันตภาพรังสีของสารนี้ เปน
สาเหตุหน่ึงของการเกิดโรคมะเร็ง ควันบุหร่ีเปนพาหะในการนําสารกัมมันตรังสี เขาสูรางกาย ทําให
ผูที่อยูรอบขาง แมไมไดสูบบุหรี่ แตหายใจเอาควันบุหรี่เขาไป ก็จะไดรับสารนี้ดวย 
 นอกจากนี้ ในควันบุหร่ียังมีแรธาตุบางอยาง เชน โปแตสเซียม โซเดียม แคลเซียม 
ทองแดง  นิเกิล  โครเมียม รวมทั้งสารดีดีที อันเปนสารตกคางในใบยาสูบ หลังจากการพนยาฆา
แมลง ซึ่งกอใหเกิดภาวะเปนพิษตอรางกายได โดยเฉพาะอยางยิ่ง เม่ือนิเกิลทําปฏิกิริยา กับสารเคมี
อ่ืน จะกลายเปนสารพิษที่กอใหเกิดโรคมะเร็งได 
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2. ผลของบุหรี่ตอสุขภาพรางกาย 
 

 
 

ภาพประกอบ 5 ผลของบุหรี่ตออวัยวะรางกาย 

ที่มา  :  ประกิต  วาทีสาธกกิจ.  ( 2546 ).  วิธชีวยเหลอืผูตองการเลกิบุหรี่. หนา 15. 
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3.   พิษภัยของควันบุหรีต่อผูอ่ืน (Passive Smoking) 
 ควันบุหร่ีมี 2 ชนิด คือ ควันที่เกิดจากตัวบุหร่ี (Mainstream) และควันที่เกิดจากการเผา
ไหม (Side-stream) ควันที่เกิดจากตัวบุหร่ีเปนควันที่ผูสูบบุหร่ีสูบจากมวนบุหร่ีโดยตรง ควันเหลานี้
จะกรองดวยตัวยาสูบในบุหร่ีชั้นหนึ่ง กอนจะถูกสูดหายใจเขาไปในปอด ขณะที่ควันจากการเผาไหม  
ที่ปลายบุหร่ี  และลอยไปในอากาศโดยไมผานการกรอง จะมีสารเคมีที่เปนพิษ ที่เกิดจากการเผา
ไหมมากกวา ควันที่เกิดจากตัวบุหร่ี โดยเฉพาะสารกอมะเร็งคือ สารไนโตรซามีน พบมากวาถึง 50 
เทา จากการศึกษาพบวา ผูไมสูบบุหรี่ที่อยูในหอง ซึ่งมีควันบุหรี่เปนเวลา 1 ชั่วโมง จะหายใจเอาสาร
ไนโตรซามีน เขาสูรางกายดวยปริมาณเทากับ การสูบบุหร่ีที่กนกรอง ถึง 15 มวน ดังน้ัน ผูไมสูบ
บุหรี่จึงไดรับอันตรายมากกวา โดยเฉพาะผูที่ตองสัมผัสควันบุหรี่ เปนเวลานานๆ 
 จะเห็นไดวา เด็ก คนในครอบครัว และผูรวมงาน เปนผูไดรับสารพิษโดยตรงอยางเลี่ยง
ไมได โดยหายใจเอาควันบุหร่ี ชนิดที่เปนควันจากการเผาไหม เด็กที่พอแมสูบบุหร่ี พบวา มีการ
อักเสบชองหลอดลมในปอด ปอดบวม หูชั้นกลางอักเสบ และเปนหืดมากกวา ในสตรีมีครรภที่สูบ
บุหร่ี อาจทําใหทารกมีน้ําหนักนอยกวาปกติ คลอดกอนกําหนด และแทงได ทั้งน้ีเปนผลมาจากการ
สะสมควันบุหรี่ทางออม สวนผูที่ทํางานรวมกับผูสูบบุหร่ี ที่มีการทําลายของปอด ที่ตรวจพบได
เชนกัน 
 อัตราการเกิดมะเร็งปอด พบสูงมากในผูไมสูบบุหร่ี ที่อยูรวมกับผูสูลบบุหร่ีจัด ทั้งน้ีหน่ึงใน
สามของผูไมสูบบุหร่ี ที่เปนมะเร็งปอด พบวา อาศัยอยูรวมกับผูที่สูบบุหร่ี ผูหญิงที่ไมสูบบุหร่ี แต
สามีสูบบุหร่ี จะมีโอกาสเปนมะเร็งปอดมากกวาผูหญิง ที่สามีและลูกไมสูบบุหร่ีถึง 2 เทา นอกจากนี้
ผูหญิงเหลานี้ ยังเสี่ยงตอการเปนโรคหัวใจมากกวา ถึง 3 เทา และเสียชีวิตเร็วกวา 
 
4. ทําความเขาใจกับพฤติกรรมการสูบบุหรี่ 
 หากคิดจะชวยผูสูบบุหรี่ใหเลิกสูบบุหรี่ เราควรจะรู และเขาใจวา ปจจัยอะไรบางที่สงผลตอ
พฤติกรรมการสูบบุหรี่ ซึ่งมีทั้งปจจัยทางดานสังคม จิตวิทยา และผลทางเภสัชวิทยา เนื่องจาก
พฤติกรรมการสูบบุหร่ีมีลักษณะที่ซับซอน เห็นไดจากการที่ผูสูบบุหร่ีไมยอมเลิกบุหร่ี แมจะรูถึง
ผลรายของบุหร่ีตอสุขภาพก็ตาม การติดบุหร่ีมีความสัมพันธกับอารมณ นอกเหนือจากการติดทาง
กาย 
การสูบบุหรี่เปนนิสัยชนิดอัตโนมัติ 

พฤติกรรมที่เปนนิสัยแบบอัตโนมัตินี้เปนพฤติกรรมที่มีความสัมพันธกับกิจกรรมที่ทําในแต
ละวัน เชน การสูบบุหรี่ระหวางดื่มชา หรือกาแฟ สูบบุหร่ีรวมกับการดื่มเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล สูบ
บุหร่ีขณะขับรถ สูบบุหร่ีหลังอาหารและกิจกรรมอื่นๆในชีวิตประจําวัน ซึ่งทําตอเน่ืองกันมาเปน
เวลานานๆในลักษณะเชนนี้ การสูบบุหร่ีกลายเปนกิจกรรมที่ทําแบบไมมีสติ ผูสูบบุหรี่หลายคนไม
รูตัวดวยซ้ําวาตนเองจุดบุหรี่สูบเม่ือไร 
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มุมมองทางดานจิตวิทยา 
การติดบุหรี่เปนการติดทางอารมณหลายคนใชการสูบบุหรี่เปนการจัดการกับความเครียด 

ผูหญิงที่พยายามเลิกบุหร่ีมักจะมีอารมณกาวราว  ฉุนเฉียว เพราะแตเดิมการสูบบุหร่ีเพ่ือกดความ 
รูสึกไว ผูที่ติดบุหร่ีหลายคนใชการสูบบุหร่ีเปนการพักจากงานประจําที่ทําอยู ดังน้ัน จึงควรตระหนัก
ถึงความรูสึก ทั้งรัก และเกลียดตอการติดบุหร่ีของผูที่ติบุหร่ี และ "ผลทั้งสองทาง" ของการใชบุหร่ี
เปนทั้งตัวกระตุน และผอนคลายอารมณ ในชวงเวลาที่ตางกันในวันหน่ึงๆ 
การโฆษณาบุหรี่ 

เด็กวัยรุนจํานวนไมนอยที่ติดกับดักของการโฆษณาบุหร่ี เน่ืองจากตองการตอตานคําสอน
ของผูใหญประเภท "ทําในสิ่งที่บอก แตอยาทําตามอยางสิ่งที่ผูใหญทํา" การตอตานอํานาจของผูใหญ
ในชวงเวลา ของพัฒนาการของวัยรุน ทําใหเกิดความสับสนยุงยาก ในการปรับตัว บางคนนําไป
เชื่อมโยงกับโฆษณาบุหร่ี บางคนใชขออางเร่ืองของความเบื่อหนาย เปนเหตุผลในการสูบบุหร่ีเด็ก
วัยรุนที่ตกในสถานการณที่ยุงยาก มักใชการสูบบุหร่ี เปน "ทางออก" สาเหตุที่พบบอยที่สุดนาจะ
ไดแก การสูบบุหรี่ตามเพื่อนในกลุมรวมกับความอยากรู  อยากลอง การสูบบุหร่ียังถือเปนตัวชวยให
การเขากลุมเปนไปไดอยางลื่นไหลหรือลดความแตกตางในคนที่เร่ิมสูบบุหร่ีเม่ืออายุมากขึ้น มักจะ
เกิดจากอิทธิพลของโฆษณาวาบุหรี่ทําให "ดูดี" เปนตน 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 
ยุวลักษณ  ขันอาสา  (2541 : บทคัดยอ)  ศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการสูบบุหร่ี

และไมสูบบุหร่ีของนักเรียนหญิงชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย  และประกาศนียบัตรวิชาชีพ  ในเขต
กรุงเทพมหานคร  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนหญิงที่กําลังศึกษาในระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย
และประกาศนียบัตรวิชาชีพ  จํานวน  1,630  คน  พบวา นักเรียนหญิงกลุมตัวอยางสูบบุหร่ีรอยละ 
4.90 การวิเคราะหแบบขั้นตอน  พบวา  ปจจัยที่สามรถอธิบายความแตกตางระหวางกลุมตัวอยาง
ไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .001  มีจํานวน  7 ปจจัย  ตามลําดับความสําคัญไดแกอิทธิพล
กลุมเพ่ือน  ทัศนคติตอการสูบบุหรี่  ความเชื่ออํานาจภายในตนเกี่ยวกับการสูบบุหรี่  คานิยม
เกี่ยวกับการสูบบุหร่ี  และความดึงดูดใจของผลิตภัณฑบุหรี่  ปจจัยทั้ง 7 ขอ  สามารถทํานาย
พฤติกรรมการสูบบุหร่ีและไมสูบบุหร่ีของนักเรียนหญิงไดรอยละ  83.90  โดยนักเรียนที่มีอิทธิพล
ของกลุมเพ่ือนสูง  มีทัศนคติตอการสูบบุหร่ีในเชิงบวก  มีเงินคาใชจายที่ไดรับสูง  มีคานิยมเก่ียวกับ
การสูบบุหร่ีสูง  และผลิตภัณฑบุหร่ีมีความนาสนใจ  เปนกลุมที่มีแนวโนมจะสูบบุหร่ี  สวนนักเรียน
หญิงที่มีความเชื่ออํานาจภายในตนเกี่ยวกับการสูบบุหร่ีสูง  และมีความเชื่ออํานาจกฎหมายเกี่ยวกับ
การสูบบุหรี่สูง  เปนกลุมที่มีแนวโนมจะไมสูบบุหร่ี 

จากงานวิจัยน้ี  ทําใหทราบถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการสูบบุหร่ีและไมสูบบุหร่ี  
และสามรถนําไปเปนแนวทางการศึกษาทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค  และจัดทําแบบสอบถามใหตรง
ตามพฤติกรรมผูบริโภค 
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 สมชาย  ชื่นตา  ( 2528 : บทคัดยอ )  ศึกษาพฤติกรรมและปจจัยตาง ๆ ที่มีความสัมพันธ
กับการสูบบุหร่ีของนักเรียนชายระดับต่ํากวาอุดมศึกษา  ในเขตเทศบาลขอนแกน  ผลการศึกษา
พบวา  กลุมตัวอยางใหญรูวาการสูบบุหร่ีอาจเปนสาเหตุสําคัญ  ของการเกิดมะเร็งปอด  คิดวารอย
ละ  80.70  และมีทัศนคติของนักเรียนเกี่ยวกับอันตรายของการสูบบุหรี่  สวนใหญเห็นวาการสูบ
บุหร่ีเปนการสิ้นเปลืองคาใชจายมากกวาผลเสียของบุหร่ีตอสุขภาพอนามัยของผูสูบ  และพบวา  
กลุมที่ไมเคยสูบบุหร่ีและกลุมที่เคยสูบบุหร่ี  จะมีความคิดเห็นวาการสูบบุหร่ีเปนสิ่งไมดีคิดเปนรอย
ละ  74.30  และพบวารายไดตอเดือนสูงมากกวา 1,500 บาท  มีความคิดวาการสูบบุหร่ีเปนสิ่งที่ดี  
และมีทัศนคติทางดานบวก 
 อรทัย  ลิ้มตระกูล  ( 2534 :  บทคัดยอ )  ศึกษาความสัมพันธระหวางคานิยมระหวาง
คานิยมเก่ียวกับการสูบบุหร่ีและพฤติกรรมการสูบบุหร่ีของนักศึกษาระดับอุดมศึกษา  กลุมตัวอยาง
เปฯนักศึกษาชายมหาวิทยาลัยขอนแกนจํานวน  618  คน  พบวาเกรดเฉลี่ย  รายรับตอเดือน  การ
สูบบุหรี่ของคนในครัวเรือน  และการสูบบุหรี่ของเพ่ือนสนิทมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการสูบบุหร่ี
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  และผูสูบบุหร่ีในปจจุบันมีคานิยมทางบวกเกี่ยวกับการสูบบุหร่ีสูงกวาผูที่
ไมไดสูบบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 วิยะดา  ดิลกวัฒนา  (  2537 : บทคัดยอ )  ศึกษาพฤติกรรมการสูบบุหร่ีของนักศึกษาที่
กําลังศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ  วิทยาลัยเทคนิคสุโขทัย  จํานวน 80 คน  ผลการศึกษา
พบวา  มีนักศึกษานั้นสูบบุหร่ีเพราะอยากลองรอยละ  40   สวนใหญขาดความรูเร่ืองพิษภัยบุหร่ี  
รอยละ 78.2  ไมทราบวิธีการปฏิบัติที่ถูกตองเกี่ยวกับการงดสูบบุหร่ี  รอยละ  82.7  และไมเชื่อวา
ตัวเองสามารถงดสูบบุหรี่ได  รอยละ  74.5 
 ภาวิณี  อยูประเสริฐ  ( 2540  :  บทคัดยอ )  ศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการใชสารเสพติด
ของนักเรียนวัยรุนในเขตกรุงเทพมหานคร  จํานวน  1,050  คน  พบวารายไดของนักเรียน  การใช
สารเสพติดของบุคคลในครอบครัว  การใชสารเสพติดในเพื่อน  มีความสัมพันธเชิงบวกกับการใช
สารเสพติดในนักเรียนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  ความรูสึกมีคุณคาในตนเองมีความสัมพันธเชิงลบ
กับการใชสารเสพติดของนักเรียน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติและเม่ือวิเคราะหจําแนกพบวา  
ความรูสึกมีคุณคาในตนเอง  รวมกับการใชสารเสพติดของเพื่อน  การใชสารเสพติดของบุคคลใน
ครอบครัว  การใชเวลาวาง  รายไดของนักเรียนและความเชื่อเ ร่ืองการใชสารเสพติด  มี
ประสิทธิภาพในการจําแนกกลุมไดรอยละ  72.92 
   



บทที่  3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดดําเนินการตามขั้นตอน  ดังนี้ 
  1. แหลงขอมูลที่จะศึกษา 
  2. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
  3. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
  4. การเก็บรวบรวมขอมูล 
  5. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 
  6. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 

แหลงขอมูลที่จะศึกษา 

 แหลงขอมูลที่จะศึกษา 
 ผูวิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลจาก 2 แหลง ดังนี้ 

  1. แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)   ไดมาจากการศึกษาคนควาเอกสาร  
ตํารา  สื่อสิ่งพิมพ  และงานวิจัยตาง ๆที่เกี่ยวของที่ไดเคยวิจัยไวแลว 
  2. แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ไดมาจากการใชแบบสอบถามกับกลุม
ตัวอยางจํานวน 400 คน 
 

การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรที่ ใช ในการวิ จัยครั้ ง น้ี   คือ   ประชากรทั้ งชายและหญิงที่ สูบบุห ร่ี ใน
กรุงเทพมหานคร 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
 การกําหนดขนาดตัวอยาง (sample size) เน่ืองจากในการวิจัยครั้งนี้  ไมสามารถระบุไดวา
มีจํานวนผูสูบบุหร่ีที่แทจริงได  ดังน้ันผูวิจัยจึงไดกําหนดขนาดกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย  โดยใช
สูตรในการคํานวณหากลุมตัวอยางแบบไมทราบจํานวนประชากร  โดยวิธีการหาคาจากตารางสําเร็จ
ของ Taro Yamane ในการกําหนดขนาดกลุมตัวอยางโดยใหมีคาความคลาดเคลื่อนได  5%  และที่
ระดับความเชื่อม่ันรอยละ  95  และกําหนดความมีนัยสําคัญที่ระดับ  0.05  ปรากฏวาขนาดของกลุม
ตัวอยางที่สามารถใหเปนตัวแทนประชากรจํานวน  400  คน  หรือแทนคาสูตรการคํานวณหาขนาด
กลุมตัวอยาง ดังน้ี (ลวน  สายยศ ; และอังคณา  สายยศ. 2536 : 260-261 ; อางอิง จาก Yamane. 
1967 : 886-887) 
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 จากสูตร   n  = 
21 Ne

N
+

 

 เม่ือ      n  แทน ขนาดกลุมตวัอยาง 
   N  แทน จํานวนหนวยประชากรทั้งหมด 
   e  แทน ความคลาดเคลื่อนของการเลือกตัวอยางที่ระดับนัยสําคัญ 

 แทนคา     n    = 
)2)05.0)(675,1021(

675,102
+

 

     = 398.4477322  
     = 400  
 วิธีการสุมตวัอยาง 
 ในการสุมกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งน้ีจํานวน  400  ตัวอยาง ผูวิจัยใชวิธีการสุม
ตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multi-Stage Sampling) โดยมีขั้นตอนดังนี้ คือ 
  ข้ันตอนที่  1  ใชวิธีการเลือกสุมตัวอยางแบบงาย  ( Simple Random Sampling )
ดวยวิธีจับฉลากเพื่อเลือกลุมตัวอยาง  โดยการแบงเขตการปกครองของกรุงเทพมหานครออกเปน  
6  กลุมใหญ คือ  กลุมรัตนโกสินทร  กลุมเจาพระยา  กลุมบูรพา  กลุมศรีนครินทร  กลุมกรุงธน
เหนือ  และกลุมกรุงธนใต ( สํานักบริหารการทะเบียนการปกครอง  กระทรวงมหาไทย )  แตละกลุม
ประกอบดวย 
 1.  กลุมรัตนโกสินทร  มีทั้งหมด  9  เขต  ไดแก  เขตดุสิต  เขตบางซื่อ  เขตบางรัก  เขต
ปทุมวัน  เขตปอมปราบศัตรูพาย  เขตพญาไทย  เขตพระนคร  เขตราชเทวี 
 2.  กลุมเจาพระยา  มีทั้งหมด  9  เขต  ไดแก  เขตคลองเตย  เขตดินแดง  เขตบางคอ
แหลม  เขตบางนา  เขตพระโขนง  เขตยานนาวา  เขตสาทร  เขตหวยขวาง  เขตวัฒนา 
 3.  กลุมบูรพา  มีทั้งหมด  9  เขต  ไดแก  เขตสายไหม  เขตหลักสี่  เขตลาดพราว  เขต
ดอนเมือง  เขตบางเขน  เขตวังทองหลาง  เขตจตุจักร  เขตบึงกุม  เขตบางกะป 
 4.  กลุมศรนครินทร  มีทั้งหมด  8  เขต  ไดแก  เขตคลองสามวา  เขตคันนายาว  เขต
ประเวศ  เขตมีนบุรี  เขตลาดกระบัง  เขตสะพานสูง  เขตสวนหลวง  เขตหนองจอก 
 5.  กลุมกรุงธนเหนือ  มีทั้งหมด  7  เขต  ไดแก  เขตบางพลัด  เขตตลิ่งชัน  เขตทวีวัฒนา  
เขตบางกอกนอย  เขตบางกอกใหญ  เขตเขตภาษีเจริญ  เขตหนองแขม 
 6.  กลุมกรุงธนใต  มีทั้งหมด  8  เขต  ไดแก  เขตบางขุนเทียน  เขตบางบอน  เขตทุงครุ  
เขตธนบุรี  เขตจอมทอง  เขตราษฎรบูรณะ เขตคลองสาน  เขตบางแค 
 ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบงาย  ( Simple Random Sampling )  ดวยวิธีการจับฉลากเพื่อ
เลือกกลุมตัวอยางเขตแตละเขต  จาก  กลุมการปกครองดังกลาวขางตนโดยจับฉลากกลุมละ  1 เขต
ไดจํานวน 6  เขตดังนี้  บางปทุมวัน  เขตวัฒนา  เขตบางกะป  เขตประเวศ  เขตบางกอกนอย  เขต
บางบอน 
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 ข้ันตอนที่  2  เปนการสุมตัวอยางแบบเจาะจงจากการสุมตัวอยาง  ( Purposive 
Sampling )  โดยการกําหนดทําการคัดเลือกหางสรรพสินคา  มหาวิทยาลัย  ที่อยูในเขตที่เลือกไวใน
ขั้นตอนที่ 1  เน่ืองจากหางสรรพสินคามีกลุมตัวอยางที่มีความหลากหลายทั้งยังมีผูบริโภคใน
กลุมเปาหมายรวมอยูดวย  ซึ่งรายชื่อหางสรรพสินคาและมหาวิทยาลัยตางๆมีดังนี้ 

      เขต               สถานที่    
 เขตปทุมวัน     หางสยามเซ็นเตอร        
 เขตวัฒนา     ม.ศรีนครินทรวิโรฒ       
 เขตบางกะป     ม.รามคําแหง        
 เขตประเวศ     ซีคอนสแควร        
 เขตบางกอกนอย   หางเซ็นทรัล สาขาปนเกลา    
 
 ข้ันตอนที่ 3   การเลือกกลุมตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling)  โดยการกําหนด
จํานวนตัวอยางแตละเขตพ้ืนที่  ของเขตที่สุม  จับฉลากไดในขั้นตอนที่ 1  จํานวน  6 เขต  รวม
ทั้งสิ้น  400  คน 

ขนาดของตัวอยางในแตละเขต =      ขนาดของกลุมตัวอยางทั้งหมด  .  
            จํานวนเขตการปกครองที่ถูกเลือก 

      =    
6

400  

      =     67 
 ดังนั้นขนาดของกลุมตัวอยางแตละเขตการปกครองที่ถูกเลือก  คือ ใน 6  เขตการปกครอง
แตละเขตจะมีขนาดกลุมตัวอยางดังตารางตอไปน้ี 
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ตารางที่ 7  แสดงการเลือกลุมตัวอยาง  สถานที่และจํานวนกลุมตวัอยางที่ทําการสํารวจ 
 

กลุมเขตการปกครอง เขตการสํารวจ สถานที ่ จํานวน(คน) 
กลุมรัตนโกสนิทร เขตปทุมวัน หางสยามเซ็นเตอร 67 
กลุมเจาพระยา เขตวัฒนา ม.ศรีนครินทรวิโรฒ 67 
กลุมบูรพา เขตบางกะป ม.รามคําแหง 67 
กลุมศรีนครินทร เขตประเวศ ซีคอนสแควร 66 
กลุมกรุงธนบรุีเหนือ เขตบางกอกนอย หางเซ็นทรัล สาขาปนเกลา 66 
กลุมกรุงธนบรุีใต เขตบางบอน หางเซ็นทรัล สาขาพระราม 2 67 

  รวม 400 

     
 ข้ันตอนที่ 4   การเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ผูวิจัยเลือกกลุม
ตัวอยางที่ซื้อและสูบบุหรี่  เทานั้น 

 
การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลสําหรับการวิจัยครั้ง น้ี  คือ แบบสอบถาม 
(Questionnaire) ที่ผูวิจัยไดสรางขึ้นตามแนวทฤษฎีลักษณะประชากรศาสตร และรูปแบบการดําเนิน
ชีวิต  และรูปแบบของแบบสอบถามที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล แบงคําถามออกเปน   3 สวน 
ดังนี้ 
 
 สวนที่ 1   แบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลสวนบุคลของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน     6  
ขอ  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพสมรส  ระดับการศึกษา  อาชีพ  รายไดตอเดือน  เปน
แบบสอบถามปลายปด (Close – ended Response Question) แบบใหเลือกตอบหลายขอ 
(Multiple Choice) 
 แตละขอคําถามมีระดับการวัดขอมูลประเภทตาง ๆ ดังนี้ 
 เพศ        เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale) 
 อายุ        เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
 สถานภาพ       เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale) 
 ระดับการศึกษา เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
 อาชีพ        เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale) 
 รายได        เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
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 สวนที่  2   แบบสอบถามเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภคที่ซื้อบุหร่ีใน
กรุงเทพมหานครที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี  โดยใชระดับการวัดขอมูลแบบ
เลือกตอบ (check list)   ไดแกกิจกรรม( Activities ) และความสนใจ ( Interest ) ความคิดเห็น  
(Opinions) ใหผูตอบแบบสอบถามเลือกตอบ ซึ่งเปนคําถามปลายปด (Close – ended Response 
Question) แบบทางเลือกและลักษณะคําถามเปนแบบสเกลของลิเคริท (Likert Scale) ซึ่งแบง
ออกเปน 5 ระดับ คือ  มากที่สุด  มาก  ปานกลาง  นอย  นอยที่สุด  โดยมีหลักเกณฑในการให
คะแนนแตระดับ ดังนี้ 
  
  ระดับปฏิบตั ิ   คะแนน 
   มากที่สุด       5 
   มาก        4 
   ปานกลาง       3 
   นอย        2 
   นอยที่สุด       1 
  
 สําหรับเกณฑการประเมินผลโดยใชเกณฑประเมินจากสูตรตอไปน้ี(กัลยา  วานิชยบัญชา. 
2538 : 27) 
  ชวงกวางของชั้น = ชั้นสูงสุด -  ชั้นต่ําสุด
             จํานวนชั้น  

      = 
3

15 −  

        = 1.33 
 ดังนั้นเกณฑในการหาคาเฉลี่ย  สามารถกําหนดไดดังนี้ 
  -   คาคะแนนเฉลี่ยระหวาง   3.68  -  5.00    หมายถึง ระดับมาก 
  -   คาคะแนนเฉลี่ยระหวาง   2.34  -  3. 67   หมายถึง  ระดับกลาง 
  -   คาคะแนนเฉลี่ยระหวาง   1.00  -  2.33    หมายถึง ระดับนอย 
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 สวนที่ 3   แบบสอบถามเกีย่วกับพฤติกรรมผูบริโภค  ซึ่งแบงออกเปนคําถามปลายปด  
(Close – ended Response Question) แบบทางเลือก จํานวน 5  ขอ 
    
ข้ันตอนการสรางเครื่องมือ 
 เครื่องมือและขั้นตอนการสรางเครื่องมือ  หรือแบบสอบถามที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล
ในครั้งนี้มีขั้นตอนการดําเนินการสรางเครื่องมือตามลําดับ ดังนี้ 
  1. ศึกษาความรูที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑบุหร่ีจากขอมูลของโรงงานยาสูบและบริษัท
บุหร่ียี่หอตาง ๆ  เอกสารทางวิชาการตาง ๆ หนังสือตํารา  และงานวิจัยตาง ๆ ที่เกี่ยวของเพ่ือ
นํามาใชในการสรางแบบสอบถาม 
  2. กําหนดขอบเขตของแบบสอบถามซึ่งเกี่ยวของกับการศึกษา  ปจจัยที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซ้ือบุหร่ี ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครโดยสรางแบบสอบถามจําลอง โดย
แบบสอบถามที่สรางขึ้นมาจะตองมีความสอดคลองกับวัตถุประสงค  นิยามศัพท  และกลุมตัวอยาง 
  3.   ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นไปใหผูเชี่ยวชาญตรวจสอบความเที่ยงตรงดาน
เน้ือหา (Content Validity) และขอบกพรองของขอคําถาม เพ่ือใหมีความสอดคลองกับวัตถุประสงค 
นิยามศัพท และกลุมตัวอยาง  ประมวลความเห็นของผูเชี่ยวชาญแลวนํามาปรับปรุงแบบสอบถามให
สมบูรณ 
  4.   นําแบบสอบถามที่สรางเสร็จเรียบรอยไปทดลองใช (Try Out) กับผูใชบริโภคใน
จังหวัดกรุงเทพมหานครที่ไมไดเปนกลุมตัวอยางจํานวน 30 ราย  แลวนํามาหาคาความเชื่อม่ันโดย
วิธีสัมประสิทธิ์อัลฟาเพื่อใหไดคาความเชื่อม่ัน 
  5.   วิเคราะหหาคาความเชื่อม่ัน (Reliability) จากแบบสอบถามที่ผานการคัดเลือก  
โดยใชวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์ (Alpha – Coefficient)  โดยใชสูตร Cronbach 
ตาราง 8 ผลการวิเคราะหหาคาความเชื่อม่ันของแบบสอบถามโดยวิธีหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟา 
     ของครอนบัค 
 

รายการ จํานวนขอคําถาม คาสัมประสิทธิ์อัลฟา 
ระดับการทํากจิกรรม 7 0.7945 
ระดับความสนใจ 5 0.8311 
ระดับความคดิเห็น 10 0.7712 

 
  6.   นําแบบสอบถามไปใชกับกลุมตวัอยาง 
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ดําเนินการโดยเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คนในแตละวันตามสถานที่
ที่กําหนดไว  โดยการนําแบบสอบถามใหผูตอบพรอมทัง้อธิบายและใหคําแนะนําในการตอบ  โดยให
ผูตอบแบบสอบถามตอบดวยตนเอง และรอรับคืน จากการแจกแบบสอบถามจํานวน 440 ชุด ไดคืน 
400  ชุด คิดเปนรอยละ  90.91 
 

 
การจัดกระทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล 
 เม่ือไดแบบสอบถามคืนแลว ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่รวบรวมไดมาดําเนินการดังน้ี 
  1. การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจดูความสมบูรณของการตอบ
แบบสอบถามและแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 
  2. การลงรหัส (Coding) นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสตามที่ได
กําหนดรหัสไวลวงหนา 
  3.  การประมวลผลขอมูล  ขอมูลที่ลงรหัสแลวไดนํามาบันทึกโดยใช เครื่อง
ไมโครคอมพิวเตอรเพ่ือการประมวลผลขอมูลซ่ึงใชโปรแกรมสถิติสําเร็จรูปเพ่ือการวิจัยทาง
สังคมศาสตร (Statistic Package for Social Sciences หรือ SPSS)  โดยการแจกแจงความถี่ของ
ทุกตัวแปรแลวนํามาคํานวณคารอยละ (Percentage) 
 
 สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
  1.   การวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) โดยใช 
   1.1  คารอยละ (Percentage)   โดยใชสูตร (อภินันท  จันตะนี. 2538:75) 

    P  = 
n

f )100(   

   เม่ือ  P  แทน   รอยละ หรือ เปอรเซ็นต (Percentage) 
     f   แทน   ความถี่ที่ตองการเปลี่ยนแปลงใหเปนรอยละ 
     n  แทน   จํานวนความถี่ทัง้หมดหรือจํานวนกลุมตวัอยาง 
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  1.2  คาเฉลี่ยเลขคณติ (Mean)  ใชสัญลักษณ X   โดยใชสตูร  (ชศูรี  วงศรตันะ. 
2541 : 34-35) 
 

              X    =      
n
X∑  

       เม่ือ   X       แทน คาคะแนนเฉลีย่ 

       ∑X   แทน    ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 
                n        แทน   ขนาดกลุมตวัอยาง 
 
   1.3   สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  โดยใชสูตร(ชศูรี วงศรตันะ. 
2541 : 65) 
 

     SD.      =   
( )

( )1

22

−

− ∑∑
nn

xxn
          

        

   เม่ือ  SD.     แทน    คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุมตัวอยาง 

     ∑X        แทน  ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกําลังสอง 

     (∑X)2    แทน    ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกกําลังสอง 
     n      แทน   จํานวนคนในกลุมตัวอยาง 
 
  2.  สถิติที่ใชหาคุณภาพแบบสอบถาม  หาคาความเชื่อม่ัน (Reliability)  ของ

แบบสอบถาม  โดยใชวิธีหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟา (α - Coefficient)  ของครอนบัค (Cronbach)  
(กัลยา  วานิชยปญชา. 2545 : 449)  
    
    Cronbach,s alpha  =        k  covariance /  variance     .  
                       1 + (k-1) covariance / variance 
 
   เม่ือ   k               แทน    จํานวนคําถาม 
    covariance     แทน     คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนรวมระหวางคําถาม                               
    variance       แทน     คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาม 
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 3. การวิเคราะหสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Analysis)  เปนสถิติที่ใชทดสอบสมมติฐานใน
การวิจัย   เพื่อสรุปผลอางอิงไปยังประชากรของการศึกษาครั้งนี้จะตั้งระดับความเชือ่ม่ัน 95%  โดย
สถิติทีใ่ชทดสอบสมมติฐานมีดังตอไปน้ี 
     3.1  สถิตทิี่ใชในการทดสอบสมมติฐาน เปนการทดสอบวาคาความสัมพันธของตวัแปร
สองตัวที่เปนอิสระตอกัน หรือหาความสัมพันธระหวางขอมูล  2  ชุด  เพ่ือใชทดสอบสมมติฐานขอที่ 
3 โดยใชคา  Chi-Square (χ ² -  test ) ในการทดสอบขอมูล ใชสูตรดังนี้ 
                           

      χ ²     =       
( )

i

k

ti
ii

E

EO∑
−

− 2

 

   
 โดยที่   Oi แทน ความถีห่รือจํานวนครั้งที่เกิดในระดับที¡่ ที่เกิดขึน้จริงของตัวอยาง 
   Ei   แทน  ความถี่หรือจํานวนครั้งที่เกิดในระดับที่ ¡ ทีค่าดวาจะเกิด 
   κ  แทน  จํานวนกลุมหรือจํานวนระดับของตัวแปรหรือลกัษณะที่สนใจศึกษา 
   
 3.2   สถิติที่ใชในการทดสอบระดับความสัมพันธ 

 เม่ือพบวาตวัแปรที่ใชทดสอบมีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญแลวในการหาระดับ
ความสัมพันธของตัวแปรจะใชคาสถติิของ Cramer’ s V เปนการหาสัมประสิทธิค์วามสอดคลองของ 
Cramer (Cramer’s V Contingency Coefficient)  (บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธ. 2543: 324)   
 
 
โดยใชสูตร 

 

)1(

2

−
=

Qn
x

V  

  เม่ือ  V  แทน คาสัมประสิทธิ์ Cramer ’ s V (มีคาระหวาง 0 ถึง 1.0) 
    χ ²   แทน คาไคสแควร 
    Q  แทน จํานวนแถวนอน หรือแถวตั้ง 
    n  แทน จํานวนตวัอยาง 
  

 
 
 



 40 

สถิติ  Somers, d  ใชทําการวัดความสัมพันธ  เม่ือตัวแปรทั้งสองตวัเปน  Ordinal  โดยใช
สูตรดังนี้  (กัลยา  วานิชบัญชา . 2545  :  182 ) 
  

Somer’s d  =  
TyNDNS

NS
++

 

 
เม่ือแทน  Somer’s d   แทน   สัมประสิทธิ์  Somer’s d   
   NS    แทน   จํานวนคูที่มีอันดับเหมือนกันทั้งสองตัวแปร 
 ND    แทน   จํานวนคูที่มีอันดับตางกันทั้ง 2 ตัวแปร 
 Ty    แทน   จํานวนคูที่มีลําดับการเลียงซ้ําของตัวแปรตาม 
เกณฑการอานคาระดับความสัมพันธของคาสหสัมพันธ(นวรัตน  บุญธนากร.2547 : 47; อางอิงจาก 
Salkind. 2000:208 ) 
 
        คาระดับความสัมพันธ                                    ระดับความสัมพันธ
  0.81 - 1.00      สูงมาก 
  0.61 - 0.80      คอนขางสูง 
  0.41 - 0.60      ปานกลาง 
  0.21 - 0.40      คอนขางนอย 
  0.01 - 0.20      นอย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
  การวิจัยครั้งนีมุ้งศึกษาการวิจัยเรื่อง  ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบุหรี่ของผูบริโภค
ในกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดดําเนินการตามขั้นตอนและกําหนดสัญลักษณและตัวอักษรในยอใน
การตาง ๆ  ที่ใชในการวิเคราะหขอมูลดังตอไปน้ี 

 

 n  แทน ผูบริโภคที่เปนกลุมตัวอยาง 
 Χ   แทน คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง (Mean) 
       S.D. แทน คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 χ2    แทน คาสถิตทิี่ใชพิจารณาในไคสแควร (Chi-square) 
 df  แทน ชั้นของความเปนอิสระ (Degree of Freedom) 
   Sig.   แทน ระดับนัยสําคญัทางสถิติจากการทดสอบ 
   H0   แทน สมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) 
     H1   แทน สมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 
 v  แทน ระดับความสมัพันธในการวัดตวัแปรมาตรนามบัญญตั ิ
 d  แทน ระดับความสมัพันธในการวัดตวัแปรมาตรเรียงอันดับ 
  *    แทน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 ในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลและการแปลผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัย
ครั้งน้ี  ผูวิจัยไดวิเคราะหและนําเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคําอธิบายโดยเรียงลําดับ   
แบงเปน  4 ตอน ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร 
 ตอนที่ 2  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนนิชีวติ 
 ตอนที่ 3  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 ตอนที ่4  การวิเคราะหเพ่ือทดสอบสมมตฐิาน 
 
 
 
 
 



 42 

ผลการวิเคราะหขอมูล 
ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตร 
 
ตาราง 9 จํานวนและคารอยละลักษณะทางประชากรศาสตร  
 

ขอมูลสวนบุคคล จํานวน (คน) รอยละ 

1. เพศ   
ชาย 355 88.80
หญิง 45 11.20

รวม 400 100.00

2.  อายุ   
ไมเกิน 19 ป    25 6.20 
20   -   29 ป 206 51.50 
30   -   39 ป 105 26.30 
40   -   49 ป 48 12.00 

         50     ปขึ้นไป 16 4.00 
รวม 400 100.00 
3.  สถานภาพ   

โสด 268 67.00 
สมรส/อยูดวยกัน 113 28.20 

         หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 19 4.80 
รวม 400 100.00 

4. ระดับการศกึษา   
ต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลาย 11 2.80 
มัธยมศึกษาตอนปลายหรือปวช. 43 10.80 
อนุปริญญาหรือปวส. 58 14.50 
ปริญญาตร ี 267 66.70 
สูงกวาปริญญาตร ี 21 5.20 

รวม 400 100.00 
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ตาราง 9  (ตอ) 

ขอมูลสวนบุคคล จํานวน (คน) รอยละ 

5.  อาชีพ   
นักเรียน/นักศกึษา 163 40.70 
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 99 24.70 
พนักงานบริษทัเอกชน/ลูกจาง 76 19.00 
ประกอบธุรกจิสวนตวั/คาขาย 55 13.80 
พอบาน/แมบาน 7 1.80 

รวม 400 100.00 
6.  รายได   

ไมเกิน  5,000 บาท 103 25.70 
  5,001 - 10,000 บาท 116 29.00 
10,001 - 15,000 บาท 87 21.70 
15,001 - 20,000  บาท 55 13.80 
20,001 - 25,000  บาท 24 6.00 
25,001 บาท ขึ้นไป 15 3.80 

รวม 400 100.00 

  
 จากตาราง 9  ผลการวิเคราะหขอมูลแสดงจํานวนและคารอยละลักษณะทาง
ประชากรศาสตร จํานวน 400 คน จําแนกตามตวัแปร ดังตอไปน้ี 
 
 เพศ 
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเพศชาย จํานวน 355 คน คิดเปนรอยละ 88.80  และ
เปนเพศหญิง จํานวน 45 คน  คิดเปนรอยละ 11.20  ตามลําดับ 
 
 อายุ 
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 20-29 ป มีจํานวน 206 คน คิดเปน
รอยละ 51.50   รองลงมามีอายุระหวาง 30-39 ป มีจํานวน 105 คน คิดเปนรอยละ 26.30     
อายุระหวาง 40-49 ป จํานวน 48 คน  คิดเปนรอยละ 12.00  อายุไมเกิน19 ป จํานวน 25 คน 
คิดเปนรอยละ 6.20  และอายุตั้งแต 50 ป ขึ้นไป จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.00  ตามลําดับ 
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 สถานภาพสมรส 
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 268 คน  คิดเปนรอยละ 
67.00   มีสถานภาพสมรส/อยูดวยกัน จํานวน 113 คน คิดเปนรอยละ 28.20  และมีสถานภาพ
หมาย/หยาราง/แยกกันอยู จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.80  ตามลําดับ 
 ระดับการศึกษา 
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรี จํานวน 267 คน คิด
เปนรอยละ 66.70  รองลงมามีระดับการศึกษาอนุปริญญา  หรือปวส. จํานวน 58 คน คิดเปนรอย
ละ 14.50  ระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย หรือปวช. จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 
10.80  ระดับการศึกษาสงูกวาปริญญาตรีจํานวน  21  คน  คิดเปนรอยละ  5.20  และระดับ
การศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลายจํานวน 11  คน  คิดเปนรอยละ 2.80 ตามลําดับ 
 อาชีพ  
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 163 คน คิดเปน
รอยละ 40.70  รองลงมามีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 24.70   
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจาง  จํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 19.00 อาชีพประกอบธุรกจิ
สวนตวั/คาขาย จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 13.80  และอาชีพพอบาน/แมบาน จํานวน 7 คน 
คิดเปนรอยละ 1.80  ตามลาํดับ 
 รายไดตอเดอืน 
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือนระหวาง  5,001-10,000  บาท 
จํานวน 116 คน  คิดเปนรอยละ 29  รองลงมามีรายไดตอเดือนไมเกิน  5,000 บาท จํานวน 103 
คน คิดเปนรอยละ 25.70    มีรายไดตอเดือนระหวาง 10,001 - 15,000 บาท  จํานวน 87 คน  
คิดเปนรอยละ 21.70  มีรายไดตอเดือนระหวาง 15,001 - 20,000 บาท  จํานวน 55 คน  คิดเปน
รอยละ 13.80  มีรายไดตอเดือนระหวาง 20,001 - 25,000 บาท  จํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 
6.00   และมีรายไดตอเดือนเกิน 25,001 บาทขึ้นไป  จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.80  
ตามลําดับ 
 เนื่องจากขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถามในเรื่องอายุ 
สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดมีจํานวนความถี่ในกลุมยอยบางกลุมคอนขาง
นอย ผูวิจัยจึงไดทําการยุบรวมกลุม และแสดงขอมูลจํานวน (ความถี่) และรอยละของผูตอบ
แบบสอบถามในเรื่องอายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดที่ยุบรวมกลุมใหม
ดังนี้ 
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ตาราง 10  จํานวน (ความถี่) และรอยละของขอมูลลักษณะประชากรศาสตร จําแนกตามอายุ 
     สถานภาพสมรส  ระดับการศึกษา  อาชีพและรายได (จัดกลุมใหม) 
 

1.  อายุ   
ไมเกิน 29 ป 231 57.70 
30   -   39 ป 105 26.30 
40   ปขึ้นไป 64 16.00 

รวม 400 100.00 

2.  สถานภาพ   
โสด 268 67.00 
สมรส/อยูดวยกัน/หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 132 33.00 

รวม 400 100.00 

3. ระดับการศกึษา   
ต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลายหรือปวช. 54 13.50 
อนุปริญญาหรือปวส. 58 14.50 
ปริญญาตรีขึน้ไป 288 72.00 

รวม 400 100.00 

4.  อาชีพ   
นักเรียน/นักศกึษา 163 40.80 
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 99 24.80 
พนักงานบริษทัเอกชน/ลูกจาง 76 19.00 
ประกอบธุรกจิสวนตวั/คาขาย/พอบาน/แมบาน 62 15.40 

รวม 400 100.00 

5.  รายได   
ไมเกิน  5,000 บาท 103 25.70 
  5,001 - 10,000 บาท 116 29.00 
10,001 - 15,000 บาท 87 21.70 
15,001 - 20,000  บาท 55 13.80 
20,001 บาทขึ้นไป 39 9.80 

รวม 400 100.00 
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 จากตาราง 10 ผลการวเิคราะหลักษณะประชากรศาสตร จํานวน 400 คน มี
รายละเอียดดังนี้ 

 อายุ 
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 20-29 ป มีจํานวน 231 คน คิดเปน
รอยละ 57.70  รองลงมามีอายุระหวาง 30-39  ป มีจํานวน 105  คน คิดเปนรอยละ 26.30  และ
ตั้งแตอายุ 40 ปขึ้นไป จํานวน 64 คน  คิดเปนรอยละ 16.00  ตามลาํดับ 

สถานภาพสมรส 
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 268  คน  คิดเปนรอยละ 
67.00  และสถานภาพสมรส/อยูดวยกัน/หมาย/หยาราง/แยกกัน จํานวน 132 คน คิดเปนรอยละ 
33.00  ตามลาํดับ 

 ระดับการศึกษา 
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรีขึ้นไป จํานวน 288 คน 
คิดเปนรอยละ 72.00  รองลงมามีระดับการศึกษาอนุปริญญา  หรือปวส. จํานวน 58 คน คิดเปน
รอยละ 14.50  และระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลาย  หรือปวช. จํานวน 54 คน คิด
เปนรอยละ 13.50  ตามลําดับ 

อาชีพ  
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 163 คน คิดเปน
รอยละ 40.80  รองลงมามีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 99  คน คิดเปนรอยละ 24.80   
และอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจาง จํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 19.00 และอาชีพ
ประกอบธุรกจิสวนตวั/คาขาย/อาชีพพอบาน/แมบาน จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.40  
ตามลําดับ 

            รายไดตอเดือน 
  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือนระหวาง  5,001 - 10,000 บาท 
จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 29  รองลงมามีรายไดตอเดือนไมเกิน  5,000 บาท จํานวน 103 
คน คิดเปนรอยละ 25.80    มีรายไดตอเดือนระหวาง 10,001 - 15,000 บาท  จํานวน 87 คน  
คิดเปนรอยละ 21.80  มีรายไดตอเดือนระหวาง 15,001 - 20,000 บาท  จํานวน 55 คน  คิดเปน
รอยละ 13.80  และมีรายไดตอเดือน 20,001 บาทขึ้นไป  จํานวน 39 คน  คิดเปนรอยละ 9.80  
ตามลําดับ 
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ตอนที่ 2  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัรปูแบบการดําเนินชีวติ  ขอมูลปจจัยดานรูปแบบการ 
     ดําเนินชีวติโดยแจกแจงจํานวนคาเฉลีย่ และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดังนี้ 
 
ตาราง 11 รูปแบบการดําเนนิชีวติ กิจกรรมดานสุขภาพ 
 

เปนประจํา บอยครั้ง บางครั้ง  นานๆครั้ง ไมเคยทํา        ระดับการ 

 จํานวน จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน       ทํากิจกรรม 

ปจจัยดานรูปแบบ     
การดําเนินชีวติ        

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) Χ  S.D แปลผล 

ดานกิจกรรม 
ทานออกกําลังกาย 
กลางแจงเพ่ือรักษา 
สุขภาพดีขึ้น            

 
    108 
(27.00%)

 
    107 
(26.80%)

 
    105 
(26.30%)

 
    64 
(16.00%)

 

    16 
 (4.00%) 

 
 
3.57 

 
 
1.16 

 
 

 ปานกลาง 

ทานไปฟตเนสเพื่อ 
รักษาสุขภาพใหดีขึ้น 

     44 
(11.00%)

    63 
(15.80%)

   83 
(20.80%)

    94 
(23.50%)

   116 
(29.00%)

 
2.56 

 
1.34 

 
 ปานกลาง 

ทานไปสปาเพื่อรักษา
สุขภาพใหดีขึน้ 

     4 
(1.00%) 

    16 
(4.00%) 

     35 
(8.80%) 

   122 
(30.50%)

   223 
(55.80%)

 
1.64 

 
0.88 

 
นอย 

ทานรับประทาน 
อาหารที่มีประโยชน 
ตอรางกายเพื่อรักษา 
สุขภาพใหดีขึน้ 

  157 
(39.30%)
 

  156 
(39.00%)

    73 
(18.30%)

   11 
 (2.80%) 

    3 
 (0.80%) 

 
4.13 

 
0.86 

 
มาก 

ทานดื่มนํ้าสะอาด 
เพ่ือรักษาสุขภาพ 

  239 
(59.80%)

  124 
(31.00%)

   26 
 (6.50%) 

   8 
(2.00%) 

    3 
 (0.80%) 

 
4.47 

 
0.77 

  
มาก 

ทานนอนพักผอน 
เพียงพอเพ่ือรักษา 
สุขภาพ 

  186 
(46.50%)
 

  126 
(31.50%)

   75 
(18.80%)

      9 
(2.30%) 

    4 
(1.00%) 

 
4.20 

 
0.89 

   
มาก 

ทานนั่งสมาธิเพ่ือ 
รักษาสุขภาพจิตให 
ดีขึ้น 

    13 
 (3.30%) 

     20 
  (5.00%)

    66 
(16.50%)

   151 
(37.80%)

   150 
(37.50%)

 
1.99 

 
1.02 

   
นอย 

รวมระดบัการ 
ทํากิจกรรม 

      3.22 0.60 ปานกลาง 
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 จากตาราง 11  ผลการศึกษารูปแบบการดําเนินชีวิต  ดานกิจกรรมเพ่ือสุขภาพพบวา
ผูบริโภคทํากิจกรรมอยูในระดับปานกลาง คือมีคาเฉลี่ยรวมอยูที่ 3.22 เม่ือพิจารณารายขอพบวา
การด่ืมนํ้าสะอาดเพื่อรักษาสุขภาพ การนอนพักผอนเพียงพอ การรับประทานอาหารที่มี
ประโยชน อยูในระดับมากโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.47  4.20 และ 4.13  ตามลําดบัการออกกําลัง
กายกลางจางเพื่อรักษาสุขภาพ การไปฟตเนสเพื่อรักษาสุขภาพอยูในระดับกลางโดยมีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.57 และ 2.56 ตามลําดับการไปสปาเพื่อรักษาสุขภาพ การนั่งสมาธิเพ่ือรักษาสุขภาพ 
อยูในระดับนอยโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 1.99  และ 1.64 ตามลําดับ 
 
ตาราง12 รูปแบบการดําเนนิชีวติ ความสนใจดานบุหรี่ 
 

มากที่สดุ   มาก  ปานกลาง   นอย นอยที่สดุ          ระดับ 
จํานวน  จํานวน  จํานวน จํานวน จํานวน        ความสนใจ 

ปจจัยดานรูปแบบ     
การดําเนินชีวติ        

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ)  Χ  S.D  แปลผล

ดานความสนใจ 
ทานใหความสนใจ 
ซื้อบุหรี่ยี่หอที่ออก 
ใหมเสมอ  

 
    13 
(3.30%) 

 
    29 
(7.30%) 

 
    74 

(18.50%) 

 
   128 
(32.00%) 

 
    156 
(39.00%) 

 
  
2.04 
 

 
 
1.08 

 
 
นอย 

ทานใหความสนใจ 
ทดลองบุหรี่รสชาต ิ
ที่ออกใหม 

   12 
(3.00%) 

    29 
(7.30%) 

   68 
(17.00%) 

    131 
(32.80%) 

   160 
 (40.00%) 

   
2.01 

 
1.06 

 
นอย 

ทานใหความสนใจ 
สนทนาเรื่องบหุรี่กับ 
คนรอบขาง 

    7 
(1.80%) 

    26 
(6.50%) 

  103 
(25.80%) 

  144 
(36.00%) 

   120 
 (30.00%) 

  
2.14 

 
0.98 

 
นอย 

ทานใหความสนใจ 
เรื่องเกี่ยวกับคุณ 
สมบัติของบุหร่ี 

    10 
(2.50%) 

     32 
(8.00%) 

   84 
(21.00%) 

   133 
 (33.30%) 

    141 
 (35.30%) 

   
2.09 

 
1.05 

 
นอย 

ทานใหความสนใจ 
เกี่ยวกับสวนประกอบ
ของบุหรี่ 

   14 
(3.50%) 

    31 
(7.80%) 

   85 
(21.30%) 

   130 
(32.50%) 

    140 
(35.00%) 

   
2.12 

 
1.08 

 
นอย 

รวมระดบัการทํากิจกรรม      2.08 0.88 นอย 
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 จากตาราง 12  ผลการศึกษารูปแบบการดําเนินชีวิต  ดานความสนใจเรื่องพบวา
ผูบริโภคมีระดับความสนใจอยูในระดับนอย คือมีคาเฉลี่ยรวมอยูที่ 2.08 เม่ือพิจารณารายขอ
พบวาผูบริโภคมีความสนใจสนทนาเรื่องบุหรี่กับคนรอบขาง มีใหความสนใจเกี่ยวกับ
สวนประกอบของบุหรี่  มีความสนใจเรื่องเกี่ยวกับคุณสมบัติของบุหรี่  มีความสนใจซื้อบุหรี่ยี่หอ
ที่ออกใหมเสมอ  และมีความสนใจทดลองบุหร่ีรสชาติที่ออกใหมอยูในระดับนอยโดยมีคาเฉลี่ย
เทากับ  2.14  2.12  2.09  2.04  และ 2.01  ตามลําดับ 

 
ตาราง 13  รูปแบบการดําเนินชีวติ ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี ่

 

มากที่สุด   มาก ปานกลาง  นอย  นอยที่สุด        ระดับความ 

จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน จํานวน          คิดเห็น 

ปจจัยดานรูปแบบ     
การดําเนินชีวติ        

(รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) (รอยละ) Χ  S.D แปลผล 
ดานความคิดเห็น 
การสูบบุหร่ีเปนการ 
ฆาตัวตายผอนสง  

 
    165 
(41.30%) 

 
   123 
(30.80%) 

 
   77 
(19.30%) 

 
   19 
(4.80%) 

 
    16 
(4.00%) 

 
   
4.01 

 
 
1.08 

 
 
มาก 

การสูบบุหร่ีทําใหส้ิน 
เปลืองคาใชจาย 

   181 
(45.30%) 

    121 
(30.30%) 

    66 
(16.50%) 

   22 
(5.50%) 

   10 
(2.50%) 

    
4.10 

 
1.03 

 
มาก 

การสูบบุหร่ีชวยผอน 
คลายความเครียดได 

    66 
(16.50%) 

    80 
(20.00%) 

   109 
(27.30%) 

  93 
(23.30%) 

   52 
(13.00%) 

    
3.04 

 
1.27 

 
ปานกลาง 

การสูบบุหร่ีชวยทําให 
เกิดความเชื่อมั่นใน 
ตนเอง 

   25 
(6.30%) 

     38 
 (9.50%) 

     95 
(23.80%) 

   149 
(27.30%) 

   93 
(23.30%) 

   
2.38 

 
1.13 

 
ปานกลาง 

การสูบบุหร่ีชวยลด 
ความอวนได 

   8 
(2.00%) 

    30 
(7.50%) 

    56 
(14.00%) 

    156 
(39.00%) 

   150 
(37.50%) 

    
1.98 

 
1.00 

 
นอย 

การสูบบุหร่ีทําใหเพ่ือน 
ในกลุมยอมรับ 

    14 
(3.50%) 

    30 
 (7.50%) 

    67 
(16.80%) 

  135 
(33.80%) 

   154 
(38.50%) 

    
2.04 

 
1.08 

 
นอย 

การสูบบุหร่ีในวัยรุน 
เพ่ือแสดงความเปนชาย 

    16 
(4.00%) 

     44 
(11.00%) 

     76 
(19.00%) 

   133 
(33.30%) 

    131 
(32.80%) 

    
2.20 

 
1.13 

 
นอย 

การสูบบุหร่ีชวยสงเสริม 
บุคลิกภาพใหดีขึ้น 

   17 
(4.30%) 

    25 
(6.30%) 

    62 
(15.50%) 

    128 
(32.00%) 

   168 
(42.00%) 

    
1.99 

 
1.10 

 
นอย 

การสูบบุหร่ีเปนเพ่ือน 
ที่ดียามเหงา 

   55 
(13.80%) 

    50 
(12.50%) 

    81 
(20.30%) 

  111 
(27.80%) 

   103 
(25.80%) 

    
2.61 

 
1.35 

 
ปานกลาง 

การถวายบุหร่ีแด 
พระสงฆเปนบาป 

    127 
(13.30%) 

     115 
 (7.80%) 

     74 
(18.50%) 

    31 
(7.80%) 

    53 
(13.30%) 

    
3.58 

 
1.35 

 
ปานกลาง 

รวมระดับการทํากิจกรรม       2.79 0.62 ปานกลาง 
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 จากตาราง 13  ผลการศึกษารูปแบบการดําเนินชีวิต  ดานความคิดเห็นพบวาผูบริโภค
มีความคิดเห็นเรื่องการสูบบุหร่ีอยูในระดับปานกลาง คือมีคาเฉลี่ยรวมอยูที่ 2.79 เม่ือพิจารณา
รายขอพบวาผูบริโภคมีความคิดเห็นวาการสูบบุหร่ีเปนการสิ้นเปลืองคาใชจายและการสูบบุหร่ี
เปนการฆาตัวตายผอนสง อยูในระดับมากโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.10 และ 4.01 ตามลําดับ  การ
ถวายบุหรี่แดพระสงฆเปนบาป การสูบบุหรี่ชวยผอนคลายความเครียดได การสูบบุหร่ีเปนเพ่ือน
ที่ดียามเหงา  และการสูบบุหรี่ชวยทําใหเกิดความเชื่อม่ันในตนเอง   อยูในระดับปานกลางโดยมี
คาเฉลี่ยเทากับ  3.58  3.04  2.61  และ  2.38  ตามลําดับ  การสูบบุหร่ีในวัยรุนเพ่ือแสดงความ
เปนชาย การสูบบุหร่ีทําใหเพ่ือนในกลุมยอมรับ การสูบบุหร่ีชวยสงเสริมบุคลิกภาพใหดีขึ้น   
และการสูบบุหร่ีชวยลดความอวนได  อยูในระดับนอยโดยมีคาเฉลี่ยเทากบั  2.20  2.04 1.99  
และ  1.98  ตามลําดับ 

เน่ืองจากขอมูลลักษณะรูปแบบการดําเนนิชีวติของผูตอบแบบสอบถามในเรื่องกิจกรรม 
ความสนใจ  และความคิดเห็นมีจํานวนความถี่ในกลุมยอยบางกลุมคอนขางนอย ผูวิจัยจึงไดทํา
การยุบรวมกลุม และแสดงขอมูลจํานวน (ความถี่) และรอยละของผูตอบแบบสอบถามในเรื่อง
กิจกรรม ความสนใจ  และความคิดเห็นที่ยุบรวมกลุมใหมดังนี้ 
  ขอมูลปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตโดยแจกแจง (ยุบรวมกลุมใหม) จํานวน
คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดังนี้ 
 
ตาราง 14 รูปแบบการดําเนนิชีวติ  ดานกิจกรรม  ความสนใจและความคิดเห็น 
 

        ระดับความคิดเห็น ปจจัยดานรูปแบบการ
ดําเนินชีวิต มาก ปานกลาง  นอย 

  Χ  S.D. แปลผล 

กิจกรรมดานสุขภาพ 103   275  22 2.20 0.52  นอย 
ความสนใจดานบุหรี่   23   124 253 1.42 0.60  นอย 
ความคิดเห็นดานการสูบ
บุหรี่  

 35   263  102 1.83 0.56  นอย 
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ตอนที่ 3  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 ขอมูลเกี่ยวกบัพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของกลุมตัวอยางโดยแจกแจงจํานวนคาเฉลี่ย  
และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ดังนี้ 
ตาราง 15  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 

ขอมูล จํานวน รอยละ 
1. คาใชจายเฉลี่ยในการซือ้บุหรี่แตละครั้งของทาน   
    ไมเกิน  40   บาท      109 27.30 
     41    -    60  บาท                  192 48.00 
     61    -    80  บาท     66 16.40 
     81    -    100 บาท 21 5.30 
    101   บาทขึ้นไป 12 3.00 
รวม 400 100.00 
2. จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง   
     1  ซอง  /  ครั้ง   357 89.20 
     2  ซอง /  ครั้ง  33 8.30 
     3  ซองขึ้นไป   10 2.50 
รวม 400 100.00 
3. ความถี่ในการซื้อบุหรี่ตรงกับทานมากที่สุด   
     1  ครั้ง   /   สัปดาห  100 25.00 
     2  ครั้ง   /   สัปดาห 109 27.30 
     3  ครั้ง   /   สัปดาห      89 22.30 
     4  ครั้งขึน้ไป   /   สัปดาห 102 25.40 
รวม 400 100.00 
4. ทานมีพฤตกิรรมการเลือกซื้อแบบใดตอไปน้ีมากที่สุด   
     ซื้อแตบุหรี่นอก  69 17.30 
     ซื้อแตบุหรี่ไทย      140 35.00 
     ซื้อเพียงยี่หอเดียวไมเปลี่ยนแปลง    161 40.30 
     เปลี่ยนเปนบางครั้งเชนการทดลองสินคาใหม   25 6.30 
     เปลี่ยนไปเรื่อยๆตามการโฆษณาหรือคําแนะนํา  2 0.50 
     ซื้อหลายๆยี่หอในเวลาเดียวกัน  3 0.70 
รวม 400 100.00 
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ตาราง 15 (ตอ)   

ขอมูล จํานวน รอยละ 
5. ซื้อบุหรี่จากสถานที่ใดมากที่สุด   
     รานคาปลีก /  แผงลอย     254 63.50 
     รานสะดวกซื้อ  7 – 11 112 28.00 
     รานอาหาร /  สถานบันเทิง     23 5.70 
     ซูเปอรมาเก็ต  11 2.80 
รวม 400 100.00 

 
 จากตาราง 15 ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่โดยใชกลุม
ผูบริโภคในการศึกษาครั้งนีจํ้านวน  400  ราย   จําแนกตามตวัแปรไดดังนี้ 
 คาใชจายเฉลี่ยในการซื้อบุหรี่แตละครั้งของทาน   ผูบริโภคสวนใหญ  ซื้อบุหรี่
ราคาระหวาง  41 - 60  บาท  จํานวน  192  ราย  คิดเปนรอยละ  48  ซื้อบุหรี่ราคาไมเกิน   40  
บาท  จํานวน  109  ราย   คิดเปนรอยละ  27.30   ซื้อบุหรี่ราคา   61  -  80 บาท   จํานวน  66  
ราย   คิดเปนรอยละ  16.40  ซื้อบุหรี่ราคา  81 - 100  บาท  จํานวน  21 ราย   คิดเปนรอยละ  
5.30   และซือ้บุหรี่ราคา  101  บาทขึ้นไป  จํานวน  12  ราย  คิดเปนรอยละ  3.00  ตามลําดับ 
  จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครัง้  ผูบริโภคสวนใหญซื้อบุหรี่ในแตละครั้งครั้งละ  1  
ซอง  จํานวน  357  ราย  คิดเปนรอยละ  89.20 , ซื้อบุหรี่ครั้งละ  2  ซอง  จํานวน 33  ราย  คิด
เปนรอยละ  8.30  และซือ้บุหรี่ครั้งละ  3  ซอง   จํานวน  10  ราย   คิดเปนรอยละ  2.50   
ตามลําดับ 
  ความถี่ในการซื้อบุหรี่ตรงกับทานมากที่สุด   ผูบริโภคสวนใหญซื้อบุหรี่สัปดาหละ  
2  ครั้ง /  สัปดาห  จํานวน  109   ราย  คิดเปนรอยละ  27.30  ,ซื้อบุหรี่สัปดาหละ 4   ครั้งขึ้น
ไป  จํานวน 102 ราย  คิดเปนรอยละ 25.40  ซื้อบุหรี่สัปดาหละ 1  ครั้ง /  สัปดาห จํานวน  100  
ราย  คิดเปนรอยละ  25.00 และซื้อบุหรี่สปัดาหละ 3  ครั้ง /  สัปดาห จํานวน  89  ราย  คิดเปน
รอยละ  22.30   ตามลําดับ 
  พฤติกรรมการเลือกซื้อบหุรี่ ผูบริโภคสวนใหญมีพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่แบบซื้อ
เพียงยี่หอเดียวไมเปลีย่นแปลง  จํานวน  161  ราย  คิดเปนรอยละ  40.30  มีพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบุหรี่แบบซื้อแตบหุรี่ไทย  จํานวน  140  ราย  คิดเปนรอยละ   35.00   มีพฤตกิรรมการ
เลือกซื้อบุหรี่แบบซื้อแตบหุรี่นอก  จํานวน  69  ราย  คิดเปนรอยละ 17.30    มีพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบุหรี่แบบเปลี่ยนเปนบางครั้งเชนการทดลองสินคาใหม  จํานวน  25  ราย  คิดเปนรอย
ละ  6.30    มีพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่แบบซื้อหลายๆยี่หอในเวลาเดียวกัน  จํานวน  3   ราย  



 53 

คิดเปนรอยละ  0.70  และมีพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่แบบเปลีย่นไปเรื่อยๆตามการโฆษณา
หรือคําแนะนํา  จํานวน  2 รายคิดเปนรอยละ 0.50  ตามลําดับ 
  สถานที่ในการเลือกซื้อบหุรี่ ผูบริโภคสวนใหญซื้อบุหรี่จากรานคาปลีก/แผงลอย 
จํานวน  254  ราย  คิดเปนรอยละ  63.50  ซื้อบุหรี่จากรานสะดวกซื้อ 7–11  จํานวน 112  ราย  
คิดเปนรอยละ 28.00  ซื้อบุหรี่จากรานอาหาร /  สถานบันเทิง  จํานวน 23 ราย  คิดเปนรอยละ  
5.0  และซื้อบหุรี่จากซูเปอรมาเก็ต  จํานวน  11  ราย   คิดเปนรอยละ  2.80   ตามลําดับ 
 
ตอนที่ 4   การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานประชากรศาสตร  ประกอบดวย  เพศ  
อายุ  สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน กับพฤติกรรมการซื้อ
บุหรี่ของผูบรโิภคในกรุงเทพมหานคร 
 สมมติฐานขอที่ 1.  ผูบริโภคที่มีปจจัยดานประชากรศาสตร  ดาน  เพศ  อายุ  
สถานภาพสมรส  ระดับการศึกษา  อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน   มีความสัมพันธกบั  
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรงุเทพมหานคร 
 
  1.1  เพศ 
  Ho  :   เพศ  ไมมีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผู 
บริโภคในกรุงเทพมหานคร 
  H1  :   เพศ  มีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภค
ในกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง  16   ความสัมพันธระหวาง  เพศ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ ดานคาใชจายในการซื้อ 
     บุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

คาใชจายเฉลีย่ในการซื้อบหุรี่ของผูบริโภค 
เพศ ไมเกิน40 บาท 41 - 60  บาท 61  บาทขึ้นไป 

รวม 

ชาย    จํานวน  97 173 85 355 
 รอยละ 89.00 90.10 85.90 88.80 
หญิง จํานวน  12 19 14 45 
 รอยละ 11.00 9.90 14.90 11.30 
รวม จํานวน  109 192 99 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   1.188  Sig.(2-sided) =   0.552 
 
 จากตาราง 16  ผลการวิเคราะหความสมัพันธระหวาง เพศ กับ พฤติกรรมคาใชจาย
เฉลี่ยในการซือ้บุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร   โดยใช  ไค-สแควร  ( Chi-Square  test )  

ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2 = 1.188  และคา  Sig. (2-sided) =  0.552 หมายความวาเพศ  
ไมมีความ สัมพันธกับพฤติกรรมคาใชจายเฉลี่ยในการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร
อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ   0.05    
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ตาราง  17  ความสัมพันธระหวาง  เพศ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานจํานวนในการซื้อ 
     บุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง เพศ 
 

1 ซอง/ครั้ง 2 ซองขึ้นไป 

รวม 

ชาย    จํานวน  314 41 355 
 รอยละ 88.00 95.30 88.80 
หญิง จํานวน  43 2 45 
 รอยละ 12.00 4.70 11.30 
รวม จํานวน  357 43 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   2.101  Sig.(2-sided) =   0.147 
 
 จากตาราง  17  ผลการวเิคราะหความสัมพันธระหวาง เพศ  กบั  จํานวนในการซื้อ
บุหรี่ในแตละครั้งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร   โดยใช     ไค-สแควร  ( Chi-Square  test )  

ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2  =  2.101  และคา Sig. ( 2-sided )  =  0.147   หมายความวา
เพศ  ไมมีความสัมพันธกับจํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร
อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ   0.05   
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ตาราง 18 ความสัมพันธระหวาง เพศ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานความถี่ในการซื้อบุหรี่ 
 

ความถี่ในการซื้อบุหรี่       เพศ 
1ครั้ง/สัปดาห 2ครั้ง/สัปดาห 3ครั้ง/สัปดาห 4ครั้งขึ้นไป 

รวม 

ชาย    จํานวน  73 100 84 98 355 
 รอยละ 73.00 91.70 94.40 96.10 88.80 
หญิง จํานวน  27 9 5 4 45 
 รอยละ 27.00 8.30 5.60 3.90 11.30 
รวม จํานวน  100 109 89 102 400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    34.137  Sig.(2-sided) =   0.000 
 V      =    0.292  Sig.       =   0.000 
 
 จากตาราง  18  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง เพศ  กบั  จํานวนในการซือ้บหุร่ี
ในแตละครั้งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  โดยใช     ไค-สแควร  ( Chi-Square  test )  ใน

การทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  34.137  และคา  Sig.( 2-sided ) = 0.000  หมายความวาเพศ  
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดานความถี่ในการซือ้
บุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว  เม่ือทดสอบตอ
ดวยวธิีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา  เพศ  มีความสัมพันธระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรม
การซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน ความถี่ในการซือ้ อยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่
ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากบัรอยละ 29.20 
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ตาราง19 ความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ดานพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
      เพศ 

ซื้อบุหรี่นอก ซื้อบุหรี่ไทย ไมเปลี่ยนแปลง 
เปลี่ยนเร่ือยๆ 
หลายยี่หอ 

รวม 

ชาย   จํานวน  62 122 148 23 355 
 รอยละ 89.90 87.10 91.90 76.70 88.80 
หญิง จํานวน  7 18 13 7 45 
 รอยละ 10.10 12.90 8.10 23.30 11.30 
รวม จํานวน  69 140 161 30 400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    6.460  Sig.(2-sided) =   0.091 
 
  จากตาราง  19  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางเพศ  กับ  พฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใชไค-สแควร   (Chi-Square  test)  ในการทดสอบ

พบวา  มีคา  χ2   =  6.460  และคา  Sig. ( 2-sided )   =  0.091   หมายความวาเพศ ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05  
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ตาราง 20 ความสัมพันธระหวาง เพศ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
      เพศ รานคาปลีก/

แผงลอย 
รานสะดวกซือ้

7-11 
รานอาหาร/สถานบันเทิง/

ซุปเปอรมาเก็ต 

รวม 

ชาย   จํานวน  230 100 25 355 
 รอยละ 90.60 89.30 73.50 88.80 
หญิง จํานวน  24 12 9 45 
 รอยละ 9.40 10.70 26.50 11.30 
รวม จํานวน  254 112 34 400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    8.747  Sig.(2-sided) =   0.013 
 V      =    0.148  Sig.       =   0.013 

  จากตาราง  20  ผลการวเิคราะหความสมัพันธระหวางเพศ  กับ  พฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  โดยใช ไค-สแควร  (Chi-Square  test)  ในการ

ทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  8.747  และคา  Sig. (2-sided)  =  0.013   หมายความวา เพศ  มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการ
เลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว  เม่ือ
ทดสอบตอดวยวิธีสัมประสทิธิ์  Cramer’s  V  พบวา  เพศ  มีความสัมพันธระดับนอยกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรงุเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่  อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากบัรอยละ 14.80 
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 1.2 อายุ 
  Ho :  อายุ  ไมมีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
  H1 : อายุ มีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง  21   ความสัมพันธปจจัยระหวาง  อายุ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ดานคาใชจายใน 
     การซื้อบุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

คาใชจายเฉลีย่ในการซื้อบหุรี่ของผูบริโภค 
อายุ ไมเกิน 40 บาท 41 - 60  บาท 61  บาทขึ้นไป 

รวม 

ไมเกิน 29 ป  จํานวน  94 109 28 25 
 รอยละ 86.00 56.80 28.30 57.80 
30 – 39 ป จํานวน  4 65 36 105 
 รอยละ 3.70 33.90 36.40 26.30 
40 ปขึ้นไป    จํานวน  11 18 35 48 
 รอยละ 10.10 9.40 35.40  16.00 
รวม จํานวน  109 192 99 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   90.315  Sig.(2-sided) =   0.000 
 d      =  0.385     Sig.         =   0.000 
   
จากตาราง  21  ผลการวเิคราะหความสัมพันธระหวาง อายุ  กับ  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร  (Chi-Square  test)  ในการทดสอบพบวา  

มีคา  χ2   =  90.315  และคา  Sig. ( 2-sided ) = 0.000   หมายความวา อายุ  มีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  คาใชจายเฉลีย่ในการเลือกซื้อ
บุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว  เม่ือทดสอบตอ
ดวยวธิีสัมประสิทธิ์  Somers’d V  พบวา อายุ  มีความสัมพันธระดับคอนขางนอยในทิศทางบวก
กับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดานคาใชจายเฉลีย่ในการเลือกซื้อ
บุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 38.50 
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ตาราง  22  ความสัมพันธระหวาง อายุ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานจํานวนในการซื้อ 
    บุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง อายุ 
 

1 ซอง/ครั้ง 2 ซองขึ้นไป 

 
รวม 

ไมเกิน 29 ป  จํานวน  213 18 231 
 รอยละ 59.70 41.90 57.80 
30 – 39 ป จํานวน  96 9 105 
 รอยละ 26.90 20.90 26.30 
40 ปขึ้นไป    จํานวน  48 16 64 
 รอยละ 13.40 37.20 16.00 
รวม จํานวน  357 43 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 

                                                                                                          
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   16.171  Sig.(2-sided) =   0.000 
 d     =   0.126  Sig.         =   0.009 
 
 จากตาราง  22  ผลการวเิคราะหความสมัพันธระหวางอายุ  กับ  พฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใชไค-สแควร               ( Chi-Square  test )  ใน

การทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  16.171  และคา  Sig. ( 2-sided )   =  0.000   หมายความวา
อายุ  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  จํานวนใน
การซื้อบุหรี่ละครั้ง  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว  
เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d  พบวา อายุ  มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศ
ทางบวกกบัพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  จํานวนในการซื้อบุหรี่  
อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากบัรอยละ 12.60 
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ตาราง 23 ความสัมพันธระหวาง อายุ กับ พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ ดานความถี่ในการเลือกซื้อ 
       บุหรี่ 
 

ความถี่ในการซื้อบุหรี่ อายุ 
1ครั้ง/สัปดาห 2ครั้ง/สัปดาห 3ครั้ง/สัปดาห 4ครั้งขึ้นไป 

รวม 

ไมเกิน29ป จํานวน  75 57 40 59 231 
 รอยละ 75.00 52.30 44.90 57.80 57.80 
30 – 39 ป จํานวน  15 36 36 18 105 
 รอยละ 15.00 33.00 40.40 17.60 26.30 
40 ปขึ้นไป จํานวน  10 16 13 25 64 
 รอยละ 10.00 14.70 14.60  24.50 16.00 
รวม จํานวน  100 109 89 102 400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    31.776 Sig.(2-sided) =   0.000 
 d       =   0.131 Sig.       =   0.003 
 
 จากตาราง  23  ผลการวเิคราะหความสัมพันธระหวาง อายุ  กับ  พฤติกรรมการซื้อ
บุหรี่ในแตละครั้งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช ไค-สแควร ( Chi-Square  test )  ใน

การทดสอบพบวา  มีคา  χ2   = 31.776  และคา  Sig.   ( 2-sided )  =  0.000   หมายความวา
อายุ  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  ความถี่ใน
การเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว  
เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ ์  Somers’d  พบวา  อายุ  มีความสัมพันธระดับนอยในทิศ
ทางบวกกบัพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อ
บุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   โดยมีคาความสัมพันธเทากบัรอยละ 13.10 
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ตาราง  24  ความสัมพันธระหวาง  อายุ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานพฤติกรรมการ 
     เลือกซื้อบุหรี่ 
 

พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ อายุ 
ซื้อบุหรี่นอก ซื้อบุหรี่ไทย ไม

เปลี่ยนแปลง 
เปลี่ยนเร่ือยๆ 
หลายยี่หอ 

รวม 

ไมเกิน29ป จํานวน  38 86 83 24 231 
 รอยละ 55.10 61.40 51.60 80.00 57.80 
30 – 39 ป จํานวน  22 23 58 2 105 
 รอยละ 31.90 16.40 36.00 6.70  26.30 
40 ปขึ้นไป จํานวน  9 31 20 4 64 
 รอยละ 13.00 22.10 12.40 13.30 16.00 
รวม จํานวน  69 140 161 30 400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    25.378 Sig.(2-sided) =   0.000 
 V      =    0.178 Sig.       =   0.000 
 
 จากตาราง  24  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง อายุ  กับ  พฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  โดยใช   ไค-สแควร  ( Chi-Square  test )  ในการ

ทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  25.378  และคา  Sig. ( 2-sided )   =  0.000   หมายความวา 
อายุ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดานพฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  
เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา  อายุ  มีความสัมพันธในระดับนอยกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 17.80 
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ตาราง  25  ความสัมพันธระหวาง  อายุ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ สถานที่ในการเลือกซื้อ 
     บุหรี่ 
 

สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ อายุ 
รานคาปลีก/
แผงลอย 

รานสะดวกซือ้
7-11 

รานอาหาร/สถาน
บันเทิง/ซุปเปอรมาเก็ต 

รวม 

ไมเกิน29ป จํานวน  154 59 18 231 
 รอยละ 60.60 52.70 52.90  57.80 
30 – 39 ป จํานวน  64 34 7 105 
 รอยละ 25.20 30.40 20.60 26.30 
40 ปขึ้นไป จํานวน  36 19 9 64 
 รอยละ 14.20  17.00 26.50 16.00 
รวม จํานวน  254 112 34 400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    5.167  Sig.(2-sided) =   0.271 
 
  จากตาราง  25  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง อายุ  กับ  พฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  โดยใช  ไค-สแควร  (Chi-Square  test)  ในการ

ทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  5.167  และคา  Sig.     ( 2-sided )  =  0.271   หมายความวา
อายุ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดานสถานที่ใน
การเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 
 
 
 
 
 
 
 



 64 

 1.3  สถานภาพสมรส 
  Ho  :   สถานภาพสมรส  ไมมีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
  H1  :  สถานภาพสมรส  มีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง  26   ความสัมพันธระหวาง สถานภาพสมรส  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ ดาน 
      คาใชจายเฉลี่ยในการซื้อบุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

คาใชจายเฉลีย่ในการซื้อบหุรี่ของผูบริโภค สถานภาพ 
ไมเกิน 40 บาท 41 - 60  บาท 61  บาทขึ้นไป 

รวม 

โสด  จํานวน  89 132 47 268 
 รอยละ 81.70 68.80  47.50  67.00 
สมรส จํานวน  20  60 52 132 
 รอยละ 18.30 31.30  52.50  33.00 
รวม จํานวน  109 192 99 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   27.919  Sig.(2-sided) =   0.000 
 V     =   0.264   Sig.         =   0.000 
 
 จากตาราง 26 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรส  กับ  พฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  โดยใช     ไค-สแควร ( Chi-Square  test )  

ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  27.919  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000   หมายความ
วาสถานภาพสมรส  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  
ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวธิีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V พบวา  สถานภาพสมรส 
มีความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  
ดานคาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคา
ความสัมพันธเทากับรอยละ 26.40 
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ตาราง  27  ความสัมพันธระหวาง สถานภาพสมรส  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานจํานวน 
     ในการซื้อบุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง สถานภาพ 
 

1 ซอง/ครั้ง 2 ซองขึ้นไป 
รวม 

โสด  จํานวน  245 23 268 
 รอยละ 68.60 53.50  67.00 
สมรส จํานวน  112 20 132 
 รอยละ 31.40 46.50  33.00 
รวม จํานวน  357 43  400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2  =   3.978  Sig.(2-sided) =   0.046 
 v     =   0.100  sig         =   0.046 
 
 จากตาราง  27  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง สมรส  กับ  พฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร   โดยใช  ไค-สแควร  (Chi-Square  test)  ในการ

ทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  3.978  และ   คา  Sig. ( 2-sided )  =  0.046   หมายความวา
ปจจัยดานประชากรศาสตร  ดานสถานภาพสมรส    มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดานจํานวนในการซื้อบุหรี่ละครั้ง  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  
พบวา สถานภาพสมรส มีความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดาน  จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05   โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 10.00 
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ตาราง  28  ความสัมพันธระหวาง สถานภาพสมรส  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานความถี่ 
     ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

ความถี่ในการซื้อบุหรี่ 
สถานภาพ 1ครั้ง/สัปดาห 2ครั้ง/สัปดาห 3ครั้ง/สัปดาห 4ครั้งขึ้นไป รวม 

โสด    จํานวน  79 71 51 67 268 
 รอยละ 79.00  65.10 57.30 65.70  67.00 
สมรส จํานวน  21 38 38 35 132 
 รอยละ 21.00 34.90 42.70  34.30  33.00 
รวม จํานวน  106  109 89 102 400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    10.548 Sig.(2-sided) =   0.014 
 V      =    0.162 Sig.       =   0.014 
 
  จากตาราง  28  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง สถานสมรส  กับ  พฤติกรรม
การซื้อบุหร่ีในแตละครั้งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช ไค-สแควร (Chi-Square  test)  

ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   = 10.548  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.014  หมายความวา 
สถานภาพสมรส  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  
ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา  สถานภาพสมรส  มี
ความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  
ความถี่ในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธ
เทากับรอยละ 16.20 
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ตาราง  29  ความสัมพันธระหวาง สถานภาพสมรส  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดาน 
      พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
สถานภาพ 

ซื้อบุหรี่นอก  ซื้อบุหรี่ไทย    ไมเปลี่ยนแปลง  
เปลี่ยนเร่ือยๆ 
หลายยี่หอ 

รวม 

โสด   จํานวน  54 90 100 124 268 
 รอยละ 78.30 64.30 62.10 80.00  67.00 
สมรส จํานวน  15 50 61 6 132 
 รอยละ 21.70 35.70 37.90 20.00  33.00 
รวม จํานวน  69 140  161 30 400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    8.457 Sig.(2-sided) =   0.037 
 V      =    0.145 Sig.       =   0.037 
 
  จากตาราง 29 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง สถานภาพสมรส กับ  พฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครโดยใชไค-สแควร (Chi-Square test)  ในการ

ทดสอบพบวา  มีคา  χ2  =  8.457  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.037   หมายความวา
สถานภาพสมรส  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  
ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา  สถานภาพสมรส  มี
ความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธ
เทากับรอยละ 14.50 
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ตาราง  30  ความสัมพันธระหวาง  สถานภาพสมรส  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  สถานที่ใน 
      การเลือกซื้อบุหรี่ 
 

สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ สถานภาพ 
รานคาปลีก/
แผงลอย 

รานสะดวกซือ้
7-11 

รานอาหาร/สถานบันเทิง/
ซุปเปอรมาเก็ต 

รวม 

โสด    จํานวน  170 76 22 268 
 รอยละ 66.90 67.90 64.70  67.00 
สมรส จํานวน  84 36 12 132 
 รอยละ 33.10 32.10  35.30 33.30 
รวม จํานวน  254 112 34 400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    0.119  Sig.(2-sided) =   0.942 
 
 จากตาราง 30 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง สถานภาพสมรส กับ  พฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร      โดยใช  ไค-สแควร  ( Chi-Square  test )  

ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  0.119  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.942   หมายความวา
สถานภาพสมรส ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  
ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 
 
 1.4  ระดับการศึกษา 
  Ho :  ระดับการศึกษา  ไมมีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่
ของผูบรโิภคในกรุงเทพมหานคร 
  H1 :  ระดับการศึกษา  มีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง  31  ความสัมพันธระหวาง ระดับการศึกษา  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
    ดานคาใชจายเฉลี่ยในการซื้อบุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

คาใชจายเฉลีย่ในการซื้อบหุรี่ของผูบริโภค ระดับการศึกษา 
ไมเกิน 40 บาท 41 - 60  บาท 61  บาทขึ้นไป 

รวม 

ต่ํากวามัธยมปลาย จํานวน  24 25 5 54 
 รอยละ 22.00 13.00 5.10  13.50 
อนุปริญญา จํานวน  11 35  12 58 
 รอยละ 10.10 18.20 12.10  14.50 
สูงกวาปริญญาตร ี จํานวน  74 132 82 288 
 รอยละ 67.90 68.80 82.80  72.00 
รวม จํานวน  109 192 99  400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   16.965 Sig.(2-sided) =   0.002 
 d     =   0.125  Sig.         =   0.004 
 
  จากตาราง  31  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา กับ  พฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร    โดยใช     ไค-สแควร ( Chi-Square  test )  

ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  16.965  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.002 หมายความวา  
ระดับการศึกษา มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  
คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Somers’d พบวา ระดับการศึกษา มี
ความสัมพันธ ในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบ ริ โภคใน 
กรุงเทพมหานคร  ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05  โดยมคีาความสัมพันธเทากับรอยละ 12.50 
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ตาราง  32   ความสัมพันธระหวาง ระดบัการศึกษา  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานจํานวน 
     ในการซื้อบุหรี่โดยเฉลีย่ 
 

จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง ระดับการศึกษา  
 

1 ซอง/ครั้ง 2 ซองขึ้นไป 
รวม 

ต่ํากวามัธยมปลาย จํานวน  50 4 54 
 รอยละ 14.00 9.30  13.50 
อนุปริญญา จํานวน  49 9 58 
 รอยละ 13.70 20.90  14.50 
สูงกวาปริญญาตร ี จํานวน  258  30 288 
 รอยละ 72.30 69.80  72.00 
รวม จํานวน  357 43 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   2.036   Sig.(2-sided) =   0.361 
 
  จากตาราง  32  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา กับ  พฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  โดยใช  ไค-สแควร  ( Chi-Square  test )  

ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2 =  2.036  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.361   หมายความวา
ระดับการศึกษา  ไมมีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  
ดาน  จํานวนในการซื้อบุหรี่ละครั้ง  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
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ตาราง 33   ความสัมพันธระหวาง ระดับการศึกษา กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานความถี่ใน 
     การเลือกซื้อบุหรี่ 
 

ความถี่ในการซื้อบุหรี่ ระดับการศึกษา 
1ครั้ง/
สัปดาห 

2ครั้ง/
สัปดาห 

3ครั้ง/
สัปดาห 

4ครั้ง
ขึ้นไป 

รวม 

ต่ํากวามัธยมปลาย จํานวน  28 8 5 13 54 
 รอยละ 28.00 7.30 5.60  12.70  13.50 
อนุปริญญา จํานวน  10 25 15 8  58 
 รอยละ 10.00 22.90 16.90  7.80  14.50 
สูงกวาปริญญาตร ี จํานวน  62 76 69 81 288 
 รอยละ 62.00 69.70 77.50  79.40  72.00 
รวม จํานวน  100 109 89 102 400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2    =    35.604  Sig.(2-sided) =   0.000 
 d      =   0.140  Sig.       =   0.002 
 
 จากตาราง  33  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวา ระดับการศึกษา  กับ  พฤติกรรม
การซื้อบุหร่ีในแตละครั้งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช ไค-สแควร (Chi-Square  test)  

ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2  = 35.604  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000  หมายความวา
ระดับการศึกษา มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  
ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Somers’ d พบวา  สถานภาพสมรส  มีความสัมพันธ
ในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  
ความถี่ในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับ
รอยละ 14.00 
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ตาราง  34  ความสัมพันธระหวาง  ระดับการศึกษา  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
     ดานพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ ระดับการศึกษา    
ซื้อบุหรี่
นอก 

ซื้อบุหรี่
ไทย 

ไม
เปลี่ยนแปลง 

เปลี่ยนเร่ือยๆ 
หลายยี่หอ 

รวม 

ต่ํากวามัธยมปลาย จํานวน  4 32 13 5 54 
 รอยละ 5.80 22.90 8.10 16.70  13.50 
อนุปริญญา จํานวน  7 19 28 4 58 
 รอยละ 10.10 13.60 17.40 13.30  14.50 
สูงกวาปริญญาตร ี จํานวน  58 89  120 21 288 
 รอยละ 84.10 63.60 74.50 70.00  72.00 
รวม จํานวน  69 140 161 30 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    20.723  Sig.(2-sided) =   0.002 
 v      =    0.161  Sig.       =   0.002 
 
 จากตาราง 34 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ระดับการศึกษา  กับ  พฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช ไค-สแควร (Chi-Square  test)  ในการ

ทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  20.723  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.002   หมายความวาระดับ
การศึกษา  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Cramer’s  V  พบวา  ระดับการศึกษา  มี
ความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธ
เทากับรอยละ 16.10 
 
 
 



 73 

ตาราง  35  ความสัมพันธระหวาง ระดับการศึกษา  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  สถานที่ใน 
    การเลือกซื้อบุหรี่ 
 

สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ ระดับการศึกษา 
รานคาปลีก/
แผงลอย 

รานสะดวก
ซื้อ7-11 

รานอาหาร/สถาน
บันเทิง/ซุปเปอรมาเก็ต 

รวม 

ต่ํากวามัธยมปลาย จํานวน  40 9  5 54 
 รอยละ 15.70 8.00 14.70  13.50 
อนุปริญญา จํานวน  40 8 10  58 
 รอยละ 15.70 7.10  29.40  14.50 
สูงกวาปริญญาตร ี จํานวน  174  95 19 288 
 รอยละ 68.50 84.80 55.90  72.00 
รวม จํานวน  254 112 34 400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2    =    17.347  Sig.(2-sided) =   0.002 
 v      =   0.147  Sig.       =   0.002 
 
  จากตาราง 35  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา  กับ  พฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร (Chi-Square  test)  ใน

การทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  17.347  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.002   หมายความวา 
ระดับการศึกษา  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  
สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s V  พบวา  ระดับการศึกษา  มี
ความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  
สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธ
เทากับรอยละ 14.70 
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 1.5  อาชีพ 
  Ho  : อาชีพ ไมมีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
  H1  :   อาชีพ มีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง  36   ความสัมพันธระหวาง  อาชีพ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ ดานคาใชจายเฉลี่ย 
    ในการซื้อบุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

คาใชจายเฉลีย่ในการซื้อบหุรี่ของผูบริโภค อาชีพ 
ไมเกิน 40 บาท 41 - 60  บาท 61  บาทขึ้นไป 

รวม 

นักเรียน จํานวน  81 67 15 163 
 รอยละ 74.30 34.90 15.20  40.80 
ขาราชการ จํานวน  7 55 37 99 
 รอยละ 6.40 28.60  37.40  24.80 
พนักงานเอกชน จํานวน  12 32 32 76 
 รอยละ 11.00 16.70  32.30  19.00 
ธุรกิจสวนตัว       จํานวน  5 35 15 55 
 รอยละ 4.60 18.20 15.20  13.80 
แมบาน จํานวน  9 38 15 62 
 รอยละ 8.30 19.80 15.20  15.50 
รวม จํานวน  109 192 99 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

                                                                                                             
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   89.451 Sig.(2-sided) =   0.000 
 V     =   0.334  Sig.         =   0.000 
 
 จากตาราง  36  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพ  กับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช ไค-สแควร ( Chi-Square  test )  ในการ

ทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  89.451  และคา  Sig. ( 2-sided ) =  0.000   หมายความวา 
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อาชีพ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  
คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา  ระดับการศึกษา   มี
ความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  
ดานคาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคา
ความสัมพันธเทากับรอยละ 33.40 
 
ตาราง  37  ความสัมพันธระหวาง  อาชีพ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานจํานวนในการซื้อ 
    บุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง 
อาชีพ  

 
1 ซอง/ครั้ง 2 ซองขึ้นไป 

รวม 

นักเรียน จํานวน  151 12 163 
 รอยละ 42.30 27.90  40.80 
ขาราชการ จํานวน  90 9  99  
 รอยละ 25.20  20.90 24.80 
พนักงานเอกชน จํานวน  57 19 76 
 รอยละ 16.00 44.20  19.00 
ธุรกิจสวนตัว       จํานวน  59 3  62 
 รอยละ 16.50  7.00  15.50 
รวม จํานวน  357  43 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   20.577 Sig.(2-sided) =   0.000 
 V     =   0.227 Sig         =   0.000 
 
 จากตาราง  37  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง อาชีพ กับ  พฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  โดย ใช ไค-สแควร ( Chi-Square  test )  ในการ

ทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  20.577  และคา  Sig. ( 2-sided ) = 0.000 หมายความวาอาชีพมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  จํานวนในการซื้อ
บุหรี่ละครั้ง  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือ
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ทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา  อาชีพ  มีความสัมพันธในระดับคอนขาง
นอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแต
ละครั้ง  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 22.70 
 
ตาราง  38  ความสัมพันธระหวาง อาชีพ กับ  พฤติกรรมการซื้อบหุรี่  ดานความถี่ในการเลือก 
    ซื้อบุหรี่ 
 

ความถี่ในการซื้อบุหรี่ 
อาชีพ 1ครั้ง/

สัปดาห 
2ครั้ง/
สัปดาห 

3ครั้ง/
สัปดาห 

4ครั้ง
ขึ้นไป 

รวม 

นักเรียน จํานวน  62 37 20 44 163 
 รอยละ 62.00 33.90 22.50  43.10  40.80 

ขาราชการ จํานวน  8  28  41 22 99 
 รอยละ 8.00 25.70 46.10  21.60  24.80 

พนักงานเอกชน จํานวน  14  28 14  20 76 
 รอยละ 14.00 25.70  15.70  19.60 19.00 

ธุรกิจสวนตัว  จํานวน  16  16  14  16 55 
 รอยละ 16.00 14.70  15.70  15.70  15.50 

รวม จํานวน  100 109 89  102  400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    52.364  Sig.(2-sided) =   0.000 
 V      =    0.209  Sig.       =   0.000 
  จากตาราง  38  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง อาชีพ  กับ  พฤติกรรมการซื้อ
บุหร่ีในแตละครั้งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครโดยใช ไค-สแควร (Chi-Square test)  ในการ

ทดสอบพบวา  มีคา  χ2   = 52.364  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000   หมายความวา 
อาชีพ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดานความถี่ใน
การเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  
เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา  อาชีพ  มีความสัมพันธในระดับ
คอนขางนอย  กับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  ความถี่ในการ
เลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 20.90 
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ตาราง  39  ความสัมพันธระหวาง  อาชีพ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานพฤติกรรมการ 
    เลือกซื้อบุหรี่ 
 

พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
อาชีพ    ซื้อบุหรี่

นอก 
ซื้อบุหรี่
ไทย 

ไม
เปลี่ยนแปลง 

เปลี่ยนเร่ือยๆ 
หลายยี่หอ 

รวม 

นักเรียน จํานวน  27 65 50 21 163 
 รอยละ 39.10 46.40 31.10 70.00  40.80 

ขาราชการ จํานวน  11 23 65 0  99 
 รอยละ 15.90 16.40 40.40 0.00  24.80 

พนักงานเอกชน จํานวน  22 35 13  6  76 
 รอยละ 31.90 25.00 8.10  20.00  19.00 

ธุรกิจสวนตัว  จํานวน  9 17 33 3  55 
 รอยละ 13.00 12.10 20.50 10.00  13.80  

รวม จํานวน  69 140  161  30  400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    63.822  Sig.(2-sided) =   0.000 
 V      =    0.231  Sig.       =   0.000 
 
 จากตาราง  39  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพ กับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครโดยใช  ไค-สแควร (Chi-Square  test)  ในการทดสอบ

พบวา  มีคา  χ2   =  63.832  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000   หมายความวา อาชีพ  มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  พฤติกรรมการ
เลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือ
ทดสอบตอดวยวิธสีัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา  ดานอาชีพ  มีความสัมพันธในระดับ
คอนขางนอย กับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  พฤติกรรมการ
เลือกซื้อบุหรี่ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 23.10 
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ตาราง  40  ความสัมพันธระหวาง  อาชีพ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  สถานที่ในการเลือก 
    ซื้อบุหรี่ 
 

สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
อาชีพ    รานคาปลีก/

แผงลอย 
รานสะดวก
ซื้อ7-11 

รานอาหาร/สถาน
บันเทิง/ซุปเปอรมาเก็ต 

รวม 

นักเรียน จํานวน  114 36  13  163 
 รอยละ 44.90 32.10  38.20 40.80 
ขาราชการ จํานวน  71 21 7  99 
 รอยละ 28.00 18.80  29.60  24.80 
พนักงานเอกชน จํานวน  30 41 5 76 
 รอยละ 11.80 36.60  14.70  19.00 
ธุรกิจสวนตัว       จํานวน  39 14 9 55 
 รอยละ 15.40 12.50 26.50  13.80 
รวม จํานวน  254 112 43  400 
 รอยละ 100.00 100.00  100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    34.880  Sig.(2-sided) =   0.000 
 V      =    0.209  Sig.       =   0.000 
 
 จากตาราง  40  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพ  กับพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครโดยใช   ไค-สแควร (Chi-Square  test)  ในการทดสอบ

พบวา  มีคา  χ2   =  34.880  และคา  Sig. ( 2-sided ) =  0.000  หมายความวา อาชีพ  มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการ
เลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือ
ทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา อาชีพ มีความสัมพันธในระดับคอนขางนอย
กับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 20.90 
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 1.6  รายไดตอเดือน 
  Ho  :   รายไดตอเดือน  ไมมีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
  H1  :  รายไดตอเดือน  มีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
 
 
ตาราง  41   ความสัมพันธระหวาง รายไดตอเดือน  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
    ดานคาใชจายในการซื้อบุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

คาใชจายเฉลีย่ในการซื้อบหุรี่ของผูบริโภค ระดับรายได 
ไมเกิน 40 บาท 41 - 60บาท 61บาทขึ้นไป 

รวม 

ไมเกิน 5,000 บาท      จํานวน  57 40 6 103 
 รอยละ 52.30 20.80  6.10  25.80 
5,001 - 10,000 บาท    จํานวน  33 69 14 116 
 รอยละ 30.30 35.90 14.10  29.00 
10,001 - 15,000 บาท จํานวน  6 54 27 87 
 รอยละ 5.5 28.10 27.30 21.80 
15,001 – 20,000 บาท จํานวน  8 22 25 55  
 รอยละ 7.30 11.50 25.30  13.80 
20,001 บาทขึ้นไป       จํานวน  5 7 27 39 

 รอยละ 4.60  3.60 27.30  9.80 
รวม จํานวน  109  192  99  400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   130.529  Sig.(2-sided) =   0.000 
 d      =  0.432  Sig.         =   0.000 
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 จากตาราง  41  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดตอเดือน กับ  พฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร  ( Chi-Square  test )  ใน

การทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  130.529  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000  หมายความวา
รายไดตอเดือน มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  
คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d  พบวา  รายไดตอเดือน  มี
ความสัมพันธในระดับปานกลางในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 43.20 
 
ตาราง  42  แสดงความสัมพันธระหวาง  รายไดตอเดือน  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
    ดานจํานวนในการซื้อบุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง 
ระดับรายได 

 
1 ซอง/ครั้ง 2 ซองขึ้นไป 

รวม 

ไมเกิน 5,000 บาท      จํานวน  96 7  103 
 รอยละ 26.90  16.30 25.80 
5,001 - 10,000 บาท    จํานวน  107  9 116 
 รอยละ 30.00 20.90 29.00 
10,001 - 15,000 บาท จํานวน  77 10 87 
 รอยละ 23.30 21.80 21.60  
15,001 – 20,000 บาท จํานวน  48 7 55 
 รอยละ 16.30  13.80 13.40 
20,001 บาทขึ้นไป       จํานวน  29 10 39 

 รอยละ 8.10 23.30  9.80 
รวม จํานวน  357  43 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   12.048  Sig.(2-sided) =   0.017 
 d     =   0.102  Sig.         =   0.008 
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  จากตาราง  42  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดตอเดือน กับ  พฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร   โดยใช     ไค-สแควร ( Chi-Square  test )  

ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  12.048  และคา  Sig. (2-sided) = 0.017 หมายความวา
รายไดตอเดือน  มีความ สัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  
ดาน  จํานวนในการซื้อบุหร่ีละคร้ัง  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d  พบวา รายไดตอเดือน  มี
ความสัมพันธระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  
ดาน  จํานวนในการซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   โดยมีคาความสัมพันธ
เทากับรอยละ 10.20 
 
ตาราง  43  ความสัมพันธระหวาง  รายไดตอเดือน  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานความถี่ 
    ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

ความถี่ในการซื้อบุหรี่ 
ระดับรายได 1ครั้ง/

สัปดาห 
2ครั้ง/
สัปดาห 

3ครั้ง/
สัปดาห 

4ครั้ง
ขึ้นไป 

รวม 

ไมเกิน 5,000 บาท  จํานวน  41 28 10 24 103 
 รอยละ 41.00 25.70 11.20  23.50  25.80 

5,001 - 10,000 บาท  จํานวน  30 32 28 26 116 
 รอยละ 30.00 29.40 31.50 25.50  29.00 

10,001 - 15,000 บาท จํานวน  14 25 30 18 87 
 รอยละ 14.00 22.90 33.70 17.60  21.80 

15,001 – 20,000 บาท จํานวน  8 16 14 17 55 
 รอยละ 8.00 14.70 15.70  16.70  13.80 

20,001 บาทขึ้นไป  จํานวน  7 8 7 17 39 
 รอยละ 7.00 7.30 7.90  16.70  9.80 

รวม จํานวน  100 109 89 102 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    36.751 Sig.(2-sided) =   0.000 
 d       =   0.173 Sig.       =   0.000 
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 จากตาราง  43 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง รายไดตอเดือน  กับ  พฤติกรรม
การซื้อบุหร่ีในแตละครั้งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช ไค-สแควร (Chi-Square test)  

ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   = 36.751  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000  หมายความวา
รายไดตอเดือน มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน
ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d  พบวา รายไดตอเดือน มีความสัมพันธ
ระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ 
ในการเลือกซื้อบุหร่ี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 
17.30 
 
ตาราง  44  ความสัมพันธระหวางรายไดตอเดือน กับ พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดานพฤติกรรม 
    การเลือกซื้อบุหรี่ 
 

พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
ระดับรายได ซื้อบุหรี่

นอก 
ซื้อบุหรี่
ไทย 

ไม
เปลี่ยนแปลง 

เปลี่ยนเร่ือยๆ 
หลายยี่หอ 

รวม 

ไมเกิน 5,000 บาท  จํานวน  13 49 34 7 103 
 รอยละ 18.80 35.00 21.10 23.30  25.80 

5,001 - 10,000 บาท  จํานวน  18 38 45  15  116 
 รอยละ 26.10 27.10 28.00 50.00  29.00 

10,001 - 15,000 บาท จํานวน  15 25 46  1 87 
 รอยละ 21.70 17.90 28.60  3.30 21.80 

15,001 – 20,000 บาท จํานวน  15 12 22 6 55  
 รอยละ 21.70 8.60 13.70  20.00  13.80 

20,001 บาทขึ้นไป  จํานวน  8 16 14 1 39 
 รอยละ 11.60 11.40 8.70  3.30  9.80 

รวม จํานวน  69 140 161 30  400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    30.313  Sig.(2-sided) =   0.003 
 V      =    0.159  Sig.       =   0.003 



 83 

 จากตาราง  44   ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัย รายไดตอเดือน  กับ  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครโดยใชไค-สแควร(Chi-Square test)  

ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  30.313  และคา  Sig. ( 2-sided ) =  0.003  หมายความวา
รายไดตอเดือน  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน 
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวธิีสัมประสิทธิ์  Cramer’s V  พบวา รายไดตอเดือน มีความสัมพันธ
ในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  พฤติกรรมการ
เลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 15.90 
 
ตาราง  45  ความสัมพันธระหวาง  รายไดตอเดือน  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  สถานที่ใน 
    การเลือกซื้อบุหรี่ 
 

สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
ระดับรายได รานคาปลีก/

แผงลอย 
รานสะดวก
ซื้อ7-11 

รานอาหาร/สถาน
บันเทิง/ซุปเปอรมาเก็ต 

รวม 

ไมเกิน 5,000 บาท  จํานวน  84 13 6 103 
 รอยละ 33.10 11.60 17.60 25.80 

 5,001-10,000 บาท  จํานวน  76 29 11 116 
 รอยละ 29.90 25.90 32.40 29.00 

10,001-15,000 บาท จํานวน  57 28 2 87 
 รอยละ 22.40 25.00 5.90  21.80 

15,001–20,000บาท จํานวน  22 24 9 55 
 รอยละ 8.70 21.40 26.50  13.80 
20,001 บาทขึ้นไป   จํานวน  15 18 6 39 

 รอยละ 5.90 16.10 17.60  9.80 
รวม จํานวน  254 112 34 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    44.171  Sig.(2-sided) =   0.000 
 v       =     0.235  sig  =   0.000 
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 จากตาราง  45  ผลการวิเคราะหความสัมพันธ รายไดตอเดือน  กับ  พฤติกรรมการ
เลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร( Chi-Square  test)  ในการ

ทดสอบพบวา  มีคา  χ2   = 44.171  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000   หมายความวา
รายไดตอเดือน มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  
สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวธิีสัมประสิทธิ์ Cramer’s V  พบวา รายไดตอเดือน มีความสัมพันธ
ในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานครดานสถานที่การ
เลือกซื้อบุหรี่ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 23.50 
 
 2. กิจกรรมดานสุขภาพ 
  Ho  :   กิจกรรมดานสุขภาพ  ไมมีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อ
บุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
  H1 :  กิจกรรมดานสุขภาพ  มีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง  46  ความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ กับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่  
    ดานคาใชจายในการซื้อบุหรี่โดยเฉลี่ย 
 

คาใชจายเฉลีย่ในการซื้อบหุรี่ของผูบรโิภค 
ระดับการทํากจิกรรม ไมเกิน40 บาท 41 - 61บาท 61บาทขึ้นไป รวม 

ระดับนอย   จํานวน  9 6 7 22 
 รอยละ 8.30 3.10  7.10  5.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  89 125 61  275 
 รอยละ 81.70  65.10 61.60 68.80 
ระดับมาก   จํานวน  11 61 31 103 
 รอยละ 10.10 31.80  31.30  25.80 
รวม จํานวน  109 192  99 400 

 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   21.934  Sig.(2-sided) =   0.000 
 d      =  0.154  Sig.         =   0.000 
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 จากตาราง  46  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ  กับ  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร     ( Chi-

Square  test )  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  21.934  และคา  Sig. ( 2-sided ) =  0.000   
หมายความวา กิจกรรมดานสุขภาพ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d  พบวา 
กิจกรรมดานสุขภาพ มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดานคาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.05   โดยมคีาความสัมพันธเทากับรอยละ 15.40 
 
ตาราง  47  ความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  
   ดานจํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง 
 

จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง 
ระดับการทํากจิกรรม 

 
1 ซอง/ครั้ง 2 ซองขึ้นไป 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  21 1 22 
 รอยละ 5.90 2.30  5.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  241  34 275 
 รอยละ 67.50 79.10  68.80 
ระดับมาก   จํานวน  95 8 103 
 รอยละ 26.60 18.60  25.80 
รวม จํานวน  357 43 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

  χ2   =   2.584   Sig.(2-sided) =   0.275 
  จากตาราง  47  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ  กับ  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช    ไค-สแควร ( Chi-Square  

test )  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  2.584  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.275   
หมายความวาปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิต ดานกิจกรรม  ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  จํานวนในการซื้อบุหร่ีละครั้ง  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
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ตาราง  48  ความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  ดาน 
    ความถี่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

ความถี่ในการซื้อบุหรี่ 
ระดับการทํากจิกรรม 1ครั้ง/

สัปดาห 
2ครั้ง/
สัปดาห 

3ครั้ง/
สัปดาห 

4ครั้ง
ขึ้นไป 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  5 4 6 7 22 
 รอยละ 5.00 3.70  6.70 6.90  5.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  74 79 51 71 275 
 รอยละ 74.00 72.50 57.30  69.60  68.80 
ระดับมาก   จํานวน  21 26 32 24 103 
 รอยละ 21.00 23.90 36.00  23.50  25.80 
รวม จํานวน  100 109 89 102 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    8.455  Sig.(2-sided) =   0.209 
 
  จากตาราง  48  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  กิจกรรมดานสุขภาพ  กับ  
พฤติกรรมการซื้อบุหร่ีในแตละครั้งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช ไค-สแควร ( Chi-

Square  test )  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   = 8.455  และคา  Sig.( 2-sided )  =  0.209   
หมายความวา กิจกรรมดานสุขภาพ  ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง  49  ความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
    ดานพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
ระดับการทํากจิกรรม ซื้อบุหรี่

นอก 
ซื้อบุหรี่
ไทย 

ไม
เปลี่ยนแปลง 

เปลี่ยนเร่ือยๆ 
หลายยี่หอ 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  6 11 3 2 22 
 รอยละ 8.70 7.90 1.90  6.70  5.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  52 117 85 21 275 
 รอยละ 75.40  83.60  52.80  70.00  68.80 
ระดับมาก   จํานวน  11 12 73 7 103 
 รอยละ 15.90  8.60 45.30 23.30  25.80 
รวม จํานวน  69 140 161 30 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    60.210  Sig.(2-sided) =   0.000 
 V      =    0.274  Sig.       =   0.000 
 
 จากตาราง  49  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ กับ  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช ไค-สแควร (Chi-Square  

test)  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  60.210  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000   
หมายความวา กิจกรรมดานสุขภาพ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร ดาน พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา 
กิจกรรมดานสุขภาพ มีความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภค
ในกรุงเทพมหานคร  ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 27.40 
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ตาราง  50  ความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  สถานที่ 
    ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
ระดับการทํากจิกรรม รานคาปลีก/

แผงลอย 
รานสะดวก
ซื้อ7-11 

รานอาหาร/สถาน
บันเทิง/ซุปเปอรมาเก็ต 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  10 10 2 22 
 รอยละ 3.90 8.90 5.90  5.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  167 84 24 275 
 รอยละ 65.70 75.00 70.60  68.80 
ระดับมาก   จํานวน  77 18 8 103 
 รอยละ 30.30 16.10 23.50  25.80 
รวม จํานวน  254 112 34 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    10.712  Sig.(2-sided) =   0.030 
 v       =     0.116  sig  =   0.030 
 
 จากตาราง  50  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ  กับ  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร ( Chi-Square  

test)  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   = 10.712  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.030   
หมายความวา กิจกรรมดานสุขภาพ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวธิีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา 
กิจกรรมดานสุขภาพ มีความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดานสถานที่การเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   โดยมี
คาความสัมพันธเทากับรอยละ 11.60 
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 3. ความสนใจดานบุหรี่ 
  Ho  :   ความสนใจดานบุหรี่  ไมมีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อ
บุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
  H1 :  ความสนใจดานบุหรี่ มีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง  51 ความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหรี่  กับ  พฤติกรรมการซื้อบหุรี่   
    ดานคาใชจายในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง 
 

คาใชจายเฉลีย่ในการซื้อบหุรี่ของผูบริโภค 
ระดับความสนใจ ไมเกิน40 บาท 41 - 60  บาท 61บาทขึ้นไป รวม 

ระดับนอย   จํานวน  82 121 501 253 
 รอยละ 75.20 63.00 50.50  63.30 
ระดับปานกลาง  จํานวน  26 63 35 124 
 รอยละ 23.90 32.28 36.40  31.00 
ระดับมาก   จํานวน  1 8  14 23 
 รอยละ 0.90 4.20 14.10  5.80 
รวม จํานวน  109 192  99 400 

 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   25.010  Sig.(2-sided) =   0.000 
 d      =  0.191  Sig.         =   0.000 
 จากตาราง  51  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความนใจดานบุหรี่  กับ  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร     ( Chi-

Square  test )  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  25.010  และคา  Sig. ( 2-sided )   =  
0.000   หมายความวา ความสนใจดานบุหรี่ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรงุเทพมหานคร  ดาน  คาใชจายเฉลีย่ในการเลือกซือ้บุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวธิีสัมประสิทธิ ์ 
Somers’d  พบวา ความสนใจดานบุหรี่ มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรม
การซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  คาใชจายเฉลีย่ในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   โดยมีคาความสัมพันธเทากบัรอยละ 19.10 
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ตาราง  52  ความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหรี่  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
   ดานจํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง 
 

จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง 
ระดับความสนใจ 

 
1 ซอง/ครั้ง 2 ซองขึ้นไป 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  239 14 22 
 รอยละ 66.90 32.60 5.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  101 23 275 
 รอยละ 28.30 53.50 68.80 
ระดับมาก   จํานวน  17 6 103 
 รอยละ 4.80 14.00 25.80 
รวม จํานวน  357 43 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2   =   20.674  Sig.(2-sided) =   0.000 
 d     =   0.198  sig         =   0.000 
 
 จากตาราง  52  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหรี่  กับ  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช    ไค-สแควร( Chi-Square  

test )  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  20.674  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000   
หมายความวา ความสนใจดานบุหรี่  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดาน  จํานวนในการซื้อบุหรี่ละครั้ง  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d  พบวา ความ
สนใจดานบุหรี่ มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภค
ในกรุงเทพมหานคร  ดาน  จํานวนในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 19.80 
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ตาราง  53  ความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหรี่  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
    ดานความถี่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

ความถี่ในการซื้อบุหรี่ 
ระดับความสนใจ 1ครั้ง/

สัปดาห 
2ครั้ง/
สัปดาห 

3ครั้ง/
สัปดาห 

4ครั้ง
ขึ้นไป 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  72 64 63 54 253 
 รอยละ 72.00 58.70  70.80 52.90  5.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  26 39 16 43 124 
 รอยละ 26.00 35.80  18.00 42.20  31.00 
ระดับมาก   จํานวน  2 6 10 5 23 
 รอยละ 2.00 5.50 11.20  4.90  5.80 
รวม จํานวน  100 109 89 102 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

  χ2     =    21.895  Sig.(2-sided) =   0.000 
 d       =   0.096  sig  =   0.021 
 
  จากตาราง  53  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหร่ี  กับ  
พฤติกรรมการซื้อบุหร่ีในแตละครั้งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช ไค-สแควร ( Chi-

Square  test )  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   = 21.895  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000   
หมายความวา ความสนใจดานบุหรี่  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d  พบวา ความ
สนใจดานบุหรี่ มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภค
ในกรุงเทพมหานคร  ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 9.60 
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ตาราง  54 ความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหรี่  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
    ดานพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
ระดับความสนใจ ซื้อบุหรี่

นอก 
ซื้อบุหรี่
ไทย 

ไม
เปลี่ยนแปลง 

เปลี่ยนเร่ือยๆ 
หลายยี่หอ 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  32 80 127 14 253 
 รอยละ 46.70 57.10 78.90 46.70  63.30 
ระดับปานกลาง  จํานวน  28 55 29 12 124 
 รอยละ 40.60 39.30 18.00 40.00  31.00 
ระดับมาก   จํานวน  9 5 5 4 23 
 รอยละ 13.00 3.60 3.10 13.30  5.80 
รวม จํานวน  69 140 161 30 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

                                                                                       
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    38.640  Sig.(2-sided) =   0.000 
 V      =    0.220  Sig.       =   0.000 
 
 จากตาราง  54  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหรี่ กับ  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร (Chi-Square  

test )  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  38.640  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000   
หมายความวา ความสนใจดานบุหร่ี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร ดาน พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา ความ
สนใจดานบุหรี่ มีความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 22.00 
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ตาราง  55 ความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหรี่  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  สถานที่ 
    ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
ระดับความสนใจ รานคาปลีก/

แผงลอย 
รานสะดวก
ซื้อ7-11 

รานอาหาร/สถาน
บันเทิง/ซุปเปอรมาเก็ต 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  178 57 18 253 
 รอยละ 70.10 50.90 52.90  63.30 
ระดับปานกลาง  จํานวน  72 43 9 124 
 รอยละ 28.30 38.40 26.50  31.00  
ระดับมาก   จํานวน  4 12 7 23 
 รอยละ 1.60 10.70 20.60  5.80 
รวม จํานวน  254 112 34 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    33.444  Sig.(2-sided) =   0.000 
 v       =     0.204  sig  =   0.000 
 
 จากตาราง  55  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหร่ี  กับ  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร ( Chi-Square  

test)  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   = 33.444  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.000 
หมายความวา ความสนใจดานบุหร่ี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา ความ
สนใจดานบุหรี่ มีความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดานสถานที่การเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   โดยมี
คาความสัมพันธเทากับรอยละ 20.40 
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 4. ความคิดเห็น 
  Ho  :   ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี  ไมมีความสัมพันธความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
  H1 :  ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ มีความสัมพันธความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง  56  ความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
    ดานคาใชจายในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง 
 

คาใชจายเฉลีย่ในการซื้อบหุรี่ของผูบริโภค 
ระดับความคดิเห็น ไมเกิน40 บาท 41 - 60  บาท 61 บาทขึ้นไป รวม 

ระดับนอย   จํานวน  39 43 20 102 
 รอยละ 35.80 22.40  20.20  25.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  61  136 66  263 
 รอยละ 56.00 70.80  66.70  65.80 
ระดับมาก   จํานวน  9 13 13 35 
 รอยละ 8.30 6.80  13.10  8.80 
รวม จํานวน  109 192 99 400 

 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

  χ2   =   11.749  Sig.(2-sided) =   0.019 
 d      =  0.123  Sig.         =   0.000 
 จากตาราง  56  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี  
กับ  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร     ( Chi-

Square  test )  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  11.749  และคา   Sig. ( 2-sided )  =  
0.019   หมายความวา ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  
Somers’d  พบวา ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อ
บุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 12.30 
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ตาราง  57  ความสัมพันธระหวาง  ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
     ดานจํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง 
 

จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง 
ระดับความคดิเห็น 

 
1 ซอง/ครั้ง 2 ซองขึ้นไป 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  97 5 102 
 รอยละ 27.20 11.60  25.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  228 35 263 
 รอยละ 63.90 81.40  65.80 
ระดับมาก   จํานวน  32 3  35 
 รอยละ 9.00  7.00  8.80  
รวม จํานวน  357 43 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

  χ2   =   5.603   Sig.(2-sided) =   0.061 
 
  จากตาราง  57  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางความคิดเห็นดานการสูบบุหรี ่ 
กับ  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร ( Chi-

Square  test )  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  5.603  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.061   
หมายความวาความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรงุเทพมหานคร  ดาน  จํานวนในการซือ้บุหรี่ละครั้ง  อยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่
ระดับ 0.05  
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ตาราง  58  ความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
    ดานความถี่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

ความถี่ในการซื้อบุหรี่ 
ระดับความคดิเห็น 1ครั้ง/

สัปดาห 
2ครั้ง/
สัปดาห 

3ครั้ง/
สัปดาห 

4ครั้ง
ขึ้นไป 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  33 30 20 17 102 
 รอยละ 33.00 27.50 24.70  16.70  25.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  60 69 58  76 263 
 รอยละ 60.00 63.30 65.20  74.50  65.80 
ระดับมาก   จํานวน  7 10 9 9 35 
 รอยละ 7.00 9.20 10.10  8.80  8.80 
รวม จํานวน  100  109 89 102 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    7.882  Sig.(2-sided) =   0.247 
 
 จากตาราง  58  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี  
กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหร่ีในแตละครั้งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช ไค-สแควร 

( Chi-Square  test )  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   = 7.882  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  
0.247  หมายความวาความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05   
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ตาราง  59  ความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่  กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
    ดานพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ 
ระดับความคดิเห็น ซื้อบุหรี่

นอก 
ซื้อบุหรี่
ไทย 

ไม
เปลี่ยนแปลง 

เปลี่ยนเร่ือยๆ 
หลายยี่หอ 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  20 38 35 9 102 
 รอยละ 29.00 27.10 21.70 30.00 25.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  36 87 123 17 263 
 รอยละ 52.20 62.10 76.40 56.70 65.80 
ระดับมาก   จํานวน  13 15 3 4 35 
 รอยละ 18.80 10.70 1.90 13.30 8.80 
รวม จํานวน  69 140 161 30 400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    25.065  Sig.(2-sided) =   0.000 
 V      =    0.177  Sig.       =   0.000 
 
 จากตาราง  59  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี 
กับ  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร  (Chi-

Square  test )  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   =  25.065  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  
0.000   หมายความวาความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  
พบวา ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี มีความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05   โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 17.70 
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ตาราง  60  ความสัมพันธระหวาง  ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ กับ  พฤติกรรมการซื้อบุหรี่   
    สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
 

สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
ระดับความสนใจ รานคาปลีก/

แผงลอย 
รานสะดวก
ซื้อ7-11 

รานอาหาร/สถาน
บันเทิง/ซุปเปอรมาเก็ต 

รวม 

ระดับนอย   จํานวน  64 26 12 102 
 รอยละ 25.50 23.20 35.50  25.50 
ระดับปานกลาง  จํานวน  175 70 18 263 
 รอยละ 68.90 62.50 52.90  65.80 
ระดับมาก   จํานวน  15 16 4  35 
 รอยละ 5.90 14.30 11.80  8.80 
รวม จํานวน  254 112 34  400 
 รอยละ 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
การทดสอบสมมติฐานทางสถิต ิ

 χ2     =    9.553  Sig.(2-sided) =   0.049 
 v       =     0.109  sig  =   0.049 
 
 จากตาราง  60  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี  
กับ  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใช  ไค-สแควร( Chi-

Square  test)  ในการทดสอบพบวา  มีคา  χ2   = 9.553  และคา  Sig. ( 2-sided )  =  0.049 
หมายความวาความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  
พบวา ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดานสถานที่การเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   โดยมี
คาความสัมพันธเทากับรอยละ 10.90 
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ตาราง 61 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 

พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภค สมมติฐาน 
คาใชจาย
เฉลี่ย 

จํานวนใน
การซื้อบุหรี ่

ความถี่ในการ
ซื้อบุหรี่ 

พฤติกรรมการ
เลือกซื้อบุหรี่ 

สถานที่การ
เลือกซื้อบุหรี่ 

เพศ x x / x / 
อายุ / / / / x 
สถานภาพสมรส / / / / x 
ระดับการศึกษา / x / / / 
อาชีพ / / / / / 
รายไดตอเดือน / / / / / 
กิจกรรม 
ดานสุขภาพ 

/ x x / / 

ความสนใจ 
ดานบุหรี่ 

/ / / / / 

ความคิดเห็นดาน
การสูบบุหรี ่

/ x x / / 

 
หมายเหตุ 
 เครื่องหมาย /  หมายความวา สอดคลองกับสมมติฐาน 
 เครื่องหมาย x  หมายความวา ไมสอดคลองกับสมมติฐาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 5 

สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 การศึกษาครั้งน้ีผูวิจัยไดศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษาคนควาตามลําดับ ดังตอไปน้ี 
 
สังเขปความมุงหมาย สมมติฐาน และวิธีดําเนินการศึกษาคนควา 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 ในการวิจัยครัง้นี้ผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้ 
 1.  เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
  2.  เพ่ือศึกษาปจจัยดานประชากรศาสตรประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพสมรส  
การศึกษา รายไดตอเดือนที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
 3. เพ่ือศึกษาปจจัยดานรูปแบบการดํารงชีวิตที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของ
ผูบริโภค ในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
สมมติฐานของการวิจัย 
 1.  เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 2.  อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 3.  สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 

4.  การศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 5.  รายไดมีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 6.  กิจกรรมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 7.  ความสนใจมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 8.  ความคิดเห็นมีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการซื้อบุหรี่ 
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วิธีดําเนินการวิจัย 
การกําหนดประชากรและการเลือกสุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
ประชากร 

ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้นี้ ผูที่สูบบุหร่ีทั้งเพศชายและเพศหญิงในกรุงเทพมหานคร 
 การเลือกสุมกลุมตวัอยาง 
การเลือกสุมกลุมตัวอยางในการวิจัยครั้งนี ้จะมีขั้นตอนดังตอไปน้ี  

กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย คือ  ผูที่สูบบุหร่ีทั้งเพศชายและเพศหญิงในกรุงเทพมหานคร  
ไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน  ดังน้ันผูวิจัยจึงไดกําหนดขนาดกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย  
โดยใชสูตรในการคํานวณหากลุมตัวอยางแบบไมทราบจํานวนประชากร  โดยวิธีการหาคาจาก
ตารางสําเร็จของ Taro Yamane ในการกําหนดขนาดกลุมตัวอยางโดยใหมีคาความคลาดเคลื่อนได  
5%  และที่ระดับความเชื่อม่ันรอยละ  95  และกําหนดความมีนัยสําคัญที่ระดับ  0.05  ปรากฏวา
ขนาดของกลุมตัวอยางที่สามารถใหเปนตัวแทนประชากรจํานวน  400  คน  หรือแทนคาสูตรการ
คํานวณหาขนาดกลุมตัวอยาง ดังน้ี (ลวน  สายยศ  และอังคณา  สายยศ. 2536 : 260-261 ; อางอิง 
จาก Yamane. 1967 : 886-887) 
วิธีการสุมตวัอยาง 
 ในการสุมกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งน้ีจํานวน  400  ตัวอยาง ผูวิจัยใชวิธีการสุม
ตัวอยางแบบหลายขั้นตอน (Multi-Stage Sampling) โดยมีขั้นตอนดังนี้ คือ 
  ข้ันตอนที่  1  ใชวิธีการเลือกสุมตัวอยางแบบงาย ( Simple Random Sampling ) 
ดวยวิธีจับฉลากเพื่อเลือกลุมตัวอยาง  โดยการแบงเขตการปกครองของกรุงเทพมหานครออกเปน  
6  กลุมใหญ  ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบงาย  ( Simple Random Sampling )  ดวยวิธีการจับฉลาก
เพ่ือเลือกกลุมตัวอยางเขตแตละเขต  จาก  กลุมการปกครองดังกลาวขางตนโดยจับฉลากกลุมละ  1 
เขตไดจํานวน 6  เขตดังน้ี  บางปทุมวัน  เขตวัฒนา  เขตบางกะป  เขตประเวศ  เขตบางกอกนอย  
เขตบางบอน 
 ข้ันตอนที่  2  เปนการสุมตัวอยางแบบเจาะจงจากการสุมตัวอยาง  ( Purposive 
Sampling )  โดยการกําหนดทําการคัดเลือกหางสรรพสินคา  มหาวิทยาลัย  ที่อยูในเขตที่เลือกไวใน
ขั้นตอนที่ 1  เน่ืองจากหางสรรพสินคามีกลุมตัวอยางที่มีความหลากหลายทั้งยังมีผูบริโภคใน
กลุมเปาหมายรวมอยูดวย    
 ข้ันตอนที่ 3   การเลือกกลุมตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling)  โดยการกําหนด
จํานวนตัวอยางแตละเขตพ้ืนที่  ของเขตที่สุม  จับฉลากไดในขั้นตอนที่ 1  จํานวน  6 เขต  รวม
ทั้งสิ้น  400  คน 
 ข้ันตอนที่ 4   การเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ผูวิจัยเลือกกลุม
ตัวอยางที่ซื้อและสูบบุหรี่  เทานั้น 
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 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครัง้นี้เปนแบบสอบถาม (Questionnaire) มี 3 สวนคือ 
 สวนที่ 1   แบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลสวนบุคลของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน     6  
ขอ  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพสมรส  ระดับการศึกษา  อาชีพ  รายไดตอเดือน  เปน
แบบสอบถามปลายปด (Close – ended Response Question) แบบใหเลือกตอบหลายขอ 
(Multiple Choice) 
 แตละขอคําถามมีระดับการวัดขอมูลประเภทตาง ๆ ดังนี้ 
 เพศ        เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale) 
 อายุ        เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
 สถานภาพ       เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale) 
 ระดับการศึกษา เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
 อาชีพ        เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale) 
 รายได        เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดบั (Ordinal Scale) 
 สวนที่ 2   แบบสอบถามเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภคที่ซื้อบุหรี่ ใน
กรุงเทพมหานครที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการซื้อบุหรี่  โดยการวัดขอมูล ไดแกกิจกรรม
( Activities ) และความสนใจ ( Interest ) ความคิดเห็น  (Opinions) ใหผูตอบแบบสอบถาม
เลือกตอบ ซึ่งเปนลักษณะคําถามเปนแบบสเกลของลิเคริท (Likert Scale) ซึ่งแบงออกเปน 5 ระดับ 
คือ  มากที่สุด  มาก  ปานกลาง  นอย  นอยที่สุด   

สวนที่ 3   แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค  ซึ่งแบงออกเปนคําถามปลายปด  
(Close – ended Response Question) แบบทางเลือก จํานวน 5  ขอ 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
ดําเนินการโดยเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 400 คนในแตละวันตามสถานที่ที่กําหนด
ไว  โดยการนําแบบสอบถามใหผูตอบพรอมทั้งอธิบายและใหคําแนะนําในการตอบ  โดยใหผูตอบ
แบบสอบถามตอบดวยตนเอง และรอรับคืน จากการแจกแบบสอบถามจํานวน 440 ชุด ไดคืน 400  
ชุด คิดเปนรอยละ  90.91 
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การวิเคราะหขอมูล 
 เม่ือไดแบบสอบถามคืนแลว ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่รวบรวมไดมาดําเนินการดังนี้ 
  1.  การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจดูความสมบูรณของการตอบ
แบบสอบถามและแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 
  2.  การลงรหัส (Coding) นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสตามที่ได
กําหนดรหัสไวลวงหนา 
  3.  การประมวลผลขอมูล  ขอมูลที่ลงรหัสแลวไดนํามาบันทึกโดยใช เครื่อง
ไมโครคอมพิวเตอรเพ่ือการประมวลผลขอมูลซ่ึงใชโปรแกรมสถิติสําเร็จรูปเพ่ือการวิจัยทาง
สังคมศาสตร (Statistic Package for Social Sciences หรือ SPSS)   

   
สรุปผลการวจิัย 
 ผลการศึกษาเรื่ อ งป จ จัยที่ มี อิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้ อบุห ร่ีของผู บ ริ โภคใน
กรุงเทพมหานคร  ผลการศึกษาสรุปไดดังนี้ 

 
สวนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตร 
 เพศ 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเพศชาย จํานวน 355 คน คิดเปนรอยละ 88.80  และเปน
เพศหญิง จํานวน 45 คน  คิดเปนรอยละ 11.20  ตามลําดับ 
 
 อายุ 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 20-29 ป มีจํานวน 206 คน คิดเปนรอยละ 
51.50   รองลงมามีอายุระหวาง 30-39 ป มีจํานวน 105 คน คิดเปนรอยละ 26.30     อายุระหวาง 
40-49 ป จํานวน 48 คน  คิดเปนรอยละ 12.00  อายุไมเกิน19 ป จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 
6.20  และอายุตั้งแต 50 ป ขึ้นไป จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.00  ตามลําดับ 
 
 สถานภาพสมรส 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 268 คน  คิดเปนรอยละ 67.00   มี
สถานภาพสมรส/อยูดวยกัน จํานวน 113 คน คิดเปนรอยละ 28.20  และมีสถานภาพหมาย/หยาราง/
แยกกันอยู จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.80  ตามลําดับ 
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 ระดับการศึกษา 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรี จํานวน 267 คน คิดเปนรอยละ 
66.70  รองลงมามีระดับการศึกษาอนุปริญญา  หรือปวส. จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 14.50  
ระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย หรือปวช. จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 10.80  ระดับ
การศึกษาปริญญาตรีขึ้นไปจํานวน  21  คน  คิดเปนรอยละ  5.20  และระดับการศึกษาต่ํากวา
มัธยมศึกษาตอนปลายจํานวน 11  คน  คิดเปนรอยละ 2.80 ตามลําดับ 
 
 อาชีพ  
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 163 คน คิดเปนรอยละ 
40.70  รองลงมามีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 24.70   อาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจาง  จํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 19.00 อาชีพประกอบธุรกิจสวนตัว/
คาขาย จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 13.80  และอาชีพพอบาน/แมบาน จํานวน 7 คน คิดเปนรอย
ละ 1.80  ตามลําดับ 
 
 รายไดตอเดือน 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือนระหวาง  5,001-10,000  บาท จํานวน 116 
คน  คิดเปนรอยละ 29  รองลงมามีรายไดตอเดือนไมเกิน  5,000 บาท จํานวน 103 คน คิดเปนรอย
ละ 25.70    มีรายไดตอเดือนระหวาง 10,001 - 15,000 บาท  จํานวน 87 คน  คิดเปนรอยละ 21.70  
มีรายไดตอเดือนระหวาง 15,001 - 20,000 บาท  จํานวน 55 คน  คิดเปนรอยละ 13.80  มีรายไดตอ
เดือนระหวาง 20,001 - 25,000 บาท  จํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 6.00   และมีรายไดตอเดือน
เกิน 25,001 บาทขึ้นไป  จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.80  ตามลําดับ 

 
สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิต 
 ดานกิจกรรม พบวาผูบริโภคมีระดับการทํากิจกรรมอยูในระดับปานกลาง คือมีคาเฉลี่ย
รวมอยูที่ 3.22 เม่ือพิจารณารายขอพบวาการดื่มน้ําสะอาดเพื่อรักษาสุขภาพ  การนอนพักผอน
เพียงพอ การรับประทานอาหารที่มีประโยชน อยูในระดับมากโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.47 4.20 และ 
4.13  ตามลําดับการออกกําลังกายกลางจางเพ่ือรักษาสุขภาพ การไปฟตเนตเพื่อรักษาสุขภาพอยูใน
ระดับกลางโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.57 และ 2.56 ตามลําดับการไปสปาเพื่อรักษาสุขภาพ การนั่ง
สมาธิเพ่ือรักษาสุขภาพ อยูในระดับนอยโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 1.99และ 1.64 ตามลําดับ 
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 ดานความสนใจ  พบวาผูบริโภคมีระดับการทํากิจกรรมอยูในระดับนอย คือมีคาเฉลี่ย
รวมอยูที่ 2.08 เม่ือพิจารณารายขอพบวาผูบริโภคพบวาทานใหความสนใจสนทนาเรื่องบุหร่ีกับคน
รอบขาง ทานใหความสนใจเกี่ยวกับสวนประกอบของบุหรี่  ทานใหความสนใจเรื่องเกี่ยวกับ
คุณสมบัติของบุหร่ี  ทานใหความสนใจซื้อบุหร่ียี่หอที่ออกใหมเสมอ  และทานใหความสนใจทดลอง
บุหร่ีรสชาติที่ออกใหมอยูในระดับนอยโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ  2.14  2.12  2.09  2.04  และ 2.01  
ตามลําดับ 
 ดานความคิดเห็น  พบวาผูบริโภคมีระดับการทํากิจกรรมอยูในระดับปานกลาง คือมี
คาเฉลี่ยรวมอยูที่ 2.79 เม่ือพิจารณารายขอพบวาผูบริโภคใหความคิดเห็นการสูบบุหร่ีเปนการ
สิ้นเปลืองคาใชจายและการสูบบุหร่ีเปนการฆาตัวตายผอนสง อยูในระดับมากโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 
4.10 และ 4.01  ตามลําดับ  การถวายบุหร่ีแดพระสงฆเปนบาป การสูบบุหร่ีชวยผอนคลาย
ความเครียดได การสูบบุหร่ีเปนเพ่ือนที่ดียามเหงา  และการสูบบุหร่ีชวยทําใหเกิดความเชื่อม่ันใน
ตนเอง   อยูในระดับปานกลางโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ  3.58  3.04  2.61  และ  2.38  ตามลําดับ  
การสูบบุหรี่ในวัยรุนเพื่อแสดงความเปนชาย การสูบบุหรี่ทําใหเพ่ือนในกลุมยอมรับ การสูบบุหร่ีชวย
สงเสริมบุคลิกภาพใหดีขึ้น   และการสูบบุหร่ีชวยลดความอวนได  อยูในระดับนอยโดยมีคาเฉลี่ย
เทากับ  2.20  2.04  1.99  และ  1.98  ตามลําดับ 
 
สวนที่ 3  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ 
 คาใชจายเฉลี่ยในการซื้อบุหรี่แตละครั้งของทาน   ผูบริโภคสวนใหญ  ซื้อบุหร่ีราคา
ระหวาง  41 - 60  บาท  จํานวน  192  ราย  คิดเปนรอยละ  48  ซื้อบุหร่ีราคาไมเกิน   40  บาท  
จํานวน  109  ราย   คิดเปนรอยละ  27.30    ซื้อบุหร่ีราคา   61  -  80 บาท   จํานวน  66 ราย   
คิดเปนรอยละ  16.40  ซื้อบุหร่ีราคา  81 - 100  บาท  จํานวน  21 ราย   คิดเปนรอยละ  5.30   
และซื้อบุหรี่ราคา  101  บาทขึ้นไป  จํานวน  12  ราย  คิดเปนรอยละ  3.00  ตามลําดับ 
  จํานวนในการซื้อบุหรี่ในแตละครั้ง  ผูบริโภคสวนใหญซื้อบุหร่ีในแตละครั้งครั้งละ  1  
ซอง  จํานวน  357  ราย  คิดเปนรอยละ  89.20  ซื้อบุหร่ีครั้งละ  2  ซอง  จํานวน 33  ราย  คิดเปน
รอยละ  8.30  และซื้อบุหรี่ครั้งละ  3  ซอง   จํานวน  10  ราย   คิดเปนรอยละ  2.50   ตามลําดับ 
  ความถี่ในการซื้อบุหรี่ตรงกับทานมากที่สุด   ผูบริโภคสวนใหญซื้อบุหรี่สัปดาหละ  2  
ครั้ง /  สัปดาห  จํานวน  109   ราย  คิดเปนรอยละ  27.30  ซื้อบุหร่ีสัปดาหละ 4   ครั้งขึ้นไป  
จํานวน  102  ราย  คิดเปนรอยละ  25.40    ซื้อบุหร่ีสัปดาหละ 1  ครั้ง /  สัปดาห จํานวน  100  
ราย  คิดเปนรอยละ  25.00   และซื้อบุหร่ีสัปดาหละ 3  ครั้ง /  สัปดาห จํานวน  89  ราย  คิดเปน
รอยละ  22.30   ตามลําดับ 
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 พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ ผูบริโภคสวนใหญมีพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ีแบบซ้ือ
เพียงยี่หอเดียวไมเปลี่ยนแปลง  จํานวน  161  ราย  คิดเปนรอยละ   40.30 , มีพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหรี่แบบซื้อแตบุหรี่ไทย  จํานวน  140  ราย  คิดเปนรอยละ   35.00    มีพฤติกรรมการ
เลือกซื้อบุหร่ีแบบซ้ือแตบุหร่ีนอก  จํานวน  69  ราย  คิดเปนรอยละ 17.30    มีพฤติกรรมการเลือก
ซื้อบุหร่ีแบบเปลี่ยนเปนบางครั้งเชนการทดลองสินคาใหม  จํานวน  25  ราย  คิดเปนรอยละ  6.30    
มีพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ีแบบซ้ือหลายๆยี่หอในเวลาเดียวกัน  จํานวน  3   ราย  คิดเปนรอยละ  
0.70  และมีพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ีแบบเปลี่ยนไปเร่ือยๆตามการโฆษณาหรือคําแนะนํา  
จํานวน  2 รายคิดเปนรอยละ 0.50  ตามลําดับ 
  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ ผูบริโภคสวนใหญซื้อบุหร่ีจากรานคาปลีก/แผงลอย จํานวน  
254  ราย  คิดเปนรอยละ  63.50   ซื้อบุหรี่จากรานสะดวกซื้อ 7–11  จํานวน 112  ราย  คิดเปน
รอยละ 28.00  ซื้อบุหรี่จากรานอาหาร /  สถานบันเทิง  จํานวน 23 ราย  คิดเปนรอยละ  5.0  
และซื้อบุหรี่จากซุปเปอรมาเก็ต  จํานวน  11  ราย   คิดเปนรอยละ  2.80   ตามลําดับ 

 
สวนที่ 4   ผลการวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 

ผลการวิเคราะหสมมติฐาน 
 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานประชากรศาสตร  ประกอบดวย  เพศ  อายุ  
สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน กับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
 
เพศ 
 1.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง เพศ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน คาใชจายเฉลี่ย  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ   0.05    
 2.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง เพศ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน จํานวนในการซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ   
0.05   
 3.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง เพศ  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  ความถี่ในการซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา  เพศ มีความสัมพันธระดับคอนขาง
นอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  ความถี่ในการซื้อ  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 29.20 
 4.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง เพศ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน พฤติกรรมการซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ   
0.05   
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 5.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง เพศ  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา เพศ มีความสัมพันธระดับนอยกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 14.80 
 
อายุ 
 1.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง อายุ  มีความสัมพันธในทิศทางบวกกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d  พบวา อายุ มี
ความสัมพันธระดับคอนขางนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 38.50 
 2.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง อายุ  มีความสัมพันธในทิศทางบวกกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  จํานวนการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง  อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d  พบวา อายุ  มี
ความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
ดาน  จํานวนการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง   อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคา
ความสัมพันธเทากับรอยละ 12.60 
 3.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง อายุ  มีความสัมพันธในทิศทางบวกกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Somers’d อายุ มีความ สัมพันธ
ในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน ความถี่
ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 
13.10 
 4.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง อายุ  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา อายุ  มีความสัมพันธในระดับ
นอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 17.80 
 5.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง อายุ  ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อ
บุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05   
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สถานภาพสมรส 
 1.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  สถานภาพสมรส  มีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา สถานภาพ
สมรส  มีความสัมพันธ ในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้ อบุห ร่ีของผูบริ โภคใน
กรุงเทพมหานคร ดาน คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 26.40 
 2.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง สถานภาพสมรส  มีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  จํานวนในการซื้อบุหร่ีละครั้ง อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา ปจจัยดาน
ประชากรศาสตร ดาน สถานภาพสมรส มีความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน จํานวนในการซื้อบุหรี่ละครั้ง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 10.00 
 3.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง สถานภาพสมรส  มีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา สถานภาพสมรส  มี
ความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน ความถี่
ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 
16.20 
 4.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  สถานภาพสมรส  มีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา สถานภาพสมรส  มี
ความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน 
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอย
ละ 14.50 
 5.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง สถานภาพสมรส  ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
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ระดับการศึกษา 
 1.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ระดับการศึกษา  มีความสัมพันธในทิศทางบวก
กับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d พบวา ระดับ
การศึกษา มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร ดาน คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 12.50 
 2.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  ระดับการศึกษา  ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน จํานวนในการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 3.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  ระดับการศึกษา  มีความสัมพันธไปในทางบวก
กับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d พบวา ระดับ
การศึกษา มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร ดาน ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคา
ความสัมพันธเทากับรอยละ 14.00 
 4.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ระดับการศึกษา  มีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Cramer’s V พบวา ระดับการศึกษามี
ความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับ
รอยละ 16.10 

5.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  ระดับการศึกษา  มีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Cramer’s V พบวา ระดับ
การศึกษา  มีความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  
ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธ
เทากับรอยละ 14.70 
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อาชีพ 
 1.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  อาชีพ  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อ
บุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  ระดับการศึกษา   มี
ความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน 
คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธ
เทากบัรอยละ 33.40 
 2.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  อาชีพ  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อ
บุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  จํานวนในการซื้อบุหร่ีละครั้ง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา ระดับการศึกษา   มี
ความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน 
จํานวนในการซื้อบุหรี่ละครั้ง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับ
รอยละ 22.70 
 3.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง อาชพี  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา ระดับการศึกษา   มีความสัมพันธใน
ระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน ความถี่ในการ
เลือกซื้อบุหรี่ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 20.90 
 4.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง อาชีพ  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา ระดับการศึกษา   มี
ความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน 
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอย
ละ 23.10 
 5.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  อาชีพ  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อ
บุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Cramer’s  V  พบวา ระดับการศึกษา   มี
ความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน 
สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับ
รอยละ 20.90 
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รายไดตอเดือน 
 1.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  รายไดตอเดือน มีความสัมพันธไปในทางบวก
กับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d พบวา รายได
ตอเดือน  มีความสัมพันธในระดับปานกลางในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร ดาน คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
ในระดับ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 43.20 
 2.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  รายไดตอเดือน มีความสัมพันธไปในทางบวกกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  จํานวนในการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d พบวา รายได
ตอเดือน  มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดาน จํานวนในการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 10.20 
 3.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  รายไดตอเดือน  มีความสัมพันธไปในทางบวก
กับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d พบวา รายไดตอ
เดือน  มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร ดาน ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคา
ความสัมพันธเทากับรอยละ 17.30 

4.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง  รายไดตอเดือน  มีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Cramer’s V พบวา รายไดตอเดือน  มี
ความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  
ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธ
เทากับรอยละ 15.90 

5.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง รายไดตอเดือน  มีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเลือกซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Cramer’s V พบวา รายไดตอ
เดือน  มีความสัมพันธในระดับคอนขางนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมี
คาความสัมพันธเทากับรอยละ 23.50 
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ผลการวิเคราะหสมมติฐาน 
 ผูบริโภคที่ มีรูปแบบการดําเนินชีวิต กิจกรรม   ความสนใจ และความคิดเห็น   มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 
กิจกรรมดานสุขภาพ 
 1.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ มีความสัมพันธในทิศ
ทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือก
ซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d 
พบวา ความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 15.40 
 2.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ  ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน จํานวนในการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 3.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ  ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 4.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Cramer’s V พบวา ความสัมพันธ
ระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ  มีความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 27.40 
 5.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Cramer’s V พบวา 
ความสัมพันธระหวาง กิจกรรมดานสุขภาพ  มีความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ี
ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 11.60 

 
 
 
 
 
 



  113

ความสนใจดานบุหรี่ 
 1.ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหร่ี มีความสัมพันธในทิศ
ทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือก
ซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d 
พบวา ความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหร่ี มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 19.10 
 2.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหร่ี มีความสัมพันธไปใน
ทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน จํานวนในการเลือกซื้อบุหร่ี
ในแตละครั้ง  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d 
พบวา ความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหร่ี มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน จํานวนในการเลือกซื้อบุหรี่ในแตละครัง้ 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 19.80  

3.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหร่ี มีความสัมพันธไปใน
ทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  ความถี่ในการเลือกซื้อ
บุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์  Somers’d พบวา 
ความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหรี่ มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศทางบวกกับพฤติกรรม
การซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 9.60 
 4.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหร่ี มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Cramer’s V พบวา ความสัมพันธ
ระหวาง ความสนใจดานบุหรี่ มีความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรม การซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ0.05 
โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 22.00 
 5.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหร่ี มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Cramer’s V พบวา 
ความสัมพันธระหวาง ความสนใจดานบุหร่ี  มีความสัมพันธในระดับคอนขางนอยกับพฤติกรรมการ
ซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 20.40 
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ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ 
 1. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี มีความสัมพันธใน
ทิศทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการ
เลือกซื้อบุหร่ี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Somers’d 
พบวา ความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ มีความสัมพันธในระดับนอยในทิศ
ทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน คาใชจายเฉลี่ยในการเลือก
ซื้อบุหรี่  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 12.30 
 2. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี ไมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน จํานวนในการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 3. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี  ไมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 4. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Cramer’s V พบวา ความสัมพันธ
ระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี  มีความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 17.70 
 5. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน สถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เม่ือทดสอบตอดวยวิธีสัมประสิทธิ์ Cramer’s V พบวา 
ความสัมพันธระหวาง ความคิดเห็นดานการสูบบุหร่ี  มีความสัมพันธในระดับนอยกับพฤติกรรมการ
ซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  ดาน  สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05  โดยมีคาความสัมพันธเทากับรอยละ 10.90 
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อภิปรายผล 
 ผลการวิจัยปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร
สามารถนํามาอภิปรายผลเพิ่มเติมได ดังนี้ 

1. จากการศึกษา พบวา เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีดาน  ความถี่ในการซื้อ
บุหร่ี  และสถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี ซึ่งสอดคลองกับ  อนุภาพ  ทองอยู ( 2547 : 94 ) ศึกษา
เกี่ยวกับการสูบบุหร่ีในกลุมนักเรียนในกรุงเทพมหานคร พบวา นักเรียนชายสูบบุหร่ีมากกวา
นักเรียนหญิง และมีพฤติกรรมความถี่ในการสูบบุหรี่ในระดับมากที่สุด 

2. จากการศึกษา พบวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี   จํานวนในการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง  
ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี ทั้งน้ีอาจเปนเพราะ ผูตอบแบบสอบถาม
สวนใหญอายุระหวาง 20 – 29  ป ซึ่งอยูในระยะการเปลี่ยนผานจากวัยของการศึกษาเขาสูวัยทํางาน  
ซึ่งตองมีการปรับตัว มีบุคคลจํานวนมากที่ใชการสูบบุหร่ีเปนทางออกของความเครียด  ความกดดัน  
ความวุนวายใจ  ไมมีทางออกก็จะหันไปสูบบุหร่ี  ซึ่งสอดคลองกับการศึกษาของ  อนุภาพ  ทองอยู 
( 2547 : 90 ) ศึกษาเกี่ยวกับการสูบบุหร่ีในกลุมนักเรียนในกรุงเทพมหานคร  พบวา  นักเรียนที่อยู
ในระยะเปลี่ยนผาน  มัธยมศึกษาปที่  3 มาเปน มัธยมศึกษาปที่  4  ซึ่งตองมีการปรับตัวเม่ือไมมี
ทางออกก็จะหันไปสูบบุหรี่ 

3. จากการศึกษา พบวา สถานภาพสมรสมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี   จํานวนในการซื้อบุหร่ีในแต
ละครั้ง  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี ทั้งน้ีอาจเปนเพราะ คนสวนใหญที่
เปนโสด  จะมีเวลาสวนตัวมากกวาคนที่มีสถานนะสมรส  เพราะไมจําเปนตองใหเวลากับครอบครัว 
จึงทําใหมีเวลาในการสูบบุหรี่มากกวาคนที่มีครอบครัว 

4. จากการศึกษา พบวา ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภค
ในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  
พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  และสถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี ซึ่งสอคลองกับการศึกษาของ เอ้ือมพร  
พลอยประดิษฐ (2544 : บทคัดยอ) ศึกษาพฤติกรรมเก่ียวกับการปองกันการเสพติดของนักเรียน 
สังกัดกรมสามัญศึกษา กรุงเทพ พบวา  นักเรียนที่มีระดับชั้นตางกัน มีความรู  เจตคติและการ
ปฏิบัติเกี่ยวกับการปองกันสารเสพติดตางกัน 

5. จากการศึกษา พบวา อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี   จํานวนในการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง  
ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  และสถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  อาจเปน
เพราะผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนนักเรียน/นักศึกษา  อาจมีความสามารถในดานการจับจาย
ใชสอยเงินทองนอยกวากลุมอ่ืนๆ  อีกทั้งคาดวานักเรียน/นักศึกษาคํานึงถึงการตอบสนองความ
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ตองการเปนหลัก  แตอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  และพนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจาง  
อาจคํานึงถึงความคุมคา 

6. จากการศึกษา พบวา รายไดตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของผูบริโภค
ในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี   จํานวนในการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง  
ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  และสถานที่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  ซึ่งสอ
คลองกับการศึกษาของ  ชูชัย  ศุภวงศ  สุภกร  บัวสาย  และนวลอนันต  ตันติเกตุ (2540 : 151 )  
พบวา  รายไดเปนปจจัยหน่ึงที่สงเสริมใหเยาวชนไทยสูบบุหร่ี  โดยเยาชนที่มีรายไดต่ํา  สูบบุหร่ีใน
อัตราเพียงรอยละ  4.90  สวนเยาวชนที่มีรายไดสูง  สูบบุหรี่ถึงรอยละ  14.20 และยังพบวา เยาวชน
ที่มีรายไดมากหรือฐานะดีมีอัตราการลองสูบบุหร่ีจํานวนมากขึ้นดวย และยังสอดคลองกับ  สมชาย  
ชื่นตา (2528 : บทคัดยอ)  พบวา นักเรียนที่มีรายไดสูงจะซ้ือบุหรี่สูบมากกวานักเรียนที่มีรายไดนอย  
และยังแบงใหเพ่ือนที่สูบในกลุมเดียวกันได 

7. จากการศึกษา พบวา กิจกรรมดานสุขภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหร่ีของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหรี่   พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  
และสถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ ซึ่งสอดคลองกับการศึกษาของ ใจชื่น ตะเภาพงษ  ศึกษา 
พฤติกรรมการสูบบุหร่ีของนักเรียนชวงปที่  3  โรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  ปทุม
วัน  พบวาเด็กสวนใหญที่ผูปกครองสนใจดานการเรียน  ความประพฤติ  จึงเปนสาเหตุนักเรียนมี
กิจกรรมทางเลือกที่ชวยใหรอดพนจากการสูบบุหรี่ได  เชน  การออกกําลังกายเพื่อรักษาสุขภาพ 

8. ความสนใจดานบุหรี่ จากการศึกษาพบวา ความสนใจดานบุหรี่มีความสัมพันธไปในทางบวก
กับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยในการเลือกซื้อบุหร่ี   
จํานวนในการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  พฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ี  และ
สถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่   

9. ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ จากการศึกษาพบวา ความคิดเห็นดานการสูบบุหรี่ มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการซื้อบุหรี่ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ดาน  คาใชจายเฉลี่ยใน
การเลือกซื้อบุหร่ี   จํานวนในการซื้อบุหร่ีในแตละครั้ง  ความถี่ในการเลือกซื้อบุหร่ี  พฤติกรรมการ
เลือกซื้อบุหรี่  และสถานที่ในการเลือกซื้อบุหรี่ 
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ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย 
 จากผลการวิจัยปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อบุหรี่ของผูบริโภคใน

กรุงเทพมหานครผูวิจัยมีขอเสนอแนะ ดังนี้ 
 ผูผลิต หรือ ผูประกอบการ 
 1.จากการศึกษาพบวาผูสูบบุหร่ีสวนใหญ  เปนเพศชาย มีอายุระหวาง 20 – 29 ป 
สถานภาพสมรสโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายไดระหวาง 5,001 – 
10,000 บาท ซึ่งเปนกลุมที่มีการซื้อบุหรี่ ดังนั้น ผูผลิตหรือ ผูประกอบการ ตองมุงทําการตลาดและมี
การกําหนดกลุมเปาหมายกับผูบริโภคกลุมนี้ ดวยการออกแบบผลิตภัณฑใหเปนโทษนอยลง หรือ
การสื่อสารภาพวาดใหกลุมวัยรุนเปลี่ยนพฤติกรรม  
 2.จากการศึกษาพบวาอาชีพและรายไดตอเดือน มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื้อบุหรี่  ดังน้ัน ผูผลิต หรือ ผูประกอบการ ตองมุงพัฒนาผลิตภัณฑและและราคาให
สอดคลองกับกลุมผูบริโภคเปาหมาย 
 ผูบริหาร คณะครู และอาจารย 
 จากการศึกษาพบวาผูสูบบุหร่ีสวนใหญ  เปนเพศชาย มีอายุระหวาง 20 – 29 ป 
สถานภาพสมรสโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายไดระหวาง 5,001 – 
10,000 บาท อันเปนขอมูลสําหรับผูบริหาร คณะครู และอาจารยและผูเกี่ยวของไดตระหนักถึง
ปญหาเพื่อรวมกันวางแผน ควบคุม ปองกันผูสูบหนาใหม ตลอดจนไดนําขอมูลเปนแนวทางปฏิบัติ
ในการจัดกิจกรรมตางๆ ที่จะรณรงคตอตานบุหรี่ ควรใชแรงจูงใจจากเพื่อน  โดยสงเสริมกิจกรรม
กลุมเพ่ือนเชิงสรางสรรคใหมากขึ้น  เชน  กอตั้งกลุมสัมพันธหรือชมรมเพื่อการไมสูบบุหร่ี  จัด
ประกวดกิจกรรมเพื่อการไมสูบบุหรี่  ตลอดจนชี้ใหเห็นผลกระทบของการสูบบุหรี่ 
 
ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งตอไป 

1. ควรมีการศึกษาถึงพฤติกรรมดานตางๆ  เชน ความคาดหวังการสูบบุหร่ี  และความพึง
พอใจของผูบริโภคตอการตัดสินใจซื้อบุหรี่ โดยใชทฤษฎีอ่ืนๆ  รวมดวยเพื่อการวิเคราะห
ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมตางๆกับพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อบุหรี่ใหสมบูรณมากขึ้น 

2. ควรมีการศึกษาปจจัยดานอ่ืนๆที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อดวย อันไดแก  ขอมูล
ทางการตลาด สวนประสมทางการตลาด ปจจัยดานสังคมวัฒนธรรม  หรืออิทธิพลดานตางๆ ที่จะ
สงผลตอตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ เพ่ือใหไดขอมูลผูบริโภคที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น
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             เลขที่แบบสอบถาม  
แบบสอบถาม 

เรื่อง  :  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการซื้อบุหรี่ ของผูบรโิภคในกรุงเทพมหานคร 
 
เรียนผูตอบแบบสอบถาม 
 แบบสอบถามนี้ จัดทําเพื่อประกอบการทําสารนิพนธของนิสิตปริญญาโท  
หลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  วิชาเอกการตลาด  คณะสังคมศาสตร  มหาวิทยาลัย
ศรีนครินทรวิโรฒ  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอการซื้อบุหรี่ ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  จึงใครขอความรวมมือจากทาน  ในการตอบ
แบบสอบถามฉบับนี้ทุกขอตามความจริงของตัวทานเอง  ทั้งนี้จะไมมีการระบุชื่อผูตอบ   
ผูวิจัยจะเก็บคําตอบของทานไวเปนความลับและนํามาใชในการวิเคราะหเชิงสถิติใน
ภาพรวมเทานั้น  จึงหวังวาเปนอยางยิ่งวาจะไดรับความกรุณาและความรวมมือจากทาน  
และขอขอบคุณมา  ณ  ที่นี้ดวย 
          ผูวิจัย 
 
 
คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 
 
แบบสอบถามมีจํานวนทั้งหมด   หนา ประกอบดวย  2  สวนดังนี้ 
 
สวนที่ 1  ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 
สวนที่ 2  ปจจัยทางดานรูปแบบการดําเนินชีวิตที่มีอิทธิพลตอการซื้อบุหรี่ ของผูบริโภค
ในกรุงเทพมหานคร 
สวนที่3   ปจจัยดานพฤติกรรมที่มีอิทธิพลตอการซื้อบุหรี่  ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร 
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สวนที่ 1  ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง   โปรดทําเครื่องหมาย   ชองในชองวาง    หนาขอความที่ตรงกับขอมูลสวนตัวของ
ทาน 
1. เพศ 

  ชาย     หญิง 
2. อายุ 

  ไมเกนิ 19 ป     20   -   29 ป 
  30   -   39 ป     40   -   49 ป 
  50     ปขึ้นไป 

3. สถานภาพสมรส 
  โสด 
  สมรส/อยูดวยกัน 
  แยกกนัอยู/อยาราง/หมาย 

4. ระดับการศึกษา 
  ต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลาย 
  มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช. 
  อนุปริญญา หรือ ปวส. 
  ปริญญาตรี 
  สูงกวาปรญิญาตรี 

5. อาชีพ 
  นักเรยีน/นักศึกษา 
  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
  พนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจาง 
  ประกอบธุรกิจสวนตวั/คาขาย 
  แมบาน/พอบาน 
  อ่ืนๆ( โปรดระบุ )………. 

6. รายไดตอเดือน 
  ไมเกนิ             5,000  บาท       5,001       -     10,000   บาท 
  10,001     -     15,000   บาท       15,001     -     20,000   บาท 
  20,001     -     25,000   บาท 
  25,001    บาทขึ้นไป 
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สวนที่ 2  ปจจยัทางดานรูปแบบการดําเนนิชีวิตที่มีอิทธิพลตอการซื้อบุหร่ี ของผูบริโภคใน
กรุงเทพมหานคร 
คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย   ลงในชองที่ตรงกับรูปแบบการดําเนินชีวิตของทานมากที่สุด 
 ระดับคะแนน 5 หมายถึง  เปนประจํา ระดับคะแนน 4 หมายถึง  บอยครั้ง 
 ระดับคะแนน 3 หมายถึง  บางครั้ง  ระดับคะแนน 2 หมายถึง  นานๆครั้ง 
 ระดับคะแนน 1 หมายถึง  ไมเคยทํา 
 

กิจกรรม  :  ทานทํากิจกรรมดานสุขภาพตอไปนี้บอยครัง้เพียงใด 
ระดับการทํากิจกรรม  

   รูปแบบการดําเนินชีวิต เปนประจํา 
(5) 

บอยครั้ง 
( 4 ) 

บางครั้ง  
  ( 3 ) 

นานๆครั้ง 
( 2 ) 

ไมเคยทํา 
( 1 ) 

ทานออกกําลังกายกลางแจงเพื่อรักษา
สุขภาพใหดีขึ้น 

     

ทานไปฟตเนสเพื่อรักษาสุขภาพใหดีขึ้น      
ทานไปสปาเพื่อรักษาสุขภาพใหดีขึ้น      
ทานรับประทานอาหารที่เปนประโยชนตอ
รางกายเพื่อรักษาสุขภาพใหดีขึ้น 

     

ทานดื่มน้ําสะอาดเพื่อรักษาสุขภาพ      
ทานนอนพักผอนอยางเพียงพอเพื่อรักษา
สุขภาพใหดีขึ้น 

     

ทานนั่งสมาธิเพื่อรักษาสุขภาพจิตใหดีขึ้น      

ความสนใจ :  ทานใหความสนใจดานบุหร่ีมากนอยเพียงใด 
ระดับความสนใจ  

  รูปแบบการดําเนินชีวิต มากที่สุด 
( 5 ) 

มาก 
( 4 ) 

ปานกลาง 
( 3 ) 

นอย 
( 2 ) 

นอยที่สุด 
( 1 ) 

ทานสนใจทดลองซื้อบุหรี่ยี่หอที่ออก
ใหมเสมอ 

     

ทานสนใจทดลองบุหรี่รสชาติใหมเสมอ      
ทานมีการสนทนาเรื่องบุหรี่กับคนรอบ
ขางอยูเสมอ 

     

ทานมีความสนใจเกี่ยวกับคุณสมบัติของ
บุหรี่ 

     

ทานมีความสนใจเกี่ยวกับสวนประกอบ
ของบุหรี่ 
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ความคิดเหน็ :  ทานมีความคดิดานการสูบบุหร่ีกับเรื่องเหลานี้มากนอยเพยีงใด 
 

ระดับความคดิเห็น  
รูปแบบการดําเนินชวีิต  มากที่สุด 

( 5 ) 
มาก 
( 4 ) 

ปานกลาง 
( 3 ) 

นอย 
( 2 ) 

นอยที่สุด 
( 1 ) 

การสูบบุหร่ีเปนการฆาตัวตายแบบ
ผอนสง 

     

การสูบบุหร่ีเปนการสิ้นเปลืองฆา
ใชจาย 

     

การสูบบุหร่ีชวยผอนคลาย
ความเครียดได 

     

การสูบบุหร่ีทําใหเกิดความเชื่อมั่น
ในตนเอง 

     

การสูบบุหร่ีชวยลดความอวนได      
การสูบบุหร่ีทําใหเพื่อนในกลุม
ยอมรับ 

     

การสูบบุหร่ีในวัยรุนเพื่อแสดง
ความเปนชาย 

     

การสูบบุหร่ีชวยสงเสริมบุคลิกภาพ
ใหดีขึ้น 

     

การสูบบุหร่ีเปนเพื่อนที่ดยีามเหงา      
การถวายบหุร่ีแดพระภิกษุสงฆเปน
บาป 
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 สวนที่ 3  ปจจยัทางดานพฤติกรรมที่มีอิทธิพลตอการซื้อบุหร่ี ของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 

1. คาใชจายเฉลีย่ในการซื้อบุหร่ีแตละครั้งของทาน 
  ไมเกนิ  40  บาท    41 – 60    บาท 
  61    -   80  บาท    81 -  100  บาท 
  101  บาทขึ้นไป 

2. ความถี่ในการซื้อบุหร่ีที่ตรงกับทานมากทีสุ่ด 
  1 คร้ัง / สัปดาห    2  คร้ัง / สัปดาห 
  3 คร้ัง / สัปดาห    4 คร้ังขึ้นไป/สัปดาห 
3. จํานวนในการซื้อบุหร่ีแตละครั้งของทาน 
    1 ซอง /  ครั้ง      2  ซอง /  ครั้ง 
    3 ซอง /  ครั้ง      4  ซอง /  ครั้ง 

4.  ทานมีพฤติกรรมการเลือกซื้อบุหร่ีแบบใดตอไปนี้มากทีสุ่ด 
  ซ้ือแตบุหร่ีนอก 
  ซ้ือแตบุหร่ีไทย 
  ซ้ือเพียงยีห่อเดียวไมเปลี่ยน 
  เปลี่ยนเปนบางครั้งเชนการทดลองสินคาใหม 
  เปลี่ยนไปเรื่อยๆตามการโฆษณาหรือคําแนะนํา 
  ซ้ือหลายๆ ยี่หอในเวลาเดียวกัน 
  อ่ืนๆ โปรดระบ…ุ……………….. 

5. ทานซื้อบุหร่ีจากสถานที่ใดมากที่สุด  
   รานคาปลีก/แผงลอย     รานสะดวกซื้อ 7-11 
   รานอาหาร/สถานบันเทิง    ซูเปอรมาเก็ต 
   อ่ืนๆ…………………… 
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ภาคผนวก ข 
หนังสือขอเชิญเปนผูเชี่ยวชาญ 

รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจสอบแบบสอบถาม 
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รายนามผูเช่ียวชาญตรวจสอบแบบสอบถาม 
 
 รายชื่อ     ตําแหนงและสถานที่ทํางาน 
 
1.  อาจารย  ภัทราพร  จิตสรางบุญ  อาจารยประจํา 
       ภาควิชาบริหารธุรกิจ  คณะสังคมศาสตร 
       มหาวิทยาลัยศรีนครทรวิโรฒ 
 
 2.  อาจารย  สันติ  เติมประเสริฐสกลุ  อาจารยประจํา 
       ภาควิชาบริหารธุรกิจ  คณะสังคมศาสตร 
       มหาวิทยาลัยศรีนครทรวิโรฒ 
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
 
ชื่อ ชื่อสกุล      นายสุรินทร  ธีระวานชิ 
 
วันเดือนปเกิด      25 พฤศจิกายน 2527 
 
สถานที่เกิด      บุรีรัมย 
 
สถานที่อยูปจจุบัน     25/53 ถ.อนุวรรตน ต.ในเมือง 
        อ.เมือง  จังหวัดบุรีรัมย 
 
ประวตัิการศึกษา 
 พ.ศ. 2548     คณะสังคมศาสตร  สาขาการตลาด 
        จากมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 พ.ศ.2551      บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต(การตลาด) 
        จากมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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