
โครงสร้างตลาดของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สารนิพนธ์ 

ของ 

พทยัวรรณ วิไลยนชุ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เสนอตอ่บณัฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ เพ่ือเป็นสว่นหนึง่ของการศกึษา 

ตามหลกัสตูรปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์การจดัการ 

พฤษภาคม 2556 



โครงสร้างตลาดของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สารนิพนธ์ 

ของ 

พทยัวรรณ วิไลยนชุ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เสนอตอ่บณัฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ เพ่ือเป็นสว่นหนึง่ของการศกึษา 

ตามหลกัสตูรปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์การจดัการ 

พฤษภาคม 2556 

ลิขสิทธ์ิเป็นของมหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 



โครงสร้างตลาดของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทคดัยอ่ 

ของ 

พทยัวรรณ วิไลยนชุ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เสนอตอ่บณัฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ เพ่ือเป็นสว่นหนึง่ของการศกึษา 

ตามหลกัสตูรปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์การจดัการ 

พฤษภาคม 2556 



โครงสร้างตลาดของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทคดัยอ่ 

ของ 

พทยัวรรณ วิไลยนชุ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เสนอตอ่บณัฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ เพ่ือเป็นสว่นหนึง่ของการศกึษา 

ตามหลกัสตูรปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์การจดัการ 

พฤษภาคม 2556 



พทยัวรรณ วิไลยนชุ.  (2556).  โครงสร้างตลาดของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย. สารนิพนธ์  

 ศ.ม.(เศรษฐศาสตร์การจดัการ). กรุงเทพฯ: บณัฑิตวิทยาลยั  มหาวิทยาลยัศรีนครินทวิโรฒ.  

 อาจารย์ท่ีปรึกษาสารนิพนธ์: ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ ดร. สารี วรวิสทุธ์ิสารกลุ. 

 

 การวิจยัครัง้นีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาสภาพทัว่ไปของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไท ย

ในด้านการผลติ การตลาด และนโยบายรัฐที่มีตอ่อตุสาหกรรมรถยนต์ และเพ่ือวิเคราะห์โครงสร้างตลาด

ของอตุสาหกรรมรถยนต์ นัง่ในประเทศ ไทย โดยใช้ข้อมลูเก่ียวกบั ผู้ประกอบการรถยนต์ นัง่ทัง้หมดใน

ประเทศไทยจํานวน 13 ราย ข้อมลูของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในด้านการผลติ การตลาด และนโยบาย

ของรัฐ และข้อมลูสว่นแบง่ตลาดของผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ ระหวา่งปี พ.ศ. 2551–2554 ในการศกึษา

โครงสร้างตลาด นัน้ ใช้การวดัการ กระจกุตวัของอตุสาหกรรม 2 วิธี คือ อตัราสว่นการกระจกุตวั  

(Concentration ratio: CR) และ ดชันีเฮอร์ฟินดาห์ล-เฮิร์ชแมน (Herfindahl-Hirschman Index: HHI) 

  ผลการศกึษา สภาพทัว่ไปของอตุสาหกรรมร ถยนต์นัง่ พบวา่  บริษัท  โตโยต้า  (ประเทศไทย ) 

จํากดั มีกําลงัการผลติมากท่ีสดุ  รองลงมา ได้แก่ บริษัท  ฮอนด้า (ประเทศไทย ) จํากดั บริษัท มิตซูบชิิ 

มอเตอร์ (ประเทศไทย) จํากดั 2

 

 และบริษัท นิสสนั (ประเทศไทย) จํากดั โดยทัง้ส่ีบริษัทมีกํา ลงัการผลติ

รวมกนัสงูถึง ร้อยละ 84 ในด้านการตลาดพบวา่ บริษัท โตโยต้า มีการทําการตลาดท่ีหลากหลายและ

ตอ่เน่ือง โดยสามารถครองสว่นแบง่ตลาดได้สงูสดุในตลาด รถยนต์นั่ งโดยรวม ขนาดซบัคอมแพคท์ 

ขนาดคอมแพคท์ และขนาดกลางครอบครัว สําหรับรัฐบาลได้ออกนโยบาย เก่ียวกบั อตุสาหกรรม

รถยนต์นัง่ ท่ีสําคญั ได้แก่ การสง่เสริมการลงทนุ ในโครงการผลิตรถยนต์อีโคคาร์  กา รลดภาษี

สรรพสามิต สําหรับรถยนต์ท่ีใช้เชือ้เพลิงเอทานอล  การบงัคบัใช้ภาษีศลุกากร ร้อยละ 0 สําหรับการ

นําเข้าชิน้สว่นยานยนต์ ภายใต้เขตการค้าเสรี อาเซียน  มาตรการ ยกเว้นภาษีเพ่ือ ชว่ยเหลือ โรงงาน ท่ี

ประสบอทุกภยั  และนโยบายคืนภาษีสรรพสามิตสําหรับรถคนัแรก ขนาดไมเ่กิน  1500 ซีซี ส่วนผล

วิเคราะห์โครงสร้างตลาดพบวา่อตุสาหกรรมรถยนต์นั่งมีการกระจกุตวัสงู โดยมีคา่ CR4 สงูกวา่ร้อยละ 

80 และมีคา่ HHI สงูกวา่ 0.2 และมีคา่เพิ่มมากขึน้ในชว่งท่ีทําการศกึษา ซึง่แสดงให้เห็นวา่

อตุสาหกรรมรถยนต์นั่งมีการแขง่ขนัในระดบัต่ําและมีแนวโน้มการแขง่ขนัท่ีลดลง โดยมีการกระจกุตวั

ใน 4 บริษัท คือ บริษัท โตโยต้า บริษัท ฮอนด้า บริษัท นิสสนั และบริษัท ออโต้ อลัลายแอนซ์ 
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This research aims at studying the overview of automobile industry, particularly in 

the aspects of production, marketing, and the government policy toward this industry, and 

analyzing the market structure for the automobile industry in Thailand.  The data employed 

in this study involve 13 auto firms, production, marketing, and the government policy in the 

automobile industry, as well as the market shares for all auto firms during 2008 – 2011.  The 

analysis of market structure employs the two measurements of industry concentration, 

Concentration Ratio (CR) and Herfindahl-Hirschman Index (HHI). 

 The results regarding the overview of automobile industry show that the top-four auto 

firms in terms of production capacity are the Toyota (Thailand) Company Limited, the Honda 

(Thailand) Company Limited, the Mitsubishi Motor (Thailand) Company Limited, and the 

Nissan (Thailand) Company Limited, respectively, with the total production capacity of all 

four firms up to 84 percent.  In the aspect of marketing, it is the Toyota Company that 

performs various and continuous marketing activities, and it can thus capture the highest 

market share for the whole industry as well as for the sub-compact, compact, and medium-

family markets.  In addition, the government has imposed some important policies to 

support the automobile industry such as the promotion of investment in the project for the 

production of eco-car, the reduction of excise tax for the car that uses ethanol fuel, the 

imposition of 0 percent of import tariffs for automobile parts within the ASEAN Free Trade 

Area, the tax-free regulation to help automobile factories that suffer from flooding, and the 

policy on excise tax refund for the first car with the size of no more than 1500 CC.  The 

results for the analysis of market structure show that the automobile industry has a high level 

of concentration with CR4 of greater than 80 percent and HHI of greater than 0.2 during the 

period of this study.  This indicates that the automobile industry has a low level of 

competition with the trend of decreasing rate of competition.  The four-firm concentration 

includes the Toyota Company, the Honda Company, the Nissan Company, and the Auto 

Alliances Company. 
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 สารนพินธ์ฉบบันีสํ้าเร็จลลุว่งได้ด้วยดี โดยได้รับความชว่ยเหลือ คําแนะนํา  และความกรุณาจาก 

ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ ดร.สารี วรวิสทุธ์ิสารกลุ อาจารย์ท่ีปรึกษา ท่ีได้กรุณาสละเวลาให้คําปรึกษาทัง้ใน 

ด้านวิชาการ  แนวทางในการปฏิบตังิานวิจยัให้แก่ผู้ วิจยัตลอดระยะเวลาในการทําการวิจยัและ

ตรวจสอบแก้ไขข้อบกพร่องตดิตามความคืบหน้าของสารนพินธ์มาโดยตลอด  นอกจากนีผู้้ เขียนขอก

ราบขอบพระคณุ  ดร. จิรวฒัน์ เจริญสถาพรกลุ  และ ดร. วรรณสนิท์ สตัยานวุตัร์ กรรมการสอบสาร

นิพนธ์ ท่ีได้เสียสละเวลาเพ่ือให้คําปรึกษาแนะนําในการจดัทํางานวิจยันี ้ผู้ วิจยัขอกราบขอบพระคณุ

คณาจารย์ ในสาขาวิชาเศรษฐศาสตร์การจดัการ  มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ  ทกุทา่นท่ีประสิทธ์ิ

ประสาทวิชาความรู้ให้คําแ นะนํา คําปรึกษา ท่ีดีตลอดมา  และขอขอบพระคณุข้อมลูของ สถาบนัยาน

ยนต์แหง่ประเทศไทย และบริษัท ท่ีได้กรุณาให้ข้อมลูเพ่ือนํามาใช้ในการศกึษาครัง้นี ้

ท้ายสดุผู้ วิจยัขอกราบขอบพระคณุ บดิา มารดา และขอบคณุเพ่ือนทกุคน  ท่ีได้คอยให้กําลงัใจ  

ตลอดระยะเวลาในการศกึษาและทําสารนิพนธ์ และหวงัวา่สารนิพนธ์ฉบบันีค้งจะเป็นประโยชน์ตอ่

ผู้อา่นบ้าง โดยคณุคา่และประโยชน์ของสารนิพนธ์ฉบบันี ้ผู้ วิจยัขอมอบเป็นเคร่ืองบชูาพระคณุ  แดบ่ดิา 

มารดา ครูบาอาจารย์ ผู้ประสิทธ์ิประสาทวิชาความรู้ และอบรมสัง่สอนผู้ วิจยัมาจนบดันี ้
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บทที่ 1 

บทนํา 
 

ภูมิหลัง 

อตุสาหกรรมยานยนต์ไทย ถือได้วา่เป็นอตุสาหกรรมท่ีภาครัฐได้ให้การสง่เสริมสนบัสนนุโดย

มีเป้าหมายอยา่งชดัเจน  และตอ่เน่ืองจะให้ประเทศไทยเป็นศนูย์กลางการผลิต และสง่ออกยานยนต์  

ผลของการดําเนินงานในแนวทางนี ้ ทําให้อตุสาหกรรมยานยนต์ไทยเตบิโตขึน้ เป็นลําดบั โดยอตุสาหกรรม

ยานยนต์สามารถสร้างมลูคา่เพิม่ให้แก่ภาคอตุสาหกรรมไทย ได้สงูถึง 210 พนัล้านบาทตอ่ปี ซึง่คดิเป็น

สดัสว่นร้อยละ 12 ของภาคอตุสาหกรรมรวม ถือเป็นอตุสาหกรรมท่ี สร้างมลูคา่เพิ่ม ให้แก่ภาคอตุสาหกรรม

สงูเป็นอนัดบัสองรองจากอตุสาหกรรมอาหารและเคร่ือง ด่ืม และมีความสําคญัเพิม่ขึน้มาก  นอกจากนี ้

ยานยนต์ยงัเป็นสินค้าสง่ออกสําคญัอนัดบัต้นๆ  ของไทย โดยมีมลูคา่การสง่ออกใน  ปี พ.ศ.2552 อยูท่ี่ 

14.2 พนัล้านเหรียญสหรัฐ คดิเป็นสดัสว่นร้อยละ 9.3 ของมลูคา่สง่ออกรวม ซึง่ในประเทศไทย มีบริษัท

เป็นสมาชกิของสภาอตุสาหกรรมยานยนต์ท ัง้สิน้ 29 บริษัท โดยผู้ประกอบการรถยนต์นั่งในประเทศไทย 

ท่ีมีการจําหนา่ยภายในประเทศสงูสดุ 5 ลําดบัแรก คือ 1) โตโยต้า 2) ฮอนด้า3) มาสด้า 4) มติซุบชิิ และ 

5) นิสสนั 

 

ตาราง 1 สว่นแบง่รถยนต์นัง่สว่นบคุคลในประเทศไทยปี พ.ศ. 2552 

                                 หนว่ย: คนั 

ย่ีห้อรถยนต์                                       ยอดจําหนา่ย(คนั)                                    ร้อยละ 
 

 

โตโยต้า                                                  288,793                                             42.34 

ฮอนด้า                                                  179,079                                             26.25 

มาสด้า                                                    66,633                                               9.77 

นิสสนั                                                      30,625                                              5.02 

มิตซุบชิิ                                                    31,432                                              4.61 

อ่ืนๆ                                                         85,559                                            12.01 

รวม                                                        682,121                                             100  

         

0   ท่ีมา: สมาคมอตุสาหกรรมยานยนต์ไทย. (2552). 
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0 ในปีพ.ศ. 2552 ผู้ประกอบการรถยนต์นั่งในประเทศไทยมีการแขง่ขนัของรถยนต์ 5 อนัดบัหลกั 

ซึง่รถยนต์ท่ีมียอดจําหนา่ยสงูสดุ เป็นรถยนต์ประเภท รถยนต์นัง่ และรถยนต์เชิงพาณิชย์ และปริมาณ

การจําหนา่ย มีอตัราลดลงเหลือเพียง 0548,871คนัตอ่ปี เม่ือเทียบ 0จากปี พ .ศ. 2551 ซึง่มีปริมาณการ

จําหนา่ยรถยนต์จํานวน 0614,078 คนัตอ่ปี 0ดัง้นัน้ภาค0

 

รัฐบาลจงึกําหนดใช้นโยบาย คุ้มครองอตุสาหกรรม

ท่ีเพิ่งเกิดขึน้และรัฐบาล พยายามผลกัดนัการตัง้โรงงานประกอบรถยนต์  ภายใน ประเทศ เพ่ือทดแทน

การนําเข้า และนโยบายสง่เสริมการลงทนุ ในการจดัตัง้โรงงานประกอบรถยนต์  โรงงานประกอบ

รถยนต์เกิดขึน้ในประเทศไทยถึง  13 โรงงานจากการท่ีรัฐบาลให้ความคุ้มครองอตุสาหกรรมนีเ้ป็นเวลา

กวา่ 30 ปี อตุสาหกรรมรถยนต์จงึได้รับ คา่เชา่ทางเศรษฐกิจอยา่งมหาศาลทัง้ในเร่ือง การสะสมทนุ

ของทนุท้องถ่ิน การพฒันาความรู้เทคโนโลยีจากตา่งชาต ิมีการเจริญเตบิโตเศรษฐกิจในอตัราท่ีสงู ทัง้นี ้

รถยนต์นัง่มีหลายขนาดซึง่ทางผู้ผลิตมองเห็นความสําคญัของการพฒันาคณุภาพของรถยนต์เพ่ือ

สนองตอ่ความต้องการของคนในประเทศไทย ซึง่ในปัจจบุนัมีรถยนต์นัง่ตัง้แต ่ 1,300 ซีซี -3,000 ซีซี   

หลากหลายรูปแบบ  และมีปริมาณการจําหนา่ยรถยนต์นัง่ในประเทศมีอตัราเพิ่มสงูขึน้ 

 
 

ภาพประกอบ 1 แสดงจํานวนปริมาณการจําหนา่ย การสง่ออก และการผลติ พ.ศ. 2550 - พ.ศ. 2554 

   

 ท่ีมา: สมาคมรถยนต์แหง่ประเทศไทย. (2554). 

 

 ปริมาณการจําหนา่ยรถยนต์ในประเทศปีพ.ศ. 2554 (ม.ค.-ต.ค.) มีจํานวน 713,842 คนั เพิ่มขึน้ 

จากชว่งเดียวกนัของปี  2553 ร้อยละ  13.60 และในปี  2554 ประมาณวา่  มีการจําหนา่ยรถยนต์  

790,000 คนั  ลดลงร้อยละ  1.29 จากปี  2553 ท่ีมีการจําหนา่ยรถยนต์  800,357 คนั  โดยเป็นการ

จําหนา่ยรถยนต์นัง่ 
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 เน่ืองจากสภาวะทางเศรษฐกิจไมค่อ่ยเตบิโตมากนัน้ทําให้ผู้บริโภคคํานงึถึงการใช้จา่ยเพิม่ขึน้  

การแขง่ขนัในธุรกิจจําหนา่ยรถยนต์  เป็นการแขง่ขนัทัง้ในกลุม่ตวัแทนจําหนา่ยและกลุม่นําเข้าอิสระ  

สําหรับการแขง่ขนัในกลุม่ตวัแทนจําหนา่ย  ตวัแทนจําหนา่ยแตล่ะรายต้องใช้กลยทุธ์ทางการตลาดใน

รูปแบบตา่งๆ เพ่ือรักษาสว่นแบง่ทางการตลาดไว้  กิจกรรมการตลาดหลายรูปแบบได้ถกูนํามาใช้  ไมว่า่

จะเป็นการผอ่นชําระในอตัราดอก เบีย้ต่ํา  การเพิ่มของแถมและอปุกรณ์ตกแตง่  หรือการจดักิจกรรม

ทางการตลาดเพ่ือกระตุ้นยอดขาย  เป็นต้น  นอกจากนีบ้ริษัทตวัแทนผู้ผลิตรถยนต์ยงัมีการนําเสนอ

รถยนต์รุ่นใหม่ๆ  ออกมาจําหนา่ย  เพ่ือกระตุ้นยอดจําหนา่ยรถยนต์เป็นชว่งๆ  นอกจากนี ้การปรับ

โครงสร้างภาษีสรรพสามติ โดยทาง ภาครัฐบาล มีนโยบายโครงการ รถคนัแรก ตัง้แตปี่ พ .ศ. 2554 – ปี 

พ.ศ. 2555  คือสนบัสนนุให้ประชาชนท่ีมีรายได้น้อยซึง่ไมเ่คยมีรถมาก่อน สามารถซือ้รถยนต์ได้ จงึ

กําหนดกลุม่เป้าหมายคืนเงินเทา่กบัภาษีตามท่ีจา่ยจริงแตไ่มเ่กิน 100,000 บาท /คนั ให้ผู้ ซือ้รยนต์

ขนาดไมเ่กิน 1,500 ซีซี สง่ผลให้การแขง่ขนัในกลุม่ตวัแทนจําหนา่ยเพิ่มสงูขึน้  เน่ืองจากราคารถยนต์

บางรุ่นจะมีการปรับตวัลดลง  ตวัแทนจําหนา่ยจงึได้ทําการปรับลดราคารถยนต์ลงเพ่ือให้สามารถ

จําหนา่ยได้เพิม่ขึน้  ซึง่จะเป็นการชว่ยกระตุ้นตลาดรถยนต์ในชว่ งนีใ้ห้คกึคกัขึน้ในระดบัหนึง่  ปัจจบุนั

จากปัจจยัหลายประการท่ีสง่ผลกระทบตอ่ภาวะเศรษฐกิจของประเทศ  เชน่ สถานการณ์ราคานํา้มนัท่ี

ยงัคงผนัผวน อตัราเงินเฟ้อและอตัราดอกเบีย้ท่ีปรับตวัเพิ่มขึน้  ผู้ประกอบการจงึให้ ความสําคญักบัการ

คดิค้นรถประหยดัพลงังานทางเลือกใหม่ๆ  อาทิ รถยนต์ Hydrogen, Hybrid หรือ Fuel Cell ควบคูไ่ป

กบัการพฒันารถยนต์ท่ีมีประสิทธิภาพในการใช้พลงังานคือ รถยนต์ประหยดัพลงังาน Eco-Car เป็นต้น 

สําหรับรถยนต์ Eco-Car นี ้จะเป็นอีกหนึง่ทางเลือกให้กบัผู้บริโภค  ในปัจจบุนั มีผู้ประกอบการ 5 ราย 

ได้แก่ 1) นิสสนั 2)มิตซุบชิ ิ3) ซูซุกิ 4) ฮอนด้า ซึง่อาจสรุปได้ วา่ รถยนต์ Eco-Car และ รถยนต์  Hybrid 

นีจ้ะเป็นรถยนต์รุ่นใหมซ่ึง่ผลิตในประเทศไทย  ภายใต้เทคโนโลยีท่ีทนัสมยัซึง่ตอบโจทย์ความต้องการ

ของผู้บริโภคทัว่โลก กลา่วคือ  เป็นรถยนต์นัง่ขนาดเล็กท่ีคลอ่งตวั ท่ีมีความเหมาะสมสําหรับลกัษณะ

การใช้ชีวิตในเมือง โดยเป็นรถยนต์ท่ีประหยดัพลงังาน เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดล้อม และมีความปลอดภยัสงู  

 สําหรับการแขง่ขนัในกลุม่ผู้ นําเข้ารถยนต์อิสระจะเป็นการแขง่ขนัในด้านการคดัเลือก รถยนต์ 

จําหนา่ยให้ตรงกบัความต้องการของลกูค้าในแตล่ะชว่งเวลาให้มากท่ีสดุ  อีกทัง้ยงัเน้นด้านคณุภาพ

และความรวดเร็วของการให้บริการ บริษัทผู้ นําเข้ารถยนต์อิสระท่ีมีศนูย์บริการครบวงจร  จงึจะสามารถ

แขง่ขนัและเพิ่มสว่นแบง่ทางการตลาดของตนได้  สว่นการแขง่ขนัระหวา่งตวัแทนจําหนา่ยและผู้ นําเข้า

รถยนต์อิสระนัน้มีไมม่ากนกั  เน่ืองจากมีการดําเนนินโยบายทางการตลาดท่ีตา่งกนั  มีฐานลกูค้าคนละ

กลุม่  และสินค้ าท่ีจําหนา่ยจะมีความแตกตา่งกนัดงันัน้จากข้อมลูดงักลา่ว  จงึเป็นท่ีนา่สนใจศกึษา

สภาพทัว่ไปของผู้ประกอบการ โครงสร้างอตุสาหกรรม รถยนต์นัง่ในประเทศ เพ่ือให้เ ห็นอปุสรรคความ

ยากงา่ยในการเข้าสูต่ลาดของผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ในประเทศไทย   
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ความมุ่งหมายของงานวิจัย 

 1. เพ่ือศกึษาสภาพทัว่ไปของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย  ด้านการผลติ การตลาด  

นโยบายรัฐ ปัญหาและอปุสรรคของอตุสาหกรรมรถยนต์ 

 2.  เพ่ือวิเคราะห์โครงสร้างตลาดของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ ในประเทศไทย   

 

ความสาํคัญของงานวิจัย 

 1. เป็นประโยชน์ตอ่ผู้ประกอบการอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่รายใหม ่ ให้เห็นสภาพของโครงสร้าง

ตลาดรถยนต์นัง่  เป็นข้อมลูพืน้ฐานในการเข้ามาดําเนินการ  

 2. เป็นประโยชน์ในการวางแผนนโยบายของรัฐบาล ซึง่ไมใ่ห้เป็นการผกูขาดของผู้ประกอบการ

รถยนต์และสง่เสริมการแขง่ขนัในตลาดอตุสาหกรรมรถยนต์ 

 

ขอบเขตของการวิจัย 
 ประชากรท่ีใช้ในการวจิัย 

 ประชากรท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นี ้คือผู้ประกอบการรถยนต์ นัง่ทัง้หมดในประเทศไทย ตัง่แต่  

พ.ศ. 2551 - 2554 ซึง่มีจํานวนทัง้สิน้ 13รายดงันี ้

             1) บริษัทโตโยต้า (ประเทศไทย) จํากดั  

              2) บริษัทฮอนด้า (ประเทศไทย) จํากดั 

              3) บรษิทั ออโต ้อลัลายแอนซ ์(ประเทศไทย) จาํกดั       

             4) บริษัท มิตซูบชิิ มอเตอร์ (ประเทศไทย) จํากดั3

              5) บริษัทนิสสนั   (ประเทศไทย) จํากดั 

 

 6) บริษัท ธนบรีุประกอบรถยนต์ จํากดั3

 7) บริษัท เจเนรัล มอเตอร์ ประเทศไทย จํากดั 

 

 8) 2

 9) บริษัท โปรตรอน ประเทศไทย จํากดั  

บริษัท บีเอ็มดบัเบลิยู แมนแูฟคเจอร่ิง (ประเทศไทย) จํากดั 

10) บริษัท ไทยซูซุกิ มอเตอร์ จํากดั  

11) บริษัท วอลโว คาร์ ไทยแลนด์ จํากดั 

   12) บริษัทมินิคเูปอร์ ไทยแลนด์ จํากดั 

      13) บริษัท โฟลค์สวาเคนส์ ไทยแลนด์ จํากดั 
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 ตวัแปรท่ีศกึษา 

 1.  จํานวนผู้ประกอบการรถยนต์ในประเทศไทย 

 2.  ปริมาณการจําหนา่ยรถยนต์ 

 

 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 1. ผู้ประกอบการรถยนต์ หมายถึง ผู้ ท่ีดําเนินการนําชิน้สว่นของอะไหลร่ถยนต์ ในสว่นตา่งๆ   

นํามาประกอบให้เป็นรถยนต์ ในโมเดลตา่งๆ  

1 2. รถยนต์นัง่ หมายถึง1

 3. รถยนต์นัง่ขนาดคอมแพค หมายถึง รถยนต์ท่ีมีกระบอกสบูขนาด 1,501 ซีซี – 2,000 ซีซี 

และมีกําลงัเคร่ืองยนต์ไมเ่กิน 220 แรงม้า 

 รถยนต์นัง่สว่นบคุคลไมเ่กินเจ็ดท่ีนัง่ เป็นรถท่ีต้องมีขนาดกว้างไมเ่กิน 

2.50 เมตร ยาวไมเ่กิน12 เมตร  เชน่ เก๋งตอนเดียว เก๋งสองตอน  

 4. รถยนต์นัง่ซบัขนาดคอมแพค หมายถึง รถยนต์ท่ีมีกระบอกสบูขนาด 1,201 ซีซี – 2,000 ซีซี 

และ มีกําลงัเคร่ืองยนต์ไมเ่กิน 220 แรงม้า 

 5. รถยนต์นัง่ขนาดกลาง หมายถึง รถยนต์ท่ีมีกระบอกสบูขนาด  2,001C.C – 3,000 C.C 

และ มีกําลงัเกิน 220 แรง หรือเรียกกวา่รถครอบครัว 

 6. ปริมาณการจํานา่ยรถยน ต์ หมายถึง ข้อมลูท่ีแสดงยอดขาย รถยนต์ นัง่ในประเทศไทย 

ของแตล่ะเดือน ซึง่นบัหนว่ยรถยนต์เป็นคนั 

 7. จํานวนผู้ประกอบการรถยนต์ หมายถึง ผู้ ท่ีดําเนินการด้านการ ประกอบการรถยนต์ นั่งใน

ประเทศไทยทัง้หมดตัง้แตปี่ พ.ศ 2551- พ.ศ 2554 

 8. กําลงัการผลติ หมายถึง อตัราการประกอบรถยนต์ ของผู้ประกอบการ รถยนต์ย่ีห้อตา่งๆ 

ในแตล่ะปี 

 9. สว่นแบง่ทางการตลาด หมายถึง การ นําข้อมลูปริมาณการจําหนา่ยรถยนต์ ในประเทศ

ไทย รวมทกุย่ีห้อ นํามาคดิเป็นร้อยละ  เพ่ือหาอตัราสว่นของผู้ประกอบการ ท่ีมีการครองตลาดสงูสดุ 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 ในการศกึษาวิจยัครัง้นี ้ผู้ วิจยัได้ทําการศกึษโครงสร้างของผู้ประกอบการ และการวดัการ 

กระจกุตวัของอตุสาหกรรมรถยนต์ โดยมีกรอบแนวคดิในการวิจยั ดงันี ้

 

 ส่วนท่ี1          

  

 

 

 

 

 

 

 

 
 ส่วนท่ี 2 

 

 
ภาพประกอบ 2 แสดงกรอบแนวคดิในการวิจยั  

 

 

 

  

สภาพการแขง่ขนัของอตุสาหกรรม 

รถยนต์นัง่ในประเทศไทย 

 

สภาพทัว่ไปของ 

อตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย 

 

 
ผู้ประกอบการ

รถยนต์นัง่ 

 

 

 

ด้านการผลิต

รถยนต์นัง่ 

 

 

ด้านตลาดของ

รถยนต์นั่ง 

 

 

นโยบายของรัฐท่ีมีตอ่

อตุสาหกรรมรถยนต์นัง่

                

     

  

 

 

 

วิธีวดัการกระจกุตวัของอตุสาหกรรม 

-  Concentration Ratio  

(CR) 

- Herfindahl –Herschman 

         Index  (HHI) 

 



บทที่ 2 

เอกสารและงานวจิัยที่เก่ียวข้อง 
 

 ในการวิจยัครัง้นี ้ผู้ วิจยัได้ศกึษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง และได้นําเสนอตามหวัข้อ

ตอ่ไปนี ้

1. ข้อมลูเก่ียวกบัอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย 

2. แนวคดิเก่ียวกบัโครงสร้างตลาด 

3. วิธีการวดัการกระจกุตวัของอตุสาหกรรม 

4. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

        

ข้อมูลเก่ียวกับอุตสาหกรรมรถยนต์น่ังในประเทศไทย 

 อตุสาหกรรมรถยนต์ไทยเป็นอตุสาหกรรมท่ีมีความสําคญัลําดบัต้นๆของประเทศ ทัง้ด้าน 

การมลูคา่การผลติ การสง่ออก และการจ้างงาน มีการพฒันามากกวา่ 40 ปี หากมองย้อนกลบัไปใน

อดีตจะเห็นได้วา่รัฐบาลได้เปล่ียนแปลง และปรับปรุงนโยบายตลอดเวลาเพ่ือให้อตุสาหกรรมปรับตวัได้

ตลอดเวลา และเข้มแข็งขึน้ สามารถแบง่การพฒันาอตุสาหกรรมได้เป็นชว่งๆดงันี ้ (สง่เสริมการลงทนุ . 

2549: 39-43) 

 1.   ชว่งเร่ิมต้นของอตุสาหกรรมประกอบรถยนต์ในปี พ.ศ. 2503 - พ.ศ. 2513 

 2.   ชว่งเร่ิมบงัคบัใช้ชิน้สว่นอะไหลป่ระกอบรถยนต์ในปี พ.ศ. 2514 - พ.ศ. 2520 

 3.   ชว่งการคุ้มครองอตุสาหกรรมรถยนต์ ในปี พ.ศ. 2521- พ.ศ. 2532 

 4.   ชว่งการเปิดเสรีของอตุสาหกรรมรถยนต์ ในปี พ.ศ. 2533 - พ.ศ. 2539 

 5.   ชว่งภาวะวิกฤตเศรษฐกิจของอตุสาหกรรมรถยนต์ ในปี พ.ศ. 2540 - พ.ศ. 2541 

 6.   ชว่งฟืน้ตวัของอตุสาหรรมรถยนต์ ในปี พ.ศ. 2542 - พ.ศ. 2548 

             7.   ชว่งนโยบายสง่เสริมอตุสาหกรรมยานยนต์ ปี พ.ศ. 2550 - พ.ศ. 2554 

 

 1)  ช่วงเร่ิมต้นของอุตสาหกรรมประกอบรถยนต์ในปี พ.ศ. 2503 – พ.ศ. 2513 

 ประเทศไทยมีการประกอบรถยนต์ในประเทศไทยครัง้แรกในปี พ.ศ. 2503 โดยมีการประกอบการ

เพียงไมก่ี่ร้อยคน ชิน้สว่นท่ีใช้ประกอบต้องนําเข้าจากตา่งประเทศ หรือบริษัทแมแ่ทบทัง้สิน้ และเป็น

การเข้าชิน้สว่นแบบCKD (Complete Knock-Down) ซึง่มีการได้ลงทนุ4 ราย ซึง่คณะกรรมการสง่เสริม

การลงทนุได้เปิดให้สง่เสริม ทําให้ มีการพฒันาอตุสาหกรรมรถยนต์ไทยเร่ิมต้นอยา่งจริงจงัในปี 2512 

และมีโรงประกอบ รถยนต์เพิ่มขึน้อีก 10 โรงงาน รวม 14 โรงงาน การประกอบรถยนต์จงึมีปริมาณเพิ่ม
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มากขึน้ แตก่ารมีโรงประกอบรถยนต์ในสมยันัน้ ไมไ่ด้ชว่ยให้ไทยมีการพฒันาอตุสาหกรรมมากขึน้ 

เน่ืองจากทําให้ปริมาณการผลิตไมไ่ด้ขนาดท่ีจะทําให้เกิดการประหยดัได้ เพราะแตล่ะรายมีการประกอบ

รถหลายรุ่นหลายแบบ รัฐบาลจงึเหน็วา่หากปลอ่ยให้มีการนําชิน้สว่นมาประกอบเพิม่มากขึน้จะทําให้

เศรษฐกิจไมพ่ฒันาและอตุสาหกรรมรถยนต์ไมเ่ตบิโต จงึเปล่ียนให้มีการส่ งเสริมผลิตชิน้สว่นแทน และ

กําหนดนโยบายการนําเข้าชิน้สว่น บงัคบัให้ใช้ชิน้สว่นท่ีผลิตในประเทศแทน ปี พ .ศ. 2513  มีการออก

พระราชกําหนดพิกดัศลุกากร  ปรับภาษีการนําเข้ารถยนต์สําเร็จรูปเพิ่มขึน้  

 2)  ช่วงเร่ิมบังคับใช้ชิน้ส่วนอะไหล่ประกอบรถยนต์ในปี พ.ศ. 2514 - พ.ศ. 2520 

 แนวทางการพฒันาอตุสาหกรรมรถยนต์เร่ิ มเปล่ียนไป นโยบายท่ีสําคญัคือพยายามจะจํากดั

แบบโมเดลและรุ่นของรถยนต์ท่ีมีการประกอบในประเทศ เพ่ือให้เกิดก ารประหยดัจากขนาด นโยบายนี ้

ประการในปี พ.ศ. 2514 แตเ่น่ืองจากการผลติชิน้สว่นอะไหลมี่คณุภาพต่ํา แตบ่างรายการท่ีมีการยอมรับ

ในคณุภาพและมีปริมาณผลิตมากพอ ได้แก่ ยางรถยนต์ แบตเตอร่ี ดงันัน้รัฐบาลจดัตัง้คณะกรรมการ

พฒันาอตุสาหกรรมรถยนต์ ขึน้ และได้กําหนดมาตรการใช้ชิน้สว่นภายในประเทศ กลา่วคือ รถยนต์ท่ี

ผลิตในประเทศต้องใช้ชิน้สว่นภายในประเทศในอตัราสว่นไมต่ํ่ากวา่ร้อยละ 25 ,20 และ 10 บงัคบัใช้ 

ตัง้แตว่นัท่ี31 ธนัวาคม พ.ศ. 2517 

 ในปี พ.ศ. 2516 คณะกรรมการพฒันาอตุสาหกรรมรถยนต์ได้กําหนดนโยบายให้รถยนต์ท่ี

ประกอบในประเทศต้องใช้ชิน้สว่นท่ีผลิตในประเทศ ร้อยละ 15 โดยเร่ิมจากรถบรรทกุก่อนตอ่มา เพิ่ม

เป็นร้อยละ 20.ในปี พ.ศ. 2517 และในปี พ.ศ. 2518 เพิ่มขึน้อีกร้อยละ 25  ตอ่มาในปี พ.ศ. 2517 

รัฐบาลได้กําหนดกําแพงภาษีนําเข้ารถยนต์สําเร็จรูปบางชนิดท่ีมีการผลิตในประเทศ นอกจากนีย้งั

ห้ามตัง้โรงงานของผู้ประกอบการรายใหม ่

 3)  ช่วงการคุ้มครองอุตสาหกรรมรถยนต์ ในปี พ.ศ. 2521 - พ.ศ. 2532 

 ประเทศไทยประสบปัญหาการขาดดลุการค้าตอ่เน่ืองเป็นระยะเวลาหลายปี  ตัง้แตปี่พ.ศ. 

2509 -พ.ศ.2520 และเร่ิมรุนแรงขึน้ในปีพ.ศ. 2516 - พ.ศ.2520 โดยเฉพาะปี พ.ศ. 2520 ขาดดลุการค้าสงู

ถึง 22,979 ล้านบาทดงันัน้เพ่ือแก้ไขปัญหาการขาดดลุการค้ารัฐบ าลจงึพยายามลดการนําเข้าสนิค้า

จากตา่ง ประ เทศใน ปี พ.ศ. 2521 รัฐบาลโดยกระทรวงพาณิชย์ประกาศห้ามนําเข้ารถยนต์นัง่สําเร็จรูป

ขนาดต่ํากวา่2,300 ซีซี และกระทรงการคลงัประกาศเพิ่มภาษีนําเข้าสําหรับรถยนต์นัง่สําเร็จรูป (CBU) 

จากร้อยละ80 เป็นร้อยละ  150 และชิน้สว่นอปุกรณ์สําเร็จรูป  (CKD) จากร้อยละ  50 เป็นร้อยละ  80 

ตลอดจนเพิ่มมาตรการบงัคบัใช้ชิน้สว่นภายในประเทศ สําหรับรถยนต์นัง่ จากร้อยละ 25 เป็นร้อยละ 35 

ภายใน เวลา 2 ปี และเพิ่มขึน้อีกร้อยละ 5ทกุปี จนกวา่จะถึงร้อยละ 50 นอกจากนีรั้ฐบาลยงัได้ประกาศ

ห้ามตัง้โรงงานประกอบรถยนต์นัง่แตอ่นญุาตให้โรงงานท่ีมีอยูเ่ดมิขยายกํา ลงัผลติได้ เพ่ือป้องกนัการ

ผลิตท่ี เกิน  ความต้องการของตลาดและ  ห้ามเปล่ียนแปลงแบบรถยนต์ท่ีทําการประกอบ  รถยนต์ใน
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ประเทศ เพ่ือ มิให้ผู้ประกอบการเข้ามาแขง่ขนัมากเกินไป แตม่าตรการดงักลา่วไมไ่ด้ชว่ยให้ อตุสาหกรรม 

ประกอบยานยนต์ภายในประเทศมีประสิทธิภาพอยา่งแท้จริง อตุสาหกรรมนีย้งัต้องได้รับความคุ้มครอง

จากรัฐบาล  

 ในปีพ.ศ.2527 กระทรวงอตุสาหกรรมได้มีการประกาศให้จํากดัแบบและรุ่นของรถยนต์นัง่

ภายใน ประเทศ ให้สามารถผลิตได้รวมกนัไมเ่กิน  42 รุ่น โดยให้แตล่ะรุ่นประกอบได้ไมเ่กิน  2 แบบ แต่

ละแบบกําหนดให้ใช้ตวัถงัได้เพียงชนิดเดียว และเคร่ืองได้เพียงขนาดเดียว  แตอ่นญุาตให้ใช้ระบบเกียร์

ได้ 2 ระบบ และรุ่นใดท่ีได้รับอนญุาตแล้วถ้าไมทํ่าการประกอบภายใน  1 ปี จะถกูยกเลกิสทิธ์ิการ

ประกอบรถยนต์ในรุ่นนัน้ ๆ และไมอ่นญุาตให้นํารถยนต์รุ่นอ่ืนมาสวมสิทธ์ิแทน  เพ่ือเป็นการลดจํานวน

แบบของรถยนต์นัง่น้อยลงมาตรการตา่ง  ๆ ท่ีรัฐบาลนํา  มาใช้ล้วนเป็นการปกป้องอตุสาหกรรมรถยนต์  

เพ่ื อให้อตุสาหกรรมภายในประเทศอยูร่อดและพึง่ตวัเองได้แตม่าตรการดงักลา่วไมไ่ด้ชว่ยให้  

อตุสาหกรรมสามารถพฒันาไปสูก่ารผลิตอยา่งมีประสิทธิภาพเน่ืองจากตลาดภายในประเทศมีขนาด

เล็ก  และมีการผลิตรถยนต์จํานวนหลายแบบเกินไปอีกทัง้ยงัขาดแคลนผู้ เช่ียวชาญด้านเทคนิคใน

อตุสาหกรรม  ปี 2527 รัฐบาลกําหนดจํานวนแบบและรุ่นของรถยนต์ท่ีผู้ประกอบการจดทะเบียนไว้  

และห้ามมิให้มีการเปล่ียนแปลงแบบรถยนต์ท่ีทําการประกอบ  เพ่ือไมใ่ห้มีการผลิตรถยนต์มากแบบ

จนเกินไปอนัจะก่อให้เกิดการแขง่ขนัอยา่งรุนแรงและอาจทําให้เกิดการไมป่ระหยดัตอ่ขนาดในการผลิต  

การดําเนินนโยบา ยตา่งๆ  เป็นไปอยา่งตอ่เน่ือง  แตใ่นขณะนัน้ตลาดภายในประเทศยงัมีขนาดเล็ก  

ปริมาณความต้องการยงัมีไมม่าก  แตเ่ม่ือเศรษฐกิจในประเทศมีการขยายตวัในระดบัท่ีสงูขึน้ปริมาณ

ความต้องการรถยนต์จงึเพิม่ขึน้อยา่งรวดเร็วและมีมากกวา่กําลงัการผลติในขณะนัน้ประกอบกบัผู้ผลติ

ในประเทศไมส่ามารถสนองตอ่ความต้องการท่ีเพิ่มขึน้ได้ทนัจงึทําให้รถยนต์มีราคาสงูขึน้ดงันัน้รัฐบาล  

จงึเร่ิมประกาศใช้นโยบายเสรีโดยยกเลกิการจํากดัรุ่นและแบบในการผลติยกเลกิการนําเข้ารถยนต์

สําเร็จรูป และ ลดกําแพงภาษีลง เพ่ือให้เกิดการแขง่ขนัมากขึน้ (ธวชั ฟักเล่ือม. 2533: 28-30) 

 4)  ช่วงเปิดเสรีของอุตสาหกรรมรถยนต์ ในปี พ.ศ. 2533 - พ.ศ. 2539 

   รัฐบาลโดยกระทรวงอตุสาหกรรมได้ประกาศยกเลิกการจํากดัรุ่นและแบบของรถยนต์ท่ี

ประกอบ  ภายในประเทศในปี  2533 เน่ืองจากในทางปฏิบตัมีิรถยนต์หลายรุ่นท่ีไมคุ่้มตอ่การผลิต  

เพราะไมเ่ป็นท่ีนิยมของตลาดแตผู่้ ผลิตจําเป็นต้องผลิตเพ่ือรักษาสิทธ์ิในใบอนญุาตประกอบรถยนต์รุ่น

นัน้ ๆ ซึง่ไมคุ่้มตอ่การลงทนุ  การยกเลิกการจํากดัจํานวนรุ่นของรถยนต์ในครัง้นี ้  ทําให้ผู้ประกอบการ

ยานยนต์ สามารถผลติรถยนต์ได้อยา่งเสรีตามความต้องการของตลาด  ทําให้การผลิตมีประสิทธิภาพ

มากขึน้ในปี  2534 กระทรวงพาณิชย์ได้ยกเลกิคําสัง่ห้ามนําเข้ารถยนต์นัง่ขนาดต่ํากวา่  2,300 ซีซี เพ่ือ

เป็นการแก้ปัญหาการขาดแคลนรถยนต์  และเป็นไปตามแนวนโยบายของรัฐบาลท่ีจะเปิด  ให้มีการค้า

เสรีเป็นการกระตุ้นให้ผู้ประกอบการในประเทศเร่งปรับคณุภาพ และประสิทธิภาพในการผลิ นอกจากนี ้
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ในปีเดียวกนัยงัมีการปรับโครงสร้างภาษีนําเข้าโดยกระทรวงการคลงัได้ลดภาษีนําเข้ารถยนต์นัง่สําเร็จ  

รูปขนาดไมเ่กิน  2,300 ซีซี จากร้อยละ  200 เหลือร้อยละ  100 และชิน้สว่นอะไหลร่ถยนต์สําเร็จรูป  

(CKD) ของรถยนต์นัง่จากร้อยละ  112 เหลือร้อยละ  20 สําหรับรถแวน  รถบรรทกุเลก็สําเร็จรูป  ลดภาษี

นําเข้าจากร้อยละ 120-150 เหลือร้อยละ 20 สําหรับรถยนต์นัง่ รถจิ๊ป/สเตเวกอนขนาดไมเ่กิน 2,400 ซีซี 

จากร้อยละ 100 เหลือร้อยละ 68.5 รถบรรทกุและรถโดยสารจากร้อยละ 40เหลือร้อยละ 10 

 5)  ช่วงภาวะวกิฤตเศรษฐกจิของอุตสาหกรรมรถยนต์ในปี พ.ศ. 2540- พ.ศ. 2541 

 จากการท่ีเศรษฐกิจของประเทศหดตวัลดลงร้อยละ 1.3 ในปี 2540 ทําให้ความต้องการรถยนต์

ลดลงอยา่งรวดเร็วซึง่สวนทางกบักําลงัในการผลิตในประเทศท่ีเพิ่มขึน้จากการขยายการลงทนุก่อนเกิด

ภาวะวิกฤตของผู้ประกอบการ ทําให้เกิดภาวะกําลงัการผลติสว่นเกิน (excess capacity) โดยในปี2541 

อตัราการใช้กํา ลงัการผลิตของรถยนต์นัง่และรถยนต์พาณิชย์เหลือเพียงร้อยละ  13.0 และร้อยละ 21 

ลดลงจากปี  2540 ท่ีอยูใ่นระดบัร้อยละ  39.4 และร้อยละ  52.2 ตามลําดบั  ซึง่ปัจจยัท่ีมีผลตอ่ความ

ตกต่ําของอตุสาหกรรมรถยนต์ได้แก่ 

  1.  ภาวะเศรษฐกิจของประเทศท่ีซบเซาอยา่งตอ่เน่ืองนบัตัง้แตปี่ 2540 ทําให้ธุรกิจตา่ง ๆ

ประสบปัญหาในการดําเนินการปิดกิจการ เลกิจ้าง ลดเงินเดือนพนกังาน สง่ผลให้อํานาจซือ้ของประชาชน

ลดลง ย่ิงไปกวา่นัน้การตกต่ําของภาคธรุกิจอสงัหาริมทรัพย์การก่อสร้าง  และตลาดหลกัทรัพย์  เป็น

ปัจจยัท่ีสําคญัท่ีทําให้ความต้องการซือ้ลดลงอยา่งรวดเร็ว 

  2.  การระงบัการดําเนินกิจการของบริษัทเงินทนุหลกัทรัพย์  56 แหง่ มีผลทําให้ยอด

จําหนา่ยรถยนต์ลดลง เน่ืองจากรถยนต์ร้อยละ 70 ของรถยนต์ท่ีขายภายในประเทศใช้ระบบสินเช่ือเชา่

ซือ้ 

  3.  คา่เงินบาทท่ีลดลงมากหลงัการเปล่ียนระบบอตัราแลกเปล่ียนเป็นแบบลอยตวัทําให้

ต้นทนุการผลิต ในประเทศสงูขึน้  เพราะต้องนําเข้าวตัถดุบิจากตา่งประเทศเป็นอตัราร้อยละ  45-50 

สําหรับรถยนต์นัง่  และอตัราร้อยละ  30-50 สําหรับรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์  ทําให้ผู้ประกอบการต้อง

ปรับราคาจําหนา่ยสงูขึน้ 

  4.  การดําเนินมาตรการทางการคลงัเพ่ือรักษาเสถียรภาพทางเศรษฐกิจและเพิ่มรา ยได้

ของภาครัฐทําให้ความต้องการซือ้ลดลง โดยการปรับขึน้อตัราภาษีมลูคา่เพิม่จากร้อยละ 7 เป็นร้อยละ 10

อกีทัง้กระทรวงการคลงัประกาศเพิม่อาการขาเขา้รถยนตน์ัง่สาํเรจ็รปู  (CBU) สาํรบัรถยนตท์ีม่ขีนาด

ตํ่ากวา่ 2,400 ซีซี จากร้อยละ  42 และสําหรับรถยนต์ขนาดเกินกวา่  2,400 ซีซี จากร้อยละ  68.5 เป็น

ร้อยละ 80 เทา่กนั เป็นผลให้ความต้องการซือ้ลดลง 
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 หลงัจากการเปิดเสรีสง่ผลให้อตุสาหกรรมเจริญเตบิโตแบบก้าวกระโดด  จากปี 2533 ที่มียอด

จําหนา่ย 301,589 คนั เพิ่มเป็น 589,966 คนัในปี 2539 หรือเพิ่มขึน้ถึงร้อยละ  95.6 ในชว่งระยะเวลา

เพียง 6 ปี ดงันัน้รัฐบาลจงึมีนโยบายสง่เสริมให้ไทยเป็นฐานการผลิตรถยนต์เพ่ือสง่ออกในภมูิภาคนี ้

เน่ืองจากไทยมีความได้เปรียบกวา่ประเทศตา่ง ๆ ในภมูภิาคนีห้ลายประการ ดงันี ้

  1. ไทยมีความพร้อมและความสามารถมากท่ีสดุในภมูภิาคอาเซียนในการประกอบ

รถยนต์และผลิตชิน้สว่นรถยนต์  อีกทัง้ยังมีมาตรการสง่เสริมอตุสาหกรรมพืน้ฐานท่ีเป็นรากฐานรองรับ

อตุสาหกรรมยานยนต์ 

  2.  ไทยมีนโยบายและเป้าหมายท่ีชดัเจนในการปรับปรุงมาตรการทางภาษีให้สอดคล้อง

กบันโยบายการค้าเสรีท่ีเป็นหวัใจหลกัของการลงทนุ 

  3.  ความได้เปรียบทางด้านภมูิศาสตร์ของประเทศไทยซึง่เป็นศนูย์กลางระหวา่งอินโดจีน

และอาเซียน ดงันัน้จงึเหมาะท่ีจะเป็นศนูย์กลางการสง่ออกและยงัสะดวกตอ่การขนสง่ท่ีทําให้ต้นทนุใน

การดําเนินการต่ําลง 

  4.  ไทยมีตลาดขนาดใหญ่ สามารถพึง่พาตลาดภายในประเทศได้ 

  5.  อตัราสว่นของประชากรไทยตอ่จํานวนรถยนต์อยูท่ี่  10.6 ตอ่ 1 การเตบิโตของตลาด

ยานยนต์ในไทยยงัไมอ่ิ่มตวั 

  6.  เสถียรภาพทางการเมืองของไทยถึงแม้จะมีการเปล่ียนแปลงทางการเมืองเกิดขึน้แต่

สว่นใหญ่นโยบายการบริหารประเทศไมไ่ด้เปล่ียนแปลงจากเดมิ 

  7.  ไทยไมมี่บริษัทรถยนต์แหง่ชาตเิหมือนมาเลเซีย  (โปรตอน) และอินโดนีเซีย  (ตมิอร์) 

ซึง่เป็นกําแพงกีดกนัการแขง่ขนัจากภายนอก  ความรู้สกึชาตนิยิมของคนไทยมีเพียงเลก็น้อยและไทยมี

เสรีภาพในการประกอบธุรกิจ 

  8.  ไทยเข้าร่วมโครงการร่วมมือด้านอตุสาหกรรมอาเซียนแนวใหม่ (AICO) โดยมีประเทศภาคี

ในอาเซียนท่ีเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว 4 ประเทศ ได้แก่ ประเทศมาเลเซีย ฟิลปิ ปินส์ อินโดนีเซียและไทย 

โดยแตล่ะประเทศมีสว่นร่วมในการผลิตสินค้า เชน่ โตโยต้าให้ไทยผลิตเคร่ืองยนต์ดีเซลสําหรับรถปิกอพั 

ให้มาเลเซียผลิตพวงมาลยั  ฟิลิปปินส์ผลิตระบบกําลงัหรือเกียร์และอินโดนีเซียผลิตเคร่ืองยนต์เบนซิน  

เป็นต้น ซึง่สง่ผลให้ต้นทนุในการผลิตต่ําลงเน่ืองจ ากมีการผลติชิน้สว่นยานยนต์ทําให้เกิดการประหยดั

จากขนาด(economies of scale)อีกทัง้โครงการนีจ้ะมีการลดอตัราภาษีลงให้เหลือร้อยละ 0-5 

  9.  การจดัตัง้เขตการค้าเสรีอาเซียน  (AFTA) สง่ผลให้ตลาดการค้าการลงทนุภายใน

อาเซียนขยายตวัออกไป เน่ืองจากมีจํานวนประชากรรวมทัง้หมดประมาณ 500 ล้านคน อีกทัง้โครงสร้าง

ทางเศรษฐกิจของประเทศในแถบเอเชียสว่นใหญ่ยงัอยูใ่นกลุม่กําลงัพฒันามีความต้องการรถยนต์ทัง้

ในปัจจบุนัและในอนาคต 
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 6) ช่วงการฟ้ืนตวัของอุตสาหกรรมรถยนต์ในปี พ.ศ. 2542 –พ.ศ. 2548 

 ปี 2542 อตุสาหกรรมยานยนต์เร่ิมมีการฟืน้ตวัเน่ืองจากมีปัจจยัท่ีสนบัสนนุดงันี ้

  1. การได้รับความชว่ยเหลือจากบริษัทแมข่องผู้ลงทนุจากตา่งประเทศท่ีเข้าร่วมทนุกบั

ผู้ประกอบการไทย  โดยให้โควตาตลาดสง่ออกรถยนต์  และเพิ่มสภาพคลอ่งโดยจดัหาแหลง่เงินทนุ

ดอกเบีย้ต่ํา  หรือเพิ่มทนุจดทะเบียนเพ่ือนําเงินไปชว่งเหลือผู้แทนจําหนา่ย  และบริษัทผู้ผลิตชิน้สว่น

รถยนต์ท่ีอยูใ่นเครือ รวมถึงการจดักิจกรรมสง่เสริมการขายตา่ง ๆ 

  2.  การดําเนินมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของรัฐบาล โดยการปรับลดภาษีมลูคา่เพิม่จาก

ร้อยละ10 เหลือร้อยละ 7 เป็นเวลา 2 ปี 

  3.  การจดัตัง้คณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนเพ่ือแก้ไขปัญ หาความตกต่ํา  และ

พฒันาอตุสาหกรรมยานยนต์และชิน้สว่นให้มีศกัยภาพมากขึน้ 

       3.1  ให้บริ ษัทเงินทนุอตุสาหกรรมแหง่ประเทศไทย  (IFCT) และบรรษัทเงินทนุ

อตุสาหกรรมขนาดยอ่ม  (บอย.) พจิารณาจดัเตรียมเงินกู้อตัราดอกเบีย้ท่ีเหมาะสม  เพ่ือชว่ยเหลือ

ผู้ประกอบการ โดยเฉพาะธรุกิจขนาดกลางและขนาดยอ่มท่ีประสบปัญหาสภาพคลอ่ง 

       3.2 ให้ผู้ประกอบการท่ีต้องการเพิม่ขีดความสามารถในการแขง่ขนั  สามารถกู้ เงิน

จากกองทนุนวตักรรมเพ่ือชว่ยเหลือผู้ประกอบการท่ีต้องการปรับปรุง และพฒันาเทคโนโลยีของตนเอง 

       3.3  ให้กระทรวงการคลงัและกระทรวงอตุสาห กรรมหาแนวทางแก้ไข  และความ

เป็นไปได้ในการเร่งรัดการคืนภาษีมลูคา่เพิ่มและภาษีรายได้นิตบิคุคลตามระเบียบการชดเชยภาษีให้

ผู้ประกอบการโดยเร็ว 

      3.4 ให้กระทรวงอตุสาหกรรมร่วมกบัสภาอตุสาหกรรมแหง่ประเทศไทย  (สอท.) เร่ง

จดัทําโครงการเพ่ือนําสว่นท่ีได้รับอนมุตัจิากการเงิ นกู้ปรับโครงสร้างอตุสาหกรรมจํานวน  122.9 ล้าน

ดอลลาร์สหรัฐ  มาใช้ปรับโครงสร้างของอตุสาหกรรมยานยนต์และชิน้สว่นรถยนต์  โดยเฉพาะธรุกิจ

ขนาดกลางและขนาดยอ่มท่ีเป็นของคนไทย 

  4. รัฐบาลอนมุตักิารปรับโครงสร้างภาษีอากรอตุสาหกรรมยานยนต์และชิน้สว่นยาน

ยนต์ โดยมีสาระสําคญั ดงันี ้

       4.1 ชิน้สว่นสําหรับโรงงานประกอบรถยนต์  (OEM) ทัง้รถยนต์นัง่และรถยนต์บรรทกุ

ขนาดเล็ก กําหนดอตัราขาเข้าสําหรับชิน้สว่นท่ีใช้ในโรงงานประกอบเพิ่มขึน้จากร้อยละ 20 เป็นร้อยละ 33 

สําหรับชิน้สว่นรถบรรทกุและรถโดยสารยงัคงอตัราอากรขาเข้าเฉพาะชิน้สว่นท่ีนําเข้าม าเพ่ือผลิตเป็น

เชสซีส์ท่ีมีเคร่ืองยนต์ตดิตัง้ (Chassis with engine) ในอตัราขาเข้าไว้ท่ีร้อยละ 5        
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   4.2 ปรับลดอตัราภาษีสรรพสามิตสําหรับรถยนต์นัง่ไมเ่กิน 2,400 ซีซี จากร้อยละ 37.5

เหลือร้อยละ  35 รถยนต์นัง่ขนาด  2,400-3,000 ซีซี จากร้อยละ  43 เหลือร้อยละ 41 รถยนต์นัง่ขนาด

มากกวา่ 3,000 ซีซี จากร้อยละ 43 เหลือร้อยละ 41 รถยนต์นัง่ขนาดมากกวา่ 3,000 ซีซี หรือ 220 แรงม้า 

จากร้อยละ 50 เหลือร้อยละ 48 

 ปี พ.ศ. 2543 จากผลของการเจรจาข้อตกลง  ทําให้อตุสาหกรรมยานยนต์และชิน้สว่ น

ภายในประเทศ  จะต้องเปิดเสรี  โดยไมไ่ด้รับความคุ้มครองจากรัฐบาลอีกตอ่ไปการเปล่ียนแปลงอตัรา

ขาเข้าและภาษีสรรพสามติดงักลา่วเป็นผลมาจากการยกเลกิการบั งคบัใช้ชิน้สว่นภายในประเทศ ตาม

ข้อผกูพนักบัองค์กรการค้าโลก  (WTO) และให้ความคุ้มครองผู้ผลิต ชิน้สว่นยานยนต์ภายในประเทศ

เพ่ือชดเชยไมใ่ห้ผู้บริโภคได้รับผลก ระทบจากรถยนต์ท่ีประกอบในประเทศมีราคาสงูขึน้  นอกจากนี ้

รัฐบาลได้ใช้นโยบายท่ีไมไ่ด้สง่เสริมให้ผลิตรถยนต์อยา่งเดิ มแตมุ่ง่สง่เสริมให้เป็นการผลิตเ พ่ือทดแทน

การนําเข้าซึง่จะสร้างศกัยภาพให้แก่อตุสาหกรรมรถยนต์ไทย  และจากการเรียนรู้เทคโนโลยีท่ีทนัสมยั

ของผู้ผลิตรถยนต์ชั ้นนํา ทําให้อตุสาหกรรมรถยนต์ไทยได้พฒันาเป็นฐานการผลิตเพ่ือการสง่ออกใน

ภมูภิาคเอเชีย และเป็นฐานการผลิตในระดบัโลกตอ่ไป 

 7)  ช่วงนโยบายส่งเสริมอุตสาหกรรมยานยนต์ ปี พ.ศ. 2550 - พ.ศ. 2554 

        การปรับโครงสร้างอตุสาหกรรม  เพ่ือเพิ่มขีดความสามารถในการแขง่ขนัของอตุ สาหกรรม

บริษัทแมไ่ด้แบง่ตลาดสง่ออกให้กบัโรงงานประกอบรถยนต์ในไทย  และเป็นจดุเร่ิมต้นชว่ยผลกัดนัให้

อตุสาหกรรมยานยน ต์ไทยสามารถผลติเพ่ือ สง่ออกไป ทัว่โลกได้ในปัจจบุนั สง่ผลให้ภาค อตุสาหกรรม 

ให้สามารถฟืน้ตวัจากวิกฤตเิศรษฐกิจ  กระทรวงอตุสาหกรรมจงึได้จดัตัง้ “สถาบนัยานยนต์” เม่ือวนัท่ี 

14 กนัยายน พ.ศ.2541 เพ่ือทําหน้าหลกัท่ีสําคญั  คือ การพฒันาอตุสาหกรรมยานยนต์ไทยโดยการ

เพิ่มขีดความสามารถในการแขง่ขนัของภาคอตุสาหกรรมให้สามารถแขง่ขนัได้ในตลาดโลก  ได้แก่ การ

จดัทําแผนแมบ่ทอตุสาหกรรมยานยนต์  ฉบบัท่ี9 การผลกัดนัภายใต้ช่ือ  โครงการ Detroit of Asia และ

เป็นท่ีมาของโครงการอีโคคาร์ จนเข้าสูน่โยบายให้การสง่เสริมการลงทนุได้ในปี พ.ศ. 2550 

 จากแผนแรกเดนิหน้ าสู่ แผนแมบ่ทอตุสาหกรรมยานยนต์  พ.ศ.2550 -พ.ศ.2554 การพฒันา

ผู้ ผลิตชิ น้สว่นการพฒันาบคุลากรตามโครงการจดัตั ้ งระบบรับรองความสามารถของบคุลากรใน

อตุสาหกรรมยานยนต์  (Skill Certification System for Automotive Industry) และโครงการพฒันา

ทรัพยากรมนษุย์ในอตุสาหกรรมยานยนต์  (AHRDP: Automotive Human Resources Development 

Project) ตลอดจนการยกระดบัความสามารถในการทดสอบและปรับปรุงเค ร่ืองมือทดสอบยานยนต์  

และการจดัทําฐา นข้อมลูอตุสาหกรรม   ทําให้อตุสาหกรรมยานยนต์ไทยเป็นสว่นหนึง่ของเครือขา่ย

กระบวนการผลิตรถยนต์ระดบัโลกอยา่งเตม็รูปแบบ  ได้รับการสง่เสริมการลงทนุ ของ BOI ปัจจบุนั

อตุสาหกรรมยานยนต์ และ ชิน้สว่นยานยนต์ไทยมีแนวโน้มการเตบิโตสงูขึน้อยา่งตอ่เน่ือง  เพราะผู้ผลิต
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รถยนต์รายใ หญ่เลือกใช้ประเทศไทยเป็นฐานการสง่ออก  ประกอบกบัมีนโยบายของคณะกรรมการ

สง่เสริมการลงทนุ (BOI) ท่ีสง่เสริมการลงทนุรถยนต์ประหยดัพลงังาน (Eco car) โครงการ “อีโคคาร์” 

(Eco Car) เร่ิมต้น  เม่ือประมาณปลายปี  พ.ศ.2546 และถกูนํามาผลกัดนัชดัเจนในเดือนมกราคม  

พ.ศ.2547 โดยมีนยิามหรือความหมายมาจากคําวา่  Economy Car หรือรถราคาประหยดั  เพ่ือให้เป็น

โปรดกัส์แชมเป่ียนคูก่บั  “รถปิกอพั” ตามแผนยทุธศาสตร์ยานยนต์ไทย  ท่ีวางเป้าหมายประเทศไทย

จะต้องผลิตรถให้ได้  1.8 ล้านคนั ในปี พ.ศ.2553 สง่ผลให้ยอดการสง่ออกรถยนต์ในปี พ.ศ.2552 –พ.ศ. 

2553 มีแนวโน้มเพิ่มเป็น 8 แสนคนั จากเดมิ 7 แสนคนัในปี พ.ศ.2551 และหลงัจากปีพ.ศ. 2553 ยอด

การสง่ออกรถยนต์จะเพิ่มขึน้เป็น 1 ล้านคนั เน่ืองจากเร่ิมมีรถอีโค ่คาร์  ออกมาจําหนา่ยในท้องตลาด

โลกแล้ว และรัฐบาลไทยมีวิสยัทศัน์ท่ีก้าวไกลไมน้่อยทีเดียว  ท่ีได้ตัง้โครงการอีโค ่คาร์ ขึ ้นมาลว่งหน้า  

เพราะปัจจบุนัราคานํา้มนัจะผนัผวนอยูใ่นระดบัไหน  พร้อมกบัปัญหาสิ่งแวดล้อมท่ีไอเสียจากรถยนต์ก็

ดเูหมือนวา่จะเป็นจดุกําเนิดใหญ่  และหากเม่ือโครงการนีไ้ด้เกิดขึน้จริงจากคา่ยรถยนต์ชัน้นําของโลก  

นัน่จะเป็นจดุเร่ิมต้นของการผลิกโฉมมาตรฐานรถยนต์ท่ีจําหนา่ยในประเทศไทยครัง้ใหม ่

 คณะกรรมการสง่เสริมการลงทนุ (BOI) ได้มีการจดัตัง้นโยบายสง่เสริมการผลติรถยนต์ ECO-

CAR โดยมีเง่ือนไขดงันี ้

 1.  มีการผลติจริงไมน้่อยกวา่ 100, 000 คนัตอ่ปี ภายในปีใดปีหนึง่ของ 5 ปีแรกในการผลิต 

 2.  จะต้องเป็นการผลิตรถท่ีสร้างขึน้จากพืน้ฐานโค รงรถเดียวกนั ตามท่ีคณะกรรมการให้

ความเห็นชอบ  

 3.  จะต้องมีขนาดการลงทนุท่ีไมร่วมคา่ท่ีดนิและทนุหมนุเวียน ไมน้่อยกวา่ 15, 000 ล้านบาท 

ภายในระยะเวลา 5 ปี ของการยกเว้นภาษีเงินได้  

 4. จะต้องเสนอแผนการลงทนุ โดย ผู้ผลิตต้องมีการเสนอแผนงานชดัเจน อนัประกอบด้วย

โครงการประกอบรถยนต์ ผลิตเคร่ืองยนต์ และการผลิตหรือจดัหาชิน้สว่นยานยนต์ให้ BOI 

 ในปี พ.ศ. 2554 มีผู้ประกอบการท่ีได้รับการอนมุตักิารสง่เสริมการลงทนุให้ดําเนินโครงการ  

Eco-Car จํานวน 6 ราย มีกําลงัการผลติรวม 685,000 คนั โดยสว่นใหญ่เป็นการผลิตเพ่ือการสง่ออก

ไปจําหนา่ยยงัประเทศตา่ง  ๆ ทั่วโลก และจําหนา่ยในประเทศไทยโดยรถยนต์ท่ีจะถกูเรียกวา่เป็น Eco-Car 

ได้นัน้จะต้องมี 5 คณุสมบตัหิลกั คือ 

            1)  มีอตัราการใช้นํา้มนั ไมเ่กิน 5 ลติร/ 100 กิโลเมตร 

            2)  เป็นรถท่ีได้มาตรฐาน Emission ตาม ระดบัยโูร 4 ได้มาตรฐานความป ลอดภยัตาม

เกณฑ์ ของคณะกรรมาธิการเศรษฐกิจแหง่องค์การสหประชาชาต ิ

  3) เป็นรถท่ีปลอ่ยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ไมเ่กิน 120 กรัม/กิโลเมตร 

  4)  เป็นรถท่ีมีมาตรฐานความปลอดภยั UNECE Reg.94. Rev.0, และ UNECE Reg.95.Rev.0 
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  5)  เป็นรถยนต์ท่ีมีขนาดเคร่ืองยนต์ไมเ่กิน 1,300 ซีซี สําหรับเคร่ืองยนต์เบนซิน และ 1, 

400 ซีซี สําหรับเคร่ืองยนต์ดีเซล 

 รถยนต์ Eco-Car นีจ้ะเป็นรถยนต์รุ่นใหมซ่ึง่ผลิตในประเทศไทย  ภายใต้เทคโนโลยีท่ีทนัสมยั

ซึง่ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคทัว่โลก  กลา่วคือ เป็นรถยนต์นัง่ขนาดเล็กท่ีคลอ่งตวั ท่ีมีความ

เหมาะสมสําหรับลกัษณะการใช้ชีวิตในเมืองโดยเป็น รถยนต์ท่ีประหยดัพลงังาน เป็นมิตรตอ่สิ่งแวด ล้อม 

และมีความปลอดภยัสงู อีกทัง้ยงัมีการพฒันาระดบัสงูขึน้อยา่งชดัเจน  ทําให้มีการให้ความสําคญักบั

การคดิค้นรถพลงังานทางเลือกใหม่ๆ  อาทิ รถยนต์ Hydrogen, Hybrid หรือ Fuel Cell เป็นต้น 

 

แนวคิดเก่ียวกับโครงสร้างตลาด 

 การศกึษาทฤษฏีโครงสร้างตลาดจะทําการศกึษาถึง  ความหมายโครงสร้าง ตลาด  ปัจจยัท่ี    

กําหนดโครงสร้างการแบง่ประเภทของตลาดโดยอาศยัลกัษณะโครงสร้างใหญ่ ในการแบง่แยกประเภท

ของตลาดสินค้าหรือตลาดอ่ืนๆ (วิไลวรรณ วรรณนิธิกลุ. 2538: 380-381)  

 โครงสร้างตลาด ในความหมายเศรษฐศาสตร์อตุสาหกรรม หมายถึง ลกัษณะการกระจาย

ของขนาดของหนว่ยผลิตในตลาด เชน่ สว่นแบง่การตลาด ของแตล่ะหนว่ยผลิต ลกัษณะการกระจกุตวั

ของหนว่ยผลิตใหญ่ หรือ ลกัษณะการกีดกนัการเข้าสูต่ลาดของผู้แขง่ขนัรายใหมเ่หลา่นี ้เป็นต้น

 การแบง่ประเภทตลาดหลกัเกณฑ์ตา่งๆมากมายแตห่ลกัเกณฑ์พืน้ฐาน คือ ความสามารถใน

การใช้ทดแทนกนั และความใสใ่จตอ่ ปฏิกิริยาของผู้แขง่ขนัรายอ่ืน ในตลาด หรือท่ีเรียนวา่ หลกัเกณฑ์

ทางด้านการขึน้อยูต่อ่กนั (Interdependence criterion) หลกัเกณฑ์นีจ้ะมีความสมัพนัธ์อยา่งมากตอ่

จํานวนผู้ผลิตในตล าด และลกัษณะความแตกตา่งกนัของสนิค้า เชน่ ถ้าในตลาดมีผู้ผลติจํานวนมาก

ผู้ผลิตแตล่ะคนก็อาจจะละเลยไมใ่สใ่จตอ่ผู้ผลิต ท่ีเป็นคูแ่ขง่ขนัอ่ืนนอกจากนัน้ หลกัเกณฑ์ในแบง่ประเภท

ของตลาดอีกอยา่งหนึง่คือความยากงา่ย หรืออปุสรรคของการเข้าสูต่ลาดของผู้ผลติรายใหมท่ฤษฎี

ตามแบบดัง้เดมิในทางเศ รษฐศาสตร์ โครงสร้างตลาดสามารถแบง่ประเภทตลาดออกเป็น  4 ประเภท

คือ (รัตนา สายคนติ. 2539: 189)  

 1. ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ (Perfect competition) ในตลาดประเภทนีจ้ะประกอบด้วย

ผู้ผลิตจํานวนมากท่ีผลิตสินค้าเหมือนกนัทกุอยา่ง ผู้ผลิตสามารถขายสินค้าจํานวนเทา่ไ หร่ก็ได้ตาม

ต้องการ ณ ราคาในตลาดขณะนัน้ และผู้ผลิตแตล่ะคนจะมีสว่นแบง่ในตลาดน้อยมากจนไมจ่นไม่

สามารถมีอิทธิพลในการกําหนดราคาของตลาดได้ ผู้ผลิตแตล่ะรายจะเป็นผู้ รับราคาตลาด (Price taker) 

และตดัสินใจวา่จะผลิตสินค้าในระดบัไหน โดยไมใ่สใ่จตอ่ปฏิกิริยา ของผู้ผลิตรายอ่ืนๆในตลาดเข้าออก 

จากตลาดเสรีไมมี่อปุสรรคกีดกนัการเข้าสูต่ลาด เง่ือนไขของตลาดแขง่ขนัอยา่งสมบรูณ์ คือ  
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  1)  หนว่ยผลติ ผลิตสินค้าท่ีมีลกัษณะเหมือนกนั  Homogenous commodity) และใน

ทศันะของผู้ขาย  ผู้บริโภคทกุคนจะเหมือนกนัในแง่ไมมี่ข้อได้เปรียบหรือเสียเปรียบในกา รขายสินค้า

ให้แก่ผู้บริโภคคนใดคนหนึง่  

  2)  ทัง้ผู้ ซือ้และหนว่ยผลติมีจํานวนมาก  ดงันัน้ การซือ้และการขายของแตล่ะบคุคลจะ

เป็นจํานวนน้อยเม่ือเปรียบเทียบกบัมลูคา่การซือ้ขายแลกเปล่ียนทัง้หมด  การเพิ่มหรือลดระดบัผลผลิต

ของผู้ประกอบการแตล่ะราย จะไมมี่ผลทําให้ราคาตลาดของสินค้าเปล่ียนแปลง และการเพิ่มหรือลดลง

ในความต้องการสินค้าของผู้บริโภคแตล่ะรายจะไมมี่อิทธิพลตอ่ราคาสินค้า  

  3) ทัง้ผู้ ซือ้และหนว่ยผลติทราบข้อมลูอยา่งสมบรูณ์เก่ียวกบัระดบัราคาและภาวการณ์

ตา่งๆในตลาด  ดงันัน้เม่ือสินค้ามีลกัษณะเหมือนกนั  และทกุคนมีข้อมลูอยา่งสม บรูณ์ จงึทําให้ราคา

สินค้าในตลาดแขง่ขนัอยา่งสมบรูณ์จงึมีเพียงราคาเดียว (single price) 

  4)   ในระยะยาว  การเข้าและออกจากตลาดของผู้ ซือ้  และหนว่ยผลิตเป็นไปได้อยา่งเสรี     

ปัจจยัการผลติสามารถเคล่ือนย้ายได้อยา่งสมบรูณ์ (perfect mobility of factors of production) จงึทําให้

หนว่ยผลิตท่ีไมมี่ ประสทิธิภาพจะถกูขจดัออกไปจาก ตลาดและถกูแทนท่ีโดยหนว่ยผลิตท่ีมีประสิทธิภาพ

 เส้นอปุสงค์ของผู้ผลิต แตล่ะราย (Individual Demand Curve of a Firm) 

  จากข้อสมมตุท่ีิวา่ มีผู้ขายมากราย และแตล่ะรายมีปริมาณขายเพียงเลก็น้อยเม่ือเทียบกบัจํานวน

ขายในตลาดทัง้หมด ดงันัน้ จงึสง่ผลให้ผู้ขายแตล่ะรายไมส่ามารถท่ีจะกําหนดราคาสินค้าได้ตามใจชอบ 

แตต้่องขายในราคาตลาด (Price Market) ด้วยเหตนีุจ้งึทําให้ เส้นอปุสงค์ของผู้ขายแตล่ะรายเป็นเส้น

ขนาดกบัแกนนอน ซึง่หมายถึง ผู้ขายในแตล่ะรายสามารถขายสนิค้าได้มากขึน้โดยไมต้่องลดราคา 

        ราคา 

 

                                      

                           P1

 

                                                       d 

 

                           0                        Q1         Q2         Q3                           

ภาพประกอบ 3 แสดงเส้น Demand ในตลาดแขง่ขนัสมบรูณ์ 

ปริมาณ                                                      

       ท่ีมา: ภาควิชา4เศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัรามคําแหง. (2554). 
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   ซึง่จะเห็นได้วา่ ณ ระดบัราคาตลาด แตผู่้ขายก็ยงัสามารถขายสนิได้ได้โดยไมจํ่ากดัปริมาณ  

ซึง่เป็นลกัษณะท่ีเกิดขึน้ในตลาดแขง่ขนัสมบรูณ์  

 ดลุยภาพระยะสัน้ของผู้ผลิต (Short – Run Equilibrium of the Firm) คือ สภาวะท่ีผู้ผลิต

ได้รับกําไรสงูสดุ ดงันัน้ ดลุยภาพของผู้ผลิต และกําไรสงูสดุ จงึเป็นตวัเดียวกนั โดยอยูท่ี่ปริมาณผลผลิตท่ี 

MC = MR (กําไรเฉล่ียตอ่หนว่ย  =  รายรับเฉล่ียตอ่หนว่ย – ต้นทนุเฉล่ียตอ่หนว่ย) 

                  
เส้น TR, AR และ MR ของผู้ผลิตแตล่ะราย ในตลาดแขง่ขนัสมบรูณ์ 

 

      ภาพประกอบ 4 แสดงเส้น TR, AR และ MR ของผู้ผลิตแตล่ะรายในตลาดแขง่ขนัสมบรูณ์ 

 

 ท่ีมา: ภาควิชา4เศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัรามคําแหง.

 

 (2554). 

   ในการพิจารณาวา่การเกิดขึน้ของตลาดแขง่ขัน้นัน้มีผลกระทบตอ่ตวัผู้บริโภค และการนํา

ทรัพยากรไปใช้ในการผลิต เราสามารถท่ีจะพจิารณาผลดี และผลเสียของตลาดแขง่ขนัได้ ดงันี ้

 ผลดีของตลาดแขง่ขนัสมบรูณ์ 

 1) ก่อให้เกิดการใช้ทรัพยากรท่ีมีจํากดั นํามาใช้ผลิ ตสินค้า และบริการท่ีผู้บริโภคสว่นใหญ่

ต้องการเทา่นัน้ และการแขง่ขนัยอ่มเปิดโอกาสให้ผู้ผลิตรายใหมเ่ข้ามาในตลาดได้เสรี ซึง่เป็นการเพิ่ม

อปุทานสินค้าท่ีผู้บริโภคต้องการให้มากขึน้ 

 2) สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ รวมถึงการคุ้มครองผลประโยชน์ของ

ผู้บริโภคมใิห้ถกูเอารัดเอาเปรียบ 

 3)  การแขง่ขนัทําให้อตุสาหกรรมต้องปรับปรุงคณุภาพของสินค้าตลอดเวลา เชน่อาจจะหาทาง

ขจดัการสิน้เปลือง หรือลดต้นทนุ 

 4) การแขง่ขนัก่อให้เกิดความเจริญก้าวหน้าทางวตัถ ุ
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  ผลเสียของตลาดแขง่ขนัสมบรูณ์ 

  1) ทําให้มีสินค้าหลากหลายรูปแบบเกินค วามจําเป็น ซึง่ปัจจบุนันัน้เน้นกนัท่ีรูปลกัษณ์  

หรือสมยันิยมเกินควร ทําให้มีการใช้ทรัพยากรเกินความจําเป็น 

  2) การแขง่ขนับางอยา่ง เชน่สาธารณปูโภค  ซึง่ต้องมีการนําความรู้ทางด้านเทคนคิมาใช้

ในการผลิต ซึง่การนําความรู้ทางด้านเทคนิคมาใช้นีเ้องทําให้เกิดความสิน้เปลืองข องทรัพยากรมากขึน้ 

เชน่กิจการด้านสาธารณปูโภค เชน่ ประปา ต้องใช้ คลอรีน เป็นต้น 

  3) แม้การแขง่ขนัจะก่อให้เกิดประสิทธิภาพการผลิต แตข่ณะเดียวกนัก็ก่อให้เกิดความ

สิน้เปลืองในการใช้ปัจจยัการผลิตท่ีเลือกไว้หลายชดุ เพ่ือผลิตสินค้าอยา่งเดียวกนั 

 2.  ตลาดผูกขาด (Monopoly) ในตลาดประเภทนีป้ระกอบด้วยผู้ผลติเพียงหนว่ยเดียวใน

ตลาด ไมมี่สินค้าท่ีจะสามารถใช้ทดแทนกนัได้อยา่งใกล้เคียงกบัสินค้าท่ีผู้ผกูขาดทําการผลิตอยูใ่น

ตลาด อปุสงค์ของสนิค้าในสายตาของผู้ผกูขาดคือ อปุสงค์ของสนิค้าของตลาด การเข้าสูต่ลาดของผู้

แขง่ขนัจะถกูกีดกนัอย่ างเตม็ท่ี คือ จะมีอปุสรรคกีดกนัการเข้าสูต่ลาดอยา่งมาก ผู้ผลติสามารถท่ีจะ

เลือกระดบัราคาหรือระดบัผลผลติท่ีจะทําให้ได้รับกําไรสงูสดุ คือผู้ผกูขาดมีอํานาจทางการตลาดอยา่ง

เตม็ท่ี สภาพท่ีทําให้เกิดการผกูขาด คือ 

  1) การไมมี่สินค้าใช้ทดแทนกนัได้ดี (no close substitutes) หากสินค้าสินค้าหนึง่มีสินค้า

ทดแทนกนัได้เป็นอยา่งดีแม้มีเพียงหนว่ยธุรกิจเดียวท่ีทําการผลิตสินค้าหรือหรือบริการชนิดนัน้ หนว่ย

ธุรกิจนัน้ก็เผชิญกบัการแขง่ขนัจากผุ้ผลิตสินค้าทดแทนกนัได้ 

    2) อปุสรรคในการเข้าสูต่ลาด (barrier to entry) ทกุสิง่ทกุอยา่งท่ีป้องกั นหนว่ยธุรกิจจาก

การเข้ามาของคูแ่ขง่รายใหมเ่รียกวา่ เป็นอปุสรรคในการเข้าสูต่ลาด ซึง่แบง่ออกเป็น 2 ประเภท คือ 

   2.1) อปุสรรคโดยธรรมชาตใินการเข้าสูต่ลาด (Natural barriers) การผกูขาดโดยธรรมชาติ

ท่ีเกิดขึน้เม่ือเทคโนโลยีในการผลิตสินค้าหรือบริการชนิดหนึง่ ทําให้ห นว่ยธรุกิจรายเดียวสามารถผลติ

สนิค้าหรือบริการนัน้สําหรับอปุสงค์ทัง้ตลาดได้โดยมีราคาท่ีต่ํากวา่การมีหนว่ยธรุกิจ 2 ราย หรือมากกวา่ใน

ตลาดจะทําการผลติได้           

   2.2) อปุสรรคทางด้านกฎหมายในการเข้าสูต่ลาด (legal barriers to entry) อปุสรรค

ทางด้านกฎหมายในการเข้าสูต่ลาดทําให้เกิดการผกูขาดโดยกฎหมาย  (legal monopoly) คือ ตลาดซึง่

จํากดัการแขง่ขนัและการเข้าสูต่ลาดโดยการเป็นผู้ครอบครองทรัพยากร  ธรรมชาต ิชนิดหนึง่ หรือโดย

การให้สมัปทาน ใบ อนญุาต  สิทธิบตัร หรือลิขสิทธ์จากรัฐบาลกลยทุธ์การกําหนดราคาของ ผู้ผกูขาด

เผชิญกบั ทางเลื อกระหวา่ง ราคา และปริมาณสินค้า ท่ีจะขายในการขายปริมาณมาก ผู้ขายจะต้อง

กําหนดราคาต่ํา แตมี่ความเป็นไปได้ในการกําหนดราคา  2 แบบ คือ การขายราคาเดียวหมายถึง การท่ี

หนว่ยธุรกิจรายหนึง่ขายสินค้า แตล่ะหนว่ยในราคาเดียวกนัสําหรับลกูค้าทกุคน และการแบง่ราคาขาย 
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หมายถึงการท่ีหนว่ยธุรกิจซึง่สามารถขายสินค้าหนว่ยตา่งๆ ได้ในราคาท่ีแตกตา่งกนั หนว่ยธุรกิจหลาย

รายแบง่ราคาได้ ซึง่เม่ือหนว่ยธรุกิจทําการแบง่แยกราคา จะทําให้ผู้บริโภคเกิดความพงึพอใจ แตใ่น

ความเป็นจริง การกําหนดราคาสงูสดุเทา่ท่ีทําได้ สําหรับสนิค้าแตล่ะ หนว่ยท่ีขาย และทํากําไรให้มาก

ท่ีสดุเทา่ท่ีเป็นไปได้ แตใ่ชว่า่ผู้ผกูขาด ทกุรายจะสามารถแบง่แยกราคาขายได้ เพราะอปุสรรค สําคญั

ในการแบง่แยกราคาขาย คือ ขายซํา้ โดยผู้บริโภคซือ้สนิค้าได้ในราคาท่ีต่ํา เน่ืองจากอาจเกิดการขาย

ซํา้ได้ การแบง่แยกราคาขายจงึทําได้สําหรับผู้ผกูขาดท่ีขายบริการซึง่ไมส่ามารถขายตอ่ได้ 

 รายรับรวม  รายรับเฉล่ีย  และรายรับเพิ่มในตลาดผกูขาดเน่ืองจากผู้ผลิตในตลาดผกูขาดมี

เพียงรายเดียวในอตุสาหกรรม ดงันัน้หนว่ยผลติในตลาดผกูขาดสามารถกําหนดราคาขายได้และหนว่ย

ผลิต ในตลาดผกูขาด ก็คือ อตุสาหกรรมนัน่เอง ฉะนัน้อปุสงค์สําหรับสินค้าของหนว่ยผลิตก็คือ อุ ปสงค์

ของตลาดสําหรับสินค้านัน้  ทําให้เส้นอปุสงค์ของผู้ผลิตมี  Slope เป็นลบ นัน่คือ ถ้าต้องการขายสนิค้า

ให้ได้มากขึน้จะต้องลดราคาสินค้า  

 

        P   = f (Q) โดยท่ี   =  dP    <   0 

                             dQ  
 

ดลุยภาพในระยะสัน้ของตลาดผกูขาด   

ดลุยภาพระยะสัน้ของผู้ผกูขาด จะอยู ่ณ จดุท่ี  

 

               MR = MC  และ    dMR      <      dMC 

                                     dQ                 dQ 
 

    โดยในระยะสัน้ผู้ผลิตอาจดําเนินการผลิตท่ี  

1. P > MR = MC < AC < P ได้กําไรเกินปกติ ดงัภาพประกอบ4 รูป (ก) 

2. P > MR = MC < AC = P ได้กําไรปกติ ดงัภาพประกอบ4 รูป (ข)  

3. ขาดทนุแตต้่องไมเ่กินกวา่ต้นทนุคงท่ีทัง้หมด ถ้า P > MR = MC < AVC = P ขาดทนุ   

เทา่กบัต้นทนุคงท่ีทัง้หมด ดงัภาพประกอบ4 รูป (ค) 
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    ก) ได้กําไรเกินปกต ิ                       ข) ได้กําไรปกต ิ                  ค) ขาดทนุเทา่กบัต้นทนุคงท่ี 

    

             ภาพประกอบ 5 แสดงแบบจําลองดลุยภาพในระยะสัน้ในตลาดผกูขาด 

 

 ท่ีมา: ภาควิชา4เศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัรามคําแหง.

 

 (2554). 

 3.  ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด (monopolistic competition) ในตลาดประเภทนีจ้ะประกอบ

ไป ด้วยผู้ผลิต จํานวนมาก สินค้าของผู้ผลิตจะมีความแตกตา่งไปบ้างแตส่ามารถใช้ทดแทนกนัได้ใน

ระดบัหนึง่ แม้วา่สินค้าจะใช้ทดแทนกนัได้แตผู่้ผลิตแตล่ะรายจะไมใ่สใ่จตอ่ ปฏิกิริยาของคูแ่ขง่คนอ่ืนๆ 

เพราะวา่ตลาดประกอบไปด้วยผู้ผลติจํานวนมากและผู้ผลติแ ตล่ะคนอาจถกูกระทบจากการกระทํา

ของคูแ่ขง่คนอ่ืนๆ น้อยมาก ดงันัน้ผู้ผลติแตล่ะรายจะคดิวา่ถ้าขึน้ราคาสนิค้าเขาสามารถรักษาลกูค้า

จํานวนหนึง่ไว้ และถ้าเขาลดราคาสินค้า เขาสามารถขายสินค้าเพิ่มขึน้เพียงเล็กน้อยเทา่นัน้ เพราะ

ผู้ผลิตแตล่ะรายมีอํานาจผกูขาดสินค้าของตนอยูบ้่าง เน่ืองมาจากความแตกตา่งกนัของสนิค้า การเข้า

ออก จากตลาดเป็นไปได้งา่ย คือ ไมมี่อปุสรรคกีดกนัการเข้าสูต่ลาด 

 ลกัษณะของตลาดก่ึงแขง่ขนัก่ึงผกูขาด  

  1)  มีผู้ขายจํานวนมากจนกระทัง่การกระทําของผู้ขายรายหนึง่จะไมมี่ผลตอ่ผู้ขายรายอ่ืนๆ  

และการกระทําของผู้ขายรายอ่ืนๆ จะไมมี่ผลตอ่ผู้ขายรายนัน้  

  2) สินค้าของผู้ขายแตล่ะรายในทศันะของผู้บริโภคจะแตกตา่ง จากผู้ขายรายอ่ืน  ๆ (product 

differentiation) อนัอาจเน่ืองจากการบรรจหีุบหอ่ การให้สีสนั การให้ตราย่ีห้อท่ีแตกตา่งกนั การโฆษณา ฯลฯ 

จงึทําให้ผู้ขายมีอํานาจในการผกูขาดได้บ้าง  ดงันัน้เส้น อปุสงค์สําหรับสนิค้าของผู้ขายจงึมีลกัษณะ

ทอดลงจากซ้ายมาขวา      
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  3) ในตลาดก่ึงแขง่ขนัก่ึงผกูขาดจะมีต้นทนุการขาย  (selling cost) เชน่  คา่โฆษณา  คา่

บรรจหีุบหอ่  และรายจา่ยอ่ืนๆ  ท่ีทําให้สนิค้าของผู้ขายแตกตา่งจากผู้ขายรายอ่ืนๆ  ซึง่ทําให้อปุสงค์

สําหรับสินค้าของผู้ขายเพิ่มขึน้ ดงันัน้ต้นทนุการขายจะมีอิทธิพลตอ่ 

  4) ในระยะยาวการเข้าและออกจากการดําเนนิการผลติเป็นไปได้โดยเสรี  โดยถ้าหนว่ย

ผลิตท่ีดําเนินการผลิตอยูไ่ด้รับกําไรเกินปกตจิะมีหนว่ยผลิตใหมเ่ข้ามาดําเนินการผลิตแขง่ขนั  และถ้า

ขาดทนุหนว่ยผลติก็จะออกไปจากอตุสาหกรรม  

 เน่ืองจากสนิค้าของผู้ขายแตล่ะรายแตกตา่งกนั  จงึทําให้การหาเส้นอปุสงค์ตลาดเป็นไปได้

ยากเน่ืองจากราคาแตกตา่งกนัและการบรรจหีุบหอ่ท่ีแตกตา่งกนั  จงึทําให้การรวมทางด้านปริมาณทํา

ได้ยาก ดงันัน้การวิเคราะห์โดยใช้กราฟจงึพจิารณาเฉพาะแตล่ะบริษัทเทา่นัน้  และมกัจะสมมตใิห้อุ ป

สงค์และต้นทนุของแตล่ะหนว่ยผลิตเหมือนกนั 

 ดลุยภาพของหนว่ยผลิตในการวิเคราะห์การตัง้ราคาและปริมาณผลิตของหนว่ยผลิตในตลาด

ก่ึงแขง่ขนัก่ึงผกูขาด  จะพิจารณาเป็น  2 กรณีคือ กรณีท่ีผู้ผลิตเผชิญกบัเส้นอปุสงค์ท่ีมีลกัษณะทอดลง

จากซ้ายมาขวา และมีความยืดหยุน่มากกวา่ในตลาด ผกูขาด ซึง่เป็นวิธีท่ีใช้ทัว่ๆไป  และอีกกรณีเป็นวิธี

ของแชมเบอร์ลิน  (Chamberlin) ซึง่ใช้เส้นอปุสงค์  2 เส้น ซึ่ งทัง้ 2 วิธีวิเคราะห์จะกําหนดปริมาณผลิตท่ี

จะได้กําไรสงูสดุ ณ จดุท่ีรายรับเพิ่ม  (MR) เทา่กบัต้นทนุเพิ่ม  (MC) การวิเคราะห์การกําหนดราคา  และ

ปริมาณผลิต กรณีท่ีผู้ผลิตเผชิญกบัเส้นอปุสงค์ทอดลงจากซ้ายมาขวาและมีความยืดหยุน่มาก คือ  

  1.  สมมตวิา่มีหนว่ยผลติจํานวนมาก และสินค้าของแตล่ะหนว่ยผลิตแตกตา่งกนั  

  2. สมมตวิา่ทกุหนว่ยผลติมีเส้นอปุสงค์และอปุทานคล้ายคลงึกนัมาก  และการ

เปล่ียนแปลงราคาและผลผลิตของหนว่ยผลิตหนึง่จ ะมีผลกระทบตอ่หนว่ยผลิตอ่ืนๆ  เทา่กนัทกุๆ  หนว่ย

ผลิตในระยะสัน้หนว่ยผลิตไมมี่เวลาพอท่ีจะเปล่ียนแปลงขนาดของเคร่ืองจกัร  และขนาดของโรงงาน  

และไมมี่เวลานานพอท่ีบริษัทใหมจ่ะเข้ามาแขง่ขนั การพจิารณาดลุยภาพในระยะสัน้สามารถพจิารณา

ด้วยรูปท่ี ภาพประกอบ 4  
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ภาพประกอบ 6 แบบจําลองดลุยภาพในระยะสัน้ก่ึงแขง่ขนัก่ึงผกูขาด 

 

  ท่ีมา: ภาควิชา4เศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัรามคําแหง.

 

 (2554). 

 จดุดลุยภาพระยะสัน้นีไ้มไ่ด้หมายความวา่ทกุหนว่ยผลติจะขายสนิค้าในราคาเดียวกนั  ทัง้นี ้

เพราะสินค้าของแตล่ะหนว่ยผลิตไมเ่หมือนกนั และแตล่ะหนว่ยผลติจะทําการผลิต ณ จดุท่ี  MR = MC 

ซึง่จะทําให้ตนเองได้รับกําไรสงูสดุ  อยา่งไรก็ตาม  ราคาขายของผู้ขายแตล่ะรายจะไมแ่ตกตา่งกนัมาก

นกั  นอกจากนีแ้ตล่ะหนว่ยผลติสามารถปรับราคาและผลผลติได้โดยการทําให้มีการเปล่ียนแปลงของ

เส้นอปุสงค์ของตนด้วยการโฆษณาหรือเปล่ียนแปลงรูปร่างและคณุภาพขอ งสินค้า ทําให้เส้นอปุสงค์

เพิ่มขึน้  และทําให้เส้นอปุสงค์มีความยืดหยุน่น้อยลง  การโฆษณาจะทําให้ต้นทนุสงูขึน้  ผู้ผลิตจะ

เปล่ียนแปลงปริมาณผลิตตรงจดุท่ี  MR = MC สําหรับในระยะยาวปัจจยัทกุตวัผนัแปรได้  และบริษัท

ใหม่ๆ  สามารถเข้ามาดําเนินการผลิตแขง่ขนัได้  ถ้าบริษัทท่ีมีอยู่ เก่ามีกําไรเกินปกติ  และถ้าขาดทนุ

บริษัทเก่าก็จะออกไปจากอตุสาหกรรม  ถ้าสมมตุพิิจารณาในกรณีท่ีเป็นอตุสาหกรรมท่ีมีต้นทนุสงูขึน้  

การเข้ามาของหนว่ยผลติใหม่ๆ  จะทําให้เส้นอปุสงค์ของแตล่ะหนว่ยผลิตลดลง  และเส้นต้นทนุเฉล่ียจะ

สงูขึน้  อนัมีผลทําให้กําไรลดลง  แตห่นว่ยผลติรายใ หม่ๆ  จะยงัคงเข้ามาแขง่ขนัเพิ่มขึน้ตราบใดท่ียงั

ได้รับกําไรเกินปกติ  หนว่ยผลิตใหม่ๆ  จะเข้ามาเพิม่ขึน้จนกระทัง่ทกุหนว่ยผลติได้รับเพียงกําไรปกติ

เทา่นัน้ การเข้ามาของหนว่ยผลติใหม่ๆ  ก็จะยตุลิง 

 4. ตลาดผู้ขายน้อยราย  (oligopoly)  ในตลาดประเภทนีจ้ะประกอบไปด้วยผู้ผลิตจํา นวน

น้อยราย ตัง้แตส่องรายขึน้ไป ผู้ผลติแตล่ะรายหรือบางรายจะมีปริมาณการผลติสงู เม่ือเปรียบเทียบกบั

ปริมาณการผลิตทัง้หมด ทําการกําหนดราคาหรือปริมาณการผลิตของรายหนึง่มีผลประทบตอ่กําไร
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ของผู้ผลิตรายอ่ืนๆ กําลงัการผลิตของผู้ผลิตแตล่ะรายอาจเทา่กนัหรือไมเ่ทา่กนัก็ได้ ผู้ ลิตแตล่ะรายจะ

สํานกึถึงความขึน้อยูต่อ่กนั (interdependence) แตล่ะผู้ ผลิตจะใสใจตอ่ ปฏิกิริยา ของคูแ่ขง่ขนั การ

แขง่ขนัในตลาดผู้ขายน้อยรายไมส่มบรูณ์ และการตอ่สู้ระหวา่งผู้ผลติจะมีอยูส่งู นอกจากจะมีการ       

ตกลงร่วมกนัระหวา่งคูแ่ขง่ขนั ตลาดผู้ขายน้อยรายแบง่เป็น 2 ประเภท คือ 

  1.  Pure Oligopoly คือ ตลาดผู้ขายน้อยรายท่ีขายสินค้าเหมือนกนั ในตลาดผู้ขายน้อย

รายท่ีสนิค้ามีลกัษณะเหมือนกนัจะพบวา่การแขง่ขนัของผู้ ซือ้จะทําให้ราคาตลาดมีเพียงราคาเดียว    

แตเ่น่ืองจากผู้ขายแตล่ะคนมีผลผลิตในปริมาณมากพอเม่ือเปรียบเทียบกบัปริมาณผลผ ลิตทัง้หมดใน

ตลาด ดงันัน้การกระทําของผู้ขายแตล่ะคนจะมีผลกระทบตอ่คูแ่ขง่ขนัรายอ่ืนอยา่งมาก ผู้ขายแตล่ะราย 

จงึต้องสงัเกตพฤตกิรรมของคูแ่ขง่ขนั 

  2. Differentiated Oligopoly คือ สนิค้าจะมีลกัษณะแตกตา่งกนัในสายตาของผู้บริโภค  

แตก็่สามารถทดแทนกนัได้อยา่งใกล้ชิด  ดงันัน้แม้ผู้ขายรายหนึง่เพิ่มราคาสินค้าของเขาให้สงูกวา่คู่

แขง่ขนั ผู้ขายรายนีจ้ะไมส่ญูเสียปริมาณลกูค้าทัง้หมด  เพราะอาจมีผู้ ซือ้เดมิบางคนยงัพอใจหรือตดิใจ

ในผลิตภณัฑ์ของเขาอยูจ่งึยินดีท่ีจะซือ้สินค้านัน้ในราคาท่ีสงูขึน้ ในขณะท่ีผู้ ซือ้บางคนอาจเปล่ียนไปซือ้

สินค้าของคูแ่ขง่ขนั  เส้นอปุสงค์ตลาดซึง่แสดงถึงปริมาณสินค้าทัง้หมดของอตุสาหกรรมจงึไมส่ามารถ

กําหนดขึน้ได้  เน่ืองจากแตล่ะหนว่ยผลิตในตลาด  (อตุสาหกรรม ) ผลติสนิค้าท่ีมีลกัษณะแตกตา่งกนั

จากหนว่ยผลติอ่ืนๆ ดงันัน้ผู้ผลิตแตล่ะรายจะมีเส้นอปุสงค์เป็นของตนเองตา่งหากจากเส้นอปุส งค์ของ

ผู้ขายรายอ่ืน และจํานวนขายของสินค้าผู้ขายรายหนึง่จะเป็นฟังก์ชัน่ของราคาสินค้าของเขา  และราคา

ของคูแ่ขง่ขนัรายอ่ืนๆ ทัง้หมด ดงันัน้การตดัสินใจในการผลิตจะขึน้อยูก่บัการกระทําและปฏิกิริยาของคู่

แขง่ขนั 

 

วิธีการวัดการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม 

 นกัเศรษฐศาสตร์ให้ความสนใจในเร่ืองการกระจกุตวัของอตุสาหกรรมโดยใช้วิธีการกระจกุตวั

เป็นเคร่ืองมือวิเคราะห์โครงสร้างตลาดของอตุสาหกรรม ได้มีการพฒันาของทฤษฎีการแขง่ขนัของ        

ผู้แขง่ขนัน้อยราย โดยชีใ้ห้เหน็วา่ตลาดท่ีเป็นผู้ขายน้อยรายบางรายมีอํานาจทางการตลาดในการ

กําหนดราคา ปริมาณ ระดบัการขาย ทําให้เกิดผลกระทบตอ่ระบบเศรษฐกิจ การแก้ไขปัญหาท่ีเกิดขึน้

จากการผูกขาด ด้วยเหตนีุ ้จงึมีผู้คนคดิค้นทฤษฎีและวิเคราะห์สถานการณ์ ตา่งๆเกิดขึน้ โดยแสวงหา

ข้อเท็จจริงเก่ียวกบัโครงสร้างตลาดและการกระจกุตวัของตลาด การกระจกุตวัได้นํามาเป็นเคร่ืองมือท่ี

ใช้ในการวิเคราะห์โครงสร้างตลาดอตุสาหกรรมและวดัระดบัการแขง่ขนัของตลาดและอตุสาหกรรม 

โดยพิจารณาจากผู้ผลิตรายใหญ่กลุม่หนึง่ มีอิทธิ พลตอ่ตลาดหรืออตุสาหกรรมหนึง่ๆมากน้อยเพียงใด

ซึง่มีนกัเศรษฐศาสตร์ให้ความหมายของการกระจกุตวัไว้ดงันี ้  
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 การกระจกุตวัของอตุสาหกรรม (Industrial concentration) หมายถึง อตัราสว่นแบง่ของการ

ครองตลาดสว่นใหญ่จํานวนน้อยราย เม่ือเทียบกบัจํานวนผู้ผลิตหรือผู้ขายทัง้หมดในอตุสาหกรรม

เดียวกนั (อาจเป็น2,3,4,……ราย) โดยเรียบเรียงลําดบัตามขนาดของหนว่ยธุรกิจท่ีใหญ่ท่ีสดุ เพ่ือดวูา่

มีสว่นครองตลาดคดิเป็นร้อยละเทา่ใดของมลูคา่ ทัง้หมดในอตุสาหกรรมซึง่การกระจกุตวัของอตุสาหกรรม 

ยงัเป็นเคร่ืองมือท่ีแสดงให้เห็นถึงโครงสร้างของตลาด คือ 

 1. ทําให้ทราบวา่อตุสาหกรรมนัน้ถกูครอบงําด้วยหนว่ยธุรกิจขนาดใหญ่จํานวนน้อยราย

หรือไม ่

 2. แสดงให้ทราบวา่ตลาดมีธุรกิจหรือ อตุสาหก รรมท่ีเก่ียวข้องอยู่ นัน้มีลกัษณะโครงสร้าง

ตลาดเป็นประเภทใด 

 3. ทําให้ทราบสถานะหรือตําแหนง่ของหนว่ยธุรกิจในตลาดอตุส าหกรรมวา่ท่ีใดมีอิทธิพลตอ่

ตลาดและระบบเศรษฐกิจมากน้อยเพียงใด 

 การกระจกุตวัของอตุสาหกรรมนีแ้บง่ออกเป็น 2 ระดบั คือการกระจกุตวัรวม และการกระจกุ

ตวัของตลาด กลา่วคือ การกร ะจกุตวัรวม (Overall Concentration) ธุรกิจขนาดใหญ่จํานวนน้อยราย

ในสาขาเศรษฐกิจบางสาขา หรือในระบบสามารถมีสว่นในทรัพย์สินหรือสว่นแบง่ของตลาด การวา่จ้าง

งานหรือมลูคา่เพิ่ม เม่ือรวมกนัและเป็นจํานวนมากกวา่ สว่นแบง่ของธุรกิจอ่ืนๆ ในสาขาเดียวกนันัน้ 

 การกระจกุตวัของตลาด (Market Concentration) หมายถึงการกระจกุตวัในแตล่ะตลาดหรือ

ในแตล่ะอตุสาหกรรม โดยพิจารณาธุรกิจขนาดใหญ่ 3-4 หนว่ยมีสว่นแบง่ในตลาดสินค้า หรือ

อตุสาหกรรมนัน้คดิเป็นร้อยละเทา่ใด ของการผลิตทัง้หมดของหนว่ยผลิตในตลาดนีเ้ป็นตวับอกให้

ทราบถึงระดบัการแขง่ขนัวา่ ในอตุสาหกรรมนัน้มากน้อยเพียงใด ถ้ามีผู้ผลติน้อยรายสามารถมีสดัสว่น

ใหญ่ในตลาดทัง้หมด อตุสาหกรรมนัน้จะมีการกระจกุตวัสงูและมีอํานาจผกูขาดมาก การกระจกุตวัจะ

สงู เม่ือตลาดสนิค้า หรืออตุสาหกรรมนัน้มีผู้ผลิตเพียงรายเดียว (สาธรศริาการณ์. 2539: 244-245) 

 การคํานวณนีอ้าจจะหาจ ากสว่นแบง่ของทรัพย์สิน สว่นแบง่ของมลูคา่เพิ่มหรือจ้างงานก็ได้ 

(อํานวยเพญ็ มนสูขุ . 2534: 30) นอกจากนีค้วามหมายของการกระจกุตวัสามารถอธิบายในลกัษณะ

ของการกระจกุตวัของผู้ขาย (seller concentration) คือ ขนาดของการกระจายกลุม่ธรุกิจท่ีจําหนา่ย

สินค้าประเภทเดียวกนัท่ีมีบทบาทสําคญัในการกําหนดอํานาจทางการตลาด (market power) พฤตกิรรม

และรูปแบบของธุรกิจ (business behavior and performance) 

 ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่ระดบัการกระจกุตวัของอตุสาหกรรม คือ  (สมชาย พงษ์เพ็ชร์ . 2554: 84)

ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่การกําหนด ระดบัการกระจกุตวัของอตุสาหกรรม สามารถพจิารณาได้สองทาง คือ 

ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่ระดบัการกระจกุตวัในทางท่ีเป็นประโยชน์ และปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในทางท่ีไม่

ก่อให้เกิดประโยชน์  ซึง่เป็นปัจจยัท่ีชว่ยให้ระดบัการกระจกุตวัคงอยูพ่จิารณาท่ีมีปัจจยัท่ีมี   อิทธิพลตอ่
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ระดบัการกระจกุตวัในทางท่ีเป็นปร ะโยชน์  ในความหมายท่ีวา่สิง่เหลา่นีอ้าจจะทําให้  การจดัสรร

ทรัพยากรดีขึน้ หรือทําให้อตัราการเพิ่มของผลผลิตสงูขึน้ปัจจยัเหลา่นี ้ได้แก่ การประหยดัตอ่ขนาดจาก

โรงงานขนาดใหญ่ ( economies of large - scale plants ) เป็นตวักําหนดให้มีหนว่ยธุรกิจเพียงน้อยราย 

ท่ีสามารถผลิตได้ในโรงงานซึง่อยูท่ี่จดุต่ําสดุของเส้นต้นทนุเฉล่ียระยะยาว (long run average cost) 

และเป็นโรงงานท่ีดีท่ีสดุ ต้นทนุการผลิตยอ่มลดลงเม่ือผลผลิตเพิ่มขึน้จนถึงการผลิต ณ ระดบัหนึง่ 

เน่ืองจากเหตผุลดงันี ้

 1.  มีการแบง่แยกโรงงาน (specialization) ของคนงานและเคร่ือง จกัรในการทํางานเฉพาะ

สว่น คนงานมีความชํานาญเพิ่มขึน้ทําให้ผลิตเพิ่มขึน้ด้วย 

 2. ลกัษณะปัจจยัการผลติหลายอยา่งแบง่แยกไมไ่ด้ (indivisible nature) ดงันัน้เคร่ืองจกัรตา่งๆ 

จะถกูใช้ในระดบัการผลิตท่ีเตม็ท่ี และต้นทนุต่ําสดุ เม่ือโรงงานใช้เคร่ืองจกัรในการผลิตสินค้าจํานว น

มากพอเทา่นัน้ 

 3.  อตุสาหกรรมบางอยา่งต้นทนุเฉล่ียนของโรงงานมกัจะคงท่ีอยูน่าน หลงัการผลิตระดบั

ต้นทนุต่ําแล้ว อาจเป็นไปได้วา่โรงงานขนาดใหญ่ทําให้การกระจกุตวัเพิ่มสงูแตก็่ไมเ่สียประสิทธิภาพ 

เพราะโรงงานยงัผลิตได้ต้นทนุต่ําหนว่ยต่ําสดุ 

 การประหยดัจากหนว่ยธุรกิจขนาดใหญ่ท่ีมีหลายโรงงาน (Economies of large - multi - plant 

firms) มีประโยชน์ในด้านตา่งๆดงันี ้(สมชาย พงษ์เพ็ชร์. 2539: 86) 

 1. ธรุกิจท่ีมีขนาดใหญ่จะสามารถจ้างผู้ มีความชํานาญเฉพาะแตล่ะสาขาได้ เชน่ การเงิน 

การตลาด การพยากรณ์การขาย และสามารถใช้ผู้ เช่ียวชาญทํางานในแตล่ะสาขาอยา่งเตม็สมรรถภาพ 

 2.  สําหรับอตุสาหกรรมท่ีสินค้าลกัษณะแตกตา่งกนั (product differentiation) และคา่โฆษณา

เป็นต้นทนุสําคญั จะต้องมีปริมาณการจําหนา่ยสนิค้ามากพอท่ีทําให้ต้นทนุ คา่โฆษณาตอ่หนว่ยท่ีขาย 

ณ ระดบัราคาระดบัหนึง่ลดลงจากการเพิ่มกิจกรรมโฆษณา สินค้า นัน้ และโดยทัว่ไปหนว่ยธุรกิจขนาด

ใหญ่มกัมีเงินลงทนุด้านการตลาดสงู สามารถทําการสง่เสริมการขายได้มาก 

 3.  ธุรกิจขนาดใหญ่มีอํานาจตอ่รองสงู ซึง่สามารถซือ้สว่นประกอบสินค้าและวตัถดุบิได้ใน

ราคาท่ีถกูกวา่หนว่ยธรุกิจขนาดเลก็ 

 4.  ธุรกิจขนาดใหญ่จะมีทนุและแรงจงูใจมากในการพฒันาเทคโนโลยี ธุรกิจท่ีมี หลายโรงงาน

อาจได้ประโยชน์ด้านการวิจยัและพฒันา อนัจะก่อให้เกิดความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีอยา่ง

รวดเร็ว 

 5.  การขยายขนาดธุรกิจให้ใหญ่ขึน้ทัง้การขยายกิจการและการกระจายการผลิตไปในกิจกรรม

อ่ืนๆ เป็นปัจจยัท่ีมีความสมัพนัธ์อยา่งมากกบัป ระสิทธิภาพในการจดัองค์กรการบริหาร เกิดแรงจงูใจ

ด้านการบริหาร 
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 การเปล่ียนแปลงทางเทคนิคในขบวนการผลิต มีผลตอ่การได้เปรียบทางด้านต้นทนุ  (absolute 

cost advantages) ของผู้ผลิตบางรายหรือทัง้หมด และอาจมีการเปล่ียนแปลงขนาดของการผลิต

เพ่ือให้มีการประหยดัมากท่ีสดุ 

 สว่นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในทางท่ีไมก่่อประโยชน์ซึง่จะทําให้ระดบัการกระจกุตวัคงระดบัอยูใ่น

ระยะยาว ซึง่การกระจกุตวันีไ้มจํ่าเป็นต้องเป็นสิ่งท่ีพงึปรารถนาไมว่า่ในแง่ของประสิทธิภาพหรือความ

เจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ปัจจยัเหลา่นี ้ได้แก่ 

 1.  อปุสรรคกีดขวางไมใ่ห้ผู้ผลิตรายใหมเ่ข้ามาทําการผลติ  หนว่ยธรุกิจท่ีตัง้มาก่อนได้เปรียบ

คูแ่ขง่ขนัรายใหมใ่นด้านการประหยดัตอ่ขนาด ความภกัดีตอ่ตราสินค้า (brand Loyalty) การมีสิทธิบตัร

สามารถกําหนดราคาให้ต่ํากวา่ราคาท่ีให้อตัราผลตอบแทนตามปกต ิโดยไมช่กัจงูให้ผู้แขง่ขนัรายใหม่

เข้ามา อตุสาหกรรมบางอยา่งรัฐบาลจะเข้ามาจํากดัการ เข้าของหนว่ยธรุกิจรายใหม ่เน่ืองจากปริมาณ

ผลผลติท่ีเพียงพอกบัความต้องการหรือเกินความต้องการแล้ว 

 2. แรงจงูใจท่ีทําให้เกิดการผกูขาดและการร่วมกลุม่กนั (cartel) การท่ีมีอํานาจผกูขาด ทําให้

ผู้ผกูขาดได้กําไรสงู อาจได้มาโดยการซือ้หนว่ยธุ รกิจอ่ืน การท่ีผู้ผลิตรวมกลุม่กนัทัง้หมดและบงัคบัให้

ผู้ขายปลีกหรือผู้ขายสง่เฉพาะสนิค้าในกลุม่ของตน ทําให้ผู้ผลิตท่ีอยูน่อกกลุม่ไมส่ามารถเข้ามาแขง่ขนั

ได้หรือถ้ามีการรวมตวัของหนว่ยธรุกิจตา่งๆ จะมีผลทําให้คา่กระจกุตวัเปล่ียนแปลงได้ โดยมีคา่เพิม่ขึน้

จากการได้สว่ นแบง่ตลาดมากขึน้ หนว่ยธรุกิจท่ีขาดความคลอ่งตวัก็จําต้องออกจากธรุกิจไป ย่ิงเป็น

การเพิม่ระดบัการกระจกุตวัให้มีคา่สงูขึน้ 

 ยงัคงมีปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ีก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงระดบัการกระจกุตวัอีก เชน่ สงคราม ก่อให้เกิด

ปัญหาด้านอปุทาน ซึง่อาจทําให้เกิดการเปล่ียนแปลงโครงสร้างตลาดโดยชัว่คราวหรือถาวร การเพิม่ขึน้

ของอปุสงค์ในระยะยาว  มีแนวโน้มทําให้เกิดการลดลงในการกระจกุตวัของผู้ขาย 

 ตวัแปรหรือข้อมลูท่ีสามารถนํามาใช้วดัการกระจกุตวัของอตุสาหกรรมในเชิงสถิต ิได้แก่ 

มลูคา่ยอดขาย มลูคา่เพิม่ มลูคา่ทรัพย์สนิ กําไรสทุธิ กําลงัการผลิ ต ปริมาณการผลติ และจํานวน

แรงงาน ตวัแปรแตล่ะตวัมีทัง้ข้อดีและข้อเสีย  ประกอบกบัความยากงา่ยในการเก็บข้อมลูจงึขึน้อยูก่บั  

ผู้ วิเคราะห์วา่จะเลือกตวัแปรใดตวัแปรหนึง่ท่ีเหมาะสม หลงัจากท่ีได้คํานงึถึงคณุสมบตัรของตวัแปร

เหลา่นีแ้ล้ว ตวัแปรหรือข้อมลูท่ีนํามาใช้วดัการกระจกุตวั ได้แก่ (วิทย์ สตัยารักษ์วิทย์. 2543: 74-76) 

 มลูคา่ยอดขาย (value of shipment) โดยดท่ีูตวัเลขยอดขายของหนว่ยธุรกิจนัน้ๆ ตวัแปรนี ้

เก็บรวบรวมได้งา่ยแตข้่อเสีย คือ อาจไมเ่ป็นตวัเลขท่ีแท้จริง ซึง่อาจเกิดจากการแจ้งยอดขายเพ่ือ

ประหยดัภาษี กรณีท่ีบริษัทนัน้มีสาขาหลายแหง่ และมีบริษัทในเครือท่ีป้อนวตัถดุบิให้กบัอีกบริษัทหนึง่

นําไปผลิตสินค้าสําเร็จรูป  อาจมีการนบัยอกซํา้ (double  counting)  
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 มลูคา่เพิม่  (value added) โดยสว่นเพิม่ของยอดขายท่ีหกัคา่วตัถดุบิ คา่จ้าง แรงงาน และ

สินค้าคงเหลือแล้ว ข้อดี คือ ชว่ยแก้ปัญหากา รนบัซํา้และตวัแปรท่ีแก้ปัญหากรณีท่ีหนว่ยธุรกิจนัน้มี

ยอดขายเทา่กนั แตม่ลูคา่เพิม่อาจไมเ่ทา่กนัก็ได้ แตใ่นทางปฏิบตักิารเก็บข้อมลูยากมาก ตวัเลขคา่

วตัถดุบิซึง่เป็นความลบัของธุรกิจ  และขัน้ตอนการผลิตของแตล่ะหนว่ยธุรกิจอาจแตกตา่งกนั 

 มลูคา่ทรัพย์สิน (asset)  เป็นข้อมลูท่ีนิยมใช้มากสดุ เป็นการแสดงขนาดของหนว่ยธุรกิจโดย

พิจารณาจากจํานวนมลูคา่ทรัพย์สินหรือทนุประเภทคงท่ีชีใ้ห้เห็นถึงอํานาจทางเศรษฐกิจท่ีหนว่ยธุรกิจ

จะนําไปขยายกิจการ  และสะท้อนถึงประสิทธิภาพของธุรกิจในการท่ีจะสามารถทํารายได้ในอนาคต  

แตข้่อเสียคือปัญหาการตีราคา สินทรัพย์ในระยะเวลาท่ีตา่งกนัและสินทรัพย์บางอยา่งมีมลูคา่สงู         

แตต่ามราคาบญัชีมีมลูคา่ขัน้ต่ํา เชน่ ราคาอสงัหาริมทรัพย์บางอยา่งอาจตีมลูคา่ไมไ่ด้ เชน่ ช่ือการค้า       

(brand name) มลูคา่ทรัพย์สนิท่ีนํามาวดัมีการนําคา่เส่ือมราคาประจําปี หกัออกจากมลูคา่ทรัพ ย์สนิ

ตามราคาตลาด  ราคาทรัพย์สนิทางบญัชีจงึมกัมีคา่ต่ําเกินไป 

 กําลงัการผลติ ปริมาณการผลติ และจํานวนแรงงาน 

 1. กําลงัการผลติ และปริมาณการผลติ สามารถวดัออกมาเป็นหนว่ยได้เชน่กนั ข้อดี คือ เป็น

ข้อมลูท่ีใกล้เคียงความเป็นจริงมากท่ีสดุ เพราะเป็นข้อมลูทางเทคโนโลยีเก่ี ยวกบัเคร่ืองจกัรซึง่ยอ่มคดิ

คํานวณได้ลว่งหน้าก่อนการลงทนุวา่จะผลิตเทา่ไหร่แตใ่นทางปฏิบตัหินว่ยธรุกิจมกัไมไ่มเ่ปิดเผยข้อมลูนี ้ 

 2. จํานวนแรงงาน โดยวดัท่ีจํานวนคนงาน ข้อดีคือ ข้อมลูเปิดเผยง่าย แตข้่อเสีย คือ กรณีท่ี

หนว่ยธุรกิจเน้นการใช้ทนุ (capital intensive) จะมีคา่ความกระจกุตวัต่ํากวา่ท่ีเป็นจริงเพราะปัจจยัการ

ผลิตท่ีเป็นแรงงานจะมีความสําคญัน้อย นอกจากนีจํ้านวนแรงงาน อาจไมแ่สดงคา่ท่ีแท้จริงเพราะ

คา่จ้างแรงงานอาจต่ําหรือสงูเกินไป เชน่  แรงงานจากตา่งประเทศ 

 กําไรสทุธิ ข้อบกพร่องของตวัวดันีต้อ่เน่ืองมาจากยอดขายของธรุกิจ ซึง่ถ้าธุรกิจใดประเมิน

มลูคา่การขายต่ํา ก็จะสง่ผลกระทบให้กําไรสทุธิของหนว่ยธุรกิจนัน้ต่ําด้วย แม้ดชันีข้างต้นท่ีใช้วดัระดบั

การกระจกุตวัของผู้ขายจะมีข้อบกพร่องแตจ่นถึง ปัจจบุนัก็ยงัไมส่ามารถหา ดชันีอ่ืนมาใช้เป็นข้อมลู

แทนได้ อยา่งไรก็ตามในประเทศท่ีพฒันาแล้วจะมีความพร้อมและความถกูต้องทางด้านข้อมลูมากกวา่

ประเทศท่ีกําลงัพฒันา คา่ท่ี วดัออกมาได้จงึนา่เช่ือถือกวา่ประเทศท่ีกําลงัพฒันา 

 วิธีการวดัระดบัการกระจกุตวัของอตุสาหกรรม (Measurement of industrial concentration) 

แบง่ออกเป็น 2 ประเภท คือ (วิไลรรณ วรรณนิธิกลุ. 2538: 2-13) 

 1.  อัตราส่วนแบ่งการครองตลาดของธุรกจิขนาดใหญ่ (The Concentration Ratio: CR)   

 จํานวนน้อยราย  อาจเป็น 3, 4, 8, 20,...แหง่  ซึง่เรียงลําดบัจากขนาดการผลิตท่ีใหญ่ท่ีสดุ

และรองลงมาเพ่ือพิจารณาวา่ มีสว่นแบง่ ในตลาดหรือในอตุสาหกรรมคดิเป็นสดัสว่นเทา่ใด จาก

จํานวนหนว่ยธรุกิจทัง้หมดของอตุสาหกรรม    การวดัสว่นแบง่ตลาดนอกจากการวดัได้จากยอดขายซึง่
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เป็นสิ่งท่ีนิยมทํากนัในงานวิจยัเชิงประจกัษ์ ยงัอาจวดัสว่นแบง่ตลาดจากตวัแปรอ่ืนๆมกัจะเกิดได้ใน

กรณีท่ีข้อมลูยอดขายไปปรากฏ                                    

                    
         n 

CR n   =   ∑  S

                                                                            
 i 

กําหนดให้ 

i=1 

CRn

S

 = อตัราสว่นของการกระจกุตวัของ  n อตุสาหกรรม 

i

 i = 1,2,3,……n 

 = สว่นแบง่ตลาดโดยเปรียเทียบของแตล่ะหนว่ยผลติ 

n = จํานวนหนว่ยผลิตรายใหญ่ท่ีต้องการพจิารณา 

 

 จากสตูรจะเห็นวา่การวดัด้วยวิธี อตัราสว่นแบง่การครองตลาดของธุรกิจขนาดใหญ่ (The 

Concentration Ratio: CR) เป็นการหาสว่นแบง่ตลาดในอตุสาหกรรม (หรือตลาด) ของผู้ประกอบการ  

n ราย วา่เป็นสดัสว่นเทา่ใดของมลูคา่ตลาดทัง้หมดในอตุสาหกรรมนัน้ๆ คือ 

  

คา่ CR   ≥  ร้อยละ 67   แสดงวา่ อตุสาหกรรมมีการกระจกุตวัสงูหรือ มีการผกูขาด 

ในอตุสาหกรรมสงู 

คา่ CR ระหวา่ง ร้อยละ 34-67 แสดงวา่ อตุสาหกรรมมีการกระจกุตวัในระดบัปานกลาง 

หรือ มีการแขง่ขนัในระดบัปานกลาง 

คา่ CR   ≤    ร้อยละ 34 แสดงวา่ อตุสาหกรรมมีการกระจกุตวัต่ําหรือ มีการแขง่ขนั 

ในอตุสาหกรรมมาก 

 

 

 ข้อเสียของวิธีการวดัอตัราสว่นแบง่การครองตลาดของธุรกิจขนาดใหญ่ (The Concentration 

ratio :CR) คือ 

  1.  อตัราสว่นนีม้ิได้เป็นเคร่ืองมือวดัท่ีให้ข้อสรุป ซึง่มีพืน้ฐานมาจากการกระจาย ของ

หนว่ยธุรกิจทัง้หมดในอตุสาหกรรม แตพ่ิจารณาเพียงบางสว่นเทา่นัน้ โดยเฉพาะหนว่ยธรุกิจน้อยรายท่ี

มีขนาดใหญ่ 
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  2.  อตัราสว่นนีม้ิได้ให้รายละเอียดหรือข้อมลูใด ๆ เก่ียวกบัขนาดหรือระดบั โดยเปรียบเทียบ

ของหนว่ยธุรกิจท่ีรวมอยูใ่นการคํานวณ 

  3.  อตัราสว่นนีไ้มส่ะท้อนความสามารถในการเข้าหรือออกหนว่ยธรุกิจในอตุสาหกรรม 

  4.  อตัราสว่นนีไ้มส่ามารถชีใ้ห้เป็นถึงการสบัเปล่ี ยนตําแหนง่หรือเปล่ียนลําดบั               

ของหนว่ยธุรกิจในอตุสาหกรรมนัน้ๆ 

  5.  อตัราสว่นนีล้ะเลยบทบาทของสินค้านําเข้าและสินค้าสง่ออก  ซึง่มีบทบาท  ตอ่ตลาด

สินค้าภายในประเทศ 

  6.  อตัราสว่นนีม้ิได้แสดงให้เป็นถึงพฤตกิรรมตลาดของหนว่ยธุรกิจในอตุสาหกรรม 

  7.  การกําหนดจํานวนหนว่ยธรุกิจท่ีใหญ่ท่ีสดุเพ่ือนํามาคํานวณคา่การกระจกุตวั  ไมไ่ด้มี

หลกัเกณฑ์ท่ีแนน่อน 

 ปัญหาในการวดัระดบัการกระจกุตวัเพียงบางสว่น มี 2 ประเดน็ คือ (อํานวยเพญ็ มนสูขุ .  

2534: 38-40) 

  1) การเลือกตวัแปรในการวดั กลา่วคือจะใช้ตวัแปรด้านไหน เชน่ มลูคา่ยอดขาย มลูคา่เพิ่ม  

มลูคา่ทรัพย์สิน จํานวนการจ้างงานหรือกําไรสทุธิมาเป็นตวัวดัโดยปกตแิล้ว การเลือกตวัแปรในการวดันี ้ 

ผู้ เลือกมกัเลือกตามวตัถปุระสงค์ของผู้ศกึษา เชน่ ถ้าสนใจ สว่นแบง่ทางการตลาดของหนว่ยผลติใหญ่

เพียงบางสว่นในตลาด ก็อาจใช้มลูคา่ยอดขาย เป็นตวัวดั แตถ้่าสนใจเก่ียวกบัผลการจ้างงาน ก็จะใช้

ตวัแปรด้านการจ้างงานเป็นตวัวดั 

  2) การตดัสินใจถึงจํานวนหนว่ยธุรกิจท่ีจะรวมอยูใ่นการวดั เชน่ จะวดัระดบัการกระจกุตวั

ของหนว่ยผลิตจํานวนก่ีราย จะรวมผู้ผลิตทัง้หมดในตลาดเข้ามาในการวดัหรือไมถ้่าไมจ่ะใช้จํานวนก่ีราย 

ซึง่การเลือกจํานวนหนว่ยธรุกิจนีจ้ะขึน้อยูก่บัตวัผู้ศกึษา โดยปกตจํิานวนท่ีนิยมใช้ คือ  4  ราย, 8 ราย, 

10 ราย และ 20 ราย เป็นต้น 

 2. ดชันีท่ีใช้วัดการกระจุกตวัของอุตสาหกรรม (Herfindahl-Herschman Index : HHI)  

 เป็นดชันีท่ีใช้วดัการกระจกุตวัของอตุสาหกรรมโดยคํานงึถึงทกุหนว่ยธุรกิจท่ีอยูใ่นอตุสาหกรรม 

ซึง่เป็นการแก้ไขข้อบกพร่องของการวดัด้วยวิธี อตัราสว่นแบง่การครองตลาดของธุรกิจขนาดใหญ่   

(The Concentration Ratio: CR) ท่ีให้ความสําคญัเฉพาะหนว่ยธรุกิจรายใหญ่เทา่นัน้ โดย ท่ีใช้วดัการ     

กระจกุตวัของอตุสาหกรรม  (Herfindahl-Herschman Index : HHI)  คํานวณได้จากผลรวมกําลงัสอง

ของสว่นแบง่ตลาด ในแตล่ะหนว่ยธุรกิจท่ีมีอยูใ่นตลาด สตูรการคํานวณ (วิไลรรณ วรรณนิธิกลุ . 2538: 

394) 
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                   n           2 

HHI   =   ∑    S

                                                                          

 i 

                 กําหนดให้     S 

I=1 

i

                   n    =   จํานวนหนว่ยธุรกิจทัง้หมดในอตุสาหกรรม 

    =   สว่นแบง่ตลาดของแตล่ะหนว่ยธุรกิจ  

 

    ดชันีเฮอร์ฟินดาห์ล -เฮิร์ชแมน จะมีคา่อยูร่ะหวา่ง  1 กบั 1/n ในกรณีทีมีหนว่ยผลิตเดียวใน

ตลาดคา่ HHI = 1 หมายถึง ตลาดผกูขาด ถ้าหนว่ยผลติทกุหนว่ยมีขนาดเทา่กนัคา่ HHI = 1/n หมายถึง

ตลาดมีการแขง่ขนั ดงันัน้ 4 คา่ HHI สามารถแสดงถึงการกระจายของจํานวนและขนาดของหนว่ยผลติ

ทัง้ 4 หมดในอตุสาหกรรม ซึง่สามารถเปรียบเทียบกบัการกระจกุตวัระหวา่งอตุสาหกรรมได้ โดยหลกัเกณฑ์

ในการ พิจารณาคา่ดชันีเฮอร์ฟินดาห์ล-เฮิร์ชแมน ดงันี ้

 

           คา่ HHI    ≤    0.1   แสดงวา่ ตลาดไมมี่การกระจกุตวั  

คา่ HHI ระหวา่ง 0.1 ถึง 0.18      แสดงวา่ อตุสาหกรรมมีการกระจกุตวัปานกลาง 

คือ มีการแขง่ขนัปานกลาง 

คา่ HHI   ≥     0.18    แสดงวา่ อตุสาหกรรมมีการกระจกุตวัมาก 

 

งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 จิรายทุธ บงกชมาศ (2546) ได้ทําการศกึษา  เร่ืองการปรับตวัของอตุสาหกรรมยานยนต์ไทย

ภายใต้วิกฤตเิศรษฐกิจ สรุปผลการศกึษา พบวา่ ความต้องการรถปิกอพั  1 คนั จะมีปัจจยัท่ีสมัพนัธ์

ดงันี ้รายได้สว่นบคุคลจะมีความสมัพนัธ์ในทศทางเดียวกนักบัความต้องการรถปิกอพั ขณะท่ีราคา

สตอ็กรถปิกอพั อตัราแลกเปล่ียน และภาษีมลูคา่เพิ่มจะมีความสมัพนัธ์กนัในทิศทางท่ีตรงกนัข้ามกนั 

กบัความต้องการรถปิกอพั 1คนั ขณะท่ีปัจจยัท่ีมีความสมัพนัธ์ ไปในทิศทางเดียวกนักบัรถยนต์นัง่คือ 

รายได้ และราคา ขณะท่ีปัจจยัท่ีมีความสมัพนัธ์ในทิศทางตรงกนัข้าม คือสตอ็ก และอตัราภาษีมลูคา่เพิ่ม

สําหรับการวิเคราะห์ศกัยภาพการสง่ออกรถปิกอพัขนาด1คนัพบวา่ ไทยมีตลาดรถปิกอพัท่ีใหญ่ ขณะท่ี

มีผู้ผลิตเพียงไมก่ี่ราย จงึเกิด  Economic of Scale  ขณะท่ีคูแ่ขง่ท่ีนา่กลวั คือ อเมริกา ซึง่ในระยะสัน้

ไทยไมส่ามารถแขง่ขนัได้เน่ืองจากข้อตกลงขององค์กรการค้าโลก  WTO ท่ีจะสง่ผลดีตอ่ไทยขณะท่ี

แนวโน้มในอนาคตตลาดสง่ออก : ตลาดในประเทศนา่จะเป็น  60 : 40 เน่ืองจากการแขง่ขนัท่ีรุนแรง

ภายในประเทาและการย้ายฐานการผลติมาฝ่ายตา่งประเทศ  
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 กลุชยั วงศ์นรารัชชกิจ (2540) ได้ทําการศกึษาเร่ือง โครงสร้างอตุสาหกรรมยานยนต์ด้านการ

กระจกุตวัและการวิเคราะห์ SWOT สรุปผลการศกึษาพบวา่ การกระจกุตวั  (concentration) จะแบง่

ตลาดออกเป็น 3ตลาด คือ ตลาดรถยนต์นัง่ , ตลาดรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ , ตลาดรถยนต์โดยรวม       

การกระจกุตวัของรถยนต์นัง่ในประเทศเกิดจาก  4 ผู้ นําตลาดขณะท่ีในต ลาดรถยนต์พาณิชย์ เกิดการ

กระจกุตวัจาก4 ผู้ นําตลาด แตมี่แนวโน้มวา่ในอนาคตจะเพิ่มผู้ นําเป็น  5 ผู้ นําตลาด ซึง่ปัจจบุนัมีการ

กระจกุตวัอยูถึ่ง  5 ย่ีห้อ ซึง่ได้แก่ โตโยต้า ,ฮอนด้า,มติซูบชิิ,มาสด้า และ อีซซุ ุ ซึง่ขึน้อยูก่บัการบริการ

หลงัการขาย ราคาและโปรโมชัน่  

 ปฏิพร พิรุฬห์เมธี  (2540) ได้ทําการศกึษาเร่ือง โครงสร้างตลาดและการวดัระดบัการกระจกุ

ตวัของอตุสาหกรรมรถยนต์ไทย สรุปผลของการศกึษาพบวา่ อตุสาหกรรมรถยนต์มีระดบัการกระจกุตวั

สงู คือมีคา่ของ CRมากกวา่ร้อยละ 67ของทกุปีและคา่การกระจกุตวัมีแนวโน้มสงูขึน้ตามลําดบั แสดง

ให้เห็นวา่อตุสาหกรรมรถยนต์ในประเทศไทยมีระดบัการแขง่ขนัน้อย และเม่ือพิจารณาคา่ของ  Size-

Ratio จะเหน็วา่วา่มีคา่น้อยกวา่ 16 และคา่HIS ก็มีแนวโน้มท่ีเพิ่มขึน้ แสดงให้เห็นวา่ขนาดของธุรกิ จ

ของผู้ประกอบ การรถยนต์มีขนาดของธุรกิจท่ีแตกตา่งกนับ้างก็เหมือนกนั ดงันัน้ โครงสร้างอตุสาหกรรม

รถยนต์มีลกัษณะแบบก่ึงแขง่ขนั ก่ึงผกูขาด คือมีลกัษณะการผกูขาดโดยบริษัทใหญ่ๆ ซึง่บริษัทท่ีมี

อํานาจผกูขาดทางการท่ีเดน่ชดัได้แก่โตโยต้า ,ฮอนด้า , อีซูซุ และมิตซูบชิิ ทั ้ งนีเ้ป็นมาจากการท่ี

ผู้ประกอบการรายใหญ่สามารถผลติรถยนต์ท่ีหลากหลายรองรับกบัความต้องการของตลาดอยา่ง

กว้างขวาง ประกอบกบันโยบายของรัฐบาลในชว่งหลงัวิกฤตเศรษฐกิจจนถึงในปัจจบุนัได้เอือ้ประโยชน์

ให้แก่ผู้ประกอบการรายใหมจ่ะต้องใช้เงินจํานวนมากและใช้เวลาในการดําเนินการ นานกวา่ท่ีจะ

สามารถผลติและออกสูต่ลาดได้จงึทําให้ ผู้ประกอบการรายใหมย่ากท่ีจะเข้ามาแขง่ขนั ทําให้อตุสาหกรรม

รถยนต์มีการกระจกุตวัมากขึน้เร่ือยๆ ในระยะยาวรัฐบาลควรมุง่ใช้นโยบายการสง่เสริมการลงทนุแก่

ผู้ประกอบการรายใหม่ๆ  เพ่ือให้เกิดการแขง่ขนัระหวา่งผู้ประกอบการ เพ่ื อให้ประเทศไทยมีโอกาสท่ีจะ

พฒันาอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ให้กลายเป็นศนูย์กลางการผลิตและการสง่ออกรถยนต์นัง่ไปยงัประเทศ

ตา่งๆ 

 กวลัยิตกอร์  กลุาตี (2536) ได้ทําการศกึษา  เร่ืองการประเมินผลของนโยบายลดภาษีรถยนต์ 

สรุปผลการทําวิทยานิพนธ์ฉบบันีมี้จดุมุง่หมาย เพ่ือประเมินผล การใช้นโยบายลดภาษีรถยนต์ของ

รัฐบาล วา่ได้สมัฤทธ์ิผลตามวตัถปุระสงค์ท่ีตัง้ไว้หรือไมคื่อ : 1. เพ่ือให้อตุสาหกรรมรถยนต์มีการแขง่ขนั

มากขึน้ 2. เพ่ือแก้ปัญหาการขาดแคลนรถยนต์และราคารถยนต์ท่ีขยบัตวัสงูขึน้อยา่งรวดเร็ว  3. เพ่ือให้

ผู้บริโภคมีโอกาสในการเลือกซือ้มากขึ ้ น การศกึษาจํากดัขอบเขตเฉพาะรถยนต์นัง่ และแบง่ออกเป็น 

การศกึษาผลท่ีมีตอ่ราคาและการศกึษาผลท่ีมีตอ่การแขง่ขนัในตลาดรถยนต์ การศกึษาผลท่ีมีตอ่ราคา

ประกอบด้วย ดชันีราคารถยนต์ อตัราสว่นกําไรท่ีผู้ประกอบการได้รับ และการหาคา่สหสมัพนัธ์  
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(correlation) ระหวา่งดชันีราคารถ ยนต์ในประเทศและดชันีราคารถยนต์นําเข้า การศกึษาผลท่ีมีตอ่

การแขง่ขนัประกอบด้วย การปรับตวัของอปุทานรถยนต์ จํานวนผู้ ค้าและสว่นแบง่การตลาดและบริษัท

ผู้ ค้ารถยนต์ อตัราสว่นการกระจกุตวัของตลาด และการแขง่ขนัท่ีไมใ่ชร่าคา  ผลการศกึษาพบวา่          

ราคารถยนต์ได้มีการปรับล ดลงหลงัใช้นโยบายลดภาษีในรถยนต์ทกุๆ รุ่นและทกุขนาด โดยผู้ผลิต

เปล่ียนแปลงราคาน้อยกวา่เปล่ียนแปลงภาษี กําไรของผู้ประกอบการมีแนวโน้มเพิ่มขึน้หลงัจากสต๊อก

ของรถยนต์ท่ีเสียภาษีในอตัราเดมิหมดไป และคา่สหสมัพนัธ์ระหวา่งดชันีราคารถยนต์นําเข้าและดชันี

ราคารถยนต์ในประเทศมี ความสมัพนัธ์กนัคอ่นข้างสงู ผลการศกึษาด้านการแขง่ขนัการลดภาษีทําให้

ตลาดรถยนต์มีการแขง่ขนักนัมากขึน้ จํานวนผู้ ค้ารถยนต์และอปุทานรถยนต์จากตา่งประเทศได้เพิ่มขึน้

มาก ผลจากนโยบายของรัฐบาลทําให้โครงสร้างตลาดเปล่ียนแปลงจากโครงสร้างตลาดท่ีมีผู้ขายน้อย

รายมาเป็นโครงสร้ างตลาดแขง่ขนัมากขึ ้น การกระจายขนาดของธุรกิจสงูขึน้ และผู้ ค้ารถ  ยนต์ มีการ

แขง่ขนักนัมากขึน้ทัง้ด้านผลิตและการสง่เสริมการขาย  โดยสรุปนโยบายลดภาษีรถยนต์ ของรัฐบาล ได้

สมัฤทธ์ิผลตามวตัถปุระสงค์ท่ีตัง้ไว้ ท่ีทําให้อตุสาหกรรมรถยนต์มีการ แขง่ขนักนัมากขึน้ สามารถ  

แก้ปัญ หาการขาดแคลนรถยนต์และราคารถยน ต์ท่ีขยบัตวัสงูขึน้อยา่งรวดเร็ว และทําให้ผู้บริโภค         

มีโอกาสในการเลือกซือ้มากขึน้ 

 จกัรพนัธ์ เดน่ดวงบริพนัธ์  (2541) ได้ทําการ  ศกึษาเร่ือง พฤตกิรรมตลาดรถยนต์นัง่ในประ  

เทศไทย ผลการศกึษาวิทยานิพนธ์เร่ืองนีมี้จดุมุง่หมาย เพ่ือศึ กษาถึงลกัษณะของตลาดรถยนต์นัง่ใน

ประ  เทศ ในด้านการกระจกุตวั และปัจจยัท่ีมีความสมัพนัธ์ตอ่อปุสงค์ และอปุทานของตลาด โดย

ศกึษาข้อมลูทตุยิภมูจิากหนงัสือ เอกสาร และสิง่ตีพมิพ์ตา่งๆ จากหนว่ยงานภาครัฐและเอกชน เพ่ือ

นํามาประกอบการวิเคราะห์พฤตกิรรมของตลาดรถยนต์นัง่และกา รเปล่ียนแปลงเน่ืองจากปัจจยัทาง

เศรษฐกิจและสงัคมตา่ง  ๆ ผลการศกึษาพบวา่ ตลาดรถยนต์นัง่ในประเทศไทยมีการกระจกุตวัปานกลาง

ถึงคอ่นข้างมากอยูใ่นรถยนต์นัง่ไมก่ี่ย่ีห้อ โดยคา่ Three Firm Concentration Ratioมีคา่ร้อยละ 62 

และเม่ือคํานวณคา่ Herfindahl Summary Index และ Comprehensive Concentration Index จะได้

เทา่กบั 0.1659 และ 0.4370 ตามลําดบั แสดงถึงภายในรถยนต์นัง่ไมก่ี่ย่ีห้อนี ้กลบัมีการแขง่ขนักนั

อยา่งสงู ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่อปุสงค์และอปุทานของตลาดในภาพรวมนัน้ พบวา่ทางด้านอปุทานของ

ตลาดคือด้านการผลติและการนําเข้ารถยนต์นั่ งนัน้ มีความสมัพนัธ์กบัคา่อตัราแลกเปล่ียนคา่เงินเยน

และคา่เงินมาร์ค ซึง่มีผลกระทบตอ่ต้นทนุในการผลิตและการนําเข้า โดยกรณีของผู้ผลิตจะสนใจคา่

อตัราแลกเปล่ียนเม่ือประมาณ 3 เดือน ก่อนสว่นผู้ นําเข้าจะสนใจคา่อตัราแลกเปล่ียนในชว่งประ  มาณ 

2 เดือน  ก่อนนอกจากนัน้ผู้ผลติ ยงัสนใจถึงการเจริญเตบิโตทางเศรษฐกิจภายในประเทศ ขณะท่ีผู้

นําเข้าสนใจถึงยอดจําหนา่ยภายในประเทศ สว่นอปุสงค์ในประเทศนัน้ พบวา่ การจําหนา่ยรถยนต์นัง่

ในประเทศ มีความสมัพนัธ์กบัราคาของรถยนต์นัง่ และอตัราดอกเบีย้ในการให้สินเช่ือของธนาคาร
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พาณิชย์เป็นหลกั โดยมีคา่ความยื ดหยุน่ของรถยนต์นัง่ตอ่อตัราดอกเบีย้สงูถึง 1.93 และคา่ความ

ยืดหยุน่ของรถยนต์นัง่ตอ่ราคาเทา่กบั 0.83 ในแง่ของตลาดรถยนต์นัง่จําแนกตามแตล่ะย่ีห้อนัน้ พบวา่

ด้านการผลิตย่ีห้อToyota เป็นผู้ นําของตลาดมีพฤตกิรรมการผลิตท่ีสนใจทัง้ราคาของตวัเอง ราคาของ

คูแ่ขง่จากคา่ยญ่ีปุ่ น โดยรถยนต์นัง่ย่ีห้ออ่ืนๆ ราคาไมมี่บทบาทตอ่การผลิตมากนกั แตจ่ะสนใจราคา

ของคูแ่ขง่ขนัด้วยกนัจากคา่ยญ่ีปุ่ น สว่นในเร่ืองการนําเข้านัน้ ย่ีห้อตา่งๆท่ีมีสดัสว่นการนําเข้าตอ่

ปริมาณยอดจําหนา่ยจะสง่ผลตอ่การนําเข้ารถยนต์เหลา่นีด้้วย  สว่นอปุสงค์ของตลาดพบวา่ ผู้บริโภค

รถยนต์นัง่สนใจท่ีอตัราดอกเบีย้ในการให้สินเช่ือ โดยไมคํ่านงึถึงคา่ใช้จา่ยหลงัจากท่ีต้องซือ้รถยนต์นัง่

นัน้ไปแล้วนกั และผู้บริโภคท่ีคดิจะซือ้รถยนต์นัง่จากคา่ยยโุรป  จะสนใจราคารถยนต์นัง่จากคา่ยญ่ีปุ่ น

ด้วยแสดงถึ งการทดแทนกนัในสายตาของผู้บริโภค แตอ่ยา่งไรก็ตามการท่ี ผู้บริโภคไมไ่ด้ตดัสินใจ  ใน

การเลือกบริโภครถยนต์นัง่ เน่ืองจากปัจจยัราคามากนกั อาจเพราะผู้บริโภคสนใจท่ีปัจจยัรสนิยม , การ

โฆษณา, บริการหลงัการขาย , การให้สว่นลดสินค้า , ราคาอะไหล ่หรือเง่ือนไขอ่ืนๆ มากกวา่ ซึง่สมควร

ศกึษาตอ่ไป 

 

 

 

 

 

   

 



บทที่ 3 

วธีิการดาํเนินการวจิัย 
 

 ในการวิจยัครัง้นี ้ผู้ วิจยัได้ดําเนินการตามขัน้ตอนดงันี  ้

1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุม่ตวัอยา่ง  

2. การสร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 

3. การเก็บรวบรวมข้อมลู 

4. การจดักระทําและการวิเคราะห์ข้อมลู 

 

การกาํหนดประชากร และการเลือกกลุ่มตัวอย่าง  

ประชากรท่ีใช้การวิจยัครัง้นี ้เป็นผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ทัง้ขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาด

ใหญ่ ระหวา่งปี พ .ศ 2551-2554 ประชากรทีใช้ในการวิเคราะห์โครงสร้างตลาดรถยนต์นัง่ในประเทศ

ไทยซึง่เปิดดําเนินกิจการ และมีสว่นแบง่มากกวา่ร้อยละ5 อนัดบัขึน้ไป ซึง่ มีจํานวนทัง้สิน้ 13 ราย 

             1) บริษัทโตโยต้า (ประเทศไทย) จํากดั  

             2) บริษัทฮอนด้า (ประเทศไทย) จํากดั 

             3) บริษัท ออโต้ อลัลายแอนซ์ (ประเทศไทย) จํากดั       

              4) บริษัท มิตซูบชิิ มอเตอร์ (ประเทศไทย) จํากดั0 

             5) บริษัทนิสสนั   (ประเทศไทย) จํากดั 

  6) บริษัท ธนบรีุประกอบรถยนต์ จํากดั0 

  7) บริษัท เจเนรัล มอเตอร์ ประเทศไทย จํากดั 

  8) บริษัท เอ็มดบับลิว เมนแูฟคเทอร่ิง ประเทศไทยจํากดั  

  9) บริษัท โปรตรอน ประเทศไทย จํากดั  

 10) บริษัท ไทยซูซุกิ มอเตอร์ จํากดั 

 11)  บริษัท วอลโว คาร์ ไทยแลนด์ จํากดั 

   12) บริษัทมินิคเูปอร์ ไทยแลนด์ จํากดั 

   13) บริษัท โฟลค์สวาเคนส์ ไทยแลนด์ จํากดั 
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การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

 จากแนวคดิทฤษฎีเร่ืองโครงสร้างตลาดของอุ ตสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย พร้อมทัง้

ข้อมลูจากการรวบรวม 

 1. ศกึษาจากหนงัสือทางวิชาการ บทความ วารสาร และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือกําหนดถึง

ขอบเขตการวิจยั  และการสร้างเคร่ืองมือในการวิจยัให้ครอบคลมุตามความมุง่หมายของการวิจยั  เพ่ือ 

วิเคราะห์โครงสร้างตลาดของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย 

 2. สร้างตารางข้อมลูตา่งๆโดยให้ครอบคลมุตวัแปรท่ีศกึษา  ตามความมุง่หมายการวิจยั เพ่ือ 

ให้เห็นสภาพทัว่ไปของผู้ประกอบการอตุสาหกรรมรถยนต์ ซึง่ประกอบด้วย การผลติ การตลาด นโยบายรัฐ 

ปัญหาและอปุสรรคของอตุสาหกรรม 

 3.  รวบรวมข้อมลูตา่งๆ เพ่ือนํามาใช้ในการวิเคราะห์ การวิเคราะห์เชงิปริมาณ  จะใช้เคร่ืองมือ

ในการวิจยั  2 วิธีได้แก่ อตัราสว่นการกระจกุตวั  (Concentration Ratio;CRn

 

) และดชันีเฮอร์ฟินดาห์ล -

เฮิร์ชแมน(Herfindahl-Hirschman Index; HHI) เพ่ือศกึษาการกระจกุตวัของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่  

และรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ท่ีจําหนา่ยในประเทศไทย 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 การวิจยัครัง้นีข้้อมลูท่ีนํามาศกึษาเป็นข้อมลูทตุยิภมู ิ (Secondary Data) ประชากรท่ีใช้ใน

การวิจยัครัง้นี ้คือผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ทัง้หมดในประเทศไทย ซึง่รวบรวมข้อมลูได้จาก หนว่ยงาน

ภาครัฐ หนว่ยงานเอกชน เอกสารวิจยัท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ 

 1. ข้อมลูทางสถิตขิองการผลติรถยนต์ จากสมาคมอตุสาหกรรมยานยนต์ไทย กลุม่อตุสาหกรรม

ยานยนต์ สภาอตุสาหกรรมแหง่ประเทศไทย 

 2. ข้อมลูสถานการณ์ตา่งๆ  ทางการตลาด นโยบายรัฐ  จากขา่วสาร จากหนงัสือพมิพ์ วารสาร

หรือเอกสารงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง  

 

การจดักระทาํและการวิเคราะห์ข้อมูล 

 การศกึษาโครงสร้างอตุสาหกรรม รถยนต์นัง่ ใช้การวดัการกระจกุตวัของอตุสาหกรร ม เป็น

เพียงวิธีการวดัการกระจกุตวับางส่ วน ซึง่  2 วิธี นีเ้ป็นวิธีการวิจยัท่ีใช้กนัอยา่งแพร่หลาย  โดยสามารถ

คํานวณดชันีได้หลายคา่และมีความรวดเร็ว  ตวัแปรท่ีใช้สามารถศกึษาได้หลายตวัแปร  เชน่ สถิตกิาร

จําหนา่ยรถยนต์ สถิตกิารผลติรถยนต์  จํานวนผู้ประกอบการ  โดยในการศกึษา การศกึษาวิจยันีใ้ช้

วิธีการวดัอตัราสว่นการกระจกุตวั 2 วิธี ได้แก่  
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 1. อัตราส่วนการกระจุกตวั  (Concentration Ratio) เป็นดชันีท่ีบอกให้ทราบวา่ธุรกิจใน  

อตุสาหกรรมรถยนต์ มีการกระจกุตวัอยูใ่นมือหนว่ยธุรกิจใหญ่ๆ เพียงไมก่ี่รายในอตุสาหกรรมมากน้อย

เพียงใด ซึง่การคํานวณอตัราสว่นแบง่การตลาดของธุรกิจจํานวนน้อยราย  จะเรียงลําดบัใหญ่สดุและ

รองลงมาโดยคดิจากยอดการจําหนา่ย  และ ใช้สตูรในการคํานวณอตัราสว่นการกระจกุตวั  มีดงันี ้
 

          n 
CR n   =   ∑  S

                                                                               
 i 

 

i=1 

กําหนดให้ 

CRn

S

 = อตัราสว่นของการกระจกุตวัของ n อตุสาหกรรม 

i

 i = 1,2,3,……n 

 = สว่นแบง่ตลาดโดยเปรียบเทียบของแตล่ะหนว่ยผลิต 

 n = จํานวนหนว่ยผลิตรายใหญ่ท่ีต้องการพิจารณา 

 

 2. ดชันีเฮอร์ฟินดาห์ล -เฮร์ิชแมน (Herfindahl-Hirschman Index: HHI) เป็นดชันีท่ีใช้วดั

การกระจกุตวัของอตุสาหกรรมรถยนต์  ท่ีหาได้จากการรวมคา่กําลงัสองของสดัสว่นยอดการจําหนา่ย

ของแตล่ะหนว่ยธุรกิจเม่ือเทีย บกบัยอดการจําหนา่ยทัง้หมดของอตุสาหกรรม  ซึง่มีสตูรในการคํานวณ

ดงันี ้
                     n           2 

HHI   =     ∑   S

                                                                               
 i 

กําหนดให้ 

I=1 

 

S i

n    =   จํานวนหนว่ยธุรกิจทัง้หมดในอตุสาหกรรม 

 =   สว่นแบง่ตลาดรถยนต์ของแตล่ะหนว่ยธุรกิจ (หนว่ย: คนั) 

  

 การวิจยัครัง้นีข้้อมลูท่ีนํามาศกึษาเป็นข้อมลูทตุยิภมู ิ (Secondary Data) ประชากรท่ีใช้ใน

การวิจยัครัง้นี ้ คือผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ทัง้หมดในประเทศไทย ระหวา่งปี  พ.ศ. 2551 – 2554 เป็น

แบบข้อมลูทตุิยภมูิ (Secondary Data) โดยรวบรวมข้อมลูทางสถิตทิัง้หมด นําวิเคราะห์เพ่ือทําการศกึษา

ดงันี ้
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 1. การวิเคราะห์เชิงพรรณนาจะใช้สถิตร้ิอยละเพ่ือให้เห็นสภาพทัว่ไปของผู้ประกอบการ          

อตุสาหกรรมรถยนต์  ซึง่ประกอบด้วย  การผลติ  การตลาด  นโยบายรัฐ  ปัญหาและอปุสรรคของ

อตุสาหกรรม 

 2. การวิเคราะห์เชงิปริมาณ  จะใช้เคร่ืองมือในการวิจยั  2 วิธีได้แก่ อตัราสว่นการกระจกุตวั  

(Concentration Ratio: CR) และ ดชันีเฮอร์ฟินดาห์ล -เฮิร์ชแมน(Herfindahl-HirschmanIndex: HHI) 

เพ่ือศกึษาการกระจกุตวัของอตุสาหกรรมของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่  และรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ทีจํ่า  

หนา่ยในประเทศไทย โดยมีหลกัเกณฑ์ในการพิจารณาอตัราการกระจกุตวัชองอตุสาหกรรมดงันี ้

  1) การวดัด้วยวิธี Concentration Ratio (CR) เป็นการหาสว่นแบง่ตลาดในอตุสาหกรรม 

(หรือตลาด) ของผู้ประกอบการ  n ราย วา่เป็นสดัสว่นเทา่ใดของมลูคา่ตลาดทัง้หมดในอตุส าหกรรม

นัน้ๆ คือ 

 

คา่ CR   ≥   ร้อยละ 67   แสดงวา่ อตุสาหกรรมมีการกระจกุตวัสงูหรือ มีการ

ผกูขาด ในอตุสาหกรรมสงู 

คา่ CR ระหวา่ง ร้อยละ 34-67 แสดงวา่ อตุสาหกรรมมีการกระจกุตวัในระดบัปาน

กลาง หรือ มีการแขง่ขนัในระดบัปานกลาง 

คา่ CR   ≤    ร้อยละ 34 แสดงวา่ อตุสาหกรรมมีการกระจกุตวัต่ําหรือ มีการ

แขง่ขนั ในอตุสาหกรรมมาก 

 

 2) การวดัด้วยวิธี Herfindahl- Hirschman เฮอร์ฟินดลั จะมีคา่อยูร่ะหวา่ง 1 กบั 1/n ใน

กรณีทีมีหนว่ยผลติเดียวในตลาดคา่HHI = 1 หมายถึง ตลาดผกูขาด ถ้าหนว่ยผลติทกุหนว่ยมีขนาด

เทา่กนัคา่ HHI = 1/n หมายถึงตลาดมีการแขง่ขนั ดงันัน้4 คา่ HHI สามารถแสดงถึงการกระจายของ

จํานวนและขนาดของหนว่ยผลิตทงั4 หมดในอตุสาหกรรม ซึง่สามารถเปรียบเทียบกบัการกระจกุตวั

ระหวา่งอตุสาหกรรมได้ โดยหลกัเกณฑ์ในการ พจิารณาคา่ดชันีเฮอร์ฟินดลัดงันี ้

 

           คา่ HHI    ≤    0.1    แสดงวา่ ตลาดไมมี่การกระจกุตวั  

คา่ HHI   ระหวา่ง 0.1 ถึง 0.18          แสดงวา่ อตุสาหกรรมมีการกระจกุตวัปานกลาง 

คา่ HHI    ≥     0.18     แสดงวา่ อตุสาหกรรมมีการกระจกุตวัมาก 
 



บทที่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
ผลการวิเคราะห์ข้อมลูของงานวิจยัเร่ือง  โครงสร้างตลาดของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ใน

ประเทศไทย ได้แบง่การวิเคราะห์ โดยนําเสนอตามหวัข้อตอ่ไปนี ้

1. ผลการศกึษาสภาพทัว่ไปของผู้ประกอบการอตุสาหกรรมรถยนต์ในประเทศไทย  

2. ผลการวิเคราะห์การกระจกุตวัของอตุสาหกรรมรถยนต์ 
 

ผลการศึกษาสภาพทั่วไปของอุตสาหกรรมรถยนต์น่ังในประเทศไทย 
 1. ผู้ผลติและจัดจาํหน่ายรถยนต์น่ัง 

 ผู้ประกอบการ หลกัท่ีเป็นผู้ผลิตและผู้จดัจําหนา่ ยรถยนต์นั่งในประเทศไทย  แบง่ออกได้เป็น    

4 กลุม่ดงันี ้(สํานกังานเศรษฐกิจอตุสาหกรรม. 2551:  78) 

 กลุ่มท่ี 1 ผู้ประกอบรถยนต์ทําหน้าท่ีเป็นผู้ นําเข้า  CKD และผู้จดัจําหนา่ยสง่ให้ตวัแทน

จําหนา่ย ตลอดจนนําเข้าและขายอะไหลเ่องด้วย ผู้ประกอบการท่ีดําเนินธุรกิจลกัษณะแบบ CKD ได้แก่ 

บริษัทโตโยต้า  (ประเทศไทย ) จํากดั , บริษัทฮอนด้า (ประเทศไทย ) จํากดั , บริษัทมิตซูบชิิมอเตอร์ 

(ประเทศไทย) จํากดั1

 กลุ่มท่ี 2  ผู้ประกอบรถยนต์ทําหน้าท่ีประกอบและนําเข้า  CBU และ CKD เทา่นัน้โดยรับจ้าง

ประกอบสง่ให้ผู้จดัจําหนา่ยและผู้จดัจําหนา่ยขายอะไหล ่ผู้ประกอบการท่ีดําเนินธุรกิจลกัษณะแบบ  

CBU และ CKD ได้แก่ บริษัท วอลโ ว คาร์ ไทยแลนด์ จํากดั , บริษัท บีเอ็มดบับลิวแมนแูฟคเจอร่ิง 

ประเทศไทย จํากดั,

 

บริษัท ธนบรีุประกอบรถยนต์ จํากดั1

 กลุ่มท่ี 3  ผู้ประกอบรถยนต์ทําหน้าท่ีรับจ้างประกอบอยา่งเดียว สง่ให้ผู้จดัจําหนา่ย โดยผู้จดั

จําหนา่ยทําหน้าท่ีนําเข้ า CBU CKD และ ขาย Spare Part ผู้ประกอบการท่ีดําเนินธุรกิจลกัษณะแบบ  

CBU CKDและ ขาย Spare Part ได้แก่  บริษัท ออโต้ออเรียนซ์ ประเทศไทย จํากดั ,บริษัทนิสสนั   

(ประเทศไทย) จํากดั, บริษัท ไทยซูซุกิ มอเตอร์ จํากดั,บริษัท บีเอ็มดบับลิว เมนแูฟคเทอร่ิง ประเทศไทย 

จํากดั  

 

 กลุ่มท่ี 4  เป็นบริษัทผู้ นําเข้ารถยนต์และผู้จดัจําหนา่ยรถยนต์  รวมทัง้นําเข้าและ  จําหนา่ย  

Spare Parts ผู้ประกอบการท่ีดําเนินธุรกิจลกัษณะนี ้ได้แก่ บริษัท โปรตรอน ประเทศไทย จํากดั ,   

บริษัท วอลโว คาร์ ไทยแลนด์ จํากดั , บริษัท มินิคเูปอร์ ไทยแลนด์ จํากดั ,  บริษัท โฟลค์สวาเคนส์ ไทย

แลนด์ จํากดั  
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 บริษัทตวัแทนจะแตง่ตัง้ตวัแทนจําหนา่ยอยา่งเป็นทางการ(Authorized Dealer)ขึน้เพ่ือดําเนิน 

การคล้ายกบัเป็นสาขาของบริษัทตวัแทน  ทําให้บริษัทตวัแทนของผู้ผลิตรถยนต์แตล่ะตราผลิตภณัฑ์มี

สาขากระจายอยูท่ัว่ประเทศ  นอกจากการผลติและจําหนา่ยรถยนต์แล้ว  ตวัแทนจําหนา่ยจะยงัมีการ

ให้บริการหลงัการขายท่ีครบวงจรครอบคลมุการบริการซอ่มด้านเทคนิคบริการจําหนา่ยซอ่มสี และตวั ถงั 

การจดัหาประกนัภยั และจดักิจกรรมลกูค้าสมัพนัธ์เพ่ือกระตุ้นยอดการจําหนา่ย เน่ืองจากบริษัทตวั แทน

และตวัแทนจําหนา่ยต้องดําเนินนโยบายตามบริษัทแมใ่นต่ างประเทศ  ทําให้มีความยืดหยุน่ในการ

ดําเนินงานท่ีจํากดัโดยเฉพาะอยา่งย่ิง  ในการจําหนา่ยรถยนต์ซึง่จะมีการจําหน่ ายเฉพาะรุ่น มาตรฐาน

เพียงไมก่ี่รุ่นท่ีบริษัทกําหนดไว้  ลกูค้าไมส่ามารถเลือกอปุกรณ์เสริมพเิศษ (Options) หรือสัง่ ซือ้รถยนต์

เฉพาะรุ่นท่ีต้องการได้  เน่ืองจากการดํา เนินงานของบริษัทตวัแทนและตวัแทนจําหนา่ยจะ เน้นปริมาณ

รถยนต์ทีจําหนา่ย ทําให้ต้องจํากดัความหลากหลายของรุ่นรถยนต์และอปุกรณ์เสริมให้น้อยลง  

 

ตาราง 2  รายช่ือผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ในประเทศไทย  

 

 ผู้ผลิตรถยนต์                                                  ย่ีห้อ                       จํานวนผู้แทนจําหนา่ย(ราย) 

บริษัทโตโยต้า (ประเทศไทย) จํากดั                   โตโยต้า (Toyota)               122  

บริษัทฮอนด้า (ประเทศไทย) จํากดั                    ฮอนด้า (Honda)  148 

บริษัทออโต้ออเรียนซ์ ประเทศไทย จํากดั            มาสด้า (Mazda)               165 

                                                                       ฟอร์ด (Ford)                     111 

บริษัทมติซบูชิ ิมอเตอร์ (ประเทศไทย) จํากดั1

บริษัทนิสสนั (ประเทศไทย) จํากดั นิสสนั (Nissan)  162 

       มิตซูบชิิ (Mitsubishi)  167       

บริษัทธนบรีุประกอบรถยนต์ จํากดั1

                                                                       (Mercedes Benz)               

                    เมอร์เซเดส-เบนซ์                        55   

บริษัทเจเนรัล มอเตอร์ ประเทศไทย จํากัด          เซฟโรเลต็ (Chevrolet)     91 

0บริษัทบีเอ็มดบัเบลิยู แมนแูฟคเจอร่ิง บีเอ็มดบัเบลิยู (BMW)      30 

บริษัทโปรตรอน ประเทศไทย จํากดั           โปรตรอน (Proton)            53 

 (ประเทศไทย) จํากดั 

บริษัทไทยซซูกิุ มอเตอร์ จํากดั ซูซุกิ (Suzuki)            37 

บริษัทวอลโว คาร์ ไทยแลนด์ จํากดั วอลโว (Volvo)                             30 

บริษัทมินิคเูปอร์ ไทยแลนด์ จํากดั มินิคเูปอร์ (Minicooper)     18 

บริษัทโฟลค์สวาเคนส์ ไทยแลนด์ จํากดั โฟลค์สวาเคนส์ (Volkswagen)     15 

 ทีมา: Bryan Cave International Consulting LLC Online.  (2554). 
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 ในประเทศไทยตวัแทนจําหนา่ยรถยนต์นัง่ท่ีมีจํานวนมากท่ีสดุอนัดบัหนึง่เป็นรถยนต์จากคา่ย

ญ่ีปุ่ น คือบริษัทฮอนด้า (ประเทศไทย ) จํากดั  เป็นตวัแทนจําหนา่ยรถยนต์ นั่งย่ีห้อ ฮอนด้า มีจําน วน

ตวัแทนทัง้หมด 194 รายทัว่ประเทศ อนัดบัสองรองลงมาคือ บริษัทโตโยต้า  (ประเทศไทย ) จํากดั จดั

จําหนา่ยรถยนต์นัง่ย่ีห้อ โตโยต้า มีจํานวนตวัแทนจําหนา่ยรถยนต์นัง่  คือ 122 ราย แตจํ่านวนโชว์รูมท่ี

จําหนา่ยรถยนต์นัง่ย่ีห้อ โตโยต้า มีจํานวนมากท่ีสดุในประเทศไทยคือ  244 สาขาทัว่ ประเทศ  สว่น

อนัดบัท่ีสาม คือบริษัทออโต้ออเรียนซ์ ประเทศไทย จํากดั จดัจําหนา่ยรถยนต์นัง่ ย่ีห้อ มาสด้า  

และฟอร์ด ซึง่มีจํานวนตวัแทนจํานวนจําหนา่ย 108 และ111 ตามลําดบั              

 

 2. ผู้จัดจาํหน่ายรถยนต์น่ังนําเข้าอสิระ 

 ผู้ จําหนา่ยรถยนต์นําเข้าอิสระจะนําเข้ารถยนต์ตราผลิตภณัฑ์ตา่งๆ  หลายรุ่นโดยเฉพาะ   รุ่นท่ี

ตวัแทนจําหนา่ยท่ีได้รับการแตง่ตัง้จากผู้ผลติไมมี่การจําหนา่ยรวมถึงรถยนต์ท่ีมี  การตดิตัง้อปุกรณ์  

เสริมพิเศษเพิ่มขึน้เป็นพิเศษ ให้แตกตา่งจากรถยนต์รุ่นมาตรฐานของตวัแทนจําหนา่ยในประ  เทศขณะ 

เดียวกนัลกูค้าสามารถสัง่ซือ้รถยนต์ ให้มีลกัษณะพเิศษเฉพาะตวัตามแบบท่ีต้องการได้ ซึง่เป็น จดุเดน่

อนัสําคญัของผู้ จําหนา่ยรถยนต์ในกลุม่นีท่ี้สามารถตอบสนองความต้องการของลกูค้าแต่ ละรายให้เกิด

ความพงึพอใจได้มากท่ีสดุ ดงันัน้ ลกูค้าท่ีต้องการจะนิยมใช้บริการของบริษัทนําเข้ารถยนต์อิสระทัว่ไป

ท่ีมีความยืดหยุ่นและความฉบัไวในการดําเนินงานสงูกวา่สว่นใหญ่มกัจะเป็นผู้ จํา หนา่ยรถยนต์นําเข้า

อิสระรายยอ่ย ซึง่ มีโชว์รูมเพียงแหง่เดียวและมีรถยนต์ จําหนา่ยเพียงไมก่ี่รุ่น สว่นผู้ จําหน่ ายรถยนต์

นําเข้าอิสระท่ีมีทัง้โชว์รูมและศนูย์บริการมีกลุม่ผู้ จําหนา่ยรถยนต์นําเข้าอิสระในประเทศไทย มี9 บริษัท 
 

ตาราง 3  ผู้ประกอบการจําหนา่ยรถยนต์นําเข้าอิสระ  

 

              ช่ือบริษัทผู้ประกอบการจําหนา่ยนําเข้าอิสระ 

  บริษัท เอส.อี.ซี. ออโต้เซลส์ แอนด์ เซอร์วิส จํากดั(มหาชน) 

  บริษัท อีตัน้ อิมปอร์ท จํากดั 

  บริษัท เจ ออโต้ อิมปอร์ต จํากดั 

  บริษัท วี เทค ออโต้ อินเตอร์เทรด จํากดั 

  บริษัท เอ เอ็ม จี ออโต้ จํากดั 

  บริษัท ออโต้ อิมเมจ (1995) จํากดั 

  บริษัท ที.เอส.แอลออโต้คอร์ปอร์เรชัน่ จํากดั 

  บริษัท คาร์แมก็ซ์ ที.พระราม 9 จํากดั 

 

 ท่ีมา: สํานกังานเศรษฐกิจอตุสาหกรรม. (2551). 
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 3. การผลติรถยนต์น่ังในประเทศไทย 

 อตุสาหกรรมรถยนต์ นั่งของไทยมีความสําคญัตอ่เศรษฐกิจเป็นอยา่งมาก  เน่ืองจากมีความ

เช่ือมโยงกบัอตุสาหกรรมผลิตชิน้สว่น อตุสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องและอตุสาหกรรมตอ่เน่ืองมากมาย  โดย

โครงสร้างอตุสาหกรรมยานยนต์ของไทยแบง่ได้ 2 กลุม่ใหญ่ๆ คือ ผู้ประกอบรถและผู้ผลิตชิน้สว่น   แต่

ผู้ประกอบการทัง้สองกลุม่ได้มีความสมัพนัธ์กบัอตุสาหกรรมอ่ืนท่ีเก่ียวข้อง และเป็นธุรกิจตอ่เน่ืองกนั

ตัง้แตก่่อนเร่ิมกระบวนการผลิตจนถึงกระทัง่หลงัสง่มอบรถยนต์ให้ผู้บริโภค ตวัอยา่งธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ือง

กบัอตุสาหกรรมยานยนต์ของไทยได้แก่ กลุม่ธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกบักระ บวนการผลติโดยตรง  เชน่  

อตุสาหกรรมพลาสตกิ   อตุสาหกรรมเหล็ก อตุสาหกรรมยาง และอตุสาหกรรมกระจก เป็นต้น    

            

     
 

 ภาพประกอบ 7 กระบวนการของอตุสาหกรรมรถยนต์ ตัง้แตร่ายการผลติจนถึงการจําหน่าย 

 

 ท่ีมา: สถาบนับณัฑิตบริหารธุรกิจศศนิทร์ แหง่จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั. (2551). 

 

 ในสว่นของกลุม่ผู้ผลิตชิน้สว่นยานยนต์ไทยแบง่เป็นกลุม่ผู้ประกอบรถยนต์ กลุม่ผู้ผลติชิน้สว่น

รถยนต์ ในสว่น ลําดบัท่ี1, ลําดบัท่ี  2 และ ลําดบัท่ี  3 โดยผู้ประกอบรถยนต์  มีจํานวน  15 บริษัท  และ 

19 โรงงาน ในกลุม่ผู้ผลิตชิน้สว่นของรถยนต์  มี 386 บริษัท  ผู้ผลิตชิน้สว่นรถยนต์และรถจกัรยานยนต์

122 บริษัท  ผู้ผลิตชิน้สว่นจกัรยานยนต์  201 บริษัท  กลุม่ผู้ผลติชิน้สว่น  ลําดบัท่ี2 และ ลําดบัท่ี3 เป็น

ผู้ผลิตชิน้สว่นขนาดกลางและเล็กมีจํานวน 1,100 บริษัท จํานนของบคุลากรท่ีทํางานในกลุม่ผู้ประกอบ

รถยนต์ มีจํานวน  50,000 คน สว่นจํานวนบุ คคลากรท่ีทํางานในสว่นของตวัแทนจําหนา่ย และ

ศนูย์บริการรถยนต์ มีจํานวน200,000 คน ตามภาพประกอบ 7  
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ภาพประกอบ 8  จํานวนผู้ประกอบการท่ีผลิตชิน้สว่นในอตุสาหกรรมยานยนต์ไทย  

 

       ท่ีมา: สมาคมผู้ผลิตชิน้สว่นยานยนต์ไทย. (2554). 

           

ตาราง 4  รายช่ือผู้ประกอบท่ีมีการกําลงัการผลิตรถยนต์นัง่ของไทยปี พ.ศ 2554 

 

ลําดบั   รายช่ือผู้ประกอบการรถยนต์                          ย่ีห้อ                    กําลงัผลิต(คนั/ปี) 

  1  บริษัทโตโยต้า (ประเทศไทย) จํากดั โตโยต้า                       250,000 

  2  บริษัทฮอนด้า (ประเทศไทย) จํากดั.                  ฮอนด้า                        240,000 

  3   บริษัท ออโต้ อลัลายแอนซ์ (ประเทศไทย) จํากดั      ฟอร์ด, มาสด้า  100,000 

  4 บริษัทนิสสนั (ประเทศไทย) จํากดั   นิสสนั   100,000 

  5 บริษัทมิตซูบชิิ มอเตอร์ (ประเทศไทย) จํากดั1

  6  บริษัทเจเนรัล มอเตอร์ ประเทศไทย จํากดั เซฟโรเล็ต   40,000 

      มิตซูบชิิ  200,000 

  7 บริษัทไทยซูซุกิ มอเตอร์ จํากดั 1.

  8 

                  ซูซุกิ   15,000 

บริษัทบีเอ็มดบัเบลิยู แมนแูฟคเจอร่ิง บีเอ็มดบัเบิล้ยู  

 10,000                     (ประเทศไทย) จํากดั 0

  9 

  

บริษัทธนบรีุประกอบรถยนต์ จํากดั1

 10       บริษัทโฟลค์สวาเคนส์ ไทยแลนด์ จํากดั โฟลค์สวาเคนส์            12,000                                                                                    

                                                                                   รวมกําลงัการผลติ          981,000 

 มอร์เซเดส-เบนซ์            14,000 

 

   ท่ีมา: สมาคมอตุสาหกรรมยานยนต์ไทย (2554). 
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ตาราง 5  รายช่ือผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ท่ีนําเข้ามาจําหนา่ยในไทยปี พ.ศ. 2554 

 

ลําดบั     รายช่ือผู้ประกอบการรถยนต์                              ย่ีห้อ                       กําลงัผลิต(คนั/ปี) 

  1  บริษัทวอลโว คาร์ ไทยแลนด์ จํากดั   วอลโว ่  10,000 

  2  บริษัทโปรตรอน ประเทศไทย จํากดั          โปรตรอน   5,500 

  3  บริษัทมินิคเูปอร์ ไทยแลนด์ จํากดั                         มินิคเูปอร์                        1,500 

                                                                                  รวมกําลงัการผลติ              17,000 

 

   ท่ีมา: สมาคมอตุสาหกรรมยานยนต์ไทย. (2554). 
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           ภาพประกอบ 9 แผนภมูิแสดงกําลงัการผลิตรถยนต์นัง่ในประเทศไทย พ.ศ. 2554 

 

   ท่ีมา: สถาบนัยานยนต์แหง่ประเทศไทย. (2554). 

 

   ในสว่นของรถยนต์นั่ งสว่นบคุคลนัน้ บริษัทโตโยต้า มีกําลงัการผลติมากท่ีสดุโดยสามารถ

ผลิตได้สงูถึง  250,000 คนัตอ่ปี รองลงมา ได้แก่ บริษัทฮอนด้า  240,000 คนัตอ่ปี บริษัท  มิตซูบชิิ 

200,000 คนัตอ่ปี และบริษัท นิสสนั 100,000 คนัตอ่ปี ตามลําดบั โดยทัง้ส่ีบริษัทรถยนต์ยกัษ์ใหญ่จาก

ญ่ีปุ่ นมี กําลงัการผลติรวมกนักวา่  790,000 คนัตอ่ปี  หรือคดิเป็นร้อยละ 84 ของกําลงัการผลติ
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ภายในประเทศทัง้หมด  นอกจากนี  ้ ยงัมีบริษัทรถยนต์จากสหภาพยโุรปและสหรัฐฯ  ท่ีมีฐานการผลิต

รถยนต์ในไทย  อาทิเชน่  บริษัทออโต้อลัลายแอนซ์ มีกําลงัการผลติ  100,000 คนัตอ่ปี บริษัทจีเอ็ม 

มอเตอร์ กําลงัการผลติ  40,00คนัตอ่ปี สว่นรถยนต์ย่ีห้อ บีเอ็มดบัเบิล้ยู10,000 คนัตอ่ปี และเมอร์ซิเดส  

เบนซ์ 7,200 คนัตอ่ปีดงันัน้  ในภาพรวม  ไทยมีกําลงัการผลิตรถยนต์นัง่สงูถึง  998,000 คนัตอ่ปี ซึง่ทัง้นี ้

ยงัมีสว่นของรถยนต์นําเข้า คือ ย่ีห้อ วอ ลโว , โปรตรอน , มินิคเูปอร์ และ โฟลค์สวาเคนส์ รวมนําเข้า

รถยนต์นัง่ในประเทศ 17,00 คนัตอ่ปี และได้มีการเพิ่มเงินลงทนุเพ่ือเพิ่มขีดความสามารถในการผลิต

ตามอตัราการเตบิโตของอตุสาหกรรม เชน่ บริษัทเจเนรัลมอเตอร์ (ประเทศไทย)จํากดั ย่ีห้อรถยนต์  เชฟ

โรเลต ลงทนุกวา่  6,000 ล้านบาท เพ่ือเปิดศนูย์การผลิ ตเคร่ืองยนต์ดีเซลในไทย  สว่นบริษัทมิตซูบชิิ 

มอเตอร์ (ประเทศไทย )จํากดั 1

 

 ย่ีห้อมิตซูบชิิ  และ บริษัทไทยซูซุกิ มอเตอร์  จํากดั เปิดโรงงานแหง่ใหม่

เพ่ือรองรับการผลิต อีโค-่คาร์ ปริมาณ 200,000 คนัตอ่ปีพ.ศ. 2555 

ตาราง 6  การผลิตรถยนต์นัง่ในประเทศไทย ปี พ.ศ. 2551- พ.ศ. 2554 

 

ปีพ.ศ    <1200    1201-1500     1501-1800    1800-2000     2001-2500     2501-3000    >3001      รวมทัง้หมด 

  ซีซ.ี     ซีซ.ี             ซีซ.ี                ซีซ.ี                 ซีซ.ี                 ซีซ.ี             ซีซ.ี            ( คนั) 

2551              170,347     125,625  44,750        49,089         720        8,904       1,391,728 

2552              155,403       92,266       34,633        27,864    784         2,492         999,378 

2553   59,441    261,129     133,234      51,784        41,657       4,033       2,989       1,645,304 

2554   84,761    214,951      133,590     41,178        27,556       1,186        729         1,358,369 

 

   ท่ีมา: สมาคมอตุสาหกรรมยานยนต์ไทย. (2554). 
 

     คา่ยรถยกัษ์ใ หญ่ทัง้จากคา่ยรถยนต์จากประเทศญ่ีปุ่ น  คือ ย่ีห้อโตโยต้า , ฮอนด้า , นิสสนั 

และ มิตซูบชิิ สว่นรถยนต์นัง่ท่ีมาจากทวีปยโุรปและ  สหรัฐฯ คือ ย่ีห้อ 0บีเอ็มดบัเบลิยู 0

 

, เมอร์ซิเดส  เบนซ์, 

กลุม่ บริษัท ออโต้ อลัลายแอนซ์ คือ ย่ีห้อมาสด้า, ฟอร์ด และ บริษัท เจเนรัล มอเตอร์  คือรถยนต์ย่ีห้อ 

เชฟโรเลต ซึง่ตา่งเลือกประเทศไทยเป็นฐานการผลิตรถยนต์ท่ีสาคญั  เน่ืองด้วยปัจจยัพืน้ฐานหลาย

ประการ เชน่ ตําแหนง่ท่ีตัง้ฐานผลิต และกระจายสินค้า , นโยบายสง่เสริมการลงทนุหรือศกัยภาพแรง 

งาน จนทําให้ไทยกลายเป็นผู้ผลิตรถยนต์ท่ีสําคญัหลากหลายชนิดในภมูิภาคอาเซียน 
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 ทัง้นี ้รถยนต์ท่ีมีการผลิตในประเทศไทย  สามารถแบง่ออกเป็น  3 ประเภทใหญ่  คือ 1. รถยนต์

นัง่สว่นบคุคล  (passenger car) 2. รถยนต์เพ่ือการโดยสาร  (van&bus) 3. รถเพ่ือการพาณิชย์  

(commercial vehicle) โดยในแตล่ะประเภทสามารถแบง่ยอ่ยลงไปได้อีก  เชน่ รถยนต์นัง่สว่นบคุคล 

(passenger car) สามารถแบง่เป็น  7 ประเภท คือ 1.) น้อยกวา่ 1,200 ซีซี   2.) 1,201 ซีซี -1,500 ซีซี

3.) 1,501 ซีซี -1,800 ซีซี 4.) 1,801 ซีซี -2,000 ซีซี  5.) 2,001 ซีซี - 2,500 ซีซี  6.) 2,501 ซีซี -3,000 ซี

ซี และ 7.) มากกวา่ 3,001 ซีซี  

 การเตบิโตของอุ ตสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประ เทศไทย เป็นผลมาจากความต้องการภาย ใน

ประ เทศ และความต้องการสง่ออกรวมถึงการขยายตวัทางเศรษฐกิจของประเทศไทย  และประเทศคูค้่า

ดีขึน้จงึหนัมาซือ้รถยนต์นัง่  และรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์มากขึน้โดยในชว่งท่ีผา่นมาอตุสาหกรรม

รถยนต์ในประเทศไทยมีการขยายตั วอยา่งรวดเร็ว  ผู้ประกอบการหลายรายนํารถยนต์รุ่นใหมอ่อกสู่

ตลาด เชน่รถ ยนต์ประหยดัพลงังานเชือ้เพลิง และรถยนต์ประหยดัพลงังานมาตรฐานสากล  เป็นต้น ซึง่

จะเห็นได้วา่รถยนต์ท่ีมีกระบอกสบูต่ํากวา่ 1,200 ซีซี. เร่ิมมีการผลิตออกสูต่ลาดภายในประเทศไทย

มากขึน้ ในปี2554 อยา่งไรก็ตาม ภาพรวมอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย รถยนต์ท่ีมีการผลิต

มากท่ีสดุ คือรถยนต์ท่ี อยูใ่นชว่งกระบอกสบูท่ี  1,201-1,500 ซีซี. และรถยนต์ท่ีมีกระบอกสบูท่ี 1,501-

1,800 ซีซี. ในปีพ.ศ. 2554 ชะลอตวัเม่ือเปรียบเทียบกบัปีท่ีผา่นมา  สาเหตหุลกัเกิดจากการขาดแคลน

ชิน้ส่วนท่ีสําคญัได้แก่  ชิน้สว่นสมองกล  (Micro Computer Chip) และชิน้สว่นอิเล็กทรอนิกส์ทัง้นี ้  

รถยนต์ท่ีผลิตในประเทศไทยนัน้เป็นรถยนต์จากคา่ยญ่ีปุ่ น  แตเ่น่ืองจากปัญหาภยัพิบตัสินึามิในญ่ีปุ่ น 

และประกอบกบัผลกระทบจากปัญหาอทุกภยัท่ีเกิดขึน้ในหลายพืน้ท่ีของประเทศไทยในช่ วงปลายปี  

พ.ศ. 2554  เป็นผลให้จํานวนการผลิตรถยนต์ในประเทศลดลงในระยะสัน้ในปี  พ.ศ 2554 ประเทศไทย

มีปริมาณการ  ผลิ รถยนต์ทัง้สิน้  1.35 ล้านคนั ลดลงจากปีก่อนร้อยละ  11.40  จงึสง่ผลกระทบตอ่ฐาน

การผลิตของ  ผู้ประ กอบการอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย  ลดลงในระยะสัน้  อตุสาหกรรม

รถยนต์นัง่นบัเป็น  อตุสาหกรรมหนึง่ท่ีมีความสําคญัตอ่การพฒันาเศรษฐกิจของประเทศไมว่า่จะเป็น

การจ้างงานหรือการพฒันาเทคโนโลยีของประเทศ  โดยประเทศไทยนบัเป็นฐานการผลิตรถยนต์เพ่ือ

การจําหนา่ยทัง้ในและตา่งประเทศ  

 
 4. การตลาดของรถยนต์น่ังในประเทศไทย 

 สถิตใิหมข่อง ตลาดรถยนต์นัง่ในประเทศไทย  (Motoring Manager online. 2553: 1) จาก

ยอดขายตลาดรวมท่ีสงูสดุเป็นประวตั ิการณ์ถึง 800,357คนั เพิ่มขึน้ ร้อยละ45.8 เม่ือเทียบกบัปีท่ีผา่นมา 

โดยรถยนต์นัง่ เพิ่มขึน้ ร้อยละ50.7 และรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ เพิ่มขึน้ ร้อยละ42.3 จากการท่ีบริษัท 

โตโยต้า สามารถครองสว่นแบง่การ  ตลาด ได้มากท่ีสดุในประเทศไทย  ได้รับการยอมรับในด้านความ



 46 

ปลอดภยั  การมีผู้แทนจําหนา่ย  มีโชว์รูม  และศนูย์บริการมาตรฐานคลอบคลมุทัว่ประเทศ  มีการทํา

โฆษณาและทํากิจกรรมเพ่ือกระตุ้นยอดการจําหนา่ยเป็นชว่งๆ  นอกจากนีบ้ริษัทยงัมีการนําเสนอ

รถยนต์รุ่นใหม่ๆ ท่ีหลากหลายออกมาจําหนา่ย  บริษัท  โตโยต้ามีความมุง่มัน่สร้างสรรค์สิ่งท่ีดีท่ีสดุแก่

สงัคมไทย  โดยเป็นผู้ ริเร่ิมคดิค้น  และพฒันาเทคโนโลยีตา่งๆ  อนัเป็นปรากฏการณ์ใหมใ่นวงการ

อตุสาหกรรมรถยนต์ไทยตลอดมา เพ่ือรักษาสว่นแบง่ทางการตลาดไว้ให้มากท่ีสดุ ท่ีทําให้มีปริมาณเงิน

ในระบบมากขึน้ในขณะท่ีอตัราดอกเบีย้  อยูใ่นระดบัต่ํา  ซึง่สง่ผลดีตอ่การปลอ่ยสินเช่ือเชา่ซือ้รถยนต์ 

รวมถึงความนิยมในตลาดรถยนต์นัง่ โดยเฉพาะอยา่งย่ิงรถยนต์นัง่ขนาดเล็ก การแนะนํารถยนต์รุ่นใหม ่

และรุ่นพิเศษ  ท่ีมีมาอยา่งตอ่เน่ือง ตลอดทัง้ปีโดยโตโยต้าได้ทําส ถิตสิงูสดุเป็นประวตักิารณ์ในทกุๆ  

ด้าน เชน่กนั ทัง้จากยอดขายในประเทศรวมทัง้สิน้ 326,007 คนั ซึง่เป็นสถิตยิอดขายใหม่  ทัง้ในตลาด

รถยนต์นัง่ สงูสดุตอ่เน่ืองเป็นปีท่ี  6 ของทัง้ 3 ตลาด (Triple Crown) ได้แก่ 1) ตลาดรถยนต์ขนาด       

ซบัคอมแพคท์โตโยต้า รุ่นวีออส มีส่วนแบง่ ร้อยละ 33.4  2) ตลาดรถยนต์ขนาดคอมแพคท์ โตโยต้า 

รุ่นอลัตสิ  มีสว่นแบง่ร้อยละ 41.6 3) รถยนต์นัง่ขนาดกลาง (ขนาดครอบครัว ) คือ โตโยต้า รุ่นคมัร่ี มี

สว่นแบง่ร้อยละ48 ซึง่ในปีท่ีผา่นมาโตโยต้า ได้พฒันาขีดความสามารถในการแขง่ขนั ซึง่มีความท้าทาย

ใหมห่ลายประการเพ่ื อรองรับในการขยายตวัของตลาดรถยนต์นัง่ในประเทศไทย เพ่ือรองรับการผลิต

ภายใต้มาตรฐาน โลก ซึง่มีการแนะนํารถยนต์นัง่รุ่นใหม่  ปรับปรุงโฉม และรุ่นพเิศษตา่งๆ การมุง่เน้น

กิจกรรมการตลาด และมุง่มัน่ในการสง่เสริมรักษาสิ่ง  แวด  ล้อมในสงัคมไทย ภายใต้ถนนสีขาวมา  

อยา่งเข้มข้นและตอ่เน่ือง  โดยเฉพาะการนําเทคโนโลยีประ หยดัพลงังาน รักษาสิ่ งแวดล้อม โดยเฉพาะ

รถยนต์ ไฮบริด จ์ อาทิ โตโยต้าพรีอสุ  และ โตโยต้าคมัร่ี ไฮบริด จ์  ร่วมถึงรถยนต์ประหยดัพลงังาน  

โตโยต้าอลัตสิ ซีเอ็นจี  เพ่ือสง่สง่และผลกัดนัการแขง่ขนัของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย 

 นอกจากนีป้ระเทศไทยยงัเป็นประเทศท่ีมี  การจําหนา่ยรถยนต์ภายในประเทศมากท่ีสดุ  ใน 

อาเซียน ในปี 2554 จําหนา่ยได้สงูถึง  796,123 คนั ทําให้ย่ิงเป็นปัจจยัเสริมการตลาดรถยนต์ประหยดั

พลงังานเพ่ือเกิดการแขง่ขนัในตลาดอยา่งตอ่เน่ือง ทําให้เกิดการขยายการลงทนุของตา่งชาตปิระเ ทศ

ไทยยงัเพิม่สายการผลติ  โดยเร่ิมผลิตรถยนต์ประหยดัพลงังาน  หรืออีโคคาร์  และรถยนต์รุ่นใหม่

หลากหลายรุ่น  เชน่ ฮอนด้า บริโอ้ , นิสสนั อลัเมร่า,  มิตซูบชิิ มิราจ , ฟอร์ด เฟียต้า, เชฟโรเล็ต  ครูซ 

และ โตโยต้า พรีอสุ  

 ซึง่ทิศทางการแขง่ขนัของตลาดรถยนต์ในปี2554  โดยเฉพาะรถยนต์นัง่ขนาดเล็กจะมีสดัสว่น

ใหญ่ขึน้ เพราะมีรถเล็กรุ่นใหม่ๆ เปิดตวัออกสูต่ลาด ในปีท่ีผา่นมา บี-เมนต์โตขึน้และพฤตกิรรม ผู้บริโภค 

โดยเฉพาะในกลุม่คนเมือง จะหนัมาใช้รถขนาดเล็กแทนรถปิกอพัมากขึน้ อีโคคาร์เป็นอีกหนึง่ทางเลือก

ใหมใ่ห้กบัผู้บริโภคท่ีต้องการมีรถแต่ รายได้ไมม่าก  เพราะมีการพฒันาและสง่เสริมรถยนต์ขนาดเล็ก

หรืออีโคคาร์ในขณะท่ีราคานํา้มนัหรือราคาเหล็กท่ีแพงขึน้ย่ิง  จะสง่ผลดีตอ่อีโคคาร์  ของประ  เทศไทย
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เพราะหากไทยสามารถผลติและนําออกมาจําหนา่ยใน สเปกท่ีกําหนดไว้จะทําให้ผู้บริโภคสนใจรถยนต์

ประหยดัพลงังานนีแ้นน่อน ถึงแม้ตา่งประเทศจะมีรถยนต์ประหยดัพลงังานเชน่เดียวกบัไทยแตย่งัไมมี่

การนําผลติเพ่ืออกวางจําหนา่ยอีกทัง้มาตรฐานประหยดันํา้มนัถึง 20 กิโลเมตร / ลิตร หรือ 100 กิโลเมตร / 

5 ลติร ยงัไมมี่ประเทศไหนทําได้มาก่อนจงึทําให้กลุม่ผู้ผลิตรถยนต์ในไทยมัน่ใจวา่  จะสา  มารถขาย

รถยนต์ดงักลา่วทัง้ภายในและภายนอกได้ตามเป้าหมายท่ีวางไว้แม้ผู้ประกอบการท่ีได้รับการอนมุตัิ

การสง่เสริมการลงทนุจากบีโอไอเป็นรายแรกคือ  บริษัท ฮอนด้า ออโตโมบลิ (ประเทศไทย ) จํากดั แต ่

บริษัท สยามนสิสนั ออโตโมบลิ จํากดั กลบัเป็นผู้ประกอบการรายแรกท่ีผลิตรถยนต์อีโคคาร์เข้าสูต่ลาด

ทา่มกลางการจบัตามองอยา่งสนใจจากคูแ่ขง่ขนัรายตา่งๆในตลาดเพราะเป็นรถยนต์เซกเม้นต์ใหมท่ี่มี

ขนาดเล็กท่ีสดุในตลาด  ซึง่ก่อนการเกิดวิกฤตพิลงังานทําให้เชือ้เพลงิจากซากฟอสซลิอยา่งนํา้มนั

เชือ้เพลิงมีระดบัราคาพุง่สงูขึน้เร่ือยๆนัน้  กลุม่ผู้ประกอบการร ถยนต์ในเมืองไทยตา่งมีความคดิวา่คน

ไทยไมนิ่ยมรถยนต์ท่ีมีเคร่ืองยนต์ขนาดเล็ก  มีจํานวนซีซี .ต่ําโดยเฉพาะรถท่ีใช้เคร่ืองยนต์ต่ํากวา่ 1,500 

ซีซี ขณะท่ีผู้ ซือ้เองบางกลุม่ก็ช่ืนชอบรถยนต์ท่ีมีความแรง แซงได้อยา่งทนัใจ  อีโคคาร์จงึเป็นเสมือน “สิ่ง

แปลกปลอม” ในธุรกิจรถยนต์ไ ทยอีโคคาร์จงึเป็นเสมือนสนิค้าท่ีมาชว่ยสร้าง “แต้มตอ่” ให้ กบัแบรนด์

รองอยา่งนิสสนัสว่นแบรนด์ลีดเดอร์ในตลาดรถยนต์อยา่งโตโยต้านัน้ผู้บริหารชาวอาทิตย์อทุยัเองเคย

ออกมายืนยนัวา่จะดําเนินการตามแผนงานท่ีวางไว้อยา่งแนน่อน  แตต้่องใช้เวลาระยะหนึง่สําหรับการ

เตรียมการ เพ่ื อพจิารณาอยา่งรอบคอบ  ทัง้ในด้านความต้องการของตลาดและความเหมาะ  สมของ

ผลิตภณัฑ์สําหรับประเทศไทย ทา่มกลางการคาดเดากนัให้วอ่นวา่จะเป็นรถรุ่นไหนกนัระหวา่ง “ออริส”

และ“อีตอิอส”สะท้อนให้เห็นวา่ปัจจยัอีกประการท่ีทําให้บรรดาแบรนด์ผู้ นําในตลาดไมส่ามารถกระโจน

เข้าสูต่ลาดนี ้ ได้อยา่งรวดเร็วในปีท่ีผา่นมาได้นัน้ โจทย์ ทางการตลาดท่ี สํา คญั ในการวางแผนเพ่ือ

เตรียมตวัและเตรียมการรองรับ  เพ่ือให้เกิดการกินตลาดกนัเองระหวา่งเซ็กเม้นต์อีโคคาร์และซบัคอม

แพกต์คาร์ให้น้อยท่ีสดุ  เม่ือทัง้ฮอนด้าและโตโยต้าตา่งมียอดจําหนา่ยจาก  เซกเม้นต์ซบัคอมแพกต์ คาร์

ไมน้่อย จากทัง้ฮอนด้า แจ็ซ , ฮอนด้า ซตีิ ้และโตโยต้า ยาริส , โตโยต้า วีออส ตา่งจาก  The First Taker 

อยา่งนิสสนัท่ีไมมี่สินค้าในเซกเม้นต์ซปัคอมแพกต์คาร์จงึก้าวลว่งปัญหาให้ขบคดิไปอีกเปราะหนึง่  การ

เปิดตลาดใหมข่องอีโคคาร์ในราคาประหยดัคนัละ 3-5 แสนบาท  ยอ่มส่งผลกระทบตอ่ตลาดรถยนต์

ราคาถกูจากมาเลเซียและจีนท่ีเข้ามารุกตลาดทําให้ต้องปรับแผนสง่เสริมการขาย  และบางรายต้อง

ชะลอการนําเข้ารถยนต์รุ่นใหมเ่พ่ือดทูิศทางตลาดพร้อมๆกบัคดิแผนการตลาดใหมไ่ปด้วยในตวัขณะท่ี

ตลาดรถยนต์เก๋งซบัคอมแพ็กต์หรือบีเซ็กเมนต์ท่ีมีความต้องการในตลาด ราว 340,000 คนัตอ่ปี หรือ  

คดิเป็นร้อยละ40-45 ของตลาดรถยนต์นัง่ทัง้หมดจะถกูลดบทบาทลง  จากเดมิท่ีลกูค้าเลือกซือ้มากเป็น

พเิศษเพราะมีขนาดกะทดัรัดและระดบัราคาไมส่งูมาก  เหมาะกบัการใช้งานในเมืองและชว่ยลดภาระ

รายจา่ยคา่นํา้มนัและปัจจยัทางด้านภาษี และคา่ประกนั ภยั ตา่งๆ จะถกูแทนท่ีด้วยอีโคคาร์มากขึน้ 
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ตาราง 7 สว่นแบง่การตลาดรถยนต์นัง่ในประเทศไทยจําแนกตามผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ปี พ.ศ 2554 

 

ลําดบั   รายช่ือผู้ประกอการรถยนต์นัง่                             ย่ีห้อ                 สว่นแบง่ตลาด(ร้อยละ) 

  1    บริษัทโตโยต้า (ประเทศไทย) จํากดั                      โตโยต้า  42.3 

  2    บริษัทฮอนด้า (ประเทศไทย) จํากดั.                    ฮอนด้า  39.6 

  3   บริษัทนิสสนั (ประเทศไทย) จํากดั นิสสนั  5.8 

  4          บริษัทเจเนรัล มอเตอร์ ประเทศไทย จํากดั เซฟโรเลต  3.2 

  5    บริษัท ออโต้ อลัลายแอนซ์ (ประเทศไทย) จํากดั มาสด้า, ฟอรด์ 2.5, 0.6 

  6          บริษัทธนบรีุประกอบรถยนต์ จํากดั1

  7          บริษัทโปรตรอน ประเทศไทย จํากดั          โปรตรอน 1.5 

 เมอร์เซเดส-เบนซ์ 2.3 

  8   บริษัทมิตซูบชิิ มอเตอร์ (ประเทศไทย) จํากดั1

  9  

 มิตซูบชิิ 0.9  

  บริษัทบีเอ็มดบัเบลิยู แมนแูฟคเจอร่ิง0        บีเอ็มดบัเบิล้ยู 0.89 

               (ประเทศไทย) จํากดั0

 10          บริษัทมินิคเูปอร์ ไทยแลนด์ จํากดั                   มินิคเูปอร์ 0.2 

  

 11         บริษัท ไทยซซูกิุ มอเตอร์ จํากดั                 .

 12 บริษัท วอลโว คาร์ ไทยแลนด์ จํากดั        วอลโว ่ 0.1 

            ซูซุกิ      0.1 

 13 บริษัท โฟลค์สวาเคนส์ ไทยแลนด์ จํากดั                โฟลค์สวาเคนส์ 0.01 

 

    ท่ีมา: สถาบนัยายนต์แหง่ประเทศไทย. (2554). ออนไลน์. 

 

ตาราง 8  สว่นแบง่ตลาดรถยนต์ในประเทศไทย จําแนกตามย่ีห้อและรุ่นรถยนต์ในแตล่ะประเภทปี     

พ.ศ 2554 

 

2554      อนัดบั ย่ีห้อ  รุ่น            จํานวน             สว่นแบง่ตลาด (ร้อยละ) 

รถยนต์นัง่ 1  นิสสนั  มาร์ช            30,533              79.1 

ขนาดเล็ก 2  ฮอนด้า  บริโอ้              3,061          7.9 

 3  นิสสนั  อลัเมร่า           2,178                5.6 

 4  โปรตรอน ซาก้า     986          2.6 

 5  เกีย  พิแคนโต    280                 0.7 

                             ยอดรวม              38,582   100 

javascript:Member(140)�
javascript:Member(136)�
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ตาราง 8 (ตอ่) 

 

2554      อนัดบั ย่ีห้อ  รุ่น            จํานวน             สว่นแบง่ตลาด (ร้อยละ) 

รถยนต์นัง่  1  โตโยต้า   วีออส   58,710           33.4 

ขนาดซบั      2  ฮอนด้า  ซตีิ ้    27,790             26.3 

คอมแพคท์   3  ฮอนด้า  แจ็ส    19,760             18.7 

        4  มาสด้า  เอสดี    12,606             11.9 

        5                 ฟอร์ด  เฟียต้า เอสบี   11,723             11.1 

                         ยอดรวม   105,540  100 

รถยนต์นัง่    1  โตโยต้า   อลัตสิ     37,251          41.6 

ขนาดคอม    2  ฮอนด้า   ซีวิส     18,614           20.8 

แพคท์        3  โตโยต้า  พรีอสุ       7,440           8.3 

        4  เซฟโรเลต ครูซ       6,854           7.7 

                    5   มิตซูบชิิ   แลนด์เซอร์ อีเอ็กซ์   2,758  3.1 

     ยอดรวม      89,579  100 

รถยนต์นัง่     1  โตโยต้า   แคมร่ี           12,320          48.0 

ขนาดกลาง   2  ฮอนด้า    แอคคอร์ด       5,912           23.0 

ครอบครัว  3  นสิสนั     เทียนา่        4,759           18.5 

     ยอดรวม       25,673            100 

  

         ท่ีมา: บริษัทฮอนด้าออโตโมบลิ (ประเทศไทย) จํากดั. (2554). 
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ตาราง 9  การสง่เสริมการขายเพ่ือกระตุ้นยอดการจําหนา่ยรถยนต์  งานมอเตอร์เอ็กโปร์ พ.ศ. 2554 

 

ย่ีห้อ          รุ่น    เง่ือนไขและโครงการพิเศษ 

โตโยต้า        คมัร่ี               ดาวน์เร่ิมต้นเพียง 5%ผอ่นสบาย 84 เดือนดอกเบีย้ 1.69 % 

        อสัตสิ, พรีอสุ ดอกเบีย้ต่ํา 1.99% พร้อมฟรีประกนัภยัชัน้ 1 

        วีออส  ดาวน์เร่ิมต้นเพียง 5%ผอ่นสบาย 84 เดือนดอกเบีย้ 1.69 %  

        ยาริส  ดาวน์เร่ิมต้นเพียง 5%ผอ่นสบาย 84 เดือนดอกเบีย้ 1.69 %  

     ดาวน์0% สําหรับทกุรุ่น โครงการสําหรับข้าราชการ, 

     พนกังานรัฐวิสาหกิจ และพนกังานรัฐ 

ฮอนด้า       แอดคอร์ด  รับของแถม30 รายการ ดอกเบีย้เร่ิมต้น 2.40% 

        ซีวิค   สว่นลด5,000บาท รับของแถมรายการ 

        ซตีิ,้ แจ็ส  รับของแถม30 รายการ ดอกเบีย้เร่ิมต้น 2.30% 

นิสสนั        เทียนา่  ดาวน์เร่ิมต้นเพียง 20% ดอกเบีย้1.89 % ฟรีประกนัภยัชัน้1 

        อลัเมร่า  ดาวน์เพียง29,999 ผอ่นสงูสดุ 84เดือน ดอกเบีย้1.99%  

        มาร์ช   ดอกเบีย้ต่ํา1.99%ผอ่นสบาย84เดือน ซือ้สทิธิพเิศษ               

     ประกนัภยัชัน้ 5,555 บาท ผอ่น 3,999 บาท/เดือน 

        ทีด้า  ดอกเบีย้ต่ํา1.99%ผอ่นสบาย84เดือน ฟรีประกนัภยัชัน้1 

     ดาวน์0% สําหรับทกุรุ่น โครงการสําหรับข้าราชการ, 

     พนกังานรัฐวิสาหกิจ และพนกังานรัฐ 

มาสด้า        มาสด้า2  ฟรีประกนัภยัชัน้1 ดอกเบีย้ต่ําสดุ 2.59% 

        มาสด้า3, เอสดี ฟรีประกนัภยัชัน้1 ดอกเบีย้ต่ําสดุ 2.49% 

ฟอร์ด        โฟกสั  ฟรีประกนัภยัชัน้1 ดาวน์20% หรือดาวน์0%ผอ่น48 เดือน 

        เฟียต้า  ฟรีประกนัภยัชัน้1 

เชฟโรเลต        ครูซ   ดาวน์ต่ํา5% ดอกเบีย้ 2.22% ผอ่นนานสดุ84 เดือน  

        อาวีโอ  ดาวน์ต่ํา5% ดอกเบีย้ 2.22% ผอ่นนานสดุ84 เดือน 

     ดาวน์0% หรือดอกเบีย้0%สําหรับทกุรุ่น โครงการสําหรับ 

     ข้าราชการและรัฐวิสาหกิจ 

มติซูบชิ ิ      อี-เอ็กซ์  ดาวน์25% ผอ่น48 เดือน ดอกเบีย้เร่ิมต้น 0.99%        

       แลนเซอร์  ดาวน์10% ดอกเบีย้ 1.99% 
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ตาราง 9 (ตอ่) 

 

ย่ีห้อ   รุ่น    เง่ือนไขและโครงการพิเศษ 

เมอร์เซเดส-เบนซ์    ซี-คลาส  iPad 2 ผอ่นเร่ิมต้นเดือนละ 19,990 บาท 

        อี-คลาส        iPad 2 ผอ่นเร่ิมต้นเดือนละ 35,490 บาท 

        เอส-คลาส  ฟรีคา่บํารุงรักษารถ 3ปี ประกนัคณุภาพ5ปี 

มินิคเูปอร์       ทกุรุ่น  ฟรีประกนัภยัชัน้1 สงูสดุถึง3 ปี     
 

บีเอ็มดบัเบลิย ู       ทกุรุ่น  ฟรีคา่บํารุงรักษาเป็นระยะเวลา6ปี/ 120,000กม. 
 

โปรตรอน       แซนวี  ดาวน์ต่ําสดุ5%ผอ่นนาน 84เดือน ฟรีประกนัภยัชัน้1 

        ซาก้า  ดาวน์ต่ําสดุ5% ผอ่นนาน 84เดือน ฟรีประกนัภยัชัน้1 

        เพอร์โซนา่  ดาวน์ต่ําสดุ5%ผอ่นนาน84เดือน ฟรีประกนัภยัชัน้1  

วอลโว       เอส80  ผอ่นเดือนละ29,800บาท 

        เอส40                     รับฟรี Ipad 2 16GB 

        วี50   รับฟรี Ipad 2 16GB 

 

 ท่ีมา: ฝ่ายวิจยัธนาคารกรุงเทพ. (2554). 

 

 5. นโยบายของรัฐท่ีมีต่ออุตสาหกรรมรถยนต์น่ังในประเทศไทย 

 ชว่งปีพ.ศ.2549-2550ได้เกิดปัญหาวิกฤตริาคานํา้มนัในตลาดโลกและปัจจยัลบจากเศรษฐกิจ

ในประเทศ  สง่ผลให้ภาพรวมยานยนต์ไทยมียอดถอยถอยลงไปอยา่งตอ่เน่ือง  โดยมียอดจําหนา่ย

รถยนต์รวมท่ีระดบั  631,251 คนั ซึง่ยอดการจําหนา่ยรถยนต์ในประเทศตกลงมาจากปีก่อน จาก

นโยบายของรัฐบาลในชว่งทศวรรษท่ี 5 (พ.ศ.2541-2550) ซึ่งได้กําหนดทิศทางแผนแมบ่ทการพฒันา

อตุสาหกรรมยานยนต์ไทยท่ีมีความชดัเจนในระยะ 10 ปีเพ่ือสร้างความยัง่ยืนให้กบัอตุสาหกรรมยาน

ยนต์ไทยในอนาคต และผลกัดนัให้ไทยก้าวสูฐ่านการผลิตท่ีสําคญัของเอเชีย  ถือเป็นจดุเปล่ียนท่ีสําคญั

ของอตุสาหกรรมยานยนต์ไทย  จากเดมิท่ีมีพียง  ปิกอพัเป็นโปรดกัส์แชมเปียน  สูก่ารเป็นฐานผลิต  

Niche Product อีก 1 ประเภท นัน้คือ รถยนต์นัง่ประหยดัพลงังานมาตรฐานสากล  (Eco Car)“อีโค

คาร์” คนัแรกของประเทศไทยคือ  “นิสสนัมาร์ช” โดยเปิดตวัสูต่ลาดเม่ือเดือนมีนาคม  พ.ศ.2553 และ 

“ฮอนด้า บริโอ” คือรถอีโคคาร์  คนัท่ี2 ลา่สดุในชว่งปลาย  ปี พ.ศ.2554 ถือเป็นปีทองโคคาร์ก้าวสูก่าร

เป็นโปรดกัส์แชมป์ เปียนอยา่งแท้จริง จากการเปิดตวัของ มิตซูบชิิมิราจ  และซูซูกิ สวิฟต์ แม้วา่จะเหลือ

โตโยต้า อีกเพียงรายเดียวท่ียงัไมไ่ด้เปิดตวัอีโคคาร์สูต่ลาด  แตป่รากฏวา่การมาของ  “อีโคคาร์” ของ 4 
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คา่ย สร้างกระแสการตอบรับจากผู้บริโภคเป็นอยา่งดี  และถือเป็นอีกปัจจยัท่ีให้ยอดการจําหนา่ย

รถยนต์ของประเทศไทยในเดือนตลุาคม  ปี พ.ศ.2555 นีมี้ตวัเลขสงูกวา่  1.3 ล้านคนั อนัเป็นการสร้าง

สถิตคิรัง้สําคญัของประวตัศิาสตร์ยานยนต์ไทยท่ีมียอดจําหนา่ยสงูเกิน  1 ล้านคนัตอ่ปี  เป็นครัง้ แรก 

นบัแตมี่การบกุเบกิอตุสาหกรรมยานยนต์มากวา่ 5 ทศวรรษ 

 ตอ่มาในปี พ.ศ.2550 คณะกรรมการสง่เสริมการลงทนุ  (BOI) ได้มีมตเิห็นชอบในการเปิดให้

การสง่เสริมการลงทนุรถยนต์ประเภทนีภ้ายใต้ช่ือ “รถยนต์ประหยดัพลงังานมาตรฐานสากล ” โดย 

กําหนดเง่ือนไขสง่เสริมการลงทนุไว้ 7 ด้าน คือ  

 1. ไมกํ่าหนดขนาดของรถยนต์  

 2. อตัราสิน้เปลืองไมเ่กิน 5 ลติร/100 กิโลเมตร 

 3.  มาตรฐานมลพิษ EUROหรือสงูกวา่ ปริมาณ CO2 ไมเ่กิน 120 กรัม/กิโลเมตรมาตรฐาน 

 4. ความปลอดภยัระดบัสากล คือ UNECE Reg. 94 และ 95 Rev.0 หรือสงูกวา่ 

 5.  ต้องผลิตชนิด สว่นหลกัของเคร่ืองยนต์ภายในประเทศอยา่งนอ้ ย 4 ใน 5 ชนิด ได้ แก่ ฝาสบู 

(cylinder head) เสือ้สบู (cylinder block) เพลาข้อเหว่ียง  (crankshaft) เพลาลกูเบีย้ว  (camshaft) 

และก้านสบู (connecting rod) 

 6.  กําหนดผลิตรถยนต์ไมน้่อยกวา่ 100,000 คนัตอ่ปี ตัง้แตปี่ท่ี 5 เป็นต้น ไป 

 7. วงเงินลงทนุต้องไมน้่อยกวา่ 5,000 ล้านบาท 

 มีบริษัทรถยนต์มากถึง 6 บริษัท ท่ีขอรับการสง่เสริมการลงทนุและได้รับการสง่เสริมการลงทนุ

ในโครงการผลิตรถยนต์อีโคคาร์  คือ ฮอนด้า, นิสสนั, โตโยต้า, ซูซูกิ, มิตซูบชิิ และ ทาทามอเตอร์  คดิ

เป็นมลูคา่การลงทนุรวม  43,000 ล้านบาทแรงจงูใจสําคญัท่ีสง่ผลให้ผู้ประกอบการตดัสินใจลงทนุ

เน่ืองมาจาก  ประเทศไทยเป็นตลาดทีมีขนาดใหญ่ท่ีสดุในอาเซียน  มีการสนบัสนนุด้านสิทธิประโยชน์

และการให้แรงจงูใจด้านภาษีตา่งๆ มีสภาพแวดล้อมเอือ้ตอ่การลงทนุ  อาทิ นโยบายของภาครัฐ  ต้นทนุ

การผลติ และแรงงานท่ีฝีมือ เป็นต้น 

 เหตกุารณ์ภยัพิบตัคิรัง้ใหญ่  ท่ีเพิ่งผา่นไปในปี  พ.ศ.2554 ทัง้ 2 ครัง้นัน้ กลบัสง่แรงสะเทือน 

ตอ่อตุสาหกรรมยานยนต์ไทยเป็นอยา่งมาก  นัน้นคือ การเกิดภยัพิบตัสินึามิ ท่ีประเทศญ่ีปุ่ น  ในชว่งต้น

ปี และมหาอทุกภยัในประเทศไทยชว่งปลายปีนัน้  ได้สง่ผลตอ่ยอดการผลิตและ จําหนา่ยของยานยนต์

ไทยทัง้ระบบ ขณะเดียวกนัก็สัน่คลอนภาพของการเป็นศนูย์กลางการผลิต แหง่ภมูิภาพไมใ่ชน้่อย ขณะ 

ท่ีภาครัฐบาลก็พยายามเข้าชว่ยเหลือผู้ประกอบการในหลายด้านซึง่ในชว่งของ การฟืน้ฟไูด้ออกมาตร 

การชว่ยเหลือทางด้านภาษี 3 สว่นด้วยกนั คือ  

 1) มาตรการยกเว้นภาษีนําเข้า เคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ท่ีได้รับความเสียหายจากนํา้ทว่ม 
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 2)  มาตรการยกเว้นภาษีนําเข้ารถยนต์สําเร็จรูปให้กบัโรงงานผลติรถยนต์ท่ีได้รับความ 

เสียหายจากนํา้ทว่ม  

 3) มาตรการยกเว้น  ภาษีนําเข้าชิน้สว่นรถยนต์ให้กบัโรงงานผลิตชิน้  สว่นรถยนต์  ท่ีได้รับ 

ความเสียหายจากนํา้ทว่ม 

 ในสว่นภาคเอกชนนอกจากเร่งแก้ปัญหาการผลติหลงัจากความเสียหายท่ีเกิดขึน้ตา่งพร้อม

กนัปรับกลยทุธ์การสง่เสริมการตลาด  โดยเร่ิมแนะนํารถยนต์รุ่นใหมอ่อกสูต่ลาด  ด้านรัฐบาลนอกจาก

ออกมาตรการชว่ยเหลือฟืน้ฟใูห้สามารถกลบัสูภ่าวะปกตอีิกครัง้ ก็ได้สานตอ่นโยบายรถยนต์ คนัแรก

อยา่งเป็นรูปธรรมมากขึน้ซึง่ในครัง้นี ้ทกุบริษัทตา่งขานรับเป็นอยา่งดี  พร้อมร่วมกนัผลกัดนัให้  

อตุสาหกรรมยานยนต์ ทัง้ระบบขบัเคล่ือนได้อยา่งร้อนแรงอีกครัง้  จนมียอดขายพลกิกลบัมาเตบิโต

อยา่งตอ่เน่ือง 

 นโยบายดงักลา่วมีกฎเกณฑ์ท่ีสําคญั คือ การคืนเงินเทา่กบัจําน วนภาษีสรรพสามติท่ีจา่ยจริง

ในการซือ้รถยนต์คนัแรก  แตไ่มเ่กินวงเงิน  100,000 บาท โดยภาครัฐจะคืนภาษี  หลงัจากผู้ ซือ้และ  

ครอบครองรถยนต์ไปแล้วเป็นเวลา  1 ปี ระยะเวลาการจองจะต้องดําเนินการภายในวนัท่ี 31 ธนัวาคม 

พ.ศ.2555 

 จากข้อมลูโครงการท่ีได้รับการอนมุตักิารลงทนุจาก  BOIท่ีเก่ียวข้องกบัอตุสาหกรรมรถยนต์ 

นัง่ในประเทศไทย พบวา่กิจการท่ีเก่ียวข้องกบัอตุสาหกรรมยานยนต์  และชิน้สว่นท่ีได้รับการสง่เสริม 

การลงทนุจาก  BOI และมีเงินลงทนุมากมาตลอด  5 ปี คือ กิจการผลิตชิน้สว่นรถยนต์โดยในปี  2554 

(2011) มีเงินลงทนุถึง  47,077.90 ล้านบาท มีการจ้างงานคนไทยและตา่งชาตอิยูท่ี่  13,664 และ 213 

คนตามลําดบั  อยา่งไรก็ตามเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่หากพิจารณาแนวโน้มของเงินลงทนุในกิจการอ่ืนๆจะ

พบวา่มีเงินลงทนุดงักลา่วมีแนวโน้มท่ีลดลง  โดยเฉพาะในชว่งปี  พ.ศ. 2553-2554 (2010-2011) เชน่ 

กิจการผลติรถยนต์ นั่ง สว่นบคุคล ท่ีมีเงินลงทนุในปี  2550(2007) สงูถึง 20,893.00 ล้านบาท แตก่ลบั

ไมมี่เงินลงทนุในปีตอ่ๆ มา หรือกิจการผลิตชิน้สว่นรถยนต์  สําหรับรถยนต์ประหยดัพลงังานมาตรฐาน  

สากล ท่ีมีเงินลงทนุในปี  พ.ศ.2550 -พ.ศ.2551 (2007-2008)อยูที่ 20,340.00ล้านบาทและ 11,959.00 

ล้านบาท  แตใ่นปี  พ.ศ. 2553- พ.ศ. 2554 (2010-2011) มีเงินลงทนุลดลงอยูท่ี่  2,230.10 และ 

2,044.70 ล้านบาท ตามลําดบั 
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ตาราง 10 สรุปนโยบายของรัฐทีมี่ตอ่อตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทยปี พ.ศ 2550-2554 

 

ปี พ.ศ.      นโยบายรัฐ และโครงการ   

2550      การสง่เสริมการลงทนุรถยนต์ประเภทนีภ้ายใต้ช่ือ “รถยนต์ประหยดั 

      พลงังานมาตรฐานสากล” 

2551 1. จดัตัง้โครงการ ระบบรับรองความสามารถของบคุลากรในอตุสาหกรรม 

  ยานยนต์ (Skill Certification System for Automotive Industry)  

 2. จดัตัง้โครงการพฒันาทรัพยากรมนษุย์ในอตุสาหกรรมยานยนต์  

 (AHRDP: Automotive Human Resources Development Project)      

 3. ลดอตัราภาษีสรรพสามิตรถยนต์ท่ีสามารถใช้เชือ้เพลิงประเภทเอทา 

 นอลไมน้่อยกวา่ร้อยละ 20 เป็นสว่นผสมกบันํา้มนัเชือ้เพลิง 
 

2553 เน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจโลกเร่ิมกลบัมาฟืน้ตวั ทําให้อตุสาหกรรมยาน 

 ยนต์กลบัมาขยายตวัอีกครัง้ และเป็นเหตใุห้มลูคา่การนําเข้าชิน้สว่นยาน

 ยนต์ของไทยเพ่ือนํามาประกอบเป็นตวัรถ ขยายตวัเพิม่สงูขึน้ตามไปด้วย  

 อีกทัง้ยงัมีผลบงัคบัใช้ภาษีศลุกากรเป็นร้อยละ 0 ภายใต้เขตการค้าเสรี

 อาเซียน ยงัสง่ผลให้การนําเข้ารถยนต์นัง่เพิ่มสงูขึน้เป็นอยา่งมาก 
 

2554 1.มาตรการชว่ยเหลือโรงงานประสบอทุกภยัทางด้านภาษี 3 สว่น  

   1) มาตรการยกเว้นภาษีนําเข้าเคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ 

  2) มาตรการยกเว้นภาษีนําเข้ารถยนต์สําเร็จรูปให้กบัโรงงาน 

  3) มาตรการยกเว้น ภาษีนําเข้าชิน้สว่นรถยนต์ใหกบัโรงงานผลิต 

 2.นโยบายรถคนัแรก ขนาดไมเ่กิน1500 ซีซี และผลิตในประเทศ  

 การคืนเงินเทา่กบัจํานวนภาษีสรรพสามิตท่ีจา่ยจริงแตไ่มเ่กินวงเงิน      

 100,000 บาท 

  

        ท่ีมา: Thai auto Cerebrations. (2554). 
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ผลการวิเคราะห์โครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมรถยนต์น่ังในประเทศไทย 

 การวดัการกระจกุตวั สามารถ วิเคราะห์โดยการนําสว่นแบง่ทางการตลาดของผู้ประกอบการ

แตล่ะราย ในปี พ.ศ. 2551- พ.ศ. 2554 นํามาคํานวณเพ่ือหาคา่อตัราสว่นการกระจกุตวั ของอตุสาหกรรม 

โดยมี 2 วิธี คือ 

   1)  อตัราสว่นการกระจกุตวั (Concentration Ratio :CR 

    2)  ดชันีเฮอร์ฟินดาห์ล (Herfindahl –Hirschman Index: HHI) 

)  

 

ตาราง 11  แสดงสว่นแบง่การตลาดของผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ในประเทศไทยปี  พ.ศ.2551 - 

พ.ศ.2554 

 

         บริษัท                  พ.ศ 2551           พ.ศ 2552          พ.ศ 2553          พ.ศ 2554 

        โตโยต้า          38.3                   42.3                    41.0               42.3 

.        ฮอนด้า          21.6           26.25           30.2        39.6 

 นิสสนั          13.3         5.02             6.4         5.8 

         มาสด้า          9.2                 9.77             4.0         2.5 

         มิตซุบชิิ          2.0                     4.61             4.6         0.9  

         เซฟโรเล็ต           4.6                     3.5             2.3         3.2  

         อ่ืน           11          8.55           11.5                5.7 

        รวม           100          100           100                 100 

  

  ทีมา: Bryan Cave International Consulting LLC Online.  (2554). 

 

  1.  การวัดอัตราส่วนการกระจุกตัว (Concentration Ratio: CR)  

   ในการศกึษาครัง้นีจ้ะวิเคราะห์การกระจกุตวัโดยนําข้อมลูสว่นแบง่ตลาดจากตาราง 11 ของผู้

ประกอบ การรายใหญ่ทัง้ 4 ราย เพ่ือนํามาเปรียบเทียบถึงสว่ นแบง่การตลาดของแต่ ละรายท่ีมีอยู่ เน่ือง 

จากข้อมลูสว่นแบง่การตลาดพบวา่ ถึงแม้อตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย จะมีผู้ประกอบการ

จํานวนหลาย รายแตจ่ะมีเพียง 4 ราย ท่ีมีมลูคา่สว่นแบง่การตลาดสงูกวา่ผู้ประกอบการรายอ่ืนๆ 
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ตาราง 12 แสดงคา่การกระจกุตวัโดยวิธี CR4 โดยใช้สว่นแบง่ตลาดของผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ใน

ประเทศไทย 

 

                               ปี พ.ศ                                                             คา่กระจกุตวัCR

   2551                         82.4 

4 

  2552              83.3 

  2553              81.6 

  2554              90.2 

  

 ท่ีมา: จากการคํานวณ          

 

 จากตาราง 12 ผลการวิเคราะห์  Concentration Ratio ซึง่สามารถสรุปได้วา่อตุสาหกรรมรถ  

ยนต์นัง่มีระดบัการกระจกุตวัและระดบัการผกูขาดในอตุสาหก รรมสงูการกระจกุตวั  ของอตุสาหกรรม

รถยนต์นัง่ในประเทศไทยของผู้ลิตท่ีมี สว่นแบง่การตลาดมากท่ีสดุ 4 ราย   คือ บริษัทโตโยต้า (ประเทศไทย) 

จํากดั (ย่ีห้อ โตโยต้า ) , บริษัทฮอนด้า (ประเทศไทย) จํากดั (ย่ีห้อ ฮอนด้า ), บริษัทนิสสนั (ประเทศไทย ) 

จํากดั (ย่ีห้อ นิสสนั)  และบริษัทออโต้ อลัลายแอนซ์ ประเทศไทย จํากดั (ย่ีห้อ มาสด้า) โดยคา่กระจกุตวั 

Concentration Ratio ชว่งปี พ.ศ 2551-พ.ศ. 2554 คือ 82.4, 83.3, 81.6, 90.2  จะมีคา่สงูขึน้ตามลําดบั 

 

 2.  การวัดดัชนีเฮอร์ฟินดาห์ล (Herfindahl –Hirschman Index: HHI) 
 

ตาราง 13 แสดงคา่การกระจกุตวัโดยวิธี HHI ของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ โดยใช้สว่นแบง่ตลาดของ   

ผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ในประเทศไทย 

 

                               ปี พ.ศ                                                                       HHI 

   2551                        0.22 

  2552             0.26  

  2553             0.26 

  2554             0.34 

  

  ท่ีมา: จากการคํานวณ 



 57 

 ผลการวิเคราะห์คา่ HHI ของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่  จากตาราง13 โดยพจิารณาจากยอด

การจําหนา่ยในปี  พ.ศ. 2551- พ.ศ. 2554 พบวา่คา่ HHI ท่ีได้จากการคํานวณมีคา่เทา่กบั  0.22, 0.26, 

0.26, และ0.34 ตามลําดบั  จะเห็นได้วา่คา่  HHI ท่ีคํานวณได้มีคา่มากกวา่  0.18 มีแนวโน้มท่ีเพิ่มขึน้

แสดงวา่ อตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทยมีการกระจกุตวัมากขึน้ เร่ือยๆ  และมีการแขง่ขนัต่ํา    

โดยมีการกระจกุตวัท่ีบริษัทใหญ่ๆ  มี 4 บริษัท คือ บริษัทโตโยต้า  (ประเทศไทย) จํากดั, บริษัทฮอนด้า  

(ประเทศไทย ) จํากดั , บริษัทนิสสนั (ประเทศไทย ) จํากดั , บริษัท ออโต้ อลัลายแอนซ์ (ประเทศไทย ) 

จํากดั เป็นต้น 
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บทที่ 5 

สรุปผล อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 ในบทนีจ้ะเป็นการสรุปผลการวิจยัทัง้หมด และข้อเสนอแนะ โดยมีรายละเอียดตามหวัข้อ

ตา่งๆ ดงันี ้

 1. สงัเขปความมุง่หมาย ความสําคญัและขอบเขตของการวิจยั 

 2. สรุปผลการวิจยั 

 3. อภิปรายผล 

 4. ข้อเสนอแนะ 

 

สังเขปความมุ่งหมาย ความสาํคัญและขอบเขตของการวิจัย 

 ความมุ่งหมายของการวิจัย 

 ในการวิจยัครัง้นี ้ผู้ วิจยัได้ตัง้ความมุง่หมายไว้ดงันี  ้

 1.  เพ่ือศกึษาสภาพทัว่ไปของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย ด้านการผลติ การตลาด 

นโยบายรัฐ     

 2.  เพ่ือวิเคราะห์โครงสร้างตลาดของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ ในประเทศไทย   

 

 ความสาํคัญของการวิจัย 

  ในการศกึษาวิจยัครัง้นี ้จะทําให้ทราบถึงประเดน็ตา่งๆ ดงันี ้

 1. เป็นประโยชน์ตอ่ผู้ประกอบการอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่รายใหม่ ให้เห็นสภาพของโครงสร้าง

ตลาดรถยนต์นัง่  เป็นข้อมลูพืน้ฐานในการเข้ามาดําเนินการ  

 2. เป็นประโยชน์ในการวางแผนนโยบายของรัฐบาลซึง่ไมใ่ห้เป็นการผกูขาดของผู้ประกอบการ

รถยนต์และสง่เสริมการแขง่ขนัในตลาดอตุสาหกรรมรถยนต์ 

 

 ขอบเขตของการวิจัย 

 1. ขอบเขตของเนือ้หา 

 ประชากรท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นี ้คือผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ทัง้หมดในประเทศไทย ตัง่แต ่

พ.ศ. 2551 - 2554 ซึง่มีจํานวนทัง้สิน้ 13 ราย 
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 2.  ข้อมูลและแหล่งข้อมูล 

 การวิจยัครัง้นีข้้อมลูท่ีนํามาศกึษาเป็นข้อมลูทตุยิภมู ิ (Secondary Data) ประชากรท่ีใช้ใน

การวิจยัครัง้นี ้ คือผู้ประกอบการรถยนต์นัง่ทัง้หมดในประเทศไทย  ซึง่รวบรวมข้อมลูได้จาก หนว่ย  

งานภาครัฐ หนว่ยงานเอกชน เอกสารวิจยัท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ 

  1) ข้อมลูยอดขายของแตล่ะบริษัทของผู้ประกอบการรถยนต์ จากกระทรวงพาณิชย์ แหง่

ประเทศไทย  

  2) ข้อมลูทางสถิตขิองการผลิตรถยนต์ จา กสมาคมอตุสาหกรรมยานยนต์ไทย กลุม่

อตุสาหกรรมยานยนต์ สภาอตุสาหกรรมแหง่ประเทศไทย 

  3) ข้อมลูสถิตริถใหมป้่ายแดงจาก กรมการขนสง่ทางบก  

  4) ข้อมลูสถานการณ์ตา่งๆ ทางก ารตลาด นโยบายรัฐ จากขา่วสาร จาก หนงัสือพิมพ์ 

วารสาร หรือเอกสารงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง  

 

 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 1. การวิเคราะห์เชิงพรรณนาเพ่ือให้เห็นสภาพทัว่ไปของผู้ประกอบการอตุสาหกรรมรถยนต์  

ซึง่ประกอบด้วย การผลิต การตลาด นโยบายรัฐ ปัญหาและอปุสรรคของอตุสาหกรรม 

 2. การวิเคราะห์เชงิปริมาณ  จะใช้เคร่ืองมือในการวิจยั  2 วิธีได้แก่ อตัราสว่นการกระจกุตวั  

(Concentration Ratio: CR) และดชันีเฮอร์ฟินดาห์ล -เฮิร์ชแมน (Herfindahl-HirschmanIndex: HHI) 

เพ่ือศกึษาการกระจกุตวัของ อตุสาหกรรมของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่  และรถยนต์เพ่ือการพาณิชย์ท่ี

จําหนา่ยในประเทศไทย 

 

สรุปผลการวิจัย 

 หลงัจากทําการศกึษาตามกระบวนการท่ีตัง้ไว้แล้วข้างต้น ทําให้ได้ผลการศกึษา  โดยแบง่เป็น  

2 สว่นดงันี ้

 

 ส่วนท่ี 1 สภาพท่ัวไปของผู้ประกอบการอุตสาหกรรมรถยนต์ในประเทศไทย 

 ในสว่นของรถยนต์นัง่สว่นบคุคล ในประเทศไทย นัน้ บริษัทโตโยต้า (ประเทศไทย )จํากดัเป็น

บริษัทท่ีมีกํา ลงัการผลติมากท่ีสดุโดยสามารถผลติได้สงูถึง  250,000 คนัตอ่ปีรองลงมา  ได้แก่ บริษัท 

ฮอนด้า(ประเทศไทย) จํากดั 240,000 คนัตอ่ปี บริษัท มติซบูชิ ิมอเตอร์ (ประเทศไทย) จํากดั 1 200,000 

คนัตอ่ปี และ บริษัท  นิสสนั (ประเทศไทย) จํากดั 100,000 คนัตอ่ปี ตามลําดบั โดยทัง้ส่ีบริษัทรถยนต์

ยกัษ์ใหญ่จากญ่ีปุ่ นมีกาลงัการผลติรวมกนักวา่ 790,000 คนัตอ่ปี หรือคดิเป็นร้อยละ  84 ของกําลงัการ

ผลิตภายในประเทศทัง้หมด  นอกจากนีย้งัมีบริษัทรถยนต์จาก  สหภาพยโุรปและสหรัฐฯ  ท่ีมีฐานการ
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ผลิตรถยนต์ในไทย อาทิเชน่ บริษัทออโต้ อลัลายแอนซ์ (ประเทศไทย) จํากัด มีกําลงัการผลติ  100,000

คนัตอ่ปี บริษัทเจเนรัล มอเตอร์ ประเทศไทย จํากดั 120,000 คนัตอ่ปี บริษัทบีเอ็มดบัเบลิยู  แมนแูฟค

เจอร่ิง (ประเทศไทย) จํากดั 0 10,000 คนัตอ่ปี และบริษัทธนบรีุประกอบรถยนต์  จํากดั 1

 ในปี  พ.ศ 2551 สง่ผลตอ่เน่ืองไปยงัภาคธุรกิจท่ีตอ่เน่ืองอ่ื นๆ เป็นปัจจยัสําคญัท่ีทําให้ผู้  

บริโภคชะลอการซือ้รถยนต์แตอ่ยา่งไรก็ดี การลดอตัราภาษีกบัรถยนต์ท่ีสามารถใช้เชือ้เพลิง ประ เภทเอ

ทานอลเป็นสว่นผสม กบันํา้มนัเชือ้เพลิงได้ ไมน้่อยกวา่ร้อยละ 20ซึง่มีผลบงัคบัใช้ ตัง้แตว่นัท่ี 1 มกราคม 

ปีพ.ศ.2551 จะชว่ยกระตุ้นให้มีการซือ้ร ถประเภทนีเ้พิ่มมากขึน้  เน่ืองจากผลการลดภาษีจะทําให้ราคา

รถยนต์ลดลง โดยเฉพาะตลาดรถยนต์นัง่ยงัคงจะสามารถเตบิโตได้ 

 7,200 คนัตอ่ปี 

ดงันัน้ในภาพรวมไทยมี กําลงัการผลิตรถยนต์นัง่สงูถึง  947,200 คนัตอ่ปี ทัง้นี ้ รถยนต์นัง่สว่นบคุคลท่ี

จําหนา่ยในประเทศ  (passenger car) สามารถแบง่เป็น 7 ประเภท คือ 1.) น้อยกวา่ 1,200 ซีซี 2.) 

1,201 ซีซี -1,500 ซีซี 3.) 1,501 ซีซี -1,800 ซีซี 4.) 1,801 ซีซี-2,000 ซีซี 5.) 2,001 ซีซี-2,500 ซีซี 6.) 

2,501 ซีซี-3,000 ซีซี และ 7.) มากกวา่ 3,001 ซีซี 

 วารสารไทยออโต้  (2554: 18-22) การบริโภครถยนต์ภายในประเทศ ได้มีการเตบิโตเชน่  

เดียวกบัอตัราการผลติ  โดยเฉพาะอยา่งย่ิง ในปีพ.ศ 2554 ตวัเลขการผลิตลดลงเกื อบ 200,000 คนั 

เน่ืองจากปัญหาอทุกภยัสง่ผลกระทบตอ่ภาคอตุสาหกรรมการผลติรถยนต์  เกิดการหยดุชะงกัจงึ ได้รับ

การสนบัสนนุจากรัฐบาลใน  เร่ืองนโยบายรถคนัแรก  โดยการคืนภาษีให้กบัประชาชนท่ีซือ้รถคนัแรก

ขนาดไมเ่กิน  1,500 ซีซี และเป็นรถท่ีผลิตในประเทศ ไทยสง่ผลให้ตลาดรถยนต์ใน ประเทศไทยเตบิโต

อยา่งรวดเร็วนอกจากนี ้ประเทศไทยยงัเป็นประเทศท่ีมีการจําหนา่ยรถยนต์ภายในประ เทศมากท่ีสดุใน

อาเซียนในปี2554 จําหนา่ยได้สงูถึง  796,123 คนั ทําให้ย่ิงเป็นปัจจยัเสริมในการขยายการลงทนุของ

ตา่งชา ติ นอกจากนี ้ประเทศไทยยงัเพิ่มสายการผลิต  โดยเร่ิมผลิตรถยนต์ ประหยดัพลงังาน  หรือ 

Economy Car หรือ รถราคาประหยดั  เพ่ือให้เป็นโปรดกัส์แชมเปีย้นคูก่บั  “รถปิกอพั ” ตามแผน

ยทุธศาสตร์ยานยนต์ไทย  ท่ีวางเป้าหมายปร ะเทศไทยจะต้องผลิตรถให้ได้  1.8 ล้านคนั ในปี พ.ศ.2553 

“อีโคคาร์” คนัแรกของประเทศไทยคือ  “นิสสนัมาร์ช” โดยเปิดตวัสูต่ลาดเม่ือ เดือนมีนาคม  พ.ศ.2553

และ “ฮอนด้า บริโอ” คือรถอีโคคาร์คนัท่ี 2 ลา่สดุในชว่งปลายปี พ.ศ.2554  และมีเปิดตวัรถยนต์รุ่นใหม่

หลาก หลายรุ่น เชน่ นิสสนั อลัเมร่า , มิตซูบชิิ มิราจ, ฟอร์ด เฟียต้า ,เชฟโรเลต ครูซ และโตโยต้า  พรีอสุ 

รวมทัง้มีการเพิ่มเงินลงทนุเพ่ือเ พิม่ขีดความสามารถในการผลติตามอตัราการเตบิโตของอตุสาหกรรม  

เชน่ เชฟโรเลต ลงทนุกวา่ 6,000 ล้านบาท เพ่ือเปิดศนูย์การผลิตเคร่ืองยนต์ดีเซลในไทย  มิตซูบชิิ(ประ 

เทศ ไทย) เปิดโรงงานแหง่ใหมเ่พ่ือรองรับการผลิตปริมาณ  200,000 คนัตอ่ปี และสง่ออกไปทัว่โลก  

ประเทศไทย  เป็นผู้ ผลิตรถยนต์อนัดบัท่ี  17 ของโลก 2 และเป็นอนัดบัท่ี  4 ของทวีปเอเชีย  รองจาก จีน 

ญ่ีปุ่ น และเกาหลีใต้  แตถ้่าหากมองในเชิงรถเพ่ือการพาณิชย์แล้ว  ไทยเป็นอนัดบัท่ี  6 ของโลก ด้วย
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จํานวนมลูคา่ 5,360,743,000 เหรียญสหรัฐฯ  อตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ของไทยเตบิโตอยา่งตอ่เน่ืองและ

มีแนวโน้มสงูขึน้โดยเฉพาะรถยนต์นัง่ท่ีมีอตัราการเตบิโตเพิ่มมากขึน้ ซึ่ งเป็นผลมาจากความต้องการ

ภายในประเทศซึง่ ผู้ประกอบการหลายรายนํารถยนต์รุ่นใหมอ่อกสูต่ลาด เชน่ รถยนต์ประหยดัพลงังาน

เชือ้เพลิง  และรถประหยดัพลงังานมาตรฐานสากล เป็นต้นรวมถึงการส่ งเสริมการขายในแตล่ ะ

ผู้ประกอบการ ก็ มีการจดัแคม  เปญตา่งๆ เชน่ ดาวน์เร่ิมต้นเพียงร้ อยละ5 ,อตัราดอกเบีย้เร่ิมต้นเพียง

ร้อยละ1.69 หรือการแถมประกนัภยัชัน้1  เป็นต้น  

 
 ส่วนท่ี 2 โครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมรถยนต์น่ังในประเทศไทย 

 สําหรับการวดัจากการกระจกุตวัของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ประเทศไทยโดยใช้  วิธีอตัรา สว่น

การกระจกุตวั(Concentration Ratio: CR) และดชันีเฮอร์ฟินดาห์ล-เฮิร์ชแมน (Herfindahl-HirschmanIndex: 

HHI) 4 อนัดบัแรกเทียบกบัมลูคา่ยอดจําหนา่ยรวมของตลาดเป็นฐานวดั  ซึง่สามารถสรุปได้วา่

อตุสาหกรรมรถยนต์นัง่มีการกระจกุตวัสงู และเป็นไปในทศิทางเดียวกนั โดยการกระจกุตวัของรถยนต์นัง่

จะอยูท่ี่ผู้ประกอบการท่ีมีขนาดใหญ่  4บริษัท  คือ โตโยต้า, ฮอนด้า,นิสสนั ,มาสด้า ตามลําดบั โดยมีคา่ 

CR มากกวา่ร้อยละ 67 แสดงให้เห็นวา่ตลาดอตุสาหกรรมรถยนต์ในประเทศไทยมีระดบัการกระจกุตวัสงู  

 เม่ือพิจารณา คา่HHI จะเห็นได้วา่คา่ HHI ท่ีคํานวณได้มีคา่มากกวา่ 0.18 มีแนวโน้มท่ีเพิ่มขึน้

แสดงวา่  อตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย  มีแนวโน้มท่ีจะกระจกุตวัสงูขึน้  และมีการแขง่ขนัต่ํา

โดยมีการกระจกุตวัท่ี  4 บริษัท คือ  บริษัทโตโยต้า  (ประเทศไทย ) จํากดั, บริษัทฮอนด้า (ประเทศไทย ) 

จํากดั, บริษัทนิสสนั (ประเทศไทย) จํากดั, บริษัทออโต้ อลัลายแอนซ์ (ประเทศไทย) จํากดั เป็นต้น 

 

อภปิรายผล 

 จากการศกึษาการกระจกุตั วของอตุสาหกรรมรถยนต์ในประเทศไท ย โดย สามารถ นํามา

อภิปรายผลได้ดงันี ้

 

 ส่วนท่ี1 สภาพท่ัวไปของอุตสาหกรรมรถยนต์น่ังในประเทศไทย 

 วารสารสํานกังานนโยบายและ ยทุธศาสตร์การค้าอตุสาหกรรมและบริการ  (2554: 3-5) จาก

ข้อมลูปริมาณการจําหนา่ยรถยนต์ภายในประเทศ ชว่งปี พ.ศ.2551 - พ.ศ2553 อตุสาหกรรมรถยนต์นัง่

ในประเทศไทย มียอดการจําหนา่ย ในประเทศ เพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือ งในปี พ.ศ.2554 พบวา่ยอดขาย

รถยนต์ภายในประเทศ  โดยรวมลดลงร้อยละ  0.73 จากปีก่อนเหลือ  794,486 คนั แบง่เป็นรถยนต์นัง่  

376,027 คนั การท่ียอดขายลดลงเน่ืองจากเหตกุารณ์อทุกภยั  เม่ือชว่งปลายปี  พ.ศ. 2554 ท่ีสง่ผล

กระทบตอ่ยอดขายภายในประเทศอยา่งมาก   
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 ลกัษณะของอตุสาหกรรมรถยนต์ในประเทศไทยมีการแขง่ขนักนัสงู เน่ืองจากมีผู้ประกอบ  

การจํานวนมาก  มีการแขง่ขนัทางด้านราคา  เชน่ การเสนออตัราดอกเบีย้ต่ํา  เงินดาวน์ต่ํา มีระยะ เวลา

การผอ่นชําระนาน  และการแขง่ขนัท่ีไมใ่ชร่าคา  เชน่ การสง่เสริมการขาย  และการบริการหลงัการขาย  

การให้เง่ือนไขพิเศษ  เชน่ ฟรีคา่ประกนัภยัชัน้  1 ฟรีคา่แรงการตรวจเช็คเป็นเวลา  1 ปี โครงการสําหรับ

ข้าราชการ และรัฐวิสาหกิจ เป็นต้น 

 สําหรับผู้ประกอบการธุรกิจจําหนา่ยรถยนต์ในประเทศไทย  สามารถแบง่กลุม่ผู้ จําหนา่ยออก

ได้เป็น 2 กลุม่หลกั คือ กลุม่ตวัแทนจําหนา่ยรถยนต์ในประเทศไทยท่ีมี บริษัทแมใ่นตา่ง  ประเทศใน

ปัจจบุนัมีบริษัทตวัแทนของผู้ผลิตรถยนต์รวมทั ้ งสิน้ 30 บริษัท  บริษัทตา่งๆดงักลา่วนอกจากทํา หน้าท่ี

จดัจําหนา่ยรถยนต์แล้วบางรายยงัต้องมีการก่อ ตัง้โรงงานเพ่ือประกอบรถยนต์ขึน้ในประเทศไทย

เพ่ือให้สามารถตอบสนองความต้องการของตลาดในประเทศ ท่ีเพิ่มขึน้อยา่งตอ่ เน่ืองรวมทัง้สามารถ

แขง่ขนัในด้านราคาได้  เน่ืองจากรถย นต์ท่ีประกอบในประเทศจะเสียภาษี  ศลุ กากรในอตัราท่ีต่ํากวา่

รถยนต์นําเข้า  เพ่ือให้สามารถครอบคลมุพืน้ท่ีทางการตลาดได้อยา่งทัว่ถึง  สว่นอีกกลุม่คือผู้ จําหนา่ย

รถยนต์นําเข้าอิสระโดยกลุม่นีจ้ะนําเข้ารถยนต์ตราผลติภณัฑ์ตา่งๆหลาก  หลายรุ่นโดยเฉพาะรุ่นท่ี

ตวัแทนจําหนา่ยท่ีได้รับการแตง่ตัง้จากผู้ผลติไมมี่การจําหนา่ย รวมถึงรถ ยนต์ท่ีมีการตดิตัง้อปุกรณ์เสริม

พิเศษเพิ่มขึน้เป็นพิเศษ  ให้แตกตา่งจากรถยนต์รุ่นมาตรฐานของตวัแทนจําหนา่ยในประเทศ  

ขณะเดียวกนัลกูค้าสามารถสัง่ซือ้รถยนต์ให้มีลกัษณะพเิศษ  เฉพาะตวัตามแบบท่ีต้องการได้ซึง่เป็น

จดุเดน่อันสําคญัของผู้ จําหนา่ยรถยนต์ในกลุม่นี ้  ท่ีสามารถตอบสนองความต้องการของลกูค้าแตล่ะ

รายให้เกิดความพงึพอใจ  ได้มากท่ีสดุซึง่สอดคล้อง กบัความคดิของ (ปฏิพร พิรุฬห์เมธี . 2540) ท่ีกลา่ว

วา่ แสดงให้เห็นวา่ขนาดของธุรกิจของผู้ประกอบ การรถยนต์มีขนาดของธุรกิจท่ีแตกตา่งกนับ้างก็

เหมือนกนั ดงันัน้ โครงสร้างอตุสาหกรรมรถยนต์มีลกัษณะแบบก่ึงแขง่ขนั ก่ึงผกูขาด คือมีลกัษณะการ

ผกูขาดโดยบริษัทใหญ่ๆ ซึง่บริษัทท่ีมีอํานาจผกูขาดทางการท่ีเดน่ชดั  ได้แก่ โตโยต้า ,ฮอนด้า ทัง้นี ้

เป็นมาจากการท่ีผู้ประกอบการรายใหญ่สามารถผลติรถยนต์ท่ีหลากหลายรองรับกบัความต้องการของ

ตลาดอยา่งกว้างขวาง ประกอบกบันโยบายของรัฐบาลในชว่งหลงัวิกฤตเศรษฐกิจ  จนถึงในปัจจบุนัได้

เอือ้ประโยชน์ให้แก่ผู้ประกอบ การรายใหมจ่ะต้องใช้เงินจํานวนมากและใช้เวลาในการดําเนินการนาน

กวา่ท่ีจะสามารถผลติและออกสูต่ลาดได้จงึทําให้ ผู้ประกอบ การรายใหมย่ากท่ีจะ เข้ามาแขง่ขนั ทําให้

อตุสาหกรรมรถยนต์  มีการกระจกุตวัมากขึน้ เร่ือยๆ ในระยะยาวรัฐบาลควรมุ่ งใช้นโยบายการสง่เสริม

การลงทนุแก่ผู้ประกอบการรายใหม่ๆ  เพ่ือ  ให้เกิดการแขง่ขนัระหวา่งผู้ปร ะกอบการเพ่ือให้ประเทศไทย  

มีโอกาสพฒันาอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ให้กลายเป็นศนูย์กลางการผลิ ตและการสง่ออกรถยนต์นัง่ ไปยงั

ประเทศตา่งๆ  
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 สําหรับนโยบายของรัฐบาล  ปัจจบุนัยงัให้การสนบัสนนุอตุสาหกรรมรถยนต์อยา่งตอ่เน่ือง

โดยเฉพาะนโยบายผลกัดนัให้ประเทศไทยกลายเป็นศนูย์กลางการผลติรถยนต์ของเอเชีย  (Detroit of 

Asia) ซึง่ปัจจบุนัเข้าสูร่ะยะท่ีสองของโครงการและมีเป้ าหมายการผลติรถยนต์ให้ได้  1.8 – 2.0 ล้านคนั

ภายในปี 2553 นอกจากนีย้งัมีนโยบายสง่เสริมอตุสาหกรรมรถยนต์  ทัง้นโยบายรถยนต์   อี-โคร์คาร์ 

และนโยบายสง่เสริมรถยนต์ท่ีสามารถใช้พลงังานทดแทน  เชน่ แก๊สโซฮอลล์  E20 ซึง่มีสว่นสําคญัใน

การสนบัสนนุอตุสาหกรรมรถยนต์   ให้ขยายตัวอยา่งตอ่เน่ืองซึง่สอดคล้องกบัแนวคดิของ  (กวลัยิตกอร์ 

กลุาตี. 2536)   ท่ีกลา่ววา่ราคารถยนต์ได้มีการปรับลดลงหลงัใช้นโยบายลดภาษีในรถยนต์ทกุๆรุ่นและ

ทกุขนาดโดยผู้ผลติเปล่ียนแปลงราคาน้อยกวา่เปล่ียนแปลง ภาษีผลการศกึ  ษา ด้านการแขง่ขนัการลด

ภาษีทําให้ตลาดรถยนต์มี  การ แขง่ขนักนัมากขึน้จํานวนผู้ ค้ารถยนต์และอปุทานรถยนต์  จาก

ตา่งประเทศได้เพิ่มขึน้มาก  ผลจากน โยบายของรัฐบาลทําให้โครงสร้างตลาด เปล่ียน  แปลง  จาก

โครงสร้างตลาด  ท่ีมีผู้ขายน้อยรายมาเป็นโครงสร้า งตลาดแขง่ขนัมากขึน้การกระจายขนาด ของธุรกิจ

สงูขึน้และผู้ ค้ารถยนต์มีการแขง่ขนักั นมากขึน้ทัง้ด้านผลิต  และการสง่เสริมการขาย  โดยสรุปนโยบาย

ลดภาษีรถยนต์ของรัฐบาล ได้สมัฤทธ์ิผลตามวตัถปุระสงค์ท่ีตัง้ไว้ ท่ีทําให้อตุสา หกรรมรถยนต์มีการ

แขง่ขนักนัมากขึน้ สามารถแก้ปัญหาการขาดแคลนรถยนต์  และราคารถยนต์ท่ีขยบัตวัสงูขึน้อยา่ง

รวดเร็ว และทําให้ผู้บริโภคมีโอกาสในการเลือกซือ้มากขึน้ 

 

 ส่วนท่ี 2 โครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมรถยนต์น่ังในประเทศไทย 

 อตุสาหกรรมรถยนต์นัง่มีระดบัการกระจกุตวัและระดบัการผกูขาดในอตุสาหกรรมสงู การ

กระจกุตวั ของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทยของผู้ลิ ตท่ีมีสว่นแบง่การตลาดมากท่ีสดุ 4 ราย   

คือ บริษัทโตโยต้า  (ประเทศไทย ) จํากดั (ย่ีห้อ โตโยต้า ), บริษัทฮอนด้า (ประเทศไทย ) จํากดั (ย่ีห้อ 

ฮอนด้า ), บริษัท นิสสนั (ประเทศไทย ) จํากดั (ย่ีห้อ นิสนั )  และบริษัทออโต้ออเรียนซ์ ประเทศไทย 

จํากดั (ย่ีห้อ มาสด้า )   โดยคา่กระจกุตวั  Concentration Ratio ชว่งปี พ.ศ 2551-2554 คือ 82.4, 83.3, 

81.6, 90.2 ตามลําดบั ซึง่สอดคล้องกบัแนวคดิ  (ปฏิพร พิรุฬห์เมธี . 2540) ท่ีกลา่ววา่โครง  สร้างตลาด 

และการวดัระดบัการกระจกุตวัของอตุสาหกรรมรถยนต์ไทย  เป็นอตุสาหกรรมรถ  ยนต์มีระดบัการ

กระจกุตวัสงู คือมีคา่ของ CRมากกวา่ร้อยละ 67 ของทกุปี  และคา่การกระ จกุตวัมีแนว  โน้มสงูขึน้

ตามลําดบัแสดงให้เห็นวา่  อตุสาหกรรมรถยนต์ในประเทศไทยมีระดบัการแขง่ขนัน้อย และเม่ือ

พจิารณาคา่ของSize-Ratio จะเหน็วา่วา่มีคา่น้อยกวา่16 และคา่HIS ก็มีแนวโน้มท่ีเพิ่มขึน้ แสดงให้เห็น

วา่ขนาดของธุรกิจของผู้ประกอบการรถยนต์มี ขนาดของธุรกิจท่ีแ ตกตา่ง กนับ้าง เหมือน  กนั  คือมี

ลกัษณะการผกูขาดโดยบริษัทใหญ่ๆ ซึง่บริษัทท่ีมีอํานาจผกูขาดทางการท่ีเดน่ชดัได้แก่  โตโยต้า , 

ฮอนด้า, อีซูซุ และมิตซูบชิิ  
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 ผลการวิเคราะห์คา่  HHI ของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่  จากตาราง12 โดยพจิารณาจากยอด

การจําหนา่ยในปี  2551-2554 พบวา่คา่ HHI ท่ีได้จากการคํานวณมีคา่ เทา่กบั 0.22,0.26,0.26, และ

0.34 ตามลําดบั  จะเห็นได้วา่คา่  HHI ท่ีคํานวณได้มีคา่มากกวา่  0.18 มีแนวโน้มท่ีเพิ่มขึน้แสดงวา่

โครงสร้างอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทย  มีแนวโน้มท่ีจะเปล่ียนไปสูก่ารผกูขาดมากขึน้  คือมี

แนวโน้มท่ีจะ มีการกระจกุมากขึน้ และมีการแขง่ขนั มากขึน้  โดยมีการกระจกุตวัท่ีบริษัทใหญ่ๆ   คือ 

บริษัทโตโยต้า  (ประเทศไทย) จํากดั, บริษัทฮอนด้า (ประเทศไทย) จํากดั, บริษัทนิสสนั  (ประเทศไทย ) 

จํากดั, บริษัทออโต้ อลัลายแอนซ์  (ประเทศไทย ) จํากดั (มาสด้า) ซึง่สอดคล้องกบัแนวคดิ  (จกัรพนัธ์ 

เดน่ดวง บริพนัธ์  :2541) ท่ีกลา่ววา่ ตลาดรถยนต์นัง่ในประเทศไทยมีการกระจกุตวัปานกลางถึง

คอ่นข้างมากอยูใ่นรถยนต์นัง่ไมก่ี่ย่ีห้อ โดยคา่ Three Firm Concentration Ratio มีคา่ร้อยละ  62 และ

เม่ือคํานวณคา่  Herfindahl  Summary Index และคํานวณคา่ Comprehensive Concentration  

Index จะได้เทา่กบั 0.1659 และ 0.4370 ตามลําดบั แสดงถึงภายในรถยนต์นัง่ไมก่ี่ย่ีห้อนีก้ลบัมีการ

แขง่ขนักนัอยา่งสงูขึน้เร่ือยๆ 

 

ข้อเสนอแนะ 

 จากผลการศกึษาเร่ือง  “โครงสร้างตลาดของอตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ ในประเทศไทย ” ผู้ วิจ ยั

ทําการศกึษามีข้อเสนอแนะดงันี ้

 ข้อเสนอแนะจากการวจิัย 

 1. จากท่ีมีการศกึษาพบวา่ อตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ในประเทศไทยมีการกระจกุตวัมามากขึน้

กวา่เดมิ ซึง่โดยสว่นใหญ่อยูผู่้ประกอบการรถยนต์สว่นใหญ่มาจากคา่ยระเทศญ่ีปุ่ น ดงันัน้รัฐบาลควรมี

การสง่เสริมการลงทนุ ทําให้ผู้ประกอบการราย อ่ืนๆ สามารถเข้ามาเพิ่มสว่นแบง่ทางกา รตลาดได้มาก

ย่ิงขึน้ เป็นการสร้างบรรยากาศในการแขง่ขนัให้เกิดขึน้ระหวา่งผู้ผลิตในประเทศอนัก่อให้ เกิดประโยชน์

แก่ผู้ประกอบ การ และเพิ่ม ทางเลือกในการซือ้สินค้า ให้แก่ผู้บริโภค มากขึน้  รวมทัง้ยงัก่อให้เกิดการ

ลงทนุอยา่งตอ่เน่ืองในอตุสาหกรรมขน าดกลาง ขนาดยอ่มท่ีผลติชิ ้นสว่นรถ ยนต์ภายในประเทศ เพ่ือมี

โอกาสพฒันาเทคโนโลยีการผลิตรถยนต์นัง่ในประเทศอยา่งตอ่เน่ือง 

 2. รัฐบาลควร มีการสง่เสริม ผู้ประกอบการรายใหม่ ท่ีเพิ่งเข้าสูอ่ตุสาหกรรมรถยนต์นัง่ใน

ประเทศไทย โดยเพิม่นโยบายเพ่ือสร้างความมัน่ใจ ให้กบัผู้บริโภคเพ่ือการเลือกซือ้รถยนต์ย่ี ห้อใหม่ๆ ท่ี

เพิง่เข้าสูต่ลาดได้ไมน่าน เชน่การออกนโยบายการรับประกนัคณุภาพรถยนต์สําหรับกลุม่ผู้ ประกอบการ

รายใหม ่ ,โครงการลดภาษีรถยนต์สําหรับรถยนต์ย่ีห้อใหม ่  เป็นต้น เพ่ือลดปัญหาการกระจกุของ

อตุสาหกรรมรถยนต์ในประเทศไทย ทําให้ผู้บริโภคมีทางเลือกซือ้รถยนต์นัง่  มีเทคโนโลยีใหม่ๆ  และทํา

ให้ราคารถยนต์ในประเทศไทยมีราคาท่ีไมส่งูเหมือนในอดีตท่ีผา่นมา  
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 ข้อเสนอแนะในการวจัิยครัง้ต่อไป  

 1. มีการเก็บรวมข้อมลูโดยแยกขนาดของเคร่ืองยนต์  และประเภทของรถยนต์ ขนาดตา่งๆให้

ชดัเจนเพ่ือนําข้อมลูมาศกึษาจะทําให้มีความถกูต้องในการคํานวณสว่นแบง่ทา งการตลาด  มากย่ิงขึน้

เพ่ือทําให้ผู้ประกอบการสามารถทราบถึงทิศทางของผู้บริโภคและวางกลยทุธ์ ในอนาคตได้ 

 2. ควรจะศกึษาปริมาณการผลติรถยนต์นัง่ ปริมาณการจําหนา่ย จํานวนประชากรในประเทศ

และมลูคา่การสง่ออก เพ่ือมาพิจารณาแนวโน้มการผลิตรถยนต์นัง่ในประเทศในอนาคตได้ 
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