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อภิสุดา  สุวรรณประชา. (2553).  พฤติกรรมการทองเท่ียวและปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับอุปสงคการ 

 ทองเท่ียวในจังหวัดนาน.  สารนิพนธ ศ.ม. (เศรษฐศาสตรการจัดการ). กรุงเทพฯ: บัณฑิต

 วิทยาลัย  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. อาจารยท่ีปรึกษาสารนิพนธ: อาจารยประพาฬ    

 เฟองฟูสกุล. 

 

 การวิจัยคร้ังนี้มีความมุงหมาย 2 ประการคือ เพื่อศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวและศึกษาปจจัย

ท่ีมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยในจังหวัดนาน โดยใชแบบสอบถาม
เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลจากนักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในจังหวัดนาน จํานวน 384 คน 

สําหรับการวิเคราะหขอมูลใชการคํานวณหาคารอยละ  คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบ
ความสัมพันธของตัวแปรดวยสถิติไคสแควร (chi-square) 

 ผลการวิจัยสรุปไดดังนี้ 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเท่ียวชาวไทยในจังหวัดนาน มีคาใชจายในการทองเท่ียว
โดยเฉล่ีย 3,001– 4,000 บาทตอคร้ัง/คน คิดเปนรอยละ 49.2 โดยเดินทางมาทองเท่ียวกับเพื่อน คิดเปน

รอยละ 42.7 มีวัตถุประสงคหลักในการทองเท่ียวเพื่อการพักผอน คิดเปนรอยละ 59.9 แหลงทองเท่ียวท่ี

นิยมคือแหลงทองเท่ียวทางประวัติศาสตรและศาสนสถาน คิดเปนรอยละ 49.1 พาหนะท่ีใชในการ

เดินทางคือ รถยนตสวนตัว คิดเปนรอยละ 48.1 นักทองเท่ียวเดินทางมาทองเท่ียว 2 คร้ังในรอบ 1 ป    

คิดเปนรอยละ 43.2 และใชเวลาในการทองเท่ียวเฉล่ีย 3-4 วันตอคร้ังมากที่สุด คิดเปนรอยละ 49.5 และ

ชวงเวลาท่ีนิยมไปทองเที่ยวมากที่สุดคือ วันหยุดสุดสัปดาห  คิดเปนรอยละ 44.8 และชวงเดือนที่มา

ทองเท่ียวมากท่ีสุดคือชวงเดือนตุลาคม – ธันวาคม คิดเปนรอยละ 53.1 นักทองเท่ียวท้ังหมดพักคางคืน 

สถานท่ีพักคือโรงแรมคิดเปนรอยละ 53.9 โดยนักทองเท่ียวตองการกลับมาทองเท่ียวอีก คิดเปนรอยละ 
97.7 

 ปจจัยเศรษฐกิจในดานลักษณะท่ีพัก แหลงทองเท่ียวและการสงเสริมการทองเท่ียวของรัฐมีผล
ตอการตัดสินใจของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนานโดยรวมอยูในระดับมาก 

 จากผลการศึกษาปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเท่ียวในจังหวัดนาน พบวา 
 1. อายุ สถานภาพสมรส อาชีพ รายไดตอเดือน ราคาท่ีพักตอวัน คาพาหนะในการเดินทาง       

ลักษณะท่ีพัก  แหลงทองเท่ียว และการสงเสริมการทองเท่ียวของรัฐ มีความสัมพันธกับอุปสงคการ
ทองเท่ียวในจังหวัดนาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

 2. เพศและระดับการศึกษา มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเท่ียวในจังหวัดนาน อยางไมมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

 

สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity



BEHAVIOR AND FACTORS  RELATED TO DEMAND OF TOURISM IN NAN PROVINCE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

AN  ABSTRACT 

BY 

MISS APHISUDA  SUWANPRACHA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Presented  in  Partial  Fulfillment  of  the  Requirements for  the   

Master  of  Economics  Degree  in  Managerial  Economics 

at  Srinakharinwirot  University 

February  2010 

 

สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity



Aphisuda   Suwanpracha. (2010). BEHAVIOR AND FACTORS  RELATED TO DEMAND OF  

TOURISM IN NAN PROVINCE. Master’s project; M. Econ ( Managerial Economics). 
Bangkok: Graduate School. Srinakharinwirot Universtiy. Project  Advisor:  

Mrs.Praparn  Fuengfusakul. 

 

 The purposes of this research were to study the behavior and factors related to 

demand of Thai tourists in Nan province. The sample consisted of 384 Thai tourists. Tool for 

data collection was questionnaire. Statistical methods used in analyzing the data were 

percentage, mean, standard deviation and Chi-Square test. 

 The research revealed that:  

 49.2% of Thai tourists in Nan province had average 3,000-4,000 baht cost of 

traveling. 42.7% of them came along with friends. 59.9% of them had main objective which 

was leisure. 40.1% of them went to cultural and religion place. 48.1% of them traveled by 

their own vehicle. 43.2% of them have come 2 times per year. 49.5% of them spent average 

3-4 days traveling. 44.8% of them came on their weekend and 53.1% of them came on 

October-December. All tourists stayed over night, 53.9% of them stayed in hotel and 97.7% 

of them wanted to come back again.  

 Economic factors that accommodation, attraction place and government’s tourism 

promotion had effected in high level to decision making of tourists in Nan province.  

 Result of factors related to demand of Thai tourists in Nan province revealed that:  

 1. Age, marital status, occupation, income per month, accommodation rate, 

transportation cost, accommodation and government’s tourism promotion related to demand 

of Thai tourists in Nan province at the statistical significant at 0.05 level. 

 2. Gender and education level not related to demand of Thai tourists in Nan 

province at the statistical significant at 0.05 level. 

 

 

 

 

สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity



 อาจารยท่ีปรึกษาสารนิพนธ ประธานคณะกรรมการบริหารหลักสูตร  และคณะกรรมการสอบ
ไดพิจารณาสารนิพนธเ ร่ือง พฤติกรรมการทองเท่ียวและปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับอุปสงคการ   
ทองเท่ียวในจังหวัดนาน ของ อภิสุดา  สุวรรณประชา  ฉบับนี้แลว เห็นสมควรรับเปนสวนหนึ่งของ
การศึกษาตามหลักสูตรปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต   สาขาวิชาเศรษฐศาสตรการจัดการ              
ของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒได 
 

 อาจารยท่ีปรึกษาสารนิพนธ 
 

    ............................................................. 
 (อาจารยประพาฬ  เฟองฟูสกุล) 

 

 ประธานคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 
 

     ............................................................. 
     (รองศาสตราจารย ดร.ออทิพย  ราษฎรนิยม) 
 

 คณะกรรมการสอบ 
 

     ............................................................. ประธาน 
      (อาจารยประพาฬ  เฟองฟูสกลุ) 
 

     .............................................................กรรมการสอบสารนิพนธ 
     (รองศาสตราจารย ดร.ออทิพย  ราษฎรนิยม) 
 

     .............................................................กรรมการสอบสารนิพนธ 
     (ผูชวยศาสตราจารย รวิพรรณ  สาลีผล) 
 

 

   อนุมัติใหรับสารนิพนธฉบับนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาเศรษฐศาสตร
มหาบัณฑติ  สาขาวิชาเศรษฐศาสตรการจัดการ ของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 

.......................................................คณบดีสํานักวิชาเศรษฐศาสตรและนโยบายสาธารณะ 

  (รองศาสตราจารย ดร.เรณู  สุขารมณ) 
    วันท่ี............เดือน กุมภาพันธ  พ.ศ. 2553 

สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity



ประกาศคุณูปการ    
  

 สารนิพนธฉบับนี้สําเร็จสมบูรณไดดวยความอนุเคราะหจาก อาจารยประพาฬ เฟองฟูสกุล  

อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ ที่กรุณาใหคําช้ีแนะ และใหคําปรึกษาในการทําวิจัย และไดสละเวลาให

ความชวยเหลือ แนะนํา ตลอดจนการตรวจสอบแกไขขอบกพรองตาง ๆ ต้ังแตเร่ิมดําเนินการจนกระทั่ง

งานวิจัยนี้เสร็จส้ิน ผูวิจัยรูสึกซาบซึ้งในความกรุณาและขอขอบพระคุณเปนอยางสูงไว ณ โอกาสนี้  

  

 ขอขอบพระคุณ รองศาสตราจารย ดร.ออทิพย  ราษฎรนิยม    ผูชวยศาสตราจารย รวิพรรณ  

สาลีผล ที่กรุณาใหความอนุเคราะหเปนผูเชี่ยวชาญตรวจคุณภาพของเคร่ืองมือและใหคําแนะนําในการ

ทําสารนิพนธในคร้ังนี้ 

 

 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณนักทองเที่ยวที่จังหวัดนานที่ใหความรวมมือในการตอบแบบ   

สอบถาม  ขอขอบพระคุณคุณพอ  คุณแมและทุก ๆ คนในครอบครัว ที่คอยใหกําลังใจและใหความรัก 

ความหวงใยเสมอมา และเพื่อน ๆ รวมรุนเศรษฐศาสตรการจัดการที่คอยใหคําปรึกษาดวยดีมาตลอด 

 

 สุดทายนี้คุณประโยชนทีพ่ึงมีจากสารนพินธฉบับนี้ ผูวิจยัขอนอมบูชาแดคุณบิดา  มารดา ผูให

ทุกส่ิงทุกอยางแกผูวิจัย และคณาจารยทุกทานที่ไดประสาทความรูตาง ๆ ใหกบัผูวิจัย  

  

อภิสุดา  สุวรรณประชา 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมบริการที่ประกอบดวยธุรกิจมากมายหลาย

ประเภท ทั้งธุรกิจที่เกี่ยวของโดยตรงและธุรกิจที่เกี่ยวของโดยออม เปนที่ยอมรับกันวาการทองเทีย่วเปน

อุตสาหกรรมที่ทํารายไดใหกับประเทศมากที่สุด ยิ่งวิทยาการความกาวหนาทางเทคโนโลยีสมัยใหมมี

มากเทาใด ก็ยิ่งทําใหอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีบทบาทมากเทานั้น 
 อุตสาหกรรมการทองเที่ยว มีความสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศเปนอยางมาก 

ทั้งประเทศที่พัฒนาแลว และประเทศที่กําลังพัฒนา อีกทั้งยังมีแนวโนมจะทวีความสําคัญมากข้ึนใน

อนาคต ทั้งนี้เพราะการทองเที่ยวระหวางประเทศ สามารถทํารายไดเปนเงินตราระหวางประเทศเขามา

ชวยแกไขสภาวะการขาดดุลการชําระเงินของประเทศ อับสืบเนื่องมาจากการขาดดุลทางการคา สวน

การทองเที่ยวภายในประเทศก็ชวยกระตุนใหเกิดการลงทุนผลิตสินคาและบริการตาง ๆ อันเปนการชวย

สรางแรงงาน สรางอาชีพ และกระจายรายไดไปทุกระดับอาชีพในภูมิภาคนั้น ๆ (บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา. 

2548: คํานํา) 

 ประเทศไทยเปนประเทศหน่ึงที่มีทรัพยากรการทองเที่ยวทางธรรมชาติที่สวยงามและมีความ

หลากหลายครบทุกรูปแบบอยูเปนจํานวนมาก  ทั้งนี้เพราะประเทศมีลักษณะภูมิประเทศหลากหลาย 

ทําใหเกิดทัศนียภาพที่สวยงามและแปลกตา  ทั้งนี้ยังมีสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ เชน ภูเขา  ทะเล  

เกาะ และสถานที่ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม  บริเวณทางภาคเหนือมีสภาพภูมิศาสตรสวนใหญเปนภูเขา

และปาไม มีที่ราบบริเวณหุบเขา มีทรัพยากรธรรมชาติเปนจํานวนมาก  ภาคใตเปนภูมิภาคที่อุดม

สมบูรณ ระดับเศรษฐกิจของประชาชนคอนขางดี ภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนที่ราบสูง  มีพื้นที่

กวางขวางที่สุดของประเทศ   สวนภาคกลางเปนภาคที่มีสภาพทางภูมิศาสตรเปนที่ราบลุมกวางขวาง 

เปนบริเวณที่อุดมสมบูรณมากที่สุด ซึ่งส่ิงเหลานี้เปนแหลงดึงดูดนักทองเที่ยวใหมาทองเท่ียวมากข้ึน 

(วรรณา  วงษวานิช. 2546: 157)   

 ภาคเหนือมีพื้นที่สวนใหญ ประกอบดวยลักษณะภูมิประเทศหลายรูปแบบ ทั้งภูเขา  หุบเขา  

ที่ราบ เปนบอเกิดของส่ิงตาง ๆ ทางธรรมชาติมากมาย  เชน แหลงตนน้ําลําธาร  ปาไม  น้าํตก  และเมือ่

รวมกับสภาพแวดลอมทางดานอ่ืน ๆ ทําใหภาคเหนือมีทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่หลากหลายและ

สวยงาม  ภาคเหนือไดชื่อวาเปนดินแดนแหงภูเขา  สวนในดานศิลปวัฒนธรรม  ภาคเหนือไดชื่อวาเปน

แหลงที่มีโบราณสถานท่ีสวยงามและเกาแก และขนบธรรมเนียมประเพณีโบราณที่สืบทอดกันมาเปน

เวลาชานาน (วรรณา  วงษวานิช. 2546: 187-188)   
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 2 

 นานเปนจังหวัดหนึ่งที่อยูทางภาคตะวันออกของภาคเหนือตอนบน แวดลอมดวยขุนเขา

สลับซับซอน เปนเมืองเกาที่มีชีวิตชีวา  มีความงดงามของธรรมชาติ  มีวิถีชีวิตความเปนอยูอยางเรียบ

งาย ในป พ.ศ.2528 จังหวัดนานไดรับประกาศเปนจังหวัดทองเที่ยวเชิงอนุรักษ  เพราะมีศักยภาพการ

ทองเที่ยวมากมาย  โดยเฉพาะดานโบราณสถาน  โบราณวัตถุ  สถาปตยกรรม  ศิลปวัฒนธรรม 

ประเพณีทองถิ่น วิถีชีวิต  ภูมิปญญาทองถิ่น และแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ อยูหางจากกรุงเทพ 

ประมาณ 668 กิโลเมตร  มีพื้นที่ 11,472,076 ตารางกิโลเมตร  อาณาเขตทิศใตติดตอกับจังหวัดแพร  

และจังหวัดอุตรดิตถ  ทิศตะวันตกติดตอกับจังหวัดพะเยา  ทิศเหนือและทิศตะวันออกติดตอกับ

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว มีสถานที่ทองเที่ยวที่นาสนใจมากมาย เชน อุทยานแหงชาติ

ดอยภูคา  อุทยานแหงชาติแมจริม  อุทยานแหงชาติศรีนาน  บอเกลือสินเธาว  เสาดินนานอย  

นอกจากนี้ยังมีโบราณสถานและโบราณวัตถุที่สําคัญ คือ พิพิธภัณฑสถานแหงชาติ  วัดภูมินทร        

วัดพระธาตุชางคํ้าวรวิหาร  วัดพระธาตุแชแหง  ฯลฯ  (องคการบริหารสวนจังหวัดนาน. ม.ป.ป.: 1) 

 

ตาราง 1 จํานวนนักทองเที่ยวจังหวัดนาน พ.ศ.2547 - 2550 

 

จํานวนนักทองเทีย่ว 2547 2548 2549 2550 

ชาวไทย 421,601 443,794 429,947 405,086 

ชาวตางชาติ 24,397 14,629 14,801 13,556 

รวม 445,998 458,423 444,748 418,642 

  

 ที่มา: กองสถติิและวิจัย การทองเที่ยวแหงประเทศไทย ป 2550. 

 

 จากตาราง 1 พบวา ในป 2547 จํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเที่ยวในจังหวัดนานมี

จํานวน 421,601 คน นักทองเที่ยวชาวตางชาติจํานวน 24,397 คน รวมจํานวนนักทองเที่ยวในป 2547 

เทากับ 445,998 คน  ในป 2548 มีจํานวนนักทองเที่ยวชาวไทย 443,794 คน นักทองเที่ยวชาวตางชาติ 

14,629 คน รวมจํานวนนักทองเที่ยวในป 2548 เทากับ 458,423 คน  ในป 2549 มีจํานวนนักทองเที่ยว

ชาวไทย 429,947 คน นักทองเที่ยวชาวตางชาติ 14,801คน รวมจํานวนนักทองเที่ยวในป 2549 เทากับ 

444,748 คน ในป 2550 มีจํานวนนักทองเที่ยวชาวไทย 405,086 คน  นักทองเที่ยวชาวตางชาติ 

13,556 คน  รวมจํานวนนักทองเที่ยวในป 2550 เทากับ 418,642 คน  
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ตาราง 2  สถานที่ทองเที่ยวที่นักทองเที่ยวนิยมทองเที่ยวในจังหวัดนาน  พ.ศ. 2548 – 2550 

 

2548 2549 2550 

1.วัดพระธาตุแชแหง 1.วัดภูมินทร 1.วัดพระธาตุแชแหง 

2.พิพิธภัณฑสถานแหงชาตินาน 2.พิพิธภัณฑสถานแหงชาตินาน 2.พิพิธภัณฑสถานแหงชาตินาน 

3.วัดภูมินทร 3.วัดพระธาตุแชแหง 3.วัดภูมินทร 

4.วัดพระธาตุชางคํ้าวรวิหาร 4.อุทยานแหงชาติดอยภูคา 4.บานสันเจริญ 

5.อุทยานแหงชาติดอยภูคา 5.อุทยานแหงชาติแมจริม 5.วัดพระธาตุชางคํ้าวรวิหาร 

  

 ที่มา: กองสถติิและวิจัย การทองเที่ยวแหงประเทศไทย ป 2550. 

 

 จากตาราง 2 พบวาสถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดนานที่ไดรับความนิยมในชวงป 2548 - 2550  

3 อันดับแรก ไดแก วัดพระธาตุแชแหง  พิพิธภัณฑสถานแหงชาตินาน  วัดภูมินทร  ซึ่งนับวานานเปน

จังหวัดทางภาคเหนือจังหวัดหนึ่ง ที่มีนักทองเที่ยวสนใจเขามาทองเที่ยวในแตละปเปนจํานวนมาก และ

มีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจ  จึงนาจะไดรับการสงเสริมและพัฒนาดานการทองเที่ยว เพื่อชวยกระตุน

เศรษฐกิจของจังหวัดนาน  ชวยใหเกิดการหมุนเวียนของเงินตรามากข้ึน กอใหเกิดการสรางรายไดและ

การจางงานในทองถิ่น  ผูวิจัยจึงสนใจที่จะทําการศึกษาถึงพฤติกรรมการทองเที่ยวและปจจัยที่มี

ความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน เพื่อนําขอมูลที่ไดจากการศึกษามาใชประโยชนใน

การวางแผนและบริหารการจัดการของธุรกิจการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

 

ความมุงหมายของการวิจัย 
 1.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนาน 

 2.  เพื่อศึกษาปจจัยทีม่ีความสัมพนัธกับอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเทีย่วชาวไทยใน

จังหวัดนาน 

 

ความสําคัญของการวิจัย 
 1.  ภาครัฐสามารถนําผลการวิจัยไปใชเปนแนวทางในการกําหนดนโยบาย วางแผน สงเสริม 

และพัฒนาการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 
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 2.  ภาคเอกชนทั้งธุรกิจการทองเที่ยวและธุรกิจอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ สามารถนําผลการวิจัยไปใช

ประโยชนในการวางแผน และบริหารจัดการในการดําเนินธุรกิจใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน  

 

ขอบเขตของการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย 
  ประชากรในการวิจัยคร้ังนี้ คือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน 
 กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย 
  เนื่องจากไมสามารถทราบจํานวนที่แนนอนของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวใน

จังหวัดนาน ผูวิจัยจึงไดใชการคํานวณขนาดกลุมตัวอยางของประชากร โดยคํานวณจากสูตร Yamane 

(ธานินทร  ศิลปจารุ. 2548: 48) ดังนี้       

 
( )( )

2

21
e

ZPPn −
=     

 

 โดยกําหนดให 

  n  =  ขนาดของกลุมตัวอยาง 

  P  =  คาเปอรเซ็นตที่ตองการจะสุมจากประชากรทั้งหมดมีคาเทากับ 0.5 

  e  =  คาเปอรเซ็นตความคลาดเคล่ือนจากการสุมตัวอยางมีคา 0.5 

  Z  =  ระดับความเชื่อมั่นที่ผูวิจัยกําหนดไว 95%   Z มีคาเทากับ 1.96 

 

   2

2

)05.0(
)96.1)(5.01)(5.0( −

=n   

      
0025.0

)8416.3)(50.0)(50.0(
=    

      
0025.0
9604.0

=    

           =  384.16 

 

 ผูวิจัยไดเก็บตัวอยางจํานวน 384 คน 
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 โดยมีวิธีการเก็บกลุมตัวอยาง 3 ข้ันตอน ดังนี้ 

 ข้ันตอนที่ 1 การสุมแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเลือกสถานที่ทองเที่ยว 3 แหง  

ที่นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวมากที่สุดในจังหวัดนาน (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย) ดังนี้             

  1.  วัดพระธาตุแชแหง ต้ังอยูที่ตําบลมวงต๊ึด  อ.ภูเพียง  จ.นาน  

  2.  พิพิธภัณฑสถานแหงชาตินาน  ต้ังอยูที่ ถ.ผากอง  ตําบลในเวียง  อ.เมือง  จ.นาน 

  3.  วัดภูมินทร  ต้ังอยูที่ตําบลในเวียง  อ.เมือง  จ.นาน 

 ข้ันตอนที่ 2 การสุมตัวอยางแบบกําหนดโควตา (Quota Sampling) โดยแบงสัดสวนสถานที่

ทองเที่ยว สถานที่ละ 128 คน 

 ข้ันตอนที่ 3 การสุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดยสอบถามนักทอง 

เที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยวที่กําหนดไวในข้ันตอนที่ 1 
 ระยะเวลาที่ศึกษา 
  ผูวิจัยเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางในชวงเดือนตุลาคม – พฤศจิกายน 2552 
 ตัวแปรที่ศึกษา 

 1. ตัวแปรที่ศึกษาตามความมุงหมายที่ 1 ไดแก คาใชจายตอคร้ัง/คนในการทองเที่ยว ผูรวม

เดินทางทองเที่ยว  วัตถุประสงคของการทองเที่ยว  ประเภทของแหลงทองเที่ยว แหลงทองเที่ยวที่

ประทับใจ  พาหนะที่ใชในการเดินทาง  จํานวนคร้ังที่มาทองเที่ยว  จํานวนวันที่เดินทางมาทองเที่ยว 

ชวงเวลาเดินทางมาทองเที่ยว ชวงเดือนที่มาทองเที่ยว  สถานที่พัก  ความตองการกลับมาเที่ยวอีก 

 2. ตัวแปรที่ศึกษาตามความมุงหมายที่ 2 ไดแก 

      ตัวแปรอิสระ ประกอบดวย 

   2.1 ปจจัยสวนบุคคล 

    2.1.1 เพศ 

      - ชาย 

      - หญิง 

    2.1.2 อายุ 

      - ตํ่ากวา 20 ป      

      - 20-29 ป 

      - 30-39 ป             

      - 40-49 ป         

      - 50-59 ป                

      - 60 ปข้ึนไป 
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    2.1.3 ระดับการศึกษา 

      - มัยธยมศึกษา 

      - อนุปริญญา 

      - ปริญญาตรี 

      - สูงกวาปริญญาตรี  

    2.1.4 สถานภาพสมรส 

      - โสด  

      - สมรส 

      - หยาราง 

    2.1.5 อาชีพ 

      - นักเรียน/นักศึกษา 

      - แมบาน 

      - ขาราชการ 

      - พนกังานบริษัท 

      - ธุรกิจสวนตัว  

   2.2 ปจจัยทางเศรษฐกิจ 

    - รายไดตอเดือน 

    - ราคาที่พักตอวัน 

    - คาพาหนะในการเดินทาง 

    - ลักษณะที่พัก 

    - แหลงทองเทีย่ว 

    - การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ 

      ตัวแปรตาม ไดแก อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนาน 

 
 นิยามศัพทเฉพาะ 
 1.  พฤติกรรมการทองเท่ียว หมายถึง การกระทําตาง ๆ ที่เกิดข้ึนในการทองเที่ยวในจังหวัด

นาน ประกอบดวย คาใชจายตอคร้ัง/คนในการทองเที่ยว  ผูรวมเดินทางทองเที่ยว  วัตถุประสงคของ

การทองเที่ยว  ประเภทของแหลงทองเที่ยว แหลงทองเที่ยวที่ประทับใจ พาหนะที่ใชในการเดินทาง  

จํานวนครั้งที่มาทองเที่ยว  จํานวนวันที่เดินทางมาทองเที่ยว  ชวงเวลาเดินทางมาทองเที่ยว ชวงเดือน

ที่มาทองเที่ยว  สถานที่พัก  ความตองการกลับมาเที่ยวอีก 
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 2.  อุปสงคการทองเท่ียว  หมายถึง ความตองการที่จะทองเที่ยวในจังหวัดนาน ไดแก 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่วในระยะเวลา 1 ป    

 3.  นักทองเท่ียว  หมายถึง บุคคลที่มีสัญชาติไทยและไมไดมีภูมิลําเนาอยูในจังหวัดนาน         

ที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนาน โดยมีวัตถุประสงคใด ๆ ก็ตามที่มิใชเพื่อประกอบอาชีพหรือหา

รายได ทั้งที่พักคางคืนและไมพักคางคืน 

 4.  คาใชจายตอครั้ง/คนในการทองเท่ียว  หมายถึง คาใชจายในดานตาง ๆ ทีน่กัทองเทีย่ว

ใชจายไประหวางการทองเทีย่วในจังหวัดนาน  
 5.  ผูรวมเดินทางทองเท่ียว  หมายถงึ บคุคลที่รวมเดินทางมากับนกัทองเที่ยว ไดแก        

คนเดียว  ครอบครัว/ญาติ  เพื่อน  บริษทันาํเทีย่ว  ที่ทาํงาน   

 6.  วัตถุประสงคของการทองเท่ียว  หมายถึง จุดมุงหมายหลักที่ทําใหเกิดการเดินทางมา

ทองเที่ยวในจังหวัดนาน ไดแก พักผอน  ทําบุญ/ไหวพระ  เยี่ยมเพื่อน/ญาติ  ประชุม/สัมมนา  

ปฏิบัติงาน/ติดตอธุรกิจ 

 7.  ประเภทของแหลงทองเท่ียว  หมายถึง แหลงทองเที่ยวในจังหวัดนานที่นักทองเที่ยว

นิยมมาทองเที่ยว ไดแก แหลงทองเที่ยวตามธรรมชาติ เชน อุทยานแหงชาติดอยภูคา อุทยานแหงชาติ

ศรีนาน  อุทยานแหงชาติแมจริม  ลองแกงน้ําวา  เสาดินนานอย  แหลงทองเที่ยวทางประวติัศาสตรและ 

ศาสนสถาน เชน  พิพิธภัณฑสถานแหงชาติ  วัดพระธาตุแชแหง  วัดพระธาตุชางคํ้าวรวิหาร วัดมิ่งเมือง  

วัดภูมินทร  แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม ประเพณีและวิถีชีวิต เชน งานแขงเรือ  ประเพณีสงกรานต   

หมูบานไทยล้ือหนองบัว    หอศิลปริมนาน 

 8.  พาหนะที่ใชในการเดินทาง  หมายถึง พาหนะที่นักทองเที่ยวใชในการเดินทางมา

ทองเที่ยวในจังหวัดนาน ไดแก รถยนตสวนตัว  เคร่ืองบิน  รถโดยสารประจําทาง รถบริษัทนําเที่ยว  

บริการเชารถตู 

 9.  จํานวนครั้งท่ีมาทองเท่ียว  หมายถึง จํานวนครั้งที่นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวใน

จังหวัดนานในระยะเวลา 1 ป   

 10.  จํานวนวันที่เดินทางมาทองเท่ียว  หมายถึง จํานวนวันที่ใชในการทองเที่ยวตอคร้ังใน

การเดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน  

 11.  ชวงเวลาเดินทางมาทองเท่ียว  หมายถึง ชวงเวลาที่นักทองเที่ยวใชในการเดินทางมา

ทองเที่ยวในจังหวัดนาน ไดแก  วันหยุดปลายสัปดาห  วันหยุดตามเทศกาล  วันลาพักรอนประจําป 

 12.  ชวงเดือนที่มาทองเทีย่ว หมายถงึ  ชวงเวลาหรือชวงเดือนในรอบปที่นกัทองเท่ียวนยิม

มาทองเที่ยวในจังหวัดนาน ไดแก มกราคม - มีนาคม   เมษายน - มิถุนายน   กรกฏาคม - กันยายน  ตุลาคม  - ธนัวาคม 
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 13.  สถานที่พัก หมายถึง สถานที่ที่นักทองเที่ยวใชพักระหวางการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

ไดแก โรงแรม  ที่พักในอุทยาน  รีสอรท   บานญาติหรือบานเพื่อน  ต้ังแคมป 

 14.  ความตองการกลับมาเที่ยวอีก หมายถึง ความตองการของนักทองเที่ยวที่จะกลับมา

ทองเที่ยวตามสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ ของจังหวัดนาน อีกภายหลังจากที่ไดเคยมาทองเที่ยวแลว 

 15.  ปจจัยสวนบุคคล  หมายถึง  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  สถานภาพสมรส  อาชีพ 

 16.  ปจจัยทางเศรษฐกิจ  หมายถึง  รายไดตอเดือน ราคาที่พักตอวัน  คาพาหนะในการ

เดินทาง  ลักษณะที่พัก  แหลงทองเที่ยว  การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ 

 17.  รายไดตอเดือน  หมายถึง เงินที่ไดจากการปฏิบัติงานของนักทองเที่ยวที่ไดรับตอเดือน  

 18.  ราคาที่พักตอวัน  หมายถึง ราคาสถานที่พักที่นักทองเที่ยวพักตอวันระหวางการทอง 

เที่ยวในจังหวัดนาน 

 19.  คาพาหนะในการเดินทาง หมายถึง คาพาหนะทั้งหมดในการเดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน  

 20.  ลักษณะท่ีพัก  หมายถงึ สถานทีพ่ักหางาย , มีความสะอาด , ความสวยงาม ,                

มีส่ิงอํานวยความสะดวกสบาย  และมีความปลอดภัย 

 21.  แหลงทองเที่ยว  หมายถึง ความหลากหลาย, ความสวยงาม ,ความสะอาด, ความมี

ชื่อเสียง , ความปลอดภัย ของแหลงทองเที่ยว   

 22.  การสงเสริมการทองเท่ียวของรัฐ หมายถงึ การรณรงคภายใตแนวคิดเทีย่วไทย

ครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคัก , ททท.จัดทําโบรชวัรแหลงทองเทีย่ว ,เสนอขาวสารในนิตยสารทองเทีย่ว, 

การออกบูธแนะนําแหลงทองเทีย่ว เชนงานไทยเที่ยวไทย , การกาํหนดวนัหยุดราชการแบบตอเนื่อง 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 การวิจัยเร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวและปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวใน

จังหวัดนานคร้ังนี้ อาศัยทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภคและทฤษฎีอุปสงคเปนแนวคิดในการศึกษา          

โดยพฤติกรรมการทองเที่ยวมีกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังนี้ 

 

- คาใชจายตอคร้ัง/คน ในการทองเที่ยว 

- ผูรวมเดินทางทองเทีย่ว 

- วัตถุประสงคของการทองเที่ยว 

- ประเภทของแหลงทองเที่ยว 

- แหลงทองเทีย่วทีป่ระทับใจ 

- พาหนะที่ใชในการเดนิทาง  

- จํานวนคร้ังทีม่าทองเที่ยว   

- จํานวนวนัที่เดินทางมาทองเทีย่ว 

- ชวงเวลาเดินทางมาทองเทีย่ว 

- ชวงเดือนที่มาทองเทีย่ว 

- สถานทีพ่ัก 

- ความตองการกลับมาเที่ยวอีก 

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนาน  

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 1 ศึกษาตามความมุงหมายที่ 1 
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ตัวแปรอิสระ                ตัวแปรตาม        
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ปจจัยสวนบคุคล 
 

- เพศ 

 - อายุ 

 - ระดับการศึกษา 

 - สถานภาพสมรส 

 - อาชีพ 

 

รายไดตอเดือน 

ราคาทีพ่ักตอวัน 

คาพาหนะในการเดินทาง 

ลักษณะที่พกั 

แหลงทองเทีย่ว 

การสงเสริมการทองเทีย่วของรัฐ 

ปจจัยทางเศรษฐกิจ 
 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

 

อุปสงคการทองเท่ียวในจงัหวัดนาน 
 
จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่วในระยะเวลา 1 ป 

 

 
     

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 2 ศึกษาตามความมุงหมายที่ 2 

สมมติฐานการวิจัย 
1.  ปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ , อายุ , ระดับการศึกษา , สถานภาพสมรส , อาชีพ   

มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

 2.  ปจจัยดานเศรษฐกิจ ไดแก รายไดตอเดือน , ราคาที่พักตอวัน , คาพาหนะในการเดินทาง,  

ลักษณะที่พัก , แหลงทองเที่ยว , การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ มีความสัมพันธกับอุปสงคการทอง      

เที่ยวในจังหวัดนาน 
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บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 การวิจัยเร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวและปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวใน

จังหวัดนาน ผูวิจัยไดคนควาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ ดังตอไปนี้ 

 1.  ความรูเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

     1.1 ความหมายของการทองเที่ยว 

     1.2 วัตถุประสงคของการทองเที่ยว 

     1.3 คําจํากัดความของนักทองเที่ยว 

     1.4 ประเภทตาง ๆ ของการทองเที่ยว 

 2.  แนวความคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ 

      2.1 ความหมายพฤติกรรมผูบริโภค 

      2.2 ปจจัยที่สงผลกระทบตอพฤติกรรมผูบริโภค 

      2.3 ปจจัยสงเสริมใหนักทองเที่ยวซ้ือบริการการทองเที่ยว 

      2.4 มูลเหตุจูงใจใหอยากเดินทางทองเที่ยว 

      2.5 ตัวกําหนดความตองการเดินทางทองเที่ยว 

      2.6 ทฤษฎีอุปสงคและปจจัยกําหนดอุปสงค 

      2.7 การศึกษาอุปสงคการทองเที่ยว 

     2.8 ปจจัยที่ทําใหเกิดอุปสงคการทองเที่ยว 

      2.9 ปจจัยสําคัญที่ทําใหอุปสงคการทองเที่ยวแตกตางกัน 

 3.  ขอมูลจังหวัดนาน 

 4.  งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

1. ความรูเก่ียวกับการทองเที่ยว 
 1.1 ความหมายของการทองเท่ียว 
 การทองเท่ียว (Tourism) เปนกิจกรรมการเดินทางจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง ซึ่งนับต้ังแต

จุดเร่ิมตนจนถึงปลายทาง จะตองประกอบดวยปจจัยสามประการเปนอยางนอย คือ การเดินทาง    

การพักคางแรม  และการกินอาหารนอกบาน (นิศา  ชัชกุล. 2550: 2) 

  การทองเที่ยว  หมายถึง  การที่คนเดินทางไปยังสถานที่ตาง ๆ และตลอดระยะเวลาเหลานั้น

ไดมีกิจกรรมตาง ๆ เกิดข้ึน การไปเที่ยวชมสถานที่ที่สวยงามหรือทัศนียภาพแปลก ๆ หรือเดินซ้ือส่ิงของ
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 การทองเทีย่ว หมายถงึ  กิจกรรมการทองเทีย่วและการใชชวีิตอยูในลักษณะที่แตกตางไปจาก

สิ่งแวดลอมประจําวนั  ซึง่มีหลากหลายวัตถปุระสงค  เชน สันทนาการ ธุรกิจ เปนตน (Holloway. 2002: 3) 

 สหพนัธองคการสงเสริมการทองเที่ยวระหวางประเทศ (International Union of official 

Travel Organization หรือ IUOTO) ไดใหความหมายของการทองเทีย่ววาจะตองเปนการทองเทีย่วทีม่ี

เงื่อนไขตามหลักสากล ดังตอไปนี้คือ  

 1. ตองเปนการเดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเปนการช่ัวคราว 

 2. ตองเปนการเดินทางดวยความสมัครใจ 

 3. ตองเปนการเดินทางดวยวัตถุประสงคใด ๆ ก็ตามที่มใิชเพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได

ในการนั้น 

 สหพันธองคการสงเสริมการทองเที่ยวระหวางประเทศ ซึ่งตอมาพัฒนามาเปนองคการ      

การทองเที่ยวโลก (World Tourism Organization หรือ WTO) ไดใหคํานิยามการทองเที่ยวข้ึนใหมวา

เปนการเดินทางเพื่อความบันเทิงร่ืนเริงใจ  เยี่ยมญาติหรือการไปรวมประชุม  แตมิใชเพื่อการประกอบ

อาชีพเปนหลักเปนฐานหรือไปพํานักอยูเปนการถาวร (นิศา ชัชกุล. 2550: 2-3; อางอิงจาก Goeldner; 

& Ritchie)     

 สรุปความหมายของการทองเที่ยว การทองเที่ยวเปนการเดินทางออกจากที่พักเปนการ

ชั่วคราว เพื่อการพักผอนหยอนใจ เยี่ยมญาติหรือวัตถุประสงคอ่ืน ๆ แตมิใชประกอบอาชีพและต้ังถิ่น

ฐานเปนการถาวร 

 
1.2 วัตถุประสงคของการทองเท่ียว 

 ความมุงหมายหรือวัตถุประสงคของการเดินทาง แบงออกไดเปน 9 อยาง คือ 

  1. การทองเท่ียวเพื่อพักผอนในวันหยุด (Holiday-Mass Popular Individual) เปน

การเดินทางในวันหยุดเพื่อพักผอนโดยไมทําอะไร อันเปนการขจัดความเมื่อยลาทางรางกายและจิตใจ 

จากการทํางานใหหมดไป และเรียกพละกําลังกลับคืนมา สําหรับวันเร่ิมตนทํางานในวันใหม บางคน

อาจจะไปพักฟนเพราะปวยไข มักจะถือเอาภาวะอากาศเปนเกณฑตัดสินวาจะไปทองเท่ียวที่ใด เชน 

สถานที่ชายทะเลที่มีลมพัดฉิวอยูเปนนิจ หรือสถานที่บนเขาที่อากาศหนาวเย็น หรืออาจรักษาโรค

ผิวหนังใกลบริเวณบอน้ํารอน เปนตน 
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   2. การทองเที่ยวเพื่อวัฒนธรรมและศาสนา (Cultural Religion) เปนการเดินทางที่

ปรารถนาจะเรียนรูเกี่ยวกับวัฒนธรรมหรือศาสนาของประเทศตาง ๆ ที่นาสนใจ เชน การศึกษาชีวิต

ความเปนอยูของประชาชน ชมศิลปะนานาพรรณในหอศิลป ชมการแสดงดนตรีหรือละครของประเทศ

ตาง ๆ นมัสการศูนยศาสนาที่สําคัญ เพื่อรวมปฏิบัติศาสนากิจ เปนตน 

  3. การทองเท่ียวเพื่อการศึกษา (Educational) เปนการเดินทางเพื่อทําการวิจัยหรือ

สอนหนังสือ หรือเขาศึกษา หรือดูงานในประเทศที่พัฒนาแลว ซึ่งมักจะพักอยูในประเทศนั้นเปนเวลา

นับเดือน เชน ไปทําการวิจัยดานสังคมวิทยาที่ประเทศอินเดีย ไปดูงานที่ยุโรป เปนตน 

  4. การทองเที่ยวเพื่อการกีฬาและความบันเทิง (Sport and Recreation) เปนการ

เดินทางที่ปรารถนาจะไปชมการแขงขันกีฬาหรือเขารวมการแขงขันกีฬา หรือเลนกีฬาในทองถิน่นัน้ เชน

การชมการแขงขันกีฬาโอลิมปค การเขารวมแขงขันกีฬาเขต การไปเลนสกีในฤดูหนาว เปนตน หรือเปน

การเดินทางเพื่อความสนุกบันเทิงใจ เชน การเปล่ียนบรรยากาศไปยังสถานที่ที่เงียบสงบ การชมทิว 

ทัศนที่สวยงาม การไปชมการแสดงโอเปรา การไปชมการแสดงโขน เปนตน 

  5. การทองเท่ียวเพื่อประวัติศาสตรและความสนใจพิเศษ (Historical and Special 

Interests) เปนการเดินทางที่ปรารถนาจะไปชมโบราณสถานที่ เกี่ยวโยงกับขอเท็จจริงทาง

ประวัติศาสตร เชน ปราสาทหินพิมาย โครงกระดูกมนุษยโบราณ เปนตน 

  6. การทองเท่ียวเพ่ืองานอดิเรก (Hobbies) เปนการเดินทางเพื่อทํางานอดิเรก เชน  

ไปวาดรูปบนภูเขา ไปข่ีมาที่ชายหาด ไปเลนสกี เปนตน 

  7. การทองเท่ียวเพื่อเยี่ยมญาติมิตร (Visiting Friend /Relation) เปนการเดินทางเพื่อ

เยี่ยมญาติมิตรอันเปนการสรางสัมพันธภาพใหดียิ่งข้ึน เชน ไปเยี่ยมเพื่อนที่ประเทศอังกฤษ ไปเย่ียมลูก

ที่ประเทศฝร่ังเศส เปนตน 

  8. การทองเท่ียวเพื่อธุรกิจ (Business) เปนการเดินทางของนักธุรกิจที่ไดจัดเวลาให

เหลือหรือวางจากการปฏิบัติธุรกิจในประเทศนั้นเพื่อถือโอกาสอยูทองเที่ยวตออีกพักหนึ่ง เชน การไป

รวมโปรแกรมการนําเที่ยวหลังจากเจรจาซ้ือสินคา เปนตน 

  9. การทองเที่ยวเพ่ือการประชุมสัมมนา (Conference Congress) เปนการเดินทาง

เพื่อเขารวมการประชุมสัมมนา โดยปกติการจัดรายการประชุมสัมมนาผูจัดมักมีรายการนําเที่ยวอยาง

นอย 1 คร้ัง ทําใหผูเขารวมประชุมสัมมนาเปนนักทองเที่ยวสมบูรณแบบ และเมืองใดที่เปนสถานที่

ทองเที่ยว มักจะไดรับเลือกใหเปนที่ประชุมสัมมนา เชน เมืองพัทยา เชียงใหม กรุงเทพฯ ภูเก็ต เจนีวา 

ปารีส เปนตน (บุญเลิศ ต้ังจิตวัฒนา. 2548: 7-9) 

 สรุปวัตถุประสงคของการทองเที่ยว  เปนการเดินทางเพื่อกิจกรรมอยางใดอยางหนึ่ง  ข้ึนอยู

กับความตองการของกลุมบุคคลนั้น ๆ  
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1.3  คําจํากัดความของนักทองเท่ียว  
 การประชุมขององคการสหประชาชาติเกี่ยวกับเร่ืองการเดินทางและการทองเที่ยวระหวาง

ประเทศในป ค.ศ.1963 บัญญัติคําวา ผูมาเยือน (Visitor) และไดแบงผูมาเยือนออกเปน 2 ประเภท 

 ประเภทที่ 1 นักทองเที่ยว (Tourists) หมายถึง ผูมาเยือนชั่วคราวและพักอยูในประเทศที่มา

เที่ยวไมนอยกวา 24 ชั่วโมง วัตถุประสงคในการเดินทาง เพื่อใชเวลาวางในการพักผอนทองเที่ยวใน

วันหยุด รักษาสุขภาพ  การศึกษา  การศาสนา  การกีฬา  การเยี่ยมเยียนญาติมิตร  ติดตอธุรกิจ  และ

การประชุมสัมมนา 

 ประเภทที ่2 นกัทัศนาจร (Excursionists) หมายถงึ ผูมาเยือนชัว่คราวที่พกันอยกวา           

24 ชั่วโมง ในประเทศซ่ึงไปเยี่ยมเยียน (Edgell. 1990: 6) 

 สรุปนักทองเที่ยวคือผูมาเยือนเพื่อเปนการพักผอน  เพื่อความเพลิดเพลิน  เพื่อการศึกษา              

เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา  การปฏิบัติกับครอบครัว และการประชุมตาง ๆ  

 
1.4 ประเภทตาง ๆ ของการทองเท่ียว 

 โดยทั่วไปแลวอาจจะแบงประเภทของการทองเที่ยวออกไดเปน 2 ประเภทใหญ ๆ คือ 

  1. การทองเที่ยวภายในประเทศ  เปนการทองเที่ยวไปตามสถานที่ตาง ๆ ภายในประเทศ  

การทองเที่ยวลักษณะนี้จะตองมีส่ิงจูงใจหลายอยาง เชน  ความสวยงามของภูมิประเทศ  ความ

สะดวกสบายในการเดินทาง  ความปลอดภัย  ตลอดจนการโฆษณา  หรือมีส่ิงจูงใจโดยเฉพาะของ

สถานที่นั้น  เชน  หลักฐานทางประวัติศาสตร  หรือศิลปวัฒนธรรมประจําทองถิ่น  เปนตน 

  2. การทองเที่ยวตางประเทศ เปนการทองเที่ยวไปยังสถานที่ตางไปจากประเทศของตน  

และตองผานขบวนการระหวางประเทศหลายอยาง  เชน  ศุลกากร  ดานตรวจคนเขาเมือง  เปนตน    

ใชภาษาตางประเทศและอาจจะตองมีมัคคุเทศนเปนผูนํา  การทองเที่ยวตางประเทศนี้ ขนาดของ

ประเทศเปนส่ิงสําคัญ  เชน ประเทศที่มีขนาดใหญมักจะมีส่ิงดึงดูดนักทองเที่ยวมาก  เพราะมีโอกาสที่

จะมีสภาพแวดลอมทางธรรมชาติและส่ิงอ่ืน ๆ  หลายอยางมากกวาประเทศขนาดเล็ก  แตบางคร้ังการ

ที่จะตองเดินทางไกล ๆ ก็อาจจะเปนอุปสรรคหรือทําใหนักทองเที่ยวหมดความสนใจ  หรือมคีวามสนใจ

นอยลงก็ได (วรรณา  วงษวานิช. 2546: 17) 
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2. แนวความคิดและทฤษฎีที่เก่ียวของ 
 2.1 ความหมายพฤติกรรมผูบริโภค 
 นักวิชาการหลายทานกลาวถึงความหมายของคําวาพฤติกรรมผูบริโภค(Consumer 

Behavior) ไวหลายความหมาย แตผูวิจัยนําเสนอเปนเพียงบางสวนเทานั้น ดังนี้ 

 ศุภกร  เสรีรัตน (2544: 7) ใหความหมายไววา พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง พฤติกรรมของ

บุคคลที่เกี่ยวของกับการซ้ือและการใชสินคาหรือบริการ (ผลิตภัณฑ) โดยผานกระบวนการแลกเปล่ียน

ที่บุคคลตองตัดสินใจทั้งกอนและหลังการกระทําดังกลาว 

 อดุลย  จาตุรงคกุล (2543: 5) ใหความหมายไววา พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง ปฏิกิริยาของ

บุคคลที่เกี่ยวของโดยตรงกับการไดรับและใชสินคาและบริการทางเศรษฐกิจ  รวมทั้งกระบวนการ    

ตาง ๆ ของการตัดสินใจ  ซึ่งเกิดกอนและเปนตัวกําหนดปฏิกิริยาตาง ๆ เหลานั้น 

 ดารา  ทีปะปาล (2542: 4) ใหความหมายไววา พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การกระทําใด ๆ 

ของผูบริโภคที่เกี่ยวของโดยตรงกับการเลือกสรร การซื้อ การใชสินคาและบริการ รวมทั้งกระบวนการ

ตัดสินใจ ซึ่งเปนตัวนําหรือตัวกําหนดการกระทําดังกลาว เพื่อตอบสนองความจําเปน และความ

ตองการของผูบริโภคใหไดรับความพอใจ 

 คอทเลอร (Kotler. 2003: 199) ใหความหมายไววา พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง พฤติกรรมที่

เนนจุดมุงหมาย  และมีทางเลือกตาง ๆ  พฤติกรรมผูบริโภคเปนกระบวนการและมีอิทธิพลตอ

กระบวนการตัดสินใจซื้อ และผูบริโภคจําเปนตองไดรับการศึกษา 

 ชิฟแมนและคานัค (Schiffman and Kanuk. 2007: 4) พฤติกรรมผูบริโภค สามารถอธิบายได 

2 ประเภท ไดแก พฤติกรรมบริโภคสวนบุคคล และพฤติกรรมบริโภคขององคกร 

 พฤติกรรมบริโภคสวนบุคคล (Personal Consumer) คือ การซื้อสินคาและบริการ เพื่อใช

สินคานั้นเอง สินคาที่ซื้อไปจัดเปนสินคาข้ันสุดทายที่ซื้อไปใชเอง 

 พฤติกรรมบริโภคขององคกร (Organizational Consumer) คือ องคการที่แสวงผลกําไรและ

ไมแสวงผลกําไร  หนวยงานราชการ สถาบันตาง ๆ ซึ่งการซ้ือสินคาและบริการเพื่อใชในองคกร 

 เจมส เอฟ แองเจิล (James F. Engel. 1995: 4) ใหความหมายไววา พฤติกรรมผูบริโภค 

หมายถึง กิจกรรมที่เกิดข้ึนโดยตรงตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับการหามาได การบริโภคและการใชจายของ

สินคาและบริการ ซึ่งประกอบไปดวยกระบวนการตัดสินใจที่เกิดกอนและเกิดหลังจากกระทําที่เกิดข้ึน 

 ดังนั้นสรุปไดวา พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การกระทําของบุคคลในการสรรหา  คัดเลือก

และตัดสินใจซื้อ  เพื่อใหไดมาซึ่งสินคาและบริการ  ซึ่งเกิดจากทัศนคติ  การรับรู  การเรียนรู  และ

เหตุผลสวนบุคคล  และยังเกิดจากสภาพการเปล่ียนแปลงของเศรษฐกิจ การเมือง  สังคม  วัฒนธรรม  

และเทคโนโลยี ที่มีอิทธิตอการตัดสินใจซื้อของบุคคล 
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 2.2 ปจจัยที่สงผลกระทบตอพฤติกรรมผูบริโภค 
   1. ปจจยัทางวัฒนธรรม(cultural  factors) เปนปจจัยที่สงอิทธพิลออกมากระทบตอ

พฤติกรรมของผูบริโภคไดกวางขวางที่สุด ซึ่งแบงยอยออกเปน 

    1.1 วัฒนธรรมหลัก เปนส่ิงที่มีอยูในทุกกลุมหรือในทุกสังคมมนุษย และเปนตัว

กอใหเกิดคานิยม การรับรู ความอยากได ไปจนถึงพฤติกรรมของมนุษย ส่ิงเหลานี้เมื่อเกิดข้ึนแลวก็

ถายทอดใหแกกันและกันมา และดวยเหตุที่แตละสังคมตางก็มีวัฒนธรรมหลักของตนเอง ผลก็คือ

พฤติกรรมการซื้อของมนุษยในแตละสังคมก็จะผิดแผกแตกตางกันไป 

    1.2 อนุวัฒนธรรม หมายถึง วัฒนธรรมของคนกลุมยอยที่รวมกันเขาเปนสังคมกลุม

ใหญ จําแนกอนุวัฒนธรรมออกเปน 4 ลักษณะ คือ วัฒนธรรมทางเช้ือชาติ  วัฒนธรรมตามทองถิ่น  

วัฒนธรรมตามอายุ  วัฒนธรรมทางอาชีพ 

    1.3 ชั้นชน หมายถึง คนจํานวนหนึ่งที่มีรายได อาชีพ การศึกษาหรือชาติตระกูล

อยางใดอยางหนึ่งหรือหลายอยางเหมือนกัน  ชั้นชนของผูบริโภคในสังคมเมื่อแบงออกแลวจะมี

ลักษณะ ดังนี้ 

     - ผูบริโภคที่อยูในชั้นเดียวกันมีแนวโนมที่จะมีพฤติกรรมเหมือนกัน 

     - ชั้นของผูบริโภคถูกจัดกลุมและลําดับความสูงตํ่าโดยตัวแปรหลายตัว เชน 

อาชีพ รายได ความมั่งค่ังรํ่ารวย การศึกษา และคานิยม เปนตน 

   2. ปจจัยทางสังคม (social factors) ปจจัยทางสังคมที่สงอิทธิพลตอกระบวนการตัด 

สินใจของผูบริโภคมีมากมาย เชน กลุมอางอิง ครอบครัว บทบาทและสถานภาพในสังคมของผูบริโภค    

เปนตน 

   3. ปจจัยสวนบุคคล (personal factors) ปจจัยสวนบุคคลที่สงอิทธิพลตอกระบวนการ

ตัดสินใจของผูบริโภคที่สําคัญ ๆ ไดแก อายุ วัฏจักรชีวิตครอบครัว อาชีพ รายได รูปแบบการดําเนิน

ชีวิต บุคลิกภาพและมโนทัศนที่มีตอตนเอง 

   4. ปจจัยทางดานจิตวิทยา (psychological factors) ที่สงอิทธิพลตอกระบวนการตัด 

สินใจซื้อของผูบริโภคไดแก การจูงใจ (motivation) การรับรู (perception) การเรียนรู (learning) ความ

เชื่อและทัศนคติ (beliefs and attiudes) (สุปญญา  ไชยชาญ. 2543: 123-133) 

 
 2.3 ปจจัยสงเสริมใหนักทองเท่ียวซ้ือบริการการทองเท่ียว 
 เนื่องจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยว เปนอุตสาหกรรมที่ทํารายไดใหแกประเทศสูงกวา

สินคาออกชนิดอ่ืน ๆ ดังนั้นหากจะใหบริการที่ลูกคาพึงพอใจ ตองคํานึงถึงปจจัยดังตอไปนี้ 
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  1. แหลงทองเที่ยวหรือทรัพยากรการทองเที่ยว หมายถึง สถานที่ทองเที่ยว กิจกรรม 

ประเพณีและวัฒนธรรมที่สามารถดึงดูดใจนักทองเที่ยวใหมาเยือน 

  2. การคมนาคม ทั้งจากตางประเทศและในประเทศจะตองสะดวก ปลอดภัย รวดเร็ว   

ทุกทาง มีความทันสมัย มีอุปกรณอํานวยความสะดวก มีสายการบินมาลงหลายสาย 

  3. พิธีการเขาเมืองและบริการขาวสาร จัดระเบียบวิธีการเขาเมืองใหสะดวก รวดเร็ว       

มีบริการใหขาวสาร บริการจองที่พัก บริการขนสงสูที่พัก เปนตน 

  4. ที่พัก มีโรงแรม มีที่พักระดับตาง ๆ ใหเลือก มีอัตราคาที่พักเหมาะสมกับคุณภาพ 

สะอาด และมีบริการตามมาตรฐานสากล 

  5. รานสะอาด มีรานอาหารใหเลือกหลายชนิดทั้งที่เปนอาหารสากลและอาหารในทองถิ่น 

ถูกสุขลักษณะ มีบริการที่สุภาพ มีการกําหนดราคาอาหารไวใหแนนอน 

  6. บริการนําเที่ยว มีบริการจัดนําเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวตาง ๆ มีมัคคุเทศกที่มีความรู

ความเขาใจที่ถูกตอง มีความซาบซึ้งตอความงามของธรรมชาติ และศิลปวัฒนธรรมของประเทศ        

มีอัธยาศัยไมตรี มีความรับผิดชอบตอหนาที่ 

  7. สินคาของที่ระลึก มีการควบคุมคุณภาพ กําหนดราคา การสงเสริมการใชวัสดุพื้นบาน 

การออกแบบสินคาใหมีเอกลักษณ รวมทั้งการบรรจุหีบหอที่สวยงามดึงดูดใจ และมีความแข็งแรง 

  8. ความปลอดภัย ตองมีมาตรการรักษาความปลอดภัยที่มีประสิทธิภาพ และทั่วถึงทุก

แหลงทองเที่ยว เชน มีตํารวจทองเที่ยว การใหความปลอดภัยในการจราจร มีสายการบินที่มีประวัติ

อุบัติเหตุทางการบินนอยที่สุดมาลง 

  9. ความสงบเรียบรอยของประเทศ โดยไมมีการสูรบกันทางการเมือง การปราบปรามที่

รุนแรงในการชุมนุมทางการเมือง จะทําใหนักทองเที่ยวงดการเดินทางมาเยือนดังที่มีเหตุการณพฤษภา

ทมิฬเมื่อวันที่ 17-20 พฤษภาคม 2535 ทําใหนักทองเที่ยวงดการเดินทางเขาประเทศและทําใหสูญเสีย

รายได 

  10. ความเปนมิตรไมตรีของเจาของทองถิ่น เชน การยิ้มแยมแจมใส ทักทายดวยอัธยาศัย

ไมตรี การแสดงความเอ้ืออารีเล็ก ๆ นอย ๆ เชน การบอกเสนทางทองเที่ยว การเชื้อเชิญใหด่ืมน้ํา      

นั่งพักผอน การใหใชหองน้ํา การชวยถายรูปหรือรวมถายรูปตามคําเชื้อเชิญ เชิญนักทองเที่ยวรวม

กิจกรรมที่จัดข้ึนในทองถิ่น เปนตน 

  11. การโฆษณาเผยแพร เพื่อเสนอแหลงทองเที่ยวใหชาวตางประเทศไดรูจักและอยากมา

เที่ยว ชวยใหอุตสาหกรรมทองเที่ยวขยายตัวมากข้ึน การที่ภาพโปสเตอรโฆษณาการทองเที่ยวของเรา

ชนะการประกวดจากสมาคมสงเสริมการทองเที่ยวภูมิภาคเอเชียแปซิฟก เชน ภาพตลาดน้ําดําเนิน

สะดวก ภาพโขนรามเกียรต์ิตอนยกรบ ภาพทองปาในเชียงใหม ภาพผลไมไทย รวมทั้งภาพยนตรสไลด 
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 2.4 มูลเหตุจงูใจใหอยากเดินทางทองเที่ยว 

 มนุษยมีความตองการเดินทางทองเที่ยวโดยสัญชาตญาณอยูแลว  แตความตองการเดินทาง

ทองเที่ยวของมนุษยแตกตางกันไปตามสภาพเศรษฐกิจ สังคม และชวงเวลาวาง  ถายิ่งมีมูลเหตุจูงใจที่

สําคัญชวยกระตุน ก็ยิ่งทําใหมนุษยอยากเดินทางทองเที่ยวมากข้ึน  มูลเหตุจูงใจใหคนอยากเดินทาง

ทองเที่ยวมีดังตอไปนี้ คือ 

  1. ความตองการผจญภัย  เมื่อมีแหลงทองเที่ยวใหมหรือส่ิงอํานวยความสะดวกทางการ

ทองเที่ยวใหม ๆ เกิดข้ึน ไมวาจะเปนการขนสง  ที่พักแรม  หรืออ่ืน ๆ ยอมมีการประชาสัมพันธ ทําให

คนอยากลองผจญภัยกับแหลงทองเที่ยวหรือส่ิงอํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยวใหม ๆ เหลานั้น 

  2. ความตองการคนพบส่ิงใหม ๆ ถามองใหลึกจะมองเห็นไดวา การเดินทางเปนการ

ทําลายความจําเจในชีวิตประจําวัน  โดยออกเดินทางไปคนหาส่ิงแปลกใหมในชีวิต โดยเฉพาะหนุมสาว

สมัยใหมมีความอยากรูอยากเห็นที่จะไดพบสิ่งใหม ๆ  

  3. ความตองการคุณคาในการเดินทางทองเที่ยว เปนผลที่เกิดข้ึนหลังจากการเดินทาง

ทองเที่ยว ผูเดินทางทองเที่ยวจะรูสึกถึงความสนุกสนานหรือความประทับใจในขณะที่ทองเที่ยวแตละ

คร้ัง ทําใหไดรับคุณคาในการเดินทางทองเที่ยวหรือมีคุณคาเปนกําไรชีวิตในการทองเที่ยว 

  4. ความตองการคนควาทางวัฒนธรรม  เนื่องจากการทองเที่ยวเปนการเรียนรูวัฒนธรรม

ของประเทศที่ตนไปเท่ียว  เชน ประเพณี  เทศกาล  พิธีกรรมตาง ๆ  ที่แตกตางกันทําใหมีความรูความ

เขาใจอยางลึกซึ้งกับวัฒนธรรมของทองถิ่นนั้น นอกจากนี้ยังไดศึกษาภาษาทองถิ่นที่ใชในประเทศที่

เดินทางไปทองเที่ยวอีกดวย 

  5. ความตองการเห็นความเปนอยูของเพื่อนรวมโลก คนทั่วไปมีความตองการเห็นความ

เปนอยูของเพื่อนรวมโลกวา ผูที่อยูในประเทศที่รํ่ารวยกับผูที่อยูประเทศยากจนมีความเปนอยูแตกตาง

กันอยางไร และยังตองการเที่ยวชมส่ิงกอสราง สภาพแวดลอมและพฤติกรรมของคนในทองถิ่นดวย 

  6. ความตองการการยอมรับของสังคม ผูเดินทางทองเที่ยวจะเกิดความพอใจมาก ถาคน

ที่เขากําลังติดตอหรือคนท่ีเขาทําความรูจักยอมรับนิสัยบางอยางของเขา บอยคร้ังที่นักทองเที่ยวมี

ความรูสึกเหมือนคนแปลกหนา ทําใหเขาตองเลือกประเทศที่เดินทางไปทองเที่ยวที่ทําใหเขารูสึกวาเปน

ที่ชื่นชอบและมีการยอมรับตัวเขา 

  7. ความตองการความภาคภูมิใจ การที่คนตองการเดินทางไปทองเที่ยวยังประเทศตาง ๆ 

เนื่องจากตองการใหผูอ่ืนเห็นวา ตนไดไปทองเที่ยวสถานที่แปลก ๆ แตกตางจากผูอ่ืน ยิ่งเปนขอพิสูจน
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  8. ความตองการยกฐานะและเกียรติภูมิ  การที่ไดมีโอกาสเดินทางไปทองเที่ยว ไมวาจะ

ไปเพื่อวัตถุประสงคใด เชน เพื่อธุรกิจ  เขารวมประชุม  แขงขันกีฬา  ประกอบศาสนกิจ  เยี่ยมญาติ  

การศึกษา เปนตน  ลวนแตทําใหผูเดินทางไปทองเที่ยวเปนคนมีเกียรติในสังคม  อันเปนการยกฐานะ

และเกียรติภูมิของตนใหสูงข้ึนดวย (บังอร  ฉัตรรุงเรือง. 2551: 8-9) 

 สรุปมูลเหตุจูงใจใหอยากเดินทางทองเที่ยว เกิดจากความตองการผจญภัย  ตองการคนพบ

ส่ิงใหม ๆ ตองการคุณคาในการเดินทางทองเที่ยว  ตองการคนควาทางวัฒนธรรม  ตองการเห็นความ

เปนอยูของเพื่อนรวมโลก 

 
 2.5 ตัวกําหนดความตองการเดินทางทองเท่ียว 
 ตัวกําหนดความตองการเดินทางทองเที่ยว หมายถึง ปจจัยที่ทําใหความตองการเดินทาง

ทองเที่ยวของมนุษยเปล่ียนแปลงไป ตัวกําหนดความตองการเดินทางทองเที่ยวที่สําคัญมีอยูหลายตัว

ดวยกัน พอสรุปไดดังตอไปนี้  คือ 

  1. ความเจริญทางเศรษฐกิจ  ในชวงที่เศรษฐกิจรุงเรือง การเดินทางทองเที่ยวจะมีมาก 

บริษัทตาง ๆ อาจขอใหธุรกิจนําเที่ยวชวยจัดกรุปทัวรแกพนักงานของตนใหเดินทางทองเที่ยวไปในที่

ตาง ๆ แตในชวงเศรษฐกิจตกตํ่า ธุรกิจประสบปญหามาก การเดินทางทองเที่ยวก็พลอยซบเซาลงดวย 

  2. การเพิ่มข้ึนของรายไดที่ใชจายไดของประชาชน เม่ือประชาชนมีรายไดที่ใชจายเพิ่มข้ึน

ก็จะมีเงินเหลือเก็บไวทองเที่ยว ถามีเงินนอยก็อาจทองเที่ยวใกล ๆ ถามีเงินมากก็อยากทองเที่ยวไกล

ออกไป ซึ่งมีผลทําใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวมากข้ึน 

  3. คาใชจายในการเดินทางทองเที่ยว หากพื้นที่ใดมีคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวสูง 

ก็จะมีนักทองเที่ยวเดินทางไปนอย หากพื้นที่ใดมีคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวตํ่า ก็จะมี

นักทองเที่ยวเดินทางไปมาก ทั้งนี้เพราะนักทองเท่ียวประเภทมวลชนมีมากกวานักทองเที่ยวประเภท

ฟุมเฟอย 

  4. รสนิยมของประชาชน พื้นที่ใดที่ประชาชนชอบเดินทางไปทองเที่ยวก็จะทําใหมีการ

เดินทางทองเที่ยวมาก พื้นที่ใดที่ประชาชนไมชอบเดินทางไปทองเที่ยวก็จะทําใหการเดินทางทองเที่ยว

นอยลง 

  5. ลัทธิเอาอยาง เปนปจจัยอยางหน่ึงที่มีผลตอการเดินทางทองเท่ียว  เมื่อพื้นที่ใดมีการ

เดินทางเพื่อการทองเที่ยว ทําใหเกิดลัทธิเอาอยางหรือเกิดการชักจูงกัน ทําใหพื้นที่อ่ืนมีการเดินทาง

ทองเที่ยวมากข้ึนตามไปดวย 
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  6. การกระจายตัวของประชากรทางภูมิศาสตร พื้นที่ใดมีญาติมิตรกระจายตัวไปยังที่  

ตาง ๆ ยอมมีการเดินทางไปมาหาสูกัน ก็จะเกิดการขยายตัวของการเดินทางทองเที่ยวตามไปดวย 

  7. เวลาวาง  นับเปนปจจัยอีกตัวหนึ่งที่มีผลตอการเดินทางทองเที่ยว คนเราจะเดินทาง

ทองเที่ยวไดก็ตอเมื่อมีเวลาวาง ยิ่งมีเวลาวางมากก็ยิ่งมีโอกาสเดินทางทองเที่ยวไดมาก 

  8. การพัฒนาหรือสรางแหลงทองเที่ยว  ไมวาจะพัฒนาแหลงทองเที่ยวเดิมหรือสราง

แหลงทองเที่ยวใหม ลวนเปนปจจัยใหการเดินทางทองเที่ยวเพิ่มมากข้ึน 

  9. ฤดูกาล การเปลี่ยนแปลงฤดูกาลในแตละประเทศทําใหเกิดการเดินทางทองเที่ยว   

เพื่อหนีฤดูกาลที่ไมเหมาะสม ยอมสงผลใหเกิดการเพิ่มการเดินทางทองเที่ยว นอกจากนั้นฤดูกาลยังมี

สวนสําคัญในการกําหนดลักษณะดึงดูดใจใหเดินทางทองเท่ียวเพื่อชมความสวยงามของแหลง

ทองเที่ยว 

  10. การศึกษา การขยายตัวของการศึกษาและโครงสรางทางสังคมที่เปล่ียนแปลง ชวยให

คนมีการศึกษาสูงข้ึนและไดเรียนรูเร่ืองราวของสังคมอ่ืน ทําใหเกิดความอยากรูอยากเห็น อีกทั้งการที่

สตรีมีอิสระที่จะออกเดินทางทองเที่ยวไดอยางเสรี ยอมทําใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวเพิ่มข้ึน 

  11. ส่ือมวลชน การพัฒนาทางเทคโนโลยีชวยใหการโฆษณาเผยแพรขาวสารการ

ทองเที่ยวของสื่อมวลชนมีประสิทธิภาพมากข้ึน เชน การเผยแพรทางโทรทัศนผานดาวเทียม เปนตน  

ลวนทําใหประชาชนจํานวนมากสามารถรับขาวสารการทองเที่ยวไดอยางทั่วถึง และมีผลกระตุนใหเกิด

ความตองการเดินทางทองเที่ยวมากข้ึน 

  12. การตลาด  การพัฒนาระบบการตลาดที่มีประสิทธิภาพชวยใหการจําหนายบริการ

ทางการทองเที่ยวถึงมือลูกคาไดดียิ่งข้ึน เชน ระบบการเดินทางกอนผอนชําระภายหลัง หรือระบบการ

สงขาวสารถึงลูกคาเปาหมายอยางสม่ําเสมอ โดยใช INTERNET เปนตน   

  13. นโยบายสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐบาล  ปจจุบันนโยบายการสงเสริมการทองเที่ยว

ของรัฐมีความสําคัญตอการเดินทางทองเที่ยวมาก เชน การประกาศปการทองเที่ยว  การอํานวยความ

สะดวกในการเขาออกประเทศ  การอํานวยความสะดวกดานโครงสรางพื้นฐานทางการทองเที่ยว     

การอนุญาตใหเขาชมสถานที่สําคัญของทางราชการ  การชวยพัฒนาและอนุรักษทรัพยากรการ

ทองเที่ยว  การสงเสริมสนับสนุนผูประกอบธุรกิจการทองเที่ยว เปนตน  ลวนแตมีผลตอการเพิ่มข้ึนของ

การเดินทางทองเที่ยว  (บังอร  ฉัตรรุงเรือง. 2551: 10-12) 
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  2.6 ทฤษฎีอุปสงคและปจจัยกําหนดอุปสงค 
  ทฤษฎีอุปสงค 
  อุปสงค (Demand) หมายถึง  ความตองการซื้อสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่งของ

ผูบริโภครวมกับความสามารถในการสนองความตองการดังกลาว  กลาวอยางส้ัน ๆ อุปสงคจะ

หมายถึง  ความตองการ (Want)  บวกดวยอํานาจซ้ือ (Purchasing Power) ถาเปนความตองการที่เกิน

กวาอํานาจซ้ือ ไมเรียกวาอุปสงค หรือเราอาจเรียกปริมาณเสนอซื้อที่พรอมดวยอํานาจซ้ือวาเปน 

Effective  Demand  และเรียกความตองการซื้อที่ยังไมพรอมดวยอํานาจซ้ือ หรือการมีอํานาจซ้ือแตยัง

ไมมีความตองการซื้อวาเปน Potential  Demand (นราทิพย  ชุติวงศ. 2548: 25)  

 อุปสงคสําหรับสินคาและบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง หมายความวา จํานวนตาง ๆ ของสินคา

หรือบริการชนิดนั้น ที่ผูบริโภคตองการซื้อในระยะเวลาหนึ่ง ณ ระดับราคาสินคานั้นหรือระดับรายได

ตาง ๆ ของผูบริโภค หรือ ณ ระดับราคาตาง ๆ ของสินคาชนิดอ่ืนที่เกี่ยวของ (วันรักษ  มิ่งมณีนาคิน.

2550: 35) 
 อุปสงคตอราคา 
  อุปสงคตอราคา (price demand) หมายถึง  ปริมาณสินคาที่มีผูตองการเสนอซื้อในขณะ 

หนึ่ง ๆ ณ ระดับราคาตาง ๆ กันของราคาสินคาชนิดนั้น  โดยกําหนดใหส่ิงอ่ืน ๆ คงที่ (ceteris peribus) 

ส่ิงอ่ืน ๆ ที่กําหนดใหคงที่ในที่นี้จะไดแก  ปจจัยทุกชนิดที่มีสวนกําหนดปริมาณเสนอซื้อที่นอกเหนือจาก

ราคาสินคาที่กําลังพิจารณา 

 เม่ือราคาตํ่าปริมาณเสนอซ้ือก็จะสูง ความสัมพันธในลักษณะเชนที่วานี้เปนที่รูจักกันในนาม  

กฎของอุปสงค  ดังภาพ 

    ปริมาณสนิคา 

ราคา

0

 

 

                    

  

 

    

 
 

ภาพประกอบ 3 เสนอุปสงคตอราคา 

 

 ที่มา: นราทิพย  ชุติวงศ. 2548.  ทฤษฎีเศรษฐศาสตรจุลภาค. หนา 27  
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 อุปสงคตอรายได 
  อุปสงคตอรายได (income demand) หมายถึง  ปริมาณสินคาที่จะมีผูตองการเสนอซื้อใน 

ขณะใดขณะหนึ่ง ณ ระดับตาง ๆ กันของรายไดของผูซื้อ  โดยกําหนดใหส่ิงอ่ืน ๆ คงที่ เสนอุปสงคตอ

รายได  อาจเปนเสนที่ลาดจากซายข้ึนไปทางขวา  หรือลาดจากซายลงมาทางขวาก็ได ทั้งนี้ข้ึนอยูกับ

ชนิดของสินคาที่ผูบริโภคทําการซ้ืออยู  ถาสินคาเปนสินคาปกติ (normal goods) ความสัมพันธ

ระหวางปริมาณเสนอซื้อและรายไดจะเปนในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  เมื่อรายไดสูงปริมาณเสนอซื้อ

ก็จะสูง  และเมื่อรายไดตํ่าปริมาณเสนอซื้อก็จะตํ่า  เสนอุปสงคตอรายไดจะเปนเสนที่ลาดข้ึนไป

ทางขวา  มีคาความชันเปนบวก  สําหรับสินคาดอย (inferior goods) ซึ่งผูบริโภคทําการบริโภคเฉพาะ

เมื่อตนมีรายไดตํ่า และเม่ือใดที่ตนมีรายไดสูงข้ึนก็จะหันไปบริโภคสินคาชนิดอ่ืนที่มีคุณภาพดีกวาแทน  

เสนอุปสงคตอรายไดจะเปนเสนที่ลาดจากซายลงมาทางขวา  มีคาความชันเปนลบ 

 เสนอุปสงคตอรายไดจะลาดหรือชันเพียงไรนั้นจะข้ึนอยูกับความสัมพันธของตัวแปรทั้งสอง

วามีมากนอยเพียงใด  สินคาบางชนิดมีความสัมพันธกับรายไดมาก  บางชนิดมีความสัมพนัธกบัรายได

นอยทําใหเสนอุปสงคตอรายไดมีความชันแตกตางกันไป 

 

 

 

 

 

 

 

    

 

ภาพประกอบ 4 เสนอุปสงคตอรายได 
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 อุปสงคตอราคาสินคาชนิดอ่ืน 
 อุปสงคตอราคาสินคาชนิดอ่ืน (cross demand) หรือที่เรียกกันวา อุปสงคไขว หมายถึง

ปริมาณสินคาที่มีผูตองการเสนอซื้อในขณะใดขณะหนึง่ ณ ระดับตาง ๆ กันของราคาสินคาอีกชนดิหนึง่

ที่เกีย่วของ  โดยกําหนดใหส่ิงอื่น ๆ คงที่ (นราทพิย  ชุติวงศ. 2548: 25-31) 

รายได 

(ก) สินคาปกติ 

ปริมาณสินคา 

รายได 

 ปริมาณสินคา 

(ข) สินคาดอย 
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  ปจจัยที่กําหนดอุปสงค  หมายถึง ตัวแปร (Variables) หรือปจจัยตาง ๆ ซึ่งมีอิทธิพลตอ

จํานวนสินคาที่ผูบริโภคปรารถนาที่จะซื้อ (Quantity Demand) ปจจัยเหลานี้จะมีอิทธิพลตอปริมาณซื้อ

มากนอยไมเทากันทั้งนี้ข้ึนอยูกับพฤติกรรมของผูบริโภคแตละคนและกาลเวลา ปจจัยเหลานี้มีหลาย

อยาง ดังนี้ 

   1. ราคาสินคา ตามปกติเม่ือราคาสินคาเพิ่มสูงข้ึน ปริมาณซื้อจะมีนอย แตถาราคาสินคา

ลดตํ่าลง ปริมาณซื้อจะมีมาก 

   2. รสนิยมของผูบริโภคและความนิยมของคนสวนใหญในสังคม รสนิยมอาจเกี่ยวของกับ

ความรูสึกนิยมชมชอบชั่วขณะหน่ึงซ่ึงเปล่ียนแปลงไปอยางรวดเร็ว เชน แบบเส้ือสตรี  ภาพยนตร และ

เทปเพลง เปนตน แตบางกรณีความนิยมนั้นก็คงอยูนาน เชน รูปแบบของสิ่งกอสราง รถยนต และ

น้ําอัดลม เปนตน ส่ิงที่กําหนดรสนิยมของผูบริโภค ไดแก อายุ เพศ ความเชื่อ คานิยม การศึกษา  

   3. จํานวนประชากร ตามปกติเมื่อประชากรเพิ่มจํานวนมากขึ้น ความตองการสินคาและ

บริการจะเพิ่มตาม แตการเพิ่มจํานวนประชากรยังไมเปนการเพียงพอ ประชากรเหลานี้จะตองมี

อํานาจซื้อดวยจึงจะสามารถซ้ือสินคาไดมากข้ึน 

   4. รายไดเฉล่ียของครัวเรือน โดยทั่วไปเม่ือประชากรมีรายไดโดยเฉล่ียสูงข้ึน ความ

ตองการสินคาและบริการจะเปลี่ยนไป คือมักจะลดการบริโภคสินคาราคาถูก และขณะเดียวกันก็หัน

ไปบริโภคสินคาราคาแพง 

   5. สภาพการกระจายรายไดในระบบเศรษฐกิจ ลองพิจารณาถึงสังคมบางแหง เชน 

ประเทศที่มีบอน้ํามัน ปรากฏวารายไดสวนใหญตกอยูในมือของคนกลุมนอย สวนคนกลุมใหญจะมี

รายไดตํ่ามาก สังคมแบบนี้การบริโภคจะแตกตางจากสังคมที่มีการกระจายรายไดคอนขางทัดเทียม 

ถึงแมวารายไดเฉล่ียของทั้งสองประเทศจะอยูในระดับใกลเคียงกันก็ตาม 

   6. ราคาสินคาอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ ตามปกติความตองของผูบริโภคอาจสนองไดดวยสินคา

หลายชนิด  ถาสินคาชนิดหนึ่งมีราคาสูง ผูบริโภคก็ซื้อสินคาชนิดนั้นนอยลง และหันไปซ้ือสินคาอีก

ชนิดหนึ่งซึ่งใชแทนกันได สําหรับในกรณีของสินคาที่ตองใชประกอบกัน เชน น้ําตาลกับกาแฟ  เมื่อ

ผูบริโภคตองการบริโภคกาแฟมากข้ึน ก็จะตองบริโภคน้ําตาลมากข้ึนดวย 

   7. ฤดูกาล ยกตัวอยาง ในประเทศที่อยูในเขตหนาว เมื่อยางเขาฤดูหนาว ประชาชน

จําเปนตองจัดหาเคร่ืองนุงหมกันหนาว ทําใหความตองการสินคาเคร่ืองกันหนาวตาง ๆ ในชวงเวลา

ดังกลาวเพิ่มข้ึน (วันรักษ  มิ่งมณีนาคิน. 2545: 34-36) 
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  2.7 การศึกษาอุปสงคการทองเท่ียว  
 อุปสงคการทองเที่ยว (Tourism Demand) หมายถึง  ความตองการของนักทองเที่ยวที่จะ

เดินทางไปซื้อสินคาและบริการ  หรือบริโภคผลิตภัณฑการทองเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยว  หรือจุดหมาย

ปลายทางการทองเที่ยวของตน  โดยนักทองเที่ยวจะตองมีความตองการ  มีอํานาจซื้อ  และมีความเต็ม

ใจที่จะจายสินคาและบริการที่กําหนดในเวลานั้น ๆ ปริมาณสินคาและบริการทางการทองเที่ยวที่

เพิ่มข้ึนหรือลดลงยอมหมายถึงการเพิ่มข้ึนหรือลดลงของอุปสงคการทองเที่ยวดวย 

 การศึกษาอุปสงคของการทองเท่ียว  นิยมศึกษาขอมูลดังนี้ 

  1. จํานวนนักทองเที่ยว (Tourist Arrivals) ทั้งภายในทองถิ่น ภายในประเทศและระหวาง

ประเทศ  การสํารวจการเพิ่มข้ึน  หรือลดลงของลูกคา จึงเปนงานสําคัญของธุรกิจนอกเหนือไปจากการ

สํารวจเพื่อทราบความตองการเฉพาะ 

  2. รายไดจากการทองเที่ยว (Tourist Expenditures) หมายถึง คาใชจายที่นักทองเที่ยวใช

ในการเดินทางทองเที่ยวเปนคาที่พัก  คาอาหาร  คาพาหนะ  คาเขาชม  คาสินคาของที่ระลึก  และ

คาใชจายอ่ืน ๆ แยกตามตลาดนักทองเที่ยว 

  3. วันพักเฉล่ีย (Average length of stay) ของตลาดนักทองเที่ยวที่สําคัญ รูปแบบ

กิจกรรมทางการตลาดที่เหมาะสมจะทําใหเพิ่มจํานวนวันพัก  ซึ่งเปนผลใหมีรายไดจากการทองเท่ียว

เพิ่มข้ึน 

   4. การเพิ่มข้ึนของอุปทานการทองเที่ยว (Tourism Supply) เชน สถานที่ทองเที่ยวที่นัก 

ทองเที่ยวนิยมไปมาก  หองพัก  บริษัทนําเที่ยว  เที่ยวบิน  มีจํานวนเพิ่มมากข้ึนทั้งในชวงนอกฤดูกาล

ทองเที่ยว และเปรียบเทียบกับชวงเวลาเดียวกันของปกอน (ฉลองศรี  พิมลสมพงศ. 2548: 19) 

 
 2.8 ปจจัยที่ทําใหเกิดอุปสงคการทองเท่ียว 
 การเดินทางทองเที่ยวเปนสวนหนึ่งของวิถีชีวิตสังคมในปจจุบัน  ปจจัยที่ทําใหเกิดอุปสงคการ

ทองเที่ยว ไดแก 

  1. ปจจัยผลักดัน  ไดแก ความเจริญกาวหนาทางดานเทคโนโลยี  การสรางบานแปลง

เมือง  การมีรายไดและระดับวิถีชีวิตความเปนอยูดี ข้ึน  อาชีพและการมีเวลาวางเพิ่มมากข้ึน           

การพัฒนาการทางดานการคมนาคมขนสง  และการส่ือสาร  ตลอดจนการแลกเปล่ียนดานตาง ๆ ใน

ยุคโลกาภิวัฒน 

  2. ปจจัยดึงดูด ไดแก ความพรอมของอุปทานการทองเที่ยว ทรัพยากรการทองเที่ยว  

ราคาการทองเที่ยว  กฎหมาย  และระเบียบที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว  ความปลอดภัย  และ

ส่ือมวลชน (ฉลองศรี  พิมลสมพงศ. 2548: 21) 
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 2.9 ปจจัยสําคัญที่ทําใหอุปสงคการทองเท่ียวแตกตางกัน 
 ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑการทองเที่ยวทั้งในดานปริมาณและคุณภาพมี

หลายประการที่สําคัญมีดังนี้ 
  1. ปจจัยทางเศรษฐกิจ (Economic factors) 
  สภาพเศรษฐกิจของทองถิ่นและประเทศมีผลกระทบตอการซ้ือผลิตภัณฑการทองเท่ียว

มาก เปนปจจัยสําคัญที่ทําใหระดับอุปสงคแตกตางกัน ประเทศที่มีเศรษฐกิจดียอมเอ้ืออํานวยใหคน

เดินทางมากขึ้นเพื่อเจรจาติดตอธุรกิจ ไปประชุม ไปศึกษาหาความรู หรือไปพักผอน ปริมาณการซ้ือ

ผลิตภัณฑการทองเที่ยวกระทําไดในปริมาณสูงตามอํานาจการซื้อ (purchasing power) แตประเทศที่

กําลังพัฒนาหรือการพัฒนาเศรษฐกิจยังไมดีนัก จะทําใหนักทองเที่ยวมีอํานาจการซื้อตํ่า  
  2. ปจจัยทางประชากรศาสตร (Demographic factors) 
  ลักษณะของประชากร ไดแก ขนาดและองคประกอบของครอบครัว อายุ เพศ การศึกษา 

ประสบการณ ระดับรายได อาชีพ เชื้อชาติ สัญชาติ ซึ่งโดยรวมแลวจะมีผลตอรูปแบบของอุปสงคและ

ปริมาณการซื้อผลิตภัณฑการทองเที่ยว   
  3. ปจจัยทางภูมิศาสตร (Geographic factors) 
  ลักษณะภูมิศาสตรของประเทศผูซื้อมีผลกระทบทําใหอุปสงคของนักทองเที่ยวแตละชาติ

แตกตางกัน และเปนส่ิงที่กําหนดประเภทของจุดหมายปลายทางการทองเที่ยวที่ผูซื้อตองการไป เชน 

นักทองเที่ยวที่มาจากประเทศที่แวดลอมดวยทะเลยอมตองการไปเที่ยวในแหลงทองเที่ยวประเภทภูเขา  
  4. ปจจัยทางวัฒนธรรมสังคม (Socio – cultural factors) 
  ลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรม จะหลอหลอมความคิด รสนิยม และทัศนคติในการ

บริโภคผลิตภัณฑการทองเที่ยว สรุปไดวาทัศนคติและวัฒนธรรมของทองถิ่นใดทองถิ่นหนึ่งสามารถ

กําหนดรสนิยม คานิยม ปริมาณ ระดับและรูปแบบของการซื้อผลิตภัณฑของการทองเที่ยวได 
  5. ปจจัยทางการเมืองและกฏหมาย (Political and Regulatory factors) 
  การเปลี่ยนแปลงทางดานการเมือง และระเบียบกฏเกณฑตาง ๆ ของประเทศอาจทําให

การตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑการทองเที่ยวเปล่ียนแปลงและ/หรืออาจทําใหอุปสงคการทองเที่ยวนั้น ๆ 

เชน เกิดภาวะสงคราม การปฏิวัติเปล่ียนแปลงการปกครอง ถานักทองเที่ยวหวั่นเกรงเร่ืองความ

ปลอดภัยอุปสงคจะลดลง มีผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจการ 
  6. ปจจัยทางสื่อสารมวลชน (Mass Media Communication factors)  
  ขอมูลขาวสารทุกชนิดจากส่ือมวลชนสามารถสรางความเช่ือมั่น มั่นใจ หรือไมมั่นใจ     

ในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว  ชวยสรางความรูสึก คุนเคย การตอตาน หรืออยากรูอยากเห็น    

มากข้ึน  และชวยในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑการทองเที่ยว   
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  7. ปจจัยทางการเปรียบเทียบราคา (Comparative Price) 
  การเปรียบเทียบราคาการทองเที่ยวใหนักทองเที่ยวมีอุปสงคแตกตางกัน โดยการ

เปรียบเทียบราคาของผลิตภัณฑกับบริษัทที่เปนคูแขง หรือกับราคาปกอนหนานี้  ราคาจะแสดงคุณคา

ของผลิตภัณฑ ประกอบกับปจจัยทางเศรษฐกิจ  สังคมและวัฒนธรรมที่กลาวกอนหนานี้แลวทําให   

อุปสงคแตกตางไปจากเดิม   
  8. ปจจัยทางการเคลื่อนยายสวนบุคคล (Personal Mobility factors) 
  การเดินทางสวนตัวโดยเฉพาะทางรถยนตชวยใหการทองเที่ยวภายในประเทศ 

(Domestic Tourism) และเดินทางไปยังประเทศที่มีพรมแดนติดตอกันเจริญเติบโตมาก  เชน การเดิน 

ทางทองเที่ยวของชาวยุโรป  การเดินทางแบบสวนตัว มีเปนจํานวนมากในชวงวันหยุดพักผอนหรือสุด

สัปดาห  เนื่องจากถนนหนทางเช่ือมตอกันโดยตลอด  การเดินทางสวนตัวเปนอุปสงคที่แตกตางกัน 
  9. ปจจัยทางเทคโนโลยีการสื่อสารและคมนาคมขนสง (Technology of   
Communication and Transportation) 
  เทคโนโลยีการสื่อสารและการคมนาคมขนสงสามารถอํานวยความสะดวกใหแก

นักทองเที่ยวเปนอยางมาก โดยเฉพาะการจองและการออกบัตรโดยสารโดยผานระบบคอมพิวเตอร

(CRS) ลูกคาไดรับความชัดเจน และรวดเร็วในการซ้ือ  นอกจากนี้คือการใชคอมพิวเตอรในธุรกิจ

โรงแรม  เชน การเขาพัก  การคืนหองพัก  การเก็บเงินคาที่พัก  การมีเทคโนโลยีที่ทันสมัยยอมแสดงถึง

ระดับมาตรฐานในการใหบริการและชวยใหนักทองเที่ยวตัดสินใจไดรวดเร็วข้ึนวาจะเลือกใชบริการของ

ธุรกิจใดที่ไดรับความสะดวกสบายมากที่สุด (ฉลองศรี  พิมลสมพงศ. 2548: 21-25) 

 

3. ขอมูลจังหวัดนาน (องคการบริหารสวนจังหวัดนาน. ม.ป.ป.: 1-20) 
 ขอมูลเกี่ยวกบัจังหวัดนาน  
 กลาวถึงสภาพโดยทั่วไปของจังหวัดนานในดานตาง ๆ ประกอบดวย ประวัติ สถานที่ทอง 

เที่ยว เปนตน เพื่อใชเปนขอมูลในการศึกษาคร้ังนี้ ซึ่งเปนประโยชนตอผูที่ศึกษาและผูที่สนใจใหความรู

ความเขาใจมากข้ึน และเห็นภาพโดยรวมของจังหวัดนาน 

 นานมีความเกาแก รุนเดียวกับกรุงสุโขทัย มีเจาผูครองนครสืบตอกันมา รวมทั้ง ส้ิน              

64 พระองค นานเดิมมีชื่อวา “นันทบุรี” หรือ “วรนคร” สรางข้ึนโดยพระยาภูคา ราวพุทธศตวรรษที่ 18 

บริเวณที่ราบตําบลศิลาเพชร หรือ อําเภอปวในปจจุบัน ใน พ.ศ.1902 พระยาการเมืองไดรับพระบรม

สารีริกธาตุจากกรุงสุโขทัย  ทรงเลือกดอยภูเพียงแชแหง เปนที่ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุพรอมกบั

ยายเมืองมาสรางใหมบริเวณเชิงดอย ตอมาประมาณ พ.ศ. 1911 แมน้ํานานไดเปล่ียนทิศทาง พระยา

ผากองราชบุตรพระยาการเมือง ไดยายเมืองอีกคร้ังมาต้ังที่บานหวยไค ทางฝงตะวันตกของแมน้ํานาน 

ซึ่งเปนที่ต้ังของเมืองนานปจจุบัน 
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 เมืองนานในอดีตเปนเมืองเล็กงดงามดวยสถาปตยกรรมทางพุทธศาสนา ยังสะทอนใหเห็น

การผสมผสานทางศิลปวัฒนธรรม และความสัมพันธทั้งดานการเมือง การปกครอง ศาสนา รวมทั้ง

วิทยาการดานตาง ๆ กับกรุงสุโขทัย ลานนา พุกาม และลานชาง โดยยังคงเอกลักษณของความเปนพื้น

ถิ่นนานไวไดอยางสงางาม วิถีชีวิตของคนเมืองนานยังดําเนินอยูบนครรลองของพระพุทธศาสนา ดังจะ

เห็นไดจากงานบุญประเพณีรวมทั้งพิธีกรรมตาง ๆ ที่จัดข้ึนตลอดป 

 ภูมิประเทศของจังหวัดนานเปนขุนเขา มีตนกําเนิดจากดอยขุนน้ํานาน ตําบลขุนนาน อําเภอ

บอเกลือ ซึ่งไหลข้ึนเหนือไปทางอําเภอทุงชาง แลวไหลลงใตไปยังอําเภอปว อําเภอทาวังผา อําเภอ

เมืองนาน อําเภอเวียงสา หลังจากนั้นไหลลงไปยังจังหวัดอ่ืน คือ อุตรดิตถ พิษณุโลก และ พิจิตร จึงไป

รวมกับแมน้ํายมที่อําเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค และแมน้ําเจาพระยาที่ปากน้ําโพ นครสวรรค     

รอยละ 40 ของลําน้ํานานนั้นหลอเล้ียงลําน้ําเจาพระยา  

 

อาณาเขต 

 ทิศเหนือ  ติดตอกับ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

 ทิศใต   ติดตอกับ จังหวัดอุตรดิตถ 

 ทิศตะวันออก ติดตอกับ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

 ทิศตะวันตก ติดตอกับ จังหวัดแพรและจังหวัดพะเยา 

การเดินทาง 
 รถยนต  จากกรุงเทพฯ ใชทางหลวงหมายเลข 32 ถึงจังหวัดนครสวรรค จากนั้นใชทางหลวง

หมายเลข 117 จนถึงจังหวัดพิษณุโลกและใชทางหลวงหมายเลข 11 ผานจังหวัดอุตรดิตถ  และอําเภอ

เดนชัย จังหวัดแพร จากเดนชัยใชทางหลวงหมายเลข 101  ผานจังหวัดแพรไปจนถึงจังหวัดนาน  รวม

ระยะทางประมาณ 668 กิโลเมตร 

 รถโดยสารประจําทาง สถานีขนสงสายเหนือ ถนนกําแพงเพชร 2 (หมอชิต 2) มีรถโดยสาร

ประจําทางธรรมดา และปรับอากาศไปจังหวัดนานทุกวัน 

 รถไฟ จากสถานีรถไฟกรุงเทพฯ (หัวลําโพง) ไปลงที่อําเภอเดนชัย จังหวัดแพร แลวจึงตอรถ

โดยสารประจําทางมาที่จังหวัดนาน ระยะทาง 142 กิโลเมตร 

 เครื่องบิน  บริษัท พีบี แอร มีเที่ยวบินเสนทาง กรุงเทพฯ-นาน  
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ระยะทางจากอําเภอเมืองนานไปยังอําเภอและกิ่งอําเภอตาง ๆ  
  อําเภอเวียงสา  25  กิโลเมตร 

  อําเภอสันติสุข  32  กิโลเมตร 

 อําเภอแมจริม  38  กิโลเมตร  

 อําเภอทาวังผา  43  กิโลเมตร 

 อําเภอบานหลวง 45  กิโลเมตร 

 อําเภอนานอย  60  กิโลเมตร 

 อําเภอปว  60  กิโลเมตร 

 อําเภอสองแคว  80  กิโลเมตร 

 อําเภอเชียงกลาง 76  กิโลเมตร  

 อําเภอนาหม่ืน  80  กิโลเมตร 

 อําเภอทุงชาง  98  กิโลเมตร 

 อําเภอบอเกลือ            133  กิโลเมตร  

อําเภอเฉลิมพระเกียรติ  140  กิโลเมตร 

อําเภอภูเพียง      2  กิโลเมตร  

 

สถานท่ีทองเที่ยว 
 อําเภอเมืองนาน และกิ่งอําเภอภูเพียง 
 วัดพระธาตุแชแหง  ปูชนียสถานท่ีสําคัญของเมืองนาน  มีอายุกวา  600 ป  ตามพงศาวดาร

เมืองนาน กลาววา  พญาการเมือง  โปรดเกลาใหสรางข้ึนเพื่อบรรจุพระบรมสารีริกธาตุที่ไดมาจากเมือง

สุโขทัย  ระหวางป  พ.ศ.1891-1901 สถาปตยกรรมดานโบสถของวัดพระธาตุแชแหงที่สําคัญและแสดง

ใหเห็นถึงแบบอยางสถาปตยกรรมและศิลปกรรมสกุลชางนาน 

  เจดียวัดพระธาตุแชแหง  เปนพระธาตุที่บรรจุพระบรมสารีริกธาตุ ตามประวัติสราง  เมื่อ พ.ศ. 

1896 อายุราว 600 ปเศษ องคพระธาตุแชแหงเปนพระธาตุที่มีขนาดสูงถึง 55.5 เมตร ตั้งอยูบนฐานส่ี 

เหล่ียมจัตุรัส กวางดานละ 22.5 เมตร มีสีเหลืองอรามเนื่องจากบุดวยแผนทองเหลือง พระธาตุนี้ต้ังอยู

ทางฝงตะวันออกของแมน้ํานาน อยูบนยอดดอยภูเพียงแชแหง ตําบลมวงต๊ึด อําเภอภูเพียง จังหวัด

นาน 

 วัดภูมินทร วัดที่มีลักษณะแปลกกวาวัดอ่ืนๆ คือ  พระอุโบสถและวิหารสรางเปนอาคารหลัง

เดียวกัน  เปนทรงจตุรมุข  (กรมศิลปากรไดสันนิษฐานวาเปนอุโบสถจตุรมุขหลังแรกของประเทศไทย) 

นาคสะดุงขนาดใหญแหแหนพระอุโบสถเทินไวกลางลําตัว  ประตูไมทั้งสี่ทิศแกะสลักลวดลายงดงาม 
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 พิพิธภัณฑสถานแหงชาตินาน   นอกจากจะเปนแหลงรวมโบราณวัตถุที่สําคัญแลว ยังจัด

แสดงเร่ืองราวทางชาติพันธุของคนเมืองหรือชาวไทยพื้นเมืองภาคเหนือ โดยเฉพาะกลุมชนที่อาศัยอยู

ในจังหวัดนาน การจัดแสดงท้ังในสวนประวัติศาสตรศิลปะโบราณคดีและสวนชาติพันธุวิทยา มีความ

เปนระเบียบไมซ้ําซอน งายตอการศึกษาและทําความเขาใจ มีโบราณวัตถุสําคัญคูเมืองนาน คือ   

งาชางดํา จัดแสดงไวภายใน  อาคารซึ่งเคยเปนคุมเจาเมืองนานเกา ที่เรียกวา “หอคํา” ก็ชวยสราง

บรรยากาศในการทองเที่ยวชม 

 วัดพระธาตุชางคํ้าวรวิหาร  เดิมเรียก “วัดหลวง” หรือ “วัดหลวงกลางเวียง” สรางข้ึนในสมยั

เจาปูแข็ง พ.ศ.1949 เปนวัดหลวงในเขตนครนาน สําหรับเจาผูครองนครใชเปนสถานที่ประกอบพิธี

สําคัญทางพุทธศาสนาและพิธีถือน้ําพิพัฒนสัตยาตามศิลาจารึกหลักที่ 74 เจาเมืองนานไดปฏิสังขรณ

บูรณะวิหารหลวงเม่ือ พ.ศ.2091 ลักษณะสถาปตยกรรมของวัดพระธาตุชางคํ้านี้สะทอนใหเห็นอิทธิพล

ของศิลปะสุโขทัย อาทิ เจดียทรงลังกา (ทรงระฆัง) รอบฐานองคพระเจดียกออิฐถือปูนและปนเปนรูป

ชางครึ่งตัว ดานละ 5 เชือก และที่มุมทั้งส่ีอีก 4 เชือก ดูคลายจะเอาหลังหนุน หรือ “คํ้า” องคเจดียไว 

ลักษณะคลายวัดชางลอม จังหวัดสุโขทัย และภายในวิหารประดิษฐาน พระพุทธนันทบุรีศรีศากยมุนี 

พระพุทธรูปสําริดปางประทานอภัย สูง 145 เซนติเมตร อายุราวคร่ึงหลังพุทธศตวรรษที่ 19 ตรงกับสมัย

สุโขทัยตอนปลาย สวนผสมของทองคํา 65 % พระประธานเปนปูนปนขนาดใหญศิลปะเชียงแสน ฝมือ

สกุลชางนานที่มีพุทธลักษณะงดงามยิ่ง 

 วัดพระธาตุเขานอย องคพระธาตุต้ังอยูบนยอดดอยเขานอย ซึ่งอยูดานตะวันตกของตัว

เมืองนาน สรางในสมัยเจาปูแข็ง เม่ือ พ.ศ.2030 องคพระธาตุเปนเจดียกออิฐถือปูนทั้งองค ศิลปะพมา

ผสมลานนา  ภายในบรรจุพระเกศาธาตุขององคสมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจาได รับการ

บูรณะปฏิสังขรณคร้ังใหญในสมัยพระเจาสุริยพงศผริตเดชฯ ระหวาง พ.ศ.2449-2454 โดยชางชาว

พมา และวิหารสรางในสมัยนี้เชนกัน จากวัดพระธาตุเขานอยสามารถมองเห็นทิวทัศนโดยรอบของตัว

เมืองนาน ปจจุบันบริเวณลานชมทิวทัศนประดิษฐาน “พระพุทธมหาอุดมมงคลนันทบุรีศรีนาน” ซึ่งเปน

พระพุทธรูปปางประทานพร บนฐานดอกบัวสูง 9 เมตร บนยอดพระเกศาทําจากทองคําหนัก 27 บาท 
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 วัดม่ิงเมือง ถนนสุริยพงศ สรางเมื่อ พ.ศ.2400 ลักษณะเดนคือ ลายปูนปนที่ผนังดานนอก

ของพระอุโบสถ เปนฝมือตระกูลชางเชียงแสน มีความวิจิตรงดงามมาก ภายในมีภาพจิตรกรรมฝาผนัง

แสดงใหเห็นวิถีชีวิตของชาวเมืองนาน ฝมือชางทองถิ่นยุคปจจุบัน และบริเวณวัดยังเปนที่ประดิษฐาน 

เสาหลักเมือง ซึ่งอยูในศาลาจตุรมุขดานหนาพระอุโบสถ เสาหลักเมืองสูงประมาณ 3 เมตร ฐาน

ประดับดวยไมแกะลวดลายลงรักปดทอง ยอดเสาแกะสลักเปนรูปพรหมพักตรมีชื่อ เมตตา กรุณา 

มุทิตา อุเบกขา 

 วัดสวนตาล ถนนมหายศ สรางข้ึนโดยพระนางปทุมวดี เมื่อ พ.ศ.1770 เจดียมีสัณฐาน

งดงาม ชั้นลางมีซุมประตูทั้งส่ีทิศ ภายในวิหารประดิษฐานพระพุทธรูปที่สําคัญคือ พระเจาทองทิพย  

ซึ่งพระเจาติโลกราชแหงนครเชียงใหม โปรดเกลาฯ ใหสรางข้ึนใน พ.ศ.1992 เปนพระพุทธรูปทองสําริด

องคใหญปางมารวิชัย  หนาตักกวาง 10 ฟุต สูง 14 ฟุต 4 นิ้ว   มีงานนมัสการและสรงน้ําเปนประจํา 

ทุกป ในชวงเทศกาลสงกรานตและมีการเฉลิมฉลองทั้งกลางวันและกลางคืน 

 แหลงเตาเผาและเครื่องเคลือบบานบอสวก บานบอสวก ในอดีตเคยเปนแหลงผลิต

เคร่ืองเคลือบภาชนะดินเผาที่สําคัญแหงหนึ่งของเมืองนาน มีรูปแบบและกรรมวิธีการผลิตเปน

ลักษณะเฉพาะของตัวเอง คาดวาเคร่ืองเคลือบภาชนะดินเผาจากบานบอสวกเคยไดรับความนิยม

อยางสูง เพราะไดขุดพบตามแหลงฝงศพของคนในสมัยกอน โดยเฉพาะแถบเทือกเขาในอําเภออมกอย 

จังหวัดเชียงใหม ตอเนื่องไปจนถึงจังหวัดตาก และกําแพงเพชร สันนิษฐานวาการผลิตเคร่ืองเคลือบที่

บานบอสวกเร่ิมข้ึนและพัฒนาในสมัยเจาพระยาพลเทพฤาชัย (พ.ศ.2071-2102) ซึ่งเปนยุคสมัยแหง

ความรุงเรืองของเมืองนาน วิทยาการเตาเผาและเครื่องเคลือบเมืองนานไดรับจากลานนา เชน จาก

กลุมสันกําแพง กลุมกาหลง ซึ่งเปนกลุมเตาใกลนครเชียงใหม 

 วนอุทยานถํ้าผาตูบ   เปนถ้ําที่ต้ังอยูใกลตัวเมืองนาน ภายในวนอุทยานถ้ําผาตูบ มีเสนทาง

เดินข้ึนเขา ระหวางทางจะมีถ้ําเล็ก ๆ จํานวนมาก เชน ถ้ําเจดียแกว  ถ้ําพระ  ถ้ําตะเคียน ฯลฯ จนถึงถ้ํา

บอน้ําทิพย  ซึ่งอยูบนยอดเขา ดวยลักษณะพื้นที่ที่เปนแนวเขาหินปูนหลายลูกอยูบริเวณเดียวกนั จงึพบ

ถ้ําหลายแหง สภาพปาที่รมร่ืนเต็มไปดวยพรรณไมและนกหลากหลายชนิด ไดรับการจัดต้ังเปนวน

อุทยานเมื่อป พ.ศ. 2521 ภายในถ้ํามีหินงอกหินยอยอยูเปนบางจุด ดานในสุดมีแองน้ําซึ่งมีน้ําทั้งป 

ชาวบานเช่ือกันวาเปนน้ําศักด์ิสิทธิ์ ประมาณเดือนกุมภาพันธของทุกปจะมีพิธีข้ึนถ้ํา 
 อําเภอนานอย 
 เสาดินนานอย และคอกเสือ เกิดข้ึนจากปรากฏการณธรรมชาติที่ผานระยะเวลาอัน

ยาวนานนับลานป โดยบริเวณพื้นที่นี้เดิมเปนช้ันตะกอนที่สะสมตัวข้ึนเมื่อ 1 ลานปกอน ตอมา
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 อุทยานแหงชาติศรีนาน มีพื้นที่ประมาณ 683,750 ไร หรือ 934 ตารางกิโลเมตร ครอบคลุม

พื้นที่อําเภอเวียงสา อําเภอนานอย และอําเภอนาหม่ืน ลักษณะพื้นที่สวนใหญเปนเทือกเขาสูง มีแมน้ํา

นานไหลผานจากตอนเหนือสุดถึงใตสุด สภาพพื้นที่ที่มีเทือกเขาสลับซับซอนจึงทําใหมีปาหลายชนดิคือ 

ปาดงดิบเขา ปาดงดิบแลง ปาเบญพรรณ และปาเต็งรัง หมาใน มีสัตวปาหลายชนิดที่สําคัญ คือ     

ชางปา วัวแดง และกระทิง 

 สถานทีน่าสนใจในอุทยาน 

 ผาชู เปนหนาผาหินสูงชันต้ังตระหงานอยู ริมฝงแมน้ํานาน มีความสูง 60 เมตร จาก

ระดับน้ําทะเล จากจุดนี้สามารถมองเห็นแมน้ํานานไหลผานกลางผืนปาแนนทึบที่ปกคลุมเทือกเขา

สลับซับซอนไปจนพรมแดนประเทศลาว รวมทั้งทะเลหมอกยามเชาอันงดงาม นอกจากนี้บนยอดผายัง

ต้ังเสาธงซ่ึงมีเชือกชักธงที่ยาวที่สุดในประเทศ 

 แกงหลวง เปนจุดชมแมน้ํานานที่นาสนใจที่สุด ลักษณะเปนแกงหินขนาดใหญขวางกั้น

แมน้ํานาน ซึ่งถูกโอบลอมดวยภูเขาสูงสองดาน ในหนาน้ําหลาก กระแสน้ําไหลเชี่ยวกรากผานแกงหิน 

สงเสียงดังกึกกอง พอถึงหนาแลง สายน้ําจะลดระดับลงจนมองเห็นโขดหินกวางใหญ โผลพนเหนือน้ํา 

และริมฝงจะปรากฎหาดทรายสีขาวยาวตลอด 
 อําเภอแมจริม 
 ลองแกงน้ําวา ลําน้ําวาเปนแมน้ําสายเล็ก ๆ ที่มีตนน้ํามาจากทิวเขาหลวงพระบางบริเวณ

ชายแดนไทย- ลาว แลวไหลผานพื้นที่ปาเขาในจังหวัดจนไปรวมกับแมน้ํานานในที่สุด ดวยสภาพ

ธรรมชาติที่บริสุทธิ์ อยูทามกลางขุนเขาแลผืนปาที่โอบลอม เนื่องจากมีแกงหินและวังน้ําอยูหลายแหง 

จึงมีผูนิยมมาลองแกงกันมาก  ลําน้ําชวงที่สวยงามและสะดวกแกการลองแกงที่สุด คือชวงที่ลําน้ําไหล

ผานพื้นที่ของอุทยานแหงชาติมีระยะทางประมาณ 15 กม. หรือเรียกกันวา “เสนทางลําน้ําวาตอนลาง”  
 อําเภอบอเกลือ 
 อุทยานแหงชาติดอยภูคา ยอดดอยภูคานั้นถือไดวาเปนยอดเขาสูงสุดในจังหวัดนาน สูงถึง 

1,980 เมตร จากระดับน้ําทะเล อีกทั้งยังมีสภาพปาสมบูรณ จึงไดรับการประกาศเปนอุทยานแหงชาติ 

สภาพอากาศนั้นปกติจะเย็นสบายตลอดทั้งป  สภาพปาประกอบไปดวยปาดงดิบเขา มีพันธไมสําคัญ 

ไดแก ตะเคียน มณฑาปา และพญาเสือโครง ข้ึนอยูบริเวณยอดเขา  และยังมีพันธไมหายากคือ      

ชมพูภูคา และเตารางยักษ ไมใกลสูญพันธสองชนิดนี้พบเพียงแหงเดียวเทานั้น 
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4. งานวิจัยที่เก่ียวของ  
 พรพรรณ  สกุลศรีจิรวัฒน (2548: 122-128) ทําการศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวภาย 

ในประเทศและปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคตอการทองเที่ยวภายในประเทศของประชาชนใน

จังหวัดสมุทรสาคร กรณีศึกษา อําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสาคร ผลของการวิจัย พบวา พฤติกรรมการ

ทองเที่ยวภายในประเทศในระยะ 2 ปที่ผานมา ประชาชนสวนใหญไดทองเที่ยวภายในประเทศโดยมี

วัตถุประสงคหลักเพื่อการพักผอนหยอนใจมากที่สุด และนิยมไปทองเที่ยวแหลงทองเที่ยวประเภททะเล

มากที่สุด ชวงเวลาที่นิยมไปคือชวงวันหยุดราชการ/วันหยุด สวนจํานวนครั้งที่ไปทองเที่ยวมาแลวคือ  

1-2 คร้ัง และใชเวลาในการทองเที่ยวตอคร้ัง 1-2 วัน โดยมีคาใชจายในการทองเที่ยวเฉล่ียตอคร้ังนอย

กวา 5,000 บาท มีความถ่ีของการไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับกับทองเที่ยวที่ผานมาแลว 1-2 คร้ัง ซึ่ง

แหลงที่ไดรับขอมูลขาวสารมาจากการบอกเลาของญาติ/เพื่อนมากที่สุด และผลของการศึกษา ปจจัยที่

มีความสัมพันธกับอุปสงคตอการทองเที่ยวภายในประเทศของประชาชน อําเภอเมือง จังหวัด

สมุทรสาคร พบวา เพศ มีความสัมพันธอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ กับความตองการทองเที่ยวที่คาด

วาจะไป จํานวนคร้ังในการทองเที่ยวที่คาดวาจะไป ประเภทของแหลงทองเที่ยวที่คาดวาจะไป 

คาใชจายตอคร้ังในการทองเที่ยวที่คาดวาจะใชจาย  อายุ มีความสัมพันธอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 

กับความตองการทองเที่ยวที่คาดวาจะไป จํานวนคร้ังในการทองเที่ยวที่คาดวาจะไป แตอายุจะมี

ความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติกับประเภทของแหลงทองเที่ยวที่คาดวาจะไป คาใชจายตอคร้ัง

ในการทองเที่ยวที่คาดวาจะใชจาย ระดับการศึกษา มีความสัมพันธอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ กับ

ความตองการทองเที่ยวที่คาดวาจะไปและจํานวนครั้งในการทองเที่ยวที่คาดวาจะไป  แตมี

ความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติกับประเภทของแหลงทองเที่ยวที่คาดวาจะไป คาใชจายตอคร้ัง

ในการทองเที่ยวที่คาดวาจะใชจาย  สถานภาพสมรส มีความสัมพันธอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ กับ

ความตองการทองเที่ยวที่คาดวาจะไป แตมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติกับจํานวนคร้ังใน

การทองเที่ยวที่คาดวาจะไป ประเภทของแหลงทองเที่ยวที่คาดวาจะไป และคาใชจายตอคร้ังในการ

ทองเที่ยวที่คาดวาจะใชจาย  อาชีพ มีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ กับความตองการ

ทองเที่ยวที่คาดวาจะไป ประเภทของแหลงทองเที่ยวที่คาดวาจะไป และคาใชจายตอคร้ังในการ

ทองเที่ยวที่คาดวาจะใชจาย แตมีความสัมพันธอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ กับจํานวนคร้ังในการ

ทองเที่ยวที่คาดวาจะไป  รายไดตอเดือน มีความสัมพันธอยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ กับความ

ตองการทองเที่ยวที่คาดวาจะไป จํานวนครั้งในการทองเที่ยวที่คาดวาจะไป ประเภทของแหลงทองเทีย่ว

ที่คาดวาจะไป แตรายไดตอเดือนมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติกับคาใชจายตอคร้ังในการ

ทองเที่ยวที่คาดวาจะใชจาย 
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 เมธัสดา  เชยกีวงศ (2547: 96-98) ทําการศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรม

การทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในหาดชะอํา พบวาพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในหาดชะอําสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยว 1 คร้ังในรอบป และพักคางคืนโดยสวนมากพักคาง

คืนจํานวน 2 คืน โดยนิยมเดินทางมาเที่ยวกับเพื่อน ๆ โดยใชรถยนตสวนตัวเปนพาหนะ และจะมา

เที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห และมีคาใชจายในการทองเที่ยวจํานวน 1,000 บาท ซึ่งสวนใหญจะใชเปน

คาอาหารและเคร่ืองด่ืม กิจกรรมที่นิยมทําคือนั่งนอนชายหาดและสวนใหญมีภูมิลําเนา/อาศัยอยู

กรุงเทพฯและปริมณฑล ปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส จํานวนบุตร อาชีพ รายได

ตอเดือน ที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในหาดชะอําที่แตกตาง

กัน ที่ระดับนัยสําคัญ .05 อาชีพที่แตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานจํานวนคร้ังที่เดินทางมา

เที่ยวในรอบ 1 ป จํานวนที่พักคางคืนในการมาเที่ยว และคาใชจายในการทองเที่ยวแตกตางกันซ่ึง

สอดคลองกับสมมติฐาน รายไดตอเดือนแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวดานจํานวนคร้ังที่

เดินทางมาเที่ยวในรอบ 1 ป และจํานวนวันที่พักคางคืนไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐาน 

สวนนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวดานจํานวนคาใชจายในการ

ทองเที่ยวแตกตางกันซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน และทัศนคติในดานแหลงทองเที่ยวมีความสัมพันธกบั

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในหาดชะอํา 

 สมใจ  วงคเทียนชัย (2547: 166-167) ทําการศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทอง 

เที่ยวในจุดผานแดนไทย-พมา อําเภอแมสอด จังหวัดตากของนักทองเที่ยวชาวไทย พบวา พฤติกรรม

การทองเที่ยวชาวไทยในจุดผานแดนอําเภอแมสอด โดยเฉล่ียนักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญเดินทางมา

ทองเที่ยวในจุดผานแดนไทย-พมา อําเภอแมสอดเปนคร้ังที่ 5 จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉล่ียในการทอง 

เที่ยวคร้ังนี้คือ 3,540 บาท ใชเวลาในการทองเที่ยวในจุดผานแดนคร้ังนี้โดยเฉล่ียจํานวน 2 วัน ชวง 

เวลาสวนใหญนิยมเดินทางไปทองเท่ียวมากท่ีสุดคือ ชวงวันหยุดปลายสัปดาห โดยสวนใหญมักเดิน 

ทางมาทองเที่ยวกับบุคคลในครอบครัวและญาติเปนสวนมาก และมาทองเที่ยวโดยรถยนตสวนตัว การ

ซื้อสินคาสวนใหญนิยมซื้อสินคาประเภทอาหารแหงขนมขบเค้ียวมากที่สุด แหลงทองเที่ยวสวนใหญ

นิยมไปเที่ยวมากที่สุดคือ ตลาดริมเมย ซึ่งนักทองเที่ยวคิดวาจะกลับมาเที่ยวในจุดผานแดนอําเภอแม

สอดอีกในอนาคตขางหนา ดานประชากรศาสตร เพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวดานความถี่

ในการมาทองเที่ยวแตกตางกัน  แตดานจํานวนเงินที่ใชจายในการทองเที่ยวและจํานวนวันที่มาทอง 

เที่ยวไมแตกตางกัน  ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวไมแตกตางกันดานจํานวน

เงินที่ใชจายในการทองเที่ยวและดานจํานวนวันที่มาทองเที่ยว แตพบวามีความถี่ในการมาทองเที่ยวที่

แตกตางกัน  อาชีพที่แตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวไมแตกตางกันดานความถี่ในการมาทอง 

เที่ยวและดานจํานวนวันที่มาทองเที่ยว แตพบวามีจํานวนเงินที่ใชจายในการทองเที่ยวแตกตางกัน 
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 จรรยา วาหลวง (2550: 134-136) ทําการศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทอง 

เที่ยวของนักทองเที่ยวไทยในเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎรธานี พบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวไทยในเกาะสมุย มีวัตถุประสงคหลักเพื่อพักผอน/ทองเที่ยว บุคคลที่รวมเดินทางคือเพื่อน 

เดินทางโดยรถยนตสวนตัว ชวงเวลาในการเดินทางคือวันหยุดปลายสัปดาห ระยะเวลาตอคร้ังเฉล่ีย    

4 วัน คาใชจายเฉล่ียตอคร้ังประมาณ 8,100 บาท จํานวนครั้งที่มาทองเที่ยวเฉล่ียประมาณ 3 คร้ัง 

นักทองเที่ยวต้ังใจจะกลับมาทองเที่ยวอีก  ดานประชากรศาสตร เพศที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรม

การทองเที่ยวในดานระยะเวลาทองเที่ยวตอคร้ัง  ดานคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวและดาน

จํานวนคร้ังที่มาทองเที่ยวไมแตกตางกัน อายุที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวในดาน

ระยะเวลาทองเที่ยวตอคร้ัง  ดานคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวและดานจํานวนคร้ังที่มาทองเที่ยว

ไมแตกตางกัน  สถานภาพท่ีแตกตางกันมีคาใชจายในการเดินทางมาทองเที่ยวแตกตางกัน  ระดับ

การศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวดานระยะเวลาทองเที่ยวตอคร้ัง ดานจํานวน

คร้ังที่มาทองเที่ยวแตกตางกัน  ดานคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวไมแตกตางกัน อาชีพที่แตกตาง

กันมีคาใชจายในการเดินทางมาทองเที่ยวแตกตางกัน รายไดตอเดือนที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรม

การทองเที่ยวไมแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 สรไกร  เติมถาวร (2547: 153-159) ทําการศึกษาเร่ืองปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทอง 

เที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดอุบลราชธานี พบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวสวนใหญ นิยม

แหลงทองเที่ยวตามธรรมชาติ พาหนะที่นิยมใชในการเดินทางคือ รถยนตสวนตัว ชวงเวลาที่นิยม

ทองเที่ยวคือ วันหยุดสุดสัปดาห คาใชจายในการทองเที่ยวโดยเฉล่ียคือ ตํ่ากวาหรือเทากับ 5,000 บาท 

จํานวนวันที่เดินทางมาทองเที่ยวคือ 1-5 วัน และจํานวนคร้ังที่เคยเดินทางมาทองเที่ยวที่จังหวัด

อุบลราชธานีคือ 1-5 คร้ัง ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวในดานพาหนะที่ใชในการเดินทางและจํานวนวันที่เดินทางมาทองเที่ยว อายุมีความสัมพันธ

กับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานประเภทของแหลงทองเที่ยว พาหนะที่ใชในการเดินทาง ชวงเวลาที่

เดินทางทองเที่ยว คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยว และจํานวนวันที่เดินทางมาทองเที่ยว  ระดับ

การศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานประเภทของแหลงทองเทีย่ว พาหนะทีใ่ชใน

การเดินทาง ชวงเวลาที่เดินทางทองเที่ยว คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยว และจํานวนครั้งที่เคยเดินทาง

มาทองเที่ยว อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานประเภทของแหลงทองเที่ยว 
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 นภาวรรณ อรุณจันทร (2550: 61-66) ทําการศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถามสวนใหญ เคยเดินทางมาจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแลว จํานวนคร้ังที่เดินทางมาเที่ยว

พระนครศรีอยุธยา คือ 1-5 คร้ัง โดยมากับครอบครัว เดินทางมาเพื่อทองเที่ยว พาหนะที่ใชในการ

เดินทางคือ รถยนตสวนตัว ชวงเวลาที่นิยมทองเที่ยวคือ วันหยุดสุดสัปดาห และสวนใหญไมคางคืน 

คาใชจายในการทองเที่ยวโดยเฉล่ียคือ 1,000-1,500 โดยเสียคาใชจายในหมวดอาหารและเคร่ืองด่ืม

มากที่สุด ทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญของสถิติที่ 0.05 สรุปผลไดวารายไดตอเดือนมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในดาน

จํานวนครั้งในการทองเที่ยว (ในระยะเวลา 1 ป) ระยะเวลาท่ีพักคางคืนและคาใชจายตอคร้ัง/คนในการ

มาทองเที่ยว อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวไทยในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา ในดานจํานวนคร้ังในการทองเที่ยว (ในระยะเวลา 1 ป) และดานคาใชจายตอคร้ัง/

คน ในการมาทองเที่ยว  ราคาที่พักมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวไทยใน

จังหวัดพระนครศรีอยุธยาในดานจํานวนครั้งในการทองเที่ยว (ในระยะเวลา 1 ป) และดานคาใชจายตอ

คร้ัง/คน ในการมาทองเที่ยว  ราคาอาหารและเคร่ืองด่ืมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาในดานจํานวนคร้ังในการทองเที่ยว (ในระยะเวลา 1 ป) 

และดานคาใชจายตอคร้ัง/คน ในการมาทองเท่ียว ราคาพาหนะในการเดินทางมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเท่ียวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาในดานจํานวนครั้งในการ

ทองเที่ยว (ในระยะเวลา 1 ป) 

 แสงเดือน  สอนเจริญ (2548: 133-145) ทําการศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวของนัก 

ทองเที่ยวชาวไทย บริเวณ อ.เชียงแสน จ.เชียงราย สวนใหญเดินทางโดยรถยนตสวนตัว กลุมบุคคลที่

นักทองเที่ยวเดินทางมาดวยกันคือกลุมเพื่อน กิจกรรมที่ชอบคือการพักผอนชมทัศนียภาพและ

ธรรมชาติ ฤดูที่นาจะเดินทางมาทองเที่ยวคือฤดูหนาว จํานวนครั้งที่มาทองเที่ยวโดยเฉลี่ย 3 คร้ัง 

ระยะเวลาที่มาทองเที่ยวตอคร้ังโดยเฉล่ีย 4 วัน คาใชจายในการทองเที่ยวตอคร้ัง 4,851 บาท และ
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 อารณีย  วิวัฒนาภรณ (2546: 107-110) ทําการศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวของนัก 

ทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดราชบุรี พบวาวัตถุประสงคในการเดินทางเพื่อพักผอน จํานวนผูรวมเดินทาง 

4 คน โดยมากับเพื่อน พาหนะที่ใชในการเดินทางคือรถยนตสวนตัว ชวงเวลาในการเดินทางคือวันหยุด

ปลายสัปดาห จํานวนวันในการมาทองเท่ียวคือ 1 วัน  คาใชจายในการทองเที่ยว 1,000 บาท จํานวน

คร้ังที่เดินทางมาทองเที่ยวในรอบ 1 ปคือ 1 คร้ัง และมีความต้ังใจมาอีกแนนอน เพศ อาย ุอาชพี รายได

ที่ตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวดานคาใชจายในการทองเที่ยวที่แตกตางกัน  สวนการศึกษาท่ี

ตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวไมแตกตางกัน ดานแหลงทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวดานจํานวนวันในการมาทองเที่ยว 

 สายฝน  ถึงหมื่นไว (2547: 243-247) ทําการศึกษาเร่ือง ปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีความสัมพันธ 

ตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว 

จังหวัดนครราชสีมา เพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการเดินทางมา

ทองเที่ยวแตกตางกัน  อายุแตกตางกันจะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการเดินทาง 

ระยะเวลาในการทองเที่ยวแตกตางกัน  การศึกษาและอาชีพแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวใน

ดานระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละคร้ัง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยวแตกตางกัน  รายไดแตกตาง

กันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งที่ในการเดินทางมาทองเที่ยว คาใชจายตอคร้ัง การ

กลับมาทองเที่ยวอีกคร้ัง สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง ประเภทการที่พักแรมที่เลือกใช

บริการ และแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยวแตกตางกัน  สถานภาพสมรสแตกตางกันมีพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวในดานจํานวนคร้ังในการเดินทางมาทองเที่ยว คาใชจายในการทองเที่ยวแตละคร้ังโดยเฉล่ีย 

บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทางและประเภทที่

พักแรมที่เลือกใชบริการแตกตางกัน 

 สิริอร  ทองมั่ง (2548: 108-112) ทําการศึกษาเร่ือง ทัศนคติที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวตางชาติในการทองเที่ยวเกาะพะงัน จ.สุราษฎรธานี  เพศที่แตกตางกันมี

พฤติกรรมแตกตางกันดานวัตถุประสงคในการเดินทางทองเที่ยว  อายุที่แตกตางกันมีพฤติกรรม

แตกตางกันดานวัตถุประสงค รูปแบบการเดินทาง จํานวนผูที่รวมเดินทาง คาใชจายในการทองเที่ยว 

สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity



 37 

 อารีย  วรเวชธนกุล (2546: 176-180) ทําการศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทอง 

เที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนครปฐม เพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวดาน

วัตถุประสงค จํานวน (คร้ัง) ในการเดินทางมาทองเที่ยวตอป และคาใชจายในการเดินทางไมแตกตาง

กัน  อายุแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวดานวัตถุประสงค คาใชจายในการเดินทางแตกตางกัน  

การศึกษาแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวดานจํานวน (คร้ัง) ในการเดินทางมาทองเที่ยวตอป 

และคาใชจายในการเดินทางไมแตกตางกัน อาชีพแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวดานจํานวน 

(คร้ัง) ในการเดินทางมาทองเที่ยวตอปไมแตกตางกัน รายไดแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวดาน

วัตถุประสงคและจํานวน (คร้ัง) ในการเดินทางมาทองเที่ยวตอปไมแตกตางกัน ปจจัยดานแหลง

ทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว 

จํานวน (คร้ัง) ในการเดินทางมาทองเที่ยวตอปแตกตางกัน 

 ดังนั้นในการคนควาเร่ืองพฤติกรรมการทองเที่ยวและปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการ

ทองเที่ยวในจังหวัดนาน ผูวิจัยไดนําเอาปจจัยในดานตาง ๆ โดยอางถึงทฤษฎี แนวคิด และงานวิจัยที่

เกี่ยวของมาใช เพื่อเปนแนวทางในการวิจัยและการต้ังคําถามในแบบสอบถาม  
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ตาราง 3 สรุปงานวิจยัที่เกี่ยวของ 
 

ตัวแปร ผูวิจัย ผลการศึกษา 
 

เพศ 
เมธัสดา  เชยกีวงศ 

สมใจ  วงคเทยีนชัย 

สายฝน  ถึงหมื่นไว 

เพศที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่ว

ดานจํานวนคร้ังในการเดินทางมาเทีย่วในรอบ 1 ป

แตกตางกนั 

 
อายุ 

แสงเดือน  สอนเจริญ 

สายฝน  ถึงหมื่นไว 

อายุที่แตกตางกนัมีพฤติกรรมการทองเทีย่วดาน

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่วแตกตางกัน 

 
ระดับ 

การศึกษา 

แสงเดือน  สอนเจริญ 

จรรยา วาหลวง 

สมใจ  วงคเทยีนชัย 

สรไกร  เติมถาวร 

 

ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมพีฤติกรรมดานจํานวน

คร้ังที่มาทองเที่ยวแตกตางกัน 

 
สถานภาพ
สมรส 

สายฝน  ถึงหมื่นไว 

พรพรรณ  สกลุศรีจิรวัฒน 

สมใจ  วงคเทยีนชัย 

สรไกร  เติมถาวร 

สถานภาพสมรสมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวในดานจํานวนครัง้ในการเดินทางมา

ทองเที่ยว 

 
 

อาชีพ 

นภาวรรณ อรุณจันทร 

เมธัสดา  เชยกีวงศ 

แสงเดือน  สอนเจริญ 

สรไกร  เติมถาวร 

 

อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเทีย่วใน

ดานจํานวนคร้ังในการทองเที่ยว (ในระยะเวลา 1 ป) 

 
รายไดตอ
เดือน 

สรไกร  เติมถาวร 

นภาวรรณ อรุณจันทร 

สายฝน  ถึงหมื่นไว 

แสงเดือน  สอนเจริญ 

รายไดตอเดือนมีความสัมพนัธกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวในดานจํานวนครัง้ในการทองเทีย่ว (ใน

ระยะเวลา 1 ป) 

 

ราคาที่พกั 
 

นภาวรรณ อรุณจันทร 
ราคาทีพ่ักมีความสัมพนัธกบัพฤติกรรมการทองเที่ยว

ในดานจํานวนคร้ังในการทองเทีย่ว (ในระยะเวลา     

1 ป) 
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ตาราง 3 (ตอ) 
 

ตัวแปร ผูวิจัย ผลการศึกษา 
 คาพาหนะใน

การเดินทาง นภาวรรณ อรุณจันทร 
ราคาพาหนะในการเดินทางมีความสมัพนัธกับ

พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครัง้ในการ

ทองเที่ยว (ในระยะเวลา 1 ป) 
  
แสงเดือน  สอนเจริญ ลักษณะท่ีพัก 
 

ที่พกัมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวดาน

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว 

 แหลง
ทองเท่ียว อารีย  วรเวชธนกุล 

ปจจัยดานแหลงทองเทีย่วมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการทองเที่ยวดานจํานวน (คร้ัง) ในการ

เดินทางมาทองเทีย่วตอป 
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บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 ในการวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยไดดําเนินการตามข้ันตอนดังนี้ 

  1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 

  2. การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

  3. การเก็บรวบรวมขอมูล 

  4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 

  5. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย 
  ประชากรในการวิจัยคร้ังนี้ คือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน 
 กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย 
  เนื่องจากไมสามารถทราบจํานวนที่แนนอนของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวใน 

จังหวัดนาน ผูวิจัยจึงไดใชการคํานวณขนาดกลุมตัวอยางของประชากร โดยคํานวณจากสูตร Yamane 

(ธานินทร  ศิลปจารุ. 2548: 48) ดังนี้       

 

      ( )( )
2

21
e

ZPPn =  −

 

โดยกําหนดให 

  n  =  ขนาดของกลุมตัวอยาง 

  P  =  คาเปอรเซ็นตที่ตองการจะสุมจากประชากรทั้งหมดมีคาเทากับ 0.5 

  e  =  คาเปอรเซ็นตความคลาดเคล่ือนจากการสุมตัวอยางมีคา 0.5 

  Z  =  ระดับความเชื่อมั่นที่ผูวิจัยกําหนดไว 95%   Z มีคาเทากับ 1.96 
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แทนคาในสูตรไดดังนี้ 

   2

2

)05.0(
)96.1)(5.01)(5.0( −

=n    

      
0025.0

)8416.3)(50.0)(50.0(
=    

       
0025.0
9604.0

=    

       =  384.16 
 ผูวิจัยไดเก็บตัวอยางจํานวน 384 คน 

 

 โดยมีวิธีการเก็บกลุมตัวอยาง 3 ข้ันตอน ดังนี้ 

 ข้ันตอนที่ 1 การสุมแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเลือกสถานที่ทองเที่ยว 3 แหง  

ที่นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวมากที่สุดในจังหวัดนาน (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย) ดังนี้             

  1.  วัดพระธาตุแชแหง ต้ังอยูที่ตําบลมวงต๊ึด  อ.ภูเพียง  จ.นาน  

  2.  พิพิธภัณฑสถานแหงชาตินาน  ต้ังอยูที่ ถ.ผากอง  ตําบลในเวียง  อ.เมือง  จ.นาน 

  3.  วัดภูมินทร  ต้ังอยูที่ตําบลในเวียง  อ.เมือง  จ.นาน 

 ข้ันตอนที่ 2 การสุมตัวอยางแบบกําหนดโควตา (Quota Sampling) โดยแบงสัดสวนสถานที่

ทองเที่ยว สถานที่ละ 128 คน 

 ข้ันตอนที่ 3 การสุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดยสอบถามนักทอง 

เที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยวที่กําหนดไวในข้ันตอนที่ 1 
ระยะเวลาที่ศึกษา 
  ผูวิจัยเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางในชวงเดือนตุลาคม – พฤศจิกายน 2552 

 

2. การสรางเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ เปนแบบสอบถาม (Questionnaire) โดยผูวิจัยไดแบง

แบบสอบถามออกเปน 3 ตอน ดังตอไปนี้ 

 ตอนที่ 1  แบบสอบถามปจจัยสวนบุคคล ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบตรวจสอบรายการ 

(check – List)  ประกอบดวย เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  สถานภาพสมรส  อาชีพ   

 ตอนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง

มาทองเท่ียวในจังหวัดนาน  ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบปลายเปด (open-ended) ประกอบดวย

คาใชจายตอคร้ัง/คนในการทองเท่ียว จํานวนครั้งที่มาทองเที่ยว  จํานวนวันที่เดินทางมาทองเท่ียว  

ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบตรวจสอบรายการ (check–List) ประกอบดวย ผูรวมเดินทางทองเที่ยว  
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 ตอนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานเศรษฐกิจ ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบ

ปลายเปด (open-ended) ประกอบดวย  รายไดตอเดือน  ราคาทีพ่ักตอวัน  คาพาหนะในการเดินทาง 

ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scales) ประกอบดวย ลักษณะที่พกั         

แหลงทองเที่ยว  การสงเสริมการทองเทีย่วของรัฐ   

 

 โดยกําหนดเกณฑการใหคะแนน ดังตอไปนี้ 

 5  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นมากที่สุด 

 4  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นมาก 

 3  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นปานกลาง 

 2  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นนอย 

 1  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นนอยที่สุด 

 

 เกณฑการประเมินผลไดใชเกณฑการประเมินดังตอไปนี้  เปนมาตราสวนประมาณคาของ    

ลิเคิรท (Likert Scale)  มีน้ําหนักคะแนน 5 ระดับ (ธานินทร  ศิลปจารุ. 2548: 77) 

 1. คาเฉลี่ยต้ังแต 4.50 – 5.00  ระดับความคิดเห็นมากที่สุด 

 2. คาเฉลี่ยต้ังแต 3.50 – 4.49  ระดับความคิดเห็นมาก 

 3. คาเฉลี่ยต้ังแต 2.50 – 3.49  ระดับความคิดเห็นปานกลาง 

 4. คาเฉลี่ยต้ังแต 1.50 – 2.49  ระดับความคิดเห็นนอย 

 5. คาเฉลี่ยต้ังแต 1.00 – 1.49  ระดับความคิดเห็นนอยที่สุด 

 
 2.1 ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือ 
 การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้เปนแบบสอบถาม มีข้ันตอนตามลําดับดังนี้ 

  2.1.1 ศึกษาคนควาเอกสาร ตํารา บทความ งานวิจัยและทฤษฎีที่เกี่ยวของ เพื่อนํามา

สรางแบบสอบถาม 

   2.1.2 เก็บรวบรวมเนื้อหาสาระตาง ๆ จากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

  2.1.3 สรางแบบสอบถามใหมีเนื้อหาครอบคลุมจุดมุงหมายของการวิจัย โดยแบงเปน     

3 ตอน 

สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity



 43 

    ตอนที่ 1 เปนแบบสอบถามปจจัยสวนบุคคล 

   ตอนที่ 2 เปนแบบสอบถามพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่

เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

   ตอนที่ 3 เปนแบบสอบถามปจจัยดานเศรษฐกิจ 

  2.1.4 นําแบบสอบถามฉบับรางเสนออาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธและผูเชี่ยวชาญ  เพื่อ

ตรวจสอบความถูกตองในการใชภาษา เนื้อหา เพื่อใหเปนไปตามวัตถุประสงคที่ตองการจะศึกษา 

  2.1.5 ปรับปรุงแกไขตามที่ได รับคําแนะนําจากอาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธและ

ผูเชี่ยวชาญ เพื่อใหแบบสอบถามมีความสมบูรณยิ่งข้ึน 

  2.1.6 นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแกไขแลวไปทดลองใช (Try out) โดยผูวิจัยทําการเก็บ

แบบสอบถามวันที่ 17 ตุลาคม 2552 ที่วัดชางคํ้าวรวิหาร ประชากรที่ใชในการเก็บแบบสอบถามคือ

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน จํานวน 30 คน เพื่อนําผลที่ไดไปหาคาความ

เชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดยกําหนดเกณฑที่ระดับความเชื่อมั่นไมตํ่ากวา 0.5  โดยวิธีหาคาสัมประ

สิทธิแอลฟา (Alpha-Coefficient) ของครอนบัค (Cronbach) คาแอลฟาที่ไดจะแสดงถึงระดับของ

ความคงที่ของแบบสอบถาม โดยมีคาระหวาง 0 ≤ α ≤ 1  คาที่ใกลเคียงกับ 1 มาก แสดงวามีความ

เชื่อมั่นสูง  โดยไดคาความเช่ือมั่นของแบบสอบถามมีคาเทากับ  .8006 

 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การวิจัยคร้ังนี้ใชขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากนักทอง 

เที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน จํานวน 384 คน และระยะเวลาในการเก็บแบบ 

สอบถามคือ ชวงเดือนตุลาคม - พฤศจิกายน 2552 

  

4. การจัดกระทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล 
 4.1 วิธีจัดกระทําขอมูล  
 ภายหลังจากการเก็บรวบรวมขอมูลผูวิจัยไดทําการจัดกระทําขอมูล ดังนี้  

  4.1.1 นําแบบสอบถามท่ีไดรับมากลับมาทั้งหมดเพื่อนํามาตรวจสอบจํานวนของ

แบบสอบถามวาไดมาครบจํานวนหรือไม 

  4.1.2 ทําการตรวจสอบความถูกตองและสมบูรณของแบบสอบถามกอนนําไปวิเคราะห

ขอมูล 

  4.1.3 นําขอมูลทั้งหมดมาทําการจัดระบบขอมูลโดยการบันทึกลงในโปรแกรมสําเร็จรูป 
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 4.2 การวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามที่ไดมาวิเคราะหขอมูลเพื่อหาคาสถิตตาง ๆ ดังนี้ 

  4.2.1 การวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล ซึ่งประกอบดวย เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  

สถานภาพสมรส  และอาชีพ โดยใชการแจกแจงความถี่ (Frequency)  และคารอยละ (Percentage)  

  4.2.2 การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา

ทองเที่ยวในจังหวัดนาน  ประกอบดวย  คาใชจายตอคร้ัง/คนในการทองเที่ยว  ผูรวมเดินทางทองเที่ยว  

วัตถุประสงคของการทองเที่ยว  ประเภทของแหลงทองเที่ยว แหลงทองเที่ยวที่ประทับใจ  พาหนะที่ใช

ในการเดินทาง  จํานวนคร้ังที่มาทองเที่ยว  จํานวนวันที่เดินทางมาทองเที่ยว  ชวงเวลาเดินทางมา

ทองเที่ยว  ชวงเดือนที่มาทองเที่ยว  สถานที่พัก  ความตองการกลับมาเที่ยวอีก โดยใชการแจกแจง

ความถี่ (Frequency)  และคารอยละ (Percentage)  

  4.2.3 การวิเคราะหขอมูลปจจัยดานเศรษฐกิจ ประกอบดวย รายไดตอเดือน  ราคาที่พักตอวัน             

คาพาหนะในการเดินทาง โดยใชการแจกแจงความถ่ี (Frequency)  และคารอยละ (Percentage)        

ลักษณะที่พัก  แหลงทองเที่ยว  การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ โดยใชคาเฉล่ีย (Mean)  คาเบ่ียงเบน

มาตรฐาน (S.D) 

  4.2.4 การวิเคราะหปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน โดยใช

สถิติไค-สแควร (Chi-Square) กําหนด ระดับความเชื่อมั่นที่รอยละ 95 ในการทดสอบสมมติฐาน 

 

5. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล  
 5.1 สถิติพื้นฐาน  เปนสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวและ

ปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน ใชสถิติพื้นฐานดังนี้ 

  5.1.1. รอยละ (Percentage) การคํานวณหาสัดสวนของขอมูลในแตละตัวเทียบกับขอ 

มูลรวมทั้งหมด โดยใหขอมูลรวมทั้งหมดมีคาเปนรอย คํานวณจากสูตร (ธานินทร  ศิลปจารุ. 2548: 

152)  

 

   รอยละ  ( )
N

X 100% ×
=

 

  เมื่อ  X = จํานวนขอมูล(ความถี่)ที่ตองการนํามาหาคารอยละ 

     N  = จํานวนขอมูลทั้งหมด 
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  5.1.2 คาเฉลี่ย (Mean) คือ คาคะแนนตัวหนึ่ง ซึ่งเกิดจากการเอาคาคะแนนทุกตัวมา

รวมกัน แลวหารดวยจํานวนของคะแนนทั้งหมด เพื่อตองการทราบคาเฉล่ียของตัวแปรตนและตัวแปร

ตาม คํานวณจากสูตร (ชูศรี  วงศรัตนะ. 2550: 33) 

 

n
X

X ∑=     

 

  เมื่อ   = คาเฉลี่ย x

    Σ× = ผลรวมทั้งหมดของขอมูล 

    n  =  จํานวนขอมูลทั้งหมดของกลุมตัวอยาง 

 

  5.1.3 คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน การหาคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) 

เพื่อใชอธิบายผลของขอมูล  ถาคาเบ่ียงเบนมาตรฐานมีคายิ่งมาก แสดงวาขอมูลชุดนั้นมีการกระจาย

มากหรือขอมูลชุดนั้นมีความแตกตางกันมาก คํานวณจากสูตร (ชูศรี  วงศรัตนะ. 2550: 60) 

 

S  = 
1)-n(n
X)(xn 22∑ ∑−

 

   

  เมื่อ  S  แทน คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

    ΣX 2   แทน ผลรวมของขอมูลแตละตัวยกกําลังสอง 

             (ΣX )2 แทน ผลรวมของขอมูลทั้งหมดยกกําลังสอง 

     n   แทน จํานวนขอมูลทั้งหมด 

 

 5.2 สถิติที่ใชทดสอบสมมติฐาน 

  การทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับความเปนอิสระตอกันของตัวแปร 2 ตัวแปร เพื่อทดสอบ

ความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล  ปจจัยทางเศรษฐกิจ  กับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

โดยใช สถิติไค-สแควร (Chi-Square) คํานวณจากสูตร (ชูศรี  วงศรัตนะ. 2550: 204-205) 
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2χ  แทน คาไค-สแควร 

ijO  แทน คาความถี่ที่สังเกต(ขอมูลจริง)ในแถวที่ i สดมภที่ j 

ijE  แทน คาความถี่ที่คาดหวัง ในแถวที่ i สดมภที่ j 

ir  แทน ความถี่รวมในแถวที่ i 

jc  แทน ความถี่รวมในสดมภที่ j 

n แทน จํานวนขอมูลทั้งหมด 

df แทน  คาองศาแหงความอิสระ  คํานวณจาก df =(r-1)(c-1) 

 

 5.3 สถิติที่ใชหาคุณภาพของแบบสอบถาม 

  หาคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม  โดยวิธีหาคาสัมประสิทธิแอลฟา  (Alpha-

Coefficient) ของครอนบัค (Cronbach) คาแอลฟาที่ไดจะแสดงถึงระดับของความคงที่ของแบบ 

สอบถาม โดยมีคาระหวาง 0 ≤  α ≤  1  คาที่ใกลเคียงกับ 1 มาก แสดงวามีความเชื่อมั่นสูง ซึ่ง

คํานวณไดจากสูตร (พวงรัตน  ทวีรัตน. 2543: 125-126) 

 

⎥
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 เมื่อ    แทน คาความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม α

   N   แทน จํานวนของแบบสอบถาม 

     2iS แทน ผลรวมของความแปรปรวนของคะแนนรายขอ 

     2tS แทน คาความแปรปรวนของคะแนนรวมแบบสอบถาม 
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

 การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัยเร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวและปจจัยที่มี

ความสัมพันธกับอุปสงคการทองเท่ียวในจังหวัดนาน  โดยการใชแบบสอบถามจํานวน 384 ตัวอยาง  

และนําผลที่ไดมาประมวลผลโดยโปรแกรมสําเร็จรูป ซึ่งผูวิจัยนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลออกเปน  

4 ตอน  และเพื่อใหเกิดความเขาใจตรงกันในการแปลความหมาย ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณที่ใชใน

การวิเคราะหขอมูลดังนี้ 

 

สัญลักษณที่ใชในการวิเคราะห 
แทน คาเฉลี่ย   X    

  S.D.  แทน คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

  2χ    แทน คาไคสแควร 

  Sig   แทน Significance 

 

การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลและการแปลผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัยคร้ังนี้ 

ผูวิจัยไดแบงการนําเสนอออกเปน 4 ตอน ดังนี้ 

  ตอนที่ 1 วิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล 

  ตอนที่ 2 วิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา

ทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

  ตอนที่ 3 วิเคราะหขอมูลปจจัยดานเศรษฐกิจ 

  ตอนที่ 4 การวิเคราะหปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่ว

ชาวไทยในจังหวัดนาน 
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ผลการวิเคราะหขอมูล 
 ตอนท่ี 1 วิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล 
  ปจจัยสวนบุคคล ในการศึกษาคร้ังนี้ ประกอบดวย เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  

สถานภาพสมรส  อาชีพ 

 

ตาราง 4 จํานวนและรอยละปจจัยสวนบุคคล 

 

                   จํานวน                    รอยละ ปจจัยสวนบคุคล 
                      (คน)  

1. เพศ 
 ชาย 

 หญิง 

 

175 

209 

 

45.6 

54.4 

   รวม 384 100 

2. อายุ 
 ตํ่ากวา 20 ป           

 20-29 ป 

 30-39 ป                

 40-49 ป  

 50-59 ป                

 60 ปข้ึนไป 

 

25 

149 

126 

41 

31 

12 

 

6.5 

38.8 

32.8 

10.7 

8.1 

3.1 

   รวม 384 100 

3. ระดับการศึกษา 
 มัธยมศึกษา 

 อนุปริญญา 

 ปริญญาตรี  

 สูงกวาปริญญาตรี 

 

15 

9 

252 

108 

 

  3.9 

  2.3 

65.6 

28.1 

   รวม 

 

384 100 
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ตาราง 4 (ตอ) 

 

                   จํานวน                    รอยละ ปจจัยสวนบคุคล 
                      (คน)  

4. สถานภาพสมรส 
 โสด   

 สมรส 

 หยาราง 

 

205 

153 

26 

 

53.4 

39.8 

6.8 

   รวม 384 100 

5. อาชีพ 
 นักเรียน/นักศึกษา 

 แมบาน  

 ขาราชการ  

 พนกังานบริษทั 

 ธุรกิจสวนตัว  

 

60 

17 

107 

126 

74 

 

15.6 

4.4 

27.9 

32.8 

19.5 

   รวม 

 

384 100 

 จากตาราง 4 ผลการวิเคราะหลักษณะขอมูลปจจัยสวนบุคคลของนักทองเที่ยว จําแนกตาม

ตัวแปรไดดังนี้ 

 เพศ  นักทองเที่ยวเปนเพศหญิง จํานวน 209 คน คิดเปนรอยละ 54.4  เปนเพศชาย จํานวน 

175 คน  คิดเปนรอยละ 45.6 

 อายุ  นักทองเที่ยวมีอายุ 20-29 ป จํานวน 149 คน  คิดเปนรอยละ 38.8  รองลงมาคือ     

30-39 ป  จํานวน 126 คน  คิดเปนรอยละ 32.8  อายุ 40-49 ป จํานวน 41 คน  คิดเปนรอยละ 10.7  

อายุ 50-59 ป  จํานวน 31 คน  คิดเปนรอยละ 8.1  อายุตํ่ากวา 20 ป  จํานวน 25 คน  คิดเปนรอยละ 

6.5  และอายุ 60 ปข้ึนไป  จํานวน 12 คน  คิดเปนรอยละ 3.1 

 ระดับการศึกษา  นักทองเที่ยวมีระดับการศึกษาปริญญาตรี  จํานวน 252 คน  คิดเปนรอย

ละ 65.6  รองลงมาคือ สูงกวาปริญญาตรี  จํานวน 108 คน  คิดเปนรอยละ 28.1  มัธยมศึกษา จํานวน  

15 คน คิดเปนรอยละ 3.9 และอนุปริญญา จํานวน 9 คน  คิดเปนรอยละ 2.3 

 สถานภาพสมรส  นักทองเที่ยวเปนโสด  จํานวน 205 คน  คิดเปนรอยละ 53.4  รองลงมาคือ 

สมรส  จํานวน 153 คน  จํานวนรอยละ 39.8 และหยาราง  จํานวน 26 คน  คิดเปนรอยละ 6.8 
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 อาชีพ  นักทองเที่ยวมีอาชีพพนักงานบริษัท จํานวน 126 คน  คิดเปนรอยละ 32.8  รองลงมา

คือ ขาราชการ  จํานวน 107 คน   คิดเปนรอยละ  27.9  ธุรกิจสวนตัวจํานวน 74 คน  คิดเปนรอยละ 

19.5  นักเรียน/นักศึกษา  จํานวน 60 คน  คิดเปนรอยละ 15.6 และแมบาน  จํานวน 17คน   คิดเปน

รอยละ 4.4 

 
 ตอนท่ี 2 วิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทาง 
มาทองเท่ียวในจังหวัดนาน 
  การศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวใน

จังหวัดนาน ประกอบดวย คาใชจายตอคร้ัง/คนในการทองเที่ยว  ผูรวมเดินทางทองเที่ยว  วัตถุประสงค

ของการทองเที่ยว  ประเภทของแหลงทองเที่ยว แหลงทองเที่ยวที่ประทับใจ  พาหนะที่ใชในการเดินทาง  

จํานวนครั้งที่มาทองเที่ยว  จํานวนวันที่เดินทางมาทองเที่ยว  ชวงเวลาเดินทางมาทองเที่ยว  ชวงเดือน

ที่มาทองเที่ยว  สถานที่พัก  ความตองการกลับมาเที่ยวอีก 
 
ตาราง 5 จํานวนและรอยละเก่ียวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมา  

      ทองเทีย่วในจังหวัดนาน 

 

พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทย             จํานวน              รอยละ 

      ที่เดินทางมาทองเทีย่วในจังหวัดนาน    (คน) 

1. คาใชจายตอครั้ง/คน ในการเดินทางมาทองเท่ียว 
 1,000 – 2,000 บาท        13    3.4  

 2,001 – 3,000 บาท      103  26.8 

 3,001 – 4,000 บาท      189  49.2 

 4,001 – 5,000 บาท        54  14.1 

 มากกวา 5,000 บาท        25    6.5 

     รวม      384   100 

    คาสูงสุด = 20,000  คาตํ่าสุด = 1,000  คาเฉลี่ย = 3,378.17   
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ตาราง 5 (ตอ) 

 

พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทย            จํานวน            รอยละ 

       ที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนาน    (คน) 

2. ผูรวมเดินทาง 
 คนเดียว             7    1.8  

 ครอบครัว/ญาติ       141  36.7 

 เพื่อน          164  42.7 

 บริษัทนําเที่ยว          56  14.6 

 ที่ทํางาน           16    4.2 

     รวม      384   100 

3.วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว  
 พักผอน         230  59.9 

 ทําบุญ/ไหวพระ         36    9.4 

 เยี่ยมญาติ/เพื่อน         87  22.7 

 ประชุม/สัมมนา         23    6.0 

 ปฏิบัติงาน/ติดตอธุรกิจ          8    2.0 

     รวม      384   100 

4. แหลงทองเท่ียวที่ทานนิยมไปทองเท่ียว 
 แหลงทองเที่ยวตามธรรมชาติ     172  29.6 

 แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตรและศาสนสถาน  286  49.1 

 แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม ประเพณีและวิถีชีวิต  124  21.3 

     รวม      582   100 

5. แหลงทองเท่ียวที่ประทับใจมากที่สุดอันดับ 1-5 
 1 วัดพระธาตุแชแหง      267  31.4 

 2  วัดภูมินทร        249  29.3 

 3  อุทยานแหงชาติดอยภูคา     160  18.8 

 4  อุทยานแหงชาติศรีนาน     125  14.7 

 5  พิพิธภัณฑสถานแหงชาตินาน       48    5.7 

     รวม      849   100 
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ตาราง 5 (ตอ) 

 

พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทย   จํานวน  รอยละ 

 ที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนาน      (คน) 

6. พาหนะในการเดินทาง                                                                                                 
 รถยนตสวนตัว          185  48.1 

 รถโดยสารประจําทาง         24    6.3 

 เคร่ืองบิน              8    2.1 

 รถบริษัทนําเที่ยว        102  26.6 

 บริการเชารถตู           65             16.9 

     รวม       384   100 

7. พาหนะในทองถ่ิน 
 รถสองแถว             6   100  

     รวม          6              100 

8. จํานวนครั้งที่มาทองเท่ียวในระยะเวลา 1ป 
 1 คร้ัง           141  36.7 

 2 คร้ัง           166  43.2 

 3 คร้ัง             72  18.8 

 4 คร้ัง               5    1.3 

     รวม       384   100 

9. จํานวนวันที่เดินทางมาทองเท่ียว 
 1-2 วัน           164  42.7 

 3-4 วัน           190  49.5 

 5-6 วัน             27   7.0 

 มากกวา 6 วัน            3    0.8 

     รวม       384   100 
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ตาราง 5 (ตอ) 

 

พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทย   จํานวน  รอยละ 

 ที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนาน      (คน) 

10. ชวงเวลาที่เดินทางมาทองเท่ียว                                                                                    
 วันหยุดตามเทศกาล          89  23.2 

 วันหยุดปลายสัปดาห        172             44.8 

 วันลาพักรอนประจําป        123  32.0 

     รวม        384   100 

11. ชวงเดือนที่เดินทางมาทองเท่ียว 
 มกราคม-มีนาคม         148  29.9  

 เมษายน-มิถุนายน           63  12.7 

 กรกฏาคม-กันยายน          21    4.2 

 ตุลาคม – ธันวาคม         263  53.1  

     รวม        495   100 

12. พักคางคืน 
 คางคืน            384   100 

     รวม        384   100 

13. สถานที่พักในการทองเท่ียว 
 โรงแรม            207  53.9 

 ที่พักในอุทยาน            53  13.8 

 รีสอรท              39  10.1 

 บานญาติ/เพื่อน           74  19.3 

 ต้ังแคมป             11    2.9 

     รวม        384                 100 

14. ความตองการกลับมาทองเท่ียว 
 ตองการกลับมาอีก        375  97.7 

 ไมตองการกลับมาอีก           9    2.3 

     รวม       384   100 
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 จากตาราง 5 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจงัหวดันาน 

พบวา 
  1. คาใชจายตอครั้ง/คนในการเดินทางมาทองเท่ียว 
  นักทองเที่ยวเสียคาใชจายในการมาทองเที่ยวจังหวัดนาน 3,001 – 4,000 บาทตอคร้ัง/คน

มากที่สุด  คิดเปนรอยละ 49.2  รองลงมาคือ มีคาใชจาย 2,001– 3,000 บาทตอคร้ัง/คน คิดเปนรอยละ 

26.8  และมีคาใชจาย 1,000 – 2,000 บาทตอคร้ัง/คนนอยที่สุด  คิดเปนรอยละ 3.4  คาใชจายในการ

เดินทางมาทองเที่ยวสูงสุดเทากับ 20,000 บาทตอคร้ัง/คน  และคาใชจายในการเดินทางมาทองเที่ยว

ตํ่าสุดเทากับ 1,000 บาทตอคร้ัง/คน  คาใชจายในการเดินทางมาทองเที่ยวโดยเฉล่ียเทากับ 3,378 

บาทตอคร้ัง/คน    
  2. ผูรวมเดินทาง 
  นักทองเที่ยวเดินทางมากับเพื่อนมากที่สุด  คิดเปนรอยละ 42.7  รองลงมาคือ เดินทางมา

กับครอบครัว/ญาติ คิดเปนรอยละ 36.7  เดินทางมากับบริษัทนําเที่ยว คิดเปนรอยละ 14.6  เดินทางมา

กับที่ทํางาน คิดเปนรอยละ 4.2  เดินทางมาคนเดียว คิดเปนรอยละ 1.8   
  3. วัตถุประสงคหลักในการเดินทาง 
  นักทองเที่ยวมีวัตถุประสงคเพื่อมาพักผอนมากที่สุด  คิดเปนรอยละ 59.9  รองลงมาคือมี

วัตถุประสงคเยี่ยมญาติ/เพื่อน คิดเปนรอยละ 22.7 ทําบุญ/ไหวพระ คิดเปนรอยละ 9.4 ประชุม/สัมมนา 

คิดเปนรอยละ 6.0   ปฏิบัติงาน/ติดตอธุรกิจ  คิดเปนรอยละ 2.0   
  4. ประเภทของแหลงทองเท่ียวที่นิยม 
  นักทองเที่ยวนิยมไปทองเที่ยวแหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตรและศาสนสถานมากทีสุ่ด 

คิดเปนรอยละ 49.1  รองลงมาคือแหลงทองเที่ยวตามธรรมชาติ คิดเปนรอยละ 29.6  และแหลง

ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม ประเพณีและวิถีชีวิต คิดเปนรอยละ 21.3   
  5. แหลงทองเท่ียวที่ประทับใจ 
  นักทองเที่ยวประทับใจแหลงทองเที่ยว 5 อันดับแรก คือ วัดพระธาตุแชแหง คิดเปนรอย

ละ 31.4  รองลงมาคือ วัดภูมินทร คิดเปนรอยละ 29.3  อุทยานแหงชาติดอยภูคา คิดเปนรอยละ 18.8     

อุทยานแหงชาติศรีนาน คิดเปนรอยละ 14.7  พิพิธภัณฑสถานแหงชาตินาน  คิดเปนรอยละ 5.7  
  6. พาหนะในการเดินทาง 
  พาหนะในการเดินทางที่นักทองเที่ยวใชมากที่สุดคือ รถยนตสวนตัว คิดเปนรอยละ 48.1  

รองลงมาคือ รถบริษัทนําเที่ยว คิดเปนรอยละ 26.6  บริการเชารถตู คิดเปนรอยละ 16.9  รถโดยสาร

ประจําทาง คิดเปนรอยละ 6.3   เคร่ืองบิน  คิดเปนรอยละ 2.1   
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  7. พาหนะในทองถ่ิน 
  นักทองเที่ยวบางสวนมีโอกาสใชพาหนะในทองถิ่นคือรถสองแถว 
  8. จํานวนครั้งที่เดินทางมาทองเท่ียวในระยะเวลา 1 ป 
  ในระยะเวลา 1 ป นกัทองเทีย่วเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดนานจํานวน 2 คร้ัง  คิดเปน

รอยละ 43.2  รองลงมาคือ 1 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 36.7   3 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 18.8   4 คร้ัง  คิดเปน  

รอยละ 1.3  
  9. จํานวนวันในการมาทองเที่ยว 
  นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเทีย่ว 3-4 วนัตอคร้ังมากทีสุ่ด  คิดเปนรอยละ 49.5  รองลง 

มาคือ 1-2 วนัตอคร้ัง คิดเปนรอยละ 42.7   5-6 วันตอคร้ัง  คิดเปนรอยละ 7.0   มากกวา 6 วันตอคร้ัง  

คิดเปนรอยละ 0.8   
  10. ชวงเวลาในการเดินทาง 
  นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวในชวงวันหยุดปลายสัปดาหมากที่สุด คิดเปนรอยละ 

44.8 รองลงมาคือ เดินทางมาทองเที่ยวในชวงวันลาพักรอนประจําป คิดเปนรอยละ 32.0 และเดินทาง

มาทองเที่ยวในวันหยุดตามเทศกาล  คิดเปนรอยละ 23.2  
  11. ชวงเดือนในการเดินทาง 
  นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเทีย่วในชวงเดือนตุลาคม-ธนัวาคมมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 

53.1 รองลงมาคือ มกราคม-มีนาคม คิดเปนรอยละ 29.9  เมษายน-มิถุนายน คิดเปนรอยละ 12.7   

กรกฎาคม-กันยายน คิดเปนรอยละ 4.2  
  12. พักคางคืน 
  นักทองเที่ยวทั้งหมดพักคางคืน  
  13. สถานที่พัก 
  นักทองเที่ยวพักคางคืนที่โรงแรมมากที่สุด  คิดเปนรอยละ 53.9  รองลงมาคือ บานญาติ/

เพื่อน คิดเปนรอยละ 19.3  ที่พักในอุทยาน  คิดเปนรอยละ 13.8   รีสอรท คิดเปนรอยละ 10.1 และต้ัง

แคมป  คิดเปนรอยละ 2.9   
  14. ความตองการกลับมาทองเท่ียวในอนาคต 
  นักทองเที่ยวตองการกลับมาอีก  คิดเปนรอยละ 97.7 และไมตองการกลับมาอีก คิดเปน

รอยละ 2.3 
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 ตอนท่ี 3 วิเคราะหขอมูลปจจัยดานเศรษฐกิจ 
  ปจจัยดานเศรษฐกิจในการศึกษาคร้ังนี้ประกอบดวยรายไดตอเดือน  ราคาที่พักตอวัน          

คาพาหนะในการเดินทาง ลักษณะที่พัก  แหลงทองเที่ยว  การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ 

 

ตาราง 6 จํานวนและรอยละปจจัยดานเศรษฐกิจ  

 

พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทย          จํานวน            รอยละ 

         ที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนาน             (คน) 

1. รายไดตอเดือน   
 ตํ่ากวา 5,000 บาท       13    3.4 

 5,001-10,000 บาท      45  11.7 

 10,001-20,000 บาท               148  38.5 

 20,001-30,000 บาท               125  32.6  

 30,001-40,000 บาท      41  10.7 

 40,001 บาท ข้ึนไป      12    3.1 

     รวม               384   100 

 คาสูงสุด = 70,000   คาตํ่าสุด = 2,000  คาเฉลี่ย = 20,311.46    

2. ราคาที่พักตอวัน 
 ตํ่ากวา 500 บาท                116  30.2 

 501-1,000  บาท                165  43.0 

 1,001-1,500 บาท       79  20.6 

 1,501-2,000 บาท       24    6.3 

     รวม               384   100 

 คาสูงสุด = 2,000   คาตํ่าสุด = 0   คาเฉลี่ย = 774.71   
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ตาราง 6 (ตอ)  

 

พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทย           จํานวน  รอยละ 

 ที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนาน             (คน) 

3. คาพาหนะในการเดินทาง 
 ตํ่ากวา 1,000 บาท                  11    2.9 

 1,001-1,500 บาท       53  13.8 

 1,501-2,000 บาท                145  37.8 

 2,001-2,500 บาท       86  22.4 

 2,501-3,000 บาท       56  14.6 

 3,000 บาท ข้ึนไป       33    8.6 

     รวม               384   100 

 คาสูงสุด = 8,500   คาตํ่าสุด = 600   คาเฉลี่ย = 2,193.12   

 

 จากตาราง 6 ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยดานเศรษฐกิจของนักทองเที่ยว จําแนกตามตัวแปร

ไดดังนี้ 

 รายไดตอเดือน นักทองเที่ยวมีรายได 10,001-20,000 บาทตอเดือนมากที่สุด จํานวน   

148 คน  คิดเปนรอยละ 38.5  รองลงมามีรายได 20,001-30,000 บาทตอเดือน จํานวน 125 คน      

คิดเปนรอยละ 32.6 และมีรายได 40,001 บาทตอเดือนข้ึนไปนอยที่สุด  จํานวน 12 คน  คิดเปนรอยละ 

3.1 โดยนักทองเที่ยวมีรายไดสูงสุดเทากับ 70,000 บาทตอเดือน และมีรายไดตํ่าสุดเทากับ 2,000 บาท

ตอเดือน  รายไดของนักทองเที่ยวโดยเฉลี่ยเทากับ 20,311.46 บาทตอเดือน  

 ราคาท่ีพัก  นักทองเที่ยวพักในหองพักที่มีราคา 501-1,000 บาทตอวันมากที่สุด  จํานวน 

165 คน  คิดเปนรอยละ 43.0  รองลงมาคือราคาที่พักตํ่ากวา 500 บาทตอวัน จํานวน 116 คน  คิดเปน

รอยละ 30.2  และราคาท่ีพัก 1,501-2,000 บาทตอวันนอยที่สุด จํานวน 24 คน  คิดเปนรอยละ 6.3  

โดยราคาที่พักสูงสุดเทากับ 2,000 บาทตอวัน  และราคาที่พักตํ่าสุดเทากับ 0 บาทตอวัน  ราคาที่พัก

โดยเฉล่ียเทากับ 774.71 บาทตอวัน   

 คาพาหนะในการเดินทาง  นักทองเที่ยวมีคาพาหนะในการเดินทาง 1,501-2,000 บาทตอ

คร้ังมากที่สุด  จํานวน 145 คน  คิดเปนรอยละ 37.8 รองลงมามีคาพาหนะ 2,001-2,500 บาทตอคร้ัง 

จํานวน 86 คน  คิดเปนรอยละ 22.4   และมีคาพาหนะตํ่ากวา 1,000 บาทตอคร้ังนอยที่สุด  จํานวน  

11 คน  คิดเปนรอยละ 2.9  โดยคาพาหนะในการเดินทางสูงสุดเทากับ 8,500 บาทตอคร้ัง และคา  
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ตาราง 7 คาเฉลี่ย คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับความสําคัญ ที่มีตอปจจัยทางเศรษฐกิจ 

      ในดานลักษณะที่พัก 

 

       ดานลักษณะที่พกั      ระดับความสําคัญ 

                         x     S.D.           แปลผล 

1. ที่พักหางาย       3.65  0.730  มาก 

2. ความสะอาดของสถานทีพ่ัก   3.92  0.799  มาก 

3. ความสวยงามของสถานที่พกั   3.45  0.632  ปานกลาง 

4. ส่ิงอํานวยความสะดวกสบายในสถานที่พกั 4.07  0.697  มาก 

5. ความปลอดภัยของสถานทีพ่ัก   3.96  0.767  มาก 
 

  รวม      3.81  0.725  มาก 

 

 ดานลักษณะที่พัก  ปจจัยดานเศรษฐกิจในดานลักษณะที่พักมีผลตอการตัดสินใจของ

นักทองเท่ียวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน โดยรวมอยูในระดับมาก  คาเฉล่ียรวมเทากับ 3.81 

และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.725  เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ที่พักหางายมีผลตอการ

ตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉล่ียรวมเทากับ

3.65  และคาเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.730 ความสะอาดของสถานที่พักมีผลตอการตัดสินใจของ

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉลี่ยรวมเทากับ 3.92 และคา

เบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.799 ความสวยงามของสถานท่ีพักมีผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่

เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับปานกลาง  คาเฉล่ียรวมเทากับ 3.45  และคาเบ่ียงเบน

มาตรฐานเทากับ 0.632  ส่ิงอํานวยความสะดวกสบายในสถานท่ีพักมีผลตอการตัดสินใจของนักทอง 

เที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉล่ียรวมเทากับ 4.07 และคาเบ่ียงเบน

มาตรฐานเทากับ 0.697 ความปลอดภัยของสถานที่พักมีผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทาง

มาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉล่ียรวมเทากับ 3.96  และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน

เทากับ 0.767 
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ตาราง 8 คาเฉล่ีย คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับความสําคัญ ที่มีตอปจจัยทางเศรษฐกิจในดาน  

      แหลงทองเที่ยว 

 

     ดานแหลงทองเที่ยว      ระดับความสําคัญ 

                         x    S.D.          แปลผล 

1. ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยว  4.06  0.786  มาก 

2. ความสวยงามของแหลงทองเทีย่ว  4.23  0.672  มาก 

3. ความสะอาดของแหลงทองเทีย่ว  4.17  0.648  มาก 

4. สถานที่ทองเทีย่วมีชื่อเสียงเปนที่รูจกั  4.31  0.716  มาก 

5. ความปลอดภัยของแหลงทองเทีย่ว  4.11  0.718  มาก 

  รวม      4.18  0.708  มาก 

  

 ดานแหลงทองเที่ยว  ปจจัยดานเศรษฐกิจในดานแหลงทองเที่ยวมีผลตอการตัดสินใจของ

นักทองเท่ียวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน โดยรวมอยูในระดับมาก  คาเฉล่ียรวมเทากับ 4.18  

และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.708  เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา  ความหลากหลายของแหลง

ทองเที่ยวมีผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก  

คาเฉลี่ยรวมเทากับ 4.06  และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.786 ความสวยงามของแหลงทองเทีย่วมี

ผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉลี่ยรวม

เทากับ 4.23  และคาเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.672 ความสะอาดของแหลงทองเที่ยวมีผลตอการ

ตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉล่ียรวมเทากับ

4.17  และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.648 สถานที่ทองเท่ียวมีชื่อเสียงเปนที่รูจักมีผลตอการ

ตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉล่ียรวมเทากับ

4.32  และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.713 ความปลอดภัยของแหลงทองเที่ยวมีผลตอการตัดสนิใจ

ของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉลี่ยรวมเทากับ 4.11 และ

คาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.718 
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ตาราง 9 คาเฉล่ีย คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับความสําคัญ ที่มีตอปจจัยทางเศรษฐกิจในดานการ  

      สงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ 

 

การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ    ระดับความสําคัญ 

                        x    S.D.          แปลผล 

1. การรณรงคการเดินทางภายใตแนวคิด   3.79  0.874  มาก 

“เที่ยวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคัก” 

2. ททท. จัดทาํโบรชัวรแหลงทองเทีย่วจงัหวัดนาน 3.93  0.763  มาก 

3. การเสนอขาวสารของสถานที่ทองเที่ยวใน 4.28  0.715  มาก 

นิตยสารการทองเทีย่ว 

4. การประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว   4.07  0.760  มาก 

5. การกําหนดวันหยุดราชการแบบตอเนื่อง 4.39  0.703  มาก 

  รวม      4.09  0.763  มาก 

 

 ดานการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ ปจจัยดานเศรษฐกิจในดานการสงเสริมการ

ทองเที่ยวของรัฐมีผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน โดยรวมอยู

ในระดับมาก  คาเฉล่ียรวมเทากับ 4.09  และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.763  เมื่อพิจารณาเปน

รายขอพบวา  การรณรงคการเดินทางภายใตแนวคิด “เที่ยวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคัก” มีผลตอ

การตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉลี่ยรวมเทากับ

3.79 และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.874  ททท.จัดทําโบรชัวรแหลงทองเที่ยวจังหวัดนานมีผลตอ

การตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉลี่ยรวมเทากับ 

3.93  และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.763 การเสนอขาวสารของสถานท่ีทองเที่ยวในนิตยสารการ

ทองเที่ยวมีผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก 

คาเฉลี่ยรวมเทากับ 4.28  และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.715  การประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว

มีผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉล่ีย

รวมเทากับ 4.07  และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.760  การกําหนดวันหยุดราชการแบบตอเนื่องมี

ผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานอยูในระดับมาก คาเฉลี่ยรวม

เทากับ 4.39  และคาเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.703 
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 ตอนท่ี 4 วิเคราะหปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดนาน 
  การวิเคราะหความสัมพันธจะทําการศึกษาถึงความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ ไดแก 

ปจจัยสวนบุคคล ซึ่งประกอบดวย เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  สถานภาพสมรส  อาชีพ  ปจจัยดาน

เศรษฐกิจ ซึ่งประกอบดวย รายไดตอเดือน  ราคาที่พักตอวัน    คาพาหนะในการเดินทาง  ลักษณะที่พัก  

แหลงทองเที่ยว  การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ กับตัวแปรตาม คือ อุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัด

นาน ประกอบดวย จํานวนครั้งที่มาทองเที่ยวในระยะเวลา 1 ป ทําการวิเคราะหโดยวิธีการทดสอบ         

ไคสแควร (Chi-Square)  

 

ตาราง 10 แสดงความสมัพนัธระหวางเพศกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

             หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว              เพศ 

 ในระยะเวลา 1 ป           ชาย                   หญิง                  รวม 

1  คร้ัง      

(รอยละ)  
53  88  141 

(30.3)  (42.1)  (36.7) 

2  คร้ัง        

(รอยละ)  
79  87  166 

(45.1)  (41.6)  (43.2) 

3  คร้ัง       

(รอยละ)  
41  31  72 

(23.4)  (14.8)  (18.8) 

4  คร้ัง         

(รอยละ)  
2  3  5 

(1.1)  (1.4)  (1.3) 

รวม              

(รอยละ)   
175  209  384 

(100)  (100)  (100) 

Sig =.052 

    = 7.712 2χ

 

 จากตาราง 10 ผลจากการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศกับอุปสงคการทองเที่ยวใน

จังหวัดนาน พบวา คา  เทากับ 7.712 และ คา Sig เทากับ .052 ซึ่งมีคามากกวา .05  สรุปไดวา 2χ
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ตาราง 11 แสดงความสมัพนัธระหวางอายุกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว                  อายุ 

ในระยะเวลา 1 ป      ตํ่ากวา      20-29      30-39      40-49       50-59         60ป        รวม 

         20 ป            ป     ป         ป            ป            ปข้ึนไป 

1  คร้ัง          

(รอยละ)  
11 47 39 26 9 9 141 

(44.0) (31.5) (31.0) (63.4) (29.0) (75.0) (36.7) 

2  คร้ัง       

(รอยละ)  
13 65 56 11 18 3 166 

(52.0) (43.6) (44.4) (26.8) (58.1) (25.0) (43.2) 

3  คร้ัง          

(รอยละ)  
1 34 29 4 4 0 72 

(4.0) (22.8) (23.0) (9.8) (12.9) (19.0) (18.8) 

4  คร้ัง          0 3 2 0 0 0 5 

(0) (2.0) (1.6) (0) (0) (0) (1.3) (รอยละ)  

รวม               25 149 126 41 31 12 384 

(100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (รอยละ)  

Sig  =.004 

      = 33.480 2χ

 

 จากตาราง 11  ผลจากการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับอุปสงคการทองเที่ยวใน

จังหวัดนาน พบวา คา  เทากับ 33.480 และ คา Sig เทากับ .004 ซึ่งมีคานอยกวา .05  สรุปไดวา 

อายุมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่ง

เปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว 

2χ
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ตาราง 12 แสดงความสมัพนัธระหวางระดับการศึกษากับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว      ระดับการศึกษา 

ในระยะเวลา 1 ป        มัยธยม             อน ุ      ปริญญา   สูงกวา     รวม 

           ศึกษา         ปริญญา          ตรี ปริญญาตรี 

1  คร้ัง      

(รอยละ) 
6 3 100 32 141 

(40.0) (33.3) (39.7) (29.6) (36.7) 

 2  คร้ัง     

(รอยละ) 
8 5 95 58 166 

(53.3) (55.6) (37.7) (53.7) (43.2) 

 3  คร้ัง    

(รอยละ) 
1 1 53 17 72 

(6.7) (11.1) (21.0) (15.7) (18.8) 

 4  คร้ัง    

(รอยละ) 
0 0 4 1 5 

(0) (0) (1.6) (0.9) (1.3) 

 รวม     15 9 252 108 384 

(100) (100) (100) (100) (100) (รอยละ) 

Sig  =.304 

       = 10.605 2χ

 

 จากตาราง 12  ผลจากการทดสอบความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับอุปสงคการทอง 

เที่ยวในจังหวัดนาน พบวา คา  เทากับ 10.605 และ คา Sig เทากับ .304 ซึ่งมีคามากกวา .05  

สรุปไดวา ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางไมมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งไมเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว 

2χ
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ตาราง 13 แสดงความสมัพนัธระหวางสถานภาพสมรสกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว      สถานภาพสมรส 

ในระยะเวลา 1 ป                   โสด    สมรส               หยาราง                รวม 

1  คร้ัง          

(รอยละ) 
67 61 13 141 

(32.7) (39.9) (50.0) (36.7) 

 2  คร้ัง      

(รอยละ) 
92 70 4 166 

(44.9) (45.8) (15.4) (43.2) 

 3  คร้ัง      

(รอยละ) 
43 20 9 72 

(21.0) (13.1) (34.6) (18.8) 

 4  คร้ัง      

(รอยละ) 
3 2 0 5 

(1.5) (1.3) (0) (1.3) 

 รวม      205 153 26 384 

(100) (100) (100) (100) (รอยละ) 

Sig  =.023 

      = 14.632 2χ

 

 จากตาราง 13  ผลจากการทดสอบความสัมพันธระหวางสถานภาพสมรสกับอุปสงคการทอง 

เที่ยวในจังหวัดนาน พบวา คา  เทากับ 14.632  และ คา Sig เทากับ .023 ซึ่งมีคานอยกวา .05  

สรุปไดวา สถานภาพสมรสมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว 

2χ
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ตาราง 14 แสดงความสมัพนัธระหวางอาชีพกับอุปสงคการทองเทีย่วในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว          อาชีพ 

ในระยะเวลา 1 ป         นักเรียน/      แมบาน    ขาราชการ     พนักงาน       ธรุกิจ          รวม 

          นกัศึกษา                    บริษัท        สวนตัว 

1  คร้ัง       

(รอยละ)  
20 6 30 55 30 141 

(33.3) (35.3) (28.0) (43.7) (40.5) (36.7) 

2  คร้ัง      

(รอยละ)  
29 10 47 53 27 166 

(48.3) (58.8) (43.9) (42.1) (36.5) (43.2) 

3  คร้ัง     

(รอยละ)  
11 1 29 14 17 72 

(18.3) (5.9) (27.1) (11.1) (23.0) (18.8) 

4  คร้ัง     0 0 1 4 0 5 

(0) (0) (0.9) (3.2) (0) (1.3) (รอยละ)  

รวม      60 17 107 126 74 384 

(100) (100) (100) (100) (100) (100) 

      

(รอยละ)  

Sig  =.037 

      = 22.067 2χ

  

 จากตาราง 14 พบวา  ผลจากการทดสอบความสัมพันธระหวางอาชีพกับอุปสงคการทอง 

เที่ยวในจังหวัดนาน พบวา คา  เทากับ 22.067  และ คา Sig เทากับ .037 ซึ่งมีคานอยกวา .05  

สรุปไดวา อาชีพมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .05 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว 

2χ
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ตาราง 15 แสดงความสมัพนัธระหวางรายไดตอเดือนกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว      รายไดตอเดือน 

ในระยะเวลา 1 ป   ตํ่ากวา     5,001-      10,001-     20,001-     30,001-     มากกวา       รวม 

     5,000      10,000       20,000     30,000       40,000     40,000 

1  คร้ัง      

(รอยละ)  
5 13 53 60 10 0 141 

(38.5) (28.9) (35.8) (48.0) (24.4) (0) (36.7) 

2  คร้ัง        

(รอยละ)  
6 24 67 44 14 11 166 

(46.2) (53.3) (45.3) (35.2) (34.1) (91.7) (43.2) 

3  คร้ัง   

(รอยละ)  
2 6 25 21 17 1 72 

(15.4) (13.3) (16.9) (16.8) (41.5) (8.3) (18.8) 

4  คร้ัง 0 2 3 0 0 0 5 

(0) (4.4) (2.0) (0) (0) (0) (1.3) ( รอยละ)     

รวม     13 45 148 125 41 12 384 

(100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (รอยละ)  

Sig  =.000 

       = 41.403 2χ

 

 จากตาราง 15  ผลจากการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดตอเดือนกับอุปสงคการทอง 

เที่ยวในจังหวัดนาน พบวา คา  เทากับ 41.403 และ คา Sig  เทากับ .000 ซึ่งมีคานอยกวา .05  

สรุปไดวา รายไดตอเดือนมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว 

2χ
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ตาราง 16 แสดงความสมัพนัธระหวางราคาที่พกัตอวนักับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว      ราคาทีพ่ักตอวัน 

ในระยะเวลา 1 ป          ตํ่ากวา            501-               1,001-             1,501-            รวม 

                500             1,000               1,500               2,000         

1  คร้ัง     

(รอยละ)  
45 65 27 4 141 

(38.8) (39.4) (34.2) (16.7) (36.7) 

2  คร้ัง     

(รอยละ)  
44 81 33 8 166 

(37.9) (49.1) (41.8) (33.3) (43.2) 

3  คร้ัง      

(รอยละ) 
23 19 19 11 72 

(19.8) (11.5) (24.1) (45.8) (18.8) 

4  คร้ัง     4 0 0 1 24 

(3.4) (0) (0) (4.2) (1.3) (รอยละ) 

รวม     116 165 79 24 384 

(100) (100) (100) (100) (100) (รอยละ) 

Sig  =.000 

      = 29.916 2χ

 

 จากตาราง 16 ผลจากการทดสอบความสัมพันธระหวางราคาที่พักตอวันกับอุปสงคการทอง 

เที่ยวในจังหวัดนาน พบวา คา  เทากับ 29.916 และ คา Sig เทากับ .000 ซึ่งมีคานอยกวา .05  

สรุปไดวา ราคาที่พักตอวันมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว 

2χ
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ตาราง 17 แสดงความสมัพนัธระหวางคาพาหนะในการเดินทางกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว     คาพาหนะในการเดินทาง 

ในระยะเวลา 1 ป         ตํ่ากวา       1,001-     1,501-      2,001-      2,501-     3,000        รวม 

           1,000        1,500       2,000       2,500       3,000       ข้ึนไป 

1  คร้ัง     

(รอยละ)  
3 23 56 29 24 6 141 

(27.3) (43.4) (38.6) (33.7) (42.9) (18.2) (36.7) 

2  คร้ัง     

(รอยละ)  
3 23 60 36 19 25 166 

(27.3) (43.4) (41.4) (41.9) (33.9) (75.8) (43.2) 

3  คร้ัง     

(รอยละ)  
5 6 28 291 10 2 72 

(45.5) (11.3) (19.3) (24.4) (17.9) (6.1) (18.8) 

4  คร้ัง     0 1 1 0 3 0 5 

(0) (1.9) (0.7) (0) (5.4) (0) (1.3) (รอยละ)  

รวม    11 53 145 86 56 33 384 

(100) (100) (100) (100) (100) (100) (100) (รอยละ)  

Sig  =.003 

      = 34.346 2χ

 

 จากตาราง 17 ผลจากการทดสอบความสัมพันธระหวางคาพาหนะในการเดินทางกับอุปสงค

การทองเที่ยวในจังหวัดนาน พบวา คา  เทากับ 34.346 และ คา Sig เทากับ .003 ซึ่งมีคานอยกวา 

.05  สรุปไดวา คาพาหนะในการเดินทางมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว 

2χ
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ตาราง 18  ผลการทดสอบสมมติฐาน ความสัมพันธระหวางปจจัยทางเศรษฐกิจกับอุปสงคการทอง      

      เที่ยวในจังหวัดนานในดานลักษณะที่พัก,ดานแหลงทองเที่ยว,ดานการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ 

 

      สมมติฐาน        อุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

 

ลักษณะทีพ่ัก 

 

แหลงทองเที่ยว 

 

การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ 

 

2χ  = 46.751 

 
2χ  = 45.280 

 
2χ  = 44.611 

 

  Sig   =  .026 

 

  Sig   =  .015 

 

  Sig   =  .042 

 

 

 จากตาราง 18 แสดงผลการทดสอบสมมติฐาน 2 ซึ่งไดผลสรุปดังนี้ 

 ลักษณะที่พัก ผลจากการทดสอบความสัมพันธระหวางลักษณะที่พักกับอุปสงคการทอง 

เที่ยวในจังหวัดนาน พบวา คา  เทากับ 46.751 และ คา Sig เทากับ .026  ซึ่งมีคานอยกวา .05  

สรุปไดวา ลักษณะที่พักมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว 

2χ

 แหลงทองเที่ยว ผลจากการทดสอบความสัมพันธระหวางแหลงทองเที่ยวกับอุปสงคการ

ทองเที่ยวในจังหวัดนาน พบวา คา  เทากับ 45.280 และ คา Sig เทากับ .015 ซึ่งมีคานอยกวา .05  

สรุปไดวา แหลงทองเที่ยวมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว 

2χ

 การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ  ผลจากการทดสอบความสัมพันธระหวางการสงเสริม

การทองเที่ยวของรัฐกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน พบวา คา  เทากับ 44.611  และ        

คา Sig เทากับ .042 ซึ่งนอยกวา .05  สรุปไดวา การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐมีความสัมพันธกับ 

อุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซึ่งเปนไปตามสมมติฐาน

ที่ต้ังไว 

2χ
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ตาราง 19 สรุปปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

 

 ปจจัย       อุปสงคการทองเทีย่วในจังหวัดนาน  

          มีความสัมพนัธ       ไมมีความสัมพันธ 

เพศ           √  

อาย ุ       √  

ระดับการศึกษา        √  

สถานภาพสมรส    √  

อาชีพ       √  

รายไดตอเดือน     √  

ราคาทีพ่ักตอวัน    √  

คาพาหนะในการเดินทาง  √  

ลักษณะทีพ่ัก     √  

แหลงทองเที่ยว     √  

การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ  √  
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บทที่ 5 
สรุปผล  อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
 การวิจัยพฤติกรรมการทองเที่ยวและปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวใน

จังหวัดนาน  สามารถสรุป อภิปรายผลและขอเสนอแนะไดดังตอไปนี้ 

 

ความมุงหมาย  สมมติฐาน และวิธีดําเนินการวิจัย 
 ความมุงหมายของการวิจัย 
  1.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนาน 

  2.  เพื่อศึกษาปจจัยทีม่ีความสัมพนัธกับอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเทีย่วชาวไทยใน

จังหวัดนาน 

 
 สมมติฐานการวิจยั 
  1.  ปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ , อายุ , ระดับการศึกษา , สถานภาพสมรส , อาชีพ   

มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

  2.  ปจจัยดานเศรษฐกิจ ไดแก รายไดตอเดือน , ราคาที่พักตอวัน , คาพาหนะในการ

เดินทาง , ลักษณะที่พัก ,  แหลงทองเที่ยว , การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ มีความสัมพนัธกบัอุปสงค

การทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

  
 วิธีดําเนินการวิจัย 
  ประชากรที่ใชในการวิจัย 
   ประชากรในการวิจัยคร้ังนี้ คือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัด

นาน 
  กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย 
   เนื่องจากไมสามารถทราบจํานวนที่แนนอนของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวใน

จังหวัดนาน ผูวิจัยจึงไดใชการคํานวณขนาดกลุมตัวอยางของประชากร โดยคํานวณจากสูตร Yamane 

(ธานินทร  ศิลปจารุ. 2548: 48) ดังนี้       

    ( )( )
2

21
e

ZPPn −
=  

ไดกลุมตัวอยางจํานวน 384 คน   
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  ระยะเวลาที่ศึกษา 
   ผูวิจัยเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางในชวงเดือนตุลาคม – พฤศจิกายน 2552 

โดยมีวิธีการเก็บกลุมตัวอยาง 3 ข้ันตอน ดังนี้ 

 ข้ันตอนที่ 1 การสุมแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเลือกสถานที่ทองเที่ยว 3 แหง  

ที่นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวมากที่สุดในจังหวัดนาน (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย) ดังนี้  

  1.  วัดพระธาตุแชแหง ต้ังอยูที่ตําบลมวงต๊ึด  อ.ภูเพียง  จ.นาน  

  2.  พิพิธภัณฑสถานแหงชาตินาน  ต้ังอยูที่ ถ.ผากอง  ตําบลในเวียง  อ.เมือง  จ.นาน 

  3.  วัดภูมินทร  ต้ังอยูที่ตําบลในเวียง  อ.เมือง  จ.นาน 

 ข้ันตอนที่ 2 การสุมตัวอยางแบบกําหนดโควตา (Quota Sampling) โดยแบงสัดสวนสถานที่

ทองเที่ยว สถานที่ละ 128 คน 

 ข้ันตอนที่ 3 การสุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดยสอบถามนักทอง 

เที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยวที่กําหนดไวในข้ันตอนที่ 1 

  
 การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
  เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ เปนแบบสอบถาม (Questionnaire) ที่ผูวิจัยไดสรางข้ึน

จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยตาง ๆ ที่เกี่ยวของ โดยผูวิจัยไดแบงแบบสอบถามออกเปน 3 ตอน 

ดังตอไปนี้ 

 ตอนที่ 1  แบบสอบถามปจจัยสวนบุคคล ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบตรวจสอบรายการ 

(check – List)  ประกอบดวย เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  สถานภาพสมรส  อาชีพ   

 ตอนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง

มาทองเท่ียวในจังหวัดนาน  ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบปลายเปด (open-ended) ประกอบดวย

คาใชจายตอคร้ัง/คนในการทองเท่ียว จํานวนครั้งที่มาทองเที่ยว  จํานวนวันที่เดินทางมาทองเท่ียว  

ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบตรวจสอบรายการ (check– List) ประกอบดวย ผูรวมเดินทางทองเที่ยว  

วัตถุประสงคของการทองเที่ยว  ประเภทของแหลงทองเที่ยว พาหนะที่ใชในการเดินทาง  ชวงเวลา

เดินทางมาทองเที่ยว  ชวงเดือนที่มาทองเที่ยว   สถานที่พัก   ความตองการกลับมาเที่ยวอีก   ลักษณะ

แบบสอบถามเปนแบบจัดอันดับ (Ranking) ประกอบดวย แหลงทองเที่ยวที่ประทับใจ   

 ตอนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานเศรษฐกิจ ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบ

ปลายเปด (open-ended) ประกอบดวย  รายไดตอเดือน  ราคาที่พักตอวัน  คาพาหนะในการเดินทาง 

ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scales) ประกอบดวย ลักษณะที่พัก  

แหลงทองเที่ยว  การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ   
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โดยกําหนดเกณฑการใหคะแนน ดังตอไปนี้ 

 5  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นมากที่สุด 

 4  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นมาก 

 3  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นปานกลาง 

 2  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นนอย 

 1  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นนอยที่สุด 

 

 เกณฑการประเมินผลไดใชเกณฑการประเมินดังตอไปนี้  เปนมาตราสวนประมาณคาของ          

ลิเคิรท (Likert Scale)  มีน้ําหนักคะแนน 5 ระดับ (ธานินทร  ศิลปจารุ. 2548: 77) 

 1. คาเฉลี่ยต้ังแต 4.50 – 5.00  ระดับความคิดเห็นมากที่สุด 

 2. คาเฉลี่ยต้ังแต 3.50 – 4.49  ระดับความคิดเห็นมาก 

 3. คาเฉลี่ยต้ังแต 2.50 – 3.49  ระดับความคิดเห็นปานกลาง 

 4. คาเฉลี่ยต้ังแต 1.50 – 2.49  ระดับความคิดเห็นนอย 

 5. คาเฉลี่ยต้ังแต 1.00 – 1.49  ระดับความคิดเห็นนอยที่สุด 

 
 การเก็บรวบรวมขอมูล 
   การวิจัยคร้ังนี้ใชขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจาก

นักทองเที่ยวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน จํานวน 384 คน และระยะเวลาในการเก็บ

แบบสอบถามคือ ชวงเดือนตุลาคม - พฤศจิกายน 2552 

  
 การวิเคราะหขอมูล 
  1. การวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล ซึ่งประกอบดวย เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  

สถานภาพสมรส  และอาชีพ โดยใชการแจกแจงความถี่ (Frequency)  และคารอยละ (Percentage)  

  2. การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทอง 

เที่ยวในจังหวัดนาน  ประกอบดวย  คาใชจายตอคร้ัง/คนในการทองเที่ยว  ผูรวมเดินทางทองเที่ยว  

วัตถุประสงคของการทองเที่ยว  ประเภทของแหลงทองเที่ยว แหลงทองเที่ยวที่ประทับใจ  พาหนะที่ใช

ในการเดินทาง  จํานวนคร้ังที่มาทองเที่ยว  จํานวนวันที่เดินทางมาทองเที่ยว  ชวงเวลาเดินทางมา

ทองเที่ยว  ชวงเดือนที่มาทองเที่ยว  สถานที่พัก  ความตองการกลับมาเที่ยวอีก โดยใชการแจกแจง

ความถี่ (Frequency)  และคารอยละ (Percentage)  
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  3. การวิเคราะหขอมูลปจจัยดานเศรษฐกิจ ประกอบดวย  รายไดตอเดือน  ราคาทีพ่กัตอวนั             

คาพาหนะในการเดินทาง โดยใชการแจกแจงความถ่ี (Frequency)  และคารอยละ (Percentage)        

ลักษณะทีพ่ัก  แหลงทองเทีย่ว  การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ โดยใชคาเฉลี่ย (Mean)  คาเบ่ียงเบน

มาตรฐาน (S.D) 

  4. การวิเคราะหปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเทีย่วในจังหวัดนาน โดยใช

สถิติไค-สแควร (Chi-Square) กําหนดระดับความเชื่อมัน่ที่รอยละ 95 ในการทดสอบสมมติฐาน 

 
สรุปผลการศึกษาคนควา 
 การนําเสนอผลการศึกษาคนควาและผลการทดสอบสมมติฐานของการวิจัย แบงออกเปน    

4 ตอน ดังนี้ 

 ตอนท่ี 1 วิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  สถานภาพ

สมรส  อาชีพ   

  จากการวิเคราะหขอมูลของนักทองเที่ยว จํานวน 384 คน  พบวา นักทองเท่ียวเปนเพศ

หญิง คิดเปนรอยละ 54.4  เปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 45.6  มีอายุระหวาง 20-29 ปมากที่สุด คิดเปน

รอยละ 38.8  รองลงมาคือมีอายุ 30-39 ป คิดเปนรอยละ 32.8 และมีอายุ 60 ปข้ึนไปนอยที่สุด คิดเปน 

รอยละ 3.1 มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรีมากที่สุด คิดเปนรอยละ 65.6 และมีระดับการศึกษา

อนุปริญญานอยที่สุด  คิดเปนรอยละ 2.3  มีสถานภาพโสดมากที่สุด คิดเปนรอยละ 53.4 รองลงมา คือ

มีสถานภาพสมรส คิดเปนรอยละ 39.8  มีอาชีพพนักงานบริษัทมากที่สุด คิดเปนรอยละ 32.8 และมี

อาชีพแมบานนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 4.4  

 
 ตอนท่ี 2 วิเคราะหพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเท่ียวชาวไทยที่เดินทางมา
ทองเที่ยวในจังหวัดนาน ไดแก 
  คาใชจายตอคร้ัง/คนในการเดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน จะเสียคาใชจาย 3,001 – 

4,000 บาทตอคร้ัง/คนมากที่สุด คิดเปนรอยละ 49.2  และเสียคาใชจาย 1,000-2,000 บาทตอคร้ัง/คน 

นอยที่สุด คิดเปนรอยละ 3.4  

  ผูรวมเดินทาง นักทองเที่ยวเดินทางมากับเพื่อนมากที่สุด คิดเปนรอยละ 42.7 และเดิน 

ทางมาคนเดียวนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 1.8 

    วัตถุประสงคหลักในการเดินทาง นักทองเที่ยวเดินทางมาจังหวัดนานเพื่อพักผอนมาก

ที่สุด คิดเปนรอยละ 59.9 และเดินทางมาปฏิบัติงาน/ติดตอธุรกิจนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 2.0    
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  ประเภทแหลงทองเท่ียวที่นิยม นักทองเที่ยวนิยมไปทองเท่ียวแหลงทองเที่ยวทาง

ประวัติศาสตรและศาสนสถานมากที่สุด คิดเปนรอยละ 29.6 และไปทองเที่ยวแหลงทองเที่ยวทาง

วัฒนธรรม ประเพณีและวิถีชีวิตนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 21.3 

  แหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยวประทับใจ 5 อันดับแรก คือวัดพระธาตุแชแหง คิดเปน   

รอยละ 31.4  วัดภูมินทร คิดเปนรอยละ 29.3 อุทยานแหงชาติดอยภูคา คิดเปนรอยละ 18.8 อุทยาน

แหงชาติศรีนาน คิดเปนรอยละ 14.7  พิพิธภัณฑสถานแหงชาตินาน คิดเปนรอยละ 5.7   

  พาหนะในการเดินทาง  พาหนะที่นักทองเที่ยวใชในการเดินทางมากที่สุด คือรถยนต

สวนตัว คิดเปนรอยละ 48.1 พาหนะที่ใชในการเดินทางนอยที่สุดคือเคร่ืองบิน คิดเปนรอยละ 2.1 

  พาหนะในทองถิ่น  ในชวงที่ทองเที่ยวในจังหวัดนานนักทองเที่ยวบางสวนมีโอกาสไดใช

พาหนะในทองถิ่นคือ รถสองแถว    

  จํานวนคร้ังที่เดินทางมาทองเที่ยวในระยะเวลา 1 ป  นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยว    

2 คร้ังในรอบ 1 ปมากที่สุด  คิดเปนรอยละ 43.2 และเดินทางมาทองเที่ยว 4 คร้ังในรอบ 1 ป นอยที่สุด 

คิดเปนรอยละ 1.3 

    จํานวนวันในการมาทองเที่ยว  นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยว 3-4 วันตอคร้ังมากที่สุด       

คิดเปนรอยละ 49.5 และเดินทางมาทองเที่ยวมากกวา 6 วันตอคร้ังนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 0.8          

  ชวงเวลาในการเดินทาง  นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยววันหยดุปลายสัปดาหมากทีสุ่ด 

คิดเปนรอยละ 44.8  และเดินทางมาทองเที่ยววันหยุดตามเทศกาลนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 23.2 

  ชวงเดือนในการเดินทาง  นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวเดือนตุลาคม-ธันวาคมมาก

ที่สุด คิดเปนรอยละ 53.1 และเดินทางมาทองเที่ยวเดือนกรกฏาคม-กันยายนนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 

4.2 

  พักคางคืน นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวในจังหวัดนานทั้งหมดพักคางคืน   

  สถานที่พัก  นักทองเที่ยวพักคางคืนที่โรงแรมมากที่สุด คิดเปนรอยละ 53.9 และต้ังแคมป

นอยที่สุด คิดเปนรอยละ 2.9 

     ความตองการกลับมาทองเท่ียวในอนาคต  นักทองเท่ียวตองการกลับมาทองเท่ียวที่

จังหวัดนานอีก คิดเปนรอยละ 97.7 และไมตองการกลับมาอีก คิดเปนรอยละ 2.3 

 

 ตอนที่  3 วิเคราะหขอมูลปจจัยดานเศรษฐกิจ  ไดแก รายไดตอเดือน  ราคาที่พักตอวัน          

คาพาหนะในการเดินทาง   ดานลักษณะที่พัก   ดานแหลงทองเท่ียว   ดานการสงเสริมการทองเที่ยว

ของรัฐ  พบวา 

  รายไดตอเดือน นักทองเที่ยวมีรายได 10,001-20,000 บาทตอเดือนมากที่สุด คิดเปน 
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รอยละ 38.5 และมีรายไดตํ่ากวา 5,000 บาทตอเดือนนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 3.4  

  ราคาที่พักตอวัน นักทองเที่ยวพักในหองพักราคา 501-1,000 บาทตอวันมากที่สุด คิดเปน

รอยละ 43.0  และพักในหองพักราคา 1,501-2,000 บาทตอวันนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 6.3 

  คาพาหนะในการเดินทาง นักทองเที่ยวมีคาพาหนะในการเดินทาง 1,501-2,000 บาทตอ

คร้ังมากที่สุด คิดเปนรอยละ 37.8  และมีคาพาหนะในการเดินทางตํ่ากวา 1,000 บาทตอคร้ังนอยที่สุด 

คิดเปนรอยละ2.9    

  ดานลักษณะที่พัก ปจจัยดานเศรษฐกิจในดานลักษณะที่พักมีผลตอการตัดสินใจของ

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน โดยรวมอยูในระดับมาก  มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.81 

  ดานแหลงทองเที่ยว ปจจัยดานเศรษฐกิจในดานแหลงทองเที่ยวมีผลตอการตัดสินใจของ

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน โดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.18  

  ดานการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ ปจจัยดานเศรษฐกิจในดานการสงเสริมการ

ทองเที่ยวของรัฐมีผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนาน โดยรวมอยู

ในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.09 

 
 ตอนที่  4 การวิเคราะหปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเท่ียวของนักทอง 
เที่ยวชาวไทยในจังหวัดนาน 
 ปจจัยสวนบุคคล จากผลการศึกษาพบวา 

 เพศและระดับการศึกษา มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางไมมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 อายุ  สถานภาพสมรส และอาชีพ มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

 ปจจัยดานเศรษฐกิจ จากผลการศึกษาพบวา 

 รายไดตอเดือน  ราคาที่พักตอวัน  คาพาหนะในการเดินทาง ลักษณะที่พัก  แหลงทองเที่ยว   

และการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ  มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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อภิปรายผล 
 ในการศึกษาคร้ังนี้  ผูวิจัยไดศึกษา พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่

เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานและปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนาน จากผลการศึกษาสามารถอภิปรายผล ดังนี้ 

 
 1. พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัด
นาน 
  นักทองเที่ยวเสียคาใชจาย 3,001 – 4,000 บาทตอคร้ัง/คน  ในการเดินทางมาทองเที่ยว

ในจังหวัดนานมากที่สุด เนื่องจากการมาทองเท่ียวจะมีคาใชจายตาง ๆ เชน คาอาหารและเครื่องด่ืม 

คาที่พัก  คาพาหนะในการเดินทาง ฯลฯ ในการมาทองเที่ยวจังหวัดนานนักทองเท่ียวเดินทางมากับ

เพื่อนมากที่สุด ทั้งนี้อาจเนื่องจากนักทองเที่ยวสวนใหญอยูในวัยทํางาน และยังไมมีครอบครัวจึงมัก

ตองการที่จะเที่ยวกับเพื่อน   นักทองเที่ยวมีวัตถุประสงคหลักเพื่อพักผอนมากที่สุด ซึ่งอาจเนื่องมาจาก

จังหวัดนานเปนจังหวัดหนึ่งที่มีธรรมชาติที่สวยงาม มีอากาศที่บริสุทธิ์ และมีวัฒนธรรมประเพณีที่ยังคง

เอกลักษณงดงาม จึงเหมาะแกการพักผอน   

  สถานที่ทองเที่ยวที่นักทองเท่ียวนิยมไปทองเที่ยวในจังหวัดนานมากที่สุดคือแหลงทอง 

เที่ยวทางประวัติศาสตรและศาสนสถาน เนื่องจากจังหวัดนานเปนเมืองที่มีประวัติศาสตรที่ยาวนาน 

และมีโบราณสถาน โบราณวัตถุที่เกาแกและมีชื่อเสียงอยูเปนจํานวนมากจึงทําใหนักทองเที่ยวเดินทาง

มาทองเที่ยวเปนจํานวนมาก  แหลงทองเท่ียวที่นักทองเที่ยวประทับใจมากที่สุด 5 อันดับแรก คือ       

วัดพระธาตุแชแหง  วัดภูมินทร  อุทยานแหงชาติดอยภูคา  อุทยานแหงชาติศรีนาน  พิพิธภัณฑสถาน

แหงชาตินาน  เนื่องจากแหลงทองเที่ยวทั้ง 5 อันดับ เปนแหลงทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงของจังหวัดนาน 

เพราะแตละแหลงทองเที่ยวก็จะมีเอกลักษณที่แตกตางกันไป จึงสรางความประทับใจใหนักทองเที่ยวที่

ไดมาเที่ยวชม 

   พาหนะในการเดินทางที่นักทองเที่ยวใชเดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานมากที่สุดคือ

รถยนตสวนตัว เนื่องจากการเดินทางดวยรถยนตสวนตัวใหความสะดวกสบายในการเดินทางไปยัง

สถานที่ตาง ๆ   ในชวงที่ทองเที่ยวในจังหวัดนานนักทองเที่ยวบางสวนมีโอกาสไดใชพาหนะในทองถิ่น

คือรถสองแถวเพื่อเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวบาง  

   ในระยะเวลา 1 ป นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดนานมากที่สุดจํานวน 2 คร้ัง 

นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดนาน 3-4 วันตอคร้ังมากที่สุด เนื่องจากจงัหวดันานมแีหลงทอง 

เที่ยวที่หลากหลาย จึงตองใชเวลาทองเที่ยวหลายวัน จึงจะเที่ยวไดครบ ชวงเวลาทีน่กัทองเทีย่วเดินทาง

มาทองเที่ยวในจังหวัดนานมากที่สุดคือ วันหยุดปลายสัปดาห  ชวงเดือนที่นักทองเที่ยวเดินทางมา
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  นักทองเที่ยวทั้งหมดที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดนานพักคางคืน นักทองเที่ยวพักคาง

คืนที่โรงแรมมากที่สุด เนื่องจากนักทองเที่ยวไมไดมีภูมิลําเนาอยูในจังหวัดนานและโรงแรมยังเปน

สถานที่ที่มีส่ิงอํานวยความสะดวกสบายครบครัน และนักทองเที่ยวมีความตองการที่จะกลับมา

ทองเที่ยวจังหวัดนานอีก เนื่องจากเกิดความประทับใจ   

 
 2. ปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
จังหวัดนาน 
 ปจจัยสวนบุคคล 
  เพศ ผลจากการศึกษาพบวา เพศของนักทองเที่ยวไมมีความสัมพันธกับอุปสงคการทอง 

เที่ยวในจังหวัดนาน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ อารีย วรเวชธนกุล (2546: 176-180) ศึกษาเร่ือง ปจจัยที่

มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนครปฐม  จากผลการศึกษาพบวา 

เพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวจํานวน (คร้ัง) ในการเดินทางมาทองเที่ยวตอปไมแตกตางกัน 

และสอดคลองกับงานวิจัยของ จรรยา วาหลวง (2550: 134-136) ทําการศึกษาเร่ืองปจจัยที่มีอิทธิพล

ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวไทยในเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎรธานี จากผลการศึกษา

พบวา เพศที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนคร้ังที่มาทองเที่ยวไมแตกตาง

กัน 

  อายุ ผลจากการศึกษาพบวา อายุของนักทองเที่ยวมีความสัมพันธกับอุปสงคการทอง 

เที่ยวในจังหวัดนาน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ สายฝน  ถึงหมื่นไว (2547: 243-247) ทําการศึกษา

เร่ือง ปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จากผลการศึกษาพบวา อายุ

แตกตางกันจะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการเดินทางแตกตางกัน และสอดคลอง

กับงานวิจัยของ แสงเดือน  สอนเจริญ (2548: 133-145) ศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวของนัก 

ทองเที่ยวชาวไทย บริเวณ อ.เชียงแสน จ.เชียงราย จากผลการศึกษาพบวา อายุที่แตกตางกันมี

พฤติกรรมดานจํานวนครั้งที่มาทองเที่ยวแตกตางกัน 

  ระดับการศึกษา ผลจากการศึกษาพบวา ระดับการศึกษาของนักทองเที่ยวไมมีความ 

สัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน  ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ อารณีย  วิวัฒนาภรณ

สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity



 79 

  สถานภาพสมรส ผลจากการศึกษาพบวา สถานภาพสมรสของนักทองเที่ยวมีความ    

สัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ สมใจ  วงคเทียนชัย

(2547: 166-167) ศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวในจุดผานแดนไทย-พมา อําเภอ

แมสอด จังหวัดตากของนักทองเที่ยวชาวไทย จากผลการศึกษาพบวา สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมี

พฤติกรรมการทองเที่ยวดานความถี่ในการมาทองเที่ยวแตกตางกัน และสอดคลองกับงานวิจัยของ 

พรพรรณ  สกุลศรีจิรวัฒน (2548: 122-128) ศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวภายในประเทศและ

ปจจัยที่มีความสัมพันธกับอุปสงคตอการทองเที่ยวภายในประเทศของประชาชนในจังหวัดสมุทรสาคร 

กรณีศึกษา อําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสาคร จากผลการศึกษาพบวา สถานภาพสมรสมีความสัมพันธ

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติกับจํานวนครั้งในการทองเที่ยวที่คาดวาจะไป  

  อาชีพ ผลจากการศึกษาพบวา อาชีพของนักทองเที่ยวมีความสัมพันธกบัอุปสงคการทอง 

เที่ยวในจังหวัดนาน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ แสงเดือน  สอนเจริญ (2548: 133-145) ศึกษาเร่ือง 

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเท่ียวชาวไทย บริเวณ อ.เชียงแสน จ.เชียงราย จากผลการศึกษา

พบวา อาชีพที่แตกตางกันมีพฤติกรรมดานจํานวนคร้ังที่มาทองเที่ยวที่แตกตางกัน และสอดคลองกับ

งานวิจัยของ เมธัสดา  เชยกีวงศ (2547: 96-98) ศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในหาดชะอํา จากผลการศึกษาพบวา อาชีพที่แตกตางกันมี

พฤติกรรมการทองเที่ยวดานจํานวนครั้งที่เดินทางมาเที่ยวในรอบ 1 ป แตกตางกัน 

 
 ปจจัยทางเศรษฐกิจ 
  รายไดตอเดือน ผลจากการศึกษาพบวา รายไดตอเดือนของนักทองเที่ยวมีความ 

สัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ สรไกร  เติมถาวร (2547: 

151-159) ศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัด

อุบลราชธานี จากผลการศึกษาพบวา รายไดตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเทีย่วในดาน

จํานวนคร้ังที่เคยเดินทางมาทองเที่ยว และสอดคลองกับงานวิจัยของ แสงเดือน  สอนเจริญ (2548: 

133-145) ศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทย บริเวณ อ.เชียงแสน              
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  ราคาท่ีพักตอวัน ผลจากการศึกษาพบวา ราคาที่พักตอวันของนักทองเที่ยวมีความ 

สัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ นภาวรรณ   อรุณจันทร 

(2550: 61-66) ศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวไทยในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา จากผลการศึกษาพบวาราคาท่ีพักมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาในดานจํานวนครั้งในการทองเที่ยว (ในระยะเวลา 1 ป) 
  คาพาหนะในการเดินทาง  ผลจากการศึกษาพบวา คาพาหนะในการเดินทางของ

นักทองเที่ยวมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ 

นภาวรรณ อรุณจันทร (2550: 61-66) ศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนัก 

ทองเที่ยวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จากผลการศึกษาพบวา ราคาพาหนะในการเดินทางมีความ 

สัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวไทยในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาในดานจาํนวนครัง้

ในการทองเที่ยว (ในระยะเวลา 1 ป) 

  ดานลักษณะที่พัก ผลจากการศึกษาพบวา ดานลักษณะที่พักมีความสัมพันธกับอุปสงค

การทองเที่ยวในจังหวัดนาน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ แสงเดือน  สอนเจริญ (2548: 133-145)

ศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทย บริเวณ อ.เชียงแสน จ.เชียงราย จากผล

การศึกษาพบวา สถานที่พักที่แตกตางกันมีพฤติกรรมดานจํานวนครั้งที่มาทองเที่ยวที่แตกตางกัน  และ

ดานสถานที่พัก โดยรวมอยูในระดับดี และสอดคลองกับงานวิจัยของ สิริอร  ทองม่ัง (2548: 108-112) 

ศึกษาเร่ือง ทัศนคติที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวตางชาติในการ

ทองเที่ยวเกาะพะงัน จ.สุราษฎรธานี   จากผลการศึกษาพบวา ดานที่พัก นักทองเที่ยวชาวตางชาติสวน

ใหญมีทัศนคติอยูในระดับปานกลางในดานที่พัก ยกเวนทัศนคติในเร่ืองที่พักต้ังอยูในทําเลที่สวยงามมี

ทัศนคติที่ดี 

  ดานแหลงทองเที่ยว  ผลจากการศึกษาพบวาดานแหลงทองเที่ยวมีความสัมพันธกับ  

อุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ อารีย  วรเวชธนกุล (2546: 176-

180) ศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดนครปฐม 

จากผลการศึกษาพบวา ปจจัยดานแหลงทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวดาน

จํานวน (คร้ัง) ในการเดินทางมาทองเที่ยวตอปแตกตางกัน และใหความสําคัญกับปจจัยสนับสนุนใน

การเดินทางมาทองเที่ยว เชน ความสวยงามของแหลงทองเที่ยว, ความมีชื่อเสียงของแหลงทองเที่ยว

และดานส่ิงอํานวยความสะดวก และสอดคลองกับงานวิจัยของ สมใจ  วงคเทียนชัย (2547: 166-167) 

ศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวในจุดผานแดนไทย-พมา อําเภอแมสอด จังหวัด
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  ดานการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ  ผลจากการศึกษาพบวา ดานการสงเสริมการ

ทองเที่ยวของรัฐมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน ซึ่งสอดคลองกับบังอร         

ฉัตรรุงเรือง (2551: 10-12) นโยบายสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐบาล  ปจจุบันนโยบายการสงเสริมการ

ทองเที่ยวของรัฐมีความสําคัญตอการเดินทางทองเที่ยวมาก เชน การประกาศปการทองเที่ยว  ลวนแต

มีผลตอการเพิ่มข้ึนของการเดินทางทองเที่ยว   
 
ขอเสนอแนะจากการวิจัย 
 1. ดานแหลงทองเที่ยว เชน ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยว , ความสวยงามของแหลง

ทองเที่ยว, ความสะอาดของแหลงทองเที่ยว , สถานที่ทองเที่ยวมีชื่อเสียงเปนที่รูจัก , ความปลอดภัย

ของแหลงทองเที่ยว มีผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาในจังหวัดนาน ดังนั้น ภาครัฐ

ควรมีการทํานุบํารุง ดูแลรักษาความสะอาดของแหลงทองเที่ยวในดานตาง ๆ ใหสวยงามอยาง

สม่ําเสมอ และพัฒนาสถานที่ทองเที่ยวใหคงความเปนธรรมชาติ มีทัศนียภาพที่สวยงาม มีความรมร่ืน 

เพื่อสรางบรรยากาศในการทองเที่ยวใหนักทองเที่ยวเกิดความประทับใจและเดินทางกลับมาเที่ยวซ้ํา

อีก  

 2. ดานลักษณะที่พัก เชน ที่พักหางาย , ความสะอาดของสถานที่พัก , ความสวยงามของ

สถานที่พัก,  ส่ิงอํานวยความสะดวกสบายในสถานท่ีพัก , ความปลอดภัยของสถานที่พัก  มีผลตอการ

ตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาในจังหวัดนาน ดังนั้น ภาคเอกชนควรใหความรวมมือในการ

ใหบริการดานสถานที่พัก นอกจากน้ียังตองเนนรักษาความสะอาด  จัดสถานที่ใหมีความสวยงามและ

มีส่ิงอํานวยความสะดวกใหกับนักทองเที่ยวมากข้ึน  รวมถึงรักษาความปลอดภัยใหกับนักทองเที่ยว

เพื่อเปนการสรางความมั่นใจแกนักทองเที่ยวในการเดินทางมาพัก 

 3. ดานการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ เชน การรณรงคการเดินทางภายใตแนวคิด “เที่ยว

ไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคัก” , ททท. จัดทําโบรชัวรแหลงทองเที่ยวจังหวัดนาน , การเสนอขาวสาร

ของสถานที่ทองเที่ยวในนิตยสารการทองเที่ยว , การประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว ,การกําหนด

วันหยุดราชการแบบตอเนื่อง มีผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาในจังหวัดนาน ดังนั้น 

เพื่อเปนการสงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัดนานใหเปนที่รูจัก การทองเที่ยวแหงประเทศไทยและ

หนวยงานท่ีเกี่ยวของควรชวยกันประชาสัมพันธ เผยแพรขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวผานส่ือตาง ๆ 

มากข้ึน เชน นิตยสารการทองเที่ยว นําแผนพับหรือใบปลิวสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัดนานไป
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 4. ราคาที่พักและคาพาหนะในการเดินทาง  มีผลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวที่เดินทาง

มาในจังหวัดนาน ดังนั้น ทางจังหวัดควรใหความสําคัญในดานราคาที่พักและคาพาหนะในการเดินทาง

ดังกลาว โดยการตรวจสอบและควบคุมระดับราคาใหเหมาะสม 

   

ขอเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังตอไป 
 1. ควรศึกษาปจจัยตาง ๆ ที่สงผลกระทบดานลบตอการเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดนาน เชน

ปญหาดานส่ิงแวดลอม ปญหาดานสังคม เปนตน  เพื่อนําการศึกษานั้นมาพัฒนาจุดบกพรองตาง ๆ          

ที่เกิดข้ึน 

 2. ควรทําการศึกษาปญหาและอุปสรรคตาง ๆ ที่นักทองเที่ยวไดรับระหวางการทองเที่ยวใน

จังหวัดนาน ซึ่งสามารถนําขอมูลมาปรับปรุงเพื่อใหนักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจและตัดสินใจ

เดินทางมาทองเที่ยว 

 3. ควรมีการศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดนานของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 

เนื่องจากขอมูลที่ไดจะเปนประโยชนในการวางแผนและสงเสริมพัฒนาการทองเที่ยวในจงัหวดันานใหดี

ยิ่งข้ึน เพื่อตอบสนองความตองการและดึงดูดนักทองเที่ยวตางประเทศเดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัด

นานใหมากข้ึน 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานลักษณะทีพ่ัก ในดานทีพ่กัหางายกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวดันาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว      ที่พกัหางาย 

ในระยะเวลา 1 ป            มากที่สุด          มาก          ปานกลาง          นอย               รวม 

1  คร้ัง 

(รอยละ) 

14 

(28.6) 

63 

(41.2) 

62 

(35.8) 

2 

(28.6) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง 

(รอยละ) 

27 

(52.9) 

66 

(43.1) 

70 

(40.5) 

3 

(42.9) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง 

(รอยละ) 

9 

(17.6) 

22 

(14.4) 

40 

(23.1) 

1 

(14.3) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง 1 

(2.0) 

2 

(1.3) 

1 

(0.6) 

1 

(14.3) 

5 

(1.3) (รอยละ) 

รวม 51 

(100) 

153 

(100) 

173 

(100) 

7 

(100) 

384 

(100) (รอยละ) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานลักษณะทีพ่ัก ในดานความสะอาดของสถานทีพ่ักกับอุปสงคการ 

    ทองเที่ยวในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว     ความสะอาดของสถานทีพ่กั 

ในระยะเวลา 1 ป           มากท่ีสุด                  มาก                  ปานกลาง                รวม 

1  คร้ัง                             49 

(รอยละ)                             (45.0) 

58 

(42.3) 

34 

(24.6) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                             37 

(รอยละ)                   (33.9) 

57 

(41.6) 

72 

(52.2) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                             23 

(รอยละ)                    (21.1) 

19 

(13.9) 

30 

(21.7) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                               0 3 

(2.2) 

2 

(1.4) 

5 

(1.3) (รอยละ)                        (0) 

รวม                                   109 137 

(100) 

138 

(100) 

384 

(100) (รอยละ)                                  (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานลักษณะทีพ่ัก ในดานความสวยงามของสถานที่พกักบัอุปสงค 

    การทองเทีย่วในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว     ความสวยงามของสถานท่ีพกั 

ในระยะเวลา 1 ป            มากที่สุด          มาก          ปานกลาง           นอย              รวม 

1  คร้ัง                              8 

(รอยละ)                               ( 38.1) 

53 

(38.7) 

70 

(33.5) 

7 

(87.5) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                            10 

(รอยละ)                       (47.6) 

60 

(43.8) 

96 

(44.0) 

0 

(0) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                                   2 

(รอยละ)                         (9.5) 

23 

(16.8) 

46 

(21.1) 

1 

(12.5) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                              1 1 

(0.7) 

3 

(1.4) 

0 

(0) 

5 

(1.3) (รอยละ)                              (4.8) 

รวม                                    21 137 

(100) 

218 

(100) 

8 

(100) 

384 

(100) (รอยละ)                                      (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานลักษณะทีพ่ัก ในดานส่ิงอํานวยความสะดวกสบายในสถานที่พกั  

    กับอุปสงคการทองเทีย่วในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว           ส่ิงอํานวยความสะดวกสบายในสถานที่พกั 

ในระยะเวลา 1 ป           มากท่ีสุด                   มาก                 ปานกลาง                รวม 

1  คร้ัง                            28 

(รอยละ)                                (25.9) 

78 

(39.8) 

35 

(43.8) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                            61 

(รอยละ)                  (56.5) 

72 

(36.7) 

33 

(41.3) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                            18 

(รอยละ)                  (16.7) 

42 

(21.4) 

12 

(15.0) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                              1 4 

(2.0) 

0 

(0) 

5 

(1.3) (รอยละ)                    (0.9) 

รวม                                  108 196 

(100) 

80 

(100) 

384 

(100) (รอยละ)                                           (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานลักษณะทีพ่ัก ในดานความปลอดภัยของสถานที่พักกับอุปสงค 

    การทองเทีย่วในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว            ความปลอดภัยของสถานที่พกั 

ในระยะเวลา 1 ป                      มากท่ีสุด               มาก             ปานกลาง             รวม 

1  คร้ัง                                  32 

(รอยละ)                                      (30.2) 

74 

(46.8) 

35 

(29.2) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                                           54 

(รอยละ)                                 (50.9) 

54 

(34.2) 

58 

(48.3) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                                  19 

(รอยละ)                                 (17.9) 

27 

(17.1) 

26 

(21.7) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                                    1 3 

(1.9) 

1 

(0.8) 

5 

(1.3) (รอยละ)                               (0.9) 

รวม                                             106 158 

(100) 

120 

(100) 

384 

(100) (รอยละ)                                  (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานแหลงทองเที่ยว ในดานความหลากหลายของแหลงทองเทีย่วกบั    

    อุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว     ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยว 

ในระยะเวลา 1 ป                   มากที่สุด              มาก         ปานกลาง                รวม 

1  คร้ัง                                       61 

(รอยละ)                                  (46.6) 

47 

(32.2) 

33 

(30.8) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                                  53 

(รอยละ)                        (40.5) 

65 

(44.5) 

48 

(44.9) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                                  14 

(รอยละ)                             (10.7) 

33 

(22.6) 

25 

(23.4) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                                    3 1 

(0.7) 

1 

(0.9) 

5 

(1.3) (รอยละ)                               (2.3) 

รวม                                131 146 

(100) 

107 

(100) 

384 

(100)  (รอยละ)                              (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานแหลงทองเที่ยว ในดานความสวยงามของแหลงทองเที่ยวกับอุปสงค 

    การทองเทีย่วในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว     ความสวยงามของแหลงทองเที่ยว 

ในระยะเวลา 1 ป               มากที่สุด                มาก                ปานกลาง                รวม 

1  คร้ัง                                    58 

(รอยละ)                               (40.8) 

62 

(32.6) 

21 

(40.4) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                               45 

(รอยละ)                          (31.7) 

96 

(50.5) 

25 

(48.1) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                               37 

(รอยละ)                          (26.1) 

29 

(15.3) 

6 

(11.5) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                             2 3 

(1.6) 

0 

(0) 

5 

(1.3) (รอยละ)                       (1.4) 

รวม                             142 190 

(100) 

52 

(100) 

384 

(100)  (รอยละ)                                (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานแหลงทองเที่ยว ในดานความสะอาดของแหลงทองเทีย่วกับอุปสงค 

    การทองเทีย่วในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว     ความสะอาดของแหลงทองเที่ยว 

ในระยะเวลา 1 ป                 มากทีสุ่ด                มาก         ปานกลาง                รวม 

1  คร้ัง                                  39 

(รอยละ)                                 (32.8) 

75 

(35.4) 

27 

(50.9) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                                  62 

(รอยละ)                             (52.1) 

92 

(43.4) 

12 

(22.6) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                             17 

(รอยละ)                             (14.3) 

41 

(19.3) 

14 

(26.4) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                                    1 4 

(1.9) 

0 

(0) 

5 

(1.3) (รอยละ)                               (0.8) 

รวม                                119 212 

(100) 

53 

(100) 

384 

(100)  (รอยละ)                                  (100) 
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ตารางแสดงความสัมพันธดานแหลงทองเที่ยว ในดานสถานที่ทองเที่ยวมีชื่อเสียงเปนที่รูจักกับ    

    อุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว     สถานทีท่องเทีย่วมีชื่อเสียงเปนที่รูจกั 

ในระยะเวลา 1 ป                 มากทีสุ่ด               มาก           ปานกลาง              รวม 

1  คร้ัง                                      77 

(รอยละ)                                 (43.5) 

53 

(35.3) 

11 

(19.3) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                                 66 

(รอยละ)                            (37.3) 

75 

(50.0) 

25 

(43.9) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                                 32 

(รอยละ)                            (18.1) 

19 

(12.7) 

21 

(36.8) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                                    2 3 

(2.0) 

0 

(0) 

5 

(1.3) (รอยละ)                         (1.1) 

รวม                               177 150 

(100) 

57 

(100) 

384 

(100)  (รอยละ)                        (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานแหลงทองเที่ยว ในดานความปลอดภัยของแหลงทองเที่ยวกับ       

    อุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน  

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว     ความปลอดภัยของแหลงทองเทีย่ว 

ในระยะเวลา 1 ป               มากที่สุด                มาก                 ปานกลาง               รวม 

1  คร้ัง                                      47 

(รอยละ)                                (38.5) 

60 

(33.0) 

34 

(42.5) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                                 52 

(รอยละ)                           (42.6) 

92 

(50.5) 

22 

(27.5) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                                 23 

(รอยละ)                           (18.9) 

27 

(14.8) 

22 

(27.5) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                                        0 3 

(1.6) 

2 

(2.5) 

5 

(1.3) (รอยละ)                                (0) 

รวม                               122 182 

(100) 

80 

(100) 

384 

(100)  (รอยละ)                                 (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ ในดานการรณรงคการเดินทาง  

    ภายใตแนวคิด“เที่ยวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคัก” กับอุปสงคการทองเทีย่วในจังหวัดนาน 

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว     การรณรงคการเดินทางภายใตแนวคิด 

ในระยะเวลา 1 ป       “เที่ยวไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคัก” 

       มากที่สุด            มาก          ปานกลาง            นอย                  รวม 

1  คร้ัง                            38 

(รอยละ)                            (43.7) 

59 

(38.1) 

34 

(29.6) 

10 

(37.0) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                            28 

(รอยละ)                  (32.2) 

63 

(40.6) 

64 

(55.7) 

11 

(40.7) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                            21 

(รอยละ)                  (24.1) 

32 

(20.6) 

13 

(11.3) 

6 

(22.2) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                              0 1 

(0.6) 

4 

(3.5) 

0 

(0) 

5 

(1.3) (รอยละ)                       (0) 

รวม                            87 155 

(100) 

115 

(100) 

27 

(100) 

384 

(100) (รอยละ)                             (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ ในดานททท. จัดทาํโบรชัวรแหลง 

    ทองเทีย่วจังหวดันานกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวดันาน 

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว           ททท. จัดทําโบรชวัรแหลงทองเที่ยวจงัหวัดนาน 

ในระยะเวลา 1 ป                 มากทีสุ่ด                 มาก           ปานกลาง              รวม 

1  คร้ัง                                   37 

(รอยละ)                                   (37.4) 

69 

(43.4) 

35 

(27.8) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                                   45 

(รอยละ)                         (45.5) 

63 

(39.6) 

58 

(46.0) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                                   17 

(รอยละ)                   (17.2) 

23 

(14.5) 

32 

(25.4) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                                     0 4 

(2.5) 

1 

(0.8) 

5 

(1.3) (รอยละ)                              (0) 

รวม                                   99 159 

(100) 

126 

(100) 

384 

(100) (รอยละ)                          (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ ในดานการเสนอขาวสารของ 

    สถานที่ทองเทีย่วในนิตยสารการทองเที่ยวกับอุปสงคการทองเทีย่วในจังหวัดนาน 

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว   การเสนอขาวสารของสถานที่ทองเทีย่วในนิตยสารการทองเทีย่ว 

ในระยะเวลา 1 ป              มากที่สุด                มาก          ปานกลาง               รวม 

1  คร้ัง                                72 

(รอยละ)                               (42.9) 

53 

(33.8) 

16 

(27.1) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                                63 

(รอยละ)                (37.5) 

65 

(41.4) 

38 

(64.4) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                                29 

(รอยละ)                (17.3) 

38 

(24.2) 

5 

(8.5) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                                  4 1 

(0.6) 

0 

(0) 

5 

(1.3) (รอยละ)                            (2.4) 

157 

(100) 

59 

(100) 

384 

(100) 

รวม                              168 

(รอยละ)                           (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ ในดานการประชาสัมพันธแหลง 

    ทองเที่ยวกบัอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว     การประชาสัมพันธแหลงทองเทีย่ว 

ในระยะเวลา 1 ป          มากที่สุด            มาก          ปานกลาง           นอย              รวม 

1  คร้ัง                            37 

(รอยละ)                           (31.4) 

75 

(41.9) 

27 

(33.3) 

2 

(33.3) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                            60 

(รอยละ)                  (50.8) 

72 

(40.2) 

30 

(37.0) 

4 

(66.7) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                            17 

(รอยละ)                  (14.4) 

32 

(17.9) 

23 

(28.4) 

0 

(0) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                              4 0 

(0) 

1 

(1.2) 

0 

(0) 

5 

(1.3) (รอยละ)                    (3.4) 

รวม                     118 179 

(100) 

81 

(100) 

6 

(100) 

384 

(100) (รอยละ)                            (100) 
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ตารางแสดงความสัมพนัธดานการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ ในดานการกําหนดวันหยุดราชการ 

    แบบตอเนื่องกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

            หนวย:คน:(รอยละ) 

จํานวนครั้งที่มาทองเทีย่ว            การกาํหนดวนัหยุดราชการแบบตอเนื่อง 

ในระยะเวลา 1 ป             มากท่ีสุด                  มาก                ปานกลาง                รวม 

1  คร้ัง                             68 

(รอยละ)                              (34.2) 

60 

(44.1) 

13 

(26.5) 

141 

(36.7) 

2  คร้ัง                             84 

(รอยละ)             (42.2) 

51 

(37.5) 

31 

(63.3) 

166 

(43.2) 

3  คร้ัง                             45 

(รอยละ)             (22.6) 

24 

(17.6) 

3 

(6.1) 

72 

(18.8) 

4  คร้ัง                                    2 1 

(0.7) 

2 

(4.1) 

5 

(1.3) (รอยละ)               (1.0) 

รวม                                199 136 

(100) 

49 

(100) 

384 

(100) (รอยละ)                              (100) 
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ภาคผนวก ข 
แบบสอบถามที่ใชในการวิจัย 
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แบบสอบถามเพื่องานวิจัย 
 

เรื่อง พฤติกรรมการทองเที่ยวและปจจัยที่มคีวามสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยว
ในจังหวัดนาน 

 
คําช้ีแจง  
 แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของการทําสารนิพนธ หลักสูตรเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขาวิชาเศรษฐศาสตรการจัดการ  เร่ือง “พฤติกรรมการทองเที่ยวและปจจัยที่มีความสัมพันธกับ     

อุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน” 

 

 แบบสอบถามนี้แบงออกเปน 3 ตอน 

 ตอนที่ 1  ปจจัยสวนบุคคล 

 ตอนที่ 2  พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

 ตอนที่ 3  ปจจัยทางเศรษฐกิจ 

  

 

 

  ขอความกรุณาทานตอบแบบสอบถามทุกขอใหตรงกับความเปนจริงตามความคิดเหน็

ของทานมากที่สุด 

 

 

 

 

ขอขอบพระคุณในการตอบแบบสอบถาม 

อภิสุดา  สุวรรณประชา 

นิสิตปริญญาโท  สาขาวิชาเศรษฐศาสตรการจัดการ 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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แบบสอบถาม 
เร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวและปจจัยทีม่ีความสมัพนัธกับอุปสงคการทองเที่ยวในจังหวัดนาน 

……………………………………………………………………………………………………………  

คําช้ีแจง กรุณาทาํเคร่ืองหมาย  /   ลงใน (  ) ซึง่ตรงกับความเปนจริงของทานมากทีสุ่ด 
ตอนท่ี 1     ปจจัยสวนบคุคล 
 

1.เพศ 

(   ) 1. ชาย                            (   ) 2. หญิง 

2. อาย ุ

(   ) 1. ตํ่ากวา 20 ป              (   ) 2. 20-29 ป 

(   ) 3. 30-39 ป                   (   ) 4. 40-49 ป 

(   ) 5. 50-59 ป                   (   ) 6. 60 ปข้ึนไป 

3. ระดับการศึกษา 

(   ) 1. มยัธยมศึกษา    (   ) 2. อนุปริญญา 

(   ) 3. ปริญญาตรี    (   ) 4. สูงกวาปริญญาตรี    

4. สถานภาพสมรส 

  (   ) 1. โสด  (   ) 2. สมรส  (   ) 3. หยาราง 

5. อาชพี 

(   ) 1. นักเรียน/นักศึกษา   (   ) 2. แมบาน 

  (   ) 3. ขาราชการ   (   ) 4. พนกังานบริษทั 

(   ) 5. ธุรกจิสวนตัว   (   ) 6. อ่ืนๆ(โปรดระบุ)................................. 
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ตอนท่ี 2  พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวในจังหวัดนาน 
 
1. คาใชจายตอคร้ัง/คน ในการเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดนานของทานจํานวน..........................บาท 

2. ในการมาทองเทีย่วจังหวดันานทานมากับใคร 

 (   ) 1. คนเดียว   (   ) 2. ครอบครัว/ญาติ  (   ) 3. เพื่อน 

 (   ) 4. บริษทันําเที่ยว  (   ) 5. ที่ทาํงาน   (   ) 6.อ่ืน (ระบุ).............. 

3. วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเทีย่วจังหวัดนานของทาน 

 (   ) 1. พักผอน   (   ) 2. ทําบุญ/ไหวพระ  (   ) 3. เย่ียมญาติ/เพื่อน 

 (   ) 4. ประชุม/สัมมนา  (   ) 5.ปฏิบัติงาน/ติดตอธุรกิจ (   ) 6. อ่ืน (ระบุ)............. 

4. ประเภทของแหลงทองเทีย่วทีท่านนิยมไปทองเที่ยวจังหวัดนาน(ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 (   ) 1. แหลงทองเที่ยวตามธรรมชาติ เชน อุทยานแหงชาติดอยภูคา อุทยานแหงชาติศรีนาน  

            อุทยานแหงชาติแมจริม  ลองแกงน้ําวา  เสาดินนานอย 

 (   ) 2. แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตรและศาสนสถาน เชน  พิพธิภัณฑสถานแหงชาติ   

           วัดพระธาตุแชแหง  วดัภูมินทร  วัดพระธาตุชางคํ้าวรวหิาร วัดมิง่เมือง 

 (   ) 3. แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม ประเพณีและวิถชีีวิต เชน งานแขงเรือ  ประเพณี 

          สงกรานต   หมูบานไทยล้ือหนองบัว หอศิลปริมนาน 

 (   ) 4. อ่ืน ๆ(ระบุ)................... 

5. แหลงทองเที่ยวในจังหวัดนานทีท่านประทับใจมากทีสุ่ด (กรุณาใสตัวเลข 5 อันดับแรก ) 

 (   ) 1. พิพิธภัณฑสถานแหงชาติ   (   ) 9. อุทยานแหงชาติศรีนาน 

 (   ) 2. วัดพระธาตุแชแหง   (   ) 10.น้ําตกศิลาเพชร 

 (   ) 3. วัดภูมนิทร    (   ) 11.น้ําตกตาดมาน  

 (   ) 4. วัดพระธาตุชางคํ้าวรวิหาร   (   ) 12.หมูบานประมงปากนาย  

 (   ) 5. วัดมิ่งเมือง    (   ) 13.เสาดินนานอย 

 (   ) 6. วัดพระธาตุเขานอย   (   ) 14.หอศิลปริมนาน 

 (   ) 7. อุทยานแหงชาติดอยภูคา   (   ) 15.ลองแกงน้ําวา 

 (   ) 8. อุทยานแหงชาติแมจริม   (   ) 16.วนอุทยานถ้ําผาตูบ 
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6. พาหนะในการเดินทางมาทองเทีย่วจังหวัดนานของทานในคร้ังนี ้

 (   ) 1. รถยนตสวนตัว  (   ) 2. รถโดยสารประจําทาง (   ) 3. เคร่ืองบิน 

 (   ) 4. รถบริษทันาํเที่ยว  (   ) 5. บริการเชารถตู  (   ) 6. อ่ืน (ระบุ)............. 

7. ในชวงทีท่องเทีย่วในจังหวัดนาน ทานมีโอกาสใชพาหนะในทองถิ่น เพื่อเดินทางไปแหลงทองเทีย่ว 

     ตาง ๆ หรือไม ถาใชโปรดระบุชนิดพาหนะ................................................................ 

8. ภายใน 1 ป ทานเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดนานจํานวน................................คร้ัง (รวมคร้ังนี้)  

9. จํานวนวนัที่ทานเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดนานเฉล่ียตอคร้ัง...............................วนั 

10. ชวงเวลาที่ทานเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดนาน 

 (   ) 1. วนัหยุดตามเทศกาล  (   ) 2. วันหยดุปลายสัปดาห  

 (   ) 3. วนัลาพักรอนประจําป  (   ) 4. อ่ืน ๆ(ระบุ)................... 

11.ชวงเดือนใดที่ทานเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดนาน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 (   ) 1.มกราคม-มีนาคม   (   ) 2. เมษายน-มิถนุายน    

 (   ) 3.กรกฏาคม-กันยายน  (   ) 4. ตุลาคม – ธนัวาคม 

12. ทานพักคางคืนที่จงัหวัดนานหรือไม 

 (   ) 1. คางคืน   (   ) 2. ไมคาง(ขามไปตอบขอ 14) 

13. สถานที่พกัในการทองเที่ยวจังหวัดนานของทาน 

 (   ) 1. โรงแรม   (   ) 2. ที่พกัในอุทยาน  (   ) 3. รีสอรท 

 (   ) 4. บานญาติ/เพื่อน  (   ) 5. ต้ังแคมป   (   ) 6. อ่ืน (ระบุ)............. 

14. ทานตองการกลับมาทองเที่ยวจังหวัดนานอีกหรือไม 

 (   ) 1. ตองการกลับมาอีก   

 (   ) 2. ไมตองการกลับมาอีก   

 
ตอนท่ี 3  ปจจัยทางเศรษฐกิจ 
 
1.รายไดตอเดือนของทาน........................................บาท 

2.ราคาทีพ่ักตอวันของทานระหวางการทองเทีย่วจังหวัดนานตอคร้ัง.....................................บาท 

3. คาพาหนะในการเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดนานของทานตอคร้ัง........................................บาท 
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กรุณาทาํเคร่ืองหมาย  √   ลงในระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกทองเที่ยวในจังหวัด

นาน 

 

ระดับความคิดเห็น  

ปจจัยทางเศรษฐกิจ 
มากที่สุด มาก ปาน

กลาง 

นอย นอยที่สุด 

ดานลักษณะท่ีพัก      

1. ทีพ่ักหางาย      

2. ความสะอาดของสถานทีพ่ัก      

3. ความสวยงามของสถานที่พกั      

4. ส่ิงอํานวยความสะดวกสบายในสถานที่พกั      

5. ความปลอดภัยของสถานทีพ่ัก      

ดานแหลงทองเท่ียว      

6. ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยว      

7. ความสวยงามของแหลงทองเทีย่ว      

8. ความสะอาดของแหลงทองเทีย่ว      

9. สถานที่ทองเทีย่วมีชื่อเสียงเปนที่รูจกั      

10. ความปลอดภัยของแหลงทองเทีย่ว      

การสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ      

11. การรณรงคการเดินทางภายใตแนวคิด “เที่ยว

ไทยครึกคร้ืน เศรษฐกิจไทยคึกคัก” 

     

12.ททท. จัดทาํโบรชัวรแหลงทองเทีย่วจงัหวัดนาน      

13. การเสนอขาวสารของสถานทีท่องเที่ยวใน

นิตยสารการทองเทีย่ว 

     

14.การประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว เชนการ

ออกบูธแนะนาํแหลงทองเทีย่วในงานที่เกีย่วกับ

การทองเทีย่วตาง ๆ เชน งานไทยเที่ยวไทย 

     

15.การกําหนดวันหยุดราชการแบบตอเนือ่ง      
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
 
ชื่อ   ชื่อสกุล    นางสาวอภิสุดา  สุวรรณประชา 

วันเดือนปเกิด   23  เมษายน  2528 

สถานที่เกิด    อําเภอเมือง  จังหวัดนาน 

สถานที่อยูปจจุบัน 38  หมู 4 ตําบลมวงต๊ึด  อําเภอภูเพียง  จังหวัดนาน 

 

ประวัติการศึกษา 

              พ.ศ.2546  ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 

     จาก โรงเรียนสตรีศรีนาน  จงัหวัดนาน 

 พ.ศ.2549  มนุษยศาสตร 

     จาก มหาวทิยาลัยรามคําแหง  กรุงเทพมหานคร 

 พ.ศ.2552  เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต (เศรษฐศาสตรการจัดการ) 

     จาก มหาวทิยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  กรุงเทพมหานคร 
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