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 สารนิพนธฉบบัน้ีมีจุดมุงหมายเพ่ือศึกษาประเภทวัจนกรรมบนปายหาเสียงของผูสมัครรับ
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ ป 2547 และศึกษาวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมของ
ขอความบนปายหาเสียงของผูสมัครรับเลอืกตั้งผูวากรุงเทพมหานคร ป 2547  
  
 ขอมูลที่ใชในการศึกษาไดมาจากการเก็บขอมูลปายหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตัง้ผูวา
ราชการกรุงเทพมหานครฯ ป 2547 ตั้งแตวันที่ 10 – 28 สิงหาคม 2547 จํานวน 113 ปาย และ
นํามาถอดเปนถอยคําไดขอมูลทั้งสิ้น 162 ถอยคํา 
 
 ผลการศึกษาวัจนกรรมที่ใชบนปายหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ 
ป 2547 พบ 4 ประเภทเรียงตามลําดับดังนี้ 1. วัจนกรรมกลุมผูกมัด (Commissives) วัจนกรรมที่
พบคือ     วัจนกรรมการสัญญา และวัจนกรรมการเสนอตัว  2. วัจนกรรมกลุมชี้นํา (Directives) วัจ
นกรรมที่พบคือ วัจนกรรมการขอรอง วัจนกรรมการแนะนํา วัจนกรรมการจูงใจ วัจนกรรมการทา
ทาย และวัจนกรรมเชิญชวน  3. วัจนกรรมกลุมบอกกลาว (Assertives) วัจนกรรมที่พบคือ วัจนกร
รมการใหขอมูล และ 4. วัจนกรรมประเภทแสดงความรูสึก (Expressives) วัจนกรรมที่พบคือวัจนกร
รมการเตือน 
   
 ผลการศึกษาวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมของขอความบนปายหาเสียงของผูสมัครรับ
เลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ ป 2547 พบวามีวัจนกรรมตรงมากกวาวัจนกรรมออม วัจนกรรมที่
ปรากฏบางวัจนกรรมสามารถเปนไดทั้งวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออม ทั้งนี้ขึ้นอยูกับถอยคําและ
บริบทที่ใช เชน การสัญญา การเสนอตัว และเจตนาของผูสงสาร 
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 This research aimed to categorize speech act taxonomy on outdoor campaign 
media of the candidates running for governor of Bangkok in 2004.  Another objective was to 
study the direct and indirect speech acts of candidates which were printed on outdoor 
campaign media. 
 
 The data in this study were collected from outdoor campaign media from 10 to 28 
August, 2004.  A total of 113 items of outdoor media were collected which contained a total 
of 162 utterances.   
 
 Four types of speech acts were found on the data obtained.  First were 
commissives which involved promising and proposing oneself.  Second, were directives 
which involved requesting, suggesting, persuading, inviting and challenging.  Third were 
assertives which gave information.  Last were expressives which communicated warning. 
 
 The results of this study found there were more direct speech acts than indirect 
speech acts.  The use of direct or indirect speech acts depended on the context of the 
message in addition to the candidate’s illocution. 
 
   
   
 
 
 
 
 
 
   
 



 อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ ประธานคณะกรรมการบริหารหลักสูตร และ
คณะกรรมการสอบไดพิจารณาสารนิพนธเรื่อง การศึกษาวัจนกรรมบนปายหาเสียงของผูสมัครรับ
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ ป 2547 ของ บุญโชค เขยีวมา ฉบับน้ีแลว  เห็นสมควรรับ
เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาการศึกษามหาบณัฑิต สาขาวชิาภาษาศาสตร
การศึกษา ของมหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒได 
 

 อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ 
 

    …..…………………………………………………… 
      (อาจารยญาณิสา บูรณะชยัทวี)  
 
 ประธานคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 
 

    ………………………………………………………… 
      (อาจารย ดร.สุกัญญา เรืองจรูญ)  
 
   คณะกรรมการสอบ 

    …………………………………………………………     ประธาน 
      (อาจารยดร.สุพัตรา ทองกัลยา) 

       …………………………………………………...........  กรรมการสอบสารนิพนธ 
        (ผูชวยศาสตราจารยวรรณกานต ลิขติรัตนพร) 

    ………………………………………………………… กรรมการสอบสารนิพนธ 
      (อาจารยญาณิสา บูรณะชยัทวี) 
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ประกาศคุณูปการ 
 

 สารนิพนธฉบบัน้ีสําเร็จลลุาวงดวยความชวยเหลือของอาจารยญาณิสา บูระชัยทว ีอาจารย
ที่ปรึกษาสารนิพนธที่ไดใหคําแนะนํา ขอคิดเห็นตางๆ ตลอดจนตรวจแกไขสารนิพนธใหเสร็จ
สมบูรณและดียิ่งขึ้น  ผูวิจัยรูสึกซาบซึ้งในความมีเมตตาและความปรารถนาดีทีท่ําใหขาพเจารูจัก
คุณคาของเวลาและความอุตสาหะ ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูงไว ณ ที่น้ี 
  
 ขอขอบพระคณุผูชวยศาสตรจารยวรรณกานต ลิขติรัตนพร และอาจารย ดร.สุพัตรา    
ทองกัลยา คณะกรรมการสอบที่ใหคําแนะนําที่เปนประโยชนตอการแกไข และใหกําลังใจในการทํา
การวิจัยครั้งน้ี 
  
 กราบขอบพระคุณผูชวยศาสตรจารย ดร.ศิริพร ปญญาเมธีกุล ที่ชวยใหความรูและความ
กระจางในการทําสารนิพนธ และแนะนําสิ่งที่ชวยทําใหสารนิพนธมีคุณคามากขึ้น  และขอกราบ
พระคุณอาจารย ดร. สุกัญญา เรืองจรูญ ที่ชวยเพิ่มเตมิความรู และใหขอคิดเห็นที่เปนประโยชนใน
การทําใหสารนิพนธน้ีมีคุณคามากขึ้น 
 
 นอกจากนี้ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณคณาจารยทุกทานที่กรุณาประสิทธิ์ประสาทวิชา
ความรูและประสบการณอันมีคุณคาแกผูวจัิยดวยความกรุณาตลอดระยะเวลาการศึกษาหลักสูตร
ปริญญาการศกึษามหาบัณฑิต สาขาวิชาการภาษาศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
 
 
 สุดทายนี้ ผูวจัิยขอขอบพระคุณคุณยาย พอ แม ที่ใหความสําคัญกับการเรียนรูของลูก 
เหนือความเหนื่อยยากของตนเอง และขอบคุณ นองๆ และเพื่อนๆ ทุกทานที่คอยใหกําลังใจอันดี
เสมอ 
 
        บุญโชค  เขียวมา 
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บทที่ 1 
บทนํา 

ภูมิหลัง 
 มนุษยใชภาษาในการดํารงชีวิตดวยการส่ือสารกันในสังคม ภาษาเปนสิ่งท่ีแทนความคิดในตัว
เรา และสื่อออกมาเพ่ือแลกเปลี่ยนทัศนคติ ความรู ความเขาใจ ซึ่งกันและกัน อรวรรณ ปลันธโอวาท 
(2539 : 2) กลาววา การสื่อสารคือกระบวนการถายทอดสารไปจากผูสงสารไปยังผูรับสาร และผูรับสารมี
ปฎิกิริยาตอบโต โดยใชวจันภาษา และอวัจนภาษา เปนตัวกลางในการสื่อสาร พัชนี เชยจรรยาและคณะ 
(2534 : 4) ไดใหความหมายของ การส่ือสารวา เปนการสื่อความหมายทางหนึ่ง มีลักษณะของการสง
สารและรับสาร ไมวาจะกับตัวเอง ระหวางผูหนึ่งกับผูหนึ่ง หรือระหวางกลุมกับกลุม ภายในบริบทหรือ
สภาพแวดลอมและการสื่อสารจะสัมฤทธิ์ผลไดเม่ือ ผูสงสารสงสารไปยังผูรับสารและผูรับสารมีปฏิกิริยา
ตอบโต โดยผูสงสารและผูรับสารเขาใจความหมายของสารตรงกัน 
 การโฆษณาเปนสวนหนึ่งของการสื่อสารที่มีอยูในสังคม สกนธ ภูงามดี (2546 : 92) อธิบายวา 
การโฆษณา คือ การส่ือสารแบบมวลชน จุดเนนของการโฆษณาคือ การสงขอมูลขาวสารไปยัง
กลุมเปาหมายจํานวนมากในเวลาเดียวกัน โดยการใชสื่อประเภทตางๆ ท่ีหลากหลายเพ่ือเผยแพรขอมูล
เชน ส่ือหนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน แผนพับ เปนตน เสรี วงมณฑา (2543 : 2) อธิบายลักษณะของการ
โฆษณาวา “เปนกิจกรรมส่ือสารมวลชน เปนการสรางงานโฆษณาเพ่ือจะเผยแพรขอเสนอใหแกผูบริโภค
โดยใชขอความ รูปภาพ หรือสัญลักษณอื่น ๆ ท่ีสนับสนุนการขายสินคาหรือบริการ ตามลักษณะ ส่ือสาร
มวล เชน โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ เพื่อสรางแรงจูงใจใหเกิดพฤติกรรมซ้ือ” การสรางสรรคผลงาน
ออกมาใหมๆ ออกมาเพ่ือดึงดูดผูบริโภคจึงเปนส่ิงท่ีสําคัญยิ่ง การโฆษณาเปนการเสนอสารเกี่ยวกับตัว
สินคาดวยวิธีการตางๆ เพื่อชักจูงใหผูบริโภคคลอยตามจนเกิดผลในทางบวก สรางความคุนเคย ติดตา 
และกระตุนใหผูบริโภคสนใจในผลิตภัณฑ และมีความรูสึกท่ีดีของสินคา บริการ หรือตราสินคานั้นๆ จน
ไปสูการตัดสินใจซื้อ 
 ในทางการเมืองโฆษณาไดเขามามีบทบาทสําคัญในการแสดงผลงานของรัฐบาล เพ่ือสราง
ความนาเชื่อถือใหแกรัฐบาลและนักการเมือง และบทบาทของโฆษณาในทางดานการเมืองที่เห็นไดชัด
คือ การโฆษณาหาเสียงซึ่งจะพบเห็นไดมาก ขณะใกลการเลือกตั้งนักการเมืองจะพยายามสื่อให
ประชาชนเห็นส่ิงท่ีตนเองกระทํา หรือผลงานดานบวกของตนเองเพ่ือสรางภาพลักษณของตนเองวา
เหมาะสมตอตําแหนงที่ตนเองพ่ึงไดรับ สุรพงษ โสธนะเสถียร (2545 : 93) กลาววา “การโฆษณาหา
เสียงเปนส่ือท่ีสามารถนําแนวความคิดและภาพลักษณของผูสมัครรับเลือกตั้งใหไปสูมวลชนซึ่งอาจมี
ผลตางๆ ตามมาโดยเฉพาะการรับรู และการยอมรับในตัวของผูสมัคร” ในการโฆษณาหาเสียง
นักการเมืองตองหากลวิธีในการหาเสียงที่ดีท่ีสุดเพื่อโนมนาวชักจูงประชาชนใหคลอยตาม และเพ่ือให
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เลือกตนเองเขามาเปน สมาชิกสภาผูแทนราษฎร ผูวากรุงเทพมหานครฯ หรือตําแหนงสําคัญอ่ืนๆ 
นักการเมืองมีวิธีในการโฆษณาหาเสียงโดยใชสื่อตางๆ เพ่ือโฆษณาตนเอง เชน สื่อโทรทัศน 
หนังสือพิมพ อินเทอรเนต และส่ือโฆษณากลางแจงหรือปายหาเสียง เปนตน  
 ในการเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ คนที่ 15 เม่ือวันที่ 29 กุมภาพันธ 2547 มีการใชส่ือใน
การหาเสียงมากมาย แตจากการสํารวจความคิดเห็นชาวกรุงเทพมหานครฯ ของมหาวิทยาลัยราชภัฎ
สวนดุสิต (http://www.suandisit.ac.th) ท่ีสอบถามประชาชนที่มีสิทธิ์เลือกต้ัง จํานวนท้ังส้ิน 1,062 คน 
ในกรุงเทพ โดยสํารวจระหวางวันท่ี 8 – 10 สิงหาคม 2547 ในหัวขอ “ส่ือท่ีทําใหประชาชนรับรูขาวสาร
ของตัวผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาไดมากท่ีสุด ผลของการสํารวจพบวา ส่ือที่ทําใหประชาชนเกี่ยวกับผูสมัคร
ผูสมัครรับเลือกตั้ง อันดับที่ 1 โทรทัศน รอยละ 39.70 อันดับท่ี 2 ปายหาเสียง รอยละ 34.18 อันดับที่ 3 
หนังสือพิมพ รอยละ 9.43 อันดับที่ 4 การลงพื้นที่ รอยละ 8.69 อันดับที่ 5 วิทยุ รอยละ 4.96 อันดับที่ 6 
อินเทอรเน็ต รอยละ 3.04” จากผลสํารวจจะเห็นไดวาส่ือที่ทําใหประชาชนรับรูขาวสารของผูสมัครรับ
เลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ มีคะแนนที่ใกลเคียงกัน ในลําดับท่ี 1 โทรทัศน และ อันดับที่ 2 ปายหา
เสียง เม่ือพิจารณาส่ือท้ัง 2 ประเภทเปนที่ทราบวาส่ือโทรทัศนเขาถึงประชาชนไดมากท่ีสุด แตปายหา
เสียงไดคะแนนจากแบบสํารวจมาก อาจเนื่องดวยเปนสื่อที่สามารถติดตั้งไวในจุดที่มีคนหนาแนน มี
ขนาดใหญ และสามารถติดตั้งไวไดเปนเวลานาน ประชาชนจึงสามารถรับรูถึงขาวสารของผูสมัครรับ
เลือกตั้งผานทางปายหาเสียงเปนจํานวนมาก 
 ปายหาเสียงหรือส่ือโฆษณากลางแจงเปนส่ือที่ไดรับความนิยมในยุคแรกๆ  ขณะท่ีส่ือประเภท
อ่ืนยังไมแพรหลายในสังคมไทย ปายหาเสียงหรือปายโฆษณากลางแจงประกอบไปดวย 2 สวนหลักคือ 
รูปภาพ และขอความโฆษณา หัวใจของการโฆษณาโดยใชปายหาเสียงนี้ คือ ขอความโฆษณา เพราะ
เปนส่ิงที่ทําใหประชาชนรูวา ผูสมัครรับเลือกตั้งมีความสามารถอยางไร วิสัยทัศนหรือนโยบายของ
ผูสมัครเปนเชนไร และสามารถแกปญหาไดอยางไร การเขียนขอความโฆษณาบนส่ือกลางแจง ตองส้ัน
กะทัดรัด นาสนใจ นาเช่ือถือและยังตองชักจูงประชาชนเชื่อวาผูสมัครมีความสามารถในการบริหาร
จัดการ ตัวอยางเชน ถอยคําหาเสียงของปวีณา “กรุงเทพฯ.... เมืองสีขาว ปลอดภัย ปลอดโรค ปลอดยา
เสพติด”  
 เม่ือพิจารณาขอความโฆษณาหาเสียงขางตนแลวจะเห็นไดวาถอยคําของปวีณา หงสกุล เปน
การส่ือเจตนาบอกกลาว แตเม่ือพิจารณาแลวเปนเจตนาการใหคําม่ันสัญญาของปวีณา หงสกุลที่จะทําให
กรุงเทพมหานครฯ ปลอดภัย ปลอดโรค และปลอดยาเสพติดมากกวาเดิม ซึ่งตรงกับคํากลาวของเซอรล 
(Searle, 1979) วาทุกมีถอยคําวัจนกรรมของผูพูดซึ่งในที่นี้เปนผูเขียนหรือนักการเมือง วัจนกรรมเปน
ส่ิงที่แสดงถึงเจตนาของผูเขียนที่ส่ือโดยใชถอยคําหรือขอความ มีทั้งวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออม  
ทรงธรรม อินทจักร (2550: 31) กลาววา วัจนกรรมออม หมายถึง การท่ีผูพูดกลาวถอยคําหนึ่งออกมา
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เพ่ือใหผูฟงไดรับทราบถึงบางสิ่งท่ีมากกวารูปภาษาที่ปรากฏเชน “ยืนอยูขางหนาประตูทําไม” เปนรูป
ภาษาท่ีแสดงการถาม แตเจตนาของผูสงสารไมตองการคําตอบ แตเปนการชี้นําวาใหเขามาในหอง 
 ดวยเหตุ น้ีผู วิ จัย จึงตองการ ท่ีจะศึกษาวัจนกรรมบนปายหาเ สียงของผู ส มัครผู ว า
กรุงเทพมหานครฯ ป 2547 โดยนําแนวคิดวัจนกรรมของ เซอรล(Searle) มาใชในการหาวัจนกรรมบน
ปายหาเสียงวามีวัจนกรรมประเภทใด และวัจนกรรมที่ใชเปนวัจนกรรมตรง หรือวัจนกรรมออม 

 
ความมุงหมายของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาวัจนกรรมท่ีใชในขอความโฆษณาบนปายโฆษณาหาเสียงของผูสมัครผูวา
ราชการกรุงเทพมหานครฯ 

2. เพ่ือศึกษาประเภทและความถี่ของวัจนกรรมใชในขอความโฆษณาบนปายโฆษณาหาเสียง
ของผูสมัครผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ 

3. เพ่ือศึกษาวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมท่ีใชในขอความโฆษณาบนปายโฆษณาหาเสียง
ของผูสมัครผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ 

 
ขอบเขตงานวิจัย 
 การศึกษาวิจัยนี้เปนการศึกษาปายหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร
ฯ ที่ทําการเลือกตั้งเม่ือวันที่ 29 สิงหาคม 2547 ทั้งหมด 15 คน โดยผูวิจัยไดรวบรวมขอความโฆษณา
หาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งจากปายหาเสียง ในการเก็บรวบรวมผูวิจัยไดใชมหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตรเปนศูนยกลางและไดเก็บรวบรวมไปทางทิศเหนือถึง เขตบางซ่ือ ทิศใต
ถึง เขตพุธทมณฑลสาย 2 ทิศตะวันออกถึง เขตบางนา และ ทิศตะวันตกถึง เขตแจงรอน ระยะเวลาใน
การรวบรวมขอมูลตั้งวันท่ี 10 – 28 สิงหาคม 2547  
  

นิยามศัพท 
 “ปายโฆษณาหาเสียง” หมายถึง  ส่ื อโฆษณากลางแจ งของผู ส มัคร รับเลือกผู ว า
กรุงเทพมหานครฯ ป 2547 อันไดแก โปสเตอร ปายผา บิลบอรด และปายตกแตงพิเศษ 
 “ผูสมัครรับเลือกตั้ง” หมายถึง ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ ป 2547 
 “ผูมีสิทธิ์” หมายถึง ผูท่ีมีสิทธิเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ ป 2547 
 “ถอยคํา” หมายถึง คํา วลี หรือประโยค บนส่ือโฆษณากลางแจงหรือปายหาเสียง มี
 จุดมุงหมายเพ่ือส่ือสาร คุณสมบัติ และนโยบาย ของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ  
 ป2547  
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 “วัจนกรรมตรง” หมายถึง ถอยคําที่ปรากฏสอดคลองกับเจตนาของถอยคําและเง่ือนไข
 เหมาะสมของวัจนกรรมนั้นๆ 
 “วัจนกรรมออม” หมายถึง ถอยคําท่ีปรากฏไมสอดคลองกับเจตนาของถอยคําและเง่ือนไข
 เหมาะสมของวัจนกรรมนั้นๆ 

  
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 ผลของการศึกษาวัจนกรรมบนปายโฆษณาหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชวาราชการ
กรุงเทพมหานครฯ ป 2547 ทําใหทราบวาประเภทของวัจนกรรมท่ีใชบนปายโฆษณาหาเสียงของ
ผูสมัครรับเลือกตั้ง มีก่ีประเภท และความถี่ของประเภทของวัจนกรรม แตละประเภท อีกทั้งทําใหทราบ
วาในการโฆษณาหาเสียง มีการใชวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออม อยางไร 



บทที่ 2  
เอกสารที่เก่ียวของ 

 
 ในงานวิจัยน้ีผูวิจัยไดศึกษาขอมูลเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ และไดนําเสนอตาม
หัวขอตอไปน้ี 

1. การโฆษณาหาเสียง 
2. แนวคิดเก่ียวกับวัจนกรรม 

2.1 ทฤษฎีวัจนกรรมของออสติน (Austin) 
2.2 ทฤษฎีวัจนกรรมของเซอรล (Searle) 

การโฆษณา 
 การขายสินคาหรือบริการเปนสิ่งที่มนุษยกระทํามาตั้งแตอดีต การบอกประโยชนของสินคา
หรือบริการของตนเอง การเรียกลูกคาใหมาซ้ือสินคา ถือเปนจุดกําเนิดของ การโฆษณา            
เสรี  วงษมณฑา (2540 : 5) ใหความหมายของ การโฆษณา (Advertisement) วาเปนกิจกรรม
สื่อสารมวลชนที่เกิดขึ้นเพ่ือจูงใจใหคนซ้ือสินคา และใชบริการ โดยเสนอคําม่ันสัญญาที่จะแกไข
ปญหา หรือตอบสนองความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมาย  
 สกนธ ภูงามดี (2546: 92) กลาววา การโฆษณา เปนกิจกรรมสื่อสารมวลชนที่เนนการ
สื่อสารแบบ 2 ทาง คือการใหขาวสารและรับขาวสาร เพ่ือจูงใจผูบริโภคใหคลอยตามจนเกิดผลใน
ทางบวกกับการจําหนายสินคาหรือบริการนั้น ๆ โดยอาศัยทั้งกลยุทธที่เปนเหตุผลจริง และกลยุทธ
ในการสมมติ 
 ดังน้ันอาจกลาวไดวา การโฆษณา คือ กิจกรรมทางการสื่อสารมวลชนที่เปนการใหขอมูล
ขาวสารในการจูงใจใหคนซ้ือสินคาและผูใชบริการ คลอยตามจนเกิดผลในทางบวกในการจําหนาย
หรือบริการ 
 

ความสําคัญของโฆษณา 
 การโฆษณาถือเคร่ืองมือชนิดหน่ึงที่ผูขายสินคาหรือบริการสงสาร ใหผูบริโภคหรือ
ประชาชนไดรับรูวา สินคาของหรือบริการของตนคืออะไร มีประโยชนอยางไร ซ่ึงเม่ือประชาชนรู 
และเขาใจในตัวสินคาหรือบริการ ประชาชนก็จะตัดสินใจที่นําไปสูการซ้ือขาย ในปจจุบันการโฆษณา
มีอิทธิพลตอตัวประชาชนเปนอยางมาก เสรี วงษมณฑา (2540 : 1) กลาววา ในอดีตมีคํากลาววา 
“ของดีไมตองโฆษณา” แตเม่ือมองในปจจุบันแลวมีความแตกตางเปนอยางมาก เพราะปจจุบันสินคา
ที่มีการโฆษณามากยอมแสดงใหเห็นวา สินคาน้ันมีคุณภาพดี มีเงินทุนดี จึงสามารถโฆษณาได และ
ในทางกลับกัน ถาโฆษณานอยประชาชนอาจจะคิดไดวาขายไมดีจึงไมมีเงินโฆษณา ดวยเหตุน้ีทําให
มีการนําหลักการทางการโฆษณามาใชอยางแพรหลายในวงการตางๆรวมถึงการเมืองดวย 
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การสื่อสารทางการเมือง 
 กฤษณ  ทองเลิศ (2539: 2) และแนงนอย บุญยเนตร (2546 : 37) กลาวสอดคลองกันวา 
การส่ือสารทางการเมืองคือ การสื่อสารเพื่อแจงขาวสาร ปลูกฝงความเชื่อทางการเมือง ชักจูงผูรับ
สารทางการเมืองอันจะสงผลหรือมีศักยภาพตอหนาที่ในการปกครองประเทศ หรือทําใหความคงอยู
ของรัฐดําเนินไปได สุรพงษ โสธนะเสถียร (2541 : 20 – 21) กลาววา การส่ือสารทางการเมืองเปน
เคร่ืองมือในการเชื่อมความสัมพันธระหวางรัฐบาลกับประชาชน โดยผานการชวนเชื่อ การ
เคลื่อนไหว หรือกิจกรรมของรัฐบาลที่ตองการผลักดัน ใหประชาชนยอมรับแนวทางความเชื่อในตัว
ของผูปกครอง เพ่ือธํารงรักษาระบบการเมืองการปกครอง การสื่อสารทางการเมือง จึงเปนการบอก
เลาขาวสารประเด็นปญหาตางๆ ปลูกฝง ชักจูงประชาชน เพ่ือใหการปกครองดําเนินไปไดดวยดี 
และเพื่อความชอบธรรมในการใชอํานาจทางการเมืองของรัฐบาล  
 การส่ือสารทางการเมืองของรัฐบาลหรือนักการเมืองทําใหประชาชนมีสวนรวมในทาง
การเมืองมากย่ิงขึ้น วัชรา ไชยสาร (2544 : 10) กลาววา กิจกรรมทางการเมืองที่ประชาชนมีสวน
รวมมากที่สุดคือ การเลือกตั้ง ประชาชนจะมีสวนรวมที่มีสวนในการตัดสินใจในการเลือกผูแทนจาก
พรรคการเมืองที่ มีนโยบาย และอุดมการณที่สอดคลองกับตน กอนการเลือกตั้งกิจกรรมที่
นักการเมือง เพ่ือทําใหประชาชนรับรูนโยบายของตน คือ การโฆษณาหาเสียง สุรพงษ โสธนะเสถียร 
(2545 : 41) อธิบายวา การโฆษณาหาเสียงรับแนวความคิดทางตลาดเขามา ทําใหการหาเสียง
เลือกตั้งคํานึงถึงผูมีสิทธิ์ในฐานะที่เปนตลาดการเมืองมากกวาเปนเจาของอํานาจอธิปไตยจึงทําให  
สุรพงษ โสธนะเสถียร (2545 : 4) และแนงนอย บุญเนตร (2541 : 39) กลาวถึงการ โฆษณาหาเสียง
วา เปนการมุงเนนใหนักการเมืองเปนตัวสินคาภายใตพรรคการเมืองที่หมายถึงยี่หอหรือตราสินคา
โดยนโยบายหาเสียงเปรียบเสมือนจุดขายของสินคาที่ใชเปนแนวทางสําหรับประชาชนในการเลือก 
หรือเสมือนเลือกซ้ือสินคา ซ่ึงเนื้อหาเปนการเสนอขาวสารที่เปนผลบวกของตนเองใหกับประชาชน
โดยผานสื่อโฆษณา ตางๆ  
 ปาจารีย ออนสะอาด (2548 : 96 - 101) วิเคราะหการประยุกตกลยุทธการตลาดการเมือง 
โดยใชหลักการของฟลลิป นิฟเฟนเอกเกอร มีองคประกอบ 4 สวน ดังน้ี  
 ในสวนที่หน่ึง การวิเคราะหสภาพแวดลอม: ลักษณะการเมืองไทยในปจจุบัน โดยเฉพาะ
อยางยิ่ง การเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ คร้ังน้ี มีอิทธิพลของสภาพแวดลอมหรือปจจัย
ภายนอกเขามาเกี่ยวของดวย ซึ่งถือเปนปจจัยควบคุมไดคอนขางยาก ไดแก  
  ดานการเมือง: กรุงเทพมหานครฯ จัดเปนมหานครขนาดใหญ มีงบประมาณมหาศาล 
มีเขตเลือกตั้งจํานวนมากถึง 50 เขต น้ันหมายถึง สามารถมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (ระดับชาติ) 
ไดถึง 50 คน ดังน้ัน หากใครไดเปนผูวากรุงเทพมหานครฯ ก็สามารถสรางผลงานและสงผลถึงพรรค
การเมืองที่ตนสังกัดไดในระดับชาติ สนามเลือกตั้งกรุงเทพมหานครฯ จึงเปนสนามเลือกตั้งที่พรรค
การเมืองคูแขงระดับชาติ (พรรคไทยรักไทยและพรรคประชาธิปตย) ตางชวงชิงพ้ืนที่ใหนักการเมือง
ในสังกัดหรือในอาณัติไดรับเลือก 
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  ดานเศรษฐกิจ: สภาพเศรษฐกิจโดยรวมมิไดเปนไปตามกลไกอยางแทจริง การนําเขา
นํ้ามันราคาสูง แตรัฐบาลใชเงินกองทุนนํ้ามันชดเชยเพื่อพยุงราคาน้ํามันขายปลีกไว เพราะรัฐบาล
หวั่นกระทบตอสินคา ซ่ึงเปนเรื่องคอนขางออนไหว อันอาจมีผลกระทบตอเน่ืองถึงการเลือกตั้งใน
ระดับชาติ ดังน้ันภาพเศรษฐกิจจึงยังดูดี สินคาเต็มตลาด ซ้ืองายขายคลอง ตลาดเปนของผูบริโภค 
ผลักดันผูคนเขาสูกระแสบริโภคนิยม ใชจายเงินอยางไมยั้งคิดผานบัตรเครดิต มีผลทําใหเปนหน้ีเปน
สินและเปนที่มาของปญหาสังคมอ่ืนๆ ตามมาอีกมากมาย 
  ดานสังคม: กรุงเทพมหานครฯ จัดเปนมหานครที่ประสบปญหาดานสังคมเชนเดียวกับ
มหานครทั่วโลก อันมีสาเหตุมาจากการอพยพของชาวชนบทเขามาอาศัยในเมือง ขาดการจัด
ระเบียบดานผังเมืองจากผูรับผิดชอบตั้งแตอดีต เปนปญหาหมักหมกถึงปจจุบัน สลัมเกิดขึ้น
มากมาย ทรัพยากรแหลงนํ้าถูกทําลาย ขยะมูลฝอยเต็มบานเต็มเมือง การจราจรติดขัด เกิด
อาชญากรรมไมเวนแตละวัน ปญหาความยากจน คนจรจัดไรที่อยู รวมถึงยาเสพติดที่แกอยางไรก็ไม
มีวันหมด 
  ดานวัฒนธรรม: ผลกระทบจากกระแสโลกาภิวัตน วัฒนธรรมตะวันตกหลั่งไหลเขามา
รวดเร็วรุนแรง ประกอบกับโครงสรางสังคมไทยเปนแบบหลวม จึงดูดซับวัฒนธรรมดังกลาวไดงาย
และรวดเร็วโดยเฉพาะวัยรุน ทั้งวัฒนธรรมเร่ืองอาหาร การแตงกาย การใชภาษา รวมถึงวิถีการ
ดําเนินชีวิต เกิดพฤติกรรมการเลียนแบบการใชชีวิตคูที่ไมไดแตงงานถูกตอง เกิดคานิยมอยูกอน
แตง เกิดปญหาการทําแทง ศีลธรรมตกต่ํา ฯลฯ 
  สภาพปญหาจากสภาพแวดลอมดังกลาว เปนโจทยที่พรรคการเมืองตองนําไปกําหนด
เปนนโยบายชัดเจน และนํามาเปนขอมูลเพ่ือวางแผนรณรงคหาเสียงใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย
แตละกลุม และสามารถปฏิบัติไดจริง 
 สวนที่สอง สวนผสมทางการตลาด (The market mixed): ประกอบดวย 
  ผลิตภัณฑและบริการ: ผลิตภัณฑและบริการในที่น้ีหมายถึง ภาพลักษณนักการเมือง
ภาพลักษณพรรคการเมือง ภาพลักษณผูนําพรรค รวมถึงนโยบายพรรค 
  คําวา “ภาพลักษณ” หมายถึง ภาพหรือความนึกคิดวาควรจะเปนเชนน้ัน เปนการรับรู
ที่เกิดจากประสบการณ ความประทับใจของผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง ที่มีตอตัวนักการเมือง พรรคการเมือง 
หรือผูนําพรรคที่ไดเคยสรางสะสมผลงานจนเปนที่ยอมรับ เปรียบเสมือนการยอมรับในคุณภาพของ
ตัวสินคา เสรี วงษมณฑา (2542 : 83) กลาววา ภาพลักษณ หมายถึง ขอเท็จจริงบวกการประเมิน
สวนตัวและเปนภาพฝงใจของบุคคลอยูนานแสนนาน และอาจจะแตกตางไปจากสภาพความหวังได 
เพราะวาเรื่องภาพไมใชเรื่องของขอเท็จจริงแตเปนเรื่องของการรับรู  
  การสงเสริมการตลาด: ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจะเกิดความรู ความเขาใจ ความรูสึกชอบ และ
ไมชอบการเปลี่ยนแปลงทัศนคติรวมถึงเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมหันไปสนับสนุนฝายตรงขาม ตอง
อาศัยกลไกสงเสริมการตลาดมาชวยเสริม ถาเพียงตองการแนะนําใหเกิดความรูความเขาใจเก่ียวกับ
ตัวผูสมัคร นโยบายพรรค หมายเลขผูสมัคร ก็อาจใชการไปรษณียตรง ถาตองการรักษาภาพลักษณ
ที่มีอยูหรือสรางภาพลักษณขึ้นใหม ตองอาศัยการประชาสัมพันธ กลาวคือ นอกจาก การสรางความ
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เขาใจที่ถูกตองเก่ียวกับนักการเมือง/พรรคการเมือง/นโยบายพรรคแลวยังตองสรางความรูสึกที่ดี
ดวยการดําเนินกิจกรรมเพ่ือสาธารณะอยางตอเน่ือง แมไมอยูในชวงการเลือกตั้ง ซ่ึงตองใชระยะเวลา
พอสมควร 
  ชองทางจําหนาย: ในชวงที่มีการเลือกตั้งตองการอาศัยการสงเสริมการตลาดผาน
สื่อมวลชน ผูมีสิทธิ์ลงคะแนนเสียงอาจเพียงแครู จัก จดจําผูสมัครแตละคนได แตอาจยังไม
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรม (ลงคะแนนเสียงให) ปจจัยสําคัญที่ชวยใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง (ผูลงคะแนนเสียง
ที่ยังไมตัดสินใจ และฐานคะแนนเสียงฝายตรงขาม) มีแนวโนมที่จะเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม ไดแกการ
ที่ผูสมัคร (สื่อบุคคล) ลงพ้ืนที่ ปราศรัยหาเสียง รวมถึง การตรวจเยี่ยมของผูนําพรรค ทั้งน้ีเพราะผูมี
สิทธิ์เลือกตั้ง สามารถรับรูเก่ียวกับตัวผูสมัครฯ ผานชองทางผัสสะทั้ง 5 ซ่ึงชวยในการโนมนาวใจได
ดีที่สุด 
  ราคา: ราคา(คุณคา) ของตัวผูสมัครฯ อาจพิจารณาจากประเด็นดังน้ี 
   ฐานะทางการเงิน หมายถึง ฐานะทางการเงินของตัวผูสมัครเอง หรือฐานะทาง
การเงินของพรรคที่สังกัด 
   กระแสความนิยม ผลิตภัณฑ หรือบริการจะขายไดหรือไมขึ้นอยูกับกระแสความ
นิยมของผูบริโภคสวนหนึ่งดวย การเมืองก็มีเรื่องกระแสความนิยมเขามาเก่ียวของเชนเดียวกัน แต
กระแสความนิยมเปนสิ่งที่ไมคอยจีรังยังยืนนัก 
 สวนที่สาม: การตลาด กิจกรรมดานการตลาดการเมืองเพ่ือใหไดรับการรับเลือกตั้ง โดย
ตลาด(ผูมีสิทธิ์ลงคะแนน)ที่พรรคการเมืองตองการส่ือสารดวยแบงเปน 3 กลุม ไดแก 
  กลุมที่ 1 ผูสนับสนุนหรือฐานเสียง 
  กลุมที่ 2 ผูลงคะแนนเสียงที่ยังไมไดตัดสินใจ 
  กลุมที่ 3 ฐานเสียงฝายตรงขาม 
 สวนที่สี่ การวิจัยทางตลาด เพ่ือที่จะทําใหพรรคการเมืองสามารถทราบทัศนคติความ
ตองการของผูมีสิทธิ์ออกเสียงแตละกลุม เพ่ือนํามากําหนดนโยบายวางแผนรณรงคการหาเสียงให
ตรงจุด หรือแมแตการเลือกใชสื่อโฆษณาใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย และวัตถุประสงค 
 
ส่ือโฆษณา 
 สื่อโฆษณาที่ใชในการโฆษณาหาเสียง มีหลายชนิด สกนธ ภูงามดี (2546 : 108 - 119) ได
แบงสื่อโฆษณาออก 4 ประเภท คือ สื่อส่ิงพิมพ (Printing media) สื่อโฆษณากระจายเสียง 
(Broadcast media) โฆษณาสนับสนุน (Support media) และสื่อกลางแจงยานและพาหนะ 
(Outdoor and transport media)  
 1 .  สื่ อสิ่ ง พิมพ  (Printing media) สื่ อโฆษณาชนิดน้ีแบงออกเปน  3 ประเภท  คือ 
หนังสือพิมพ (Newspaper) นิตยสาร (Magazine) และโฆษณาโดยตรง (Direct Advertising)  
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 2.  สื่อกระจายเสียง (Broadcast media) สื่อโฆษณา กระจายเสียงแบงออกเปน 2 
ประเภท ไดแก วิทยุโทรทัศนและวิทยุกระจายเสียง  
 3.  สื่อโฆษณาสนับสนุน (Supporting media) สื่อประเภทนี้ถือวาเปนสื่อโฆษณาสนับสนุน
ของส่ือโฆษณาหลัก ซ่ึงไดแก สื่อโฆษณาสิ่งพิมพ สื่อโฆษณาวิทยุกระจายเสียง สื่อโฆษณาวิทยุ
โทรทัศน และสื่อโฆษณาพาหนะและกลางแจง สื่อโฆษณาที่ทําหนาที่สนับสนุนโฆษณาหลัก ไดแก 
วัสดุสิ่งพิมพที่ใชโฆษณา ณ จุดซ้ือ เพ่ือสงเสริมการขายและเตือนความจําของผูบริโภค เชนแผนรูป
ลอก (Sticker) ธงราวติดหนาราน หรือแมแตการตกแตงรานดวยผา แผนโลหะ แผนพลาสติกที่
สอดคลองกับคุณสมบัติ และภาพลักษณของสินคาและบริการ สื่อโฆษณาสนับสนุนอีกชนิดหน่ึง คือ 
การใชของที่ระลึกเพ่ือแจกแถม (Premium) ซ่ึงระบุชื่อสินคาหรือบริการไว เรียกวา advertising 
specialties หรือ Novelties เชน ปากกา ปฏิทินประจําป พวงกุญแจ เปนตน รวมทั้งการใชสมุด
ธุรกิจ (Directory) หรือสมุดโทรทัศนหนาเหลือง (Yellow Pages) เพ่ือโฆษณาสินคาหรือบริการ 
 4.  สื่อโฆษณากลางแจงและยานพาหนะ (Outdoor media and transport)  
  4.1  สื่อโฆษณากลางแจง (Outdoor media) สื่อโฆษณาดังกลาวน้ี เปนปายโฆษณาที่
ติดตั้งอยูกับที่ในบริเวณที่กลางแจง ตามเสนทางหรือที่สาธารณะตางๆ ที่มีคนสัญจรไปมา สื่อ
โฆษณากลางแจงแบงออกเปน 3 ชนิด ดังน้ี 
   4.1.1 ปายเขียน (Painted bulletin)  
   4.1.2  ปายโปสเตอรหรือใบปะปดโฆษณา (Poster)  
   4.1.3 ปายตกแตงพิเศษ (Electric spectacular)  
  4.2  สื่อโฆษณายานพาหนะ (Transport advertising) หมายถึงสื่อโฆษณา ที่ใชพ้ืนที่
โฆษณาบนสวนใดสวนหนึ่งของยานพาหนะชนิดตางๆ เชนรถประจําทาง รถแท็กซ่ี รถไฟ หรือ
แมแตเรือยนต ทั้งน้ี สื่อดังกลาวแบงออกเปน 2 ชนิดคือ 
   4.2.1  การโฆษณาภายนอกพาหนะ (Outside vehicle advertising)  
   4.2.2  การโฆษณาภายในยานพาหนะ (Car card advertising)  
  

 สื่อโฆษณาแตละประเภทมีจุดเดนแตกตางกันไป เสรี วงษมณฑา (2535 : 151) กลาววา 
หัวใจในการเลือกส่ือ คือการแจงขาวสารทางการตลาดใหกับประชาชน ซ่ึงหมายถึงการเลือกใชสื่อ
อะไร ในเวลาใด เพ่ือที่จะนําขาวสารของสินคาไปเสนอแกผูบริโภคใหไดมากที่สุด เหมาะสมที่สุด สื่อ
โฆษณากลางแจงเปนทางเลือกหนึ่ง ในการใชเปนสื่อในงานโฆษณา ดวยจุดเดนของ สื่อโฆษณา
กลางแจงเปนสื่อขนาดใหญสามารถพบเห็นไดงาย สามารถควบคุมพ้ืนที่ และกําหนดพ้ืนที่ ไมมี
ขอจํากัดทางเวลาในการพบเห็น สกนธ ภูงามดี( 2546 : 116 - 117) และสุรพงษ โสธนะเสถียร 
(2545 : 182) กลาววา สื่อกลางแจงเปนสื่อที่สรางสีสันใหกับการหาเสียง เน่ืองจากปรากฏเห็นได
โดยทั่วไปในที่สาธารณะและยังเปนตัวชี้วาสมัครคนใดเปนผูที่จะไดรับเลือกตั้ง 
 เน่ืองจากโฆษณากลางแจงมีขอจํากัดที่สงผลในการสรางงานโฆษณา คือ การเปดรับที่สั้น
มาก กลาวคือ ลักษณะของสื่อโฆษณากลางแจงเปนสื่อที่จัดวางไว หรือติดอยูกับที่ ซ่ึงที่ใหผูรับสารที่
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ผานสื่อโฆษณากลางแจงอาจจะใชเวลาสั้นๆ ในการสนใจ ฉะน้ันการออกแบบโครงสรางสื่อโฆษณา
กลางแจงจึงตองพิถีพิถัน 
 
 

โครงสรางของส่ือโฆษณากลางแจง 
 โดยทั่วไป สวนประกอบของโครงสรางโฆษณาสามารถอธิบายตามองคประกอบทางดาน
ภาษามี 2 สวนคือ วัจนภาษา และอวัจนภาษา(สมพร มันตะสูร แพงพิพัฒน, 2540 : 34) 
 1.  วัจนภาษา (Verbal language) หมายถึง ภาษาที่ปรากฏสารจากถอยคํา ทั้งเสียงพูด 
และอักษรที่กําหนดใชในสังคม มีระบบแบบแผนในแตละภาษา พนมพร (2544 : 56) กลาวเพ่ิมเติม
วา ภาษาถอยคําที่ใชในการสื่อสารอันไดแกภาษาที่ผูสรางสรรคขอความโฆษณาคิดขึ้นเพ่ือโนมนาว
ผูบริโภคที่เปนกลุมเปาหมาย ไดแก ชื่อสินคา พาดหัวโฆษณา คําขวัญ ขอความโฆษณา และคํา
บรรยายใตภาพ  
 2.  อวัจนภาษา (Non-Verbal language) หมายถึง ภาษาที่ไมปรากฏเสียงหรือถอยคํา แต
ปรากฏแทรกอยูในบริบททางภาษาและสังคม พนมพร (2544 : 56) กลาววา หมายถึง สวนอ่ืนๆ ที่
ประกอบอยูในชิ้นงานนอกเหนือจากถอยคํา เปนสวนที่จะชวยใหชิ้นงานโฆษณาเดน สะดุดตา 
ผูบริโภคมากกวาใชภาษาถอยคําพูดอยางเดียว ไดแก ภาพประกอบ วิธีจัดวางภาพ เคร่ืองหมาย
การคา ตําแหนงภาพ ลักษณะตัวอักษร เปนตน 
 ในงานโฆษณาสามารถมีวัจนภาษา หรืออวัจนภาษาอยางใดอยางหนึ่ง หรือทั้งสองอยาง
ประกอบกัน ในสวนของวัจนภาษา ที่เปนขอความบนโฆษณา พนมพร นิรัญทวี (2544 : 57),       
ฉัตรา บุญนาค, สุวรรณี อุดมผล และ วรรณี พุทธเจริญทอง (2526 : 192) และสมพร มันตะกูล  
แพงพิพัฒน (2540 : 204 - 207) เสนอวาการเขียนขอความในโฆษณาควรใชหลักการเดียวกับหลัก
จูงใจของหลักการ AIDA เขามาชวยดังน้ี 
 การดึงดูดความสนใจหรือหยุดผูบริโภค (Attention) เปนสวนของของโฆษณาที่จะทําใหผู
พบเห็น หรือผูรับสารเกิดความสนใจอันที่จะติดตามขอความโฆษณาตอไป โฆษณาท่ีดีจะตองสราง
องคประกอบที่มีลักษณะเดนเฉพาะตัว เชน การใชขอความสั้นๆ กะทัดรัดไดใจความเราใหอยาก
ติดตามรายละเอียดอ่ืนๆ อาจสรางเปนรูปคําถามปริศนาหรือแงคิด ยกตัวอยางเชน ยาสีฟน
เหมือนกัน แตทําไมไมเหมือนกัน, จายแพงกวาทําไมคะ 
 การสรางความสนใจ (Interest) เม่ือสวนหัวเรื่องสามารถดึงดูดความสนใจใหกลุมเปาหมาย
หันมาสนใจไดแลว ก็ตองสรางใหเกิดความสนใจที่จะศึกษารายละเอียดเพ่ือใหกลุมเปาหรือเขาใจใน
ตัวสินคา เนนการเอาใจใสผลประโยชนที่ผูบริโภคพึงไดรับ เพ่ือนําไปสูความตองการตอไป  
 การทําใหเกิดความตองการ (Desire) เปนสวนที่จะกระตุนใหกลุมเปาหมายเกิดความ
ตองการท่ีจะซื้อสินคาหรือใชบริการ ผูเขียนจะตองเขียนโดยใชขอความหรือรูปภาพที่แสดงถึงความ
จําเปนดวยการเขียนแสดงเหตุผล เพ่ือโนมนาวใหมีความตองการ 
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 การทําใหเกิดการกระทํา (Action) เปนความพยายามกระตุนเราใจกลุมเปาหมายใหแสดง
พฤติกรรมการซื้อหรือใชบริการ เปนสวนทายของการโฆษณา โดยการสรางความประทับใจ และให
เกิดความงายในการจดจํา 
 

แนวความคิดวัจนกรรม (Speech acts) 
ทฤษฏีวัจนกรรมของ ออสติน (Austin) 
 ทรงธรรม อินทจักร (2550 : 15) กลาววา ออสติน จอน แอล (Austin John L) เปน      
นักปรัชญาในกลุมปรัชญาสามัญ (Ordinary language philosophy) ซ่ึงมีศูนยรวมอยูที่มหาวิทยาลัย
ออกซฟอรด (Oxford) ประเทศอังกฤษ ในชวงกลางคริสตศตวรรษที่ 20 ออสติน (Austin) ไดศึกษา
และอธิบายการใชภาษาของมนุษยโดยกลาวไวในผลงาน “How to Do Things with Words” วา 
ถอยคําไมไดบอกเพียงขอเท็จจริงเทาน้ัน แตยังแฝงดวยการกระทําอยางใดอยางหน่ึงโดย ออสติน 
(Austin, 1975 : 3 - 6) ไดแบงประเภทของถอยคําออกเปน 2 ประเภทคือ  

1. ถอยคําบรรยายสภาพ (Constative) หมายถึง ถอยคําที่ทําหนาที่สื่อความ หรือบอก
เลาขอเท็จจริง มีลกัษณะความหมายคงที่ สามารถตัดสินคาความเปนจริงหรือเท็จได เชน  
“สุพจนมีสุนัข 5 ตัว”  จากถอยคําขางบนสามารถวิเคราะหวาเปนความจริง ถาสุพจนมีสุนัข 5 ตัวจริง 
แตจะเปนเท็จก็ตอเม่ือสุพจนมีสุนัขมากกวาหรือนอยกวา 5 ตัว 

2. ถอยคําที่แสดงการกระทํา (Performative) หมายถึง ถอยคําที่ไมไดทําหนาที่สื่อ
ความหมายอยางเดียว แตยังสื่อการกระทําดวย เชน 
 “I do.” (take this woman to be my lawful wedded wife)  จากถอยคําขางตนเปนถอยคําของ
เจาบาวกลาวในพิธีแตงงานในโบสถตามประเพณีศาสนาคริสต เม่ือเจาบาวกลาวคําวา “I do.” จะ
เกิดผลตามมาคือเจาสาวจะกลายเปนภรรยาของเจาบาวทันที 
 ออสติน (1975 : 9) ยังกลาวเพ่ิมเติมอีกวา ถอยคําดังกลาวไมสามารถตัดสินคาความจริง
หรือเท็จ แตสามารถตัดสินไดจากผลของการกระทําวาประสบความสําเร็จหรือไม ซ่ึงการกลาว
ถอยคําจะประสบความสําเร็จไดก็ตอเม่ือถูกกลาวใน เง่ือนไขที่เหมาะสม (Happy หรือ Felicity 
conditions) ออสติน (Austin, 1975 : 14-15) ไดเสนอเง่ือนไขที่เหมาะสม ดังน้ี 
  (A 1)  ธรรมเนียมการปฏิบัติที่เปนที่ยอมรับและกอใหเกิดผล ที่รวมไปถึงการกลาว
ถอยคําโดยบางคนและบางสถานการณ เชน ในพิธีแตงงานในธรรมเนียมของศาสนาคริสต เม่ือ
เจาสาวหรือเจาบาวกลาคําวา “I do” ก็ถือวาเปนการกระทําที่ถูกตอง และกอใหผล 
  (A 2)  บุคคลและสถานการณ ในธรรมเนียมที่เกิดขึ้นตองเหมาะสมกัน เชน ในกรณี
การแตงงาน ไมใชเพ่ือนเจาบาวหรือเพ่ือนเจาสาวที่กลาวถอยคํา “I do.” แตเปนเจาบาวและเจาสาว
เทาน้ัน และผูดําเนินพิธีจะตองเปน บาทหลวง ที่กลาววาบุคคลทั้งสองเปนสามีและภรรยา ไมใชแมชี 
หรือบุคคลอ่ืนๆ 
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  (B 1)  ขั้นตอนของธรรมเนียมจะตองปฏิบัติตามประเพณีอยางถูกตอง เชนในพิธี
แตงงานเจาบาวและเจาสาวควรตอบ “I do” ไมใชตอบวา “I will” หรือวา “Yes” เพราะจะถือวาพิธี
การแตงงานนี้จะไมถูกตองตามประเพณีที่ไดกําหนดไว 
  (B 2)  ขั้นตอนของธรรมเนียมจะตองปฏิบัติตามประเพณีไดอยางสมบูรณ เชน
หลังจากที่เจาบาวและเจาสาวไดตอบรับซ่ึงกันและกันแลว จะตองมีการแลกแหวนซึ่งกันและกัน 
ดังน้ันถาเจาบาวหรือเจาสาวไมมีแหวนมาแลกถือไดวาพิธีการแตงงานนี้ไมสมบูรณ 
  (T 1)  ผูกลาวถอยคําจะตองมีความคิด ความจริงใจ และความตั้งใจ เชน เจาบาวเม่ือ
กลาวรับ “I do” จะตองมีความจริงใจ และความตั้งใจ ในการรับผูหญิงคนนี้เปนเจาสาวจริงๆ 
  (T 2)  ผูกลาวถอยคําจะตองปฏิบัติตามดวยความจริงใจ และความตั้งใจ เชนเม่ือ
เจาบาวเจาสาวแตงงานกันก็เปนตองอยูกันอยางสามีภรรยา ไมใชยังคงแสดงตนวาเปนโสดอยู 
 ออสติน (1975 : 53 - 93) แบงถอยคําแสดงการกระทําออกประเภทออกเปน  2 ประเภท
ใหญๆ คือ  

1. ถอยคําการแสดงการกระทําชัดเจน (Explicit performative) หมายถึง ถอยคําที่แสดง
กริยาในการกระทําชัดเจน เชน สัญญา เตือน บอก ขอรอง เปนตน 

2. ถอยคําที่แสดงการกระทําไมชัดเจน (Primary performative) หมายถึง ถอยคําที่ไม
แสดงในการกระทําชัดเจน เชน ผมจะไมมาสายอีก เปนตน 
 และออสติน (1975 : 109) ไดแบงถอยคําที่สื่อความหมาย ออกเปน 3 ประเภทไดแก 

1. การกลาวถอยคํา (Locutionary act) หมายถึง การเปลงถอยที่มีความหมายตรงตัว 
หรือตรงตามพจนานุกรม 

2. การแสดงเจตนา (Illocutionary act) หมายถึง การแสดงเจตนาแฝงในถอยคําที่ผูพูด
กลาว โดยมีเง่ือนไขทางสังคมกําหนด เชน การสัญญา การบอก การเตือน 

3. การแสดงผลของการกลาวถอยคํา (Perlocutionary act) หมายถึงผลที่เกิดขึ้นจาก
ถอยคํา หลังจากที่ผูพูดไดพูดแลว 
 นอกจากนี้ ออสติน (1975 : 151 - 164) ยังไดแบงประเภทของวัจนกรรมออกเปน           
5 ประเภทไดแก 

1. การกลาวตัดสิน (Verdictives) คือ วัจนกรรมชี้ขาด คําตัดสิน การคาดการณ คํานวน 
ประมาณ หรือใหคําตอบ ตัวอยางคํากริยาที่อยูในวัจกรรมประเภทน้ี เชน ตัดสินใหพนโทษ 
(Acquit) , ตัดสินวากระทําผิด (Convict), เขาใจ (Understand), คํานวณ (Calculate), ประเมิน 
(Reckon), วิเคราะห (Diagnose) และ วิเคราะห (Analyze) เปนตน 

2. การกลาวแนะนํา (Exercitives) คือ วัจนกรรมที่เกิดจากการใชอํานาจ สิทธิ หรือ 
อิทธิพล ตัวอยางคํากริยาที่อยูในวัจกรรมประเภทน้ีเชน จัดเก็บ (Levy), เสนอชื่อใหเลือกตั้ง 
(Nominate), เลือก (Choose), อาง (Claim), ใหอภัย (Pardon), ยกให (Bequeath), ให (Give), 
ลาออก (Resign), เตือน (Warn), แนะนํา (Advise) และ แกตาง (Plead) เปนตน 
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3. การกลาวผูกพัน (Commissives) คือ วัจนกรรมของการสัญญาหรือรับรองวาจะทํา
อะไรบางอยางโดยมีการประกาศ และแสดงความตั้งใจ ตัวอยางคํากริยาที่อยูในวัจกรรมประเภทนี้ 
เชน สัญญา (Promise), ขอตกลง (Covenant), ขอตกลง (Contract), อาสา (Undertake), มุงหมาย 
(Purpose), จะตอง (Shall), พนัน (Bet) และ สาบาน (Vow) เปนตน 

4. การกลาวแสดงอาการ (Behabivitives) คือ วัจนกรรมที่เก่ียวเนื่องกับพฤติกรรมทาง
สังคม ทัศนคติ ตัวอยางคํากริยาที่อยูในวัจกรรมประเภทนี้ เชน ตําหนิ (Deplore), เห็นใจ 
(Commiserate), ชม (Compliment), ปลอบโยน (Condole), แสดงความยินดี (Congratulate), เห็น
อกเห็นใจ (Sympathize), กลา (Dare), ทาทาย (Defy), ประทวง (Protest) และ ทาทาย 
(Challenge) เปนตน 

5. การกลาวแสดงเหตุผล (Expositives) คือวัจนกรรมที่เก่ียวกับการโตแยง การแสดง
ความเห็นในการสนทนา ตัวอยางคํากริยาที่อยูในวัจกรรมประเภทน้ี เชน ปฏิเสธ (Deny), ถูกตอง 
(Correct), เรียกรอง (Claim), ยืนยัน (Affirm), แถลง (State), สละสิทธิ์ (Disclaim), แถลงการณ 
(Declare), แนะนํา (Suggest), คาดเดา (Guess), สมมติฐาน (Hypothesis) และการเดา 
(Conjecture) เปนตน 
 
ทฤษฎีวัจนกรรมของเซอรล (Searle) 
 จากการศึกษาของ ออสตินขางตน เด็บบรา(Deborah, 1998 : 54) กลาววาเซอรล 
(Searle) ไดนําเอาแนวคิดวัจนกรรมของออสติน (Austin) มาพัฒนาตอโดยศึกษาความหมายของ
การกลาวถอยคําในบริบทของการสื่อสารในชีวิตประจําวัน เซอรล (Searle) สังเกตเห็นวาถอยคําบาง
ถอยคํา เม่ือพูดออกไปแลวสื่อเจตนาใดเจตนาหนึ่งทันที แมวาบางคร้ังเม่ือพูดไปแลว ผูฟงอาจไม
เขาใจเจตนาของผูพูด แตถึงอยางไรคําพูดก็แฝงเจตนาของผูพูดไปเรียบรอยแลว เซอรล (Searle, 
1969 : 24 - 53) เสนอวาในการกลาวถอยคําแตละครั้ง ผูพูดจะมีการกระทํา 3 ประการคือ  

1. การกลาวถอยคํา (Utterance act) คือ การกระทําที่เปนการกลาวถอยคํานับตั้งแต
การเปลงเสียงออกมาคร้ังหน่ึงๆ มีผลของการกระทําน้ันๆ เปนคํา หรือประโยค 

2. การนําเสนอความ (Propositional act) คือ การกระทําที่เปนการนําเสนอความซึ่ง
อางถึงสรรพสิ่ง(Reference) และลักษณะอาการตางๆ (Predicates) 

3. การแสดงเจตนา (Illocutionary act) คือ การกระทําที่เปนการนําเสนอความ      
ใชคําพูดแฝงไปดวยเจตนาตางๆ เชน ถาม สั่ง และอ่ืนๆ 
 ในการแสดงเจตนา (Illocutionary act) เซอรล (Searle, 1979 : 30) สังเกตวา บางครั้งการ
ใชภาษาของผูพูดก็ไมไดสื่อความหมายตามรูปภาษาเสมอ เชน “I want you to do it” ผูพูดไดกลาว
ถอยคําน้ีเพ่ือแสดงเจตนาขอรองใหผูฟงกระทําบางสิ่ง แตใชถอยคําอยูในรูปของการบอกกลาว 
ดังน้ัน เซอรล(Searle) จึงทําการแบงสวนของการแสดงเจตนา (Illocutionary act) ออกเปน  
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2 ประเภท คือ (Primary illocutionary act) คือ การไมไดแสดงความหมายตามตัวอักษร และ
(Secondary illocutionary act) คือการแสดงความหมายตามตัวอักษร ทั้งน้ีเซอรล (Searle) เรียก
(Primary illocutionary act) น้ีอีกชื่อหน่ึงวา วัจนกรรมออม (Indirect speech act) ทรงธรรม     
อินทจักร (2550 : 31) กลาววา วัจนกรรมออม หมายถึง การที่ผูพูดกลาวถอยคําหน่ึงออกมาเพ่ือให
ผูฟงไดรับทราบถึงบางสิ่ง ที่มากกวารูปภาษาที่ปรากฏ การท่ีผูฟงจะเขาใจสารไดอยางถูกตองน้ัน
ขึ้นอยูในกับความรูพ้ืนฐาน (Background knowledge) ที่มีรวมกับผูพูด อีกทั้งผูฟงตองตีความอยาง
สมเหตุสมผลอีกดวย 
 เซอรล (Searle, 1979 : 33 - 34) ไดใหตวัอยางของวัจนกรรมออม ดังน้ี 
  Student X: Let’s go to the movies tonight. 
  Student Y: I have to study for an exam. 
  จากตัวอยางถอยคําของนักเรียน X เปนการเชิญชวน สังเกตจากความหมายของ คํา
วา “Let’s” สวนถอยคําของนักเรียนY เปนวัจนกรรมออมที่แสดงการปฏิเสธขอเสนอ ซ่ึงความหมาย
ในระดับพ้ืนผวิของถอยคําของนักเรียนY ก็ไมไดมีความหมายในการปฏิเสธขอเสนอ เปนเพียงบอก
เลาธรรมดา ซ่ึงนักเรียนX เขาใจไดอยางไรวา นักเรียนY ปฏิเสธขอเสนอของเขา ซ่ึงเซอรล (Searle) 
อธิบายวา นักเรียนY ไดกลาวถอยคําที่ประกอบดวย Illocutionary 2 อยาง น้ันคือ (Primary 
illocutionary act) คือ การไมไดแสดงความหมายตามตัวอักษร และ(Secondary illocutionary act) 
คือ การแสดงความหมายตามตัวอักษร 
 เซอรล (Searle, 1979 : 34 – 35) กลาวถึงขั้นตอนในการเขาใจวาทําไมนักเรียน X รูวา
นักเรียน Y ปฏิเสธขอเสนอ (Primary illocutionary act) โดยมีอยู 10 ขั้นตอนคือ 
  ขั้นตอนที่ 1 X ชวน Y วาคืนนี้จะไปดูหนังกันไหม คําตอบของ Y ตอบเปนบอกเลา
ที่วาตองดูหนังสือสอบ (ขอเท็จจริงที่เกิดขึ้นในการสนทนา) 
  ขั้นตอนที่ 2 X สันนิษฐานวา Y กําลังรวมมือในการสนทนา เพราะฉะน้ันจึงคิดวา
คําตอบของ Y สอดคลองกับขอเสนอ (เปนหลักการในการรวมมือในการสนทนา) 
  ขั้นตอนที่ 3 X คาดคะเนความเปนไปไดของคําตอบในสถานการณ ซ่ึงอาจจะเปน
คําตอบที่สอดคลองกับขอเสนอ คําตอบก็จะเปนการตอบรับขอเสนอ หรือถาคําตอบไมสอดคลองกับ
ขอเสนอก็จะเปนการปฏิเสธขอเสนอ (เปนทฤษฏีวัจนกรรม) 
  ขั้นตอนที่ 4 แตถอยคําของคําตอบตามตัวอักษรไมใชยอมรับและปฏิเสธ น้ันคือ 
คําตอบของ Y ไมตรงกับคําตอบที่คะเนไว (อนุมานจากขั้นตอนที่ 1 – 3) 
  ขั้นตอนที่ 5 ดังน้ัน X จึงคาดคะเนวาการกลาวของ Y นาจะมีความแตกตางระหวาง 
Primary illocutionary act กับ Secondary illocutionary act (อนุมานจากขั้นตอนที่ 2 - 4) 
  ขั้นตอนที่ 6 X เขาใจวาการอานหนังสือสอบใชเวลามาก และการไปดูภาพยนตก็ใช
เวลามากเชนเดียวกัน (มีความรูภูมิหลังรวมกัน) 
  ขั้นตอนที่ 7 เพราะฉะนั้นเปนไปไดที่ Y ไมสามารถไปดูภาพยนตร และอานหนังสือ
สอบในเวลาเดียวกันได (อนุมานจากขั้นตอนที่ 6) 
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  ขั้นตอนที่ 8 เน่ืองจากเง่ือนไขพื้นฐานของการตอบรับการเชิญชวน คือความสามารถ
และความเต็มใจในการกระทําที่ถูกเชิญชวน (ทฤษฎีวัจนกรรม) 
  ขั้นตอนที่ 9 X จึงอนุมานไดวา Y ไมสามารถยอมรับการเชิญชวน (ขอเสนอ) (อนุมาน
จากขั้นตอนที่ 1 ขั้นตอนที่ 7 และ ขั้นตอนที่ 8) 
  ขั้นตอนที่ 10 เพราะฉะนั้น Primary illocutionary point จึงเปนการปฏิเสธขอเสนอ
โดยอางถึงการสอบของ Y (อนุมานจากขั้นตอนที่ 5 และ9) 
 เซอรล (Searle, 1979 : 12 - 20) และ ทรงธรรม อินทจักร (2550 : 44 - 49) กลาวถึงการ
แบงประเภทของวัจนกรรมเปน 5 กลุม ดังน้ี 

1. กลุมบอกกลาว (Assertives) หมายถึง กลุมถอยคําที่ มีจุดมุงหมายเพื่อบอก
ขาวสารและขอเท็จจริงตางๆ บอกความเปนไปไดรอบตัว ผูพูดตองการบอกเลาขอมูลดังกลาวดวย
เห็นวาผูฟงยังไมทราบ หรือจะเปนประโยชนตอผูฟง ยกตัวอยางคํากริยาที่อยูในวัจนกรรมประเภทนี้
เชน พูด(Say) เตือนความจํา(Remind) ยืนยัน (Assert) บรรยาย (Describe) วิจารณ (Criticize) 
สมมติฐาน (Hypothesis) เปนตน เซอรลกลาววา ถอยคําสวนใหญมีอยูในการแบงประเภทวัจนกรรม
ของ ออสติน ในประเภท การกลาวแสดงเหตุผล (Expositives)  และมีอยูหลายคําที่อยูในประเภท 
การกลาวตัดสิน(Verdictives)  

2. กลุมชี้นํา (Directives) หมายถึง กลุมถอยคําที่มีจุดมุงหมายเพื่อตองการที่จะให
ผูฟงกระทําสิ่งใดสิ่งหน่ึงตามความประสงคของผูพูด ยกตัวอยางเชน แนะนํา(Suggest) ขอรอง
(Request) เชิญชวน (Invite) ทาทาย (Challenge) เปนตน เซอรล (Searle) กลาววา ถอยคําสวน
ใหญมีอยูในการแบงประเภทวัจนกรรมของ ออสติน (Austin) ในประเภท การกลาวแนะนํา
(Exercitives)  

3. กลุมผูกมัด (Commissives) หมายถึง กลุมถอยคําที่มีจุดมุงหมายเพื่อบอกใหผูฟง
รับทราบวาผูพูดจะกระทําสิ่งใดสิ่งหน่ึงเพ่ือผูฟงในอนาคต ตัวอยางเชน สัญญา (Promise) คํารับรอง
(Guarantee) ขู (Threaten) อาสา (Undertake) บอกรับเปนสมาชิก (Subscribe) เสนอตัว(Offer) 
เปนตน 

4. กลุมแสดงความรูสึก (Expressives)  หมายถึง กลุมถอยคําที่มีจุดมุงหมายเพ่ือ
แสดงสภาวะทางอารมณ ความรูสึก รวมไปถึงทัศนคติของผูพูดที่มีตอส่ิงตางๆ ตัวอยางเชน ทักทาย
(Greet) ขอโทษ (Apologize) ขอบคุณ (Thank) เตือน (Warn) เปนตน 

5. กลุมแถลงการณ (Declarative) หมายถึง กลุมกลาวถอยคําที่มีจุดมุงหมายเพ่ือ
ประกาศหรือเปลี่ยนแปลงสถานภาพของบุคคล หรือบางสิ่งบางอยาง โดยท่ัวไปจะพบการใชใน
บริบทที่เปนทางการ ตัวอยางเชน แตงตั้งชื่อ (Nominate) ยอมแพ (Capitulate) และการไลออกจาก
งาน (Fire) เปนตน 
 นอกจากนี้ เซอรล (Searl, 1969 : 54 - 71) เสนอความคิดเห็นวาเง่ือนไขที่เหมาะสมใน
การเกิดวัจนกรรมของออสตินไมครอบคลมุพอ ดังน้ันจึงเสนอเง่ือนไขที่เหมาะสมในการเกิด         
วัจนกรรมใหม 4 ขอ คือ  
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  1.  เง่ือนไขเน้ือหาขอความ (Proposition content condition) หมายถึง กฎบอก
เน้ือความนําเสนอ ประกอบดวยดวยคํานาม ภาคแสดง และคํากริยาจะตองแสดงเวลาในขณะพูด
ดวย 
  2.  เง่ือนไขขั้นเตรียมการ (Preparatory condition) หมายถึง กฎพ้ืนฐานซึ่งเปนตัว
บงชี้วาวัจนกรรมที่เกิดขึ้นเปนวัจนกรรมชนิดใด และจะตองมีบริบทที่เหมาะสมเทาน้ันจึงสัมฤทธิ์ผล 
  3.  เง่ือนไขความจริงใจ (Sincerity condition) หมายถึง กฎวาถอยคําที่ผูพูดกลาวตอง
เกิดความตั้งใจจริง หรือมีเจตนาอันจริงใจที่เดนชัดในการกลาวถอยคํา หากผูพูดขาดความจริงใจ
แลว วัจนกรรมนั้นๆ ก็จะไมสัมฤทธิ์ผล 
  4.  เง่ือนไขความครบถวน (Essential condition) หมายถึง กฎน้ีผูพูดตองพยายามที่
จะทําใหการส่ือเจตนาบรรลุเปาหมาย เปนความตั้งใจของผูพูดในการกระทําวัจนกรรมนั้นๆ 
 เซอรล (1969 : 66 - 67) และ ทรงธรรม อินทจักร (2550 : 56 – 59) ยกตัวอยางของ
เง่ือนไขที่เหมาะสมดังน้ี 
  เง่ือนไขที่เหมาะสม การขอรอง (Requesting) 
  เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: กระทําของผูฟงที่เกิดขึ้นในอนาคต 
  เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดเชื่อวาส่ิงที่พูดน้ันเปนสิ่งที่ผูฟงสามารถกระทําได และ 
        เปนสิ่งที่ผูพูดตองการ และไมเปนสิ่งที่ผูฟงกระทําอยูเปน 
        ปกติ ไมวาผูพูดจะขอรองหรือไม 
  เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดตองการใหผูฟงทําสิ่งน้ีจริงๆ 
  เง่ือนไขความครบถวน: ถือเปนความพยายามของผูพูดที่สงผลใหผูฟงกระทําส่ิงน้ี 
 
  เง่ือนไขที่เหมาะสมของ การกลาว (Stating) หรือการยืนยัน (Asserting) 
  เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: เน้ือความใดๆก็ได 
  เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดสามารถพิสูจนและยืนยันความจริงของขอความนั้นได  
        หากผูฟงตองการส่ิงที่ผูพูดกลาวออกไปตองไมเปนสิ่งที่ผูฟง 
        ทราบมากอน 
  เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดเชื่อในความเปนจริงของขอความนี้ 
  เง่ือนไขความครบถวน: ถือวาขอความดังกลาวมีความจริงในตัวเอง 
 

เง่ือนไขที่เหมาะสมของ การถาม (Question)  
  เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: เน้ือความใดก็ได 
  เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดไมทราบวาส่ิงที่ตนของใจอยูน้ันเปนจริงหรือเท็จ ผูฟง 
        ตองไมใหคําตอบกอนที่ผูพูดจะเอยบอกถาม 
  เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดตองการคําตอบจากผูฟงจริงๆ 
  เง่ือนไขความครบถวน: ถือเปนความพยายามที่จะไดมาซ่ึงคําตอบจากผูฟง 
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  เง่ือนไขที่เหมาะสมของ การแนะนํา (Suggesting) 
  เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: เน้ือความใดๆที่เปนการกระทําในอนาคตของผูฟง 
  เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดเชื่อวาการกระทําดังกลาวใหประโยชนแกผูฟง ผูฟง 
        ตองไมตั้งใจกระทําในสิ่งที่ผูพูดจะกลาวอยูแลว 
  เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดเชื่อวาผูฟงจะไดรับผลประโยชนจากการกระทําน้ี 
  เง่ือนไขความครบถวน: ถือเปนการกระทําที่เปนประโยชนตอผูฟง 
 
  เง่ือนไขที่เหมาะสมของ การเตือน (Warning) 
  เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: เน้ือความใดๆที่เปนการกระทําในอนาคตของผูฟง 
  เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดเชื่อวาจะเหตุการณบางอยางเกิดขึ้นกับผูฟง ซ่ึงทําให 
        ผูฟงเสียประโยชน ทั้งผูพูดและผูฟงไมทราบวาเหตุการณจะ 
        เกิดขึ้นหรือไมหรือไม 
  เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดเชื่อวาผูฟงจะเสียประโยชนจากเหตุการณน้ีจริงๆ 
  เง่ือนไขความครบถวน: ถือเปนผูพูดมีความพยายามที่จะสื่อวาผูฟงเสียประโยชน 
        จากเหตกุารณน้ี 
 
งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 เนาวนิจ ศิริผาติวิรัตน (2544) ไดศึกษา “ภาษาชักจูงในโฆษณาโทรทัศน: การศึกษาระดับ
ขอความตามแนววัจนปฏิบัติศาสตร” โดยมีจุดมุงหมายที่จะศึกษาวาโฆษณาทางโทรทัศนมีการใช
ภาษาอยางไรบางในการชักจูงผูชมใหรับรู จดจํา และเชื่อถือในสินคา และการใชภาษาดังกลาวแสดง
ใหเห็นถึงลักษณะภาษาระดับขอความที่ปรากฏในโฆษณาโทรทัศนในภาษาไทยอยางไร 
 ขอมูลที่ใชในการศึกษาเปนบทโฆษณาที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 3 ชอง 5 ชอง 
7 ละชอง 9 ชวงเวลา 19.30 - 21.30 น. ระหวางเดือนเมษายน - มิถุนายน พุทธศักราช 254 
 รวมทั้งสิ้น 287 บทโฆษณา 
 ผลการศึกษาพบวา บทโฆษณาทางโทรทัศนมีกลวิธีการชักจูงผูชม 3 กลวิธีคือ 1.กลวิธี
การชักจูงดวยรูปลักษณทางภาษา 2. กลวิธีการชักจูงดวยวาทศิลป และ 3.กลวิธีการชักจูงดวย     
วัจนกรรม 
 กลวิธีดังกลาวแสดงใหเห็นวาภาษาโฆษณาเปนภาษาชักจูง กลาวคือ บทโฆษณามี
ลักษณะการใชภาษาใกลเคียงกับภาษาที่ใชในชีวิตประจําวัน เน่ืองจากเปนการจําลองเหตุการณ 
หรือสถานการณในชีวิตประจําวันมานําเสนอ ขณะเดียวกัน บทโฆษณาใชกลวิธีชักจูงหลากหลาย
ลักษณะซึ่งทําใหโฆษณากาวพนจากการทําหนาที่ใหขอมูลพ้ืนฐานเกี่ยวกับสินคา อาทิ ชื่อ 
คุณสมบัติ ราคา สถานที่จําหนาย ไปสูการส่ือความหมายแฝงที่เก่ียวอยูกับสินคาที่นําเสนอในบท
โฆษณา 
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 ฮามัม สุปรียา (2548) ไดศึกษา ”การศึกษาลักษณะวัจกรรมที่ปรากฏในเว็บโฆษณาไทย-
อินโดนิเซีย ตามแนววัจนปฏิบัติศาสตร” โดยมีจุดมุงหมายเพ่ือ (1) ศึกษาประเภทของวัจนกรรมที่
ปรากฏอยูในเว็บไซดโฆษณาภาษาไทยและภาษาอินโดนิเซีย และศึกษาการเปรียบเทียบวัจนกรรม
ทั้ง 2 ภาษา (2) ศึกษาวัจนกรรมตรง และวัจนกรรมออมที่ปรากฎในเว็บโฆษณาภาษาไทยและภาษา
อินโดนิเซีย 
 ผลของการศึกษาพบวัจนกรรมที่ใชในโฆษณาแบบแถบประกาศทั้งไทยและอินโดนิเซีย 
โดยเรียงลําดับปริมาณการใช จํานวน 5 ประเภท ไดแก 1. การกลาวเกินความจริงซึ่งใชถอยคําการ
ยืนยันและการแนะนํา  2. การกลาวชี้นําซ่ึงใชถอยคําเชิญชวน 3. การกลาวผูกพันซึ่งใชถอยคําการ
เสนอ 4. การกลาวประกาศซึ่งใชถอยคําการแจงใหทราบ 5. การกลาวแสดงออกซึ่งใชถอยคําการ
แสดงความประหลาดใจ 
 ในสวนของการเปรียบเทียบบทโฆษณาภาษาไทยและภาษาอินโดนิเซียพบวา วัจนกรรม
ในบทโฆษณาภาษาอินโดนิเซียมีการใชวัจนกรรมการกลาวชี้นําซ่ึงใชถอยคําส่ัง วัจนกรรมการ
ผูกพันซึ่งใชการค้ําประกัน และวัจนกรรมการกลาวแสดงออกซ่ึงใชถอยคําแสดงการตอนรับ แตไมมี
การใชวัจนกรรมประเภทน้ีในแบบแถบโฆษณาภาษาไทย 
 การใชวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออม ในโฆษณาภาษาไทยพบวามีวัจนกรรมตรงอยู     
5 ประเภทคือ 1. ประโยคบอกเลาเพ่ือแสดงเจตนากลาวความจริง 2. ประโยคคําสั่งเพ่ือแสดงเจตนา
กลาวชี้นํา  3. ประโยคบอกเลาเพ่ือแสดงเจตนาการกลาวผูกพัน 4. ประโยคบอกเลาเพ่ือแสดงเจตนา
การกลาวประกาศ และ 5. ประโยคคําอุทานเพ่ือแสดงเจตนาการกลาวแสดงออก 
 และพบวัจนกรรมออมอยู 2 ประเภทคือ 1. ประโยคคําถามเพ่ือแสดงเจตนาการชี้นํา และ 
2. ประโยคคําถามเพ่ือแสดงเจตนาการกลาวผูกพัน 
 วัจนกรรมตรงและออมในโฆษณาแบบแถบในภาษาอินโดนิเซีย พบวัจนกรรมตรง 5 
ประเภทไดแก 1. การบอกเลาเพ่ือแสดงเจตนาการกลาวจริง  2. ประโยคคําสั่งเพ่ือแสดงเจตนาการ
กลาวชี้นํา  3. ประโยตบอกเลาเพ่ือแสดงการกลาวผูกพัน  4. ประโยคบอกเลาเพ่ือแสดงเจตนากลาว
ประกาศ  และ5. ประโยคบอกอุทานเพ่ือแสดงเจตนาการกลาวแสดงออก 
 และพบวัจนกรรมออมในโฆษณาแบบแถบในภาษาอินโดนิเซียมี 2 ประเภทคือ   
1. ประโยคคําถามเพ่ือแสดงเจตนาการกลาวชี้นํา  และ2. ประโยคคําถามเพ่ือแสดงการกลาวผูกพัน 
 การเปรียบเทียบการใชวัจนกรรมตรงและออมของบทโฆษณาภาษาไทยและภาษาอินโดนิ-
เซีย ซ่ึงพบวาในวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมไมพบขอแตกตางกัน 
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 ชัยวัฒน  หอวรรณภากร (2544) ไดศึกษา “การสื่อความหมายและอุดมการณในเพลง
มหาวิทยาลัย” โดยการวิจัยเรื่องน้ีเปนการวิจัยเชิงประวัติศาสตรควบคูไปกับการวิเคราะหตัวบท 
ตลอดทั้งการวิจัยเชิงสํารวจ โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือการศึกษาแระวัติความเปนมาของเพลง
มหาวิทยาลัย วิเคราะหวัจนกรรม แรงจูงใจ และอารมณที่ใชในการสื่อความหมาย และเพื่อทราบถึง
ชองทางการเผยแพรบทเพลงมหาวิทยาลัย โดยนิสิตนักศึกษาในแตละมหาวิทยาลัยทําการคัดเลือก
เพลงของมหาวิทยาลัยของตนมหาวิทยาลัยละ 2 เพลง จํานวน 5 มหาวิทยาลัยเพ่ือนํามาเปน
กรณีศึกษาจํานวน 10 เพลง 
 ผลการศึกษาพบวาเน้ือหาและความหมายของเพลงมหาวิทยาลัยมีสวนแปรผันไปตาม
บริบททางการเมืองนอยมาก สวนใหญจะแปรผันไปตามบริบทแวดลอมของผูประพันธ สําหรับผล
การส่ือความหมายในเพลงมหาวิทยาลัย พบวามีการส่ือความหมายโดยใชถอยคําสรางภาพพจน
ประเภทอนุนามมัยมากที่สุด รองลงมาคือ นามมัย และอติพจน ตามลําดับ นอกจากน้ีพบวามีการใช
คําเพ่ือสรางอารมณในมหาวิทยาลัยมากที่สุด รองลงมาคืออารมณภาคภูมิใจและอารมณสนุกสนาน 
ตามลําดับ นอกจากน้ันกลวิธีที่ผูประพันธนํามาใชในการตอกย้ําอารมณคือ การสรางคําสัมผัสสระ
และอักษร ขณะเดียวกันพบวาในทุกเพลงมีการสรางอารมณใหเปนไปตามจุดประสงคของผูประพันธ
ในการสื่อความหมายโดยใชดนตรีเปนสื่อเพ่ือความสอดคลองในการสื่อความหมาย ในสวนของผล
การวิเคราะหวัจนกรรมและแรงจูงใจ พบวามีการใชวัจนกรรมบรรยายขอมูลและการแสดงความรูสึก
มากที่สุด เพ่ือสรางความรูสึกรักและผูกพันในมหาวิทยาลัย นอกจากนี้ แรงจูงใจที่ผูประพันธนํามาใช
มากท่ีสุดคือ ความตองการผูกพันกับสถาบันและเปนที่รักของสังคม รองลงมาคือดานความมี
คุณภาพและความมีชื่อเสียง ตามลําดับ 
 ในสวนของความเขาใจและทัศนคติของนิสิตนักศึกษาที่มีตอเพลงมหาวิทยาลัย ผูวิจัยได
แจกแบบสอบถามแกนิสิตนักศึกษาทั้ง 5 มหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยละ 100 ชุด รวมทั้งสิ้น 500 ชุด 
พบวา นิสิตนักศึกษาสวนใหญมีความเขาใจความหมายและอุดมการณของเพลงมหาวิทยาลัยของตน
ในระดับดีและมีทัศนคติตอเพลงมหาวิทยาลัยของตนในเชิงบวก นอกจากน้ี สื่อที่ถูกนํามาใชเปน
ชองทางการสื่อสารบทเพลงมหาวิทยาลัยมากที่สุดคือ สื่อบุคคล 
 
 ปยะวัลย  วิรุฬหชัยพงษ (2543) ไดศึกษา “โครงสรางและกลวิธีการขอรองในภาษาไทย
และภาษาอังกฤษแบบอเมริกัน: การศึกษาวัจนปฏิบัติศาสตรเปรียบตาง” โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือ
ศึกษาโครงสรางและกลวิธีการขอรองในภาษาไทยและภาษาอังกฤษแบบอเมริกัน และความสัมพันธ
ระหวางโครงสรางและกลวิธีการขอรองกับสถานภาพทางสังคมของผูพูดผูฟง ขอมูลที่ใชในการ
วิเคราะหไดมาจากการตอบแบบสอบถามจากสถานการณที่กําหนดของกลุมตัวอยางที่เปนคนไทย
และคนอเมริกัน จํานวนกลุมละ 50 คน 
 ผลจากการวิจัยพบวา โครงสรางการขอรองในภาษาไทยแบงเปน 5 รูปแบบ ไดแก สวน
หลักเพียงอยางเดียวสวนหลักตามดวยสวนขยาย สวนขยายตามดวยสวนหลัก สวนขยายตามดวย
สวนหลักและตามดวยสวนขยายและสวนขยายเพียงอยางเดียว โดยโครงสรางสวนขยายตามดวย
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สวนหลักและตามดวยสวนขยายเปนโครงสรางที่ผูพูดภาษาไทยใชมากที่สุด ขณะนี้โครงสรางการ
ขอรองในภาษาอังกฤษแบบอเมริกันแบงไดเพียง 4 รูปแบบ คือไมพบโครงสรางสวนขยายเพียง
อยางเดียว โดยโครงสรางสวนหลักเพียงอยางเดียวเปนโครงสรางที่ผูพูดภาษาอังกฤษแบบอเมริกัน
ใชมากที่สุด จากขอมูลการขอรองจํานวน 450 ขอความในแตละภาษาพบวามีสวนขยายของการ
ขอรองในภาษาไทย จํานวน 1,094 สวนขยาย เม่ือเปรียบเทียบกับภาษาอังกฤษแบบอเมริกันที่พบ
เพียง 488 สวนขยาย ผลการวิจัยน้ีสะทอนใหเห็นวาผูพูดภาษาไทยใหความสําคัญกับหนาของผูพูด
และผูฟงมากกวาผูพูดภาษาอังกฤษแบบอเมริกัน 
 สวนกลวิธีการขอรอง ผลการวิจัยพบวากลวิธีการขอรองที่พบในผูพูดทั้ง 2 ภาษาแบงเปน 
3 กลวิธีใหญๆ ไดแก กลวิธีแบบตรง กลวิธีแบบออมตามธรรมเนียมปฏิบัติ และกลวิธีออมแบบไมใช
ตามธรรมเนียมปฏิบัติ กลวิธีที่ผูพูดภาษาไทยนิยมใชมากท่ีสุดคือ กลวิธีออมตามธรรมเนียมปฏิบัติ 
ออมแบบไมใชตามธรรมเนียมปฏิบัติ ในขณะที่ผูพูดภาษาอังกฤษแบบอเมริกันจะนิยมใชกลวิธีแบบ
ออมตามธรรมเนียมปฏิบัติและกลวิธีออมตามธรรมเนียมปฏิบัติ ออมแบบไมใชตามธรรมเนียมปฏิบัติ
มากในปริมาณที่ใกลเคียง 
 นอกจากน้ียังพบวาสถานภาพทางสังคมระหวางผูขอรองกับผูถูกขอรองน้ัน มีบทบาทตอ
การใชโครงสรางและกลวิธีการขอรองในภาษาไทย เชน กรณีที่ผูขอรองมีสถานภาพทางสังคมสูงกวา
ผูถูกขอรอง ผูพูดภาษาไทยจะนิยมใชโครงสรางสวนหลักตามดวยสวนขยาย และใชกลวิธีแบบตรง
ในปริมาณมาก อีกทั้งยังไมนิยมใชสวนขยายของการขอรองอีกดวย และยังพบวาผูพูดภาษาไทยมี
การใชโครงสรางสวนขยายเพียงอยางเดียวเม่ือทําการขอรองกับผูที่มีสถานภาพทางสังคมสูงกวา ซ่ึง
จะไมพบการใชโครงสรางน้ีในภาษาอังกฤษแบบอเมริกัน 
 
 



บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
 ในการศึกษาเรื่อง “การศึกษาวัจนกรรมบนปายหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวา
กรุงเทพมหานครฯ ป 2547” เปนการศึกษาประเภทและความถี่ของวัจนกรรมมบนปายหาเสียงของ
ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ โดยมีวิธีการดําเนินการวิจัยดังน้ี 
   

การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากร 
 ในการศึกษาในครั้งน้ี ผูวิจัยเก็บขอมูลโดยการเก็บปายโฆษณาหาเสียงของผูสมัครรับ
เลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ ป 2547 ซ่ึงมีผูสมัครทั้งสิ้น 22 คน 
 กลุมตัวอยาง 
 ในการศึกษาคร้ังน้ีไดศึกษาปายหาเสียง ของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ ป 
2547 มีจํานวน 15 คนที่ใชสื่อปายหาเสียงเพ่ือโฆษณาตนเอง ผูวิจัยไดรวบรวมขอความบนปาย
โฆษณาหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ ป 2547 ในบริเวณรอบ มหาวิทยาลัย
ศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 30 กิโลเมตร กลาวคือ ใหมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เปน
ศูนยกลาง และเดินทางรวบรวมขอมูลไปทางทิศเหนือถึง เขตบางซื่อ ทิศใตถึง เขตพุทธมณฑลสาย 
2 ทิศตะวันออกถึง เขตบางนา และ ทิศตะวันตกถึง เขตแจงรอน  

 
การรวบรวมขอมูล 
 ในการศึกษาครั้งน้ีผูวิจัยไดรวบรวมขอมูลดังน้ี 
 1.  การเก็บขอมูล ผูวิจัยใชกลองดิจิตอลถายภาพปายโฆษณาหาเสียงของผูสมัครรับ
เลือกตั้ง จากบริเวณที่กําหนดผูวิจัย ระหวางวันที่ 10 – 28 สิงหาคม 2547 
 2.  การรวบรวมขอความบนปายโฆษณาหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวา
กรุงเทพมหานครฯ ป 2547  
 
การวิเคราะหขอมูล 

1. รวบรวมขอความโฆษณาจากปายหาเสียงของผูสมัครผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ   
ป 2547 จํานวนปาย 113 ปาย นํามาถอดเปนถอยคําโดยตัดคําซํ้าออกไดขอมูลทั้งสิ้น 162 ถอยคํา 

2. ศึกษาประเภทของวัจนกรรมที่ปรากฏบทในขอความโฆษณาจากปายหาเสียงของ
ผูสมัครผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ ป 2547 โดยพิจารณาจากการแบงประเภทวจันกรรมของ 
Searle (1979: 12 - 20) 5 กลุม คือ 
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2.1 กลุมบอกกลาว (Assertives)  
2.2 กลุมชี้นํา (Directives) 
2.3 กลุมผูกมัด (Commissives) 
2.4 กลุมแสดงความรูสึก (Expressives) 
2.5 กลุมแถลงการณ (Declaratives)   

 3. ศึกษาวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมที่ปรากฏบทในขอความโฆษณาจากปายหาเสียง
ของผูสมัครผูวาราชการกรงุเทพมหานครฯ ป 2547 ดังน้ี 
  3.1 วัจนกรรมตรง หมายถึง ถอยคําที่ปรากฏ สอดคลองกับเจตนาของถอยคําและ
เง่ือนไขเหมาะสมของวัจนกรรมนั้นๆ 
  3.2 วัจนกรรมออม หมายถึง ถอยคําที่ปรากฏ ไมสอดคลองกับเจตนาของถอยคําและ
เง่ือนไขเหมาะสมของวัจนกรรมนั้นๆ 

 



บทที่ 4 
การนําเสนอผลการวิจัย 

  
 จากการศึกษาวัจนกรรมบนปายหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ ป 
2547 ปรากฏผลและนําเสนอตามลําดับประเด็นที่มุงศึกษาดังน้ี 
 ตอนที่  1  การศึกษาประเภทของวัจนกรรมที่ใชในขอความบนปายหาเสียงของผูสมัครรับ
เลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ ป 2547 
 ตอนท่ี  2  การศึกษาวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมใชในขอความบนปายหาเสียงของ
ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ ป 2547 
 
 ตอนที่  1  การศึกษาประเภทของวัจนกรรมที่ใชในขอความบนปายหาเสียงของผูสมัครรับ
เลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ ป 2547  

  
ตาราง 1  ประเภทของวัจนกรรมที่พบบนปายหาเสียง 
 

  

 ในการวิจัยในครั้งน้ีผูวิจัยไดเก็บขอมูลจากปายทั้งหมด 113 ปาย นํามาถอดเปนถอยคํา 
โดยตัดถอยคําที่ซํ้ากันออก ทําใหไดขอมูลทั้งสิ้น 162 ถอยคํา และเม่ือนํามาคิดวิเคราะหประเภท
ของวัจนกรรม  พบวาการใชวัจนกรรมบนปายหาเ สียงผู ส มัคร รับเลือกตั้ งผู ว าราชการ
กรุงเทพมหานครฯ ป 2547 พบ 4 กลุมคือ อันดับที่ 1 วัจนกรรมกลุมผูกมัด (Commissives) จํานวน 
76 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 46.91 อันดับที่ 2 คือ วัจนกรรมกลุมชี้นํา (Directives) จํานวน 56 ถอยคํา 
คิดเปนรอยละ 34.57 อันดับที่ 3 คือ วัจนกรรมกลุมบอกกลาว (Assertives) จํานวน 27 ถอยคํา   
คิดเปนรอยละ 16.67 และอันดับที่ 4 คือ วัจนกรรมประเภทแสดงความรูสึก (Expressives) จํานวน 
3 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 1.85  
 
 
 
 

ประเภทของวัจกรรม จํานวน(ถอยคาํ) รอยละ 
    กลุมผูกมัด (Commissives) 76 46.91 
    กลุมชี้นํา (Directives) 56 34.57 
    กลุมบอกกลาว (Assertives)  27 16.67 
    กลุมแสดงความรูสึก (Expressives)   3 1.85 
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ตาราง 2  วัจนกรรมในกลุมผูกมัดที่พบบนปายหาเสียง 
 

 

 วัจนกรรมกลุมผูกมัด ในการศึกษาครั้งน้ีพบวามีวัจนกรรมที่อยูในกลุมผูกมัดอยู 2 ประเภท 
คือ วัจนกรรมการสัญญา จํานวน 52 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 68.42 และวัจนกรรมการเสนอตัว 
จํานวน 24 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 31.58 
  1.  วัจนกรรมการสัญญา เปนถอยคําแสดงเจตนาของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการ
กรุงเทพมหานครฯ ที่ใชเพ่ือการใหคําม่ันตอผูมีสิทธิ์เลือกวาจะทําส่ิงใดสิ่งหนึ่ง ในงานวิจัยในครั้ง
พบวาหัวขอที่ผูสมัครไดใหคําสัญญา ไดแก การแกปญหาและพัฒนาส่ิงที่มีอยู การบริหาร และการ
ทําสิ่งใหมๆ เปนตน โดยเง่ือนไขในการเกิดวัจนกรรมมีดังน้ี 
   เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: กระทําของผูพูดที่เกิดขึ้นในอนาคต 
   เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดเชื่อวาส่ิงที่พูดน้ันเปนสิง่ที่ตนเองสามารถกระทําได  
         และเปนสิ่งทีผู่ฟงตองการ และตองไมเปนสิ่งที่ผูพูด 
         กระทําอยูเปนปกต ิ
   เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดตองการกระทําส่ิงน้ีจริงๆ 
   เง่ือนไขความครบถวน: ถือเปนพันธะของผูพูดวาจะกระทําส่ิงน้ี 
 
   ตัวอยางที่พบบนปายหาเสียง ดังน้ี 
    ตัวอยางที่ 1 อภิรักษ เบอร 1 บริหาร จัดการได กรุงเทพมหานครฯ สะอาด
ทุกที่ ไมมีขยะตกคาง    
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ อภิรักษ  โกษะโยธิน 
ผูสมัครหมายเลข 1 ที่ใหคําม่ันสัญญาในการแกปญหาความสะอาดของ
กรุงเทพมหานครฯ โดยพิจารณาจากคําวา “บริหาร จัดการได กรุงเทพฯ 
สะอาดทุกที่ ไมมีขยะตกคาง” ผูสมัครตองการบอกวา มีความสามารถในการ
บริหาร  จัดการ  และใหคํ า ม่ันวา เ ม่ือได รับเลือกตั้ ง เปนผู ว าราชการ
กรุงเทพมหานครฯ จะแกปญหาในเรื่องความสะอาด และเรื่องขยะของ
กรุงเทพมหานครฯ 
 
 
 

วัจนกรรมในกลุมผูกมัด (Commissives) จํานวน(ถอยคาํ) รอยละ 
    วัจนกรรมการสัญญา 52 68.42 
    วัจนกรรมการเสนอตัว 24 31.58 

    รวม 76 100 
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    ตัวอยางที่ 2 กรุงเทพจะเปลี่ยนไป ขยะเหลือใชจะกลายเปนทอง 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ มานะ มหาสุวีระชัย 
ผูสมัครหมายเลข 5 เม่ือพิจารณาจากถอยคํา “กรุงเทพจะเปลี่ยนไป ขยะ
เหลือใชจะกลายเปนทอง” เปนการบอกวาในอนาคตกรุงเทพมหานครฯ จะ
มีการเปลี่ยนแปลงในเรื่องปญหาของขยะในทางที่ดีขึ้น โดยแกปญหาดวย
การแปรรูปขยะ หรือการนํากลับมาใชใหมในรูปแบบอ่ืนๆ ทั้งน้ีถอยคําน้ี
ไมไดเปนการบอกเลา แตเปนการใหคําม่ันสัญญาวาผูสมัครจะกระทําให
เปนดังที่กลาว 
 
 
 
    ตัวอยางที่ 3  จัดระเบียบรถเมลใหม คือหัวใจของการแกปญหาจราจร 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ มานะ มหาสุวีระชัย ผูสมัครหมายเลข 5 เม่ือ
พิจารณาจากถอยคํา “จัดระเบียบรถเมลใหม คือหัวใจในการแกปญหาจราจร” ไมไดเปนการบอกเลา
ขอมูล แตเปนการบอกวิสัยทัศนของผูสมัครในเรื่องของการแกไขปญหาจราจรที่ตองแกในการจัด
ระเบียบรถโดยสารประจําทาง ดังน้ันจึงอาจกลาวไดวาเปนการใหคําม่ันสัญญาวาจะแกไขปญหาเร่ือง
จราจรของผูสมัคร 
 
 
 
 
 
 
    ตัวอยางที่ 4  กรุงเทพฯ... เมืองแหงโอกาส เสริมปญญา สานทักษะ 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ ปวีณา  หงสกุล 
ผูสมัครหมายเลข 7 เม่ือพิจารณาจากถอยคํา “กรุงเทพฯ...เปนเมืองแหง
โอกาส เสริมปญญา สานทักษะ” แลวอาจหมายถึง กรุงเทพมหานครฯ จะ
เปนสถานที่ที่ใหโอกาสในการทํางาน และเมื่อมีโอกาสตางๆตอชาว
กรุงเทพมหานครฯ มีการเสริมปญญา หรือการเพ่ิมพูนความรูใหแก
ประชาชน และ“สานทักษะ” หรือการนําทักษะที่มีอยูมีผนวกกับทักษะใหมๆ 
เปนการใหคําม่ันสัญญาวาจะกระทําใหกรุงเทพมหานครฯเปนไปดังถอยคํา
ขางตน 
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    ตัวอยางที่ 5 จะติดแอร รถเมลทุกคัน จะทําคิวที่จอดรถแท็กซ่ีใหทั่วกทม. 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ ปวีณา  หงสกุล ผูสมัครหมายเลข 7 เม่ือ
พิจารณาจะเห็นวา เปนการใหคําม่ันสัญญาวา จะติดเคร่ืองปรับอากาศ
ใหกับรถโดยสารประจําทาง และทําคิวจอดรถแท็กซ่ี ทั้งนี้เปนการ
แกปญหาในเรื่องจราจร ซ่ึงการติดเครื่องปรับอากาศใหกับรถโดยสาร
ประจําทางเปนการจูงใจใหกับประชาชนมาใชรถโดยสารประจําทาง
มากข้ึนเปนการลดการใชรถยนตสวนตัว และการทําคิวในการจอดรถ
แท็กซ่ีเปนการแกปญหารถติดเชนเดียวกัน เพราะการไมมีจุดสําหรับให
รถโดยสารรับจางจอดประจําน้ันทําใหแท็กซ่ีวิ่งหาผูโดยสารตามถนนทําใหเกิดปญหาการจราจร 
 
    ตัวอยางที่ 6 ทําแน..! รถเมลแอร หาบาท 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ พีระพงศ ถนอมพงษพันธ 
ผูสมัครหมายเลข 8 โดยเม่ือพิจารณาถอยคํา ทําแน..! รถเมลแอร หาบาท เปน
การใหคําม่ันอยางหนักแนนของผูสมัครในการทําโครงการรถโดยสารประจําทาง
ปรับอากาศ ณ เวลานั้นสวนใหญเปนรถโดยสารประจําทางไมมีเคร่ืองปรับอากาศ
หรือแอร และใหคําม่ันอีกวารถโดยสารประจําทางปรับอากาศคาโดยสาร เพียง 
หาบาท เพราะ ณ เวลานั้นคารถโดยสารประจําทางปรับอากาศมีราคาเริ่มตนที่ 8 
บาท  
 
    ตัวอยางที่ 7  พัฒนากรุงเทพ ดวยเศรษฐกิจพอเพียง 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ วีรศักด์ิ อุปถัมภ  ผูสมัคร
หมายเลข 10 เม่ือพิจารณาแลวจะเห็นวาเปนการใหคําม่ันสัญญาวา ถาไดรับ
เลือกเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ จะใชทฤษฏีเศรษฐกิจพอเพียงในการ
บริหารกรุงเทพมหานครฯ ซ่ึงเปนทฤษฎีของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว ถือวา
เปนทฤษฎีที่ไดรับการยอมรับอยางกวางขวางทั้งในและตางประเทศ 
 
 
    ตัวอยางที่ 8  ขยายตอ... รถไฟฟา สะพานคนขาม... เจาพระยา สายไฟฟา... 
ลงใตดิน ไมมีกลิ่น...ในคูคลอง 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ การุญ  จันทรางศุ ผูสมัคร
หมายเลข 11 เม่ือพิจารณาแลว จะเห็นวาเปนการถอยคําที่ใหคําม่ันสัญญาวา
หลังจากไดรับเลือกเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ จะขยายเสนทางรถไฟฟา 
สรางสะพานเพื่อใหคนขามแมนํ้าเจาพระยา นําสายไฟฟาลงใตดิน และทําใหนํ้า
ในคูคลองสะอาดขึ้น  
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    ตัวอยางที่ 9  กรุงเทพฯ จะเปนมหานคร แหงความสุข  
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ ชูวิทย  กมลวิศิษฏ 
ผูสมัครหมายเลข 15 เม่ือพิจารณาแลวจะเห็นวาเปนการใหคําม่ันสัญญาวาจะทํา
ใหกรุงเทพมหานครฯ เปนเมืองแหงความสุขของประชาชน  
 
 
 
 
    ตัวอยางที่ 10  ทํางานตลอด 4 ป   
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ ชูวิทย  กมลวิศิษฏ ผูสมัครหมายเลข 15 
เม่ือพิจารณาจากถอยคําวา “ทํางานตลอด 4 ป” น้ัน “4 ป” หมายถึง อายุการดํารงตําแหนงเปนผูวา
ราชการ มหานครฯ ดังน้ันถอยคํา “ทํางานตลอด 4 ป” จึงเปนการใหคําม่ันสัญญาในการทํางานใน
หนาที่ผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ ใหครบตามวาระของการดํารงตําแหนงผูวาราชการ
กรุงเทพมหานครฯ 
 
 
     
 
 
 
 
  2 .  วั จนกรรมการ เสนอตั ว  เปนถอยคํ าที่ ผู ส มัคร รับ เลื อกตั้ งผู ว า ราชการ
กรุงเทพมหานครฯ แสดงเจตจํานงอาสาเพื่อทําประโยชนใหแกประชาชนหรือผูมีสิทธิ์ โดยเง่ือนไขใน
การเกิดวัจนกรรมมีดังน้ี 
   เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: ถอยคําที่เปนการกระทําของผูพูดในอนาคต 
   เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดเชื่อวาสามารถกระทําในสิ่งที่ผูฟงตองการได และ 
         สิ่งที่ทําเปนประโยชนตอผูฟง 
   เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดตองการกระทําส่ิงน้ีจริงๆ 
   เง่ือนไขความครบถวน: ถือเปนพันธะของผูพูดวาจะกระทําหนาที่สิ่งน้ี และเปน

การอาสาของผูพูดในการกระทําส่ิงน้ีเพ่ือผูฟง 
  คําที่พบบอย “อาสา” 
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    ตัวอยางที่พบบนปายหาเสียงมีดังน้ีไปน้ี 
    ตัวอยางที่ 1  "ปญหาคุณภาพชีวิตชาวกทม. ดิฉันขออาสาแกไข เพราะอุทิศ
ตัวใหงานดานนี้มาทั้งชีวิต" 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ ปวีณา หงสกุล ผูสมัคหมายเลข 7 แสดง
เจตนาเสนอตัวเพ่ือเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ มีคําวา ”อาสา” เปนคําที่บงชี้ และผูสมัครส่ือ
วา ผูสมัครเหมาะสมกับตําแหนงน้ีเพราะประสบการณของผูสมัครสามารถแกไขปญหาตางๆของชาว
กรุงเทพมหานครฯ ได 
 
 
 
   
 
 
    ตัวอยางที่ 2 พีระพงศ เบอร 8 ขออาสาเปน ผูวาฯ เพ่ือกรุงเทพที่ดีกวา 
    เปนถอยคําที่ปรากฏอยูบนปายหาเสียงเลือกตั้งของ
ผูสมัครรับเลือกตั้งหมายเลข 8 คือ พีระพงศ  ถนอมพงษพันธุ ที่แสดงเจตนา
เสนอตัวเปนผูวากรุงเทพมหานครฯ โดยสังเกตจากคําวา “อาสา” และผูสมัครให
เหตุผลว าผู ส มัคร เสนอตั ว เปนผู ว า  เพราะ มีศักยภาพในการบริหาร
กรุงเทพมหานครฯ ใหพัฒนาขึ้น 
 
 
 
     
 
    ตัวอยางที่ 3 ประสบการณทั้งชีวิต ขออุทิศเพ่ือชาว กทม. 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ การุญ  จันทรางศุ ผูสมัครหมายเลข 11 ที่
แสดงเจตนาเสนอตัวเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ โดยผูสมัครจะทุมเท ประสบการณ เพ่ือ
บริหารกรุงเทพมหานครฯ 
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    ตัวอยางที่ 4  เราซอมได 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ การุญ  จันทรางศุ ผูสมัครหมายเลข 11 ที่
แสดงเจตนาเสนอตัวเปนผูแกไขปญหา จากการพิจาณาจากถอยคํา “เราซอมได” ผูสมัครและทีมงาน
มีความสามารถในการซอม หรือสามารถแกไขปญหาได 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    ตัวอยางที่ 5  สารพันปญหา ของคนกรุงเทพฯ เปนภาระกิจที่ ชูวิทย รับอาสา
แกไข  คร้ังน้ีคนกรุงเทพฯ  10 ลานคนเปนผูวา ใหชูวิทย เปน...คนรับใช ภาระกิจน้ีผมขออาสา ดวย
ความจริงใจ ไมสรางภาพ  
    เปนถอยคําความจากปายหาเสียงของ ชูวิทย  กมลวิศิษฏ ผูสมัครหมายเลข 
15 ที่อาสามาแกไขปญหาตางๆ ของคนกรุงเทพมหานครฯ ซ่ึงจากบริบทการหาเสียงเลือกตั้งผูวา
กรุงเทพมหานครฯ อาจหมายถึงการอาสาเปนผูวากรุงเทพมหานครฯ และจะกระทําตามในสิ่งที่
ประชาชนตองการ โดยพิจารณาจากถอยคํา “คร้ังน้ีคนกรุงเทพฯ  10 ลานคนเปนผูวา ใหชูวิทย เปน
...คนรับใช” ที่เปนการสื่อใหเห็นวา ชูวิทยใหความสําคัญแกคนกรุงเทพมหานครฯ โดยใหเปน “ผูวา” 
หรือผูที่มีอํานาจ และตนเองเปน คนรับใช เปนผูที่จะทําตามความตองการ 
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    ตัวอยางที่ 6  "ผมรูสึกวากรุงเทพฯ ยังมีปญหา" ขอผมรวมแกดวยคน ดร.
พิจิตต 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ พิจิตต  รัตตกุล 
ผูสมัครหมายเลข 19 ที่อาสาเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ โดย
พิจารณาจากถอยคํา “ขอผมรวมแกไขปญหากรุงเทพฯ” ซ่ึงอาจหมายถึง 
อาสารวมเขามาแกปญหากรุงเทพมหานครฯ เพราะผูสมัครรูสึกวา
กรุงเทพมหานครฯ ยังมีปญหา 
 
 
 
 
 
ตาราง 3  วัจนกรรมในกลุมชี้นําที่พบบนปายหาเสียง 
 

วัจนกรรมในกลุมชี้นํา จํานวน รอยละ 

     วัจนกรรมการขอรอง 29 51.79 

     วัจนกรรมการแนะนํา 14 25.00 

     วัจนกรรมการจูงใจ 8 14.29 

     วัจนกรรมการทาทาย 3 5.36 

     วัจนกรรมการเชิญชวน 2 3.57 

     รวม 56 100 
  

 ในการศึกษาคร้ังน้ีปรากฏ วัจนกรรมที่อยูในกลุมชี้นํา 5 ประเภท คือ อันดับที่ 1 คือ      
วัจนกรรมการขอรอง จํานวน 29 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 51.79 อันดับที่ 2 คือ วัจนกรรมการแนะนํา 
จํานวน 14 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 25.00  อันดับที่ 3 คือ วัจนกรรมการจูงใจ จํานวน 8 ถอยคํา คิด
เปนรอยละ 14.29 อันดับที่ 4 คือ วัจนกรรมทาทาย จํานวน 3 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 5.36 และ
อันดับสุดทาย คือ วัจนกรรมการเชิญชวน จํานวน 2 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 3.57 
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  1. วัจนกรรมการขอรอง เปนถอยคําที่แสดงเจตนาที่ผูสมัครรับเลือกตั้งบอกใหผูมีสิทธิ์
ในการเลือกกระทําในสิ่งที่ผูสมัครตองการ โดยเง่ือนไขในการเกิดวัจนกรรมมีดังน้ี 
   เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: กระทําของผูฟงที่เกิดขึ้นในอนาคต 
   เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดเชื่อวาส่ิงที่พูดน้ันเปนสิง่ที่ผูฟงสามารถกระทําได  
         และเปนสิ่งทีผู่พูดตองการ และตองไมเปนสิ่งที่ผูฟง 
         กระทําอยูเปนปกต ิ
   เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดตองการใหผูฟงทําส่ิงน้ีจริงๆ 
   เง่ือนไขความครบถวน: ถือเปนความพยายามของผูพูดที่สงผลผูฟงกระทําส่ิงน้ี 
  คําที่พบ “เลือก” “โปรดเลือก” “ขอ” 
  
   ตัวอยางที่พบบนปายหาเสียงมีดังตอไปน้ี 
    ตัวอยางที่ 1  ผมขอหนึ่งเสียงของทาน เปนพลังสําคัญ เปลี่ยนกรุงเทพฯ  
    เปนถอยคําของ อภิรักษ   โกษะโยธิน  ผูสมัคร
หมายเลข 1 เม่ือพิจารณาจากถอยคําจะเห็นวา “ผมขอหนึ่งเสียงของทาน” 
เปนการขอรองใหผูมีสิทธิ์เลือกผูสมัคร โดยคะแนนเสียงของทุกคนจะเปนสิ่ง
สําคัญตอการเปลี่ยนแปลงกรุงเทพมหานครฯ ใหดีขึ้น และมีคําวา ”ขอ” เปน
คําบงชี้วาถอยคําน้ีอยูในวัจนกรรมการขอรอง 
 
 
    ตัวอยางที่ 2  เลือกผูวาฯ เลือก มหา...กิติศักด์ิ ถิรวิศิษฎเบอร 4 
    เปนถอยคําของ กิติศักด์ิ ถิรวิศิษฎ ผูสมัครหมายเลข 4 เม่ือพิจารณาแลวเปน
การขอรองใหผูมีสิทธิ์เลือกผูสมัคร โดยสังเกตจากถอยคํามีคําวา “เลือก” และส่ิงที่นาสนใจคือคําวา 
“มหา” เปนคําที่ใชกับผูที่เคยบวชเรียนแลว มีความรูทางธรรม ยึดม่ันในศีลธรรม ทั้งน้ีทําใหพิจารณา
ไดวา ถาผูสมัครไดเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ จะเปนผูวาที่มีศีลธรรม จริยธรรม   
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ตัวอยางที่ 3 ขอโอกาสให ผูหญิง ทําหนาที่ ผูวา กทม. 
    เปนถอยคําของ ปวีณา  หงสกุล ผูสมัครหมายเลขท่ี 7 
เม่ือพิจารณาจากถอยคําแลวสอดคลองกับเง่ือนไขที่เหมาะสมของวัจนกรรมการ
ขอรอง มีคําบงชี้ “ขอโอกาส” และผูสมัครไดขอรองใหผูมีสิทธิ์ใหโอกาสผูสมัครที่
เปนเพศหญิงมาทําหนาที่เปนผูวากรุงเทพมหานครฯ ทั้งน้ีคําวา “ผูหญิง” ก็คือตัว
ผูสมัครเอง 
 
 
 
    ตัวอยางที่ 4 โปรดเลือก ผูสมัครอิสระ ดร. พิจิตต เบอร 19 
    เปนถอยคําของ พิจิตต  รัตตกุล  ผูสมัครหมายเลข 19 เม่ือพิจารณาจาก
ถอยคําแลวสอดคลองกับเง่ือนไขที่เหมาะสมของวัจนกรรมการขอรอง มีคําวา “โปรดเลือก” เปน
คําบงชี้ และถอยคําน้ีผูสมัครขอรองใหผูมีสิทธิ์เลือกผูสมัครอิสระ ที่ไมไดสังกัดพรรคการเมือง ซ่ึง
หมายถึงตัวผูสมัครเอง 
 
 
   
 
 
 
 
 
  2. วัจนกรรมการแนะนํา คือถอยคําที่แสดงเจตนาแนะใหปฏิบัติ แตไมไดบังคับหรือ
ขอรองใหผูฟงปฏิบัติตาม  โดยเง่ือนไขในการเกิดวัจนกรรมมีดังน้ี 

เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: เน้ือความใดๆที่เปนการกระทําอนาคตของผูฟง 
เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดเชื่อวาการกระทําดังกลาวใหประโยชนแกผูฟง 
     ผูฟงตองไมตั้งใจกระทําในสิ่งที่ผูพูดจะกลาวอยูแลว 
เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดเชื่อวาผูฟงจะไดรับผลประโยชนจากการกระทําน้ี 
เง่ือนไขความครบถวน: ถือเปนการกระทําที่เปนประโยชนตอผูฟง 
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   ตัวอยางที่พบบนปายหาเสียงมีดังตอไปน้ี 
     ตัวอยางที่ 1  คนกรุงเทพฯ ตองใช คนอยาง เฉลิม 

    เปนถอยคําที่ เฉลิม  อยูบํารุง ผูสมัครหมายเลข 3 
แนะนําใหคนกรุงเทพมหานครฯ หรือผูมีสิทธิ์ตองใชผูสมัคร น้ันคือ มีแค
ผูสมัครเทาน้ันที่เหมาะสมในการเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ 
 
    
 
 
 

ตัวอยางที่  2  ความจริงของกรุงเทพฯ ทุกโครงการสําเร็จได ถาชาวกทม. มี
สวนรวมจริง 
    เปนถอยคําของ พีระพงศ ถนอมพงษพันธุ ผูสมัคร
หมายเลข 8 เม่ือพิจารณาแลว เปนการแนะนําแกผูมีสิทธิเลือกตั้งวา ถาชาว
กรุงเทพมหานครฯ รวมมือรวมใจกันจริง ทุกโครงการจะประสบความสําเร็จได 
กลาวคือ ผูสมัครตองการจะบอกวาผูมีสิทธิ์ควรเลือกบุคคลที่มีนโยบายที่ใหชาว
กรุงเทพมหานครฯ มีสวนรวมจริงในการแกปญหาตางๆ 
 
 
 
 
    ตัวอยางที่  3   ใชคน ซ่ือสัตยสุจริต คนรูงาน กทม. คนมีผลงาน คนอิสระ
ปลอดการเมือง 
    เปนถอยคําของ การุญ  จันทรางศุ ผูสมัครหมายเลข 11 
เม่ือพิจารณาแลวเปนการเปนการแนะนําวา ประชาชนในกรุงเทพมหานครฯ 
ควรใชคนที่ซ่ือสัตย คนที่รูงาน กทม. คนที่มีผลงาน และคนที่ไมสังกัดพรรค
การเมือง มาเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ 
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   3.  วัจนกรรมการจูงใจ  เปนถอยคําที่ผูพูด ใหขอมูลเพ่ือชักนําความคิด หรือเกลี้ย
กลอมใหผูฟงคลอยตาม และกระทําในสิ่งที่ผูพูดตองการ โดยเง่ือนไขในการเกิดวัจนกรรมมีดังน้ี 
    เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: เน้ือความใดๆที่เปนการกระทําในอนาคตของผูฟง 
    เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดเชื่อวาการกระทําดังกลาวใหประโยชนแก 
          ผูฟง ผูฟงตองไมตั้งใจกระทําในสิ่งที่ผูพูดจะกลาว 
          อยูแลว 
    เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดเชื่อวาผูฟงจะไดรับผลประโยชนจากการ 
          กระทําน้ี 
    เง่ือนไขความครบถวน: ถือเปนการพยายามชักนําใหที่จะทําใหผูฟงกระทํา 
          ในสิ่งที่ผูพูดตองการ 
 
    ตัวอยางที่พบบนปายหาเสียงมีดังตอไปน้ี 
     ตัวอยางที่ 1  นักบริหารรุนใหม เพ่ือชีวิตใหมของคนกรุงเทพฯ 
     เปนถอยคําของ อภิรักษ  โกษะโยธิน ผูสมัคร
หมายเลข 1 เปนการแสดงเจตนาชักนําผูมีสิทธิ์ใหเชื่อวาวิถีชีวิตของชาว
กรุงเทพมหานครฯ จะดีขึ้นตองมีผูวากรุงเทพมหานครฯ ที่มีลักษณะการ
บริหารงานที่ทันสมัย น้ันก็คือผูสมัครน้ันเอง 
 
 
 
 
 
    ตัวอยางที่ 2  "ผมมั่นใจเลือกมานะครับ" จําลอง ศรีเมือง 
    เปนถอยคําของ มานะ มหาสุวีระชัย ผูสมัครหมายเลข 5 
ที่เม่ือพิจารณาแลว เปนการชักนําใหผูมีสิทธิ์ ไปเลือกผูสมัคร โดยมี จําลอง     
ศรีเมือง ที่เปนบุคคลที่สังคมไดใหการยอมรับวาเปน นักการเมืองที่ดี และยัง
เปนอดีตผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ ในป พ.ศ. 2533 และ2537 อีกดวย มา
บอกวา ”ผมม่ันใจในการเลือกมานะ” ซ่ึงเม่ือผูที่ไดรับการยอมรับในสังคมแสดง
ความม่ันใจในตัวมานะแลว อาจจะสงผลถึงประชาชนใหม่ันใจในการเลือกมานะ 
ตาม จําลอง ศรีเมืองก็ได ดังน้ันจึงพิจารณาไดวาถอยคําน้ีเปนการจูงใจใหไป
เลือกมานะนั้นเอง 
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    ตัวอยางที่ 3  เกงคิด กลาฝน กลาตาง กลานํา ทําจริง เบอร 12 ดร. วุฒิพงษ 
เพรียบจริยวัฒน 
    เปนถอยคําของ วุฒิพงษ เพรียบจริยวัฒน ผูสมัคร
หมายเลข 12 ที่แสดงเจตนาชักนําผูมีสิทธิ์เลือกผูสมัครดวยคุณสมบัติของ
ผูสมัครมีความรูไมยึดติดในกรอบ และลงมือทํางานจริง 
 
 
 
 
   4. วัจนกรรมการทาทาย เปนถอยคําที่แสดงเจตนาของผูสมัครรับเลือกตั้งที่
ตองการกลาวยั่วยุใหผูมีสิทธิใหเลือกกระทําในสิ่งที่ผูสมัครตองการ โดยเง่ือนไขในการเกิดวัจนกรรม
มีดังน้ี 

  เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: เน้ือความใดๆที่เปนการกระทําในอนาคตของผูฟง 
  เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดเชื่อวาตนอยูในสภาพที่เหนือกวาหรือทัดเทียมผูฟง 
  เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดตองการที่จะยั่วยใุหผูฟงกระทําในสิง่ที่ผูฟงคิดวา 
        เปนสิ่งที่กระทาํไดลําบาก หรือไมสามารถทําได 
  เง่ือนไขความครบถวน: ผูพูดมีความพยายามที่จะยัว่ยุใหผูฟงทําตามสิ่งที่ผูฟง 
        ตองการ 

    
   ถอยคําที่พบบนปายหาเสียงมีดังตอไปน้ี 
    1. คนดี กลาอาสา ประชาฯ ตองกลาเลือก 
    เปนถอยคําของ วุฒิพงษ  เพรียบจริยวัฒน ผูสมัครหมายเลข 12 ที่แสดง
เจตนาทาทายใหผูมีสิทธิ์เลือกคนดีที่กลาอาสามาเปนผูวากรุงเทพมหานครฯ 
โดยในถอยคําน้ี คนดีที่กลาอาสา หมายถึงตัวผูสมัครที่อาสาเปนผูวาราชการ
กรุงเทพมหานครฯ ซ่ึงประชาชนควรจะมีความกลาในการเลือกเขาเปนผูวา
ราชการกรุงเทพมหานครฯ 
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    2.  กลาชน กลาแกปญหา กลาเลือก ชูวิทย 15   
    เปนถอยคําของ ชูวิทย  กมลวิศิษฐ ผูสมัครหมายเลข 15 ที่แสดงเจตนา     
ทาทาย จากการพิจารณาถอยคําขางตนหมายถึง ผูสมัครกลาที่จะเผชิญ หรือตอสูกับปญหา หรือไม
กลัวการตอสูเพ่ือประโยชนแกประชาชน และกลาแกปญหาไมวาปญหาจะเกิดจากกลุมคนที่มี
อิทธิพลหรือสิ่งใด ดังน้ันจึงทาทายใหประชาชนกลาเลือกผูสมัคร หรือชูวิทย ผูสมัครหมายเลข 15 
 
 
 
 
 
 
 
    3.  จะซ้ําเติม หรือใหโอกาส ชูวิทย เบอร 15 
    เปนถอยคําของ ชูวิทย กมลวิศิษฐ ผูสมัครหมายเลข 15 ที่แสดงเจตนาทา
ทาย โดยพิจารณาจากความรูเก่ียวกับตัวผูสมัครที่ทําอาชีพ ณ เวลานั้นเปน
เจาของธุรกิจที่ผิดศีลธรรม จนทําใหผูมีสิทธิ์เลือกเกิดความลําบากในการเลือก
ผูสมัคร ดังน้ันผูสมัครจึงใชถอยคําขางตนเพ่ือเปนการยั่วยุใหผูมีสิทธิ์ตัดสินใจวา
จะปดโอกาสผูสมัคร หรือจะใหโอกาสผูสมัคร 
 
 
 
    5.  วัจนกรรมการเชิญชวน เปนการใชถอยคําในการชักชวน ใหผูฟงรวมกระทํากับผู
พูดตองการ โดยเง่ือนไขในการเกิดวัจนกรรมมีดังน้ี 
   เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: เน้ือความใดๆที่เปนการกระทําในอนาคตของผูฟง 
   เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดเชื่อวาผูฟงมีความสามารถในการกระทําส่ิง 
         น้ันๆได 
   เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดตองการใหผูฟงกระทําส่ิงใดสิ่งหน่ึงรวมกับผูพูด  
         หรือกระทําในสิ่งเดียวกับ ผูพูด 
   เง่ือนไขความครบถวน:  ผูพูดมีความพยายามที่จะทําใหผูฟงกระทําในสิ่งที่ผู 
         พูดตองการ 
  คําที่พบ “รวม” 
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   ถอยคําที่พบบนปายหาเสียงมีดังตอไปน้ี 
    1.  รวมเขียน ประวัติศาสตร การเมืองใหม 
    เปนถอยคําของ วุฒิพงษ เพรียบจริยวัฒน ผูสมัคร
หมายเลข 12 ที่แสดงเจตนาเชิญชวนใหผูมีสิทธิ์เขารวมในการเปลี่ยนแปลง
ทางการเมือง ดวยการเลือกผูสมัคร 
 
 
 
 
 
 
    2.  แสดงพลัง บริสุทธิ์ รวมสราง การเมืองใหม 
    เปนถอยคําของ วุฒิพงษ เพรียบจริยวัฒน ผูสมัคร
หมายเลข 12 ที่แสดงเจตนาเชิญชวนใหผูมีสิทธิ์ออกมาลงคะแนนเสียง เพ่ือ
รวมเปนกําลังในการสรางการเมืองที่แตกตางไปจากเดิม  
 
   
 
ตาราง 4  วัจนกรรมในกลุมบอกกลาวทีพ่บบนปายหาเสียง 
 

วัจนกรรมในกลุมบอกกลาว (Assertives) จํานวน รอยละ 

     วัจนกรรมการใหขอมูล  27 100 
รวม 27 100 

 

 ในการศึกษาครั้งน้ีปรากฏ วัจนกรรมที่อยูในกลุมบอกกลาว (Assertives) พบ 1 ประเภท 
คือ วัจนกรรมการใหขอมูล มี 27 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 100 
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  1. วัจนกรรมการใหขอมูล เปนถอยคําที่แสดงเจตนาในการบอกขอมูลของตัวผูสมัคร
รับเลือกตั้ง โดยขอมูลที่ใหสามารถแบงประเภทออกเปน 2 ประเภทคือ 1. ขอมูลทั่วไปคือ ขอมูล
เก่ียวหมายเลขผูสมัคร ชื่อของผูสมัคร ที่ทําการของศูนยอํานวยการ หมายเลขโทรศัพท และเว็บไซต 
และ 2. ขอมูลที่เปนขอมูลเก่ียวกับคุณสมบัติของผูสมัคร ประวัติการศึกษา และประสบการณทํางาน  
โดยเง่ือนไขในการเกิดวัจนกรรมมีดังน้ี 
   เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: เน้ือความที่เปนการใหเน้ือหาสาระ 
   เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดมีขอมูลเก่ียวกับความเปนจริงในการนําเสนอ 
         ขอมูล ขอมูลน้ันอาจเปนความตั้งใจ ความประสงค  
         ประสบการณ หรือเหตุการณของผูพูด ไมแนชัด 
         วาผูฟงทราบเรื่องที่พูดหรือไม แตผูพูดมักเชื่อวา 
         ผูฟงไมทราบมากอน 
   เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดไดประสบ หรือทราบเรื่องใดเร่ืองหน่ึง หรือสิ่ง 
         ใดสิ่งหน่ึง อาจเปนความตั้งใจ จุดประสงค  
         ประสบการณ เหตุการณ ฯลฯ ซ่ึงตองการบอกให 
         ผูฟงทราบ 
   เง่ือนไขความครบถวน: ผูพูดมีความพยายามที่จะบอกใหผูฟงรูในเรื่องของ 
         ผูพูด 
    
   ตัวอยางที่พบบนปายหาเสียงมีดังตอไปน้ี 
    ตัวอยางที่ 1  อภิรักษ เบอร 1 
    เปนถอยคําของ อภิรักษ  โกษะโยธิน ผูสมัครหมายเลข 1 
เม่ือพิจารณาแลว เปนการใหขอมูลของผูสมัคร โดยเปนขอมูล ชื่อของผูสมัคร 
และหมายเลขประจําตัวผูสมัคร 
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    ตัวอยางที่ 2  เบอร 2 วรัญชัย  โชคชนะ 
    เปนถอยคําของ วรัญชัย  โชคชนะ ผูสมัครหมายเลข 2 เม่ือพิจารณาแลว เปน
เปนการใหขอมูลของผูสมัคร โดยเปนขอมูล ชื่อของผูสมัคร หมายเลขประจําตัวผูสมัคร 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตัวอยางที่ 3  เบอร 3 เฉลิม www.chalarmonline.com 
    เปนถอยคําของ เฉลิม  อยูบํารุง ผูสมัครหมายเลข 3 
เม่ือพิจารณาแลว เปนการใหขอมูลของผูสมัคร โดยเปนขอมูล หมายเลข
ประจําตัวผูสมัคร และแหลงขอมูลดานเวบ็ เพ่ือใหประชาชนสามารถสืบคน
ขอมูลอ่ืนๆ เชนนโยบายตางๆ ประวตัิของผูสมัคร ฯลฯ 
 
 
 
 
 
    ตัวอยางที่ 4 เบอร 9 ผูสมัครรับเลือกเปนผูวาฯ กทม. 02-9302918, 01-
8280528 
    เปนถอยคําของ เมตตา เตม็ชํานาญ  ผูสมัครหมายเลข 9 เม่ือพิจารณาแลว 
เปนการใหขอมูลของผูสมัคร ที่เปน หมายเลขประจําตวัผูสมัคร และขอมูลเบอรโทรศัพทของผูสมัคร 
เพ่ือสื่อใหเห็นวาผูมีสิทธิส์ามารถติดตอกับผูสมัครไดทกุเวลา 
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    ตัวอยางที่  5  เบอร 12 ดร. วุฒิพงษ เพรียบจริยวัฒน 
    เปนถอยคําของ วุฒิพงษ เพรียบจริยวัฒน ผูสมัครหมายเลข 12 เม่ือพิจารณา
แลว เปนการใหขอมูลของผูสมัคร โดยเปนขอมูล ชื่อของผูสมัคร และ
หมายเลขประจําตัวผูสมัคร 

 
 
 
 
 

     ตัวอยางที่  6  ชูวิทย เบอร 15 
    เปนถอยคําของ ชูวิทย  กมลวิศิษฏ ผูสมัครหมายเลข 15 เม่ือพิจารณาแลว 
เปนการใหขอมูลของผูสมัคร โดยเปนขอมูล ชื่อของผูสมัคร และหมายเลขประจําตัวผูสมัคร 
 
 
 
 
 

 ตัวอยางที่  7  21 นิติภูมิ 
    เปนถอยคําของ นิติภูมิ นวรัตน ผูสมัครหมายเลข 21 
เม่ือพิจารณาแลว เปนการใหขอมูลของผูสมัคร โดยเปนขอมูล ชื่อของผูสมัคร 
และหมายเลขประจําตัวผูสมัคร 
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ตาราง  5  วัจนกรรมในกลุมแสดงความรูสึกที่พบบนปายหาเสียง 
 

วัจนกรรมในประเภทแสดงความรูสึก(Expressives) จํานวน รอยละ 

     วัจนกรรมการเตือน 3 100 

รวม 3 100 
 

 ในการศึกษาครั้งน้ีปรากฏวัจนกรรมที่อยูในกลุมแสดงความรูสึก (Expressives) พบ  
1 ประเภท คือ วัจนกรรมการเตือน มีจํานวน 3 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 100 
  1  วัจนกรรมการเตือน เปนถอยคําที่แสดงเจตนาของผูสมัครรับเลือกตั้ง ที่ตองการ
บอกใหผูมีสิทธิ์ รูลวงหนาวาถาไมทําเชนน้ีจะเปนผลเสียตอผูมีสิทธิ์ โดยมีเง่ือนไขในการเกิด         
วัจนกรรมดังน้ี 
   เง่ือนไขเน้ือหาขอความ: เน้ือความใดๆที่เปนเหตุการณในอนาคตของผูฟง 
   เง่ือนไขเตรียมการ:  ผูพูดเชื่อวาจะเหตุการณบางอยางเกิดขึ้นกับผูฟง  
         ซ่ึงทําใหผูฟงเสียประโยชน ทั้งผูพูดและผูฟงไม 
         ทราบวาเหตุการณจะเกิดขึ้นหรือไมหรือไม 
   เง่ือนไขความจริงใจ:  ผูพูดเชื่อวาผูฟงจะเสียประโยชนจากเหตกุารณน้ีจริงๆ 
   เง่ือนไขความครบถวน: ถือเปนความพยายามของผูพูดที่จะสื่อวาผูฟงเสีย 
         ประโยชนจากเหตุการณน้ี หากไมทําตาม 
   
   ถอยคําที่พบบนปายหาเสียงมีดังตอไปน้ี 
    1. ก่ีคร้ัง? ที่คนกรุงเทพ ตองผิดทาง ใครที่วาดี ดีจริงหรือวาสรางภาพ !  
    เปนถอยคําของ ชูวิทย  กมลวิศิษฏ ผูสมัครหมายเลข 15 ที่เจตนาเตือนผูมี
สิทธิ์ เพ่ือกระตุนใหผูมีสิทธิ์คิดวา ผูมีสิทธิ์เคยตัดสินใจผิดมาแลวก่ีคร้ัง และหากไมคิดใหดีอาจจะได
ผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ ที่สรางภาพวาเปนคนดีได 
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    2. หน่ึงเสียง เลือกคนดี มิใชเสียง ที่เสียเปลา 
    เปนถอยคําของ  วุฒิพงษ  เพรียบจริยวัฒน ผูสมัครหมายเลขที่ 12 ที่เจตนา
เตือนผูมีสิทธิ์ ใหคิดใหดีในการเลือกผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ วาบุคคลที่เลือกเปนคนดี  จะได
ไมเสียผลประโยชนของประชาชนเอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    3. ประชาชนคือ เจานาย ไมใช เสียงจัดตั้ง 
    เปนถอยคําของ วุฒิพงษ เพรียบจริยวัฒน ผูสมัครหมายเลข 12 ที่เจตนา
เตือนผูมีสิทธิ์ ใหตระหนักวา ผูมีสิทธิ์คือเจานาย หรือผูที่มีอํานาจเลือก หากผูมีสิทธิ์ไมระวังในการใช
สิทธิ์จะกลายคนที่ไมมีอํานาจถูกบอกใหทําตลอดเวลา 
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  ตอนที่  2  การจําแนกวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมในขอความบนปายหาเสียง 
  จากการศึกษาการจําแนกวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมที่ใชในขอความบนปายหา
เสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานครฯ ป 2547 พบวามีการใชวัจนกรรมตรง มีจํานวน 
85 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 52.47 วัจนกรรมออม มีจํานวน 77 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 47.53 จาก
จํานวนทั้ง 162 ถอยคํา ดังน้ันจึงมีวัจนกรรมตรงมากกวาวัจนกรรมออม 
 

ตาราง  6  วัจนกรรมตรงที่พบบนปายหาเสียง  
 

วัจนกรรม จํานวน รอยละ 

การขอรอง 29 34.12 

การใหขอมูล 27 31.76 

การสัญญา 16 18.82 

การเสนอตัว 9 10.59 

การเชิญชวน 2 2.35 

การทาทาย 2 2.35 

รวม 85 100 
 

 1.  วัจนกรรมตรงที่ปรากฏอยูในการใชถอยคําของผูสมัครพบ 6 ประเภทคือ อันดับที่ 1 
การขอรอง มีจํานวน 29 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 34.12 อันดับที่ 2 การใหขอมูล จํานวน 27 ถอยคํา 
คิดเปนรอยละ 31.76 อันดับที่ 3 การสัญญา จํานวน 16 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 18.82 อันดับที่ 4      
การเสนอตัว มีจํานวน 9 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 10.59 อันดับที่ 5 การเชิญชวน มีจํานวน 2 ถอยคํา
คิดเปนรอยละ 2.35 และ อันดับที่ 6 การทาทาย มีจํานวน 2 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 2.35 โดยมี
รายละเอียดดังน้ี  
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  1.1 วัจนกรรมตรงของการขอรอง พิจารณาจากถอยคําที่พบบนปายหาเสียงที่แสดง
เจตนาขอรองใหผูมีสิทธิ์เลือกผูสมัครอยางตรงไปตรงมา และสอดคลองกับเง่ือนไขที่เหมาะสมของ 
วัจนกรรมการขอรองคือ ผูสมัครเช่ือวาส่ิงที่พูดน้ันเปนสิ่งที่ผูมีสิทธิ์สามารถกระทําได และเปนสิ่งที่
ผูสมัครตองการ และเปนสิ่งที่ผูสมัครตองการใหผูมีสิทธิ์กระทําส่ิงน้ีจริงๆ โดยมีตัวอยางดังตอไปน้ี 
   ตัวอยางที่ 1 เลือก อภิรักษ  
   ตัวอยางที่ 2 ผมขอหนึ่งเสียงของทาน เปนพลังสําคัญ เปลี่ยนกรุงเทพฯ 
   ตัวอยางที่ 3 เลือก เบอร 3 
   ตัวอยางที่ 4 เลือกปวีณา เปนผูวากทม. 
   ตัวอยางที่ 5 โปรดเลือก ปวณีา เบอร7 
   ตัวอยางที่ 6 โปรดเลือก ปวณีา เบอร ๗ เปนผูวา กทม. 
   ตัวอยางที่ 7 โปรดเลือก...เบอร 10 เปนผูวา กทม. 
   
  1.2  วัจนกรรมตรงของการใหขอมูล พิจารณาจากถอยคําที่พบบนปายหาเสียงที่แสดง
เจตนาใหขอเท็จจริงของผูสมัคร และเม่ือพิจารณาจากถอยคําแลวสอดคลองกับเง่ือนไขที่เหมาะสม
ของวัจนกรรมการใหขอมูลคือ ผูสมัครมีความพยายามที่จะบอกใหผูมีสิทธิ์รูในเรื่องตางๆ ของ
ผูสมัคร เชนชื่อ นามสกุล หมายเลข เว็บไซด เปนตนและขอมูลน้ันอาจเปนความตั้งใจ ความประสงค 
ประสบการณ หรือเหตุการณของผูสมัคร โดยมีตัวอยางดังตอไปน้ี 
   ตัวอยางที่ 1 อภิรักษ เบอร 1 

  ตัวอยางที่ 2 เบอร 2 วรัญชยั โชคชนะ    
   ตัวอยางที่ 3 โทร 09-447-1001 
   ตัวอยางที่ 4 ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง เบอร 3 
   ตัวอยางที่ 5 เบอร 3 เฉลิม www.chalarmonline.com 
   ตัวอยางที่ 6 เบอร 5 ปริญญาเอกวิศวกรรมโยธา มหาวิทยาลัยเบิรกเลย 

สหรัฐอเมริกา 
   ตัวอยางที่ 7 ดร. มานะ เบอร 5 
   จากตัวอยางขางตนจะเห็นไดวาขอมูลสามารถแบงไดเปน ชื่อของผูสมัคร 
หมายเลขของผูสมัคร ชื่อเวบ็ไซดของผูสมัคร คุณสมบัติของผูสมัคร และประวัตขิองผูสมัคร  
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  1.3  วัจนกรรมตรงของการสัญญา พิจารณาจากถอยคําที่พบบนปายหาเสียงที่แสดง
เจตนาการใหคําม่ันสัญญา โดยในถอยคํามีคําวา “จะ” ที่แสดงรูปอนาคต และเมื่อพิจารณาถอยคํา
แลวสอดคลองกับเง่ือนไขที่เหมาะสมของวัจนกรรมการสัญญาคือ ผูสมัครเชื่อวาส่ิงที่พูดเปนสิ่งที่
ตนเองสามารถกระทําไดและเปนสิ่งที่ผูมีสิทธิ์ตองการ และถือเปนพันธะของผูสมัครวาจะกระทําสิ่งน้ี 
โดยมีตัวอยางดังตอไปน้ี 
   ตัวอยางที่ 1 จะรวมกับรฐับาล ขยายรถไฟฟาถึงชานเมือง ปวีณาเบอร 7 
   ตัวอยางที่ 2 พล.ต.ต.พงศพัศ พงษเจรญิ จะดูแลปญหาจราจรและยาเสพยติด  
       ปวีณา เบอร 7 
   ตัวอยางที่ 3 จะติดแอร รถเมลทุกคัน จะทําคิวที่จอดรถแท็กซ่ีใหทัว่กทม.  
        ปวีณาเบอร7 
    
  1.4  วัจนกรรมตรงของการเสนอตัว พิจารณาจากถอยคําที่พบบนปายหาเสียงที่แสดง
เจตนาเสนอตัว และเมื่อพิจารณาถอยคําแลวสอดคลองกับเง่ือนไขที่เหมาะสมของวัจนกรรมการ
เสนอตัวคือ ผูสมัครเชื่อวาสามารถกระทําไดในสิ่งที่พูดตองการและเปนสิ่งที่ผูมีสิทธิ์ตองการ และถือ
เปนพันธะของผูสมัครวาจะกระทําสิ่งน้ีและเปนการอาสาของผูสมัครในการกระทําส่ิงน้ี โดยในถอยคํา
จะพบคําวา “อาสา” เปนคําที่พบบอย มีตัวอยางดังตอไปน้ี      
   ตัวอยางที่ 1 ผมอาสาเปนผูวาฯเพ่ือกรุงเทพฯที่ดีกวา 
   ตัวอยางที่ 2 พีระพงศ เบอร 8 ขออาสาเปน ผูวาฯ เพ่ือกรุงเทพที่ดีกวา 
   
  1.5  วัจนกรรมตรงของการเชิญชวน พิจารณาจากถอยคําที่พบบนปายหาเสียงที่แสดง
เจตนาเชิญชวน ซ่ึงพบคําวา “รวม” ที่แสดงถึงการเชิญชวน และเม่ือพิจารณาถอยคําแลวสอดคลอง
กับเง่ือนไขที่เหมาะสมของวัจนกรรมการเชิญชวนคือ ผูสมัครตองการใหผูมีสิทธิ์กระทํารวมกับ
ผูสมัคร หรือกระทําในสิ่งเดียวกัน  โดยมีตัวอยางดังตอไปน้ี 
   ตัวอยางที่ 1 รวมเขียน ประวัติศาสตร การเมืองใหม  
   ตัวอยางที่ 2  แสดงพลัง บริสุทธิ์ รวมสราง การเมืองใหม  
 
  1.6  วัจนกรรมตรงของการทาทาย พิจารณาจากรูปภาษาของถอยคําที่พบบนปายหา
เสียงที่แสดงเจตนาการทาทาย และเม่ือพิจารณารูปภาษาแลวสอดคลองกับเง่ือนไขที่เหมาะสมของ     
วัจนกรรมการทาทายคือ ผูสมัครพยายามยั่วยุใหผูมีสิทธิ์ทําตามสิ่งที่ผูสมัครตองการ โดยมีตัวอยาง
ดังตอไปน้ี 
   ตัวอยางที่ 1 คนดี กลาอาสา ประชาฯ ตองกลาเลือก 

  ตัวอยางที่ 2 กลาชน กลาแกปญหา กลาเลือก ชูวิทย 15 
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ตาราง  7  วัจนกรรมออมที่พบบนปายหาเสียง  
 

วัจนกรรม จํานวน รอยละ 

การสัญญา 36 46.75 

การเสนอตัว 15 19.48 

การแนะนํา 14 18.18 

การจูงใจ 8 10.39 

การเตือน 3 3.90 

การทาทาย 1 1.30 

รวม 68 100 
 

 2.  วัจนกรรมออมที่ปรากฏอยูในการใชถอยคําของผูสมัครพบ  6 ประเภทคือ อันดับที่ 1 
การการสัญญา มีจํานวน 36 คิดเปนรอยละ 46.75 ถอยคํา อันดับที่ 2 การเสนอตัว จํานวน 15 
ถอยคํา คิดเปนรอยละ 19.48 อันดับที่ 3 การแนะนํา มีจํานวน 14 คิดเปนรอยละ 18.18 อันดับที่ 4 
การจูงใจ จํานวน 8 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 10.39 อันดับที่ 5 การเตือน มีจํานวน 3 คิดเปนรอยละ 
4.41 และอันดับที่ 6 การทาทาย มีจํานวน 1 คิดเปนรอยละ 1.30 โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
 
  2.1  วัจนกรรมออมของการสัญญา พิจารณาจากถอยคําและบริบทของ การหาเสียง
เลือกตั้งหาเสียงผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ รวมกับเง่ือนไขในการเกิดวัจนกรรมการสัญญาแลว 
ถอยคําน้ันสื่อใหเห็นวาผูสมัครผูกมัดตนเองกับการกระทําบางสิ่งบางอยางเพ่ือผูมีสิทธิ์ มีตัวอยาง
ดังตอไปน้ี 
 
   ตัวอยางที่ 1 ชีวติ 5 ใกล ความสุขใกลบาน เมืองใกลตวั โรงเรียนดีใกลลูก อํานาจ
ใกลชุมชน อนาคตใกลมือ 
   เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ พีระพงศ ถนอมพงษพันธุ ผูสมัครหมายเลข 8 
ถอยคําที่ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขที่เหมาะสม พบวา
เปนวัจนกรรมการสัญญา เน่ืองจากผูพูดไดผูกมัดวาจะทําใหกรุงเทพมหานครฯ เปนเมืองที่มีสิ่ง
อํานวยความสะดวกใกลบาน ความเจริญทุกชุมชน มีโรงเรียนที่ดีใกลบานเด็กจะไดไมตองเดินทาง 
ชุมชนมีอํานาจ และอนาคตที่ดีจะใกลเขามา 
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   ตัวอยางที่ 2 จัดระเบียบรถเมลใหม คือหัวใจของการแกปญหาจราจร 
   เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ มานะ มหาสุวีระชัย ผูสมัครหมายเลข 5 ถอยคํา
ที่ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขที่เหมาะสม พบวาเปนวัจนกรรม
การสัญญา เน่ืองจากผูพูดไดผูกมัดวาจะทําการแกไขปญหาจราจรดวยการจัดระเบียบรถโดยสาร
ประจําทาง 
 
   ตัวอยางที่ 3 กรุงเทพฯ.... เมืองสีขาว ปลอดภัย ปลอดโรค ปลอดยาเสพยติด 
   เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ ปวีณา หงสกุล ผูสมัครหมายเลข 7 ถอยคําที่
ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขทีเ่หมาะสม พบวาเปนวัจนกรรม
การสัญญา เน่ืองจากผูพูดไดผูกมัดจะทําใหประชาชนของกรุงเทพมหานครฯ มีความปลอดภัย ไมมี
โรค และไมมีการระบาดของยาเสพติด 
   
  2.2  วัจนกรรมออมของการเสนอตัว พิจารณาจากถอยคําและบริบทของ การหาเสียง
เลือกตั้งหาเสียงผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ รวมกับเง่ือนไขที่เหมาะสมในการเกิดวัจนกรรมการ
เสนอตัวแลว ถอยคําน้ันสื่อใหเห็นวาผูสมัครเสนอตวัเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ มีตัวอยาง
ดังตอไปน้ี 
    
   ตัวอยางที่ 1  เราซอมได 
   เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ พิจิตต  รัตตกลุ ผูสมัครหมายเลข 19 ถอยคําที่
ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขทีเ่หมาะสม พบวาเปนวัจนกรรม
การเสนอตัว เน่ืองจากผูพูดทําใหผูฟงเชื่อวาตนมีความสามารถแกไขปญหาได 
    
   ตัวอยางที่ 2  ทุกปญหาของ กทม.รอไมได เวลาของฉนั ทั้งหมดมอบใหชาว 
กทม. 
   เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ ปวีณา หงสกุล ผูสมัครหมายเลข 7 ถอยคําที่
ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบท และเง่ือนไขที่เหมาะสม พบวาเปนวัจนกรรม
การเสนอตัว เน่ืองจากผูพูดไดเสนอตัวมาทํางานใหแกประชาชนและจะทุมเทเวลาใหกับการทํางานนี้ 
    
   ตัวอยางที่ 3  เบอร 19 ขอทาํใหทานชื่นใจ 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ พิจิตต  รัตตกุล ผูสมัครหมายเลข 19 ถอยคําที่
ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขที่เหมาะสม พบวาเปนวัจนกรรม
การเสนอตัว เน่ืองจากผูพูดไดเสนอตัวเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ เพ่ือที่จะทําใหประชาชนมี
ความสุข 
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   ตัวอยางที่ 4  ขอทุมกายใจ ใหกรุงเทพฯ อีกคร้ัง ผมรูวากรุงเทพฯดีกวาน้ีไดอีก
มาก ผมเคยทํามาแลว 
    เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ พิจิตต  รัตตกุล ผูสมัครหมายเลข 19 ถอยคําที่
ปรากฏเปนถอยคําขอรอง แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขที่เหมาะสม พบวาเปนวัจนกรรม
การเสนอตัว เน่ืองจากผูพูดไดเสนอตัวเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ เพราะผูสมัครเคยเปน
อดีตผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ จึงรูวากรุงเทพมหานครฯ สามารถพัฒนาไดอีก 
     
  2.3  วัจนกรรมออมของการแนะนํา พิจารณาจากถอยคําและบริบท การหาเสียง
เลือกตั้งหาเสียงผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ รวมกับเง่ือนไขในการเกิดวัจนกรรมการแนะนําแลว 
ถอยคําน้ันสื่อใหเห็นวาผูสมัครแนะนําสิ่งที่มีประโยชนใหแกผูมีสิทธิ์  มีตัวอยางดังตอไปน้ี 
    
   ตัวอยางที่ 1 มิติใหม การเมืองไทย 
   เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ วุฒิพงษ  เพรียบจริยวัฒน ผูสมัครหมายเลข 12   
ถอยคําที่ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขที่เหมาะสม พบวา
เปนวัจนกรรมการแนะนํา เน่ืองจากผูพูดไดแนะนําวา ถาผูสมัครไดรับเลือกเปนผูวาราชการ
กรุงเทพมหานครฯ จะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางการเมือง ซ่ึงจะเปนผลดีตอชาว 
กรุงเทพมหานครฯ 
 
 
   ตัวอยางที่ 2  คนกรุงเทพฯ ตองใช คนอยาง เฉลิม 
   เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ เฉลิม อยูบํารุง ผูสมัครหมายเลข 3   ถอยคําที่
ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบท และเง่ือนไขที่เหมาะสมพบวาเปนวัจนกรรม
การแนะนํา เน่ืองจากผูพูดไดแนะนําเชิงสั่งวาผูที่ควรทําหนาที่เปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ 
คือ เฉลิม อยูบํารุง 
 
   ตัวอยางที่ 3  รวมแรงคนรูงาน ทีมทําเปน ตองไมเสี่ยง!! 
   เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ พิจิตต  รัตตกุล ผูสมัครหมายเลข 19 ถอยคําที่
ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบท และเง่ือนไขที่เหมาะสมพบวาเปนวัจนกรรม
การแนะนํา เน่ืองจากผูพูดไดแนะนําวาไมควรเสี่ยงกับทีมที่ไมรูวิธีการทํางานใหประชาชนชาว
กรุงเทพมหานครฯ เพราะอาจจะเกิดส่ิงที่ไมดี และทีมที่รูคือทีมของผูสมัครน้ันเอง 
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  2.4  วัจนกรรมออมของการจูงใจ พิจารณาจากถอยคําและบริบท การหาเสียงเลือกตั้ง
หาเสียงผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ รวมกับเง่ือนไขในการเกิดวัจนกรรมการจูงใจแลว ถอยคําน้ัน
สื่อใหเห็นวาผูสมัครพยายามชักนําผูมีสิทธิ์ใหกระทําในสิ่งที่ผูสมัครตองการ มีตัวอยางดังตอไปน้ี 
   
   ตัวอยางที่ 1 นักบริหารรุนใหม เพ่ือชีวิตใหมของคน กรุงเทพฯ 
   เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ อภิสิทธิ์ โกษะโยธินผูสมัครหมายเลข 1 ถอยคํา
ที่ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขที่เหมาะสม พบวาเปนวัจนกรรม
การจูงใจ เน่ืองจากผูพูดไดชักนําใหผูมีสิทธิ์ไปเลือกผูสมัคร โดยอางเหตุผลวาผูสมัครเปนนักบริหาร
ที่ตางจากเดิม สามารถทําใหวิถีชีวิตของคนกรุงเทพมหานครฯดีขี้นกวาเดิม 
 
   ตัวอยางที่ 2 "ผมม่ันใจเลือกมานะครับ" จําลอง ศรีเมือง 
   เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ อภิสิทธิ์ โกษะโยธินผูสมัครหมายเลข 1 ถอยคํา
ที่ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขที่เหมาะสม พบวาเปนวัจนกรรม
การจูงใจ เน่ืองจากผูพูดไดอางถอยคําที่เปนคาํกลาวของบุคคลที่มีชื่อเสียงและเปนที่ยอมรับในสังคม 
คือ จําลอง ศรีเมือง บุคคลที่สังคมใหการยอมรับในทางการเมือง อีกทั้งยังเคยดํารงตําแหนงเปนผูวา
กรุงเทพมหานครฯ อีกดวย เปนการชักนําความคิดของผูสมัครใหเลือกตาม 
 
  2.5  วัจนกรรมออมของการเตือน พิจารณาจากถอยคําและบริบท การหาเสียงเลือกตั้ง
ผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ รวมกับเง่ือนไขในการเกิดวัจนกรรมการเตือนแลว สื่อใหเห็นวา
ผูสมัครมีความพยายามสื่อใหผูมีสิทธิ์เสียประโยชนจากเหตุการณน้ี มีตัวอยางดังตอไปน้ี 
 

  1  ประชาชนคือ เจานาย ไมใช เสียงจัดตั้ง  
  เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ วุฒิพงษ  เพรียบจริยวัฒน ผูสมัครหมายเลข 12   

ถอยคําที่ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบท และเงื่อนไขที่เหมาะสม พบวา
เปนวัจนกรรมการเตือน เน่ืองจากผูพูดไดเตือนใหประชาชนตระหนักถึงสิทธิ์ของตน โดยชี้ใหเห็นวา 
ผูมีสิทธิ์คือเจานาย หรือผูที่มีอํานาจเลือก หากผูมีสิทธิ์ไมระวังในการใชสิทธิ์จะกลายคนที่ไมมีอํานาจ
ถูกบอกใหทําตลอดเวลา 
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  2  อยูกรุงเทพฯ เพราะอยากอยู มิใชอยูเพราะทนอยู  
  เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ วุฒิพงษ  เพรียบจริยวัฒน ผูสมัครหมายเลข 12  

ถอยคําที่ปรากฏเปนถอยคําบอกเลา แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขที่เหมาะสม พบวา
เปนวัจนกรรมการเตือน เน่ืองจากผูพูดไดเตือนผูมีสิทธิ์ใหตระหนักถึงการเลือกผูวาราชการ
กรุงเทพมหานครฯ ของประชาชน วาถาเลือกบุคคลท่ีไมเหมาะสม บริหารงานไมดี จะทําให
ประชาชนอาศัยในกรุงเทพมหานครฯ อยางไมเต็มใจ แตถาเลือกบุคคลที่เหมาะสม บริหารงานดีจะ
ทําใหอาศัยในกรุงเทพมหานครฯ อยางมีความสุข 

 
  3  ก่ีคร้ัง ? ทีค่นกรุงเทพฯ ตองผิดทางใครที่วาดี ดีจริงหรือวาสรางภาพ ! 
  เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ ชูวิทย  กมลวิศษิฐ ผูสมัครหมายเลข 15   

ถอยคําที่ปรากฏเปนคําถาม แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขที่เหมาะสม พบวาเปนวัจนกรรม
การเตือน เน่ืองจากผูพูดไดเตือนใหผูมีสิทธิ์ควรไตรตรองใหดีวา ผูมีสิทธิ์เคยตัดสินใจผิดมาแลวก่ี
คร้ัง หากไมคิดใหดีอาจจะไดผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ ที่สรางภาพวาเปนคนดีได 

 
 2.6  วัจนกรรมออมของการทาทาย พิจารณาจากถอยคําและบรบิท การหาเสียง

เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ รวมกับเง่ือนไขในการเกิดวจันกรรมการทาทายแลว สือ่ให
เห็นวาผูสมัครยั่วยุใหผูมีสิทธิ์กระทําในสิ่งที่ผูมีสิทธิ์คิดวากระทําไดลําบาก คือ 

 
  1.  จะซ้ําเติม หรือใหโอกาส ชูวิทย เบอร 15 
  เปนถอยคําจากปายหาเสียงของ ชูวิทย  กมลวิศิษฐ ผูสมัครหมายเลข ถอยคําที่

ปรากฏเปนคําถาม แตเม่ือพิจารณาจากบริบทและเง่ือนไขที่เหมาะสมพบวาเปนวัจนกรรมการ 
ทาทาย เน่ืองจากผูสมัครจึงใชถอยคําเพ่ือเปนการยั่วยุใหผูมีสิทธิ์ตัดสินใจวาจะปดโอกาสผูสมัคร 
หรือจะใหโอกาสผูสมัคร 



บทที่  5  
สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

  
 การศึกษาศึกษาวัจนกรรมที่ใชในขอความโฆษณาบนปายโฆษณาหาเสียงของผูสมัครผูวา
ราชการกรุงเทพมหานครฯ ในครั้งน้ีมีความมุงหมายของการวิจัยดังน้ี 

1. เพ่ือศึกษาวัจนกรรมที่ใชในขอความโฆษณาบนปายโฆษณาหาเสียงของผูสมัครผูวา
ราชการกรุงเทพมหานครฯ 

2. เพ่ือศึกษาประเภทและความถี่ของวัจนกรรมใชในขอความโฆษณาบนปายโฆษณาหา
เสียงของผูสมัครผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ 

3. เพ่ือศึกษาวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมที่ใชในขอความโฆษณาบนปายโฆษณาหา
เสียงของผูสมัครผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ 

 
 ขอบเขตงานวิจัยการศึกษาวิจัยน้ีเปนการศึกษาปายหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวา
ราชการกรุงเทพมหานครฯ ที่ทําการเลือกตั้งในวันที่ 29 สิงหาคม 2547 ทั้งหมด 15 คน โดยผูวิจัย
ไดรวบรวมขอความโฆษณาหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งจากปายหาเสียง บริเวณในการเก็บ
รวบรวมผูวิจัยไดใชมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตรเปนศูนยกลางและไดเก็บรวบรวมไป
ทางทิศเหนือถึง เขตบางซื่อ ทิศใตถึง เขตพุทธมณฑลสาย 2 ทิศตะวันออกถึง เขตบางนา และ ทิศ
ตะวันตกถึง เขตแจงรอน ระยะเวลาในการรวบรวมขอมูลตั้งวันที่ 10 – 28 สิงหาคม 2547  
  
 การวิเคราะหขอมูล 

1. รวบรวมขอความโฆษณาจากปายหาเสียงของผูสมัครผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ   
ป 2547 จํานวนปาย 113 ปาย นํามาถอดเปนถอยคําโดยตัดคําซํ้าออกไดขอมูลทั้งสิ้น 162 ถอยคํา 

2. ศึกษาประเภทของวัจนกรรมที่ปรากฏบทในขอความโฆษณาจากปายหาเสียงของ
ผูสมัครผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯ ป 2547 โดยพิจารณาจากการแบงประเภทวจันกรรมของ 
Searle (1979: 12 - 20) 5 กลุม คือ 

2.1 กลุมบอกกลาว (Assertives)  
2.2 กลุมชี้นํา (Directives) 
2.3 กลุมผูกมัด (Commissives) 
2.4 กลุมแสดงความรูสึก (Expressives) 
2.5 กลุมแถลงการณ (Declaratives)   

 3. ศึกษาวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมที่ปรากฏบทในขอความโฆษณาจากปายหาเสียง
ของผูสมัครผูวาราชการกรงุเทพมหานครฯ ป 2547 ดังน้ี 
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  3.1 วัจนกรรมตรง หมายถึง ถอยคําที่ปรากฏ สอดคลองกับเจตนาของถอยคําและ
เง่ือนไขเหมาะสมของวัจนกรรมนั้นๆ 

  3.2 วัจนกรรมออม หมายถึง ถอยคําที่ปรากฏ ไมสอดคลองกับเจตนาของถอยคําและ
เง่ือนไขเหมาะสมของวัจนกรรมนั้นๆ 
 

สรุปผลการศึกษา 
  ในการวิจัยในครั้งน้ีผูวิจัยไดเก็บขอมูลจากปายทั้งหมด 113 ปาย นํามาถอดเปน
ถอยคํา และตัดถอยคําที่ซํ้ากันออก ทําใหไดขอมูลทั้งสิ้น 162 ถอยคํา โดยมีผลดังน้ี 
  ตอนที่  1  การศึกษาประเภทของวัจนกรรมที่ใชในขอความบนปายหาเสียงของ
ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานคร ป 2547  ปรากฏผลดังน้ี 
  วัจนกรรมที่ใชบนปายหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานคร ป 2547 
พบ 4 ประเภทเรียงตามลําดับดังน้ี อันดับที่ 1 วัจนกรรมกลุมผูกมัด (Commissives) จํานวน 76 
ถอยคํา คิดเปนรอยละ 46.91 อันดับที่ 2 คือ วัจนกรรมกลุมชี้นํา (Directives) จํานวน 56 ถอยคาํ 
คิดเปนรอยละ 34.57 อันดับที่ 3 คือ วัจนกรรมกลุมบอกกลาว (Assertives) จํานวน 27 ถอยคํา คดิ
เปนรอยละ 16.67 และอันดับที่ 4 คือ วจันกรรมประเภทแสดงความรูสึก (Expressives) จํานวน 3 
ถอยคํา คิดเปนรอยละ 1.85 
  และในแตละวัจนกรรมแตละประเภทพบวัจนกรรมยอย ดังน้ี 

1. วัจนกรรมกลุมผูกมัด (Commissives) พบวามี 2 ประเภท คือ วัจนกรรมการ
สัญญา และวจันกรรมการเสนอตัว  

2. วัจนกรรมที่อยูในกลุมชี้นํา (Directives) พบวามี 5 ประเภท คือ วัจนกรรมการ
ขอรอง วัจนกรรมการแนะนํา วัจนกรรมการจูงใจ วัจนกรรมการทาทาย และ     
วัจนกรรมเชญิชวน 

3. วัจนกรรมกลุมบอกกลาว (Assertives) พบวามี 1 ประเภทคือ วัจนกรรมการให
ขอมูล 

4. วัจนกรรมที่อยูในกลุมแสดงความรูสึก (Expressives) พบวามี 1 ประเภทคือ     
วัจนกรรมการเตือน  
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 ตอนที่ 2  การจําแนกวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมของขอความบนปายหาเสียงของ
ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานคร ป 2547 
 การศึกษาวัจนกรรมตรงและวัจนกรรมออมของขอความบนปายหาเสียงของผูสมัครรับ
เลือกตั้งผูวากรุงเทพมหานคร ป 2547 พบวามีการใชวัจนกรรมตรง มีจํานวน 85 ถอยคํา คิดเปน
รอยละ 52.47 วัจนกรรมออม มีจํานวน 77 ถอยคํา คิดเปนรอยละ 47.53 จากจํานวนทั้ง 162 
ถอยคํา ดังน้ันจึงมีวัจนกรรมตรงมากกวาวัจนกรรมออม โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 
  1.  วัจนกรรมตรงที่ปรากฏอยูในการใชถอยคําของผูสมัครพบ 6 ประเภทคือ การ
ขอรอง การใหขอมูล การสัญญา การเสนอตัว การเชิญชวน การทาทาย  
  2.  วัจนกรรมออมที่ปรากฏอยูในการใชถอยคําของผูสมัครพบ 6 ประเภทคือ การ
สัญญา การเสนอตัว การแนะนํา มีจํานวน การจูงใจ การเตือน การทาทาย  

 
อภิปรายผล 
 ในการ ศึกษาวั จนกรรมบนป ายหา เ สียงของผู ส มัคร รับ เลื อกตั้ งผู ว า ราชการ
กรุงเทพมหานคร ป 2547 ผูวิจัยพบวาผูสมัครใชวัจนกรรมกลุมผูกมัดในการหาเสียงเลือกตั้งมาก
ที่สุด โดยพบวัจนกรรมการสัญญา และวัจนกรรมการเสนอตัว ผูสมัครใชวัจนกรรมการสัญญาเพ่ือ
เปนการใหคําม่ันวาจะแกไขปญหาของกรุงเทพฯ และจะบริหารงานใหดี ไมคอรรับชั่น ในการสัญญา
น้ีอาจถือไดวาเปนการเสนอนโยบาย สวนวัจนกรรมการเสนอตัวเปนอาสาออกมาเปนขจัดปญหา
ตางๆ แสดงความพรอมในการเปนผูวากรุงเทพฯ  
 วัจนกรรมที่พบรองลงมาคือ วัจนกรรมกลุมชี้นํา การที่ผูสมัครเลือกใชวัจนกรรมการช้ีนํา
เพื่อใหกลุมบุคคลที่สนับสนุน และกลุมที่ไมไดตัดสินใจเลือก ตนเอง วัจนกรรมกลุมชี้นํา ที่พบมี 5 
ประเภท ไดแก การขอรอง การแนะนํา การจูงใจ การทาทาย และการเชิญชวน ตามลําดับ 
 วัจนกรรมที่พบอันดับที่ 3 วัจนกรรมกลุมบอกกลาวที่พบคือ การใหขอมูล สวนใหญจะเปน 
ขอมูลเก่ียวหมายเลขผูสมัคร ชื่อของผูสมัคร ที่ทําการของศูนยอํานวยการ หมายเลขโทรศัพท และ
เว็บไซต และ ขอมูลที่เปนขอมูลเก่ียวกับคุณสมบัติของผูสมัคร ประวัติการศึกษา และประสบการณ
ทํางาน  
 และวัจนกรรมประเภทสุดทาย คือ วัจนกรรมกลุมแสดงความรูสึก คือวัจนกรรมการเตือน 
ทั้งน้ีเพ่ือกระตุนใหผูมีสิทธิ์คิด และตระหนัก ถึงสิทธิของตนเองที่พึงมี วัจนกรรมที่พบอันดับที่ 3 วัจ
นกรรมการใหขอมูล สวนใหญจะเปน ขอมูลเก่ียวหมายเลขผูสมัคร ชื่อของผูสมัคร ที่ทําการของศูนย
อํานวยการ หมายเลขโทรศัพท และเว็บไซต และ ขอมูลที่เปนขอมูลเก่ียวกับคุณสมบัติของผูสมัคร 
ประวัติการศึกษา และประสบการณทํางาน  
 เม่ือพิจารณาจากวัจนกรรมการสัญญาสามารถสะทอนที่เห็นใหสังคมกรุงเทพฯ ณ เวลานั้น
วามีปญหาในเรื่อง สภาพจราจรคับคั่ง ขยะมูลฝอยจํานวนมาก นํ้าเนาเสีย และอาชญากรรมเพ่ิมขึ้น 
เปนตน และสภาพทางการเมืองที่ประชาชน ณ เวลานั้น สามารถสะทอนไดจากถอยคําที่ผูสมัครชู



54 

 

 

ประเด็นดานการบริหารงานโปรงใส การแกปญหาคอรัปชั่น ทําใหเห็นวาการเมืองไทยยังมีปญหา
ดานความไมซ่ือสัตยในการปฏิบัติหนาที่ รวมทั้งมีการทุจริต 
 นอกจากน้ี ยังมีถอยคําในวัจนกรรมอ่ืนๆ ที่สามารถสะทอนมุมมองถึงสภาพการแขงขัน
ทางดานการเมือง คือ “อิสระจาก พรรคการเมือง ปราศจากวาระซอนเรน” ถอยคําของ วุฒิพงษ  
เพรียบจริยวัฒน ผูสมัครหมายเลข 12,  “การเมือง...สองขั้ว ถาไม... 'รวบอํานาจ' ก็…'ขัดแยงรุนแรง' 

กรุงเทพฯ แยแน !!! ตองอิสระ” ถอยคําของ พิจิตต  รัตตกุล ผูสมัครหมาย 19 และ “ใชคน ซ่ือสัตย

สุจริต คนรูงาน กทม. คนมีผลงาน คนอิสระปลอดการเมือง” ถอยคําของนายการุญ  จันทรางศ ุ
ผูสมัครหมาย 11 ที่แสดงใหเห็นวาประชาชนควรเลือกผูวาที่อิสระจากพรรคการเมือง และผูสมัครรับ
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพฯมีผูที่สังกัดพรรคการเมืองอยู 2 ทานคือ อภิรักษ โกษะโยธิน 
หมายเลข 1 สังกัดพรรคประชาธิปตย และ ปวีณา หงสกุล หมายเลข 7 ที่สังกัดพรรค ไทยรักไทย 
โดยการที่ผูสมัครทั้งสองคนมาจากพรรคใหญ ประชาชนอาจเกรงวาถาไดรับเลือกตั้งจะเกิดการ
แทรกแซงจากพรรคการเมือง 
 จากขอมูลขางตนที่สามารถทําใหเห็นวาในการคิดถอยคําของผูสมัคร สอดคลองกับวิธิคิด
นโยบายของของปาจารีย ออนสะอาด (2548 : 96 - 101) วิเคราะหการประยุกตกลยุทธการตลาด
การเมือง โดยใชหลักการของฟลลิป  นิฟเฟนเอกเกอร ในสวนที่หน่ึง คือ การวิ เคราะห
สภาพแวดลอม ลักษณะการเมืองไทยในปจจุบัน โดยเฉพาะอยางยิ่ง การเลือกตั้งผูวาราชการ
กรุงเทพฯครั้งน้ี มีอิทธิพลของสภาพแวดลอมหรือปจจัยภายนอกเขามาเก่ียวของดวย ซ่ึงถือเปน
ปจจัยควบคุมไดคอนขางยาก ไดแก ดานการเมือง ดานเศรษฐกิจ ดานสังคม และดานวัฒนธรรม  
 นอกจากนี้ผูวิจัยยังพบวาผูสมัครยังมีการใชวิธีการโฆษณาชวนเชิญ (Propaganda) 
ปาจรีย ออนสะอาด (46 : 2548) กลาววา การโฆษณาชวนเชื่อคือ การจูงใจใหบรรลุตามที่ตอง 
(Outcome – oriented) โดยไมเนนวาจะใชวิธีการใด (End – oriented) ยกตัวอยางที่พบจากปายหา
เสียงคือ “คนอ่ืนรูกัน พรรคอ่ืน ฮ้ัวกัน แต ชูวิทย รูทันไมเสแสรงแกลงทํา จริงจัง จริงใจ เพ่ือรับใช
ชาว” เปนถอยคําของชูวิทย กมลวิศิษฏ ที่เปนการใชวิธีโฆษณาชวนเชื่อในการกลาวคลุมไปหมด ซ่ึง
เปนการใชถอยคําที่ไมมีหลักฐานมาสนับสนุนใหชัดเจน แตเปนการใชสนับสนุนตนเองวาเปนคน
จริงใจตอคนกรุงเทพฯ นอกจากนี้ยังพบการใช การนําเสนอสารดานเดียว ในถอยคําอีกมาก 
ยกตัวอยางเชน เปน คนซื่อสัตยสุจริต ที่ไมสามารถ รูได เปนตน 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยพบวาบางถอยคําสามารถทําใหเห็นภาพลักษณของผูสมัคร 
เสถียร เชยประดับ (178 : 2540) กลาววา ภาพลักษณ อยูคูกับนักการเมือง ซ่ึงภาพลักษณเปนตัว
แปรสําคัญที่ทําใหผูสมัครไดรับเลือกตั้ง ภาพลักษณในความหมายของ Daniel J. Boorstin 
(Boorstin ; อางจาก ญาณิศภาค กาญจนวิศิษฐ, 28: 2547) สรุปวาเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมาโดยมีการ
วางแผนการ เปนความประทับใจ เปนความนาเชื่อถือ เปนความจริงที่เห็นไดชัดเจน และคงทน
เขาใจไดงายๆ แตขณะเดียวกันก็มีคุณสมบัติคลุมเครือไมกระจาง ตัวอยาง ภาพลักษณที่พบจาก
ปายหาเสียงผูวากรุงเทพฯมีดังน้ีดังน้ี 
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1. “นักบริหารรุนใหม เพ่ือชีวิตใหมของคนกรุงเทพฯ” 
 จากถอยคําน้ีพยายามใหเห็นวา กรุงเทพฯมีความจําเปนที่จะตองมีผูบริหารรุนใหม ที่มี
ความคิดและวิธีการทํางานแบบใหม ถึงสามารถแกไขปญหาและพัฒนากรุงเทพฯ ที่ไมสามารถแกไข
ไดทุกสมัย สงผลใหชีวิตของประชาชนในกรุงเทพฯดีกวาเดิม ดังน้ันในถอยคําน้ีจึงเปนการแสดงภาพ
ของอภิรักษ โกษะโยธิน ที่เปนคนรุนใหม มีวิสัยทัศนวิธีคิด และวิธีทํางานที่ทันสมัย จึงเหมาะสมกับ
การที่เปนผูวากรุงเทพมหานครฯ 

2. 18 ป บริหารงานภาคเอกชน 16 ปทํางานระดับชาติอยางซ่ือสัตย เปนรัฐมนตรี 2 สมัย 
ดิฉันม่ันใจรับใชพ่ีนองกทม” และ ”ดิฉันม่ันใจ รับใชพ่ีนอง กทม.’ 

 เปนถอยคําที่พยามยามฉายภาพความมีประสบการณการทํางานและความมั่นใจของ 
ปวีณา หงสกุล จากการทํางาน ตลอด 18 ป ทั้งในภาครัฐและเอกชน เพ่ือเสนอตัวเขามาเปนผูวา
ราชการกรุงเทพฯ  และดวยประสบการณน้ีจะนํามาแกไขปญหาของกรุงเทพฯ 
 
 ในการศึกษาวัจนกรรมของผูสมัครยังพบการใชภาพพจนในปายหาเสียง โดยปรีชา     
ชางขวัญยืน (2517: 70 – 84) และ ศุภรางคศุ อินทรารุณ (2544: 98 – 112) ไดใหความหมายของ
ภาพพจน (Figure of speech) คือกลวิธีการใชคําที่สรางความไพเราะใหแกคํา หรือประโยค และคํา
ที่สรางขึ้นสามารถทําใหผูอานเกิด ภาพ หรือมโนภาพ เพ่ือทําใหผูอานเขาใจและมีความรูสึกชัดเจน
ตอความหมายของคําน้ันๆ ภาษาภาพพจนที่พบมีดังน้ี  
 1.  กลวิธีซํ้าคํา เสียง และพยัญชนะ เชน “เลือกผูวาฯ เลือกมหา...กิติศักด์ิ ถิรวิศิษฎ เบอร 
4” “เลือก ชูวิทย เลือกคนจริง เลือกคนรูทัน” ซํ้าความวา “เลือก” กลาชน กลาแกปญหา กลาเลือกซํ้า
ความวา “กลา” กรุงเทพฯ ปลอดภัย ไฟสวาง ทุกครัวเรือน 
 2.  กลวิธีใชอุปลักษณ เชน “กรุงเทพฯ...เมืองสีขาว ปลอดภัย ปลอดโรค ปลอดยาเสพติด” 
“กรุงเทพฯ ... เมืองสีเขียว นํ้าใส หายใจสะอาด ปราศจากขยะ” เปนตน 
 3.  กลวิธีปฏินัย (Antithesis) เชน นํ้าเสียที่ไหน นํ้าใสที่น้ัน, ขยะที่เหลือใชจะกลายเปน
ทอง เปนตน 
 4. กลวิธีปฏิบท (Oxymoron) เชน ผมเปนทหารนักบุญ เปนตน 
 ทั้งนี้ในการใชกลวิธีดังกลาวเพ่ือทําใหประชาชนสามารถจดจําขอความของผูสมัครไดงาย 
และการใชคําที่มีความหมายเปรียบเทียบสิ่ง 2 สิ่งหรือมากกวาน้ันเปนการสรางสีสรรคในปายหา
เสียง เพราะปายหาเสียงมีจุดออนตรงที่ประชาชนใหความสนใจไมนาน ดังน้ันการใชภาษาภาพพจน
จึงปรากฏอยูในปายหาเสียงผูวาราชการกรุงเทพฯดวย 
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ขอเสนอแนะ 
 1.  เน่ืองจากในงานวิจัยน้ีไมมีการวิเคราะหทางดานผูรับสาร ดังน้ันการวิจัยในอนาคตควร
มีการวิเคราะหผูรับสารวามีความรูสึก อยางไรกับถอยคําของผูสมัคร จะทราบวาสารบนปายสงผล
อยางไรตอผูรับ 
 2.  เน่ืองจากในงานวิจัยน้ีไมมีการวิเคราะหทางดานการใช สีประจําของตัวผูสมัคร ดังนั้น
ถาในอนาคตมีการวิเคราะหดานรูปที่ใชบนปาย สีประจําตัวของผูสมัคร จะทําใหทราบถึงบุคลิกของ
ผูสมัครเพ่ิมมากขึ้น ซ่ึงจะทําใหงานวิจัยครอบคลุมมากขึ้น 
  3. เน่ืองจากในงานวิจัยน้ีไมมีการวิเคราะหทางดานการใช การใชอวัจนภาษา ดังน้ันถาใน
อนาคตมีการวิเคราะหในสวนของการใชอวัจนภาษา จะทําใหงานวิจัยครอบคลุมมากขึ้น 
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ปายหาเสียงของผูสมัครผูวาราชการกรุงเทพมหานครฯป 2547 
 
ผูสมัครหมายเลข 1 นายอภิรักษ โกษะโยธิน 
       
 ปายที่ 1 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
   ปายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      
 
 
 

ถอยคํา 

เลือก อภิรักษ เบอร 1 

ผมกลาอาสากอนใครดวยใจทุมเทเต็มรอย 

ถอยคํา 

อภิรักษ เบอร 1  บริหาร จัดการได กรุงเทพฯ สะอาดทุกที่ ไมมี
ขยะตกคาง 
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 ปายที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
     ปายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    ปายที่ 5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

อภิรักษ เบอร 1  บริหาร จัดการได กรุงเทพฯ ปลอดภัยไฟสวาง 
ทุกซอย 

ถอยคํา 

อภิรักษ เบอร 1  บริหาร จัดการได เพ่ิมสวนสาธารณะทุกพ้ืนที่ 
เพ่ือชีวิตที่ดีของคนกรุง 

ถอยคํา 

อภิรักษ เบอร 1  บริหาร จัดการได เชื่อมโยง รถเมล เรือ รถไฟฟา 
มุงแกปญหาจราจร 
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 ปายที่ 6 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   ปายที่ 7 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ปายที่ 8 
 
 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

เลือก อภิรักษ เบอร 1 

ผมพรอมบริหารกรุงเทพฯ อยางโปรงใส กลาใหตรวจสอบ 

ถอยคํา 

เลือก อภิรักษ เบอร 1 

นักบริหารรุนใหม เพ่ือชีวิตใหมของคน กรุงเทพฯ 

ถอยคํา 

กรุงเทพฯของเราดีขึ้นได ถาตั้งใจและทําจริงผมม่ันใจคนกรุงเทพฯ 

อภิรักษ โกษะโยธิน ผูสมัครรับเลือกตั้ง กรุงเทพมหานคร พรรค
ประชาธิปตย 
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        ปายที่ 9 
 
 
 
 
 
 
        ปายที่ 10 
 
 
 
 
 
 
ผูสมัครหมายเลข 2 นายวรญัชัย  โชคชนะ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

ผมขอหนึ่งเสียงของทาน เปนพลังสําคัญ เปลี่ยนกรุงเทพฯ  

ถอยคํา 

อภิรักษ เบอร 1 ผูวาฯโปรงใส ตรงไปตรงมา 

ถอยคํา 

เบอร 2 วรัญชัย โชคชนะ   

ผูวาเทาติดดิน ถึงลูกถึงคน 

โทร 09-447-1001 
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ผูสมัครหมายเลข 3 ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง 
    ปายที่ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 2 
       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ปายที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

“ผมมีประสบการณทํางานใหทานได” 

ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง ผูสมัครผูวาฯ กทม. 

เลือก เบอร 3 

ยกเลิกเก็บคาขยะ ทบทวน เก็บคาบําบัดนํ้าเสีย 

ถอยคํา 

ผมพรอม...แลวครับ ร.ต.อเฉลิม อยูบํารุง   เบอร 3 

ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง เบอร 3 

ถอยคํา 

เบอร 3 เฉลิม www.chalarmonlออมne.com 
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        ปายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 
 
ผูสมัครหมายเลข 4 นายกิตตศิักด์ิ ถิรวศิิษฎ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
หมายเลข 5 นายมานะ มหาสุวีระชัย 
      ปายที่ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

คนกรุงเทพฯ ตองใช คนอยาง เฉลิม เบอร 3 

ถอยคํา 

เลือกผูวาฯ เลือก มหา...กิติศักด์ิ ถิรวศิิษฎเบอร 4 

รายการติวเขมรัฐบาล สถานีวิทยุ กทม. AM 873 จันทร-ศุกร 20.00 - 
21.00น. 

เสียงสะทอนประชาชน 

ถอยคํา 

ดร. มานะ เปลี่ยนกรุงเทพฯ โดยลงมือทําจริง 

ดร. มานะ เบอร 5 ปริญญาเอกวิศวกรรมโยธา มหาวิทยาลัยเบิรกเลย 
สหรัฐอเมริกา 
ใชความรูดานวิศวกรรม แกปญหาวิกฤตเรงดวน ปญหานํ้าทวม 
ปญหาชุมชนแออัด ปญหาการศึกษา ปญหาจราจร ปญหาขยะ 
ปญหานํ้าเสีย ปญหาความสะอาดของอาหาร ปลอดภัยไรสารพิษ 
ศูนยอํานวยการเลือกตั้ง เลขที่ 308/1 ถ.พหลโยธิน เขตพญาไท 
กรุงเทพฯ โทร 02-6152132-3 แฟกซ 02-6152139  
www.manabkk.com 
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 ปายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ปายที่ 3  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
         ปายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

"ผมม่ันใจเลือกมานะครับ" จําลอง ศรีเมือง 

หมดเวลาคิด... ถึงเวลาทํา 

ดร. มานะเบอร 5 

ถอยคํา 

จัดระเบียบรถเมลใหม คือหัวใจของการแกปญหาจราจร 

ถอยคํา 

ดร. มานะ มหาสุวีระชัย 

กรุงเทพจะเปลี่ยนไป รถเมลระบบใหม จราจรลื่นไหล รถอะไรก็
คลองตัว 
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    ปายที่ 5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      
 ปายที่ 6 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

กรุงเทพจะเปลี่ยนไป นํ้าเสยีที่ไหน นํ้าใสที่น้ัน 

ถอยคํา 

กรุงเทพจะเปลี่ยนไป ขยะเหลือใชจะกลายเปนทอง 
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ผูสมัครหมายเลข 7 นางปวีณา หงสกุล  
      ปายที่ 1  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

กรุงเทพฯ.... เมืองสีขาวปลอดภัย ปลอดโรค ปลอดยาเสพยติด 

โปรดเลือก ปวีณา เบอร7 

ถอยคํา 

ทุกปญหาของ กทม.รอไมได เวลาของดิฉัน ทั้งหมดมอบใหชาว 
กทม. 

เบอร 7 เลือกปวีณา เปนผูวา 
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      ปายที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 
       
 
      ปายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

กรุงเทพฯ ... เมืองสีเขียว นํ้าใส หายใจสะอาด ปราศจากขยะ 

ถอยคํา 

กรุงเทพฯ... เมืองสะดวก ยนเวลาในรถยดืเวลาใหครอบครัว 

ถอยคํา 

ขอโอกาสให ผูหญิง ทําหนาที่ ผูวา กทม. 
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      ปายที่ 6 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 7 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 8 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

ปญหาคุณภาพชีวติชาวกทม. ดิฉันขออาสาแกไข เพราะอุทิศตวัให
งานดานนี้มาทั้งชีวติ 

ปวีณา 24 ชั่วโมง 

ถอยคํา 

กรุงเทพฯ... เมืองแหงโอกาสเสริม ปญญา สานทักษะ 

ถอยคํา 

18 ป บริหารงานภาคเอกชน 16ป ทํางานระดับชาติ อยางซ่ือสัตย 

ดิฉันม่ันใจ รับใชพ่ีนอง กทม. 
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      ปายที่ 9 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 10 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 11 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

กรุงเทพฯ... เมืองสวรรค สีสันของผูอยูและผูมาเยือน 

ถอยคํา 

เศรษฐกิจสังคม สิ่งแวดลอมจะดี ขอโอกาสสตรี เปนผูวา กทม. 

สายดวน 24 ชั่วโมง 1134 มือถือ 0-18140244 

ถอยคํา 

จะรวมกับรฐับาล ขยายรถไฟฟา ถึงชานเมือง 
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      ปายที่ 12 
 
 
 
 
 
 
 ปายที่ 13 
      
 
 
 
 
      ปายที่ 14 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
     ปายที่ 15 
 
 
 
 
 
 
 
 
      

ถอยคํา 

พล.ต.ต.พงศพัศ พงษเจรญิ จะดูแลปญหาจราจร และยาเสพติด 

ถอยคํา 

จะติดแอร รถเมลทุกคัน จะทําคิวที่จอด รถแท็กซ่ีใหทัว่กทม. 

ถอยคํา 

“ปญหาคุณภาพชีวิตชาวกทม. ดิฉันขออาสาแกไข เพราะอุทิศตวั    
ใหงานดานนี้มาทั้งชีวิต” 

ถอยคํา 

ขยันทํางาน ประสานทุกฝาย ซ่ือสัตยโปรงใส 
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      ปายที่ 16 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ผูสมัครหมายเลข 8 นายพีระพงศ ถนอมพงษพันธุ 
  ปายที่ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

“18 ป บริหารงานภาคเอกชน 16 ปทํางานระดับชาติอยางซ่ือสัตย 
เปนรัฐมนตรี 2 สมัย ดิฉันม่ันใจรับใชพ่ีนองกทม.” 

ถอยคํา 

เบอร 8 ตําแหนงคือ ... หนาที่ คิดใหดี เลอืก... พีระพงศ 
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    ปายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 3 
 
 
 
 
 
      
      
 
 
 
 
      ปายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

29 สิงหา พิจารณา พีระพงศ เบอร 8 

ชีวติ 5 ใกล ดวยหลัก 3 ประสาน 

ผมอาสาเปน ผูวาฯ เพ่ือกรุงเทพที่ดีกวา 

ถอยคํา 

ชีวติ 5 ใกล ความสุขใกลบาน เมือง ใกลตัว โรงเรียนดีใกลลูก อํานาจ
ใกลชุมชน อนาคตใกลมือ  www.betterbangkok.org 

ถอยคํา 

ชีวติ 5 ใกล เพ่ือกรุงเทพฯที่ดีกวา 
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 ปายที่ 5 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 6 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

เลือก พีระพงศ เบอร 8 

ทําแน...! รถเมลแอร หาบาท 

ถอยคํา 

ความจริงของกรุงเทพฯ ทุกโครงการสําเร็จได ถาชาวกทม. มีสวน
รวมจริง 

พีระพงศ เบอร 8 ขออาสาเปน ผูวาฯ เพ่ือกรุงเทพที่ดีกวา   



78 

 

ผูสมัครหมายเลข 9 ร.อ.เมตตา เต็มชํานาญ 
      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ผูสมัครหมายเลข 10 นายวรีศักด์ิ อุปถัมภ 
      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

สวัสดีครับ “กระผมทหารนักบุญ” มาแลว 

คิดมากอน พรอมที่จะทํา 

โปรดเลือก ร.อ. เมตตา เตม็ชํานาญ (ตู)  

เบอร 9 ผูสมัครรับเลือกเปนผูวา กทม. 02-9302918, 01-8280528 

กรุงเทพฯ สดใสไรมลพิษ เรงแกปญหารถติด เนนเรื่องคุณภาพชีวติ 

ถอยคํา 

วีระศักด์ิ อุปถมัภ ผูสมัครผูวากทม. 

โปรดเลือก...เบอร 10 เปนผูวา กทม. 

พัฒนากรุงเทพ ดวยเศรษฐกิจพอเพียง 
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ผูสมัครหมายเลข 11 นายการุญ  จันทรางศุ 
      ปายที่ 1 
 
 
 

 

 

 
 
      ปายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ปายที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

ใชคน ซ่ือสัตยสุจริต คนรูงาน กทม. คนมีผลงาน คนอิสระปลอด
การเมือง 

โปรดใช ดร.การุญ จันทรางศุ เบอร 11 

ถอยคํา 

ซ่ือสัตย สุจริต ทํางานสุดชีวติ เพ่ือชาว กทม. 

เลือกเบอร 11 ดร.การุญ เปนผูวาฯ กทม. 

ถอยคํา 

เราซอมได 

ประสบการณทั้งชีวติ ของอุทิศเพ่ือชาว กทม. 

เลือก ดร.การุญ ผูสมัครผูวากทม. 
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   ปายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ผูสมัครหมายเลข 12 นายวฒิุพงษ  เพรียบจริยวัฒน 
      ปายที่ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 2  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

ขยายตอ... รถไฟฟา สะพานคนขาม... เจาพระยา สายไฟฟา... ลงใต
ดิน ไมมีกลิ่น...ในคูคลอง 

ถอยคํา 

มิติใหม การเมืองไทย 

ถอยคํา 

หน่ึงเสียง เลือกคนดี มิใชเสยีง ที่เสียเปลา 
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      ปายที่ 3 
 
 
 
 
 

 

     ปายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 
 

      ปายที่ 5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

เลือกเบอร 12  

รวมเขียน ประวัตศิาสตร การเมืองใหม 

ถอยคํา 

แสดงพลัง บริสุทธิ ์รวมสราง การเมืองใหม 

ถอยคํา 

เบอร 12 ดร. วุฒิพงษ เพรยีบจริยวัฒน 
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     ปายที่ 6 
 
 
 
 
 
 
 
 
     ปายที่ 7 
 
 
 
 
 
 
 
 
     ปายที่ 8 
 
 
 
 
 
 
 
 
      
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

สานพลัง ประชาชน สรางอนาคต มหานคร 

ถอยคํา 

อิสระจาก พรรคการเมือง ปราศจากวาระซอนเรน 

ถอยคํา 

เกงคิด กลาฝน กลาตาง กลานํา ทําจริง 
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 ปายที่ 9 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 10 
 
 
 
 
 
 
 
 
     ปายที่ 11 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 

ถอยคํา 

ประชาชนคือนาย ไมใช เสยีงจัดตั้ง 

ถอยคํา 

ยุทธศาสตร นําบริหาร ศีลธรรม นําการเมือง 

ถอยคํา 

กลาทํา ในสิ่งที่พูด กลาพูด ในสิ่งที่ถูกตอง 
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 ปายที่ 12 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่  13 
 
 

 

 

 
      ปายที่ 14 
 
 
 
 
 
 
 
 
      
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

ตาน ธนาธิปไตย ไมทุมทุน ไมถอนทุน 

ถอยคํา 

อยูกรุงเทพฯ เพราะอยากอยู มิใชอยู เพราะทนอยู 

ถอยคํา 

เกงบริหาร ประสานงานเปน เนนคุณธรรม กลานํา ทําจริง 
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  ปายที่ 15 
 
 
 
 
 

 

 

ผูสมัครหมายเลข 14 นายกอบศักด์ิ  ชุติกุล 
       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ผูสมัครหมายเลข 15 นายชวูิทย  กมลวิศษิฏ 
      ปายที่ 1 
 
 
 
 
 
 
 

 

ถอยคํา 

คนดี กลาอาสา ประชาฯ ตองกลาเลือก 

ถอยคํา 

พ้ืนฐาน การงาน คิดอานดี มีหลัก 

เลือก ดร.กอบศักด์ิฯ เปนผูวาฯกทม. เบอร ๑๔ ๒๙ สค. ๔๗ 

ถอยคํา 

ชูวิทย เบอร 15 

ผมกลาชน ทกุปญหา เพ่ือใหกรุงเทพฯ เปลี่ยนไป 
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     ปายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

      ปายที่ 3 
 

 

 

 

 

 

     ปายที่ 4 

 

 

 

 

 

 

ถอยคํา 

ก่ีคร้ัง ? ที่คนกรุงเทพ ตองผิดทางใครทีว่าดี ดีจริงหรือวาสรางภาพ ! 

เลือก ชูวิทย เลือกคนจริง เลือกคนรูทัน 

ถอยคํา 

จะซ้ําเติม หรือใหโอกาส 

ถอยคํา 

คนอ่ืนรูกัน พรรคอ่ืน ฮ้ัวกัน แต ชูวิทย รูทันไมเสแสรงแกลงทํา 
จริงจังจริงใจ เพ่ือรับใชชาว กทม.  Tel. 02-274-0915-18 
www.firstthainattionpart.com 
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     ปายที่ 5 
 

 

 

 

 

      ปายที่ 6  

 

 

 

 

      

 ปายที่ 7 

 

 

 

 

 

 

 

ถอยคํา 

กลาชน กลาแกปญหา กลาเลือก 

ถอยคํา 

หากินสุจริต ไมไดรับความเปนธรรม เลือกชูวิทย เปนผูวาฯ 

ถอยคํา 

ทํางานตลอด 4 ป 
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      ปายที่ 8 

 

 

 

 

 

 

      ปายที่ 9 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

สารพันปญหา ของคนกรุงเทพฯ เปนภาระกิจที่ ชูวิทย รับอาสาแกไข  
คร้ังน้ีคนกรุงเทพฯ  10 ลานคนเปนผูวา ใหชูวิทย เปน...คนรับใช
ภาระกิจน้ีผมขออาสา ดวยความจริง ใจไมสรางภาพ 

ถอยคํา 

ใหโอกาส ผมสักคร้ัง กอนที่จะตัดสินผม 
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 ปายที่ 10 
 

 

 

 

 

 

     ปายที่ 11 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 12 
 

 

 

 

 

 

ถอยคํา 

หากกรุงเทพฯ ตองการความจริง 

ถอยคํา 

กรุงเทพฯ จะเปนมหานคร แหงความสุข 

ถอยคํา 

ไมมีนโยบาย ขายฝน มีแตความจริง 
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 ปายที่13 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ผูสมัครหมายเลข 19 นายพิจิตต  รัตตกลุ 
      ปายที่ 1 
  
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

ผมจะไมแกปญหา แบบนักการเมือง 

ถอยคํา 

กรุงเทพฯ...เมืองของประชาชน 

หนุน ทุกอาชีพ...รวมชวยเมือง คนเมือง...ใหกันได ธุรกิจ...หวงสังคม
(เมืองมีนํ้าใจ) 

เบอร 19 พิจิตต 

ถอยคํา 

ตั้ง..."ลูกขุนเมือง" รวม...ตัดสินการงาน (คนมีสวนรวม) 
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     ปายที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
           ปายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
     
 

ถอยคํา 

"ผมรูสึกวา กรุงเทพฯ ยังมีปญหา" ขอผมรวมแกดวยคน ดร.พิจิตต 

ถอยคํา 

เพ่ิม...ศูนยอนามัย ตรวจ...สุขภาพคน เมือง(ไขมัน,เบาหวาน,หัวใจ,
ปอด, ฯลฯ) 1 ลานคนตอป (วิถีชวีติ ใหม) 

ถอยคํา 

หองเรียนธรรมชาติ มีลานดนตรี มีมุมศิลปะ ยานสนุกวัฒนธรรม     
มีสวนเรียนรู อยูแคมปวิทศาสตร เพ่ิมแหลงทองเท่ียว จัดลีกกีฬา   
ไปลานฟตเนส (ชีวิตมีทางเลือก) 
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  ปายที่ 6 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 7 
 
 
 
 
 
 
 
 
. 
      ปายที่ 8 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

ทิ้งขยะไมลงถงั...ปรับ รถควันดํา... หามใช (เมืองมีวินัย) 

ถอยคํา 

อาหาร...ปลอดภัย หายใจ...เต็มปอด คลังนํ้ามัน...ยาย (ชีวิตไมเสี่ยง) 

ถอยคํา 

ชวยพิจิตต ฟน 34 โครงการ (กอบกู ลานกีฬา ตานยาเสพติด...คืน
ชุมชน) 

ผมจะกลับมาทํา!!! 
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ปายที่ 9 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปายที่ 10 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 11 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

การเมือง...สองขั้ว ถาไม... 'รวบอํานาจ' ก็…'ขัดแยงรุนแรง' 
กรุงเทพฯ แยแน!!! ตองอิสระ! 

ถอยคํา 

"34 งานที่ทําไว ไมมีใครทาํตอ เราจะกลบัมาทํา ใหกรุงเทพฯ ดีกวาน้ี 
!!” 

ถอยคํา 

29 สิงหา กาใหพิจิตต 30 สิงหา ทําได ทันที ทําทั้งสี่ป ใหทานชื่นใจ 

โปรดเลือก ดร.พิจิตต เบอร 19 ผูสมัครอิสระ 
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  ปายที่ 12 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 13 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 14 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

34 งาน ที่ทําไว ไมมีใครทําตอ ผมจะกลับมาทํา!!! 

เลือก ดร. พิจิตต เบอร 19 

ถอยคํา 

ทีมงานรู..สูงาน งานหนักแคไหน แกไดทันท ี

ถอยคํา 

งานกทม. ตอง รูจริง ทําเปน 
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      ปายที่ 15 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 16 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 17 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

งานกทม. ตองรูจริง ตองคลุก ตองทํา 

ถอยคํา 

ทําตอรถรางเลียบคลองภาษีเจริญ เริ่มจากBTS ที่สถานีตากสิน สวน
หัว เสร็จแลว รางวาง...สรางสถานี...วิ่งไดเลยถึงรัชดาฯ ฝงธนฯสวน
หางทําตอแนถึงวงแหวนฯ 

ถอยคํา 

รูงานทําไดทันที 
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 ปายที่ 18 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          ปายที่ 19  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 20 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

รวมแรงคนรูงาน ทีมทําเปน ไมตองเส่ียง!! 

ถอยคํา 

34 งานกลับมา... ฟนกรุงเทพฯ เห็นผลทันตา 

“ผมอยากทํางานจริงๆครับ” ดร.พิจิตต เบอร 19 

ถอยคํา 

ขอทุมกายใจ ใหกรุงเทพฯ อีกคร้ัง   

ผมรูวากรุงเทพฯ ดีกวาน้ีไดอีกมาก ผมเคยทํามาแลว 
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      ปายที่ 21 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ปายที่ 22 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปายที่ 23 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

สูงาน..อดทน 

ถอยคํา 

รูงาน..ทําทันที 

ถอยคํา 

คนทํางาน - รูจักงาน ชอบประสาน คลุก...ลุย...อึด สูงาน!!! 
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      ปายที่ 24 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ปายที่ 25 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ผูสมัครหมายเลข 21 ร.ต.อ.นิติภูมิ นวรัตน 
      ปายที่ 1  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

ถอยคํา 

ทีมรู..สูงาน งานหนักแคไหน แกไดทันที!! 

ถอยคํา 

ดร. พิจิตต เบอร 19 

กรุงเทพฯยังมีปญหา ผม ขอรวมแกดวยคน ดร. พิจิตต 

ถอยคํา 

ผูวากรุงเทพฯวันน้ี เบอร 21 

“ผมจะใชปญญาสากล แกปญหานํ้าทวมเพ่ือคนกรุงเทพฯ” 

เบอร 21 รอยตํารวจเอก ดร. นิติภูมิ นวรตัน www.nitipoom.com 
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     ปายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ปายที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ปายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

ม่ันใจในปญญาสากล เลือกผม…! 

ถอยคํา 

21 นิติภูมิ 

ถอยคํา 

“ผมจะใชปญญาสากล แกปญหามลพิษเพ่ือคนกรุงเทพฯ” 
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      ปายที่ 5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      ปายที่ 6 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ถอยคํา 

“ผมจะใชปญญาสากล แกปญหาคอรรัปชั่น เพ่ือคนกรุงเทพฯ” 

ถอยคํา 

“ผมจะใชปญญาสากล แกปญหาจราจร เพ่ือคนกรุงเทพฯ” 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวัติยอผูวิจัย 
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ประวัติยอผูวิจัย 
 

ชื่อ ชื่อสกุล     บุญโชค  เขียวมา 
 
วัน เดือน ปเกิด     21 พฤศจิกายน 2523 
 
สถานที่อยูปจจุบัน    62 ถนนโชคชยั ตําบลโพธาราม 
     อําเภอโพธาราม ราชบุรี 70120 
 
สถานที่ทํางาน     ศูนยฝกพาณิชยนาว ี
 
ประวตัิการศึกษา 

พ.ศ. 2544    ศิลปศาสตรบณัฑิต (ศศ.บ.) 
วิชาเอกภาษาอังกฤษ 
มหาวิทยาลัยราชภัฎกาญจนบุรี 

 
พ.ศ. 2551    การศกึษามหาบัณฑิต (กศ.ม.) 

สาขาวิชาการภาษาศาสตรการศึกษา 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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