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 การวิจยัครัง้นีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาบคุลกิภาพอาหารโฮมเมด ผา่นรูปแบบเรขศลิป์เพ่ือ

สร้างอตัลกัษณ์องค์กรแก่ธุรกิจอาหารโฮมเมด โดยแบง่การดําเนินการวิจยัออกเป็นขัน้ตอนดงันี ้คือ เร่ิม

จากการเก็บรวบรวมข้อมลูเอกสารและข้อมลูบคุคล และรวบรวมแบบสอบถามจากผู้ เช่ียวชาญในสาขา

ตา่งๆ ท่ีเก่ียวข้อง และกลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นกลุม่ลกูค้าของธรุกิจอาหารโฮมเมด ด้วยการใช้มาตรสว่น

ประมาณคา่ (Rating scale) จากนัน้จงึทําการออกแบบตามผลจากองค์ความรู้ท่ีได้มา และประเมนิ

ความพงึพอใจโดยกลุม่ตวัอยา่งอีกครัง้จงึสรุปผล 

 ผลการวิจยับคุลกิภาพท่ีเหมาะสมกบัธรุกิจอาหารโฮมเมด พบวา่ บคุลกิภาพท่ีเหมาะสมกบั

ธรุกิจอาหารโฮมเมด คือ บคุลกิภาพสะอาด (Clear) ร้อยละ 93 บคุลิกภาพเป็นธรรมชาติ  (Natural) 

ร้อยละ 87 บคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) ร้อยละ 87 และบคุลกิภาพได้รับความนยิม (Classic) 

ร้อยละ 80 

 ผลการวิจยัท่ีเก่ียวกบัข้อมลูทัว่ไปของกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด พบวา่ กลุม่ตวัอยา่ง 

100 คน แบง่เป็นเพศชาย ร้อยละ 34 เเละเพศหญิง ร้อยละ 66 มีอายุ 18-25 ปี ร้อยละ 66 รองลงมา

คือ อาย ุ26-30 ปี ร้อยละ 24 อาย ุ31-35 ปี ร้อยละ 6 และ อาย ุ36-40 ร้อยละ 4 มีระดบัการศกึษาอยู่

ท่ีปริญญาตรี ร้อยละ 88 เเละรองลงมาคือ ระดบัปริญญาโทหรือสงูกวา่ ร้อยละ 12 รายได้เฉล่ียตอ่

เดือน คือ น้อยกวา่ 10,000 บาท ร้อยละ 4 รายได้ 10,001-20,000 บาท ร้อยละ 62 รายได้ 20,001 - 

30,000 บาท ร้อยละ 18 เเละรายได้ มากกวา่ 30,000 คดิเป็นร้อยละ 16 ผู้บริโภคสว่นใหญ่บริโภค

อาหารโฮมเมดเฉล่ีย อาทิตย์ละ 3-4 ครัง้ ร้อยละ 46 รองลงมาคืออาทติย์ละ 1-2 ครัง้ ร้อยละ 37 และ

บริโภคทกุวนั ร้อยละ 17 

 ผลการวิจยั ท่ีเก่ียวกบัข้อมลูองค์ประกอบเรขศลิป์อตัลกัษณ์องค์กรเพ่ือธุรกิจอาหารโฮมเมด 

โดยบคุลกิภาพสะอาด (Clear) ควรใช้ตราสญัลกัษณ์แบบใช้ภาพท่ีเก่ียวข้องกบัสินค้า ประเภทธุรกิจ 

หรือประวตัอิงค์กร ร้อยละ 86 และองค์ประกอบเรขศลิป์ โดยควรใช้เส้นท่ีมีลกัษณะเป็นเส้นตรง ร้อยละ 

83 และเส้นระนาบ ร้อยละ 82 ควรใช้รูปร่างเลียนแบบธรรมชาต ิร้อยละ 99 ควรใช้ตวัอกัษร

ภาษาองักฤษแบบไมมี่เชงิ ร้อยละ 97 และตวัอกัษรภาษาไทยแบบหวัตดั ร้อยละ 96 ควรใช้การจดัวาง

ตวัอกัษรแบบเสมอหน้า- หลงั ร้อยละ 86 ควรใช้สี Pale Blue ร้อยละ 99 สี Flamingo ร้อยละ 92 สี 

Cherry Rose ร้อยละ 90 สี Ivory และ สี White ร้อยละ 85 สี Silver Gray ร้อยละ 83 สี Mustard ร้อย



ละ 82 สี Light Olive Gray สี Pale Chartreuse และสี Pale Lilac ร้อยละ 81 และสี Horizon Blue 

ร้อยละ 80 และควรใช้ภาพประกอบแบบภาพถ่าย ร้อยละ 83 

 ตอ่มาบคุลกิภาพลําลอง สบ ายๆ (Casual) ควรใช้ตราสญัลกัษณ์แบบลายมือช่ือเจ้าของ

องค์กร ร้อยละ 99 และองค์ประกอบเรขศลิป์ คือ ควรใช้เส้นท่ีมีลกัษณะเป็นเส้นคล่ืน ร้อยละ 90 และ

เส้นโค้ง ร้อยละ 83 ควรใช้รูปร่างอิสระ ร้อยละ 91 ควรใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบตวัเขียน ร้อยละ 

95 และตวัอกัษรภาษาไทยแบ บลายมือ ร้อยละ 93 ควรใช้การจดัวางตวัอกัษรแบบรอบขอบภาพ ร้อย

ละ 90 ควรใช้สี Pale Blue ร้อยละ 99 สี Aqua Blue ร้อยละ 89 สี Orange ร้อยละ 88 สี Pale Lilac 

ร้อยละ 85 สี Gold สี French Beige และสี Yellow ร้อยละ 83 และสี Grass Green ร้อยละ 82 และ

ควรใช้ภาพประกอบแบบภาพวาดมือ ร้อยละ 98 

 บคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) ควรใช้ตราสญัลกัษณ์แบบลายมือช่ือเจ้าขององค์กร ร้อย

ละ 99 และองค์ประกอบเรขศลิป์ คือ ควรใช้เส้นท่ีมีลกัษณะเป็นเส้นคล่ืน ร้อยละ 83 ควรใช้รูปร่าง

เลียนแบบธรรมชาต ิร้อยละ 91 ควรใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบตวัเขียน ร้ อยละ 97 ตวัอกัษร

ภาษาองักฤษแบบไมมี่เชงิ ร้อยละ 95 และตวัอกัษรภาษาไทยแบบลายมือ ร้อยละ 87 ตวัอกัษร

ภาษาไทยแบบหวัตดั ร้อยละ 82 ควรใช้การจดัวางตวัอกัษรแบบรอบขอบภาพ ร้อยละ 87 และการจดั

วางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า ร้อยละ 80 ควรใช้สี Spray Green ร้อยละ 97 สี สี Emerald ร้อยละ 91 สี 

Horizon Blue และสี Orange ร้อยละ 88 สี Canary ร้อยละ 86 สี Ivory และสี Rose Beige ร้อยละ 

85 สี Aqua Blue ร้อยละ 83 และสี Camel ร้อยละ 82 สี Mustard ร้อยละ 81 และ ควรใช้

ภาพประกอบแบบภาพวาดมือ ร้อยละ 93 และภาพประกอบแบบภาพถ่าย ร้อยละ 87 

 บคุลกิภาพได้รับความนยิม (Classic) ควรใช้ตราสญัลกัษณ์แบบใช้ตวัอกัษรช่ือธรุกิจวางลง

ในรูปร่างงา่ยๆ ร้อยละ 98 และองค์ประกอบเรขศลิป คือ ควรใช้เส้นท่ีมีลกัษณะเป็นเส้นระนาบ ร้อยละ 

87 ควรใช้รูปร่างแบบรูปร่างเรขาคณิต ร้อยละ 96 ควรใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบมีเชงิ ร้อยละ 94 

และตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบมีเชงิ ร้อยละ 84 ตวัอกัษรภาษาไทยแบบหวัตดั ร้อยละ 82 ควรใช้การ

จดัวางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า ร้อยละ 84 แบบเสมอหน้า-หลงั ร้อยละ 81 ควรใช้สี Olive ร้อยละ 94 สี 

Old Rose ร้อยละ 91 สี Falcon และสี Ivory ร้อยละ 89 สี Rose Gray และสี Silver ร้อยละ 82 สี 

Khaki และสี Horizon Blue ร้อยละ 80 และควรใช้ภาพประกอบแบบภาพวาดจากคอมพวิเตอร์ ร้อยละ 

82 

 จากการนําไปประยกุต์ใช้ในกรณีของผู้ วิจยั ผู้ วิจยัได้คดัเลือกบคุลกิภาพเป็นธรรมชาต ิ

(Natural) ตามความต้องการของเจ้าของธรุกิจอาหารโฮมเมดท่ีได้เลือกมาศกึษา ซึง่ก็คือ ร้ าน Sweet 

Morning Homemade ผลการวิจยัท่ีเก่ียวกบัข้อมลูความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรทัง้ 10 

แบบ ด้านการส่ือสาร ความหมายและความเข้าใจ ด้านวตัถปุระสงค์ในการออกแบบ ด้านหลกัศลิป์



และความงาม ด้านการรับรู้ จงึนํามาเปรียบเทียบความแตกตา่งทัง้ 4 ด้าน พบวา่ แบบ ร่างท่ี 8 มีความ

เหมาะสมในการพฒันาเป็นต้นเเบบอตัลกัษณ์ตอ่ไป โดยได้คา่เฉล่ียความพงึพอใจ ร้อยละ 86 ซึง่

ผู้บริโภคอาหารโฮมเมดได้ให้ข้อคดิเห็นเเละข้อเสนอเเนะวา่ เเบบร่างท่ี 8 สามารถแสดงถึงลกัษณะของ

ธุรกิจอาหารโฮมเมด และส่ือบคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ (Natural) ได้ คูสี่ ท่ีใช้และตวัอกัษรมีความ

เหมาะสมกบัธรุกิจอาหารโฮมเมดท่ีมีความเป็นธรรมชาต ิทําให้สามารถสรุปเเนวทางการออกเเบบอตั

ลกัษณ์องค์กรธรุกิจอาหารโฮมเมดได้วา่ ควรใช้ตวัอกัษรตราสญัลกัษณ์ท่ีมีลกัษณะลายมือเขียน คูสี่

นํา้ตาล สีเขียว ซึง่บอ่งบอกถึงความเป็นธรรมชาต ิและภาพประกอบ ท่ีเป็นภาพวาดมือ ผสมผสานกบั

ภาพถ่าย 

 ดงันัน้ผลจากการวิจยัข้างต้น สามารถสรุปได้วา่การพฒันารูปแบบเรขศลิป์ผา่นอตัลกัษณ์

องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด สามารถส่ือบคุลิกภาพและสร้างเอกลกัษณ์ท่ีเป็นตวัส่ือสารแก่ผู้บริโภคให้

รับรู้เก่ียวกบัธุรกิจได้อยา่งเหมาะสมและชดัเจน และ งานวิจยัสามารถชว่ยสร้างความเข้าใจแก่นกั

ออกแบบและผู้ประกอบการธุรกิจเอสเอ็มอีรายใหม ่ถึงหลกัการสร้างอตัลกัษณ์องค์กรท่ีเหมาะสมกบั

บคุลิกภาพของธุรกิจอาหารโฮมเมด และการพฒันาอตัลกัษณ์องค์กรในครัง้นี ้ยงัเป็นสว่นหนึง่ท่ีชว่ย

สง่เสริมให้ธุรกิจอาหารโฮมเมดเจริญเตบิโตใ นกลุม่ธุรกิจเอสเอ็มอี ท่ีมีบทบาทในการเสริมสร้าง

ความก้าวหน้าทางเศรษฐกิจให้แก่ประเทศได้อีกด้วย 
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 The purpose of this research is to study homemade food personality through 

graphic pattern for corporate identity in homemade food business. This research procedure 

is done by collecting data, gathering the questionnaire from the expert in this field of 

research and the target group of homemade food business consumers by using rating 

scale. From then, designed as the database and evaluated the satisfaction. 

 The result of personality research which is appropriated with homemade food 

business states that 93% for Clear, 87% for Natural, 87% for Casual and 80% for Classic. 

 The research result of target group data states that the 100 of samples are divided 

in 34% of male and 66% of female,  aged  18-25 years old  for 66%,  26-30 years old  for 

24%,  31-35 years old  for 6% and 36-40 years old  for 4%. Education level, bachelor’s 

degree for 88% and master degree or higher for 12%.  Average income per month, less 

than 10,000 baht for 4%, 10,001-20,000 baht for 62%, 20,001-30,000 baht for 18% and 

more than 30,000 baht for 16%. 

 The research result of element of graphic of corporate identity for homemade food 

business states that the Allusive Mark should be applied with the Clear for 86%, elements of 

graphic which are line, shape, English and Thai alphabets, composition and illustration 

should be applied with Straight line for 83%, Horizontal line for 82%, Natural shape for 99%, 

English-Sans serif typeface for 97%, Thai-Sans serif typeface for 96%, Justified composition 

for 86%. Refer to color, Pale Blue for 99%, Flamingo for 92%, Cherry Rose for 90%, Ivory 

and White for 85%, Silver Gray for 83%, Mustard for 82%, Light Olive Gray, Pale Chartreuse 

and Pale Lilac for 81%, Horizon Blue for 80% and photography Illustration for 83%. 

 Refer to the Name – only mark should be applied with the Casual for 99%, elements 

of graphic which are line, shape, English and Thai alphabets, composition and illustration 

should be applied with wave line for 90%, Rounded Arches for 83%, Free shape for 91%, 

English-Script typeface for 95%, Thai-script typeface for 93%, Contour composition for 90%, 



Refer to color, Pale Blue for 99%, Aqua Blue for 89%, Orange for 88%, Pale Lilac for 85%, 

Gold, French Beige and Yellow for 83%, Grass Green for 82% and Traditional illustration for 

98%. 

 The Name – only mark should be applied with the Natural for 99%, elements of 

graphic which are line, shape and English and Thai alphabets, composition and illustration 

should be applied with Wave line for 83%, Natural shape for 91%, English-Scrip typeface for 

97% and English-Sans Serif typeface for 95%, Thai-script typeface for 87%, Thai-Sans Serif 

typeface for 82%, Contour composition for 87% and Justified composition for 80%, Refer to 

color, Spray Green for 97%, Emerald for 91%, Horizon Blue and Orange for 88%, Canary for 

86%, Ivory and Rose Beige for 85%, Aqua Blue for 83%, Camel 82%, Mustard for 81% and 

Traditional illustration for 93%, Photography illustration for 87%. 

 The Name Symbol Mark should be applied  with the Classic for 98%, elements of 

graphic which are line, shape and English and Thai alphabets, composition and illustration 

should be applied   

with Horizontal line for 87%, Geometric shape for 96%, English-Serif typeface for 94%, Thai-

sans serif typeface for 82%, Flush Left composition for 84%, Justified composition for 81%, 

Olive for 94%, Old rose for 91%, falcon and Ivory for 89%, Rose Gray and Silver for 82%, 

Khaki and Horizon Blue for 80% and Computer Graphic illustration for 82%. 

 Refer to the application, the researcher decided to choose the Natural personality 

as the homemade food business owner demand, Sweet morning Homemade shop. The 

result of this research in satisfaction data for corporate identity as 10 forms; communication 

in meaning and comprehension, purpose for designing, aesthetic and perception are 

compared and found that the eighth form is appropriated to develop in identity with the 

average satisfaction for 86% and the homemade food consumer recommends that the 

eighth form can be presented for homemade food business, natural personality and the 

color and alphabet are totally appropriated for homemade food business which can be 

concluded the model of corporate identity of homemade food business that it would be 

great to use the handwriting alphabet with brown, green and photography illustration. 

 



 As the research result above can be concluded that the development of graphic 

through corporate identity for homemade food business can be presented the personality 

and make the identity to consumer for business perception. This research divided the 

comprehension for the designers and new entrepreneur in SME business about corporate 

identity method and personality of homemade food business; moreover, it is the part for 

enhancing homemade food business (SME) and developing current economy of our country 

as well. 
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ประกาศคุณูปการ 

 

 วิทยานพินธ์ฉบบันีสํ้าเร็จลลุว่งได้ความกรุณาอยา่งสงูของ รศ.สินีนาถ เลิศไพรวนั อาจ ารย์ท่ี

ปรึกษาปริญ ญานิพนธ์  ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ ดร .รวิเทพ มสุิกะปา น ประธานสอบ  ดร.กรกลด คําสขุ  

กรรมการผู้ทรงคณุวฒุิ เเละ ดร.วิรัตน์  ป่ินเเก้ว ผู้ทรงคณุวฒุิภายนอก  

 นอกจากนี ้ผู้ วิจยัขอขอบพระคณุ อาจารย์ยศไกร ไทรทอง ผู้ เป็นทัง้อาจารย์ท่ีคอยอบรมสัง่สอน 

และให้ปรึกษาในหลายๆ เร่ือง นอกจากนีย้งัคอยให้คําแนะนําในการแก้ไขข้อบกพร่อง และยงัสละเวลา

อนัมีคา่ในการตอบข้อสงสั ยของผู้ วิจยั เพ่ือให้วิทยานิพนธ์ฉบบันีเ้สร็จสมบรูณ์  และสําเร็จลลุว่งไปได้

ด้วยดี 

 ขอขอบพระคณุอาจารย์สาขาวิชานวตักรรมการออกแบบทกุทา่น ท่ีได้ประสิทธ์ิประสาทวิชา

มอบความรู้ท่ีเป็นประโยชน์ให้แก่ผู้ วิจยัมาตลอด 4 ปีเตม็ และขอขอบพระคณุ อาจารย์วีรพงษ์ พวงเล็ก 

ท่ีให้ความชว่ยเหลือและคําแนะนําแก่ผู้ วิจยัโดยตลอดมา 

 ขอขอบคณุกําลงัใจและกําลงัเงินจากครอบครัวท่ีมีให้เสมอมา ตลอดจนจบปริญญาโท และ

ขอบคณุนางสาว สกุฤตา หรัิณยชวลติ สําหรับคําปรึกษาและกําลงัใจในยามท่ีต้องพบอปุสรรค 
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   ธุรกิจอาหารโฮมเมด     44 

 2 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์  
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   บคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้ เช่ียวชาญ     46  

 4 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์  
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 6 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทย 

   ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้ เช่ียวชาญ     48 

 7 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษร 

   ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้ เช่ียวชาญ     49 

 8 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบ 
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 11 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์ 

   กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้ เช่ียวชาญ     57  

 12 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์  
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 13 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

   กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้ เช่ียวชาญ     58 
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 14 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทย 

   กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้ เช่ียวชาญ     58 

 15 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษร 
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 16 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบ 

   กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้ เช่ียวชาญ     59 

 17 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบั 

   บคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual)  โดยผู้ เช่ียวชาญ     60 

 18 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์  

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ     65 

 19 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์ 

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ     66  

 20 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์  

  กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ     66 

 21 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ     67 

 22 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทย 

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ     67 

 23 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษร 
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 24 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบ 

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ     68 

 25 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์ 

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ     69 

 26 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์  
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   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ     75  

 28 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์  

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ     76 

 29 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ     76 

 30 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทย 

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ     77 

 31 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษร 

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ     77 

 32 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบ 

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ     78 

 33 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์ 

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ     79 

 34 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนข้อมลูทัว่ไปของกลุม่ผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด     85 

 35 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์  

   กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้บริโภค     86 

36 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบั  

   บคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้บริโภค     86 

 37 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์  

   กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้บริโภค     87 

 38 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

   ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้บริโภค     87 

 39 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทย 

   ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้บริโภค     88 

 40 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษร 

   ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้บริโภค     88 



บัญชีตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง                                   หน้า 

 41 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบ 

   ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้บริโภค     88 

 42 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบั 

   บคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้บริโภค     89 

 43 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์  

   กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภค     90 

 44 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์ 

   กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภค     91 

 45 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์  

   กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภค     91 

 46 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

   กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภค     92 

 47 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทย 

   กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภค     92 

 48 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษร 

   กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภค     92 

 49 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบ 

   กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภค     93 

 50 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบั 

   บคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภค     93 

 51 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์  

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภค     95 

 52 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์ 

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภค     95  

 53 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์  

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภค     96 

 



บัญชีตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง                                   หน้า 

 54 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภค     96 

 55 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทย 

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภค     97 

 56 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษร 

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภค     97 

 57 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบ 

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภค     98 

 58 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์ 

   กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภค     98 

 59 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์  

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้บริโภค     99 

 60 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์ 

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้บริโภค     100 

 61 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์  

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้บริโภค     100 

 62 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้บริโภค      101 

 63 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทย 

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้บริโภค     101 

 64 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษร 

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้บริโภค     102 

 65 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบ 

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้บริโภค     102 

 66 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์ 

   กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้บริโภค     103 

 



บัญชีตาราง (ต่อ) 
 

ตาราง                                   หน้า 

 67 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนข้อมลูทัว่ไปของกลุม่ผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด     104 

 68 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่าง 

   อตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 1     106 

 69 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่าง 

   อตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 2     107 

 70 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่าง 

   อตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 3    108 

 71 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่าง 

   อตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 4     109 

 72 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่าง 

   อตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 5     110 

 73 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่าง 

   อตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 6     111 

 74 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่าง 

   อตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 7     112 

 75 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่าง 

   อตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 8     113 

 76 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่าง 

   อตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 9     114 

 77 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่าง 

   อตัลกัษณ์องค์กรธรุกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 10     115 

 

 

 

 

 

 



บัญชีภาพประกอบ 
 

ภาพประกอบ                                  หน้า 

 1 ตราสญัลกัษณ์ห้างสรรพสนิค้า Harrods     12 

 2 ตราสญัลกัษณ์ของผลติภณัฑ์ DKNY     13 

 3 ตราสญัลกัษณ์ของเคร่ืองมือการเดนิเรือ Yachtsmen's Exchange     13 

 4 ตราสญัลกัษณ์ของธนาคาร Chase Manhattan      14 

 5 ตราสญัลกัษณ์ของบริษัท Dupont     14 

 6 ตราสญัลกัษณ์ของร้านอาหาร Pizza Hut     15 

 7 ตราสญัลกัษณ์ของบริษัทผลติภาพยนตร์ 20th Century Fox     15 

 8 ภาพประกอบตารางสี Color Image     19    

 9 เส้นตรง     20   

 10 เส้นระนาบ     20 

 11 เส้นดิง่     21 

 12 เส้นเฉียง     21 

 13   เส้นโค้ง     21 

 14 เส้นคล่ืน     22 

 15 เส้นโค้งก้นหอย     22 

 16   เส้นหยกั      22 

 17 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบคดัลายมือ      23 

 18 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบตวัเขียน     24 

 19 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบโอลด์สไตล์     24 

 20 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบทรานสชินัแนล     25 

 21 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบสแควร์เซอริฟ     25 

 22 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบโมเดร์ิน     26 

 23 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบไมมี่เชงิ     26 

 24 ตวัอกัษรแบบมีหวั     27 

 25 ตวัอกัษรแบบหวัตดั     27 

 26 ตวัอกัษรแบบลายมือ     27 

 27 ตวัอกัษรแบบลายมือ.      28 



บัญชีภาพประกอบ (ต่อ) 
 

ภาพประกอบ                                  หน้า 

 28 ตวัอกัษรแบบประดษิฐ์     28 

 29 การจดัตวัอกัษรแบบชดิซ้าย     29 

 30  การจัดตัวอักษรแบบชิดขวา     29 

 31 การจดัตวัอกัษรแบบปรับซ้ายขวาตรง     29 

 32 การจัดตัวอักษรแบบศูนย์กลาง     30 

 33 การจดัตวัอกัษรแบบรอบภาพประกอบ      30 

 34  การจดัตวัอกัษรแบบอดลุยภาพ     31 

 35 การจดัตวัอกัษรแบบแสดงรูปร่าง     31 

 36 การจดัตวัอกัษรแบบรูปธรรม     31 

 37 การจดัตวัอกัษรแบบแนวตัง้     32 

 38 การจดัตวัอกัษรแบบเอียง     32 

 

 



1 

 

บทที่ 1 

บทนํา 
 

ภูมิหลัง 

 โฮมเมดเป็นคําทบัศพัท์ภาษาองักฤษท่ีนยิมใช้กนัมากในปัจจบุนั มีความหมายวา่ การทําขึน้

ด้วยตนเองหรือการพฒันาขึน้จากภายในบ้าน โดยมกัใช้คําวา่โฮมเมดกบัอาหาร ในทกุประเทศทัว่โลก

ให้ความหมายของอาหารโฮมเมดไมต่า่งกนัมากนกั โดยแก่นแท้คําวา่ "อาหารโฮมเมด" คือ อาหารท่ีทํา

ขึน้ด้วยความพิถีพิถนั มีความเรียบง่าย ใช้วตัถดุบิท่ีมีคณุภาพซึง่หาได้จากถ่ินกําเนิด และยงัให้

ความรู้สกึอบอุน่เน่ืองจากเป็นอาหารท่ีทําขึน้จากคนในครอบครัว (Fabulous Asian Homestyle 

Recipe.  2004: 3)  

 ในยโุรปอาหารโฮมเมดเกิดขึน้จากการทําอาหารเพ่ือรับประทานกนัเองภายในครอบครัว และ

ได้มีการแบง่ปันอาหารให้แก่เพ่ือนบ้านและนกัเดนิทางท่ีมาขอพกัอาศยัชัว่คราว ภายหลงัจงึมีนกั

เดนิทางขอซือ้อาหารเพ่ือเป็นเสบียงตดิตวัตอ่ไป ทําให้อาหารโฮมเมดกลายเป็นธุรกิจเล็กๆ ท่ีทําเงิน

ให้แก่ครอบครัว ในประเทศกรีซ แมบ้่านชาวกรี กมีนสิยัชอบทําอาหารครัง้ละจํานวนมากทําให้เกิด

อาหารเหลือทิง้ จนกระทัง่ได้เกิดธุรกิจท่ีเรียกวา่ร้านอาหารโฮมเมดออนไลน์ โดยแมบ้่านจะลงภาพ

อาหารของตนเองท่ีเว็ปไซต์เพ่ือให้ลกูค้าได้เลือกซือ้ โดยมีจดุประสงค์ให้แมบ้่านท่ีชอบทําอาหารได้

รายได้เสริมท่ีเกิดจากอาหารของตน แล ะลกูค้ายงัได้รับประทานอาหารโฮมเมดท่ีรสชาตดีิและมี

คณุภาพอีกด้วย (แมบ้่านกรีกยคุใหมข่ายอาหารโฮมเมดผา่นโลกออนไลน์.  2556: ออนไลน์)  

 ในประเทศอินเดียมีวฒันธรรมการรับประทานอาหารอยา่งหนึง่ ท่ีถือเป็นเร่ืองปกตขิองนกัเรียน 

พนกังานบริษัท จนถึงระดบันายกรัฐมนตรี ท่ีนิ ยมนําอาหารโฮมเมดท่ีทําขึน้จากคนใน ครอบครัวออกไป

รับประทานนอกบ้าน อยา่งโรงเรียนและท่ีทํางาน โดยบรรจอุาหารด้วยป่ินโตหรือดับ๊บา (Dabba) ใน

ภาษาอินเดีย วฒันธรรมเชน่นีทํ้าให้เกิดเป็นธุรกิจท่ีเรียกวา่ ดับ๊บาวาลา ธุรกิจขนสง่ป่ินโตท่ีจะรวบรวม

อาหารโฮมเมดท่ีทําจากแมบ้่านสมาชกิทกุบ้านนําไปสง่สูล่กูค้าทัว่เมืองมมุไบ (ไพศาล มะระพฤกษ์วรรณ. 

2555: 3) ในประเทศญ่ีปุ่ นอาหารโฮมเมดจะอยูใ่นรูปแบบของเบนโตหรือท่ีคนไทยเรียกวา่เบนโตะ เบนโต

คืออาหารท่ีคนญ่ีปุ่ นในอดีตใช้เป็นเสบียงตดิตวัไปรับประทานเวลาออกรบหรือลา่สตัว์ และยงัเป็น

เคร่ืองหมายแสดงความรักของครอบครัวญ่ีปุ่ นท่ีสามีต้องออกไปทําไร่ทํานา ฝ่ายภรรยาจงึเป็นผู้ เตรียม

อาหารเพ่ือให้สามีของตนนําไปรับประทานระหวา่งวนั ซึง่เบนโตกลอ่งนัน้ต้องมีโภชนาการอยา่งครบถ้วน

เพ่ือสามีท่ีต้องทํางานหนกั ตอ่มาจนถึงปัจจบุนัเบนโตได้ถกูนํามาใช้เป็นอาหารกลางวนัของ นกัเรียน 

ครู รวมไปถึงพนกังานบริษัท ซึง่เบนโตถือเป็นสว่นสําคญัในชีวิตประจําวนั สําหรับแมช่าวญ่ีปุ่ นการ
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ทําอาหารให้ลกูไปรับประทานท่ีโรงเรียนเป็นเร่ืองท่ีให้ความสําคญัเป็นอยา่งมาก โดยให้ความใสใ่จใน

การปรุงอาหารเพ่ือให้ลกูของตนได้รับสิ่งท่ีมีคณุคา่ท่ีสดุ และยงัให้ความสําคญักั บการจดัเบนโตให้

สวยงาม จนกระทัง่มีธุรกิจสอนการทําอาหารและการตกแตง่หน้าเบนโตแก่แมบ้่านชาวญ่ีปุ่ นเกิดขึน้  

(นิภาพร รัชตพฒันากลุ.  2546: 51-56) 

 สําหรับประเทศไทยคําวา่อาหารโฮมเมดเร่ิมเป็นรู้จกัได้ไมน่าน โดยมีจดุกําเนดิมาจากการ

ทําอาหารรับประทานภายในครอบครัว และแบง่ปั นแก่ญาตหิรือเพ่ือนบ้านในวาระโอกาสตา่งๆ เม่ือ

รสชาตอิาหารท่ีเป็นท่ีถกูใจ ทําให้เกิดการจําหนา่ยในจํานวนน้อยกลายเป็นรายได้เสริม และตอ่มาได้รับ

การพฒันากลายเป็นธรุกิจอาหารโฮมเมด (ชีช้อ่งรวยด้วยธรุกิจเบเกอร่ีโฮมเมด . 2552: 29-30) โดยใน

ปัจจบุนัธุรกิจอาหารโฮมเมดมีทัง้ใ นรูปแบบของการเปิดเป็นร้านอาหารและการขายสินค้าอาหารทาง

ส่ือออนไลน์ อยา่งเฟสบุ๊คและอินสตาแกรม เป็นต้น 

 ธรุกิจอาหารโฮมเมดคือการนําอาหารจากครัวบ้านมาสูค่รัวร้าน เรียกได้วา่แตเ่ดมิเคยทําอาหาร

ให้คนในครอบครัวรับประทานอยา่งไร เม่ือเปิดเป็นธุรกิจร้านอาหารก็จะทําอาหารให้ ลกูค้ารับประทาน

แบบนัน้ ซึง่เป็นอาหารสตูรเฉพาะตวัได้จากการคดิค้นขึน้มาเองหรือตกทอดจากรุ่นสูรุ่่น โดยการคดัสรร

วตัถดุบิท่ีมีคณุภาพท่ีหาได้จากถ่ินกําเนิด มีความสดใหม ่และการปรุงอาหารท่ีพิถีพิถนั ธุรกิจอาหาร   

โฮมเมดท่ีแท้จริงจะไมใ่ช้เคร่ืองจกัรในลกัษณะของอตุสาห กรรมในการผลิต แตเ่ป็นการผลิตในรูปแบบ

ของครัวเรือน ท่ีผลิตในจํานวนท่ีน้อยแบบวนัตอ่วนั ทําให้ลกูค้าเกิดความต้องการในการซือ้สินค้า

เพิม่ขึน้ โดยกลุม่เป้าหมายหลกัของตลาดธรุกิจอาหารโฮมเมดคือ กลุม่นกัศกึษาและ วยัทํางาน  ด้วย

เสนห์่ท่ีกลา่วมาของอาหารโฮมเมด ทําให้ผู้ประกอบ การเอสเอ็มอีรายใหมพ่ยายามวางตําแหนง่สนิค้า

ของตนเองให้อยูใ่นจําพวกอาหารโฮมเมด เพ่ือเพิ่มมลูคา่ให้แก่สินค้าของตน (เป่ียมจติ คหกิจโกศล .  

2556: ไมป่รากฏเลขหน้า)  

 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม (SMEs) นบัเป็นองค์ประกอบท่ีสําคญัของระบบประเทศ

ในระดบัมหภาค เน่ืองจากธุรกิ จเอสเอ็มอีเป็นกลไกการเจริญเตบิโต (Engine of Growth) ในระบบ

เศรษฐิกิจของประเทศเห็นได้จากอตัราการขยายตวัของประเทศและวิสาหกิจ โดยมีจํานวนถึงร้อยละ 93 

ของธุรกิจทัง้หมด ธุรกิจเอส เอ็มอีจงึมีบทบาทสําคญัในการเป็นกลไกหลกัในการฟืน้ฟ ูและเสริมสร้าง

ความก้าวหน้าทางเศรษฐกิจในปัจจบุนั สําหรับธุรกิจร้านอาหารเอสเอ็มอีในปัจจบุนั มีมลูคา่ตลาดไม่

ต่ําวา่ 1 หม่ืนล้านบาท และยงัมีอตัราการแขง่ขนัธุรกิจร้านอาหารเอสเอ็มอีท่ีมีความรุนแรงขึน้ 

(สํานกังานสง่เส ริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม . 2555: 14) ด้วยเหตนีุทํ้าให้ธุรกิจร้านอาหารโฮ

มเมดซึง่เป็นหนึง่ในธุรกิจเอสเอ็มอีท่ียงัมีข้อจํากดัในเร่ืองของแบรนด์ ท่ียงัไมเ่ป็นท่ีรู้จกัของผู้บริโภค

ทัว่ไป ทําให้ผู้บริโภคไมส่ามารถแยกความแตกตา่งระหวา่งร้านอาหารทัว่ไปและร้านอาหารโ ฮมเมดได้ 

(ไพโรจน์ หลวงพิทกัษ์. 2555: ไมป่รากฏเลขหน้า) 
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 แม้วา่อาหารโฮมเมดแตล่ะร้านจะมีจดุเดน่ท่ีรสชาต ิวตัถดุบิท่ีมีคณุภาพ และกระบวนการ

ผลติท่ีพถีิพถินัดงัท่ีกลา่วมาข้างต้น แตห่ากวา่จดุเดน่เหลา่นีไ้มไ่ด้รับการเผยแพร่สูส่าธารณะ หรือกลุม่

ผู้บริโภคเป้าหมายแล้ว ก็ยอ่มไมเ่กิดประโยชน์แก่ผู้ ดําเนินธุรกิจเทา่ท่ีควร ฉะนัน้การมีอตัลกัษณ์

เฉพาะตวัท่ีดีจงึเป็นสว่นชว่ยสร้างภาพลกัษณ์ในการประชาสมัพนัธ์ให้ผู้บริโภคได้ทราบถึงรายละเอียด

เก่ียวกบัองค์กรหรือธุรกิจนัน้ นอกจากนีภ้าพลกัษณ์ท่ีดียงัสร้างความประทบัใจแก่ผู้บริโภค ทําให้

ผู้บริโภคเกิดความไว้วางใจในการเลือกซือ้สนิค้านัน้ๆ อีกด้วย 

 อตัลกัษณ์องค์กรคือสิง่ท่ีองค์กรสร้างขึน้โดยอาศยัเคร่ืองหมายการค้า (Trademark) หรือ

สญัลกัษณ์เพ่ือสะท้อนภาพท่ีองค์กรนัน้ๆ ต้องการนําเสนอตอ่สงัคม เพ่ือให้เกิดความเข้าใจและการ

ยอมรับ อตัลกัษณ์องค์กรท่ีดีต้ องมีความชดัเจน เป็นรูปธรรมท่ีจบัต้องได้มิใชเ่ป็นเพียงช่ือหรือคําขวญั 

(Slogan) สัน้ๆ อตัลกัษณ์เป็นพืน้ฐานในการกําหนดรูปแบบของสินค้าหรือบริการนัน้ๆ สร้างความ

แตกตา่งเม่ือเปรียบเทียบกบัสนิค้าหรือบริการท่ีมีรูปแบบคล้ายกนั ทําให้ผู้บริโภคไมเ่กิดความสบัสน 

และยงัสามารถสร้างความภกัดีของผู้บริโภคให้เกิดแก่องค์กรอีกด้วย (สมุิตรา ศรีวิบลูย์. 2547: 25) 

 อยา่งไรก็ตาม ธุรกิจอาหารโฮมเมดในประเทศไทยท่ีกําลงัเตบิโตอยา่งตอ่เน่ืองในปัจจบุนั แต่

สิ่งท่ีเป็นปัญหาอยูใ่นขณะนีคื้อ ธุรกิจอาหารโฮมเมดยงัคงขาดอตัลกัษณ์ ท่ีเป็นตวัแสดงให้ผู้บริ โภค

แยกแยะความแตกตา่งระหวา่งร้านอาหารทัว่ไปและร้านอาหารโฮมเมดได้ อีกทัง้ยงัไมส่ามารถแสดง

จดุเดน่อนัเป็นเอกลกัษณ์ท่ีบง่บอกถึงความเป็นธุรกิจอาหารโฮมเมดได้ ดงันัน้ผู้ วิจยัจงึเล็งเห็นความสําคญั

ของการศกึษาอตัลกัษณ์ความเป็นอาหารโฮมเมดในประเทศไทย เพ่ือพฒันาธุรกิจร้ านอาหารโฮมเมด

ผา่นอตัลกัษณ์องค์กรท่ีเป็นมาตรฐานสําหรับนกัออกแบบและผู้ประกอบการเอส เอ็มอีรายใหมใ่ห้สร้าง

ความเข้าใจถึงหลกัการสร้างภาพลกัษณ์ความเป็นโฮมเมดท่ีสง่ผลให้สินค้ามีความเป็นเอก -ลกัษณ์และ

สามารถประสานงานกบันกัออกแบบได้งา่ยขึน้อีกด้วย 

 

ความมุ่งหมายของการวิจยั 

 1.  เพ่ือศกึษาอตัลกัษณ์อาหารโฮมเมด 

 2.  เพ่ือพฒันารูปแบบเรขศลิป์ผา่นอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด  

 

ความสาํคัญของการวิจัย 

 1.  สามารถพฒันาอตัลกัษณ์องค์กรธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 2.  อตัลกัษณ์องค์กรธรุกิจอาหารโฮมเมด สามารถชว่ยสง่เสริมให้ธรุกิจอาหารโฮมเมด

เจริญเตบิโตในกลุม่ธุรกิจเอสเอ็มอี ท่ีมีบทบาทสําคญัในการเสริมสร้างความก้าวหน้าทางเศรษฐกิจ

ให้แก่ประเทศได้ 
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ขอบเขตของการวิจัย 

 ในการวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเชงิคณุภาพ โดยผู้ วิจยัมุง่การศกึษาอตัลกัษณ์อาหารโฮมเมด 

เพ่ือนํามาพฒันาเป็นอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด 

 ประชาการท่ีใช้ในการวจัิย 

 ประชากรเเละกลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิจยัประกอบด้วย  

 ประชากร คือ ผู้บริโภคอาหารโฮมเมดอยา่งน้อยอาทติย์ละ 1 ครัง้ 

 กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้บริโภคอาหารโฮมเมดอยา่ง น้อยสปัดาห์ละ 1 ครัง้ เพศชาย- หญิง อาย ุ

18-40 ปี อาศยัอยูใ่น กรุงเทพมหานคร 

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 

 1. อัตลักษณ์องค์กร  หมายถึง ภาพลกัษณ์ท่ีแสดงออกถึงตวัตนท่ีชดัเจนของธุรกิจท่ีแสดง

ตอ่สาธารณะชนอยา่งเป็นรูปธรรม ผา่นรูปแบบเรขศลิป์บนตราสญัลกัษณ์ ชดุกระดาษเขียนจดหมาย 

ซองจดหมาย นามบตัร รายการอาหารแบบเลม่และตดิผนงั บรรจภุณัฑ์ ถงุ เคร่ืองแบบพนกังา น ส่ือ

ประชาสมัพนัธ์ เป็นต้น 

 2. ธุรกจิอาหารโฮมเมด หมายถึง ธุรกิจภายในครอบครัวไมใ่ช้ระบบอตุสาหกรรมในการ

ผลิตมีกรรมวิธีการปรุงอาหารหรือผลิตสินค้าท่ีพิถีพิถนัด้วยวตัถดุบิท่ีมีคณุภาพ ให้ความรู้สกึอบอุน่แก่

ลกูค้าเสมือนนัง่รับประทานอยูใ่นบ้านของตนเอง  

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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สมมุตฐิานของการวิจัย 

 การศกึษาอตัลกัษ ณ์ความเป็นอาหารโฮมเมด  สามารถพฒันาธรุกิจร้านอาหารโฮมเมดผา่น  

อตัลกัษณ์องค์กรท่ีเป็นมาตรฐานสําหรับนกัออกแบบและผู้ประกอบการเอสเอ็มอีรายใหม่  ให้สร้าง

ความเข้าใจถึงหลกัการสร้างภาพลกัษณ์ความเป็นโฮมเมด ท่ีสง่ผลให้สิ นค้ามีความเป็นเอกลกัษณ์และ

สามารถประสานงานกบันกัออกแบบได้งา่ยขึน้ 
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บทที่ 2 

เอกสารและงานวจิัยที่เก่ียวข้อง 
 

  ในการวิจยัครัง้นี ้ผู้ วิจยัได้ศกึษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง และได้นําเสนอตาม

หวัข้อตอ่ไปนี ้

  1. ข้อมลูเก่ียวกบัอาหารโฮมเมด 

  2. ข้อมลูเก่ียวกบัอตัลกัษณ์องค์กร 

  3. แนวคดิและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง 

  4. เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

               

1. ข้อมูลเก่ียวกับอาหารโฮมเมด  
 1.1 ความเป็นมาของธุรกจิอาหารโฮมเมดในแต่ละประเทศ 

 อาหารโฮมเมดมีต้นกําเนิดจากวฒันธรรมการปรุงอาหารของแตล่ะประเทศ ไมส่ามารถสรุป

แหลง่ท่ีมาได้อยา่งชดัเจน วิสาขา ไรวา (2556: สมัภาษณ์ ) กลา่วถึงต้นกํา เนิดอาหารโฮมเมดใน

ประเทศแถบยโุรปวา่ อาหารโฮมเมดเกิดขึน้จากการทําอาหารเพ่ือรับประทานกนัเองภายในครอบครัว 

และได้มีการแบง่ปันอาหารให้แก่เพ่ือนบ้าน  และนกัเดนิทางท่ีมาขอพกัอาศยัชัว่คราว ภายหลงัจงึมีนกั

เดนิทางขอซือ้อาหารเพ่ือเป็นเสบียงตดิตวัตอ่ไป ทําให้อาหารโฮมเมดกล ายเป็นธุรกิจเล็กๆ ท่ีทําเงิน

ให้แก่ครอบครัวชาวยโุรป  

 ในประเทศกรีซ แมบ้่านชาวกรีกสว่นใหญ่มีนสิยัชอบทําอาหารครัง้ละจํานวนมาก จงึทําให้

เกิดอาหารเหลือทิง้ จนกระทัง่ปัจจบุนัได้เกิดธุรกิจท่ีเรียกวา่ ร้านอาหารโฮมเมดออนไลน์ขึน้ ซึง่ได้รับ

ความนยิมอยา่งมากในกลุม่นกัเรียน นกัศกึษา และคนทํางานท่ีไมมี่เวลาทําอาหารรับประทานเอง โดย

มีวิธีการคือ แมบ้่านชาวกรีกแตล่ะบ้านจะลงภาพอาหารท่ีตนทําขึน้  ลงในเว็ปไซต์ ท่ีให้บริการ เพ่ือให้

ลกูค้าได้เลือกซือ้ ซึง่กลุม่ลกูค้ามกัจะเลือกซือ้อาหารกบัแมบ้่านท่ีอาศยัอยูใ่น ละแวกเดียวกนักบับ้าน

และท่ีทํางาน เพ่ือการจดัสง่ท่ีสะดวกรวดเร็ว โดยมีจดุประสงค์ให้แมบ้่านท่ีชอบทําอาหารได้ มีรายได้

เสริม และลกูค้ายงัได้รับประทานอาหารโฮมเมดท่ีรสชาตดีิและมีคณุภาพอีกด้วย (แมบ้่านกรีกยคุใหม่

ขายอาหารโฮมเมดผา่นโลกออนไลน์. 2556: ออนไลน์)   

 ประเทศอินเดียมีวฒันธรรมการทานอาหารอีกอย่ างหนึง่ ซึง่ถือเป็นเร่ืองปกตขิองนกัเรียน 

พนกังานบริษัท จนถึงระดบันายกรัฐมนตรี ท่ีนิยมนําอาหารโฮมเมดท่ีทําขึน้จากคน ในครอบครัวออกไป

รับประทานนอกบ้าน  อยา่งโรงเรียนและท่ีทํางาน โดย ได้มี การบรรจอุาหารด้วยป่ินโตหรือดับ๊บา  

(Dabba) ในภาษาอินเดีย วฒันธรรมเชน่นีทํ้าให้เกิดเป็นธุรกิจท่ีเรียกวา่ ดับ๊บาวาลา ธุรกิจขนสง่ป่ินโตท่ี
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จะรวบรวมอาหารโฮมเมดท่ีทําจากแมบ้่านสมาชกิทกุบ้านในทกุเช้า โดยนําขึน้จกัรยานสง่ตอ่สูพ่นกังานท่ี

รออยูท่ี่สถานีรถไฟ และนําไปสง่สูล่กูค้าทัว่เมืองมมุไบ (ไพศาล มะระพฤกษ์วรรณ . 2555: 3) ด้วยเหตนีุ ้

จงึทําให้ดับ๊บากลายเป็นตวัแทนของอาหารโฮมเมดในประเทศอินเดีย   

 เชน่เดียวกบัประเทศญ่ีปุ่ น ท่ีอาหารโฮมเมดจะอยูใ่นรูปแบบของเบนโต  หรือท่ีคนไทยเรียกวา่

เบนโตะ เบนโตคืออาหารท่ีคนญ่ีปุ่ นในอดีตใช้เป็นเสบียงตดิตวัไปทานเวลาออกรบหรือลา่สตัว์ และยงั

เป็นเคร่ืองหมายแสดงความรักของครอบครั วญ่ีปุ่ นท่ีสามีต้องออกไปทําไร่ทํานา ฝ่ายภรรยาจงึเป็นผู้

เตรียมอาหารเพ่ือให้สามีของตนนําไปทานระหวา่งวนั ซึง่เบนโตกลอ่งนัน้ต้องมีโภชนาการอยา่งครบ ถ้วน

เพ่ือสามีท่ีต้องทํางานหนกัตลอดทัง้วนั ตอ่มาในสมยัเมจ ิเบนโตเร่ิมถกูนํามาวางขายตามสถานีรถไฟ

ทกุแหง่ของประเทศญ่ีปุ่ น เร่ือยมาจนถึงปัจจบุนั เบนโตได้ถกูนํามาใช้เป็นอาหารกลางวนัของ นกัเรียน 

ครู รวมไปถึงพนกังานบริษัท ซึง่เบนโต ถือเป็นสว่นสําคญัในชีวิตประจําวนั ของคนญ่ีปุ่ น สําหรับแมบ้่าน

ชาวญ่ีปุ่ น การทําอาหารเพ่ือให้ลกูนําไปรับประทานท่ีโรงเรียน ถือเป็นเร่ืองท่ีให้ความสําคญัเป็นอยา่งมาก 

เน่ืองจากการนําเบนโตไปรับประทานท่ีโรงเรียนสําหรับเดก็นกัเรียน มกัมีการแบง่ปันกนัรับประทาน 

นอกจากแมช่าวญ่ีปุ่ นจะให้ความใสใ่จในการปรุงอาหาร เพ่ือให้ลกูของตนได้รับสิ่งท่ีมีคณุคา่ท่ีสดุแล้ว 

ยงัต้องให้ความสําคญักบัการจดัเบนโตอยา่งพถีิพถินัและสวย งาม เน่ืองจากเบนโตเป็นตวัแสดงฐานะ

ทางสงัคมหรือสถานะ ของครอบครัว  จงึทําให้ปัจจบุนัมีธุรกิจสอนการทํา  อาหารและการตกแตง่หน้า

เบนโตแก่แมบ้่านชาวญ่ีปุ่ นเกิดขึน้ (นิภาพร รัชตพฒันากลุ. 2546: 51-56)  

 สําหรับประเทศสงิคโปร์ อาหารโฮมเมดเกิดจากนสิยัการชอบจา่ยตลาด และชอบทําอาหาร

รับประทานเองท่ี บ้านของคนสิงคโปร์ แตเ่น่ืองจากสภาพแวดล้อมและเศรษฐกิจท่ีเปล่ียนไป ทําให้คน

สงิคโปร์ต้องมีความเร่งรีบในการออกจากบ้านไปทํางาน จงึทําให้ไมมี่เวลาในการเตรียมอาหารเหมือน

แตก่่อน ด้วยเหตนีุจ้งึเกิดธุรกิจด้านอาหารโฮมเมด ขึน้ โดยธุรกิจนีจ้ะให้บริการตัง้แตก่ารจา่ยตลาด เพ่ือ

เตรียมวตัถดุบิตามท่ีลกูค้าต้องการ และนํา วตัถดุบิ ไปสง่ท่ีบ้าน ในเวลาท่ีนดัหมาย แตสํ่าหรับในมือ้

กลางวนัท่ีลกูค้าไมมี่เวลาในการทําอาหารเอง จะใช้วิธีการจดสตูรอาหารท่ีเป็นสตูรของ ในครอบครัวสง่

ให้แก่ผู้ให้บริการเพ่ือเตรียมอาหารให้ (กฤษฎา กฤษณะเศรณี. 2556: 16)    

 คําวา่อาหารโฮมเมดสําหรับป ะเทศไทยเร่ิมเป็นรู้จกัได้ไมน่าน โดยมีจดุกําเนิดมาจากการทํา 

อาหารรับประทานภายในครอบครัว และได้มีการแบง่ปันแก่ญาตหิรือเพ่ือนบ้านในวาระโอกาสตา่งๆ 

เม่ือรสชาตอิาหารท่ีเป็นท่ีถกูใจ ได้รับคําชม และได้รับการเรียกร้องให้ทําเพิ่ม จงึทําให้เกิดการจํา หนา่ย

ในจํานวนไมม่าก ในเร่ิมแรกธุรกิจอาหารโฮมเมดมกัเกิดจากผู้ขายท่ีต้องการรายได้เสริมเทา่นัน้ และ

ตอ่มาได้รับการพฒันากลายเป็นธุรกิจร้านอาหารโฮมเมดในปัจจบุนั (ชีช้อ่งรวยด้วยธรุกิจเบเกอร่ีโฮมเมด.  

2552: 29-30)    

 



8 

 

 1.2 ความหมายของธุรกิจอาหารโฮมเมด 

 คําวา่ โฮมเมด (Homemade) เป็นคําทบัศพัท์ภาษาองักฤษ ท่ีใช้เรียกกรรมวิธีการปรุงอาหาร

แบบหนึง่ มีความหมายวา่ การทําขึน้ด้วยตนเองหรือการพฒันาขึน้จากภายในบ้าน โดยมกัใช้คําวา่    

โฮมเมดกบัอาหาร ในทกุประเทศทัว่โลกให้ความหมายของอาหารโฮมเมดไมต่า่งกนัมากนกั โดยแก่น

แท้ของคําวา่อาหารโ ฮมเมดคือ อาหารท่ีทําขึน้ด้วยความพถีิพถินั มีความเรียบงา่ย  ใช้วตัถดุบิท่ีสด 

สะอาดมีคณุภาพ ซึง่หาได้จากถ่ิ นกําเนิด  ให้ความรู้สกึท่ีอบอุน่  เน่ืองจากเป็นอาหารท่ีทํา ให้คนใน

ครอบครัวรับประทาน และ เป็นอาหารสตูรเฉพาะของแตล่ะครอบครัว (Fabulous Asian Homestyle 

Recipe.  2004: 3)  

 เม่ืออาหารโฮมเมดได้รับการพฒันาเ กิดเป็นธุรกิจแล้ว ธุรกิจอาหาร โฮมเมด จงึเป็นการนํา

อาหารจากครัวบ้านมาสูค่รัวร้าน กลา่วคือ แตเ่ดมิเคยทําอาหารให้คนในครอบครัวรับประทานอยา่งไร 

เม่ือเปิดเป็นธุรกิจร้านอาหารก็จะทําอาหารให้ลกูค้ารับประทานแบบนัน้ ซึง่ธุรกิจอาหาร โฮมเมดท่ี

แท้จริง จะไมใ่ช้เคร่ืองจกัรในลกัษณะของอตุสาหกรรมในการผลิต แตเ่ป็นการผลิตในรูปแบบของ

ครัวเรือน ท่ีผลิตในจํานวนน้อยแบบวนัตอ่วนั  (กลุพชัร์ กนกวฒันาวรรณ .  2555: ออนไลน์) ทําให้ลกูค้า

เกิดความต้องการในการซือ้สนิค้าเพิม่ขึน้ โดยกลุม่เป้าหมายหลกัของธรุกิจอาหารโฮมเมดคือ นกัศกึษา 

และวยัทํางาน (เป่ียมจติ คหกิจโกศล.  2556: ออนไลน์) 

 1.3 การแบ่งประเภทของธุรกจิอาหารโฮมเมด 

 กรมพฒันาธุรกิจการค้ากระทรวงพาณิชย์ ได้กลา่ววา่ การเเบง่ประเภทของธุรกิจอาหารโฮมเมด

นัน้ ไมมี่ข้อกําหนดในการเเบง่ประเภทท่ีชดัเจน โดยสว่นมากผู้ ท่ีจดดํา เนินการทางธุรกิจจะจดตาม

ประเภทของสินค้าเเละบริการโดยทัว่ไปท่ีกรมพฒันาธรุกิจการค้ากระทรวงพาณิชย์ ได้กําหนดไว้เเตเ่ดมิ 

เน่ืองจากคําวา่โฮมเมดเป็นเเคคํ่าขยายถึงลกัษณะทางกระบวนการผลิตของสินค้านัน้ๆ เพ่ือเพิ่มจดุเดน่ 

ความดงึดดูใจให้กบัลกูค้ากลุม่เป้าหมาย ฉะนัน้สนิค้าใดๆ ท่ีเข้าขา่ยความหมายท่ีเก่ียวกบักระบวนการ

ผลิตท่ีทําขึน้เองภายในครอบครัว ความพิถีพิถนัในขัน้ต อนการทํา ล้วนเเล้วแตเ่ป็นสินค้า โฮมเมดทัง้สิน้ 

เชน่ อาหารโฮมเมด เคร่ืองสําอางค์โฮมเมด หรือเคร่ืองเรือนโฮมเมด เป็นต้น 

 1.4 ส่ือท่ีเก่ียวข้องกับธุรกจิอาหารโฮมเมด   

 ณฏัฐา อุย่มานะชยั (2555: 167) กลา่ววา่ อินเตอร์เน็ทหรือส่ือออนไลน์ เป็นส่ือท่ีได้รับความ

นิยมในยคุปัจจบุนัและยงัมีแนวโน้มความนิยมท่ีสงูขึน้เร่ือยๆ เน่ืองจากพฤตกิรรมผู้บริโภคท่ีเปล่ียนไป 

ซึง่สว่นใหญ่จะใช้เวลาอยูใ่นบ้านน้อยลงกวา่ในอดีต อินเตอร์เน็ทจงึกลายเป็นส่ื อท่ีมีบทบาทอย่างมาก

ในชีวิตประจําวนัของคนทัว่ไป และยงัเป็นส่ือท่ีเข้าถึงกลุม่เป้าหมายได้อยา่งรวดเร็วทกุท่ีทกุเวลา 
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    กลุม่เป้าหมายหลกัของธรุกิจอาหารโฮมเมค คือ กลุม่นกัศกึษาและวยัทํางาน ซึง่มีพฤตกิรรม

การใช้ส่ือออนไลน์สงู และส่ือออนไลน์อยา่ง เฟ ซบุ๊ก (Facebook) และอินสตาแกรม (instagram) ยงั

ได้รับความนิยมจากกลุม่ธรุกิจเอสเอ็มอี เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีไมเ่สียคา่ใช้จา่ยและยงัเข้าถึงกลุม่เป้าหมาย 

ได้อยา่งทัว่ถึงอีกด้วย นอกจากนีส่ื้อสิง่พมิพ์อยา่ง ใบปลวิ แผน่พบั โปสการ์ด และโปสเตอร์ ยงัเป็นอีก

ทางเลือกหนึง่ท่ีกลุม่ธุรกิจใหม ่เลือกใช้เพ่ือเป็นส่ือในการสง่เสริมการขาย เน่ืองจากส่ือประเภทสิ่งพิมพ์

มีจดุเดน่คือ  เป็นส่ือท่ีมีคา่ใช้จา่ยต่ํา และสามารถให้ข้อมลูได้อยา่งครบถ้วน (พจิกิา สงวนศกัดิ์ . 2556:  

สมัภาษณ์)   

 กลา่วโดยสรุปคือ ธรุกิจอาหารโฮมเมดในแตล่ะประเทศ เกิดจากนสิยัการชอบทํา อาหารให้คน

ภายในครอบครัวรับประทาน และวฒันธรรมการใช้ป่ินโตทําให้เกิดการแบง่ปันอาหารให้คนรู้จกัรับป ระ-

ทาน จนรสชาตอิาหารเป็นท่ีถกูใจนําพามาซึง่รายได้เสริม ตอ่มาได้พฒันาเกิดเป็นธุรกิจอาหารโฮมเมด

ขึน้ โดยความหมายท่ีแท้จริงของธุรกิจอาหารโฮมเมดคือ อาหารท่ีทํา ขึน้อยา่งพิถีพิถนัด้วยวตัถดุบิท่ีมี

คณุภาพ  เป็นสตูรเฉพาะของแตล่ะร้าน  ให้ความรู้สกึท่ีอบอุน่เหมือนคนในครอบครัวทําให้รับประทาน 

ไมใ่ช้ระบบอตุสาหกรรมในการผลติแตเ่ป็นธุรกิจภายในครัวเรือน มีกลุม่เป้าหมายหลกั คือนกัศกึษาและ

วยัทํางานท่ีมีพฤตกิรรมในการใช้ส่ือออนไลน์สงู  ดงันัน้ธุรกิจอาหารโฮมเมด จงึมีความเหมาะสมกบัส่ือ

ออนไลน์อยา่ง เฟซบุ๊กและอินสตาแกรม ท่ีสามารถเข้าถึงผู้บริโภค กลุม่เป้าหมายได้อยา่งทัว่ถึง  และยงั

มีสิ่งพิมพ์ประเภท ใ บปลวิ แผน่พบั โปสการ์ดและโปสเตอร์ ท่ีมีความเหมาะสม กบัธุรกิจเอสเอ็มอีราย

ใหม ่เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีคา่ใช้จา่ยต่ําและให้ข้อมลูได้อยา่งครบถ้วนอีกด้วย 

 

2. ข้อมูลเก่ียวกับอัตลักษณ์องค์กร 
 2.1 ความหมายของอัตลักษณ์องค์กร  

 De Neve (1992: 3) ได้ให้ความหมายของ อตัลกัษณ์องค์กร หรือ Corporate Identity (CI) 

วา่ เป็นการแสดงออกให้เหน็ถึงภาพลกัษณ์ (Image) โดยอาศยัองค์ประกอบกร าฟิกเพ่ือแสดงความ

เป็นอตัลกัษณ์ (Identity) ขององค์กรนัน้ สมุิตรา ศรีวิบลูย์ (2547: 14) ได้กลา่วเพิม่เตมิวา่ อตัลกัษณ์

องค์กรหมายถึงการส่ือสารภาพลกัษณ์ขององค์กรด้วยรูปธรรมอยา่งมีระบบอยา่งชนัเจน เพ่ืออตัลกัษณ์

ท่ีสร้างความเป็นอนัหนึง่อนัเดียวกนัภายในองค์กร ตลอด จนบคุคลตา่งๆ ท่ีเก่ียวข้องกบัองค์กร          

อตัลกัษณ์องค์กรจงึมีความสําคญัอยา่งมาก ในปัจจบุนัท่ีโลกท่ีมีการแขง่ขนักนัสงู 

 ในปัจจบุนัคําวา่ Corporate Identity ได้มีการนําไปใช้กบัตราสนิค้า (Brand) เน่ืองจาก

องค์กรสว่นใหญ่ให้ความสําคญักบัตราสินค้ามากขึน้ จงึเป็นท่ี มาของอตัลกัษณ์ตราสนิค้า (Brand 

Identity) ดงันัน้จงึเกิดการใช้คําวา่ Brand Identity แทน Corporate Identity ในความหมายของ       

อตัลกัษณ์องค์กรเชน่กนั (Bonnici. 1999 : 85) โดยในงานวิจยัเลม่นี ้ผู้ วิจยัจะใช้คําวา่ Corporate 

Identity เน่ืองจากคนไทยสว่นใหญ่คุ้นเคยกบัคํานีม้ากกวา่ 
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 อตัลกัษณ์องค์กรเปรียบเสมือนการรู้จกักบัรูปร่างหน้าตา การแตง่กายท่ีสวยงามเหมาะกบั

บคุลิกภาพเพ่ือการดงึดดูให้ผู้คนสนใจ เชน่เดียวกบัอตัลกัษณ์องค์กรท่ีได้รับการออกแบบท่ีดี ผลิตภณัฑ์

สนิค้าท่ีดสูวยงาม จะสามารถดงึดดูความสนใจชกัชวนให้ซือ้สนิค้านัน้ๆ และหากวา่สนิค้านัน้มีคณุภาพ

แล้วจะย่ิงทําให้เพิ่มยอดขาย และเกิดผลสําเร็จในก ารดําเนินธุรกิจได้ โดยความเป็นจริง แล้วในตลาดท่ี

มีสินค้าและบริการประเภทเดียวกนั แตแ่ตกตา่งกนัท่ีผู้ผลิต จะมีคณุภาพท่ีไมแ่ตกตา่งกนันกั ดงันัน้      

อตัลกัษณ์องค์กรท่ีดีจะเป็นตวัชว่ยกระตุ้ นให้เกิดการ ตดัสินใจซือ้ นอกจากนีย้งั สิ่งท่ีชว่ย สร้างความ

นา่เช่ือถือและความไว้วางใจให้แก่สนิค้านัน้ได้อีกด้วย 

 2.2 ความสาํคัญของอัตลักษณ์องค์กร   

 สมุิตรา ศรีวิบลูย์ (2547: 21) ได้กลา่ววา่ ปัจจยัท่ีสง่ผลสําเร็จแก่องค์กรนัน้มไิด้เกิดขึน้จาก

การบริหารภายในองค์เพี ยงอยา่งเดียว แตย่งัขึน้อยูก่บัปัจจยัภายนอกองค์กรอีกด้ วย ยกตวัอยา่งเชน่ 

สภาวะเศรษฐกิ จท่ีทําให้ตลาดเกิดการเปล่ียนแปลง มีคูแ่ขง่ทางการตลาดเพิ่มมากขึน้ เป็นต้น ดงันัน้

การมีแผนอตัลกัษณ์องค์กรท่ีดีจะเป็นสิ่งท่ีชว่ยรับมือกบัการเปล่ียนแปลงของปัจจยัตา่งๆ ได้ ความ

ต้องการขององค์กรท่ีมีตอ่การสร้างอตัลกัษณ์องค์กรนัน้ มีผลมาจากสาเหต ุ2 ประการ คือ   

  2.2.1 เป็นองค์กรท่ีสร้างขึน้ใหม ่และมีคูแ่ขง่ทางการตลาดเป็นจํานวนมาก ทําให้ต้องการ

สร้างอตัลกัษณ์เฉพาะตวัสําหรับองค์กร  

  2.2.2 เป็นองค์กรท่ีอยูใ่นตลาดมานาน และเห็นความสําคญัในกา รพฒันาอตัลกัษณ์

องค์กรขึน้ใหม ่โดยมีปัจจยัในการปรับเปล่ียนอตัลกัษณ์องค์กร ยกตวัอยา่งได้ดงันี ้

    1)  ช่ือและตราสญัลกัษณ์องค์กรมีความล้าสมยั ต้อ งการปรับเปล่ียนให้มีความ

เหมาะสมกบัยคุสมยัมากขึน้ โดยจะต้องมีการส่ือสารให้ผู้บริโภครับรู้และเข้าใจในการปรับเปล่ียน นัน้ๆ 

ด้วย     

    2)  การขยายองค์กร เม่ือธรุกิจประสบความสําเร็จและต้องการขยายองค์กรเป็น

บริษัท หรือการขยายสูธุ่รกิจประเภทอ่ืน จงึทําให้เกิดความต้องการตราสญัลกัษณ์ท่ีครอบคลมุธุร กิจ

นัน้ๆ ท่ีขยายออก     

    3)  การปรับโครงสร้าง การบริหารภายในองค์กร ท่ีทําให้เกิด การแปลงท่ีสง่ผล

กระทบตอ่องค์กร     

    4)  ตลาดธุรกิจเกิดการเปล่ียนแปลง เชน่ การแขง่ขนัท่ีรุนแรงของคูแ่ขง่   

    5)  เม่ือแบ รนด์สินค้าเป็นท่ีรู้จกัและจดจํา ได้มากกวา่ตราสญัลกัษณ์ขององค์กร  

ตวัอยา่งเชน่ คนทัว่ไปรู้จกัและจดจํามามา่ได้มากกวา่ช่ือองค์กรผู้ เป็นผู้ผ ลิตอยา่ง บริษัทไทยเพรซิเดนท์

ฟดูส์ จํากดั        
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    6)  ผลประกอบการและสดัสว่นทางการตลาดลดลง สง่ผลให้องค์กรนัน้ๆ เกิดความ

ต้องการท่ีจะพฒันาอยา่งเร่ง ดว่น โดยการสร้างอตัลกัษณ์องค์กรเพ่ือชว่ยในการสร้างภาพ ลกัษณ์ ให้

องค์กรนัน้สามารถดํารงอยูใ่นตลาดตอ่ไป  

    7)  การสร้างภาพลกัษณ์องค์กรของบริษัทลกู ให้เทียบเทา่บริษัทแมท่ี่มีช่ือเสียง 

   อยา่งไรก็ดี การปรับเปล่ียนอตัลกัษณ์องค์กรให้เกิดประสิทธิภาพ จําเป็นต้องใช้ความ

เข้าใจและการประสานงานระหวา่งนกัออกแบบ นกัการตลาด บคุคลภายในองค์ รวมถึงผู้บริหารองค์กร 

เพ่ือให้องค์กรประสบความสําเร็จสงูสดุ 

 2.3 องค์ประกอบของอัตลักษณ์  

 อารยะ ศรีกลัยาณบตุร (2541: 16) ได้กลา่วถึงองค์ประกอบของอตัลกัษณ์ไว้ดงันี  ้   

  2.3.1 ช่ือ (Names) ช่ือขององค์กรเป็นสว่นสําคญัมากท่ีสดุขององค์กร โดยแตล่ะองค์กรมี

ท่ีมาของช่ือท่ีตา่งกนั โดยแบง่การตัง้ช่ือได้ดงันี ้    

    1) ช่ือบคุคล (Personal Names)  

     - ช่ือผู้ ก่อตัง้ (Founder Names) ในยคุแรกๆ บริษัทสว่นใหญ่มกัใช้ช่ือผู้ ก่อตัง้

เป็นช่ือบริษัท เชน่ ไอศกรีมสเวนเซน่ส์ (Swensen's) เคร่ืองใช้ไฟฟ้าฟิลิปส์ (Philips) พอนด์ส (Pond's) 

แมคโดนลัด์ (McDonald) เป็นต้น  

     - ช่ือบคุคลในประวตัศิาสตร์ เชน่ แอปเปิล้วอชิงตนั (Apple Washington)  

สมนุไพร อภยัภเูบศร 

     -  ช่ือตวัละครในวรรณคดีหรือเทพนิยาย เชน่ ร้านหนงัสือนายอินทร์ ไม้ขีดไฟ

ตราพญานาค   

    2) ช่ือท่ีอธิบายถึงคณุลกัษณะ (Descriptive Names) ช่ือลกัษณะนีเ้ป็นช่ือท่ี

อธิบายถึงธุรกิจขององค์กร มีข้อดีคือผู้บริโภคจะเข้าใจถึงสินค้าและบริการได้ง่าย แตอ่าจก่อให้เกิด

ปัญหาเม่ือต้องจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้า หากช่ือท่ีตัง้นัน้เป็นช่ือท่ีแสดงคณุสมบตัขิองสินค้า โดย

ช่ือท่ีอธิบายถึงคณุลกัษณะท่ีสามารถใช้จดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าได้แก่ นํา้ มนัพืชกุ๊ก พิซซา่ฮทั 

(Pizza Hut) เป็นต้น     

    3) ช่ือท่ีเกิดจากการสร้างคําขึน้ใหม ่ (Coined Names) ช่ือประเภทนีไ้ด้จากการ

ผสมคําด้วยพยญัชนะ หรือสระ ให้ได้คําท่ีไพเพราะ นา่สนใจ ยกตวัอยา่งเชน่ แมนซัม่ (Mansome) 

ท่ีมาจากการผสมคําระหวา่ง Man กบั Handsome และ เอ็ดวิน (Edwin) ท่ีได้จากการสลบัคําของคําวา่ 

Denim และการกลบัตวัอกัษร M เป็น W   
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    4) ช่ือท่ีมีความหมาย (Dictionary Words) ช่ือลกัษณะนีเ้ป็นช่ือท่ีมีความหมาย

สามารถแปลได้ตามพจนานกุรม โดยมีความชดัเจนและหลากหลาย เชน่ บะหม่ีควิก (Quick) โออิช ิ

(Oishi) เป็นต้น     

    5) ช่ือตามสถานท่ีทางภมูศิาสตร์ (Geographical Names) เป็นช่ือท่ีมาจากต้น

กําเนิดของสินค้า หรือสถานท่ีท่ีผลิตสินค้า เชน่ นํา้ผลไม้ดอยคํา กาแฟวาวี เป็นต้น   

    6)  ช่ือท่ีมีความสมัพนัธ์กบัตวัสินค้า (Associate Names) เป็นช่ือท่ีแสดง จดุเดน่

ของตวัสินค้าให้เกิ ดความเข้าใจและการจดจํางา่ย เชน่ ขนมปังฟาร์มเฮาส์ (Farm House) แป้งเบบี ้

มายด์ (Baby Mild) เป็นต้น    

    7)  ช่ือท่ีได้จากการตดัทอนจากช่ือเตม็ (Abbreviated Names) ช่ือประเภทนีไ้ด้

จากการตดัทอนจากช่ือเตม็ช่ือเตม็ขององค์กร เพ่ือให้ง่ายตอ่การจดจํา เชน่ มอก . แทนช่ือ มาตรฐาน

ผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม ซีพี มาจาก เครือเจริญโภคภณัฑ์ (Charoen Pokphand Food Thai)  

    8) ช่ือยอ่และตวัเลข (Initial and Numbers) ได้แก่ DKNY, MK และ กย15 เป็นต้น 

  2.3.2 เคร่ืองหมายตราสญัลกัษณ์ (Logo Marks) เคร่ืองหมายท่ีดีถือเป็นการสร้างอตัลกัษณ์

องค์กรอยา่งมีประสิทธิภาพ โดย อารยะ ศรีกลับาณบตุร ได้แบง่ประเภทของเคร่ืองหมายไว้ ดงันี ้ 

    2.3.2.1 เคร่ืองหมายตวัอกัษร (Letter Marks) เรียกอีกอยา่งวา่ Logotype หรือ 

Logo เคร่ืองหมายประเภทนีจ้ะใช้ตวัอกัษรเพียงอยา่งเดียวเทา่นัน้ โดยสามารถแบง่ยอ่ยประเภทได้ดงันี ้ 

       1)  Name - Only Mark ตราสญัลกัษณ์ประเภทนีจ้ะใช้ช่ือองค์กรท่ีเป็นช่ือ

เจ้าของธุรกิจ ซึง่เป็นตราสญัลกัษณ์ในยคุๆ แรก โดยนิยมใช้ลายมือช่ือของเจ้าของธุรกิจเป็นตรา

สญัลกัษณ์ 

 

 

 

ภาพประกอบ 1  ตราสญัลกัษณ์ห้างสรรพสินค้า Harrods 

 

 ท่ีมา: อารยะ ศรีกลัยาณบตุร.  (2541).  การออกแบบตราสญัลกัษณ์. หน้า 17. 
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      2) Initial Letter Mark เป็นตราสญัลกัษณ์ท่ีใช้ตวัอกัษรยอ่ของช่ือองค์กร

เป็นองค์ประกอบ โดยสว่นมากชาวตะวนัตกจะนยิมใช้ตราสญัลกัษณ์ประเภทนี ้ 

 

 

 

ภาพประกอบ 2  ตราสญัลกัษณ์ผลิตภณัฑ์ DKNY  

 

 ท่ีมา : อารยะ ศรีกลัยาณบตุร.  (2541).  การออกแบบตราสญัลกัษณ์. หน้า 18. 

 

    2.3.2.2 เคร่ืองหมายภาพ (Picture Marks) หรือเรียกอีกอยา่งวา่ Symbol Type 

เป็นได้ทัง้เคร่ืองหมายภาพท่ีส่ือความหมายชดัเจน และเคร่ืองหมายท่ีไมส่ื่อความหมาย ซึง่สามารถแบง่

ประเภทไว้อยา่งละเอียด ดงันี ้

     1) Allusive Mark คือ ตราสญัลกัษณ์ท่ีใช้ภาพท่ีมีความเก่ียวข้องกบั

องค์กร ทัง้ในเร่ืองของลกัษณะสินค้าและบริการ ประเภทธุรกิจ หรือประวตัขิององค์กร โดยสามารถ

สร้างความเข้าใจให้แก่ผู้ ท่ีคุ้นเคยกบัองค์กร แตสํ่าหรับบคุคลทัว่ไปอาจไมเ่ข้าใจความหมาย จนกวา่จะ

ได้รับรู้ท่ีมา  

 

 

ภาพประกอบ 3  ตราสญัลกัษณ์เคร่ืองมือการเดนิเรือ Yachtsmen's Exchange  

 

 ท่ีมา: อารยะ ศรีกลัยาณบตุร.  (2541).  การออกแบบตราสญัลกัษณ์. หน้า 19. 

   

     2) Abstract Mark คือ ตร าสญัลกัษณ์ ท่ีมีลกัษณะเป็นนามธรรม ไมใ่ช้

องค์ประกอบภาพท่ีสะท้อนถึงองค์กร ทําให้เคร่ื องหมายท่ีออกมาไมส่ามารถรับรู้ได้วา่เป็นภาพอะไร 

ตราสญัลกัษณ์ประเภทนีเ้หมาะสําหรับองค์กรท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีมีกิจการหลายประเภท 
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ภาพประกอบ 4  ตราสญัลกัษณ์ธนาคาร Chase Manhattan  

 

 ท่ีมา: อารยะ ศรีกลัยาณบตุร.  (2541).  การออกแบบตราสญัลกัษณ์. หน้า 20. 

 

      3) Combination Mark คือ ตราสญัลกัษณ์ท่ีใช้องค์ประกอบภาพรวมทัง้

องค์ประกอบของตวัอกัษรรวมเข้าด้วยกนั โดยสามารถแบง่ประเภทได้ ดงันี ้   

       - Name Symbol Mark เป็นตราสญัลกัษณ์ท่ีพฒันามาจาก ตราสญัลกัษณ์

ประเภท Name - Only Mark โดยการนําตวัอกัษรช่ือองค์กรวางไว้ภายในรูปร่างท่ีเรียบงา่ยอยา่ง วงกลม 

วงรี หรือ ส่ีเหล่ียม เป็นต้น 

 

 

ภาพประกอบ 5  ตราสญัลกัษณ์บริษัท Dupont  

 

 ท่ีมา: อารยะ ศรีกลัยาณบตุร.  (2541).  การออกแบบตราสญัลกัษณ์. หน้า 21. 

 

       -  Pictorial Name Mark เป็นตราสญัลกัษณ์ท่ีใช้รูปร่างท่ีโดดเดน่ ประกอบ

กบัตวัอกัษรช่ือองค์กร ทําให้ได้ตราสญัลกัษณ์ท่ีเอกลกัษณ์ สร้างความจดจําแม้นําตวัอกัษรออกไป  

 



15 

 

 

 

ภาพประกอบ 6  ตราสญัลกัษณ์ร้านอาหาร Pizza Hut  

 

 ท่ีมา: อารยะ ศรีกลัยาณบตุร.  (2541).  การออกแบบตราสญัลกัษณ์. หน้า 22. 

 

     -  Associative Mark เป็นตราสญัลกัษณ์ท่ีใช้ตั วอกัษรช่ือองค์กร ประกอบกบั

องค์ประกอบภาพท่ีไมส่ามารถแยกออกจากกนั 

 

 

 

ภาพประกอบ 7  ตราสญัลกัษณ์บริษัทผลิตภาพยนตร์ 20th Century Fox  

 

 ท่ีมา: อารยะ ศรีกลัยาณบตุร.  (2541).  การออกแบบตราสญัลกัษณ์. หน้า 23. 

 

  2.3.1 คณุสมบตัสํิาคญัของตราสญัลกัษณ์ท่ีดี    

  สมุิตรา ศรีวิบลูย์ (2547) ได้กลา่ววา่ คณุสมบตัสํิาคญัของตราสญัลกัษณ์ท่ีดี มีดงันี ้  

    2.3.1.1  มีความเรียบงา่ย (Simplicity) ไมซ่บัซ้อน เน่ืองจากจะทําให้เกิดการจดจํา

ได้ดีกวา่ตราสญัลกัษณ์ท่ีมีรายละเอียด จํานวนมาก และตราสญัลกัษณ์ท่ีเรียบงา่ยสามารถนําไปใช้กั บ

ส่ือตา่งๆ ได้ง่าย 

    2.3.1.2 มีลกัษณะเฉพาะตวั (Uniqueness) การสร้างตราสญัลกัษณ์ท่ี มีลกัษณะ

เฉพาะตวั มีความแตกตา่งไมซํ่า้แบบใคร สามารถสร้างความจดจําให้แก่สนิค้านัน้ๆ    
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    2.3.1.3 เป็นสญัลกัษณ์ท่ีทรงคณุคา่ (Value) ซึง่จะเกิดได้จากการออกแบบและ

ส่ือความหมายอยา่งเป็นระบบ และยงัสง่ผลให้อตัลกัษณ์ขององค์กรมีความชดัเจน สามารถสร้างความ

ดงึดดูใจตัง้แตแ่รกเห็น   

    2.3.1.4 เป็นสญัลกัษณ์ท่ีบอกรายละเอียด (Descriptive) ตราสญัลกัษณ์นิยมใช้

เคร่ืองหมายท่ีเข้าใจง่าย และส่ือความหมายได้ เน่ืองจากตราสญัลกัษณ์เป็ นตวัแทนขององค์กรท่ีใช้

ส่ือสารถึงผู้บริโภค จงึต้องสามารถให้ข้อมลูของสินค้าและบริการนัน้ๆ ได้   

    2.3.1.5 สญัลกัษณ์ท่ีส่ือสารแตกตา่งกนั (Tone of Voice) ตราสญัลกัษณ์สามารถ

ส่ือสารความเป็นองค์กรหรือสินค้าได้วา่มีบคุลิกภาพเป็นอยา่งไร ยกตวัอยา่งเชน่ องค์กรท่ีมีความหรูหรา

หรือธรรมดา แข็งแรงหรือบอบบาง มีความเป็นธรรมชาตหิรือเทคโนโลยี   

    2.3.1.6 สญัลกัษณ์มีความสวยงามเป็นเลศิ (Graphic Excellence) ความสวยงาม

ของตราสญัลกัษณ์ สามารถทําให้ผู้บริโภคช่ืนชมและเพิ่มคณุคา่ให้แก่องค์กรหรือสินค้านัน้ๆ    

    2.3.1.7 ตราสญัลกัษณ์เป็นเคร่ืองตอกยํา้ความมีช่ือ เสียงขององค์กร (Reputation) 

องค์กรท่ีมีช่ือเสียงสามารถเพิ่มคณุคา่ให้แก่ตราสญัลกัษณ์ได้ และสามารถสร้างความนา่เช่ือถือแก่สินค้า

และบริการอ่ืนๆ ขององค์กรด้วย   

    2.3.1.8 สามารถใช้ได้ทกุยคุทกุสมยั (Logetive) ตราสญัลกัษณ์ท่ีได้รับการออกแบบ

ควรใช้งานได้นานอยา่งน้ อย 10 ปีขึน้ไป และไมค่วรออกแบบตราสญัลกัษณ์ตามแฟชัน่หรือตั วสนิค้า 

เน่ืองจากเม่ือสนิค้าได้รับการพฒันา ตราสญัลกัษณ์นัน้ๆ จะไมส่ามารถนํามาใช้ได้  

 2.4 การใช้งานระบบอัตลักษณ์ 

 คูมื่อระบบอตัลกัษณ์  คือหนงัสือท่ีมีเนือ้หาเก่ียวกบัองค์กร ตราสญัลกัษณ์และระบ บตรา

สญัลกัษณ์ท่ีกําหนดข้อห้าม และให้ข้อแนะนําการใช้งาน ตราสญัลกัษณ์ลงบนส่ือตา่งๆ เพ่ือสร้างความ

เป็นอนัหนึง่อนัเดียวกนัขององค์กรในการนําอตัลกัษณ์ไปใช้งาน ดงันัน้การจดัทําระบบอตัลกัษณ์

องค์กรต้องมีการออกแบบในแตล่ะหน้าให้สวยงาม เรียบงา่ย เพ่ือความเข้าใจท่ีงา่ยไมส่บัสน 

  2.4.1 ระบบอตัลกัษณ์สําหรับองค์กรเพ่ือการใช้งานทัว่ไป ประกอบด้วยรายละเอียดดงันี ้  

    1)  สิ่งพิมพ์ธุรกิจสําหรับองค์กร ได้แก่     

     - ชดุกระดาษเขียนจดหมาย ซองจดหมาย นามบตัร สําหรับผู้บริหาร และองค์กร  

     -  บนัทกึภายในองค์กร      

     -  แบบสําหรับรายการตา่งๆ ท่ีเป็นแบบมาตรฐาน ยกตวัอยา่งเชน่ ใบเสร็จรับเงิน 

ใบสง่ของ ใบสัง่ซือ้ เป็นต้น     

    2)  ส่ือประชาสมัพนัธ์และส่ือโฆษณาสําหรับสินค้าและบริการ    

    3)  จดหมายทางตรงถึงผู้บริโภค   
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    4) ระบบเคร่ืองหมายภายในและภายนอกอาคาร  

    5)  รายงานประจําปี     

    6)  จดหมายขา่ว   

  2.4.2 สําหรับธุรกิจอาหารโฮมเมด ซึง่อยูใ่นหมวดหมูอ่งค์กรประเภทร้านอาหาร มีรายละเอียด

สําหรับการใช้งานระบบอตัลกัษณ์องค์กรเพิ่มเตมิ ดงันี ้   

    1)  รายการอาหาร แบบสมดุ แบบตัง้โต๊ะ และแบบตดิผนงั   

    2)  ชดุของใช้ บนโต๊ะอาหาร เชน่ จาน แก้วนํา้ ถ้ วยกาแฟ กระดาษเชด็ปาก แผน่  

รองจาน และแผน่รองแก้ว   

    3)  อปุกรณ์เคร่ืองใช้สําหรับพนกังาน เชน่ เคร่ืองแบบพนกังาน ป้ายช่ือ ผ้ากนัเปือ้น    

    4)  รายการสง่เสริมการขาย เชน่ โปสการ์ด ถ้วยกาแฟและบรรจภุณัฑ์สําหรับซือ้

กลบับ้าน     

    5) บรรจภุณัฑ์สําหรับเคร่ืองปรุง เชน่ นํา้ตาล เกลือ  

    6)  ถงุกระดาษหรือถงุพลาสตกิ 

 จากการศกึษาข้อมลูอตัลกัษณ์องค์กรพบวา่ อตัลกัษณ์องค์กรมีความสําคญัตอ่ธรุกิจทกุประเภท

ท่ีต้องการสร้างภาพลกัษณ์ สร้างจดุเดน่ ให้มีความแตกตา่งจากองค์กรคูแ่ขง่  โดยสําหรับธรุกิจอาหาร

โฮมเมดต้องอาศยัองค์ประกอบในการ สร้างอตัลกัษณ์คือ ช่ือและตราสญัลกัษณ์เป็นสว่นสําคญั และ

ข้อกําหนดการใช้งานตราสญัลกัษณ์ในสว่นของ สิ่งพิมพ์ธุรกิจองค์กร ส่ือประชาสมัพนัธ์และโฆษณา

สําหรับสนิค้าและบริการ รายการอาหาร ชดุของใช้บนโต๊ะ อปุกรณ์เคร่ืองใช้สําหรับพนกังาน และรายการ

สง่เสริมการขายตา่งๆ 

 

3. แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้อง 
 3.1 ทฤษฎีบุคลิกภาพของโคบายาชิ 

 ทฤษฎีบคุลกิภาพของ ชเิกโนบ ุโกบายาช ิ(1990: ไม่ปรากฎเลขหน้า) คือทฤษฎีท่ีศกึษาบคุลกิ

ตามรสนยิมและรูปแบบชีวิตของมนษุย์ ซึง่สามารถจดักลุม่บคุลกิภาพได้ 15 แบบ ตามทฤษฎี Image 

Scale โดยในแตล่ะบคุลิกภาพมีองค์ประกอบตา่งๆ ดงันี ้

  1) ลําลองสบายๆ (Casual)  

  องค์ประกอบ  : ออ่นเยาว์ (Youthful) มีสีสนั  (Flamboyant) สนกุสนาน (Enjoyable) 

แจม่ใส (Vivid) ร่าเริง (Merry) 
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  2) ทนัสมยั (Modern) 

  องค์ประกอบ : เป็นผู้ ดี (Urbane) มีเหตมีุผล (Rational) ชาญฉลาด (Sharp) ก้าวหน้า 

(Progressive) ดเูป็นโลหะ (Metallic) 

  3) ชวนฝัน (Romantic) 

  องค์ประกอบ : ออ่นโยน (Soft) ออ่นหวาน  (Sweet) ไร้เดียงสา  (Innocent) เพ้อฝัน 

(Dreamy) มีเสนห์่ (Charming) 

  4) เป็นธรรมชาต ิ(Natural)     

  องค์ประกอบ : เป็นธรรมชาต ิ (Natural) เงียบสงบ (Tranquil) สนิทสนม  (Intimate) 

ประทบัใจ (Simple and Appealing) ใจกว้าง (Generous) 

  5) สะโอดสะอง (Elegant) 

  องค์ประกอบ : สภุาพเรียบร้อย (Refined) สงา่งาม (Graceful) ประณีต (Delicate) สมยั

นิยม (Fashionable) ดเูป็นผู้หญิง (Feminine) 

  6) เก๋ (Chic) 

  องค์ประกอบ : มีสติ (Sober) สงบเสง่ียม (Modest) เรียบงา่ย  (Simple) เงียบ  (Quiet) 

ออ่นโยน (Subtle)     

  7) ได้รับความนิยม (Classic) 

  องค์ประกอบ : มีแบบแผน (Traditional) ได้รับความนยิม (Classic) เป็นผู้ใหญ่ (Mature) มี

รสนิยม (Tasteful) ลกึซึง้ (Heavy ans Deep) 

  8) โออ่า่ (Dandy)  

  องค์ประกอบ : สงบเงียบ (Placid) เงียบ (Quiet) ช่ําชองโลก (Sophisticated) สมบรูณ์ 

(Sound)  ภมูิฐาน (Dignified) แข็งแกร่างและมีประสิทธิภาพ (Strong and Robust) 

  9) สะอาด (Clear) 

  องค์ประกอบ : กระจา่ง บริสทุธ์ิ (Clear) สะอาด (Clean) สดช่ืน (Bracing) ทําให้มีกําลงั 

(Refreshing) คลอ่งแคลว่ (Neat) 

  10) สบายๆ ทนัสมยั (Cool-Casual) 

  องค์ประกอบ : นกักีฬา (Sporty) กระฉบักระเฉง (Agile) เป็นชาวตะวนัตก (Western)  

รวดเร็ว (Speedy) ออ่นเยาว์ (Youthful) 

  11) ชนเผา่ ป่าเถ่ือน (Ethnic Wild) 

  องค์ประกอบ : เป็นชนเผา่ (Ethnic) มีกําลงั (Robust) ไมอ่อ่นน้อม (Untamed) ป่าเถ่ือน 

(Wild) 
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  12) นา่รัก (Pretty) 

  องค์ประกอบ : นา่รัก สวย (Cute) นา่เอ็นดเูหมือนเดก็ (Childlike) นา่รัก นา่เอ็นด ู(Pretty) 

ออ่นหวาน (Sweet) 

  13) เคล่ือนไหว (Dynamic) 

  องค์ประกอบ : คลอ่งแคลว่ (Active) กระตุ้น (Provocative) สัน่สะเทือน (Vibrant) 

กระฉบักระเฉง (Vigorouse) แข็งขนั (Energetric) 

  14) หรูหรา (Gorgeous) 

  องค์ประกอบ : ร่ํารวย (Rich) ฟุ่ มเฟือย (Luxurious) ยัว่ยวน (Sexy) หลกัแหลม (Brilliant) 

ฟุ่ มเฟือย (Rich) 

  15) เป็นทางการ (Formal) 

  องค์ประกอบ : นา่เคารพ (Majestic) ภมูิฐาน (Dignified) (Formal) นา่เช่ือถือ (Authoritative) 

สงูสง่ (Sublime) 

 3.2 ทฤษฎีสีระบบ Color Image 

 ชเิกโนบ ุโคบายาชิ  (1990: 10) กลา่ววา่ สีเป็นสญัลกัษณ์สญัลกัษณ์ท่ีมีความชดัเจนท่ีสดุใน

การแยกองค์ประกอบตา่งๆ จากสภาพแวดล้อม สีจงึกลายเป็นองค์ประกอบทางเรขศลิป์ท่ีมีความ สําคญั

อยา่งมาก โดยระบบสี Color Image ของชเิกโนบ ุโคบายาช ิได้อ้างอิงจากการศกึษาสีในระบบมนัเซลล์

ในหนงัสือ A Color Notation ซึง่เป็นหนงัสือสีมาตรฐานท่ีได้การยอมรับอยา่งแพร่หลาย 

  

 
 

ภาพประกอบ 8  ตารางสี Color Image Scale 
 

 ท่ีมา: Shigenobu Kobayashi.  (1990).  Color Image Scale. p. 6. 
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 3.3. แนวคิดองค์ประกอบเรขศิลป์   

 ในงานวิจยัฉบบันี ้ผู้ วิจยัได้ศกึษาเร่ือง องค์ประกอบเรขศลิป์ ซึง่เป็นองค์ประกอบพืน้ ฐานของ

ศลิปะท่ีถกูนํามาใช้ในการออกแบบ จากหนงัสือทัง้หมด 5 เลม่ ได้แก่ หลกัการออกแบบและกระบวนการ

ออกแบบงานกราฟิกดีไซน์  ของ ปาพจน์ หนนุภกัดี การออกแบบเรขศลิป์ ของ วีรวฒัน์ วีระประดษิฐ์ 

การออกแบบตราสญัลกัษณ์ ของ อารยะ ศรีกลัยาณบตุร การออกแบบกราฟิก ของ วิรุณ ตัง้เจริญ  และ

ออกแบบกราฟิก ของ วรพงศ์ วรชาตอิดุมพงศ์ โดยได้แบง่หมวดหมูแ่ละอธิบายองค์ประกอบตา่งๆ ดงันี ้

  3.3.1 องค์ประกอบในการออกแบบเรขศลิป์  

    3.3.1.1 จดุ เส้น   

      3.3.1.1.1 จดุ มีมติเิป็นศนูย์ ไมมี่ความกว้าง และความยาว หรือความลกึ 

กลุม่ของจดุท่ีวางรวมกนัจํานวนมากสามารถสร้างเฉดอยา่งสีเทาได้อีกด้วย (ปาพจน์ หนนุภกัดี . 2553: 

112)  

      3.3.1.1.2 เส้น คือ จดุท่ีถกูวางตอ่เน่ืองกนัในทิศทางใดทิศทางหนึง่ เส้น

แตล่ะเส้นมีความสําคญัในตวัเอง โดย วีรวฒัน์ วีระประดษิฐ์ (2551:  44-54) ได้อธิบายถึงเส้นในแตล่ะ

ชนิดไว้ดงันี ้

     1) เส้นตรง : แข็งแรง มัน่คง เท่ียงตรง สง่า ไมป่ระนีประนอม 

 
 

ภาพประกอบ 9  เส้นตรง 

 

 ท่ีมา: วีรวฒัน์ วีระประดษิฐ์.  (2551).  การออกแบบเรขศิลป์. หน้า 44. 

 

     2) เส้นระนาบ : การพกัผอ่น ความเงียบเฉย สงบ 

 

 

ภาพประกอบ 10  เส้นระนาบ 

 

 ท่ีมา: วีรวฒัน์ วีระประดษิฐ์.  (2551).  การออกแบบเรขศิลป์. หน้า 45. 
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     3) เส้นดิง่ : สงูสง่ สง่า 

 

ภาพประกอบ 11  เส้นดิง่ 

 

 ท่ีมา: วีรวฒัน์ วีระประดษิฐ์.  (2551).  การออกแบบเรขศลิป์. หน้า 46. 

 

     4) เส้นเฉียง : เคล่ือนไหว ไมม่ัน่คง  

 

 

ภาพประกอบ 12  เส้นเฉียง 

 

 ท่ีมา: วีรวฒัน์ วีระประดษิฐ์.  (2551).  การออกแบบเรขศิลป์. หน้า 47. 

 

     5) เส้นโค้ง : ออ่นไหว 

 

 

ภาพประกอบ 13  เส้นโค้ง 

  

 ท่ีมา: วีรวฒัน์ วีระประดษิฐ์.  (2551).  การออกแบบเรขศิลป์. หน้า 48. 
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     6) เส้นคล่ืน : สบาย เล่ือนไหล สภุาพ สามารถเปล่ียนแปลงได้ 

 

 

 

ภาพประกอบ 14 เส้นคล่ืน 

 

 ท่ีมา: วีรวฒัน์ วีระประดษิฐ์.  (2551).  การออกแบบเรขศิลป์. หน้า 49. 

 

     7) เส้นโค้งก้นหอย : ความคล่ีคลาย การเคล่ือนไหวไมส่ิน้สดุ ความไมรู้่จกัจบสิน้ 

 

 

ภาพประกอบ 15  เส้นโค้งก้นหอย 

 

 ท่ีมา: วีรวฒัน์ วีระประดษิฐ์.  (2551).  การออกแบบเรขศิลป์. หน้า 50. 

 

     8) เส้นหยกั หรือเส้นซิกแซก : การเปล่ียนแปลงท่ีรวดเร็ว ความยอกย้อน 

ขดัแย้ง สงคราม ความรุนแรง 

 

 

ภาพประกอบ 16  เส้นหยกั  

 

 ท่ีมา: วีรวฒัน์ วีระประดษิฐ์.  (2551).  การออกแบบเรขศิลป์. หน้า 51. 

 

   3.3.1.2 รูปร่าง รูปทรง    

     3.3.1.2.1  รูปร่าง เป็นองค์ประกอบท่ีเกิดจากการนําเส้นแบบตา่ง ๆ มาตอ่กนั

เป็นรูปร่าง 2 มติ ิมีความกว้างและความยาว หรือความสงู   
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     3.3.1.2.2  รูปทรง คือรูปร่างท่ีเป็น 3 มติ ิให้ความรู้สกึถึงนํา้หนกัและความลกึ

ของรูปร่างนัน้ 

   3.3.1.3 พืน้ผิว 

   พืน้ผิวเป็นองค์ประกอบหนึง่ท่ีชว่ยในกา รส่ืออารมณ์ของงานออกแบบเรขศลิป์ แบง่

ออกเป็น 

    1)  พื้นผิวที่รับรู้ได้ด้วยการสมัผสั คือ พืน้ผิวในลกัษณะ 3 มิติ ที่สามารถสมัผสัได้

ด้วยมือ หาได้จากตามธรรมชาต ิ

    2)  พื้นผิวที่รับรู้ได้ด้วยตา คือ ลกัษณะพืน้ผวิ 2 มิติ ที่ รู้สกึได้จากการมองเหน็ โดย

มาจากการออกแบบ 

   3.3.1.4 ตวัอกัษรในงานออกแบบเรขศลิป์ 

 การออกแบบเรขศิ ลป์คือการส่ือสารจากผู้สง่สารไปถึงผู้ รับสาร ตวัอกัษรจงึมีความสําคญัท่ี

ชว่ยในการส่ือความหมายได้มากพอกบัรูปภาพ และตวัอกัษรยงัเป็นสว่นหนึง่ท่ีสร้างความสวยงามให้  

แก่งานออกแบบ (อารยะ ศรีกลัยาบตุร.  2550: 78) โดยสามารถแบบรูปแบบตวัอกัษรได้ดงันี ้

    3.3.1.4.1 ตวัอกัษรภาษาองักฤษ ได้แก่ 

     1) ตวัอกัษรแบบคดัลายมือ (Text Letter or Black Letter Typeface) คือ 

ตวัพมิพ์ท่ีมีลกัษณะคล้ายกบัการเขียนด้วยปากกาคอแร้ง มีความหนาบางของตวัอกัษรไมเ่ทา่กนั เรียก

อีกอยา่งวา่ ตวัอาลกัษณ์ ตวัอกัษรชนดินีใ้ห้ความรู้สกึถึงความเก่า โบราณ นิ ยมใช้กบัข้อความสัน้ๆ   

 

 

 

ภาพประกอบ 17  ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบคดัลายมือ 

 

 ท่ีมา: Dieter Steffmann.  (2556).  ฟอนต์ Olde English.  (ออนไลน์). 
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     2)  ตวัอกัษรแบบตวัเขียน (Script) คือ ตัวพมิพ์ท่ีมีลกัษณะเป็นลายมือเขียน

ท่ีมีเส้นตอ่เน่ืองระหวา่งตวัอกัษร ซึ่ งมีความหนาบางทัง้แบบไมต่า่งกนั และตา่งกนั ขึน้อยูก่บัลกัษณะ

ของปากกา หมกึ หรือดนิสอท่ีเป็นต้นแบบ ตวัอกัษรชนิดนีใ้ห้ความรู้สกึท่ีไมเ่ป็นทางการ แตห่รูหรา 

นุม่นวล พริว้ไหว และมีความเก่าแก่ นยิมใช้เป็นหวัเร่ืองมากกวา่เนือ้หา เน่ืองจากตวัอกัษรคอ่นข้างอา่น

ได้ยาก 

 

 

 

ภาพประกอบ 18 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบตวัเขียน 

 

 ท่ีมา: Dieter Steffmann.  (2556).  ฟอนต์ Honey Script.  (ออนไลน์). 

 

     3)  ตวัอกัษรแบบมีเชงิ (Serif) คือ ตวัอกัษรท่ีมีเส้นฐานและปลายของตวัอกัษร

ในทางราบ มีความหนาบางของตวัอกัษรไมเ่ทา่กนั ตวัอกัษรชนดินีใ้ห้ค วามรู้สกึถึงความเก่า โบราณ  

นิยมใช้กบังานท่ีเป็นทางการ โดยมกัใช้เป็นสว่นพาดหวัเร่ือง (อารยะ ศรีกลัยาบตุร .  2550: 79-81) โดย

สามารถแบง่ประเภทได้ ดงันี ้

      - ตวัอกัษรแบบโอลด์ สไตล์ (Old Style) คือ ตวัอกัษรท่ีมีฐานหรือเชิง    

เป็นเส้นทะเยงของตวัอกัษร โดยสว่นข องมมุของตวัอกัษรจะเป็นสว่นท่ีบางท่ีสดุ แตะตา่งจาก Serif 

แบบอ่ืนๆ 

 

 
 

ภาพประกอบ 19  ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบโอลด์สไตล์ 
 

 

 ท่ีมา: Robert Slimbach.  (2556).  ฟอนต์ Garamond.  (ออนไลน์). 



25 

 

      -  ตวัอกัษรแบบทรานสิชนัแนล (Transitional) คือ ตวัอกัษร Serif ท่ีมี

จดุเดน่ท่ีความหนาและความบางท่ีแตกตา่งกนัมากกวา่ตวัอกัษรแบบโอลด์สไตล์ 

 

 

 

ภาพประกอบ 20 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบทรานสิชนัแนล 

 

 ท่ีมา: Stanley Morison.  (2556).  ฟอนต์ Times New Roman.  (ออนไลน์). 

 

      -  ตวัอกัษรแบบสแควร์เซอริฟ (Square Serif) คือ ตวัอกัษร Serif ท่ีสว่น

ของฐานหรือเชิงเป็นเหล่ียม  

 

 

 

ภาพประกอบ 21 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบสแควร์เซอริฟ 

 

 ท่ีมา: Scott Simpson.  (2556).  ฟอนต์ Meri.  (ออนไลน์). 

 

      -  ตวัอกัษรแบบโมเดร์ิน (Modern) คือ ตวัอกัษรท่ีมีฐานและเชิงท่ีหนาบาง

ตา่งกนัมากกวา่ตวัอกัษร Serif แบบอ่ืนๆ โดนสว่นท่ีเป็นฐานจะบางมาก 
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ภาพประกอบ 22  ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบโมเดร์ิน 

 

 ท่ีมา: Manfred Klein.  (2556).  ฟอนต์ Bodoni XT.  (ออนไลน์). 

 

     4) ตวัอกัษรแบบไมมี่เชงิ (Sans Serif) คือ ตวัอกัษรท่ีพฒันามาจากตวัอกัษร

แบบ Serif โดยไมมี่เชิงท่ีเป็นฐานย่ืนออกมา ตั วอกัษรชนิดนีเ้ป็นตวัอกัษรท่ีนิยมใช้ในงานออกแบบเป็น

อยา่งมาก เน่ืองจากเป็นตวัอกัษรท่ีดเูรียบง่าย ทนัสมยั ในปัจจบุนันิยมใช้เป็นตวัอกัษรท่ีเป็นสว่นของ

เนือ้หา เน่ืองจากมีรูปร่างท่ีอา่นงา่ย (อารยะ ศรีกลัยาบตุร.  2550: 78-81) 

 

 
 

ภาพประกอบ 23  ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบไมมี่เชงิ 

 

 ท่ีมา: Max Miedinger และ Eduard Hoffman.  (2556).  ฟอนต์ Helvetica.  (ออนไลน์). 

 

    3.3.1.4.2 ตวัอกัษรภาษาไทย  

    ไพโรจน์ ทิพยเมธี (2551: 38-40) ได้แบง่ประเภทของตวัอกัษรภาษาไทยไว้ ดงันี ้

     1) แบบดัง้เดมิ หรือแบบมีหวั เป็นตวัอกัษรท่ีเป็น เอกลกัษณ์ของประเทศไทย 

นยิมใช้ในสว่นของเนือ้หา เน่ืองจากมีความคุ้นเคยและรูปร่างท่ีอา่นงา่ย เปรียบเทียบเป็นตวัอกัษร

ภาษาองักฤษแบบ Serif 
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ภาพประกอบ 24  ตวัอกัษรแบบมีหวั 

 

 ท่ีมา: ไพโรจน์ ธีระประภา.  (2556).  ฟอนต์ SR FahMai.  (ออนไลน์). 

 

     2) แบบตวัตดั เป็นตวัอกัษรท่ีพฒันามาจากตวัอกัษรแบบมีหวั โดยดดัแปลง

หวัคล้ายใช้ปากกาคอแร้งเขียน ให้ความรู้สกึท่ีทนัสมยั เรียบงา่ยและเป็นสากล เปรียบเทียบเป็น

ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบ Sans Serif 

 

 
 

ภาพประกอบ 25  ตวัอกัษรแบบตวัตดั 

 

 ท่ีมา: อนทุิน วงศ์สรรกร.  (2556).  SMBAdvance.  (ออนไลน์). 

 

     3) แบบลายมือ มีลกัษณะคล้ายกบัตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบ Script ให้

ความรู้สกึท่ีไมเ่ป็นทางการ อิสระ ไร้กฎเกณฑ์  

 

 
 

ภาพประกอบ 26  ตวัอกัษรแบบลายมือ 

 

 ท่ีมา: ไพโรจน์ ธีระประภา.  (2556).  PSLxPassanun.  (ออนไลน์). 
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     4) แบบคดัลายมือ เรียกอีกอย่ างวา่ตวัอาลกัษณ์ เขียนด้วยปากการท่ีมี

หวัแหลม ให้ความรู้สกึท่ีเป็นทางการ มีพิธีรีตรอง และดโูบราณ 

 

 
 

ภาพประกอบ 27  ตวัอกัษรแบบลายมือ 

 

 ท่ีมา: ไพโรจน์ เป่ียมประจกัพงษ์.  (2556). TH Srisakdi.  (ออนไลน์). 

 

     5) แบบประดษิฐ์ คือ ตวัอกัษรท่ีมีลกัษณะเฉพาะ นยิมใช้เป็นตวัอกัษรพาดหวั 

 

 
 

ภาพประกอบ 28  ตวัอกัษรแบบประดษิฐ์ 

 

 ท่ีมา: ไพโรจน์ ธีระประภา.  (2556).  SRFahtalaijon.  (ออนไลน์). 

 

    3.3.1.4.3 การจดัตวัอกัษร (Type Composition) 

    วิรุณ ตัง้เจริญ (2544: 118-122) ได้อธิบายรูปแบบการจดัตวัอกัษรไว้ ดงันี  ้

     1) แบบชดิซ้าย หรือแบบเสมอหน้า (Flush Left) เป็นลกัษณะการจดั

ตวัอกัษรท่ีคุ้นเคย โดยจะวางตวัอกัษรทกุบรรทดัชดิไว้ทางด้านหน้า และปลอ่ยพืน้ท่ีวา่งด้านหลงัเว้าแห

วา่งไว้อยา่งอิสระ  
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ภาพประกอบ 29  การจดัตวัอกัษรแบบชดิซ้าย 

 

 ท่ีมา: วิรุณ ตัง้เจริญ.  (2544).  การออกแบบกราฟิก.  หน้า 118.  

 

     2) แบบชิดขวา หรือแบบเสมอหลงั (Flush Right) เป็นการวางแบบฝืน

ธรรมชาตกิารอา่น โดยตวัอกัษรทางขวาทกุบรรทดัจะวางเสมอกนั และปลอ่ยพืน้ท่ีวา่งท่ีด้านซ้าย 

 

 

 

ภาพประกอบ 30 การจดัตวัอกัษรแบบชดิขวา 

 

 ท่ีมา: วิรุณ ตัง้เจริญ.  (2544).  การออกแบบกราฟิก.  หน้า 118.  

 

     3) แบบปรับซ้ายขวาตรง หรือแบบเสมอหน้า เสมอหลงั (Justified) มีลกัษณะ

การจดัวางแบบคอลมัน์ นกัออกแบบควรควบคมุเฉล่ียให้ระยะหา่งระหวา่งตวัอกัษร (Spacing) ในแต่

ละบรรทดัให้เทา่กนั เพ่ือความสวยงามและความเรียบร้อย 

 

 
 

ภาพประกอบ 31  การจดัตวัอกัษรแบบปรับซ้ายขวาตรง 

 

 ท่ีมา: วิรุณ ตัง้เจริญ.  (2544).  การออกแบบกราฟิก.  หน้า 118.  
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     4)  แบบศนูย์กลาง (Centered) เป็นการวางตวัอกัษรแบบยดึก่ึงกลางเป็นหลกั 

ทําให้เกิดดลุยภาพ โดยปลอ่ยพืน้ท่ีวา่งไว้ทัง้ด้านซ้ายและขวา 

 

 
 

ภาพประกอบ 32  การจดัตวัอกัษรแบบศนูย์กลาง 

 

 ท่ีมา: วิรุณ ตัง้เจริญ.  (2544).  การออกแบบกราฟิก.  หน้า 119.  

 

     5) แบบรอบภาพประกอบ (Contour) เป็นการวางตวัอกัษรแบบผสมผสาน

กบัภาพประกอบในงานออกแบบ โดยจะวางให้สมัพนัธ์กบัรูปร่างของภาพ ทําให้ดแูปลกตา 

 

 
 

ภาพประกอบ 33  การจดัตวัอกัษรแบบรอบภาพประกอบ 

 

 ท่ีมา: วิรุณ ตัง้เจริญ.  (2544).  การออกแบบกราฟิก.  หน้า 119.  

 

     6) แบบอดลุยภาพ (Asymmetric) การวางตวัอกัษรให้ภาพท่ีออกมามีลกัษณะ

เว้าแหวง่ทัง้สองด้าน เพ่ือการดงึดดูความสนใจ นิยมใช้กบัข้อความท่ีสัน้ๆ เน่ืองจากคอ่นข้างอา่นได้ยาก 

เหมาะสําหรับการพาดหวั 
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ภาพประกอบ 34  การจดัตวัอกัษรแบบอดลุยภาพ 
 

 ท่ีมา: วิรุณ ตัง้เจริญ.  (2544).  การออกแบบกราฟิก.  หน้า 119.  

 

     7) แบบแสดงรูปร่าง (Shape) การวางตวัอกัษรแบบสืบเน่ืองไปในแนวเส้น

ลกัษณะตา่งๆ  

 
 

ภาพประกอบ 35  การจดัตวัอกัษรแบบแสดงรูปร่าง  
 

ท่ีมา : วิรุณ ตัง้เจริญ.  (2544).  การออกแบบกราฟิก.  หน้า 119.  

 

     8) แบบรูปธรรม (Concrete) คือการจดัวางตวัอกัษรให้สมัพนัณ์กบัรูปร่าง

ของวตัถ ุเพ่ือการส่ือความหมายท่ีชดัเจนขึน้ 

 

 
 

ภาพประกอบ 36  การจดัตวัอกัษรแบบรูปธรรม 
 

 ท่ีมา: วิรุณ ตัง้เจริญ.  (2544).  การออกแบบกราฟิก.  หน้า 119.  
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     9) แบบแนวตัง้ (Vertical Type) ได้แก่ บนลงลา่ง (สนัหนงัสือ ) ลา่งขึน้บน 

และแนวตัง้ 

 

 

 

ภาพประกอบ 37  การจดัตวัอกัษรแบบแนวตัง้ 

 

 ท่ีมา: วิรุณ ตัง้เจริญ.  (2544).  การออกแบ1บกราฟิก.  หน้า 120.  

 

     10) แบบเอียง (Inclined Type) การวางตวัอกัษรเพ่ือดงึดดูความสนใจ โดย

จดัแนวตวัอกัษรให้เอียงซ้ายหรือขวา 

 

 

 

ภาพประกอบ 38 การจดัตวัอกัษรแบบเอียง 

 

 ท่ีมา: วิรุณ ตัง้เจริญ.  (2544).  การออกแบบกราฟิก.  หน้า 120.  

 

   3.3.1.5 ภาพประกอบ 

   ภาพประกอบในงานสิ่งพิมพ์ได้แก่ 

     3.3.1.5.1 ภาพถ่าย (Photography) ในงานสิ่งพิมพ์เพ่ือการโฆษณาใช้ภาพถ่าย

เพ่ือนําเสนอจดุขายของสินค้าและบริการนัน้ๆ เน่ืองจากเป็นภาพท่ีมีความสมจริงมากท่ีสดุ 
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     3.3.1.5.2 ภาพวาด (Tranditional Illustration) ภาพท่ีสร้างสรรค์ขึน้มาเพ่ือ

ถ่ายทอดจนิตนาการของผู้วาด โดยการใช้ ดนิสอ สีไม้ สีนํา้ สีโปสเตอร์ เป็นต้น โดยแตล่ะเทคนิคการวาด

จะสะท้อนอารมณ์ของภาพท่ีแตกตา่งกนั 

     3.3.1.5.3 ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพวิเตอร์ (Computer Graphic Illustration) 

ภาพท่ีใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ตา่งๆ ในการวาด โดยมีลกัษณะท่ีเป็น 2 มิติและ 3 มิติ  

  3.3.2 การจดัวางองค์ประกอบเรขศลิป์ 

  การจดัวางองค์ประกอบ คือ การออกแบบท่ีสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งองค์ประกอบทัง้หมด

ของงาน โดยสามารถแบง่ออกเป็น 2 หลกัการ ดงันี ้

    3.3.2.1 หลกัการเบือ้งต้น คือหลกัการท่ีควบคมุภาพรวมของงานท่ีออกแบบ ได้แก่  

      1) เอกภาพ (Unity) มี 2 ลกัษณะ คือ เอกภาพ ทางความคดิ และเอกภาพ

ทางการมองเห็น การสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งภาพ และพืน้ภาพ เป็นสิ่งสําคญัในการออกแบบท่ีมี

เอกภาพ โดยองค์ประกอบทัง้หมดท่ีนํามาออกแบบด้วยกนัต้องออกมาสมบรูณ์ ไมมี่สว่นใดท่ีขาดหาย 

และเป็นสว่นเกิน  

      2) การเน้น และการสร้างลําดบัความสําคญั (Emphasis & Hierarchy) 

คือการออกแบบโดยเน้นจดุเดน่ของข้อมลูท่ีสําคญัขึน้มาให้สะดดุตาเพ่ือสร้างความสนใจ 

      3) สดัสว่น (Proportion) แบง่ออกแบบเป็น สดัสว่นภายนอก ท่ีเป็นภาพรวม

ขององค์ประกอบท่ีออกแบบทัง้หมด และสดัสว่นภายใน คือ ความสมัพนัธ์ขององค์ประกอบตา่งๆ ใน

การจดัวาง ขนาด การแบง่สดัสว่นทําให้เกิดความนา่สนใจ แสดงถึงบคุลกิและสร้างภาพลกัษณ์ของงาน 

    3.3.2.2 หลกัการสนบัสนนุ คือความสมัพนัธ์ขององค์ประกอบยอ่ยในงานออกแบบ 

ได้แก่ 

      1) ขนาด (Scale) มีความสมัพนัธ์กบัสดัสว่น โดยสดัสว่นคือความสมัพนัธ์

ของความใหญ่เล็กขององค์ประกอบท่ีสง่ผลตอ่ภาพรวมของงานท่ีออกแบบ และขนาด คือความสมัพนัธ์

ในความใหญ่เล็กของแตล่ะองค์ประกอบในงานออกแบบ 

      2) ความสมดลุ (Balance) คือภาพของความโน้มถ่วงในการจดัวาง

องค์ประกอบของงานออกแบบ ท่ีไมด่ขูดัแย้ง เอนเอียง ไปทางใดทางหนึง่ โดยการจดัองค์ประกอบให้

เกิดความสมดลุสามารถแบง่ออกเป็น 3 ลกัษณะ คือ 

       -  ความสมดลุแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) คือ การจดัวาง

องค์ประกอบทัง้ด้านซ้ายและด้านขวางานให้ออกมามีลกัษณะเหมือนกนั ทําให้นํา้หนกัเทา่กนัจนเกิด

ความสมดลุ      



34 

 

       - ความสมดลุแบบอสม มาตร (Asymmetrical Balance) คือ การจดั

วางองค์ประกอบทัง้ด้านซ้ายและขวาของงานออกแบบท่ีไมเ่หมือนกนั แตส่ามารถถ่วงนํา้หนกักนัได้จน

เกิดความสมดลุ 

       -  ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) คือการจดัวางองค์ประกอบ

กระจายออกจากจดุศนูย์กลางของพืน้ท่ี 

      3) ความขดัแย้ง (Contrast) การจดัวางองค์ประกอบแบบขดัแย้งด้วยขนาด 

เป็นวิธีท่ีได้รับความนิยม เน่ืองจากเป็นวิธีท่ีงา่ยและสามารถดงึดดูความสนใจได้ (อารยะ ศรีกลัยาบตุร .  

2550:  121-131) 

      4) ระบบกริด  (Grid) ปาพจน์ หนนุภกัดี (2553: 150) กลา่ววา่ กริด คือ 

เครือขา่ยท่ีประกอบด้วยเส้นแนวตัง้และ เส้นแนวนอน ใช้ในการกํากบัตําแหนง่ และกําหนดระยะหา่งใน

ความสมัพนัธ์ของแตล่ะตําแหนง่ กริดมีความสําคญัอยา่งมากในกระบวนการการจดัวางองค์ประกอบ

เรข-ศลิป์ เน่ืองจากกริดเป็นตวักําหนดการวางตวัหนงัสือ ภาพ องค์ประกอบตา่งๆ รวมไปถึงการเว้น

พืน้ท่ีสีขาวในจงัหวะท่ีลงตวั 

    สมิทธ์ิ บญุชตุมิา (2552: 13) ให้ความหมายของระบบกริดวา่ เป็นเคร่ืองมือท่ีใช้

ในการออกแบบเรขศลิป์ท่ีพฒันาขึน้เพ่ือแบง่หน้ากระดาษออกเป็นพืน้ท่ียอ่ยๆ เล็กลง แทนท่ีจะเป็น

พืน้ท่ีขนาดใหญ่เ พียงอยา่งเดียว โดยการใช้เส้นตรงแนวตัง้และเส้นตรงแนวนอนหลายเส้น วางตดักนั

เป็นมมุฉากบนพื ้นหน้ากระดาษ ซึง่ประโยชน์ของกริดมี 2 ประการคือ ชว่ยในการกําหนดตําแหนง่ใน

การจดัวางองค์ประกอบ และชว่ยในการกําหนดขนาดขององค์ประกอบ โดยสว่นประกอบของตารางก

ริดมีองค์ประกอบ คือ 

    - ยนูติกริด (Grid unit) คือ สว่นประกอบท่ีเป็นพืน้ท่ียอ่ยท่ีเกิดจากเส้นแนวตัง้และ

แนวนอนท่ีวางตดักนั ซึง่ในพืน้ท่ีหน้ากระดาษหนึง่สามารถมียนูิตกริดจํานวนเทา่ใดก็ได้ และมีขนาดท่ี

เทา่กนัหรือแตกตา่งกนัก็ได้ 

    - อลัลีย์ (Alley) คือ สว่นประกอบท่ีเว้นวา่งระหวา่งยนูิตกริด อลัลีย์มีไว้เพ่ือชว่ย

ให้อา่นได้ง่าย 

    - ขอบวา่ง หรือ มาร์จิน (Margin) คือ สว่นประกอบท่ีเว้นวา่งโดยรอบกลุม่ยนิูต กริด

ทัง้หมด โดยทัว่ไปมกัเว้นขอบทัง้ 4 ด้าน เพ่ือป้องกนัขัน้ตอนการเจียนขอบกระดาษไมใ่ห้พืน้ท่ีวา่งนัน้

ขาดหายไป 

    -  กตัเตอร์ (Gutter) คือ มาร์จินในสว่นท่ีเว้นวา่งระหวา่งหน้าซ้ายและหน้าขวาของ

สิ่งพิมพ์ 
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   3.3.2.3 แนวทางการนําเสนอ เพ่ือให้งานออกแบบและเนือ้หาเป็นไปในทิศทางเดียวกนั 

ซึง่มีรูปแบบตา่งๆ ในการนําเสนอ ได้แก่ 

     1) แบบตดักนั คือ การใช้องค์ประกอบในการออกแบบท่ีมีลกัษณะขดัแย้งกนั 

ยกตวัอยา่งเชน่ การขดัแย้งกนัของเส้น สี รูปร่าง ตวัอกัษร  และพืน้หลงั  

     2) แบบคล้อยตามกนั คือ การใช้องค์ประกอบท่ีมีลกัษณะคล้ายคลงึกนั เชน่ 

โทนสี รูปทรง การจดัวางท่ีใกล้เคียงกนั เป็นต้น 

     3) แบบกลมกลืนกนั คือ การวางองค์ประกอบท่ีเน้นทิศทางในการสร้าง

ความกลมกลืน 

     4) แบบเสนอแบบลวดลายพืน้ คือ การจดัวางลวดลายโดยเน้นจงัหวะและ

ลีลาบนพืน้ท่ีวา่ง 

     5) แบบเน้นตวัอกัษร คือ การจดัวางท่ีเน้นตวัอกัษรของหวัเร่ืองและข้อความ

เป็นหลกั 

     6) แบบเว้นพืน้ท่ีวา่ง คือ การใช้พืน้ท่ีวา่ง เพ่ือทําให้องค์ประกอบท่ีต้องการ

นําเสนอมีความนา่สนใจ (วรพงศ์ วรชาตอิดุมพงศ์. 2540: 135) 

 

 กลา่วโดยสรุปคือ  จากการศกึษาแ นวคดิและท ฤษฎีท่ีเก่ียวข้องพบว่ าองค์ประกอบเรขศลิป์ท่ี

จําเป็นและเพียงพอตอ่การสร้างอตัลกัษณ์องค์กร ได้แก่ เส้น รูปร่าง สี ตวัอกัษร ภาพประกอบ และการ

จดัวาง โดยในวิจยัเลม่นี ้ผู้ วิจยัมุง่ศกึษาทฤษฎีบคุลกิภาพของโคบายาช ิซึง่ผู้ วิจยัได้ทําการคดัเลือก

บคุลกิภาพท่ีมีสอดคล้องกบัธุ รกิจอาหารโอมเมด ทัง้หมด 8 บคุลกิดงันี ้คือ ลําลอง (Casual) ชวนฝัน 

(Romantic) เป็นธรรมชาต ิ(Natural)  สะโอดสะอง (Elegant) เก๋ (Chic) ได้รับความนยิม  (Classic) 

สะอาด (Clear) นา่รัก (Pretty) และผู้ วิจยัได้เลือกใช้ทฤษฎี Color Image Scale 130 สี ในการสร้าง

แบบสอบถามเพ่ือเช่ือมโยงกบับคุลกิภาพดงักลา่ว 

 

4. งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 ทินวงษ์ รักอิสสระกลุ และ ธุญญธร อินทร์ทา่ฉาง (2544) ได้ศกึษาวิจยัเร่ืองการ ศกึษาอตัลกัษณ์

ท้องถ่ินประจําภาคเหนือตอนลา่งเพ่ือออกแบบเรขศลิป์บนบรรจภุณัฑ์ของท่ีระลกึ  โดยการวิจยัในครัง้นี ้

มีวตัถปุระสงค์เพ่ือเพ่ือศกึษาอตัลกัษณ์ท้องถ่ินประจําภาค  เหนือตอนลา่งและสร้างรูปแบบเรขศลิป์บน

บรรจภุณัฑ์ของท่ีระลกึ เพ่ือเป็นการสง่เสริมการขายและเผยแพร่ช่ือเสียงให้เป็นท่ีรู้จกัและนิยมอยา่ง

แพร่หลายอีกทางหนึง่ กลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิจยั คือ ผู้ประกอบการของท่ีระลกึจงั หวดัภาคเหนือ

ตอนลา่ง และลกูค้าหรือนกัทอ่งเท่ียว โดยวิธีการสุม่ตวัอยา่งแบบกลุม่ (Cluster Sampling) 9 จงัหวดั
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และวิธีการสุม่แบบบงัเอิญ (Accidental Sampling) ในรอบ 3 สปัดาห์ จํานวน  100 คน และได้รับ

แบบสอบถามเชงิสํารวจและแบบสํารวจความพงึพอใจกลบัคืนมา 100 คน คดิเป็นร้ อยละ 100 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั จํานวน 3 ชดุ ประกอบด้วย แบบสอบถามเชงิสํารวจเก่ียวกบัอตัลกัษณ์

ท้องถ่ินภาคเหนือตอนลา่ง แบบสํารวจความพงึพอใจชดุรูปแบบเรขศลิป์ภาคเหนือ ตอนลา่งและ

ประเมินประสิทธิภาพชดุรูปแบบเรขศลิป์ภาคเหนือตอนลา่งวิเคราะห์ข้อมลูด้วยการหาคา่ความถ่ี  คา่

ร้อยละ และสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานขัน้ตอนการวิจยัผลการวิจยัพบวา่ 

 1) อตัลกัษณ์ประจําภาคเหนือตอนลา่ง ควรส่ือถึงสถานท่ีทอ่งเท่ียวทางศาสนา วดั วิหาร

อทุยานแหง่ชาต ิและโบราณสถานทางประวตัศิาสตร์ , เทศกาลงานประเพณี , ภาษาพดู, การแตง่กาย , 

คําขวญั และสินค้าพืน้เมืองของท่ีระลกึ 

 2) การวิเคราะห์ความเช่ือมโยงข้อมลูระหวา่งจงัหวดัภาคเหนือตอนลา่งท่ีนกึถึงมากท่ีสดุกบั

จงัหวดัท่ีอยากมีสว่นร่วมงานมากท่ีสดุไมมี่ความสมัพนัธ์กนั กลา่วคือ ประเพณีตกับาตรเทโว จงัหวดั

อทุยัธานี มีคนอยากร่วมงานมากท่ีสดุ แตมี่ผู้นกึถึงน้อยท่ีสดุ แสดงให้เ ห็นวา่เทศกาลงานประเพณีไมมี่

ผลตอ่การจดจําหรือระลกึถึงของนกัทอ่งเท่ียว  แตข่นาดและความเจริญทางกายภาพมีผลตอ่การสร้าง

ความจด จําได้ดีกวา่ 

 3) การออกแบบชดุรูปแบบเรขศลิป์ภาคเหนือตอนลา่ง รูปแบบท่ี 2 ได้แรงบนัดาลใจการ

ออกแบบมาจากสายนํา้แหง่ชีวิต 

 4) ประสิทธิภาพของการออก แบบชดุรูปแบบเรขศลิป์ภาคเหนือตอนลา่ง ภาพรวมอยูใ่น

เกณฑ์มาก คา่เฉล่ีย 4.00 ด้านภาพรวมสีสามารถบง่บอกและส่ือถึงความเป็นภาคเหนือตอนลา่ง และ

ภาพรวมเหมาะสมกบัการนําไปประยกุต์ใช้ในการออกแบบบรรจภุณัฑ์ของท่ีระลกึ อยูใ่นเกณฑ์มาก

คา่เฉล่ีย 4.40 รอง ลงมา คือ รูปแบบสามารถส่ื อสารแนวทางอตัลกัษณ์ท้องถ่ินภาคเหนือตอนลา่งและ

ขนาดสดัสว่นสมัพนัธ์กบัการมองและการยอ่ขยายอยูใ่นเกณฑ์มาก คา่เฉล่ีย 3.80 สว่นท่ีน้อยท่ีสดุคือ 

ลวดลายสามารถบง่บอกและส่ือถึงความเป็นภาคเหนือตอนลา่งอยูใ่นเกณฑ์ คา่เฉล่ีย 3.60 

 

 พีระพล ชชัวาลย์ (2548) ได้ศกึษาวิจยัเร่ื อง การศกึษาแนวทางการออกแบบตราสญัลกัษณ์

ของสายการบนิระดบัชาติ  โดยการวิจยัครัง้นี ้มีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษารูปลกัษณะของตราสญัลกัษณ์ 

และการจําแนกประเภทของรูปลกัษณะตราสญัลกัษณ์สายการบนิแหง่ชาต ิโดยเคร่ืองมือท่ีใช้ในการ

วิจยัได้แก่แบบสอบถามท่ีผู้ วิจยัสร้างขึน้ กลุ่ มตวัอยา่งในการวิจยัครัง้นีคื้อ ตราสญัลกัษณ์ของสายการ

บนิแหง่ชาต ิรวบรวมจากหนงัสือ 1000 Airlines In Color, Airlines Worldwide และข้อมลูจากเว็บไซต์

ท่ี www.aerosite.net จํานวนทัง้สิน้ 142 ตราสญัลกัษณ์ วิเคราะห์ข้อมลูโดยการหาคา่ร้อยละและการ

วิเคราะห์เนือ้หา (Content Analysis) 
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 ผลการวิจยัพบวา่ ตราสญัลกัษณ์ของสายการบนิแหง่ชาตสิามารถจําแนกประเภทรูปลกัษณะ

ได้ 6 ประเภท ได้แก่ 

  1. รูปลกัษณะความเช่ือหรืออดุมคติ 

  2. รูปลกัษณะธรรมชาติ 

  3. รูปลกัษณะวตัถสุิง่ของ 

  4. รูปลกัษณะเรขาคณิต 

  5. รูปลกัษณะตวัอกัษร 

  6. รูปลกัษณะอิสระหรือนามธรรม 

 จากจํานวนตวัอยา่งตราสญัลกัษณ์สายการบนิแหง่ชาต ิ 142 ตราสญัลกัษณ์รูปลกัษณะท่ีมี

ผลตอ่การออกแบบ ลําดบัท่ี 1 คือรูปลกัษณะธรรมชาต ิจํานวน 53 สายการบนิ คดิเป็นร้อยละ 37.5 

ลําดบัท่ี 2 คือ รูปลกัษณะตวัอกัษร จํานวน 29 สายการบนิ คดิเป็นร้อยละ 20.5 ลําดบัท่ี  3 คือ  

รูปลกัษณะอิสระหรือนามธรรม จํานวน 24 สายการบนิ คดิเป็นร้อยละ 17 ลําดบัที ่4 คือ รูปลกัษณะ

ความเช่ือหรืออดุมคต ิจํานวน 16 สายการบนิ คดิเป็นร้อยละ 11 ลําดบัที ่5 คือรูปลกัษณะเรขาคณิต 

จํานวน 13 สายการบนิ คดิเป็นร้อยละ 9 ลําดบัที ่6 คือ รูปลกัษณะวตัถสุิง่ของ จํานวน 7 สายการบนิ 

คดิเป็นร้อยละ 5 

   

 สรุป 

 จากการศกึษาข้อมลูทัง้หมด สรุปได้วา่ การพฒันาอตัลกัษณ์องค์กรเพ่ือธรุกิจอาหารโฮมเมด 

สามารถพฒันาธุรกิจร้านอาหารโฮมเมดผา่นอตัลกัษณ์องค์กรท่ีเป็นมาตรฐานสําหรับนกัออกแบบและ

ผู้ประกอบการเอสเอ็มอีรายใหมใ่ห้สร้างความเข้าใจ ถึงหลกัการสร้างภาพลกัษณ์ความเป็นโฮมเมด ท่ี

สง่ผลให้สนิค้ามีความเป็นเอกลกัษณ์และสามารถประสานงานกบันกัออกแบบได้งา่ยขึน้  ฉะนัน้ผู้ วิจยั

จงึใช้แนวทางการหาบคุลกิภาพธรุกิจอาหารโฮมเมดผนวกกบัการศกึษาอตัลกัษณ์องค์กร การออกแบบ

เรขศลิป์ท่ีเก่ียวกบั เส้น รูปร่าง สี ตวัอั กษร ภาพประกอบ และการจดัวาง  โดยผู้ วิจยัได้นําข้อมลูท่ีได้

ศกึษาในบทท่ี 2 นี ้ไปเป็นแนวทางการหาคําตอบในบทท่ี 4 ตอ่ไป 
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บทที่ 3 

วธีิดาํเนินการวจิัย 

 

 ในการวิจยัครัง้นี ้เป็นการวิจยัคณุภาพ (Qualitative Research) เชิงพรรณา (Descriptive 

Research) ตามสมมตุฐิานท่ีวา่ การศกึษาอตัลกัษณ์ความเป็นอาหารโฮมเมด สามารถพฒันาธรุกิจ

ร้านอาหารโฮมเมดผา่น  อตัลกัษณ์องค์กรท่ีเป็นมาตรฐานสําหรับนกัอ อกแบบและผู้ประกอบการเอส

เอ็มอีรายใหม่  ให้สร้างความเข้าใจถึงหลกัการสร้างภาพลกัษณ์ความเป็นโฮมเมด ท่ีสง่ผลให้สนิค้ามี

ความเป็นเอกลกัษณ์และสามารถประสานงานกบันกัออกแบบได้งา่ยขึน้ โดยมีขัน้ตอนดงันี ้

  1. การกําหนดประชากรและการสุม่กลุม่ตวัอยา่ง  

  2. การสร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 

  3. การเก็บรวบรวมข้อมลู 

  4. การจดัทําและการวิเคราะห์ข้อมลู 

  5. วิธีการดําเนินงานวิธีวิจยั 

 

การกาํหนดประชากรและการเลือกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากร คือ ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด อยา่งน้อยสปัดาห์ละ 1 ครัง้ 

 กลุ่มตัวอย่าง  คือ ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด  อยา่งน้อยสปัดาห์ละ 1 ครัง้ เพศชาย- หญิง อาย ุ

18-40 ปี อาศยัอยูใ่นกรุงเทพมหานคร จํานวน 100 คน 

 

การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

 ในการศกึษาครัง้นี ้ผู้ วิจยัได้สร้างเคร่ืองมือโดยการศกึษาเอกสาร และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบั

ธุรกิจอาหารโฮมเมด การออกแบบ อตัลกัษณ์องค์กร  และวิธีการสร้างเคร่ืองมือ เพ่ือเป็นความรู้พืน้ฐาน

อนัเป็นแนวทางในการสร้างเคร่ืองมือ ในการเก็บรวบรวมข้อมลูประกอบการศกึษาวิจยัเพ่ือพฒันา     

อตัลกัษณ์องค์กร  โดยเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นีเ้ป็นแบบสอบถามแบบมาตราสว่นประมาณคา่ 

(Rating Scale) โดยมีขัน้ตอนการสร้างเคร่ืองมือ ดงันี ้

 1. สร้างแบบสอบถามเพ่ือหาบุคลิกภาพท่ีเหมาะสมกับธุรกจิอาหารโฮมเมด 

แบบสอบถามชดุท่ี 1 ใช้เพ่ือหา บคุลกิภาพท่ีเหมาะสมกบั ธุรกิจอาหารโฮมเมด  โดย มี

ผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบ นกัวิชาการด้านการออกแบบ นกัวิจยั) เป็นผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 3 ทา่น 

โดยใช้ทฤษฎีบคุลกิภาพของ ชเิกโนบ ุโคบายาช ิจํานวน 8 บคุลกิภาพ มาเป็นแบบสอบถาม เน่ืองจาก

เป็นแนวคดิท่ีเป็นสากลและเป็นท่ีนิยมสําหรับการหาบคุลิกภาพของธุรกิจและสินค้า 
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 2. สร้างแบบสอบถามเพ่ือหาองค์ประกอบเรขศิลป์ส่ือบุคลิกภาพธุรกจิอาหารโฮมเมด 

ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 1 

 ในแบบสอบถามชดุท่ี 2 นี ้ใช้เพ่ือหาองค์ประกอบเรขศลิป์ท่ีส่ือบคุลิกภาพท่ีเหมาะสมกบั

ธุรกิจอาหารโฮมเมด ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามชดุท่ี 1 โดยมีผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบ  นกัวิชาการ

ด้านการออกแบบ นกัวิจยั  และผู้ประกอบการธุรกิจอาหารโฮมเมด ) เป็นผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน      

3 ทา่น โดยมีเนือ้หาเก่ียวกบั การใช้เส้น รูปร่าง  ตวัอกัษรภาษาไทย ตวัอกัษภาษาองักฤษ การจดัวาง

ตวัอกัษร ภาพประกอบ และการใช้สี 

โครงสร้างของแบบสอบถามแบง่ออกเป็น 2 สว่น มีเนือ้หาและวิธีตอบ ดงันี ้

สว่นท่ี 1 เเบบสอบถามเก่ียวกบัตราสญัลกัษณ์ 

สว่นท่ี 2 แบบสอบถามเพ่ือหาองค์ประกอบเรขศลิป์อตัลกัษณ์องค์กร ธุรกิจอาหาร   

โฮมเมด 

 3.  สร้างแบบสอบถามเพ่ือหาองค์ประกอบ เรขศิลป์ ส่ือบุคลิกภาพ ธุรกิจอาหาร         

โฮมเมด ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2 

 ในแบบสอบถามชดุท่ี 3 นี ้ใช้เพ่ือหาองค์ประกอบเรขศลิป์ท่ีส่ือบคุลิกภาพท่ีเหมาะสมกบั

ธุรกิจอาหารโฮมเมด ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามชดุท่ี  2 โดยมีกลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นกลุม่ ผู้บริโภค

อาหารโฮมเมดอยา่งน้อยอาทิตย์ละ 1 ครัง้ อาศยั ในเขตกรุงเทพมหานคร เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม

จํานวน 100 คน เพ่ือยืนยนัความเท่ียงขององค์ประกอบเรขศลิป์อตัลกัษณ์องค์กร  ท่ีเป็นผลจาก

แบบสอบถามในชดุท่ี 2 โดยมีเนือ้หาเก่ียวกบัการใช้ตราสญัลกัษณ์  เส้น รูปร่าง  ตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

ตวัอกัษภาษาไทย การจดัวางตวัอกัษร ภาพประกอบ และการใช้สี 

โครงสร้างของแบบสอบถามแบง่ออกเป็น 2 สว่น มีเนือ้หาและวิธีตอบ ดงันี ้

สว่นท่ี 1 ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

สว่นท่ี 2 แบบสอบถามเพ่ือหาองค์ประกอบเรขศลิป์อตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด  

 

 4.  สร้างแบบสอบถามความพงึพอใจของกลุ่มผู้บริโภคอาหารโฮมเมด 

 ในแบบสอบถามชดุท่ี 4 นี ้ใช้เพ่ือประเมินความพงึพอใจตอ่ แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร  โดยมี

กลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมดอยา่งน้อยสปัดาห์ละ 1 ครัง้ อาศยัในเขตกรุงเทพมหานคร 

เป็นผู้ประเมินจํานวน 30 คน โดยมีการเลือกแบบสุม่ (Random Sampling) ซึ่งมีเนือ้หา 2 เร่ือง คือ 

สว่นท่ี 1 ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

สว่นท่ี 2 แบบสอบถามเพ่ือประเมนิความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร 
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 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นี ้เป็นแบบสอบถาม   ท่ีมีโครงสร้าง  (Structure Questionnaire) 

มาตรสว่นประมาณคา่ (Rating scale) โดยผู้ วิจยัสร้างขึน้มาใช้กบัแบบสอบถามทัง้  4 ชดุ เพ่ือหาความ

คดิเห็นจากผู้ เช่ียวชาญ  และกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด โดยผู้ วิจยัได้กําหนดเกณฑ์ การให้คะแนนไว้ 

ดงันี ้ 

 5 หมายถึง เหน็ด้วยมากท่ีสดุ 

 4 หมายถึง เหน็ด้วยอยา่งมาก 

 3 หมายถึง เหน็ด้วยปานกลาง 

 2 หมายถึง เหน็ด้วยน้อย 

 1 หมายถึง ไมเ่ห็นด้วย 

 

วิธีการตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 

 ขัน้ท่ี 1 ผู้ วิจยันําแบบสอบถาม ทัง้ 4 ชดุ ไปตรวจสอบคณุภาพโดยให้ผู้ เช่ี ยวชาญตรวจสอบ

และแก้ไข ถ้อยคํา ภาษา ความถกูต้องของคําถามในแบบสอบถาม โดยมีผู้ เช่ียวชาญในการตรวจสอบ

ทัง้หมด 3 ทา่น  

  1)  ผศ. ดร. พรรณี วิรุณานนท์ 

       ตําแหนง่ หวัหน้าสาขาวิชาการออกแบบนิเทศศลิป์  

       คณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

  2)  อาจารย์ วีรพงษ์ พวงเล็ก 

       อาจารย์ประจําคณะนิเทศศาสตร์ ภาควิชาการโฆษณา มหาวิทยาลยักรุงเทพ  

  3)  อาจารย์ ยศไกร ไทรทอง 

       ตําแหนง่ หวัหน้าสาขาวิชาการออกแบบทศันศลิป์  

       คณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ  

 ขัน้ท่ี 2 ปรับปรุงและแก้ไข  ตรวจสอบความถกูต้องและจดัทําเป็นแบบประเมินฉบบัสมบรูณ์ 

เพ่ือนําไปทําการประเมินตามประเดน็ท่ีได้กําหนดไว้ 

 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 ผู้ วิจยัได้ทําการสืบค้นข้อมลู  และเก็บรวบรวมข้อมลูจากเอกสาร งานวิจยัตา่งๆ  ท่ีเก่ียวข้อง 

และเก็บข้อมู ลภาคสนามซึง่เป็นข้อมลู จากบคุคลโดยใช้แบบประเ มินในการเก็บรวบรวมข้อมลูด้าน

บคุลกิภาพและองค์ประกอบเรขศลิป์ ซึง่ทําการประเมนิโดยผู้ เช่ียวชาญและกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด 

และทําการประเมินความพงึพอใจจากกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด โดยมีขัน้ตอนดงันี ้
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 1. ใช้แบบสอบถามเพ่ือหาบุคลิกภาพท่ีเหมาะสมกับธุรกจิอาหารโฮมเมด  

  โดยมีการกําหนดกลุม่ผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบนกัวิชาการด้านการออกแบบ หรือ

ผู้ประกอบการธุรกิจอาหารโฮมเมด) ในการตอบแบบสอบถาม โดยมีเกณฑ์ในการพจิารณาดงันี ้

- เป็นคณาจารย์ท่ีสอนทางด้านการออกแบบเรขศลิป์  

- เป็นนกัออกแบบ ท่ีมีประสบการณ์ในด้านการออกแบบเรขศลิป์ 10 ปี 

- เป็นผู้ประกอบการธุรกิจอาหารโฮมเมดท่ีธุรกิจประสบความสําเร็จ และมีช่ือเสียง 

  1)  คณุวิสาขา ไรวา 

       ผู้จดัการสว่นออกแบบบรรจภุณัฑ์ บริษัท เอสแอนด์พี ซินดเิคท 

       ผู้ ก่อตัง้และผู้บริหารร้าน วานิลลา อินดสัทร่ี และ วานิลลา เครป คาเฟ่  

  2)  คณุอจัฉรา บรุารักษ์ 

        ผู้ ก่อตัง้และผู้บริหาร บริษัท ไอเบอร่ี โฮมเมด จํากดั  

  3)  คณุกลุพชัร์ กนกวฒันาวรรณ 

      ผู้ ก่อตัง้และผู้บริหาร บริษัท อาฟเตอร์ ย ูจํากดั 

 2. ใช้แบบสอบถามเพ่ือหาองค์ประกอบเรขศิลป์ส่ือบุคลิกภาพธุรกจิอาหารโฮมเมด 

ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 1 

 โดยมีการกําหนดกลุม่ผู้ เช่ียวชาญ (นกัออกแบบ  หรือนกัวิชาการด้านการออกแบบ ) ในการ

ตอบแบบสอบถาม โดยมีเกณฑ์ในการพจิารณาดงันี ้

- เป็นคณาจารย์ท่ีสอนทางด้านการออกแบบเรขศลิป์  

- เป็นนกัออกแบบ ท่ีมีประสบการณ์ในด้านการออกแบบเรขศลิป์ 10 ปี 

   1)  คณุวิสาขา ไรวา 

        ผู้จดัการสว่นออกแบบบรรจภุณัฑ์ บริษัท เอสแอนด์พี ซินดเิคท 

        ผู้ ก่อตัง้และผู้บริหารร้าน วานิลลา อินดสัทร่ี และ วานิลลา เครป คาเฟ่  

   2)  คณุดาเรศ นํา้ค้าง 

        Design Director  บริษัท Dot Dot Dot Limited Partnership 

   3)  คณุกมัปนาท เฮีย้นชาศรี 

        Senior Graphic Designer  บริษัท คงิพาวเวอร์ อินเตอร์เนชนัเนล จํากดั 
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3.  ใช้แบบสอบถามเพ่ือหาองค์ประกอบเรขศิลป์ท่ีส่ือบุคลิกภาพ ท่ีเป็นผลมาจาก

แบบสอบถามท่ี 2 

โดยแบบสอบถามชดุท่ี 3 นี ้มีการกําหนดกลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นผู้บริโภคอาหารโฮมเมด อยา่งน้อย

สปัดาห์ละ 1 ครัง้ อาศยัอยูใ่น กรุงเทพมหานคร เป็นผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 100 คน โดยมีการ

เลือกแบบสุม่ (Random Sampling) 

4. ใช้แบบสอบถามความพงึพอใจของกลุ่มลูกค้าระดับกลาง 

 โดยแบบสอบถามชดุท่ี 4 นี ้ใช้เพ่ือประเมินความพงึพอใจตอ่ แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจ

อาหารโฮมเมด มีการกําหนด กลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็น ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด อยา่งน้อยสปัดาห์ละ 1 ครัง้ 

อาศยัอยูใ่น กรุงเทพมหานคร เป็นผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 30 คน  โดย มีการเลือกแบบสุม่  

(Random Sampling) 

 

การจัดกระทาํข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล 

 เป็นขัน้ตอนการแปลผลจากข้อมลูในแบบสอบถาม โดยกําหนดเกณฑ์การพิจารณาในเชิงสถิติ

ในการสรุปผลการวิจยั ข้อมลูท่ีต้องวิเคราะห์แบง่เป็น 2 สว่น ดงันี ้

 1. วิเคราะห์บคุลกิภาพท่ีเหมาะสมกบัธุรกิจอาหารโฮมเมด 

 2. วิเคราะห์การใช้องค์ประกอบ เรขศลิป์อตัลกัษณ์องค์กร ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ  โดยมี

องค์ประกอบดงันี ้

2.1 การใช้ตราสญัลกัษณ ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

2.2 การใช้เส้น ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

2.3 การใช้รูปร่าง ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

2.4 การใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษ ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

2.5 การใช้ตวัอกัษรภาษาไทย ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพ 

2.6 การจดัวางตวัอกัษร ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพ 

 2.8 การใช้ภาพประกอบ ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพ 

2.7 การใช้สี ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

ทัง้ 2 สว่นนี  ้ ใช้เกณฑ์การพจิารณา ด้วยระดบัมาตราสว่นประมาณคา่ (Rating Scale) ตัง้แต่

ร้อยละ 80 ขึน้ไป 
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วิธีการดาํเนินงานวิธีวิจัย 

 ผู้ วิจยัได้นําข้อมลูจากเอกสาร งานวิจยัท่ีเก่ี ยวข้อง และการเก็บข้อมลูภาคสนาม ทําการ

วิเคราะห์ข้อมลูตามขัน้ตอนดงัตอ่ไปนี ้

 1. นําข้อมลูท่ีได้จากการศกึษาเอกสารและแบบสอบถามมาทําการจดัระบบข้อมลู 

 2. ทําการวิเคราะห์ จากข้อมลูท่ีได้ แล้วจงึนําผลการวิเคราะห์ มาบรูณาการ  ตามแนวคดิ

ทฤษฎีทางการออกแบบ ให้ได้มาซึง่แนวคดิหลกัในการออกแบบอตัลกัษณ์องค์กร 

 3. ทําการออกแบบแบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร (Sketch Design)  

 4. นําแบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรให้กลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมดประเมินความพงึพอใจ 

 5. ผลิตต้นแบบอตัลกัษณ์องค์กร 

 6. ทําการเผยแพร่ผลงานวิจยั 

 

 

 

 

 

 

 



44 

 

บทที่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 ใบบทนี้ผู้วิจัยได้นําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล โดยการใช้การพรรณนาเชิงวิเคราะห์ (Analytical 

Description) และตารางเปรียบเทยีบการวิเคราะห์โดยการหาค่าร้อยละ เพ่ือแสดงให้เห็นถึงบคุลิกภาพ

ธรุกิจอาหารโฮมเมด ตามลําดบัดงันี ้

 

 ส่วนท่ี 1 ผลการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามในการหาบุคลิกภาพท่ีเหมาะสมกับ

ธุรกจิอาหารโฮมเมด 

 ในแบบสอบถามชดุท่ี 1 เป็นการวิเคราะห์ข้อมลูในแบบสอบถามเพ่ือหาบคุลิกภาพท่ี

เหมาะสมกบัธุรกิจอาหารโฮมเมด ท่ีได้จากผู้ เช่ียวชาญทัง้ 3 ทา่น จากบคุลกิทัง้ 8 แบบ 

 เกณฑ์ท่ีใช้ในการพิจารณา โด ยการนําคะแนนท่ีได้มาหาผลรวมเป็นคะแนนแบบร้อยละ โดย

ผู้ วิจยัได้นําบคุลิกภาพท่ีมีคะแนนรวมตัง้แตร้่อยละ 80 มาใช้เป็นบคุลิกภาพของธุรกิจอาหาร  โฮมเมด 

ซึง่ผลจากการวิเคราะห์ในสว่นนี ้ผู้ วิจยัจะใช้ผลการวิเคราะห์เป็นคา่ตัง้ต้นในการทําวิจยัและวิเคราะห์

ในลําดบัตอ่ไป 

 

ตาราง 1 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองบคุลิกภาพท่ีเหมาะกบัธุรกิจอาหารโฮมเมด  

 

รูปแบบบุคลิกภาพ ร้อยละ 

สะอาด (Clear) 93 

ชวนฝัน (Romantic) 60 

ธรรมชาติ (Natural) 87 

สะโอดสะอง (Elegant) 53 

เก๋ (Chic) 67 

ได้รับความนิยม (Classic) 80 

ลําลอง สบายๆ (Casual) 87 

น่ารัก (Pretty) 56 
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 โดยผู้ วิจยัได้ทําการเลือกบคุลกิภาพท่ีมีคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ซึง่ได้แก่ บคุลกิภาพสะอาด 

(Clear) มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 บคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ (Natural) มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

บคุลกิภาพได้รับความนยิม (Classic) มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ  80 และบคุลกิภาพลําลอง สบายๆ 

(Casual) มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87  

 ผู้ วิจยัได้นําบคุลกิภาพดงักลา่วมาเป็นกรอบในการเลือกองค์ประกอบเรขศลิป์ท่ีส่ือบคุลกิภาพ

แตล่ะบคุลิกภาพ ซึง่ได้ทําการวิเคราะห์และได้ผลการวิเคราะห์ในสว่นถดัไป  

 

 ส่วนท่ี 2 ผลการเก็บข้อมูลแบบสอบถามในการหาองค์ประกอบเรขศิลป์ท่ีส่ือบุคลิก

ธุรกจิอาหารโฮมเมด ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 1 

 ในแบบสอบถามชดุท่ี 2 นี ้เป็นการวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบสอบถามเพ่ือหาองค์ประกอบ             

เรขศลิป์ท่ีส่ือบคุลิกภาพท่ีเหมาะสมกบัธุรกิจอาหารโฮมเมด ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามชดุท่ี 1 โดย

ผู้ เช่ียวชาญทัง้ 3 ทา่น  โดยได้มีการวิเคราะห์เนือ้หาทัง้หมด 2 สว่น ตอ่ 1 บคุลกิภาพ ดงันี ้

  สว่นท่ี 2.1 แบบสอบถามเก่ียวกบัตราสญัลกัษณ์ 

   สว่นท่ี 2.2 แบบสอบถามเก่ียวกบัองค์ประกอบเรขศลิป์อตัลกัษณ์องค์กร  

    1. การใช้เส้น 

    2. การใช้รูปร่าง 

    3. การใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

    4. การใช้ตวัอกัษรภาษาไทย 

    5. การจดัวางตวัอกัษร 

    6. การใช้ภาพประกอบ 

    7. การใช้สี 

 เกณฑ์ท่ีใช้ในการพิจารณา โดยการนําคะแนนท่ีได้มาหาผลรวมเป็นคะแนนแบบร้อยละ โดย

ผู้ วิจยัได้นําองค์ประกอบเรขศลิป์ท่ีมีคะแนนรวมตัง้แตร่อยละ 80 มาใช้เป็น องค์ประกอบเรขศลิป์ท่ี

เหมาะสมกบับคุลิกภาพธุรกิจอาหารโฮมเมดในแตล่ะบคุลิก 
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ตาราง 2 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ  

 สะอาด (Clear) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

¼−ÊÚ¾Ðµ−ÈÄËæ×Ë˚Â¹· ร้อยละ 

แบบลายมือชื่อเจ้าขององค์กร 60 

แบบตวัย่อชื่อองค์กร 47 

แบบใช้ภาพที่เกี่ยวข้องกับสินค้า ประเภทธุรกิจ หรือประวัติองค์กร 80 

แบบใช้ภาพที่เป็นนามธรรม 67 

แบบใช้ตัวอักษรชื่อองค์กรวางลงในรูปร่างง่ายๆ 80 

แบบใช้รูปร่างที่โดดเด่นสร้างการจดจํา และสามารถแยกภาพ 

และตัวอักษรชื่อองค์กรออกจากกันได้ 
80 

แบบสร้างการจดจํา โดยไม่สามารถแยกตัวอักษรชื่อองค์กร 

ออกจากภาพได้ 
73 

 

 จากตาราง 2 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีตราสญัลกัษณ์ท่ีได้รับคะแนนตัง้แต่

ร้อยละ 80 ได้แก่ ตราสญั ลกัษณ์แบบใช้ภาพท่ีเก่ียวข้องกบัสินค้า ประเภทธุรกิจ หรือประวตัอิงค์กร 

ตราสญัลกัษณ์แบบใช้ตวัอกัษรช่ือองค์กรวางลงในรูปร่างงา่ยๆ และตราสญัลกัษณ์แบบใช้รูปร่างท่ี   

โดดเดน่สร้างการจดจํา และสามารถแยกภาพและตวัอกัษรช่ือองค์กรออกจากกนัได้ มีคะแนนคดิเป็น

ร้อยละ 80 

 

ตาราง 3 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพสะอาด  

 (Clear) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้เส้น ร้อยละ 

เส้นตรง 80 

เส้นระนาบ 80 

เส้นดิ่ง 27 

เส้นเฉียง 67 
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ตาราง 3 (ตอ่) 

 

การใช้เส้น ร้อยละ 

เส้นโค้ง 80 

เส้นคลื่น 60 

เส้นโค้งก้นหอย 33 

เส้นหยกั 40 

 

 จากตาราง 3 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

สะอาด (Clear) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี เส้นท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ เส้นตรง  

เส้นระนาบ และเส้นโค้ง มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 4 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพสะอาด  

 (Clear) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้รูปร่าง ร้อยละ 

รูปร่างที่เกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ 87 

รูปร่างเรขาคณิต 67 

รูปร่างอิสระ 87 

 

 จากตาราง 4 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

สะอาด (Clear) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีรูปร่างท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ รูปร่างท่ี

เกิดจากการเลียนแบบธรรมชาต ิและรูปร่างอิสระ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

 

 

 

 

 

 

 



48 

 

ตาราง 5 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เ ร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีสมัพนัธ์กบั 

 บคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ร้อยละ 

แบบคัดลายมือ 33 

แบบตัวเขียน 53 

แบบมีเชิง 93 

แบบไม่มีเชิง 87 

 

 จากตาราง 5 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองั กฤษท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี ตวัอกัษรภาษาองักฤษ ท่ีได้รับ

คะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบมีเชงิ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93  

  อนัดบัท่ี 2 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบไมมี่เชงิ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

 

ตาราง 6 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทยท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาไทย ร้อยละ 

แบบมีหัว 80 

แบบหวัตดั 93 

แบบลายมือ 60 

แบบคัดลายมือ 20 

แบบประดิษฐ์ 47 

 

 จากตาราง 6 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทยท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี ตวัอกัษรภาษาไทย ท่ีได้รับคะแนน

ตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตวัอกัษรภาษาไทยแบบหวัตดั มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93  

  อนัดบัท่ี 2 ตวัอกัษรภาษาไทยแบบมีหวั มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 
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ตาราง 7 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษรท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 สะอาด (Clear) โดยผู้ เช่ียวชาญ 
 

การจัดวางตัวอักษร ร้อยละ 

แบบเสมอหน้า 87 

แบบเสมอหลัง 33 

แบบเสมอหน้า-หลัง 80 

แบบศูนย์กลาง 80 

แบบรอบขอบภาพ 67 

แบบอดุลยภาพ 40 

แบบแสดงรูปร่าง 33 

แบบรูปธรรม 33 

แบบแนวตั้ง 40 

แบบเอียง 40 

 

 จากตาราง 7 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ จดัวางตวัอกัษร ท่ีสมัพนัธ์กบั

บคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี การจดัวางตวัอกัษร ท่ีได้รับคะแนนตัง้แต่

ร้อยละ 80 ได้แก่ 

  อนัดบัท่ี 1 การจดัวางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 2 การจดัวางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า-หลงั และแบบศนูย์กลาง มีคะแนนคดิเป็น

ร้อยละ 80 

 

ตาราง 8 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพ 

 สะอาด (Clear) โดยผู้ เช่ียวชาญ 
 

การใช้ภาพประกอบ ร้อยละ 

ภาพถ่าย 100 

ภาพวาดมือ 67 

ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 87 
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 จากตาราง 8 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ือง การใช้ภาพประกอบ ท่ีสมัพนัธ์กบั

บคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีการใช้ภาพประกอบ ท่ีได้รับคะแนนตัง้แต่

ร้อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ภาพถ่าย มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 100 

  อนัดบัท่ี 2 ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพวิเตอร์ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

 

ตาราง 9 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพสะอาด  

 (Clear) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Apricot 53 

Aqua Blue 93 

Aqua Marine 67 

Ash Gray 87 

Baby Pink 67 

Beige 60 

Black 47 

Blue Gray 47 

Blue Spruce 60 

Bottle Green 53 

Brick Red 33 

Brown 53 

Cambridge Blue 47 

Camel 60 

Camellia Yellow 73 

Canary 87 

Carmine 33 

Cerulean Blue 40 

Charcoal Gray 60 
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ตาราง 9 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Cherry Rose 80 

Coffee Brown 47 

Dark Mineral Blue 27 

Dusty Green 27 

Dusty Violet 20 

Dusty Lilac 53 

Dusty Olive 60 

Eggshell Blue 93 

Emerald 73 

Falcon 60 

Flamingo 80 

French Beige 93 

Horizon Blue 87 

Gold 60 

Grass Green 87 

Green 53 

Ivory 100 

Ivy Green 40 

Jade Green 60 

Jewel Green 47 

Jungle Green 27 

Khaki 60 

Lavendar 53 

Leaf Green 47 

Lettuce Green 80 

Light Aqua Green 73 
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ตาราง 9 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Light Blue 53 

Light Olive Gray 93 

Lilac 53 

Lilac II 53 

Magenta 27 

Mahogany 27 

Malachite Green 47 

Maroon 40 

Mauve Pink 60 

Medium Gray 67 

Medium Gray II 60 

Midnight Blue 33 

Mineral Blue 33 

Mist Green 67 

Mist Green II 67 

Mistletoe Green 67 

Moonstone Blue 73 

Mustard 93 

Old Mauve 33 

Old Rose 53 

Olive 

Olive Brown 

53 

47 
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ตาราง 9 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Olive Green 87 

Opaline Green 100 

Orange 67 

Orchid 73 

Orchid Gray 73 

Pale Blue 93 

Pale Blue II 53 

Pale Chartreuse 80 

Pale Lilac 87 

Pale Mist 73 

Pale Ochre 87 

Pale Opal 87 

Pansy 40 

Pea Green 80 

Peacock Blue 33 

Peacock Green 40 

Pearl Gray 93 

Persimmon 53 

Pigeon 73 

Pink Beige 73 

Powder Blue 80 

Prune 40 

Prussian Blue 40 

Prussian Green 53 

Purple 40 

Red Grape 53 

Rose 53 
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ตาราง 9 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Rose Beige 73 

Rose Mist 

Rose Pink 

73 

47 

Rose Gray 60 

Rouge Coral 20 

Salvia Blue 60 

Sandalwood 87 

Sand Beige 60 

Sapphire 47 

Seaweed 27 

Shadow Blue 40 

Silver Gray 80 

Silver Gray II 73 

Sky Blue 73 

Sky Mist 87 

Slate Blue 67 

Smoke Gray 47 

Smoke Gray II 33 

Spinner Red 53 

Spray Green 93 

Starlight Blue 73 

Sulphur 93 

Sunset 73 

Taupe Brown 27 

Teal 40 

Teal Green 40 
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ตาราง 9 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Turquoise 60 

Ultramarine 40 

Venice Green 80 

Violet 40 

Viridian 60 

White 

Wine 

100 

47 

Yellow 73 

Yellow Green 93 

 

 จากตาราง 9 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ ใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

สะอาด (Clear) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีสีท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 สี Ivory และ สี White  มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 100 

  อนัดบัท่ี 2 สี Aqua Blue, สี Eggshell Blue, สี French Beige, สี Light Olive Gray, สี 

Mustard, สี Pale Blue, สี Pearl Gray, สี Spray Green และสี Sulphur  มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 3 สี Ash Gray, สี Horizon Blue, สี Pale Lilac, สี Pale Opal และสี Sky Mist  มี

คะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 4 สี Cherry Rose, สี Flamingo, สี Pale Chatreuse, สี Powder Blue และสี 

Silver Gray มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 
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ตาราง 10 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพ 

 ลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

¼−ÊÚ¾Ðµ−ÈÄËæ×Ë˚Â¹· ร้อยละ 

แบบลายมือชื่อเจ้าขององค์กร 87 

แบบตัวย่อชื่อองค์กร 47 

แบบใช้ภาพที่เกี่ยวข้องกับสินค้า ประเภทธุรกิจ หรือประวัติองค์กร 80 

แบบใช้ภาพที่เป็นนามธรรม 73 

แบบใช้ตัวอักษรชื่อองค์กรวางลงในรูปร่างง่ายๆ 80 

แบบใช้รูปร่างที่โดดเด่นสร้างการจดจํา และสามารถแยกภาพ 

และตัวอักษรชื่อองค์กรออกจากกันได้ 

93 

แบบสร้างการจดจํา โดยไม่สามารถแยกตัวอักษรชื่อองค์กร 

ออกจากภาพได้ 

60 

 

 จากตาราง 10 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ตราสญัลกั ษณ์ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีตราสญัลกัษณ์ท่ีได้รับคะแนน

ตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตราสญัลกัษณ์แบบใช้รูปร่างที่โดดเด่นสร้างการจดจําและสามารถแยก ภาพ 

และตัวอักษรชื่อองค์กรออกจากกันได้ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 2 ตราสญัลกัษณ์แบบลายมือชื่อเจ้าขององค์กร มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 3 ตราสญัลกัษณ์แบบใช้ภาพที่เกี่ยวข้องกับสินค้า ประเภทธุรกิจ หรือประวัติองค์กร  

และตราสญัลกัษณ์ใช้ตวัอกัษรช่ือธุรกิจวางลงในรูปร่างง่ายๆ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 
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ตาราง 11 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพลําลอง  

 สบายๆ (Casual) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้เส้น ร้อยละ 

เส้นตรง 40 

เส้นระนาบ 80 

เส้นดิ่ง 20 

เส้นเฉียง 67 

เส้นโค้ง 87 

เส้นคลื่น 80 

เส้นโค้งก้นหอย 67 

เส้นหยกั 40 

 

 จากตาราง 11 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

ลําลอง สบายๆ (Causal) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีเส้นท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 การใช้เส้นโค้ง มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 2 การใช้เส้นระนาบ และเส้นคล่ืน มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 12 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพลําลอง  

 สบายๆ (Casual) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้รูปร่าง ร้อยละ 

รูปร่างที่เกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ 87 

รูปร่างเรขาคณิต 53 

รูปร่างอิสระ 93 

 

 จากตาราง 12 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

ลําลอง สบายๆ (Casual) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีรูปร่างท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ 

  อนัดบัท่ี 1 รูปร่างอิสระ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 2 รูปร่างท่ีเกิดจากการเลียนแบบธรรมชาต ิมีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 
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ตาราง 13 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ร้อยละ 

แบบคัดลายมือ 40 

แบบตัวเขียน 93 

แบบมีเชิง 67 

แบบไม่มีเชิง 80 

 

 จากตาราง  13 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีตวัอกัษรภาษาองักฤษ

ท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบตวัเขียน มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93  

  อนัดบัท่ี 2 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบไมมี่เชงิ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 14 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทยท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพลําลอง สบาย (Casual) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาไทย ร้อยละ 

แบบมีหัว 60 

แบบหวัตดั 87 

แบบลายมือ 87 

แบบคัดลายมือ 20 

แบบประดิษฐ์ 73 

 

 จากตาราง  14 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ ใช้ตวัอกัษร ภาษาไทย ท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยจากผลการวิเคราะห์ พบวา่ มีตวัอกัษรภาษาไทย ท่ี

ได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ตวัอกัษรภาษาไทยแบบหวัตดั และแบบลายมือ มีคะแนนคดิเป็น

ร้อยละ 87 
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ตาราง 15 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษรท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 ลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การจัดวางตวัอักษร ร้อยละ 

แบบเสมอหน้า 80 

แบบเสมอหลัง 40 

แบบเสมอหน้า-หลัง 53 

แบบศูนย์กลาง 67 

แบบรอบขอบภาพ 80 

 แบบอดุลยภาพ 67 

แบบแสดงรูปร่าง 60 

แบบรูปธรรม 60 

แบบแนวตั้ง 33 

แบบเอียง 53 

 

 จากตาราง 15 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ จดัวางตัวอกัษรท่ีสมัพนัธ์กบั

บคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีการจดัวางตวัอกัษรท่ีได้รับคะแนน

ตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ การจดัวางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า และการจดัวางตวัอกัษรแบบรอบขอบภาพ 

มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 16 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 ลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้ภาพประกอบ ร้อยละ 

ภาพถ่าย 60 

ภาพวาดมือ 87 

ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 80 
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 จากตาราง  16 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ือง การใช้ภาพประกอบ ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Causal) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี การใช้ภาพประกอบ ท่ีได้รับ

คะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ 

  อนัดบัท่ี 1 ภาพวาดมือ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 2 ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพวิเตอร์ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 17 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพลําลอง  

 สบายๆ (Causal) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Apricot 53 

Aqua Blue 87 

Aqua Marine 53 

Ash Gray 67 

Baby Pink 67 

Beige 53 

Black 53 

Blue Gray 53 

Blue Spruce 53 

Bottle Green 47 

Brick Red 67 

Brown 47 
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ตาราง 17 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Cambridge Blue 53 

Camel 53 

Camellia Yellow 73 

Canary 67 

Carmine 60 

Cerulean Blue 47 

Charcoal Gray 33 

Cherry Rose 60 

Coffee Brown 40 

Dark Mineral Blue 27 

Dusty Green 27 

Dusty Violet 27 

Dusty Lilac 47 

Dusty Olive 53 

Eggshell Blue 73 

Emerald 67 

Falcon 67 

Flamingo 73 

French Beige 87 

Horizon Blue 87 

Gold 87 

Grass Green 87 

Green 53 

Ivory 73 

Ivy Green 47 

Jade Green 60 

Jewel Green 53 

Jungle Green 27 

Khaki 67 
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ตาราง 17 (ตอ่) 
 

การใช้สี ร้อยละ 

Lavendar 47 

Leaf Green 47 

Lettuce Green 73 

Light Aqua Green 73 

Light Blue 47 

Light Olive Gray 80 

Lilac 67 

Lilac II 60 

Magenta 60 

Mahogany 33 

Malachite Green 67 

Maroon 40 

Mauve Pink 47 

Medium Gray 60 

Medium Gray II 47 

Midnight Blue 27 

Mineral Blue 47 

Mist Green 73 

Mist Green II 80 

Mistletoe Green 73 

Moonstone Blue 73 

Mustard 100 

Old Mauve 47 

Old Rose 67 

Olive 53 

Olive Brown 40 

Olive Green 73 

Opaline Green 87 

Orange 80 

Orchid 80 
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ตาราง 17 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Orchid Gray 80 

Pale Blue 80 

Pale Blue II 60 

Pale Chartreuse 73 

Pale Lilac 80 

Pale Mist 80 

Pale Ochre 80 

Pale Opal 73 

Pansy 40 

Pea Green 73 

Peacock Blue 40 

Peacock Green 67 

Pearl Gray 53 

Persimmon 67 

Pigeon 60 

Pink Beige 53 

Powder Blue 67 

Prune 47 

Prussian Blue 27 

Prussian Green 47 

Purple 53 

Red Grape 47 

Rose 67 

Rose Beige 67 

Rose Mist 67 

Rose Pink 40 

Rose Gray 47 

Rouge Coral 53 

Salvia Blue 

Sandalwood 

93 

73 
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ตาราง 17 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Sand Beige 60 

Sapphire 67 

Seaweed 20 

Shadow Blue 40 

Silver Gray 80 

Silver Gray II 87 

Sky Blue 87 

Sky Mist 80 

Slate Blue 53 

Smoke Gray 47 

Smoke Gray II 40 

Spinner Red 53 

Spray Green 87 

Starlight Blue 80 

Sulphur 87 

Sunset 73 

Taupe Brown 27 

Teal 47 

Teal Green 47 

Turquoise 73 

Ultramarine 47 

Venice Green 80 

Violet 67 

Viridian 60 

White 53 

Wine 47 

Yellow 87 

Yellow Green 73 
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 จากตาราง 17 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ ใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภ าพ

ลําลอง สบายๆ (Casual) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีสีท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 สี Mustard มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 100 

  อนัดบัท่ี 2 สี Salvia Blue มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 3 สี Aqua Blue, สี Frence Beige, สี Horizon Blue, สี Gold, สี Grass Green, 

สี Silver Gray II, สี Sky Blue และสี Sulphur มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 4 สี Light Olive Gray, สี Orange, สี Orchid, สี Orchid Gray, สี Pale Blue, สี 

Pale Lilac, สี Silver Gray, สี Sky Mist และสี  Venice Green มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 18 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพเป็น 

 ธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

¼−ÊÚ¾Ðµ−ÈÄËæ×Ë˚Â¹· ร้อยละ 

แบบลายมือชื่อเจ้าขององค์กร 87 

แบบตัวย่อชื่อองค์กร 47 

แบบใช้ภาพที่เกี่ยวข้องกับสินค้า ประเภทธุรกิจ หรือประวัติองค์กร 67 

แบบใช้ภาพที่เป็นนามธรรม 80 

แบบใช้ตัวอักษรชื่อองค์กรวางลงในรูปร่างง่ายๆ 67 

แบบใช้รูปร่างที่โดดเด่นสร้างการจดจํา และสามารถแยกภาพ 

และตัวอักษรชื่อองค์กรออกจากกันได้ 

87 

แบบสร้างการจดจํา โดยไม่สามารถแยกตัวอักษรชื่อองค์กร 

ออกจากภาพได้ 

73 

 

 จากตาราง 18 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพเป็นธรรมชาต ิ (Natural) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีตราสญัลกัษณ์ท่ีได้รับคะแนน

ตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตราสญัลกัษณ์แบบลายมือช่ือเจ้าขององ ค์กร ตราสญัลกัษณ์แบบใช้ตวัอกัษร

ช่ือองค์กรวางลงในรูปร่างงา่ยๆ ตราสญัลกัษณ์แบบใช้รูปร่างที่โดดเด่นสร้างการจดจํา และสามารถแยก 

ภาพ และตัวอักษรชื่อองค์กรออกจากกันได ้มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 2 ตราสญัลกัษณ์แบบใช้ภาพท่ีเป็นนามธรรม มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 
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ตาราง 19 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพเป็น 

 ธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ 
 

การใช้เส้น ร้อยละ 

เส้นตรง 47 

เส้นระนาบ 60 

เส้นดิ่ง 33 

เส้นเฉียง 67 

เส้นโค้ง 80 

เส้นคลื่น 87 

เส้นโค้งก้นหอย 80 

เส้นหยกั 40 

 

 จากตาราง 19 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

เป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีเส้นท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 การใช้เส้นคล่ืน มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 2 การใช้เส้นโค้งก้นหอย และเส้นโค้ง มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 
 

ตาราง 20 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพเป็น 

 ธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ 
 

การใช้รูปร่าง ร้อยละ 

รูปร่างที่เกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ 100 

รูปร่างเรขาคณิต 53 

รูปร่างอิสระ 93 

 

 จากตาราง 20 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

เป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีรูปร่างท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ 

  อนัดบัท่ี 1 รูปร่างท่ีเกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 100 

  อนัดบัท่ี 2 รูปร่างอิสระ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 
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ตาราง 21 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ 
 

การใช้ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ร้อยละ 

แบบคัดลายมือ 27 

แบบตัวเขียน 100 

แบบมีเชิง 53 

แบบไม่มีเชิง 80 

 

 จากตาราง 21 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี ตวัอกัษรภาษาองักฤษ

ท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบตวัเขียน มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 100 

  อนัดบัท่ี 2 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบไมมี่เชงิ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 22 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทยท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ 
 

การใช้ตัวอักษรภาษาไทย ร้อยละ 

แบบมีหัว 53 

แบบหวัตดั 80 

แบบลายมือ 80 

แบบคัดลายมือ 20 

แบบประดิษฐ์ 60 

 

 จากตาราง  22 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ ใช้ตวัอกัษร ภาษาไทย ท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลกิ ภาพเป็นธรรมชาต ิ (Natural) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี ตวัอกัษรภาษาไทย ท่ี

ได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ตวัอกัษรภาษาไทยแบบหวัตดั และแบบลายมือ มีคะแนนคดิเป็น

ร้อยละ 80 
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ตาราง 23 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษรท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 เป็นธรรมชาติ (Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การจัดวางตัวอักษร ร้อยละ 

แบบเสมอหน้า 93 

แบบเสมอหลัง 53 

แบบเสมอหน้า-หลัง 47 

แบบศูนย์กลาง 60 

แบบรอบขอบภาพ 80 

 แบบอดุลยภาพ 67 

แบบแสดงรูปร่าง 53 

แบบรูปธรรม 40 

แบบแนวตั้ง 33 

แบบเอียง 40 

 

 จากตาราง  23 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ จดัวางตวัอกัษร ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภ าพเป็นธรรมชาต ิ (Natural) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี การจดัวางตวัอกัษร ท่ีได้รับ

คะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 การจดัวางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 2 การจดัวางตวัอกัษรแบบรอบขอบภาพ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 24 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 เป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้ภาพประกอบ ร้อยละ 

ภาพถ่าย 87 

ภาพวาดมือ 93 

ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 53 
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 จากตาราง 24 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ภาพประกอบท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Causal) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีการใช้ภาพประกอบท่ีได้รับ

คะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ 

  อนัดบัท่ี 1 ภาพวาดมือ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 2 ภาพถ่าย มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

 

ตาราง 25 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพเป็น 

 ธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Apricot 60 

Aqua Blue 80 

Aqua Marine 93 

Ash Gray 93 

Baby Pink 53 

Beige 53 

Black 47 

Blue Gray 60 

Blue Spruce 87 

Bottle Green 93 

Brick Red 33 

Brown 73 

Cambridge Blue 80 

Camel 80 

Camellia Yellow 53 

Canary 93 

Carmine 40 

Cerulean Blue 47 

Charcoal Gray 27 

Cherry Rose 67 
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ตาราง 25 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Coffee Brown 80 

Dark Mineral Blue 40 

Dusty Green   60 

Dusty Violet 20 

Dusty Lilac 40 

Dusty Olive 67 

Eggshell Blue 87 

Emerald 100 

Falcon 87 

Flamingo 73 

French Beige 80 

Horizon Blue 80 

Gold 60 

Grass Green 100 

Green 87 

Ivory 87 

Ivy Green 67 

Jade Green 80 

Jewel Green 60 

Jungle Green 33 

Khaki 60 

Lavendar 53 

Leaf Green 60 

Lettuce Green 67 

Light Aqua Green 60 

Light Blue 53 
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ตาราง 25 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Light Olive Gray 73 

Lilac 33 

Lilac II 33 

Magenta 40 

Mahogany 60 

Malachite Green 73 

Maroon 73 

Mauve Pink 

Medium Gray 

53 

60 

Medium Gray II 60 

Midnight Blue 27 

Mineral Blue 33 

Mist Green 67 

Mist Green II 67 

Mistletoe Green 80 

Moonstone Blue 67 

Mustard 80 

Old Mauve 40 

Old Rose 67 

Olive 60 

Olive Brown 53 

Olive Green 93 

Opaline Green 93 

Orange 80 

Orchid 80 

Orchid Gray 73 
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ตาราง 25 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Pale Blue 93 

Pale Blue II 47 

Pale Chartreuse 47 

Pale Lilac 47 

Pale Mist 60 

Pale Ochre 80 

Pale Opal 73 

Pansy 33 

Pea Green 67 

Peacock Blue 73 

Peacock Green 67 

Pearl Gray 

Persimmon 

67 

67 

Pigeon 67 

Pink Beige 53 

Powder Blue 47 

Prune 33 

Prussian Blue 73 

Prussian Green 40 

Purple 40 

Red Grape 73 

Rose 60 

Rose Beige 80 

Rose Mist 67 

Rose Pink 47 

Rose Gray 67 
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ตาราง 25 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Rouge Coral 47 

Salvia Blue 53 

Sandalwood 73 

Sand Beige 73 

Sapphire 47 

Seaweed 47 

Shadow Blue 47 

Silver Gray 67 

Silver Gray II 53 

Sky Blue 53 

Sky Mist 73 

Slate Blue 60 

Smoke Gray 53 

Smoke Gray II 47 

Spinner Red 47 

Spray Green 

Starlight Blue 

100 

53 

Sulphur 67 

Sunset 60 

Taupe Brown 53 

Teal 60 

Teal Green 73 

Turquoise 60 

Ultramarine 40 

Venice Green 67 

Violet 47 
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ตาราง 25 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Viridian 73 

White 53 

Wine 73 

Yellow 60 

Yellow Green 87 

 

 จากตาราง 25 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

เป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีสีท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 สี Emerald, สี Grass Green, สี Spray Green มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 100 

  อนัดบัท่ี 2 สี Aqua Marine, สี Bottle Green, สี Olive Green, สี Pale Blue มีคะแนนคดิ

เป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 3 สี Blue Spruce, สี Falcon, สี Ivory มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 4 สี Aqua Blue, สี Camel, สี Coffee Brown, สี Horizon Blue, สี Mustard, สี 

Orange, สี Orchid, สี Pale Ochre และสี Rose Beige มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 26 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ  

 ได้รับความนิยม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

¼−ÊÚ¾Ðµ−ÈÄËæ×Ë˚Â¹· ร้อยละ 

แบบลายมือชื่อเจ้าขององค์กร 67 

แบบตัวย่อชื่อองค์กร 53 

แบบใช้ภาพที่เกี่ยวข้องกับสินค้า ประเภทธุรกิจ หรือประวัติองค์กร 80 

แบบใช้ภาพที่เป็นนามธรรม 73 

แบบใช้ตัวอักษรชื่อองค์กรวางลงในรูปร่างง่ายๆ 87 

แบบใช้รูปร่างที่โดดเด่นสร้างการจดจํา และสามารถแยกภาพ 

และตัวอักษรชื่อองค์กรออกจากกันได้ 

87 

แบบสร้างการจดจํา โดยไม่สามารถแยกตัวอักษรชื่อองค์กร 

ออกจากภาพได้ 

80 
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 จากตาราง 26 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพได้รับความนิยม (Classic) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีตราสญัลกัษณ์ท่ีได้รับ

คะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตราสญัลกัษณ์แบบใช้ตวัอกัษรช่ือองค์กรวางลงในรูปร่างงา่ยๆ และตราสญัลกัษณ์

แบบใช้รูปร่างที่โดดเด่นสร้างการจดจํา และสามารถแยก ภาพและตัวอักษรชื่อองค์กร ออกจากกันได้  มี

คะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 2 ตราสญัลกัษณ์แบบใช้ภาพที่เกี่ยวข้องกับสินค้า ประเภทธุรกิจ หรือประวัติองค์กร 

และแบบสร้างการจดจํา โดยไม่สามารถแยกตัวอักษรชื่อองค์กร ออกจากภาพได้ มีคะแนนคดิเป็นร้อย

ละ 80 

 

ตาราง 27 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพได้รับ 

 ความนยิม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้เส้น ร้อยละ 

เส้นตรง 87 

เส้นระนาบ 80 

เส้นดิ่ง 33 

เส้นเฉียง 67 

เส้นโค้ง 80 

เส้นคลื่น 40 

เส้นโค้งก้นหอย 20 

เส้นหยกั 40 

 

 จากตาราง 27 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

ได้รับความนยิม (Classic) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีเส้นท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 การใช้เส้นตรง มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 2 การใช้เส้นระนาบ และเส้นโค้ง มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 
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ตาราง 28 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพได้รับ 

 ความนยิม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้รูปร่าง ร้อยละ 

รูปร่างที่เกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ 60 

รูปร่างเรขาคณิต 87 

รูปร่างอิสระ 80 

 

 จากตาราง  28 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบั

บคุลกิภาพได้รับความนิยม (Classic)) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีรูปร่างท่ีได้รับคะแนนตัง้แต่

ร้อยละ 80 ได้แก่ 

  อนัดบัท่ี 1 รูปร่างเรขาคณิต มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 2 รูปร่างอิสระ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 29 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีสมัพนัธ์กบั 

 บคุลกิภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ร้อยละ 

แบบคัดลายมือ 53 

แบบตัวเขียน 53 

แบบมีเชิง 93 

แบบไม่มีเชิง 73 

 

 จากตาราง 29 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็เร่ืองการใช้ตวัอกัษร ภาษาองักฤษท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลกิภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีตวัอกัษรภาษาองักฤษ

ท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบมีเชิง มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 2 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบไมมี่เชงิ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 
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ตาราง 30 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทยท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาไทย ร้อยละ 

แบบมีหัว 80 

แบบหวัตดั 87 

แบบลายมือ 60 

แบบคัดลายมือ 27 

แบบประดิษฐ ์ 60 

 

 จากตาราง 30 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทยท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลกิภาพได้รับความนิยม (Classic)) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีตวัอกัษรภาษาไทย

ท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตวัอกัษรไทยแบบหวัตดั มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 2 ตวัอกัษรไทยแบบมีหวั มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 31 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษรท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 ได้รับความนิยม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การจัดวางตัวอักษร ร้อยละ 

แบบเสมอหน้า 87 

แบบเสมอหลัง 60 

แบบเสมอหน้า-หลัง 100 

แบบศูนย์กลาง 93 

แบบรอบขอบภาพ 67 

 แบบอดุลยภาพ 47 

แบบแสดงรูปร่าง 27 

แบบรูปธรรม 27 

แบบแนวตั้ง 33 

แบบเอียง 53 
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 จากตาราง  31 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ จดัวางตวัอกัษร ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพได้รับความนิยม (Classic) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี การจดัวางตวัอกัษร ท่ีได้รับ

คะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 การจดัวางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า-หลงั มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 100 

  อนัดบัท่ี 2 การจดัวางตวัอกัษรแบบศนูย์กลาง มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 3 การจดัวางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

 

ตาราง 32 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 ได้รับความนิยม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้ภาพประกอบ ร้อยละ 

ภาพถ่าย 100 

ภาพวาดมือ 73 

ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 80 

 

 จากตาราง  32 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ือง การใช้ภาพประกอบ ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพได้รับความนิยม (Classic) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี การใช้ภาพประกอบ ท่ีได้รับ

คะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ 

  อนัดบัท่ี 1 ภาพถ่าย มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 100 

  อนัดบัท่ี 2 ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพวิเตอร์ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 
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ตาราง 33 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพได้รับความ 

 นิยม (Classic) โดยผู้ เช่ียวชาญ 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Apricot 73 

Aqua Blue 73 

Aqua Marine 67 

Ash Gray 67 

Baby Pink 60 

Beige 67 

Black 67 

Blue Gray 67 

Blue Spruce 67 

Bottle Green 80 

Brick Red 53 

Brown 60 

Cambridge Blue 60 

Camel 73 

Camellia Yellow 60 

Canary 73 

Carmine 53 

Cerulean Blue 67 

Charcoal Gray 53 

Cherry Rose 87 

Coffee Brown 80 

Dark Mineral Blue 47 

Dusty Green   47 

Dusty Violet 47 

Dusty Lilac 60 
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ตาราง 33 (ตอ่) 
 

การใช้สี ร้อยละ 

Dusty Olive 67 

Eggshell Blue 80 

Emerald 67 

Falcon 93 

Flamingo 73 

French Beige 73 

Horizon Blue 80 

Gold 73 

Grass Green 73 

Green 60 

Ivory 80 

Ivy Green 60 

Jade Green 60 

Jewel Green 67 

Jungle Green 40 

Khaki 80 

Lavendar 47 

Leaf Green 53 

Lettuce Green 67 

Light Aqua Green 73 

Light Blue 73 

Light Olive Gray 67 

Lilac 73 

Lilac II 73 

Magenta 60 

Mahogany 73 

Malachite Green 60 

Maroon 

Mauve Pink 

73 

47 
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ตาราง 33 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Medium Gray 73 

Medium Gray II 73 

Midnight Blue 60 

Mineral Blue 60 

Mist Green 53 

Mist Green II 60 

Mistletoe Green 53 

Moonstone Blue 80 

Mustard 80 

Old Mauve 60 

Old Rose 87 

Olive 80 

Olive Brown 73 

Olive Green 80 

Opaline Green 73 

Orange 73 

Orchid 73 

Orchid Gray 73 

Pale Blue 53 

Pale Blue II 73 

Pale Chartreuse 33 

Pale Lilac 60 

Pale Mist 53 

Pale Ochre 53 

Pale Opal 47 

Pansy 87 

Pea Green 53 

Peacock Blue 73 

Peacock Green 

Pearl Gray 

53 

80 
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ตาราง 33 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Persimmon 60 

Pigeon 60 

Pink Beige 67 

Powder Blue 67 

Prune 87 

Prussian Blue 53 

Prussian Green 47 

Purple 60 

Red Grape 93 

Rose 73 

Rose Beige 73 

Rose Mist 53 

Rose Pink 60 

Rose Gray 80 

Rouge Coral 53 

Salvia Blue 73 

Sandalwood 73 

Sand Beige 87 

Sapphire 53 

Seaweed 53 

Shadow Blue 60 

Silver Gray 80 

Silver Gray II 87 

Sky Blue 60 

Sky Mist 60 

Slate Blue 73 

Smoke Gray 67 

Smoke Gray II 73 

Spinner Red 

Spray Green 

67 

53 
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ตาราง 33 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Starlight Blue 73 

Sulphur 53 

Sunset 67 

Taupe Brown 60 

Teal 67 

Teal Green 67 

Turquoise 53 

Ultramarine 67 

Venice Green 47 

Violet 60 

Viridian 60 

White 73 

Wine 73 

Yellow 53 

Yellow Green 60 

 

 จากตาราง 33 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพ

ได้รับความนยิม (Classic) โดยจากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีสีท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 สี Falcon, สี Red Grape มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 2 สี Cherry Rose, สี Old Rose, สี Pansy, สี Prune, สี Sand Beige และสี 

Silver Gray II มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 3 สี Bottle Green, สี Coffee Brown, สี Eggshell Blue, สี Horizon Blue, สี 

Ivory, สี Khaki, สี Moonstone Blue, สี Mustard, สี Olive, สี Olive Green, สี Pearl Gray, สี Rose 

Gray และสี Silver Gray มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 
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 ผู้ วิจ ยัได้ทําการเลือกองค์ประกอบเรขศลิป์ ท่ีมีคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ขึน้ไป ทัง้ 4 บคุลกิภาพท่ี

ได้จากผู้ เช่ียวชาญ  มาให้กลุม่เป้าหมายท่ีเป็นกลุม่เป้าหมายของธรุกิจอาหารโฮมเมด ยืนยนัความเท่ียง

ขององค์ประกอบเรขศลิป์อีกครัง้ ซึง่ได้ทําการวิเคราะห์และได้ผลการวิเคราะห์ในสว่นถดัไป 

 

 ส่วนท่ี 3 ผลการเก็บข้อมูลจาก แบบสอบถามในการหาองค์ประกอบเรขศิลป์ท่ีส่ือ

บุคลกิธุรกจิอาหารโฮมเมด ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามท่ี 2 

 ในแบบสอบถามชดุท่ี 3 นี ้เป็นการวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบสอบถามเพ่ือหาองค์ประกอบเรข

ศลิป์ท่ีส่ือบคุลิกภาพท่ีเหมาะสมกบัธุรกิจอาหารโฮมเมด ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามชดุท่ี 2โดยกลุม่

ผู้บริโภคอาหารโฮมเมดอยา่งน้อยสปัดาฟ์ละ 1 ครัง้ อาศยัอยูใ่นกรุงเทพมหานคร  จํานวน 100 คน เพ่ือ

ยืนยนัความเท่ียง โดยมีการวิเคราะห์เนือ้หา 2 สว่น คือ 

 สว่นท่ี 3.1 ผลการเก็บข้อมลูทัว่ไปของกลุม่ผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด 

โดยได้มีการวิเคราะห์เนือ้หาทัง้หมด 2 สว่น ตอ่ 1 บคุลกิภาพ ดงันี ้

 สว่นท่ี 3.2 ผลการเก็บข้อมลูประเภทตราสญัลกัษณ์ 

   สว่นท่ี 3.3 ผลการเก็บข้อมลูองค์ประกอบเรขศลิป์อตัลกัษณ์องค์กร 

    1. การใช้เส้น 

    2. การใช้รูปร่าง 

    3. การใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

    4. การใช้ตวัอกัษรภาษาไทย 

    5. การจดัวางตวัอกัษร 

    6. การใช้ภาพประกอบ 

    7. การใช้สี 

 เกณฑ์ท่ีใช้ในการพิจารณา โดยการนําคะแนนท่ีได้มาหาผลรวมเป็นคะแนนแบบร้อยละ     

โดยผู้ วิจยัได้นําองค์ประกอบเรขศลิป์ท่ีมีคะแนนรวมตัง้แตร้่ อยละ 80 มาใช้เป็นองค์ประกอบเรข -ศลิป์ท่ี

เหมาะสมกบับคุลิกภาพธุรกิจอาหารโฮมเมดในแตล่ะบคุลิก 
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ตาราง 34 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนข้อมลูทัว่ไปของกลุม่ผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮม-เมด 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

เพศ  

ชาย 34 

หญิง 

อายุ 

66 

 

18-25 ปี 66 

26-30 ปี 24 

31-35 ปี 6 

  

36-40 ปี 4 

40 ปี ขึน้ไป 0 

การศึกษา  

มธัยมศกึษา 0 

ปริญญาตรี 88 

ปริญญาโท หรือสงูกวา่ 12 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน  

น้อยกวา่ 10,000 บาท 4 

10,001-20,000 บาท 62 

20,001-30,000 บาท 18 

มากกวา่ 30,001 บาท 16 

ความถ่ีในการบริโภคอาหารโฮมเมด  

ทกุวนั 17 

สปัดาห์ละ 3-4 ครัง้ 46 

สปัดาห์ละ 1-2 ครัง้ 37 

 

 จากตาราง 34 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนข้อมลูทัว่ไปของ กลุม่ผู้บริโภคธุรกิจอาหารโ ฮมเมด

พบวา่กลุม่ตวัอยา่ง 100 คน สว่นใหญ่เป็นเพศหญิง คดิเป็นร้อยละ 66 เพศชาย ร้อยละ 34 อาย ุ18-25 ปี 

ร้อยละ 66 อาย ุ26-30 ปี ร้อยละ 24 อาย ุ31-35 ปี ร้อยละ 6 และอาย ุ36-40 ร้อยละ 4 มีระดบั
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การศกึษาอยูท่ี่ปริญญาตรี ร้อยละ 88 รองลงมาคือ ระดบัปริญญาโทหรือสงูกวา่ ร้อยละ 12 รายได้

เฉล่ียตอ่เดือน คือ รายได้ 10,001-20,000 บาท ร้อยละ 62 รายได้ 20,001 -30,000 บาท ร้อยละ 18 

และรายได้มากกวา่ 30,000 บาท คดิเป็นร้อ ยละ 16 รองลงมาคือ น้อยกวา่ 10,000 บาท ร้อยละ 4 

จากแบบสอบถามพบวา่ผู้บริโภคสว่นใหญ่บริโภคอาหารโฮมเมดเฉล่ีย สปัดาห์ละ 3-4 ครัง้ ร้อยละ 46 

บริโภคสปัดาห์ละ 1-2 ครัง้ ร้อยละ 37 และบริโภคทกุวนั ร้อยละ 17 

 

ตาราง 35 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ  

 สะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด 

 

¼−ÊÚ¾Ðµ−ÈÄËæ×Ë˚Â¹· ร้อยละ 

แบบใช้ภาพที่เกี่ยวข้องกับสินค้า ประเภทธุรกิจ หรือประวัติองค์กร 86 

แบบใช้ตัวอักษรชื่อองค์กรวางลงในรูปร่างง่ายๆ 70 

แบบใช้รูปร่างที่โดดเด่นสร้างการจดจํา และสามารถแยกภาพ 

และตัวอักษรชื่อองค์กรออกจากกันได้ 

59 

 

 จากตาราง 35 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบ วา่ มีตรา

สญัลกัษณ์ท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ตราสญัลกัษณ์แบบใช้ภาพท่ีเก่ียวข้องกบัสินค้า  

ประเภทธุรกิจ หรือประวตัอิงค์กร มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 86 

 

ตาราง 36 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพสะอาด  

 (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด 

 

การใช้เส้น ร้อยละ 

เส้นตรง 83 

เส้นระนาบ 82 

เส้นโค้ง 77 
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 จากตาราง 36 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

สะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี เส้นท่ีได้รับคะแนนตัง้แต่

ร้อยละ 80 ได้แก่ 

  อนัดบัท่ี 1 เส้นตรง มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 83 

  อนัดบัท่ี 2 เส้นระนาบ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 82 

 

ตาราง 37 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ  

 สะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด 

 

การใช้รูปร่าง ร้อยละ 

รูปร่างที่เกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ 99 

รูปร่างอิสระ 38 

 

 จากตาราง 37 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

สะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีรูปร่างท่ีได้รับคะแ นน

ตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ รูปร่างท่ีเกิดจากการเลียนแบบธรรมชาต ิมีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 99 

 

ตาราง 38 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ร้อยละ 

แบบมีเชิง 52 

แบบไม่มีเชิง 97 

 

 จากตาราง 38 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษา  องักฤษท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี

ตวัอกัษรภาษาองักฤษ ท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ตวัอกัษรแบบไมมี่เชิง มีคะแนนคดิเป็น

ร้อยละ 97 
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ตาราง 39 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทยท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาไทย ร้อยละ 

แบบมีหัว 41 

แบบหวัตดั 96 

 

 จากตาราง  39 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ ใช้ตวัอกัษร ภาษาไทย ท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี

ตวัอกัษรภาษาไทย ท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ตวัอกัษรภาษาไทยแบบหวัตดั มีคะแนนคดิ

เป็นร้อยละ 96 
 

ตาราง 40 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษรท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 สะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด 

 

การจัดวางตัวอักษร ร้อยละ 

แบบเสมอหน้า 50 

แบบเสมอหน้า-หลัง 86 

แบบศูนย์กลาง 54 

 

 จากตาราง 40 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการจดัวางตวัอกัษรท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีการจดั

วางตวัอกัษรท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ การจดัวางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า-หลงั มีคะแนน

คดิเป็นร้อยละ 86 
 

ตาราง 41 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ภาพประกอบท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 สะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ภาพประกอบ ร้อยละ 

ภาพถ่าย 83 

ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 67 
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 จากตาราง  41 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ือง การใช้ภาพป ระกอบท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพสะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี การใช้

ภาพประกอบท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ภาพถ่าย มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 83 

 

ตาราง 42 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลกิภาพสะอาด  

 (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Aqua Blue 73 

Ash Gray 52 

Cherry Rose 90 

Eggshell Blue 68 

Flamingo 92 

French Beige 32 

Horizon Blue 80 

Grass Green 66 

Ivory 85 

Light Olive Gray 81 

Mustard 82 

Pale Blue 99 

Pale Chartreuse 81 

Pale Lilac 81 

Pale Ochre 64 

Pale Opal 69 

Pearl Gray 65 

Powder Blue 56 

Silver Gray 83 

Sky Mist 64 

Spray Green 66 
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ตาราง 42 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Sulphur 69 

Venice Green 65 

White 85 

 

 จากตาราง 42 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

สะอาด (Clear) โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมด  จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี สีท่ีได้รับคะแนนตัง้แต่

ร้อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 สี Pale Blue  มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 99 

  อนัดบัท่ี 2 สี Flamingo มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 92 

  อนัดบัท่ี 3 สี Cherry Rose มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 90 

  อนัดบัท่ี 4 สี Ivory และสี White มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 85 

  อนัดบัท่ี 5 สี Silver Gray มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 83 

  อนัดบัท่ี 6 สี Mustard มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 82 

  อนัดบัท่ี 7 สี Light Olive Gray สี Pale Chartreuse และสี Pale Lilac มีคะแนนคดิเป็น

ร้อยละ 81 

  อนัดบัท่ี 7 สี Horizon Blue มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 43 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ  

 ลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

¼−ÊÚ¾Ðµ−ÈÄËæ×Ë˚Â¹· ร้อยละ 

แบบลายมือชื่อเจ้าขององค์กร 99 

แบบใช้ภาพที่เกี่ยวข้องกับสินค้า ประเภทธุรกิจ หรือประวัติองค์กร 22 

แบบใช้ตัวอักษรชื่อองค์กรวางลงในรูปร่างง่ายๆ 7 

แบบใช้รูปร่างที่โดดเด่นสร้างการจดจํา และสามารถแยกภาพ 

และตัวอักษรชื่อองค์กรออกจากกันได้ 

45 
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 จากตาราง 43 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ 

มีตราสญัลกัษณ์ท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ตราสญัลกัษณ์แบบลายมือช่ือเจ้าขององค์กร มี

คะแนนคดิเป็น 99 

 

ตาราง 44 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพลําลอง  

 สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้เส้น ร้อยละ 

เส้นระนาบ 58 

เส้นโค้ง 83 

เส้นคลื่น 90 

 

 จากตาราง 44 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

ลําลอง สบายๆ (Causal) โดยผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี เส้นท่ีได้รับ

คะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 การใช้เส้นคล่ืน มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 90 

  อนัดบัท่ี 2 การใช้เส้นโค้ง และเส้นคล่ืน มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 83 

 

ตาราง 45 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพลําลอง  

 สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้รูปร่าง ร้อยละ 

รูปร่างที่เกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ 63 

รูปร่างอิสระ 91 

 

 จากตาราง 45 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

ลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด ผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด จากผลการ

วิเคราะห์พบวา่ มีรูปร่างท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ รูปร่างอิสระ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 91 
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ตาราง 46 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ร้อยละ 

แบบตัวเขียน 95 

แบบไม่มีเชิง 52 

 

 จากตาราง 46 เป็นการเปรียบเทียบ คะแนนความคดิเหน็เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลิกภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์

พบวา่ มีตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบตวัเขียน 

มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 95 

 

ตาราง 47 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทยท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพลําลอง สบาย (Casual) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาไทย ร้อยละ 

แบบหวัตดั 53 

แบบลายมือ 93 

 

 จากตาราง  47 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ื องการ ใช้ตวัอกัษร ภาษาไทย ท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์

พบวา่ มี ตวัอกัษรภาษาไทย ท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ตวัอกัษรภาษาไทยแบบลายมือ มี

คะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

 

ตาราง 48 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษรท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 ลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด 

 

การจัดวางตัวอักษร ร้อยละ 

แบบเสมอหน้า 66 

แบบรอบขอบภาพ 90 
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 จากตาราง 48 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการจดัวางตวัอกัษรท่ีสมัพนัธ์กบั

บคุลกิภาพลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี

การจดัวางตวัอกัษรท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ การจดัวางตวัอกัษรแบบรอบขอบภาพ มี

คะแนนคดิเป็นร้อยละ 90 

 

ตาราง 49 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 ลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ภาพประกอบ ร้อยละ 

ภาพวาดมือ 98 

ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 2 

 

 จากตาราง  49 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ือง การใช้ภาพประกอบ ท่ีสมัพนัธ์

กบับุคลกิภาพลําลอง สบายๆ  (Causal) โดยผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ 

มีการใช้ภาพประกอบท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ภาพวาดมือ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 98 

 

ตาราง 50 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพลําลอง  

 สบายๆ (Causal) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Aqua Blue 89 

French Beige 83 

Horizon Blue 99 

Gold 71 

Grass Green 82 

Light Olive Gray 63 

Orange 88 

Orchid 64 
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ตาราง 50 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Orchid Gray 67 

Pale Blue 99 

Pale Lilac 85 

Salvia Blue 57 

Silver Gray 70 

Sky Blue 76 

Sky Mist 74 

Spray Green 70 

Sulphur 74 

Venice Green 70 

Yellow 83 

 

 จากตาราง 50 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

ลําลอง สบายๆ (Casual) โดยผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์ พบวา่ มี สีท่ีได้รับ

คะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 สี Pale Blue มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 99 

  อนัดบัท่ี 2 สี Aqua Blue มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 89 

  อนัดบัท่ี 3 สี Orange มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 88 

  อนัดบัท่ี 4 สี Pale Lilac มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 85 

  อนัดบัท่ี 5 สี Gold สี French Beige และสี Yellow มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 83 

  อนัดบัท่ี 6 สี Grass Green มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 82 
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ตาราง 51 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพเป็น 

 ธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

¼−ÊÚ¾Ðµ−ÈÄËæ×Ë˚Â¹· ร้อยละ 

แบบลายมือชื่อเจ้าขององค์กร 99 

แบบใช้ภาพที่เป็นนามธรรม 38 

แบบใช้รูปร่างที่โดดเด่นสร้างการจดจํา และสามารถแยกภาพ 

และตัวอักษรชื่อองค์กรออกจากกันได้ 

33 

 

 จากตาราง 51 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ตราสญั ลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ (Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี

ตราสญัลกัษณ์ท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ตราสญัลกัษณ์แบบลายมือช่ือเจ้าขององค์กร มี

คะแนนคดิเป็นร้อยละ 99 

 

ตาราง 52 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพเป็น 

 ธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้เส้น ร้อยละ 

เส้นโค้ง 73 

เส้นคลื่น 83 

เส้นโค้งก้นหอย 75 

 

 จากตาราง 52 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

เป็นธรรมชาต ิ (Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด  จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี เส้นท่ีได้รับ

คะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ใช้เส้นคล่ืน มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 83 
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ตาราง 53 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพเป็น 

 ธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้รูปร่าง ร้อยละ 

รูปร่างที่เกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ 91 

รูปร่างอิสระ 39 

 

 จากตาราง  53 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบั

บคุลกิภาพเป็นธรรมชาต ิ (Natural) โดยผู้บริโภคธรุ กิจอาหารโฮมเมด  จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี

รูปร่างท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ รูปร่างท่ีเกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ  มีคะแนนคดิเป็น

ร้อยละ 91 

 

ตาราง 54 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ร้อยละ 

แบบตัวเขียน 97 

แบบไม่มีเชิง 95 

 

 จากตาราง 54 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลิกภาพเป็นธรรมชาต ิ (Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหา รโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์

พบวา่ มีตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบตวัเขียน มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 97 

  อนัดบัท่ี 2 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบไมมี่เชงิ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 95 
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ตาราง 55 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทยท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาไทย ร้อยละ 

แบบหวัตดั 87 

แบบลายมือ 82 

 

 จากตาราง  55 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ ใช้ตวัอกัษร ภาษาไทย ท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลกิ ภาพเป็นธรรมชาต ิ (Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด  จากผลการวิเคราะห์

พบวา่ มีตวัอกัษรภาษาไทยท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตวัอกัษรภาษาไทยแบบหวัตดั มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 2 ตวัอกัษรภาษาไทยแบบลายมือ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 56  แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษรท่ีสมัพนัธ์กบั 

 บคุลกิภาพเป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การจัดวางตัวอักษร ร้อยละ 

แบบเสมอหน้า 87 

แบบรอบขอบภาพ 80 

 

 จากตาราง  56 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ จดัวางตวัอกัษร ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพเป็นธรรมชาต ิ (Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด  จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี

การจดัวางตวัอกัษรท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 การจดัวางตวัอกัษรแบบรอบขอบภาพ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 2 การจดัวางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 
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ตาราง 57 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 เป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ภาพประกอบ ร้อยละ 

ภาพถ่าย 87 

ภาพวาดมือ 93 

 

 จากตาราง  57 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ือง การใช้ภาพประกอบ ท่ีสมัพนัธ์

กบับุคลกิภาพลําลอง สบายๆ (Causal) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด  จากผลการวิเคราะห์พบวา่ 

มีการใช้ภาพประกอบท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ 

  อนัดบัท่ี 1 ภาพวาดมือ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 2 ภาพถ่าย มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

 

ตาราง 58 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพเป็น 

 ธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Aqua Blue 83 

Aqua Marine 63 

Blue Spruce 69 

Canary 86 

Coffee Brown 62 

Emerald 91 

Falcon 64 

French Beige 77 

Horizon Blue 88 

Ivory 85 

Mustard 81 

Olive Green 71 
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ตาราง 58 (ตอ่) 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Orange 88 

Pale Blue 93 

Rose Beige 85 

Spray Green 97 

 

 จากตาราง 58 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

เป็นธรรมชาต ิ(Natural) โดยผู้บริโภคธรุกิจอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มีสีท่ีได้รับคะแนน

ตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 สี Spray Green มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 97 

  อนัดบัท่ี 2 สี Emerald มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 91 

  อนัดบัท่ี 3 สี Horizon Blue และสี Orange มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 88 

  อนัดลัท่ี 4 สี Canary คะแนนคดิเป็นร้อยละ 86 

  อนัดบัท่ี 5 สี Ivory และสี Rose Beige มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 85 

  อนัดบัท่ี 6 สี Aqua Blue มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 83 

  อนัดบัท่ี 7 สี Camel มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 82 

  อนัดบัท่ี 8 สี Mustard มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 81 

 

ตาราง 59 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ  

 ได้รับความนิยม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

¼−ÊÚ¾Ðµ−ÈÄËæ×Ë˚Â¹· ร้อยละ 

แบบใช้ภาพที่เกี่ยวข้องกับสินค้า ประเภทธุรกิจ หรือประวัติองค์กร 70 

แบบใช้ตัวอักษรชื่อองค์กรวางลงในรูปร่างง่ายๆ 98 

แบบใช้รูปร่างที่โดดเด่นสร้างการจดจํา และสามารถแยกภาพ 

และตัวอักษรชื่อองค์กรออกจากกันได้ 
54 

แบบสร้างการจดจํา โดยไม่สามารถแยกตัวอักษรชื่อองค์กร 

ออกจากภาพได้ 
78 
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 จากตาราง 59 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ตราสญัลกัษณ์ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพได้รับความนิยม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด  จากผลการวิเคราะห์

พบวา่ มีตราสญัลกัษณ์ท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ตราสญัลกัษณ์แบบใช้ตวัอกัษรช่ือองค์กร

วางลงในรูปร่างง่ายๆ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 98 

 

ตาราง 60 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพได้รับ 

 ความนยิม (Classic) 

 

การใช้เส้น ร้อยละ 

เส้นตรง 65 

เส้นระนาบ 87 

เส้นโค้ง 79 

 

 จากตาราง60 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้เส้นท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

ได้รับความนยิม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด  จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี เส้นท่ี

ได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ เส้นระนาบ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

ตาราง 61 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพได้รับ 

 ความนยิม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้รูปร่าง ร้อยละ 

รูปร่างเรขาคณิต 96 

รูปร่างอิสระ 50 

 

 จากตาราง  61 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็ นเร่ืองการใช้รูปร่างท่ีสมัพนัธ์กบั

บคุลกิภาพได้รับความนิยม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด  จากผลการวิเคราะห์

พบวา่ มีรูปร่างท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ รูปร่างเรขาคณิต มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 96 
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ตาราง 62 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีสมัพนัธ์กบั 

 บคุลกิภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ร้อยละ 

แบบมีเชิง 93 

แบบไม่มีเชิง 84 

 

 จากตาราง 62 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาอั งกฤษท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลิกภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด  จากผลการ

วิเคราะห์พบวา่ มีตวัอกัษรภาษาองักฤษท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบมีเชิง มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 2 ตวัอกัษรภาษาองักฤษแบบไมมี่เชงิ มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 84 

 

ตาราง 63 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเหน็ เร่ืองการใช้ตวัอกัษรภาษาไทยท่ีสมัพนัธ์กบั  

 บคุลกิภาพได้รับความนยิม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ตัวอักษรภาษาไทย ร้อยละ 

แบบมีหัว 68 

แบบหวัตดั 82 

 

 จากตาราง  63 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ ใช้ตวัอกัษร ภาษาไทย ท่ี

สมัพนัธ์กบับคุลกิ ภาพได้รับความนิยม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด  จากผลการ

วิเคราะห์พบวา่ มีตวัอกัษรภาษาไทยท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ตวัอกัษรภาษาไทยแบบหวัตดั 

มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 82 
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ตาราง 64 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการจดัวางตวัอกัษรท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 ได้รับความนิยม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การจัดวางตัวอักษร ร้อยละ 

แบบเสมอหน้า 84 

แบบเสมอหน้า-หลัง 81 

แบบศูนย์กลาง 63 

 

 จากตาราง  64 เป็นการเปรียบเทีย บคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการ จดัวางตวัอกัษร ท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพได้รับความนิยม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด  จากผลการวิเคราะห์

พบวา่ มีการจดัวางตวัอกัษรท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  

  อนัดบัท่ี 1 การจดัวางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 84 

  อนัดบัท่ี 2 การจดัวางตวัอกัษรแบบเสมอหน้า-หลงั มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 81 

 

ตาราง 65 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้ภาพประกอบท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ 

 ได้รับความนิยม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้ภาพประกอบ ร้อยละ 

ภาพถ่าย 72 

ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 82 

 

 จากตาราง 65 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้ภาพประกอบท่ีสมัพนัธ์

กบับคุลกิภาพได้รับความนิยม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์

พบวา่ มีการใช้ภาพประกอบท่ีได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่ ภาพวาดด้วยโปรแกรมคอมพวิเตอร์ 

มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 82 
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ตาราง 66 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพได้รับความ 

 นิยม (Classic) โดยกลุ่มเป้าหมายธุรกิจอาหารโฮมเมด 

 

การใช้สี ร้อยละ 

Bottle Green 80 

Cherry Rose 87 

Coffee Brown 80 

Eggshell Blue 80 

Falcon 93 

Horizon Blue 80 

Ivory 80 

Khaki 80 

Moonstone Blue 80 

Mustard 80 

Old Rose 87 

Olive 80 

Olive Green 80 

Pansy 87 

Pearl Gray 80 

Prune 87 

Red Grape 93 

Rose Gray 80 

Sand Beige 87 

Silver Gray 80 

Silver Gray II 87 

 

 จากตาราง 66 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเร่ืองการใช้สีท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกภาพ

ได้รับความนยิม (Classic) โดยกลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด จากผลการวิเคราะห์พบวา่ มี สีท่ี

ได้รับคะแนนตัง้แตร้่อยละ 80 ได้แก่  
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  อนัดบัท่ี 1 สี Falcon, สี Red Grape มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 93 

  อนัดบัท่ี 2 สี Cherry Rose, สี Old Rose, สี Pansy, สี Prune, สี Sand Beige และสี 

Silver Gray II มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 87 

  อนัดบัท่ี 3 สี Bottle Green, สี Coffee Brown, สี Eggshell Blue, สี Horizon Blue, สี 

Ivory, สี Khaki, สี Moonstone Blue, สี Mustard, สี Olive, สี Olive Green, สี Pearl Gray, สี Rose 

Gray และสี Silver Gray มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 

 

 ส่วนท่ี 4 ผลการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามความพงึพอใจแบบร่างอัตลักษณ์องค์กร 

ของกลุ่มตวัอย่างท่ีเป็นผู้บริโภคอาหารโฮมเมด จาํนวน 30 คน 

 ในแบบสอบถามชุ ดนี ้เป็นการวิเคราะห์ข้อมลูในแบบสอบถามความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตั

ลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด ท่ีได้จาก กลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็น ผู้บริโภคอาหารโฮมเมดอยา่งน้อย

สปัดาห์ละ 1 ครัง้ อาศยัอยูใ่นกรุงเทพมหานคร จํานวน 30 คน  

 โดยมีเกณฑ์ท่ีใช้พิจารณา  คือ การนําคะแนนท่ีได้จากแบบสอบถามมาหาผลรวมเป็นคา่

คะแนนคร้อยละ  โดยผู้ วิจยัได้นําแบบร่าง ท่ีมีคะแนน มากท่ีสดุ มาพฒันาตอ่เป็นต้นแบบอตัลกัษณ์

องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด ดงัจะแสดงจากตารางการวิเคราะห์ ตอ่ไปนี ้

 

ตาราง 67 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนข้อมลูทัว่ไปของกลุม่ผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮม-เมด 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

เพศ  

ชาย 48 

หญิง 

อายุ 

52 

 

18-25 ปี 56 

26-30 ปี 28 

31-35 ปี 11 

36-40 ปี 5 

40 ปี ขึน้ไป 0 
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ตาราง 67 (ตอ่) 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

การศึกษา  

มธัยมศกึษา 0 

ปริญญาตรี 85 

ปริญญาโท หรือสงูกวา่ 15 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน  

น้อยกวา่ 10,000 บาท 2 

10,001-20,000 บาท 58 

20,001-30,000 บาท 29 

มากกวา่ 30,001 บาท 11 

ความถ่ีในการบริโภคอาหารโฮมเมด  

ทกุวนั 18 

สปัดาห์ละ 3-4 ครัง้ 43 

สปัดาห์ละ 1-2 ครัง้ 39 

 

 จากตาราง  67 เป็นการเปรียบเทียบคะแนนข้อมลูทัว่ไปของกลุม่ผู้บริโภคธุรกิจอาหารโฮมเมด

พบวา่กลุม่ตวัอยา่ง 30 คน สว่นใหญ่เป็นเพศหญิง คดิเป็นร้อยละ 52 เพศชาย ร้อยละ  48 อาย ุ18-25 

ปี ร้อยละ 56 อาย ุ26-30 ปี ร้อยละ 28 อาย ุ31-35 ปี ร้อยละ 11 และอาย ุ36-40 ร้อยละ 5 มีระดบั

การศกึษาอยูท่ี่ปริญญ าตรี ร้อยละ 85 รองลงมาคือ ระดบัปริญญาโทหรือสงูกวา่ ร้อยละ 15 รายได้

เฉล่ียตอ่เดือน คือ รายได้ 10,001-20,000 บาท ร้อยละ 58 รองลงมาคือ  รายได้ 20,001 -30,000 บาท 

ร้อยละ 29 และรายได้มากกวา่ 30,000 บาท คดิเป็นร้อยละ 11 และ น้อยกวา่ 10,000 บาท ร้อยละ 2 

จากแบบสอบถามพบวา่ผู้บริโภคสว่นใหญ่ บริโภคอาหารโฮมเมดเฉล่ีย สปัดาห์ ละ 3-4 ครัง้ ร้อยละ 43 

บริโภคสปัดาห์ละ 1-2 ครัง้ ร้อยละ 39 และบริโภคทกุวนั ร้อยละ 18 
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ตาราง 68 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร 

 ธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 1 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

1. การส่ือสาร ความหมาย ความเข้าใจ  

    1.1 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายถึงธรุกิจได้อยา่งชดัเจน 82 

    1.2 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายตรงตามช่ือธรุกิจอาหาร  

          โฮมเมด (Sweet Morning) ได้อยา่งชดัเจน 

72 

    1.3 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถส่ือความหมายสอดคล้องกบัภาพ 

          และงา่ยตอ่การจดจํา 

78 

2. วัตถุประสงค์ในการออกแบบ  

    2.1 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงความเป็นธรุกิจอาหารโฮมเมดได้ 81 

    2.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงบคุลกิภาพเป็นธรรมชาตไิด้ 90 

3. หลักศิลป์และความงาม  

    3.1 ตราสญัลกัษณ์นีใ้ช้คูสี่ได้เหมาะสม สวยงาม 87 

    3.2 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกประสานกลมกลืนกนั 89 

    3.3 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกสวยงาม สะดดุจานา่สนใจ 84 

4. การรับรู้  

    4.1 ตราสญัลกัษณ์นี ้สามารถมองเห็นได้ในระยะ ใกล้-ไกล     87 

    4.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถจดจําได้ 83 

 

 จากตาราง 68 เป็นการเปรียบเทียบคะแนน ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจ

อาหารโฮมเมดท่ีได้จากผู้บริโภค จากผลการวิเคราะห์พบวา่ แบบร่างท่ี 1 ได้คะแนนความคดิเห็น

รวมทัง้สิน้ คดิเป็นร้อยละ 83 
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ตาราง 69 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร 

 ธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 2 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

1. การส่ือสาร ความหมาย ความเข้าใจ  

    1.1 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายถึงธรุกิจได้อยา่งชดัเจน 78 

    1.2 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายตรงตามช่ือธรุกิจอาหาร  

          โฮมเมด (Sweet Morning) ได้อยา่งชดัเจน 

76 

    1.3 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถส่ือความหมายสอดคล้องกบัภาพ  

          และงา่ยตอ่การจดจํา 

64 

2. วัตถุประสงค์ในการออกแบบ  

    2.1 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงความเป็นธรุกิจอาหารโฮมเมดได้ 81 

    2.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงบคุลิกภาพเป็นธรรมชาตไิด้ 92 

3. หลักศิลป์และความงาม  

    3.1 ตราสญัลกัษณ์นีใ้ช้คูสี่ได้เหมาะสม สวยงาม 68 

    3.2 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกประสานกลมกลืนกนั 74 

    3.3 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกสวยงาม สะดดุจานา่สนใจ 65 

4. การรับรู้  

    4.1 ตราสญัลกัษณ์นี ้สามารถมองเห็นได้ในระยะ ใกล้-ไกล     74 

    4.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถจดจําได้ 70 

 

 จากตาราง 69 เป็นการเปรียบเทียบคะแนน ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจ

อาหารโฮมเมดท่ีได้จากผู้บริโภค จากผลการวิเคราะห์พบวา่ แบบร่างท่ี 2 ได้คะแนนความคดิเห็น

รวมทัง้สิน้ คดิเป็นร้อยละ 74 
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ตาราง 70 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร 

 ธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 3 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

1. การส่ือสาร ความหมาย ความเข้าใจ  

    1.1 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายถึงธรุกิจได้อยา่งชดัเจน 86 

    1.2 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายตรงตามช่ือธรุกิจอาหาร  

          โฮมเมด (Sweet Morning) ได้อยา่งชดัเจน 

74 

    1.3 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถส่ือความหมายสอดคล้องกบัภาพ  

          และงา่ยตอ่การจดจํา 

82 

2. วัตถุประสงค์ในการออกแบบ  

    2.1 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงความเป็นธุรกิจอาหารโฮมเมดได้ 84 

    2.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงบคุลกิภาพเป็นธรรมชาตไิด้ 85 

3. หลักศิลป์และความงาม  

    3.1 ตราสญัลกัษณ์นีใ้ช้คูสี่ได้เหมาะสม สวยงาม 81 

    3.2 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกประสานกลมกลืนกนั 86 

    3.3 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกสวยงาม สะดดุจานา่สนใจ 84 

4. การรับรู้  

    4.1 ตราสญัลกัษณ์นี ้สามารถมองเห็นได้ในระยะ ใกล้-ไกล     78 

    4.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถจดจําได้ 86 

 

 จากตาราง 70 เป็นการเปรียบเทียบคะแนน ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจ

อาหารโฮมเมดท่ีได้จากผู้บริโภค จากผลการวิ เคราะห์พบวา่ แบบร่างท่ี 3 ได้คะแนนความคดิเห็น

รวมทัง้สิน้ คดิเป็นร้อยละ 83 
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ตาราง 71 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร 

 ธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 4 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

1. การส่ือสาร ความหมาย ความเข้าใจ  

    1.1 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายถึงธรุกิจได้อยา่งชดัเจน 79 

    1.2 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายตรงตามช่ือธรุกิจอาหาร  

          โฮมเมด (Sweet Morning) ได้อยา่งชดัเจน 

82 

    1.3 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถส่ือความหมายสอดคล้องกบัภาพ  

          และงา่ยตอ่การจดจํา 

83 

2. วัตถุประสงค์ในการออกแบบ  

    2.1 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงความเป็นธรุกิจอาหารโฮมเมดได้ 74 

    2.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงบคุลกิภาพเป็นธรรมชาตไิด้ 69 

3. หลักศิลป์และความงาม  

    3.1 ตราสญัลกัษณ์นีใ้ช้คูสี่ได้เหมาะสม สวยงาม 84 

    3.2 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกประสานกลมกลืนกนั 81 

    3.3 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกสวยงาม สะดดุจานา่สนใจ 79 

4. การรับรู้  

    4.1 ตราสญัลกัษณ์นี ้สามารถมองเห็นได้ในระยะ ใกล้-ไกล     76 

    4.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถจดจําได้ 81 

 

 จากตาราง 71 เป็นการเปรียบเทียบคะแนน ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจ

อาหารโฮมเมดท่ีได้จากผู้บริโภค จากผลการวิเคราะห์พบวา่ แบบร่างท่ี 4 ได้คะแนนความคดิเห็น

รวมทัง้สิน้ คดิเป็นร้อยละ 79 
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ตาราง 72 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร 

 ธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 5 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

1. การส่ือสาร ความหมาย ความเข้าใจ  

    1.1 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายถึงธรุกิจได้อยา่งชดัเจน 68 

    1.2 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายตรงตามช่ือธรุกิจอาหาร  

          โฮมเมด (Sweet Morning) ได้อยา่งชดัเจน 

69 

    1.3 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถส่ือความหมายสอดคล้องกบัภาพ 

          และงา่ยตอ่การจดจํา 

76 

2. วัตถุประสงค์ในการออกแบบ  

    2.1 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงความเป็นธรุกิจอาหารโฮมเมดได้ 72 

    2.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงบคุลกิภาพเป็นธรรมชาตไิด้ 78 

3. หลักศิลป์และความงาม  

    3.1 ตราสญัลกัษณ์นีใ้ช้คูสี่ได้เหมาะสม สวยงาม 79 

    3.2 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกประสานกลมกลืนกนั 73 

    3.3 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกสวยงาม สะดดุจานา่สนใจ 69 

4. การรับรู้  

    4.1 ตราสญัลกัษณ์นี ้สามารถมองเห็นได้ในระยะ ใกล้-ไกล     71 

    4.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถจดจําได้ 67 

 

 จากตาราง 72 เป็นการเปรียบเทียบคะแนน ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจ

อาหารโฮมเมดท่ีได้จากผู้บริโภค จากผลการวิเคราะห์พบวา่ แบบร่างท่ี 5 ได้คะแนนความคดิเห็น

รวมทัง้สิน้ คดิเป็นร้อยละ 72 
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ตาราง 73 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร 

 ธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 6 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

1. การส่ือสาร ความหมาย ความเข้าใจ  

    1.1 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายถึงธรุกิจได้อยา่งชดัเจน 80 

    1.2 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายตรงตามช่ือธรุกิจอาหาร  

          โฮมเมด (Sweet Morning) ได้อยา่งชดัเจน 

76 

    1.3 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถส่ือความหมายสอดคล้องกบัภาพ  

          และงา่ยตอ่การจดจํา 

71 

2. วัตถุประสงค์ในการออกแบบ  

    2.1 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงความเป็นธรุกิจอาหารโฮมเมดได้ 68 

    2.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงบคุลิกภาพเป็นธรรมชาตไิด้ 72 

3. หลักศิลป์และความงาม  

    3.1 ตราสญัลกัษณ์นีใ้ช้คูสี่ได้เหมาะสม สวยงาม 84 

    3.2 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกประสานกลมกลืนกนั 89 

    3.3 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกสวยงาม สะดดุจานา่สนใจ 91 

4. การรับรู้  

    4.1 ตราสญัลกัษณ์นี ้สามารถมองเห็นได้ในระยะ ใกล้-ไกล     79 

    4.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถจดจําได้ 85 

 

 จากตาราง 73 เป็นการเปรียบเทียบคะแนน ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจ

อาหารโฮมเมดท่ีได้จากผู้บริโภค จากผลการวิเคราะห์พบวา่ แบบร่างท่ี 6 ได้คะแนนความคดิเห็น

รวมทัง้สิน้ คดิเป็นร้อยละ 80 
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ตาราง 74 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร 

 ธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 7 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

1. การส่ือสาร ความหมาย ความเข้าใจ  

    1.1 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายถึงธรุกิจได้อยา่งชดัเจน 79 

    1.2 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายตรงตามช่ือธรุกิจอาหาร  

          โฮมเมด (Sweet Morning) ได้อยา่งชดัเจน 

82 

    1.3 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถส่ือความหมายสอดคล้องกบัภาพ  

          และงา่ยตอ่การจดจํา 

74 

2. วัตถุประสงค์ในการออกแบบ  

    2.1 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงความเป็นธุรกิจอาหารโฮมเมดได้ 71 

    2.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงบคุลกิภาพเป็นธรรมชาตไิด้ 87 

3. หลักศิลป์และความงาม  

    3.1 ตราสญัลกัษณ์นีใ้ช้คูสี่ได้เหมาะสม สวยงาม 79 

    3.2 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกประสานกลมกลืนกนั 81 

    3.3 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกสวยงาม สะดดุจานา่สนใจ 76 

4. การรับรู้  

    4.1 ตราสญัลกัษณ์นี ้สามารถมองเห็นได้ในระยะ ใกล้-ไกล     81 

    4.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถจดจําได้ 76 

 

 จากตาราง 74 เป็นการเปรียบเทียบคะแนน ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจ

อาหารโฮมเมดท่ีได้จากผู้บริโภค จากผลการ วิเคราะห์พบวา่ แบบร่างท่ี 7 ได้คะแนนความคดิเห็น

รวมทัง้สิน้ คดิเป็นร้อยละ 79 

 

 

 

 

 

 



113 

 

ตาราง 75 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร 

 ธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 8 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

1. การส่ือสาร ความหมาย ความเข้าใจ  

    1.1 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายถึงธรุกิจได้อยา่งชดัเจน 86 

    1.2 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายตรงตามช่ือธรุกิจอาหาร  

          โฮมเมด (Sweet Morning) ได้อยา่งชดัเจน 

82 

    1.3 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถส่ือความหมายสอดคล้องกบัภาพ  

          และงา่ยตอ่การจดจํา 

82 

2. วัตถุประสงค์ในการออกแบบ  

    2.1 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงความเป็นธรุกิจอาหารโฮมเมดได้ 80 

    2.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงบคุลกิภาพเป็นธรรมชาตไิด้ 88 

3. หลักศิลป์และความงาม  

    3.1 ตราสญัลกัษณ์นีใ้ช้คูสี่ได้เหมาะสม สวยงาม 92 

    3.2 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกประสานกลมกลืนกนั 87 

    3.3 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกสวยงาม สะดดุจานา่สนใจ 89 

4. การรับรู้  

    4.1 ตราสญัลกัษณ์นี ้สามารถมองเห็นได้ในระยะ ใกล้-ไกล     84 

    4.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถจดจําได้ 86 

 

 จากตาราง 75 เป็นการเปรียบเทียบคะแนน ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจ

อาหารโฮมเมดท่ีได้จากผู้บริโภค จากผลการวิเคราะห์พบวา่ แบบร่างท่ี 8 ได้คะแนนความคดิเห็น

รวมทัง้สิน้ คดิเป็นร้อยละ 86 
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ตาราง 76 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร 

 ธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 9 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

1. การส่ือสาร ความหมาย ความเข้าใจ  

    1.1 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายถึงธรุกิจได้อยา่งชดัเจน 76 

    1.2 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายตรงตามช่ือธรุกิจอาหาร  

          โฮมเมด (Sweet Morning) ได้อยา่งชดัเจน 

86 

    1.3 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถส่ือความหมายสอดคล้องกบัภาพ 

          และงา่ยตอ่การจดจํา 

88 

2. วัตถุประสงค์ในการออกแบบ  

    2.1 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงความเป็นธรุกิจอาหารโฮมเมดได้ 73 

    2.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงบคุลกิภาพเป็นธรรมชาตไิด้ 67 

3. หลักศิลป์และความงาม  

    3.1 ตราสญัลกัษณ์นีใ้ช้คูสี่ได้เหมาะสม สวยงาม 70 

    3.2 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกประสานกลมกลืนกนั 69 

    3.3 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกสวยงาม สะดดุจานา่สนใจ 64 

4. การรับรู้  

    4.1 ตราสญัลกัษณ์นี ้สามารถมองเห็นได้ในระยะ ใกล้-ไกล     74 

    4.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถจดจําได้ 70 

 

 จากตาราง 76 เป็นการเปรียบเทียบคะแนน ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจ

อาหารโฮมเมดท่ีได้จากผู้บริโภค จากผลการวิเคราะห์พบวา่ แบบร่างท่ี 9 ได้คะแนนความคดิเห็น

รวมทัง้สิน้ คดิเป็นร้อยละ 57 
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ตาราง 77 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ือง ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กร 

 ธุรกิจอาหารโฮมเมด แบบร่างท่ี 10 

 

ข้อมูล ร้อยละ 

1. การส่ือสาร ความหมาย ความเข้าใจ  

    1.1 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายถึงธรุกิจได้อยา่งชดัเจน 84 

    1.2 ตราสญัลกัษณ์นีบ้อกความหมายตรงตามช่ือธรุกิจอาหาร  

          โฮมเมด (Sweet Morning) ได้อยา่งชดัเจน 

76 

    1.3 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถส่ือความหมายสอดคล้องกบัภาพ  

          และงา่ยตอ่การจดจํา 

78 

2. วัตถุประสงค์ในการออกแบบ  

    2.1 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงความเป็นธรุกิจอาหารโฮมเมดได้ 77 

    2.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถแสดงบคุลิกภาพเป็นธรรมชาตไิด้ 81 

3. หลักศิลป์และความงาม  

    3.1 ตราสญัลกัษณ์นีใ้ช้คูสี่ได้เหมาะสม สวยงาม 84 

    3.2 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกประสานกลมกลืนกนั 86 

    3.3 ตวัอกัษรและภาพกราฟิกสวยงาม สะดดุจานา่สนใจ 76 

4. การรับรู้  

    4.1 ตราสญัลกัษณ์นี ้สามารถมองเห็นได้ในระยะ ใกล้-ไกล     75 

    4.2 ตราสญัลกัษณ์นีส้ามารถจดจําได้ 85 

 

 จากตาราง 77 เป็นการเปรียบเทียบคะแนน ความพงึพอใจตอ่แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจ

อาหารโฮมเมดท่ีได้จากผู้บริโภค จากผลการวิเคราะห์พบวา่ แบบร่างท่ี 10 ได้คะแนนความคดิเห็น

รวมทัง้สิน้ คดิเป็นร้อยละ 80 

 สรุปผลการวิเคราะห์คะแนน ความพงึพอใจตอ่ แบบร่างอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮม ทัง้ 

10 แบบ ท่ีได้จาก กลุม่เป้าหมายธรุกิจอาหารโฮมเมด พบวา่แบบร่างท่ีเหมาะสมกบับคุลกิภาพเป็น

ธรรมชาต ิ(Natural) ได้แก่ 

 อนัดบัท่ี 1แบบร่างท่ี 8 มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 86 

 อนัดบัท่ี 2 แบบร่างท่ี 1 และแบบร่างท่ี 3 มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 83 

 อนัดบัท่ี 3 แบบร่างท่ี 6 และแบบร่างท่ี 10 มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 80 
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อนัดบัท่ี 4 แบบร่างท่ี 4 และแบบร่างท่ี 7 มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 79 

อนัดบัท่ี 5 แบบร่างท่ี 2 มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 74 

อนัดบัท่ี 6 แบบร่างท่ี 5 มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 72 

อนัดบัท่ี 7 แบบร่างท่ี 9 มีคะแนนคดิเป็นร้อยละ 57 
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บทที่ 5 

สรุป อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

 การวิจยัเร่ือง "การศกึษาและพฒันาอตัลกัษณ์องค์กรธรุกิจอาหารโฮมเมด ” เป็นการวิจยัเชงิ

คณุภาพ มีวตัถุประสงค์เพ่ือบคุลิกภาพท่ีเหมาะสมกบัอตัลกัษณ์องค์กรธุรกิจอาหารโฮมเมด โดยมี

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั ดงัตอ่ไปนี ้

      1) แบบสอบถามเพ่ือหาบคุลกิภาพท่ีเหมาะสมกบั ธุรกิจอาหารโฮมเมด ของ Shigenobu 

Kobayashi โดยมีผู้ เช่ียวชาญเป็นผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 3 ทา่น 

        2) แบบสอบถามเพ่ือหาองค์ประกอบเรขศลิป์ท่ีส่ือบคุลิกภาพ ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถาม

ท่ี 1 

            3) แบบสอบถาม แบบสอบถามเพ่ื อหาองค์ประกอบเรขศลิป์ท่ีส่ือบคุลิกภาพท่ีเหมาะสมกบั

ธุรกิจอาหารโฮมเมด ท่ีเป็นผลมาจากแบบสอบถามชดุท่ี 2 โดยกลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมดอยา่งน้อย

อาทิตย์ละครัง้ ท่ีอาศยัอยูใ่นกรุงเทพมหานคร จํานวน 100 คน เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม โดยมีเนือ้หา

เก่ียวกบั ตราสญัลกัษณ์ การใช้เส้ น รูปร่าง ตวัอกัษรภาษาองักฤษ ตวัอกัษรภาษาไทย การจดัวาง

ตวัอกัษร การใช้ภาพประกอบ และการใช้สี  

เพ่ือหาองค์ประกอบเรขศลิป์ท่ีเหมาะสมกบัอตัลกัษณ์องค์กรธรุกิจอาหาร โฮมเมด โดยมีผู้ เช่ียวชาญ

เป็นผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 3 ทา่น โดยมีเนือ้หาเก่ียวกบั ตราสญัลกัษณ์ การใช้เส้น รูปร่าง 

ตวัอกัษรภาษาองักฤษ ตวัอกัษรภาษาไทย การจดัวางตวัอกัษร การใช้ภาพประกอบ และการใช้สี 

  4) แบบสอบถามความพงึพอใจของกลุม่ลกูค้าระดบักลาง เพ่ือประเมนิความพงึพอใจตอ่

แบบร่างบรรจภุณัฑ์สปาไทย กลุม่ผู้บริโภคอาหารโฮมเมดอยา่งน้อยอาทิตย์ละครัง้ ท่ีอาศยัอยูใ่น

กรุงเทพมหานคร จํานวน 30 คน เป็นผู้ประเมิน 

           โดยเเบบสอบถามทัง้หมดมีการวิเคราะห์ข้อมลูโดย การใช้สถิตร้ิอยละ เพ่ือหาเเนวทางในการ

ออกเเบบ ประเมินผลจากความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญเเละกลุม่ผู้บริโภค 

 

สรุปผลการวิเคราะห์ 

 จากการศึกษาตามสมมุติฐานที่ว่า ก ารศึกษาอัตลักษณ์ความเป็นอาหารโฮมเมด สามารถ  

พัฒนาธุรกิจ ร้าน อาหารโฮมเมดผ่านอัตลักษ ณ์องค์กรที่เ ป็นมาตรฐานสําหรับนักออกแบบ และ ผู้ 

ประกอบการเอสเอ็มอีรายให ม ่ให้สร้างความเข้าใจ ใจถึงหลักการส ร้างภาพลักษณ์ความเป็นโฮม-เมด 

ที่ ส่ งผลให้สิน ค้ามีความเ ป็นเอกลัก ษณ์ และสามารถประสานงานกับนักออกแบบไ ด้งา่ ยขึ้น 

โดยการรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวกับอาหารโฮมเมด ข้อมูลทีเ่กี่ยวกับอัตลักษณ์อาหารองค์กรเเละ ศึกษาทฤษฎ ี
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บุคลิกภาพ ของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ จํานวน 15 บุคลิกภาพ เพื่อหาบุคลิกภา พ ที่เหมาะสมกับธุรกิจ  

อาหารโฮมเมด ซึ่งพบว่าบคุลิกภาพที่เหมาะสมกับธุรกิ จอาหารโฮมเมด คือ บุคลิกภาพสะอาด (Clear) 

บุคลิกภาพเป็นธรรมชาติ (Natural) บุคลิกภาพได้รับความนิยม (Classic) และบุคลิกภาพลําลอง 

สบายๆ (Casual) 

 จากการศึกษาพบว่าการที่ผู้ ท่ีเป็น เจ้าของ  ธุรกิจอาหารโฮมเมดหรือนักออกเเบบ  รวมถึง  

นักการตลาดทราบถึงบุคลิกภาพของธุรกิจอา หารโฮมเมดเเละเลือกใช้องค์ประกอบเรขศิลป์ที่เชื่อมโยง

กับบุคลิกภาพนั้นๆ จะ สามารถช่วยสื่อสารให้ผู้บริโภคเข้าใจถึงความเป็นธุรกิจอาหารโฮมเมด  

ที่แท้จริงได้ เเละเป็นตัวส่งเสริมให้ธุรกิจประสบความสําเร็จ สร้างภาพลักษณ์ที่ดีทําให้ผู้บริโภค  จดจํา

ได้ง่าย ยิ่งขึ้น 

 จากการวิ เคราะห์ ข้อมูลองค์ประกอบเรขศิลป์ธุรกิจอาหารโฮมเมด สามารถสรุปได้ว่า 

องค์ประกอบเรขศิลป์ในเเต่ละบุคลิกภาพควรมีความสัมพันธ์กันทั้ง เส้น รูปร่าง สี ตัวอักษร 

ภาพประกอบ และการจัดวางตัวอักษร ดังต่อไปนี ้

 บุคลิกภาพสะอาด (Clear) ควรใช้ตราสัญลักษณ์แบบที่เป็นภาพที่เกี่ ยวข้องกับสินค้า 

ประเภทธุรกิจ หรือประวัติองค์กร ควรใช้เส้นที่มีลักษณะเป็นเส้นต รงและเส้นระนาบ เหมาะสม  

กับรูปร่า งเลียนแบบธรรมชาติ ตัวอักษรภาษาอังกฤษควรใช้แบบไม่มีเชิง เเละตัวอักษรภาษาไทย  

แบบหัวตัด ควรใช้การจัดวางตัวอักษรแบบเสมอหน้า -หลัง สีที่เหมาะสม ได้เเก่ สี Pale Blue สี 

Flamingo สี Cherry Rose สี Ivory  สี White สี Silver Gray สี Mustard  สี Light Olive Gray สี Pale 

Chartreuse สี Pale Lilac เเละ สี Horizon Blue นอกจากนี้ภาพประกอบยังเหมาะสม  

กับแบบภาพถ่าย 

 บุคลิกภาพลําลอง สบายๆ (Casual) ควรใช้ตราสัญลักษณ์แบบล ายมือชื่อเจ้าขององค์กร 

ควรใช้เส้นที่มีลักษณะเป็นเส้นคลื่น และเส้นโค้ง เหมาะสมกับรูปร่างอิสระ ตัวอักษรภาษาอังกฤษ  

ควรใช้แบบตัวเขียน และตัวอักษรภาษาไทยแบบลายมือ ควรใช้การจัดวางตัวอักษรแบบรอบ  ขอบภาพ 

สีที่เหมาะสม ได้เเก่ สี Pale Blue สี Aqua Blue สี Orange สี Pale Lilac สี Gold สี French Beige สี 

Yellow และสี Grass Green นอกจากนี้ภาพประกอบยังเหมาะสม กับแบบภาพวาดมือ 

 บุคลิกภาพเป็นธรรมชาติ (Natural) ควรใช้ตราสัญลักษณ์แบบลายมือชื่อเจ้าขององค์กร 

ควรใช้เส้นที่มีลักษณะเป็นเส้นคลื่น หมาะสมกับรูปร่างเลียนแบบธรรมชาติ ตัว อักษรภาษาอังกฤษ  

ควรใช้แบบตัวเขียน ตัวอักษรภาษาอังกฤษแบบไม่มีเชิง ตัวอักษรภาษาไทยแบบลายมือเเละ  

แบบหัวตัด ควรใช้การจัดวางตัวอักษรแบบรอบขอบภาพ และการจัดวางตัวอักษรแบบเสมอหน้า 

สีที่เหมาะสม ได้เเก่ สี Spray Green สี Emerald สี Horizon Blue สี Orange สี Canary สี Ivory สี 

Rose Beige สี Aqua Blue สี Camel  เเละสี Mustard นอกจากนี้ภาพประกอบยังเหมาะสม  

กับแบบภาพวาดมือ และแบบภาพถ่าย 
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 บุคลิกภาพได้รับความนิยม (Classic) ควรใช้ตราสัญลักษณ์แบบใช้ตัวอักษรชื่อธุรกิจ  

วางลงในรูปร่างง่ายๆ ควรใช้เส้นที่มีลักษณะเป็นเส้นระนาบ เหมาะสมกับรูปร่างแบบรูปร่าง  เรขาคณิต 

ตัวอักษรภาษาอังกฤษควรใช้แบบมีเชิง และแบบมีเชิง ตัวอักษรภาษาไทยแบบหัวตัด 

ควรใช้การจัดวางตัวอักษรแบบเสมอหน้า เเละแบบเสมอหน้า -หลัง สีที่เหมาะสม ได้เก่ สี Olive สี Old 

Rose ร้อย สี Falcon สี Ivory สี Rose Gray สี Silver สี Khaki และสี Horizon Blue 

นอกจากนี้ภาพประกอบยังเหมาะสมกับแบบภาพวาดจากคอมพิวเตอร ์

 

อภิปรายผลเเละข้อเสนอเเนะ 

 การวิจัยครั้งนี้มีจุดมุ่งหมายเพื่อ ศึกษาบุคลิกภาพอาหารโฮมเมดผ่านรูปแบบเรขศิลป์เพื่อ  

สร้างอัตลัก ษณ์องค์กรแก่ธุรกิจอาหารโฮมเมด ผลการวิจั ยพบว่า การศึกษาอัตลักษ ณ์ความเป็น 

อาหารโฮมเมด สาม ารถพัฒนาธุรกิจ ร้านอาหารโฮมเมดผ่านอัตลักษ ณ์องค์กรที่เ ป็นมาตรฐานสํา -

หรับนักออกแบบและผู้ประกอบการเอสเอ็มอีรายใหมใ่ห้ สร้างความเข้าใจถึงหลักการสร้าง ภาพลักษณ์

ความเป็นโฮมเมด ที่สง่ผลให้สินค้ามีความเป็นเอกลักษณ์และสามารถ ประสานงาน กับนักออกแบบได้

ง่ายขึ้น โดยการรวบ รวมข้อมูลที่ เกี่ยวของกับธุรกิจอาหารโฮมเมด ข้อมูลเกี่ยวกับ การออกแบบ  

อัตลักษณ์องค์กร และศึกษาแนวคิดบุคลิกภาพของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ เพื่อหา  บุคลิกภาพที่เหมาะ สม 

กับธุรกิจอ าหารโฮมเมด ซึ่งพบ ว่า บุคลิกภาพที่เหมาะสมกับธุรกิจอาหาร  โฮมเมด คือ บุคลิกภาพ  

สะอาด (Clear) บุค ลิกภาพเ ป็นธรรมชาติ (Natural) บุคลิกภาพลําลอ ง สบายๆ (Casual)  

และบุคลิกภาพ  ได้รับความนิยม (Classic) โดยผู้ ที่ต้องออกแบบ สามารถ  นําบุคลิกภาพ ต่างๆ 

เหล่านี้ไปประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับธุรกิจของตนได้ ซึ่งจากการศึกษาพบ วา่ การที่สินค้ามีบุคลิกภาพ  

ของตนเอง ที่เชื่อมโยงกั บบุคลิกภาพของ ผู้ บริโภคที่เ ป็นกลุม่เป้าหมาย จะช่วย ใ ห้ผู้ บริโภคเกิด  

ความสนใจสิน ค้า นั้นมากเป็นพิเศษในการเลือกสิน ค้าที่มีลักษณะบุค ลิกเดียว  กับตน เเละยังเ ป็นการ

ง่ายต่อการตัดสินใจเลือกรูปเเบบของสิน ค้าในกรณี ที่เลือกซื้อไปเ ป็นของฝาก โดย ผู้ ซื้อสามารถ  

เลือกสินค้า จากการเชื่อมโยงบุคลิกกับผู้ที่จะซื้อสินค้าไปฝากได้ นอกจากนีก้ารสร้างอตัลกัษณ์องค์กรท่ี

เหมาะสมกบัธรุกิจ สามารถสร้างให้ธรุกิจมีเอกลกัษณ์ ทําให้ผู้บริโภคแยกแยะถึงความแตกตา่งระหวา่ง

ธุรกิจอาหารโฮมเมด และธุรกิจอาหารประเภทอ่ืนๆ ได้ เเละยงัเป็นการสร้างจดุเดน่ของของธุรกิจ

ประเภทอาหารไทยท่ีอาจถือได้วา่เป็นนวตักรรมของด้านธุรกิจอาหารในประเทศไทย  

 ตราสญัลกัษณ์ธรุกิจอาหารโฮมเมด ควรมีลกัษณะเป็นตราสญัลกัษณ์แบบใช้ภาพท่ีเก่ียวข้อง

กับสินค้า ประเภทธุรกิจ หรือประวตัขิององค์กร เน่ืองจากธุรกิจอาหารโฮมเมดเป็นธุรกิจใหม ่การใช้

ภาพประกอบตราสญัลกัษณ์ท่ีบง่บอกถึงธุรกิจ ทําให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้และเข้าใจได้ตัง้แตแ่รกเห็น 

ในการใช้ตราสญัลกัษณ์แบบลายมือช่ือเจ้าขององค์กร เหมาะกบัธุรกิจอาหารโฮมเมด ส่ือสารถึงความ
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สบายและความรู้สกึเป็นกนัเองแก่ลกูค้า และตราสญัลกัษณ์แบบใช้ตวัอกัษรช่ือธรุกิจวางลงในรูปร่าง

งา่ยๆ สามารถใช้ได้กบัธรุกิจอาหารโฮมเมดท่ีต้องการส่ือสารถึงความคลาสคิ เน่ืองจากรูปร่างงา่ยๆ 

อยา่งเชน่ รูปวงกลมแสดงถึงความโบราณและเป็นทางการ ซึง่เหมาะสมกั บธุรกิจอาหารโฮมเมดท่ีมี

บคุลกิภาพได้รับความนยิม (Classic) ทัง้นี ้การเลือกใช้ตราสญัลกัษณ์แบบใดนัน้ ขึน้อยูก่บัความ

ต้องการของเจ้าของธุรกิจท่ีต้องการส่ือสารกบัผู้บริโภค 

 เน่ืองจากธุรกิจอาหารโฮมเมดเป็นธุรกิจใหมท่ี่อาจมีเงินทนุไมม่าก และมีกลุม่เป้าหมายหลกั

คือ นักศกึษาและพนกังานบริษัทท่ีมีพฤตกิรรมในการใช้ส่ือออนไลน์สงู ส่ือออนไลน์อยา่งเฟสบุ๊คและ

อินสตาแกรมจงึมีความเหมาะสมกบัธุรกิจอาหารโฮมเมดท่ีต้องการประชาสมัพนัธ์ถึงธุรกิจของตนมาก

ท่ีสดุ 

 จากการศกึษาและพฒันาในครัง้นี ้งานวิจยัสามารถชว่ยสร้างความเข้าใจแก่นกัออกแบบแล ะ

ผู้ประกอบการธุรกิจเอสเอ็มอีรายใหม ่ถึงหลกัการสร้างอตัลกัษณ์องค์กรท่ีเหมาะสมกบับคุลิกภาพของ

ธุรกิจอาหารโฮมเมด และการพฒันาอตัลกัษณ์องค์กรในครัง้นี ้ยงัเป็นสว่นหนึง่ท่ีชว่ยสง่เสริมให้ธุรกิจ

อาหารโฮมเมดเจริญเตบิโตในกลุม่ธุรกิจเอสเอ็มอี ท่ีมีบทบาทในการเสริมสร้าง ความก้าวหน้าทาง

เศรษฐกิจให้แก่ประเทศได้อีกด้วย 

 

ข้อเสนอเเนะ 

 1.  ผู้ประกอบการธุรกิจอาหารโฮมเมดเเละนักออกเเบบ  ควรให้ความใส่ใจต่อการสร้าง  

เอกลักษณ์ธุรกิจอาหารโฮมเมดของตน เพื่อสร้างจุดเดน่เเละดึงดูดใจผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย 

 2.  ผู้ประกอบการธุรกิจอาหารโฮ มเมดเเละนักออกเเบบหรือผู้ที่สนใจในธุรกิจอาหารโฮม - 

เมด ควรศึกษาลงลึกถึงรูปเเบบธุรกิจอาหารโฮมเมดในเเต่ละประเภท เพื่อให้ได้ผลการศึกษา  

ที่ตรงกับธุรกิจอาหา รโฮมเมดเเต่ละประเภท เเละนํามาประยุกต์ใช้กับองค์ประกอบเรขศิลป์ที่ตรง  

กับรูปเเบบธุรกิจอาหารโฮมเมดประเภทนั้นๆ 

 3.  ควรสนับสนุนให้มีงานวิจัยเเละพัฒนาเพื่อหาเเนวทางใหม่ๆ ในการสร้างเอกลักษณ์ 

เพื่อพัฒนาธุรกิจอาหารโฮมเมดเเละสงสเสริมตลาดด้านอาหารในประเทศไทย 

 4.  ผู้ประกอบการธุรกิจอาหารโฮมเมดเเละนักออกเเบบ  สามารถนําองค์ประกอบเรขศิลป์  

อื่นๆ  ที่ส่งเสริมธุรกิจของตนมาประยุกต์ ใช้ร่วมกับองค์ประกอบเรขศิลป์ของผู้วิจัยได้ โดยควรมี  

สัดส่วนของผลวิจัยจากงานวิจัยฉบับนี้ในอัตราส่วน 70 : 30  
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