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การวิจัยในครั้งนี้มีจุดมุงหมายเพื่อสํารวจปจจัยสวนบุคคลประกอบไปดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา

สูงสุด อาชีพ สถานภาพสมรส รายไดเฉล่ีย และบริษัทที่นักลงทุนมาใชบริการ ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจ 
ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรม ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพ และปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณ 
ที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อ - ขายหลักทรัพย ในดานปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร 
ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ประมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ 
– ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา ที่ใชบริการในหองคาของ
บริษัทหลักทรัพยในจังหวัดนครราชสีมา จํานวน 150 คน เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลเปน
แบบสอบถามวิเคราะหขอมูลดวยคอมพิวเตอร  โดยใชโปรแกรม SPSS PC เพ่ือหาคาสถิติ คือ คารอยละ 
คาเฉลี่ย คาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน  การวิเคราะหความแตกตางใชทดสอบคาที  การวิเคราะหความ
แปรปรวนทางเดียว  และสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน 

ผลการวิจัยพบวา นักลงทุนสวนใหญเปนเพศชาย อายุเฉล่ียอยูที่ 41.2 ป การศึกษาสูงสุดระดับ
ปริญญาตรี มีอาชีพเจาของกิจการ / นักธุรกิจ สถานภาพสมรส / อยูดวยกัน และมีรายไดเฉล่ียอยูที่ 28,894.7 
บาท โดยนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมามีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร โดยเฉลี่ย 6.8 ครั้งตอสัปดาห 
ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 10.2 วัน ตอครั้งของการซื้อ – ขาย
หลักทรัพย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย  9,248 หุนตอครั้งของการซื้อ – 
ขายหลักทรัพย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 1,367,246.7 บาท ตอเดือน  

ปจจัยพ้ืนฐานและปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอร มีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา พบวานักลงทุนใหความสําคัญอยูในระดับดี เรียงตามลําดับ
คาเฉล่ียรวมไดแก ปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอร ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณ 
ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรม ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพ และปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจ 

ผลการทดสอบสมมติฐานที่วา ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุน 
พบวา  

1. ปจจัยสวนบุคคล 
1.1 เพศของนักลงทุนแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลัก 

ทรัพยโดยเฉล่ียและปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน ในทางตรงกันขาม เพศของนัก
ลงทุนแตกตางกันมีผลตอปริมาณการติดตอกับโบรกเกอรและระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - 
ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน 
  1.2  อายุของนักลงทุนแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระยะเวลาในการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยโดยเฉลี่ย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมแตกตางกัน 
 



 
1.3  ระดับการศึกษาของนักลงทุนแตกตางกันมี ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการ 

ซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยและปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน ในทางตรงกัน
ขาม ระดับการศึกษาของนักลงทุนแตกตางกันมีผลตอปริมาณการติดตอกับโบรกเกอรและปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน 
  1.4  อาชีพของนักลงทุนแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ยและปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน ในทางตรงกันขาม อาชีพ
ของนักลงทุนแตกตางกันมีผลตอปริมาณการติดตอกับโบรกเกอรและปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - 
ขายหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน 
  1.5 สถานภาพสมรสของนักลงทุนแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร 
ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน ในทางตรงกันขาม สถานภาพสมรสของนักลงทุนแตกตางกันมีผลตอปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน 
  1.6 รายไดของนักลงทุนแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระยะเวลาในการ
ถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน ในทางตรงกันขาม บริษัทที่นักลงทุนมา
ใชบริการแตกตางกันมีผลตอปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณ
การซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน 
  1.7 บริษัทที่นักลงทุนมาใชบริการแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร 
ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียไมแตกตางกัน ในทางตรงกันขาม 
บริษัทที่นักลงทุนมาใชบริการแตกตางกันมีผลตอปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดย
เฉล่ีย และปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน 

2. ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจ ดานอุตสาหกรรม และดานบริษัท 
2.1 ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระยะ 

เวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - 
ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

2.2 ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสหกรรมแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร  
ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยโดยเฉลี่ย ปริมาณการถือหลักทรัพย
กอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

2.3 ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรก 
เกอร  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

2.4 ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ 
ซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน ในทางตรงกัน
ขาม ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร  ระยะเวลาในการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน 
 



3. ปจจัยพ้ืนฐานดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอร 
ปจจัยพ้ืนฐานดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรไมมีความสัมพันธกับปริมาณ 

การติดตอกับโบรกเกอร ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย  ในทางตรงกันขาม ปจจัยพ้ืนฐานดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรก
เกอรมีความสัมพันธกับระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
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 บทที ่1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 
 การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศใหมีความเจริญกาวหนา  จะตองประกอบดวยปจจัยสําคัญคือ การ
สงเสริมการลงทุนในภาค   อุตสาหกรรมและภาคเกษตรกรรม ซึ่งสงผลถึงการพัฒนาความเปนอยูของ
ประชาชนโดยทั่วไปใหดีขึ้น และในการลงทุนดังกลาวนั้นจะตองอาศัยเงินลงทุนเปนจํานวนมาก ซึ่งจะไดมาใน
รูปของการกูยืมผานสถาบันการเงินทั้งภายในและตางประเทศ เพ่ือการขยายการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ
ตอไป ดวยเหตุนี้การสงเสริมการลงทุนในเศรษฐกิจ จึงเปนนโยบายหลักประการหนึ่งที่จะนํามาใชเพ่ือการ
พัฒนาประเทศ โดยเฉพาะในดานของการลงทุน ดังนั้น ในการระดมเงินทุนจะตองมีแหลงกลางในการระดม
เงินออมจากผูที่มีเงินออม เพ่ือจัดสรรใหแกผูที่ตองการเงินทุนในการทําหนาที่ดังกลาว ที่สามารถเรียกเปน 
ตลาดการเงิน (Financial Market) ซึ่งตลาดการเงินนี้สามารถจําแนกออกตามระยะเวลาของเงินทุน
หรือตราสารทางการเงินออกไดเปน ตลาดเงิน (Money Market) เปนแหลงระดมเงินออมระยะสั้น 
(อายุไมเกิน 1 ป) เพ่ือจัดสรรใหกับผูที่ตองการเงินทุนและตลาดทุน (Capital Market) เปนแหลง
ระดมเงินออมระยะยาว (อายุมากกวา 1 ป) เพ่ือจัดสรรใหกับผูที่ตองการเงินทุนระยะยาว ในสวนของตลาด
ทุนนี้ สําหรับรัฐบาลหรือเอกชนที่ตองการระดมเงินทุน โดยหลักทรัพยออกใหม (New Issue) เสนอขาย
ใหแกผูที่ตองการลงทุน จะทําการขายผานตลาดแรก หรือตลาดหลักทรัพยออกใหม (Primary 
Market) และเมื่อการซื้อขายหลักทรัพยเปล่ียนมือ ความเปนเจาของหลักทรัพยที่ไดผานการจองซื้อใน
ตลาดแรกมาแลว ก็จะทําการซื้อขายผานตลาดรองหรือตลาดซื้อขายหลักทรัพย (Secondary Market) 
ซึ่งมีความสัมพันธของตลาดเงินประเภทตางๆ ดังภาพตอไปนี้ 
 
 
ตลาดการเงิน (Financial Market)  
 
 
ตลาดเงิน (Money Market)  ตลาดทุน  (Capital Market) 
 
   

ตลาดแรก (Primary Market)  ตลาดรอง (Secondary Market) 
 
      

   ตลาดหลักทรัพย  นอกตลาดหลักทรัพย 
                (Stock Exchange)  (Over-the-
Counter) 
 

ภาพประกอบ1   ประเภทของตลาดหลักทรัพย 
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สําหรับการลงทุนในหลักทรัพยนั้น เปนการซื้อขายสินทรัพย (Asset) ในรูปของหลักทรัพย 

(Securities) เชน พันธบัตร หุนกู หรือหุนทุน โดยผลตอบแทนที่ไดรับนั้นจะอยูในรูปของดอกเบี้ยและเงิน
ปนผล นอกจากนี้ผูลงทุนอาจไดรับผลตอบแทนในลักษณะหนึ่งคือ กําไรจากการขายหลักทรัพย (Capital 
Gain) หรือขาดทุนจากการขายหลักทรัพย  (Capital Loss)  อัตราผลตอบแทนที่ผูลงทุนไดจากการ
ลงทุนเรียกวา  Yield  ซึ่งผูที่ไดรับจากการลงทุนมาหรือนอยนั้น ยอมขึ้นอยูกับความเสี่ยง  (Risk) ของ
หลักทรัพยลงทุนนั้นๆ  

และจากสถานการณของตลาดหุนผูนําของโลกคือ ตลาดหุนสหรัฐอเมริกา ยังประสบภาวะแนวโนม
ในความไมแนนอนเนื่องมาจาก (บริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง (ประเทศไทย) จํากัด. 2545 : 3)  

1. มีบริษัทจํานวนมากที่ออกมากลาวเตือนแนวโนมผลประกอบการ 
2. ปญหาอื้อฉาวของบริษัทตางๆ ในเรื่องราวเกี่ยวกับมาตรการฐานบัญชี 
3. ภาวะความไมแนนอนของการเมืองโลก ซึ่งในแตละสถานการณสหรัฐไดมีสวนเขามาเกี่ยวของ 

คอนขางมาก 
4. ความกังวลที่จะมีการกอวินาศกรรมในสหรัฐ  
ซึ่งจากขอมูลดังกลาวสงผลตอตลาดหุนโลกเปนอยางมาก และท่ีสําคัญคือ สงผลตอการตัดสินใจของ

นักลงทุนที่จะตองใชปจจัยตางๆ เหลานี้มาชวยในการตัดสินใจเพ่ิมมากขึ้นกวาอดีตที่ผานมา จากการ
เปล่ียนแปลงของตลาดหุนสหรัฐและเอเชีย  สามารถแสดงตารางไดดังนี้  

 
ตาราง 1  การเปล่ียนแปลงของตลาดหุนสหรัฐและเอเชีย ( % ) 
   
ตลาดหุน ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ม.ค.-ม.ิย. 
 ไทย 12 9 1 -1 10 -5 28 
ฮองกง -6 -2 5 4 -2 -6 -7 
อินโดนีเซีย 15 0 6 11 -1 -5 29 
เกาหลีใต 8 10 9 -6 -5 -7 7 
มาเลเซีย 3 -1 7 5 -7 -2 4 
ฟลิปปนส 17 3 0 -4 -2 -12 -1 
สิงคโปร 10 -4 5 -4 -3 -7 -4 
 ไตหวัน 6 -3 8 -2 -6 -9 -7 
ดาวโจนส -1 2 3 -4 0 -7 -8 
แนสแด็ก -1 -10 7 -9 -4 -9 -25 

 
ที่มา:  บริษัทหลักทรัพย กิมเอ็ง (ประเทศไทย) จํากัด. (2545). เอกสารเผยแพรเรื่องกลยุทธการ

ลงทุน.   หนา 3. กรุงเทพฯ : ม.ป.พ. 
 

อยางไรก็ตาม จากการวิเคราะหของนักวิเคราะหสามารถกลาวไดวา นักลงทุนตางชาติ มีแนวโนมจะ
ไหลเขามาในประเทศไทยหลังจากที่สหรัฐมีเสถียรภาพมากขึ้น 
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ในชวงระยะเวลาที่ผานมา ไมวาจะเปนยุคเศรษฐกิจเฟองฟูมีอัตราการเติบโตและขยายตัวอยาง

รวดเร็วหรือยุควิกฤติการณอันสงผลใหภาวะเศรษฐกิจในบานเราซบเซาก็ตาม จะเห็นไดวา ดัชนีราคาหุน
ตลาดหลักทรัพย มีบทบาทสําคัญเกี่ยวของตอระบบเศรษฐกิจของประเทศและอยูในความสนใจของผูที่
ประกอบธุรกิจตางๆ ตลอดจนประชาชนโดยทั่วไปอยางสม่ําเสมอ และจะมีการรายงานสภาวะการซื้อขาย
หลักทรัพย และวิเคราะหถึงปจจัยทางเศรษฐกิจที่สงผลกระทบตอการซื้อขายในตลาดหลักทรัพย เพ่ือเปน
ขอมูลใหนักลงทุนสามารถใชในการตัดสินใจในการลงทุน หรือการตัดสินใจในการซื้อขายหลักทรัพยได 
(ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 2545 : 2) 
 และสําหรับการลงทุนในหลักทรัพยของภาคตะวันออกเฉียงเหนือนั้น ก็ไดรับความสนใจจากนัก
ลงทุนโดยเฉพาะในจั งหวัดนครราชสีมาที่มีปริมาณการซื้ อ  – ขายหลักทรัพยที่ สู งที่ สุดในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ (สํานักวิชาการธนาคารแหงประเทศไทยสวนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ณ วันที่ 8 
ตุลาคม พ.ศ. 2545) ซึ่งกลาวไดวา องคประกอบที่สําคัญที่สุดคือ ผูที่ลงทุน ซึ่งจะเปนบุคคลธรรมดา 
ประชาชนทั่วไป และนิติบุคคล ทั้งในและตางประเทศ (ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 2538 : 10) ซึ่ง
ผูที่ลงทุนในในจังหวัดนครราชสีมา อาจแบงเปนผูที่ลงทุนระยะส้ัน และผูที่ลงทุนระยะยาว หรือนักเก็งกําไร
เปนบุคคลที่เส่ียงหวังผลกําไรจากหลักทรัพยในชวงส้ันๆ มักไมคํานึงถึงผลที่ไดรับ อาจซื้อขายหลักทรัพยใน
วันเดียวกันไดหากมีกําไร ผูลงทุนระยะส้ันมักจะสนใจผลตอบแทนในรูปของกําไรจากการขายเปนสําคัญ จึง
ควรระวังเกี่ยวกับราคาที่อาจลดลงอันเนื่องมาจากภาวะตลาด และมีความจําเปนที่จะตองติดตามความ
เคล่ือนไหวของราคาอยางใกลชิด สวนผูลงทุนระยะยาวจะมุงหวังผลตอบแทนในระยะยาว อันไดแก ดอกเบี้ย 
เงินปนผล รวมท้ังสิทธิ์ตางๆ ของหุน ตลอดจนกําไรจากการขายหลักทรัพยดวย ดังนั้น ผูที่ลงทุนจึงตอง
วิเคราะหผลการดําเนินงานของกิจการที่เลือกลงทุน โดยคํานึงถึงความปลอดภัยของเงินทุนหรือความเสี่ยงที่
จะเกิดขึ้นตลอดเวลาของการลงทุน 
 

ความมุงหมายของการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จด

ทะเบียน 
ในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

2. เพ่ือใชเปนขอมูลใหแกบริษัทตัวแทนซื้อขายหลักทรัพย จังหวัดนครราชสีมา ในการวางแผน  
ปรับปรุง กลยุทธทางการตลาด เพ่ือตอบสนองความตองการของนักลงทุน 

 
ความสําคัญของการวิจัย 

ในปจจุบันการลงทุนในตลาดหลักทรัพย มีความแพรหลายและไดรับความสนใจจากนักลงทุนเปน
อยางมาก ดังนั้น ผูวิจัยจึงเล็งเห็นวา หากไดมีการสํารวจปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย เพ่ือเปนขอมูลพ้ืนฐาน ในการ
พิจารณาการตัดสินใจของนักลงทุน ซึ่งจะชวยใหลดความเสียงแกนักลงทุน ในการลงทุนในหลักทรัพย และใน
การสํารวจปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทยนี้ สามารถเปนแนวทาง สําหรับบริษัทตัวแทนซื้อ – ขายหลักทรัพยในจังหวัด
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นครราชสีมา ในการวางแผน ปรับปรุง กลยุทธทางการตลาดตางๆ เพ่ือสามารถตอบสนองความตองการของ
นักลงทุน 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 ผูวิจัยไดเลือกทําการสํารวจจากนักลงทุนรายยอยในจังหวัดนครราชสีมาที่ทําการลงทุน ซื้อ – ขาย
หลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 
ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
 ประชากร  
  ประชากรในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยไดทําการศึกษาจากนักลงทุนรายยอย ที่มาซื้อ – ขาย
หลักทรัพยในหองคาหลักทรัพยของบริษัทตัวแทนซื้อ – ขายหลักทรัพยในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งมีทั้งหมด 4 
บริษัท ไดแก 

1.  บริษัทหลักทรัพย เค จี ไอ จํากัด (มหาชน)     
2.  บริษัทหลักทรัพย เกียรตินาคิน จํากัด (มหาชน)     
3.  บริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน)    
4.  บริษัทหลักทรัพยทิสโก จํากัด (มหาชน) 

 กลุมตัวอยาง 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยของผูวิจัยในครั้งนี้ ใชการกําหนดกลุมตัวอยางดวยวิธี Ad 
hoc method คือการกําหนดขนาดตัวอยางในลักษณะที่ไมมีกฏเกณฑที่แนนอน โดยการกําหนดกลุม
ตัวอยางนี้จะทําการศึกษาจากงานวิจัยเกา ดังนั้นจากการศึกษางานวิจัยเกา ผูวิจัยจึงทําการกําหนดกลุม
ตัวอยางทั้งส้ิน 150 คนและไดใชวิธีการสุมตัวอยางโดย เริ่มตนจากการสุมแบบ Quota sampling โดย
การกําหนดคุณสมบัติของกลุมประชากรเปนสัดสวนที่เทากัน จากนั้นจึงทําการสุมแบบ Convenience 
sampling โดยการเก็บขอมูลตามความสะดวกของผูเก็บขอมูลหรือตามความเหมาะสมของเหตุการณ  
 

ตัวแปร 
 

1. ตัวแปรอิสระ (Independent Variable) 
1.1 ปจจัยสวนบุคคล 

-   เพศ 
-   อายุ 
-   การศึกษา 
-   อาชีพ 
-   สถานภาพสมรส 
-   รายได 

        1.2  ปจจัยพ้ืนฐาน 
-   ดานเศรษฐกิจ 



                                    

 

  5 

 

-   ดานอุตสาหกรรม 
-   ดานบริษัท 

      1.3 ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอร 
2. ตัวแปรตาม (Dependent Variable)  

      -   การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย 

นิยามศัพท  
 

การลงทุน       หมายถึง การซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทย 

หลักทรัพย                      หมายถึง            หุนสามัญ หุนบุริมสิทธ หุนกู หลักทรัพย
แปลงสภาพ      

ใบสําคัญแสดงสิทธิ และหนวยลงทุน ที่จดทะเบียน
ในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย               

โบรกเกอร หมายถึง  บรษิัทนายหนาซื้อ – ขายหลักทรัพย จากนักลงทุน 
และใหบริการขอมูลหรืองาน วิเคราะหเกี่ยวกับ
หลักทรัพยแตละตัวรวมถึงคําแนะนําในการลงทุน 

นักลงทุน   หมายถึง  บุคคลธรรมดา ประชาชนท่ัวไป ในจังหวัด
นครราชสีมา 

ที่ทําการลงทุนซื้อ – ขายหลักทรัพย                                            
 ปจจัยสวนบุคคล  หมายถึง  เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ สถานภาพสมรส และราย 

ได 
ปจจัยพ้ืนฐาน  หมายถึง            ปจจัยดานเศรษฐกิจ ปจจัยดานอุตสาหกรรม และ 

ปจจัยดานบริษัท                                                 
ปจจัยดานเศรษฐกิจ หมายถึง  วัฎจักรธุรกิจ ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติเบ้ืองตน  

ผลผลิตอุตสาหกรรม อัตราดอกเบี้ยทั้งในและตาง 
ประเทศนโยบายการคลัง นโยบายการเงิน นโยบาย
เศรษฐกิจอ่ืนๆ ของรัฐบาล 

 ปจจัยดานอุตสากรรม หมายถึง  วัฎจักรธุรกิจ วงจรการขยายตัวของอุตสาหกรรม  
      โครงสรางการแขงขันของอุตสาหกรรม 
 ปจจัยดานบริษัท  หมายถึง  ประเภทบริษัท ลักษณะของบริษัทในเชิงคุณภาพ และ 
      ลักษณะของบริษัทในเชิงปริมาณ  
 ปจจัยดานคุณสมบัติ หมายถึง  การใหคําแนะนํา ทําเลที่ต้ัง ขอมูลขาวสาร ส่ิงอํานวย 

ของโบรกเกอร     ความสะดวก  
 การตัดสินใจซื้อขาย หมายถึง        อุปสงคและอุปทาน ที่แสดงถึงความตองการซื้อหรือ

ขายหลักทรัพย    ในหลักทรัพย  
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กรอบ แนวความคิด 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สมมติฐาน 
 

 1.  ปจจัยสวนบุคคลแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทยแตกตางกัน 

 2.  ปจจัยพ้ืนฐานแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทยแตกตางกัน 

 3.  ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ปจจัยสวนบุคคล 

 

ปจจัยพื้นฐาน 
- ดานเศรษฐกิจ 

- ดานอุตสาหกรรม 

- ดานบริษัท 

  ปจจัยดานทศันคติที่มีผลตอคุณสมบัติ
ของโบรกเกอร  

 

 

 

 

 

การตัดสินใจซื้อ – ขาย 

หลักทรัพยของนักลงทุน 

 

 ตัวแปรอิสระ  (Independent Variable) ตัวแปรตาม  (Dependent Variable) 



บทที ่2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
 ในการวิจัยเรื่อง การสํารวจปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชในการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย ผูวิจัยไดทําการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่
เกี่ยวของ และไดนําเสนอตามหัวขอตอไปนี้ 

1. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการลงทุน 
2. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการวิเคราะหการลงทุน 
3. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจ 
4. แนวคิดทฤษฎเีกี่ยวกับปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรม 
5. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัท 
6. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับปจจัยดานคุณสมบัติของโบรกเกอร   
7. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพ้ืนฐานในการตัดสินใจซื้อ-ขายหลักทรัพย 
8. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับทัศนคติ 
9. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการบริการ 
10. ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 
11. เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

1.  แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับการลงทุน  
การลงทุนในหลักทรัพยหรือตราสารทางการเงินตางๆ เชนหุนสามัญ ตราสารหนี้ ประเภทตางๆ  

หลักทรัพยแปลงสภาพ และตราสารอนุพันธ นั้นจะตองเขาใจกระบวนการ และกลไกในการซื้อ – ขาย
หลักทรัพย ซึ่งสามารถสรุปไดดังนี้ 

นารฎิยา  ยนเปยม (2538: 2)  กลาววา การลงทุนเปนการนํารายไดสวนที่เหลือจากการบริโภคที่
เรียกวา เงินออม รวมทั้งเงินกูยืมไปหาผลประโยชนในรูปตางๆ เชน กําไร ดอกเบี้ย เงินปนผล หรือ
ผลตอบแทน ในรูปอื่นๆ 

จิรัตน  สังขแกว (2540: 7) กลาววา การลงทุน หมายถึง  การกันเงินไวจํานวนหนึ่ง ในชวง
ระยะเวลาหนึ่ง เพ่ือกอใหเกิดกระแสเงินสดรับในอนาคตซึ่งชดเชยใหแกผูกันเงิน โดยกระแสเงินสดนี้ ควรคุม
กับอัตราเงินเฟอ และคุมกับความไมแนนอน ที่จะเกิดแกกระแสเงินสดรับในอนาคต 

เพชรี  ขุมทรัพย (2540:1) กลาววา การลงทุน อาจหมายถึงการซื้ออสังหาริมทรัพยหรือ
หลักทรัพยของบุคคลหรือสถาบันซึ่งผลตอบแทนเปนสัดสวนกับความเสี่ยงตลอดเวลาอันยาวนานประมาณ 
10 ป แตอยางต่ําไมตํ่ากวา 3 ป  

ดังนั้น จึงกลาวไดวา การลงทุน หมายถึง การกันเงินไวในชวงระยะเวลาหนึ่ง เพ่ือการซื้อ 
อสังหาริมทรัพยหรือหลักทรัพย และหวังผลประโยชนในรูปตางๆ เชน ดอกเบี้ย เงินปนผล เปนตน  

จากความหมายที่มีลักษณะที่แตกตางกันนั้น สามารถกลาวโดยสรุปไดหลายประเภท ดังตอไปนี้ 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. 2529: 5-6 ) 
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 การลงทุนของผูบริโภค (Consumer Investment) ผูบริโภค คือประชาชนทั่วไปท่ีซื้อ 
โทรทัศน ตูเย็น รถยนต บาน และท่ีดิน แตในการซื้อของประชาชนนี้ ตองขึ้นอยูกับวัตถุประสงคเปนสําคัญ 
คือ ถาซื้อไวเพ่ือใชหรือเพ่ือการอยูอาศัย แมวาราคาสิ่งของเหลานั้นจะมีราคาเพิ่มสูงขึ้นในอนาคตก็ตาม ก็ไม
ถือเปนการลงทุน แตถาเปนการซื้อบานหรือที่ดิน ไวเพ่ือหวังกําไรยอมถือวาเปนการลงทุนประเภทหนึ่ง 

การลงทุนในธุรกิจ (Business Investment ) คือ การซื้อทรัพยสินตางๆ เพ่ือนํามาใช
ประกอบธุรกิจโดยหวังกําไรเปนสําคัญ ไมวาจะเปนธุรกิจประเภทซื้อสินคามาขายหรือซื้อที่ดินปลูกสราง
โรงงานเพื่อผลิตสินคามาขายหรือสรางโรงแรมไวบริการก็ถือเปนการลงทุนทางธุรกิจทั้งส้ิน 

มีขอสังเกตวาการลงทุนประเภทนี้ จะมีการซื้อสินทรัพยแทจริง (Real Asset) เชน ที่ดิน 
โรงงาน เครื่องจักรรถยนตหรือสินคาที่มีตัวตน (tangible Assets) อ่ืนๆ เพ่ือนําไปใชหรือเพ่ือขายตอ
ถือเปนการลงทุนในทางธุรกิจเพ่ือหวังกําไรเปนผลตอบแทน 

การลงทุนทางเศรษฐกิจ (Economic Investment) หมายถึง การลงทุนในทางที่ได
ประโยชนตอประเทศเปนสวนรวม เชน การที่รัฐบาลจัดสรรเงินลงทุนสรางถนนสรางเขื่อนและระบบ
ชลประทาน รวมท้ังสาธารณูปโภคตางๆ เชน การประปา การไฟฟา การรถไฟ การบิน ฯลฯ เพ่ืออํานวย
ความสะดวกแกประชาชนในการดําเนินชีวิต หรืออํานวยความสะดวกในการประกอบธุรกิจ โดยรัฐบาลอาจ
ไมไดรับผลตอบแทนโดยตรงแตไดประโยชนทางออม เพราะทําใหชาวนาผูผลิต สามารถนําผลผลิตทางการ
เกษตรของตนออกมาขายไดงายขึ้น ทําใหความเปนอยูดีขึ้น  

ในภาคเอกชน อาจมีการลงทุนทางเศรษฐกิจซึ่งไดประโยชนตอประเทศเปนสวนรวมก็ได เชน การ
ลงทุนตั้งโรงงานอุตสาหกรรมผลิตสินคาไปขายในตางประเทศ กอใหเกิดประโยชนหลายประการ คือ ทําใหคน
มีงานทํามีรายไดเพ่ิมขึ้น ทําใหเกิดผลผลิตสนองความตองการของประชาชนในประเทศ ทําใหเกิดการจับจาย
ใชสอยมีผลทําใหเศรษฐกิจขยายตัวเติบโต เมื่อสงสินคาไปขายในตางประเทศทําใหมีรายไดเปนเงินตรา
ตางประเทศ เปนตน  

การลงทุนทางการเงิน (Financial or Securities Investment) คือ การลงทุนซื้อ
หลักทรัพยประเภทตางๆ เชน หุนสามัญ หุนกู พันธบัตร ซึ่งเรียกรวมๆ กันวาสินทรัพยทางการเงิน ผูลงทุน
ประเภทนี้ไมไดเปนผูดําเนินธุรกิจดวยตนเองโดยตรงอยางผูลงทุนทางธุรกิจ หรือผูลงทุนทางเศรษฐกิจที่กลาว
แลว แตถือวาเปนผูลงทุนทางออม เพราะนักธุรกิจ นักอุตสาหกรรมเมื่อตองการเงินไปดําเนินธุรกิจของตนใน
รูปของบริษัทก็จะออกหลักทรัพยทางการเงิน คือ หุนกู พันธบัตรหรือหุนสามัญ ดังกลาวแลวออกมาขายโดย
เสนออัตราผลตอบแทนในอัตราแนนอน ตายตัวหรือไมก็ได แลวแตประเภทของหลักทรัพย ผูที่มีเงินออมแต
ไมประสงคจะลงทุนทําธุรกิจดวยตนเองก็อาจเลือกลงทุนซื้อหลักทรัพยดังกลาวไดตามตองการ 

ผลตอบแทนจากการลงทุนประเภทนี้อาจแบงเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ กําไรจากการซื้อขาย
หลักทรัพย ประเภทหนึ่งซึ่งเปนรายไดที่พอจะคาดคะเนไดอยางคอนขางแนนอนตายตัว  

โดยสรุปแลวในการศึกษาการลงทุนนี้จะเนนหนักที่การลงทุนทางการเงิน หรือการลงทุนในสินทรัพย
ทางการเงิน ซึ่งประกอบดวยหลักทรัพยประเภทตางๆ ในตลาดทุน 
จากความหมายตางๆ ขางตนสามารถเขียนภาพของวงจรการเงินของธุรกิจไดดังนี้ 
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ภาพประกอบ 2  วงจรการเงินของธุรกิจ 
ที่มา: เพชรี ขุมทรัพย. (2540). หลักการลงทุน. หนา 3. กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.   

 
จุดมุงหมายและปจจัยในการกําหนดจุดมุงหมายในการลงทุนของนักลงทุน  (เพชรี  ขุมทรัพย. 

2540: 4 – 6) 
 จุดมุงหมายในการลงทุนของผูที่ลงทุนแตกตางกันไประหวางผูลงทุนในแตละบุคคลไมวาจะเปนการ
มุงหวังรายได หรือผลกําไรจากการขายหลักทรัพย  
 ผูลงทุนตางก็มีจุดมุงหมายในการลงทุนและปจจัยที่เปนตัวกําหนดนักลงทุนที่แตกตางกัน ซึ่ง
จุดมุงหมายในลักษณะตางๆ ไดดังนี้  

1.  ความปลอดภัยของเงินลงทุน (Security of Principal) ความปลอดภัยของเงินลงทุน
นอกจากจะหมายความถึงการรักษาเงินลงทุนเริ่มแรกใหคงไวแลว และยังหมายรวมถึงการปองกันความเสี่ยง
ซี่งเกิดจากอํานวจซื้อลดลงอันเปนผลจากภาวะเงินเฟออีกดวย 

2.   เสถียรภาพของรายได (Stability of Income) ผูลงทุนมักจะลงในหลักทรัพยที่ให
รายไดสม่ําเสมอ ทั้งนี้เนื่องจากรายไดที่สม่ําเสมอ เชน ดอกเบี้ย หรือเงินปนผลหุนบุริมสิทธิ  

3.    ความงอกเงยของเงินลงทุน (Capital Growth) นักลงทุนมักจะตั้งจุดมุงหมายไววา 
พยายามจัดการใหเงินทุนของเขาเพิ่มพูนขึ้น ทั้งนี้ไมไดหมายความวาความงอกเงยของเงินทุนจะเกิดขึ้นได
จากการลงทุนในหุนของบริษัทที่กําลังขยายตัวเทานั้น  

ผูลงทุนสวนมากเพิ่มมูลคาของเงินทุนของเขาโดยการนําดอกเบี้ยและเงินปนผลที่ไดรับลงทุนใหม 
ความงอกเงยของเงินทุนนี้ใหประโยชนแกผูลงทุนในแงที่วา  

3.1   เพ่ือปรบัฐานะของผูลงทุนในระยะยาวใหดีขึ้น 
3.2   เพ่ือรักษาอํานาจซื้อใหคงไว 
3.3   เพ่ือใหการจัดการคลองตัวขึ้น 

4.   ความคลองตัวในการซื้อขาย (Marketability) หมายถึงหลักทรัพยที่สามารถซื้อหรือขาย
ไดงายและรวดเร็ว ทั้งนี้ขึ้นอยูกับราคา ขนาดของตลาดหลักทรัพยที่หุนนั้นจดทะเบียน ขนาดของบริษัทผูออก
หลักทรัพย จํานวนผูถือหุน และความสนใจที่ประชาชนทั่วไปมีตอหุนนี้  

5.   ความสามารถในการเปลี่ยนเปนเงินสดไดทันที (Liquidity) เมื่อหลักทรัพยที่ลงทุนมีความ
คลองตัวสูง ความสามารถในการหากําไรยอมลดลง ผูลงทุนตองการการลงทุนในหลักทรัพยที่มีความคลองตัว 
หรือหลักทรัพยที่ใกลเคียงกับเงินสด ก็ดวยความหวังที่วา หากโอกาสลงทุนที่นาดึงดูดจูงใจมาถึง นักลงทุนจะ
ไดมีเงินพรอมที่จะลงทุนในทันที  

6. การกระจายการลงทุน (Diversification) วัตถุประสงคก็คือตองการกระจายความเสี่ยง
และการกระจายความเสี่ยงของการลงทุนในหลักทรัพยกระทําได 4 วิธี คือ  

ธุรกิจ ครอบครัว 

สินคาและบริการ เงิน คาเชา คาแรง เงินเดือน เงินปน

เงิน แรงงานและเงินทุน
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6.1  ลงทุนผสมระหวางหลักทรัพยที่มีหลักประกันในเงินลงทุน และมีรายไดจาก 
การลงทุนแนนอนกับหลักทรัพยที่มีรายไดและราคาเปลี่ยนแปลงขึ้นลงตามภาวะธุรกิจ 

6.2  ลงทุนในหลักทรัพยหลายๆ อยางปนกันไป 
6.3  ลงทุนในหลักทรัพยของธุรกิจที่มีความแตกตางทางภูมิศาสตร 
6.4 ลงทุนในหลักทรัพยของธุรกิจที่มีลักษณะการผลิตที่ตางกันแบบ Vertical หรือ  

Horizontal ถาเปนแบบ Vertical หมายถึงการลงทุนในธุรกิจตางๆ ต้ังแตวัตถุดิบไปจนถึงสินคา
สําเร็จรูป ถาเปนแบบ Horizontal เปนการลงทุนในกิจการที่ประกอบธุรกิจในลักษณะเดียวกัน  

7.   ความพอใจในดานภาษี (Favorable Tax Status) ฐานะการจายภาษีของผูลงทุนเปน
ปจจัยสําคัญอยางหนึ่งที่ผูบริหารเงินทุนตองใหความสนใจ  เพราะผูลงทุนอาจเล่ียงการเสียภาษีเงินไดพึง
ประเมิน โดยลงทุนในพันธบัตรที่ไดรับการยกเวนภาษี หรือซื้อหลักทรัพยที่ไมมีการจายเงินปนผลในเวลานี้ 
แตจะไดในรูปกาํไรจากการขายหลักทรัพยในอนาคต 

ปจจัยที่เปนตัวกําหนดจุดมุงหมายของผูลงทุน 
1. อายุของผูลงทุน (The Age of The Investor) ผูลงทุนมีอายุนอยหรือระหวาง 25- 

40 ป มักจะกลาเสี่ยง และสนใจลงทุนในหลักทรัพยที่กอใหเกิดความงอกเงยแกเงินลงทุน แตผูลงทุนที่มีอายุ
ระหวาง 40-50 ป อาจสนใจลงทุนในหลักทรัพยที่ใหรายไดประจํา ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากภาระทางครอบครัว
และผูลงทุนที่มีอายุมากกวา 60 ป ย่ิงพอใจลงทุนในหลักทรัพยที่ใหรายไดแนนอน 
        2.  การมีครอบครัวและความรับผิดชอบที่มีครอบครัว (Marital Status and Family 
Responsibilities) ผูลงทุนที่มีครอบครัวแลวตองรับผิดชอบตอความเปนอยูของครอบครัว ตองให
การศึกษาแกบุตร ทําใหเขาเกิดความจําเปนจะตองลงทุนในหลักทรัพยที่มีความมั่นคง ใหรายไดที่แนนอน 
สวนคนโสดไมมีภาระผูกพัน ยอมลงทุนในหลักทรัพยที่เส่ียงได 

3.  สุขภาพของผูลงทุน (The health of the investor) ปญหาเรื่องสุขภาพของผูลงทุนมี
ผลตอการกําหนดนโยบายลงทุนของผูลงทุน ผูลงทุนที่มีสุขภาพไมสมบูรณยอมตองการรายไดที่เกิดขื้นใน
ปจจุบันมากกวาผลประโยชนที่จะเกิดในอนาคต 

4. นิสัยสวนตัวของผูลงทุน (Personal habit) ผูลงทุนที่มนีิสัยตระหนี่อาจไมมีความ 
จําเปนตองใชรายไดที่ไดรับจากการลงทุนในหลักทรัพย เขาอาจลงทุนในหลักทรัพยของธุรกิจที่มีการขยายตัว
ในอนาคตก็ได ในทางตรงกันขาม ผูลงทุนที่ใชจายฟุมเฟอยยอมตองการไดรายไดที่แนนอนเพ่ือมาจุนเจือ
รายจายที่เกิดขึ้น 

5.  ความสมัครใจในการลงทนุ (Willingness to accept  risk of investment) ผู 
ลงทุนบางทานอาจตองการลงทุนในหลักทรัพยที่มีความเสี่ยง ความเสี่ยงในที่นี้มีหลายลักษณะดวยกัน เชน 
ความเสี่ยงในธุรกิจ ความเสี่ยงในตลาด ความเสี่ยงในอัตราดอกเบี้ย และความเสี่ยงในอํานาจซื้อ เปนตน 

6.  ความจําเปนของผูลงทุน (Investor’s needs) ความจําเปนของผูลงทุนอาจแตกตางกัน 
บางทานอาจมีความจําเปนทางดานการเงิน บางทานอาจมีความจําเปนในแงของความรูสึกและจิตใจ  
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ความเสี่ยง (Risk) (เพชรี ขุมทรัพย. 2540: 237 – 249) 
 ความเสี่ยง (Risk) หมายถึง โอกาสที่จะสูญเสียเงินที่ลงทุน ถามีโอกาสเกิดขึ้นมาก ผลตอบแทนที่
ผูลงทุนตองการจากการลงทุนยอมสูงขึ้น  
ประเภทของความเสี่ยง  
 ประเภทของความเสี่ยงแบงออกเปนประเภทใหญๆ ได 4 ประเภท คือ  

1. ความเสี่ยงทางธรุกิจ 
2. ความเสี่ยงทางตลาด  
3. ความเสี่ยงในอัตราดอกเบี้ย 
4. ความเสี่ยงในอํานาจซื้อ  
 
1. ความเสี่ยงทางธุรกิจ  (Business Risk) คือความเสี่ยงที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลง

ความสามารถในการทํากําไรของบริษัท อาจเปนเหตุใหผูลงทุนตองสูญเสียรายไดหรือเงินลงทุน และความ
เส่ียงทางธุรกิจนั้นประกอบไปดวย  

1.1  ความเสี่ยงทางการเงิน (Financial Risk) หมายถึง โอกาสที่ผูลงทุนจะเสีย
รายไดและเงินลงทุนหากบริษัทผูออกหลักทรัพยไมมีเงินชําระหนี้หรือถึงกับลมละลาย ความเสี่ยงทางการเงิน
ของธุรกิจผูออกหลักทรัพยจะเพ่ิมขึ้นดวยสาเหตุตางๆ ดังนี้  

- กูยืมเพ่ิมขึ้น 
- ยอดขายของบริษัทเปล่ียนแปลง 
- ราคาวัตถุดิบที่ซื้อเปล่ียนแปลง 
- อํานาจการตอรองของลูกคาเพ่ิมขึ้น 
- สินคาลาสมัย 
- มีคูแขงเพ่ิมขึ้น 
- เงินทุนของบริษัทขากความคลองตัว  
- ประสิทธิภาพของผูบริหารเปนปญหา  

ในทางตรงกันขาม ความเสี่ยงทางการเงินของธุรกิจจะลดลงดวยสาเหตุตางๆ ดังนี้  
- ความกาวหนาในวิธีการผลิต 
- ความนิยมของผูบริโภค 
- สามารถควบคุมแหลงวัตถุดิบ 
- เงินทุนของบริษัทสวนใหญเปนหุนทุน 

1.2  ความเสี่ยงทางบริหาร (Management Risk) เปนความเสี่ยงอันเกิดจากการ
บริหารงานของผูบริหาร เชนความผิดพลาดของผูบริหาร และการทุจริตของผูบริหาร  

1.3  ความเสี่ยงทางอุตสาหกรรม (Industry Risk) เปนความเสี่ยงที่เกิดขึ้นจาก
แรงผลักดันบางอยางที่ทําใหผลตอบแทนของธุรกิจทุกแหงในอุตสาหกรรมประเภทเดียวกัน หรือบาง
อุตสาหกรรมถูกกระทบกระเทือน เชนการนัดหยุดงาน  
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 2.  ความเสี่ยงทางตลาด  (Market Risk) คือความเสี่ยงที่เกิดจากการสูญเสียในเงินลงทุน ซึ่ง
เปนผลมาจากการเปลี่ยนแปลงราคาหุนในตลาดหุน การเปลี่ยนแปลงในราคาหุนนี้เกิดจากการเปลี่ยนแปลง
ราคาหุนในตลาดหุน ในการเปล่ียนแปลงของราคาหุนนั้น อาจจะเกิดจากการคาดคะเนของผูลงทุนที่มีตอ
ความกาวหนา (Prospect) ของบริษัทนั้น หรือกลาวอีกนัยหนึ่งวา การเปล่ียนแปลงราคาหุนนั้น ในตลาด
หุนเปนไปตามอุปสงคและอุปทานซึ่งอยูเหนือการควบคุมของบริษัท สาเหตุเหลานี้ ไดแก สงครามที่เกิดขึ้น
โดยไมคาดคิดมากอน ความเจ็บปวยของผูบริหารประเทศ การตายของผูบริหารประเทศ ปที่มีการเลือกตั้ง
ผูบริหารประเทศ นโยบายการเมืองของประเทศนั้นๆ และการเก็งกําไรที่เกิดขึ้นในตลาดหุน เปนตน  

3.  ความเสี่ยงในอัตราดอกเบี้ย (Interest Rate Risk) คือ ความเสี่ยงที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงใน
ผลตอบแทนอันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงในอัตราดอกเบี้ยทั่วไป อัตราดอกเบี้ยในตลาดระยะยาวจะมีความ
เคล่ือนไหวอยูตลอดเวลา การเปลี่ยนแปลงของอัตราดอกเบี้ยมีผลทําใหหลักทรัพยตางๆ กระทบกระเทือนใน
ลักษณะเดียวกัน เชน ถาอัตราดอกเบี้ยในตลาดเปล่ียนแปลงสูงขึ้นราคาหลักทรัพยจะลดต่ําลงจะมากหรือนอย
ยอมแลวแตชนิดของหลักทรัพย หลักทรัพยที่มีความเสึ่ยงในลักษณะนี้ไดแกหลักทรัพยที่ใหรายไดแนนอน
ตายตัว หรือเรียกวา Fixed income securities ไดแก หุนกู พันธบัตรรัฐบาล เปนตน  

4.  ความเสี่ยงในอํานาจซื้อ (Purchasing Power Risk) คือความเสี่ยงที่เกิดจากอํานาจซื้อของเงิน
ไดลดลง ถึงแมวาตัวเงินที่ไดรับจากรายไดจะยังคงเดิมก็ตาม  สาเหตุสําคัญที่ทําใหเกิดความเสี่ยงในอํานาจซื้อ
ก็คือ ภาวะเงินเฟอ (Inflation)  
 
2.  แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับการวิเคราะหการลงทุน (An Approach to 
Investment Analysis)   
 ปนัดดา อินทรพรม (2539:153) กลาววา การวิเคราะหการลงทุน หมายถึง การศึกษา
รายละเอียดเกี่ยวกับลักษณะเฉพาะเจาะจง คุณภาพ แนวโนม และมูลคาของการลงทุนในหลักทรัพย หรือ
ทรัพยสินโดยเฉพาะ นักลงทุนอาจจะทําการวิเคราะหเปรียบเทียบในดานปริมาณ หรือมูลคาการลงทุน
ตลอดจนดานคุณภาพระหวางหลักทรัพยที่ตองการจะลงทุน โดยทั่วไปแลว การพิจารณาเลือกหลักทรัพย
อยางระมัดระวัง และตัดสินใจในชวงจังหวะที่เหมาะสม เปนสวนสําคัญอยางยิ่งที่ทําใหนักลงทุนประสบ
ความสําเร็จในการลงทุน และยังถือเปนหัวใจสําคัญของการวิเคราะหหลักทรัพยอีกดวย 
 ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย (2545:2-3) กลาววา การวิเคราะหหลักทรัพยโดยใช
ปจจัยพ้ืนฐาน เปนการวิเคราะหที่ลําดับการพิจารณาจากสภาพเศรษฐกิจมายังสภาพอุตสาหกรรมตลอดจนถึง
ผลการดําเนินงานของบริษัท โดยรวบรวมขอมูลทางเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม และของบริษัทมาวิเคราะหแตละ
สวนเพ่ือนําไปสูการคาดการณผลการดําเนินงานในอนาคตของบริษัท 
 
ขั้นตอนการวิเคราะหหลักทรัพยโดยใชปจจัยพ้ืนฐาน    (ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 2545 : 3 - 
4) 
 การวิเคราะหหลักทรัพยโดยใชปจจัยพ้ืนฐานเปนการวิเคราะหที่ลําดับการพิจารณาจากสภาพ
เศรษฐกิจมายังสภาพอุตสาหกรรม ตลอดจนถึงผลการดําเนินงานของบริษัท โดยรวบรวมขอมูลทางเศรษฐกิจ 
อุตสาหกรรมและของบริษัทมาวิเคราะหแตละสวน เพ่ือนําไปสูการคาดการณผลการดําเนินงานในอนาคตของ
บริษัท 
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การวิเคราะหเศรษฐกิจ 
องคประกอบที่ตองวิเคราะหเศรษฐกิจมหภาค:  
วัฎจักรธุรกิจ ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติเบ้ืองตน ผลผลิตอุตสาหกรรม อัตราดอกเบี้ยทั้งในและ
ตางประเทศ นโยบายการคลัง นโยบายการเงิน นโยบายเศรษฐกิจอ่ืนๆ ของรัฐบาล 
 
 
 

การวิเคราะหอุตสาหกรรม 
องคประกอบที่ตองวิเคราะห:  
วัฎจักรธุรกิจ วงจรการขยายตัวของอุตสาหกรรม  โครงสรางการแขงขันของอุตสาหกรรม 
 
 
 

การวิเคราะหบริษัท 
องคประกอบที่ตองวิเคราะห :  
ประเภทของบริษัท ลักษณะของบริษัทในเชิงคุณภาพ (ขนาดของบริษัท อัตราการขยายตัวในอดีต เปน
ตน) ลักษณะของบริษัทในเชิงปริมาณ ฯลฯ 
 

ภาพประกอบ 3  ภาพรวมการวิเคราะหหลักทรัพยโดยใชปจจัยพ้ืนฐาน 
ที่มา: ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. (2545). การวิเคราะหหลักทรัพยโดยใชปจจัยพ้ืนฐาน. หนา 5. 

              กรุงเทพฯ : ฝายส่ือสารองคกรตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 
 

3.   แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับการปจจัยพื้นฐานดานเศรษฐกิจ (Economic 
Analysis)  

 การวิเคราะหเศรษฐกิจเนนการวิเคราะหภาวะเศรษฐกิจที่เปนมาตลอดจนแนวโนมของภาวะ
เศรษฐกิจในอนาคต ซึ่งอาจเกี่ยวของสัมพันธกับเศรษฐกิจโลกและแนวนโยบายเศรษฐกิจของรัฐบาลวาจะมี
ผลกระทบตอธุรกิจที่ออกหลักทรัพยหรือไมเพียงใด นอกจากนั้น การวิเคราะหเศรษฐกิจนี้ยังรวมถึงการ
วิเคราะหวัฏจักรธุรกิจ และนโยบายทางเศรษฐกิจที่สําคัญของรัฐบาลดวย เชน นโยบายการเงินและนโยบาย
การคลัง เปนตน และนอกจากจะวิเคราะหในนโยบายตางๆ แลวนั้นส่ิงที่สําคัญนักลงทุนตองทําการวิเคราะห
เศรษฐกิจซึ่งประกอบไปดวย (ปนัดดา  อินทรพรม. 2539: 157) การศึกษารายละเอียดเกี่ยวกับทุกๆ 
สวนที่เกี่ยวของและมีผลกระทบตอเศรษฐกิจ เชนอัตราเงินเฟอ รายไดประชาชาติ ดุลการคา ดุลการชําระเงิน 
อัตราการจางงาน ฯลฯ  
 ดังนั้น ในการวิเคราะหหลักทรัพยจึงมีความจําเปนที่ตองวิเคราะหเศรษฐกิจโดยทั่วไป เพ่ือนําไปสู
การคาดการณทิศทางการขยายตัวของเศรษฐกิจ และกําหนดอุตสาหกรรมที่คาดวาจะไดรับผลประโยชนจาก
การขยายตัวของเศรษฐกิจ ซึ่งเคร่ืองมือที่ชวยผูลงทุนในการวิเคราะหสามารถแยกประเด็นไดดังนี้ 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. 2529: 538 - 548) 
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3.1   วงจรธุรกิจ 
3.2   นโยบายการเงินและการคลังของรัฐบาล 
3.3   เครื่องชี้ภาวะเศรษฐกิจ 
 

3.1  วงจรธุรกิจ (Business Cycles) 
นอกจากจะตองทําการศึกษาถึงภาวะเศรษฐกิจทั้งในและตางประเทศแลว ผูลงทุนยังควรที่จะตองมี

ความรูเรื่องวงจรธุรกิจหรือวัฎจักรธุรกิจดวยเพ่ือใหเกิดความเขาใจถึงความเปนไปไดทั้งในปจจุบันในจุดที่จะ
เปล่ียนไปในอนาคต  

ในการสังเกตและวิเคราะหภาวะเศรษฐกิจอาจสามารถพิจารณาไดจากวัฎจักรธุรกิจ  ซึ่งเปนส่ิงที่บง
บอกลักษณะเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจในชวงระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง แบงออกไดเปน  5 ระยะ ดังภาพ
ตอไปนี้ 

 
 

                      ภาพประกอบ 4  วัฎจักรธุรกิจ 
ที่มา:  ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. (2545). การวิเคราะหหลักทรัพยโดยใชปจจัยพ้ืนฐาน. หนา 9. 

  กรุงเทพฯ : ฝายส่ือสารองคกรตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 
 
 การที่ธุรกิจจะอยูในภาวะรุงเรืองหรือตกตํ่า นอกจากจะขึ้นอยูกับปจจัยภายในธุรกิจอันไดแก 
ประสิทธิภาพของการบริหารแลว ปจจัยภายนอกซึ่งไดแกปจจัยเศรษฐกิจก็มีสวนอยางมาก การเปล่ียนแปลง
ของภาวะเศรษฐกิจหมุนเวียนไปตามวัฎจักรธรุกิจ  
 เมื่อเศรษฐกิจอยูในระยะขยายตัว อํานาจซื้อของประชาชนจะสูง ระยะเวลาดังกลาวมีการขยายการ
ลงทุนการผลิตและการขายมีปริมาณเพิ่มขึ้น ในภาวะนี้ธุรกิจจะมีสภาพคลองทางการเงินสูง รายไดของ
ประชากรสูงขึ้น  ทําใหระดับราคาเพิ่มสูงและมีแนวโนมที่จะเกิดภาวะเงินเฟอ  

1.ขยายตัว

5.เฟองฟู

4.ตกต่ํา

3.ถดถอย

2.รุงเรือง
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 เมื่อเศรษฐกิจอยูในภาวะถดถอยหรือตกต่ํา ภาวะเศรษฐกิจก็จะมีผลกระทบตอธุรกิจแตกตางกันไป
ตามประเภทของธุรกิจ เพราะสินคาหรือบริการของธุรกิจแตละประเภทจะปรับตัวเขากับวัฎจักรธุรกิจและ
ละวัฎจักร แตกตางกันไป  
 ลักษณะสําคัญที่ไดจากการศึกษาความสัมพันธระหวางวงจรธุรกิจและวงจรตลาดหลักทรัพยของ 
Merrill Lynch คือ (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 2529: 541 ) 

3.1.1  อุตสาหกรรมที่จะเปนตัวนําตลาดคือ อุตสาหกรรมที่ราคาหุนเคล่ือนไหวในทางสูงขึ้นกอน
อุตสาหกรรมประเภทอื่นๆ ในชวงที่ตลาดดีขึ้นในระยะแรก จะเปนอุตสาหกรรมประเภทที่เนนในดานคุณภาพ
และอุตสาหกรรมที่ใชเงินลงทุนสูง ซึ่งจะมีความไหวตัวเร็วตออัตราดอกเบี้ย 

3.1.2 อุตสาหกรรมจะเปนตัวนําตลาด ในชวงที่ตลาดดีขึ้นระยะแรกนี้มักจะมีคาเบตาสูง สวน
อุตสาหกรรมที่จะมีราคาดีกวาอุตสาหกรรมกลุมอื่นๆ ในชวงที่ตลาดออนตัวระยะปลายมักจะมีคาเบตาต่ํา  

3.1.3 ในชวงที่ตลาดดีขึ้นระยะแรก อุตสาหกรรมประเภทขั้นพ้ืนฐานมักจะมีราคาหุนไมดีนักเมื่อ
เทียบกับอุตสาหกรรมประเภทอื่นๆ  

3.1.4 อุตสาหกรรมสินคาประเภททุน ชนิดที่ตองนําไปผลิตตอ (intermediate Goods and 

Services) ซึ่งตองมีประสิทธิภาพในการใชงานใหไดประโยชนอยางเต็มที่ (High Capacity 

Utilization) จะมีราคาหุนดีกวาอุตสาหกรรมอื่นๆ ในชวงหลังของตลาดคือในชวงที่ตลาดดีข้ึนระยะ

กลางและระยะปลาย ตัวชี้และเครื่องวัดที่ใชวิเคราะหภาวะเศรษฐกิจและวัฎจักรธุรกิจนั้น ประกอบ

ไปดวย ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติเบื้องตน (Gross National Product - GNP) เปนตัวชี้ที่ถือ

วาวัดความเคลื่อนไหวของเศรษฐกิจอยางกวางๆ ไดดีที่สุด  
 นอกจากนี้ ยังจําเปนตองพิจารณาขอมูลทางเศรษฐกิจอ่ืนๆ อีก ไมวาจะเปนขอมูลเกี่ยวกับอัตรา
ดอกเบี้ยในปจจุบันและที่คาดไวในอนาคต นโยบายการเงินและนโยบายการคลัง รวมทั้งนโยบายเศรษฐกิจ
อ่ืนๆ ของรัฐบาล 
 
3.2  นโยบายการเงินและการคลัง (Monetary and Fiscal Policies)  
 นโยบายการเงินและการคลังของรัฐบาลคือ เครื่องมือของรัฐบาลที่จะใชแกไขภาวะเศรษฐกิจของ
ประเทศใหเขาสูสมดุล ในยามที่ภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา เกิดภาวะเงินฝด รัฐบาลใชนโยบายการเงินผอนคลายให
ภาวะการเงินของประเทศคลองตัวขึ้น นั่นคือนโยบายการเงินของรัฐบาลในการเขาแทรกแซงทางออมตอการ
ปฏิบัติงานของธนาคารพาณิชนเชน การกําหนดเพดานดอกเบี้ยขั้นสูง ของธนาคารแหงประเทศไทย เพ่ือ
แกไขสถานการณทางการเงินของประเทศ  
 การซื้อขายหลักทรัพยในตลาดพันธบัตร (Open Market Operation) ก็เปนอีกแนวทาง
หนึ่งของเครื่องมือของนโยบายการเงิน เมื่อธนาคารกลางขายหลักทรัพยในตลาดการเงินจะทําใหปริมาณเงิน
ลดลง ในขณะเดียวกันอุปทานของหลักทรัยพหรือพันธบัตรที่เพ่ิมขึ้นจะทําใหราคาของพันธบัตรลดลง และ
อัตราผลตอบแทนของพันธบัตรจะสูงขึ้น ทําใหผูลงทุนเกิดแรงจูงใจในการซื้อมากขึ้น ธนาคารกลางจะสามารถ
ปรับสภาพอุปสงคและอุปทานของเงินโดยขายหลักทรัพยใหแกธนาคารพาณิชย สถาบันการเงินตางๆ และ
ประชาชนทั่วไป (ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 2545: 14 )  
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นโยบายการเงิน (Money Policy) สรุปไดดังตอไปนี้ 
1.  การเปล่ียนแปลงอัตราเงินสํารองตามกฎหมาย (Change in Legal 

Reserve) การเปล่ียนแปลงอัตราดังกลาวจะมีผลตอเงินสํารองสวนเกิน (Excess Reserve) คือมีผล
ใหเงินกูเพ่ิมเมื่อลดอัตรานี้ และเงินกูลดเมื่อเพ่ิมอัตราดังกลาวแลวจะมีผลต่ําการสรางเงินของระบบธนาคาร 
ซึ่งจะมีผลทําใหปริมาณเพ่ิมและลดได 
        2.  การซื้อขายหลักทรัพย ( Open Market Operation) จะเปนอีกวิธีหนึ่งที่
ควบคุมเครดิตของธนาคารพาณิชยได โดยขณะที่ตองการลดปริมาณเงินธนาคารกลางก็นําหลักทรัพย
ออกจําหนายเพื่อดึงเงินสดออกจากระบบหมุนเวียน  

3.  การเปล่ียนแปลงอัตรารับชวงซื้อลด (Change in Rediscount Rate) ปกติ
ธนาคารพาณิชยรับซื้อลดตั๋วเงินและนําไปขายชวงตั๋วเงินแกธนาคารกลางอีกตอหนึ่ง เพราะฉะนั้นถาธนาคาร
กลางตองการขยายหรือลดเครดิตประเภทนี้ก็ทําโดยการลดหรือเพ่ิมอัตราสวนนี้ใหสูงขึ้น 

4.  การเปล่ียนแปลงอัตราดอกเบี้ยเงินกูโดยตรง (Change in Direct lending 
Rate) เพราะธนาคารกลางเปนแหลงเงินกูของธนาคารพาณิชยดวย ฉะนั้นการเพิ่มหรือลดอัตราดอกเบี้ย
ของธนาคารกลางจึงมีผลตอปริมาณเงินในระบบเศรษฐกิจโดยตรง 

 5.  ควบคุมเครดิตดานตางๆ (Credit Control) การใชวิธีนี้สําหรับกิจการบางอยาง
เพ่ือใหระบบเศรษฐกิจเขาสูภาวะปกติ เชน ควบคุมเครดิตการซื้อขายหลักทรัพย เครดิตเพ่ือการบริโภค 
เครดิตการสั่งสินคาเขาจํากัดวงเงินใหกูและระยะเวลาเงินกู 
 
นโยบายการคลัง (Fiscal Policy) สรุปไดดังนี้ 
  1.  นโยบายดานรายจาย  ปกติรายจายของรัฐบาลจะปรากฎในงบประมาณรายจาย
ประจําป เพราะฉะนั้นเมื่อเกิดปญหาเศรษฐกิจขึ้น เชน เงินเฟอ เงินฝด การพัฒนาเศรษฐกิจชงักงัน รัฐบาล
ตองทบทวนรายจายตางๆ วาควรงดหรือเพ่ิม  
  2.  นโยบายภาษีอากร  ภาษีมีผลโดยตรงตออํานาจซื้อ เพราะฉะนั้นการเพิ่มลดภาษีจะทํา
ใหอํานาจซื้อลดหรือเพ่ิมไดเชนกัน เชนการเพิ่มภาษีทางตรง จะทําใหรายไดของผูบริโภรลดลง ก็จะลดการ
บริโภคลงได หรือภาษีทางออม ภาษีชนิดนี้จะชวยใหราคาสินคาแพงขึ้นไปอีก ผูบริโภคจะลดการบริโภคลง 
  3.  นโยบายหนี้สาธารณะ (Public Debt) หรือการกูเงินของรัฐบาลนั้นเอง การกูเงิน
จากเอกชนสถาบันการเงินภายในประเทศและตางประเทศนั้น มีผลแตกตางกัน ฉะนั้นรัฐบาลจึงตองตระหนัก
ใหมากที่สุดและแหลงเงินกูที่ดีที่สุด คือเงินกูจากเอกชนภายในประเทศ  
 

3.3.  เครื่องชี้ภาวะเศรษฐกิจ (Economic Indicators) คือ สาเหตุตางๆ อันทําใหเกิดการ
เปล่ียนแปลงตอรายไดประชาชาติ อันเปนตัววัดภาพรวมของภาวะเศรษฐกิจ เพราะเปนจํานวนผลรวมของ
สินคาและบริการที่ผลิตไดในระบบเศรษฐกิจของประเทศนั้นๆ ในชวงเวลาหนึ่ง ซึ่งปกติ จะใช 1 ป  
  เครื่องชี้วัดภาวะเศรษฐกิจสามารถจําแนกไดเปน 3 ลักษณะ คือ  
 3.3.1   เครื่องชี้นํา (Leading Indicators – L)   คอืเหตุการณที่จะเกิดขึ้นกอนที่ภาวะ
เศรษฐกิจจะเปล่ียนแปลง  
 3.3.2   เครื่องชี้พรอม (Coincident Indicators – C)   คือเหตุการณที่จะเกิดขึ้น
พรอมๆ กับการเปลี่ยนแปลงของภาวะเศรษฐกิจ 
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3.3.3 เครื่องชี้ตาม (Lagging Indicators - Lg) คือเหตุการณที่จะเกิดขึ้นภายหลังการเปลี่ยน 
แปลงของภาวะเศรษฐกิจ  
ตัวอยางเครื่องชี้นําภาวะเศรษฐกิจ 
 การลงทุนภาคเอกชน -     ความตองการซีเมนตในประเทศ 

- การนําเขาสินคาประเภททุน 
- พ้ืนที่ที่ไดรับการอนุญาตกอสราง 
- การปลอยกูของธนาคารพาณิชยในกิจการกอสรางและที่ดิน 
- จํานวนกิจการที่ไดรับการสงเสริมการลงทุนที่เริ่มดําเนินกิจการ 

การบริโภคภาคเอกชน -     การนําเขาสินคาบริโภค 
   -     การปลอยกูของธนาคารพาณิชยในดานการบริโภค 
   -     ยอดขายของหางสรรพสินคา 
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4.  แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับปจจัยพื้นฐานดานอุตสาหกรรม (Industry Analysis) 
สําหรับการวิเคราะหหลักทรัพยโดยใชัปจจัยพ้ืนฐานในการวิเคราะหอุตสาหกรรม มีหลัก

พิจารณาดังภาพตอไปนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 5    กระบวนการวิเคราะหหลักทรัพยโดยใชปจจัยพ้ืนฐาน (การวิเคราะหอุตสาหกรรม) 

ที่มา:  ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. (2545). การวิเคราะหหลักทรัพยโดยใชปจจัยพ้ืนฐาน. หนา 
24.    กรุงเทพฯ : ฝายส่ือสารองคกรตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย.  
ปจจัยทางอุตสาหกรรม (ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 2545: 18 – 23 ) 

4.1  วัฎจักรธุรกิจและการวิเคราะหอุตสาหกรรม 

ปจจัยทางอุตสาหกรรม 
1.วัฎจักรธุรกิจ 

- ขยายตัว 
- รุงเรือง 
- ถดถอย 
- ตกต่ํา 
- ฟนตัวใหม 

2.วงจรการขยายตัวของอุตสาหกรรม 
- ระยะเริ่มพัฒนา 
- ระยะเจริญเติบโต 
- ระยะขยายตัว 
- ระยอิ่มตัวและเส่ือมถอย 

3. โครงสรางการแขงขันของอุตสาหกรรม 
- ภาวะการแขงขันที่เปนอยู 
- การคุกคามจากคูแขงใหม 
- การคุกคามจากสินคาที่ใชทดแทน 
- อํานาจในการตอรองของผูซื้อ 
- อํานาจในการตอรองของผูขาย 

4.  ปจจัยทางอุตสาหกรรมอื่นๆ  

 

 

 

ผลกระทบของเศรษฐกิจ    
มหภาคที่มีตออุตสาหกรรม 

ผลผลิตของอุตสาหกรรม การเจิญเติบโตของอุตสาหกรรม 

ผลกระทบของอุตสาหกรรมที่มีตอบริษัท
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อุตสาหกรรมแตละประเภทไดรับผลกระทบที่แตกตางกันออกไป เชนอุตสาหกรรมประเภท
สินคาบริโภคคงทน ซึ่งไดแก รถยนต เครื่องใชไฟฟา เปนตน มีปจจัยที่สําคัญคือ รายไดของประชาชน 
อยางไรก็ตาม อุตสาหกรรมบางประเภทก็ไมไดรับผลกระบทจากวัฎจักรธุรกิจอยางมีนัยสําคัญ เชน 
อุตสาหกรรมที่ผลิตสินคาเกี่ยวกับส่ิงจําเปนในชีวิตประจําวัน ไดแกอาหาร เครื่องดื่ม และยา เปนตน  

4.2  วงจรการขยายตัวของอุตสาหกรรม 
ในการวิเคราะหอุตสาหกรรม ส่ิงที่ผูวิเคราะหควรจะทราบก็คือวงจรการขยายตัวของ

อุตสาหกรรมของแตละอุตสาหกรรม โดยการพิจารณาวงจรอุตสาหกรรม 4 ระยะดังนี้ 
1.2.1 ระยะเร่ิมพัฒนา (Initial Development Stage) ระยะนี้เปนระยะที่

อุตสาหกรรมเพิ่งเริ่มกอต้ัง ระดับความเสี่ยงมักสูง ถาเปนบริษัทเล็กมีความจําเปนตองนําผลกําไรของบริษัท
ไปใชในการลงทุน บริษัทเหลานี้จึงมักไมจายเงินปนผลหรือจายเงินปนผลแกผูถือหุนนอย ถาการดําเนินงาน
ของบรษิัทประสบความสําเร็จในตลาด อุปสงคของสินคาของบริษัทนั้นก็จะเพิ่มสูงขี้น 

1.2.2 ระยะเจริญเติบโต (Growth) ในระยะนี้สินคาเปนที่ยอมรับของตลาดและผู
ลงทุน สามารถมองเห็นแนวโนมของอุตสาหกรรมไดชัดเจนขึ้น ยอดขายและผลกําไรจากทรัพยสินจะเพ่ิมขึ้น
ในอัตราที่สูง แตผลกําไรที่ไดรับจํานวนมากนั้นยังจําเปนตองนําไปลงทุนตอ เพ่ือใหสามารถผลิตสินคามา
รองรับความตองการของตลาดได รวมท้ังเพ่ือนําไปขยายกิจการและอุตสาหกรรมจะเขาสูระยะที่ 3 ตอไป 

1.2.3 ระยะขยายตัว (Expansion) ในระยะขยายตัวนี้ อัตราการเจริญเติบโตของ
ยอดขายและผลกําไรยังเปนไปในทางบวกแตเปนอัตราที่ชะลอตัวลงจากระยะที่ 2 เนื่องจากมีคูแขงเขามาแยง
สวนแบงในตลาดมากขึ้น อุตสาหกรรมที่อยูในระยะนี้ไดมีการขยายกิจการไปมากและมีความสามารถที่จะ
จายเงินปนผลไดมากขึ้น 

1.2.4 ระยะอิ่มตัวหรือเส่ือมถอย (Maturity or Decline) ระยะนี้อุปสงคใน
สินคาลดนอยถอยลงและบริษัทตางๆ เริ่มออกจากอุตสาหกรรม ถาบริษัทในอุตสาหกรรมไมสามารถปรับปรุง
และพัฒนากลยุทธทางการตลาดหรือไมมีการเปล่ียนแปลงสินคาและบริการใหสนองตอบตอความตองการของ
ผูบริโภคไดอุตสาหกรรมนั้นก็อาจจะเขาสูระยะเสื่อมถอยได 

4.3.    โครงสรางการแขงขันของอุตสาหกรรม 
ปจจัยที่จะพิจารณาดังกลาวประกอบดวย 
4.3.1 การแขงขันที่เปนอยู  ในการวิเคราะหวาการแขงขันในอุตสาหกรรมมีความรุนแรง

และความคงอยูยาวนานเพียงใด ตองพิจารณาจํานวนของบริษัทที่อยูในอุตสาหกรรมและขนาดของบริษัท 
หากบริษัทคูแขงมีขนาดใกลเคียงกับบริษัทที่พิจารณายอมสรางความกดดันในการแขงขันมากยิ่งขึ้น 

4.3.2 การคุกคามจากคูแขงขันใหม  ปจจัยท่ีจะเปนอุปสรรคตอคูแขงขันใหมในการเขา
สูอุตสาหกรรม ไดแกชองทางกําไร ซึ่งก็คือราคาของสินคาในปจจุบันเปรียบเทียบกับตนทุน ความตองการใช
เงิน ชองทางการจําหนาย ทํามีความซับซอนมากยิ่งขึ้นและตองใชเวลาคอนขางมากและเสียตนทุนมาก 

4.3.3 การคุกคามจากสินคาที่ใชทดแทนกันได อุตสาหกรรมที่มีสินคาอื่นที่ใชทดแทน
กันได จะทําใหเกิดสภาพการแขงขันมากขึ้น และมีการแบงปนสวนแบงตลาดและผลกําไรกันมากขึ้น  

4.3.4 อํานาจในการตอรองผูซื้อ  ผูซื้อมีสวนรวมในการกําหนดผลกําไรเนื่องจากในการ
เลือกบริโภคสินคา ผูซื้อสามารถตอรองราคาของสินคา หรือเรียกรองใหมีการพัฒนาคุณภาพของสินคาใหดี
ขึ้นไดโดยจะนําไปตอรองพิจารณาระหวางคูแขงขันเพ่ือใหไดสินคาและบริการที่มีคุณภาพดีและระดับราคาที่
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สมเหตุสมผล โดยที่ลูกคารายใหญยอมมีอํานาจในการตอรองสูงกวาลูกคารายเล็กซึ่งส่ังสินคาในปริมาณที่นอย
กวา 

4.3.5 อํานาจในการตอรองของผูขาย ผูขายมีอํานาจตอรองกับผูบริโภคโดยผานการ
ปรับราคาสินคาหรือลดคุณภาพของสินคาที่ผลิตลง หากในอุตสาหกรรมนั้นมีผูขายนอยราย ความจําเปนใน
การพึ่งพาผูขายนั้นก็มมีากขึ้น ทําใหผูขายนั้นมีอํานาจในการตอรองสูง 

4.4 ปจจัยทางอุตสาหกรรมอื่นๆ ที่ตองพิจารณา 
4.4.1 โครงสรางของอุตสาหกรรม  ไดแก การวิเคราะหวาอุตสาหกรรมนั้นมีโครงสราง

แบบผูกขาด กึ่งผูกขาดหรือแขงขันอยางสมบูรณ  
4.4.2 ความสัมพันธระหวางอุปสงคและอุปทาน  อุปสงคและอุปทานจะมีผลกระทบตอ

ราคาดุลยภาพของอุตสาหกรรมนั้นๆ และมีผลกระทบตอความสามารถในการผลิตสินคาที่คุณภาพในระดับ
ราคาที่นาพอใจ 

4.4.3 ตัวแปรทางดานตนทุน โดยทั่วไปของสินคาไดรับผลกระทบจากปจจัยหลาย
ประการ อาทิ วัตถุดิบที่มีอยู คาแรง เปนตน 

4.4.4 กฎระเบียบขอบังคับของรัฐบาล ผูวิเคราะหจําเปนตองพิจารณากฎระเบียบที่
เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมนั้นๆ เพ่ือใหทราบบรรทัดฐานที่รัฐบาลกําหนดไว การเปลี่ยนแปลงหรือการออ
กฎหมายใหม อาจทําใหอุตสาหกรรมบางประเภทสูญเสียสภาพการแขงขันที่เปล่ียนแปลงได 
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5.  แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับปจจัยพื้นฐานดานบริษัท (ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 
2545:  
26 – 32 ) 
   ในการวิเคราะหบริษัทนั้น     จะเปนการศึกษาบริษัทที่ควรลงทุนและราคาหลักทรัพยที่ควรซื้อ 

  5.1 ประเภทของบริษัทและประเภทของหลักทรัพย 
ในการวิเคราะหบริษัทในขั้นแรกจะตองทําความเขาใจเกี่ยวกับประเภทของบริษัท ทั้งนี้

หลักทรัพยแตละหลักทรัพยไมจําเปนตองจัดอยูในประเภทเดียวกับบริษัทที่ออกหลักทรัพยนั้น เนื่องจากการ
พิจารณาประเภทของหลักทรัพยนั้น นอกจากจะดูความสามารถในการทํากําไรของบริษัทแลว ยังตอง
พิจารณาลักษณะความเคลื่อนไหวของราคาวามีลักษณะเปนอยางไรดวย เชน หลักทรัพยหรือหุนที่ออกโดย
บริษัทที่เปนบริษัทที่มียอดขายและผลกําไรในอดีตที่ผานมาสูงกวามาตรฐานในอุตสาหกรรมเดียวกัน 
(Growth Company) อาจจะไมเปนหลักทรัพยประเภทที่เปนของบริษัทที่กําลังเจริญกาวหนาและมีผล
ประกอบการดี และมีการจายเงินปนผล แกผูถือหุนเปนสัดสวนนอย เนื่องจากบริษัทเอากําไรสะสมเปนเงินทุน
สําหรับใชในการขยายกิจการ  (Growth Stock )ในตลาดหุนก็ได เปนตน  

4.2 การวิเคราะหบริษัทเชิงคุณภาพ (Qualitative Analysis)  
การวิเคราะหธุรกิจเชิงคุณภาพ เปนการวิเคราะหขอมูลโดยทั่วไปท่ีเกี่ยวของกับบริษัท 

ขอมูลที่ใชในการวิเคราะหไดแก อัตราการขยายตัวในอดีตและเมื่อเปรียบเทียบกับคูแขง สวนแบงตลาด 
โครงสรางเงินทุน โครงการขยายโรงงานในอนาคต การขยายชองทางการจําหนายสินคาที่ไดเตรียมการไว 
ความสัมพันธระหวางบุคลากรในบริษัท เปนตน  

5.2.1  ขนาดของบริษัท (Size of the Firm) ธุรกิจที่มีขนาดใหญยอมจะมีความ
ไดเปรียบ 

ธุรกิจขนาดเล็กทั้งในดานเงินทุน ดานเทคนิค การจางผูบริหารที่มีความรู ความสามารถสูง และไดเปรียบใน
ดานสภาพการแขงขันในตลาดเปนตน 

5.2.2 อัตราการขยายตัวในอดีต (Past Rate of Growth) โดยการประมาณการ 
ผลกําไรของบริษัทในอนาคต บางครั้งใชอัตราการขยายตัวในอดีตเปนบรรทัดฐานซึ่งมีความเปนไปไดที่อัตรา
การขยายตัวในอนาคต จะเทากับอัตราการขยายตัวในอดีตหรือในกรณีที่บริษัทมีจุดเดนหรือขอไดเปรียบที่
แสดงใหเห็นวามีความเปนไปไดที่จะมีการพัทนากาวหนาทั้งจากการเปรียบเทียบกับขอมูลในอดีตและ
มาตรฐานอุตสาหกรรมอัตราการขยายตัวก็นาจะสูงขึ้น 

5.2.3  ลักษณะของผลิตภัณฑ (Nature of the Products) ลักษณะของสินคาใน 
บริษัทเปนลักษณะใด หากเปนสินคาที่จําเปนในชีวิตประจําวัน อุปสงคในสินคาจะมีเสถียรภาพมาก ซึ่งจะ
สงผลใหกําไรของบริษัทที่ผลิตหรือจําหนายสินคานั้นจะมีเสถียรภาพมากกวาบริษัทที่ผลิตสินคาประเภทอื่น 

5.2.3 ชื่อย่ีหอผลิตภัณฑ (Brand Names) กรณีที่บริษัทมีชื่อย่ีหอผลิตภัณฑเปน 
ที่รูจักกันอยางแพรหลายและเปนที่ยอมรับบุคคลอื่น โอกาสในการทํากําไรของธุรกิจก็สูงขึ้นไปดวย  

5.2.5  โครงสรางของเงินทุน (Capital Structure) โครงสรางของเงินทุนจะแตกตาง 
กันไปตามนโยบายของแตละบริษัท ธุรกิจที่มีโครงสรางของเงินทุนประกอบดวยสวนของผูถือหุนเปนสวนใหญ 
ยอมจะมีความเสี่ยงทางการเงินต่ํากวาธุรกิจที่มีเงินทุนสวนใหญมาจากหนี้สิน 

5.2.6 การกระจายของผลิตภัณฑ (Diversification)  ธุรกิจที่ผลิตหรือจําหนาย 
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สินคาและบริการหลายชนิดและมีชื่อย่ีหอผลิตภัณฑหลายชื่อยอมจะสามารถมีสวนแบงในตลาดไดมากกวา
ธุรกิจที่มีการกระจายของผลิตภัณฑนอย และยอมสามารถลดความเสี่ยงที่เกิดจากความไมแนนอนของการ
ประกอบการไดมากกวา 
  5.2.7  ผูบริหารระดับสูง (Top Management) คณะผูบริหารหากมีความสามารถใน
การบริหารและเสริมสรางสัมพันธอันดีระหวางผูใตบังคับบัญชารวมทั้งมีประสบการณและความชํานาญในการ
ประกอบธุรกิจประเภทนั้นๆ แลว ยอมจะทําใหการดําเนินงานของธุรกิจนั้นมีโอกาสประสบความสําเร็จสูง 
   5.3  การวิเคราะหบริษัทเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) จะเปนการวิเคราะหจาก
งบการเงินของธุรกิจที่ผานมาและในปจจุบันเปนสําคัญ เพ่ือจะนํามากําหนดตัวแปรตางๆ อาทิ กําไรและเงิน
ปนผลในอนาคต ราคาของหลักทรัพยในอนาคต เปนตน ซึ่งประเด็นหลักของการวิเคราะห   ไดแก การ
วิเคราะหงบการเงิน การวิเคราะหอัตราสวนทางการเงินและการประเมินราคาหลักทรัพย การวิเคราะหโดยใช
งบการเงินของบริษัทจะยังประโยชนแกผูใชก็ตอเมื่อผูวิเคราะหไดเขาใจถึงลักษณะโครงสรางและขอจํากัดใน
การใชงบการเงินนั้นๆ นอกจากนั้น ผูใชควรสามารถตีความผลลัพธที่ไดจากการคํานวณดวย การวิเคราะห
เชิงปริมาณ จึงเปนเครื่องชี้วาอนาคตของธุรกิจนั้นควรเปนไปในลักษณะใด โดยผูวิเคราะหนําเอาขอมูลตางๆ 
ในงบการเงินมาคาํนวณหาสัดสวนและอัตราสวนเปรียบเทียบกันในแตละชวงเวลา และเปรียบเทียบกับธุรกิจที่
อยูในอุตสาหกรรมเดียวกัน แลวตีความเพื่อหาคําตอบตางๆ ที่ตองการ อาทิ สาเหตุที่ธุรกิจตองใชเงินทุนเพ่ิม 
แหลงที่มาของเงินทุนเปนอยางไร แหลงใชไปของเงินทุนเปนไปในทางใดบาง ความสามารถในการชําระหนี้ 
เปนตน ซึ่งในการวิเคราะหเชิงปริมาณนี้สามารถอธิบายถึงเครื่องมือที่ใชวิเคราะหจากงบการเงินไดดังตอไปนี้ 
(ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 2545: 56 – 58 ) 

5.3.1 การวิเคราะหโดยใชอัตราสวนทางการเงิน (Financial Ratio  
Analysis) เปนการนํารายการตางๆ ในงบดุลและงบกําไรขาดทุนมาหาอัตราสวนระหวางกัน แลวทําให
ความหมายผลลัพธที่ไดเรียกวา อัตราสวนทางการเงิน ซึ่งอาจจะนําไปเปรียบเทียบกับอีกบริษัทหนึ่งหรือ
เปรียบเทียบกับคาเฉล่ียอุตสาหกรรม หรือบริษัทนั้นๆ เองในอดีต และอัตราสวนทางการเงินประกอบไปดวย 
(สุมาลี  จิวะมิตร. 2540: 42 - 57) 
   5.3.1.1  อัตราสวนวิเคราะหความคลองตัว (Liquidity Ratio) เปน
อัตราสวนที่ใชวัดความสามารถในการชําระหนี้ระยะส้ัน ประกอบไปดวย 

- อัตราสวนเงินทุนหมุนเวียน (Current Ratio) อัตราสวนนี้แสดงใหเห็น 
วากิจการสามารถที่จะเปล่ียนสินทรัพยหมุนเวียนเปนเงินสด เพ่ือชําระหนี้สินหมุนเวียนที่จะครบกําหนดชําระ
ไดในระยะเวลาที่ตองการหรือไม 

- อัตราสวนสินทรัพยคลองตัว (Quick Ratio หรือ Acid Test  
Ratio) อัตราสวนนี้เปนเครื่องวัดความสามารถของกิจการ ในการชําระหนี้สินหมุนเวียนโดยไมตองรอการ
ขายสินคา  
   5.3.1.2  อัตราสวนวัดสภาพหนี้ (Leverage Ratio) เปนอัตราสวนที่วัด
ระหวางเงินทุนที่ไดมาจากสวนของเจาของกิจการกับเงินทุนที่ไดมาจากการกอหนี้วาเปนสัดสวนอยางไร 
ประกอบไปดวย 
   -   อัตราสวนหนี้สิน (Debt Ratio) เปนอัตราสวนที่วัดดูวากิจการหาเงินทุน
จากสวนของหนี้สินมีมากนอยเพียงใด 
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   -   อัตราสวนหนี้ระยะยาวตอเงินทุนระยะยาว (Capitalization Ratio) 
เปนการวัดดูถึงนโยบายการหาเงินทุนระยะยาวของธุรกิจ 
   -   อัตราสวนวัดความสามารถในการจายดอกเบี้ย (Time Interest 
Earned) เปนการวัดวารายไดของกิจการกอนหักดอกเบี้ยและภาษีนั้น จะเปนกี่เทาของดอกเบี้ยจายทั้งส้ิน 
   5.2.1.3  อัตราสวนวัดประสิทธิภาพในการดําเนินงาน (Activities 
Ratio) เปนกลุมของอัตราสวนที่วัดดูวากิจการมีประสิทธิภาพในการใชสินทรัพยตางๆ ในการกอใหเกิด
รายไดเพียงใด ซึ่งประกอบไปดวย    
   -  อัตราการหมุนเวียนของลูกหนี้ (Receivable Turnover) เปน
อัตราสวนที่ทําใหทราบวาในงวดระยะเวลาที่ทําการวิเคราะหนี้ กิจการไดขายสินคาเปนเงินเชื่อและสามารถ
เรียกเก็บหนี้ไดทั้งหมดกี่ครั้ง  
   -  อัตราการหมุนของสินคาคงคลัง (Inventory Turnover) เปนเครื่องวัด
ถึงความสามารถของกิจการในการหมุนเงินที่ลงทุนในสินคาคงคลังถัวเฉล่ียไดบอยครั้งเพียงใด 

- อัตราสวนการหมุนสินทรัพยถาวร (Fixed Assets Turnover) เพ่ือ 
วัดดูวากิจการมีการใชสินทรัพยถาวรมีประสิทธิภาพเพียงใด 
   -  อัตราการหมุนของสินทรัพยทั้งส้ิน (Total Assets Turnover) เพ่ือ
วัดดูวากิจการมีการใชสินทรัพยทั้งหมด ในการกอใหเกิดยอดขายอยางมีประสิทธิภาพเพียงใด  
   5.2.1.4  อัตราสวนวัดความสามารถในการหากําไร (Profitability 
Ratio) เปนการวัดวาจํานวนเงินที่ลงทุนไปกิจการไดกําไรจากการขายสินคาและบริการเทาใด ซึ่งประกอบ
ไปดวย  
   -  อัตราสวนกําไรขั้นตนตอยอดขาย (Gross profit margin on 
sales) เพ่ือทราบสัดสวนของกําไรขั้นตนตอยอดขาย 
   -  อัตราสวนกําไรสุทธิตอยอดขาย (Net profit margin on sales) 
เพ่ือทราบสัดสวนของกําไรสุทธิตอยอดขาย 
   -  ผลตอบแทนตอสินทรัพยทั้งส้ิน (Return On Total Asset : 
ROA) แสดงใหเห็นวาเมื่อกิจการไดลงทุนในสินทรัพยทั้งส้ินไปแลว  ไดรับผลตอบแทนเปนกี่เปอรเซ็นต 
   -  ผลตอบแทนตอสวนของเจาของ (Return On Equity: ROE) แสดง
ใหทราบสมรรถภาพในการลงทุนของสวนของเจาของ วากอใหเกิดกําไรมากนอยเพียงใด 
  5.3.2  การวิเคราะหโครงสรางงบการเงิน (Common Size Analysis) เปนการ
วิเคราะหที่นํารายการในงบดุลและงบกําไรขาดทุนมานําเสนอในรูปของรอยละ หรือเรียกวาอัตราสวนตาม
แนวดิ่ง ทําใหเห็นถึงโครงสรางของงบการเงินวาแตละรายการเปนสัดสวนเทาไร ซึ่งสรุปไดดังนี้ 

5.3.1.1 การวิเคราะหงบดุลตามแนวดิ่ง คือการเปรียบเทียบสินทรัพย 
รวมเทากับหนึ่งรอยเปอรเซ็นตและเปรียบเทียบแตละรายการในดานสินทรัพยวาเปนรอยละเทาไรของ
สินทรัพยรวม สวนดานหนี้สินและทุนก็เทียบแตละรายการวาเปนสัดสวนรอยละเทาไรเชนกัน  

5.3.1.2 การวิเคราะหงบกําไรขาดทุนตามแนวดิ่ง โดยการเทียบให 
ยอดขายเทากับหนึ่งรอยเปอรเซ็นต และเปรียบเทียบแตละรายการในงบกําไรขาดทุนเปนสัดสวนรอยละของ
ยอดขาย 
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  5.3.3  การวิเคราะหการเจริญเติบโตหรือแนวโนม (Trend Analysis) เปนการ
วิเคราะหโดยการนําขอมูลในงบดุลและงบกําไรขาดทุนตั้งแตสองปขึ้นไปมาเปรียบเทียบกัน ซึ่งทําใหคุณ
สามารถเห็นการเพิ่มขึ้นหรือลดลงของรายการตางๆ ในชวงระยะเวลาที่นํามาเปรียบเทียบกัน  
  5.3.4  การวิเคราะหงบกระแสเงินสด (Cash Flow Analysis) เปนการแสดงให
เห็นถึงความเคลื่อนไหวของเงินสด แบงออกเปน 2 สวน คือแหลงที่มาของเงินสดและแหลงใชไปของเงินสด
สําหรับชวงระยะเวลาหนึ่ง โดยจะนํารายการในงบดุลและงบกําไรขาดทุนที่เปนเงินสดมาวิเคราะหเงินสดสุทธิ
วาเหลือหรือขาดมือ ซึ่งเปนการวัดสภาพคลองของบริษัท เพราะเงินสดเปนแหลงที่มาของเงินทุนที่ปราศจาก
ขอมูลผูกพันและบริษทัสามารถนําไปใชจายไดตลอดเวลา 
 

6.  แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับปจจัยดานคุณสมบัติของโบรกเกอร (ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศ
ไทย.  2545: 40 -  43) 
 
 โบรกเกอรหรือซับโบรกเกอร เปนคนกลางระหวางนักลงทุนกับตลาดหลักทรัพย ใหบริการเกี่ยวกับ
การซื้อขาย โดยจะใหบริการเปนที่ปรึกษา ชี้แนะชองทางและใหขอมูลที่มีประโยชนเกี่ยวกับการซื้อขาย
หลักทรัพย  
 ดังนั้นโบรกเกอรจึงมีความสําคัญอยางยิ่ง กอนที่นักลงทุนจะตัดสินใจเลือกโบรกเกอรรายใดจะตอง
พิจารณาดังตอไปนี้  

6.1 การใหคําแนะนํานักลงทุนรายใหมโบรกเกอรจะเปนผูที่ใหคําแนะนําและเทคนิคตางๆแก นักลง 
ทุน 

6.2  ใหบริการขอมูลและขาวสาร โบรกเกอรจะตองมีความพรอมดานขอมูลขาวสารที่รวดเร็วและ
ถูกตอง และรายงานความเคลื่อนไหวใหนักลงทุนทราบและใชประกอบการตัดสินใจ 

6.3  สนองคาํส่ังซื้อขายไดอยางรวดเร็วและถูกตอง โบรกเกอรทุกแหงตองแขงขันกันใหบริการ 
เพราะจะเปนการสรางความพึงพอใจใหแกลูกคา และยังมีสวนทําใหเพ่ิมปริมาณการซื้อขายมากขึ้นดวย 

6.4  มีฐานะทางการเงินที่มั่นคงและนาเชื่อถือ นักลงทุนจะตองทําการพิจารณาฐานะความมั่นคงของ
บริษัทโบรกเกอร โดยการศึกษาจากรายละเอียดขอมูลผูถือหุน ผลการดําเนินงาน ทีมบริหาร เปนตน 

6.5  ส่ิงอํานวยความสะดวกที่ทันสมัย โบรกเกอรที่ดีควรมีส่ิงอํานวยความสะดวกที่เพียงพอ เชน 
คอมพิวเตอรที่มากเพียงพอ มีบริการดานขอมูลอัตโนมัติ หองคาหลักทรัพยสวนตัว โทรศัพทเพ่ือการสั่งซื้อ 
และประสิทธิภาพของระบบการสื่อสาร 

6.6  ระบบเอกสารและบริการหลังการซื้อขาย  ปจจุบันโบรกเกอรมีระบบการตัดและโอนบัญชี 
เอกสารตางๆ จึงตองรัดกุม งายตอความเขาใจ ชัดเจนและตรวจสอบไดตลอดเวลา 

6.7 ทําเลที่ต้ัง สําหรับนักลงทุนที่ตองทําการซื้อขายในหองคาหลักทรัพย จะตองพิจารณาระยะเวลา
เดินทาง สถานที่จอดรถ ความสะดวก ปลอดภัย คาใชจายตางๆ รวมท้ังส่ิงอํานวยความสะดวกอื่นๆ ดวย 
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7.  แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพื้นฐานในการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย     (มหาวิทยาลัยสุโขทัย
ธรรมธิราช. 2529: 388 – 423) 
  7.1  แนวคิดทางเศรษฐศาสตรเกี่ยวกับการกําหนดราคา  ในทางเศรษฐศาสตรราคาสินคาหรือ
บริการใดก็ตามจะเปนปจจัยสําคัญในการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาและจะอยู ณ จุดดุลยภาพของอุปสงค 
(Demand) และอุปทาน (Supply) ของสินคานั้นๆ ซึ่ง ณ จุดนั้นจะแสดงถึงปรมิาณอุปสงคเทากับอุป
ทานดวย อุปสงค (Demand) อุปสงคในสินคาชนิดหนึ่งชนิดใดหมายถึงความตองการซื้อในระยะเวลาใด
เวลาหนึ่ง และตามปกติแลวขึ้นอยูกับราคาสินคาชนิดนั้นโดยกําหนดใหส่ิงที่มีอิทธิพลตออุปสงคอยางอื่น เชน 
รสนิยม รายได ฯลฯ คงที่ในระยะเวลานั้น ในแนวคิดทางนั้น เศรษฐศาสตรถือวา อุปสงคของสินคานั้น 
เกิดขึ้นจากการที่บุคคลหนึ่งเห็นวาสินคานั้นๆ ใหอรรถประโยชน (Utility) แกตน และถาไดรับสินคาชนิด
หนึ่งจํานวนมากขึ้นอรรถประโยชนของสินคานั้นๆ จะนอยลง ลักษณะความสัมพันธของราคากับอุปสงคใน
สินคาหนึ่งสินคาใดนั้นตามปกติจะมีทิศทางตรงขามกันนั่นคือ เมื่อราคาสูงขึ้น ปริมาณอุปสงคจะลดลง ถา
ราคาต่ําลงปริมาณอุปสงคจะเพิ่มขึ้น เสนอุปสงคตามปกติจะมลัีกษณะดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 6  แสดงอุปสงคสวนบุคคลในสินคาหนึ่ง 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. (2529). เอกสารการสอนชุดวิชาการลงทุน หนวย 7 – 15. หนา 
392.   กรุงเทพฯ : ม.ป.พ. 
 
 เสน  D  D’  คือ  เสนอุปสงค 
 ณ ราคา =  A บาท จะมีปริมาณอุปสงค =  C  หนวย 
 ณ ราคา =  B บาท จะมีปริมาณอุปสงค =  D  หนวย 
 ปริมาณอุปสงค ณ ราคา A บาท นอยกวา ณ ราคา B =   CD หนวย  

อุปทาน  (Supply)  เปนความตองการขายสินคาในขณะใดขณะหนึ่ง โดยขึ้นกับราคาสินคาชนิด
นั้นในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง โดยกําหนดใหตัวประกอบที่จะมากระทบกระเทือนปริมาณขายอื่นๆ คงที่ 
ลักษณะอุปทานตามปกติจะมีทิศทางเดียวกันกับราคานั่นคือ เมื่อราคาสูงขึ้นปริมาณอุปทานหรือความอยาก
ขายยอมจะมีมากขึ้นและปริมาณนี้จะลดนอยลงเมื่อราคาต่ําลง ลักษณะเสนแสดงความสัมพันธระหวางราคา
กับอุปทานจะแสดงไดดังนี้คือ  
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ภาพประกอบ 7   แสดงอุปทานสวนบุคคล 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. (2529). เอกสารการสอนชุดวิชาการลงทุน หนวย 7 – 15. หนา 
394. 

          กรุงเทพฯ : ม.ป.พ.  
 

  ราคา A บาท ปริมาณอุปทาน = C 
  ราคา B บาท ปริมาณอุปทาน = D 
 
การกําหนดราคา (Price determination)  
 ลักษณะเสนอุปสงคและเสนอุปทานรวมทั้งตลาดตามปกติ จะมีทิศทางตรงกันขามกันตามแนวคิด
ทฤษฎีเศรษฐศาตรเกี่ยวกับราคาดุลยภาพ อันเปนราคาที่มีปริมาณซื้อและขายสมดุลกัน ณ ชวงเวลาใดเวลา
หนึ่งนั้นจะอยู ณ จุดตัดกับของเสนอุปสงค และเสนอุปทานของสินคานั้นๆ เอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    

ภาพประกอบ 8   แสดงการกําหนดราคาดุลภาพ 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. (2529). เอกสารการสอนชุดวิชาการลงทุน หนวย 7 – 15. หนา 
394.    กรุงเทพฯ : ม.พ.ป.  
 ณ จุด C ราคาสินคาชนิดหนึ่ง A บาท จะมีปริมาณซื้อ = ปริมาณขาย = B หนวย 
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 ถาราคาสูงกวา A บาท เปนราคา A’ บาท ปริมาณอุปทานมากกวาอุปสงคเทากับ EF เกิดอุป
ทานสวนเกิน (Excess supply) สินคามีเหลือมากราคาจะตกมาอยู ณ A  
 ถาราคาต่ํากวา A บาท เปนราคา A’’ ปริมาณอุปสงคมากกวาอุปทานอยู E’ F’ เกิดการขาด
แคลนสินคา (Shortage) ราคาจะสูงขึ้นเปน A บาท  
 จะเห็นไดวาราคาจะถูกผลักกับมาสู A บาท ซึ่งเปนราคาดุลยภาพทั้งสองกรณี 
  7.2     อุปสงคและอุปทานของปจเจกบุคคลในตลาดหลักทรัพย  

ในตลาดหลักทรัพย สินคาที่ทําการซื้อขายกันคือหลักทรัพย และหลักทรัพยแตละชนิดจะมีทั้งผูซื้อ
และผูขายเปนจํานวนมาก ซื้อขายกันโดยวิธีการและการตัดสินใจตางกัน แตแรงผลักดันที่จะทําใหเกิดราคาจะ
คลายคลึงกับตลาดสินคาชนิดอื่น การจะอธิบายใหเห็นชัดในการตัดสินใจซื้อหรือขายในตลาดหลักทรัพยนั้น
จะตองอาศัยการจําลองสถานการณเปนสวนสําคัญประกอบการศึกษา อยางไรก็ตามการกําหนดราคา
หลักทรัพยในทางเศรษฐศาสตรถือวาปจจัยสําคัญก็คือ อุปสงคและอุปทานในหลักทรัพยอันประกอบดวยการ
พิจารณาอุปสงค และอุปทานของแตละบุคคลและรวมเสนอุปสงคของปจเจกบุคคลในตลาดหลักทรัพย 
(individual – demand – to – buy)  
 7.2.1 การออกคําส่ังซื้อ เปนการแสดงอุปสงค ในขณะใดขณะหนึ่งจะพบวาในตลาดหลักทรัพยผูที่
เปนนายหนา (Broker) ทั้งหลายจะถือคําส่ังซื้อหรือขายหลักทรัพยจํานวนหนึ่งของลูกคาตางๆ คําส่ังซื้อ
จะแสดงใหเห็น 3 กรณีคือ  

7.2.1.1 คําส่ังซื้อแบบตามสภาวะตลาด (Market Orders) คือคําส่ังซื้อโดยถือราคา
ที่ปรากฏในตลาดชวงนั้นๆ เปนคําสําคัญ ตัวอยางเชน ออกคําส่ังใหตัวแทนซื้อหุนของบริษัทหนึ่ง 100 หุน 
ในราคาที่ตํ่าที่สุดเทาที่จะต่ําไดในตลาด ปกติแลวการออกคําส่ังซื้อแตละครั้งผูซื้อจะประมาณวาราคาหุนนั้นๆ 
จะตองใกลเคียงกับเมื่อวันที่ผานมา (ซึ่งเปนราคา 950 บาท) ลักษณะเสนอุปสงคในกรณีนี้จะแสดงไดดัง
ภาพ 
 
 
   
 
   
  

 
 
 
 
    

ภาพประกอบ 9   แสดงคําส่ังซื้อ 100 หุนในราคาตลาด 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. (2529). เอกสารการสอนชุดวิชาการลงทุน หนวย 7 – 15. หนา 
396.    กรุงเทพฯ : ม.ป.พ.  
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  ตามปกติเสนอุปสงคที่แทจริงควรจะเปนเสน AB หมายความวา ถาราคาหุนต่ํากวา 950 บาท 
จะมีการซื้อหุนเพ่ิมขึ้นอีก และถาราคาสูงกวา 950 บาท จะซื้อจํานวนนอยลง แตเพ่ือความคลองตัวในทาง
ปฏิบัติสําหรับของผูถือคําส่ังซื้อ หรือนายหนาในกรณีนี้จึงตองใหคําส่ังวา ถาราคาใกลเคียงกันนี้จะซื้อ 100 
หุน ลักษณะเสนอุปสงคจึงเปนเสน DD ซึ่งแสดงโดยพื้นที่แลเงานั่นคือ 100 หุน ณ ราคาใดก็ตามในวันนี้  

7.2.1.2 คําส่ังซื้อในราคาต่ําที่สุด   ในขณะเดียวกันนายหนาผูนั้นก็จะมีคําส่ังซื้อจากลูกคารายอื่น
ในคําส่ังตางๆ กันอีก ดังเชน ซื้อหลักทรัพยของกิจการบริษัทหนึ่ง  จํานวน 200 หุน ในราคาต่ําที่สุดเทาที่
จะทําได และตองต่ํากวา 940 บาทตอหนึ่งหุน (limit order) ในกรณีนี้อุปสงคการสั่งซื้อจะอยูในพ้ืนที่
แลเงาตามภาพที่  11 หรือคือ เสน  DD ซึ่งมีสวนหนึ่งทับอยูบนแกนราคา    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    

ภาพประกอบ 10  แสดงเสนอุปสงคของนาย ข. 
ทีมา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. (2529). เอกสารการสอนชุดวิชาการลงทุน หนวย 7 – 15. หนา 
396. 

          กรุงเทพฯ : ม.ป.พ.  
 

  จะใหไดวาตามเสน DD 
  ณ ราคาสูงกวา  940  บาท อุปสงค =  0      หุน 
  ณ ราคาต่ํากวา  940  บาท  อุปสงค =  200  หุน 
  7.2.1.3  คําส่ังซื้อมากกวาหนึ่งคําส่ัง  ในกรณีที่บุคคลหนึ่งออกคําส่ังซื้อหลักทรัพยชนิดหนึ่ง
มากกวาหนึ่งคําส่ัง เสนอุปสงคจะแสดงไดอีกลักษณะหนึ่ง เชน มีความตองการซื้อหุนของบริษัทหนึ่ง จํานวน 
100 หุน ในราคา 955 บาท และจะซื้อถึง 200 หุน ในราคา 945 บาท ในกรณีนี้ผูซื้อตองตัดสินใจออก
คําส่ังซื้อที่แนนอน ซึ่งถาคําส่ังซื้อที่ตัดสินใจคือ ซื้อ 100 หุนในราคา 955 บาท และอีก 100 หุน ในราคา 
945 บาท เสนอุปสงคจะแสดงไดดังนี้  
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ภาพประกอบ 11   แสดงคําส่ังซื้อกรณีคําส่ังซื้อมากกวาหนึ่งคําส่ัง 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. (2529). เอกสารการสอนชุดวิชาการลงทุน หนวย 7 – 15. หนา 
397. 

          กรุงเทพฯ : ม.ป.พ.  
 
จากเสนอุปสงค คือ เสน  DD   

  ซึ่ง  ณ ราคาสูงกวา  955 บาท มีอุปสงค   =      0  หุน 
   ณ ราคาเทากับ  955  บาทมีอุปสงค   = 100 หุน 
   ณ ราคาเทากับ  945  บาท มีอุปสงค  = 200 หุน 
            รวมเปนส่ังซื้อทั้งหมด           300  หุน 
 

 7.2.2   เสนอุปทานของปจเจกบุคคลในหลักทรัพย (individual – one – order – to – 
sell) 
  การพิจารณาอุปทาน คือการพิจารณาคําส่ังขาย ซึ่งอยูในความรับผิดชอบของนายหนาแตละคน ใน
ขณะเดียวกันกับการมีคําส่ังซื้อ (อุปสงค) การสั่งขายอาจจะเกิดขึ้นไดหลายคําส่ัง เชนเดียวกัน อุปทานจะ
กลาวในที่นี้จะมี 2 กรณี ยกตัวอยางเชน  
  กรณีแรกมีคําส่ังขายหุน 100 หุน ในราคาสูงสุดเทาที่จะทําได การพิจารณา      อุปทานในแงนี้
หมายความวา จะตองมีชวงเวลาที่กําหนดไดในใจตามประสบการณของวันที่ผานมาฉะนั้นถาราคาของวันที่
ผานมาเทากับ 950 บาท เสนอุปทานการสั่งขาย จะแสดงไดดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 

ราคา  

ปริมาณอุปสงค   

 

  

955 

945 

0 

D  

100 200 
D  D  



 30 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    

ภาพประกอบ 12   แสดงคําส่ังขาย 
ที่มา : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. (2529). เอกสารการสอนชุดวิชาการลงทุน หนวย 7 – 15. หนา 
398.    กรุงเทพฯ : ม.ป.พ.  
 
  เสนอุปทานปกติควรเปนเสน A นั่นคือ ถาราคาสูงกวา 950 จะขายมากขึ้น และถาราคาต่ํากวา
จะขายนอยลง จากการจํากัดปริมาณการสั่งขายและราคาใหเสนอุปทานเปนเสน SS เนื่องจากไมไดกําหนด
ราคาใดไวแนนอน 
  กรณีที่สอง  ลูกคาผูหนึ่งตองการจะขายหุนจํานวนหนึ่งในราคาสูงที่สุดเทาที่จะขายได แตกําหนด
ราคาต่ําสุดไวตายตัว เชน มีคําส่ังขายไวจํานวน 300 หุน ในราคาสูงเทาที่จะขายได แตไมตํ่ากวาราคาหุนละ 
960 ตอ 1 หุน เสนอุปทานจะแสดงไดตามภาพที่ 13 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    ภาพประกอบ 13   แสดงเสนอุปทานของการกระจายหุน 
ที่มา   มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช. (2529). เอกสารการสอนชุดวิชาการลงทุน หนวย 7 – 15. หนา 
398.  กรุงเทพฯ : ม.ป.พ.  
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 เสนอุปทานเปนเสน SS จะมีลักษณะแสดงวาราคาต่ํากวา 960 บาท ปริมาณขายจะเปน 0 และ
จะขาย 300 หุน ในราคา 960 บาท 

7.3    คําส่ังซื้อและขายหลักทรัพยและแนวโนม 
เสนอุปสงคและเสนอุปทาน ซึ่งระบุออกมาเปนคําส่ังซื้อขายที่ยังไมดําเนินการนั้นจะมี

ลักษณะสําคัญอีกประการหนึ่งคือ จะเปล่ียนไดบอยจนกวาการซื้อและขายไดดําเนินแลว สวนที่จะเปน
ตัวกําหนดที่สําคัญของราคาคือ จํานวนซื้อขายที่พรอมจะดําเนินการ ในบางกรณีความตองการหรือการ
ตัดสินใจซื้อขายไมสัมพันธกับราคาได ตัวอยางเชน ในกรณีที่มีกฏหมายภาษีรายไดเพ่ือปรับปรุงการกระจาย
รายไดของสังคมจากกลุมหนึ่งไปยังอีกกลุมหนึ่ง คนกลุมแรกจะทะยอยขายหุนของตัวเองไปยังอีกกลุมหนึ่ง
ตามอิทธิพลของรายไดที่เปล่ียนไป และอีกกรณีหนึ่งก็คือในกรณีที่มีการเปล่ียนแปลงอัตราดอกเบี้ยพ้ืนฐานให
ตํ่าลง ก็อาจจะมีอุปสงคในการซื้อหุนสูงขึ้นได หรือกรณีที่มีขาวสารขอมูลอันแสดงแนวโนมอันเปนประโยชน
แกกิจการหนึ่งลักษณะอุปสงคหรือความตองการถือหลักทรัพยจะแปรไปไดเชนกันโดยจะทําใหราคาสูงขึ้น 
โดยมีปริมาณซื้อขายนอย  

7.4 การวิเคราะหความตองการถือหลักทรัพยของปจเจกบุคคล 
ในการศึกษาพฤติกรรมของผูซื้อขายหลักทรัพย ควรจะทําการศึกษาความเคลื่อนไหวทุกขึ้น

ตอนของการตัดสินใจส่ังซื้อหรือส่ังขายของลูกคา โดยหันมามุงความสนใจในหลักพ้ืนฐานทั่วๆ ไป มากกวาจะ
สนใจวาจะมีหุนกี่หุนที่ผูลงทุนตองการจะซื้อในราคานั้นๆ ความอยากจะถือหุนไวในครอบครองจึงเปนจุดที่
สมควรจะพิจารณาในแงนี้ การมองความอยากจะถือหุนไวจะทําใหสามารถจะหาอุปสงคหรือเสนอุปสงคของ
หุนนั้นๆ ขึ้นมาได เพราะความอยากจะถือจะมีความสัมพันธอยางมากกับอุปสงค นั่นคือ เมื่อมีความตองการ
ถือหุนหนึ่งไวมากกวาหุนอื่นๆ ก็มีความอยากจะถือหุนนี้นอยลงกวาเดิมก็ยอมจะมีความตองการจะขายหรือมี
อุปทาน (Supply – to – sell)  

การแปรของปริมาณอุปสงคตามปกติจะจําแนกเปน 2 สาเหตุใหญ คือ  
7.4.1 เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของราคาหลักทรัพย คือ ปริมาณความตองการถือหุนจะ 

แปรไปตามราคาหุนนั้นๆ ในชวงระยะเวลาหนึ่ง 
7.4.2 เกิดจากความเปลี่ยนแปลงของปจจัยอื่นๆ  

7.5 สถานภาพเปรียบเทียบของความตองการถือหลักทรัพยชนิดหนึ่งของผูลงทุน 
ในตลาดหลักทรัพยจะประกอบดวยผูซื้อและขายหลายคนสําหรับหลักทรัพยชนิดเดียวกันราคา

หลักทรัพยแตละชนิดจะถูกกําหนดขึ้นจากเสนอุปสงครวมและเสนอุปทานรวมสําหรับหลักทรัพยเสนนั้นๆ  
เมื่อราคาถูกกําหนดขึ้นโดยกลไกของตลาด ผูลงทุนแตละคนจะตองปรับกลุมหลักทรัพยที่ตน

ถืออยูโดยการตัดสินใจซื้อหรือขาย เสนความตองการถือหุนแตละชนิดจะเกิดขึ้นในใจเพ่ือการตัดสินใจของผู
ลงทุนแตละคน ซึ่งเสนนี้จะมีรากฐานจากการประเมินมูลคาสุดทาย และตามปกติการตัดสินใจถือหลักทรัพย
มากนอยเทาใดอยู ณ ระดับมูลคาสุดทายของหลักทรัพยเทากับราคา 

ผูลงทุนแตละคนจะมีการประเมินมูลคาสุดทายของหลักทรัพยชนิดหนึ่งตางกันไปตามทัศนคติ
หรือเหตุผลตางๆ ฉะนั้น เสนความตองการถือหลักทรัพยที่ปรากฏ จึงแตกตางกันไปในแตละคน สําหรับ
หลักทรัพยชนิดเดียวกัน ดังตอไปนี้ 

- ผูลงทุนที่มีสถานภาพตองขอยืมหุน (Short Position) คือสถานภาพที่มีการขอยืม
หุนมาขาย (Short Sale) หรือมีการประเมินมูลคาสุดทายของหลักทรัพยตํ่ากวาราคาตลาดมาก  
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- ผูลงทุนที่มีสถานภาพปกติ (Long Position) ผูลงทุนจะถือหลักทรัพยในจํานวนตาม
การประเมินมูลคาสุดทายกับราคาตลาดพอดี 

- ผูลงทุนที่มีสถานภาพไมตองการถือหลักทรัพยชนิดนี้เลย (Zero Position) สําหรับผู
ลงทุนนี้จะเห็นมูลคาสุดทายของหุนนี้ วาต่ํากวาราคาตลาดแตยังไมคุมกับการเสี่ยงที่จะขอยืมหุนมาขาย 

ผูลงทุนแตละคนจะทําการปรับมูลคาสุดทายของหลักทรัพยแตละชนิดตลอดเวลา โดย
เปรียบเทียบกับราคา ตามปกติผูถือหุนจะทําการซื้อขายในสถานภาพปกติมากกวาการขายโดยการขอยืมหุน 
ในทางปฏิบัติที่ปรากฏ การประเมินมูลคาสุดทายของหลักทรัพย อาจจะทําผิดไดอยางรายแรง เนื่องจากผู
ลงทุนหลายๆ คนไดรับขาวลือที่ไมดี หรือเปนนักวิเคราะหที่ไมดี หรือย่ิงไปกวานั้น อาจจะเกิดขึ้นเพราะ
สาเหตุประการแรกอันมาจากผูลงทุนผูนั้นคาดคะเนแนวโนมของราคาหลักทรัพยตามขาวลือไวดีจนเกินไป 
หรือประการที่สองคาดคะเนแนวโนมของราคาหลักทรัพยตามขาวลือไมดีจนเกินไป ซึ่งอาจจะเกิดจากการ
ไดรับขอมูลที่ไมตรงกับความจริงหรือหลอกลวง ผลจากสิ่งเหลานี้อาจจะมีผลตอราคาตลาดได 
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8. แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับทัศนคติ  
สุชา จันทนเอม (2524 : 80) กลาววา ทัศนคติ คือ ความรูสึกหรือทาทีของบุคคลที่มีตอบุคคล 

วัตถุ ส่ิงของ หรือสถานการณตาง ๆ ความรูสึกหรือทาทีนี้จะเปนไปในทํานองที่พึงพอใจ หรือไมพึงพอใจ เห็น
ดวยหรือไมเห็นดวยก็ได 
 ประเสริฐ แยมกล่ินฟุง (2509 :31) กลาววา ทัศนคติจะปรากฎอยูในความคิดเห็น ซึ่งเปนเรื่อง
การตัดสินใจเฉพาะในประเด็นใดประเด็นหนึ่ง การเรียงลําดับจากคานิยมไปสูทัศนคติและความคิดเห็นเปน
เรื่องการกาวจากเรื่องทั่วไป ไปยังเรื่องเฉพาะจากสภาพจิตใจหรือความโนมเอียงที่เริ่มกวาง ๆ และแคบเขา
จนในที่สุดแสดงออกมาเปนความคิดเห็นเฉพาะเรื่อง ความคิดเห็นของบุคคลที่แสดงถึงความกดดันใน
สถานการณหนึ่งจะไมมีผลผูกพันธจริงจัง 
 ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ (2541 : 164) กลาววา ทัศนคติเปนการประเมินความพอใจและ
ความไมพอใจของบุคคล ความรูสึก และแนวโนมของการปฏิบัติที่มีตอส่ิงของหรือความคิด  
แหลงของทัศนคติ (Sources of Attitudes) ประกอบไปดวย (ประภาเพ็ญ สุวรรณ. 2520 : 64 – 
65)  
 1.  ประสบการณเฉพาะอยาง (Specific Experiences) วิธีการหนึ่งที่เราเรียนรูทัศนคติคือ 
จากการมีประสบการณเฉพาะอยางกับส่ิงที่เกี่ยวของกับทัศนคตินั้น  
 2.   การติดตอส่ือขาวสารกับบุคคลอื่น (Communication from Other) ทัศนคติหลาย
อยางของบุคคลเกิดขึ้นจากผลของการไดติดตอส่ือสารกับบุคคลอื่น 
 3.   ส่ิงที่เปนอยางแบบ (Models) ทัศนคติบางอยางของเราถูกสรางขึ้นจากการเรียนแบบจาก
คนอื่น ขบวนการเกิดทัศนคติโดยวิธีเกิดไดโดยขั้นแรกจากเหตุการณบางอยาง บุคคลจะมองเห็นวาบุคคลอื่น
มีการปฏิบัติอยางไร ขั้นตอไปบุคคลนั้นจะแปลความหมายของการปฏิบัตินั้นในรูปของความเชื่อทัศนคติ ซึ่ง
มาจากการปฏิบัติของเขา ถาบุคคลนั้นใหความเคารพ นับถือยกยองบุคคลที่แสดงปฏิกริยานั้นอยูแลว บุคคล
นั้นจะยอมรับความรูสึกความาเชื่อที่เขาคิดวาบุคคลที่แสดงปฏิกริยานั้นๆ ม ี
 4.  องคประกอบที่เกี่ยวของกับสถาบัน (Institutional Factors) ทัศนคติของบุคคลหลาย
อยางเกิดขึ้นสืบเนื่องมาจากสถาบัน  
 
เทคนิคการวัดทัศนคติ (ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ. 2541 : 164 – 165)  
 เครื่องมือในการวัดทัศนคติมีเทคนิคตางๆ ดังนี้  
 1.  การจัดลําดับ  (Ranking) เปฯการวัดซึ่งตองการใหผูตอบจัดลําดับเกี่ยวกับกิจกรรม 
เหตุการณ หรือส่ิงใดสิ่งหนึ่งตามความพอใจหรือถือเกณฑลักษณะกระตุน 
 2.  การจัดลําดับคะแนน (Rating)  เปนงานการวัดซึ่งตองการใหผูตอบพยากรณขอบเขตของ
ลักษณะหรือคุณภาพของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 
 3.  เทคนิคการจําแนก (Sorting Technique) เปนเทคนิคการวัดซึ่งแสดงวาผูตอบมีหลาย
แนวความคิดและตองการใหผูตอบจัดลําดับตัวเลขเพื่อจําแนกแนวความคิด 

4.  เทคนิคการเลือก (Choice Technique) เปนงานการวัดที่กําหนดความพอใจโดย
ตองการใหผูตอบเลือกระหวางทางเลือก 2 ทางเลือกขึ้นไป  
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9.  แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับการบริการ (ศิริวรรณ เสรีรัตน. 2541 : 334 – 336) 

 การบริการ (Service) เปนกิจกรรม ผลประโยชนหรือความพึงพอใจท่ีสนองความตองการแก
ลูกคา และลักษณะการบริการนั้นประกอบไปดวย 4 ลักษณะ ดังนี้  
  1.  ไมสามารถจับตองได (Intangibility) บริการไมสามารถมองเห็น หรือเกิดความรูสึกได
กอนที่จะมีการซื้อ ดังนั้นเพ่ือลดความเสี่ยงของผูซื้อ ผูซื้อตองพยายามวางกฎเกณฑเกี่ยวกับคุณภาพและ
ประโยชนจากบริการที่เขาไดรับเพ่ือสรางความเชื่อมั่นในการซื้อในแงของสถานที่ ตัวบุคคล เครื่องมือ วัสดุที่
ใชในการติดตอส่ือสาร สัญลักษณและราคา  
  2.  ไมสามารถแบงแยกการใหบริการ (Inseparability) การใหบริการเปนการผลิตและการ
บริโภคในขณะเดียวกัน กลาวคือ ผูขายหนึ่งรายสามารถใหบริการลูกคาในขณะนั้นไดหนึ่งราย เนื่องจากผูขาย
แตละรายมีลักษณะเฉพาะตัวไมสามารถใหคนอื่นใหบริการแทนไดเพราะตองผลิตและบริโภคในเวลาเดียวกัน 
ทําใหการขายบริการอยูในวงจํากัดในเรื่องของเวลา  
  3.  ไมแนนอน (Variability) ลักษณะของบริการไมแนนอนขึ้นอยูกับวาผูขายบริการเปนใคร 
จะใหบริการเมื่อไหร ที่ไหน และอยางไร  
 ในแงผูขายบริการจะตองมีการควบคุมคุณภาพทําได 2 ขั้นตอน คือ  
  3.1  ตรวจสอบ คัดเลือก และฝกอบรมพนักงานที่ใหบริการ รวมทั้งมนุษยสัมพันธของพนักงานที่
ใหบริการ 

3.2 ตองสรางความพึงพอใจใหลูกคา โดยเนนการใช การรับฟงคําแนะนําและขอเสนอแนะของล ูก 

คาการสํารวจขอมูลของลูกคา และการเปรียบเทียบ ทําใหไดรับขอมูลเพ่ือการแกไขปรับปรุงบริการที่ดี 
  4.  ไมสามารถเก็บไวได (Perishavility) บริการไมสามารถผลิตเก็บไวไดเหมือนสินคาอื่น ถา
ความตองการมีสม่ําเสมอ การใหบริการก็จะไมมีปญหา แตถาลักษณะความตองการไมแนนอน จะทําใหเกิด
ปญหาคือบริการไมทันหรือไมมีลูกคา 
  กลยุทธการตลาดที่นํามาใชเพ่ือปรับความตองการซื้อใหสม่ําเสมอ และปรับการใหบริการไมใหเกิด
ปญหามากหรือนอยเกินไป ไดแก 

4.1 กลยุทธเพ่ือปรับความตองการซื้อ (Demand) มีดังนี้ 
- การตั้งราคาใหแตกตางกัน (Differential pricing) 
- กระตุนในชวงที่มีความตองการซื้อนอย (Non - peak demand can be 

cultivated)  
- การใหบริการเสริม (Complementary services)  
- ระบบการนัดหมาย (Reservation system) เพ่ือใหทราบถึงจํานวนผูลูกคาที่

แนนอน 
4.2 กลยุทธเพ่ือปรับการใหบริการเสนอขาย (Supply) มีดังนี้ 

- เพ่ิมพนักงานชั่วคราว 
- การกําหนดวิธีการทํางานที่มีประสิทธภาพในชวงคนมาก 
- ใหผูบริโภคมีสวนรวมในการใหบริการ 
- การใหบริการรวมกันระหวางผูขาย 
- การขยายสิ่งอํานวยความสะดวกในอนาคต 
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10.  ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 
ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย (Securities Exchange of Thailand) เปนสถานที่

จัดตั้งขึ้นตามพระราชบัญญัติตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย พ.ศ. 2517 และเริ่มกิจการเมื่อวันที่ 30 
เมษายน 2518 พระราชบัญญัตินี้ไดมีการแกไขเพิ่มเติมในป 2527 และในป 2535 ไดออก
พระราชบัญญัติฉบับใหมคือ พระราชบัญญัติหลักทรัพยและตลาดหลักทรัพย พ.ศ. 2535 ภายใตบทบาทที่
สําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ ในการเปนศูนยกลางในการซื้อขายหลักทรัพย และไดมี
การพัฒนาอยางตอเนื่องทั้งในดานของการกําหนดกฎเกณฑตางๆ เพ่ือคุมครองผูลงทุน เพ่ือสงเสริมการระดม
ทุนใหแกกิจการตางๆ เพ่ือใหการซื้อขายหลักทรัพยเปนไปอยางยุติธรรม สะดวก รวดเร็ว ทันสมัย ทัดเทียม 
อารยประเทศ และไดยกระดับตลาดทุนของไทยสูมาตรฐานสากล (ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 2538 
: 12)  และในปจจุบันตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยประกอบไปดวยตลาดหลักทรัพย 2 ประเภท คือ 
ตลาดหลักทรัพยหลัก และตลาดหลักทรัพยใหม 

 
ตลาดหลักทรัพยหลัก (The Stock Exchange of Thailand : SET) 

บทบาทและหนาที่ของตลาดหลักทรัพยที่มีตอระบบเศรษฐกิจนั้น สามารถสรุปบทบาทที่สําคัญ ได
ดังนี้ (ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 2538 : 84) 

1.   สงเสริมการออมทรัพยและระดมเงินทุนระยะยาว เชนหุนสามัญ หุนบุริมสิทธิ์ หุนกู พันธบัตร 
2.  ชวยในการปรับโครงสรางทางการเงินของธุรกิจใหมีอัตราสวนตอสวนของผูถือหุนที่เหมาะสม 

โดยบริษัทสามารถเลือกที่จะออกหุนกูหรือหุนทุนเพ่ือระดมมาใชในการขยายกิจการได ทําใหการดําเนินธุรกิจ
มีเสถียรภาพขึ้น 

3.  เปนแหลงกลางในการซื้อขายหลักทรัพยอยางมีระเบียบ มีสภาพคลอง และยุติธรรม เนื่องจาก
ราคา ตลาดของหลักทรัพยเปนตามภาวะอุปสงคและอุปทานที่เกิดขึ้น 

4.  สนบัสนุนใหประชาชนมีสวนรวมเปนเจาของกิจการ สนับสนุนใหประชาชนมีสวนรวมเปนเจาของ
กิจการ มีผลใหเศรษฐกิจขยายตัวและชวยเพ่ิมอัตราการจางงานในประเทศอีกดวย 

5.  ใหความคุมครองผลประโยชนของผูลงทุนและผูถือหุน ในดานราคาที่เปนธรรมและดานการให
ขอมูลเพ่ือประกอบการตัดสินใจลงทุน โดยตลาดหลักทรัพยไดกําหนดใหบริษัทจดทะเบียนและบริษัทรับ
อนุญาตเปดเผยขอมูลของบริษัท 

6. ชวยขยายฐานภาษีของรัฐบาล ในดานการจัดเก็บภาษีไดอยางครบถวน เนื่องจากบริษัทที่จะ
ทะเบียนจะตองมีระบบบัญชีที่ดี 

7.  เปนดัชนีการพัฒนาทางเศรษฐกิจของประเทศในการระดมเงินทุนและจัดสรรเงินทุนระยะยาว
ใหแกธุรกิจ จะชวยทําใหเศรษฐกิจของประเทศมีการเจิรญเติบโตสูงและมีรายไดประชาชาติสูง 
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ตลาดหลักทรัพยใหม (Market for Alternative Investment : MAI) (www.mai.or.th) 

 ในปจจุบันมีตลาดหลักทรัพยที่กอต้ังขึ้นมาใหม ภายใตชื่อ ตลาดหลักทรัพยใหม  นับไดวาเปนการ
พัฒนาครั้งสําคัญของตลาดทุนไทย และถือเปนการชวยสนับสนุนแหลงเงินทุนใหกับธุรกิจที่กําลังเติบโต และมี
ศักยภาพ โดยมีวัตถุประสงคหลัก ดังตอไปนี้  
  -   เพ่ือเปนชองทางในการระดมทุนใหแกบริษัทขนาดกลางและขาดยอม ซึ่งไมเคยมี
โอกาสในการเขาถึงตลาดทุนมากอน ใหไดมีโอกาสใชประโยชนจากตลาดทุนเชนเดียวกับบริษัทขนาดใหญ 
  -   เพ่ือสนับสนุนการปรับโครงสรางหนี้โดยการแปลงสภาพหนี้เปนทุนระหวางสถาบัน
การเงินและลูกหนี้ โดยจะชวยใหเกิดสภาพคลองในหุนที่สถาบันการเงินไดเขาไปถือครอง ทําใหการปรับ
โครงสรางหนี้ในลักษณะดังกลาวเปนไปไดมากขึ้น 
  -   เพ่ือสนับสนุนใหธุรกิจเงินรวมลงทุน (Venture Capitalists) เกิดแรงจูงใจท่ีจะ
เขามาลงทุนมากขึ้นในธุรกิจที่อาจมีขนาดไมใหญนัก แตมีศักยภาพในการเติบโต 
  -   เพ่ือเพ่ิมสินคาใหมใหเปนทางเลือกแกผูลงทุน ทําใหมีทางเลือกในการลงทุนและ
สามารถกระจายความเสี่ยงที่อาจมีขนาดไมใหญนัก แตมีศักยภาพในการเติบโต 
 
ความแตกตางระหวางตลาดหลักทรัพยหลักกับตลาดหลักทรัพยใหม (www.mai.or.th) 

1. ระบบการซื้อขายหลักทรัพยในตลาดหลักทรัพย 
ตลาดหลักทรัพยใหมใชระบบการซื้อขาย ระบบการสงมอบและชําระราคาเชนเดียวกันกับ

ในตลาดหลักทรัพยหลักดวยคอมพิวเตอรระบบ ASSET ซึ่งเปนระบบการซื้อขายเดิม ที่ตลาดหลักทรัพย
หลักใชอยูในปจจุบัน ระบบนี้ไดรับการออกแบบใหการซื้อขายมีการเสนอราคากันอยางเสรี โดยตลาด
หลักทรัพยจะเรียงลําดับและจับคูราคาทันทีที่เขามาในระบบซื้อขายตามลําดับราคาและเวลา โดยที่ผูเสนอซื้อ
ที่มีระดับราคาสูงกวาจะมีสิทธิจับคูกอนและผูเสนอขายที่ระดับราคาที่ตํ่ากวาจะมีสิทธิไดรับ การจับคูกอน ทํา
ใหผูที่เสนอราคาซื้อสูงสุดเปนผูไดรับหลักทรัพย และผูที่เสนอขายในราคาต่ําที่สุดเปนผูที่ขายหลักทรัพยได 

2. การแสดงขอมูลการซื้อขายของตลาดใหม  
การซื้อขายในตลาดหลักทรัพยของตลาดใหมจะแยกแสดงขอมูล โดยอยูภายใตกระดาน

การซื้อขายของตลาดหลักทรัพยใหม (MAI) เอง โดยกระดานดังกลาวจะแบงออกเปน 2 หมวดตาม
หลักเกณฑการรับหลักทรัพยคือ  

หมวดที่ 1  Medium – Sized Enterprises เปนหมวดที่เปดขึ้นมารองรับการซื้อ
ขายหลักทรัพยของบริษัทขนาดกลางที่มีศักยภาพในการเจริญเติบโต มีประวัติการดําเนินงานและฐานะ
การเงินขั้นต่ําในเกณฑที่กําหนด โดยกําหนดใหทุนจดทะเบียนขั้นต่ํา 40 ลานบาท แตไมเกิน 200 ลานบาท 
และมีผลการดําเนินงานไมนอยกวา 2 ป ตลอดจนฐานะการเงินในสวนของผูถือหุนไมตํ่ากวา 40 ลานบาท  

หมวดที่ 2  Hi – Growth Enterprises เปนหมวดที่เปดขึ้นมารองรับการซื้อขาย
ของหลักทรัพยของบริษัทที่มีขนาดทุนตางๆ กันหรือยังไมมีประวัติการดําเนินงาน แตมีอัตราการเจริญเติบโต
ทางธุรกิจ กลุมบริษัทเปาหมาย คือ บริษัทที่ทําธุรกิจดานเทคโนโลยี (Information Technology : 
IT) ซึ่งมีความตองการเงินทุนใหสามารถเขามาระดมในตลาดทุนไดเฉกเชนธุรกิจอ่ืนๆ โดยหมวดนี้ไม
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กําหนดทุนชําระแลวขั้นต่ําและไมกําหนดระยะเวลาการดําเนินงานเพื่อเอื้อตอบริษัทที่เพ่ิงเริ่มดําเนินการ แตมี
ศักยภาพในการเติบโตสูงใหสามารถเขามาระดมทุนได 

 
3. วิธีการซื้อขายในตลาดหลักทรัพยใหม  

ตลาดหลักทรัพยใหมมีวิธีการซื้อขาย 2 วิธีเชนเดียวกันกับตลาดหลักทรัพยหลัก คือ 
วิธีการจับคูคําส่ังซื้อ คําสั่งซื้อขายโดยอัตโนมัติ (Automated Order Matching หรือ AOM) และ
วิธีที่ผูซื้อขายตกลงซื้อขายกัน โดยตรง (Put – Through หรือ PT) สําหรับการซื้อขายจํานวนมากหรือ
ผูซื้อรูจักผูขาย จึงใชวิธีการเจรจาตอรองกัน แลวจึงทํารายการซื้อขาย PT ในตลาดหลักทรัพย  

4. การเขามาลงทุนในตลาดหลักทรัพยใหม 
กลุมนายหนาคาหลักทรัพยของตลาดหลักทรัพยใหม จะเปนกลุมเดียวกันกับบริษัท

หลักทรัพย สมาชิกตลาดหลักทรัพยหลัก ผูลงทุนสามารถติดตอกับบริษัทหลักทรัพยนายหนา หรือโบรกเกอร
รายเดิมของตน ที่มีบัญชีอยูโดยสามารถใชบัญชีซื้อขายเดิมได ไมจําเปนตองเปดบัญชีใหม ทําใหไมมีความ
ยุงยากและสับสน ผูลงทุนที่สนใจลงทุนในตลาดหลักทรัพยใหมสามารถติดตอกับเจาหนาที่การตลาดของโบรก
เกอรที่ตนเปนลูกคาอยูไดทันที 

 
การซื้อ – ขายหลักทรัพย 
 ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยไดมีการติดตั้งระบบการซื้อขายหลักทรัพยดวยคอมพิวเตอรเมื่อ
วันที่ 19 เมษายน 2534 ซึ่งมีชื่อวา Automated System for the Stock Exchange of 
Thailand มีชื่อยอคือ ASSET   ซึ่งในการติดตั้งระบบการซื้อ – ขายหลักทรัพยดวยระบบคอมพิวเตอร
นี้ ไดใหประโยชนแกนักลงทุนในดานความยุติธรรม โปรงใส และไดรับบริการที่เทาเทียมกัน ซึ่งคอมพิวเตอร
จะทําการจับคูคําส่ังซื้อที่มีราคาเทากันโดยอัตโนมัติ พรอมกับยืนยันการซื้อขายที่ตกลงกันแลวไปยังบริษัท
สมาชิกทั้งฝายซื้อ และฝายขายใหรับทราบ 
 กระดานซื้อขายหลักทรัพยดวยคอมพิวเตอรจะติดตั้งไวตามที่ทําการของบริษัทสมาชิกเพ่ือบริการ
ลูกคาของบริษัทสมาชิกนั้นๆ ซึ่งจะบอกใหทราบถึง ชื่อยอของบริษัทที่จะทะเบียนหรือบริษัทที่ไดัรับอนุญาติ 
ซึ่งจะแบงตามประเภทของหลักทรัพย รวมท้ังบอกถึง ราคาที่ผูซื้อเสนอซื้อ ราคาที่ผูขายเสนอขาย ราคาที่ตก
ลงซื้อขายกัน และ ราคาที่เปล่ียนแปลง เปนราคาที่เพ่ิมขึ้นหรือลดลง หรือเปนผลตางระหวางราคาที่ตกลงซื้อ
ขายกันกับราคาปดครั้งสุดทาย (เพชรี ขุมทรัพย. 2540:  75) 
การสงคําส่ังซื้อขายหลักทรัพย  (ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 2545:  24 – 32) 
 วิธีการสงคําส่ังซื้อขายหลักทรัพยนั้น สามารถกระทําได 3 วิธี คือ  
 1.  ส่ังซื้อขายหลักทรัพยดวยตนเองที่หองคาหลักทรัพย  
 2.  ส่ังทางโทรศัพท ในกรณีที่ไมสามารถหรือไมสะดวกที่จะไปส่ังซื้อขายที่หองคาหลักทรัพย นัก
ลงทุนโทรศัพทไปยังเจาหนาที่ฝายการตลาดผูดูแลบัญชี และใหรายละเอียดของคําส่ัง 

3. ส่ังผานทางอินเทอรเน็ต ในกรณีที่ไดเปดบัญชีและแจงความตองการที่จะซื้อขายหลักทรัพยผาน
ทางอินเทอรเน็ต นักลงทุนจะไดรับรับรหัสลูกคาและรหัสผาน (User Name & Password) สําหรับ
ใชในการสั่งซื้อ – ขายหลักทรัพยทางอินเทอรเน็ต 
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ในการสงคําส่ังซื้อ – ขายหลักทรัพยและยืนยันการซื้อ – ขาย สามารถแสดงรายละเอียดไดดังนี้ 
 

สัง่ซ้ือ สัง่ขาย

     ระบบการซื้อขาย  Asset

ตลาดหลักทรัพย

โบรกเกอรผูขาย

Sub - broker

ผูซ้ือโบกเกอร

Sub - broker

ยนืยนั ยนืยนั ยนืยนัยนืยนั

ยนืยนั

ยนืยนัยนืยนั

ยนืยนั

สัง่ขายสัง่ซ้ือ

         ศูนยรับฝากหลักทรัพย 
 

ภาพประกอบ 14   แสดงการสงคําส่ังซื้อ – ขายหลักทรัพยและยืนยันการซื้อขาย 
ที่มา : ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. (2545). กาวแรกสูการลงทุนในตลาดหลักทรัพย. หนา 31.  

          กรุงเทพฯ : ฝายส่ือสารองคกรตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย.  
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11.  เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 
เอกสารที่เกี่ยวของ 

 ในการศึกษาครั้งนี้ของผูวิจัย ไดทําการวิจัยในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งเปนจังหวัดที่อยูในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ดังนั้นจึงมีความจําเปนที่จะตองทราบถึงภาวะเศรษฐกิจของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
และภาวะเศรษฐกิจในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งสามารถสรุปไดดังตอไปนี้  

ความรูดานภาวะเศรษฐกิจของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (www.bot.or.th) 
 เศรษฐกิจภาคตะวันออกเฉียงเหนือในป 2544 ปรับตัวดีขึ้น โดยขยายตัวรอยละ 3.7 จากปกอน
ซึ่งขยายตัวรอยละ 3.3 เนื่องจากปจจัยที่สําคัญคือ การใชจายและการลงทุนภาคเอกชนขยายตัวจากปกอน 
พิจารณาจาก ยอดจําหนายรถยนตและรถจักรยานยนต การจัดเก็บภาษีมูลคาเพ่ิม มูลคาการซื้อขายที่ดิน การ
จดทะเบียนธุรกิจตั้งใหม ตลอดจนปริมาณการใชไฟฟาในภาคฯ เพ่ิมขึ้น (ทั้งหมวดที่อยูอาศัย และหมวด
ธุรกิจและอุตสาหกรรม) นอกจากนี้ การเกินดุลการคาชายแดนไทย-ลาว การใหสินเชื่อของสถาบันการเงิน
เฉพาะกิจ (ธ.ก.ส. บรรษัทฯ และ บอย.) ขยายตัว ประกอบกับ เงินโอนของแรงงานไทยในตางประเทศกลับ
ภูมิลําเนาเพ่ิมขึ้นจากปกอน รวมท้ังภาครัฐยังคงใชนโยบายการขาดดุลงบประมาณเพื่อกระตุนเศรษฐกิจอยาง
ตอเนื่อง 

ภาคการเงิน ณ ส้ินป 2544 ธนาคารพาณิชยในภาคฯ มียอดเงินฝากคงคาง 251,636.2 ลาน
บาท เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 4.4 เนื่องจากผูฝากเงินยังคงมีความมั่นใจในการฝากเงินกับธนาคารพาณิชย
มากกวาการลงทุนในดานอื่นที่มีความเสี่ยงสูงกวา ขณะที่ยอดสินเชื่อคงคาง 178,232.5 ลานบาท ลดลง
รอยละ 8.5 อัตราสวนสินเชื่อตอเงินฝากลดลงจากรอยละ 80.8 ในปกอน มาอยูที่รอยละ 70.8 ในปนี้  

สถาบันการเงินเฉพาะกิจ มีการปลอยสินเชื่อเพ่ิมขึ้น ไดแก ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ
การเกษตร ธนาคารอาคารสงเคราะห บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย และบรรษัทเงินทุน
อุตสาหกรรมขนาดยอม โดยมีการปลอยสินเชื่อเพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 7.0 รอยละ 1.3 รอยละ 3.9 และ
รอยละ 301.2 ตามลําดับ 

สําหรับเงินโอนจากแรงงานไทยในตางประเทศกลับภูมิลําเนาในภาคฯของปนี้ มีปริมาณเงินโอนกลับ
ทั้งส้ิน 34,658.4 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 16.8 สวนหนึ่งเปนผลจากการที่เงินบาทออนคาลง 
แนวโนมเศรษฐกิจป 2545 คาดวาภาวะเศรษฐกิจในภาคฯ จะปรับตัวดีขึ้นจากปกอน โดย :- 
 ดานการลงทุนภาคเอกชนจะทรงตัว เนื่องจากนักลงทุนยังรอดูสถานการณเศรษฐกิจของประเทศและ
เศรษฐกิจของโลกที่ชะลอตัวลง โดยเฉพาะประเทศสหรัฐอเมริกาและญี่ปุน ซึ่งเปนตลาดสงออกที่สําคัญของ
ประเทศ สําหรับอุตสาหกรรมที่ยังมีลูทางที่ดี ไดแก อุตสาหกรรมเกษตรและแปรรูปผลิตผลทางการเกษตร 
และอุตสาหกรรมสิ่งทอ เนื่องจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนแหลงวัตถุดิบทางการเกษตรที่สําคัญ มี
แรงงานฝมือจํานวนมาก และภาครัฐมีนโยบายการสนับสนุนการลงทุนในภูมิภาคที่ชัดเจน นอกจากนี้ 
อุตสาหกรรมผลิตชิ้นสวนยานยนตยังมีแนวโนมดีขึ้น โดยเฉพาะในจังหวัดนครราชสีมาซึ่งมีการขยายกําลัง
การผลิตอยางตอเนื่องเพ่ือตอบสนองความตองการของบริษัทรถยนตรายใหญที่มาตั้งฐานการผลิตในประเทศ
ไทย  
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ความรูดานภาวะเศรษฐกิจของจังหวัดนครราชสีมา  (www.bot.or.th) 
  โครงสรางทางเศรษฐกิจของจังหวัดนครราชสีมาขึ้นอยูกับสาขาการผลิตในภาคเกษตรเปนหลัก 
รองลงมาเปนภาคการคาสง คาปลีก ภาคการบริการ ภาคการกอสราง และภาคอุตสาหกรรม ตามลําดับ  

 ภาวะเศรษฐกิจของจังหวัดนครราชสีมา ในป 2543 กระเตื้องขึ้นจากปกอน โดยภาคเกษตร 
ภาคอุตสาหกรรม ภาคการคา และบริการขยายตัว ขณะที่ภาคกอสรางยังคงทรงตัว 
ภาคอุตสาหกรรม 
 ในป 2543 ภาวะการลงทุนภาคอุตสาหกรรมของจังหวัดนครราชสีมาขยายตัวขึ้น โดยพิจารณาจาก
รายงานของสํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด ป 2543 พบวา มีโรงงานที่เปดดําเนินการในปนี้ทั้งส้ิน 136 
โรงงาน เงินทุน 2,171.6 ลานบาท มีการจางงาน 6,463 คน เพ่ิมขึ้นจากปกอนรอยละ 37.4 รอยละ 
12.7 และรอยละ 83.1 ตามลําดับ  

 อุตสาหกรรมหลักของจังหวัดยังคงเปนอุตสาหกรรมการเกษตรที่สําคัญไดแก โรงสีขาว และโรงงาน
แปงมัน ในสวนของโรงสีขาวมีการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตและการพัฒนาผลิตภัณฑ เพ่ือลดตนทุนการ
ผลิต และสนองความตองการของตลาด นอกจากนี้ยังมีโรงงานผลิตภัณฑตอเนื่องทางการเกษตรคือ น้ําตาล
จากมันสําปะหลัง ซึ่งผูปวยโรคเบาหวานและโรคไขมันในเสนเลือดนิยมรับประทานสงขายภายในประเทศ  

 สวนอุตสาหกรรมที่มีแนวโนมดี ไดแก อุตสาหกรรมชิ้นสวนยานยนต และอิเล็กทรอนิกส  
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมชิ้นสวนยานยนต ซึ่งผลิตตามใบสั่งจากประเทศญี่ปุน ในสวนของอุตสาหกรรมขนาด
กลางและขนาดยอม แมจะไดรับการสนับสนุนทางดานการเงินจากรัฐบาล แตผูประกอบการสวนใหญไมสามารถ
ปฎิบัติตามเงื่อนไขในการขอรับการสนับสนุนดานการเงินจากธนาคารที่รัฐบาลกําหนด มีอุตสาหกรรมบาง
ประเภทที่ปฏิบัติตามเงื่อนไขได และดําเนินธุรกิจไปไดดวยดี เชน อุตสาหกรรมผลิตน้ําแข็ง และน้ําแข็งหลอด 
ผลิตเสนหมี่ และผลิตน้ําดื่ม เปนตน  

 สําหรับโครงการที่ไดการอนุมัติการสงเสริมการลงทุน 46 โครงการ เพ่ิมขึ้นรอยละ 84.0 จากป
กอน 25 โครงการ  ดานเงินลงทุน 4,170.6 ลานบาท และการจางงาน 12,523 คน ลดลงจากปกอน
รอยละ 8.9 และรอยละ 26.7 ตามลําดับ เนื่องจากปญหาทางเศรษฐกิจ และการปรับเปล่ียนนโยบาย  

 ทั้งนี้ โครงการที่ไดรับการสงเสริมสวนใหญเปนอุตสาหกรรมเบา ไดแก อุตสาหกรรมผลิต 
เครื่องนุงหม และผลิตรองเทา นอกจากนี้ยังมีอุตสาหกรรมผลิตชิ้นสวนพลาสติก แผนฟลมหออาหาร และโฟม 

 สินเชื่อเพ่ือการอุตสาหกรรมของธนาคารพาณิชยในจังหวัด ณ ส้ินธันวาคม 2543 รวมทั้งส้ิน 
5,065.8 ลานบาท ลดลงรอยละ 6.5  
ภาคการเงิน 
 ณ ส้ินธันวาคม 2543 สาขาธนาคารพาณิชยที่เปดดําเนินการในจังหวัดนครราชสีมา มีจํานวน 94 
สํานักงาน มีเงินฝากคงคางทั้งส้ิน 51,772.1 ลานบาท เพ่ิมขึ้นรอยละ 8.0 จากปกอน 47,956.2 ลาน
บาท สินเชื่อคงคาง 34,885.7 ลานบาท ลดลงรอยละ 14.6 จากปกอน สินเชื่อคงคาง 40,862.0 ลาน
บาท เนื่องจากการพิจารณาผลตอบแทนของโครงการที่ขอสินเชื่อ และการระมัดระวังลูกหนี้ที่ปรับโครงสราง
หนี้แลว จะกลับมาเปน NPL อีกครั้ง ทําใหอัตราสวนสินเชื่อตอเงินฝากในปนี้เหลือเพียงรอยละ 67.4 จาก
ปกอน รอยละ 85.2 
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 สินเชื่อสําคัญไดแก สินเชื่อเพ่ือการพาณิชย 13,434.1 ลานบาท สินเชื่อเพ่ือการบริโภคสวนบุคล 
6,914.0 ลานบาท และสินเชื่อเพ่ือการบริการ 3,123.0 ลานบาท ลดลงรอยละ 9.6 รอยละ 10.6 และ
รอยละ 10.4 ตามลําดับ สวนแนวโนมการปลอยสินเชื่อในป 2544 นั้น จากการที่สภาพคลองสูง ธนาคาร
พาณิชยเริ่มพิจารณาการปลอยสินเชื่อมากขึ้น แตยังคงระมัดระวัง เนื่องจากตองคํานึงถึงคุณภาพลูกคา และ
ตองดูแลหน้ีเกาไมใหมี NPL เพ่ิมขึ้น 
 
ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย จังหวัดนครราชสีมา 
ตาราง 2 ปริมาณการซื้อขายหลักทรัพย จังหวัดนครราชสีมา 
 
เดือน (ป 2545) ปริมาณการซื้อ (ลานบาท) ปริมาณการขาย (ลานบาท) 
มกราคม 
กุมภาพันธ 
มีนาคม 
เมษายน 
พฤษภาคม 
มิถุนายน 

1,426.7 
1,226.5 
1,116.8 
853.6 
925.9 
1,184.2 

1,483.8 
1,230.7 
1,130.9 
838.8 
963.1 
1,171.1 

 
ที่มา: สํานักวิชาการธนาคารแหงประเทศไทย สวนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ณ วันที่ 31 กรกฎาคม 2545 
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งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
ประดิษฐ  ชมดี (2536: บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมของนักลงทุนไทยในตลาดหลักทรัพย 

: ศึกษาเฉพาะกรณีนักลงทุนรายยอยในหองคาหลักทรัพยของบริษัท เงินทุนหลักทรัพยศรีมิตร จํากัด (8 
จังหวัด) ” พบวา  

    นักลงทุนไทยทั้งเพศชายและเพศหญิง มีพฤติกรรมในการลงทุนซื้อขายหลักทรัพยเปนประเภทนัก
เก็งกําไร โดยชอบเสี่ยงในระยะเวลาสั้นๆ  

    นักลงทุนไทยในทุกระดับการศึกษา สวนใหญมีพฤติกรรมในการลงทุนซื้อขายหลักทรัพยเปน
ประเภทนักเก็งกําไร (Speculator)  

    นักลงทุนไทยทุกระดับรายได มีพฤติกรรมในการลงทุนเพ่ือหวังผลกําไรในระยะเวลาสั้นๆ จนถึง 
ชอบเส่ียงในระดับปานกลาง 

    นักลงทุนไทยที่อยูในตางจังหวัด มีพฤติกรรมในการลงทุนซื้อขายหลักทรัพยโดยคํานึงถึงปจจัยที่ 
มีอิทธิพลดานการเมือง และเศรษฐกิจมากกวานักลงทุนในกรุงเทพฯ 
    นักลงทุนไทยทั้งกรุงเทพมหานคร และนักลงทุนในตางจังหวัด มีพฤติกรรมในการลงทุนซื้อขายหลักทรัพย 
ดวยการถือครองหลักทรัพยในชางเวลาสั้นๆ และคํานึงถึงปจจัยที่มีอิทธิพลทางดานภาวะทางการเมืองมาก
ที่สุด 
            ทัศนี  สุวานิชวงศ (2540:  บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง “ทัศนคติของนักลงทุนในอําเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหมที่มีตอบทบาทและหนาที่ของตลาดหลักทรัพยและบริษัทสมาชิก ” พบวา 

 ผูตอบแบบสอบถามเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง ระดับอายุ 30 – 50 ป สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษาปริญญาตรี ระดับรายไดตอเดือนต่ํากวา 40,001 บาท มีทัศนคติตอตลาดหลักทรัพยวาเปน
สถานที่เก็งกําไร หรือแหลงการพนันประเภทหนึ่ง รอยละ 50 ตลาดหลักทรัพยเปนดัชนีชี้การพัฒนาทาง
เศรษฐกิจของประเทศ รอยละ 77.50 ตลาดหลักทรัพยมีสวนชวยใหรัฐบาลจัดเก็บภาษีไดมากขึ้น รอยละ 
46.50 ตลาดหลักทรัพยเปนสถาบันหนึ่งที่มีสวนชวยในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศรอยละ 79.50  

 ทัศนคติตอบริษัทสมาชิกตลาดหลักทรัพย (broker) พบวา ผูตอบแบบสอบถาม มี  ทัศนคติ
ดานการใหบริการของบริษัทสมาชิกในระดับ เห็นดวย วาเปนตัวแทนทีมีบทบาทสําคัญ สามารถชี้นําการ
ตัดสินใจซ้ือหรือขายของนักลงทุนได และมีความสามารถในการทําคําส่ังซื้อขายหลักทรัพยไดรวดเร็วและมี
ความผิดพลาดนอยเปนตัวแทนนักลงทุนที่ไวใจไดรักษาความลับของนักลงทุนไดดี  ผูตอบแบบสอบถามมี
ทัศนคติดานการใหบริการของบริษัทสมาชิกในระดับ ไมแนใจ ไดแก มีงานวิจัยและวิเคราะหหลักทรัพยที่มี
คุณภาพถูกตองแมนยําและสม่ําเสมอพนักงานดานการตลาดมีนอยใหบริการตอนักลงทุนไดไมทั่วถึง เปนตัว
แทนที่ใหบริการลูกคารายใหญมากกวารายยอย พนักงานดานการตลาดไมมีความรูความสามารถเพียง
พอที่จะใหคําแนะนําที่ดีตอนักลงทุน เปนตัวแทนที่คอยหาผลประโยชนจากขอมูลภายใน เปนตัวแทนที่
บิดเบือนขอมูลเพ่ือประโยชตอกลุมใดกลุมหนึ่งโดยเฉพาะ ดานความรับผิดชอบของบริษัทสมาชิก ผูตอบแทน
สอบถามใหความสําคัญเรื่องจรรยาบรรณในวิชาชีพมากที่สุด รองลงมาไดแกงานวิจัย และวิเคราะหหลักทรัพย 

  เกศริน  เกาะดี (2540: บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง “ ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อขาย
หลักทรัพยของนักลงทุนในตลาดหลักทรัพยในจังหวัดเชียงใหม ” พบวา 
    นักลงทุนเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง มีระดับอายุ 21 – 40 ป มีระดับการศึกษา ปวส. ปวท. 
หรือเทียบเทา และปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และเจาของกิจการ นักธุรกิจ มี
สถานภาพโสด และสมรส มีระดับรายไดตอเดือนต่ํากวา 20,000 บาท ลงทุนในการซื้อ – ขายหลักทรัพย
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ในตลาดหลักทรัพยมาเปนระยะเวลา 3 – 5 ป   สวนใหญเปนสมาชิกบริษัทหลักทรัพย 1 – 2 แหง มูลคา
ในการลงทุนในตลาดหลักทรัพยประมาณ 100,000 – 500,000 บาท  
        ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ของนักลงทุนในตลาดหลักทรัพยในจังหวัด
เชียงใหม พบวานักลงทุนใหความสําคัญอยูในระดับมาก เรียงตามลําดับคาเฉล่ีย ไดแก ปจจัยดาน
อุตสาหกรรม ปจจัยดานเศรษฐกิจการเมืองและกฎหมาย ปจจัยดานการใหบริการและสิ่งอํานวยความสะดวก 
ปจจัยดานทําเลที่ต้ังและสถานที่ของหองคาหลักทรัพย ปจจัยดานบริษัทที่นักลงทุนเขาไปลงทุน  
    ปญหาของนักลงทุนที่พบในการซื้อ-ขายหลักทรัพยในตลาดหลักทรัพย ในจังหวัดเชียงใหม พบวา
นักลงทุนมีปญหาอยูในระดับมาก เรียงตามลําดับคาเฉล่ียรวม ไดแก ปญหาดานอุตสาหกรรม ปญหาดาน
เศรษฐกิจการเมืองและกฎหมาย ปญหาดานบริษัทที่นักลงทุนเขาไปลงทุน ปญหาดานทําเลที่ต้ังและสถานที่
ของหองคาหลักทรัพย ปญหาดานการใหบริการและสิ่งอํานวยความสะดวก  

อรุณี  รักษาดี (2543:  บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการลงทุนในตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทย”  พบวา 
            1.  ขอมูลทั่วไปของตัวอยาง นักลงทุนสวนใหญเปนเพศชาย อายุระหวาง 23 – 35 ป ระดับ
การศึกษา ปริญญาตรี อาชีพหลัก พนักงานบริษัท และรายไดตอเดือน 30,001 บาทขึ้นไป 
             2.  นักลงทุนสวนใหญมีพฤติกรรมในการลงทุนในระยะส้ัน (ไมเกนิ 31 วัน) 
             3. ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยของนักลงทุนไดแก 
อายุ อาชีพ รายได 
 
 



บทที ่3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
ในการวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยไดดําเนินการตามขั้นตอนดังตอไปนี้  
1. การกําหนดประชากรและการสุมตัวอยาง 
2. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 
 

1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง  
1.1 ประชากร 

ประชากรในการศึกษาครั้งนี้ ไดแก นักลงทุนรายยอยที่มาซื้อ – ขายหลักทรัพยในหองคา
หลักทรัพยของบริษัทตัวแทนซื้อ - ขายหลักทรัพยในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งมีทั้งหมด 4 บริษัท 
(www.set.or.th:ณ วันที่ 3 สิงหาคม 2545) 

บริษัทหลักทรัพย เค จี ไอ จํากัด (มหาชน)      
บริษัทหลักทรัพย เกียรตินาคิน จํากัด  (มหาชน)     
บริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน)    
บริษัทหลักทรัพยทิสโก จํากัด (มหาชน)      

 
1.2 การเลือกกลุมตัวอยาง 

1.2.1  ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 ผูวิจัยไดกําหนดกลุมตัวอยางที่ใชปจจัยคุณภาพเปนหลักในการกําหนดขนาดตัวอยาง 

เรียกวาวิธีแบบ Ad hoc method (กุณฑลี  เวชสาร. 2542 : 152) ซึ่งหมายถึงการกําหนดขนาด
ตัวอยางในลักษณะที่ไมมีกฎเกณฑที่แนนอน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับปจจัยหลายๆ ดานเชิงคุณภาพที่ผูวิจัยตอง
นํามาใชประกอบการตัดสินใจเลือกขนาดตัวอยางที่เหมาะสม เชน ศึกษาจากงานวิจัยเกาที่มีการศึกษาในอดีต  
และเนื่องจากไมทราบกลุมตัวอยางที่แนนอน และกลุมตัวอยางมีไมเพียงพอสําหรับการใชวิธีการหาขนาดกลุม
ตัวอยางในวิธีอ่ืน ดังนั้นผูวิจัยจึงเลือกการกําหนดขนาดดวยวิธีนี้ ซึ่งมีงานวิจัยที่ศึกษาดังตอไปนี้  

 จากงานวิจัยของ เกศริน เกาะดี. (2540) ศึกษาเรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ – 
ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในตลาดหลักทรัพยในจังหวัดเชียงใหม พบวา กลุมตัวอยางที่ยอมรับไดในจํานวน 
100 คน  

 จากงานวิจัยของ ทัศนีย  สุวานิชวงศ. (2540) ศึกษาเรื่องทัศนคติของนักลงทุนในอําเมือง
เชียงใหมที่มีตอบทบาทและหนาที่ของตลาดหลักทรัพยและบริษัทสมาชิก พบวา กลุมตัวอยางที่ยอมรับไดใน
จํานวน 100 คน  
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 จากงานวิจัยของ อรุณี  รักษาดี. (2543) ศึกษาเรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
ลงทุนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย ศึกษาเฉพาะกรณี นักลงทุนของบริษัท หลักทรัพย ยูไนเต็ด จํากัด 
(มหาชน)  พบวา กลุมตัวอยางที่ยอมรับไดในจํานวน 150 คน  

 จากงานวิจัยของประดิษฐ ชมดี. (2536) ศึกษาเรื่องพฤติกรรมของนักลงทุนไทยในตลาด
หลักทรัพย : ศึกษากรณีนักลงทุนรายยอยในหองคาหลักทรัพยของบริษัท เงินทุนรายยอยในหองคา
หลักทรัพยของบริษัท เงินทุนหลักทรัพยศรีมิตร จํากัด (8 จังหวัด) พบวา กลุมตัวอยางที่ยอมรับไดในจํานวน 
153 คน  

 ดังนั้น ผูวิจัยจึงกําหนดกลุมตัวอยางที่ 150 คน และเผื่อความคลาดเคลื่อนผูวิจัยจึงไดทํา
การออกแบบสอบถามทั้งส้ิน 170 ชุด  

 
1.2.2 วิธีการสุมตัวอยาง   

1.2.2.1   ใชวิธีการสุมแบบ Quota sampling (กุณฑลี เวชสาร. 2542: 131) 
โดยการกําหนดคุณสมบัติของประชากรคือ นักลงทุนรายยอยในจังหวัดนครราชสีมาที่มาทําการซื้อ – ขาย 
หลักทรัพยในหองคาของบริษัทตัวแทนซื้อ – ขายหลักทรัพยในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งมีทั้งหมด 4 บริษัท 
และไดทําการกําหนดสัดสวนดังนี้ 

บริษัทหลักทรัพย เค จี ไอ จํากัด (มหาชน)    42 คน  
บริษัทหลักทรัพย เกียรตินาคิน จํากัด  (มหาชน)  42 คน  
บริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน)  43 ค น

  
บริษัทหลักทรัพยทิสโก จํากัด (มหาชน)   43  คน  
 
1.2.2.2   ใชวิธีการสุมแบบ Convenience Sampling (กุณฑลี เวชสาร. 2542: 

129) โดยการเก็บขอมูลตามความสะดวกของผูเก็บขอมูลหรือตามความเหมาะสมของเหตุการณ  
 

2. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 

2.1 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
ในการวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยไดใชเครื่องมือในการวิจัยครั้งนี้ คือ แบบสอบถาม 

(Questionnaire) ซึ่งมีลักษณะเปนคําถามปลายปด ซึ่งกําหนดใหผูตอบแบบสอบถาม เลือกตอบตาม
ความเปนจริง โดยแบบสอบถามไดแบงออกเปน 4 สวน ดังนี้ 

สวนที่ 1      ขอมูลปจจัยสวนบุคคล  
สวนที่ 2      ปจจัยพ้ืนฐานที่นักลงทุนใชตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยในตลาดหลักทรัพย  

           จังหวัดนครราชสีมา  
สวนที่ 3 ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรที่นักลงทุนใชตัดสินใจซื้อ – 

ขายหลักทรัพย     ในตลาดหลักทรัพย จังหวัดนครราชสีมา  
สวนที่ 4  การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
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เมื่อรวบรวมขอมูลและแจกแจงความถี่แลว จะใชคะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยางมาพิจารณาโดย
มีการกําหนดหลักเกณฑการใหคะแนนในสวนที่ 2 – 3 นั้น มีดังตอไปนี้  
         คาเฉล่ีย 4.21 – 5.00 หมายถึง  สําคัญมากที่สุด 

คาเฉล่ีย 3.41 – 4.20 หมายถึง  สําคัญมาก 
คาเฉล่ีย 2.61 – 3.40 หมายถึง  สําคัญปานกลาง 
คาเฉล่ีย 1.81 – 2.60 หมายถึง  สําคัญนอย 
คาเฉล่ีย 1.00 – 1.80 หมายถึง  สําคัญนอยที่สุด 
 

       และในสวนที่ 4 นั้น เปนการสรางแบบสอบถามแบบ Semantic differential scale 
สําหรับสเกล 5 ระดับนี้ ตัวเลขที่ใชกําหนดไวจะมีต้ังแต 1 ถึง 5 โดย 5 จะเปนตัวเลขที่แทนความหมายของ
ทัศนคติในทางบวกที่สุด และ 1 จะเปนตัวเลขที่มีความหมายถึงทัศนคติในทางลบที่สุด (กุณฑลี เวชสาร. 
2542: 131)  ดังนี้  
                               :        :        :        : 

   5      4        3        2      1  
       โดยมีการกําหนดหลักเกณฑการใหคะแนนในสวนที่ 4  นั้น มีดังตอไปนี้  

         คาเฉล่ีย 4.21 – 5.00 หมายถึง  ทัศนคติดีมาก 
คาเฉล่ีย 3.41 – 4.20 หมายถึง  ทัศนคติดี 
คาเฉล่ีย 2.61 – 3.40 หมายถึง  ทัศนคติปานกลาง 
คาเฉล่ีย 1.81 – 2.60 หมายถึง  ทัศนคติไมดี 
คาเฉล่ีย 1.00 – 1.80 หมายถึง  ทัศนคติไมดีอยางมาก 

 
2.2 ขั้นตอนการสรางเครื่องมือในการวิจัย 

2.2.1 ศึกษาวิธีการเขียนแบบสอบถามจากเอกสาร และผลงานการวิจัยที่เกี่ยวของ 
2.2.2 นําขอมูลมาสรางแบบสอบถามที่เกี่ยวของกับหลักเกณฑที่นักลงทุนใชตัดสินใจ

ซื้อ – ขายหลักทรัพย 
2.2.3 นําแบบสอบถามเสนอตออาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ เพ่ือทําการตรวจสอบและ

ปรบัปรุงแกไข 
2.2.4 นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงจากอาจารยที่ปรึกษาไปตรวจสอบคาความเที่ยงตรง

ของเนื้อหา 
2.2.5 นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวเสนอตอผูเชียวชาญเพื่อตรวจสอบและแกไข 
2.2.6 นําแบบสอบถามเสนอตออาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธอีกครั้งกอนนําไปทดลองใช

จริง 
2.2.7 นําแบบสอบถามไปทดลอง Pilot Survey เพ่ือหาคาความเชื่อมั่นของ

แบบสอบถาม 
2.2.8 วิเคราะหผลจากแบบสอบถาม 

 
 



                                    

 

  47 

 

2.3  การทดสอบแบบสอบถาม 
  ในการทดสอบแบบสอบถามนั้น เปนวิธีการทดสอบแบบสอบถามซึ่งจะทําการทดสอบกับ
กลุมประชากรที่จะทําการศึกษา จํานวน 30 คน (กุณฑลี เวชสาร. 2542: 93) เพ่ือหาคาความเชื่อมั่น 
(Reliability)  
 
3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 

3.1      ผูวิจัยขอหนังสือจากมหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒเพ่ือขอความอนุเคราะหในการเก็บ
รวบรวมขอมูลจากบริษัทหลักทรัพยในจังหวัดนครราชสีมา 

3.2      ผูวิจัยยื่นหนังสือจากมหาวิทยาลัยศรีนครินวิโรฒและแบบสอบถามใหแกบริษัทหลักทรัพย
เพ่ือการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง 
    3.3      ผูวิจัยทําการรวบรวมแบบสอบถาม แลวนําแบบสอบถามมาตรวจสอบความถูกตอง  

3.4      ผูวิจัยทําการวิเคราะหขอมูลและประเมินผล 
 

4.  การจัดทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล 
 
 เมื่อผูวิจัยไดแบบสอบถามกลับคืนมา จากนั้นผูวิจัยก็จะดําเนินการตอไปนี้ 
 4.1  การจัดทําขอมูล 
 4.1.1   การตรวจสอบ (Editing)  ผูวิจัยทําการตรวจสอบขอมูลความถูกตองสมบูรณของ
แบบสอบถามที่ไดรับกลับคืนมา และผูวิจัยมีแนวทางในการตัดสินใจวาขอมูลที่ไดรับมานั้นเปนขอมูลที่มี
คุณคาแกการวิเคราะหขั้นตอนตอไปหรือขอมูลใดควรคัดออก มีหลักเกณฑพ้ืนฐานที่สามารถใชในการ
พิจารณา ดังนี้ 

4.1.1.1 แบบสอบถามที่คําถามสวนสําคัญที่เปนพ้ืนฐาน ไมไดรับคําตอบ 
4.1.1.2 คําตอบที่ไมแสดงถึงความแตกตางของความคิดเห็น คือใน

แบบสอบถามของผูวิจัยนั้นไดใชการวัดความคิดเห็นแบบ Likert scale การตอบระดับใดระดับหนึ่งเพียง
ระดับเดียว หรือการตอบเฉพาะระดับ 3 ทั้งหมดซึ่งหมายถึงความรูสึกที่เปนกลาง เฉยๆ หรือศัพทที่เรียกวา 
Middle in the road  

4.1.1.3 แบบสอบถามที่มีความผิดพลาดหรือไมสมบูรณในการจัดทํา 
4.1.2  การลงรหัส (Coding) นําแบบสอบถามที่ทําการตรวจสอบเรียบรอยแลวมาทําการลง

รหัสคือการกําหนดตัวเลขใหแกตัวแปรตางๆ ที่ใชในการวิจัย  
4.1.3  การทําตารางขอมูล (Tabulation) ผูวิจัยจะจัดทําตารางจํานวนคําตอบของคําถามแต

ละขอ ในการทําตารางขอมูลนั้นจะใชความถี่และเปอรเซ็นต  
 

4.2 การวิเคราะหขอมูล  
4.2.1 สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

ขอมูลทางสถิติที่เลือกใชจะเปนลักษณะสถิติเชิงพรรณา (Descriptive statistics) เปน
สถิติที่เกี่ยวกับการวิเคราะหขอมูลในรูปของการบรรยาย การนําเสนอขอมูลในรูปตาราง ความหมายของขอมูล 
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α

การคํานวณ และตีความหมาย รวมท้ังระเบียบวิธีวิจัยเบ้ืองตนเกี่ยวกับความหมายและการคํานวณหาคาเฉล่ีย
และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และใชอัตราสวน เปอรเซ็นต การวิเคราะหเชิงเปรียบเทียบขอมูลในรายการตางๆ 
และมีสูตรการคํานวณดังตอไปนี้  

4.2.1.1 คารอยละ (Percentage) 
% = f      x   100 
  n 
% = คารอยละ  
f = ความถี่หรือจํานวนผูที่ตอบแบบสอบถามขอนี้ 
n = จํ า น วนตั ว อ ย า ง ทั้ ง ห มดห รื อ จํ า น วนผู ต อบ
แบบสอบถาม 
 

4.2.1.2 สูตรคาเฉล่ีย (Arithmetic Mean) ใชสูตร  
X = ∑ x 
   n 

  X  = คะแนนเฉลี่ยหรือคาเฉล่ีย 
  ∑ x = ผลรวมของคะแนนขอมูล 
  n = ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 

4.2.1.3 คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  
 

S =      n ∑ x2 – (∑ x) 2 
                 n (n-1) 
    S = คาเบ่ียงเบนมาตรฐานของคะแนนของกลุมตัวอยาง 

       (∑ x) 2 = ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกกําลังสอง 
        ∑ x2 = ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกําลังสอง 
  n = ขนาดของกลุมตัวอยาง 

  และสําหรับการทดสอบความเชื่อมั่นของแบบสอบถามนั้นผูวิจัยสูตรสัมประสิทธิ์แอลฟา (α 
- Coefficient) ของครอนบัค (Cronbach)  

        K covariance / variance 

          =   

           1+ (k -1) covariance  /   variance  
 

α = คาความเชื่อมั่นของแบบทดสอบ 
K = จํานวนขอของแบบสอบถาม 

   Covariance =   ความแปรปรวนของคะแนนแตละขอ 

             Variance =   ความแปรปรวนของคะแนนรวมทุกขอ 
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4.3 การทดสอบสมมติฐาน  
ในการวิเคราะหสถิติไดใชสถิติ ดังตอไปนี้ 
4.3.1.  การทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 คํานวณคาสถิติทดสอบความแตกตางระหวาง

คะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 2 กลุม ใชสถิติ t – test  
 
 t =     X1 – X2  

 
     S2

1   + S2
2 

      n1         n2 
 
  t  = คาสถิติที่ใชพิจารณา t - distribution 
  X1 , X2  = คาเฉล่ียของกลุมที่ 1 และกลุมที่ 2 ตามลําดับ 

S2
1   , S2

1            =          ความแแปรปรวนของคะแนนกลุมตัวอยางที่ 1                        
                                    และกลุมตัวอยางที่ 2 ตามลําดับ 

  n1     ,   n2 =  ขนาดของกลุมตัวอยางที่ 1 และ 2 ตามลําดับ 
 

4.3.2. การทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 และ 2 คํานวณคาสถิติทดสอบความแตกตาง
ระหวางคะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยางมากกวา 2 กลุมขึ้นไป  ใชสถิติ one – way ANOVA หรือ F 
– test  

 
 F = MSB 
   MSW 

 MSB = Mean square between groups 
   ความแปรปรวนระหวางกลุม 
 MSW = Mean square within groups 
   ความแปรปรวนภายในกลุม 
 dfB = k – 1  
 dfw = n – k  
 k = จํานวนกลุม 
 n = จํานวนสมาชิกในกลุมตัวอยางรวมทั้งหมด 
 dfB = ชั้นความเปนอิสระของความแปรปรวนระหวางกลุม  
 dfw = ชั้นความเปนอิสระของความแปรปรวนภายในกลุม 
 k – 1 = Degree of freedom สําหรับความผันแปรระหวางกลุม 
 n – k = Degree of freedom สําหรับการผันแปรภายในกลุม 
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1.3.3. การทดสอบสมมติฐานขอที่ 3 คํานวณ สถิติทดสอบสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 
pearson คาสถิติทดสอบสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ pearson ใชสถิติในการทดสอบ คือ          

r  =  n ∑ xy  -  ( ∑x)( ∑y)    
        
     n ∑x2 – ( ∑ x2)     n ∑y2 – ( ∑ y2) 

  
   r = สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 

   ∑x = ผลรวมคะแนนรายขอ (Item) ของกลุมตัวอยาง 
   ∑y = ผลรวมคะแนนรวม (Total) ของทั้งกลุม 

   ∑x2 = ผลรวมคะแนนชุด x แตละตัวกําลังสอง 

   ∑ y2 = ผลรวมคะแนนชุด y แตละตัวยกกําลังสอง 

   ∑ xy = ผลรวมของผลคูณระหวาง x และ y  
   n = จํานวนคนหรือกลุมตัวอยาง  
 

โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธอยางงายมีคาระหวาง  –1 ≤ r  ≤  1 ( วีนัส ฤาชัย. 2543 : 2-14 ) 
คา เปนลบ   แสดงวา  X   และ Y    มีความสัมพันธในทิศทางตรงขาม 
คา เปนบวก  แสดงวา X และ   Y   มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน 
ถา มีคาเขาใกล 1 หมายถึง  X   และ Y   มีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันและมีความสัมพันธ 

กันมาก 
ถา มีคาเขาใกล -1 หมายถึง X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามและมีความสัมพันธ

กันมาก 
ถา =0 แสดงวา X   และ Y   ไมมีความสัมพันธกัน 

 
 การตัดสินคาความสัมพันธระหวางขอมูลคูใด ๆ วามีความสัมพันธกันในระดับใดโดยพิจารณาดังนี้ 
( วิรัช  วรรณรัตน. 2535 :  238 )  

คาสัมประสิทธิ์ ต้ังแต 0.90 ขึ้นไป   ถือวามีความสัมพันธในระดับสูงที่สุด 
คาสัมประสิทธิ์  ต้ังแต 0.70-0.89    ถือวามีความสัมพันธในระดับสูง 
คาสัมประสิทธิ์  ต้ังแต 0.30-0.69    ถือวามีความสัมพันธในระดับปานกลาง 
คาสัมประสิทธิ์  ตํ่ากวา 0.30     ถือวามีความสัมพันธในระดับต่ํา 
คาสัมประสิทธิ์  เทากับ 0.00     ถือวาไมมีความสัมพันธ 

 
 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 ในการวิจัยในครั้งนี้ไดทําการศึกษาในเรื่อง การสํารวจปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใช
ตัดสินใจซื้อขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย การวิเคราะหขอมูล และการ
แปลผลความหมายของขอมูลนั้น ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ดังนี้  
 
สัญลักษณทีใ่ชในการวิเคราะหขอมูล  
 

 แทน      คาเฉล่ีย 
S.D. แทน คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
n         แทน จํานวนคนในกลุมตัวอยาง 
t แทน คาสถิติที่ใชพิจารณาใน t-distribution 
F แทน คาสถิติที่ใชพิจารณาใน F-distribution 

F-Prob., p แทน ความนาจะเปนสําหรับบอกนัยสําคัญทางสถิติ 
df แทน ระดับขั้นของความเปนอิสระ  (Degree of  Freedom) 
SS แทน ผลบวกกําลังสองของคะแนน  (Sum of  Square) 
MS แทน ผลรวมของคะแนนเบี่ยงเบนยกกําลังสอง  (Mean  Square) 
r          แทน คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 
* แทน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 

 

การวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดเสนอผลการวิเคราะหขอมูล  แบงเปน  4 ตอน ดังนี้ 
 ตอนที่ 1  วิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งจําแนกตาม เพศ  
อายุ  ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพ สถานภาพสมรส รายได และบริษัทที่นักลงทุนมาใชบริการ 
 ตอนที่ 2 วิเคราะหขอมูลปจจัยพ้ืนฐานที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ-ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนใน
ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

2.1 ดานเศรษฐกิจ 
2.2 ดานอุตสาหกรรม 
2.3 ดานบริษัท 

2.3.1 ดานบริษัทในเชิงคุณภาพ 
2.3.2 ดานบริษัทในเชิงปริมาณ 

ตอนที่ 3 วิเคราะหขอมูลปจจัยดานทัศนคติของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ-ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

ตอนที่  4   วิเคราะหขอมูลการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
ตอนที่  5   วิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 

x

x
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ผลการวเิคราะหขอมูล 
 ตอนที่ 1 วิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งจําแนกตาม เพศ  
อายุ  ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพ สถานภาพสมรส รายได และบริษัทที่นักลงทุนมาใชบริการ 
 ขอมูลปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพ สถานภาพสมรส รายได และ
บริษัทที่นักลงทุนมาใชบริการ 
ตาราง 3  แสดงจํานวน คารอยละ คาเฉล่ีย และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน ขอมูล ปจจัยสวนบุคคลของนักลงทุน 
      ในจังหวัดนครราชสีมา 
 

ปจจัยสวนบุคคล จํานวน (คน) รอยละ 

เพศ   
          ชาย 86 57.3 
          หญิง 64 42.7 

รวม 150 100.0 

   
   (ป) S.D. 
   
อายุ 41.2 9.77 

รวม 41.2 9.77 

   
 จํานวน (คน) รอยละ 

ระดับการศึกษาสูงสุด   
          ตํ่ากวามัธยมศึกษา 9 6.0 
          มัธยมศึกษา / ปวช. 22 14.7 
          อนุปริญญา / ปวส. 12 8.0 
          ปริญญาตรี 88 58.7 
          ปริญญาโท / สูงกวาปริญญาโท 19 12.7 

รวม 150 100.0 

   
อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 
          เจาของกิจการ / นักธุรกิจ 61 40.7 
          ขาราชการ 8 5.3 
          พนักงานรัฐวิสาหกิจ 36 24.0 
          พนักงานบริษัทเอกชน 36 24.0 
          นิสิต / นักศึกษา 2 1.3 
          อ่ืนๆ  7 4.7 

รวม 150 100.0 

x
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ตาราง 3 (ตอ)  
 

ปจจัยสวนบุคคล จํานวน(คน) รอยละ 

สถานภาพ   
          โสด 50 33.3 
          สมรส / อยูดวยกัน 95 63.3 
          มาย / หยาราง / แยกกันอยู 5 3.3 

รวม 150 100.0 

   
             (บาท) S.D. 
   
รายได  28,894.7 15,827.42 

รวม 28,894.7 15,827.42 

   
 จํานวน (คน) รอยละ 

บริษัทท่ีมาใชบริการ   
          บริษัทหลักทรัพย เค จี ไอ จํากัด (มหาชน) 38 25.3 
          บริษัทหลักทรัพย เกียรตินาคิน จํากัด (มหาชน) 38 25.3 
          บริษัทหลักทรัพย กิมเอ็ง จํากัด (มหาชน) 37 24.7 
          บริษัทหลักทรัพย ทิสโก  จํากัด (มหาชน) 37 24.7 

รวม 150 100.0 

   

 
 จาก ตาราง 3  ผลของการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล ซึ่งมีกลุมตัวอยางทั้งส้ิน 150 คน  
สามารถอธิบายไดดังตอไปนี้  
 เพศ  นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาจํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 100 พบวา เปนเพศชาย 
จํานวน 86 คน คิดเปนรอยละ 57.3 เพศหญิง จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 42.7 โดยนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมานั้นสวนใหญเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง 
 อายุ  จากขอมลูอายุ ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา พบวา นักลงทุนโดยทั่วไปมีอายุเฉล่ียอยูที่ 
41.2 ป  

 ระดับการศึกษา    จากขอมูลระดับการศึกษา ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา พบวา นักลงทุน
ที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษา / ปวช. มีจํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 6.0  นักลงทุนที่มีการศึกษา
ระดับมัธยมศึกษา มีจํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 14.7  นักลงทุนที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา / ปวส. มี
จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 8.0 นักลงทุนที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีจํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 
58.7 และนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับปริญญาโทหรือสูงกวาปริญญาโท มีจํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 12.7  
โดยนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี   

x
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อาชีพ   จากขอมูลอาชีพ ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา พบวา นักลงทุนที่เปนเจาของกิจการ 
/ นักธุรกิจ มีจํานวน 61 คน คิดเปนรอยละ 40.7 นักลงทุนที่เปนขาราชการ มีจาํนวน 8 คน คิดเปนรอยละ 5.3 
นักลงทุนที่เปนพนักงานรัฐวิสาหกิจ มีจํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 24.0 นักลงทุนที่เปนพนักงาน
บริษัทเอกชน มีจาํนวน 36 คน คิดเปนรอยละ 24.0 นักลงทุนที่เปนนิสิต / นักศึกษา มีจํานวน 2 คน คิดเปน
รอยละ 1.3 และนักลงทุนที่ประกอบอาชีพอื่นๆ เชน ประกอบวิชาชีพวิศวกรรม และ พอบาน มีจํานวน 7 คน 
คิดเปนรอยละ 4.7   โดยนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเจาของกิจการ / 
นักธุรกิจ 
 สถานภาพสมรส     จากขอมูลสถานภาพสมรส ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา พบวา  นัก
ลงทุนที่มีสถานภาพโสด มีจํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 33.3 นักลงทุนที่มีสถานภาพสมรส / อยูดวยกัน มี
จํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 63.3 และ นักลงทุนที่มีสถานภาพหมาย / หยาราง / แยกกันอยู มีจํานวน 5 คน 
คิดเปนรอยละ 3.3 โดยนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพสมรส / อยู
ดวยกัน  
 รายได   จากขอมูลรายได ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสมีา พบวา นักลงทุนมีรายไดเฉล่ียอยูที่ 
28,894.7 บาท 
 บริษัทท่ีนักลงทุนมาใชบริการจากขอมูลบริษัทที่นักลงทุนมาใชบริการของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา พบวา นักลงทุนมาใชบริการในบริษัท เค จี ไอ จาํกัด (มหาชน) จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 
25.3 นักลงทุนมาใชบริการในบริษัท เกียรตินาคิน จํากัด (มหาชน) จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 25.3 นัก
ลงทุนมาใชบริการในบริษัท กิมเอ็ง จํากัด (มหาชน) จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 24.7 นักลงทุนมาใชบริการ
ในบริษัท ทิสโก จํากัด (มหาชน) จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 24.7  
 
 ตอนที่ 2 วิเคราะหขอมูลปจจัยพ้ืนฐานที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ-ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนใน
ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

2.1  ดานเศรษฐกิจ 
2.2  ดานอุตสาหกรรม 
2.3  ดานบริษัท 

2.3.1  ดานบริษัทในเชิงคุณภาพ 
2.3.2  ดานบริษัทในเชิงปริมาณ 

 
ตาราง 4 แสดงจํานวน คาเฉล่ีย และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน ขอมูล ปจจัยพ้ืนฐานที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ- 
      ขายหลักทรัพย ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  

ความสําคัญเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอ
การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย 

ของนักลงทุน 

 
มาก
ที่สุด 

 
มาก 

 
ปาน
กลาง 

 
นอย 

 
นอย
ที่สุด 

 
S.D 

 
 

 
แปลผล 

ปจจัยพื้นฐานดานเศรษฐกิจ         
1.  ภาวะเศรษฐกิจของประเทศ 84 55 9 1 1 0.7 4.47 มากที่สุด 
2.  ภาวะเงินเฟอ 28 74 38 8 2 0.86 3.79 มาก 
3.  อัตราการเปลี่ยนแปลงคาเงินบาท 35 61 41 10 3 0.95 3.77 มาก 

x
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ตาราง 4 (ตอ)  
 

ความสําคัญเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอ
การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย 

ของนักลงทุน 

 
มาก
ที่สุด 

 
มาก 

 
ปาน
กลาง 

 
นอย 

 
นอย
ที่สุด 

 
S.D 

 
 

 
แปลผล 

ปจจัยพื้นฐานดานเศรษฐกิจ (ตอ)         
4.  การเปล่ียนแปลงของอัตรา
ดอกเบี้ย 

41 76 26 6 1 0.82 4.00 มาก 

5.  การเปล่ียนแปลงของปริมาณ
เงินในระบบเศรษฐกิจ 

23 79 36 8 4 0.88 3.73 มาก 

6.   อัตราภาษีนิติบุคคล 10 31 67 26 16 1.04 2.95 ปานกลาง 
7.  งบประมาณของประเทศ 11 42 68 24 5 0.91 3.20 ปานกลาง 
8.  ภาวะการซื้อขายหลักทรัพยใน
ตางประเทศ 

37 66 33 12 2 0.94 3.83 มาก 

9.  การลงทุนของภาคเอกชน 33 73 33 9 2 0.88 3.84 มาก 
รวมปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจ      0.55 3.75 มาก 

ปจจัยพื้นฐานดานอุตสาหกรรม         
1.  ประเภทของอุตสาหกรรม 35 35 24 2 0 0.67 4.05 มาก 
2.  อัตราการเจริญเติบโตของ
อุตสาหกรรม 

50 83 15 2 0 0.67 4.21 มากที่สุด 

3.  การแขงขันของอุตสาหกรรม 34 91 22 3 0 0.67 4.04 มาก 
4.  แนวโนมภาวะอุตสาหกรรม 50 79 17 4 0 0.73 4.17 มาก 
5.  วงจรการขยายตัวของ
อุตสาหกรรม 

27 82 30 10 1 0.73 3.83 มาก 

6.  ตัวแปรทางดานตนทุน 15 73 38 22 2 0.91 3.51 มาก 
7.  กฎระเบียบขอบังคับของรัฐบาล 28 46 48 20 8 1.10 3.44 มาก 
รวมปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรม      0.53 3.89 มาก 
ปจจัยพื้นฐานดานบริษัท         

การวิเคราะหเชิงคุณภาพ         
1.  ขนาดของบริษัท 33 74 38 4 1 0.80 3.89 มาก 
2.  อัตราการขยายตัวในอดีต 22 74 48 4 2 0.79 3.73 มาก 
3.  ลักษณะของผลิตภัณฑ 20 60 61 8 1 0.81 3.60 มาก 
4.  ชื่อ ย่ีหอผลิตภัณฑ 22 59 54 12 3 0.91 3.57 มาก 
5.  โครงสรางของเงินทุน 45 73 21 8 3 0.92 3.99 มาก 
6.  สวนแบงตลาด 58 69 19 2 2 0.81 4.19 มาก 
7.  ผูบริหารระดับสูง 32 32 34 9 9 1.06 3.69 มาก 

รวมการวิเคราะหเชิงคุณภาพ      0.57 3.81 มาก 
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ตาราง 4 (ตอ)  
 

ความสําคัญเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอ
การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย 

ของนักลงทุน 

 
มาก
ที่สุด 

 
มาก 

 
ปาน
กลาง 

 
นอย 

 
นอย
ที่สุด 

 
S.D 

 
 

 
แปลผล 

การวิเคราะหเชิงปริมาณ         
1.  สินทรัพยรวมของบริษัท 35 95 14 4 2 0.74 4.05 มาก 
2.  หนี้สินรวมของกิจการ 40 93 13 4 0 0.67 4.13 มาก 
3.  รายไดของกิจการ 73 70 6 1 0 0.61 4.43 มากที่สุด 
4.  การจายเงินปนผล 61 66 17 4 2 0.84 4.20 มาก 
5.  ความสามารถในการจาย
ดอกเบี้ย 

34 86 20 9 1 0.81 3.95 มาก 

6.  กําไรตอหุน 75 58 12 3 2 0.82 4.34 มากที่สุด 
7.  อัตราสวนกําไรสุทธิตอยอดขาย 53 74 15 7 1 0.83 4.14 มาก 
8.  จํานวนหุนสามัญที่จดทะเบียน 18 63 37 29 3 1.00 3.43 มาก 
9.  จํานวนหุนสามัญที่ชําระแลว 12 66 39 28 5 0.98 3.35 ปานกลาง 
10. พิจารณาขอมูลเปนรอยละ (%) 
ของงบดุลและงบกําไรขาดทุน 

20 72 48 7 3 0.84 3.66 มาก 

11. เปรียบเทียบขอมูลยอนหลังของ
งบดุลและงบกําไรขาดทุนเพ่ือดู
แนวโนมการเปลี่ยนแปลง 

28 77 33 10 2 0.87 3.79 มาก 

12.  ความเคลื่อนไหวของเงินสด 
(การวิเคราะหงบกระแสเงินสด) 

42 70 25 11 2 0.93 3.93 มาก 

รวมการวิเคราะหเชิงปริมาณ      0.56 3.95 มาก  
         

 
 จากตาราง 4  แสดงผลระดับความสําคัญเกี่ยวกับปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจ ดานอุตสาหกรรม และ
ดานบริษัทเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา ซึ่งสามารถอธิบายไดดังนี้ 
 ปจจัยพื้นฐานดานเศรษฐกิจ  พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใหความสําคัญเกี่ยวกับปจจัย
ทางดานเศรษฐกิจโดยรวมอยูในระดับความสําคัญมาก โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 3.75 โดยขอที่นักลงทุนให
ความสําคัญมากที่สุดคือ ภาวะเศรษฐกิจของประเทศ โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 4.47 ใหความสําคัญในระดับมาก 
คือ การเปล่ียนแปลงของปริมาณเงินในระบบเศรษฐกิจ การลงทุนของภาคเอกชน ภาวะการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยในตางประเทศ ภาวะเงินเฟอ อัตราการเปลี่ยนแปลงคาเงินบาท และการเปลี่ยนแปลงของปริมาณ
เงินในระบบเศรษฐกิจ มีคาเฉล่ียเทากับ 4.00 3.84 3.83 3.79 3.77 และ 3.73 ตามลําดับ และใหความสําคัญ
ในระดับปานกลาง คือ อัตราภาษีนิติบุคคล และงบประมาณของประเทศ มีคาเฉล่ียเทากับ 3.20 และ 2.95 
ตามลําดับ  
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 ปจจัยพื้นฐานดานอุตสาหกรรม  พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใหความสําคัญเกี่ยวกับ
ปจจัยทางดานอุตสาหกรรมโดยรวมอยูในระดับความสําคัญมาก โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 3.89 ขอที่นักลงทุนให
ความสําคัญมากที่สุดคือ อัตราการเจริญเอตบโตของอุตสาหกรรม โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 4.21 และให
ความสําคัญในระดับมาก คือ แนวโนมภาวะอุตสาหกรรม ประเภทอุตสาหกรรม การแขงขันของอุตสาหกรรม 
วงจรการขยายตัวของอุตสาหกรรม ตัวแปรทางดานตนทนุ และกฎระเบียบขอบังคับของรัฐบาล  มีคาเฉล่ีย
เทากับ  4.17 4.05 4.04 3.83 3.51 และ 3.44 ตามลําดับ  
 ปจจัยพื้นฐานดานบริษัท 
  การวิเคราะหเชิงคุณภาพ พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใหความสําคัญเกี่ยวกับ
ปจจัยทางดานบริษัท ซึ่งเปนการวิเคราะหเชิงคุณภาพ โดยรวมอยูในระดับความสําคัญมาก มีคาเฉล่ียเทากับ 
3.81 ขอที่นักลงทุนใหความสําคัญมากคือ สวนแบงตลาด โครงสรางของเงินทุน ขนาดของบริษัท อัตราการ
ขยายตัวในอดีต ผูบริหารระดับสูง ลักษณะของผลิตภัณฑ และชื่อ ย่ีหอผลิตภัณฑ   มีคาเฉล่ียเทากับ  4.19 
3.99 3.89 3.73 3.69 3.60 และ 3.57  ตามลําดับ  
  การวิเคราะหเชิงปริมาณ พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใหความสําคัญเกี่ยวกับ
ปจจัยทางดานบริษัท ซึ่งเปนการวิเคราะหเชิงปริมาณ โดยรวมอยูในระดับความสําคัญมาก มคีาเฉล่ียเทากับ 
3.95 ขอที่นักลงทุนใหความสําคัญมากที่สุดคือ รายไดของกิจการ กําไรตอหุน มีคาเฉล่ียเทากับ 4.43 และ 
4.34 ตามลําดับ ใหความสําคัญในระดับมาก คือ  การจายเงินปนผล อัตราสวนกําไรสุทธิตอยอดขาย หนี้สิน
รวมของกิจการ สินทรัพยรวมของกิจการ ความสามารถในการจายดอกเบี้ย ความเคลื่อนไหวของเงินสด (การ
วิเคราะหงบกระแสเงินสด) เปรียบเทียบขอมูลยอนหลังของงบดุลและงบกําไรขาดทุนเพ่ือดูแนวโนมการ
เปล่ียนแปลง พิจารณาขอมูลเปนรอยละ (%) ของงบดุลและงบกําไรขาดทุน จํานวนหุนสามัญที่จดทะเบียน 
และจํานวนหุนสามัญที่ชําระแลว  มีคาเฉล่ียเทากับ  4.20 4.14 4.13 4.05 3.95 3.93 3.79 3.66 3.43 และ 
3.35  ตามลําดับ  
 

ตอนที่ 3 วิเคราะหขอมูลปจจัยดานทัศนคติของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ-ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

 
ตาราง 5 แสดงจํานวน คาเฉล่ีย และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน ขอมูล ปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติของ     
      โบรกเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย 
 

ทัศนคติเกี่ยวกับปจจัยที่มีตอการตัดสินใจ
ซื้อ – ขายหลักทรัพย 

ของนักลงทุน 
ดีมาก ดี 

ปาน
กลาง 

 
ตํ่า 

ตํ่า
มาก 

 
S.D 

 
 

 
แปลผล 

ปจจัยดานทัศนคติท่ีมีตอคุณสมบัติของ
โบรกเกอร 

        

1.  บริษัทตั้งอยูใกลบาน / ที่ทํางาน 40 55 35 12 8 1.11 3.71 ดี 
2.  มีสถานที่จอดรถสะดวก 46 62 28 10 4 1.00 3.91 ดี 
3.  สถานที่ภายในหองคากวางขวาง 27 73 48 1 1 0.75 3.83 ดี 
4.  มีการจัดบริการหองสวนตัวใหกับลูกคา 22 74 38 4 1 0.80 3.89 ดี 

x



      58 

 

ตาราง 5 (ตอ)  
 

ทัศนคติเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย 

ของนักลงทุน 
ดีมาก ดี 

ปาน
กลาง 

 
ตํ่า 

ตํ่า
มาก 

 
S.D 

 
 

 
แปลผล 

ปจจัยดานทัศนคติท่ีมีตอ
คุณสมบัติของโบรกเกอร (ตอ) 

        

5.  การบริการรับคําส่ังซื้อ – ขาย 
หุนทางโทรศัพท 

65 54 27 3 1 0.85 4.19 ดี 

6.  การบริการรับคําส่ังซื้อ – ขาย
หุนในหองคา 

80 39 39 28 3 0.84 4.31 ดีมาก 

7.  การบริการรับ – จายเงินในการ
ซื้อ – ขายหุน 

66 54 27 2 1 0.83 4.21 ดีมาก 

8.  การบริการดานขอมูลขาวสาร
จากการวิเคราะหของเจาหนาที่ 

60 47 36 4 3 0.96 4.05 ดี 

9.  การรับรูดานขอมูลขาวสารจาก
การวิเคราะหของเจาหนาที่ 

48 48 40 2 1 0.84 4.01 ดี 

10.  ปริมาณเจาหนาที่ 42 42 48 57 3 0.85 3.86 ดี 
รวมปจจัยดานทัศนคติที่มีตอการ
ตัดสินใจซื้อ - ขายหลักทรัพยของ
นักลงทุน 

     0.54 3.94 ดี 

         

 
 จากตาราง 5  แสดงผลระดับความสําคัญเกี่ยวกับปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอร
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ซึ่งสามารถอธิบายไดดังนี้  
 ปจจัยดานทัศนคติท่ีมีตอคุณสมบัติของโบรกเกอร  พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาให
ความสําคัญเกี่ยวกับปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอร โดยรวมมีทัศนคติอยูในระดบัดี มี
คาเฉล่ียเทากับ 3.94 ขอที่นักลงทุนมีทัศนคติในระดับดีมากคือ การบริการรับคําส่ังซื้อ – ขาย หุนในหองคา 
การบริการรับ – จายเงินในการซื้อ – ขายหุน มีคาเฉล่ียเทากับ  4.31 และ 4.21  ตามลําดับ และมีทัศนคติใน
ระดับดี คือ การบริการรับคําส่ังซื้อ – ขาย หุนทางโทรศัพท การบริการดานขอมูลขาวสารจากการวิเคราะห
ของเจาหนาที่ การรับรูดานขอมูลขาวสารจากการวิเคราะหของเจาหนาที่ สถานที่จอดรถสะดวก ปริมาณ
เจาหนาที่ สถานที่ภายในหองคากวางขวาง บริษัทตั้งอยูใกลบาน / ที่ทํางาน มีการจัดบริการหองสวนตัวใหกับ
ลูกคา มีคาเฉล่ีย 4.19 4.05 4.01 3.91 3.86 3.83 3.71 และ 3.37 ตามลําดับ  
  
 
 
  

x
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ตอนที่  4   วิเคราะหขอมูลการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
 
ตาราง 6 แสดงคาเฉล่ีย และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน ขอมูลการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ของนักลงทุนใน 
      จังหวัดนครราชสีมา 
 

พฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย  S.D. 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร (ครั้งตอสัปดาห) 6.8 6.98 
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย (วันตอครั้งของการซื้อ – ขายหลักทรัพย) 

10.2 10.91 

3.  ปริมาณถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 
(หุนตอครั้งของการซื้อ – ขายหลักทรัพย) 

9,248 13,781.97 

4.  ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย (บาทตอเดือน) 1,367,246.7 4,588,067 

 
 จากตาราง 6  แสดงผลพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา อภิบายไดดังนี้  
 
 ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร    พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมามีปริมาณการติดตอกับ 
โบรกเกอร โดยเฉลี่ย 6.8 ครั้ง ตอสัปดาห  
 ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย พบวา นักลงทุนใน
จังหวัดนครราชสีมามีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 10.2 วัน ตอครั้ง
ของการซื้อ – ขายหลักทรัพย  
 ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย   พบวา นักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมามีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 9,248 หุนตอครั้งของการซื้อ 
– ขายหลักทรัพย  
 ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย  พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมามีปรมิาณการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 1,367,246.7 บาท ตอเดือน  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

x
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ตอนที่  5   วิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 
 สมมติฐานขอที่ 1 ปจจัยสวนบุคคลแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จด
ทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยแตกตางกัน  
  ในการทดสอบสมมติฐานขอนี้ การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ไดแก ปริมาณการติดตอ
กับโบรกเกอร ระยะเวลาการถือหลักทรัพยกอนการซื้อขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ปริมาณการถือหลักทรัพย
กอนการซื้อขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา  โดยสามารถแบงสมมติฐานตามปจจัยสวนบุคคลดังตอไปนี้  
 
 1.1  นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย
แตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้  
 H0 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยไม
แตกตางกัน 
 H1 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย
แตกตางกัน 
 สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห   จะใชการทดสอบคาโดยใชกลุมตัวอยางทั้งสองกลุมเปนอิสระกัน 
(Independent t-test) ใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ  2 – tailed 
prob (p) มีคานอยกวา .05  
 
ตาราง 7  แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  
      โดยจําแนกตามเพศ  
 

t-test for Equality of Means พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา เพศ  S.D. t df  p 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ชาย 7.79 7.86 1.974* 148 .050 
(ครั้งตอสัปดาห) หญิง 5.55 5.30    
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ชาย 8.63 9.75 -2.132* 148 .035 

(วันตอครั้งของการซื้อขายหลักทรัพย) หญิง 12.42 12.03    
3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

ชาย 11,001.16 16,412.09 1.820 148 .071 

(หุนตอครั้งของการซื้อขายหลักทรัพย) หญิง 6,6892.19 8,716.57    
4.  ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย  (บาทตอเดือน) 

ชาย 1,863,116.3 5,949,371.63 1.541 148 .125 

 หญิง 700,921.88 1,115,301.86    

 
 
 

x
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 จากตาราง 7 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบเพศของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาเกี่ยวกับ 
ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร โดยใชสถิติ Independent Samples t-test ในการทดสอบพบวา  
 

ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  มีคาความนาจะเปน 
(Probability : p) เทากับ .05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอรแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา  มคีาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .035 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกัน มีระยะเวลาใน
การถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียแตกตางกัน 

ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา  มคีาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .071 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกัน มีปริมาณการ
ถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  มีคาความนาจะเปน 
(Probability : p) เทากับ .125 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  
หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดย
เฉล่ียไมแตกตางกัน 
 
 1.2  นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย
แตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้  
 

H0 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยไม
แตกตางกัน 
 H1 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย
แตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 
95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ คา F-Prob. นอยกวา .05  และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  ที่มีคาเฉล่ียอยางนอยหนึ่งคูที่แตกตางกัน  จะนําไป
เปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)    
เพ่ือหาวาคาเฉล่ียคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ .05  
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ตาราง 8  แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  
      โดยจําแนกตามอายุ  
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS 
F-

Ratio 
F-

Prob 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระหวางกลุม 39 1,910.177 48.979 1.018 .456 
(ครั้งตอสัปดาห) ภายในกลุม 110 5,292.656 48.115   
 รวม 149 7,202.833    
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ระหวางกลุม 39 4,823.587 123.682 1.055 .403 

(วันตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 110 12,896.286 117.239   
 รวม 149 17,719.873    
3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

ระหวางกลุม 39 9.59 245,455,722.2 1.442 .072 

(หุนตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 110 1.87 17,026,920.3   
 รวม 149 2.83    
4.  ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย  (บาทตอเดือน) 

ระหวางกลุม 39 4.48 1.1487 .470 .996 

 ภายในกลุม 110 2.69 2.4441   
 รวม 149 3.14    

 
 จากตาราง 8  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA (Analysis of Variance) 
พบวา  
  

ปริมาณการติดตอกับโบรเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability 
: p) เทากับ .456 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา นัก
ลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรเกอรไมแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .403 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกัน มีระยะเวลาใน
การถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียไมแตกตางกัน 

ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มคีาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .072 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกัน มีปริมาณการ
ถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 
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ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน 
(Probability : p) เทากับ .996 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  
หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดย
เฉล่ียไมแตกตางกัน 
 

1.3  นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – 
ขายหลักทรัพยแตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้  

 
H0 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขาย

หลักทรัพยไมแตกตางกัน 
 H1 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 
95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ คา F-Prob. นอยกวา .05  และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  ที่มีคาเฉล่ียอยางนอยหนึ่งคูที่แตกตางกัน  จะนําไป
เปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)    
เพ่ือหาวาคาเฉล่ียคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ .05  
 

ตาราง 9  แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  
     โดยจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระหวางกลุม 4 645.527 161.382 3.569* .008 
(ครั้งตอสัปดาห) ภายในกลุม 145 6,557.306 45.223   
 รวม 149 7,202.833    
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ระหวางกลุม 4 661.337 165.334 1.405 .235 

(วันตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 145 17,058.536 117.645   
 รวม 149 17,719.873    
3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

ระหวางกลุม 4 4.75 1,187,335,326 7.310* .005 

(หุนตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 145 2.36 162,428,465.8   
 รวม 149 2.83    
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ตาราง 9 (ตอ)  
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

4.  ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย ระหวางกลุม 4 1.45 3.6295 1.759 .140 
โดยเฉลี่ย (บาทตอเดือน) ภายในกลุม 145 2.99 2.0630   
 รวม 149 3.14    

 
จากตาราง 9  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัด

นครราชสีมา โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA (Analysis of Variance) 
พบวา  
  

ปริมาณการติดตอกับโบรเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability 
: p) เทากับ .008 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักลงทุน
ในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรเกอรแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มคีาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .235 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา นกัลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่ระดับมีการศึกษาแตกตางกัน มี
ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .005 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มี
ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียแตกตางกัน 

ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน 
(Probability : p) เทากับ .140 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  
หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 
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ตาราง 10 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตก 
     ตางกันกับปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร 
  

 ประถมศึกษา มัธยมศึกษา / 
ปวช. 

อนุปริญญา / 
ปวส. 

ปริญญาตรี ปริญญาโท 
/ สูงกวา ระดับการศึกษา 

 13.00 9.55 4.67 5.85 6.68 
ประถมศึกษา 13.00  3.45 8.33* 7.15* 6.32* 
   (.196) (.006) (.003) (.022) 
มัธยมศึกษา / ปวช. 9.55   4.88* 3.69* 2.86 
    (.045) (.023) (.176) 
อนุปริญญา / ปวส. 4.67    -1.19 -2.02 
     (.568) (.626) 
ปริญญาตรี 5.85     -0.83 
      (.626) 
ปริญญาโท / สูงกวา 6.68      
       

* มีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
  
 ผลการวิเคราะหจากตาราง 10  แสดงวา  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษากับนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับ
อนุปริญญา / ปวส. จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .006 หมายความวาปริมาณการติดตอกับโบรก
เกอร ของนักลงทุนที่มีระดับการศึกษาระดับประถมศึกษา แตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุนที่มีระดับการศึกษา
ระดับอนุปริญญา / ปวส.  

นักลงทนุในจังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษากับนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .003 หมายความวาปริมาณการติดตอกับโบรกเกอรของ
นักลงทุนที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษา แตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุนที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษากับนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาโทหรือสูงกวาปริญญาโท จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .022 หมายความวาปริมาณการ
ติดตอกับโบรกเกอร ของนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษา แตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุนที่มี
การศึกษาระดับปริญญาโทหรือสูงกวาปริญญาโท  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา / ปวช. กับนักลงทุนที่มีการศึกษา
ระดับอนุปริญญา / ปวส. จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .045 หมายความวาปริมาณการติดตอกับโบ
รกเกอรของนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับมัธยมศกึษา / ปวช.  แตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุนที่มีการศึกษา
ระดับอนุปริญญา / ปวส.  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา / ปวช. กับนักลงทุนที่มีการศึกษา
ระดับปริญญาตรี จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .023 หมายความวาปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร

x
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ของนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา / ปวช.  แตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุนที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี   

 
ตาราง 11 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตก 
     ตางกันกับปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
  

 ประถมศึกษา มัธยมศึกษา / 
ปวช. 

อนุปริญญา / 
ปวส. 

ปริญญาตรี ปริญญาโท 
/ สูงกวา ระดับการศึกษา 

 24,555.56 16,590.91 4,258.33 5,892.50 12,189.47 
ประถมศึกษา 24,555.56  7,964.65 20,297.22* 18,663.51* 12,366.08* 
   (.116) (.005) (.005) (.018) 
มัธยมศึกษา / ปวช. 16,590.91   12,332.58* 10,698.86 4,401.44 
    (.008)  (.001) (.272) 
อนุปริญญา / ปวส. 4,258.33    -1,633.71 -7,931.14 
     (.678) (.094) 
ปริญญาตรี 5,892.50     -6,297.43 
      (.053) 
ปริญญาโท / สูงกวา 12,189.47      
       

* มีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

ผลการวิเคราะหจากตาราง 11  แสดงวา  
นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษากับนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับ

อนุปริญญา / ปวส. จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .005 หมายความวาปริมาณการถือหลักทรัพย
กอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยของ นักลงทุนที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษา แตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุน
ที่มีการศึกษาระดับอนปุริญญา / ปวส.  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษากับนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .005 หมายความวาปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยของ นักลงทุนที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษา แตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุนที่มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษากับนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาโทหรือสูงกวาปริญญาโท จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .018 หมายความวาปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษา แตกตางเปนรายคูกับ 
นักลงทุนที่มีการศึกษาระดับปริญญาโทหรือสูงกวาปริญญาโท  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา / ปวช. กับนักลงทุนที่มีการศึกษา
ระดับอนุปริญญา / ปวส. จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .008 หมายความวาปริมาณการถือ

x
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หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา / ปวช. แตกตางเปน
รายคูกับ นักลงทุนที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา / ปวส.  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา / ปวช. กับนักลงทุนที่มีการศึกษา
ระดับปริญญาตรี  จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .001 หมายความวาปริมาณการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนที่มกีารศึกษาระดับมัธยมศึกษา / ปวช. แตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุน
ที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี  

 
1.4  นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขาย

หลักทรัพยแตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้  
 
H0 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยไม

แตกตางกัน 
 H1 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย
แตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 
95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ คา F-Prob. นอยกวา .05  และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  ที่มีคาเฉล่ียอยางนอยหนึ่งคูที่แตกตางกัน  จะนําไป
เปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)    
เพ่ือหาวาคาเฉล่ียคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ .05  
 
ตาราง 12  แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  
     โดยจําแนกตามอาชีพ 
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระหวางกลุม 5 530.517 106.103 2.290* .049 
(ครั้งตอสัปดาห) ภายในกลุม 144 6,672.316 46.336   
 รวม 149 7,202.833    
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ระหวางกลุม 5 575.937 115.187 .968 .440 

(วันตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 144 17,143.936 119.055   
 รวม 149 17,719.873    
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ตาราง 12  (ตอ) 
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

ระหวางกลุม 5 2.76 552,436,624.7 3.115* .011 

(หุนตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 144 2.55 177,356,189.4   
 รวม 149 2.83    
4. ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย 
โดยเฉลี่ย (บาทตอเดือน) 

ระหวางกลุม 5 1.72 3.4449 1.674 .145 

 ภายในกลุม 144 2.96 2.0585   
 รวม 149 3.14    

 
จากตาราง 12  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนใน

จังหวัดนครราชสีมา โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA (Analysis of 
Variance) พบวา  
  

ปริมาณการติดตอกับโบรเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability 
: p) เทากับ .049 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นัก
ลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพ แตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรเกอรแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .440 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกัน มีระยะเวลา
ในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .011 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)  และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพ แตกตางกัน มีปริมาณ
การถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน 

ปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน 
(Probability : p) เทากับ .145 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไม
แตกตางกัน 
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ตาราง 13 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกัน 
      กับปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร 
  

 เจาของ
กิจการ / 
นักธุรกิจ 

ขาราชการ พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัทเอกช

น 

นิสิต / 
นักศึกษา 

อ่ืนๆ  

อาชีพ 

 8.69 3.50 4.64 6.83 10.50 4.71 
เจาของกิจการ / นัก
ธุรกิจ 

8.69  5.19 4.05* 1.86 -1.81 3.97 

   (0.44) (.005) (.197) (.712) (.146) 
ขาราชการ 3.50   -1.14 -3.33 -7.00 -1.21 
    (.669) (.212) (.195) (.731) 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 4.64    -2.19 -5.86 -7.54 
     (.174) (.238) (.979) 
พนักงาน
บริษัทเอกชน 

6.83     -3.67 2.12 

      (.460) (.452) 
นิสิต / นักศึกษา 10.50      5.79 
       (.291) 
อ่ืนๆ 4.71       
        

* มีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

ผลการวิเคราะหจากตาราง 13  แสดงวา  
นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพเจาของกิจการ / นักธุรกิจ กับนักลงทุนที่มีอาชีพพนักงาน

รัฐวิสาหกิจ จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .005 หมายความวาปรมิาณการติดตอกับโบรกเกอรของ
นักลงทุนที่มีอาชีพเจาของกิจการ / นักธุรกิจ แตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุนที่มีอาชีพพนักงานรัฐวิสาหกจิ  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

x



      70 

 

ตาราง 14 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกัน 
     กับปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 
  

 เจาของ
กิจการ / 
นักธุรกิจ 

ขาราชการ พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัทเอกช

น 

นิสิต / 
นักศึกษา 

อ่ืนๆ  

อาชีพ 

 13,565.57 14,750 3,716 6,650 5,250 8,285.71 
เจาของกิจการ / 
นักธุรกิจ 

13,565.5
7 

 -1,184.43 9,484.91* 6,915.57* 8,315.57 5,279.86 

   (.813) (.001) (.015) (.386) (.322) 
ขาราชการ 1,4750   11,033.33 8,100.00 9,500.00 6,464.29 
    (.036) (.122) (.368) (.350) 
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

3,716    -2,933.33 -1,533.33 -4,569.05 

     (.352) (.874) (.408) 
พนักงาน
บริษัทเอกชน 

6,650     1,400.00 -1,635.71 

      (.885) (.767) 
นิสิต / นักศึกษา 5,250      -3,035.7 
       (.777) 
อ่ืนๆ 8,285.71       
        

* มีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

ผลการวิเคราะหจากตาราง 14  แสดงวา  
นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพเจาของกิจการ / นักธุรกิจ กับนักลงทุนที่มีอาชีพพนักงาน

รัฐวิสาหกิจ จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .001 หมายความวาปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยของ นักลงทุนที่มีอาชีพเจาของกิจการ / นักธุรกิจ แตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุนที่มี
อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพเจาของกิจการ / นักธุรกิจ กับนักลงทุนที่มีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .015 หมายความวาปรมิาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนที่มีอาชีพเจาของกิจการ / นักธุรกิจแตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุนที่มี
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน  
 
 
 
 

x
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1.5  นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่สถานภาพสมรสแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยแตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้  

 
H0: นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขาย

หลักทรัพยไมแตกตางกัน 
 H1: นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 95% 
ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ คา F-Prob. นอยกวา .05  และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  ที่มีคาเฉล่ียอยางนอยหนึ่งคูที่แตกตางกัน  จะนําไป
เปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)    
เพ่ือหาวาคาเฉล่ียคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ .05  
 
ตาราง 15  แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  
     โดยจําแนกตามสถานภาพสมรส 
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio 
F-

Prob 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระหวางกลุม 2 147.229 73.615 1.534 .219 
(ครั้งตอสัปดาห) ภายในกลุม 147 7,055.604 47.997   
 รวม 149 7,202.833    
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ระหวางกลุม 2 473.832 236.916 2.019 .136 

(วันตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 147 17,246.041 117.320   
 รวม 149 17,719.873    
3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

ระหวางกลุม 2 1.77 883,822,673.7 4.896* .009 

(หุนตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 147 2.65 180,502,238.5   
 รวม 149 2.83    
4.  ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย (บาทตอเดือน) 

ระหวางกลุม 2 5.49 2.7454 1.310 .273 

 ภายในกลุม 147 3.08 2.0963   
 รวม 149 3.14    
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จากตาราง 15  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนใน
จังหวัดนครราชสีมา โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA (Analysis of 
Variance) พบวา  

ปริมาณการติดตอกับโบรเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability 
: p) เทากับ .219 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักลงทุน
ในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรส แตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรเกอรไมแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability: p) เทากับ .136 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน มี
ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability: p) เทากับ .009 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรส แตกตางกัน มี
ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน 

ปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน 
(Probability: p) เทากับ .273 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดย
เฉล่ียไมแตกตางกัน 
 
ตาราง 16 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรส 
      แตกตางกันกับปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
  

 โสด สมรส / อยู
ดวยกัน 

หมาย / หยาราง 
/ แยกกันอยู สถานภาพสมรส 

 5,100 11,821.16 1,800 
โสด 5,100  -6,723.16* 3,300.00 
   (.005) (.601) 
สมรส / อยูดวยกัน  11,821.16   10,023.16 
    (.106) 
มาย / หยาราง / แยกกันอยู 1,800    
     

* มีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

ผลการวิเคราะหจากตาราง 16  แสดงวา  
นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพโสด กับนักลงทุนที่มีสถานภาพสมรส / อยูดวยกัน  

จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .005 หมายความวาปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยของนักลงทุนที่มีสถานภาพโสด แตกตางเปนรายคูกับ นักลงทุนที่มีสถานภาพสมรส / อยูดวยกัน  

x



      73 

 

1.6  นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่รายไดแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยแตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้  

 
H0 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีรายไดแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยไม

แตกตางกัน 
 H1 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีรายไดแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย
แตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 
95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ คา F-Prob. นอยกวา .05  และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  ที่มีคาเฉล่ียอยางนอยหนึ่งคูที่แตกตางกัน  จะนําไป
เปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)    
เพ่ือหาวาคาเฉล่ียคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ .05  

 
ตาราง 17  แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  
     โดยจําแนกตามรายได 
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS 
F-

Ratio 
F-

Prob 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระหวางกลุม 27 1,151.855 42.661 .860 .665 
 ภายในกลุม 122 6,050.978 49.598   
 รวม 149 7,202.833    
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ระหวางกลุม 27 3,305.332 129.753 1.113 .336 

 ภายในกลุม 122 14,216.541 116.529   
 รวม 149 17,719.873    
3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

ระหวางกลุม 27 3.80 140897437.8 .702 .856 

 ภายในกลุม 122 2.45 200797078.5   
 รวม 149 2.83    
4.  ปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย 

ระหวางกลุม 27 2.95 1.0914 .469 .988 

 ภายในกลุม 122 2.84 2.3294   
 รวม 149 3.14    
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จากตาราง 17  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนใน
จังหวัดนครราชสีมา โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA (Analysis of 
Variance) พบวา  
  

ปริมาณการติดตอกับโบรเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability: 
p) เทากับ .665 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักลงทุน
ในจังหวัดนครราชสีมาที่มีรายได แตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรเกอรไมแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability: p) เทากับ .336 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีรายไดแตกตางกัน มีระยะเวลา
ในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability: p) เทากับ .856 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพ แตกตางกัน มี
ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน 
(Probability: p) เทากับ .998 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความ
วา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีรายไดแตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไม
แตกตางกัน 
 

1.7  นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – 
ขายหลักทรัพยแตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้  

 
H0 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขาย

หลักทรัพยไมแตกตางกัน 
 H1 : นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 
95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ คา F-Prob. นอยกวา .05  และถาสมมติฐานขอใด
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  ที่มีคาเฉล่ียอยางนอยหน่ึงคูที่แตกตางกัน  จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference 
(LSD)    เพ่ือหาวาคาเฉล่ียคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ .05  
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ตาราง 18  แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  
     โดยจําแนกตามบริษัทที่นักลงทุนมาใชบริการ 
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระหวางกลุม 3 151.264 50.421 1.044 .375 
(ครั้งตอสัปดาห) ภายในกลุม 146 7,051.569 48.298   
 รวม 149 7,202.833    
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ระหวางกลุม 3 576.908 192.303 1.638 .183 

(วันตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 146 17,142.965 117.418   
 รวม 149 17,719.873    
3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

ระหวางกลุม 3 5.07 1689728598 10.619* .005 

(หุนตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 146 2.32 159125264.4   
 รวม 149 2.83    
4.  ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย  (บาทตอเดือน) 

ระหวางกลุม 3 2.02 6.7406 3.354* .021 

 ภายในกลุม 146 2.93 2.0098   
 รวม 149 3.14    

  
จากตาราง 18  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนใน

จังหวัดนครราชสีมา โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA (Analysis of 
Variance) พบวา  
  

ปริมาณการติดตอกับโบรเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability 
: p) เทากับ .375 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นัก
ลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัท แตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรเกอรไมแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .183 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัท แตกตางกัน 
มีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .005 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัท แตกตางกัน มี
ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน 
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ปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน 
(Probability : p) เทากับ .021 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัท แตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดย
เฉล่ียแตกตางกัน 
 
ตาราง 19 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัท 
     หลักทรัพยแตกตางกันกับปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 
  

 บล.เค จี ไอ บล.เกียรตินาคิน บล.กิมเอ็ง บล.ทิสโก 
บริษัทที่มาใชบริการ 

 6,013.16 4,328.95 7,675.68 19,194.59 
บล.เค จี ไอ 6,013.16  1,684.21 -1,662.52 -13,181.44* 
   (.561) (.569) (.005) 
บล.เกียรตินาคิน 4,328.95   -3,346.73 -14,865.65* 
    (.253) (.005) 
บล.กิมเอ็ง 7,675.68    -11,518.92* 
     (.005) 
บล.ทิสโก 19,194.59     
      

* มีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

ผลการวิเคราะหจากตาราง 19  แสดงวา  
นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยเค จี ไอ  กับนกัลงทุนที่มาใชบริการ

บริษัทหลักทรัพยทิสโก  จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .005 หมายความวาปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยเค จี ไอ แตกตางเปน
รายคูกับ มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยทิสโก  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยเกียรตินาคิน กับนักลงทุนที่มาใช
บริการบริษัทหลักทรัพยทิสโก  จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .005 หมายความวาปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยเกียรตินาคนิ แตกตาง
เปนรายคูกับ มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยทิสโก  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง กับนักลงทุนที่มาใชบริการ
บริษัทหลักทรัพยทิสโก  จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .005 หมายความวาปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง แตกตางเปนราย
คูกับ มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยทิสโก  
 
 
 
 

x
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ตาราง 20 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัท        
     หลักทรัพยแตกตางกันกับปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 
  

 บล.เค จี ไอ บล.เกียรตินาคิน บล.กิมเอ็ง บล.ทิสโก 
บริษัทที่มาใชบริการ 

 75,447.68 48,947.37 88,3756.76 3,381,081 
บล.เค จี ไอ 75,447.68  264,526.32 -129,283.07 -2,626,607.40* 
   (.797) (.901) (.012) 
บล.เกียรตินาคิน 48,947.37   -393,809.39 -2,891,133.71* 
    (.704) (.006) 
บล.กิมเอ็ง 883,756.76    -2,497,324.32* 
     (.018) 
บล.ทิสโก 3,381,081     
      

* มีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

ผลการวิเคราะหจากตาราง 20  แสดงวา  
นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยเค จี ไอ  กับนกัลงทุนที่มาใชบริการ

บริษัทหลักทรัพยทิสโก  จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .012 หมายความวาปริมาณการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยเค จี ไอ แตกตางเปนรายคูกับการมาใช
บริการบริษัทหลักทรัพยทิสโก  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยเกียรตินาคิน กับนักลงทุนที่มาใช
บริการบริษัทหลักทรัพยทิสโก  จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .006 หมายความวาปริมาณการซื้อ – 
ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยเกียรตินาคิน แตกตางเปนรายคูกับการ
มาใชบริการบริษทัหลักทรัพยทิสโก  

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง กับนักลงทุนที่มาใชบริการ
บริษัทหลักทรัพยทิสโก  จากการวิเคราะหพบวา คา Sig. เทากับ .018 หมายความวาปริมาณการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง แตกตางเปนรายคูกับการมาใช
บริการบริษัทหลักทรัพยทิสโก  
 

สมมตฐิานขอที่ 2 ปจจัยพ้ืนฐานแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียน
ในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยแตกตางกัน  
 ในการทดสอบสมมติฐานขอนี้ การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ไดแก ปริมาณการติดตอกับโบรก
เกอร ระยะเวลาการถือหลักทรัพยกอนการซื้อขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ
ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
โดยสามารถแบงสมมติฐานตามปจจัยพ้ืนฐาน ดังตอไปนี้  
 

x
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2.1  ปจจัยพื้นฐานดานเศรษฐกิจแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยแตกตางกัน 
สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้  

 
H0 : ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยไมแตกตางกัน 

 H1 : ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 
95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ คา F-Prob. นอยกวา .05  และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  ที่มีคาเฉล่ียอยางนอยหนึ่งคูที่แตกตางกัน  จะนําไป
เปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)    
เพ่ือหาวาคาเฉล่ียคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ .05 
 

ตาราง 21  แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  
     โดยจําแนกตามปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจ 
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระหวางกลุม 24 1,170.901 48.788 1.011 .458 
(ครั้งตอสัปดาห) ภายในกลุม 125 6,031.933 48.255   
 รวม 149 7,202.833    
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ระหวางกลุม 24 1,915.744 79.823 .631 .904 

(วันตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 125 15,804.129 126.433   
 รวม 149 17,719.873    
3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

ระหวางกลุม 24 4.27 177924617.2 .925 .568 

(หุนครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 125 2.40 192250268.7   
 รวม 149 2.83    
4.  ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย (บาทตอเดือน) 

ระหวางกลุม 24 3.92 1.6341 .744 .797 

 ภายในกลุม 125 2.74 2.1955   
 รวม 149 3.14    
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จากตาราง 21  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนใน
จังหวัดนครราชสีมา โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA (Analysis of 
Variance) พบวา  
  

ปริมาณการติดตอกับโบรเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability 
: p) เทากับ .458 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจที่แตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรเกอรไมแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .904 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจที่แตกตางกัน มีระยะเวลาในการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .568 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจที่แตกตางกัน มีปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน 
(Probability : p) เทากับ .797 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  
หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจที่แตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไม
แตกตางกัน 
 

2.2  ปจจัยพื้นฐานดานอุตสาหกรรมแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย
แตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้  

 
H0 : ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรมแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยไมแตกตางกัน 

 H1 : ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรมแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 
95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ คา F-Prob. นอยกวา .05  และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  ที่มีคาเฉล่ียอยางนอยหนึ่งคูที่แตกตางกัน  จะนําไป
เปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)    
เพ่ือหาวาคาเฉล่ียคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ .05  
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ตาราง 22  แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  
      โดยจําแนกตามปจจัยดานอุตสาหกรรม 
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระหวางกลุม 17 983.843 57.873 1.228 .251 
(ครั้งตอสัปดาห) ภายในกลุม 132 6,218.990 47.114   
 รวม 149 7,202.833    
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ระหวางกลุม 17 1,431.945 84.232 .683 .815 

(วันตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 132 16,287.928 123.393   
 รวม 149 17,719.873    
3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

ระหวางกลุม 17 3.00 176439222.1 .920 .552 

(หุนตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 132 2.53 191681875.9   
 รวม 149 2.83    
4.  ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย (บาทตอเดือน)  

ระหวางกลุม 17 3.16 1.8611 .871 .609 

 ภายในกลุม 132 2.82 2.1365   
 รวม 149 3.14    

  
จากตาราง 22  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนใน

จังหวัดนครราชสีมา โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA (Analysis of 
Variance) พบวา  
  

ปริมาณการติดตอกับโบรเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability 
: p) เทากับ .251 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรม แตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรเกอรไมแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .815 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรมแตกตางกัน มีระยะเวลาในการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .552 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรม แตกตางกัน มีปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 
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ปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน 

(Probability : p) เทากับ .609 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  
หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรม แตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไม
แตกตางกัน 
 

2.3  ปจจัยพื้นฐานดานบริษัท เชิงคุณภาพแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย
แตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้  

 
H0 : ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัท เชิงคุณภาพแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยไม

แตกตางกัน 
 H1 : ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัท เชิงคุณภาพแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยแตกตาง
กัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 
95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ คา F-Prob. นอยกวา .05  และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  ที่มีคาเฉล่ียอยางนอยหนึ่งคูที่แตกตางกัน  จะนําไป
เปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)    
เพ่ือหาวาคาเฉล่ียคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ .05  
 
ตาราง 23  แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  
      โดยจําแนกตามปจจัยดานบริษัทเชิงคุณภาพ 
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระหวางกลุม 18 419.254 23.292 .450 .973 
(ครั้งตอสัปดาห) ภายในกลุม 131 6,783.579 51.783   
 รวม 149 7,202.833    
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ระหวางกลุม 18 1,879.942 104.441 .864 .623 

(วันตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 131 15,839.932 120.916   
 รวม 149 17,719.873    
3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

ระหวางกลุม 18 3.51 194,985,201.2 1.030 .431 

(หุนตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 131 2.48 189,249,929.6   
 รวม 149 2.83    
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ตาราง 23  (ตอ) 
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

4. ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย 
โดยเฉลี่ย (บาทตอเดือน) 

ระหวางกลุม 18 2.15 1.1935 .535 .937 

 ภายในกลุม 131 2.92 2.2303   
 รวม 149 3.14    

 
จากตาราง 23  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนใน

จังหวัดนครราชสีมา โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA (Analysis of 
Variance) พบวา  
  

ปริมาณการติดตอกับโบรเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability 
: p) เทากับ .973 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพ แตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรเกอรไมแตกตางกัน 

ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .623 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพแตกตางกัน มีระยะเวลาใน
การถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .431 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทดานคุณภาพ แตกตางกัน มีปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

ปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน 
(Probability : p) เทากับ .937 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  
หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพ แตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย
ไมแตกตางกัน 
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2.4  ปจจัยพื้นฐานดานบริษัท เชิงปริมาณแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย

แตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้  
 
  H0 : ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัท เชิงปริมาณแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยไม

แตกตางกัน 
   H1 : ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัท เชิงปริมาณแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยแตกตาง
กัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 
95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเมื่อ คา F-Prob. นอยกวา .05  และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  ที่มีคาเฉล่ียอยางนอยหนึ่งคูที่แตกตางกัน  จะนําไป
เปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD)    
เพ่ือหาวาคาเฉล่ียคูใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ .05  

 
ตาราง 24  แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา  
      โดยจําแนกตามปจจัยดานบริษัทเชิงปริมาณ 
 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ - ขายหลกัทรัพย
ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระหวางกลุม 28 2,826.566 100.949 2.791* .005 
(ครั้งตอสัปดาห) ภายในกลุม 121 4,376.268 36.168   
 รวม 149 7,202.833    
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ระหวางกลุม 28 5,094.987 181.964 1.744* .021 

(วันตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 121 12,624.886 104.338   
 รวม 149 17,719.873    
3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 

ระหวางกลุม 28 6.42 229,113,342.8 1.267 .191 

(หุนตอครั้งของการซื้อ-ขายหลักทรัพย) ภายในกลุม 121 2.19 180,878,519.0   
 รวม 149 2.83    
4.  ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย  (บาทตอเดือน)  

ระหวางกลุม 28 6.21 2.2178 1.067 .390 

 ภายในกลุม 121 2.52 2.0789   
 รวม 149 3.14    
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จากตาราง 24  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนใน

จังหวัดนครราชสีมา โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA (Analysis of 
Variance) พบวา  
  

 ปริมาณการติดตอกับโบรเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน 
(Probability : p) เทากับ .005 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณ แตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรเกอรแตกตางกัน 

 ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .021 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณแตกตางกัน มีระยะเวลาในการ
ถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน 

 ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา มีคาความนาจะเปน (Probability : p) เทากับ .191 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)และ
ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทดานปริมาณ แตกตางกัน มีปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

 ปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความนาจะเปน 
(Probability : p) เทากับ .390 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  
หมายความวา ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณ แตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย
ไมแตกตางกัน 

 
สมมติฐานขอที่ 3 ปจจยัดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธตอการ

ตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย  
 ในการทดสอบสมมติฐานขอนี้ การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ไดแก ปริมาณการติดตอกับโบรก
เกอร ระยะเวลาการถือหลักทรัพยกอนการซื้อขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ
ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
โดยสามารถแบงสมมติฐานตามปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอร ดังตอไปนี้  
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 3.1   ปจจัยดานทัศนคติท่ีมีตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อ - 
ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

 H0 :  ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อ – 
ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
  H1 :  ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อ – 
ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
 
ตาราง 25  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรกับ 
     การตัดสินใจซื้อ - ขายหลักทรัพย 
 

การตัดสินใจซื้อ - ขายหลักทรัพยของนักลงทุน 

ปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติ
ของโบรกเกอร 

ปริมาณการ
ติดตอกับโบรก

เกอร 

ระยะเวลาในการถือ
หลักทรัพยกอนการ

ซื้อ – ขาย
หลักทรัพย 

ปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอน
การซื้อ - ขาย
หลักทรัพย 

ปริมาณการซื้อ - 
ขายหลักทรัพย 

Pearson Correlation .081 -.201* .123 .073 
Sig. (2-tailed) .326 .014 .134 .373 
n 150 150 150 150 
     

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 จากตาราง 25  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบ
รกเกอรกับการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย พบวา 
  

 ความสัมพันธระหวางตัวแปรที่เปนปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอรกับปริมาณการ
ติดตอกับโบรกเกอร พบวา คา Sig. (2-tailed) เทากับ  .326 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรไมมี
ความสัมพันธกับปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

 ความสัมพันธระหวางตัวแปรที่เปนปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรกับ
ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉล่ีย พบวา คา Sig. (2-tailed) เทากับ  .014 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  และปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) หมายความวา ปจจัยดานทัศนคติที่มีตอ
คุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธกับระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา โดยมีคาความสัมพันธ ( r )  มีคาเทากับ -.201 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปใน
ทิศทางตรงกันขามและมีความสัมพันธในระดับต่ํา กลาวคือ เมื่อทัศนคติของนักลงทุนที่มีตอคุณสมบัติของโบ
รกเกอรดีมากขึ้น จะทําใหระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉล่ียนอยลง 

  ความสัมพันธระหวางตัวแปรที่เปนปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอรกับปริมาณ
การถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย พบวา คา Sig. (2-tailed) เทากับ  .134 ซึ่งมากกวา 
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0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา ปจจัยดานทัศนคติที่
มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอรไมมีความสัมพันธกับปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

 ความสัมพันธระหวางตัวแปรที่เปนปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรกับปริมาณ
การซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย พบวา คา Sig. (2-tailed) เทากับ  .373  ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา ปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติของ
โบรกเกอรไมมีความสัมพันธกับปริมาณการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
 
ตาราง 26   แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอร      
     (รายขอ)   กับระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพย 
 

ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการ            
ซื้อ - ขายหลักทรัพย 

ปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอร 
Pearson 

Correlation 
Sig  

(2 – tailed) 
n 

1. บริษัทตั้งอยูใกลบาน / ที่ทํางาน -.061 .460 150 
2.  มีสถานที่จอดรถสะดวก -.144 .079 150 
3.  สถานที่ภายในหองคากวางขวาง -.082 .319 150 
4. มีการจัดบริการหองสวนตัวใหกับลูกคา -.138 .091 150 
5.  การบริการรับคําส่ังซื้อ – ขายหุนทางโทรศัพท -.202* .013 150 
6.  การบริการรับคําส่ังซื้อ – ขายหุนในหองคา  -.224* .006 150 
7.  การบริการรับ – จายเงินในการซื้อ-ขายหุน -.109 .186 150 
8.  การบริการดานขอมูลขาวสารจากการวิเคราะหของ 
เจาหนาที่ 

-.140 .089 150 

9.  การรับรูดานขอมูลขาวสารจากสื่อตางๆ เชน    
หนังสือพิม และโทรทัศน 

-.062 .453 150 

10.ปริมาณเจาหนาที่ .054 .511 150 

 
* มีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
 ความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอ การบริการรับคําส่ังซื้อ - ขายหุนทางโทรศัพทกับระยะเวลาใน

การถือหลักทรัพยโดยเฉล่ีย พบวา คา Sig. (2-tailed) เทากับ  .013 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ทัศนคติที่มีตอการบริการรับคําส่ังซื้อ - 
ขายหุนทางโทรศัพทมีความสัมพันธกับระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา โดยมีคาความสัมพันธ ( r )  เทากับ    -.202 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปใน
ทิศทางตรงกันขามและมีความสัมพันธในระดับต่ํา กลาวคือ เมื่อนักลงทุนมีทัศนคติที่มีตอการบริการรับคํา
ส่ังซื้อ - ขายหุนทางโทรศัพทที่ดีมากขึ้น จะทําใหระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉล่ียนอยลง 
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 ความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอ การบริการรับคําส่ังซื้อ - ขายหุนในหองคากับระยะเวลาในการ
ถือหลักทรัพยโดยเฉล่ีย พบวา คา Sig. (2-tailed) เทากับ  .006 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐาน
หลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ทศันคติที่มีตอการบริการรับคําส่ังซื้อ - ขายหุนทาง
โทรศัพทมีความสัมพันธกับระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา โดย
มีคาความสัมพันธ ( r )  มีคาเทากับ    -.224 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางตรงกัน
ขามและมีความสัมพันธในระดับต่ํา กลาวคือ เมื่อนักลงทุนมีทัศนคติที่มีตอการบริการรับคําส่ังซื้อ - ขายหุนใน
หองคาที่ดีมากขึ้น จะทําใหระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉลี่ยนอยลง 
 



บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

สังเขปความมุงหมาย สมมติฐาน และวิธีดําเนินการศึกษาคนควา 
 
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ เปนการสํารวจปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อขาย
หลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย  
 เนื่องจากในปจจุบันการลงทุนในตลาดหลักทรัพย มีความแพรหลายและไดรับความสนใจจากนัก
ลงทุนเปนอยางมาก หากไดมกีารสํารวจปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อขายหลักทรัพย
ที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย เพ่ือเปนขอมูลพ้ืนฐาน ในการพิจารณาของนักลงทุน ซึ่งจะ
ชวยลดความเสี่ยงแกนักลงทุนในการลงทุนในหลักทรัพย และสําหรับการลงทุนในหลักทรัพยของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ก็ไดรับความสนใจจากนักลงทุนโดยเฉพาะในจังหวัดนครราชสีมาที่มีปริมาณการซื้อ – 
ขายหลักทรัพยที่สูงในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
 ดวยเหตุดังกลาว จึงควรไดรับการสํารวจปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อขาย
หลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย เพ่ือเปนแนวทางสําหรับบริษัทตัวแทนซื้อ – 
ขายหลักทรัพยในจังหวัดนครราชสีมา ในการวางแผน ปรับปรุง กลยุทธทางการตลาดตางๆ เพ่ือสามารถตอบ
สอนงความตองการของนักลงทุน 
 
ความมุงหมายของการวจิัย 

1. เพ่ือศึกษาปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียน 
ในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 
 2.   เพ่ือใชเปนขอมูลใหแกบริษัทตัวแทนซื้อ – ขายหลักทรัพย จังหวัดนครราชสีมา ในการ
วางแผน ปรับปรุงกลยุทธทางการตลาด เพ่ือตอบสนองความตองการของนักลงทุน 
 
สมมติฐานของการวิจัย 
 1.  ปจจัยสวนบุคคลแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ - ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทยแตกตางกัน 
 2.  ปจจัยพ้ืนฐานแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ - ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทยแตกตางกัน 
 3.   ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อ - ขาย
หลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 
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 วิธีการดําเนินการศึกษาคนควา 
 การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย 

ประชากรในการศึกษาครั้งนี้ ไดแก นักลงทุนรายยอยที่มาซื้อ – ขายหลักทรัพยในหองคาหลักทรัพย
ของบริษัทตัวแทนซื้อ - ขายหลักทรัพยในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งมีทั้งหมด 4 บริษัท 
(www.set.or.th:ณ วันที่ 3 สิงหาคม 2545) 
 

บริษัทหลักทรัพย เค จี ไอ จํากัด (มหาชน)      
บริษัทหลักทรัพย เกียรตินาคิน จํากัด  (มหาชน)     
บริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน)    
บริษัทหลักทรัพยทิสโก จํากัด (มหาชน)      

  
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 

เนื่องจากจํานวนประชากรในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดกําหนดกลุมตัวอยางที่ใชปจจัยคุณภาพ
เปนหลักในการกําหนดขนาดตัวอยาง เรียกวาวิธีแบบ Ad hoc method (กุณฑลี  เวชสาร,2542 : 
152) ซึ่งหมายถึงการกําหนดขนาดตัวอยางในลักษณะที่ไมมีกฎเกณฑที่แนนนอน  เนื่องจากไมทราบกลุม
ตัวอยางของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่แนนอน และกลุมตัวอยางมีไมเพียงพอสําหรับการใชวิธีการหา
ขนาดกลุมตัวอยางในวิธีอ่ืน ดังนั้นผูวิจัยจึงเลือกการกําหนดขนาดดวยวิธีนี้ โดยทําการศึกษาจากงานวิจัยเกา 
ดังนั้นผูวิจัยจึงกําหนดกลุมตัวอยางที่ 150 คน ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบ Quota sampling  โดยให
จํานวนกลุมตัวอยางในแตละสถานที่เทาๆ กัน จากนั้นเลือกสุมตัวอยางในแตละสถานที่แบบสะดวก 
Convenience sampling  
 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 ลักษณะของเครื่องมือ ที่ใชในงานวิจัยนี้เปนแบบสอบถามที่ผูวิจัยสรางขึ้นเองโดยแบงออกเปน 4 
สวนไดแก   

สวนที่ 1  ขอมูลปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ สถานภาพสมรส  
รายได และ บริษัทที่มาใชบริการ มีลักษณะเปนแบบเลือกตอบ 5 ขอ และ เปนคําถามปลายเปด 2 ขอ รวม
เปน 7 ขอ 

สวนที่ 2  ปจจยัพ้ืนฐานที่นักลงทุนใชตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยในตลาดหลักทรัพย  
จังหวัดนครราชสีมา มีลักษณะเปนคําถามปลายปด จํานวน 35 ขอ  

สวนที่ 3  ปจจยัดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรที่นักลงทุนใชตัดสินใจซื้อ – ขาย 
หลักทรัพยในตลาดหลักทรัพย จังหวัดนครราชสีมา  มีลักษณะเปนคําถามปลายปด จํานวน 10 ขอ 

สวนที่ 4   การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มี
ลักษณะเปนคําถามปลายเปด จํานวน  4  ขอ  
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
การดําเนินการเก็บขอมูล  ผูวิจัยไดดําเนินการตามขั้นตอนดังนี้ 

 1. ผูวิจัยขอหนังสือแนะนําตัวจากบัณฑิตวิทยาลัย เพ่ือขออนุญาตตอ บริษัทหลักทรัพยในจังหวัด
นครราชสีมา ในการเก็บรวบรวมขอมูลจากนักลงทุน 
 2. ผูวิจัยเปนผูนําสงแบบสอบถามและรับแบบสอบถาม คืนจากนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
โดยผูวิจัยไดสงแบบสอบถามจํานวน 150 ฉบับ  แลวไดรับคืนมาครบ  150  ฉบับ  คิดเปนรอยละ 100 
  
 การจัดทําขอมูลและวิเคราะหขอมูล 
 1.  นําแบบสอบถามที่ไดรับทั้งหมด มาตรวจความสมบูรณของแบบสอบถาม และนําไปวิเคราะห
ขอมูลดวยโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS/PC 

2. วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามตอนที่ 1 ขอมูลสวนบุคคลของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา 

3.    วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามตอนที่ 2 ปจจัยพ้ืนฐานที่นักลงทุนใชตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยในตลาดหลักทรัพยจังหวัดนครราชสีมา 

4.  วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามตอนที่ 3 ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอร
ที่นักลงทุนใชตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยในตลาดหลักทรัพย จังหวัดนครราชสีมา 
 5.  วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามตอนที่ 4   การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ของนักลงทุนใน
จังหวัดนครราชสีมา 

6. ทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 โดยใช t- test และ One Way ANOVA 
7. ทดสอบสมมติฐานขอที่ 2 หาคาความแตกตางโดยใช One Way ANOVA  
8. ทดสอบสมมติฐานขอที่ 3 หาความสัมพันธ โดยใช สถิติสหสัมพันพันธอยางงายของเพียรสัน 

(Pearson Product Moment Correlation Coefficient) 
 

สรุปปลการศึกษาคนควา 
 จากการสํารวจปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนใน
ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย  
  
 ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
 
 จากการวิจัย พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่ตอบแบบสอบถามเปนเพศชาย มีจํานวน  86 
คิดเปนรอยละ 57.3 เพศหญิง มีจํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 42.7 โดยนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา
ที่ตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยจะมีอายุ 41.2 ป ซึ่งสวนใหญมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี มีจํานวน 88 
คน คิดเปนรอยละ 58.7 รองลงมาคือ นักลงทุนที่มีระดับการศึกษาระดับมัธยมศึกษา / ปวช. จํานวน 22 
คน คิดเปนรอยละ 14.7 ระดับการศึกษาปริญญาโทหรือสูงกวาปริญญาโท จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 
12.7 ระดับอนุปริญญา / ปวส. จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 8 และระดับประถมศึกษา จํานวน 9 คน 
คิดเปนรอยละ 6 ตามลําดับ  
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 ในดานอาชีพ พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่ตอบแบบสอบถามมากที่สุดมีอาชีพ เจาของ
กิจการ / นักธุรกิจ จํานวน 61 คน คิดเปนรอยละ 40.7 รองลงมาคือ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 36 คน 
คิดเปนรอยละ 24 พนักงานบริษัทเอกชน 36 คน คิดเปนรอยละ 24 ขาราชการ จํานวน 8 คน คิดเปนรอย
ละ 5.3 อ่ืนๆ จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 4.7 และ นิสิต / นักศึกษา จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 1.3 
ตามลําดับ ในดานสถานภาพสมรสของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาพบวา นักลงทุนที่ตอบแบบสอบถาม
สวนใหญมีสถานภาพสมรส / อยูดวยกัน จํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 63.3 รองลงมาคือ สถานภาพโสด 
จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 33.3 และ หมาย / หยาราง / แยกกันอยู จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 
3.3 ตามลําดับ  
 ในดานรายได พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่ตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยมีรายได 
28,894.70 บาท สําหรับในดานบริษัทที่นักลงทุนมาใชบริการนั้น ประกอบไปดวย บริษัทหลักทรัพย เค จี 
ไอ จํากัด (มหาชน) จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 25.3 บริษัทหลักทรัพย เกียรตินาคิน จํากัด (มหาชน) 
จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 25.3 บริษัทหลักทรัพย กิมเอ็ง จํากัด (มหาชน) จํานวน 37 คน คิดเปน
รอยละ 24.7 และ บริษัทหลักทรัพย ทิสโก จาํกัด (มหาชน) จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 24.7  
 
 ตอนท่ี 2 วิเคราะหขอมูลปจจัยพื้นฐานท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ-ขายหลักทรัพยท่ีจด
ทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

2.1  ดานเศรษฐกิจ 
2.2  ดานอุตสาหกรรม 
2.3  ดานบริษัท 

2.3.1  ดานบริษัทในเชิงคุณภาพ 
2.3.2 ดานบริษัทในเชิงปริมาณ 

 
 ปจจัยพื้นฐานดานเศรษฐกิจ  พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใหความสําคัญเกี่ยวกับปจจัย
ทางดานเศรษฐกิจโดยรวมอยูในระดับความสําคัญมาก โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 3.75 โดยขอที่นักลงทุนให
ความสําคัญมากที่สุดคือ ภาวะเศรษฐกิจของประเทศ โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 4.47 ใหความสําคัญในระดับมาก 
คือ การเปล่ียนแปลงของปริมาณเงินในระบบเศรษฐกิจ การลงทุนของภาคเอกชน ภาวะการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยในตางประเทศ ภาวะเงินเฟอ อัตราการเปลี่ยนแปลงคาเงินบาท และการเปลี่ยนแปลงของปริมาณ
เงินในระบบเศรษฐกิจ มีคาเฉล่ียเทากับ 4.00 3.84 3.83 3.79 3.77 และ 3.73 ตามลําดับ และใหความสําคัญ
ในระดับปานกลาง คือ อัตราภาษีนิติบุคคล และงบประมาณของประเทศ มีคาเฉล่ียเทากับ 3.20 และ 2.95 
ตามลําดับ  
 ปจจัยพื้นฐานดานอุตสาหกรรม  พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใหความสําคัญเกี่ยวกับ
ปจจัยทางดานอุตสาหกรรมโดยรวมอยูในระดับความสําคัญมาก โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 3.89 โดยขอที่นักลงทุน
ใหความสําคัญมากที่สุดคือ อัตราการเจริญเอตบโตของอุตสาหกรรม โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 4.21 และให
ความสําคัญในระดับมาก คือ แนวโนมภาวะอุตสาหกรรม ประเภทอุตสาหกรรม การแขงขันของอุตสาหกรรม 
วงจรการขยายตัวของอุตสาหกรรม ตัวแปรทางดานตนทุน และกฎระเบียบขอบังคับของรัฐบาล  มีคาเฉล่ีย
เทากับ  4.17 4.05 4.04 3.83 3.51 และ 3.44 ตามลําดับ  
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 ปจจัยพื้นฐานดานบริษัท 
 การวิเคราะหเชิงคุณภาพ พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใหความสําคัญเกี่ยวกับปจจัย
ทางดานบริษัท ซึ่งเปนการวิเคราะหเชิงคุณภาพ โดยรวมอยูในระดับความสําคัญมาก โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 
3.81 โดยขอที่นักลงทุนใหความสําคัญมากคือ สวนแบงตลาด โครงสรางของเงินทุน ขนาดของบริษัท อัตรา
การขยายตัวในอดีต ผูบริหารระดับสูง ลักษณะของผลิตภัณฑ และชื่อ ย่ีหอผลิตภัณฑ   มีคาเฉล่ียเทากับ  
4.19 3.99 3.89 3.73 3.69 3.60 และ 3.57  ตามลําดับ  
 การวิเคราะหเชิงปริมาณ พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใหความสําคัญเกี่ยวกับปจจัย
ทางดานบริษัท ซึ่งเปนการวิเคราะหเชิงปริมาณ โดยรวมอยูในระดับความสําคัญมาก โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 
3.95 โดยขอที่นักลงทุนใหความสําคัญมากที่สุดคือ รายไดของกิจการ กําไรตอหุน มีคาเฉล่ียเทากับ 4.43 และ 
4.34 ตามลําดับ ใหความสําคัญในระดับมาก คือ  การจายเงินปนผล อัตราสวนกําไรสุทธิตอยอดขาย หนี้สิน
รวมของกิจการ สินทรัพยรวมของกิจการ ความสามารถในการจายดอกเบี้ย ความเคลื่อนไหวของเงินสด (การ
วิเคราะหงบกระแสเงินสด) เปรียบเทียบขอมูลยอนหลังของงบดุลและงบกําไรขาดทุนเพ่ือดูแนวโนมการ
เปล่ียนแปลง พิจารณาขอมูลเปนรอยละ (%) ของงบดุลและงบกําไรขาดทุน จํานวนหุนสามญัที่จดทะเบียน 
และจํานวนหุนสามัญที่ชําระแลว  มีคาเฉล่ียเทากับ  4.20 4.14 4.13 4.05 3.95 3.93 3.79 3.66 3.43 และ 
3.35  ตามลําดับ  
 

ตอนท่ี 3 วิเคราะหขอมูลปจจัยดานทัศนคติของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีผลตอ
การตัดสินใจซื้อ-ขายหลักทรัพยท่ีจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

 
 ปจจัยดานทัศนคติท่ีมีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอร  พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา
ใหความสําคัญเกี่ยวกับปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอร โดยรวมอยูมีทัศนคติอยูในระดับ
ดี โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 3.94 โดยขอที่นักลงทุนมีทัศนคติในระดับดีมากคือ การบริการรับคําส่ังซื้อ – ขาย หุน
ในหองคา การบริการรับ – จายเงินในการซื้อ – ขายหุน มีคาเฉล่ียเทากับ  4.31 และ 4.21  ตามลําดับ และมี
ทัศนคติในระดับดี คือ การบริการรับคําส่ังซื้อ – ขาย หุนทางโทรศัพท การบริการดานขอมูลขาวสารจากการ
วิเคราะหของเจาหนาที่ การรับรูดานขอมูลขาวสารจากการวิเคราะหของเจาหนาที่ สถานที่จอดรถสะดวก 
ปริมาณเจาหนาที่ สถานที่ภายในหองคากวางขวาง บริษัทตั้งอยูใกลบาน / ที่ทํางาน มีการจัดบริการหอง
สวนตัวใหกับลูกคา มีคาเฉล่ีย 4.19 4.05 4.01 3.91 3.86 3.83 3.71 และ 3.37 ตามลําดับ  

ตอนท่ี  4   วิเคราะหขอมูลการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย ของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา 

 
 ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร    พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมามีปริมาณการติดตอกับ  
โบรกเกอร โดยเฉลี่ย 6.8 ครั้ง ตอสัปดาห  
 ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย พบวา นักลงทุนใน
จังหวัดนครราชสีมามีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 10.2 วัน ตอครั้ง
ของการซื้อ – ขายหลักทรัพย  
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 ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย   พบวา นักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมามี ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 9,248 หุน ตอครั้งของการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพย  
 ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย  พบวา นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมามี ปริมาณ
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย 1,367,246.7 บาท / เดือน  
 
 ตอนท่ี  5   วิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
 การทดสอบสมมติฐาน คือ  
 สมมติฐานขอท่ี 1 ปจจัยสวนบุคคลแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยท่ี
จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยแตกตางกัน  

1.1 นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลัก 
ทรัพยแตกตางกัน  

จากการทดสอบสมมติฐานดวยวิธี t-test พบวา  
 
นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ที่ระดับ

นัยสําคัญ .05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – 

ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ  .035 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย

หลักทรัพยโดยเฉลี่ย  ที่ระดับนัยสําคัญ  .071 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
นักลงทนุในจังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกันมีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย ที่

ระดับนัยสําคัญ .125 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 
1.2 นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลัก 

ทรัพยแตกตางกัน  
 จากการทดสอบสมมิตฐานโดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 
พบวา 
 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร ที่ระดับ
นัยสําคัญ .456 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – 
ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .403  ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย
หลักทรัพย  ที่ระดับนัยสําคัญ  .072 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกันมีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่
ระดับนัยสําคัญ .996 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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1.3 นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ –  
ขายหลักทรัพยแตกตางกัน  
 จากการทดสอบสมมิตฐานโดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 
พบวา 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร  ที่
ระดับนัยสําคัญ  .008 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย  ที่ระดับนัยสําคัญ .235 นั่นคือ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย  ที่ระดับนัยสําคัญ .000 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย  ที่ระดับนัยสําคัญ .140 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 
1.4 นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลัก 

ทรัพยแตกตางกัน  
 จากการทดสอบสมมิตฐานโดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 
พบวา 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร  ที่ระดับ
นัยสําคัญ .049 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – 
ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย  ที่ระดับนัยสําคัญ .440 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย  ที่ระดับนัยสําคัญ .011 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกันมีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย  
ที่นัยสําคัญ .145 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 
1.5 นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ –  

ขายหลักทรัพยแตกตางกัน  
 จากการทดสอบสมมิตฐานโดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 
พบวา 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร  ที่ระดับ
นัยสําคัญ .219 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย  ที่ระดับนัยสําคัญ .136 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .009 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .273 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 

1.6  นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีรายไดแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขาย 
หลักทรัพยแตกตางกัน  
 จากการทดสอบสมมิตฐานโดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 
พบวา 
 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีรายไดแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร ที่ระดับ
นัยสําคัญ .665 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐาน 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีรายไดแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – 
ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .336 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีรายไดแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .856 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีรายไดแตกตางกันมีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่
ระดับนัยสําคัญ .998 ซึ่งไมสอดคลองกั่บสมมติฐานที่ต้ังไว 

 
1.7  นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ  

– ขายหลักทรัพยแตกตางกัน  
 จากการทดสอบสมมิตฐานโดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 
พบวา 
 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร ที่
ระดับนัยสําคัญ .375 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพย
กอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนยัสําคัญ .183 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .000 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มาใชบริการบริษัทแตกตางกันมีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .021 นั่นคือ ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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สมมติฐานขอท่ี 2 ปจจัยพื้นฐานแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยท่ีจด
ทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยแตกตางกัน  

2.1  ปจจัยพื้นฐานดานเศรษฐกิจแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยแตกตางกัน 
 จากการทดสอบสมมิตฐานโดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 
พบวา 

ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอรของนักลงทุนในจังหวัด
นครราชสีมา ที่ระดับนัยสําคัญ  .458 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .904 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดย ที่ระดับนัยสําคัญ .568 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจแตกตางกันมีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย ที่ระดับ
นัยสําคัญ .797 ซึ่งไมสอดคลองกัยสมมติฐานที่ต้ังไว 
 

2.2  ปจจัยพื้นฐานดานอุตสาหกรรมแตกตางกัน มีการตัดสินใจซ้ือ – ขายหลักทรัพย
แตกตางกัน 
 จากการทดสอบสมมิตฐานโดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 
พบวา 

ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรมแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร ที่ระดับนัยสําคัญ .251 
ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรมแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .815 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรมแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .552 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรมแตกตางกันมีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับ
นัยสําคัญ .609 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 

2.3  ปจจัยพื้นฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย
แตกตางกัน 

จากการทดสอบสมมิตฐานโดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 
พบวา 

ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพแตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร ที่ระดับนัยสําคัญ 
.973 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพแตกตางกัน มีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – 
ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .623 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพแตกตางกัน มีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .431 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 



 97 

ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพแตกตางกัน มีปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย ที่
ระดับนัยสําคัญ .937 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
 

2.4  ปจจัยพื้นฐานดานบริษัทเชิงปริมาณแตกตางกัน มี การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพย
แตกตางกนั 

จากการทดสอบสมมิตฐานโดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 
พบวา 

ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณแตกตางกัน มี ปริมาณการติดตอกับโบรเกอรที่ระดับนัยสําคัญ 
.000 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณแตกตางกัน มี ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – 
ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .021 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณแตกตางกัน มี ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ .191 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณแตกตางกัน มี ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่
ระดับนัยสําคัญ .390 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว  
 

สมมติฐานขอท่ี 3 ปจจัยดานทัศนคติท่ีมีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธตอ
การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยท่ีจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย  
 3.1   ปจจัยดานทัศนคติท่ีมีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธกับการตัดสินใจ
ซื้อ - ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 

จากการทดสอบสมมิตฐานโดยใชสถิติสหสัมพันพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson  
Product Moment Correlation Coefficient) พบวา 
 

ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธกับปริมาณการติดตอกับโบรก
เกอร ที่ระดับนัยสําคัญ  .326 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอมีความสัมพันธกับระยะเวลาในการถือ
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย คา Sig. (2-tailed) เทากับ  .014 ซึ่งนอยกวา 0.05 โดยมีคาความสัมพันธ ( r )  มีคา
เทากับ -.201 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางตรงกันขามและมีความสัมพันธในระดับ
ตํ่า กลาวคือ เมื่อทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรที่ดีมากขึ้น จะทําใหระยะเวลาในการถือหลักทรัพย
โดยเฉลี่ยนอยลง ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธกับปริมาณการถือหลักทรัพย
กอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ  .134 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธกับปริมาณการซื้อ - ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย ที่ระดับนัยสําคัญ  .373  ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

เมื่อพิจารณาความสัมพันธระหวางปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอร (รายขอ) กับ
ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพย พบวา ทัศนคติที่มีตอการบริการรับคําส่ังซื้อ – 
ขายหุนทางโทรศัพทมีความสัมพันธกับระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ของนักลงทุนในจังหวัด
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นครราชสีมา มีคาความสัมพันธ ( r )  เทากับ    -.202 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปใน
ทิศทางตรงกันขามและมีความสัมพันธในระดับต่ํา กลาวคือ เมื่อนักลงทุนมีทัศนคติที่มีตอการบริการรับคํา
ส่ังซื้อ - ขายหุนทางโทรศัพทที่ดีมากขึ้น จะทําใหระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉลี่ยนอยลง และ 
ทัศนคติที่มีตอการบริการรับคําส่ังซื้อ - ขายหุนทางโทรศัพทมีความสัมพันธกับระยะเวลาในการถือหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีคาความสัมพันธ ( r )  มีคาเทากับ    -.224 แสดงวา ตัวแปร
ทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางตรงกันขามและมีความสัมพันธในระดับต่ํา กลาวคือ เมื่อนักลงทุนมี
ทัศนคติที่มีตอการบริการรับคําส่ังซื้อ - ขายหุนในหองคาที่ดีมากขึ้น จะทําใหระยะเวลาในการถือหลักทรัพย
โดยเฉลี่ยนอยลง 
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สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
ตาราง 27  แสดงสรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

ขอท่ี สรุปผลการทดสอบ ผลการทดสอบ 

1.  ปจจัยสวนบุคคลแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ - ขาย
หลักทรัพยแตกตางกัน 

 

1.1 นักลงทุนที่เพศแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยแตกตางกัน  

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร เปนไปตามสมมติฐาน 
 -    ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

               หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
เปนไปตามสมมติฐาน 

 -    ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
     หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

           -    ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

1.2 นักลงทุนที่อายุแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยแตกตางกัน  

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
 -    ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

               หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

 -    ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
     หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

           -    ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

1.3   นักลงทุนที่ระดับการศึกษาแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – 
ขายหลักทรัพยแตกตางกัน  

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร เปนไปตามสมมติฐาน 
 -    ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

               หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

 -    ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
     หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

เปนไปตามสมมติฐาน 

           -    ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
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ตาราง 27 (ตอ) 

ขอท่ี สรุปผลการทดสอบ ผลการทดสอบ 

1.4 นักลงทุนที่อาชีพแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยแตกตางกัน  

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร เปนไปตามสมมติฐาน 
 -    ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

               หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

 -    ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
     หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

เปนไปตามสมมติฐาน 

           -    ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

1.5 นักลงทุนที่สถานภาพสมรสแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
– ขายหลักทรัพยแตกตางกัน  

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
 -   ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

              หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

 -   ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
    หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

เปนไปตามสมมติฐาน 

           -   ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

1.6 นักลงทุนรายไดแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขาย
หลักทรัพยแตกตางกัน  

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
 -   ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

              หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

 -   ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
    หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

           -   ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

1.7  นักลงทุนที่มาใชบริการบริษัทแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยแตกตางกัน  

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
 -   ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

              หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

 -   ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
    หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

เปนไปตามสมมติฐาน 

           -   ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย เปนไปตามสมมติฐาน 
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ตาราง 27 (ตอ)   

ขอท่ี สรุปผลการทดสอบ ผลการทดสอบ 

2 ปจจัยพ้ืนฐานแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจ – ซื้อ ขาย
หลักทรัพยแตกตางกัน  

 

2.1 ปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
– ขายหลักทรัพยแตกตางกัน 

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
 -   ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

              หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

 -   ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
    หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

           -   ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

2.2 ปจจัยพ้ืนฐานดานอุตสาหกรรมแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจ
ซื้อ – ขายหลักทรัพยแตกตางกัน  

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
 -   ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

              หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

 -   ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
    หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

           -   ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

2.3 ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพแตกตางกันมีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยแตกตางกัน  

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
 -   ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

              หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

 -   ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
    หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

           -   ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

2.4 ปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณแตกตางกันมีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยแตกตางกัน  

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร เปนไปตามสมมติฐาน 
 -   ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

              หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
เปนไปตามสมมติฐาน 

 -   ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
    หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

           -   ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
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ตาราง 27 (ตอ)   

ขอท่ี สรุปผลการทดสอบ ผลการทดสอบ 

3 ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมี
ความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อ - ขายหลักทรัพย 

 

           -   ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
 -   ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย 

              หลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
เปนไปตามสมมติฐาน 

 -   ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย      
    หลักทรัพยโดยเฉล่ีย 

ไมเปนไปตามสมมติฐาน 

           -   ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมเปนไปตามสมมติฐาน 
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อภิปรายผล 
 ผลการวิจัยเรื่อง การสํารวจปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อขายหลักทรัพยที่
จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย  มีประเด็นที่สําคัญ สามารถอภิปรายผลไดดังนี้ 
 1. นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาที่มีปจจัยสวนบุคคลแตกตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ – 
ขายหลักทรัพยตางกัน    พบวา 
 นักลงทุนเพศชายมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอรมากกวานักลงทุนเพศหญิง และนักลงทุนเพศ
หญิง มีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยนานกวาเพศชาย อาจเนื่องมาจาก เพศ
ชายมีความตองการขอมูลขาวสารในการลงทุนและชอบเส่ียงมากกวาเพศหญิง ซึ่งสอดคลองกับ สุพร จรญู
รังษี (2546: 71) กลาวไววา นักลงทุนในประเทศไทยที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรมนิยมลงทุนในหลักทรัพย 
ใบสําคัญแสดงสิทธิ แตกตางกัน เนื่องมาจากเพศชายชอบความเสี่ยงมากกวาเพศหญิง  
 นักลงทุนทั้งเพศชายและเพศหญิง มีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดย
เฉล่ียและปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียไมแตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับ ประดิษฐ ชมดี 
(2536: 161) กลาวไววา นักลงทุนที่เปนเพศชายและเพศหญิงตางกันมีพฤติกรรมในการลงทุนซื้อขาย
หลักทรัพยโดยการทํากําไรระยะสั้น ซึ่งไมมีความแตกตางกัน 
 นักลงทุนที่มีอายุแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอน
การซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย และ
ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยไมแตกตางกัน  
 นักลงทุนที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอรและปริมาณการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย แตกตางกัน กลาวคือ ปรมิาณการติดตอกับโบรกเกอรและ
ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ของนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับประถม
แตกตางกับนักลงทุนที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา / ปวช. อนุปริญญา / ปวส. ปริญญาตรี และปริญญาโท
หรือสูงกวา อาจเนื่องมาจากนักลงทุนที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน ชอบความเสี่ยงหรือมีความรู ความ
เขาใจในการลงทุน และความเชื่อมั่นในการลงทุนแตกตางกัน 
 นักลงทุนที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ีย ไมแตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับ 
ประดิษฐ ชมดี (2536: 162) กลาวไววา นักลงทุนที่มีระดับการศึกษาในทุกระดับ มีพฤติกรรมการซื้อขาย
หลักทรัพย โดยใชระยะเวลาไมแตกตางกัน 
 นักลงทุนที่มีอาชีพแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอรและปริมาณการถือหลักทรัพยโดย
เฉล่ียแตกตางกัน กลาวคือ  
 ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอรของนักลงทุนอาชีพเจาของกิจการ / นักธุรกิจ มีความแตกตางกับ
นักลงทุนที่มีอาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ 
 ปริมาณการถือหลักทรัพยโดยเฉลี่ยของนักลงทุนมีอาชีพเจาของกิจการ / นักธุรกิจ มีความแตกตาง
กับพนักงานรัฐวิสาหกิจและพนักงานบริษัทเอกชน 
 ซึ่งสอดคลองกับ สุพร จรูญรังษี (2546: 71) กลาวไววา นักลงทุนทั่วไปที่มรีะดับอาชีพแตกตาง
กัน มีจุดมุงหมาย ตองการลงทุนระยะยาวเพื่อเปนการออมเงินและมีพฤติกรรมนิยมลงทุนในหุนกู / หุนแปลง
สภาพ แตกตางกันโดยที่นักลงทุนทั่วไปในประเทศ สามารถแบงเปน 2 ลักษณะใหญๆ คือ พวกที่เปนลูกจาง  
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ที่มีทุนทรัพยนอย มีอาชีพการงานมั่นคง จะหลีกเล่ียงความเส่ียงมากกวานักลงทุนทั่วไปในประเทศที่ประกอบ
ธุรกิจสวนตัว 
 นักลงทุนที่มีอาชีพแตกตางกันมีระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉล่ียและปริมาณการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน  

นักลงทุนที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อขายหลักทรัพยโดย 
เฉล่ียแตกตางกัน  อาจกลาวไดวา  

ปริมาณการถือหลักทรัพยของนักลงทุนที่มสีถานภาพโสดแตกตางกับนักลงทุนที่มีสถานภาพสมรส / 
อยูดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีปจจัยที่เปนตัวกําหนดจุดมุงหมายของผูลงทุน (เพชรี ขุมทรัพย. 2540 : 
6) กลาวไววา การมีครอบครัวและความรับผิดชอบที่มีครอบครัว (Martial status and family 
responsibilities) ของนักลงทุนที่มีครอบครัวแลวตองรับผิดชอบตอความเปนอยูของครอบครัวตองให
การศึกษา แกบุตรทําใหเกิดความจําเปนจะตองลงทุนในหลักทรัพยที่มีความมั่นคงใหรายไดแนนอน สวนคน
โสดไมมภีาระผูกพันยอมลงทุนในหลักทรัพยที่เส่ียงได 
 นักลงทุนที่มีสถานภาพแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระยะเวลาในการถือหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

นักลงทุนที่มีรายไดแตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดย 
เฉล่ีย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน ซึ่งสอดคลองกับ ประดิษฐ ชมดี (2536: 164) กลาวไววา นักลงทุนที่มีรายไดตอ
เดือนจากอาชีพหลักในแตระดับ มีพฤติกรรมในการลงทุนโดยอัตราเฉลี่ยรวมไมแตกตางกัน ในการซื้อขาย
หลักทรัพย โดยหวังผลกําไรในระยะสั้นๆ ในทุกระดับรายได 
 นักลงทุนที่มาใชบริการบริษัทหลักทรัพยที่แตกตางกันมีปริมาณการถือกอนการซื้อ - ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปรมิาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉล่ียแตกตางกัน อาจเนื่องมาจากการให
ขอมูลในดานการวิเคราะห หรือการบริการรับคําส่ังซื้อ – ขายของบริษัทหลักทรัพย  
 นักลงทุนมาใชบริการบริษัทหลักทรัพยที่แตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรกเกอรและระยะเวลา
ในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 
 

2.  ปจจัยพื้นฐานแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยแตกตางกัน พบวา 
ปจจัยดานเศรษฐกิจที่แตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพย

กอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมแตกตางกัน 

ปจจัยดานอุตสาหกรรมที่แตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร  ระยะเวลาในการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมแตกตางกัน 

ปจจัยดานบริษัทเชิงคุณภาพที่แตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร  ระยะเวลาในการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ไมแตกตางกัน 

ปจจัยดานบริษัทเชิงปริมาณที่แตกตางกันมีปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพย
โดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 
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ซึ่งปจจัยดานเศรษฐกิจ ดานอุตสาหกรรม ดานบริษัทเชิงคุณภาพ และปจจัยดานบริษัทเชิงปริมาณที่
แตกตางกันมีการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยในดานตางๆ ไมแตกตางกันนั้น อาจเนื่องมาจาก นักลงทุน
สวนใหญจะฟงขาวลือ โดยมีประเด็น คือ คาดคะเนแนวโนมราคาตามขาวลือ 

ปจจัยดานบริษัทเชิงปริมาณที่แตกตางกันมีปริมาณการติดตอกับโบรเกอร  และระยะเวลาในการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ยแตกตางกัน  ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎี การวิเคราะหความ
ตองการถือหลักทรัพยของปจเจกบุคคล (สุโขทัยธรรมาธิราช. 2545: 399) กลาววา การแปรของปริมาณ
อุปสงคตามปกติจะจําแนกเปน 2 สาเหตุใหญๆ คือ เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของราคาหลักทรัพย และเกิด
จากการเปลี่ยนแปลงของปจจัยอื่นๆ  
 

3.  ปจจัยดานทัศนคติท่ีมีตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อ – 
ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา   พบวา 

ปจจัยดานทัศนคติของนักลงทุนที่มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอรมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม
และมีความสัมพันธในระดับต่ํา กับระยะเวลาการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย โดย
ความสัมพันธระหวางปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอร (รายขอ) กับระยะเวลาในการถือ
หลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพย พบวา ทัศนคติที่มีตอการบริการรับคําส่ังซื้อ - ขายหุนทางโทรศัพท
มีความสัมพันธกับระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉล่ีย ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มี
ความสัมพันธเปนไปในทิศทางตรงกันขามและมีความสัมพันธในระดับต่ํา กลาวคือ เมื่อนักลงทุนมีทัศนคติที่มี
ตอการบริการรับคําส่ังซื้อ - ขายหุนทางโทรศัพทที่ดีมากขึ้น จะทําใหระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉลี่ย
นอยลง และ ทัศนคติที่มีตอการบริการรับคําส่ังซื้อ - ขายหุนทางโทรศัพทมีความสัมพันธกับระยะเวลาในการ
ถือหลักทรัพยโดยเฉล่ีย ของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา มีความสัมพันธเปนไปในทิศทางตรงกันขามและ
มีความสัมพันธในระดับต่ํา กลาวคือ เมื่อนักลงทุนมีทัศนคติที่มีตอการบริการรับคําส่ังซื้อ - ขายหุนในหองคาที่
ดีมากขึ้น จะทําใหระยะเวลาในการถือหลักทรัพยโดยเฉล่ียนอยลง 

  ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีทัศนคติ (ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ. 2541: 164) กลาวไววา ทัศนคติ
เปนการประเมินความพอใจและความไมพอใจของบุคคล ความรูสึกและแนวโนมของการปฏิบัติที่มีผลตอ
ส่ิงของหรือความคิด และสอดคลองกับทฤษฎีคุณสมบัติของโบรกเกอร (ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย. 
2545: 40 -  43) กลาววา โบรกเกอรเปนคนกลาง ระหวางนักลงทุนและตลาดหลักทรัพย ใหบริการการ
ซื้อ ขายหลักทรัพยแบบครบวงจร ซึ่งโบรกเกอรมีความสําคัญอยางยิ่งกอนที่นักลงทุนจะตัดสินใจเลือกจะตอง
พิจารณาใหรอบคอบ ดังนั้นจึงกลาวโดยสรุปไดวา คุณสมบัติของโบรกเกอรมีผลตอการตัดสินใจชื้อ –ขาย
หลักทรัพยของนักลงทุน  

ปจจัยดานทัศนคติของนักลงทุนที่มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอรไมมีความสัมพันธกันกับปริมาณการ
ติดตอกับโบรกเกอร ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ - 
ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย 
 

ขอเสนอแนะ 
 จากการศึกษาเรื่อง การสํารวจปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อขายหลักทรัพย
ที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังตอไปนี้ 
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ดานปจจัยสวนบุคคล  

ผลการวิจัย พบวานักลงทุนสวนใหญเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง มีอายุเฉล่ียอยูที่ 41.2 ป สวน
ใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีอาชีพเจาของกิจการ / นักธุรกิจ  สถานภาพโสด และมีรายไดเฉล่ียที่ 
28,894.70 บาท  จากขอมูลดังกลาวนี้สามารถนําไปวางแผนกําหนดกลยุทธทางการตลาด  กําหนด
กลุมเปาหมายทางการตลาด และวางแผนการตลาด เชน การนําเสนอขอมูลเกี่ยวกับการลงทุน ใหตรงกับ
กลุมเปาหมายและสามารถตอบสนองความตองการของนักลงทุนได 

ดานปจจัยพื้นฐานท่ีนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจลงทุนน้ัน  
ผลการวิจัย พบวาปจจัยพ้ืนฐานดานเศรษฐกิจ นักลงทุนใหความสําคัญในระดับมาก ปจจัยพ้ืนฐาน

ดานอุตสาหกรรม นักลงทุนใหความสําคัญในระดับมาก ปจจยัพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงคุณภาพ นักลงทุนให
ความสําคัญในระดับมาก และปจจัยพ้ืนฐานดานบริษัทเชิงปริมาณ นักลงทุนใหความสาํคัญในระดับมาก จาก
ขอมูลดังกลาว บริษัทหลักทรัพยในจังหวัดนครราชสีมา ควรจะนําขอมูลระดับความสําคัญของปจจัยพ้ืนฐาน
ขางตน มาจัดทําขอมูลเพ่ือนําเสนอแกนักลงทุนในดานปจจัยพ้ืนฐานตางๆ เพ่ือเปนขอมูลใหนักลงทุนสามารถ
นํามาชวยพิจารณาการลงทุน และชวยลดความเสี่ยงจากการลงทุนของนักลงทุน ตอไป  

ดานปจจัยดานทัศนคติท่ีมีตอคุณสมบัติของโบรกเกอรของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสมีา 
ผลการวิจัย  พบวาปจจัยดานทัศนคติที่มีตอคุณสมบัติของโบรกเกอร นักลงทุนมีทัศนคติอยูในระดับ

ดี ซึ่งในสวนนี้จะเปนสวนที่บริษัทหลักทรัพยสามารถนําไปปรบัปรุงดานการตลาด การจัดการ ในดานการ
ใหบริการแกนักลงทุน เชนบริษัทควรติดตามขอมูลขาวสารอยางสม่ําเสมอ นําเสนอขอมูลใหทันตอเหตุการณ 
และการใหบริการรับคําส่ังซื้อ – ขายใหรวดเร็ว เปนตน 

การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุน คือ ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร ระยะเวลา
ในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขาย
หลักทรัพยโดยเฉลี่ย และปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย สําหรับในสวนนี้นั้นบริษัทหลักทรัพย
สามารถทราบไดถึงความภักดีตอการซื้อ – ขายหลักทรัพยที่นักลงทุนมีตอบริษัท และสามารถนําไปวางแผน
ในดานการใหบริการเพื่อสรางความภักดีตอไป  
 

ขอเสนอแนะสําหรับการวจิัยครั้งตอไป 
1. ศึกษาความคาดหวังในการลงทุน วานักลงทุนมีความคาดหวังจากการลงทุนแตกตางกันอยางไร  
2. ศึกษาความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการลงทุน รวมทั้งศึกษาปจจัยพ้ืนฐาน ที่ไดศึกษามานี้ วานัก 

ลงทุนมีความคิดเห็นอยางไรวาปจจัยใดเปนปจจัยบวก และปจจัยใดเปนปจจัยลบ  
3.   ศึกษาถึง ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจลงทุนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยระหวางนัก

ลงทุนในประเทศและนักลงทุนตางประเทศ 
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                         แบบสอบถาม 

โครงการวิจัย 

 
เรื่อง  การสํารวจปจจัยที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จด 

ทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 
 
  ขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนี้ เปนสวนหนึ่งของการศึกษาในระดับปริญญาโท หลักสูตร
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (MBA) สาขาการจัดการ ภาคพิเศษรุนที่ 3 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  ซึ่ง
ขอมูลในแบบสอบถามนี้จะนําไปใชประโยชนทางดานการศึกษาเทานั้น   ขอมูลที่ทานกรอกนี้ขาพเจาจะถือ
เปนความลับ ขอใหทานตอบคําถามตรงกับความเปนจริงมากที่สุด เพ่ือใหไดผลการวิจัยที่ถูกตองตาม
ขอเท็จจริง ซึ่งจะเปนประโยชนในดานการตอบสนองความตองการของนักลงทุน ตอไป  
   

แบบสอบถามแบงเปน  4     สวน 
 

  สวนที่  1           ขอมูลปจจยัสวนบุคคล 
                       สวนที่  2           ปจจัยพ้ืนฐานที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจในการ             

           ซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 
                       สวนที่  3 ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติของโบรกเกอรที่นักลงทุนใน

จังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจในการซื้อ – ขายหลักทรัพยในตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทย 

           สวนที่  4 การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
 

                   ขอขอบพระคุณเปนอยางสูงที่ทานไดกรุณาใหความรวมมือในการวิจัยครั้งนี้ 
 
     ฆรณี     วิวัฒนานนท  
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คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย √ ลงในชองวาง (  )  หรือเติมขอความขางลางที่กําหนดให  

ที่ตรงกับความเปนจริงเกี่ยวกับตัวทานมากที่สุด 
 
สวนที่ 1 ขอมูลปจจัยสวนบุคคล 
1. เพศ 
 

(     )  ชาย    (     )  หญิง 
 

2. อายุ…………………ป  
 
3. ระดับการศึกษาสูงสุด 
 

(     )  ตํ่ากวามัธยมศึกษา   (     )  มัธยมศึกษา / ปวช. 
(     )  อนุปริญญา / ปวส.    (     )  ปริญญาตรี 
(     )  ปริญญาโท / สูงกวาปริญญาโท 
 

4. อาชีพ 
 

(     )  เจาของกิจการ / นักธุรกิจ   (     )  ขาราชการ 
(     )  พนักงานรัฐวิสาหกิจ   (     )  พนักงานบริษัทเอกชน 
(     )  นิสิต / นักศึกษา    (     )  อ่ืนๆ (ระบุ)……………………… 

 
5. สถานภาพสมรส 
 

(   )   โสด   (   )  สมรส / อยูดวยกัน  (   )  หมาย / หยาราง / แยกกันอยู  
 

6.   รายไดเฉล่ียตอเดือนโดยประมาณ……………………..บาท 
 
7.   ทานมาใชบริการของบริษัทใด  
     (  )     บริษัทหลักทรัพย เค จี ไอ จํากัด (มหาชน)      
     (  )     บริษัทหลักทรัพย เกียรตินาคิน จํากัด  (มหาชน)     
     (  )     บริษัทหลักทรัพยกิมเอ็ง (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน)    
     (  )      บริษัทหลักทรัพยทิสโก จํากัด (มหาชน)   
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สวนที่ 2 ปจจัยพ้ืนฐานที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใชตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนใน
ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย  
 
  ทานคิดวาปจจัยพ้ืนฐานตอไปนี้มีความสําคัญตอการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของทานเพียงใด 
 

ระดับความสําคัญ 
ปจจัย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

ปจจัยพื้นฐาน      

1.  ปจจัยพื้นฐานดานเศรษฐกิจ      

1.1  ภาวะเศรษฐกิจของประเทศ      
1.2  ภาวะเงินเฟอ      
1.3  อัตราการเปลี่ยนแปลงคาเงินบาท      
1.4  การเปล่ียนแปลงของอัตราดอกเบี้ย      
1.5  การเปล่ียนแปลงของปริมาณเงินใน
ระบบเศรษฐกิจ 

     

1.6  อัตราภาษีนิติบุคคล      
1.7  งบประมาณของประเทศ      
1.8  ภาวะการซื้อขายหลักทรัพยใน
ตางประเทศ  

     

1.9  การลงทุนของภาคเอกชน      
2.  ปจจัยดานอุตสาหกรรม      

2.1  ประเภทของอุตสาหกรรม      
2.2  อัตราการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรม      
2.3  การแขงขันของอุตสาหกรรม      
2.4  แนวโนมภาวะอุตสาหกรรม      
2.5  วงจรการขยายตัวของอุตสาหกรรม      
2.6  ตัวแปรทางดานตนทุน      
2.7  กฎระเบียบขอบังคับของรัฐบาล      
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ระดับความสําคัญ 
ปจจัย 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

ปจจัยพื้นฐาน      

3.  ปจจัยพื้นฐานดานบริษัท      

3.1  การวิเคราะหเชิงคุณภาพ      

     3.1.1  ขนาดของบริษัท      
     3.1.2  อัตราการขยายตัวในอดีต      
     3.1.3  ลักษณะของผลิตภัณฑ      
     3.1.4  ชื่อ ย่ีหอผลิตภัณฑ      
     3.1.5  โครงสรางของเงินทุน      
     3.1.6  สวนแบงตลาด      
     3.1.7  ผูบริหารระดับสูง      
3.2  การวิเคราะหเชิงปริมาณ      

     3.2.1  สินทรัพยรวมของกิจการ      
     3.2.2  หนี้สินรวมของกิจการ      
     3.2.3  รายไดของกิจการ      
     3.2.4  การจายเงินปนผล      
     3.2.5  ความสามารถในการจายดอกเบี้ย      
     3.2.6  กําไรตอหุน      
     3.2.7  อัตราสวนกําไรสุทธิตอยอดขาย      
     3.2.8  จํานวนหุนสามัญที่จดทะเบียน      
     3.2.9  จํานวนหุนสามัญที่ชําระแลว      
     3.2.10  พิจารณาขอมูลเปนรอยละ (%)  
 ของงบดุลและงบกําไรขาดทุน 

     

     3.2.11   เปรียบเทียบขอมูลยอนหลังของ
งบดุลและงบกําไรขาดทุนเพ่ือดูแนวโนมการ
เปล่ียนแปลง 

     

3.2.12 ความเคลื่อนไหวของเงินสด 
     (การวิเคราะหงบกระแสเงินสด)  
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สวนที่ 3   ปจจัยดานทัศนคติที่มีผลตอคุณสมบัติบริษัทของโบรกเกอร ที่นักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมาใช
ตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

 
ทานมีทัศนคติตอคุณสมบัติของโบรกเกอรที่ทานมาใชบริการอยางไร  

  
1.  บริษัทตั้งอยูใกลบาน / ที่ทํางาน   ใกล ___:___:___:___:___: ไกล 
             5   4    3    2    1 
2.  มีสถานที่จอดรถสะดวก           สะดวก ___:___:___:___:___: ไมสะดวก 
             5   4    3    2    1 
3.  สถานที่ภายในหองคากวางขวาง            กวาง ___:___:___:___:___: แคบ 
             5   4    3    2    1 
4. มีการจัดบริการหองสวนตัวใหกับลูกคา มีหองสวนตัว ___:___:___:___:___: ไมมีหองสวนตัว 
              5   4    3    2    1 
5.  การบริการรับคําส่ังซื้อ – ขายหุนทางโทรศัพท    รวดเร็ว ___:___:___:___:___: ลาชา 
              5   4    3    2    1 
6.  การบริการรับคําส่ังซื้อ – ขายหุนในหองคา         รวดเร็ว ___:___:___:___:___: ลาชา 
              5   4    3    2    1 
7.  การบริการรับ – จายเงินในการซื้อ-ขายหุน          รวดเร็ว ___:___:___:___:___: ลาชา 
              5   4    3    2    1 
8.  การบริการดานขอมูลขาวสารจากการวิเคราะห   เพียงพอ ___:___:___:___:___: ไมเพียงพอ 
    ของเจาหนาที่                       5   4    3    2    1 
9.  การรับรูดานขอมูลขาวสารจากสื่อตางๆ เชน       เคยรับรู ___:___:___:___:___: ไมเคยรับรู 
    หนังสือพิมพ โทรทัศน                      5    4    3    2    1 
10.ปริมาณเจาหนาที่          เพียงพอ ___:___:___:___:___: ขาดแคลน 
               5    4    3    2    1 
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สวนที่ 4  การตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยของนักลงทุนในจังหวัดนครราชสีมา 
 
  ในการตัดสินใจซื้อ – ขายหลักทรัพยทานมีพฤติกรรมอยางไร 
 
1.  ปริมาณการติดตอกับโบรกเกอร……………………..ครั้ง / สัปดาห 
 
2.  ระยะเวลาในการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย……………..วัน / ครั้งของการซื้อ-   
                    ขายหลักทรัพย 
3.  ปริมาณการถือหลักทรัพยกอนการซื้อ - ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย……………..หุน / ครั้งของการซื้อ-   
                        ขายหลักทรัพย 
4.  ปริมาณการซื้อ – ขายหลักทรัพยโดยเฉลี่ย………………….บาท / เดือน  
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การวิเคราะหแบบสอบถาม 

ผูวิจัย  ไดนําแบบสอบถามมาวิเคราะหหาความเชื่อมั่นเปนรายขอ โดยทดสอบหาความเชื่อมั่นรวม
โดยวิธีการของ  Conbach  โดยทดลองแบบสอบถามกับกลุมประชากรเปาหมาย  จํานวน  30  ราย  ทดสอบ
แบบสอบถามในสวนที่  2 และ สวนที่3   เปนคําถามที่วัดระดับความสําคัญของปจจัยพ้ืนฐาน และปจจัยดาน
ทัศนคติที่มีผลตอโบรกเกอร มีจํานวนทั้งส้ิน 45 ขอ  
 จากการทดสอบแบบสอบถามจํานวน  45  ขอ แสดงความเชื่อมั่นรวม (Reliability) ของ
แบบสอบถามไดดังนี้ 

 
Reliability Coefficients 
N of Cases =     30.0                    N of Items = 45 
Alpha =    .9349 
 
 จากการทดสอบคาความเชื่อมั่นทั้งหมด (45 ขอ)  ไดคา  Alpha = .9349  แสดงใหเห็นวา
แบบสอบถาม  ที่นํามาทดสอบมีคาความเชื่อมัน่ในเกณฑสูง 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
 

หนังสือขอเชญิเปนผูเชี่ยวชาญ 
หนังสือขอความอนุเคราะห 

รายนามผูเชีย่วชาญตรวจแบบสอบถาม 
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รายนามผูเชีย่วชาญตรวจแบบสอบถาม  

รายชื่อ ตําแหนงและสถานที่ทํางาน 

1. รศ. ศิริวรรณ   เสรีรัตน ประธานคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 

 อาจารยประจํา 

 ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 

 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

  
2. รศ. สุพาดา   สิริกุตตา รองประธานคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 

อาจารยประจํา 

 ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 

 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

 



 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
ประวตัิยอผูทําสารนิพนธ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



 

 

  
 

ประวตัิยอผูทําสารนิพนธ 
 
 

ชื่อ   ชื่อสกุล   นางสาวฆรณี   วิวัฒนานนท 
 
วันเดือนปเกิด   21   มีนาคม   พ.ศ.  2520 
 
สถานที่เกิด   อําเภอเมือง  จังหวัดนครราชสีมา 
 
สถานที่อยูปจจุบัน   634  ซ.มิตรภาพ 15 ต.ในเมือง 

อ.เมือง   จังหวัดนครราชสีมา 30000 
 

ประวัติการศึกษา 
 
 พ.ศ. 2538  มัธยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนสุรนารีวิทยา  

จ.นครราชสีมา 
 

พ.ศ. 2542  บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาการเงินและการธนาคาร 
มหาวิทยาลัยพายัพ จังหวัดเชียงใหม 

 
พ.ศ. 2546  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  สาขาวิชาการจัดการ 
   มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ   
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