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  การวิจัยในคร้ังนี้มีจุดมุงหมายเพื่อศึกษา เปรียบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทยและละคร

เกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางไดแกกลุม ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่เปนผูชม

ละครไทยและละครเกาหลี จํานวน 385 คน ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล 

สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ไดแก การหาความถี่ (Frequencies) และ รอยละ (Percentage) และ 

ไค-สแควร (Chi–Square) 

  ผลการวิจัย พบวา ผูชมที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 26 – 30 ป อาชีพ

พนักงานบริษัทเอกชน และมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท สําหรับละครไทยผูชมที่ตอบ

แบบสอบถามสวนใหญชอบรูปแบบละครเร่ืองยาว เนื้อหาตลก เบาสมอง และเลือกดูละครในชวงเวลา 

18.01-22.00 น. ซึ่งปจจัยที่มีผลตอการชมละครอยูที่บทละครและเนื้อเร่ือง และประโยชนของการชม

ละครทําใหผอนคลายจากการทํางาน สวนละครเกาหลี ผูชมที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญจะชอบ

เนื้อหาชีวิตรัก และอยากดูละครในชวงเวลา 18.01-22.00 น. ซึ่งปจจัยที่มีผลตอการชมละครอยูที่บท

ละครและเนื้อเร่ือง และประโยชนของการชมละครทําใหผอนคลายจากการทํางาน 

  ผูชมที่ตอบแบบสอบถาม มีความคิดเห็นตอคานิยมทางสุนทรียภาพ และคานิยมทาง

วัฒนธรรม อยูในระดับเห็นดวย คานิยมทางสังคม และคานิยมทางวัตถุ อยูในระดับไมแนใจ  

  จากการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 พบวา 

                1. เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอและประเภทของเนื้อหา  

และมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานประเภทของเนื้อหา  

                2. อายุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภทเนื้อหา และมีผลตอพฤติกรรมการ

ชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของเนื้อหา  

                3. อาชีพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยประเภทเนื้อหา และมีผลตอพฤติกรรมการชม

ละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของเนื้อหา  

                4. รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ และ

ประเภทของเนื้อหา และมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภท

ของเนื้อหา 

                5. คานิยมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ และ

ประเภทของเนื้อหา และผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 



           6. คานิยมทางสังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภท

ของเนื้อหา และมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของเนื้อหา 

             7. คานิยมทางวัฒนธรรมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ แต

คานิยมทางวัฒนธรรมไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีในทุกดาน  

             8. คานิยมทางดานวัตถุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีดานรูปแบบการ

นําเสนอ และประเภทของเนื้อหา  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



THE COMPARISON OF BANGKOK VIEWERS’ BEHAVIOR IN VIEWING THAI AND KOREAN 

SERIES 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

AN ABSTRACT 

BY 

CHUKIAT  DEEBUREE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Presented in Partial Fulfillment of the Requirements for the  

Master of Business Administration Degree in Marketing  

at Srinakharinwirot University 

May 2009 



Chukiat Deeburee (2009). Comparison of Bangkok Viewers’ Behaviour in Viewing Thai and     

           Korean Series.  Master’s Project of Business Administration (Marketing). Bangkok:  

             Graduate school of Srinakharinwirot University. Project Advisor: Dr. Warangkana    

              Adisornprasert. 

 

 The objective of this research is to compare of Bangkok viewers’ behaviour in 

viewing Thai and Korean series. Sample of this research is 385 viewers in Bangkok who 

watch both Thai and Korea series. Data collecting tool that use in this research is 

questionnaire. Statistic analysis tools are frequencies, percentage and Chi–Square. 

 Most of respondents are 26 – 30 years old female who work in private company, 

have monthly income 20,001 – 30,000 Baht.  Most of them like to watch Thai comedy series 

on 6.01-10.00 PM. For Korean series, they like to watch romance series on 6.01-10.00 PM.  

Factors that affect in both Thai and Korean series viewing are stage plan and series plot.  

The reason in viewing Thai and Korean series is to relax from work. 

 Most of them have opinion towards aesthetic and culture values at agreeable level, 

but towards social and material values at neutral level. 

 Hypothesis testing at statistical significant level of .05 are as follows:  

 1. Gender of respondents have affected in Thai series viewing behavior in terms of  

presentation style and type of content, but have affected in Korean series viewing  behavior 

in terms of type of content.  

              2. Age of respondents have affected in Thai series viewing behavior in terms of  

type of content and viewing period, but have affected in Korean series viewing  behavior in 

terms of presentation style, type of content and viewing period.  

              3. Occupation of respondents have affected in Thai series viewing behavior in term 

of type of content, but have affected in Korean series viewing  behavior in terms of 

presentation style and  type of content and viewing period.  

              4. Average monthly income of respondents have affected in Thai series viewing  

behavior in terms of presentation style and type of content, but have affected in Korean 

series viewing  behavior in terms of presentation style and type of content. 



               5. Aesthetic value has affected in Thai series viewing behavior in terms of 

presentation style and type of content, but has affected in Korean series viewing behavior in 

term of presentation style.  

              6. Social value  has affected in Thai series viewing behavior in terms of presentation  

style and type of content, but has affected in Korean series viewing behavior in terms of 

presentation style and type of content. 

              7. Culture value has affected in Thai series viewing behavior in term of presentation  

style but has not affected in Korean series viewing behavior. 

              8. Material value has affected in Thai and Korean series viewing behavior in terms 

of  presentation style and type of content. 
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ประกาศคุณูปการ 

 สารนพินธฉบับนี้สําเร็จไดดวยดี เนื่องจากความกรุณา ความชวยเหลือและวางแผนเปนอยาง

ดี จาก อาจารย ดร.วรางคณา อดิศรประเสริฐ อาจารยทีป่รึกษาสารนพินธ ที่ไดสละเวลาอันมีคาเพื่อให

คําแนะนําในการจัดทําวิจัยนีทุ้กข้ันตอน นับต้ังแตเร่ิมตนดําเนินการ จนเสร็จเรียบรอยสมบูรณในการ

ทําสารนพินธในคร้ังนี ้จึงขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูงไว ณ โอกาสนี ้

 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณคณะอาจารยทุกทานในภาควิชาบริหารธรุกิจ โดยเฉพาะอยางยิง่

ขอขอบคุณกรรมการสอบสารนิพนธ คณะสังคมศาสตรมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ และคณาจารย

ในโครงการบริหารธุรกิจมหาบัณฑิตทุกทาน ที่ไดอบรมส่ังสอนประสิทธิ์ประสาทวิชาความรูที่เปน

ประโยชนยิ่งแกผูวิจัย 

 ขอขอบพระคุณ เจาหนาทีภ่าควิชาสาขาบริหารธุรกิจคณะสังคมศาสตร และบัณฑติวิทยาลัย

ทุกทาน ตลอดจนผูมีสวนสําเร็จตองานวจิัยชิ้นนี้ ทายสุดนี้ คุณประโยชน และความดีอันพึงมจีากสาร

นิพนธฉบับนี ้ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ บิดา มารดาและครอบครัว บูรพคณาจารยและเพื่อนๆ ที่เปน

กําลังใจในการศึกษาใหความชวยเหลือพรอมคําแนะนําที่ดีมีคุณคา ทําใหผูวจิัยสามารถจัดทําสาร

นิพนธฉบับนี้ สําเร็จลุลวงไดเปนอยางดี 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
          โทรทัศนเปนส่ือที่มีบทบาทเปนอยางมากในชีวิตประจําวันของมนุษย จะเห็นไดจากการใช
โทรทัศนเปนส่ือกลางในดานตางๆ เชน การใชเพื่อพัฒนาทางดานการศึกษา การใชเพื่อใหไดความรูแก

ประชาชน เปนตน นอกจากนี้โทรทัศน ยังมีบทบาทในการนําเสนอความบันเทิงอีกดวย ซึ่งจากการ

สํารวจเกินกวาคร่ึงของรายการทั้งหมดเปนรายการบันเทิง และพบวาละครโทรทัศนติดอันดับหนึ่งเสมอ 

(กาญจนา แกวเทพ, 2541) แสดงถึงความนิยมของผูชมที่สนใจละครโทรทัศน กลาวไดวาโทรทัศนมี

ความสําคัญอยางยิ่งในการเปนส่ือใหกับละคร ซึ่งละครตางประเทศเขามาเผยแพรในไทยตั่งแตป 

พ.ศ.2499 ดวยละครสําหรับครอบครัวเร่ือง “รินตินติน” ทางสถานีโทรทัศนชอง 4 (ชอง 9 ในปจจุบัน) 

ตอมาสถานีโทรทัศนชอง 3 ไดนําละครจากตางประเทศมาฉายในป 2521 อาทิ “เหนือมนุษย, สิงห

พยาบาท, ชาติเสือเดนตาย” การนําละครจากตางประเทศมาฉายสรางความแปลกใหมใหกับสังคมไทย 

ผลที่ปรากฏสถานีไดรับความนิยมอยางมาก ตองเพิ่มรายการและเพิ่มรอบเวลาการฉายละคร

ตางประเทศ ตอมาสถานีโทรทัศนชอง 3 ไดนําละครจีนจากไตหวัน “เปาบุนจิ้น” ไดรับความนิยมจาก

ผูชมเชนกัน โดงดังจนไดนําช่ือละครเปนชื่อสินคาประเภทอุปโภค และป พ.ศ. 2523 ทางสถานีสรางช่ือ

ดวยละครเร่ือง “กระบ่ีไรเทียมทาน” ตามมาดวย “เจาพอเซ่ียงไฮ” จึงไดนําละครเขามาฉายเร่ือยๆจนถึง

ปจจุบัน (สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 : 2533 ครบรอบป สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3) 

                ในป พ.ศ.2543 ละครเกาหลีไดเร่ิมเขามาในประเทศไทยทางส่ือโทรทัศน โดยสถานีแรกคือ 

สถานโีทรทัศนชอง 5 ชื่อเร่ือง “ลิขิตแหงรัก” ฉายในป พ.ศ.2543 สามารถสรางแฟนละครเกาหลีไดใน

ระดับหนึง่และหน่ึงปหลังจากนัน้ ก็ประสบความสําเร็จและจุดกระแส “เกาหลีฟเวอร” ดวยละครเร่ือง 

“Autumn in My Heart – รักนี้ชัว่นิรันดร” ที่ฉายทางสถานีโทรทัศนไอทีว ีและเพิ่มกระแสความนยิมดวย

ภาพยนตรเร่ือง “My Sassy Girl” ความนิยมละครเกาหลีไดเพิ่มมากข้ึน ทําใหผูบริหารสถานโีทรทัศน

ชองตางๆ ตองนาํเขาละครเกาหลีมาแขงขันกนั เชน “Winter Love Song, Age of Innocent, Say You 

Love Me ” ทีเ่สนอฉายทางไอทีว ีสวนชอง 7 กป็ระสบความสําเร็จจาก “Full House-สะดุดรักทีพ่ักใจ, 

Super Rookie - นองใหมเบอรหนึ่ง...(อึดสุดยอด), Witch Yoo Hee-กับดักหัวใจของยัยแมมด, Coffee 

Prince-รักวุนวายของเจาชายกาแฟ” และลาสุดที่เพิ่งฉายจบไปคือเร่ือง “The Man of The Vineyard-

หนุมบานไร...หัวใจปงรัก” สวนชอง 3 ไดสรางกระแสความนิยมเกาหลีใหแพรหลายมากข้ึน ดวยละคร

เกาหลีเร่ือง “The Great Jang Geum-แดจังกึม (จอมนางแหงวงัหลวง)” ในป พ.ศ.2548 ขณะที่ฉาย



2 
 

เร่ืองนีพ้บวามเีรทต้ิงสูงกวาละครไทย ส่ิงเหลานี้กาํลังแสดงใหเห็นวา กระแสความนิยมละครเกาหลีใน

เมืองไทยเร่ิมมคีวามเขมขนมากข้ึนเร่ือยๆ 

    เปนที่นาสังเกตวาชวงระยะเวลาไมนาน ละครเกาหลีกลับเปนที่นิยมแทนละครตางชาติที่คน

ไทยคุนเคยเปนอยางดีคือ ละครฮองกง ละครเกาหลีกลายเปนละครที่มีอิทธิพลตอสังคมไทยอาทิ การ

ทองเท่ียวตามรอยสถานที่ที่ใชถายทําละคร ความตองการเรียนรูวัฒนธรรมเกาหลี การเรียนภาษา

เกาหลี การอยากลองทานอาหารเกาหลี การใชสินคาเกาหลี เกิดวัฒนธรรมเค-ปอบ แสดงวาละคร

เกาหลีนาจะมีลักษณะเดนบางประการที่ทําใหผูชมมีความนิยมละครเกาหลี ซึ่ง รศ.พญ. ปารมี ทอง

สุกใส ภาควิชาพยาธิวิทยา คณะแพทยศาสตร ม.สงขลานครินทร (โกทูโน, ออนไลน : 2551) กลาวไว

วา เหตุที่ทําใหละครเกาหลีนาติดตาม คือ มีการผูกเร่ือง เปนชีวิตคนจริงๆ คือผูกกับครอบครัว ความรัก 

เพื่อน แฟน และการทํามาหากิน หรืออาชีพ เชนที่จะเห็นในละครเร่ือง The Great Jang Geum-แดจังกึ

มจอมนางแหงวังหลวง หรือ Love Story in Harvard-กฏหมายรักฉบับฮาวารด ที่บงบอกอาชีพวาเปน

คนทําอาหาร เปนหมอ และทนายความ ซึ่งในเร่ืองก็จะแทรกขอคิดดีๆ ในการใชชีวิตกลมกลืนกับเนื้อ

เร่ือง ชีวิตของตัวละคร ไมวาเปนเร่ืองรัก หรือ เร่ืองงาน มักแสดงถึงความจริงจัง  เด็ดเด่ียว และ มุงมั่น 

ละครเกาหลีมีตัวละครเดินเร่ืองไมมาก แตมีเนื้อหาใหชวนติดตามตลอดซึ่งแสดงถึงฝมือในการเขียนบท

ของละครเกาหลี และสวนเพลงประกอบ และ ดนตรีประกอบ เปนอีกส่ิงหนึ่งที่ทําเอาคนไทยติดหูและ

เปนที่ชื่นชอบ ซึ่งทําใหเขากับอารมณของละครตลอดเร่ือง เพลงที่ประกอบละครจะเปนเพลงและดนตรี

ประกอบที่แตงใหมสําหรับละครแตละเร่ืองโดยเฉพาะ ไมใชไปเอามาจากอัลบ้ัมเพลงที่มีอยูแลว และ

การแตงหนา แตงตัวของผูแสดง ละครเกาหลีทําไดดูเปนธรรมชาติ  ผูหญิงก็ไมทาปาก เขียนตาจนดู

เกินจริง  รวมทั้งเส้ือผาก็ดูเรียบรอย และที่เปนขอไดเปรียบ คือ ทัศนียภาพของประเทศเกาหลีเหมาะที่

จะถายทอดเปนละคร ทําใหสามารถสนับสนุนการทองเที่ยวของประเทศเกาหลีไดอีก 

   ในสวนละครไทย "เอแบคโพล" เผยผลสํารวจละครไทยมีฉากโตเถียงและใชกําลังมาก ซึ่งชอง 

7 ติดอันดับ 1 เปนละครน้ําเนา ตามดวยชอง 3 และ 5 โดยเฉพาะชวง 2 ทุมถึง 4 ทุมพบฉากความ

รุนแรงมากสุด และงบโฆษณาชวงละครมากถึงเดือนละ 280 ลาน ดานมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตรเผย

ผลวิจัยละคร 150 เร่ือง เต็มไปดวยความรุนแรง เร่ืองเพศ ยกยองคนมีฐานะ กดข่ีคนดอยกวา ทําทุก

อยางใหรวย กดข่ีทางเพศ ชูสาวนอกใจ การมีเพศสัมพันธ และต้ังครรภกอนวัยอันควร ดานผูประพันธ

จึงมีความไมพอใจ และอยากใหผูจัดนึกถึงเด็กวัยรุนที่ชมละครไทย (สตอร่ีไทยเมลล, ออนไลน : 2551)    

  ต้ังแตอดีตจนถึงปจจุบัน บทละครไทยมีออกมาหลายแนว หลายเร่ืองสลับกันไป มีการใช

ความรุนแรงบาง หรือเปนละครแนวดรามาหรือสะทอนชีวิตบาง ซึ่งบทละครก็ยังคงเหมือนเดิมไมมีการ

พัฒนา และปจจุบัน ละครชวงชิงความรัก แยงคนรักกัน ก็จะเพิ่มความถี่ในการนําเสนอมากข้ึนเร่ือยๆ 

โครงเร่ืองหลักยังคงมีบทละครที่เหมือนเดิมไมไปไหน รวมทั้งความรุนแรงก็เพิ่มระดับข้ึนเร่ือยๆ เชน 
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เร่ือง “สงครามนางฟา” ทางชอง 5 ที่เปนขาวทางดานบทละครหรือการแตงกายของตัวละครทที่ไม

เหมาะสม และเร่ือง “ความลับของซุปเปอรสตาร” ที่มีฉากการใชความรุนแรงเกือบทุกวันที่ออกฉาย 

หรือจะเปนละครที่นํากลับมาทําใหม เชน “จําเลยรัก” ทางชอง 3 ที่เปล่ียนตัวละครใหเขากับยุคสมัยซ่ึง

เหมือนจะเปนแนวทางที่ดีแตก็ยังคงเปนละครเกานํากลับมาทําใหม ที่กลาวมาอาจจะเปนตัวอยาง

ละครที่ไมเหมาะกับเยาวชนเทาไหร แตก็จะกลาวรวมไมไดวาละครไทยมีแตเร่ืองความรุนแรง และเร่ือง

เพศเพียงอยางเดียว มีละครไทยที่มีเนื่อเร่ืองที่ดี เชน ละครความผูกพันระหวางแม-ลูก อยางเร่ือง "คือ

หัตถาครองพิภพ" ความรักของเพื่อนใน "น้ําใสใจจริง" "เกาอ้ีขาวในหองแดง" ความสัมพันธของพี่-นอง 

อยาเร่ือง "จดหมายจากดวงดาว" ความรักที่อยูทามกลางความชิงชังอยาง "รักในรอยแคน" ก็วางการ

ดําเนินเร่ืองไดดี หรือจะเปนความรักตอชาติและแผนดินอยาง "โสมสองแสง" "เมืองดาหลา" "เก็บ

แผนดิน" และละครสนุกๆอยาง "กลับบานเรานะรักรออยู" และบางทียังไดดูละครที่นําเสนอเร่ือง

ลอแหลมผานการเมืองอยาง "จินตปาตี" และ "ปมไหม" หรือ ละครนารักใหแงคิดเร่ืองความรัก ที่ให

นางเอกอุมทอง 9 เดือน อยางเร่ือง "อุมรัก" นอกจากที่กลาวมาแลว ยังมีอีกหลาย เร่ืองที่บทละครเขียน

ไดดี ไมตองมีความรุนแรง ตบตี ดาทอ แตก็เปนที่นิยมชมชอบได ซึ่งในปจจุบันละครที่มีความรุนแรง

และไมเหมาะสม ก็ยังมีใหเห็นอยู บทละครก็เปนบทแนวเดิมหรือการเดินเร่ืองเหมือนเดิมซึ่งทําใหผูชม

ละครไทยคาดเดาบทละครหรือเหตุการณของตัวละครได  ซึ่งถาผูจัดละครไทยอางถึงความนิยมของ

ผูชมละครที่ชอบความรุนแรงของบทละคร เหมือนเปนการปลูกฝงคานิยมใหใชความรุนแรงหรือเร่ือง

ทางเพศ  ในทางกลับกันละครไทยที่ไมไดอยูบนพื้นฐานความรุนแรงบางเร่ืองที่ไดรับความนิยมและได

รับคําชมวาเปนละครตัวอยางของเยาวชนเขาทํากันอยางไร ซึ่งละครเหลานั้นก็มีหลายเร่ืองที่ทําใหผูชม

ละครอยากดูซ้ําหรือหาแผน VCD หรือ DVD มาเก็บไว (พันทิพยคาแฟ, ออนไลน : 2551) 

 จากที่กลาวมาจึงเปนที่นาสนใจอยางยิ่งในการศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทย

และละครเกาหลี วาพฤติกรรมของผูชมละครแบบไหนที่ชอบละครไทยหรือละครเกาหลี และคานิยม

ของผูชมละครมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีอยางไร ซึ่งในเร่ืองของคานิยม 

สามารถบงบอกถึงส่ิงที่ผูจัดละคร หรือผูประพันธบทละครไทยสามารถนําไปพัฒนาละครเพื่อไมใหเกิด

ความซ้ําซากจําเจของละครได และผูนําเขาละครเกาหลีก็สามารถนําไปใชเปนขอกําหนดในการนําเขา

ละครที่มีเนื้อเร่ืองเหมาะกับคานิยมของคนไทยได 
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ความมุงหมายของงานวิจัย 

1. เพื่ อ เปรียบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน
กรุงเทพมหานคร 

2. เพื่อศึกษาปจจัยทางดานประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ อาชีพ และรายไดตอเดือน

ที่มีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

3. เพื่อศึกษาคานิยมของผูชม ไดแก คานิยมทางสุนทรียภาพ คานิยมทางสังคม คานิยม

ทางวัฒนธรรม และคานิยมทางวัตถุที่มีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 
 

ความสําคัญของงานวิจัย 
                     1.  เพื่อสถานีโทรทัศนภายในประเทศนําเอาผลวิจัยพฤติกรรมของผูชมละครมาเปน

ขอมูลในการวางแผนใหตอบสนองความตองการ ของผูชมละครใหเกิดประโยชนสูงสุด 

                     2.  เพื่อใหผูจัดละครไทยใชเปนแนวทางในการปรับปรุงบทละครไทยใหเหมาะสมกับ

วัฒนธรรมของประเทศ  

                     3. เพื่อใหผูนําเขาละครเกาหลีใชเปนแนวทางในการนําเขาละครที่มีคุณภาพ ให

เหมาะสมกับวัฒนธรรมไทย  

                     4.  เพื่อใหผูแตงบทละครไดเขาถึงส่ิงที่ผูชมละครตองการและนําไปประยุกตใชในการ

เขียนบทละคร 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 

 1.ประชากรและกลุมตัวอยาง 

    1.1ประชากรที่ใชในการศึกษา ไดแก ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่เปนผูชมละคร

โทรทัศนทั้งละครไทยและละครเกาหลี 

    1.2 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย ไดแก ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่เปนผูชมละคร

ไทยและละครเกาหลี ในกรณีนี้ไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอนจึงคํานวณขนาดของกลุมตัวอยาง 

จากสูตร (กัลยา วานิชยบัญชา 2549: 14) ไดจํานวนกลุมตัวอยาง 385 คน ที่ระดับความเช่ือมั่น 95 

เปอรเซ็นต ผิดพลาดไมเกิน 5 เปอรเซ็นต 

              การเก็บขอมูลแบบสอบถามโดยการเลือกกลุมตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenience 

Sampling) กับผูที่ชมละครไทยและละครเกาหลีเปนผูตอบแบบสอบถาม โดยจะทําการแจก

แบบสอบถามตามหางสรรพสินคา และสถานศึกษา ในกรุงเทพมหานครจนครบตามจํานวนที่กําหนด 
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        2. ตัวแปรที่ใชในการศึกษา ไดแก 

2.1 ตัวแปรอิสระ 

1. ปจจัยทางดานประชากรศาสตร 

1.1 เพศ 

1.1.1  ชาย 

1.1.2  หญิง 

1.2 อาย ุ

1.2.1    ตํ่ากวาหรือเทากับ 20 ป 

1.2.2    21-25 ป 

1.2.3    26-30 ป 

1.2.4    31-35 ป 

1.2.5    36-40 ป 

1.2.6    41 ปข้ึนไป 

   1.3 อาชพี 

1.3.1  นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 

1.3.2  รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

1.3.3  พนกังาน/บริษัทเอกชน 

1.3.4  คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 

1.3.5  แมบาน 

1.3.6  รับจาง 
 

1.4 รายไดตอเดือน 

1.4.1    ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 

1.4.2    10,001-20,000 บาท 

1.4.3    20,001-30,000 บาท 

1.4.4    30,001-40,000 บาท 

1.4.5    40,001บาทข้ึนไป 
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  2. คานิยมที่มผีลตอการชมละครไทยและละครเกาหลี 

      2.1   คานิยมทางสุนทรียภาพ  

    2.2   คานิยมทางสังคม  

    2.3   คานิยมทางวัฒนธรรม 

    2.4   คานิยมทางวัตถ ุ

         3. ตัวแปรตาม 

   พฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

 

นิยามศัพท 
    1. ละครไทย หมายถึง การนําเสนอเร่ืองราวของละครของประเทศไทยโดยใชนักแสดงที่เปน

คนไทยสวนใหญในการถายทอด ใชเทคนคิในการนาํเสนอ และออกอากาศทางโทรทัศน 

    2. ละครเกาหลี หมายถึง การนําเสนอเร่ืองราวของละครจากประเทศเกาหลีโดยใชนักแสดง

ที่เปนคนเกาหลีสวนใหญหรือลูกคร่ึงเกาหลีในการถายทอด และออกอากาศทางโทรทัศน 

    3. พฤติกรรมการชมละคร หมายถึง ความสนใจในการชม ความถี่ในการชม ระยะเวลาใน

การติดตาม การชื่นชอบในตัวละคร และเนือ่เร่ือง 

    4. ผูชม หมายถงึ ผูที่เคยชมละครโทรทศันทัง้ละครไทยและละครเกาหลีในกรุงเทพมหานคร 

    5. คานยิม หมายถงึ ส่ิงทีบุ่คคลหรือสมาชิกในสังคมยดึถือ เคยชินเปนนิสัย แลวยอมรับไว

เปนความรูสึกนึกคิดเปนแนวปฏิบัติของตนเอง 

 5.1 คานยิมทางสุนทรียภาพ หมายถงึ คานิยมทีท่ําใหบุคคลเกิดความพึงพอใจช่ืนชม

ในความงาม และความสัมพันธกลมกลืนตาง ๆ เชน ธรรมชาติ ศิลปะ ดนตรี ละคร เปนตน 

 5.2 คานยิมทางสังคม หมายถึง คานิยมทีเ่ปนแรงจูงใจใหบุคคลสรางสัมพันธกับผูอ่ืน

และเขาไปมีสวนรวมในสังคม เชน การชอบในเร่ืองที่เหมือนกนัในวัยเดียวกัน เชน การชมละคร 

5.3 คานยิมทางวัฒนธรรม หมายถงึ ส่ิงดีงามที่สังคมสรางข้ึนมาแลวกาํหนดใหเปนส่ิง

ปฏิบัติยึดถือวาถูกตอง ไมนอกลู นอกทาง รวมถงึการแตงกาย 

 5.4 คานยิมทางวัตถ ุหมายถึง คานยิมเปนส่ิงที่เกีย่วของกับส่ิงของทีท่าํใหบุคคลดู

ทันสมยัถามีส่ิงของนี้อยู ทําใหเปนที่ยอมรับของสังคม 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 กรอบแนวคิดในการวิจัยเร่ืองการเปรียบเทยีบพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของ

ผูชมในกรุงเทพมหานคร 

 

      ตัวแปรอิสระ (Independent Variable)      ตัวแปรตาม (Dependent 

Variable) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดในการศึกษาวิจัย 
 

สมมติฐานในการวิจัย 
    1. ปจจัยทางดานประชากรศาสตรมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของ

ผูชมในกรุงเทพมหานคร 

   2. คานิยมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

ปจจัยทางดานประชากรศาสตร 

1.เพศ 

2. อายุ 

3.อาชีพ 

4.รายไดตอเดือน 
พฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลี 

คานิยม 
1. คานิยม

ทางสุนทรียภาพ 

2. คานิยม

ทางสังคม 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
           ในการวิจัยคร้ังนี ้ ผูวิจัยไดศึกษาแนวความคิดและทฤษฎี รวมถงึผลงานและงานวิจัยที่

เกี่ยวของ เพือ่นํามาใชประกอบการกาํหนดสมมติฐาน การกําหนดตัวแปร กรอบแนวความคิด และ

แนวทางในการดําเนินงานวจิัย โดยไดกําหนดประเด็นในการนําเสนอตามหวัขอตอไปนี ้
 

             1. แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับประชากรศาสตร 

             2. แนวความคิดและทฤษฏีเกี่ยวกับคานิยม 

             3. แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมและการเปดรับขาวสาร 

             4. แนวความคิดและภาพรวมของละครโทรทศัน 

             5. งานวิจยัที่เกี่ยวของ 
 

1.แนวความคิดและทฤษฎีเก่ียวกับประชากรศาสตร 
          1.1ความหมายของประชากรศาสตร 

 

             สันทัด เสริมศรี (2539: 6) ไดใหความหมายของคําวาประชากรศาสตรวา เปนการหาความรู

ความเขาใจเกี่ยวกับมนุษยในดานพฤติกรรมทางประชากรและการเปล่ียนแปลงในปรากฏการณทาง

ประชากร 

              ประชากรศาสตร หมายถึง ศาสตรที่ทําการศึกษาเกี่ยวกับ ขนาดหรือจํานวนของคนที่มีอยูใน

แตละสังคม ภูมิภาค และระดับโลก นอกจากนี้ยังศึกษาเกี่ยวกับการกระจายตัว ของประชากร และ

องคประกอบตาง ๆ ของประชากร (วิไลพร สุตันไชยนนท: ออนไลน) 

              คําวา Demography มีรากศัพทมาจากภาษากรีกสองคํา คือ Demo ซึ่งหมายถึง หมูคน

ประชาชนหรือราษฎร ตรงกับคําวา “People” ในภาษาอังกฤษ สวนคําวา Graphy ตรงกับคําใน

ภาษาอังกฤษคือ “Writing Up” หรือ “Description” ซึ่งหมายถึง การเขียน การบรรยาย หรือการ

พรรณนารูปรางลักษณะ และเทียบไดกับคําวา “ศาสตร” ในภาษาไทย ดังนั้นเมื่อรวมคําทั้งสองเขา

ดวยกัน Demography (ประชากรศาสตร) จึงหมายถึง วิชาที่ศึกษาเกี่ยวกับประชากรนั่นเองอยางไรก็

ตาม ในระยะเร่ิมแรกนักวิชาการสวนใหญยังไมคอยนิยมใชคํานี้ จะเห็นไดจากนักวิชาการที่ใช

ภาษาอังกฤษเปนส่ือจะใชคําวา “Population Studies” ซึ่งใชเรียกช่ือเปนภาษาไทยไดหลากหลาย เชน 

“ประชากรวิทยา” “ประชากรวรรณา” “การศึกษาประชากร” หรือ “สารศึกษาประชากร” เปนตน 
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ปจจุบันนักวิชาการทั่วโลกยอมรับวา “Demography” หรือ “ประชากรศาสตร” เปนสาขาวิชาที่ศึกษา

เกี่ยวกับประชากรตามขอบเขตและเนื้อหาที่กําหนด (เพ็ญพร ธีระสวัสด์ิ. 2540: ออนไลน)  

              จอหน รอส เอ. และคณะ (John Ross A; & et al. 1982: 147) ไดใหคํานิยามวา 

ประชากรศาสตร คือ การศึกษาเชิงปริมาณของกลุมประชากรและการเปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึนแกกลุมซึ่ง

เปนผลมาจากการเกิด การตาย และการยายถิ่น 

              ฟลลิป เอ็ม. เฮาเซอร และโอทิส ดัดลีย ดันแคน (Philip M. Hauser; & Otis Dudley 

Duncan. 1966: 2) นักประชากรศาสตรที่มีชื่อเสียงชาวอเมริกัน ไดใหความหมายของคําวา

ประชากรศาสตรไววา เปนการศึกษาถึงขนาด การกระจายตัว และองคประกอบของประชากร การ

เปล่ียนแปลงทางประชากรและองคประกอบของการเปล่ียนแปลงทางประชากรซึ่งไดแก การเกิด การ

ตาย และการยายถิ่น การเปล่ียนแปลงฐานะทางสังคม 

              อาชิล คิลลารด (Archille Quillard. 1975: 575-576) ไดใหความหมายของคําวา

ประชากรศาสตรวา “ประชากรศาสตร” เปนวิชาที่ศึกษาเกี่ยวกับประชากรในเชิงคณิตศาสตร ในเร่ือง

การเปล่ียนแปลงโดยทั่วไปของประชากร ตลอดจนสภาพดานกายภาพ ดานสถานภาพพลเมือง ดาน

สติปญญาและดานจริยธรรมของประชากร 

              จากความหมายของประชากรศาสตรที่กลาวมาขางตน พอจะสรุปไดวา ประชากรศาสตร

หมายถึง การศึกษาถึงขนาดหรือจํานวนของคนที่มีอยูในแตละสังคม ภูมิภาค และระดับโลก รวมทั้ง

ศึกษาถึงโครงสราง การกระจายตัว และการเปล่ียนแปลงโดยทั่วไปของประชากร 
 

          1.2 ทฤษฎีเก่ียวกับประชากรศาสตร 
                     ความแตกตางกันของบุคคลในดานลักษณะทางประชากรศาสตร ที่ผูวิจัยไดต้ังสมมติฐานการ

วิจัยไวนั้น ผูวิจัยไดใหความสนใจในเร่ืองความแตกตางกันดานปจจัยแวดลอมทางประชากรศาสตร ซึ่ง

มีทั้งปจจัยภายนอกและปจจัยภายในของผูชมละครไทย และ ละครเกาหลี โดยผูวิจัยไดต้ังสมมติฐาน

ไววาความแตกตางกันทางดานปจจัยแวดลอมทางประชากรศาสตรทั้งภายนอกและภายในของผูชม

ละครไทยและละครเกาหลี นาจะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 
             ทั้งนี้ ในเร่ืองของความแตกตางกันดานลักษณะทางประชากรศาสตรไดมีนักวิชาการดาน

การตลาดและดานประชากรศาสตรนําเสนอทฤษฎีและแนวความคิดไว ซึ่งทฤษฎีและแนวความคิดของ

นักวิชาการทั้งสองแขนงวิชาการนั้นมีหลักการที่เปนไปในทางเดียวกัน กลาวคือ นักวิชาการทางดาน

การตลาดไดจัดใหปจจัยดานลักษณะทางประชากรศาสตรเปนปจจัยสําคัญประการหนึ่งที่ถือเปน

สภาพแวดลอมทางดานการตลาดของสินคาหรือบริการที่มีอิทธิพลกับพฤติกรรมของผูบริโภคซึ่งนักการ

ตลาดควรจะตองใหความ สําคัญสนใจศึกษาและติดตามถึงความเปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึนอยูตลอดเวลา 
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เพื่อนําไปสูการคนพบโอกาสและอุปสรรคทางการตลาดดานตางๆ ได เนื่องจากประชากรเปนผูที่ทําให

เกิดความตองการซื้อหรือบริโภคสินคาหรือบริการตางๆ และลักษณะทางดานประชากรศาสตรที่นักการ

ตลาดควรจะตองใหความสนใจ โดยเฉพาะอยางยิ่งในเร่ืองของการเปลี่ยนแปลงไปของลักษณะ

ประชากรศาสตรมีหลายดานดวยกัน ไดแก ขนาดของประชากรอัตราการเจริญเติบโตของประชากรใน

เมือง ศาสนา เช้ือชาติ การกระจายของอายุ การผสมของเชื้อชาติ ระดับการศึกษา รูปแบบการอยู

อาศัย คุณลักษณะในภูมิภาคและการเคล่ือนยาย           (ศิริวรรณ เสรีรัตน; และคณะ. 2546: 185) 
ลักษณะประชากรศาสตรและการเปล่ียนแปลงไปของลักษณะทางประชากรศาสตรที่กลาวมาขางตน

เปนเพียงตัวอยางบางสวนที่ยกข้ึนมาแสดงไวเทานั้นซึ่งในภาคธุรกิจอุตสาหกรรมผลิตภัณฑสินคาและ

บริการตางๆ นั้น นักการตลาดจําเปนจะตองทําการศึกษาปจจัยลักษณะประชากรศาสตรและการ

เปล่ียนแปลงไปของลักษณะทางประชากรศาสตรของผูบริโภคสินคาและบริการอยางละเอียดเพื่อที่จะ

วางกลยุทธทําการตลาดสินคาและบริการตางๆเหลานั้นไดอยางเหมาะสม 

                            ทฤษฎีและแนวความคิดของ นักวิชาการดานประชากรศาสตรนั้น ไดมี ชุดาภา 

ปุณณะหิตานนท (2541: 15-16) นําเสนอทฤษฎีและแนวความคิดเร่ืองความสัมพันธระหวางปจจัย

ดานประชากรศาสตรกับพฤติกรรมการเปดรับส่ือสารมวลชนของผูรับสาร โดยแนวความคิดดังกลาวมี

ความเช่ือวา คนที่มีปจจัยดานประชากรศาสตรที่แตกตางกัน มีพฤติกรรมที่แตกตางกันไป ซึ่งการ

ส่ือสารก็จัดเปนพฤติกรรมสําคัญอยางหนึ่งของมนุษย ดังนั้น นักวิชาการสื่อสารบางกลุมเชื่อวา บุคคล

ที่อยูในแตละกลุมประชากรยอมจะมีกิจกรรมและการดําเนินชีวิตตลอดจนการมีเวลาวางตางกัน จาก

ผลการวิจัยที่ผานมาพบวาปจจัยดานประชากรศาสตรตางๆ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเปดรับ

สารจากส่ือมวลชน ดังนี้ คือ 

              1. เพศ พบวามคีวามแตกตางระหวางเพศหญิงและเพศชาย คือเพศหญิงใชเวลาในการดู

โทรทัศนและฟงวิทยุมากกวาเพศชาย โดยนิยมดูรายการละคร ในขณะที่เพศชายนิยมอานหนงัสือพิมพ

มากกวา หากดูโทรทัศนเพศชายมกันยิมดูรายการขาวและกีฬา 

              2. อาย ุ พบวาในวัยเด็กจะดูโทรทัศนและฟงวทิยุมากกวาส่ืออ่ืนๆ และจะใชส่ือเพื่อความ

บันเทงิ เชน การตูน เพลง วยัรุนและวยัหนุมสาวจะใชส่ือเพื่อความบันเทงิโดยจะฟงเพลงตามสมัยนิยม

มากกวาดูโทรทัศนมากพอๆ กัน แตเมื่อถึงชวงอาย ุ 40 ปข้ึนไป ปริมาณการอานหนงัสือพิมพจะลดลง 

และเมื่อถึงวัยเกษียณอายุทาํงาน 55-60 ป ปริมาณการดูโทรทัศนจะเพิม่ข้ึน 

              3. การศึกษา พบวาการศึกษามีความสัมพันธคอนขางสูงกับตัวแปรซึ่งเกี่ยวของกับการรับสาร 

ซึ่งคอนสต็อกและคณะอธิบายวาการเลือกเปดรับส่ือมวลชนและระดับการศึกษามีความสัมพันธใน

ทางบวกกับการเปดรับขาวสารและเร่ืองเกี่ยวกับสาธารณชน และมีความสัมพันธในทางลบกับการ

เปดรับเนื้อหาดานบันเทิงจากส่ือ ลาซารเฟลดและเคนเดิลพบวา คนที่มีการศึกษานอยฟงวิทยุมากกวา
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คนที่มีการศึกษาสูง ลิงคและออฟ พบวาผูรับสารที่มีการศึกษาสูงใชเวลากับส่ือส่ิงพิมพมากกวาผูที่มี

การศึกษาตํ่า 

               4. รายได พบวามีความสัมพันธกับการเปดรับส่ือมวลชน โดยชแรมมและไวทพบวาผูมีรายได

สูงมักนิยมเปดรับส่ือส่ิงพิมพและเนื้อหาที่คอนขางหนัก ไมคอยสนใจเนื้อหาดานบันเทิง แมคเนลล่ีและ

คณะพบวาคนที่มีฐานะดีและมีการศึกษาพบวา คนที่มีฐานะดีและมีการศึกษาสูงเปนกลุมคนที่ไดรับ

เนื้อหาสาระจากส่ือมวลชนมากที่สุด 
 

               นอกจากนี้ ปรมะ สตะเวทิน (2540: 105) ยังไดนําเสนอทฤษฎีแนวความคิดในเร่ืองของ

ลักษณะทางประชากรศาสตรไวอีกดวย โดยไดกลาวไววาคนที่มีลักษณะประชากรศาสตรตางกัน จะมี

ลักษณะทางจิตวิทยาตางกัน โดยวิเคราะหจากปจจัย ดังนี้  

                1. เพศ (Sex) ความแตกตางทางเพศ ทําใหบุคคลมีพฤติกรรมของการติดตอส่ือสารตางกัน

คือ เพศหญิงมีแนวโนม มีความตองการทีจ่ะสงและรับขาวสารมากกวาเพศชาย ในขณะที่เพศชายไมได

มีความตองการที่จะสงและรับขาวสารเพยีงอยางเดียวเทานั้น แตมีความตองการที่จะสราง

ความสัมพันธอันดีใหเกิดข้ึนจากการรับและสงขาวสารนัน้ดวย (Willo; Goldhabers; & Yates. 1980: 

87) 

                2. อายุ (Age) เปนปจจัยที่ทําใหคนมีความแตกตางกันในเร่ืองของความคิดและพฤติกรรม

คนที่อายุนอยมักจะมีความคิดเสรีนิยม ยึดถืออุดมการณและมองโลกในแงดีมากกวาคนท่ีอายุมาก

ในขณะคนท่ีอายุมากมักจะมีความคิดที่อนุรักษนิยม ยึดถือการปฏิบัติ ระมัดระวัง มองโลกในแงราย

กวาคนที่มีอายุนอย เนื่องมาจากผานประสบการณชีวิตที่แตกตางกัน ลักษณะการใชส่ือมวลชนก็

ตางกัน คนที่มีอายุมากมักจะใชส่ือเพื่อแสวงหาขาวสารหนัก ๆ มากกวาความบันเทิง 

                3. การศึกษา (Education) เปนปจจัยที่ทําใหคนมีความคิด คานิยม ทัศนคติและพฤติกรรม

แตกตางกัน คนที่มีการศึกษาสูงจะไดเปรียบอยางมากในการเปนผูรับสารที่ดี เพราะเปนผูมีความ

กวางขวางและเขาใจสารไดดี แตจะเปนคนที่ไมเช่ืออะไรงาย ๆ ถาไมมีหลักฐานหรือเหตุผลเพียงพอใน

ขณะที่คนมีการศึกษาตํ่ามักจะใชส่ือประเภทวิทยุ โทรทัศนและภาพยนตร หากผูมีการศึกษาสูงมีเวลา

วางพอก็จะใชส่ือส่ิงพิมพ วิทยุ โทรทัศน และภาพยนตร แตหากมีเวลาจํากัดก็มักจะแสวงหาขาวสาร

จากส่ือส่ิงพิมพมากกวาประเภทอ่ืน 

                4. สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ (Social and Economic Status) ประกอบดวย อาชีพ

รายได เช้ือชาติ ภูมิหลังทางครอบครัว และสถานภาพทางสังคมของบุคคลมีอิทธิพลอยางสําคัญตอ

ปฏิกิริยาของผูรับสารที่มีตอผูสงสาร เพราะแตละคนมีวัฒนธรรม ประสบการณ ทัศนคติ คานิยมและ

เปาหมายที่ตางกัน 
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                            จากแนวคิดและทฤษฎีที่กลาวมาขางตน ผูวิจัยไดนํากรอบแนวความคิดนี้มาใชเปนแนวทาง

ในการคนหาคําตอบในเร่ืองเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร อันไดแก เพศ อายุ อาชีพ รายได

สวนบุคคลโดยเฉล่ียตอเดือนของผูชมละครวา ผูชมละครไทย และละครเกาหลี ที่มีลักษณะทาง

ประชากรศาสตรที่แตกตางกันนั้น มีพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลี ตางกันหรือไม  
 

2.แนวความคิดและทฤษฏีเก่ียวกับคานิยม 
           2.1 ความหมายของคานิยม 
               มีนักวิชาการและผูรูจํานวนมากไดใหความหมายของ คานิยมในมุมมองแตกตางกันไป จึงมี

ความหมายของคานิยมในหลาย ๆ ดาน ทั้งดานปรัชญา สังคมศึกษา และจิตวิทยา ดังนี้ 

               วูดรัพ (Woodruff. 1952) ใหความหมายของคานิยมวา เปนส่ิงที่บุคคลหรือสมาชิกในสังคม

ยึดถือ และยอมรับวาเปนส่ิงที่มีความหมาย และมีความสําคัญสําหรับตนยอมรับเอามาเปนเปาหมาย

มาตรฐานและอุดมคติในชีวิตตน 

               แกรเร็ทท (Garrett. 1961: 573) ใหความหมายวา คานิยมเปนส่ิงที่มากอนความตองการเมื่อ

บุคคลตองการสิ่งหนึ่งส่ิงใดก็แสดงวาส่ิงนั้นเปนคานิยมของเขา คานิยมเปนเร่ืองของจิตใจเปนส่ิงที่มอง

ไมเห็น 

               แมคโดนัลด (Mc.Donald. 1963: 280-281) ใหความหมายวา คานิยมเปนความนิยม

ชมชอบของบุคคลตอส่ิงหนึ่งส่ิงใด มีความเกี่ยวของกับทัศนคติและทําหนาที่เปนเกณฑในใจที่บุคคลใช

ตัดสินวาส่ิงใดเปนที่พึงปรารถนาใชเปนเกณฑในการเลือก กําหนดการกระทําส่ิงที่เขาเห็นวาถูกตอง

เหมาะสม 

               มิลเลอร (Miller. 1965: 100) ใหความหมายวา คานิยมเปนทัศนคติและความเช่ือที่ฝงลึกใน

ชีวิตของบุคคล และมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของบุคคลทุก ๆดานจากพฤติกรรมงาย ๆ และธรรมดาที่สุด 

เชน การแตงกาย จนถึงพฤติกรรมที่ยากและซับซอน เชน การแสดงความคิดเห็นการเลือกคูครอง เปน

ตน 

               โรคีช (สุนทรี โคมิน และ สนิท สมัครการ. 2522: 13; อางอิงจาก Rokeach 1969) ไดให

ความหมายของคานิยม หมายถึง รูปแบบของความเชื่อที่แตละคนยึดถืออยู แตละคนปฏิบัติตนอยางไร

หรือส่ิงใดใหมีคุณคาคานิยมแตกตางจากเจตคติและความเช่ือเพราะคานิยมมิไดเกี่ยวของกับส่ิงของ

บุคคลหรือกลุมใดกลุมหนึ่งเฉพาะอยาง แตคานิยมสัมพันธกับทุกส่ิงโดยทั่วไปและมีอิทธิพลตอ

พฤติกรรมของบุคคลนอกจากนั้นคานิยมยังมีความหมายเปนมาตรฐานในการตัดสินวาส่ิงใดเลวหรือดี 

และใชในการตัดสินพฤติกรรมของแตละบุคคลดวย 

                นันแนลลี (Nunnally. 1978) ใหความหมายคานิยมวาเปนความช่ืนชอบเปาหมายที่เปน

อุดมการณและวิถีทางของชีวิต 
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              พัทยา สายหู (2516: 52-53) ไดใหความหมายคานิยม คือ ความรูสึกหรือความเชื่อของบุคคล

ที่เช่ือในสิ่งใดส่ิงหนึ่งวาเปนส่ิงที่นาเช่ือถือหรือนากระทําและยึดถือเปนหลักประจําใจ เพื่อชวยใหการ

ตัดสินใจเลือกกระทําอยางใดอยางหนึ่ง 

              ไพฑูรย เครือแกว (2518: 67) ใหความหมายวา คานิยม หมายถึง ส่ิงที่คนสนใจปรารถนาจะ

ไดและอยากจะเปน เปนส่ิงที่บังคับใหตองปฏิบัติ อีกนัยหนึ่ง คานิยมเปนส่ิงที่คนบูชายกยอง มีความสุข

ที่ไดเห็น ไดฟง และไดเปนเจาของ คานิยมของสังคมจึงเปนการจัดรูปแบบความประพฤติที่มี

ความหมายตอบุคคล และเปนแบบฉบับของความคิดที่ฝงแนนสําหรับยึดถือในการปฏิบัติตัวของคนใน

สังคม 

              ประสาร มาลากุล ณ อยุธยา (2523: 1) ใหความหมายวา คานิยมเปนความเช่ือของบุคคลวา

ส่ิงใดมีคามีความสําคัญ และเปนที่พึงประสงคของเรา ในขณะที่ส่ิงอ่ืนไมมีคา ไมมีความสําคัญและไม

เปนที่ตองการ คานิยมทําหนาที่เปนมาตรฐานในการรับรู การประเมิน การเลือก และการตัดสินใจของ

บุคคล คานิยมเปนเสมือนแกนกลางของบุคลิกภาพของบุคคลที่มีอิทธิพลตอทัศนคติความสนใจ ความ

ต้ังใจและพฤติกรรมตาง ๆ ซึ่งมุงไปสูการกระทําเพื่อใหไดส่ิงที่นิยมนั้น 

              อานนท อาภาภิรม (2527: 24) ใหความหมายวา คานิยมเปนตัวกําหนดพฤติกรรมของ

สมาชิก ของสังคม จะกาวหนา หรือเปนไปในทิศทางใดยอมข้ึนอยูกับคานิยมของสังคมนั้นเปนสําคัญ 

               เพ็ญแข ประจนปจจนึก และออมเดือน สดมณี (2529: 14) ใหความหมายวา คานิยม

หมายถึงความรูสึกรวมที่บุคคลมีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งหรือเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง การที่บุคคลมีคานิยมในเร่ืองใด

เร่ืองหนึ่งนั้นแสดงถึงความรูสึก ความพอใจ ทัศนคติ และความตองการที่บุคคลมีตอเร่ืองนั้นและความ

พรอมที่จะแสดงออกเพื่อสนองตอคานิยมนั้น บุคคลจะขัดขวางและตอตานการกระทําที่ขัดตอคานิยมที่

เขามีอยู คานิยมจัดไดวาเปนแหลงที่มาของพฤติกรรมของบุคคลทั้งทางดานลบและบวก 

                สิวลี ศีริไล (2539: 77) สรุปความหมายของคานิยมจากผูรูหลายทานวา คานิยมหมายถึงสิ่ง

ที่นิยมยึดถือประจําใจที่ชวยตัดสินใจการเลือกตราบใดที่มนุษยตองเลือกตัดสินใจในการกระทําอยู

มนุษยตองอาศัยคุณคาประจําตัวเปนเคร่ืองกําหนด แมแตส่ิงที่เคยทําจนเคยชินเปนนิสัยก็มีคุณคาที่

ชวยใหทําเชนนั้นกําหนดอยู 

               อรุณ รักธรรม (2540: 113) ใหความหมายวา คานิยม หมายถึง ส่ิงที่บุคคลพอใจหรือเห็นวา

เปนส่ิงที่มีคุณคา แลวยอมรับไวเปนความรูสึกนึกคิดเปนแนวปฏิบัติของตนเอง คานิยมจะฝงตัวอยูใน

บุคคลในรูปของความเชื่อหรือความรูสึกนึกคิดตลอดไปจนกวาเจาตัวจะพบกับคานิยมใหมที่ตนเอง

พอใจกวา และยอมรับไวเปนความรูสึกนึกคิดของตนเอง 
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               ลวน สายยศ และอังคณา สายยศ (2543: 127) ใหความหมายวา คานิยม หมายถึง 

ความรูสึกตอความเช่ือที่สังคมเห็นวาดี-เลว มีความสําคัญ-ไมสําคัญ พึงปรารถนา-ไมพึงปรารถนา ซึ่ง

เปนอุดมการณหรือวิถีชีวิตของมนุษย 

   จากความหมายของคานิยมที่กลาวมาแลวพอสรุปไดวา คานิยม หมายถึง ความเช่ือของ

บุคคลในส่ิงใดส่ิงหนึ่ง เห็นวาเปนส่ิงที่มีคุณคาควรแกการกระทําที่จะนํามาเปนแนวทางในการปฏิบัติ

หรือกระทําส่ิงตาง ๆ ที่บุคคลเลือกสรรวาดีแลว ซึ่งเขาไดยึดถือเปนแนวทางในการดําเนินชีวิต ซึ่ง

คานิยมของแตละบุคคลจะเกิดจากประสบการณที่ไดรับหรือประสบการณที่แตกตางกันทําใหคานิยม

แตกตางกันออกไป 
 

           2.2 ความสําคัญของคานิยม 
               สุนทรี โคมิน และสนิท สมัครการ (2522: 68) ไดกลาวถึง ความสําคัญของคานิยมไวดังนี้ 

   1. คานิยมทําหนาที่เปนเกณฑ (Criteria) หรือมาตรฐาน (Standard) ที่ใชนําพฤติกรรมการ

ปฏิบัติในหลายทาง เชน 

1.1 เปนเกณฑในการประเมิน ตัดสิน ชื่นชม ยกยอง หรือติดเตียนตนเองหรือการ

กระทําของคนอ่ืน 

1.2 เปนตัวกําหนด ใหเราเลือกนิยมอุดมการณทางการเมือง บางอุดมการณมากกวา

อุดมการณอ่ืน ๆ 

1.3 จูงใจใหเราแสดงจุดยืนของเราในเร่ืองตาง ๆ 

1.4 เปนบรรทัดฐานที่ชวยในการชักชวน ทํานาย คัดคาน และถกเถียง หรือพยายาม

จะเปล่ียน 

1.5 เปนบรรทัดฐานสําหรับกระบวนการใหเหตุผลตอความนึกคิดและการกระทําของ

ตน 

    2. คานิยมทําหนาที่เปนตัวอยางบงชี้ถึงความตองการและแรงจูงใจของมนุษย 

   3. คานิยมทําหนาที่เปนแรงจูงใจหรือผลักดันของบุคคล เชน บุคคลที่มีคานิยมในการมีอายุ

ยาวนาน หรือสุขภาพดีก็จะมีแรงผลักดันใหอยากออกกําลังกาย เปนตน 
 

              ทัศนีย ทองสวาง (2537: 63-64) ไดกลาวถึงความสําคัญของคานิยมไว ดังนี้ 

               1. คานิยมเปนตัวกําหนดพฤติกรรมของคนในสังคม สังคมจะเจริญกาวหนาหรือเส่ือมนั้น

ข้ึนอยูกับคานิยมของคนในสังคมนั้น ๆ ดวยเหตุนี้การสรางคานิยมที่ถูกตองและเหมาะสมจึงเปน

ส่ิงจําเปนอยางยิ่งในสังคม การปลูกฝงใหบุคคลรูจักคุณคาของความเปนมนุษย เชน การปลูกฝงใหมี

ความรัก ความเห็นอกเห็นใจชวยเหลือเกื้อกูลกัน ไมเอาเปรียบซึ่งกันและกัน รูจักรับผิดชอบตอหนาที่
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ของตน เปนตน ผูนําในการสรางคานิยมที่ถูกตองในสังคมไทยไดแก ครอบครัว ผูใหญบานกํานัน ผูนํา

ทางศาสนาตาง ๆ ผูบริหารประเทศ ขาราชการ นายทุนและปญญาชน ฯลฯ 

               2. คานิยมมีความสําคัญมากและมีผลกระทบตอความเจริญและความเส่ือมของสังคมตลอด

ความมั่นคงของชาติ กลาวคือ สังคมที่มีคานิยมที่เหมาะสมถูกตอง เชน ซื่อสัตย ความขยันหมั่นเพียร 

ความเสียสละ ความมีระเบียบวินัย ความสามัคคี ฯลฯ สังคมนั้นยอมจะมีความเจริญกาวหนาอยาง

รวดเร็ว สวนสังคมใดที่มีคานิยมไมเหมาะสม เชน ขาดความสามัคคีกลมเกลียวเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน 

เลนการพนัน ขาดระเบียบวินัย เกียจครานการงาน ฯลฯ สังคมนั้นจะเส่ือมลงและเปนอันตรายตอความ

ความมั่นคงของประเทศชาติได 

               3. คานิยมมีความเกี่ยวพันกับวัฒนธรรมอยางใกลชิด โดยเฉพาะคานิยมบางอยางไดสราง

แกนของวัฒนธรรม เชน คานิยมความรักอิสรภาพของคนไทยซ่ึงมีมาต้ังแตสมัยโบราณ ทําใหชาติไทย

รักษาความเปนเอกราชมาไดจนถึงปจจุบัน ความอิสรเสรีจึงเปนแกนของวัฒนธรรมไทย 

               4. คานิยมบางอยางจะข้ึนอยูกับลักษณะและสภาพแวดลอมทางสังคมเมื่อสภาพของสังคม

เปล่ียนไปดวย เชน ในสมัยกอนคนไทยสรางวัดเพราะวัดเปนศูนยรวมพลังทางดานจิตใจของสังคมเปน

สโมสรชาวบาน เปนศูนยกลางการเมืองการปกครอง เปนศูนยกลางศิลปวัฒนธรรมของชาติเปนตน 

ปจจุบันสภาพสังคมเปลี่ยนไปจากเดิมเนื่องจากอิทธิพลของอารยธรรมตะวันตกไดเผยแพรเขามาหลาย

อยางโดยเฉพาะวัฒนธรรมทางวัตถุ มีการสรางโรงเรียน โรงพยาบาล สโมสรขาราชการ ศาลา

ประชาคม พิพิธภัณฑ ฯลฯ คานิยมในการสรางวัดจึงเปล่ียนไปกลาวคือ คนไทยสมัยปจจุบันนิยมสราง

โรงเรียนและโรงพยาบาลแทนวัด เปนตน 
 

              ฤกษชัย คุนูปการ (2539: 82-83) ไดกลาวไววา คานิยมมีบทบาทเปนมาตรฐานในการดําเนิน

ชีวิตของบุคคล 2 ประการ คือ 

              1. คานิยมเปนมาตรฐานความเชื่อ บุคคลใชคานิยมเปนพื้นฐานในการสรางความเชื่อตอส่ิง

ตาง ๆ ในชีวิตประจําวัน ซึ่งมีเร่ืองความคิด อารมณ ความรูสึก และเจตคติ เปนองคประกอบในการ

ตัดสินคุณคาของส่ิงตาง ๆ เหลานั้น คานิยมเกี่ยวของกับความคิด หมายถึง บุคคลมีคานิยมส่ิงหนึ่งไป

ในทิศทางใดก็แสดงวาเขามีความคิดที่ควรประพฤติปฏิบัติในทิศทางนั้น ทํานองเดียวกันคานิยม

เกี่ยวของกับจิตใจ หมายถึง บุคคลมีคานิยมตอส่ิงหนึ่งส่ิงใดก็แสดงวาเขามีอารมณความรูสึกและเจต

คติไปในทิศทางนั้นดวย ดังนั้นเมื่อบุคคลทราบคานิยมของผูอ่ืนชัดเจนมากเพียงใดแสดงวาเขาสามารถ

เรียนรูผูนั้นไดชัดเจนมาเพียงนั้น 

               2. คานิยมเปนมาตรฐานความประพฤติ บุคคลมักใชคานิยมเปนเปาหมายในการตัดสินใจวา

ควรประพฤติปฏิบัติหรือเปล่ียนแปลงพฤติกรรมอยางไรจึงจะเหมาะสมหรือมีคุณคา 
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               เทพนม เมืองแมน และสวิง สุวรรณ (2540: 9) ไดกลาวถึงคานิยมเปนองคประกอบสําคัญส่ิง

หนึ่งในดานจิตวิทยาของบุคคล ที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการแสดงออก คานิยมเปนกระบวนการทาง

ความคิดของบุคคลที่เปนตัวกําหนด ตัวตัดสิน ชี้นําใหบุคคลปฏิบัติอยางใดอยางหนึ่ง ซึ่งอาจจะเปน

การปฏิบัติที่ถูกตองหรือไมถูกตองก็ได 

               บทบาทของคานิยมมี 2 ประการ คือ หนึ่ง เปนมาตรฐานที่จะนําทางเพื่อเปนแนวทางให

บุคคลประพฤติปฏิบัติ ประเมินผลวาส่ิงใดดีไมดี และสอง จะทําหนาที่กระตุนเพื่อใหเกิดแรงจูงใจใน

การปฏิบัติ ตลอดจนเสริมสรางทัศนคติความสนใจและความต้ังใจ ซึ่งจะนําไปสูการแสดงพฤติกรรมที่

สอดคลองกับคานิยมนั้นในที่สุด ดังแสดงภาพประกอบ 1 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 2 อิทธิพลของคานิยมตอพฤติกรรมมนุษย 
 

            ที่มา: เทพนม เมอืงแมน และสวิง สุวรรณ. (2540). พฤติกรรมองคกร หนา 10 

 
  จากความสําคัญของคานิยมที่กลาวมาขางตน พอจะสรุปไดวา คานิยมจะเปนแรงจูงใจและ

เปนตัวกําหนดใหบุคคลใดบุคคลหนึ่งปฏิบัติหรือแสดงพฤติกรรมในสิ่งที่ตนเองสนใจ 
 

           2.3 ทฤษฎีเก่ียวกับคานิยม 
              โรคีช (สุนทรี โคมิน และ สนิท สมัครการ. 2522: 11-19; อางอิงจาก Rokeach 1969) ไดให

แนวคิดเกี่ยวกับคานิยมไววาคานิยมเปนความเช่ืออยางหนึ่งที่มีลักษณะยืนยงถาวร ซึ่งเปนแนวทางใน

การประพฤติปฏิบัติหรือเปนเปาหมายในการดําเนินชีวิต เปนส่ิงที่ตนเองและสังคมเห็นดีเห็นชอบ 

สมควรที่จะยึดถือปฏิบัติมากกวาวิธีปฏิบัติหรือเปาหมายอยางอ่ืน และโรคีชไดสรางกรอบทฤษฎีจาก

ฐานคติคานิยมโดยเสนอแนวคิดวาคานิยมของมนุษยต้ังอยูบนฐานคติเกี่ยวกับธรรมชาติ แหงคานิยม

ของมนุษย 5 ประการดังนี้ 

               1. จํานวนของ “คานิยม” ที่แตละคนนัน้อยูในขายที่นบัและศึกษาได  

               2. ความแตกตางของคานิยมแสดงออกเปนระดับ (Degree) 

คานิยม 

แรงจูงใจ 

ทัศนคติ 

ความสนใจ 

ความต้ังใจ 

หรือ 
ความคาดหวัง 

การกระทํา 

ที่มุงตอ 

ส่ิงที่นิยม 

ผลยอนกลับ 
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               3. คานิยมตาง ๆ สามารถนาํมาจัดรวมกนัเขาเปนระบบคานิยมได (Value System) 

               4. คานิยมของมนุษยสามารถจะสืบสาวไปถงึวัฒนธรรม สังคม และสถาบันสังคมตาง ๆ ไป

จนถงึบุคลิกภาพได ส่ิงเหลานี้อาจถือไดวาเปนบอเกิดของคานยิม 

   5. ผลที่ตามมาถือวาคานยิมของมนุษยแสดงออกทางทัศนคติและพฤติกรรมของมนุษยใน

เกือบทุกรูปแบบ ที่นักสังคมสงเคราะหสนใจ 
 

              จากแนวคิดของโรคีช (Rokeach) แสดงใหเห็นวา คานิยมของบุคคลเปนส่ิงที่เปนไปไดและ

สามารถวัดคานิยมออกมาใหเห็นระดับและความแตกตางของคานิยมของแตละบุคคลหรือแตละสังคม

ในรูปของระบบคานิยม และยังสามารถทํานายถึงวัฒนธรรม ประเพณีของกลุมสังคมบุคลิกภาพหรือ

ทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคลได 
 

              เบลลันคา (Bellanca. 1975: 16, 64-67) มีความเห็นสอดคลองกับแนวทฤษฎีของโรคีซ

(Rokeach) โดยมองคานิยมที่สวนบุคคล เบลลันคา (Bellanca) ไดกลาวไววา คานิยมกอใหเกิด

ความรูสึกที่มั่นคงและลําดับการคิดในการตัดสินใจแกปญหาอยูในทิศทางที่เหมาะสมตามความ

ตองการของบุคคล คานิยมเปนขบวนการที่แยกไมออกจากความคิดและความรูสึกโดยที่ความคิด

(Thinking) เปนขบวนการแกปญหา (Problem Sclving) คานิยม (Value) เปนขบวนการตัดสินใจที่

สําคัญ (Deciding Important) ความรูสึก (Feeling) เปนขบวนการยอมรับอยางสมัครใจ(Accepting 

Inclination) ซึ่งแสดงความสัมพันธดังนี้ 

 

 

 

 

 
 

ภาพประกอบ 3 แสดงความสัมพันธระหวางความรูสึก ความคิด คานยิม 

   
ที่มา: Bellanca, James A. (1975). Values and the Search for Self. 

           2.4 ประเภทของคานิยม 
               การจําแนกคานิยมออกเปนประเภทตาง ๆ ของนักวิชาการและผูรูแตละทานนั้น อาจจะ

แตกตางกันออกไป ดังนี้ 

ความรูสึก 

คานิยม ความคิด 
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              ฟนิกซ (Phinix. 1958: 549) ไดกลาวถึงคานิยมวาเปนส่ิงที่เกี่ยวของกับความชอบและ

สามารถแยกความชอบอยางหนึ่งออกจากความชอบอยางอ่ืน ๆ วิธีแสดงออกของคานิยมที่เห็นไดชัด

คือ ความสนใจและความปรารถนาของบุคคลอ่ืน ๆ และไดแบงคานิยมออกเปน 6 ชนิดคือ 

               1. คานิยมทางวัตถุ (Material Values) เปนคานิยมวาเปนส่ิงที่เกี่ยวของกับปจจัยส่ีของ

มนุษยอันไดแก อาหาร เคร่ืองนุงหม ที่อยูอาศัย และยารักษาโรค เปนตน 

               2. คานิยมทางสังคม (Social Values) เปนคานิยมที่ชวยใหบุคคลเกิดความรักและ

ความสัมพันธในสังคม 

               3. คานิยมทางดานความจริง (Truth Values) เปนคานิยมที่เกี่ยวกับความจริง ซึ่งเปนคานิยม

ที่สําคัญยิ่งสําหรับผูที่ตองการความรู เชน นักปราชญ และนักวิทยาศาสตรที่คนควาหากฎแหง

ธรรมชาติ 

   4. คานิยมทางจริยธรรม (Moral Values) เปนคานิยมที่กอใหเกิดความรับผิดชอบ เชนความ

ยุติธรรม ความซ่ือสัตย 

   5. คานิยมทางสุนทรียภาพ (Aesthetic Values) เปนความซับซอนในความดี และความ

สวยงามของส่ิงตาง ๆ 

   6. คานิยมทางศาสนา (Religionsvalues) เปนคานิยมที่เกี่ยวกับความปรารถนาความ

สมบูรณของชีวิต รวมทั้งความรัก และการบูชาในทางศาสนาดวย 
 

   โรคีช (Rokeach. 1968) แบงคานิยมออกเปน 2ประเภทใหญ ๆ คือ คานิยมปลายทางและ 

คานิยมที่เปนวิถีปฏิบัติ 

               1. คานิยมปลายทาง (Terminal Values) เรียงความสําคัญจากผลการศึกษา นักศึกษชาว

อเมริกา คานิยมที่สําคัญมีอยู 18 อยาง ดังนี้ 

                   1.1 ความสุขสบายในชีวิต (A Comfortable Life) 

                   1.2 การใชชีวิตที่ต่ืนเตน (An Exciting Life) 

       1.3 ความรูสึกภาคภูมิใจในความสําเร็จ (A Sense of Accomplishment) 

           1.4 ความสงบสันติสุขของโลก (A World of Peace) 

                   1.5 ความเปนผูมีสุนทรียภาพ (A World of Beauty) 

                   1.6 ความเสมอภาค (Equality) 

                   1.7 ความมัน่คงในครอบครัว (Family Security) 

                   1.8 ความมีเสรีภาพ (Freedom) 

                   1.9 ความสุข (Happiness) 

                   1.10 ความเปนน้ําหนึง่ใจเดียวกันในกลุม (Inner Harmory) 
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                   1.11 ความพรอมดานความรัก (Mature Love) 

                   1.12 ความมั่นคงของประเทศชาติ (National Security) 

                   1.13 การใชชวีติตามสบาย (Pleasure) 

                   1.14 ความอยูรอด (Salvation) 

                   1.15 การเคารพตนเอง (Self-Respect) 

                   1.16 การไดรับการยอมรับในสังคม (Socail Recognition) 

                   1.17 การมมีิตรแท (True Friendship) 

                   1.18 ความรอบรู (Wisdom) 
 

                2. คานิยมที่เปนวิถีปฏิบัติหรือคานิยมที่เปนเคร่ืองมือในการปฏิบัติ นําไปสูความสําเร็จใน

จุดหมายปลายทาง ซึ่งเรียงลําดับความสําคัญ 18 อยางดังนี ้

                   2.1 ความทะเยอทะยาน (Ambitions) 

                   2.2 การยอมรับฟงความคิดเหน็ผูอ่ืน (Broadminded) 

                   2.3 ความสามารถ (Capable) 

                   2.4 ความสนกุสนาน (Cheerful) 

                   2.5 ความสะอาด (Clean) 

                   2.6 ความกลาหาญ (Courageous) 

                   2.7 การรูจักใหอภัย (Forgiving) 

                   2.8 การชวยเหลือเกื้อกูล (Helpful) 

                   2.9 ความซ่ือสัตย (Honest) 

                   2.10 ความคิดจนิตนาการ (Imaginative) 

                   2.11 การพึ่งพาตนเอง (Independent) 

                   2.12 ความเฉลียวฉลาด (Intellctual) 

                   2.13 ความมีเหตุผล (Logical) 

                   2.14 ความรัก (Love) 

                   2.15 ความเช่ือฟง (Obidient) 

                   2.16 ความสุภาพ (Polite) 

                   2.17 ความรับผิดชอบ (Responsibility) 

                   2.18 การรูจักควบคุมตนเอง (Self-Controlled) 
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               สแปรงเจอร (ประสาร มาลากุล ณ อยุธยา. 2523: 48; อางอิงจาก Spranger. 1989) ไดแบง

คานิยมออกเปน 6 ประเภท โดยมีความเชื่อวาการดํารงชีวิตของบุคคลโดยทั่วไป ตองเปนไปตาม

คานิยมประเภทใดประเภทหน่ึงคือ 

  1. คานิยมทางวิชาการ หมายถึง คานิยมที่เปนแรงจูงใจใหบุคคลตองการศึกษาหาความรูซึ่ง

อาจกระทําโดยการทดลองทางวิทยาศาสตร การคนควาวิจัยหรือการใชเหตุผลทางตรรกศาสตรเพื่อ

รวบรวมความรูตาง ๆ เขากลุมเปนระบบ พวกนี้มักเปนนักปราชญ หรือนักวิทยาศาสตร เปนตน 

  2. คานิยมทางเศรษฐกิจ หมายถึง คานิยมที่เปนแรงจูงใจใหบุคคลมีความพึงพอใจที่แสวงหา

ส่ิงที่อํานวยความสะดวกสบายความม่ันคง มุงสนใจที่อํานวยประโยชน พวกนี้มักเปน นักธุรกิจนัก

อุตสาหกรรม นักการตลาดนักการคา เปนตน 

  3. คานิยมทางสุนทรียภาพ หมายถึง คานิยมที่ทําใหบุคคลเกิดความพึงพอใจชื่นชมในความ

งาม และความสัมพันธกลมกลืนตาง ๆ เชน ธรรมชาติ ศิลปะ ดนตรี เปนตน 

              4. คานิยมทางสังคม หมายถึง คานิยมที่เปนแรงจูงใจใหบุคคลสรางสัมพันธกับผูอ่ืนและเขา

ไปมีสวนรวมในสังคม บุคคลพวกนี้มีจุดมุงหมายอยูที่บุคคลอ่ืน จึงมักเปนบุคคลที่มีความรักในเพื่อน

มนุษย มีความเอาใจใสกับความสุขสวัสดิภาพของเพื่อนมนุษยและสังคมสวนรวม บุคคลพวกนี้มัก

ไดแก ผูที่ทํางานดานสังคมสงเคราะห หรือทํางานเกี่ยวกับกิจการดานบริการสังคม เปนตน 

              5. คานิยมทางการเมือง หมายถึง คานิยมที่เปนแรงจูงใจใหบุคคลแสวงหาอํานาจ อิทธิพล

ชื่อเสียง ชอบแขงขัน หรือด้ินรนตอสู ชอบที่จะเปนผูนําในกิจกรรมตาง ๆ บุคคลพวกนี้จึงไดแก

นักการเมือง นักการปกครอง เปนตน 

              6. คานิยมทางศาสนา หมายถึง คานิยมที่ทําใหบุคคลสนใจในเร่ืองปรัชญาของชีวิตส่ิง

ศักด์ิสิทธิ์ ความดีงามและแนวทางในการดําเนินชีวิต เพื่อที่จะพบกับความสุข หรือจุดหมายอันสูงสุด

ตามหลักศาสนา บุคคลพวกนี้จึงมักไดแก พวกนักบวชในศาสนาตาง ๆ เปนตน 
 

  จากท่ีกลาวมาแลวสรุปไดวา คานิยมแบงออกเปนหลายประเภท แตผูวิจัยสรุปได 2 
ประเภทไดแก 

  1. คานิยมที่ยึดถือ เปนคานิยมที่เกิดจากความเช่ือของบุคคลวาส่ิงหน่ึงสิ่งใดเปนสิ่งที่ดี 
  2. คานิยมที่ปฏิบัติ เปนคานิยมที่บุคคลปฏิบัติ 

 

           2.5 การเกิดคานิยม 
               แรธส ฮารมนิ และไซมอน (Raths, Harmin and Simon. 1966 : 30) ไดเสนอแนวคิดการเกิด

คานิยมแบงเปน 3 ข้ันตอนใหญ หรือ 7 ข้ันตอนยอย ดังตอไปนี้ 
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ข้ันที่ 1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ข้ันที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ข้ันที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 4 แสดงข้ันตอนของการเกิดคานิยม 

 

ที่มา: Rath, Lousis E. Harmin, Merril and Simon, Sidney. (1966). Value and Teaching 
 
 

               พนสั หนันาคินทร (2520) ไดกลาววา คานยิมของแตละคนนั้นเกิดจาก 

               1. ประสบการณที่ไดรับการตรวจสอบแลวของเขา เเละเนือ่งจากประสบการณที่แตกตางกนั

ของแตละบุคคล จึงทําใหคานิยมของแตละบุคคลผิดแผกแตกตางกนัออกไป ถึงแมวาเขาจะอยูใน

วัฒนธรรมหรือสังคมเดียวกนัก็ตาม เมื่อประสบการณของแตละบุคคล มีเพิม่มากข้ึน ก็จะมีผลกระทบ

กระเทือนทาํใหเขาเปล่ียนแปลงหรือปรับปรุงคานยิมเดิมของเขาข้ึน 

               2. การคิดรอบคอบ การวิเคราะหอยางถีถ่วน ถึงผลที่จะตามมาในชีวิต 

               สุนทรี โคมิน และสนิท สมัครการ (2522: 35) ไดกลาวไววา คานิยม เกิดจากผลผลิตของวัฒ

ธรรม สังคม สถาบัน รวมทั้งแรงผลักดันสวนบุคคลที่ตางก็มีอิทธิพลในการปนแตง คานิยมข้ึนมาทั้งส้ิน 

 

การเลือก 

(Choosing) 

1. การเลือกอยางเสรีไมถูกบังคับ 

2. เลือกจากทางเลือกหลายทาง 

3. เลือกจากผลการพิจารณาทางเลือกทุกทาง 

 

การเหน็คุณคา 

(Prizing) 

4. คานิยมที่ไดเลือกแลวนั้น บุคคลมีความภูมิใจในส่ิงที่ตนเลือก 

5. ยืนยันการตัดสินใจเลือกตามท่ีตนคิดอยางเปดเผย 

 

การปฎิบัติ 

(Acting) 

6. การทําตามที่ตนตัดสินใจเลือก 

7. ปฏิบัติซ้ําบอย ๆ จนเปนลักษณะนิสัย 
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              สําหรับ โรบินสัน (โฉมสมร เหลือโกศล. 2532: 17-19 ; อางอิงจาก Robinson. 1978) กลาว

วา คานิยมไดมีข้ึนทุกแหงในชีวิตของคน คานิยมมีบทบาทที่สําคัญตอความเปนอยูของมนุษยคานิยม

เปนส่ิงที่ยากจะอธิบาย และมักจะปรากฏอยูในรูปของความรูสึกที่ซอนเรน 

              โรบินสัน ไดเสนอรูปแบบการไดมาซึ่งคานิยม (The Value Acquisition Model) โดยมี

ขอตกลงเบ้ืองตนวา บุคคลที่เปนส่ิงมีชีวิตและมีอารมณและความสัมพันธดวยรูปแบบของ โรบินสัน 

ประกอบดวย 4 สวน คือ 

               1. องคประกอบในตัวบุคคล (Personal Component) ไดแก ความสามารถทั้งหมดของ

บุคคลในการจัดระเบียบขอมูลที่ไดหรือรายละเอียดใหเปนไปตามลําดับ ขอมูลขององคประกอบนี้ คือ

ประสบการณจริง 

               2. ระบบโครงสรางในตัวบุคคล (Personal Construction System) เปนระบบที่เกิดข้ึน

หลังจากไดมีการจัดระเบียบของขอมูลใหเปนระบบ โดยอยูในรูปแบบของโครงสรางของรูปจําลองและ

แผนผัง 

               3. องคประกอบที่มีปฏิสัมพันธรวมกัน (Interaction Component) 

   4. ระบบคานิยมในตัวบุคคล (Personal Value System) 

 

           2.6 การวัดคานิยม 
              โรบิน และวิลเลียม (Robin; & William. 1971) กลาววา การที่จะทราบวาคนเราหรือสังคมมี

คานิยมอยางไร จะสังเกตไดจากพฤติกรรม 4 ประการ คือ 

               1. การเลือกทําอยางใดอยางหนึ่งในชีวิตประจําวันของบุคคลในสังคมนั้น ๆ 

               2. ความสนใจในเร่ืองตาง ๆ ของบุคคลในสังคม 

               3. ความคิดเห็นของคนในแตละสังคม ที่แสดงออกในลักษณะของการเขียน การแสดงความ

คิดเห็น ซึ่งแสดงใหเห็นถึงหลักการ อุดมการณ ตามคานิยมของผูเขียน หรือผูแสดงความคิดเห็นนั้น 

               4. การสัมนาของบุคคลโดยทั่ว ๆ ไป ตลอดถึงกิจกรรมตาง ๆ ประจําวัน 
  

              นันแนลลี (Nunnally. 1978) กลาววาการศึกษาหรือการวัดคานิยม ก็มีลักษณะคลายคลึงกับ

การวัดความสนใจ หรือแมแตเจตคติ ทั้งนี้เพราะคานิยม ความสนใจ และเจตคติมีลักษณะใกลเคียงกัน

ถึงแมจะไมใชอยางเดียวกันก็ตาม แมเคร่ืองมือ (Instrument) ที่ใชวัดความสนใจหรือเจตคติ ก็สามารถ

นํามาใชกับการวัดคานิยม โดยเฉพาะเคร่ืองมือประเภทมาตรสวนประมาณคา (Rating Scale) 

เคร่ืองมือที่นิยมใชกับเร่ืองดังกลาวไดดี 
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               เนื่องจากคานิยมเปนความเช่ือที่สังคมเห็นวาดี-เลว มีความสําคัญ-ไมสําคัญ พึ่งปรารถนา-

ไมพึงปรารถนา เห็นคุณคา-ไมเห็นคุณคา เปาหมายที่จะวัดควรพิจารณาใหดีวิธีดําเนินการวัดจึงควร

เร่ิมดังนี้ (ลวน สายยศ และอังคณา สายยศ. 2543: 141-142) 

               1. กําหนดคานิยมที่จะวัด ข้ันนี้ผูจะวัดคานิยมจะตองกําหนดคานิยมที่จะวัดใหชัดเจนกอนวา

จะวัดคานิยมอะไร 

               2. ศึกษาเอกสารที่เกี่ยวของ ก็คือการศึกษานิยามที่กําหนดไวแลว วามีความหมายอยางไรมี

ทฤษฎี มีการศึกษาวิจัยคนควาเกี่ยวกับคานิยมที่กําหนดแลวอยางไรบาง 

               3. นิยามคานิยมที่กําหนด การนิยามก็คือการลอมกรอบความหมายของคานิยมที่จะศึกษา

วามีความหมายอยางไร มีลักษณะอยางไร ในข้ันนี้จะตองนิยามใหกระจางชัด ไมเชนนั้นแลวจะไม

สามารถสรางเคร่ืองมือวัดคานิยามนั้นไดอยางเที่ยงตรงตามตองการ 

               4. เลือกแบบการสรางเคร่ืองมือ ในการสรางเคร่ืองมือวัดคานิยมสามารถทําไดหลายรูปแบบ 

เชน 

       4.1 การสัมภาษณ หมายถึง การพูดคุยกันอยางมีจุดหมาย ถาเปนการวัดคานิยมใด

คานิยมหนึ่งจะตองพยายามสรางคําถามพอที่จะวัดคานิยมนั้นไดซึ่งตองทดลองกอน และผูใชแบบสอบ

สัมภาษณก็จะตองฝกไวอยางดี จุดออนของแบบวัดลักษณะนี้อยูที่ผูตอบชอบแสดงความการตอบ

อยางตรงไปตรงมาหรือไม ถาผูที่ถูกสัมภาษณไมชอบพูดจะไดขอมูลลําบาก 

                   4.2 การสังเกต หมายถึง การเฝามองดูส่ิงใดสิ่งหนึ่งอยางมีจุดหมาย วิธีนี้จะไดความจริง

คอนขางสูง แตตองมีขอตกลงวา ผูถูกสังเกตตองแสดงพฤติกรรมความเปนจริงออกมาการสังเกต ที่ดี

จะตองใชเวลาจํากัด ใชแบบตรวจสอบรายการที่ทําไวสําหรับสังเกตคานิยมนั้นโดยเฉพาะพฤติกรรม 

ใบแบบตรวจสอบรายการควรเปนตัวอยางของพฤติกรรมคานิยมนั้น ๆ ไดอยางดี ไมควรมีจํานวนขอไว

สังเกตมากนักและการสังเกตที่ดีไมควรใหผูถูกสังเกตรูตัว เพื่อปองกันความบกพรองมักจะทําการ

สังเกต 2 คน ตอผูถูกสังเกต 1 คน แลวนําผลมาเปรียบเทียบกัน ถาผลการสังเกตของผูทําการสังเกต 2 

คนสอดคลองกัน แสดงวา ผลการสังเกตใชได แตตองแนใจวาผูสังเกตทั้งสองมีการรับรูเปนปกติดีทั้งคู 

                   4.3 แบบรายงานตนเองหรือแบบสอบถาม เคร่ืองมือแบบนี้มีการออกแบบหลายอยางอาจ

เปนภาษาหรือภาพ มีตัวเราเปนคําถาม หรือเปนสถานการณ แลวพยายามใหผูสอบแสดงความรูสึก

ตนเองออกมาโดยการเขียนตอบ จากตัวเราหรือคําถามเหลานั้น ซึ่งจะมีรูปแบบตาง ๆ แลวแตผู

ตองการวัดคิดแบบของการวัดนั้น ๆ 

               5. เขียนขอสอบวัดคานิยมตามแบบ ผูสรางขอสอบจะตองเลือกแบบของการเขียนคําถาม

และคําตอบใหดีกอน เมื่อเลือกไดแบบใดก็เอาไปเขียนเปนลักษณะขอคําถามและคําตอบในคานิยมนั้น
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และในการเขียนขอสอบจะตองสรางกฎเกณฑการใหคะแนนไวดวยวาจะใหคะแนนการตอบแตละ

อยางเทาไร 

              6. ตรวจสอบขอความ ข้ันนี้เปนข้ันตรวจสอบปรับปรุงแกไขเบ้ืองตน โดยพิจารณาดูวาขอ

คําถาม สถานการณ ตลอดจนคําตอบกระจางชัดจนสามารถวัดคานิยมนั้นไดหรือไม ถามีผูชํานาญ

ดานคานิยมนั้นชวยตรวจสอบก็จะเปนการชวยตรวจสอบวาขอคําถามนั้นวัดได ไมแนใจวัดไมได และ

ควรเพิ่มเติมคําวาควรแกไขอยางไรไวดวย เพื่อผูตรวจสอบจะไดเสนอความคิดเห็นเพื่อจะทําใหขอสอบ

ขอนั้นมีคุณภาพเบ้ืองตนดีข้ึน การพิจารณาเอาความคิดเห็นสวนใหญเปนเกณฑ นั่นคือถาขอคําถาม

นั้นมีผลการตรวจสอบเบ้ืองตนเห็นดวยวาสามารถวัดคานิยมนั้นไดเกิน 50 เปอรเซ็นตข้ึนไป ควรนํามา

ทดลองได 

              7. ศึกษาคาอํานาจจําแนกรายขอ ข้ันนี้เพื่อจะดูวาขอคําถามแตละขอจําแนกผูที่มีคานิยมกับ

ผูที่ไมมีคานิยมไดหรือไม ถาคาอํานาจจําแนกสูงแสดงวาจําแนกไดจึงควรเลือกขอนั้นไวใช ถาคา

อํานาจจําแนกตํ่าควรปรับปรุงหรือตัดทิ้งไป การออกขอสอบวัดคานิยมควรออกจํานวนเผ่ือไวก็คือออก

เกินกวาที่ตองการอยางนอย 25 เปอรเซ็นตข้ึนไป 

              8. เคร่ืองมือวัดคานิยม มี 2 ลักษณะ คือ 

8.1 แบบวัดคานิยมเด่ียว คือ วัดคานิยมดานเดียว มี 3 แบบ คือ 

        8.1.1 แบบมีคําถามหรือสถานการณ แลวใหเติมคําลงไป แบบนี้ไมมีตัวเลือกให 

                    8.1.2 แบบมีคําถามหรือสถานการณ แลวใหตัวเลือกไวใหตอบแบบนี้อาจมี

คําถามหรือสถานการณเกี่ยวกับคานิยมที่ตองการวัด แลวเขียนตัวเลือกที่เกี่ยวกับคานิยมนั้น โดย

อาศัยหลักการใหคะแนน 0, 1 หรือ 0, 1, 2 ถือวา 0 ไมมีคานิยมนั้นเลย 1 มีคานิยมนั้นบาง 2 มีคานิยม

นั้นมาก 

                                8.1.3 ใชมาตราแบบนัยจําแนก (Semantic Diffential Scale) เปนเทคนิคของ

ออสกูด (Osgood) และคณะสรางข้ึนเพื่อวัดเจตคติของมโนภาพใด มโนภาพหนึ่ง เชน พอหรือแม เปน

ตน หลักการในการวัดคานิยม โดยเอาคานิยมที่ตอการวัดเปนเปาหมายของความรูสึก ดังนั้นคานิยมจึง

เปนมโนภาพ จากนั้นศึกษาคําที่มีความหมายเกี่ยวกับคานิยมนั้น แลวหาคําที่เปนคําตรงขามกันเปน

คูๆ อยางนอย 5 คูข้ึนไป ซึ่งคําตรงขามนั้นจะตองมีความหมาย หรือลักษณะเปนคําวัดคานิยมนั้น ๆ ซึ่ง

แตละคานิยมอาจจะใชคําตรงขามแตกตางกัน นําคําแตละคูมาเขียนเปนมาตรใหคะแนนโดยจัดอันดับ

จากที่มองในดานบวกไปสูดานลบ ทางดานบวกจะใหคามาก สวนดานลบจะใหคานอยมาตราเปนได

ตั้งแต 3 ถึง 7 ชองแลวแตผูสรางตองการ มาตราด้ังเดิมของออสกูด 7ชอง เมื่อนําไปทดสอบจะใหผูถูก

ทดสอบกากบาทลงในชองที่ตรงกับความรูสึก 
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8.2 แบบวัดคานิยมเปนกลุม คือ คานิยมนั้นไดมีนักศึกษาวิจัยบางคนจัดกลุมคานิยม

ไวแลว เชน ของ สแปรงเจอรที่จัดกลุมคานิยมเปน 6 ดาน คือ ดานหัวความคิด ดานหัวเศรษฐกิจ ดาน

หัวสุนทรียะ ดานหัวสังคม ดานหัวการเมือง และดานหัวศาสนา สวนการศึกษาของไทย สํานักงาน

คณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ จัดกลุมคานิยมพ้ืนฐาน 5 ประการ คือการพ่ึงตนเอง 
ขยันหม่ันเพียรและมีความรับผิดชอบ การประหยัดและออม การมีระเบียบวินัยและเคารพกฎหมาย 
การปฏิบัติตามคุณธรรมของศาสนา และความรักชาติ ศาสน กษัตริย การวัดคานิยมเปนกลุมน้ี ถา
ตองการวัดคร้ังเดียวใหหมดเลยตองออกแบบเครื่องมือวัดใหวัดคร้ังเดียวไดครบทุกคานิยม 

 

  จากที่กลาวมาขางตนอาจสรุปไดวา ในการสรางเคร่ืองมือสอบวัดคานิยมจะตองคํานึงถึงการ

กําหนดนิยามที่ชัดเจน นิยามคานิยมในการชมละครไทย หรือละครเกาหลี รูปแบบเคร่ืองมือที่ใชวัด

คานิยมมีหลายรูปแบบไดแก การสัมภาษณ การสังเกต และแบบรายงานตนเองหรือแบบสอบถาม การ

จะเลือกใชแบบใดข้ึนอยูกับความตองการของผูวัด สวนในการวิจัยนี้จะใชแบบสอบถามเปนหลัก ที่ใช

ในการสอบวัดจะบงชี้ถึงคานิยมได 
 

3. แนวความคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมและการเปดรับขาวสาร 

          3.1 ความหมายของพฤติกรรม ไดมีผูใหความหมายไวดังนี ้
 ไพบูลย เทวรักษ (2529: 4-6) กลาววา พฤติกรรม หมายถึง อากัปกิริยาทั้งมวลของบุคคลทั้งที่

เราสามารถสังเกตไดดวยประสาทสัมผัสโดยตรงหรือโดยออมและทั้งที่รูตัวและไมรูตัว ไดแก การนั่ง 

เดิน นอน ยืน อารมณโกรธ เกลียด รัก และฝน เปนตน แบงเปน 2 ลักษณะคือ 

              1. พฤติกรรมภายใน (Convert Behavior) เปนพฤติกรรมที่บุคคลมีอยูในใจตนเองยากที่ผูอ่ืน

จะรูไดถาบุคคลไมบอกหรือแสดงออกมาใหปรากฏ เชน การคิด การเขาใจ การตัดสินใจ ฯลฯ 

              2. พฤติกรรมภายนอก (Overt Behavior) เปนพฤติกรรมทีแ่สดงออกมาแลวผูอ่ืนสามารถ

สังเกตได เชน การเตนของหวัใจ การเดิน พูด ทํางาน ฯลฯ นอกจากนัน้พฤติกรรมภายนอกบางอยาง

จําเปนตองใชเคร่ืองมือหรืออุปกรณชวยบันทึกพฤติกรรม เชน เคร่ืองมือวัดคล่ืนสมอง เปนตน 
 

  ธงชัย สันติวงษ (2535: 24) ใหความหมายพฤติกรรมมนุษย (Human Behavior) ไววา 

หมายถึง กระบวนการตาง ๆของตัวบุคคลที่ปฏิบัติตอสภาพแวดลอมที่มีอยูภายนอก นั้นคือ การกระทํา

หรือการแสดงออกของมนุษยที่ปรากฎออกมาเปนพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่งนั้น ยอมเปนการ

แสดงออกเพื่อวัตถุประสงคใดวัตถุประสงคหนึ่ง โดยเปนไปตามกลไกของความนึกคิด 
 

  ลิขิต กาญจนาภรณ (2533: 3) ใหความหมายไววา พฤติกรรม หมายถึง กิจกรรมใด ๆ ก็ตาม

ของอินทรียที่สังเกตไดโดยคนอ่ืนหรือโดยเคร่ืองมือของผูทดลอง เชน เด็กรับประทานอาหาร ข่ีจักรยาน 
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พูด หัวเราะ และรองไห กิริยาเหลานี้กลาวถึงพฤติกรรมทั้งส้ิน การสังเกตพฤติกรรมอาจทําไดโดยใช

เคร่ืองมือเขาชวย เชน การใชเคร่ืองตรวจคลื่นสมอง 
 

   ประทีป จินงี่ (2540 : 5) ไดกลาววา พฤติกรรม (Behavior) หมายถึง ส่ิงที่บุคคลกระทํา 

แสดงออกหรือสนองตอบตอส่ิงเราที่สามารถสังเกตได วัดไดตรงกัน 
 

   พิบูล ทีปะปาล (2534, 154-156) ไดเขียนไวเกี่ยวกับพฤติกรรมของมนุษย วากอนที่มนุษย

จะแสดงพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่งออกมามักจะมีเหตุที่จะทําใหเกิด พฤติกรรมนั้นเสียกอนซึ่งอาจ

เรียกวา“กระบวนการของพฤติกรรม” (Process of Behavior) ซึ่งพฤติกรรมของมนุษยมีลักษณะ

คลายกันอยู 3 ประการ คือ 

   1. พฤติกรรมที่เกิดข้ึนไดตองมีสาเหตุที่ทําใหเกิด (Behavior of Caused) หมายความวา 

การที่คนเราจะแสดงพฤติกรรมอยางหนึ่งออกมาน้ันจะตองมีสาเหตุที่ทําใหเกิดและสาเหตุนั้นก็คือ 

ความตองการเกิดข้ึนในตัวเรานั่นเอง 

               2. พฤติกรรมที่เกิดข้ึนไดตองมีส่ิงจูงใจ หรือแรงกระตุน (Behavior is Motivated) 

หมายความวา เมื่อคนเรามีความตองการแลว ก็ปรารถนาท่ีจะบรรลุใหถึงความตองการนั้นจน

กลายเปนแรงกระตุน หรือ แรงจูงใจใหบุคคลนั้นแสดงพฤติกรรมตางๆ เพื่อตอบสนองความตองการที่

เกิดข้ึน 

               3. พฤติกรรมที่เกิดข้ึนยอมมุงไปสูเปาหมาย (Behavior Goal Direct) หมายความวา การที่

บุคคลจะแสดงพฤติกรรมอะไรออกมา มิไดกระทําอยางเล่ือนลอยโดยไรจุดมุงหมายแตตรงขามกลับมุง

ไปสูจุดมุงหมายที่แนนอน เพื่อใหบรรลุถึงความตองการของตนเอง 
 

จากความหมายขางตนสรุปไดวา พฤติกรรม หมายถึง การกระทําตาง ๆ ของบุคคลที่สามารถ

สังเกตได รวมถึงกระบวนการตัดสินใจซึ่งสงผลตอการกระทําของบุคคลนั้นรวมทั้งการประเมินผลการ

ใช โดยการแสดงออกของพฤติกรรมเปนผลมาจากส่ิงแวดลอมในดานตาง ๆ รวมทั้งปจจัยกระตุน ซึ่ง

กอใหเกิดพฤติกรรม 
 

          3.2 องคประกอบของพฤติกรรม 
             คอนบาด (Cronbach. 1972:14) อธิบายวา พฤติกรรมของคนเรามีองคประกอบอยู 7 

ประการ คือ 

 1. ความมุงหมาย (Goal) เปนความตองการหรือวัตถุประสงคที่ทําใหเกิดกิจกรรม คนเราตอง

ทํากิจกรรมเพื่อสนองความตองการที่เกิดข้ึน กิจกรรมบางอยางก็ใหความพอใจหรือสนองความตองการ

ไดทันที่ แตความตองการหรือวัตถุประสงคบางอยางก็ตองใชเวลานาน จึงจะสามารถบรรลุผลสมความ
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ตองการ คนเราจะมีความตองการหลาย ๆ อยางในเวลาเดียวกันและมักจะตองเลือกสนองความ

ตองการที่รีบดวน กอนสนองความตอ งการหางออกไปในภายหลัง 

 2. ความพรอม (Readiness) หมายถึง ระดับวุฒิภาวะ หรือความสามารถที่จําเปนในการทํา

กิจกรรมเพื่อสนองความตองการ คนเราไมสามารถสนองความตองการไดหมดทุกอยาง ความตองการ

บางอยางอยูนอกเหนือความสามารถของเขา 

 3. สถานการณ (Situation) เปนเหตุการณที่เปดโอกาสใหเลือกทํากิจกรรมเพื่อสนองความ

ตองการ พิจารณาสถานการณเสียกอนแลวตัดสินใจเลือกวิธีการที่คาดวาจะไดความพอใจมากที่สุด 

 4. การแปลความหมาย (Interpretation) กอนที่คนเราจะทํากิจกรรมใดกิจกรรมหน่ึงลงไป เขา

จะตองพิจารณาสถานการณเสียกอนแลวตัดสินใจเลือกวิธีการที่คาดวาจะไดความพอใจมากที่สุด 

 5. การตอบสนอง (Response) เปนการทํากิจกรรมเพื่อสนองความตองการ โดยวิธีการที่ได

เลือกแลว ในข้ันแปลความหมาย 

 6. ผลที่ไดรับหรือผลที่ตามมา (Consequence) เมื่อทํากิจกรรมแลวยอมไดรับผลกระทํานั้น 

ผลที่ไดรับอาจจะตามที่คาดคิดไว หรืออาจตรงกันขามกับความหมายก็ได 

 7. ปฎิกิริยาตอความคาดหวัง (Reaction to Thwarting) หากคนเราไมสามารถสนองความ

ตองการไดก็กลาวไดวาเขาประสบกับความผิดหวัง ในกรณีเชนนี้เขาอาจจะยอนกลับไปแปล

ความหมายของสถานะเสียใหม และเลือกวิธีการตอบสนองใหมก็ได 
 

          3.3 การเปดรับสาร และพฤติกรรมการรับรูขาวสาร 
 การรับรู (Perception) มีผูใหความหมายไวดังนี ้ 

 ชิฟแมน และคานุก (Schiffman; & Kanuk. 2000: 162) ไดใหความหมายไววา การรับรู 

(Perception) เปนกระบวนการซ่ึงแตละบุคคลไดรับการเลือกสรร จัดระเบียบ และตีความหมาย ขอมูล

เพื่อที่จะสรางภาพที่มีความหมายเปนภาพรวมข้ึนมา  

 ศิริวรรณ เสรีรัตน (2546: 161) ไดใหความหมายไววา การรับรูเปนกระบวนการความ เขาใจ 

(การเปดรับ) ของบุคคลที่มีตอโลกที่เขาอาศัยอยู  

 เสรี วงษมณฑา (2542: 17) ไดใหความหมายไววา การรับรูเปนการะบวนการที่มนุษย เลือกที่

จะรับรู สรุปการรับรู ตีความหมายการรับรูส่ิงหนึ่งส่ิงใดที่สัมผัส เพื่อที่จะสรางภาพในสมองให เปนภาพ

ที่มีความหมาย และมีความกลมกลืน  
 

  จากความหมายขางตนพอสรุปไดวา การรับรู หมายถึง กระบวนการที่บุคคลมีการ 

ตีความหมายของส่ิงทีม่ากระทบประสาทสัมผัส โดยมีการเลือกสรรเฉพาะขอมูลที่ตองการเทานัน้  
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ข้ันตอนการรับรูขาวสารมี 4 ข้ันตอนดังนี ้(เสรี วงษมณฑา. 2542: 68)  

1. การเปดรับขอมูลที่ไดเลือกสรร (Selective Exposure) เกิดข้ึนเมื่อผูบริโภคเปด

โอกาส ใหขอมูลเขามาสูตัวเอง เชนการชมโฆษณาโดยไมเปล่ียนไปชมชองอ่ืน  

2. การต้ังใจรับขอมูลที่ไดเลือกสรร (Selective Attention) เกิดข้ึนเมื่อผูบริโภคเลือกที่

จะ ต้ังใจรับสิ่งกระตุนอยางใดอยางหนึ่ง  

3. ความเขาใจในขอมูลที่ไดเลือกสรร (Selective Comprehension) แมวาผูบริโภคจะ 

ต้ังใจรับขาวสาร แตมิไดหมายความวาขาวสารนั้นถูกตีความไปในทางที่ถูกตอง ในข้ันนี้จึงเปนการ 

ตีความหมาย ซึ่งข้ึนอยูกับทัศนคติ ความเชื่อ ประสบการณ 

4. การเก็บรักษาขอมูลที่ไดเลือกสรร (Selective Retention) หมายถึง การที่ผูบริโภค 

จดจําขอมูลบางสวนที่ไดเห็น ไดอาน ไดยิน หลังจากเกิดการเปดรับ และเกิดความเขาใจแลว 

 

    แนวคิดเร่ืองการเปดรับสาร (Selective Exposure) การคัดเลือกขาวสารของบุคคลนั้น 

ยอมข้ึนอยูกับปจจัยตางๆ ตามสภาพแวดลอม คามตองการ ความสนใจของแตละบุคคล ซึ่ง 

ประกอบดวยการกล่ันกรอง 3 ข้ันตอนดวยกัน (พีระ จิรโสภณ. 2529: 636-639) ดังนี้  

1. การเลือกเปดรับ หรือเลือกสนใจ (Selective Exposure or Attention) หมายถึง 

แนวโนมที่ผูรับสารจะเลือกสนใจ หรือเปดรับขาวสารจากแหลงใดดวยกันหลายแหลง ในการเปดรับ 

ขาวสารผูรับสารจะเลือกรับส่ิงที่สนับสนุนความคิดของตนอยูเสมอ  

2. การเลือกรับรูหรือตีความ (Selective Perception or Interpretation) เปน 

กระบวนการกล่ันกรองของข้ันตอมา เมื่อบุคคลเปดรับขาวสารแลวผูรับขาวสารจะเลือกรับขอมูล หรือ 

เลือกตีความหมายตามความเขาใจของตนเอง และตามทัศนคติ ตามประสบการณ ความเช่ือ ความ 

ตองการ ความคาดหวัง ตามสภาวะรางกาย  

3. กระบวนการจดจํา (Selective Retention) เปนแนวโนมในการเลือกจดจําขาวสาร 

เฉพาะสวนที่ตรงกับความสนใจ ความตองการ ทัศนคติ ฯลฯ การเลือกจดจําเปรียบเสมือนเคร่ือง กรอง

ข้ันสุดทายที่มีผลตอการสงสาร บางคร้ังขาวสารอาจจะถูกปฏิเสธแตแรกโดยการอาน ฟง หรือชม 

ส่ือมวลชนบางฉบับ 
 

 วิล ชารม (Will Schramm. 1949: 28) ไดกลาวถึงปจจัยการเลือกเปดรับขาวสาร ซึ่งมี 

องคประกอบอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของกับแบบแผนการเลือกเปดรับสาร ประกอบดวย  

1. ประสบการณ ผูรับสารมีประสบการณเกี่ยวกับการรับสารแตกตางกันไป 

ประสบการณ จึงเปนตัวแปรที่ทําใหผูรับแสวงหาขาวสารที่เคยเห็นแตกตางกัน  
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2. การประเมินสารประโยชนของขาวสาร เนื่องจากผูรับสารจะแสวงหาสารที่ตองการ 

เพื่อ ตอบสนองจุดประสงคอยางใดอยางหนึ่ง การประเมินสารประโยชนขาวสารจึงชวยใหผูรับสารได

เรียนรู สารอยางหนึ่งมีประโยชนแตกตางกันไป กอใหเกิดพัฒนาการและปรับปรุงอุปนิสัย และรูปแบบ

การ แสงหาขาวสาร  

3. ภูมิหลังแตกตางกัน เนื่องจากเปนธรรมชาติของมนุษยที่มักสนใจตอส่ิงที่ตนไมเคย

พบเห็น มากอน รวมทั้งสนใจความแตกตางหรือการเปล่ียนแปลงจากสภาพที่เปนอยูขณะนั้น ไมวาจะ

เปนการ เปล่ียนแปลงทางวัตถุส่ิงของ หรือเร่ืองราวตางๆ  

4. การศึกษา และสถานภาพทางสังคม นับเปนองคประกอบพื้นฐานที่กอใหเกิด

ประสบการณข้ึนในตัวบุคคล และเปนตัวชี้พฤติกรรมการสื่อสารของผูนั้น ทั้งพฤติกรรมในการเลือกส่ือ 

และเลือกเนื้อหาของขาวสาร โดยเฉพาะอยางยิ่งการศึกษาจะมีสวนใหบุคคลมีความสามารถในการ 

อาน และกระหายที่จะเพิ่มพูนดวยการแสวงหาความรู  

5. ความสามารถในการรับสาร ทั้งสภาพรางกายและจิตใจของคนเรา จะมีสวน

สัมพันธกับ ความสามารถในการรับขาวสารของบุคคล สภาพรางกายหมายถึง สภาพรางกายที่

สมบูรณ อวัยวะ ครบถวน การเปล่ียนแปลงทางอายุที่สูงข้ึน ระยะเวลาที่ไดรับการศึกษา รวมทั้งการ

เจริญเติบโตทาง ความคิดยอมมีความสัมพันธตอการโนมนาวจิตใจ  

6. บุคลิกภาพ บุคลิกภาพของผูรับสารแตละคนเปนตัวแปรที่มีความสัมพันธกับการ

เปดรับ ขาวสาร ซึ่งมีผลตอการเปล่ียนแปลงทัศนคติ การโนมนาวใจและพฤติกรรมของผูรับสารอีกตอ

หนึ่ง หลักฐานทางการวิจัยที่แสดงวาความนับถือตนเอง (Self Esteem) และความวิตกกังวล (Anxiety) 

ของบุคคลลวนเปนตัวแปรที่มีความสัมพันธกับอิทธิพลทางสังคม กลาวคือ ผูที่มีความวิตกกังวล หรือ 

ต่ืนเตนมักไดรับอิทธิพลทางสังคมงาย และมีความโนมเอียงเขาไปเกี่ยวของคนหาจะไดหลีกเล่ียง 

อิทธิพลจากสังคมนั่นเอง  

7. อารมณ สภาพทางอารมณของผูรับสารแตละคนเปนตัวแปรสําคัญที่ทําใหผูรับสาร

เขาใจ ความหมายของสาร หรือาจเปนอุปสรรคตอการเขาใจความหมายของผูรับ ผูรับมีอารมณปกติ มี 

ความพรอมสัมฤทธ์ิผลของการสื่อสารจะมีมากวาผูรับทีไมมีอารมณกับขาวสารนั้น และยังสังเกตไดอีก 

วาอารมณของผูรับสารนั้นสามารถพิจารณาไดทั้งความรูสึกที่เกิดข้ึนในตัวผูรับ และความรูสึกหรือทาที 

ที่มีอยูกอนแลวเกี่ยวกับขาวสารนั้นดวย 

8. ทัศนคติ เปนตัวแปรที่มีอยูระหวางการรับและการตอบสนองตอขาวสารตางๆ ดวย

การ แสดงออกทางพฤติกรรมของผูรับที่มีตอขาวสารแตละประเภทที่พบ หรือเปนคุณสมบัติ หรือทาทีที่ 

ผูรับสารแตละคนมีอยูกอนที่จะรับขาวสารอยางใดอยางหนึ่ง โดยปกติ ทัศนคติผูรับสารเปนส่ิงที่ 

เปล่ียนแปลงได การสงขาวสารหรือการโนมนาวใจของผูสงสารจะแตกตางไปในทํานองเดียวกันกับ 
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การตอบสนองของผูรับจะเปลี่ยนไปตามส่ิงเรา และขาวสารที่เปล่ียนแปลงไป 
 

   การเปดรับขาวสาร และการส่ือสารเปนส่ิงจําเปนอยางยิ่งสําหรับกิจกรรมตางๆ ในชีวิต ของ

มนุษย มนุษยเปนสัตวสังคมมีความจําเปนตองติดตอส่ือสารแลกเปล่ียนความรู ความคิดเห็น ความ

ตองการของตนรวมทั้งเปนการแลกเปล่ียนประสบการณความเขาใจซึ่งกันและกัน 

   ความตองการการส่ือสารจากมนุษยนั้น เนื่องมาจากความไมแนใจเร่ืองใดหน่ึงมากเทาใดก็

จะมีความตองการขาวสารเพิ่มข้ึนเทานั้น โดยการแสวงหาขาวสารเพื่อตอบสนองความตองการพื้นฐาน 

4 ประการของมนุษยคือตองการรูในเหตุการณ ตองการคําแนะนําในการปฏิบัติใหถูกตองและตองการ

ขาวสารนั้นเพื่อเสริมสรางความมั่นคงใหตนเอง (Alkin.1973) 

  โดยผูรับขาวสารมีพฤติกรรมการเปดรับส่ือและขาวสาร ตามแบบเฉพาะของแตละคน

แตกตางกันไป แรงผลักดันที่ทําใหบุคคลหนึ่งไดมีการเลือกรับส่ือนั้นเกิดจากปจจัยพื้นฐานหลาย

ประการดังนี้ (ชวรัตน ชิด.2523) 

1. ความเหงา เปนเหตุผลทางจิตวิทยาที่วาปกติคนเราไมชอบที่จะอยูตามลําพังเนื่องจาก
เกิดความรูสึกสับสนวิตกกังวล หวาดกลัว และการเมินเฉยจากสังคม จึงชอบหรือพยายามที่จะรวบรวม

กลุมเพื่อสังสรรคกับบุคคลไดโดยตรง ส่ิงที่ดีที่สุด คือ การอยูกับส่ือตางๆ ที่ใชในการสื่อสาร 

2. ความอยากรูอยากเห็นในส่ิงตางๆ ซึ่งเปนคุณสมบัติพื้นฐานของมนษุยดังนั้น 

ส่ือมวลชนจึงถือเอาความอยการูอยากเห็นโดยเร่ิมจากส่ิงที่อยูใกลตัวเองที่สุด ไปจนถึงส่ิงที่อยูหาง

ตัวเองมากที่สุดตามลําดับ ทั้งนี้มิใชเพราะวาส่ิงเหลานั้นจะมีผลกระทบตอตนเองทั้งทางตรงและ

ทางออมเทานั้น แตเปนความอยากรูอยากเห็นในส่ิงที่เกิดข้ึนในแงตางๆ เชน สาเหตุของเหตุการณ ผูที่

เกี่ยวของกับเหตุการณนั้นรวมทั้งผลกระทบซ่ึงอาจจะเกิดข้ึนกับตนเองหรือผูอ่ืนดวย 

3. ประโยชนใชสอยของตนเอง(Self-Aggrandizement) โดยพื้นฐานมนุษยเปนผูเห็นแก

ตัว ในฐานะที่เปนผูรับขาวสารจึงตองแสวงหา และใชขาวสารบางอยางที่จะใชเปนประโยชยแก ตนเอง 

เพื่อชวยใหความคิดของตนบรรลุผล เพื่อใหขาวสารที่ไดมาเพิ่มบารมี เพื่อใหไดขาวสารที่จะชวยตนเอง

ไดรับความสะดวกสบายรวมทั้งใหไดขาวสารที่ทําใหตนเองเกิดความสนุกสนานบันเทิง 

4. ลักษณะเฉพาะของส่ือมวลชน โดยทั่วไป นอกจากองคประกอบเกี่ยวกับ อายุ เพศ 

การศึกษา สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม หรือองคประกอบอ่ืนที่ไมสามารถเห็นเดนชัด เชน 

ทัศนคติ ความคาดหวัง ความกลัว ฯลฯ จะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมในการใชส่ือและส่ือมวลชน แตละ

อยางก็มีลักษณะเฉพาะที่ผูรับขาวสารแตละคน แสวงหา และที่ไดใชประโยชนไมเหมือนกัน ลักษณะ

ของส่ือแตละอยาง จึงมีสวนทําใหผูรับขาวสารจากส่ือมวลชน มีจํานวน และองคประกอบแตกตางกัน

ไป ทั้งนี้เพราะวาผูรับขาวสารแตละคนยอมจะหันเขาหาลักษณะเฉพาะบางอยางจากส่ือที่จะสนอง

ความตองการ และทําใหตนเองเกิดความพึงพอใจ 
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 จากทฤษฎีที่กลาวเกี่ยวกับพฤติกรรมและการเปดรับขาวสารนั้น จะข้ึนอยูกับปจจัยแวดลอม

สงผลใหเกิดพฤติกรรมการรับส่ือ ซึ่งในการชมละครนั้น ผูชมจะไดรับประโยชนไดดวยการเปดรับ และ

เลือกที่จะนํามาใช และยังข้ึนอยูกับพฤติกรรมวาการชมละครทําใหอยากติดตามหรือไมในเนื้อเร่ือง ซึ่ง

พฤติกรรมยังแสดงถึงแนวของละครวาจะออกมาในลักษณะไหนจึงทําใหพฤติกรรมและการเปดรับส่ือ

เกี่ยวของกับการรับชมละครไทยหรือละครเกาหลีซึ่งสมารถนํามาวิเคราะหได 
 

4.แนวความคิดและภาพรวมของละครโทรทัศน 
เนื่องจากขอมูลเกี่ยวกับละครโทรทัศนของตางประเทศนั้น ไมไดมีหนังสืออางอิงโดยตรง ดังนั้น 

จึง ขอเสนอเกี่ยวกับประเภทของละครโทรทัศนที่ผลิตข้ึนในประเทศไทย เพื่อเปนแนวทางประกอบ ซึ่ง

แบงได 6 ประเภทใหญๆ ดังนี้ (ปนัดดา ธนสถิตย: 2531)  

1. เปนละครส้ันที่สรุปเร่ืองราวจบภายในตอนเดียว ใชเวลาแสดงประมาณ 60-120 นาทีและ

มักออกอากาศเปนรายการสุดทายของทางสถานีซึ่งเทียบไดกับ ละครตอนพิเศษ (Dramatic Specials) 

ของอเมริกา 

2.  เปนละครสั้นที่สรุปเร่ืองราวจบภายใน 30 หรือ 60 นาทีออกอากาศเปนประจําทุกสัปดาห 

เนื้อหาหลักของละครจะเปนแนวเดียวกนัตลอด และผ ูแสดงชุดเดียวโดยตลอด ซึง่เทยีบไดกับ 

T.V.Series.  

3. เปนละครเร่ืองยาวหลายตอน ซึ่งมเีร่ืองราวดําเนนิติดตอกันไป โดยใชผ ูแสดงชุดเดียวกนั

ตลอด อาจใชเวลาแสดงตอนละ 30 หรือ 60 นาท ี ออกอากาศเปนประจําทุกสัปดาห 2-3 วันตอ 

สัปดาหหรือ 5 วนัตอสัปดาห หรือเปนประจําทุกวนัในเวลาเดียวกนั เทียบกับ T.V. Serials หรือ T.V. 

Soap Operas (soap)  

4.    เปนละครหรือภาพยนตรโทรทัศน ที่ผลิตเปนเร่ืองราวซึ่งมีความยาวต้ังแตตนจนจบ    มา

กกวา 3 ชั่วโมงข้ึนไป โดยแบงออกฉายออกอากาศติดตอกันไปเร่ือยๆ ในวันเวลาเดียวกัน หรือสัปดาห   

ตอไปเร่ือยๆ จนจบเร่ือง ซึ่งเทียบไดกับ ละครตอนส้ันออกอากาศอยางตอเนื่อง (Miniseries)  

5.   เปนลักษณะละครหรือภาพยนตรโทรทัศนอีกแบบหนึ่ง ซึ่งแตกตางจากทัว่ๆ ไป คือจะ เป

นเร่ือง จบในตอน ผ ูแสดงจะไมเปนชุดเดียวกนัโดยตลอด เร่ืองทีน่าํมาแตละตอนไมเกี่ยวเนื่องกันเลย 

แตแนวเร่ืองทกุเร่ืองจะเปนไปทํานองเดียวกัน  

6. เปนละครโทรทัศนประเภทละครตลก ชวนหัว หรือเสียดสีสังคม ลักษณะการออกอากาศจะ

ออกอากาศเปนประจําทุกสัปดาหหรือทุกวันในเวลาเดียวกัน ละครประเภทนี้อาจจะจัดแสดงสดในห

องสงพรอมทัง้อัดเทปไปดวย และมักจะแสดงตอหนาผ ูชมในหองสงนัน้ที่เรียกวา Studio Audience 

เนื่องจาก Sitcoms (Situation Comedies) มักจะแสดงใหผ ูชมชมในหองสงดวย ละครประเภทนีจ้ึงไม
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ใชฉากมากนัก อาจจะมีเพยีง 2-3 คน และไมกี่ฉาก โดยแสดง 2-3 คน และ เปนคนชุดเดิมตลอด  
 

 จุดเร่ิมตนของละครโทรทัศนคือผ ูจัดเสนอใหแกคณะละคร โดยหัวหนาจะเปนผ ูวางแผน

ดําเนินการ วาจะผลิตละครประเภทไหน จะทําเร่ืองอะไร บทประพันธของใคร จะใหใครเขียนบท และ

จะใหใครกํากับ ให ใครแสดง โดยการประสานงานของหลายๆ ฝายรวมกัน ซึ่งจะตองเกี่ยวของกับ

บุคคล ดังตอไปนี้ (สดใส พันธุมโกมล: 2521) 
  

1. ผ ูประพันธและนักเขียนบท 
   ผ ูประพันธ คือ ผ ูที่แตงเร่ืองราวข้ึนมา อาจจะออกมาในรูปของนิยายหรือเร่ืองส้ัน ผ ูจัดนํามา

ทําเปน ละครโทรทัศนโดยเปล่ียนแปลงใหพรอมที่จะแสดงไดในรูปของบทละครโทรทัศนโดยผ ูเขียนบท

ละคร หรือคิด เร่ืองข้ึนมาเองและเขียนออกมาในลักษณะบทละครโทรทัศนเลย 

2. นักแสดง 
   เมื่อมีบทละครแลว เร่ืองราวและตัวละครในบทจะปรากฎแกสายตาผูชมไดตองอาศัย

นักแสดงนักแสดงจะตองมคีวามสามารถที่จะถายทอดเร่ืองราวและชีวิตจิตใจของตัวละครในเร่ืองได

อยางเหมาะสมและถูกตองตามเนื้อเร่ือง และตองรูบทบาทของตัวเองที่จะตองแสดง 

3. ผูกํากับการแสดง 
               นักแสดงจะแสดงไดสมบทบาทของตัวละครในเร่ืองหรือไมนั้นข้ึนอยูกับความสามารถสวนตัว

และการกํากับชี้แนะจากผูกํากับการแสดง ผูกํากับการแสดงมีหนาที่กํากับการแสดงของนักแสดงทุกคน

ใหเปนไปตามบทบาทของตัวละครหรือใหแสดงสมบทบาท โดยควบคุมการซอมกอนจะแสดงจริง 

นอกจากนี้ยังมีหนาที่บอกทิศทางการเคลื่อนไหวของนักแสดงดวย 

4. ผูบอกบท 
               ผูบอกบทเปนคนที่ควบคุมบทบาทการพูดของนักแสดงใหเปนไปตามบทละคร บอกบทบาง

ตอนโดยการใชทาทางประกอบดวยเพื่อปองกันความผิดพลาดของผูแสดง 

5. เจาหนาที่ฝายเทคนิค ไดแก 
               5.1 ผูกํากับรายการ (Director) 

               ภาพที่ผูชมเห็นในจอโทรทัศนนั้นมาจากฝมือการกํากับและส่ังการจากผูกํากับรายการใน

หองควบคุม (Control Room) ระหวางการแสดงผูกํากับรายการจะติดตอและส่ังงานกับผูกํากับเวทีและ

ชางกลองโดยใชไมโครโฟนและหูฟง ผูกํากับรายการมีหนาที่ดูแลการซอมกอนการแสดงจริงเพื่อรูคิว

ของตัวละครมุมกลองและทิศทางการเขาออกของตัวละครโดยจะทําความเขาใจกับผูกํากับเวที ชาง

กลอง นักแสดง และผูกํากับการแสดง (นวรัตน โขมพัสตร: 2523) 
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               5.2 ผูกํากับเวที (Floor Manager) 

               เปนผูรับผิดชอบการแสดงในหองสงและทํางานประสานงานกันระหวางผูรวมงานในหองสง

กับหองควบคุม ทําหนาที่ฟงคําส่ังผูกํากับรายการแลวส่ังตัวละครและเจาหนาที่ในหองสงอีกทีหนึ่ง 

คอยใหสัญญาณตัวละครในระหวางการแสดง ชี้ทางเขา-ออกใหตัวละครเพื่อปองกันการติดหนากลอง 

ใหคําแนะนําแกผูกํากับรายการในเร่ืองทิศทางกลองซึ่งบางครั้งผูกํากับรายการมองไมเห็น และคอย

ดูแลความพรอมในทุกๆฝายกอนแสดง 

               5.3 ชางกลอง (Camera Man) 

               ตามปกติการจัดรายการละครในแตละฉากจะใชกลองไมนอยกวา 2 กลองโดยชางกลองจะ

ทําหนาที่ประสานกับผูกํากับรายการโดยทางไมโครโฟนแบบมีหูฟง ชางกลองจะทําหนาที่จับภาพตาม

มุมที่ผูกํากับรายการสั่งโดยใชความรวดเร็วที่จะจับภาพดวยเลนสและหาตําแหนงการจับภาพใหคมชัด

ที่สุด 

   5.4 ผูกํากับแสง (Light Man) 

   ภาพที่ปรากฎบนจอโทรทัศนจะคมชัดหรือไมนั้นข้ึนอยูกับการจัดแสงของผูกํากับแสง ในหอง

สงจะมีไฟชนิดตางๆ เบอรตางๆ ใหผูกํากับแสดงเลือกใชตามความเหมาะสมเพื่อจัดแสงใหเขากับ

บรรยากาศในเร่ือง 

   5.5 ผูกํากับเสียง (Sound Man) 

               มีหนาที่รับผิดชอบคุณภาพของเสียงและความดังเบาของเสียง ตัดตอเสียงใหถูกตองตามบท

โทรทัศนและตามที่ผูกํากับรายการส่ังพรอมกับจัดเตรียมเสียงประกอบรายการตางๆ รวมทั้งเพลง

ประกอบละครกอนการแสดงจริง 

               5.6 ผูจัดฉาก 

               ผูจัดฉากจะอยูในความรับผิดชอบของฝายศิลปกรรม ทําหนาที่จัดฉากใหเหมาะสมกับเร่ือง 

ออกแบบฉากตามความตองการของผูจัด สรางฉากตามแบบท่ีออกมา เก็บรักษาอุปกรณทําฉากและ

ประกอบฉากทั้งหมด จดจําและสรางฉากใหเหมือนเดิมเมื่อมีการแสดงฉากเดิมในคร้ังตอไป 

              นอกจากนี้ยังรวมถึงเจาหนาที่ในสวนอ่ืนๆ เชน ในสวนเร่ืองเคร่ืองแตงกายและเคร่ืองประกอบ

ฉากการแตงหนาของนักแสดงตางๆ ก็มีสวนสําคัญเชนกัน ดังนั้น ปจจัยที่มีผลตอการผลิตละครนั้น 

นอกจากในสวนของเนื้อหาของบทละครและการแสดงของนักแสดงท่ีสมบทบาทแลว ยังรวมถึงดนตรี

หรือทํานองประกอบละครก็มีสวนสําคัญเชนเดียวกัน 

บทละคร 
  บทละคร คือ งานเขียนประเภทหน่ึงที่ถายทอดเร่ืองราว การกระทําและประสบการณของ

มนุษย ผานการใชภาษา โดยจะตองมีจุดประสงคในการเขียน คือ เพื่อนํา บทละครนั้นมาใชจัดแสดง 
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องคประกอบของบทละคร  
องคประกอบของบทละคร คือ 

1. โครงเร่ือง (Plot) 

2. ตัวละครและการวางลักษณะนิสัยตัวละคร (Characters and Characterization) 

3. ความคิด หรือแกนของเร่ือง (Idea, Theme) 

4. บทสนทนา (Dialogue) 

  องคประกอบทั้งส่ีลวนมีความสําคัญ บทละครจะขาดสวนหนึ่งสวนใดไปไมไดเลย โครงเร่ือง 

คือ สวนที่กําหนดขอบเขตเร่ืองราวการกระทําในเร่ือง ( Men in Action) ซึ่งมีตัวละครเปนผ ูดําเนิน

เร่ืองราวการกระทําเร่ืองราวนั้นจะตองใหแงคิดบทเรียน หรือประสบการณ แกผ ูชม ส่ิงนั้น คือ ความคิด

แกนของเรื่อง ละครที่คงความอมตะทุกยุคสมัยลวนมีแกนของเร่ืองอมตะและเปนสากล ทุกองค

ประกอบที่กลาวมานี้ดําเนินไปในรูป ของละครโดยใชบทสนทนาเปนกลไกในการดําเนินเร่ืองราว  

  องคประกอบของโครงเร่ือง (Plot) แบงออกได ดังนี้ 

1. การปูพื้นและเผยรายละเอียดที่เกี่ยวกับเร่ืองราวของตัวละคร (Exposition) บทละคร

จําเปนที่จะตองปูพื้นใหผ ูชมเขาใจถึงภูมิหลังของเหตุการณหรือตัวละคร ทําใหผ ูชมไดทราบถึงที่เคย

เกิดข้ึน เพื่อนําไปส ูความสนใจติดตามส่ิงที่จะเกิดข้ึนในละครนอกจากนี้การปูพื้นเร่ืองยัง  เปนการให

โอกาสผ ูชมไดลวงร ูถึง “ขอเท็จจริง” บางประการที่เกี่ยวของกับเร่ืองราวและตัวละคร 
 

              ส่ิงที่จะปรากฏอย ูในการปูพื้นเร่ือง คือ รายละเอียดที่อย ูในใจนักเขียนบทละครกอนที่จะเร่ิม

ลงมือ เขียนเขาจะเขียนเกี่ยวกับใคร เกี่ยวกับอะไร เกิดข้ึนที่ไหน มีปญหาอะไรบาง ซึ่งส่ิงนี้ก็คือ สภาพ

ที่ผ ูเขียนบท กําหนด (Given Circumstance) 
 

1.1  เหตุการณ (Incident) 

เหตุการณในละครจะมีความสําคัญอยางยิ่งตอตัวละคร ตอความหมายและความคิด

ของเร่ือง ผูชมจึงเห็นคลอยตามวาเหตุการณนั้นมีความสําคัญควรแกการสนใจติดตามเร่ืองราว อยาก

รูจัก อยากคนหาตัวละครและความหมายของตัวละครตอไป เหตุการณเปนเร่ืองราวการกระทําของตัว

ละคร ถาเหตุการณนั้นดําเนินไป อยางราบร่ืนไมมีอุปสรรค ขอขัดแยงใหตัวละครตองตอสูฝาฟนแต

อยางใด ความเปนละครก็คงไมเกิดข้ึน 
 

1.1.1 ขอขัดแยง (Conflict) 

เนื่องจากละครหรือชีวิตจริงลวนเปนเร่ืองของการเผชิญหนา (Encounters) การ

เผชิญหนานี้เองที่กอใหเกิดขอขัดแยงข้ึนในตัวละคร ขัดแยงเปนเหมือนอุปสรรคที่ตัวละครจะตองตอสู
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ฝาฟนเพื่อใหไดมาซึ่งความปรารถนาสูงสุด ขอขัดแยงจึงเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหเกิด ดรามาติค 

แอ็คชั่น (Dramatic action) เพื่อความนาสนใจชวนติดตามของเหตุการณตางๆ ในละคร 
 

1.1.2 ชวงวิกฤต (Crisis) 

คือชวงที่ตัวละครเกิดการปะทะหรือตอสูกับอุปสรรคขอขัดแยง เปนชวงหัวเล้ียวหัวตอ

เปนชวงที่มีความสําคัญตอชีวิตและความเปนไปของตัวละคร ในดานของผูชมมีอารมณรวมซึ่งพัฒนา

มาจนพรอมที่จะไปถึงจุดสูงสุดของอารมณของเร่ือง 
 

1.2  จุดสูงสุดทางอารมณ (Climax) 

เมื่อเหตุการณพัฒนามาถึงชวงวิกฤตแลวผูชมจะคาดหวังจุดสูงสุดทางอารมณนี้ ชวง

วิกฤตที่ตัวละครสองตัว ซึ่งมีขอขัดแยงรุนแรงไดเผชิญหนาตอกันปะทะกัน จากบทสนทนาที่รุนแรงข้ึน

เร่ือยๆ จนอาจถึงนําไปสูการใชกําลัง เราคงผิดหวังถาฝายหนึ่งฝายใดเกิดยุติแลวยอมแพเดินออกไป 

โดยผูชมคาดหวังวาวาเหตุการณจะนาต่ืนเตนข้ึน เมื่อมีเหตุการณที่ทําใหเกิดจุดสูงสุดทางอารมณ

เกิดข้ึน เชน การที่ตัวละครฝายหนึ่งหยิบปนออกมาเหนี่ยวไกไปที่อีกฝายหนึ่ง  

1.3  การคนพบ (Discovery ,Recognition) 

ระหวางชวงวิกฤต (Crisis) และจุดสูงสุดทางอารมณ (Climax) อาจมีการคนพบบาง

ตัวละครเกิดข้ึนแทบจะพรอมๆ กัน เชน การพบวา บุคคลที่คิดวาเปนผูรายมาตลอดเวลา กลับพบวา 

เปนบิดาของตัวเองทําใหผูชมเกิดอารมณคลอยตามไปดวย 
 

1.4  การกลับผันของสถานการณ (Peripeteia ,Reversal of Situation) 

มักจะเกิดข้ึนพรอมๆ กับ การคนพบ (Discovery, Recognition) เนื่องจากเปน

เหตุการณที่ไมคาดฝนวาจะเกิดข้ึน แตสุดทายกลับกลายเปนจุดพลิกผัน 
 

1.5  การคล่ีคลายปม (Resolution , Denouement) 

การคล่ีคลายปม คือ บทสรุปของละครเร่ืองนั้น เปนชวงที่แสดงใหเห็นถึงภาพหลังปม

ปญหาหรือขอขัดแยงที่ไดดําเนินมาจนถึงจุดแตกหัก หรืออาจเปนเพียงคําพูดคําเดียวหรือแมนแต

ทาทางที่แสดงใหผูชมเห็นประจักษวา อารมณตางๆ ที่เกิดข้ึนจากเหตุการณและการกระทํา บัดนี้ไดถึง

จุดหนึ่งที่นิ่งสงบ หรือ อาจเปล่ียนทวงทํานองใหมได หรือความเขาใจซึ่งบังเกิดข้ึนในเร่ืองไมไดจบดวย

ความเศราโศก หรือจบลงดวยความสุขซึ่งบางเร่ืองอาจจะคลี่คลายไดชัดเจน หรือบางคร้ังคลุมเครือก็มี 

 

  องคประกอบของโครงเร่ือง ทุกสวนที่ไดกลาวมานั้น ที่เกี่ยวกับ การปูพื้นและเผยรายละเอียดที่

เกี่ยวกับเร่ืองราวของตัวละคร (Exposition), เหตุการณ (Incident), ขอขัดแยง (Conflict), ชวงวิกฤต 
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(Crisis) จุดสูงสุดทางอารมณ (Climax), การคนพบ (Discovery, Recognition), การกลับผันของ

สถานการณ (Peripeteia, Reversal of Situation), การคล่ีคลายปม (Resolution, Denouement) ลวน

มีความสําคัญในการที่จะเกื้อหนุนกันและกันไมมีองคประกอบใดที่จะอยูไดอยางโดดเด่ียว ทุกสวน

จะตองนําไปสูความหมายความคิดอันเปนแกนสําคัญ หรือสารที่ละครตองการจะส่ือกับผูชม  

 

ตัวละครการวางลักษณะนิสัยของตัวละคร (Characters and Characterization) 
  อริสโตเต้ิลใหความสําคัญของตัวละครไวเปนลําดับที่สอง โดยใหความสนใจกับการสราง

ลักษณะนิสัยของตัวละคร (Characterization) เปนพิเศษ ในความเห็นของอริสโตเต้ิลอาจมีขอแตกตาง

กับการสรางอุปนิสัยของตัวละครในปจจุบันพอสมควรทั้งยุคสมัยตางกันทําใหความคิดแปรเปล่ียนไป 

อริสโตเต้ิลกลาววาตัวละครตองมีลักษณะนิสัยที่ดีงาม มีความนาเช่ือถือ มีความจริงใจ มีชีวิตชีวา และ

คงเสนคงวา  

  ฟราวซิส ฮอดจ (Francis Hodge) เสนอความเห็นวา การสรางตัวละครและลักษณะนิสัยของ

ตัวละครควรคํานงึถงึองคประกอบ ดังนี ้

  1. ความปรารถนาสูงสุด (Desire) คือ ส่ิงที่ตัวละครนัน้ตองการมากที่สุดในละครเร่ืองนั้น 

อาจเรียกไดวาเปนซูเปอร อ็อบเจ็คทีฟ (Super Objective) หรือ ส่ิงสูงคา (Treasure) ที่ละครไขวควา 

  2. ความต้ังใจ (Will) คือ พลังที่ตัวละครจะใชตอสูเพื่อใหไดมาซึ่งความปรารถนาสูงสุด 

  3. ศีลธรรม (Moral Stance) คุณธรรมและความเช่ือของตัวละครนั้น มีผลตอความปรารถนา

สูงสุดและความต้ังใจ เชน ตัวละครนั้นมีความชื่อสัตยตอตนเองและผูอ่ืนเพียงไร มีความรับผิดชอบตอ

สวนรวมหรือไม 

  4. รูปลักษณ (Decorum) รูปรางหนาตา ลักษณะกิริยาของตัวละคร ทาทาง การยืน การเดิน 

การพูดที่ประกอบข้ึนเปนตัวละครตัวนั้น 

  5. สภาวะทางอารมณ (Character Mood Intensity) ตัวละครมักมีสภาวะทางอารมณ

อยางไร เชน เปนคนต่ืนตระหนก ประสาท ฉุนเฉียวโกรธงาย หดหูงาย เราอาจคํานึงถึงส่ิงตอไปน้ี

ประกอบ 

5.1 จังหวะการเตนของหวัใจ (Heartbeat) เร็วหรือชา 

5.2 เหงื่อ (Perspiration) มากหรือนอย 

5.3 สภาพภายในทอง (Stomach Condition) 

5.4 ความตึงเครียดของกลามเนื้อ (Muscle Tension) 

5.5 การหายใจ (Breathing) จังหวะและความลึก 
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  หากเราพิจารณาจากเกณฑดังกลาว จะเห็นไดวา มีความนาเช่ือถือ มีเหตุผล ลึกซ้ึงเหมือน

มนุษยจริง และที่สําคัญตัวละครมีชีวิตของตัวละครเอง 

  การที่ตัวละครมีชีวิตของตัวละครเองหมายถึงผูประพันธจะตองศึกษาตัวละครอยางแจมแจง 

ตองศึกษา ตัวละครดุจมนุษยคนหนึ่ง ผูประพันธไมสามารถบังคับบงการ การกระทํา การพูด และนิสัย

ละครไดเลยเพราะตัวละครไมใชเคร่ืองมือ หรือกระบอกเสียงของผูประพันธที่จะกระทําการใดๆ โดยไม

สมเหตุสมผล 

  หากตัวละครมีความสมเหตุสมผล และเหมือนมนุษยมากเทาใด ผูชมก็จะนําไปสูการ “ศึกษา” 

เพื่อนําไปสู “ความเขาใจ” ในฐานะมนุษยคนหนึ่งไดมากเทานั้น ไมวาตัวละครจะมีความเปนปจเจก

บุคคลสูงสงแตกตางกับสามัญมนุษยโดยทั่วไปเพียงไรก็ตาม ทั้งนี้เพราะความปรารถนาสูงสุด ของตัว

ละครเทียบเทากับของมนุษยผูหนึ่ง 

  ตัวละครที่ผูประพันธสรางอยางสมเหตุสมผล ไมเพียงแตจะมีชีวิตโลดแลนอยูละคร แตความ

เปนปจเจกบุคคลของตัวละครจะผสานกับอารมณกับความรูสึก และความปรารถนาอันจะเปนสากลทํา

ใหตัวละครคงอมตะ มีชีวิตอยูทุกสมัยเพราะตัวละคร คือ “ตัวแทน” ของมนุษย ที่แมสมัยเปล่ียนไป 

ระบบความคิด ความเช่ือ ขนบธรรมเนียมตางๆ เปล่ียนไปบาง แต “แกนแท” ของความเปนมนุษยยอม

ไมมีวันเปลี่ยน 
 

ความคิดหรือแกนของเรื่อง (Idea, Theme) 
  นอกจากบทละคร ตัวละคร แลวหัวใจสําคัญอีกประการ คือ ความคิด หรือแกนของเร่ือง 

(Idea, Theme) จริงอยูที่อริสโตเต้ิล หรือผูเชี่ยวชาญไมไดจัดองคประกอบนี้ไวละดับที่ความสําคัญที่สุด 

แตมีคนกลาวไววา ละครปราศจากความคิด ก็เหมือน มนุษยไรกระดูกสันหลัง หรืออาจเปรียบเปน

มนุษยไรวิญญาณไปเลยทีเดียว 

  แกนความคิด คือ “สาร” ที่ผูเขียนตองการส่ือใหกับผูชม นอกจากผูชมจะเห็น เร่ืองราวการ

กระทาํของมนษุย แลวผูชมยังไดแงคิด หรือปรัชญาจากการกระทํานัน้ ความคิดที่ไดอาจมี

คุณประโยชนหลายประการ คือ สอนใหผูชมถึงวิถีการดํารงคงอยูชวีติ อาจปลุกใหตระหนักถงึหลักสัจ

ธรรมบางประการของชีวิตกระตุนเรง ใหนกึถึงปญหาของชีวิตของมนษุย สังคม โลก ผูชมจะเขาใจชีวิต

มนุษยไดดีข้ึน รวมถึงการยกระดับสติปญญา ไดจากการซึมทราบแกนความคิดที่ดีของบทละคร 

  แนนอนวาละครบางเร่ืองใหความสนใจกับ แกนเร่ือง บางเร่ืองใหความสนใจแกโครงเร่ืองที่

นาสนใจสนุกสนาน หรือบางเร่ืองใหความสําคัญกับตัวละคร ที่มีลักษณะโดดเดนเปนพิเศษ แงคิดที่ได

จากละครเหลานั้น อาจมิได เครงเครียด จริงจัง แตอาจจะใหความสนุกสนาน และแกนความคิดที่ลึกซึ้ง 

หรือขอคิดที่นาสนใจ 
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บทสนทนา (Dialogue) 
  บทสนทนาเปนงานเขียนที่มีรูปแบบแตกตางไปจากงานเขียนประเภทอ่ืนๆ บทละครใชบท

สนทนา(Dialogue) ในการดําเนินเร่ืองราว ดังนั้น เมื่อเรานึกถึงบทละครเราจะนึกถึงหนากระดาษที่เต็ม

ไปดวยบทเจรจาโตตอบ โดยมีชื่อตัวละครบอกไววาใครเปนฝายพูด อาจมีการบรรยายกิริยาอาการหรือ

บรรยายฉากบางแตก็ไมใชสวนใหญ ตัวละครสื่อสารกันดวยบทสนทนา การที่เราจะตีความเพื่อเขาถึง

บทละครเร่ืองหนึ่งจึงจําเปนที่จะตองตีความผานบทสนทนา เหลานั้นเปนเบ้ืองแรกหรือขอมูลข้ันปฐม

ภูมิ แตบทสนทนาในบทละครก็เปรียบเสมือน “ผิว” หรือ “เปลือก” ที่หอหุมเนื้อในหรือความหมายที่

แทจริงของละคร การอานบทละครจึงมีความยากตางจากการอานนวนิยาย ที่ผูประพันธสามารถใชบท

บรรยายพรรณนาทุกส่ิงไดอยางแจมแจง แตบทละครเราตองตีความเอาจากคําพูด ตัวละครตองการ

อยางหนึ่งแตพูดอีกอยางหนึ่ง เพราะตัวละครมีความซับซอนดุจเดียวกับมนุษย มนุษยเรามักไมพูด

ความตองการของตนเองออกมาตรงๆ ตัวละครก็เชนเดียวกันแมวามองอยางผิวเผินแลวบทสนทนาจะ

หมายถึง บทเจรจาโตตอบระหวางตัวละครสองตัวหรือมากกวานั้น แตส่ิงสําคัญยิ่งที่ผูประพันธควร

ตระหนักถึงอยูเสมอก็คือ บทสนทนามีหนาที่สําคัญในการแสดงใหเรารูสึกถึง ดรามาติค แอ็คชั่น 

(Dramatic action) ไมวาตัวละครจะมีวิธีการที่ตรงหรือออมเพียงใด 
 

   ละครเปนศิลปะที่แสดงใหเห็นถึงการกระทําของมนุษย แตการกระทํานอกหรือการกระทําที่

แสดงออกไดทางกายภาพ (Physical Action) ไมใชความหมายและวัตถุประสงคของละคร ละคร

ตองการแสดงใหเห็นถึงการกระทําภายใน (Inner Action) ของมนุษยที่มีความลึกซ้ึงซับซอน ซึ่ง ภาษา 

หรือ บทสนทนาที่ตัวละครพูดเทานั้นที่จะสามารถส่ือใหเห็นกระทําภายในอันเกิดจากความคิด อารมณ

ความรูสึกแรงผลักดันทางใจ สภาพความกดดันทางจิตใจของตัวละครไดบทสนทนาที่มิไดเปนการ

กระทํา แตเปนเพียงการพูด เปนประโยคท่ีพูดโตตอบไปเร่ือยๆ เพื่ออธิบายความเพื่อความแสดง

ความรูสึกผิวเผิน แตมิไดทําหนาที่ในการพัฒนาโครงเร่ือง ไมทําใหเร่ืองกาวหนาไปสูจุดใด เมื่อบท

สนทนาคือการกระทํา เราอาจพบตัวละครที่นั่งอยูกับที่สองคน ไมเคล่ือนไหวหรือแสดงการกระทํา

ภายนอก (Physical Action) ใดๆ แตส่ิงที่ตัวละครทั้งสองพูด อาจจะกําลังเสียดแทงจิตใจซ่ึงกันและกัน

อยางรุนแรง มีผลทําใหตัวละครฝายหนึ่งหรือทั้งสองฝายเกิดการเปล่ียนแปลงในทางหนึ่งทางใดใน

ทายที่สุด บทสนทนาลักษณะนี้จึงถือวาเปนบทละครได เพราะบทสนทนาแสดงถึงการกระทําภายใน 

(Inner Action) ของตัวละครในการเอาชนะซ่ึงกันและกันดวยคําพูดส่ิงที่สําคัญที่สุดที่เราควรคํานึงใน

การใชภาษาสําหรับบทสนทนา คือ บทสนทนาเหลานั้นเปนคําพูดที่ออกมาจากปากคําของตัวละคร เรา

จะบังคับใหตัวละครพูดมิได กลาวคือ นักเขียนบทละครตองเขาใจตัวละครทุกตัวอยางถองแท เขาใจถึง

ความเปนมนุษย เขาใจถึงภูมิหลัง เขาใจถึงลักษณะนิสัย ความคิด ความตองการความซบซอนในจิตใจ 

แรงผลักดันทางจิตใจ ทั้งหมดนี้คือ เหตุผลที่สําคัญที่จะกําหนดใหตัวละคร “คิด” หรือ “พูด” นักเขียน
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บทละครไมมีสิทธิ์ที่จะกําหนดใหตัวละครพูดตามที่ใจตนเองปรารถนา เราคงเคยไดยินคําเปรียบเทียบ

ที่วา “ฟงแลวเหมือนจับคําพูดมายัดใสปากตัวละคร” นั่นคือ ฟงดูแลวไมนาเช่ือวาตัวละครจะพูดเชนนั้น 

จุดออนของนักเขียนบทละครฝกหัดมักใชตัวละครเปนกระบอกเสียงในการอธิบายความไมแนบเนียน

หรือใหตัวละครพูดแกนความคิดหรือปรัชญาบางประการออกมาตรงๆ โดยขัดกับทั้งลักษณะตัวละคร

และทั้งสถานการณ ดังนั้น องคประกอบของละคร คือ โครงเร่ือง (Plot) ,ตัวละครการวางลักษณะนิสัย

ของตัวละคร (Characters and Characterization) ,ความคิดหรือแกนของเร่ือง (Idea, Theme) และ 

บทสนทนา (Dialogue) นั้น มีความสําคัญมากกับการนําไปสรางละครโทรทัศนออกมา เพื่อนําเสนอ

ใหกับผูชม โดยสนองตอบความตองการในดานความบันเทิง ใหขอคิดตางๆ อีกทั้ง เพื่อเปนการเสนอให

ตรงกับกลุมเปาหมายของผูชม และเปนที่ชื่นชอบและจะไดติดตามผลงานตอๆ ไปอีกดวย 

 

5.งานวิจัยที่เก่ียวของ  
   ดุษฎี พิทักษชัชวาล (2547) ไดทําการศึกษา ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการชมละครโทรทัศน

เกาหลีของผูชมในเขตกรุงเทพมหานครไดพบวาผูชมสวนใหญเพศหญิง อายุ 15-20 ปสถานภาพสมรส

โสก ระดับการศึกษาปริญญาตรี หรือเทียบเ มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท อาชีพสวนใหญ

นักเรียน/นักศึกษาหรือพนักงานเอกชน ส่ือที่ทําใหผูชมรูจักละครโทรทัศนเกาหลี คือ โฆษณาทาง

โทรทัศนผูชมสวนใหญจะชมละครในชวง วันศุกร-อาทิตย เวลา 21.30-22.30 ทางสถานีโทรทัศนไอทีวี 

ความถี่ที่พบสวนใหญจะชม 2 สัปดาหตอคร้ัง ชมครั้งละ 46-60 นาที/คร้ัง และติดตามชมแฟนละคร

เวลา 1-4 เดือน สวนใหญผูชมจะชื่นชอบละครชีวิตรักและละครเร่ืองยาวหลายตอนจบ และมักจะชม

กับสมาชิกในครอบครัว สวนปจจัยดานองคประกอบของละครที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการชม 

พบวา มีระดับอิทธิพลโดยเฉล่ียอยูในระดับมาก โดยองคประกอบที่มีความสัมพันธกับผูชมละคร

โทรทัศนเกาหลีมากที่สุด คือ บทละคร-เนื้อเร่ืองตัวละคร พระเอก นางเอก การรับรูประโยชนที่มี

ความสัมพันธกับผูชมในการชมละครมากที่สุด คือเร่ืองมุมมองความรัก การดําเนินชีวิตและการใชชีวิต

ในครอบครัว เร่ืองศิลปวัฒนธรรม ประเพณีสวนทางปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีความสัมพันธ

กับพฤติกรรมการชม คือ การโปรโมตและรายการแนะนําหนังทายรายการละคร และฉายละครตัวอยาง

ทางโรงภาพยนตรกอนฉายจริงทาง โทรทัศน 

   พรรณิภา งามจิตติอําไพ (2550) ไดทําการศึกษาปจจัยดานความหลากหลายของผลิตภัณฑ

(ประเภทหรือแนวของภาพยนตร) ที่มีผลตอพฤติกรรมการซ้ือภาพยนตรเกาหลีและละครโทรทัศน

เกาหลีของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายุระหวาง 

21-26 ปมีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายไดเฉล่ียตอเดือนอยูในชวง 20,001-30,000 บาท มีอาชีพ

เปนพนักงงานบริษัทเอกชน มีสถานภาพโสด ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซื้อละครโทรทัศนเกาหลีใน
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รูปแบบดีวีดี จํานวนความถี่ 2 คร้ัง/เดือน นิยมซ้ือแนวรักโรแมนติก จํานวน 2 เร่ือง/คร้ัง ที่รานคา

ภาพยนตรซีดีทั่วไป และมีคาใชจายในการเลือกซื้อตอคร้ัง 501- 1,000 บาท 

   จุฑามาศ ตนเจริญสุขจุฑามาศ ตนเจริญสุข. (2549). ไดทําการศึกษาปจจัยที่มีผลตอ

พฤติกรรมการชมละครกอนขาว (18.45 น.) ของสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 ในเขต

กรุงเทพมหานคร จากกลุมตัวอยางที่มีอายุต้ังแต 15 ปข้ึนไป จํานวน 385 คน พบวาพฤติกรรมการชม

ละครของกลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 15–20 ป สถานภาพโสด มีการศึกษาระดับ

ปริญญาตรีมีอาชีพเปนนักเรียนนักศึกษา โดยผูชมละครสวนใหญมีพฤติกรรมการชมละครดานความถี่

ในการชม 3-4 คร้ังตอสัปดาห สวนพฤติกรรมดานระยะเวลาในการชม 32-33 นาทีตอคร้ัง ซึ่งผูชมสวน

ใหญจะชมละครกับสมาชิกในครอบครัว และในชวงเวลา 18.45–19.45 น. ทั้งนี้ ผูชมละครสวนใหญ

มักจะชมรายการละครทางชอง 3 ปจจัยดานการเลือกนักแสดงที่เหมาะสมกับบท รูปรางหนาตา

นักแสดง ความสามารถในการแสดง และการเลือกนักแสดงที่อายุเหมาะสมกับบทที่ได ปจจัยดานการ

เลือกบทละคร และความสนุกนาติดตาม ปจจัยดานผูกํากับที่มีความสามารถเมื่อเปรียบเทียบกับชอง

อ่ืนและประสบการณของผูกํากับ ปจจัยดานบริษัทผูผลิตที่มีชื่อเสียง รางวัลที่ไดรับเมื่อเทียบกับชองอ่ืน

และการดําเนินเร่ืองของละคร ปจจัยดานเพลง/ทํานองประกอบจูงใจใหชม และมีความสอดคลองกับ

เนื้อหา ปจจัยดานแรงจูงใจการชมละครโดยรวม ตลอดจนปจจัยดานการรับรูตอการชมละครโดยรวม มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการชมละครกอนขาวในดานความถี่ในการชมละคร (คร้ังตอสัปดาห) 

  ไศลทิพย จารุภูมิ (2535) ไดทําการศึกษาความพึงพอใจที่ไดรับจากละครโทรทัศนจากกลุม

ตัวอยางซ่ึงเปนผูหญิงในเขตกรุงเทพมหานคร ทิ่ติดตามดูละครโทรทัศนหลังขาวภาค 20.00 น. เปน

เวลาอยางตํ่า 5 ปข้ึนไปจํานวน 30 คน พบวา กลุมตัวอยางมีความต้ังใจมากที่จะดูละครโทรทัศน มีการ

วิพากษวิจารณบทบาทการแสดงของตัวละครหรือเนื้อเร่ืองในขณะที่ดู และไดนําละครไปใช

อรรถประโยชนทางสังคมโดยนําไปเปนประเด็นสนทนา และเปนส่ือกลางในการเขารวมกลุม ความพึง

พอใจหลักที่ไดรับจากละครโทรทัศน คือ ความสนุกสนานเพลิดเพลินจากเนื้อเร่ือง ดารา ฉาก และ

เคร่ืองแตงกาย การผอนคลายหรือหลีกหนีจากความเครียดในปญหาชีวิตประจําวัน การสํารวจความ

เปนจริงและการไดรับความแนะนํา 

   เพาวิภา ภมรสถิตย (2528 ) ไดจัดความสัมพันธระหวางละครโทรทัศนกับสังคมไทยศึกษา

ละครต้ังแตป พ.ศ. 2498 –2516 รวม 19 ป เพื่อตองการทราบวาละครโทรทัศนกับสังคมไทยมี

ความสัมพันธตอกันหรือมีบทบาทตอกันอยางไร เปนการศึกษาเชิงประวัติศาสตรสังคม เนื่องจากอาศัย

แนวความคิดทางสังคมวิทยาในการมองและวิเคราะหปญหาแหลงขอมูลที่ใชศึกษาคือ บทละคร

โทรทัศน เพราะบทละครโทรทัศนแตละเร่ืองจะบงบอกถึงรูปแบบ และสามารถใหภาพของสังคมในแต

ละยุคแตสมัยได รวมทั้งศึกษาจากนิตยสารรายเดือนของ สถานีโทรทัศนตาง ๆ เพื่อทราบขอมูล
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เกี่ยวกับละครโทรทัศนในดานจํานวน เวลาในการออกอากาศ ชื่อเร่ือง ตลอดจนการจัดทําอีกทั้งยัง

สัมภาษณบุคคลที่เกี่ยวของทั้งฝายผลิตรายการ ผูเขียนบทละคร และนักแสดงในชวงเวลาดังกลาว

เทาที่มีชีวิตอยู สวนแหลงขอมูลดานสภาพสังคมไทยในชวงระยะเวลาดังกลาวก็ศึกษาจากเอกสารตาง 

ๆ ที่เกี่ยวของจากการวิจัยพบวา ตลอดชวงเวลา 19 ป ละครไทยมีความสัมพันธ และมีบทบาทกับ

สังคมไทยทั้งในดานการเมืองเศรษฐกิจและสังคม ในดานการเมือง ละครโทรทัศนเปนเคร่ืองมือของ

ผูปกครองประเทศ สรางสังคมใหอยูในสภาพที่ดี ละครโทรทัศนถูกใชเปนส่ือระหวางประชาชนกับ

รัฐบาลหรือผูปกครองประเทศเน่ืองจากคุณสมบัติของละครประสิทธิภาพของโทรทัศนและความนิยมที่

ประชาชนมีใหกับละคร รัฐบาลทุกสมัยจึงเห็นความสําคัญของละครโทรทัศนวาสามารถเปนตัวแทนใน

การสื่อเร่ืองราวตาง ๆ ใหประชาชนรับรูไดโดยที่ประชาชนไมรูตัว โดยผานทางละครการกุศล ละคร

พิเศษตาง ๆ และผานทางคณะผูจัดทําละคร ในดานละครการกุศล รัฐบาลสามารถแสดงออกถึง

วัตถุประสงคของรัฐบาลไดอยางชัดเจนสําหรับละครโทรทัศนที่จัดเสนอโดยคณะละครรัฐบาลเขาไปยุง

เกี่ยวในดานเนื้อเร่ือง หลักเกณฑ และขอบังคับในการพิจารณาบทละครออกอากาศใหเปนไปตาม

นโยบายของรัฐบาลแตละสมัยโดยผานทางสถานี ในดานเศรษฐกิจและสังคม ผูอุปถัมภรายการและ

ผูชมมีสวนกําหนดรูปแบบ และเนื้อเร่ืองของละครโทรทัศน ภาวะทางเศรษฐกิจและสังคมมีสวนกําหนด

ทิศทางในการจักทําละครของคณะละคร และรสนิยมของคนดู แตไมวาละครโทรทัศนจะมีเนื้อหาและ

รูปแบบใดจะตองไมขัดกับหลักเกณฑและขอบังคับของทางสถานี ละครโทรทัศนในชวง 19 ป จึงเปน

ละครที่อยูภายใตการควบคุมของผูปกครองประเทศ แตเปนละครภายใตการควบคุมที่ชวยช้ีแนะสังคม

ในดานศีลธรรมจรรยา ความรักชาติและความจงรักภักดีตอพระมหากษัตริย เพื่อใหสังคมเกิดความ

สงบเรียบรอยมากกวาชวยช้ีแนะสังคมใหเกิดการเปล่ียนแปลง และเปนละครโทรทัศนตามนโยบายของ

รัฐบาลที่ปดกั้นความสามารถทางศิลปะ และความคิดสรางสรรคของศิลปนและเปนละครโทรทัศนที่

ไมไดสะทอนภาพความเปนจริงของสังคมไทยไดอยางเต็มที่เนื่องจากขอบังคับของสถานีและรัฐบาล 

แตละครโทรทัศนก็มี บทบาทตอสังคมในทางเศรษฐกิจ ชวยใหคนมีอาชีพ ชวยใหบริษัทหางรานได

โฆษณาสินคา และชวยใหสถานีมีรายไดเพื่อทําหนาที่เปนส่ือสารมวลชนใหแกประเทศชาติ ทั้งยังให

ความบันเทิงและสาระแกผูชมอีกดวย 

   โตชิโกะ มิยาซากิ (Toshiko Miyazaki.1981) ศึกษาแมบานและรายการละครโทรทัศนตอน

กลางวันโดยใชการใชสารและความพึงพอใจที่ไดรับจากการใชสาร เปนกรอบในการศึกษางานวิจัยนี้ 

ตองการทราบถึงภาวะทางสังคมและทางจิตวิทยาของแมบานชาวญ่ีปุนที่มีผลตอการชมละคร โทรทัศน

ภาคกลางวัน โดยนําแบบการศึกษาของ Rosengreen and Windahl (1972) มาใชทดสอบแมบานที่

อยูในกรุงโตเกียว จํานวน 183 คน โดยวิเคราะหหาความสัมพันธ ระหวางการเปดรับชมละครโทรทัศน

กับตัวแปรหลักทั้งหมด 23 ตัวแปรดวยกัน ผลการศึกษา พบวา องคประกอบทางจิตวิทยา เชน ความ
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ไมสมหวังตอความสัมพันธในครอบครัวและตัวแปรที่เปน ขอมูลสวนบุคคลมีความสัมพันธกับการดู

ละครโทรทัศนมากกวาตัวแปรดานสังคมโครงสรางอันไดแก ศักยภาพในการมีปฏิสัมพันธกับบุคคลอ่ืน 

แตก็พบวาศักยภาพในการมีปฏิสัมพันธกับบุคคลอ่ืนนั้นแสดงใหเห็นถึง ความสันพันธในเชิงบวกกับ

การเปดรับชมรายการโทรทัศนทั่ว ๆ ไป 

    วันดี พรปฏิมากร (2533) ศึกษาการไหลของภาพยนตรตางประเทศทางโทรทัศน โดยการวิจัย

เพื่อที่จะทราบปริมาณของภาพยนตรตางประเทศทางโทรทัศน ในชวงป 2531-2533 พบวาสัดสวนของ

ภาพยนตรจีนมีสัดสวนสูงทั้ง 3 ป รองลงมาเปนละครฝร่ังและละครญ่ีปุนตามลําดับ และยังวิเคราะหถึง

ปจจัยตางๆ ที่มีผลกระทบตอการไหลของภาพยนตรตางประเทศทางโทรทัศนคือ การกําหนดของผูสง

สารกระบวนการจัดจําหนาย โครงสรางการควบคุม และโครงสรางของรายการบันเทิง ซึ่งองคประกอบ

และปจจัยตางๆ เหลานี้มีความสัมพันธและผลกระทบที่เช่ือมโยงกันเปนลักษณะกระบวนการ ถาเกิด

การเปล่ียนแปลงในองคประกอบใดแลวก็จะมีผลพวงที่กระทบกับองคประกอบอ่ืนๆ ดวย 

    นุชรี ตันติวิจิตร (2536) ศึกษาเร่ือง การรับรูประโยชนจากละครโทรทัศนของผูหญิงใน

กรุงเทพมหานคร พบวา สวนใหญจะเปดรับชมละครโทรทัศนในชวงเวลา 20.30-23.00 น.และเปด

รับชมมากกวา 5 คร้ังตอสัปดาห ใชเวลาในการชมมากกวา 1-3 ชั่วโมงตอคร้ัง เหตุผลที่ชมเพื่อความ

บันเทิงมากที่สุด รองลงมาคือเพื่อรับรูประโยชนในเร่ืองตางๆ ชอบในเนื้อหาที่ตลก เบาสมอง และมักจะ

นําเนื้อหาละครไปสนทนากันในหมูเพื่อนมากท่ีสุด ความพึงพอใจที่เกิดข้ึน จึงมีความสัมพันธกับการ

รับรูประโยชนดานคุณลักษณะสวนตัว และการรับรูประโยชนดานการมีสวนรวมในสังคม เปนตัวแปร

สําคัญที่สุดที่อธิบายการรับรูประโยชน 



 

 

บทที่ 3 
วิธีดําเนินการศึกษาคนควา 

 

ในการวิจัยเร่ือง“การเปรียบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร” ผูวิจัยไดกําหนดวิธีการดําเนินงานและข้ันตอนดังนี้ 

 1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง  

 2. การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาคนควา  

 3. การเก็บรวบรวมขอมูล  

 4. การจัดทําและการวเิคราะหขอมูล  

 5. การกําหนดสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล  

 

1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
ประชากร 

ประชากรที่ใชในการวิจัยในคร้ังนี้ ไดแก  ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่เปนผูชมละคร

โทรทัศนทัง้ละครไทยและละครเกาหลี 

 การเลือกกลุมตัวอยาง 

      สําหรับกลุมตัวอยางเพื่อใชเปนตัวแทนของประชากรที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ คือ ประชาชน

ในกรุงเทพมหานครที่เปนผูชมละครไทยและละครเกาหลี และเนื่องจากไมทราบจํานวนที่แนนอนจึงได

ใชสูตรการกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง โดยใชสูตรคํานวณแบบไมใชความนาจะเปน (Non-Probability 

Sampling) ที่ระดับความเช่ือมั่น 95% และใหความผิดพลาดไมเกิน 5% ไดขนาดตัวอยาง 385 คน 

(กัลยา วานิชยบัญชา. 2549: 14) ดังสูตรตอไปนี้ 
 

n = Z
2 
/4e

2
 

เมื่อ n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 

Z แทน Z score ข้ึนอยูกับระดับความเชื่อมั่น 

e แทน ระดับความคลาดเคล่ือน 

ที่ระดับคาความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น Z = 1.96 และกําหนดให e = 0.05 ในกรณีไมทราบคา

ความนาจะเปนของประชากร 

n = (1.96)
 2
/4 (0.05)

 2
 

    n = 384.16 หรือ 385 คน 
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 ในการวิจัยคร้ังนี้ ใชวิธีการสุมกลุมตัวอยางโดยไมคํานึงถึงความนาจะเปน(Non-Probability 

Sampling) และใชการสุมกลุมตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenience Sampling) โดยจะแจก

แบบสอบถามใหกลุมตัวอยางที่ชมทั้งละครไทยและละครเกาหลี จนครบตามขนาดตัวอยาง 385 คน 

ตามหางสรรพสินคา และสถานศึกษา 

  

2. การสรางเครื่องมือที่ใชในการศึกษาคนควา  
 การวิจัยคร้ังนี้ผูวิจัยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล ซึ่งสรางข้ึนเพื่อ

ศึกษาเร่ือง “การเปรียบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร” 

โดยแบบสอบถามแบงออกเปน 3 สวน ดังนี้  

สวนที่1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะทางดานประชากรศาสตรของผูตอบ

แบบสอบถาม เปนลักษณะคําถามแบบใหเลือกตอบเพียงคําตอบเดียวและเปนคําถามแบบปลายปด 

(Close-ended Question) จํานวน 4 ขอ ไดแก เพศ อายุ อาชีพ และรายไดเฉล่ียตอเดือน โดยคําถาม

แตละขอแสดงประเภทของขอมูลไดดังนี้  

ขอ 1 เพศ ลักษณะคําถามที่มีคําตอบใหเลือก 2 ทาง (Dichotomous Question) ใชมาตรวัด

ขอมูลแบบนามบัญญัติ (Nominal Scale) 

ขอ 2 อายุ ลักษณะคําถามที่มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Question) ใชมาตรวัด

ขอมูลแบบการเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 

ขอ 3 อาชีพ ลักษณะคําถามที่มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Question) ใชมาตร

วัดขอมูลแบบนามบัญญัติ (Nominal Scale) 

ขอ 4 รายไดเฉล่ียตอเดือน ลักษณะคําถามที่มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice 

Question) ใชมาตรวัดขอมูลแบบการเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
 

สวนที่2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน
กรุงเทพมหานคร จํานวน 5 ขอ ซึ่งเปนคําถามปลายปด (Close-Ended Question) ทั้ง 5 ขอ  
 

สวนที่3 เปนแบบสอบถามที่เกี่ยวของกับคานิยมของผูชมในกรุงเทพมหานคร จํานวน 20 ขอ 

ไดแก คานิยมทางสุนทรียภาพ จํานวน 5 ขอ คานิยมทางดานสังคม จํานวน 5 ขอ คานิยมทาง

วัฒนธรรม จํานวน 5 ขอ และคานิยมทางวัตถุ จํานวน 5 ขอ โดยคําถามมีลักษณะเปนแบบสอบถาม

ปลายปด โดยใชระดับวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น (Interval Scale) เปนการวัดแบบ Likert Scale 

มี 5 ระดับ โดยมีเกณฑการใหคะแนนดังนี้ 
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ระดับ 5 หมายถึง เห็นดวยอยางยิ่ง 

ระดับ 4 หมายถึง เห็นดวย 

ระดับ 3 หมายถึง ไมแนใจ 

ระดับ 2 หมายถึง ไมเห็นดวย 

ระดับ 1 หมายถึง ไมเห็นดวยอยางยิง่ 

ระดับการใหคะแนนเฉล่ียในแตละระดับชั้นใชสูตรคํานวณชวงกวางของช้ันดังนี ้  

(ชูศรี วงศรัตนะ. 2544: 25) 

ความกวางของช้ัน    =         พิสัย (คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสุด)  

                              จํานวนช้ัน 

      =         5-1  

      5 

                                            =        0.80 

 

 ดังนัน้การอภิปรายในสวนของ Descriptive ผลการวิจยัของลักษณะแบบสอบถามทีใ่ชระดับ

การวัดขอมูลประเภทอันตรภาคช้ัน (Interval Scale) ผูวจิัยใชเกณฑเฉล่ีย ดังนี ้

 

เกณฑการประเมินผลดังนี้ 
คะแนนเฉล่ีย 4.21 – 5.00     หมายถึง ผูชมละครมีความคิดเห็นในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง

ตอคานิยมทางดานสุนทรียภาพ คานิยมทางสังคม คานิยมทางดานวัฒนธรรม และคานิยมทางดาน

วัตถุ  

คะแนนเฉล่ีย 3.41 – 4.20 หมายถึง ผูชมละครมีความคิดเห็นในระดับเห็นดวยตอ

คานิยมทางดานสุนทรียภาพ คานิยมทางสังคม คานิยมทางดานวัฒนธรรม และคานิยมทางดานวัตถุ 

 คะแนนเฉล่ีย 2.61 – 3.40 หมายถึง ผูชมละครมีความคิดเห็นในระดับไมแนใจตอ

คานิยมทางดานสุนทรียภาพ คานิยมทางสังคม คานิยมทางดานวัฒนธรรม และคานิยมทางดานวัตถุ 

 คะแนนเฉล่ีย 1.81 – 2.60 หมายถึง ผูชมละครมีความคิดเห็นในระดับไมเห็นดวยตอ 

คานิยมทางดานสุนทรียภาพ คานิยมทางสังคม คานิยมทางดานวัฒนธรรม และคานิยมทางดานวัตถุ  

คะแนนเฉล่ีย 1.00 – 1.80 หมายถึง ผูชมละครมีความคิดเห็นในระดับไมเห็นดวยอยาง

ยิ่งตอคานิยมทางดานสุนทรียภาพ คานิยมทางสังคม คานิยมทางดานวัฒนธรรม และคานิยมทางดาน

วัตถุ 
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 และในการทดสอบสมมติฐานจะใชเกณฑแบงระดับขอมูลเปน 2 กลุม โดยจะใชขอมูลเปน

ประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) ผูวิจัยใชเกณฑเฉล่ีย ดังนี ้

 

คะแนนเฉล่ีย 3.01-5.00 ผูชมละครเหน็ดวยตอคานยิมทางดานสุนทรียภาพ คานยิม

ทางดานสังคม คานิยมทางวัฒนธรรม และคานยิมทางดาน

วัตถ ุ

คะแนนเฉล่ีย 1.00-3.00 ผูชมละครไมเห็นดวยตอคานิยมทางดานสุนทรียภาพ 

คานิยมทางดานสังคม คานยิมทางวัฒนธรรม และคานยิม

ทางดานวัตถ ุ

 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล  
 แหลงขอมูล (Source of Data) การวิจัยเร่ืองนี้เปนการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive 

Research) 

โดยมุงศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

ดังนี้ 

1. แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลที่ไดมาจากการศึกษาคนควาและ

รวบรวมขอมูลจากหนวยงานของภาครัฐและเอกชน ดังนี้ 

1.1 ขอมูลทางอินเตอรเน็ต 

1.2 หนังสือนติยสารตาง ๆ 

1.3 หนังสือทางวิชาการ วิทยานพินธ สารนิพนธและรายงานการวิจยัที่เกีย่วของ 

   2. แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลที่ไดมาจากการใชแบบสอบถามเก็บขอมูล

จากกลุมตัวอยางจํานวน 385 คน  

 

4. การจัดทําและการวิเคราะหขอมูล  
หลังจากรวบรวมแบบสอบถามเรียบรอยแลว ผูวิจัยไดจัดทําและดําเนินการวิเคราะหขอมูล

ดังนี้ 

1. การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจสอบความสมบูรณของการตอบแบบสอบถาม

โดยทําการแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 

2. การลงรหัส (Coding) นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสตามที่ไดกําหนด

รหัสไวลวงหนา 
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3. การประมวลผลขอมูล (Processing) ขอมูลที่ลงรหัสแลวนํามาทําการบันทึกโดยใชเคร่ือง

คอมพิวเตอรเพื่อการประมวลผลขอมูล ซึ่งใชโปรแกรมสถิติสําเร็จรูปเพื่อการวิจัยทางสังคมศาสตร 

(Statistic Package for Social Sciences หรือ SPSS) เพื่อทําการวิเคราะหขอมูลดังนี้ 

   3.1 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยทางดานประชากรศาสตรของผูตอบ

แบบสอบถามในสวนที่ 1 คือ เพศ อายุ อาชีพ และรายไดเฉล่ียตอเดือน โดยการหาความถ่ี 

(Frequencies) และคารอยละ (Percentage) 

    3.2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการชมละครของผูตอบแบบสอบถามใน

สวนที่ 2 โดย การหาความถ่ี (Frequencies) และ รอยละ (Percentage) 

  3.3 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับคานิยมของผูชมละครที่ตอบแบบสอบถามในสวนที่ 3 

โดยการหาคาเฉลี่ย (Mean) การหาความถี่ (Frequencies) และ คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

3.4 การทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 ปจจัยทางดานประชากรศาสตรมีผลตอพฤติกรรม

การชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร ใชการวิเคราะหหาความแตกตางของตัว

แปร 2 ตัวข้ึนไปโดยวิธี ไค-สแควร (Chi–Square) 

3.5 การทดสอบสมมติฐานขอที่ 2 คานิยมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและ

ละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร ใชการวิเคราะหหาความแตกตางของตัวแปร 2 ตัวข้ึนไปโดย

วิธี ไค-สแควร (Chi–Square) 

 

5. การกําหนดสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล  
1. การวิเคราะหสถิติเชงิพรรณนา (Descriptive Statistics Analysis) โดยใช 

   1.1 การหาความถ่ี (Frequencies) คือ การจําแนกขอมูลตามลักษณะหรือตามคาของ

ตัวแปรใดตัวแปรหนึ่ง หรือหลายๆตัวแปรพรอมๆกัน โดยทําเปนตารางแจกแจงความถี่ (กัลยา วานิชย

บัญชา. 2549: 119) 

    1.2 คาสถิติรอยละ (Percentage) เพื่อใชแปลความหมายของขอมูลสวนตัวของ

ผูตอบแบบสอบถาม โดยใชสูตรดังนี้ (ชูศรี วงศรัตนะ. 2544: 35) 

P                =           
n

f )100(  

เมื่อ P แทน รอยละ หรือ เปอรเซ็นต (Percentage)  

เมื่อ f แทน ความถีท่ี่ตองการเปล่ียนแปลงใหเปนรอยละ  

เมื่อ n แทน จํานวนความถีท่ั้งหมดหรือจาํนวนกลุมตัวอยาง  
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   1.3 การหาคาคะแนนเฉล่ีย (Mean) ใชแปลความหมายของขอมูลในแบบสอบถาม

โดยใชสูตรดังนี้ (ชูศรี วงศรัตนะ. 2544: 40) 

  X               =            
n
X∑  

X        แทน  คาคะแนนเฉล่ีย 

∑ X   แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 

 n         แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 

 

  1.4 การหาคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ใชแปลความหมายของ

ขอมูลแบบสอบถาม โดยใชสูตรดังนี้ (กัลยา วานิชยบัญชา. 2546: 48) 
 

  S .D.           =         
1

)( 2

−

−∑
n

xxi  

S .D.     แทน      คาเบ่ียงเบนมาตรฐานของคะแนนของกลุมตัวอยาง 

ix  แทน คะแนนแตละตัวในกลุมตัวอยาง 

 x  แทน คาคะแนนเฉล่ียของกลุมตัวอยาง 

 n  แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 

 

2. สถิติที่ใชหาคาความเชื่อมัน่ของแบบสอบถาม  

    การทดสอบหาคาความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม โดยวิธีหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟา (α -

Coefficient) ของครอนบัค (Cronbach’s alpha coefficient) คาอัลฟาที่ไดจะแสดงถึงระดับความคงที่

ของแบบสอบถาม โดยจะมีคาระหวาง 0 ≤α ≤1 มีสูตรดังนี้ (กัลยา วานิชยบัญชา. 2546 : 50) 

 

          Cronbach’s Alpha               =           
ianceariancek

ianceariancek
varcov)1(1

varcov
−+

 

 

          Cronbach’s Alpha    แทน คาสัมประสิทธิ์ของความเช่ือมั่น  

                   k                      แทน จํานวนคําถาม 

      ariancecov         แทน คาเฉลี่ยของความแปรปรวนรวมระหวางคําถามตาง ๆ 

                    iancevar                  แทน คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาม 
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3. สถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน โดยใช      

3.1 Chi-Square Test ใชในการวิเคราะหหาความแตกตางของตัวแปร 2 ตัวข้ึนไป 

โดยคํานวณคาไค-สแควร (Chi–Square) จากคาความถ่ี โดยใชสูตรดังนี ้(กัลยา วานิชยบัญชา. 2545 : 

203) 

 

                  χ2  =  
∑∑
= =

−r

i

o

j Eij
EijOij

1 1

2)(  

 

 

 

โดยที ่   χ2  = คาไคสแควร (Chi – Square) 

O i j  = คาความถี่ทีสั่งเกตไดจากตัวอยาง (Observation) 

E i j  = คาความถี่ทีค่าดหวงั (Expect) 

i  = แถวที ่

j  = คอลัมนที ่

r  = จํานวนแถวหรือจํานวนกลุมตัวอยาง 

c  = จํานวนคอลัมนหรือประเภทของกลุมตัวอยาง 

 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
การศึกษาวิจยัคร้ังนี ้ เปนการศึกษาการเปรียบเทยีบพฤติกรรมการชมละครไทยและละคร

เกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร ผูวิจยัไดทําการเกบ็ขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 385 คน และ

นําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล การแปลความหมาย ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณตางๆ ที่ใชในการ

วิเคราะหขอมลู ดังนี ้

สัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 ในการวิเคราะหขอมูลและแปลความหมายผลการวิเคราะหขอมูลเพือ่ใหเกิดความเขาใจ 

ตรงกัน ผูวิจัยขอเสนอสัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูลดังตอไปนี ้

Χ   แทน คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 

S.D.   แทน ความเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

    Sig.(2-tailed) แทน คาความนาจะเปนในการทดสอบสมมติฐาน 

 χ2  แทน คาสถิติของการทดสอบไค-สแควร (Chi-square test) 

H0  แทน สมมติฐานหลัก (Null Hypothesis) 

H1  แทน สมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 

*   แทน ความมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 การเสนอผลการวิเคราะหขอมูล และการแปลผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัยคร้ังนี้ผูวิจยัได

วิเคราะหและนําเสนอผลในรูปแบบของตารางประกอบคําอธิบายโดยเรียงลําดับหัวขอเปน 4 สวนดังนี ้

 สวนที่ 1 การวเิคราะหขอมูลทั่วไปทางประชากรศาสตรของผูชมที่ตอบแบบสอบถาม ไดแก 

เพศ อาย ุอาชพี และรายไดเฉล่ียตอเดือน 

 สวนที่ 2 การวเิคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมที่

ตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร 

 สวนที ่3 การวเิคราะหขอมูลเกี่ยวกับคานิยมของผูชมที่ตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร 

 สวนที่ 4 การทดสอบสมมติฐาน 
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ผลการวิเคราะหขอมูล 
สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูชมที่ตอบ
แบบสอบถาม 

 การวิเคราะหขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ 

อาชีพ และรายไดเฉล่ียตอเดือน โดยแจกแจงจํานวนและคารอยละ มีรายละเอียด ดังนี้ 

ตาราง 1 แสดงจํานวน และคารอยละเกี่ยวกับขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูชมที่ตอบ 

  แบบสอบถาม 

ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตร    จํานวน(คน)  รอยละ 

เพศ 
ชาย              121      31.40 

 หญิง             264      68.60 

    รวม            385  100.00  

อายุ 
นอยกวาหรือเทากบั 20 ป             91  23.60  

21 - 25 ป               37    9.60 

26 - 30 ป             134  34.80  

31 - 35 ป               95  24.70 

36 - 40 ป              16    4.20 

 41 ปข้ึนไป              12    3.10 

    รวม            385           100.00  
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ตาราง 1 (ตอ) 

ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตร    จํานวน(คน)  รอยละ 

อาชีพ 
นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา         99  25.70  

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ          33    8.60 

พนกังาน/บริษทัเอกชน        217  56.40  

คาขาย/ธุรกิจสวนตัว          20    5.20 

แมบาน            9    2.30 

รับจาง            7    1.80 

  

    รวม        385             100.00  

 

รายไดตอเดือน 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท       99  23.90 

10,001 - 20,000 บาท        87  22.60 

20,001 - 30,000 บาท      109  28.30  

30,001 - 40,000 บาท        65  16.90  

40,000 บาท ข้ึนไป        32    8.30  

     รวม      385            100.00  

 

จากตาราง 1 แสดงจํานวนและรอยละเกีย่วกับขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตร ของผูชมที่

ตอบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี ้

เพศ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 264 คน คิดเปนรอยละ 68.60 

รองลงมาเปนเพศชาย จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 31.40 
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อายุ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อยูในกลุมอายุระหวาง 26-30 ป จํานวน 134 คน คิดเปน

รอยละ 34.80 รองลงมา คืออายุระหวาง 31-35 ป จํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 24.70 อายุนอยกวา

หรือเทากับ 20 ป จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 23.60 อายุระหวาง 21-25 ป จํานวน 37 คน คิดเปน

รอยละ 9.60 อายุระหวาง 36-40 ป จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.20  และอายุ 41 ปข้ึนไป จาํนวน 

12 คน คิดเปนรอยละ 3.10 

อาชีพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปนพนักงานบริษทัเอกชน จาํนวน 217 คน คิด

เปนรอยละ 56.40 รองลงมาเปนนักเรียน/นิสิต/นกัศึกษา จาํนวน 99 คน คิดเปนรอยละ 25.70 รับ

ราชการ/รัฐวิสาหกจิ จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.60 คาขาย/ธุรกิจสวนตัว จํานวน 20 คน คิดเปน

รอยละ 5.20 แมบาน จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.30 และรับจาง จาํนวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.80 

รายไดตอเดือน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือน 20,001-30,000 บาท จาํนวน 

109 คน คิดเปนรอยละ 28.30 รองลงมาตํ่ากวาหรือเทากบั 10,000 บาท จาํนวน 92 คน คิดเปน 23.90 

รายได 10,001-20,000 บาท จาํนวน 87 คน คิดเปนรอยละ 22.60 รายได 30,001-40,000 บาท 

จํานวน 65 คน คิดเปนรอยละ 16.90 และรายไดต้ังแต 40,000 บาทข้ึนไป จาํนวน 32 คน คิดเปนรอย

ละ 8.30 

ตาราง 2 แสดงจํานวน และคารอยละเกี่ยวกับขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูชมที่ตอบ 

       แบบสอบถามจัดกลุมใหม 

ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตร    จํานวน(คน)  รอยละ 

อายุ 
นอยกวาหรือเทากบั 20 ป             91  23.60  

21 - 25 ป               37    9.70 

26 - 30 ป             134  34.80  

31 - ปข้ึนไป               123  31.90 

                

    รวม            385           100.00  
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ตาราง 2 (ตอ) 

ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตร    จํานวน(คน)  รอยละ 

อาชีพ 
นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา         99  25.70  

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ          33    8.50 

พนกังาน/บริษทัเอกชน        217  56.40  

คาขาย/ธุรกิจสวนตัว, แมบาน, รับจาง       36    9.40 

  

    รวม        385             100.00  
 

จากตาราง 2 แสดงจํานวนและรอยละเกีย่วกับขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตร ของผูชมที่

ตอบแบบสอบถามจัดกลุมใหม จํานวน 385 คน ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี ้

อายุ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ อยูในกลุมอายุระหวาง 26-30 ป จํานวน 134 คน คิดเปน

รอยละ 34.80 รองลงมา คืออาย ุ31 ปข้ึนไป จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 31.90 อายุนอยกวาหรือ

เทากับ 20 ป จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 23.60 และอายุระหวาง 21-25 ป จํานวน 37 คน คิดเปน

รอยละ 9.70  

อาชีพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปนพนักงานบริษทัเอกชน จาํนวน 217 คน คิด

เปนรอยละ 56.40 รองลงมาเปนนักเรียน/นิสิต/นกัศึกษา จาํนวน 99 คน คิดเปนรอยละ 25.70 คาขาย/

ธุรกิจสวนตัว แมบาน รับจาง จาํนวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.40 และรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 

33 คน คิดเปนรอยละ 8.50 
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สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการชมละครไทยและละคร
เกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

 
ตาราง 3 แสดงจํานวน และคารอยละเกีย่วกับพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมที ่

       ตอบแบบสอบถาม 

         รูปแบบละครที่ชม            จํานวน(คน)  รอยละ 

ละครไทย 
ละครส้ันจบในตอน        77  20.00  

ละครเร่ืองยาวหลายตอนจบ     291  75.60  

 ละครในโอกาสพิเศษวนัสําคัญ      17    4.40 

     รวม      385            100.00 

ละครเกาหล ี
ละครส้ันจบในตอน        74  19.20  

ละครเร่ืองยาวหลายตอนจบ     300  77.90  

 ละครในโอกาสพิเศษวนัสําคัญ      11    2.90 

     รวม      385            100.00 
  

จากตาราง 3 แสดงจํานวนและรอยละเก่ียวกับพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลี 

ของผูชมที่ตอบแบบสอบถาม จํานวน 385 คน ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี ้

รูปแบบละครไทย ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบดูละครไทยเร่ืองยาวหลายตอนจบ 

จํานวน 291 คน คิดเปนรอยละ 75.60 รองลงมา ชอบดูละครไทยเปนละครสั้นจบในตอน จํานวน 77 

คน คิดเปนรอยละ 20.00 และชอบดูละครไทยในโอกาสพิเศษวนัสําคัญ จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 

4.40 

รูปแบบละครเกาหลี ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบดูละครเกาหลีเร่ืองยาวหลายตอนจบ 

จาํนวน 300 คน คิดเปนรอยละ 77.90 รองลงมา ชอบดูละครเกาหลีเปนละครสั้นจบในตอน จาํนวน 74 

คน คิดเปนรอยละ 19.20 ชอบดูละครเกาหลีในโอกาสพเิศษวันสําคัญ จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 

2.90 
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ตาราง 4 แสดงจํานวนและคารอยละเกีย่วกับ เนื้อหาของละครของผูชมที่ตอบแบบสอบถามชอบมาก 

       ที่สุด 

         ประเภทเน้ือหาของละคร           จํานวน(คน)  รอยละ 

ละครไทย 
ละครชีวิตรัก        85    22.10  

ละครชีวิต การสูชีวิต       32      8.30 

ละครตลก / เบาสมอง     193    50.10 

ละครอาชญากรรม / สืบสวน      21      5.40 

ละครไสยศาสตร / อํานาจลึกลับ       26      6.80  

 ละครอิงประวติัศาสตร / ชวีประวัติบุคคล     28      7.30 

     รวม      385              100.00 

ละครเกาหล ี
ละครชีวิตรัก      169   43.90  

ละครชีวิต การสูชีวิต       48   12.50 

ละครตลก / เบาสมอง     138   35.80 

ละครอาชญากรรม / สืบสวน      16     4.20 

ละครไสยศาสตร / อํานาจลึกลับ         3     0.70  

 ละครอิงประวติัศาสตร / ชวีประวัติบุคคล     10     2.90 

     รวม      385             100.00 

                    
จากตาราง 4 แสดงจํานวนและรอยละเกี่ยวกับเนื้อหาของละครของผูชมที่ตอบแบบสอบถาม

ชอบมากที่สุด จํานวน 385 คน ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี ้

ประเภทเนื้อหาของละครไทย ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบละครตลก / เบาสมอง 

จํานวน 193 คน คิดเปนรอยละ 50.10 รองลงมา เปนละครชีวิตรัก จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 

22.10 ละครชีวิต การสูชวีติ จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.30 ละคร ละครอิงประวัติศาสตร / 

ชีวประวัติบุคคล จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7.20 ละครไสยศาสตร / อํานาจลึกลับ จํานวน 26 คน 

คิดเปนรอยละ 6.80 และละครอาชญากรรม / สืบสวน จํานวน 21 คนคิดเปนรอยละ 5.40 
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ประเภทเนื้อหาของละครเกาหล ี ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบละครชีวิตรัก จํานวน 

169 คน คิดเปนรอยละ 43.90 รองลงมาเปน ละครตลก / เบาสมอง จํานวน 138 คน คิดเปนรอยละ 

35.80 ละครชีวิต การสูชีวิต จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 12.50 ละครอาชญากรรม / สืบสวน จํานวน 

16 คน คิดเปนรอยละ 4.20 ละครอิงประวัติศาสตร / ชีวประวัติบุคคล จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 

2.90 และละครไสยศาสตร / อํานาจลึกลับ จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.70 

ตาราง 5 แสดงจํานวนและคารอยละ เกี่ยวกับชวงเวลาการชมละครของผูชมที่ตอบแบบสอบถาม 

          ชวงเวลา            จํานวน(คน)  รอยละ 

ละครไทย 
  9.00 – 12.00 น.         9      2.30   

12.01 – 15.00 น.         4      1.10 

15.01 – 18.00 น.       13      3.40  

18.01 – 22.00 น.       359               93.20 

           รวม                  385              100.00 

ละครเกาหล ี
  9.00 – 12.00 น.      137   35.60   

12.01 – 15.00 น.                   16     4.10 

15.01 – 18.00 น.        20     5.20  

18.01 – 22.00 น.        212              55.10 

           รวม                   385             100.00 

      
จากตาราง 5 แสดงจํานวนและรอยละเก่ียวกับชวงเวลาการชมละครของผูชมที่ตอบ

แบบสอบถาม จํานวน 385 คน ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี้ 

ชวงเวลาการชมละครไทย ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชมละครในชวงเวลา 18.01 – 

22.00 น. จํานวน 359 คน คิดเปนรอยละ 93.20 รองลงมา ชมละครในชวงเวลา   15.01 – 18.00 น. 

จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.40 ในชวงเวลา   9.00 – 12.00 น. จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.30 

และในชวงเวลา   12.01 – 15.00 น. จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.10 



58 

 

ชวงเวลาการชมละครเกาหลี ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชมละครในชวงเวลา 18.01 – 

22.00 น. จาํนวน 212 คน คิดเปนรอยละ 55.10 รองลงมา ชมละครในชวงเวลา 9.00 – 12.00 น. 

จํานวน 137 คน คิดเปนรอยละ 35.60 ชมละครในชวงเวลา 15.01 – 18.00 น. จํานวน 20 คน คิดเปน

รอยละ 5.20 และชมละครในชวงเวลา 12.01 – 15.00 น. จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.10  

ตาราง 6 แสดงจํานวนและคารอยละ ของปจจัยทีม่ีผลตอการชมละครไทยและละครเกาหลี 

     ปจจัยทีมี่ผลตอการชมละคร    เลือก(คน)  รอยละ        ไมเลือก (คน)    รอยละ 

ละครไทย 
สถานที่ตามธรรมชาติ           133   34.50      252        65.50  

สถานที่ถายทาํทางประวัติศาสตร            32     8.30      353        91.70    

สตูดิโอ (จัดฉาก)              48   12.50      337      87.50 

บทละคร-เนื้อเร่ือง           317   82.30        68        17.70 

ตัวละคร พระเอก-นางเอก          300   77.90        85        22.10   

การดําเนินเร่ืองของตัวประกอบ            97   25.20      288        74.80 

เพลงประกอบละคร           152   39.50      233        60.50 

ความสามารถของนักแสดง             177   46.00      208        54.00 

ผูกํากับ                 80   20.80      305        79.20 
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ตาราง 6 (ตอ)   

     ปจจัยทีมี่ผลตอการชมละคร เลือก(คน)  รอยละ        ไมเลือก (คน)    รอยละ 

ละครเกาหล ี
สถานที่ตามธรรมชาติ           140   36.40      245        63.60  

สถานที่ถายทาํทางประวัติศาสตร            50   13.00      335        87.00    

สตูดิโอ (จัดฉาก)              41   10.60      344        89.40 

บทละคร-เนื้อเร่ือง           324   84.20        61        15.80 

ตัวละคร พระเอก-นางเอก          315   81.80        70       18.20  

การดําเนินเร่ืองของตัวประกอบ            96   24.90      289        75.10 

เพลงประกอบละคร           135   35.10      250        64.90 

ความสามารถของนักแสดง             140   36.40      245        63.60 

ผูกํากับละคร                57   14.80                 328        85.20 

          

จากตาราง 6 แสดงปจจัยทีม่ีผลตอการชมละครไทย ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกบท

ละคร-เนื้อเร่ือง จาํนวน 317 คน คิดเปนรอยละ 82.30 รองลงมา ตัวละคร พระเอก-นางเอกมีผลตอการ

ชมละคร จํานวน 300 คน คิดเปนรอยละ 77.90 ความสามารถของนกัแสดง จํานวน 177 คน คิดเปน

รอยละ 46.00 เพลงประกอบละคร จํานวน 152 คน คิดเปนรอยละ 39.50 สถานทีต่ามธรรมชาติ 

จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 34.50 การดําเนนิเร่ืองของตัวประกอบ จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 

25.20 ผูกํากับละคร จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 20.80 สตูดิโอ (จัดฉาก) จํานวน 48 คน คิดเปนรอย

ละ 12.50 และสถานท่ีถายทําทางประวัติศาสตร จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.30  

ปจจัยทีม่ีผลตอการชมละครเกาหลี ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเลือกบทละคร-เนื้อเร่ือง 

จํานวน 324 คน คิดเปนรอยละ 84.20 รองลงมา คือ ตัวละคร พระเอก-นางเอก จาํนวน 315 คน คิด

เปนรอยละ 81.80 สถานทีต่ามธรรมชาติ จํานวน 140 คน คิดเปนรอยละ 36.40 ความสามารถของ

นักแสดง จํานวน 140 คน คิดเปนรอยละ 36.40 เพลงประกอบละคร จํานวน 135 คน คิดเปนรอยละ 

35.10 การดําเนินเร่ืองของตวัประกอบ จาํนวน 96 คน คิดเปนรอยละ 24.90 ผูกํากับละคร จํานวน 57 

คน คิดเปนรอยละ 14.80สถานที่ถายทําทางประวัติศาสตร จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 13.00 และ

สตูดิโอ(จัดฉาก) จํานวน 41 คน คิดเปนรอยละ 10.60  
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ตาราง 7 แสดงจํานวนและคารอยละ ของประโยชนจากการชมไทยและละครเกาหลี 

      ประโยชนจากละคร          จํานวนละครไทย(คน)       รอยละ 

ละครไทย 
นําขอคิดไปใชในการตอสูชีวติได     39      10.10  

ใหแงคิดในเร่ืองความรัก      35        9.10  

ใหแงคิดในเร่ืองการใชชวีิตในครอบครัว    38        9.90  

ไดรูขาวสารดานเทคโนโลยีใหมๆ     14        3.60  

ไดรูถึงประวัติศาสตรของชาติ       9        2.30  

ทําใหผอนคลายจากการทาํงาน              203      52.70  

ไดรูเกี่ยวกับการปฏิบัติตัวตามยุคสมยั      11        2.90  

เพื่อนาํไปใชประโยชนทางสังคม  

ในการพูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเห็นกับผูอ่ืน                 36                   9.40 

     รวม               385                100.00 

ละครเกาหล ี
นําขอคิดไปใชในการตอสูชีวติได     35      9.10  

ใหแงคิดในเร่ืองความรัก      29      7.50  

ใหแงคิดในเร่ืองการใชชวีิตในครอบครัว    27      7.00  

ไดรูขาวสารดานเทคโนโลยีใหมๆ       1      0.30  

ไดรูถึงประวัติศาสตรของชาติ      10      2.60  

ทําใหผอนคลายจากการทาํงาน               193    50.10  

ไดรูเกี่ยวกับการปฏิบัติตัวตามยุคสมยั       31      8.10  

เพื่อนาํไปใชประโยชนทางสังคม  

ในการพูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเห็นกับผูอ่ืน                 59                15.30 

     รวม      385               100.00 
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จากตาราง 7 แสดงประโยชนจากละครไทย ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชมละครแลวทําให

ผอนคลายจากการทํางาน จํานวน 203 คน คิดเปนรอยละ 52.70 รองลงมา นาํขอคิดไปใชในการตอสู

ชีวิตได จํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 10.10 ใหแงคิดในเร่ืองการใชชีวิตในครอบครัว จํานวน 38 คน 

คิดเปนรอยละ 9.10 เพือ่นําไปใชประโยชนทางสังคมในการพูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเหน็กับผูอ่ืน 

จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.40  ใหแงคิดในเร่ืองความรัก จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 9.10 ไดรู

ขาวสารดานเทคโนโลยีใหมๆ  จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 3.60 ไดรูเกี่ยวกับการปฏิบัติตัวตามยุค

สมัย  จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.90 และไดรูถึงประวัติศาสตรของชาติ จํานวน 9 คน คิดเปนรอย

ละ 2.30 

 ประโยชนจากละครเกาหลี ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชมละครแลวทาํใหผอนคลายจาก

การทาํงาน จํานวน 193 คน คิดเปนรอยละ 50.10 รองลงมา เพื่อนาํไปใชประโยชนทางสังคมในการ

พูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเห็นกับผูอ่ืน จาํนวน 59 คน คิดเปนรอยละ 15.30 นาํขอคิดไปใชในการตอสู

ชีวิตได จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 9.10 ไดรูเกี่ยวกับการปฏิบัติตัวตามยุคสมัย จํานวน 31 คน คิด

เปนรอยละ 8.10 ใหแงคิดในเร่ืองความรัก จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.50  ใหแงคิดในเร่ืองการใช

ชีวิตในครอบครัว จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 7.00 ไดรูถึงประวัติศาสตรของชาติ จํานวน 10 คน คิด

เปนรอยละ 2.60 ไดรูขาวสารดานเทคโนโลยีใหมๆ จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.30 
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สวนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับคานิยมทางสุนทรียภาพของผูชมในกรุงเทพมหานคร 
 

ตาราง 8 แสดงคาเฉลี่ย และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน เกีย่วกับคานยิมทางสุนทรียภาพของผูชมที่ตอบ 

       แบบสอบถาม 

คานิยม                  Χ     S.D.           ระดับความคิดเห็น 

คานิยมทางสนุทรียภาพ 
ชมละครเพราะความเพลิดเพลิน สนกุสนาน  4.44   0.57  เห็นดวยอยางยิ่ง 

ชอบบทประพนัธที่ส่ือถึงอารมณดานความรัก  3.79   0.71  เห็นดวย 

ชอบวิวทิวทัศนในละครและอยากทองเที่ยว 

       สถานที่ถายทาํละคร                4.06   0.76  เห็นดวย 

ชอบเพลงหรือดนตรีประกอบละครที่ส่ือถงึบทประพันธ 3.94   0.67  เห็นดวย 

ทานรูสึกภูมิใจเม่ือคิดวาตัวเองเหมือนนักแสดงในละคร 2.91   0.98  ไมแนใจ  

  รวม     3.82   0.45  เห็นดวย 

จากตาราง 8 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานระดับความคิดเห็นตอคานิยมของผูชมที่

ตอบแบบสอบถาม ในดานคานิยมทางสุนทรียภาพ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอ

คานิยมทางสุนทรียภาพโดยรวม อยูในระดับเห็นดวย โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 3.82  

  เมื่อพิจารณารายขอพบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอคานิยมทางสุนทรียภาพ ใน

ระดับเห็นดวยอยางยิ่ง ในขอการชมละครเพราะความเพลิดเพลิน สนุกสนาน โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 

4.44 ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเหน็ตอคานยิมทางสุนทรียภาพ ในระดับเห็นดวย ในขอชอบวิว

ทิวทัศนในละครและอยากทองเทีย่วสถานที่ถายทาํละคร โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 4.06 รองลงมาคือชอบ

เพลงหรือดนตรีประกอบละครที่ส่ือถึงบทประพันธ โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 3.94 ชอบบทประพนัธทีส่ื่อถึง

อารมณดานความรัก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.79 ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอคานยิมทาง

สุนทรียภาพ ในระดับไมแนใจ ในขอรูสึกภูมิใจเมื่อคิดวาตัวเองเหมือนนกัแสดงในละคร โดยมีคาเฉล่ีย

เทากับ 2.91 
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ตาราง 9 แสดงคาเฉลี่ย และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน เกีย่วกับคานยิมทางสังคมของผูชมที่ตอบ 

       แบบสอบถาม 

คานิยม        Χ     S.D.           ระดับความคิดเห็น 

คานิยมทางสงัคม 
อยากเปนแฟนคลับของดาราที่แสดงในละคร  2.57   1.14  ไมเห็นดวย 

อยากมีอาชีพ การงานที่ดีเหมือนตัวละคร   3.19   1.19  ไมแนใจ 

ชอบชมละครตามเพื่อนเพื่อที่จะไดสนทนากับเพื่อน  3.01   1.13  ไมแนใจ 

ชอบความรุนแรงในละคร เชน การตบตี หรือ ดาทอ  1.83   1.05  ไมเห็นดวย 

ชอบการรักเดียวใจเดียวของตัวเอกในละคร  3.81   1.04  เห็นดวย  

  รวม     2.88   0.76  ไมแนใจ 

จากตาราง 9 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานระดับความคิดเห็นตอคานิยมของผูชมที่

ตอบแบบสอบถาม ในดานคานิยมทางสังคม พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอคานิยมทาง

สังคมโดยรวม อยูในระดับไมแนใจ โดยมคีาเฉลี่ยเทากบั 2.88  

  เมื่อพิจารณารายขอพบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอคานิยมทางสังคม ในระดับ

เห็นดวย ในขอชอบการรักเดียวใจเดียวของตัวเอกในละคร โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 3.81 ผูตอบ

แบบสอบถามมีความคิดเหน็ตอคานยิมทางสังคม ในระดับไมแนใจ ในขออยากมีอาชีพ การงานที่ดี

เหมือนตัวละคร โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 3.19 รองลงมาคือชอบชมละครตามเพื่อนเพือ่ที่จะไดสนทนากับ

เพื่อน  โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 3.01 ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอคานิยมทางสังคม ในระดับ

ไมเห็นดวย ในขออยากเปนแฟนคลับของดาราที่แสดงในละคร โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.57 รองลงมาคือ 

ชอบความรุนแรงในละคร เชน การตบตี หรือ ดาทอ โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 1.83 
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ตาราง 10 แสดงคาเฉลี่ย และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน เกี่ยวกับคานิยมทางวัฒนธรรมของผูชมทีต่อบ 

       แบบสอบถาม 

คานิยม        Χ     S.D.           ระดับความคิดเห็น 

คานิยมทางวฒันธรรม 
ชอบการแสดงความเคารพกัน เชน การไหว การคํานับ 4.16   0.81  เห็นดวย 

อยากใหมีการใชภาษาในละครใหถูกตอง   4.14   0.75  เห็นดวย 

อยากรับประทานอาหารตามที่แสดงในละคร  3.54   1.05  เห็นดวย 

ชอบการแตงตัวตามประเพณีของตัวละคร   3.57   0.98  เห็นดวย 

อยากเปนคนที่ตอบแทนผูมพีระคุณเหมือนในละคร  3.97   0.87  เห็นดวย  

  รวม     3.88   0.64  เห็นดวย 

จากตาราง 10 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานระดับความคิดเห็นตอคานยิมของผูชม

ที่ตอบแบบสอบถาม ในดานคานิยมทางวัฒนธรรม พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอ

คานิยมทางวฒันธรรมโดยรวม อยูในระดับเห็นดวย โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.88  

  เมื่อพิจารณารายขอพบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอคานิยมทางวัฒนธรรม  ใน

ระดับเห็นดวย ในขอ ชอบการแสดงความเคารพกัน เชน การไหว การคํานับ โดยมคีาเฉลี่ยเทากับ 4.16 

รองลงมาคือ อยากใหมีการใชภาษาในละครใหถูกตอง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.14 อยากเปนคนที่ตอบ

แทนผูมพีระคุณเหมือนในละคร โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 3.97  ชอบการแตงตัวตามประเพณีของตัวละคร 

โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.57 และอยากรับประทานอาหารตามที่แสดงในละคร โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 

3.54 
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ตาราง 11 แสดงคาเฉลี่ย และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน เกี่ยวกับคานิยมทางวัตถุของผูชมที่ตอบ 

        แบบสอบถาม 

คานิยม        Χ     S.D.           ระดับความคิดเห็น 

คานิยมทางวตัถุ 
ชอบใชสินคายี่หอเดียวกนักบัตัวละคร   2.71   1.08  ไมแนใจ 

ชอบเทคโนโลยีตามที่ตัวละครนํามาแสดง   3.19   1.08  ไมแนใจ 

อยากแตงกายเลียนแบบนักแสดง    2.82   1.19  ไมแนใจ 

ชอบซื้อสินคาจากตางประเทศเพื่อแสดงถงึฐานะ  2.22   1.12  ไมเห็นดวย 

อยากมีรถยนตหรูเหมือนในละคร    2.74   1.32  ไมแนใจ  

  รวม     2.74   0.89  ไมแนใจ   

 จากตาราง 11 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานระดับความคิดเห็นตอคานิยมของ

ผูชมที่ตอบแบบสอบถาม ในดานคานิยมทางวัตถ ุพบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอคานิยม

ทางวัตถโุดยรวม อยูในระดับไมแนใจ โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.74  

  เมื่อพิจารณารายขอพบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอคานิยมทางวัตถุ ในระดับไม

แนใจ ในขอชอบเทคโนโลยตีามที่ตัวละครนํามาแสดง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.19 รองลงมา คือ อยาก

แตงกายเลียนแบบนักแสดง โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 2.82 อยากมรีถยนตหรูเหมอืนในละคร โดยมี

คาเฉลี่ยเทากบั 2.74 ชอบใชสินคายีห่อเดียวกันกบัตัวละคร โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 2.71 ผูตอบ

แบบสอบถามมีความคิดเหน็ตอคานยิมทางวัตถุ ในระดับไมเหน็ดวย ในขอชอบซื้อสินคาจาก

ตางประเทศเพื่อแสดงถึงฐานะ โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 2.22  
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สวนที่ 4 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ อาชพี และรายไดเฉล่ียตอเดือน มีผล

ตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

 สามารถเขียนเปนสมมติฐานยอยไดดังนี ้

 สมมติฐานขอที่ 1.1 เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

 H0: เพศไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

 H1: เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

ตาราง 12 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบ 

       การนาํเสนอ 

เพศ 

รูปแบบการนาํเสนอของละครไทย 

ละครส้ันจบในตอน 
ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

เพศชาย 31    77 13 121 

เพศหญิง 46 214   4 264 

รวม 77 291 17 385 

χ2 = 22.123*  Sig.(2-tailed) = .000 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .05 

จากตาราง 12 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

รูปแบบการนาํเสนอของละครไทยโดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบวา χ2 เทากับ 22.123 

และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 13 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน 

       รูปแบบการนําเสนอ 

เพศ 

รูปแบบการนาํเสนอของละครเกาหลี 

ละครส้ันจบในตอน 
ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

เพศชาย 29   88 4 121 

เพศหญิง 45 212 7 264 

รวม 74 300 11 385 

χ2 = 2.803  Sig.(2-tailed) = .246 

 

จากตาราง 13 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางเพศกับพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน

รูปแบบการเสนอ โดยใชสถติิ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากบั 2.803 และมีคา 

Sig.(2-tailed) เทากับ .246 ซึ่งมากกวา .05 คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  หมายความวา เพศไมมี

ผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนาํเสนอ 
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ตาราง 14 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมการชมละครไทยดานเนื้อหา 

เพศ 

ประเภทเนื้อหาของละครไทย   

ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/ 

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

เพศชาย 8 21 75 5 0 12 121 

เพศหญิง 77 11 118 16 26 16 264 

รวม 85 32 193 21 26 28 385 

χ2 = 55.608*  Sig.(2-tailed) = .000 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

จากตาราง 14 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

เนื้อหาโดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 55.608 และมีคา Sig.(2-tailed) 

เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ

วา เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานเนื้อหา อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่ง

สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 15 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน     

       เนื้อหา 

เพศ 

ประเภทเนื้อหาของละครเกาหลี   
ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/ 

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

เพศชาย 36 23 44 8 1 9 121 

เพศหญิง 133 25 94 8 2 2 264 

รวม 169 48 138 16 3 11 385 

χ2 = 29.636*  Sig.(2-tailed) =.000 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .05 
 

จากตาราง 15 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางเพศกับพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน

ประเภทเนื้อหาโดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 29.636 และมีคา 

Sig.(2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวา เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานเนือ้หา อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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สมมติฐานขอที่ 1.2 อายุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

 H0: อายุไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

               H1: อายุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

ตาราง 16 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบ 

       การนาํเสนอ 

อาย ุ

รูปแบบการนาํเสนอละครไทย 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

 

นอยกวาหรือเทากบั 20 ป 18 73 0 91 

21-25 ป   7 27 3 37 

26-30 ป 34           92 8       134 

31 ปข้ึนไป  18 99 6       123 

รวม 77          291 17       385 

χ2 = 11.217  Sig.(2-tailed) =.082 

จากตาราง 16 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

รูปแบบการเสนอ โดยใชสถติิ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 11.217 และมีคา 

Sig.(2-tailed) เทากบั .082 ซึ่งมากกวา .05 คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  หมายความวา อายไุมมี

ผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนาํเสนอ 
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ตาราง 17 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน 

        รูปแบบการนาํเสนอ 

อาย ุ

รูปแบบการนาํเสนอละครเกาหลี 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

 

นอยกวาหรือเทากบั 20 ป 12   78 1 91 

21-25 ป   3   34 0 37 

26-30 ป 22          104 8       134 

31 ปข้ึนไป 37   84 2       123 

รวม 74         300 11 385 

χ2 = 22.537*  Sig.(2-tailed) =.001 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 17 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางอายุกับพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน

รูปแบบการนาํเสนอ โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบวา χ2 เทากับ 22.537 และมีคา 

Sig.(2-tailed) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวา อายุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 18 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับพฤติกรรมการชมละครไทยดานเนื้อหา 

อาย ุ

ประเภทเนื้อหาของละครไทย   

ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/ 

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

นอยกวาหรือเทากบั 20 ป 

 

23 

 

4 

 

44 

 

7 

 

6 

 

7 

 

91 

21-25 ป 12 5 13 4 2 1 37 

26-30 ป 32 8 76 2 4 12 134 

31 ปข้ึนไป 18 15 60 8      14 8 123 

รวม 85 32 193 21 26 28 385 

χ2 = 29.838*  Sig.(2-tailed) =.013 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

จากตาราง 18 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

ประเภทเนื้อหา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 29.838 และมีคา 

Sig.(2-tailed) เทากับ .013 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวา อายุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภทเนื้อหา อยางมนีัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 19 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอายุกับพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน 

       ประเภทเนื้อหาของละคร 

อาย ุ

ประเภทเนื้อหาของละครเกาหลี   

ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม /

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

นอยกวาหรือเทากบั 20 ป 

 

43 

 

9 

 

33 

 

6 

 

0 

 

0 

 

91 

21-25 ป 12 8 12 2 2 1 37 

26-30 ป 65 11 53 3 1 1 134 

31 ปข้ึนไป 49 20 40 5 0 9 123 

รวม 169 48 138 16 3 10 385 

χ2 = 37.52*  Sig.(2-tailed) =.001 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

จากตาราง 19 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางอายุกับพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน

ประเภทเนื้อหา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 37.52 และมีคา Sig.(2-

tailed) เทากบั .001 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 

หมายความวา อายมุีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานประเภทเนื้อหา อยางมีนยัสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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สมมติฐานขอที่ 1.3 อาชีพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

 H0: อาชพีไมมผีลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

               H1: อาชีพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

ตาราง 20 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอาชีพกับพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบ 

       การนาํเสนอ 

อาชีพ 

รูปแบบการนาํเสนอละครไทย 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 18 79 2 99 

รับราชการ 8 23 2 33 

พนกังาน/บริษทัเอกชน 45 159 13 217 

คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 

แมบานรับจาง 6 30 0 36 

รวม 77 291 17 385 

χ2 = 5.841  Sig.(2-tailed) =.441 

จากตาราง 20 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอาชีพกับพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

รูปแบบการเสนอ โดยใชสถติิ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากบั 5.841 และมีคา 

Sig.(2-tailed) เทากับ .441 ซึ่งมากกวา .05 คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  หมายความวา อาชพีไมมี

ผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนาํเสนอ 
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ตาราง 21 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอาชีพกับพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน 

       รูปแบบการนําเสนอ 

อาชีพ 

รูปแบบการนาํเสนอละครเกาหลี 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 10 89 0 99 

รับราชการ 12 21 0 33 

พนกังาน/บริษทัเอกชน 44        162 11         217 

คาขาย/ธุรกิจสวนตัว, 

แมบาน, รับจาง 8 28 0 36 

รวม 74        300 11 385 

χ2 = 21.124*  Sig.(2-tailed) =.002 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 21 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอาชีพกบัพฤติกรรมการชมละครเกาหลี

ดานรูปแบบการนําเสนอ โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 21.124 และมี

คา Sig.(2-tailed) เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวา อาชีพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 22 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอาชีพกับพฤติกรรมการชมละครไทยดาน     

       ประเภทเนื้อหา 

อาชีพ 

ประเภทเนื้อหาละครไทย   

ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม /

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 28 5 42 9 8 7 99 

รับราชการ 5 6 19 3 0 0 33 

พนกังาน/บริษทัเอกชน 45 10 118 9 14 21 217 

คาขาย/ธุรกิจสวนตัว, แมบาน,  

     รับจาง 7 11 14 0 4 0 36 

รวม 85 32 193 21 26 28 385 

χ2 = 52.226*  Sig.(2-tailed) =.000 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 22 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอาชีพกับพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

ประเภทเนื้อหา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 52.226 และมีคา 

Sig.(2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวา อาชพีมผีลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภทเนื้อหา อยางมีนยัสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 23 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอาชีพกับพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน 

       ประเภทเนื้อหา 

อาชีพ 

ประเภทเนื้อหาละครเกาหลี   

ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 49 10 32 6 2 0 99 

รับราชการ 12 4 16 1 0 0 33 

พนกังาน/บริษทัเอกชน 97 21 80 7 1 11 217 

คาขาย/ธุรกิจสวนตัว,แมบาน, 

       รับจาง 11 13 10 2 0 0 36 

รวม 169 48 138 16 3 11 385 

χ2 = 35.979*  Sig.(2-tailed) =.002 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 23 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางอาชีพกบัพฤติกรรมการชมละครเกาหลี

ดานประเภทเนื้อหา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากบั 35.979 และมีคา 

Sig.(2-tailed) เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวา อาชพีมผีลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานประเภทเนื้อหา อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ .05 ซึง่สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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สมมติฐานขอที่ 1.4 รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละคร

เกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

 H0: รายไดเฉล่ียตอเดือนไมมผีลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

               H1: รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

ตาราง 24 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤติกรรมการชมละคร  

        ไทยดานรูปแบบการนาํเสนอ 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

รูปแบบการนาํเสนอละครไทย 

ละครส้ันจบ

ในตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 17 75 0 92 

10,000-20,000 บาท 12 65 10 87 

20,001-30,000 บาท 29 77 3 109 

30,001-40,000 บาท 12 50 3 65 

40,000 บาทข้ึนไป 7 24 1 32 

รวม 77 291 17 385 

χ2 = 19.845*  Sig.(2-tailed) =.011 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 24 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤติกรรมการชม

ละครไทยดานรูปแบบการนาํเสนอ โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากบั 

19.845 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .011 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

รูปแบบการนาํเสนอ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 25 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤติกรรมการชมละคร 

       เกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

รูปแบบการนาํเสนอละครเกาหลี 

ละครส้ันจบ

ในตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 14 78 0 92 

10,000-20,000 บาท 12 69 6 87 

20,001-30,000 บาท 25 84 0 109 

30,001-40,000 บาท 14 48 3 65 

40,000 บาทข้ึนไป 9 21 2 32 

รวม 74 300 11 385 

χ2 = 18.436*  Sig.(2-tailed) = .018 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 25 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤติกรรมการชม

ละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 

18.436 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .018 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน

รูปแบบการนาํเสนอ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 26 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤติกรรมการชมละคร 

        ไทยดานประเภทเนื้อหา 

รายได 

ประเภทเนื้อหาของละครไทย   

ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/ 

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

ตํ่ากวาหรือเทากับ 

10,000 บาท 
28 3 39 9 6 7 92 

10,000-20,000 บาท 14 10 33 9 8 13 87 

20,001-30,000 บาท 20 7 75 1 4 2 109 

30,001-40,000 บาท 20 7 27 0 8 3 65 

40,000 บาทข้ึนไป 3 5 19 2 0 3 32 

รวม 85 32 193 21 26 28 385 

χ2 = 63.644*  Sig.(2-tailed) =.000 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 26 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤติกรรมการชม

ละครไทยดานประเภทเนื้อหา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 63.644 

และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภท

เนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 27 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤติกรรมการชมละคร 

        ไทยดานประเภทเนื้อหา 

รายได 

ประเภทเนื้อหาของละครเกาหลี   

ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม /

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/ 

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

 ตํ่ากวาหรือเทากับ   

    10,000 บาท 
47 7 31 6 1 0 92 

10,000-20,000 บาท 33 14 28 4 2 6 87 

20,001-30,000 บาท 58 11 33 3 0 4 109 

30,001-40,000 บาท 24 6 33 1 0 1 65 

 40,000 บาทข้ึนไป 7 11 13 2 0 0 32 

รวม 169 48 138 16 3 11 385 

χ2 = 43.242*  Sig.(2-tailed) =.002 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 27 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤติกรรมการชม

ละครเกาหลีดานประเภทเนือ้หา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากบั 

43.242 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน

ประเภทเนื้อหา อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึง่สอดคลองกบัสมมติฐานทีต้ั่งไว 
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สมมติฐานที่ 2 คานิยมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน   

         กรุงเทพมหานคร 
  

 สามารถเขียนเปนสมมติฐานยอยไดดังนี ้

สมมติฐานขอที่ 2.1 คานิยมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละคร

เกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

 H0: คานยิมทางสุนทรียภาพไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

               H1: คานิยมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

ตาราง 28 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมดานสุนทรียภาพกับพฤติกรรมการชม 

       ละครไทยดานรูปแบบการนาํเสนอ 

คานิยมทางสุนทรียภาพ 

รูปแบบการนาํเสนอละครไทย 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

ไมเห็นดวย 3 10 4 17 

เห็นดวย 74 281 13 368 

รวม 77 291 17 385 

χ2 = 15.426*  Sig.(2-tailed) =.000 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 28 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางคานิยมทางสุนทรียภาพกับพฤติกรรมการ

ชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากบั 

15.426 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คานิยมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

รูปแบบการนาํเสนอ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 29 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมดานสุนทรียภาพกับพฤติกรรมการชม  

       ละครเกาหลีดานรูปแบบการนาํเสนอ 

คานิยมทางสุนทรียภาพ 

รูปแบบการนาํเสนอละครเกาหลี 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

ไมเห็นดวย 1 12 4 17 

เห็นดวย 73 288 7 368 

รวม 74 300 11 385 

χ2 = 28.371*  Sig.(2-tailed) =.000 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 29 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางคานิยมทางสุนทรียภาพกับพฤติกรรมการ

ชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนาํเสนอ โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 

28.371 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คานยิมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน

รูปแบบการนาํเสนอ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 30 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมดานสุนทรียภาพกับพฤติกรรมการชม 

        ละครไทยดานประเภทเนื้อหา 

คานิยมทาง

สุนทรียภาพ 

ประเภทเนื้อหาของละครไทย   
ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/ 

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

ไมเห็นดวย 2 1 8 0 5 1 17 

เห็นดวย 83 31 185 21 21 27 368 

รวม 85 32 193 21 26 28 385 

χ2 = 15.555*  Sig.(2-tailed) =.008 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 30 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางคานิยมทางสุนทรียภาพกับพฤติกรรมการ

ชมละครไทยดานประเภทเนือ้หา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 

15.555 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คานิยมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

ประเภทเนื้อหา อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึง่สอดคลองกบัสมมติฐานทีต้ั่งไว 
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ตาราง 31 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมดานสุนทรียภาพกับพฤติกรรมการชม 

        ละครเกาหลีดานประเภทเนื้อหา 

คานิยมทาง

สุนทรียภาพ 

ประเภทเนื้อหาของละครเกาหลี   
ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/ 

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

ไมเห็นดวย 5 0 11 1 0 0 17 

เห็นดวย 164 48 127 15 3 11 368 

รวม 169 48 138 16 3 11 385 

χ2 = 7.975  Sig.(2-tailed) =.158 

จากตาราง 31 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางคานิยมทางสุนทรียภาพกับพฤติกรรมการ

ชมละครเกาหลีดานประเภทเนื้อหา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากบั 

7.975 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .158 ซึ่งมากกวา .05 คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  

หมายความวา คานิยมทางสุนทรียภาพไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานประเภทเนื้อหา 
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สมมติฐานขอที่ 2.2 คานิยมทางสังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลี

ของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

 H0: คานยิมทางสังคมไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

               H1: คานิยมทางสังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

ตาราง 32 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางสังคมกับพฤติกรรมการชมละคร 

        ไทยดานรูปแบบการนาํเสนอ 

คานิยมทางสังคม 

รูปแบบการนาํเสนอละครไทย 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

ไมเห็นดวย 57 163 15 235 

เห็นดวย 20 128 2 150 

รวม 77 291 17 385 

χ2 = 13.838*  Sig.(2-tailed) =.001 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 32 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางสังคมกับพฤติกรรมการชม

ละครไทยดานรูปแบบการนาํเสนอ โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากบั 

13.838 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คานยิมทางสังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบ

การนาํเสนอ อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึง่สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 33 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางสังคมกับพฤติกรรมการชมละคร 

        เกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 

คานิยมทางสังคม 

รูปแบบการนาํเสนอละครเกาหลี 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

ไมเห็นดวย 49 175 11 235 

เห็นดวย 25 125 0 150 

รวม 74 300 11 385 

χ2 = 8.779*  Sig.(2-tailed) =.012 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 33 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางสังคมกับพฤติกรรมการชม

ละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 

8.779 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .012 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คานิยมทางสังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน

รูปแบบการนาํเสนอ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 34 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางสังคมกับพฤติกรรมการชมละคร  

        ไทยดานประเภทเนื้อหา 

คานิยมทาง

สังคม 

ประเภทเนื้อหาของละครไทย   
ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/ 

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

ไมเห็นดวย 43 12 133 15 18 14 235 

เห็นดวย 42 20 60 6 8 14 150 

รวม 85 32 193 21 26 28 385 

χ2 = 19.511*  Sig.(2-tailed) =.002 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 34 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางสังคมกับพฤติกรรมการชม

ละครไทยดานประเภทเนื้อหา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 19.511 

และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา คานยิมทางสังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภทเนือ้หา 

อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 35 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางสังคมกับพฤติกรรมการชมละคร 

        เกาหลีดานประเภทเนือ้หา 

คานิยมทาง

สังคม 

ประเภทเนื้อหาละครเกาหลี   
ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/ 

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

ไมเห็นดวย 86 30 90 16 2 11 235 

เห็นดวย 83 18 48 0 1 0 150 

รวม 169 48 138 16 3 11 385 

χ2 = 25.653*  Sig.(2-tailed) =.000 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 35 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางสังคมกับพฤติกรรมการชม

ละครเกาหลีดานประเภทเนือ้หา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากบั 

25.653 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คานิยมทางสังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน

ประเภทเนื้อหา อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึง่สอดคลองกบัสมมติฐานทีต้ั่งไว 
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สมมติฐานขอที่ 2.3 คานิยมทางวัฒนธรรมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละคร

เกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

 H0: คานยิมทางวัฒนธรรมไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

               H1: คานิยมทางวัฒนธรรมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

ตาราง 36 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางวัฒนธรรมกับพฤติกรรมการชม 

       ละครไทยดานรูปแบบการนาํเสนอ 

คานิยมทาง

วัฒนธรรม 

รูปแบบการนาํเสนอละครไทย 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

ไมเห็นดวย 12 23 0  35 

เห็นดวย 65 268 17 350 

รวม 77 291 17 385 

χ2 = 6.125*  Sig.(2-tailed) =.047 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 36 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางวัฒนธรรมกับพฤติกรรมการ

ชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากบั 

6.125 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .047 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา คานิยมทางวฒันธรรมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดาน

รูปแบบการนาํเสนอ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 37 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางวัฒนธรรมกับพฤติกรรมการชม   

        ละครเกาหลีดานรูปแบบการนาํเสนอ 

คานิยมทาง

วัฒนธรรม 

รูปแบบการนาํเสนอละครเกาหลี 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

ไมเห็นดวย 6  29   0   35 

เห็นดวย 68 271 11 350 

รวม 74 300 11 385 

χ2 = 1.307  Sig.(2-tailed) = .520 

จากตาราง 37 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางวัฒนธรรมกับพฤติกรรมการ

ชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนาํเสนอ โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 

1.307 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .520 ซึ่งมากกวา .05 คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  

หมายความวา คานิยมทางวัฒนธรรมไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนาํเสนอ 
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ตาราง 38 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางวัฒนธรรมกับพฤติกรรมการชม 

        ละครไทยดานประเภทเนื้อหา 

คานิยมทาง

วัฒนธรรม 

ประเภทเนื้อหาของละครไทย   
ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

ไมเห็นดวย 4 2 24 1 3 1 35 

เห็นดวย 81 30 169 20 23 27 350 

รวม 85 32 193 21 26 28 385 

χ2 = 6.599  Sig.(2-tailed) = .252 

จากตาราง 38 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางวัฒนธรรมกับพฤติกรรมการ

ชมละครไทยดานประเภทเนือ้หา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 6.599 

และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .252 ซึ่งมากกวา .05 คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  หมายความวา 

คานิยมทางวฒันธรรมไมมผีลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภทเนื้อหา 
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ตาราง 39 แสดงผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางคานยิมทางวัฒนธรรมกับพฤติกรรมการชมละคร 

       เกาหลีดานประเภทเนื้อหา 

คานิยมทาง

วัฒนธรรม 

ประเภทเนื้อหาของละครเกาหลี   
ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/ 

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

ไมเห็นดวย 18  4 10 2 0 1 35 

เห็นดวย 151 44 128 14 3 10 350 

รวม 169 48 138 16 3 11 385 

χ2 = 1.624  Sig.(2-tailed) = .898 

 จากตาราง 39 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางวฒันธรรมกับพฤติกรรมการ

ชมละครเกาหลีดานประเภทเนื้อหา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากบั 

1.624 และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .898 ซึ่งมากกวา .05 คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  

หมายความวา คานิยมทางวัฒนธรรมไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานประเภทเนื้อหา 
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สมมติฐานขอที่ 2.4 คานิยมทางวัตถมุีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลี

ของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

 H0: คานยิมทางวัตถุไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

               H1: คานิยมทางวัตถุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 

ตาราง 40 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางวัตถุกับพฤติกรรมการชมละครไทย 

        ดานรูปแบบการนาํเสนอ 

คานิยมทางวตัถุ 

รูปแบบการนาํเสนอละครไทย 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

ไมเห็นดวย 70 180 16 266 

เห็นดวย  7 111   1 119 

รวม 77 259 15 385 

χ2 = 29.283*  Sig.(2-tailed) =.000 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 40 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางคานยิมทางวัตถุกบัพฤติกรรมการชมละคร

ไทยดานรูปแบบการนาํเสนอ โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 29.283 

และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา คานิยมทางวัตถุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการ

นําเสนอ อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึง่สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 41 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางวัตถุกับพฤติกรรมการชมละคร  

เกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 

คานิยมทางวตัถุ 

รูปแบบการนาํเสนอละครเกาหลี 

ละครส้ันจบใน

ตอน 

ละครเร่ืองยาว

หลายตอนจบ 

ละครในโอกาส

พิเศษวนัสําคัญ 
รวม 

ไมเห็นดวย 41 214 11 266 

เห็นดวย 33 86   0 119 

รวม 74 300 11 385 

χ2 = 12.117*  Sig.(2-tailed) =.002 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 41 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางคานยิมทางวัตถุกบัพฤติกรรมการชมละคร

เกาหลีดานรูปแบบการนาํเสนอ โดยใชสถติิ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 12.117 

และมีคา Sig.(2-tailed) เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา คานิยมทางวัตถุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการ

นําเสนอ อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึง่สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 42 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางวัตถุกับพฤติกรรมการชมละครไทย 

       ดานประเภทเนื้อหา 

คานิยมทาง

วัตถ ุ

ประเภทเนื้อหาของละครไทย   
ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

ไมเห็นดวย 45 14 154 13 17 23 266 

เห็นดวย 40 18 39   8   9  5 119 

รวม 85 32 193 21 26 28 385 

χ2 = 33.263*  Sig.(2-tailed) =.000 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 42 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางคานยิมทางวัตถุกบัพฤติกรรมการชมละคร

ไทยดานประเภทเนื้อหา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 33.263 และมี

คา Sig.(2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวา คานยิมทางวัตถุมผีลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภทเนื้อหา อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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ตาราง 43 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธระหวางคานิยมทางวัตถุกับพฤติกรรมการชมละคร  

        เกาหลีดานประเภทเนื้อหา 

คานิยมทาง

วัตถ ุ

ประเภทเนื้อหาของละครเกาหลี   
ละ
คร
ชีว
ิตรั
ก 

ละ
คร
ชีว
ิต/
กา
รสู
ชีว
ิต 

ละ
คร
ตล
ก/
เบ
าส
มอ
ง 

ละ
คร
อา
ชญ

าก
รร
ม/

สืบ
สว
น 

ละ
คร
ไส
ยศ
าส
ตร
/

อํา
นา
จลึ
กลั
บ 

ละ
คร
อิง
ปร
ะว
ตัิศ
าส
ตร
/

ชีว
ปร
ะว
ัติบุ
คค
ล 

รวม 

ไมเห็นดวย 99 36 102 16 2 11 266 

เห็นดวย 70 12  36   0 1 0 119 

รวม 169 48 138 16 3 11 385 

χ2 = 23.118*  Sig.(2-tailed) =.000 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง 43 ผลการทดสอบความสัมพนัธระหวางคานยิมทางวัตถุกบัพฤติกรรมการชมละคร

เกาหลีดานประเภทเนื้อหา โดยใชสถิติ Chi-Square Test ในการทดสอบพบวา χ2 เทากับ 23.118 และ

มีคา Sig.(2-tailed) เทากบั .000 ซึ่งนอยกวา .05 คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา คานิยมทางวัตถุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานประเภทเนื้อหา 

อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 5 
สรุปผล อภิปราย และขอเสนอแนะ 

  
  การวิจัยคร้ังนี้มุงศึกษา เปรียบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชม

ในกรุงเทพมหานคร ซึ่งผลการศึกษาคร้ังนี้นําไปใชเปนแนวทางในการพัฒนาธุรกิจทางดานละคร

โทรทัศน และผูที่สนใจพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลี เพื่อจะไดนําขอมูลไปใชเปน

แนวทางในการคัดสรรละครไทยและละครเกาหลีเพื่อตอบสนองใหตรงกับความตองการของผูชม

ละคร 

 

สังเขปความมุงหมาย สมมติฐาน และวิธีดําเนินการวิจัย 
          ความมุงหมายของการวิจัย 

             1.เพือ่เปรียบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

             2.เพื่อศึกษาปจจัยทางดานประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ อาชีพ และรายไดตอเดือนที่มี

ผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

             3.เพื่อศึกษาคานิยมของผูชม ไดแก คานิยมทางสุนทรียภาพ คานิยมทางสังคม คานิยม

ทางวัฒนธรรม และคานิยมทางวัตถุที่มีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชม

ในกรุงเทพมหานคร  

สมมติฐานในการวิจัย 
              1.ปจจัยทางดานประชากรศาสตรมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของ

ผูชมในกรุงเทพมหานคร 

              2.คานิยมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร 
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วิธีดําเนินการวิจัย 
        การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
           ประชากร 

   ประชากรที่ใชในการวิจัยในคร้ังนี ้ไดแก  ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่เปนผูชมละคร

โทรทัศนทัง้ละครไทยและละครเกาหลี 
 

การเลือกกลุมตัวอยาง 
 สําหรับกลุมตัวอยางเพื่อใชเปนตัวแทนของประชากรท่ีใชในการวิจัยคร้ังนี้ คือ ประชาชน

ในกรุงเทพมหานครที่เปนผูชมละครไทยและละครเกาหลี และเนื่องจากไมทราบจํานวนที่แนนอนจึง

ไดใชสูตรการกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง โดยใชสูตรคํานวณแบบไมใชความนาจะเปน (Non-

Probability Sampling) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% และใหความผิดพลาดไมเกิน 5% ไดขนาด

ตัวอยาง 385 คน (กัลยา วานิชยบัญชา. 2549: 14) 

  
การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

  การวิจัยคร้ังนี้ผูวิจัยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล ซึ่งสรางข้ึน

เพื่อศึกษาเร่ือง “การเปรียบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร” โดยแบบสอบถามแบงออกเปน 3 สวน ดังนี้  

สวนที่ 1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะทางดานประชากรศาสตรของผูชมทีตอบ
แบบสอบถาม เปนลักษณะคําถามแบบใหเลือกตอบเพียงคําตอบเดียวและเปนคําถามแบบปลาย

ปด (Close-ended Question) จํานวน 4 ขอ ไดแก เพศ อายุ อาชีพ และรายไดเฉล่ียตอเดือน 

สวนที่ 2  เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของ
ผูชมในกรุงเทพมหานคร จํานวน 5 ขอ ซึ่งเปนคําถามปลายปด (Close-Ended Question) ทั้ง 5 ขอ  
 

สวนที่ 3 เปนแบบสอบถามที่เกีย่วของกบัคานิยมของผูชมในกรุงเทพมหานคร จาํนวน 

20 ขอ ไดแก คานิยมทางสุนทรียภาพ จํานวน 5 ขอ คานิยมทางดานสังคม จํานวน 5 ขอ คานยิม

ทางวัฒนธรรม จํานวน 5 ขอ และคานิยมทางวัตถ ุ จํานวน 5 ขอ โดยคําถามมีลักษณะเปน

แบบสอบถามปลายปด โดยใชระดับวัดขอมูลประเภทอันตรภาคช้ัน (Interval Scale) เปนการวดั

แบบ Likert Scale มี 5 ระดับ 
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ขั้นตอนการสรางเครื่องมือ 
 1. ศึกษาขอมูลจากหนังสือ เอกสาร แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ เพื่อนํามาใช

เปนแนวทางในการสรางแบบสอบถาม เพื่อใหครอบคลุมตามความมุงหมายของการวิจัย 

 2. สรางแบบสอบถาม และนําเสนอตออาจารยเพื่อตรวจสอบความถูกตอง ขอคําแนะนํา

ในการนํามาปรับปรุงแกไข 

 3. นําแบบสอบถามที่ไดปรับปรุงแลวเสนอตออาจารย เพื่อพิจารณาตรวจสอบอีกคร้ังให

สมบูรณกอนนําไปทําการทดลอง 

 4. นําแบบสอบถามไปทดลองใชกับกลุมตัวอยางจํานวน 30 ราย เพื่อทดสอบวาคําถามใน

แตละขอและในแตละสวนของแบบสอบถามสามารถส่ือความหมายไดตรงตามวัตถุประสงคที่

ผูวิจัยตองการหรือไม 

 5. นําแบบสอบถามที่ไดไปทําการหาคุณภาพของเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย โดยการ

วิเคราะหหาความเช่ือมั่น (Reliability) ดวยวิธีหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟา (Alpha - coefficient) 

ของครอนบัค (Cronbach) ซึ่งไดคาความเช่ือมั่นของคานิยมของผูชมละครในกรุงเทพมหานคร 

เทากับ 0.823 

 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 แหลงขอมูล (Source of Data) การวิจัยเร่ืองนี้เปนการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive 

Research) โดยมุงศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมใน

กรุงเทพมหานคร ดังนี้ 

1. แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลที่ไดมาจากการศึกษาคนควาและ

รวบรวมขอมูลจากหนวยงานของภาครัฐและเอกชน ดังนี้ 

1.1 ขอมูลทางอินเตอรเน็ต 

1.2 หนังสือนติยสารตาง ๆ 

1.3 หนังสือทางวิชาการ วิทยานพินธ สารนิพนธและรายงานการวิจยัที่เกีย่วของ 

   2. แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลที่ไดมาจากการใชแบบสอบถามเก็บ

ขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 385 คน  
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การจัดทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล 
การจัดทําขอมูล 
               1. การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจสอบความสมบูรณของการตอบ

แบบสอบถามโดยทาํการแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 
   2. การลงรหัส (Coding) นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสตามที่ได

กําหนดรหัสไวลวงหนา 

   3. การประมวลผลขอมูล (Processing) ขอมูลที่ลงรหัสแลวนํามาทําการบันทึกโดยใช

เคร่ืองคอมพิวเตอรเพื่อการประมวลผลขอมูล ซึ่งใชโปรแกรมสถิติสําเร็จรูปเพื่อการวิจัยทาง

สังคมศาสตร (Statistic Package for Social Sciences หรือ SPSS) เพื่อทําการวิเคราะหขอมูล

ดังนี้ 

   3.1 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยทางดานประชากรศาสตรของผูชมที่ตอบ

แบบสอบถามในสวนที่ 1 คือ เพศ อายุ อาชีพ และรายไดเฉล่ียตอเดือน โดยการหาความถ่ี 

(Frequencies) และคารอยละ (Percentage) 

    3.2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการชมละครของผูชมที่ตอบ

แบบสอบถามในสวนที่ 2 โดย การหาความถ่ี (Frequencies) และ รอยละ (Percentage) 

  3.3 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับคานิยมของผูชมละครที่ตอบแบบสอบถามในสวน

ที่ 3 โดยการหาคาเฉลี่ย (Mean) และ คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

3.4 การทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 ปจจัยทางดานประชากรศาสตรมีผลตอ

พฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร ใชการวิเคราะหหาความ

แตกตางของตัวแปร 2 ตัวข้ึนไปโดยวิธี ไค-สแควร (Chi–Square) 

3.5 การทดสอบสมมติฐานขอที ่2 คานิยมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและ

ละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร ใชการวิเคราะหหาความแตกตางของตัวแปร 2 ตัวข้ึนไป

โดยวิธ ีไค-สแควร (Chi–Square) 
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สรุปผลการศึกษาวิจัย 
ผลการศึกษาคนควาสรุปไดดังนี ้

สวนที่ 1 การสรุปขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูชมที่ตอบ
แบบสอบถาม 

  จากการวิจัยคร้ังนี้พบวา ผูชมที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 26 – 30 

ป มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท 

 

สวนที่ 2 การสรุปขอมูลพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมที่
ตอบแบบสอบถาม 

  จากการวิจัยคร้ังนี้พบวา ละครไทย ผูชมที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบรูปแบบละคร

เร่ืองยาว เนื้อหาตลก เบาสมอง และเลือกดูละครในชวงเวลา 18.01-22.00 น. ซึง่ปจจัยทีม่ีผลตอ

การชมละครอยูที่บทละครและเนื้อเร่ือง และประโยชนของการชมละครทําใหผอนคลายจากการ

ทํางาน สวนละครเกาหลี ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจะชอบเนื้อหาชีวิตรัก และอยากดูละครใน

ชวงเวลา 18.01-22.00 น. ซึ่งปจจัยที่มีผลตอการชมละครอยูที่บทละครและเนื้อเร่ือง และประโยชน

ของการชมละครทําใหผอนคลายจากการทํางานเหมอืนละครไทย 

 

สวนที่ 3 การสรุปขอมูลคานิยมของผูชมที่ตอบแบบสอบถาม 
  จากการวิจัยคร้ังนี้พบวา ผูตอบแบบสอบถาม มีความคิดเห็นตอคานิยมทางสุนทรียภาพ 

อยูในระดับเหน็ดวย โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 3.82 คานิยมทางสังคม อยูในระดับไมแนใจ โดยมี

คาเฉลี่ยเทากบั 2.88 คานยิมทางวัฒนธรรม อยูในระดับเห็นดวย โดยมีคาเฉลี่ยเทากบั 3.88 และ

คานิยมทางวตัถุ อยูในระดับไมแนใจ โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.74  

 
สวนที่ 4 การทดสอบสมมติฐาน 

  สมมติฐานขอ 1  ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ อาชีพ และรายได

เฉล่ียตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

  ผลการทดสอบสมมติฐานสรุปไดวา 

  เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอและประเภทของเนื้อหา

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
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  เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานประเภทของเนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05 แตเพศไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 

 อายุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภทเน้ือหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .05 แตอายุไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 

 อายุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของ

เนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 อาชีพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยประเภทเนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

.05 แตอาชีพไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 

 อาชีพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของ

เนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ และ

ประเภทของเนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

 รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และ

ประเภทของเนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

สมมติฐานขอ 2 คานิยมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชม
ในกรุงเทพมหานคร 

  ผลการทดสอบสมมติฐานสรุปไดวา 

  คานิยมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ และ

ประเภทของเนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

  คานิยมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 แตคานิยมทางสุนทรียภาพไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละคร

เกาหลีดานประเภทของเนื้อหา  

  คานิยมทางสังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ และ

ประเภทของเนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

  คานิยมทางสังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และ

ประเภทของเนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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  คานิยมทางวัฒนธรรมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ อยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 แตคานิยมทางวัฒนธรรมไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทย

ดานประเภทของเนื้อหา 

  คานิยมทางวัฒนธรรมไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 

ประเภทของเนื้อหา  

  คานิยมทางดานวัตถุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ ประเภท

ของเนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

  คานิยมทางดานวัตถุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 

ประเภทของเนื้อหา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

อภิปรายผลการวิจัย 
  จากการศึกษาคนควาเกีย่วกับการเปรียบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทยและละคร

เกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร สามารถอภิปรายผลดังตอไปนี้ 

  1. ผลการศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรของผูชมที่ตอบแบบสอบถาม 

  จากการวิจัย พบวา ผูชมที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 26 – 30 ป มี

อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมีรายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001 - 30,000 บาท สอดคลองกับ

งานวิจัยของ ดุษฎี พิทักษชัชวาล (2547:บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการชมละครโทรทัศนเกาหลีของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร ไดพบวา ผูชมสวนใหญเปน

เพศหญิง อาชีพสวนใหญเปนนักเรียน นักศึกษา หรือพนักงานเอกชน และ ปรมะ สตะเวทิน 

(2540:105) นําเสนอทฤษฎีแนวความคิดในเร่ืองของลักษณะทางประชากรศาสตร กลาววา เพศ 

(Sex) ความแตกตางทางเพศ ทําใหบุคคลมีพฤติกรรมของการติดตอส่ือสารตางกันคือ เพศหญิงมี

แนวโนม มีความตองการที่จะสงและรับขาวสารมากกวาเพศชาย ซึ่งทําใหชอบดูละครมากกวาเพศ

ชาย และเพราะวาในเขตกรุงเทพมหานครมีผูประกอบอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชนมากกวา

อาชีพอ่ืน ทําใหผูตอบแบบสอบถามสวนใหญประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน 

   2. ผลการศึกษาพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมที่ตอบ

แบบสอบถาม 

   จากการวิจยั พบวา ละครไทย ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบรูปแบบละครเร่ืองยาว 

เนื้อหาตลก เบาสมอง และเลือกดูละครในชวงเวลา 18.01-22.00 น. ซึง่ปจจยัที่มีผลตอการชม

ละครอยูที่บทละครและเนื้อเร่ือง และประโยชนของการชมละครทาํใหผอนคลายจากการทํางาน 
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ทั้งนี ้เนื่องจาก คนที่ชมละครสวนใหญเปนพนักงานบริษัทเอกชน และมีเวลาที่เลิกงานที่แนนอน คือ

ประมาณ 17.00 -18.00 น. และเมื่อกลับถึงบาน ส่ิงที่จะทําใหผอนคลายจากการทาํงาน ก็จะเปน

การดูโทรทัศนที่มีเนื้อหา ตลก เบาสมอง ซึ่งในบางรายเลือกที่จะดูละครในชวงนี ้ เพราะสะดวกและ

เปนชวงที่มีการรับประทานอาหาร ประกอบการรายการละคร 

  สวนละครเกาหลี ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจะชอบเนื้อหาชีวิตรัก และอยากดูละคร

ในชวงเวลา 18.01-22.00 น. ซึง่ปจจัยที่มีผลตอการชมละครอยูที่บทละครและเนื้อเร่ือง และ

ประโยชนของการชมละครทาํใหผอนคลายจากการทํางานเหมือนละครไทย เนื่องจากผูที่ชมละคร

ชอบในเนื้อหา บทละครของละครเกาหลีซึ่งจะมบีทละครที่แตกตางจากละครไทยที่มีเนื้อหาที่

สามารถเดาตอนจบไดหรือจบแบบสมบูรณแบบ และอาศัยนกัแสดงที่เปนที่ชืน่ชอบ และเหมาะสม

กับเนื้อเร่ืองของละครจริงๆ ซึ่งสอดคลองกับแนวความคิดของ สดใส พนัธมุโกมล(2521) กลาววา 

ผูประพันธ คือ ผ ูที่แตงเร่ืองราวข้ึนมา อาจจะออกมาในรูปของนิยายหรือเร่ืองส้ัน ผูจัดนํามาทาํเปน

ละครโทรทัศน โดยเปล่ียนแปลงใหพรอมที่จะแสดงไดในรูปของบทละครโทรทัศนโดยผ ูเขียนบท

ละคร หรือ คิดเร่ืองข้ึนมาเองและเขียนออกมาในลักษณะบทละครโทรทัศน  และอาศัยนักแสดง

นักแสดงที่มีความสามารถทีจ่ะถายทอดเร่ืองราวและชีวติจิตใจของตัวละครในเร่ืองไดอยาง

เหมาะสม และถูกตองตามเนื้อเร่ือง และตองรูบทบาทของตัวเองที่จะตองแสดง ซึง่ในการทาํใหบท

ละครนาสนใจหรือนาติดตามข้ึนอยูกับผูประพันธและผูเขียนบท  

   3.ผลการศึกษาคานิยมของผูชมที่ตอบแบบสอบถาม 

   จากการวิจัยคร้ังนี้พบวา ผูชมที่ตอบแบบสอบถาม มีความคิดเห็นตอคานิยมทาง

สุนทรียภาพ อยูในระดับเหน็ดวย ทั้งนี้เนื่องมาจาก ละครทําใหรูสึกเพลิดเพลิน สนุกสนาน บท

ประพันธที่เขาถึงอารมณ ประกอบกับววิทวิทัศนที่ใชเปนสถานที่ถายทําและเพลงประกอบละครท่ี

ชวยเพิ่มความนาติดตามของละคร ซึ่งสอดคลองกับแนวความคิดของ สแปรงเจอร (ประสาร มาลา

กุล ณ อยุธยา. 2523: 48; อางอิงจาก Spranger. 1989) คานิยมทางสุนทรียภาพ หมายถงึ คานิยม

ที่ทาํใหบุคคลเกิดความพึงพอใจช่ืนชมในความงาม และความสัมพนัธกลมกลืนตาง ๆ เชน 

ธรรมชาติ ศิลปะ ดนตรี  

  ความคิดเหน็ตอคานิยมทางสังคม อยูในระดับไมแนใจ อาจเปนเพราะวาในแตละสังคม

จะมีความคิดที่แตกตางกัน เชน บางสังคมอยากมีอาชีพการงานที่ดีเหมือนกับตัวแสดงในละคร 

หรือ การไมยอมรับในความรุนแรงที่อยูในบทละคร ซึ่งในบางคนอยากใหมีบทละครที่รุนแรงเขาถงึ

เนื้อหาของละครจริงๆ ยังมคีวามคิดเหน็ที่ขัดกันอยู และบางคนติดตามดูละครเพือ่จะไดสนทนากับ

เพื่อน เพื่อใหถูกยอมรับในสังคม ซึง่สอดคลองกับแนวความคิดของ ฟนิกซ (Phinix. 1958: 549) 
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กลาววา คานิยมทางสังคม (Social Values) เปนคานิยมที่ชวยใหบุคคลเกิดความรักและ

ความสัมพันธในสังคม  

  คานิยมทางวฒันธรรม อยูในระดับเหน็ดวย อาจเปนเพราะในละครแตละประเทศจะมีการ

สอดแทรกวัฒนธรรมไวในละคร ซึ่งเปนส่ิงดีที่จะเผยแพรวัฒนธรรมของประเทศตนไปใหตางชาติ

ไดรับชม เชนการไหว การคํานับ หรือ อาหารทีเ่ขาฉากในละคร และคานิยมทางวตัถุ อยูในระดับไม

แนใจ อาจเปนเพราะผูที่ดูละครสวนใหญไมไดยึดถือการใชสินคา เส้ือผา หรือเทคโนโลยทีี่แสดงใน

ละคร อาจมีการเปดรับแตส่ิงที่เหมาะสมกบัตนเองเทานัน้ 

 

            1.อภิปรายผลการทดสอบสมมติฐาน 

             เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอและประเภทของเนื้อหา

อาจเปนเพราะวา เพศชายจะไมชอบอะไรที่ยืดเยื้อในดานรูปแบบการนําเสนอก็จะชอบละครที่จบใน

ตอนและเพศชายจะชอบละครประเภทอาชญากรรม สืบสวน แนวการตอสู ซึ่งเพศหญิงจะชอบ

ความละเอียดออนในเร่ืองที่เกี่ยวกับความรัก  

             เพศมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานประเภทของเนื้อหา อาจเนื่องมาจาก ละคร

เกาหลีที่มาฉายทางโทรทัศนจะเนนในเร่ืองความรักเปนสวนใหญจะเนนไปทางกลุมผูหญิงมากกวา 

และในดานชวงเวลา บางทีผูชายก็จะมีกิจกรรมที่มากกวาผูหญิง เชน การชมการถายถอดสดกีฬา 

อาจมีในชวงที่ไมสามารถชมละครเกาหลีได แตเลือกที่จะชมกีฬามากกวา ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย

ของ ชุดาภา ปุณณะหิตานนท (2541: 15-16) ศึกษาเร่ืองการสํารวจทัศนคติและพฤติกรรมการรับ

ฟงรายการเรดิโอโนพร็อบเบล็ม สถานีวิทยุกระจายเสียงความถี่ เอฟเอ็ม 88.0 เมกกะเฮิรต ของผูฟง

ในเขตกทม. พบวา มีความแตกตางระหวางเพศหญิงและเพศชาย คือเพศหญิงใชเวลาในการดู

โทรทัศนและฟงวิทยุมากกวาเพศชาย โดยนิยมดูรายการละคร ในขณะที่เพศชายนิยมอาน

หนังสือพิมพมากกวา หากดูโทรทัศนเพศชายมักนิยมดูรายการขาวและกีฬา แตเพศไมมีผลตอ

พฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ อาจเปนเพราะวาในเร่ืองของละครเกาหลีไม

มีใหเลือกมากนักวาจะเปนละครส้ันหรือหลายตอนจบ เพราะสวนใหญที่ฉายทางโทรทัศนจะเปน

เร่ืองยาว เพศจึงไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลี 

             อายุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภทเนื้อหา อาจเปนเพราะ ผูชมที่มีอายุ

นอย เชนอยูในวัยเรียน จะมีเวลาวางมากกวาผูที่อยูในวัยทํางาน สามารถที่จะเลือกชวงเวลาที่ชม

ละครได แตถาอยูในวัยทํางาน ก็จะสามารถชมละครไดชวง 18.00 – 22.00 น. แตอายุไมมีผลตอ

พฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ อาจเปนเพราะ ในวัยตางๆ ก็จะมีการชอบ
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ละครหลายๆแบบไมวาจะเปนละครส้ัน หลายตอนจบ หรือในวันสําคัญ นักขัตฤกษ ก็จะสามารถ

เลือกชมได 

             อายุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ ประเภทของเนื้อหา 

อาจเปนเพราะอายุที่อยูในชวงวัยรุนจะชอบเปดรับส่ิงใหม เชน ละครเกาหลี หรือญ่ีปุน จะมีความ

ชื่นชอบในตัวนักแสดงตางชาติมากกวา  

             อาชีพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยประเภทเนื้อหา แตอาชีพไมมีผลตอพฤติกรรม

การชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ อาจเนื่องมากจากชวงเวลาที่ไมสามารถเลือกไดมากนัก

เพราะอาชีพเปนตัวกําหนดชวงเวลาที่วาง จึงเลือกชมรูปแบบการนําเสนอละครเร่ืองยาว หรือเร่ือง

ส้ันก็ได 

             อาชีพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และประเภทของ

เนื้อหา อาจเปนเพราะบางอาชีพไมมีเวลาพอที่จะดูละครเร่ืองยาว ก็เลือกดูละครจบในตอน และใน

เนื้อหาที่นาติดตามก็อาจจะเลือกเร่ืองที่ผูชมละครสวนใหญชมเพื่อที่จะไดนํามาเปนหัวขอสนทนา

กับเพื่อนรวมงาน  

             รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ และ

ประเภทของเนื้อหา อาจเปนเพราะ ผูที่มีรายไดนอยจะดูละครที่มีเนื้อหาไมซับซอนมากนักเปนเร่ือง

ทั่วๆไป แตผูที่มีรายไดมากสวนใหญก็จะเลือกชมละครที่คิดวาเหมาะกับระดับฐานะเชนละครที่มีตัว

เอกเปนคนรวยหรือเพื่อที่จะดูการแตงกาย การใชสินคา  

             รายไดเฉล่ียตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ และ

ประเภทของเนื้อหา อาจเปนเพราะ ผูที่มีรายไดสูงจะชอบดูละครตางประเทศมากกวา และบางทียัง

สามารถหาซ้ือละครชุดที่มีการฉายไปทางโทรทัศนไปแลวมาชมซ้ํา ซึ้งถาเปนผูที่มีรายไดนอยก็จะไม

ซื้อมาชม แตจะคอยติดตามแตละเร่ือง ตามวันเวลาที่จะฉายทางโทรทัศน 

 

               คานิยมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ และ

ประเภทของเนื้อหา อาจเปนเพราะ ผูชมสวนใหญชอบในความกลมกลืนของเนื้อหาบทละคร 

สถานที่ถายทํา รวมถึงเพลงที่ใชประกอบละคร  

             คานิยมทางสุนทรียภาพมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 

อาจเปนเพราะคานิยมทางสุนทรียภาพจะเก่ียวของกับความเพลิดเพลินในการชมละคร ความ

สวยงามของสถานท่ีถายทํา รูปแบบของละครเกาหลีสวนใหญก็จะเปนรูปแบบหลายตอนจบ จะทํา

ใหอยากติดตามตอนตอไป แตคานิยมทางสุนทรียภาพไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดาน
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ประเภทของเนื้อหา และชวงเวลาที่เปดรับชมละคร จะมีความคลายกับละครไทยซ่ึงไมสามารถ

เลือกชวงเวลาไดมากนัก และการที่จะดูละครใหไดรับความสุนทรีก็ไมไดข้ึนอยูกับเวลา 

             คานิยมทางสังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ และ

ประเภทของเนื้อหา อาจเปนเพราะ คนไทยยังนึกถึงสังคมที่ตนเองอยูเพื่อที่จะไดสนทนากับคนใน

กลุมของสังคม จึงคํานึงถึงเนื้อหาของละครที่เหมาะสมกับสังคม แตคานิยมทางสังคมไมมีผลตอ

พฤติกรรมการชมละครไทยดานชวงเวลาที่เปดรับชมละคร อาจเปนเพราะสังคมจะมีการ

กําหนดเวลาการออกอากาศของละครไวอยูแลว  

             คานิยมทางสังคมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ ประเภท

ของเนื้อหา อาจเปนเพราะสังคมยังมีการตัดสินที่จะใหนําเสนอละครในรูปแบบไหน หรือเนื้อหา

ประเภทใด มีความรุนแรงหรือไม หรือทําใหสังคมเลียนแบบหรือไม จะมีผลตอผูที่ชมละครอยางไร

บาง 

             คานิยมทางวัฒนธรรมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานรูปแบบการนําเสนอ แตไมมี

ผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยดานประเภทของเนื้อหา อาจเปนเพราะละครไทยจะพยายาม

สอดแทรกวัฒนธรรมไวอยูแลว จึงไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละคร 

   คานิยมทางวัฒนธรรมไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละครเกาหลีดานรูปแบบการนําเสนอ 

และประเภทของเนื้อหา อาจเปนเพราะ คนไทยยังไมคุนเคยกับละครเกาหลี ทั้งเร่ืองรูปแบบและ

เนื้อหา รวมถึงชวงเวลาที่ไมคุนเคยเพราะสวนใหญละครเกาหลีจะออกอากาศในชวงเวลา 9.00 – 

12.00 น. ทําใหคานิยมทางวัฒนธรรมไมมีผลตอพฤติกรรมการชมละคร 

             คานิยมทางดานวัตถุมีผลตอพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลี ดานรูปแบบการ

นําเสนอ และประเภทของเนื้อหา อาจเปนเพราะ ผูที่ชมละครที่อยากเลียนแบบนักแสดง เชน เส้ือผา 

รองเทา ทรงผม รวมถึงเทคโนโลยีใหมๆ ที่นํามาเสนอในละคร ก็จะทําใหผูชมคอยติดตามชมละคร 

ไมวาเนื้อหาจะเปนแบบใด แตถาชอบก็จะชมเพื่อเลียนแบบตามละคร 

 

ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย 
   1. ในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ พบวา ผูชมละครสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 26 – 30 ป 

อาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน จะเห็นไดวาผูจัดละคร หรือผูที่นําเขาละครตางประเทศสามารถจัด

กลุมเปาหมายกลุมนี้เปนหลัก และเนนการสรางละครที่มีคุณภาพมากข้ึนไมเนนเร่ืองที่มีเนื้อหา

รุนแรง แตเนนไปในเร่ือง ตลก เบาสมอง และชีวิตรัก เพื่อใหผูชมไดผอนคลายจากการทํางาน 
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   2. ในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ พบวา ผูจัดละครเกาหลีหรือนําเขาควรปรับเปล่ียนเวลากับ

ละครไทยบาง ในชวงเวลา 18.00 – 22.00 น. ใหเปนละครเกาหลีบางเพื่อเปล่ียนกลุมผูชมละครให

หลากหลาย  

   3. ผูแตงบทประพันธหรือบทละครไดมีแนวคิดใหมๆเพื่อดึงดูดกลุมผูชมละครที่เปนเพศ

ชายบาง หรือกลุมครอบครัว และสอดแทรกเร่ืองวัฒนธรรมใหกับเยาวชน 

   4. ผูจัดละครและผูนําเขาละครตางประเทศสามารถพยากรณพฤติกรรมในการชม และ

ระยะเวลาในการชมละครไทย และละครเกาหลีไดสวนหนึ่ง จึงควรที่จะคนหา ปจจัยอ่ืน ๆ นอกจาก

ที่ผูวิจัยไดนํามาใชในการวิจัย เพื่อใหไดปจจัยที่สามารถพยากรณพฤติกรรมของผูชมไดดีข้ึน เชน 

การเขากลุมสังคมการเรียนรู การเปล่ียนแปลงทัศนคติ เพื่อใชเปนแนวทางแกไขปรับปรุงใหการผลิต

ละครโทรทัศนมีประสิทธิภาพและแพรหลายยิ่งข้ึน 

    5. จากการศึกษา พบวา ผูชมตองการชมละคร เพื่อทาํใหผอนคลายจากการทํางานมาก

ที่สุด แตอยางไรก็ตามก็ ตองนาํเสนอประโยชนในการนาํไปใชในดานตางๆ ดวย เพื่อจะนําไปสู การ

สรางบทบาทและคานิยมในสังคมได 

    6. จากการศึกษา พบวา เนื้อหา และองคประกอบของละครเปนปจจัยที่สําคัญในการชม

ละครของผูชมจึงควรที่คัดเนือ้หาใหเหมาะสมกับความตองการของผูชมมากยิ่งข้ึน ซึ่งนอกจากจะ

ใหความเพลิดเพลิน และผอนคลายแลว ยังควรคํานึงถึงประโยชนหรือการนําเสนอละครให

สอดคลองกับสภาพความเปนจริงที่เกิดข้ึนในสังคมดวย 

    7. ผูประกอบการผลิต VCD หรือ DVD สามารถนําพฤติกรรมมาวิเคราะหไดวาผูชมละคร

ชอบละครประเภทใด สามารถคัดสรร รูปแบบการนําเสนอ หรือประเภทของละคร เพื่อใหมีการจัด

จําหนายละครในรูปแบบ ซีดี หรือ ดีวีดี สําหรับผูที่ไมสามารถชมละครไดในชวงที่ออกอากาศ 

 

ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งตอไป 
             1. การศึกษาพฤติกรรมการชมละครตางประเทศไมจํากัดเฉพาะละครเกาหลี เพื่อนํามา

พัฒนาอุตสาหกรรมละครไทยใหดียิ่งข้ึน 

             2. ศึกษาพฤติกรรมการชมละครในเชิงลึก ศึกษาเฉพาะกลุมเพื่อสามารถขยายฐานลูกคา

จากกลุมวัยรุน เปนกลุมครอบครัวเปนตน 

             3. ควรมีการศึกษาเพิ่มเติมกับกลุมผูบริโภคในจังหวัดอ่ืนๆ เพื่อจะไดขอมูลที่หลากหลาย 

               4. ควรจะทําการศึกษาเปรียบเทียบกับละครไทย หรือละครจีน ละครญ่ีปุน ที่นิยมดู เพื่อ

ถามความคิดเห็นในปจจัยตางๆ เหมือนหรือแตกตางกันอยางไร และนําขอมูลมาปรับปรุงและ 
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พัฒนาในการคัดเลือกและนําเสนอตอไป วาแนวโนมในการวางแผน ควรที่จะเปล่ียนแปลงหรือ

ปรับปรุง 

               5. ควรศึกษาในเร่ืองส่ือโทรทัศนอ่ืนๆ เชน ขาว สารคดี เกมโชว ที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม

ในการชมรายการทางสถานีโทรทัศน เพื่อวางแผนการนําเสนอรายการตางๆ ใหเหมาะสมตาม

ตารางการนําเสนอใหเหมาะสมมากยิ่งข้ึน 
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 เรื่อง  

การเปรยีบเทียบพฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรงุเทพมหานคร 
 

คําชี้แจง : แบบสอบถามนีใ้ชเปนขอมูลในการทําสารนพินธ ซึ่งเปนสวนหนึง่ของหลักสูตรปริญญาโท 

บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต ภาควิชา การตลาด มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  

สวนที ่1 ขอมูลเกี่ยวกับผูชมละครไทยและละครเกาหลี 

สวนที ่2 พฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

สวนที่ 3 คานยิมของผูชมละครในกรุงเทพมหานคร 

 

โปรดทําเคร่ืองหมาย / ลงใน □ ที่ตรงกับขอมูลและความคิดเหน็ของทานมากที่สุด 

สวนที ่1 : ปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามที ่ชม/เคยชม ทั้งละครไทยและละครเกาหล ี
1. เพศ 

□ ชาย  

□ หญิง 
2. อาย ุ

□ นอยกวาหรือเทากับ 20 ป 

□ 21-25 ป 

□ 26-30 ป 

□ 31-35 ป 

□ 36-40 ป 

□ 41 ปข้ึนไป 
3. อาชีพ 

□ นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 

□ รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

□ พนักงาน/บริษัทเอกชน 

□ คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 

□ แมบาน 

□ รับจาง 

□ อ่ืนๆ โปรดระบุ................................ 
 
 

แบบสอบถาม
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4. รายไดตอเดือน 
□ ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 

□ 10,001-20,000 บาท 

□ 20,001-30,000 บาท 

□ 30,001-40,000 บาท 

□ 40,001บาทข้ึนไป 
 

สวนที ่2 : พฤติกรรมการชมละครไทยและละครเกาหลีของผูชมในกรุงเทพมหานคร 

คําชี้แจง กรุณาทําเคร่ืองหมาย / ใน □ ที่ตรงกับความคิดเหน็ของทาน 
1. ทานชอบดูละครไทยและละครเกาหลีที่นาํเสนอในรูปแบบใดมากที่สุด 

(เลือกเพียง 1 ขอในแตละประเภทของละคร) 

         ละครไทย              ละครเกาหลี 

□ ละครส้ันจบในตอน    □ ละครส้ันจบในตอน 

□ ละครเร่ืองยาวหลายตอนจบ   □ ละครเร่ืองยาวหลายตอนจบ 

□ ละครในโอกาสพเิศษวนัสําคัญ              □ ละครในโอกาสพเิศษวันสําคัญ 

2. ทานชอบดูละครไทยและละครเกาหลีที่มีเนื้อหาประเภทใดมากที่สุด 

(เลือกเพียง 1 ขอในแตละประเภทของละคร) 

ละครไทย     ละครเกาหลี 

□ ละครชีวิตรัก     □ ละครชีวิตรัก 

□ ละครชีวิต การสูชีวิต    □ ละครชีวิต การสูชีวิต 

□ ละครตลก / เบาสมอง    □ ละครตลก / เบาสมอง 

□ ละครอาชญากรรม / สืบสวน   □ ละครอาชญากรรม / สืบสวน 

□ ละครไสยศาสตร / อํานาจลึกลับ  □ ละครไสยศาสตร / อํานาจลึกลับ 

□ ละครอิงประวัติศาสตร / ชีวประวัติบุคคล □ ละครอิงประวัติศาสตร / ชีวประวัติบุคคล 

 

3. ชวงเวลาทีท่านเปดรับชมละครโทรทัศนมากท่ีสุด 

ละครไทย     ละครเกาหลี 

□   9.00 – 12.00 น.    □   9.00 – 12.00 น.    
□ 12.01 – 15.00 น.    □ 12.01 – 15.00 น. 

□ 15.01 – 18.00 น.    □ 15.01 – 18.00 น.   

□ 18.01 – 22.00 น.    □ 18.01 – 22.00 น. 
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4. ปจจัยใดที่มีผลตอการชมละครไทยและละครเกาหลีของทาน 

(เลือกไดมากกวา 1 ขอในแตละประเภทของละคร) 

ละครไทย     ละครเกาหลี 

□ สถานที่ตามธรรมชาติ    □ สถานที่ตามธรรมชาติ 

□ สถานทีถ่ายทําทางประวติัศาสตร  □ สถานทีถ่ายทําทางประวติัศาสตร 
□ สตูดิโอ (จดัฉาก)    □ สตูดิโอ (จดัฉาก) 

□ บทละคร-เนื้อเร่ือง    □ บทละคร-เนื้อเร่ือง 

□ ตัวละคร พระเอก-นางเอก   □ ตัวละคร พระเอก-นางเอก 

□ การดําเนนิเร่ืองของตัวประกอบ □ การดําเนนิเร่ืองของตัวประกอบ 

□ เพลงประกอบละคร □ เพลงประกอบละคร 

□ ความสามารถของนักแสดง   □ ความสามารถของนกัแสดง 

□ ผูกํากับ     □ ผูกํากับ 

 

5. ทานคิดวาทานไดประโยชนจากละครอยางไรบาง(เลือกเพียง 1 ขอในแตละประเภทของละคร) 

ละครไทย     ละครเกาหลี 

□ นาํขอคิดไปใชในการตอสูชีวิตได  □ นาํขอคิดไปใชในการตอสูชีวิตได 

□ ใหแงคิดในเร่ืองความรัก   □ ใหแงคิดในเร่ืองความรัก 
□ ใหแงคิดในเร่ืองการใชชวีติในครอบครัว  □ ใหแงคิดในเร่ืองการใชชวีติในครอบครัว 

□ ไดรูขาวสารดานทคโนโลยีใหมๆ  □ ไดรูขาวสารดานทคโนโลยีใหมๆ 

□ ไดรูถึงประวติัศาสตรของชาติ   □ ไดรูถึงประวัติศาสตรของชาติ 

□ ทาํใหผอนคลายจากการทํางาน     □ ทาํใหผอนคลายจากการทํางาน 

□ ไดรูเกี่ยวกบัการปฏิบัติตัวตามยุคสมยั  □ ไดรูเกี่ยวกบัการปฏิบัติตัวตามยุคสมยั 

□ เพื่อนําไปใชประโยชนทางสังคม  □ เพื่อนําไปใชประโยชนทางสังคม 

 ในการพูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเห็นกับผูอ่ืน ในการพูดคุยแลกเปล่ียนความคิดเหน็กับผูอ่ืน 
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สวนที ่3 : คานิยมของผูชมละครในกรุงเทพมหานคร 
 
 
 

คานิยม 

ระดับความคิดเห็น 

เห
็นด
วย

อย
าง
ยิ่ง

 

เห
็นด
วย

 

ไม
แน
ใจ

 

ไม
เห
็นด
วย

 

ไม
เห
็นด
วย

อย
าง
ยิ่ง

 

5 4 3 2 1 

คานิยมทางสนุทรียภาพ   

1.ทานชมละครเพราะความเพลิดเพลิน สนกุสนาน      

2.ทานชอบบทประพนัธที่ส่ือถึงอารมณดานความรัก      

3.ทานชอบวิวทิวทัศนในละคร และอยากทองเที่ยวสถานทีถ่าย

ทําละคร 

     

4.ทานชอบเพลงหรือดนตรีประกอบละครที่ส่ือถึงบทประพันธ      

5.ทานรูสึกภูมใิจเมื่อคิดวาตัวเองเหมือนนกัแสดงในละคร      

คานิยมทางสงัคม  

1.ทานอยากเปนแฟนคลับของดาราที่แสดงในละคร      

2.ทานอยากมอีาชีพ การงานที่ดีเหมือนตัวละคร      

3.ทานชอบชมละครตามเพื่อนเพื่อที่จะไดสนทนากับเพื่อน      

4.ทานชอบความรุนแรงในละคร เชน การตบตี หรือ ดาทอ      

5.ทานชอบการรักเดียวใจเดียวของตัวเอกในละคร      

คานิยมทางวฒันธรรม  

1.ทานชอบการแสดงความเคารพกัน เชน การไหว การคํานับ      

2.ทานอยากใหมีการใชภาษาในละครใหถกูตอง      

3.ทานอยากรับประทานอาหารตามที่แสดงในละคร      

4.ทานชอบการแตงตัวตามประเพณีของตัวละคร      

5.ทานอยากเปนคนที่ตอบแทนผูมพีระคุณเหมือนในละคร      

คานิยมทางวตัถุ  

1.ทานชอบใชสินคายีห่อเดียวกนักับตัวละคร      

2.ทานชอบเทคโนโลยีตามทีตั่วละครนํามาแสดง      

3.ทานอยากแตงกายเลียนแบบนักแสดง      

4.ทานชอบซื้อสินคาจากตางประเทศเพื่อแสดงถึงฐานะ      

5.ทานอยากมรีถยนตหรูเหมอืนในละคร      
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ภาคผนวก ข 

 

หนังสือขอความอนุเคราะหจากบัณฑิตวิทยาลัย 
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ภาคผนวก ค 

 

รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
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รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
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