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บทสรุปผู้บริหาร 

 

งานวิจัยเรื่อง “ลวดลายมลายูกับการสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย” เป็นการศึกษา
ที่มุ่งสร้างองค์ความรู้ใหม่ในการน าทุนทางศิลปวัฒนธรรมของชาวมลายูมาประยุกต์ใช้ในงานออกแบบ
เครื่องประดับร่วมสมัย เพ่ือให้เกิดผลงานที่สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนมุสลิมภาคใต้ของประเทศไทย 
พร้อมทั้งตอบสนองต่อรสนิยมและความต้องการของผู้บริโภคมุสลิมในยุคปัจจุบันที่ให้ความส าคัญทั้ง
ด้านความงาม คุณภาพ และหลักศาสนาอิสลาม 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

ในปัจจุบัน แนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับของไทยมีการพัฒนาไปในทิศทางที่สร้าง
เอกลักษณ์เฉพาะตัวมากขึ้น โดยเน้นการใช้ทุนทางวัฒนธรรมเป็นพ้ืนฐานส าคัญ ซึ่งสอดคล้องกับ
นโยบายการพัฒนาประเทศไทยในด้านอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม (Culture Industry) ตามรายงาน
ของ GIT Information Center (2020) รูปแบบเครื่องประดับไทยในปัจจุบันมักสะท้อนเอกลักษณ์
ความเป็นไทย หรือศิลปวัฒนธรรมเฉพาะถิ่น โดยสามารถเล่าเรื่องราวและคุณค่าของวัตถุ ดิบผ่าน
ชิ้นงานได้ ท าให้เกิดกระแสการเล่าเรื่องราวที่เชื่อมโยงกับธรรมชาติ สัตว์ วัฒนธรรม และประเพณี ซึ่ง
เป็นปรากฏการณ์ส าคัญท่ีสอดคล้องกับการบริโภคสินค้าและบริการที่เน้นเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีความ
โดดเด่นและแตกต่างจากสินค้าทั่วไป การสร้างเอกลักษณ์ในชิ้นงานจึงกลายเป็นปัจจัยส าคัญที่ช่วย
ดึงดูดผู้บริโภคและสร้างความยั่งยืนต่อความน่าสนใจของผลิตภัณฑ์ 

จารุวรรณ เจตเกษกิจ (2555) เห็นว่า การน าวัฒนธรรมมาใช้ในการออกแบบต้องอาศัยความ
เข้าใจเชิงลึกในวัฒนธรรมนั้น ๆ พร้อมทั้งปรับให้สอดคล้องกับบริบทโลกและพฤติกรรมผู้บริโภค 
เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์เกิดความเฉพาะตัว แตกต่าง และโดดเด่น ด้วยทุนทางวัฒนธรรมที่ยากต่อการ
เลียนแบบ ซึ่งสอดรับกับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ดังนั้น การสร้าง
เครื่องประดับที่มี เอกลักษณ์จากทุนทางวัฒนธรรมจึงไม่เพียงเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ แต่ยัง
เสริมสร้างอัตลักษณ์ของประเทศในระดับสากล 

จากความส าคัญดังกล่าว ผู้วิจัยในฐานะนักออกแบบเครื่องประดับมีความสนใจที่จะน าทุน
ทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์และน่าสนใจในประเทศไทยมาพัฒนาเป็นเครื่องประดับ โดยเฉพาะ
ส าหรับกลุ่มสตรีมุสลิม ซึ่งถือเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่น่าสนใจและมีศักยภาพทางเศรษฐกิจสูง ข้อมูลจาก 
Pew Research Center ระบุว่า จ านวนประชากรมุสลิมทั่วโลกคาดว่าจะเพ่ิมขึ้นเป็น 2,200 ล้านคน
ภายในปี 2030 หรือคิดเป็น 26.4% ของประชากรโลก และปัจจุบันมีถึง 49 ประเทศที่ประชากรส่วน
ใหญ่เป็นมุสลิม ในประเทศไทยเอง การส่งเสริมธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับประชากรมุสลิมได้รับการเน้นย้ า
จากรัฐบาล เพ่ือรองรับพฤติกรรมการบริโภคเฉพาะตัวที่เกิดจากข้อจ ากัดทางศาสนา นอกจากนี้ การ
คาดการณ์ของ Adroit Market Research ระบุว่าตลาดสินค้าฮาลาลทั่วโลกจะเพ่ิมจาก 7.2 ล้านล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2020 เป็น 11.2 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี  2028 หรือเติบโตเฉลี่ย 5.6% 
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ต่อปี ขณะเดียวกัน ชาวมุสลิมยังมีการใช้จ่ายด้านการท่องเที่ยวสูง โดยคิดเป็นร้อยละ 8 ของรายจ่าย
ทั้งหมด โดยไทยถือเป็นหนึ่งในประเทศที่ได้รับความนิยมสูงจากนักท่องเที่ยวมุสลิมจากทั่วโลก 
โดยเฉพาะจากกลุ่ม Non-OIC ซึ่งสะท้อนศักยภาพด้านภูมิศาสตร์และความสะดวกในการเดินทางจาก
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก 

ในบริบทนี้ การพัฒนารูปแบบเครื่องประดับส าหรับกลุ่มผู้บริโภคมุสลิมจึงเป็นโอกาสในการ
น าเสนอวัฒนธรรมไทยโดยไม่ขัดต่อหลักศาสนาอิสลาม และสามารถสร้างจุดขายเชิงวัฒนธรรมที่โดด
เด่น ผู้วิจัยจึงเลือกศึกษาวัฒนธรรมมลายูในประเทศไทยผ่านลวดลายมลายู ซึ่งเป็นองค์ประกอบส าคัญ
ของเอกลักษณ์วัฒนธรรมมุสลิมไทย โดยยงยุทธ ชูแว่น (2550) ระบุว่า วัฒนธรรมมลายูเป็นของกลุ่ม
คนที่นับถือศาสนาอิสลาม มีภาษา ความเชื่อ และวิถีชีวิตที่แตกต่างจากชาวไทยพุทธ แม้จะอยู่ร่วม
พ้ืนที่เดียวกัน โดยเฉพาะในจังหวัดชายแดนภาคใต้ ครอบคลุม 5 จังหวัด ได้แก่ ปัตตานี ยะลา 
นราธิวาส สงขลา และสตูล ลวดลายมลายูปรากฏในสถาปัตยกรรม งานหัตถกรรม และเครื่องใช้ต่าง 
ๆ และมีอิทธิพลจากความเชื่อศาสนาอิสลาม ซึ่งหลีกเลี่ยงการสร้างรูปสัตว์หรือมนุษย์ ท าให้ลวดลาย
ส่วนใหญ่เป็นลายพฤกษชาติ ลายเรขาคณิต และลายอักษรประดิษฐ์ 

การวิจัยนี้มุ่งศึกษาลวดลายมลายูเพ่ือบูรณาการสู่การออกแบบเครื่องประดับส าหรับสตรี
มุสลิม โดยเป็นงานวิจัยสร้างสรรค์เพ่ือพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์ สร้างผลิตภัณฑ์ที่
มีเอกลักษณ์ สะท้อนเอกลักษณ์วัฒนธรรมไทย และตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคที่มี
ศักยภาพสูงในตลาดเครื่องประดับมุสลิม ซึ่งไม่เพียงเป็นการยกระดับคุณค่าเชิงวัฒนธรรมของ
ผลิตภัณฑ์ แต่ยังส่งเสริมอุตสาหกรรมเครื่องประดับไทยและการออกแบบที่ใช้ทุนทางวัฒนธรรมเป็น
แนวทางส าคัญในการสร้างความแตกต่างและความยั่งยืนในตลาดสากล 

ดังนั้น งานวิจัยเรื่อง “ลวดลายมลายูกับการสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย” จึงมี
ความส าคัญทั้งในแง่ของการอนุรักษ์และต่อยอดเอกลักษณ์วัฒนธรรมมลายู การพัฒนาอุตสาหกรรม
เครื่องประดับไทย และการตอบสนองต่อพฤติกรรมและความต้องการเฉพาะตัวของกลุ่มผู้บริโภค
มุสลิม ซึ่งสอดคล้องกับแนวโน้มเศรษฐกิจสร้างสรรค์และตลาดเครื่องประดับระดับสากล 
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ผลลัพธ์และประโยชน์ของงานวิจัย 

 ผลลัพธ์ 

งานวิจัยแสดงให้เห็นว่า ลวดลายมลายู มีลักษณะเฉพาะตัวที่สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบร่วมสมัยได้อย่างมีศักยภาพ โดยลวดลายส่วนใหญ่มีโครงสร้างแบบเรขาคณิตและ
พฤกษศาสตร์ เช่น ลายดอกพิกุล ลายกรอบหน้าต่างสุเหร่า และลายใบไม้ซ้อน ซึ่งสะท้อนถึงความ
สมดุล ความศรัทธา และความสง่างามในวิถีชีวิตของชาวมุสลิม 

การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคมุสลิมพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับ
มาตรฐานและคุณภาพของเครื่องประดับมากที่สุด รองลงมาคือรูปลักษณ์และราคา นอกจากนี้ยังนิยม
เครื่องประดับที่มีดีไซน์ร่วมสมัย เรียบหรู แต่แฝงด้วยความหมายทางวัฒนธรรม สอดคล้องกับหลัก
ศาสนาอิสลาม ผลลัพธ์นี้แสดงให้เห็นถึงแนวโน้มของผู้บริโภคมุสลิมรุ่นใหม่ที่ต้องการเครื่องประดับซึ่ง
ผสานความงามกับคุณค่าทางจิตวิญญาณ 

ในส่วนของการสร้างสรรค์ ได้ออกแบบต้นแบบเครื่องประดับร่วมสมัยจ านวน 12 ชิ้น โดยน า
แรงบันดาลใจจากลวดลายมลายูมาถ่ายทอดในรูปแบบของต่างหู แหวน และสร้อยคอ ซึ่งมีการใช้วัสดุ
ที่สื่อถึงความบริสุทธิ์ เช่น ไข่มุก เงิน และทองเหลือง ผลการประเมินต้นแบบจากผู้เชี่ยวชาญและกลุ่ม
ผู้บริโภคพบว่า ผลงานมีความงดงาม สื่อถึงอัตลักษณ์มลายูได้ชัดเจน และมีความเหมาะสมต่อการสวม
ใส่ในชีวิตประจ าวัน รวมถึงมีศักยภาพในการพัฒนาเชิงพาณิชย์ต่อไป 

งานวิจัยนี้ได้สร้างองค์ความรู้ใหม่ท่ีส าคัญ 5 ประการ ได้แก่ 
1. องค์ความรู้ด้านอัตลักษณ์ของลวดลายมลายู ซึ่งแสดงให้เห็นถึงโครงสร้างทางศิลป์และ

สุนทรียศาสตร์ที่เชื่อมโยงกับหลักศาสนาและความงามตามคติอิสลาม 
2. องค์ความรู้ด้านการประยุกต์ลวดลายสู่การออกแบบร่วมสมัย โดยสามารถน าลวดลายดั้งเดิม

มาผสมผสานกับแนวคิดและวัสดุสมัยใหม่ได้อย่างกลมกลืน 
3. องค์ความรู้ด้านพฤติกรรมผู้บริโภคมุสลิม ที่ให้ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับค่านิยมและความต้องการ

ในการบริโภคเครื่องประดับที่สอดคล้องกับหลักศาสนาและแฟชั่น 
4. องค์ความรู้ด้านกระบวนการออกแบบเชิงสร้างสรรค์จากทุนวัฒนธรรม ที่บูรณาการการวิจัย

ทางศิลปวัฒนธรรมกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์จริง 
5. องค์ความรู้ด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่แสดงให้เห็นว่าการออกแบบเครื่องประดับจาก

ลวดลายมลายูสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและส่งเสริมอัตลักษณ์ของชุมชนได้อย่างยั่งยืน 

ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า “ลวดลายมลายู” เป็นทุนทางวัฒนธรรมที่มีศักยภาพในการพัฒนา
เป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยในระดับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ การผสมผสานองค์ประกอบทางศิลป์กับ
แนวคิดทางศาสนาและความงามสมัยใหม่ท าให้เกิดเครื่องประดับที่มีคุณค่าทั้งในเชิงศิลปะและเชิงจิต
วิญญาณ งานวิจัยนี้ยังสะท้อนให้เห็นแนวโน้มของการออกแบบเครื่องประดับไทยที่ก าลังเคลื่อนจาก
ความสวยงามเชิงรูปธรรมไปสู่ “ความงามเชิงความหมาย” ที่มีมิติทางวัฒนธรรมและศรัทธาเป็นแก่น
ส าคัญ 
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ประโยชน์ 

1) เกิดองค์ความรู้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ ที่แสดงถึงแนวทางการ
ออกแบบเครื่องประดับโดยใช้ลวดลายทางวัฒนธรรมเป็นแรงบันดาลใจ  

 2) เกิดผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่แสดงถึงเอกลักษณ์กลุ่มคนและพ้ืนที่ ท าให้เป็นที่รู้จักเพ่ิมขึ้น 
ผ่านผลงานเครื่องประดับ 

 3) เกิดได้ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่ตอบความต้องการของกลุ่มตลาด น าไปสู่การผลิตเพ่ือการ
จัดจ าหน่าย และการขอจดลิขสิทธิ์การออกแบบผลิตภัณฑ์ และใช้เป็นตัวอย่างและแรงบันดาลใจให้แก่
ศิลปิน นักออกแบบ ผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชนสามารถน าแนวคิด กระบวนการในการ
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ข้อเสนอแนะในการน างานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
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บทคัดย่อภาษาไทย 

 

งานวิจัยเชิงสร้างสรรค์เรื่อง “ลวดลายมลายูกับการสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย” 
มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษารูปแบบเอกลักษณ์ของลวดลายมลายู  น าไปสู่แนวทางการสร้างสรรค์
เครื่องประดับ โดยมีรูปแบบผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับพฤติกรรม ความต้องการของผู้บริโภค
เครื่องประดับสตรีชาวไทยมุสลิม สร้างเครื่องประดับที่สะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวมุสลิม
ภาคใต้ของประเทศไทย การวิจัยนี้ใช้ระเบียบวิธีแบบผสมผสาน ทั้งการศึ กษาข้อมูลเอกสาร             
การสัมภาษณ์เชิงลึก การวิเคราะห์กลุ่มตัวอย่างในทางศิลปะ และการส ารวจพฤติกรรมผู้บริโภคกลุ่ม
ตัวอย่างสตรีมุสลิม 

ผลการวิจัยพบว่า ลวดลายมลายูมีลักษณะทางศิลปะที่โดดเด่น เช่น ลวดลายพฤกษชาติ             
ลายเรขาคณิต และลายอักษรอาหรับ ซึ่งสะท้อนอิทธิพลของหลักค าสอนอิสลามที่หลีกเลี่ยงการแสดง
ภาพมนุษย์และสัตว์จริง นอกจากนี้ ผู้บริโภคสตรีมุสลิมให้ความส าคัญกับคุณภาพของเครื่องประดับ 
รูปแบบการออกแบบที่สวยงามและเหมาะสมกับการสวมใส่ในชีวิตประจ าวัน โดยนิยมอัญมณีพลอย
เนื้ออ่อน สีโทนอบอุ่น และรูปแบบร่วมสมัยที่มีแรงบันดาลใจจากธรรมชาติ จากข้อมูลดังกล่าว ผู้วิจัย
ได้สร้างสรรค์ผลงานเครื่องประดับต้นแบบภายใต้แนวคิด “Elegance in Modesty – ความงามแห่ง
ความเรียบสง่างาม” โดยใช้แรงบันดาลใจจากดอกพิกุล กรอบหน้าต่างสุเหร่า และลวดลายมลายู 
ถ่ายทอดออกมาในรูปแบบเครื่องประดับร่วมสมัยส าหรับสตรีมุสลิมวัยท างานที่มีก าลังซื้อระดับ             
ปานกลาง ผลการประเมินแบบร่างและต้นแบบพบว่าผลงานอยู่ในระดับ “เหมาะสมมากที่สุด”               
ในด้านความงาม ความร่วมสมัย และความเหมาะสมกับศาสนาอิสลาม 

งานวิจัยนี้น าเสนอแนวทางใหม่ในการใช้ทุนทางวัฒนธรรมมลายูเพ่ือพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับไทยในเชิงสร้างสรรค์ สร้างคุณค่าใหม่ให้กับภูมิปัญญาท้องถิ่น และสามารถต่อยอดสู่             
เชิงพาณิชย์ได้อย่างยั่งยืน อีกทั้งยังส่งเสริมการอนุรักษ์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมให้ด ารงอยู่คู่สังคม           
ร่วมสมัย 
 

ค าส าคัญ : ลวดลายมลายู , เครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย , การออกแบบร่วมสมัย , การออกแบบ
เครื่องประดับเชิงพาณิชย์  
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Abstract 

The creative research study, “Creation of contemporary Muslim jewelry from 
Melayu motifs,” aims to examine the distinctive forms of Malay patterns and apply 
them as a guideline for jewelry design. The study focuses on creating products that 
align with the behaviors and preferences of Thai Muslim women consumers, resulting 
in jewelry that reflects the cultural identity of Southern Thai Muslims. This research 
employed a mixed-methods approach, including document analysis, in -depth 
interviews, artistic analysis of sample groups, and a consumer behavior survey of 
Muslim women. 

The findings indicate that Malay patterns possess prominent artistic 
characteristics, such as floral motifs, geometric designs, and Arabic calligraphy, 
reflecting the influence of Islamic teachings that avoid depicting humans and animals. 
Moreover, Muslim women consumers emphasize the quality of jewelry, aesthetically 
pleasing designs, and suitability for daily wear. They prefer soft -toned gemstones, 
warm colors, and contemporary styles inspired by nature. Based on these insights, 
the researcher developed prototype jewelry under the concept “Elegance in 
Modesty”, drawing inspiration from Pikul flowers, mosque window frames, and Malay 
patterns, expressed in contemporary designs for working Muslim women with mid-
level purchasing power. Evaluation of sketches and prototypes revealed that the 
designs were rated “highly suitable” in terms of aesthetics, contemporariness, and 
compatibility with Islamic principles. 

This study presents a novel approach to utilizing Malay cultural heritage for 
the creative development of the Thai gem and jewelry industry, generating new value 
for local wisdom while offering potential for sustainable commercialization. 
Additionally, it contributes to the preservation of cultural identity within a 
contemporary societal context. 

 

Keywords: Malay patterns, Contemporary Muslim jewelry, Contemporary design, 
Commercial jewelry design.  
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บทท่ี 1 

บทน า 

 

1.  หลักการและเหตุผล 

 แนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับของไทยในปัจจุบันเริ่มมีการสร้างเอกลักษณ์ของตนโดยใช้
ทุนทางวัฒนธรรมเป็นพ้ืนฐานมากขึ้น สอดรับกับทิศทางในการพัฒนาประเทศไทยที่มุ่งสู่การพัฒนา
อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม (Culture Industry) GIT Information Center (2020) กล่าวว่า รูปแบบ
ของเครื่องประดับไทยในปัจจุบันมีรูปแบบที่สะท้อนความเป็นไทย หรือเอกลักษณ์ของศิลปวัฒนธรรม 
น าไปสู่การเล่าเรื่องผ่านชิ้นงานไปพร้อม ๆ กับมูลค่าของวัตถุดิบ กระแสการเล่าเรื่องราวของเครื่องประดับ
แต่ละชิ้น การค้นหาประวัติความเป็นมาการเชื่อมโยงกับธรรรมชาติและสัตว์ วัฒนธรรม ประเพณี ใน
ประเด็นเหล่านี้เป็นคลื่นกระแสหลักที่ก้าวเข้ามาพร้อมกับลักษณะการบริโภคสินค้าและบริการที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว มีความโดดเด่นแตกต่างจากสินค้าและบริการทั่วไป การสร้างเอกลักษณ์ของชิ้นงาน
ไม่อาจมองข้ามได้ ผลงานแต่ละชิ้นงานจึงมีความส าคัญด้วยแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงานให้
ดึงดูดใจผู้บริโภค จารุวรรณ เจตเกษกิจ, (2555) กล่าวว่า การน าวัฒนธรรมไปใช้ควรต้องมีความเข้าใจใน
วัฒนธรรมที่จะน ามาใช้อย่างถ่องแท้ และปรับให้สอดรับกับบริบทโลกและวิถีผู้บริโภค เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ที่
สร้างสรรค์ขึ้นมามีความเฉพาะ เกิดความแตกต่าง และโดดเด่นด้วยการใส่ทุนทางวัฒนธรรมอันยากต่อ
การเลียนแบบ และเป็นที่จับใจของกลุ่มลูกค้าอย่างยั่งยืน สินค้าเชิงวัฒนธรรมเป็นส่วนหนึ่งของแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์  

 จากความส าคัญข้างต้น ผู้วิจัยในฐานะนักออกแบบเครื่องประดับจึงมีความสนใจที่จะน าทุนทาง
วัฒนธรรมที่มี เอกลักษณ์และน่าสนใจในประเทศไทยมาถ่ายทอดเป็นเครื่องประดับเพ่ือพัฒนา
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย จากการศึกษาพบว่า แนวทางของการพัฒนา
เครื่องประดับจากลวดลายทางวัฒนธรรมอันเป็นอัตลักษณ์มีปรากฏให้เห็นอย่างต่อเนื่อง เช่นในงานวิจัย
ของ ศิรินภา  ขันเพชร (2562) ได้ท าการศึกษาลวดลายศิลปะฮูปแต้ม ฝาผนังสิมอีสาน สกุลช่างเมือง
อ านาจเจริญ ที่มีลักษณะศิลปะแบบไทลาว มาพัฒนาเป็นเครื่องประดับเชิงพานิชย์ เป็นการพัฒนาปรับ
เอกลักษณ์ของวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นเข้ากับยุคสมัย ท าให้สามารถใช้งานได้ในชีวิตประจ าวัน หรือในงานวิจัย
ของ ชัชวาลย์  รัตนพันธุ์ (2566) ได้ท าการพัฒนาเครื่องประดับถม โดยการประยุกต์ลวดลายศิลปะแบบ
ศรีวิชัย มาสร้างสรรค์เป็นเครื่องประดับถมให้มีความทันสมัย ให้เกิดการพัฒนาและการต่อยอดเครื่องถม
โบราณ เป็นต้น จะเห็นได้ว่าลวดลายอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเป็นแนวทางหนึ่งในการพัฒนาอุตสาหกรรม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์และอุตสาหกรรมเครื่องประดับได้อย่างดี  

 ลวดลายทางวัฒนธรรมในประเทศไทยมีพบเห็นได้ทุกภูมิภาค เป็นสิ่งสะท้อนศิลปะ วัฒนธรรม 
ภูมิปัญญา สภาพพ้ืนที่ วิถีชีวิต สังคม และพัฒนาการของผู้คนได้อย่างยอดเยี่ยม ไม่ว่าจะเป็นลายค า
ล้านนาของภาคเหนือ ลายศิลป์อิสานของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ลายกนกของภาคกลาง เป็นต้น 
นอกจากนี้ยังมีลวดลายที่ เกี่ยวข้องกับชาติพันธุ์  และกลุ่มคน โดยการรับรู้ของการมีตัวตนของ
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ศิลปวัฒนธรรมนั้นดูเหมือนว่า ทางเหนือ และทางอิสานจะค่อนข้างได้เปรียบกว่าทางใต้ เนื่องจากภาวะ
ปัจจัยทางสังคม ศาสนา และเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น ท าให้การศึกษาลวดลายทางใต้ โดยเฉพาะ
ลวดลายในแถบสามจังหวัดชายแดนใต้ ไม่เป็นที่แพร่หลายและถูกน ามาพัฒนามากนัก ในการนี้ ผู้วิจัยจึง
สนใจที่จะศึกษาเอกลักษณ์มลายูผ่านลวดลายเพ่ือถ่ายทอดออกมาเป็นเครื่องประดับส าหรับสตรีชาว
มุสลิม โดยมองว่าสินค้าส าหรับชาวมุสลิมเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่น่าสนใจและมีก าลังซื้อค่อนข้างสูง จากผล
ส ารวจของ Pew Research Center คาดว่า จ านวนชาวมุสลิมทั่วโลกจะเพ่ิมเป็น 2,200 ล้านคน ภายในปี 
2030 หรือคิดเป็น 26.4% ของประชากรโลก ซึ่งในปัจจุบันมีถึง 49 ประเทศที่ประชากรส่วนใหญ่เป็น
มุสลิม ในโอกาสนี้ นายกรัฐมนตรีได้สั่งการให้ประเมิน วางแผนแนวทางการท าธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับ
ประชากรมุสลิม ซึ่งมีพฤติกรรมการบริโภค การจับจ่ายใช้สอย ที่ค่อนข้างเป็นเอกลักษณ์ เนื่องจาก
ระเบียบข้อบังคับของศาสนา สอดคล้องกับการประเมินของ Adroit Market Research ที่คาดว่า ตลาด
สินค้าฮาลาลทั่วโลกจะเพ่ิมจาก 7.2 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2020 เป็น 11.2 ล้านล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ ในปี 2028 หรือขยายตัวเฉลี่ย 5.6 % ต่อปี นอกจากนี้ ชาวมุสลิมยังมีการใช้จ่ายในเรื่องการ
ท่องเที่ยวสูง คิดเป็น 8 % ของรายจ่ายทั้งหมด ซึ่งไทยถือเป็นอีกจุดหมายที่ชาวมุสลิมให้ความสนใจ
เดินทางมาเที่ยว จากข้อมูลจากการจัดอันดับโดย Global Muslim Travel Index (GMTI) ปี 2022 ไทย
ติด 1 ใน 5 ประเทศที่ได้รับความนิยมในการท่องเที่ยวส าหรับชาวมุสลิมนอกกลุ่มประเทศองค์การความ
ร่วมมืออิสลาม (Non-OIC) ประกอบกับ ศักยภาพด้านภูมิศาสตร์ของประเทศ ซึ่งชาวมุสลิมส่วนใหญ่อยู่ใน
เอเชียแปซิฟิก ใกล้ไทย จึงเดินทางมาเที่ยวสะดวก โดยจากการประเมิน ในปี 2026 จะมีจ านวน
นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมถึง 230 ล้านคน (สยามรัฐ, 2566)  

 การพัฒนารูปแบบเครื่องประดับเพ่ือตอบสนองกลุ่มผู้บริโภคข้างต้นที่มีความเป็นได้ในการจะ
น าเสนอวัฒนธรรมของประเทศสอดแทรกไปด้วยโดยไม่ขัดต่อหลักศาสนาอิสลามก็คือการน าอัตลักษณ์
ของมุสลิมไทยมาเป็นจุดขาย ผู้วิจัยจึงเลือกศึกษาวัฒนธรรมมลายูในประเทศไทยผ่านลวดลายมลายู ยง
ยุทธ ชูแว่น (2550) กล่าวว่า วัฒนธรรมมลายูเป็นของกลุ่มคนที่นับถือศาสนาอิสลาม มีภาษา ความเชื่อ 
การด าเนินวิถีชีวิตที่แตกต่างจากชาวไทยพุทธแม้จะอาศัยอยู่ในพ้ืนที่เดียวกัน ถือเป็นชนกลุ่มน้อยใน
ดินแดนดั้งเดิมที่บรรพบุรุษของตนเองอาศัยอยู่ก่อน นั่นคือกลุ่มคนในบริเวณจังหวัดชายแดนภาคใต้ซึ่งเป็น
เขตพ้ืนที่ที่ครอบคลุมในห้าจังหวัด โดยในอดีตได้แบ่งศูนย์อ านาจที่ส าคัญ 2 แห่ง นับเป็นเมืองท่าส าคัญใน
บริเวณตอนกลางของคาบสมุทรมลายู โดยแบ่งได้เป็นปัตตานีทางฝั่งตะวันออก คือ ปัตตานี ยะลา 
นราธิวาส และบางส่วนของจังหวัดสงขลาและไทรบุรีทางฝั่งตะวันตก ซึ่งจังหวัดสตูล ลวดลายมลายู เป็น
ลวดลายประดับตกแต่งไม่ว่าจะเป็นในงานสถาปัตยกรรม งานหัตถกรรม และข้าวของเครื่องใช้ จึงถึงเป็น
เอกลักษณ์ของชาวมลายู ลวดลายมลายูเกิดจากอิทธิพลทางความเชื่อของศาสนาอิสลามมีผลอย่างมากต่อ
รูปแบบของลาย ซึ่งศาสนาอิสลามมีข้อถือสาในเรื่องของการท ารูปปั้นและวาดรูปคนและสัตว์ ลวดลายที่
พบจึงมักจะเป็นลวดลายพฤกษชาติ ลายเรขาคณิต ลวดลายที่เลียนแบบธรรมชาติและลวดลายอักษร
ประดิษฐ์เสียเป็นส่วนใหญ่ สุไลมาน เจ๊ะแม, นักวิชาการท้องถิ่น (2567) กล่าวว่า งานแกะสลักไม้ลวดลาย
มลายู เกี่ยวข้องและปรากฏในการด าเนินชีวิตของชาวมลายู 3 จังหวัดชายแดนใต้ ความงดงามของการ
แกะสลัก ไม้ลวดลายมลายูมีเสน่ห์และแสดงให้เห็นเอกลักษณ์ของคนในพ้ืนที่ชายแดนใต้ได้เป็นอย่างดี ใน
เรื่องของความนอบน้อม ลวดลายแกะสลักไม้ มักจะมีที่มาจากธรรมชาติ อาทิ ลายดอกไม้ พันธุ  ์ไม้ซึ่งแฝง
ไว้ด้วย ปรัชญา แนวคิด คติค าสอนทางศาสนาอิสลามสร้างสรรคเ์ป็นลวดลายแกะสลัก อันงดงาม 
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จากที่มาและความส าคัญข้างต้นผู้วิจัยจึงต้องการที่จะศึกษาลวดลายมลายูเพ่ือบูรณาการสู่งาน
ออกแบบเครื่องประดับส าหรับสตรีมุสลิม เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์สะท้อนเอกลักษณ์วัฒนธรรม 
ส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมและการออกแบบโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมเป็นแนวทางที่ตอบสนองกับ
กลุ่มผู้บริโภค 

 
2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษา วิเคราะห์เอกลักษณ์ลวดลายมลายู ผ่านงานแกะสลักไม้ที่ปรากฏในสถาปัตยกรรม 
หัตถกรรม และข้าวของเครื่องใช้ในชีวิตประจ าวัน น าไปสู่แนวทางการสร้างสรรค์เครื่องประดับ โดยมี
รูปแบบผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับพฤติกรรม ความต้องการของผู้บริโภคเครื่องประดับสตรีชาวไทยมุสลิม 

2. เพ่ือสร้างสรรค์เครื่องประดับจากเอกลักษณ์ลวดลายมลายู ที่สอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภคเครื่องประดับสตรีชาวไทยมุสลิม และสามารถผลิตได้ในเชิงพาณิชย์ 
  



4 
 

3. ขอบเขตของการวิจัย 

3.1 ขอบเขตด้านพื้นที่ 

ศึกษาเอกลักษณ์ลวดลายมลายูผ่านงานแกะสลักไม้ โดยมุ่งเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์และการ
ลงพ้ืนที่ส ารวจ ลวดลายมลายูที่ประดับตกแต่งสถาปัตยกรรม หัตถกรรม และข้าวของเครื่องใช้ใน
ชีวิตประจ าวัน จากพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นขุนละหาร จังหวัดนราธิวาส 

3.2 ของเขตการศึกษาวิจัย   

 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยและพัฒนา (R&D) โดยผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตในการวิจัยออกเป็น 2 ด้าน 
คือ                     ด้านการศึกษาและรวบรวมข้อมูล และด้านการสร้างสรรค์เครื่องประดับ 

  1. ขอบเขตด้านการศึกษาและรวบรวมข้อมูล 

  - ท าการศึกษา เอกลักษณ์ลวดลายมลายูผ่านงานแกะสลักไม้ โดยการศึกษาข้อมูลภาค
เอกสาร การสัมภาษณ์ ร่วมกับการลงพ้ืนที่ส ารวจ เก็บข้อมูลลวดลายประดับตกแต่งสถาปัตยกรรม งาน
หัตถกรรม และข้าวของเครื่องใช้ในชีวิตประจ าวัน เพ่ือน าข้อมูลที่ได้มาศึกษาวิเคราะห์เอกลักษณ์ลวดลาย  

- วิเคราะห์เอกลักษณ์ลวดลาย ใน 3 ประเด็น คือ 1. ลักษณะลวดลาย 2. ลักษณะ
โครงสร้างของลาย และ3.การจัดองค์ประกอบของลวดลาย  

  - ท าการศึกษา วิเคราะห์ พฤติกรรมและความต้องการของผู้บริโภคเครื่องประดับสตรี
ชาวไทยมุสลิม โดยการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม ท าการวิเคราะห์แบบคอนจอยท์ (Conjoint 
Analysis)  

  2. ด้านการสร้างสรรค์เครื่องประดับ 

  - ก าหนดกลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับที่แสดงเอกลักษณ์ลวดลายมลายู
ส าหรับสตรีชาวไทยมุสลิม ออกแบบร่างเครื่องประดับ จ านวน 3 ชุด  

   - ผลิตต้นแบบเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรีชาวไทยมุสลิม จ านวน 
1 ชุด ประกอบด้วยเครื่องประดับ 3 ชิ้น  

 
4. สมมติฐานงานวิจัย 
 ลวดลายมลายูเป็นลวดลายที่มีเอกลักษณ์ เป็นส่วนหนึ่งในองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรม 
หัตถกรรม และวิถีชีวิตของชาวมลายู ลวดลายบ่งบอกถึงสภาพสังคม ฐานะทางเศรษฐกิจ และสัญลักษณ์
ที่แสดงถึงอิทธิพลของศาสนา และต่างชาติที่เข้ามาในเวลานั้น แสดงถึงภูมิปัญญาทางความคิด และทักษะ
ทางช่าง ซึ่งถือว่าเป็นสิ่งที่มีคุณค่าสามารถน ามาบูรณาการเข้ากับการสร้างสรรค์เครื่องประดับส าหรับสรีต
ชาวมุสลิมได้ เพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ และการน าเสนอคุณค่าของวัฒนธรรมของชาวมลายูได้
ก่อให้เกิดการพัฒนาและการต่อยอดให้เกิดการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ช่วยผลักดันอุตสาหกรรม
สร้างสรรค ์
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5. กรอบแนวคิดการวิจัย 

 เครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับหญิงชาวไทยมุสลิม ผู้สร้างสรรค์เลือกใช้แนวคิด
การออกแบบร่วมสมัย โดยก าหนดให้งานผลงานจะต้องสะท้อนความสมัยเก่า คือ สะท้อนวิถีชีวิตดั่งเดิม 
แสดงออกผ่านลวดลายมลายู และสะท้อนความสมัยใหม่ คือ กระแสบริโภคนิยม ของผู้บริโภค
เครื่องประดับในปัจจุบัน เป็นการผสมผสานแนวคิดที่แสดงออกผ่านตัวเรือนและรูปแบบของชิ้นงาน ซึ่ง
การออกแบบเครื่องประดับอยู่ภายใต้แนวทางและข้อบัญญัติของศาสนาอิสลามร่วมกับหลักการออกแบบ 
และสุนทรียะทางความงาม โดยมุ่งเน้นการสร้างสรรค์ผลงานในรูปแบบของผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ 
 

 
 

ภาพที่ 1-1 แนวคิดการสร้างสรรค์เครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับหญิงมุสลิม 
 
 องค์ประกอบของเครื่องประดับในงานวิจัย มี 2 องค์ประกอบ คือ  
  1) ส่วนเนื้อหา เครื่องประดับแสดงคุณค่าของเนื้อหาผ่านการศึกษาเอกลักษณ์ลวดลาย
มลายู ซึ่งแสดงถึงความรุ่งเรืองทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของผู้คนในอดีต ตลอดจนแสดงถึงการ
ประยุกต์ใช้วัสดุ แนวคิด และอิทธิพลความเชื่อ 
  2) ส่วนรูปทรง เครื่องประดับแสดงคุณค่าของรูปทรงและทัศนธาตุ ผ่านการจัดวางตาม
แบบ เอกลักษณ์ของลวดลาย และรูปแบบการสร้างสรรค์ลาย ที่น าเสนอร่วมกับสี และวัสดุ ถูกพัฒนาไปสู่
เครื่องประดับที่มีรูปทรงที่ตอบสนองกับผู้บริโภค  
 

กรอบบัญญัติ
ศาสนาอิสลาม 

 

วิถีใหม่ 

กระแสบริโภคนิยม 

 

วิถีดั่งเดิม 

เอกลักษณ์มลาย ู

 

สุนทรียะ 

ศิลปะและการ
ออกแบบ 

 

เคร่ืองประดับเอกลักษณ์ลวดลาย
มลายูส าหรับหญิงชาวไทยมุสลิม 
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6. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย 

 1) เกิดองค์ความรู้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ ที่แสดงถึงแนวทางการ
ออกแบบเครื่องประดับโดยใช้ลวดลายทางวัฒนธรรมเป็นแรงบันดาลใจ  

 2) เกิดผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่แสดงถึงเอกลักษณ์กลุ่มคนและพ้ืนที่ ท าให้เป็นที่รู้จักเพ่ิมขึ้น 
ผ่านผลงานเครื่องประดับ 

 3) เกิดได้ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่ตอบความต้องการของกลุ่มตลาด น าไปสู่การผลิตเพ่ือการจัด
จ าหน่าย และการขอจดลิขสิทธิ์การออกแบบผลิตภัณฑ์ และใช้เป็นตัวอย่างและแรงบันดาลใจให้แก่ศิลปิน 
นักออกแบบ ผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชนสามารถน าแนวคิด กระบวนการในการออกแบบ
สร้างสรรค์เครื่องประดับไปพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับของตนเอง 

 งานวิจัยการสร้างสรรค์เครื่องประดับจากเอกลักษณ์ลวดลายมลายู สามารถใช้เป็นแนวทางใน
การพัฒนารูปแบบเครื่องประดับให้มีเอกลักษณ์และมีความหลากหลายได้ นอกจากนี้องค์ความรู้เรื่อง
เอกลักษณ์ลวดลายสามารถน าไปใช้ประโยชน์ในเชิงวิชาการ เพ่ือใช้ในการประยุกต์พัฒนาลวดลาย ไปสู่
ผลิตภัณฑ์รูปแบบอื่น ๆ ทั้ง ลายผ้า สิ่งทอ งานสื่อกราฟฟิก อีกท้ังรูปแบบกระบวนการในการวิจัยสามารถ
น าไปใช้ในการออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับจากทุนทางวัฒนธรรมในลักษณะใกล้เคียง ในพ้ืนที่อ่ืน ๆ 
ได ้

ซึ่งประโยชน์ที่จะได้รับ สามารถน ามาสร้างคุณค่าทางสังคมและเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ สามารถ
แยกเป็นด้านต่าง ๆ ได้ดังนี ้
 1. ด้านวิชาการ 
 - เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์และพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับจากทุนทางวัฒนธรรม 
 - เป็นส่วนหนึ่งของการสะสมองค์ความทางวิชาการ 
 2. ด้านนโยบาย 
 - สอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาล การส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากทุนทางวั มนธรรมในการ
ผลักดันอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
 3. ด้านเศรษฐกิจ/พาณิชย์ 
 - พัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องประดับให้เกิดความต่าง สร้างเอกลักษณ์ให้ผลิตภัณฑ์ สามารถ
แข่งขันกับตลาดได้  
 - ส่งเสริมช่องทางการตลาดใหม่ๆ ในการผลักดันสินค้าเชิงวัฒนธรรม 

- สร้างโอกาสด้านอาชีพ และเป็นแนวทางให้ผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชนน าไปพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ 

 4. ด้านสังคม/ชุมชน 
 - สร้างกระแสการรับรู้ เป็นส่วนในการอนุรักษณ์ ต่อยอด วัฒนธรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น 
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7. นิยามศัพท ์

 เครื่องประดับเชิงพานิชย์ หมายถึง เครื่องประดับที่ผลิตขึ้นเพ่ือจ าหน่ายในเชิงธุรกิจ โดยมีการ
ออกแบบ ผลิต และจัดจ าหน่ายในปริมาณมากเพ่ือตอบสนองความต้องการของตลาด ลักษณะส าคัญของ
เครื่องประดับเชิงพาณิชย์ ได้แก่ 1. ผลิตจากวัสดุที่หลากหลาย เช่น โลหะมีค่า อัญมณี หรือวัสดุทดแทน 
เพ่ือให้มีความสวยงามและราคาที่เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 2. ดีไซน์ทันสมัย สอดคล้องกับแฟชั่น
และความนิยมของตลาด มีการออกแบบให้มีรูปแบบ สี และขนาดที่หลากหลาย  3. ผลิตด้วยเทคโนโลยี
และเครื่องจักรที่ทันสมัย ท าให้สามารถผลิตได้ในปริมาณมากและมีคุณภาพสม่ าเสมอ และ4. วางจ าหน่าย
อย่างแพร่หลาย ทั้งในร้านค้าปลีก ห้างสรรพสินค้า หรือช่องทางออนไลน์ เพ่ือให้ผู้บริโภคเข้าถึงได้ง่ายมี
การสร้างแบรนด์และท าการตลาด เพ่ือสร้างการรับรู้ ความน่าเชื่อถือ และดึงดูดลูกค้าให้เกิดการซื้อ กล่าว
ได้ว่า เครื่องประดับเชิงพาณิชย์จึงเป็นเครื่องประดับที่ผลิตขึ้นเพ่ือขายและสร้างรายได้ให้กับธุรกิจ โดย
เน้นที่คุณภาพ ความสวยงาม และความต้องการของลูกค้าเป็นหลัก 

 แดนใต้ หมายถึง พ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ที่ตั้งอยู่ทางตอนล่างของประเทศไทย ครอบคลุมจังหวัด
ชายแดนภาคใต้ ได้แก่ สงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส รวมถึงจังหวัดใกล้เคียง เช่น พัทลุง ตรัง 
และนครศรีธรรมราช ลักษณะส าคัญของดินแดนใต้ของไทย มีดังนี้ 1.ภูมิประเทศเป็นคาบสมุทรแคบและ
ยาว มีพ้ืนที่ติดชายฝั่งทะเลอ่าวไทยและทะเลอันดามัน มีภูเขา ป่าไม้ และที่ราบชายฝั่ง 2. มีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรม เนื่องจากเป็นพ้ืนที่ที่มีประชากรนับถือศาสนาพุทธ อิสลาม และศาสนาอ่ืน ๆ 
อาศัยอยู่ร่วมกัน 3. มีภาษาท้องถิ่นที่แตกต่างจากภาษาไทยกลาง เช่น ภาษายาวี ภาษามลายูถิ่น และ
ภาษาไทยใต้ 4. เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและวัฒนธรรมที่ส าคัญ มีชายหาด แหล่งปะการัง วน
อุทยาน รวมถึงโบราณสถานและศาสนสถานที่ส าคัญ และ5. มีความขัดแย้งและความไม่สงบในบางพ้ืนที่ 
โดยเฉพาะในจังหวัดชายแดนภาคใต้ เนื่องจากความแตกต่างทางเชื้อชาติ ศาสนา และวัฒนธรรม กล่าวได้
ว่า ดินแดนใต้ของไทยเป็นพ้ืนที่ที่มีความส าคัญทั้งในเชิงภูมิศาสตร์ เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม แต่ใน
ขณะเดียวกันก็มีความท้าทายในการพัฒนาและแก้ไขปัญหาความขัดแย้งที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ 

 ชาวมุสลิม หมายถึง ผู้ที่นับถือศาสนาอิสลาม ซึ่งเป็นศาสนาเอกเทวนิยมที่เชื่อในพระเจ้าองค์
เดียว คือ อัลลอฮ์ และศรัทธาในศาสดามุฮัมมัดเป็นศาสดาองค์สุดท้าย  ลักษณะส าคัญของชาวมุสลิม มี
ดังนี้ 1.ปฏิบัติตามหลักศรัทธา 6 ประการ ได้แก่ การศรัทธาต่ออัลลอฮ์ บรรดามลาอิกะฮ์ คัมภีร์ ศาสนทูต 
วันโลกหน้า และกฎสภาวะของอัลลอฮ์ 2. ปฏิบัติตามหลักปฏิบัติ 5 ประการ คือ การปฏิญาณตน การ
ละหมาด การจ่ายซะกาต การถือศีลอด และการประกอบพิธีฮัจญ์ ณ นครมักกะฮ์ 3. ใช้คัมภีร์อัลกุรอาน
และแบบฉบับของท่านศาสดามุฮัมมัด (ซุนนะฮ์) เป็นแนวทางในการด าเนินชีวิต 4. ปฏิบัติตามข้อบัญญัติ
อิสลาม (ชะรีอะฮ์) ซึ่งครอบคลุมทุกมิติของวิถีชีวิต ทั้งในด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และจริยธรรม 
และ 5. มีความเป็นพ่ีน้องกันในหมู่มุสลิมด้วยกัน (อุคูวะฮ์อิสลามียะฮ์) โดยไม่แบ่งแยกเชื้อชาติ สีผิว หรือ
สถานะทางสังคม กล่าวได้ว่า ชาวมุสลิมจึงเป็นผู้ที่ยึดมั่นในหลักค าสอนของศาสนาอิสลาม โดยมี
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จุดมุ่งหมายเพ่ือการภักดีต่ออัลลอฮ์และการด าเนินชีวิตตามแบบฉบับของท่านศาสดามุฮัมมัด เพ่ือความ
สันติสุขทั้งในโลกนี้และโลกหน้า 

 รัฐปาตานี หมายถึง รัฐที่เคยปกครองตนเองและมีอ านาจอธิปไตยในดินแดนบริเวณจังหวัด
ชายแดนภาคใต้ของประเทศไทยในอดีต ก่อนที่จะถูกผนวกเข้าเป็นส่วนหนึ่งของสยามประเทศในสมัย
รัชกาลที่ 5 แห่งราชวงศ์จักรี ลักษณะส าคัญของรัฐปาตานี มีดังนี้ 1. เป็นรัฐมุสลิมที่มีการปกครองใน
ระบอบสุลต่านและมีกษัตริย์ที่สืบเชื้อสายมาจากราชวงศ์ลองกอนหรือลังกาสุกะ 2. มีพ้ืนที่ครอบคลุมเขต
จังหวัดปัตตานี ยะลา นราธิวาส สตูล และบางส่วนของจังหวัดสงขลาในปัจจุบัน 3. ประชากรส่วนใหญ่
เป็นชาวมลายูมุสลิมที่ใช้ภาษามลายูท้องถิ่น (ยาวี) และมีวัฒนธรรมประเพณีที่ผสมผสานระหว่างอิสลาม
และมลายู 4. เคยเป็นศูนย์กลางการค้าและการเผยแพร่ศาสนาอิสลามที่ส าคัญในภูมิภาคเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้ โดยมีความสัมพันธ์กับรัฐและดินแดนมุสลิมอ่ืน ๆ และ 5. มีประวัติศาสตร์การต่อต้านและการ
ต่อสู้เพ่ือเรียกร้องเอกราชจากสยามและไทยมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ท าให้เกิดความขัดแย้งและความ
รุนแรงในพ้ืนที่ กล่าวได้ว่า รัฐปาตานีจึงเป็นรัฐที่มีประวัติศาสตร์ ศาสนา วัฒนธรรม และอัตลักษณ์ที่โดด
เด่นและแตกต่างจากส่วนอ่ืน ๆ ของประเทศไทย แม้ปัจจุบันจะไม่ได้มีสถานะเป็นรัฐอธิปไตยแล้ว แต่ชาว
มลายูมุสลิมบางส่วนยังคงมีความปรารถนาที่จะธ ารงรักษาอัตลักษณ์ดั้งเดิมและเรียกร้องการปกครอง
ตนเอง 

 ลวดลายมลายู หมายถึง ลวดลายประดับตกแต่งที่เป็นเอกลักษณ์ของศิลปะและวัฒนธรรม
มลายู ซึ่งพบได้ในงานหัตถกรรม สถาปัตยกรรม และงานศิลปะต่าง ๆ ในดินแดนที่มีวัฒนธรรมมลายู 
รวมถึงจังหวัดชายแดนภาคใต้ของไทย ลักษณะส าคัญของลวดลายมลายู มีดังนี้  1.มีรูปแบบที่เป็น
นามธรรม (Abstract) และรูปธรรม (Figurative) โดยได้รับอิทธิพลจากธรรมชาติ เรขาคณิต และศาสนา
อิสลาม 2. ใช้ลายเส้นโค้ง (Curve) และลายเส้นตรง (Straight) ในการสร้างลวดลายที่มีความสมดุลและ
สมมาตร (Symmetry) 3. มีการใช้ลายดอกไม้ (Floral Pattern) ลายใบไม้ (Leaf Pattern) และลาย
ผลไม้ (Fruit Pattern) ที่มีความอ่อนช้อยงดงาม สื่อถึงความอุดมสมบูรณ์ 4. มีการใช้ลายเรขาคณิต 
(Geometric Pattern) ที่มีความซับซ้อน เช่น ลายดาว (Star) ลายวงกลม (Circle) และลายสี่เหลี่ยม 
(Square) ซึ่งสะท้อนถึงความเป็นเอกภาพและความศรัทธาในพระเจ้า และ 5. มีการใช้สีที่สดใส 
โดยเฉพาะสีเขียว สีเหลือง และสีทอง ซึ่งเป็นสีที่มีความหมายมงคลในวัฒนธรรมมลายูและอิสลาม กล่าว
ได้ว่า ลวดลายมลายูจึงเป็นงานศิลปะที่มีเอกลักษณ์โดดเด่น ผสมผสานความงดงามของธรรมชาติ ความ
ประณีตของเรขาคณิต และคติความเชื่อทางศาสนาเข้าไว้ด้วยกัน สะท้อนถึงวิถีชีวิต จิตวิญญาณ และภูมิ
ปัญญาของชาวมลายูได้เป็นอย่างดี 
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8. วิธีด าเนินการวิจัย 

การวิจัยนี้เป็นการวิจัยและพัฒนา (Research and Development) ด าเนินงานวิจัยในแบบผสม 
(Mixed Method Research) ใช้วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Method) ร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Method) ได้แบ่งการด าเนินงานวิจัยวิจัยออกเป็น 4 ขั้นตอน คือ  

ขั้นตอนที่ 1 การศึกษา วิเคราะห์เอกลักษณ์ลวดลายมลายู ผู้วิจัยศึกษาข้อมูล 2 ประเภท คือ ข้อมูล
เอกสาร โดยวิเคราะห์จากผู้ให้ข้อมูล 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง : ประชากรในการให้ข้อมูลเอกลักษณ์ลวดลายมลายู ท าการ
คัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ประกอบด้วยปราชญ์ชาวบ้าน จ านวน 3 ท่าน  

2. เครื่องมือในการวิจัย : แบบสัมภาษณ์ ใช้การสัมภาษณ์เก็บข้อมูลเชิงลึก แบบสัมภาษณ์แบบ
กึ่งมีโครงสร้าง เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ลวดลายมลายู 

3. การวิเคราะห์ข้อมูล : วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

ขั้นตอนที่ 2 วิเคราะห์เอกลักษณ์ลวดลายมลายู โดยวิเคราะห์จากกลุ่มตัวอย่างลวดลายมลายูจากกลุ่ม
ตัวอย่างลวดลายแกะสลักไม้ที่ในงานสถาปัตยกรรม งานหัตถกรรม และข้าวของเครื่องใช้ในชีวิตประจ าวัน 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง : กลุ่มตัวอย่างงานแกะสลักไม้ในงานสถาปัตยกรรม งาน
หัตถกรรม และข้าวของเครื่องใช้ในชีวิตประจ าวัน ที่เก็บรักษาโดยพิพิธภัณฑ์จากพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นขุนละ
หาร จังหวัดนราธิวาส 

2. เครื่องมือในการวิจัย : แบบวิเคราะห์ 

3. การวิเคราะห์ข้อมูล : วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยใช้การวิเคราะห์เนื้อหาแบบมุ่งประเด็น 
มีการก าหนดประเด็นในการวิเคราะห์ลวดลาย คือ 1.ลักษณะและโครงสร้างของลาย 2.การจัด
องค์ประกอบของลวดลาย และ3.อิทธิพลและความหมายเชิงสัญญะท่ีปรากฏในลวดลาย 

ขัน้ตอนที่ 3 ท าการศึกษา วิเคราะห์ พฤติกรรมและความต้องการของผู้บริโภคเครื่องประดับชาวมุสลิม 
เก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเครื่องประดับหญิงมุสลิม 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง : ประชากรในการให้ข้อมูลพฤติกรรมและความต้องการของ
ผู้บริโภค ท าการคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากผู้บริโภคเครื่องประดับสตรีชาวไทย
มุสลิม จ านวน 300 คน อ้าอิงจากจ านวนประชากรมุสลิมหญิงในกรุงเทพฯ โดยใช้วิธีการค านวณขนาด
ประชากรตามหลักของ Taro Yamane ค่าความคาดเคลื่อน 10 

2. เครื่องมือในการวิจัย : แบบสอบถาม  

3. การวิเคราะห์ข้อมูล : วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพร่วมกับการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ โดย
ใช้ความถ่ี ค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์เนื้อหา  

ขั้นตอนที่ 4 การสร้างสรรค์เครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรีชาวไทยมุสลิม ผู้วิจัยท า
การก าหนดกลยุทธ์และแนวทางในการออกแบบเครื่องประดับ จ านวน 3 ชุด ท าการคัดเลือกและผลิตเป็น
เครื่องประดับต้นแบบตลอดจนประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบ 
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1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  

1.1 ผู้ให้ข้อมูลประเมินแบบร่างเพื่อผลิตเครื่องประดับ ท าการคัดเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) จากนักออกแบบเครื่องประดับ จ านวน 3 ท่าน 

1.2 ผู้ประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ ท าการคัดเลือกแบบสุ่มแบบ
โค้วต้า จากผู้บริโภคเครื่องประดับหญิงมุสลิม จ านวน 100 คน  

2. เครื่องมือในการวิจัย :  

2.1 แบบประเมินแบบร่างเครื่องประดับ 

2.2 แบบประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ 

3. การวิเคราะห์ข้อมูล : วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพร่วมกับการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ โดย
ใช้ความถ่ี ค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์เนื้อหา  
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9. ระยะเวลาการด าเนินงานโครงการวิจัย 
 ระยะเวลาโครงการ   12   เดือน 
 

ล าดับ แผนงาน / กิจกรรม 
ระยะเวลา 1 ปี ตามสญัญาทุน 

ร้อยละของ
กิจกรรม 

ผลผลิต 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12   

1 ด าเนินการยื่นขอรับการพิจารณาจริยธรรม
วิจัยในมนุษย์ 

            5 ใบรับรองจริยธรรมวิจยัในมนุษย ์

2 การศึกษาข้อมูลลวดลายมลายู             5 ข้อมูลลวดลายมลาย ู

3 การลงพื้นที่ ศึกษา/วิ เคราะห์ เอกลักษณ์
ลวดลายมลายู 

            20 ผลการวิเคราะห์เอกลกัษณ์
ลวดลายมลาย ู

4 ก า ร เ ก็ บ ข้ อ มู ล พ ฤ ติ ก ร ร ม ผู้ บ ริ โ ภ ค
เครื่องประดับชาวมุสลิมและการวิเคราะห์
พฤติกรรมผู้บริโภค 

            20 ผลการวิเคราะห์พฤติกรรม
ผู้บริโภคเครื่องประดับชาวมุสลิม 

5 การก าหนดกลยุทธ์และแนวคิดในการ
ออกแบบเครื่องประดับ 

            5 เง่ือนไขและข้อก าหนดในการ
ออกแบบ 

6 การออกแบบร่างและการคัดเลือกแบบร่าง             10 แบบร่าง 3 แบบร่าง 

7 การผลิตต้นแบบเครื่องประดับ             20 เครื่องประดับ 1 ชุด 

8 การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อ
ต้นแบบเครื่องประดับ 

            10 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจ 

9 สรุปผลและจัดท าเล่มรายงานวิจัย             5 เล่มรายงานวิจยั 
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บทท่ี 2 

การทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

 การวิจัยเรื่อง “ลวดลายมลายูกับการสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย” เป็นงานวิจัยที่
มุ่งเน้นการพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับในเชิงพาณิชย์ เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์สะท้อน
เอกลักษณ์วัฒนธรรม ส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมและการออกแบบโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมเป็น
แนวทางที่ตอบสนองกับกลุ่มผู้บริโภค มีการศึกษาทบทวนวรรณกรรม แนวคิดทฤษฎี และงานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

1. บริบทมลายูปาตานี 

 1.1 คนมลายู ปาตานี : ประวัติศาสตร์ พื้นที่ และทรัพยากร 

ปาตานีเป็นดินแดนที่มีประวัติศาสตร์ยาวนานและมีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น ผู้คนใน
พ้ืนที่นี้ส่วนใหญ่เป็นชาวมลายูมุสลิมที่มีวิถีชีวิต ภาษา ศาสนา และประเพณีที่แตกต่างจากคนไทยส่วน
ใหญ่ในประเทศ บทความนี้มุ่งศึกษาประวัติศาสตร์ พ้ืนที่ และอัตลักษณ์ของคนมลายูปาตานี เพ่ือท าความ
เข้าใจถึงรากเหง้าทางวัฒนธรรมและสถานการณ์ปัจจุบันของผู้คนในพ้ืนที่ อันจะน าไปสู่การสร้างสังคมพหุ
วัฒนธรรมที่เข้าใจและเคารพความแตกต่างหลากหลาย 

 

 
 

ภาพที ่4-1  ชาวพ้ืนเมืองปัตตานี ซึ่งสืบเชื้อสายมาจากชาติพันธุ์มลายู 

ที่มา : อัฮหมัด สมบรูณ์ บัวหลวง. (2563). วิถีมลายู คนพ้ืนเมืองอุษาคเนย์. สืบค้นจาก https://www.silpa-
mag.com/history/article_6553 
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1.1.1 ประวัติศาสตร์ปาตานี: จากรัฐมลายูมุสลิมสู่ส่วนหนึ่งของประเทศไทย 

รัฐปัตตานีมีประวัติศาสตร์ยาวนานและมีความซับซ้อน โดยมีการตั้งถิ่นฐานของชาว
มลายูในภูมิภาคนี้ตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ ปัตตานีเคยเป็นศูนย์กลางของอาณาจักรสุลต่านที่มี
อ านาจ โดยเฉพาะในศตวรรษท่ี 15-17 ซึ่งเป็นช่วงที่รัฐปัตตานีมีความรุ่งเรืองในด้านการค้าและวัฒนธรรม 
รัฐปัตตานีได้รับอิทธิพลจากศาสนาอิสลาม ซึ่งเข้ามาผ่านการค้าและความสัมพันธ์กับอาณาจักรอ่ืน ๆ เช่น 
มลายู และอาณาจักรเปอร์เซีย พวกเขาได้น าเอาวัฒนธรรม ภาษา และศิลปะต่าง ๆ มาผสมผสานใน
ท้องถิ่นอย่างมีสีสัน นอกจากนี้ ปัตตานียังมีตลาดการค้าที่เคยเป็นที่รู้จักในภูมิภาคนี้ โดยมีการซื้อขาย
สินค้าหลายประเภท เช่น เครื่องเทศ ผ้าไหม และทองค า 

ตามประวัติศาสตร์รัฐปัตตานีเป็นพ้ืนที่ที่มีประวัติศาสตร์ยาวนาน ตั้งอยู่ในภูมิภาคเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ โดยเฉพาะในภาคใต้ของประเทศไทย ประวัติของรัฐปัตตานีมีหลากหลายมิติ                   
แบ่งออกเป็นหลายช่วงเวลา ในอดีต ช่วงศตวรรษท่ี 15 ปัตตานีได้ก่อตั้งอาณาจักรสุลต่านซึ่งมีความส าคัญ
ในด้านการค้าและวัฒนธรรม วัฒนธรรมมลายูและการเผยแพร่ศาสนาอิสลามในภูมิภาคนี้เริ่มก่อตัวขึ้น
และมีบทบาทส าคัญในสังคมท้องถิ่น (สุชาติ เศรษฐมาลินี, 2560) โดยแบ่งออกเป็นช่วงยุคหลัก ๆ ได้ดังนี้ 

ในช่วงยุคโบราณ แหล่งโบราณคดีหลายแห่งในปัตตานี เช่น อ าเภอปัตตานี มีหลักฐาน
ว่าเป็นพื้นที่ท่ีมีการตั้งถิ่นฐานของมนุษย์ โดยเฉพาะการค้าและการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมกับชาติ
อ่ืน เช่น จีนและอินเดีย (วงศ์สว่าง, 2560) เครื่องมือและวัตถุโบราณที่พบรวมถึงเครื่องเงินและ
เครื่องปั้นดินเผา แสดงให้เห็นถึงอารยธรรมที่เจริญรุ่งเรือง 

ในศตวรรษที่ 18 รัฐปัตตานีต้องเผชิญกับความเปลี่ยนแปลง เมื่ออังกฤษเริ่มเข้ามามี
อิทธิพลในภูมิภาคนี้ ส่งผลให้รัฐปัตตานี ต้องพยายามรักษาเอกราชในฐานะรัฐอิสระ ทว่ามีการ
ควบคุมที่แข็งแกร่งของ ไทย และในปี 1902 รัฐปัตตานีก็กลายเป็นส่วนหนึ่งของประเทศไทย
อย่างเต็มรูปแบบ (ชัยวัฒน์ สถาอานันท์, 2558) แบบแผนการปกครองและการบริหารเปลี่ยนไป
มาก ส่งผลต่อโครงสร้างสังคมและการเปลี่ยนแปลงเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่อง 

ในปี 1902 รัฐปัตตานีถูกประกาศให้เป็นจังหวัดหนึ่งของสยาม (ไทย) ซึ่งน ามาซึ่งการ
เปลี่ยนแปลงครั้งส าคัญในโครงสร้างการปกครอง ท าให้มีการบริหารรัฐโดยรัฐบาลกลางของไทย
มากขึ้น การปรับระบบการศึกษาก็เกิดขึ้น เพ่ือพัฒนาให้ทันสมัยตามยุคสมัย นอกจากนี้ในช่วง
เวลานั้นมีการส่งเสริมการใช้ภาษาไทย ท าให้ภาษาและวัฒนธรรมของชาวมลายูในปัตตานีเริ่ม
หายไป 

ในปี 1932 รัฐไทยได้มีการเปลี่ยนแปลงการปกครองเป็นระบอบประชาธิปไตย และ
การเมืองในภาคใต้เริ่มมีความตึงเครียดมากขึ้น ในช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2 รัฐบาลไทยมีการ
พยายามสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันในสังคมไทย ซึ่งรวมถึงการบังคับให้ชาวมลายูใช้
ภาษาไทย (สุชาติ เศรษฐมาลินี, 2560)  

ในปี 2000 เป็นต้นมา พ้ืนที่ปัตตานีได้กลายเป็นที่สนใจจากเหตุการณ์ความไม่สงบ ซึ่ง
เกิดจากการรวมตัวของกลุ่มต่าง ๆ ที่เรียกร้องสิทธิและความเท่าเทียม รวมถึงอิสรภาพของ
ประชาชนในพื้นท่ี (จันทรา, 2564) เหตุการณ์ความรุนแรงที่เกิดขึ้นได้สร้างผลกระทบต่อชีวิตของ
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ประชาชน และยังคงเป็นปัญหาที่ท้าทายรัฐบาลไทยในการสร้างความสงบสุขและการพัฒนาใน
พ้ืนที ่

กล่าวได้ว่า รัฐปัตตานีมีประวัติศาสตร์อันยาวนานที่สะท้อนถึงความเปลี่ยนแปลงทาง
การเมือง สังคม และวัฒนธรรม ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ถึงแม้ว่าในช่วงหลังจะประสบกับปัญหาความไม่
สงบ แต่รัฐปัตตานียังคงมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นและมีบทบาทส าคัญในฐานะพ้ืนที่ที่มีประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมที่หลากหลาย  

 

1.1.2 พื้นที่ปาตานี: ภูมิศาสตร์ ทรัพยากร และความหลากหลายทางชีวภาพ 

รัฐปาตานี เป็นรัฐหนึ่งที่ตั้งอยู่ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ โดยมีพ้ืนที่ส่วนใหญ่
ครอบคลุมในประเทศมาเลเซียและประเทศไทย โดยเฉพาะในภาคใต้ของประเทศไทย ซึ่งประกอบไปด้วย
จังหวัดปัตตานี ยะลา นราธิวาส และสงขลา มีพ้ืนที่ประมาณ 13,000 ตารางกิโลเมตร  

 

 
 

ภาพที ่4-2  ดินแดน “รัฐปาตานี” 

ที่มา : ฐานเศรษฐกิจ. (2566). เข้าใจแนวคิด แบ่งแยกดินแดน “รัฐปาตานี” วาทกรรมที่ถูกผลิตซ้ า ผ่านงานวิจัย. สืบค้น
จาก https://www.thansettakij.com/news/general-news/567711 

 
  

https://www.thansettakij.com/news/general-news/567711
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ลักษณะภูมิศาสตร์ 

พ้ืนที่ปาตานีตั้งอยู่ในภาคใต้ของประเทศไทย โดยมีเขตแดนติดกับจังหวัดยะลา 
นราธิวาส และสงขลา รวมถึงมีแนวชายฝั่งติดทะเลอันดามัน โดยมีพ้ืนที่รวมประมาณ 1,944 ตาราง
กิโลเมตร ปาตานีมีลักษณะภูมิประเทศที่หลากหลาย จากภูเขาสูงในเขตตะวันตก จนถึงที่ราบขนาดใหญ่
ในส่วนกลางและเหนือของปัตตานี ท าให้บริเวณนี้มีระบบนิเวศที่แตกต่างกันไปตามลักษณะภูมิประเทศ 
(กรมอุทยานแห่งชาติสัตว์ป่าและพันธุ์พืช, 2564) 

สภาพภูมิอากาศในพ้ืนที่ปาตานีเป็นแบบเขตร้อน มีฤดูฝนที่ยาวนานและฤดูร้อน โดย
ปกติแล้ว ปริมาณฝนตกเฉลี่ยต่อปีอยู่ที่ประมาณ 2 ,500 มิลลิเมตร โดยมักจะมีฤดูฝนตั้งแต่เดือน
พฤษภาคมถึงตุลาคม ซึ่งส่งผลให้มีความอุดมสมบูรณ์ในด้านทรัพยากรธรรมชาติ (ส านักอุตุนิยมวิทยา, 
2564) 

ทรัพยากร 

ในด้านทรัพยากรธรรมชาติ ปาตานีมีทรัพยากรที่มีคุณค่าและสามารถน าไปใช้ประโยชน์
ได้หลายประเภท เช่น ป่าไม้ แหล่งน้ า และทรัพยากรสัตว์น้ า โดยเฉพาะในทะเลอันดามัน ซึ่งเป็นแหล่ง
ผลิตสัตว์น้ าที่ส าคัญ เช่น ปลา กุ้งและหอย (ส านักงานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมจังหวัดปัตตานี, 
2565) โดยทรัพยากรหลักมีดังนี้ 

1) ทรัพยากรป่าไม้: ปัตตานีมีป่าไม้ที่หลากหลาย รวมถึงป่าเบญจพรรณ ป่าฝนชื้นเขต
ร้อน และป่าชายเลน ซึ่งอุดมไปด้วยพืชและสัตว์ต่าง ๆ ซึ่งไม่เพียงแต่เป็นแหล่ง
อนุรักษ์ชีวภาพ แต่ยังเป็นแหล่งสร้างรายได้ให้กับประชาชนในพ้ืนที่ เช่น การเก็บ
ผลไม้ป่า การท าเกษตรกรรมแบบยั่งยืน เป็นต้น (กรมป่าไม้, 2563) 

2) ทรัพยากรน้ า: แหล่งน้ าในปาตานีประกอบด้วยแม่น้ า บ่อน้ า และแหล่งน้ าธรรมชาติ
อ่ืน ๆ ซึ่งมีบทบาทส าคัญในการสนับสนุนการเกษตรและการด ารงชีวิตของ
ประชาชน (สถาบันวิจัยและพัฒนาน้ า, 2564) 

3) ทรัพยากรสัตว์น้ า: พื้นที่ทะเลอันดามันรอบปัตตานีเป็นแหล่งเพาะพันธุ์และที่อยู่
อาศัยของสัตว์น้ ามากมาย เช่น แนวปะการัง ปลาหมึก และสัตว์น้ าอื่น ๆ ซึ่งมี
ความส าคัญต่อระบบนิเวศทางทะเลและเศรษฐกิจในพ้ืนที่ (ศูนย์วิจัยและพัฒนา
ประมงทะเล, 2565) 

ความหลากหลายทางชีวภาพ 

ความหลากหลายทางชีวภาพในปัตตานีเป็นหนึ่งในข้อได้เปรียบที่ส าคัญ โดยมีทั้งพืชและ
สัตว์ที่มีความหลากหลายสูง ซึ่งบางชนิดเป็นพืชและสัตว์เฉพาะถิ่นที่ไม่สามารถพบได้ในที่อ่ืน ๆ นอกจากนี้ 
สถานที่ต่าง ๆ ในปัตตานียังเป็นที่อยู่อาศัยของสัตว์ป่าหายาก รวมถึงนกชนิดต่าง ๆ เช่ น นกกระเรียน 
และสัตว์เลี้ยงลูกด้วยนมเช่น เสือโคร่ง (กรมอุทยานแห่งชาติสัตว์ป่าและพันธุ์พืช, 2564) การอนุรักษ์ความ
หลากหลายทางชีวภาพในพ้ืนที่ปัตตานีจึงมีความส าคัญ เนื่องจากจะช่วยรักษาสมดุลของระบบนิเวศ 
รวมถึงส่งเสริมการพัฒนาที่ยั่งยืนในภูมิภาค การสร้างพื้นที่คุ้มครอง การส่งเสริมกิจกรรมอนุรักษ์ และการ
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มีส่วนร่วมของชุมชนในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ จะช่วยให้ความหลากหลายทางชีวภาพในปาตานี
ได้รับการปกป้องอย่างมีประสิทธิภาพ (ส านักงานสิ่งแวดล้อมภาค 16, 2563) 

1.1.3 พื้นที่ปาตานีในฐานะส่วนหนึ่งของไทย: พลวัตรและการเปลี่ยนแปลง 

พ้ืนที่ปาตานีเป็นหนึ่งในจังหวัดชายแดนใต้ของประเทศไทยที่มีประวัติศาสตร์การตั้งถิ่น
ฐานและวัฒนธรรมที่หลากหลาย ชาวมลายูเป็นกลุ่มชาติพันธุ์หลักในพ้ืนที่นี้ และมีการด ารงชีวิตที่
เกี่ยวข้องกับศาสนาอิสลามซึ่งมีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมและวิถีชีวิตในชุมชนอย่างมาก ในช่ วงหลายปีที่ผ่าน
มา พ้ืนที่ปาตานีเผชิญกับพลวัตรและการเปลี่ยนแปลงหลายด้าน ไม่ว่าจะเป็นด้านการเมือง เศรษฐกิจ 
สังคม และวัฒนธรรม ซึ่งเป็นผลมาจากการมีอิทธิพลจากชาติต่าง ๆ รวมถึงการเปลี่ยนแปลง
ภายในประเทศเอง อาณาจักรปัตตานีเคยเป็นอาณาจักรที่รุ่งเรืองในศตวรรษที่ 15-16 ที่มีการค้าขายกับ
สยาม มลายู และจีน อาณาจักรนี้ก้าวข้ามขอบเขตของเขตแดนและวัฒนธรรม สร้างบรรยากาศที่
หลากหลาย เมื่อสยามเข้ามามีอิทธิพลในการเมืองปัตตานีในปี 1902 เขตรัฐปัตตานีกลายเป็นจังหวัดหนึ่ง
ของไทย ท าให้วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของประชาชนในพ้ืนที่นี้ถูกปรับเปลี่ยน (มนตรี, 2565) การ
เปลี่ยนแปลงนี้ไม่ได้ไปกับการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างประชาชนและรัฐบาลกลาง แต่ยังส่งผลให้เกิด
ความตึงเครียดทางวัฒนธรรมที่ชัดเจนขึ้น ซึ่งสะท้อนผ่านการกลับคืนสู่รากเหง้าทางวัฒนธรรมของชาว
มลายู โดยจะสามารถสรุปความเปลี่ยนแปลงที่เด่นชัดที่เป็นพลวัตรได้ในประเด็นต่างๆ ดังนี้ 

พลวัตรทางสังคม 

พลวัตรทางสังคมของพ้ืนที่ปัตตานีได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงทางการเมือง
และนโยบายของรัฐไทย ชาวมลายูในปัตตานีมีวัฒนธรรม ภาษา และความเชื่อที่แตกต่างจากชาวไทย
ทั่วไป ท าให้เกิดความรู้สึกแปลกแยกและความไม่พอใจต่อการบริหารจัดการของรัฐไทย อย่างไรก็ดี 
ปัจจุบันชุมชนท้องถิ่นในปัตตานีก าลังพยายามสร้างส านึกเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของตนเอง โดยการฟ้ืนฟูและ
อนุรักษ์วัฒนธรรม รวมถึงการสร้างความตระหนักรู้ในหมู่คนรุ่นใหม่เกี่ยวกับความส าคัญของวัฒนธรรม
มลายู (ส านักงานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมจังหวัดปัตตานี, 2565) นอกจากนี้ ความไม่สงบใน
พ้ืนที่ยังส่งผลกระทบต่อระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนในปัตตานี สถานการณ์ความไม่สงบที่เกิดขึ้น
ตั้งแต่ต้นทศวรรษ 2000 ส่งผลให้ประชาชนส่วนใหญ่ต้องเผชิญกับความยากล าบากทั้งในด้านเศรษฐกิจ
และสังคม โดยเฉพาะในเรื่องการศึกษาและการหางานท า นโยบายรัฐบาลที่ไม่ได้เข้าใจบริบทของชาว
มลายูในปัตตานีท าให้เกิดความขัดแย้งที่ลึกซึ้งยิ่งขึ้น (สมาคมนักวิชาการอิสลามศึกษา, 2564) 

พลวัตรทางเศรษฐกิจ 

เศรษฐกิจในพ้ืนที่ปัตตานีมีความหลากหลาย แต่ส่วนใหญ่ขึ้นอยู่กับการเกษตรกรรมและ
การประมง พ้ืนที่ปัตตานีมีทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ เช่น ป่าไม้ แหล่งน้ า และทรัพยากรสัตว์น้ า
ที่มีความหลากหลาย สินค้าเกษตรที่มีชื่อเสียง เช่น ข้าว มันส าปะหลัง และผลไม้ท้องถิ่น ดึงดูดตลาดใน
ประเทศและต่างประเทศ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2564) การพัฒนาเศรษฐกิจในปัตตานียังคงถูกจ ากัด
โดยปัญหาความไม่สงบและความความขัดแย้งทางสังคม ท าให้การลงทุนในพ้ืนที่ยังต่ า เมื่อเปรียบเทียบ
กับจังหวัดอ่ืน ๆ ในภาคใต้ของไทย ความไม่แน่นอนทางการเมืองและความมั่นคงท าให้ผู้ประกอบการ
ลังเลที่จะเข้าไปลงทุน ส่งผลให้ประชาชนในพ้ืนที่ขาดโอกาสในการท างานและการพัฒนา ฐานะเศรษฐกิจ
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จึงยังคงอยู่ในลักษณะท้องถิ่นไม่สามารถเติบโตได้เท่าที่ควร (ฐานข้อมูลข้อมูลเศรษฐกิจและสังคมจังหวัด
ชายแดนใต้, 2565) 

พลวัตรทางการเมือง 

การบริหารจัดการทางการเมืองในพ้ืนที่ปัตตานีได้รับอิทธิพลจากรัฐไทยในหลายด้าน 
โดยเฉพาะในเรื่องนโยบายการพัฒนาที่มักจะมีการก าหนดจากส่วนกลางมากกว่าที่จะให้ประชาชนใน
พ้ืนที่เป็นคนก าหนด นโยบายที่มุ่งเน้นการปกครองและการปฏิบัติการของรัฐหวังลดความขัดแย้ง แต่กลับ
กลายเป็นว่าท าให้ชาวมลายูรู้สึกถึงการถูกกดขี่มากยิ่งขึ้น (กองศึกษาวิจัยและพัฒนามลายู, 2564) ความ
พยายามในการสร้างความสงบสุขในพ้ืนที่ปัตตานีจึงต้องอาศัยการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน รวมถึงการ
ส่งเสริมการสร้างความเข้าใจระหว่างรัฐไทยและชุมชนมลายู การให้ประชาชนมีบทบาทในการก าหนด
นโยบายจะช่วยให้การพัฒนามีความยั่งยืนและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ ความร่วมมือระหว่าง
ชุมชนในการสร้างความเข้าใจและการพัฒนาก็มีความส าคัญในการลดความตึงเครียดระหว่างกลุ่มต่าง ๆ 
(รัฐบาลไทย, 2565) 

การพัฒนาอนาคตของปัตตานี 

การพัฒนาพ้ืนที่ปัตตานีในอนาคตจ าเป็นต้องค านึงถึงความหลากหลายทางวัฒนธรรม
และความต้องการของประชาชนในพื้นท่ี ควรมีการสร้างกลไกท่ีเปิดให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ
และการวางแผนพัฒนา การลงทุนในด้านการศึกษา การสร้างงาน และการพัฒนาท้องถิ่นจะช่วยให้ชาว
มลายูในปาตานีรู้สึกมีคุณค่าในสังคมและสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิตได้ แนวทางการพัฒนาสามารถ
รวมถึงการสนับสนุนการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน โดยเน้นการส่งเสริมวัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่น ซึ่งจะท าให้
ชุมชนมีรายได้จากการท่องเที่ยว และยังเป็นการสร้างความเข้าใจระหว่างนักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่น 
โดยอาจจะมีการจัดกิจกรรมต่าง ๆ เช่น งานเทศกาลการแสดงศิลปวัฒนธรรม และการเรียนรู้เกี่ยวกับการ
ท าอาหารท้องถิ่น 

 กล่าวได้ว่า พ้ืนที่ปัตตานีมีพลวัตรและการเปลี่ยนแปลงที่สามารถมองเห็นได้จากประวัติศาสตร์
และการพัฒนาตลอดเวลา การเปลี่ยนแปลงทางสังคม เศรษฐกิจ และการเมืองส่งผลกระทบต่อคุณภาพ
ชีวิตของประชาชนและความสัมพันธ์ระหว่างรัฐไทยและชุมชนมลายูในพ้ืนที่ เพ่ือให้เกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน 
จ าเป็นต้องมีการตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของการเข้าใจและการเคารพต่อวัฒนธรรมซึ่งกันและกัน นอกจากนี้  
การมีส่วนร่วมของประชาชนในทุกระดับจึงเป็นกุญแจส าคัญในการสร้างความสงบสุขและความ
เจริญรุ่งเรืองให้กับพ้ืนที่ปัตตานีในอนาคต 
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 1.2 เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมมลายูปาตานี 

ปาตานีเป็นดินแดนที่มีประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่เก่าแก่และโดดเด่น ผู้คนในแถบนี้มีวิถีชีวิต 
ประเพณี และความเชื่อที่เป็นเอกลักษณ์ ซึ่งหล่อหลอมขึ้นจากการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมมลายู 
วัฒนธรรมอิสลาม และวัฒนธรรมท้องถิ่น ก่อให้เกิดเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นและน่าสนใจ 
บทความนี้มุ่งศึกษาและวิเคราะห์เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวมลายูปาตานี โดยพิจารณาจากมิติ
ต่างๆ ทั้งภาษา ศาสนา ประเพณี ศิลปะ และวิถีชีวิต เพ่ือให้เกิดความเข้าใจและความซาบซึ้งในมรดกทาง
วัฒนธรรมอันล้ าค่านี้ 

1.2.1 ภาษามลายูปาตานี: เอกลักษณ์และการสืบทอด 

ภาษามลายูปาตานีเป็นภาษาท่ีใช้พูดกันอย่างแพร่หลายในหมู่ชาวมลายูปาตานี และเป็น
ภาษาแม่ของคนส่วนใหญ่ในพ้ืนที่ ภาษามลายูปาตานีมีลักษณะเฉพาะที่แตกต่างจากภาษามลายูกลาง 
โดยมีส าเนียง ค าศัพท์ และส านวนที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น (Ahmad, 2018) ภาษามลายูปาตานียัง
ได้รับอิทธิพลจากภาษาอาหรับและภาษาไทย ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงการปฏิสัมพันธ์ทางวัฒนธรรมที่
ยาวนาน 

ภาษามลายูปาตานีไม่เพียงแต่เป็นเครื่องมือสื่อสารเท่านั้น แต่ยังเป็นสัญลักษณ์ของ            
อัตลักษณ์และความภาคภูมิใจของชาวมลายูปาตานี การใช้ภาษามลายูปาตานีในชี วิตประจ าวัน                    
ในพิธีกรรมทางศาสนา และในงานวรรณกรรมท้องถิ่น ช่วยธ ารงรักษาและสืบทอดวัฒนธรรมมลายูปาตานี
ให้คงอยู่ (Joll, 2011) อย่างไรก็ตาม ภาษามลายูปาตานีก าลังเผชิญกับความท้าทายจากกระแสโลกา -           
ภิวัตน์และการครอบง าทางวัฒนธรรม จึงจ าเป็นต้องมีความพยายามในการอนุรักษ์และส่งเสริมการใช้
ภาษานี้ในหมู่คนรุ่นใหม่ 

1.2.2 ศาสนาอิสลาม: รากฐานของวัฒนธรรมมลายูปาตานี 

ศาสนาอิสลามเป็นศาสนาหลักของชาวมลายูปาตานี และมีบทบาทส าคัญในการก าหนด
วิถีชีวิต ค่านิยม และประเพณีของผู้คน การเข้ามาของอิสลามในปาตานี เริ่มขึ้นตั้งแต่ราวคริสต์ศตวรรษท่ี 
15 และได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของอัตลักษณ์มลายูปาตานีนับแต่นั้นเป็นต้นมา (Madmarn, 2009)                 
ชาวมลายูปาตานีให้ความส าคัญกับการปฏิบัติตามหลักค าสอนของอิสลาม ทั้งในเรื่องของการละหมาด 
การถือศีลอด การบริจาคทาน และการประกอบพิธีฮัจญ์ 
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ภาพที ่4-3    มัสยิดกรือเซะ เป็นมัสยดิประจ าเมืองอดีตของปาตาน ีสร้างในรัชสมยัสลุต่านมูซัฟฟาร์ ซาร์ เป็นเจา้เมือง
ปัตตานี (พ.ศ. 2073-2017) 

 

ศาสนาอิสลามยังมีอิทธิพลอย่างมากต่อขนบธรรมเนียมประเพณีและพิธีกรรมต่าง  ๆ 
ของชาวมลายูปาตานี เช่น พิธีเข้าสุหนัต พิธีแต่งงาน และพิธีศพ ซึ่งล้วนแล้วแต่ผสมผสานระหว่างหลัก
ปฏิบัติของอิสลามกับประเพณีท้องถิ่น (Satha-anand, 1987) นอกจากนี้ สถาบันทางศาสนา เช่น มัสยิด 
โรงเรียนสอนศาสนา และส านักจริยธรรม ยังเป็นศูนย์กลางของการเรียนรู้ การถ่ายทอดวัฒนธรรม และ
การสร้างความสามัคคีในชุมชนมลายูปาตานีอีกด้วย 

1.2.3 ประเพณีและพิธีกรรม: การผสมผสานระหว่างอิสลามและวัฒนธรรมท้องถิ่น 

ชาวมลายูปาตานีมีประเพณีและพิธีกรรมที่หลากหลาย ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงการ
ผสมผสานระหว่างหลักปฏิบัติของศาสนาอิสลามกับความเชื่อและวัฒนธรรมดั้งเดิมของท้องถิ่น ประเพณี
เหล่านี้มีบทบาทส าคัญในการสร้างอัตลักษณ์และความรู้สึกเป็นส่วนหนึ่งของชุมชนในหมู่ชาวมลายูปาตานี 
(Horstmann, 2011) ตัวอย่างของประเพณีและพิธีกรรมที่ส าคัญ ได้แก่  

- ประเพณีมะโรง (Maulid Nabi): เป็นพิธีเฉลิมฉลองวันประสูติของศาสดามุฮัมมัด โดยมี
การอ่านบทสวดมนต์ การเล่าประวัติศาสดา และการเลี้ยงอาหารแก่ผู้ร่วมงาน (Satha-
anand, 1987)  

- พิธีกินเหนียว (Hari Raya Aidilfitri): เป็นประเพณีเฉลิมฉลองเนื่องในวันสิ้นสุดการถือ
ศีลอดในเดือนรอมฎอน มีการละหมาดร่วมกัน การเยี่ยมเยียนญาติมิตร และการ
รับประทานอาหารร่วมกัน (Madmarn, 2009) 

- พิธีเข้าสุหนัต (Khitan): เป็นพิธีขลิบหนังหุ้มปลายอวัยวะเพศชาย ซึ่งถือเป็นการเข้าสู่วัย
หนุ่มและการเป็นสมาชิกที่สมบูรณ์ของชุมชนมุสลิม มักจัดขึ้นเมื่ อเด็กชายมีอายุ
ประมาณ 7-12 ปี (Horstmann, 2011) 
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- พิธีกินออกบ้าน (Aqiqah): เป็นพิธีเฉลิมฉลองการให้ก าเนิดบุตร โดยมีการเชือดสัตว์เป็น
พลีกรรมและการตั้งชื่อให้แก่ทารก เพ่ือแสดงความขอบคุณต่อพระเจ้าและต้อนรับ
สมาชิกใหม่สู่ครอบครัว (Joll, 2011) 

ประเพณีและพิธีกรรมเหล่านี้ไม่เพียงแต่แสดงให้เห็นถึงความศรัทธาและการยึดมั่นใน
หลักค าสอนของอิสลามเท่านั้น แต่ยังสะท้อนถึงคุณค่าและวิถีชีวิตของชาวมลายูปาตานีที่ให้ความส าคัญ
กับครอบครัว ชุมชน และการแบ่งปัน การสืบสานประเพณีเหล่านี้จึงเป็นการธ ารงรักษาอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมและเสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่สังคมมลายูปาตานี 

1.2.4 ศิลปะและหัตถกรรม: ภูมิปัญญาและฝีมือชาวมลายูปาตานี 

ศิลปะและหัตถกรรมของชาวมลายูปาตานีเป็นอีกหนึ่งมิติที่สะท้อนให้เห็นถึงเอกลักษณ์
และภูมิปัญญาท้องถิ่น งานศิลปหัตถกรรมของปาตานีมีความโดดเด่นและมีชื่อเสียงมาอย่างยาวนาน               
โดยได้รับอิทธิพลทั้งจากศิลปะอิสลามและวัฒนธรรมท้องถิ่นของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
(Nurulhuda, 2019) ตัวอย่างของงานศิลปหัตถกรรมท่ีส าคัญ ได้แก่ 

- ผ้าบาติก: เป็นผ้าที่มีลวดลายซึ่งเกิดจากการใช้เทียนเขียนลายและย้อมสี ผ้าบาติก              
ปาตานีมีลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์ เช่น ลายเกอแบ็ะ ลายตาเป๊ะ และลายลีเล๊ะ ซึ่งได้รับ
แรงบันดาลใจจากธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมในท้องถิ่น (Syed Mahdzar, 2018) 

- เครื่องเงิน เครื่องทอง: ปาตานีมีชื่อเสียงในด้านการท าเครื่องเงินมาแต่โบราณ ช่างฝีมือ
ชาวมลายูปาตานีสามารถสร้างสรรค์เครื่องประดับและของใช้ที่ท าจากเงินได้อย่าง
ประณีตและสวยงาม โดยมีการตกแต่งด้วยลวดลายอิสลามและลายเรขาคณิตที่ซับซ้อน 
(Abdullah, 2015) 

- อาหารพ้ืนเมือง: อาหารพ้ืนเมืองของชาวมลายูปาตานีมีรสชาติเป็นเอกลักษณ์ ซึ่งเกิด
จากการผสมผสานวัตถุดิบและเครื่องปรุงท้องถิ่น เช่น ข้าวย าปักษ์ใต้ แกงเหลือง และ
โรตีกรอบ อาหารเหล่านี้ไม่เพียงแต่มีคุณค่าทางโภชนาการเท่านั้น แต่ยังสะท้อนถึงวิถี
ชีวิตและภูมิปัญญาด้านการปรุงอาหารของชาวมลายูปาตานีอีกด้วย (Sari et al., 2017) 

- หัตถกรรมไม้แกะสลัก: งานศิลปหัตถกรรมและอาหารพ้ืนเมืองเหล่านี้ไม่เพียงแต่แสดง
ให้เห็นถึงทักษะและความคิดสร้างสรรค์ของชาวมลายูปาตานีเท่านั้น แต่ยังเป็นการ                
สืบทอดและอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สั่งสมมาอย่างยาวนาน การส่งเสริมและพัฒนา
ศิลปหัตถกรรมและอาหารพ้ืนเมืองจึงเป็นส่วนส าคัญในการรักษาเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของมลายูปาตานีให้คงอยู่สืบไป 
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1.2.5 วิถีชีวิตชุมชน: ความสามัคคีและการพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน 

วิถีชีวิตของชาวมลายูปาตานีมีลักษณะเป็นชุมชนที่เหนียวแน่นและมีความสามัคคี ผู้คน
ในชุมชนมีความสัมพันธ์ใกล้ชิดและพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกัน ทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 
(Jory, 2013) ในชุมชนมลายูปาตานี ครอบครัวและเครือญาติมีบทบาทส าคัญในการให้การสนับสนุนและ
ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน ไม่ว่าจะเป็นในยามทุกข์ยากหรือในโอกาสพิเศษต่าง  ๆ นอกจากนี้ ชุมชนมลายู             
ปาตานียังมีระบบการช่วยเหลือพ่ึงพากันในรูปแบบต่าง ๆ เช่น การลงแขกท านา การช่วยกันสร้างบ้าน 
และการระดมทุนเพื่อสาธารณประโยชน์ (Yusuf, 2007) กิจกรรมเหล่านี้ไม่เพียงแต่ช่วยแบ่งเบาภาระและ
สร้างความเป็นปึกแผ่นให้แก่ชุมชนเท่านั้น แต่ยังเป็นการสร้างความรู้สึกเป็นส่วนหนึ่งและความภาคภูมิใจ
ในอัตลักษณ์ร่วมของชาวมลายูปาตานีอีกด้วย 

 

 
 

ภาพที ่4-4    กิจกรรมแข่งขันประชันเสียงนกเขาและนกกรงหัวจุก 
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ภาพที ่4-5    โรตีและมะตะบะ : อาหารท้องถิ่นยอดนิยมที่หาทานได้ในภาคใต ้

 

 
 

ภาพที ่4-6    นาซิดาแฆ : อาหารเอกลักษณ์คนมลายูปาตาน ี

 

อย่างไรก็ตาม วิถีชีวิตชุมชนแบบดั้งเดิมของชาวมลายูปาตานีก าลังเผชิญกับความท้า
ทายจากกระแสโลกาภิวัตน์และการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและเศรษฐกิจ การอพยพย้ายถิ่นของคนรุ่นใหม่
เพ่ือไปท างานในเมืองใหญ่ การเข้ามาของวัฒนธรรมบริโภคนิยม และความขัดแย้งทางการเมือง ล้วน
ส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตและความสัมพันธ์ในชุมชน (Joll, 2011) ดังนั้น การธ ารงรักษาและปรับตัวของวิถี
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ชีวิตชุมชนจึงเป็นความท้าทายส าคัญในการรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวมลายูปาตานีในบริบท
สังคมท่ีเปลี่ยนแปลงไป 

กล่าวได้ว่า เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวมลายูปาตานีเป็นมรดกอันล้ าค่าท่ีสั่งสมและสืบทอด
กันมาอย่างยาวนาน เอกลักษณ์นี้เกิดจากการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมมลายู วัฒนธรรมอิสลาม และ
วัฒนธรรมท้องถิ่น ก่อให้เกิดเป็นภาษา ศาสนา ประเพณี ศิลปะ และวิถีชีวิตที่โดดเด่นและมีเสน่ห์ 
การศึกษาและท าความเข้าใจเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวมลายูปาตานีจึงมีความส าคัญในการสร้าง
ความเข้าใจและความภาคภูมิใจในรากเหง้าทางวัฒนธรรมของผู้คนในพื้นที่ อย่างไรก็ตาม เอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของชาวมลายูปาตานีก าลังเผชิญกับความท้าทายจากกระแสโลกาภิวัตน์ การเปลี่ยนแปลงทาง
สังคมและเศรษฐกิจ และความขัดแย้งทางการเมือง การธ ารงรักษาและสืบสานเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม
จึงเป็นภารกิจส าคัญที่ต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกฝ่าย ทั้งจากชุมชนมลายูปาตานีเอง หน่วยงานภาครัฐ 
และภาคประชาสังคม ควรมีการส่งเสริมการเรียนรู้และการสืบทอดวัฒนธรรมในรูปแบบต่างๆ เช่น การ
จัดการเรียนการสอนภาษามลายูปาตานีในโรงเรียน การอนุรักษ์และพัฒนาแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม 
การสนับสนุนการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะและหัตถกรรม และการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เปิดโอกาส
ให้คนรุ่นใหม่ได้มีส่วนร่วม 

นอกจากนี้ การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่ปาตานีก็เป็นอีกแนวทางหนึ่งในการ
อนุรักษ์และสร้างคุณค่าให้กับเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวมลายูปาตานี โดยการน าเสนอวิถีชีวิต 
ประเพณี ศิลปหัตถกรรม และอาหารพ้ืนเมืองให้เป็นที่รู้จักแก่ผู้คนภายนอก ซึ่งจะช่วยสร้างรายได้และ
ความภาคภูมิใจให้แก่ชุมชน อย่างไรก็ตาม การพัฒนาการท่องเที่ยวจะต้องค านึงถึงการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนและการจัดการที่ยั่งยืน เพ่ือไม่ให้เกิดผลกระทบเชิงลบต่อวัฒนธรรมท้องถิ่น  ในขณะเดียวกัน                 
การแก้ไขปัญหาความขัดแย้งและส่งเสริมสันติภาพในพ้ืนที่ปาตานีก็มีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการธ ารง
รักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวมลายูปาตานี ความรุนแรงและความไม่สงบไม่เพียงแต่ส่งผล
กระทบต่อชีวิตและทรัพย์สินของผู้คนเท่านั้น แต่ยังบั่นทอนพลังของชุมชนในการสืบสานและพัฒนา
วัฒนธรรมอีกด้วย ดังนั้น การสร้างสันติภาพที่ยั่งยืนจึงเป็นพ้ืนฐานส าคัญในการสร้างสภาพแวดล้อมที่เอ้ือ
ต่อการด ารงอยู่และเบ่งบานของเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมมลายูปาตานี 
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2. ลวดลายมลายู ปาตานี 

 2.1 พัฒนาการลวดลายมลายู ปาตานี 

 ลวดลายมลายูปาตานีมีพัฒนาการมาอย่างยาวนาน โดยได้รับอิทธิพลจากศิลปะและวัฒนธรรม
ของชาติพันธุ์มลายูที่อาศัยอยู่ในแถบคาบสมุทรมลายูและหมู่เกาะอินโดนีเซีย ชาวมลายูเริ่มเข้ามาตั้งถิ่ น
ฐานในดินแดนปาตานีตั้งแต่ราวพุทธศตวรรษที่ 13 และได้น าเอาศิลปะและวัฒนธรรมของตนเข้ามา
เผยแพร่ในพ้ืนที่ ต่อมาในราวพุทธศตวรรษที่ 18-19 อาณาจักรปาตานีได้รับอิทธิพลจากศาสนาอิสลาม
อย่างเข้มข้น ส่งผลให้ลวดลายมลายูปาตานีมีพัฒนาการไปในทิศทางที่สอดคล้องกับหลักค าสอนและ
ศิลปะของศาสนาอิสลาม (Rahman, 2016) 

ในช่วงแรก ลวดลายมลายูปาตานีถูกใช้เพ่ือตกแต่งอาคารทางศาสนา เช่น มัสยิด และสุเหร่า 
รวมถึงสิ่งของเครื่องใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา เช่น พรมละหมาด และผ้าคลุมศพ ต่อมา ลวดลายเหล่านี้ได้
ถูกน ามาประยุกต์ใช้ในงานหัตถกรรมและศิลปะประยุกต์ ต่างๆ เช่น ผ้าบาติก เครื่องแต่งกาย 
เครื่องประดับ และงานตกแต่งบ้านเรือน ซึ่งช่วยสร้างรายได้ให้กับชุมชนและเป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นไปพร้อมกัน (Sani, 2020) 

 

 
 

ภาพที ่4-7   ลวดลายมลายูในผลติภัณฑ์สิ่งทอ 
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ในปัจจุบัน ลวดลายมลายูปาตานียังคงได้รับการสืบสานและพัฒนาอย่างต่อเนื่อง ทั้งในรูปแบบ
ของงานหัตถกรรมแบบดั้งเดิม และการประยุกต์ใช้ในงานศิลปะร่วมสมัย เช่น การออกแบบกราฟิก และ
การตกแต่งภายใน การผสมผสานระหว่างภูมิปัญญาดั้งเดิมและความคิดสร้างสรรค์ร่วมสมัยช่วยให้
ลวดลายมลายูปาตานียังคงความส าคัญและมีชีวิตชีวาในสังคมปัจจุบัน 

 

 
 

ภาพที ่4-8    ลวดลายมลายูบนเรือกอและ 

 

 ศิลปะมลายูหรือ Seni Melayu เป็นส่วนหนึ่งของมรดกทางวัฒนธรรมของชาวมาเลย์ที่มีความ
หลากหลายและเป็นเอกลักษณ์ของศิลปะในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ศิลปะมลายูได้รับความ
รุ่งเรืองและมีการพัฒนาขึ้นเป็นอย่างมากตลอดช่วงเวลาหลายร้อยปี ลวดลายมลายูที่ปรากฏในพ้ืนที่  3 
จังหวัดชายแดนใต้ เป็นการแสดงออกด้วยรูปแบบที่เป็นธรรมชาติผสมผสานกับรูปแบบของศิลปะอิสลาม 
(Islamic Art) เป็นลวดลายที่ไม่ได้สร้างข้ึนเพ่ือตอบสนองความเชื่อทางศาสนา หรือศาสนาบัญญัติให้สร้าง
ขึ้น แต่เป็นลวดลายที่สร้างขึ้นภายใต้กรอบของศาสนา ลักษณะเด่นของลวดลายอิสลาม ลวดลายอิสลามมี
ลักษณะเด่นที่ส าคัญหลายประการ ได้แก่ 

  1) การไม่น าเสนอรูปเคารพ: ศิลปินมุสลิมหลีกเลี่ยงการวาดหรือปั้นรูปมนุษย์และสัตว์ 
เนื่องจากเชื่อว่าการสร้างรูปเคารพเป็นสิ่งต้องห้ามในศาสนาอิสลาม (Esposito, 2004) แทนที่จะเป็นรูป
เคารพ ลวดลายอิสลามจึงเน้นไปท่ีการใช้รูปทรงเรขาคณิต ลวดลายพืชพรรณ และตัวอักษรอาหรับ 

  2) ความสมมาตรและการท าซ้ า: ลวดลายอิสลามมักมีโครงสร้างที่สมมาตรและมีการ
ท าซ้ าของรูปแบบ สะท้อนให้เห็นถึงความเป็นระเบียบและความสมบูรณ์แบบของการสร้างสรรค์ของพระ
เจ้า (Critchlow, 1976) ลวดลายที่ท าซ้ ากันเป็นจังหวะก่อให้เกิดความรู้สึกนึกคิดถึงอนันตภาพและความ
ไม่สิ้นสุดของพระเจ้า 
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  3) การใช้รูปทรงเรขาคณิต: ลวดลายอิสลามมักประกอบด้วยรูปทรงเรขาคณิตที่ซับซ้อน 
เช่น วงกลม สี่เหลี่ยม ดาว และรูปหลายเหลี่ยม รูปทรงเหล่านี้ถูกจัดวางอย่างสมดุลและกลมกลืน สะท้อน
ถึงความเป็นเอกภาพและความกลมเกลียวกันของสรรพสิ่ง (Abas & Salman, 1992) 

4) การใช้ลวดลายพืชพรรณ: นอกจากรูปทรงเรขาคณิตแล้ว ลวดลายอิสลามยังมัก
ประกอบด้วยลวดลายพืชพรรณที่อ่อนช้อยงดงาม เช่น ใบไม้ ดอกไม้ และเถาวัลย์ ลวดลายเหล่านี้สื่อถึง
ความอุดมสมบูรณ์และความงดงามของธรรมชาติที่พระเจ้าทรงสร้าง (Denny, 1991) 

5) การใช้ตัวอักษรอาหรับ: ลวดลายอิสลามมักมีการใช้ตัวอักษรอาหรับเป็นส่วนประกอบ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งข้อความจากคัมภีร์อัลกุรอานหรือค าสอนของศาสดามุฮัมมัด การใช้ตัวอักษรอาหรับใน
ลวดลายแสดงถึงความส าคัญของภาษาอาหรับในฐานะภาษาศักดิ์สิทธิ์ของศาสนาอิสลาม (Schimmel, 
1984) 

 

 
 

ภาพที ่4-9    ลวดลายศลิปะอิสลาม 
ที่มา : Self Quarantour. (2022). The Art of Islamic Pattern จกัรวาลความสมมาตรและลวดลายแห่งธรรมชาติ ใน

โลกตะวันออกกลาง. สืบค้นจาก https://groundcontrolth.com/blogs/306  
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ลวดลายอิสลามไม่ได้มีเพียงความงดงามทางสุนทรียภาพเท่านั้น แต่ยังมีความหมายเชิง
สัญลักษณ์ท่ีลึกซึ้งอีกด้วย ลวดลายอิสลามสะท้อนให้เห็นถึงแก่นแท้ของหลักค าสอนและปรัชญาในศาสนา
อิสลาม ดังนี้ 

1) เอกภาพของพระเจ้า (Tawhid): ลวดลายอิสลามที่เน้นความสมมาตรและการท าซ้ า
สื่อถึงเอกภาพและความเป็นหนึ่งเดียวของพระเจ้า ซึ่งเป็นหลักค าสอนส าคัญของศาสนาอิสลาม (Nasr, 
1987) ลวดลายที่กลมกลืนและประสานกันอย่างลงตัวแสดงให้เห็นว่าสรรพสิ่งล้วนมาจากพระเจ้าองค์
เดียวและกลับคืนสู่พระองค์ในที่สุด 

2) อนันตภาพของพระเจ้า: ลวดลายอิสลามที่ด าเนินไปอย่างไม่มีที่สิ้นสุดสะท้อน
ถึงอนันตภาพและความไม่มีขอบเขตจ ากัดของพระเจ้า (Burckhardt, 2009) ลวดลายที่ทอดยาวไปเป็น
อนันต์แสดงให้เห็นว่าพระเจ้าทรงเป็นนิรันดร์และไม่มีที่สิ้นสุด 

3) ความศรัทธาและการภักดีต่อพระเจ้า: การใช้ตัวอักษรอาหรับในลวดลายอิสลาม 
โดยเฉพาะข้อความจากคัมภีร์อัลกุรอาน แสดงถึงความศรัทธาและการภักดีต่อพระเจ้าของศิลปินและผู้ชม 
(Faruqi, 1973) การผนวกค าสอนศักดิ์สิทธิ์เข้ากับลวดลายงดงามเป็นการแสดงความเคารพและยกย่อง
ต่อพระวจนะของพระเจ้า 

4) ความงดงามและความสมบูรณ์แบบของการสร้างสรรค์: ลวดลายอิสลามท่ีงดงามและ
ประณีตบรรจงสะท้อนให้เห็นถึงความงดงามและความสม บูรณ์แบบของการสร้างสรรค์ของพระเจ้า 
(Nasr, 1987) ความกลมกลืนและความสมดุลของลวดลายแสดงให้เห็นว่าทุกสิ่งในจักรวาลล้วนถูกสร้าง
ขึ้นมาอย่างสมบูรณ์แบบตามพระประสงค์ของพระเจ้า 

5) การไตร่ตรองและการพิจารณาไตร่ตรอง: ลวดลายอิสลามท่ีซับซ้อนและละเอียดอ่อน
กระตุ้นให้ผู้ชมไตร่ตรองและพิจารณาไตร่ตรองถึงความงดงาม ความเป็นระเบียบ และความหมายเชิงจิต
วิญญาณที่แฝงอยู่ (Critchlow, 1976) การพิจารณาลวดลายอย่างลึกซึ้งน าไปสู่การเข้าใจและเข้าถึง         
สัจธรรมทางจิตวิญญาณ 

กล่าวได้ว่า ลวดลายมลายูได้รับอิทธิพลอย่างลึกซึ้งจากลวดลายอิสลาม ทั้งในแง่ของรูปแบบ 
เนื้อหา สัญลักษณ์ และความหมาย ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงบทบาทส าคัญของศาสนาอิสลามในศิลปะและ
วัฒนธรรมมลายู อย่างไรก็ตาม ลวดลายมลายูก็มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดดเด่น ซึ่งเกิดจากการผสมผสาน
ระหว่างอิทธิพลของศิลปะอิสลามกับบริบททางวัฒนธรรมและสภาพแวดล้อมท้องถิ่นของดินแดนมลายู 
ลวดลายมลายูจึงเป็นศิลปะที่งดงามและทรงคุณค่า ซึ่งสะท้อนให้เห็ นถึงอัตลักษณ์และมรดกทาง
วัฒนธรรมของชาวมลายูมุสลิมได้เป็นอย่างดี 
  



28 
 

2.2 ลักษณะเด่นของลวดลายมลายูปาตานี 

ลวดลายมลายูปาตานีเป็นเอกลักษณ์ทางศิลปะที่มีความส าคัญอย่างมากในวัฒนธรรมและ
ประวัติศาสตร์ของชาวมลายูในพ้ืนที่ปัตตานี จังหวัดในภาคใต้ของประเทศไทย ลวดลายเหล่านี้ไม่ได้เป็น
เพียงแค่สัญลักษณ์ทางศิลปะ แต่ยังสะท้อนถึงอัตลักษณ์ วัฒนธรรม และความเชื่อของชาวมลายู              
ในที่นี้จะส ารวจลักษณะเด่นของลวดลายมลายูปาตานี โดยแบ่งออกเป็นหลายส่วน ได้แก่ ลักษณะทั่วไป
ของลวดลาย รูปแบบและเทคนิคที่ใช้ในการสร้างสรรค์ และความหมายและความส าคัญทางวัฒนธรรม 

 

 
 

ภาพที ่4-10    กระต่ายขูดมะพรา้วตกแต่งด้วยลวดลายมลายูปาตานี 
 

2.2.1  ความส าคัญทางวัฒนธรรมของลวดลายมลายูปาตานี 

ลวดลายมลายูปาตานีไม่ได้เป็นเพียงแค่รูปแบบศิลปะ แต่ยังมีความหมายลึกซึ้งที่แสดง
ถึงความเชื่อและค่านิยมของสังคม เครื่องหมายและลวดลายที่ใช้อาจส่งผ่านสัญลักษณ์ที่แสดงถึงคุณธรรม 
ความเชื่อ และวัฒนธรรมในสังคม เช่น ลายที่แสดงถึงความสัมพันธ์ระหว่างคนกับธรรมชาติ การออกแบบ
ลวดลายจะมีองค์ประกอบของความเชื่อที่น าเสนอในศิลปะของคนในชุมชน (วิทยาลัยนานาชาติปัตตานี , 
2565) 

ลวดลายเหล่านี้มีความหลากหลายและสีสันสดใส ซึ่งมักจะเชื่อมโยงกับการเฉลิมฉลอง
และพิธีกรรมทางศาสนา การประดับลวดลายลงในอาคารหรือผลิตภัณฑ์ท่ีชาวมลายูใช้ไม่เพียงแค่เป็นการ
ตกแต่ง แต่ยังสร้างความรู้สึกถึงความเป็นมิตรและการต้อนรับที่อบอุ่น เช่น ลวดลายที่ประดับอยู่ในบ้ าน
และสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ เช่น มัสยิด ซึ่งสื่อถึงความศรัทธาและความเคารพต่อศาสนา 
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2.2.2  ลักษณะเด่นและอิทธิพลทางศิลปวัฒนธรรมที่มีต่อลวดลาย 

ลวดลายมลายูปาตานีมีลักษณะเฉพาะที่เกิดจากการผสมผสานวัฒนธรรมและอิทธิพล
ต่าง ๆ ที่มีประวัติศาสตร์ยาวนาน ตั้งแต่อดีตที่ชุมชนมลายูในพ้ืนที่นี้มีการติดต่อค้าขายกับชนชาติและ
วัฒนธรรมอื่น ๆ ในภูมิภาค เช่น อินเดีย จีน และตะวันออกกลาง การเคลื่อนไหวของศิลปินในพ้ืนที่ส่งผล
ให้เกิดนวัตกรรมใหม่ ๆ ในลวดลายที่ใช้ได้ เช่น การน ารูปทรงเรขาคณิตมาประยุกต์ใช้ การสร้างสรรค์
ลวดลายที่มีความละเอียดอ่อนและมีมิติ การสร้างสรรค์ลวดลายมลายูปาตานี มักจะมีลวดลายซ้ า ๆ ที่เป็น
ตัวแทนของธรรมชาติ เช่น ดอกไม้ ใบไม้ และรูปทรงที่มีความหมาย เช่น มงกุฎ การใช้สีสดใสที่มี
ความหมายเชิงสัญลักษณ์ หรือการเลือกใช้สีที่สะท้อนถึงอารมณ์และความรู้สึกของศิลปินในขณะนั้น 
อย่างเช่น สีแดงที่สื่อถึงความรักและชีวิต ในขณะที่สีน้ าเงินอาจสื่อถึงความสงบหรือความเยือกเย็น                 
(ศูนย์การศึกษาของมลายู, 2563) 

สีสัน: ลวดลายมลายูปาตานีมักใช้สีสดใส เช่น แดง เขียว น้ าเงิน และเหลือง สีเหล่านี้มี
ความหมายที่แตกต่างกันในวัฒนธรรม โดยสีแดงแสดงถึงความเข้มแข็งและความกล้าหาญ สีเขียว
หมายถึงความเจริญรุ่งเรืองและความสงบ สีเหลืองเป็นสีของความมั่งคั่ง และสีน้ าเงินสัมพันธ์กับความสงบ
และการสงบสุข (สุทธิชัย ทับทิม, 2564) 

ลวดลาย: ลวดลายทั่วไปที่มักจะใช้คือ ลายดอกไม้ ลายใบไม้ และลายเรขาคณิต                    
ซึ่งลวดลายเหล่านี้มีความสวยงามและซับซ้อน และมักจะได้รับแรงบันดาลใจจากธรรมชาติ เช่น ลายดอก
กล้วยไม้ ลายใบขนุน รวมถึงลวดลายที่แสดงถึงสัตว์ เช่น นกและปลา (เดลินิวส์, 2562) 

ลักษณะสมมาตรและการซ้ า: ลวดลายมลายูปาตานีมักมีลักษณะสมมาตรและการ
ซ้ าซากของรูปแบบ ลวดลายถูกออกแบบให้มีความสมดุลและกลมกลืน โดยใช้การซ้ าของรูปทรงและ
องค์ประกอบ เพ่ือสร้างความรู้สึกถึงความเป็นระเบียบและความงดงาม (Yusof, 2017) การจัดวาง
ลวดลายแบบสมมาตรยังช่วยสร้างความรู้สึกถึงความสงบและความศักดิ์สิทธิ์ ซึ่งสอดคล้องกับหลักค าสอน
ของศาสนาอิสลาม (Rahman, 2016) 

นอกจากนี้ อิทธิพลทางศาสนาได้น าพาแนวคิดเกี่ยวกับความงามและความถูกต้องมาสู่
งานศิลปะมลายูที่มีลวดลายซับซ้อนมากขึ้น เช่น การสร้างลวดลายที่เชื่อมโยงกับแนวคิดทางศาสนา
อิสลามหรือวัฒนธรรมฮินดู เช่น การใช้ลวดลายที่น าเสนอภาพของความสงบและความร่มเย็น ยกตัวอย่าง
เช่น ลวดลายที่แสดงถึงการฟ้ืนฟูจิตใจเมื่ออยู่ท่ามกลางธรรมชาติ (สมชาย มณีงาม, 2565) 
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ภาพที ่4-11    ลวดลายมลายูปาตานีที่แสดงการผสมผสานศลิปะอสิลาม 

 

ตัวอย่างของลวดลายตามภาพนี้ แสดงถึงความอ่อนช้อยผ่านลายพฤกษาประยุกต์                  
ใช้สีสันสดใสที่มีความคมชัดในตัวเอง และการใช้อักษรอาหรับซึ่งแสดงออกถึงวัฒนธรรมอิสลามและความ
วิจิตรในรูปแบบของงานไม้แกะสลักได้อย่างเด่นชัด  

 

 
 

ภาพที่ 4-12    ลวดลายมลายูปาตานีในงานสถาปัตยกรรมท่ีแสดงลกัษณะสมมาตรและการซ้ า 

 

ตัวอย่างของลวดลายในสถาปัตยกรรมที่ปรากฏการใช้ลวดลายมีลักษณะสมมาตรและ
การซ้ า การใช้ลักษณะสมมาตรและการซ้ าช่วยสร้างความรู้สึกถึงความสงบ ความเป็นระเบียบ และความ
กลมกลืน ซึ่งเป็นคุณลักษณะส าคัญของศิลปะอิสลาม 
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ภาพที ่4-13    ลวดลายนกพังกะ (ซ้าย), ลวดลายเถาวัลย์ (ขวา) 

 

ตัวอย่างของลวดลายที่ได้รับอิทธิพลจากธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ได้แก่ ลายดอกชบา 
ลายดอกบุหงาสาหรี่ ลายใบไม้และเถาวัลย์ ซึ่งพบได้ทั่วไปในป่าฝนของภาคใต้ และลายนกยูงหรือ                
นกพังกะ ซึ่งเป็นสัตว์ที่ชาวมลายูถือว่ามีความสง่างามและเป็นมงคล (Musa, 2018) การน าเอาลวดลาย
เหล่านี้มาใช้ในงานศิลปะช่วยสร้างความรู้สึกถึงความผูกพันกับท้องถิ่น และเป็นการแสดงความเคารพต่อ
ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
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2.2.3 การสร้างสรรค์ลวดลายและการใช้งาน 

การออกแบบลวดลายมลายูในจังหวัดปาตานีเป็นกระบวนการที่มีลักษณะเฉพาะและ             
มีความละเอียดในการสร้างสรรค์ โดยศิลปินจะใช้เทคนิคการวาดที่แตกต่างกัน เช่น การใช้สีธรรมชาติ                
ในการระบาย การใช้หมึกชุบน้ าในการเขียนลายเทคนิคการพิมพ์ เป็นต้น ซึ่งการสร้างลวดลายนั้นมักจะ
เริ่มต้นจากการวาดร่างหรือตัวอย่างลวดลายบนกระดาษก่อนที่จะลงมือสร้างสรรค์จริง 

 

 
 

ภาพที ่4-14    งานไม้แกะสลักไม ้ฆาฮาร์ หรือที่วางคัมภรี์อัล-กุรอาน 

ที่มา: สุทธิศักดิ์ น้ าทิพย์ และคณะนักวิจัย. (2565). งานไม้แกะสลักชายแดนใต้ . สืบค้นจาก 
https://thaiartisan.org/article/19 

 

ลวดลายมลายูปาตานีมีการน าไปใช้อย่างหลากหลายในวิถีชีวิตประจ าวันของผู้คนใน
พ้ืนที่ ตั้งแต่การผลิตเสื้อผ้า ไปจนถึงการตกแต่งที่อยู่อาศัยและสถานประกอบกิจการ ลวดลายในผ้าทอ
และเสื้อผ้าของชาวมลายูเป็นที่รู้จักและได้รับการสร้างสรรค์อย่างต่อเนื่องจากศิลปินและช่างทอในพ้ื นที่ 
การผสมผสานระหว่างวัตถุประสงค์และความสวยงามท าให้เสื้อผ้าและผ้าทอมีเสน่ห์และเป็นที่นิยม                
(กรมส่งเสริมการเกษตร, 2564) นอกจากนี้ ลวดลายยังถูกน าไปใช้อย่างกว้างขวางในงานศิลปะ เช่น 
ภาพวาดและงานประติมากรรมที่มีความหมายลึกซึ้ง ซึ่งเกี่ยวข้องกับศาสนาและความเชื่อของชาวมลายู 
ลวดลายเหล่านี้ท าหน้าที่เป็นสื่อกลางในการสื่อสารระหว่างองค์ประกอบทางวัฒนธรรมและชีวิตประจ าวัน 
เช่น งานเทศกาลและพิธีกรรม ซึ่งลวดลายเป็นเครื่องหมายของความเชื่อและความสัมพันธ์ในชุมชน                
(ชุดบริการวัฒนธรรม, 2564) 
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ภาพที ่4-15    ลวดลายมลายูบนด้ามกริช 

 

 
 

ภาพที ่4-16    ลวดลายมลายูบนภาชนะดินเผา 

 

ในทางปฏิบัติ ลวดลายมลายูยังมีการน ามาใช้ในการสร้างความเชื่อมโยงกับวัฒนธรรม
ต่าง ๆ โดยมีการสร้างฐานการท่องเที่ยวที่เน้นการอนุรักษ์และส่งเสริมลวดลายมลายู ด้วยการจัดกิจกรรม
และเวิร์กช็อปที่จะให้ผู้เข้าร่วมได้สัมผัสกับการออกแบบลวดลายและการสร้างสรรค์ในแบบฉบับของ
ตนเอง การสร้างความตระหนักรู้เกี่ยวกับมรดกวัฒนธรรมนี้จะช่วยสร้างคุณค่าทางจิตใจและเสริมสร้าง
ความเข้าใจระหว่างกันระหว่างคนในชุมชนและนักท่องเที่ยว (ศูนย์ศึกษาวิจัยและพัฒนาวัฒนธ รรม, 
2565)  
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 2.3 ความเหมือนและความต่างของลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายู 

 ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ศิลปะและวัฒนธรรมของชาวมาเลย์ได้สร้างสรรค์ลวดลายที่
งดงามและมีเอกลักษณ์โดดเด่น นั่นคือ ลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายู แม้ท้ังสองลวดลายจะมีรากฐาน
มาจากวัฒนธรรมเดียวกัน แต่ก็มีความแตกต่างที่น่าสนใจ ซึ่งเกิดจากปัจจัยทางภูมิศาสตร์ ชาติพันธุ์ และ
อิทธิพลจากวัฒนธรรมอ่ืน ๆ บทความนี้จะน าเสนอการเปรียบเทียบความเหมือนและความต่างของ
ลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายู พร้อมทั้งอธิบายที่มาและพัฒนาการของลวดลายทั้งสอง 

  1) ความเหมือนของลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายู 

  ต้นก าเนิดจากวัฒนธรรมมาเลย์ : ลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายูมีรากฐานมาจาก
วัฒนธรรมและศิลปะของชาวมาเลย์ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ชาวมาเลย์เป็นกลุ่มชาติพันธุ์ที่มี
ประวัติศาสตร์ยาวนานและมีอารยธรรมที่รุ่งเรืองในภูมิภาคนี้ ศิลปะและงานฝีมือของชาวมาเลย์ได้รับการ
พัฒนาและสืบทอดมาเป็นเวลาหลายศตวรรษ จนกลายเป็นส่วนส าคัญของมรดกทางวัฒนธรรมในปัจจุบัน 

  อิทธิพลจากศาสนาอิสลาม : ทั้งลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายูได้รับอิทธิพลอย่าง
มากจากศิลปะอิสลาม เนื่องจากชาวมาเลย์ส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลาม ศิลปะอิสลามมีลักษณะเด่น คือ
การใช้ลวดลายเรขาคณิตและพืชพรรณ โดยหลีกเลี่ยงการวาดภาพสิ่งมีชีวิต เพ่ือเคารพต่อหลักค าสอน
ของศาสนา ลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายูจึงเน้นการใช้รูปทรงเรขาคณิต เส้นโค้ง และลายดอกไม้                
ซึ่งสะท้อนถึงความงดงามและความศรัทธาในศาสนา 

  ลักษณะสมมาตรและการซ้ า : ลักษณะเด่นอีกประการหนึ่งของลวดลายมาเลย์และ
ลวดลายมลายู คือความสมมาตรและการซ้ าของรูปแบบ ลวดลายมักถูกออกแบบให้มีความสมดุลและ
กลมกลืน โดยใช้การซ้ าของรูปทรงและองค์ประกอบ เพ่ือสร้างความรู้สึกถึงความเป็นระเบียบและความ
งดงาม การจัดวางลวดลายแบบสมมาตรยังช่วยสร้างความรู้สึกถึงความสงบและความศักดิ์สิทธิ์                 
ซึ่งสอดคล้องกับหลักค าสอนของศาสนาอิสลาม 

  2) ความแตกต่างของลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายู 

  พ้ืนที่และชาติพันธุ์ : แม้ลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายูจะมีรากฐานร่วมกัน แต่ก็มี
ความแตกต่างในแง่ของพ้ืนที่และชาติพันธุ์ ลวดลายมาเลย์พบได้ในประเทศมาเลเซียและสิงคโปร์ ซึ่งเป็น
ประเทศที่มีประชากรชาวมาเลย์เป็นส่วนใหญ่ ในขณะที่ลวดลายมลายูเป็นของชาวมลายูในภาคใต้ของ
ประเทศไทย โดยเฉพาะในจังหวัดปัตตานี ยะลา และนราธิวาส ชาวมลายูในพ้ืนที่เหล่านี้มี วัฒนธรรมและ
ประเพณีท่ีแตกต่างจากชาวมาเลย์ในประเทศอ่ืน ๆ จึงท าให้ลวดลายมลายูมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 

  อิทธิพลจากวัฒนธรรมอ่ืน : นอกจากอิทธิพลจากศาสนาอิสลามแล้ว ลวดลายมาเลย์
และลวดลายมลายูยังได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมอื่น ๆ ในภูมิภาค ลวดลายมาเลย์ได้รับอิทธิพลจากศิลปะ
จีนและอินเดียมากกว่า เนื่องจากมาเลเซียและสิงคโปร์มีประวัติศาสตร์การติดต่อค้าขายและการอพยพ
ของชาวจีนและอินเดียมาอย่างยาวนาน ส่งผลให้ลวดลายมาเลย์มีการผสมผสานองค์ประกอบจากศิลปะ
จีนและอินเดีย เช่น การใช้ลายเส้นที่อ่อนช้อยและการตกแต่งด้วยสีทอง  ในทางกลับกัน ลวดลายมลายู
ได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมไทยและชนพื้นเมืองในท้องถิ่นมากกว่า เนื่องจากชาวมลายูในภาคใต้ของไทย
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อาศัยอยู่ร่วมกับชาวไทยและชนพ้ืนเมืองมาเป็นเวลานาน จึงเกิดการแลกเปลี่ยนและผสมผสานทาง
วัฒนธรรม ลวดลายมลายูจึงมีการน าเอาองค์ประกอบจากศิลปะไทยและศิลปะพ้ืนบ้านมาประยุกต์ใช้ เช่น 
การใช้โทนสีที่สดใสและการผสมผสานลวดลายจากธรรมชาติ 

  การใช้สีสัน : ความแตกต่างอีกประการหนึ่งของลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายู คือ
การใช้สีสัน ลวดลายมาเลย์มักใช้สีสันที่สดใสและหลากหลายกว่า โดยเฉพาะสีทอง สีแดง และสีเขียว             
ซึ่งสะท้อนถึงความรุ่งเรืองและความมั่งคั่งของวัฒนธรรมมาเลย์ในมาเลเซียและสิงคโปร์ การใช้สีสันที่
ฉูดฉาดยังช่วยดึงดูดสายตาและสร้างความโดดเด่นให้กับลวดลาย  ในทางกลับกัน ลวดลายมลายูมักใช้สีที่
เรียบง่ายและสงบนิ่งกว่า เช่น สีน้ าตาล สีเขียว และสีเหลือง ซึ่งสะท้อนถึงวิถีชีวิตที่เรียบง่ายและใกล้ชิด
ธรรมชาติของชาวมลายูในภาคใต้ของไทย การใช้สีโทนอบอุ่นและสีธรรมชาติยังช่วยสร้างความรู้สึกถึง
ความสงบและความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกับสิ่งแวดล้อม 

  การประยุกต์ใช้ : ลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายูมีการประยุกต์ใช้ในงานศิลปะและ
หัตถกรรมที่แตกต่างกัน ลวดลายมาเลย์มักปรากฏในงานสถาปัตยกรรมและงานตกแต่งภายใน เช่น          
ในมัสยิด พระราชวัง และอาคารส าคัญต่าง ๆ นอกจากนี้ ลวดลายมาเลย์ยังถูกน ามาใช้ในงานหัตถกรรม 
เช่น ผ้าบาติก เครื่องเรือน และเครื่องประดับ ซึ่งเป็นสินค้าที่มีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมในหมู่นักท่องเที่ยว
และผู้ทีช่ื่นชอบศิลปะ ในขณะที่ลวดลายมลายูมักถูกใช้ในงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านและงานฝีมือท้องถิ่น เช่น                 
ผ้าปาเต๊ะ ซึ่งเป็นผ้าพันคอหรือผ้าคลุมไหล่ที่มีลวดลายมลายูประณีตบรรจง นอกจากนี้ ลวดลายมลายู              
ยังปรากฏในงานจักสาน เครื่องปั้นดินเผา และงานแกะสลักไม้ ซึ่งเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สืบทอดกันมา
หลายชั่วอายุคน การประยุกต์ใช้ลวดลายมลายูในงานหัตถกรรมเหล่านี้ช่วยสร้างรายได้และอนุรักษ์
วัฒนธรรมท้องถิ่นไปพร้อมกัน 

 กล่าวโดยสรุป ลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายูเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ทรงคุณค่าของ               
ชาวมาเลย์ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ แม้ทั้งสองลวดลายจะมีรากฐานมาจากวัฒนธรรมและศาสนา
เดียวกัน แต่ก็มีความแตกต่างที่น่าสนใจ ซึ่งเกิดจากปัจจัยทางภูมิศาสตร์ ชาติพันธุ์ และอิทธิพลจาก
วัฒนธรรมอ่ืน ๆ ความเหมือนของลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายู ได้แก่ ต้นก าเนิดจากวัฒนธรรม
มาเลย์ อิทธิพลจากศาสนาอิสลาม และลักษณะสมมาตรและการซ้ าซากของรูปแบบ ในขณะที่ความ
แตกต่างของทั้งสองลวดลาย ได้แก่ พ้ืนที่และชาติพันธุ์ อิทธิพลจากวัฒนธรรมอ่ืน การใช้สีสัน และการ
ประยุกต์ใช้ในงานศิลปะและหัตถกรรม การศึกษาเปรียบเทียบลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายูช่วยให้
เราเข้าใจถึงความหลากหลายและความงดงามของศิลปะและวัฒนธรรมในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้
ได้ดียิ่งขึ้น นอกจากนี้ ยังช่วยให้เราตระหนักถึงความส าคัญของการอนุรักษ์และสืบสานมรดกทาง
วัฒนธรรมเหล่านี้ เพ่ือให้คงอยู่คู่กับสังคมต่อไปในอนาคต การส่งเสริมและเผยแพร่ความรู้เกี่ยวกั บ
ลวดลายมาเลย์และลวดลายมลายูจะช่วยให้คนรุ่นใหม่เห็นคุณค่าและร่วมกันรักษามรดกทางวัฒนธรรม
อันล้ าค่านี้สืบไป 
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2.4 แนวทางในการอนุรักษ์และสืบสานลวดลายมลายูปาตานี 

เพ่ือให้ลวดลายมลายูปาตานียังคงด ารงอยู่และมีบทบาทในสังคมต่อไป จึงควรมีแนวทางในการ
อนุรักษ์และสืบสานลวดลายเหล่านี้ ดังนี้ 

1) การศึกษาและเผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับลวดลายมลายูปาตานี : การศึกษาและเผยแพร่
ความรู้เกี่ยวกับลวดลายมลายูปาตานีเป็นสิ่งส าคัญในการสร้างความตระหนักถึงคุณค่าและความส าคัญ
ของมรดกทางวัฒนธรรมนี้ ทั้งในระดับท้องถิ่นและระดับประเทศ (Sani, 2020) การจัดท าหลักสูตรการ
เรียนการสอนเกี่ยวกับลวดลายมลายูปาตานีในโรงเรียนและสถาบันการศึกษา การจัดนิทรรศการและ
กิจกรรมเผยแพร่ความรู้สู่สาธารณะ รวมถึงการเผยแพร่ข้อมูลผ่านสื่อต่าง ๆ เช่น หนังสือ สารคดี และสื่อ
ออนไลน์ จะช่วยให้เกิดความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับลวดลายมลายูปาตานีในวงกว้าง 

2) การส่งเสริมการใช้ลวดลายมลายูปาตานีในงานหัตถกรรมและศิลปะประยุกต์  :                
การส่งเสริมการใช้ลวดลายมลายูปาตานีในงานหัตถกรรมและศิลปะประยุกต์เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น และช่วยสร้างรายได้ให้กับชุมชน (Musa, 2019) หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนควร
ให้การสนับสนุนแก่ผู้ประกอบการและช่างฝีมือในการน าลวดลายมลายูปาตานีมาใช้ในการออกแบบและ
ผลิตสินค้า เช่น การให้ความรู้และค าปรึกษาด้านการออกแบบ การสนับสนุนวัตถุดิบและอุปกรณ์ และ
การช่วยประชาสัมพันธ์และท าการตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ที่มีลวดลายมลายูปาตานีเป็นจุดขาย 

3) การวิจัยและพัฒนาลวดลายมลายูปาตานี : การวิจัยและพัฒนาลวดลายมลายูปาตานี
เป็นสิ่งจ าเป็นในการรักษาความสมบูรณ์และความทันสมัยของลวดลายเหล่านี้ (Yusof, 2017) การศึกษา
ประวัติความเป็นมา ที่มาที่ไป และความหมายของลวดลายแต่ละชนิด การวิเคราะห์องค์ประกอบและ
โครงสร้างของลวดลาย รวมถึงการทดลองประยุกต์ใช้ลวดลายในรูปแบบใหม่ๆ จะช่วยให้เกิดการต่อยอด
และพัฒนาลวดลายมลายูปาตานีให้คงอยู่และสอดคล้องกับบริบทของสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป 

4) การสร้างเครือข่ายและความร่วมมือระหว่างผู้ที่เกี่ยวข้อง การสร้างเครือข่ายและ
ความร่วมมือระหว่างผู้ที่เกี่ยวข้องกับลวดลายมลายูปาตานี ทั้งในระดับท้องถิ่น ระดับประเทศ และระดับ
นานาชาติ จะช่วยให้เกิดการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ ทักษะ และประสบการณ์ ซึ่งน าไปสู่การพัฒนาและ
สืบสานลวดลายมลายูปาตานีอย่างยั่งยืน (Abdullah, 2019) ความร่วมมือระหว่างช่างฝีมือ ศิลปิน 
นักวิชาการ หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน จะช่วยสร้างพลังในการขับเคลื่อนและผลักดันให้ลวดลาย
มลายูปาตานีเป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับในวงกว้าง 

กล่าวโดยสรุป ลวดลายมลายูปาตานีเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ทรงคุณค่าแล ะมี
เอกลักษณ์โดดเด่น สะท้อนถึงประวัติศาสตร์ ความเชื่อ และวิถีชีวิตของชาวมลายูในจังหวัดชายแดน
ภาคใต้ของไทย ลวดลายเหล่านี้มีลักษณะเด่นที่ได้รับอิทธิพลจากศาสนาอิสลาม มีลักษณะสมมาตรและ
การซ้ าซาก ใช้สีสันที่เรียบง่าย และได้รับแรงบันดาลใจจากธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมในท้องถิ่น ลวดลาย
มลายูปาตานีมีความส าคัญในแง่ของการเป็นมรดกทางวัฒนธรรม การสร้างอัตลักษณ์ท้องถิ่น และการ
สร้างรายได้ให้กับชุมชน 
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การอนุรักษ์และสืบสานลวดลายมลายูปาตานีให้คงอยู่และมีบทบาทในสังคมต่อไป 
จ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วน ผ่านการศึกษาและเผยแพร่ความรู้ การส่งเสริมการใช้
ลวดลายในงานหัตถกรรมและศิลปะประยุกต์ การวิจัยและพัฒนาลวดลาย และการสร้างเครือข่ายระหว่าง
ผู้ที่เกี่ยวข้อง การด าเนินการอย่างจริงจังและต่อเนื่องจะช่วยให้ลวดลายมลายูปาตานียังคงความงดงาม
และคุณค่า และเป็นส่วนหนึ่งของอัตลักษณ์และวัฒนธรรมของชาวไทยเชื้อสายมลายูสืบไป 

 

 
 

ภาพที่ 4-17    พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นขุนละหาร จัดแสดงข้าวของเครื่องใช้และงานหัตถกรรมมลายู 
 

 
 

ภาพที ่4-18   วังยะหริ่ง: สถานท่ีเรียนรู้เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ท้องถิ่นและวัฒนธรรมของชาวไทยมลายู   
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3. มุสลิมกับอาภรณ์และเครื่องประดับ 

 3.1 อาภรณ์และเครื่องประดับโลกมุสลิม 

อาภรณ์และเครื่องประดับเป็นองค์ประกอบส าคัญของวัฒนธรรมการแต่งกายในโลกมุสลิม 
สะท้อนให้เห็นถึงค่านิยม ความเชื่อ และอัตลักษณ์ของชาวมุสลิมในแต่ละท้องถิ่น อีกทั้งยังแสดงถึงฐานะ
ทางสังคม รสนิยม และความสามารถในการสร้างสรรค์งานศิลปะและหัตถกรรมของผู้คนในดินแดน
อิสลาม บทความนี้มุ่งส ารวจความหลากหลายและคุณค่าของอาภรณ์และเครื่องประดับในโลกมุสลิม               
ทั้งในแง่ของรูปแบบ วัสดุ กรรมวิธีการผลิต และความสัมพันธ์กับบริบททางสังคมและวัฒนธรรม ตลอดจน
วิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงและการปรับตัวของเครื่องแต่งกายมุสลิมภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์ในปัจจุบัน 

3.1.1 ความหลากหลายของอาภรณ์มุสลิม  
ศาสนาอิสลามมีข้อบัญญัติที่เกี่ยวกับการแต่งกายที่มีบทบัญญัติอย่างเคร่งครัดเพ่ือให้ผู้ที่

ท าศึกษาและปฏิบัติศาสนานั้นปฏิบัติตาม มุสสลิมไทยโพสต์. (ม.ป.ป.) กล่าวโดยสรุปว่า แนวทางและ
ข้อบัญญัติที่เก่ียวข้องดังนี้: 

1) การคลุมตัว (Hijab): หญิงอิสลามที่ปฏิบัติศาสนาจะต้องคลุมส่วนบนของร่างกายด้วย
ผ้าคลุมหรือผ้าปิดศีรษะและผ้าคลุมร่างกาย เพ่ือปกป้องความสมัครใจและความปรารถนาที่ดีของผู้หญิง 
รูปแบบและสไตล์ของการคลุมตัวอาจแตกต่างกันไปในแต่ละประเทศหรือวัฒนธรรมอิสลาม 

2) การสวมเสื้อผ้าที่เหมาะสม: อิสลามสนับสนุนให้ผู้ชายและผู้หญิงสวมเสื้อผ้าที่มีความ
เหมาะสมและบริสุทธิ์ ผู้ชายมักจะสวมเสื้อผ้าที่ปกป้องร่างกายอย่างเคร่งครัดและไม่โชว์เส้นผม ผู้หญิงจะ
สวมเสื้อผ้าที่คลุมร่างกายอย่างเพียงพอและไม่โชว์ส่วนต่าง ๆ ของร่างกาย เช่น แขนเปลือยหรือขาเปลือย 

3) การห้ามสื่อและสัญลักษณ์ที่ไม่เหมาะสม: ศาสนาอิสลามห้ามผู้ที่ปฏิบัติศาสนานั้น
จากการใช้สื่อหรือสัญลักษณ์ที่ไม่เหมาะสม 
  ในศาสนาอิสลามมีการห้ามใช้สัญลักษณ์หรือลวดลายที่เกี่ยวข้องกับศาสนาอ่ืน ๆ ที่มี
ศักยภาพในการสร้างความสับสนหรือส่งผลกระทบต่ออิสลาม อีกทั้งยังมีการห้ามใช้ลวดลายหรือ
สัญลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับการสร้างศาสนาหรือเผ่าพันธุ์ใหม่ และการใช้ลวดลายหรือสัญลักษณ์ที่ก่อให้เกิด
การมอมเมาเยาวชน หรือความไม่สงบสุขในสังคม  
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ภาพที ่4-19    การสวมผ้าคลุม (Hijab) ของสตรีมุสลิม 
 

แม้ศาสนาอิสลามจะมีข้อก าหนดพ้ืนฐานเกี่ยวกับการแต่งกายที่เน้นความสุภาพและการ
ปกปิดเรือนร่าง (ฮิญาบ) แต่รูปแบบของเครื่องแต่งกายมุสลิมก็มีความหลากหลายตามภูมิภาค ชาติพันธุ์ 
และยุคสมัย สะท้อนให้เห็นถึงอิทธิพลจากปัจจัยทางภูมิศาสตร์ ภูมิอากาศ และวัฒนธรรมท้องถิ่น 
(Stillman, 2003) ในตะวันออกกลาง ผู้ชายมักสวมเสื้อคลุมยาว (ธอบ) กางเกงหลวม (ซิรวาล) และผ้า
โพกศีรษะ (คูฟียะฮ์) ส่วนผู้หญิงนิยมสวมเสื้อคลุมยาว (อาบายา) ผ้าคลุมศีรษะ (ฮิญาบ) และผ้าคลุมหน้า 
(นิกอบ) เพ่ือปกปิดร่างกาย (El Guindi, 1999) ในเอเชียใต้ ผู้ชายมักสวมเสื้อยาวแขนยาว (กุรตา) กางเกง
หลวม (ชูริดาร์) และผ้าพันศีรษะ (ปาการี) ขณะที่ผู้หญิงนิยมสวมชุดสาลวาร์ -กามีซ ซึ่งประกอบด้วยเสื้อ
ตัวยาว (กามีซ) และกางเกงหลวม (สาลวาร์) พร้อมผ้าคลุมศีรษะ (ดูปัตตา) (Mohiuddin, 2016) ส่วนใน
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เช่น มาเลเซียและอินโดนีเซีย ผู้ชายมักสวมเสื้อแขนยาว (บาจู กุรุง) และผ้านุ่ง 
(ซารอง) ส่วนผู้หญิงนิยมสวมเสื้อคอตั้ง (บาจู กูรุง) กระโปรงยาว (ซารอง) และผ้าคลุมศีรษะ (ฮิญาบ) ที่มี
สีสันสดใส (Mohamad Saleeh, 2019) 

นอกจากนี้ ชุดแต่งกายมุสลิมยังมีความแตกต่างตามโอกาสและสถานะทางสังคม เช่น 
ชุดส าหรับละหมาด ชุดแต่งงาน ชุดประจ าชาติ และชุดส าหรับผู้น าศาสนา ซึ่งมักมีความประณีตและ
หรูหราเป็นพิเศษ (Vogelsang-Eastwood, 2016) ในปัจจุบัน เครื่องแต่งกายมุสลิมได้รับอิทธิพลจาก
กระแสแฟชั่นสมัยใหม่ ก่อให้เกิดการผสมผสานระหว่างเอกลักษณ์ดั้งเดิมกับรูปแบบร่วมสมัย เช่น แบรนด์
แฟชั่นมุสลิมที่ได้รับความนิยมในหมู่คนรุ่นใหม่ (Janmohamed, 2016) อย่างไรก็ตาม การปรับตัวของ
เครื่องแต่งกายมุสลิมยังคงยึดโยงกับหลักการพื้นฐานของศาสนาและวัฒนธรรมอิสลามเสมอ 
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3.1.2 เครื่องประดับมุสลิม: งานศิลปะและหัตถกรรมชั้นสูง  

เครื่องประดับถือเป็นส่วนส าคัญของการแต่งกายในโลกมุสลิม ทั้งในแง่ของการเสริม
ความงามและการแสดงสถานะทางสังคม (Folsach & Bernsted, 2013) เครื่องประดับมุสลิมยังสะท้อน
ให้เห็นถึงปฏิสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมอิสลามกับอารยธรรมอ่ืน ๆ ผ่านการค้าขายและการเผยแพร่ของ
ศาสนา ตัวอย่างเช่น เครื่องประดับมุสลิมในสเปนและโปรตุเกสได้รับอิทธิพลจากศิลปะมัวร์และศิลปะ
ยุโรป (Rosser-Owen, 2010) ส่วนเครื่องประดับมุสลิมในอินเดียก็ได้รับอิทธิพลจากศิลปะฮินดูและศิลปะ
โมกุล (Bala Krishnan & Kumar, 1999) การผสมผสานทางวัฒนธรรมดังกล่าวน าไปสู่การสร้างสรรค์
เครื่องประดับท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและมีคุณค่าทางศิลปะอย่างยิ่ง วัสดุที่นิยมใช้ในการท าเครื่องประดับ 
ได้แก่: 
   ทองค า - ถือเป็นโลหะมงคลและมีค่าสูงสุดในวัฒนธรรมอิสลาม มักใช้ท า
เครื่องประดับส าหรับโอกาสพิเศษ เช่น แหวนแต่งงาน 
   เงิน - นิยมใช้ท าเครื่องประดับที่สวมใส่ในชีวิตประจ าวัน เนื่องจากราคาไม่สูง
มากนัก 
   อัญมณี - เช่น ทับทิม มรกต ไพลิน และเพชร ซึ่งมีความเชื่อว่ามีคุณสมบัติใน
การปกป้องคุ้มครองผู้สวมใส่ 
   ไข่มุก - ถือเป็นอัญมณีที่มีความบริสุทธิ์และมีค่าในอิสลาม มักใช้ร้อยเป็น
สร้อยคอหรือต่างหู 
   หินสีต่าง ๆ - เช่น หินอาเกต หินคาร์เนเลียน และหินเทอร์ควอยซ์ ซึ่งมี
ความหมายเชิงสัญลักษณ์ท่ีเชื่อมโยงกับความเชื่อและคติความเชื่อในอิสลาม 
 

 
 

ภาพที ่4-20  แหวนทองลวดลายอิสลาม (Islam Khalili) 

ที่มา: myjewelryrepair. (nd.). The History of Jewelry Around the World Series. Retrieve from 
https://myjewelryrepair.com/2022/02/middle-east-jewelry-history/ 
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  ตัวอย่างเครื่องประดับที่พบได้ทั่วไปในดินแดนมุสลิม เช่น ต่างหู สร้อยคอ ก าไล แหวน 
และเข็มกลัด ซึ่งมีรูปแบบที่หลากหลายตามยุคสมัยและท้องถิ่น เครื่องประดับมุสลิมมักมีลวดลายที่
ซับซ้อนและประณีต สะท้อนถึงฝีมือชั้นสูงของช่างฝีมือและศิลปินมุสลิม ลวดลายที่นิยมใช้ ได้แก่: 
   ลวดลายเรขาคณิต (ซาคาริฟ) - เป็นลวดลายที่ประกอบด้วยรูปทรงเรขาคณิต
ต่างๆ เช่น วงกลม สี่เหลี่ยม ดาว และลายตาราง 
   ลวดลายพืชพรรณ (อาราเบสก์) - เป็นลวดลายที่ได้แรงบันดาลใจจากใบไม้ 
ดอกไม้ และพืชพรรณต่างๆ ซึ่งถูกตีความและตกแต่งอย่างอิสระ 
   การใช้อักษรอาหรับ (คาลิกราฟี) - ในการจารึกข้อความจากคัมภีร์กุรอานหรือ
ค ากล่าวของท่านนบีมุฮัมมัด (ศ็อลฯ) ซึ่งถือเป็นการเพ่ิมคุณค่าและความศักดิ์สิทธิ์ให้กับเครื่องประดับ 
  นอกจากนี้ เครื่องประดับมุสลิมยังมีเทคนิคการผลิตที่หลากหลาย เช่น การหล่อ การ
แกะสลัก การฝัง และการลงยา ซึ่งอาศัยความรู้และภูมิปัญญาที่สั่งสมมาอย่างยาวนานของช่างฝีมือในแต่
ละท้องถิ่น (Gonzalez, 2001) 
  ในปัจจุบัน เครื่องประดับมุสลิมได้รับอิทธิพลจากกระแสแฟชั่นสมัยใหม่ ก่อให้เกิดการ
ผสมผสานระหว่างเอกลักษณ์ดั้งเดิมกับรูปแบบร่วมสมัย ( Janmohamed, 2016) อย่างไรก็ตาม                     
การสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมยังคงยึดโยงกับหลักการพ้ืนฐานของศาสนาและวัฒนธรรมอิสลามเสมอ 
ทั้งในแง่ของความสุภาพเรียบร้อย การไม่สร้างมลทินต่อร่างกาย และการแสดงออกถึงความศรัทธาและ
มารยาทที่ดีงาม 

3.1.3 บทบาทและความส าคัญของอาภรณ์และเครื่องประดับในสังคมมุสลิม 

อาภรณ์และเครื่องประดับมีบทบาทส าคัญในการสร้างอัตลักษณ์และการแสดงออกทาง
วัฒนธรรมของชาวมุสลิม การแต่งกายตามหลักศาสนาและประเพณีนิยมเป็นการแสดงความศรัทธาและ
การยึดมั่นในหลักค าสอนของอิสลาม อีกทั้งยังเป็นการรักษาความสุภาพและการปกป้องเกียรติของผู้สวม
ใส่ โดยเฉพาะในกรณีของผู้หญิงมุสลิม การคลุมฮิญาบหรือการปกปิดร่างกายถือเป็นสัญลักษณ์ของความ
บริสุทธิ์ การเคารพในตนเอง และการปฏิบัติตามบทบัญญัติของศาสนา (Siraj, 2011) นอกจากนี้                  
เครื่องแต่งกายยังเป็นเครื่องมือในการแบ่งแยกและจ าแนกสถานะทางสังคม เช่น ชุดของผู้น าศาสนา              
ชุดของชนชั้นสูง และชุดของสามัญชน ซึ่งมีความแตกต่างกันในแง่ของรูปแบบ วัสดุ และรายละเอียด              
การตกแต่ง (Osella & Osella, 2007) 

เครื่องประดับก็มีบทบาทส าคัญในฐานะเครื่องบ่งชี้ฐานะและรสนิยมของผู้สวมใส่                
การครอบครองเครื่องประดับที่มีค่า เช่น ทองค าและอัญมณี ถือเป็นสัญลักษณ์ของความมั่งคั่งและอ านาจ
ในสังคมมุสลิม (Dunn, 2010) ในขณะเดียวกัน เครื่องประดับก็มีความส าคัญในเชิงจิตวิญญาณ เช่น               
การสวมแหวนที่จารึกค าว่า "บิสมิลลาฮ์" (ในพระนามของอัลลอฮ์) หรือการสวมสร้อยคอที่บรรจุดินจาก
เมืองมักกะฮ์ ซึ่งเชื่อว่าจะน าพรและปกป้องผู้สวมใส่จากสิ่งชั่วร้าย ( Insoll, 1999) เครื่องประดับยังใช้ใน
พิธีกรรมและโอกาสส าคัญต่างๆ เช่น การหมั้น การแต่งงาน และการเข้าสุหนัต ซึ่งมีการมอบ
เครื่องประดับให้แก่กันเพื่อแสดงความรักและผูกพันทางครอบครัว (Cinar, 2008) 
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อย่างไรก็ตาม ในปัจจุบัน อาภรณ์และเครื่องประดับมุสลิมได้รับผลกระทบจากกระแส
โลกาภิวัตน์และวัฒนธรรมบริโภคนิยม ส่งผลให้เกิดการผสมผสานและลดทอนความส าคัญของเครื่องแต่ง
กายแบบดั้งเดิม โดยเฉพาะในหมู่คนรุ่นใหม่ที่มีแนวโน้มยอมรับแฟชั่นสมัยใหม่มากขึ้น (Gökarıksel & 
Secor, 2009) ในขณะเดียวกัน ก็มีกระแสการฟ้ืนฟูและอนุรักษ์เครื่องแต่งกายมุสลิมแบบดั้งเดิม โดยเห็น
ว่าเป็นส่วนหนึ่งของมรดกทางวัฒนธรรมและเอกลักษณ์ของชาวมุสลิมที่พึงธ ารงรักษาไว้ (Tarlo, 2010) 
ดังนั้น อาภรณ์และเครื่องประดับมุสลิมจึงยังคงเป็นประเด็นที่มีการถกเถียงและต่อรองกันอยู่ในสังคม
มุสลิมร่วมสมัย 

กล่าวได้ว่า อาภรณ์และเครื่องประดับในโลกมุสลิมสะท้อนให้เห็นถึงความหลากหลายและ                  
ความงดงามของศิลปะและวัฒนธรรมอิสลาม ทั้งในแง่ของรูปแบบ วัสดุ กรรมวิธีการผลิต และคุณค่า              
เชิงสัญลักษณ์ เครื่องแต่งกายมุสลิมไม่เพียงแต่ท าหน้าที่ปกปิดร่างกายเท่านั้น แต่ยังเป็นการแสดงออก
ถึงอัตลักษณ์ ศรัทธา และรสนิยมของผู้สวมใส่ อีกท้ังยังสะท้อนถึงบริบททางสังคมและวัฒนธรรมของชาว
มุสลิมในแต่ละท้องถิ่น ในขณะที่กระแสโลกาภิวัตน์น ามาซึ่งการเปลี่ยนแปลงและความท้าทายต่ออาภรณ์
และเครื่องประดับมุสลิมแบบดั้งเดิม แต่ชาวมุสลิมก็ยังคงพยายามธ ารงรักษาและสืบสานมรดกอันล้ าค่านี้
ควบคู่ไปกับการปรับตัวและสร้างสรรค์นวัตกรรมใหม่ๆ เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการและวิถีชีวิตของ
คนในยุคปัจจุบัน การศึกษาอาภรณ์และเครื่องประดับมุสลิมจึงมีความส าคัญในการท าความเข้าใจ
ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม และสังคมของโลกมุสลิมที่มีความเป็นพลวัตและมีปฏิสัมพันธ์กับส่วนอ่ืน ๆ 
ของโลกมาโดยตลอด 

 

 3.2 รูปแบบเครื่องประดับและพฤติกรรมการใช้งานเครื่องประดับของมุสลิมในปัจจุบัน 

เครื่องประดับถือเป็นส่วนส าคัญของการแต่งกายในโลกมุสลิมมาอย่างยาวนาน ทั้งในแง่ของการ
เสริมความงามและการแสดงสถานะทางสังคม (Folsach & Bernsted, 2013) อย่างไรก็ตาม ในปัจจุบัน 
เครื่องประดับมุสลิมได้มีการปรับเปลี่ยนและพัฒนารูปแบบให้สอดคล้องกับกระแสแฟชั่นและวิถีชีวิต
สมัยใหม่มากขึ้น ก่อให้เกิดการผสมผสานระหว่างเอกลักษณ์ดั้งเดิมกับความร่วมสมัย (Janmohamed, 
2016) ในขณะเดียวกัน พฤติกรรมการเลือกซื้อและใช้งานเครื่องประดับของมุสลิมก็มีความหลากหลาย
มากขึ้น ทั้งในแง่ของปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ช่องทางการจัดจ าหน่าย และคุณค่าที่ผู้บริโภคให้
ความส าคัญ (Gökarıksel & Secor, 2009) บทความนี้จึงมุ่งศึกษารูปแบบเครื่องประดับและพฤติกรรม
การใช้งานเครื่องประดับของมุสลิมในปัจจุบัน โดยอาศัยการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
เพ่ือท าความเข้าใจถึงแนวโน้มและปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์และการบริโภคเครื่องประดับใน
สังคมมุสลิมร่วมสมัย 

3.2.1 รูปแบบเครื่องประดับมุสลิมในปัจจุบัน 

จากการศึกษาพบว่า รูปแบบเครื่องประดับของมุสลิมในปัจจุบันมีความหลากหลายและ
ผสมผสานระหว่างแบบดั้งเดิมกับแนวโน้มแฟชั่นสมัยใหม่ โดยมีการปรับเปลี่ยนให้เข้ากับไลฟ์สไตล์และ
รสนิยมของคนรุ่นใหม่มากขึ้น (Janmohamed, 2016) อย่างไรก็ตาม เครื่องประดับมุสลิมยังคงยึดโยงกับ
หลักการพ้ืนฐานของศาสนาและวัฒนธรรมอิสลาม เช่น ความสุภาพเรียบร้อย การไม่สร้างมลทินต่อ
ร่างกาย และการแสดงออกถึงความศรัทธา (Tarlo, 2010) 



43 
 

 

รูปแบบเครื่องประดับมุสลิมที่ได้รับความนิยมในปัจจุบัน ได้แก่ เครื่องประดับที่มีการ
ผสมผสานระหว่างโลหะมีค่า เช่น ทองค าและเงิน กับอัญมณีและหินสีต่าง ๆ เพ่ือสร้างความโดดเด่นและ
เอกลักษณ์เฉพาะตัว (Mohamad Saleeh, 2019) นอกจากนี้ ยังมีการออกแบบเครื่องประดับที่ทันสมัย 
เช่น มีรูปทรงเรขาคณิตหรือลวดลายกราฟิกที่เรียบง่าย แต่ยังคงความเป็นมุสลิมผ่านการใช้สีหรือ
สัญลักษณ์ต่าง ๆ (Gökarıksel & Secor, 2009) 

อีกรูปแบบที่น่าสนใจ คือ เครื่องประดับท่ีมีการประยุกต์ใช้อักษรอาหรับหรือค าสอนจาก
คัมภีร์กุรอานในการออกแบบ ซึ่งเป็นการแสดงออกถึงความศรัทธาและอัตลักษณ์ทางศาสนา (Osella & 
Osella, 2007) และเครื่องประดับที่ท าจากวัสดุทางเลือก เช่น เซรามิก ไม้ หรือหนัง ซึ่งเป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมและสอดคล้องกับวิถีชีวิตที่เรียบง่ายตามหลักค าสอนของอิสลาม (Mohiuddin, 2016) 

3.2.2 พฤติกรรมการใช้งานเครื่องประดับของมุสลิมในปัจจุบัน 

ในด้านพฤติกรรมการใช้งานเครื่องประดับของมุสลิมในปัจจุบัน พบว่ามีความแตกต่าง
หลากหลายตามปัจจัยด้านเพศ วัย การศึกษา และระดับรายได้ โดยผู้หญิงมุสลิมมีแนวโน้มที่จะใช้
เครื่องประดับมากกว่าผู้ชาย และมักเลือกเครื่องประดับที่มีดีไซน์และคุณภาพดี สอดคล้องกับรสนิยมและ
ฐานะทางสังคม (Gökarıksel & Secor, 2009) ในขณะที่ผู้ชายมุสลิมนิยมสวมแหวนหรือนาฬิกาที่มี
ลักษณะเรียบง่ายและสุภาพ  

นอกจากนี้ยังพบว่ามุสลิมรุ่นใหม่มีพฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องประดับผ่านช่องทาง
ออนไลน์มากขึ้น โดยให้ความส าคัญกับแบรนด์และการน าเสนอเรื่องราวเบื้องหลังผลิตภัณฑ์                            
ในขณะเดียวกันก็ยังคงให้คุณค่ากับเครื่องประดับที่สะท้อนอัตลักษณ์และมรดกทางวัฒนธรรมของตน 
(Janmohamed, 2016) มุสลิมบางกลุ่มเริ่มหันมาสนใจเครื่องประดับที่ผลิตจากวัสดุจากธรรมชาติหรือ
ผ่านกระบวนการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ซึ่งสอดคล้องกับหลักค าสอนในอิสลามที่ให้ความส าคัญกับ
การดูแลรักษาโลก (Mohiuddin, 2016) อย่างไรก็ตาม ยังมีความท้าทายบางประการในการสร้างสมดุล
ระหว่างเทรนด์แฟชั่นกับหลักปฏิบัติทางศาสนา เช่น การหลีกเลี่ยงเครื่องประดับที่อาจน าไปสู่การอวดโอ่
หรือสร้างมลทินต่อร่างกาย รวมถึงข้อจ ากัดบางประการในการสวมใส่เครื่องประดับระหว่างประกอบ
พิธีกรรมทางศาสนา (Tarlo, 2010) ดังนั้น การสร้างสรรค์และเลือกใช้เครื่องประดับของมุสลิมในปัจจุบัน
จึงต้องอาศัยทั้งความเข้าใจในบริบททางสังคมวัฒนธรรม ควบคู่ไปกับการตีความหลักค าสอนทางศาสนา
อย่างสมดุลและสอดคล้องกับวิถีชีวิตร่วมสมัย 
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ภาพที ่4-21  การแต่งกายของสตรีมุสลิมในปัจจุบัน 

ที่มา: Elizabeth Bucar. (2017). Pious Fashion: Designing Modern Muslim Citizen. Retrieve from 
https://contendingmodernities.nd.edu/theorizing-modernities/designing-modern-muslims/ 

 

กล่าวได้ว่า รูปแบบเครื่องประดับและพฤติกรรมการใช้งานเครื่องประดับของมุสลิม              
ในปัจจุบัน พบว่ามีการปรับเปลี่ยนและผสมผสานระหว่างเอกลักษณ์ดั้งเดิมกับแนวโน้มแฟชั่นสมัยใหม่ 
เพ่ือให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตและรสนิยมของมุสลิมรุ่นใหม่ โดยรูปแบบเครื่องประดับมีความหลากหลาย 
ทั้งการผสมผสานวัสดุ การออกแบบทันสมัย การประยุกต์ใช้สัญลักษณ์ทางศาสนา และการใช้วัสดุ
ทางเลือก ในขณะที่พฤติกรรมการใช้งานมีความแตกต่างตามปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ โดยมุสลิม                
รุ่นใหม่มีแนวโน้มซื้อเครื่องประดับผ่านช่องทางออนไลน์มากขึ้น และให้ความส าคัญกับคุณค่าด้านแบรนด์ 
เรื่องราว และความยั่งยืน อย่างไรก็ตาม การสร้างสมดุลระหว่างเทรนด์แฟชั่นกับหลักปฏิบัติทางศาสนา
ยังคงเป็นความท้าทายส าคัญ ดังนั้น ผู้ผลิตและผู้บริโภคเครื่องประดับมุสลิ มจึงต้องมีความเข้าใจอย่าง
ลึกซึ้งทั้งในมิติทางสังคมวัฒนธรรมและศาสนา เพ่ือสร้างสรรค์และเลือกใช้เครื่องประดับที่สะท้อน                
อัตลักษณ์ ตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ และสอดคล้องกับหลักค าสอนอิสลามได้อย่างลงตัว การศึกษาเพ่ิมเติมใน
อนาคตอาจมุ่งเน้นไปที่การส ารวจทัศนคติ การรับรู้ และพฤติกรรมของผู้บริโภคมุสลิมต่อเครื่องประดับ
ประเภทต่างๆ ในเชิงลึก เพ่ือเป็นข้อมูลส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์การตลาดที่ตอบสนองต่อ
ความต้องการที่หลากหลายของตลาดเครื่องประดับมุสลิมในยุคปัจจุบันต่อไป 

3.3 ทิศทางการพัฒนารูปแบบเครื่องประดับส าหรับกลุ่มตลาดมุสลิมในอนาคต 

ตลาดเครื่องประดับมุสลิมเป็นหนึ่งในตลาดที่มีการเติบโตสูงและมีศักยภาพมากที่สุดใน
อุตสาหกรรมแฟชั่นโลก ด้วยจ านวนประชากรมุสลิมที่คาดว่าจะเพ่ิมขึ้นเป็น 2.2 พันล้านคนภายในปี 
2030 (Pew Research Center, 2015) ประกอบกับก าลังซื้อที่เพ่ิมขึ้นและการขยายตัวของชนชั้นกลาง
ในประเทศมุสลิม ส่งผลให้ความต้องการเครื่องประดับที่สะท้อนอัตลักษณ์และวิถีชีวิตของมุสลิมเพ่ิมสูงขึ้น
อย่างต่อเนื่อง (Thomson Reuters, 2018) อย่างไรก็ตาม การแข่งขันที่รุนแรงและพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป ท าให้แบรนด์เครื่องประดับมุสลิมจ าเป็นต้องปรับตัวและพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการและไลฟ์สไตล์ที่หลากหลายมากขึ้น (Janmohamed, 2016)        
ทิศทางการพัฒนารูปแบบเครื่องประดับส าหรับกลุ่มตลาดมุสลิมในอนาคต โดยอาศัยการทบทวน



45 
 

วรรณกรรมและแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงที่ส าคัญ เพ่ือเป็นแนวทางให้ผู้ประกอบการและนักออกแบบใน
การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ตลาดเครื่องประดับมุสลิมในอนาคตได้อย่างเหมาะสมและมี
ประสิทธิภาพมีดังนี้ 

1) การสร้างสมดุลระหว่างความร่วมสมัยและคุณค่าดั้งเดิม 

ทิศทางส าคัญของการพัฒนาเครื่องประดับมุสลิมในอนาคต คือ การสร้างสมดุลระหว่าง
การออกแบบที่ทันสมัยและสอดคล้องกับเทรนด์แฟชั่นโลก กับการคงไว้ซึ่งคุณค่าและความหมายตามหลัก
ศาสนาและวัฒนธรรมอิสลาม (Tarlo, 2010) โดยการผสมผสานองค์ประกอบและสัญลักษณ์ดั้งเดิม เช่น 
ลวดลายเรขาคณิต อักษรอาหรับ หรือความเชื่อเรื่องการปกป้องและโชคลาภ เข้ากับการออกแบบที่เรียบ
ง่าย ร่วมสมัย และเหมาะกับการสวมใส่ในชีวิตประจ าวัน (Gökarıksel & Secor, 2009) 

นอกจากนี้  การน าเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ๆ มาประยุกต์ใช้ ในการผลิต
เครื่องประดับ ก็จะช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมและความแตกต่างให้กับแบรนด์ได้ เช่น การใช้เทคโนโลยี 3D 
printing ในการสร้างเครื่องประดับที่มีรูปทรงซับซ้อนหรือเป็นชิ้นเดียวในโลก การพัฒนาวัสดุใหม่ที่มี
คุณสมบัติพิเศษ เช่น การกันน้ า การเปลี่ยนสีตามอุณหภูมิ หรือการใช้ระบบสัมผัสและเซ็นเซอร์เพ่ือสร้าง
ปฏิสัมพันธ์กับผู้สวมใส่ (Rashid, 2017) ซึ่งจะท าให้เครื่องประดับมุสลิมมีความน่าสนใจและดึงดูดกลุ่ม
ลูกค้าท่ีหลากหลายมากข้ึน 

2) การใช้วัสดุและกระบวนการผลิตที่ย่ังยืน 

แนวโน้มส าคัญที่จะมีอิทธิพลต่อการพัฒนาเครื่องประดับมุสลิมในอนาคต คือ กระแส
ความยั่งยืนและความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ซึ่งสอดคล้องกับหลักค าสอนในศาสนาอิสลามที่
ให้ความส าคัญกับการดูแลรักษาทรัพยากรธรรมชาติและการบริโภคอย่างพอเพียง (Mohamad Saleeh, 
2019) ดังนั้น แบรนด์เครื่องประดับมุสลิมในอนาคตจึงควรให้ความส าคัญกับการเลือกใช้วัสดุที่มาจาก
แหล่งที่มีจริยธรรม เช่น ทองค าและเงินที่ผ่านการรับรองมาตรฐาน Fairtrade หรืออัญมณีที่ผ่านการ
รับรองมาตรฐาน Kimberley Process เพ่ือป้องกันการค้าอัญมณีที่ผิดกฎหมาย (Mohamad Saleeh, 
2019) 

นอกจากนี้ การน าวัสดุทางเลือกท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เช่น ไม้ เซรามิก หรือพลาสติก
รีไซเคิล มาใช้ในการผลิตเครื่องประดับ ก็จะช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและตอบโจทย์ผู้บริโภคกลุ่ม 
Eco-conscious ได้ดียิ่่งขึ้น (Mohiuddin, 2016) รวมถึงการปรับปรุงกระบวนการผลิตให้มีประสิทธิภาพ
และลดการสร้างของเสีย เช่น การใช้เทคโนโลยีการผลิตสะอาด (Clean technology) การน าวัสดุเหลือ
ใช้กลับมาใช้ใหม่ (Recycling) หรือการลดการใช้สารเคมีและพลังงานในกระบวนการผลิตล้วนเป็น
แนวทางท่ีจะช่วยสร้างความยั่งยืนให้กับอุตสาหกรรมเครื่องประดับมุสลิมในระยะยาว 

3) การสร้างเรื่องราวและอัตลักษณ์ให้กับแบรนด์ 

การสร้างเรื่องราวและอัตลักษณ์ให้กับแบรนด์เครื่องประดับมุสลิม จะเป็นกลยุทธ์ส าคัญ
ในการสร้างความโดดเด่นและความผูกพันกับผู้บริโภคในอนาคต โดยอาจอาศัยการเชื่อมโยงเรื่องราวของ
แบรนด์เข้ากับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม หรือภูมิปัญญาท้องถิ่นของโลกมุสลิม เพ่ือสะท้อนถึง
รากเหง้าและคุณค่าดั้งเดิมที่สืบทอดมาจากอดีต (Temporal, 2011) หรืออาจน าเสนอเรื่องราวของบุคคล
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ต้นแบบ เช่น ศิลปิน ดีไซเนอร์ หรือผู้น าทางความคิด ที่มีอิทธิพลต่อวงการแฟชั่นมุสลิม เพ่ือสร้างแรง
บันดาลใจและความน่าเชื่อถือให้กับแบรนด์ (Janmohamed, 2016) 

นอกจากนี้ การสร้างอัตลักษณ์เฉพาะตัวผ่านรูปแบบการออกแบบ การเลือกใช้วัสดุ สี 
และลวดลายที่มีเอกลักษณ์ รวมถึงการสื่อสารคุณค่าหลักและปรัชญาของแบรนด์ผ่านผลิตภัณฑ์และสื่อ
ต่างๆ ก็จะช่วยให้ผู้บริโภคจดจ าและเชื่อมโยงกับแบรนด์ได้ง่ายขึ้น (Temporal, 2011) ซึ่งจะน าไปสู่ความ
ภักดีและการบอกต่อในระยะยาว อย่างไรก็ตาม การสร้างเรื่องราวของแบรนด์จะต้องมีความน่าเชื่อถื อ 
สอดคล้องกับพฤติกรรมและการด าเนินงานจริงของแบรนด์ และสามารถเข้าถึงอารมณ์ความรู้สึกของ
กลุ่มเป้าหมายได้อย่างลึกซึ้ง จึงจะสามารถสร้างการรับรู้และความประทับใจที่ยั่งยืนได้ 

4) การขยายตลาดผ่านช่องทางดิจิทัล 

จากพฤติกรรมของผู้บริโภคยุคใหม่ที่คุ้นเคยกับการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและซื้อสินค้าผ่าน
ช่องทางออนไลน์มากขึ้น ท าให้การขยายตลาดสู่ช่องทางดิจิทัลเป็นอีกหนึ่งกลยุทธ์ที่ส าคัญส าหรับแบรนด์
เครื่องประดับมุสลิมในอนาคต ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาเว็บไซต์และแอปพลิเคชันของแบรนด์เอง การ
ร่วมมือกับแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซชั้นน า หรือการท าการตลาดผ่านโซเชียลมีเดียและบล็อกเกอร์ที่มี
อิทธิพลในกลุ่มมุสลิม (Janmohamed, 2016) ซึ่งจะช่วยให้แบรนด์สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้กว้างขึ้น 
สามารถน าเสนอข้อมูลสินค้าได้อย่างละเอียดและน่าสนใจมากข้ึน รวมถึงสามารถสร้างการมีส่วนร่วมและ
รับฟังความคิดเห็นจากลูกค้าได้โดยตรง 

นอกจากนี้ การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีความเป็นจริงเสริม (Augmented Reality) หรือ
ความเป็นจริงเสมือน (Virtual Reality) เพ่ือให้ลูกค้าสามารถทดลองสวมใส่เครื่องประดับแบบเสมือนจริง 
การใช้ระบบปัญญาประดิษฐ์ (AI) ในการวิเคราะห์และให้ค าแนะน าสินค้าท่ีเหมาะกับลูกค้าแต่ละราย หรือ
การสร้างประสบการณ์แบบ Omnichannel ที่เชื่อมต่อการซื้อสินค้าทั้งแบบออนไลน์และออฟไลน์เข้า
ด้วยกัน ก็ล้วนเป็นเทรนด์ใหม่ที่จะช่วยยกระดับการให้บริการและสร้างความประทับใจให้กับลูกค้า                  
ยุคดิจิทัลได้เป็นอย่างดี (Rashid, 2017) 

5)  การตอบสนองต่อความต้องการที่หลากหลาย 

ปัจจุบัน ผู้บริโภคมุสลิมมีความต้องการและรสนิยมที่หลากหลายมากขึ้น ทั้งในแง่ของ
อายุ ไลฟ์สไตล์ ระดับรายได้ และการให้ความส าคัญกับศาสนา ดังนั้น การพัฒนาเครื่องประดับมุสลิมใน
อนาคตจึงต้องค านึงถึงการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ความต้องการเฉพาะกลุ่มให้ได้มากที่สุด 
(Janmohamed, 2016) เช่น การออกแบบเครื่องประดับส าหรับมุสลิมวัยรุ่นที่ชื่นชอบแฟชั่น                         
การสร้างสรรค์เครื่องประดับที่เรียบง่ายและสวมใส่สบายส าหรับมุสลิมวัยท างาน หรือการพัฒนา
เครื่องประดับท่ีมีดีไซน์หรูหราและใช้วัสดุพรีเมียมส าหรับมุสลิมที่มีก าลังซื้อสูง 

นอกจากนี้ การออกแบบเครื่องประดับให้สอดคล้องกับเทศกาลและโอกาสพิเศษต่างๆ 
เช่น เครื่องประดับส าหรับเทศกาลอีฎิ้ลฟิตรี การแต่งงาน หรือของขวัญในโอกาสพิเศษ ก็จะช่วยสร้าง
ความต้องการซื้อและกระตุ้นยอดขายให้กับแบรนด์ได้ (Mohamad Saleeh, 2019) อย่างไรก็ตาม                 
การตอบสนองความต้องการที่หลากหลายนี้ ต้องอาศัยความเข้าใจอย่างลึกซ้ึงเกี่ยวกับพฤติกรรม ทัศนคติ 
และการด าเนินชีวิตของกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่ม ผ่านการวิจัยตลาดและการรวบรวมข้อมูลเชิงลึกอย่าง
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ต่อเนื่อง เพ่ือน ามาพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้สามารถตอบโจทย์ความต้องการที่เปลี่ยนแปลงไปได้
อย่างรวดเร็วและแม่นย า 

6) การรักษามาตรฐานและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 

แม้ว่าการพัฒนารูปแบบและการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ จะเป็นสิ่งส าคัญ แต่ในการ
แข่งขันของตลาดเครื่องประดับมุสลิมในอนาคต แต่สิ่งที่ต้องให้ความส าคัญควบคู่กันไป คือ การรักษา
มาตรฐานและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้มีความสม่ าเสมอและเป็นที่ยอมรับในระดับสากล (Akou, 2007) 
ทั้งในแง่ของการคัดเลือกวัตถุดิบที่มีคุณภาพ การควบคุมกระบวนการผลิตให้ได้มาตรฐาน การตรวจสอบ
และควบคุมคุณภาพอย่างเข้มงวด รวมถึงการให้บริการหลังการขายที่ดี เพ่ือสร้างความมั่นใจและ                   
ความพึงพอใจสูงสุดให้กับลูกค้า 

นอกจากนี้ การสร้างการรับรู้ถึงคุณภาพและมาตรฐานของแบรนด์ผ่านการสื่อสาร
การตลาด เช่น การได้รับรางวัลหรือการรับรองมาตรฐานจากสถาบันที่มีชื่อเสียง การให้ข้อมูลที่ชัดเจน
เกี่ยวกับแหล่งที่มาและกระบวนการผลิตของสินค้า หรือการรับประกันคุณภาพและการเปลี่ยนสินค้าใน
กรณีที่มีปัญหา ก็จะช่วยสร้างความน่าเชื่อถือและความไว้วางใจให้กับแบรนด์ได้มากขึ้น (Temporal, 
2011) ซึ่งจะน าไปสู่การสร้างความสัมพันธ์ระยะยาวกับลูกค้าและการบอกต่อในเชิงบวกต่อไป 

7) การสื่อสารและสร้างการมีส่วนร่วมกับผู้บริโภค 

การสื่อสารและสร้างการมีส่วนร่วมกับผู้บริโภคมุสลิมอย่างใกล้ชิดและต่อเนื่อง จะเป็น
อีกหนึ่งปัจจัยส าคัญในการสร้างความส าเร็จให้กับแบรนด์เครื่องประดับมุสลิมในอนาคต ผ่านการใช้กล
ยุทธ์การตลาดแบบมุ่งเน้นการมีส่วนร่วม (Engagement marketing) ที่เปิดโอกาสให้ผู้บริโภคได้มี
ปฏิสัมพันธ์และแสดงความคิดเห็นกับแบรนด์อย่างสร้างสรรค์ (Melewar & Alwi, 2017) ไม่ว่าจะเป็น
การจัดกิจกรรมและการประกวดออกแบบเครื่องประดับ การเปิดพ้ืนที่ให้ลูกค้าได้แชร์ประสบการณ์และ
เรื่องราวการใช้งานผลิตภัณฑ์ผ่านโซเชียลมีเดีย หรือการสร้างชุมชนออนไลน์ของแบรนด์ที่เป็นพ้ืนที่ให้
ลูกค้าได้พูดคุยและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างกัน 

นอกจากนี้ การสื่อสารคุณค่าและจุดยืนของแบรนด์ในประเด็นที่ผู้บริโภคมุสลิมให้
ความส าคัญ เช่น การส่งเสริมความเท่าเทียมทางเพศ การสนับสนุนการศึกษาและการพัฒนาเยาวชน หรือ
การร่วมอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมอิสลาม ผ่านกิจกรรมเพื่อสังคมหรือแคมเปญการตลาดต่างๆ ก็จะช่วยสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีและความผูกพันทางอารมณ์ระหว่างแบรนด์กับผู้บริโภคได้ (Temporal, 2011) อย่างไรก็
ตาม การสื่อสารของแบรนด์จะต้องมีความจริงใจ โปร่งใส และสอดคล้องกับการกระท าที่แท้จริง 
ไม่เช่นนั้นอาจส่งผลเสียต่อชื่อเสียงและความน่าเชื่อถือของแบรนด์ในระยะยาวได้ 

กล่าวได้ว่า การพัฒนารูปแบบเครื่องประดับส าหรับกลุ่มตลาดมุสลิมในอนาคต จะเป็น
การผสมผสานกันระหว่างการคงไว้ซึ่งคุณค่าและเอกลักษณ์ดั้งเดิมของศาสนาและวัฒนธรรมอิสลาม                
กับการสร้างสรรค์นวัตกรรมและการตอบสนองต่อความต้องการที่หลากหลายของผู้บริโภคยุคใหม่ ผ่าน
การออกแบบที่ร่วมสมัย การใช้วัสดุและกระบวนการผลิตที่ยั่งยืน การสร้างเรื่องราวและอัตลักษณ์ให้กับ                
แบรนด์ การขยายตลาดสู่ช่องทางดิจิทัล และการสื่อสารและสร้างการมีส่วนร่วมกับผู้บริโภคอย่างใกล้ชิด               
ซึ่งการพัฒนาดังกล่าวจะต้องอาศัยความเข้าใจอย่างลึกซ้ึงเกี่ยวกับพฤติกรรม ทัศนคติ และความต้องการที่



48 
 

เปลี่ยนแปลงไปของกลุ่มผู้บริโภคมุสลิม ควบคู่ไปกับการรักษามาตรฐานและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้เป็น
ที่ยอมรับในระดับสากล จึงจะสามารถสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันและความส าเร็จที่ยั่งยืนให้กับ
แบรนด์เครื่องประดับมุสลิมในอนาคตได้อย่างแท้จริง 

 
4. แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

 4.1 แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์ 

การออกแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์ เป็นการผสมผสานระหว่างศิลปะและการออกแบบ                  
เพ่ือสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่มีคุณค่าทางสุนทรียภาพ และสามารถตอบสนองความต้องการ
ของผู้บริโภคได้ (สุภาพร ศิริเวชกุล, 2560) โดยต้องค านึงถึงปัจจัยต่าง ๆ ทั้งด้านการใช้งาน ความสวยงาม 
คุณภาพ ราคา และกระบวนการผลิต เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีความโดดเด่น แตกต่าง และเป็นที่ต้องการ
ของตลาด (Lim, 2015) ในปัจจุบัน อุตสาหกรรมเครื่องประดับได้รับความนิยมและมีการเติบโตอย่าง
ต่อเนื่อง ทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ ซึ่งเป็นผลมาจากกระแสแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคที่
เปลี่ยนแปลงไป (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2562) การออกแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์จึงเป็นหัวใจส าคัญใน
การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ความต้องการของตลาด และสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับธุรกิจได้  

แนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์ การออกแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์                   
เป็นการบูรณาการองค์ความรู้ทางด้านศิลปะ การออกแบบ การตลาด และการผลิต เพ่ือสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าทั้งด้านสุนทรียภาพและประโยชน์ใช้สอย สามารถตอบสนองความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย และสร้างก าไรให้กับธุรกิจได้ (Lim, 2015) โดยอาศัยหลักการส าคัญ ดังนี้ 

1) การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย (Target group analysis) เป็นการศึกษาลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์ จิตวิทยา และพฤติกรรมของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย เพ่ือท าความเข้าใจความต้องการ 
รสนิยม และไลฟ์สไตล์ของพวกเขา ซึ่งจะเป็นข้อมูลส าคัญในการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรงใจผู้บริโภค                
(ปิยะนุช เนตรนิยม, 2558) 

2) การก าหนดคอนเซ็ปต์ (Concept development) เป็นการสร้างแนวคิดหลักในการ
ออกแบบ ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของแบรนด์ ตอบโจทย์ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย และสอดคล้องกับ
เทรนด์แฟชั่น โดยอาจได้แรงบันดาลใจจากธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม หรือวัสดุที่น่าสนใจ (Faerm, 2010) 

3) การเลือกใช้วัสดุ (Material selection) เป็นการคัดสรรวัตถุดิบที่มีคุณภาพ 
เหมาะสมกับสไตล์ของงานออกแบบและงบประมาณ โดยค านึงถึงความสวยงาม ความคงทน                       
ความสะดวกในการผลิต และความปลอดภัยต่อผู้ใช้งาน (ชนิดา จิตต์สุทธิผล, 2561)  

4) การออกแบบรูปทรงและลวดลาย (Form and pattern design) เป็นการสร้างสรรค์
รูปร่าง รูปทรง สัดส่วน และลวดลายของเครื่องประดับ ให้มีความสวยงาม น่าสนใจ และสื่อถึงคอนเซ็ปต์
ของงาน โดยอาจใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ช่วยในการออกแบบและเขียนแบบ (สุทธิดา แก้วมุงคุณ และ
คณะ, 2559) 
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5) การก าหนดสีและพ้ืนผิว (Color and texture specification) เป็นการเลือกใช้สี
และพ้ืนผิววัสดุให้เหมาะสมกับรูปแบบของเครื่องประดับ โดยพิจารณาจากความหมายของสี บุคลิกของ
กลุ่มเป้าหมาย และเทรนด์สีประจ าฤดูกาล ซึ่งจะช่วยเพ่ิมความโดดเด่นและมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
(วรางคณา จิตรวุฒิพงศ์, 2561) 

6) การค านวณต้นทุนและก าหนดราคา (Cost calculation and pricing) เป็นการ
วิเคราะห์ต้นทุนการผลิต ทั้งวัตถุดิบ ค่าแรง และค่าใช้จ่ายอื่นๆ เพ่ือก าหนดราคาขายที่เหมาะสม สามารถ
แข่งขันในตลาดได้ และมีก าไรตามเป้าหมายของธุรกิจ (ศศิธร ธนะภพ, 2562) 

กระบวนการออกแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์  ในการออกแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์                    
มีกระบวนการท างานที่เป็นระบบ เพ่ือให้ได้ผลลัพธ์ที่มีคุณภาพและตรงตามวัตถุประสงค์ โดยมีขั้นตอน
หลัก ดังนี้ (สุภาพร ศิริเวชกุล, 2560) 

1) การวิจัยและก าหนดกรอบแนวคิด (Research and conceptual framework)                 
เริ่มจากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมาย คู่แข่ง เทรนด์แฟชั่น และโอกาสทางการตลาด จากนั้น
น ามาก าหนดเป็นกรอบแนวคิดหลักในการออกแบบ 

2) การสร้างสรรค์และพัฒนาแบบร่าง (Sketch and design development) เป็นการ
ร่างแบบเครื่องประดับตามแนวคิดที่วางไว้ ทั้งการวาดมือและใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ โดยมีการพัฒนา
และปรับปรุงแบบหลายๆ ครั้ง จนได้แบบที่สมบูรณ์ 

3) การเลือกวัสดุและก าหนดรายละเอียด (Material selection and detailing)                   
เป็นการก าหนดชนิด คุณสมบัติ สี พื้นผิว และรายละเอียดต่างๆ ของวัสดุที่ใช้ในการผลิตเครื่องประดับ                  
ให้สอดคล้องกับแบบที่ออกแบบไว้ 

4) การสร้างต้นแบบและทดสอบ (Prototyping and testing) เป็นการสร้างชิ้นงาน
ต้นแบบ เพ่ือทดสอบความเป็นไปได้ในการผลิต ความสวยงาม ความแข็งแรง และความสะดวกในการใช้
งาน รวมถึงการทดสอบตลาดเบื้องต้นกับกลุ่มเป้าหมาย 

5) การผลิตและควบคุมคุณภาพ (Production and quality control) เมื่อแบบและ
ต้นแบบได้รับการอนุมัติแล้ว จึงน าเข้าสู่กระบวนการผลิตจริง โดยมีการควบคุมและตรวจสอบคุณภาพใน
ทุกขั้นตอน เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่ได้มาตรฐาน 

6) การตลาดและการขาย (Marketing and sales) เป็นการวางแผนและด าเนินกลยุทธ์
ทางการตลาด ทั้งการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ การจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการขาย เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์
เป็นที่รู้จักและได้รับความนิยมในตลาด 
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 กรณีศึกษาการออกแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์ 

 Pandora (แพนดอร่า) เป็นแบรนด์เครื่องประดับชั้นน าจากเดนมาร์ก ที่มีจุดเด่นในการออกแบบ
จี้และก าไลข้อมือแบบสะสม ซึ่งลูกค้าสามารถเลือกประกอบชิ้นส่วนต่างๆ ได้ตามใจชอบ โดยมีคอลเลกชัน
หลากหลายสไตล์ให้เลือกสรร และมีการออกแบบลายใหม่ทุกเดือน ท าให้ลูกค้ามีความผูกพันและกลับมา
ซื้อซ้ าอย่างต่อเนื่อง  

 

 
 

ภาพที ่4-22  เครื่องประดับจากแบรนด์ Pandora (แพนดอร่า) 

ที่มา: สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ. (2561). ท าไมแพนดอร่าถงึได้ชื่อว่าเป็นแบรนดเ์ครื่องประดบัท่ีขายดีที่สุดใน
โลก. สืบค้นจาก https://thaitextile.org/th/insign/detail.169.1.0.html 

 

 Swarovski (สวารอฟสกี้) เป็นแบรนด์เครื่องประดับคริสตัลชั้นน าจากออสเตรีย ที่มีชื่อเสียงใน
ด้านการเจียระไนคริสตัลให้มีประกายงดงาม และการออกแบบที่ทันสมัย หรูหรา โดยมีการร่วมงานกับดี
ไซเนอร์ระดับโลกมาสร้างสรรค์คอลเลกชันพิเศษอยู่ เสมอ รวมถึงการขยายสายผลิตภัณฑ์ไปสู่
เครื่องประดับแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ เพ่ือเข้าถึงลูกค้าในวงกว้าง  
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ภาพที ่4-23  เครื่องประดับจากแบรนด์ Swarovski (สวารอฟสกี้) 

ที่มา: ผู้จัดการออนไลน์. (2567). สวารอฟสกี้ฉลองคอลเลกชันใหม่ ปีแห่งมังกรมหามงคล. สืบค้นจาก 
https://mgronline.com/celebonline/detail/9670000007655 

 

 Chow Tai Fook (โจวไถ่ฟุก) เป็นแบรนด์เครื่องประดับที่ใหญ่ที่สุดของจีน ที่มีความเชี่ยวชาญใน
การออกแบบทองค าและเครื่องประดับอัญมณี โดยผสมผสานศิลปะจีนร่วมสมัยเข้ากับเทรนด์แฟชั่นระดับ
สากล มีการสร้างนวัตกรรมด้านการออกแบบและการผลิตอย่างต่อเนื่อง พร้อมทั้งสร้างประสบการณ์                 
การซื้อที่ดีให้กับลูกค้า ผ่านการออกแบบร้านค้าท่ีทันสมัยและการบริการที่เป็นเลิศ  

 

 
 

ภาพที ่4-24  เครื่องประดับจากแบรนด์ Chow Tai Fook (โจวไถ่ฟุก) 

ที่มา: Chow Tai Fook. (nd.). CTF ROUGE COLLECTION. Retrieve From https://www.chowtaifook.com/en-
hk 
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 กล่าวได้ว่า การออกแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์ เป็นการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่ผสานคุณค่า
ทางสุนทรียภาพ ประโยชน์ใช้สอย และมูลค่าทางการตลาดเข้าด้วยกัน โดยอาศัยการบูรณาการความรู้
ทางด้านการออกแบบ การผลิต และการตลาด ผ่านกระบวนการท างานที่เป็นระบบ ตั้งแต่การวิจัยตลาด 
การสร้างแนวคิด การออกแบบ การพัฒนาต้นแบบ ไปจนถึงการผลิตและการขาย ซึ่งจะช่วยให้ผลิตภัณฑ์
เครื่องประดับมีคุณภาพ ตรงใจผู้บริโภค และสามารถสร้างผลก าไรให้กับธุรกิจได้อย่างยั่งยืน 

 

 4.2 แนวคิดการศึกษาตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภคในปัจจุบัน 

 ในยุคปัจจุบันที่เทคโนโลยีและนวัตกรรมเข้ามามีบทบาทส าคัญในการด าเนินชีวิตของผู้บริโภค 
ส่งผลให้พฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการเปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก ผู้บริโภคมี
ทางเลือกที่หลากหลาย สามารถเข้าถึงข้อมูลได้ง่าย และมีอ านาจในการต่อรองมากขึ้น  ท าให้การแข่งขัน
ในตลาดทวีความรุนแรง ธุรกิจจึงจ าเป็นต้องปรับกลยุทธ์การตลาดให้สอดคล้องกับความต้องการและ
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป (Kotler, Kartajaya, & Setiawan, 2017) การศึกษาตลาดและ
พฤติกรรมผู้บริโภคจึงเป็นเครื่องมือส าคัญที่ช่วยให้ธุรกิจเข้าใจผู้บริโภคและสามารถตอบสนองความ
ต้องการได้อย่างตรงจุด น าไปสู่ความได้เปรียบในการแข่งขันและความส าเร็จในระยะยาว  

การศึกษาตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภคมีความส าคัญต่อการด าเนินธุรกิจในหลายประการ ได้แก่ 
(1) ช่วยให้เข้าใจความต้องการ ทัศนคติ และพฤติกรรมของผู้บริโภคอย่างลึกซึ้ง  (2) ช่วยให้สามารถแบ่ง
ส่วนตลาด ก าหนดตลาดเป้าหมาย และวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ได้อย่างเหมาะสม (3) ช่วยในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบริการให้ตรงกับความต้องการของตลาด (4) ช่วยในการก าหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทาง
การตลาดให้มีประสิทธิภาพ และ (5) ช่วยในการประเมินผลการด าเนินงานและปรับปรุงให้ดีขึ้น (ศิริวรรณ 
เสรีรัตน์ และคณะ, 2552) แนวคิดการศึกษาตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภคมีวิวัฒนาการมาอย่างต่อเนื่อง 
ตั้งแต่ยุคแรกที่เน้นการผลิตและการขายเป็นหลัก โดยมองว่าผู้บริโภคมีความต้องการสินค้าที่เหมือนกัน 
และจะซื้อสินค้าที่มีราคาถูกและหาซื้อได้ง่าย (Kotler & Keller, 2016) ต่อมาในยุคที่เน้นการตลาด                
เริ่มให้ความส าคัญกับการศึกษาความต้องการของผู้บริโภคมากขึ้น และพยายามผลิตสินค้าให้ตรงกับความ
ต้องการ โดยอาศัยเครื่องมือส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) ในการกระตุ้นการซื้อ (McCarthy, 1960) 

ในปัจจุบันที่เทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทส าคัญ ท าให้ผู้บริโภคมีอ านาจมากขึ้น สามารถเข้าถึง
ข้อมูลได้ง่าย และมีทางเลือกที่หลากหลาย จึงเกิดแนวคิดการตลาดยุคใหม่ที่เน้นผู้บริโภคเป็นศูนย์กลาง 
(Customer-Centric) และให้ความส าคัญกับการสร้างประสบการณ์ที่ดีให้กับลูกค้า (Customer 
Experience) ผ่านการเชื่อมโยงทุกจุดสัมผัส (Touchpoints) และสร้างปฏิสัมพันธ์กับลูกค้าอย่างต่อเนื่อง 
(Customer Engagement) เพ่ือสร้างความผูกพันและความภักดีในระยะยาว (Kotler et al., 2017) 
นอกจากนี้ ยังเกิดแนวคิดการตลาดเชิงสร้างสรรค์ (Creative Marketing) ที่เน้นการสร้างคุณค่าให้กับ
ลูกค้าผ่านนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ (Sheth & Sisodia, 2015) และแนวคิดการตลาดเพ่ือสังคม 
(Social Marketing) ที่มุ่งแก้ไขปัญหาสังคมควบคู่ไปกับการสร้างก าไร ผ่านการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของ
กลุ่มเป้าหมายให้พึงประสงค์ (Kotler & Lee, 2008) ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความรับผิดชอบต่อสังคมของ
องค์กรธุรกิจในปัจจุบัน 



53 
 

กระบวนการศึกษาตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค ประกอบด้วยขั้นตอนส าคัญ ดังนี้ (Malhotra, 
2019; ศิวฤทธิ์ พงศกรรังศิลป์, 2555) 

1) การก าหนดปัญหาและวัตถุประสงค์การวิจัย เป็นการระบุประเด็นปัญหาหรือโอกาส
ทางการตลาดที่ต้องการศึกษา และก าหนดวัตถุประสงค์ให้ชัดเจนว่าต้องการทราบข้อมูลอะไรบ้าง                
เพ่ือน าไปใช้ในการตัดสินใจทางธุรกิจ 

2) การออกแบบงานวิจัย เป็นการวางแผนวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล ก าหนดแหล่งข้อมูล 
เครื่องมือที่ใช้ วิธีการสุ่มตัวอย่าง 

3) การเก็บรวบรวมข้อมูล เป็นการด าเนินการเก็บข้อมูลตามแผนที่วางไว้ ทั้งข้อมูลปฐม
ภูมิจากการส ารวจ การสังเกต การทดลอง และการสัมภาษณ์ และข้อมูลทุติยภูมิจากแหล่งข้อมูลต่าง  ๆ 
เช่น หนังสือ บทความ และฐานข้อมูลออนไลน์ (Burns & Bush, 2014) 

4) การวิเคราะห์ข้อมูล เป็นการน าข้อมูลที่รวบรวมได้มาประมวลผล วิเคราะห์ และ
สรุปผลด้วยวิธีการทางสถิติ เช่น การแจกแจงความถี่ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบ
สมมติฐาน และการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึกที่เป็นประโยชน์ (กัลยา วานิชย์บัญชา , 
2561) 

5) การรายงานผลและให้ข้อเสนอแนะ เป็นการน าเสนอผลการวิจัยในรูปแบบที่เข้าใจ
ง่าย พร้อมให้ข้อเสนอแนะเชิงกลยุทธ์ที่สามารถน าไปปฏิบัติได้จริง เพ่ือช่วยในการตัดสินใจและแก้ไข
ปัญหาทางการตลาด (Aaker, Kumar, & Day, 2007) 

 ในการศึกษาตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค นักการตลาดสามารถใช้เครื่องมือที่หลากหลาย ทั้งเชิง
ปริมาณและเชิงคุณภาพ ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์และทรัพยากรที่มี โดยเครื่องมือที่นิยมใช้ ได้แก่ 
(Malhotra, 2019; ยุพาวรรณ วรรณวาณิชย์, 2554) 

- การวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) เป็นการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างขนาดใหญ่ 
ผ่านการใช้แบบสอบถามหรือการสัมภาษณ์ เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงปริมาณที่สามารถอ้างอิง
ไปยังประชากรได้ เช่น การส ารวจความพึงพอใจ การส ารวจการรับรู้ตราสินค้า และการ
ส ารวจพฤติกรรมการซื้อ 

- การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) เป็นการสนทนากับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key 
Informants) แบบตัวต่อตัว เพ่ือเจาะลึกประเด็นที่สนใจ ให้ได้ข้อมูลเชิงคุณภาพที่
ละเอียดและครอบคลุม เช่น การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรม การสัมภาษณ์
ผู้น าความคิดเห็น (Opinion Leaders) และการสัมภาษณ์ลูกค้าที่ภักดีต่อตราสินค้า 

- การสนทนากลุ่ม (Focus Group) เป็นการจัดการสนทนาแบบกลุ่มย่อยประมาณ 6-10 
คน ที่มีลักษณะคล้ายคลึงกัน โดยมีผู้ด าเนินการสนทนาเป็นผู้ควบคุมทิศทางให้เป็นไป
ตามประเด็นที่ต้องการศึกษา เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและมุมมอง
ที่หลากหลาย (Morgan, 1997) 
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- การสังเกต (Observation) เป็นการเฝ้าดูพฤติกรรมของผู้บริโภคในสถานการณ์จริง เช่น 
การสังเกตพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าในร้านค้า การสังเกตปฏิกิริยาตอบสนองต่อสื่อ
โฆษณา และการสังเกตการใช้ผลิตภัณฑ์ในชีวิตประจ าวัน เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึกที่
ผู้บริโภคไม่สามารถบอกเล่าได้ (Underhill, 2009) 

- การทดลอง (Experiment) เป็นการจัดสถานการณ์ให้ผู้บริโภคได้ทดลองใช้ผลิตภัณฑ์
หรือบริการ แล้วสังเกตพฤติกรรมและเก็บข้อมูลการตอบสนอง เ พ่ือประเมิน
ประสิทธิภาพและความเป็นไปได้ในการน าสินค้าออกสู่ตลาด (Shadish, Cook, & 
Campbell, 2002) 

- การวิเคราะห์ข้อมูลออนไลน์ (Online Data Analytics) เป็นการเก็บรวบรวมและ
วิเคราะห์ข้อมูลจากแหล่งข้อมูลออนไลน์ เช่น โซเชียลมีเดีย เว็บไซต์ และแอปพลิเคชัน 
ผ่านการใช้เทคโนโลยีบิ๊กดาต้าและปัญญาประดิษฐ์ เพ่ือท าความเข้าใจพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคยุคดิจิทัล และน าข้อมูลมาใช้ในการปรับปรุงประสบการณ์ของลูกค้า (Kannan 
& Li, 2017) 

 ในอนาคต การศึกษาตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภคจะมีการเปลี่ยนแปลงไปตามความก้าวหน้า
ของเทคโนโลยีและการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมทางการตลาด โดยมีแนวโน้มส าคัญ ได้แก่ 
(Grewal, Roggeveen, & Nordfält, 2017; Kotler et al., 2017) 

 1. การใช้ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) ในการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค โดยอาศัยเทคโนโลยี
การประมวลผลและการวิเคราะห์ข้อมูลที่ทันสมัย เพ่ือค้นหารูปแบบและความสัมพันธ์ที่ซ่อนอยู่ในข้อมูล 
และน ามาใช้ในการท านายพฤติกรรมและความต้องการของผู้บริโภคในอนาคต 

 2. การประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์ (AI) ในการวิจัยตลาด เช่น การใช้ระบบการเรียนรู้ของเครื่อง 
(Machine Learning) ในการวิเคราะห์ข้อมูลและการท านายแนวโน้ม การใช้ภาษาธรรมชาติ (Natural 
Language Processing) ในการวิเคราะห์ข้อความและการสนทนา และการใช้ภาพเสมือน (Virtual 
Reality) ในการทดสอบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 

 3. การเพ่ิมบทบาทของการวิจัยเชิงคุณภาพ เพ่ือเจาะลึกเข้าใจความรู้สึก ทัศนคติ และแรงจูงใจที่
อยู่เบื้องหลังพฤติกรรมของผู้บริโภค ผ่านการสังเกต การสัมภาษณ์ และการมีส่วนร่วมในชีวิตประจ าวัน
ของผู้บริโภค (Ethnography) เพ่ือค้นพบ Pain Points และ Insights ใหม่ ๆ 

 4. การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคแบบ Real-time ผ่านการติดตามข้อมูลจากอุปกรณ์ดิจิทัลที่
เชื่อมต่อกับอินเทอร์เน็ต (Internet of Things) เช่น สมาร์ทโฟน สมาร์ทวอชและอุปกรณ์อัจฉริยะอ่ืนๆ ที่
สามารถเก็บข้อมูลพฤติกรรมของผู้ใช้ได้ตลอดเวลา ท าให้สามารถน าเสนอสินค้าและบริการที่เหมาะสมกับ
ความต้องการเฉพาะบุคคลได้อย่างทันท่วงที 

 5. การให้ความส าคัญกับความยั่งยืนและความรับผิดชอบต่อสังคม โดยมุ่งศึกษาพฤติกรรมการ
บริโภคที่รับผิดชอบ (Responsible Consumption) และส่งเสริมการตลาดเพ่ือการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคม (Transformative Marketing) ที่สร้างผลกระทบเชิงบวกต่อชุมชน สังคม และสิ่งแวดล้อม ควบคู่
ไปกับการสร้างก าไรให้กับธุรกิจ (Varadarajan, 2017) 
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 การศึกษาตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภคเป็นกระบวนการส าคัญที่ช่วยให้ธุรกิจเข้าใจความต้องการ
และพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือน าไปสู่การวางกลยุทธ์การตลาดที่มีประสิทธิภาพและสร้างความ
ได้เปรียบในการแข่งขัน ในปัจจุบัน แนวคิดการศึกษาตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภคได้มีวิวัฒนาการมา
อย่างต่อเนื่อง โดยให้ความส าคัญกับการศึกษาเชิงลึก การใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการเก็บและ
วิเคราะห์ข้อมูล รวมถึงการค านึงถึงความยั่งยืนและความรับผิดชอบต่อสังคม ซึ่งจะยังคงเป็นแนวโน้ม
ส าคัญในอนาคต ดังนั้น นักการตลาดจึงจ าเป็นต้องปรับตัวและพัฒนาความรู้ความสามารถอย่างต่อเนื่อง 
เพ่ือให้สามารถท าความเข้าใจและตอบสนองต่อพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปได้อย่างทันท่วงที              
อันจะน าไปสู่ความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจอย่างยั่งยืนต่อไป 

 

 4.3 แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นแนวคิดที่ให้ความส าคัญกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ ผ่านการ
ใช้ความคิดสร้างสรรค์ ทุนทางวัฒนธรรม และทรัพย์สินทางปัญญา ในการพัฒนาสินค้าและบริการ                 
ที่ตอบสนองต่อความต้องการของตลาด สร้างรายได้ และคุณภาพชีวิตที่ดีให้กับผู้คนในสังคม ซึ่งเป็นการ
ปรับเปลี่ยนกระบวนทัศน์การพัฒนา จากการพ่ึงพาทรัพยากรธรรมชาติ มาสู่การใช้ทรัพยากรที่มนุษย์
สร้างขึ้น อันได้แก่ ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และนวัตกรรม ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ (เดชา พวง
ดาวเรือง, 2560) 

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เริ่มก่อตัวขึ้นในช่วงปลายทศวรรษ 1990 จากการเปลี่ยนแปลง
โครงสร้างทางเศรษฐกิจและเทคโนโลยีในหลายประเทศ ที่มุ่งเน้นการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากทุนทางปัญญา
และความคิดสร้างสรรค์ มากกว่าการผลิตสินค้าโภคภัณฑ์ (Landry & Bianchini, 1995) โดยในปี ค.ศ. 
1997 รัฐบาลอังกฤษภายใต้การน าของนายกรัฐมนตรีโทนี แบลร์ ได้จัดตั้งหน่วยงาน Creative 
Industries Task Force (CITF) เพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศ ซึ่งถือเป็นจุดเริ่มต้นของ
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในเชิงนโยบาย (BOP Consulting, 2010) ต่อมาในปี ค.ศ. 2001 John 
Howkins นักเขียนชาวอังกฤษ ได้เผยแพร่หนังสือ The Creative Economy: How People Make 
Money from Ideas ซึ่งได้รับการยอมรับว่าเป็นผลงานชิ้นส าคัญที่ช่วยวางรากฐานแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในเวทีโลก โดยชี้ให้เห็นถึงความส าคัญของการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจจากความคิดสร้างสรรค์
ของมนุษย์ ผ่านการผลิตสินค้าและบริการเชิงสร้างสรรค์ ที่มีเอกลักษณ์และตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภคยุคใหม่ (Howkins, 2001) ขณะเดียวกัน ในปี ค.ศ. 2004 UNCTAD ได้จัดการประชุม United 
Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD XI) ณ นครเซาเปาลู ประเทศบราซิล 
ภายใต้หัวข้อ Creative Industries and Development ซึ่งน าไปสู่ความร่วมมือระหว่างประเทศในการ
ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศก าลังพัฒนา ผ่านการแลกเปลี่ยนความรู้                     
การพัฒนาเชิงนโยบาย และความช่วยเหลือทางวิชาการ (UNCTAD, 2004) ซึ่งนับเป็นจุดเริ่มต้นของการ
ผลักดันแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับสากล 

หลังจากนั้น UNESCO ได้เข้ามามีบทบาทส าคัญในการส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยเฉพาะ
ในมิติของการเชื่อมโยงกับการพัฒนาที่ยั่งยืน ผ่านการประกาศ "ปฏิญญาสากลว่าด้วยความหลากหลาย
ทางวัฒนธรรม" (UNESCO Universal Declaration on Cultural Diversity) ในปี ค.ศ. 2001 ที่ระบุถึง
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ความส าคัญของความหลากหลายทางวัฒนธรรมในฐานะมรดกร่วมของมนุษยชาติ และเป็นรากฐานของ
การสร้างสรรค์และนวัตกรรม (UNESCO, 2001) รวมถึงการจัดท ารายงาน "Creative Economy 
Report" ร่วมกับ UNCTAD ต้ังแต่ปี ค.ศ. 2008 เพ่ือติดตามพัฒนาการของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับ
โลก (UNESCO & UNDP, 2013) นอกจากนี้ OECD ก็ได้ผลักดันการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ใน
กลุ่มประเทศสมาชิก ผ่านการศึกษาวิจัย การจัดเวทีแลกเปลี่ยนนโยบาย และการพัฒนาดัชนีวัดระดับ
ความคิดสร้างสรรค์ เช่น โครงการ Creative Industries and Local Economic Development ในปี 
ค.ศ. 2005 และการจัดท ารายงาน The Creative Economy: A Feasible Development Option                       
ในปี ค.ศ. 2010 ที่ชี้ให้เห็นถึงศักยภาพของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการสร้างการเติบโตและการจ้ างงาน 
(OECD, 2014) 

ส าหรับประเทศไทย แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เริ่มเข้ามามีบทบาทในช่วงทศวรรษ 2000 โดย
รัฐบาลได้บรรจุประเด็นการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับ
ที่ 10 (พ.ศ. 2550-2554) เป็นครั้งแรก และจัดตั้งส านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (องค์การ
มหาชน) หรือ OKMD ในปี พ.ศ. 2547 เพ่ือส่งเสริมการจัดการความรู้และภูมิปัญญาไทย (เดชา พวง
ดาวเรือง, 2560) ต่อมาในปี พ.ศ. 2552 รัฐบาลได้ประกาศให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นวาระแห่งชาติ และ
จัดตั้งคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์แห่งชาติ เพ่ือก าหนดนโยบายและยุทธศาสตร์การพัฒนา
ในภาพรวม (ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ , 2563) อย่างไรก็ตาม การขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของไทยในระยะแรกยังขาดเอกภาพและการบูรณาการ เนื่องจากมีหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
จ านวนมาก รวมถึงยังไม่มีกลไกสนับสนุนที่ชัดเจน (ปาริชาติ คุณปลื้ม, 2562) จนกระทั่งในปี พ.ศ. 2561 
รัฐบาลได้จัดตั้งส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ CEA ขึ้น เพ่ือท าหน้าที่เป็น
หน่วยงานหลักในการอ านวยความสะดวก เชื่อมโยง และบูรณาการการท างานร่วมกับภาคส่วนต่าง  ๆ                
ในการผลักดันให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นพลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจใหม่ของประเทศ (ส านักงานส่งเสริม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์, 2563) 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ประกอบด้วยกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์เป็นปัจจัยการ
ผลิตหลัก ในการสร้างสินค้าและบริการที่มีเอกลักษณ์ มีคุณค่า และสามารถจ าหน่ายในตลาดได้ โดยอาศัย
การผสมผสานระหว่างความรู้ ทักษะ และความสามารถของบุคลากร ผ่านการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม 
ในการยกระดับมูลค่าของสินค้าและบริการ (UNCTAD, 2018) ซึ่งสามารถจ าแนกองค์ประกอบของ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ ดังนี้ 

1) อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) คือ กลุ่มกิจกรรมการผลิตที่ต้อง
พ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์ ทักษะ และความสามารถเฉพาะทาง ในการสร้างงานที่มีคุณค่าทางเศรษฐกิจ
และสังคม โดยสามารถแบ่งออกเป็น 4 กลุ่มหลัก ได้แก่ 1) มรดกทางวัฒนธรรม เช่น งานฝีมือ เทศกาล 2) 
ศิลปะ เช่น ทัศนศิลป์ ศิลปะการแสดง 3) สื่อ เช่น ภาพยนตร์ ดนตรี และ 4) งานสร้างสรรค์เชิงฟังก์ชัน 
เช่น การออกแบบ สถาปัตยกรรม (UNESCO, 2013) 

2) แรงงานสร้างสรรค์ (Creative Workforce) คือ กลุ่มผู้ปฏิบัติงานที่ใช้ความคิด
สร้างสรรค์ในการท างาน ทั้งในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดยตรง และในสาขาอ่ืน  ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น                    
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นักออกแบบในอุตสาหกรรมยานยนต์ นักการตลาดในอุตสาหกรรมอาหาร ซึ่งมีบทบาทส าคัญในการสร้าง
นวัตกรรมและมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ (Howkins, 2001) 

3) ผู้ประกอบการสร้างสรรค์ (Creative Entrepreneurs) คือ ผู้ประกอบการที่ด าเนิน
ธุรกิจบนพ้ืนฐานของความคิดสร้างสรรค์ มีความสามารถในการรับรู้โอกาสทางการตลาด กล้าเสี่ยง และ
สามารถแปลงความคิดสร้างสรรค์ให้เป็นสินค้าและบริการที่สร้างรายได้ โดยมีทั้งผู้ประกอบการรายย่อย 
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) และบริษัทขนาดใหญ่ (OECD, 2014) 

4) พ้ืนที่สร้างสรรค์ (Creative Places) คือ ย่านหรือเมืองที่มีการรวมกลุ่มของกิจกรรม
สร้างสรรค์ แหล่งทุนทางวัฒนธรรม และบรรยากาศที่เอ้ือต่อการใช้ความคิดสร้างสรรค์ เช่น ย่านศิลปะ 
แหล่งมรดกทางประวัติศาสตร์ พ้ืนที่ Co-working Space ซึ่งเป็นแหล่งดึงดูดแรงงานสร้างสรรค์                   
สร้างเครอืข่ายความร่วมมือ กระตุ้นการแลกเปลี่ยนความคิด และการสร้างนวัตกรรม (Landry, 2008) 

5) ผลิตภัณฑ์และบริการสร้างสรรค์ (Creative Products and Services) คือ ผลผลิต
ที่ได้จากกระบวนการสร้างสรรค์ ซึ่งอาจอยู่ในรูปของสินค้าที่จับต้องได้ เช่น หนังสือ ของที่ระลึก หรือ
บริการที่จับต้องไม่ได้ เช่น การท่องเที่ยว กิจกรรมบันเทิง ซึ่งมีเนื้อหาเชิงสัญลักษณ์ สุนทรียะ และ
อรรถประโยชน์ในตัวเอง สามารถตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคเฉพาะกลุ่มได้ (UNCTAD, 
2018) 

 จากองค์ประกอบข้างต้น จะเห็นได้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นระบบเศรษฐกิจที่มีความเชื่อมโยง
กันอย่างเป็นพลวัต ระหว่างกระบวนการสร้างสรรค์ การผลิต การกระจายสินค้าและบริการ ที่อาศัย
ความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์เป็นปัจจัยขับเคลื่อนส าคัญ โดยมีเป้าหมายเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมทาง
เศรษฐกิจ ผ่านการยกระดับคุณค่าและมาตรฐานการครองชีพของผู้คนในสังคม (ส านักง านส่งเสริม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์, 2563) กล่าวได้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นแนวคิดการพัฒนาที่ให้ความส าคัญกับ
การใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ ผ่านการผลิตสินค้าและบริการที่มีเอกลักษณ์                
มีคุณค่า และตอบสนองต่อความต้องการของตลาด โดยอาศัยการผสมผสานความรู้ ทักษะ และ
ความสามารถของมนุษย์ ร่วมกับการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม ในการยกระดับมูลค่าและคุณค่าของ
สินค้าและบริการ แนวคิดนี้ได้รับการผลักดันจากองค์การระหว่างประเทศ เช่น UNCTAD UNESCO และ 
OECD ในฐานะกลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจใหม่ที่สร้างการเติบโตอย่างยั่งยืน กระจายรายได้ และเสริมสร้าง
เอกลักษณ์ท้องถิ่น ผ่านการสร้างสรรค์สินค้าและบริการจากฐานทรัพยากรและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยมี
องค์ประกอบส าคัญ ได้แก่ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ แรงงานสร้างสรรค์ ผู้ประกอบการสร้างสรรค์ พ้ืนที่
สร้างสรรค์ และผลิตภัณฑ์และบริการสร้างสรรค์ ที่มีความเชื่อมโยงกันอย่างเป็นระบบ 
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5. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

การศึกษาลวดลายมลายูกับการสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัยเป็นหัวข้อที่มีความส าคัญ
และได้รับความสนใจจากนักวิจัยทั้งในประเทศและต่างประเทศ โดยงานวิจัยที่เกี่ยวข้องสามารถแบ่ง
ออกเป็น 3 แนวทางการศึกษาหลัก ได้แก่ การศึกษาลวดลายมลายูอิสลาม การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค 
และการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยจากเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

1) การศึกษาลวดลายมลายูอิสลาม 

การศึกษาด้านลวดลายมลายูอิสลามเป็นพ้ืนฐานส าคัญในการท าความเข้าใจเอกลักษณ์และ
วัฒนธรรมที่จะน ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับ งานวิจัยของ Abdullahi และ Embi 
(2013) ได้ศึกษาเรื่อง "Evolution of Islamic geometric patterns" โดยติดตามการพัฒนาของ
ลวดลายเรขาคณิตอิสลามตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ผลการวิจัยพบว่า ลวดลายเรขาคณิตอิสลามมีการ
วิวัฒนาการอย่างต่อเนื่อง โดยมีรากฐานมาจากหลักการทางคณิตศาสตร์และปรัชญาอิสลาม ลวดลาย
เหล่านี้ไม่เพียงแต่มีความสวยงามทางสุนทรียะ แต่ยังสะท้อนความเชื่อทางศาสนาและวิถีชีวิตของชาว
มุสลิม สอดคล้องกับงานวิจัยของ Schetnikov (2024) ที่ศึกษาเรื่อง "Islamic geometric patterns,                  
its history and design methodology" ซึ่งเจาะลึกเข้าไปในประวัติศาสตร์และวิธีการออกแบบ
ลวดลายเรขาคณิตอิสลาม ผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่า ลวดลายเรขาคณิตอิสลามมีระบบการออกแบบที่
ซับซ้อนและมีหลักการเฉพาะ โดยใช้หลักการทางเรขาคณิตและสัดส่วนที่แสดงถึงความสมบูรณ์และความ
ไม่รู้จบ ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของความเชื่อทางศาสนาอิสลาม การเข้าใจในหลักการเหล่านี้จะช่วยให้นัก
ออกแบบสามารถสร้างสรรค์ผลงานที่มีความถูกต้องตามหลักศาสนาและมีคุณค่าทางสุนทรียะ 

ในบริบทของลวดลายมลายูโดยเฉพาะ Kamarudin, Kassim และ Abdullah (2020) ได้ศึกษา
เรื่อง "The variants and meanings of Malay motif ornamentation in the urban context:                 
A case study of Putrajaya" โดยวิเคราะห์ความหลากหลายและความหมายของลวดลายมลายูในบริบท
เมือง ผลการวิจัยพบว่า ลวดลายมลายูมีความหลากหลายและมีความหมายเชิงสัญลักษณ์ที่ลึกซึ้ง                     
โดยสะท้อนความเชื่อ ค่านิยม และวิถีชีวิตของชาวมลายู ลวดลายเหล่านี้ไม่เพียงแต่ใช้เป็นองค์ประกอบ
การตกแต่ง แต่ยังเป็นสื่อในการส่งผ่านความหมายทางวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ เช่นเดียวกัน
กับ งานวิจัยของ Silah, P., T. และ Ambarwati (2021) ที่ศึกษาเรื่อง "The beauty of Malay 
woodcarving motif ornamentation" ได้เน้นการศึกษาความงามของลวดลายมลายูที่ปรากฏในงาน
แกะสลักไม้ ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า งานแกะสลักไม้มลายูมีเอกลักษณ์เฉพาะที่แตกต่างจากกลุ่มชาติ
พันธุ์อ่ืน โดยมีการใช้ลวดลายธรรมชาติ เช่น ลวดลายใบไม้ ดอกไม้ และลวดลายเรขาคณิต ที่มีความ
ซับซ้อนและประณีต ลวดลายเหล่านี้ไม่เพียงแต่สวยงาม แต่ยังมีความหมายเชิงปรัชญาและจิตวิญญาณท่ี
ส าคัญ ซึ่งการศึกษานี้ให้ข้อมูลส าคัญเกี่ยวกับเอกลักษณ์ของลวดลายมลายูที่สามารถน ามาประยุกต์ใช้ใน
การออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยได้ 

2) การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค 

การเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภคเป็นปัจจัยส าคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่ตอบสนอง
ความต้องการของตลาด งานวิจัยของ Rafiki, Hidayat และ Nasution (2023) ที่ศึกษาเรื่อง                           
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"An extensive effect of  religiosity on the purchasing decisions of halal products"                          
ได้วิเคราะห์ผลของความศรัทธาทางศาสนาที่มีต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ฮาลาล ผลการวิจัยพบว่ า 
ความศรัทธาทางศาสนามีอิทธิพลอย่างมากต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคมุสลิม โดยผู้บริโภค
จะให้ความส าคัญกับการที่ผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับหลักศาสนา มีความหมายทางจิตวิญญาณ และ
สะท้อนอัตลักษณ์ทางศาสนาและวัฒนธรรมของตนเอง เช่นเดียวกันกับงานวิจัยของ Wandira และ 
Rahman (2021) ที่ศึกษาเรื่อง "Islamic branding, viral marketing, online consumer review, 
and purchasing decision: The mediating role of purchase intention" ได้วิเคราะห์ปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์อิสลาม ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า การสร้างแบรนด์อิสลาม 
การตลาดแบบไวรัล และรีวิวออนไลน์มีผลกระทบอย่างมีนัยส าคัญต่อการตัดสินใจซื้อ โดยความตั้งใจซื้อ
ท าหน้าที่เป็นตัวกลางส าคัญ ข้อค้นพบนี้สะท้อนให้เห็นว่า ผู้บริโภคมุสลิมมีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่มี
เอกลักษณ์อิสลามที่ชัดเจน และการสื่อสารทางการตลาดที่เหมาะสมมีความส าคัญต่อความส าเร็จของ
ผลิตภัณฑ์ 

การศึกษาเหล่านี้ชี้ให้เห็นว่า ผู้บริโภคเครื่องประดับมุสลิมมีพฤติกรรมการซื้อที่แตกต่างจาก
ผู้บริโภคทั่วไป โดยให้ความส าคัญกับความสอดคล้องกับหลักศาสนา ความหมายทางสัญลักษณ์ และการ
สะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นข้อมูลส าคัญที่นักออกแบบและผู้ผลิตเครื่องประดับต้องน ามา
พิจารณาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

3) การออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยจากเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

การประยุกต์ใช้เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมในการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยเป็นแนวทางที่
ได้รับความนิยมและมีศักยภาพในเชิงพาณิชย์ ในต่างประเทศ มีงานวิจัยของ Murat และ Yüksel (2018) 
ที่ศึกษาเรื่อง "The use of Islamic geometric patterns in contemporary jewelry design"                    
ซึ่งมุ่งเน้นการศึกษาการน าลวดลายเรขาคณิตอิสลามมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัย 
โดยวิเคราะห์รูปแบบและโครงสร้างของลวดลายเรขาคณิตอิสลามจากสถาปัตยกรรมและงานศิลปะใน
วัฒนธรรมอิสลาม และน ามาออกแบบเครื่องประดับต้นแบบด้วยเทคโนโลยีการผลิตสมัยใหม่ ผลการวิจัย
พบว่า ลวดลายเรขาคณิตอิสลามมีศักยภาพในการสร้างสรรค์เครื่องประดับร่วมสมัยที่มีเอกลักษณ์และ
สอดคล้องกับวัฒนธรรมอิสลาม ซึ่งเป็นที่ต้องการของตลาดมุสลิมทั่วโลกนอกจากนี้ ยังมีงานวิจัยของ 
Syed Mahdzar และ Chuah (2016) ที่ศึกษาเรื่อง "Islamic influence in Malaysian contemporary 
jewelry design" โดยมุ่งเน้นการศึกษาอิทธิพลของศิลปะอิสลามที่มีต่อการออกแบบเครื่องประดับร่วม
สมัยในมาเลเซีย ผ่านการสัมภาษณ์เชิงลึกกับนักออกแบบเครื่องประดับชาวมาเลเซีย และการวิเคราะห์
ผลงานการออกแบบเครื่องประดับที่ได้รับรางวัล ผลการวิจัยพบว่า ศิลปะอิสลาม โดยเฉพาะลวดลาย
เรขาคณิตและลวดลายพืชพรรณ มีอิทธิพลอย่างมากต่อการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยในมาเลเซีย 
ซึ่งสะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและศาสนาของชาวมาเลเซีย และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับอุตสาหกรรม
เครื่องประดับของประเทศ  

ในบริบทของประเทศไทย Phanijphand และ Kanlaya (2019) ได้ศึกษาเรื่อง "Contemporary 
jewelry design inspired by traditional Thai patterns: A case study of young designers"                
โดยการวิเคราะห์การใช้ลวดลายไทยดั้งเดิมในการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยของนักออกแบบรุ่นใหม่ 
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ผลการวิจัยพบว่า นักออกแบบรุ่นใหม่มีแนวทางในการประยุกต์ใช้ลวดลายดั้งเดิมที่หลากหลาย โดยการ
แยกเอาองค์ประกอบของลวดลายมาใช้ใหม่ การปรับขนาดและสัดส่วน การใช้วัสดุใหม่ และการ
ผสมผสานกับลวดลายสมัยใหม่ ซึ่งสร้างผลงานที่มีเอกลักษณ์และสามารถดึงดูดผู้บริโภครุ่นใหม่ได้ 

ส าหรับการศึกษาเฉพาะในจังหวัดชายแดนใต้ มีงานวิจัยของ Meelarp และ Saengchai (2022) 
ที่ศึกษาเรื่อง "Cultural identity in jewelry design: A study of Muslim artisans in Southern 
Thailand" โดยการศึกษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมในการออกแบบเครื่องประดับของช่างฝีมือมุสลิมใน
ภาคใต้ของไทย ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า ช่างฝีมือมุสลิมในภาคใต้มีความเชี่ยวชาญในการสร้างสรรค์
เครื่องประดับที่สะท้อนเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและศาสนา โดยการใช้เทคนิคการผลิตแบบดั้งเดิม
ผสมผสานกับแนวคิดสมัยใหม่ แต่ยังขาดการพัฒนาในด้านการตลาดและการสื่อสารกับผู้บริโภคในวง
กว้าง นอกจากนี้ งานวิจัยของ Thongchai และ Siriporn (2023) ที่ศึกษาเรื่อง "Design development 
of contemporary Islamic jewelry for Muslim women in Thailand" ได้มุ่งเน้นการพัฒนาการ
ออกแบบเครื่องประดับอิสลามร่วมสมัยส าหรับสตรีมุสลิมในประเทศไทย ผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่า                    
สตรีมุสลิมในไทยมีความต้องการเครื่องประดับที่สอดคล้องกับหลักศาสนา มีความสวยงาม และเหมาะสม
กับการใช้งานในชีวิตประจ าวัน โดยเฉพาะเครื่องประดับที่มีลวดลายอิสลามหรือลวดลายมลายูที่สามารถ
แสดงถึงอัตลักษณ์ทางศาสนาและวัฒนธรรมได้ 

จากการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องทั้ง 3 แนวทางการศึกษา พบว่า การศึกษาลวดลายมลายู
อิสลามให้ความรู้พ้ืนฐานที่ส าคัญเกี่ยวกับเอกลักษณ์และความหมายของลวดลาย การศึกษาพฤติกรรม
ผู้บริ โภคช่วยให้ เข้าใจความต้องการและแรงจูงใจในการซื้อเครื่องประดับของผู้บริ โภคมุสลิม                         
ส่วนการศึกษาการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยจากเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมให้แนวทางและวิธีการใน
การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการของตลาด 

อย่างไรก็ตาม จากการทบทวนวรรณกรรมพบว่า ยังมีช่องว่างการวิจัยที่ส าคัญ คือ การศึกษา
เฉพาะเจาะจงเกี่ยวกับการสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัยจากเอกลักษณ์ลวดลายมลายูในบริบท
ของประเทศไทย โดยเฉพาะการผสมผสานระหว่างความรู้ด้านลวดลายมลายู ความเข้าใจพฤติกรรม
ผู้บริโภค และการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีการผลิตสมัยใหม่ เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่มีคุณภาพ     
มีเอกลักษณ์ และสามารถแข่งขันในตลาดได้ ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นที่ส าคัญส าหรับการวิจัยครั้งนี้ 
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บทท่ี 3 

งานแกะสลักไม้ลวดลายมลายู 

 

การศึกษาวิเคราะห์เอกลักษณ์ลวดลายมลายูในงานวิจัยนี้ ใช้กลุ่มตัวอย่างลวดลายจากไม้
แกะสลักโบราณที่เก็บรักษา รวบรวม และจัดแสดงในพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นขุนละหาร จังหวัดนราธิวาส จาก
การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลกลุ่มตัวอย่างลวดลายผู้วิจัยได้จ าแนกกลุ่มไม้แกะสลัก ออกเป็น 4 ประเภทใหญ่ ๆ 
คือ  

1. กลุ่มตัวอย่างไม้แกะสลักประดับสถาปัตยกรรม  

2. กลุ่มตัวอย่างไม้แกะสลักส าหรับอาหารและงานครัว  

3. กลุ่มตัวอย่างไม้แกะสลักส าหรับงานพิธีกรรม ศาสนา และความเชื่อ  

4. กลุ่มตัวอย่างไม้แกะสลักส าหรับกีฬา ดนตรี และเกมการละเล่น 

ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ลวดลายร่วมกับการเก็บข้อมูลสัมภาษณ์ โดยมีข้อค้นพบดังนี้ 
 

1. ที่มาของงานแกะสลักไม้ลวดลายมลายู 

 ศิลปะการแกะสลักไม้ลวดลายมาเลย์ทางภาคใต้ของประเทศไทยถือเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่
ส าคัญที่แสดงให้เห็นถึงงานฝีมืออันประณีตและประเพณีทางศิลปะของพ้ืนที่ ศิลปะรูปแบบนี้ได้รับอิทธิพล
อย่างมากจากวัฒนธรรมมลายู โดยงานแกะสลักไม้มาเลย์มีความโดดเด่นเป็นพิเศษในจังหวัดภาคใต้ของ
ประเทศไทย เช่น ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส (Sitthiporn Piromruen, 2018) พื้นที่เหล่านี้เป็นที่รู้จัก
กันดีในด้านการผลิตสิ่งทอในท้องถิ่นที่หลากหลาย โดยประชากรส่วนใหญ่เป็นชาวมุสลิม ประเพณีทาง
วัฒนธรรมของพวกเขา รวมทั้งศิลปะและสถาปัตยกรรม ได้รับอิทธิพลจากศิลปะอิสลาม ซึ่งได้รับอิทธิพล
จากมาเลเซียและอินโดนีเซีย ลวดลายมักประกอบด้วยรูปทรงเรขาคณิต ดอกไม้ และตัวอักษรอารบิก การ
วิจัยพบว่าไม้ที่นิยมใช้ในการแกะสลัก ได้แก่ ไม้สัก ไม้ยางพารา ไม้ซีดาร์ และไม้ชิงชัน เนื่องจากมีความ
แข็งและแกะสลักได้ง่ายในท้องถิ่น ส่งผลให้สินค้า เช่น เฟอร์นิเจอร์ กรอบรูป ของที่ระลึก ของตกแต่งบ้าน 
ได้รับความนิยมในหมู่นักท่องเที่ยวและผู้ชื่นชอบงานศิลปะ รูปแบบศิลปะได้รับการสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น 
โดยช่างฝีมือผู้ช านาญสร้างสรรค์ผลงานแต่ละชิ้นอย่างพิถีพิถัน เปี่ยมด้วยความหมายเชิงสัญลักษณ์และ
ความส าคัญทางวัฒนธรรม 

“ลายมลายู” ลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นใน 3 จังหวัดชายแดนภายใต้ ที่สืบทอดกันมา
จากบรรพบุรุษ ลวดลายมลายูเป็นลวดลายที่เก่ียวข้องกับธรรมชาติ พันธุ์ไม้ และแฝงไปด้วยปรัชญา ความ
เชื่อ และคติค าสอนทางศาสนาของชาวไทย – มุสลิม แต่เดิมพ้ืนที่ 3 จังหวัดชายแดนใต้เป็นส่วนหนึ่งของ
อาณาจักรมลายูโบราณ มีการรับวัฒนธรรมมาจากศาสนาฮินดูในช่วงแรก และต่อมาก็เป็นศาสนาพุทธ 
รูปแบบของลวดลายมลายูในช่วงแรกจึงเกี่ยวปรากฏรูปสัตว์ สิ่งมีชีวิต และต่อมามีการเปลี่ยนแปลงการ
นับถือศาสนา ในช่วง 200 ปี ที่ผ่านมา ข้อห้ามของศาสนาท าให้รูปแบบลวดลายรูปสัตว์หายไป หรือถูก
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พัฒนาไปจนไม่เห็นเค้าร่างเดิม ผสมกับแนวคิดแบบอิสลาม (สุไลมาน เจ๊ะนะ, สัมภาษณ์) จากการศึกษา
และรวบรวมข้อมูลพบว่า ลวดลายมลายูได้รับอิทธิพลจากศาสนาอิสลามและศิลปะของภูมิภาค Eshma & 
Chaisart (2015) กล่าวว่า ลวดลายมลายูเป็นการแสดงออกทางศิลปะที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์และวิถีชีวิต
ของชุมชนมุสลิมมลายูทางภาคใต้ของประเทศไทย ลวดลายเหล่านี้มีรากฐานมาจากวัฒนธรรมมลายู
โบราณ ผสมผสานกับอิทธิพลของประเพณีอิสลาม ซึ่งสร้างสรรค์ขึ้นด้วยแรงบันดาลใจจากธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมโดยรอบ ลักษณะเด่นของลวดลายมลายู ได้แก่ การออกแบบทางเรขาคณิตที่ซับซ้อน ลวดลาย
ตามธรรมชาติ เช่น ใบไม้และดอกไม้ และบางครั้งก็มีการใช้อักษรอาหรับ ซึ่งทั้งหมดนี้เป็นสัญลักษณ์ของ
ความเชื่อทางวัฒนธรรมและศาสนาของชุมชนมุสลิมมลายู 

1. ลวดลายเรขาคณิต: ลวดลายที่ประกอบด้วยรูปทรงเรขาคณิต เช่น วงกลม สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม แสดงถึงแนวคิดเรื่องความสมดุลและความสมบูรณ์แบบของธรรมชาติ 

 

 
 

ภาพที ่3-1   ลวดลายเรขาคณิตศลิปะมลาย ู

 

2. ลวดลายดอกไม้: การออกแบบคล้ายดอกไม้ ใบไม้ และล าต้น แสดงถึงความซาบซึ้งในความ
งามของธรรมชาติและความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ 

 

 
 

ภาพที ่3-2   ลวดลายดอกไม้ศิลปะมลาย ู
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3. การประดิษฐ์ตัวอักษรอารบิก: การน าอักษรอารบิกจากอัลกุรอานมาผสมผสานเข้ากับรูปแบบ 
แสดงถึงความเคารพและความจงรักภักดีต่อศรัทธาในศาสนาอิสลาม 

 

 
 

ภาพที ่3-3   ลวดลายอักษรอารบกิ 

 

4. ลวดลายสัตว์: แม้ว่าการวาดภาพสิ่งมีชีวิตจะไม่ได้รับการสนับสนุนในศิลปะอิสลาม แต่
ลวดลายมลายูมักน าเสนอสัตว์ต่างๆ อย่างมีสไตล์ เช่น นกในต านาน พญานาคในต านาน 

 

 
 

ภาพที ่3-4   ไม้แกะสลักรูปนกในต านานเพื่อใช้ในพิธีกรรม 
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ลวดลายมลายูปรากฏเป็นงานศิลปะในหลากหลายรูปแบบ โดยมีพ้ืนฐานจากการใช้วัสดุใน
ท้องถิ่น และแรงบันดาลใจจากพ้ืนที่เป็นตัวผลักดัน ลวดลายมลายูมีการประดับตกแต่งในงานศิลปกรรม
หลากหลายประเภท เช่น งานแกะสลักไม้ กริช เรือกอและ ผ้า ของใช้ในพิธีกรรม และชีวิตประจ าวัน               
โดยมากเป็นลวดลายพรรณพฤกษาและลายเรขาคณิต เนื่องจากไม่มีข้อห้ามในการใช้ประดับ แต่ในส่วน
ของลายอักษรอารบิกมีข้อก าหนดว่าจะต้องอยู่ในต าแหน่งที่สูงเหนือศรีษะเนื่องจากเป็นส่วนหนึ่งของ
ข้อความในพระคัมภีร์อัลกุรอาน  

  

 
 

ภาพที่ 3-5   การผสมผสานลวดลายอักษรอารบิกกับลวดลายพรรณพฤกษาเพ่ือตกแต่งบริเวณจั่วซุ้ม
ประตู 

 

 การแกะสลักไม้ลวดลายมลายู เป็นงานหัตถกรรมที่แสดงเอกลักษณ์ของคนในพ้ืนที่ชายแดนใต้ 
ได้อย่างชัดเจน ช่างแกะสลักไม้จะสร้างสรรค์งานแกะลวดลายแฝงลงไปในข้าวของเครื่องใช้ของคนใน
ท้องถิ่นมลายู ช่างแกะสลักไม้สร้างลวดลายแกะสลักอันประณีตและรวมเข้ากับสิ่งของและเครื่องใช้ใน
ชีวิตประจ าวันของชุมชนมลายูในท้องถิ่น อาทิเช่น: 

1) สถาปัตยกรรม : ไม้แกะสลักใช้ตกแต่งบ้านและอาคารของชาวมุสลิม พบได้ในบ้านแบบดั้งเดิม 
การประดับปลายจั่ว แผงข้างเรือ แผงระบายอากาศ บานประตู ลวดลายเพดาน และอ่ืน ๆ อีกมากมาย 
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ภาพที ่3-6   การใช้ไม้แกะสลักตกแต่งบ้านและอาคาร 

 
2) อาหาร: ลวดลายไม้แกะสลักใช้เป็นแม่พิมพ์ส าหรับขนมหวานที่เรียกว่า "คมโก" หรือ "ตัวพุงปุตู" 

บริโภคในพิธีและเป็นของว่างในชีวิตประจ าวันโดยมักคู่กับชา ที่ขูดมะพร้าวไม้แกะสลักก็มีอยู่ทั่วไปเช่นกัน 

 

 
 

ภาพที ่3-7   บล็อกไม้ส าหรับแมพ่ิมพ์ขนม (ซ้าย) และกระต่ายขูดมะพร้าว (ขวา) 

 
3) ความบันเทิงและเกม: ไม้แกะสลักตกแต่งกรงดักนกหัวจุก เครื่องดนตรีก็ประดับด้วยงานแกะสลัก

เช่นกัน นอกจากนี้ กระดานไม้แกะสลักยังใช้ส าหรับเกมมันกาลาอีกด้วย 
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ภาพที ่3-8   กรงดักนกกรงหัวจุก 

 
4) พิธีกรรมและศาสนา: ไม้แกะสลักรูปนกพังกาใช้ท าด้ามกริช ส่วนหัวเรือเป็นรูปพญานาคประดับ 

อาคารทางศาสนามีการแกะสลักอักษรวิจิตรแบบอิสลามอย่างวิจิตรงดงาม และแท่นที่ท าด้วยไม้แกะสลัก
เพ่ือวางคัมภีร์อัลกุรอาน 
 

 

 
ภาพที ่3-9   แท่นว่างคัมภีร์อัลกรุอ่าน 
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5) สิ่งทอ: บล็อกไม้แกะสลักใช้ส าหรับพิมพ์ลวดลายที่ซับซ้อนบนผ้า เป็นงานเที่เกี่ยวข้องกับงาน
หัตถกรรมการผลิตผ้าปาเต๊ะ และผ้าบาติก 

 

 
 

 ภาพที ่3-10   บล็อกไม้พิมพ์ผ้าปาเต๊ะ 
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2. การวิเคราะห์กลุ่มตัวอย่างไม้แกะสลักลวดลายมลายู 

 จากการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลกลุ่มตัวอย่างลวดลายผู้วิจัยได้จ าแนกกลุ่มไม้แกะสลัก ออกเป็น 4 ประเภทใหญ่ ๆ คือ 1. กลุ่มตัวอย่างไม้แกะสลักประดับ
สถาปัตยกรรม 2. กลุ่มตัวอย่างไม้แกะสลักส าหรับอาหารและงานครัว 3. กลุ่มตัวอย่างไม้แกะสลักส าหรับงานพิธีกรรม ศาสนา และความเชื่อ และ 4. กลุ่มตัวอย่าง
ไม้แกะสลักส าหรับกีฬา ดนตรี และเกมการละเล่น ท าการวิเคราะห์เอกลักษณ์ลวดลาย ใน 3 ประเด็น คือ 1. ลักษณะลวดลาย 2. ลักษณะโครงสร้างของลาย และ
3.การจัดองค์ประกอบของลวดลาย มีผลการวิเคราะห์ดังนี้ 
 

ตาราง 3-1  การวิเคราะห์กลุ่มตัวอย่างไม้แกะสลักลวดลายมลาย ู

 

ตัวอย่างลวดลาย 
ลักษณะลวดลาย ลักษณะโครงสร้างลาย การจัดองค์ประกอบลาย 

พืช สัตว์ เรขาคณิต อักษร
อิสลาม 

ลาย
ประดิษฐ์ สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม 

วงกลม/
ตาม
กรอบ
รูปทรง 

สมมาตร จุดโฟกัส 
การ

ท าซ้ า สีสัน เอกภาพ ซ้าย
ขวา 

บน
ล่าง รัศมี ก่ึงกลาง มุม 

.  
                

 

                
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ตัวอย่างลวดลาย 
ลักษณะลวดลาย ลักษณะโครงสร้างลาย การจัดองค์ประกอบลาย 

พืช สัตว์ เรขาคณิต อักษร
อิสลาม 

ลาย
ประดิษฐ์ สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม 

วงกลม/
ตาม
กรอบ
รูปทรง 

สมมาตร จุดโฟกัส 
การ

ท าซ้ า สีสัน เอกภาพ ซ้าย
ขวา 

บน
ล่าง รัศมี ก่ึงกลาง มุม 

 

                

 

                

 

                

 

                
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ตัวอย่างลวดลาย 
ลักษณะลวดลาย ลักษณะโครงสร้างลาย การจัดองค์ประกอบลาย 

พืช สัตว์ เรขาคณิต อักษร
อิสลาม 

ลาย
ประดิษฐ์ สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม 

วงกลม/
ตาม
กรอบ
รูปทรง 

สมมาตร จุดโฟกัส 
การ

ท าซ้ า สีสัน เอกภาพ ซ้าย
ขวา 

บน
ล่าง รัศมี ก่ึงกลาง มุม 

 

                

 

                

 

                
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ตัวอย่างลวดลาย 
ลักษณะลวดลาย ลักษณะโครงสร้างลาย การจัดองค์ประกอบลาย 

พืช สัตว์ เรขาคณิต อักษร
อิสลาม 

ลาย
ประดิษฐ์ สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม 

วงกลม/
ตาม
กรอบ
รูปทรง 

สมมาตร จุดโฟกัส 
การ

ท าซ้ า สีสัน เอกภาพ ซ้าย
ขวา 

บน
ล่าง รัศมี ก่ึงกลาง มุม 

 

                

 

                

 

                
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ตัวอย่างลวดลาย 
ลักษณะลวดลาย ลักษณะโครงสร้างลาย การจัดองค์ประกอบลาย 

พืช สัตว์ เรขาคณิต อักษร
อิสลาม 

ลาย
ประดิษฐ์ สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม 

วงกลม/
ตาม
กรอบ
รูปทรง 

สมมาตร จุดโฟกัส 
การ

ท าซ้ า สีสัน เอกภาพ ซ้าย
ขวา 

บน
ล่าง รัศมี ก่ึงกลาง มุม 

 

                

 

                

 

                
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ตัวอย่างลวดลาย 
ลักษณะลวดลาย ลักษณะโครงสร้างลาย การจัดองค์ประกอบลาย 

พืช สัตว์ เรขาคณิต อักษร
อิสลาม 

ลาย
ประดิษฐ์ สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม 

วงกลม/
ตาม
กรอบ
รูปทรง 

สมมาตร จุดโฟกัส 
การ

ท าซ้ า สีสัน เอกภาพ ซ้าย
ขวา 

บน
ล่าง รัศมี ก่ึงกลาง มุม 

 

                

 

                

 

                
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ตัวอย่างลวดลาย 
ลักษณะลวดลาย ลักษณะโครงสร้างลาย การจัดองค์ประกอบลาย 

พืช สัตว์ เรขาคณิต อักษร
อิสลาม 

ลาย
ประดิษฐ์ สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม 

วงกลม/
ตาม
กรอบ
รูปทรง 

สมมาตร จุดโฟกัส 
การ

ท าซ้ า สีสัน เอกภาพ ซ้าย
ขวา 

บน
ล่าง รัศมี ก่ึงกลาง มุม 

 

                

 

                

 

                
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ตัวอย่างลวดลาย 
ลักษณะลวดลาย ลักษณะโครงสร้างลาย การจัดองค์ประกอบลาย 

พืช สัตว์ เรขาคณิต อักษร
อิสลาม 

ลาย
ประดิษฐ์ สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม 

วงกลม/
ตาม
กรอบ
รูปทรง 

สมมาตร จุดโฟกัส 
การ

ท าซ้ า สีสัน เอกภาพ ซ้าย
ขวา 

บน
ล่าง รัศมี ก่ึงกลาง มุม 

 

                

 

                

 

                

 

                
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ผลสรุป จากการวิเคราะห์เอกลักษณ์ลวดลาย มีการพิจารณาในสามประเด็นหลักคือ ลักษณะ
ลวดลาย, ลักษณะโครงสร้างของลาย, และการจัดองค์ประกอบของลวดลาย ซึ่งพบว่า 

ในส่วนของลักษณะลวดลาย พบว่ามีการใช้ลวดลายของพืชและสัตว์ในลักษณะที่หลากหลาย 
รวมทั้งลวดลายเรขาคณิต ซึ่งมีความซับซ้อนและใช้องค์ประกอบที่เด่นชัด โดยเฉพาะอักษรที่สะท้อนถึง
ความเชื่อและวัฒนธรรมของชุมชนมลายู ในขณะที่ลวดลายอิสลามก็แสดงถึงกลิ่นอายของศิลปะมลายู
อย่างชัดเจน 

ลักษณะโครงสร้างของลวดลาย พบว่าลวดลายมีความละเอียด และประดิษฐ์ขึ้นมาอย่างพิถีพิถัน 
โดยมีการใช้รูปทรงต่าง ๆ เช่น สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม และวงกลม เพ่ือสร้างความน่าสนใจให้กับงาน
แกะสลัก 

ในด้านการจัดองค์ประกอบลวดลาย พบว่ามีการใช้สมมาตร การท าซ้ า และจุดโฟกัส เพ่ือดึงดูด
ความสนใจของผู้ชม สีสันที่สดใสและการวางองค์ประกอบในมุมต่าง ๆ ช่วยเสริมสร้างความรู้สึกและ
อารมณ์ท่ีหลากหลายให้กับผู้ดูโดยรวมแล้ว  

การวิเคราะห์นี้ท าให้เห็นถึงความงามและเอกลักษณ์ของลวดลายมลายูที่มีอยู่ในงานไม้แกะสลัก 
ซึ่งไม่เพียงแต่สะท้อนความคิดสร้างสรรค์ของชาวมลายู แต่ยังสื่อสารถึงวัฒนธรรมและความเชื่อที่ก่อตัว
ขึ้นจากประวัติศาสตร์และภูมิปัญญาท้องถิ่นอีกด้วย
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3. การสร้างสรรค์ลวดลายมลายู 

 3.1 แนวคิดการสร้างสรรค์ลวดลาย 

 จากการลงพ้ืนที่และการสัมภาษณ์ พบว่า ศิลปะอิสลามเป็นประเพณีทางศิลปะอันยาวนานที่
เกิดข้ึนภายใต้อิทธิพลของความเชื่อและหลักการของศาสนาอิสลาม แบ่งได้เป็น 2 ประเภทหลัก คือ  

 1) ศิลปะอิสลามทางศาสนา: สร้างขึ้นเพ่ือเชิดชูและร าลึกถึงค าสอนของพระเจ้า ผลงานเหล่านี้มี
จุดมุ่งหมายเพ่ือปลุกเร้าความรู้สึกเคารพนับถือและความจงรักภักดี  

 2) ศิลปะอิสลามเพ่ือชีวิตประจ าวัน: รังสรรค์ขึ้นเพ่ือประดับสิ่งของเครื่องใช้ในชีวิตประจ าวัน 
สะท้อนถึงการบูรณาการคุณค่าของอิสลามเข้ากับชีวิตในด้านต่าง ๆ ศิลปะอิสลามรังสรรค์ข้ึนภายใต้กรอบ
ความเชื่อ วัฒนธรรม และประเพณีของอิสลาม โดยยึดมั่นในแนวทางที่ก าหนดไว้ โดยศาสนา ข้อจ ากัดที่
น่าสังเกตประการหนึ่งคือการหลีกเลี่ยงการแสดงภาพร่างของมนุษย์และสัตว์ เนื่องจากอาจน าไปสู่การ
บูชารูปเคารพได้ สิ่งนี้ท าให้เกิดภาษาศิลปะอันเป็นเอกลักษณ์ที่เน้นรูปแบบนามธรรม การประดิษฐ์
ตัวอักษร และการออกแบบทางเรขาคณิต การใช้ลวดลายดอกไม้ที่ได้มาจากพันธุ์ไม้ในท้องถิ่นก็ถือเป็น
จุดเด่นเช่นกัน โดยผสมผสานศิลปะเข้ากับธรรมชาติ ความงามในศิลปะอิสลามหยั่งรากลึกในความ
เชื่อมโยงกับพระเจ้าและแนวคิดทางปรัชญาเกี่ยวกับความศรัทธา  

หลักการทางศิลปะของศิลปะอิสลามเกิดขึ้นจากความเชื่อในความเป็นหนึ่งเดียวของพระเจ้า (เตา
ฮีด) และการแสวงหาความสมบูรณ์แบบทางจิตวิญญาณ ตามท่ีสถาบันศิลปะอิสลาม (ประเทศไทย) (n.d.) 
และพิพิธภัณฑ์ศิลปะอิสลามมาเลเซีย (n.d.) กล่าวว่า หลักการพ้ืนฐานที่เป็นแนวทางศิลปะอิสลาม ได้แก่ 
: 

1) เอกภาพของพระเจ้า (อัต-เตาหิต): ความเชื่อในความเป็นหนึ่งเดียวของพระเจ้าโดยสมบูรณ์ 
โดยยอมรับว่าพระเจ้าเป็นผู้สร้างและผู้ค้ าจุนจักรวาลแต่เพียงผู้เดียว ปราศจากข้อบกพร่องใด ๆ 

2) ความงาม: ความงามทางสุนทรีย์ที่สอดคล้องกับค าสอนทางศาสนาและวัฒนธรรมประเพณี
โดยไม่ขัดแย้งกับหลักการของศาสนาอิสลาม 

3) การหลีกเลี่ยงองค์ประกอบที่ต้องห้าม: การละเว้นจากการวาดภาพรูปร่างของมนุษย์หรือสัตว์ 
ตามค าสั่งของพระคัมภีร์และค าสอนทางศาสนา เพ่ือป้องกันความเสี่ยงของการบูชารูปเคารพ 

4) เจตนาดี: มีส่วนร่วมในความพยายามทางศิลปะด้วยความตั้งใจอันบริสุทธิ์และสูงส่งตามค า
สอนของศาสนาอิสลาม 

5) ความรับผิดชอบ: ศิลปินและล่ามต้องรับผิดชอบต่อการสร้างสรรค์และการตีความของตน โดย
รับรู้ว่าพระเจ้าจะทรงรับผิดชอบต่อพวกเขา 

ในขณะที่ศิลปะอิสลามแพร่กระจายไปทั่วภูมิภาคต่าง ๆ มันก็ได้ซึมซับอิทธิพลทางวัฒนธรรม
ท้องถิ่น ส่งผลให้เกิดการแสดงออกทางศิลปะที่หลากหลาย ในขณะที่ยังคงรักษาหลักการและ
สุนทรียศาสตร์หลักของศาสนาอิสลาม (Wijdan Ali 2022). 
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"ลวดลายมลายู" ที่พบในจังหวัดชายแดนภาคใต้ของประเทศไทยเป็นตัวอย่างของการหลอมรวม
ทางวัฒนธรรมนี้ การออกแบบที่ประณีตเหล่านี้สืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่น หยั่งรากลึกในประเพณี ความ
เชื่อ และปรัชญาของชุมชนมลายู-มุสลิมในท้องถิ่น ในระยะแรกได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมฮินดูและพุทธ 
รูปแบบต่าง ๆ ได้รับการพัฒนาให้สอดคล้องกับแนวปฏิบัติของศาสนาอิสลาม โดยหลีกเลี่ยงการพรรณนา
ถึงสิ่งมีชีวิต และโอบรับลวดลายนามธรรมและเรขาคณิต 

ความงดงามของศิลปะอิสลามอยู่ที่ความสามารถในการก้าวข้ามเพียงสุนทรียศาสตร์และ
ถ่ายทอดความหมายทางจิตวิญญาณและปรัชญาอันลึกซึ้ง ท าหน้าที่เป็นการน าเสนอภาพของการอยู่
ร่วมกันอย่างกลมกลืนของความศรัทธา วัฒนธรรม และการแสดงออกทางศิลปะ สะท้อนถึงความ
หลากหลายอันอุดมสมบูรณ์ของโลกอิสลาม 

 

 
 

ภาพที ่3-11   งานศิลปะที่แสดงเอกลักษณ์พื้นที่ ชาติพันธ์ กระบวนการออกแบบลวดลาย ของศิลปนิชาวมลายูไทย 
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 3.2 กระบวนแบบในการสร้างสรรค์ลาย 

 การออกแบบลวดลายมลายูไม่ใช่แค่การสร้างลวดลายที่สวยงาม ละเอียดอ่อน และลื่นไหลเท่านั้น 
แต่ยังต้องท าด้วยความเข้าใจในหลักการและความเชื่อของศาสนาอิสลามด้วย เพ่ือไม่ให้เบี่ยงเบนไปจาก
ประเพณีและวัฒนธรรมดั้งเดิม หากเราเปรียบเทียบรูปแบบภาษามลายูกับวิถีชีวิตและประเพณี  ถือเป็น
ค าสอนที่ศาสนาก าหนดซึ่งมาจากความศรัทธาและความเชื่อในหลักการของศาสนาอิสลาม ดังนั้นรูปแบบ
เหล่านี้จึงมีลักษณะที่ไม่ขัดแย้งกับค าสอนทางศาสนา โดยเฉพาะข้อห้ามของศาสนาอิสลามในการแสดง
ภาพพระเจ้าหรือสิ่งมีชีวิต กล่าวอีกนัยหนึ่ง ไม่มีการแสดงออกที่เกี่ยวข้องกับอารมณ์ การร้องเพลงและ
การเต้นร า การวาดภาพ หรือการแกะสลักรูปร่างของมนุษย์หรือสัตว์ เนื่องจากจะเกี่ยวข้องกับ                   
การเลียนแบบผู้สร้าง ซึ่งถือเป็นการนับถือรูปเคารพที่ดูหมิ่นศาสนา (Blair & Bloom 2003) ด้วยเหตุนี้
เราจึงไม่เห็นศิลปะอิสลามที่แสดงเรื่องราวหรือบุคคลของมนุษย์ ไม่ว่าจะเป็นผู้ชาย ผู้หญิง เด็ก หรือ
ผู้สูงอายุ แม้กระทั่งสัตว์ต่าง ๆ ก็ยังได้รับการดัดแปลงให้เรียบง่ายขึ้น โดยไม่มีรายละเอียดที่สมจริง                  
การแสดงออกทางศิลปะอิสลามส่วนใหญ่จึงอยู่ในรูปแบบของเรื่องราวหรือการน าเสนอจากธรรมชาติ  
โดยเฉพาะพืชพรรณในท้องถิ่น ลวดลายเรขาคณิต และอักษรวิจิตร ส่วนประกอบของภาพล้วนเป็น
รูปแบบการตกแต่งที่มีสไตล์ซึ่งไม่เหมือนกับธรรมชาติในความหมายตามตัวอักษร หรือสิ่งที่เรียกว่าศิลปะ
นามธรรมหรือศิลปะที่ไม่เป็นรูปเป็นร่าง 

 กระบวนการพ้ืนฐานและการท าความเข้าใจในการออกแบบลวดลายมลายูในงานไม้แกะสลัก 
อ้างอิงจาก เซ็ง อาแว (สัมภาษณ์) และ สุรศักดิ์ น้ าทิพย์ และฉวีวรรณ ขวัญชุ่ม (2566) มีดังนี้  

 1) กระบวนการคิดและจุดเริ่มต้น: การออกแบบมักเริ่มต้นด้วยกรอบของรูปร่างทางเรขาคณิตที่
ท าหน้าที่เป็นโครงสร้างพ้ืนฐาน จากนั้นฐานเรขาคณิตนี้จะถูกรวมและปรับเปลี่ยนด้วยลวดลายพืชหรือ
การประดิษฐ์ตัวอักษรที่มีสไตล์ เพ่ือสร้างลวดลายที่นุ่มนวล ละเอียดอ่อน และลื่นไหลยิ่งขึ้น และเพ่ือให้
สอดคล้องกับแนวความคิดและแนวปฏิบัติของศาสนาอิสลาม ลวดลายจึงดูเรียบง่าย โค้งมน เส้นโค้ง เส้น
C และเส้นS จึงนิยมใช้กันมาก นอกจากวงกลมและครึ่งวงกลมแล้ว ยังพบเห็นได้ทั่วไปในรูปแบบอีกด้วย 

 

 
 

ภาพที ่3-12   เส้นท่ีใช้ในการออกแบบลาย 
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 ลวดลายพืชได้มาจากพันธุ์ไม้ในท้องถิ่น สะท้อนถึงความเชื่อมโยงระหว่างชีวิตมนุษย์และการ
พ่ึงพาธรรมชาติ ภูมิภาคต่าง ๆ มีพืชพ้ืนเมืองที่แตกต่างกัน ดังนั้นลวดลายของพืชจึงแตกต่างกันไปตาม
สถานที่และต้นไม้ที่ศิลปินคุ้นเคย ลักษณะเด่นของพืชท้องถิ่นถูกดัดแปลงเป็นลวดลายคล้ายเถาวัลย์               
เน้นย้ าถึงลักษณะเฉพาะของมัน บางครั้งอาจมีการดึงรายละเอียดบางอย่างของพืชออกมา อย่างไรก็ตาม               
การออกแบบจะต้องเป็นไปตามหลักเกณฑ์ของศาสนาอิสลาม ปลายแหลมหรือขอบคมของใบหรือกลีบ
จะต้องโค้งมน และปลายจะต้องโค้งลงด้านล่างแทนที่จะข้ึนเป็นรูปเปลวไฟ 

 

 
 

ภาพที ่3-13   ลวดลายพืชในท้องถิ่น 

 

2) ลักษณะและโครงสร้างของลวดลาย 

พ้ืนที่ว่างหรือรูปร่างที่เติมลวดลายจะก าหนดลักษณะที่ปรากฏของลวดลาย ไม่ว่าจะเป็นสี่เหลี่ยม 
สามเหลี่ยม วงกลม ซึ่งจะสัมพันธ์กับพ้ืนที่ที่จะตกแต่งลวดลาย ลายเป็นลายพืช ลวดลายมีพ้ืนฐานมาจาก
พืชหรือเถาวัลย์ในธรรมชาติ 

โครงสร้างของลวดลายมลายูประกอบด้วยองค์ประกอบหลักดังนี้ 

ลวดลายหลักหรือตัวออกลาย - นี่คือองค์ประกอบหลักของลวดลาย ซึ่งอาจเป็นลวดลายดอกไม้
หรือลวดลายพืชที่เป็นสัญลักษณ์ของภูมิภาคนั้น ๆ 

ลวดลายก้าน - นี่คือรูปแบบโค้งคล้ายเถาวัลย์ที่พันกันเพ่ือสร้างโครงสร้างพ้ืนฐานที่รองรับแม่ลาย
หลัก 

ลวดลายดอกไม้ - คือลวดลายของดอกไม้หรือกลีบดอกไม้ที่รวมอยู่ในลวดลายหลักหรือลวดลาย
ก้าน 

ลวดลายใบ - คือลวดลายของใบไม้ที่ผสมผสานกับลวดลายดอกไม้และก้าน 
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ลวดลายเสริม - ลวดลายเพ่ิมเติม เช่น ลวดลายเรขาคณิต ลวดลายพืชพรรณ หรือสคริปต์อักษร
วิจิตรที่มีสไตล์อาจถูกเพ่ิมเข้ามาเพ่ือเพ่ิมความสวยงาม 

การผสมผสานลวดลายหลักอย่างเชี่ยวชาญ ลวดลายก้าน องค์ประกอบของดอกไม้ ใบไม้ และ
องค์ประกอบตกแต่งเสริม ขณะเดียวกันก็ปฏิบัติตามแนวทางทางศาสนา ช่างฝีมือชาวมลายูจึงสร้าง
ลวดลายที่สลับซับซ้อนแต่ลื่นไหล ผสมผสานมรดกทางศิลปะของพวกเขา 

 

 
ก. ลวดลายหลักหรือตัวออกลาย 

 
ข. ลวดลายก้าน 

 
ค. ลวดลายดอก 

 
ง. ลวดลายใบ 

 
จ. ลวดลายเสริม 

 
ภาพที ่3-14   ลักษณะและโครงสร้างของลวดลาย 
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การสร้างลวดลายมี 2 แบบ คือ 1. รูปแบบที่ประกอบด้วยส่วนโค้งที่แตกแขนงออกมาจากจุด
ศูนย์กลางในรูปแบบสมมาตร เรียกว่า " ลายที่เกิดจากจุดศูนย์กลางที่สมดุล " และ 2. ลายที่สร้างโดยส่ง
ลายจากมุมหนึ่ง เป็นรูปแบบไม่สมมาตร เรียกว่า "รูปแบบที่เกิดจากมุมไม่สมมาตร" แต่รูปแบบส่วนใหญ่ที่
พบจากแกนกลางจะมีความสมดุลมากกว่า โดยทั่วไปลวดลายจะอยู่ในกรอบหรือช่องว่างส าหรับลวดลาย 
ซึ่งเป็นรูปทรงเรขาคณิต เช่น วงกลม สี่เหลี่ยม เส้นโค้ง สามเหลี่ยม เป็นต้น เพ่ือใช้ในการตกแต่งส่วนต่าง 
ๆ ของสถาปัตยกรรม หรือพ้ืนที่ว่างในงานหัตถกรรม 

 

  

ก. ลายที่เกิดจากจุดศูนย์กลางที่สมดุล ข. ลายที่เกิดจากมุมไมส่มมาตร 

 
ภาพที่ 3-15   ลายที่เกิดจากจุดศนูย์กลางท่ีสมดุล (ก) และลายที่เกดิจากมุมไมส่มมาตร (ข) 

 

3) การจัดองค์ประกอบลวดลาย 

ลายมลายูส่วนใหญ่จะพบอยู่ในรูปทรงปิดหรือลายปิดซึ่งอยู่ภายในกรอบเรขาคณิต อย่างไรก็ตาม 
การออกแบบลวดลายจ านวนเล็กน้อยจะแสดงเป็นรูปทรงเปิดหรือลวดลายเปิด 

องค์ประกอบของรูปแบบเหล่านี้เป็นไปตามหลักการสมมาตรในการจัดเรียง การจัดวางลวดลาย
สามารถแบ่งได้เป็น 3 ประเภท คือ 

1. การท าซ้ าในแถว: รูปแบบจะถูกท าซ้ าอย่างต่อเนื่องในแถวเชิงเส้น รูปแบบอาจ
สลับกันเป็นจังหวะเพ่ือสร้างความสนใจและการเปลี่ยนแปลงทางสายตา 
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ภาพที ่3-16   การจัดองค์ประกอบลายแบบท าซ้ าเป็นแถว 

 

2. การสร้างจุดโฟกัสกลาง: รูปแบบต่าง ๆ ใช้เพ่ือก าหนดและเน้นจุดศูนย์กลางของการ
ออกแบบ โดยท าหน้าที่เป็นจุดโฟกัสและเป็นคุณลักษณะที่โดดเด่นภายในรูปแบบโดยรวม 

 

 
 

ภาพที ่3-17   การจัดองค์ประกอบลายแบบโฟกสักึ่งกลาง 

 

3. การสร้างความเป็นเอกภาพ: มีการวางแผนและจัดรูปแบบอย่างกลมกลืนและ
สอดคล้องกัน รายละเอียดภายในรูปแบบเชื่อมโยงกันและเกี่ยวข้องกัน ท าให้เกิดการออกแบบที่เป็นหนึ่ง
เดียว 
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ภาพที ่3-18   การจัดองค์ประกอบลายแบบเอกภาพ 

 

การจัดเรียงองค์ประกอบลวดลายอย่างมีโครงสร้างนี้ ไม่ว่าจะอยู่ภายในกรอบเรขาคณิตแบบปิด
หรือผ่านการท าซ้ าอย่างมีกลยุทธ์ การเน้นตรงกลาง หรือองค์ประกอบที่เป็นหนึ่งเดียว มีบทบาทส าคัญใน
การดึงดูดสุนทรียภาพโดยรวมและผลกระทบต่อการมองเห็นของลวดลายมลายู 

ดังนั้น สามารถสรุปได้ว่า "การสร้างสรรค์ลวดลายมลายู" เป็นกระบวนการที่เกิดขึ้นภายใต้กรอบ
แนวคิดและหลักการของศิลปะอิสลาม โดยมีรากฐานจากความเชื่อในเอกภาพของพระเจ้า สอดคล้องกับ
ค าสอนทางศาสนาและความงามทางวัฒนธรรม ทั้งยังสะท้อนถึงจิตวิญญาณและความสัมพันธ์ระหว่าง
มนุษย์ ธรรมชาติ และศรัทธาในพระเจ้าอย่างกลมกลืนและสมดุล 

 
4. ข้อมูลสรุปบทสัมภาษณ์อัตลักษณ์ลวดลายมลายู  

การศึกษาลวดลายมลายูในงานวิจัยนี้มุ่งเน้นการท าความเข้าใจ “ระบบความหมาย” (meaning 
system) ที่แฝงอยู่ในรูปแบบลวดลาย โดยมิได้พิจารณาเพียงมิติทางทัศนศิลป์ แต่ครอบคลุมถึงมิติทาง
ศาสนา วัฒนธรรม และการใช้สอยในบริบทจริง ทั้งนี้ การวิเคราะห์อาศัยข้อมูลจากการสัมภาษณ์เ ชิงลึก 
(in-depth interview) โดยใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Thematic Analysis) เพ่ือสังเคราะห์ประเด็น
ส าคัญ 3 ด้าน ได้แก่ (1) ความหมายของลวดลาย (2) ข้อห้ามทางศาสนา และ (3) การใช้ลวดลายใน
บริบทจริง ผลการสัมภาษณ์มีดังนี้ 

4.1. ความหมายของลวดลายมลายู (Symbolic Meaning of Malay Motifs) 

ผลการวิเคราะห์พบว่า ลวดลายมลายูท าหน้าที่เป็น “ภาษาทางวัฒนธรรม” (cultural 
language) ที่ถ่ายทอดคุณค่าทางจิตวิญญาณ ความเชื่อ และอัตลักษณ์ของชุมชนมุสลิม โดยสามารถ
จ าแนกความหมายออกเป็น 3 ระดับ ได้แก่ ความหมายเชิงศาสนา ความหมายเชิงธรรมชาติ และ
ความหมายเชิงสุนทรียะ 
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1) ความหมายเชิงศาสนา 

ลวดลายมลายูมีความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกับหลักค าสอนของศาสนาอิสลาม โดยเฉพาะ
แนวคิดเรื่องเอกภาพของพระเจ้า (Tawhid) ซึ่งสะท้อนผ่านรูปแบบลวดลายที่มีลักษณะซ้ าและต่อเนื่อง 
อันแสดงถึงความไม่มีที่สิ้นสุดและความเป็นนิรันดร์ของพระผู้เป็นเจ้า ทั้งนี้ สุไลมาน เจ๊ะนะ นักวิชาการ
อิสลามศึกษา ได้อธิบายว่า “ลวดลายอิสลามไม่ได้มีไว้เพียงเพ่ือความสวยงาม แต่เป็นการสะท้อนความไม่
มีที่สิ้นสุดของพระผู้เป็นเจ้า การซ้ าของลวดลายจึงเป็นสัญลักษณ์ของความเป็นนิรันดร์” (สุไลมาน เจ๊ะนะ, 
สัมภาษณ์, 2568) ข้อค้นพบดังกล่าวสอดคล้องกับการศึกษาทางทฤษฎีในบทที่ 2 ซึ่งระบุว่าลวดลาย
เรขาคณิตและลวดลายอักษรอาหรับเป็นรูปแบบที่ใช้แทนการแสดงออกเชิงศาสนาโดยไม่ละเมิดข้อห้าม
ทางอิสลาม 

2) ความหมายเชิงธรรมชาติ 

นอกจากมิติทางศาสนาแล้ว ลวดลายมลายูยังมีรากฐานจากธรรมชาติ โดยเฉพาะ
ลวดลายพฤกษชาติ เช่น ดอกไม้ ใบไม้ และเถาวัลย์ ซึ่งสะท้อนแนวคิดเกี่ยวกับความเจริญเติบโต ความ
สมดุล และความอ่อนโยนของชีวิต เซ็ง อาแว ศิลปินไม้แกะสลัก ได้ให้ความเห็นว่า“ลวดลายพฤกษชาติ
ไม่ได้เป็นเพียงการเลียนแบบธรรมชาติ แต่เป็นการถ่ายทอดคุณค่าของชีวิต เช่น ความอ่อนโยนและความ
ต่อเนื่อง” (เซ็ง อาแว, สัมภาษณ์, 2568) เมื่อพิจารณาร่วมกับข้อมูลในบทที่ 3 พบว่า ลวดลายพฤกษชาติ
ในศิลปะมลายูมีการลดทอนรูปทรงให้เป็นนามธรรม (abstraction) เพ่ือให้สามารถน าไปใช้ในบริบทต่าง 
ๆ ได้อย่างยืดหยุ่น 

3) ความหมายเชิงสุนทรียะและอัตลักษณ์ 

ในมิติของการออกแบบร่วมสมัย ลวดลายมลายูท าหน้าที่เป็นตัวแทนของอัตลักษณ์ 
(identity representation) ที่สามารถสื่อสารตัวตนของผู้สวมใส่โดยไม่ต้องพ่ึงพาการแสดงภาพบุคคล
หรือสิ่งมีชีวิต อารีฟ ฮาจีฮาซาน นักออกแบบเครื่องประดับมลายู ระบุว่า  “ลวดลายมลายูเป็นภาษาทาง
สายตาที่สามารถบอกอัตลักษณ์ได้โดยไม่ต้องอธิบาย เป็นความงามที่มีความหมายแฝงอยู่” (อารีฟ ฮาจีฮา
ซาน, สัมภาษณ์, 2568) ดังนั้น ลวดลายจึงมิได้เป็นเพียงองค์ประกอบทางศิลปะ แต่เป็นกลไกในการ
สื่อสารอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมในบริบทสมัยใหม่ 



86 
 

 4.2. ข้อห้ามทางศาสนา  

การวิเคราะห์ข้อมูลสัมภาษณ์พบว่า ข้อก าหนดทางศาสนาอิสลามมีบทบาทส าคัญในการก าหนด
รูปแบบและทิศทางของการออกแบบลวดลายมลายู โดยสามารถสรุปเป็น 3 ประเด็นหลัก ได้แก่ การ
หลีกเลี่ยงภาพสิ่งมีชีวิต การเน้นความสุภาพ และการหลีกเลี่ยงความฟุ่มเฟือย 

1) การหลีกเลี่ยงการสร้างภาพสิ่งมีชีวิต 

หลักค าสอนของศาสนาอิสลามมีข้อก าหนดเกี่ยวกับการหลีกเลี่ยงการสร้างภาพมนุษย์
และสัตว์ในงานศิลปะ เพ่ือป้องกันการบูชารูปเคารพ สุไลมาน เจ๊ะนะ อธิบายว่า  “การสร้างภาพสิ่งมีชีวิต
ในงานศิลปะอาจน าไปสู่ความเข้าใจผิดในเชิงศาสนา จึงมีการหลีกเลี่ยงและใช้รูปแบบนามธรรมแทน” 
(สุไลมาน เจ๊ะนะ, สัมภาษณ์, 2568) ข้อจ ากัดดังกล่าวส่งผลให้เกิดการพัฒนาลวดลายในรูปแบบเรขาคณิต
และพฤกษชาติ ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลเชิงทฤษฎีในบทที่ 2 

  2) การเน้นความสุภาพและความเหมาะสม 

การออกแบบเครื่องประดับส าหรับสตรีมุสลิมต้องค านึงถึงหลักความสุภาพ (modesty) 
ซึ่งเป็นค่านิยมส าคัญในศาสนาอิสลาม อารีฟ ฮาจีฮาซาน ระบุว่า “เครื่องประดับต้องมีความงามที่ไม่ขัด
กับหลักศาสนา ไม่โดดเด่นจนเกินไป และสามารถสวมใส่ได้ในชีวิตประจ าวัน” (อารีฟ ฮาจีฮาซาน, 
สัมภาษณ์, 2568) แนวคิดนี้ใช้เป็นแนวคิดในการออกแบบเครื่องประดับในงานวิจัยนี้ 

3) การหลีกเลี่ยงความฟุ่มเฟือย 

หลักการที่ถือเป็นอีกหนึ่งหลักการส าคัญ คือ การหลีกเลี่ยงความฟุ่มเฟือยหรือความเกิน
จ าเป็น ซึ่งสะท้อนแนวคิดเรื่องความพอดี (moderation) ในศิลปะอิสลาม เซ็ง อาแว ให้ความเห็นว่า 
“ความงามในวัฒนธรรมมลายูไม่ได้อยู่ที่ความหรูหรา แต่คือความสมดุลและความพอดี” (รัศมินทร์ นิติ
ธรรม, สัมภาษณ์, 2568) ข้อค้นพบนี้มีนัยส าคัญต่อการเลือกวัสดุ รูปทรง และระดับรายละเอียดของ
ลวดลายในการออกแบบ 

 4.3 การใช้ลวดลายในบริบทจริง  

 การวิเคราะห์พบว่าลวดลายมลายูมีการใช้งานในหลากหลายบริบท ซึ่งสามารถจ าแนกได้เป็น 3 
กลุ่ม ได้แก่ สถาปัตยกรรม หัตถกรรม และเครื่องประดับร่วมสมัย 

  1) บริบทสถาปัตยกรรม 

  ลวดลายมลายูปรากฏอย่างแพร่หลายในงานสถาปัตยกรรม เช่น มัสยิด บ้านเรือน และ
อาคารสาธารณะ โดยมักใช้ในการตกแต่งองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรม เช่น หน้าต่าง ประตู และช่อง
ลม ทั้งนี้ รัศมินทร์ นิติธรรม ระบุว่า “ลวดลายในสถาปัตยกรรมมีบทบาททั้งด้านความงามและการสร้าง
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บรรยากาศทางจิตวิญญาณ” (รัศมินทร์ นิติธรรม, สัมภาษณ์, 2568) รูปแบบลวดลายในบริบทนี้มักมี
ลักษณะซ้ าและสมมาตร ซึ่งสอดคล้องกับหลักการออกแบบในศิลปะอิสลาม 

  2) บริบทหัตถกรรม 

  ลวดลายมลายูยังถูกน าไปใช้ในงานหัตถกรรม เช่น งานไม้แกะสลัก สิ่งทอ และเครื่องใช้
ในชีวิตประจ าวัน ซึ่งเป็นพ้ืนที่ส าคัญในการถ่ายทอดองค์ความรู้และทักษะทางช่าง “งานแกะสลักไม้เป็น
พ้ืนที่ที่ลวดลายมลายูแสดงเอกลักษณ์ได้อย่างชัดเจนที่สุด” (เซ็ง อาแว, สัมภาษณ์, 2568) ข้อมูลจากการ
ลงพื้นที่ และการทบทวนวรรณกรรมสนับสนุนว่าลวดลายในงานหัตถกรรมมีการพัฒนาเชิงโครงสร้างอย่าง
เป็นระบบ และเป็นต้นแบบส าคัญส าหรับการออกแบบร่วมสมัย 

  3) บริบทเครื่องประดับร่วมสมัย 

  ในบริบทของการออกแบบเครื่องประดับ ลวดลายมลายูต้องผ่านกระบวนการตีความ
และปรับรูปแบบให้เหมาะสมกับขนาดและสัดส่วนของชิ้นงาน อารีฟ ฮาจีฮาซาน อธิบายว่า  “การน า
ลวดลายมาใช้ในเครื่องประดับต้องมีการลดทอนและปรับรูปแบบ เพ่ือให้สอดคล้องกับฟังก์ชันและ
สัดส่วน” (อารีฟ ฮาจีฮาซาน, สัมภาษณ์, 2568) ลวดลายที่เหมาะสมกับเครื่องประดับ ได้แก่ ลวดลาย
เรขาคณิต ลวดลายพฤกษชาติ และลวดลายอักษรอาหรับ ซึ่งสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในรูปแบบร่วมสมัย
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 

 บทสรุป ผลการวิเคราะห์บทสัมภาษณ์เชิงลึกแสดงให้เห็นว่า ลวดลายมลายูเป็นระบบสัญญะที่มี
ความซับซ้อนและมีมิติหลากหลาย โดยเชื่อมโยงระหว่างศาสนา วัฒนธรรม และการออกแบบร่วมสมัย
อย่างเป็นองค์รวม ความหมายของลวดลายมิได้จ ากัดอยู่ที่รูปแบบทางทัศนศิลป์ แต่ครอบคลุมถึงคุณค่า
ทางจิตวิญญาณและอัตลักษณ์ของชุมชน ขณะเดียวกัน ข้อจ ากัดทางศาสนากลับท าหน้าที่เป็นกรอบที่
กระตุ้นให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ในรูปแบบนามธรรมและเรขาคณิต สุดท้าย ลวดลายมลายูยังคงมี
บทบาทส าคัญในบริบทจริง ทั้งในสถาปัตยกรรม หัตถกรรม และเครื่องประดับร่วมสมัย ซึ่งสะท้อนถึง
ศักยภาพในการต่อยอดสู่การออกแบบเชิงพาณิชย์และการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในอนาคตอย่าง
ยั่งยืน  
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บทท่ี 4 

พฤติกรรมการบริโภคเครื่องประดับของสตรีมุสลมิ 

 

การวิจัยครั้งนี้มุ่งศึกษาการวิจัยเรื่อง “ลวดลายมลายูกับการสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมร่วม
สมัย” ผู้วิจัยได้ท าการรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ผลการวิเคราะห์ ข้อมูลและการแปลความหมาย
ของการวิเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยได้ก าหนดสัญลักษณ์ และอักษรย่อ ต่างๆ ในการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 

 

สัญลักษณ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

P แทน ค่าร้อยละ หรือเปอร์เซ็นต์ 

f แทน ค่าความถี่ของคะแนน 

n แทน ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 

Mean แทน ค่าเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่าง 

S.D. แทน ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

Min แทน ค่าคะแนนต่ าสุด 

Max แทน ค่าคะแนนสูงสุด 

** แทน มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

* แทน มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

 
การเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล  

การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้แบ่งการน าเสนอผลตามความมุ่งหมายของการวิจัย โดยแบ่ง การ
น าเสนอตามล าดับ ดังนี้  

1. การวิเคราะห์ลักษณะประชากรศาสตร์และข้อมูลของกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics Analysis)  

2. การวิเคราะห์อรรถประโยชน์ (Utilities) และค่าความส าคัญ (Importance Weight) ของ
กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ ประเภทอัญมณีที่นิยม รูปแบบและแรง
บันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ กลุ่มสีเครื่องประดับที่สนใจ และแนวทางการออกแบบ (Jewelry 
Trends) ที่ชื่นชอบ ด้วยการวิเคราะห์ Conjoint Analysis 

3. การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน  

4. การสรุปผลข้อมูลเพ่ือการน าไปใช้ในงานออกแบบ 
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1. การวิเคราะห์ลักษณะทางประชากรศาสตร์และข้อมูลผู้บริโภคของกลุ่มตัวอย่าง  

การวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ อายุ อาชีพ รายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน ระดับการศึกษา โดยแจกแจงจ านวน (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) ได้ดังนี้ 
 

ตาราง 4-1   จ านวนร้อยละของข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตรข์องกลุ่มตัวอย่าง  

 

ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์ จ านวน ร้อยละ 

อาย ุ   

อายุระหว่าง 20-30 ปี   

อายุระหว่าง 31-40 ปี  

อายุระหว่าง 41-50 ปี   

อายุระหว่าง 51-60 ปี    

อายุ 61 ปีขึ้นไป 

96 

125 

48 

25 

6 

32.0 

41.7 

16.0 

8.3 

2.0 

รวม 300 100.0 

ระดับการศึกษา   

ต่ ากว่ามัธยมศึกษา 16 5.3 

อนุปริญญา/เทียบเท่า 44 14.7 

ปริญญาตร/ีเทียบเท่า 

สูงกว่าปริญญาตร ี

196 

44 

65.3 

14.7 

รวม 300 100.0 

รายได้ต่อเดือน(บาท)   

ต่ ากว่า 10,000 บาท 57 19.0 

10,001-20,000 บาท 107 35.7 

20,001-30,000 บาท 40 13.3 

30,001-40,000 บาท 38 12.7 

40,001-50,000 บาท 

มากกว่า 50,000 บาท 

33 

25 

11.0 

8.3 

รวม 300 100.0 

อาชีพ   

นักเรียน, นิสติ, นักศึกษา      14 4.7 

แม่บ้าน 9 3.0 



90 
 

ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์ จ านวน ร้อยละ 

พนักงานบริษัทเอกชน   

ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ   

แม่ค้า 

43 

163 

10 

14.3 

54.3 

3.3 

ธุรกิจส่วนตัว 19 6.3 

เกษตร/ประมง 2 0.7 

อื่นๆ  40 13.3 

รวม 300 100.0 
 

ตารางที่ 4-1 จากการวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง 300 คน 
พบว่า  

อายุ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 31-40 ปี จ านวน 125 คน คิดเป็นร้อยละ 41.7 
รองลงมา 

เป็นอายุระหว่าง 20-30 ปี จ านวน 96  คน คิดเป็นร้อยละ 32.0  

 ระดับการศึกษา กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี / เทียบเท่า จ านวน 196 คน 
คิด 

เป็นร้อยละ 65.3 รองลงมาเป็นระดับอนุปริญญา / เทียบเท่า และ สูงกว่าปริญญาตรี จ านวน 44 คน คิด
เป็นร้อยละ 14.7 เท่ากัน 

 รายได้ต่อเดือน (บาท) กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือน 10,001 - 20,000 บาท จ านวน 107 
คน คิดเป็นร้อยละ 35.7 รอลงมาเป็นต่ ากว่า 10,000 บาท จ านวน 57 คน คิดเป็นร้อยละ 19.0  

 อาชีพ กลุ่มตัวอย่างศึกษามีอาชีพอ่ืนๆ ได้แก่ ข้าราชการ / พนักงานของรัฐ  จ านวน 163 คน คิด
เป็นร้อยละ 54.3 รองลงมาเป็นพนักงานบริษัทเอกชน จ านวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 14.3 
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ตาราง 4-2   จ านวนร้อยละของข้อมูลการบริโภคเครื่องประดับ 

 

การบริโภคเคร่ืองประดับ จ านวน ร้อยละ 

การสวมใส่เคร่ืองประดับ   

     สวมใส่ทุกวัน  

     สวมใส่ 4-5 วันต่อสัปดาห์        

     สวมใส่ 1-3 วันต่อสัปดาห์        

     สวมใส่ตามโอกาส   

     ไม่สวมใส่เลย 

126 

12 

8 

127 

27 

42.0 

4.0 

2.7 

42.3 

9.0 

รวม 300 100.0 

ประเภทเคร่ืองประดับท่ีนิยมสวมใส่   

แหวน   

    สวมใส่ 

    ไม่สวมใส ่

225 

75 

75.0 

25.0 

รวม 300 100.0 

ต่างหู   

    สวมใส่ 

    ไม่สวมใส ่

76 

224 

25.3 

74.7 

รวม 300 100.0 

เข็มกลัด   

    สวมใส่ 

    ไม่สวมใส ่

63 

237 

21.0 

79.0 

รวม 300 100.0 

จี้   

    สวมใส่ 

    ไม่สวมใส ่

6 

293 

2.0 

98.0 

รวม 300 100.0 

ก าไล   

    สวมใส่ 

    ไม่สวมใส ่

82 

218 

27.3 

72.7 

รวม 300 100.0 
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การบริโภคเคร่ืองประดับ จ านวน ร้อยละ 

สร้อยข้อมือ   

    สวมใส่ 

    ไม่สวมใส ่

153 

147 

50.7 

49.3 

รวม 300 100.0 

สร้อยคอ   

    สวมใส่ 

    ไม่สวมใส ่

115 

185 

38.3 

61.7 

รวม 300 100.0 

กิ๊บที่ติดผม   

    สวมใส่ 

    ไม่สวมใส ่

8 

292 

2.7 

97.3 

รวม 300 100.0 

อื่นๆ    

    สวมใส่ 

    ไม่สวมใส ่

7 

293 

2.3 

97.7 

รวม 300 100.0 

ความถี่ในการซ้ือเคร่ืองประดับ   

ทุกสัปดาห ์ 4 1.3 

ทุกเดือน 6 2.0 

ทุกเทศกาล 9 3.0 

ตามโอกาส 270 90.0 

อื่นๆ  11 3.7 

รวม 300 100.0 

ลักษณะการซ้ือเคร่ืองประดับ   

    ซื้อเป็นเซตเข้าชุดกัน 

    ซื้อช้ินเดี่ยวๆ 

43 

257 

14.3 

85.7 

รวม 300 100.0 

แหล่งซื้อเคร่ืองประดับ   

    ร้านค้า 

    บูธหรือร้านในศูนย์การค้า 

180 

41 

60.0 

13.7 
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การบริโภคเคร่ืองประดับ จ านวน ร้อยละ 

    ตลาดนัด/ตลาดกลางคืน 

    สั่งซื้อผ่านอินเตอร์เนต็     

    งานแสดงสินค้า 

    อื่นๆ 

15 

45 

13 

6 

5.0 

15.0 

4.3 

2.0 

รวม 300 100.0 

ราคาเคร่ืองประดับท่ีซ้ือโดยเฉลี่ยต่อ
ชิ้น 

  

    ต่ ากว่า 1,000 บาท 

    1,001 - 3,000 บาท 

    3,001 - 5,000 บาท 

    5,001 - 7,000 บาท 

    7,001 - 9,000 บาท 

    สูงกว่า 9,000 บาท 

    เท่าไหร่ก็ได้อยู่ที่ความถูกใจและ 

    ความคุ้มค่า 

79 

22 

13 

14 

12 

26 

134 

26.3 

7.3 

4.3 

4.7 

4.0 

8.7 

44.7 

รวม 300 100.0 

วัตถุประสงค์ในการซ้ือ   

    ส าหรับสวมใส่เองในชีวิตประจ าวัน 

    ส าหรับสวมใส่ในโอกาสพิเศษ 

    ส าหรับมอบให้เป็นของขวัญ ของ
ก านัล 

    แก่บุคคลอื่น      

      อื่นๆ 

153 

131 

10 

 

4 

51.7 

43.7 

3.3 

 

1.3 

รวม 300 100.0 

อิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือ   

    ตัวเอง 

    ครอบครัว/คนรอบตัว 

    สื่อโฆษณา      

    อื่นๆ 

268 

22 

9 

1 

89.4 

7.3 

3.0 

0.3 

รวม 300 100.0 
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การบริโภคเคร่ืองประดับ จ านวน ร้อยละ 

ลักษณะเคร่ืองประดับท่ีชื่นชอบ 

    เครื่องประดับแท้  

    เครื่องประดับคอสตูมและแฟช่ัน  

    เครื่องประดับประเพณีนิยม  

    เครื่องประดับร่วมสมยั 

    เครื่องประดับเชิงศิลปะ    

132 

45 

74 

35 

14 

44.0 

15.0 

24.7 

11.6 

4.7 

รวม 300 100.0 
 

ตารางที่ 4-2 จากการวิเคราะห์ข้อมูลการบริโภคเครื่องประดับของกลุ่มตัวอย่าง 300 คน พบว่า  

การสวมใส่เครื่องประดับ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีการสวมใส่เครื่องประดับแบบสวมใส่ตาม
โอกาส  จ านวน 127 คน คิดเป็นร้อยละ 42.3 รองลงมาเป็นแบบสวมใส่ทุกวัน จ านวน 126  คน คิดเป็น
ร้อยละ 42.0 โดยกลุ่มตัวอย่างมีการสวมใส่เครื่องประดับแบบสวมใส่ 1-3 วันต่อสัปดาห์น้อยที่สุด จ านวน 
8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.7  

ประเภทเครื่องประดับที่นิยมสวมใส่ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่นิยมสวมใส่เครื่องประดับประเภท
แหวน  จ านวน 225 คน คิดเป็นร้อยละ 75.0 รองลงมาเป็นประเภทสร้อยข้อมือ จ านวน 157  คน คิด
เป็นร้อยละ 50.7 โดยกลุ่มตัวอย่างนิยมสวมใส่เครื่องประดับประเภทจี้น้อยที่สุด จ านวน 6 คน คิดเป็น
ร้อยละ 2.0 และกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ไม่นิยมสวมใส่เครื่องประดับประเภทอ่ืนๆ จ านวน 293 คน คิดเป็น
ร้อยละ 97.7 รองลงมาเป็นประเภทกิ๊บท่ีติดผม จ านวน 292  คน คิดเป็นร้อยละ 97.3  

ความถี่ในการซื้อเครื่องประดับ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความถี่ในซื้อเครื่องประดับแบบตาม
โอกาส  จ านวน 270 คน คิดเป็นร้อยละ 90.0  รองลงมาเป็นแบบอ่ืนๆ จ านวน 11  คน คิดเป็นร้อยละ 
3.7 โดยกลุ่มตัวอย่างมีความถี่ในซื้อเครื่องประดับแบบทุกสัปดาห์น้อยที่สุด จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 
1.3  

ลักษณะการซื้อเครื่องประดับ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ซื้อเครื่องประดับแบบซื้อชิ้นเดี่ยว ๆ จ านวน 
257 คน คิดเป็นร้อยละ 85.7  รองลงมาเป็นแบบซื้อเป็นเซตเข้าชุดกัน จ านวน 43  คน คิดเป็นร้อยละ 
14.3 

แหล่งซื้อเครื่องประดับ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ซื้อเครื่องประดับที่ร้านค้า จ านวน 180 คน คิด
เป็นร้อยละ 60.0  รองลงมาเป็นสั่งซื้อผ่านอินเตอร์เน็ต จ านวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 โดยกลุ่ม
ตัวอย่างซื้อเครื่องประดับจากที่อ่ืนๆ น้อยที่สุด จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 2.0  

ราคาเครื่องประดับที่ซื้อโดยเฉลี่ยต่อชิ้น กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ซื้อเครื่องประดับราคาโดยเฉลี่ย
ต่อชิ้นเป็นราคาเท่าไหร่ก็ได้อยู่ที่ความถูกใจและความคุ้มค่าตามโอกาส  จ านวน 134 คน คิดเป็นร้อยละ 
44.7  รองลงมาเป็นแบบราคาต่ ากว่า 1,000 บาท จ านวน 79  คน คิดเป็นร้อยละ 26.3 โดยกลุ่มตัวอย่าง
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ซื้อเครื่องประดับราคาโดยเฉลี่ยต่อชิ้นเป็นราคา 7,001 - 9,000 บาท น้อยที่สุด จ านวน 12 คน คิดเป็น
ร้อยละ 4.0 

วัตถุประสงค์ในการซื้อ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในการซื้อส าหรับสวมใส่เองใน
ชีวิตประจ าวัน จ านวน 153 คน คิดเป็นร้อยละ 51.7  รองลงมาเป็นส าหรับสวมใส่ในโอกาสพิเศษ จ านวน 
131  คน คิดเป็นร้อยละ 43.7 โดยกลุ่มตัวอย่างมีวัตถุประสงค์อ่ืนๆ ในการซื้อ น้อยที่สุด จ านวน 4 คน 
คิดเป็นร้อยละ 1.3  

อิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อจากตัวเอง 
จ านวน 268 คน คิดเป็นร้อยละ 89.4  รองลงมาจากครอบครัว/คนรอบตัว จ านวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 
7.3 โดยกลุ่มตัวอย่างได้รับอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อจากอ่ืนๆ  น้อยที่สุด จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 
0.3  

ลักษณะเครื่องประดับที่ชื่นชอบ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีชื่นชอบเครื่องประดับแท้ จ านวน 132 
คน คิดเป็นร้อยละ 44.0  รองลงมาเป็นเครื่องประดับประเพณีนิยม จ านวน 74 คน คิดเป็นร้อยละ 24.7 
โดยกลุ่มตัวอย่างชื่นชอบเครื่องประดับเชิงศิลปะ น้อยที่สุด จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 4.7  
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2. การวิเคราะห์อรรถประโยชน์ (Utilities) และค่าความส าคัญ (Importance Weight)  

ท าการวิเคราะห์กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ ประเภทอัญมณีที่
นิยม รูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ กลุ่มสีเครื่องประดับที่สนใจ และแนวทางการ
ออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ ด้วยการวิเคราะห์ Conjoint Analysis 
 

ตาราง 4-3   ค่าอรรถประโยชน์รปูแบบของเครื่องประดับและปจัจยัที่มีอิทธิพลของกลุ่มสตรีมสุลมิ 

 
รูปแบบเคร่ืองประดับและ

ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล 
ระดับ 

ค่า
อรรถประโยชน์ 

ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

1. สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือก
ซื้อเครื่องประดับ 

ราคาและความคุม้ค่าของเครื่องประดับ 1.20 1.34 

รูปลักษณะ รูปแบบ และการออกแบบ
เครื่องประดับ 

1.27 1.29 

การใช้งาน ความสะดวกสบายในการสวม
ใส่เครื่องประดับ 

0.22 1.31 

มาตรฐาน และคณุภาพของเครื่องประดับ 1.37 1.34 

สถานท่ี โปรโมชั่น การบริการ และการ
รับรอง 

1.10 1.27 

2. ประเภทอัญมณีที่นิยม เพชร 1.22 1.45 

พลอยเนื้อแข็ง  0.24 1.22 

พลอยเนื้ออ่อน 1.66 1.16 

อัญมณีจากสิ่งมีชีวิต 0.97 1.27 

อัญมณเีลียนแบบ/สังเคราะห ์ 1.06 1.28 

3. รูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเครื่องประดับทีส่นใจ 

รูปแบบและแรงบันดาลใจจากธรรมชาติ  1.20 1.18 

รูปแบบและแรงบันดาลใจจากเรขาคณิต:  1.07 1.15 

3.3 รูปแบบและแรงบันดาลใจจากลวดลาย
ทางวัฒนธรรม  

0.30 1.17 
 

3.4 รูปแบบและแรงบันดาลใจจากการ
ผสมผสานท่ีหลากหลาย 
 

1.59 1.16 
 

กลุ่มสเีดี่ยว หน่ึงเดียว 0.97 1.29 
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รูปแบบเคร่ืองประดับและ
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล 

ระดับ 
ค่า

อรรถประโยชน์ 
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

4. กลุ่มสีเครื่องประดับที่
สนใจ 

 
 

 

กลุ่มสไีลเ่ฉด เขม้อ่อน 1.03 1.28 

กลุ่มสคีู่ตรงข้าม ตัดกัน 0.28 1.23 

กลุ่มสโีทนเดยีวกัน ร้อน/เย็น 1.36 1.26 

กลุ่มสสีันสดใส หลากหลายส ี 1.32 1.28 

5. แนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ช่ืน
ชอบ 

CHROMAVERSE 0.97 1.13 

MAXIMAL 1.03 1.34 

A FUTURE LAGACY 1.31 1.17 

VERY PERSONAL 0.23 1.24 

VERTUALISM 1.21 1.15 

METAMORHING 1.32 1.18 

constant  40.31 1.39 

 

 จากตารางที่ 4-3 พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับรูปแบบของเครื่องประดับและปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่าง ๆ ที่แสดงออกมาในค่าอรรถประโยชน์ (Utilities) ดังนี้ 

สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับมาตรฐาน และ
คุณภาพของเครื่องประดับเป็นอันดับแรก อันดับที่2 เป็นรูปลักษณะ รูปแบบ และการออกแบบ
เครื่องประดับ อันดับที่ 3 เป็นราคาและความคุ้มค่าของเครื่องประดับ อันดับที่ 4 เป็นสถานที่ โปรโมชั่น 
การบริการ และการรับรองสถานที่ โปรโมชั่น การบริการ และการรับรอง และ อันดับสุดท้ายเป็นการใช้
งาน ความสะดวกสบายในการสวมใส่เครื่องประดับ ตามล าดับ 

ประเภทอัญมณีที่นิยม พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับพลอยเนื้ออ่อนเป็นอันดับแรก 
อันดับที่2 เป็นเพชร อันดับที่ 3 เป็นอัญมณีเลียนแบบ/สังเคราะห์ อันดับที่ 4 เป็นอัญมณีจากสิ่งมีชีวิต 
และ อันดับสุดท้ายเป็นพลอยเนื้อแข็ง ตามล าดับ 

รูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ  พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับ
รูปแบบและแรงบันดาลใจจากการผสมผสานที่หลากหลายเป็นอันดับแรก อันดับที่2 เป็นรูปแบบและแรง
บันดาลใจจากธรรมชาติ  อันดับที่ 3 เป็นรูปแบบและแรงบันดาลใจจากเรขาคณิต และ อันดับสุดท้ายเป็น
รูปแบบและแรงบันดาลใจจากลวดลายทางวัฒนธรรม ตามล าดับ 
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กลุ่มสีเครื่องประดับที่สนใจ พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับกลุ่มสีโทนเดียวกัน ร้อน/เย็น
เป็นอันดับแรก อันดับที่2 เป็นกลุ่มสีสันสดใส หลากหลายสี อันดับที่ 3 เป็นกลุ่มสีไล่เฉด เข้มอ่อน อันดับ
ที่ 4 เป็นกลุ่มสีเดี่ยว หนึ่งเดียวและ อันดับสุดท้ายเป็นกลุ่มสีคู่ตรงข้าม ตัดกัน ตามล าดับ 

แนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับการ
ออกแบบแบบ METAMORHING เป็นอันดับแรก อันดับที่ 2 เป็นการออกแบบแบบ A FUTURE LAGACY 
อันดับที่ 3 เป็นการออกแบบแบบ VERTUALISM อันดับที่ 4 เป็นการออกแบบแบบ MAXIMAL และ 
อันดับสุดท้ายเป็นการออกแบบแบบ VERY PERSONAL ตามล าดับ 
 

ตาราง 4- 4   ค่าความส าคัญ (Importance Weight) ของรูปแบบของเครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลของ 

ของกลุ่มตัวอย่าง 

 

รูปแบบของเคร่ืองประดับและปัจจัยท่ีมีอิทธิพล ค่าความส าคัญ ล าดับ 

แนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ 43.6 1 

สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ 31.7 2 

ประเภทอัญมณีที่นิยม 31.0 3 

รูปแบบและแรงบันดาลใจของเครือ่งประดับที่สนใจ 25.7 4 

กลุ่มสเีครื่องประดับท่ีสนใจ 21.7 5 

  

จากตารางที่ 4-4 พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ล าดับความส าคัญกับรูปแบบของเครื่องประดับและ
ปัจจัยที่มีอิทธิพล เรียงจากระดับความส าคัญมากไประดับความส าคัญน้อย ดังนี้ แนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ ประเภทอัญมณีที่นิยม รูปแบบ
และแรงบันดาลใจของเครื่องประดับท่ีสนใจ และ กลุ่มสีเครื่องประดับท่ีสนใจ  
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3. การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน  

สมมติฐานในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่ ผู้บริโภคท่ีมีลักษณะส่วนบุคลที่แตกต่างกัน ประกอบด้วย 
อายุ การศึกษา รายได้ต่อเดือน และอาชีพ แตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัย
ที่มีอิทธิพลที่แตกต่างกัน มีผลการวิเคราะห์แยกเป็นสมมติฐานย่อย ดังนี้ 

3.1 สมมติฐานที่ 1 ผู้บริโภคท่ีมีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและ
ปัจจัยที่มีอิทธิพลที่แตกต่างกัน  

 

ตาราง 4-5   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับรปูแบบเครื่องประดับและปัจจยัที่มอีิทธิพลเรื่องสิ่งที่
ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ ประเภทอัญมณีที่นิยม รูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับท่ีสนใจ กลุม่สี
เครื่องประดับที่สนใจ และแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ จ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ 
One Way ANOVA 

 

รูปแบบเคร่ืองประดับและ
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 110.982 4 27.746 .776 .542 

ภายในกลุ่ม 10547.298 295 35.754   

รวม 10658.280 299    

ประเภทอัญมณีที่นิยม ระหว่างกลุม่ 138.994 4 34.748 1.363 .247 

ภายในกลุ่ม 7522.936 295 25.502   

รวม 7661.930 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจของ
เครื่องประดับที่สนใจ 

ระหว่างกลุม่ 27.803 4 6.951 .465 .761 

ภายในกลุ่ม 4409.197 295 14.946   

รวม 4437.700 299    

กลุ่มสเีครื่องประดับท่ีสนใจ  ระหว่างกลุม่ 65.293 4 16.323 .847 .496 

ภายในกลุ่ม 5683.304 295 19.265   

รวม 5748.597 299    

แนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ 

ระหว่างกลุม่ 171.904 4 42.976 1.487 .206 

ภายในกลุ่ม 8525.763 295 28.901   

รวม 8697.667 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตาราง 4-5 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพล จ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการ
ทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัยที่มี
อิทธิพล ไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ 

3.2 สมมติฐานที่ 2 ผู้บริโภคท่ีมีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับ
และปัจจัยที่มีอิทธิพลที่แตกต่างกัน  
 

ตาราง 4-6   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับรปูแบบเครื่องประดับและปัจจยัที่มอีิทธิพลเรื่องสิ่งที่
ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ ประเภทอัญมณีที่นิยม รูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับท่ีสนใจ กลุม่สี
เครื่องประดับที่สนใจ และแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติ
วิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

รูปแบบเคร่ืองประดับและ
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 968.742 3 322.914 9.865** .000 

ภายในกลุ่ม 9689.538 296 32.735   

รวม 10658.280 299    

ประเภทอัญมณีที่นิยม ระหว่างกลุม่ 32.492 3 10.831 .420 .739 

ภายในกลุ่ม 7629.438 296 25.775   

รวม 7661.930 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเครื่องประดับทีส่นใจ 

ระหว่างกลุม่ 148.154 3 49.385 3.408* .018 

ภายในกลุ่ม 4288.846 296 14.489   

รวม 4437.000 299    

กลุ่มสเีครื่องประดับท่ีสนใจ  ระหว่างกลุม่ 58.374 3 19.458 1.012 .388 

ภายในกลุ่ม 5690.222 296 19.224   

รวม 5748.597 299    

แนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ 

ระหว่างกลุม่ 396.758 3 132.253 4.716* .003 

ภายในกลุ่ม 8300.909 296 28.044   

รวม 8697.667 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตาราง 4-6 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพล จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ใน
การทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและ
ปัจจัยที่มีอิทธิพล แตกต่างกันในเรื่องสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซ้ือเครื่องประดับ และแนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้  

ดังนั้น เพ่ือให้ทราบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีที่มีการศึกษาแตกต่างกัน มีการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพล แตกต่างกันในเรื่องสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ รูปแบบ
และแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจและแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ 
แตกต่างกันเป็นราย คู่ใดบ้าง ผู้วิจัยจึงทาการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยใช้วิธี Least 
Significant Difference (LSD) ดังตารางที่ 4-7 – 4-9 ดังนี้ 

 
ตารางที่ 4-7   การเปรียบเทียบความแตกต่างการใหค้วามส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปจัจัยทีม่ีอิทธิพลเรื่องสิ่งที่
ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

การศึกษา ค่า 

เฉลี่ย 

ต่ ากว่า
มัธยมศึกษา 

อนุปริญญา/
เทียบเท่า 

ปริญญาตรึ/
เทียบเท่า 

 

สูงกว่า
ปริญญาตรี 

ต่ ากว่ามัธยมศึกษา 13.50 - -1.02 -5.18** -5.31** 

อนุปริญญา/เทียบเท่า 14.52  - 4.16 4.29** 

ปริญญาตร/ึเทียบเท่า 18.68   - -0.12 

สูงกว่าปริญญาตร ี 18.81    - 

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-7 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลเรื่องสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ  จ าแนกตามการศึกษา 
พบว่า กลุ่มตัวอย่างการศึกษาต่ ากว่ามัธยมศึกษา มีการให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัย
ที่มีอิทธิพลเรื่องสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับน้อยกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี/เทียบเท่าและระดับสูงกว่าปริญญาตรี และกลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา/
เทียบเท่า มีการให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลเรื่องสิ่งที่ค านึงถึงในการ
เลือกซื้อเครื่องประดับน้อยกว่ากลุ่มตัวอย่างทีมีการศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรี/เทียบเท่า อย่างมี
นัยส าคัญทางสถติที่ระดับ .05 และ .001 
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ตารางที่ 4-8   การเปรียบเทียบความแตกต่างการใหค้วามส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปจัจัยทีม่ีอิทธิพลเรื่อง
รูปแบบและแรงบันดาลใจของเครือ่งประดับที่สนใจ จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

การศึกษา ค่า 

เฉลี่ย 

ต่ ากว่า
มัธยมศึกษา 

อนุปริญญา/
เทียบเท่า 

ปริญญาตรึ/
เทียบเท่า 

 

สูงกว่า
ปริญญาตรี 

ต่ ากว่ามัธยมศึกษา 9.87 - -0.03 -1.74 -1.92 

อนุปริญญา/เทียบเท่า 9.90  - -1.70* -1.88* 

ปริญญาตร/ึเทียบเท่า 11.61   - -0.17 

สูงกว่าปริญญาตร ี 11.79    - 

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-8 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลเรื่องรูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ  จ าแนกตาม
การศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างการศึกษาระดับอนุปริญญา/เทียบเท่า มีการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครือ่งประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลเรื่องรูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ น้อยกว่ากลุ่ม
ตัวอย่างที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี/เทียบเท่าและระดับสูงกว่าปริญญาตรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถติที่
ระดับ .05 
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ตารางที่ 4-9   การเปรียบเทียบความแตกต่างการใหค้วามส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปจัจัยทีม่ีอิทธิพลเรื่องแนว
ทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

การศึกษา ค่า 

เฉลี่ย 

ต่ ากว่า
มัธยมศึกษา 

อนุปริญญา/
เทียบเท่า 

ปริญญาตรี/
เทียบเท่า 

 

สูงกว่า
ปริญญาตรี 

ต่ ากว่ามัธยมศึกษา 16.75 - 0.75 -2.21 -0.54 

อนุปริญญา/เทียบเท่า 16.00  - -2.96** -1.29 

ปริญญาตร/ีเทียบเท่า 18.96   - 1.66 

สูงกว่าปริญญาตร ี 17.29    - 

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4-9 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลเรื่องแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ จ าแนกตาม
การศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างการศึกษาระดับอนุปริญญา/เทียบเท่า มีการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลเรื่องแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ น้อยกว่า
กลุ่มตัวอย่างท่ีมีการศึกษาระดับปริญญาตรี/เทียบเท่า อย่างมีนัยส าคัญทางสถติที่ระดับ .01 
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3.3 สมมติฐานที่ 3 ผู้บริโภคท่ีมีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลที่แตกต่างกัน  
 

ตาราง 4-10   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลเรื่องสิ่งที่
ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ ประเภทอัญมณีที่นิยม รูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ กลุ่มสี
เครื่องประดับที่สนใจ และแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ จ าแนกตามรายได้ต่อเดือน โดยใช้สถิติ
วิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

รูปแบบเคร่ืองประดับและ
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 770.784 5 154.157 4.584** .000 

ภายในกลุ่ม 9887.496 294 33.631   

รวม 10658.280 299    

ประเภทอัญมณีที่นิยม ระหว่างกลุม่ 75.992 5 15.198 .589 .708 

ภายในกลุ่ม 7585.938 294 25.803   

รวม 7661.930 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเครื่องประดับทีส่นใจ 

ระหว่างกลุม่ 74.228 5 14.846 1.000 .418 

ภายในกลุ่ม 4362.772 294 24.839   

รวม 4437.000 299    

กลุ่มสเีครื่องประดับท่ีสนใจ  ระหว่างกลุม่ 26.064 5 5.213 .268 .930 

ภายในกลุ่ม 5722.532 294 19.464   

รวม 5748.597 299    

แนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ 

ระหว่างกลุม่ 109.740 5 21.948 .751 .586 

ภายในกลุ่ม 8587.927 294 29.211   

รวม 8697.667 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-10 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพล จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ใน
การทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและ
ปัจจัยที่มีอิทธิพล แตกต่างกันในเรื่องสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ  ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐาน
ที่ตั้งไว้  
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ดังนั้น เพ่ือให้ทราบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีที่มีการศึกษาแตกต่างกัน มีการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพล แตกต่างกันในเรื่องสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ 
แตกต่างกันเป็นราย คู่ใดบ้าง ผู้วิจัยจึงท าการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยใช้วิธี Least 
Significant Difference (LSD) ดังตารางที่ 11 ดังนี้ 
 

ตารางที่ 4-11   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลเรื่องสิง่
ที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ จ าแนกตามรายได้ต่อเดือน โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

รายได้ 

ต่อเดือน 

ค่า 

เฉลี่ย 

ต่ ากว่า 
10,000 
บาท 

10,001-
20,000 
บาท 

20,001-
30,000 
บาท 

30,001-
40,000 
บาท 

40,001-
50,000 
บาท 

มากกว่า 
50,000 
บาท 

ต่ ากว่า 10,000 บาท 15.63 - -1.35 -3.61* -3.86* -4.85** -2.36 

10,001-20,000 บาท 16.99  - -2.25* -2.50* -3.49* -1.00 

20,001-30,000 บาท 19.25   - -0.25 -1.23 1.25 

30,001-40,000 บาท 19.50    - -0.98 1.50 

40,001-50,000 บาท 20.48     - 2.48 

มากกว่า 50,000 บาท 18.00      - 

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-11 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึง
ในการเลือกซ้ือเครื่องประดับ จ าแนกตามรายได้ต่อเดือน พบว่า  

กลุ่มตัวอย่างการศึกษาที่มีรายได้ ต่ ากว่า 10,000 บาท มีการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลเรื่องสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซ้ือเครื่องประดับ น้อยกว่ากลุ่มตัวอย่างที่
มีรายได้ 20,001-30,000 บาท, 30,001-40,000 บาท และ 40,001-50,000 บาทอย่างมีนัยส าคัญทางสถติที่
ระดับ .05 และ .01  

กลุ่มตัวอย่างการศึกษาที่มีรายได้ต่อเดือน 10,001-20,000 บาท มีการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลเรื่องสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซ้ือเครื่องประดับ น้อยกว่ากลุ่มตัวอย่างที่
มีรายได้ 20,001-30,000 บาท, 30,001-40,000 บาท และ 40,001-50,000 บาทอย่างมีนัยส าคัญทางสถติที่
ระดับ .05  
  



106 
 

3.4 สมมติฐานที่ 4 ผู้บริโภคท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและ
ปัจจัยที่มีอิทธิพลที่แตกต่างกัน  
 

ตาราง 4-12   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลเรื่องสิ่งที่
ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ ประเภทอัญมณีที่นิยม รูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ กลุ่มสี
เครื่องประดับที่สนใจ และแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ท่ีช่ืนชอบ จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ 
One Way ANOVA 

 

รูปแบบเคร่ืองประดับและ
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 382.511 7 54.644 1.552 .149 

ภายในกลุ่ม 10275.769 292 35.191   

รวม 10658.280 299    

ประเภทอัญมณีที่นิยม ระหว่างกลุม่ 255.504 7 36.501 1.439 .189 

ภายในกลุ่ม 7406.426 292 25.364   

รวม 7661.930 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเครื่องประดับทีส่นใจ 

ระหว่างกลุม่ 47.497 7 6.785 .451 .869 

ภายในกลุ่ม 4389.503 292 15.033   

รวม 4437.000 299    

กลุ่มสเีครื่องประดับท่ีสนใจ  ระหว่างกลุม่ 68.868 7 9.838 .506 .830 

ภายในกลุ่ม 5679.728 292 19.451   

รวม 5748.597 299    

แนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ 

ระหว่างกลุม่ 178.000 7 25.429 .872 .529 

ภายในกลุ่ม 8519.667 292 29.177   

รวม 8697.667 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-12 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
เครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพล จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการ
ทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีอาชีพแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัยที่มี
อิทธิพล ไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้  
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3.5 สมมติฐานที่ 5 ผู้บริโภคที่มีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เครื่องประดับ แตกต่างกัน  
 

ตาราง 4-13   การเปรียบเทียบความแตกต่างการใหค้วามส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ จ าแนก
ตามอายุ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เคร่ืองประดับ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

ราคาและความคุม้ค่าของ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 4.298 4 1.074 .587 .672 

ภายในกลุ่ม 539.953 295 1.830   

รวม 544.250 299    

รูปลักษณะ รูปแบบ และการ
ออกแบบเครื่องประดบั 

ระหว่างกลุม่ 5.266 4 1.317 .782 .538 

ภายในกลุ่ม 496.881 295 1.684   

รวม 502.147 299    

การใช้งาน ความสะดวกสบาย
ในการสวมใสเ่ครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 7.831 2 1.958 1.138 .339 

ภายในกลุ่ม 507.539 295 1.720   

รวม 515.370 299    

มาตรฐาน และคณุภาพของ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 7.672 4 1.918 1.060 .376 

ภายในกลุ่ม 533.725 295 1.809   

รวม 541.397 299    

สถานท่ี โปรโมชั่น การบริการ 
และการรับรอง 

ระหว่างกลุม่ 2.779 4 .695 .423 .792 

ภายในกลุ่ม 483.951 295    

รวม 486.730 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-13 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับสิ่งที่
ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ จ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการ
ทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เครื่องประดับ ไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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3.6 สมมติฐานที่ 6 ผู้บริโภคท่ีมีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือก
ซื้อเครื่องประดับ แตกต่างกัน  
 

ตาราง 4-14   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ  จ าแนก
ตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เคร่ืองประดับ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

ราคาและความคุม้ค่าของ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 31.636 3 10.545 6.089** .000 

ภายในกลุ่ม 512.614 296 1.732   

รวม 544.250 299    

รูปลักษณะ รูปแบบ และการ
ออกแบบเครื่องประดบั 

ระหว่างกลุม่ 43.370 3 14.457 9.327** .000 

ภายในกลุ่ม 458.777 296 1.550   

รวม 502.147 299    

การใช้งาน ความ
สะดวกสบายในการสวมใส่
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 45.758 3 15.253 9.614** .000 

ภายในกลุ่ม 469.612 296 1.587   

รวม 515.370 299    

มาตรฐาน และคณุภาพของ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 32.779 3 10.926 6.359** .000 

ภายในกลุ่ม 508.617 296 1.718   

รวม 541.397 299    

สถานท่ี โปรโมชั่น การบริการ 
และการรับรอง 

ระหว่างกลุม่ 45.894 3 15.298 10.272** .000 

ภายในกลุ่ม 440.836 296 1.489   

รวม 486.730 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-14 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับสิ่งที่
ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ใน
การทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เครือ่งประดับ แตกต่างกัน ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ โดยจากการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ย
เป็นรายคู่โดยใช้วิธี Least Significant Difference (LSD) พบว่า  
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กลุ่มตัวอย่างการศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรี มีการให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือก
ซื้อเครื่องประดับเรื่องราคาและความคุ้มค่าของเครื่องประดับ  เรื่องรูปลักษณะ รูปแบบ และการ
ออกแบบเครื่องประดับ เรื่องการใช้งาน ความสะดวกสบายในการสวมใส่เครื่องประดับ เรื่องมาตรฐาน 
และคุณภาพของเครื่องประดับ และเรื่องสถานที่ โปรโมชั่น การบริการ และการรับรอง  มากกว่ากลุ่ม
ตัวอย่างที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา/เทียบเท่าและต่ ากว่ามัธยมศึกษา อย่างมีนัยส าคัญทางสถิ ติที่
ระดับ .05 

กลุ่มตัวอย่างการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีการให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงใน
การเลือกซื้อเครื่องประดับเรื่องราคาและความคุ้มค่าของเครื่องประดับ  เรื่องการใช้งาน ความ
สะดวกสบายในการสวมใส่เครื่องประดับ เรื่องมาตรฐาน และคุณภาพของเครื่องประดับ และเรื่องสถานที่ 
โปรโมชั่น การบริการ และการรับรอง  มากกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาต่ ากว่ามัธยมศึกษา อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

3.7 สมมติฐานที่ 7 ผู้บริโภคท่ีมีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการ
เลือกซื้อเครื่องประดับ แตกต่างกัน  
 

ตาราง 4-15   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ  จ าแนก
ตามรายได้ต่อเดือน โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เคร่ืองประดับ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

ราคาและความคุม้ค่าของ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 41.728 5 8.346 4.883** .000 

ภายในกลุ่ม 502.522 294 1.709   

รวม 544.250 299    

รูปลักษณะ รูปแบบ และการ
ออกแบบเครื่องประดบั 

ระหว่างกลุม่ 42.321 5 8.464 5.412** .000 

ภายในกลุ่ม 459.826 294 1.564   

รวม 502.147 299    

การใช้งาน ความสะดวกสบาย
ในการสวมใสเ่ครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 31.974 5 6.395 3.889** .002 

ภายในกลุ่ม 483.396 294 1.644   

รวม 515.370 299    

มาตรฐาน และคณุภาพของ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 32.193 5 6.439 3.717* .003 

ภายในกลุ่ม 509.204 294 1.732   

รวม 541.397 299    

ระหว่างกลุม่ 16.191 5 3.238 2.023 .075 
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สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เคร่ืองประดับ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

สถานท่ี โปรโมชั่น การบริการ 
และการรับรอง 

ภายในกลุ่ม 470.539 294 1.600   

รวม 486.730 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-15 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับสิ่งที่
ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ใน
การทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือก
ซื้อเครื่องประดับ แตกต่างกันในเรื่องราคาและความคุ้มค่าของเครื่องประดับ รูปลักษณะ รูปแบบ และ
การออกแบบเครื่องประดับ การใช้งาน ความสะดวกสบายในการสวมใส่เครื่องประดับ และมาตรฐาน 
และคุณภาพของเครื่องประดับ ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ โดยจากการทดสอบความแตกต่างของ
ค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยใช้วิธี Least Significant Difference (LSD) พบว่า กลุ่มตัวอย่างการศึกษาที่มี
รายได้รายได้มากกว่า 50,000  บาท , 40,001-50,000 บาท , 30,001-40,000 และ 20,001-30,000 บาท 
มีการให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับในเรื่องราคาและความคุ้มค่าของ
เครื่องประดับ เรื่องรูปลักษณะ รูปแบบ และการออกแบบเครื่องประดับ เรื่องการใช้งาน ความ
สะดวกสบายในการสวมใส่เครื่องประดับ และเรื่องมาตรฐาน และคุณภาพของเครื่องประดับ มากกว่า
กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ต่ ากว่า 10,000  บาท 

 

3.8 สมมติฐานที่ 8 ผู้บริโภคที่มีอาชีพแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เครื่องประดับ แตกต่างกัน  
 

ตารางที่ 4-16   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ จ าแนก
ตามอาชีพ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เคร่ืองประดับ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

ราคาและความคุม้ค่าของ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 17.626 7 2.518 1.396 .207 

ภายในกลุ่ม 526.624 292 1.804   

รวม 544.250 299    

รูปลักษณะ รูปแบบ และการ
ออกแบบเครื่องประดบั 

ระหว่างกลุม่ 22.565 7 3.224 1.963 .060 

ภายในกลุ่ม 479.582 292 1.642   
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สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เคร่ืองประดับ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

รวม 502.147 299    

การใช้งาน ความสะดวกสบาย
ในการสวมใสเ่ครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 15.465 7 2.209 1.290 .255 

ภายในกลุ่ม 499.905 292 1.712   

รวม 515.370 299    

มาตรฐาน และคณุภาพของ
เครื่องประดับ 

ระหว่างกลุม่ 15.903 7 2.272 1.262 .269 

ภายในกลุ่ม 525.494 292 1.800   

รวม 541.397 299    

สถานท่ี โปรโมชั่น การบริการ 
และการรับรอง 

ระหว่างกลุม่ 12.998 7 1.857 1.144 .335 

ภายในกลุ่ม 473.732 292 1.622   

รวม 486.730 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-16 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับสิ่งที่
ค านึงถึงในการเลือกซ้ือเครื่องประดับ จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการ
ทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีอาชีพแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซ้ือ
เครื่องประดับ ไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้  

 

3.9 สมมติฐานที่ 9 ผู้บริโภคท่ีมีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับประเภทอัญมณีที่นิยมแตกต่าง
กัน  
 

ตารางที่ 4-17   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบัประเภทอัญมณีที่นิยมจ าแนกตามอายุ โดยใช้สถติิ
วิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

ประเภทอัญมณีที่นิยม แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

เพชร ระหว่างกลุม่ 2.896 4 .724 .339 .851 

ภายในกลุ่ม 629.091 295 2.133   

รวม 631.987 299    

พลอยเนื้อแข็ง ระหว่างกลุม่ 7.796 4 1.949 1.311 .266 

ภายในกลุ่ม 438.454 295 1.486   



112 
 

ประเภทอัญมณีที่นิยม แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

รวม 446.250 299    

พลอยเนื้ออ่อน ระหว่างกลุม่ 7.330 4 1.832 1.356 .249 

ภายในกลุ่ม 398.590 295 1.351   

รวม 405.920 299    

อัญมณีจากสิ่งมีชีวิต ระหว่างกลุม่ 20.048 4 5.012 3.162* .014 

ภายในกลุ่ม 467.619 295 1.585   

รวม 487.667 299    

อัญมณเีลียนแบบ/สังเคราะห ์ ระหว่างกลุม่ 8.297 4 2.074 1.262 .285 

ภายในกลุ่ม 484.783 295 1.643   

รวม 493.080 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-17 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับ
ประเภทอัญมณีที่นิยมจ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการทดสอบ พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับประเภทอัญมณีที่นิยมประเภทอัญมณีจากสิ่งมีชีวิต 
แตกต่างกัน ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ โดยจากการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดย
ใช้วิธี Least Significant Difference (LSD) พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุระหว่าง 20-30 ปี ให้ความส าคัญ
กับประเภทอัญมณีที่นิยมประเภทอัญมณีจากสิ่งมีชีวิตมากกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีอายุระหว่าง 31-40 ปี 
และอายุระหว่าง 41-50 ปี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
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3.10 สมมติฐานที่ 10 ผู้บริโภคท่ีมีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับประเภทอัญมณีท่ี
นิยมแตกต่างกัน 
  

ตารางที่ 4-18   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบัประเภทอัญมณีที่นิยมจ าแนกตามการศึกษา โดย
ใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

ประเภทอัญมณีที่นิยม แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

เพชร ระหว่างกลุม่ 28.647 3 9.549 4.685* .003 

ภายในกลุ่ม 603.340 296 2.038   

รวม 631.987 299    

พลอยเนื้อแข็ง ระหว่างกลุม่ 5.874 3 1.958 1.316 .269 

ภายในกลุ่ม 440.376 296 1.488   

รวม 446.250 299    

พลอยเนื้ออ่อน ระหว่างกลุม่ .970 3 .323 .236 .871 

ภายในกลุ่ม 404.950 296 1.368   

รวม 405.920 299    

อัญมณีจากสิ่งมีชีวิต ระหว่างกลุม่ 2.769 3 .923 .563 .640 

ภายในกลุ่ม 484.897 296 1.638   

รวม 487.667 299    

อัญมณเีลียนแบบ/สังเคราะห ์ ระหว่างกลุม่ 2.231 3 .744 .448 .719 

ภายในกลุ่ม 490.849 296 1.658   

รวม 493.080 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-18 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับ
ประเภทอัญมณีที่นิยมจ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการทดสอบ 
พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับประเภทอัญมณีที่นิยมจ าแนกประเภท
เพชรแตกต่างกัน ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ โดยจากการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่
โดยใช้วิธี Least Significant Difference (LSD) พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี ให้
ความส าคัญกับประเภทอัญมณีที่นิยมจ าแนกประเภทเพชรมากกว่ากลุ่มที่มีการศึกษาต่ ากว่ามัธยมศึกษา 
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และ กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่าให้ความส าคัญกับประเภทอัญมณีที่นิยม
จ าแนกประเภทเพชรมากกว่ากลุ่มท่ีมีการศึกษาระดับอนุปริญญาหรือเทียบเท่า 

 

3.11 สมมติฐานที่ 11 ผู้บริโภคที่มีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับประเภทอัญมณี
ที่นิยมแตกต่างกัน 
  

ตารางที่ 4-19   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับประเภทอัญมณีที่นิยมจ าแนกตามรายได้ต่อเดือน 
โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

ประเภทอัญมณีที่นิยม แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

เพชร ระหว่างกลุม่ 8.002 5 1.600 .754 .584 

ภายในกลุ่ม 623.985 294 2.122   

รวม 631.987 299    

พลอยเนื้อแข็ง ระหว่างกลุม่ 1.697 5 .339 .225 .952 

ภายในกลุ่ม 444.553 294 1.512   

รวม 446.250 299    

พลอยเนื้ออ่อน ระหว่างกลุม่ 3.504 5 .701 .512 .767 

ภายในกลุ่ม 402.416 294 1.369   

รวม 405.920 299    

อัญมณีจากสิ่งมีชีวิต ระหว่างกลุม่ 24.937 5 4.987 3.169* .008 

ภายในกลุ่ม 462.730 294 1.574   

รวม 487.667 299    

อัญมณเีลียนแบบ/สังเคราะห ์ ระหว่างกลุม่ 14.312 5 2.862 1.758 .121 

ภายในกลุ่ม 478.768 294 1.628   

รวม 493.080 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-19 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับ
ประเภทอัญมณีที่นิยมจ าแนกตามรายได้ต่อเดือน  โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการ
ทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับประเภทอัญมณีที่นิยม
จ าแนกประเภทอัญมณีจากสิ่งมีชีวิตแตกต่างกัน ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ โดยจากการทดสอบ
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ความแตกต่างของค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยใช้วิธี Least Significant Difference (LSD) พบว่า กลุ่มตัวอย่าง
ที่มีรายได้ต่อเดือน 50,000  บาท  ให้ความส าคัญกับประเภทอัญมณีที่นิยมจ าแนกประเภทอัญมณีจาก
สิ่งมีชีวิตน้อยกว่ากลุ่มที่มีรายได้ต่อเดือนต่ ากว่า 10,000  บาท, 10,001 – 20,000  บาท, รายได้ระหว่าง 
30,001 – 40,000  บาท และ รายได้ระหว่าง 40,001 – 50,000  บาท 

 

3.12 สมมติฐานที่ 12 ผู้บรโิภคที่มีอาชีพแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับประเภทอัญมณีท่ีนิยมแตกต่าง
กัน  

 

ตารางที่ 4-20   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบัประเภทอัญมณีที่นิยมจ าแนกตามอาชีพ โดยใช้
สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

ประเภทอัญมณีท่ีนิยม แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

เพชร ระหว่างกลุม่ 13.434 7 1.919 .906 .502 

ภายในกลุ่ม 618.552 292 2.118   

รวม 631.987 299    

พลอยเนื้อแข็ง ระหว่างกลุม่ 18.861 7 2.694 1.841 .079 

ภายในกลุ่ม 427.389 292 1.464   

รวม 446.250 299    

พลอยเนื้ออ่อน ระหว่างกลุม่ 12.751 7 1.822 1.353 .225 

ภายในกลุ่ม 393.169 292 1.346   

รวม 405.920 299    

อัญมณีจากสิ่งมีชีวิต ระหว่างกลุม่ 9.866 7 1.409 .861 .538 

ภายในกลุ่ม 477.801 292 1.636   

รวม 487.667 299    

อัญมณเีลียนแบบ/สังเคราะห ์ ระหว่างกลุม่ 14.520 7 2.074 1.266 .267 

ภายในกลุ่ม 478.560 292 1.639   

รวม 493.080 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตาราง 4-20 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับ
ประเภทอัญมณีที่นิยมจ าแนกตามอาชีพ  โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการทดสอบ พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างที่มีอาชีพแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับประเภทอัญมณีที่นิยม ไม่แตกต่างกัน  ซึ่งไม่เป็นไป
ตามสมมติฐานที่ตั้งไว้  

 

3.13 สมมติฐานที่ 13 ผู้บริโภคท่ีมีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเครื่องประดับที่สนใจ แตกต่างกัน  

 

ตารางที่ 4-21   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบัรูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่
สนใจ จ าแนกตามอายุ โดยใช้สถติวิิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

รูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเคร่ืองประดับท่ีสนใจ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
ธรรมชาต ิ

ระหว่างกลุม่ 6.354 4 1.588 1.141 .337 

ภายในกลุ่ม 410.563 295 1.392   

รวม 416.917 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
เรขาคณิต 

ระหว่างกลุม่ 2.752 4 .688 .516 .724 

ภายในกลุ่ม 393.328 295 1.333   

รวม 396.080 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
ลวดลายทางวัฒนธรรม 

ระหว่างกลุม่ 5.023 4 1.256 .915 .455 

ภายในกลุ่ม 404.644 295 1.372   

รวม 409.667 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
การผสมผสานท่ีหลากหลาย 

ระหว่างกลุม่ 1.032 4 .258 .189 .944 

ภายในกลุ่ม 401.964 295 1.363   

รวม 402.997 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-21 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
และแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ จ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ใน
การทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบและแรงบันดาลใจของ
เครื่องประดับท่ีสนใจ ไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้  
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3.14 สมมติฐานที่ 14 ผู้บริโภคท่ีมีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบและแรง
บันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ แตกต่างกัน  
 

ตารางที่ 4-22   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบัรูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่
สนใจ จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

รูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเคร่ืองประดับท่ีสนใจ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

รูปแบบและแรงบันดาลใจ
จากธรรมชาต ิ

ระหว่างกลุม่ 4.474 3 1.491 1.070 .362 

ภายในกลุ่ม 412.443 296 1.393   

รวม 416.917 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจ
จากเรขาคณิต 

ระหว่างกลุม่ 13.671 3 4.557 3.527* .015 

ภายในกลุ่ม 382.409 296 1.292   

รวม 396.080 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจ
จากลวดลายทางวัฒนธรรม 

ระหว่างกลุม่ 8.070 3 2.690 1.983 .117 

ภายในกลุ่ม 401.597 296 1.357   

รวม 409.667 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจ
จากการผสมผสานท่ี
หลากหลาย 

ระหว่างกลุม่ 15.332 3 5.111 3.902* .009 

ภายในกลุ่ม 387.665 296 1.310   

รวม 402.997 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-22 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
และแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way 
ANOVA ในการทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบและแรง
บันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจในรูปแบบและแรงบันดาลใจจากเรขาคณิต และ รูปแบบและแรง
บันดาลใจจากการผสมผสานที่หลากหลายแตกต่างกัน ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ โดยจากการ
ทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยใช้วิธี Least Significant Difference (LSD) พบว่า               
กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญาหรือเทียบเท่า ให้ความส าคัญกับรูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเครื่องประดับที่สนใจทั้งในรูปแบบและแรงบันดาลใจจากเรขาคณิต และรูปแบบและแรงบันดาลใจ
จากการผสมผสานที่หลากหลาย น้อยกว่ากลุ่มที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และสู งกกว่า
ระดับปริญญาตรี  
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3.15 สมมติฐานที่ 15 ผู้บริโภคที่มีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบและแรง
บันดาลใจของเครื่องประดับท่ีสนใจ แตกต่างกัน  
 

ตารางที่ 4-23   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกับรูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่
สนใจ จ าแนกตามรายได้ต่อเดือน โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

รูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเคร่ืองประดับท่ีสนใจ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
ธรรมชาต ิ

ระหว่างกลุม่ 6.721 5 1.344 .963 .441 

ภายในกลุ่ม 410.196 294 1.395   

รวม 416.917 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
เรขาคณิต 

ระหว่างกลุม่ 12.563 5 2.513 1.926 .090 

ภายในกลุ่ม 383.517 294 1.304   

รวม 396.080 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
ลวดลายทางวัฒนธรรม 

ระหว่างกลุม่ 3.989 5 .798 .578 .717 

ภายในกลุ่ม 405.678 294 1.380   

รวม 409.667 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
การผสมผสานท่ีหลากหลาย 

ระหว่างกลุม่ 14.337 5 2.867 2.169 .058 

ภายในกลุ่ม 388.660 294 1.322   

รวม 402.997 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-23 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
และแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ จ าแนกตามรายได้ต่อเดือน โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way 
ANOVA ในการทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบและ
แรงบันดาลใจของเครื่องประดับท่ีสนใจไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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3.16 สมมติฐานที่ 16 ผู้บริโภคท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเครื่องประดับที่สนใจ แตกต่างกัน  
 

ตารางที่ 4-24   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบัรูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่
สนใจ จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถติิวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

รูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเคร่ืองประดับท่ีสนใจ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
ธรรมชาต ิ

ระหว่างกลุม่ 5.320 7 .760 .539 .805 

ภายในกลุ่ม 411.597 292 1.410   

รวม 416.917 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
เรขาคณิต 

ระหว่างกลุม่ 6.352 7 .907 .680 .689 

ภายในกลุ่ม 389.728 292 1.335   

รวม 396.080 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
ลวดลายทางวัฒนธรรม 

ระหว่างกลุม่ 5.470 7 .781 .565 .785 

ภายในกลุ่ม 404.197 292 1.384   

รวม 409.667 299    

รูปแบบและแรงบันดาลใจจาก
การผสมผสานท่ีหลากหลาย 

ระหว่างกลุม่ 6.963 7 .995 .733 .644 

ภายในกลุ่ม 396.034 292 1.356   

รวม 402.997 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-24 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับรูปแบบ
และแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 
ในการทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีอาชีพ แตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบและแรงบันดาลใจ
ของเครื่องประดับท่ีสนใจไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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3.17 สมมติฐานที่ 17 ผู้บริโภคท่ีมีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับกลุ่มสีเครื่องประดับที่สนใจ
แตกต่างกัน  

 

ตารางที่ 4-25   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบักลุ่มสเีครื่องประดับท่ีสนใจจ าแนกตามอายุ โดยใช้
สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

กลุ่มสีเคร่ืองประดับท่ีสนใจ แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

กลุ่มสเีดี่ยว หน่ึงเดียว ระหว่างกลุม่ 12.736 4 3.184 1.908 .109 

ภายในกลุ่ม 492.260 295 1.669   

รวม 504.997 299    

กลุ่มสไีลเ่ฉด เขม้อ่อน ระหว่างกลุม่ 6.443 4 1.611 .970 .424 

ภายในกลุ่ม 489.727 295 1.660   

รวม 496.170 299    

กลุ่มสคีู่ตรงข้าม ตัดกัน ระหว่างกลุม่ 10.339 4 2.585 1.700 .150 

ภายในกลุ่ม 448.631 295 1.521   

รวม 458.970 299    

กลุ่มสโีทนเดยีวกัน ร้อน/เย็น ระหว่างกลุม่ 5.348 4 1.337 .832 .506 

ภายในกลุ่ม 474.319 295 1.608   

รวม 479.667 299    

กลุ่มสสีันสดใส หลากหลายส ี ระหว่างกลุม่ 4.538 4 1.135 .685 .603 

ภายในกลุ่ม 488.342 295 1.655   

รวม 492.880 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-25 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับกลุ่มสี
เครื่องประดับที่สนใจ จ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการทดสอบ พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับกลุ่มสีเครื่องประดับที่สนใจไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่เป็นไป
ตามสมมติฐานที่ตั้งไว้  
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3.18 สมมติฐานที่ 18 ผู้บริโภคท่ีมีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับกลุ่มสีเครื่องประดับท่ี
สนใจแตกต่างกัน  

 

ตารางที่ 4-26   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบักลุ่มสเีครื่องประดับท่ีสนใจ จ าแนกตามการศึกษา 
โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

กลุ่มสีเคร่ืองประดับท่ีสนใจ แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

กลุ่มสเีดี่ยว หน่ึงเดียว ระหว่างกลุม่ 9.492 3 3.164 1.890 .131 

ภายในกลุ่ม 495.505 296 1.674   

รวม 504.997 299    

กลุ่มสไีลเ่ฉด เขม้อ่อน ระหว่างกลุม่ 15.756 3 5.252 3.236* .023 

ภายในกลุ่ม 480.414 296 1.623   

รวม 496.170 299    

กลุ่มสคีู่ตรงข้าม ตัดกัน ระหว่างกลุม่ 10.225 3 3.408 2.248 .083 

ภายในกลุ่ม 448.745 296 1.516   

รวม 458.970 299    

กลุ่มสโีทนเดยีวกัน ร้อน/เย็น ระหว่างกลุม่ 4.706 3 1.569 .978 .404 

ภายในกลุ่ม 474.960 296 1.605   

รวม 479.667 299    

กลุ่มสสีันสดใส หลากหลายส ี ระหว่างกลุม่ 5.431 3 1.810 1.099 .350 

ภายในกลุ่ม 487.449 296 1.647   

รวม 492.880 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-26 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับกลุ่มสี
เครื่องประดับที่สนใจ จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการทดสอบ 
พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับกลุ่มสีเครื่องประดับที่สนใจในกลุ่มสีไล่เฉด 
เข้มอ่อนแตกต่างกัน ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ โดยจากการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยเป็น
รายคู่โดยใช้วิธี Least Significant Difference (LSD) พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาต่ ากว่า
มัธยมศึกษา ให้ความส าคัญกับกลุ่มสีเครื่องประดับที่สนใจในกลุ่มสีไล่เฉด น้อยกว่ากลุ่มที่มีการศึกษา
ระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่าและระดับสูงกว่าปริญญาตรี 
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3.19 สมมติฐานที่ 19 ผู้บริโภคท่ีมีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับกลุ่มสี
เครื่องประดับที่สนใจแตกต่างกัน  
 

ตารางที่ 4-27   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบักลุ่มสเีครื่องประดับท่ีสนใจ จ าแนกตามรายได้ต่อ
เดือน โดยใช้สถติิวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

กลุ่มสีเคร่ืองประดับท่ีสนใจ แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

กลุ่มสเีดี่ยว หน่ึงเดียว ระหว่างกลุม่ 15.066 5 3.013 1.808 .111 

ภายในกลุ่ม 489.931 294 1.666   

รวม 504.997 299    

กลุ่มสไีลเ่ฉด เขม้อ่อน ระหว่างกลุม่ 12.473 5 2.495 1.516 .185 

ภายในกลุ่ม 483.697 294 1.645   

รวม 496.170 299    

กลุ่มสคีู่ตรงข้าม ตัดกัน ระหว่างกลุม่ 8.295 5 1.659 1.082 .370 

ภายในกลุ่ม 450.675 294 1.533   

รวม 458.970 299    

กลุ่มสโีทนเดยีวกัน ร้อน/เย็น ระหว่างกลุม่ 2.472 5 .494 .305 .910 

ภายในกลุ่ม 477.194 294 1.623   

รวม 479.667 299    

กลุ่มสสีันสดใส หลากหลายส ี ระหว่างกลุม่ 6.515 5 1.303 .788 .559 

ภายในกลุ่ม 486.365 294 1.654   

รวม 492.880 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-27 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับกลุ่มสี
เครื่องประดับที่สนใจ จ าแนกตามรายได้ต่อเดือน  โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการ
ทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับกลุ่มสีเครื่องประดับที่สนใจ  
ไม่แตกตา่งกัน ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้  
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3.20 สมมติฐานที่ 20 ผู้บริโภคท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับกลุ่มสีเครื่องประดับที่
สนใจ แตกต่างกัน  
 

ตารางที่ 4-28   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบักลุ่มสเีครื่องประดับท่ีสนใจ จ าแนกตามอาชีพ โดย
ใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

กลุ่มสีเคร่ืองประดับท่ีสนใจ แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

กลุ่มสเีดี่ยว หน่ึงเดียว ระหว่างกลุม่ 15.066 5 3.013 1.808 .111 

ภายในกลุ่ม 489.931 294 1.666   

รวม 504.997 299    

กลุ่มสไีลเ่ฉด เขม้อ่อน ระหว่างกลุม่ 12.473 5 2.495 1.516 .185 

ภายในกลุ่ม 483.697 294 1.645   

รวม 496.170 299    

กลุ่มสคีู่ตรงข้าม ตัดกัน ระหว่างกลุม่ 8.295 5 1.659 1.082 .370 

ภายในกลุ่ม 450.675 294 1.533   

รวม 458.970 299    

กลุ่มสโีทนเดยีวกัน ร้อน/เย็น ระหว่างกลุม่ 2.472 5 .494 .305 .910 

ภายในกลุ่ม 477.194 294 1.623   

รวม 479.667 299    

กลุ่มสสีันสดใส หลากหลายส ี ระหว่างกลุม่ 6.515 5 1.303 .788 .559 

ภายในกลุ่ม 486.365 294 1.654   

รวม 492.880 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-28 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับกลุ่มสี
เครื่องประดับที่สนใจ จ าแนกตามอาชีพ  โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA ในการทดสอบ พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างที่มีอาชีพแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับกลุ่มสีเครื่องประดับที่สนใจ ไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่
เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้  
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3.21 สมมติฐานที่ 21 ผู้บริโภคท่ีมีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับแนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบแตกต่างกัน  
 

ตารางที่ 4-29   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบัแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends)               
ที่ช่ืนชอบ จ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

แนวทางการออกแบบ (Jewelry 
Trends)ที่ชืน่ชอบ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

CHROMAVERSE ระหว่างกลุม่ 8.745 4 2.186 1.724 .145 

ภายในกลุ่ม 374.172 295 1.268   

รวม 382.917 299    

MAXIMAL ระหว่างกลุม่ 10.020 4 2.505 1.390 .237 

ภายในกลุ่ม 531.700 295 1.802   

รวม 541.720 299    

A FUTURE LAGACY ระหว่างกลุม่ 12.000 4 3.000 2.220 .067 

ภายในกลุ่ม 398.720 295 1.352   

รวม 410.720 299    

VERY PERSONAL ระหว่างกลุม่ 4.768 4 1.192 .769 .546 

ภายในกลุ่ม 457.112 295 1.550   

รวม 461.880 299    

VERTUALISM ระหว่างกลุม่ 5.369 4 1.342 1.006 .405 

ภายในกลุ่ม 393.548 295 1.334   

รวม 398.917 299    

METAMORHING ระหว่างกลุม่ 7.115 4 1.779 1.264 .284 

ภายในกลุ่ม 415.205 295 1.407   

รวม 422.320 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-29 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับแนว
ทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบจ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 
ในการทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับแนวทางการออกแบบ (Jewelry 
Trends) ที่ชื่นชอบไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้  
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3.22 สมมติฐานที่ 22 ผู้บริโภคท่ีมีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับแนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบแตกต่างกัน  
 

ตารางที่ 4-30   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบัแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends)               
ที่ช่ืนชอบ จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

แนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends)ทีช่ื่นชอบ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

CHROMAVERSE ระหว่างกลุม่ 11.908 3 3.969 3.167* .025 

ภายในกลุ่ม 371.009 296 1.253   

รวม 382.917 299    

MAXIMAL ระหว่างกลุม่ 25.707 3 8.569 4.916* .002 

ภายในกลุ่ม 516.013 296 1.743   

รวม 541.720 299    

A FUTURE LAGACY ระหว่างกลุม่ 8.108 3 2.703 1.987 .116 

ภายในกลุ่ม 402.612 296 1.360   

รวม 410.720 299    

VERY PERSONAL ระหว่างกลุม่ 12.466 3 4.155 2.737* .044 

ภายในกลุ่ม 449.414 296 1.518   

รวม 461.880 299    

VERTUALISM ระหว่างกลุม่ 6.454 3 2.151 1.623 .184 

ภายในกลุ่ม 392.463 296 1.326   

รวม 398.917 299    

METAMORHING ระหว่างกลุม่ 14.941 3 4.980 3.619* .014 

ภายในกลุ่ม 407.379 296 1.376   

รวม 422.320 299    

** มีนัยส าคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-30 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับแนว
ทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ จ าแนกตามการศึกษา โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way 
ANOVA ในการทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับแนวทางการ
ออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบในแนว CHROMAVERSE, MAXIMAL, VERY PERSONAL และ 
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METAMORHING แตกต่างกัน ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ โดยจากการทดสอบความแตกต่างของ
ค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยใช้วิธี Least Significant Difference (LSD) พบว่า  

กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเท่า ให้ความส าคัญกับแนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบแบบ CHROMAVERSE น้อยกว่ากลุ่มที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี และ 
กลุ่มที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ให้ความส าคัญกับแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends)                  
ที่ชื่นชอบแบบ CHROMAVERSE มากกว่ากลุ่มที่มีการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี 

กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเท่า ให้ความส าคัญกับแนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบแบบ MAXIMAL , VERY PERSONAL METAMORHING น้อยกว่ากลุ่มที่มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี  และกลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเท่า ให้ความส าคัญกับ
แนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบแบบ METAMORHING น้อยกว่ากลุ่มที่มีการศึกษา
ระดับสูงกว่าปริญญาตรี 

 

3.23 สมมติฐานที่ 23 ผู้บริโภคท่ีมีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับแนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบแตกต่างกัน  

 
ตารางที่ 4-31   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบัแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends)                
ที่ช่ืนชอบ จ าแนกตามรายได้ต่อเดอืน โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

แนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends)ทีช่ื่นชอบ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

CHROMAVERSE ระหว่างกลุม่ 1.263 5 .253 .195 .964 

ภายในกลุ่ม 381.654 294 1.298   

รวม 382.917 299    

MAXIMAL ระหว่างกลุม่ 7.861 5 1.572 .866 .504 

ภายในกลุ่ม 533.859 294 1.816   

รวม 541.720 299    

A FUTURE LAGACY ระหว่างกลุม่ 7.946 5 1.589 1.160 .329 

ภายในกลุ่ม 402.774 294 1.370   

รวม 410.720 299    

VERY PERSONAL ระหว่างกลุม่ 4.762 5 .952 .613 .690 

ภายในกลุ่ม 457.118 294 1.555   

รวม 461.880 299    
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แนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends)ทีช่ื่นชอบ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

VERTUALISM ระหว่างกลุม่ 14.226 5 2.845 2.174 .057 

ภายในกลุ่ม 384.691 294 1.308   

รวม 398.917 299    

METAMORHING ระหว่างกลุม่ 8.341 5 1.668 1.185 .317 

ภายในกลุ่ม 413.979 294 1.408   

รวม 422.320 299    
 

จากตาราง 4-31 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับแนว
ทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบจ าแนกตามรายได้ต่อเดือน  โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One 
Way ANOVA ในการทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับแนว
ทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ ไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้  

 

3.24 สมมติฐานที่ 24 ผู้บริโภคท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับแนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบแตกต่างกัน  

 
ตารางที่ 4-32   การเปรียบเทียบความแตกต่างการให้ความส าคัญกบัแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ช่ืน
ชอบจ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถิตวิิเคราะห์ One Way ANOVA 

 

แนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends)ทีช่ื่นชอบ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

CHROMAVERSE ระหว่างกลุม่ 4.955 7 .708 .547 .798 

ภายในกลุ่ม 377.961 292 1.294   

รวม 382.917 299    

MAXIMAL ระหว่างกลุม่ 11.675 7 1.668 .919 .492 

ภายในกลุ่ม 530.045 292 1.815   

รวม 541.720 299    

A FUTURE LAGACY ระหว่างกลุม่ 8.467 7 1.210 .878 .524 

ภายในกลุ่ม 402.253 292 1.378   

รวม 410.720 299    
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แนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends)ทีช่ื่นชอบ 

แหล่งความ 

แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

VERY PERSONAL ระหว่างกลุม่ 7.256 7 1.037 .666 .701 

ภายในกลุ่ม 454.624 292 1.557   

รวม 461.880 299    

VERTUALISM ระหว่างกลุม่ 10.060 7 1.437 1.079 .377 

ภายในกลุ่ม 388.856 292 1.332   

รวม 398.917 299    

METAMORHING ระหว่างกลุม่ 8.988 7 1.284 .907 .501 

ภายในกลุ่ม 413.332 292 1.416   

รวม 422.320 299    

** มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01, *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4-32 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการให้ความส าคัญกับแนว
ทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ จ าแนกตามอาชีพ  โดยใช้สถิติวิเคราะห์ One Way 
ANOVA ในการทดสอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีอาชีพแตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับแนวทางการออกแบบ 
(Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ ไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้  

 

4. การสรุปผลข้อมูลเพื่อการน าไปใช้ในงานออกแบบ 

 การเก็บข้อมูล 

 1. ช่วงอายุ 20–30 ปี กลุ่มวัยรุ่นตอนปลายถึงวัยท างานตอนต้น ลักษณะโดยรวมคือ “รุ่นใหม่ 
มีความเป็นแฟชั่น และเปิดรับสิ่งใหม่” 

พฤติกรรมการบริโภค 
• สวมใส่เครื่องประดับ เป็นประจ าหรือในโอกาสพิเศษ เพ่ือเสริมบุคลิกและแสดงรสนิยม 
• นิยมเครื่องประดับประเภท แหวนและสร้อยข้อมือ ที่มีดีไซน์ร่วมสมัย เรียบแต่ดูดี 
• มัก ซื้อเครื่องประดับด้วยตนเอง โดยพิจารณาจากความชอบและความคุ้มค่าเป็นหลัก 

ความถี่ในการซื้อค่อนข้างสูงเมื่อเทียบกับกลุ่มอ่ืน เนื่องจากติดตามแฟชั่นและชอบการ
เปลี่ยนแปลง 

ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล 
• ให้ความส าคัญกับ รูปลักษณะ รูปแบบ และการออกแบบ (Design) มากท่ีสุด 
• รองลงมาคือ ราคาและความคุ้มค่า ซึ่งสะท้อนการตัดสินใจแบบมีเหตุผลในงบจ ากัด 
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• ชอบซื้อผ่าน ร้านค้าออนไลน์หรือบูธในศูนย์การค้า เนื่องจากเข้าถึงง่ายและมีโปรโมชั่น 

รูปแบบและแรงบันดาลใจ 

ชื่นชอบเครื่องประดับที่มีแรงบันดาลใจจาก “ธรรมชาติ” เช่น ดอกไม้ น้ า หรือคลื่น 
“การผสมผสานที่หลากหลาย (Fusion Design)” ให้ความส าคัญกับ สีสันสดใส หลากหลายสี 
และการใช้วัสดุผสม เช่น เงิน ชุบโรเดียม เรซิน หรือไข่มุก 

แนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ 
• Metamorphing — ดีไซน์ที่ปรับเปลี่ยนได้ มีฟังก์ชันและเทคโนโลยีใหม่ 
• Virtualism — เชื่อมโลกจริงกับดิจิทัล เช่น เครื่องประดับแนวแฟชั่นเทค (Fashion-

Tech) เน้นความเบา คล่องตัว และร่วมสมัย 

แนวโน้มการออกแบบที่แนะน า 

เครื่องประดับส าหรับวัย 20–30 ปี ควรออกแบบให้ดูทันสมัย เน้นแฟชั่น ผสมสัญลักษณ์อิสลาม
ในเชิงศิลป์ เช่น ลวดลายเรขาคณิตมลายูแบบมินิมอล หรือโทนสีทองชมพู น้ าตาลทอง เขียวมะกอก ที่ดู
อ่อนโยนแต่โดดเด่น 

2. ช่วงอายุ 31-40 ปี กลุ่มวัยท างานและผู้หญิงมุสลิมที่มีรายได้ม่ันคง “กลุ่มหลักของตลาด
เครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย” 

พฤติกรรมการบริโภค 
• เป็นกลุ่มที่ สวมใส่เครื่องประดับบ่อยที่สุด ทั้งในชีวิตประจ าวันและในโอกาสพิเศษ 
• นิยม แหวนและสร้อยข้อมือ มากที่สุด รองลงมาคือสร้อยคอ 
• ซื้อเครื่องประดับ แบบชิ้นเดี่ยว มากกว่าแบบเซต เพราะเน้นการมิกซ์แอนด์แมตช์ 
• ซื้อจาก ร้านค้าเครื่องประดับทั่วไปและออนไลน์ โดยค านึงถึงคุณภาพและภาพลักษณ์

ของแบรนด์ความถี่ในการซื้อค่อนข้างสูงเมื่อเทียบกับกลุ่มอ่ืน เนื่องจากติดตามแฟชั่น
และชอบการเปลี่ยนแปลง 

ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล 
• ให้ความส าคัญกับ มาตรฐานและคุณภาพของเครื่องประดับ (Quality & Standard) 

เป็นอันดบัแรก 
• รองลงมาคือ ดีไซน์และความคุ้มค่า 
• พิจารณาจากความเหมาะสมกับการแต่งกายมุสลิม เช่น ความเรียบ สุภาพ และไม่

ฉูดฉาดเกินไป 

รูปแบบและแรงบันดาลใจ 

นิยมเครื่องประดับที่ได้แรงบันดาลใจจาก “ธรรมชาติ” (ความอ่อนโยน ความสงบ) และ
“ลวดลายวัฒนธรรมมลายู” ที่มีความอ่อนช้อย ให้ความส าคัญกับ กลุ่มสีโทนเดียวกัน ร้อน/เย็น เช่น ทอง
ชมพู ฟ้าอมเทา เขียวมะกอก 
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แนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ 
• A Future Legacy — การออกแบบที่สืบทอดคุณค่าจากอดีตสู่อนาคต 
• Metamorphing — การผสมผสานความเก่าและใหม่ในดีไซน์เดียว 
• ชื่นชอบเครื่องประดับที่สื่อถึง “อัตลักษณ์มลายู” อย่างร่วมสมัย 

แนวโน้มการออกแบบที่แนะน า 

เครื่องประดับส าหรับกลุ่มวัย 31–40 ปี ควรเน้น ความเรียบหรู มีคุณภาพสูง และแฝงความหมาย
ทางวัฒนธรรม ใช้ลวดลายดอกไม้ ใบไม้ ลายเครือเถา หรือลายสถาปัตยกรรม ผสมกับรูปทรงเรขาคณิต
ร่วมสมัย 

 

3. ช่วงอายุ 41–50 ปี กลุ่มวัยผู้ใหญ่ — มีประสบการณ์ทางสังคมและรสนิยมมั่นคง 

พฤติกรรมการบริโภค 
• สวมใส่เครื่องประดับ “เฉพาะโอกาสส าคัญ” เช่น งานศาสนา งานสังคม หรืองานเฉลิม

ฉลอง 
• นิยมเครื่องประดับแท้ เช่น ทองค า เพชร ไข่มุก มากกว่าเครื่องประดับแฟชั่น 
• ให้ความส าคัญกับ ความทนทาน คุณภาพ และความหมายเชิงศาสนา 

ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล 
• ให้ความส าคัญกับ มาตรฐาน ความคุ้มค่า และคุณภาพสูงสุด 
• เลือกซื้อจาก ร้านค้าท่ีมีความน่าเชื่อถือ มีการรับรอง 
• ตัดสินใจจากประสบการณ์ตรง มากกว่าการโฆษณา 

รูปแบบและแรงบันดาลใจ 

นิยมเครื่องประดับที่สะท้อน “ลวดลายทางวัฒนธรรม” เช่น ลายเรขาคณิตอิสลาม ลายดอกไม้
โบราณ และลวดลายจากสถาปัตยกรรมมัสยิด ให้ความส าคัญกับ โทนสีเรียบ เช่น เงิน ทอง ขาว ด า 

แนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ 
• A Future Legacy และ Very Personal — เครื่องประดับที่มีความหมายส่วนตัวและ

แสดงถึงรากทางศาสนา 
• ให้ความสนใจกับเครื่องประดับที่สามารถส่งต่อหรือเก็บเป็นมรดก 

แนวโน้มการออกแบบที่แนะน า 

ออกแบบเครื่องประดับที่เรียบหรู ใช้โลหะมีค่า เช่น ทองค า เงิน หรือทองชมพู ผสมอัญมณีแท้ 

ดีไซน์แบบคลาสสิกท่ีสะท้อนศรัทธาและวัฒนธรรม เช่น ลายโค้งของโดมสุเหร่า หรือลายอักษรอาหรับ
ศิลป์ 
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4. ช่วงอายุ 51 ปีขึ้นไป กลุ่มผู้สูงวัย — ให้ความส าคัญกับ “คุณค่า ความเชื่อ และความ
ศรัทธา” มากกว่าแฟชั่น 

พฤติกรรมการบริโภค 
• สวมใส่เครื่องประดับน้อยครั้ง มักเลือกเฉพาะ “โอกาสส าคัญทางศาสนา” 
• นิยมเครื่องประดับแท้ เช่น ทองค า เพชร หรือไข่มุกธรรมชาติ 
• เลือกซื้อจากร้านที่ไว้ใจได้หรือได้รับการแนะน าจากครอบครัว 

ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล 
• พิจารณาจาก มาตรฐาน ความคุ้มค่า และสัญลักษณ์ทางศาสนา 
• ให้ความส าคัญกับความสบายในการสวมใส่และความคงทนของวัสดุ 

รูปแบบและแรงบันดาลใจ 

นิยมแรงบันดาลใจจาก “วัฒนธรรมมลายูดั้งเดิม” เช่น ลายดอกพิกุล ดอกจ าปา เครือเถา และ
ลายเรขาคณิตอิสลาม ใช้สีโทนอุ่น เช่น ทอง น้ าตาล และงาช้าง 

แนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ช่ืนชอบ 
• Very Personal / A Future Legacy — สื่อถึงความสงบ เรียบง่าย และความศรัทธา

ในศาสนา 
• ชื่นชอบเครื่องประดับที่มีความหมายลึกซึ้ง เช่น สัญลักษณ์ศาสนา หรือเครื่องประดับที่

ระลึกถึงครอบครัว 

แนวโน้มการออกแบบที่แนะน า 

ออกแบบเครื่องประดับเน้นคุณค่าทางจิตใจ ใช้โทนเรียบหรู วัสดุคุณภาพสูง และสามารถส่งต่อ
เป็นของมงคล เช่น แหวนทองประดับไข่มุกด า หรือสร้อยข้อมือเงินแกะลายอักษรอาหรับ 
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บทท่ี 5 

การออกแบบเครื่องประดับของสตรีมุสลิม 

 

การวิจัยครั้งนี้มุ่งศึกษาการวิจัยเรื่อง “ลวดลายมลายูกับการสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมร่วม
สมัย” ผู้วิจัยได้ท าการสร้างสรรค์เครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรีชาวไทยมุสลิม 
จ านวน 3 ชุด และท าการคัดเลือกและผลิตเป็นเครื่องประดับต้นแบบตลอดจนประเมินความพึงพอใจต่อ
ต้นแบบ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 
1. แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย (Design Concept) 

"Elegance in Modesty — ความงามแห่งความเรียบสง่างาม" 

แนวคิดนี้มุ่งเน้นให้เครื่องประดับสะท้อน อัตลักษณ์ของผู้หญิงมุสลิม ที่ให้ความส าคัญกับความ
สุภาพ เรียบหรู และมีความหมายทางวัฒนธรรม ผ่าน  

1. ดอกพิกุล — ความสงบ ศรัทธา และความงามในจิตใจคนใต้ 

เป็นไม้มงคลที่ปลูกทั้งในวัดและบ้านของชาวมุสลิมในภาคใต้ กลิ่นหอมอ่อน ๆ สื่อถึงความสงบ
และความเมตตา ใช้แทน “หัวใจของผู้คน” ที่อ่อนโยนแต่มั่นคง  

ในเครื่องประดับ ดอกพิกุลจึงเป็น สัญลักษณ์แห่งศรัทธา ความด ีและความเรียบง่ายของคนใต้ 

2. โครงสร้างกรอบหน้าต่าง–ประตูสุเหร่า — สัญลักษณ์แห่งความศรัทธาและสุนทรียะแห่ง
อิสลาม 

กรอบประตูสุเหร่าหรือมัสยิดในภาคใต้ เช่น ที่ปัตตานี ยะลา นราธิวาส มีลักษณะโค้งยอดแหลม 
(arch) แบบอิสลามผสมลายไม้ฉลุพ้ืนเมือง สื่อถึง การเปิดรับแสง (แสงแห่งศรัทธา) และการเชื่อมโยง
ระหว่างโลกมนุษย์กับพระผู้เป็นเจ้า 

ในเชิงสัญลักษณ์ “กรอบประต”ู คือ ขอบเขตแห่งสันติและการอยู่ร่วมกัน 

เมื่อน ารูปทรงนี้มาสร้างเป็นโครงเครื่องประดับ เช่น ต่างหูหรือจี้ ก็จะสะท้อนมิติของ “ศรัทธา
และการเปิดใจ” อย่างงดงาม 

3. ลวดลายมลายู — อัตลักษณ์ศิลปะพ้ืนถิ่นใต้ 

ลวดลายมลายู เช่น “ลายเครือเถา เป็นลายที่ผสมความเชื่อ อิสลามกับศิลปะพ้ืนบ้านเข้าด้วยกัน
มักปรากฏในงานฉลุไม้ งานเครื่องเงิน ผืนผ้า และเครื่องใช้ของคนใต้  ลวดลายเหล่านี้สื่อถึง “ความ
ประณีต ความละเอียด และจิตวิญญาณแห่งช่างใต้” 
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เมื่อใช้ในงานจิวเวลรี่ จะสื่อถึงความเป็น craftsmanship และ cultural wisdom ของชุมชน
ชายแดนใต้ได้โดยตรง 

4. ไข่มุก — ธรรมชาติแห่งอ่าวไทยและทะเลอันดามัน 

ไข่มุก คือ อัญมณีแห่งภาคใต้โดยแท้ โดยเฉพาะ จังหวัดพังงา ภูเก็ต ระนอง เป็นแหล่งเลี้ยงหอย
มุกคุณภาพสูง ไข่มุกจึงเป็น “ตัวแทนของธรรมชาติและความมั่งคั่งจากทะเลใต้” นอกจากนี้ ไข่มุกยังมี
ความหมายถึง ความบริสุทธิ์และความอดทน — เช่นเดียวกับชีวิตของคนใต้ที่ต้องผ่านคลื่นลมแต่ยัง
งดงามได้เสมอ 

การน าไข่มุกมาเป็นวัสดุหลักจึงสะท้อนมิติของ Southern Spirit: ความงามที่เกิดจากความ
เข้มแข็ง 

 

ตาราง 5-1   องค์ประกอบการออกแบบเครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย “Elegance in Modesty” 

 
องค์ประกอบ สัญลักษณ ์ ความหมายรวม 

ดอกพิกุล ความดี ความสงบ หัวใจของผู้คนท่ีอ่อนโยน 
กรอบหน้าต่างสุเหร่า ศรัทธา ความเปดิกว้าง การอยู่ร่วมอยา่งกลมกลืน 
ลวดลายมลายู ศิลปหัตถกรรมพื้นถ่ิน ความประณีตและภูมิปญัญา 
ไข่มุก ธรรมชาติและความอดทน ความงามท่ีเติบโตจากคลื่นลม 

 

การออกแบบผู้วิจัยใช้แนวคิดการออกแบบร่วมสมัย โดยก าหนดให้งานผลงานเครื่องประดับ
จะต้องสะท้อนออกมา 3 ส่วน คือ 1. ความสมัยเก่า 2. ความสมัยใหม่ และ 3. แนวทางและข้อบัญญัติของ
ศาสนาอิสลาม ร่วมกับหลักการออกแบบ และสุนทรียะทางความงาม ทั้ง 3 อย่าง ใช้เป็นเงื่อนไขในการ
ออกแบบ โดยผสมผสานแนวคิดที่แสดงออกผ่านตัวเรือนและรูปแบบของชิ้นงาน ซึ่งการออกแบบ
เครื่องประดับอยู่ภายใต้โดยมุ่งเน้นการสร้างสรรค์ผลงานในรูปแบบของผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์  
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2. กระบวนการออกแบบ (Design Process Model) 

 2.1 แนวคิดของกระบวนการออกแบบ 

ในการวิจัยเชิงสร้างสรรค์เรื่อง “ลวดลายมลายูกับการสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย” 
ผู้วิจัยได้พัฒนากระบวนการออกแบบเครื่องประดับภายใต้กรอบแนวคิดการวิจัยและพัฒนา (Research 
and Development: R&D) โดยมุ่งเน้นการเชื่อมโยงองค์ความรู้ทางวัฒนธรรมกับการสร้างสรรค์เชิง
รูปธรรมอย่างเป็นระบบ กระบวนการดังกล่าวมีจุดมุ่งหมายเพ่ือแปลง “ความหมายเชิงสัญญะ” 
(symbolic meaning) ของลวดลายมลายูไปสู่ “รูปแบบเชิงการออกแบบ” (design form) ที่สามารถ
น าไปใช้ได้จริงทั้งในเชิงสุนทรียะและเชิงพาณิชย์ จากการทบทวนวรรณกรรมในบทที่ 2 และการวิเคราะห์
ลวดลายในบทที่ 3 พบว่า ลวดลายมลายูมิได้เป็นเพียงองค์ประกอบตกแต่ง แต่เป็นระบบสัญญะที่สะท้อน
ถึงความเชื่อทางศาสนา วิถีชีวิต และอัตลักษณ์ของชุมชนมุสลิม ดังนั้น การออกแบบเครื่องประดับที่ใช้
ลวดลายมลายูจึงจ าเป็นต้องอาศัยกระบวนการที่สามารถ “ถอดรหัส” (decode) และ “แปลง
ความหมาย” (translate) จากบริบทวัฒนธรรมสู่รูปแบบร่วมสมัยได้อย่างเหมาะสม กระบวนการ
ออกแบบในงานวิจัยนี้จึงถูกพัฒนาให้เป็น “Design Process Model” ที่มีลักษณะเป็นขั้นตอนต่อเนื่อง 
(sequential process) โดยครอบคลุมตั้งแต่การสกัดข้อมูลทางวัฒนธรรม การวิเคราะห์ลวดลาย การ
ตีความเชิงสัญญะ การแปลงรูปทรง ไปจนถึงการพัฒนาแบบและการสร้างต้นแบบ ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึง
การบูรณาการระหว่างศาสตร์ทางศิลปะ วัฒนธรรม และการออกแบบผลิตภัณฑ์อย่างเป็นองค์รวม 

2.2 โครงสร้างของกระบวนการออกแบบ 

Design Process Model ที่พัฒนาขึ้นในงานวิจัยนี้ประกอบด้วย 6 ขั้นตอนหลัก ได้แก่ (1) การ
สกัดข้อมูลทางวัฒนธรรม (Cultural Extraction) (2) การวิเคราะห์และจ าแนกลวดลาย (Motif Analysis 
and Classification) (3) การตีความเชิงสัญญะ (Symbolic Interpretation) (4) การแปลงรูปทรง 
(Form Transformation) (5) การพัฒนาแบบและการทดลอง (Design Development and Iteration) 
และ (6) การสร้างต้นแบบและประเมินผล (Prototype Development and Evaluation) โดยแต่ละ
ขั้นตอนมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 5-1   กระบวนการออกแบบเครื่องประดับ (Design Process Model) ในงานวิจัย 

 

1) การสกัดข้อมูลทางวัฒนธรรม (Cultural Extraction) 

ขั้นตอนแรกของกระบวนการออกแบบคือการรวบรวมและสกัดข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับ
ลวดลายมลายูจากแหล่งข้อมูลต่าง ๆ ได้แก่ การทบทวนวรรณกรรม งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง การส ารวจ
ภาคสนาม และการสัมภาษณ์ผู้รู้ในชุมชน ทั้งนี้ ข้อมูลที่ได้จะถูกน ามาวิเคราะห์เพ่ือระบุลักษณะเฉพาะ
ของลวดลายในด้านรูปแบบ ความหมาย และบริบทการใช้งาน การสกัดข้อมูลในขั้นตอนนี้มีวัตถุประสงค์
เพ่ือสร้าง “ฐานข้อมูลลวดลาย” (motif database) ซึ่งประกอบด้วยประเภทของลวดลาย เช่น ลวดลาย
พฤกษชาติ ลวดลายเรขาคณิต และลวดลายอักษรอาหรับ รวมถึงความหมายเชิงสัญญะที่เกี่ยวข้อง เช่น 
ความศรัทธา ความสมดุล และความงดงามตามธรรมชาติ ฐานข้อมูลดังกล่าวถือเป็นจุดตั้งต้นส าคัญในการ
พัฒนากระบวนการออกแบบในขั้นตอนถัดไป 

2) การวิเคราะห์และจ าแนกลวดลาย (Motif Analysis and Classification) 

ภายหลังจากการสกัดข้อมูล ผู้วิจัยได้ด าเนินการวิเคราะห์ลวดลายในเชิงโครงสร้าง              
โดยพิจารณาองค์ประกอบหลัก 3 ประการ ได้แก่ รูปทรง (form) โครงสร้าง (structure) และการจัด
องค์ประกอบ (composition) การวิเคราะห์ดังกล่าวช่วยให้สามารถเข้าใจลักษณะเฉพาะของลวดลายแต่
ละประเภทได้อย่างเป็นระบบ ผลการวิเคราะห์น าไปสู่การจ าแนกลวดลายออกเป็นกลุ่มต่าง ๆ เช่น 
ลวดลายแบบอินทรีย์ (organic motifs) ที่มีลักษณะอ่อนช้อยและเลียนแบบธรรมชาติ ลวดลายเรขาคณิต 
(geometric motifs) ที่เน้นความสมมาตรและความเป็นระเบียบ และลวดลายอักษร (calligraphic 
motifs) ที่สะท้อนความเชื่อทางศาสนา การจ าแนกดังกล่าวช่วยให้สามารถเลือกใช้ลวดลายได้อย่าง
เหมาะสมกับวัตถุประสงค์ของการออกแบบ 
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3) การตีความเชิงสัญญะ (Symbolic Interpretation) 

ขั้นตอนการตีความเชิงสัญญะเป็นกระบวนการส าคัญในการแปลงข้อมูลเชิงวัฒนธรรมให้
เป็นแนวคิดทางการออกแบบ โดยผู้วิจัยได้น าลวดลายที่ผ่านการวิเคราะห์มาเชื่อมโยงกับความหมาย
เชิงสัญญะ เพ่ือสร้าง “ภาษาการออกแบบ” (design language) ที่สามารถน าไปใช้ในการพัฒนา
เครื่องประดับ ตัวอย่างเช่น ลวดลายพฤกษชาติสามารถตีความเป็นสัญลักษณ์ของความอ่อนโยนและการ
เจริญเติบโต ซึ่งสามารถน าไปพัฒนาเป็นรูปทรงที่มีความโค้งมนและไหลลื่น ขณะที่ลวดลายเรขาคณิต
สามารถสื่อถึงความสมดุลและความเป็นระเบียบ ซึ่งเหมาะส าหรับการออกแบบที่ต้องการความชัดเจน
และโครงสร้างที่มั่นคง กระบวนการนี้ช่วยให้การออกแบบมิได้เป็นเพียงการน าลวดลายมาใช้โดยตรง            
แต่เป็นการ “แปลงความหมาย” ไปสู่รูปแบบใหม่ที่ยังคงรักษาอัตลักษณ์เดิมไว้ 

4) การแปลงรูปทรง (Form Transformation) 

ในขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยได้น าผลจากการตีความเชิงสัญญะมาพัฒนาเป็นองค์ประกอบ
ทางการออกแบบ โดยใช้เทคนิคการลดทอน (simplification) และการนามธรรม (abstraction) เพ่ือ
แปลงลวดลายดั้งเดิมให้เหมาะสมกับการใช้งานในเครื่องประดับ  การแปลงรูปทรงประกอบด้วยการ
ปรับเปลี่ยนลักษณะของลวดลาย เช่น การลดรายละเอียด การปรับสัดส่วน และการจัดวางใหม่ เพ่ือให้
สอดคล้องกับข้อจ ากัดด้านขนาด น้ าหนัก และความเหมาะสมในการสวมใส่ นอกจากนี้ ยังมีการใช้
หลักการทางเรขาคณิต เช่น การหมุน (rotation) การท าซ้ า (repetition) และการปรับขนาด (scaling) 
เพ่ือสร้างรูปแบบใหม่ที่มีความหลากหลาย ผลลัพธ์ของขั้นตอนนี้คือ “องค์ประกอบการออกแบบ” 
(design elements) ที่สามารถน าไปใช้ในการพัฒนาแบบร่างในขั้นตอนถัดไป 

5) การพัฒนาแบบและการทดลอง (Design Development and Iteration) 

ขั้นตอนการพัฒนาแบบเป็นกระบวนการที่เน้นการสร้างและทดลองแนวคิดการ
ออกแบบผ่านการร่างแบบ (sketching) และการปรับปรุงแบบอย่างต่อเนื่อง ( iteration) โดยผู้วิจัยได้
พัฒนาแบบร่างจ านวนหลายรูปแบบเพ่ือส ารวจความเป็นไปได้ของการออกแบบ  กระบวนการนี้
ประกอบด้วยการสร้างแบบร่างเบื้องต้น การคัดเลือกแนวคิดที่เหมาะสม และการปรับปรุงรายละเอียด
ของแบบให้มีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น รวมถึงการทดลองใช้วัสดุและสีเพ่ือประเมินความเหมาะสมในเชิง
สุนทรียะและการใช้งาน การมีหลายรูปแบบของแบบร่างช่วยให้สามารถเปรียบเทียบและเลือกแนวทางที่
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยมากที่สุด อีกท้ังยังสะท้อนถึงกระบวนการคิดเชิงออกแบบที่มีความ
ยืดหยุ่นและเปิดกว้าง 
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6) การสร้างต้นแบบและประเมินผล (Prototype Development and Evaluation) 

ขั้นตอนสุดท้ายคือการน าแบบร่างที่ผ่านการคัดเลือกมาพัฒนาเป็นต้นแบบจริง 
(prototype) โดยใช้วัสดุที่เหมาะสม เช่น เงิน ทองเหลือง และไข่มุก ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดและ
กลุ่มเป้าหมายของงานวิจัย หลังจากการสร้างต้นแบบ ผู้วิจัยได้ด าเนินการประเมินผลโดยผู้เชี่ยวชาญและ
กลุ่มผู้บริโภค เพ่ือพิจารณาความเหมาะสมในด้านความงาม ความร่วมสมัย และความสอดคล้องกับหลัก
ศาสนาอิสลาม ผลการประเมินถูกน ามาวิเคราะห์เพ่ือปรับปรุงแบบและยืนยันความเป็นไปได้ของการ
น าไปใช้ในเชิงพาณิชย์ 

 2.3 การเชื่อมโยงกระบวนการออกแบบกับผลลัพธ์ 

 Design Process Model ที่พัฒนาขึ้นในงานวิจัยนี้มีบทบาทส าคัญในการเชื่อมโยงข้อมูลเชิง
วิเคราะห์จากบทก่อนหน้าไปสู่การสร้างสรรค์เครื่องประดับในบทนี้ โดยแต่ละขั้นตอนท าหน้าที่เป็นกลไก
ในการแปลงข้อมูลจากระดับนามธรรมไปสู่รูปธรรมอย่างเป็นระบบ  กระบวนการดังกล่าวช่วยให้การ
ออกแบบเครื่องประดับมิได้เป็นเพียงการสร้างสรรค์เชิงศิลปะ แต่เป็นผลลัพธ์ของการวิจัยที่มีโครงสร้าง
และสามารถอธิบายได้อย่างชัดเจน ทั้งในด้านที่มาของแนวคิด กระบวนการพัฒนา และเหตุผลในการ
ตัดสินใจออกแบบ 
 

  



138 
 

3. เงื่อนไขการออกแบบเครื่องประดับมลายูร่วมสมัยส าหรับผู้หญิงมุสลิม 

เงื่อนไขการออกแบบนี้มุ่งเน้นให้การสร้างสรรค์เครื่องประดับมีความงดงามทั้งในด้านศิลปะ 
วัฒนธรรม และศาสนา โดยค านึงถึงอัตลักษณ์มลายูซึ่งเป็นรากฐานทางวัฒนธรรมของผู้หญิงมุสลิมใน
ภาคใต้ของประเทศไทย พร้อมทั้งปรับให้เข้ากับวิถีชีวิตและรสนิยมร่วมสมัย เครื่องประดับจึงไม่เพียงแต่
ท าหน้าที่เสริมความงาม แต่ยังเป็นสัญลักษณ์ของความศรัทธา ความอ่อนโยน และความภาคภูมิใจใน             
อัตลักษณ์ของตนเอง 

การออกแบบนี้แบ่งออกเป็น 7 หมวดหลัก ซึ่งเป็นกรอบแนวทางในการออกแบบ ดังนี้ 

1. Cultural Identity: การสื่อสารอัตลักษณ์มลายู 

การออกแบบต้องสะท้อน “อัตลักษณ์มลายู” ที่มีความละเอียดอ่อนและงดงามในเชิงศิลป์โดย
เน้นการใช้ลวดลายดั้งเดิม ซึ่งเป็นลักษณะเฉพาะของศิลปะมลายูที่สื่อถึงความงาม ความสงบ และความ
ศรัทธาในพระผู้เป็นเจ้า 

การน าลวดลายเหล่านี้มาประยุกต์ในเครื่องประดับ ไม่ว่าจะในรูปของการแกะสลัก โลหะฉลุ หรือ
การประดับอัญมณี จึงเป็นการเชื่อมโยงความงามทางวัฒนธรรมเข้ากับแฟชั่นร่วมสมัย โดยยังคงเคารพต่อ
ความหมายดั้งเดิมของลวดลายมลายู 

2. Religious Compatibility: ความเหมาะสมกับหลักศาสนา 

เครื่องประดับส าหรับผู้หญิงมุสลิมต้องยึดมั่นในหลักศาสนาอิสลามเป็นส าคัญการออกแบบจึงต้อง
หลีกเลี่ยงสัญลักษณ์หรือรูปทรงที่ขัดต่อหลักศาสนา เช่น รูปคนหรือสัตว์ รวมถึงลักษณะที่ดูหรูหราเกิน
งามหรือแสดงออกเกินความพอดี 

แนวคิด “Modesty” หรือ “ความสุภาพเรียบง่าย” จึงเป็นหัวใจส าคัญของเกณฑ์นี้  
เครื่องประดับควรเน้นความงดงามแบบสงบ ไม่ฉูดฉาดเกินไป แต่ให้ความรู้สึกมีคุณค่าและศักดิ์สิทธิ์  

3. Aesthetic Harmony: ความงามแบบร่วมสมัย 

ในยุคที่แฟชั่นมุสลิมได้รับอิทธิพลจากกระแสร่วมสมัย เครื่องประดับจึงควรสะท้อนความสมดุล
ระหว่าง “ความอ่อนช้อยแบบมลายู” กับ “ความเรียบหรูแบบมินิมอล” เพ่ือให้เข้ากับรสนิยมของผู้หญิง
รุ่นใหม่ 

การออกแบบในเกณฑ์นี้เน้นการลดทอนรูปแบบให้เรียบง่ายขึ้น แต่ยังคงรายละเอียดของลวดลาย
มลายูอย่างประณีต ใช้เส้นสายเรขาคณิตที่กลมกลืนกับโครงสร้างของเครื่องประดับ เพ่ือสร้างความ
กลมกลืนระหว่างศิลปะดั้งเดิมและแฟชั่นร่วมสมัย 

4. Material Selection: การเลือกวัสดุ 

วัสดุเป็นองค์ประกอบที่สะท้อนทั้งความงามและคุณค่าทางศาสนาการเลือกวัสดุจึงต้องพิจารณา
ความเหมาะสมกับหลักอิสลามและอัตลักษณ์ท้องถิ่น โดยหลีกเลี่ยงวัสดุที่มาจากสิ่งมีชีวิตและสิ่งมีชีวิต
ต้องห้าม หรือวัสดุที่มีความหรูหราจนเกินงาม และแสดง 
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วัสดุหลักที่เหมาะสม ได้แก่ ไข่มุก และ วัสดุรองที่เหมาะสม ได้แก่ อัญมณีสีอ่อน เช่น เพชร, 
ควอตซ์หรือมูนสโตน ซึ่งให้ภาพลักษณ์อ่อนโยนและสงบ  

5. Functional Comfort: ความสะดวกในการสวมใส่ 

ผู้หญิงมุสลิมต้องสวม ฮิญาบ (Hijab) ในชีวิตประจ าวัน เครื่องประดับจึงต้องออกแบบให้เหมาะ
กับการใช้งานจริง การออกแบบจึงต้องให้ความส าคัญกับ ความสบายในการสวมใส่ (Ergonomics) และ 
ความปลอดภัย (Safety) ควบคู่กับความงาม เพ่ือให้ผู้สวมใส่รู้สึกม่ันใจและเป็นธรรมชาติ 

6. Symbolic Meaning: ความหมายเชิงสัญลักษณ์ 

เครื่องประดับในวัฒนธรรมมลายูและอิสลามมักสื่อถึงความหมายเชิงจิตวิญญาณ การออกแบบ
ในเกณฑ์นี้จึงเน้นให้แต่ละชิ้นมีเรื่องราว  สะท้อนการน าเอาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและแนวคิด                    
พหุวัฒนธรรมมาออกแบบ ทั้ง ดอกพิกุล, ลวดลายมลายู, ไข่มุก, โครงสร้างสถาปัตยกรรมสุเหล่า ทั้งหมด
ล้วนมีความหมายเชิงสัญลักษณ์ท้ังสิ้น 

7. Market Appeal: ความเหมาะสมทางการตลาด 

เครื่องประดับที่ดีไม่เพียงแต่ต้องงามในเชิงศิลปะ แต่ต้องตอบโจทย์ตลาด กลุ่มเป้าหมายหลักคือ 
ผู้หญิงมุสลิมรุ่นใหม่ วัย 20–40 ปี ทั้งในประเทศไทยและภูมิภาคอาเซียน ซึ่งนิยมสไตล์ “Modest 
Fashion” ที่เรียบหรู มีเอกลักษณ์ และสะท้อนรสนิยมส่วนตัว 
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ตาราง 5-2   กรอบแนวทางในการออกแบบเครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย “Elegance in Modesty” 

 
หมวดหลัก รายละเอียด ค าอธิบาย 

1. Cultural Identity การสื่อสารอัตลักษณม์ลาย ู ใช้กระบวนสร้างลวดลาย และแนวคิดในการ
ออกแบบลายแบบดั้งเดิม เช่น ลายใบไม้ ลาย
ดอกไม้  
  

2. Religious Compatibility ความเหมาะสมกับหลักศาสนา หลีกเลี่ยงสัญลักษณ์ที่ขัดต่ออิสลาม มีความ
สุภาพ ไม่แสดงออกเกินงาม 
  

3. Aesthetic Harmony ความงามแบบร่วมสมยั ผสมผสานความละเอียดอ่อนของมลายูกับ
ดีไซน์มินมิอลหรือเรขาคณติ เพื่อเข้ากับแฟช่ัน
สมัยใหม ่
  

4. Material Selection การเลือกวสัด ุ ใช้วัสดุที่ไม่ขัดหลักศาสนาและแสดงออกถึงพื้น
ถิ่นใต้ คือ ไข่มุก อัญมณสีีอ่อน  
  

5. Functional Comfort ความสะดวกในการสวมใส ่ น้ าหนักเบา ไม่กระทบกับการสวมฮิญาบ เช่น 
เข็มกลัด ผ้าคลุม Hijab Pin, จี้เล็ก, สร้อย
ข้อมือหรือก าไล 
  

6. Symbolic Meaning ความหมายเชิงสัญลักษณ ์ ทุกช้ินมีเรื่องราว Elegance in Modesty — 
ความงามแห่งความเรียบสง่างาม โดยใช้การ
ตีความเชิงสญัลักษณ์ผ่านตัวแทน เพื่อเพ่ิม
คุณค่าทางจิตใจ 
  

7. Market Appeal ความเหมาะสมทางการตลาด สามารถเข้ากับแฟช่ันมุสลิมร่วมสมัย (Modest 
Fashion) ในกลุ่มวัยรุ่นและวัยท างาน ทั้งใน
ไทยและอาเซียน 

 

กล่าวได้ว่า การออกแบบจึงควรมีความยืดหยุ่น สามารถเข้ากับแฟชั่นประจ าวัน เช่น ผ้าคลุม
ศีรษะสีพื้น หรือชุดออกงานทางศาสนาได้อย่างลงตัว นอกจากนี้ การน าเสนอในเชิงแบรนด์ควรเน้นความ
เป็น “เครื่องประดับวัฒนธรรมร่วมสมัย (Contemporary Cultural Jewelry)” ที่สื่อถึงคุณค่า ความเชื่อ 
และศิลปะในเวลาเดียวกัน 
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ภาพที ่5-2   Mood Board การออกแบบเครื่องประดบัมุสลิมร่วมสมัย แนวคิด "Elegance in Modesty — ความงาม
แห่งความเรียบสง่างาม" 
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4. การก าหนดกลุ่มผู้บริโภค (Target Consumer Segment) 

การออกแบบเครื่องประดับที่ได้รับแรงบันดาลใจจากลวดลายมลายูส าหรับผู้หญิงมุสลิม 
จ าเป็นต้องเข้าใจลักษณะและพฤติกรรมของผู้บริโภคเป้าหมายอย่างลึกซึ้ง เพ่ือให้ผลงานออกแบบ
สามารถตอบโจทย์ทั้งในด้าน ความงาม, ความศรัทธา, และ วิถีชีวิตร่วมสมัย ได้อย่างสมดุล การก าหนด
กลุ่มผู้บริโภคจึงแบ่งออกเป็นสองระดับหลัก ได้แก่ กลุ่มเป้าหมายหลัก (Primary Target) และ 
กลุ่มเป้าหมายรอง (Secondary Target) ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

กลุ่มเป้าหมายหลัก (Primary Target) 

กลุ่มผู้บริโภคหลักของเครื่องประดับแนวมลายูร่วมสมัย คือ ผู้หญิงมุสลิมรุ่นใหม่ อายุระหว่าง 
20–40 ปี ที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ ภาคใต้ของประเทศไทย , มาเลเซีย, และ อินโดนีเซีย ซึ่งเป็นภูมิภาคที่มี
ประชากรมุสลิมหนาแน่นและมีอิทธิพลทางวัฒนธรรมมลายูอย่างชัดเจน ผู้หญิงกลุ่มนี้เติบโตในสังคมที่มี
ความศรัทธาในศาสนาอิสลาม แต่ในขณะเดียวกันก็มีความเปิดกว้างต่อโลกสมัยใหม่ โดยเฉพาะในด้าน 
แฟชั่นและสไตล์การแต่งกาย (Modest Fashion) ที่สามารถผสมผสานความเรียบง่ายตามหลักศาสนาเข้า
กับความงามในเชิงสุนทรียศาสตร์ร่วมสมัยได้อย่างลงตัว พวกเธอมักนิยมเลือกเครื่องประดับที่สามารถ 
สะท้อนอัตลักษณ์และความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมของตนเอง ขณะเดียวกันก็ต้องมีความ เรียบหรู 
(Elegant Minimalism) และสามารถสวมใส่ได้ในหลายโอกาส เช่น การท างาน การไปมัสยิด หรือการ
พบปะทางสังคม ในแง่พฤติกรรมการบริโภค ผู้หญิงมุสลิมรุ่นใหม่เหล่านี้มักใช้ สื่อดิจิทัลและแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ เป็นช่องทางหลักในการค้นหาและซื้อสินค้า เช่น Instagram, TikTok, Shopee และ Lazada 
โดยให้ความส าคัญกับแบรนด์ที่มีความหมาย มีเรื่องราว และสะท้อนคุณค่าทางจิตใจ เครื่องประดับที่สื่อ
ถึงแนวคิดทางศาสนาอย่างนุ่มนวลแต่ร่วมสมัยจึงมีแนวโน้มที่จะได้รับความนิยมสูงในกลุ่มนี้ 

กลุ่มเป้าหมายรอง (Secondary Target) 

ผู้บริโภคท่ัวไปที่ชื่นชอบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมอาเซียน (ASEAN-inspired) โดยเฉพาะกลุ่ม 
นักท่องเที่ยวและนักสะสมเครื่องประดับเชิงศิลปวัฒนธรรม ที่สนใจงานออกแบบที่สะท้อนเอกลักษณ์
ท้องถิ่น ผู้บริโภคกลุ่มนี้ไม่ได้จ ากัดเฉพาะศาสนาอิสลาม แต่ให้คุณค่ากับ งานหัตถศิลป์และความหมายเชิง
สัญลักษณ์ ที่เครื่องประดับน าเสนอ เช่น ความสงบ ความอ่อนโยน หรือความเชื่อมโยงกับธรรมชาติ ซึ่ง
เป็นแนวคิดท่ีปรากฏอย่างชัดเจนในศิลปะมลายูและอิสลาม 

นอกจากนี้ ยังรวมถึง กลุ่มผู้หญิงวัยท างานและผู้บริโภควัยกลางคน ที่มองหาเครื่องประดับซึ่งมี
ความเรียบง่าย แฝงความหมายลึกซึ้ง และสามารถสวมใส่ได้ในชีวิตประจ าวันอย่างไม่ขัดต่อภาพลักษณ์
ทางอาชีพ เครื่องประดับมลายูร่วมสมัยที่ออกแบบด้วยแนวคิด “ความงามเชิงความเชื่อ” (Faith-based 
Aesthetic) จึงสามารถตอบสนองความต้องการของกลุ่มนี้ได้เป็นอย่างดี 

กล่าวโดยสรุป กลุ่มผู้บริโภคทั้งสองระดับสะท้อนถึงแนวโน้มส าคัญของตลาดเครื่องประดับใน
ภูมิภาคอาเซียน ที่ให้ความส าคัญกับ อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ความศรัทธา และความงามร่วมสมัย การ
ออกแบบเครื่องประดับส าหรับผู้หญิงมุสลิมที่มีแรงบันดาลใจจากลวดลายมลายูจึงไม่เพียงเป็นการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เชิงศิลป์ แต่ยังเป็นการสื่อสารคุณค่าทางจิตใจและวัฒนธรรม ในระดับภูมิภาค ซึ่ง
สามารถต่อยอดสู่ตลาดแฟชั่นมุสลิมร่วมสมัยและสินค้าวัฒนธรรมอาเซียนได้อย่างยั่งยืน 
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ภาพที ่5-3   การก าหนดเง่ือนไขการออกแบบส าหรับเครื่องประดบัมุสลมิร่วมสมยั แนวคิด "Elegance in Modesty 
— ความงามแห่งความเรียบสง่างาม" 

 

เครื่องประดับส าหรับผู้หญิงมุสลิมวัย 20–40 ปี ซึ่งเป็นกลุ่มที่มี ความศรัทธาในศาสนาแต่ก็รัก
แฟชั่นร่วมสมัย (Faith & Fashion) การเลือกประเภทเครื่องประดับควรค านึงถึง ความงามที่สงบ เรียบ
หรู และไม่ขัดหลักศาสนา (Modesty) พร้อมทั้งสะท้อน อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมไทย-มลายู ได้อย่างร่วม
สมัย เครื่องประดับ 3 ประเภททีเ่หมาะสมได้แก ่

1. จี้ห้อย (Pendant) 

2. เข็มกลัดผ้าคลุมฮิญาบ (Hijab Pin / Brooch) 

3. สร้อยข้อมือหรือก าไล (Bracelet / Bangle)  
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5. แบบร่างเครื่องประดับ (Jewelry Design) 

แบบร่างที่ 1 

ชื่อผลงาน Pikul Noor Series1 

 

 

ภาพที ่5-4   แบบร่างเครื่องประดับ แบบร่างที่ 1 
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การวิเคราะห์การออกแบบแบบร่างท่ี 1 

รายละเอียดลวดลาย 

ดอกพิกุล 
 

ลวดลายมลายู กรอบหน้าต่างสุเหร่า 

   

  
 

 

ภาพที่ 5-5  องค์ประกอบของลวดลายในแบบร่างที่ 1 

 

 

ภาพที ่5-6   รายละเอียดของงานออกแบบ แบบร่างท่ี 1  

 

 

 

 

ลวดลายมลายู 

ดอกพิกุล 

กรอบหน้าต่างสุเหร่า 

ไข่มุก 
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1. หลักการในการออกแบบและการจัดองค์ประกอบศิลป์ (Design Principles and Composition) 

ผลงานเครื่องประดับชิ้นนี้มีโครงสร้างที่ใช้ หลักการออกแบบอย่างสมดุล (Symmetrical 
Balance) และ เอกภาพ (Unity) อย่างเด่นชัด โดยองค์ประกอบของดอกพิกุลทั้งห้าดอกถูกจัดเรียงใน
แนวตั้งแบบศูนย์กลางสมมาตร ท าให้เกิดความม่ันคงและสงบงามตามแบบศิลปะอิสลาม 

เส้นสายลวดลายภายในมี จังหวะและการเคลื่อนไหว (Rhythm and Movement)                    
จากลวดลายใบไม้โค้งที่แตกแขนงออกจากจุดศูนย์กลาง เกิดความอ่อนช้อยต่อเนื่องในทิศทางที่สมดุลกัน
ทั้งสองข้าง สร้างความกลมกลืนระหว่างเส้นโค้งอ่อนกับกรอบทรงเรขาคณิตที่มีความแข็งแรง 

การจัดองค์ประกอบศิลป์ (Composition) ใช้หลัก “กรอบในกรอบ” หรือ Frame within 
Frame โดยมีกรอบรูปทรงเรขาคณิตสีทองล้อมรอบลวดลายพรรณพฤกษา ท าให้ภาพรวมดูหรูหราและมี
มิติ การใช้ น้ าหนักสีทอง สีเงิน และสีขาวของไข่มุก ตัดกับพ้ืนหลังสีม่วงเทาอ่อน ให้ความรู้สึกสงบ 
ละเมียด และมีความศักดิ์สิทธิ์เชิงสัญลักษณ์ 

 
2. แรงบันดาลใจในการออกแบบ 

ผลงานนี้ได้รับแรงบันดาลใจจาก 3 แหล่งส าคัญที่เชื่อมโยงกับอัตลักษณ์ของภาคใต้และศิลปะ
อิสลาม ได้แก่ 

ลวดลายมลายู (Malay Motif) : เส้นสายโค้งอ่อนช้อยและการจัดลายแบบสมมาตร                        
เป็นเอกลักษณ์ของศิลปะมลายู ซึ่งนิยมใช้ลายพรรณพฤกษาแทนสัญลักษณ์ทางศาสนา 

โครงสร้างกรอบหน้าต่างสุเหร่า: รูปทรงกรอบที่โค้งและเว้าช่วงกลาง มีลักษณะคล้ายกรอบช่อง
แสงของมัสยิด (mihrab) ซึ่งเป็นสัญลักษณ์แห่งการสักการะและศรัทธาในอิสลาม 

ดอกพิกุล : เป็นดอกไม้ไทยที่พบในภาคใต้ มีลักษณะดอกเล็ก กลีบซ้อน และมักถูกใช้ใน
ศิลปกรรมไทยและมลายู การน ามาผสมผสานกับลวดลายอิสลามช่วยสะท้อนการอยู่ร่วมกันของ
ศิลปวัฒนธรรมไทย–มุสลิม 

ไข่มุกอันดามัน: เป็นอัตลักษณ์ส าคัญของภาคใต้ของไทย โดยเฉพาะจังหวัดที่ติดชายฝั่งอันดามัน 
ไข่มุกสื่อถึงความบริสุทธิ์ ความสงบ และความงดงามตามธรรมชาติ เป็นสัญลักษณ์ของความละเอียดอ่อน
และภูมิปัญญาท้องถิ่น 

 

3. วัสดุที่ใช้ (Materials) 

 วัสดุหลักที่ใช้ในผลงานมีทั้งความหรูหราและความหมายเชิงสัญลักษณ์ ได้แก่ 

สีทอง: แทนความศักดิ์สิทธิ์และแสงแห่งศรัทธาในศาสนาอิสลาม สื่อถึงความมั่งคั่งและพลังของ
พระเจ้า 

สีเงิน: ให้ความรู้สึกสงบ สะอาด และบริสุทธิ์ ช่วยสร้างสมดุลกับสีทองที่เข้มขรึม 
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ไข่มุก: เป็นสัญลักษณ์ของความงดงามตามธรรมชาติและอัตลักษณ์ของภาคใต้ โดยเฉพาะไข่มุก
อันดามันที่มีชื่อเสียงในระดับนานาชาติ 

เพชร: สื่อถึงแสงแห่งความจริง ความบริสุทธิ์ทางจิตวิญญาณ และความคงทนในศรัทธา 

การผสมผสานวัสดุทั้งสี่นี้ไม่เพียงสร้างความหรูหรา แต่ยั งสื่อถึงความงามที่เชื่อมโยงระหว่าง
ธรรมชาติ วัฒนธรรม และศรัทธา 

 

4. สัญลักษณ์ที่แสดงออก (Symbolism and Cultural Meaning) 

ผลงานชิ้นนี้แสดงถึ งแนวคิด “พหุวัฒนธรรมและศรัทธาแห่งภาคใต้ ” อย่างเด่นชัด                             
ผ่านองค์ประกอบเชิงสัญลักษณ์ดังนี้ 

ดอกพิกุล 5 ดอก: สื่อถึง “หลักศรัทธา 5 ประการของอิสลาม (Five Pillars of Islam)” ได้แก่ 
การปฏิญาณตน, การละหมาด, การถือศีลอด, การบริจาคทาน และการแสวงบุญ จึงเป็นการใช้สัญลักษณ์
ของดอกไม้ไทยมาผสมกับแนวคิดของศาสนาได้อย่างลึกซึ้ง 

กรอบหน้าต่างสุเหร่า: เป็นสัญลักษณ์ของพ้ืนที่ศักดิ์สิทธิ์ สื่อถึงการมุ่งสู่ความดี ความสงบ และ
ศรัทธา 

ลวดลายมลายู: แสดงถึงรากทางวัฒนธรรมของชาวมลายูในภาคใต้ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ 
ถ่ายทอดความอ่อนโยนของเส้นและความสงบของจิตใจ 

การผสมผสานดอกพิกุลกับลวดลายอิสลาม: สื่อถึง “การอยู่ร่วมกันของความแตกต่าง” หรือ 
Cultural Coexistence อันเป็นเอกลักษณ์ของสังคมพหุวัฒนธรรมในภาคใต้ของไทย  
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แบบร่างที่ 2  

ชื่อผลงาน Pikul Noor Series2 

 

 

ภาพที ่5-7   แบบร่างเครื่องประดับ แบบร่างที่ 2  
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การวิเคราะห์การออกแบบแบบร่างท่ี 2 

 

รายละเอียดลวดลาย 

ดอกพิกุล 
 

ลวดลายมลายู กรอบหน้าต่างสุเหร่า 

   

 
  

 

ภาพที ่5-8   องค์ประกอบของลวดลายในแบบร่างที่ 2 

 

 

ภาพที ่5-9   รายละเอียดของงานออกแบบ แบบร่างท่ี 2 
 

  

 

 

ลวดลายมลายู 

ดอกพิกุล 

กรอบหน้าต่างสุเหร่า 

ไข่มุก 

Moonstone 
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1. หลักการในการออกแบบและการจัดองค์ประกอบศิลป์ (Design Principles and Composition) 

ผลงานเครื่องประดับชิ้นนี้แสดงถึงความประณีตและสมดุลในเชิงศิลป์ โดยใช้หลัก สมมาตร 
(Symmetry)  เป็นหัวใจหลักของการออกแบบ ดอกพิกุลหนึ่ งดอกอยู่กึ่ งกลางองค์ประกอบ                             
ซึ่งเปรียบเสมือน “ศูนย์กลางแห่งศรัทธา” หรือ Center of Faith ในขณะที่ลวดลายโดยรอบโค้งเว้าอย่าง
อ่อนช้อย เกิดจังหวะของเส้นโค้งซ้ ากันในสี่ทิศ สร้าง เอกภาพ (Unity) และ ความกลมกลืน 
(Harmony) ภายในองค์ประกอบโดยรวม 

องค์ประกอบรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัสที่หมุนให้เป็นทรงข้าวหลามตัด ให้ความรู้สึกสงบนุ่มนวล และ
แฝงความศักดิ์สิทธิ์ตามแบบศิลปะอิสลาม เส้นขอบทองของกรอบภายนอกเน้นจังหวะการมองเข้าสู่
ศูนย์กลาง ขณะที่โทนสีทอง เงิน และขาวท าให้ภาพรวมดูสง่างาม อ่อนโยน และมีความสมดุลระหว่าง 
“ความหรูหรา” กับ “ความสงบของจิตวิญญาณ” 

 
2. แรงบันดาลใจในการออกแบบ 

แรงบันดาลใจของเครื่องประดับชิ้นนี้มาจากการผสมผสานอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมของ
ภาคใต้เข้ากับรูปแบบศิลปะอิสลามและธรรมชาติ ดังนี้ 

ลวดลายมลายู (Malay Motif): ลักษณะเส้นสายพรรณพฤกษาโค้งเว้าแผ่รัศมีออกจาก
ศูนย์กลางเป็นลวดลายที่พบได้ในศิลปะมลายูดั้งเดิม สื่อถึงความอ่อนโยนของธรรมชาติและความสงบของ
จิตใจ ซึ่งเป็นหัวใจของความงามแบบมุสลิม 

กรอบหน้าต่างสุเหร่า (Mosque Window Frame) : โครงร่างของชิ้นงานมีความคล้าย 
“หน้าต่างสุเหร่า” หรือ Mihrab Arch ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของการมุ่งสู่พระเจ้า และเป็นพ้ืนที่แห่งการสวด
ภาวนาในศาสนาอิสลาม 

ดอกพิกุล: ดอกไม้ไทยที่สื่อถึงความงาม ความเมตตา และความเจริญรุ่งเรือง ถูกน ามาเป็น
ศูนย์กลางขององค์ประกอบ เพ่ือสื่อถึงความดีงามและความบริสุทธิ์ของจิตใจมนุษย ์

ไข่มุกอันดามันและมูนสโตน (Andaman Pearl & Moonstone): สื่อถึงความงามของภาคใต้
ที่รายล้อมด้วยทะเลและแสงจันทร์ มูนสโตนแทนแสงแห่งศรัทธาและพลังภายใน ขณะที่ไข่มุกแทนความ
บริสุทธิ์และภูมิปัญญาแห่งท้องทะเล 

 

3. วัสดุที่ใช้ (Materials) 

 วัสดุที่เลือกใช้สะท้อนทั้งความงามเชิงหัตถศิลป์และความหมายเชิงสัญลักษณ์ 

สีทอง (Gold): แทนพลังแห่งแสง ความรุ่งเรือง และศรัทธาที่ไม่เสื่อมคลาย สีทองยังสื่อถึงความ
อบอุ่นและคุณค่าทางจิตวิญญาณ 

สีเงิน (Silver): ให้ความรู้สึกสงบ เยือกเย็น และสมดุล เป็นตัวเชื่อมระหว่างความศักดิ์สิทธิ์กับ
ความบริสุทธิ์ของศรัทธา 
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ไข่มุก (Pearl): เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของภาคใต้ โดยเฉพาะฝั่งอันดามัน สื่อถึงความ
บริสุทธิ์ ความอ่อนน้อม และความงามตามธรรมชาติ 

พลอยมูนสโตน (Moonstone): เป็นอัญมณีที่เกี่ยวข้องกับความศรัทธาและความลึกลับทางจิต
วิญญาณ สีของมูนสโตนเมื่อสะท้อนกับทองและเงินให้แสงอ่อนนุ่ม คล้ายแสงจันทร์ในยามค่ าคืน ซึ่งสื่อถึง
พลังแห่งความสงบและสมาธิ 

 

4. สัญลักษณ์ที่แสดงออก (Symbolism and Cultural Meaning) 

ผลงานนี้สื่อถึงแนวคิดของ “ศรัทธาและพหุวัฒนธรรมแห่งภาคใต้” ผ่านสัญลักษณ์ส าคัญ ได้แก่ 

ดอกพิกุล 1 ดอก: สื่อถึง “เอกภาพของพระเจ้า” (Tawhid) ในศาสนาอิสลาม หมายถึงการยึด
มั่นในพระผู้เป็นเจ้าผู้เดียว เป็นแก่นกลางของความเชื่อและศรัทธา 

ลวดลายมลายูที่โค้งอ่อน: เปรียบเหมือน “การนอบน้อมต่อพระผู้เป็นเจ้า” แสดงถึงความเคารพ 
ความสงบ และการอยู่ร่วมกันในความหลากหลายทางวัฒนธรรม 

กรอบหน้าต่างสุเหร่า: เป็นสัญลักษณ์ของการเข้าสู่พ้ืนที่ศักดิ์สิทธิ์ สื่อถึงการเปิดประตูแห่งความ
เข้าใจและการเชื่อมโยงระหว่างมนุษย์กับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 

การผสมผสานวัสดุทอง–เงิน–ไขมุ่ก-พลอยมูนสโตน: แสดงถึงการอยู่ร่วมกันของความแตกต่าง
อย่างกลมกลืน (Harmony in Diversity) อันเป็นหัวใจของพหุวัฒนธรรมในภาคใต้ 
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แบบร่างที่ 3 

ชื่อผลงาน Pikul Noor Series3 

 

 

ภาพที่ 5-10   แบบร่างเครื่องประดับ แบบร่างที่ 3 
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การวิเคราะห์การออกแบบแบบร่างท่ี 3 

 

รายละเอียดลวดลาย 

ดอกพิกุล 
 

ลวดลายมลายู กรอบหน้าต่างสุเหร่า 

 
  

 
  

 

ภาพที ่5-11   องค์ประกอบของลวดลายในแบบร่างที่ 3 

 

 

ภาพที ่5-12   รายละเอียดของงานออกแบบ แบบร่างท่ี 3 

 

  

 

 

ลวดลายมลายู 

ดอกพิกุล 

กรอบหน้าต่างสุเหร่า 

ไข่มุก 

Moonstone 
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1. หลักการในการออกแบบและการจัดองค์ประกอบศิลป์ (Design Principles and Composition) 

ผลงานชิ้นนี้แสดงให้เห็นถึง การออกแบบแบบสมมาตร (Symmetrical Design) ซึ่งเป็น
หลักการส าคัญที่สื่อถึงความสมดุล ความสงบ และการนอบน้อมในแนวคิดอิสลาม ลักษณะการจัดวาง
องค์ประกอบเป็นแบบศูนย์กลาง (Radial Balance) โดยมี ดอกพิกุลสีทองอยู่ตรงกลาง เป็นจุดเน้น 
(Focal Point) และมีการขยายลวดลายออกโดยรอบในทิศทางสี่มุมเท่าๆ กัน เกิดความกลมกลืนระหว่าง
เส้นโค้งอ่อนช้อยของลวดลายมลายูและกรอบหน้าต่างสุเหร่า 

เส้นโค้งและปลายลายที่แหลมมน ช่วยให้เกิด จังหวะและความต่อเนื่อง (Rhythm and Flow) 
ที่สื่อถึงความเคลื่อนไหวอย่างอ่อนโยน มีการใช้สีทองและสีเงินที่ตัดกันอย่างลงตัว เกิด ความกลมกลืน
แบบขัดแย้ง (Harmony through Contrast) ที่ให้ความหรูหราและสงบในเวลาเดียวกัน 

 
2. แรงบันดาลใจในการออกแบบ 

แรงบันดาลใจของชิ้นงานมาจากการผสมผสาน ลวดลายมลายู กรอบหน้าต่างสุเหร่า ดอกพิกุล 
และไข่มุกอันดามัน ซึ่งเป็นองค์ประกอบที่สื่อถึง รากทางศิลปะและวัฒนธรรมของภาคใต้ของไทย 

ลวดลายมลายู (Malay Motif): ใช้เส้นสายโค้งแบบอ่อนช้อย แสดงความละเอียดอ่อนและ
ความศรัทธาในศิลปะอิสลาม 

กรอบหน้าต่างสุเหร่า (Mosque Window Frame): เป็นแรงบันดาลใจในการก าหนดโครงร่าง
หลักของชิ้นงาน เป็นรูปทรงสี่แฉกโค้งมนแบบ Moorish Arch ที่แสดงถึงความสงบและความศักดิ์สิทธิ์ 

ดอกพิกุล: เป็นสัญลักษณ์แห่งความเจริญงอกงาม ความสงบ และความเป็นสิริมงคล 

ไข่มุกอันดามันและ Moonstone: เชื่อมโยงกับทะเลใต้ แหล่งธรรมชาติและอัตลักษณ์ของ
ภูมิภาค 

 

3. วัสดุที่ใช้ (Materials) 

 วัสดุที่เลือกใช้สะท้อนทั้งความงามเชิงหัตถศิลป์และความหมายเชิงสัญลักษณ์ 

สีทอง (Gold): แทนพลังแห่งแสง ความรุ่งเรือง และศรัทธาที่ไม่เสื่อมคลาย สีทองยังสื่อถึงความ
อบอุ่นและคุณค่าทางจิตวิญญาณ 

สีเงิน (Silver): ให้ความรู้สึกสงบ เยือกเย็น และสมดุล เป็นตัวเชื่อมระหว่างความศักดิ์สิทธิ์กับ
ความบริสุทธิ์ของศรัทธา 

ไข่มุก (Pearl): เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของภาคใต้ โดยเฉพาะฝั่งอันดามัน สื่อถึงความ
บริสุทธิ์ ความอ่อนน้อม และความงามตามธรรมชาติ 

พลอยมูนสโตน (Moonstone): เป็นอัญมณีที่เกี่ยวข้องกับความศรัทธาและความลึกลับทางจิต
วิญญาณ สีของมูนสโตนเมื่อสะท้อนกับทองและเงินให้แสงอ่อนนุ่ม คล้ายแสงจันทร์ในยามค่ าคืน ซึ่งสื่อถึง
พลังแห่งความสงบและสมาธิ 
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4. สัญลักษณ์ที่แสดงออก (Symbolism and Cultural Meaning) 

ผลงานนี้สื่อถงึแนวคิดของ “ศรัทธาและพหุวัฒนธรรมแห่งภาคใต้” ผ่านสัญลักษณ์ส าคัญ ได้แก่ 

ดอกพิกุล 1 ดอก: สื่อถึง “เอกภาพของพระเจ้า” (Tawhid) ในศาสนาอิสลาม หมายถึงการยึด
มั่นในพระผู้เป็นเจ้าผู้เดียว เป็นแก่นกลางของความเชื่อและศรัทธา 

ลวดลายมลายูที่โค้งอ่อน : แทนความงามของศิลปะอิสลามในภาคใต้ของไทย สื่อถึงความ
ละเอียดอ่อนและความกลมกลืนทางวัฒนธรรม 

กรอบหน้าต่างสุเหร่า: สื่อถึงพ้ืนที่ศักดิ์สิทธิ์และความสงบทางจิตวิญญาณ เป็นกรอบแห่งความ
ศรัทธาและความนอบน้อม 

ไข่มุกและ พลอยMoonstone: เป็นสัญลักษณ์แห่งความบริสุทธิ์ ความสงบ และพลังจาก
ธรรมชาติ 
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6. การคัดเลือกแบบร่างเครื่องประดับเพื่อผลิตต้นแบบ 

5.1 การคัดเลือกต้นแบบเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรีชาวไทยมุสลิม 

 ผู้วิจัยได้ท าการคัดเลือกแบบร่างส าหรับการผลิต โดยสร้างแบบประเมินแบบร่างเครื่องประดับ
จ านวน 3 แบบร่าง ซึ่งท าการประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 3 ท่าน แบบร่างที่มีผลการประเมินนสูงสุด
จะถูกน าไปผลิตเป็นชิ้นงานต้นแบบ  

การประเมินใช้รูปแบบการให้คะแนนแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Likert Scale) ได้ผลการ
วิเคราะห์ดังนี้ 

 

ตาราง 5-3  ผลการการประเมินแบบร่างเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรีชาวไทยมุสลิม 

 

แบบท่ี 
คะแนนเฉลี่ยจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 

𝐗̅ S.D ระดับความพึงพอใจ 
1 2 3 

แบบท่ี 1 3.50 3.63 3.00 3.37 0.76 เหมาะสมปานกลาง 

แบบท่ี 2 4.13 3.50 3.88 3.83 0.56 เหมาะสมมาก 

แบบท่ี 3 4.50 4.38 4.25 4.37 0.49 เหมาะสมมาก 

 

จากตาราง 5-3 แบบร่างเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรีชาวไทยมุสลิม มีผล
การประเมินแบบร่างโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ ดังนี้  

แบบร่างที่ 1 มีคะแนนเฉลี่ย 3.37 ระดับการประเมินอยู่ที่เหมาะสมปานกลาง ค่าเบี่ยงเบนเฉลี่ย
อยู่ที่ 0.76 

แบบร่างที่ 2 มีคะแนนเฉลี่ย 3.83 ระดับการประเมินอยู่ที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนเฉลี่ยอยู่ที่ 
0.56 

แบบร่างที่ 3 มีคะแนนเฉลี่ย 4.37 ระดับการประเมินอยู่ที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนเฉลี่ยอยู่ที่ 
0.49 

 

โดยแบบร่างเครื่องประดับเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรีชาวไทยมุสลิมที่มี
คะแนนการประเมินสูงสุด ได้แก่ แบบร่างที่ 3 มีคะแนนเฉลี่ย 4.25 การประเมินความเหมาะสมอยู่ใน
ระดับเหมาะสมมาก เมื่อพิจารณาในรายประเด็นมีผลการประเมินในแต่ละประเด็นดังตาราง  
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ตาราง 5-4  คะแนนประเมินแบบร่างเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรีชาวไทย
มุสลิมแบบร่างที่ 3  ในรายประเด็น 

 

เคร่ืองประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายู 

ส าหรับสตรีชาวไทยมุสลิมแบบร่างที่ 3 
𝐗̅ S.D ระดับความพึงพอใจ 

1. แบบร่างเครื่องประดับมีความสวยงาม 4.67 0.58 เหมาะสมมากทีสุ่ด 

2. แบบร่างเครื่องประดับมีความสร้างสรรค์ และความ
น่าสนใจของช้ินงาน 

4.33 0.58 เหมาะสมมาก 

3. แบบร่างเครื่องประดับมีความเป็นเอกลักษณส์ะท้อน
ความงามของลวดลายมลาย ู

4.00 0.00 เหมาะสมมาก 

4. แบบร่างเครื่องประดับสามารถสื่อสารคุณคา่ของลวดลาย
มลายผู่านงานออกแบบได ้

4.33 0.58 เหมาะสมมาก 

5. แบบร่างเครื่องประดับสามารถน าลวดลายมลายูมาสร้าง
มูลค่าผ่านงานออกแบบได ้

4.33 0.58 เหมาะสมมาก 

6. แบบร่างเครื่องประดับสามารถสวมใสไ่ด้ ง่ายต่อการท า
ความสะอาดและเก็บรักษา 

4.67 0.58 เหมาะสมมากทีสุ่ด 

7. แบบร่างเครื่องประดับสามารถตอบสนองกลุ่มตลาดสตรี
ชาวไทยมุสลิมได ้

4.00 0.00 เหมาะสมมาก 

8. แบบร่างเครื่องประดับสามารถผลิตได้ในเชิงพานิชย์ 4.67 0.58 เหมาะสมมากทีสุ่ด 

รวม 4.37 0.49 เหมาะสมมาก 

 

 จากตาราง 5-4  แบบร่างเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรีชาวไทยมุสลิมแบบ
ร่างที่ 3  มีคะแนนเฉลี่ยในแต่ละประเด็นดังนี้ 

1. คะแนนเฉลี่ยด้านแบบร่างเครื่องประดับมีความสวยงามมีคะแนนเฉลี่ย 4.67 ระดับการ
ประเมินอยู่ที่เหมาะสมมากที่สุด ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.58 

2. คะแนนเฉลี่ยด้านแบบร่างเครื่องประดับมีความสร้างสรรค์ และความน่าสนใจของชิ้นงาน                  
มีคะแนนเฉลี่ย 4.33 ระดับการประเมินอยู่ที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.58 

3. คะแนนเฉลี่ยด้านแบบร่างเครื่องประดับมีความเป็นเอกลักษณ์สะท้อนความงามของลวดลาย
มลายู มีคะแนนเฉลี่ย 4.00 ระดับการประเมินอยู่ที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.00 

4. คะแนนเฉลี่ยด้านแบบร่างเครื่องประดับสามารถสื่อสารคุณค่าของลวดลายมลายูผ่านงาน
ออกแบบได้ มีคะแนนเฉลี่ย 4.33 ระดับการประเมินอยู่ที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.58 

5. คะแนนเฉลี่ยด้านแบบร่างเครื่องประดับสามารถน าลวดลายมลายูมาสร้างมูลค่าผ่านงาน
ออกแบบได้ มีคะแนนเฉลี่ย 4.33 ระดับการประเมินอยู่ที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.58 
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6. คะแนนเฉลี่ยด้านแบบร่างเครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้ ง่ายต่อการท าความสะอาดและเก็บ
รักษา มีคะแนนเฉลี่ย 4.67 ระดับการประเมินอยู่ที่เหมาะสมมากที่สุด ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.58 

7. คะแนนเฉลี่ยด้านแบบร่างเครื่องประดับสามารถตอบสนองกลุ่มตลาดสตรีชาวไทยมุสลิมได้                
มีคะแนนเฉลี่ย 4.00 ระดับการประเมินอยู่ที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.71 

8. คะแนนเฉลี่ยด้านแบบร่างเครื่องประดับสามารถผลิตได้ในเชิงพานิชย์ มีคะแนนเฉลี่ย 4.67 
ระดับการประเมินอยู่ที่เหมาะสมมากที่สุด ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.58 

โดยข้อเสนอแนะส าหรับแบบร่างเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรีชาวไทย
มุสลิมแบบร่างที่ 3  คือ  

- มีความเป็นมุสลิมที่สุดในบรรดาทั้ง 3 ชิ้น  

- ก าไลอาจไม่แข็งแรงอาจต้องพิจารณาเรื่องความแข็งแรง ปรับเป็นก าไลทั้งวงและให้เอาชิ้นงาน
มาเชื่อมติด 

- ลวดลายให้ตรวจสอบถึงความเหมาะสมกับขนาดของชิ้นงานจริง 

- ให้ใช้พิมพ์ก าไลกับต่างหูเป็นพิมพ์เดียวกันเพ่ือลดต้นทุนการผลิต 

- อาจมีการพิจารณาปรับเปลี่ยนพลอย เพ่ือเพ่ิมความหลากหลายโดยยึดตามแนวทางของอิสลาม
ร่วม 
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ภาพที่ 5-13   การก าหนดขนาดและสดัส่วนแบบเพื่อการผลิตต้นแบบ 
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ภาพที่ 5-14   ชุดเครื่องประดับ Pikul Noor Series3 ภายใต้แนวคดิ Elegance in Modesty — ความงามแห่งความ
เรียบสง่างาม  
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7. การประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับ 

ผู้วิจัยท าการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคเครื่องประดับหญิงมุสลิม จ านวน 100 คน เพื่อประเมินความ
พึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายู พบว่า ผลคะแนนประเมินความพึงพอใจต่อ
ต้นแบบเครื่องประดับมีคะแนนความพึงพอใจต่อต้นแบบเครื่องประดับในภาพรวม อยู่ที่ระดับพึงพอใจ
มาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.46 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.56 โดยมีผลการประเมินในแต่ละส่วนดังนี้ 

 
ตารางที่ 5-5  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการ : เครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายู 

 

เกณฑ์ประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบเคร่ืองประดับ ค่าเฉลี่ย ค่า S.D 
การแปล

ความหมาย 
1. เครื่องประดับมีความสวยงาม โดดเด่น มีเอกลักษณ์ 4.56 0.52 มากที่สุด 

2. เครื่องประดับมีความสร้างสรรค์ และความนา่สนใจของช้ินงาน 4.48 0.58 มาก 

3. เครื่องประดับแสดงเอกลักษณแ์สดงความงามของลวดลายมลาย ู 4.63 0.49 มากที่สุด 
4. แบบร่างเครื่องประดับสามารถสื่อสารคุณคา่ของลวดลายมลายผูา่น

งานออกแบบได ้
4.51 0.55 มากที่สุด 

5. แบบร่างเครื่องประดับสามารถสวมใสไ่ด้ ง่ายต่อการท าความสะอาด
และเก็บรักษา 

4.26 0.64 มาก 

6. แบบร่างเครื่องประดับสามารถตอบสนองกลุ่มตลาดสตรีชาวไทยมุสลมิ
ได ้

4.47 0.57 มาก 

7. แบบร่างเครื่องประดับสามารถผลิตได้ในเชิงพานิชย ์ 4.32 0.61 มาก 

รวม 4.46 0.56 มาก 
 

จากตาราง 5-5 จากผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคเครื่องประดับสตรีมุสลิม                   
อายุระหว่าง 20–40 ปี จ านวน 100 คน พบว่า ภาพรวมมีระดับความพึงพอใจ อยู่ในระดับมาก                    
(X ̄ = 4.46, S.D. = 0.56) แสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความชื่นชอบและยอมรับในแนวทางการ
ออกแบบเครื่องประดับที่ผสมผสานลวดลายมลายูเข้ากับรูปแบบร่วมสมัยได้อย่างเหมาะสม โดยสามารถ
แยกการวิเคราะห์เป็นรายประเด็นได้ดังนี้ 

1. เครื่องประดับมีความสวยงาม โดดเด่น มีเอกลักษณ์ คะแนนความพึงพอใจอยู่ ในระดับ                       
พึงพอใจมากที่สุด โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.56 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.52 

2. เครื่องประดับมีความสร้างสรรค์ และความน่าสนใจของชิ้นงาน คะแนนความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.48 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.58 

3. เครื่องประดับแสดงเอกลักษณ์ความงามของลวดลายมลายู คะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับ
พึงพอใจมากที่สุด โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.63 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.49 
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4. แบบร่างเครื่องประดับสามารถสื่อสารคุณค่าของลวดลายมลายูผ่านงานออกแบบได้ คะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมากที่สุด โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.51 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.55 

5. แบบร่างเครื่องประดับสามารถสวมใส่ได้ ง่ายต่อการท าความสะอาดและเก็บรักษา คะแนน
ความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมากที่สุด โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.26 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.64 

6. แบบร่างเครื่องประดับสามารถตอบสนองกลุ่มตลาดสตรีชาวไทยมุสลิมได้ คะแนนความ                
พึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมากท่ีสุด โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.47 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.57 

7. แบบร่างเครื่องประดับสามารถผลิตได้ในเชิงพาณิชย์ คะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับ                  
พึงพอใจมากที่สุด โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.32 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.61 
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บทท่ี 6 

บทสรุป 

 
1. สรุปผลการวิจัย 

งานวิจัยแสดงให้เห็นถึงแนวทางการพัฒนาเครื่องประดับโดยใช้เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมเป็น
องค์ประกอบร่วมกับพฤติกรรมและความต้องการของผู้บริโภคสตรีชาวมุสลิม โดยมีข้อค้นพบดังนี้ 

1. เอกลักษณ์ลวดลายมลายู : ลวดลายมลายูเป็นการแสดงออกทางศิลปะที่สะท้อนเอกลักษณ์
และวิถีชีวิตของชุมชนมลายู-มุสลิมในภาคใต้ของประเทศไทย ลวดลายเหล่านี้ผสมผสานอิทธิพลทาง
วัฒนธรรมมลายูโบราณกับประเพณีอิสลาม ได้แรงบันดาลจากธรรมชาติและสภาพแวดล้อม 
ลักษณะเฉพาะประกอบด้วยลวดลายทางเรขาคณิต ลวดลายทางดอกไม้ ลวดลายคัมภีร์ และการ
แสดงออกท่ีได้รับการสร้างรูปแบบของสัตว์ 

การออกแบบของลวดลายมลายูยึดโยงกับอิทธิพลของความเชื่อและหลักการของศาสนาอิสลาม 
หลีกเลี่ยงการแสดงภาพร่างมนุษย์หรือรูปแบบของสัตว์ที่เป็นจริง แต่จะมีการแสดงออกที่ได้รับการสร้าง
รูปแบบจากธรรมชาติ ลวดลายทางเรขาคณิต และลวดลายอักษรอารบิก และ  Ismail (2016) กล่าวว่า 
โครงสร้างประกอบด้วยลวดลายหลัก ลวดลายก้าน ลวดลายดอกไม้ ลวดลายใบไม้ และลวดลายเสริม                  
ที่ถูกผสมเข้าด้วยกันอย่างชาญฉลาดตามแนวทางศาสนา โครงสร้างนี้ เป็นตามหลักการสมมาตร                    
โดยลวดลายถูกท าซ้ า ใช้เพื่อสร้างจุดศูนย์กลาง หรือจัดเรียงอย่างสอดคล้องเพ่ือความสมดุล 

2. พฤติกรรมและความต้องการของสตรีมุสลิมที่มีต่อเครื่องประดับ : จากการวิเคราะห์ข้อมูล
ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง 300 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุแตกต่างกัน                
ให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพล ไม่แตกต่างกัน, กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษา
แตกต่างกัน ให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพล แตกต่างกันในเรื่องสิ่งที่
ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับ และแนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ, กลุ่ม
ตัวอย่างการศึกษาต่ ากว่ามัธยมศึกษา มีการให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพล
เรื่องสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อเครื่องประดับน้อยกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี/
เทียบเท่าและระดับสูงกว่าปริญญาตรี และกลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา/เทียบเท่า มีการ
ให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัยที่มี อิทธิพลเรื่องสิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซื้อ
เครื่องประดับน้อยกว่ากลุ่มตัวอย่างทีมีการศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรี/เทียบเท่า, กลุ่มตัวอย่าง
การศึกษาระดับอนุปริญญา/เทียบเท่า มีการให้ความส าคัญกับรูปแบบเครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพล
เรื่องรูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ น้อยกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี/เทียบเท่าและระดับสูงกว่าปริญญาตรี 
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กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับรูปแบบของเครื่องประดับและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่าง  ๆ ที่แสดง
ออกมาในค่าอรรถประโยชน์ (Utilities) ดังนี้ 

- สิ่งที่ค านึงถึงในการเลือกซ้ือเครื่องประดับ พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับมาตรฐาน และ
คุณภาพของเครื่องประดับเป็นอันดับแรก อันดับที่2 เป็นรูปลักษณะ รูปแบบ และการออกแบบ
เครื่องประดับ อันดับที่ 3 เป็นราคาและความคุ้มค่าของเครื่องประดับ อันดับที่ 4 เป็นสถานที่ โปรโมชั่น 
การบริการ และการรับรองสถานที่ โปรโมชั่น การบริการ และการรับรอง และ อันดับสุดท้ายเป็นการใช้
งาน ความสะดวกสบายในการสวมใส่เครื่องประดับ ตามล าดับ 

- ประเภทอัญมณีที่นิยม พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับพลอยเนื้ออ่อนเป็นอันดับแรก 
อันดับที่2 เป็นเพชร อันดับที่ 3 เป็นอัญมณีเลียนแบบ/สังเคราะห์ อันดับที่ 4 เป็นอัญมณีจากสิ่งมีชีวิต 
และ อันดับสุดท้ายเป็นพลอยเนื้อแข็ง ตามล าดับ 

- รูปแบบและแรงบันดาลใจของเครื่องประดับที่สนใจ พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับ
รูปแบบและแรงบันดาลใจจากการผสมผสานที่หลากหลายเป็นอันดับแรก อันดับที่2 เป็นรูปแบบและแรง
บันดาลใจจากธรรมชาติ อันดับที่ 3 เป็นรูปแบบและแรงบันดาลใจจากเรขาคณิต และ อันดับสุดท้ายเป็น
รูปแบบและแรงบันดาลใจจากลวดลายทางวัฒนธรรม ตามล าดับ 

- กลุ่มสีเครื่องประดับที่สนใจ พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับกลุ่มสีโทนเดียวกัน ร้อน/เย็น
เป็นอันดับแรก อันดับที่2 เป็นกลุ่มสีสันสดใส หลากหลายสี อันดับที่ 3 เป็นกลุ่มสีไล่เฉด เข้มอ่อน อันดับ
ที่ 4 เป็นกลุ่มสีเดี่ยว หนึ่งเดียวและ อันดับสุดท้ายเป็นกลุ่มสีคู่ตรงข้าม ตัดกัน ตามล าดับ 

- แนวทางการออกแบบ (Jewelry Trends) ที่ชื่นชอบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับการ
ออกแบบแบบ METAMORHING เป็นอันดับแรก อันดับที่ 2 เป็นการออกแบบแบบ A FUTURE LAGACY 
อันดับที่ 3 เป็นการออกแบบแบบ VERTUALISM อันดับที่ 4 เป็นการออกแบบแบบ MAXIMAL และ 
อันดับสุดท้ายเป็นการออกแบบแบบ VERY PERSONAL ตามล าดับ 

3. การออกแบบเครื่องประดับ : ผลจากการเก็บข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคเครื่องประดับในกลุ่ม
สตรีอิสลาม และผลจากการสรุป วิเคราะห์อัตลักษณ์ลวดลายมลายูในงานแกะสลักไม้ น าสู่การออกแบบ
เป็นเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรีชาวไทยมุสลิม  

การออกแบบผู้วิจัยใช้แนวคิดการออกแบบร่วมสมัย โดยก าหนดให้งานผลงานเครื่องประดับ
จะต้องสะท้อนออกมา 3 ส่วน คือ 1. ความสมัยเก่า 2. ความสมัยใหม่ และ 3. แนวทางและข้อบัญญัติของ
ศาสนาอิสลาม ร่วมกับหลักการออกแบบ และสุนทรียะทางความงาม ทั้ง 3 อย่าง ใช้เป็นเงื่อนไขในการ
ออกแบบ โดยผสมผสานแนวคิดที่แสดงออกผ่านตัวเรือนและรูปแบบของชิ้นงาน ซึ่งการออกแบบ
เครื่องประดับอยู่ภายใต้การสร้างสรรค์ผลงานในรูปแบบของผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ โดยแสดงออกในเชิง
สัญลักษณ์ ดังนี้  

 1. ดอกพิกุล: ความสงบ ศรัทธา และความงามในจิตใจคนใต้ 
 2. โครงสร้างกรอบหน้าต่าง: ประตูสุเหร่า: สัญลักษณ์แห่งความศรัทธาและสุนทรียะแห่ง

อิสลาม 
 3. ลวดลายมลายู: อัตลักษณ์ศิลปะพ้ืนถิ่นใต้  
 4. ไข่มุก: ธรรมชาติแห่งอ่าวไทยและทะเลอันดามัน  
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เงื่อนไขทั้งหมดน าไปสู่การตีความในเรื่องของการออกแบบเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลาย
มลายูส าหรับสตรีมุสลิม ท าการออกแบบเครื่องประดับส าหรับกลุ่มผู้บริโภคเครื่องประดับเพศหญิง              
อายุระหว่าง 20-40 ปี ในรูปแบบเครื่องประดับร่วมสมัยกลุ่มตลาดที่มีก าลังซื้อปานกลาง ผู้วิจัยได้ตีความ
จากแนวคิดดังกล่าวน าไปสู่การสร้างสรรค์ ตีความจากแนวคิดพัฒนาไปสู่การออกแบบ โดยใช้แรงบันดาล
ใจจากดอกไม้ในท้องถิ่น คือ ดอกพิกุล ภายใต้แนวคิด “Elegance in Modesty — ความงามแห่งความ
เรียบสง่างาม” ผลการประเมินต้นแบบ พบว่า แบบร่างที่ผ่านการคัดเลือกคือ แบบร่างที่ 3 โดยมีค่าเฉลี่ย
รวม 4.46 (S.D. = 0.56) การประเมินความเหมาะสมอยู่ในระดับเหมาะสมมากที่สุด ซึ่งแบบร่างนี้จะถูก
น าไปผลิตเป็นเครื่องประดับต้นแบบและน าไปสู่การประเมินความพึงพอใจในล าดับต่อไป 

ในส่วนของผลการประเมินความพึงพอใจต่อเครื่องประดับเอกลักษณ์ลวดลายมลายูส าหรับสตรี
มุสลิม ในภาพรวมของการประเมินมีค่าเฉลี่ยรวม 4.46 (S.D. = 0.56) ซึ่งมีผลความพึงพอใจอยู่ในระดับ 
มาก สะท้อนให้เห็นว่าผู้บริโภคสตรีมุสลิมมีความพึงพอใจในแนวคิดและรูปแบบการออกแบบ
เครื่องประดับที่ผสานอัตลักษณ์มลายูกับความร่วมสมัยอย่างลงตัว ทั้งในด้านความงาม ความหมาย และ
ความสามารถในการใช้งานจริง อีกท้ังยังเห็นศักยภาพของงานออกแบบนี้ในเชิงพาณิชย์ที่สามารถต่อยอด
สู่ตลาดจริงได้อย่างเหมาะสม 

จากผลลัพธ์การวิจัยน าไปสู่การสร้างองค์ความรู้ใน 5 ด้านได้แก่ 
1) องค์ความรู้ด้านอัตลักษณ์ของลวดลายมลายู 

งานวิจัยได้สังเคราะห์ลักษณะส าคัญของลวดลายมลายูว่าเป็นศิลปะที่เน้นความสมมาตร รูปทรง
เรขาคณิต และแรงบันดาลใจจากธรรมชาติ โดยมีรากฐานจากหลักค าสอนอิสลามซึ่งหลีกเลี่ยงการจ าลอง
สิ่งมีชีวิต องค์ความรู้นี้ช่วยให้เข้าใจโครงสร้างเชิงสุนทรียะและปรัชญาความงามของศิลปะมลายูอย่าง
ลึกซึ้ง 

2) องค์ความรู้ด้านการประยุกต์ลวดลายสู่การออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัย 

งานวิจัยได้พัฒนากระบวนการน าลวดลายมลายูมาปรับใช้ในงานออกแบบเครื่องประดับให้
สอดคล้องกับรสนิยมและการใช้งานของสตรีมุสลิมยุคใหม่ โดยคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและเพ่ิม
คุณค่าความร่วมสมัยผ่านวัสดุและเทคนิคการออกแบบที่เหมาะสม 

3) องค์ความรู้ด้านพฤติกรรมและรสนิยมของผู้บริโภคมุสลิม 

ผลการส ารวจสะท้อนว่าผู้บริ โภคมุสลิมให้ความส าคัญกับมาตรฐานและคุณภาพของ
เครื่องประดับเป็นอันดับแรก รองลงมาคือความสวยงามและราคา ซึ่งเป็นข้อมูลส าคัญส าหรับนักออกแบบ
และผู้ประกอบการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองต่อคุณค่าทางศาสนาและความงามเชิงสมัยนิยม 

4) องค์ความรู้ด้านกระบวนการออกแบบเชิงสร้างสรรค์จากทุนวัฒนธรรม 

งานวิจัยได้เสนอแนวทางการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ที่เชื่อมโยงข้อมูลทางวัฒนธรรมเข้ากับการ
สร้างต้นแบบเครื่องประดับร่วมสมัย ผ่านกระบวนการส ารวจ วิเคราะห์ สังเคราะห์แนวคิด ออกแบบ และ
ประเมินผล ซึ่งสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการเรียนการสอนและงานวิจัยด้านศิลปะและการออกแบบ 
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5) องค์ความรู้ด้านการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จากมรดกวัฒนธรรม 

งานวิจัยยืนยันว่าการน าลวดลายมลายูมาสร้างสรรค์เป็นเครื่องประดับร่วมสมัยสามารถต่อยอด
เป็นผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมที่มีมูลค่าทางเศรษฐกิจและสร้างอัตลักษณ์ให้กับชุมชนมลายูได้ องค์ความรู้นี้
จึงมีคุณค่าท้ังในมิติศิลปะ วัฒนธรรม และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

ตาราง 5-1 สรุปองค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัยและแนวทางการน าไปใช้ประโยชน์ 

 
ล าดับ องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย การน าไปใช้ประโยชน ์

1 อัตลักษณ์ของลวดลายมลายู 

ลวดลายมลายูมลีักษณะโดดเด่นดา้นความสมมาตร 
รูปทรงเรขาคณิต และแรงบันดาลใจจากธรรมชาติ 
ซึ่งสะท้อนหลักศาสนาอิสลามและค่านิยมด้านความ
งาม 

ใช้เป็นฐานข้อมูลทางศิลปวัฒนธรรมส าหรับการ
ออกแบบเครื่องประดบั ศิลปะตกแต่ง และการ
เรียนการสอนด้านศิลปะไทย–มลายู 

2 การประยุกต์ลวดลายสู่การออกแบบเคร่ืองประดับ
ร่วมสมัย 

พัฒนากระบวนการปรับลวดลายมลายูให้เข้ากับ
รสนิยมสมยัใหม่ โดยคงไว้ซึ่งอัตลกัษณ์ทางวัฒนธรรม 

ใช้เป็นแนวทางให้กับนักออกแบบและ
ผู้ประกอบการในการสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑ์
เครื่องประดับร่วมสมยัที่มีรากทางวัฒนธรรม 

3 พฤติกรรมและรสนิยมของผู้บริโภคมุสลิม 

ผู้บริโภคให้ความส าคญักับมาตรฐาน คุณภาพ และ
ความงามท่ีสอดคล้องกับหลักศาสนา 

ใช้พัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด การสื่อสารแบรนด์ 
และการออกแบบผลติภณัฑ์ให้ตอบโจทย์ตลาด
มุสลมิ 

4 กระบวนการออกแบบเชิงสร้างสรรค์จากทุน
วัฒนธรรม 

สร้างกรอบข้ันตอนการออกแบบท่ีเชื่อมโยงข้อมูลทาง
วัฒนธรรมกับการสรา้งต้นแบบเครื่องประดับร่วม
สมัย 

ใช้เป็นแนวทางในการสอน การฝึกอบรม และ
งานวิจัยเชิงออกแบบในสาขาศิลปกรรมศาสตร์และ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค ์

5 การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จากมรดก
วัฒนธรรม 

แสดงให้เห็นศักยภาพของลวดลายมลายูในการ
พัฒนาเป็นผลติภณัฑ์เชิงพาณิชย์และสร้างมลูค่าเพิ่ม
ให้กับชุมชน 

ใช้ก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในพื้นที่มลายู สร้างรายได้และความ
ภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ท้องถิ่น 
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งานวิจัยเรื่อง “ลวดลายมลายูกับการสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย” แสดงให้เห็นถึง
คุณค่าและศักยภาพของศิลปวัฒนธรรมมลายูในการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่ตอบสนองต่อทั้งความ
งามและความศรัทธาของผู้บริโภคมุสลิมในยุคปัจจุบัน ผลการศึกษาชี้ให้เห็นว่าลวดลายมลายูมีเอกลักษณ์
เฉพาะตัวประกอบด้วยรูปแบบเรขาคณิต การจัดจังหวะซ้ า และองค์ประกอบที่ได้รับแรงบันดาลใจจาก
ธรรมชาติ สะท้อนแนวคิดทางศาสนาอิสลามที่เน้นความสมดุล ความสงบ และการหลีกเลี่ยงการจ าลอง
สิ่งมีชีวิต คุณลักษณะเหล่านี้เป็นพ้ืนฐานส าคัญในการสร้างสุนทรียะเชิงศาสนาและศิลปะที่งดงามและ
ลึกซึ้ง 

นอกจากนี้ งานวิจัยยังแสดงให้เห็นว่าลวดลายมลายูสามารถน ามาปรับใช้ในงานออกแบบ
เครื่องประดับร่วมสมัยได้อย่างเหมาะสม เมื่อผ่านการตีความเชิงสร้างสรรค์ที่ยังคงรักษาแก่นแท้ทาง
วัฒนธรรมไว้ ผลงานต้นแบบที่พัฒนาขึ้นมีความกลมกลืนระหว่างความศรัทธา ความงาม และความร่ วม
สมัย ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความเป็นไปได้ของการผสมผสานระหว่างมรดกวัฒนธรรมกับการออกแบบ
สมัยใหม่ในลักษณะที่ไม่สูญเสียอัตลักษณ์ดั้งเดิม 

ในด้านผู้บริโภค งานวิจัยพบว่ากลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นสตรีมุสลิมให้ความส าคัญกับมาตรฐานและ
คุณภาพของเครื่องประดับมากที่สุด รองลงมาคือความสวยงามและราคาที่เหมาะสม สะท้อนถึงแนวโน้ม
ของผู้บริโภคมุสลิมยุคใหม่ที่ให้คุณค่ากับความงามเชิงศาสนาและจริยธรรมในการบริโภค ข้อมูลดังกล่าว
เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาแนวทางการออกแบบและการตลาดส าหรับผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมที่มุ่ง
ตอบสนองต่อกลุ่มลูกค้าชาวมุสลิมโดยเฉพาะ 

ในเชิงกระบวนการสร้างสรรค์ งานวิจัยนี้ได้แสดงให้เห็นถึงกระบวนการออกแบบที่เชื่อมโยงองค์
ความรู้ทางวัฒนธรรมเข้ากับการพัฒนาเครื่องประดับร่วมสมัยอย่างเป็นระบบ ตั้งแต่การศึกษาข้อมูลพ้ืน
ถิ่น การวิเคราะห์สัญลักษณ์และความหมายของลวดลาย การสร้างแบบร่าง การเลือกวัสดุ ไปจนถึงการ
ผลิตต้นแบบจริง กระบวนการดังกล่าวเป็นรูปแบบของการวิจัยเชิงสร้างสรรค์ (Creative Research 
Process) ที่สามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการเรียนการสอนและการออกแบบผลิตภัณฑ์ในสาขาศิลปกรรม
ศาสตร์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ที่ส าคัญ งานวิจัยนี้ยังแสดงให้เห็นถึงศักยภาพของลวดลายมลายูในการต่อยอดเป็น “ทุนทาง
วัฒนธรรม” เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับชุมชน การประยุกต์ลวดลายมลายูในเครื่องประดับ
ไม่เพียงช่วยอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นเท่านั้น แต่ยังสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจให้แก่ผู้ประกอบการและ
ช่างฝีมือในพ้ืนที่ เกิดการสร้างงาน สร้างรายได้ และสร้างอัตลักษณ์ทางศิลปะที่สามารถเผยแพร่สู่
ระดับประเทศและภูมิภาค 

โดยสรุป งานวิจัยนี้แสดงให้เห็นว่า “ลวดลายมลายู” เป็นมากกว่าการตกแต่งเชิงศิลป์ แต่เป็น
สัญลักษณ์ของวัฒนธรรม ความศรัทธา และความงามที่สามารถถ่ายทอดผ่านการออกแบบเครื่องประดับ
ร่วมสมัยได้อย่างทรงคุณค่า ผลการศึกษาช่วยเปิดมุมมองใหม่ให้กับการพัฒนาเครื่องประดับไทยในบริบท
สังคมมุสลิม และเป็นต้นแบบของการบูรณาการศิลปะ วัฒนธรรม และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เกิดการ
พัฒนาอย่างยั่งยืนในอนาคต 
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2. อภิปรายและวิจารณ์ผล 

ผลการวิจัยเรื่อง ลวดลายมลายูกับการสร้างสรรค์เครื่องประดับมุสลิมร่วมสมัย แสดงให้เห็นว่า   
การบูรณาการเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมกับแนวคิดการออกแบบร่วมสมัยสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ที่มี
เอกลักษณ์ สอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลาม และตอบสนองต่อพฤติกรรมผู้บริโภคสตรีมุสลิมได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ งานวิจัยชี้ให้เห็นว่าลวดลายมลายูมีลักษณะเฉพาะซึ่งเกิดจากการผสมผสานอิทธิพลทาง
ศาสนา ศิลปะ และธรรมชาติ โดยเฉพาะลวดลายพฤกษชาติและเรขาคณิต ซึ่งสะท้อนถึงหลักความสมดุล
และความงามแบบอิสลาม 

1. เอกลักษณ์ลวดลายมลายูและรากฐานทางศาสนาอิสลาม 

ผลการวิเคราะห์ลวดลายมลายูในงานวิจัยนี้สอดคล้องกับแนวคิดของ Abdullahi และ Embi 
(2013) ที่กล่าวว่า ลวดลายเรขาคณิตในศิลปะอิสลามมิใช่เพียงการตกแต่ง แต่เป็นการแสดงออกถึง
ระเบียบและความเป็นนิรันดร์ของพระเจ้า โดยใช้หลักสมมาตร การซ้ า และความต่อเนื่องเป็นเครื่องมือ
สร้างสุนทรียภาพในเชิงจิตวิญญาณ นอกจากนี้ Schetnikov (2024) ยังอธิบายเพ่ิมเติมว่าลวดลาย
เรขาคณิตของอิสลามพัฒนาเป็นระบบเชิงคณิตศาสตร์ที่มีระเบียบแบบแผนเฉพาะ ซึ่งสะท้อนการ
ผสมผสานระหว่างศาสนา วิทยาศาสตร์ และศิลปะ ดังนั้น ผลการวิจัยที่พบว่าการใช้ลวดลายเรขาคณิต
มลายูในเครื่องประดับช่วยสร้างความสมดุลและเอกลักษณ์ จึงเป็นการยืนยันแนวคิดของนักวิชาการทั้ง
สอง นอกจากนี้ การหลีกเลี่ยงภาพของมนุษย์และสัตว์ในลวดลายยังสอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลามที่
เน้นความบริสุทธิ์ทางรูปแบบและเจตนา (Abdullahi & Embi, 2013) ท าให้การออกแบบเครื่องประดับ
ในงานวิจัยนี้สามารถคงไว้ซึ่งความเคารพต่อศาสนา ขณะเดียวกันก็สร้างความร่วมสมัยผ่านการตีความเชิง
สัญลักษณ ์

2. ความหมายและพัฒนาการของลวดลายมลายูในบริบทวัฒนธรรม 

งานวิจัยของ Kamarudin, Kassim และ Abdullah (2020) ชี้ให้เห็นว่า ลวดลายมลายูในบริบท
เมืองใหม่ เช่น ปุตราจายา มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบให้ร่วมสมัยแต่ยังคงรักษาความหมายเชิงสัญลักษณ์
ทางศาสนาและวัฒนธรรมไว้ ซึ่งสอดคล้องกับแนวทางของการออกแบบเครื่องประดับในงานวิจัยนี้                   
ที่พยายามผสาน “ความสมัยเก่า ความสมัยใหม่ และหลักศาสนาอิสลาม” เข้าด้วยกันอย่างกลมกลืน 
ขณะเดียวกัน Silah et al. (2021) อธิบายว่า ความงามของลวดลายมลายูในงานแกะสลักไม้เกิดจาก
ความละเอียดอ่อนของเส้นและรูปทรงที่สื่อถึงคุณธรรม ความสงบ และการยึดมั่นในความศรัทธา แนวคิด
นี้สะท้อนโดยตรงในผลการออกแบบเครื่องประดับที่น าลวดลายดอกพิกุลและกรอบหน้าต่างสุเหร่ามาใช้
เป็นแรงบันดาลใจ เพ่ือแสดงถึงความสงบ ความศรัทธา และสุนทรียะแห่งอิสลามในเชิงสัญลักษณ์ 

3. พฤติกรรมผู้บริโภคมุสลิมกับแนวโน้มการบริโภคเครื่องประดับ 

จากการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคในงานวิจัย พบว่ากลุ่มสตรีมุสลิมให้ความส าคัญกับคุณภาพ 
มาตรฐาน และการออกแบบที่สอดคล้องกับศาสนา ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาของ Rafiki, Hidayat 
และ Nasution (2023) ที่พบว่า “ระดับความเคร่งครัดทางศาสนา (religiosity)” มีผลโดยตรงต่อการ
ตัดสินใจซื้อสินค้าฮาลาล รวมถึงสินค้าแฟชั่นและเครื่องประดับ ขณะที่ Wandira และ Rahman (2021) 
กล่าวถึงบทบาทของ Islamic Branding ว่าสามารถสร้างความเชื่อม่ันและแรงจูงใจในการตัดสินใจซื้อของ
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ผู้บริโภคมุสลิมในยุคดิจิทัลได้อย่างชัดเจน ดังนั้น การออกแบบเครื่องประดับที่มีการสื่อสารอัตลักษณ์
มุสลิมชัดเจน และค านึงถึงหลักศาสนาในด้านความพอเหมาะและความสุภาพ ย่อมสอดคล้องกับความ
ต้องการของกลุ่มตลาดมุสลิมร่วมสมัย ซึ่ง Mei และ Ahmad (2023) ก็ยืนยันว่า กระแสเครื่องประดับ
วัฒนธรรม (cultural jewelry) ก าลังเติบโต โดยผู้บริโภคให้ความส าคัญกับเรื่องราว วัฒนธรรม และ
ความหมายมากกว่ามูลค่าวัสดุ 

4. การออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมและมูลค่าเชิงพาณิชย์ 

ผลการวิจัยในครั้งนี้แสดงให้เห็นว่า การตีความลวดลายมลายูในเชิงร่วมสมัยสามารถสร้างมูลค่า
ทางเศรษฐกิจและสังคม ผ่านผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะของพ้ืนที่ ซึ่งสอดคล้องกับแนวทางการ
วิจัยของ Jaisuda, Madlee และ Santajit (2024) ที่เสนอให้ใช้ “อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่น”                
เป็นฐานในการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัย เพ่ือสร้างคุณค่าเชิงสัญลักษณ์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
นอกจากนี้ Hong, Alli และ Shaari (2024) พบว่า การน าลวดลายมงคลแบบจีนดั้งเดิมมาปรับใช้ในงาน
ออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยสามารถเพ่ิมคุณค่าทางพาณิชย์ได้อย่างมีนัยส าคัญ ซึ่งแนวทางนี้สะท้อน
หลักการเดียวกับการออกแบบลวดลายมลายูในงานวิจัยนี้ ที่เน้นการแปลงคุณค่าทางวัฒนธรรมให้
กลายเป็นรูปแบบร่วมสมัยที่เข้าถึงได้และมีศักยภาพทางตลาด 

5. การบูรณาการเชิงแนวคิดและผลกระทบทางสังคม 

โดยสรุป งานวิจัยนี้สะท้อนแนวทางการออกแบบที่เชื่อมโยงศิลปะ วัฒนธรรม และความศรัทธา 
เข้ากับกระบวนการสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ ซึ่งไม่เพียงสร้างผลิตภัณฑ์ที่งดงาม แต่ยังเป็นการสื่อสาร                   
อัตลักษณ์ของชุมชนมลายู-มุสลิมในประเทศไทยอย่างมีคุณค่า อันเป็นแนวทางที่สามารถต่อยอดสู่
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในระดับประเทศและภูมิภาค ทั้งในด้านวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และสังคม 
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3. ข้อเสนอแนะ 

จากงานวิจัยสามารถสรุปข้อเสนอแนะ เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับ              
ส าหรับการพัฒนาในอนาคตได้ดังนี้ 

ข้อเสนอแนะการสร้างสรรค์และโครงงานวิจัย 

การสร้างสรรค์เครื่องประดับที่อ้างอิงลวดลายมลายูควรมุ่งเน้นการผสมผสานระหว่าง “รากเหง้า
วัฒนธรรม” และ “นวัตกรรมร่วมสมัย” เพ่ือให้เกิดผลงานที่มีเอกลักษณ์เฉพาะและสามารถสื่อสาร                  
อัตลักษณ์ทางศิลปะมลายูในมิติใหม่ได้อย่างเหมาะสม การออกแบบควรใช้กระบวนการวิจัยเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Research) เพ่ือส ารวจความหมายของลวดลายและถ่ายทอดออกมาในรูปแบบเครื่องประดับที่
ตอบสนองต่อความงาม ความเชื่อ และการใช้งานจริง 

นอกจากนี้ ควรมีการบูรณาการองค์ความรู้จากหลากหลายสาขา เช่น ศิลปะ วัฒนธรรม การตลาด และ
วัสดุศาสตร์ เพ่ือให้เกิดการสร้างสรรค์ที่ครอบคลุมตั้งแต่แนวคิด การออกแบบ ไปจนถึงการผลิต                      
เชิงพาณิชย์ ทั้งยังควรพัฒนาต้นแบบเพ่ิมเติมในหลายระดับ ตั้งแต่งานหัตถศิลป์ชุมชนไปจนถึงงาน
ออกแบบระดับอุตสาหกรรม เพ่ือขยายศักยภาพของลวดลายมลายูในมิติต่าง ๆ ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ข้อเสนอแนะเชิงยุทธศาสตร์ 

ในระดับยุทธศาสตร์ ควรมีการพัฒนา “โครงสร้างสนับสนุนการสร้างสรรค์เครื่องประดับเชิง
วัฒนธรรม” ที่เชื่อมโยงระหว่างสถาบันการศึกษา หน่วยงานรัฐ และภาคเอกชน เพ่ือผลักดันการออกแบบ
เครื่องประดับจากทุนทางวัฒนธรรมมลายูให้เกิดผลจริงในเชิงเศรษฐกิจและสังคม ควรมีการจัดตั้ง
เครือข่ายนักออกแบบและช่างฝีมือท้องถิ่น เพ่ือพัฒนามาตรฐานการผลิตและสร้างระบบการรับรอง
คุณภาพผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับหลักศาสนาอิสลาม รวมถึงการสร้าง “แบรนด์เครื่องประดับมุสลิมไทย” 
ที่สามารถแข่งขันในตลาดภูมิภาคอาเซียนได้ 

ในระยะยาว ควรก าหนดยุทธศาสตร์ส่งเสริมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในพ้ืนที่มุสลิมภาคใต้ โดยบูรณาการ
ด้านวัฒนธรรม ศิลปะ เทคโนโลยี และการท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนและเพ่ิมขีด
ความสามารถทางเศรษฐกิจของชุมชน 

ข้อเสนอแนะในการน างานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

ผลการวิจัยสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้ในหลายมิติ ได้แก่ 

1) ด้านการศึกษาและการเรียนการสอน  

– สามารถน าเนื้อหาผลการวิเคราะห์ลวดลายมลายูไปใช้ประกอบการเรียนการสอนในสาขา
ศิลปกรรมศาสตร์ ออกแบบเครื่องประดับ และการออกแบบวัฒนธรรม เพ่ือเสริมความเข้าใจเรื่อง                   
อัตลักษณ์ทางศิลป์และแนวคิดการออกแบบร่วมสมัย  
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2) ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์  

– นักออกแบบและผู้ประกอบการสามารถน าแนวทางการตีความลวดลายและข้อมูลพฤติกรรม
ผู้บริโภคไปประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์เครื่องประดับหรือสินค้าทางวัฒนธรรมอ่ืน ๆ เช่น ของที่ระลึก 
เครื่องแต่งกาย หรือของตกแต่งบ้าน 

3) ด้านชุมชนและเศรษฐกิจสร้างสรรค์  

– หน่วยงานท้องถิ่นสามารถใช้ผลการวิจัยนี้เป็นแนวทางในการพัฒนากลุ่มอาชีพ สร้างผลิตภัณฑ์
ที่มีอัตลักษณ์ท้องถิ่น และเพ่ิมมูลค่าให้กับวัตถุดิบในชุมชน เช่น ไข่มุก โลหะ หรือวัสดุพ้ืนถิ่น เพ่ือสร้าง
รายได้และความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมมลายู 

4) ด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  

– สามารถน าแนวคิดการออกแบบเครื่องประดับมลายูไปผนวกกับเส้นทางการท่องเที่ยว                    
ศูนย์ศิลปาชีพ หรือพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น เพ่ือสร้างประสบการณ์เชิงศิลป์ให้กับนักท่องเที่ยวและขยายผลทาง
เศรษฐกิจ 

 

ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 

 งานวิจัยในอนาคตควรขยายขอบเขตการศึกษาในประเด็นต่อไปนี้ 

- การเปรียบเทียบลวดลายในภูมิภาคอาเซียน เพ่ือศึกษาความแตกต่างและอิทธิพลระหว่าง
ศิลปะมลายูกับศิลปะอิสลามในประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น มาเลเซีย อินโดนีเซีย และบรูไน เพ่ือสร้าง
ฐานข้อมูลเชิงเปรียบเทียบที่ชัดเจน 

- การวิจัยเชิงทดลองด้านวัสดุและเทคนิค เพ่ือพัฒนาเทคนิคการผลิตที่เหมาะสมกับการ
ออกแบบร่วมสมัย เช่น การใช้เทคโนโลยีสามมิติ วัสดุยั่งยืน หรือเทคนิคงานฝีมือผสมผสาน เพ่ือเพ่ิม
คุณค่าและความแตกต่างของเครื่องประดับมลายู 

- การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเชิงลึก ผ่านวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ เช่น การสัมภาษณ์เชิงลึกหรือ
การสนทนากลุ่ม เพ่ือเข้าใจแรงจูงใจ ความเชื่อ และรสนิยมที่ส่งผลต่อการเลือกเครื่องประดับในกลุ่ม
มุสลิมสมัยใหม่ 

- การวิจัยเชิงออกแบบเชื่อมโยงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือพัฒนาโมเดลการพัฒนาแบรนด์ 
การตลาดออนไลน์ และการส่งออกเครื่องประดับวัฒนธรรมในระดับภูมิภาค รวมทั้งการเชื่อมโยงกับ
การศึกษาเชิงศาสนาและ soft power ของไทย 
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