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 ปริญญานิพนธเร่ืองนี้มีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาลักษณะการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่

จากหนังสือพิมพไทยรัฐ ระหวางป พ.ศ.2533-พ.ศ.2547   และเสนอผลการวิจัยเปนแบบพรรณนา

วิเคราะห 

 ผลการศึกษาพบวารูปแบบของโฆษณาระบบฯมี 4 สวน ไดแก   พาดหัว  ภาพประกอบ  

ขอความโฆษณา  ชื่อเคร่ืองหมายและสัญลักษณของผูโฆษณา    พาดหัวมี  2  ลักษณะ  คือ  สวนพาด

หัวหลัก และพาดหัวรอง    ผลการศึกษาพบวาพาดหัวหลักมีทั้งส้ิน 18 รูปแบบ   โดยใชพาดหัวหลัก

แบบบอกประโยชนมากที่สุด 

 ภาพประกอบ พบวา  มีภาพประกอบ 2 ลักษณะ  คือ  ภาพถาย และภาพวาด      

 ขอความโฆษณา  พบวา  มี 4 ลักษณะไดแก  ขอความที่ขยายพาดหัวหลัก และพาดหัวรอง  

ขอความที่เปนเงื่อนไข  ขอความที่เขียนถึงวิธีสอบถามขอมูลเพิ่มเติม  และขอความที่เปนคําขวัญ    

 ชื่อเคร่ืองหมายและสัญลักษณของผูโฆษณาในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่พบวา  จะมี

สัญลักษณของบริษัทที่ดําเนินกิจการ  และสัญลักษณของระบบฯอยูรวมกัน 

 ดานเนื้อหาของโฆษณาระบบฯ     มีเนื้อหา   4  ลักษณะ  ไดแก    เนื้อหาที่ เกี่ยวกับ

ประสิทธิภาพของระบบฯ  เนื้อหาที่เกี่ยวกับบริการของระบบฯ    เนื้อหาเกี่ยวกับขอเสนอของระบบฯ    

และเนื้อหาอ่ืน ๆ   

 ดานการใชภาษาพบวา  มีการใชคําเด่ียว และกลุมคํา  คําเด่ียวประกอบดวย  คําเด่ียว

ภาษาไทย  คําเด่ียวภาษาอังกฤษ     การใชกลุมคํา ประกอบดวยกลุมคํา 4 ลักษณะ  ไดแก  คําประสม   

คําซํ้า  กลุมคําที่นํามาเรียงกัน   และประโยค 
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 This thesis aimed to study the advertising of the mobile phone system found in 

‘Thairath newspaper’ between 1990-2004.  The results were presented descriptively.   

 Findings of the study revealed that there are four main sections in the advertising of 

the mobile phone system which are headline, illustration, body copy, and brand 

identification.  Headline can be divided into two categories, namely headline and subhead.  

The data indicated that the use of headline in the study falls into eighteen classifications, 

and headline expressing a benefit appeared to be the most frequently used.   

 The appearances of illustrations found in the study are photos and drawings.   

 Body copy can be classified into four groups which are body copy expressed about 

headlines and subheads, body copy expressed terms and conditions, body copy 

expressed information, and body copy expressed slogans of the system.   

 The occurrences of brand identifications are always shown by both logo of the 

company and logo of the mobile phone system. 

 Content of the advertising of the mobile phone system can be divided into four types 

which are content expressing about efficiency, service, offers, and other information of the 

system. 

 Regarding the language used in the corpus, both Thai and English single words 

were employed in the advertisements writing.  Groups of words are also found in the study 

which are compound words, reduplicated words, lexical chunks, and sentences. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

ภูมิหลัง 
 ปจจุบันการโฆษณาถือไดวามีอิทธิพลและบทบาทตอการตัดสินใจเลือกใชสินคาหรือบริการ

ตางๆของคนในสังคม  เพราะหนาที่ของการโฆษณา  คือ  การใหรายละเอียด  ชักชวน  และ  กระตุน

ผูบริโภคใหสนใจสินคาและบริการ  (ทิพวรรณ วิระสิงห.  2531: 39)   ดังนั้นสินคาหรือบริการที่ไดรับ

การโฆษณาจึงนาสนใจกวาสินคาหรือบริการที่ไมมีการโฆษณา  ดวยเหตุนี้เจาของธุรกิจตาง ๆ  จึง

แขงขันกันทําการโฆษณา  เราจึงมักจะพบเห็นการโฆษณาอยูในส่ือตาง ๆ  เชน  หนังสือพิมพ  วิทยุ  

โทรทัศน  นิตยสารตาง ๆ  อยูเสมอ 

 เนื่องจากสินคาและบริการมีหลายประเภท  สงผลใหการโฆษณามีหลายลักษณะ  เชน    

การโฆษณาอาหาร  การโฆษณารถยนต   การโฆษณาเคร่ืองสําอาง  การโฆษณาเคร่ืองใชไฟฟา  

สินคาแตละประเภทจะมีรูปแบบในการโฆษณา  เนื้อหา  และการใชภาษาที่แตกตางกันไปตาม

ลักษณะของสินคาและกลุมผูบริโภคที่ใช  เชน  การโฆษณาสินคาเครื่องสําอาง  กลุมผูบริโภคที่สําคัญ  

คือ  ผูหญิง  เนื้อหาจึงมักจะเกี่ยวกับเร่ืองความสวยงามของรางกาย  เชน  ผิวพรรณ  เสนผม  การใชคํา

จึงมักใชคําที่ทําใหเห็นภาพความสวยงามของสวนตาง ๆ หลังจากที่ไดใชเคร่ืองสําอางนั้น  และอาจ

บอกผลเสียหากไมไดใชผลิตภัณฑนั้น  (อวยพร พานิช.  2531: 186)   

 ในชวงทศวรรษที่ผานมา  สังคมไทยไดมีธุรกิจโทรคมนาคมประเภทใหมข้ึน  คือ  การ

ใหบริการระบบโทรศัพทเคล่ือนที่  ธุรกิจนี้มีการแขงขันดวยการโฆษณา  เห็นไดจากผลสํารวจของ

สมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทยที่พบวา  บริษัทตาง ๆ ที่ใหบริการระบบโทรศัพทเคลื่อนที่หลาย

บริษัทติดอันดับ 1 ใน 10  ที่มีการใชจายเพื่อการโฆษณาสูงที่สุด  (สมาคมธุรกิจแหงประเทศไทย.  

2546.  ออนไลน)  สงผลใหการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ปรากฏอยูในส่ือตาง ๆ  จํานวนมาก 

 เนื่องจากการใหบริการระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มีกลุมผูบริโภคที่หลากหลายทุกเพศทกุวยั  เชน  

เด็ก  วัยรุน  วัยทํางาน  หรือผูสูงอายุ  ทําใหรูปแบบในการโฆษณา  เนื้อหา  และภาษาที่ใชในการ

โฆษณามีความแตกตางจากการโฆษณาประเภทอ่ืน ๆ  ซึ่งโดยมากจะมีกลุมผูบริโภคที่แนนอน  ดวย

เหตุนี้จึงทําใหการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มีวิธีการนําเสนอที่โดดเดน  เชน  ในดานเนื้อหาที่มี

การกลาวถึงประสิทธิภาพของระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ที่สามารถติดตอไดอยางฉับพลัน สามารถสราง

ความใกลชิดใหคนในครอบครัว สามารถสงความสุขหรือแสดงความรูสึกในชวงเทศกาลตาง ๆ  เปนตน  

จะเห็นไดวาเนื้อหาของการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มีความหลากหลายกวาโฆษณาประเภทอ่ืน 

 หากจะศึกษาการโฆษณาแลวผูวิจัยคิดวาการศึกษาการโฆษณาในส่ือหนังสือพิมพนาจะให

ขอมูลไดละเอียดกวาส่ืออ่ืน  เพราะการโฆษณาในส่ือหนังสือพิมพนั้นมีรูปแบบของโครงสรางในการ
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โฆษณาที่ชัดเจน  ประกอบดวยสวนตาง ๆ 4 สวน คือ  พาดหัว ภาพประกอบ  ขอความโฆษณา  และ

สัญลักษณของบริษัทที่โฆษณา  (รุงนภา  พิตรปรีชา.  2532: 198)  เนื่องจากการโฆษณาในส่ือ

หนังสือพิมพตองเนนในเร่ืองการใหรายละเอียดสินคาและบริการใหครบถวน  เพราะผูบริโภคสามารถ

อานโฆษณาซํ้าไดหากไมเขาใจรายละเอียด  ดวยเหตุนี้โฆษณาในส่ือหนังสือพิมพจึงเหมาะที่จะศึกษา

การนําเสนอมากกวาส่ืออ่ืน 

 จากโครงสรางทั้ง 4 สวนดังกลาวขางตน สวนที่ถือวาสําคัญที่สุด คือ สวนพาดหัวหลัก  

เนื่องจากเปนสวนที่เดนและสะดุดตา เพราะมักพิมพดวยอักษรตัวใหญ  อีกทั้งยังตองกระตุนความ

สนใจผูบริโภคที่อาน  เพราะถาพาดหัวไมนาสนใจ  โฆษณานั้นอาจไมมีใครสนใจที่จะอาน  ดังนั้นใน

การเขียนพาดหัวหลักจึงมีลักษณะการเขียนหลายประเภท  การโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ก็มีการ

เขียนพาดหัวหลักหลายประเภท  ดังตัวอยาง 

 
   “พรุงนี้เราจะใชเทคโนโลยีแบบไหน”  
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 9 พฤศจิกายน พ.ศ. 253 : 20)   

 

 จะเห็นได ว าพาดหัวหลักนี้ เปน คําถามคาดการณ เกี่ ยวกับ เทคโนโลยีของระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่ในอนาคตซึ่งทําใหเกิดความนาสนใจที่จะคิดตามวาในอนาคตระบบโทรศัพทเคล่ือนที่

จะเปนอยางไร  

 หรือพาดหัวประเภทเราอารมณ ดังตัวอยาง  
    
   “mission MARS แลวความใฝฝนของมนุษยชาติก็เดินทางถึงดาวอังคารอยาง
สมบูรณแบบ” 
     (ไทยรัฐ. วันพฤหัสบดีที่ 15 มกราคม พ.ศ. 2547: 28)   

 

 พาดหัวหลักนี้ใชอารมณอยากรูของมนุษยสรางจุดสนใจ เพราะมนุษยยอมอยากรูส่ิงที่เรนลับ

นาต่ืนเตน  และไกลตัว เชน การสํารวจดาวอังคารซึ่งเปนดาวที่นักวิทยาศาสตรคาดวาจะมีส่ิงมีชีวิตอยู  

 ในดานการใชภาษาในการโฆษณานั้นจะตองมีลักษณะที่โดดเดน ดึงดูดความนาสนใจ  

สามารถโนมนาวใจใหผูอานคลอยตามและสนใจส่ิงที่ตองการนําเสนอ  ซึ่งสามารถทําไดโดยการ

เลือกใชคําเด่ียวภาษาไทย  และคําเด่ียวภาษาอังกฤษ  เพื่อใหมีความหมายเชิงเรียกรองและสราง

ความสนใจดังตัวอยาง 
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   “สิทธิพิ เศษไมจํากัดมูลคา  สําหรับผู ซ้ือหรือนําเครื่องเกามาแลกซ้ือ
โทรศัพทเคลื่อนที่เครื่องใหมในระบบเวิลดโฟน  800 ใหมวันนี้  กระหน่ําโทรไดแลวทันทีกับ
คาโทรที่ลดลง”         
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 27 พฤษภาคม พ.ศ. 2542: 15 ) 

 

 กระหน่ํา เปนคําวิเศษณที่ใชขยายคํากริยาโดยใชกับสภาวะของธรรมชาติ   หมายถึง ซ้าํ ๆ ลง

อยางหนัก  เชน   ฝนตกกระหน่ํา     พายุพัดกระหน่ํา     

 จากโฆษณานี้  กระหน่ํา  เปนคําวิเศษณ ที่ใชขยายกริยาการคุยโทรศัพท  หมายถึง   การคุย

โทรศัพทหลายคร้ัง  และใชเวลานาน ๆ     คําวา  กระหน่ํา  ในโฆษณานี้ใชเพื่อใหเห็นภาพวา   ผูใช

โทรศัพทถึงผูอ่ืนไดบอย  และนานมาก ๆ    เพราะคาโทรศัพทมีราคาถูก 
 
   “สนุกกับโลก net งายไมจํากัด” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่  7  เมษายน  พ.ศ. 2544: 36 ) 

 

 Net    ตัดมาจากคําวา   internet  เปนคํานาม   หมายถึง   เครือขายคอมพิวเตอรนานาชาติที่

มีสายตรงเช่ือมตอไปยังสถาบัน  หรือหนวยงานตาง ๆ   เพื่ออํานวยความสะดวกใหแกผูใชทัว่โลก   ผูใช

เครือขายนี้สามารถส่ือสารถึงกันไดดวยอีเมล  สามารถสืบคนขอมูล   และคัดลอกขอมูล  หรือโปรแกรม

มาใชได      จะเห็นไดวา  net  เขียนดวยตัวอักษรภาษาอังกฤษ  เพราะเปนคําที่รูจักกันแลวในวงการ

ส่ือสาร  เพื่อแสดงถึงความมีรสนิยม  และความทันสมัยของระบบ 

 
   “ซิมรุนเล็ก   โทรนอยใชไดนาน” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 28  มกราคม  พ.ศ. 2547: 18 ) 

 

 ซิม  มาจากคํายอของคําภาษาอังกฤษวา  SIM CARD  เปนคํานาม  หมายถึง ชิ้นสวนที่ใช

เก็บขอมูลในโทรศัพทเคล่ือนที่   จากโฆษณานี้   “ซิม”  เขียนดวยภาษาไทย  เพื่อตองการใหผูที่ไม

เขาใจภาษาอังกฤษอานได   เพราะคําวา  “SIM”   เปนคําที่เพิ่งปรากฏในวงการสื่อสาร  และเปนคํายอ

ของศัพทเฉพาะ  อาจมีผูที่ไมเขาใจ  และยังไมคุนเคย  จึงตองเขียนดวยภาษาไทย 

 จากลักษณะของตัวอย าง ดังกล าว ผู วิ จั ยจึ งสนใจที่ จะ ศึกษาการโฆษณาระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่ในส่ือหนังสือพิมพวามี  รูปแบบ  เนื้อหา  และการใชภาษา  อยางไร  ทั้งนี้ผลของการ

วิจัยอาจนําไปประยุกตใชการเขียนการโฆษณาสินคาหรือบริการที่มีลักษณะเดียวกัน  
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ความมุงหมายของการวิจัย 

 เพื่อศึกษาการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ในหนังสือพิมพไทยรัฐระหวางป พ.ศ. 2533 – 

พ.ศ. 2547  ในดานรูปแบบ  เนื้อหา  และการใชภาษา  
 
ความสําคัญของการวิจัย 
 การศึกษาวิจัยจะทําใหเห็นลักษณะรูปแบบการโฆษณา  เนื้อหา  และการใชภาษาในการ

โฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ในหนังสือพิมพซึ่งเปนบริการที่มีผูใชทุกเพศทุกวัย  ทําใหเห็นลักษณะ

รูปแบบ  เนื้อหา  และการใชภาษาในการโฆษณามีความหลากหลายกวาโฆษณาสินคาและบริการ

ประเภทอ่ืน  สําหรับผลของการวิจัยอาจนําไปประยุกตใชในการสรางโฆษณาสินคาอ่ืน ๆ ที่มีลักษณะ

คลายกันได 
 
ขอบเขตของการวิจัย  
 การศึกษาวิจัยในคร้ังนี้ใชขอมูลโฆษณาของระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ของบริษัทตอไปนี้ คือ 

  1. บริษัทแอดวานซ  อินโฟร  เซอรวิส  จํากัด (มหาชน)  (Advance Info  Service) 

  2. บริษัทโทเทิ่ล  แอ็คเซ็ส  คอมมูนิเคชั่น จํากัด (มหาชน) (Total Access 

Communication Public Company Limited) 

  3. บริษัททีเอ  ออเรนจ   ตอมาในป พ.ศ. 2547 เปล่ียนเปนบริษัท ทรูมูฟ จํากัด (True 

Move) 

  4. บริษัทฮัทชิสัน  ซีเอทีไวรเลส มัลติมีเดีย  จํากัด (Hutchison CAT Wireless 

MultiMEDIA Ltd) 

 โดยเก็บขอมูลจากหนังสือพิมพไทยรัฐ  ซึ่งเปนหนังสือพิมพที่มียอดจําหนายอันดับหนึ่ง  จาก

การสํารวจของแผนกวิจัย  บริษัทฟารอีสท  ดีดีบี  จํากัด  (มหาชน)  ประจําป พ.ศ. 2547  ผูวิจัยจะเก็บ

ขอมูลดังกลาวระหวางเดือนกันยายน พ.ศ. 2533 – เดือนธันวาคม พ.ศ. 2547  เนื่องจากระยะเวลา

ดังกลาวบริษัทเอกชนตาง ๆ ที่ไดรับสัมปทานระบบโทรศัพทเคลื่อนที่  เร่ิมมีการโฆษณาระบบเพื่อการ

แขงขันทางการตลาด  และเดือนธันวาคม พ.ศ. 2547  เปนปปจจุบันที่มีโฆษณาขอมูลระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่ครบจนถึงส้ินป  รวมจํานวนทั้งส้ิน  1,004  ชิ้น 

 
วิธีการดําเนินการวิจัย 
 การศึกษาวิจัยคร้ังนี้เปนการศึกษาแบบวิจัยเอกสาร และนําเสนอการวิจัยแบบพรรณนา

วิเคราะห   ตามข้ันตอนตอไปนี้ 
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 1. ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการโฆษณา การใชภาษา และการใชภาษาใน

การโฆษณา 

 2.รวบรวมขอมูลโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่จากหนังสือพิมพไทยรัฐระหวางเดือน

กันยายน พ.ศ. 2533 –เดือนธันวาคม  พ.ศ. 2547 

 3. วิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาในการโฆษณา ดังนี้ 

  3.1 รูปแบบการโฆษณา 

   3.1.1  พาดหัว 

   3.1.2 ภาพประกอบ 

   3.1.3 ขอความ 

   3.1.4 ชื่อเคร่ืองหมายและสัญลักษณของผูโฆษณา 

  3.2 เนื้อหาในการโฆษณา 

   3.2.1 เนื้อหาเกี่ยวกับประสิทธิภาพของระบบฯ 

   3.2.2 เนื้อหาเกี่ยวกับบริการของระบบฯ 

   3.2.3 เนื้อหาเกี่ยวกับขอเสนอของระบบฯ 

   3.2.4 เนื้อหาอ่ืน ๆ 

 4. วิเคราะหการใชภาษาในการโฆษณา  ดังนี้ 

                  4.1 การใชคํา 

   4.1.1 การใชคําเด่ียวภาษาไทย 

   4.1.2 การใชคําเด่ียวภาษาอังกฤษ 

  4.2 การใชกลุมคํา 

   4.2.1 คําประสม 

   4.2.2 คําซํ้า 

   4.2.3 กลุมคําที่นํามาเรียงกัน  

   4.2.4 ประโยค 

  5. เสนอผลการวิจัยแบบพรรณนาวิเคราะห 

 
 
 
 
 



บทที่ 2 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของเพื่อใชเปนแนวทางในการวิจัยนี้แบงเปน 2 สวน ไดแก  

1. เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวกับการโฆษณา  รูปแบบ  และเนื้อหาในการโฆษณา   

2. เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวกับการใชภาษาในการโฆษณา 

 

1. เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวกับการโฆษณา  รูปแบบ  และเนื้อหาในการโฆษณา   
 1.1 เอกสารเกี่ยวกับการโฆษณา  รูปแบบ  และเนื้อหาในการโฆษณา 
  1.1.1 ความหมายของการโฆษณา  คําวาการโฆษณานั้นไดมีบุคคลหรือองคกรตางๆ

ไดใหความหมายไวโดยสังเขปดังนี้   

 ประสาน ปุตระเศรณี (2527: 77 )  อธิบายวา การโฆษณา คือ  การติดตอส่ือสาร หรือการให

ขาวสารตลอดจนขอมูลโดยผานส่ือมวลชนประเภทตางๆจากผูผลิตสินคานั้นไปยังกลุมผูบริโภคที่เปน

เปาหมาย  เพื่อทําใหรูจักสินคาที่โฆษณาสรางความประทับใจ  และทําใหอยากลองใชสินคานั้น หรือ

เพื่อใหรูจักและรับรูสินคานั้น 

 สุวัฒนา วงษกระพันธ (2529: 888 ) ใหความหมายของการโฆษณาวาเปนการเสนอขาวสาร

เกี่ยวกับสินคา บริการ และความคิดผานสื่อมวลชนประเภทตาง ๆ  โดยผูโฆษณาจะตองมีงบประมาณ

คาใชจาย  รวมทั้งการระบุชื่อสินคาและการบริการในโฆษณานั้น ๆ 

 กัญญา ศิริสกุล (2532 : 3 )  กลาววา การโฆษณาคือการส่ือสารเพื่อบอกขาวสารเกี่ยวกับ

สินคา โดยเนนถึงลักษณะ และคุณสมบัติตางๆที่ทําใหสินคานั้นแตกตางจากสินคาคูแขง เพื่อให

ผูบริโภคเกิดความสนใจ ความตองการ และตัดสินใจซื้อในที่สุด 

 เสกสรร สายสีสด (2542: 2 )  การโฆษณา คือ การสื่อสารจูงใจโดยผานส่ือโฆษณาที่มิใช

บุคคล  โดยผูโฆษณาหรือผูอุปถัมภตองชําระเงินสําหรับความคิดเห็น ผลิตภัณฑ สินคา บริการที่

โฆษณาใหกับส่ือโฆษณา เชน หนังสือพิมพ วิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน ฯลฯ การเผยแพรใน

ส่ือมวลชนของการโฆษณาจะแตกตางจากการประชาสัมพันธตรงที่การประชาสัมพันธไมตองชําระเงิน

ในการใชส่ือ 

 จากความหมายของคําวาการโฆษณาในเอกสารตาง ๆ สรุปไดวา การโฆษณา คือ การที่

หนวยงานหรือบริษัทตาง ๆ ไดสงขาวสารไปยังผูบริโภคเพื่อใหผูบริโภครูจักสินคาและบริการดวยการ

บอกลักษณะ และคุณภาพของสินคาและบริการของตนที่แตกตางจากคูแขงจนทําใหผูบริโภคสนใจ
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สินคาและบริการ หนวยงานหรือบริษัทที่ทําการจะตองทําการโดยผานส่ือมวลชนตาง ๆ เชน โทรทัศน  

วิทยุหนังสือพิมพ และตองจายคาตอบแทนใหแกส่ือที่ใชลงโฆษณาดวย 
  1.1.2 จิตวิทยาในการโฆษณา 
  เม่ือจุดมุงหมายสําคัญของการโฆษณา คือ การทําใหผูบริโภคเกิดพฤติกรรมในการซื้อสินคา

และบริการที่เสนอ   ดังนั้นในการสรางโฆษณาแตละชิ้นจึงตองมีการนําหลักจิตวิทยาเขามาชวย เพราะ

จิตวิทยาเปนวิชาที่วาดวยสาเหตุของการแสดงพฤติกรรมของมนุษย ซึ่ง ชม ภูมิภาค (2521: 32-35 ) ได

กลาวถึงการนําจิตวิทยามาใชในการโฆษณาไวดังนี้ 

 1. การเลียนแบบ การเลียนแบบถือวาเปนหลักจิตวิทยาที่สําคัญอยางหนึ่งในการโฆษณา 

เพราะบุคคลแตละคนมักจะกระทําตามฝูงชนหรือกระทําตามหมูคณะ 

 2. การเช่ือมโยง  หมายถึง การเชื่อมโยงทางความคิด เพราะคนเราเม่ือคิดถึงส่ิงใดส่ิงหนึ่งก็

มักจะมีการคิดเชื่อมโยงส่ิงอ่ืนที่สัมพันธกันกับส่ิงที่เราคิดไปดวย   นักโฆษณาจะพยายามใหผูบริโภค

เกิดกระบวนการเชื่อมโยงระหวางผลิตภัณฑกับการสนองความตองการ เชน ภาพโฆษณารถยนตมี

รถยนตจอดอยูที่หนาบานที่สวยงาม   เมื่อผูบริโภคเห็นภาพนี้จะเกิดกระบวนการเชื่อมโยงระหวาง

รถยนตกับความหรูหราสวยงาม 

 3. การเสนอแนะ  การเสนอแนะส่ิงใดสิ่งหนึ่งบอย ๆ สามารถทําใหผูบริโภคยอมรับส่ิง

เหลานั้นไปโดยไมรูตัว จนมองขามหลักของกระบวนการหาเหตุผลไป เชน การเสนอแนะใหผูบริโภคเกดิ

ความคิดเกี่ยวกับความหรูหรา สบาย พึงพอใจ ถาเราใชการเสนอแนะบอย ๆ จะเกิดความสําเร็จกวา

กระบวนการชี้แจงดวยเหตุผล เพราะการเสนอแนะมักไปยั่วยุจินตนาการและอารมณของผูบริโภคที่

ตองการสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ทําใหผูบริโภคยอมรับส่ิงนั้นไดงาย 

 4. การตัดสินใจ คนเรามีเหตุผลในการตัดสินใจไมเทากัน บางคนตัดสินใจไดทันที แตบางคน

ตองไตรตรองหาเหตุผลมาก  เพราะฉะนั้นในการโฆษณาหากตองการใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อสินคาโดย

ไมตองไตรตรอง  ผูสรางควรทําใหโฆษณามีรายละเอียดที่ชัดเจน บอกขอดี หรือลักษณะเดน เปนตน 
  1.1.3 โครงสรางของโฆษณาในสื่อหนังสือพิมพ 
 รุงนภา พิตรปรีชา (2532: 199-204)  กลาวถึงโครงสรางโฆษณาในส่ือหนังสือพิมพวา

ประกอบดวย 

 1. พาดหัว (The Headline)  หมายถึง  สวนที่อยูบนสุด  หรือสวนที่เนนใหตัวอักษรใหญ 

และเดนที่สุด  พาดหัวมีหนาที่เนนสวนที่สําคัญที่สุดในการโฆษณา   พาดหัวมี 2 ลักษณะ  คือ  พาดหัว

หลัก  และพาดหัวรอง  พาดหัวรองจะมีขนาดใหญรองจากพาดหัวหลัก  จะใชเม่ือมีความจําเปนที่

จะตองขยายพาดหัว 
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 2. ภาพประกอบ (Illustrations)  หมายถึง  ภาพที่นํามาประกอบในโฆษณาเพื่อดึงดูดความ

สนใจในงานโฆษณา  อยางไรก็ดี  ภาพประกอบควรมีความสัมพันธกับเนื้อหาในงานโฆษณา 

 3. ขอความโฆษณา (Body Copy)  หมายถึง  สวนที่เขียนอธิบายใหรายละเอียดเกี่ยวกับ

สินคา  รวมถึงการชักชวนใหซื้อสินคา 

 4. ชื่อเคร่ืองหมายและสัญลักษณของผูโฆษณา (Brand Identification or Logo)  หมายถึง 

สัญลักษณที่ออกแบบเพื่อเปนเคร่ืองหมายการคา  หรือสัญลักษณของหนวยงานผูผลิตโฆษณา  มี

หนาที่เพื่อเปนตัวแทนในการแสดงตัว  หรือแนะนําตัวเอง  หรือแสดงความเปนเจาของหนวยงาน 
  1.1.4 รูปแบบการเขียนพาดหัวหลัก 
 อวยพร พานิช (2531: 173 -177 ) และพิบูล ทีปะปาล (2545: 220 - 221 )  ไดกลาวเกี่ยวกับ

รูปแบบในการเขียนพาดหัวหลักโฆษณาในส่ือหนังสือพิมพวามีดังนี้ 

 1. พาดหัวแบบขาว ( News ) หมายถึง พาดหัวที่ใหขาวสินคา หรือวิธีใชสินคา บางคร้ังจะ

สรางใหสัมพันธกับขาวสารในสังคมขณะนั้น 

  2. พาดหัวประเภทคําถาม ( Interrogative ) หมายถึง การตั้งคําถามเปนพาดหัวเพื่อใหพาด

หัวสรางความสนใจและเราอารมณ 

 3. พาดหัวประเภทกลาวถึงพยานบุคคล ( Testimonial ) หมายถึง พาดหัวที่อางบุคคลที่มี

ชื่อเสียง ดารา ผูเชี่ยวชาญ วานิยมสินคานั้นๆ เพื่อสรางความนาเชื่อถือใหสินคา 

 4. พาดหัวประเภทคําส่ัง ( Commanding ) หมายถึง พาดหัวที่ส่ังผูรับสารโดยตรงวาใหทํา

หรือพยายามทําอะไรบางอยางเพื่อผลประโยชนที่ดีตอบแทน 

 5. พาดหัวประเภทเราอารมณ ( Emotional ) หมายถึง พาดหัวที่เราใจผูรับสารใหเกิดอารมณ

คลอยตามโฆษณาดวยการใชจุดออนทางอารมณของคนในการดึงดูดความรูสึกนึกคิด 

 6. พาดหัวโดยใชเหตุผล ( Rational ) หมายถึง พาดหัวที่ใชความจริงและความเปนเหตุเปน

ผลมากระตุนผูรับสาร 

 7. พาดหัวในรูปคําขวัญ ( Slogan ) หมายถึง การนําคําขวัญของสินคามาเปนพาดหัว

โฆษณา 

 8. พาดหัวเลนคํา เลนสัมผัส ( Play on words , Alliteration ) หมายถึง พาดหัวที่เลนคํา ซ้ํา

คํา หรือสัมผัสคลองจอง และเปนประโยคที่สรางข้ึนใหมโดยเฉพาะเพ่ือโฆษณานั้นๆ และไมเหมือนคํา

ขวัญเพราะเปนประโยคที่แตงใหม 

  9. พาดหัวประเภทช่ือ ( Indentification ) หมายถึง พาดหัวที่นําช่ือสินคา หรือรุน หรือบริษัท

ข้ึนเปนพาดหัวเพื่อใหคนจําไดแมนยํา 
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 10.  พาดหัวแบบปฏิเสธ ( Negative ) หมายถึง พาดหัวที่ไมบอกตรง และมีคําวา “ไม” อยูใน

ประโยค 

 11. พาดหัวที่ใชภาพแทนคําพูด หรือใชภาพประกอบขอความ ( Picture and Caption ) 

หมายถึง การใชรูปภาพแทนสวนพาดหัว หรืออาจมีทั้งภาพและขอความ 

  12. พาดหัวที่แยกขอความ ( Split Headline ) หมายถึง พาดหัวที่แยกบางสวนของขอความ

ไวที่สวนพาดหัวและอาจตอสวนของความตอไปในสวนขยายพาดหัวหรือสวนลงทาย 

 13. พาดหัวประเภทเจาะจงกลุม ( Specific Headline ) หมายถึง พาดหัวที่มุงเรียกรองความ

สนใจเฉพาะกลุม 

 14. พาดหัวที่เกี่ยวของกับเร่ืองหรือสาเหตุในปจจุบัน (Topical Headline ) หมายถึง พาดหัว

ที่ดึงสถานการณในชวงนั้นมาเปนพาดหัวโฆษณา 

 15. พาดหัวแบบบอกประโยชนผลิตภัณฑ ( Benefit Headline ) หมายถึง พาดหัวที่มี

ลักษณะเปนขอความบอกประโยชนของผลิตภัณฑใหผูบริโภคทราบ 

 16. พาดหัวแบบแนะนํา ( Directive Headline )   หมายถึง พาดหัวที่มีลักษณะแนะนําใหทํา

บางส่ิงบางอยาง 

 17. พาดหัวแบบคุยโตโออวด ( Hornblowing Headline ) หมายถึง การคุยโตโออวดถึงสินคา 

แตพาดหัวในลักษณะนี้ตองอยูในวิสัยความจริง 
  1.1.5 ขอดีและขอเสียของการโฆษณาในสื่อหนังสือพิมพ 
 พิบูล ทีปะปาล (2545: 149 – 150 )  ไดกลาวถึงขอดีและขอเสียในการโฆษณาทางส่ือ

หนังสือพิมพดังนี้ 

  ขอดี 

 1. สามารถเขาถึงคนไดจํานวนมากและทุกประเภท 

 2.เปนส่ือที่มีความยืดหยุนสูงสามารถเลือกลงโฆษณาเล็กใหญไดตามตองการ และสามารถ

เลือกลงในหนาจัดพิเศษได 

 3. สามารถใหรายละเอียดสินคาที่ตองการโฆษณาไดตามตองการ 

 4. สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดรวดเร็ว 

 5. สามารถแสดงใหเห็นภาพเพื่อดึงดูดความสนใจได 

 6. สามารถทดสอบความสนใจของผูบริโภคได เชน ใหตัดคูปองสงกลับมา 

  7. สามารลงโฆษณาไดสะดวกและในเวลารวดเร็ว 

 ขอเสีย 

 1. กระดาษที่ใชคุณภาพไมดีทําใหภาพไมสวยและไมสะดุดตา 
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 2. ภาพโฆษณาไมสามารถใสสีสันไดตามตองการเทากับส่ือประเภทนิตยสาร 

 3. คนสวนใหญไมอานโฆษณา 

 4. เด็ก และ วัยรุน สนใจอานหนังสือพิมพไมมาก 

 5. อายุโฆษณาส้ันไดเพียง 1 วัน 
  1.1.6 เนื้อหาในการโฆษณา 
 รุงนภา พิตรปรีชา (2532: 193-195) กลาวถึงเนื้อหาในการโฆษณาวา การเสนอและย้ํา

เนื้อหาสาระที่ปรากฏในโฆษณามีดังนี้ 

 1.การเสนอสาระเก่ียวกับคุณประโยชนข้ันพื้นฐาน  เชน  เสนอใหเห็นวาผลิตภัณฑทําใหผม

สวย    

 2.การเสนอสาระท่ีเกี่ยวกับคุณลักษณะที่ใหคุณประโยชน  หมายถึง  การบอกเหตุผลวา

สินคานั้นมีคุณประโยชนอยางไร   

 3.เสนอรูปลักษณ  หมายถึง  การใชบรรยากาศหรืออารมณตาง ๆ ส่ือใหเห็นรูปลักษณของ

สินคาหรือบริการที่โฆษณา 

 4.เสนอสาระเกี่ยวกับสินคาและจุดประสงคในการใช 
 1.2 งานวิจัยเกี่ยวกับการโฆษณา  รูปแบบ  และเนื้อหาในการโฆษณา 
 อุบลวรรณ ปติพัฒนโฆษิต และอวยพร พานิช (2528 )  ไดศึกษาวิวัฒนาการของภาษา

โฆษณาในหนังสือพิมพไทย พ.ศ. 2387 – พ.ศ. 2527 พบวา วิวัฒนาการของรูปแบบการโฆษณาใน

หนังสือพิมพไทยระหวางป พ.ศ. 2387 – พ.ศ. 2527 เร่ิมจากการโฆษณาในลักษณะงาย ๆ ตอมาจึงมี

การจัดภาพอยางมีศิลปะและมีความพิถีพิถันข้ึนเร่ือย ๆ   

 วรศิลป อัยวรรณ (2542 ) ศึกษาลักษณะภาษาโฆษณาในหนังสือพิมพรายวัน พบวา การจัด

ประเภทของพาดหัวโฆษณาในหนังสือพิมพรายวันแบงตามเนื้อหาและจุดประสงคได 7 ประเภท ไดแก 

พาดหัวที่เนนถึงประโยชนของสินคา พาดหัวที่กระตุนใหเกิดความอยากรูอยากเห็น พาดหัวที่เปน

ลักษณะคําถาม พาดหัวแบบอกคําส่ัง พาดหัวแบบขาว พาดหัวที่เขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะ  

และพาดหัวแบบอ่ืน ๆ 

2. เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวกับการใชภาษาในการโฆษณา 
 2.1 เอกสารเกี่ยวกับการใชภาษาและการใชภาษาในการโฆษณา 
  2.1.1 เอกสารเกี่ยวกับการใชภาษา 
    2.1.1.1 ความหมายของคําในภาษาไทย 
 อรวรรณ อุบลแยม (2542: 28) ไดใหความหมายของคําไววา  คํา คือ กลุมของเสียงที่มี

ความหมาย คําหนึ่งคําอาจมีพยางคเดียว หรือหลายพยางคก็ได แตตองมีความหมายเสมอ   
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  เนื่องจากในภาษาไทยคําหนึ่งคําอาจมีหลายความหมายดังนั้นจึงเปนการสําคัญอยางยิ่งที่

ผูใช จะตองรูความหมายของคําที่จะใชอยางถองแทเพื่อเมื่อใชคํานั้นออกไปแลวผูอานจะไดไมเขาใจ
ผิดพลาดคลาดเคล่ือน   สมพร มันตะสูตร (2525: 72-74)  ไดกลาวถึงความหมายของคําในภาษาไทย

วามี 6 ลักษณะ ดังนี ้
  1.ความหมายโดยตรง  คือ คําที่มีความหมายตรงตามพจนานุกรม และเปนคําที่ใชอยูใน

ชีวิตประจําวัน  

 2. ความหมายโดยนัย  คือ คําที่มีความหมายแฝงเรนอยูในถอยคํานั้น  ดังนั้นจึงจําเปน

จะตองตีความหมายของคําจากคําที่แวดลอมอยู เชน ไก หมายถึง สัตวปก แตหากบอก ไกหลง ไกใน

ที่นี้ หมายถึง ผูหญิงโสเภณี 
  3.ความหมายตามบริบท  คือ คําในลักษณะที่ความหมายของคําจะข้ึนอยูกับคําอ่ืนๆที่

แวดลอมในประโยค เชน ไกขันแตเชา  เขาหยิบขันมาหนึ่งชุด 
 4.ความหมายข้ึนอยูกับสถานการณ  คือ คําที่ทั้งที่เปนคําและประโยคเดียวกัน  แตถูกใชกัน

คนละสถานการณ ทําใหความหมายตาง เชน ขอหอมหนอย อาจหมายถึงขอตนหอม กับขอจูบแกม 
 5.ความหมายจิตประหวัด คือ คําที่ความหมายของคําจะเกี่ยวของกับอารมณและความรูสึก

ของคนแตละคน เชน คําวา หวูดรถไฟ พนักงานขับรถไฟจะตีความหมายเปนสัญญาณเทียบสถานี แต

แมบานตีความหมายวาสามีจะกลับมาบาน 
  6.ความหมายแทนรูปธรรม คือ คําที่มีความหมายแทนส่ิงที่เปนรูปธรรมสามารถมองเห็นได   
อยางไรก็ดีการแบงความหมายของคําตามลักษณะขางตน ยังเปนการใหความหมายของคําในลักษณะ

กวางๆ แตหากพิจารณาความหมายของคําตามระดับของคําตามที่ ประทีป วาทิกทินกร (2539: 6 ) วา 

คํามี 2 ระดับ คือ คําระดับที่ใชอยางเปนทางการ และคําระดับที่ใชอยางไมเปนทางการ  และตามที่ สม

พร มันตะสูตร (2525: 84 ) ไดแบงความหมายของคําจากคําที่เกิดจากการวิวัฒนาการทางสังคมก็จะ

ไดความหมายของคําตาง ๆ ที่ใชกันอยูในปจจุบันดังนี้ 
 1. คําสุภาพ  คือ คําที่ใชกับสุภาพชน หรือราชการ  เปนคําที่ฟงนุมนวล เสนาะหู 
 2. คําปาก หรือคําตลาด คือ คําที่พูดในคนธรรมดาสามัญ เวลาใชจะไมคํานึงถึงความถูกตอง

เหมาะสม  ใชในการพูดหรือเขียนที่ไมเปนทางการ 
 3. คําสแลง   คือ คําที่นิยมในหมูคนหมูหนึ่ง มีอายุไมยาว มักเปนคําไมสุภาพ 
 4. คําหยาบ หรือ คําตํ่า คือ คําที่คนมีวัฒนธรรมไมใช ใครใชจะถูกตําหนิ เชน คําดา และคํา

สบถสาบาน 
 5. คําเฉพาะวิชา หรือ ศัพทบัญญัติ คือ คําที่ เกิดข้ึนเพื่อใชในทางวิชาการแขนงหนึ่ง

โดยเฉพาะ คําลักษณะนี้คนทั่วไปจะไมเขาใจความหมาย เวนแตจะเผยแพรไปวงการอื่น 
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 6. คําเฉพาะอาชีพ คือ คําที่ใชกันในอาชีพใดอาชีพหนึ่ง คนอาชีพอ่ืนจะไมเขาใจความหมาย 

 7. คําหนังสือพิมพ  คือ คําที่ใชในหนังสือพิมพ  มักเปนคําแปลกสะดุดตา เราความสนใจ ซึ่ง

ผูอานจะเขาใจไดเพราะความเคยชิน 
 8. คําโฆษณา  คือ คําที่ใชในวงการโฆษณา ผูคิดคําลักษณะนี้จะไมคํานึงถึงระเบียบแบบ

แผนทางภาษา แตจะเนนใหคําสรางความต่ืนเตนเราใจแกผูอาน ผูฟง เพื่อใหติดตามสินคาของตน 
 9. คําลอเลียนภาษาตางประเทศ คือ คําภาษาตางประเทศที่นาํมาใชใหใกลเคียงคํา

ภาษาไทย โดยมีจุดประสงคเพื่อการลอเลียนและผอนคลายความตึงเครียด                                                

 10. คําอักษรยอ คือ คําทีเ่ขียนเพื่อประหยัดเวลา หรือยอเพื่อเรียกอารมณขัน คําอักษรยอมี 2 

ลักษณะ  ไดแก ยอใหความส้ันลง เชน จฬุาฯ  นายกฯ  และยอโดยใชตัวอักษร เชน ผบ.ทบ.   
   2.1.1.2 การใชคําในการเขียน 
 พนมพร นิรัญทวี และ เทพี จรัสจรุงเกียรติ (  2538: 44 -47 ) และ ไพบูลย ดวงจันทร (2542: 

42-46 ) ไดกลาวถึงหลักในการใชคําที่สรุปไดดังนี ้
 1.ใชคํากระชับและกะทัดรัด  คือ การเลือกใชคําใหนอยและตรงไปตรงมา ไมใชคําฟุมเฟอย 
 2.ใชคําที่มีความหมายชัดเจนไมกํากวม คือ การใชคําใหไดความหมายชัดเจน ไมมากหรือ

นอยเกินไป เพราะถานอยเกินไปอาจทําใหความหมายกํากวมได เชน เขาไมกินขาวเย็น ตีความได 2 

ความหมาย คือ ไมกินขาวที่ไมรอน หรือไมกินขาวมื้อเย็น 
 3.ใชคําถูกตองและตรงความหมาย คือ การใชคําใหถูกตองตามหลักการใชภาษา และเลือก

ความหมายไดชัดเจนถูกตอง 
 4.ใชถอยคําไมซ้ําซาก คือ การใชคําใหแปลกออกไป แตคําๆนั้นตองมีความหมายเหมือนกัน 

หรือใกลเคียงกัน 
 5.ใชคําใหถูกตองชั้นเชิงหรือศักด์ิของคํา คือ  การใชคําที่ตองคํานึงถึงระดับบุคคล  ระดับของ

คํา และกาลเทศะ เพื่อใชใหถูกตองตามวัฒนธรรม 
 6.ใชคําใหถูกตองตามความนิยม  คือ การเลือกใชคําที่คนในปจจุบันนิยมใช เชน คําวา สลัม 

ปจจุบันใชคําวา ชุมชนแออัด 
 7.ใชคําใหคงที่  คือ การใชคําใหคงที่อยางเดียวกันโดยตลอดเพื่อปองกันไมใหผูอานสับสน 
 8.ใชคําช้ีแนะสวนสําคัญ  คือ การใชคําช้ีแนะในสวนที่เราตองการชี้ใหเห็นความสําคัญ 

เพื่อใหผูอานจับประเด็นใจความไดงาย และยังทําใหเร่ืองนาสนใจและนาติดตาม คําชี้แนะใน

ภาษาไทย เชน คําวา พึงระวัง  โดยเฉพาะอยางยิ่ง เปนตน 
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   2.1.1.3 คําประสม 
 กําชัย  ทองหลอ (2537: 210-211)  ไดใหความหมายของคําประสมไววา  คําประสม คือ การ

นําคํามูลต้ังแตสองคําข้ึนไปรวมกันเปนคําเดียวแลวเกิดมีความหมายข้ึนอีกอยางหนึ่ง   หรือมี

ความหมายคงเดิม  แตเนนความหมายใหกระชับข้ึน  หรือกําหนดความหายใหอยูในกรอบจํากัด  คํา

มูลที่นํามารวมกันเปนคําประสมจะเปนคําภาษาเดียวกัน หรือตางภาษาประสมกันก็ได 

 บรรจบ พันธุเมธา (2541: 81-89)  ไดแบงลักษณะคําประสมตามการใชวาแบงเปน 3 

ลักษณะ  คือ  คํานาม  คํากริยา  คําวิเศษณ 

 1. คําประสมที่ใชเปนคํานาม  คือ  คําประสมที่ใชเปนชื่อส่ิงตาง ๆ ที่มีความหมายจํากัด

จําเพาะ  เชน  มดแดง  น้ําแข็ง  ไมเทา  เมืองนอก 

 2. คําประสมที่ใชเปนคํากริยา  คือ  คําประสมที่ใชคํากริยาและคําวิเศษณเปนคําตัวต้ัง  หรือ

ใชคําอ่ืนเปนคําตัวต้ัง 

 3. คําประสมที่ใชเปนคําวิเศษณ  คือ  คําประสมที่คําตัวต้ังอาจเปนคํานาม  คํากริยา  หรือคํา

วิเศษณ   เมื่อประสมแลวใชในความหมายธรรมดา หรือความหมายเชิงอุปมา   โดยทําหนาที่ขยาย

นาม หรือขยายกริยา  เชน  ชั้นตํ่า  หลายใจ  หนาบาง 
   2.1.1.4 คําซํ้า 
 บรรจบ  พันธุเมธา (2541: 77-79)  กลาววา  คําซํ้า  คือ  คําคําเดียวกันนํามากลาวสองครั้งมี

ความหมายเนนหนัก   และเพื่อใหรูวาคําที่กลาวสองคร้ังเปนคําซ้ําไมใชคําเด่ียวที่นํามาเรียงกันจึงตอง

ใชเคร่ืองหมายไมยมกแทนคําทายที่ซ้ํากับคําตน   ลักษณะของคําซํ้ามีดังนี้ 

 1. คําซ้ําที่ซ้ําคํานามเพื่อแสดงพหูพจนบอกวานามนั้นมีจํานวนมากกวาหนึ่ง  เชน   เด็ก  ๆ 

เลนน้ํากันอยางสนุกสนาน 

 2. คําซ้ําที่ซ้ําคําขยายนามเพื่อแสดงพหูพจนหรือเนนลักษณะ   เชน  ฉันใหเส่ือดีๆเขาไป  มี

แตปลาเปน ๆ 

 3. คําซํ้าที่ซ้ําคําขยายนาม หรือสรรพนามแสดงความไมเจาะจง  เชน  คนอยางเรา ๆ ทาน ๆ 

ไมมีสิทธิ์ไดอยูบานใหญโตอยางนี้หรอก  

 4. คําซํ้าที่ซ้ําคํานาม หรือคําบอกจํานวนนับเพื่อแยกความหมายออกเปนสวน ๆ  เชน  ชั่งเปน

กิโล ๆ    แตกเปนเสี่ยง ๆ    

 5. คําซํ้าที่ซ้ําคําบุพบท หรือคําขยายเพื่อเนนเม่ือเปนคําส่ัง  เชน  หยิบบน ๆ   วางใต ๆ   

 6. คําซํ้าที่ซ้ําจากคําซอน 2 คูใชเพื่อขยายบอกความเนน  เชน  แมเจ็บออด ๆแอด ๆมาหลาย

ปแลว   ออด ๆ แอด ๆ แสดงวาปวยมากกวาออดแอด 
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 7. คําซํ้าที่ซ้ําคําซอน 2 คูมีความหมายตางออกไปไมเนื่องกับความหมายเดิม ใชเปนคําขยาย  

เชน  ไปๆมาๆมาลงที่ฉันคนเดียว   ไปๆมาๆ  หมายความวาในที่สุด 
   2.1.1.5 ประโยค 
 กําชัย  ทองหลอ  (2537: 407)  ใหความหมายของประโยควา  ประโยค คือ กลุมคําที่ 

เกี่ยวของกันเปนระเบียบ  และมีเนื้อความบริบูรณ  ประโยคจะตองมีบทประธานและบทกริยาเปนหลัก 

 บรรจบ  พันธุเมธา (2541: 101-104 ) ไดกลาวถึงลักษณะประโยคในภาษาไทย ไวดังนี้ 

 1.ประโยคคําส่ัง   คือ ประโยคที่มีใจความเปนการส่ัง อาจละประธานที่เปนผูรับคําส่ังได 

 2.ประโยคขอรองหรือชักชวน   คือ ประโยคที่มีใจความเปนการขอรอง หรือชักชวนใหทําหรือ

ปฏิบัติ ซึ่งสามารถละประธาน คือ ผูรับคําขอรองได 
 3.ประโยคคําถาม   คือ ประโยคที่มีใจความแสดงการถาม มักมีคําแสดงคําถามอยูดวย 

 4.ประโยคบอกเลา  คือ ประโยคมีใจความบอกเลาธรรมดา และประโยคบอกเลาเชิงปฏิเสธ 
 นววรรณ พันธุเมธา (มปป: 193-204) ไดกลาวถึงลักษณะประโยคตามเจตนาของผูใชวามี

ดังนี้คือ 

 1.ประโยคแจงใหทราบ คือ ประโยคที่ผูพูดใชบอกกลาวหรือแจงเร่ืองราวบางประการใหผูฟง

ทราบ  เชน ประโยคบอกเลา  ประโยคอธิบาย  ประโยคเตือน 

 2.ประโยคถามใหตอบ คือ ประโยคที่ผูพูดใชถามเร่ืองราวบางประการเพื่อใหผูฟงตอบ เชน 

ประโยคถามเนื้อความ  ประโยคถามใหเลือก 

 3.ประโยคบอกใหทํา คือ ประโยคที่ผูพูดใชเพื่อใหผูฟงกระทําบางอยางที่ผูพูดตองการ   

เชน ประโยคคําส่ัง ประโยคขอรอง 

 นอกจากนี้นววรรณยังกลาวถึงประโยคแสดงเจตนาที่ไมตรงตามรูปประโยค(มปป: 204) วา

อาจเกิดข้ึนไดเนื่องจากบางครั้งผูพูดอาจไมตองการพูดตรงๆแตผูฟงสามารถอนุมานไดเม่ือฟงวาผูพูดมี

เจตนาในเร่ืองใด  เชน  พอฉันเซใชไหม  ฉันก็ยึดเข็มขัดเขา  ประโยคนี้รูปประโยค คือ ประโยคถามให

ตอบ เพราะมีคําบอกการถาม”ใชไหม” ปรากฏอยู   แตผูฟงจะอนุมานขณะฟงไดวาผูพูดมีเจตนาบอก

เลาเร่ืองราวใหผูฟงทราบเทานั้น 
   2.1.1.6 การเขียนประโยคในภาษาไทย 
 ประทีป วาทิกทินกร (2539: 36-44 )  ไดใหขอควรคํานึงในการเขียนประโยคในภาษาไทยให

กะทัดรัด ชัดเจน และสละสลวยไวดังนี้ 

 1 การเขียนประโยคใหถูกตองชัดเจน มีหลักดังนี้ 

  1.1 เรียงคําใหถูกที่  คือ การวางประธาน กริยา กรรม ใหตรงตําแหนง 

  1.2 ขยายความใหถูกที่  คือ การวางคําที่เปนสวนขยายไวใกลคําที่จะขยาย 
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  1 .3  ใช คํ าตามแบบภาษาไทย  คือ  การทํ า ใหข อความที่ แต ง ไม เปน ลักษณะ

ภาษาตางประเทศ 

  1.4ใชคําใหส้ินกระแสความ  คือ การใชคําใหไดความหมายครบถวน ไมขาดประธาน 

หรือบทกริยา 

  1.5 เวนวรรคใหถูกตอง 

 2  การเขียนประโยคใหกระชับรัดกุม  มีหลักดังนี้ 

  2.1 รวบความใหกระชับ 

  2.2ลําดับความใหรัดกุม  คือ การนําสวนสําคัญของประโยคไวทาย เพื่อเปนการทําให

ผูอานสนใจอานจนจบ 

  2.3  จํากัดความ  การจํากัดความ คือ การทําใหประโยคมีเนื้อความไปในทางเดียวกัน 

 3  การเขียนประโยคใหมีน้ําหนัก มีหลักดังนี้ 

  3.1 นําคําที่ตองการเนนไวตอนตนของขอความ 

  3.2 จัดความใหขัดแยงกัน การจัดความใหขัดแยงกัน จะทําใหประโยคนาฟงและมี

น้ําหนัก 

  3.3 จัดความใหก้ํากึ่งกัน  คือ การทําใหประโยคมีเนื้อความในตอนตนและตอนทายก้ํากึ่ง

กัน  เชน ที่ใดมีรัก  ทีนั่นมีทุกข 

  3.4  ใชความซํ้ากัน  การใชความซ้ํากันบางครั้งจะทําใหประโยคมีน้ําหนักมากข้ึน 

  3.5  ใชความชักนําใหตอบ 

 4 การเขียนประโยคใหมีภาพพจน  มีหลักดังนี้ 

  4.1 ใชความคลายคลึงกันมาเปรียบเทียบกัน 

  4.2 ใชความแตกตางกันมาเปรียบเทียบกัน 

  4.3 ใชความซ่ึงสัมพันธกันมาเปรียบเทียบกัน 

  4.4  ใชความเกินจริงกลาวเปรียบเทียบ 

  4.5 ใชคําทํานองเหน็บแนม หรือประชดประชัน 

  4.6 ใชคําที่มีเสียงเพิ่มความรูสึก 
  2.1.2 เอกสารเกี่ยวกับการใชภาษาในการโฆษณา 
   2.1.2.1 ความหมายและสวนประกอบของภาษาโฆษณา 
 อวยพร พานิช (2531 : 163 -164 )  ไดใหความหมายของคําวาภาษาโฆษณาไววา ภาษา

โฆษณาหมายถึงถอยคําหรือเร่ืองราวทั้งหมดที่ผูสงสาร หรือผูผลิตส่ิงโฆษณาถายทอดในการโฆษณา
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ชิ้นหนึ่งๆไปยังกลุมผูรับสารที่เปนกลุมประชาชนเปาหมายเพื่อใหเกิดความสนใจใครรูในสินคานั้นไมวา

จะเปนตัวอักษร หรือไมเปนตัวอักษรก็ตาม 
 นอกจากนี้ยังไดกลาวถึงสวนประกอบของภาษาโฆษณาไววามีสวนประกอบ 2 สวน ไดแก  

วัจนภาษา(Verbal Language ) หมายถึง การใชตัวอักษรและถอยคําในการส่ือความหมาย และ    

อวัจนภาษา(Non Verbal Language )  หมายถึง สวนที่นอกจากถอยคําแตสามารถส่ือความหมายได 

และชวยใหโฆษณาเดน สะดุดตา นาสนใจ เชน สี  รูปภาพ 
   2.1.2.2 การใชภาษาโฆษณาท่ีดี  
 เพื่อใหภาษาโฆษณาที่ใชสามารถโนมนาวใจใหผูอานคลอยตามจนถึงข้ันยอมซื้อสินคาและ

บริการนั้น การใชภาษาโฆษณาจึงมีหลักในการใชที่ อุบลวรรณ ปติพัฒนโฆษิต และอวยพร พานิช 

(2528 : 26 ) กลาวไวดังนี้ 

 1. เปนขอความที่อานแลวสามารถเขาใจไดทันที 

 2. เปนภาษาที่เหมาะเจาะ กะทัดรัด ไมฟุมเฟอย 

 3.เปนภาษาที่สรางอารมณใหผูอาน และชักนําใหผูอานมองเห็นภาพได 

 4.ใชประโยคส้ันๆ หรือประโยคความเดียว มีจุดเนนเดนชัดเพียงประการเดียว 

 5. ใชภาษาที่สละสลวย หรือเล่ียงคําหยาบคาย  คําสองแงสองงาม คําหยาบ คําสแลง และ

คําที่ไมเหมาะสมอ่ืนๆ 

 6. ใชคําแปลกเดนเพื่อสรางความจูงใจใหลูกคาจดจํา ใชคําที่มีแรงดึงดูดความสนใจ เพื่อทํา

ใหลูกคาเกิดความเคยชิน และคุนเคยกับสินคา 

 7. ใชคําทันสมัยเขากับเหตุการณ 

 8. ใชคําที่มีเหตุผล ไมกลาวเกินจริง และแฝงดวยหลักจิตวิทยา 

 9. ใชคําที่สัมพันธกับสินคาที่จะโฆษณาและสัมพันธกับผูรับสาร 

 10.ใชถอยคําที่ไมกระทบกระเทือนหรือกอใหเกิดความเสียหายใหแกบุคคล สังคม และ

วัฒนธรรมอันดีของชาติ และควรคํานึงถึงประโยชนอ่ืนๆที่ประชาชนจะไดรับนอกเหนือจากกิจการของ

ตน 
   2.1.2.3 การเขียนพาดหัวหลัก 
 พิบูล ทีปะปาล (2545 : 199 -200 ) ไดกลาวถึงขอแนะนําในการเขียนขอความพาดหัวไวดังนี้ 

 1. ควรใชคําส้ันๆงาย ปกติแลวไมควรเกิน 10 คํา 

 2.ควรมีคําเชื้อเชิญ บอกประโยชนสําคัญของผลิตภัณฑ และความคิดที่จะเปนคํากระตุน

ความสนใจเพื่อใหผูอานอานขอความที่เหลือในโฆษณาใหจบ 
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 3.คําที่จะนํามาใชควรผานการคัดเลือกมาอยางดีเพื่อใหดึงดูดใจเฉพาะลูกคาเปาหมายท่ี

มุงหวังเทานั้น 

 4. ควรมีคํากริยาบอกการกระทําที่ชัดเจน 

 5.ควรใหไดขอมูลเพียงพอเพื่อใหผูบริโภคซ่ึงอานเฉพาะขอความพาดหัวพอจะเขาใจบางสิ่ง

บางอยางเกี่ยวกับสินคาและประโยชนบางพอสมควร 
   2.1.2.4 การเขียนพาดหัวรอง 
 อุบลวรรณ ปติพัฒนโฆษิต และอวยพร พานิช (2528 : 24 ) ไดกลาวถึงการใชภาษาในการ

เขียนพาดหัวรองวา ตองใหรายละเอียดเพิ่มเติมจากหัวเร่ือง รายละเอียดนั้นตองเราใจทําใหผูอาน

อยากไดสินคาและเชื่อมั่นวาสินคามีประโยชน และจําเปนตอชีวิต 
   2.1.2.5 การเขียนขอความอธิบาย 
 อวยพร พานิช  (2531 : 177 )   กลาวถึงถึงการใชภาษาในการเขียนขอความอธิบายวาตอง

เปนภาษาที่ใชอยูในชีวิตประจําวัน และควรเขียนดวยประโยคส้ันไมเยิ่นเยอ  หลีกเล่ียงการใชคํายาก 

หรือศัพทในวรรณคดีและการเลนสัมผัสอักษร 
   2.1.2.6 การเขียนขอความลงทาย 
 อวยพร พานิช (2531 : 178 )  กลาวถึง การใชภาษาในการเขียนขอความลงทายไววา ตองใช

คําที่ส้ันแตมีเหตุผลและบอกประโยชนที่ผูอานไดรับไวอยางชัดเจนเพื่อใหผูอานตัดสินใจทันที 
 2.2  งานวิจัยเกี่ยวกับการใชภาษาในการโฆษณา 
 อุบลวรรณ ปติพัฒนโฆษิต และอวยพร พานิช (2528 )  ไดศึกษาวิวัฒนาการของภาษา

โฆษณาในหนังสือพิมพไทย พ.ศ. 2387 – พ.ศ. 2527 พบวา  ในชวงแรกจะใชประโยคที่ยืดยาว

ฟุมเฟอยตอมาจึงมีวิวัฒนาการเปนใชภาษาที่ส้ัน กะทัดรัด และดึงดูดความสนใจ 

 มยุรี กอบวิทยากุล (2541 ) ไดวิจัยภาษาโฆษณายาในหนังสือพิมพไทยต้ังแต  

พ.ศ. 2387 – พ.ศ. 2475 ในดานการใชภาษาและการใชคํา พบวา มีการใชคําเพื่อจุดมุงหมายในการ

เปรียบเทียบเพื่อโฆษณาสรรพคุณสินคา ใชเพื่อย้ําความเชื่อมั่น และใชเพื่อต้ังชื่อยา  สวนการใช

ประโยคเปนประโยคแสดงเจตนามี 3 ลักษณะ ไดแก ประโยคแจงใหทราบซึ่งใชมากที่สุดซึ่งใชในการ

บอกเลา  อธิบาย และประโยคเตือน  นอกจากนี้มีประโยคถามใหตอบ และประโยคบอกใหทําซึ่ง

ปรากฏนอย   

 วรศิลป อัยวรรณ (2542 ) ศึกษาลักษณะภาษาโฆษณาในหนังสือพิมพรายวัน พบวา 

ลักษณะของประโยคแบงตามเจตนาของผูใชมี 3 ลักษณะ ไดแก ประโยคบอกเลาซึ่งพบมากที่สุด 

รองลงมาเปนประโยคคําถามและประโยคคําส่ัง 

 พรพรรณ แกวสุทธา (2542 ) ไดศึกษาลักษณะภาษาที่ใชผานส่ือโฆษณาดานนอกรถโดยสาร 

ขสมก พบวา ในดานการใชภาษา ภาษาตางประเทศมีบทบาทมากที่สุดโดยเฉพาะภาษาอังกฤษที่
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ปรากฏใชทั้งคํา วลี และประโยค สวนประโยคที่ใชมีอยู 3 ชนิด คือ ประโยคบอกเลา ประโยคคําถาม 

และประโยคคําส่ัง 

 วัสสิกา รุนาคม (2546 ) ศึกษาลักษณะภาษาโฆษณาสําหรับผูหญิงในส่ือนิตยสารต้ังแตป

พ.ศ. 2475 –พ.ศ. 2543  พบวา การใชถอยคําบรรยายลักษณะที่พึงปรารถนาของผูหญิงมี 2 ลักษณะ 

คือ ลักษณะแรกถอยคําที่ใชจะแสดงใหเห็นวาสังคมใหความสําคัญกับความสวยงามเทานั้นซ่ึงการใช

คําลักษณะนี้พบในป พ.ศ. 2475-พ.ศ. 2498 และ พ.ศ.2493 -พ.ศ.2519 แตใน พ.ศ. 2520 – พ.ศ.

2543 ลักษณะของถอยคําที่ใชจะแสดงใหเห็นวาสังคมใหความสําคัญกับบุคลิกภาพที่เชื่อมั่นของ

ผูหญิงควบคูกับความสวยงาม 

 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของเกี่ยวกับการโฆษณาและการใชภาษาดังกลาว  ผูวิจัยใชเปน

แนวทางในการศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบ  เนื้อหา  และการใชภาษาในการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่

ในหนังสือพิมพไทยรัฐ ระหวางป พ.ศ. 2533 – พ.ศ. 2547  ตามจุดมุงหมายที่วางไวในงานวิจัย  

 

 

 

 
 
 
 
 
 



บทที่ 3 
รูปแบบและเนื้อหาโฆษณา 

 

 การโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่นั้นมีประโยชนในการใหรายละเอียดและจูงใจในดาน 

ตาง ๆที่เกี่ยวของกับระบบแกบุคคลทั่วไป   รายละเอียดที่อธิบายในโฆษณา  ไดแก  รายละเอียด

เกี่ยวกับประสิทธิภาพของระบบฯ  รายละเอียดเกี่ยวกับบริการตาง ๆ  ที่เกี่ยวของกับระบบฯ  และ

รายละเอียดเกี่ยวกับขอเสนอตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับการใหบริการของระบบฯ   ดังนั้นโฆษณาระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่จึงมีรูปแบบและเนื้อหาที่มีลักษณะเฉพาะตัวที่แตกตางจากโฆษณาสินคาหรือบริการ

ประเภทอ่ืน ๆ   ในบทนี้ผูวิจัยจะวิเคราะหรูปแบบของการโฆษณาระบบฯ และเนื้อหาที่ใชในการ

โฆษณา     จากการศึกษาโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ในหนังสือพิมพไทยรัฐระหวางป พ.ศ. 2533 

– พ.ศ. 2547  มีรูปแบบและเนื้อหาในการโฆษณาดังนี้ 

 1. รูปแบบ  หมายถึง  ลักษณะการเขียนโฆษณาของระบบฯในส่ือหนังสือพิมพซึ่งมีทั้งหมด 

4 สวน  ไดแก  พาดหัว  ภาพประกอบ  ขอความโฆษณา  ชื่อเคร่ืองหมายและสัญลักษณของผูโฆษณา

ซึ่งลักษณะของรูปแบบแตละสวนมีดังนี้ 

  1.1 พาดหัว  คือ  สวนที่เนนใหตัวอักษรมีลักษณะเดนกวาสวนอ่ืน ๆ ของโฆษณาใชเพื่อ

เนนสวนที่สําคัญที่สุดในการโฆษณา  พาดหัวของโฆษณาในส่ือหนังสือพิมพมีอยู 2 สวน คือ  พาดหัว

หลักและพาดหัวรอง  

    1.1.1 พาดหัวหลัก  คือ  สวนที่ตัวอักษรมีขนาดใหญที่สุด  ใชเพื่อเนนสวนที่

สําคัญที่สุดของรายละเอียดที่จะกลาวในโฆษณา  พาดหัวหลักโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่แบง

ออกไดเปน 2 สวน  ไดแก ลักษณะตําแหนง  และรูปแบบการเขียนพาดหัวหลัก  ซึ่งจะวิเคราะหไป

ตามลําดับดังนี้ 

    1.1.1.1 ลักษณะตําแหนง  คือ  ตําแหนงที่พาดหัวหลักปรากฏในพื้นที่ของหนา

โฆษณา  จากการศึกษาลักษณะตําแหนงของพาดหัวหลักปรากฏวา  พาดหัวหลักอยูเกือบทุกตําแหนง

ของพื้นที่โฆษณา  

     1) ตําแหนงบน  ลักษณะของพาดหัวหลักที่อยูตําแหนงบนตัวอักษรจะวางไว

เต็มหนากระดาษหรืออยูที่สวนขวาหรือซายของกระดาษ  ดังตัวอยางของภาพประกอบที่ 1    

ภาพประกอบที่ 2  และภาพประกอบที่ 3             

 

 

 



 20 

 

 

                                                                                                                                                                            

 
ภาพประกอบ 1 พาดหัวหลักตําแหนงบนอักษรวางเต็มหนา 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัอาทิตยที ่25 มกราคม พ.ศ. 2547 : 40 

 

 ภาพประกอบ 1 พาดหัวหลักอยูตําแหนงบน ตัวอักษรวางเต็มหนากระดาษ  (เพราะตองคํานงึ

ใหพาดหัวหลักเหมาะสมกบัขนาด  และตําแหนงของภาพประกอบ) 

 

                                                                                                                                                                            

พาดหวัหลัก 
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ภาพประกอบ 2  พาดหวัหลักตําแหนงบนดานขวา 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัจันทรที ่6 ธันวาคม พ.ศ. 2547 : 18  

 

 ภาพประกอบ 2 พาดหัวหลักอยูตําแหนงบนชิดไปทางดานขวาของกระดาษ (เพราะตอง

คํานึงถึงภาพประกอบที่มีขนาดใหญ  และสวนหนึ่งของภาพอยูที่บริเวณดานซายของกระดาษ) 

 

 

 

 

 

 

พาดหวัหลัก 
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ภาพประกอบ 3 พาดหัวหลักตําแหนงบนอักษรวางดานซาย 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัอังคารที่ 20 มิถุนายน พ.ศ. 2538 : 21 ) 

 

 ภาพประกอบ 3 พาดหัวหลักอยูตําแหนงบนชิดไปทางดานซายของกระดาษ (เพราะตอง

คํานึงถึงภาพประกอบที่มีขนาดใหญ  และบริเวณดานซายของกระดาษไดเขียนสวนของพาดหัวรองไว) 

 

 

 

 

 

พาดหวัหลัก 
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 จะเห็นไดวาจากตัวอยางภาพประกอบที่ 1  2  และ  3  ลักษณะการพาดหัวหลักซึ่งอยู

ตําแหนงบนจะใชตัวอักษรรูปแบบที่หลากหลาย  และมีขนาดใหญที่สุด  โดยที่อาจจะวางเต็มหนา  วาง

ดานซาย  หรือวางดานขวาของกระดาษที่ใชเปนพื้นที่โฆษณาเพื่อเปนการเนนใหสะดุดตา  มีความ

สวยงามเหมาะสมกับภาพประกอบ  และพบวาพาดหัวหลักยังทําหนาที่เปนการบอกกลาวความคิด

รวบยอด(concept)ของขอความโฆษณาดวย 

 นอกจากลักษณะของการวางตัวอักษรไวตามลําพังที่สวนตาง ๆ ของกระดาษแลว  ยังพบวา

บางโฆษณาจะเขียนตัวอักษรลอมดวยกรอบลักษณะตาง ๆ เพื่อความหลากหลาย นาสนใจ ดูเดน

สะดุดตา ดังตัวอยางภาพประกอบ 4 

 

 
ภาพประกอบ 4 พาดหัวหลักตําแหนงบนทีใ่ชกรอบเนนใหพาดหวัหลักเดนและสะดุดตา 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัอังคารที่ 2 มีนาคม  พ.ศ. 2547  :  31 

 

 ภาพประกอบ 4   ปรากฏกรอบเนนใหพาดหัวหลักสะดุดตา  กรอบที่ใชเปนกรอบที่ใสไวเพื่อ

แสดงใหเหน็วาขอความที่อยูในกรอบเปนคําพูด   เนื่องจากภาพประกอบแสดงใหเห็นวาเหรียญ 10 

บาทพูดได  ดังนัน้จึงใชกรอบดังกลาวลอมพาดหัวหลักไว  เพื่อแสดงใหเหน็วาพาดหัวหลักคือขอความ

ที่เหรียญ 10 พูดออกมา ซึ่งพบวาการใชรูปแบบเปนกรอบคําพูดยงัชวยใหพาดหัวหลักใชคํานอย  แต

ยังคงความหมายและความนาสนใจตามที่โฆษณาตองการ 

 

พาดหวัหลัก 



 24 

 

     2) ตําแหนงบนลงไปถึงตําแหนงกลาง  ตําแหนงของพาดหัวหลักบาง

โฆษณาจะมีเนื้อที่ในการเขียนต้ังแตตําแหนงบนลงไปถึงตําแหนงกลาง     ดังตัวอยางภาพประกอบ 5 

และภาพประกอบ 6 

 

 
 

ภาพประกอบ 5 พาดหัวหลักที่อยูตําแหนงบนลงไปถงึตําแหนงกลาง 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัจันทรที ่24 มิถุนายน พ.ศ. 2536 : 32  

 

พาดหวัหลัก 
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 ภาพประกอบ 5 จะเห็นไดวาการนําภาพประกอบที่เปนภาพสถานที่ตาง ๆ มาวางเรียงกันและ

มีเสนขอบแบงแตละรูปอยางชัดเจน  ทําใหการเขียนพาดหัวหลักตองสอดคลองกับภาพประกอบโดย

แบงเปนขอความลงตามรูปภาพ 

 

 

 
ภาพประกอบ 6 พาดหัวหลักที่อยูตําแหนงบนไปถึงตําแหนงกลางเพราะตัวอักษรสรางข้ึนเปนพิเศษ 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัศุกรที่ 21 มกราคม พ.ศ. 2537 : 55  

 

 ภาพประกอบ 6 ตัวอักษรคําวา “นาน” เขียนโดยซอนเงาลงมาเพื่อเนนใหผูอานเกิดความรูสึก

วานานกวาปกติ  ทําใหตําแหนงของพาดหัวหลักมีพื้นที่มากข้ึน   

พาดหวัหลัก 
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 จากการศึกษาพบวาสาเหตุที่วางพาดหัวหลักตําแหนงบนลงไปถึงตําแหนงลางจะใชในกรณีที่

ตองการสื่อสารดวยภาพเปนหลัก  ดังนั้นขอความโฆษณากับภาพจึงอยูคูกันในตําแหนงที่ผูอานเห็นได

อยางชัดเจนและดึงดูดความสนใจได 

     3) ตําแหนงบนลงไปถึงตําแหนงลาง สําหรับพาดหัวหลักที่มีตําแหนงบน

ลงไปถึงตําแหนงลาง  มักเปนพาดหัวหลักที่มีการใชตัวอักษรขนาดใหญทําใหตองใชพื้นที่ในการเขียน

มาก  ดังตัอยางภาพประกอบ 7 

 
ภาพประกอบ 7 พาดหัวหลักที่อยูตําแหนงบนลงไปถงึตําแหนงลางเพราะใชตัวอักษรขนาดใหญ 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัพฤหัสบดีที่ 8 กรกฎาคม พ.ศ. 2542 : 22  

 

 ภาพประกอบ 7  พาดหวัหลักอยูตําแหนงบนลงไปถงึลางของกระดาษ  เพราะขนาดที่ใหญ

ของตัวอักษรจงึตองวางเต็มหนา หรือเต็มพื้นที่โฆษณา 

 

 

 

พาดหวัหลัก พาดหวัหลัก พาดหวัหลัก 
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     4) ตําแหนงกลาง  พาดหัวหลักอยูตําแหนงกลางหนาโฆษณา  ดังตัวอยาง

ภาพประกอบ  8   

 

 
ภาพประกอบ 8 พาดหัวหลักตําแหนงกลางชิดซาย 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัจันทรที ่12 กันยายน พ.ศ. 2537 : 25  

 

 ภาพประกอบ 8   พาดหัวหลักที่อยูตําแหนงกลางหนากระดาษ  เนื่องจากมีภาพประกอบอยู

ดานบน ทําใหสวนพาดหัวหลักตองเล่ือนลงมาอยูที่ตําแหนงกลาง 

 

 

 

 

พาดหวัหลัก 
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 นอกจากนี้ยังพบพาดหัวหลักที่อยูตําแหนงกลางที่ตัวอักษรใหลักษณะเดนเพื่อเรียกรองความ

สนใจ  ดังตัวอยางภาพประกอบ 9 

 
ภาพประกอบ 9  พาดหวัหลักตําแหนงกลางที่ใชตัวอักษรเรียกรองความสนใจ 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัพุธที่ 16 กมุภาพนัธ  พ.ศ. 2543 : 26 

 

 ภาพประกอบ 9    พาดหวัหลักตําแหนงกลางเขียนดวยตัวอักษรที่มีลักษณะลายสรางความ

ลายตาขณะอาน เพื่อใหสอดคลองกับเนื้อหาโฆษณาที่ตองการเตือนใจผูใชวาบางคร้ังการคิดคา

โทรศัพทที่มีราคาถูกของระบบฯอ่ืนที่ไมใชระบบฯเซลลูลาร 900 และระบบฯดิจิตอล จเีอสเอ็ม 2 วัตต

อาจลวงใหผูใชตัดสินใจผิดพลาด   ดังนัน้ผูใชระบบฯจะตองเลือกระบบฯที่มีคาโทรศัพทถูก และมี

ประสิทธิภาพที่ดี    อยางเชน โทรศัพทของระบบฯเซลูลาร 900 และระบบฯดิจิตอล จีเอสเอ็ม 2 วตัตที่

คาโทรศัพทมีราคาถกู และระบบฯก็มีประสิทธิภาพท่ีดี 

 

พาดหวัหลัก 
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     5) ตําแหนงลาง  พาดหัวหลักตําแหนงลางมกัอยูดานลางสุดของพืน้ที่มีภาพ

อยูดานบนโฆษณา ดังภาพประกอบที่ 10 

 

 

 

 
ภาพประกอบ 10 พาดหัวหลักตําแหนงลาง 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัศุกรที่ 2 กมุภาพนัธ พ.ศ. 2539 : 22  

 

 ภาพประกอบ 10 พาดหัวหลักอยูตําแหนงลางของกระดาษ  เพื่อตองการเนนภาพประกอบ

ขนาดใหญดานบน   

 

 

 

 

 

 

 

พาดหวัหลัก 
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 จะเห็นไดวา  การโฆษณาโทรศัพทเคล่ือนที่ในหนังสือพิมพมีการวางตําแหนงพาดหัวหลักที่

หลากหลายทั้งตําแหนงบน   ตําแหนงกลาง  และตําแหนงลาง ลักษณะการวางพาดหัวหลักจึงวาง

อยางอิสระ   ซึ่งปจจัยที่ทําใหมีการวางตําแหนงที่หลากหลายเกิดจาก  ขนาดตัวอักษร  รูปแบบของ

ขอความโฆษณา  และภาพประกอบโฆษณา    

    1.1.1.2 รูปแบบการเขียนพาดหัวหลัก  คือ  การเขียนพาดหัวหลักใหนาสนใจ

ดวยวิธีการเขียนที่แตกตางกันไป  จากการศึกษาพบวาการเขียนพาดหัวหลักในโฆษณาระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่ในหนังสือพิมพมีรูปแบบการเขียนดังนี้ 

     1) พาดหัวหลักแบบบอกประโยชน  หมายถึง  พาดหัวหลักที่มีลักษณะ

เปนขอความบอกประโยชนของผลิตภัณฑ เพื่ อให ผูบ ริ โภคทราบ    ในการโฆษณาระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่นั้นพาดหัวหลักแบบบอกประโยชนมีลักษณะดังนี้ 

      1.1) พาดหัวโดยบอกประโยชนดานการสื่อสาร   คือ   พาดหัวหลักที่

บอกประโยชนของระบบฯที่ทําใหผูใชสามารถติดตอส่ือสารกับผูอ่ืนไดทุกสถานที่  โดยการสื่อสารดวย

ระบบโทรศัพทเคล่ือนที่สามารถส่ือสารโดยการใชเสียง  และไมใชเสียง 

 การส่ือสารที่ใชเสียง  พาดหัวหลักจะบอกประโยชนของการส่ือสารโดยใชเสียงผานระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่   โดยบอกประโยชนวาระบบสามารถสื่อสารไดในหลายสถานที่ เชน ในประเทศไทย  

ในตางประเทศ  หรือในสถานที่ที่นาจะไมมีสัญญาณโทรศัพทติดตอได   

     

 ตัวอยาง 
   “ จะไปไหน...ไปไดทั่วไทย  GSM ADVANCE  ระบบเดียวเอาอยู” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 31  มกราคม  พ.ศ. 2545 : 36) 

  

 จากขอความ “ทั่วไทย” และ “เอาอยู” บอกประโยชนวา ผูใชโทรศัพทสามารถนํา

โทรศัพทเคล่ือนที่ไปใชเพื่อติดตอส่ือสารไดทุกจังหวัดทั่วประเทศไทย  และยังย้ําในตอนทายวา”เอาอยู” 

เพื่อใหเห็นวาระบบฯจีเอสเอ็มแอดวานซมีเครือขายสัญญาณโทรศัพทที่ครอบคลุมทั่วทุกสถานที่   

 

 ตัวอยาง 
   “ใคร ๆ คิดวา เวิลดโฟน 1800 ใชงานไดแคในประเทศ แตวันน้ีคุณสามารถ
นําไปใชในตางประเทศทั่วโลกไดมากกวาทุกระบบ” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 18 กันยายน พ.ศ. 2543 : 13 ) 
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 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้บอกประโยชนบริการวาผูใชระบบฯสามารถนําโทรศัพทเคล่ือนที่

ในระบบฯเวิลดโฟน 1800 จากประเทศไทยไปใชในการติดตอส่ือสารที่ตางประเทศได (หรือที่เรียกวา

บริการ INTER ROAMING) โดยขอความเขียนในลักษณะขัดแยงกับความรูเดิมของผูอ่ืนวาใคร ๆ คิด

วาระบบฯอาจจะใชงานจํากัดอยูเพียงบางพื้นที่  หรือเฉพาะในประเทศ  แตโฆษณาเปนการช้ีใหเห็นวา

ขณะนี้ระบบฯขยายพื้นที่บริการ  และมีประสิทธิภาพสามารถใชงานไดทั่วโลก  นอกจากน้ียังจบดวย

ขอความวา”มากกวาทุกระบบ”ยังเปนการทําใหเห็นวา เทคโนโลยีของระบบเวิลดโฟน 1800 กาวหนา

กวา 

 

 ตัวอยาง 
   “เบอรเดียว...ไปกับคุณทั่วโลก” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2546 : 17 ) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักของระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็มนี้ใชขอความส้ัน ๆ บอกประโยชนของ

บริการโทรขามแดนอัตโนมัติ   ผูใชโทรศัพทสามารถนําโทรศัพทหมายเลขเดิมที่ใชในประเทศไทยไปใช

ที่ตางประเทศไดโดยกลาววา  “เบอรเดียวใชไดทั่วโลก” 

 
   “จะในตึกหรือนอกตึก  มีจีเอสเอ็ม 2 วัตตก็อยูมือ” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 19 สิงหาคม พ.ศ. 2544 : 25 ) 

  

 พาดหัวหลักนี้บอกประโยชนวา   โทรศัพทระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม 2 วัตต  ใชไดทุกสถานที่

แมกระทั่งในสถานที่ที่มีสิ่งกีดขวางมากอยางอาคารตาง ๆ ที่มักมีกําแพงปูนหนา  และมีจุดอับซ่ึงอาจ

กีดขวางคล่ืนสัญญาณ  แตคล่ืนสัญญาณของระบบก็ยังสามารถใชได  ในขณะที่บางระบบเม่ือผูใชอยู

ในตึกจะไมสามารถใชงานไดเนื่องจากเปนจุดอับสัญญาณจึงเปนการกลาวถึงประสิทธิภาพที่เหนือกวา

ของระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม 2 วัตต 

 นอกจากการพาดหัวหลักโดยบอกประโยชนของการส่ือสารที่ใชเสียงแลว  พาดหัวหลักแบบ

บอกประโยชนยังบอกประโยชนของการสื่อสารที่ไมใชเสียงดวย  เชน  การสงขอความสั้น(sms)  การสง

ภาพและเสียงเพื่อเลาเหตุการณตาง  ๆ(mms)  การสงจดหมายอิเล็กทรอนิกส(e-mail) 
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 ตัวอยาง 
   “รับสงสนุกทุกความรูสึก  อิสระอีกขั้นแหงการสื่อสาร  บริการรับสงขอความ 
sms จากมือถือพรอมใช 1 2 คอล ไมตองงอเสียง” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 17 พฤศจิกายน พ.ศ. 2543 : 29 ) 

 

 จากตัวอยางพาดหัวหลักบอกประโยชนของการติดตอโดยผูใชสามารถพิมพขอความสั้นจาก

โทรศัพทเคล่ือนที่ไดโดยตรงตามความตองการทําใหมีประโยชนดานความเปนสวนตัว    เพราะผูใช

สามารถแสดงความรูสึกและความคิดเห็นไดทุกเร่ือง  ไมตองกังวลเร่ืองความไมเหมาะสม   เพราะการ

สงขอความส้ันเปนการส่ือสารแบบเฉพาะเจาะจงมีเพียงผูสง และผูรับขอความเทานั้นที่ส่ือสารกันจึง

อาจใชไดกับเร่ืองที่เปนความลับดวย 
 
 ตัวอยาง 
   “ไมมี 01 ไมมีเลข 7 ตัว ดวยบริการเสริมพิเศษ gsm internet short mail 60 
ลานคนทั่วโลก คุณรับสง e-mail ไดดวย ดิจิตอลจีเอสเอ็มธรรมดา ๆ เครื่องเดียว” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 19 สิงหาคม พ.ศ. 2540 : 13 ) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้กลาวถึงบริการ gsm internet short mail 60 บอกประโยชนของ

บริการสงจดหมายอิเล็กทรอนิกส(e-mail)ดวยโทรศัพทเคล่ือนที่ของระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็มที่จะทําให

การสื่อสารโดยการรับสงจดหมายอิเลกทรอนิกสทําไดสะดวกข้ึน   เนื่องจากเพียงแคมีโทรศัพทเคล่ือนที่

ในระบบฯเพียงเคร่ืองเดียวผูใชก็ไมพลาดการติดตอส่ือสาร     

 ตัวอยาง     
   “ถึงใน mail จะมี attach file คุณก็เปดได” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 13 ตุลาคม พ.ศ. 2544 : 36 ) 

 

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้บอกประโยชนที่เพิ่มข้ึนของบริการรับสงเมลในโทรศัพทเคล่ือนทีว่า

ผูใชจะไดรับความสะดวกสบายในการรับสงจดหมายอิเล็กทรอนิกสที่สามารถเปดเอกสารที่แนบมากับ

จดหมายอิเล็กทรอนิกสหรือที่เรียกวา attach file ได  ทําใหการสงขาวสารขอมูลตาง ๆ รวดเร็วและงาย

ข้ึน  เพราะปกติการรับจดหมายอิเล็กทรอนิกสหากผูสงไดสงเอกสารแนบมากับจดหมาย  

โทรศัพทเคล่ือนที่จะไมสามารถเปดเอกสารที่แนบมานั้นได 
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 ตัวอยาง 
   “แชรทุกความรูสึก เต็มอารมณดวยภาพเคลื่อนไหวและเสียง” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 5 กุมภาพันธ พ.ศ. 2547 : 26 ) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้ชี้ใหเห็นประโยชนของบริการสงวิดีโอดวยโทรศัพทเคล่ือนที่ หรือที่

เรียกวา video mail ของระบบฯฮัทช  ซึ่งเปนบริการสงเร่ืองที่ตองการสนทนาดวยการใสภาพและเสียง

ใหแกผูรับ  ทําใหผูรับสามารถเขาใจเนื้อหา และอารมณของสารที่ผูสงตองการสื่อไดมากกวาการ

สนทนาดวยเสียงอยางเดียว 

      1.2) พาดหัวหลักโดยบอกประโยชนดานอ่ืน   คือ   พาดหัวหลักที่

บอกประโยชนในดานอ่ืน ๆ นอกจากประโยชนดานการสื่อสาร  ไดแก  การดูแลหลังการขาย  การชําระ

คาใชจายในการใชโทรศัพท  และการจัดกิจกรรมตาง ๆ  ดังตอไปนี้ 

       1.2.1) การดูแลหลังการขาย  คือ การเขียนพาดหัวหลักโดยการ

กลาวถึงประโยชนของการดูแลหลังการขาย   ไดแก  การดูแลรักษาตัวเคร่ืองโทรศัพทเคล่ือนที่   และ

การตรวจสอบความปลอดภัยในการใชโทรศัพทเคล่ือนที่ในการติดตอ   

  

 ตัวอยาง 
   “เอามือถือไปเลยถาซอมเกิน 24 ชม.” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 29 กันยายน พ.ศ. 2542 : 22 ) 

  

 จากตัวอย างพาดหั วห ลักนี้ บอกประโยชนของบ ริการ รับตรวจสภาพ  และซอม

โทรศัพทเคล่ือนที่  หรือที่เรียกวา Temp – o- phone  วาหากทางบริษัทใชเวลาซอมเกิน 24 ชั่วโมง จะมี

โทรศัพทสํารองใหใช  ซึ่งจะเนนทั้งความรวดเร็วในการบริการและความสะดวกหากบริการลาชา 

 

 ตัวอยาง 
   “เช็คสภาพเครื่องทุก 6 เดือน อีกหนึ่งความเอาใจใสจากชินวัตร”  
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 24 กันยายน พ.ศ. 2540 : 30 ) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้บอกประโยชนของบริการตรวจสอบสภาพเคร่ืองโทรศัพทเคล่ือนที่

ที่ระบบฯไดจําหนายไปแลววามีสภาพเปนอยางไรทุกระยะ 6 เดือน   ซึ่งจะทําใหโทรศัพทมีสภาพดีและ

พรอมใชงานเสมอ 
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 ตัวอยาง 
   “เริ่มแลววันนี้  ผูใชเซลลูลาร 900 กวา 5 แสนคน  ปลอดภัยไมมีวันถูกจูน” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 8 กุมภาพันธ พ.ศ. 2540 : 14 ) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้บอกประโยชนวา   ผูใชโทรศัพทระบบฯเซลลูลาร 900  ที่ไดใช

ระบบฯมาระยะหนึ่งแลวจะปลอดภัยจากการถูกลักลอบใชโทรศัพท   เพราะระบบฯมีบริการการปองกัน

การถูกลักลอบใชโทรศัพท  หรือที่เรียกวา  บริการ  SIS 

       1.2.2) การชําระคาใชจายในการใชโทรศัพท   คือ การเขียนพาด

หัวหลักโดยบอกประโยชนเกี่ยวกับการชําระคาใชจายในการใชโทรศัพท  เชน ความประหยัดในการ

ชําระคาใชจาย   ความรวดเร็วและสะดวกสบายในการชําระคาโทรศัพท 

 

 ตัวอยาง 
   “ไมรีบ  ไมรอน  โปรโมชั่นไมหมด เก็บไวโทรเดือนตอไป” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 17 เมษายน พ.ศ. 2545 : 29 ) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้บอกประโยชนของบริการ เก็บยอดเงินคาโทรที่ผูใชใชไมหมดไวใช

ตอไปเดือนหนา  หรือที่เรีกวาบริการ Roll Over     ทําใหผูใชไมจําเปนตองรีบใชคาโทรศัพทใหหมดทัง้ที่

ไมมีความจําเปนตองใช  ผูใชโทรศัพทจึงประหยัดคาใชจายในการโทรศัพท    

 ตัวอยาง 
   “one 2 call เติมเงินไดทันใจ” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 6 กรกฎาคม พ.ศ. 2544 : 32 ) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้บอกประโยชนดานความรวดเร็ว และสะดวกสบายของการชําระ

เงินคาใชจายของระบบฯวันทูคอล   ซึ่งเปนระบบฯที่ตองชําระเงินคาโทรกอนที่จะโทรศัพท    การชําระ

เงินโดยปกติผูใชจะตองซ้ือบัตรเติมเงินเพื่อดูรหัสแลวจึงใชโทรศัพทเคล่ือนที่กดรหัสยืนยันการชําระเงิน  

แตขณะนี้ผูใชระบบฯวันทูคอล สามารถเติมเงินโดยการชําระเงินไดที่ตูเอทีเอ็มของธนาคารกสิกรไทย 
 
 ตัวอยาง 
   “มากนอยแคไหน กําหนดไดดวยปลายนิ้วคุณ”  
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 6 ตุลาคม พ.ศ. 2546 : 26 ) 
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 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้ชี้ใหเห็นประโยชนของบริการที่ใหผูใชระบบฯกําหนดจํานวนเงินใน

การโทรศัพท หรือที่เรียกวาบริการ Budget Alert  ในดานความสะดวกสบายที่ใหผูใชสามารถกําหนด

จํานวนเงินในการโทร  และตรวจสอบจํานวนเงินที่ใชไปแลวไดดวยตนเอง   

       1.2.3) การจัดกิจกรรมตาง ๆ คือ การเขียนพาดหัวหลักโดยบอก

ประโยชนของกิจกรรมที่ทางระบบฯไดจัดข้ึน เชน  ไดสิทธิพิเศษในการจองบัตรการแสดงดนตรี   หรือ

บัตรลดราคาสินคา   

 

 ตัวอยาง 
   “ซิดนีย โอคแลนด บัตรนับแสนหมดใน 2 ชั่วโมง..กอนเกิดเหตุการณเดียวกัน 
12-13-14 ตุลาคมนี้  คุณมีโอกาสสํารองที่นั่งไดกอนใคร เฉพาะผูใชดิจิตอล จีเอสเอ็ม และ
เซลลูลาร 900 เทาน้ัน”  
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 13 ตุลาคม พ.ศ. 2539 : 19 ) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้บอกประโยชนวาผูที่ใชระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม   และระบบฯ

เซลลูลาร900  สามารถจองบัตรการแสดงดนตรี ไดกอนคนที่ไมไดใชระบบฯ 
 
   “ออกตัว(ชอป)กอนใครดวยบัตรเติมเงิน 1-2-CALL” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 26 พฤษภาคม พ.ศ. 2546 : 22 ) 

  

 พาดหัวหลักนี้บอกประโยชนของบัตรเติมเงินระบบฯ วัน ทู คอล  วาผูใชสามารถนําบัตรเติม

เงินไปแสดงเพื่อรับสิทธิรวมกิจกรรมซื้อของราคาถูกที่หางสรรพสินคาไดกอนผูที่ไมไดใชระบบฯ วัน ทู 

คอล  

     2) พาดหัวหลักประเภทชื่อ  หมายถึง พาดหัวหลักที่มีชื่อสินคา รุน หรือ

บริษัทข้ึนตน เพื่อใหผูอานจําไดแมนยํา    จากการศึกษาโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่พบวา พาดหัว

หลักที่มีรูปแบบเปนพาดหัวประเภทช่ือ   มีการใชชื่อบริษัท  ชื่อระบบฯ    ชื่อยี่หอโทรศัพท    และช่ือ

กิจกรรมที่บริษัทจัดข้ึน   

      

 ตัวอยาง 
   “ฮัทช  อีกขั้นของเครือขายมัลติมีเดียไรสาย” 
     (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 6  พฤษภาคม พ.ศ. 2546 : 30 ) 
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 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้ใชชื่อบริษัท คือ บริษัทฮัทชิสัน  ซีเอทีไวรเลส มัลติมีเดีย  จํากัด 

สาเหตุที่ใชชื่อบริษัทในการข้ึนตนนาจะเพื่อใหผูใชจําช่ือของบริษัทได เพราะเปนบริษัทที่เพิ่งเปด

ดําเนินการ   
     
 ตัวอยาง 
   “digital gsm เทคโนโลยีความคมชัดที่ทั่วโลกยอมรับ” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 6  ธ ันวาคม พ.ศ. 2537 : 24 ) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้ใชชื่อระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็มในการพาดหัว    เนื่องจากระบบ

ดังกลาวเปนระบบฯที่หลายประเทศทั่วโลกยอมรับวามีประสิทธิภาพในการใชที่ดี   ดังนั้นผูที่ตองการใช

ระบบฯที่มีประสิทธิภาพดีควรใชระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม     

 ตัวอยาง      
   “โนเกีย ๔๓๔ แสดงชื่อไทยไดเครื่องแรก” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 20  ตุลาคม พ.ศ. 2541 : 33 ) 

  

  จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้ใชชื่อโทรศัพทเคล่ือนที่ยี่หอโนเกีย  รุน 434   ซึ่งในขณะนั้นเปน

โทรศัพทเคล่ือนที่รุนแรกที่สามารถแสดงชื่อของผูที่โทรศัพทเขาเปนภาษาไทย   เพื่อใหผูที่รับสายทราบ   

สาเหตุของการใชชื่อยี่หอโทรศัพท  อาจจะเพื่อใหผูอานจําช่ือของยี่หอโทรศัพทนี้ได  เพราะเปนโทรศัพท

ที่เพิ่งแนะนําเปนคร้ังแรก 
      
 ตัวอยาง 
   “Orange love message ใหคุณมอบความรูสึกดี ๆ ไดมากกวารัก” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 16  มกราคม พ.ศ. 2547 : 26 ) 
  
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้ใชชื่อกิจกรรม คือ Orange love message  ที่บริษัทออเรนจจัดข้ึน  

โดยกิจกรรมดังกลาวจัดข้ึนในเทศกาลวันวาเลนไทน     

 

 ตัวอยาง 
   “my u my logo  รวมสถาบันประชันโลโก”  
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 31  พฤษภาคม พ.ศ. 2544 : 26 ) 
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 จากตัวอยางพาดหัวหลักขางตนใชชื่อกิจกรรม My u my logo   ซึ่งเปนกิจกรรมของบริษัท

แอดวานซ อินโฟร  เซอรวิส  จํากัด (มหาชน) โดยกิจกรรมนี้เปนกิจกรรมที่ใหนักศึกษา  และประชาชน

ประกวดแขงขันประดิษฐสัญลักษณสถาบันการศึกษาของตน  หรือสถาบันการศึกษาที่ชอบ    โดย

ประดิษฐลงบนหนาจอโทรศัพทเคล่ือนที่ 

     3) พาดหัวหลักประเภทเราอารมณ  หมายถึง พาดหัวหลักที่เราใจผูใชให

เกิดอารมณคลอยตามโฆษณา  ดวยการใชหลักจิตวิทยาในการดึงดูดความรูสึกนึกคิด ดังที่ มนูญ  แสง

หิรัญ; สุรพล เทวอักษร; และ บัญญัติ จุลนาพันธ.  (2520: 129).  กลาววา  ไมวาสังคมจะมีลักษณะ

แตกตางกันอยางไร  สังคมทุกสังคมก็มีความตองการในลักษณะเดียวกัน  หรือคลายคลึงกัน  เชน  งาน

ฉลอง  การเกี้ยวพาราสี   ความเปนญาติ  การมีครอบครัว 

 จากการศึกษาพาดหัวหลักของโฆษณาระบบโทรศัพทเคลื่อนที่ในหนังสือพิมพ  พาดหัวหลัก

ประเภทเราอารมณมีการใชส่ิงที่เราอารมณ  ดังนี้ 

      3.1)  การทํานายทายทัก  คือ การใชเร่ืองการทํานายทายทัก  เพื่อเรา

อารมณ  เชน การทํานายทายทักวาอาจจะไดทรัพยสินและคูครองหากใชโทรศัพทระบบฯที่ตองการ

โฆษณา       
 
 ตัวอยาง 
   “แววรับทรัพยจับทุกราศีที่ใช 900 และ จีเอสเอ็ม” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 18  กันยายน พ.ศ. 2541 : 28 )  
   
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณากิจกรรมที่ใหผูใชระบบฯเซลลูลาร 900 และ ระบบ

ฯดิจิตอล จีเอสเอ็มมีโอกาสชิงโชครางวัลสลากออมสิน  จะเห็นไดวาพาดหัวหลักดังกลาวใชการทํานาย

โชคชะตาตามราศีของเดือนเกิดเปนส่ิงเราอารมณผูอานวาจะไดทรัพยสิน   ตามปกติการทํานาย

โชคชะตานั้นเปนไปไมไดที่ชะตาของคนทั้ง 12 ราศีจะไดรับการทํานายวาจะมีโชคไดรับทรัพยทั้งหมด   

เพราะจะตองมีบางราศีที่จะไดรับการทํานายวาจะไมมีโชคดานนี้  แตพาดหัวหลักดังกลาวกลับใชการ

ทํานายวาทุกราศีมีโอกาสไดรับทรัพย   คือ  รางวัลสลากออมสินทุกคน  
    
 ตัวอยาง 
   “ทํานายคราวนี้ ดวงดีจะมีเนื้อคู” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 16  กันยายน พ.ศ. 2538 : 29 ) 
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 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯเวิลดโฟน 800  ที่มีขอเสนอวา   หากผู

ที่อยูตางจังหวัดซื้อเคร่ืองโทรศัพทเพื่อเปดใชบริการในระบบฯเวิลดโฟน 800   ผูที่ซื้อจะไดรับ

โทรศัพทเคล่ือนที่แถมอีก 1 เคร่ือง   จะเห็นไดวาพาดหัวหลักนี้ใชการทํานายเรื่องคูครองเพื่อเรา

อารมณผูอาน   เพราะเร่ืองการทํานายในดานคูครองเปนเร่ืองหนึ่งที่คนสวนมากทั้งหญิงและชายสนใจ 

      3.2) โชคลาภ  คือ การใชเร่ืองโชคลาภที่ผูใชระบบโทรศัพทเคล่ือนที่อาจ

ไดรับโดยไมคาดฝนในการเราอารมณ เชน  การไดทองเที่ยว  ไดเงินสด  ไดทองคํา   
      
 ตัวอยาง 
   “ไดลัลลา..ตางประเทศฟรี 2 ที่นั่ง”  
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 27  เมษายน พ.ศ. 2545 : 22 ) 

  

  จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯดีแทค  ที่จะใหผูใชบริการนํา

โทรศัพทเคล่ือนที่จากประเทศไทยไปใชที่ตางประเทศมีโอกาสไดไปเที่ยวตางประเทศโดยไมเสีย

คาใชจาย   โดย 1 รางวัลสามารถไปได 2 คน     จะเห็นไดวาพาดหัวหลักนี้เราอารมณผูอานโดย

บอกวา   ผูอานจะไดไปเที่ยวตางประเทศโดยไมเสียคาใชจาย 
 
 ตัวอยาง 
   “6 ขั้นตอนงาย ๆ ที่ลูกคา เอ ไอ เอส จะไดเงินลาน” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 12  ธันวาคม พ.ศ. 2546 : 39 ) 

   

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯจีเอสเอ็มแอดวานซ   ระบบฯจีเอสเอ็ม 

1800  และระบบฯวันทูคอล  ที่ใหผูที่ใชระบบฯดังกลาวมีโอกาสไดบัญชีเงินฝาก 1 ลานบาท  หากรวม

สงหมายเลขโทรศัพทเคล่ือนที่ของตนมาเพื่อจับรางวัล  จะเห็นไดวาพาดหัวหลักนี้เราอารมณผูอานโดย

บอกวาเงินจํานวนถึง 1 ลานบาทสามารถไดมาอยางงายดายเพียงเปนคนที่ใชบริการของระบบฯนี้ 

  

 ตัวอยาง 
   “ยืดเวลาโบนัสสุดสัปดาห แลวมาลุนทองคํา” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 16  เมษายน พ.ศ. 2546 : 38 ) 

    

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯดีแทค  โดยระบบฯจะมอบสรอยคอ

ทองคําใหแกผูที่ใชบริการโบนัสสุดสัปดาห   บริการนี้จะคิดคาโทรศัพทคร่ึงราคาทุกวันหยุด   ผูที่จะใช
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บริการนี้ไดตองสมัครเปนสมาชิกกอน    พาดหัวหลักนี้เราอารมณผูอานโดยบอกวา   นอกจากผูที่ใช

บริการดังกลาวจะจายเงินคาโทรศัพทคร่ึงราคาแลวยังอาจจะไดรับทองคําโดยไมตองเสียคาใชจายดวย 

     3.3) สิ่งที่ไมนาเปนไปได  คือ  การเขียนถึงส่ิงที่เปนไปไมได  แตระบบฯ

สามารถทําใหส่ิงนั้นเปนไปได   เชน  การใชโทรศัพทเคล่ือนที่ชําระคาใชจายตาง ๆ    การใช

โทรศัพทเคล่ือนที่บันทึกเร่ืองสําคัญเพื่อเตือนความจํา   

 

 ตัวอยาง 
   “มือถือคือเครดิต” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 24  มิถุนายน พ.ศ. 2546 : 29 ) 

   

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯจีเอสเอ็มแอดวานซ  ซึ่งใหผูที่ใชระบบฯ

สามารถทําธุระตาง ๆ  เชน  ชําระคาใชจายตาง ๆ โดยใชโทรศัพทเคล่ือนที่เช่ือมตอกับอินเทอรเน็ต    

ดังนั้นพาดหัวหลักนี้จึงใชความไมนาเปนไปไดของโทรศัพทเคล่ือนที่ที่จะเปนบัตรเครดิตในการเรา

อารมณ   เพราะตามปกติคนสวนมากเขาใจวาโทรศัพทมีไวเพื่อใชติดตอส่ือสารกันเทานั้น 
 
 ตัวอยาง 
   “ขอตอนรับสูโลกที่ไมตองจําอะไรเลย” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 14  กรกฎาคม พ.ศ. 2546 : 22 ) 
 
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯจีเอสเอ็มแอดวานซที่มีบริการใหใช

โทรศัพทเคล่ือนที่ชวยบันทึกเร่ืองสําคัญตาง ๆ เพื่อเตือนความจํา  ดังนั้นพาดหัวหลักนี้จึงใชความไมนา

เปนไปไดของโทรศัพทเคล่ือนที่ที่จะสามารถบันทึกเร่ืองราวตาง ๆ  ที่สําคัญเพื่อเตือนความจําได    

เพราะปกติตามความเขาใจของคนสวนมากโทรศัพทจะมีไวเพื่อใชติดตอส่ือสารกันเทานั้น 

     4) พาดหัวหลักประเภทแนะนํา    หมายถึง  พาดหัวหลักที่มีลักษณะ

แนะนําใหทําบางส่ิงบางอยางหากทําตามคําแนะนํานั้นแลวจะไดรับประโยชน   จากการศึกษาพบวา 

พาดหัวหลักประเภทแนะนําในโฆษณาระบบโทรศัพทเคลื่อนที่ในหนังสือพิมพจะแนะนําในดานความ

ประหยัด    ความปลอดภัย  ดานความสะดวกสบาย  และดานความสัมพันธกับผูอ่ืน   

      4.1) ดานความประหยัด  คือ การเขียนพาดหัวหลักแนะนําวา  ถาผูใช

ใชระบบฯที่ตองการโฆษณาจะประหยัดคาโทรศัพทกวาระบบฯอ่ืน   
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 ตัวอยาง 
   “เศรษฐกิจอยางนี้  ซ้ือมือถือทั้งทีตองคิดใหคุม” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 17  กันยายน  พ.ศ. 2540 : 40 ) 
    
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล  โดยระบบฯ

เวิลดโฟน 1800 ดิจิตอลจะคิดราคาคาโทรนาทีละ 50 สตางคสําหรับผูซื้อโทรศัพทที่ใชระบบฯของตน  

พาดหัวหลักนี้จึงแนะนําผูอานที่คิดจะซ้ือโทรศัพทมือถือใหคิดใหรอบคอบกอน   ถาซื้อโทรศัพทในระบบ

ฯที่โฆษณาจะประหยัดมากกวาระบบอ่ืน 

      4.2) ดานความปลอดภัย คือ การเขียนพาดหัวหลักแนะนําใหผูที่

ตองการใชโทรศัพทเคล่ือนที่คํานึงถึงความปลอดภัยจากการถูกลักลอบใชโทรศัพท  และความ

ปลอดภัยทางดานสุขภาพที่อาจเกิดจากกําลังสงของเคร่ืองโทรศัพท   

  

 ตัวอยาง 
   “เลือกมือถือวันนี้  สังเกตสต๊ิกเกอรที่สรางจากเงินลงทุนนับหมื่นลานบาท” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 8  กรกฎาคม  พ.ศ. 2540 : 33 ) 
 
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯเซลลูลาร 900 จะเห็นไดวา  พาดหัวหลักนี้

แนะนําใหผูที่ตองการซื้อโทรศัพทเคลื่อนที่เลือกเคร่ืองที่มีสต๊ิกเกอรติดไวที่ตัวเคร่ือง  เพราะโทรศัพทที่

อยูในระบบฯเซลลูลาร 900 มีความปลอดภัยในเร่ืองการปองกันการลักลอบใชโทรศัพท 
     
 ตัวอยาง 
   “กําลังสงสูงกวา 1 วัตต  อาจมีอันตรายตอสุขภาพ” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 17  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2542 : 35 ) 

    

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล   พาดหัวหลักนี้

แนะนําผูใชใหเลือกระบบฯโทรศัพทเคลื่อนที่  ใหคํานึงถึงความปลอดภัยทางดานสุขภาพโดยกลาววา   

ระบบฯที่มีกําลังการสงเกินกวา 1 วัตตอาจสงผลกระทบตอรางกาย  แตระบบฯเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล  

มีกําลังการสงไมเกิน 1 วัตตจึงไมเปนอันตรายตอสุขภาพ 

      4.3) ดานความสะดวกสบาย  คือ การเขียนพาดหัวหลักแนะนําใหเห็น

ความสะดวกสบายของการเลือกระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ที่มีเวลาเปดบริการนานกวาระบบฯอ่ืน  ทําให

ไมตองรีบเพื่อไปชําระเงินใหทันเวลา   
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 ตัวอยาง 
   “ถาคุณใชมือถือระบบเราก็ไมตองรีบขนาดนี้  เพราะเราบริการคุณถึง 3 ทุม
ทุกวัน” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 2  ธันวาคม  พ.ศ. 2541 : 11 ) 
 
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯเวิลดโฟนนิว 800 และ ระบบฯเวิลด

โฟน1800ดิจิตอล   ที่เปดใหชําระเงินถึงเวลา 21.00 นาฬิกา   เมื่อขยายเวลาเปดบริการนานข้ึนผูใช

บางรายที่มีเวลานอยจึงไมตองเรงรีบไปชําระเงิน  ดังนั้นพาดหัวหลักนี้จึงแนะนําใหใชระบบฯเพื่อความ

สะดวกสําหรับผูที่ไมคอยมีเวลามากนัก  

      4.4) ดานความผูกพัน คือ การเขียนพาดหัวหลักแนะนําใหเห็นวา  

ระบบฯสามารถทําใหผูใชมีความผูกพันกับบุคคลใกลชิดแนนแฟนข้ึน   
 
 ตัวอยาง 
   “ถาคุณมี cellular 900 มอบความหวงใยใหคนที่คุณรักดวย famili 900” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 18 พฤษภาคม  พ.ศ. 2540 : 30 ) 
 
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาบริการระบบฯที่ใหผูใชใชเลขหมายโทรศัพท

เดียวกันในเคร่ืองโทรศัพทเคล่ือนที่หลายเคร่ือง หรือที่เรียกวาfamili 900   พาดหัวหลักนี้แนะนําผูใชวา

สามารถใชบริการนี้เพื่อติดตอสอบถามแสดงความหวงใยแกบุคคลที่ใกลชิดไดงาย   เพราะสามารถใช

หมายเลขโทรศัพทเดียว    ทําใหจําหมายเลขที่ตองการติดตอไดงาย   และติดตอกันไดสะดวกข้ึน 

     5) พาดหัวหลักท่ีเกี่ยวของกับเหตุการณในปจจุบัน   หมายถึง  พาดหัว

หลักที่ใชเหตุการณที่เกิดข้ึนในระยะเวลานั้นเปนพาดหัวโฆษณา     พาดหัวหลักที่เกี่ยวของกับ

เหตุการณในปจจุบันในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มีการกลาวถึงเทศกาลตาง ๆ    การแขงขันกีฬา  

นโยบายที่กําลังรณรงคในสังคม    และการแกไขเหตุการณที่ระบบกําลังประสบอยูในขณะนั้น 

      5.1) เทศกาล คือ การนําเทศกาลตามระยะเวลานั้นมาเขียนเปนพาดหัว

หลัก เชน เทศกาลตรุษจีน  วันเด็ก  วันวาเลนไทน  เพื่อใหโฆษณานั้นนาสนใจ  และสอดคลองกับ

ระยะเวลาที่เกิดเทศกาลนั้น ๆ       
 
 ตัวอยาง 
   “ตรุษจีน  โทรฟรี 10,000 บาท และฟรีคาจดทะเบียน 4,000 บาท” 
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    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 20  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2539 : 19 ) 
     
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯเวิลดโฟน 1800 ที่จะใหสิทธิพิเศษแกผูที่ซื้อ

โทรศัพทเคล่ือนที่โนเกียที่ใชระบบฯดังกลาว   ไดโทรศัพทโดยไมเสียคาใชจายจํานวน 10,000 บาท   

และไมตองชําระคาจดทะเบียนเพ่ือใชบริการของระบบดวย  จะเห็นไดวาในขณะนั้นอยูในชวงเทศกาล

ตรุษจีน   พาดหัวหลักนี้จึงใชเทศกาลตรุษจีนมาเขียนเปนพาดหัวหลักเพื่อเรียกรองความสนใจ 

    

 ตัวอยาง 
   “วันเด็กปนี้  ฝนของหนูจะเปนจริง” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 7 มกราคม  พ.ศ. 2546 : 13 ) 
     
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯที่อยูในบริษัทเอไอเอส    บริษัทมี

โครงการบริจาคเงินจํานวน 10 ลานบาท   เพื่อนําไปสรางโรงเรียนใหแกเด็กดอยโอกาสเนื่องในวันเด็ก

แหงชาติ  ดังนั้นพาดหัวหลักนี้จึงใชเทศกาลวันเด็กแหงชาติเปนส่ือแจงใหผูใชทราบวา   ระบบฯไดนํา

เงินที่เปนสวนหนึ่งของคาบริการไปชวยเหลือเด็กดอยโอกาสในเทศกาลวันเด็ก 
 
 ตัวอยาง 
   “รหัสรักวาเลนไทน” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 6  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2546 : 30 ) 
      
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯดีแทคที่กลาวถึงบริการสงเสียงเพลง

ตาง ๆ   สงเสียงพูดของศิลปนและนักแสดง    โดยผูที่จะใชตองกดหมายเลข 1678  จึงจะใชบริการ

ดังกลาวได  จะเห็นไดวาพาดหัวหลักนี้ไดกลาวถึงเทศกาลวาเลนไทน    ซึ่งเปนเทศกาลที่ผูคนนิยม

แสดงความรักดวยการบอกรักแกคนที่รัก     ดังนั้นพาดหัวนี้จึงใชเทศกาลดังกลาวแนะนําใหผูที่ใช

ระบบฯใชบริการนี้ 

 ตัวอยาง 
   “คริสตมาสนี้  อธิษฐานสิ่งใด” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 12  ธันวาคม  พ.ศ. 2546 : 13 ) 

      

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯดีแทคที่แจกคูปองเพื่อใชเปนสวนลด

คาใชจายของระบบฯจํานวน 10,000 บาท   ใหแกผูที่โทรไปตอบคําถามไดถูกตอง  จะเห็นไดวาเพื่อให
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โฆษณานี้นาสนใจ    พาดหัวหลักจึงเขียนถึงเทศกาลคริสตมาสโดยกลาววา   เทศกาลนี้เปนเทศกาลท่ี

บางคนใชอธิษฐานขอส่ิงของท่ีอยากได    ดังนั้นพาดหัวหลักนี้จึงใชเทศกาลคริสตมาสเพื่อเรียกรอง

ความสนใจผูอาน 

      5.2) กีฬา  คือ การเขียนพาดหัวหลักโดยนําการแขงขันกีฬาโอลิมปก  

แขงขันฟุตบอลที่จะจัดข้ึนในระยะเวลานั้นมากลาวถึง   

 

 ตัวอยาง 
   “Sydney  2000  โทรกลับไทยหายหวงประหยัด 10 %” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 5  กันยายน  พ.ศ. 2543 : 28 ) 
    
  จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯดิจิตอล 2 วัตต  ที่จะคิดคาโทรศัพท

จากประเทศออสเตรเลียมาที่ประเทศไทยในราคาลด 10 % แกผูที่สมัครใชบริการโทรขามแดนอัตโนมัติ

ภายในวันที่กําหนด    จะเห็นไดวาพาดหัวหลักกลาวถึงการแขงขันกีฬาโอลิมปกที่เมืองซิดนีย ประเทศ

ออสเตรเลีย  เนื่องจากในขณะนั้นกําลังมีการแขงขันกีฬาดังกลาว     ซึ่งถือวาเปนการแขงขันกีฬาที่คน

สวนใหญใหความสนใจ 
   
 ตัวอยาง 
   “ไดเวลาเชียรติดขอบสนาม  2002 FIFA WORLD CUP กับมาสเตอรและ
ดีแทค” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 14  พฤษภาคม  พ.ศ. 2545 : 36 ) 

 

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯดีแทค  ที่จะใหโอกาสแกคนที่เปดใชระบบฯ 

โดยการชําระเงินดวยบัตรเครดิตมาสเตอรการดเดินทางไปชมการแขงขันฟุตบอลโลกที่จะจัดข้ึนในปนั้น

ที่ประเทศญ่ีปุน   และเกาหลีใต ดังนั้นพาดหัวหลักจึงใชการแขงขันฟุตบอลรายการดังกลาวในการ

เขียนพาดหัวหลัก 

      5.3) นโยบายที่กําลังรณรงคในสังคม  คือ  การเขียนพาดหัวหลักโดย

ใชนโยบายที่กําลังรณรงคสนับสนุนใหคนในสังคมรวมกันทําส่ิงที่เกิดประโยชนตอสวนรวม   

 

 ตัวอยาง 
   “รวมพลังหาร 2 คิดกอนใช  ลดปริมาณการใชรถใชน้ํามันอยางสิ้นเปลือง  ละ
การใชเวลาเขาคิวโดยสูญเปลา  เลิกวิธีการจายคามือถือแบบสิ้นเปลืองพลังงาน  เพื่อชาติ” 
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    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 8  กรกฎาคม  พ.ศ. 2542 : 35) 
   
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาการชําระเงินคาใชโทรศัพทเคล่ือนที่ของระบบฯ

ดิจิตอล 2 วัตตดวยการหักจากบัญชีธนาคาร  หรือชําระดวยบัตรเครดิต   ทําใหผูใชบริการไมตอง

เดินทางไปที่ศูนยบริการ   เปนการประหยัดน้ํามันและเวลา   ดังนั้นพาดหัวหลักนี้จึงกลาวถึงนโยบาย

รวมพลังหาร 2 ซึ่งเปนนโยบายสนับสนุนใหคนในสังคมใชพลังงานอยางประหยัด     เพื่อจะไดไมขาด

แคลนพลังงานในอนาคต   

      5.4) การสรางความเชื่อม่ันของระบบฯ คือ การเขียนพาดหัวหลัก   

เพื่อสรางความเช่ือมั่นใหแกผูใชเม่ือระบบฯประสบปญหาเกี่ยวกับการส่ือสาร  เชน  การยกเลิก

สัญญาณ  หรือสัญญาณไมชัด  ฯลฯ         

 ตัวอยาง 
   “ดีแทค   ยืนยันดวยความจริงใจ  ทุกการติดตอของคุณจะไมมีวันถูกตัด” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 27  มีนาคม  พ.ศ. 2545 : 22 ) 

    

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯดีแทค   ในเวลานั้นระบบฯดีแทคกําลัง

มีปญหากับองคการโทรศัพทแหงประเทศไทย  เร่ืองการเชื่อมโยงสัญญาณเครือขาย     ปญหานี้อาจทํา

ใหสัญญาณของระบบฯดีแทคถูกยกเลิก    ดังนั้นพาดหัวหลักนี้จึงกลาวถึงเหตุการณดังกลาว  พรอม

สรางความมั่นใจใหผูใชวาระบบฯยังคงใชไดตอไป 

     6) พาดหัวหลักประเภทขาวบริการของระบบฯ   คือ  พาดหัวหลักที่มีการ

แจงขาวเกี่ยวกับบริการตาง ๆ  การจัดกิจกรรม   และบัตรเติมเงิน   
    
 ตัวอยาง 
   “วันนี้ดิจิตอลจีเอสเอ็มประกาศเสรีภาพใน 41 รัฐทั่วอเมริกา” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 14  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2542 : 34 ) 
    
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้แจงขาววาระบบฯดิจิตอล 2 วัตตมีบริการโทรศัพทขามแดน

อัตโนมัติ บริการนี้สามารถใหผูที่ใชระบบฯดังกลาวนําโทรศัพทเคล่ือนที่ไปใชที่ประเทศสหรัฐอเมริกา ได

นับต้ังแตวันที่เห็นโฆษณานี้ 
     
 ตัวอยาง 
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   “16-31 มีนาคมนี้ พบมหกรรมโทรศัพทเคลื่อนท่ี เคลื่อนทีมมาในงาน Mobile 
from Shinnawatra Expo ที่เซ็นทรัลลาดพราว” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 26  มีนาคม  พ.ศ. 2541 : 35 ) 

    

 พาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯเซลลูลาร 900   และระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม 2 วัตต 

ที่จะจัดกิจกรรม Mobile from Shinnawatra Expo   กิจกรรมดังกลาวจัดข้ึนเพื่อแนะนําเคร่ือง

โทรศัพทเคล่ือนที่รุนใหม ที่ทั้ง 2 ระบบฯจะเร่ิมจําหนาย   และยังมอบของแถมตาง ๆ ใหกับผูที่สมัคร

เขาใชบริการของทั้ง 2 ระบบฯ   จะเห็นไดวาพาดหัวหลักนี้ไดแจงขาวเก่ียวกับวันเวลา   และสถานที่ที่

จะจัดงานดังกลาว 
     
 ตัวอยาง 
   “ใหม  บัตรเติมเงิน แฮปป ดีพรอมท ราคา  50 บาท” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 14  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2547 : 25 ) 
 
 จากตัวอยางจะเห็นไดวาพาดหัวหลักนี้ตองการแจงราคาใหมของบัตรเติมเงินระบบฯดี

พรอมท   โดยปกติแลวระบบฯดีพรอมทจะเปนระบบโทรศัพทที่ใหผูใชชําระเงินกอนที่จะใชโทรศัพท    

ผูใชไมตองชําระคาโทรศัพทเปนประจําทุก 30 วัน    แตจํานวนวันของการใชโทรศัพทจะข้ึนอยูกับ

จํานวนเงินที่ผูใชจายไปกอน   หรือที่เรียกวาเติมเงิน   เชน ผูใชจายเงินกอน 300 บาท  ผูใชจะสามารถ

ใชโทรศัพทได 30 วัน  แตถาจาย 200 บาทจะใชโทรศัพทได 20 วัน    พาดหัวหลักนี้ใชรูปแบบการแจง

ขาววา   ระบบฯดีพรอมทมีบัตรเติมเงินอัตราใหมราคา 50 บาท    เมื่อผูใชจายแลวจะใชโทรศัพทได 3 

วัน  

      7) พาดหัวหลักประเภทเจาะจงกลุม  หมายถึง  พาดหัวหลักที่มุงเรียกรอง

ความสนใจของบุคคลกลุมใดกลุมหนึ่งโดยเฉพาะ     จากการศึกษาโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่    

การใชพาดหัวหลักประเภทเจาะจงกลุมนั้น   มีกลุมที่ตองการเจาะจงตาง ๆ  ดังนี้ 

      7.1) กลุมวัยทํางาน  คือ   พาดหัวหลักที่เจาะจงความสนใจของคนใน

วัยทํางานดวยการกลาวถึงบริการที่อํานวยความสะดวกในดานการหาขอมูลที่เกี่ยวกับการงาน   
    
 ตัวอยาง 
   “หุนตัวไหนก็ไมพลาด”  
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 10  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2538 : 28 ) 
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 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากบริการแจงขอมูลการซ้ือและขายหุนจากตลาดหลักทรัพย

ของระบบฯเวิลดโฟน 1800    บริการนี้ชวยใหผูที่เกี่ยวของกับการซ้ือขายหุนในตลาดหลักทรัพยได

ทราบขอมูลตาง ๆ ทันทีไมวาจะอยูที่ใด    จะเห็นไดวาพาดหัวหลักขางตนเจาะจงไปที่ผูทํางานอยูใน

วงการซื้อขายหุนในตลาดหลักทรัพย 

 

 ตัวอยาง 
   “ขยายหองทํางานของคุณใหกวางครอบคลุมพื้นที่ทั่วประเทศดวย Smart 
Solution  จาก AIS” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 13  พฤษภาคม  พ.ศ. 2546 : 18 ) 

 

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้เจาะจงผูใชที่ทํางานวาสามารถทําธุระที่เกี่ยวกับงานไดทุกสถานที่

ดวยบริการสงขอมูลผานอินเทอรเน็ต  หรือที่เรียกวา Smart Solution 

      7.2) กลุมวัยรุน  คือ การเขียนพาดหัวหลักที่เจาะจงความสนใจของ

วัยรุนโดยใชหลักจิตวิทยา  โดยจะใชส่ิงที่เปนลักษณะเฉพาะของวัยรุน   และส่ิงที่วัยรุนใหความสนใจ 

เปนส่ิงเรียกรองความสนใจ    
    
 ตัวอยาง 
   “Fun Pack จาก ออเรนจ  รวมความสนุกแบบโดนใจวัยมันส” 
     (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 6  สิงหาคม  พ.ศ. 2546 : 38 ) 
 
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯออเรนจ    โดยระบบฯมีบริการเนนความ

ประหยัดในการคิดคาโทรศัพท  การสงขอความสั้น  หรือที่เรียกวา fun pack ซึ่งความประหยัดดังกลาว

เหมาะกับความตองการของวัยรุนที่นิยมติดตอส่ือสารกันในกลุม    ดังนั้นพาดหัวหลักของโฆษณานี้จึง

ใชความสนุกสนานที่เกิดจากการไดพูดคุยแลกเปล่ียนขาวสารตาง ๆเพื่อชักจูงใจกลุมที่เปนวัยรุน 

 ตัวอยาง 
   “มาสนุกกันวันปดเทอม” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 4  ตุลาคม  พ.ศ. 2546 : 28 ) 
 
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาบริการใหโหลดเพลง หรือภาพตาง ๆ ลงใน

โทรศัพทของระบบฯออเรนจ  ดังนั้นจึงเจาะจงที่กลุมนักเรียน  นักศึกษาซึ่งถือวาอยูในชวงวัยรุนโดย

ชวนใหมารวมสนุกในระหวางปดเทอมดวยบริการดังกลาว   
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      7.3) ครอบครัว คือ  การเขียนพาดหัวหลักเจาะจงความสนใจของ

สมาชิกในครอบครัว  มักใชความหวงใยตอคนในครอบครัวในการเรียกรองความสนใจ   
     
 ตัวอยาง 
   “ความใกลชิดกับลูกยังถูกกวาปากกาหนึ่งดาม” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 7  มกราคม  พ.ศ. 2542 : 2) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯดีแทคที่กลาวถึงบริการ Family Special ที่

ใหสมาชิกในครอบครัวใชโทรศัพทที่มีเลขหมายเดียวกัน   เพื่อติดตอถึงกันไดตลอดเวลา  จะเห็นไดวา

พาดหัวหลักขางตนใชความหวงใยของพอแมที่มีตอลูกในการเขียนพาดหัวหลัก  

     8) พาดหัวหลักแบบคุยโตโออวด  หมายถึง  พาดหัวหลักที่กลาวอางวา

ระบบฯของตนดีกวาระบบฯอ่ืน   การคุยโตโออวดในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มี  2  ลักษณะ   คือ 

      8.1) อางความเปนรายแรก คือ  พาดหัวหลักจะใชคําที่แสดงวาระบบฯ

ไดทํากิจกรรมตาง ๆ  เปนระบบฯแรก  เชน  สามารถปรับปรุงระบบฯใหนําโทรศัพทเคล่ือนที่มาใช

เช่ือมตออินเทอรเน็ตแบบสมบูรณไดเปนระบบฯแรก    การถายทอดสดการแสดงดนตรีผาน

โทรศัพทเคล่ือนที่ไดเปนระบบฯแรก   
 
 ตัวอยาง 
   “DTAC รายแรกที่ติดต้ังเทคโนโลยีอัจฉริยะ GPRS  เสร็จสมบูรณแลวทั่ว
ประเทศเพื่อรองรับการสื่อสารขอมูลแหงอนาคต” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 12  กันยายน  พ.ศ. 2544 : 11 ) 

 จากตัวอยางจะเห็นไดพาดหัวหลักอางวา  ระบบฯดีแทคเปนระบบแรกที่ติดต้ังระบบที่ทําให

โทรศัพทเคล่ือนที่สามารถเช่ือมตอกับอินเทอรเน็ตไดหรือที่เรียกวา จีพีอารเอส (General Packet 

Radio Service)   
    
 ตัวอยาง 
   “ครั้งแรกในประเทศไทยกับประสบการณไรขีดจํากัดในการถายทอด
คอนเสิรตครั้งนี้ผาน tv on mobile ในระบบ  gsm advance” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 3  มกราคม  พ.ศ. 2547 : 25 ) 
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 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯจีเอสเอ็มแอดวานซ  จะเห็นไดวาพาดหัว

หลักนี้กลาววาระบบฯจีเอสเอ็มแอดวานซ   เปนระบบฯแรกที่สามารถถายทอดการแสดงดนตรีผานทาง

โทรศัพทเคล่ือนที่     

      8.2) อางความเปนที่สุด คือ  พาดหัวหลักที่กลาววา  ระบบฯดีที่สุดใน

ดานใดเพื่อแสดงใหเห็นวาระบบฯของตนดีกวาระบบฯอ่ืน   
    
 ตัวอยาง 
   “เอไอเอส อันดับหนึ่ง บริษัทที่มีการจัดการที่ดีที่สุดในประเทศไทย  จาก
นิตยสาร เอเชียมันนี่” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 8  มีนาคม  พ.ศ. 2544 : 18 ) 

    

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้เปนโฆษณาของระบบฯดิจิตอล 2 วัตต  ระบบฯจีเอสเอ็มแอด

วานซ  และระบบฯเซลลูลาร 900 ซึ่งทั้ง 3 ระบบ เปนระบบฯของบริษัทแอดวานซ  อินโฟร  เซอรวิส 

จํากัด (มหาชน)   จะเห็นไดวาพาดหัวหลักดังกลาวกลาววา    บริษัทสามารถบริหารใหทั้ง 3 ระบบฯมี

ประสิทธิภาพ   จนไดรับการยอมรับวามีการจัดการที่ดีที่สุดในประเทศไทย   เพื่อแสดงใหเห็นวาระบบฯ

มีการจัดการดีกวาระบบฯอ่ืน ๆ 

     9) พาดหัวหลักประเภทคําถาม  หมายถึง  พาดหัวหลักที่ต้ังคําถาม   เพื่อ

สรางความสนใจ  ลักษณะพาดหัวประเภทคําถามในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่    มักเปนคําถาม

ที่ไมตองการคําตอบ   หรือคําถามที่รูคําตอบอยูแลว   

  

 ตัวอยาง 
   “มือถือพรอมใชระบบใดใหคุณมากกวา” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 22  กันยายน  พ.ศ. 2542 : 31) 
  
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯวัน ทู คอล   จะเห็นไดวา ในสวนพาดหัว

หลักไดต้ังคําถามเกี่ยวกับระบบฯที่ใหชําระเงินกอนที่จะใช    โดยถามเปรียบเทียบวาระบบฯประเภท

ดังกลาว  ระบบฯใดมีประสิทธิภาพการใชงาน   และการคิดอัตราคาโทรศัพทที่เหมาะสม    จะเห็นไดวา

เปนคําถามที่รูคําตอบอยูแลว  แตใชคําถามเรียกรองความสนใจของผูอาน 
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 ตัวอยาง 
   “จะดีกวามั๊ย..ถามีใครสักคนคอยเตือนความทรงจําใหคุณไดทุกท่ี” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 26  สิงหาคม  พ.ศ. 2545 : 30 ) 
 
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาของระบบฯดีแทคที่เรียกวา ดีแทค ไดอาร่ี    เปน

บริการที่ใหความสะดวกแกผูใชบริการ  เชน  มีระบบคอยเตือนความจํา  เตือนส่ิงที่จะตองกระทํา    

ดังนั้นจะเห็นไดวาพาดหัวหลักมีการต้ังคําถามแบบไมตองการคําตอบ   เพื่อทําใหพาดหัวหลักของ

โฆษณาดังกลาวนาสนใจ     

     10) พาดหัวหลักแบบประกาศ  หมายถึง  พาดหัวหลักที่ใชข้ึนตนโฆษณาที่

มีรูปแบบเปนการประกาศ   จากการศึกษาพบวา มีลักษณะประกาศถึงความต้ังใจจะทําเร่ืองใดเร่ือง

หนึ่งใหแกผูใช    และการประกาศโครงการตาง ๆ  ที่ระบบฯไดจัดข้ึนเพื่อชวยเหลือสังคม  

 

 ตัวอยาง 
   “ทุกวินาทีคือความมุงมั่นเพื่อการสื่อสารที่ดีของเมืองไทย” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 7  พฤษภาคม  พ.ศ. 2544 : 32 ) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯดีแทคซึ่งประกาศความต้ังใจที่จะทําใหการ

ส่ือสารดวยระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มีประสิทธิภาพที่ดี  
 
 ตัวอยาง 
   “การผอนคลาย  ความสบาย  รอยย้ิม  อิสระ  อารมณดี  เราอยากให
ความรูสึกแบบน้ีมีกับคุณไดนานขึ้น” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 13  กรกฎาคม  พ.ศ. 2544 : 10 ) 

   

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯวันทูคอล ไดประกาศความต้ังวาจะสราง

ความรูสึกดี ๆ ในดานตาง ๆ เชน ความสบายใจ  อารมณดี  ใหแกผูใชบริการ   
 
 ตัวอยาง 
   “และแลวเมล็ดพันธุแหงความหวัง จะหยั่งรากลึกและงอกงามอยูเคียงเพื่อน
บนผืนแผนดินเกิดตลอดไป DTAC สนับสนุนทุนการศึกษาใหโครงการสํานึกรักบานเกิดเพื่อ
พัฒนาผูนําชุมชน”  
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    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 5  มีนาคม  พ.ศ. 2545 : 29) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯดีแทค(DTAC)  ประกาศโครงการให

ทุนการศึกษาแกเด็กที่ขาดแคลนเพื่อใหเรียนหนังสือและนําความรูที่ไดกลับมาพัฒนาถ่ินเกิดของตน  

พาดหัวหลักนี้จึงเปนการประกาศโครงการสํานึกรักบานเกิดของระบบฯดีแทค 

     11) พาดหัวหลักประเภทกลาวถึงพยานบุคคล   หมายถึง  พาดหัวหลักที่

สรางความนาเชื่อถือใหสินคาดวยการใหบุคคลเปนพยานยืนยัน    พาดหัวหลักประเภทกลาวถึงพยาน

บุคคลมีลักษณะดังนี้  

      11.1) ใชบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเปนพยาน  คือ  การใชบุคคลที่มีชื่อเสียง

เชน นักจัดรายการวิทยุที่ไดรับความนิยม  อาจารยที่มีชื่อเสียง และมีความสําเร็จในดานการสอน เปน

พยานทั้งในเร่ืองประสิทธิภาพของระบบฯ  และการดํารงชีวิต        

 ตัวอยาง 
   “สะมะ ไมมีวันลืม คาบริการรายเดือน 300 บาท ลดคาโทร 50 % นานสูงสุด 3 
ป ฟรีคาประกันคาใชบริการ 3,000 บาท”  
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 5 สิงหาคม พ.ศ. 2543 : 13) 

   

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯดิจิตอล 2 วัตต   พาดหัวหลักดังกลาวมา

จากคําพูดของนายสมพล  ปยพงศสิริ  ซึ่งเปนนักจัดรายการวิทยุ  พิธีกร   และเขาไดกลาววา  ระบบฯ

ดังกลาวคิดคาบริการตาง ๆ  และคาโทรศัพทในราคาประหยัด  และใชบุคคลที่มีชื่อเสียงเปนพยานเพื่อ

ชี้ใหเห็นความสําคัญของเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง 
 
 ตัวอยาง 
   “เพราะฉันเชื่อวา  ถาคนเราชนะความกลัวไดเมื่อไหร  อิสระก็เปนของเราเมื่อ
นั้น”    เนตรปรียา ชุมไชโย 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 17  ธันวาคม  พ.ศ. 2544 : 20 ) 
  
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบวันทูคอล  พาดหัวหลักนี้อางช่ือ  เนตรปรียา 

ชุมไชโยอาจารยสอนภาษาอังกฤษที่มีชื่อเสียง     คําพูดของเธอปรากฏในขอความโฆษณาที่กลาวให

กําลังใจคนในสังคมใหเอาชนะความกลัว    เพราะความกลัวจะทําใหไมสามารถทําส่ิงที่แปลกใหมทา

ทายได  เหมือนกับเธอที่สามารถสนทนาภาษาอังกฤษไดดีภายในเวลาเพียง 3 เดือน    เพราะเธอกลา
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พูดภาษาอังกฤษกับชาวตางประเทศ   จะเห็นไดวาพาดหัวหลักดังกลาวใชบุคคลที่มีชื่อเสียงเปนพยาน

เร่ืองการกลาทําส่ิงที่แปลกใหม  และเปนประโยชนตอตนเอง    

      11.2) ใชบุคคลที่ไมมีชื่อเสียงเปนพยาน คือ การใชบุคคลทั่วไปที่ไมได

เปนบุคคลสําคัญ  หรือเปนที่ รูจักทั่วไปในสังคมเปนพยานยืนยันประสิทธิภาพของระบบวามี

ประสิทธิภาพที่ดีเพราะพวกเขาไดใชระบบฯแลว   
 
 ตัวอยาง 
   “คําขอรองของผม  ไดยินถึงหูคน 400 คน”  
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 1  ตุลาคม  พ.ศ. 2539 : 24 ) 
  
 จากตัวอยางพาดหัวหลักของโฆษณาน้ีมาจากระบบฯเซลลูลาร 900   พาดหัวดังกลาวเปน

คําพูดของคุณสมหมาย เชื้อทอง  ซึ่งเปนบุคคลท่ัวไปในสังคมที่ไดใชระบบฯเซลลูลาร 900    ขอความ

โฆษณากลาววาเขาสามารถใชโทรศัพทเคล่ือนที่ติดตอถึงคนอ่ืนเพื่อขอความชวยเหลือไดแมตัวเขาเอง

เดินหลงทางอยูในปาทึบ   ซึ่งบางครั้งภูมิประเทศจะทําใหสัญญาณโทรศัพทมีปญหา  แตนายสมหมาย

ยืนยันวา  ระบบดังกลาวสามารถติดตอส่ือสารไดจริง 

     12) พาดหัวหลักที่แยกขอความ  หมายถึง  พาดหัวหลักที่แยกบางสวน

ของขอความไวที่บรรทัดถัดไป    

 

 ตัวอยาง 
   “จายปบรับทันที.. 
   สวนลดทันใจจากเวิลดมีเดีย” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 4  มกราคม  พ.ศ. 2542 : 31 ) 

 จากตัวอยางพาดหัวหลักของโฆษณานี้มาจากระบบฯเวิลดโฟน นิว 800 และระบบฯเวิลด

โฟน 1800 ดิจิตอล ที่จะมอบคูปองสวนลด 100 บาทใหแกผูที่มาสมัครใชระบบฯ  จะเห็นไดวาพาดหัว

หลักของโฆษณานี้แยกพาดหัวหลักออกเปน 2 สวน  เพื่อสรางความนาสนใจ  โดยสวนแรกยังไมกลาว

วาส่ิงที่จะไดรับทันทีคืออะไร  แตจะบอกวาส่ิงที่ไดรับคือสวนลดในขอความตอมา  และพบวาสวนที่

แยกขอความจะชวยสรางความนาสนใจแกพาดหัวหลักมากข้ึน 

       13) พาดหัวหลักเลนคํา  เลนสัมผัส   หมายถึง  พาดหัวหลักที่เลนคํา   

ซ้ําคํา  หรือใชคําสัมผัสคลองจอง ทั้งนี้เพื่อใหเกิดเสียงที่ไพเราะ  และเปนการเนนความหมายของคําให

หนักแนนข้ึน    จากการศึกษาพาดหัวที่เลนคํา  เลนสัมผัส ในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่พบวา  
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มีการเลนคําโดยการซ้ําคํา ซึ่งการซํ้าคํา หมายถึง การใชคําที่เขียนและอานออกเสียงเหมอืนกนั  เพือ่ให

พาดหัวหลักมีความนาสนใจ  และเนนความหมายใหชัดเจน   
    
 ตัวอยาง 
   “บทรอง  บทเตน  mobile life บทสนุกใหม  ไมซํ้าใคร” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 26  เมษายน  พ.ศ. 2546 : 39 ) 

 

  จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯตาง ๆ ที่อยูในบริษัทเอไอเอส  เกี่ยวกับ

บริการใหขอมูลตาง ๆ ผานอินเทอรเน็ตโดยใชโทรศัพทเคล่ือนที่    จะเห็นไดวาพาดหัวหลักของโฆษณา

นี้ซ้ําคําวา “บท”   ใน “บทรอง”    “บทเตน”  “บทสนุก” เพื่อแสดงใหเห็นวา  บริการนี้ทําใหการดําเนิน

ชีวิตที่ซ้ําซาก  จําเจของผูใชระบบฯเกิดความสนุกแบบใหม ๆ  เชน  รองเพลง  เตนรําตาง ๆ ที่ผูใชไม

เคยพบมากอน 

     14) พาดหัวหลักแบบใชขอเท็จจริง  หมายถึง  พาดหัวหลักที่ใชเร่ืองซ่ึง

เปนความจริงเชื่อมกับโฆษณา      

 

 ตัวอยาง 
   “GSM  ที่ลอนดอน  ปารีส  และอีกหลายแหงปลอดภัยจริง เพราะกําลังไมถึง  
 
2 วัตต” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 27  เมษายน  พ.ศ. 2542 : 29 ) 

 

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล จะเห็นไดวาพาด

หัวหลักไดใชขอเท็จจริงเกี่ยวกับระบบฯวา  มีความปลอดภัยกวาระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม 2 วัตตมา

ยืนยันใหระบบฯมีความนาเช่ือถือ  แมระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม 2 วัตต  จะมีใชในหลายประเทศทั่วโลก   

และประเทศเหลานั้นยืนยันวาปลอดภัย    แตระบบฯดังกลาวมีกําลังการสงนอยกวา 2 วัตต   ซึ่งถือวา

ไมเปนอันตราย   แตระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม 2 วัตต ในประเทศไทยอาจมีอันตรายตอผูใช  เพราะใช

ความถี่ในการสงถึง 2 วัตต   ทั้งนี้เพื่อแสดงใหเห็นวา  ระบบฯเวิลดโฟน1800 ดิจิตอล มีความปลอดภัย

กวา  เพราะมีกําลังสงนอยกวา 2 วัตต 
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     15) พาดหัวหลักแบบตอบโตคูแขง  หมายถึง  พาดหัวหลักที่โจมตีขอมูล

ของคูแขงอยางตรงไป ตรงมา    
 
 ตัวอยาง 
   “คุมทุกวันตลอด 24 ชั่วโมงไมตองเลือกเวลา” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 27 พฤษภาคม  พ.ศ. 2546 : 18 ) 

 

  จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯจีเอสเอ็ม 1800  ระบบฯไดใหผูที่เขาใช

ระบบฯภายในระยะเวลาท่ีกําหนดสามารถโทรศัพทไดในอัตรานาทีละ 2.50 บาทตลอด 24 ชั่วโมง 

ชึ่งชวงนั้นระบบฯโทรศัพทเคล่ือนที่อีกระบบหนึ่งไดคิดอัตราคาโทรนาทีละ 2.50 เชนกัน แตเปนแคบาง

ชวงเวลา เชน 9.00 -15.00   ในขณะที่ระบบฯจีเอสเอ็ม 1800 ใชบริการไดตลอด 24 ชั่วโมง  ดังนั้น

เพื่อใหโฆษณานาสนใจจึงมีการเขียนพาดหัวหลักแบบตอบโตคูแขงเกิดข้ึน 

     16) พาดหัวหลักแบบปฏิเสธ  หมายถึง  พาดหัวหลักที่ใชการปฏิเสธโดยมี

คําวา “ ไม”  อยูในขอความโฆษณาเพื่อใหโฆษณานาสนใจ   

 

 ตัวอยาง 
   “ไมไดลอเลน   แตซ้ือมือถือที่ปมน้ํามัน” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 24 กรกฎาคม  พ.ศ. 2544 : 18 ) 
  
 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯวันทูคอล     จะเห็นไดวา  พาดหัวหลักนี้ได

ปฏิเสธวาไมไดลอเลน  เพราะเคร่ืองโทรศัพทเคล่ือนที่ที่ใชระบบฯวันทูคอล   สามารถซ้ือไดที่สถานี

บริการน้ํามัน  เพราะสถานีบริการน้ํามันมีหลายแหง    การซ้ือเคร่ืองโทรศัพทเคล่ือนที่นี้จะซื้อไดงายที่

สถานีฯใดก็ซื้อไดทําใหสะดวกแกผูใชบริการ  ทั้งนี้ที่พาดหัวหลักนี้ใชการเขียนแบบปฏิเสธเพื่อเรียกรอง

ความสนใจ   ซึ่งที่จริงโทรศัพทเคล่ือนที่ไมนาจะหาซ้ือไดที่สถานีบริการน้ํามัน 

     17) พาดหัวหลักแบบขอรอง  หมายถึง  พาดหัวหลักที่มีลักษณะขอรองให

ทําอยางใด  อยางหนึ่ง   

 

 ตัวอยาง 
   “  “โทรมานะ...บาทเดียวเอง”  จีเอสเอ็ม 1800 โทรไดทั่วไทย  ตํ่าสุดแคนาที
ละ  1 บาท” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 18  สิงหาคม  พ.ศ. 2545 : 38 ) 
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 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯจีเอสเอ็ม 1800  ที่ใหขอเสนอวา  หากใคร

ใชระบบฯดังกลาวภายในเวลาที่กําหนดจะจายคาโทรศัพทนาทีละ 1 บาท  จะเห็นไดวาพาดหัวหลักนี้

ใชการขอรอง  เพื่อสรางความนาสนใจ 

     18) พาดหัวหลักแบบอ่ืน ๆ  หมายถึง  พาดหัวหลักที่แตกตางจากรูปแบบ

ที่กลาวมาแลวเพื่อใหโฆษณานาสนใจ    เชน  การนําคําที่ใชในการแขงขันกีฬามาสรางความขบขัน  

การนําสุภาษิต คําคมตาง  ๆ มาใชในการเขียนพาดหัวหลักเพื่อใหนาสนใจ   การนําโฆษณาประเภท

อ่ืนที่มีอยูแลวมาดัดแปลงเพื่อใหพาดหัวหลักนาสนใจ    

 

 ตัวอยาง 
   “ศึกมือถือดิจิตอลรุนเบา” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 30  ตุลาคม  พ.ศ. 2540 : 16 ) 

 

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯดิจิตอล 2 วัตต  ที่ไดจัดกิจกรรมใหคนที่นํา

โทรศัพทเคล่ือนที่ที่ใชระบบดิจิตอลมาชั่งน้ําหนักเปรียบเทียบกับโทรศัพทเคล่ือนที่รุนใหม    หาก

โทรศัพทของใครมีน้ําหนักเบากวาโทรศัพทเคร่ืองดังกลาวก็จะไดรับโทรศัพทรุนใหมไปใช    ดังนั้น

เพื่อใหพาดหัวหลักเกิดความนาสนใจจึงใชคําวา  “ศึก”  และ   “รุนเบา” ซึ่งเปนศัพทที่ใชในกีฬาชกมวย

มาสรางความขบขัน ทําใหผูอานเห็นภาพวาโทรศัพทเคล่ือนที่ซึ่งเปนสิ่งไมมีชีวิต  และไมมีอวัยวะไดแก  

แขน และขา ตองมาแขงขันชกมวยกัน   เมื่อจินตนาการภาพการแขงขันดังกลาวของเคร่ือง

โทรศัพทเคล่ือนที่แลวจึงทําใหเกิดความรูสึกขบขัน         

 ตัวอยาง    
   “3 วันจากนารีเปนอ่ืนไดไง ? เพราะทุกที่บอกรักไดดวย..แฟมิลี่ 900 พลัส” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 3  มีนาคม  พ.ศ. 2541 : 14 ) 
     
  จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯเซลลูลาร 900 ที่กลาวถึงบริการแฟมิล่ี 

900 พลัส   ซึ่งเปนบริการที่ใหผูใชสามารถใชโทรศัพทเคล่ือนที่หมายเลขโทรศัพทเดียวกัน     จะเห็นได

วาในสวนพาดหัวหลักไดนําสุภาษิตไทยที่วา   “3 วันจากนารีเปนอ่ืน”   ซึ่งหมายถึง  ผูหญิงเมื่ออยูหาง

กันกับคนรักก็อาจมีใจใหกับชายอ่ืนตอไปได    มาเขียนวา   “3 วันจากนารีเปนอ่ืนไดไง”    เนื่องจาก

บริการดังกลาวจะทําใหฝายชายที่ไมไดอยูดวยกันกับฝายหญิง    ยังติดตอเพื่อสรางความใกลชิดกันได

เสมอ     
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 ตัวอยาง 
   “บุญคุณตองทดแทน  บริการเสริมไมตองชําระ” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 12  มกราคม  พ.ศ. 2543 : 13 ) 

   

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯเซลลูลาร 900  ที่กลาววา  ระบบฯมีบริการ

เสริมที่จะทําใหการใชงานโทรศัพทเคล่ือนที่สะดวกมากข้ึน  เชน บริการรับฝากขอความ  บริการรับสาย

เรียกซอน  และพักสายเม่ือโทรออก   จะเห็นไดวาในสวนพาดหัวหลักจะใชสุภาษิตจีนที่ปรากฏใน

ภาพยนตรวา   “บุญคุณตองทดแทน  แคนตองชําระ”   นํามาดัดแปลงเปน “บุญคุณตองทดแทน  

บริการเสริมไมตองชําระ”   เพื่อใหเขากับเนื้อหาวาบริการเสริมของระบบเซลลูลาร 900 ใชไดโดยไม

ตองเสียคาบริการ 
    
 ตัวอยาง 
   “หายบวด”  
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 27  เมษายน  พ.ศ. 2542 : 11 ) 

   

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้มาจากโฆษณาระบบฯเซลลูลาร 900 และระบบฯดิจิตอล 2 วัตต 

จะเห็นไดวา  ในสวนพาดหัวหลักไดใชคําของโฆษณายาแกปวดที่ชื่อวา บวดหาย  มากลับเปน

หายบวด   ขอความโฆษณาบอกวา   ผูที่ใชระบบจะไมตองเสียความรูสึกหากโทรศัพทหาย   เพราะ

ระบบจะใหผูใชสามารถซ้ือโทรศัพทเคร่ืองใหมไดในราคาถูก   และยังสามารถใชหมายเลขเดิมตอไปได 

   1.1.2 พาดหัวรอง   คือ  สวนที่มีขนาดใหญรองลงมาจากพาดหัวหลักมักมีหนาที่

ขยายขอความในพาดหัวหลักใหผูอานเขาใจมากข้ึน 

    1.1.2.1 ลักษณะตําแหนง คือ  ตําแหนงที่พาดหัวรองปรากฏในพ้ืนที่ของหนา

โฆษณา  จากการศึกษาลักษณะตําแหนงของพาดหัวรองปรากฏวา  พาดหัวรองอยูเกือบทุกตําแหนง

ของพื้นที่โฆษณา  
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     1) ตําแหนงบน 

 
ภาพประกอบ 11 พาดหัวรองที่อยูตําแหนงบน 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัพฤหัสบดีที่ 9 กรกฎาคม  พ.ศ. 2541 : 26 ) 
 

 ภาพประกอบ 11 พาดหัวรองอยูตําแหนงบน  เพราะตองเขียนใหอยูตําแหนงเดียวกบัพาดหัว

หลักเพื่อขยายความหมายของพาดหัวหลักใหชัดเจน   หรือย้ําความหมายใหเดนชดัข้ึน  
   
 
 
 
 
 
 

พาดหวัรอง 
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     2) ตําแหนงกลาง 

 
ภาพประกอบ 12 พาดหัวรองที่อยูตําแหนงกลาง 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัอังคารที่ 15 พฤศจิกายน  พ.ศ. 2537 : 15  
 

 ภาพประกอบ 12  พาดหัวรองอยูที่ตําแหนงกลาง เพราะตองเขียนใหสอดคลองใหเขียนกับ

พาดหวัหลักทีอ่ยูตําแหนงกลางเชนกนั   
 
      
 
 

พาดหวัรอง 
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     3) ตําแหนงลาง 

 
ภาพประกอบ13 พาดหัวรองตําแหนงลาง 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัศุกรที่ 18 กันยายน  พ.ศ. 2541 : 28 
 

 ภาพประกอบ 13 พาดหัวรองอยูตําแหนงลาง  เพราะพาดหัวหลักอยูดานบน  และ

ภาพประกอบที่ลอมพาดหวัหลักไวทําใหพาดหัวรองตองเขียนที่ดานลาง  เพราะหากเขียนไวใน

ภาพประกอบกับพาดหัวหลักโฆษณาอาจจะดูไมสวยงาม 

 

 

 

 

พาดหวัรอง 
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 จะเห็นไดวาการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มีการวางตําแหนงพาดหัวรองที่หลากหลาย  

ทั้งนี้การวางจะตองคํานึงถึงความสอดคลองระหวางพาดหัวหลักดวย 

    1.1.2.2 หนาที่  หนาที่ของพาดหัวรองในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ มีหนาที่

ขยายรายละเอียดของพาดหัวหลักใหชัดเจนมากข้ึน  ซึ่งการขยายจะมีลักษณะดังนี้ 

     1) พาดหัวรองที่ทําหนาท่ีอธิบายช่ือบริการ  คือ  การใหพาดหัวรองมี

หนาที่อธิบายชื่อบริการวาบริการนั้นคืออะไร  โดยลักษณะการเขียนสวนใหญจะเขียนช่ือบริการเปน

พาดหัวหลัก   จากนั้นพาดหัวรองจะอธิบายวาชื่อบริการที่กลาวมานั้นใหบริการอะไรแกผูใช    
    
 ตัวอยาง 
   “ออเรนจกรุบแชร (พาดหัวหลัก)  แชรเวลาโทรรวมกันถึง 5 เคร่ือง  พรอมรับ
เวลาโทรสูงสุด  11,500 นาที  และสวนลดเครื่องสูงสุด 6,000 บาท(พาดหัวรอง)” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 5  เมษายน  พ.ศ. 2545 : 17 ) 
  
 จากตัวอยางสวนพาดหัวหลักไดเขียนถึงชื่อบริการออเรนจกรุป แชรของระบบฯออเรนจ  

หลังจากนั้นพาดหัวรองจะอธิบายเพิ่มเติมวาออเรนจกรุป แชร  คือ  บริการที่ใหผูใชมีเวลาสนทนา

11,500 นาที  จากนั้นใหเฉล่ียเวลาในการสนทนาไปที่เคร่ืองโทรศัพทเคร่ืองอ่ืนไดอีก 5 เคร่ือง   

 รายละเอียดของโฆษณาดังกลาว คือ ระบบฯออเรนจไดใหบริการ  ออเรนจกรุป แชร  ซึ่งเปน

บริการที่ระบบจะคิดคาโทรศัพทแบบเหมาจายเม่ือชําระเงิน 3,700 บาท   ผูใชจะมีเวลาสนทนาได 

2,500 นาที    การคิดคาโทรศัพทแบบนี้ประหยัดกวาหากเทียบจากการคิดราคาตามปกติของระบบฯ

ออเรนจ   เพราะราคาปกติของระบบฯออเรนจ  คือ  นาทีละ 3 บาท  และเวลาสนทนา 2,500 นาที

ดังกลาวสามารถกระจายใชไดในโทรศัพทเคลื่อนที่เคร่ืองอ่ืนไดอีก 5 เคร่ือง   สวนเวลาโทรสูงสุด 

11,500 นาทีนั้น  มาจากการเพิ่มเวลาสนทนาใหแกผูใชบริการดังกลาว อีก 9,000 นาที    สวนการลด

ราคาเคร่ืองสูงสุด 6,000 บาทนั้น  คือ  การลดราคาใหแกผูที่ใชบริการดังกลาวแลวซื้อเคร่ืองโทรศัพท

เพื่อใชกระจายเวลาในการสนทนา  โดยลดราคาลงเคร่ืองละ 1,500 บาท 

    

 ตัวอยาง 
   “my กําหนดงายไดอยางใจ (พาดหัวหลัก) แพ็คเกจแรกของไทยจากดีแทค  ที่
ใหคุณกําหนดไดอยางใจ  ใชในแบบที่เปนคุณ(พาดหัวรอง)” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 28  เมษายน  พ.ศ. 2546 : 29 ) 
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 จากตัวอยางจะเห็นไดวาสวนพาดหัวหลักไดเขียนถึงบริการที่ชื่อ my ซึ่งเปนบริการของระบบ

ฯดีแทค  จากนั้นพาดหัวรองทําหนาที่อธิบายวา my  คือ  บริการที่ใหผูใชกําหนดคาโทรศัพทไดตาม

ตองการ 

 รายละเอียดของโฆษณาดังกลาว คือ โทรศัพทเคล่ือนที่ระบบฯดีแทคมีบริการ  my  ที่ใหผูใช

กําหนดคาโทรศัพทที่ตองการใชในแตละเดือน   และวันที่ตองการชําระเงินคาใชบริการดวยตนเอง   

     2) พาดหัวรองที่ทําหนาที่อธิบายคําพูด   คือ  การใชพาดหัวรองทําหนาที่

อธิบายวา  คําพูดของบุคคลที่ใชเปนพาดหัวหลักนั้นเปนคําพูดของใคร    เพื่ออธิบายและสรางความ

นาเช่ือถือ  เนื่องจากพาดหัวหลักบางพาดหัวจะใชคําพูดของบุคคลมากลาวถึงประโยชน   และขอดีของ

ระบบฯ    
 
 ตัวอยาง 
   “ทุกวันนี้ใชความเรียบงายดําเนินชีวิต  ถาเปนเรื่องธุรกิจโดยเฉพาะการ
ติดตอสื่อสารก็อยากใหงายๆ ไมตองยุงยากเหมือนกัน (พาดหัวหลัก) ชนานันท ธีระวรรณ
วิไล เจาของบริษัทออกแบบดีไซน(พาดหัวรอง)” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 10 กรกฎาคม  พ.ศ. 2545 : 18 ) 
 
 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนโฆษณาของระบบฯดีแทค  จะเห็นไดวา  พาดหัวหลักของตัวอยาง

ขางตนเปนคําพูดของบุคคลที่ระบบฯดีแทคไดนํามาเปนหลักฐานอางอิง  และพาดหัวรองไดอธิบายวา  

ผูที่กลาวคือใครเพื่อใหเห็นวาคําพูดที่เปนพาดหัวหลักเปนคําพูดของบุคคลที่มีอยูจริงในสังคม 

 รายละเอียดของโฆษณาดังกลาว คือ   ระบบฯดีแทคมีบริการดีแทคเอสเอ็มอี  ซึ่งเปนบริการ

เหมาจายคาโทรศัพทในอัตราที่ระบบฯดีแทคไดกําหนดราคาไว 3 รูปแบบ   และแตละรูปแบบจะ

กําหนดระยะเวลาในการใชโทรศัพทเคล่ือนที่เปนนาที  เชน  หากผูใชเหมาจายคาโทรศัพทในอัตรา 

3,300 บาท จะใชโทรศัพทได 3 เคร่ือง เพื่อใหครบวงเงินที่เหมาจาย   บริการนี้ระบบฯดีแทคไดกําหนด

ใชในธุรกรรมทางธุรกิจเทานั้น  

     3) พาดหัวรองที่ทําหนาท่ีอธิบายสถานที่จัดกิจกรรม     คือ  การใช 

พาดหัวรองทําหนาที่อธิบายสถานที่จัดกิจกรรมตามเทศกาลสําคัญตาง ๆ   เนื่องจากบางโฆษณา  

พาดหัวหลักไดกลาวถึงกิจกรรม ที่ระบบฯจะจัดข้ึน   และไดเขียนสถานที่จัดงานเปนพาดหัวรอง   
   
 ตัวอยาง 
   “เสียงนับถอยหลังของคนไทยจะดังกองโลก  Happy Festival  2004 
BANGKOK COUNTDOWN (พาดหัวหลัก)  29-31/12/2003  เชิงสะพานพระราม 8 ฝงธนบุรี   
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พบมหกรรมคอนเสิรตตอนรับปใหมจากแฮปป ดีพรอมท(พาดหัวรอง)” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 28  ธันวาคม  พ.ศ. 2546: 31 ) 

 

 จากตัวอยางจะเห็นวาพาดหัวหลักกลาวถึงกิจกรรม  Happy Festival  2004 BANGKOK 

COUNTDOWN   ซึ่งเปนกิจกรรมสงทายปเกา  ตอนรับปใหมที่ระบบฯแฮปปดีพรอมทจัดข้ึน   สวน

พาดหัวรองไดอธิบายวากิจกรรมดังกลาวไดจัดข้ึนที่บริเวณเชิงสะพานพระราม  8  ในวันที่  29-31  

ธันวาคม  พ.ศ. 2546 

   

 ตัวอยาง 
   “รับอ่ังเปา 3 ชั้น ฉลองตรุษจีนนี้(พาดหัวหลัก)  ที่บูธออเรนจ ในงานตรุษจีน
เยาวราชและออเรนจชอป(พาดหัวรอง)” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 21  มกราคม  พ.ศ. 2547 : 32 ) 

  

 จากตัวอยางพาดหัวหลักนี้กลาวถึง  การจัดกิจกรรมเนื่องในเทศกาลตรุษจีนของระบบฯ 

ออเรนจ   โดยระบบฯออเรนจจะมอบของสมนาคุณแกผูใชเพื่อฉลองเทศกาลดังกลาว   พาดหัวรอง

อธิบายวากิจกรรมดังกลาวจัดข้ึนที่ซุมของระบบฯออเรนจในงานตรุษจีนเยาวราช   และรานออเรนจ

ชอป 

     4)พาดหัวรองที่ทําหนาที่ย้ําพาดหัวหลัก   คือ การใชพาดหัวรองทําหนาที่

ย้ําความสําคัญของพาดหัวหลัก   
      
 ตัวอยาง 
   “ไทย sms 2 จากออเรนจ  สงงายเหมือนเขียนเอง (พาดหัวหลัก) แคจํา
สัญลักษณนี้(พาดหัวรอง)” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 31  มกราคม  พ.ศ. 2546 : 18 ) 
  
 จากตัวอยางจะเห็นไดวา   สวนที่เปนพาดหัวหลักไดกลาวถึงความสําคัญของบริการ ไทย 

sms 2   ซึ่งเปนบริการใหสงขอความส้ันเปนภาษาไทย  ทําใหผูใชสงขอความไดตามใจตองการ

เหมือนกับเขียนดวยตนเอง    จะเห็นไดวาในสวนที่เปนพาดหัวรองไดทําหนาที่ย้ําพาดหัวหลักวา  ถาจะ

ใหการสงขอความส้ันงายอยางที่พาดหัวหลักตองการ  ใหจําสัญลักษณ   ซึ่งในสวนของขอความ

โฆษณากลาววาสัญลักษณนั้น  คือ  ตัวพยัญชนะและสระตาง ๆ ในภาษาไทยท่ีจะอยูในปุมกดที่เปน

ตัวเลขในเคร่ืองโทรศัพทเคล่ือนที่    
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  1.2 ภาพประกอบ  หมายถึง   ภาพที่นํามาประกอบในโฆษณา  เพื่อดึงดูดความสนใจ

โดยภาพที่ใชจะมีเนื้อหาที่สัมพันธกับเนื้อหาโฆษณา  ภาพประกอบที่ใชในโฆษณาระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่  มีทั้งการใชภาพถาย  และภาพวาด   

   1.2.1 ภาพถาย คือ  ภาพประกอบที่เปนภาพถาย แบงไดเปน 5 ประเภท  คือ  

ภาพถายของคน  สัตว  ส่ิงของ  ธรรมชาติ  และสถานที่   

    1.2.1.1 ภาพถายคน คือ ภาพประกอบที่เปนภาพถายคนในโฆษณาระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่    ไดแก ภาพพนักงานของระบบที่โฆษณา  ภาพผูใชระบบฯ  และภาพผูที่ไมไดใช

ระบบฯ   ดังตัวอยาง 

 
 

ภาพประกอบ 14 ภาพประกอบที่เปนภาพถายพนกังานของระบบฯที่โฆษณา 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัจันทรที ่18  กนัยายน  พ.ศ. 2538 : 27 
 
 ภาพประกอบ 14 เปนภาพประกอบที่เปนภาพถายพนกังานที่ใหบริการของระบบฯ เพื่อแสดง

ใหเหน็วาระบบมีบุคลากรทีพ่รอมใหบริการตลอดเวลา 
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ภาพประกอบ 15 ภาพประกอบที่เปนภาพถายของผูใชระบบฯ 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัอังคารที่ 26  เมษายน  พ.ศ. 2537 : 9  

 

 ภาพประกอบ 15 เปนภาพประกอบที่เปนภาพถายของผูใชระบบฯ เพือ่ยืนยนัใหเหน็วาระบบ

มีผูที่ใชระบบฯจริง 
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ภาพประกอบ 16 ภาพประกอบที่เปนภาพถายของผูที่ไมไดใชระบบฯ 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัศุกรที่ 12  เมษายน  พ.ศ. 2545 : 10  

 

 ภาพประกอบ 16 เปนภาพประกอบที่เปนภาพถายของผูที่ไมไดใชระบบฯ แตเปนภาพ

ผูสูงอายทุี่เคยทําประโยชนอยางใดอยางหนึ่งใหกับสังคมไทย  ระบบฯจึงตองการใหคนในสังคม

ตระหนักถึงความสําคัญของผูสูงอายุดวยการดูแลเอาใจใส    ดังนั้นระบบฯจึงมอบเงนิใหแกมูลนธิแิหง

หนึง่นาํไปใชจายเพื่อดูแลผูสูงอายุเนื่องในวันผูสูงอายุแหงชาติ 
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    1.2.1.2 ภาพถายสัตว  คือ  ภาพประกอบที่เปนภาพถายของสัตวซึ่งมีลักษณะ

เปนภาพสัตวที่ทําทาทางตามธรรมชาติ  และภาพสัตวที่ประดิษฐใหทําทาทางเลียนแบบมนุษย 
 
 

 
ภาพประกอบ 17 ภาพประกอบที่เปนภาพถายสัตวทาํทาทางธรรมชาติ 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัอังคารที่ 29  กนัยายน  พ.ศ. 2545 : 32  

 

 ภาพประกอบ 17 เปนภาพประกอบที่เปนภาพถายของสัตว คือ แมวที่นอนหลับเพือ่ใหเขากับ

เนื้อหาทีก่ลาววาเปนการสงขอความพรอมภาพที่ใหผูทีไ่ดรับขอความต่ืนนอน 
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ภาพประกอบ 18 ภาพประกอบที่เปนภาพถายสัตวทาํทาเลียนแบบมนุษย 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัพุธที่ 6  ตุลาคม  พ.ศ. 2547 : 17  

 

 ภาพประกอบ 18  เปนภาพประกอบที่เปนภาพถายของสัตวทีถู่กประดิษฐใหสุนัขทาํทายิ้ม

พอใจเพราะคาโทรศัพทราคาถูก 
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    1.2.1.3 ภาพถายสิ่งของ คือ  ภาพประกอบที่เปนภาพถายของส่ิงของซึ่งมี

ลักษณะคงสภาพตามธรรมชาติ    และใชวิธีประดิษฐใหส่ิงของทําอาการเหมือนส่ิงมีชีวิต     

 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 19 ภาพประกอบที่เปนภาพถายส่ิงของที่มลัีกษณะตามธรรมชาติ 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัพฤหัสบดีที่ 6  กุมภาพนัธ  พ.ศ. 2546 : 30  

 

 ภาพประกอบ 19  เปนภาพประกอบที่เปนภาพถายของส่ิงของตามธรรมชาติ คือ ภาพของ

กลองช็อกโกแลต เพื่อใหเขากับเนื้อหาโฆษณาที่เกี่ยวของกับบริการของระบบฯในวนัวาเลนไทน 
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ภาพประกอบ 20 ภาพประกอบที่เปนภาพถายส่ิงของที่ทาํอาการเหมือนส่ิงมชีีวิต 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัอังคารที่ 5  สิงหาคม  พ.ศ. 2540 : 14 

 

 ภาพประกอบ 20 เปนภาพประกอบที่เปนภาพถายของโทรศัพทเคล่ือนทีท่ี่ประดิษฐใหทาํ

อาการชูปายเสนอขอเชิญชวนใหใชระบบฯ 
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    1.2.1.4 ภาพถายธรรมชาติ คือ ภาพประกอบที่เปนภาพถายธรรมชาติใชเพื่อ

ส่ือถึงเวลาที่สามารถโทรศัพทได 

 

 

 

 
ภาพประกอบ 21 ภาพประกอบที่เปนภาพถายธรรมชาติ 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัพุธที่ 19  พฤษภาคม  พ.ศ. 2542 : 31  

 

 ภาพประกอบ 21 เปนภาพประกอบที่เปนภาพถายธรรมชาติในตอนกลางวัน  และกลางคืน 

เพื่อแสดงใหเห็นถึงระยะเวลาท่ีผูใชระบบฯสามารถโทรศัพทหาผูอ่ืนไดตลอดเวลา 24 ชั่วโมง 
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    1.2.1.5 ภาพถายสถานที่ คือ ภาพประกอบที่เปนภาพถายสถานที่ใชเพื่อส่ือวา

ระบบโทรศัพทใชที่ใดบาง    

 

 
ภาพประกอบ 22 ภาพประกอบที่เปนภาพถายสถานที ่

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัอังคารที่ 8  ตุลาคม  พ.ศ. 2545 : 18  

 

 ภาพประกอบ 22 เปนภาพประกอบที่เปนภาพถายสถานที ่ โดยในภาพเปนภาพถายของ

อุโมงครถไฟฟาใตดินในกรุงเทพฯ เพื่อส่ือใหเหน็วาระบบฯใชไดในสถานที่ดังกลาวไดแมจะเปนสถานท่ี

อันจํากัด 
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   1.2.2 ภาพวาด คือ ภาพประกอบที่เปนภาพวาด มีทั้งภาพวาดเหมือนจริงเพื่อใช

แทนภาพถาย  และวาดเปนการตูนเสนอเปนเร่ืองราว 
 
      
 
 

 
ภาพประกอบ 23 ภาพประกอบที่เปนภาพวาดเหมือนจริงที่ใชแทนภาพถาย 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัอาทิตยที ่11  พฤษภาคม  พ.ศ. 2546 : 17  

 

  ภาพประกอบ 23  เปนภาพประกอบที่เปนภาพวาดเหมือนจริงของผูที่ใชระบบฯ  โดยเปน

รูปของกลุมนกัเรียน  นักศึกษาทีเ่ปนกลุมใชบริการของระบบฯ นอกเหนือไปจากกลุมอ่ืน ๆ เพื่อแสดงให

เห็นวาผูใชระบบ ฯ มีไดทุกกลุมชน 
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ภาพประกอบ 24 ภาพประกอบที่เปนภาพวาดการตูนเสนอเปนเร่ืองราว 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัเสารที่ 28  สิงหาคม  พ.ศ. 2547 : 18  

 

 ภาพประกอบ 24  เปนภาพประกอบที่เปนภาพวาดการตูนที่เปนเร่ืองราวนทิานเร่ืองคนตัด

ตนไมกับเทวดา  แตไดดัดแปลงใหรูปภาพ และเนื้อหาของการตูนสอดคลองกับโฆษณา 
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  1.3 ขอความ  คือ  สวนที่เขียนอธิบายรายละเอียดเกี่ยวกับระบบฯรวมถึงชักชวนใหใช  

สําหรับการเขียนโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ในสวนขอความนั้น  สวนของขอความเปนการเขียน

เพื่อขยายรายละเอียดเพิ่มเติมจากสวนพาดหัวหลักและพาดหัวรอง    การเขียนเพื่ออธิบายถึงเงื่อนไข

ตาง ๆ ที่ระบบฯตองการชี้แจง  การเขียนสถานที่ต้ังศูนยบริการของระบบฯ   และการเขียนคําขวัญเพื่อ

สรางความนาสนใจ  และใหสะดุดตา 

   1.3.1 ขอความที่ขยายพาดหัวหลักและพาดหัวรอง  คือ   การเขียนขอความเพื่อ

ขยายรายละเอียดจากสวนพาดหัวหลัก  และพาดหัวรอง อาจเขียนขยายแตสวนพาดหัวหลัก  และพาด

หัวรองอยางเดียว  หรือเขียนขอมูลอ่ืนที่เกี่ยวของดวย  เพราะบางคร้ังสวนพาดหัวจะนําสวนที่สําคัญ

ที่สุดมาดึงดูดความสนใจ    แตรายละเอียดที่ตองการนําเสนออาจมีมากกวานั้น  รายละเอียดที่เขียน 

เชน รายละเอียดที่ตอเนื่องจากพาดหัว  หมายเลขโทรศัพทที่ใชสอบถามขอมูลเพิ่มเติม  วันและสถานที่

การจัดงานตาง ๆ ที่บริษัทจัด   
    
 ตัวอยาง 
   “3 วันจากนารีเปนอ่ืนไดไง? เพราะทุกที่บอกรักไดดวย..แฟมิลี่ 900 พลัส 
(พาดหัวหลัก) 
   ใหม ! แฟมิลี่ 900 พลัส  มือถือราคาประหยัด  ทุกเครื่องอิสระ  แยกเบอร
รวมบิลเดียว  สะดวกทั่วไทยทั้งรับสายหรือโทรหาเพื่อบอกรักขามขอบฟาถึงกัน (สิทธิเฉพาะ
ผูใช เซลลูลาร 900 เทานั้น) (ขอความท่ีขยายพาดหัวหลัก) สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมโทร 
271-9000” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 31  มีนาคม  พ.ศ. 2541 : 14) 

   

 จากตัวอยางจะเห็นไดวาในสวนพาดหัวหลักไมไดใหรายละเอียดวา แฟมิล่ี 900 พลัส 

หมายถึงอะไร   ดังนั้นในสวนถัดมาที่เปนขอความ   จึงใหรายละเอียดตอจากสวนพาดหัวหลักวา 

บริการแฟมิล่ี  900 พลัสของระบบฯเซลลูลาร  900  คือ   บริการที่ ให ผู ใชสามารถใช เคร่ือง

โทรศัพทเคล่ือนที่ไดตามจํานวนความตองการ   ผูใชจะใชกี่เลขหมายก็สามารถรูจํานวนเงินคาบริการ

จากใบเสร็จรับเงินเพียง 1 ฉบับเทานั้น  และสามารถโทรศัพทติดตอกันไดในอัตราคาโทรศัพทที่นอย

กวาปกติ    และยังใหหมายเลขโทรศัพทเพื่อใหผูสนใจบริการดังกลาวไดสอบถามรายละเอียดเพิ่มเติม     
  
 ตัวอยาง 
   “เริ่มแลววันน้ี  ผูใช เซลลูลาร 900 กวา 5 แสน คน  ปลอดภัยไมมีวันถูกจูน 
(พาดหัวหลัก) 
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   หมดสิทธิ์ถูกจูน 1,000 % ต้ังแตวันน้ีเปนตนไป  สําหรับผูใชเซลลูลาร 900 
กวา 5 แสนราย ที่ไดเขาระบบปองกันการจูนสมบูรณแบบ sis เรียบรอยแลว  ทานที่ยังไมได
เขาระบบ  รีบนําเครื่องของทานมาที่สํานักงานบริการ AIS  ทุกสาขาทั่วประเทศ   กอน 30 
เม.ย นี้  มิฉะนั้นเครื่องของทานจะถูกระงับการโทรออก  ทั้งนี้เพื่อความสมบูรณแบบของ
ระบบปองกันการจูน  พรอมรับสิทธิ์เปลี่ยนเครื่องใหมในราคาพิเศษสุด  (ขอความท่ีขยาย
พาดหัวหลัก) รายละเอียดเพิ่มเติม  โทร 299-6330” 
  (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 8  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2540 : 14) 

 

 จากตัวอยางจะเห็นไดวาในสวนพาดหัวหลักของโฆษณาน้ีบอกรายละเอียดวา  ผูใชระบบฯ

เซลลูลาร 900 ประมาณ  5,000 คน  จะไมถูกลักลอบใชโทรศัพท    ขอความถัดมาทําหนาที่ขยายพาด

หัวหลักโดยระบุวัน    และสถานท่ีที่จะใหผูใชระบบฯเซลลูลาร 900 นําโทรศัพทเคล่ือนที่ไปเขาระบบ  

เพื่อปองกันการถูกลักลอบใชโทรศัพท     

   1.3.2 ขอความท่ีเปนเงื่อนไข   คือ   การเขียนขอความเพื่ออธิบายเงื่อนไขตาง ๆ  ที่

ระบบตองการแจงแกผูใช  เชน  เงื่อนไขระยะเวลาท่ีผูใชสามารถใชสิทธิ์พิเศษตาง ๆ   เงื่อนไขในการรับ

ของสมนาคุณ    เงื่อนไขทางกฎหมาย    ขอความที่เปนเงื่อนไขมักเขียนดวยตัวอักษรขนาดเล็ก   และ

อยูดานลางของโฆษณา  

 

 ตัวอยาง 
   “ 11,000 FREE (พาดหัวหลัก) 
   โทรฟรีทั่วไทย 11,000  บาท  เมื่อซ้ือเซลลูลาร  900  หรือ  ดิจิตอล  จีเอส
เอ็ม  กอน  31  ส.ค.  นี้  (ขอความท่ีขยายพาดหัวหลัก) 

   ใชสิทธิ์ไดนานถึง 31 ม.ค. 42    ถาใชเกิน 11,000 บาทกอนหมดระยะเวลา    

ผูใชตองชําระสวนที่เกิน  หากใชไมถึงไมสามารถสะสมยอดไวใชตอไปได    ไมรวม VAT  

และคาบริการรายเดือน  ไมรวมคาโทรทางไกลตางประเทศ    ลาวและมาเลเซีย    สิทธิ์

การโทรฟรีจะสิ้นสุดทันทีที่ยกเลิกบริการ   การนําโทรศัพทใหบุคคลอ่ืนเชาใชบริการจะถูก
ยกเลิกใชบริการ  และถูกดําเนินการตามกฎหมายสูงสุด  (ขอความที่เปนเงื่อนไข) สอบถาม
เพิ่มเติมติดตอ  Priority  Call  Center  โทร  (02)  271 – 9000  ” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 28  กรกฎาคม  พ.ศ. 2541 : 26) 

 

 จากตัวอยางขอความที่ขยายพาดหัวหลัก   บอกรายละเอียดวา   ผูที่ใชระบบฯเซลลูลาร900    

และระบบดิจิตอลจีเอสเอ็มสามารถโทรศัพทไปทุกจังหวัดภายในประเทศไทยเปนจํานวนเงิน 11,000 
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บาท     ขอความที่เปนเงื่อนไขจะแจงระยะเวลาที่ผูใชจะไดใชสิทธิ์ในการโทรศัพท  และการคิดคา

โทรศัพทหากมีการใชเกินจํานวนเงินที่กําหนดไว   และขอเตือนทางกฎหมายหากนําสิทธิ์ไปใหผูอ่ืนเชา 

  

 ตัวอยาง 
   “ฟรีความสุขฉลองป  2000  (พาดหัวหลัก) 
   สําหรับผูซ้ือ  เซลลูลาร  900    ดิจิตอล   จีเอสเอ็ม   และ  วัน- ทู-คอล !  
ภายใน  5   ม.ค.  43  เทาน้ัน   (พาดหัวรอง)   
   ฟรี MILLENNIUM VCD  ฉลอง ป 2000 รวมเรื่องราวสนุก ๆ ของนิโคล  
สมพล  และ  สาววัน-ทู-คอล สลับมิวสิควีดีโอท่ีจัดทําขึ้นใหม  พรอมเพลงจากอัลบ้ัมจาก   
บุษบาหนาเปน ในเวอรชั่นพิเศษ   พรอมคาราโอเกะ(ไมมีจําหนาย) ความสนุกรับป 2000 
เพียงซ้ือเซลลูลาร 900  ดิจิตอล   จีเอสเอ็ม และวัน-ทู-คอล !  ต้ังแต 1 ธ.ค 42- 5 ม.ค. 43 
เทาน้ัน(ขอความท่ีขยายพาดหัวหลักและพาดหัวรอง) 
   *สําหรับผูซ้ือ วัน-ทู-คอล  ตองสงใบรับประกันสินคา  พรอมชื่อที่อยู   กลับมา
ที่บริษัท ฯ  ภายใน 1 อาทิตย 
   **บริษัท ฯ จะจัดสง MILLENNIUM VCD ใหทางไปรษณียตามที่อยูใบแจง
คาบริการภายในเดือนมกราคม 2543 (ขอความท่ีเปนเงื่อนไข) 
   สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมติดตอ  Priority  Call  Center  (02) 271 -9000)” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 13  ธันวาคม  พ.ศ. 2542 : 31) 
   
 จากตัวอยางสวนที่เขียนอธิบายรายละเอียดของระบบฯ  แบงเปน 2 สวน คือ ขอความที่ขยาย

พาดหัวหลักและพาดหัวรอง  กลาวถึง   รายละเอียดของวีซีดีที่ระบบฯเซลลูลาร900   ระบบฯดิจิตอลจี

เอสเอ็ม  และระบบฯวันทูคอลจะใหลูกคาเนื่องในเทศกาลปใหมวาเปนวีซีดีเพลงของนิโคล  เทริโอ  

สมพล  ปยพงศสิริ    ขอความที่สอง คือ  ขอความที่เปนเงื่อนไข  กลาวถึง  ข้ันตอนของการไดรับวีซีดี     

และกําหนดระยะเวลาที่ผูใชจะไดรับวีซีดี 

   1.3.3 ขอความที่เขียนถึงวิธีการสอบถามขอมูลเพิ่มเติม  คือ  การเขียนขอความ

อธิบายพาดหัวหลักเพื่อบอกสถานที่  หรือหมายเลขโทรศัพทที่ใชสอบถามขอมูลเพิ่มเติม  
  
 ตัวอยาง 
   “มือถือหาย  อยากเปลี่ยนเครื่องเกา  ที่  PRIORITY  CARE  CENTER คืน
รอยยิ้มใหคุณ  ดวยเครื่องใหม  ราคาพิเศษ  (พาดหัวหลัก) 
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   โยนความรูสึกเกา  ๆ ทิ้งไป  คงไวแตเลขหมายเดิม   ดวยความหวงใยผูใช   
เซลลูลาร  900  และดิจิตอล  จีเอสเอ็ม  ทุกคนท่ีนี่จึงถูกจัดต้ังขึ้นมารับกรณีเครื่องสูญหาย   
หรือเมื่อคุณตองการแลกซ้ือเซลลูลาร  900  เครื่องใหม  หรืออยากซ้ือเครื่อง  ดิจิตอล   
จีเอสเอ็ม  เพิ่มเปนเครื่องท่ี  2  โดยใช  SIM  CARD  เดิม  ที่นีมีเคร่ืองใหมเบอรเดิม  ราคา
ลดพิเศษ  20-25 %   จบทุกขั้นตอนติดตอในท่ีเดียว  วันน้ี  ไมวาอะไรจะเกิดขึ้น   ที่ตรงน้ี
พรอมคืนรอยย้ิมใหคุณอุนใจ  ติดตอ  PRIORITY  CARE  CENTER  ไดในสํานักงานบริการ 
เอไอเอส   ทุกสาขาทั่วประเทศ  (ขอความขยายพาดหัวหลัก)   รายละเอียดเพ่ิมเติม   
เซลลูลาร 900  (02)  299-6330   ดิจิตอล  จีเอสเอ็ม  (02)  299-6440 

สํานักงานบริการในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล ○ สํานักงานใหญ อาคารชินวัตร 2 ชั้น 2  

โทร (02) 299-6330 ○  สาขาเวิลดเทรด   เซ็นเตอร ชั้น 3 หอง B 353 โทร (02) 254-4878  

สาขาฟวเจอรพารคบางแค  ชั้น 2 โทร (02) 454-8515  ○ สาขาฟวเจอรพารค  รังสิตชั้น 1 F 

โทร (02) 958-6143 ○ สาขาบานฉาง  กลาสเฮาส  ชั้น 1 โทร (02) 260-6403 ○ สาขาเซ็นทรัล

ซิต้ี  บางนา ชั้น 5 โทร (02) 361-0976 ○  สาขาแฟชั่น  ไอรแลนด  ชั้น 2  ฝงโรบินสัน  โทร 

(02) 947-6102  ○  สาขาเซ็นทรัล  ปนเกลา ชั้น 3 ฝงพลาซา โทร (02) 884-8387  

ตางจังหวัดสํานักงาน  ○  สาขาเชียงใหม โทร (052) 274-942 ○ สาขานครสวรรค  โทร  

(056) 312-760  ○  สาขานครราชสีมา  โทร (044) 282-234  ○ สาขาอุดรธานี โทร (042) 322-

546  ○ สาขาหาดใหญ โทร  (074) 342-600 ○ สาขาสุราษฎรธานี โทร (077) 216-678 
(ขอความท่ีเขียนวิธีการสอบถามขอมูลเพิ่มเติม)” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 5  กันยายน  พ.ศ. 2540 : 21) 

 

 จากตัวอยางโฆษณาขางตนพาดหัวหลักกลาวถึงศูนย  PRIORITY CARE CENTER  ซึ่งเปน

ศูนยดําเนินเร่ืองการเปล่ียนเคร่ืองโทรศัพทใหมเม่ือเคร่ืองหาย   หรือเมื่อตองการเปลี่ยนเคร่ืองใหม   

ขอความโฆษณาที่ขยายพาดหัวหลักไดใหรายละเอียดวา   ศูนยดังกลาวชวยอํานวยความสะดวกให

ผูใชระบบฯเซลลูลาร 900  และระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็มที่ทําเคร่ืองหาย   หรือตองการซื้อเคร่ืองใหมโดย

ที่ยังใชเลขหมายเดิมได      สุดทายเปนขอความที่ใหรายละเอียดเพื่อแจงใหผูที่สนใจใชบริการดังกลาว

สอบถามขอมูลเพิ่มเติม    และสถานที่ต้ังสํานักงานบริการพรอมหมายเลขโทรศัพทของสํานักงาน

บริการ 

   1.3.4 ขอความที่เปนคําขวัญ  คือ  การเขียนขอความที่เปนคําขวัญเพื่อเนน

รายละเอียดของโฆษณาที่กลาวมา  และตองการใหอยูในใจของผูใชบริการ   ขอความที่เปนคําขวัญมัก

อยูทายสุดของขอความ   
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 ตัวอยาง 
   “จีเอสเอ็ม  2 วัตต  เบอรเดิม  โทรหากันไดแลวที่เกาหลีใต  (พาดหัวหลัก) 
   วันน้ี...เมืองไทยและเกาหลีใต  จะไมมีพรมแดนของการสื่อสารอีกตอไป   
ดวยบริการขามแดนอัตโนมัติ  (International Roaming Service – IR)  ที่ทําใหจีเอสเอ็ม  2  
วัตตเบอรเดิมของคุณใชไดที่เกาหลีใต   โดยมีเครือขายใหบริการครอบคลุมทั่วประเทศ  อาทิ  
กรุงโซล  อินชน  พูซาน  แทจอน  และเมืองอ่ืนๆ  แลวคราวน้ี...คุณจะโทรไป  หรือใครโทร
มา  ก็ชวยใหธุรกิจและเรื่องสวนตัวไมขาดการติดตอ  (หัวหลักรอง) 
   สอบถามรายรายละเอียดเพิ่มเติมไดที่  AIS  CALL  CENTER  1175  หรือ  
โทร  0  2271  9000  ติดตอรับเครื่องในระบบ  CDMA  1800  เพื่อไปใชงานที่เกาหลีใต  ไดที่
เคานเตอร  Mobile  Fone  Rent  ทาอากาศยานดอนเมือง  ทุกวัน  ตลอด  24  ชั่วโมง
(ขอความเขียนวิธีการสอบถามขอมูลเพิ่มเติม) 
   วันนี้จีเอสเอ็ม  2  วัตต  เปดใหบริการโทรขามแดนอัตโนมัติครบ  6  ทวีป  

168  เครือขาย  78  ประเทศทั่วโลก  ทวีปเอเชีย  ○ เกาหลีใต  ○ กัมพูชา ○คาซัคสถาน ○ 

คูเวต  ○ จีน ○ จอรเจีย ○ จอรแดน ○ ไซปรัส ○ ญ่ีปุน ○ ไตหวัน ○ บาหเรน ○ บรูไน  

 ○ปากีสถาน ○ ฟลิปปนส  ○ มาเกา  ○  มาเลเซีย ○ ลาว ○ เลบานอน ○ เวียดนาม  
○ ศรีลังกา ○ สาธารณรัฐมัลดีฟส ○ สาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตส ○ สิงคโปร  

 ○อาเซอรไบจาน ○ อินเดีย ○ อินโดนีเซีย ○ อิสราเอล ○ โอมาน ○ ฮองกง ○ ทวีปยุโรป  

○ กรีซ ○ เกอรนเซย ○ โครเอเชีย ○ เจอรเซย ○ ซานมาริโน ○ เดนมารก ○ ตุรกี 

 ○ นอรเวย ○ เนเธอรแลนด ○ บัลแกเรีย ○ เบลเยี่ยม ○ โปรตุเกส ○ โปแลนด ○ ฝรั่งเศส  

○ฟนแลนด ○ ยิบรอลตาร ○ เยอรมนี ○ รัสเซีย ○ โรมาเนีย ○ ลักเซมเบิรก ○ ลัตเวีย   
○ลิคเตนสไตน ○ ลิธัวเนีย ○ วาติกันซิต้ี ○ เวลล ○ สกอตแลนด ○ สเปน ○ สโลเวเนีย   

○สวีเดน ○ สวิสเซอรแลนด ○ สาธารณรัฐเช็ก ○ สาธารณรัฐสโลวัก ○ ออสเตรีย ○ 

อังกฤษ  ○อิตาลี ○ เอสโตเนีย ○ ไอซแลนด ○ ไอรแลนด ○ ไอรแลนดเหนือ ○ ฮังการี   

ทวีปแอฟริกา  ○ โมรอคโค ○ มอริเชียส ○  อียิปต  แอฟริกาใต  ทวีปอเมริกาเหนือ*  

○แคนาดา ○ สหรัฐอเมริกา  ทวีปอเมริกาใต * ชิลี  (*เฉพาะประเทศเกาหลีใต  ญ่ีปุน  ทวีป
อเมริกาเหนือ  และทวีปอเมริกาใต  สามารถขอเปลี่ยนเครื่องกอนเดินทางที่เคานเตอร 
Mobile FoneRent  ดอนเมือง) (ขอความขยายรายละเอียดพาดหัวหลักและพาดหัวรอง) 
    แรงชัดทั่วไทย  เครื่องเดียวท่ัวโลก ( ขอความท่ีเปนคําขวัญ)”  
       (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 3  กรกฎาคม  พ.ศ. 2544 : 18) 

 

 จากตัวอยางโฆษณานี้กลาวถึงบริการขามแดนอัตโนมัติของระบบฯจีเอสเอ็ม 2 วัตต    สวน

พาดหัวรอง  ใหรายละเอียดการนําโทรศัพทเคล่ือนที่เลขหมายที่ใชในประเทศไทยไปใชทีป่ระเทศเกาหลี
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ใต   โดยสวนขอความโฆษณาบอกวิธีการสอบถามขอมูลเพิ่มเติมสําหรับผูสนใจจะใชบริการ  และบอก

รายช่ือประเทศที่สามารถใชโทรศัพทหมายเลขเดียวกับที่ใชในประเทศไทย   จะเห็นไดวาขอความที่เปน 

คําขวัญ  “แรงชัดทั่วไทย  เคร่ืองเดียวทั่วโลก”  เนนเนื้อหาโฆษณาวา  ระบบฯจีเอสเอ็ม 2 วัตตมี

สัญญาณโทรศัพทชัดเจน    สามารถโทรศัพทไปทุกจังหวัดในประเทศไทย  และผูใชสามารถนํา

โทรศัพทเลขหมายที่ใชในประเทศไทยไปใชตางประเทศตามที่ระบุได  

 

 ตัวอยาง  
   “ กรุงเทพ ฯ-เชียงใหม  2  บาท  กรุงเทพ- หัวหิน  2 บาท  หาดใหญ- กรุงเทพ 
2 บาท  ภูเก็ต – เชียงใหม  2 บาท  (พาดหัวหลัก) 
   แปลก...ถาเปนคารถ  แตควรเปนแบบน้ีถาเปนคาโทรศัพท  (พาดหัวรอง) 
   การที่เราขยายเครือขาย   ปกเสาสัญญาณไปทั่วประเทศ  เสาแตละตนราคา
เดียวเทากันหมด   การที่จะเก็บคาโทรจังหวัดนี้แพงกวาจังหวัดนั้นเปนการยุติธรรมแลวหรือ 
(ขอความขยายพาดหัวหลักและพาดหัวรอง) 
   เราเชื่อในความซ่ือสัตย  ตรงไปตรงมา(ขอความท่ีเปนคําขวัญ)” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 30  ธันวาคม  พ.ศ. 2544 : 24) 
 
 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนโฆษณาระบบฯดีแทคเกี่ยวกับการคิดอัตราคาโทรศัพทเทากัน   ไม

วาจะโทรศัพทไปจังหวัดใด   จะเห็นไดวาขอความโฆษณามีขอความที่ขยายพาดหัวหลักและพาดหัว

รองวา  สาเหตุที่ระบบฯดีแทคคิดอัตราคาโทรศัพทเทากัน  เพราะราคาของเสาสัญญาณเทากัน ดังนั้น

จึงไมจําเปนตองเก็บอัตราคาโทรศัพทในแตละพื้นที่แตกตางกัน      ขอความโฆษณาท่ีเปนคําขวัญ  

“เราเช่ือในความซ่ือสัตยตรงไปตรงมา”  จึงเนนเนื้อหาโฆษณาวา  ระบบฯดีแทคมีความซื่อสัตยในการ

คิดคาโทรศัพทที่ยุติธรรมเหมาะสมกับเงินลงทุน 
 
 ตัวอยาง 
   “ ความรูสึกดีๆ  จากทุกถอยคํา (พาดหัวหลัก) 
   แลวทุกนาทีที่โทร   ก็หมายถึง  สิ่งดีๆ  ที่ไดกลับมาเสมอ  เพราะเอไอเอส  
ตอบแทนคุณดวย  Minute  Plus  รายการสะสมคะแนนจากยอดคาใชบริการ  เพื่อแลกรางวัล
มากมาย  ยิ่งโทรมาก  ยิ่งไดมาก  ยิ่งใชมานาน  คะแนนย่ิงเพิ่มคาทวีคูณ 
   แทนคําขอบคุณจาก   เซลลูลาร 900  และจีเอสเอ็ม  2  วัตต  (ขอความขยาย
พาดหัวหลัก) 
   อีกหนึ่งความมุงมั่น  เพื่อที่สุดของบริการดวยใจ(ขอความท่ีเปนคําขวัญ) ” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 7  ตุลาคม  พ.ศ. 2543 : 18) 
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 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนโฆษณาที่กลาวถึงบริการ Minute Plus  ของระบบฯเซลลูลาร 900  

และระบบฯจีเอสเอ็ม  2  วัตต     ผูใชบริการระบบฯดังกลาวสามารถสะสมคาโทรศัพทเพื่อแลกรางวัล   

จะเห็นไดวาขอความโฆษณา  ประกอบดวยขอความโฆษณาที่ขยายพาดหัวหลักวา     ความรูสึกดี ๆ 

เกิดจากการนําคาโทรศัพทมาแลกของรางวัล    ขอความที่เปนคําขวัญ คือ  “อีกหนึ่งความมุงมั่น  เพื่อ

ที่สุดของบริการดวยใจ”  สอดคลองกับเนื้อหาโฆษณา  คือ  บริการ  Minute Plus  เปนบริการที่ระบบฯ

เซลลูลาร 900  และระบบฯจีเอสเอ็ม 2 วัตตต้ังใจมอบใหผูใชระบบดังกลาว  

  1.4 ชื่อเครื่องหมายและสัญลักษณของผูโฆษณา  คือ  สัญลักษณที่ออกแบบเพื่อเปน

เคร่ืองหมายการคา  หรือหนวยงานของผูผลิตโฆษณา  มีหนาที่แสดงตัว   หรือแนะนําตัวเอง หรือแสดง

ความเปนเจาของหนวยงาน    ชื่อเคร่ืองหมายและสัญลักษณของผูโฆษณาในโฆษณาระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่มักจะมีสัญลักษณของบริษัท   และสัญลักษณของระบบควบคูกันไป เชน  บริษัท 

แอดวานซ อินโฟร เซอรวิส จํากัด (มหาชน) ใชสัญลักษณ AIS  และมีเคร่ืองหมาย gsm advance   

gsm evolution    1 2 call    gsm 2 watts  ซึ่งเปนเคร่ืองหมายของระบบกํากับอยู 

 
ภาพประกอบ 25 ภาพโฆษณาที่มีเคร่ืองหมายและสัญลักษณของผูโฆษณา 

 

ที่มา: ไทยรัฐ.  วนัเสารที่ 12  มิถนุายน  พ.ศ. 2542 : 16  

 

เคร่ืองหมายและ

สัญลักษณของผู

โฆษณา 
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 จากการศึกษารูปแบบของโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ในหนังสือพิมพ  พบวา รูปแบบของ

การโฆษณามีทั้งหมด 4 สวน ไดแก  พาดหัว  ภาพประกอบ ขอความโฆษณา และเคร่ืองหมายและ

สัญลักษณของผูโฆษณา โดยในแตละรูปแบบพบวา   พาดหัว   มี  2  ลักษณะ  คือ  สวนพาดหัวหลัก 

และพาดหัวรอง    สวนพาดหัวหลัก  พบวา   ลักษณะตําแหนงของพาดหัวหลักปรากฏทั้งหมด  5  

ตําแหนง  ไดแกตําแหนงบนซ่ึงพบมากที่สุด  รองมาเปนตําแหนงบนถึงกลาง  ตําแหนงบนถึงลาง  

ตําแหนงกลาง  และตําแหนงลาง   สวนรูปแบบของการเขียนพาดหัวหลักนั้นพบวา  มีทั้งส้ิน  18 

รูปแบบ  ไดแก  พาดหัวหลักแบบบอกประโยชน  ซึ่งพบมากที่สุด  ตอจากนั้นเปนพาดหัวหลักประเภท

ชื่อ   พาดหัวหลักประเภทเราอารมณ  พาดหัวหลักประเภทแนะนํา  พาดหัวหลักที่อางถึงเหตุการณ

ปจจุบัน  พาดหัวหลักประเภทขาวบริการของระบบฯ  พาดหัวหลักประเภทเจาะจงกลุม    พาดหัวหลัก

แบบคุยโตโออวด  พาดหัวหลักประเภทคําถาม  พาดหัวหลักแบบประกาศ    พาดหัวหลักประเภท

กลาวถึงพยานบุคคล  พาดหัวหลักที่แยกขอความ  พาดหัวหลักเลนคําเลนสัมผัส  พาดหัวหลักแบบใช

ขอเท็จจริง  พาดหัวหลักที่ใชตอบโตคูแขง  พาดหัวหลักแบบปฏิเสธ  พาดหัวหลักแบบขอรอง พาดหัว

หลักแบบอ่ืน ๆ  เพราะการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่นั้นมีการแขงขันกันสูง  และมีจํานวนของ

โฆษณามากทําใหรูปแบบของการเขียนพาดหัวหลักมีมาก  เพราะระบบฯตองพยายามใหผูอานสนใจ

โฆษณา   สวนพาดหัวรอง  ลักษณะตําแหนงปรากฏทั้งหมด 3 ตําแหนง  ไดแก  ตําแหนงบนซ่ึงพบมาก

ที่สุด  รองลงมาคือตําแหนงกลาง  และตําแหนงลาง   สวนหนาที่ของพาดหัวรองนั้นพบวาทําหนาที่  4  

ลักษณะ  ไดแก  พาดหัวรองที่ทําหนาที่อธิบายช่ือ   พาดหัวรองที่ทําหนาที่อธิบายคําพูด  พาดหัวรองที่

ทําหนาที่อธิบายกิจกรรม  และพาดหัวรองที่ทําหนาที่ย้ําพาดหัวหลัก    ภาพประกอบ พบวา  มี   2 

ลักษณะ  คือ  ภาพถาย และภาพวาด  ซึ่งสวนของภาพประกอบจะสอดคลองกับเนื้อหาของโฆษณา 

เพื่อใหรายละเอียดของโฆษณาชัดเจนข้ึน     ขอความโฆษณา  พบวา  มี 4 ลักษณะไดแก  ขอความที่

ขยายพาดหัวหลัก และพาดหัวรอง  ขอความที่เปนเงื่อนไข  ขอความที่เขียนถึงวิธีสอบถามขอมูล

เพิ่มเติม  และขอความที่เปนคําขวัญ  ทั้งนี้เพราะพาดหัวหลัก และพาดหัวรองบางคร้ังไมสามารถให

รายละเอียดของขอมูลไดชัดเจนขอความโฆษณาตองใหรายละเอียดใหผูอานเขาใจมากที่สุด   และชื่อ

เคร่ืองหมายและสัญลักษณของผูโฆษณาในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่พบวา  จะมีสัญลักษณของ

บริษัทที่ดําเนินกิจการ  และสัญลักษณของระบบฯอยูรวมกันเพื่อใหเปนที่รูจัก และคุนเคยตอผูอาน 

 2. เนื้อหา  หมายถึง  การเสนอเนื้อหาของระบบฯใหผูใชทราบ เนื้อหาในโฆษณาระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่มีการเขียน 4 ลักษณะ  ไดแก  เนื้อหาเกี่ยวกับประสิทธิภาพของระบบฯ  เนื้อหา

เกี่ยวกับบริการของระบบฯ  เนื้อหาเกี่ยวกับขอเสนอของระบบฯ  และเนื้อหาอ่ืน ๆ ที่ไมเกี่ยวของกับการ

โฆษณาระบบฯ 
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  2.1 เนื้อหาเกี่ยวกับประสิทธิภาพของระบบฯ   คือ   เนื้อหาที่กลาวถึงประสิทธิภาพใน

ดานตาง ๆ ของระบบฯ   วามีเนื้อหาเกี่ยวกับประสิทธิภาพดานการติดตอ   เนื้อหาที่แสดงประสิทธิภาพ

ของพนักงานระบบ ฯ  เนื้อหาที่แสดงประสิทธิภาพในการแกปญหาของระบบฯ   

    

 ตัวอยาง 
   “เพราะวันน้ีสถานีเครือขายของระบบเซลลูลาร 900 กระจายการครอบคลุม
ทุกพื้นที่ไดสมบูรณแบบสูงสุด  จากเหนือจรดใต   จากตะวันออกจรดตะวันตก  ทุกภาคกวา 
60 จังหวัดทั่วไทย  คุณจะใชมือถือในเครือขายของระบบเซลลูลาร 900 ไดอยางสะดวกสบาย” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 7  มิถุนายน  พ.ศ. 2535 : 18 ) 
 
 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนเนื้อหาของโฆษณาระบบฯเซลลูลาร 900    จะเห็นไดวาเนื้อหาของ

โฆษณาไดแสดงประสิทธิภาพดานการติดตอวา    ระบบฯเซลลูลาร 900 สามารถทําใหผูใชใช

โทรศัพทเคล่ือนที่เพื่อการติดตอไดเปนบริเวณกวางขวางทุกทิศทุกทางทั่วประเทศ 
 
 ตัวอยาง 
   “ไมใชแคเครือขายที่ครอบคลุม 76 จังหวัด หรือ 29 ประเทศ  วันนี้ดวย
แนวคิดใหม  Digital GSM Intergration  พัฒนาเครือขายเชื่อมโยงสู Internet ระบบสื่อสารที่
ยิ่งใหญที่สุดในโลก...ดิจิตอล  จีเอสเอ็ม เพียงเครื่องเดียว จึงใหอิสระคุณอยางคาดไมถึง ทั้ง
การสื่อสารทางเสียง และขอมูล Internet E-mail นี่คือระบบโทรศัพทเคลื่อนท่ีระบบแรก  ที่นํา
โลกไรพรมแดนมาไวในมือคุณ” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 18  สิงหาคม  พ.ศ. 2540 : 38) 
    
 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนเนื้อหาของระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม   กลาวถึงประสิทธิภาพดาน

การติดตอของระบบที่ครอบคลุมทั้งภายในประเทศ  และตางประเทศ  อีกทั้งระบบฯยังมีประสิทธิภาพ

การติดตอโดยใหโทรศัพทเคล่ือนที่เช่ือมโยงกับระบบอินเทอรเน็ต   เพื่อรับสงจดหมายอิเล็กทรอนิกส

ดวย 
 
 ตัวอยาง 
   “ทุกพื้นที่ทั่ วไทย   ทุกจุด   เราใหความสําคัญเสมอ  เพื่อให คุณไดใช
โทรศัพทเคลื่อนที่อยางมีประสิทธิภาพ  เราจึงมีระบบตรวจสอบเคลื่อนที่ (MOBILE  
MEASUREMENT VAN) ที่ทํางานดวยระบบคอมพิวเตอร  ติดตามและแสดงผลการทํางาน
ของสถานีเครือขายทุกจุด  ตลอดเวลา ทั่วประเทศ  เมื่อพื้นท่ีใดมีปญหาก็สามารถทําการ
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แกไขไดอยางรวดเร็ว  โดยระบบการเชื่อมโยงขอมูลจากศูนยปฏิบัติการ(CONTROL ROOM)  
ผูใชบริการในทุกพื้นท่ีจึงม่ันใจไดวา  การตอบสนองการใชงานอยางดีที่สุดเปนภารกิจที่เรา
ตองติดตามดูแลอยูตลอดเวลา  เพื่อใหผูใชบริการเซลลูลาร 900 ไดรับบริการท่ีสมบูรณ
แบบอยางแทจริง” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 19  กรกฎาคม  พ.ศ. 2537 : 9 ) 

    

 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนโฆษณาของระบบฯเซลลูลาร900  ที่แสดงประสิทธิภาพของระบบ

ฯในการแกปญหาหากสัญญาณของระบบฯเกิดขัดของ    ระบบฯเซลลูลาร 900 จะสามารถแกไข

ปญหานั้นไดอยางรวดเร็ว   เพราะระบบฯเซลลูลาร 900 มีรถยนตที่มีคอมพิวเตอรเพื่อตรวจสอบการ

ทํางานของสถานีเครือขายที่กระจายอยูตามพื้นที่ตาง ๆ ทั่วประเทศ    หากเกิดปญหาดานการติดตอก็

จะแกไขไดทันที 

 

 ตัวอยาง 
   “พนักงานสวนลูกคาสัมพันธกวา 120 คน  ทํางานทุกวันไมมีวันหยุด วิศวกร
กวา 300 คนกระจายครอบคลุมท่ัวประเทศ  ฝายพัฒนาการทํางานของระบบกวา 50 คน  
ทํางานตลอด 24 ชั่วโมง  ผูแทนจําหนายกวา 2,400 รายทั่วประเทศผานการอบรมอยางดี  
ความมุงมั่นไมหยุดยั้งของชาวเซลลูลาร 900 ทุกคน คือ คําสัญญาวาความพึงพอใจจะอยูกับ
คุณต้ังแตเริ่มแรกและตลอดไป” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 5  กันยายน  พ.ศ. 2538 : 29 ) 
 
 จากตัวอยางโฆษณาน้ีเปนโฆษณาของระบบฯเซลลูลาร 900 เนื้อหาของโฆษณาแสดง

ประสิทธิภาพของบุคลากรดานตาง ๆ ของระบบฯวา   บริษัทมีพนักงานบริการที่มีความเชี่ยวชาญทุก

ฝาย   เชน พนักงานลูกคาสัมพันธ  วิศวกร   ฝายพัฒนาการทํางานของระบบฯ  และผูแทนจําหนาย  

โดยบุคลากรทุกคนไดรับการอบรมอยางดี  
 
 ตัวอยาง 
   “ในการประชุมโทรคมนาคมโลก(ITU Telecom Exhibition) ที่เจนีวา เมื่อเดือน
ตุลาคมที่ผานมานี้  บริษัท  โนเกีย  เทเลคอมมิวนิเคชั่นส  ไดทําพิธีประกาศเกียรติคุณแก
วิศวกรของ TAC ในการออกแบบวางระบบเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล ใหเปนหนึ่งในระบบ
โทรศัพทเคลื่อนที่ที่มีประสิทธิภาพที่สุดของโลกจนสามารถโทรเขา-ออก ไดมากกวา  95  
เปอรเซ็นต” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 23  พฤศจิกายน  พ.ศ. 2538 : 29 ) 
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 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนโฆษณาของระบบฯเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล    เนื้อหาของโฆษณา

แสดงประสิทธิภาพของวิศวกรผูรับผิดชอบ    วาไดรับการยกยองจากบริษัทผลิตโทรศัพทเคล่ือนที่ที่มี

ชื่อเสียงของโลกวา   สามารถออกแบบระบบฯเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอลไดดี    มีปญหาในการใช

โทรศัพทเคล่ือนที่นอยมาก 

  2.2 เน้ือหาเกี่ยวกับบริการ  คือ  เนื้อหาที่กลาวถึงบริการในดานตาง ๆ ของระบบฯ จาก

การศึกษาพบวา มีเนื้อหาเกี่ยวกับบริการที่ใหขอมูลตาง ๆ   เนื้อหาเกี่ยวกับบริการที่ใหความ

สะดวกสบายในการชําระเงินคาบริการหรือชําระเงินคาซ้ือสินคา   เนื้อหาเกี่ยวกับบริการที่ใหความ

บันเทิงแกผูใช   
   
   “อยากเซยฮัลโหล  หรือหลบเลี่ยงใครคนไหน  บริการแจงหมายเลขเรียกเขา 
CLI ของเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล ใหคุณรับมือทันการเสมอ  เพราะวันนี้บริการแจงหมายเลข
เรียกเขา CLI ของเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล  พรอมแลวที่จะรายงานทุกหมายเลขที่โทรเขา 
หรือชื่อผูติดตอผานจอโทรศัพทคุณทุกครั้ง  ไมวาจะตามประชุมดวน  หรือชวนดินเนอร  
บริการ CLI จากเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล  ใหคุณรูลวงหนาเสมอวาใครกําลังโทรถึงคุณ” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 21  พฤษภาคม  พ.ศ. 2538 : 27 ) 
  
 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนโฆษณาระบบฯเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล เนื้อหาของโฆษณา คือ

บริการแจงหมายเลขเรียกเขา CLI จะแสดงหมายเลขที่ติดตอเขามาใหผูใชทราบ      และสามารถเลือก

สนทนากับผูที่ติดตอเขามาได 
 
 ตัวอยาง 
   “ 1800  FOOTBALL  LIVE  บริการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอล   ลาสุด
จากเวิลดโฟน  1800ดิจิตอล   
   ไมตองนั่งเฝาหนาจอ  ไมตองรอฟงวิทยุ  วันนี้...ไมวาคุณจะอยูที่ไหน  บริการ
เสริมใหมจากเวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล ก็สามารถถายทอดผลการแขงขันฟุตบอลจากทั่วโลก
ขณะแขงขัน สด...ถึงตัวคุณที่หนาจอโทรศัพทมือถือ ทั้งฟุตบอลโลก  ยุโรป  อังกฤษ  เยอรมัน  
อิตาลี  และฝรั่งเศส  โดยการใชคําสั่งงาย ๆ ผานบริการรับสงขอความสั้น (Short Message) 
ของระบบ โดยเสียคาบริการเดือนละ 100 บาท” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 11  มิถุนายน  พ.ศ. 2541 : 16 ) 
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 จากตัวอยางโฆษณาน้ีแสดงเนื้อหาเกี่ยวกับบริการ FOOTBALL 1800 LIVE  ของระบบฯ

เวิลดโฟน 1800 ดิจิตอล    โดยเนื้อหาจะแสดงใหเห็นวา  บริการดังกลาวจะรายงานผลการแขงขัน

ฟุตบอลจากท่ัวโลกผานขอความส้ันใหแกผูใชที่สงขอความไปขอใชบริการจากระบบ   และชําระ

คาบริการเดือนละ  100  บาท 
 
 ตัวอยาง 
   “บริการขอมูลหลักทรัพย(CALL STOCK) ไดขอมูลทันการ เพื่อการตัดสินใจท่ี
แมนยํา  รับทราบขอมูลการเคลื่อนไหวของหุนทุกตัวไดอยางรวดเร็ว เสมือนหนึ่งน่ังอยูใน
หองคาหลักทรัพยดวยตนเอง” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 2  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2538 : 15 ) 
 
 ตัวอยางโฆษณาขางตนแสดงเนื้อหาเกี่ยวกับบริการขอมูลหลักทรัพย CALL STOCK ของ

ระบบฯเวิลดโฟน 800     ซึ่งบริการนี้มีการสงขอมูลการซ้ือขายหุนผานทางขอความส้ันใหแกผูที่สนใจ   

และเกี่ยวของกับการซื้อขายในตลาดหลักทรัพย   
 
 ตัวอยาง 
    “มือถือหาย   อยากเปลี่ยนเคร่ืองเกา   ที่   PRIORITY  CARE  CENTER  
คืนรอยยิ้มใหคุณ   ดวยเครื่องใหม  ราคาพิเศษ   
   ความรูสึกเกา ๆ ทิ้งไป  คงไวแตหมายเลขเดิม  ดวยความหวงใยผูใช
เซลลูลาร 900และดิจิตอลจีเอสเอ็มทุกคน  ที่นี่จึงถูกจัดต้ังขึ้นพรอมรับกรณีเครื่องสูญหาย
หรือเม่ือคุณตองการแลกซ้ือเซลลูลาร 900 เคร่ืองใหม  หรืออยากซ้ือตัวเครื่องดิจิตอลจีเอส
เอ็มเพิ่มเปนเครื่องท่ี 2  โดยใช  sim card เดิม  ที่นี่มีเคร่ืองใหมเบอรเดิมราคาลดพิเศษ 20-
25 %  จบทุกขั้นตอนติดตอในที่เดียว  วันนี้ไมวาอะไรจะเกิดขึ้นที่ตรงน้ีพรอมคืนรอยย้ิมให
คุณอุนใจ” 
     (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 5  กันยายน  พ.ศ. 2540 : 21 ) 
 
 จากตัวอยางจะเห็นไดวาเนื้อหาของโฆษณานี้เนนความสะดวกสบายของบริการที่ศูนย 

Priority Care Center ของระบบฯเซลลูลาร 900 และ ระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม  ในกรณีที่ผูใชโทรศัพท

ทั้ง 2 ระบบ ตองการเปล่ียนเคร่ืองโทรศัพทเคล่ือนที่โดยยังคงใชหมายเลขเดิม    ไมวาผูใชจะตอง

เปล่ียนเคร่ืองใหมเพราะโทรศัพทเคล่ือนที่มีสภาพเกาหรือเครื่องสูญหาย      ผูใชบริการจะไดรับ

สะดวกสบายเพราะศูนยจะใหบริการโดยตรง 
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 ตัวอยาง 
   “แลวธุระ  เวลา  ความสุข ก็ไปดวยกันได  ดวย m shopping ที่ชอปใหมกลาง
ใจมือ  อีกหนึ่งบริการของ mobile LIFE จาก จีเอสเอ็ม 2 วัตต  แคกดมือถือ  สินคาและ
บริการตาง ๆ อาทิ บริการซ้ือต๋ัวหนัง (Movie Tickating) บริการสั่งดอกไม (Flower-4-U) ก็
ปรากฏหนาจอใหคุณชอปงาย ๆ ทันใจ ถึงที่” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 28  พฤศจิกายน  พ.ศ. 2543 : 34 ) 
 
 ตัวอยางเนื้อหาโฆษณาเนนความสะดวกสบายในการซื้อของผานระบบอินเทอรเน็ตของ

โทรศัพทเคล่ือนที่   ซึ่งเปนบริการMOBILE LIFE  ของระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม 2 วัตต     ที่ให

ผูใชบริการสามารถซ้ือสินคาหรือบริการตาง ๆ เชน  ต๋ัวภาพยนตร  ต๋ัวเคร่ืองบิน   ผานโทรศัพทเคล่ือนที่

ไดโดยไมตองไปซ้ือสินคาถึงสถานที่จําหนาย 
 
 ตัวอยาง 
   “เพื่ อ ให คุณสะดวกสบายยิ่ งขึ้ น  วัน น้ีระบบเซลลูล าร  900  ร วมกับ
ธนาคารกรุงไทย เปดบริการรับชําระคาโทรศัพทเคลื่อนที่ผานบัวหลวง เอทีเอ็ม  ที่มีถึง  370 
จุดครอบคลุมท่ัวประเทศ  หรือชําระที่เคานเตอรธนาคารกรุงเทพ  ธนาคารกสิกรไทย  
นอกเหนือจากสาขาของเซลลูลาร 900 ที่เปดบริการทั่วทุกภาค  ใหคุณสะดวกสบาย  ทันใจ  
และไวใจไดในความทันสมัยที่เกิดจากการพัฒนารวมกันของผูนําดานระบบคอมพิวเตอรใน
สถาบันธนาคาร  และผูนําระบบโทรศัพทเคลื่อนที่ที่สมบูรณแบบแลววันนี้” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 13  กรกฎาคม  พ.ศ. 2537 : 29 ) 
 
 จากตัวอยางเนื้อหาโฆษณานี้แสดงใหเห็นความสะดวกสบาย   ที่ใหผูใชสามารถชําระ

คาบริการของระบบฯเซลลูลาร 900 ไดที่ตูเอทีเอ็มของธนาคารกรุงไทยทั่วประเทศ    หรือที่ธนาคาร

กรุงเทพ  และธนาคารกสิกรไทย    ทําใหผูใชไดรับความสะดวกสบาย     เพราะไมจําเปนตองเดินทาง

ไปที่ศูนยบริการ 
 
 ตัวอยาง 
   “โดนกันถวนหนากับ Calling Melody เพียงกด # 789 หนึ่งในบริการจาก 
mobile LIFE เลือกโหลดเพลงฮิตหรือคําพูดมันส ๆ ของศิลปนโปรดจาก RS promotion,GMM 
Grammy,Bakery Music Bug Fun Station,BMG,Universal Music,Sony Music BEC Tero,S  
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Stack  และเสียงแปลก ๆ ไวใหคนโทรเขาฟงระหวางรอรับสายไดหลากสไตล  ถูกใจกันไดยก
แกง” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 20  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2547 : 26 )   

 ตัวอยาง 
   “เลือก Dprompt โทรศัพทพรอมใชที่ใหคุณเทกอนใครกับบริการโหลด
เสียงเพลงเรียกเขา Ring Tone Today ไมซํ้าใครกับคียโนตของแทไมมีเพี้ยน  อีกหนึ่งบริการ
เสริมที่เราใหคุณครบและมากกวา  พรอมบริการเสริมใหม ๆ อีกมากมาย” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 20  กันยายน  พ.ศ. 2544 : 13 ) 
 
 จะเห็นไดวาเนื้อหาของทั้ง 2 โฆษณากลาวถึงบริการที่ใหความบันเทิงแกผูใช    โดยโฆษณา

แรกเปนบริการของระบบฯวันทูคอล    สวนโฆษณาตอมาเปนบริการของระบบฯดีพรอมท    ทั้ง 2 

บริการเปนบริการที่ใหความบันเทิงทางดานเสียงเพลงเพื่อใหผูใชเกิดความสนุกสนานเม่ือโทรศัพท   

โดยบริการของระบบฯวันทูคอล คือ บริการที่ผูใชสามารถเปล่ียนสัญญาณเสียงที่แสดงวาโทรศัพท

กําลังรอรับสาย   เปนเสียงเพลงหรือเสียงพูดของศิลปนตาง ๆ  หรือที่เรียกวาบริการ CALLING 

MELODY  สวนของระบบฯดีพรอมทที่ใหผูใชเปล่ียนเสียงสัญญาณเรียกเขาเปนเสียงเพลงที่นิยมใน

ขณะนั้น หรือที่เรียกวาบริการRing Tone Today 

  2.3 เนื้อหาเกี่ยวกับขอเสนอ    คือ  เนื้อหาที่แสดงใหเห็นถึงขอเสนอที่ระบบฯจะใหแก

ผูใช   เชน   ขอเสนอเกี่ยวกับการคิดคาโทรศัพทที่นอยกวาปกติ  ขอเสนอในการสงขอความสั้นที่ระบบฯ 

จะคิดคาสงนอยกวาปกติ   ขอเสนอในการรับของสมนาคุณ   ขอเสนอในการเขารวมกิจกรรมตาง ๆ ที่

ระบบฯจัดข้ึน   
   
 ตัวอยาง 
   “โทรเทาไรจายครึ่งเดียว  ซ้ือโทรศัพทเคลื่อนท่ีระบบเซลลูลาร 900  วันนี้ถึง 9 
ธันวาคม  2536  รับสิทธิพิเศษโทรฟรีครึ่งราคา ถึง 15 ม.ค. ปหนา ซ้ือกอน โทรกอน  
ประหยัดกอนใคร” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทร ที่ 1  พฤศจิกายน  พ.ศ. 2536 : 18 ) 

 

 จากตัวอยางโฆษณาน้ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับขอเสนอดานการลดคาบริการลงจากปกติคร่ึงหนึ่ง

สําหรับผูที่ใชระบบฯเซลลูลาร 900  ภายในระยะเวลาที่กําหนด 
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ตัวอยาง 
   “วันนี้..คนไทยท้ังประเทศจะพูดภาษาเดียวกันดวยบริการสง sms จากจีเอส
เอ็ม 2 วัตต และวัน ทู คอล ! ที่มีระบบเครือขายครอบคลุมทั่วประเทศ  คุณจึงม่ันใจไดวาจะ
ไมมีชองวางใด ๆ มาปดกั้นการสื่อสารของคุณได...ใหทุกความรูสึกดี ๆ ไมมีตกหลนดวย
ภาษา sms พิเศษสุด..ต้ังแตวันนี้ใหความรูสึกดี ๆ สงถึงกันไดบอยขึ้นเพียง 2 บาท” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 21  มิถุนายน  พ.ศ. 2544 : 18 ) 
 
 จากตัวอยางจะเห็นไดวาเนื้อหาของโฆษณาใหขอเสนอเกี่ยวกับการคิดคาบริการสงขอความ

ส้ันของระบบฯจีเอสเอ็ม 2 วัตต    และระบบฯวันทูคอลในราคา 2 บาทจากปกติ 3 บาท     ผูใชบริการ

ของทั้งสองระบบเทานั้นที่จะไดรับสิทธิ 
 
 ตัวอยาง 
   “ฟรี MILLENIUM VCD ฉลองป 2000 รวมเรื่องราวสนุก ๆ ของนิโคล  สมพล 
และสาววัน-ทู-คอล ! สลับมิวสิควีดิโอท่ีจัดทําขึ้นใหม  พรอมเพลงจากอัลบ้ัมบุษบาหนาเปน
ในเวอรชั่นพิเศษ  พรอมคาราโอเกะ(ไมมีจําหนาย) ความสนุกรับป 2000 เพียงซ้ือเซลูลาร 
900 ดิจิตอลจีเอสเอ็ม  และวัน ทู คอล ต้ังแต 1 ธ.ค. 42 – 5ม.ค. 43 เทาน้ัน” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 13  ธันวาคม  พ.ศ. 2542 : 31 ) 
 
 จากตัวอยางเนื้อหาของโฆษณานี้เกี่ยวกับขอเสนอในการใหวีซีดีเพื่อสมนาคุณแกผูใชระบบฯ 

เซลลูลาร 900  ดิจิตอล   ระบบฯจีเอสเอ็ม    และ ระบบฯวันทูคอล    ของสมนาคุณ  คือ วีซีดีของ

ศิลปนที่ทําข้ึนเปนพิเศษ   ไมมีจําหนายทั่วไป       ผูที่จะไดรับตองสมัครใชบริการของทั้ง 3 ระบบ   

ภายในระยะเวลาที่กําหนด 
  
 ตัวอยาง 
   “สิทธิพิเศษ  ซ้ือบัตรคอนเสิรต MICHEL JACKSON HISTORY WORLD 
TOUR LIVE IN BANGKOK ไดกอนกําหนดการขายจริง  เฉพาะวันที่ 12-14 ตุลาคมน้ี ที่สํานัก
บริการ AIS ทุกสาขาทั่วประเทศเทานั้น  ต้ังแตเวลา 10.00-19.00” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 13  ตุลาคม  พ.ศ. 2539 : 19 ) 

 

 จากตัวอยางโฆษณาไดใหขอเสนอเกี่ยวกับกิจกรรมที่ระบบฯเซลลูลาร 900จัดข้ึน    เพือ่ใหผูที่

ใชระบบฯเซลลูลาร  900 เทานั้นสามารถซ้ือบัตรชมการแสดงดนตรีของไมเคิล  แจกสัน  ไดกอนวัน

จําหนายจริง     
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 ตัวอยาง 
   “แลวจะไดเห็นอะไรดี ๆ เม่ือ MOBILE LIFE จับมือกับการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทยรวมคนหามุมมองใหมของเมืองไทย  ในการแขงขัน Unseen Thailand MMS 
Photo Contest ชิงรางวัลมูลคากวา 5 แสนบาท  เพียงถายภาพจากแหลงทองเท่ียวจากทุกที่
ทั่วไทยที่คิดวา Unseen in Thailand ในมุมมองของคุณ  แลวสง MMS มาที่หมายเลข 9970 
จากระบบ GSM advance หรือ One-2-Call” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 25  กันยายน  พ.ศ. 2546 : 18 ) 

     

 จากตัวอยางโฆษณานี้มีเนื้อหาใหขอเสนอแกผูที่ใชระบบฯจีเอสเอ็มแอดวานซ และระบบฯวัน

ทูคอล  วาผูที่ใชทั้งสองระบบ   สามารถเขารวมกิจกรรมประกวดถายภาพสถานท่ีทองเที่ยวที่ถายจาก

โทรศัพทเคล่ือนที่   แลวสงภาพถายผานโทรศัพทเคล่ือนที่เพื่อประกวดชิงเงินรางวัล 

  2.4 เนื้อหาอ่ืน ๆ  คือ  เนื้อหาที่ไมไดมุงเนนใหขอมูลเพื่อโฆษณาระบบฯ   เชน  โฆษณา

มีเนื้อหากลาวถึงเทศกาลตาง ๆ      กลาวถึงกิจกรรมตาง ๆ ที่ระบบฯจัดข้ึนเพื่อชวยเหลือสังคม  และ

โฆษณาที่มีเนื้อหาใหกําลังใจในการดําเนินชีวิต   
 
 ตัวอยาง 
   “ฮัทซ  ขออวยพรใหทุกทานกาวหนาอยางม่ันคงและมีความสุขตลอดป 2004” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 1  มกราคม  พ.ศ. 2547 : 32 ) 
 
 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนโฆษณาของระบบฯฮัทซที่มีเนื้อหาอวยพรเนื่องในเทศกาลวันข้ึนป

ใหม 
 
 ตัวอยาง 
   “แตละกาวนับแตเร่ิมหัดเดิน  แมคอยใหกําลังใจดวยหวังและฝนวา  เราจะ
กาวไปขางหนาและมั่นคง...ถึงวันนี้  เราเดินจากแมมาไกลหรือเปลา? 12 ส.ค. นี้ เดินกลับมา
ใหแมไดชื่นใจและภูมิใจอีกครั้ง” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 9  สิงหาคม  พ.ศ. 2545 : 33 ) 
 
 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนโฆษณาของระบบฯดิจิตอลจีเอสเอ็ม    ระบบฯดิจิตอล 2 วัตต    

และระบบฯวันทูคอล ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเทศกาลวันแมแหงชาติ    จะเห็นไดวาโฆษณานี้ไดชักชวนให

ลูก ๆ กลับไปเยี่ยมแมของตนเนื่องในเทศกาลวันแม 
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 ตัวอยาง 
   “เชิญเขารวมแขงขันกอลฟการกุศลเพื่อสรางสรรคสัมพันธภาพอันดีระหวาง
เราและทานผูเปนลูกคา  ไมวาจะเปนเวิลดโฟน 800 ใหม หรือ เวิลดโฟน 1800 ดิจติอล อีกท้ัง
ยังเปนการตอบแทนที่ทานสนับสนุน และเชื่อมั่นในประสิทธิภาพและการใหบริการของเรา
ตลอดมา  นอกเหนือจากความสนุกสนานและสุขภาพรางกายท่ีดีแลว  รายไดหลังหัก
คาใชจาย  เราจะมอบใหมูลนิธิรวมดวยชวยกัน  เพื่อรวมมือกันสรางสรรคสิ่งดี ๆ ใหเกิด
ขึ้นกับสังคมไทยตอไป” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 26  พฤษภาคม  พ.ศ. 2542 : 34 ) 
 
 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนโฆษณาของระบบฯเวิลดโฟน 800ใหม     และระบบฯเวิลดโฟน 

1800 ดิจิตอล    เนื้อหาโฆษณา  คือ  เชิญชวนใหผูที่ใชทั้ง 2 ระบบ รวมกันแขงขันกอลฟเพื่อสราง

มิตรภาพระหวางระบบฯ   และผูใช     รายไดหลังหักคาใชจายจะนําไปบริจาคเพื่อการกุศล 
 
 ตัวอยาง 
   “ตนกลาที่เราเฝาบมเพาะตนนี้   จะแข็งแรงและเติบโตเปนเกษตรกรปริญญา  
ในอนาคต   
   ดีแทค...คือสวนหนึ่งของสังคมไทย และเรามีความต้ังใจอยางเปยมลนใน
โครงการสํานึกรักบานเกิด   วันน้ี  อีกหนึ่งเมล็ดพันธุที่บริสุทธิ์และดีงาม กําลังไดรับการบม
เพาะจนพรอมจะกลายเปนรากแกวที่มั่นคง  รูจักคิด  รูจักทํา  และนําความเจริญกลับสู
แผนดินแมของเขาอยางภาคภูมิ 
   ขอมูลเยาวชนในโครงการ   ชื่อ  บุญประเสริฐ  สีเมฆ  (ตน)    อายุ  20  ป  

○ การศึกษาปจจุบัน  คณะรัฐศาสตร  ปที่ 2  มหาวิทยาลัยรามคําแหง  ○ เริ่มเขาโครงการ

เม่ือ  ชั้นมัธยมศึกษาปที่  6  ○ ความตั้งใจ   ตองการเปนเกษตรกรโดยนําเทคโนโลยี  และ
ความรูใหม ๆ  ไปพัฒนาเกษตรกรรมในบานเกิดที่จังหวัดประจวบคีรีขันธ   
   ดีแทค  สนับสนุนทุนการศึกษาในโครงการสํานึกรักบานเกิดเพื่อพัฒนาผูนํา
ชุมชน” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 4  เมษายน  พ.ศ. 2544 : 18 ) 
 
 จากตัวอยางโฆษณานี้เปนโฆษณาของระบบฯดีแทคที่มีเนื้อหากลาวถึงโครงการสาํนกึรักบาน

เกิด   ซึ่งเปนโครงการที่ระบบไดมอบทุนการศึกษาใหแกเด็กที่ขาดแคลนในชนบทเพื่อเด็กจะไดนํา

ความรูกลับมาพัฒนาทองถิ่นของตนเอง 
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 ตัวอยาง 
   “มนุษยไมไดเกิดมาพรอมกับกระดองแกรง  ไมมีเปลือกหนาแข็งแรงไวเปนที่
ซอนตัวหลบภัย  ไมไดมีสีสันไวพรางตัว  และไมไดมีปกไวบินหนี  แตฉันรูจักเกราะบังชนิด
หน่ึงของมนุษย คือ หัวใจดวงเล็ก ๆ ที่เขมแข็งกวาความกลัว  พรอมเผชิญหนากับการตอสู
ทุกรูปแบบ  เพราะฉันเชื่อวาถาคนเราชนะความกลัวไดเม่ือไหร  อิสระก็จะเปนของเราเมื่อ
นั้น 
   ครูเคท เนตรปรียา ชุมไชโย  ผูพลิกผันตัวเองจากผูที่กลัวภาษาอังกฤษจนไม
สามารถสื่อสารไดเลย  มาเปนคนท่ีพูดไดเทียบเทาเจาของภาษาภายในระยะเวลา 3 เดือน   
จนวันนี้ไดรับการยอมรับท้ังในระดับประเทศและระดับสากล” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 17  ธันวาคม  พ.ศ. 2544 : 20 ) 
 
 จากตัวอยางโฆษณาน้ีเปนโฆษณาของระบบฯ วัน ทู คอล ที่มีขอความแสดงการใหกําลังใจ

ในการดําเนินชีวิตในสังคมโดยใหเลิกกลัวที่จะทําส่ิงที่ถูกตอง   ถาชนะความกลัวก็จะสามารถทําส่ิงที่

ต้ังใจได   

 จากการศึกษาเนื้อหาของโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ในหนังสือพิมพพบวา มีเนื้อหาใน

การเสนอเปน 4 ประเภท  ประกอบดวย  เนื้อหาเกี่ยวกับประสิทธิภาพของระบบฯ ที่กลาวถึง

ประสิทธิภาพในดานการติดตอ  ประสิทธิภาพของพนักงานของระบบฯ  และการแกปญหาของระบบฯ      

เนื้อหาเกี่ยวกับบริการของระบบฯ ที่กลาวถึงบริการที่ใหความสะดวกสบายในการชําระเงินคาบริการ

ของระบบฯ  หรือเนื้อหาที่เกี่ยวกับบริการที่ใหความบันเทิงแกผูใช      เนื้อหาเกี่ยวกับขอเสนอของระบบ

ฯ ที่ใหขอเสนอการสงขอความส้ันที่ระบบฯจะคิดคาสงนอยกวาปกติ   ขอเสนอในการรับของสมนาคุณ   

และขอเสนอในการเขารวมกิจกรรมตาง ๆ ที่ระบบฯจัดข้ึน   เนื้อหาอ่ืน ๆ ที่กลาวถึง  เทศกาลตาง ๆ 

ในชวงนั้น   กิจกรรมที่ระบบฯไดจัดข้ึนเพื่อชวยเหลือสังคม  และการใหกําลังใจในการดําเนินชีวิต   

  

 
  

 
 



บทที่ 4 

การใชภาษา 
 

 การใชภาษาในการโฆษณามีจุดมุงหมายเพื่อทําใหผูอานสนใจสินคา    และยอมซ้ือสินคาใน

ที่สุด    การใชภาษาในการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มีการใชคําเด่ียวทั้งที่เปนคําเด่ียวภาษาไทย  

และภาษาอังกฤษ      เพื่อใหมีความหมายในเชิงเรียกรองและสรางความสนใจ  การใชกลุมคําที่เปนคํา

ประสม   และกลุมคําที่นํามาเรียงกันแลวความหมายตรงตามตัว  หรือเปนการเปรียบเทียบเพื่อใช

อธิบายใหเห็นภาพ  และการใชประโยคเพื่อแสดงเจตนาสิ่งที่ตองการจะส่ือใหเขาใจ    การใชภาษาใน

การโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มีดังนี้ 

 1. คําเด่ียว    หมายถึง  คําที่มีความหมายเดียวแตจะมีกี่พยางคก็ได  คําเด่ียวที่ใชในการ

โฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ประกอบดวย  คําเด่ียวภาษาไทย  และคําเด่ียวภาษาอังกฤษ 

  1.1  คําเด่ียวภาษาไทย   คือ   คําเด่ียวภาษาไทยที่มีพยางคเดียว  หรือหลายพยางคที่มี

ความหมายใชเพื่ออธิบาย   และเรียกรองความสนใจในดานตาง ๆที่เกี่ยวของกับระบบฯ  ซึ่งมีลักษณะ

การใชโดยพิจารณาจากหนาที่  และความหมายของคําดังนี้ 
   1.1.1 คําเด่ียวภาษาไทยท่ีความหมายและหนาที่ของคําคงเดิม ใชในบริบท
เดิม    คือ  คําเด่ียวภาษาไทยที่เม่ือนํามาใชในโฆษณาแลว    ความหมายและหนาที่ของคํา  และส่ิงที่

นํามาใชกับคํานั้นยังคงเดิมที่ใชในภาษาปกติ   

 

 ตัวอยาง 
  กระหาย 
   “กระหายในการคุยใช maximize” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 3  มีนาคม พ.ศ. 2547 : 34 ) 

 

 กระหาย    เปนคํากริยาที่ใชกับคน  หมายถึง  รูสึกคอแหงดวยอยากด่ืมน้ําเพราะมีอาการรอน

ใน   เพื่อใหเห็นสภาพของคนที่หิวน้ํา (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 16)    เชน  เขากระหายน้ํามาก  

เพราะอากาศรอนและเดินทางมาไกล    

 จากตัวอยาง  กระหาย  เปนคํากริยาที่ใชกับคน   หมายถึง   อาการกระวนกระวายใจ  เพราะ

อยากคุยเร่ืองราวตาง ๆ กับผูอ่ืน    ในโฆษณานี้คําวา   กระหาย   ใชเพื่อแสดงใหเห็นความทรมาน  

และกระวนกระวายรอนใจของผูที่อยากคุยเร่ืองราวตาง ๆ   เชนเดียวกับอาการกระหายน้ํา  
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 ตัวอยาง 
  จอกแจก 
   “คุยจอกแจกกันไดตลอดวัน    กับความสุขที่เติมกันไดเต็มที่จากแฮปปดี
พรอมท ” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 28 มิถุนายน พ.ศ. 2546 : 17 ) 

 

 จอกแจก  เปนคําวิเศษณใชขยายกริยาแสดงลักษณะเสียงพูดคุยของคนจํานวนมาก ๆ  

หมายถึง  เสียงพูดคุยที่ดังจนฟงไมไดศัพท (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 293)   เชน  กอนทีก่ารแสดงจะ

เร่ิม  ผูชมตางคุยจอกแจกถึงเร่ืองการแสดง   

 จากตัวอยางนี้     จอกแจก  เปนคําวิเศษณใชขยายกริยาคุยโทรศัพท   หมายถึง  การคุย

โทรศัพทอยางตอเนื่องระหวางคนสองคน    ใชเพื่อแสดงใหเห็นวา   ผูใชโทรศัพทสามารถโทรศัพทหา

ผูอ่ืน   เพื่อคุยเร่ืองราวตาง ๆ  ไมวาจะเปนเร่ืองสําคัญ   หรือเร่ืองไรสาระไดตลอดเวลา 

 

 ตัวอยาง 
  โฉบ 
   “โทรไปโฉบตอนคํ่าก็นาทีละ 2.50 บาทตลอดวัน” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 27 ธันวาคม พ.ศ. 2546 : 18) 

 

 โฉบ  เปนคํากริยาที่ใชแสดงอาการของคน  หมายถึง    เจตนาไปที่ใดที่หนึ่งแลวรีบกลับไป

อยางรวดเร็ว (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 341)  เชน   เขาโฉบไปบานของทิพยเพื่อเห็นหนาเธอกอนจะ

รีบไปทํางาน 

 จากตัวอยางนี้    โฉบ     เปนคํากริยาที่ใชกับคน   หมายถึง   พูดคุยโทรศัพทดวยเวลา

อันรวดเร็ว 
   1.1.2 คําเด่ียวภาษาไทยท่ีความหมายและหนาที่ของคําคงเดิม  แตนํามาใชใน
บริบทใหม  คือ   คําเด่ียวภาษาไทยที่เมื่อนํามาใชในโฆษณาแลว  ความหมายและหนาที่ของคํายังคง

เดิมที่ใชในภาษาปกติ    แตส่ิงที่นํามาใชกับคํานั้นเปล่ียนไป  เชน  เดิมมีหนาที่เปนคํากริยาที่ใชอธิบาย

อาการของสิ่งมีชีวิต    แตกลับนํามาใชอธิบายส่ิงไมมีชีวิต      เดิมมีหนาที่เปนคําวิเศษณที่ใชขยาย

กริยาที่แสดงถึงสภาวะทางธรรมชาติ   แตกลับนํามาใชเปนคําวิเศษณขยายกริยาคุยโทรศัพท เปนตน   
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 ตัวอยาง 
  กระหน่ํา 
   “สิทธิพิ เศษไมจํากัดมูลคา  สําหรับผู ซ้ือหรือนําเครื่องเกามาแลกซ้ือ
โทรศัพทเคลื่อนที่เครื่องใหมในระบบเวิลดโฟน  800 ใหมวันนี้  กระหน่ําโทรไดแลวทันทีกับ
คาโทรที่ลดลง         
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 27 พฤษภาคม พ.ศ. 2542 : 15 ) 

 

 กระหน่ํ า  เ ป น คํ า วิ เ ศษณ ที่ ใ ช ข ย าย คํ าก ริ ย า โดย ใช กั บสภาวะของธ ร รมชาติ 

(ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 60)  หมายถึง ซ้ํา ๆ ลงอยางหนัก  เชน   ฝนตกกระหน่ํา     พายุพัด

กระหน่ํา     

 จากตัวอยางนี้  กระหน่ํา  เปนคําวิเศษณ ที่ใชขยายกริยาคุยโทรศัพท  หมายถึง   การคุย

โทรศัพทหลายคร้ัง  และใชเวลานาน ๆ     คําวา  กระหน่ํา  ในโฆษณานี้ใชเพื่อใหเห็นภาพวา   ผูใช

โทรศัพทถึงผูอ่ืนไดบอย  และนานมาก ๆ    เพราะคาโทรศัพทมีราคาถูก 

 

 ตัวอยาง 
    จับ 
   “จับความเคลื่อนไหวโลกใสจอ  ใหมือถือวันนี้มีไวดู  TV ON MOBILE จาก 
GSM ADVANCE ใหคุณรูขาวสารกอนใครดวยบริการ I-NEWS” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 21 มิถุนายน พ.ศ. 2545 : 11) 
 
 จับ   เปนคํากริยาที่ใชกับส่ิงที่เปนรูปธรรม  หมายถึง  อาการที่ใชมือแตะตองส่ิงใดส่ิงหนึ่ง

ตลอดจนกําไว  ยึดไว (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 301) เชน  เขาจับมือฉันไวแนนเพราะความกลัว 

 จากตัวอยางนี้  จับ เปนคํากริยาที่ใชกับส่ิงที่เปนนามธรรม  หมายถึง  การนําเสนอขาวสาร

ตางๆ ผานโทรศัพทเคลื่อนที่    จะเห็นไดวาในโฆษณานี้นําคําวา  จับ  มาใชกับวลี  “ความเคล่ือนไหว

โลก”   ซึ่งเปนส่ิงที่เปนนามธรรม    เพื่อทําใหดูเหมือนวาสามารถจับตองส่ิงนั้นไดเชนเดียวกับส่ิงของที่

เปนรูปธรรม 

 

 ตัวอยาง 
  จี๊ด 
   “สนุกจี๊ดกับการเลือกเสียงคนดัง” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 4  มกราคม พ.ศ. 2547 : 31 ) 
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 จี๊ด    เปนคําวิ เศษณที่ ใชอธิบายลักษณะส่ิงที่ เปนนามธรรม    หมายถึง    จัด    ยิ่ ง 

(ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 314)  มักใชกับรสเปร้ียว   หรืออาการปวดอยางเสียดแทงคลายมีของมีคม

มาจี้อยู   เชน   มะมวงลูกนี้เปร้ียวจ๊ีด    เขารูสึกปวดจี๊ดที่แผลหลายคร้ัง 

 นอกจากนี้การใชภาษาในปจจุบัน    จี๊ด   ทําหนาที่เปนคํากริยา   หมายถึง  รูสึกพอใจอยาง

ยิ่ง และทันที  และยังใชในความหมายเชิงลบ  หมายถึง รูสึกไมพอใจข้ึนมาทันที  เชน   พอไดยิน

เสียงเพลงนี้ทีไรก็จี๊ดทุกที    พอเห็นเขาควงแฟนใหมเขามาในงานมันชวนใหจี๊ดข้ึนมาจริง ๆ  

 จากตัวอยางนี้   จี๊ด  ทําหนาที่เปนคําวิเศษณที่ใชอธิบายลักษณะส่ิงที่เปนนามธรรม  คือ   

สนุก  หมายถึง  อยางมาก   เพื่อใหเห็นภาพความสนุก พอใจที่เกิดข้ึนทันที 

 

 ตัวอยาง 
  จุมจิ๋ม 
   “ เปลี่ยน  900  ใหม ราคาจุมจิ๋ม  แถมโทรฟรี  3,000  บาท” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 12  มีนาคม พ.ศ. 2541 : 18 ) 

 

 จุม จ๋ิม   เปนคําวิ เศษณใชกับส่ิงที่ เปนรูปธรรม    หมายถึง   เล็ก  ๆ  นอย  ๆ  นาเอ็นดู 

(ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 318)    เชน  เธอมีใบหนาจุมจิ๋มนารัก 

 จากตัวอยางนี้   จุมจิ๋ม  เปนคําวิเศษณใชกับส่ิงที่เปนนามธรรม  คือ  ราคาของเคร่ืองโทรศพัท   

หมายถึง  มีราคาไมแพง   ราคาพอเหมาะ พอสม  ทําใหดูนารักกระจุมกระจ๋ิม    การใชคําวา   จุมจ๋ิม   

ทําใหเห็นภาพวา  ราคาโทรศัพทนั้นดูพอดี พอสมควร   อยูในวิสัยที่สามารถซ้ือหาได 

 

 ตัวอยาง 
  เจ็บ 
   “ภาพเจ็บ ๆ โลโกมัน ๆ โหลดกันใหอ้ือซา..ที่เดียวอยู” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 21 สิงหาคม พ.ศ. 2545 : 18) 
 
 เจ็บ   เปนคํากริยาที่ใชกับส่ิงมีชีวิต  หมายถึง  ปวยไข    รูสึกทางกายเม่ือถูกทุบตี  หรือเปน

แผล (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 321)   เชน แมบอกวาคุณตาเจ็บมาหลายวันแลว  ดังนั้นคุณแมจึง

อยากรีบไปเยี่ยม    เขาเจ็บแผลที่ศีรษะที่ถูกขโมยตีเมื่อวาน 

 จากตัวอยางนี้    เจ็บ   เปนคํากริยาที่ใชกับส่ิงของ  คือภาพ   ทําหนาที่แสดงใหเห็นลักษณะ

วาเปนภาพที่ถูกใจ ประทับใจมากเห็นแลวชอบทันที  และ  “เจ็บ”   ในโฆษณานี้ใหความรูสึกเปล่ียนไป

จากเจ็บในภาษาปกติ 
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 ตัวอยาง 
  ฉุด 
   “วันนี้  ฉุดคาเงินทุกบาทของคุณใหสูงขึ้นดวยโปรโมชั่นโทรเต็ม ๆ  500  นาที  
จายแค 500  บาท” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 11 ตุลาคม พ.ศ. 2543 : 16 ) 

 

 ฉุด  เปนคํากริยาที่ใชกับส่ิงมีชีวิต  เชน  คน  สัตว  หมายถึง   ออกแรงลาก  หรือคราส่ิงใดสิ่ง

หนึ่ง  หรือร้ังส่ิงใดสิ่งหนึ่งข้ึน  หรือดึงส่ิงใดสิ่งหนึ่งไว  (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 328)    เชน  เขาฉุด

นองข้ึนจากสระ   เขาใชชางฉุดซุงที่ตกลงไปในบอ  

 จากตัวอยางนี้    ฉุด  เปนคํากริยาที่ใชกับส่ิงที่เปนนามธรรม    หมายถึง   เพิ่มคาของส่ิงที่

กําลังลดลงใหมีคามากข้ึนกวาเดิม   เพื่อใหเห็นวาระบบโทรศัพททําใหเงินที่ดูนอยมีคาเพิ่มข้ึน 

 

 ตัวอยาง 
  เดือด 
   “อุณหภูมินักชอปเดือด  ดวยสิทธิพิเศษเหนือใครสําหรับผูใช One- 2 – Call  
ในการชอปปงรับซัมเมอรสไตลสวีดิชที่หางสรรพสินคาเซน” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 9  มีนาคม พ.ศ. 2547 : 32) 
 
 เดือด  เปนคํากริยาใชแสดงอาการของของเหลว  หมายถึง  อาการที่ของเหลวพุงข้ึนเพราะ

ความรอนจัด (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 416)   เชน  น้ําบนเตาเดือด    หรือโดยปริยาย  หมายความ

วา  บันดาลโทสะ  เชน  แฟนบอลนับรอยเดือดที่ไมสามารถซื้อบัตรเขาชมการแขงขันฟุตบอลรอบชิง

ชนะเลิศ     

 จากตัวอยางนี้  เดือด  เปนคํากริยาที่ใชแสดงอาการของคน  หมายถึง  อาการรอนรนของคน

ที่อยากไปซื้อของ  เพื่อใหเห็นอาการทุรนทุรายรอนรนของผูที่ชอบซื้อของ    ซึ่งเปรียบไดกับอาการเดือด

ของน้ํา 
 
 ตัวอยาง 
  เต็มเหยียด 
   “สบายเต็มเหยียด  เมื่อเปนเจาของโทรศัพทเคลื่อนที่  ดิจิตอล  จีเอสเอ็ม” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 4  มีนาคม  พ.ศ. 2540 : 34 ) 
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 เหยียด   เปนคําวิเศษณ    หมายถึง   ยาวตรงออกไปเต็มขนาด  ใชในคําวา  ยาวเหยียด 

(ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 1305)   เชน  คนเขาแถวรอซื้ออาหารกันยาวเหยียด 

 นอกจากนี้   เหยียด  ยังทําหนาที่เปนคํากริยา  หมายถึง   ทําส่ิงที่งออยูใหตรง   เชน   

นองเหยียดขาออกไปหลังจากที่พับเพียบอยูนาน 

 จากตัวอยางนี้     เต็มเหยียด  เปนคําวิเศษณ  ที่ใชกับส่ิงที่เปนนามธรรม คือ  ความสบาย   

หมายถึง  เปนเวลานาน    ใชเพื่อใหเห็นภาพวา  ผูใชโทรศัพทจะไดรับความสะดวกโดยตรงอยางมาก

เปนเวลายาวนาน  เหมือนกับลักษณะของการเหยียดที่เปนเสนตรง 

 

 ตัวอยาง 
  เติม 
   “เลือกเติมความสุขไดในแบบของคุณ” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 28 มิถุนายน พ.ศ. 2546 : 17 ) 

  

 เติม   เปนคํากริยา   หมายถึง  เพิ่มส่ิงที่ยังบกพรองอยู (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 477)  ซึ่ง

ส่ิงที่เพิ่มจะเปนรูปธรรม    เชน   เขาเติมน้ําจนเต็มกระติก 

 จากตัวอยางนี้   เติม    เปนคํากริยาที่ใชกับคน   แตส่ิงที่ถูกเติม  คือ  ความสุขซึ่งเปน

นามธรรม    ใชเพื่อใหดูเหมือนวา  ความสุขเปนส่ิงที่จับตองได  และสามารถเติมไดหากรูสึกวาความสุข

บกพรองไป 

   

 ตัวอยาง 
   บรรเลง 
   “วันนี้บรรเลงความในใจของคุณสงไปพรอมเพลงผานมือถือระบบ GSM 
ADVANCE และ ONE-2-CALL  ดวยบริการ Music 2 Gether”     
 (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 3 สิงหาคม พ.ศ. 2545 : 39) 

 

 บรรเลง    เปนคํากริยาที่ใชกับคน   หมายถึง  ทําเพลงดวยเคร่ืองดุริยางคซึ่งเปนส่ิงที่เปน

รูปธรรมใหเปนที่เจริญใจ(ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 607)   เชน วงดนตรีบรรเลงเพลงคลอไปเร่ือย ๆ 

ระหวางที่แขกกําลังรับประทานอาหาร 

   จากตัวอยางนี้    บรรเลง  เปนคํากริยาที่ใชกับคน  หมายถึง  บรรยายความรูสึกดวยการใช

เสียงเพลงซึ่งเปนส่ิงที่เปนนามธรรม     เพื่อแสดงใหเห็นวา   การบรรยายความรูสึกตาง ๆ ที่เปนเพียง

คําพูด   สามารถบรรยายไดเหมือนกับการบรรเลงดนตรี 
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 ตัวอยาง 
  สะสม 
   “วันนี้ไมเพียงสะสมคะแนนความผูกพัน  ยังสะสมคะแนนกับ Minute  Plus  
รายการสะสมคะแนนจากยอดคาใชบริการ” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 8 พฤษภาคม  พ.ศ. 2544 : 18 ) 

  

 สะสม  เปนคํากริยาที่ใชแสดงอาการของคน  หมายถึง  รวบรวมใหเพิ่มมากข้ึนเร่ือย ๆ

(ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 1155)   โดยส่ิงที่สะสมจะเปนรูปธรรม  เชน   เขาสะสมนาฬิกาไวหลาย

เรือน     เขาสะสมคะแนนใหไดตามที่รานคากําหนด  เพื่อนําไปแลกรางวัล 

 จากขอความในตัวอยางนี้  “วันนี้ไมเพียงสะสมคะแนนความผูกพัน”  สะสมยังทําหนาที่เปน

กริยาของคน    หมายถึง  รวบรวมใหเพิ่มมากข้ึน   แตส่ิงที่สะสม  คือ  คะแนนความผูกพันซ่ึงทําใหเปน

รูปธรรมดวยการข้ึนตนดวยคําวา “คะแนน”  แตเนนที่คําวา  “ความผูกพัน” ทําใหดูเหมือนวาความ

ผูกพันเปนส่ิงที่จับตองได  และเปนจํานวนที่เห็นเปนรูปธรรม   ดังนั้นจึงทําใหเห็นภาพวา    ผูใช

สามารถสะสมความสุขใหเพิ่มข้ึนได    สวนขอความ  “สะสมคะแนนกับ  Minute  Plus”  ส่ิงที่สะสม  

คือ  คะแนน  ซึ่งเปนส่ิงที่เปนรูปธรรม 
   1.1.3  คําเด่ียวภาษาไทยท่ีความหมายและหนาที่ของคําเปลี่ยนไปจากเดิม   
คือ  คําเด่ียวภาษาไทยที่เม่ือนํามาใชในโฆษณาแลว  หนาที่และความหมายของคําที่ใชในบริบทนั้นได

เปล่ียนไปจากภาษาปกติ   

 

 ตัวอยาง  
  กั๊ก 
   “ยิ่งพูดยิ่งประหยัด  แลวจะกั๊กทําไม ?” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 30 มิถุนายน พ.ศ. 2546 : 20) 

 

 กั๊ก  เปนคํานาม หมายถึง  สวนหนึ่งใน 4 ของเหลาเทหนึ่ง   สวนหนึ่งใน  4  ของเหลาขวด

ใหญขนาด  750 ซีซี  (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 101)     เชน  ตาใหฉันไปซื้อเหลาหนึ่งกั๊ก 

 จากตัวอยางนี้   กั๊ก  เปนคํากริยาที่ใชแสดงอาการพูดของคน  หมายถึง   พูดไดโดยไมตอง

สะกัดกั้นไว   ซึ่งคําวา “กั๊ก”  ในโฆษณานี้ใชเพื่อแสดงใหเห็นวา  ผูใชสามารถพูดคุยเร่ืองราวตางๆ ได

โดยไมตองสะกัดกั้นคําพูดไว  เพราะยิ่งคุยมากคาโทรศัพทจะยิ่งลดลง 
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 กรี๊ด 
   “ขอความเสียงสนุกใหทุกคนกรี๊ดพรอมกับ *99 Voice Mail รูปแบบใหม” 

    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 13 กุมภาพันธ พ.ศ. 2545 : 26) 

  

 กร๊ีด  เปนคําวิเศษณที่ใชขยายคํากริยาแสดงลักษณะเสียงรองของคน   หมายถึง    อาการที่

เปลงเสียงรองอยางดังดวยความตกใจ  หรือโกรธ(ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 70)   เชน  พี่สาวของฉัน

รองกร๊ีดเสียงดัง  เมื่อเห็นหนูตัวหนึ่งวิ่งผานหนาไป     นองสาวของฉันรองกร๊ีดเม่ือเห็นฉันนําตุกตาหมี

ตัวโปรดไปซอน   

 นอกจากนี้ในการใชภาษาปากในปจจุบัน   กร๊ีด  ทําหนาที่เปนคํากริยาที่ใชแสดงอาการของ

คน  หมายถึง  สงเสียงรองดวยความถูกใจ   และยินดี   เชน  บรรดาแฟนคลับของทาทา ยัง กร๊ีดกันดัง

สนั่น   เมื่อเห็นนักรองคนโปรดปรากฏตัวบนเวที     

 จากตัวอยางนี้ จะเห็นไดวา   กร๊ีด   เปนคํากริยาที่ใชแสดงอาการของคน  หมายถึง   สงเสียง

รองเสียงดังดวยความถูกใจ   เชนเดียวกับกริยาของคนที่ไปชมการแสดงคอนเสิรต   โดยในโฆษณานี้

คําวา  กร๊ีด  ยังคงเปนคํากริยาเพื่อแสดงใหเห็นอาการแสดงความดีใจ   และถูกใจของผูที่ไดรับ

ขอความเสียงจากบริการ * 99 voice mail 

 

 ตัวอยาง 
  เอร็ดอรอย 
   “วันนี้ไมวาคุณจะเลือกโทรศัพทมือถือ  NOKIA  6210  Nokia 3330 หรือ 
ERICSSON T 20 S  ก็เขมครบเครื่องดวยสวนผสมของ djuice โมบายอินเทอรเน็ตจาก DTAC   
ที่เราเตรียมสําเร็จไวใหคุณเอร็ดอรอยไปกับโลกอินเทอรเน็ต” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 15 พฤศจิกายน พ.ศ. 2544 : 31) 

  

 เอร็ดอรอย  เปนคําวเิศษณทีใ่ชบอกรสอาหาร หมายถึง อรอยจนติดใจ (ราชบัณฑิตยสถาน.  

2546:1394) เชน กวยเต๋ียวชามนี้รสชาติเอร็ดอรอยจริงๆ   จากตัวอยางนี ้  เอร็ดอรอย    นาํมาใชเปน

คํากริยาแสดงอาการของคนที่ใชอินเทอรเน็ต   หมายถึง   สนุกสนานเพลิดเพลิน     เพื่อใหเหน็ภาพ

ความสนุกสนานเชนเดียวกบัเวลารับประทานอาหารแลวเกิดความอรอย 

   1.1.4 คําเด่ียวภาษาไทยท่ีมีรูปคําเดิม  แตเปลี่ยนวิธีการออกเสียง   หมายถึง  

คําเด่ียวภาษาไทยที่นํามาใชในโฆษณาแลว  เสียงของคําเปลี่ยนไป  เชน  การลากเสียงสระ   การลาก

เสียงตัวสะกด  เพื่อเนนความหมาย   
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 ตัวอยาง 
  นา..น 
   “เลือกไดตามชอบไมตองจําใจ  เมื่อซ้ือเซลลูลาร 900  หรือ ดิจิตอล จีเอสเอ็ม  
กอน 30 พ.ย. นี้  เลือกโทรท่ัวไทยเดือนละ 900 บาท  จายแค 90 บาท  หรือเดือนละ 1,900 
บาท  จายแค 390 บาท  โทรประหยัดถูกใจแบบที่ชอบนาน..น  6 เดือน” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 20 ตุลาคม พ.ศ. 2541 : 41) 
 
 นาน  เปนคําวิเศษณ ใชกับเวลา  หมายถึง  ยาว   ชา (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 576)   เชน  

การแสดงดนตรีคร้ังนี้ใชเวลานานกวาปกติ  เพราะมีแขกรับเชิญมารวมแสดงมากกวาที่กําหนดไว 

 ในตัวอยางนี้  ใชคําวา   นา ..น    โดยลากเสียงสระของคําวา  นาน   และเปล่ียนเสียง

วรรณยุกตจากเสียงสามัญเปนเสียงตรี   เพื่อเนนเสียงวรรณยุกต    นา..น   ในโฆษณานี้ยังคงเปนคํา

วิเศษณ   หมายถึง   ระยะเวลาที่ยาวนานมาก  ๆ ใชเพื่อทําใหรูสึกวาเปนระยะเวลานานมาก     

  

 ตัวอยาง 
  มาก...ก...ก...ก 
   “แฮปปมาก...ก...ก...ก  ลุนดูหนังฟรีทั่วไทยไปดวยกันปาว” 

    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 1  มีนาาคม พ.ศ. 2547 : 39 ) 

 

 มาก   เปนคําวิเศษณ  หมายถึง  หลาย (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 855)     เชน  งานวันนี้มี

คนมางานมากจริง ๆ   

 จากตัวอยางนี้   มาก...ก...ก...ก   เกิดจากการลากเสียงและซ้ําตัวสะกดของคําวา  มาก       

ในโฆษณาน้ี     มาก...ก...ก...ก   ทําหนาที่เปนคําวิเศษณที่ใชขยายกริยา   เพื่อเนนความรูสึกวา

มากกวาปกติ  

 

 ตัวอยาง 
  ยาววว 
   “โทรคุมกับแพคเกจสุดประหยัด  CITY FIRST จากดิจิตอล จีเอสเอ็ม 1800  
คุมทุกวัน  มันสทั้งคืน ยาววว  30 เดือน  คุมสะใจถึง 15 ส.ค. นี้เทานั้น” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 27 กรกฎาคม พ.ศ. 2543 : 16 ) 
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 ยาว  เปนคําวิเศษณ  หมายถึง  ลักษณะของส่ิงหนึ่งที่มีกําหนดระยะจากจดุหนึง่ถงึอีกจุดหนึง่

ที่ขยายออกไปไมไดแลว (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 904)    เชน  เชือกยาว  2  เมตร    ลักษณะสวน

หนึ่งของส่ิงใด ๆ มีกําหนดระยะยืด  หรือยืนเปนเสนตรงจากจุดหนึ่งไปถึงอีกจุดหนึ่งมากกวาอีกส่ิงหนึ่ง

เม่ือเปรียบเทียบกัน  เชน  ผมของเขายาวกวาผมของฉัน   ไมส้ัน  เชน  เขาใสกางเกงขายาว     นานใช

กับเวลา   เชน  หนารอนกลางวันยาวกวากลางคืน 

 จากตัวอยางนี้  ยาววว  เกิดจากการซ้ําเสียงตัวสะกดของคําวา  ยาว    ในโฆษณานี้   ยาววว  

ทําหนาที่เปนคําวิเศษณที่ใชกับเวลา  หมายถึง  ระยะเวลาที่ยาวนานมาก    ใชเพื่อเนนความหมายของ

คําวายาวใหเห็นภาพวายาวมาก  
 
 ตัวอยาง 
  ยืด..ด 
   “บัตรเติมเงิน  50  บาทก็ยืด..ดวันไดแลว” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 10  มีนาคม พ.ศ. 2547 : 14 ) 

 

 ยืด   เปนคํากริยา  หมายถึง ขยายเวลาใหนานออกไป (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 908)    

เชน   อาจารยยืดเวลาใหนักเรียนสงงานไดถึงวันพรุงนี้ 

 จากตัวอยางนี้    ยืด..ด    เกิดจากการลากและซ้ําเสียงตัวสะกดของคําวา   ยืด โดยยังทํา

หนาที่เปนคํากริยา   หมายถึง  ขยายออกไปมากที่สุด    ใชเพื่อใหเห็นวาเวลาที่ถูกขยายออกไปนั้น  

เปนระยะเวลาท่ียาวกวาปกติ 

 นอกจากนี้จากการศึกษาพบวามีคําเด่ียวภาษาอังกฤษที่มีลักษณะการใชรูปคําเดิม  แต

เปล่ียนเสียง  โดยการลากเสียงใหยาวข้ึน  คือคําวา  ฟรีรรรร 

 

 ตัวอยาง 
  ฟรีรรรร 
   “ซ้ือเซลลูลาร 900 วันนี้  โทรฟรีรรรร  2 เทา” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 20  กรกฎาคม  พ.ศ. 2536 : 32) 

 

 ฟรี   มาจากคําภาษาอังกฤษวา  free   เปนคําวิเศษณ  หมายถึง   ไมตองเสียคาเขา   ไมตอง

เสียคาเชา   ไมเก็บคาธรรมเนียม (สอ  เสถบุตร.  2543: 288)   
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 จากตัวอยางนี้  ฟรีรรรร   เปนการทับศัพทมาจากคําวา  free  แตเพิ่มตัวอักษรควบ ร  ที่เสียง

พยัญชนะตน   ซึ่งถือวาเปนการลากเสียงของคําใหยาวข้ึน   ทําหนาที่เปนคําวิเศษณใชขยายอาการ

โทรศัพท   หมายถึง  ไมตองเสียคาใชจายเปนเวลานาน      

   1.1.5 คําเด่ียวภาษาไทยท่ีใชในลักษณะความเปรียบแบบบุคคลวัต    คือ  คํา

เด่ียวภาษาไทยที่ใชแสดงอาการของส่ิงมีชีวิต  แตเมื่อนํามาใชในโฆษณาจะนํามาใชกับส่ิงของเพื่อให

รูสึกวาสิ่งของเหลานั้นทําอาการไดเหมือนกับส่ิงมีชีวิต    

 

 ตัวอยาง 
  พูด   
   “ไมตองสมัครสมาชิกอินเทอรเน็ต   ไมตองเสียคาบริการรายเดือน  โลกก็
พรอมพูดกับคุณ”  
    (ไทยรัฐ.  วันจันทที่ 12 มกราคม พ.ศ. 2541 : 13) 

 

 พูด  เปนคํากริยา   หมายถึง  เปลงเสียงออกเปนถอยคํา (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 497)   

เชน  นองของฉันเร่ิมพูดไดหลายคําแลว 

 จากตัวอยางนี้    พูด   ทําหนาที่เปนคํากริยาของโลกซ่ึงเปนส่ิงที่ไมมีชีวิต  หมายถึง  อาการที่

โลกเปลงเสียงออกเปนถอยคํา   ใชเพื่อทําใหโลกซ่ึงเปนส่ิงที่ไมมีชีวิต ทํากริยาพูดไดเชนเดียวกับคนซ่ึง

เปนการใชความเปรียบแบบบุคคลวัต     

 

 ตัวอยาง 
  ฟอง 
   “ตีสามที่หนาบาน  โจรกําลังงัดรถคุณ  รถรีบฟองมือถือ  มือถือก็รีบฟองคุณ  
คุณก็รีบโทรไปฟองตํารวจ  พอเช็คกับมือถือ  จึงรูวารถอยูแถวออนนุช  คุณสั่งรถใหดับเครื่อง 
ทันที”  
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 16 มิถุนายน พ.ศ. 2546 : 10) 
 
 ฟอง    เปน คําก ริยา   หมายถึง   กลาวหาหรือกลาวโทษตอ ผู ใหญ   หรือตอศาล 

(ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 809)    เชน  นองฟองแมวาถูกพี่แยงขนม   เขาฟองศาลเร่ืองที่ดินถูกบุกรุก 

  จากตัวอยางนี้คําวา   ฟอง   นํามาใชทั้งในลักษณะความหมายปกติ  คือ  นํามาใชกับคนใน

ขอความวา    “คุณก็รีบโทรไปฟองตํารวจ”    นอกจากนี้ในโฆษณายังนําคําวา  ฟอง  ทําหนาที่กริยา

แบบคนเพื่อนํามาใชกับส่ิงของที่ไมมีชีวิต   คือ   รถ   และโทรศัพทเคล่ือนที่ใหทําอาการ  ฟอง  ได
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เชนเดียวกับคน  หมายถึง  อาการกลาวหา หรือกลาวโทษของรถ  และโทรศัพทเคล่ือนที ่ใชเพือ่ทาํใหรถ  

และโทรศัพทเคล่ือนที่ ซึ่งเปนส่ิงไมมีชีวิตทํากริยาฟองไดเชนเดียวกับคน   ซึ่งเปนการใชความเปรียบใน

ลักษณะที่เรียกวา    บุคคลวัต 

 

 ตัวอยาง 
  ลุย 
   “ซ้ือ ดิจิตอล จีเอสเอ็ม วันนี้  ถือเครื่องไปลุย  4  ทวีป ทั่วโลกทันทีแบบสบาย
กระเปา”  
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 26 กุมภาพันธ พ.ศ. 2539 : 39 ) 

 

 ลุย    เปนคํากริยา   หมายถึง เคล่ือนที่ฝาเร่ือยไป (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 1020)     

เชน  ฝนตกหนักจนน้ําทวมถึงเขา  แตพอก็ยังลุยน้ําไปหาลูก ๆ  ที่รออยูบนรถ   

 จากตัวอยางนี้    ลุย  เปนคํากริยาที่ใชกับส่ิงของ  คือ  โทรศัพทเคล่ือนที่     เพื่อแสดงใหเห็น

วาโทรศัพทเคล่ือนที่มีประสิทธิภาพสูง  สามารถใชไดอยางสมบุกสมบันในประเทศตาง ๆ ถึง 4 ทวีป   

จะเห็นไดวา  ลุย   ใชเพื่อใหเห็นภาพวาโทรศัพทเคล่ือนที่ทําอาการลุยไดเชนเดียวกับคน ซึ่งเปนการใช

ความเปรียบในลักษณะที่เรียกวา    บุคคลวัต 

 

 ตัวอยาง 
  หนึบ 
   “บริการ FRIEND NET จาก ONE- 2 – CALL  อิสระใหมเพียงนาทีละ  4 บาท 
ที่ใหคุณหนึบกันไดแนบแนนขึ้นถึง 4 ลานคน” 
       (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 16 ธันวาคม พ.ศ. 2544 : 14 ) 
 
   หนึบ   เปนคําวิเศษณที่ใชกับส่ิงของ   หมายถึง   ลักษณะของส่ิงของที่เหนียวและมีเนื้อแนน  

เรียกวา  เหนียวหนึบ (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 1251)      เชน  คุณตาบอกวากาละแมที่ซื้อมาจาก

ตลาดเหนียวหนึบอรอยมาก      

 จากตัวอยางนี้   หนึบ  เปนคํากริยาของคน   หมายถึง     ใกลชิดสนิทสนมกันอยางเหนียว

แนนราวกับของที่เหนียวหนึบ    ใชเพื่อแสดงใหเห็นวาถาผูใชใชบริการนี้ก็จะมีความสัมพันธอันเหนียว

แนนเชนนั้น    จะเห็นไดวา  หนึบ เดิมมีหนาที่เปนวิเศษณที่ใชกับส่ิงของ  แตเมื่อใชในโฆษณากลับ

นํามาใชเปนกริยาของคน   ซึ่งแตกตางจากความเปรียบบุคคลวัตที่นําคําที่ทําหนาที่ตาง  ๆ ที่ใชกับคน

มาใชกับส่ิงของ  เพื่อใหส่ิงของทํากริยาไดเหมือนกับส่ิงมีชีวิต 
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   1.1.6  คําเด่ียวภาษาไทยท่ีใชคําตามระดับภาษา      คือ   คําเด่ียวภาษาไทยที่

เปนภาษาทางการ  แตนํามาใชในการโฆษณาเพื่อเนนใหดูแปลก  และดูเปนภาษาโบราณ   

 

 ตัวอยาง 
  กึ่ง 
   “โปรดอานตรงน้ี   บานใดเรือนใด   มีผูเปนเจาของโทรศัพทเคลื่อนที่
เซลลูลาร 900   โอกาสดีอยางแทจริงไดมาเยือนทานแลว  หากแมนสามารถชักชวนเพื่อน
บานก็ดี  ญาติมิตรก็ดีใหเลือกใชเซลลูลาร 900 ได  เรายินดีจะสมนาคุณอยางงามใหทั้งตัว
ทานเองแลผูที่ทานแนะนํามาดวยสิทธิวิเศษ  ชําระคาโทรศัพทเคลื่อนท่ีเซลลูลาร 900ทั่วทุก
หัวเมืองในสยามเพียงกึ่งหนึ่งของราคานานตลอดศกนี้” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 4 มีนาคม พ.ศ. 2540 : 34 ) 

 

 กึ่ง   เปนคําวิเศษณ  หมายถึง  คร่ึง  เปนภาษาทางการ  (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546: 131)      

เชน   รัฐบาลนี้ไดเสียงสนับสนุนกึ่งหนึ่งของสภา   

 จากตัวอยางนี้เพื่อทําใหดูเหมือนเปนภาษาทางการจึงใชคําวา  “กึ่ง”  แทนที่คําวา คร่ึง  

นอกจากนี้ยังเลือกใชคําอ่ืนใหสอดคลอง และดูเปนทางการเชนกันคือ   ญาติมิตร   สมนาคุณ   สยาม  

ศกนี้     
   1.1.7   คําเด่ียวภาษาไทยที่สรางขึ้นใชใหมในโฆษณาระบบโทรศัพทเคลื่อนที่
โดยเฉพาะ    คือ    คําเด่ียวภาษาไทยที่สรางข้ึนใหมดวยการเลียนเสียงของคน  และเสียงที่เกิดจาก

การกระทบกันของส่ิงของ  เพื่อใชในการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่โดยเฉพาะ   

 

 ตัวอยาง 
  จิ๊จะ 
   “ตะโกนใหสุดเสียง..มันสใหถึงขีดสุด..โยกกันใหสะเทือนกับ Hutch Campus 
Tour ตอน Huth 2 u Silly fools 2 Fun  พรอมรวมเลนเกมส  รองคาราโอเกะ  สงอีเมล  โหลด
ริงโทน  แชท  ดูหนังตัวอยาง แลวลุนรับฮัทชเพลยเทอรมินัล Kyozera kz-850  พรอมของ
รางวัลไดที่บูท Hutch รายละเอียดโทร 1128 หรือ www.hutch.co.th  แลวนําบัตรนักศึกษาไป
รวมจิ๊จะกัน” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 12 มกราคม พ.ศ. 2547 : 10) 
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   “แฮปปดีพรอมทเติมความสุขครั้งใหมใหคุณเปนรายแรกไมเหมือนใคร  ใน
รูปแบบบัตรเติมเงิน  50  บาท  จิ๊จะไดนาน  3  วัน” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 14 กุมภาพันธ  พ.ศ. 2547 : 25 ) 

 

 จากทั้งสองโฆษณา   จิ๊จะ   เปนคํากริยาที่สรางโดยการเลียนลักษณะของเสียงพูด   และ

นํามาใชกับคน 

 ในตัวอยางแรก    จิ๊จะ   หมายถึง   การแสดงทาทางที่รูสึกสนุกสนาน   เชน  เตน   หรือ  สง

เสียงดังดวยความประทับใจเมื่อไดรวมกิจกรรม   เพื่อใหเห็นภาพของการเขากิจกรรมซึ่งจะตองสงเสียง

เพื่อแสดงความสนุกสนาน 

 สวนขอความของตัวอยางที่  2  จิ๊จะ  หมายถึง   การคุยกันอยางเบา ๆ ของคูรัก    ใชเพื่อ

แสดงใหเห็นอาการของการคุยกันระหวางคูรักวามีลักษณะการคุยที่กระหนุงกระหนิง 
 
 ตัวอยาง 
  ปง 
   “ Meet-Eat-Drink ปงไดดวยปลายนิ้ว” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 25  กรกฎาคม  พ.ศ. 2544 : 36) 

 

 จากตัวอยางนี้  ปง  ทําหนาที่เปนคํากริยาที่ใชกับคนสรางโดยการเลียนเสียงที่เกิดจาก

ของแข็งกระทบกับแกว  ทําใหเกิดเสียงที่กังวาลใส    หมายถึง   ความประทับใจที่เกิดข้ึนเปนคร้ังแรก 

ใชเพื่อใหเห็นอาการประทับใจของผูใช   และอาจจะเพื่อใหเสียงสอดคลองกับคําวา drink ที่อยูขางหนา 

 

 ตัวอยาง 
  ปก 
   “คูกันแลวปก   วันนี้ถึง  29  ก.ย.  2538  ซ้ือโทรศัพทเคลื่อนท่ีระบบเซลลูลาร  
900   หรือ ดิจิตอล  GSM   รับโฟนลิ้งครุนตัวเลข (นีโอ-ปอป  หรือไมโคร)  1  เครื่อง” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 24  กันยายน  พ.ศ. 2538 : 29) 

 

 จากตัวอยางนี้    ปก   เปนคํากริยาที่ใชกับส่ิงของสรางโดยการเลียนเสียงที่เกิดจากของแข็ง 

และหนักตกกระทบพื้น    หมายถึง   เขาคูกันไดดีเหนียวแนนมาก    ใชเพื่อใหเห็นวาของทั้งสองส่ิง

ทํางานเขาคูกันไดดีมาก  และใชงานไดยาวนาน   
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 ตัวอยาง 
  เยว 
   “กรี๊ดสนั่น   คอนเสิรตนิโคลปะทะนายเหลาเจ็กหงี    เยว...สุด ๆ กันงานนี้” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 5  พฤษภาคม  พ.ศ. 2542 : 11) 

 

 จากตัวอยางนี้   เยว  เปนคํากริยาที่ใชแสดงอาการของคนสรางโดยการเลียนเสียงตะโกนดวย

ความสุข ความดีใจ  และพอใจอยางสุดขีด     หมายถึง  การแสดงทาทางพรอมทั้งสงเสียงรองเสียงดัง

ดวยความถูกใจ    เพื่อใหเห็นการแสดงทาทาง  และการสงเสียงของผูที่ไปชมการแสดงคอนเสิรต  
 
 ตัวอยาง 
  ลัลลา 
   “ไดลัลลา..ตางประเทศฟรี  2  ที่นั่ง” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 22  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2545 : 18) 

   

 จากตัวอยางนี้  ไดลัลลา  เปนคํากริยาที่ใชกับคนสรางโดยการเลียนลักษณะของเสียงอุทาน  

หมายถึง   ไดรับความสนุกสนาน  ร่ืนเริง  ใชเพื่อแสดงใหเห็นทาทางของผูใชที่ไดรับความสนุกสนาน

จากกิจกรรมของระบบ ฯ 

 จากการศึกษาจะเห็นไดวาคําเด่ียวภาษาไทยที่ใชในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มี

ลักษณะการใชทั้งส้ิน  7 ลักษณะ  ไดแก  คําเด่ียวภาษาไทยที่ความหมายและหนาที่ของคําคงเดิมใชก

ในบริบทเดิม   คําเด่ียวภาษาไทยที่ความหมายและหนาที่ของคําคงเดิม แตนํามาใชในบริบทใหม     คํา

เด่ียวภาษาไทยท่ีความหมายและหนาที่ของคําเปล่ียนไปจากเดิม   คําเด่ียวภาษาไทยท่ีมีรูปเดิมแต

เปล่ียนวิธีการออกเสียง   คําเด่ียวภาษาไทยที่ใชในลักษณะความเปรียบบุคคลวัต    คําเด่ียวภาษาไทย

ที่ใชคําตามระดับภาษา  คําเด่ียวภาษาไทยที่สรางข้ึนใหมในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่โดยเฉพาะ    

  1.2 คําเด่ียวภาษาอังกฤษ  คือ  การใชคําที่เปนภาษาอังกฤษ    เพื่อดึงดูด และเพื่อเนน

ความหมาย  การใชคําเด่ียวภาษาอังกฤษมีสองลักษณะ  ไดแก   คําเด่ียวภาษาอังกฤษที่ใชตัวอักษร

โรมัน  และคําเด่ียวภาษาอังกฤษที่ใชตัวอักษรไทย  

   1.2.1 คําเด่ียวภาษาอังกฤษที่เขียนดวยตัวอักษรโรมัน   คือ   การใชคําเด่ียว

ภาษาอังกฤษที่ยังคงใชตัวอักษรโรมัน   ซึ่งลักษณะการใชมีทั้งคําเต็ม   คําที่เกิดจากการตัดมาจากคํา

เต็ม  คํายอ  เพื่อสรางความรูสึกวามีรสนิยมใหกับระบบ และผูใช    การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ

เรียกรองความสนใจดวยการเลนคําใหพองกับคําภาษาไทย   การใชคําเด่ียวภาษาอังกฤษเพื่อโยง

ความหมายจากส่ิงหนึ่งไปอีกส่ิงหนึ่ง     
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 ตัวอยาง  
  SHORT MESSAGE 
   “สาดกันมันสแน...ผานบริการ short message” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่  13  เมษายน  พ.ศ. 2545 : 14 ) 

 

 จากตัวอยางนี้ SHORT MESSAGE  เปนคํานาม  หมายถึง  ขอความส้ันที่เขียนและสงดวย

โทรศัพทเคล่ือนที่    จะเห็นไดวาในตัวอยางนี้  SHORT MESSAGE เขียนดวยตัวอักษรโรมัน  เพราะ

เปนคําที่รูจักกันแลวในวงการส่ือสาร  และเพื่อแสดงใหเห็นวาผูที่เขาใจความหมายของคํานี้เปนผูที่

ทันสมัย  มีระดับความรูที่ดี 

 

 ตัวอยาง 
  NET 
   “สนุกกับโลก net งายไมจํากัด” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่  7  เมษายน  พ.ศ. 2544 : 36 ) 

 

 Net    ตัดมาจากคําวา   internet  เปนคํานาม   หมายถึง   เครือขายคอมพิวเตอรนานาชาติที่

มีสายตรงเช่ือมตอไปยังสถาบัน  หรือหนวยงานตาง ๆ   เพื่ออํานวยความสะดวกใหแกผูใชทัว่โลก   ผูใช

เครือขายนี้สามารถส่ือสารถึงกันไดดวยอีเมล  สามารถสืบคนขอมูล   และคัดลอกขอมูล  หรือโปรแกรม

มาใชได      จะเห็นไดวา  net  เขียนดวยตัวอักษรโรมัน  เพราะเปนคําที่รูจักกันแลวในวงการส่ือสาร  

เพื่อแสดงถึงความมีรสนิยม  และความทันสมัยของระบบฯ 

 

 ตัวอยาง 
  SIM 
   “ซ้ือ SIM 300 บาท โทรฟรี 300 บาท” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่  13  เมษายน  พ.ศ. 2545 : 22 ) 

 

 จากตัวอยางนี้ SIM   ตัดมาจากคําวา   SIM CARD  เปนคํานาม  หมายถึง ชิ้นสวนที่ใชเก็บ

ขอมูลในโทรศัพทเคล่ือนที่   จะเห็นไดวาในตัวอยางนี้  SIM เขียนดวยตัวอักษรโรมัน เพราะให

ความหมายไดครอบคลุมตามที่ระบบตองการ  ใชเพื่อแสดงใหเห็นวาผูที่เขาใจความหมายของคํานี้ตอง

เปนผูที่มีความรูในระดับที่ดี  และใหความรูสึกวาของสิ่งนี้เปนส่ิงที่มีเทคโนโลยี  
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 ตัวอยาง 
  ATM 
   “งาย ๆ วันนี้...เติมเงินผาน ATM” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 22  กรกฎาคม  พ.ศ. 2545 : 29) 

 

 ATM  เปนอักษรยอของคําวา  Automatic  Teller  Machine  เปนคํานาม  หมายถึง   เคร่ือง

สําหรับใหลูกคาธนาคารทําธุรกรรม   จะเห็นไดวา  ATM  ในตัวอยางนี้  เขียนดวยตัวอักษรโรมัน เพื่อ

แสดงใหเห็นเทคโนโลยีที่ทันสมัย  อีกทั้งใหความหมายไดครอบคลุมตามที่ระบบฯตองการ  เพราะเปน

คําที่รูจักกันดีอยูแลว   

 

 ตัวอยาง 
  WAP 
   “วิธีต้ังคา WAP อัตโนมัติดวยตนเอง” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่  17  กันยายน  พ.ศ. 2544 : 9 ) 

 

 จากตัวอยางนี้  WAP  เปนอักษรยอของคําวา   Wireless  Application  Protocol   ที่รวมกัน

แลวอานเปนคําได   เปนคํานาม  หมายถึง  วิธีเขาถึงขอมูลตาง ๆในอินเทอรเน็ตดวยโทรศัพทเคล่ือนที่    

จะเห็นไดวาในตัวอยางนี้   WAP  เขียนดวยตัวอักษรโรมัน   เพราะเปนคําที่รูจักกันแลวในวงการส่ือสาร  

และใหความหมายไดครอบคลุมตามที่ระบบฯตองการ   

 การใชคําเด่ียวภาษาอังกฤษที่ใชตัวอักษรโรมัน  มีการใชคําอีกลักษณะหนึ่ง  คือ   การเขียน

ความหมายคําภาษาอังกฤษดวย  ซึ่งถือวาเปนการใชทั้งสองภาษา เพื่อแสดงความหมายที่ชัดเจนใหผู

ที่ไมทราบความหมายภาษาอังกฤษเขาใจได 
  
 ตัวอยาง 
  FREEDOM 
   “freedom  อิสระจากกฎเกณฑ  อิสระจากคาบริการรายเดือน  คามัดจํา  
คาลงทะเบียน” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 4  สิงหาคม  พ.ศ. 2543 : 14 ) 

 

 FREEDOM   เปนคํานาม   หมายถึง   เสรีภาพ (สอ เสถบุตร.  2543: 288) จะเห็นไดวา  

freedom  เขียนดวยตัวอักษรภาษาอังกฤษ     แตคําถัดไปที่เปนคําภาษาไทยคือคําวา  “อิสระ”   จึง
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เปนการใชทั้งสองภาษา  เพื่อแสดงความหมายที่ชัดเจนใหผูที่ไมเขาใจภาษาอังกฤษเขาใจได  และ  

“FREEDOM”  ยังใชเพื่อแสดงใหเห็นถึงความทันสมัย  และความแปลกใหมที่แตกตางไปจากความคิด

ที่เคยมีมาแตเดิม 

 

 ตัวอยาง 
  MMS 
   “สรางสีสันใหชีวิตดวยบริการ  MMS  สงเสียงพรอมภาพ”    

    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 27  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2546 : 26 ) 

 

 MMS  เปนอักษรยอมาจากคําวา  Multimedia Messaging Service  เปนคํานาม   หมายถึง   

ขอความสั้นที่มีทั้งภาพ และเสียง   จะเห็นไดวา  MMS เขียนดวยตัวอักษรโรมัน     แตคําถัดไปที่เปนคํา

ภาษาไทยคือคําวา  “สงเสียงพรอมภาพ”   จึงเปนการใชทั้งสองภาษา  เพื่อแสดงความหมายที่ชัดเจน

ใหผูที่ไมเขาใจภาษาอังกฤษเขาใจได  และ  “MMS”  ยังใชเพื่อแสดงใหเห็นถึงความทันสมัย  และ

แปลกใหมทางดานเทคโนโลยีการสื่อสาร 
 
 ตัวอยาง 
  SEARCH 
   “ไมตอง search  หาชีวิตก็ทันสมัยทันที” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 27  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2546 : 26 ) 

  

 SEARCH  เปนคํานาม   หมายถึง คนหา (สอ เสถบุตร.  2543: 664)  จะเห็นไดวา  SEARCH 

เขียนดวยตัวอักษรโรมัน     แตคําถัดไปที่เปนคําภาษาไทยคือคําวา  “หา”   จึงเปนการใชทั้งสองภาษา  

เพื่อแสดงความหมายที่ชัดเจนใหผูที่ไมเขาใจภาษาอังกฤษเขาใจได  และ  “SEARCH”  ยังใชเพื่อแสดง

ใหเห็นวาเปนการคนหาที่แปลกใหม  และย่ิงใหญ    

 การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษเรียกรองความสนใจดวยการเลนคําใหพองกับคําภาษาไทย 

 

 ตัวอยาง 
  D 
   “เร็ว ๆ นี้บางสิ่งในเมืองไทยจะ D ขึ้น” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 22  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2544 : 14 ) 

 



 109

 DPROMPT 
   “Dprompt  ใหคุณโทรฟรี 2,000บาท” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 17  เมษายน  พ.ศ. 2545 : 32) 

 
  DTAC 
   “เพียงใชบริการขามแดนอัตโนมัติของDTACภายในวันท่ี 1 เมษายน-15 
มิถุนายน 2545  จะเทาไหรก็ไดไมจํากัด  มีสิทธิ์ลุนรับรางวัลไดงาย ๆ” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 27  เมษายน  พ.ศ. 2545 : 22) 

 

 จากตัวอยาง  D   เปนตัวอักษรโรมัน  และออกเสียงวา  “ดี”  จึงนํามาใชใหพองกับคํา

ภาษาไทยคือคําวา  “ดี”   ดังนั้น D  ในตัวอยางนี้ทําหนาที่เปนคําวิเศษณ  หมายถึง  มีลักษณะเปนไป

ในทางที่ตองการ   นาปรารถนา  นาพอใจ   เพื่อเรียกรองความสนใจ  และเปนการเลนคํา  สวน 

DPROMPT และ DTAC เปนคํานาม  หมายถึง  ชื่อของระบบโทรศัพทเคล่ือนที่    จะเห็นไดวาใน

โฆษณานี้  DPROMPT  และ DTAC   เขียนดวยตัวอักษรโรมัน เพื่อแสดงถึงความมีรสนิยม  และเพื่อ

ดึงดูดความสนใจวาระบบเหลานี้เปนส่ิงใหมที่คาดเดาดวยชื่อวานาจะเปนระบบท่ีมีบริการที่ดี   เพราะ

มีตัวอักษรโรมันที่ในภาษาอังกฤษออกเสียงวา  “ดี”   พองกับเสียงของคําวา  “ดี”  ในภาษาไทย    

 การใชคําเด่ียวภาษาอังกฤษเพื่อโยงความหมายจากส่ิงหนึ่งไปอีกส่ิงหนึ่ง     

 

 ตัวอยาง 
  DJ 
   “DJ ที่ปลายนิ้ว” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 23  มกราคม  พ.ศ. 2543 : 38 ) 

 

 DJ    เปนคํายอของคําวา   disc  jockey   เปนคํานาม  หมายถึง  คนที่เปดแผนเสียง

ตอเนื่องกันไป  เพื่อใหคนจํานวนหนึ่งฟง   จะเห็นไดวาคําวา   DJ   เขียนดวยตัวอักษรภาษาอังกฤษ  

เพื่อโยงความหมายของคําวา  DJ  กับ “นิ้ว”   ใหเห็นวา  “นิ้ว”   ทําหนาที่เหมือนดีเจ   และ  “DJ”  เปน

คําที่อยูในกระแสนิยม  และใชกันแพรหลาย  คนสวนใหญจึงเขาใจความหมายกันดี 

   1.2.2  คําเด่ียวภาษาอังกฤษท่ีเขียนดวยตัวอักษรภาษาไทย  คือ  การใชตัว

อักษรไทยถายเสียงตัวอักษรคําเด่ียวภาษาอังกฤษ    เพื่ออธิบายความหมายแทนการใชภาษาไทย

อธิบาย  เพราะคําภาษาอังกฤษความหมายของคําชัดเจน  และไมตองใชภาษาไทยอธิบายความหมาย

ใหเยิ่นเยอ  คําที่ใชไดแก  คําที่เกี่ยวกับเทคโนโลยี  และคําที่ใชทั่วไป   
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 ตัวอยาง 
  ซิม 
   “ซิมรุนเล็ก   โทรนอยใชไดนาน” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 28  มกราคม  พ.ศ. 2547 : 18 ) 

  
  เมล 
   “เจานายสงเมลมาบอกวา  ใหเซ็นสัญญาแค  1  ลาน  ไมใช  10ลาน” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 21  กันยายน  พ.ศ. 2544 : 27 ) 

 
  โหลด 
   “ฉีกกฎเกณฑแหงการโหลดเพลงไมตองใชรหัสอีกตอไป” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 15  มีนาคม  พ.ศ. 2545 : 17 ) 

 
  ออนไลน 
   “ชีวิตออนไลนไดทุกที่” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 22  เมษายน  พ.ศ. 2546 : 30 ) 

 

 จากตัวอยาง  “ซิม”  ตัดมาจากคําภาษาอังกฤษวา SIM CARD  เปนคํานาม  หมายถึง 

ชิ้นสวนที่ใชเก็บขอมูลในโทรศัพทเคล่ือนที่  “เมล”  มาจากคําภาษาอังกฤษวา  ELECTRONIC  MAIL  

เปนคํานาม  หมายถึง จดหมายอิเล็กทรอนิกส   “โหลด”  มาจากคําภาษาอังกฤษวา  LOAD เปน

คํากริยา  หมายถึง คัดลอกขอมูล  “ออนไลน”  มาจากคําภาษาอังกฤษวา  ON LINE  เปนคํากริยา  

หมายถึง เชื่อมโยงเครือขายอินเทอรเน็ต เพื่อทํากิจกรรมตาง ๆ   จะเห็นไดวาคําที่มาจากตัวอยางเปน

คําที่เกี่ยวกับเทคโนโลยีการสื่อสาร  ซึ่งภาษาไทยตองใชคําหลายคําในการใหความหมาย  แตถาใช

ภาษาอังกฤษที่เขียนดวยภาษาไทยจะใหความหมายไดชัดเจน  และครอบคุลม ทําใหไมตองเขียน

ความหมายใหเยิ่นเยอ 

 นอกจากนี้ยังมีการใชตัวอักษรไทยถายเสียงคําภาษาอังกฤษที่เปนคําทั่วไป ไมใชศัพททาง

เทคโนโลยี    เพราะคําเหลานี้อธิบายความหมายไดครอบคลุมกวาการใชภาษาไทยอธิบาย   

 

 

 

 



 111

 ตัวอยาง 
  คอลเลคชั่น 
   “สงเพลงผานมือถือ  เลือกสงไดทุกอารมณจากคอลเลคชั่นกวา 1,000 เพลง” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 20  เมษายน  พ.ศ. 2545 : 17 ) 

 
  โปรโมชั่น 
   “บางคนอาจเรียกโปรโมชั่น แตเราเรียกความจริงใจ” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 6  มิถุนายน  พ.ศ. 2544 : 11) 

 
  เอ็นทรานซ 
   “รูผลเอ็นทรานซทันทีกับวิธีงาย ๆ ทันใจดวยมือถือ” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 6  พฤษภาคม  พ.ศ. 2544 : 9) 

 

 จากตัวอยาง  “คอลเลคช่ัน”  มาจากคําภาษาอังกฤษวา  COLLECTION  เปนคํานาม  

หมายถึง ของที่สะสมไว  (สอ เสถบุตร.  2543: 136)   “โปรโมชั่น”  มาจากคําภาษาอังกฤษวา  

PROMOTION  เปนคํานาม  หมายถึง การสงเสริม(สอ เสถบุตร.  2543: 586)    “เอ็นทรานซ”  มาจาก

คําภาษาอังกฤษวา  ENTRANCE  เปนคํานาม  หมายถึง การเขาไป(สอ เสถบุตร.  2543: 239)   แตใน

โฆษณาน้ี  “เอ็นทรานซ” เปนคํานาม  หมายถึง  การสอบเพ่ือเขาศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา จาก

โฆษณาน้ี   “เอ็นทรานซ”  เขียนดวยภาษาไทย   จะเห็นไดวาคําภาษาอังกฤษที่เขียนดวยภาษาไทย

จากตัวอยางเหลานี้ ใชอธิบายความหมายไดครอบคลุมกวาการใชภาษาไทยอธิบาย  เพราะเปนคําที่มี

ใชมานานจนคุนเคยแลว   

 จากการศึกษาคําเด่ียวภาษาอังกฤษที่ใชในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ พบวา มีลักษณะ

การใชสองลักษณะ  ไดแก  คําเด่ียวภาษาอังกฤษที่เขียนดวยตัวอักษรโรมัน  และคําเด่ียวภาษาอังกฤษ

ที่เขียนดวยตัวอักษรไทย  โดยใชเพื่ออธิบายความหมายแทนการใชภาษาไทยอธิบาย  เพราะคํา

ภาษาอังกฤษความหมายของคําชัดเจน  และไมตองใชภาษาไทยอธิบายความหมายใหเยิ่นเยอ   

 2. กลุมคํา   หมายถึง   การนําคําต้ังแต 2 คําข้ึนไปมาเรียงกันเพื่อใหเกิดความหมายใหม     

กลุมคําที่ใชในการโฆษณาระบบโทรศัพทเคลื่อนที่  ประกอบดวย  คําประสม  คําซ้ํา   กลุมคําที่นํามา

เรียงกัน  และประโยค 

  2.1  คําประสม   คือ  คํามูลที่มีความหมายไมเหมือนกันต้ังแต  2  คําข้ึนไปประสมกัน

แลวเกิดความหมายใหม    คําประสมที่ใชในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มีการใชเพื่อแสดง

ความหมายดังนี้ 
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   2.1.1  คําประสมที่ความหมายของคําคงเดิม  ใชในบริบทเดิม  คือ   คําประสม

ที่เมื่อนํามาใชในบริบทของโฆษณาแลว   ความหมายและส่ิงที่นํามาใชนั้นยังคงเดิมเหมือนกับที่ใชใน

ภาษาปกติ   

 

 ตัวอยาง 
  ตาทิพย 
   “มหัศจรรยตาทิพยจะเกิดขึ้นกับคุณ  m SEARCH  หนึ่งในบริการจาก m 
pocket 4 u  ”     
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 2 พฤษภาคม พ.ศ. 2544 : 39 )  

 

 ตาทิพย  เปนคํานามที่ใชกับคน  หมายถึง   ตาที่สามารถดูอะไรเห็นไดหมด ทั้งในเร่ืองที่

เกิดข้ึนแลว  หรือกําลังจะเกิดข้ึน (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 455)  เชน  คนไทยมีความเชื่อวาเทวดา

จะมีตาทิพยทําใหรูถึงความทุกขรองของมนุษย   และจะลงมาชวยเหลือมนุษยที่ไดรับความเดือดรอน 

 จากตัวอยางนี้    ตาทิพย  เปนคํานามที่ใชกับคน   หมายถึง   ตาที่เห็นขอมูลทุกอยางที่

ตองการ   ใชเพื่อเปรียบเทียบใหเห็นวา    ระบบฯทําใหผูใชมีตาที่มองเห็นทุกเร่ืองที่ตองการ   และทําให

เห็นวา  ระบบฯมีบริการที่เกี่ยวกับการอาน  หรือการมอง  เพราะใชคําวา   ตาทิพย   

 

 ตัวอยาง 
  ฝนหวาน 
   “จีเอสเอ็ม 2 วัตต ฉลองเครือขายครอบคลุมท้ัง 795 อําเภอ โทรสบาย  769  
นาที  จาย  795  บาท  ฝนหวานนาน  18  เดือน”    (ไทยรัฐ.  วันพุธ

ที่ 21  กุมภาพันธ พ.ศ. 2544 : 28 ) 

 

 ฝนหวาน  เปนคํากริยาที่ใชกับคน  หมายถึง  นึกถึงแตความสุข  หรือความสําเร็จที่จะไดรับ 

(สํานักพิมพมติชน.  2547: 569) เชน  เขาฝนหวานวาจะไดแตงงานกับเธอ 

 จากตัวอยางนี้   ฝนหวาน   เปนคํากริยาที่ใชกับคน  หมายถึง   มีความสุข  เพราะคาโทรราคา

ถูก     ใชเพื่ออธิบายใหเห็นภาพของความสุขของผูใชที่ไดจายคาโทรศัพทราคาถูก   จนทําใหผูใช

เหมือนอยูในความฝน 
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 ตัวอยาง 
  อานใจ 
   “ไมมีใครตองเอยปาก  ก็อานใจกันออกดวยบริการฝากขอความตัวอักษร” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 20  มิถุนายน พ.ศ. 2538 : 31 ) 

 

 อานใจ   เปนคํากริยา  หมายถึง  สังเกตหรือพิจารณาดูเพื่อใหเขาใจ (ราชบัณฑิตยสถาน. 

2546: 1364)    เชน  เขาทําทาอยางนี้ฉันก็พออานใจเขาออกวาเขาตองมีคนใหมแลวแน ๆ  

 จากตัวอยางนี้   อานใจเปนคํากริยาที่ใชกับคน   หมายถึง  รูความคิดของอีกฝายดวยการ

อานขอความสั้นจากโทรศัพทเคล่ือนที่   ใชเพื่อใหเห็นวา  ระบบสามารถใหผูใชรูเร่ืองของอีกฝายไดดวย

การอาน 

   2.1.2  คําประสมที่ความหมายของคําคงเดิม  แตนํามาใชในบริบทใหม   คือ  

คําประสมที่เม่ือนํามาใชในโฆษณาแลว    ความหมายของคําคงเดิมที่ใชในภาษาปกติ  แตส่ิงที่

นํามาใชกับคํานั้นเปลี่ยนไป  เชน    เดิมมีหนาที่เปนคําวิเศษณใชแสดงลักษณะการแตงตัวของคน  แต

นํามาใชบอกลักษณะของโทรศัพทเคล่ือนที่ 

 

 ตัวอยาง 
  ครบเครื่อง 
   “วันนี้ไมวาคุณจะเลือกโทรศัพทมือถือ NOKIA 6210   NOKIA 3330  หรือ  
ERICSON T20S ก็เขมครบเครื่องดวยสวนผสมของ  djuice  โมบายอินเทอรเน็ตจาก DTAC” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 25 พฤศจิกายน พ.ศ. 2544 : 31 ) 

 

 ครบเคร่ือง  เปนคําวิเศษณ  หมายถึง  มีลักษณะหรือใชครบทุกอยางตามที่กําหนด 

(สํานักพิมพมติชน. 2547: 161)   เชน  เขาแตงตัวครบเคร่ืองเพราะตองไปรวมงานที่เปนพิธีการ 

 จากตัวอยางนี้   ครบเคร่ือง   ทําหนาที่เปนคําวิเศษณที่ใชกับโทรศัพทเคล่ือนที่    หมายถึง  

ลักษณะของโทรศัพทเคล่ือนที่ที่ใชงานไดหลายอยางนอกจากใชโทรศัพทหาผูอ่ืน ใชเพื่ออธิบาย

ลักษณะการใชงานของโทรศัพทที่ใชทํางานไดหลายอยาง 

 

 ตัวอยาง 
  รุกคืบ 
   “เวิลดโฟน  800  รุกคืบต้ังแตเหนือจรดใตดวยประสิทธิภาพเดียวกัน” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 4  กันยายน  พ.ศ. 2534 : พิเศษ 1 ) 
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 รุกคืบเปนคํากริยาที่ใชกับคน   หมายถึง  การบุกรุกเขาไปในที่ของผูอ่ืน (ราชบัณฑิตยสถาน. 

2546: 959)     เชน  นายแดงสรางร้ัวรุกคืบไปในที่ของนายดํา 

 จากตัวอยางนี้   รุกคืบ  เปนคํากริยาที่ใชกับระบบโทรศัพทเคล่ือนที่  หมายถึง  รุกเขาไปจน

ประชิดตัว  ใชเพื่อใหเห็นลักษณะการขยายตัวของระบบฯที่รุกอยางรวดเร็ว 

 

 ตัวอยาง 
  รุกฆาต 
   “รุกฆาตดวยประสิทธิภาพท่ีเหนือกวาอยางแทจริง” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 21  กรกฎาคม พ.ศ. 2541 : 18 ) 
 
 รุกฆาต   เปนคํากริยา  ใชในการเลนหมากรุก  หมายถึง  เดินหมากรุกเขาไปกินขุนของอีก

ฝายหนึ่ง  พรอมกันนั้นก็เตรียมจะกินหมากอีกตัวหนึ่งดวย  ถาฝายนั้นถอยขุนหนีก็จะกินหมากที่เหลือ

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 959)   

 จากตัวอยางนี้     รุกฆาต  เปนคํากริยาที่ใชกับระบบโทรศัพทเคล่ือนที่  หมายถึง   รุกอยาง

เรงเราถึงตัวเพื่อใหอีกฝายเสียเปรียบ   ใชเพื่อใหเห็นวาเมื่อระบบรุก ระบบอ่ืน ๆ จะตองเลิกใหบริการ 

   2.1.3  คําประสมที่ความหมายของคํานํามาใชเชิงเปรียบเทียบ   คือ  คําประสม

ที่เมื่อนํามาใชในโฆษณาแลว  ความหมายของคําใชเพื่อเปรียบเทียบใหเห็นลักษณะของส่ิงที่

เปรียบเทียบไดชัดเจน   

 

 ตัวอยาง 
  ใจใหญ 
   “เวิลดโฟน 800  ใจใหญ ไมวาซ้ือรุนใด   ยี่หอไหน  รับไปเลยเวิลดเพจรุนฟรี
สปริต” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 27  กุมภาพันธ พ.ศ. 2539 : 30 ) 

 

 จากตัวอยางนี้    ใจใหญ   ทําหนาที่ เปนคําวิ เศษณที่ ใชกับนามธรรม    คือ   ระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่  เกิดจาการประสมระหวางคําวา    “ใจ”   หมายถึง   ส่ิงที่ทําหนาที่รู รูสึก นึก และคิด

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 329)     กับคําวา   “ใหญ”  หมายถึง    โต  (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 

1316)    รวมกันหมายถึง  มีใจเอ้ือเฟอ   ซึ่งคนเทานั้นที่จะมีจิตใจเอ้ือเฟอตอคน  หรือสัตว    แต



 115

ขอความนี้ทําใหระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ซึ่งเปนส่ิงไมมีชีวิตใหมีกริยาเอ้ือเฟอคลายคน   ซึ่งเปนการใช

ความเปรียบในลักษณะบุคคลวัต 

 

 ตัวอยาง 
  ตนกลา 
  “ตนกลาที่เราเฝาบมเพาะตนนี้จะแข็งแรงและเติบโตเปนเกษตรกรปริญญาใน
อนาคต” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 20  มิถุนายน พ.ศ. 2538 : 31 ) 

 

 กลา  เปนคํานาม  หมายถึง  พืชที่เพาะไวสําหรับยายไปอยูที่อ่ืน(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 

79)    เชน  ตาเพาะกลาของตนมะมวงไวหลายตนเพื่อใหพอนําไปปลูกที่สวน 

 จากตัวอยางนี้   ตนกลา   เปนคํานาม  หมายถึง  เยาวชนที่กําลังศึกษาอยู  และยังไมสําเร็จ

การศึกษาข้ันอุดมศึกษา  ใชเพื่อเปรียบเทียบใหเห็นวา  ตนกลาเปนเคร่ืองหมายของส่ิงที่ตอง

เจริญเติบโตตอไป 

 

 ตัวอยาง 
  ไฟเขียว 
   “ใชโทรศัพทมือถือในเครือขายระบบเซลลูลาร 900 วันนี้   ทุกที่ทั่วกรุงจึงมีแต
ไฟเขียว  ผานตลอดทันใจเสมอ” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 21  เมษายน พ.ศ. 2535 : 25 ) 

 

 ไฟเขียว  เปนคํากริยาที่ใชกับคน  หมายถึง  อนุญาต   ใหโอกาส(สํานักพิมพมติชน. 2547: 

648)    เชน  เขาไฟเขียวใหหนุมที่สนใจลูกสาวเขาพาลูกเขาไปเที่ยว 

 จากตัวอยางนี้      ไฟเขียว    เปนคํากริยาที่ ใชกับโทรศัพท   หมายถึง   พูดคุยทาง

โทรศัพทเคล่ือนที่ไดอยางราบร่ืน   ไมติดขัด   ใชเพื่ออธิบายวา   ผูใชจะคุยโทรศัพทไดอยางตอเนื่องไม

ติดขัด เหมือนสัญญาณของไฟเขียว 

   2.1.4  คําที่รูปเหมือนคําประสม  แตความหมายกลับเรียงตรงตามคํา   คือ  

กลุมคําที่เกิดจากการเรียงกันของคําสองคํา  ซึ่งเหมือนกับคําประสมที่ใชปกติ  แตเมื่อนํามาใชใน

โฆษณาแลวความหมายของคํากลับเรียงตามคําที่สรางข้ึน   
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 ตัวอยาง 
  คูหู 
   “วันนี้เลือกระบบเซลลูลาร 900  แลว  อยาลืมเลือกคูหูเพื่อการทํางานที่เขาคู” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 24  กันยายน พ.ศ. 2534 : พิเศษ 1 ) 

 คูหู    เปนคํานามที่ใชกับส่ิงมีชีวิต   หมายถึง  เพื่อนที่ถูกคอถูกใจกัน(ราชบัณฑิตยสถาน. 

2546: 256)     เชน  เขาสองคนเปนคูหูกันมานานแลว 

 จากตัวอยางนี้   คูหู  เปนคํานามที่ใชกับนามธรรมคือระบบโทรศัพทเคล่ือนที่  จะเห็นไดวา  

“คูหู”  ในโฆษณานี้มีรูปคําเปนคําประสม  แตความหมายของคํากลับตรงตามตัว หมายถึง   ระบบไป

กันไดดีกับโทรศัพทเคล่ือนที่จนตองใชอยูคูกับหู  ใชเพื่อใหเห็นลักษณะการทํางานที่สอดคลองกัน

ระหวางระบบและโทรศัพทเคล่ือนที่ 

 

 ตัวอยาง 
  ถึงเครื่อง 
   “ถึงเวลาแลวที่คุณจะตองหันมาดูแลรักษามือถืออยางถึงเครื่อง”  
   (ไทยรัฐ.  วันพุธที่  ตุลาคม พ.ศ. 2542 : 15 ) 

 

 ถึงเคร่ือง  เปนคําวิเศษณที่ใชกับรสชาติของอาหาร  หมายถึง รสชาติดี (สํานักพิมพมติชน. 

2547: 401)   เชน กวยเต๋ียวรานนี้รสชาติถึงเคร่ืองจริง ๆ  

 จากตัวอยางนี้   ถึงเคร่ือง    เปนคําวิเศษณที่ใชขยายกริยาดูแลรักษา จะเห็นไดวา  “ถึง

เคร่ือง” ในโฆษณานี้มีรูปคําเปนคําประสม  แตความหมายของคํากลับตรงตามตัว  หมายถึง   ลักษณะ

ของการดูแลรักษาที่สัมผัสทุกสวนของตัวเคร่ือง  ใชเพื่อใหเห็นลักษณะของการดูแลโทรศัพทวามีบริการ

อยางใกลชิด 

 

 ตัวอยาง 
  ลาภปาก 
   “ลาภปากจากเวิลดโฟน  1800  ดิจิตอล ใหคุณคุยฟรีนาน  5  เดือน” 

    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 20  มิถุนายน พ.ศ. 2538 : 31 ) 

 

 ลาภปาก   เป น คํ านามที่ ใ ช กั บคน    หมายถึ ง   ของ กินที่ มั กมา โดยไมคาด คิด 

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 1007)   เชน  วันนี้สงสัยจะมีลาภปาก  เพราะคุณยายเอาเม่ียงคํามาใหกิน 
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 จากตัวอยางนี้   ลาภปาก  เปนคํานามที่ใชกับคน  จะเห็นไดวา   “ลาภปาก”  ในโฆษณานี้มี

รูปเปนคําประสม  แตความหมายของคํากลับตรงตามตัว  หมายถึง  ลาภที่เกิดจากการใชปากคุย   จะ

เห็นไดวา  “ปาก”  ความหมายเคล่ือนที่จากการใชปากกิน  เปนปากที่ใชพูด  เพื่อใหเห็นส่ิงที่ไดมาโดย

ไมคาดคิดจากการพูด 
   2.1.5  คําประสมที่สรางขึ้นใชใหมในโฆษณาระบบโทรศัพทเคลื่อนที่
โดยเฉพาะ  คือ  คําประสมที่สรางใหม  เพื่อใชเขียนรายละเอียดของโฆษณา  เพื่อใหความหมายของ

คําสรางความเราอารมณ  และนาสนใจ  ซึ่งมีทั้งคําประสมที่เกิดจากคําภาษาไทยกับคําภาษาไทย  

และคําภาษาไทยกับภาษาอังกฤษ   

 

 ตัวอยาง 
  กระชากใจ 
   “วาเลนไทนนี้เก็บคะแนนจากหวานใจไดเพียบ  ดวยวิธีบอกรักเทห ๆ 
หลากหลายสไตล  ไมวาจะเปน SMS  ซ้ึงสุดชีวิต  MMS ภาพเคลื่อนไหวนารัก ๆ พรอมเสียง
หวาน ๆ กระชากใจ”     
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 8  กุมภาพันธ พ.ศ. 2547 : 30 ) 

 

 จากตัวอยางนี้   กระชากใจ  ทําหนาที่เปนคํากริยาที่ใชแสดงอาการของคน  เกิดจากการ

ประสมระหวางคําวา  “กระชาก”    หมายถึง  ฉุดโดยแรง  กระตุกโดยแรง   ชักเขามาโดยเร็ว และแรง 

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 28)    กับคําวา  “ใจ”    หมายถึง  ส่ิงที่ทําหนาที่รู  รูสึกนึกและคิด

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 329)    รวมกันหมายถึง   รูสึกประทับใจ ตราตรึงใจอยางมาก  ใชเพื่อให

เห็นลักษณะถูกใจที่สุด      

 

 ตัวอยาง 
  คลื่นความคุม 
   “ กอนที่คลื่นความคุมจะพัดผาน”   
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่  2  พฤศจิกายน  พ.ศ. 2542 : 22) 

 

 จากตัวอยางนี้    คล่ืนความคุม    เปนคํานาม  เกิดจากการประสมระหวางคําวา  “คล่ืน”      

หมายถึง  น้ําในทะเล  หรือแมน้ําลําคลองเปนตน  ซึ่งบางสวนมีการเคล่ือนไหวนูนสูงกวาระดับปกติ

แลวลดลง  แลเห็นเคล่ือนไปเปนระยะยาว  หรือส้ันบนผิวน้ํา   โดยปริยายใชกับส่ิงอ่ืนที่มีลักษณะ

คลายคลึงดวย   (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 228)    กับคําวา “ความคุม”   หมายถึง  มากพอสมควร
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กัน (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 254)   รวมกันหมายถึง    ความคุมที่มากที่สุด  ใชเพื่อใหเห็นวาความ

คุมมีลักษณะคลายคลื่นที่จะพัดอยางรวดเร็ว  และหายไป จึงตองรีบใชบริการกอนที่บริการสงเสริมการ

ขายนี้จะหมดไป 

 

 ตัวอยาง 
  โทรเถิดเทิง 
   “จีเอสเอ็ม 2 วัตต  ฉลองเครือขายท่ัวไทย  ทุกอําเภอ  ครบทั้ง 795 อําเภอ  
ใหคนไทยโทรเถิดเทิงใจ 795 นาที  ” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่  20  ธันวาคม  พ.ศ. 2543 : 29) 

 

 จากตัวอยางนี้   โทรเถิดเทิง  ทําหนาที่เปนคําวิเศษณขยายกริยาโทร  เกิดจากการประสม

ระหวางคําวา   “โทร”   หมายถึง  พูดติดตอกันทางโทรศัพท (สํานักพิมพมติชน. 2547: 433)       

“เถิดเทิง”  หมายถึง  กลองยาว(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 497)      รวมกันหมายถึง   สนุกสนาน 

คึกคักใจเต็มที่   ใชเพื่อใหเห็นอาการคุยโทรศัพทอยางคึกคัก  ร่ืนเริง  ต่ืนเตน  เหมือนความรูสึกเม่ือได

ยินเสียงกลองยาวที่ตีเพื่อใหจังหวะสนุกสนาน 

 

 ตัวอยาง 
  โทรศัพทสําเร็จรูป 
   “โทรศัพทสําเร็จรูป  ครบเครื่อง djuice จาก DTAC”  
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 25 พฤศจิกายน พ.ศ. 2544 : 31 ) 

 

 จากตัวอยางนี้   โทรศัพทสําเร็จรูป  เปนคํานาม เกิดจากการประสมระหวางคําวา  “โทรศัพท”   

ซึ่งตัดมาจาก  โทรศัพทเคล่ือนที่    หมายถึง  โทรศัพทสวนบุคคลที่ใชสง  และรับสัญญาณเสียง  หรือ

ภาพโดยอาศัยคลื่นวิทยุ(ราชบัณฑิตยสถาน. 2550: 84)     กับคําวา “สําเร็จรูป”     หมายถึง  ที่ทําไว

สําเร็จเรียบรอยแลว (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 1189)     รวมกันหมายถึง  โทรศัพทเคล่ือนที่ที่พรอม

ใชงานไดอยางดี  ใชเพื่อบอกลักษณะของโทรศัพทเคล่ือนที่ที่พรอมใชงานไดทันทีคลายกับบะหม่ี

สําเร็จรูปที่เปนบะหมี่รับประทานไดทันที 
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 ตัวอยาง 
  บอดสนิท 
   “ดิจิตอลอะไรกัน..บอดสนิท  รูงี้ซ้ือ 1800 ดีกวา” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 11 มิถุนายน พ.ศ. 2540 : 19 ) 

 

 จากตัวอยาง   บอดสนิท  ทําหนาที่เปนคํากริยาของระบบโทรศัพทเคล่ือนที่  เกิดจากการ

ประสมระหวางคําวา  “บอด” หมายถึง  มืด  ไมเห็น (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 612)    และคําวา   

“สนิท”  หมายถึง  อยางแทจริง (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 1120)    รวมกันหมายถึง  ไมมีสัญญาณ    

ใชเพื่อใหเห็นลักษณะของสัญญาณที่ไมปรากฏวาเหมือนอาการบอด  

 จากตัวอยางจะเห็นไดวา “กระชากใจ”    “คล่ืนความคุม”  “โทรเถิดเทิง”  “โทรศัพทสําเร็จรูป”   

“บอดสนิท”     เปนคําประสมที่ประสมจากคําภาษาไทยกับคําภาษาไทย    สําหรับคําประสมที่สรางข้ึน

ใหมจากภาษาไทยประสมกับภาษาอังกฤษ ไดแก 

 

 ตัวอยาง 
  ทองเน็ต 
   “net  lover  ทองเน็ตผานมือถือฟรี 1 ป ดวยแพ็คเกจใหมจาก GSM 2 
WATTS” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 1  ตุลาคม  พ.ศ. 2544 : 44 ) 

 

 จากตัวอยางนี้    ทองเน็ต   ทําหนาที่เปนกริยาของคน   เกิดจากการประสมระหวางคําวา  

“ทอง”       หมายถึง  เดินกาวไปในน้ํา (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 510)     และคําวา  “เน็ต”   ซึ่งตัด

มาจากคําภาษาอังกฤษวา  internet  หมายถึง   เครือขายการสื่อสารอยางหนึ่งโดยใชคอมพิวเตอร   

รวมกันหมายถึง   หาขอมูลดวยอินเทอรเน็ต  ใชเพื่อใหเห็นวา การหาขอมูลดวยระบบอินเทอรเนต็ทาํให

ผูใชเหมือนไดเดินทางเขาไปในระบบ 

 

 ตัวอยาง 
  เบอรกระดูก 
   “บริการวิเคราะหศึกมวยไทย  อีกบริการจากใจ  เพื่อผูใชเซลลูลาร 900  และ
ดิจิตอล จีเอสเอ็มโดยเฉพาะ   เจาะลึกถึงเบอรกระดูกทุกคูมวย” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 1  ตุลาคม พ.ศ. 2542 : 22 ) 
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 จากตัวอยางนี้  เบอรกระดูก  เปนคํานามที่ใชกับคน  เกิดจากการประสมระหวางคําวา 

“ เบอร”  ตัดมาจากคําวา  number  ในภาษาอังกฤษ    หมายถึง    หมายเลขลําดับ(สอ เสถบุตร. 

2543: 502)    กับคําวา  “กระดูก”   หมายถึง  โครงรางกายมีลักษณะแข็ง  สวนใดสวนหนึง่ของรางกาย  

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 33)    รวมกันหมายถึง   ขอมูลที่ละเอียดถึงแกนของนักมวยแตละคน   ใช

เพื่อใหเห็นลักษณะความละเอียดของขอมูลนักมวย 

 

 ตัวอยาง 
  วี้ดบึ้ม  
   “พบปรากฏการณวี้ดบึ้ม!!  บนบัตรเติมเงิน  One-2-Call !!”  

    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 11  สิงหาคม พ.ศ. 2545 : 34 ) 

 

 จากตัวอยางนี้  วี้ดบ้ึม  เปนคําเลียนเสียงของคนในการเชียรกีฬา หมายถึง   ทําใหรูสึกพอใจ

อยางมาก  ซึ่งโฆษณาจะเปนการกลาวถึงบัตรเติมเงินวันทูคอลมีลายใหมคือลายศิลปนดัง  “วี้ดบึ้ม” จงึ

ใชเพื่อสงสัญญาณใหผูอานโฆษณารีบตัดสินใจใชบริการโทรศัพทเคล่ือนที่  

  2.2  คําซํ้า  คือ   คํามูลที่นํามาออกเสียงซ้ํากันสองคร้ัง  แตคําซํ้าในโฆษณาระบบฯจะ

เปล่ียนเสียงวรรณยุกตคําหนาใหสูงข้ึนเพื่อเนนความหมายของคําใหเห็นภาพชัดเจนกวาการนําคํา

เด่ียวมาซ้ํากันสองคร้ังโดยไมเปล่ียนเสียงวรรณยุกตคําหนา    

 ตัวอยาง 
  ไกล...ไกล 
   “ใช  DTAC   อยูดี ๆ ก็มีสิทธิ์ไปเที่ยวฟรี  ไกล…ไกล” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 12  มิถุนายน พ.ศ. 2545 : 31 ) 

 

 ไกล    เป น คําวิ เ ศษณที่ ใ ช บอกระยะทาง    หมายถึ ง   ห า ง    ยืด    ยาว   นาน 

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 159)    เชน  บานเขาอยูไกลจากโรงเรียนหลายกิโลเมตร 

 จากตัวอยางนี้   ไกล...ไกล  เปนคําซํ้าที่เกิดจากการออกเสียงคําวา  “ไกล”  ซ้ํากันสองคร้ัง  

แลวเปล่ียนเสียงวรรณยุกตคําหนาใหสูงข้ึน    โดยทําหนาที่เปนคําวิเศษณ   หมายถึง  ไกลที่สุด    ใช

เพื่อเนนความหมายใหเปนที่สุด 
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 ตัวอยาง 
  งาย...งาย 
   “โหลดเพลงฮิตงาย...งายถูกใจวัยมัน” 
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 15  มีนาคม พ.ศ. 2545 : 17 ) 

 

 งาย  เปนคําวิเศษณที่ใชขยายอาการ   หรือบอกลักษณะของส่ิงของ   หมายถึง  สะดวก  

 ไมยาก  (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 278)   เชน  ขอสอบปนี้งายมากฉันทําไดทุกขอ    เขาใชไมพยุงตัว

หลังจากขาหักเพื่อใหเดินไดงาย 

 จากตัวอยางนี้  งาย...งาย   เปนคําซํ้าที่เกิดจากการออกเสียงคําวา  “งาย”  ซ้ํากันสองคร้ัง  

แลวเปลี่ยนเสียงวรรณยุกตคําหนาใหสูงข้ึน    โดยทําหนาที่เปนคําวิเศษณ   หมายถึง  งายที่สุด   ใช

เพื่อเนนความหมายใหเห็นภาพวางายมาก  ผูใชไมตองคิด  ไมยุงยาก 

 

 ตัวอยาง 
  บอย...บอย 
   “ระบบเติมเงินระบบเดียวท่ีแฮปปไดบอย...บอย” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 14  กันยายน  พ.ศ. 2546 : 36 ) 

 

 บอย   เปนคําวิเศษณที่ใชกับเวลา  (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 612)    หมายถึง  หลายครั้ง

หลายในฝนระยเวลาไมนาน   เชน  เขาจามบอย  เพราะไมสบาย 

 จากตัวอยางนี้   บอย...บอย  เปนคําซ้ําที่เกิดจากการออกเสียงคําวา  “บอย”  ซ้ํากันสองคร้ัง  

แลวเปล่ียนเสียงวรรณยุกตคําหนาใหสูงข้ึน    โดยทําหนาที่เปนคําวิเศษณ   หมายถึง  บอยที่สุด   ใช

เนนความหมายใหเห็นภาพวาบอยมาก 

 

 ตัวอยาง 
  สนิ้ท...สนิท 
   “สนิ๊ท...สนิทกันมากข้ึน ดวย sim  ซื้อ 1  ไดถึง 2” 

    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 24  มิถุนายน  พ.ศ. 2545 : 38 ) 

 

 สนิท   เปนคําวิเศษณ   หมายถึง  อยางใกลชิด   ชิดชอบ (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 1120)    

เชน   เขาสนิทกันมาก 
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 จากตัวอยางนี้   สนิ้ท...สนิท   เปนคําซํ้าที่เกิดจากการออกเสียงคําวา  “สนิท”  ซ้ํากันสองคร้ัง  

แลวเปล่ียนเสียงวรรณยุกตคําหนาใหสูงข้ึน    โดยทําหนาที่เปนคําวิเศษณ   หมายถึง  สนิทที่สุด   ใช

เนนใหเห็นความสัมพันธที่ใกลชิดกันมาก 

  2.3  กลุมคําท่ีนํามาเรียงกัน    คือ  กลุมคําที่นําคําต้ังแต 2 คําข้ึนไปนํามาเรียงกัน   

เกิดความหมายที่ยังไมสมบูรณ   แตสามารถส่ือสารไดโดยลําพัง    กลุมคําที่นํามาเรียงกันในโฆษณา

ระบบโทรศัพทเคล่ือนที่   มี 2 ลักษณะคือกลุมคําที่นํามาเรียงกันแลวความหมายของคําตรงตามตัว   

และกลุมคําที่นํามาเรียงกันแลวความหมายของคําเปนสํานวนเพื่อเปรียบเทียบ 

   2.3.1 กลุมคําที่นํามาเรียงกันแลวความหมายของคําตรงตามตัว  คือ   กลุมคําที่

นําคําต้ังแตสองคําข้ึนไปมาเรียงกันแลวความหมายของคําตรงตามตัว  ซึ่งจะทําใหเห็นความหมาย

ชัดเจนมากข้ึน  กลุมคําเหลานี้เกิดจากการเรียงกันดวยคําภาษาไทยทั้งหมด   และเรียงประสมกัน

ระหวางคําภาษาไทย  และคําภาษาอังกฤษ   

 

 ตัวอยาง 
  เขาตาโดนใจ 
   “วันนี้ความรักเขาตาโดนใจกันทั้งประเทศ  ดวยขอความรักสุดประทับใจ”  
    (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่  14  กุมภาพันธ พ.ศ. 2546 : 11) 

 

 จากตัวอยางนี้  เขาตาโดนใจ    ทําหนาที่เปนกริยา ประกอบดวยคําวา   “เขาตา”  หมายถึง    

เห็นวาดีและพอใจ (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 201)     “โดนใจ”    หมายถึง    เปนที่ถูกใจ 

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2550: 68)    นํามาเรียงกันหมายถึง  ถูกใจมาก  ใชเพื่อแสดงใหเห็นอาการถูกใจ

อยางมากของผูที่ไดรับขอความ 

 

 ตัวอยาง 
  โดนเต็ม ๆใจ 
   “โดนเต็ม ๆ ใจกับคาบริการรายเดือน 300 บาท”    
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่  7  กันยายน  พ.ศ. 2543 : 30)  

 

 จากตัวอยางนี้   โดนเต็ม ๆ ใจ   ทําหนาที่เปนกริยา  ประกอบดวยคําวา  “โดน”  หมายถึง  

กระทบกระแทก(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 418)      “เต็ม”  หมายถึง  มีส่ิงหนึ่งบรรจุอยูจนไมมีที่วาง

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 414)    “ใจ”  หมายถึง  ส่ิงที่ทําหนาที่ รู  รูสึก  นึก  และคิด
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(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 329)   นํามาเรียงกันหมายถึง  ถูกใจมาก  ใชเพื่อใหเห็นลักษณะที่แสดง

ความพอใจอยางมาก 

  

 ตัวอยาง 
  ฟรีทั้งขาเขาและฟรีทั้งขาออก 
   “ ฟรีทั้งขาเขาและฟรีทั้งขาออก คงตองรีบตัดสินใจ   เพราะเวลามีจํากัด ” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 5  พฤศจิกายน พ.ศ. 2534 : พิเศษ 3 ) 

 

 จากตัวอยางนี้  ฟรีทั้งขาเขาและฟรีทั้งขาออก   ทําหนาที่เปนวิเศษณ  ประกอบดวยคําวา  

“ฟรี”   มาจากคําภาษาอังกฤษวา free  หมายถึง   ไมตองเสียมูลคา  หรือไมไดคาตอบแทนใด (สอ เสถ

บุตร. 2543: 288)     “ขาเขา”  และ “ขาออก”  หมายถึง  คราว  เที่ยวที่เดินทางเขามา  และออกไป 

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 179)     นํามาเรียงกันหมายถึง    ไมตองเสียคาตอบแทนอยางส้ินเชิง   ใช

เพื่อเนนใหเห็นลักษณะของคําวา “ฟรี” 

 

 ตัวอยาง 
  เมาทมันสไฟแลบ 
   “แค 20บาท/วัน  เมาทมันไฟแลบ “     

    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่  25  สิงหาคม  พ.ศ. 2541 : 14) 

 

 จากตัวอยางนี้   เมาทมันสไฟแลบ   ทําหนาที่เปนกริยา   ประกอบดวยคําวา   “เมาธ”  

หมายถึง  พูดคุยกันมักเปนเร่ืองไรสาระ(ราชบัณฑิตยสถาน. 2550: 123)      “มันส”  หมายถึง  สนุก

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2550: 119)  มาก   “ไฟแลบ”  หมายถึง  เต็มที่ที่สุด    นํามาเรียงกันหมายถึง   

พูดคุยเร่ืองไรสาระอยางสุกสนานอยางเต็มที่ที่สุด  ใชเพื่อใหเห็นลักษณะการพูดโทรศัพทที่สนุกเต็มที่

ของผูใช 

 

 ตัวอยาง 
  เมาทมันสไมมีเมม 
   “เมาทมันสไมมีเมม  เมื่อวัน-ทู-คอล !  ขยายเวลาการใชงานในบัตรเติมเงิน 
 
เปนสองเทา” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่  3  ธันวาคม  พ.ศ. 2542 : 14) 



 124

 

 จากตัวอยางนี้   เมาทมันสไมมีเมม   ทําหนาที่เปนคํากริยา   ประกอบดวยคําวา  “เมาธ” 

หมายถึง  พูดคุยกันมักเปนเร่ืองไรสาระ(ราชบัณฑิตยสถาน. 2550: 123)    “มันส”  หมายถึง  สนุกมาก 

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2550: 119)    “ ไมมี”   หมายถึง  ไมปรากฏ(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 883)   

”เมม”   หมายถึง  ปดริม  พับริม (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 843)    นํามาเรียงกันหมายถึง   พูดคุย

เร่ืองไรสาระอยางสนุกสนานมากโดยไมหยุด    ใชเพื่อใหเห็นลักษณะการพูดโทรศัพทอยางสนุกสนาน 

 

 ตัวอยาง 
  สงกระจุยคุยโหลดกระจาย 
   “วันนี้อยากจะแฮปปแบบไหนก็จายแคบาทเดียว  เมื่อสมัครใช  BONUS  
ONE  สงกระจุย  คุย  โหลดกระจาย  แค 30  บาท” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่  6  ธันวาคม  พ.ศ. 2547 : 38) 

 

 จากตัวอยางนี้  สงกระจุยคุยโหลดกระจาย  ทําหนาที่เปนกริยา   ประกอบดวยคําวา   “สง”  

หมายถึง  ทําใหส่ิงใดสิ่งหนึ่งเคล่ือนที่จากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง  เพื่อใหถึงผูรับ หรือเปาหมายดวย

อาการตาง ๆ(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 111)     “กระจุย”  หมายถึง  กระจายออกยุงไมเปนระเบียบ

(ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 24)     “คุย”  หมายถึง  พูดจาสนทนากัน  (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 

254)     “โหลด”   มาจากคําภาษาอังกฤษวา  “load”  หมายถึง  คัดลอกขอมูล   “กระจาย”   หมายถึง  

ทําใหแพร  หรือแตกแยกออกจากกันไปในที่ตาง ๆ  (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 24)     นํามาเรียงกัน

หมายถึง   อาการสง  สนทนา  และคัดลอกขอมูลอยางเต็มที่ที่สุด   ใชเพื่อใหเห็นลักษณะอาการสง  

สนทนา  และคัดลอกขอมูลของผูใชบริการ 

   2.3.2 กลุมคําที่นํามาเรียงกันแลวความหมายเปนสํานวน   คือ  กลุมคําที่เมื่อ

นํามาเรียงกันแลวความหมายของคําไมตรงตามตัว  แตมีลักษณะเชิงเปรียบเทียบแบบสํานวน       

 

 ตัวอยาง 
  โดนใจยกกําลังสิบ 
   “ซ้ือติดไมติดมือไปฝากใคร ๆ รับรองโดนใจยกกําลังสิบ” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่  6  ธันวาคม  พ.ศ. 2543 : 17) 

 

 จากตัวอยางนี้  โดนใจยกกําลังสิบ   ทําหนาที่เปนกริยา  ประกอบดวยคําวา “โดนใจ”    

หมายถึง   เปนที่ถูกใจ   (ราชบัณฑิตยสถาน. 2550: 68)      “ยกกําลังสิบ”    หมายถึง  การคํานวณเลข
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ดวยวิธีหนึ่ง  ซึ่งผลของการยกกําลังจะใหคาของผลลัพธเพิ่มข้ึนหลายเทา    เมื่อนํามาเรียงกันจึง

หมายถึง   ถูกใจอยางมาก  โดย “ยกกําลังสิบ”  เปรียบเทียบใหเห็นวาถูกใจมากกวาเดิมหลายเทาเปน

กําลังสิบ    ใชเพื่อใหเห็นอาการพอใจอยางที่สุด 

 

 ตัวอยาง 
  ฟรีเปนเงาตามตัว 
   “ฟรีเปนเงาตามตัว  ซ้ือโทรศัพทเคลื่อนที่ระบบ ดิจิตอล จีเอาเอ็ม  2 วัตต  
ทุกรุน ทุกยี่หอ  ภายใน  30  กันยายนน้ี  เดือนแรกโทรฟรี   เดือนตอมาโทรเทาไหร  เดือน
ตอไปโทรฟรีเทาน้ันทุกอัตราท่ัวไทย” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่  9  กันยายน  พ.ศ. 2539 : 19) 

 

 จากตัวอยางนี้      ฟรีเปนเงาตามตัว    ทําหนาที่เปนวิเศษณ   ประกอบดวยคําวา  “ฟรี”   

หมายถึง   ไมตองเสียมูลคา  หรือไมไดคาตอบแทนใด(สอ เสถบุตร. 2543: 288)      “เปนเงาตามตัว”    

หมายถึง  ส่ิงที่เพิ่มข้ึน  หรือลดลงไปตามกัน (ราชบัณฑิตยสถาน. 2546: 707)    นํามาเรียงกันหมายถงึ   

การเพิ่มข้ึนเร่ือย ๆ ของจํานวนที่ไมตองเสียเงิน โดยใชสํานวนวา “เงาตามตัว” เปนส่ิงเปรียบเทียบ  ใช

เพื่อใหเห็นลักษณะการเพิ่มของจํานวนเงินที่ไมตองชําระ 

  2.4 ประโยค    หมายถึง   กลุมคําที่นํามาเรียงแลวมีเนื้อความบริบูรณ  โดยเนื้อความ

ของประโยคแสดงเจตนาที่ตางกันไป  ไดแก  ประโยคแจงใหทราบ   ประโยคถามใหตอบ  และประโยค

บอกใหทํา    

   2.4.1  ประโยคแจงใหทราบ  คือ   ประโยคที่มีเนื้อความแจงใหทราบรายละเอียด

ดานตาง ๆของระบบฯ  เชน   มีเนื้อความแจงใหทราบเร่ืองที่ยังไมรู   หรือมีเนื้อความแจงเตือนใหระวัง

เร่ืองใดเร่ืองหนึ่งโดยจะมี  คําวา  “นะ”  “โปรดอยา”   

 

 ตัวอยาง 
   “AIS คืนเงินคาประกันการใชบริการต้ังแต  19  เมษายนนี้เปนตนไป” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่  2   เมษายน  พ.ศ. 2545 : 17 ) 
 
 ประโยคนี้มีเนื้อความแจงใหทราบวา ระบบจะคืนเงินประกันเมื่อไร 

 

 ตัวอยาง 
   “งานเดียวท่ี เอไอเอส  นําทุกเรื่องมือถือที่คุณยังไมเคยรู  ไมเคยเห็น  โชวคุณ 
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แบบหมดเปลือก” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่  20  สิงหาคม พ.ศ. 2544 : 9 ) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความแจงใหทราบวาจะมีการจัดงานแสดงโทรศัพทเคล่ือนที่รุนใหม 

 

 ตัวอยาง 
   “วันนี้ทุกที่ทั่วกรุงเทพ ฯ  คุณสามารถติอตอสื่อสารไดอยางฉับไว  ดวยสถานี
เครือขายระบบเซลลูลาร 900 ที่กระจายการครอบคลุมพื้นที่ถึง  59  สถานี” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 5  พฤษภาคม พ.ศ. 2535 : 29 ) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความแจงใหทราบวาที่กรุงเทพมีสถานีที่ครอบคลุมพื้นที่ 

 

 ตัวอยาง 
   “ไมไดลอเลน  แตซ้ือมือถือที่ปมน้ํามัน” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 24  กรกฎาคม พ.ศ. 2542 : 18) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความแจงใหทราบวาสามารถซ้ือโทรศัพทเคล่ือนที่ไดที่สถานีจําหนาย

เชื้อเพลิง  

  

 ตัวอยาง 
   “หนักนะ...ถาตองรับภาระเกินจริงแบบน้ี” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 20  สิงหาคม พ.ศ. 2544 : 18 ) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความเตือนใหเห็นความลําบากของการรับภาระที่มากเกินไป 
 
 ตัวอยาง 
   “โปรดอยาหลงเชื่อคําพูด  และกลลวงของอันธพาลที่ไมเปนความจริง และไม
จริงใจนะคะ” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 17  เมษายน พ.ศ. 2542 : 31 ) 
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 ประโยคนี้มีเนื้อความเตือนใหผูใชอยาเชื่อคําพูดของผูไมหวังดี 

   2.4.2  ประโยคถามใหตอบ  คือ  ประโยคที่ใชในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่

แลวมีคําบอกการถาม  แตเนื้อความกลับเสนอแนะคําตอบ  หรือมีคําตอบใหแลว   

 

 ตัวอยาง 
   “เมื่อคุณซ้ือโทรศัพทเคลื่อนที่สักเครื่องหน่ึง  คุณอยากจะใชมันไดแค 
กรุงเทพ ฯ  เฉพาะหัวเมืองใหญ  หรือวาครบท้ัง 76 จังหวัดทั่วประเทศ” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 22  มีนาคม พ.ศ. 2537 : 32 ) 

 

 ประโยคนี้มีคําบอกการถาม  “หรือ”  ที่ใชถามใหเลือกอยางใดอยางหน่ึง  แตเนื้อความของ

ประโยค คือ  การแนะนําใหใชระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ที่ใชงานไดทุกจังหวัด  

 

 ตัวอยาง 
   “บัตรเติมเงิน 1-2-call  คอลเลคชั่น  12  นักเตะระดับโลก  มีเปนของตัวเอง
หรือยัง ?” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่  23  มิถุนายน พ.ศ. 2545 : 14 ) 

    

 ประโยคนี้มีคําบอกการถาม  “หรือ”   แตเนื้อความของประโยค คือ  การเสนอใหผูใชหาซ้ือ

บัตรเติมเงินลวดลายใหม 
 
 ตัวอยาง 
   “ปองกันการจูนมือถือดวยการจํากัดวงเงินผูใชถูกตองแลวหรือ” 
    (ไทยรัฐ.  วันเสารที่ 8  กุมภาพันธ พ.ศ. 2540 : 19) 

 

 ประโยคนี้มีคําบอกการถาม  “หรือ”    แตเนื้อความของประโยค  คือ  การเสนอใหเห็นวาการ

ปองกันการลักลอบโทรศัพทดวยวิธีจํากัดวงเงินไมถูกตอง  

   2.4.3  ประโยคบอกใหทํา   คือ  ประโยคที่ใชในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่แลว

มีเนื้อความใหกระทําการอยางใดอยางหนึ่ง    เชน   มีเนื้อความคําส่ัง ซึ่งจะมีคําวา  “ตอง” “ อยา”  

และมีเนื้อความชักชวน  ซึ่งจะมีคําวา  “เชิญ”  “ขอเชิญ”  “ขอเชิญชวน”   “ใคร”   “ดีกวา”   
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 ตัวอยาง 
   “ไมใชเพียงแคราคา  ยี่หอ  หรือการออกแบบท่ีสวยงาม  แตสิ่งที่คุณตอง
เลือกคือ  ระบบ” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 29  มีนาคม พ.ศ. 2536 : 18) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความบังคับใหเลือกซื้อโทรศัพทเคล่ือนที่ดวยการเลือกที่ระบบ 

    

 ตัวอยาง 
   “ถาเหตุการณนี้เคยเกิดขึ้นกับมือถือของคุณ ถึงเวลาแลวที่คุณจะตองหันมา
ดูแลรักษามือถือแบบถึงเครื่อง” 
    (ไทยรัฐ.  วันพุธที่ 6  ตุลาคม พ.ศ. 2542 : 15 ) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความบังคับใหผูใชดูแลรักษาโทรศัพทเคล่ือนที่ใหดีที่สุด 

 

 ตัวอยาง 
  “อยากโทรออกงายรับสายไดทั่วไทยตองเลือก จี เอส เอ็ม 2 วัตต” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 12  มิถุนายน พ.ศ. 2544 : 39 ) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความบังคับใหผูใชเลือกใชระบบจีเอสเอ็ม 2 วัตต 

 

 ตัวอยาง 
  “วันนี้กอนเลือกโทรศัพทมือถือสักเครื่อง  อยาพิจารณาเฉพาะราคาเครื่อง” 
    (ไทยรัฐ.  วันอังคารที่ 25  กุมภาพันธ  พ.ศ. 2535 : พิเศษ 1 ) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความบังคับใหผูใชอยาเลือกซื้อโทรศัพทเคล่ือนที่โดยดูเพียงราคา 

 

 ตัวอยาง 
   “เชิญไปพบความต่ืนตาในการเปดฟาตอนรับ  MMS  พรอมกันท่ัวไทย  โดย 
DTAC และ DPROMPT”  
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่ 16  มีนาคม พ.ศ. 2546 : 32 ) 
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 ประโยคนี้มีเนื้อความชักชวนใหผูใชใชบริการ mms 

 

 ตัวอยาง 
   “คืนวันศุกรนี้...ขอเชิญทุกทานรวมบริจาคเงินและสิ่งของอุปโภค  บริโภค  
เพื่อบรรเทาทุกขใหคนไทยทั้ง  42  จังหวัด” 
    (ไทยรัฐ.  วันพฤหัสบดีที่ 21  กันยายน พ.ศ. 2543 : 34 ) 

  

 ประโยคนี้มีเนื้อความชักชวนใหผูใชบริจาคสิ่งของ 

 

 ตัวอยาง 
   “ขอเชิญชวนทานผูใชบริการในระบบเวิลดโฟน 800 ใหมทุกทาน  เขารวม
แขงขันโบวลิ่งการกุศล” 
    (ไทยรัฐ.  วันอาทิตยที่  2  มีนาคม พ.ศ. 2542 : 18 ) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความชักชวนใหผูใชรวมการแขงขันโบวล่ิง 

 

 ตัวอยาง 
   “พนักงานและผูบริหารบริษัท โทเท่ิล  แอ็คเซ็ส  คอมมูนิเคชั่น จํากัด 
(มหาชน)   ผูใหบริการโทรศัพทเคลื่อนท่ีในระบบ WorldPhone 800  WorldPhone1800Digital  
ใครขอใหทานสละเวลาอันมีคาอานขอมูลที่แทจริงดังตอไปน้ี” 
     (ไทยรัฐ.  วันศุกรที่ 12  ธันวาคม  พ.ศ. 2538 : 25 ) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความขอรองผูใชใหอานขอมูลที่ระบบตองการจะช้ีแจง 

 

 ตัวอยาง 
   “ใชบริการโชวเบอรกันดีกวา  ใครโทรมาก็รู” 
    (ไทยรัฐ.  วันฃเสารที่ 19  ธันวาคม พ.ศ. 2541 : 18 ) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความชักชวนใหผูใชใชบริการแสดงเลขหมายโทรศัพท เมื่อมีผูโทรหา 
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 ตัวอยาง 
   “มาฉลองวันเกิดพรอม DTAC กันดีกวา” 
    (ไทยรัฐ.  วันจันทรที่ 17  กันยายน พ.ศ. 2544 : 14 ) 

 

 ประโยคนี้มีเนื้อความชักชวนผูใชใหฉลองวันครบรอบวันเกิดพรอมกับระบบฯ 

 

 จากการศึกษาดานกลุมคําที่ใชในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่  กลุมคําที่ใชมี 4 ลักษณะ  

ไดแก  คําประสม   คําซํ้า   กลุมคําที่นํามาเรียงกัน  และประโยค   โดยคําประสม  คําซํ้า  กลุมคําที่

นํามาเรียงกันแลวความหมายตรงตามตัว  กลุมคําที่นํามาเรียงกันแลวความหมายเปนสํานวน    โดยใช

เพื่อใหความหมายของคําที่ใชในขอความชัดเจน   นาสนใจ  ไมเยิ่นเยอ   สวนประโยคที่ใชจะมีทั้ง

เนื้อความที่มีเจตนาชัดเจนตามคําที่ใชในประโยค  เพื่อแจงขอมูล  หรือส่ังใหผูใชระบบฯทําส่ิงใดสิ่งหนึ่ง   

หรือเจตนาของขอความที่ไมไดตรงตามคําที่ใชแสดง เชน ประโยคที่มีคําบอกการถาม แตเนื้อความจะ

เสนอคําตอบ  หรือมีคําตอบอยูแลว  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 5 
สรุปผล  อภิปรายผล  และขอเสนอแนะ 

 

สรุปผลการศึกษาคนควา 
 การโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ในหนังสือพิมพไทยรัฐระหวางป พ.ศ. 2533-พ.ศ.2547  

สรุปผลการวิจัยไดดังนี้ 

 

 1. รูปแบบของการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่จากการศึกษาพบวามีทั้งหมด 4 สวน  

  1.1  พาดหัว  มี  2  ลักษณะ  คือ  สวนพาดหัวหลัก และพาดหัวรอง     

   1.1.1  พาดหัวหลัก  พบวา   ลักษณะตําแหนงของพาดหัวหลักปรากฏทั้งหมด  5  

ตําแหนง  ไดแกตําแหนงบนซ่ึงพบมากที่สุด  รองมาเปนตําแหนงบนถึงกลาง  ตําแหนงบนถึงลาง  

ตําแหนงกลาง  และตําแหนงลาง   สวนรูปแบบของการเขียนพาดหัวหลักนั้นพบวา  มีทั้งส้ิน  18 

รูปแบบ  ไดแก  พาดหัวหลักแบบบอกประโยชน  ซึ่งพบมากที่สุด  ตอจากนั้นเปนพาดหัวหลักประเภท

ชื่อ   พาดหัวหลักประเภทเราอารมณ  พาดหัวหลักประเภทแนะนํา  พาดหัวหลักที่อางถึงเหตุการณ

ปจจุบัน  พาดหัวหลักประเภทขาวบริการของระบบฯ  พาดหัวหลักประเภทเจาะจงกลุม    พาดหัวหลัก

แบบคุยโตโออวด  พาดหัวหลักประเภทคําถาม  พาดหัวหลักแบบประกาศ  พาดหัวหลักประเภท

กลาวถึงพยานบุคคล  พาดหัวหลักที่แยกขอความ  พาดหัวหลักเลนคําเลนสัมผัส  พาดหัวหลักแบบใช

ขอเท็จจริง  พาดหัวหลักที่ใชตอบโตคูแขง  พาดหัวหลักแบบปฏิเสธ  พาดหัวหลักแบบขอรอง  พาดหัว

หลักแบบอ่ืน ๆ  

   1.1.2  พาดหัวรอง  พบวา  ลักษณะตําแหนงของพาดหัวรองปรากฏทั้งหมด 3 

ตําแหนง  ไดแก  ตําแหนงบนซ่ึงพบมากที่สุด  รองลงมาคือตําแหนงกลาง  และตําแหนงลาง   สวน

หนาที่ของพาดหัวรองนั้นพบวาทําหนาที่  4  ลักษณะ  ไดแก  พาดหัวรองที่ทําหนาที่อธิบายช่ือ   พาด

หัวรองที่ทําหนาที่อธิบายคําพูด  พาดหัวรองที่ทําหนาที่อธิบายกิจกรรม  และพาดหัวรองที่ทําหนาที่ย้ํา

พาดหัวหลัก 

  1.2  ภาพประกอบ พบวา  มีภาพประกอบ 2 ลักษณะ  คือ  ภาพถาย และภาพวาด     

ภาพประกอบที่เปนภาพถายปรากฏภาพดังนี้ ภาพถายคน  ภาพถายสัตว  ภาพถายส่ิงของ  ภาพถาย

ธรรมชาติ  ภาพถายสถานที่    สวนภาพประกอบที่เปนภาพวาดปรากฏภาพวาดเหมือนจริงที่ใชแทน

ส่ิงของ  ภาพวาดการตูนที่เสนอเปนเร่ืองราว 
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  1.3  ขอความโฆษณา  พบวา  ขอความในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่มี 4 ลักษณะ

ไดแก  ขอความที่ขยายพาดหัวหลัก และพาดหัวรอง  ขอความที่เปนเงื่อนไข  ขอความที่เขียนถึงวิธี

สอบถามขอมูลเพิ่มเติม  และขอความที่เปนคําขวัญ 

  1.4  ชื่อเคร่ืองหมายและสัญลักษณของผูโฆษณาในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่

พบวา  จะมีสัญลักษณของบริษัทที่ดําเนินกิจการ  และสัญลักษณของระบบอยูรวมกัน 

 2. เนื้อหา  พบวา  มีเนื้อหาทั้งส้ิน  4  ลักษณะ ไดแก   

  2.1 เนื้อหาที่เกี่ยวกับประสิทธิภาพของระบบฯ   

  2.2 เนื้อหาที่เกี่ยวกับบริการของระบบฯ    

  2.3 เนื้อหาเกี่ยวกับขอเสนอของระบบฯ   

  2.4 เนื้อหาอ่ืน ๆ   

 3. การใชภาษา   พบวา  มีการใชคําเด่ียว   และการใชกลุมคํา   

  3.1  การใชคําเด่ียว 

   3.1.1การใชคําเด่ียวที่เปนภาษาไทยมีลักษณะการใช  7  ลักษณะ   ไดแก     

    3.1.1.1  คําเด่ียวภาษาไทยที่ความหมายและหนาที่ของคําใชในบริบทเดิม    

    3.1.1.2 คําเด่ียวภาษาไทยที่ความหมายและหนาที่ของคําคงเดิม แตนํามาใชใน

บริบทใหม      

    3.1.1.3 คําเด่ียวภาษาไทยที่ความหมายและหนาที่ของคําเปลี่ยนไปจากเดิม    

    3.1.1.4 คําเด่ียวภาษาไทยที่มีรูปเดิมแตเปล่ียนวิธีการออกเสียง    

    3.1.1.5 คําเด่ียวภาษาไทยที่ใชในลักษณะความเปรียบบุคคลวัต   

    3.1.1.6 คําเด่ียวภาษาไทยที่ใชคําตามระดับภาษา   

    3.1.1.7 คําเด่ียวภาษาไทยที่สรางข้ึนใหมในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่

โดยเฉพาะ    

   3.1.2 การใชคําเด่ียวภาษาอังกฤษมีการใช  2  ลักษณะ  ไดแก   

    3.1.2.1 คําเด่ียวภาษาอังกฤษที่เขียนดวยตัวอักษรโรมัน    

    3.1.2.2  คําเด่ียวภาษาอังกฤษที่เขียนดวยตัวอักษรไทย 

  3.2 การใชกลุมคํา  พบวา  มีกลุมคํา  4  ลักษณะ  ไดแก  คําประสม  คําซํ้า  และกลุมคํา

ซึ่งแยกเปนกลุมคําที่นํามาเรียงกันแลวความหมายของคําตรงตามตัว   กลุมคําที่นํามาเรียงกันแลว

ความหมายของคําเปนสํานวนเพื่อเปรียบเทียบ  และประโยค 

    3.2.1 คําประสมมีลักษณะการใช  5  ลักษณะ  ไดแก   

    3.2.1.1 คําประสมที่ความหมายของคําคงเดิม  ใชในบริบทเดิม     
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    3.2.1.2 คําประสมที่ความหมายของคําคงเดิม  แตนํามาใชในบริบทใหม    

    3.2.1.3 คําประสมที่ความหมายของคํานํามาใชเชิงเปรียบเทียบ    

    3.2.1.4 คําที่รูปเหมือนคําประสมแตความหมายกลับเรียงตรงตามคํา    

    3.2.1.5 คําประสมที่สรางข้ึนใชใหมในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่โดยเฉพาะ 

   3.2.2 คําซ้ํา  พบวา   เปนการนําคํามูลมาออกเสียงซํ้ากันสองครั้ง  แลวเปล่ียนเสียง

วรรณยุกตคําหนาใหสูงข้ึน    

   3.2.3 กลุมคําที่นํามาเรียงกัน  พบวา  การนํากลุมคําต้ังแต 2 คํามาเรียงกันมีการใช 2 

ลักษณะไดแก 

    3.2.3.1 กลุมคําที่นํามาเรียงกันแลวความหมายของคําตรงตามตัว    

    3.2.3.2 กลุมคําที่นํามาเรียงกันแลวความหมายของคําเปนสํานวน 

   3.2.4 ประโยค  พบวา  ประโยคที่ใชมีเนื้อความแสดงเจตนา  3 ลักษณะ  ไดแก   

    3.2.4.1 ประโยคแจงใหทราบ    

    3.2.4.2 ประโยคถามใหตอบ 

    3.2.4.2  ประโยคบอกใหทํา  

 
อภิปรายผลการศึกษาคนควา 
    จากการศึกษาโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ในหนังสือพิมพไทยรัฐระหวางป พ.ศ. 2533 – 

พ.ศ. 2547  พบวา   รูปแบบของการโฆษณา  และภาษาที่ใชในการเสนอเร่ืองราวแกผูอานเปนประเด็น

หลักที่ชวยสรางความนาสนใจ  และดึงดูดใจใหผูอานตัดสินในซ้ือสินคาและบริการ 

 รูปแบบสําคัญที่ทําใหโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่นาสนใจ คือ  การใชตัวอักษรขนาด

ใหญ  และใชตัวอักษรลักษณะแปลกตา  เพื่อใหสะดุดตาผูอาน  เชน  ใชตัวอักษรที่มีเงาสะทอนลงมา   

ใชตัวอักษรที่มีเงากระจายออกดานขาง  ทั้งนี้ข้ึนอยูกับวาผูโฆษณาตองการเลาเร่ืองดวยขอความ หรือ

ดวยภาพ เพราะหากขอมูลเปนส่ิงที่ไมจําเปนตองเนนใหผูอานสนใจจะใชตัวอักษรขนาดเล็ก  และวาง

อยูในตําแหนงที่ไมสะดุดตา  เชน  ดานลางสุดของโฆษณา  แลวใชภาพเลาเร่ืองแทน   สวนอักษรที่

ตองการใหสะดุดตาจะวางในตําแหนงที่ผูอานเห็นงาย  เชน  ดานบน หรือ กลาง   และจะใชสีของ

ตัวอักษรที่เขมกวาตัวอ่ืน  เพื่อเนนใหผูอานใหความสําคัญกับขอความตรงสวนนั้นมากกวาสวนอ่ืน     

นอกจากการใชตัวอักษรที่มีรูปแบบ  ขนาด  และสีสันตาง ๆ  แลว   โฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ยัง

ใชภาพประกอบเพื่อดึงดูดความสนใจของผูอาน   โดยภาพประกอบมีบทบาทในการสนับสนุนกลาวคือ

จะชวยเสนอใหเห็นเร่ืองราวท่ีสอดคลองกับโฆษณา  เชน   การใชภาพถายคนเพื่อเนนใหเห็นวาผูที่ใช
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ระบบมีอยูจริง   ภาพสถานที่ตาง ๆ  เพื่อแสดงใหเห็นวาระบบใชไดที่สถานที่นั้นจริง  การใช

ภาพประกอบเสนอเปนการตูนที่เปนเร่ืองราว  ใชเพื่อใหผูอานสะดุดตากับโฆษณา 

 อยางไรก็ดีการโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่  นอกจากจะใชรูปแบบของตัวอักษร และ

ภาพประกอบแลว  การใชภาษาเพื่อเสนอเนื้อหาโฆษณาก็มีความสําคัญเชนกัน  เพราะเปนสวนทีท่าํให

ผูอานเขาใจส่ิงที่ตองการเสนอ   จากการศึกษาพบวา  ภาษาที่ใชในโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่จะ

ใชคําส้ัน  แตความหมายแสดงใหผูอานเห็นภาพที่ชัดเจน  เพราะหากใชคําในการอธิบายความหมายที่

เยิ่นเยอจะทําใหโฆษณาไมนาสนใจ   หรือถาหากตองการจะเนนใหผูอานเห็นวาเร่ืองราวที่เสนอเปน

เร่ืองที่จริงจังก็จะใชคําที่แสดงถึงความหนักแนนดวยการเนนเสียงของคํา โดยการใชคําซ้ําที่เนนเสียง

ของคําดวยการเปล่ียนเสียงวรรณยุกตคําหนาใหสูงข้ึน   นอกจากนี้ภาษาที่ใชในการโฆษณาระบบ

โทรศัพทเคล่ือนที่ยังมีการใชคําที่สรางข้ึนใหม   เพื่อแสดงใหผูอานรูสึกถึงความมีชีวิตชีวา   หรือใชคําที่

มีรูปเดิม  แตเปล่ียนวิธีการเขียนทําใหการออกเสียงเปล่ียนไป  ความหมายของคําจึงถูกเนนมากข้ึน     

นอกจากภาษาไทยแลว  การใชภาษาอังกฤษก็มีสวนสําคัญที่ชวยทําใหเนื้อหานาสนใจเชนกัน   โดยคํา

ภาษาอังกฤษจะใชใหผูอานรูสึกวาตนเปนผูที่มีการศึกษาดี  รูจักส่ิงที่ทันสมัย   หรือแมแตการใช

ภาษาไทยถายเสียงภาษาอังกฤษแมผูที่อานภาษาอังกฤษไมได    แตเมื่ออานคําภาษาอังกฤษที่ถาย

เสียงเปนภาษาไทยแลวก็สามารถเขาใจความหมาย   และรูสึกวาระบบมีเทคโนโลยีที่ดี  และทันสมัย   

เพราะใชภาษาอังกฤษในการเสนอเนื้อหา  นอกจากนี้มีการใชเสียงภาษาอังกฤษที่พองกับคําภาษาไทย  

คือ  เสียงอักษร  “D” ในภาษาอังกฤษกับเสียงของคําวา  “ดี”    เพื่อส่ือความหมายนาํความคิดผูอานให

เห็นวาระบบมีประสิทธิภาพ  และบริการที่ดี  เชน  DPROMPT ซึ่งจะมีเสียงพองกับคําวา “ดีพรอม”   

การใชภาษาเพื่อเสนอเนื้อหาในการโฆษณานอกจากจะใชภาษาไทย  และภาษาอังกฤษแลว  การใช

ตัวเลขก็นํามาใชส่ือความเชนกัน 

 การที่โฆษณาใหความสําคัญทั้งในดานรูปแบบ  และการใชภาษาอยางหลากหลายเนื่องจาก

ผูอานซ่ึงเปนผูรับสารจะมีอิทธิพลสําคัญ  เพราะความสนใจ  การรับรู  และทักษะในการรับสารของแต

ละบุคคลแตกตางกัน  ตลอดจนสภาวการณแขงขันในตลาดเทคโนโลยีโทรศัพทเคล่ือนที่สูงข้ึน  

โฆษณาจึงตองไมหยุดนิ่ง  ผูผลิตโฆษณาจึงตองคิดคนรูปแบบ  และภาษาใหม ๆ ที่ชวยดึงดูดความ

สนใจ  และเรงเราใหผูอานตัดสินใจใชบริการอยางทันที  ที่สําคัญผูวิจัยพบวา  ลักษณะการใชภาษาใน

โฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ในหนังสือพิมพไทยรัฐจะมีลักษณะเฉพาะ คือ  ใชศัพทเทคนิค เชน  

sms,mms,sim,wap,inter roaming,attach file,โหลด,มัลติมีเดีย  เปนตน   ทําใหเห็นวากลุมผูอานงาน

โฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ในหนังสือพิมพไทยรัฐจะตองมีลักษณะรวม คือ  สนใจเทคโนโลยี และ

ติดตามความเคล่ือนไหวของสินคาและบริการของระบบโทรศัพทเคล่ือนที่  อีกทั้งจะตองมีพื้นความรูใน

เทคโนโลยีดังกลาวจึงจะเขาใจขอความโฆษณาอยางชัดเจน    เนื่องจากธรรมชาติของโฆษณาในส่ือ
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ประเภทส่ิงพิมพนั้นจะตองใชคํา  หรือขอความสั้น ๆ  เนนการประหยัดพื้นที่โฆษณา  และคาใชจายใน

การเชาซื้อพื้นที่โฆษณา  ดังนั้นหากผูอานไมมีความรูเดิมอยูบางแมวาจะใชรูปแบบที่นาสนใจเพียงใด

โฆษณาดังกลาวจะขาดประสิทธิภาพในการส่ือสาร  และทําใหผูอานมองขามไปในที่สุด 

  

ขอเสนอแนะ 
 ควรศึกษาโฆษณาระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ซึ่งเสนอผานส่ือประเภทตาง ๆ เชน  ส่ือโทรทัศน,ส่ือ

วิทยุ,ส่ืออินเทอรเน็ต  เปนตน  เนื่องจากสื่อแตละประเภทมีขอเดน และขอจํากัดที่แตกตางกันไปทั้งใน

ดานของภาพ  เสียง  หรือระยะเวลาในการนําเสนอ  โดยอาจศึกษาในลักษณะวิเคราะห  วิจารณ  หรือ

เปรียบเทียบการใชโฆษณาในส่ือแตละประเภท  
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