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 การวิจัยครั้งน้ีมีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาปจจัยดานแรงจูงใจและสวนประสมทางการตลาดที่มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่
อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน ใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวม
ขอมูล สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลไดแก คารอยละ และทดสอบสมมติฐานโดยใชสถิติไครสแควร 
 ผลการวิจัย พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 21-30 ป 
จํานวนสมาชิกในครอบครัวที่อาศัยอยูรวมกันในปจจุบัน 3 คนขึ้นไป สําเร็จการศึกษาระดับปริญญา
ตรีขึ้นไป ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมีรายไดตอเดือนระหวาง 20,001-30,000 บาท  
ในดานแรงจูงใจในการทองเท่ียว พบวา แรงจูงใจดานสวนตัว ที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจ 
ไดแก ความชื่นชอบหัวหินเปนการสวนตัว แรงจูงใจดานอารมณ ที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจ 
ไดแก ความตองการทองเที่ยวไปยังที่ตางๆท่ีมีความแปลกใหมและแตกตาง แรงจูงใจดานวัฒนธรรม 
ที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจ ไดแก ความชื่นชอบสถาปตยกรรม อาคาร รานคา แบบยอนยุค
โบราณ แรงจูงใจดานการพัฒนาตนเอง ที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจ ไดแก ความตองการ
ไดรับความรูในเรื่อง ศิลปะ วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของผูคนในอดีต แรงจูงใจดานสถานภาพ ที่มี
อิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจ ไดแก การเปนสถานที่ทองเท่ียวที่กําลังอยูในกระแสนิยม แรงจูงใจ
ดานกายภาพ ที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก ความ
ตองการไปพักผอนเพ่ือผอนคลายความเครียดจากการทํางาน 
 ในดานสวนประสมทางการตลาด พบวา ดานผลิตภัณฑและบริการ ที่สําคัญมากที่สุด ไดแก 
รูปแบบสถาปตยกรรมที่สวยงามในแบบยอนยุคเหมาะแกการถายภาพเปนที่ระลึก ดานราคา
คาใชจายที่มีความเหมาะสมและคุมคากับเงินที่เสียไปมากที่สุดในการเดินทางไปทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน ไดแก อาหารและเครื่องด่ืม ดานชองทางการจัดจําหนาย ชองทางในการรับรูขอมูลขาวสาร 
ที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก รายการทองเที่ยว
ทางโทรทัศน ดานสงเสริมการตลาด ปจจัยที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจ ไดแก มีการ
ประชาสัมพันธขาวสารและกิจกรรมของตลาดผานสื่อออนไลน เชน ผานเว็บไซต เฟซบุคและทวิต
เตอร ของตลาดเพลินวาน 
 ในดานพฤติกรรมการทองเที่ยว พบวา เพ่ือน คือผูที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียว วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว คือ เดินทางผานไปบริเวณนั้นจึงแวะและสวน
ใหญจะเดินทางไปทองเท่ียวในชวงวันหยุดเสาร-อาทิตย และแนวโนมพฤติกรรมในอนาคตหากมี
โอกาสจะเดินทางกลับมาทองเท่ียวตลาด เพลินวานอีกและจะแนะนําใหผูอ่ืนใหมาทองเท่ียวเพลินวาน
เฉลี่ยตอทาน จํานวน 501 บาทขึ้นไป 



 

 ผลการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 พบวา 
 1.  พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ ไดรับ
อิทธิพลจากลักษณะสวนบุคคลโดยรวมทุกขอ แรงจูงใจในการทองเที่ยว ดานสวนตัว ดานอารมณ 
ดานการพัฒนาตนเอง และปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑและบริการ ดานชองทาง
การจัดจําหนาย 
 2.  พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ในดานวัตถุประสงคในการทองเที่ยว ไดรับ
อิทธิพลจากลักษณะสวนบุคคลดาน เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว อาชีพ รายไดตอเดือน 
แรงจูงใจในการทองเท่ียว ดานอารมณ และปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานราคา 
 3. พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน ในดานชวงเวลาในการทองเที่ยว ไดรับอิทธิพล
จากลักษณะสวนบุคคลดาน อาชีพ และแรงจูงใจในการทองเท่ียวดานสวนตัว  
 4.  พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ในดานการเดินทางกลับมาอีกคร้ัง ไดรับ
อิทธิพลจากลักษณะสวนบุคคลดาน เพศ รายไดตอเดือน แรงจูงใจในการทองเที่ยว ดานสถานภาพ 
และปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานชองทางการจัดจําหนายและดานสงเสริมการตลาด 
 5.  พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน ในดานการแนะนําผูอ่ืน ไดรับอิทธิพลจาก
ลักษณะสวนบุคคลดาน เพศ รายไดตอเดือน  
 6.  พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ในดานจํานวนเงินที่ใชจายเฉลี่ยตอทาน ไดรับ
อิทธิพลจากลักษณะสวนบุคคลดาน อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว รายไดตอเดือน แรงจูงใจในการ
ทองเที่ยว ดานสถานภาพ และปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานราคา ดานชองทางการจัด
จําหนายและดานสงเสริมการตลาด 
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 This research aimed to study motivation and marketing mix factors affecting touring 
behaviors at Plearnwan Market in Prachuapkhirikhan of 400 Thai tourists living in Bangkok 
metropolis. Questionnaire was a tool for data collection. Statistic for data analysis was 
percentage. Chi-Squre was the statistic for hypotheses testing. 
 Research results were as follows:  most respondents were female, aging between 
21 and 30 years old, having three members or more in family, holding Bachelor’s degree or 
above, working as private company employees, and earning monthly income between Baht 
20,001 and 30,000. 
 Touring motivation aspect: personal motivation such as fonding of Hua Hin was the 
most influential factor toward their decisions; emotional motivation such as preferring to 
travel to extraordinary and different places was the most influential factor toward their 
decisions; cultural motivation such as fonding of vintage architecture of building and store 
was the most influential factor toward their decisions; self-development motivation such as 
enchancing knowledge in art, culture and way of life in the past was the most influential 
factor toward their decisions; social status motivation such as trendy attraction was the most 
influential factor toward their decisions ;and physical motivation such as resting and relaxing 
from work stress was the most influential factor toward their decisions. 
 Marketing mix factors aspect: the most important product and service was the 
beautiful vintage architecture suitable for taking pictures; the price worthiness for travelling at 
Plearnwan Market was food and drink; the most influential distribution channel for travelling 
decision at Plearnwan Market was receiving information from television travelling program; 
the most influential marketing promotion for travelling decision at Plearnwan Market was 
launching public relation news and marketing events on internet through social media 
networks such as website, facebook, and twitter. 
 Behavior aspect: friends were the most influential persons for decision making to 
travel at Plearnwan Market; travelling objective was just stopping by along their trips; most 
tourists travelled during weekend; they trended to revisit Plearn Market; they would 



 

recommend others people to travel to Plearnwan Market, and average spending per person 
at Plearnwan Market was 50 Baht or more. 
 Results of hypotheses testing at significant level of 0.05 were as follows: 
 1.  Touring behavior at Plearnwan Market in category of influential persons, tourists 
were influenced from all demographic data. They were influenced from travelling motivation 
in personal, emotional, and self-development aspects. They were also influenced from 
marketing mix factors in product, service, and distribution channel.  
 2.  Touring behavior at Plearnwan Market in category of travelling objectives, 
tourists were influenced from demographic data in gender, age, number of family members, 
occupation, and monthly income. They were influenced from travelling motivation in personal 
and emotional aspects. They were also influenced from marketing mix factor in price. 
 3.  Touring behavior at Plearnwan Market in category of travelling period, tourists 
were influenced from demographic data in occupation. They were also influenced from 
travelling motivation in personal aspect. 
 4.  Touring behavior at Plearnwan Market in category of revisiting, tourists were 
influenced from demographic data in gender and monthly income. They were influenced 
from travelling motivation in social status aspect. They were also influenced from marketing 
mix factors in distribution channel and marketing promotion. 
 5.  Touring behavior at Plearnwan Market in category of recommending others, 
tourists were influenced from demographic data in gender and monthly income. 
 6.  Touring behavior at Plearnwan Market in category of average spending per 
person, tourists were influenced from demographic data in age, number of family members, 
and monthly income. They were influenced from travelling motivation in social status aspect. 
They were also influenced from marketing mix factors in price, distribution channel, and 
marketing promotion. 
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ดร.ธนภูมิ อติเวทิน อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธที่ไดกรุณาสละเวลาอันมีคาใหคําแนะนําชี้แนะ และ
แกไขปรับปรุงขอบกพรองและใหขอคิดเห็นตางๆในการทําวิจัย ตลอดจนกระทั่งเสร็จสมบูรณเปนสาร
นิพนธฉบับนี้ ผูวิจัยรูสึกซาบซ้ึงในความกรุณา และขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูงไว ณ โอกาสน้ี 
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ อาจารยนาฎอนงค นามบุดดี และอาจารย ดร.กัลยกิตติ์     
กีรติอังกูร ที่กรุณาเปนผูเชี่ยวชาญในการตรวจแบบสอบถาม ที่ใหคําปรึกษาและขอเสนอแนะตางๆ 
ในการปรับปรุงแกไขขอบกพรองอันเปนประโยชนในงานวิจัยครั้งน้ี 
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณอาจารยสิฎฐากร ชูทรัพย และอาจารยรสิตา สังขบุญนาคที่ให
ความอนุเคราะหเปนกรรมการสอบสารนิพนธ ที่ใหขอเสนอแนะตางๆในการปรับปรุงแกไข
ขอบกพรองอันเปนประโยชนในงานวิจัยครั้งน้ี 
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณคณาจารยในโครงการบริหารธุรกิจมหาบัณฑิตทุกทาน ที่ได
กรุณาอบรม สั่งสอน ประสิทธิประสาทวิชาความรูทั้งในทางทฤษฎี รวมถึงการประยุกตใชในทาง
ปฏิบัติที่เปนประโยชนอยางยิ่งแกผูวิจัย และขอขอบคุณเจาหนาที่โครงการบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต
ทุกทานที่ไดใหความชวยเหลือ และอํานวยความสะดวกเปนอยางดีตลอดระยะเวลาการศึกษาของ
ผูวิจัย และขอขอบคุณผูตอบแบบสอบถามทุกทานที่ไดกรุณาเสียสละเวลาใหความรวมมือในการตอบ
แบบสอบถามสําหรับการทําวิจัยครั้งน้ี 
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ คุณแม คุณพอ พ่ีสาว และทุกคนในครอบครัวของผูวิจัยที่ทาน
เห็นความสําคัญของการศึกษาและพยายามสงเสริมใหผูวิจัยมีการศึกษาที่ดี คอยชวยเหลือ ดูแล   
เอาใจใส พรอมทั้งไดใหการอบรมเลี้ยงดู และสั่งสอน และเปนกําลังใจที่สําคัญที่สุดของผูวิจัยเสมอมา 
ทําใหผูวิจัยสามารถจัดทําวิจัยฉบับนี้ ไดสําเร็จลุลวงดวยดี 
 ขอขอบพระคุณเพ่ือนๆ ปริญญาโท MBA สาขาการตลาด รุนที่13 ทุกทาน สําหรับมิตรภาพ
ดีๆ ที่มีใหตลอดจนความชวยเหลือตางๆ คําแนะนําปรึกษาและคอยเปนกําลังใจ ใหกันตลอด
ระยะเวลา2ปที่ผานมา  
 

 ทายน้ีคุณประโยชนใดๆ อันเกิดจากการศึกษาคนควาในครั้งน้ี ขอมอบเปนเคร่ืองบูชา
พระคุณ บิดา มารดา ตลอดจนบูรพาจารย ที่ใหการศึกษาอบรมสั่งสอนใหสติปญญาและคําชี้แนะ
ตลอดจนสําเร็จการศึกษา 
 
 
         ประทุมวรรณ เรืองวิริยะรัตน  
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บทที่1 
บทนํา 

 

ภูมิหลัง 
 วิถีชีวิตของคนไทยกับ “ตลาด” เปนสิ่งที่แยกกันไมได การไปตลาดไมใชเพียงเพื่อซ้ือหา
ของกิน ของใชเทาน้ัน แตยังแสดงถึงสายสัมพันธที่อบอุน เอ้ือเฟอ มีน้ําใจแบบไทยๆตลาดจึงเปน
สถานการณที่ซึ่งหลายคนหวนกลับไปหลายๆครั้งเพื่อเติมเต็มความสุขเล็กๆที่ไมอาจลืมในสมัย
สุโขทัยปรากฎขอความในจารึกวา “เบื้องติ่นนอนสุโขทัยน้ี มีตลาดปสานมีพระอจนะ มีปราสาม มีปา
หมากพราว มีปาหมากลาง มีไรนา มีถิ่นบาน มีบานใหญบานเล็ก” ปรากฏอยูใน จารึกหลักที่ 1 ศิลา
จารึกพอขุนรามคําแหง ตามขอความในดานที่ 3 บรรทัดที่ 1-3 สืบเน่ืองตอมาในสมัยกรุงศรีอยุธยาก็
ยังมีการเรียกตลาดวาปา เชน ปาตะกั่วขายลูกแห และสิ่งที่ทํามาจากตะก่ัว ปาผาไหมขายผาไหม 
ปาสังคโลก ปาฟูกก็จะขาย ที่นอนหมอนมุง ปามะพราวขายมะราว เปนตน แสดงใหเห็นวาตลาดอยูคู
คนไทยมาแสนนานแลว 
 ในยุคตนกรุงรัตนโกสินทรมีหลักฐานชัดเจนวา มี “ตลาดน้ํา” หรือตลาดเรือ เกิดขึ้นตามลํา
คลองซ่ึงเปนแหลงที่อยูอาศัยของชุมชนใหญๆชาวบานจะใชเรือเปนพาหนะนําสินคามาขาย หรือบาง
ก็สรางเรือนแพเพื่อรับฝากขายสินคานานาชนิด เชน ยานคลองบางปะกอก ทาเตียน คลองมหานาค 
และวัดไทร ฯลฯ กองขาวสารทองเท่ียว การทองเท่ียวแหงประเทศไทย (2552: 1-2) 
 “ตลาดบก” เปนที่นิยมกันมากขึ้นในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัวพระองค
ทรงทําสินธิสัญญาบาวร่ิงกับประเทสอังกฤษทําใหมีการติดตอคาขายกับตางประเทศมากขึ้น การคา
ขายทางน้ําก็ยายขึ้นมาบนบกตามแผนพัฒนาประเทศของพระองค มีการสรางถนน และตึกรามบาน
ชอง ในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว ไดมีการกอสรางตลาดนางเลิ้งขึ้น 
นับเปนตลาดบกแหงแรกที่สรางขึ้นอยางเปนกิจจะลักษณะ และยานการคาจึงเกิดตามขึ้นมาอีก
มากมาย เชน บนถนนเจริญกรุง ถนนสี่พระยาและถนนตะนาว จวบจนปจจุบันตลาดหลายๆแหง
เปลี่ยนแปลงไปตามสภาพของยุคสมัย แตยังมีตลาดอยูไมนอยที่ยังคงวิถีชีวิตและความงดงามของ
วันวานใหคงอยู รอใหคนรุนเราที่คุนชินตลาดสมัยใหมไดกลับไปเยี่ยนเยียน และไดศึกษาโบราณที่มี
ประวัติความเปนมา วิถีชีวิตและกิจกรรนาสนใจ ควรคาแกการอนุรักษและเที่ยวชม สําหรับการ
เดินทางไปสัมผัสวิถีเรียบงาย ชิมอาหารรสชาติโบราณ และเปนสวนหนึ่งที่ไดชวยเก็บรักษาอัต
ลักษณของเราเอาเองไว เพ่ือเตือนใหเรารําลึกถึงรากของความเปนไทยที่ไมควรลืมเลือน 
 ปจจุบันสังคมไทยกําลังอยูทามกลางกระแสการเปลี่ยนแปลง จึงทําใหเกิดการสรางแหลง
ทองเท่ียวทางเลือกขึ้นมา จากกระแสความโหยหาอดีต ภาษาวิชาการ เรียกอาการการโหยหาอดีตวา 
Nostalgia (นอสแทลเจีย) หมายถึง โรคคิดถึงบาน, ความคิดถึง มีรากศัพทมาจากคําวา “nostos” ใน
ภาษากรีกที่แปลวา “การกลับบาน” รวมกับคําปจจัยในภาษาลาตินวา “-algia” ที่หมายถึง “ความ
เจ็บปวด”ความตองการสําหรับ “อารมณถวิลหาอดีต” จึงปรากฏออกมาในรูปของความตองการดาน
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วัตถุ สิ่งกอสราง หรือกระทั่งรูปสัญลักษณหรือแบบฟอรมของอดีต เปนหลักยึดจากสิ่งที่ตกยุคตกสมัย
(outmoded) แลวพยายามที่จะไขวควาเอาไว ของคนเมืองที่ตองการหลีกหนีจากความวุนวายในเมือง
หลวงไปสูบรรยากาศเกาๆ ไดสัมผัส ไดเรียนรูวิถีชีวิตด้ังเดิม ที่มีเสนห จุดเดน แตกตางกันออกไป 
ทั้งน้ีหนวยงาน หรือองคกรที่เก่ียวของกับการทองเที่ยว ผูประกอบการจํานวนไมนอยทีเห็นความ
เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นน้ี จึงนํามาเปนโอกาสในการสรางแหลงทองเที่ยวใหมๆ ที่มีเอกลักษณความ
เปนทองถิ่นขึ้นมา เนนความเปนธรรมชาติแบบชาวบานด้ังเดิม ดังจะเห็นไดจากสถานที่ทองเท่ียวที่
เปนที่รูจักและไดรับความนิยมอยางตอเนื่องในหมูนักทองเที่ยว ไดแก ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัด
สมุทรสงคราม ตลาดรอยปสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี ,ตลาดบานใหม จ.ฉะเฉิงเทรา, ตลาดเพลินวาน 
จ.ประจวบคีรีขันธ เปนตน 
 ปรากฏการณโหยหาอดีตของสังคมไทยลาสุดกับกระแสชวนกันไปหัวหินเพ่ือเยือน “เพลิน
วาน” สถานที่สําหรับร้ือฟนความทรงจําที่หอมหวานในอดีต กับคําพูดที่วา“ไปเพลินวานมาหรือยัง” 
ถือเปนการตลาดที่ตอบสนองการโหยหาอดีตใหมที่เพ่ิงผุดขึ้นในป พ.ศ.นี้ พรอมเนนเจาะ
กลุมเปาหมายวัยรุน-วัยเริ่มตนทํางาน กับความทรงจําอดีตที่ตรงกับไลฟสไตลในปจจุบัน ไมวาจะเปน
รานกาแฟโบราณ รานขายเสื้อผายุค 60หรือของเลนพลาสติกในวันวาน จนเกิดกระแสเที่ยวเมืองหัว
หินแบบลนทะลัก 
 ตลาดเพลินวาน จ.ประจวบคีรีขันธ ก็เปนอีกตลาดท่ีเปนสถานที่ทองเที่ยวที่กําลังเปน
กระแสนิยม และไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียวเปนอยางมาก เน่ืองจากจะไดสัมผัสบรรยากาศแหง
อดีตป พ.ศ.2499 ศูนยรวมความสุขสถานที่ซึ่งหยุดเวลาในอดีตไว เพ่ือเลาขานเร่ืองราวมากมาย ของ
วิถีชีวิตหัวหินกาลกอนสูกาลปจจุบัน 
 ตลาดเพลินวาน มีลักษณะคลายหมูบานยอนยุคที่มีชีวิต (Eco Vintage Village) กอง
ขาวสารทองเที่ยว การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2552: 41) มีทั้งรานอาหาร รานกาแฟ รานเสื้อผา 
รานขายขนม รานเหลา ทั้งหมดสรางดวไม เปนเรือน 2 ชั้นแบบสมัยกอนทีใหความรูสึกอบอุน คําวา
เพลินวาน มาจาก  
 “ Play and Learn ในวันวาน” ดวยความปรารถนาใหทุกคนมีความสุขดวยกัน คิดถึง
ความรูสึกดีๆในอดีต และเรียนรูวัฒนธรรมด้ังเดิม 
 จากขอมูลดังกลาว ทําใหผูวิจัยสนใจศึกษา ปจจัยแรงจูงใจและสวนประสมทางการตลาดที่มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จ.ประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร เพ่ือนําผลที่ไดจากการวิจัยมาเปนแนวทางในการจัดการทองเท่ียวไดอยาง
เหมาะสม และนํามาพัฒนาแหลงทองเท่ียวใหมีคุณภาพ เพ่ือใหเกิดรูปแบบการทองเท่ียวที่สามารถ
ตอบสนองและสามารถรองรับความตองการของนักทองเท่ียวไดอยางสูงสุด 
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ความมุงหมายของการวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งน้ีผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้ 
 1. เพ่ือศึกษาลักษณะสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือนที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร  
 2. เพ่ือศึกษาแรงจูงใจในการทองเท่ียวทีมี่ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน  
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรงุเทพมหานคร  
 3.  เพ่ือศึกษาปจจัยทางดานสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ตลาด เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 
ความสําคัญของการวิจัย 
 1.  ผลการวิจัยครัง้นี้สามารถนําไปเปนขอมูลใหกับหนวยงานที่เก่ียวของกับการทองเท่ียว 
และนําขอมูลดังกลาวไปใชในการวางแผนและปรับปรุงการบริการดานการทองเท่ียวใหมี
ประสิทธิภาพ 
 2.  ผลการวิจัยครัง้นี้เปนขอมูลพ้ืนฐานใหแกผูประกอบการธุรกิจการทองเท่ียว ธุรกิจอ่ืนๆที่
เก่ียวของสามารถนําไปวางแผนในการกําหนดกลยุทธทางการตลาด เพ่ือตอบสนองตอความตองการ
ของนักทองเท่ียวไดดียิ่งขึน้ 
 3.  ผลของวิจัยจะเปนแนวทางใหกับงานวิจัยที่เก่ียวของ และเพื่อเปนประโยชนตอ
การศึกษาตอเน่ืองในอนาคตเปนลําดับตอไป 
 
ขอบเขตในการทําวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการทําวจิัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย ไดแก นักทองเท่ียวชาวไทยที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานครและ
เคยเดินทางทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ซึ่งไมทราบจํานวนประชากรทีแ่นนอน 
 
 กลุมตวอยางที่ใชในการทําวิจัย 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งน้ี เน่ืองจากไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน จึงกําหนด  
ขนาดตัวอยางโดยใชสูตรคํานวณกรณีไมทราบจํานวนประชากร (กัลยา วาณิชยบัญชา. 2549: 26) 
จะไดขนาดกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคนควาจํานวน 400 คน ไดแกขนาดตัวอยางที่ได จากการ
คํานวณ 385 คน และเพ่ิมกลุมตัวอยางอีก 15 คน รวมจํานวนตัวอยางทั้งหมด 400 คน กลุมตัวอยาง
ที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ีคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานครและเคยเดินทาง
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยผูวิจัยใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบสะดวก ( 
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Convenience sampling) โดย เปนการเลือกเก็บตัวอยางที่ไมมีหลักเกณฑใดๆ และแจก
แบบสอบถามจนครบ 400 คน  
 

ตัวแปรที่ศึกษา 
  ตัวแปรอิสระ ( Independent variables ) แบงเปนไดดังนี้  
 1. ลักษณะสวนบุคคล 
   1.1  เพศ 
    1.1.1 ชาย 
    1.1.2 หญิง 
   1.2  อายุ  
    1.2.1 ต่ํากวา 20 ป 
    1.2.2 21-30 ป 
    1.2.3 31-40 ป 
   1.2.4 41 ปขึ้นไป 
  1.3  จํานวนสมาชกิในครอบครวั 
   1.3.1  อยูคนเดียว 
   1.3.2  2 คน 
   1.3.3  3 คนขึ้นไป 
  1.4  ระดับการศึกษา 
   1.4.1 ต่ํากวาปริญญาตรี  
    1.4.2 ปริญญาตรีขึ้นไป 
  1.5  อาชีพ 
    1.5.1 นักเรียน / นักศึกษา 
    1.5.2 พนักงานบริษัทเอกชน  
   1.5.3 ขาราชการ / รัฐวิสาหกิจ  
   1.5.4 ธุรกิจสวนตวั / เจาของกิจการ 
    1.5.5 อ่ืนๆโปรดระบุ.......... 
   1.6  รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
    1.6.1 ต่ํากวาหรือเทากับ10,000 บาท 
    1.6.2 10,001 – 20,000 บาท 
   1.6.3 20,001 –30,000 บาท 
   1.6.4 30,001 บาทขึ้นไป 
 2.  แรงจูงใจในการทองเท่ียว 
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  2.1 ดานสวนตัว 
   2.2 ดานอารมณ 
  2.3 ดานวัฒนธรรม 
  2.4 ดานพัฒนาตนเอง 
  2.5 ดานสถานภาพ 
  2.6 ดานกายภาพ 
 3. ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
  3.1  ดานผลิตภัณฑและบรกิาร 
   3.2 ดานราคา 
   3.3 ดานชองทางการจัดจําหนาย 
   3.4 ดานการสงเสริมการตลาด 
 
 ตัวแปรตาม (Dependent Variables) ไดแก พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลนิวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรงุเทพมหานคร  
 1. ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว  
 2. วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว 
 3. ชวงเวลาใดทีท่านมักจะเดินทางไปทองเท่ียว 
 4. การเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง 
 5. การแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเท่ียว 
 6. จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลีย่ตอทาน  
 

นิยามศัพทเฉพาะ 
 1.  การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพ่ือความเพลิดเพลิน และพักผอนหยอนใจและ
เปนการเดินทางที่มีเง่ือนไขสําคัญ 3 ประการคือ 
  1.1  การเดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเปนการชั่วคราว 
  1.2  เดินทางดวยความสมัครใจ 
  1.3  เดินทางดวยวตัถุประสงคใดๆก็ได แตไมใชเพ่ือการประกอบอาชีพหรือหารายได 
 2. นักทองเที่ยว หมายถึง ผูมาเยือนตลาดเพลินวานและเปนคนกรุงเทพฯ  
 3.  แรงจงูใจในการทองเที่ยว หมายถึง แรงขับภายในที่จะกระตุนใหนักทองเท่ียวเลือกที่
จะไปเที่ยวสถานที่ใดสถานที่หนึ่งหรือพัก ณ โรงแรมใดโรงแรมหนึ่ง 
  3.1  ดานสวนตัว หมายถึง แรงจูงใจที่ทําใหนักทองเที่ยวตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยว 
ไดแกการไปเยี่ยมเพ่ือน เยี่ยมญาติ หาเพ่ือนใหม เปนตน 
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  3.2  ดานอารมณ หมายถึง แรงจูงใจที่ทําใหนักทองเที่ยวตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยว 
ไดแกความตองการความตื่นเตนทาทาย สนุกสนาน รําลึกความหลัง เปนตน 
  3.3  ดานวัฒนธรรม หมายถึง แรงจูงใจที่ทําใหนักทองเที่ยวตัดสินใจเดินทางมา
ทองเท่ียว ไดแกการหาประสบการณจากวัฒนธรรมใหม การรับรูวัฒนธรรมตางๆเปนตน 
  3.4  ดานพัฒนาตนเอง หมายถึง แรงจูงใจท่ีทําใหนักทองเที่ยวตัดสินใจเดินทางมา
ทองเท่ียว ไดแกการหาความรู การเพ่ิมความสามารถ เปนตน 
  3.5  ดานสถานภาพ หมายถึง แรงจูงใจที่ทําใหนักทองเที่ยวตัดสินใจเดินทางมา
ทองเท่ียว ไดแกความเดน ความนําสมัย เปนตน 
  3.6  ดานกายภาพ หมายถึง แรงจูงใจที่ทําใหนักทองเที่ยวตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยว 
ไดแก ความตองการการพักผอน และความตองการทางเพศ เปนตน 
 4.  สวนประสมทางการตลาด หมายถึง ปจจัยหรือส่ิงที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ ของ 
ผูบริโภค ตอสินคาและบริการอยางใดอยางหน่ึง ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเที่ยวตลาดเพลิน
วาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
  4.1  ดานผลิตภัณฑและบริการ หมายถึง การท่ีตลาดเพลินวาน มีรูปแบบของสถาปต
กรรมที่ความสวยงามในแบบยอนยุค กิจกรรมที่นาสนใจตางๆใหนักทองเท่ียว และสิ่งอํานวยความ
สะดวกตางๆท่ีไวรองรับนักทองเท่ียวในตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
  4.2  ดานราคา หมายถึง คาใชจาย ความเหมาะสมและความคุมคากับเงินที่เสียไปใน
ดานตางๆ ในการเดินทางมาทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาว
ไทย ประกอบดวย ราคาอาหารและเครื่องด่ืม ราคาของฝากของที่ระลึก คาใชจายในการเลนเกมสและ
กําทํากิจกรรมตางๆ และราคาหองพักที่โรงแรมพิมานเพลินวาน 
  4.3  ดานชองทางการจัดจําหนาย หมายถึง ชองทางในการรับรูขาวสาร ของ
นักทองเที่ยวที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจมาทองเที่ยวที่ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
ประกอบดวย รายการทางโทรทัศน นิตยสารตางๆ เวปไซคตางๆและงานทองเท่ียว  
  4.4 ดานสงเสริมการตลาด หมายถึงกิจกรรมที่ทางตลาดเพลินวานไดจัดทําขึ้นเพื่อให
นักทองเที่ยวเกิดความสนใจซื้อ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ประกอบดวย การโฆษณา การ
ประชาสัมพันธขอมูลขาวสาร และกิจกรรมสงเสริมการขายตางๆ 
 5.  พฤติกรรมการทองเที่ยว หมายถึง การกระทําหรือการแสดงออกของนักทองเที่ยวชาว
ไทยท่ีมีตอการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยศึกษาถึงบุคคลที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว วัตถุประสงคในการเดินทางทองเท่ียว ชวงเวลาที่เดินทางทองเท่ียว 
ตลอดจนพฤติกรรมหลังจากเดินทางทองเที่ยวโอกาสการกลับมาทองเที่ยวซํ้า การแนะนําผูอ่ืนในการ
ทองเที่ยว และจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยในการทองเที่ยว เพ่ือตอบสนองความตองการของแตละ
บุคคลใหไดรับความพึงพอใจในการไปทองเท่ียวยังสถานที่นั้นๆ  
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 ในการวิจัยเรือ่ง ปจจัยดานแรงจูงใจและสวนประสมทางการตลาดทีมี่ผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวานจังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรงุเทพมหานคร 

 
     ตัวแปรอิสระ      ตัวแปรตาม 
 (Independent Variables)     (Dependent Variables) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

ลักษณะสวนบุคคล 
 1. เพศ 
 2. อายุ  
 3. จํานวนสมาชิกในครอบครัว   
 4. ระดับการศึกษา 
 5. อาชีพ 
 6. รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

พฤติกรรมการทองเท่ียว 
ตลาดเพลินวาน 

จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
ของนักทองเท่ียวชาวไทยใน

กรุงเทพมหานคร 
 
 
 
 

 

แรงจูงใจในการทองเท่ียว 
 1. ดานสวนตัว 
 2. ดานอารมณ 
 3. ดานวัฒนธรรม 
 4. ดานพัฒนาตนเอง 
 5. ดานสถานภาพ 
 6. ดานกายภาพ 

 

สวนประสมทางการตลาดการทองเท่ียว 
 1. ดานผลิตภัณฑและบรกิาร 
 2. ดานราคา 
 3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 
 4. การสงเสริมการตลาด 
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สมมติฐานในการวิจัย 
 1. ลักษณะสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพ  
รายไดตอเดือนที่แตกตาง มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานครที่แตกตางกัน 
 2.  แรงจูงใจในการทองเที่ยวที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานครที่แตกตางกัน 
 3.  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดการทองเท่ียวที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครท่ี
แตกตางกัน 
 
 
 
 



บทที่2 
เอกสารและงานวิจัย 

 
 ในการวิจัยครัง้นี้ผูวิจัยไดศกึษาเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวของ เพ่ือให
การศึกษาดําเนินไปตามลําดับขั้นตอนดังตอไปน้ี 
 1. ประเภทของนกัทองเท่ียว 
 2. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับแรงจูงใจในการทองเท่ียว  
 3. ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาดของแหลงทองเท่ียว 
 4. ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมการบริโภคของนักทองเท่ียว 
 5. ความหมายของการทองเท่ียวตลาดยอนยุค 
 6. ขอมูลของตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
 7.  งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
1. ประเภทของนักทองเที่ยว 
 ศุภลักษณ อังครางกูร (2554: 25-27) ไดกลาว มีความพยายามใหคําจํากัดความของ 
นักทองเที่ยวมากมาย แตดูเหมือนจะยังไมมีคําจํากัดความใดมีความหมายที่ใชไดเหมาะสมกับทุก
สถานการณ หรือแมแตนักทองเท่ียวแตละประเภทที่ถูกจัดแบงไวเปนกลุมก็ยังไมมีคําจํากัดความ
เดียวกันจากผูที่ศึกษาทั้งหลาย อยางไรก็ดีก็มีผูพยายามจัดประเภทของนักทองเที่ยวไวใหศึกษาและ
ถกเถียงถึงความชัดเจนเหมาะสมในประเภทนักทองเท่ียวของนักคิดเหลาน้ัน 
 วาริน สมิท (Valene Smith. 1978) กลาวถึงนักทองเที่ยว7ประเภท โดยพิจารณาจากการ
หลั่งไหลสูแหลงทองเท่ียวและจํานวน อีกทั้งการปรับตัวและความคาดหวังสิ่งอํานวยความสะดวกใน
แหลงทองเท่ียว 
 

ประเภท จํานวน การปรับตวัในแหลงทองเท่ียว 
Explorer 
Elite 
Off-beat 
Unusual 
Incipient mass 
Mass 
Charter 

แทบไมมี 
มีนอยมาก 
พอมีใหเห็นแตนอยมาก 
มีบาง 
เร่ิมเขามาเรื่อยๆ 
เขามาอยางตอเนื่อง 
เขามาครั้งละจํานวนมาก 

ปรับตัวดีมาก 
ปรับตัวดีมาก 
ปรับตัวไดดี 
ปรับตัวบาง 
แสวงหาความสะดวก 
คาดหวังส่ิงอํานวยความสะดวก 
ตองการส่ิงอํานวยความสะดวก 

 

ภาพประกอบ 2 ประเภทนกัทองเท่ียวทีห่ลั่งไหลเขามาสูแหลงทองเท่ียว  
 

 ที่มา: ศุภลักษณ อังครางกูร.  (2554).  พฤติกรรมนักทองเท่ียว.  หนา 26. 
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 Macro Polo เปนตัวอยางของนักทองเที่ยวในประเภท Explorer กลาวคือเปนนักทองเที่ยว
ประเภทแรกๆที่เดินทางเขาไปในพื้นที่ จากน้ันจะเปนประเภท Elite ซึ่งเปนคนรํ่ารวยและเปน
นักทองเท่ียวที่ตองการมีปฏิสัมพันธกับคนในพื้นที่ Off-beat คือประเภทที่ตองการไปในสถานที่ใหมๆ
และยอมรับสภาพของสถานที่นั้นๆไดดี Unusual นักทองเที่ยวในประเภทนี้มีลักษณะคลายประเภท
กอนหนาน้ี แตมักปรับตัวไดไมมากเทา 3ประเภทสุดทายจะเปนนักทองเท่ียวที่เร่ิมมีคนรูจักจนถึง
แหลงทองเที่ยวที่มีชื่อเสียง Incipient mass การเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวประเภทนี้มีให
เห็นเรื่อยๆ นักทองเที่ยวแสวงหาสิ่งอํานวยความสะดวก Mass นักทองเที่ยวประเภทนี้เขามาอยาง
ตอเน่ือง และคาดหวังที่จะมีสิ่งอํานวยความสะดวกในพื้นที่ ประเภทสุดทายคือ Charter เปนประเภท
เปนประเภทนักทองเที่ยวจํานวนมากที่เขามาอยางตอเน่ืองนอกจากนั้น ยังตองการสิ่งอํานวยความ
สะดวกที่ตนเองคุนเคย 
 โคเฮน (Cohen. 1972) กลาวถึงนักทองเท่ียว4ประเภท แนวคิดของ Cohen คือ
นักทองเที่ยวมีความตองการ2อยาง คือตองการประสบการณแปลกใหม แตในขณะเดียวกันก็มีอีก
ความตองการหนึ่งคือ ความรูสึกปลอดภัยกับสิ่งที่คุนเคยเหมือนอยูบานและในนักทองเที่ยว4ประเภท
นี้มีสวนผสมของความตองการทั้งสองในสัดสวนที่แตกตางกัน   
 

Driffer      

Explorer      

Individual Mass Tourist      

Organised Mass Tourist      
 

ภาพประกอบ 3  สัดสวนความตองการของนักทองเท่ียวตามแบบของ Cohen 
 
 ที่มา: ศุภลักษณ อังครางกูร.  (2554).  พฤติกรรมนักทองเท่ียว.  หนา 27. 

 

2. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับแรงจูงใจในการทองเที่ยว  
 แรงจูงใจ (Motivation) สุวีรณัสญ โสภณศิริ (2554: 96) ไดกลาวแรงจูงใจหมายถึง “แรง
ขับที่เกิดขึ้นเพ่ือตอบสนองความตองการท้ังทางดานรางกายและจิตใจโดยผานการซ้ือและใชสินคา
และบริการ” (Berkmanet;  et al. 1996: 298) สําหรับนักทองเที่ยวแลวแรงจูงใจก็คือแรงขับภายในที่
กระตุนใหนักทองเท่ียวเลือกที่จะไปเที่ยว ฯ สถานที่ใดสถานที่หนึ่ง หรือพัก ณ โรงแรมใดโรงแรมหน่ึง 
แรงจูงใจนี้มีพ้ืนฐานมาจากความตองการที่ยังไมไดรับการตอบสนองของนักทองเที่ยวและพฤติกรรม
ที่เกิดขึ้นก็เปนไปเพื่อตอบสนองความตองการดังกลาวนั่นเอง แมวาแรงจูงใจในการทองเที่ยวมีความ

ความรูสึกปลอดภัยคุนเคย 

ประสบการณแปลกใหม 
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คลายคลึงกับวัตถุประสงคในการทองเท่ียวแตแทจริงแลวแรงจูงใจมีความแตกตางจากวัตถุประสงคใน
การทองเที่ยวตรงที่แรงจูงใจเปนเหตุผลภายใน (Intrinsic reasons) ของนักทองเที่ยวในขณะที่
วัตถุประสงคเปนเพียงเหตุผลภายนอก (Extrinsic reasons) เทาน้ัน กลาวคือนักทองเที่ยวอาจ
เดินทางทองเที่ยวดวยวัตถุประสงคเพ่ือเยี่ยมญาติแตการเดินทางทองเที่ยวอาจเกิดจากแรงจูงใจเพื่อ
แกไขความขัดแยงในอดีตที่มีญาติก็เปนได (Weaver&Lawton2006) 
 
 ทฤษฎีจิตวิทยากับการศึกษาแรงจูงใจ  
 ศุภลักษณ อังครางกูร  (2554: 47) กลาวถึง 
 การศึกษาแรงจูงใจของนักทองเที่ยว เปนการศึกษาที่ประยุคหลักทางจิตวิทยาในการ
อธิบายพฤติกรรมของมนุษย ซึ่งในที่นี้คือการทองเที่ยวอยางไรก็ดีพฤติกรรมนักทองเท่ียวมีความ
แตกตางจากพฤติกรรมผูบริโภค กลาวคือ การเดินทางทองเที่ยวโดยมากแลวจะมีการวางแผน
ลวงหนาและนักทองเท่ียวมักจะตั้งตารอและนับวันถอยหลังถึงการเดินทางทองเท่ียว 
 การเขาใจแรงจูงใจของนักทองเท่ียว ทําใหการวางแผนสงเสริมการทองเท่ียวหรือการ
กลับมาเที่ยวทําไดอยางมีประสิทธิภาพ ทฤษฎีดานแรงจูงใจ และการศึกษาดานแรงจูงใจ จึงนับเปน
สิ่งสําคัญที่จําเปนอยางยิ่งตอการศึกษาความพึงพอใจ การตัดสินใจและการตลาด  
 
 ประเภทของแรงจงูใจในการทองเที่ยว 
 ศุภลักษณ อังครางกูร (2554: 42- 43) ไดกลาว การทราบแรงจูงใจในการเดินทางทําใหเรา
เขาใจความคาดหวังของนักทองเที่ยว สามารถตอบสนองไดเหมาะสมและชวยใหเกิดการกลับมา
ทองเท่ียวซํ้าของนักทองเที่ยว ทฤษฎีที่อธิบายแรงจูงใจนี้เปนพ้ืนฐานของการศึกษาเกี่ยวกับความพึง
พอใจของนักทองเท่ียว การตัดสินใจ และการตลาด 
 การอธิบายแรงจูงใจในการทองเท่ียวมีการศึกษา 3 แหลงกวางๆคือ 1. การศึกษาจาก
ประวัติศาสตรและงานขียน 2. ทฤษฎีทางจิตวิทยา 3.งานวิจัย Peace(1998) จากพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวในประวัติศาสตรทําใหมีการวิเคราะหแรงจูงใจที่เก่ียวของในแตละรูปแบบการเดินทาง
นอกจากน้ันการเช่ือมโยงทฤษฎีมาจิตวิทยาที่เก่ียวของกับแรงจูงใจและนํามาปรับใชในการอธิบาย
การเดินทางการทองเท่ียว อีกทั้งงานวิจัยที่พยายามจะคนหาและอธิบายพฤติกรรมการทองเท่ียว 
 แรงจูงใจที่ทําใหคนตองการทองเท่ียว (Motivations) เปนปจจัยที่มีมากมายและไมมีการ
สรุปออกมาอยางชัดเจนวามีอะไรบาง ปจจัยที่แตละปจจัยที่เปนตัวขับใหเกิดความตองการ แตปจจัย
หลายๆปจจัยมารวมกันก็ทําใหเกิดความตองการขึ้นมาไดเชนกัน มากไปกวาน้ันคือการรวมตัวกัน
ของปจจัยดังกลาวสามารถเปนไดหลายรูปแบบ อยางไรก็ดี มีนักคิดนักวิจัยหลายคน พยายามสรุป
ประเภทของแรงจูงใจตัวอยางของ Swarbrooke และ Horner (1999) ไดเสนอประเภทของแรงจูงใจนี้
เปน 6 ประเภท 
 



 12 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 4 ประเภทของแรงจูงใจที่ทําใหเกิดความตองการทองเท่ียว Swarbrooke และ Horner 

(1999) 
 
 ที่มา: ศุภลักษณ อังครางกูร.  พฤติกรรมนักทองเท่ียว.  (2554).  หนา 43. 
 
3. ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาดของแหลงทองเที่ยว  
 ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2548:66) กลาวสวนประสมทางการตลาดของแหลงทองเท่ียว
ประกอบดวย 
 1.  ผลิตภัณฑ สวนผสมดานผลิตภัณฑของแหลงทองเท่ียว มีดังนี้ 
  1.1 สิ่งดึงดูดใจทางการทองเที่ยว (Tourist Attractions) ที่ไดรับพิจารณาและเลือกสรร
วาอยูในความสนใจของนักทองเท่ียว เชน สถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร สงคม วัฒนธรรม สถานที่ 
พักผอนหยอนใจทางธรรมชาติ และเหตุการณสําคัญ หรือโอกาสพิเศษ โดยจําแนกอยางละเอียดวา
แตละประเภทมีอะไรบาง อยูที่ใด มีความแหลกแตกตางอยางไรบาง 
  1.2 การเขาถึงแหลงทองเท่ียว เสนทางการเดินทาง ยานพาหนะ โครงสรางพ้ืนฐาน การ
ควบคุมการเดินทาง และยานพาหนะในการเขาออก ระยะเวลา ความถี่ในการใหบริการ อัตราและการ
เก็บคาบริการผานทาง การเขาถึงแหลงทองเท่ียวเปนปจจัยสําคัญตอราคาคาเดินทางดวย 
  1.3 สิ่งอํานวยความสะดวกและการบริการ ณ แหลงทองเท่ียวไดแก ที่พักแรมภัตตาคาร 
การคมนาคมขนสงในทองถิ่น สินคาอุปโภคตางๆ ฯลฯ 

สวนตวั 
เยี่ยมเพ่ือน ญาติ หาเพ่ือนใหม 

เอาใจคนอ่ืน 

พัฒนาตนเอง 
หาความรู เพ่ิมความสามารถทักษะ 

สถานภาพ 
ตามสมัยนิยม ความเดน 

กายภาพ 
พักผอน ผิวสีแทน สุขภาพ เพศ 

อารมณ 
ความตองการที่จะมีความรูสึก 
โรแมนติก รูสึกตื่นเตน ทาทาย 
สนุกสนาน ซาบซ้ึง ปลดปลอย 

รําลึกความหลัง ฯลฯ 

วัฒนธรรม 
หาประสบการณจากวัฒนธรรมใหม/

การรับรูวัฒนธรรมตางๆ 
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  1.4 กิจกรรมการทองเท่ียวและกฬีา เชน สกี กอลฟ เรือใบ 
  1.5 การใหความปลอดภัยแกนักทองเท่ียว เจาหนาที่ บุคลากรที่ใหบริการ ชมรมหรือ
สมาคมที่เก่ียวของ 
  1.6 ภาพลักษณของแหลงทองเที่ยว สามารถสรางการรับรู ความเขาใจ และความ
คาดหวังแกนักทองเที่ยว ภาพลักษณและการคาดหวังเกิดจากประสบการณของนักทองเที่ยว และ
การไดยินไดฟงจากสื่อมวลชน ซึ่งมักจะเปนภาพในอดีตมากกวาปจจุบัน และคงอบุในจิตใจของ
นักทองเที่ยวตลอดเวลา ภาพลักษณจึงเปนปจจัยสําคัญที่ มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของ
นักทองเที่ยวมากถายังมีภาพลักษณที่เปนลบผูประกอบธุรกิจในแหลงทองเที่ยวตองปรับปรุงคุรภาพ
ของสินคาและบริการเผยแพรขอมูลขาวสารที่ถูกตองตลอดจนเอาใจใสและความรวมมือของ
ประชาชนในทองถิ่นเพื่อสรางความประทับใจใหแกนักทองเท่ียว 
 2.  ราคา ราคาคาบริการในแหลงทองเที่ยวมีหลายระดับ ไมสามารถกําหนดไดวาราคาใด
ถูกตองเหมาะสมที่สุด เน่ืองจากผูประกอบธุรกิจพยายามสรางความแตกตางในตัวสินคาและบริการ
เพ่ือดึงดูดลูกคาเปาหมายตางกลุมกัน เชน ในแหลงทองเที่ยวเดียวกัน นักทองเที่ยวจะจายคาพัก
ตางๆกันเพราะเลือกใชที่พักแรมตางประเภทกัน มีทั้งพักในโรงแรม รีสอรท และแคมป นอกจากนี้
ราคายังแตกตางตามฤดูกาล ลักษณะของผลิตภัณฑ และอัตราการแลกเปลี่ยนเงินตราระหวาง
ประเทศ 
 3.  ชองทางการจัดจําหนายโดยศูนยขอมูลสําหรับนักทองเท่ียวสํานักงานการทองเท่ียวใน
ทองถิ่นผูประกอบธุรกิจทางการทองเท่ียวในทองถิ่น โรงแรม บริษัทนําเที่ยว 
 4.  การสงเสริมการตลาด เปนไปในลักษณะสงเสริมและเผยแพรภาพลักษณ ความสําคัญ
ของแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติความรวมมือในการอนุรักษเพ่ือสนับสนุนใหเกิดการทองเที่ยวเชิง
อนุรักษ(Eco-tourism) มากขึ้น โดยการเลือกใชสวนประสมในการสงเสริมการตลาดทั้ง4 ประเภทคือ 
การโฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดยบุคคล และการสงเสริมการขาย ตามลักษณะ
นักทองเท่ียวกลุมเปาหมาย 
 
4. ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมการบริโภคของนักทองเที่ยว 
 ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2548: 33-34) ไดกลาววา การศึกษาพฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง 
การศึกษาเพ่ือทราบถึงความตองการความจําเปนของผูบริโภคที่เปนตลาดเปาหมาย เพ่ือวางแผนกล
ยุทธทางการตลาดใหตอบสนองความตองการบริโภคน้ันๆเพ่ือใหผูบริโภคไดรับความพอใจสูงสุด 
 นักทองเท่ียวเปนผูบริโภคที่ตองการสินคาและบริการแตกตางจากการบริโภคสินคาจําเปน
และสินคาอุตสาหกรรมทั่วไป ผูประกอบธุรกิจจําเปนตองคนหา หรือวิจัยพฤติกรรมการบริโภคของ
นักทองเที่ยววามีพฤติกรรมการซ้ือ กอนและหลังการใชบริการอยางไร เพ่ือชวยใหฝายการตลาด
สามารถจัดกลยุทธและกิจกรรมทางการตลาดใหตอบสนองความพึงพอใจของนักทองเที่ยวไดอยาง
เหมาะสม 
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  คําถาม 7 คําถามที่นิยมใชคาดคะเนหาพฤติกรรมการบริโภค ประกอบดวย 6 Ws และ 1 H 
 - 6 Ws คือ Who, Who, What, Why, When, Where, 
 - 1 H คือ How 
 คําตอบ 7 คําตอบทีต่องการทราบเพ่ือรูจักพฤติกรรมการบริโภค ประกอบดวย 7 Os 
 - 7 Os คือ Occupation, Objects, Organizations, Occasions, Outlets และ Operation 
 
1.ใครอยูในตลาด
เปาหมาย 
(Who is in the target 
market?) 

- ลักษณะกลุมเปาหมาย 
(Occupants) 
- ประชากรศาสตร 
- ภูมิศาสตร 
- จิตวิทยา 
- พฤติกรรมการบริโภค 

- กลยุทธ 4 Ps หรือมากกวา 
Product, Price, Place, Promotion ที่
เหมาะกับกลุมเปาหมาย 

2. ผูบริโภคคืออะไร 
(What does the 
consumer buy?) 

- ส่ิงที่ผูบริโภคตองการซื้อ 
(Objects) 
ไดแกสินคาและบริการ 
คุณสมบัติและองคประกอบของ
ผลิตภัณฑ  
(Product Components) 

- กลยุทธดานผลิตภัณฑ 
(Product Strategies) 
- ความแตกตางดานผลิตภัณฑ การ
บริการ บุคลากร ราคา ภาพลักษณ 
 

3. ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ  
(Why does the 
consumer buy?) 

- วัตถุประสงคในการซื้อ 
(Objectives) 
- ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม
การซ้ือไดแก ปจจัยภายใน 
ปจจัยภายนอก และปจจัยเฉพาะ
บุคคล 

- กลยุทธการสงเสริมการตลาด 
(Promotion Strategies) ศึกษาเหตุจูง
ใจในการซ้ือ ปจจัยที่ทําใหเกิดความ
ตองการเดินทางทองเที่ยวกําหนด
แนวความคิด และจุดขายในการ
โฆษณา 
 

4. ใครมีสวนรวมในการ
ตัดสินใจซ้ือ 
(Who participates in 
the buying?) 

- บทบาทของกลุมตางๆ 
(Organizations) ที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจซื้อประกอบดวย ผู
ริเร่ิม ผูมีอิทธิพล ผูตัดสินใจซ้ือ 
ผูซื้อ ผูใช 

- กลยุทธการโฆษณา และการสงเสริม
การตลาด (Advertising and 
Promotion Strategies) โดยใชกลุม
อิทธิพลและกลุมเปาหมายเปน
แนวทางสรางสรรคการโฆษณาและ
เลือกใชส่ือโฆษณาใหเหมาะกัลกลุม
(นักทองเที่ยว) 
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5. ผูบริโภคซื้อเม่ือใด 
(When does the 
consumer buy?) 

- โอกาสในการซื้อ (Occasions)  
ชวงฤดูกาลของป ฤดูการ
ทองเที่ยว เทศกาล โอกาสพิเศษ 
วันหยุด  
เวลาวาง 

- กลยุทธการสงเสริมการตลาด 
(Promotion Strategies) เชน สงเสริม
การตลาดนอกฤดูกาลทองเที่ยว การ
สงเสริมการขายความรวมมือระหวาง
ธุรกิจ (Partnership) 

6. ผูบริโภคซื้อที่ไหน 
(Where does the 
consumer buy?) 

- แหลงหรือสถานที่จําหนาย 
(Outlets) เชน สํานักงานตัวแทน
จําหนาย ฯลฯ 

- กลยุทธชองทางการจัดจําหนาย
(Channel of Distribution) โดยผาน
สถาบันการคาสง สถาบันการคาปลีก 
และชองทางพิเศษอื่นๆ 

7. ผูบริโภคซื้ออยางไร 
(How does the 
consumer buy?) 

- ขั้นตอน (Operations) ในการ
ตัดสินใจซ้ือ 
- การรับรูปญหาหรือความ
ตองการ 
- การคนหาขอมูล 
- การประเมินผลพฤติกรรม 
- การตัดสินใจซ้ือ 
- ความรูสึกหลังการซ้ือ 

- กลบยุทธการสงเสริมการตลาด 
(Promotion Strategies) และราคาให
สอดคลองกับวัตถุประสงคในการ
ตัดสินใจซ้ือ 

 
ภาพประกอบ 5 คําถามคําตอบเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 

 

 ที่มา: ฉลองศรี พิมลสมพงศ.  (2548).  การวางแผนและพัฒนาตลาดการทองเท่ียว. หนา 
33-34. 

 
 พฤติกรรมทีห่ลากหลายของนักทองเที่ยวแตละประเภท 
 สุวีรณัสญ โสภณศิริ (2554: 29) ไดกลาว 
 นักวิชาการหลายทานไดจําแนกนักทองเท่ียวออกเปนประเภทตางๆจากการวิเคราะหพบวา 
นักทองเท่ียวแตละประเภทนั้นมีความแตกตางกันอยางนอยสามประการไดแก 
 1. สถานที่ทองเที่ยว 
  สถานทีทองเที่ยวที่ดึงดูดใจนักทองเท่ียวแตละกลุมมีความแตกตางกัน โดยนักทองเท่ียว
บางประเภทมักจะเลือกเดินทางไปยังสถานที่ที่มีความแปลกใหมทาทายแตในขณะที่นักทองเท่ียวบาง
ประเภทเลือกไปเที่ยวยังสถานที่ซึ่งมีความปลอดภัยสูง 
 2. กิจกรรมที่ทําในระหวางทองเท่ียว 
  กิจกรรมที่นักทองเท่ียวทําในระหวางทองเท่ียวมีความแตกตางกันในขณะที่นักทองเที่ยว
บางประเภทใชเวลาสวนใหญในการพบปะกับคนในทองถิ่นเพ่ือศึกษาวิถีชีวิตของคนที่อยูในสถานที่
ดังกลาว  
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 3. รูปแบบในการทองเท่ียว 
  นักทองเที่ยวแตละกลุมจะมีรูปแบบในการทองเท่ียวที่ไมเหมือนกันนักทองเท่ียวบาง
กลุมมีแนวโนมที่จะเลือกใชบริการของบริษัทนําเที่ยวท ในขณะที่นักทองเที่ยวบางกลุมเลือกที่จะ
วางแผนเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง 
 
5. ความหมายของการทองเที่ยวตลาดยอนยคุ 
 วารสารวิทยาการจัดการและสารสนเทศศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร ปที่ 7 เลมที่ 1 (เดือน
ตุลาคม 2554 – เดือนมีนาคม 2555: 30 -31 )  
 การทองเที่ยวเชิงยอนยุค Retro Tourism กําลังเปนที่นิยมในกลุมนักทองเที่ยวที่หวนหา
อดีต เห็นไดจากการเติบโตของตลาดเกาภายในชุมชนหลาย ๆ แหง (ภูเกริก บัวสอน, 2554) ซึ่ง
ความตองการสําหรับการแสวงหาความสุขในอดีต ปรากฏออกมาทางดานวัตถุ สิ่งกอสราง และ
สัญลักษณของอดีต (ศิวิไลซ สกุลจีน. 2553: 37) โดยในปจจุบันเหลาบรรดาคนเมืองเร่ิมตองการหลีก
หนีความวุนวาย มาอาศัยความเรียบงายของสังคมชนบทและจากนโยบายของรัฐบาลที่มุงเนนความ
เปนอยูอยางพอเพียง ทําใหผูคนตื่นตัวและใหวา ความสําคัญกับความเปนอยูเหมือนในอดีต จาก
เหตุผลดังกลาว ทําใหตลาดเกาหลายแหงไดถูกฟนฟูขึ้นมาใหเปนแหลงทองเท่ียวโดยมีจุดเดนคือ 
การที่คนในชุมชนยังคงรักษาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ซึ่งเสนหของตลาดเกา คือ การไดสัมผัสถึง
ความสุขในอดีตที่มีความเรียบงาย เปนการจําลองไวเปรียบเสมือนจริงในวิถีชีวิตด้ังเดิมของคนไทย
จนทําใหแหลงทองเที่ยวน้ันสามารถสรางคุณคาของสินคาในตลาดเพิ่มสูงขึ้น (ภาวิตา ใจกลา, 2552) 
ชุมชนที่มีการฟนฟูตลาดและที่พักอาศัยขึ้นมาเปนแหลงทองเที่ยวตลาดเกาภายในชุมชน ไดแก 
ตลาดรอยปสามชุก ตลาดบานใหม ตลาดคลองสวน ตลาดอางศิลา และตลาดน้ําอัมพวา ฯลฯ 
 
6. ขอมูลของตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ  
 ที่มาของเพลนิวาน  
 จุดเร่ิมตนของเพลินวานเกิดขึ้นมาจาก...ความเชื่อ เชื่อในการทําธุรกิจที่อยูบนพ้ืนฐานของ
การใหมากกวาผลกําไร ให...เพ่ือไดให...ไมมีสิ้นสุดเชื่อในความสุขที่ไดจากการคิดดี...ทําดี และ เชื่อ
วา.ถาเรามีความตั้งใจแลว สิ่งเหลาน้ีจะเปนจริง เพลินวาน ถูกสรางขึ้นเพ่ือใหเปนศูนยรวมความสุข 
สถานที่หยุดเวลา เรื่องราวมากมายในอดีตไว เพ่ือใหความทรงจําดีๆของวันวาน ยอนคืนกลับมา
สรางความอ่ิมเอมใจใหกับผูคนยุคน้ี สมัยนี้ อีกคร้ัง...กอนที่สิ่งเหลาน้ี จะเลือนลางและจางหายไปตาม
กาลเวลา ทําตางเพลินวาน เปนเสมือน “พิพิธภัณฑมีชีวิต (Life Museum) ของยานการคาวันวาน” ที่
ซึ่งเปนมากกวาสถานที่ หรือ สิ่งกอสรางสวยงามยอนยุคตามสมัยนิยม แตสิ่งสําคัญคือ ที่แหงน้ีมีจิต
วิญญาณ มีการดํารงอยูของผูคนอยางแทจริงให...ที่แตกตาง เพลินวานมีความมุงม่ันดําเนินธุรกิจ 
โดยยืนหยัดอยูบนพ้ืนฐานของการใหในเชิงคุณภาพ มากกวาเนนการขายในเชิงปริมาณ (http:// 
www.plearnwan.com) 
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ทําไมตองเพลินวาน 

 

  
 หัวใจหลักในการดําเนินงานของเพลินวาน อยูที่การสนับสนุนใหคนในทุกๆพ้ืนทีต่ั้งของ
เพลินวาน มีอาชีพ มีรายได และ มีคุณภาพชีวติที่ดีขึ้น จากการพัฒนารวมกัน เพ่ือสรางมูลคาใหกับ
สินคาหรือตนทุนเดิมที่มีอยูแลวของคนพืน้ถิ่นโดยเฉพาะวิถีชวีติริมทางฟุตบาททีทุ่กวันน้ีแทบจะไมมี
ที่ทํากิน รวมถึงธุรกิจโชวหวยที่นบัวันเริม่จางหายไปในยุคปจจุบัน  
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  เพลินวาน จึงเลือกที่จะใหโอกาส ทั้งกับผูประกอบการ พอคา-แมขาย หาบเร แผงลอย โชว
หวย ไดเขามาจับจองเชาพ้ืนที่คาขายภายในโครงการ ทั้งยังเปนการเปดโอกาสใหแกคนรุนใหมได
เรียนรูวิถชีีวติชาวบานเม่ือคร้ังเกา เพลินวานเปนเหมือน Live Museum พิพิธภัณฑมีชีวติ จึงตองมี
การสรางบรรยากาศแวดลอมและอารมณรวม ใหเปนไปในแนวทางเดียวกัน ไมวาจะเปนรูปแบบการ
ตกแตงที่มีเอกลักษณของรานคาทุกราน การออกแบบรถเข็นขายสินคาและอาหารที่มีอยูภายใน
บริเวณ สิ่งเหลาน้ีคือ ความพยายามและความทุมเททีคุ่ณสามารถสัมผัสไดเม่ือมาถึงยัง...เพลินวาน  
 

 เวลาทําการเพลินวาน 
 เปดใหบริการทุกวัน 
 วันจันทรถึงวนัพฤหัส 10.00 – 22.00 น.  
 วันศุกร 10.00 – 24.00 น. 
 วันเสาร 19.00 – 24.00 น. 
 วันอาฑิตย 19.00 – 22.00 น. 
 
 เพลิน เพลิน บาร 
 วันจันทรถึงวนัอาฑิตย 17.00 – 24.00 น. 
 

 รวมสนุกกับเกมสงานวัด 
 วันจันทรถึงวนัพฤหัสบดี เปดตั้งแต 16.00 – 22.00 น. 
 วันศุกร เสาร และอาฑิตย 15.00 – 24.00 น. 
 

 ที่ตั้งเพลินวาน  
 

 



 19 

 การเดินทางมาเพลินวาน 
 รถยนตสวนตัว   
 ได 2 เสนทาง สายธนบุรี - ปากทอ (ทางหลวงหมายเลข 35) ผานสมุทรสาคร 
สมุทรสงคราม แลวเลี้ยวซายเขา ถ.เพชรเกษม (ทางหลวงหมายเลข 4) ผานเพชรบุรี เขาหัวหิน ใช
เวลาประมาณ 2.30 ชั่วโมงสายพุทธมณฑล ผานนครปฐม ราชบุรี เพชรบุรี ใชเวลาประมาณ 3 
ชั่วโมง 
  

 รถโดยสารประจําทางปรบัอากาศ รถโดยสารประจําทางปรับอากาศมี 2 ประเภท คือ 
ชั้น 1 และ ชัน้ 2 ออกเดินทางจากสถานีขนสงสายใตใหม กรุงเทพ ฯ-หัวหิน ใชเวลาเดินทางทั้งสิ้น 3 
ชั่วโมงโดยจะออกรถทุกๆ 30 นาทีระหวางเวลา 05.00 - 22.0น.   
 สวนสถานีเดินรถประจําทางในหัวหินอยูบริเวณโรงแรมสิริเพชรเกษม บริเวณถนนสระสรง 
ใกลๆ ถนนเดชานุชิต โดยจะมีรถออกจากหัวหินทุกๆ 40 นาที ระหวางเวลา 03.00 – 21.00 น. 
  

 รถตู 
 สามารถใชบรกิารรถตู โดยเลือกขึ้นที่ทารถแถวถนนขาวสาร และอนุสาวรียชัยสมรภูมิ  
 

 รถไฟ  
 จากสถานีรถไฟหัวลําโพง มีขบวนรถไฟสายใตผานหัวหิน ปราณบุรี และ ประจวบคีรีขันธ 
ทุกวัน  
 

 โทร. 0 233 7010 , 02 233 7020 
 

แผนผังเพลนิวาน 
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รานคาในเพลินวาน 
 

 
  

เดินเลยทีว่าการเพลินวานเขามาหนอย  

มี “รานขาวกาแฟเพลินวาน” จะน่ังเพลินๆลิ้ม
รส 

ชา กาแฟโบราณ กรุนกลิ่นหอมๆ รสละมุน 

ทําใหหวนนึกถึงเรื่องราวครัง้เกากอนไดเปน
อยางดี. 
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สะดุดตากับเสือ้ผาแลเครื่องประดับ 

ผาพันคอ หมวก ฯลฯ 

แบบเปด-สะ-กาด เกไกสวยถูกใจ ของเพลิน
วานกิฟชอบ 
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“ ยังจําไดดี รานน้ีเปนที่นิยมของเด็กๆจํานวน

มาก  

เรายืนเบียดเสียดกัน สงเสยีงเซ็งแซบางก็รอง
ซื้อขนม  

บางก็อยากไดของเลน... เราไมมีสตางค จึงได
แตยืนดู  

แลวคิดวา สักวัน..จะตองเก็บเงินมาซ้ือใหได... 
เจาเรือบินสังกะสีลํานอย” 

หนารานขายของเลน และขนมโบราณ ยังมีตู
ไปรษณีย  

เพ่ือใหบริการสงโปสการดเลาเร่ืองราวถึงคนที่
ไมไดมา... 
ใหอิจฉาเลน 
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“ มากินบรรยากาศ ” 
คําน้ีมักไดยินบอย ในเวลาย่ําค่ํา  

เวลาที่เราทุกคนเร่ิมบอกเลาเร่ืองราวความสุข  

ความทรงจํา ของวันวาน  

หรือ จะเปนจุดนัดพบปะสังสรรค ไดสหายใหม 
พูดจาภาษาเดียวกัน 

บรรยากาศแบบน้ี เพลินวานจัดให  
พบกันไดที่ เพลิน เพลิน บาร  

 
เราเปดใหบรกิารเครื่องด่ืมทุกวัน 

ตั้งแตเวลา ๕ โมงเย็น ถึงเทีย่งคืน 
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“ รวมมิตร กะทิสด หวานเยน็ใจนัก... 

เพลิน เพลิน ไดนั่งพัก 

ชวนชิม ลิ้มรส...หวานเย็น  

อืม...ของวางรสหอมหวาน 

เพลินลิ้น...พาอ่ิมเอมใจ “ 
แวะพัก นั่งเพลิน เพลิน หยอดตูเพลงเกา 
เลือกเพลงฟงอยางถูกใจ ปากก็สั่งไป ทั้ง
ขนมหวานเยน็และไอศกรมี Soft serve รส

กะท ิ 

พรอมเคร่ืองเคียงแบบไทยๆ  

หลากหลายชนิดที่มีใหเลือกอยางจุใจ 

 
 

 

 
 ช็อบสน่ัน กินสนุก กับรานคาโชวหวยมีระดับกวา 40 ราน เรียงหนามาใหเลือกซ้ือเลือกกิน 
เลือกเปนของติดไมติดมือกลับบาน อืม... ของเคา ดีจริงๆ 
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รานคารถเข็น 
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โรงแรมพิมานเพลินวาน 
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 นอนหลับฝนดี ในพิมานเพลินวาน 
 เพลินวานพรอมตอบรับทุกความตองการของผูมาเยือน ดวยการเปดใหบริการหองพักไว
รับรองบนพิมานเพลินวาน ซึ่งตั้งอยูบนอาคารชั้น 2 บริเวณองค 2 ทานจะไดสัมผัสบรรยากาศใน
วันวานดวยรปูแบบหองพักคลาสสิกสไตล Retro ซึ่งนอกจากจะเพลินตาเพลินใจไปกับการตกแตง
ภายในหองพักที่มีรูปแบบโดดเดนเฉพาะตัวในแตละหองแลว ยังเพลินสนุกไปกับการอาบนํ้าจากตุม
น้ําอุนที่มีที่นี่เพียงแหงเดียวเทาน้ัน  
 นอกจากนี้ เพลินวานยังไดจัดเตรียมลิฟท และ หองพักสําหรับผูใชรถเข็น จํานวน 2 หอง 
ชวนกันมาเพลินพัก ณ พิมานเพลินวาน เพ่ือรวมยอนภาพความสุข ความทรงจํา ในวันเกากับทีพั่ก
สะทอนอารมณบานพักตากอากาศหัวหินสมัยแรกๆดวยกัน 
 

 รูปแบบหองพัก 
 พิมานเพลินวาน ใหบริการหองพักรวมทั้งหมด 20 หอง แบงเปนหองพักคลาสสิก 18 หอง 
(33 ตร.ม.) และ หองพักแบบดีลักส 2 หอง (44 ตร.ม.) 
  

 อัตราคาหองพัก 
 คลากสิกรูม สาํหรับ 2 ทาน 3,200.- บาท / คืน 
 ดีลักสรูม สําหรับ 2 ทาน 3,700.- บาท / คืน 
 เตียงเสริมผูใหญ สําหรับ 1 ทาน 1,000.- บาท / คืน 
 เตียงเสริมเด็ก สําหรับ 1 ทาน 750.- บาท / คืน 
 ** อัตราคาหองพักดังกลาว รวมบริการอาหารเชา เคร่ืองด่ืม และ อาหารวาง 
 
  วงเวลาเปดใหบริการ 
 7.00 น. – 10.00 น. บริการอาหารเชา 
 0.00 น. – 22.00 น. บริการเครื่องด่ืม และ อาหารวาง 
 
  20 หองพักเพลิน 
 เพลินสุข เพลนิใจ เพลินนัยน เพลินอารมณ เพลินฝน เพลินชม เพลนิสม เพลินอุรา เพลิน
ตา เพลินจอง เพลินมอง เพลินเคหา เพลินเปรียบ เพลินมนตรา เพลินเสนห เพลนิชวน เพลินพัก 
เพลินนิทรา เพลินทิวา เพลนิพิมาน 
 
 หากมีความประสงคจะจองหองพัก  
 สามารถสํารองที่พักไดที่ reservations@plearnwan.com 
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7. งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 พัชรา ลาภลือชัย (2546: บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทย
ตอการจัดการทองเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี และตลาดน้ําทาคา จังหวัด
สมุทรสงคราม วิธีดําเนินการวิจัย ใชแบบสอบถามเก็บขอมูล โดยการสุมตัวอยางจากนักทองเที่ยว
ที่มาเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวก และตลาดน้ําทาคาจํานวน 400 คน โดยใชสถิติ คารอยละ คาเฉลี่ย 
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน การวิเคราะหความแตกตางใช t-test Independent การวิเคราะหความ
แปรปรวนทางเดียว และการวิเคราะหความสัมพันธใชสถิติสหสัมพันธอยางงายในการวิเคราะหขอมูล
ทางสถิติใชโปรแกรม SPSS For Windows Version 10 ผลการวิจัยพบวา 
 1. ปจจัยที่มีผลตอความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวตลาดน้ําดําเนิน
สะดวก อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ไดแก ระดับการศึกษา อาชีพ พาหนะที่ใชในการเดินทาง สวนการ
รับรูขาวสารจากนิตยสาร /วารสาร บุคคลในครอบครัว เพื่อน /เพ่ือนบาน และเจาหนาที่ของรัฐ มี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน สวนปจจัยที่มีผลตอความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาด
น้ําทาคา ไดแก อายุ โดยผูมีอายุนอยจะมีความพึงพอใจมากกวาผูมีอายุมาก การรับรูขาวสารจาก
เพ่ือน/เพ่ือนบาน และความคาดหวังตอการจัดการทองเที่ยวตลาดน้ําทาคามีความสัมพันธในทิศทาง
เดียวกันกับความพึงพอใจ 
 2.  ระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชาวไทยตอการจัดการทองเท่ียวตลาดน้ําดําเนิน
สะดวก และตลาดน้ําทาคาแตกตางกัน โดยระดับความพึงพอใจตอการจัดการทองเที่ยวตลาดน้ําทา
คามากกวา ระดับความพึงพอใจตอการจัดการทองเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวก และใหความสําคัญ
กับ สภาพชีวิตความเปนอยูของชุมชนในตลาดน้ํามากที่สุด 
 ทัชชะพงศ อัศวพรหมธาดา (2550: บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง ความคาดหวังและการรับรูของ
นักทองเท่ียวชาวไทยที่มีตอการจัดการการทองเท่ียว ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงครามซึ่งมีกลุม
ตัวอยางเปนนักทองเท่ียวชาวไทยที่มาทองเท่ียวตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม จํานวนทั้งสิ้น 
400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล สถิติที่ใชในการวิเคราะห
ขอมูล ไดแก คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติที่ใชทดสอบสมมติฐาน คือ การวิเคราะห
ความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที่มากกวา 2 กลุม โดยการหาคาที การวิเคราะห
ความแปรปรวนทางเดียว การวิเคราะหหาผลตางของรายคูใชLSD หรือ Dunnett’s T3 และการหา
ความสัมพันธของตัวแปร 2 ตัว โดยใชสัมประสิทธิ์สหสัมพันธของเพียรสัน โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป
ทางสถิติสําหรับสังคมศาสตร 
 ผลการวิเคราะหขอมูล พบวา 
 1.  กลุมตัวอยางของผูบริโภค โดยสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 21 - 30 ป มี สถานภาพ
โสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 7,001 - 12,000 
บาท 
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 2.  พฤติกรรมการทองเที่ยว มีสิ่งจูงใจทางดานเหตุผลคือ เปนสถานท่ีพักผอนหยอนใจ 
สิ่งจูงใจทางดานอารมณ คือ ตองการมาเห็นวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชน โดยมีโอกาสในการ
ทองเท่ียว วันเสาร-อาทิตย มีรูปแบบในการทองเที่ยว คือ มาเที่ยวชมธรรมชาติ และมีการบอกบุคคล
อ่ืนเฉลี่ยสูงมาก และการกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ังเฉลี่ยสูงมาก 
 3.  ดานการรับรูขาวสารดานการทองเที่ยว นักทองเที่ยวไดรับขาวสารจากเพ่ือน / เพ่ือน
บานมากที่สุด 1-2 คร้ังตอป 
 4.  จากการศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว พบวานักทองเท่ียวที่มีอาชีพ 
และรายไดที่แตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวดานมูลเหตุจูงใจในการทองเที่ยว ดานความถี่ใน
การทองเที่ยว ดานการบอกบุคคลอ่ืน และดานการกลับมาทองเที่ยวอีกคร้ังแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 5.  ดานการวิเคราะหเปรียบเทียบความคาดหวัง และการรับรูของนักทองเที่ยวที่เดินทางมา
เที่ยวตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม พบวามีความคาดหวังตอการจัดการการทองเที่ยวตลาด
น้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ดานทรัพยากรทางการทองเที่ยวและดานการบริการทางการ
ทองเที่ยวมากกวาการรับรูจริง ซึ่งสรุปไดวา นักทองเที่ยวไมพอใจในการจัดการการทองเที่ยวของ
ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงครามในทุกดาน 
 6.  การวิเคราะหดานการรับรูจริงตอพฤติกรรมการทองเที่ยว พบวาเม่ือนักทองเที่ยวมีการ
รับรูตอการจัดการการทองเที่ยวดานทรัพยากรการทองเที่ยว จะทําใหนักทองเที่ยวมีการกลับมา
ทองเที่ยวตลาดน้ําอัมพวาอีกคร้ัง เพ่ิมขึ้นมากกวา เม่ือนักทองเที่ยวมีการรับรูตอการจัดการการ
ทองเท่ียวดานบริการการ 
ทองเท่ียว 
 นิสาลักษณ ทองสุก (2552: บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ชาวไทยในตลาดนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือ นักทองเท่ียวชาวไทยใน
ตลาดนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บ
รวบรวมขอมูลท สถิติที่ใช คือ คารอยละ คาเฉลี่ย คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การวิเคราะหความ
แตกตางโดยใชสถิติ t-test การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว และการวิเคราะหเพ่ือหาคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธอยางงายของเพียรสันสําหรับการวิเคราะหขอมูลทางสถิติใชโปรแกรม SPSS 
For Window Version 15 ผลการวิจัยพบวา 
 1.  นักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางมาเที่ยวที่ตลาดนครชัยศรี จังหวัดนครปฐมเปนเพศหญิง
มากกวาเพศชาย โดยสวนใหญมีอายุระหวาง 30-39 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาสูงสุด 
ปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,000-20,000 บาท อาศัยอยูใน
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 2.  นักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับแรงจูงใจในปจจัยดานการทองเที่ยวในดานสิ่งดึงดูดใจของ
แหลงทองเที่ยว การเขาถึงแหลงทองเท่ียว และสิ่งอํานวยความสะดวกในแหลงทองเท่ียวโดยรวมอยู
ในระดับมาก 
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 3.  นักทองเที่ยวชาวไทยไดใหระดับความสําคัญตอปจจัยดานสวนประสมการตลาดในดาน 
ผลิตภัณฑ ดานราคา และดานการสงเสริมการตลาดโดยรวมอยูในระดับมา 
 4.  พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในตลาดนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม
พบวา จํานวนครั้งที่เคยเดินทางมาทองเท่ียวโดยเฉลี่ยประมาณ 5 คร้ัง มีงบประมาณในการใชจายใน
การทองเที่ยวตอครั้งเฉลี่ยประมาณ 973 บาท สวนใหญนักทองเที่ยวมาทองเที่ยวตลาดนครชัยศรีใน
ชวงเวลาบาย (12.01 น. – 15.00 น.) โดยมากับครอบครัว นักทองเท่ียวสวนใหญตั้งใจมาทองเท่ียว
ตลาดนครชัยศรี โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือซ้ือสินคาและรับประทานอาหาร และจะกลับมาทองเท่ียวอีก 
 5.  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศ ระดับการศึกษาสูงสุด แตกตางกัน มีพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม ในดานจํานวนครั้งที่เคยเดินทางมาทองเท่ียว และในดาน
งบประมาณในการใชจายในการทองเท่ียวที่ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 6. นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุ สถานภาพสมรส อาชีพในปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือน
และจังหวัดที่อาศัยอยูในปจจุบันแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดนครชัยศรี จังหวัด
นครปฐม ในดานจํานวนครั้งที่เคยเดินทางมาทองเที่ยว และในดานงบประมาณในการใชจายในการ
ทองเท่ียว 
 7.  ปจจัยแรงจูงใจดานแหลงทองเท่ียวในดานสิ่งดึงดูดใจของแหลงเทองเทียวไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวดานจํานวนคร้ังที่เคยมาทองเท่ียว และงบประมาณในการ
ใชจายในการทองเท่ียว 
 8.  ปจจัยแรงจูงใจดานแหลงทองเท่ียวในดานการเขาถึงแหลงทองเที่ยวไมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการทองเที่ยวดานจํานวนครั้งที่เคยมาทองเที่ยว แตมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวดานงบประมาณในการใชจายในการทองเท่ียว อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 9.  ปจจัยแรงจูงใจดานแหลงทองเท่ียวในดานสิ่งอนวยความสะดวกในแหลงทองเท่ียวมี
ความสัมพันธกับจํานวนครั้งที่มาทองเที่ยว อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 แตไมมี
ความสัมพันธกับงบประมาณในการใชจายในการทองเท่ียว 
 10.  ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดในดานผลิตภัณฑไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การทองเท่ียวดานจํานวนครั้งที่เคยมาทองเท่ียว และงบประมาณในการใชจายในการทองเท่ียว 
 11.  ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดในดานราคามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวดานจํานวนครั้งที่เคยมาทองเท่ียว อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 แตไมมี
ความสัมพันธกับงบประมาณในการใชจายในการทองเท่ียว 
 12.  ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดในดานการสงเสริมการตลาดไมมีความสัมพันธกับ 
พฤติกรรมการทองเท่ียวดานจํานวนครั้งที่เคยมาทองเท่ียว และงบประมาณในการใชจายในการ
ทองเท่ียว 
 
 



บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 ในการวิจัยครัง้นี้ ผูวิจัยไดดําเนินตามขั้นตอนดังตอไปน้ี  
 1.  การกําหนดประชากรและการสุมกลุมตัวอยาง  
 2.  การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  
 3.  การเก็บรวบรวมขอมูล  
 4.  การจัดกระทําและการวเิคราะหขอมูล 

 

1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง  
 ประชากรที่ใชในการวิจัย  
  ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งน้ี คือ นักทองเท่ียวชาวไทยที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานครและ
เคยเดินทางทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ซึ่งไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน 
 
 การเลือกกลุมตัวอยาง  
  กลุมตัวอยางในการวิจัยคร้ังน้ี คือ ปจจัยดานแรงจูงใจและสวนประสมทางการตลาดที่มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร เน่ืองจากไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอนจึงไดกําหนดขนาดตัวอยาง โดยใช
สูตรคํานวณหาขนาด ตัวอยางกรณี ไมทราบจํานวนประชากร ( กัลยา วานิชยบัญชา. 2549: 26 )  
 

 สูตรการคํานวณ 
2

24

Z
n

E
  

 
 เม่ือ n  แทน  จํานวนสมาชิกกลุมตวัอยาง 
   Z แทน  ระดับความมั่นใจ 
   E  แทน  ระดับความคลาดเคลือ่นที่ยอมรับได 
    
 สําหรับการวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยกําหนดให Z มีคาเทากับ 1.96ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% 
(ระดับ 0.05) และยอมใหคลาดเคลื่อนได 5%  
 แทนคาในสูตรไดดังนี้ 
 
   
 

(1.96)2 

4(0.05)2 n = = 384.16 
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 ดังน้ันผลจากการคํานวณ จึงไดเทากับ 385 ตัวอยาง และเพิ่มกลุมตัวอยางอีก15 ตัวอยาง 
รวมขนาดกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 400 ตัวอยาง 
 
 วิธีการสุมตัวอยาง  
  จะใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบสะดวก( Convenience sampling ) โดยเปนการเก็บตัวอยาง
จากนักทองเท่ียวที่เต็มใจ และยินดีใหขอมูลโดยจะทําการแจกแบบสอบถามจนครบ 400 คน  
 
2. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย  
 เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บขอมูลในการวิจัยคร้ังนี้คือ แบบสอบถามซึ่งสรางขึ้นจากการ
รวบรวมแนวคิด ทางทฤษฎี เอกสารงานวิจัยที่เก่ียวของนํามาสรางแบบสอบถามโดยแบงออกเปน 4 
ตอนคือ  
 สวนที ่1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะสวนบคุคล ไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดตอเดือน โดยใชรูปแบบคําถามที่มีหลายคําตอบใหเลือก
(Multiple Choice Question) มีลักษณะปนคําถามแบบปลายปด มีจํานวน 6ขอมีระดับการวัดขอมูล
ดังนี้ 
 ขอที่ 1. เพศ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัต ิ(Nominal Scale)  
 ขอที่ 2. อายุ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
 ขอที่ 3. จํานวนสมาชิกในครอบครัว เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal 
Scale) 
 ขอที่ 4. ระดับการศึกษา เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
 ขอที่ 5. อาชีพ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบญัญัต ิ(Nominal Scale)  
 ขอที่ 6. รายไดตอเดือน เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale)  
 
 สวนที ่2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับ แรงจูงใจในการทองเท่ียว โดยใชรูปแบบคําถามที่มี
หลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Question) มีลักษณะคําถามเปนคําถามแบบปลายปด 
จํานวน 6 ขอ โดยใชระดับการวัดขอมูลดังนี้ 
 ขอที่ 1 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานสวนตัว) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไป
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูลประเภท
นามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 2 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานอารมณ) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไป
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูลประเภท
นามบัญญัติ  (Nominal Scale)  
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 ขอที่ 3 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานวัฒนธรรม) ขอใดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
ไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 4 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานการพัฒนาตนเอง) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัด
ขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 5 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานสถานภาพ) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
ไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 6 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานกายภาพ) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
ไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 
 สวนที ่ 3 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกบัความคิดเห็นตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดการ
ทองเท่ียว ประกอบดวย ดานผลิตภัณฑและบริการ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดาน
การสงเสริมการตลาด โดยใชรูปแบบคําถามที่มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Question) มี
ลักษณะคําถามเปนคําถามแบบปลายปด จํานวน 4 ขอ โดยใชระดับการวัดขอมูลดังนี้ 
 ขอที่ 1 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑและบรกิาร ขอใดที่มีอิทธพิลตอการ 
ตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการ
วัดขอมูลประเภทนามบัญญัต ิ(Nominal Scale)  
 ขอที่ 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานราคา ทานคิดวาคาใชจายในการไปทองเท่ียว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ ในขอใดที่มีความเหมาะสมและมีความคุมคากับเงินที่เสียไป
ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัต ิ(Nominal Scale)  
 ขอที่ 3 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานชองการจัดจําหนาย (ในการับรูขอมูลขาวสาร) 
ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทาน
มากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 4 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานการสงเสริมการตลาด ขอใดที่มีอิทธิพลตอการ 
ตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากท่ีสุด เปนระดับการ
วัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 
 สวนที่  4  เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จ .
ประจวบคีรีขันธ โดยใชรูปแบบคําถามที่มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Question) มี
ลักษณะคําถามเปนคําถามแบบปลายปด จํานวน 6 ขอ โดยใชระดับการวัดขอมูลดังนี้ 
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 ขอที่ 1 ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียวทองเท่ียวตลาดเพลินวาน  
จ.ประจวบคีรีขันธของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 2 วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของทานคือ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 3 ชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale) 
 ขอที่ 4 หลังจากที่ทานเคยไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธแลว หาก
ทานมีโอกาสทานจะกลับมาทองเที่ยวตลาดเพลินวานอีกหรือไม เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนาม
บัญญัติ (Nominal Scale) 
 ขอที่ 5 หลังจากที่ทานเคยไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธแลว ทานจะ
แนะนําผูอ่ืนมาทองเที่ยวตลาดเพลินวาหรือไม เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal 
Scale) 
 ขอที่ 6 จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทานภายในตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
ตอครั้งโดยประมาณ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Ordinal Scale) 
 
 ข้ันตอนการสรางเครื่องมือที่ใชในงานวิจัย  
 ผูวิจัยไดดําเนินการสรางเคร่ืองมือตามลําดับดังนี้  
 1.  ศึกษาคนควาขอมูลจากตําราเอกสารบทความทฤษฏีหลกัการและงานวิจัยที่เก่ียวของ
เพ่ือเปนแนวทางในการกําหนดขอบเขตของงานวิจัย 
 2.  ศึกษาวิธีการสรางแบบสอบถามจากเอกสารเพื่อกําหนดขอบเขตและเนื้อหาของ
แบบสอบถามจะไดมีความชดัเจนตามความมุงหมายของการวิจัยยิ่งขึน้ 
 3.  นําขอมูลที่ไดมาสรางเครื่องมือในการวิจัยคือแบบสอบถามใหครอบคลุมตามความมุง
หมายของการวิจัย 
 4.  นําแบบสอบถามที่ไดเสนอตอผูเชี่ยวชาญเพ่ือตรวจสอบความถูกตองและเที่ยงตรงตาม
เน้ือหา (Content Validity) 
 5.  ปรับปรุงแบบสอบถามตามขอเสนอแนะของผูเชี่ยวชาญกอนนําไปทดลองใช(Try Out) 
โดยนําแบบสอบถามฉบับสมบูรณนั้นไปทดลองใชกับกลุมตัวอยางจํานวน 30 ตัวอยางเพ่ือทดสอบหา
คาความสมบรูณของเน้ือหาในแบบสอบถาม 
 6.  นําแบบสอบถามฉบับสมบูรณไปสอบถามกับกลุมตัวอยางที่กําหนด จํานวน 400 ชุด 
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3. การเก็บรวบรวมขอมูล  
 แหลงในการเก็บรวบรวมขอมูลขอมูลมีดวยกัน 2 แหลงใหญๆดังนี้  
 1.  แหลงขอมูลปฐมภูมิ ( Primary data ) เปนขอมูลที่ไดมาจากการใชแบบสอบถามกับ
กลุมตัวอยาง จํานวน400 คน โดยผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลตามขั้นตอนดังน้ี  
  1.1  ผูวิจัยเตรียมแบบสอบถามใหเพียงพอกับจํานวนกลุมตัวอยาง  
  1.2  ขอความรวมมือจากนักทองเที่ยวชาวไทยที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานครและเคย
เดินทางทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธเพ่ือ ขอความรวมมือในการเก็บรวบรวม
ขอมูลและตอบแบบสอบถาม  
  1.3  นําแบบสอบถามฉบับสมบูรณไปใชกับกลุมตัวอยางที่ศึกษา โดยผูวิจัยไดชี้แจงให
ผูตอบแบบสอบถามเขาใจในวัตถุประสงคและอธิบายวิธีการตอบแบบสอบถามกอนใหผูตอบ 
แบบสอบถามเริ่มตนทํา และทําการเก็บรวบรวมแบบสอบถามดวยตนเอง  
 2.  แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลที่ไดมาจากการศึกษาคนควาและ
รวบรวมขอมูลจากทั้งหนวยงานของภาครัฐและเอกชนดังนี้ 
  2.1  ขอมูลจากอินเตอรเน็ตเก่ียวกับพาณิชยอิเลคทรอนิคส 
  2.2  หนังสือทางวิชาการวิทยานิพนธและรายงานการวิจัยที่เก่ียวของ 
 

4. การจัดกระทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล  
 การจัดทําขอมูล  
 1.  นําแบบสอบถามที่เก็บขอมูลแลวมาตรวจสอบความสมบูรณ แยกแบบสอบถามที่ไม
สมบูรณออก  
 2.  นําแบบสอบถามที่ตรวจสอบความสมบูรณแลวมาลงรหัส (Coding) ตามที่ไดกาหนดร
หัสไวลวงหนา เพ่ือใชประมวลผลขอมูล  
 3.  นําขอมูลที่ลงรหัสแลวไปบันทึกในเครื่องคอมพิวเตอร เพ่ือประมวลผลดวยโปรแกรม
สถิติสาเร็จรูปเพื่อการวิจัยทางสังคมศาสตร ในการประมวลผลและวิเคราะหขอมูลตามสมมติฐานที่ตั้ง
ไว  
 
 การวิเคราะหขอมูล  
 ผูวิจัยไดดาเนินการวิเคราะหขอมูลที่ไดโดยใชสถติิและโปรแกรมสําเร็จรูปในการวิเคราะห
ขอมูลดังนี้  
 1.  การวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis)  
  ในการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณา จะใชคารอยละ (Percentage)ในการอธิบายขอมูล
ลักษณะสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดตอ
เดือน ซึ่งวิเคราะหโดยการหาคาความถี่และรอยละ 
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 2.  การวิเคราะหสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Analysis) ใชวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบ
สมมติฐานดังนี้ 
  2.1  ทดสอบความแตกตางระหวางลักษณะสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกใน 
ครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดตอเดือน กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน  
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรงุเทพมหานคร โดยใชสถิติ Chi-Square 
  2.2  ทดสอบความแตกตางระหวางแรงจูงใจในการทองเท่ียวกับพฤติกรรมการทองเท่ียว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร โดยใชสถิติ  
Chi-Square 
  2.3  ทดสอบความแตกตางระหวางปจจัยสวนประสมทางการตลาดการทองเที่ยวกบั
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร โดยใชสถิติ Chi-Square 
 

5. สถิติใชในการวิเคราะหขอมูล  
 1. สถิติพื้นฐาน ประกอบดวย 
  1.1  คาสถิติรอยละ (Percentage) เพ่ือใชแปลความหมายของขอมูลทั่วไปของผูตอบ
แบบสอบถาม (กัลยา วานิชยบัญชา.  2545: 36) โดยมีสูตร ดังนี้ 
 

    P = 
n

f )100(  

 
   เม่ือ  P  แทน คาสถิตริอยละ หรือ % (Percentage) 
    f  แทน คาความถี่ที่ตองการแปลเปนคารอยละ 
    n  แทน คาจํานวนความถี่ทั้งหมดหรือจํานวนกลุม 
 
 2.  สถิติเชงิอนุมาน (Interential Statistics) ประกอบดวย  
  3.1  การทดสอบสถิต ิPearson Chi – Square คาสถิต ิChi – Square (χ 2) ใชในการ
ทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรชนดิกลุม 2 ตัวแปร โดยใชสูตร ดังนี้ (กัลยา วานิชยบัญชา. 
2550: 92)     

     
 

   เม่ือ  χ2  แทน คา Pearson Chi – Square 
     Oij  แทน คาความถี่ทีไดจากขอมูลแถวที่ i และคอลัมนที่ j  
    Eij  แทน คาความถี่ที่คาดหวังจากแถวท่ี i และคอลัมนที่ j  
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   ซึ่ง Eij = (ผลรวมของความถี่แถวทีi่ ) x (ผลรวมของความถี่คอลัมนที ่j) 
                           ผลรวมของความถี่ทั้งหมด 
 
    r แทนคา จํานวนกลุมของตัวแปรดานแถว 
    c แทนคา จํานวนกลุมของตัวแปรดานคอลัมน 
  
 
 
 



บทที่  4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การวิจัยครั้งน้ีมุงศึกษา ปจจัยดานแรงจูงใจและสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดกําหนดอักษรยอ และสัญลกัษณตางๆ ที่ใชในการวิเคราะหขอมูลดังนี้ 

 
สัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 n   แทน จํานวนผูตอบแบบสอบถามที่เปนกลุมตัวอยาง  
 Sig. แทน ระดับนัยสําคัญทางสถิติในการทดสอบสมมติฐาน  
  χ² แทน คาที่ใชพิจารณาในไค-สแควร (Chi-square) 
 0H  แทน สมมติฐานหลัก (Null Hypothesis)  
 1H  แทน สมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 
 
การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 ในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล และการแปลผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัย
คร้ังนี้ผูวิจัยไดวิเคราะหและนําเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคําอธิบาย โดยแบงออกเปน 2 
สวน ดังนี้ 
 ตอนท่ี1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา ไดแก ลักษณะสวนบุคคลของผูตอบ
แบบสอบถาม แรงจูงใจในการทองเที่ยว ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ  
 ตอนที่2 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมานเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 
 1.  ลักษณะสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว ระดับการศึกษา 
อาชีพ  และรายไดตอเ ดือนมีผลตอพฤติกรรมการทองเ ท่ียวตลาดเพลินวาน  จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ 
 2.  แรงจูงใจในการทองเที่ยว ไดแก ดานสวนตัว ดานอารมณ ดานวัฒนธรรม ดานการ
พัฒนาตนเอง ดานสถานภาพ ดานกายภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
 3.  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน ผลิตภัณฑและบริการ ดานราคา ดานชองทาง
การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
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ผลการวิเคราะหขอมูล 
 ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา 
  1.1 ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชกิในครอบครวั 
ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน โดยนําเสนอในรูปแบบจํานวนและรอยละไดดังนี้ 
 
ตาราง 1 แสดงจํานวนและรอยละของขอมูลลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
 

 ลักษณะสวนบุคคล จํานวน รอยละ 

เพศ ชาย 137 34.3 

 หญิง 263 65.8 

  รวม 400 100.0 

อายุ ต่ํากวา20ป 26 6.5 
 21-30 ป 228 57 
 31-40ป 127 31.8 
 41ปขึ้นไป 19 4.8 

  รวม 400 100.0 

จํานวนสมาชิกในครอบครัว อยูคนเดียว 68 17.0 

 2 คน 73 18.3 

  3 คนขึ้นไป 259 64.8 

  รวม 400 100.0 

ระดับการศึกษา ต่ํากวาปริญญาตร ี 32 8.0 

 ปริญญาตรีขึน้ไป 368 92.0 

  รวม 400 100.0 

อาชีพ นักเรียน/นักศกึษา 29 7.3 
 พนักงานบริษทัเอกชน 297 74.3 
 ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 43 10.8 
 ธุรกิจสวนตัว/เจาของกิจการ 24 6.0 

 อ่ืนๆ 7 1.8 

  รวม 400 100.0 
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ตาราง 1 แสดงจํานวนและรอยละของขอมูลลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
 

 ลักษณะสวนบุคคล จํานวน รอยละ 

รายไดตอเดือน ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 36 9 
 10,001-20,000 บาท 85 21.3 
 20,001-30,000 บาท 149 37.3 

 30,001 บาทขึ้นไป 130 32.5 

  รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 1 แสดงผลการวิเคราะหขอมูลลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม
จํานวน 400 คนจําแนกไดดังนี้  
 เพศ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 263 คน คิดเปนรอยละ 65.8 
และเปนเพศชาย จํานวน 137 คน คิดเปนรอยละ 34.3 ตามลําดับ 
อายุ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 21-30 ป จํานวน 228 คน คิดเปนรอยละ 57 
รองลงมาอายุระหวาง 31-40 ป จํานวน 127 คน คิดเปนรอยละ 31.8 อายุต่ํากวา20ป จํานวน 26 
คน คิดเปนรอยละ 6.5 และอายุระหวาง 41 ปขึ้นไป จํานวน 19 คนคิดเปนรอยละ 4.8 ตามลําดับ 
 จํานวนสมาชิกในครอบครัว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสมาชิกในครอบครัว
จํานวน 3คนขึ้นไป จํานวน 259 คน คิดเปนรอยละ 64.8 รองลงมาคือ อยู 2 คน จํานวน 73 คน 
คิดเปนรอยละ 18.3 และอยูคนเดียว จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 17.0 ตามลําดับ 
 ระดับการศึกษา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาในระดับปริญญาตรีขึ้นไป 
จํานวน 368 คน คิดเปนรอยละ 92.0 และมีการศึกษาในระดับต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 32 คน 
คิดเปนรอยละ 8.0ตามลําดับ 
 อาชีพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 297 
คน คิดเปนรอยละ 74.3 รองลงมาคืออาชีพ ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 
10.8 นักเรียน/นักศึกษา จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.3 ธุรกิจสวนตัว/เจาของกิจการ จํานวน 
24 คน คิดเปนรอยละ 6.0 ประกอบอาชีพอ่ืนๆ จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.8 ตามลําดับ 
 รายไดตอเดือน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือน 20,001-30,000 บาท 
จํานวน 149 คน คิดเปนรอยละ 37.3 รองลงมามีรายไดตอเดือน 30,001 บาทขึ้นไป จํานวน 130 
คน คิดเปนรอยละ 32.5 รายไดตอเดือน 10,001-20,000 บาท จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 
21.3 และต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9 ตามลําดับ 
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ตาราง 2 แสดงจํานวนและรอยละขอมูลลักษณะสวนบุคคล อายุ รายไดตอเดือน และอาชีพที่มี
การจัดกลุมใหม 

 

 ลักษณะสวนบุคคล จํานวน รอยละ 

อายุ 21-30 ป 254 63.5 

 31-40ป 146 36.5 

  รวม 400 100.0 
อาชีพ พนักงานบริษทัเอกชน 297 74.3 
 ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 43 10.8 
 ธุรกิจสวนตัว/เจาของกิจการ 60 15.0 

  รวม 400 100.0 

รายไดตอเดือน 10,001-20,000 บาท 121 30.3 

 20,001-30,000 บาท 149 37.3 

 30,001 บาทขึ้นไป 130 32.5 

  รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 2 ผลการวิเคราะหขอมูลลักษณะสวนบุคคลไดแก อายุ อาชีพ และรายไดตอ
เดือนที่มีการจัดกลุมใหม ของผูตอบแบบสอบถามจํานวน 400 คนจําแนกไดดังนี้  
 อายุ ผูตอบแบบสวนใหญมีอายุระหวาง 21-30 ป จํานวน 254 คน คิดเปนรอยละ 63.5 
และอายุระหวาง 31-40 ป จํานวน 146 คน คิดเปนรอยละ 36.5 ตามลําดับ 
 อาชีพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 297 
คน คิดเปนรอยละ 74.3 รองลงมาคือ ธุรกิจสวนตัว/เจาของกิจการ จํานวน 60คน คิดเปนรอยละ 
15.0 และอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 10.8 ตามลําดับ 
 รายได ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือน 20,001-30,000 บาท จํานวน 
149 คน คิดเปนรอยละ 37.3 รองลงมามีรายไดตอเดือน 30,001 บาทขึ้นไป จํานวน 130 คน คิด
เปน  รอยละ 32.5 รายไดตอเดือน 10,001-20,000 บาท จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 30.3 
ตามลําดับ 
1.2 ขอมูลเก่ียวกับแรงจูงใจในการทองเที่ยวที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ไดแก ดานสวนตัว ดานอารมณ ดานวัฒนธรรม ดานการพัฒนาตนเอง 
ดานสถานภาพ และดานกายภาพ โดยนําเสนอในรูปแบบจํานวนและรอยละไดดังนี้ 
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ตาราง 3 แสดงจํานวนและรอยละของขอมูลแรงจูงใจในการทองเท่ียวที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

 

แรงจงูใจในการทองเที่ยวตลาดเพลนิวาน จังหวดัประจวบคีรขัีนธ จํานวน รอยละ 

แรงจงูใจดานสวนตวั   

- มีบานพัก/ญาติ/เพ่ือนอาศัยอยูที่หัวหินหรือพ้ืนที่ใกลเคยีง 56 14.0 

- ชอบหัวหินเปนการสวนตวัอยูแลว  344 86.0 

รวม 400 100.0 

แรงจงูใจดานอารมณ     
- -ตองการทองเท่ียวไปยังทีต่างๆท่ีมีความแปลกใหมและแตกตาง 281 70.3 

- ชื่นชอบการทองเท่ียวแบบยอนยุค  119 29.8 

รวม 400 100.0 

แรงจงูใจดานวัฒนธรรม        
-  ชื่นชอบสถาปตยกรรม อาคาร รานคา แบบยอนยุคโบราณ 231 70.3 

-  ชอบวิถีชวีติ การแตงกาย อาหาร ขนม กิจกรรม การละเลนแบบยอนยุค 169 29.8 

รวม 400 100.0 

แรงจงูใจดานการพัฒนาตนเอง    

-  ไดรับความรูในเรื่อง ศิลปะ วัฒนธรรมและวถิีชวีิตของผูคนในอดีต 276 69.0 

-  ไดรับความรูเรื่องการทองเท่ียวเชิงอนุรักษ  124 31.0 

รวม 400 100.0 
แรงจงูใจดานสถานภาพ     
-  เปนสถานที่ทองเท่ียวทีกํ่าลังอยูในกระแสนิยม  214 54.0 
-  ตองการไปถายภาพเปนที่ระลึกหรือเพ่ือลงทางอินเตอรเน็ตหรือ
ทางโซเชียลเน็ตเวิรคตางๆเพื่อเผยแพรเรื่องราวในกลุมเพ่ือน 

 216 46.0 

รวม 400 100.0 

แรงจงูใจดานกายภาพ     
-  ตองการไปพักผอนเพ่ือผอนคลายความเครียดจากการทํางาน 353 88.3 
-  ไดเขารวม/ทํากิจกรรมที่เหมือนกับสมัยที่เคยทําตอนเปนเด็ก 47 11.8 

รวม 400 100.0 
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 จากตาราง 3 ผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถามแรงจูงใจในการทองเที่ยวที่
มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธจํานวน 400 คนจําแนก
ไดดังนี้  
 แรงจูงใจดานสวนตัว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา แรงจูงใจที่มี
อิทธิพลมากท่ีสุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก ชอบหัวหินเปนการ
สวนตัวอยูแลว จํานวน 344 คน คิดเปนรอยละ 86.0 และมีบานพัก/ญาติ/เพ่ือนอาศัยอยูที่หัวหิน
หรือพ้ืนที่ใกลเคียง จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14.0 ตามลําดับ 
 แรงจูงใจดานอารมณ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา แรงจูงใจที่มี
อิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก ตองการทองเที่ยว
ไปยังที่ตางๆท่ีมีความแปลกใหมและแตกตาง จํานวน 281 คน คิดเปนรอยละ 70.3 และชื่นชอบ
การทองเท่ียวแบบยอนยุค จํานวน 119 คน คิดเปนรอยละ 29.8 ตามลําดับ 
 แรงจูงใจดานวัฒนธรรม ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา แรงจูงใจที่
มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน ไดแก ชื่นชอบ
สถาปตยกรรม อาคาร รานคา แบบยอนยุคโบราณ จํานวน 231 คิดเปนรอยละ 57.8 และชอบวิถี
ชีวิต การแตงกาย อาหาร ขนม กิจกรรม การละเลนแบบยอนยุค จํานวน 169 คน คิดเปนรอยละ 
42.3 ตามลําดับ 
 แรงจูงใจดานการพัฒนาตนเอง ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา 
แรงจูงใจที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก ไดรับ
ความรูในเรื่อง ศิลปะ วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของผูคนในอดีต จํานวน 276 คน คิดเปนรอยละ 
69.0 และไดรับความรูเร่ืองการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ จํานวน124 คน คิดเปนรอยละ 31.0 
ตามลําดับ 
 แรงจูงใจดานสถานภาพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา แรงจูงใจที่มี
อิทธิพลมากท่ีสุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก เปนสถานที่
ทองเท่ียวที่กําลังอยูในกระแสนิยม จํานวน 216 คน คิดเปนรอยละ 54.0 และ ตองการไป
ถายภาพเปนที่ระลึกหรือเพ่ือลงทางอินเตอรเน็ตหรือทางโซเชียลเน็ตเวิรคตางๆ เพ่ือเผยแพร
เรื่องราวในกลุมเพ่ือน จํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 46.0 ตามลําดับ 
 แรงจูงใจดานกายภาพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา แรงจูงใจที่มี
อิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก ตองการไปพักผอน
เพ่ือผอนคลายความเครียดจากการทํางาน จํานวน 353 คน คิดเปนรอยละ 88.3 และไดเขารวม/
ทํากิจกรรมที่เหมือนกับสมัยที่เคยทําตอนเปนเด็ก จํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 11.8 ตามลําดับ 
 
  1.3  ขอมูลเก่ียวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด ที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ไดแก ดานผลิตภัณฑและบริการ ดานราคา 
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ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานสงเสริมการตลาด โดยนําเสนอในรูปแบบจํานวนและรอยละได
ดังนี้  
 
ตาราง 4 แสดงจํานวนและรอยละของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด จํานวน รอยละ 

ดานผลิตภัณฑและบริการ   
มีรูปแบบสถาปตยกรรมที่สวยงามในแบบยอนยุคเหมาะแกการถายภาพเปนที่
ระลึก 

187 46.8 

มีกิจกรรมที่นาสนใจใหนักทองเท่ียวไดรวมมากมาย เชน กิจกรรมโซนงานวัด 
และหนังกลางแปลง 

109 27.3 

มีส่ิงอํานวยความสะดวกตางๆ ทั้งโรงแรม รานคา และรานอาหาร ไวรองรับ
นักทองเที่ยวอยางมากมาย 

104 26.0 

รวม 400 100.0 
ดานราคา    
อาหารและเครือ่งด่ืม  201 50.3 
ของฝากของทีร่ะลึก  148 37.0 
คาใชจายในการเลนเกมสและการทํากิจกรรมตางๆ  27 6.8 
ราคาหองพักทีโ่รงแรมพิมานเพลินวาน  24 6.0 

รวม 400 100.0 

ดานชองทางการจัดจําหนาย       
รายการทองเที่ยวทางโทรทัศน  173 43.3 
นิตยสารการทองเที่ยว/นิตยสารท่ัวไป  59 14.8 
เว็บไซตของ ท.ท.ท./ เว็บไซตอื่นๆ เชน Pantip, Bloggang เปนตน 94 23.5 
งานทองเที่ยว/เทศกาลเที่ยวเมืองไทย  51 12.8 
เว็บไซตของตลาดเพลินวานที่ www.plearnwan.com 23 5.8 

รวม 400 100.0 
มีการจัดกิจกรรมพิเศษเปนประจําทุกเดือนเพื่อจูงใจนักทองเท่ียว เชน เพลิน
วานสงกรานต คอนเสิรตตางๆ เปนตน 

142 35.5 

มีการประชาสัมพันธขาวสารและกิจกรรมของตลาดผานส่ือออนไลน เชน ผาน
เว็บไซต เฟสบุคและทวิตเตอร ของตลาดเพลินวานเอง 

205 51.3 
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ตาราง 4  (ตอ) 
 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด จํานวน รอยละ 
เม่ือสมัครเปนสมาชิกชุมชนเพลินวานจะไดสิทธิประโยชนและสวนลดตางๆ
มากมายกอนใคร เชน รับสวนลด 10% สําหรับการซือ้บัตรคอนเสิรตหรอื
กิจกรรมของทางเพลินวาน 

24 6.0 

ไดมีการโฆษณาตลาดเพลินวานและมีการจัดงานเพลินวาน สัญจร ผานทาง
แมนชัน่  

29 7.3 

รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 4 ผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถามปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธจํานวน 400 
คนจําแนกไดดังนี้  
 ดานผลิตภัณฑและบริการ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ปจจัยที่มี
อิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก มีรูปแบบ
สถาปตยกรรมที่สวยงามในแบบยอนยุคเหมาะแกการถายภาพเปนที่ระลึก จํานวน 187 คนคิด
เปนรอยละ 46.8 รองลงมา มีกิจกรรมที่นาสนใจใหนักทองเที่ยวไดรวมมากมาย เชน กิจกรรม
โซนงานวัด และหนังกลางแปลง จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 27.3 และมีสิ่งอํานวยความ
สะดวกตางๆ ทั้งโรงแรม รานคา และรานอาหาร ไวรองรับนักทองเที่ยวอยางมากมาย จํานวน 
104 คน คิดเปนรอยละ 26.0 ตามลําดับ 
 ดานราคา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา คาใชจายที่มีความ
เหมาะสมและคุมคากับเงินที่เสียไปมากที่สุดในการเดินทางไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน ไดแก 
อาหารและเครื่องด่ืม จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 50.3 รองลงมา ของฝากของที่ระลึก จํานวน 
148 คน คิดเปนรอยละ 37.0 คาใชจายในการเลนเกมสและการทํากิจกรรมตางๆ จํานวน 27 คน 
คิดเปนรอยละ 6.8 และราคาหองพักที่โรงแรมพิมานเพลินวาน จํานวน 24 คนคิดเปนรอยละ 6.0 
ตามลําดับ 
 ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา 
ชองทางในการรับรูขอมูลขาวสาร ที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน ไดแก รายการทองเที่ยวทางโทรทัศน จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 43.3 รองลง มา
เว็บไซตของ ท.ท.ท./ เว็บไซตอ่ืนๆ เชน Pantip, Bloggang เปนตน จํานวน 94 คน คิดเปนรอย
ละ 23.5 นิตยสารการทองเที่ยว/นิตยสารทั่วไป จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 14.8 งาน
ทองเท่ียว/เทศกาลเที่ยวเมืองไทย จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 และเว็บไซตของตลาด
เพลินวานที่ www.plearnwan. com จํานวน 23 คนคิดเปนรอยละ 5.8 ตามลําดับ 
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 ดานสงเสริมการตลาด ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ปจจัยที่มี
อิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน ไดแก มีการประชาสัมพันธ
ขาวสารและกิจกรรมของตลาดผานส่ือออนไลน เชน ผานเว็บไซต เฟสบุคและทวิตเตอร ของ
ตลาดเพลินวานเอง จํานวน 205 คน คิดเปนรอยละ 51.3 รองลงมา มีการจัดกิจกรรมพิเศษเปน
ประจําทุกเดือนเพ่ือจูงใจนักทองเที่ยว เชน เพลินวานสงกรานต คอนเสิรตตางๆ เปนตน จํานวน 
142 คน คิดเปนรอยละ 35.5 ไดมีการโฆษณาตลาดเพลินวานและมีการจัดงานเพลินวาน สัญจร 
ผานทางแมนชั่น จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.3 และเม่ือสมัครเปนสมาชิกชุมชนเพลินวานจะ
ไดสิทธิประโยชนและสวนลดตางๆมากมายกอนใคร เชน รับสวนลด 10% สําหรับการซ้ือบัตร
คอนเสิรตหรือกิจกรรมของทางเพลินวาน จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.0 ตามลําดับ 
 
ตาราง 5 แสดงจํานวนและรอยละของปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานราคา ดานชองทางการ

จัดจําหนาย และดานกิจกรรมสงเสริมการตลาด ที่มีการจัดกลุมใหม 
 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด จํานวน รอยละ 

ดานราคา    
- อาหารและเครื่องด่ืม  201 50.3 
- ของฝากของที่ระลึก  148 37.0 
คาใชจายในการเลนเกมสและการทํากิจกรรมตางๆ  51 12.8 

 รวม 400 100.0 

ดานชองทางการจัดจําหนาย       
รายการทองเท่ียวทางโทรทัศน  173 43.3 

นิตยสารการทองเท่ียว/นิตยสารทั่วไป  59 14.8 

เว็บไซตของ ท.ท.ท./ เว็บไซตอ่ืนๆ เชน Pantip, Bloggang เปนตน 117 29.3 

งานทองเท่ียว/เทศกาลเที่ยวเมืองไทย  51 12.8 

รวม 400 100.0 

ดานสงเสริมการตลาด    

มีการจัดกิจกรรมพิเศษเปนประจําทุกเดือนเพ่ือจูงใจนักทองเท่ียว 
เชน เพลินวานสงกรานต คอนเสิรตตางๆ เปนตน 

142 35.5 

มีการประชาสัมพันธขาวสารและกิจกรรมของตลาดผานสื่อออนไลน 
เชน ผานเวบ็ไซต เฟสบุคและทวิตเตอร ของตลาดเพลนิวานเอง 

205 51.3 
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ตาราง 5  (ตอ) 
 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด จํานวน รอยละ 
ไดมีการโฆษณาตลาดเพลนิวานและมีการจัดงานเพลินวาน สัญจร 
ผานทางแมนชั่น  

53 13.3 

รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 5 ผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถามปจจัยสวนประสมทาง
การตลาด ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานกิจกรรมสงเสริมการตลาด ที่มีการจัด
กลุมใหมพบวา 
 ดานราคา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา คาใชจายที่มีความ
เหมาะสมและคุมคากับเงินที่เสียไปมากที่สุดในการเดินทางไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน ไดแก 
อาหารและเครื่องด่ืม จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 50.3 รองลงมา ของฝากของที่ระลึก จํานวน 
148 คน คิดเปนรอยละ 37.0 และคาใชจายในการเลนเกมสและการทํากิจกรรมตางๆ จํานวน 51 
คน คิดเปน  รอยละ 12.8 ตามลําดับ 
 ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา 
ชองทางในการรับรูขอมูลขาวสาร ที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน ไดแก รายการทองเที่ยวทางโทรทัศน จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 43.3 รองลง มา
เว็บไซตของ ท.ท.ท./ เว็บไซตอ่ืนๆ เชน Pantip, Bloggang เปนตน จํานวน 117 คน คิดเปนรอย
ละ 29.3 นิตยสารการทองเที่ยว/นิตยสารทั่วไป จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 14.8 และงาน
ทองเท่ียว/เทศกาลเที่ยวเมืองไทย จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 ตามลําดับ 
 ดานสงเสริมการตลาด ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ปจจัยที่มี
อิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน ไดแก มีการประชาสัมพันธ
ขาวสารและกิจกรรมของตลาดผานส่ือออนไลน เชน ผานเว็บไซต เฟสบุคและทวิตเตอร ของ
ตลาดเพลินวานเอง จํานวน 205 คน คิดเปนรอยละ 51.3 รองลงมา มีการจัดกิจกรรมพิเศษเปน
ประจําทุกเดือนเพ่ือจูงใจนักทองเที่ยว เชน เพลินวานสงกรานต คอนเสิรตตางๆ เปนตน จํานวน 
142 คน คิดเปนรอยละ 35.5 และไดมีการโฆษณาตลาดเพลินวานและมีการจัดงานเพลินวาน 
สัญจร ผานทางแมนชั่น จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.3 ตามลําดับ 
 
  1.4  ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
ไดแก ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ ชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเที่ยว วัตถุประสงคใน
การเดินทางมาทองเที่ยว แนวโนมในการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง การแนะนําใหผูอ่ืนมา
ทองเท่ียว และจํานวนเงินที่ใชจายเฉลี่ยตอทาน โดยนําเสนอในรูปแบบจํานวนและรอยละไดดังนี้  
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ตาราง 6 แสดงจํานวนและรอยละของพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขนัธ 

 
พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ 
จํานวน รอยละ 

ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ   

ตนเอง   120 30.0 

ครอบครัว   83 20.8 
เพ่ือน  139 34.8 
แฟน/คนรัก  56 14.0 

อ่ืนๆ  2 0.5 

  รวม 400 100.0 

วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเทีย่ว    
ผานไปบริเวณน้ันจึงแวะ  204 51.0 

มีความตั้งใจทีจ่ะมาเที่ยว  196 49.0 
  รวม 400 100.0 

ชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเที่ยว        

วันเสาร-อาทิตย  271 67.8 

วันหยุดเทศกาล/วันหยุดราชการ  110 27.5 

อ่ืนๆ   19 4.8 

  รวม 400 100.0 

การเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง    

กลับมาอยางแนนอน  309 77.3 

ไมกลับมาอยางแนนอน  91 22.8 

  รวม 400 100.0 
การแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเที่ยว    
แนะนําแนนอน  332 83.0 
ไมแนะนําแนนอน  68 17.0 

  รวม 400 100.0 
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ตาราง 6  (ตอ) 
 

พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ 

จํานวน รอยละ 

จํานวนเงินทีใ่ชจายโดยเฉลี่ยตอทาน    
ต่ํากวา 100 บาท  30 7.5 
101 – 300 บาท  87 21.8 
301 – 500 บาท   121 30.3 

501 บาทขึ้นไป  162 40.5 

  รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 6 ผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถามพฤติกรรมการทองเที่ย
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธจํานวน 400 คนจําแนกไดดังนี้  
 ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวา เพ่ือน 
จํานวน 139 คน คิดเปนรอยละ 34.8 รองลงมา ตนเอง จํานวน 120 คน คิดเปนรอยละ 30.0 
ครอบครัว จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 20.8 แฟน/คนรัก จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14.0 
และ อ่ืนๆ จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.5 ตามลําดับ 
 วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความ
คิดเห็นวา ผานไปบริเวณนั้นจึงแวะ จํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 51.0 และมีความตั้งใจท่ีจะมา
เที่ยว จํานวน 196 คน คิดเปนรอยละ 49.0 ตามลําดับ 
 ชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความ
คิดเห็นวา วันเสาร-อาทิตย จํานวน 271 คน คิดเปนรอยละ 67.8 รองลงมาวันหยุดเทศกาล/
วันหยุดราชการ จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 27.5 และอ่ืนๆ จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 
4.8 ตามลําดับ 
 การเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวา 
กลับมาอยางแนนอน จํานวน 309 คน คิดเปนรอยละ 77.3 และ ไมกลับมาอยางแนนอน จํานวน 
91 คน คิดเปนรอยละ 22.8 ตามลําดับ 
 การแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวา 
แนะนําแนนอน จํานวน 332 คิดเปนรอยละ 83.0 และไมแนะนําแนนอน จํานวน 68 คน คิดเปน
รอยละ 17.0 ตามลําดับ 
 จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวา 
ใชเงิน 501 บาทขึ้นไป จํานวน 162 คน คิดเปนรอยละ 40.5 รองลงมา 301-500 บาท จํานวน 
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121 คน คิดเปนรอยละ 30.3 ใชเงิน 101-300 บาท จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 21.8 และ ต่ํา
กวา 100 บาท จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.5 ตามลําดับ 
 
 ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมานเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 
  2.1  ขอมูลลักษณะสวนบุคคล ประกอบดวย เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัวที่
อาศัยอยูรวมกันในปจจุบัน ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
โดยใชสถิติไค-สแควร (Chi-square) ทดสอบคาความแตกตางของตัวแปร 2 ตัวขึ้นไป ใชในการ
วิเคราะหกลุมตัวอยางเชิงกลุม โดยใชระดับความเช่ือม่ัน 95% ดังน้ันจะปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
( 0H ) และยอมรับสมมติฐานรอง ( 1H ) ก็ตอเม่ือคา Sig. (2-sided) มีคานอยกวา 0.05  
  สมมติฐานขอ 1. ลักษณะสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว 
ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร สามารถเขียนสมมติฐาน
ทางสถิติไดดังนี้ 
  สมมติฐานขอ 1.1 เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานครสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได
ดังนี้ 
  0H : เพศ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
  1H : เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 7 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของเพศกับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาด 
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว 

 

 เพศ ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว 
ชาย หญิง 

รวม 

ตนเอง   44 76 120 

   (32.4%) (28.8%) (30.0%) 

ครอบครัว   32 51 83 
   (23.5%) (19.3%) (20.8%) 
เพ่ือน  35 104 139 
   (25.7%) (39.4%) (34.8%) 
แฟน/คนรัก  25 31 56 
   (18.4%) (11.7%) (14.0%) 
อ่ืนๆ  0 2 2 

   (0%) (8%) (5%) 

136 264 400 รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 9.823 Asymp. Sig. = 0.044 

 
 จากตาราง 7 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบเพศกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจ พบวามีคา χ² เทากับ 9.823 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.044 ซึ่ง
นอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา เพศ 
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทย
ในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางเพศกับพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานผูที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจในการทองเท่ียว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา เพ่ือน เปนผูมี
อิทธิพลในการตัดสินใจมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 139 คน หรือรอยละ 34.8 เม่ือพิจารณาแยก
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ตามเพศของผูตอบแบบสอบถามพบวา เพศชาย ผูที่มีอิทธิพล คือ ตนเอง รอยละ 32.4 ในขณะที่
เพศหญิง ผูที่มีอิทธิพล คือ เพ่ือน รอยละ 39.4 
 
ตาราง 8 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของเพศกับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาด 

เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดาน
วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว 

 

 เพศ 
วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเทีย่ว 

ชาย หญิง 
รวม 

ผานไปบริเวณน้ันจึงแวะ  82 122 204 
   (60.3%) (46.2%) (51.0%) 
มีความตั้งใจทีจ่ะมาเที่ยว  54 142 196 

   (39.7%) (53.8%) (49.0%) 

136 196 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 7.123 Asymp. Sig. = 0.008 

 
 จากตาราง 8 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบเพศกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด   
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดาน
วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว พบวามีคา χ² เทากับ 7.123 และคา Sig. (2-sided) 
เทากับ 0.008 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  
หมายความวา เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางเพศกับพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานวัตถุประสงคในการ
เดินทางมาทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา วัตถุประสงคในการเดินทางมา 
เน่ืองจากผานไปบริเวณนั้นจึงแวะมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 204 คน หรือรอยละ 51.0 เม่ือ
พิจารณาแยกตามเพศของผูตอบแบบสอบถามพบวา เพศชาย คือ ผานไปบริเวณนั้นจึงแวะ รอย
ละ 60.3 ในขณะที่ เพศหญิง คือ มีความตั้งใจที่จะมาเที่ยว รอยละ 53.8 
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ตาราง 9 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของเพศกับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาด  
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานการ
เดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง 

 

 เพศ 
การเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง 

ชาย หญิง 
รวม 

กลับมาอยางแนนอน  97 212 309 

   (71.3%) (80.3%) (77.3%) 

ไมกลับมาอยางแนนอน  39 52 91 
  (28.7%) (19.7%) (22.8%) 

136 264 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 4.118 Asymp. Sig. = 0.042 

 
 จากตาราง 9 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบเพศกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานการ
เดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง พบวามีคา χ² เทากับ 4.118 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 
0.042 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธ สมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  
หมายความวา เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานการเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกคร้ัง ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางเพศกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานการ
เดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกครั้ง ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา จะกลับมาเที่ยวตลาด
เพลินวานอยางแนนอน มากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 309 คน หรือรอยละ 77.3 เม่ือพิจารณา
แยกตามเพศของผูตอบแบบสอบถามพบวา เพศชาย คือ จะเดินทางกลับมาอยางแนนอน รอยละ 
71.3 ในขณะที่ เพศหญิง คือ จะเดินทางกลับมาอยางแนนอน รอยละ 80.3  
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ตาราง 10 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของเพศกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานการ
แนะนําผูอ่ืนใหมาทองเท่ียว 

 

 เพศ 
การแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเที่ยว 

ชาย หญิง 
รวม 

แนะนําแนนอน  105 227 332 
   (77.2%) (86.0%) (83.0%) 
ไมแนะนําแนนอน  31 37 68 
   (22.8%) (14.0%) (17.0%) 

136 264 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 4.903 Asymp. Sig. = 0.027 

 
 จากตาราง 10 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบเพศกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด 
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานการ
แนะนําผูอ่ืนใหมาทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 4.903 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.027 
ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธ สมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา 
เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียว
ชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานการแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเท่ียวซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางเพศกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานแนะนํา
ผูอ่ืนใหมาทองเท่ียว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ จะแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเที่ยวตลาดเพลินวาน
แนนอนมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 332 คน หรือรอยละ 83.0 เม่ือพิจารณาแยกตามเพศของ
ผูตอบแบบสอบถามพบวา เพศชาย คือ แนะนําอยางแนนอน รอยละ 77.2 ในขณะที่ เพศหญิง 
คือ แนะนําอยางแนนอน รอยละ 86.0  
 
 สมมติฐานขอ 1.2 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานครสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติ
ไดดังนี้ 
 0H : อายุ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
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ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 1H : อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง 11 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของอายุกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด

เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว 

 

อายุ ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว 
21-30 ป 31-40 ป 

รวม 

ตนเอง   66 54 120 

   (26.0%) (37.0%) (30.0%) 

ครอบครัว   58 25 83 
   (22.8%) (17.1%) (20.8%) 
เพ่ือน  91 48 139 
   (35.8%) (32.9%) (34.8%) 
แฟน/คนรัก  39 17 56 
   (15.4%) (11.6%) (14.0%) 
อ่ืนๆ  0 2 2 
   (0%) (1%) (0.5%) 

254 146 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 9.821 Asymp. Sig. = 0.044 

 
 จากตาราง 11 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบอายุกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 9.821 และคา Sig. (2-
sided) เทากับ 0.044 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 

1H  หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
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ทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางอายุกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานผูมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา เพ่ือน เปน
ผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 139 คน หรือรอยละ 34.8 เม่ือพิจารณา
แยกตามอายุของผูตอบแบบสอบถามพบวา อายุ 21-30 ป ผูที่มีอิทธิพล คือ เพ่ือน รอยละ 35.8 
ในขณะที่ อายุ 31-40 ป ผูที่มีอิทธิพล คือ ตนเอง รอยละ 37.0  
 
ตาราง 12 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของอายุกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด

เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดาน
วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว 

 

อายุ 
วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเทีย่ว 

21-30 ป 31-40 ป 
รวม 

ผานไปบริเวณน้ันจึงแวะ  111 93 204 
  43.7% 63.7% 51.0% 
มีความตั้งใจทีจ่ะมาเที่ยว  143 53 196 
  56.3% 36.3% 49.0% 

254 146 400 รวม 

100.0% 100.0% 100.0% 
 

χ² = 14.836 Asymp. Sig. = 0.000 
 
 จากตาราง 12 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบอายุกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดาน
วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 14.836 และคา Sig. (2-sided) 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  
หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางอายุกับพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานวัตถุประสงคในการ
เดินทางมาทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา วัตถุประสงคในการเดินทางมา 
เน่ืองจากผานไปบริเวณนั้นจึงแวะมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 204 คน หรือรอยละ 51.0 เม่ือ
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พิจารณาแยกตามอายุของผูตอบแบบสอบถามพบวา อายุ 21-30 ป คือ มีความตั้งใจจะมาเที่ยว 
รอยละ 56.3 ในขณะที่ อายุ 31-40 ป คือ ผานไปบริเวณนั้นจึงแวะ รอยละ 63.7 
ตาราง 13 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของอายุกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด

เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดาน
จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน 

 

อายุ 
จํานวนเงินทีใ่ชจายโดยเฉลี่ยตอทาน 

21-30 ป 31-40 ป 
รวม 

ต่ํากวา 100 บาท  22 8 30 
   (8.7%) (5.5%) (7.5%) 
101 – 300 บาท  61 26 87 
   (24.0%) (17.8%) (21.8%) 
301 – 500 บาท   83 38 121 
   (32.7%) (26.0%) (30.3%) 
501 บาทขึ้นไป  88 74 162 
   (34.6%) (50.7%) (40.5%) 

254 146 400 รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 10.138 Asymp. Sig. = 0.017 

 
 จากตาราง 13 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบอายุกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานจํานวน
เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน พบวามีคา χ² เทากับ 10.138 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 
0.017 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  
หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางอายุกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวน
เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย 501 
บาทขึ้นไปมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 162 คน หรือรอยละ 40.5 เม่ือพิจารณาแยกตามอายุของ



 59 

ผูตอบแบบสอบถามพบวา อายุ 21-30 ป เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย 501 บาทขึ้นไป รอยละ 34.6 
ในขณะที่ อายุ 31-40 ป เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย 501 บาทขึ้นไป รอยละ 50.7 
 
 สมมติฐานขอ 1.3 จํานวนสมาชิกในครอบครัว มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 0H : จํานวนสมาชิกในครอบครัว ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 1H : จํานวนสมาชิกในครอบครัว มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง 14 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ

พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว 

 

จํานวนสมาชิกในครอบครัว ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเที่ยว อยูคน

เดียว 
2 คน 3คน 

ข้ึนไป 

รวม 

ตนเอง   39 20 61 120 

   (57.4%) (27.4%) (23.6%) (30.0%) 

ครอบครัว   3 17 63 83 
   (4.4%) (23.3%) (24.3%) (20.8%) 
เพ่ือน  22 24 93 139 
   (32.4%) (32.9%) (35.9%) (34.8%) 
แฟน/คนรัก  2 12 42 56 
   (2.9%) (16.4%) (16.2%) (14.0%) 
อ่ืนๆ  2 0 0 2 
   (2.9%) (0%) (0%) (0.5%) 

68 73 259 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 
 

χ² = 48.492 Asymp. Sig. = 0.000 
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 จากตาราง 14 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว พบวามีคา χ² 
เทากับ 48.492 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐาน
หลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัว มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญตอบวา เพ่ือน เปนผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 139 คน หรือรอย
ละ 34.8 เม่ือพิจารณาแยกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว ของผูตอบแบบสอบถามพบวา 
จํานวนสมาชิกในครอบครัวอยูคนเดียว ผูที่มีอิทธิพล คือ ตนเอง รอยละ 57.4 ในขณะที่ จํานวน
สมาชิกในครอบครัว 2คน ผูที่มีอิทธิพล คือ เพ่ือน รอยละ35.9 และ จํานวนสมาชิกในครอบครัว 3 
คนขึ้นไป ผูที่มีอิทธิพล คือ เพ่ือน รอยละ 35.9 
 
ตาราง 15 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ

พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว 

 

จํานวนสมาชิกในครอบครัว 
วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเทีย่ว อยูคน

เดียว 
2 คน 3คน 

ข้ึนไป 

รวม 

ผานไปบริเวณน้ันจึงแวะ  29 29 146 204 
   (42.6%) (39.7%) (56.4%) (51.0%) 
มีความตั้งใจทีจ่ะมาเที่ยว  39 44 113 196 
   (57.4%) (60.3%) (43.6%) (49.0%) 

68 73 259 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 8.601 Asymp. Sig. = 0.014 
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 จากตาราง 15 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 8.601 
และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.014 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H

ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัว มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา 
วัตถุประสงคในการเดินทางมา เน่ืองจากผานไปบริเวณนั้นจึงแวะมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 
204 คน หรือรอยละ 51.0 เม่ือพิจารณาแยกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว ของผูตอบ
แบบสอบถามพบวา จํานวนสมาชิกในครอบครัวอยูคนเดียว คือ มีความตั้งใจจะมาเที่ยว รอยละ 
57.4 ในขณะที่ จํานวนสมาชิกในครอบครัว 2คน คือ มีความตั้งใจที่จะมาเที่ยว รอยละ 60.3 และ 
จํานวนสมาชิกในครอบครัว 3 คนขึ้นไป คือ ผานไปบริเวณนั้นจึงแวะ รอยละ 56.4 
 

ตาราง 16 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน 

 

จํานวนสมาชิกในครอบครัว 
จํานวนเงินทีใ่ชจายโดยเฉลี่ยตอทาน อยูคน

เดียว 
2 คน 

3คน 
ข้ึนไป 

รวม 

ต่ํากวา 100 บาท  4 8 18 30 
   (5.9%) (11.0%) (6.9%) (7.5%) 
101 – 300 บาท  12 15 60 87 
   (17.6%) (20.5%) (23.2%) (21.8%) 
301 – 500 บาท   30 11 80 121 
   (44.1%) (15.1%) (30.9%) (30.3%) 
501 บาทขึ้นไป  22 39 101 162 
   (32.4%) (53.4%) (39.0%) (40.5%) 

68 73 259 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 
 

χ² = 16.510 Asymp. Sig. = 0.011 
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 จากตาราง 16 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน พบวามีคา χ² เทากับ 16.510 และ
คา Sig. (2-sided) เทากับ 0.011 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับ
สมมติฐานรอง 1H  หมายความวา จํานวนสมาชิกในครอบครัว มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครในดาน
จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางจํานวนสมาชิกในครอบครัวกับพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา เงินที่
ใชจายโดยเฉล่ีย 501 บาทขึ้นไปมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 162 คน หรือรอยละ 40.5 เม่ือ
พิจารณาแยกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัวของผูตอบแบบสอบถามพบวา จํานวนสมาชิกใน
ครอบครัวอยูคนเดียว เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย คือ 301-500 บาท รอยละ 44.1 ในขณะที่ จํานวน
สมาชิกในครอบครัว 2คน เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย คือ 501 บาทขึ้นไป รอยละ 53.4 และ จํานวน
สมาชิกในครอบครัว 3 คนขึ้นไป เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย คือ 501 บาทขึ้นไป รอยละ 39.0 
 
 สมมติฐานขอ 1.4 ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครสามารถเขียนสมมติฐาน
ทางสถิติไดดังนี้ 
 0H : ระดับการศึกษา ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 1H : ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 17 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ
ทองเที่ ยวตลาดเพลินวาน  จั งหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว 

 

ระดับการศึกษา ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
เดินทางทองเที่ยว ต่ํากวา 

ปริญญาตร ี
ปริญญาตร ี
ข้ึนไป 

รวม 

ตนเอง   10 110 120 

   (31.3%) (29.9%) (30.0%) 

ครอบครัว   13 70 83 
   (40.6%) (19.0%) (20.8%) 
เพ่ือน  8 131 139 
   (25.0%) (35.6%) (34.8%) 
แฟน/คนรัก  1 55 56 
   (3.1%) (14.9%) (14.0%) 
อ่ืนๆ  0 2 2 
   (0%) (0.5%) (0.5%) 

32 368 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 
 

χ² = 10.703 Asymp. Sig. = 0.030 
 

 จากตาราง 17 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบระดับการศึกษากับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 10.703 และ
คา Sig. (2-sided) เทากับ 0.030 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับ
สมมติฐานรอง 1H  หมายความวา ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลิน
วาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครกรุงเทพมหานคร ใน
ดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียวซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางระดับการศึกษากับพฤติกรรมการทองเที่ยวใน
ดานผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา 
เพ่ือน เปนผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 139 คน หรือรอยละ 34.8 เม่ือ
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พิจารณาแยกตามระดับการศึกษา ของผูตอบแบบสอบถาม พบวา ระดับการศึกษาต่ํากวา
ปริญญาตรี ผูที่มีอิทธิพล คือ ครอบครัว รอยละ 40.6 ในขณะที่ ระดับการศึกษาปริญญาตรีขึ้นไป 
ผูที่มีอิทธิพล คือ เพ่ือน   รอยละ35.6  
 
 สมมติฐานขอ 1.5 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานครสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติ
ไดดังนี้ 
 0H : อาชีพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 1H : อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 

ตาราง 18 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของอาชีพกับพฤติกรรมการทองเท่ียว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ใน
ดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว 

 

อาชีพ ผูที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจ 

ในการเดินทางทองเที่ยว 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
ขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจสวนตวั/
เจาของกิจการ 

รวม 

ตนเอง   94 10 16 120 

   (31.6%) (23.3%) (26.7%) (30.0%) 

ครอบครัว   47 11 25 83 
   (15.8%) (25.6%) (41.7%) (20.8%) 
เพ่ือน  110 14 15 139 
   (37.0%) (32.6%) (25.0%) (34.8%) 
แฟน/คนรัก 44 8 4 56 
   (14.8%) (18.6%) (6.7%) (14.0%) 
อ่ืนๆ  2 0 0 2 
   (0.7%) (0%) (0%) (0.5%) 

297 43 60 400 รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 23.688 Asymp. Sig. = 0.003 
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 จากตาราง 18 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบอาชีพกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 23.688 และคา Sig. (2-sided) 
เทากับ 0.003 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  
หมายความวา อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางอาชีพกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานผูมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา เพ่ือน เปน
ผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 139 คน หรือรอยละ 34.8 เม่ือพิจารณา
แยกตามอาชีพของผูตอบแบบสอบถาม พบวา อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน ผูที่มีอิทธิพล คือ 
เพ่ือน รอยละ 37.0 ในขณะ อาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ ผูที่มีอิทธิพล คือ เพ่ือน รอยละ32.6 
และ อาชีพธุรกิจสวนตัว/เจาของกิจการ ผูที่มีอิทธิพล คือ คอรบครัว รอยละ 41.7  
 
ตาราง 19 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของอาชีพกับพฤติกรรมการทองเที่ยว

ตลาด เพลินวานจังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดาน
วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว 

 

อาชีพ 
วัตถุประสงคในการเดินทาง 

มาทองเที่ยว 
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
ขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจสวนตวั/
เจาของกิจการ 

รวม 

ผานไปบริเวณน้ันจึงแวะ 146 16 42 204 
  (49.2%) (37.2%) (70.0%) (51.0%) 
มีความตั้งใจทีจ่ะมาเที่ยว 151 27 18 196 
  (50.8%) (62.8%) (30.0%) (49.0%) 

297 43 60 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 12.343 Asymp. Sig. = 0.002 

 
 จากตาราง 19 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบอาชีพกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดาน
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วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 12.343 และคา Sig. (2-sided) 
เทากับ 0.002 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  
หมายความวา อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว 
ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางอาชีพกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานวัตถุประสงคใน
การเดินทางมาทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา วัตถุประสงคในการเดินทางมา 
เน่ืองจากผานไปบริเวณนั้นจึงแวะมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 204 คน หรือรอยละ 51.0 เม่ือ
พิจารณาแยกตามอาชีพ ของผูตอบแบบสอบถามพบวา อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คือ มีความ
ตั้งใจจะมาเที่ยว รอยละ 50.8 ในขณะที่ อาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ คือ มีความตั้งใจท่ีจะมา
เที่ยว รอยละ 62.8 และ อาชีพธุกิจสวนตัว/เขาของกิจการ คือ ผานไปบริเวณนั้นจึงแวะ รอยละ 
70.0 
 
ตาราง 20 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของอาชีพกับพฤติกรรมการทองเท่ียว

ตลาด เพลินวานจังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดาน
ชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเท่ียว 

 

อาชีพ ชวงเวลาใดที่ทานมักจะ
เดินทาง 

ไปทองเที่ยว  
พนักงาน

บริษัทเอกชน 
ขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจสวนตวั/
เจาของกิจการ 

รวม 

วันเสาร-อาทิตย  203 29 39 271 

    (68.4%) (67.4%) (65.0%) (67.8%) 

วันหยุดเทศกาล/วันหยุดราชการ 86 9 15 110 

   (29.0%) (20.9%) (25.0%) (27.5%) 

อ่ืนๆ  8 5 6 19 

    (2.7%) (11.6%) (10.0%) (4.8%) 

297 43 60 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 11.532 Asymp. Sig. = 0.021 

 



 67 

 จากตาราง 20 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบอาชีพกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานชวงเวลา
ใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเท่ียว พบวามีคา χ² เทากับ 11.532 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 
0.021 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  
หมายความวา อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในดานชวงเวลาใดท่ีทานมักจะเดินทางไปทองเที่ยว ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางอาชีพกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดาน
ชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา เดินทางมา
ทองเที่ยวตลาดเพลินวานในชวงวันเสาร-อาฑิตยมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 271 คน หรือรอย
ละ 67.8 เม่ือพิจารณาแยกตามอาชีพ ของผูตอบแบบสอบถามพบวา อาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน คือ เดินทางไปในวันเสาร-อาฑิตย รอยละ 68.4 ในขณะท่ี อาชีพขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ คือ เดินทางไปในวันเสาร-อาฑิตย รอยละ 67.4 และผูตอบแบบสอบถาม อาชีพธุกิจ
สวนตัว/เขาของกิจการ คือ เดินทางไปในวันเสาร-อาฑิตย รอยละ 65.0  
 
 สมมติฐานขอ 1.6 รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครสามารถเขียนสมมติฐาน
ทางสถิติไดดังนี้ 
 0H : รายไดตอเดือน ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 1H : รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 21 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว 

 

รายไดตอเดือน ผูที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจในการ
เดินทางทองเที่ยว 

10,001-20,000 
บาท 

20,001-30,000 
บาท 

30,001 บาท 
ข้ึนไป 

รวม 

ตนเอง   31 51 38 120 

   (25.6%) (34.2%) (29.2%) (30.0%) 

ครอบครัว   39 21 23 83 
   (32.2%) (14.1%) (17.7%) (20.8%) 
เพ่ือน  38 53 48 139 
   (31.4%) (35.6%) (36.9%) (34.8%) 
แฟน/คนรัก 13 22 21 56 
   (10.7%) (14.8%) (16.2%) (14.0%) 
อ่ืนๆ  0 2 0 2 
   (0%) (1.3%) (0%) (0.5%) 

121 149 130 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 18.515 Asymp. Sig. = 0.018 

 
 จากตาราง 21 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 18.515 และ
คา Sig. (2-sided) เทากับ 0.018 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับ
สมมติฐานรอง 1H  หมายความวา รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลิน
วาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจใน
การเดินทางทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการทองเที่ยวใน
ดานผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา 
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เพ่ือน เปน ผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 139 คน หรือรอยละ 34.8 
เม่ือพิจารณาแยกตามรายไดของผูตอบแบบสอบถาม พบวา ระดับรายได 10,000-20,000 บาท ผู
ที่มีอิทธิพล คือ ครอบครัว รอยละ 32.2 ในขณะที่ระดับรายได 20,001-30,000 บาท ผูที่มีอิทธิพล 
คือ เพ่ือน รอยละ35.6 และระดับรายได 30,001 บาทขึ้นไป ผูที่มีอิทธิพล คือ เพ่ือน รอยละ 39.9  
 
ตาราง 22 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ ยวตลาดเพลินวาน  จั งหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว 

 

รายไดตอเดือน วัตถุประสงคในการ
เดินทางมาทองเที่ยว 10,001-20,000 

บาท 
20,001-30,000 

บาท 
30,001 บาท 

ข้ึนไป 

รวม 

ผานไปบริเวณน้ันจึงแวะ  49 69 86 204 

   (40.5%) (46.3%) (66.2%) (51.0%) 

มีความตั้งใจทีจ่ะมาเที่ยว  72 80 44 196 
   (59.5%) (53.7%) (33.8%) (49.0%) 
      

121 149 130 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 18.601 Asymp. Sig. = 0.000 

 
 จากตาราง 22 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 18.601 และคา Sig. (2-
sided) เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 

1H  หมายความวา รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการทองเที่ยวใน
ดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา วัตถุประสงค
ในการเดินทางมา เน่ืองจากผานไปบริเวณน้ันจึงแวะมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 204 คน หรือ
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รอยละ 51.0 เม่ือพิจารณาแยกตามรายไดตอเดือน ของผูตอบแบบสอบถาม พบวา ระดับรายได 
10,000-20,000 บาท คือ มีความตั้งใจจะมาเที่ยว รอยละ 59.5 ในขณะที่ ระดับรายได 20,001-
30,000 บาท คือ มีความตั้งใจที่จะมาเที่ยว รอยละ 53.7 และ ระดับรายได 30,001 บาทขึ้นไป คือ 
ผานไปบริเวณนั้นจึงแวะ รอยละ 66.2 
 
ตาราง 23 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของรายไดตอเดือนกับพฤตกิรรมการ

ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรงุเทพมหานคร 
ในดานการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง 

 

รายไดตอเดือน การเดินทางกลับมา
ทองเที่ยวอีกครั้ง 10,001-20,000 

บาท 
20,001-30,000 

บาท 
30,001 บาท 

ข้ึนไป 

รวม 

กลับมาอยางแนนอน  105 117 87 309 

   (86.8%) (78.5%) (66.9%) (77.3%) 

ไมกลับมาอยางแนนอน  16 32 43 91 
   (13.2%) (21.5%) (33.1%) (22.8%) 

121 149 130 400 รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 14.275 Asymp. Sig. = 0.001 

 
 จากตาราง 23 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ในดานการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง พบวามีคา χ² เทากับ 14.275 และคา Sig. (2-sided) 
เทากับ 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  
หมายความวา รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน ในดานการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการทองเที่ยวใน
ดานการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา จะกลับมาเที่ยว
ตลาดเพลินวานอยางแนนอน มากท่ีสุด โดยคิดเปนจํานวน 309 คน หรือรอยละ 77.3 เม่ือ
พิจารณาแยกตามรายไดตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามพบวา ระดับรายได 10,001-20,000 
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บาท คือ จะเดินทางกลับมาอยางแนนอน รอยละ 86.8 ในขณะที่ ระดับรายได 20,001-30,00 
บาท คือ จะเดินทางกลับมาอยางแนนอน รอยละ 78.5 และ ระดับรายได 30,001 บาทขึ้นไป คือ 
จะเดินทางกลับมาอยางแนนอน รอยละ 66.9  
 
ตาราง 24 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของรายไดตอเดือนกับพฤตกิรรมการ

ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรงุเทพมหานคร 
ในดานการแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเท่ียว 

 

รายไดตอเดือน การแนะนําผูอ่ืนใหมา
ทองเที่ยว 10,001-20,000 

บาท 
20,001-30,000 

บาท 
30,001 บาท 

ข้ึนไป 

รวม 

แนะนําแนนอน  113 123 96 332 
   (93.4%) (82.6%) (73.8%) (83.0%) 
ไมแนะนําแนนอน  8 26 34 68 
   (6.6%) (17.4%) (26.2%) (17.0%) 

121 149 130 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 16.996 Asymp. Sig. = 0.000 

 
 จากตาราง 24 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ในดานการแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเท่ียว พบวามีคา χ² เทากับ 16.996 และคา Sig. (2-sided) 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  
หมายความวา รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน ในดานการแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเที่ยว ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการทองเที่ยวใน
ดานแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ จะแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเที่ยว
ตลาดเพลินวานแนนอน มากที่สุดโดยคิดเปนจํานวน 332 คน หรือรอยละ 83.0 เม่ือพิจารณาแยก
ตามรายไดตอตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามพบวา ระดับรายได 10,001-20,000 บาท คือ 
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แนะนําอยางแนนอน รอยละ 93.4 ในขณะที่ ระดับรายได 20,001-30,000 คือ แนะนําอยาง
แนนอน รอยละ 82.6 และ ระดับรายได 30,001 บาทขึ้นไป คือ แนะนําอยางแนนอน รอยละ 73.8  
 
ตาราง 25 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ ยวตลาดเพลินวาน  จั งหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเ ท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน 

 

รายไดตอเดือน จํานวนเงินทีใ่ชจาย 
เฉลีย่ตอทาน 10,001-20,000 

บาท 
20,001-30,000 

บาท 
30,001 บาท 

ข้ึนไป 

รวม 

ตากวา 100 บาท 11 7 12 30 

   (9.1%) (4.7%) (9.2%) (7.5%) 

101 – 300 บาท 24 35 28 87 
   (19.8%) (23.5%) (21.5%) (21.8%) 
301 – 500 บาท 36 57 28 121 
   (29.8%) (38.3%) (21.5%) (30.3%) 
501 บาทขึ้นไป 50 50 62 162 
   (41.3%) (33.6%) (47.7%) (40.5%) 

121 149 130 400 รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 12.783 Asymp. Sig. = 0.047 

 
 
 จากตาราง 25 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน พบวามีคา χ² เทากับ 12.783 และคา Sig. (2-sided) 
เทากับ 0.047 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  
หมายความวา รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธนักทองเท่ียวชาวไทยใน ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
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 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมการทองเที่ยวใน
ดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา มีการใชจายเงิน
โดยเฉลี่ย เปนจํานวน 501 บาทขึ้นไป คิดเปนจํานวน 162 คน หรือรอยละ 40.5 เม่ือพิจารณา
แยกตามรายไดตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม พบวา ระดับรายได 10,001-20,000 บาท คือ มี
การใชจายเงินโดยเฉลี่ยจํานวน 501 บาทขึ้นไป รอยละ 41.3 ในขณะที่ ระดับรายได 20,001-
30,000 บาท คือ มีการใชจายโดยเฉลี่ยจํานวน 301-500 บาท รอยละ 38.3 และ ระดับรายได 
30,001 บาทขึ้นไป คือ มีการใชจายโดยเฉลี่ยจํานวน 501 บาทขึ้นไป รอยละ 47.7 
 
 สมมติฐานขอ 2. แรงจูงใจในการทองเที่ยวไดแก ดานสวนตัว ดานอารมณ ดาน
วัฒนธรรม ดานการพัฒนาตนเอง ดานสถานภาพ ดานกายภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร สามารถ
เขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
สมมติฐานขอ 2.1 แรงจูงใจดานสวนตัว มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานครสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได
ดังนี้ 
 0H : แรงจูงใจดานสวนตัว ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 1H : แรงจูงใจดานสวนตัว มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 26 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของแรงจูงใจดานสวนตวักับพฤติกรรม 
การทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว 

 

แรงจงูใจดานสวนตวั 
ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ในการเดินทางทองเที่ยว 

มีบานพัก/ญาติ/เพ่ือน 
อาศัยอยูที่หัวหิน 
หรือพ้ืนที่ใกลเคียง 

ชอบหัวหินเปน
การสวนตวัอยู

แลว 

รวม 

ตนเอง   10 110 120 

   (17.9%) (32.0%) (30.0%) 

ครอบครัว   25 58 83 
   (44.6%) (16.9%) (20.8%) 
เพ่ือน  16 123 139 
   (28.6%) (35.8%) (34.8%) 
แฟน/คนรัก  5 51 56 
   (8.9%) (14.8%) (14.0%) 
อ่ืนๆ  0 2 2 
   (0.0%) (0.6%) (0.6%) 

56 344 400 รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 23.352 Asymp. Sig. = 0.000 

  
 จากตาราง 26 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจดานสวนตัวกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 23.352 และ
คา Sig. (2-sided) เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับ
สมมติฐานรอง 1H  หมายความวา แรงจูงใจดานสวนตัว มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ในการเดินทางทองเท่ียวซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
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 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางแรงจูงใจดานสวนตัวกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ในดานผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา 
เพ่ือน เปนผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจมากที่สุด คิดเปนจํานวน 139 คน หรือรอยละ 34.8 เม่ือ
พิจารณาแยกตามแรงจูงใจดานสวนตัว พบวา ขอที่มีอิทธิพลติ่การตัดสินใจในการไปทองเที่ยว
ตลาดเพลินวาน คือ มีบานพัก/ญาติเพ่ือนอาศัยอยูที่หัวหินหรือพ้ืนที่ใกลเคียง รอยละ 44.6 
ในขณะที่ ชอบหัวหินเปนการสวนตัวอยูแลว รอยละ35.8 
 
ตาราง 27 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของแรงจูงใจดานสวนตวักับ พฤติกรรม

การทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเท่ียว 

 

แรงจงูใจดานสวนตวั 
ชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทาง

ไปทองเที่ยว 
มีบานพัก/ญาติ/เพ่ือน 
อาศัยอยูที่หัวหิน 
หรือพ้ืนที่ใกลเคียง 

ชอบหัวหินเปน
การสวนตวัอยู
แลว 

รวม 

วันเสาร-อาฑิตย  29 242 271 

   (51.8%) (70.3%) (67.8%) 

วันหยุดเทศกาล/วันหยุดราชการ 22 88 110 

   (39.8%) (25.6%) (27.5%) 
อ่ืนๆ  5 14 19 
   (8.9%) (4.1%) (4.8%) 
     

56 344 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 8.132 Asymp. Sig. = 0.017 

 
 จากตาราง 27 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจดานสวนตัวกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ในดานชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเท่ียว พบวามีคา χ² เทากับ 8.132 และคา Sig. (2-
sided) เทากับ 0.017 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 

1H  หมายความวา แรงจูงใจดานสวนตัว มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวดั
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ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทย ในดานชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเที่ยวซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางแรงจูงใจดานสวนตัวกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ในดานชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเท่ียว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา 
เดินทางมาทองเท่ียวตลาดเพลินวานในชวงวันเสาร-อาฑิตยมากที่สุด คิดเปนจํานวน 271 คน 
หรือรอยละ 67.8 เม่ือพิจารณาแยกตามแรงจูงใจดานสวตัว พบวา ขอที่มีอิทธิพลติ่การตัดสินใจใน
การไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน คือ มีบานพัก/ญาติเพ่ือนอาศัยอยูที่หัวหินหรือพ้ืนที่ใกลเคียง 
รอยละ 51.8 ในขณะที่ ชอบหัวหินเปนการสวนตัวอยูแลว รอยละ 70.3  
 
 สมมติฐานขอ 2.2 แรงจูงใจดานอารมณ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลิน
วาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 0H : แรงจูงใจในดานอารมณ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 1H : แรงจูงใจดานอารมณ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 77 

ตาราง 28 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของแรงจูงใจดานอารมณกับพฤติกรรม 
การทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว 

 

แรงจงูใจดานอารมณ 

ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ในการเดินทางทองเที่ยว 

ตองการทองเท่ียวไป
ยังที่ตางๆทีมี่ความ
แปลกใหมและ

แตกตาง 

ชื่นชอบการ
ทองเที่ยวแบบ

ยอนยุค 

รวม 

ตนเอง   92 28 120 

   (32.7%) (23.5%) (30.0%) 

ครอบครัว   48 35 83 
   (17.1%) (29.4%) (20.8%) 
เพ่ือน  96 43 139 
   (34.2%) (36.1%) (34.8%) 
แฟน/คนรัก 43 13 56 
   (15.3%) (10.9%) (14.0%) 
อ่ืนๆ  2 0 2 
   (0.7%) (0.0%) (0.7%) 

281 119 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 10.574 Asymp. Sig. = 0.032 

 
 จากตาราง 28 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจดานอารมณกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 10.574 และ
คา Sig. (2-sided) เทากับ 0.032 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับ
สมมติฐานรอง 1H  หมายความวา แรงจูงใจดานอารมณ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ในการเดินทางทองเท่ียวซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
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 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางแรงจูงใจดานอารมณกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ในดานผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา 
เพ่ือน เปนผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจมากที่สุด คิดเปนจํานวน 139 คน หรือรอยละ 34.8 เม่ือ
พิจารณาแยกตามแรงจูงใจดานอารมณของผูตอบแบบสอบถาม พบวา ขอที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน คือ ตองการทองเที่ยวไปยังที่ตางๆที่มีความแปลก
ใหมและแตกตาง รอยละ 34.2 ในขณะที่ ชื่นชอบการทองเท่ียวแบบยอนยุค รอยละ36.1 
 
ตาราง 29 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของแรงจูงใจดานอารมณกับพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานวตัถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว 

 

แรงจงูใจดานอารมณ วัตถุประสงคในการ
เดินทาง 

มาทองเที่ยว 

ตองการทองเท่ียวไปยัง
ที่ตางๆที่มีความแปลก
ใหมและแตกตาง 

ชื่นชอบการ
ทองเที่ยวแบบ 
ยอนยุค 

รวม 

ผานไปบริเวณน้ันจึงแวะ 126 78 204 
   (44.8%( (65.5%) (51.0%) 
มีความตั้งใจทีจ่ะมาเที่ยว 155 41 196 
   (55.2%) (34.5%) (49.0%) 

281 119 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 104.343 Asymp. Sig. = 0.000 

 
 จากตาราง 29 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจดานอารมณกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ใน
ดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 10.574 และคา 
Sig. (2-sided) เทากับ 0.032 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติ
ฐานรอง 1H  หมายความวา แรงจูงใจดานอารรมณ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลิน
วาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
เดินทางทองเท่ียวซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
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 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางแรงจูงใจดานอารมณ กับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา 
วัตถุประสงคในการเดินทางมา เน่ืองจากผานไปบริเวณนั้นจึงแวะมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 
204 คน หรือรอยละ 51.0 เม่ือพิจารณาแยกแรงจูงใจดานอารมณ พบวา ขอที่มีอิทธิพลติ่การ
ตัดสินใจในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน คือ ตองการทองเที่ยวไปยังที่ตางๆที่มีความแปลก
ใหมและแตกตาง รอยละ 55.2 ในขณะที่ ชื่นชอบการทองเท่ียวแบบยอนยุค รอยละ 65.5 
 
 สมมติฐานขอ 2.3 แรงจูงใจดานการพัฒนาตนเอง มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครสามารถ
เขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 0H : แรงจูงใจดานการพัฒนาตนเอง ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาด  
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 1H : แรงจูงใจดานการพัฒนาตนเอง มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด เพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 30 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของแรงจูงใจดานการพัฒนาตนเองกับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว 

 

แรงจงูใจดานการพัฒนาตนเอง ผูที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจในการเดินทาง

ทองเที่ยว 

ไดรับความรูในเร่ือง 
ศิลปะ วัฒนธรรมและ 
วิถีชวีิตของผูคนในอดีต 

ไดรับความรูเร่ือง
การทองเที่ยวเชงิ

อนุรักษ 

รวม 

ตนเอง   81 39 120 

   (29.3%) (31.5%) (30.0%) 

ครอบครัว   49 34 83 
   (17.8%) (27.4%) (20.8%) 
เพ่ือน  103 36 139 
   (37.3%) (29.0%) (34.8%) 
แฟน/คนรัก 43 13 56 
   (15.6%) (10.5%) (14.0%) 
อ่ืนๆ  0 2 2 
   (0.0%) (1.6%) (0.5%) 

276 124 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 
 

χ² = 11.708 Asymp. Sig. = 0.020 
 
 จากตาราง 30 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจดานการพัฒนาตนเองกับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว พบวามีคา χ² 
เทากับ 11.708 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.020 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐาน
หลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา แรงจูงใจดานการพัฒนาตนเองมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ใน
ดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางแรงจูงใจดานการพัฒนาตนเองกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวน
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ใหญตอบวา เพ่ือน เปนผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจมากที่สุด มากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 139 
คน หรือรอยละ 34.8 เม่ือพิจารณาแยกตามแรงจูงใจดานการพัฒนาตนเองผูตอบแบบสอบถาม 
พบวา ขอที่มีอิทธิพลติ่การตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน คือ ไดรับความรูในเรื่อง
ศิลปะ วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของผูคนใน รอยละ 37.3 ในขณะที่ ไดรับความรูเร่ืองการทองเที่ยว
เชิงอนุรักษ รอยละ31.5 
 
 สมมติฐานขอ 2.4 แรงจูงใจดานสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครสามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 0H : แรงจูงใจดานสถานภาพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 1H : แรงจูงใจดานสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 31 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของแรงจูงใจดานสถานภาพกับพฤติกรรม
การทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานการเดินทางกลบัมาทองเท่ียวอีกคร้ัง 

 
แรงจงูใจดานสถานภาพ 

การเดินทางกลับมา 
ทองเที่ยวอีกครั้ง 

เปนสถานที่
ทองเที่ยวที่กําลัง
อยูในกระแส

นิยม 

ตองการไปถายภาพเปน 
ที่ระลึกหรือเพื่อลงทาง
อินเตอรเน็ตหรือทาง
โซเชียลเน็ตเวิรคตางๆ
เพ่ือเผยแพรเร่ืองราวใน

กลุมเพื่อน 

รวม 

กลับมาอยางแนนอน  126 78 204 
   (44.8%) (65.5%) (51.0%) 
ไมกลับมาอยางแนนอน  155 41 196 
   (55.2%) (34.5%) (49.0%) 

281 119 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 
 

χ² = 9.471 Asymp. Sig. = 0.002 
 
 จากตาราง 31 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจดานสถานภาพกับพฤติกรรม
การทองเที่ ยวตลาดเพลินวาน  จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเ ท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานการเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกคร้ัง พบวามีคา χ² เทากับ 9.471 และ
คา Sig. (2-sided) เทากับ 0.002 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับ
สมมติฐานรอง 1H  หมายความวา แรงจูงใจดานการพัฒนาตนเองมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานการเดินทาง
กลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางแรงจูงใจดานสถานภาพกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานการเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกคร้ัง ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา จะ
กลับมาอยางแนนอน มากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 204 คน หรือรอยละ 51.0 เม่ือพิจารณาแยก
ตามแรงจูงใจดานสถานภาพ พบวา ขอที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเที่ยวตลาดเพลิน
วาน คือ เปนสถานที่ทองเที่ยวที่กําลังอยูในกระแสนิยม รอยละ 55.2 ในขณะที่ ตองการไป
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ถายภาพเปนที่ระลึกหรือเพ่ือลงทางอินเตอรเน็ตหรือทางโซเชียลเน็ตเวิรคตางๆเพ่ือเผยแพร
เรื่องราวในกลุมเพ่ือน รอยละ 65.5  
 
ตาราง 32 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของแรงจูงใจดานสถานภาพกับพฤติกรรม

การทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน 

 

แรงจงูใจดานสถานภาพ 

จํานวนเงินทีใ่ชจายโดย
เฉลีย่ตอทาน 

เปนสถานที่
ทองเที่ยวที่
กําลังอยูใน
กระแสนิยม 

ตองการไปถายภาพเปน 
ที่ระลึกหรือเพื่อลงทาง
อินเตอรเน็ตหรือทาง
โซเชียลเน็ตเวิรคตางๆ
เพ่ือเผยแพรเร่ืองราวใน

กลุมเพื่อน 

รวม 

ต่ํากวา 100 บาท  19 11 30 
  (8.8%) (6.0%) (7.5%) 
101 - 300 บาท  57 30 87 
  (26.4%) (16.3%) (21.8%) 
301 - 500 บาท  75 46 121 
  (34.7%) (25.0%) (30.3%) 
501 บาทขึ้นไป  65 97 162 
  (30.1%) (52.7%) (40.5%) 

216 184 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 21.361  Asymp. Sig. = 0.000 

 
 จากตาราง 32 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจดานสถานภาพ กับพฤติกรรม
การทองเที่ ยวตลาดเพลินวาน  จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเ ท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน พบวามีคา χ² เทากับ 21.361 และ
คา Sig. (2-sided) เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับ
สมมติฐานรอง 1H  หมายความวา แรงจูงใจดานสถานภาพมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
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เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย
ตอทาน ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางแรงจูงใจดานสถานภาพกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา 
จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉล่ีย 501 บาทขึ้นไปมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 162 คน หรือรอยละ 
40.5 เม่ือพิจารณาแยกตามแรงจูงใจการทองเที่ยวดานการสถานภาพผูตอบแบบสอบถาม พบวา 
ขอที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน คือ เปนสถานที่ทองเที่ยวที่
กําลังอยูในกระแสนิยม รอยละ 34.7 ในขณะที่ ตองการไปถายภาพเปนที่ระลึกหรือเพ่ือลงทาง
อินเตอรเน็ตหรือทางโซเชียลเน็ตเวิรคตางๆเพ่ือเผยแพรเรื่องราวในกลุมเพ่ือน รอยละ 52.7  
 
 สมมติฐานขอ 3. ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ไดแก ดานผลิตภัณฑและบริการ 
ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร สามารถ
เขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 สมมติฐานขอ 3.1 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑและบริการ มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานครสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 0H : ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑและบริการ ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเที่ ยวตลาดเพลินวาน  จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเ ท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร 
 1H : ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑและบริการ มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 33 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑและบริการ กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
เดินทางทองเท่ียว 

 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 

ดานผลิตภัณฑและบริการ 
ผูที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจใน
การเดินทาง
ทองเที่ยว 

มีรูปแบบ
สถาปตยกรรมท่ี
สวยงามในแบบ
ยอนยุคเหมาะแก
การถายภาพเปนท่ี
ระลึก 

มีกิจกรรมที่นาสนใจ
ใหนักทองเที่ยวได
รวมมากมาย เชน 
กิจกรรมโซนงานวัด
และหนัง 
 กลางแปลง 

มีสิ่งอํานวยความ
สะดวกตางๆ ท้ัง
โรงแรม รานคา 
และรานอาหารไว
รองรับ
นักทองเที่ยวอยาง
มากมาย 

รวม 

ตนเอง   59 30 31 120 

   (31.6%) (27.5%) (29.8%) (30.0%) 

ครอบครัว   28 29 26 83 
   (15.0%) (26.6%) (25.0%) (20.8%) 
เพ่ือน  68 39 32 139 
   (36.4%) (35.8%) (30.8%) (34.8%) 
แฟน/คนรัก  32 9 15 56 
   (17.1%) (8.3%) (14.4%) (14.0%) 
อ่ืนๆ  0 2 0 2 
   (0.0%) (1.8%) (0.0%) (0.5%) 

187 109 104 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 19.950  Asymp. Sig. = 0.043 

 
 จากตาราง 33 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ผลิตภัณฑและบริการ กับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
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ทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 19.950 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.043 ซึ่งนอยกวา 0.05 
นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา ปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดดานผลิตภัณฑและบริการมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
และบริการ กับพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานผูมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา เพ่ือน เปนผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจมากที่สุด 
โดยคิดเปนจํานวน 139 คน หรือรอยละ 34.8 เม่ือพิจารณาแยกตามปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดดานผลิตภัณฑและบริการ พบวา ขอที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเที่ยว
ตลาดเพลินวาน คือ เพลินวานมีรูปแบบสถาปตยกรรมที่สวยงามในแบบยอนยุคเหมาะแกการ
ถายภาพเปนที่ระลึก รอยละ 36.4 ในขณะที่ มีกิจกรรมที่นาสนใจใหนักทองเที่ยวไดรวมมากมาย 
เชน กิจกรรมโซนงานวัด และหนังกลางแปลง รอยละ35.8 และ มีสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ 
ทั้งโรงแรม รานคา และรานอาหาร ไวรองรับนักทองเท่ียวอยางมากมาย รอยละ 30.8 
 
 สมมติฐานขอ 3.2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร
สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 0H : ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 1H : ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 34 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคากับพฤตกิรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวดัประจวบคีรขีันธของนักทองเท่ียว
ชาวไทยในกรงุเทพมหานคร ในดานวัตถปุระสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว 

 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 

ดานราคา 
วัตถุประสงคในการ
เดินทางมาทองเที่ยว อาหาร 

และเครื่องด่ืม 
ของฝาก 

ของท่ีระลึก 

คาใชจายใน
การเลนเกมส
และการทํา

กิจกรรมตางๆ 

รวม 

ผานไปบริเวณน้ันจึงแวะ 105 81 18 204 

   (52.2%) (54.7%) (35.3%) (51.0%) 

มีความตั้งใจทีจ่ะมาเที่ยว 96 67 33 196 
   (47.8%) (45.3%) (64.7%) (49.0%) 

201 148 51 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 5.981  Asymp. Sig. = 0.050 

 
 จากตาราง 34 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคา กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาว
ไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 
5.981 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.050 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H

ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทย ใน
ดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคากับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว ผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญตอบวา วัตถุประสงคในการเดินทางมา เน่ืองจากผานไปบริเวณนั้นจึงแวะมากท่ีสุด โดยคิด
เปนจํานวน 204 คน หรือรอยละ 51.0 เม่ือพิจารณาแยกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคาของผูตอบแบบสอบถามพบวา คาใชจายในการเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ขอที่มี
ความเหมาะสมและคุมคากับเงินที่เสียไปมากที่สุด คือ อาหารและเครื่องด่ืม รอยละ 52.2 ในขณะ
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ที่ ของฝากของที่ระลึก รอยละ 54.7 และคาใชจายในการเลนเกมสและการทํากิจกรรมตางๆมี
ความเหมาะสมและคุมคา รอยละ 64.7  
 
ตาราง 35 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน

ราคากับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน 

 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา 
จํานวนเงินทีใ่ชจายโดย

เฉลีย่ตอทาน อาหาร 
และเครื่องด่ืม 

ของฝาก 
ของท่ีระลึก 

คาใชจายในการ
เลนเกมสและการ
ทํากิจกรรมตางๆ 

รวม 

ต่ํากวา 100 บาท  11 15 4 30 

   (5.5%) (10.1%) (7.8%) (7.5%) 

101 – 300 บาท  54 28 5 87 
   (26.9%) (18.9%) (9.8%) (21.8%) 
301 – 500 บาท  71 41 9 121 
   (35.3%) (27.7%) (17.6%) (30.3%) 
501 บาทขึ้นไป  65 64 33 162 
   (32.3%) (43.2%) (64.7%) (40.5%) 

201 148 51 400 รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 24.455  Asymp. Sig. = 0.000 

 
 จากตาราง 35 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ราคา กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาว
ไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน พบวามีคา χ² เทากับ 
24.455 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 

0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทย ใน
ดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
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 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคากับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉล่ียตอทาน ผูตอบแบบสอบถามสวน
ใหญตอบวา จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย 501 บาทขึ้นไปมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 162 คน 
หรือรอยละ 40.5 เม่ือพิจารณาแยกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคาของผูตอบ
แบบสอบถาม พบวา คาใชจายในการเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ขอที่มีความเหมาะสม
และคุมคากับเงินที่เสียไปมากที่สุด คือ อาหารและเครื่องด่ืม รอยละ 35.3 ในขณะที่ ของฝากของ
ที่ระลึก รอยละ 43.2 และคาใชจายในการเลนเกมสและการทํากิจกรรมตางๆมีความเหมาะสมและ
คุมคา รอยละ 64.7  
 
 สมมติฐานขอ 3.3 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดชองทางการจัดจําหนาย มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานครสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 0H : ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร 
 1H : ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย มีผลตอพฤติกรรม
การทองเที่ ยวตลาดเพลินวาน  จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเ ท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 36 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ชองทางการจัดจําหนาย กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
เดินทางทองเท่ียว 

 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

ผูที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจในการ
เดินทางทองเที่ยว 

รายการ
ทองเท่ียว

ทางโทรทัศน 

นิตยสาร
การ

ทองเท่ียว/
นิตยสาร
ท่ัวไป 

เว็ปไซคของ 
ท.ท.ท/เว็ป

ไซคอื่นๆ เชน 
Pantip,Blogg
ang เปนตน 

งาน
ทองเท่ียว/
เทศกาล
เท่ียว

เมืองไทย 

รวม 

ตนเอง   42 13 52 13 120 

   (24.3%) (22.0% ) (44.4%) (25.5%) (30.0%) 

ครอบครัว   30 20 17 16 83 
   (17.3%) (33.9%) (14.5%) (31.4%) (20.8%) 
เพ่ือน  71 22 33 13 139 
   (41.0%) (37.3%) (28.2%) (25.5%) (34.8%) 
แฟน/คนรัก  28 4 15 9 56 
   (16.2%) (6.8%) (12.8%) (17.6%) (14.0%) 
อ่ืนๆ  2 0 0 0 2 
   (1.2%) (0.0%) (0.0%) (0.0%) (0.5%) 

173 59 117 51 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 33.251  Asymp. Sig. = 0.001 

  
 จากตาราง 36 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ชองทางการจัดจําหนาย กับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเที่ยว พบวามีคา χ² เทากับ 33.251 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.05 
นั่นคือ ปฎิเสธสมมติฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา ปจจัยสวนประสม
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ทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
เดินทางทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตอบวา เพ่ือน เปนผูมีอิทธิพลมากที่สุด โดยคิดเปน 139 
รอยละ 34.8 เม่ือพิจารณาแยกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย 
พบวา ในการรับรูขอมูลขาวสาร ขอที่มีอิทิพลตอการตัดสินใจไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน คือ 
รายการทองเที่ยวทางโทรทัศน รอยละ 41.0 ในขณะที่ นิตยสารการทองเที่ยว/นิตยสารทั่วไป 
รอยละ 37.3 เว็บไซตของ ท.ท.ท./ เว็บไซตอ่ืนๆ เชน Pantip, Bloggang เปนตน รอยละ 44.4 
และงานทองเท่ียว/เทศกาลเที่ยวเมืองไทย รอยละ 31.4  
 
ตาราง 37 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน

ชองทางการจัดจําหนาย กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง 

 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

การเดินทางกลับมา 
ทองเที่ยวอีกครั้ง รายการ

ทองเท่ียว
ทางโทรทัศน 

นิตยสาร
การ

ทองเท่ียว/
นิตยสาร
ท่ัวไป 

เว็ปไซคของ ท.
ท.ท/เว็ปไซค

อื่นๆเชน Pantip, 
Bloggang  
เปนตน 

งาน
ทองเท่ียว/
เทศกาล
เท่ียว

เมืองไทย 

รวม 

กลับมาอยางแนนอน  130 39 100 40 309 

   (75.1%) (66.1%) (85.5%) (78.4%) (77.3%) 

ไมกลับมาอยางแนนอน 43 20 17 11 91 
   (24.9%) (33.9%) (14.5%) (21.6%) (22.8%) 

173 59 117 51 400 รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 9.148  Asymp. Sig. = 0.027 
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 จากตาราง 37 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ชองทางการจัดจําหนาย กับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง พบวามีคา 
χ² เทากับ 9.148 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.027 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติ
ฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชอง
ทางการจัดจําหนาย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทย ในดานการเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานการเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกคร้ัง ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญตอบวา จะเดินทางกลับมาอยางแนนอนมากที่สุด โดยคิดเปน 309 รอยละ 
77.3 เม่ือพิจารณาแยกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา 
ในการรับรูขอมูลขาวสาร ขอที่มีอิทิพลตอการตัดสินใจไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน คือ รายการ
ทองเที่ยวทางโทรทัศน รอยละ 75.1 ในขณะที่ นิตยสารการทองเท่ียว/นิตยสารท่ัวไป รอยละ 
66.1 เว็บไซตของ ท.ท.ท./ เว็บไซตอ่ืนๆ เชน Pantip, Bloggang เปนตน รอยละ 85.5 และงาน
ทองเท่ียว/เทศกาลเที่ยวเมืองไทย รอยละ 78.4  
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ตาราง 38 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ชองทางการจัดจําหนาย กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลีย่ตอทาน 

 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ดานชองทางการจัดจําหนาย 

จํานวนเงินทีใ่ชจายโดย
เฉลีย่ตอทาน 

รายการ
ทองเท่ียว
ทาง
โทรทัศน 

นิตยสาร
การ
ทองเท่ียว/
นิตยสาร
ท่ัวไป 

เว็ปไซคของ ท.
ท.ท/เว็ปไซค
อื่นๆ เชน 
Pantip, loggang 
เปนตน 

งาน
ทองเท่ียว/
เทศกาล
เท่ียว
เมืองไทย 

รวม 

ต่ํากวา 100 บาท  6 6 10 8 30 

   (3.5%) (10.2%) (8.5%) (15.7%) (7.5%) 

101 – 300 บาท  46 12 21 8 87 
   (26.6%) (20.3%) (17.9%) (15.7%) (21.8%) 
301 – 500 บาท  52 18 46 5 121 
   (30.1%) (30.5%) (39.3%) (9.8%) (30.3%) 
501 บาทขึ้นไป  69 23 40 30 162 
   (39.9%) (39.0%) (34.2%) (58.8%) (40.5%) 

173 59 117 51 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 
 

χ² = 28.254  Asymp. Sig. = 0.001 
 
 จากตาราง 38 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ชองทางการจัดจําหนาย กับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน พบวามีคา 
χ² เทากับ 28.254 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.001 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติ
ฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชอง
ทางการจัดจําหนาย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทย ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉล่ียตอทาน ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว 
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 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการ
จัดจําหนายกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญตอบวา จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย 501 บาทขึ้นไปมากที่สุด โดยคิด
เปนจํานวน 162 คน หรือรอยละ 40.5 เม่ือพิจารณาแยกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
ชองทางการจัดจําหนาย พบวา ในการรับรูขอมูลขาวสาร ขอที่มีอิทิพลตอการตัดสินใจไป
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน คือ รายการทองเท่ียวทางโทรทัศน รอยละ 36.4 ในขณะที่ นิตยสาร
การทองเที่ยว/นิตยสารทั่วไป รอยละ 35.8 เว็บไซตของ ท.ท.ท./ เว็บไซตอ่ืนๆ เชน Pantip, 
Bloggang เปนตน รอยละ 30.8 และงานทองเท่ียว/เทศกาลเที่ยวเมืองไทย รอยละ 34.8  
  
 สมมติฐานขอ 3.4 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานครสามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 0H : ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด ไมมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 1H : ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 39 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดาน
สงเสริมการตลาด กับพฤตกิรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวดัประจวบคีรขีันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรงุเทพมหานคร ในดานการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง 
 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ดานสงเสริมการตลาด 

การเดินทางกลับมา 
ทองเที่ยวอีกครั้ง 

มีการจัดกิจกรรม
พิเศษเปนประจําทุก

เดือนเพ่ือจูงใจ
นักทองเที่ยว 
เชน เพลินวาน 
สงกรานต 

คอนเสิรตตางๆ 
เปนตน 

มีการประชาสัมพันธ
ขาวสารและกิจกรรม
ของตลาดผานส่ือ
ออนไลน เชน ผาน
เว็บไซตเฟสบุคและ
ทวิตเตอร ของตลาด 

เพลินวานเอง 

ไดมีการโฆษณา
ตลาดเพลินวาน
และมีการจัดงาน
เพลินวาน สัญจร 
ผานทางแมนช่ัน

เซเวน 

รวม 

กลับมาอยางแนนอน 109 152 48 309 

   (76.8%) (74.1%) (90.6%) (77.3%) 

ไมกลับมาอยางแนนอน 33 53 5 91 
   (23.2%) (25.9%) (9.4%) (22.8%) 

142 205 53 400 
รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 6.490  Asymp. Sig. = 0.039 

 
 จากตาราง 39 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
สงเสริมการตลาด กับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง พบวามีคา 
χ² เทากับ 6.490 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.039 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติ
ฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
สงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทย ในดานการเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางปจจัยสวนประสมทางการตลาดการตลาดดาน
สงเสริมการตลาดกับพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญตอบวา จะเดินทางกลับมาอยางแนนอนมากที่สุด โดยคิดเปนจํานวน 309 
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คน หรือรอยละ 77.3 เม่ือพิจารณาแยกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริม
การตลาด.พบวา ขอที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน คือ มีการจัด
กิจกรรมพิเศษเปนประจําทุกเดือนเพื่อจูงใจนักทองเที่ยว เชน เพลินวาน สงกรานต คอนเสิรต
ตางๆ เปนตน รอยละ 76.8 ในขณะที่ มีการประชาสัมพันธขาวสารและกิจกรรมของตลาดผานส่ือ
ออนไลน เชน ผานเว็บไซตเฟสบุคและทวิตเตอร ของตลาดเพลินวานเอง รอยละ 74.1 และไดมี
การโฆษณาตลาดเพลินวานและมีการจัดงานเพลินวาน สัญจร ผานทางแมนชั่นเซเวน รอยละ 
90.6 
 
ตาราง 40 แสดงผลการเปรียบเทียบจํานวนและรอยละของปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน

สงเสริมการตลาด กับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวานจังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน 

 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 

ดานสงเสริมการตลาด 

จํานวนเงินทีใ่ชจาย
โดยเฉลี่ยตอทาน 

มีการจัดกิจกรรม
พิเศษเปนประจําทุก

เดือนเพ่ือจูงใจ
นักทองเที่ยว 
เชน เพลินวาน 

สงกรานต คอนเสิรต
ตางๆ เปนตน 

มีการประชาสัมพันธ
ขาวสารและกิจกรรม
ของตลาดผานส่ือ
ออนไลน เชน ผาน

เว็บไซตเฟสบุคและทวิต
เตอร ของตลาด 
เพลินวานเอง 

ไดมีการโฆษณา
ตลาดเพลินวาน
และมีการจัดงาน
เพลินวาน สัญจร 
ผานทางแมนช่ัน

เซเวน 

รวม 

ต่ํากวา 100 บาท 10 18 2 30 

   (7.0%) (8.8%) (3.8%) (7.5%) 

101 – 300 บาท 27 54 6 87 
 (19.0%) (26.3%) (11.3%) (21.8%) 
301 – 500 บาท 38 67 16 121 
 (26.8%) (32.7%) (30.2%) (30.3%) 
501 บาทขึ้นไป 67 66 29 162 
   (47.2%) (32.2%) (54.7%) (40.5%) 

142 205 53 400 รวม 

(100.0%) (100.0%) (100.0%) (100.0%) 

 
χ² = 15.270  Asymp. Sig. = 0.018 
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 จากตาราง 40 พบวา แสดงผลการเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
สงเสริมการตลาด กับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน พบวามีคา 
χ² เทากับ 15.270 และคา Sig. (2-sided) เทากับ 0.018 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฎิเสธสมมติ
ฐานหลัก 0H ยอมรับสมมติฐานรอง 1H  หมายความวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
สงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทย ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว 
 เม่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางปจจัยสวนประสมทางการตลาดการตลาดดาน
สงเสริมการตลาดกับพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญตอบวา จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย 501 บาทขึ้นไปมากที่สุด โดยคิด
เปนจํานวน 162 คน หรือรอยละ 40.5 เม่ือพิจารณาแยกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน
สงเสริมการตลาด พบวา ขอที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน คือ มี
การจัดกิจกรรมพิเศษเปนประจําทุกเดือนเพื่อจูงใจนักทองเท่ียว เชน เพลินวาน สงกรานต 
คอนเสิรตตางๆ เปนตน รอยละ 47.2 ในขณะที่ มีการประชาสัมพันธขาวสารและกิจกรรมของ
ตลาดผานสื่อออนไลน เชน ผานเว็บไซตเฟสบุคและทวิตเตอร ของตลาดเพลินวานเอง รอยละ 
32.7 และไดมีการโฆษณาตลาดเพลินวานและมีการจัดงานเพลินวาน สัญจร ผานทางแมนชั่น
เซเวน รอยละ54.7  
 
สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 จากผลการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติ ไค – สแควร (Chi – Square) เพ่ือทดสอบ
สมมติฐานซึ่งมีตัวแปรตน คือ ลักษณะสวนบุคคล แรงจูงใจในการทองเที่ยวและปจจัยสวนประสม
ทางการตลาด ตัวแปรตาม คือ พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวานจังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ซึ่งผูวิจัยไดทําการสรุปผลการทดสอบสมมติฐานใน
ลักษณะตารางสรุปผล ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตาราง 41 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

ตัวแปรตาม 
พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวานจังหวดัประจวบคีรีขันธนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร  

ตัวแปรตน ผูที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจ 

ในการเดินทาง
ทองเที่ยว 

วัตถุประสงคในการ
เดินทางมาทองเทีย่ว 

ชวงเวลาใดที่ทาน
มักจะเดินทางไป

ทองเที่ยว 

การเดินทางกลับมา
ทองเที่ยวอีกครั้ง 

การแนะนําผูอื่นใหมา
ทองเที่ยว 

จํานวนเงินที่ใชจาย
โดยเฉลีย่ตอทาน 

ลักษณะสวนบุคคล            
เพศ   x   x 
อายุ   x x x 
จํานวนสมาชกิในครอบครวั   x x x 
ระดับการศึกษา  x x x x x 
อาชีพ    x x x 
รายไดตอเดือน   x   
แรงจงูใจในการทองเที่ยว            
ดานสวนตวั  x  x x x 
ดานอารมณ   x x x x 
ดานวัฒนธรรม x x x x x x 
ดานการพัฒนาตนเอง  x x x x x 
ดานสถานภาพ x x x  x 
ดานกายภาพ x x x x x x 
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ตาราง (41) ตอ 
 

ตัวแปรตาม 

พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวานจังหวดัประจวบคีรีขันธนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร  

ตัวแปรตน 
ผูที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจใน
การเดินทาง
ทองเที่ยว 

วัตถุประสงคใน
การเดินทางมา

ทองเที่ยว 

ชวงเวลาใดที่
ทานมักจะ
เดินทางไป
ทองเที่ยว 

การเดินทาง
กลับมา

ทองเที่ยวอีก
ครั้ง 

การแนะนํา
ผูอื่นใหมา
ทองเที่ยว 

จํานวนเงินที่
ใชจายโดย
เฉลีย่ตอทาน 

ปจจัยสวนประสมทาง
การตลาด 

            

ดานผลิตภัณฑและบรกิาร  x x x x x 
ดานราคา x  x x x 

ดานชองทางการจัดจําหนาย  x x  x 

ดานสงเสริมการตลาด x x x  x 

 
เครื่องหมาย  หมายถึง สอดคลองกับสมมติฐานอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
เครื่องหมาย x  หมายถึง ไมสอดคลองกับสมมติฐานอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 
 
หมายเหตุ จากตาราง 41 ผูวิจัยจะเขียนอธิบายเฉพาะตัวแปรที่เปนไปตามสมมติฐานเทานั้น 
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บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
 การวิจัยในครั้งน้ีเปนการศึกษาถึง ปจจัยดานแรงจูงใจและสวนประสมทางการตลาดที่มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร 
 

สังเขปการวิจัย 
 ความมุงหมายของการวิจัย 
 การวิจัยครั้งน้ีผูดําเนินการวิจัยไดกําหนดความมุงหมายไวดังนี้ 
 1.  เพ่ือศึกษาลักษณะสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว ระดับ
การศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ 
 2.  เพ่ือศึกษาแรงจูงใจในการทองเที่ยว ไดแก ดานสวนตัว ดานอารมณ ดานวัฒนธรรม 
ดานการพัฒนาตนเอง ดานสถานภาพ ดานกายภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
 3.  เพ่ือศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดดาน ผลิตภัณฑและบริการ ดานราคา ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
 
 ความสําคัญของการวิจัย 
 1.  ผลการวิจัยครัง้นี้สามารถนําไปเปนขอมูลใหกับหนวยงานที่เก่ียวของกับการทองเท่ียว 
และนําขอมูลดังกลาวไปใชในการวางแผนและปรับปรุงการบริการดานการทองเท่ียวใหมี
ประสิทธิภาพ 
 2.  ผลการวิจัยครัง้นี้เปนขอมูลพ้ืนฐานใหแกผูประกอบการธุรกิจการทองเท่ียว ธุรกิจอ่ืนๆที่
เก่ียวของสามารถนําไปวางแผนในการกําหนดกลยุทธทางการตลาด เพ่ือตอบสนองตอความตองการ
ของนักทองเท่ียวไดดียิ่งขึน้ 
 3.  ผลของวิจัยจะเปนแนวทางใหกับงานวิจัยที่เก่ียวของ และเพื่อเปนประโยชนตอ
การศึกษาตอเน่ืองในอนาคตเปนลําดับตอไป 
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 ขอบเขตของการวิจัย 
 1. ประชากรที่ใชในการทําวจิัย 
  ประชากรที่ใชในการวิจัย ไดแก นักทองเท่ียวชาวไทยที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร 
และเคยเดินทางทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ ซึง่ไมทราบจํานวนประชากรที่
แนนอน 
 2. กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี เน่ืองจากไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน จึง
กําหนด ขนาดตัวอยางโดยใชสูตรคํานวณกรณีไมทราบจํานวนประชากร (กัลยา วาณิชยบัญชา. 
2549: 26) จะไดขนาดกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคนควาจํานวน 400 คน ไดแกขนาดตัวอยางทีไ่ด 
จากการคํานวณ 385 คน และเพิ่มกลุมตัวอยางอีก 15 คน รวมจํานวนตัวอยางทั้งหมด 400 คน กลุม
ตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งน้ีคือ นักทองเท่ียวชาวไทยที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานครและเคยเดินทาง
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยผูวิจัยใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบสะดวก       
(Convenience sampling) โดย เปนการเลือกเก็บตัวอยางที่ไมมีหลักเกณฑใดๆ และแจก
แบบสอบถามจนครบ 400 คน  
 
 สมมุติฐานในการวิจัย 
 1. ลักษณะสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน
ที่แตกตาง มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในกรุงเทพมหานครที่แตกตางกัน 
 2.  แรงจูงใจในการทองเที่ยวที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานครที่แตกตางกัน 
 3.  ปจจยสวนประสมทางการตลาดการทองเท่ียวที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครที่
แตกตางกัน 
 
 การสรางเครื่องมือเพ่ือใชในการวิจัย 
 เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดสรางเคร่ืองมือและ
ขั้นตอนการสรางเคร่ืองมือ หรือ แบบสอบถาม (Questionnaire) ซึ่งประกอบดวยคําถาม 4 สวน ดังนี้ 
สวนที ่1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะสวนบคุคล ไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว 
ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดตอเดือน โดยใชรูปแบบคําถามที่มีหลายคําตอบใหเลือก(Multiple 
Choice Question) มีลักษณะปนคําถามแบบปลายปด มีจํานวน 6ขอมีระดับการวัดขอมูลดังนี้ 
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 ขอที่ 1. เพศ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัต ิ(Nominal Scale)  
 ขอที่ 2. อายุ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
 ขอที่ 3. จํานวนสมาชิกในครอบครัว เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal 
Scale) 
 ขอที่ 4. ระดับการศึกษา เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
 ขอที่ 5. อาชีพ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบญัญัต ิ(Nominal Scale)  
 ขอที่ 6. รายไดตอเดือน เปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale)  
 
 สวนที ่2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับ แรงจูงใจในการทองเท่ียว โดยใชรูปแบบคําถามที่มี
หลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Question) มีลักษณะคําถามเปนคําถามแบบปลายปด 
จํานวน 6 ขอ โดยใชระดับการวัดขอมูลดังนี้ 
 ขอที่ 1 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานสวนตัว) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไป
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูลประเภท
นามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 2 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานอารมณ) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไป
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูลประเภท
นามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 3 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานวัฒนธรรม) ขอใดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
ไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 4 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานการพัฒนาตนเอง) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัด
ขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 5 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานสถานภาพ) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
ไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 6 แรงจูงใจในการทองเที่ยว (ดานกายภาพ) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการ
ไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 
 สวนที่ 3 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดการ
ทองเที่ยว ประกอบดวย ดานผลิตภัณฑและบริการ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดาน
การสงเสริมการตลาด โดยใชรูปแบบคําถามที่มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Question) มี
ลักษณะคําถามเปนคําถามแบบปลายปด จํานวน 4 ขอ โดยใชระดับการวัดขอมูลดังนี้ 
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 ขอที่ 1 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดานผลิตภัณฑและบรกิาร ขอใดที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวดัประจวบคีรขีันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับ
การวัดขอมูลประเภทนามบัญญัต ิ(Nominal Scale)  
 ขอที่ 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดานราคา ทานคิดวาคาใชจายในการไป
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ในขอใดที่มีความเหมาะสมและมีความคุมคากับ
เงินที่เสียไปของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 3 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดานชองการจัดจําหนาย (ในการับรูขอมูล
ขาวสาร) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
ของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 4 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดานการสงเสริมการตลาด ขอใดที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด เปนระดับ
การวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 
 สวนที่ 4 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จ.
ประจวบคีรีขันธ โดยใชรูปแบบคําถามที่มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Question) มี
ลักษณะคําถามเปนคําถามแบบปลายปด จํานวน 6 ขอ โดยใชระดับการวัดขอมูลดังนี้ 
 ขอที่ 1 ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียวทองเท่ียวตลาดเพลินวาน  
จ.ประจวบคีรีขันธของทานมากที่สุด เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอที่ 2 วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของทานคือ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
ขอที่ 3 ชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ เปน 
ระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale) 
 ขอที่ 4 หลังจากที่ทานเคยไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธแลว หาก
ทานมีโอกาสทานจะกลับมาทองเที่ยวตลาดเพลินวานอีกหรือไม เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนาม
บัญญัติ (Nominal Scale) 
 ขอที่ 5 หลังจากที่ทานเคยไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธแลว ทานจะ
แนะนําผูอ่ืนมาทองเที่ยวตลาดเพลินวาหรือไม เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal 
Scale) 
 ขอที่ 6 จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทานภายในตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
ตอครั้งโดยประมาณ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Ordinal Scale) 
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 ข้ันตอนการสรางเครื่องมือที่ใชในงานวิจัย  
 ผูวิจัยไดดําเนินการสรางเคร่ืองมือตามลําดับดังนี้  
 1.  ศึกษาคนควาขอมูลจากตําราเอกสารบทความทฤษฏีหลกัการและงานวิจัยที่เก่ียวของ
เพ่ือเปนแนวทางในการกําหนดขอบเขตของงานวิจัย 
 2.  ศึกษาวิธีการสรางแบบสอบถามจากเอกสารเพื่อกําหนดขอบเขตและเนื้อหาของ
แบบสอบถามจะไดมีความชดัเจนตามความมุงหมายของการวิจัยยิ่งขึน้ 
 3.  นําขอมูลที่ไดมาสรางเครื่องมือในการวิจัยคือแบบสอบถามใหครอบคลุมตามความมุง
หมายของการวิจัย 
 4.  นําแบบสอบถามที่ไดเสนอตอผูเชี่ยวชาญเพ่ือตรวจสอบความถูกตองและเที่ยงตรงตาม
เน้ือหา (Content Validity) 
 5.  ปรับปรุงแบบสอบถามตามขอเสนอแนะของผูเชี่ยวชาญกอนนําไปทดลองใช(Try Out) 
โดยนําแบบสอบถามฉบับสมบูรณนั้นไปทดลองใชกับกลุมตัวอยางจํานวน 30 ตัวอยางเพ่ือทดสอบหา
คาความสมบรูณของเน้ือหาในแบบสอบถาม 
 6.  นําแบบสอบถามฉบับสมบูรณไปสอบถามกับกลุมตัวอยางที่กําหนด จํานวน 400 ชุด 
 
 การเก็บรวบรวมขอมูล 
 แหลงในการเก็บรวบรวมขอมูลขอมูลมีดวยกัน 2 แหลงใหญๆดังนี้  
 1.  แหลงขอมูลปฐมภูมิ ( Primary data ) เปนขอมูลที่ไดมาจากการใชแบบสอบถามกับ
กลุมตัวอยาง จํานวน 400 คน โดยผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลตามขั้นตอนดังน้ี  
  1.1  ผูวิจัยเตรียมแบบสอบถามใหเพียงพอกับจํานวนกลุมตัวอยาง  
  1.2  ขอความรวมมือจากนักทองเที่ยวชาวไทยที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานครและเคย
เดินทางทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธเพ่ือ ขอความรวมมือในการเก็บรวบรวม
ขอมูลและตอบแบบสอบถาม  
  1.3  นําแบบสอบถามฉบับสมบูรณไปใชกับกลุมตัวอยางที่ศึกษา โดยผูวิจัยไดชี้แจงให
ผูตอบแบบสอบถามเขาใจในวัตถุประสงคและอธิบายวิธีการตอบแบบสอบถามกอนใหผูตอบ 
แบบสอบถามเริ่มตนทํา และทําการเก็บรวบรวมแบบสอบถามดวยตนเอง  
 2.  แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลที่ไดมาจากการศึกษาคนควาและ
รวบรวมขอมูลจากทั้งหนวยงานของภาครัฐและเอกชนดังนี้ 
  2.1 ขอมูลจากอินเตอรเน็ตเก่ียวกับพาณิชยอิเลคทรอนิคส 
  2.2 หนังสือทางวิชาการวิทยานิพนธและรายงานการวิจัยที่เก่ียวของ 
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 การจัดทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล  
 1. การจัดทําขอมูล  
  1.1  นําแบบสอบถามที่เก็บขอมูลแลวมาตรวจสอบความสมบูรณ แยกแบบสอบถามที่ไม
สมบูรณออก  
  1.2 นําแบบสอบถามที่ตรวจสอบความสมบูรณแลวมาลงรหัส (Coding) ตามที่ไดกาหน
ดรหัสไวลวงหนา เพ่ือใชประมวลผลขอมูล  
  1.3 นําขอมูลที่ลงรหัสแลวไปบันทึกในเครื่องคอมพิวเตอร เพ่ือประมวลผลดวย
โปรแกรมสถิติสาเร็จรูปเพ่ือการวิจัยทางสังคมศาสตร ในการประมวลผลและวิเคราะหขอมูลตาม
สมมติฐานที่ตั้งไว  
 2. การวิเคราะหขอมูล  
  ผูวิจัยไดดาเนินการวิเคราะหขอมูลที่ไดโดยใชสถติิและโปรแกรมสาเร็จรูปในการ
วิเคราะหขอมูลดังนี้  
  2.1 การวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis)  
   ในการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณา จะใชคารอยละ (Percentage)ในการอธิบายขอมูล
ลักษณะสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดตอ
เดือน ซึ่งวิเคราะหโดยการหาคาความถี่และรอยละ 
  2.2 การวิเคราะหสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Analysis) ใชวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบ
สมมติฐานดังนี้ 
   2.2.1  ทดสอบความแตกตางระหวางลักษณะสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ จํานวน
สมาชิกในครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพและรายไดตอเดือน กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาด
เพลินวาน  
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรงุเทพมหานคร โดยใชสถิติ Chi-Square 
   2.2.2  ทดสอบความแตกตางระหวางแรงจูงใจในการทองเท่ียวกับพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรงุเทพมหานคร โดย
ใชสถติิ Chi-Square 
   2.2.3  ทดสอบความแตกตางระหวางปจจัยสวนประสมทางการตลาดการทองเที่ยว
กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร โดยใชสถิติ Chi-Square 
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สรุปผลการศึกษางานวิจัย 
 ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา 
  1.1  ขอมูลดานลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
   เพศ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 263 คน คิดเปนรอยละ 
65.8 และเปนเพศชาย จํานวน 137 คน คิดเปนรอยละ 34.3 ตามลําดับ 
   อายุ ผูตอบแบบสวนใหญมีอายุระหวาง 21-30 ป จํานวน 254 คน คิดเปนรอยละ 
63.5 และอายุระหวาง 31-40 ป จํานวน 146 คน คิดเปนรอยละ 36.5 ตามลําดับ 
   จํานวนสมาชิกในครอบครัว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสมาชิกในครอบครัว
จํานวน 3คนขึ้นไป จํานวน 259 คน คิดเปนรอยละ 64.8 รองลงมาคือ อยู 2 คน จํานวน 73 คน คิด
เปนรอยละ 18.3 และอยูคนเดียว จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 17.0 ตามลําดับ 
   ระดับการศึกษา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาในระดับปริญญาตรีขึ้น
ไป จํานวน 368 คน คิดเปนรอยละ 92.0 และมีการศึกษาในระดับต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 32 คน 
คิดเปนรอยละ 8.0ตามลําดับ 
   อาชีพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 
297 คน คิดเปนรอยละ 74.3 รองลงมาคือ ธุรกิจสวนตัว/เจาของกิจการ จํานวน 60คน คิดเปนรอยละ 
15.0 และอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 10.8 ตามลําดับ 
   รายได ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือน 20,001-30,000 บาท 
จํานวน 149 คน คิดเปนรอยละ 37.3 รองลงมามีรายไดตอเดือน 30,001 บาทขึ้นไป จํานวน 130 คน 
คิดเปนรอยละ 32.5 รายไดตอเดือน 10,001-20,000 บาท จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 30.3 
ตามลําดับ 
 
  1.2  ขอมูลเก่ียวกับแรงจงูใจในการทองเทีย่วที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ตลาด เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
   แรงจูงใจดานสวนตัว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา แรงจูงใจที่
มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก ชอบหัวหินเปนการ
สวนตัวอยูแลว จํานวน 344 คน คิดเปนรอยละ 86.0 และมีบานพัก/ญาติ/เพ่ือนอาศัยอยูที่หัวหินหรือ
พ้ืนที่ใกลเคียง จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14.0  
   แรงจูงใจดานอารมณ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา แรงจูงใจที่
มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน ไดแก ตองการทองเที่ยวไป
ยังที่ตางๆที่มีความแปลกใหมและแตกตาง จํานวน 281 คน คิดเปนรอยละ 70.3 และชื่นชอบการ
ทองเท่ียวแบบยอนยุค จํานวน 119 คน คิดเปนรอยละ 29.8  
   แรงจูงใจดานวัฒนธรรม ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา 
แรงจูงใจที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก ชื่นชอบ
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สถาปตยกรรม อาคาร รานคา แบบยอนยุคโบราณ จํานวน 231 คิดเปนรอยละ 57.8 และชอบวิถีชีวิต 
การแตงกาย อาหาร ขนม กิจกรรม การละเลนแบบยอนยุค จํานวน 169 คน คิดเปนรอยละ 42.3  
   แรงจูงใจดานการพัฒนาตนเอง ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา 
แรงจูงใจที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน ไดแก ไดรับ
ความรูในเรื่อง ศิลปะ วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของผูคนในอดีต จํานวน 276 คน คิดเปนรอยละ 69.0 
และไดรับความรูเร่ืองการทองเท่ียวเชิงอนุรักษ จํานวน124 คน คิดเปนรอยละ 31.0 
   แรงจูงใจดานสถานภาพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา 
แรงจูงใจที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก เปนสถานที่
ทองเท่ียวที่กําลังอยูในกระแสนิยม จํานวน 216 คน คิดเปนรอยละ 54.0 และ ตองการไปถายภาพ
เปนที่ระลึกหรือเพ่ือลงทางอินเตอรเน็ตหรือทางโซเชียลเน็ตเวิรคตางๆเพื่อเผยแพรเร่ืองราวในกลุม
เพ่ือน จํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 46.0 
   แรงจูงใจดานกายภาพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา แรงจูงใจ
ที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก ตองการไปพักผอน
เพ่ือผอนคลายความเครียดจากการทํางาน จํานวน 353 คน คิดเปนรอยละ 88.3 และไดเขารวม/ทํา
กิจกรรมที่เหมือนกับสมัยที่เคยทําตอนเปนเด็ก จํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 11.8  
 
  1.3  ขอมูลเก่ียวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
   ดานผลิตภัณฑและบริการ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ปจจัย
ที่ มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก มีรูปแบบ
สถาปตยกรรมที่สวยงามในแบบยอนยุคเหมาะแกการถายภาพเปนที่ระลึก จํานวน 187 คนคิดเปน
รอยละ 46.8 รองลงมา มีกิจกรรมที่นาสนใจใหนักทองเที่ยวไดรวมมากมาย เชน กิจกรรมโซนงานวัด 
และหนังกลางแปลง จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 27.3 และมีสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ ทั้ง
โรงแรม รานคา และรานอาหาร ไวรองรับนักทองเที่ยวอยางมากมาย จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 
26.0 
   ดานราคา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา คาใชจายที่มีความ
เหมาะสมและคุมคากับเงินที่เสียไปมากที่สุดในการเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก 
อาหารและเคร่ืองด่ืม จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 50.3 รองลงมา ของฝากของที่ระลึก จํานวน 
148 คน คิดเปนรอยละ 37.0 และคาใชจายในการเลนเกมสและการทํากิจกรรมตางๆ จํานวน 51 คน 
คิดเปนรอยละ 12.8  
   ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา 
ชองทางในการรับรูขอมูลขาวสาร ที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน ไดแก รายการทองเที่ยวทางโทรทัศน จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 43.3 รองลง มา
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เว็บไซตของ ท.ท.ท./ เว็บไซตอ่ืนๆ เชน Pantip, Bloggang เปนตน จํานวน 117 คน คิดเปนรอยละ 
29.3 นิตยสารการทองเที่ยว/นิตยสารท่ัวไป จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 14.8 และงานทองเที่ยว/
เทศกาลเที่ยวเมืองไทย จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8  
   ดานสงเสริมการตลาด ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา ปจจัยที่มี
อิทธิพลมากท่ีสุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ไดแก มีการประชาสัมพันธ
ขาวสารและกิจกรรมของตลาดผานส่ือออนไลน เชน ผานเว็บไซต เฟสบุคและทวิตเตอร ของตลาด
เพลินวานเอง จํานวน 205 คน คิดเปนรอยละ 51.3 รองลงมา มีการจัดกิจกรรมพิเศษเปนประจําทุก
เดือนเพ่ือจูงใจนักทองเที่ยว เชน เพลินวานสงกรานต คอนเสิรตตางๆ เปนตน จํานวน 142 คน คิด
เปนรอยละ 35.5 และไดมีการโฆษณาตลาดเพลินวานและมีการจัดงานเพลินวาน สัญจร ผานทาง
แมนชั่น จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.3  
 
  1.4  ขอ มูล เ ก่ียว กับพฤติกรรมการทอง เที่ ยวตลาดเพลินวาน  จั งหวัด
ประจวบคีรีขันธ 
   ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวา 
เพ่ือน จํานวน 139 คน คิดเปนรอยละ 34.8 รองลงมา ตนเอง จํานวน 120 คน คิดเปนรอยละ 30.0 
ครอบครัว จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 20.8 แฟน/คนรัก จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14.0 และ 
อ่ืนๆ จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.5  
   วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความ
คิดเห็นวา ผานไปบริเวณนั้นจึงแวะ จํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 51.0 และมีความตั้งใจที่จะมา
เที่ยว จํานวน 196 คน คิดเปนรอยละ 49.0 
   ชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเที่ยว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมี
ความคิดเห็นวา วันเสาร-อาทิตย จํานวน 271 คน คิดเปนรอยละ 67.8 รองลงมาวันหยุดเทศกาล/
วันหยุดราชการ จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 27.5 และอ่ืนๆ จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.8 
   การเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความ
คิดเห็นวา กลับมาอยางแนนอน จํานวน 309 คน คิดเปนรอยละ 77.3 และ ไมกลับมาอยางแนนอน 
จํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 22.8 ตามลําดับ 
   การแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเท่ียว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวา 
แนะนําแนนอน จํานวน 332 คิดเปนรอยละ 83.0 และไมแนะนําแนนอน จํานวน 68 คน คิดเปนรอย
ละ 17.0  
   จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความ
คิดเห็นวา ใชเงิน 501 บาทขึ้นไป จํานวน 162 คน คิดเปนรอยละ 40.5 รองลงมา 301-500 บาท 
จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 30.3 ใชเงิน 101-300 บาท จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 21.8 และ 
ต่ํากวา 100 บาท จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.5  
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 ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมานเพ่ือทดสอบสมมตฐิาน 
 สมมติฐานขอ 1. ลักษณะสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว ระดับ
การศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได
ดังนี้ 
 สมมติฐานขอ 1.1 เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว 
 เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานการแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเท่ียวซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานขอ 1.2 อายุ มีผลผลตอพฤตกิรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวดั
ประจวบคีรีขนัธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานขอ 1.3 จํานวนสมาชิกในครอบครัว มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
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 จํานวนสมาชกิในครอบครวั มีผลตอพฤตกิรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวดั
ประจวบคีรีขนัธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจใน
การเดินทางทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 
 จํานวนสมาชิกในครอบครัว มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมา
ทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 จํานวนสมาชิกในครอบครัว มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอ
ทาน ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานขอ 1.4 ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน
จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานครกรุงเทพมหานคร ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ในการเดินทางทองเท่ียวซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานขอ 1.5 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวานจังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานครในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในดานชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเที่ยว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว 
 สมมติฐานขอ 1.6 รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน
จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเที่ยวชาวไทยใน ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเที่ยวชาวไทยใน ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว 
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 รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเที่ยวชาวไทยใน ในดานการเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกคร้ัง ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว 
 รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยใน ในดานการแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเที่ยว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้ง
ไว 
 รายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ
ของนักทองเที่ยวชาวไทยใน ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว 
 
 สมมติฐานขอ 2. แรงจูงใจในการทองเท่ียวไดแก ดานสวนตัว ดานอารมณ ดานวัฒนธรรม 
ดานการพัฒนาตนเอง ดานสถานภาพ ดานกายภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 สมมติฐานขอ 2.1 แรงจูงใจดานสวนตัว มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน
จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 แรงจูงใจดานสวนตัว  มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน  จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเท่ียวซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 แรงจูงใจดานสวนตัว  มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน  จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเที่ยวซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานขอ 2.2 แรงจูงใจดานอารมณ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลิน
วานจังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 แรงจูงใจดานอารมณ  มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน  จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเท่ียวซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 แรงจูงใจดานอารมณ  มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน  จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเท่ียวซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานขอ 2.3 แรงจูงใจดานการพัฒนาตนเอง มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ตลาดเพลินวานจังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
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 แรงจูงใจดานการพัฒนาตนเองมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทาง
ทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานขอ 2.4 แรงจูงใจดานสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลิน
วานจังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 แรงจูงใจดานสถานภาพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวานจังหวัด
ประจวบคีรีขนัธของนักทองเท่ียวชาวไทย ในดานการเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 แรงจูงใจดานสถานภาพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขนัธของนักทองเท่ียวชาวไทย ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 
 สมมติฐานขอ 3. ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ไดแก ดานผลิตภัณฑและบริการ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร สามารถเขียน
สมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 สมมติฐานขอ 3.1 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑและบริการมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวานจังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑและบริการมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานผูที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานขอ 3.2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคามีผลตอพฤตกิรรมการ
ทองเท่ียวตลาดเพลินวานจังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทย ในดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานขอ 3.3 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวานจังหวัดประจวบคีรขีันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร 
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 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานผูที่มีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานการเดินทาง
กลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานจํานวนเงินที่ใชจาย
โดยเฉลี่ยตอทาน ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 
 สมมติฐานขอ 3.4 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสรมิการตลาด มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวานจังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ตลาด เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเที่ยวชาวไทย ในดานการเดินทางกลับมา
ทองเท่ียวอีกคร้ัง ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ตลาด เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธของนักทองเท่ียวชาวไทย ในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดย
เฉลี่ยตอทาน ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 

อภิปรายผล 
 จากผลการวิจัยเร่ืองปจจัยดานแรงจูงใจและสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรม
การทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
สามารถสรุปประเด็นสําคัญมาอภิปรายผลไดดังนี้ 
 การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร  
 1. ดานผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว จากปจจัยตอไปน้ี 
  1.1  จากลักษณะสวนบุคคล โดยรวม มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ
เปนเพศ หญิง อายุระหวาง 21-30 ป มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3 คนขึ้นไป ระดับการศึกษา 
ปริญญาตรีขึ้นไป อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รายไดตอเดือน 20,001-30,000 บาท และพบวา ผูมี
อิทธิพลในการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียว คือ เพ่ือน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ อารีย วรเวช
ธนกุล (2546) ศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัด
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นครปฐม พบวา นักทองเที่ยวที่เดินทางไปทองเที่ยวในจังหวัดนครปฐมเปนเพศหญิงมากกวาเพศ
ชาย สวนใหญมีอายุระหวาง 25-34 ป จบการศึกษาระดับปริญญาตรี มีอาชีพเปนพนักงาน
บริษัทเอกชน 
  1.2  จากปจจัยดานแรงจูงใจในการทองเที่ยว ดานสวนตัว ดานอารมณ ดานการพัฒนา
ตนเอง มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ แรงจูงใจดาน
สวนตัว ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน เพราะ ชอบหัวหินเปนการ
สวนตัวอยูแลว สวนแรงจูงใจดานอารมณ ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลิน
วานเพราะ ตองการทองเท่ียวไปยังที่ตางๆท่ีมีความแปลกใหมและแตกตางจากสถานที่ทองเที่ยวอ่ืนที่
เปนตลาดยอนยุค และแรงจูงใจดานการพัฒนาตนเอง เพราะ เม่ือไปทองเที่ยวตลาดเพลินวานแลวทํา
ใหไดรับความรูในเรื่อง ของ ศิลปะ วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของผูคนในอดีต เน่ืองจากที่เพลินวานไดมี
การอนุรักษและจําลองวิถีชีวิตของคนในอดีตใหคนรุนใหมๆไดเรียนรูและศึกษาวิถีชีวิตแบบด่ังเดิม 
ซึ่งหาชมไดยากในปจจุบัน และพบวา ผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว คือ เพ่ือน 
ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับแรงจูงใจในการทองเท่ียว สุวีรณัสญ โสภณศิริ (2554: 96) 
ไดกลาว แรงจูงใจหมายถึง “แรงขับที่เกิดขึ้นเพ่ือตอบสนองความตองการทั้งทางดานรางกายและ
จิตใจโดยผานการซ้ือและใชสินคาและบริการ” (Berkman; et al. 1996: 298) สําหรับนักทองเที่ยว
แลวแรงจูงใจก็คือแรงขับภายในที่กระตุนใหนักทองเท่ียวเลือกที่จะไปเที่ยว ฯ สถานที่ใดสถานที่หนึ่ง 
  1.3  จากปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑและบริการ ดานชองทางการจัด
จําหนาย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ปจจัยดานผลิตภัณฑและบริการ ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไป
ทองเท่ียวตลาด เพลินวาน เนื่องจาก ตลาดเพลินวานมีรูปแบบสถาปตยกรรมที่สวยงามในแบบยอน
ยุคเหมาะแกการถายภาพเปนที่ระลึก เพ่ือเผยแพรและกระจายความนิยมในทําใหคนรูจักตลาดเพลิน
วานเพิ่มมากขึ้น และปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ชองทางในการรับรูขอมูลขาวสาร ที่มี
อิทธิพลมากที่สุดตอการตัดสินใจเดินทางไปทองเท่ียวตลาด คือ รายการทองเท่ียวทางโทรทัศน ทําให
ผูชมเม่ือดูแลวเกิดความสนใจที่อยากจะไปเที่ยวตามสถานที่ทองเท่ียวที่รายการโทรทัศนแนะนําดูบาง 
และพบวา ผูมีอิทธิพลในการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว คือ เพ่ือน ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีสวน
ประสมทางการตลาดของแหลงทองเท่ียว ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2548: 66) กลาว สวนประสมทาง
การตลาดของแหลงทองเท่ียวประกอบดวย ผลิตภัณฑ สวนผสมดานผลิตภัณฑของแหลงทองเท่ียว 
มีดังน้ี สิ่งดึงดูดใจทางการทองเท่ียว (Tourist Attractions) ที่ไดรับพิจารณาและเลือกสรรวาอยูใน
ความสนใจของนักทองเที่ยว เชน สถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร สังคม วัฒนธรรม สถานที่ 
พักผอนหยอนใจทางธรรมชาติ และเหตุการณสําคัญ หรือโอกาสพเิศษ  
 2.  ดานวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว 
  2.1  จากลักษณะสวนบุคคล โดยรวม มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ
เปน เพศ หญิง อายุระหวาง 21-30 ป มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3 คนขึ้นไป ระดับการศึกษา 
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ปริญญาตรีขึ้นไป อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รายไดตอเดือน 20,001-30,000 บาท และ
วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยวที่ตลาดเพลินวาน คือ มีความตั้งใจที่จะเดินทางมาทองเที่ยว
ตลาดเพลินวาน  
  2.2  จากปจจัยดานแรงจูงใจในการทองเที่ยว ดานอารมณ มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
แรงจูงใจดานอารมณ ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวานคือ ตองการ
ทองเที่ยวไปยังที่ตางๆที่มีความแปลกใหมและแตกตาง อยางเชนที่ตลาดเพลินวาน และพบวา 
วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยวที่ตลาดเพลินวาน เน่ืองจากผานไปบริเวณนั้นจึงแวะมาก
ที่สุด ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดและทฤษฎีพฤติกรรมที่หลากหลายของนักทองเที่ยวแตละประเภท      
สุวีรณัสญ โสภณศิริ (2554: 29) ไดกลาว สถานทีทองเที่ยวที่ดึงดูดใจนักทองเที่ยวแตละกลุมมีความ
แตกตางกัน โดยนักทองเที่ยวบางประเภทมักจะเลือกเดินทางไปยังสถานท่ีที่มีความแปลกใหมทา
ทายแตในขณะที่นักทองเท่ียวบางประเภทเลือกไปเที่ยวยังสถานที่ซึ่งมีความปลอดภัยสูง 
  2.3 จากปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานราคา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ปจจัยดาน
ราคา ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน เร่ืองคาใชจายในการเดินทางไป
ทองเที่ยวตลาดเพลินวานที่มีความเหมาะสมและคุมคากับเงินที่เสียไปมากที่สุด คือ อาหารและ
เคร่ืองด่ืม ซึ่งตลาดเพลินวานเองมีทั้งรานอาหารและเครื่องด่ืมหลากหลายไวคอยบริการนักทองเที่ยว
อยางมากมายและเพียงพอตอความตองการของนักทองเที่ยว และพบวา วัตถุประสงคในการเดินทาง
มาทองเที่ยวที่ตลาดเพลินวาน เนื่องจาก ผานไปบริเวณนั้นจึงแวะมากที่สุด ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎี
สวนประสมทางการตลาดของแหลงทองเท่ียว ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2548: 66) ไดกลาว ราคา 
ราคาคาบริการในแหลงทองเท่ียวมีหลายระดับ ไมสามารถกําหนดไดวาราคาใดถูกตองเหมาะสมที่สุด 
เนื่องจากผูประกอบธุรกิจพยายามสรางความแตกตางในตัวสินคาและบริการเพ่ือดึงดูดลูกคา
เปาหมายตางกลุมกัน เชน ในแหลงทองเท่ียวเดียวกัน นักทองเท่ียวจะจายคาพักตางๆกันเพราะ
เลือกใชที่พักแรมตางประเภทกัน มีทั้งพักในโรงแรม รีสอรท และแคมป นอกจากน้ีราคายังแตกตาง
ตามฤดูกาล ลักษณะของผลิตภัณฑ และอัตราการแลกเปลี่ยนเงินตราระหวางประเทศ 
 3.  ดานชวงเวลาใดที่ทานมักจะเดินทางไปทองเท่ียว 
  3.1  จากลักษณะสวนบุคคล อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ผูตอบแบบสอบถามมีอาชีพ 
เปนพนักงานบริษัทเอกชน และพบวา จะเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ในชวงวันเสาร-
อาฑิตย เน่ืองจากหากเดินทางไปทองในชวงวันหยุดเทศกาล/วันหยุดราชการ ซึ่งจะมีนักทองเที่ยวมา
เที่ยวเปนจํานวนมาก ทําใหไมคอยไดรับความสะดวกสบายในการไปทองเที่ยวมากนัก ซึ่งสอดคลอง
กับงานวิจัย ของ ธีรวัฒน บุตตะโยธี (2551) ศึกษาเร่ือง ความพึงพอใจและพฤติกรรมของ
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีตอเมืองโบราณ จังหวัดสมุทรปราการ นักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวเมือง
โบราณ โดยมากมาเที่ยววันหยุดเสาร-อาทิตย  
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  3.2  จากปจจัยดานแรงจูงใจในการทองเท่ียว ดานสวนตัว มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตลาด เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยใน แรงจูงใจดานสวนตัว 
ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน เนื่องจากมีบานพัก/ญาติเพ่ือนอาศัย
อยูที่หัวหินหรือพ้ืนที่ใกลเคียง และพบวาจะเดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ในชวงวันเสาร-
อาทิตยซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย ของ ธีรวัฒน บุตตะโยธี (2551) ศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจและ
พฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยที่มีตอเมืองโบราณ จังหวัดสมุทรปราการ นักทองเท่ียวชาวไทย
ท่ีมาเท่ียวเมืองโบราณ โดยมากมาเท่ียววันหยุดเสาร-อาทิตย 
 4.  การเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง 
  4.1  จากลักษณะสวนบุคคล เพศและรายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ผูตอบ
แบบสอบถามมีเพศหญิง มีรายไดตอเดือน 20,001-30,000 บาท พบวา หลังจากที่เคยเดินทางไป
ทองเท่ียวตลาดเพลินวานแลว หากมีโอกาสจะเดินทางกลับมาทองเที่ยวตลาดเพลินวานอยางแนนอน 
ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย ของ อรวรรณ ธรรมตั้งม่ัน (2547) ศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยในตลาดน้ําวัดไทรเขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร พบวา 
ผูตอบบแบบสอบถามสวนใหญจะกลับมาทองเท่ียวอีกแนนอน 
  4.2  จากปจจัยดานแรงจูงใจในการทองเท่ียว ดานสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาด เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
แรงจูงใจดานสถานภาพ ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน เพราะ เพลิน
วานเปนสถานที่ทองเที่ยวที่กําลังอยูในกระแสนิยม มีคนรูจักและพูดถึงเปนจํานวนมาก และพบวา 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจะเดินทางกลับมาทองเที่ยวตลาดเพลินวานอีกแนนอน ซึ่งสอดคลอง
กับงานวิจัย ของ ธีรวัฒน บุตตะโยธี (2551) ศึกษาเร่ือง ความพึงพอใจและพฤติกรรมของ
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีตอเมืองโบราณ จังหวัดสมุทรปราการ โดยนักทองเที่ยวเห็นวาการมาเที่ยว
เมืองโบราณคุมคากับเวลา การรับรูเม่ือมาเที่ยวเมืองโบราณสูงกวาที่คาดหวัง ความพึงพอใจโดย
รวมอยูในระดับ พอใจ โดยอาจจะกลับมาเที่ยวเมืองโบราณอีกในครั้งหนา  
  4.3  จากปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานชองทางการจัดจําหนายและดานสงเสริม
การตลาด มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ในการรับรูขอมูลขาวสาร ที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน คือ รายการทองเที่ยวทางโทรทัศน มากที่สุด 
และปจจัยดานสงเสริมการตลาด ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน คือ มี
การจัดกิจกรรมพิเศษเปนประจําทุกเดือนเพ่ือจูงใจนักทองเที่ยว เชน เพลินวาน สงกรานต คอนเสิรต
ตางๆ และพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจะกลับมาทองเที่ยวตลาดเพลินวานอีกแนนอน ซึ่ง
สอดคลองกับทฤษฎีสวนประสมทางการตลาดของแหลงทองเที่ยว ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2548: 66) 
ไดกลาว การสงเสริมการตลาด เปนไปในลักษณะสงเสริมและเผยแพรภาพลักษณ ความสําคัญของ
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แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติความรวมมือในการอนุรักษเพ่ือสนับสนุนใหเกิดการทองเที่ยวเชิง
อนุรักษ(Eco-tourism) มากขึ้น โดยการเลือกใชสวนประสมในการสงเสริมการตลาดทั้ง4 ประเภทคือ 
การโฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดยบุคคล และการสงเสริมการขาย ตามลักษณะ
นักทองเท่ียวกลุมเปาหมาย 
 5. การแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเที่ยว 
  จากลักษณะสวนบุคคล เพศและรายไดตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาด 
เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ผูตอบ
แบบสอบถามมีเพศหญิง มีรายไดตอเดือน 20,001-30,000 บาท พบวา หลังจากที่เคยไปทองเที่ยว
ตลาดเพลินวานแลวจะมีการแนะนําผูอ่ืนใหมาทองเที่ยวตลาดเพลินวานอยางแนนอน ซึ่งสอดคลอง
กับงานวิจัย ของ ธีรวัฒน บุตตะโยธี (2551) ศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจและพฤติกรรมของ
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีตอเมืองโบราณ จังหวัดสมุทรปราการ โดยนักทองเที่ยวเห็นวาการมาเที่ยว
เมืองโบราณคุมคากับเวลา การรับรูเม่ือมาเที่ยวเมืองโบราณสูงกวาที่คาดหวัง ความพึงพอใจโดย
รวมอยูในระดับ พอใจ และจะมีการแนะนําใหคนที่รูจักมาเที่ยวเมืองโบราณ 
 6. จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน  
  6.1  จากลักษณะสวนบุคคล อายุ จํานวนสมาชิกในครอบครัว รายไดตอเดือน มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
กรุงเทพมหานคร ผูตอบแบบสอบถามมีอายุระหวาง 21-30 ป มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 3 คนขึ้น 
และรายไดตอเดือน 20,001-30,000 บาท พบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนเงินที่ใชจาย
โดยเฉลี่ยตอทาน เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย 501 บาทขึ้นไปมากที่สุด ซึ่งเห็นไดวาเม่ือมีการเดินทางเขา
ไปทองเท่ียวในตลาดเพลินวานแลวผูตอบแบบสอบถามจะมีการใชจายตางๆ ภายในตลาดเกิดขึ้น ซึ่ง
เปนการสนับสนุนพอคาแมคาและทําใหมีเงินหมุนเวียนภายในตลาดเพลินวานและชวยสนับสนุนการ
ทองเท่ียวใหดีขึ้น ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ อารีย วรเวชธนกุล (2546) ศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยในจังหวัดนครปฐม พบวา นักทองเที่ยวเดินทางไป
ทองเท่ียวในจังหวัดนครปฐมโดยเฉลี่ย 6 คร้ังตอป คาใชจายในการเดินทางไปทองเที่ยวในจังหวัด
นครปฐมโดยเฉลี่ย 936 บาท นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาทองเท่ียวตลาดนครชัยศรีชวงเวลา
บาย มีวัตถุประสงคที่เดินทางมาทองเท่ียวตลาดนครชัยศรีคือซ้ือสินคา/รับประทานทานอาหาร 
  6.2  จากปจจัยดานแรงจูงใจในการทองเท่ียว ดานสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตลาด เพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
แรงจูงใจดานสถานภาพ ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน เพราะ เพลิน
วานเปนสถานที่ทองเท่ียวที่กําลังอยูในกระแสนิยม และพบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวน
เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย 501 บาทขึ้นไปมากที่สุด ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัย ของ สุวัฒน บุญศักด์ิสกุล (2548) ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในจังหวัดชุมพร กลาววา มูลเหตุจูงใจในการทองเที่ยวของนักทองเทียวไทยมีความสัมพันธ
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กับพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวไทยในจังหวัดชุมพรในเรือง คาใชจายในการทองเท่ียว
จังหวัดชุมพร 
  6.3  จากปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และ 
ดานสงเสริมการตลาด มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา คาใชจายในการ
เดินทางไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน ที่มีความเหมาะสมและคุมคากับเงินที่เสียไปมากที่สุด คือ 
อาหารและเครื่องด่ืม ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ในการรับรูขอมูลขาวสาร ที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน คือ รายการทองเที่ยวทางโทรทัศน และปจจัยดานสงเสริม
การตลาด ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน คือ มีการจัดกิจกรรมพิเศษ
เปนประจําทุกเดือนเพ่ือจูงใจนักทองเที่ยว เชน เพลินวาน สงกรานต คอนเสิรตตางๆ และพบวา 
พฤติกรรมการทองเท่ียวในดานจํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลี่ยตอทาน เงินที่ใชจายโดยเฉลี่ย 501 บาท
ขึ้นไปมากที่สุด ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย ของ สุวัฒน บุญศักด์ิสกุล (2548) ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรม
การทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในจังหวัดชุมพร กลาววา ปจจัยดานการรับรูขอมูลขาวสาร
ดานประชาสัมพันธของนักทองเทียวไทยมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว
ไทยในจังหวัดชุมพรในเรือง คาใชจายในการทองเท่ียวจังหวัดชุมพร 
 

ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย 
 จากผลการวิจัย เรื่อง ปจจัยดานแรงจูงใจและสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรม
การทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร 
ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังน้ี  
 1.  จากการศึกษาขอมูลลักษณะสวนบุคคลพบวา นักทองเที่ยวสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ
ระหวาง 21-30 ป มีระดับการศึกษา ปริญญาตรีขึ้นไป มีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน รายไดตอ
เดือน 30,001 บาทขึ้นไป จะเห็นไดวากลุมเปาหมายจะอยูในชวงวัยรุนจนถึงวัยทํางาน มีรายไดที่
คอนขางสูง ในการเดินทางมาเที่ยวก็นาจะใชรถยนตสวนบุคคลเปนพาหนะในการเดินทางมา
ทองเที่ยว อีกทั้งเพลินวานเองยังมีโรงแรมพิมานเพลินวานไวคอยบริการนักทองเที่ยว ดังน้ันทาง
ตลาดเพลินวาน ควรจะมีที่จอดรถไวคอยบริการแกนักทองเที่ยวและรองรับแขกที่เขามาพักโรงแรม
พิมานเพลินวานใหเพียงพอกับความตองการ เนื่องจากในปจจุบันตลาดเพลินวานไดมีการยกเลิกที่
จอดรถในตลาดเพลินวาน ซึ่งอาจจะทําใหนักทองเที่ยวรูสึกถึงการที่ไมไดรับความสะดวกสบายและ
ไมประทับใจในการเดินทางมาทองเท่ียวตลาดเพลินวาน  
 2. จากการศึกษา แรงจูงใจในการทองเท่ียว ดานสถานภาพ ซึ่งจากผลจาการวิจัยพบวา 
ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นวาตลาดเพลินวาน เปนสถานที่ทองเที่ยวที่กําลังอยูในกระแสนิยม 
ซึ่งจากกระแสความนิยมดังกลาวนั้นสวนหนึ่งก็มาจากทางอินเตอรเน็ตซึ่งปจจุบันอินเตอรเน็ตหรือ
โซเชียลเน็ตเวิรคเขามามีบทบาทในชีวิตประจําวันเรามากขึ้น ดังน้ันทางตลาดเพลินวานควรมี
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กิจกรรมตางๆผานทางโซเชียลมีเดียใหมากขึ้นเพ่ือเปนการกระจายกระแสความนิยมใหเพ่ิมขึ้นไปอีก 
โดยอาจจะมีการสราง Fanpage ตางๆ ขึ้นมา เชน Twitter หรือ Instagram เพ่ือใชเปนชองทางใน
การเผยแพรขอมูลขาวสารตางๆของตลาดเพลินวานและใหนักทองเที่ยวกลุมดังกลาวรับรูขาวสาร
หรือกิจกรรมของตลาดอยางทันทวงทีเพ่ือเปนการจูงใจใหนักทองเที่ยวทั้งกลุมใหมและกลุมเดิมมา
ทองเท่ียวที่ตลาดเพลินวานมากขึ้น  
 3.  ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานชองทางการจัดจําหนาย ในการรับรูขอมูลขาวสาร 
ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน คือ รายการทองเท่ียวทางโทรทัศน จะเห็นได
วาจากการวิจัย นักทองเที่ยวสวนใหญรูจักและรับรูขอมูลขาวสารตางๆ ของตลาดเพลินวานไดจาก 
รายการทองเที่ยวทางโทรทัศน ซึ่งเปนสื่อที่มีความนาเชื่อถือและมีอิทธิพลตอการการรับรูและการ
ตัดสินใจสูงในการเดินทางเปนอยางมากกวาส่ือดานอ่ืนๆ ดังน้ันตลาดเพลินวานควรมีการเพ่ิมส่ือ
ประชาสัมพันธสื่อทางโทรทัศนใหมากขึ้น โดยที่ทางตลาดเพลินวานเอง อาจจะมีการติดตอใหรายการ
ทองเท่ียวตางๆหรือกองละคร กองภาพยนตรยอนยุคใหเขามาใชสถานที่ตลาดเพลินวานในการถาย
ทําโดยที่ทางตลาดเพลินวานจะลดคาเชาสถานที่ให เพ่ือเปนการประชาสัมพันธและโปรโมตตลาด
เพลินวานไปในตัวเพ่ือใหตลาดเพลินวานเปนที่รู จักของนักทองเท่ียวมากยิ่งขึ้นและในดานสื่อ
ประชาสัมพันธชองทางอ่ืนๆอยางเชน การทําโฆษณา หนังสั้น เพ่ือนําไปเปดในรถไฟฟา MRT BTS 
หรือในปจจุบันบนรถเมลปรับอากาศ รวมบริการ เองก็มีสื่อทางโทรทัศนเพ่ือเปดบนรถดวย ดังนั้น
ทางตลาดเพลินวานเองควรใชชองทางดังกลาวในการแนะนําประชาสัมพันธตลาดเพลินวาน ให
ครอบคลุมและเขาถึงกลุมนักทองเท่ียวใหกวางขวางและมากยิ่งขึ้นในชองทางดังกลาวรวมถึงชองทาง
อ่ืนๆ อีกดวย 
 4.  ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานสงเสริมการตลาด จะเห็นไดวาจากคําตอบ ดาน
การสงเสริมการตลาด ที่บอกวา มีการโฆษณาตลาดเพลินวานและมีการจัดงานเพลินวาน สัญจร ผาน
ทางแมนชั่น มีผูรูขอมูลจากชองทางน้ีคอนขางนอย ดังน้ันทางตลาดเพลินวานควรจะมีการ
ประชาสัมพันธหรือมีการจัดกิจกรรมตางๆบอยๆเพื่อเปนการกระตุนและแนะนําตลาดเพลินวานให
เปนที่รูจักมากย่ิงขึ้นและเปนการทําใหนักทองเท่ียวที่อาจจะยังไมเคยรูจักและเคยไปเที่ยวตลาดเพลิน
วานเกิดความสนใจที่อยากจะไปเที่ยวตลาดเพลินวานดูบาง  
 5.  พฤติกรรมในดานชวงเวลาในการเดินทางไปทองเที่ยวจะเห็นไดวานักทองเที่ยวสวน
ใหญจะเดินทางไปเที่ยวในชวง วันเสาร-อาทิตย ดังน้ันทางตลาดเพลินวานควรจะมีสิ่งอํานวยความ
สะดวกตางๆไวคอยบริการแกนักทองเท่ียวใหเพียงพอกับความตองการ เพ่ือรองรับกับจํานวน
นักทองเท่ียวที่จะเดินทางมาเที่ยวตลาดเพลินวานในชวงวันเสาร-อาทิตย อาทิเชน หองน้ํา ที่นั่งพัก
ตางๆ เปนตน 
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ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป 
 1.  ควรทําวิจัยเพ่ิมเติมในภูมิภาคอ่ืนๆ นอกเหนือจากกรุงเทพมหานคร เพ่ือนําผลการวิจัย
มาศึกษาเปรียบเทียบ อันเปนประโยชนตอธุรกิจทองเท่ียวในการขยายกลุมเปาหมายใหมากขึ้น 
 2.  ควรมีการศึกษาถึงปจจัยดานอ่ืนๆเพิ่มเติมที่อาจมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
 3.  นํากรอบงานวิจัยชิ้นน้ีไปใชในการศึกษาปจจัยที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมของ
นักทองเท่ียวในสถานที่ทองเทียวอ่ืนๆเพ่ือนําผลที่ไดมาปรับปรุงและพัฒนาการทองเท่ียวใหดีขึ้น 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บรรณานุกรม 
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แบบสอบถามเพื่อการวิจยั 

เร่ือง  
ปจจัยดานแรงจูงใจและสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ในกรุงเทพมหานคร 

 
 
เรียน ทานผูตอบแบบสอบถาม 
 แบบสอบถามนี้จัดทําขึ้นเพ่ือรวบรวมขอมูลในการทําสารนิพนธของนิสิตปริญญาโท 
หลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาการตลาด มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยมีวัตถุประสงค
เพ่ือการศึกษาวิจัยเร่ือง ปจจัยดานแรงจูงใจและสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของนักทองเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร โดย
แบบสอบถามนี้จะประกอบดวยคําถามทั้งหมด 4 สวนดังนี้ 
 สวนที่ 1 ลักษณะสวนบุคคล 
 สวนที่ 2 แรงจูงใจในการทองเท่ียว 
 สวนที่ 3 ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
 สวนที่ 4 พฤติกรรมการทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
 
 ดังนั้นจึงใครขอความรวมมือทุกทานในการตอบแบบสอบถามฉบับนีใ้หครบทุกขอโดย
เลือกตอบขอที่ตรงกับทานมากที่สุดโดยผูวิจัยจะเก็บคาํตอบของทานไวเปนความลับและนํามาใช
วิเคราะหเชิงสถิติในภาพรวมเทาน้ัน ขอขอบพระคุณเปนอยางสูงสําหรับรวมมือของทานในการตอบ
แบบสอบถามครั้งนี้ 
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สวนที ่1 ลักษณะสวนบุคคล 
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย  ใน  ที่ตรงกบัความเปนจรงิของทาน 
 
 1.  เพศ     
   1. ชาย     
   2. หญิง 
 2.  อายุ     
   1. ต่ํากวา 20 ป    
   2. 21-30 ป 
   3. 31-40 ป     
   4. 41ปขึน้ไป 
 3.  จํานวนสมาชกิในครอบครวัที่อาศัยอยูรวมกันในปจจุบัน 
   1. อยูคนเดียว    
   2. 2 คน  
   3. 3 คนขึ้นไป   
 4.  ระดับการศึกษา   
   1. ต่ํากวาปริญญาตรี    
   2. ปริญญาตรีขึ้นไป   
 5.  อาชีพ    
   1. นักเรียน / นักศึกษา   
   2. พนักงานบริษัทเอกชน 
   3. ขาราชการ / รัฐวิสาหกิจ   
   4. ธุรกิจสวนตวั/เจาของกิจการ 
   5. อ่ืนๆ โปรดระบ ุ……………….. 
 6.  รายไดตอเดือน   
   1. ต่ํากวา หรือเทากับ 10,000 บาท  
   2. 10,001-20,000 บาท 
   3. 20,001-30,000 บาท   
   4. 30,001 บาท ขึ้นไป 
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สวนที่ 2  แรงจงูใจในการทองเที่ยว 
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 1.  แรงจูงใจในการทองเท่ียว (ดานสวนตวั) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไป
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด (ตอบไดเพียง 1 ขอ) 
   1. มีบานพัก/ญาติ/เพ่ือนอาศัยอยูที่หัวหิน หรือพ้ืนที่ใกลเคียง 
   2. ชอบหัวหินเปนการสวนตวัอยูแลว 
 2. แรงจูงใจในการทองเท่ียว (ดานอารมณ) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการไป
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด (ตอบไดเพียง 1 ขอ) 
   1. ตองการทองเท่ียวไปยังที่ตางๆท่ีมีความแปลกใหมและแตกตาง 
   2. ชื่นชอบการทองเท่ียวแบบยอนยุค 
 3.  แรงจูงใจในการทองเท่ียว (ดานวัฒนธรรม) ขอใดที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจในการไป
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด (ตอบไดเพียง 1 ขอ) 
   1. ชื่นชอบสถาปตยกรรม อาคาร รานคา แบบยอนยุคโบราณ 
   2. ชอบวถิีชีวติ การแตงกาย อาหาร ขนม กิจกรรม การละเลนแบบยอนยุค 
 4.  แรงจูงใจในการทองเท่ียว (ดานการพัฒนาตนเอง) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจใน
การไปทองเท่ียวตลาดเพลนิวาน จังหวัดประจวบคีรีขนัธ ของทานมากที่สุด (ตอบไดเพียง 1 ขอ) 
   1. ไดรับความรูในเรื่อง ศิลปะ วัฒนธรรมและวิถชีีวติของผูคนในอดีต 
   2. ไดรับความรูเร่ืองการทองเท่ียวเชิงอนุรักษ 
 5.  แรงจูงใจในการทองเท่ียว (ดานสถานภาพ) ขอใดที่มีอิทธิพลตอการตดัสินใจในการไป
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด (ตอบไดเพียง 1 ขอ) 
   1. เปนสถานที่ทองเท่ียวที่กําลังอยูในกระแสนิยม 
   2. ตองการไปถายภาพเปนที่ระลึกหรือเพ่ือลงทางอินเตอรเน็ตหรอืทางโซเชียล 
      เน็ตเวิรคตางๆ เพ่ือเผยแพรเรื่องราวในกลุมเพ่ือน 
 6.  แรงจูงใจในการทองเท่ียว (ดานกายภาพ) ขอใดที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจในการไป
ทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ของทานมากที่สุด (ตอบไดเพียง 1 ขอ) 
   1. ตองการไปพักผอนเพ่ือผอนคลายความเครียดจากการทํางาน 
   2. ไดเขารวม/ทํากิจกรรมที่เหมือนกับสมัยที่เคยทาํตอนเปนเด็ก 
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สวนที่ 3  ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 
 1.  ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดานผลิตภัณฑและบริการ ขอใดที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ ของทานมากที่สุด (ตอบไดเพียง 
1 ขอ) 
   1. มีรูปแบบสถาปตยกรรมที่สวยงามในแบบยอนยคุเหมาะแกการถายภาพเปนที่ 
   ระลึก 
   2. มีกิจกรรมที่นาสนใจใหนักทองเท่ียวไดรวมมากมาย เชน กิจกรรมโซนงานวัด  
   และหนังกลางแปลง 
   3. มีสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ ทั้งโรงแรม รานคา และรานอาหาร ไวรองรับ 
     นักทองเท่ียวอยางมากมาย 
 
 2. ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดานราคา ทานคิดวาคาใชจายในการไปทองเท่ียว
ตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ ในขอใดที่มีความเหมาะสมและมีความคุมคากับเงินที่เสยีไป
ของทานมากที่สุด (ตอบไดเพียง 1 ขอ) 
   1. อาหารและเครื่องด่ืม 
   2. ของฝากของที่ระลึก 
   3. คาใชจายในการเลนเกมสและการทํากิจกรรมตางๆ  
   4. ราคาหองพักที่โรงแรมพิมานเพลินวาน 
 
 3.  ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดานชองการจัดจําหนาย (ในการรับรูขอมูลขาวสาร) 
ขอใดที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ ของทาน
มากที่สุด (ตอบไดเพียง 1 ขอ) 
   1. รายการทองเท่ียวทางโทรทัศน 
   2. นิตยสารการทองเท่ียว/นิตยสารทัว่ไป 
   3. เว็บไซตของ ท.ท.ท./ เว็บไซตอ่ืนๆ เชน Pantip, Bloggang เปนตน 
   4. งานทองเท่ียว/เทศกาลเที่ยวเมืองไทย 
   5. เว็บไซตของตลาดเพลินวานที่ www.plearnwan.com 
 
 
 
 



 130 

 4.  ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ในดานการสงเสริมการตลาด ขอใดที่มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจในการไปทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ ของทานมากที่สุด (ตอบไดเพียง 
1 ขอ) 
   1.  มีการจัดกิจกรรมพิเศษเปนประจําทุกเดือนเพ่ือจูงใจนักทองเท่ียว เชน เพลินวาน  
    สงกรานต คอนเสิรตตางๆ เปนตน 
   2.  มีการประชาสัมพันธขาวสารและกิจกรรมของตลาดผานสื่อออนไลน เชน ผาน 
   เว็บไซต เฟสบุคและทวติเตอร ของตลาดเพลินวานเอง 
   3.  เม่ือสมัครเปนสมาชิกชุมชนเพลินวานจะไดสิทธิประโยชน และสวนลดตางๆ 
   มากมาย กอนใคร เชน รับสวนลด 10% สําหรับการซ้ือบัตรคอนเสิรตหรือ 
   กิจกรรมของทางเพลินวาน 
   4. ไดมีการโฆษณาตลาดเพลินวานและมีการจัดงานเพลินวาน สญัจร ผานทาง 
   แมนชั่น  เซเวน  
  
สวนที ่4  พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ  
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย ลงในชอง � ที่ตรงกับทานมากท่ีสุด 
 
 1.  ผูที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการเดินทางทองเท่ียวทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขนัธของทานมากที่สุด 
   1. ตนเอง     
   2. ครอบครัว  
   3. เพ่ือน     
   4. แฟน/คนรัก 
   5. อ่ืนๆ โปรดระบ ุ……………….. 
 
 2. วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียวตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธของ
ทานคือ 
   1. ผานไปบริเวณนั้นจึงแวะ   
   2. มีความตั้งใจที่จะมาเที่ยว 
 
 3.  ชวงเวลาใดทีท่านมักจะเดินทางไปทองเท่ียว ตลาดเพลินวาน จังหวดัประจวบคีรขีันธ 
   1. วันเสาร-อาทิตย   
   2.วันหยุดเทศกาล/วันหยุดราชการ 
   3. อ่ืนๆ โปรดระบ ุ……………….. 
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 4.  หลังจากที่ทานเคยไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวดัประจวบคีรขีันธแลว หากทานมี
โอกาสทานจะกลับมาทองเที่ยวตลาดเพลินวานอีกหรือไม 
   1.กลับมาอยางแนนอน   
   2. ไมกลับมาอยางแนนอน 
 5.  หลังจากที่ทานเคยไปทองเที่ยวตลาดเพลินวาน จังหวดัประจวบคีรขีันธแลว ทานจะ
แนะนําผูอ่ืนมาทองเท่ียวตลาดเพลินวาหรือไม 
   1.แนะนําแนนอน    
   2. ไมแนะนําแนนอน 
 6.  จํานวนเงินที่ใชจายโดยเฉลีย่ตอทานภายในตลาดเพลินวาน จังหวัดประจวบคีรขีันธ ตอ
คร้ังโดยประมาณ 
   1. ต่ํากวา 100 บาท    
   2.101 – 300 บาท 
   3. 301 – 500 บาท    
   4. 501 บาทขึ้นไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 



 132 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาคผนวก ข 
 

รายนามผูเชีย่วชาญตรวจแบบสอบถาม 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 



 133 
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