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 การวิจัยนี้มีจุดประสงค เพื่อพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมือง ไทยวน 

อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี โดยใชหลักเกณฑการออกแบบ ดานกายภาพ ความสวยงาม และประโยชนใชสอย 

ดวยวิธีการนําวัสดุผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี อันเปนเอกลักษณเฉพาะทองถิ่น 

มาออกแบบในทางกราฟฟคใหเกิดรูปแบบ ใหม นํามาพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอ

พ้ืนเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี จาํนวน 20 แบบ และคัดเลือก 10 แบบ โดย ผูเช่ียวชาญ 

เพ่ือสรางเปนตนแบบผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพ้ืนเมืองไทยยวนสํารวจความพึงพอใจจากกลุมผูบริโภค 

จํานวน 100 คน ผลการวิจัยพบวา ผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพ้ืนเมืองไทยยวน อําเภอเสาไห 

จังหวัดสระบุรี กลุมผูบริโภคใหความพึงพอใจอยูในระดับดี และผลการวิจัยนี้สามารถเปน แนวทาง 

และเปนประโยชนในการพัฒนารูปแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยยวน อําเเภอ เสาไห 

จังหวัดสระบุรีตอการพัฒนารูปแบบและสรางมูลเพิ่มใหผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอ พื้นเมืองไทยวน 

 ผลการประเมินผลิตภัณฑ โดยรวม  ของการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปา 

จากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี ดานพึงพอใจผูบริโภคจํานวน 100 คน 

ในตนแบบ กระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน  อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี จํานวน 10 แบบ 

โดยใชหลักเกณฑการออกแบบ ดานประโยชนใชสอยทางกายภาพ และความสวยงาม ผลการวิจัย 

พบวามูลทัวไปของผูตอบแบบประเมินความพึงพอใจ สรุปภาพรวมการประเมินความพึงพอใจ 

ผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวนอําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี ผูบริโภคมีความพึงพอใจ                         

อยู ใน เกณฑดี  และผลการวิจัยนี้ สามารถเปนแนวทางและเปน  ประโยชน ในการพัฒนา       

รูปแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเเภอเสาไห จังหวัด สระบุรี ตอการพัฒนารูปแบบ 

และสรางมูลเพิ่มใหผลิตภัณฑกระเปา 
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  This research was to develop bags from woven fabric Thai-yuan Saohai District, 

Saraburi Province based on the design principles of physical, beauty and utility using its 

local identity of woven fabric of Thai-yuan Saohai District, Saraburi Province to be 

graphically designed for 20 new designs and 10 designs were selected by experts in order 

to create the bag prototypes and 100 consumers were surveyed on their satisfaction of the 

designed bags. Results showed that bags from woven fabric of the Thai-yuan from Saohai 

District, Saraburi Province were at high level of satisfaction. And the findings could be as 

guide and very useful for its development, designs and value-added.  

  Overall evaluations of the 10 prototype bag products from 100 respondents 

based on design, physical utility and beauty .The findings is possible to be as guide for the 

benefit of develop bags from woven fabric Thai-yuan Saohai District, Saraburi Province or its 

designs and its values-added. 
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การออกแบบที่ใหความรูและขอเสนอแนะ  อันเปนประโยชนตอการศึกษาคนควาตลอดจน 

คณาจารยทั้งอดีตและปจจุบันที่ประสานวิชาความรูอันเปนฐานที่กอใหเกิดการพัฒนาศักยภาพ 

ในทุกๆ ดาน บุคคลหลายทานที่จะไดกลาวถึงในที่นี้คือ 

 ขอขอบพระคุณ  ผู ช วยศาสตราจารย สิ นีนาถ  เ ลิศไพรวัน  อาจารย ท่ีปรึกษาสาขา 

นวัตกรรมการออกแบบ ยศไกร ในการชี้แนะใหความรู ใหคําปรึกษาในทุกๆ ดาน 

 ขอขอบพระคุณ ผศ.ดร.รวิเทพ มุสิกะปาน ประธานควบคุมปริญญานิพนธ และ ดร.กรกลด คําสุข 

กรรมการควบคุมปริญญานิพนธ ตลอดจนใหการสนับสนุนเปนผูเช่ียวชาญ ตรวจเคร่ืองมือในการวิจัยครั้งนี้ 

คอยชวยใหคําปรึกษาแนะนําในการทําวิจัยครั้งนี้ 

 ขอขอบพระคุณอาจารยสวรรยา จอมเทพมาลา คุณธิดา เขตสันติ คุณสรศักดิ์ ประเสริฐสม 

ในการใหความอนุเคราะหชี้แนะขอมูลและใหคําปรึกษาในฐานะผูเชี่ยวชาญ  เกี่ยวกับออกแบบ 

การทําตนแบบ และการผลิตกระเปา ในการทําวิจัยครั้งนี้ 

 ขอขอบพระคุณสมาชิกทุกทานของกลุมสตรีทอผาพื้นเมืองไทยวน  ตําบลตนตาล 

อําเภอเสาไห จังหวัดสะบุรี ในการอนุเคราะหใหขอมูลและเปนจุดเริ่มตนในการทําวิจัย ในครั้งนี้ 

 ขอขอบพระคุณ คุณฐานวัฒน โรจนธีรนนท ในการใหคําปรึกษาแนะนํา  ชวยเหลือ 

อํานวยความสะดวกในทุกๆ ดานของการวิจัยในครั้งนี้ 
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จนเกิดเปนการศึกษาและพัฒนาการออกแบบกระเปาจาผาพื้นเมืองไทยวน  อําเภอ  เสาไห 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 

ภูมิหลัง 
 หลักยุทธศาสตรพระราชทาน เขาถึง-เขาใจ-พัฒนา ซึ่งพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว 

พระราชทานไว เพื่อเปนแนวทางในการปฏิบัติงาน รวมถึงกระบวนทัศนการพัฒนาที่สําคัญยิ่ง ในสาย

พระเนตรของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว คือ การพัฒนาคน ซึ่งถือวาเปนทรัพยากรล้ําคา ของ

ประเทศ ทรงมุงเนนการพัฒนาเพื่อใหคนยากจนพอมีพอกิน และสามารถชวยตัวเองไดอยางแทจริง 

รวมถึงโครงสรางการผลิต วิถีชีวิต วัฒนธรรมประเพณี วิธีคิดและจิตสํานึกที่จะนําไปสูความมั่นคง      

ที่ยั่งยืนได สอดคลองกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 9 พ.ศ. 2545-2549 เนน การ

พัฒนาโดยยึดคนเปนศูนยกลางเชนเดียวกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (สํานักงาน 

คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ.2554.ออนไลน) ฉบับที่ 8 พ.ศ. 2540-2544 และ 

การสงเสริมสนับสนุน กระบวนการพัฒนาทองถิ่นในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยนํา               

ภูมิปญญาทองถิ่น มาผลิตหรือจัดการทรัพยากรที่มีอยูในทองถิ่นใหกลายเปนสินคาที่มีคุณภาพและได 

มาตรฐาน มีจุดเดนเปนเอกลักษณของตนเองที่สอดคลองกับวัฒนธรรมในแตละทองถิ่นภาครัฐไดมี 

การสนับสนุนชุมชนใหเกิดข้ึนหลายดาน ส่ิงหนึ่งที่ประสบความสําเร็จก็คือสินคาภูมิปญญาไทย กลุม 

วิสาหกิจชุมชนเองก็เปนหนึ่งทางเลือกที่รัฐบาลจัดตั้งขึ้นมา เพื่อชวยเหลือกลุมแมบานโดยมีวิสัยทัศน 

ที่วา “ชุมชนเขมแข็ง พึ่งพาตนเอง สรางรายไดและคุณภาพชีวิตตามหลักเศรษฐกิจพอเพียง  

 จังหวัดสระบุรี เปนจังหวัดในภาคกลางของประเทศไทย นับเปนเสมือนดานผานระหวาง ภาค

กลางกับภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีประวัติศาสตรเกาแก มีความอุดมสมบูรณของทรัพยากร 

ธรรมชาติ และพรั่งพรอมดวยแหลงทองเที่ยวมากมาย มีพื้นที่ติดตอกับจังหวัดทั้งภาคตะวันออก เฉียง

เหนือและภาคกลาง ไดแก ตอนเหนือติดจังหวัดลพบุรี ทางตะวันออกติดนครราชสีมา ทางใต ติดกับ

นครนายก ปทุมธานีและพระนครศรีอยุธยา สวนทางตะวันตกติดกับพระนครศรีอยุธยา และ ลพบุรี        

มีคําขวัญประจําจังหวัด  วา “พระพุทธบาทสูงคา เขื่อนปาสักชลสิทธิ์  ฐานผลิตอุตสาหกรรม เกษตรนํา

ล้ําแหลงเที่ยว หนึ่งเดียวกะหร่ีปบนมดี ประเพณีตักบาตรดอกไมงาม เหลืองอรามทุง ทานตะวัน ลือล่ัน

เมืองชุมทาง” อําเภอเสาไห เปนอําเภอในจังหวัดสระบุรี ที่อยูใกลอําเภอเมือง สระบุรีมากที่สุด เล่ืองชื่อ

ในดานประเพณีการแขงเรือยาว ผาทอ และขาวสาร ตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2437  เดิมเปนตัวเมืองสระบุรี 

ปจจุบันเปนตําบลเมืองเกา มีตํานานเลาวาชื่ออําเภอนี้ไดมาจากตํานาน แมนางตะเคียนเสารองไหซึ่ง

เปนเสาศักดิ์สิทธิ์คูเมืองเสาไห ปจจุบันประดิษฐานอยูที่วัดสูง ในอําเภอ เสาไห ในทองที่อําเภอเสาไห 

จังหวัดสระบุรี เปนอําเภอที่มีคน “ไทยวน” มากเปนอันดับหนึ่งของจังหวัด ตําบลตนตาลและตําบลทา
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ชางเปนตําบลหนึ่งที่เรียกตนเองวา “ไทยวน” ที่ยังคงรักษาวัฒนธรรม ประเพณีแบบลานนา เชนภาษา

พูด การแตงกาย การทําบุญตามประเพณีแบบลานนา เชน ประเพณี สลากภัต การประกอบอาชีพของ

ชาวไทยยวนสวนใหญ ประกอบอาชีพทํานา รับจาง คาขาย และ มีอาชีพเสริมหลังการทํานา คือ การ

ทอผา (สํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี. 2554) มีจัดกลุมทอผาสตรีตําบลตนตาล 

กลุมสตรีทอผาตําบลทาชาง ณ วัดตนตาล มีวัดเขาแกว ราชวรมหาวิหารสรางโดยพระบาทสมเด็จพระ

จอมเกลาเจาอยูหัว (รัชกาลที่ 4) และตรงขามวัด จะมีศูนยวัฒนธรรมประจําตําบลตนตาล ซึ่งมี

ลักษณะเปนบานทรงไทยติดริมแมน้ํา เปนหมูบาน ของชาวไทยวน มีคําขวัญประจําตําบลวา "ถิ่น

พื้นบานไทยวน ผาทอลวนหลากสี ดวงมณีวัดเขาแกว ตั้งติดแนวปาสัก อนุรักษวัฒนธรรม" (วิกิพีเดีย 

สารานุกรมเสรี.2554. ออนไลน) วิถีชีวิตขุมชนที่เรียก ตัวเองวา คนไทยวน ในอําเภอเสาไห จังหวัด

สระบุรี นับเปนมรดกทางวัฒนธรรมจากอดีตที่ยังคง สืบทอดและรักษาไวเห็นไดจากผลงานหัตถกรรม

พื้นบานพื้นเมืองที่เปยมดวยคุณคา ทั้งในดานรูปแบบ ที่งดงาม วิธีการทอที่ละเอียด ประณีต ซับซอน 

สะทอนความเปนมาความสัมพันธและวิถีชีวิต ของกลุมชนผูผลิตและผูใชผานั้น ๆ (ทรงศักดิ์ ปรางควัฒ

นกุล และ แพทรีเซีย ซีสแมน. 2530: คํานํา) ศิลปะการทอผาของชุมชนนับวาเปนเอกลักษณเฉพาะ

กลุม การทอผาเปนมรดกทางวัฒนธรรมที่มี คุณคาของไทย เปนงานศิลปหัตถกรรมพื้นบานที่มีอยูทุก

ภาค สืบทอดจากคนรุนหนึ่งมาจนถึงปจจุบัน การทอผาเปนสิ่งสะทอนถึงภูมิปญญาและวิถีชีวิตของ

ผูคนในแตละทองถิ่น ซึ่งมีความเปนเอกลักษณ เฉพาะ การทอผาเริ่มจากเพื่อสนองปจจัยสี่ที่จําเปนตอ

ชีวิตมาจนเปนงานหัตถศิลปที่มีคุณคามากกวา ใชเปนเครื่องนุงหมหรือเครื่องใชในครัวเรือน ในอดีต

หญิงชาวไทยวนเตรียมเสนดาย และทอผา ดวยตนเอง นับแตการเริ่มข้ันตอนการปลูกฝาย การอิ้วฝาย 

ไปจนถึงการทอเปนผืนผา เครื่องมือ ในการเตรียมเสนดายยังคงพอหาดูไดเครื่องมือบางชิ้นมีการสลัก

ตกแตงลวดลายอยางสวยงาม แตใน ปจจุบันจะใชเสนดายที่ซื้อสําเร็จจากโรงงานเรียกวา เสนใย

ประดิษฐ หรือเสนไหมประดิษฐ สําหรับ กี่ทอผาที่ชาวไทยวนใชทอผา คือ กี่พื้นเมือง ซึ่งในปจจุบันมี

เหลือเพียงไมกี่หลัง ปจจุบันสวนใหญ จะเลือกใชกี่กระตุกแทนกี่พื้นเมืองแบบดั้งเดิม การทอผาของ

หญิงชาวไทยวนมีความสําคัญมาต้ังแต อดีตถึงปจจุบัน ซึ่งสวนใหญเปนการทอเพื่อใชสําหรับนุงหม

ปกปดรางกายเพื่อกันความรอนหนาว ตอมาพัฒนาเปนผลิตภัณฑอ่ืน ๆ หลายรูปแบบ ในปจจุบัน

ผลิตภัณฑผาทอกําลังเปนที่นิยมกัน อยางแพรหลายไปทั่วประเทศ และการทอผาพื้นเมืองมีลักษณะ

พิเศษที่เปนเอกลักษณประจําถิ่นในแต ละภาคของประเทศไทย ซึ่งมีการทอผาดวยเทคนิควิธีการที่

แตกตางกันไป บางทองถิ่นใชการเลียนแบบ จากคนรุนเกา บางทองถิ่นเกิดจากการสืบคนและพัฒนา

ใหเกิดเปนเอกลักษณของตนเอง จึงทําให การทอผาในแตละทองถิ่น มีลักษณะลวดลาย การใช

อุปกรณและวัสดุในการทอแตกตางกันไปตาม ส่ิงแวดลอม ประเพณี วัฒนธรรม ความเชื่อ จึงทําใหเกิด

การพัฒนาลวดลายใหม ๆ  เกิดเทคนิค การทอผาที่หลากหลายมากขึ้นการผลิตผาทอของชาวไทยวน 
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ตําบลตนตาลและตําบลทาชาง อําเภอ เสาไห จังหวัดสระบุรี เปนผูหญิงที่มีเชื้อสายเปนชาวไทยวน ซึ่ง

ไดรับความรูดานการทอผาพื้นเมือง จากแมญาติพี่นองและผูสูงอายุที่เปนบรรพบุรุษ ที่มีความรูดาน

การทอผายกมุกในทองถิ่นถายทอด การทอผาสืบตอกันมา หญิงชาวไทยวนที่ทอผายกมุกไดจะมี

ความรูความสามารถในการทอผาไดทุก ประเภท เพราะการทอยกมุกจัดเปนการทอที่ยากจึงมักเกิด

จากการทอผาชนิดอื่นๆ ไดแลวจึงหัด ทอยกมุกเพื่อพัฒนาฝมือของตนเองขึ้นไปอีกขั้นหนึ่ง (ประจักษ 

ภูมินา. 2553: 86) การทอผายกมุก เกิดจากการที่สตรีชาวไทยวนที่ทอผาเปนไดทอผาไวใชเองใน

ครัวเรือน ตอมามีผูมาขอซื้อเพราะเห็นวา สวยงามจึงมีการทอเพื่อขายเกิดขึ้น และเมื่อขายไดมาก ๆ จึง

รวมกันเปนกลุม ซึ่งมีจุดประสงค เพื่อรักษาเอกลักษณในการทอผา และเพื่อเพิ่มรายไดใหแกครอบครัว 

สวนผาทอยกมุกเปนผาทอ ที่ทอยากและมีผูทอไดนอยแตการจําหนายจะไดราคาสูงกวาผาทอธรรมดา 

จึงมีกลุมสตรีชาวไทยวน ใหความสนใจที่จะเรียนรูการทอผาแบบยกมุกมารวมกันทอ มีการทอตั้งแต 

2–12 ตะกอ (เขา) ซึ่งมี ลวดลายเปนเอกลักษณหลายลวดลายถอดแบบมาจากของเดิม สวนใหญเปน

การทอผาซิ่นและยาม ลักษณะลวดลายของผาทอเปนลวดลายที่เรียงตอกันเปนแถวเหมือนสรอยไขมุก 

ลวดลายของผาทอ จะตั้งชื่อลายตามลักษณะของลวดลายที่พบเห็นจากพืชและสัตว เปนการทอที่ใช

ผสมกันระหวางลาย หลักและลายประกอบ เชน ลายดอกพิกุล ลายสรอยเสา ลายลูกแกว ลายไขแมง

มุม ลายหยัก ลายไมเล้ือย ลายดอกจิก ลายเม็ดพริกไทย ลายเสนขอบเล็ก ลายเสนขอบใหญ ลายเม็ด

แถวใหญ ลายเม็ดแถวเล็ก ลายปก ลายสี่เหลี่ยมขาวหลามตัด ลายหกเหลี่ยม ลายกากบาท ลายขีด 

การใชสีจะใชสีของดายที่ใชทอพื้นผากับสีของดายที่ใชทอเปนดอกแตกตางกันและใชสีอยาง

หลากหลาย เชน การใชสีตามวรรณะ ระหวางวรรณะรอน วรรณะเย็น หรือการผสมกันทั้งสองวรรณะ สี

สามเสา และสีกลมกลืน เปนการใชสีเขมออนลงในลวดลายผืนเดียวกัน 

 จากการสํารวจผลิตภัณฑจากผาทอไทยวนที่ผลิตขึ้น การผลิตยังคงการทอผาเอกลักษณลาย 

โบราณ แตผลิตภัณฑจะเปนลักษณะของผาซิ่น ยามหรือถุง สไบ ผาแถบริ้ว ผาขาวมา ผาหม ผา 

เช็ดหนา และเสื้อสตรีสําเร็จรูป ปญหาคือ รูปแบบลวดลายของผลิตภัณฑที่ไมตรงกลับความตองการ 

ของผูบริโภค การพัฒนารูปแบบไมสะดุดตา จึงจําเปนตองพัฒนาใหผลิตภัณฑตรงกับ ความตองการ 

ของผูบริโภค และสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคา ที่ไดจากการพัฒนารูปแบบกระเปา จากผาทอพื้นเมือง 

อําเภอเสาไห จังหวัดสะบุรี สินีนาถ เลิศไพรวัน (2549). กลาวถึงแนวโนม ความนิยมในการเลือกใช 

รูปแบบกระเปาหนังของสตรีนักธุรกิจไทย ผลการวิเคราะหความคิดเห็น ดาน รูปแบบและคานิยม ของ

นักธุรกิจไทยมีความเห็นในการพัฒนากระเปาตราสินคาไทยใหทัดเทียมกับตางประเทศวาการสรางตรา

สินคาเปนเร่ืองสําคัญ รูปแบบและฝมือดานการออกแบบของคนไทยเปนที่ยอมรับอยูแลว การสราง 

ความเขาใจและการเนนที่มา แรงบันดาลใจในการออกแบบจะทําใหเพิ่มมูลคาสินคาได ราคาไมไดเปน 

ส่ิงสําคัญในการเลือกซื้อ หากมีความคงทนวัสดุดี ฝมือเย็บและการตอเชื่อมประณีตจะทําใหใชไดนาน 
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 ดวยเหตุนี้ ผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาทําการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปา  

จากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี ใหเกิดตนแบบผลิตภัณฑกระเปาประเภท 

กระเปาถือและกระเปาสะพายจากผาทอไทยวนที่ยังคงไวซึ่งเอกลักษณลายผาโบราณใหตรงกับความ

ตองการของผูบริโภค ในดานรูปแบบและการนําไปใชประโยชน สามารถสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคา ซึ่ง

ผลจากการศึกษาวิจัย จะนํามาทําใหเกิดเปนที่มาของการวิจัยและพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ 

กระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน แตยังคงไวในดานลวดลายเอกลักษณเฉพาะของชุมชนตรงกับความ 

ตองการของผูบริโภค เปนการพัฒนาโดยชุมชนมีสวนรวมในกระบวนการทางการเลือกและ ตัดสินใจ 

  
ความมุงหมายของการวิจัย 
 ในการวิจัยครัง้นี ้ผูวิจยัไดตั้งจุดมุงหมายไว ดังนี ้

 1. เพื่อศึกษาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑกระเปา ใหเหมาะสมกับกลุมผูบริโภค วัย ทํางาน 

 2. เพื่อพัฒนารูปแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวนเพื่อเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ใหแก สินคา 

 

ความสําคัญของการวิจัย 
 1. เพื่อสรางผลิตภัณฑตนแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัด 

สระบุรี ใหเหมาะสมกับกลุมผูบริโภค 

 2.  เพื่อเปนแนวทางพัฒนารูปแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน ในการสรางมูลคาเพิ่ม 

ใหกับสินคา 

 

ขอบเขตของงานวิจัย 
 งานวิจัยครั้งนี้ไดกําหนดขอบเขตของการวิจัยไวดังนี้ คือแบบรางผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอ 

พื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี โดยใชหลักการออกแบบผลิตภัณฑ โดยมุงความสวยงาม 

ขนาด สีสัน ลวดลาย และประโยชนใชสอยเพื่อเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑ ที่ไดจากการศึกษาวิเคราะห 

โดยมีกระบวนการดังนี้ 

 ขั้นตอนที่ 1 การศึกษาและวิเคราะหขอมูลพื้นฐานจากเอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

ไดแก  ทางดานวัสดุ หลักการออกแบบ  

 ข้ันตอนที่ 2 การออกแบบผลิตภัณฑประเภทกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอ เสา

ไห จังหวัดสระบุรี 

 ข้ันตอนที่ 3 การประเมินแบบผลิตภัณฑประเภทกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอ 

เสาไห จังหวัดสระบุรีเพื่อพัฒนา 
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 ขอบเขตดานพื้นที่ในการศึกษาผาทอพื้นเมืองไทยวน ไดแก กลุมสตรีทอผา ตําบลตนตาล 

อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี  

 
 ตัวแปรที่ศกึษา 
 1.  ตัวแปรตน ไดแก 

  1.1  รูปแบบของผลิตภัณฑกระเปา ซึง่ประกอบดวย 

   1.1.1  ขนาด สัดสวน และประสิทธภิาพของผลิตภัณฑกระเปา 

   1.1.2  หลักเกณฑทางดานการออกแบบ ดานกายภาพและดานความงาม  

   1.1.3  หลักเกณฑดานการผลิต ดานวัตถทุี่ใชในการผลิต วิธกีารผลิต 

 2.  ตัวแปรตาม ไดแก 

  2.1  ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑกระเปาที่ไดจากการออกแบบ ไดแก ประโยชนใชสอย 

และความสวยงาม 

  2.2  ความพึงพอใจที่ไดจากแบบสอบถาม ไดแก รูปแบบ ลวดลาย การใชสี ประโยชน       

ใชสอย 
 ประชากรที่ใชในการวิจยั 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ แบบรางกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห 

จังหวัดสระบุรี ที่ไดจากการศึกษาผลิตภัณฑกระเปาจากผูผลิตกระเปาแบบเจาะจง 3 ราย ผูผลิตละ 10 

รูปแบบ แบบสอบถามสํารวจกลุมผูบริโภคกระเปา จํานวน 100 ชุด นํามาวิเคราะหดานรูปแบบ สี 

ขนาด ลวดลาย ความงาม วัสดุ ประโยชนใชสอย นําลวดลายผามาออกแบบทางกราฟก 5 แบบ สํารวจ

ความพึงพอใจในรูปแบบทั้ง 5 แบบ จํานวน 50 ชุดเพื่อเปนขอมูลความรูเบื้องตนกอนทําวิจัยและ

พัฒนากระเปา ตามหลักทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ ที่ไดทําการออกแบบโดยผูวิจัย จํานวน 20 ชิ้น 

ซึ่งจําแนกไดดังนี้ 

 1. ผลิตภัณฑกระเปาประเภทถือ ที่ไดจากผาทอพื้นเมืองไทยวน ผาทอยกมุก ผาทอเปลือก

ไม ผาทอสี่เขาหรือส่ีตะกรอ จํานวน 10 ชิ้น 

 2. ผลิตภัณฑกระเปาประเภทสะพาย ที่ไดจากผาทอพื้นเมืองไทยวน ผาทอยกมุก ผาทอ 

เปลือกไม ผาทอสี่เขาหรือส่ีตะกรอ จํานวน 10 ชิ้น 
 กลุมตัวอยาง 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ ไดแก แบบรางผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมือง        

ไทยวนที่ไดจากการออกแบบโดยผูวิจัย และผานการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

โดยผูเชี่ยวชาญ จากแบบรางผลิตภัณฑ ไดจํานวน 10 ชิ้น ซึ่งจําแนกไดดังนี้ 
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 - แบบรางผลติภัณฑกระเปาสะพาย จํานวน 5 ชิ้น   

 - แบบรางผลติภัณฑกระเปาถือ จาํนวน 5 ชิ้น 

 

ขอตกลงเบื้องตน 
 การวิจัยครั้งนี้ ไดศึกษาวิจัยจากเอกสารวิชาการ หนังสือ เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของ และการ

เปรียบเทียบที่มีอิทธิพลตอการพัฒนารูปแบบในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมือง 

อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี ในดานรูปแบบประโยชนใชสอย และความสวยงาม โดย 

 1. วัตถุดิบที่นํามาใชในการศึกษาและทดลอง ไดแก ผาทอพื้นเมืองไทยวน ที่ทอจากกลุม 

สตรีไทยวนอําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี  

 2.  รูปแบบ ลวดลาย และประโยชนใชงานของผลิตภัณฑกระเปา ที่นํามาใชในการศึกษา 

และทดลอง ศึกษาจากลวดลาย จากกลุมสตรีทอผาพื้นเมืองผลิต 3 รูปแบบ คือ ผาทอยกมุก ผาทอ

ลายเปลือกไม ผาทอสี่เขาหรือผาสี่ตะกอ 

 3. การเปรียบเทียบแบบเจาะจงจากผูผลิตกระเปาจํานวน 3 ราย จํานวน 10 รูปแบบ รวม 30 

รูปแบบ นํามาวิเคราะหอิทธิพลตอการการพัฒนาดานรูปแบบ สี ประโยชนใชสอย ตามกรอบแนวคิด 

ตามหลักการออกแบบผลิตภัณฑ 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

   

ภาพประกอบ 1  กรอบแนวคิดในการวิจยั 
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นิยามศัพทเฉพาะ 
 1. ไทยวน หมายถึง ชาวบานชุมชนไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี มีภาษาพูด และ

วัฒนธรรมคลายกับผูคนในภาคเหนือแถบเชียงใหม เชียงราย เชียงแสน 

 2. ผาทอพื้นเมืองไทยวน หมายถึง ผาทอที่เปนเอกลักษณของชาวไทยวน ตําบลตนตาล และ

ตําบลทาชาง อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี 

 3. ผลิตภัณฑ หมายถึง ส่ิงที่มนุษยผลิตขึ้นจากการใชสติปญญา เครื่องมือ และปจจัย             

การผลิตในการประดิษฐสรางสรรค เพื่อนํามาใชประโยชนในการดํารงชีวิต ในที่นี้หมายถึง ของใช ที่ทํา

ข้ึนมาเปนผาทอพื้นเมืองไทยวน 

 4. วัตถุดิบ หมายถึง วัตถุทางธรรมชาติหรือวัตถุดัดแปลงที่สามารถแปรรูป ใหกลายเปน 

ส่ิงของหรือผลิตภัณฑชนิดใหมได ในการวิจัยครั้งนี้ หมายถึง วัตถุส่ิงของกรรมวิธีการผลิตผาทอ และ 

การดัดแปลงเปนผลิตภัณฑอ่ืน ๆ เปนตนวา สี ลาย ฯลฯ 

 5. รูปแบบ หมายถึง รูปรางหลักหรือแนวทาง แบบอยาง รูปลักษณะที่ปรากฏแกสายตา และ

สีสันของผลิตภัณฑ ในการวิจัยครั้งนี้ หมายถึง รูปลักษณะ แบบอยางของผลิตภัณฑที่ทําจาก      ผาทอ

พื้นเมืองไทยวน 

 6. ชุมชน หมายถึง กลุมคนที่อยูรวมกันเปนสังคมขนาดเล็กอาศัยอยูอาณาบริเวณ เดียวกัน

และมีผลประโยชนรวมกัน กลุมคนที่มีวิถีชีวิตเกี่ยวพันกัน และมีการติดตอส่ือสารเกี่ยวของ กันอยาง

เปนปกติตอเนื่อง อันเนื่องมาจากการอยูในพื้นที่รวมกันหรือมีอาชีพรวมกัน หรือการ ประกอบ กิจการ

ซึ่งมีวัตถุประสงครวมกัน หรือการมีวัฒนธรรมความเชื่อ หรือความสนใจ รวมกัน 

 7. ลวดลาย หมายถึง ลวดลายที่ปรากฏบนผลิตภัณฑจากผาทอพื้นเมืองไทยวน 

 8. การออกแบบผลิตภัณฑ หมายถึง การออกแบบผลิตภัณฑจากผาทอที่เปนผืนหรือเปน ชิ้น 

และนําไปประยุกตใหเกิดเปนผลิตภัณฑ 

 9. การถายทอดภูมิปญญา หมายถึง การถายทอดประสบการณ ความรู ส่ิงที่ส่ังสมมา ตั้งแต

อดีตจนถึงปจจุบันจากผูรูสูชางรุนใหม 

  

สมมติฐานในการวิจัย 
  ผูวิจัยไดออกแบบ และพัฒนากระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน จากรูปแบบเดิมได 

เหมาะสม ตรงกับความตองการกับผูบริโภคเปนแนวทางพัฒนารูปแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมือง ไทย

วนเพื่อเปน การสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคา และไดรูปแบบผลิตภัณฑเปนที่พึงพอใจของ ผูบริโภคอยูใน

ระดับดี 



 

บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 ในการวิจัยครัง้นี ้ ผูวิจยัไดศึกษาเอกสารและงานวจิัยที่เกี่ยวของ และไดนําเสนอตาม หัวขอ 

ตอไปนี้ 

 1. ขอมูลเกี่ยวกับอําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี 

 2. ขอมูลเกี่ยวกับผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี 

 3. ขอมูลเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑกระเปา 

 4. ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคกับการออกแบบ 

 5. สีในการออกแบบ 

 6. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

1. ขอมูลเกี่ยวกับอําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี 
 จังหวัดสระบุรี (สารานุกรม อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี. 2554) 
 1.1 สภาพโดยทั่วไปของอาํเภอเสาไห จังหวัดสระบรุี 
  อําเภอเสาไห เปนอําเภอเกาแกที่มีประวัติศาสตรและความเปนมายาวนาน เคยเปน 

สถานที่ตั้งเดิมของจังหวัดสระบุรีมากอน ถือไดวาเปนเมืองแหงประวัติศาสตรที่มีขนบธรรมเนียม 

วัฒนธรรมและประเพณี สืบทอดกันมาหลากหลายชั่วอายุคน โดยพระเพณีบางอยางยังมีปรากฏ ให

เห็นในปจจุบัน (ที่ทําการปกครอง อําเภอเสาไห. 2549. คํานํา) คําขวัญ อําเภอเสาไห มีวา “เสาตะเคียนคูบาน    

ถิ่นขาวสารพันธุดี ผาทอหลากสี ประเพณีเรือยาว” อําเภอเสาไหเปนอําเภอ ในจังหวัดสระบุรี ที่อยูใกล

อําเภอเมืองสระบุรีมากที่สุด ประมาณ 7 กิโลเลื่องชื่อในดานประเพณี การแขงเรือยาว ผาทอ และ 

ขาวสาร จัดตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2437 โดยแตเดิม เปนตัวเมืองสระบุรี มากอน ปจจุบัน เปนตําบล เมือง

เกามีตํานานเลาวาชื่ออําเภอนี้ ไดมาจากตํานานแมนางตะเคียน เสารองไหซึ่งเปนเสาศักดิ์สิทธิ์ คูเมือง

เสาไหปจจุบันประดิษฐานอยูที่วัดสูง อําเภอเสาไห ตั้งอยู ทางทิศ ตะวันตกของจังหวัด มี อาณาเขต

ติดตอกับเขตการปกครองขางเคียง คือ ทิศเหนือ ติดตอกับอําเภอพระพุทธบาทและอําเภอเฉลิมพระ

เกียรติ ทิศตะวันออกติดตอกับอําเภอเฉลิม พระเกียรติและอําเภอเมืองสระบุรี  ทิศใตติดตอกับอําเภอ

เมืองสระบุรีและอําเภอหนองแซง ทิศ ตะวันตกติดตอกับอําเภอทาเรือ(จังหวัดพระนครศรีอยุธยา) อําเภอบาน

หมอ และอําเภอ พระพุทธบาท 
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 1.2 ประชากรอําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี 
   ตามพระราชบัญญัติลักษณะปกครองทองที่พุทธศักราช 2457 และ พ.ร.บ. สภาตําบล 

พ.ศ. 2537 และ พ.ร.บ ยกฐานะสุขาภิบาลเปนเทศบาล พ.ศ. 2542 อําเภอเสาไหแบงพื้นที่การปกครอง

ออกเปน 12 ตําบล 103 หมูบาน ตามขอมูลดังตอไปนี้ 
 

ลําดับที่ ตําบล พื้นที่ (ไร) ประชากร (คน) หมูบาน หมายเหตุ 

1 เสาไห (Sao Hai) 2996 2357 7 รวมเทศบาล 

2 เมืองเกา (Mueang Kao) 6425 3083 9  

3 สวนดอกไม (Suan Dok Mai) 3502 4302 11 รวมเทศบาล 

4 มวงงาม (Muang Ngam) 4727 1379 8  

5 เริงราง (Roeng Rang) 4142 1379 7  

6 ศาลารีไทย (Sala Ri Thai) 3680 1058 5  

7 ทาชาง (Tha Chang) 5872 1441 8  

8 พระยาทด (Phraya Thot) 5901 1360 7  

9 ตนตาล (Ton Tan) 6399 1248 8  

10 งิ้วงาม (Ngio Ngam) 4019 1054 6  

11 หัวปลวก (Hua Pluak) 12627 2437 12  

12 บานยาง (Ban Yang) 9571 3576 14 รวมเทศบาล 

 

ภาพประกอบ 2 พื้นทีก่ารปกครองในอาํเภอเสาไห จงัหวัดสระบุรี (ที่วาการปกครองอาํเภอเสาไห. 2549) 
 

   
ภาพประกอบ 3 แผนที่จงัหวดัสระบุรี (สํานกังาน,ประวัตมิหาดไทยสวนภูมิภาค 2554.38) 
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 1.3 ความเปนมาของคนไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบรุ ี
   ความเปนมาของไทยวนในอดีต อุดม สมพร ระบุเกี่ยวกับประวัติคนไทยวน ที่อําเภอ         

เสาไห วา ในปพุทธศักราช 2347 ตรงกับปชวด เปนปที่ 23 แหงรัชสมัยของพระบาทสมเด็จ พระพุทธ

ยอดฟา จุฬาโลก ขณะนั้นเชียงแสน ตกอยูในอิทธิพลพมา พมาอาศัยเชียงแสนเปนแหลง สะสมเสบียง

อาหาร และกําลังพลเพื่อจะยกทัพเขาตีเมืองฝายเหนือของไทย พระองคทรงมี พระราชดําริกําจัดตัด

อิทธิพลของพมาใหส้ินไปจากพื้นแผนดินไทย พระองคทรงรับส่ังใหพระเจา หลานเธอกลมหลวงหริรักษ 

รวมกับพระยายมราชจัดกองทัพจากกรุงเทพฯ ข้ึนไปสมทบกับ กองทัพนครลําปาง กองทัพนคร

เชียงใหม กองทัพเมืองนานและกองทัพนคร เวียงจันทร รวมเปน 5 กองทัพ เพื่อใหเขาโจมตีเมืองเชียง

แสน กองทัพทั้ง 5 ลอมเมืองเชียงแสนไวประมาณ หนึ่งเดือน ก็ตีเมืองได พมา ที่อยูในเมืองเชียงแสน 

แตกหนีไป กองทัพไทยไดร้ือปอมปราการ กําแพงเมือง และเผาบานเรือนจนสิ้นซากเพื่อไมใหเปน

ประโยชนแกพมาอีกตอไป และไดกวาดตอนชาวเมือง เชียงแสน ทั้งหญิง และชายที่อยูในวัยฉกรรจ 

พอที่จะมีกําลังเดินทางไกลไดประมาณ 23,000 คนชาวเมืองดังกลาวถูกแบงออกเปนหาสวน สวนละ 

เทากัน เพื่อมอบใหแกกองทัพทั้ง 5 กองทัพละประมาณ 4,000 กวาคน กองทัพ ของเมืองหลวง ไดพา

ชาวเชียงแสนเดินทาง ลงมายังกรุงเทพฯ ขณะเดินทางผานถึงเมืองสระบุรี บริเวณอําเภอ เสาไห 

ชาวเมืองเชียงแสน สวนหนึ่งมีความประสงคตั้งถิ่นฐานทํากิน ณ ที่นั่น (อุดม สมพร. 2537:  138) 

   พิเนตร นอยพุทธา เปนชาวไทยวนเสาไห ไดศึกษาเสนอขอมูลที่ละเอียด เพิ่มเติมวา คน

ยวน   ที่เปนหัวหนานําหมูคนยวนจากเชียงแสนมาครั้งโนนที่มีชื่อจดจําเลาขานกันมาถึงทุกวันนี้ มี 3 

คน คือ ปูเจาฟาไดนําบริวารมาตั้งบานเรือนอยูที่บานเจาฟาและปจจุบันที่บานเจาฟาก็มีศาล ของปูเจา

ฟาตั้งอยู เมื่อถึงวันสงกรานต ชาวบานจะเชิญวิญญาณปูเจาฟามาประทับทรงให ลูกหลานรดน้ําดําหัว 

ทานจะใหศีลใหพรและพยากรณเหตุการณบานเมืองใหทราบ ปูเจาฟามี นองชายชื่อ หนานตะ นํา

บริวารมาตั้งบานเรือนอยูที่บาน สิบตะ ปจจุบันคือบานสวนดอกไม อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี เลากัน

วาหนานตะ เปนผูมีอาคมมากและรบเกง สามารถเอาเตาปูน ยกขึ้นรับลูกธนูที่ศัตรูยิงมาได หัวหนาที่

นําหมูคนยวน อพยพมาครั้งนั้นอีกทานหนึ่งชื่อ ปูคัมภีระ ไดนําบริวารตั้งบานเรือนอยูที่บานไผลอม และ

ไดรับการ แตงตั้งใหเปนหัวกองโค ในสมัยรัชกาลที่ 2 ทานไดรับแตงตั้งใหเปนเจาเมืองสระบุรี มี

บรรดาศักดิ์วา พระยารัตนกาศ (พิเนตร นอยพุทธา. 2540:  27-28) 
 1.4 การแตงกายของคนไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบรุ ี
  สมัยโบราณ การแตงกายของหญิงชาวไทยวน จะไวผมยาวเกลามวย ใชดอกไมไหว หรือ 

ปนปกผม ตกแตงผม นุงผาซิ่นคลายจีบหนานาง ผาซิ่นมีลวดลายเปนร้ิวตามขวาง ตอหัวซิ่น สวนหัวสิ้น 

และตีนซิ่น ทอลวดลายคลาย ๆ กัน หมสไบบาง ๆ ปดถันในรูปแบบตาง ๆ เชน หมแบบพันรอบอก 

เรียกวา หมผาแถบ หมแบบสไบเฉียงหอยทิ้งชายผาสไบไวทั้งดานหนา และดานหลังและหมแบบคลอง 
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คอบางครั้งจะใชสรอยสังวาลคลองทับสไบเพื่อความงดงาม ผา ที่ใชเปนผาซิ่นที่เปนเอกลักษณของ 

ชาวไทยวนที่หญิงไทยวนใชนุงในชีวิตประจําวัน และเปนผา ที่ทอใชเอง ซึ่งเรียกวา ซิ่นชาวเหนือ ซิ่นไก 

และซิ่นมุก สวนผูชายไวผมทรงมหาดไทย ไมสวมเสื้อ นุงผาโจงกระเบนสีพื้นคอนขางเขม เชน สีดํา สี

เขียว สีกรมทา สีน้ําตาล ใชผาขาวมาเคียนเอว ผูกเปนปมทํานองผาเกี้ยว ผูชายบางคนตองการ อวด

ลวดลายที่สักไวอยางสวยงามที่ขา จึงถกชาย โจงกระเบน ขึ้นไปเหน็บไวที่เอวทําใหเห็นรอยสัก ได

ชัดเจน ดังปรากฏในจิตรกรรมฝาผนังวัด สมุหประดิษฐาราม อําเภอเสาไห  จังหวัดสระบุรี (ภูธร ภูมะ

ธน และ อาลัย เนรานนท. 2541: 60) 

 

   
 

ภาพประกอบ 4 การแตงกายของหญงิชาวไทยวน ไวผมยาวเกลามวยนุงผาซิน่หมสไบแบบตาง ๆ  เชน  

       หมแบบพันอกเรียกวาหมผาแถบ หมแบบสไบเฉียงหอยทิง้ชายผาสไบไวทัง้ดานหนา 

       และดานหลัง และหมแบบคลองคอ (ถายป 2554) 
 

 
 

ภาพประกอบ 5 การแตงกายของหญงิชาวไทยวนและหญิงไทยภาคกลาง จากจิตรกรรมฝาผนงั 

       วัดสมุหประดิษฐาราม อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี (ถายป 2554) 
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ภาพประกอบ 6 ภาพถายเกาการแตงกายหญิงไทยวนเสาไห นุงซิน่ดําดานหมสใบ 

       (ภูธร ภูมะธน และ อาลยั เนรานนท. 2541) 
 

 
  

ภาพประกอบ 7 ชายชาวไทยวน อําเภอเสาไห สักที่ขา นุงผาขาวมา (ผาเค็ดหมาม) รวบชายผาลอดใต          
       หวางขา เหน็บชายรวบไวที่เอวดานหลงัอวดใหเหน็ลายสักที่ขา (ถายเมื่อ พ.ศ. 2541) 
      และภาพถายเกาของหญิงชาวไทยวน อําเภอเสาไห นุงซิน่ชาวเหนือหม ผาสไบ เมื่อ 60 ปกอน 
      (ภูธร ภูมะธน และ อาลยั เนรานนท. 2541) 
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ภาพประกอบ 8 การแตงกายยังคงอนุรักษไวในบัจจุบนั (ถายจากศูนยทอผาบานตนตาล             

       เมื่อ  2554) 

 

2. ขอมูลที่เก่ียวกับผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี 
 สตรีไทยวนสวนใหญทอผาพื้นเมืองใชเองหลังจากฤดูทํานาเกือบทุกหลังคาเรือน หากทอ ได

มากก็จะนําไปขาย ผาทอไทยวนของอําเภอเสาให เปนงานหัตถกรรมที่ข้ึนชื่อของจังหวัดสระบุรี มี

ลวดลายเปนเอกลักษณ โดยไดรับการสงเสริมจากกระทรวงมหาดไทยและอุตสาหกรรมจังหวัด 

 กลุมสตรีทอผาบานตนตาล ชาวตําบลตนตาลในปจจุบัน สืบเชื้อสายมาจากบรรพบุรุษ เมือง

เชียงแสน ซึ่งอพยพลงมาตั้งรกรากในพื้นที่แถบนี้ตั้งแตป พ.ศ. 2347 เรียกตัวเองวาชาวไทยวน หรือ ไท

โยนก ซึ่งมีฝมือในการทอผามาแตคร้ังบรรพบุรุษตอมาในป พ.ศ. 2525 นางสมจิตต ยะกุล ดํารง

ตําแหนงกํานันตําบลตนตาลในครั้งนั้น ไดวางแนวคิดในการรวมกลุมสตรีทอผาขึ้น และไดกําลัง

สนับสนุนจากชาวบานและหนวยงานราชการ จนกระทั่งรวมตัวกันเปนผลสําเร็จและเริ่มผลิต  ผาทอ

พื้นเมืองมาตั้งแตนั้น ปจจุบันโรงทอผาและรานคาตั้งอยูภายในวัดตนตาล อ.เสาไห ตั้งอยู หมูที่ 3 

ตําบลตนตาล อําเภอเสาให จังหวัดสระบุรี เร่ิมเมื่อป พ.ศ. 2516  นางวงเดือน ยะกุล เปนประธานกลุม

สตรีทอผา พื้นเมืองบานตนตาล มีสมาชิก 30 คน ปจจุบัน นางพยอม สุขเกษม เปนประธานกลุมสตรี

ทอผา ทอผาดวยกี่กระตุก ลวดลายแบบดั้งเดิม ผาที่ทอไดแก ผาตัดเสื้อ ผาขาวมา ผาหม ผาถุง และผา

ปูโตะ จุดเดนของผาทอพื้นเมือง สีสันสดใส สีไมตก เนื้อผาทออยางประณีต คุณภาพดี ซักแลวไมหด 

ดูแลรักษางาย  
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 ภาพประกอบ 9 กลุมสตรีทอผาบานตนตาล (ถายจากศนูยทอผาบานตนตาล เมื่อ 2554) 

 

 

 
 

ภาพประกอบ 10 ศูนยทอผาไทยวย กลุมสตรีทอผาบานตนตาล (ถายจากศูนยทอผาบาน          

       ตนตาล เมื่อ 2554) 
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� 
 

ภาพประกอบ 11 รูปแบบการทอผาของกลุมสตรีทอผาบานตนตาล (ถายจากศูนยทอผาบานตนตาล    

       เมื่อ 2554) 
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 2.1 ประเภทของผาทอไทยวน 
  ผาทอมือ นักประวัติศาสตรเชื่อกันวา ในสมัยยุคหินเกานั้น บริเวณซึ่งเปนประเทศไทย ใน

ปจจุบัน จากภาพเขียนสีบนเผิงผาและผนังถ้ําหลายแหงทําใหทราบวา มนุษยสมัยโบราณมิได ปลอย

เรือนรางใหเปลือยเปลา แตมีการนําวัสดุชิ้นเล็ก ๆ อยางหนังสัตว หญา ใบไม หรือเปลือกไม มาปกปด

รางกายบริเวณซึ่งอยูต่ํากวาเอวลงไป เชื่อกันวาการปนดาย และการทอผานาจะปรากฏ เปนครั้งแรกใน

ยุคกอนประวัติศาสตร โดยถือกําเนิดและพัฒนามาจากการทําเชือก การทอเสื่อ และการสรางสรรคงาน

จักสานในประเทศไทย หลักฐานเกาแกซึ่งยืนยันไดวาชุมชนบางแหงมีการ ทอผาแลว คือหินทุบผา

เปลือกไม แวดินเผา และเข็มเย็บผาที่ทําดวยกระดูกสัตวจากการวิเคราะหเศษผาและรอยประทับของ

ผาบนสําริดและเหล็กในสมัยกอนประวัติศาสตร นักโบราณคดี พบวา ผาสวนใหญเปนผาทอลายขัดทอ

ข้ึนแบบหาง ๆ ใชดายพุงและไดยืนซึ่งมีขนาดไมเทากัน เสนใยสมันโบราณยังไมมีการยอมสี เสนใยจาก

แหลงโบราณคดีสมัยกอนประวัติศาสตร สวนใหญมักทอจากปานกัญชา ขณะที่เสนใยจากแหลง

โบราณคดีสมัยประวัติศาสตรมักเปนผาซึ่งมีเนื้อบาง ทอจากฝายเกือบทั้งหมด ถือกันวาปานกัญชา

(Hemp)นี้เปนเสนใยซึ่งนํามาใชในการทอผาที่เกาแกที่สุด มีการขุดพบปานกัญชาตามชุมชน โบราณ

ยุคกอนประวัติศาสตรหลายแหงทั้งในจีน เกาหลี ญี่ปุน เปอรเซีย และตะวันออกไกล ผาทอมือ คือ ผาที่

ไดจากกระบวนการทอผาแบบพื้นบานทั้งหมดตั้งแตข้ันตอนการปลูกฝาย การเตรียมเสนใย ขนตอน

การฟอกยอมและขั้นตอนการทอ  หรือตัดตอนบางขั้นตอนการทอ หรือตัดตอนบางขั้นตอนของ

กระบวนการทอผาแบบพื้นบานออกไป แตยังคงอาศัยฝมือของชางทอในการผลิตชิ้นงาน ซึ่งสามารถ

จําแนกได 4 ประเภท คือ (ประไพ ทองเจริญ. 2546: 7-9) 

  2.1.1  การทอพื้นบาน คือ ผาที่ชนพื้นบานทอใชข้ึนเองตามวิถีวัฒนธรรมของชนกลุมนั้น 

ๆ ตามศักยภาพและทักษะของแตละคนมีรายละเอียดเปนของตัวเองอยางอิสระ ใชฝายหรือไหม

พื้นบาน เข็นมือ สาวมือ ฟอกยอมโดยใชวัตถุดิบทองถิ่น เปนกระบวนการตามภูมิปญญาเฉพาะถิ่นทํา

ใหเกิดเปน “ผาผืน” ที่มีเอกลักษณของชุมชนชัดเจน เชน ซิ่นน้ําไหลไทลื้ หรือผาที่ทอใชตามพิธีกรรม 

เชน ตุงพระธาตุของอีสาน ผาพื้นบานแท ๆ นี้ จะออกมาในรูปของผาผืนสําเร็จขนาดเล็กหรือใหญ ใช

ตามศิลปการนุงหมของแตละชุมชน เชน ผาถุงโจงกระเบน ผาแถบ ผาสไบ ผาขาวมา ผาเตี่ยว และ

โสรง เปนตน  

  2.1.2 ผาทอกึ่งอุตสาหกรรม คือ ผาที่ตัดตอนกระบวนการทอผาแบบพื้นบานตาม           

ภูมิปญญาทองถิ่นปอยางมาก เพราะใชเสนใยสําเร็จรูป เสนใยสังเคราะห และยอมสีเคมี ซึ่งอยูใน 

รูปแบบใกลเคียงผาทอพื้นบานเดิม แตเสนใยจะสีมาจากโรงงานอุตสาหกรรม อาศัยแรงงานของ 

ชาวบานเฉพาะขั้นตอนการทอมือเทานั้น อนึ่ง ผาทอกึ่งอุตสาหกรรมที่จําหนายอยูทั่วไปตาม ทองตลาด 

ในปจจุบันจะมีรูปแบบที่ไมสามารถระบุชาติพันธุหรือแหลงที่มาไดชัด เพราะมักจะ เรียนแบบกันไป
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ตามกระแสของตลาด แตสามารถประมาณไดวาครองสัดสวนกวา 90 เปอรเซ็นต ของผาทอมือทั้งหมด 

ซึ่งมีแหลงผลิตใหญอยูในชนบท 

  2.1.3 ผาราชสํานัก คือ ผาพิเศษเฉพาะโอกาสพิเศษในงานสําคัญเปนพิเศษ มีความ 

วิจิตรอยางยิ่ง เนื่องจากใชฝมือเปนพิเศษ ใชเทนิคพิเศษและซับซอน เปนสิ่งที่ทําใหหลายคน        มอง

วา ผานี้สวยหรูเกินกวาจะใชได อาจจะเปนดวยราคาหรือดวยรูปแบบที่ไมธรรมดาไมสามารถ นํามาใช

ทุกวันได ทําใหบางครั้งถูกสรุปเปนภาพรวมไปวา ผาทอพื้นเมืองไมเหมาะกับวิถีชีวิต ปจจุบัน เชน ผา

ยกดิ้นเงินดินทอง นโบราณจะใชทองแท ดังเชน มล.เนื่อง นิลรัตน ไดกลาวไวในหนังสือชีวิตในวัง เลม 1 

ที่ทานไดถายทอดความทรงจําที่ไดรู ไดทําใหผูอ่ืนไดเรียนรูอีกวา ผาไหมยกดิ้นทองของ “เจานาย” นั้น 

เมื่อไมทรงโปรดจะนําไปเผาเพื่อเก็บเอาเงินและทองไปใชประโยชนตอไป 

  2.1.4 ผาทอมือจากตางประเทศ คือ ผาที่นําเขามาจากแถบประเทศใกลเคียงในแถบ 

เอเชีย หรือประเทศทางยุโรป ซึ่งเปนประเทศที่มีการทอผามายาวนานจนมีชื่อเสียงเปนที่ทรงจํา มีทั้ง

ระดับราคาถูกและราคาแพง มีการนําเขามาเปนสินคาและเขามาโดยสวนตัว เปนผาซึ่งมี จุดเดนเฉพาะ 

ที่บงบอกถึงวัฒนธรรมการนุงหมของคนในประเทสนั้นๆ อยางชัดเจน เชน ผาลาว ผาพมา ผาจีน ผา

ญี่ปุน ผาอินโดนีเซีย ผาอินเดีย ผาอิตาลี ผาอังกฤษ และผาฝรั่งเศส เปนตน  

 ชางทอผาเปนชางที่มีพรสวรรคและความละเมียดละไมอยางยิ่ง ตองใชฝมือและความ 

ชํานาญ ผาที่ไดจึงจะเรียบเนียนงดงามแตใชเวลามาก (มหาวิทยาลัยศิลปากร. 2524:  101) ผาทอ  

พื้นเมืองไทยวนแบงไดเปนประเภท คือ ใชในชีวิตประจําวัน เชน ยาม ไถ (ถุงผาสําหรับใสของมีคา) ว

อม (หมวกเด็ก) หมอนแบบ ตาง ๆ ยามหรือถุง ชาวไทยวนจะใชในชีวิตประจําวันในโอกาสตาง ๆ เชน 

สะพายยามไปทํางาน ไปไรไปนา ใชยามใสเครื่องมือเครื่องใช ใสอาหาร เส้ือผา และของใช อ่ืน ๆ ใชวิธี

ทอธรรมดา ไมเนนความสวยงามแตเนนความคงทน ถาเปนยามที่ใชไปงานบุญ ใสหมากพลู ธูปเทียน 

ดอกไม ถวายพระที่วัดจะมีขนาดเล็กลงเล็กนอย แตกรรมวิธีการทอจะทําลวดลายพิเศษ และสวยงาม

กวาปกติ ยามทุกชนิดของชาวไทยวนนิยมเย็บดวยมือและเย็บซับในอยางเรียบรอย เทคนิคการทอยาม

ชาวไทยวนแตละประเภท ทําใหเกิดความงดงามแตกตางกัน และความงดงามดังกลาวเปนสิ่งที่บงบอก

ถึงความสามารถอันยอดเยี่ยมของผูทอ เชน ทอลายขัดธรรมดาแตทําใหเกิดลวดลาย เพื่อที่พอเหมาะ

โดยการใชสีของเสนดาย และการวางลวดลายที่ไดสัดสวนกับขนาดและลักษณะของยาม นอกจากนี้ 

ยังมีการทอขิด การทอยกมุก การทอจก เปนตน (ภูธร ภูมะธน และ อาลัย เนรานนท. 2541: 68) 
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ภาพประกอบ 12 ยามถงุซิว่  ยามถงุดําดาน ยามถงุมกุ ยามถุงเก็บ (ภูธร ภูมะธน และ อาลัย เนรานนท.  

        2541) 

 

 ไถ คือถุงผา มีไสไกรัดที่คอถุงใชสําหรับเกบ็ของมีคา ทอดวยฝาย ทอตกแตงลวดลาย  ผืนผา

ดวยการ “ยกมุก” 

 

 
  

ภาพประกอบ 13   ไถ (ถุงผา) (ภูธร ภูมะธน และ อาลัย เนรานนท. 2541) 
 

 วอม เปนภาษาไทยวน หมายถึง หมวกเด็ก หลักฐานในการใชหมวกของเด็กในอดีตปรากฏ 

ในจิตรกรรม ฝาผนังที่วัดสมุหประดิษฐาราม 

 
  

ภาพประกอบ 14 วอม (หมวกเด็ก) สมบัติของธงชยั วรรณกุล (ภูธร ภูมะธน และ อาลัย เนรานนท.      

       2541) 
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ภาพประกอบ 15 ผาสไบและผาปรกหัวนาค (ภูธร ภูมะธน และ อาลัย เนรานนท. 2541) 

 

   
  

ภาพประกอบ 16 ซิ่นชาวเหนือ (จาวเหนือ) หรือซ่ินสามแลว (ภูธร ภูมะธน และ อาลยั เนรานนท. 

      2541) 
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 ภาพประกอบ 17  ซิ่นไกสีตางๆ (ภูธร ภูมะธน และ อาลัย เนรานนท. 2541) 

 

 

 
  

 ภาพประกอบ 18 ซิ่นเก็บ (ภูธร ภูมะธน และ อาลยั เนรานนท. 2541) 
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ภาพประกอบ 19 ผลิตภัณฑจากผาทอพื้นเมืองไทยวนปจจุบัน 
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 2.2 คุณสมบติัของผาฝาย 
 ผาฝายเปนผาที่ใชกันมากที่สุด เหมาะกับประเทศที่มีอากาศรอน เพราะผาฝายสวมใส สบาย 

ผาฝายไดจากใยฝาย ตนฝายขึ้นไดดีในแถบที่มีอากาศอุนและชื้น ในประเทศปลูกกันมาก ทาง

ภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เมื่อผลฝายแกจัด ผลจะแตกมีใยเปนปุยขาวเก็บมา แยกเอา

เปลือกและเมล็ดออก แลวนําไปปนเปนเสนใยและเสนดาย ทอเปนผืนผา ผาฝาย มีเนื้อคอนขางเหนียว 

ไมคอยยืดหยุน ยับงาย หดงาย ดูดซึมน้ําไดดี ระบายอากาศ และความรอน ไดดี เนื้อผาซักรีดและทํา

ความสะอาดงาย ทนความรอนไดดี ตมได ฟอกขาวได รีดไดดวยความรอน หรืออุณหภูมิสูง ผาฝายมี

หลายเนื้อต้ังแตเนื้อบางเบาจนกระทั่งถึงเนื้อหนาหนัก เลือกใชไดตามความตองการ เชน ผาฝาย ที่เปน

ผาสาลู เหมาะที่จะใชทําเปนผากรองทบ 2 ชั้น ทําเปนผาออม ผาเช็ดมือ ผาเช็ดถวยชาม ผาฝายเนื้อ

บางเนื้อดี เหมาะสําหรับตัดเสื้อผาหนารอน ผาฝายเนื้อคอนขางหนา เชน ผากํามะหยี่ ผาลูกฟูก ผายีน 

ใชตัดเสื้อผาที่ตองการความอบอุน และแข็งแรง ทนทาน นอกจากนี้ยังเหมาะที่จะใชทําผาเช็ดตัว 

ผาเช็ดหนา ผาหมเด็ก ผามาน ผาคลุมเตียง ผาปูที่นอน ปลอกหมอน และผาชนิดอื่น ๆ ไดอีกมากมาย

หลายชนิด นับเปนผา ที่ใชไดดีและใชประโยชนไดมากที่สุด โดยเฉพาะในประเทศที่มีอากาศรอน เชน 

ประเทศไทยเรา ผาฝายมีทั้งชนิดที่เหนียวนอยและเหนียวมาก ความเหนียวนี้ข้ึนอยูกับคุณภาพและ

ความยาวของเสนใย ขนาดและการตีเกลียวเสนดาย ตลอดจนวิธีทอผาเปนผืนผา 

 ผาฝาย / คอตตอน (cotton) เปนใยเซลลูโลสไดจากดอกของฝายในสวนที่หอหุมเมล็ด หรือที่

เรียกวา ปุยฝาย จะมีลักษณะเปนเสนเล็ก วิธีใชงานจะนําฝายมาปนเปนเสนดาย แลวนํามา ทอเปนผืน

ผา มีคุณสมบัติที่ทนทาน เนื้อนุม โปรงสบาย ระบายความรอนและดูดความชื้นไดดี เหมาะสมกับทุก

สภาพอากาศ นอกจากนี้ยังมีการพิสูจนทางการแพทยวาผาฝายกอใหเกิดอาการ แพนอยที่สุดใน

บรรดาผาทุกชนิด และติดไฟชากวาผาประเภทอื่น เนื่องจากผาผายเปนผาที่ยับงายจึงมีการคิดคน นํา

ผาฝายไปผสมกับผาใยสังเคราะหประเภทอื่น ๆ ซึ่งทําใหผาฝายมีคุณสมบัติยืดหยุนกวาเดิม  

 ผาใยสังเคาะห  หรือ โพลิเยสเตอร  (Polyester) T/K หรือ TK ผาใยสังเคราะหมี คุณสมบัติ

เดนคือไมยับงาย และอยูทรงคงสภาพเดิมไดดี ทนตอสารเคมีสวนใหญ ไมโดนทําลาย โดยสภาพ

อากาศหรือแสงอาทิตย มักไมหดตัว ไมยวย แหงไว ซักงาย ดูแลงาย ผาใยสังเคราะห ทํามาจากโพลิ

เมอร สามารถนําไปผสมกับผาขนสัตว ผาอซีเตท และผาเรยอนเพื่อเพิ่มความคงทนของเนื้อผา และทํา

ใหทําทําความสะอาดงายยิ่งขึ้น ถาผสมผาโพลีเยสเตอรในประมาณที่สูงจะทําใหผาไมยับงาย สีไมจาง

เร็ว ขอเสียคือ ไมซับเหงื่อ ใสแลวจะรอน จึงนิยมทอใหมี ลักษณะเปนรูระบายอากาศเล็ก ๆ 

 ใยประดิษฐ คณะกรรมาธิการการคาแหงรัฐบาลสหรัฐอเมริกาไดจําแนกใยประดิษฐออก เปน 

16 ประเภท จําแนกเสนใยประดิษฐออกเปน 2 คุณลักษณะของเสนใย คือ ใยที่ไมละลายหรือออนตัว

เมื่อถูกความรอน เรียกวา ใยไมออนตัวเมื่อรอน (non-thermoplastic) ไดแก ใยธรรมชาติทั้งหมด และ
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ใยประดิษฐบางชนิด ไดแก ใยเรยอน ใยแกว ใยโลหะ และใยแอสลอน และคุณลักษณะของเสนใยที่

ออนตัวเมื่อถูกความรอนหรือละลายกอนไหม เรียกวา ใยออนตัว เมื่อรอน (thermoplastic) ไดแก ใย

ประดิษฐที่นอกเหนือจากกลุมแรก มีคุณสมบัติเมื่อทําใหรีดแลว เนื้อผาเปนมันวาว ทั้งนี้เพราะความ

รอนทําใหใยออนตัว และเมื่อไดรับแรงกดจะแบนราบใย ละลายติดกันเปนผิวราบ ทําใหเกิดการสะทอน

แสง เสนใยที่ละลายและเชื่อมติดกันแลวจะกลบคืนเปนในกลมอยางเดิมไมได 

 คุณสมบัติของผาทอพื้นเมืองไทยวน คือ เนื้อผาคงทน สีสันสดใส สีไมตก เนื้อผาทอ อยาง

ประณีต คุณภาพดี ซักแลวไมหด ดูแลรักษางาย 

 
 หลักการออกแบบผลิตภณัฑจากผาทอมือ 
 1. สํารวจตลาดผูบริโภคและความตองการใชผลิตภัณฑจากผาทอมือ เชน สํารวจกลุม 

ชุมชนที่ทอผาพื้นเมือง ศึกษาหาจุดเดนของลวดลายการทอแตละทองถิ่น แลวนํามาประยุกตให เขากับ

ความนิยมในปจจุบัน เชน นําผายกมุกที่มีลวดลายโบราณมาผลิตเปนกระเปาถือที่ดูหรูหรา และเขากับ

สมัยนิยมในปจจุบัน 

 2. แหลงวัตถุดิบไดจากผาทอพื้นเมืองในทองถิ่นตาง ๆ อาจจะไดจากเศษหรือผาแถบ         

ที่ไวสําหรับการตกแตงเฉพาะและนํามาออกแบบ 

 3. กําหนดรูปแบบและขนาดของผลิตภัณฑ เชน กระเปา กลอง กรอบรูป ที่รองแกว ที่รอง

จาน ผาคลุมโตะ ผามาน เปนตน 

 4. เตรียมผืนผาและเลือกชนิดของผาใหเหมาะสมกับชิ้นงาน เชน ผาไหมไวสําหรับทํากลอง

ใสเครื่องประดับหรือของมีคา เพราะผาไหมจะมีความมันวาวที่ผิวผามีความสวยงามและมีคุณคาใน

ตัวเอง สวนผาฝายทอมือนิยมทําเปนหมอนหรือผารองจานสําหรับโตะอาหาร ไวตกแตง บาน เพราะผา

ฝายเมื่อมองดูแลวไมนาเบื่อ เปนตน นอกจากนั้นควรคํานึงถึงประโยชนใชสอย เพื่อใหผลิตภัณฑ ที่

ออกแบบนาสนใจและเปนที่ตองการของกลุมเปาหมาย 
 2.3 กระบวนการและขั้นตอนการผลิตผาทอพื้นเมืองไทยวน 
  โครงสรางการทอและผลิตภัณฑจากผาทอมือ อาจารยสิริพิชญ เหลืองสุวรรณ ไดอธิบาย

ถึงโครงสรางการทอไววา การทอผาเปนศิลปเกาแกที่มีมาตั้งแตสมัยโบราณหลายพันปมาแลว มนุษย

รูจักการทอผาใชเองดังแสดงใหเห็น จากหลักฐานที่พบในหลุมฝงศพของชาวอียิปตโบราณ และการ

ออกแบบเครื่องปนดินเผาสมัยนั้น 

  การทอผาประกอบดวยเสนดาย 2 ชุด คือ เสนดายพุงและเสนดายยนืมาขัดกัน เปน          

มุมฉาก การทอผาตองอาศัยเครื่องทอผาในสมัยกอนเครือ่งทอจะไมมีความซับซอนมากเหมือน สมัย
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ปจจุบัน เครื่องทอผาแตละเครื่องอาจจะประกอบดวยสวนประกอบไมเหมือนกัน แตจะมีสวน ประกอบ

หลักที่ใชดังนี ้

 1. แกนมวนดายยนื มีลักษณะเปนแกนอยูดานหลังของเครื่องทอ ใชสําหรับมวนดาย ยืน 

และปรับความตึงหยอนของดายยืน 

 2. ตะกอ มีลักษณะเปนซี่ลวด หรือซ่ีโลหะมีรูตรงกลาง ใชสําหรับรอยดายหรือสืบ ดายยืน

ไวทําลวดลาย 

 3. กรอบตะกอ ใชยึดตะกอในหูกแตละอนัเปนชุด ๆ เครื่องทอ 1 เครื่องจะมีกรอบ ตะกอ

ยางนอย 2 ชุด ทําหนาทีย่กเสนดายยืนขึน้และลงอยางละอันเพื่อสอดดายพุงใหเกิดเปนการ ขัด ในการทอ 

 4. กระสวยดายพุง ใชเพื่อบรรจุดายพุงและนําดายพุงผานชองวางกระทบดวยฟม หรือ 

เครื่องกระทบดายพุง เพื่อใหเสนดายพุงและเสนดายยนืขัดกัน 

  5. แกนมวนผาทอ มีลักษณะเปนแกนอยูดานหนาของเครื่องทอ ใชสําหรับมวนผา             

ที่ทอ แลวใหติดอยูทางดานหนาของเครื่องทอ  
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อุปกรณทอผาพื้นเมือง 
 

 
 

ภาพประกอบ 20 เครื่องกรอดาย ทําจากวสัดุตามธรรมชาติ (ถายเมื่อ 2554) 

 

 
 

ภาพประกอบ 21 ฮูก ใชพนัเสนดาย เพื่อจัดระเบียบ (ถายเมื่อ 2554) 
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ภาพประกอบ 22 ใยประดิษฐ  กระสวย และหลอดดายพุง บรรจุดายสอดอยูในรางกระสวย 

       เพื่อใชพุงไปขัดดายยืนในการอผา(ถายเมื่อ 2554) 

 

 
 

ภาพประกอบ 23 กี่สําหรับทอผาพืน้เมืองไทยวน (ถาย เมื่อ 2554) 
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 2.3.1 วัสดุอุปกรณที่ใชในการทอผา 

    2.3.1.1 กี่กระตุก 

    2.3.1.2 ฟนหวี 

    2.3.1.3 หลอดใหญ 

    2.3.1.4 หลอดเล็ก 

    2.3.1.5 เผื่อนผลัดหลอด 

    2.3.1.6 ที่เดินดาย (ที่มวนฮูก) 

    2.3.1.7 ไหมประดิษฐสีตาง ๆ 

  2.3.2 กระบวนการผลิต/ข้ันตอนการผลิต 

   2.3.2.1 นําไหมประดิษฐ (สีตามตองการ) จํานวน 2.5 ลูก ไปปนใสหลอดใหญ 

   2.3.2.2 นําไปเดินดายเพื่อหาความยาม จํานวน 150 เมตร 

   2.3.2.3 เดินดายเสร็จนําไปใสฟนหวีเพื่อหวีดาย 

   2.3.2.4 นําวัสดุไปใสกี่กระตุก 

   2.3.2.5 เก็บตะกรอเพื่อทําใหเปนลายขัดพื้นฐาน 

   2.3.2.6 พันดายสีตามที่ตองการใสหลอดเล็ก โดยอุปกรณเผื่อนผลัดหลอด 

   2.3.2.7 นําวัสดุหลอดที่พันดายสีไปใสกระสวยและนําไปพุงที่กี่กระตุกขณะทอ 

   2.3.2.8 จะไดผืนผาความยามตามตองการ   

   2.3.2.9 การพันดายใสหลอดเล็กจะใชอุปกรณเผ่ือนผลัดหลอดพรอมใชมือซายบังคับ

เสนดาย มือขวาจะจับดานเผื่อนผลัดดายเพื่อใหดายเขาหลอด มือซายบังคับเสนดายใหพันเขาหลอด

เล็ก เพื่อใหดายพันเขาหลอดอยางสม่ําเสมอ  

   วิธีการทอผาปจจุบัน ถึงแมวายังไมมีหลักฐานที่แนชัดบงบอกถึงตนกําเนิดของการทอ

ผา แตก็สามารถเทียบเคียงกับหลักฐานอื่น ๆ ซึ่งมีความคลายคลึงกันโดยมีเหตุผลหลายอยาง

สนับสนุนแนวคิดที่วา การทอผามีวัฒนาการมาจากการทําเชือก ทอเสื่อ หลักการทอผาคือ การทําให

เสนดายสองกลุมขัดกัน โดยทั้งสองพวกตั้งฉากกัน เสนดายกลุมหนึ่งเรียกวา ดายยืน และอีกกลุมหนึ่ง

เรียกวา ดายพุง ลักษณะของการขัดกันของดายพุงและดายยืนจะขัดกันแบบธรรมชาติที่เรียกวา ลายขัด 

หรืออาจจะเพิ่มเทคนิคพิเศษเพื่อใหผามีลวดลายสีสันที่สวยงาม แปลกตา 

 การทอผาพื้น เปนการใชหลักการทอผาเบื้องตน ที่นําเอาดายเสนยืนและดายเสนพุงมา 

ขัดกัน เพื่อใหเกิดเปนผืนผา โดยดายเสนพุงและเสนยืนอาจเปนเสนเดียวกัน หรือตางสีกัน หรือนําเอา

เสนดายที่เปนดิ้นเงินหรือด้ินทองมาทอควบดวย เพื่อใหผามีความมันระยับ สวยงามขึ้น 
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 ลวดลายบนผาทอ หมายถึง ลวดลายที่ปรากฎบนผาทอของไทยสวนใหญมักเปนลวดลายที่

จดจําหรือไดรับการถายทอดมาจากบรรพบุรุษ อีกทั้งยังเปนลวดลายที่เกี่ยวของ และพบเห็นไดใน

ชีวิตประจําวันอยูตลอดเวลา แลวจดจําสืบตอกันมา ลวดลายเหลานี้ไดรับการถายทอดจากคนรุนหนึ่ง

ไปยังคนอีกรุนหนึ่งโดยการเลือกเลียนแบบอยางไว ทั้งลวดลายและกรรมวิธีในการทอผา ดังนั้น 

ลวดลายของผาทอจึงเกิดจากฝมือ และภูมิปญญาของผูทออยางแทจริง ในปจจุบันจะมีลวดลายอีก 

ประเภทหนึ่งเกิดจากสิ่งที่ปรากฎขึ้นหรือความคุนเคยในชีวิตประจําวัน  

 
3. ขอมูลเกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑกระเปา 
  3.1 ความหมายของการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ ความหมายของการออกแบบ 

(Design) มีนักวิชาการหลายทานไดใหคํานิยามความหมายแตกตางกันออกไป   
  มาโนช กงกะนันทน (2538) ไดกลาววา การออกแบบ คือ กระบวนการสรางสรรค ประเภท

หนึ่งของมนุษยโดยมีทัศนะธาตุ และลักษณะของทัศนะธาตุเปนองคประกอบใชทฤษฎี ตาง ๆ เปน

แนวทางและใชวัสดุนานาชาติเปนวัตถุดิบในการสรางสรรค โดยที่นักออกแบบจะตองมีข้ันตอนในการ

ปฏิบัติงานหลายขั้นตอนตลอดกระบวนการสรางสรรคนั้น 

  นวลนอย บุญวงศ (2548) กลาวในงานออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม วางานออกแบบ 

หมายถึง ส่ิงที่มนุษยทําขึ้นเพื่อเปนความพยายามสรางใหเกิดความเปลี่ยนแปลง โดยการจัดระเบียบ

ความมุงหมายที่จะแกปญหาเพื่อสนองประโยชนทั้งของตนเองและคนในสังคม 

  พรเทพ เลิศเทวศิริ (2547) ไดกลาววา การออกแบบ คือ การสื่อสารทางศิลปะ ความคิด

สรางสรรคและการออกแบบเปนสิ่งที่เกิดมาพรอมกัน เพราะการออกแบบคือการจัดวาง องคประกอบ

ของหลายสิ่งหลายอยางโดยการสรางสรรคใหมีความสัมพันธกันและมนุษยจะรู และเขาใจถึงการ

สรางสรรคไดก็ตอเมื่อมีการสรางสรรคของใหม ๆ ใหเกิดขึ้นและสิ่งนั้นเปนสวนหนึ่งในการดําเนินชีวิต

ของมนุษย 

  สมาคมนักออกแบบอุตสาหกรรมนานาชาติ หรือ ICSID (International Council of Societies 

of Industrial Design) กลาวในการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (2548) เปนกิจกรรมของความสรางสรรคที่มี

จุดประสงคเพื่อกําหนดคุณภาพของวัสดุ การผลิต คุณภาพไมเพียงแตคุณภาพภายนอกเทานั้น  แต

หมายถึงโครงสราง (Structural) และความสัมพันธกับ ประโยชนใชสอย (Functional relationships) แตยัง

เกิดแนวทางการเปลี่ยนแปลงทาง เศรษฐศาสตร (Changing relationships) อุตสาหกรรมและองคประกอบของ

สังคมและวัฒนธรรม (Social and cultural) ก็มีอิทธิพลกับบริบท (Context) สภาพแวดลอมการ

ออกแบบ ดวยทําใหทุกวันนี้ เราทํางานการออกแบบอยูบนการตีความหมาย  คือจํากัดความที่หลากหลาย

ของแมบทการออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม 
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  สมศักดิ์ ชวาลาวัลย ไดกลาววา การออกแบบ คือ การสรางสรรค ส่ิงใหมหรือปรับปรุง 

พัฒนาใหดีกวาเดิม โดยมีวัตถุประสงคที่วางไวตั้งแตเร่ิมตน การออกแบบ จึงมีแนวความคิดในการ

ออกแบบแตกตางกันไปดวย โดยใชทฤษฎีทางศิลปะ วัสดุและกรรมวิธีการผลิตเพื่อใหเกิดคุณภาพ ทั้ง 

รูปลักษณภายนอก คือ ความสวยนาใช ความแข็งแรงของโครงสรางภายในและตอบสนองประโยชน 

ใชสอยที่วางไวตั้งแตตอนเริ่มตน การออกแบบ คือ การถายทอดความคิดจินตนาการที่อยูบนพื้นฐาน

ของความเปนจริงของสิ่งที่ตองการออกแบบ มาเปนรูปแบบที่พัฒนาสิ่งเกาสรางสรรคส่ิงใหมข้ึนให

สอดคลองกับวัสดุการผลิต และประโยชนใชสอยที่ตองการ (สมศักดิ์ ชวาลาวัลย. 2542: 30) 

วัฒนะ จูฑะวิภาต ใหคํานิยาม การออกแบบ  (design)  คือการกําหนดการนึกคิดตามตองการ 

ที่จะแสดงออกซึ่งเปนการสรางสรรคส่ิงใหม และรูจักการปรับปรุงสิ่งเดิมที่มีอยูให เหมาะสมกับการใช

สอยและการเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย จากความหมายนี้ จะเห็นไดวา การ ออกแบบจะตางจากคําอีก

สองคํา คือ การลอกแบบและการเลียนแบบ การเลียนแบบ หมายถึง การทําตามสภาพ ที่ดัดแปลงหรือ

ปรับปรุงใหแปลกใหมข้ึน (วัฒนะ จูฑะวิภาต. 2545:  69) 

  วิรุณ ตั้งเจริญ กลาวถึงการออกแบบ คือการวางแผนสรางสรรครูปแบบ โดยวางแผน

จากสวนประกอบของการออกแบบใหสัมพันธกับการใชประโยชนใชสอยวัสดุ และการผลิตของสิ่งที่

ตองการออกแบบ (วิรุณ ตั้งเจริญ. 2547:  19) การออกแบบที่ดีนั้นตองคํานึงถึงปจจัยดังนี้คือ รูปแบบที่

สรางสรรค มีความงดงามที่นาสนใจ สัมพันธกับประโยชนใชสอย เหมาะสมกับวัสดุ สอดคลองกับการ

ผลิต สวนประกอบของการออกแบบ คือ จุด (Dot) เสน (Line) รูปรางและรูปทรง (Shape and  Form) 

มวลและปริมาณ (Moss and Volume) ลักษณะผิว (Texture) บริเวณวาง (Space) สี (Color) น้ําหนัก

สี (Values) 

  เสริมศักดิ์ วิศสลาภรณ กลาวถวึผลิตภัณฑ ดังนี้ คําวา Product มีความหมาย กวาง

มาก คือ ชิ้นงาน อีกรูปแบบหนึง่ คือ การใชผลงานวิจยัเพื่อทดลองผลติสิ่งใหมหรือปรับปรุง ส่ิงทีต่างทีม่ี

อยู Concept ของ R&D ในความหมายทีส่องคือ ทดลองผลิตหรือปรับปรุง เพราะ เดี๋ยวนี ้จะเขาใจผิด

วา R&D คือจะตองผลิตสิ่งใหม ๆ อยางเดยีว ดังนั้น R&D ในความหมายทีเ่ปนสากล อีกอยางหนึ่ง คือ

มีอยูแลวแตยงัไมดี เราจงึทาํ R&D เพื่อใหพัฒนาดียิง่ขึ้น (เสริมศักดิ์ วศิสลาภรณ. 2543: 14.) 

  ศาสตราจารยวิรุณ ตั้งเจริญ (2545.) ไดบรรยายคําวา พัฒนา เปนการปรับปรุง 

เปลี่ยนแปลง ทําใหดีข้ึน สรางสรรคประยุกต โดยเปนการพัฒนาจาดความรูพื้นฐานองคความรู แลว

สรางใหเปนผลิตผล คําวา "พัฒนา" มีผูใชศัพททางภาษาอังกฤษวา Improvement หมายถึง การ

ปรับปรุงเปลี่ยนแปลง แตถาใชคําวา Development หมายถึงการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงใหดีข้ึน สําหรับ

คําหลังดูเหมือนจะตรงกับภาษาไทยมากกวา ผลิตภัณฑ หมายถึง ส่ิงที่มนุษย คนควาออกแบบ 

ประดิษฐข้ึน เพื่ออํานวยความสะดวกสบายในการดํารงชีพ ดงนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑ หมายถึง 
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กระบวนการคนควา คิดออกแบบ แกไขและปรับปรุงเพื่อใหไดมา ซึ่งผลิตภัณฑที่ดีข้ึน  นักออกแบบ คือ 

ผูที่พยายามคนหาสรางสรรคส่ิงใหม หาวิธีแกไข หรือคําตอบใหม ๆ สําหรับปญหาตาง ๆ ผลิตภัณฑ 

คือ ผลลัพธจากการออกแบบ   

  สาเหตุที่ตองมีการออกแบบ การออกแบบมีวิวฒันาการและมีวัตถุประสงคจาก          

ส่ิงตาง ๆ นอกจากปจจัยพืน้ฐานแลวมนษุยยังใชประโยชนจากธรรมชาติแวดลอมในการสราง อํานวย

ความสะดวกตลอดจนความปลอดภัยในชีวิตประจําวัน การดํารงชีวิตอยูในโลกมาเปน เวลานาน ชวย

สอนใหมนุษยรูจักสรางคุณสมบัติเฉพาะตัวที่เปนประโยชนอยางมากตอการพฒันา ตนเอง ใหมคีวาม

เปนอยูที่ดีข้ึน ตลอดจนสรางอารยะธรรมความเจริญในดานตาง ๆ คุณสมบัติ เฉพาะตัวที่วานี้คือ การ

รูจักสังเกต ทดลองและการดัดแปลงปรับปรุง เมื่อมนุษยพบเห็นวัตถส่ิุง ของตาง ๆ ตลอดจน 

ปรากฎการณที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติก็รูจักสังเกตและจดจําเก็บความรูไวใน สมอง เมื่อมีโอกาสอาํนวย 

ก็นําเอาความรูนี้มาทดลองปฏิบัติตามแบบอยางที่ไดสังเกตจดจําไว  ถาไดผลลัพธออกมาไมตรงตามที่

คาดหมายก็รูจักดัดแปลงปรับปรุงแกไข จนเกิดผลลพัธตามที่ตองการภายหลงั (นวลนอย บุญวงศ,  

2539) 

  ประชากรเพิ่มมากขึ้น สังคมขยายขอบเขตกวางขวางขึน้ ผลิตผลทําดวยมือ อยาง

เดียว นั้นไมสมดุลกับความตองการของประชาชน 

การคนควาทางดานเครื่องจกัรกล และความสามารถของมนษุยในการออกแบบ 

ดัดแปลงเครื่องจักรกลเพื่อใหสามารถใชงานไดตามแขนงงานที่ตองการออกแบบมีมากขึ้น มีการ 

คนควา ทดสอบและวิจัยผลงานออกแบบตามวธิีการทางวิทยาศาสตรมากขึ้น   ทัง้นีเ้พื่อผลผลิต ให

เพียงพอ 

  เจตคติของประชาชนผูใชผลิตผลของการออกนัน้ ๆ เปลีย่นไปจากเดิม หนัมานิยม 

การออกแบบลักษณะงาย สะดวก ประหยัด และชอบการเปลี่ยนแปลงรูปทรงของการออกแบบ  นั้น

เสมอ ตามสภาพของกาลเวลา 

แนวโนมของการออกแบบ มุงที่จะสนองความตองการสังคมสวนใหญมากกวา 

ศาสนาหรือสังคมชั้นสูงแหงใดแหงหนึ่งโดยเฉพาะดังปรากฏในอดีต 

  ความกาวหนาทางวัตถุดิบมีมากขึน้ เชน มีการสังเคราะหวัสดุใหม ๆ สาร ประกอบ

ใหม ๆ เอานํามาประกอบเปนผลผลิตและตองการความรูของนักออกแบบระดับหนึง่ ที่จะ สามารถนํา 

เอาวัสดุนัน้ ๆ มาใชออกแบบไดตามแรงงานในปจจุบนั 

   สาเหตุที่ตองมีการออกแบบนั้น อาจแตกตางกันไปตามแตยุคสมัยของการดํารง อยู

ของมนุษยชาติและปจจัยคณานับ ในยุคหนึ่งการออกแบบอาจมีหตุผลเพียงเพื่อการดํารงชีพ หรือเพื่อ
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การตัวรอดจากภัยอันตรายเทานั้น การดํารงชีวิตเปนเวลานานชวยใหมนุษยเรียนรู และพัฒนาความ

เปนอยูจนเกิดการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงแกไขและนําไปสูส่ิงที่ดีกวาเดิม   

   สําหรับการออกแบบในปจจุบันไมเพียง เพื่อการดํารงชีพเพียงอยางเดียวเทานั้น  

หากแตเพื่อตอบสนองความตองการของคนจํานวนมาก ทั้งในเรื่องของลักษณะการใชงานของ 

ผลิตภัณฑที่สามารถตอบสนองความสะดวกสบายในชีวิตประจําวัน และความชื่นชอบสวนบุคคล ที่มี

ตอการตัดสินใจเลือกใชผลิตภัณฑในดานความสวยงาน ไดแก รูปทรง สีสัน เทคนิควิธีการ ผลิตและ

วัสดุที่นํามาใชในการผลิตสิ่งเหลานี้ตางก็เปนองคประกอบที่สงเสริมซึ่งกันและกัน จนทําใหผลิตภัณฑ

นั้นเขาถึง กลุมผูบริโภคไดอยางกวางขวาง 

 
3.2 ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการกําหนดองคประกอบของการออกแบบผลิตภัณฑ 
 วัชรินทร จรุงจิตรสุนทร (2548) ไดกลาวไววา การออกแบบผลิตภัณฑมีปจจัย (Design 

Factors) มากมายที่นักออกแบบตองคํานึง แตในที่นี้ขอกลาวเพียงปจจัยพื้นฐาน 10 ประการ ที่นิยมใช

เปนเกณฑในการพิจารณาสรางสรรคผลงาน ซึ่งปจจัยดังกลาวเปนปจจัยที่ควบคุมได และเปน

ตัวกําหนดองคประกอบของงานออกแบบผลิตภัณฑที่สําคัญ ไดแก 

 3.2.1 หนาที่ใชสอย (Function) ผลิตภัณฑทุกชนิดจะตองมีหนาที่ใชสอยถูกตอง 

ตามเปาหมายที่ตั้งไว คือ สามารถตอบสนองประโยชนใชสอยตามที่ผูบริโภคตองการไดอยาง 

ประสิทธิภาพ ในหนึ่งผลิตภัณฑนั้นอาจมีหนาที่ใชสอยอยางเดียวหรือหลายอยางก็ได แตหนาที่ ใชสอย 

จะดีหรือไมดีนั้นตองใชงานไประยะหนึ่งถึงจะทราบขอบกพรอง   

3.2.2. ความสวยงามหนาใช (Aesthetics or Sales Appeal) ผลิตภัณฑที่ออกแบบ มานั้น

จะตองมีรูปทรง ขนาด สีสัน สวยงาม นาใช ตรงตามรสนิยมของกลุมบริโภค เปาหมาย เปนวิธีการเพิ่ม

มูลคาผลิตภัณฑที่ไดรับความนิยม และไดผลดีเพราะความสวยงามเปนความพึงพอใจแรกที่คนเรา

สัมผัสไดกอน มักเกิดจากรูปทรงและสีเปนหลักการกําหนดรูปทรง และสีในงานออกแบบผลิตภัณฑนั้น 

ไมเหมือนกับการกําหนดรูปทรงในงานจิตรกรรม ซึ่งสามารถ ที่จะกําหนดรูปทรงและสีไดตามความนึก

คิดของจิตรกร แตในงานออกแบบผลิตภัณฑนั้นจําเปน ตองยึดขอมูลและกฎเกณฑ ผสมรูปทรงและ

สีสันระหวางทฤษฏีทางศิลปะและความพึงพอใจของผูบริโภคเขาดวยกัน ถึงแมวามนุษยแตละคนมีการ

รับรูและพึงพอใจในความงามไมเทากัน และไมมีกฎเกณฑใด ๆ ที่เปนตัวชี้วัด ขาดความถูกตอง แต

คนเราสวนใหญก็มีแนวโนมที่จะมองเห็นทิศทางของความงามไปในทิศทางเดียวกันตามธรรมชาติ 

ตัวอยางเชน ผลิตภัณฑเครื่องประดับ ของที่ระลึก และของตกแตงบานตาง ๆ ความสวยงามก็คือหนาที่

ใชสอยนั้นเอง และ ความสวยงามจะสรางความประทับใจแกผูบริโภคใหเกิดการตัดสินใจซื้อได 
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3.2.3. ความสะดวกสบายในการใชงาน (Ergonomics) การออกแบบผลิตภัณฑ ที่ดี

นั้น ตองเขาใจกายวิภาคเชิงกลเกี่ยวกับ ขนาด สัดสวน ความสามารถและขีดจํากัดที่เหมาะสม สําหรับ

อวัยวะสวนตาง ๆ ของผูใชการเกิดความรูสึกที่ดีในการใชผลิตภัณฑ ทั้งทางดานจิตวิทยา (Physiology) และ

สรีระวิทยา (Physiology) ซึ่งแตกตางกันไปตามลักษณะเพศ เผาพันธุ ภูมิลําเนา และสังคมแวดลอมที่

ใชผลิตภัณฑนั้นเปนขอบังคับในการออกแบบ 

3.2.4. ความปลอดภัย (Safety) ผลิตภัณฑที่เกิดขึ้นเพื่ออํานวยความสะดวกในการดํารง

ชีพของมนุษยมีทั้งประโยชนและโทษในตัว การออกแบบจึงตองคํานึงถึงความ ปลอดภัยของชีวิตและ

ทรัพยสินของผูบริโภคเปนสําคัญ เปนความสําคัญไมเลือกใชวัสดุ สี กรรมวิธี การผลิต ฯลฯ ที่เปนอันตราย

ตอผูใชหรือทําลายสิ่งแวดลอมถาหลีกเลี่ยงไมไดตองแสดง เคร่ืองหมายเตือนไวใหเห็นชัดเจนหรือมี

คําอธิบายการใชแนบมากับผลิตภัณฑดวย ตัวอยางเชน การออกแบบผลิตภัณฑเครื่องใช ไฟฟา ควรมี

สวนปองกันอุบัติเหตุที่อาจเกิดจากความเมื่อยลา หรือพลั้งเผลอ เชน จากการสัมผัสกับสวนกลไกล

ทํางานจากความรอน จากไฟฟาดูด ฯลฯ หลีกเลี่ยงการใชวัสดุที่งายตอการเกิดอัคคีภัยหรือเปนอันตรายตอ

สุขภาพ 

   3.2.5. ความแข็งแรง (Construction) ผลิตภัณฑที่ออกแบบมานั้นจะตองมีความแข็งแรงใน

ตัวทนทานตอการใชงานตามหนาที่ และวัตถุประสงคที่กําหนดโครงสรางมีความเหมาะสมตามคุณสมบัติของ

วัสดุ ขนาด แรงกระทําในรูปแบบตาง ๆ จากการใชงาน  เชน การจัดทาทาง ในการใชงานใหเหมาะสม 

สะดวกสบาย ถูกสุขลักษณะและตองรูจักผสมความงามเขากับ ชิ้นงานไดอยางกลมกลืน เพราะ

โครงสรางบางรูปแบบ มีความแข็งแรงดีมากแตขาดความสวยงาม จึงเปนหนาที่ของนักออกแบบที่

จะตองเปนผูผสานของสิ่งนี้ เขามาอยูในความพอดีใหได นอกจาก การเลือกใชประเภทของวัสดุ 

โครงสรางที่เหมาะสมแลว ยังตองคํานึงถึงความประหยัด ควบคูกันไปดวย 

   3.2.6. ราคา (Cost) กอนการออกแบบผลิตภัณฑควรมีการกําหนดเปาหมาย ที่จะใช 

วาเปนกลุมใด อาชีพอะไร ฐานะเปนอยางไร ซึ่งจะชวยใหนักออกแบบสามารถกําหนด แบบผลิตภัณฑ 

และประมาณราคาขายใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมายไดใกลเคียงมากขึ้น การจะไดมาซึ่งผลิตภัณฑที่มี

ราคาเหมาะสมนั้น สวนหนึ่งอยูที่การเลือกใชชนิดหรือเกรดของวัสดุ และวิธีการผลิตที่เหมาะสมผลิตได

งายและรวดเร็ว แตในกรณีที่ประมาณราคาจากแบบสูงกวาที่กําหนดก็อาจตองมีการเปลี่ยนแปลงหรือ

พัฒนาองคประกอบดานตาง ๆ กันใหมเพื่อลดตนทุน  แตทั้งนี้ตองคงไวซึ่งคุณคาของผลิตภัณฑนั้น 

   3.2.7. วัสดุ (Materials) การออกแบบควรเลือกใชวัสดุที่มีคุณสมบัติดานตาง ๆ ไดแก 

ความใส ผิวมันวาว ทนความรอน ทนกรดดาง ไมล่ืน ฯลฯ ใหเหมาะสมกับหนาที่ ใชสอยของผลิตภัณฑ

นั้น ๆ นอกจากนั้นยังตองพิจารณาถึงความงายในการดูแลรักษา ความสะดวกรวดเร็วในการผลิต 

ส่ังซื้อและรวมถึงจิตสํานึกในการรณรงคชวยกันพิทักษส่ิงแวดลอม ดวยการเลือกใชวัสดุที่หมุนเวียน
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กลับมาใชใหมได (Recycle) ก็เปนสิ่งที่นักออกแบบตองตระหนักถึงในการออกแบบรวมดวย เพื่อ

ชวยกันลดประมาณขยะของโลก 

   3.2.8. กรรมวิธีการผลิต (Production) ผลิตภัณฑทุกชนิดควรออกแบบให สามารถ

ผลิตไดงาย รวดเร็ว ประหยัดวัสดุ คาแรงและคาใชจายอื่น ๆ แตในบางกรณี อาจตองออกแบบให

สอดคลองกับกรรมวิธีของเครื่องจักรและอุปกรณที่มีอยูเดิมและควรตะหนัก อยูเสมอวาไมมีอะไรที่จะ

ลดตนทุนไดรวดเร็วอยางมีประสิทธิผลมากกวาการประหยัดเพราะการผลิตครั้งละมาก ๆ 

   3.2.9. การบํารุงรักษาและซอมแซม (Maintenance) ผลิตภัณฑทุกชนิดควร ออกแบบ

ใหสามารถบํารุงรักษา และแกไขซอมแซมไดงาย ไมยุงยากเมื่อมีการชํารุดเสียหายเกิดขึ้น งายและ

สะดวกตอการทําความสะอาดเพื่อชวยยืดอายุการใชงานของผลิตภัณฑ รวมทั้งควรมีคาบํารุงรักษา 

และการสึกหรอต่ํา ตัวอยางเชน ผลิตภัณฑประเภทเครื่องมือ เครื่องจักรกล เครื่องยนตและ

เครื่องใชไฟฟาตาง ๆ ที่มีกลไกภายในซับซอนอะไหลบางชิ้นยอมมีการเสื่อมสภาพไปตามอายุการใช

งาน หรือจากการใชงานที่ผิดวิธีการออกแบบที่ดีนั้นจะตองศึกษาถึงตําแหนงในการจัดวาง กลไกแตละ

ชิ้น เพื่อที่จะไดออกแบบสวนของฝาครอบบริเวณตาง ๆ ใหสะดวกในการถอดซอมแซม หรือเปลี่ยน

อะไหลไดโดยงาย นอกจากนั้นการออกแบบยังตองคํานึงถึงองคประกอบอื่น ๆ รวมดวย เชน การใช

ชิ้นสวนรวมกันใหมากที่สุด โดยเฉพาะอุปกรณยึดตอการเลือกใชชิ้นสวนขนาดมาตรฐานที่หาไดงาย 

การถอดเปลี่ยนไดเปนชุด ๆ การออกแบบใหบางสวนสามารถใชเก็บอะไหลหรือใชเปนอุปกรณสําหรับ

ถอดซอมบํารุงรักษาไดในตัว  เปนตน 

   3.2.10. การขนสง (Transportation) ผลิตภัณฑที่ออกแบบควรคํานึงถึงการ ประหยัด           

คาขนสง ความสะดวกในการขนสงระยะทาง เสนทางการขนสง (ทางบก ทางน้ํา  หรือทางอากาศ)  การกินเนื้อที่

ในการขนสง  มิติความจุกวาง x ยาว x สูง  ของรถยนตสวนบุคคล  รถบรรทุกทั่วไป ตูบรรทุกสินคา 

ฯลฯ สวนการบรรจุหีบหอตองสามารถปองกันไมใหเกิดการชํารุด เสียหายของผลิตภัณฑไดงาย กรณีที่

ผลิตภัณฑที่ทําการออกแบบนั้นมีขนาดใหญ อาจตอง ออกแบบใหชิ้นสวน สามารถถอดประกอบได

ตองสามารถบรรจุผลิตภัณฑลงในตูสินคาที่เปนขนาด มาตรฐานเพื่อประหยัดคาขนสงรวมทั้งผูซื้อ

สามารถทําการขนสง และประกอบชิ้นสวนใหเขารูป เปนผลิตภัณฑไดโดยสะดวกดวยตนเอง 

 
3.3  ความสาคัญของการออกแบบผลิตภัณฑ  
 นวลนอย บุญวงศ (2542: 87) ปจจุบันมนุษยเราอาศัยอยูในสภาพแวดลอมที่สรางขึ้น ดวย

ฝมือมนุษยดวยกันตั้งแตที่อยูอาศัย ตลอดจนขาวของเครื่องใชตาง ๆ นานา จากเดิมมนุษยมีความ

ตองการเพียงแคปจจัย 4 ประการ ก็มีความตองการเพิ่มข้ึนมากมายอยาง ไมหยุดยั้งเปนผลใหการ

สรางอุปกรณส่ิงของเครื่องใชตาง ๆ เพิ่มข้ึนมากมายเพื่อสนองความตองการ มนุษยนอกจากจะ
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ตองการสิ่งจําเปนในการดํารงชีพ (ความตองการทางดานรางกาย) แลว การแสวงหาสิ่งที่ตอบสนอง

ความ พึงพอใจสวนตัว(ความตองการทางดานจิตใจ) ซึ่งถือวา เปนเรื่องปกติของมนุษยทุกคนทุกยุค 

ทุกสมัย สอดคลองกับที่ วิรุณ ตั้งเจริญ (2537: 12) กลาววา “ส่ิงหนึ่งที่มนุษยตางไปจากสัตวโลกโดยทั่วไป        

ก็ คือ มนุษยมีนิ้วโปงที่สามารถทํางานรวมกับนิ้วอื่นๆ ไดเปนอยางดียิ่งและนิ้วมือโปงของมนุษยเปนจุด

เร่ิมต้ันอันสําคัญที่ส่ือสารความรู ความูสึกนึกคิด และประสบการณ สรางสรรรคสรรพสิ่งบนโลกนี้ ไมวา

จะเปนการเขียนหนังสือการสรางสรรค ศิลปะอันวิจิตรบรรจง หรือการประดิษฐคิดคนสิ่งอื่นๆอีก

มากมาย สัตวโลกธรรมดาอาจจะสราง ที่อยูอาศัยเพื่อความจําเปนในการดํารงชีวิต สรางดวยสัญชาตญาณ 

โดย มิไดสรางสรรค ศิลปะเพื่อตอบสนองจินตนาการอันอยูนอกเหนือปจจัยสี่ และนี่คือ มนุษย “ 

 การออกแบบผลิตภัณฑเปนการถายทอดความคิด ความรูสึก และความตองการ ของ

ผูออกแบบใหผูอ่ืนรับรูหรือสัมผัสไดในผลงานหรือช้ินงานนั้น สาหรับนาไปใชเปนแบบในการ ผลิตเปน

ผลิตภัณฑตาง ๆ ความตองการของตนเองและผูบริโภค ดังนัน้การออกแบบผลิตภัณฑ  จึงเปนงาน ที่มี

คุณคาและมีความสาคัญดังนี้  

 3.3.1 คุณคาทางกาย คุณคาของงานออกแบบผลิตภัณฑที่มีผลทางดานรางกาย คือ คุณคาที่

เกิดจากประโยชนใชสอยในชีวิตประจําวันโดยตรง เชน รถจักรยานใชข่ีไปซื้อกับขาว คันไถ มีสําหรับไถ

นา ขันมีไวตักน้ํา บานมีไวอยูอาศัย เสื้อผามีไวสวมใส ชอนมีไวรับประทานอาหารเปนตน  

 3.3.2 คุณคาทางอารมณและความรูสึก คุณคาของงานออกแบบผลิตภัณฑที่ผล ทาง

อารมณและความรูสึก เชน ความชื่นชอบ ความพึงพอใจ ความสบายใจ เมื่อผลงานออกแบบ 

กลายเปนผลิตภัณฑที่สามารถสรางความสุข ความสะดวกสบายใหแกผูอ่ืน ผูออกแบบก็ยอม ไดรับ

ความชื่นชมดวย 

 3.3.3  คุณคาทางเจตคติ คุณคาของงานออกแบบผลิตภัณฑหรือการออกแบบอื่นใด ที่

มีผลทางเจตคตินั้น เปนเพราะผลงานหรือผลิตภัณฑที่ปรากฏจะเนนการสรางเจตคติอยางใด อยาง

หนึ่งตอผูพบเห็น เชน ผลิตภัณฑประเภทพุทธศิลปตาง ๆ ที่ตองการจะดึงใจใหคนรักและบูชา ในสิ่งที่ดี

งาม ผลิตภัณฑประเภทโลโกที่แสดงถึงความรักชาติหรือการตอตานยาเสพติด เปนตน 

3.4 หลักเกณฑการพิจารณาการออกแบบ 
 นวลนอย  บุญวงษ  (2539:  201)  กลาวไวอีกวา งานออกแบบเปนผลรวมขั้นสุดทายจาก

กระบวนการของฝายตาง ๆ ที่เกี่ยวของรวมกันพัฒนาแบบ ดังนั้น งานออกแบบที่ดีจึงเกิดขึ้นจากการ

ทํางานประสานกันอยางรอบคอบในการรวบรวมขอมูล การแยกแยะและการจัด ลําดับความสําคัญ

ของปญหาไดอยางถูกตอง ตลอดความสามารถในการเชื่อมโยงองคประกอบตาง ๆ ในงานออกแบบ

เขาดวยกันอยางอยางดี จนทําใหเหลือปญหาตกคางอยูนอยที่สุด หลักเกณฑการพิจารณางาน
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ออกแบบโดยทั่วไป มักมาจากการพิจารณาปจจัยที่มีผลตองานออกแบบนั้น ๆ ซึ่งแบงออกเปน ปจจัย

จากภายในและปจจัยภายนอก ดังนี้ 

 3.4.1. ประโยชนใชสอย ประโยชนใชสอยเปนศูนยกลางของการออกแบบจําเปน ตอง

คํานึงถึงเปนประการแรก เพราะถาการออกแบบที่นํามาพิจารณาขาดความเหมาะสมทางการ ใชสอย 

ตลอดจนไมใหความสะดวกสบาย และความปลอดภัย ก็นับวาเปนความสิ้นเปลืองและ ความสูญเปลา

ประโยชนใชสอยมีผลตอการเลือกใช ลักษณะรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต  งานออกแบบที่ดีอยาง

แทจริง จึงเปนงานที่มีประโยชนครอบคลุมต้ังแตกอนการใชงาน ขณะการใชงานและภายหลังเสร็จส้ิน

การใชงานแลว มีลักษณะถูกตองสอดคลองกับสรีระสวนที่ใชงาน จึงไมกอใหเกิดความขัดของ เมื่อยลา 

อันเปนการบั่นทอนประสิทธิภาพในการใชงาน 

 3.4.2. ความงาม ความงามมักเกิดขึ้นจากลักษณะโดยรวมของรูปทรง ตลอดจน การ

ตกแตงหนาตาของงานออกแบบ เปนสิ่งที่มีความสําคัญไมนอยไปกวาดานประโยชนใชสอย ลักษณะ 

ความงามของงานออกแบบ ควรพิจารณาตามประเภทหรือธรรมชาติเฉพาะออกแบบนั้น ๆ ผลิตภัณฑ 

แตละชนิดมีหนาที่ใชสอยเฉพาะอยาง และทําขึ้นใหเหมาะกับผูใชเฉพาะกลุม ดังนั้น ลักษณะของ

หนาตาที่ปรากฎจึงควรสามารถสื่อถึงลักษณะการใชงานและอยูในแนวทางที่เหมาะสมกับกลุมผูใชจึง

จะเรียกไดวาเปนงานออกแบบที่มีความสวยงามอยางถูกตอง นอกจาก มีลักษณะหนาตาที่ส่ือได

เหมาะสมดังกลาวแลว งานออกแบบที่ดียังตองมีลักษณะเฉพาะ ซึ่ง สามารถสรางความสนใจตอผูพบ

เห็นมีความใหม และมีเอกลักษณแตกตางจากงานออกแบบ ที่มีอยูทั่วไป 

 3.4.3. การเลือกใชวัสดุและคุณภาพการผลิต ในปจจุบันนักออกแบบมีทางเลือก อยาง

กวางขวาง สําหรับการนําวัสดุตาง ๆ ตลอดจนเทคโนโลยีทางการผลิตที่มีความกาวหนามาใชกับงาน

ออกแบบลักษณะของการออกแบบที่ดี ควรมีการเลือกวัสดุใหเหมาะสมกับหนาที่ใชสอยในดานความ

แข็งแรงทนทานตอการใชงาน ผลิตไดงายไมกอใหเกิดความสูญเสียระหวางการผลิตและเปนกรรมวิธีที่

ทําใหงานออกแบบมีความประณีตเรียบรอย ปราศจากตําหนิ แมในสวนในรายละเอียดใหสังเกตเห็นได 

ลักษณะโดยรวมที่เกิดข้ึนจากการรูจักเลือกใชวัสดุ และกรรมวิธีการผลิตอยางถูกตองตองชวยใหงาน

ออกแบบมีคุณภาพดี อันเปนคุณคาที่สําคัญสําหรับงานออกแบบในปจจุบัน ซึ่งผูบริโภคมีมาตรฐาน

การดํารงชีวิตที่ดีข้ึน และตองการงานออกแบบที่มีคุณภาพสูง ตองการของตลาด  ดังนั้นในการกําหนด

กฎเกณฑ การประเมินผลมักมาจากหัวขอหลัก ๆ ดังกลาว โดยมีรายละเอียดที่เนนความสําคัญ

แตกตางกันไปตามลักษณะเฉพาะของงานออกแบบแตละประเภท ดังนั้นเพื่อเปนแนวทางการพิจารณา

การสรางหลักเกณฑการประเมินผลสําหรับงานออกแบบ ในที่นี้จึงไดรวบรวมหลักเกณฑที่ใชทั่วไป ซึ่ง

ประกอบดวยหัวขอหลัก ๆ ดังตอไปนี้ 
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 3.4.3.1. หลักเกณฑทางดานการออกแบบ  (Design Aspect) 

  ประโยชนใชสอยทางกายภาพ (Practical Function) ดานความ สะดวก 

งายตอการใชงาน ความเหมาะสมถูกตองตามสรีระของผูใช ความปลอดภัย การบํารุง รักษา ความ

เขมแข็งทนทาน 

  ความงาม (Aesthetic Function) ความงามจากการจัดองค ประกอบ 

ไดแก  ความงามอยางเหมาะสมกับประเภทของงานออกแบบ ความมีคุณคา  มีราคา ความมีเอกลักษณ          

ที่นาสนใจ 

  3.4.3.2. หลักเกณฑทางดานการผลิต  (Production Aspect) 

         วัสดุ  (Meterial) ไดแก การเลือกใชวัสดุที่มีราคาที่เหมาะสม  การเลือกใช

วัสดุที่มีอยูในทองตลาด การเลือกใชวัสดุที่มีคุณสมบัติเหมาะสมกับการใชงานและ การผลิต 

  3.4.3.3. หลักเกณฑทางดานการตลาด (Marketing Aspect ) ไดแกราคาและ

ลักษณะตรงตามความตองการของกลุมเปาหมาย การสื่อใหเกิดความมั่นใจในตัวสนิคา การแสดง

ภาพพจนและความนาเชื่อถอืของผูผลิต การคํานงึถงึปญหาตอสภาพแวดลอม 

 
 3.5  กระบวนการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 
  การออกแบบผลิตภัณฑ เปนการกําหนดรูปแบบของผลิตผลหรือผลของการสรางรูปวัตถุ 

ใหเกิดเปนลักษณะตาง ๆ ออกมาใหสามารถมองเห็นและสัมผัสได จําเปนตองผานกระบวนการ ตาง ๆ 

ทางการออกแบบและการผลิต ซึ่งโดยรวมแลวจะพิจารณาจากวัตถุประสงคที่ชัดเจน ตามหลักเกณฑ 

ที่วา ออกแบบทําไม เพื่อใคร ที่ไหน อะไร อยางไร และมูลคาเทาไร ซึ่งนักออกแบบจําเปนตองนําเอา

วัตถุประสงคดังกลาวมาผสมผสานความคิด เพื่อใหไดสินคาที่มีความเหมาะสม และเปนไปตามความ

ตองการของตลาดในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ นั้นประกอบดวย 2 ประการ คือ 

  3.5.1 การศึกษาเบื้องตน ซึ่งเปนกระบวนการเตรียมแผนการออกแบบซึ่งไดมาจาก

การศึกษาคนควาวิจัยและขอมูลดานอื่น ๆ  เชน การตลาด การผลิต ตนทุน ประเภทวัสดุที่ใช รูปราง 

และ ความตองการของผูใช เปนตน  เพื่อกําหนดเปนแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ 

  3.5.2 การออกแบบ เมื่อไดขอมูลเบื้องตน และแนวทางของผลิตภัณฑแลวจึงนํามา 

ประมวลผลเพื่อออกแบบใหออกมาเปนผลิตภัณฑ ในรูปของหนาที่การใชงานและรูปทรงดวยการ ราง

ภาพหรือสรางเปนหุนจําลองที่มีรายละเอียด เพื่อประกอบการอธิบายในการตัดสินใจสรางเปน

ผลิตภัณฑตอไป 

 การออกแบบเบื้องตนไดรับการยืนยันใหดําเนินการผลิต ผูออกแบบผลิตภัณฑ ตองการ

ดําเนินการเสนอแบบจริงที่ส่ือความหมายใหเปนที่เขาใจได ซึ่งในสวนนี้คือการเขียนแบบ งานที่แสดง
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โครงสรางและสัดสวน ตลอดจนรายละเอียดปลีกยอย เพื่อขยายความชัดเจนของผลิตภัณฑนั้น ใน

ปจจุบันการออกแบบและเขียนแบบ ไดอาศัยคอมพิวเตอรเขามาชวยที่รูจักในนามของคอมพิวเตอร 

ชวยออกแบบหรือเขียนแบบ (Computer Aided Design / Drafting) ซึ่งขอมูลที่ปอนเขาไปเพื่อใหเกิด

เปนรูปรางผลิตภัณฑ หรือแบบงานจะถูกบันทึกไวในสวนของตัวเก็บขอมูล (Hard Disk) ทั้งนี้ เมื่อมีการ

ปรับปรุงผลิตภัณฑหรือแบบงานจึงสามารถเรียกกลับมาใชงานไดอยางสะดวก ทั้งยังเปนขอมูล

เบื้องตนที่สงตอไปใหกระบวนการสรางตนแบบ ไดผลงานที่ถูกตองและแมนยํา 

 กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑสามารถจัดกลุมกิจกรรมออกไดเปนสองกลุม คือ งาน

ในชวงกอนการออกแบบกับงานออกแบบ (วิมลสิทธิ์ หรยางกูร. 2541:  40-41) การพัฒนา ผลิตภัณฑ 

เปนงานที่เกี่ยวของกับการสรางตนแบบผลิตภัณฑ (Prototype) และกลุมลักษณะจําเพาะทางเทคนิค

ในขั้นแรก เพื่อบรรยายลักษณะของตนแบบ การทดสอบในแบบ (Model) ของการพัฒนาตนแบบ การ

พัฒนาผลิตภัณฑใหมหรือการเปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑที่มีอยูเดิม เกี่ยวกับผลิตภัณฑจะถูกพัฒนาไป

เปนตัวอยางที่ใชการได ที่เรียกวา (Prototype) 

 การวิจัย การพัฒนา และการออกแบบผลิตภัณฑ มีจุดมุงหมายดังนี้ (พรสนอง           

วงศสิงทอง:  2545.10-11) เพื่อคนหาและขยายขอบเขตขององคความรู เพื่อพัฒนาสินคาตัวใหม เพื่อพัฒนา

กระบวนการผลิต เพื่อปรับปรุงผลิตภัณฑและกระบวนการผลิตี่มีอยูเดิม เพื่อหาทําประโยชนเสริมจาก

ผลิตภัณฑที่มีอยู หรือทําประโยชนจากผลิตภัณฑ (สินคา) ที่เสีย เพื่อหาขอมูลทางเทคนิคใหหนวยงาน

หลักในองคกรการออกแบบที่ดีนั้น ตองมีหลักเกณฑในการยึดถือ ปฏิบัติที่ถูกตอง ซึ่งเปนสิ่งที่จําเปน

สําหรับนักออกแบบ พอจะแบงออกไดดังตอไปนี้ คือ (ทํานอง ขันทิมา. 2532) 

 1. หนาที่ของการนําไปใช (Function) เปนสิ่งแรกที่นักออกแบบจะตองคํานึงถึงเปนอยาง

ยิ่ง เพราะของแตละอยางมีหนาที่ในการใชสอยไมเหมือนกัน การออกแบบจะตอง ออกแบบให

เหมาะสม และถูกตองมากที่สุด เชน เครื่องปนดินเผาจะนําไปใชแทนโลหะยอมไมได 

  2. การประหยัด (Economy) การประหยัดในที่นี้หมายถึงการประหยัดวัสดุและเงินทองที่

จะนํามาลงทุนดวยสิ่งตาง ๆ ที่มีคุณภาพดีเลิศขนาดไหนก็ตาม ถาราคาในการผลิตสูงแลว ไมถือวาเปน

การออกแบบที่ถูกตองนอกจากจะมีราคาถูกแลว แบบที่ออกไปนั้นก็ควรเปนแบบที่งายและเหมาะ 

  3. ความทนทาน (Durability) การออกแบบที่ดีนั้นนอกจากจะประหยัดแลวยังตอง 

คํานึงถึงความทนทานดวย วัสดุก็ตามถึงแมวาจะมีราคาถูก รูปแบบจะสวยงามขนาดไหนก็แลวแต ถา

ขาดความทนทาน คุณคาของสิ่งนั้นจะตองดอยลงไป 

 4. วัสดุ (Material) การเลือกวัสดุตาง ๆ ที่จะนํามาใชงานนั้น นอกจากจะประหยัดแลว เรา

ถือวาเปนสิ่งสําคัญอีกอยางหนึ่งเพราะจะตองเหมาะสมกับประโยชนใชสอย ความคงทนถาวร เชน        
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ถาเราจะสรางบานเราก็ควรจะสราง Model เสียกอนวาบานหลังนี้เมื่อสรางเสร็จแลว จะใชวัสดุอะไร 

จํานวนเทาไร จึงจะเหมาะสมและถูกตอง สวยงาม ทนทาน เปนสิ่งสําคัญที่สุด 

 5. โครงสราง (Construction) โครงสรางของสิ่งตาง ๆ ไมเหมือนกัน ฉะนั้นผูออกแบบ 

จะตองศึกษาโครงสรางธรรมชาติของสิ่ ง เหลานั้น  ให เขาใจเปนอยางดี เสียกอน  จึงจะเปน                     

นักออกแบบที่ดีได 

 6. ความงาม (Beauty) ถาสิ่งตาง ๆ ที่ออกแบบไดกระทําขึ้นโดยคํานึงถึงสิ่งตาง ๆ ที่กลาว

มาแลวนั้นยังไมเปนการเพียงพอ ส่ิงที่ตามมาอีกอยางหนึ่งที่จะขาดเสียมิได คือความงาม ถาเรายังจํา

สุภาษิตที่วา “ไกงามเพราะขน คนงามเพราะแตง” ความงามคืออะไร ความงามคือ ความพอดี ไมมาก

ไมนอยจนเกินไป การตกแตงหรือการออกแบบนั้น ๆ จึงจะเหมาะสมและสวยงามเพราะเชื่อวา ทุกคน

ชอบความสวยงามดวยกันทั้งนั้น การออกแบบก็เชนเดียวกัน การออกแบบถือวาเปนคุณสมบัติที่จะ

ขาดไมได 

 7. ลักษณะเดนพิเศษเฉพาะอยาง (Personality) ไมวาสิ่งที่มนุษยสรางขึ้นหรือเกิดขึ้น เอง

ตามธรรมชาติก็จะมีลักษณะเดนประจําตัวของมันอยูเชนเดียวกัน แตถาเปนสิ่งที่มนุษย ออกแบบแลว 

จะตองเนนจุดดีของแตละสิ่งออกมารใหเห็นเดนชัด จึงจะถือไดวาการออกแบบนั้น สมบูรณ เชน การ

ออกแบบเครื่องตกแตงวาจะจัดตรงไหนใหเดนและสวยงาม สะดุดตากวาจุดอื่น ๆ จึงควรเนนจุดนั้น

เปนพิเศษกวาที่อ่ืน 

  ส่ิงทั้ง 7 ที่กลาวมาแลวนั้นถือวาเปนหัวใจของนักออกแบบที่จะตองถือมั่นและยึดมั่น อยู

ตลอดไป 

  การจําลองแบบดวยคอมพิวเตอร ในปจจุบันมีการนําคอมพิวเตอรเขามาใชมากขึ้น  

โดยเฉพาะในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑที่มีความสลับซับซอน การใชคอมพิวเตอร  ถือวา เปน

ส่ิงที่ขาดไมได แทนที่จะหันไปสรางตนแบบจากผลการออกแบบขั้นตนซึ่งมีตนทุนสูง การ ออกแบบที่

จําลองขึ้นจะมีตนทุนต่ําในปจจุบันเพราะตนทุนของคอมพิวเตอรถูกลง ถูกกวาการสราง ตนแบบแลว

ทําการทดสอบ โดยเฉพาะอยางยิ่งในกรณีที่กระบวนการทดสอบไมทําลายตนแบบ ประการสําคัญการ

ออกแบบ และการทดสอบดวยคอมพิวเตอรทําไดหลายรอบและทําไดอยาง รวดเร็วและมีตนทุนต่ํา ถา

ไมมีคอมพิวเตอรชวยในการออกแบบตนทุนการออกแบบ และพัฒนา ผลิตภัณฑอาจมีตนทุนสูงจนทํา

ไมไดประโยชนที่เห็นไดชัดเจน ในการใชคอมพิวเตอรชวยในการ ออกแบบ คือ เพิ่มความเร็วและ

ประสิทธิภาพในกระบวนการออกแบบ ลดตนทุนในการผลิตและ ลดงานเอกสารลง (พรสนอง วงศ สิงทอง.  2545. 

202-203) 
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 3.6  การออกแบบลวดลายผา 
 เปนการผสมผสานกันระหวางเทคนิคการผลิต และความคิดสรางสรรคใหตรงกับความ 

ตองการของผูบริโภคการออกแบบสิ่งทอ เร่ิมตนจากการพิจารณาวัตถุดิบ อันไดแก เสนใย เสนดาย ผา 

และการตกแตง การปฏิบัติงานแตละขั้นตอน ตองมีผูชํานาญงานแตละอยางชวยกัน แมกระทั่ง การจัด

จําหนายก็ตองมีผูชํานาญอยูดวยเพื่อใหส่ิงทอนั้น ๆ เปนที่ตองการของผูบริโภค ผาแตละ ชนิด มี

ประโยชนใชสอยแตกตางกัน ผูบริโภคสามารถเลือกซื้อตามวัตถุประสงค ที่จะนําไปใชงาน การเลือกซื้อ 

และพิจารณาทั้งคุณสมบัติของผา ความสวยงาม เหมาะสมกับประโยชนใชสอยและกําลังซื้อ ส่ิงทอใน

ปจจุบันแบงเปน 2 ประเภท คือ  

  3.6.1 ลวดลายที่เกิดจากสี การใชสีทําลวดลาย บนผืนผา แมจะเปนสีขาว บนสีขาว ก็ยัง

เห็นลวดลายไดชัด หากลวดลายนั้นหลุดไป ผาก็ยังคงเปนผืนผาอยูและใชประโยชนได เรียก ลวดลาย 

ประเภทนี้วา ลวดลายตกแตง ( Decorative design ) เกิดจากการยอม และพิมพ พลิกแพลง แบบ

ตางๆ จึงปรากฏมีผานับพันชนิด จําหนายโดยทั่วไป 

  3.6.2 ลวดลายที่เกิดจากการขัดกันของเสนดาย ทําใหรูปแบตางกันบนผิวผาหากดึง เอา

เสนดายที่เปนลวดลายออกลายผาบริเวณนั้นเสื่อมสภาพ ไปใชประโยขนไมได เรียกวาลวดลาย 

โครงสราง ( Structural ) ซึ่งเกิดจากการทอ การถักนิต หรือการทํา ผาลูกไม บางวิธี ลวดลาย ตกแตง

นั้น โดยเนื้อแท ตัวของมันเองมิใชวัสดุ แตเปนการตกแตงวัสดุ ตองการเนื้อที่สําหรับตกแตง เลือก

ลักษณะของลวดลาย เชน เสน รูป บางทีก็รวมสีดวย ทําใหนาดู จัดวางอยางมีระเบียบ เหมาะสมกับ

วัสดุที่ตองการผลิต 

 พื้นผิวกับการออกแบบ (Texture and Graphic Design) ลักษณะผิวแบงได 2 ลักษณะ             

คือ ลักษณะผิวที่มองเห็น (visual Texture) มี 3 ลักษณะ คือ ลักษณะผิวตกแตง (Decorative Texture) 

ลักษณะผิวจากกระบวนการสรางสรรค (Spontaneous Texture) ลักษณะผิวจาก เครื่องมือ ( 

Mechanical Texture) และลักษณะผิวสัมผัส (Tactile Texture) แยกออกเปน 3 ลักษณะ คือ ลักษณะ

ผิวธรรมชาติที่พบเห็น ลักษณะธรรมชาติดัดแปลง ลักษณะผิวที่จัดขึ้น (ทวีรัตน กุลดํารงควัฒน.118.) 
 3.7  รูปทรง  
 รูปทรง (form) เปนปจจัยที่สําคัญมากในการออกแบบ กลาวไดวาสวนใหญแลว การออกแบบ

จะเริ่มตนดวยปญหารูปทรงแลวจึงตามมาดวยสวนประกอบอื่น ๆ (ชลูด นิ่มเสมอ. 2531) ไดกลาวถึง

รูปทรงวา คือสวนที่เปนรูปธรรมของงานศิลปะ รูปทรงเปนตัวการสําคัญที่ส่ือความหมายจากผูสราง

งานไปสูผูดู และดวยรูปทรงเพียงสวนเดียวก็สามารถสื่อความหมายไดอยางสมบูรณโดยไมตองอาศัย

เร่ืองหรือเนื้อเร่ืองใด ๆ รูปทรงจึงมีความสําคัญที่สุดจนกลาวไดวา รูปทรง คือ งานศิลปะ แหลงสําคัญ

ของการออกแบบรูปทรงคือธรรมชาติ มนุษยไดธรรมชาติเปน แรงบันดาลใจ และเปนตนแบบในการ
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ทํางาน บางครั้งรูปทรงที่นักออกแบบคิดอาจถูกจํากัด หรือถูกกําหนดจากรูปทรงของวัสดุที่เลือก

นํามาใชงาน อันมีผลตอการเกิดรูปทรงที่สรางขึ้น แตอยางไรก็ดีแหลงที่มาและเงื่อนไขตาง ๆ นี้เปน

เพียงจุดเริ่มตนของความคิดในการออกแบบ รูปทรง เทานั้น การแปรเปลี่ยนหรือการพัฒนาขั้น ตอไป

เปนหนาที่ของนักออกแบบที่จะตองคิดคนไปในแนวทางเฉพาะที่มีเอกลักษณของตนเอง เพื่อ

สรางสรรคผลงานที่กอใหเกิดความพึงพอใจ ในการพบเห็น และสามารถใชงานไดอยางมีประสิทธิภาพ  

 นักออกแบบจะเปนผูพิจารณาเลือกใชความสัมพันธแตละระดับใหเหมาะสมกับลักษณะของงาน 

(นวลนอย บุญวงษ. 2542)   รูปทรงจําแนกไดเปน 3 ประเภท ดังนี้ 

 รูปทรงเรขาคณิต (geometric form) เปนรูปทรงที่มนุษยสรางขึ้นมาตามกฎเกณฑ ทางคณิตศาสตร 

มีลักษณะตายตัว ไดแก รูปทรงกลม รูปส่ีเหลี่ยม เปนตน มักปรากฏใหเห็นตามสิ่งตาง ๆ ที่มนุษยสราง

ข้ึน เชน อาคาร เครื่องเรือน เครื่องมือเครื่องใชตาง ๆ ในงานออกแบบ อุตสาหกรรมมักใชรูปทรง

เรขาคณิต เนื่องจากเปนรูปทรงที่มีลักษณะสมดุลชวยใหสะดวกตอการ ทํางาน และเปนลักษณะรูปทรง

ที่มีประโยชนใชสอยดี  

 รูปทรงธรรมชาติ (natural form) เปนรูปทรงที่เลียนแบบสิ่งที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ อันไดแกส่ิง

ที่มีชีวิตและสิ่งที่ไมมีชีวิต รูปทรงของสิ่งเหลานี้จะใหความรูสึกทางความเปนจริง เชน การนําเอาเสน

โคงออนชอยเกี่ยวพันกันของเถาไม แมลง นก สตรี มาใชในงานออกแบบลวดลาย ประดับหรือตกแตง

ภายในเปนตน จะพบงานออกแบบที่ใชรูปทรงธรรมชาติไดนอยกวารูปทรง อยางอื่น เนื่องจากมีความ

ยุงยากตอการผลิตดวยเครื่องมือเครื่องจักรในระบบอุตสาหกรรม 

 รูปทรงอิสระ (free form) เปนรูปทรงที่ไมมีโครงสรางแนนอนตายตัว เกิดขึ้นอยาง อิสระ อาจ

เกิดจากการนํารูปทรงธรรมชาติมากระทําการบิดเบือน หรือเปลี่ยนแปรไปในลักษณะ เลื่อนไหล ให

ความเคลื่อนไหว รูปทรงอิสระนี้มีลักษณะกลมกลืนกับรูปทรงธรรมชาติ แตมีลักษณะ ขัดแยงกับ 

รูปทรงเรขาคณิต  
 3.8 ประวัติกระเปา 
 ประวัติกระเปา (บทความกระเปาออนไลน.2510) ในศตวรรษที่ 14 มีหลักฐานกลาว 

อางอิงถึง ประวัติกระเปา เปนอักษรภาษาอียิปตโบราณกลาวถึงกระเปาคาดเอว วัสดุที่ใช และ ฝมือใน

การเย็บ เปนตัวบงบอกถึงสถานะภาพทางสังคมของเจาของกระเปาคาดเอว  

 ประวัติกระเปา ในศตวรรษที่ 16 เร่ิมมีการเย็บกระเปาจากหนังสัตว สวนกระเปาผา นั้น 

นิยมเย็บเปนใบใหญสําหรับส่ิงของ จะเห็นตามหนังคาวบอยที่สะพายขวางพาดหลังขี่มา  

 ประติกระเปา ในศตวรรษที่ 17 ยุกตนี้ติดคานิยมกับคําวา กุลสตรีงานบานงานเรือน มีความ

โดดเดน สุภาพสตรีในสมัยนั้นจึงเชี่ยวชาญงานเย็บปกถักรอย เร่ิมมีงานเย็บกระเปาสตางค ที่มีความ

สลับซับซอนเกิดขึ้นในยุกตนี้แบบดีไซน ทําใหกระเปาเกิดความสวยงามมากขึ้น และ หลากหลายประติกระเปา 
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ในศตวรรษที่ 18 จํานวนชิ้น ของเครื่องแตกายลดนอยลง มีความ คลองตัวมากขึ้น การพกกระเปา

สตางคในเสื้อผา จะทําใหรูปทรงเสื้อผายับไมสวยงาม จึงเริ่มมีการ ทํากระเปาถือออกมา แตเดิมนั้น

เปนกระเปาถักซึ่งไมคอยสะดวกตอการพกพาสิ่งของจําพวกพัด น้ําหอม เครื่องแตงหนา เพราะกะเปา

ถักมักเกิดรอยขวนจากสิ่งของที่พกพาบอย ๆ  

  ประติกระเปา ในศตวรรษที่ 19 ยุกตนี้งานแฟชั่นไดรับความนิยม มีแฟชั่นกระเปา  

ตาง ๆ ออกแบบมา มีความจําเพาะเจาะจงตอการใชงานมากขึ้น ในชวงนี้มีสงครามโลกเกิดขึ้น ขาด

แคลนหนังสัตวในการเย็บกระเปา แตวิกฤตก็กอใหเกิดโอกาสหนังเทียมเริ่มเกิดขึ้นพรอมกับ กระเปา

หนังเทียม ดีไซนสวย ๆ ถือวาเปน ประวัติศาสตรหนาใหม  

 ประวัติกระเปา ป ค.ศ. 1950 กระเปาแบรนดเนมดัง ๆ ไดเร่ิมผุดตัวเกิดขึ้นมา และไดรับ ความนิยม

เปนอยางมาก งานกระเปาลอกเลียนแบบ (กระเปาแบรนดเนม Mirror) จึงเริ่มเกิด ตามมา  

 
 3.8.1 รูปแบบพื้นฐานของกระเปาต้ังแตด้ังเดิม 
 สินีนาถ เลศไพรวัน (2549: 21) กลาวถึงรูปแบบพื้นฐานของกระเปาตั้งแตดั้งเดิมและ 

เปนพื้นฐานทางการผลิตเหมาะสมกับการใชงานที่ตางกัน ดังนี้ 

 กระเปาหูหิ้ว (The Tote)หมายถึงกระเปาถือแบบมาตรฐานที่มีหูหิ้วไดคลายถุงใสของ 

เปนรูปแบบแรก ๆ ที่เนนประโยชนใชสอยแบบพื้นฐาน ตอมามีการสรางสรรคใหมีชองทางใสของ ดาน

ในเพิ่มเติมข้ึนมา  

 กระเปาหนีบ (The Clutch) หมายถึงกระเปาที่มีขนาดเล็กและเบา เนนความบางใส ของ

ไมมากเหมาะกับการใชในระยะเวลาอันสั้นและสถานที่จะเปนไปตองปลอดภัยเพราะคอนขาง เปน

อันตรายและสะดวกในการวิ่งราวเปนอยางมาก กระเปาประเภทนี้มักเปนรูปแบบพื้นฐานของกระเปา

ในเวลากลางคืนเทานั้น 

 กระเปาถือเดินทาง (The traveler) หมายถึงกระเปาประเภทใชเพื่อการเดินทางโดยมี 

ขนาดเล็กใหญลดหลั่นกันไป ใบเล็กที่สุดคือใบที่ติดตัวตลอดเวลาคือนําขึ้นบนทนั่งดวย สําหรับ บรรจุ

ของใชสวนตัวเอาไวใกลตัวเตรียมหยิบ โดยปกติกระเปาประเภทนี้มีชองเล็กนอยมากมายเพื่อ   ความ

สะดวกในการเดินทาง ไดแก ชองทางใสหนังสือเดินทาง เสียบปากกา สมุดโนต มือถือ ฯลฯ 

 กระเปาถือเลน (The Flirt) หมายถึง กระเปาถือประจําวันทั้งวัน หรือเดินทางไปกลับ บานทุก

วัน มีของใชประจําตัวในชวงกลางวันและอาจตองมีการเปลี่ยนแปลงทุกวัน สตรีบางคน เปลี่ยนกระเปา

ประจําวันบอยแตโดยสวนใหญจะนาน ๆ เปลี่ยนครั้ง โดยเฉพาะเวลาที่ตองไป ทํางานอาจจะใชกระเปา

ใบที่ดูเรียบเก ดูสุภาพ แตถาเปนวันหยุดพักผอนกระเปาจะถูกเลือกใหสอดคลองกับเครื่องแตงกาย 

กระเปาถือเลนจึงมีรูปรางแปลกๆ ดูเดนสะดุดตา 
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  กระเปายาม (The Tuck) หมายถึง กระเปาแบบงาย ๆ คลายยามของไทยสะพายไหล         

จุของไดมาก สะดวกในการลวงของออกมาใชแบบคนโบราณ เปนกระเปาแบบพื้นฐานเหมาะสําหรับ

การออกแบบกระเปาใชถือไปใกลบาน การเดินทางนั่งเลนปกนิกหรือพักผอนตาม อัธยาศัย 

  กระเปาะพาย (The Messenger) กระเปาขนาดเล็กมีสายสะพายปกติจะยาวแบบ 

สะพายแลงไดใชประโยชนในการพกพา เปนกระเปาแบบติดตัวมีที่เก็บเงินและบัตรประจําตัว                

เปนหลัก บางครั้งไมตองการถืออะไรมากและตองการความคลองตัว 

  กระเปาทรงแจกัน (The Vessel) กระเปาที่ไดรับการพัฒนาใหเปนกระเปาที่มีปาก 

แบบกนเล็กกวา ไดรับอิทธิพลทางดานแฟชั่นมากขึ้นในดานประโยชนใชสอยไมตางกับกระเปาถือ แบบ

หิ้วเพียงมีรูปรางที่แปลกแตกตางไปจากเดิมเพราะการที่มีฐานเล็กแตดานบนกวางคอนขางขัดกับ

ทฤษฎีแรงโนมถวงเพราะถาเกิดจุดที่สมดุลแลวกระเปาอาจลมไดงายกวาแบบปกติ 

 

 
กระเปาหูหิว้ (The Tote)  

 
กระเปาหนีบ (The Clutch) 

 
กระเปาถือเดินทาง (The traveler) 

 
กระเปาถือเลน (The Flirt) 

 
กระเปาะพาย (The Messenger) 

 
กระเปาทรงแจกัน (The Vessel) 
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กระเปายาม (The Tuck) 

 

 

 ภาพประกอบ 24  รูปแบบพืน้ฐานของกระเปาตั้งแตดั้งเดิม สินนีาถ เลศไพรวัน (2549)   

     
 3.8.2 ปจจัยการเลือกซื้อกระเปา 
   รุงเพชร ยืนเพ็ง (2552: 227) ไดกลาวถึงกระเปาสตรีวาเปนสิ่งจําเปนสําหรับสตรีทั่วไป 

เพื่อใชบรรจุส่ิงของในการดํารงชีวิตประจําวัน โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อออกนอกบาน การเลือกซื้อ 

กระเปาสตรีข้ึนอยูกับปจจัย 4 ประการ คือ 

   ประโยชนใชสอย ข้ึนอยูกับความพอใจและความตองการของตละบุคคลวามีความ 

จําเปนและพอใจที่จะใชบรรจุของมากนอยเพียงใด และความนิยมในกระเปาและประเภท เชน บางคน

นิยมใชกระเปาที่มีซิปเพราะสะดวกในการใชงานและปลอดภัย 

   วัตถุดิบที่ใชในการทํากระเปาและฝมือในการตัดเย็บ ความเขาใจในเรื่องของวัตถุดิบ 

หนัง แท/หนังเทียม วัตถุดิบที่นํามาใชในการผลิตจะเปนปจจัยสําคัญในการเลือกซื้อกระเปาสตรี ใน

ปจจุบัน ยังมีผูใชจํานวนมากที่ไมสนใจตอชนิดของหนังที่นํามาผลิตแตอยางใด 

   สีสันของกระเปา ปจจัยนี้ข้ึนอยูกับกลุมของลูกคา สีสันของกระเปามีความสําคัญ 

คอนขางมาก เนื่องจากปจจัยแฟชั่นที่เขามาเกี่ยวของและความนิยมในตลาดซึ่งมีผลมาก จาก สภาพ

ภูมิอากาศทางยุโรปจะแบงฤดูออกเปน 2 ฤดูหลัก ฤดูรอนและฤดูใบไมผลิ ซึ่งเปนที่อากาศ สดใส 

แฟชั่นจะเปนสีออนและสีสด สีสันของกระเปาจะเปนไปตามแฟชั่นของเสื้อผาเปนหลัก สวน ในฤดู

หนาว (ฤดูใบไมผลิ) เปนฤที่อากาศหนาว บรรยากาศอึมคึมสีสันของกระเปามีสีเขมและหนัก ตามไป

ดวย เชนกันะเปนไปตามสสันของเสื้อผา แตในประเทศไทยสีสันไมมีผลมากนัก เพราะ อากาศไมคอย

เปลี่ยนแปลง สีที่ไดรับความนิยมมากที่สุดคือสีดํา เพราะงายแกการใชเขากับเสื้อผา แตมีบางกลุม จะ

มีการเลือกใชกระเปาสีสันตาง ๆ ใหเขากับรองเทาและเสื้อผา 

   แฟชั่นตามสมัยนิยม กระเปาสตรี เปนกระเปาที่สุภาพสตรีใชประกอบในชีวิต 

ประจําวัน และไดกลายเปนสิ่งสําคัญอยางหนึ่งในการบงบอกถึงบุคลิกภาพ ดังนั้นแฟชั่นจึงได 

กลายเปนปจจัยสําคัญหนึ่งในการเลือกซื้อกระเปา สอดคลองกับ ศิริพรณ ปเตอร กลาวถึง แฟชั่น คือ 

จิตวิญญาณของทุกยุคทุกสมัยซึ่งไดถายทอดออกมาในรูปแบบของสิ่งของชนิดตาง ๆ ใหมีรูปทรงและ
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สีสันที่แตกตางออกไปอยูเสมอ เพื่อขจัดความเบื่อหนายของผูบริโภค และเพื่อเพิ่ม ยอดขายแฟชั่นเปน 

สวนหนึ่งของสิ่งแวดลอมซ่ึงทําใหเราไดมีโอกาสเรียนรูและสัมผัสสีตาง ๆ และไดมีอิทธิพลอยางตอเนื่อง 

จนทําใหนักออกแบบทุกคนในวงการตระหนักถึงความสําคัญ และตองจับตามองแนวโนมของกระแส

นิยม หรือ Trend อยูตลอดเวลา เพื่อนํามาประยุกตใชในการออกแบบของตนตอไป (ศิริพรณ                    

ปเตอร. 2549. 117) กระแสของกระเปาแฟชั่นกระเปาเปนสิ่งหนึ่งที่ดึงดูดใจของสตรีรองจากแฟชั่น 

เสื้อผา รองเทา เนื่องจากเปนชิ้นสวนสําคัญที่ทําใหการแตงตัวสมบูรณแบบ เทรนดแฟชั่นกระเปามาเร็ว 

ไปเร็วเชนเดียวกับแฟชั่นเสื้อผา (trendyday magazine.2554) 

  กระเปาสะพายยาว กระเปาสะพายยาวยงัคงไดรับความนิยม จากแฟชั่นนิสตามา ตลอด 

ไมวาแบรนดไหนก็จัดเซตใหมแบบกระเปาสะพายยาว การใชงานทีเ่หมาะกับทุกการใชงาน ดวยรูปทรง

ที่เขาไดกับทุกสไตล สีคลาสิคที่กําลังมาแรงไดแก สีน้าํตาล สีกรมทา สีโทนเขม จะสามารถเขากับ

เสื้อผาไดงายหลายรูปแบบ 

  กระเปาคลองแขน มีการออกแบบและรูปทรงที่ชัดเจน เหมาะกับความคลองตัวไมตองพก

สัมภาระมากมายนัก กระเปาแบบคลองแขนชวยเพิ่มความนาสนใจ 

  กระเปาถือ สําหรับออกงาน ดวยรูปรางกรออกแบบเขากับงานปารตี้ ทะมัดทะแมง  ในวันสบาย ๆ  

  กระเปาสะพายใบเล็ก ความสะดวกสบาย ใสไดเฉพาะของที่จําเปน  

  กระเปาแฟชั่นพลาสติก กระเปาสไตลพลาสติกไดรับความนิยมในชวงนี้ เขากับสภาพ         

ดินฟา อากาศเปนอยางดี สีสันชวนมองของกระเปาพลาสติกหลากหลายรูปทรง นาสนใจ  

 
  3.8.3 ลกัษณะของกระเปาสะพายสตีทั่วไปจากลักษณะของตัวกระเปา 
   ลักษณะของกระเปาสตรีแบบยืดขางในตัว เปนลักษณะกระเปาสะพายขนาด ใบ 

ใหญ จนถึงขนาดใบกลางไมมีตัวยืดขาง โดยการออกแบบของกระเปาในลักษณะนี้จะเปนการ 

ออกแบบใหยืดขางอยูกับตัวของกระเปา เชนกระเปาที่เรียกวากระเปาชอปปง เปนการนํากระเปา ที่ใช

สําหรับบรจุของ หากนํามาตกแตงใหดูสวยงามมากขึ้นทั้งสีสันของกระเปาเพิ่มอุปกรณตกแตง มากขึ้น

หรือเปน กระเปาสะพายสตรีทรงกลมโดยการออกแบบกระเปาชิ้นเดียวกับตัวยืดขาง 

   ลักษณะของกระเปายืดขาง 1 ชิ้น ลักษณะของการออกแบบกระเปาประเภทนี้ จะ

นิยมมาก เปนการออกแบบโดยใหตัวชิ้นกนกระเปา และตัวขอยืดขางเปนชิ้นเดียวกัน สวนใหญ จะเปน 

กระเปาทรงครึ่งวงกลมหรือกระเปาทรงสี่เหลี่ยม 

      ลักษณะของกระเปายืดขาง 2 ชิ้น นิยมออกแบบใหตัวกระเปามีชิ้นเดียวกัน

กับ กระเปาหรือบางครั้งจะมีการแยกชิ้นสวนของกนกระเปาออกจากตัวกระเปาโดยการออกแบบยืดขาง        
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เปน 2 ชิ้น (ซาย-ขวา) ในบางครั้งจะนิยมยืดขางทั้ง 2 เปนชองใสของชองเล็กหรือใสโทรศัพท มือถือ 

เพิ่มประโยชนใชสอยมากขึ้น 

 
 3.9 ขั้นตอนการรวบรวมขอมูลสําหรับการออกแบบ 
 แมนักออกแบบจะมีความตองการขอมูลเปนปริมาณมากเพียงใด แตในทางปฏิบัตินั้น มี

ความจํากัดเขามาเกี่ยวของทําใหไมสามารถทุมเทเวลา และคาใชจายไปกับการคนควาหาขอมูลได

มากเทาที่ตองการ ชวงระยะเวลาในการคนควาขอมูลจะเกิดขึ้นไดเปน 3 ระยะสอดคลองตามขั้นตอน

การทํางาน ออกแบบ 

 ระยะที่ 1 ขอมูลกอนการออกแบบ เปนการศึกษาเพื่อดูความเปนไปไดของโครงการ การ

เตรียมขอมูลเบื้องตนเพื่อใหทราบความเปนไปเกี่ยวกับปญหา รายละเอียดประเด็นตาง ๆ ที่เกี่ยวของ 

ตลอดจนการคนหาแนวทางและความเปนไปไดในการแกปญหา ขอมูลในระยะกอนทํา  การออกแบบนี้ 

แมจะคนควาในเวลาอันสั้น แตมีความสําคัญและจําเปนสําหรับใชประกอบ การพิจารณารับงาน 

 ระยะที่ 2 ขอมูลระหวางการออกแบบ เปนการหาขอมูลอยางละเอียดที่เกี่ยวของโดย ตรง

กับงานออกแบบเพื่อใชในการสรางใหเกิดแนวความคิด ชวยในการพัฒนาแบบ และใชในขณะ ทดสอบ

ทางเลือกตาง ๆ ในการแกปญหา 

 ระยะที่ 3 ขอมูลหลังการออกแบบ เมื่อเสร็จส้ินการออกแบบแลวการหาขอมูลก็ยังคง 

เกิดขึ้น แมจะสายเกินไปสําหรับใชแกไขขอผิดพลาดในงานออกแบบที่ผานพนไปแลว แตขอมูลคํา 

วิจารณ การชี้ขอผิดพลาด ตลอดจนการประเมินผลของฝายตาง ๆ นี้จะเปนประโยชนในการ ปรับปรุง

พัฒนางานออกแบบ และใชเปนขอมูลกอนการออกแบบครั้งตอไป 

 
 3.10 การวัดประสิทธิภาพของผลิตภัณฑกระเปา 
 ประสิทธิภาพ ความหมายของคําวา ประสิทธิภาพ ตามพจนานุกรมไทยฉบับราช 

บัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 หมายถึง ความสามารถที่ทําใหเกิดผลในการทํางาน (พจนานุกรมไทย ฉบับ

ราชบัณฑิตยสถาน. 2542:  667) การกําหนดหัวขอหลักเกณฑ โดยทั่วไปในงานออกแบบจะ ประกอบ

ข้ึนจากปจจัยภายในไดแก รูปทรง ประโยชนใชสอย และวัสดุ กรรมวิธีการผลิต และจากปจจัยภายนอก

ซึ่งประกอบดวยเงื่อนไขตาง ๆ ในที่นี่จึงไดรวบรวมหลักเกณฑที่ใชทั่วไป ซึ่งประกอบ ดวยหัวขอ ขอหลัก ๆ 

ดังตอไปนี้ 
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  หลักเกณฑทางดานการออกแบบ (Design Aspect) 

 1. ประโยชนใชสอยทางกายภาพ (Practical Function) ไดแก ความสะดวกงายดาย ในการ

ใชงานความเหมาะสมถูกตองตามสรีระของผูใช ความปลอดภัย การบํารุงรักษา ความ แข็งแรง 

ทนทาน 

 2.  ความงาม (Aesthetic Function) ไดแก ความงามจากการจัดองคประกอบ ความงาม 

อยางเหมาะสมกับประเภทของงานออกแบบ ความมีคุณคา มีราคา ความมีเอกลักษณที่นาสนใจ 

 3.  หลักเกณฑทางดานการผลิต (Production Aspect) วัสดุ (Material) การเลือกใชวัสดุ ที่มี

ราคาเหมาะสม การเลือกใชวัสดุที่มีในทองตลาด การเลือกใชวัสดุที่มีคุณสมบัติเหมาะสมกับ การ ใช

งานและการผลิต 

 4. กรรมวิธีการผลิต (Process) จํานวนขั้นตอนและความซับซอนทางการผลิต ระดับของ 

เทคโนโลยีทางการผลิต ชนิดของอุปกรณ เครื่องจักรพิเศษเพื่อการผลิต 

 5. หลักเกณฑทางดานการตลาด (Marketing Aspect) ราคาและลักษณะตรงตามความ 

ตองการของกลุมเปาหมาย การสื่อใหเกิดความมั่นใจในตัวสินคา การแสดงภาพพจนและความ 

นาเชื่อถือของผูผลิต การคํานึงถึงปญหาตอสภาพแวดลอม  

 การวิเคราะห การวิเคราะหตามพจนานุกรมหมายถึง การแยกออกเปนสวน ๆ หรือการ  

กระจายออกไปอยูในสวนยอย หรือในกลุมยอยที่พอจะอานความหมายและเห็นระเบียบความ สัมพันธ

ระหวางสวนยอยการวิเคราะหขอมูลจึงเปนเรื่องของการนําขอมูลมาแยก ซึ่งเปนการ กระจายขอมูลดิบ 

ออกเปนสวนยอยๆ แตเปนการกระจายที่พยายามใหเกิดลักษณะ ที่มีนัยสําคัญ ในการอธิบาย

ความสัมพันธระหวางสวนยอย ๆ การจัดระเบียบความสัมพันธระหวางสวนยอย ๆ ของขอมูลข้ึนใหม 

ซึ่งอาจนําไปสูการวิเคราะหในการออกแบบผลิตภัณฑ ในการนําเสนอการ วิเคราะห 4 วิธี ที่นัก

ออกแบบสามารถนําไปในกาออกแบบสาขาตาง ๆ อยางกวาง ๆ และเปนวิธีที่ข้ึนอยูกับลักษณะของ

ขอมูลเปนสําคัญ คือ การวิเคราะหเชิงคุณภาพ การวิเคราะห ประโยชนใชสอย การวิเคราะหความงาม 

และการวิเคราะหตลาด (พรสนอง วงศสิงทอง.  2545.137) 

 ความเบี่ยงเบนมาตรฐานคาความเบียงเบนมาตรฐานเหมะกับการใชในกรณีที่มีขอมูล เปนขอมูล

อัตรภาค หรือ ขอมูลเปนชวง ๆ หรือเปนอัตราสวน และเปนดัชนีของความกระจายที่แพรหลายที่สุดทาง

สถิติ ทํานองเดียวกับตัวเลขคณิตที่เปนดัชนีที่นิมความโนมเขาหาศูนยกลาง คาความเบี่ยงเบน

มาตรฐานมีเสถียรภาพที่สุดในการวัดความกระจาย เพราะเปนคาที่ไดจากการนําคะแนนดิบทุกตัวมา

ใชในการคํานวน 
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4. ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคกับการออกแบบ 
 พฤติกรรมของผูบริโภค (consumer behavior) หมายถึง การแสดงออกของแตละบุคคล ที่

เกี่ยวของโดยตรงกับการใชสินคาและบริการทางเศรษฐกิจ รวมทั้งกระบวนการในการตัดสินใจที่มีผลตอ       

การแสดงออก 

 4.1 ทฤษฏีที่เกี่ยวของกับบทบาทและพฤติกรรมของผูบริโภค ผูบริโภคเปนบุคคลที่ยาก ตอ

การคาดคะเนและหาเหตุผลประกอบอันเนื่องจากสิ่งแวดลอมทางการเมือง วัฒนธรรม และ เศรษฐกิจ 

และความเจริญกาวหนาดานการผลิต และอื่น ๆ ส่ิงแวดลอมเหลานี้เปนปจจัยสําคัญในการตัดสินใจ 

ของผูบริโภค บางครั้งก็ผิด ๆ ถูก ๆ แลวแตประสบการณเพื่อเปนเครื่องมือในการศึกษาผูบริโภค นักการ

ตลาดสรางสูตรหรือแนวความคิดในการศึกษาเปนบรรทัดฐานในการ เขาใจพฤติกรรมของผูบริโภค 

(สุภาวดี บุญงอก. 2554.)  

  รูปแบบการชักจูงใจและพฤติกรรมผูบริโภค (Motivation & Behavior Models) สูตรหรือ 

แบบฮาเวิรด (Howard Model) เปนสูตรที่อธิบายถึงพฤติกรรมผูบริโภค ในเงื่อนไขของทฤษฏีวาดวย

การเรียนรู  (Learning theory) ซึ่งอธิบายวา ผูบริโภคมีความรูสึก ความปรารถนาในตัวผลิตภัณฑ อยู

ในจิตใจ (State of coals) แรงกระตุนความตองการในตัวผลิตภัณฑ (Triggering cue) กระบวนการ

เลือกผลิตภัณฑ (Choice process) การซื้อผลิตภัณฑดวยอารมณ (State of predisposition) 

  การคนหาขอมูลเพิ่มเติม (Information search) ในกรณีความตองการลดนอยและ เปน

ปญหาจริง จึงตองหาขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิเกี่ยวกับสวนตัวและทั่ว ๆ ไป มาประกอบในกรณีมี

ประสบการณมากขึ้น ผลิตภัณฑนั้นก็จะไดรับการเลือกซื้อ (Buying selection) ในสังคม ผูบริโภคทุก

คนมีความแตกตางกันอยูแลวในดานอายุ เพศ ศาสนา เชื้อชาติ และเผาพันธุ ดังนั้น การที่ผูบริโภคจะ

ซื้อหาผลิตภัณฑอุปโภคหรือบริโภคใดก็ตาม ยอมเปนการยากที่จะคาดคะเน หรือ มีแบบแผนของการ

ซื้อ ผูบริโภคคนหนึ่งซื้อผลิตภัณฑอยางหนึ่งดวยเหตุผลหลายประการดวยกัน แตผูบริโภคอีกคนหนึ่ง 

อาจมีเหตุผลเพียงประการเดียวและแตกตางกันอีกดวย แนวคิดและทฤษฎี เกี่ยวกับการรับรู ซึ่งการรับรู

ของมนุษยมีความแตกตางกันขึ้นอยูกับทัศนคติ ความรู และความ เขาใจของแตละบุคคลที่จะรับ เอา

ส่ิงเหลานั้นมาไวในความคิดหรือปลอยลอยไป ข้ึนอยูกับการ รับรูของบุคคลเหลานั้นที่จะตองการรับรู

หรือไม ซึ่งไดมีนักวิชาการหลายทานไดใหความหมาย ของการรับรูที่แตกตางกันไป  ไดแก 

  Hilgard and Bower (1960 , p. 148) ใหความหมายของการรับรู หมายถึง การทํางาน 

ของอินทรียข้ันสุดทายของการติดตอกับโลกภายนอกโดยผานประสาททางหู ตา จมูก ล้ิน กาย ชวยให

อินทรียเรียนรูไดในบรรดาสิ่งเราทั้งปวง 

  Solomon (1999, p. 123) ไดกลาวถึงกระบวนการรับรูวา การรับรูจะเกิดขึ้นโดยมีส่ิง 

กระตุนทางความรูสึกตาง ๆ  กัน  ไดแก  ภาพ  เสียง  กลิ่น  รส  ลักษณะพื้นผิว ซึ่งจัดวาเปนสิ่ง กระตุน
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ภายนอก (external stimulus) ในกรณีที่เปนสิ่งกระตุนทางการตลาดจะหมายถึง ผลิตภัณฑ บริการ 

การสื่อสารทางการตลาดตาง ๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ เปนตน ทั้งนี้ระดับการเรียนรูจะสูง หรือต่ํา ข้ึนอยู

กับรูปแบบของส่ิงกระตุน และความเขมของสิ่งกระตุนนั้น ๆ โดยสิ่งกระตุนดังกลาว จะผาน การรับ

ความรูสึกตาง ๆ ทางตา หู จมูก ล้ิน ผิวหนัง ซึ่งเรียกวา ประสาททางการรับรู (sensory system) ซึ่ง

กระบวนการทางการรับรูสามารถแบงออกเปน 3 ข้ันตอน  คือ  ข้ันแรก  คือ  การเปดรับส่ิงกระตุน  

(exposure)  ข้ันที่สอง  คือ  การใหความสนใจสิ่งกระตุนความรูสึก  (attention) และ ข้ันที่สาม คือ ข้ัน

ตีความสิ่งกระตุน (interpretation) ที่ผานเขามาทางประสาท รับความรูสึกนั้น ๆ 

  การรับรู (perception) เปนกระบวนการซึ่งแตละบุคคลไดรับการเลือกสรรจัดระเบียบและ 

ตีความหมายขอมูลเพื่อที่จะสรางภาพที่มีความหมาย หรือ หมายถึงกระบวนการความเขาใจ (การปด

รับ) ของบุคคลที่มีตอโลกที่เขาอาศัยอยูจากความหมายนี้ การรับรูจะแสดงถึงความรูสึก จากประสาท

สัมผัสทั้งหา ไดแก การไดเห็น ไดกลิ่น ไดยิน ไดรสชาติ ไดรูสึก การรับรูเปน กระบวนการของแตบุคคล

ข้ึนอยูกับปจจัยภายใน เชน ความเชื่อ ประสบการณ ความตองการ และอารมณ นอกจากนี้ยังมีปจจัย

ภายนอก คือ ส่ิงกระตุน การรับรูจะพิจารณาเปนกระบวนการ กลั่นกรอง  ซึ่งมีข้ันตอนการรับรู  ดังนี้   

(ศิริวรรณ  เสรีรัตน. 2546: 89) 

  1. การเปดรับขอมูลที่ไดเลือกสรร (selective exposure) เกิดขึ้นเมื่อผูบริโภคเปด โอกาส

ใหขอมูลเขามาสูตัวเอง กลาวคือ บุคคลที่ไมสามารถจดจําหรือดูโฆษณาทั้งหมด ดังนั้น นักการตลาด

จึงพยายามสรางการโฆษณาที่มีจุดขายที่เปนเอกลักษณและจดจําไดและจูงใจใหเปดรับขาวสาร 

ผูบริโภคจะคนขาวสารที่เขามีความพึงพอใจทั้งนี้การรับขาวสารใดนั้นยอมมี ความแตกตางกันไปตาม

ลักษณะประชากรศาสตร ซึ่ง ศิริวรรณ เสรีรัตน (2538: 41) กลาววา การแบงสวนตลาดตามตัวแปร

ดานประชาศาสตรประกอบดวยเพศ อายุ สถานภาพ ครอบครัว จํานวนสมาชิกใน ครอบครัว  ระดับ

การศึกษา  อาชีพ  และรายไดตอเดือน ลักษณะดานประชากร ศาสตรเปนลักษณะที่สําคัญ และสถิติที่

วัดไดของประชากรและชวยในการกําหนดตลาดเปาหมายในขณะ ที่ดานจิตวิทยา และสังคม 

วัฒนธรรมชวยอธิบายถึงความคิดและความรูสึกของกลุม เปาหมายนั้น ขอมูลดานประชากร จะ

สามารถเขาถึงและมีประสิทธิภาพตอการกําหนดตลาด เปาหมายคนที่มีลักษณะทางจิตวิทยาตางกัน  

โดยวิเคราะหจากปจจัย   ดังนี้ 

  4.1.1 เพศ ความแตกตางทางเพศ ทําใหบุคคลมีพฤติกรรมของการติดตอส่ือสาร 

ตางกัน คือ เพศหญิงมีแนวโนมความตองการที่จะสงและรับขาวสารมากกวาเพศชาย ในขณะที่ เพศ

ชายไมไดมีความตองการที่จะสงและรับขาวสารเพียงอยางเดียวเทานั้น แตมีความตองการที่จะสราง

ความสัมพันธอันดีใหเกิดข้ึนจากการรับและสงขาวสารนั้นดวย นอกจากนี้เพศหญิง และ เพศชาย        
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มีความแตกตางกันอยางมากในเรื่องความคิด คานิยมและทัศนคติ ทั้งนี้เพราะวัฒนธรรม และสังคม 

กําหนดบทบาทและกิจกรรมของคนสองเพศไวตางกัน 

  4.1.2 อายุ เปนปจจัยที่ทําใหคนมีความแตกตางกันในเรื่องความคิด และ พฤติกรรม 

คนที่อายุนอยมักจะมีความคิดเสรีนิยม ยึดถืออุดมการณและมองโลกในแงดีมากกวา คนที่อายุมาก 

ในขณะที่คนอายุมากมักจะมีความคิดที่อนุรักษนิยม ยึดถือการปฏิบัติ ระมัดระวัง มองโลกในแงราย

มากกวาคนที่อายุนอย เนื่องมาจากผานประสบการณชีวิตที่แตกตางกัน ลักษณะ การใชส่ือมวลชนก็

ตางกัน คนที่มีอายุมากมักมักจะใชส่ือเพื่อแสวงหา ขาวสารหนัก ๆ มากกวา ความบันเทิง 

 
 4.2 หลกัเกณฑในการวิเคราะหผูบริโภค  
  ประโยชนของตัวสินคา และบริการผูบริโภค จะมีพฤติกรรมในการเลือกซื้อโดยสนใจ

ประโยชนที่ไดจากตัวสินคาและบริการมากกวาตัวสินคาและบริการ เชนการซื้อเครื่อง คอมพิวเตอรผูซื้อ

จะคํานึงถึงประโยชนที่จะไดรับคือเครื่องจะตองสามารถประมวลผล ไดรวดเร็ว และแมนยํา ระดับ

ความตองการในทางการตลาดระดับความตองการสามารถ แบงไดเปน 3 ระดับ คือ ความอยากได 

(Want) ความปรารถนา (Desire) และความตองการ (Needs) ระดับความตองการเหลานี้ เปนสิ่งที่บง

บอกวาผูบริโภคมีแตละคน มีระดับความตองการที่แตกตางกันไป ดังนั้นคุณจําเปนตองศึกษาอยางยิ่ง

วาสินคาและบริการของคุณนั้นสามารถเขาไปตอบสนองความตองการของผูบริโภคในระดับใด 

   เกณฑมาตรฐานของผลิตภัณฑนอกจากประโยชนของสินคา และบริการที่ ผูบริโภคจะ

ไดรับแลว ยังมีอีกสิ่งหนึ่งที่ประกอบควบกับประโยชนนั้นซึ่งเรียกวา "เกณฑมาตรฐาน ของผลิตภัณฑ" 

การเลือกซื้อ ผูบริโภคจึงพิจารณาสวนเพิ่มเติมเหลานี้เสมอ ตองศึกษาวาคุณลักษณะสวนเพิ่มเติมที่มี

อยูในตัวสินคาและบริการ สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดทั้งหมดหรือไม 

  พิจารณาจัดลําดับตราสินคา ผูบริโภคแตละคนเมื่อตองการเลือกซื้อสินคาและบริการใด ๆ 

ก็ตามมักจะมีตราสินคาในใจเสมอโดยผูบริโภคจะมีการจัดลําดับตราสินคาตามเกณฑคุณลักษณะที่

ผูบริโภคเลือกไว เพื่อประเมินผลและทําการตัดสินใจซื้อ ดังนั้นหากสามารถสรางตราสินคาใหเปนที่รูจัก

ในตลาดแลว สินคาและบริการไดก็จะอยูในใจของผูบริโภคในการจัดลําดับตราสินคา 

  บทบาทในการเลือกซื้อ การตัดสินใจเลือกซื้อสินคาและบริการอยางใดอยางหนึ่ง 

ผูบริโภคประกอบไปดวย 5 บทบาทดวยกัน คือ  

  ผูริเร่ิม เปนผูที่มีความตองการเปนคนแรก ซึ่งบุคคลนี้อาจจะไมใชผูเปนเจาของหรือเปน 

ผูใชสินคาและบริการนั้น ๆ แตเปนผูคิดริเร่ิมเพียงอยางเดียว 

  ผูมีอิทธิพล เปนผูที่มีอิทธิพลทางความคิด ผูบริโภคอาจจะเขาไปขอคําปรึกษาและ 

คําแนะนํากอนการตัดสินใจซื้อ 



51 

  ผูตัดสินใจ เปนผูมีอํานาจในการตัดสินใจซื้อ 

  ผูซื้อ เปนผูทีน่าํเงนิไปจายคาสินคาและบริการและนาํสินคานัน้กลับมา 

  ผูใช เปนผูนําสินคาและบรกิารที่ซื้อมาไปใชงาน 

  จากบทบาทขางตนอาจเกิดขึ้นกับบุคคลเพียง 1 คนหรือ 5 คนเลยก็เปนได และ ปญหาที่

เกิดขึ้น ตามมาทุกครั้งคือ "ผูใชไมมีสวนรวมในการซื้อ" เชนอาหารเสริมสําหรับเด็ก ผูใชคือ ทารก แตผู

ตัดสินใจเลือกซื้อคือ พอหรือแม ดังนั้นจุดนี้คุณจะตองพิจารณาสินคาของคุณจะ สามารถตอบสนอง

ความตองของทารกและพอกับแมไดอยางไร ฉะนั้นจําเปนอยางยิ่งวาคุณจะ ตองศึกษา บทบาทเหลานี้

เพื่อที่จะสามารถแกไขปญหาของธุรกิจไดอยางตรงจุดที่สุด 

 
 4.3 ลักษณะพฤติกรรมผูบริโภคในโลกปจจุบัน 
   พฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior) หมายถึง พฤติกรรมการแสดงออกของ

บุคคลแตละบุคคลในการคนหา การเลือกซื้อ การใช การประเมินผล หรือจัดการกับสินคา และบริการ         

ซึ่งผูบริโภคคาดวาจะสามารถตอบสนองความตองการของตนเองได ซึ่งเหตุผลที่จําเปนตองศึกษา 

พฤติกรรมผูบริโภคเพราะพฤติกรรมผูบริโภคมีผลตอความสําเร็จของธุรกิจ ดังนั้น การศึกษาพฤติกรรม

ผูบริโภคจะทําให สามารถสรางกลยุทธทางการตลาดที่สรางความพึงพอใจใหแกผูบริโภค และ

ความสามารถในการคนหาทางแกไขพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อสินคาของผูบริโภคในสังคมไดถูกตอง

และสอดคลองกับความสามารถในการตอบสนองของธุรกิจมากยิ่งขึ้น ที่สําคัญจะชวยในการพัฒนา

ตลาดและพัฒนาผลิตภัณฑใหดีข้ึนอยางตอเนื่อง จึงแยกปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค ดังนี้ 

   4.3.1. ดานวัฒนธรรมและประเพณี ปจจัยดานวัฒนธรรมถือเปนปจจัยที่หลอหลอม 

พฤติกรรมในการเลือกซื้อของแตละบุคคล ซึ่งจะแปรเปลี่ยนเปนคานิยมในการเลือกซื้อสินคาและ 

บริการและเปนปจจัยขั้นพื้นฐานที่สุด ในการกําหนดความตองการและพฤติกรรมของมนุษยซึ่ง 

ประกอบไปดวย  

    ชนชั้นทางสงัคม เชน เศรษฐี นกัธุรกิจ ผูบริหาร พนกังานบริษทั กรรมกร เปนตน 

บุคคลที่อยูในชนชั้นทางสงัคมเดียวกนัก็จะมีแนวโนมทีจ่ะแสดงพฤตกิรรมการซื้อทีเ่หมือนกนั 

    ส่ิงพื้นฐานที่กําหนดความตองการและพฤติกรรมของบุคคล เชน  คานิยม          

การรับรู ความชอบ พฤติกรรม เชื้อชาติ ศาสนา เปนตน 

   การศึกษาปจจัยดานวัฒนธรรม และประเพณีเปนสิ่งจําเปนอยางยิ่ง เพราะ

วัฒนธรรม และประเพณีที่แตกตางกันนั้น ก็จะทําใหความนิยมและพฤติกรรมแตกตางกันไปดวย ควร

ศึกษา วาสิ่งที่แตกตางเหลานี้วามีผลกระทบตอสินคาและบริการของคุณมากนอยเพียงใด 



52 

  4.3.2. ดานสังคม ปจจัยดานสังคมเปนปจจัยที่เกี่ยวของในชีวิตประจําวันและมีอิทธิพล

ตอพฤติกรรมการซื้อ ประกอบดวย กลุมอางอิง คือกลุมตัวแทนที่มีอิทธิพลตอความคิด  ของสังคม ใด

สังคมหนึ่ง เชน ครอบครัว เพื่อนสนิท ฯลฯ แตกลุมเหลานี้จะมีขอจํากัดในเรื่องอาชีพ ระดับชั้น ทาง

สังคมและชวงอายุ ครอบครัว คือกลุมจะมีผลตออิทธิพลทางความคิดของผูบริโภค มากที่สุด เพราะ

ผูบริโภคจะรับฟงความคิดเห็นของคนในครอบครัวเพื่อการตัดสินใจกอนเสมอ บทบาทและสถานะของ

ผูซื้อ คือสถานะภาพทางสังคมที่ผูบริโภคดํารงอยูบางบทบาท และ สถานะภาพอาจเปลี่ยนแปลงไป

ตามชวงเวลา อาชีพและการใชชีวิตของผูบริโภค 

 4.3.3. ดานสวนบุคคล การตัดสินใจของผูซื้อนั้นมักจะไดรับอิทธิพลจากคุณบัติ สวน

บุคคลตาง ๆ เชน อายุและระยะเวลาของชวงชีวิต พฤติกรรมของผูบริโภคนั้นหากอยูในชวงอายุ

เดียวกันก็จะมีพฤติกรรมในการเลือกซื้อที่เหมือนหรือคลายกัน ซึ่งชวงอายุที่แตกตางกัน ก็จะมี

ความชอบหรือความ ตองการแตกตางกัน 

  อาชีพ ลักษณะอาชีพมีผลตอพฤติกรรมผูบริโภคเชนกนัลักษณะอาชพีที่แตกตางกนั ก็จะ

ทําใหมีความตองการที่แตกตางกนั รูปแบบการใชชีวิต เชน ชอบการผจญภัย ชอบใชชีวิตอิสระ รักการ

ทองเที่ยว ฯลฯ เหลานี้เปนสิ่งที่บงบอกพฤติกรรมการบริโภคได ฐานะทางเศรษฐกจิ รายรับ รายจาย มี

กระทบผลและมีอิทธพิลตอการตัดสินใจซือ้ซ่ึงหากผูบริโภคมีรายจายมากกวารายรบัก็จะทาํใหผูซื้อ          

มีการตัดสินใจที่เขมงวดมากขึ้น 

 4.3.4. ดานจิตวิทยา การเลือกซื้อของบุคคลไดรับอิทธิพลจากปจจัยทางจิตวิทยา ซึ่ง  

ประกอบดวยการจูงใจ พฤติกรรมการเลือกซื้อจะอยูที่การสรางแรงจูงใจใหแกผูบริโภค ดังนั้น ตอง

พิจารณาวาสินคาของคุณสามารถสรางแรงใจใหแกผูบริโภคไดมากนอยเพียงใด และส่ิงใด คือแรงจูงใจ 

เชน  ราคา รูปแบบ สีสัน คุณลักษณะ ฯลฯ  การรับรู พฤติกรรมผูบริโภคขึ้น อยูกับการรับรูของผูบริโภค 

การรับรูแตละคนไมเทากัน การเรียนรู พฤติกรรมผูบริโภคแตละคน จะมีการเรียนรูกอนเพื่อการใช

ประโยชนจากสินคา ซึ่งผูบริโภคที่ใชสินคาเดียวกันอาจจะเรียนรูการ ใชประโยชนคนละดานความเชื่อ 

และทัศนคติสวนบุคคล ผูบริโภคมักใชความเชื่อและทัศนคติ สวนตัวในการตัดสินใจซื้อเสมอ 

 ทฤษฎีเกสตอลต (Gestalt) เปนคําที่มาจากภาษาเยอรมัน แปลวา รูปราง และลวดลาย 

โดยรวมทั้งหมด เกิดขึ้นโดยแนวคิดของนักจิตวิทยาชาวเยอรมัน ชื่อ แม็กซ เวอรธิเมอร (Max 

Wertheimer) วา การรับรูและเขาใจความหมายของภาพไดดีถาเรามองดูภาพโดยรวม ทั้งหมดและ

ภาพ ที่ดึงดูดความแตกตางจากเดิม ทฤษฎีเกสตอลตสามารถแบงออกเปน 4 กฎ คือ กฎของความ 

คลายคลึงกัน (Similarity) คือการรับรูภาพโดยรวมทั้งหมด กฎของความใกลชิด (Proximity) หมายถึง 

กฎในการจัดองคประกอบสวนรวมยอยี่มีสวนเกี่ยวของกันใหอยูตําแหนง ที่ใกลชิดกัน หรือเกาะกันเปน

กลุม กฎของความตอเนื่อง (Continuity) เปนหลักกการในการ จัดองคประกอบโดยการเรียงลําดับ 
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องคประกอบของภาพตามความสําคัญขององคประกอบนั้น ใหสอดคลองกับทิศทางและกฎของการ

ประสานกันสนิท (Closure) เปนการตัดทอนรายละเอียดที่ไมจําเปนออก (ศิริพรณ ปเตอร. 2549. 24-29) 

 
 4.4 วงจรชีวติผลิตภัณฑ 
   ปจจุบันมีการแขงขันกันมาก วิธีหนึ่งที่จะใหไดปรัสบความสําเร็จ คือ การพัฒนาสินคา 

ใหม ๆ เพื่อสนองความตองการของผูบริโภค เนื่องจากพฤติกรรมผูบริโภคมีการเปลี่ยนแปลงมาก และ

เปลี่ยน ตลอดเวลา ดังนั้นการพัฒนาผลิตภัณฑเปนเรื่องสําคัญในปจจุบัน  

  สินคาทั่วไปจะขายไดชวงเวลาหนึ่ง ตอจากนั้นยอดขายจะคอย ๆ ลดลงไปเรื่อย ๆ จนใน

ที่สุด ก็ขายไมได เพราะผูบริโภคนิยมสินคาใหม ๆ ที่เกิดขึ้นในทองตลาด กลายเปนวัฏจักร สินคา 

(Product Life Cycle) 

 

 
 

ภาพประกอบ 25 วัฏจักรผลิตภัณฑ 
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 4.5 กระบวนการซื้อ 
 คําวา “กระบวนการซื้อ” หมายถึง ปฏิกิริยาตอบสนองระหวางผูบริโภคฝายหนึ่งกับ ผูขายราน ธุรกิจ 

ผูบริโภคจะซื้อผลิตภัณฑชนิดใดชนิดหนึ่ง กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค ข้ันตอนการ ตัดสินใจ

ของผูบริโภคแบงออกเปน 5 ข้ันตอน ตามลําดับ คือ 

  1.  การทราบถึงปญหา    

  2. การเสาะหาขอมูลเพิ่มเติม 

  3.  การเลือกประเมินคา    

  4.  การตัดสินใจซือ้ 

  5.  การประเมนิผลการซื้อ 

 ข้ันตอนในการตัดสินใจของผูบริโภคยอมข้ึนอยูกับวาผูบริโภคทราบถึงปญหาและความ 

ตองการผลิตภัณฑนั้น ๆ ซึ่งจะเปนไปตามลําดับข้ันตอนจนถึงขั้นการประเมินผลการซื้อ ผลหลัง การซื้อ 

อันเนื่องมาจากตัวประกอบและคุณลักษณะของผลิตภัณฑ ตราของผลิตภัณฑ ซึ่งมี ปฏิกิริยาตอ

คานิยมทัศนคติที่อยูในความนึกคิดและภาพพจนของผูบริโภค คือ ผูบริโภคไมจําเปน ตองอยูในสถานะ

ซื้อขาย แตบางครั้งผูบริโภคเอง บางครั้งผูบริโภคไมเคยนึกคิดวาตัวเองจะมีปญหาตองตัดสินใจซื้อ

ผลิตภัณฑและผูบริโภคเกี่ยวเนื่องดวยมิติของเวลา กระบวนการตัดสินใจ ของผูบริโภคเกี่ยวเนื่องดวย

มิติของเวลา บางครั้งผูบริโภคอาจใชเวลาไมกี่วินาที แตบางครั้งตองใช ระยะเวลายาวนานสําหรับการ 

ตัดสินใจซื้อ เชน การซื้อบาน การซื้อรถยนต และประการสุดทายคือ นักการตลาดตองขั้นใจ วาทุก

ข้ันตอนของกระบวนการตัดสินใจไมจําเปนตองเรียงลําดับ ทุกขั้นตอน และเกิดขึ้นทุกขั้นตอน เสมอไป 

 

5. สีในการออกแบบ 
 ในป พ.ศ. 2203 ไอแซก นิวตัน ไดคนพบวา แสงสีชาวจากดวงอาทิตยเมื่อหักเหผาน  แทงแกว 

สามเหลี่ยม (prism) แสงสีขาวจะกระจายออกเปนสีรุง เรียกวา สเปคตรัม มี 7 สี ไดแก มวง คราม น้ํา

เงิน เขียว เหลือง สม แดง (ศักดา ศิริพันธุ. 2527:  5) และไดมีกําหนดใหเปนทฤษฎีสี ของแสงขึ้น ความ

จริงสีรุงเปนปรากฏการณตามธรรมชาติ ซึ่งเกิดขึ้นและพบเห็นกันบอย ๆ อยูแลว ซึ่งเกิด จากการหักเห

ของแสงอาทิตยหรือแสงสวางเมื่อผานละอองน้ําในอากาศ แสงสวางสีขาว ผานแทงแกว สามเหลี่ยม 

และกระจายออกเปนสีรุง 7 สี แตในภาพปรากฏเพียง 6 สี เพราะ สีครามกับสีมวงแยก ไมคอยออก เลย

รวมเปนสีเดียว คลื่นแสงที่สายตามนุษยไมสามารถ มองเห็น ไดแกคลื่นแสงอินฟราเรด (infrared) และ

ที่ชวงคลื่นความถี่ต่ํากวาลงมา กับคลื่นแสงอุลตรา ไวดอเลต (ultraviolet) และที่ชวง คลื่นความถี่สูงขึ้น

ไป สําหรับชวงคลื่นสีแดงมีชวงคลื่นยาว และสีมวงมีชวงคลื่นสั้น  
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 สีเปนสวนประกอบที่สําคัญของงานออกแบบ เพราะสีชวยใหส่ิงตาง ๆ มีความสวยงาม     

มากขึ้น อีกทั้งยังชวยเราความรูสึกของผูพบเห็นใหเกิดการเปลี่ยนแปลงไดเปนอยางดี ความพึง พอใจ

ในสีของแตละบุคคลยอมแตกตางกันไป ดังนั้นในการสรางสรรคออกแบบสิ่งตาง ๆ จะตองนําอา

หลักการของสีไปดัดแปลงใชใหเหมาะสมสอดคลองกับจุดมุงหมายของผลงานสุชาติ เถาทอง (2536) 

ไดศึกษาเรื่องสีกับการออกแบบ สรุปวาสีมีผลตอมนุษย ดังนี้ 

  สรางความรูสึก สีใหความรูสึกตอผูพบเห็นที่แตกตางกันไป ทั้งนี้ข้ึนอยูกับประสบการณ และ

ภูมิหลังของแตละคน นอกจากนี้การสรางสีสันกับส่ิงแวดลอม ส่ิงกอสราง ยังเปนการสราง ความรูสึก 

ตอการสัมผัสและการสรางบรรยากาศที่ดีอีกดวย 

  สรางความสนใจ สีมีอิทธิพลตองานศิลปะทุกแขนง โดยเฉพาะงานออกแบบซึ่งสีจะชวยสราง

ความสนใจและทําใหเกิดความประทับใจเปนอันดับแรกที่เรามองเห็น 

  สีบอกสัญลักษณของวัตถุ ซึ่งทั้งนี้ยอมเกิดมาจากประสบการณและภูมิหลังของแตละ คน 

เชน สีแดง แทนไฟหรืออันตราย สีเขียว แทนธรรมชาติหรือความปลอดภัย 

  สีชวยในการรับรูและจดจํา งานออกแบบประเภทตาง ๆ ที่ตองการใหผูพบเห็นเกิดการ จดจํา

ในรูปแบบ หรือเกิดความประทับใจ จะตองเลือกใชสีใหสะดุดตาและมีเอกภาพ 

 
 5.1 ความหมายและหนาทีข่องส ี
  คําจํากัดความของสี แสงที่มีความถี่ของคลื่นในขนาดที่ตามนุษยสามารถรับสัมผัสได 

แมสี ที่เปนวัตถุ ซึ่งประกอบดวยเหลือง แดง น้ําเงิน สีที่เกิดจากการผสมของแมสี สีทําหนาที่ เชนเดียว 

กับน้ําหนักทุกประการ แตเพิ่มหนาที่พิเศษที่สําคัญที่สุดขึ้นอีกประการหนึ่ง คือ ให อารมณความรูสึก 

ดวยตัวเองโดยตรง  

  
 5.2 คุณลกัษณะของส ี
   สีเปนสวนประกอบของศิลปะที่มีบทบาทคอนขางโดดเดนมาก สีมี 2 ชนิด คือ สีที่เปน 

แสงกับสีที่ เปนวัตถุไดจากสีที่มีอยูในธรรมชาติ เชน  พืช สัตว แรธาตุ ฯลฯ  สีที่ เปนแสงที่ เปน 

ปรากฏการณ ที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ เปนคลื่นแสงชนิดหนึ่งเมื่อผานแทงแกวปริซึมจะเกิดการหักเห

ของแสงแยกสี ออกเปน 7 สี แตถาอยูในสภาพปรกติคลื่นแสงจะผสมกันอยางกลมกลืน เปนแสงสีขาว 

เมื่อตกกระทบ วัตถุ วัตถุจะดูดซึมซับสีแสงอ่ืน ๆ ไวและสะทอนสีแสงที่ตรงกับวัตถุออกมาใหเห็น แสง

สวางมี 2 ชนิด คือแสงธรรมชาติและแสงที่ประดิษฐข้ึนกําลังสองสวางของแสงในเวลาปรกติจะมีคา

ความสวางทําใหมองเห็นวัตถุรอบ ๆ ตัวไดชัดเจน แตถากําลัง สองสวาง         มีนอยหรือมืด จะทําให

เราเห็นวัตถุที่เปนสีคล้ํา พรามัวไมชัดเจน สีแท คือครอบครัว ของสีเกิดจากสีข้ันที่ 1 ผสมกันเปนสีอ่ืน ๆ 
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เรียงลําดับอยูในวงจรสี  คาน้ําหนักของสี คือคา ความออนแกของสีแทที่ถูกผสมดวยสีดําหรือสีขาว 

วงจรสี คือวงจรสี 12 สี เกิดจากการผสมสี ข้ันแรก 3 สี โดยผสมเปนคู ๆ ปรากฏเปนสี ข้ันที่ 2 รวม 6 สี

และผสมสีข้ันที่ 2 จะไดสีอีก 6 สี วางเรียงลําดับอยูในวงจรสี (เทียนชัย ตั้งพร ประเสริฐ. 2534:  37) 

  สีเปนทัศนธาตุ มีบทบาทมากที่สุดในงานจิตรกรรมนอกจากจะมี คุณลักษณะของ ทัศนธาตุ

อ่ืน ๆ  อยูครบถวนแลว ยังมีลักษณะพิเศษเพิ่มข้ึนอีก 3 ประการ คือ 

 1. ความเปนสี หมายถึงวา เปนสีอะไร เชน แดง เหลือง เขียวฯลฯ ตามวงสีธรรมชาติ 

 2. น้ําหนักของสี หมายถึง ความสวางหรือความมืดของสี ถาเราผสมสีขาวเขาไป ในสีสีหนึ่ง 

สีนั้นจะสวางขึ้น หรือมีน้ําหนักออนลง และถาเราเพิ่มสีขาวเขาไปทีละนอย ๆ เปนลําดับ เราจะไดคา 

ของสีหรือน้ําหนักของสีที่เรียงลําดับจากแกที่สุดไปจนออนที่สุด 

 3. ความจัดของสี ความสดหรือความบริสุทธิ์ของสีหนึ่ง สีที่ถูกผสมดวยสีดําจะหมนลง ความ

จัดหรือความบริสุทธิ์จะลดลง ความจัดของสีจะเรียงลําดับจากจัดที่สุดไปหมนที่สุดไดหลาย ลําดับ 

ดวยการคอย ๆ เพิ่มปริมาณของสีดําที่ผสมเขาไปทีละนอย จนถึงลําดับที่ความจัดของสีมี นอยที่สุด คือ 

เกือบดํา (ชะลูด นิ่มเสมอ. 2540:  56-57) 

 
 5.3 วงสีธรรมชาต ิ
   ถาเอาแถบสีรุงกินน้ํามาโตงเขาใหเปนวงกลม จะไดวงที่มี 8 สี โดยเพิ่มสีมวงแดง ซึ่งเปน

รอย บรรจบกันของมวงกับแดงเขาไป 1 สี 

 1. แมสีหรือสีข้ันตน ในจํานวน 12 สีนี้มีอยู 3 สีที่เราไมอาจผสมขึ้นได คือ เหลือง แดง และน้ํา

เงิน เราเรียกวา แมสี แมสีทั้ง 3 นี้สามารถจะนํามาผสมกันใหเกิดเปนสีอะไรก็ได 

 2. สีข้ันที่ 2 ถานาํแมสีทัง้ 3 นี้มาผสมกนัเขาทีละคู จะไดสีข้ันที่ 2 หรือลูกสีเพิ่มข้ึนอีก 3 สี คือ 

สม เขียว และมวง 

 3. สีข้ันที่ 3 และถาเรานําสีข้ันสี 2 ผสมกับแมสีทีละคู เราจะไดสีเพิ่มข้ึนอีก 6 สี คือ เหลือง

สม แดงสม เขียวเหลือง เขียวน้ําเงิน มวงแดง และมวงน้ําเงิน 

 4. สีกลาง ถานําทุกสีมาผสมรวมกันเขา จะไดสีเทาแก ๆ เกือบดํา เรียกวา สีกลาง แมสี 3 

สีมาผสมรวมกันเขาก็ไดสีกลางเชนเดียวกัน 

 5. คูสี สีที่อยูตรงกันขามกันในวงสีธรรมชาติเปนคูสีกัน ถานํามาวางเคียงกันจะใหความ 

สดใส ใหพลังความจัดของสีซึ่งกันและกัน ทําใหเกิดการตัดกันหรือขัดแยงกันอยางมาก บางทีเรียก คูสี

นี้วาเปนสีตัดกันอยางแทจริง คูสีถานํามาผสมกันจะไดเปนสีกลาง แตถานําสีหนึ่งเจือลงไป ในสีคู ของ

มันเล็กนอย จะทําใหสีนั้นหมนลง ถาเจือมากจะหมนมาก (ชะลูด นิ่มเสมอ. 2540:  58-59) 

  



57 

 5.4 อิทธิพลของสีกบัการรับรู  
   สีมีความสําคัญอยางมากในการรับรูของมนุษย สีไมเพียงแตทําใหสามารถมองเห็นความ 

แตกตางของวัตถุไดเทานั้น สียังกอใหเกิดผลทางดานอารมณ ความรูสึก ความชอบและ ความสวยงาม 

อีกดวย เราสามารถอธิบายถึงสิ่งหนึ่งสิ่งใดไดอยางรวดเร็วเมื่ออางถึงสีของสิ่งนั้น เฟลมมิง และ ลีวาย 

(Fleming; & Levie.1979). ไดกลาวถึงสีกับความรูสึกในการรับรู สรุปไดวา คนสวนมากชอบสีแดง สี

น้ําเงิน และสีเขียว เปนอันดับแรกสวนสีมวง และสีเหลือง เปนสี ที่คนชอบนอย สีแดงเปนสีที่มองเห็น ดี

ในระยะใกล สีน้ําเงินสามารถมองเห็นไดดีในระยะไกล และสีที่เห็นไดชัดเจนคือสีขาว สีเหลือง และสี

เขียว สวนสีที่มีคุณสมบัติดึงดูดความสนใจไดดีที่สุด เมื่ออยูใกลสีขาว คือสีแดง สีสม สีเขียว และสีดํา 

ลักษณะและสัญลักษณของสีตาง ๆ ที่เรา เห็นจะใหความรูสึกที่ไมเหมือนกัน แมแตในสี เดียวกันก็

ยังใหความรูสึกที่แตกตางกัน ทั้งนี้ข้ึนอยู กับสภาพแวดลอม เวลา สถานที่ และประสบการณ เดิม โดย

ปกติมนุษยจะมีความรูสึกตอสี แตละสีใกลเคียงกัน สามารถสรุปลักษณะและสัญลักษณ ของสีไดดังนี้ 

  สีแดง เปนสีที่ดึงดูดความสนใจไดมากที่สุด เปนสีที่สามารถกระตุน ใหความรูสึกตื่นเตน เรา

ใจ กลาหาญ แสดงถึงอํานาจ การตอสู อันตราย นากลัว ทําใหเกิดความรูสึกรอนแรง มีพลัง หึกเหิม 

กลาหาญ ตื่นตัว สีแดงยังเปนสีที่เราประสาทตาไดดีเปนพิเศษ สําหรับยุคปจจุบัน สีแดง  จะถูกใชกับ

กีฬา ส่ือ หรือสินคาเพราะมีอิทธิพลในการกระตุนใหเกิดความสนใจไดรวดเร็ว และ เปนสีที่คนในวัย

หนุมสาว ชื่นชอบกันมากกวาสีอ่ืนๆ  

  สีเหลือง เปนสีที่สวางที่สุด ใหความรูสึกสดชื่น ตระการตา (เหลืองทอง) แจมใส อบอุน อ่ิมใจ 

สุขจ มีชีวิตชีวา ราเริง รูสึกถึงความศรัทธาเลื่อมใส ใหความรูสึกรอนหรือเย็นก็ได  

  สีน้ําเงิน เปนสีเย็น สงบ ใหความรูสบาย มีอํานาจ ยิ่งใหญ หนักแนน ความเปนระเบียบ 

เรียบรอย สุภาพ จริงจัง 

  สีเขียวออน ใหความรูสึกเย็นสบาย สดชื่น เปนสีที่เหมาะสมกับหนุมสาว นิยมใชกับหอง 

นั่งเลนหองพักผอน 

  สีเขียว ใหความรูสึกเย็นสบายมีชีวิตชีวา เปนสีแหงความสุข รมร่ืน เจริญเติบโต งอกงาม 

เนื่องจากเปนสีของพืชพรรณและปาไม เมื่อเห็นสีเขียวจึงทําใหรูสึกสบาย สดชื่น และผอนคลาย เปนสี

ที่ใหความเปนกลาง ใหความรูสึกเฉยนิ่งมากกวาเคลื่อนไหวตอบโต จึงจัดเปนสีที่ใหการ พักผอน ไดดี 

 สีสม ใหความรูสึกเคลื่อนไหว มีพลังงาน รอน ตื่นตัวกระฉับกระเฉงวองไง โดดเดน มีผลใน

การเรา ใหความรูสึกตื่นเตนเราใจ ประสาทตาใหตื่นตัวไดเร็ว ใชเปนสีของไฟเตือนภัย หรือให ระวัง

ในทางจราจร 

 สีมวง เปนสีที่ใหความรูสึก สงบ เงียบเหงา ลึกลับ เหนื่อยออน เศรา สับสน ผิดหวัง ให

ความรูสึกเกี่ยวกับเทคโนโลยี สังคมเมือง ใหความรูสึกไดทั้งรอนและเย็น 
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 สีดํา มีลักษณะทึบ ใหความรูสึกหนักแนน สงบ หดหู ลึกลับนากลัว เศราโศก ลึกลับ วาเหว 

เศราหมอง วามมืด นากลัว ส่ือถึงความไมดี แตก็สามารถทําใหเกิดความรูสึกอื่นได เชน เมื่อนสีดํา มา

ใชกับอุปกรณไฟฟาจะทําใหรูสึกหนักแนน หรูหรา 

 สีขาว เปนสีสวางเบา ใหความรูสึกบริสุทธิ์ ปลอดภัย สะอาด นาไวใจ ไรเดียงสา เสรีภาพ 

สันติสุข ส่ิงที่เกิดขึ้นใหม ความวาง อิสระ ความจริงใจ ความเรียบรอย สดใส ซื่อสัตย ยอมแพ ถาใชสี

ขาวคูกับสีดําจะแสดงถึงความเศรา 

 สีน้ําตาล ใหความรูสึกแหงแลง เงียบเหงา วาเหว ลาสมัย หมดวัง แตถาเปนสีน้ําตาลครีม จะ

ทําใหรูสึกอบอุน มั่นคง โปรงโลง เหมาะกับการใชเปนสีตกแตงที่อยูอาศัย 

 สีเทา ใหความรูสึกสงบเยือกเย็น ความสุภาพ สันโดษ ความนอบนอม ความเปนผูสูงอายุ 

 สีชมพู ใหความรูสึกออนหวาน นุมนวล สีแหงความรัก ความมั่นใจ ความเปนหนุมสาว 

 สีทอง ใหความรูสึกสูงสง นาศรัทธา ความสวาง 

 สีฟา ใหความรูสึกอิสระ กวางไกล และเยือกเย็น  

 
 5.5 สีกับความจําเปนพื้นฐานของมนษุย 
   ปจจัยที่ 1 อาหารการกิน สีของอาหาร และอุปกรณสําหรับรับประทานอาหาร เชน ชอน 

ภาชนะสําหรับใสเครื่องดื่ม สีของอาหารแตละชนิด ผาปูโตะ แจกัน ดอกไมประดับโตะอาหารซึ่งจะ เปน

ส่ิงที่ชวยกระตุนใหเรารับประทานอาหารไดอยางมีความสุขและไดรสชาติของอาหารทั้งบรรยากาศที่ดี 

 ปจจัยที่ 2 เครื่องนุมหม ธรรมชาติของมนุษยยังตองการเครื่องนุงหมที่มีความเหมาะสม และ

ความสวยงาม ดังนั้น สีจึงเขามามีบทบาทในการแตงกาย ซึ่งจะออกมาในลักษณะของการ ออกแบบ 

ลายผา การเลือกสีผาใหเหมาะสมกับสีผิวของผูใส รูปแบบรูปทรง ซึ่งจะเพิ่มความ สวยงาม แกผูใส 

และผูพบเห็นทั่วไป 

 ปจจัยที่ 3 ที่อยูอาศัย เปนความจําเปนพื้นฐานในการดํารงอยูของมนุษยที่มีขนาดใหญ ที่สุด 

การใชสีจะปรากฏในลักษณะของการตกแตงอาคารบานเรือน ซึ่งนอกจากจะทําใหดูสะอาด และ

สวยงามแลว สีบางชนิดที่ใชทาอาคารบานเรือนยังชวยรักษาเนื้อไมกันสนิม หรือเคลือบผิว วัสดุตาง ๆ  

ใหแข็งแรงคงทนตอสภาพดิน ฟา อากาศ 

 ปจจัยที่ 4 ยารักษาโรค สีจะเขามาเกี่ยวของในเรื่อง ของการกําหนดสีของเม็ดยา โดยเฉพาะ 

อยางยิ่งสําหรับเด็ก ซึ่งนอกจากจะมีรสหวานแลวยังตองมีสีสันนารับประทานอีกดวย ที่ปรอทสําหรับวัด 

ใชของผูปวยก็จะมีสีแดงไวสําหรับบอกอุณหภูมิของผูปวยวามีไขหรือไม และยัง เปนตัวกําหนดแยก

ประเภทระหวางยาอันตรายกับยาธรรมดาทั่วไป  
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 นอกจากอิทธิพลของสีที่แทรกอยูในสิ่งจําเปนพื้นฐาน สียังเปนสวนประกอบสําคัญอื่น ๆ ใน 

ส่ิงแวดลอม และส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ (โกสุม สายใจ. 2540:  11) 

 
 5.6 โครงสรางของทฤษฎสีีในการทอผาพื้นเมือง 
   การจัดโครงสรางสี (Color Scheme) ทวีวัฒน กุลดํารงวิวัฒน มีวิธีการจัดดังนี้ 

   5.6.1 การใชสีตามวรรณะ (Tone) หมายถึงการจัดโครงสรางสี โดยทั่วไปแบงสีใน วงจรสี

ไว 2 วรรณะ คือ วรรณะรอน (Warm Tone) สีกลุมนี้ใหความรูสึกตื่นตา รอนแรง ฉูดฉาด ตื่นเตน ไม

หยุดนิ่ง มี 7 สี คือ สีเหลือง สีสมเหลือง สีสมแดง สีแดง สีมวง สีแดงมวง และสีมวง สีวรรณะเย็น (Cool 

Tone) เปนกลุมสีที่ใหความรูสึกเย็น รมร่ืน ชุมชื่น สบายตา สงบ เฉื่อยชา มี 7 สี คือ เหลือง เขียวเหลือง 

เขียว เขียวน้ําเงิน น้ําเงินมวง และมวง 

   5.6.2 การใชสีตรงกันขาม (Complementary Color) คือ สีคูที่ตัดกันอยางรุนแรงมาก 

หากมีการใชในปริมาณที่เทากันเปนสีที่อยูตรงกันขาม มี 6 คู คือ เหลืองกับมวง เขียวกับแดง สม กับน้ํา

เงิน เขียวเหลืองกับมวงแดง เขียวน้ําเงินกับสมแดง สมเหลืองกับมวงน้ําเงิน การใชสี ตรงกันขาม มี

วิธีใชคือใชสีคูตรงกันขามในอัตราโดยประมาณ 80: 20 หรือ เปลี่ยนคาน้ําหนัก ของสีทั้งสองโดยการ ใช

สีขาว สีเทาดํามาผสมและสีคูตรงขามกอนนําไปใช 

  5.6.3 การใชสีใกลเคียงสีคูตรงกันขาม (Split Complementary) เปนการใชสีที่อยูติด กับ

สีคูตรงกันขามขางมัน เชน แทนที่จะใชแดงกับเขียว ก็เปลี่ยนแปลงเปนสีแดงคูกับสีเขียวเหลือง หรือ 

เขียวน้ําเงิน ถาหากใชสีใกลเคียงสีคูตรงขามมันจะกระตุนคนดูใหมีความรูสึกรุนแรง 

  5.6.4 ใชสีคลาย ๆ กัน (Analogous Colors) มีความหมาย 3 อยาง คือ สีคูผสม  สีที่

ติดกันในวงจรสี 3-5 สี สีตระกูลเดียวกัน คือ ตระกูลเหลือง(Yellow Family) ตระกูลน้ําเงิน (Blue 

Family) ตระกูลแดง (Red Family) 

  5.6.5 การใชสีพหุรงค (Polychromatic) คือ การใชสีหลากสีสัน ทั้งโทนรอยและ โทนเย็น 

ใชรวมกัน 

  5.6.6 การใชสภาพสีสวนรวม (Tonality) หมายถึง การจัดโครงสรางสีโดยใชสี             

หลาย ๆ สี แตเมื่อดูรวม ๆ แลวปรากฏเปนสภาพของสีใดสีหนึ่ง โดยไมคํานึงถึงน้ําหนักและ ความเขม 

  5.6.7 การใชสีสามเสา (Triad Color Interval) สีสามเสา คือ สามสีที่ไมตัดกันรุนแรง และ

อยูหางจากกันในวงจรสีเปนระยะเทาๆกัน สีสามเสานิยมใช 2 กลุม คือ กลุมแดง เหลือง น้ําเงิน และ

กลุมสม เขียว มวง 
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  5.6.8 ใชสีแทผสมสีาว สีเทาและสีดํา ซึ่งมีชื่อเรียกแตกตางกัน สีแทผสมดวยสีขาว 

เรียกวา สีจาง (Tint) สีแทผสมดวยสีเทาหรือสีคูรงกันขาม เรียกวา สีกลาง (Neutral) สีแทผสม ดวย         

สีดํา เรียกวา สีคล้ํา (Shade)  
 

6. งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 จากการศึกษาคนควาผลงานวิจัยที่เกี่ยวของกับเร่ืองนี้แลว พบผลงานวิจัยที่ตรงกับ เร่ืองนี้ 

และมีผลงานวิจัยที่มีตัวแปรที่เกี่ยวของ ดังมีรายละเอียดตอไปนี้ 

       ผศ.สินีนาถ เลิศไพรวัน (2549: บทคัดยอ) ไดศึกษาแนวโนมแฟชั่นที่นักธุริจสตรีไทย พิจารณา

การเลือกใชและเลือกซื้อกระเปาหนังครอบคลุมทั้งดานรูปแบบ วัสดุ กรรมวิธีการผลิต และราคา โดย

วิธีการผลิตและราคา โดยวิธีการเชิงสํารวจ การวิเคราะหเอกสารเพื่อหาแนวโนม แฟชั่นดานรูปแบบ 

พื้นฐานและการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามนักธุรกิจสตรีไทยในยานธุรกิจ อันดับแนวหนาของ

กรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบวา สตรีนักธุรกิจของไทยนิยมในการเลือกซื้อ สินคาที่มีรูปแบบทันสมัย 

โดยไมเนนที่ตราสินคาตางประเทศ แตมีความเห็นวานังออกแบบเครื่องหนังของไทยควรใหความ

พิถีพิถันใชวัสดุที่ทนานลและไมลอก ดานประโยชนใชสอยสตรียุคนี้ ใหความสนใจเปนพิเศษเกี่ยวกับ

ชองใสของที่มีความจะเปนตองหยิบใชสะดวก ไดแก ชองใส โทรศัพทมือถือ เครื่องสําอาง และเศษ

สตางค เร่ืองราคาไมไดเปนอุปสรรคอการตัดสินใจเลือกซื้อ 

 สุจินนท ดาวเดือน (2545: บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาและพัฒนาศิลปหัตถกรรมผาทอ บาน

นาตาโพเพื่อเปนผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาจังหวัดอุทัยธานี กรณีศึกษา:  ประเภทชุดบนโตะ อาหาร 

ผลสรุปวา การวิจัยเนนเรื่องการคนหาลวดลายของผาทอซึ่งเปนเอกลักษณเฉพาะถิ่น ของชาวลาวครั่ง 

บานนาตาโพ พบวา ผูผลิตมีความพึงพอใจี่จะผลิตผาทออยูในระดับดี และ ผูสนใจผลิตภัณฑมีความ 

พึงพอใจในผลิตภัณฑอยูในระดับดี 

  ฟาริดา จงพิพิธพร (2552:  บทคัดยอ) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรม การตัดสินใจ 

ซื้อผลิตภัณฑผาไทยเพื่อการสวมใสของผูหญิงวัยทํางานในกรุงเทพมหานคร มีวัตถุ ประสงคเพื่อศึกษา 

ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑผาไทยเพื่อการสวมใส ของผูหญิงวัยทํางานใน

กรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือ ผูหญิงวัยทํางาน ในกรุงเทพมหานคร จํานวน 385 

ตัวอยาง สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล คือ คารอยละ คาเฉลี่ยความถี่ และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน การ

ทดสอบสมมติu3600 ฐานโดยใชสถิติ Chi-Square โดยการวิเคราะหความสัมพันธโดยใชสถิติ 

Cramer’s V จากการวิจัย พบวา ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญอายุ 31- 40 ป ประกอบอาชีพ 

ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีรายไดเฉล่ียตอเดือน ต่ํากวาหรือเทากับ 20,000 บาท และ มี

การศึกษาระดับปริญญาตรี สวนใหญเลือกเสนใยที่ผลิต ผาไทยจากใยฝาย ประเภทของผาที่ซื้อมาก 
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ที่สุดคือ เสื้อผาสําเร็จรูป โอกาสที่จะซื้อเพื่อออกงาน สังคม/สังสรรค สวนใหญซื้อจากรานจําหนายผา

ไทยในกรุงเทพ และบุคคลที่มีสวนรวมในการ ตัดสินใจซื้อ คือ ตนเอง 

  บริษัท คอนซัลแทนท ออฟ เทคโนโลยี จํากัด โครงการจัดทําขอมูลงานศึกษาวิจัยดาน 

ศิลปหัตถกรรมของไทย ไดทําการสํารวจความคิดเห็นของผูผลิตและผูบริโภคที่มีตอผาไทย มีวัตถุ 

ประสงคเพื่อสํารวจความคิดเห็นของกลุมผูบริโภคทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศเกี่ยวกับความรู และ 

ความเขาใจในผาไทย ตลอดจนศึกษาขอคิดเห็น ขอเสนอแนะที่มีตอเทคนิควิธีการผลิต แนวพัฒนาการ 

กระบวนการผลิตสินคา รวมไปถึงพฤติกรรมการรับขาวสารของผูบริโภคที่มีตอ กิจกรรมตาง ๆ เกี่ยวกับ 

ผาไทยซึ่งสํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติไดดําเนินไปแลว ผลการวิจัย พบวา ผูบริโภค 

ชาวไทยในกรุงเทพฯและปริมณฑล ยังมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับ ผาไทยตลอดจนพฤติกรรมการ ใช

ผาไทยนอยมาก สวนใหญมีการใชแตผาไหมและเปนการใช โอกาสพิเศษเสียเปนสวนใหญ ความรู 

เกี่ยวกับผาไทยประเภทตาง ๆ ยังจํากัดอยูในเฉพาะคนบาง กลุมอายุ นอกจากนั้น สําหรับทัศนคติ 

เกี่ยวกับคุณภาพดานตาง ๆ ของผาไทย พบวากลุมตัว อยางสวนใหญเห็นวาผาไทยเปนผาที่มีคุณภาพ

ดานตาง ๆ ระดับปานกลางจนถึงดีและดีมาก ประเด็นที่เห็นวาควรปรับปรุงมากที่สุด ดานราคาที่เห็น

วา แพงเกินไป ในดานผูผลิตพบวาผูผลิต ยังพอใจและเห็นวา ผาไทยยังควรคงไวซึ่งการผลิตดวยการ

ทอมือ แบบดั้งเดิม เพราะมีความเปน เอกลักษณไทย และสวยงามเสมือนงานศิลปะที่ผูรักในความงาม 

จะสัมผัสไดโดยตรงจากผาไทย แตละประเภท ตองมีการพัฒนาดานการออกแบบลวดลายละวัสดุ การ

ผลิต ที่มีคุณภาพให มากขึ้นเพื่อพัฒนาคุณภาพของผาใหมีลักษณะสากลมีการใชกันแพรหลายมากขึ้น

ในดานผูบริโภคชาวตางประเทศ สวนใหญที่พํานักในประเทศไทยจะมีพฤติกรรมการใชและเห็นคุณคา 

ในความ งดงามของผาไทยทั้งซื้อใชเองและซื้อเปนของฝาก โดยผูมีอิทธิพลและใหความรู ดานการ

เลือก ซื้อและการใชผาไทยจากเพื่อนคนไทย หรือผูที่รูจักนั่นเอง นอกจากนั้นกลุมชาวตางประเทศยังให                  

ขอเสนอแนะวาผูที่จะเปนสื่อชักชวนใหคนตางประเทศสนใจใชผาไทยไดดีที่สุด คือการที่คนไทย หันมา

สวมใสแสดงความเปนเอกลักษณไดชัดเจนที่สุด สําหรับผูบริโภคชาวตางประเทศที่เปน นักทองเที่ยว มี

ความรูเกี่ยวกับผาไหมไทยคิดวาสวยงาม แตคอนขางเห็นวามีราคาแพงและ สีสันเกินไปไมเหมาะกับ 

การใชในตางประเทศ สําหรับแหลงที่นักทองเที่ยวเชื่อวาสามารถซื้อหาผา ที่มีคุณภาพไดดี คือ จาก 

หางสรรพสินคาใหญ ๆ 

 ผศ.เพ็ญนิภา อินทรตระกูล ไดทําการวิจัย เร่ือง การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑผาทอกลุม ทอ

ผาบานกางปลา ตําบลชัยพฤกษ อําเภอเมือง จังหวัดเลย มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาพัฒนา คุณภาพ

วัตถุดิบ และกระบวนการผลิตผาทอใหมีมาตรฐานชุมชน โดยใชภูมิปญญาชาวบาน รวมกับเทคโนโลยี 

สมัยใหม เพื่อใหเกิดผลดีตอการพัฒนาเศรษฐกิจฐาน รากของชุมชนอยางยั่งยืน และไมสงผล กระทบ

ตอสังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดลอม การวิจัยปฏิบัติการมีสวนรวมไดใช กระบวน การวิจัย ที่มีวิธีการ
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รวบรวม ขอมูลหลากหลายวิธี เพื่อใหเกิดการเรียนรูรวมกันของกลุม ไดแกการ จัดเวทีชุมชน การศึกษา 

ดูงาน การวิเคราะหชุมชน วิเคราะหกลุมดวยเทคนิค SWOT การสัมภาษณ กลุม การสนทนากลุม 

สัมภาษณเชิงลึก โดยใชแบบสัมภาษณแบบไมมีโครงสราง การอบรมเชิง ปฏิบัติการ และการสรุป

บทเรียนรวมกันระหวางนักวิจัยและสมาชิกกลุมจํานวน 60 คน การวิเคราะหขอมูลเปนแบบพรรณนา

วิเคราะหจากการจัดเวทีกระบวนการคืนขอมูลใหกับ ชุมชน  ผลการวิจัยพบวา ลุมไดพัฒนาคุณภาพ

วัตถุดิบโดยเลือกซื้อวัตถุดิบที่มีคุณภาพผูนํากลุม และสมาชิกกลุมเห็นความ สําคัญที่จะพัฒนา

ผลิตภัณฑของกลุมใหมีคุณภาพโดยแกไขการยอมสี ไมใหตกสี สีไมซีดจาง และมี การออกแบบบรรจุ

ภัณฑที่เปนสัญลักษณของตนเอง เพื่อยกระดับ มาตรฐานผลิตภัณฑของกลุม สมาชิกมีความรู ความ

เขาใจ และสามารถผสมผสานภูมิปญญา ทองถิ่นกับเทคโนโลยีสมัยใหม ดานการยอมสี การทอที่

ถูกตองตามหลักวิชาการ ผลการวิจัย ยังพบวาการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ ของกลุมสงผลตอ

เศรษฐกิจของกลุมในภาพรวม และนําไป สูความเขมแข็งของกลุมได 

 นุจิรา รัศมีไพบูลย และสุพรรณ สมไทย (2551) ไดทําการวิจัยปฎิบัติการแบบมีสวนรวม เพื่อ

พัฒนาวัตถุดิบ และกระบวนการผลิตใหไดมาตรฐานในผาทอพื้นบานจังหวัดสุพรรณบุรี:   ระยะสืบคน 

พบวามีการตั้งกลุมทอผาเปนอาชีพเสริมจากการประอบอาชีพหลัก สวนใหญไมผลิต เสนใยและ

เสนดาย ซื้อเสนดายที่ยอมสีแลวมาทอผา ใชเสนดายจากใยสังเคราะหมากที่สุด ปญหา คือ วัตถุดิบ

และการรับซ้ือผา ไมมีตลาดจําหนายที่แนนอน และขาดความรูในการพัฒนาผลิตภัณฑ 

 ฐิติรัตน เหมัษฐิติ (2541) ไดศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอการซื้อผาไหมมัดหมี่เพื่อตัดชุด 

โอกาสพิเศษของขาราชการสตรีสถาบันราชภัฏในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใชแบบสอบถามเก็บ ขอมูล 

ประชากรจํานวน 200 คน สรุปสาระสําคัญไดวา ในการพิจารณาปจจัยดานตาง ๆ ที่มีผลตอการซื้อผา

ไหมมัดหมี่ ส่ิงที่ผูซื้อพิจารณามากที่สุดคือเร่ือง คุณภาพของผา สีและกระบวน สีเนื้อผาและผิวสัมผัส 

ลวดลายผา ตามลําดับ เมื่อพิจารณาเฉพาะเรื่องสี พบวาผาที่มีผูซื้อ ระดับปานกลาง ไดแกผาที่ใช

กระบวนสีเดียวกัน ผาสีวรรณะเย็น ผาสีสวาง ผาสีสดใส ผาสีหมน ผาสีวรรณะรอน และผาที่ใช

กระบวนสีตัดกัน สวนผาสีมืดคนจะซื้อนอย ในเรื่องอายุของคนซื้อ พบวาอายุมีความ สัมพันธกับคนซื้อ

ในกรณีที่ผาสีสวางและผาที่ใชกระบวนสีตัดกัน สวนสีผา ในลักษณะอื่น ๆ อายุไมมีความสัมพันธกับ

ระดับการซื้อ ในเรื่องการศึกษาของผูซื้อ พบวา การศึกษามีความสัมพันธกับการซื้อในกรณีผาสีหมน 

สวนสีผาในลักษณะอื่น ๆ การศึกษา ไมมีความสัมพันธกับระดับการซื้อ 

 พนิตสุภา ธรรมประมวล (2544) ไดศึกษาพฤติกรรมการซื้อผาพื้นเมืองของผูบริโภค ใน

จังหวัด ลพบุรี โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 305 คน ผลการศึกษาพบวา ผูบริโภค

นิยมผาพื้นเมืองที่มีสีกลมกลืน มีลวดลายไทยเปนการซื้อเพื่อใชสวนตัว นิยมซื้อจากราน ขายผาพื้น 

เมือง ราคาเฉลี่ยชิ้นละ 200-400 บาท จากการศึกษาดานอาชีพและดานรายได พบวา ทุกกลุมอาชีพ 
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ซื้อเพื่อใชสวนตัว เวนแตพนักงานเอกชนซื้อเพราะสนับสนุนสินคาไทย ปจจัยที่มีผล ตอการซื้อ พบวา 

ดานผลิตภัณฑเปนปจจัยที่สําคัญที่สุด รองลงมาไดแกดานการสงเสริมการตลาด ดานราคา และ 

สถานที่จัดจําหนาย ตามลําดับ เมื่อพิจารณาเปนรายขอเรียงลําดับจากมากไปนอย ไดแก การ

ออกแบบ ลวดลาย ความแนนของเนื้อผา ความกลมกลืนของสี และมาตรฐานการ ยอมที่สม่ําเสมอของ

สีตามลําดับ สวนดานความพึงพอใจ ผูบริโภคมีความพอใจในความ หลากหลายของลวดลาย มีสีที่

คงทน สวมใสสบาย มีความภาคภูมิใจในความเปนไทย ดูแล รักษางาย สวมใสไดทุกโอกาส สวนสิ่งที่

ผูบริโภค มีความพอใจนอยไดแก การบรรจุหีบหอ การสงเสริมการขาย การจัดแสดงสินคา และความ

สะดวก ในการซื้อ ตามลําดับ 

 วนิดา แกวเนตร (2545) ไดศึกษาปจจัยในการเลือกซื้อสินคาของที่ระลึกประเภท หัตถกรรม 

พื้นบานของนักทองเที่ยวชาวไทย:  กรณีศึกษาบานถวาย อําเภอหางดง จังหวัด เชียงใหม โดยใชแบบ 

สอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 384 คน ผลการศึกษาพบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ทุก

ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสินคาที่ระลึก ตามลําดับ ดังนี้ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานชอง

ทางการจัดจําหนาย ปจจัยดานราคา และปจจัย ดานการสงเสริมการตลาด นักทองเที่ยว สวนใหญ

สนใจในรูปลักษณผลิตภัณฑซึ่งเปนเอกลักษณ พื้นบานของภาคเหนือมากกวาราคาสินคา และพบวา 

พฤติกรรมการซื้อสินคาของนักทองเที่ยวที่เลือกซื้อสินคาที่ระลึกประเภทหัตถกรรมพื้นบาน สวนใหญ

เดินทางเพื่อเลือกซื้อสินคาเนื่องจากเปนสินคาหัตถกรรมพื้นบาน นําไปใชสวนตัวมากกวา การนําไป

เปนของฝาก 

 พิสมัย บุญอยู (2548) ไดศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกใชผาไทยของ 

บุคลากรในมหาวิทยาลัยรามคําแหง โดยใชแบบสอบถามเก็บขอมูล ประชากรจํานวน 598 คนผการ 

ศึกษาพบวา บุคลากรสวนใหญใชผาไทยสัปดาหละ 2-3 คร้ัง โดยพิจารณาปจจัยทาง ดานเนื้อผาและ

ผิวสัมผัส บุคลากรสวนใหญมีเหตุผลในการเลือกใชผาไทยเพราะตองการชวยสนับสนุน สินคาไทย 

ประเภทผาไทยที่นิยมใชคือผาฝาย ชนิดของผาไทยที่สวนใหญเคยใชคือ ผาไหม โดยมีวัตถุประสงคใน

การเลือกเพื่อนํามาใชเปนชุดทํางาน ปจจัยที่มีผลตอการเลือกใช ผาไทย ดานเนื้อผาและผิวสัมผัส สวน

ใหญเลือกเนื้อผาแนนละเอียดเนื้อผานุม ผาเรียบเปนเงามัน ผาเนื้อบาง ไมเลือกผาเนื้อหยาบ ดานสี

และกระบวนสี พบวาสวนใหญเลือกผาที่ยอมสีธรรมชาติ ผาที่มีโทนสีเดียวกัน ผาโทนสีเย็น ผาสี ออน

และผาสีเขม ไมเลือกผาสีโทนรอนและผามีสีตัดกัน ดานลวดลายพบวาสวนใหญเลือกลวดลายเล็ก 

ลายประยุกต ลายขนาดกลาง ลายโบราณ และลายพืช ไมเลือกลายขนาดใหญ ลายสิ่งของ เครื่องใช 

ลายสัตว และลายเรขาคณิต ดานคุณภาพ พบวา สวนใหญเลือกผาที่สวมใสสบาย เปนผาทอ มือ ยอม

สีธรรมชาติ ไมเลือก ผาที่ยับงายและผาที่ไมคงรูป 

 



 

บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
  ในการวิจัยเรื่อง การศึกษาและพัฒนากระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห 

จังหวัดสระบุรี  ผูวิจยัไดดําเนินการตามขัน้ตอนดังนี ้

 

1. การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากร  

การวิจัยครั้งนี้ใชการสํารวจรูปแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัด 

สระบุรี ที่ไดจากการศึกษาผลิตภัณฑกระเปาจากผูผลิตกระเปาแบบเจาะจง 3 ผูประกอบการ ผูผลิตละ 

10 รูปแบบ รวม 30 รูปแบบ แบบสอบถามสํารวจกลุมผูบริโภคกระเปา จํานวน 100 ชุด นํามาวิเคราะห 

ดานรูปแบบ สี ขนาด ลวดลาย ความงาม วัสดุ ประโยชนใชสอย นําลวดลายผามาออกแบบทาง

กราฟก 5 แบบ สํารวจความพึงพอใจในรูปแบบทั้ง 5 แบบ จํานวน 50 ชุด เปนขอมูลพื้นฐานเพื่อทําการ

ออกแบบโดยผูวิจัยจํานวน 20 แบบ 

 
การเลือกกลุมตัวอยาง 
กลุมตัวอยางในการวิจัยคือ แบบรางกระเปาที่ออกโดยผูวิจัยจํานวน 20 แบบ แบงเปน  2 

ประเภท คือ แบบกระเปาถือจํานวน 10 แบบ กระเปาสะพายจํานวน 10 แบบ คัดเลือกโดยผูเชี่ยวชาญ

ใหไดแบบราง จํานวน 10 แบบ ที่ไดจากแบบกระเปาถือจํานวน 5 แบบ กระเปา สะพายจํานวน 5 แบบ 

 ประชากรและกลุมตัวอยาง เคร่ืองมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล ประชากรที่ใชการวิจัยครั้งนี้ 

ไดแก วัสดุผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี ผาทอลายเปลือกไม ผาทอยกมุก ผาทอสี่

ตะกรอ นํามาออกแบบกระเปาถือและกระเปาสะพาย รวม 20 แบบ 

 

2. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ การรวบรวมขอมูล ศึกษาจากเอกสารและงานวิจัย            

ที่เกี่ยวของเพื่อกําหนดขอบเขตของงานวิจัย ดังนี้   

 

 

 

 



65 

 
 ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือขั้นที่ 1  
 กระบวนการศึกษาขอมูลเอกสารจากงานวิจัยที่เกี่ยวของ และศึกษาขอมูลจากการสุมตัวอยาง

แบบเจาะจงของผูผลิตกระเปาจํานวน 3 ราย รายละ 10 รูปแบบ รวมเปน 30 รูปแบบ แบบสอบถาม 

สํารวจกลุมผูบริโภคกระเปา จํานวน 100 ชุด นํามาวิเคราะหดานรูปแบบ สี ขนาด ลวดลาย ความงาม 

วัสดุ ประโยชนใชสอย นําลวดลายผามาออกแบบทางกราฟก 5 แบบ สํารวจ ความพึงพอใจ ในรูปแบบ

ทั้ง 5 แบบ จํานวน 50 ชุด นํามาวิเคราะหโดยใชหลักทฤษฎีการออกแบบ หลักเกณฑดาน การ

ออกแบบโดยพิจารณาดานรูปแบบ ความงาม วัสดุ ดานประโยชนใชสอย เพื่อเปนการสรางกรอบ

แนวคิดในการออกแบบและพัฒนากระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี  
 ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือขั้นที่ 2  
 กระบวนการพัฒนาการออกแบบกระเปาโดยผูวิจัย โดยใชวัสดุจากผาทอพื้นเมือง    ไทย

วน จํานวน 20 แบบ โดยแบงเปนกระเปาถือ 10 แบบ และกระเปาสะพาย 10 แบบ โดยใช         

หลักเกณฑการออกแบบดานประโยชนใชสอย ดานความงาม และเกณฑการผลิต ไดแก ดานวัสดุ และ

กรรมวิธีการผลิต  
  ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือขั้นที่ 3  
  กระบวนการคัดเลือกแบบกระเปา จํานวน 10 แบบที่ไดจากกระเปาถือ 5 แบบ และกระเปา

สะพาย 5 แบบ โดยผูเชี่ยวชาญประเมินประสิทธิภาพโดยใชหลักเกณฑการออกแบบ   
  ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือขั้นที่ 4  
  กระบวนการสรุปผลดําเนินการผลิตตนแบบ โดยนําแบบที่ผานการคัดเลือกมาสรุปแบบ

ทั้ง 10 แบบ นํามาสรางเปนผลงานจริง 
  ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือขั้นที่ 5  
  กระบวนการวัดคุณภาพ โดยการประเมินผลความพึงพอใจโดยใชแบบสอบถามในการ 

สํารวจความคิดเห็นในเกณฑดานประโยชนใชสอย ความงาม การผลิต ความพึงพอใจจาก         

ผลงานจริงทั้ง 10 ชิ้น 

 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 1.  ศึกษาเอกสารที่เกี่ยวของ ไดแก ขอมูลที่เกี่ยวของกับตําบลตนตาล อําเภอเสาไห จังหวัด 

สระบุรี  ผลิตภัณฑหัตถกรรมจากผาทอไทยวน  

 2.  การจัดเก็บขอมูลภาคสนาม (Field data collection) โดยวิธีการจากการสัมภาษณ 

(Interview) ผูวิจัยสรางเครื่องมือสัมภาษณแบบไมเปนทางการ (Informal interview) ในประเด็น 

ประวัติความเปนมา กระบวนการผลิต ลวดลาย การใชสี การถายทอดการผลิตผา การสังเกต 
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(Observation) ผูวิจัยลงพื้นที่การผลิตเพื่อศึกษาเรื่องราว กระบวนการผลิต ผลิตภัณฑจากการ แปรรูป 

จากผาทอพื้นเมืองไทยวน 

 3.  ขอหนังสือรับรองและแนะนําตัวจากบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

นําไปแสดงตอผูเชี่ยวชาญ เพื่อขออนุเคราะหในการทําแบบประเมินรูปแบบและลวดลายของกระเปา 

จากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี จํานวน 10 แบบ 

 4.  เก็บรวบรวมขอมูลตัวอยางแบบเจาะจงของผูผลิตกระเปาจํานวน 3 ราย รายละ 10 

รูปแบบ รวมเปน 30 รูปแบบ รูปแบบ แบบสอบถาม สํารวจกลุมผูบริโภคกระเปา จํานวน 100 ชุด  นํา

ลวดลายผามาออกแบบทางกราฟก 5 แบบ สํารวจความพึงพอใจ ในรูปแบบทั้ง 5 แบบ จํานวน 50 ชุด 

 5.  ทําการเสนอแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน พรอมรายละเอียดประกอบแบบ 

จํานวน 20 แบบ ใหผูเชี่ยวชาญดานการวัดผลตั้งแตระดับปริญญาโทขึ้นไป คณะศิลปกรรมศาสตร 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ จํานวน 2 ทาน ผูเชี่ยวชาญทางดานกระเปาโดยมีคุณวุฒิทางการ 

ศึกษาตั้งแตระดับปริญญาตรี หรือผูที่มีประสบการณดานการออกแบบกระเปา จํานวน 2 ทาน ทําการ

ประเมินประสิทธิภาพของแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัด สระบุรี พรอม

กับแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมและเลือกแบบที่พึงพอใจจํานวนรวมทั้งหมด 10 แบบ เพื่อนําไป สราง

ผลงานจริงและนําผลงานจริงไปใชในการประเมินความพึงพอใจจากผูบริโภคตอไป 

     

4. การวิเคราะหขอมูล 
 การสรางแบบประเมินประสิทธิภาพของกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน ศึกษาวิธีการ 

ขอมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ เพื่อเปนแนวทางในการสรางแบบประเมินรูปแบบและ 

ประสิทธิภาพของแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน 

 1.  สรางแบบประเมินประสิทธิภาพของแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน เปนแบบ 

กรอกขอมูลคาตัวเลขที่วัดไดจากการทดลองประสิทธิภาพของกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน โดย

ผูวิจัย ทําการประเมินประสิทธิภาพตามหลักเกณฑ 3 หลักเกณฑที่กําหนดไว คือ หลักเกณฑ ดาน การ

ออกแบบ หลักเกณฑดานการผลิต และความตองการใชสอย 

 2.  สรางแบบประเมินรูปแบบและประสิทธิภาพของแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมือง ไทยวน 

อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี ประกอบคําชี้แจงและขอเสนอแนะ ซึ่งมีรายละเอียดประกอบ ดวย 2 แบบ 

คือ 

 แบบที่ 1 เปนแบบสอบถามของผูเชี่ยวชาญ โดยเปนการประเมินแบบมาตราสวน (Rating 

Scale) ซึ่งกําหนดคาคะแนน (Weight) ออกเปน 5 ระดับ ตามวิธีของ ลิเคอร (พวงรัตน ทวีรัตน. 2540: 114) 

ดังนี้ 
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   5 หมายถงึ  ผลการประเมนิในระดับดีมาก 

   4 หมายถงึ  ผลการประเมนิในระดับดี 

   3 หมายถงึ  ผลการประเมนิในระดับพอใช 

   2 หมายถงึ  ผลการประเมนิในระดับควรปรับปรุง 

   1 หมายถงึ  ผลการประเมนิในระดับใชไมได 

 

 กําหนดเกณฑ  การแปลความหมาย ขอมูลที่เปนคาเฉลี่ยตางๆ ดังนี ้

 คาเฉลี่ยระหวางความหมาย 

  4.51 – 5.0  ผลการประเมนิในระดับดีมาก 

  3.51 – 4.50  ผลการประเมนิในระดับดี 

  2.51 – 3.50  ผลการประเมนิในระดับพอใช 

  1.51 – 2.50  ผลการประเมนิในระดับตองปรับปรุง 

  1.00 – 1.50  ผลการประเมนิในระดับใชไมได 

 

ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณและอักษรยอในการวิเคราะหขอมูล ดังนี ้

 

   แทน  คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 

  S.D. แทน คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 

 แบบที่ 2 เปนแบบประเมินแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมและใหขอเสนอแนะตาง ๆ นําแบบ

ประเมินเสนอตอกรรมการผูควบคุมปริญญานิพนธ เพื่อตรวจสอบความถูกตอง จากคณะ ศิลปกรรม

ศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ จํานวน 2 ทาน ใหผูเชี่ยวชาญดานกระเปา โดยมีคุณวุฒิทาง

การศึกษาระดับปริญญาตรี หรือมีประสบการณในการทํางานดานการออกแบบ เปนผูประกอบการที่มี

กิจการดานกระเปาเปนของตัวเอง จํานวน 3 ทาน ทําการประเมินแบบเลือกกระเปา จํานวน 10 แบบ  

จากจํานวนทั้งหมด 20 แบบ 

 นําแบบสอบถามในชุดเดียวกันใหผูบริโภคจํานวน 100 คน ทําการประเมิน แสดง ความ

คิดเห็น และเลือกแบบกระเปาจํานวน 10 แบบที่พึงพอใจมากที่สุด จากจํานวนทั้งหมด 20 แบบ  
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 การกาํหนดขัน้ตอนการดาํเนินการวจิยั 
 ผูวิจัยไดดําเนินการวิจัย ซึ่งมีข้ันตอนดังตอไปนี้ 

 1. ข้ันการศึกษา โดยศึกษาขอมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ ผลิตภัณฑกระเปา 

จากผูผลิตจํานวน 3 ผูประกอบการ สรางเครื่องมือโดยใชแบบสอบถามสํารวจกลุมผูบริโภค กระเปา 

จํานวน 100 ชุด นําลวดลายผามาออกแบบทางกราฟก 5 แบบ สํารวจความพึงพอใจในรูปแบบทั้ง 5 

แบบ จํานวน 50 ชุด แลวนําผลการวิเคราะหสรุปผลที่ไดมากําหนดหลักเกณฑที่ใชในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ กระเปา 

 2. ข้ันการพัฒนา เปนกระบวนการออกแบบรางกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอ เสา

ไห จังหวัดสระบุรี จํานวน 20 แบบ  

 3. ข้ันการผลิตตนแบบ เปนการนําผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี         

มาเปนวัสดุในการผลิตกระเปาตนแบบในรูปแบบตามแบบรางที่ทําการสรุปผลจากการเลือกแบบ ของ

ผูเชี่ยวชาญ จํานวน 10 รูปแบบ 

 4. ข้ันประเมินผล เปนการประเมินผลในดานประสิทธิภาพและประสิทธิผล โดยใชแบบ 

สอบถามจากผูเชี่ยวชาญดานกระเปาและผูบริโภคกระเปา ในดานรูปแบบ ดานลวดลายและสี ดาน

ประโยชนใชสอย และนํามาสรุปผลผลิตภัณฑกระเปา แลวนําเสนอคณะกรรมการควบคุม ปริญญา นิพนธ 
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ภาพประกอบ 26 การกําหนดขั้นตอนการดําเนนิการวิจยั 



 

บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 ในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลทางการวิจัย เร่ือง การศึกษาและพัฒนากระเปา จากผาทอ 
พื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี ผูวิจัยไดวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 

 
การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 ในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลทางการวิจัย เร่ือง การศึกษาและพัฒนากระเปา จากผา
ทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหและนําเสนอในรูปแบบตาราง
ประกอบคําอธิบายตามลําดับ ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลที่เกี่ยวของกับตําบลตนตาล อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี 
จัดเก็บขอมูลภาคสนาม โดยวิธีการจากการสัมภาษณแบบไมเปนทางการ ในประเด็นประวัติ ความ
เปนมา กระบวนการผลิต ลวดลาย การใชสี การถายทอดการผลิตผา ผลิตภัณฑจากการ แปรรูปจาก
ผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี 
 ศึกษาขอมูลจากการสุมตัวอยางแบบเจาะจงของผูผลิตกระเปาจํานวน 3 ราย รายละ 10 
รูปแบบ รวมเปน 30 รูป แบบ สรางเครื่องมือโดยใชแบบสอบถามสํารวจกลุมผูบริโภคกระเปา จํานวน 
100 ชุด นํามาวิเคราะหดานรูปแบบ สี ขนาด ลวดลาย ความงาม วัสดุ ประโยชน ใชสอย นําลวดลาย
ผาทอไทยวนมาออกแบบทางกราฟก 5 แบบ สํารวจความพึงพอใจ ในรูปแบบ จํานวน 100 ชุด เพื่อเปน
การสรางกรอบแนวคิดในการออกแบบและพัฒนากระเปา จากผาทอพื้นเมือง ไทยวน อําเภอเสาไห 
จังหวัดสระบุรี 
 ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหแบบกระเปาประเภทกระเปาถือและกระเปาสะพาย จํานวน 10 
แบบ จากผูเชี่ยวชาญประเมินประสิทธิภาพดานกระเปาโดยมีคุณวุฒิทางการศึกษาตั้งแตระดับ 
ปริญญาตรี หรือผูที่มีประสบการณดานการออกแบบกระเปา จํานวน 3 ทาน อาจารยสวรรยา จอมเทพ
มาลา คุณธิดา เขตสันติ และคุณสรศักดิ์ ประเสริฐสม 
 ตอนที่ 3 การวิเคราะหประเมินผลความพึงพอใจกระเปา จํานวน 10 แบบ จากผูบริโภค ที่มี
ตอกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี จํานวน 10 คน โดยการ สํารวจความ
คิดเห็นในเกณฑดานประโยชนใชสอย ความงาม การผลิต  

 
ผลการวิเคราะหขอมูล 
 ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลที่เกี่ยวของกับตําบลตนตาล อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี 
จัดเก็บขอมูลภาคสนาม โดยวิธีการจากการสัมภาษณแบบไมเปนทางการ ในประเด็นประวัติ ความ
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เปนมา กระบวนการผลิต ลวดลาย การใชสี การถายทอดการผลิตผา ผลิตภัณฑจากการ แปรรูปจาก
ผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี สรุปผลไดดังนี้  
 วัตถุดิบที่นํามาใชในการสรางสรรคการทอผา จะนิยมใชเสนใยประดิษฐที่ส่ังจากโรงงาน แลว
นํามากอเพื่อทําเครือ การกรอดายหลอดใสลงในกระสวยสําหรับเปนดายพุงจะนําไปกรอที่บาน 
ลวดลายผาทอพื้นเมืองไทยวนที่ใชทอกันมาตั้งแตโบราณ ที่เปนลักษณะเฉพาะของผาทอ พื้นเมือง 
ตําบลตนตาล อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี คือ ทอผายกมุก ผาลายเปลือกไม ผาสี่เขาหรือส่ีตะกอ ผา
ดําดาน ปจจุบันนิยมใชกับสตรีในการตัดเสื้อและผาถุง เพื่อใสงานตาง ๆ ปจจุบันนิยมใชกับเสื้อของ
ผูชายในวัยกลางคน และหนวยงานราชการใชใสเพื่อสงเสริมและอนุรักษภูมิปญญาทองถิ่น การ
กําหนดลวดลายและสีจะออกแบบเองตามการถายทอดมาหรือกําหนดจากผูซื้อ 
 การผลิตผาทอ ผูหญิงเชื้อสายไทยวนไดรับความรูดานการทอผายกมุกมาจากแม ญาติพี่นอง 
และผูสูงอายุที่เปนบรรพบุรุษ ในการถายทอดการทอผาสืบตอกันมา เพื่อใชเปนเครื่อง นุงหมหรือใช
สอยทั่วไปลวดลาย การใชสี การตั้งชื่อลายจะตั้งชื่อตามที่พบเห็นจากธรรมชาติ ประเภทพืช และสัตว 
การใชสีจะใชอยางหลากหลายที่เกิดจากการผสมสีของดาย นิยมทอเปน ผานุงหมและผาผืนเปนสวน
ใหญ ผาทอมีหลายชนิด เชน ผาซิ่นดําดาน ซิ่นชาวเหนือ ผาทอลายเปลือกไม ผาทอ 4 ตะกอ ลายที่พบ
เห็นมากที่สุดคือลายดอกพิกุลเปนหลัก นอกจากสมาชิก ทําการทอขึ้นจะมีผาทอรูปแบบอื่น ๆ เพื่อ
สนองความตองการของผูบริโภคไดกวางขึ้นจะเปนการทอลายตารางผาขาวมา ลายเล็ก ลายใหญ จาก
การสัมภาษณสมาชิกกลุมทอผาพื้นเมืองไทยวน พบวา ปจจุบันการทอยกมุกมีคนทอนอยลง เพราะ
ข้ันตอนการทอตองใชความชํานาญเฉพาะ อยางมากและยากกวาการทอผาแบบอื่น และใชเวลาใน
มากกวาการทอแบบทั่วไป จึงมีสมาชิก สวนหนึ่งเลือกทอผาลายโบราณที่สืบทอดมา เพราะมีข้ันตอน
กรรมวิธีการทอที่สมาชิกกลุมสามารถ ทอไดอยูแลวและใชเวลาในการทอไมนาน ผาทอสี่เขาหรือส่ี
ตะกอ จะยังคงรูปแบบเปนเอกลักษณเฉพาะคือ ลายของผา จะเปนตารางเล็ก ๆ การใชสีสองสีขัดกันใช
สีดําเปนตัวยืน  และสีเปนเสนพุง สีที่ใชเปนสีวรรณะเย็น เชน สีเหลือง ฟา เขียว น้ําเงิน มวง มีการยอม
สีจากธรรมชาติ ปจจุบัน  มีการรวมตัวตั้งเปนกลุมสตรีทอผาไทยวน เพื่อผลิตผาทอพื้นเมืองเปนภูมิ
ปญญาทองถิ่นเพื่อเปนวิธีสืบสานภูมิปญญาพื้นบานใหอยูตอไป และยังสามารถชวยเหลือสมาชิกและ
ครอบครัวใหมีรายไดเพิ่ม ซึ่งปจจุบันมีสมาชิก 30 คน มีนางพยอม สุขเกษม เปนประธานกลุม 
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ตาราง 1  ผลการวิเคราะหรูปแบบกระเปาจากผูผลิตกระเปาจํานวน 3 ราย 
 

ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ผูผลิตรายที่ 1 ผูผลิตรายที่ 2 ผูผลิตรายที่ 3
1.1 รูปแบบ  

เรียบทั้งใบ                                             9 7 7
หลากส ี 1 3 3
รวม 10 10 10

1.2  รูปทรง 
ส่ีเหลี่ยม                                         8 9 10
คร่ึงวงกลม _ _ -
ทรงกระบอก 2 1 -
รวม 10 10 10

1.3 วัสดุ 
       ผา 10 2 1
       หนงั - 2 4
       ผา+หนงั - 6 5
       รวม 10 10 10
1.3  สี 
       ดํา 6 4 4
      น้ําตาล 3 4 3
      เทา 1 2 3
รวม 10 10 10

 
 สรุปตาราง 1 ผลการวิเคราะหรูปแบบกระเปาจากผูผลิตกระเปาจํานวน 3 ราย รูปแบบเปน
รูปแบบ ที่เรียบงาย รูปทรงกระเปาเปนสี่เหลี่ยมมากที่สุด วัสดุที่ใชเปนมีทั้งผา หนัง และผาประกอบกับ
หนัง สีดํามากที่สุด 
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ตาราง 2 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามทางประชากรศาสตรจากกลุมผูบริโภคกระเปา  
     จํานวน 100 ชุด  
 

ลักษณะพฤติกรรมและความคิดเห็น ความถี่ รอยละ
1.1 สถานภาพ  
โสด 75 75
สมรส 25 25
รวม 100 100
ลักษณะพฤติกรรมและความคิดเห็น ความถี่ รอยละ

1.2 ชวงอายุของผูตอบแบบสอบถาม 

20 - 30 23 23
30 – 40 ป 72 72
40 ป ขึ้นไป 5 5
รวม 100 100
ลักษณะพฤติกรรมและความคิดเห็น ความถี่ รอยละ

1.3 การศึกษา 

ต่ํากวาปริญญาตรี 8 8
ปริญญาตรี 64 64
ปริญญาโท 24 24
รวม 100 100
ลักษณะพฤติกรรมและความคิดเห็น ความถี่ รอยละ

1.4 อาชีพ 

ขาราชการ 61 61
รัฐวิสาหกิจ 10 10
เอกชน 12 12
ธุรกิจสวนตัว 16 16
รวม 100 100
ลักษณะพฤติกรรมและความคิดเห็น ความถี่ รอยละ

1.5 รายไดตอเดือน 

ต่ํากวา 10,000 บาท 35 35
10,001 – 20,000 บาท 35 35
20,001 – 30,000 บาท 10 10
30,001 บาทขึ้นไป 20 20

รวม 100 100
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 สรุปตาราง 1 ผลขอมูลทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม ดังนี ้
 จากแบบสอบถามเพศหญิงสถานภาพโสดตอบแบบสอบถาม คิดรอยละ 75 และอยู                      
ใน ชวงอายุ 30-40 ปมากที่สุดและการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 64 ประกอบ อาชีพรับ
ราชการ คิดเปนรอยละ 61 รายไดตอเดือนอยูในระหวาง ต่ํากวา 10,000 บาท และ 10,001-20,000 
บาท คิดเปนรอยละ 35 

 
ตาราง 3  ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามสาํรวจกลุมผูบริโภคกระเปา จาํนวน 100 ชุด 
 

ความคิดเหน็ผูบริโภค 100 คน รอยละ ระดับ 

รูปแบบกระเปา  

ความนิยมตอรูปแบบกระเปาแบบมีหหูิ้วพรอมสายสะพาย 3.95 มาก 

ความนิยมตอรูปแบบกระเปาแบบมีสายสะพาย 3.84 มาก 

ความนิยมตอรูปแบบกระเปาแบบหนีบ 3.84 มาก 

ระดับความสนใจของทานในดานราคาของกระเปา  

ตํ่ากวา 500 บาท 4.31 มาก 

500-1,000 บาท 3.38 มาก 

1,000-2,000 บาท 2.50 นอย 

2,000 บาท ขึ้นไป 1.55 นอย 

ระดับความสนใจเรื่องแบรนดกระเปาทีท่านใช 3.98 มาก 

คุณสมบัติของกระเปาถือที่ทานพจิารณากอนตัดสนิใจซื้อ  

ดานวัสดุ 4.33 มาก 

ดานสีสัน 4.33 มาก 

ดานความประณีต 4.21 มาก 
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ตาราง 3  (ตอ) 
 

 

ความคิดเหน็ผูบริโภค 100 คน รอยละ ระดับ 

มีชองใสของพอเพียง 4.33 มาก 

รูปแบบสวยถกูใจ 4.21 มาก 

ระดับความนยิมการเลือกซื้อกระเปาทีท่ําดวยวัสดุ  

กระเปาทําดวยผาทัง้ใบ 3.28 ปานกลาง

กระเปาทําดวยผาประกอบวัสดุอ่ืน 3.74 มาก 

รูปทรงกระเปาที่ทานเลือกซื้อ  

ทรงสี่เหลี่ยมแข็งคลายกลอง กนมีความกวางเทากัน 2.64 ปานกลาง

ทรงครึ่งวงกลม กนกระเปากวาง ปากกระเปาไมมีความกวางมีความ
ยาวเปดไดกวาง 

2.53 ปานกลาง

ทรงสี่เหลี่ยม กนกระเปากวางใสของไดมาก ปากกระเปาไมมีความ
กวางมีความยาวเปดไดกวาง 

3.23 ปานกลาง

รูปทรงไมแนนอน 3.83 มาก 

รูปแบบกระเปาที่ทานนิยม  

พับปากกระเปา 2.88 ปานกลาง

มีปอกแปก 3.07 ปานกลาง

แบบซิบ 4.00 มาก 

แบบผูก 2.27 นอย 

ชองกระเปาดานนอก  

แบบไมมีชอง 2.26 นอย 
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ตาราง 3  (ตอ) 

 
 

ความคิดเหน็ผูบริโภค 100 คน รอยละ ระดับ 

แบบมีชองเปดไมมีซิบปด 2.49 นอย 

แบบมีชองเปดมีซิบปด 4.00 มาก 

ชองกระเปาดานนอก  

ชองดานหนา 3.65 มาก 

ชองดานขาง 3.12 ปานกลาง

ชองดานหนาและดานขาง 3.34 ปานกลาง

แบบเรียบไมมีชองดานหนา ดานขาง 2.57 ปานกลาง

ลักษณะสายหรือหูหิ้ว  

สายสั้นใชหิว้อยางเดียว 2.62 ปานกลาง

สายยาวถึงสะโพกตอนบน 3.04 ปานกลาง

สายยาวสะพายใตรักแร 3.02 ปานกลาง

สายทีป่รับไดทั้งสัน้และยาว สามารถปลดสายได 4.21 มาก 

ประเภทวัสดุสายกระเปา  

สายใชวัสดุเดยีวกับกระเปา 3.77 มาก 

สายโลหะ โซ 3.14 ปานกลาง

สายหนงั 4.05 มาก 

สายจากวัสดุอ่ืน 3.44 ปานกลาง
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ตาราง 3  (ตอ) 

 
 

ความคิดเหน็ผูบริโภค 100 คน รอยละ ระดับ 

ประเภทของสีของกระเปาที่นิยมเลือกซื้อ  

สีสดใส 3.54 มาก 

สีเรียบ สีเดียวกันทั้งใบ 4.22 มาก 

สีของกระเปาที่ทานมักเลอืกซื้อ  

สีขาว 2.70 ปานกลาง

ดํา 3.84 มาก 

สีเทา 3.23 ปานกลาง

สีน้ําตาลเขม 3.81 มาก 

สีน้ําตาลออน 3.67 มาก 

สีมวง 2.41 นอย 

ขนาดของกระเปานิยมเลอืกซื้อ  

ขนาดใหญ 15 นิว้ขึ้นไป 3.75 มาก 

ขนาดกลาง 11-14 นิ้ว  3.96 มาก 

ขนาดเล็ก นอยกวา 10 นิ้ว  3.31 ปานกลาง

  
 จากตาราง 3 สรุปไดดังนี้ ความนิยมที่มีตอกะเปาถือและกระเปาสะพายในปจจุบันนิยม
รูปแบบ กระเปาแบบมีหูหิ้วพรอมสายสะพายมากที่สุด คาเฉลี่ย 3.95 รองลงมาคือกระเปาสะพาย          
คิดเปน คาเฉลี่ย 3.84 ระดับความสนใจในราคาอยูในระดับตํ่ากวา 500 บาท คิดเปนคาเฉลี่ย 4.31 
รองลงมาในระหวาง 501-1,000 บาท คิดเปนคาเฉลี่ย 3.38 ระดับความสนใจเรื่องแบรนด กระเปาอยู
ในระดับมากที่สุด คิดเปนคาเฉลี่ย 3.98 การพิจารณาถึงคุณสมบัติกระเปาในการ ตัดสินใจซื้อ ผูบริโภค
เลือกซื้อเพราะรูปแบบถูกใจมากที่สุด คิดเปนคาเฉลี่ย 4.21 ความตองการ ดานรูปแบบของผูบริโภค 
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นิยมเลือกซื้อกระเปาจากวัสดุทําจากผาประกอบกับวัสดุอ่ืน คิดเปน รอยละ 3.74 รูปทรงกระเปานิยม
เลือกซื้อกระเปาในรูปทรงที่ไมแนนอน คิดเปนคาเฉลี่ย 3.83 รองลงมาคือรูปทรงเหลี่ยมกนกระเปา
กวางใสของไดมาก  คิดเปนคาเฉลี่ย 3.23 รูปแบบกระเปา นิยมใชซิปมากที่สุด คิดเปนคาเฉลี่ย 4.00 
รองลงมาคือปอกแปก คิดเปนคาเฉลี่ย 3.07 ชอง กระเปาดานนอกนิยมแบบชิดดานหนา คิดเปน
คาเฉลี่ย 3.65 ลักษณะสายหรือหูกระเปานิยม ที่ปรับระดับไดทั้งสั้นและยาว สามารถปลดสายได คิด
เปนคาเฉลี่ย 4.21 วัสดุทําสายกระเปา นิยมเปนสายหนัง คิดเปนคาเฉลี่ย 4.05 นิยมกระเปาแบบสี
เรียบ ๆ สีเดียวกันทั้งใบ คิดเปน คาเฉลี่ย 4.22 สีของกระเปานิยมนิยมสีดํา คิดเปนคาเฉลี่ย 3.84 
รองลงมาคือโทนสีน้ําตาล คิดเปนคาเฉลี่ย 3.81 ขนาดของกระเปานิยมขนาดกลาง ขนาด 12-14 นิ้ว 
มากที่สุด คิดเปนคาเฉลี่ย 3.96 
 นําผาทอไทยวนมาทดลองทําการออกแบบโดยทางกราฟก 5 แบบ สํารวจความพึงพอใจ ใน
รูปแบบ จํานวน 50 ชุด เพื่อเปนการสรางกรอบแนวคิดในการออกแบบและพัฒนากระเปา จากผาทอ
พื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี สรุปไดดังนี้ 
 
ตาราง 4  ผลการวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจในรูปแบบลายจากผาทอพืน้เมืองไทยวน จาํนวน 50 คน  
 

                    แบบลายกราฟก S.D. ระดับเกณฑ
1.1 แบบลายกราฟก แบบ A 3.82 1.00 ดี 
1.2 แบบลายกราฟก แบบ B 4.04 0.95 ดี 
1.3 แบบลายกราฟก แบบ C 4.28 0.76 ดี 
1.4 แบบลายกราฟก แบบ D 4.10 0.76 ดี 
1.5 แบบลายกราฟก แบบ E 3.98 0.84 ดี 

รวม 4.04 0.57 ดี 

 
 สรุปตาราง 4 สํารวจความพึงพอใจในรูปแบบลายกราฟกจากผาทอพื้นเมืองไทยวน จํานวน 
50 คนดังนี้ แบบลายกราฟก A มีคาเฉลี่ย 3.82 แบบลายกราฟก B มีคาเฉลี่ย 4.04 แบบลาย กราฟก C 
มีคาเฉลี่ย 4.28 แบบลายกราฟก D มีคาเฉลี่ย 4.10 แบบลายกราฟก E มีคาเฉลี่ย 3.98 โดยรวมความ
พึงพอใจในเกณฑดี คาเฉลี่ย 4.04 
 ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหแบบกระเปาประเภทกระเปาถือและกระเปาสะพาย จํานวน 10 
แบบจาก 20 แบบ ของผูเชี่ยวชาญในการประเมินประสิทธิภาพกระเปา โดยมีคุณวุฒิทางการ ศึกษา 
ตั้งแต ระดับปริญญาตรี หรือผูที่มีประสบการณดานการออกแบบกระเปา จํานวน 3 ทาน คือ คุณธิดา 
เขตสันติ อาจารยสวรรยา จอมเทพมาลา และคุณสรศักดิ์ ประเสริฐสม 
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ตาราง 5  แสดงคาเฉลี่ยการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาถือ แบบ A 
 

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ   
1. ประโยชนการใชสอยทางกายภาพ   

1.1 มีความเหมาะสมกับผูใชงาน 4.70 0.60 ดีมาก
1.2 รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกบัสรีระของผูใชงาน 4.70 0.60 ดีมาก
1.3 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง 3.70 0.60 ดี 

รวม 4.36 0.60 ดี 
2. ความสวยงาม   

2.1 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 3.30 0.60 ดี 
2.2 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 3.70 0.60 ดี 
2.3 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน 3.30 0.60 ดี 
2.4 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน 4.30 0.60 ดี 
2.5 รูปแบบเหมาะสมทนัสมยั 4.00 0.00 ดี 
2.6 ลวดลายมีความประณตี เหมาะสม 3.70 0.60 ดี 
2.7 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค 4.30 0.60 ดี 
2.8 การจัดวางลวดลาย 4.30 0.60 ดี 

รวม 3.86 0.52 ดี 
หลักเกณฑทางดานการผลิต   
3. การผลิต   

3.1 วัสดุที่ใชในการผลิต 4.70 0.60 ดี 
3.2 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช 4.30 0.60 ดี 
3.3 ใชวัสดุทีม่ใีนทองถิน่เหมาะสมกับการใชงาน 4.70 0.60 ดี 

รวม 4.56 0.60 ดี 
สรุปโดยรวม 4.40 0.57 ดี 

  
 สรุปตาราง 5 การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาสะพาย แบบ A ประโยชน 
การใชสอยทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดีมาก คิดเปน คาเฉลี่ย 4.70 
รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดีมาก คิดเปนคาเฉลี่ย 4.70 
รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉล่ีย 3.70 
ความสวยงามของรูปราง รูปทรง เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดคาเฉลี่ย 3.30 รูปราง รูปทรง 
สวยงาม นาใช อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 การใชสีเหมาะสม กับการใชงาน อยูในเกณฑ
ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน
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คาเฉลี่ย 4.30 รูปแบบเหมาะสมทันสมัย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน คาเฉลี่ย 4.00 ลวดลาย มีความ
ประณีต เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค อยู
ในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 การจัดวางลวดลาย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 
วัสดุที่ใชในการผลิต อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.70 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช อยูใน
เกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 ใชวัสดุที่มีในทองถิ่น เหมาะสมกับการใชงาน อยูในเกณฑระดับดี 
คิดเปนคาเฉลี่ย 4.70 สรุปโดยรวม อยูในเกณฑ ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.40 
 

ตาราง 6  แสดงคาเฉลี่ยการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาถือ แบบ B 
 

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ   
1. ประโยชนการใชสอยทางกายภาพ   

1.1 มีความเหมาะสมกับผูใชงาน 4.30 0.60 ดี 
1.2 รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกบัสรีระของผูใชงาน 4.30 0.60 ดี 
1.3 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง 4.30 0.60 ดี 

รวม 4.30 0.60 ดี 
2. ความสวยงาม   

2.1 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 4.00 0.00 ดี 
2.2 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 3.30 0.60 พอใช
2.3 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน 4.30 0.60 ดี 
2.4 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน 3.30 0.60 พอใช
2.5 รูปแบบเหมาะสมทนัสมยั 3.30 0.60 พอใช
2.6 ลวดลายมีความประณตี เหมาะสม 4.30 0.60 ดี 
2.7 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค 3.30 0.60 ดี 
2.8 การจัดวางลวดลาย 3.30 0.60 พอใช

รวม 3.63 0.52 ดี 
หลักเกณฑทางดานการผลิต   
3. การผลิต   

3.1 วัสดุที่ใชในการผลิต 4.30 0.60 ดี 
3.2 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช 4.30 0.60 ดี 
3.3 ใชวัสดุทีม่ใีนทองถิน่เหมาะสมกับการใชงาน 3.30 0.60 พอใช

รวม 3.96 0.60 ดี 
สรุปโดยรวม 3.85 0.55 ดี 
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 สรุปตาราง 6 การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาถือ แบบ B ประโยชน การใช
สอยทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 รูปแบบและ
ขนาดมีความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 รูปแบบของ
กระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 ความสวยงาม
ของรูปราง รูปทรง เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดคาเฉลี่ย 4.00 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช อยู
ในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน
คาเฉลี่ย 4.30 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน อยูในเกณฑ ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 
รูปแบบเหมาะสมทันสมัย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 ลวดลาย มีความประณีต 
เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 สีของกระเปา เหมาะสม กับผูบริโภค อยูในเกณฑ
ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 การจัดวางลวดลาย อยูในเกณฑ ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 วัสดุที่ใช
ในการผลิต อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช อยูในเกณฑระดับดี 
คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 ใชวัสดุที่มีในทองถิ่น เหมาะสมกับการใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน
คาเฉลี่ย 3.30 สรุปโดยรวม อยูในเกณฑ ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.85 
 
ตาราง 7  แสดงคาเฉลี่ยการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาถือ แบบ C 
 

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ   
1. ประโยชนการใชสอยทางกายภาพ   

1.1 มีความเหมาะสมกับผูใชงาน 4.70 0.60 ดีมาก
1.2 รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกบัสรีระของผูใชงาน 4.00 0.00 ดี 
1.3 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง 4.30 0.60 ดี 

รวม 4.33 0.60  
2. ความสวยงาม   

2.1 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 3.70 0.60 ดี 
2.2 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 4.30 0.60 ดี 
2.3 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน 4.00 0.00 ดี 
2.4 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน 3.70 0.60 ดี 
2.5 รูปแบบเหมาะสมทนัสมยั 3.70 0.60 ดี 
2.6 ลวดลายมีความประณตี เหมาะสม 3.70 0.60 ดี 
2.7 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค 4.00 0.00 ดี 
2.8 การจัดวางลวดลาย 3.70 0.60 ดี 

รวม 3.85 0.45 ดี 
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ตาราง 7  (ตอ)   
   
ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการผลิต   
3. การผลิต   

3.1 วัสดุที่ใชในการผลิต 3.70 0.60 ดี 
3.2 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช 3.70 0.60 ดี 
3.3 ใชวัสดุทีม่ใีนทองถิน่เหมาะสมกับการใชงาน 4.70 0.60 ดี 

รวม 4.03 0.60 ดี 
สรุปโดยรวม 3.99 0.47 ดี 

  
สรุปตาราง 7 การประเมนิความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาถือ แบบ C ประโยชนการ ใชสอย

ทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดีมาก คิดเปนคาเฉลี่ย 4.70 รูปแบบและ
ขนาดมีความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลีย่ 4.00 รูปแบบของ
กระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง อยูในเกณฑระดับดี คดิเปนคาเฉลี่ย 4.30 ความสวยงาม
ของรูปราง รูปทรง เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดคาเฉลี่ย 3.70 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช อยู
ในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน อยูใน เกณฑระดับดี คิดเปน
คาเฉลี่ย 4.00 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน อยูในเกณฑ ระดับดี คิดเปนคาเฉลีย่ 3.70 
รูปแบบเหมาะสมทันสมัย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ลวดลายมีความประณีต 
เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 สีของกระเปาเหมาะ สมกับผูบริโภค อยูในเกณฑ
ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.00 การจัดวางลวดลาย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 วัสดุที่ใช
ในการผลิต อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ความ เหมาะสมของวัสดุที่ใช อยูในเกณฑระดับ
ดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ใชวัสดุที่มีในทองถิ่นเหมาะสม กับการใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน
คาเฉลี่ย 4.70 สรุปโดยรวม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.99 
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ตาราง 8  แสดงคาเฉลี่ยการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาถือ แบบ D 
 

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ   
1. ประโยชนการใชสอยทางกายภาพ   

1.1 มีความเหมาะสมกับผูใชงาน 4.30 0.60 ดี 
1.2 รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกับสรีระของ
ผูใชงาน    3.70 0.60 ดี 
1.3 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง 4.70 0.60 ดีมาก

รวม 4.23 0.60  
2. ความสวยงาม   

2.1 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 3.70 0.60 ดี 
2.2 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 4.30 0.60 ดี 
2.3 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน 3.30 0.60 พอใช
2.4 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน 3.70 0.60 ดี 
2.5 รูปแบบเหมาะสมทนัสมยั 4.00 0.00 ดี 
2.6 ลวดลายมีความประณตี เหมาะสม 3.70 0.00 ดี 
2.7 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค 3.70 0.60 ดี 
2.8 การจัดวางลวดลาย 3.70 0.60 ดี 

รวม 3.76 0.45  
หลักเกณฑทางดานการผลิต   
3. การผลิต   

3.1 วัสดุที่ใชในการผลิต 3.30 0.60 พอใช
3.2 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช 3.70 0.60 ดี 
3.3 ใชวัสดุทีม่ใีนทองถิน่เหมาะสมกับการใชงาน 4.30 0.60 ดี 

รวม 3.60 0.60 ดี 
สรุปโดยรวม 3.86 0.47 ดี 

  
 สรุปตาราง 8 การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาถือ แบบ D ประโยชน การใช
สอยทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 รูปแบบและ
ขนาดมีความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงานอยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 รูปแบบของ
กระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง อยูในเกณฑระดับดีมาก คิดเปนคาเฉลี่ย 4.70 ความ
สวยงามของรูปราง รูปทรง เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดคาเฉลี่ย 3.70 รูปราง รูปทรง สวยงาม นา
ใช อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน อยูในเกณฑระดับพอใช 
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คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน อยูในเกณฑ ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 
รูปแบบเหมาะสมทันสมัย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.00 ลวดลายมีความประณีต 
เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 สีของกระเปา เหมาะสมกับผูบริโภค อยูในเกณฑ
ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 การจัดวางลวดลาย อยูในเกณฑ ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 วัสดุที่ใช
ในการผลิต อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช อยูในเกณฑระดับดี 
คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ใชวัสดุที่มีในทองถิ่น เหมาะสมกับการใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน
คาเฉลี่ย 4.30 สรุปโดยรวม อยูในเกณฑ ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.86 

 
ตาราง 9 แสดงคาเฉลี่ยการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาถือ แบบ E 
 

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ   
1. ประโยชนการใชสอยทางกายภาพ   

1.1 มีความเหมาะสมกับผูใชงาน 4.30 0.60 ดี 
1.2 รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกบัสรีระของผูใชงาน 3.70 0.60 ดี 
1.3 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง 3.70 0.60 ดี 

รวม 3.90 0.60 ดี 
2. ความสวยงาม   

2.1 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 4.70 0.60 ดีมาก
2.2 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 3.70 0.60 ดี 
2.3 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน 3.70 0.60 ดี 
2.4 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน 3.70 0.60 ดี 
2.5 รูปแบบเหมาะสมทนัสมยั 4.30 0.00 ดี 
2.6 ลวดลายมีความประณตี เหมาะสม 4.00 0.00 ดี 
2.7 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค 3.70 0.60 ดี 
2.8 การจัดวางลวดลาย 3.70 0.60 ดี 

รวม 3.93 0.52 ดี 
หลักเกณฑทางดานการผลิต   
3. การผลิต   

3.1 วัสดุที่ใชในการผลิต 4.30 0.60 ดี 
3.2 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช 4.30 0.60 ดี 
3.3 ใชวัสดุทีม่ใีนทองถิน่เหมาะสมกับการใชงาน 4.70 0.60 ดีมาก

รวม 4.43 0.60 ดี 
สรุปโดยรวม 4.03 0.47 ดี 
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 สรุปตาราง 9 การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาถือ แบบ E ประโยชน การใช
สอยทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 รูปแบบและ
ขนาดมีความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 รูปแบบของ
กระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ความสวยงาม
ของรูปราง รูปทรง เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดีมาก คิดคาเฉลี่ย 3.70 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 
อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน อยูในเกณฑ ระดับดี คิดเปน
คาเฉลี่ย 3.70 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน อยูใน เกณฑระดับดี คิดเปนคา เฉลี่ย 3.70 
รูปแบบเหมาะสมทันสมัย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน คาเฉลี่ย 4.30 ลวดลายมีความ ประณีต 
เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.00 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค อยูในเกณฑ
ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 การจัดวางลวดลาย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 วัสดุที่ใช
ในการผลิต อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช อยูในเกณฑระดับดี 
คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 ใชวัสดุที่มี ในทองถิ่นเหมาะสมกับการใชงาน อยูในเกณฑ ระดับดีมาก คิดเปน
คาเฉลี่ย 4.70 สรุปโดยรวม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.03 

 
ตาราง 10  แสดงคาเฉลี่ยการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาสะพาย แบบ A 

 

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ   
1. ประโยชนการใชสอยทางกายภาพ   

1.1 มีความเหมาะสมกับผูใชงาน 4.30 0.60 ดี 
1.2 รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกบัสรีระของผูใชงาน 4.00 0.60 ดี 
1.3 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง 3.70 0.60 ดี 

รวม 4.00 0.40 ดี 
2. ความสวยงาม   

2.1 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 3.70 0.60 ดี 
2.2 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 4.00 0.60 ดี 
2.3 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน 3.70 0.60 ดี 
2.4 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน 2.70 0.60 พอใช
2.5 รูปแบบเหมาะสมทนัสมยั 3.70 0.00 ดี 
2.6 ลวดลายมีความประณตี เหมาะสม 3.70 0.60 ดี 
2.7 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค 2.70 0.60 พอใช
2.8 การจัดวางลวดลาย 3.70 0.60 ดี 

รวม 3.48 0.52 ดี 
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ตาราง 10  (ตอ)   
   

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการผลิต   
3. การผลิต   

3.1 วัสดุที่ใชในการผลิต 3.70 0.60 ดี 
3.2 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช 3.70 0.60 ดี 
3.3 ใชวัสดุทีม่ใีนทองถิน่เหมาะสมกับการใชงาน 4.00 0.60 ดี 

รวม 4.56 0.60 ดี 
สรุปโดยรวม 3.80 0.40 ดี 

 
 สรุปตาราง 10 การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาสะพาย แบบ A ประโยชน
การใชสอยทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน คาเฉลี่ย 4.30 
รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.00 
รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉล่ีย 3.70 
ความสวยงามของรูปราง รูปทรง เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดคาเฉลี่ย 3.70 รูปราง รูปทรง 
สวยงาม นาใช อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.00 การใชสี เหมาะสม กับการใชงาน อยูใน
เกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน อยูในเกณฑระดับพอใช คิด
เปนคาเฉลี่ย 2.70 รูปแบบเหมาะสมทันสมัย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ลวดลายมี
ความ ประณีต เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 สีของกระเปาเหมาะสมกับ
ผูบริโภค อยูในเกณฑระดับพอใช คิดเปนคาเฉลี่ย 2.70 การจัดวาง ลวดลาย อยูในเกณฑระดับดี คิด
เปนคาเฉลี่ย 3.70 วัสดุที่ใชในการผลิต อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ความเหมาะสมของ
วัสดุที่ใช อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ใชวัสดุที่มีในทองถิ่นเหมาะสมกับการใชงาน อยูใน
เกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.00 สรุป โดยรวม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.80 
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ตาราง 11  แสดงคาเฉลี่ยการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาสะพาย แบบ B 
 

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ   
1. ประโยชนการใชสอยทางกายภาพ   

1.1 มีความเหมาะสมกับผูใชงาน 4.30 0.60 ดี 
1.2 รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกบัสรีระของผูใชงาน 4.30 0.60 ดี 
1.3 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง 4.30 0.60 ดี 

รวม 4.30 0.60 ดี 
2. ความสวยงาม   

2.1 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 4.00 0.00 ดี 
2.2 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 3.30 0.60 ดี 
2.3 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน 4.30 0.60 ดี 
2.4 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน 3.30 0.60 ดี 
2.5 รูปแบบเหมาะสมทนัสมยั 3.30 0.50 ดี 
2.6 ลวดลายมีความประณตี เหมาะสม 4.30 0.60 ดี 
2.7 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค 3.30 0.60 ดี 
2.8 การจัดวางลวดลาย 3.30 0.60 ดี 

รวม 4.63 0.60 ดี 
หลักเกณฑทางดานการผลิต   
3. การผลิต   

3.1 วัสดุที่ใชในการผลิต 4.30 0.60 ดี 
3.2 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช 4.30 0.60 ดี 
3.3 ใชวัสดุทีม่ใีนทองถิน่เหมาะสมกับการใชงาน 3.30 0.60 ดี 

รวม 3.96 0.60 ดี 
สรุปโดยรวม 3.85 0.59 ดี 

 
สรุปตาราง 11 การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาสะพาย แบบ B ประโยชน

การใชสอยทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน คาเฉลี่ย 4.30 
รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 
รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉล่ีย 4.30 
ความสวยงามของรูปราง รูปทรง เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดคาเฉลี่ย 4.00 รูปราง รูปทรง 
สวยงาม นาใช อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 การใชสีเหมาะสม กับการใชงาน อยูใน 
เกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน
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คาเฉลี่ย 3.30 รูปแบบเหมาะสมทันสมัย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน คาเฉลี่ย 3.30 ลวดลายมี ความ
ประณีต เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค อยู
ในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 การจัดวางลวดลาย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 
วัสดุที่ใชในการผลิต อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช อยูใน
เกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 ใชวัสดุที่มี ในทองถิ่นเหมาะสมกับการใชงาน อยูในเกณฑ ระดับดี 
คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 สรุปโดยรวม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.85 
 
ตาราง 12  แสดงคาเฉลี่ยการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาสะพาย แบบ C 

 

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ   
1. ประโยชนการใชสอยทางกายภาพ   

1.1 มีความเหมาะสมกับผูใชงาน 3.70 0.60 ดี 
1.2 รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกบัสรีระของผูใชงาน 4.30 0.60 ดี 
1.3 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง 4.30 0.60 ดี 

รวม 4.33 0.57 ดี 
2. ความสวยงาม   

2.1 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 3.70 0.60 ดี 
2.2 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 4.00 0.00 ดี 
2.3 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน 3.30 0.60 ดี 
2.4 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน 3.70 0.60 ดี 
2.5 รูปแบบเหมาะสมทนัสมยั 3.70 0.60 ดี 
2.6 ลวดลายมีความประณตี เหมาะสม 4.00 0.00 ดี 
2.7 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค 2.70 0.60 พอใช
2.8 การจัดวางลวดลาย 3.70 0.60 ดี 

รวม 4.11 0.60 ดี 
หลักเกณฑทางดานการผลิต   
3. การผลิต   

3.1 วัสดุที่ใชในการผลิต 3.70 0.60 ดี 
3.2 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช 3.70 0.60 ดี 
3.3 ใชวัสดุทีม่ใีนทองถิน่เหมาะสมกับการใชงาน 4.30 0.60 ดี 

รวม 4.38 0.60 ดี 
สรุปโดยรวม 3.72 0.51 ดี 
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 สรุปตาราง 12 การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาสะพาย แบบ C ประโยชน
การใชสอยทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน คาเฉลี่ย 3.70 
รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 
รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉล่ีย 4.30 
ความสวยงามของรูปราง รูปทรง เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดคาเฉลี่ย 3.70 รูปราง รูปทรง 
สวยงาม นาใช อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.00 การใชสีเหมาะสม กับการใชงาน อยูในเกณฑ 
ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคา 
เฉลี่ย 3.70 รูปแบบเหมาะสมทันสมัย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ลวดลายมีความ 
ประณีต เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.00 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค อยู
ในเกณฑระดับพอใช คิดเปนคาเฉลี่ย 2.70 การจัดวาง ลวดลาย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 
3.70 วัสดุที่ใชในการผลิต อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช อยู
ในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ใชวัสดุที่มีในทองถิ่นเหมาะสมกับการใชงาน อยูในเกณฑ ระดับ
ดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.30 สรุป โดยรวม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.72 
 
ตาราง 13  แสดงคาเฉลี่ยการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาสะพาย แบบ D 

 
ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ   
1. ประโยชนการใชสอยทางกายภาพ   

1.1 มีความเหมาะสมกับผูใชงาน 3.70 0.60 ดี 
1.2 รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกบัสรีระของผูใชงาน 3.70 0.60 ดี 
1.3 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง 3.30 0.60 ดี 

รวม 3.56 0.60 ดี 
2. ความสวยงาม   

2.1 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 3.70 0.60 ดี 
2.2 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 3.70 0.60 ดี 
2.3 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน 3.70 0.60 ดี 
2.4 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน 2.30 0.60 พอใช
2.5 รูปแบบเหมาะสมทนัสมยั 3.30 0.60 ดี 
2.6 ลวดลายมีความประณตี เหมาะสม 3.70 0.60 ดี 
2.7 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค 2.70 0.60 พอใช
2.8 การจัดวางลวดลาย 3.30 0.60 ดี 

รวม 3.30 0.60 ดี 
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ตาราง 13  (ตอ)   
   
ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการผลิต   
3. การผลิต   

3.1 วัสดุที่ใชในการผลิต 3.30 0.60 ดี 
3.2 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช 3.70 0.60 ดี 
3.3 ใชวัสดุทีม่ใีนทองถิน่เหมาะสมกับการใชงาน 4.00 0.00 ดี 

รวม 4.37 0.36 ดี 
สรุปโดยรวม 3.43 0.60 ดี 

 
 สรุปตาราง 13 การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาสะพาย แบบ D ประโยชน
การใชสอยทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคา เฉลี่ย 3.70 
รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน คาเฉลี่ย 3.70 
รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน คาเฉลี่ย 3.30 
ความสวยงามของรูปราง รูปทรง เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดคาเฉลี่ย 3.70 รูปราง รูปทรง 
สวยงาม นาใช อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 การใชสีเหมาะสม กับการใชงาน อยูในเกณฑ 
ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน อยูในเกณฑระดับพอใช คิดเปน 
คาเฉลี่ย 2.30 รูปแบบเหมาะสมทันสมัย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 ลวดลายมีความ 
ประณีต เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค อยู
ในเกณฑระดับพอใช คิดเปนคาเฉลี่ย 2.70 การจัดวาง ลวดลาย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 
3.30 วัสดุที่ใชในการผลิต อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช อยู
ในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ใชวัสดุที่มีในทองถิ่นเหมาะสมกับการใชงาน อยูในเกณฑ ระดับ
ดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.00 สรุปโดยรวม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.43 
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ตาราง 14  แสดงคาเฉลี่ยการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาสะพาย แบบ E 
 

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ   
1. ประโยชนการใชสอยทางกายภาพ   

1.1 มีความเหมาะสมกับผูใชงาน 4.00 0.00 ดี 
1.2 รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกบัสรีระของผูใชงาน 4.00 0.00 ดี 
1.3 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง 3.30 0.60 ดี 

รวม 3.76 0.20 ดี 
2. ความสวยงาม   

2.1 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 4.00 0.00 ดี 
2.2 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 3.70 0.60 ดี 
2.3 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน 3.70 0.60 ดี 
2.4 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน 3.30 0.60 ดี 
2.5 รูปแบบเหมาะสมทนัสมยั 3.70 0.60 ดี 
2.6 ลวดลายมีความประณตี เหมาะสม 3.70 0.60 ดี 
2.7 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค 3.00 0.60 ดี 
2.8 การจัดวางลวดลาย 3.70 0.00 ดี 

รวม 3.50 0.45 ดี 
หลักเกณฑทางดานการผลิต   
3. การผลิต   

3.1 วัสดุที่ใชในการผลิต 3.30 0.60 ดี 
3.2 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช 3.70 0.60 ดี 
3.3 ใชวัสดุทีม่ใีนทองถิน่เหมาะสมกับการใชงาน 4.30 0.60 ดี 

รวม 3.76 0.60 ดี 
สรุปโดยรวม 3.67 0.42 ดี 

 
 สรุปตาราง 14 การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ กระเปาสะพาย แบบ E ประโยชนการ
ใชสอยทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน คาเฉลี่ย 4.00 รูปแบบ
และขนาดมีความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 4.00 รูปแบบ
ของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 ความ
สวยงามของรูปราง รูปทรง เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดคาเฉลี่ย 4.00 รูปราง รูปทรง สวยงาม นา
ใช อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 การใชสี เหมาะสม กับการใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิด
เปนคาเฉลี่ย 3.70 ลวดลายกระเปามี ความสอดคลองกัน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 



92 

รูปแบบเหมาะสมทันสมัย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน คาเฉลี่ย 3.70 ลวดลาย มีความประณีต 
เหมาะสม อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค อยูในเกณฑ
ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.00 การจัดวางลวดลาย อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 วัสดุที่ใช
ในการผลิต อยูในเกณฑระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.30 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช อยูในเกณฑระดับดี 
คิดเปนคาเฉลี่ย 3.70 ใชวัสดุที่มีในทองถิ่น เหมาะสมกับการใชงาน อยูในเกณฑระดับดี คิดเปน
คาเฉลี่ย 4.30 สรุปโดยรวม อยูในเกณฑ ระดับดี คิดเปนคาเฉลี่ย 3.67 
 
 ตอนที่ 3 เปนคําถามแบบเลือกตอบเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ปรากฏ ผล 
การวิเคราะหแบบสอบถาม ดังตารางที่ 15 
 
ตาราง 15  การวิเคราะหขอมูลทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถามความพึงพอใจที่มีตอ  
      ผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี จํานวน กลุม ตัวอยาง  
      100 คน 
 

ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี่ รอยละ

1.1 สถานภาพ  
โสด 75 75
สมรส 25 25
รวม 100 100

ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี่ รอยละ

1.2 ชวงอายุของผูตอบแบบสอบถาม 

21 - 30 23 23

31 – 40 ป 72 72

41 ป ขึ้นไป 5 5

รวม 100 100

ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี่ รอยละ

1.3 การศึกษา 

ต่ํากวาปรญิญาตรี 8 8
ปริญญาตรี 64 64

ปริญญาโท 24 24
รวม 100 100
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ตาราง 15  (ตอ) 
 
ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี่ รอยละ

1.4 อาชพี 

ขาราชการ 61 61

รัฐวิสาหกิจ 10 10

เอกชน 12 12

ธุรกิจสวนตัว 16 16

รวม 100 100

ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี่ รอยละ

1.5 รายไดตอเดือน 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 35 35
10,001 – 20,000 บาท 35 35
20,001 – 30,000 บาท 10 10
30,001 บาทขึน้ไป 20 20
รวม 100 100

 
 สรุปผล ขอมูลทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม ดงันี ้
 1. สถานภาพโสด คิดเปนรอยละ 75 
 2. ชวงอายุ 30 – 40 ป มากที่สุด คิดเปนรอยละ 72 
 3. ระดับการศึกษา ระดับปริญญาตรีมากที่สุด คิดเปนรอยละ 64 
 4. อาชีพรับราชการ มากที่สุด คิดเปนรอยละ 61 
 5. รายไดตอเดือน ต่ํากวา 10,000 และ 10,001 – 20,000 บาท  เทากัน คิดเปนรอยละ 35 

 จากแบบสอบถามเพศหญิงสถานภาพโสดตอบแบบสอบถาม คิดรอยละ 75 และ อยูในชวง 
อายุ 30-40 ปมากที่สุดและการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 64 ประกอบอาชีพรับ 
ราชการ คิดเปนรอยละ 61 รายไดตอเดือนอยูในระหวาง ต่ํากวา 10,000 บาท และ 10,001-20,000 
บาท คิดเปนรอยละ 35 
 
 ตอนที่ 2 เปนคําถามแบบเลือกตอบเพื่อประเมินความพึงพอใจที่มีตอการออกแบบ 
ผลิตภัณฑ กระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี แตละแบบ จํานวน 10 แบบ 
ผลปรากฏดังตาราง 16 
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ตาราง 16  การวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจของผูตอบแบบสอบถามที่มีตอการออกแบบ ผลิตภัณฑ  
     กระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน จํานวน 100 คน 

 

ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี ่ รอยละ

2.1.1 กระเปาถือแบบ A 

พึงพอใจนอยที่สุด - -
พึงพอใจนอย - -
พึงพอใจปานกลาง 10 10
พึงพอใจมาก 80 80
พึงพอใจมากที่สุด 10 10
รวม 100 100
ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี ่ รอยละ

2.1.2 กระเปาถือแบบ B 

พึงพอใจนอยที่สุด - -
พึงพอใจนอย - -
พึงพอใจปานกลาง 30 30
พึงพอใจมาก 60 60
พึงพอใจมากที่สุด 10 10
รวม 100 100
ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี ่ รอยละ

2.1.3 กระเปาถือแบบ C 

พึงพอใจนอยที่สุด - -
พึงพอใจนอย - -
พึงพอใจปานกลาง 10 10
พึงพอใจมาก 70 70
พึงพอใจมากที่สุด 20 20
รวม 100 100
ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี ่ รอยละ
2.1.4 กระเปาถือแบบ D 
พึงพอใจนอยที่สุด - -
พึงพอใจนอย 5 5
พึงพอใจปานกลาง 10 10
พึงพอใจมาก 65 65
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ตาราง 16  (ตอ)  
  

ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี ่ รอยละ

พึงพอใจมากที่สุด 10 10
รวม 100 100
ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี ่ รอยละ

2.1.5 กระเปาถือแบบ E 

พึงพอใจนอยที่สุด - -
พึงพอใจนอย - -
พึงพอใจปานกลาง 5 5
พึงพอใจมาก 75 75
พึงพอใจมากที่สุด 20 20
รวม 100 100
ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี ่ รอยละ

2.1.6 กระเปาสะพาย แบบ A 

พึงพอใจนอยที่สุด - -
พึงพอใจนอย - -
พึงพอใจปานกลาง 20 20
พึงพอใจมาก 55 55
พึงพอใจมากที่สุด 25 25
รวม 100 100
ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี ่ รอยละ

2.1.7 กระเปาสะพาย แบบ B 

พึงพอใจนอยที่สุด - -
พึงพอใจนอย - -
พึงพอใจปานกลาง 30 30
พึงพอใจมาก 60 60
พึงพอใจมากที่สุด 10 10
รวม 100 100
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ตาราง 16  (ตอ) 
 
ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี ่ รอยละ

2.1.8 กระเปาสะพาย แบบ C 

พึงพอใจนอยที่สุด - -
พึงพอใจนอย - -
พึงพอใจปานกลาง 15 15
พึงพอใจมาก 65 65
พึงพอใจมากที่สุด 20 20
รวม 100 100
ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี ่ รอยละ

2.1.9 กระเปาสะพาย แบบ D 

พึงพอใจนอยที่สุด - -
พึงพอใจนอย - -
พึงพอใจปานกลาง 10 10
พึงพอใจมาก 70 70
พึงพอใจมากที่สุด 20 20
รวม 100 100
ลักษณะพฤตกิรรมและความคิดเห็น ความถี ่ รอยละ

2.1.10 กระเปาสะพาย แบบ E 

พึงพอใจนอยที่สุด - -
พึงพอใจนอย 5 5
พึงพอใจปานกลาง 20 20
พึงพอใจมาก 65 65
พึงพอใจมากที่สุด 10 10
รวม 100 100

 
 สรุปผล ขอมูลความพึงพอใจที่มีตอผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน จํานวน 10 
ชิ้น จากผูตอบแบบสอบถามจํานวน 100 ชุด ดังนี้ 
 1. ผลิตภัณฑกระเปา ประเภทกระเปาถือที่มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด จํานวน 3 อันดับ
แรก ไดแก 
     1.1 กระเปาถือ แบบ   A มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด รอยละ 80 



97 

  1.2 กระเปาถือแบบ  E  มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด รอยละ 70 
  1.3 กระเปาถือ แบบ C  มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด รอยละ 75 
 2. ผลิตภัณฑกระเปา ประเภทกระเปาสะพาย ที่มีระดบัความพึงพอใจมากที่สุด จํานวน 3 
อันดับแรก ไดแก 
  2.1 กระเปาถอื แบบ C มีระดับความพงึพอใจมากที่สุด รอยละ 85 
  2.2 กระเปาถอื แบบ D มีระดับความพงึพอใจมากที่สุด รอยละ 70 
  2.3 กระเปาถอื แบบ E มีระดับความพงึพอใจมากที่สุด รอยละ 65 

  
 ข้ันตอนที่ 1 ผูวิจัยออกแบบผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน ที่ไดจากการ 
วิเคราะห ขอมูลเบื้องตนจากผูบริโภคและใหผูเชี่ยวชาญเลือกแบบ 10 แบบ ดําเนินการปรับปรุง โดย
พิจารณาจากหลักเกณฑ ทางดานการออกแบบ และหลักเกณฑทางดานการผลิตโดยใช แบบสอบถาม
จํานวน 100 ชุด ไดผลการวิเคราะหปรากฏดังตาราง 17 

 
ตาราง 17  คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานประเมนิประสิทธิภาพที่มีตอผลิตภัณฑ กระเปาจาก 
     ผาทอพื้นเมืองไทยวน  จาํนวน 100 คน  
 

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ   
1. ประโยชนการใชสอยทางกายภาพ   

1.1 มีความเหมาะสมกับผูใชงาน 3.79 0.81 ดี 
1.2 รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกบัสรีระของผูใชงาน 3.75 0.76 ดี 
1.3 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง 3.77 0.74 ดี 

รวม 3.77 0.73 ดี 
2. ความสวยงาม   

2.1 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 3.81 0.80 ดี 
2.2 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช 3.80 0.82 ดี 
2.3 การใชสีเหมาะสมกับการใชงาน 3.98 0.82 ดี 
2.4 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน 3.95 0.88 ดี 
2.5 รูปแบบเหมาะสมทนัสมยั 3.90 0.88 ดี 
2.6 ลวดลายมีความประณตี เหมาะสม 3.97 0.89 ดี 
2.7 สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค 3.94 0.84 ดี 
2.8 การจัดวางลวดลาย 3.92 0.85 ดี 

รวม 3.91 0.68 ดี 
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ตาราง 17  (ตอ)   
   

ประสิทธิภาพของกระเปา S.D. ระดับเกณฑ
หลักเกณฑทางดานการผลิต   
3. การผลิต   

3.1 วัสดุที่ใชในการผลิต 4.22 0.82 ดี 
3.2 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช 4.35 0.80 ดี 
3.3 ใชวัสดุทีม่ใีนทองถิน่เหมาะสมกับการใชงาน 4.51 0.61 ดี 

รวม 4.36 0.58 ดี 

 
สรุปผลการประเมิน 
 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานประเมินประสิทธิภาพที่มีตอผลิตภัณฑ กระเปาจากผา
ทอพื้นเมืองไทยวน  จํานวน 100 คน มีความเหมาะสมกับผูใชงาน มีคาเฉลี่ย 3.79 รูปแบบและขนาดมี
ความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน มีคาเฉลี่ย 3.75 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงาน
ไดจริง มีคาเฉลี่ย 3.77 รูปราง รูปทรง เหมาะสม 3.81 รูปราง รูปทรง สวยงาม นาใช มีคาเฉลี่ย 3.80 
การใชสี เหมาะสมกับการใชงาน มีคาเฉลี่ย 3.98 ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกัน มีคาเฉลี่ย 
3.95 รูปแบบเหมาะสมทันสมัย คาเฉลี่ย 3.90 ลวดลายมีความประณีต เหมาะสม มีคาเฉลี่ย 3.97  สี
ของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภค มีคาเฉลี่ย 3.94 การจัดวางลวดลาย มีคาเฉลี่ย 3.92 วัสดุที่ใชในการ
ผลิต มีคาเฉลี่ย 4.22 ความเหมาะสมของวัสดุที่ใช มีคาเฉลี่ย 4.35  ใชวัสดุที่มีในทองถิ่นเหมาะสมกับ
การใชงาน มีคาเฉลี่ย 4.51  
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ตาราง 18  สรุปความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอกระเปาถือและกระเปาสะพาย เรียงตามลําดับ 3 ระดับ  
 

 อันดับ 1 อันดับ 2 อันดับ 3 

กระเปาถือ 

แบบ A 
แบบ E 

 
แบบ C 

กระเปา 
สะพาย 

แบบ C แบบ D แบบ E 

 

 



 

บทที่ 5 
สรุปผล อภิปราย และขอเสนอแนะ 

 

 งานวิจัย เร่ือง การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอ เสาไห 

จังหวัดสระบุรี เปนการพัฒนาการออกแบบกระเปาสามารถเพิ่มรายและยังการสงเสริมการ พัฒนา 

อาชีพในทองถิ่น ซึ่งมีวิธีการดําเนินการดังนี้ 

 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดตั้งจุดมุงหมาย เพื่อศึกษาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑกระเปา

จากผาทอพื้นเมืองไทยวนใหเหมาะสมกับกลุมผูบริโภควัยทํางาน พัฒนารูปแบบกระเปาจากผาทอ

พื้นเมือง ไทยวน เพื่อเปนการสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคา 

 

สมมติฐานในการวิจัย 
  ผูวิจัยไดศึกษาพัฒนาออกแบบและพัฒนากระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวนจากรูปแบบ เดิม

ไดเหมาะสม ตรงกับความตองการกับผูบริโภคเปนแนวทางพัฒนารูปแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมือง 

ไทยวน เพื่อเปนการสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคา และไดรูปแบบผลิตภัณฑเปนที่พึงพอใจของผูบริโภค

อยูในระดับดี 
 

วิธีการศึกษาคนควา 
 การศึกษาและวิเคราะหขอมูลพื้นฐานจากเอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ไดแก  ทางดาน

วัสดุ หลักการออกแบบ การออกแบบผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอ เสาไห 

จังหวัดสระบุรี และประเมินแบบผลิตภัณฑประเภทกระเปาจากผาทอพื้นเมือง ไทยวน อําเภอ เสาไห 

จังหวัดสระบุรี 

 

สรุปผลการวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยขอทําการสรุปผลการวิจัย เปน 2 ข้ันตอน ตามวัตถุประสงคดังนี้ 

 ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหการศึกษาลักษณะเฉพาะถิ่นของผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสา

ไห จังหวัดสระบุรี เพื่อนํามาใชเปนขอมูลในการพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน 

ลวดลายผาพื้นเมืองที่เปนลักษณะเฉพาะของผาทอพื้นเมืองไทยวน กลุมสตรีทอผา ตําบลตนตาล 

อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี มีการทอเปนผาทอยกมุก ลายที่นิยมทอคือลาย ดอกพิกุล ผาทอดําดาน 
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ผาทอลายเปลือกไม ผาทอสี่ตะกอ จากการลงพื้นที่สัมภาษณผูผลิตในกลุมทอผาสตรีพื้นเมืองไทยวน 

ตําบลตนตาล ไดขอมูลการทอผาของกลุม สรุปไดวา การทอผาในกลุมมีการทอที่หลากหลาย 

ปรับเปลี่ยนไปตามความตองการของผูส่ังทํา เชน ลายตารางผา ขาวมา ลายเล็ก ใหญ ลายตัวอักษร 

ปจจุบันไมนิยมทอ ลายโบราณที่ยังคงทออยู คือ การทอผายกมุกเปนผาที่ไดรับความนิยมถือเปนสินคา

ที่ไดรับรางวัลของกลุม หากแตกรรมวิธีการทอซึ่งตองใชความสามารถพิเศษที่สืบทอดกันมากับความ

ชํานาญในการทอที่ซับซอน และใชระยะเวลาในการทอคอนขางนานราคาในการผลิตแตละผืนจึงมี

ราคาคอนขางสูง และยังมีการทอผาสี่เขาหรือส่ีตะกอหาก เปนลวดลายการทอที่สืบทอดมาแตโบราณ

เชนกัน กรรมวิธีการทอที่สมาชิกในกลุมไดรับการถายทอดมาแตเดิมอยูแลว สามารถทอไดใน

ระยะเวลาสั้น ลวดลายของผาจะเปนตารางเล็ก ๆ เชนเดียวกับผาทอลาย เปลือกไมที่มีกรรมวิธีการทอ

ที่สมาชิกในกลุมไดรับการถายทอดมา แตเดิมอยูแลวเชนกัน ลวดลายของผามีลักษณะเปนเสนดายยืน

และเสนดายพุงที่มีสีโทนเดียวกัน หรือ ใกลเคียงกัน ลักษณะของ ผาทอเมื่อมองดูโดยรวมจะเห็นเปนสี

เรียบ ๆ ทั้งผืน  และผาทอดําดานหรือผา ทอคอควาย มีกรรมวิธี การทอที่สมาชิกในกลุมไดรับการ

ถายทอดมาแตเดิมอยูแลวเชนกัน เมื่อทอออกมาเปนผืนแลวจะเปนสีพื้นดํา ไมมีลวดลาย จะมาแถบสี

แดงขั้นสอบแถบและเสนเล็ก ๆ ในสวนทาย ของซิ่น  

 ขนบธรรมเนียมวัฒนธรรมและคานิยมการใชผาทอพื้นเมือง พบวา ผาทอพื้นเมืองนิยม ทอ

เปนผาซิ่น เพื่อใชกับสตรีเปนสวนใหญ  

 วัตถุดิบที่นํามาใชในการผลิตผาทอ พบวา เปนเสนฝายที่ที่ยอมสีจากธรรมชาติและเสนฝาย

ที่ยอมสีวิทยาศาสตร กรรมวิธีและสีในการผลิตผาทอ จะทําการทอตามวัฒนธรรม การสืบทอดกันมา

จากพอแม ญาติพี่นอง และมีการทอตามลวดลายที่ลูกคาตองการในสัดสวนเทากัน 

 
 ผลการวิเคราะหสรุปผล  
 ที่ไดมาจากการกําหนดหลักเกณฑที่ใชในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปา จากการสุม

ตัวอยางแบบเจาะจงของผูผลิตกระเปาจํานวน 3 ราย รายละ 10 รูปแบบ รวมเปน 30 รูปแบบ พบวา 

รูปแบบทั้งสามผูผลิตมีรูปแบบเปนแบบเรียบงาย วัสดุมีการผสมกัน ระหวางหนังกับผา สีอยูในโทนดํา 

น้ําตาล เทา และสีสดใส รูปทรงกระเปาเปนสี่เหลี่ยม จากการ สรางเครื่องมือ โดยใชแบบสอบถามจาก

กลุมผูบริโภคกระเปาจํานวน 100 ชุด นํามาวิเคราะห ดานรูปแบบ สี ขนาด ลวดลาย ความงาม วัสดุ 

ประโยชนใชสอย พบวา สรุปแบบที่นิยมมาก ที่สุดผูบริโภคนิยมรูปแบบเรียบงาย วัสดุที่นิยมใชเปนหนัง 

ลักษณะหูหิ้วนิยมแบบหูหิ้วพรอมสายสะพาย (คิดเปนรอยละ 3.95) สีที่นิยมเลือกใชอยูในโทนดํา(คิด

เปนรอยละ 3.84) น้ําตาล (คิดเปนรอยละ 3.81) และหลากสีรองลงมา รูปทรงกระเปาเปนสี่เหลี่ยมและ

รูปทรงไมแนนอน (คิดเปนรอยละ 3.83) ขนาดกระเปานิยมขนาด กลาง 12 -14 นิ้ว (คิดเปนรอยละ 3.96) 
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นําลวดลายผาทอไทยวนมาออกแบบทางกราฟก 5 รูปแบบสํารวจความพึงพอใจในรูปแบบ จํานวน 50 

ชุด ผลสรุปลวดลายผาทอไทยวนในการนํามา ออกแบบทางกราฟก มีความพึงพอใจในรูปแบบอยูใน

เกณฑระดับดี  

 จากผลการวิเคราะหขอมูลการเปรียบเทียบรูปแบบของกระเปาจากผูผลิตสามราย และ 

ความตองการของผูบริโภค ออกแบบลาย ทางกราฟก ลักษณะพื้นผิว (Texture) ในการออกแบบ 

กระเปา รูปแบบกราฟกทั้งหาลาย เปนการนําแนวคิดทฤษฎีทางการออกแบบในทางลักษณะพื้น ผิว มา

ใชในการจัดวางองคประกอบสรางรูปแบบลายจากผาทอ สอดคลองกับ ทวีรัตน กุลดํารง วิวัฒน ใน

เร่ืองจิตวิทยาพื้นผิว ในการนํามาใชในการสรางสรรคผลงาน ตกแตงพื้นภาพ สงเสริม  ใหภาพมีความ

สมบูรณมากขึ้น บางครั้งเปนการสรางขึ้น เพื่อชวยแสดงความสัมพันธของงานออกแบบแตไมควรที่จะ

ใชลักษณะพื้นผิวหลากหลายประเภทเกินไปจะทําใหงานขาดเอกภาพ ขาดจุดสนใจและขนาด ความ

กลมกลืน ทําใหเวลามองเกิดความรูสึกที่ขัดตาเกิดขึ้น (ทวีรัตน กุลดํารง วิวัฒน.118) 

 ตอนที่ 2 ผลการประเมินประสิทธิภาพ โดยใหผูเชี่ยวชาญดานกระเปา โดยมีคุณวุฒิ ทาง

การศึกษาระดับปริญญาตรีหรือมากกวา หรือใหผูเชี่ยวชาญที่เปนผูประกอบการที่มีกิจการดานกระเปา

เปนของตัวเอง ประสบการณในการทํางานดานการออกแบบกระเปา จํานวน 3 ทาน ทําการประเมิน 

แสดงความคิดเห็น และเลือกแบบกระเปาจํานวน 10 จากจํานวนทั้งหมด 20 แบบ โดยใชหลักเกณฑ

การออกแบบดานประโยชนใชสอย ความสวยงาม และการผลิต สรุปผลโดย รวมพบวา 

 รูปแบบกระเปาดานประโยชนทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงานอยูในระดับดี 

รูปแบบและขนาดมีความเหมาะสมกับผูใชงานระดับดีมาก รูปแบบของกระเปาสามารถใชงานได จริง 

อยูในระดับดีมาก  

 ดานความสวยงามในรูปราง รูปทรง ความเหมาะสมอยูในระดับดีมาก รูปราง รูปทรง 

สวยงาม นาใช อยูในระดับดีมาก การใชสีเหมาะสมกับการใชงานอยูในระดับที่ตองควรปรับปรุง 

ลวดลายกระเปามีความสอดคลองกันอยูในระดับดี ในดานรูปแบบเหมาะสมทันสมัยอยูในระดับดี           

ลวดลาย มีความประณีต เหมาะสม อยูในระดับดี สีของกระเปาเหมาะสมกับผูบริโภคอยูในระกับ ที่

ควรปรับปรุง การจัดวางลวดลายอยูในระดับพอใช ซึ่งมีขอเสนอแนะในเรื่องการศึกษาเกี่ยวกับ  แฟชั่น

ลาสุดที่กําลังเปนที่นิยมเกี่ยวกับสีและสีที่ผูบริโภคตองการแลวนํามาปรับใชในการออกแบบ  

 ดานการผลิต วัสดุที่ใชในการผลิตการประเมินอยูในระดับดี ความเหมาะสมของวัสดุที่ใชอยู

ในเกณฑดี ใชวัสดุที่มีในทองถิ่นเหมาะสมกับการใชงานอยูในเกณฑดี และมีขอเสนอแนะในการ ศึกษา

กระบวนการทํากระเปาดานความประณีตในการเย็บ วัสดุตกแตง และวิธีการตัดตอ 

 ผลการแบบสอบถามประสิทธิภาพของแบบกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน เปนการ 

ประเมินประสิทธิภาพตามหลักเกณฑ 3 หลักเกณฑที่กําหนดไว คือ หลักเกณฑดานการออกแบบ 
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หลักเกณฑดานดานความงาม และดานการผลิต จากแบบสอบถามสํารวจความพึงพอใจผูบริโภค 

จํานวน 100 คน ในตนแบบผลิตภัณฑกระเปาจํานวน 10 แบบ ผลการวิจัย พบวา ผูบริโภคพึงพอใจ

ผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวนอําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี อยูระดับดี  

 

อภิปรายผล 
 จากการดําเนินการวิจัย เร่ือง การศึกษาและพัฒนากระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน คร้ังนี้ 

สามารถอภิปรายผล ไดดังนี้  

 ดานประโยชนใชสอทางกายภาพ มีความเหมาะสมกับผูใชงานในดานรูปแบบ ขนาด 

ตอบสนองการใชงานของผูใชไดจริง สอดคลองกับ นวลนอย บุญวงษ (2539:201) ประโยชน ใชสอย

เปนศูนยกลางองการออกแบบ จําเปนตองคํานึงถึงเปนประการแรก เพราะถาการออกแบบที่นํามา

พิจารณาขาดความเหมาะสมทางการใชสอย ตลอดจนไมใหความสะดวกสบาย และ ความปลอดภัย ก็

นับวาเปนการสิ้นเปลืองและสูญเปลา ประโยชนใชสอยตอการเลือกใช ลักษณะ รูปทรง วัสดุและ

กรรมวิธีการผลิต งานออกแบบที่ดีอยางแทจริงจึงเปนงานที่มีปะโยชนครอบคลุม ตั้งแตการใชงานขณะ

การใชงาน และภายหลังเสร็จส้ินการใชงานแลวมีลักษณะถูกตองสอดคลองกับสรีระสวนที่ใชงานจึงไม

กอใหเกิดความขัดของเมื่อยลา อันเปนการบั่นทอนประสิทธิภาพในการใชงาน และสอดคลองกับเสอด

คลองกับ อนันต ลีระกุล เปนจุดเริ่มตนของกระบวนความคิดเพื่อสรางสรรค ผลิตผลงานใหตอบสนอง

ตอความประสงคที่มีเปาหมายชัดเจน (อนันต ลีระกุล 2547: 32) 

 ดานความสวยงาม ความเหมาะสมดานรูปราง รูปทรง ความสวยงามนาใช การใชสี ลวดลาย 

รูปแบบกระเปาเหมาะสมกับการใชงาน ทันสมัย ประณีต เหมาะสม โดยรวมอยูในระดับดี สอดคลอง

กับ นวลนอย บุญวงษ (2539:201) ความงามมักเกิดขึ้นจากลักษณะโดยรวมของรูปทรง ตลอดจนการ

ตกแตงหนาตาของงานออกแบบ เปนสิ่งที่มีความสําคัญไมนอยไปกวา ดานประโยชน ใชสอยลักษณะ

ความงามของงานออกแบบ ควรพิจารณาตามประเภทหรือธรรมชาติเฉพาะออกแบบนั้น ๆ ผลิตภัณฑ 

แตละชนิดมีหนาที่ใชสอยเฉาะยางและทําขึ้นใหเหมาะกับผูใชเฉพาะกลุม ดังนั้นลักษณะของหนาตา ที่

ปรากฏจึงสามารถสื่อถึงลักษณะการใชงานและอยูในแนวทางที่เหมาะสมกับกลุมผูใช จึงจะเรียกไดวา

เปนงานออกแบบที่มีความสวยงามอยางถูกตอง นอกจาก ลักษณะหนาตาที่ส่ือไดเหมาะสมดังกลาว

แลว งานออกแบบที่ดี ตองมีลักษณะเฉพะซึ่งสามารถ สรางความสนใจตอผูพบเห็น มีความใหม และมี

เอกลักษณแตกตางจากงานออกแบบที่มีอยูทั่วไป 

 ดานการผลิต วัสดุในการผลิต ในการนําวัสดุผามาเปนวัสดุหลักในการลิต ความ เหมาะสม

ของวัสดุที่ใชคือผาที่มาจากทองถิ่นนํามาใชเหมาะสมกับการใชงาน และมีสวนประกอบ ของหนัง 

บางสวน โดยรวมอยูในระดับดี สอดคลองกับ นวลนอย บุญวงษ (2539:201) ในการเลือกใชวัสดุ
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คุณภาพการผลิต สามารถนําวัสดุตาง ๆ ตลอดจนเทคโนโลยีทางการผลิตที่มี ความกาวหนา มาใชกับ

งานออกแบบลักษณะของการออกแบบที่ดี ควรมีการเลือกวัสดุให เหมาะสมกับหนาที่ใชสอย ในดาน

ความแข็งแรงทนทานตอการใชงาน ผลิตไดงายไมกอใหเกิด ความสูญเสีย ระหวางการผลิตและเปน

กรรมวิธีที่ทําใหงานออกแบบมีความประณีต เรียบรอย ปราศจากตําหนิ แมในสวนรายละเอียดให

สังเกตเห็นได ลักษณะโดยรวมที่เกิดขึ้นจากการรูจักเลือก ใชวัสดุและกรรมวิธีการผลิตอยางถูกตอง 

ชวยใหงานออกแบบมีคุณภาพดี อันเปนคุณคาสําคัญ สําหรับงานออกแบบในปจจุบันซึ่งผูบริโภค มี

มาตรฐานการดํารงชีวิตที่ดีข้ึน และตองการงานออกแบบที่มีคุณภาพสูง ตองการของตลาดรูปแบบของ

หนังชวยเพิ่มความแข็งแรง ใหกับผา  สอดคลองกับ ปยชาติ แสงอรุณ (อางใน อนันต ลีระกุล 2547:11) 

กลาววา ความคิด ถือเปนสวนสําคัญ และเปนหัวใจของนักออกแบบเพราะเปนจุดเริ่มตนของความคิด

สรางสรรค ความคิดสรางสรรคนั้นจะกอใหเกิด 

 จากการสํารวจความพึงพอใจจากกลุมผูบริโภค จํานวน 100 คน ผลการวิจัยพบวา 

ผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี กลุมผูบริโภคให ความพึง

พอใจอยูในระดับดี และผลการวิจัยนี้สามารถเปนแนวทางและเปนประโยชนในการพัฒนา รูปแบบ

กระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี เปนการพัฒนารูปแบบ และสรางมูล

เพิ่มใหผลิตภัณฑกระเปาจากผาทอพื้นเมืองไทยวน ในดานวัตถุดิบหลักในการนํามา ผลิต กระเปา คือ 

ผาทอพื้นเมืองไทยวนอันเปนเอกลักษณนี้ โดยเฉพาะผาทอยกดอก มีกรรมวิธี ข้ันตอน การทอละเอียด 

ยุงยาก ถึงแมจะมีการพัฒนาการทอดวยกี่กระตุกที่สามารถผลิตผาทอไดทันตามความตองการ

ผูบริโภค และสรางรายไดเขามาแตผูคนในปจจุบันนิยมทํางานโรงงานมากกวาการทอผา จึงมีเฉพาะ

กลุมสตรีชาวไทยวนที่เคยทอมา แตอดีตเทานั้นที่ยังคงทอผายกมุก ดานสีของผาทอพื้นเมืองไทยวน 

สมาชิกกลุมทอผาพื้นเมืองไทยวน จะเลือกสีในการทอผาตามที่ไดรับการถายทอดมาแตโบราณ อาจไม

ตรงตามกระแสนิยมของผูบิโภคในปจจุบัน ผูออกแบบตองติดตามทิศทางกระแสนิยมของผูบิโภค ใน

ปจจุบันนํามาผนวกใหเขากับสีในการผลิตผาทอของกลุมผูทอผาพื้นเมืองเพื่อใหรูปแบบ และสีผาทอ

พื้นเมืองที่ตรงกับความตองการของผูบริโภค และนํามาใชไดสอดคลองกันมากขึ้น ดานการผลิต การ

ออกแบบกระเปาตองคํานึงถึง กระบวนการผลิตกระเปา ดานความประณีตในการเย็บ วัสดุตกแตง 

วิธีการตัดตอ เพราะกรรมวิธีตาง ๆ มีผลตอคุณภาพของสินคารวมถึงผูบริโภคในการเลือกซื้อ 
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ขอเสนอแนะที่ไดจากงานวิจัย 
1. สามารถพัฒนารูปแบบทั้งทางดานการใชสี รูปแบบผลิตภัณฑ เพื่อเปนแนวทางพัฒนา 

อาชีพในทองถิ่น ทําใหชาวบานในทองถิ่นไดมีรายไดเพิ่มเติม และไดทํารูปแบบและลวดลายขึ้น มาใหม 

เพื่อแตกตางจากสินคาที่มีอยูเดิม 

2. เปนประโยชนตอผูผลิตในการสรางผลิตภัณฑที่มีคุณภาพและเปนที่ตองการของตลาด 

เพื่อพัฒนาสูการทําธุรกิจในอนาคต ควรนํารูปแบบงานวิจัยที่ไดไป ศึกษาพัฒนาตออาจจะเปนการ

ผสมผสานวัสดุที่มีอยูในธรรมชาติทองถิ่น มาประยุกตใชเพื่อใหเกิดประโยชน และออกแบบผลิตภัณฑ

อ่ืน ๆ ที่นอกเหนือจากกระเปาเพื่อจะไดเปนประโยชนตอ ผลิตภัณฑ ในชุมชน 

 

ขอเสนอแนะในการทําวิจัยในครั้งตอไป 
1. สีของผาทอพื้นเมืองไทยวน สมาชิกกลุมทอผาพื้นเมืองไทยวนจะเลือกสีในการทอผา ตามที่

ไดรับการถายทอดมาแตโบราณ อาจไมตรงตามกระแสนิยมของผูบิโภคในผูออกแบบ ตอง ติดตาม

ทิศทางกระแสนิยมของผูบิโภค ในปจจุบันนํามาผนวกใหเขากับสีในการผลิตผาทอของกลุมผูทอผา

พื้นเมืองเพื่อใหรูปแบบ และสีผาทอพื้นเมืองที่ตรงกับความตองการของผูบริโภค และนํามาใชได

สอดคลองกันมากขึ้น 

2. กระบวนการผลิต การออกแบบกระเปาตองคํานึงถึงกระบวนการผลิตกระเปา ดาน ความ

ประณีตในการเย็บ วัสดุตกแตง วิธีการตัดตอ เพราะกรรมวิธีตาง ๆ มีผลตอคุณภาพ ของสินคา รวมถึง

ผูบริโภคในการเลือกซื้อ 
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ภาคผนวก ก 
แบบขอเชิญผูเชี่ยวชาญในการประเมนิ 

แบบประเมิน 
แบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ข 
แบบลายกราฟก โดใชเรื่องของผิวสมัผัส 

แบบรางครั้งที่ 1 และ  2 
แบบราง 20 แบบ และรายละเอียด 

แบบผลิตและตนแบบ 10 ชิ้น 
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แบบลายกราฟก โดยใชเรื่องของผิวสัมผัส 
 

ลายโคงเรียงตอกัน 

ลายพับซอนเปบจีบ 

คลายกลีบดอกกุหลาบ 

ลายขัดสาน 

 

ลายสามเหลีย่มทับซอน 

ลายสามเหลีย่มโคงงอ 
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แบบตัวอยางครั้งที่ 1 
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แบบตัวอยางครั้งที่ 2 
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แบบรางกระเปา จํานวน 20 แบบ 
 

ลําดับ แบบราง คําอธิบาย 

แบบราง แบบที่ 1 

 

รูปทรง : โคงมน 

ขนาด : 12”x12” 

วัสดุ : ผาลายเปลือกไม 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้ : หนงั 

การเปด : ซิบเปดดานบน 
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ลําดับ แบบราง คําอธิบาย 

แบบราง แบบที่ 2 

 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มมน 

ดานลางกวาง ดานบนแคบ 

ขนาด : 12”x14”x4” 

วัสดุ : ผาดําดาน 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้ : หนงั 

การเปด : ซิบเปดดานบน 

เปดกวางออกซาย-ขวา 

ชอง : 

กระเปาเลก็มฝีาหนังครอบดาน

หนากระเปา 

 

แบบราง แบบที่ 3  

 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มผืนผา 

ขนาด : 8.5”x12”x3” 

วัสดุ : ผาสี่ตะกอสีแดง 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้ : โซ 

การเปด : ซิบเปดดานบน 
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ลําดับ แบบราง คําอธิบาย 

แบบราง แบบที่ 4 

 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มโคง 

ขนาด : 10”x14”x3” 

วัสดุ : ผาลายเปลือกไม 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้ : หนงั  

การเปด : ซิบเปดดานบน 

ลายผาจบัจีบรอบกระเปาดาน

หนาและขาง 

แบบราง แบบที่ 5 รูปทรง : ส่ีเหลีย่มโคงมน 

ขนาด : 8”x11”x2.5” 

วัสดุ : ผาลายเปลือกไม 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้ : หนงั  

การเปด : ซิบเปดดานบน 

กระเปาเลก็ดานหนา ซิป 

กนกระเปาเปนหนัง 

สายปดดานบนกระเปาใชหนัง 

แบบราง แบบที่ 6 

 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่ม 

ขนาด : 12”x14”x4” 

วัสดุ : ผาสี่ตะกอ 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้ : หนงั  

การเปด : ซิบเปดดานบน 
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ลําดับ แบบราง คําอธิบาย 

แบบราง แบบที่ 7 

 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มโคงมน 

ขนาด : 8”x11”x3” 

วัสดุ : ผาลายเปลือกไม 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้ : หนงั  

การเปด : ซิบเปดดานบน 

กระเปาเลก็ดานหนา 

แบบราง แบบที่ 8 

 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มผืนผา 

ขนาด : 10”x14”x4” 

วัสดุ : ผาสี่ตะกอสีแดง ดํา 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้+สายสะพาย : หนัง  

การเปด : ซิบเปดดานบน 

กระเปาเลก็ดานหนา4ชอง 

แบบราง แบบที่ 9 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มผืนผา 

ขนาด : 11”x14”x4” 

วัสดุ : ผาลายเปลือกไม 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้ : หนงั  

การเปด : ซิบเปดดานบน 

กระเปาเลก็มฝีาปด 



129 

ลําดับ แบบราง คําอธิบาย 

แบบราง แบบที่ 10

 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มผืนผา 

ขนาด : 5”x10.5”x2” 

วัสดุ : ผาสี่ตะกอสีแดง 

คาดลายผาทอยกมุก 

หูหิว้ : โซทอง  

การเปด : ซิบเปดดานบน 

 

แบบราง แบบที่ 11

 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มผืนผา 

ขนาด : 4.5”x9”x2” 

วัสดุ : ผาสี่ตะกอสีแดง 

คาดผาทอยกมุก 

สายสะพาย : โซ  

การเปด : ซิบเปดดานบน 
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ลําดับ แบบราง คําอธิบาย 

แบบราง แบบที่ 12

 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มโคงมน 

ขนาด : 8”x11”x3” 

วัสดุ : ผาลายเปลือกไม 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้ : หนงั  

การเปด : ซิบเปดดานบน 

 

แบบราง แบบที่ 13

 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มมน 

ขนาด : 8”x11”x3” 

วัสดุ : ผาสีแดง 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้ : หนงั  

การเปด : ซิบเปดดานบน 

 

แบบราง แบบที่ 14

รูปทรง : 

ส่ีเหลี่ยมผนืผาโคงมนดานขาง 

ขนาด : 5”x11.5”x1” 

วัสดุ : ผาสี่ตะกอสีแดง 

หูหิว้ : โซ 

การเปด : ซิบเปดดานบน 
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ลําดับ แบบราง คําอธิบาย 

แบบราง แบบที่ 15

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มโคงมน 

ขนาด : 6”x7”x3” 

วัสดุ : ผาลายเปลือกไม 

วัสดุรอง : หนงั 

สายสะพาย : หนงั  

การเปด : ซิบเปดดานบน 

 

แบบราง แบบที่ 16

รูปทรง : โคงกลม 

ขนาด : 8”x11”x3” 

วัสดุ : ผาสี่ตะกอสีแดง 

วัสดุรอง : หนงั 

สายสะพาย : โซ 

การเปด : ซิบเปดดานบน 
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ลําดับ แบบราง คําอธิบาย 

แบบราง แบบที่ 17

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มโคงมน 

ขนาด : 7”x12”x3” 

วัสดุ : ผาลายเปลือกไม 

วัสดุรอง : หนงั 

หูหิว้ : หนงั  

สายสะพาย : โซ ปลดออกได 

การเปด : ซิบเปดดานบน 

ลายจับจีบโคง 

แบบราง แบบที่ 18

รูปทรง : กลม 

ขนาด :6”x6”x2” 

วัสดุ : ผาสี่ตะกอสีแดง 

สายสะพาย : หนงั  

การเปด : ซิบเปดดานบน 

ลายผาจบัจีบเปนกลีบดอกไมก

ลมๆ 
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ลําดับ แบบราง คําอธิบาย 

แบบราง แบบที่ 19 รูปทรง : กระบอก 

ขนาด : 5”x8”x4” 

วัสดุ : ผาสี่ตะกอสีแดง 

คาดผาทอยกมุก 

สายสะพาย : โซ  

การเปด : ซิบเปดดานบน-ขาง 

จับจีบดานขางกระเปา 2 ดาน 

ดานหนาคาดดวยผาทอยกมุก 

แบบราง แบบที่ 20

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มมน 

ขนาด : 4.5”x9”x2” 

วัสดุ : ผาสี่ตะกอสีแดง 

สายสะพาย : โซ  

การเปด : ซิบเปดดานบน 

ดานหนาจับจีบเย็บเปนกลีบทั

บซอนกนั 

 

รูปแบบกระเปา 10 แบบ 
 

1. รูปแบบกระเปาถือ แบบ A 
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2. รูปแบบกระเปาถือ แบบ B 
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3. รูปแบบกระเปาถือ แบบ C 
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4. รูปแบบกระเปาถือ แบบ D 
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รูปทรง : ส่ีเหลีย่มผืนผา ขนาด : 8.5”x12”x3” วัสดุ : ผาสีต่ะกอสีแดง 

วัสดุรอง : หนงั หูหิว้ : โซ การเปด : ซิบเปดดานบน 

 

 

 
 
 

5. รูปแบบกระเปาถือ แบบ E 
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6.รูปแบบกระเปาสะพาย แบบ A 
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7.รูปแบบกระเปาสะพาย แบบ B 

 

 

 
 

 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มผืนผา ขนาด : 4.5”x9”x2” วัสดุ : ผาสี่ตะกอสีแดง คาดผาทอยกมุก  

สายสะพาย : โซ การเปด : ซิบเปดดานบน 
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8. รูปแบบกระเปาสะพาย แบบ C 
 

 
 

 
รูปทรง : ส่ีเหลีย่มมน  ขนาด : 4.5”x9”x2”  วัสดุ : ผาสี่ตะกอสีแดง  สายสะพาย : โซ  

การเปด : ซิบเปดดานบน ดานหนาจับจีบเย็บเปนกลีบทบัซอนกนั 
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9. รูปแบบกระเปาสะพาย แบบ D 

 

 
             

 
 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มผืนผาโคงมนดานขาง ขนาด : 5”x11.5”x1” วัสดุ : ผาทอยกมุกสีแดง หูหิว้ : โซ  

การเปด : ซิบเปดดานบน กระเปาเลก็ดานหนา 
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10. รูปแบบกระเปาสะพาย แบบ E 
 
 

 
 

 
 

รูปทรง : ส่ีเหลีย่มผืนผา ขนาด : 5”x10.5”x2” วัสดุ : ผาสีต่ะกอสีแดง คาดลายผาทอยกมุก 

หูหิว้ : โซทอง  การเปด : ซบิเปดดานบน 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวัติยอผูวิจัย 
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ประวัติยอผูวิจัย 
 

ชื่อ  ชื่อสกุล  นางสาวชมพนูุช ลาภเกิด 

วันเดือนปเกิด   20 เมษายน 2516 

  

การทาํงานปจจุบัน 
2555   ขาราชการรัฐสภาสามัญ   

  สํานักงานเลขาธิการวุฒิสภา 

 

ประวัติการศึกษา 

2535  ประกาศนยีบตัรวิชาชีพ (ปวช.) สาขาวิจิตรศิลป 

  จาก วทิยาลยัอาชีวศึกษาสระบุรี 

2537  อนุปริญญา ศลิปศาสตร (อศศ.)  

  สาขาศิลปกรรม(ออกแบบประยุกตศิลป) 

  จาก มหาวทิยาลัยราชภัฎเทพสตรี ลพบุรี 

2542  ปริญญาตรี ศิลปศาสตรบัณฑิต (ศศบ.)  

  สาขาศิลปกรรม(ออกแบบประยุกตศิลป)  

   จาก มหาวทิยาลัยราชภัฎจนัทรเกษม 

 2555   ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต (ศป.ม.)  

     สาขานวัตกรรมการออกแบบ  

   จาก มหาวทิยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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