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การวิจัยคร้ังน้ีมีจุดมุงหมาย เพื่อศึกษาปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคา
ทางวัฒนธรรมเกาหลีท่ีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง โดย
อาศัยระเบียบวิธี 2 วิธี วิธีการวิจัยเชิงปริมาณ เก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง จํานวน 400 คน โดยใช
แบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลไดแก คาสถิติรอยละ และทดสอบสมมติฐานโดยใช
สถิติ ไค-สแควร ผลการทดสอบสมมติฐานท่ีระดับความสําคัญ 0.05 พบวา

1. ลักษณะสวนบุคคล ดานอายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง

2. ลักษณะสวนบุคคล ดานสถานภาพ และ ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ในดานจํานวนคร้ังท่ีเดินทางทองเท่ียว ดานลักษณะ
การทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ และ
ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

3. ลักษณะสวนบุคคล ดานอาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ในดานจํานวนคร้ังท่ีเดินทางทองเท่ียว ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง
ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลัก และดานกิจกรรมท่ี
ช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

4. ลักษณะสวนบุคคล ดานรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ในดานจํานวนคร้ังท่ีเดินทางทองเท่ียว ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผู
รวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลัก และ
ดานการเดินทางกลับไปเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

5. ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
โดยรวมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

6. ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
โดยรวมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

7. ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรม
เกาหลี โดยรวมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

ในสวนงานวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณแบบเจาะลึก กลุมตัวอยางจํานวน 20
คน ผลจากวิจัยสามารถสรุปไดวา ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลีสวนใหญสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงสอดคลองกับผลวิธี



วิจัยเชิงปริมาณ ดังน้ันการวิจัยเชิงคุณภาพสามารถสนับสนุนผลการวิจัยเชิงปริมาณไดวา ปจจัยดาน
รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมท้ังทางดานกิจกรรม ดานความสนใจ และความ
คิดเห็น สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

ขอเสนอแนะท่ีไดจากการวิจัยในคร้ังน้ีคือ ทางผูประกอบการธุรกิจบริษัทนําเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตควรใหความสําคัญกับกลุมผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลี ในการวางกลยุทธในการสงเสริมทางการตลาดของแพ็กเกจทัวร โปรแกรมการ
ทองเท่ียวตางๆ ใหเหมาะสมกับลักษณะของกลุมผูบริโภคหญิงกลุมน้ี เพื่อเปนการกระตุนและจูงใจ
ใหผูบริโภคหญิงไดเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพิ่มมากข้ึน
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The purpose of this research was aimed at studying the lifestyles factors relating
to korean cultural goods affecting travelling behaviors to South Korea among female
consumers. Mixed methodology was applied. For the quantitative method, questionnaires
were gathered from 400 samples. The data was analyzed by percentage and chi square.
The results of the hypothesis testing at statistical significance 0.05 found that

1. Age affected tourism behavior of female consumers in travelling to South
Korea.

2. Status and educational level affected tourism behavior of female consumers in
travelling to South Korea in terms of number of times travelling, kinds of travel, co-
travellers, duration of travelling, preferred travelling time, and main objectives of travelling to
South Korea.

3. Occupation affected tourism behavior of female consumers in travelling to South
Korea in terms of number of times travelling, kinds of travelling, co-travellers, duration of
travelling, preferred travelling time, main objectives of travelling, and pleasurable activities in
travelling to South Korea.

4. Monthly income affected tourism behavior of female consumers in travelling to
South Korea in terms of number of times travelling, kinds of travelling, co-travellers,
duration of travelling, preferred travelling time, main objectives of travelling, and the time
taken in returning to South Korea again.

5. Overall the lifestyles factors of activities relating to Korean cultural products
affected tourism behavior of female consumers in travelling to South Korea.

6. Overall the lifestyles factors of interests relating to Korean cultural products
affected tourism behavior of female consumers in travelling to South Korea.



7. Overall the lifestyles factors of opinions relating to Korean cultural products
affected tourism behavior of female consumers in travelling to South Korea.

For qualitative method with in-depth interviews with 20 samples could be
summarized that a way of life relating to Korean cultural goods affected most tourism
behavior of female consumers in travelling to South Korea. The findings confirmed the
quantitative results that the lifestyles factors relating to cultural goods in terms of activities,
interests and opinions affecting travelling behaviors to South Korea among female
consumers.

This study suggested that tourism entrepreneurs to Korea should consider female
consumers who had a way of life concerning Korean cultural products to create marketing
support strategies to derive appropriate tour packages and programs to stimulate and draw
more female customers to travel to Korea.



ประกาศคุณปูการ

จากสารนิพนธตอนปริญญาตรีสูการทําปริญญานิพนธในการศึกษาปริญญาโท เปนสิ่งท่ีทํา
ใหผูวิจัยเปนกังวลมากวาจะผานไปไดดวยดีหรือไม แตสุดทายแลวปริญญานิพนธเลมน้ีก็สามารถ
สําเร็จลุลวงไปไดดวยดี ซ่ึงตลอดระยะเวลาในการทําปริญญานิพนธผูวิจัยไดรับการสนับสนุนท้ัง
กําลังกายและกําลังใจจากบุคคลรอบขางมากมาย ซ่ึงท่ีจะขาดไมไดเลยคือ ความกรุณาอยางย่ิงจาก
อาจารย ดร.ธนภูมิ อติเวทิน ประธานกรรมการควบคุมปริญญานิพนธท่ีใหเกียรติเปนท่ีปรึกษา และ
ไดใหอิสระผูวิจัยในการคิดตัดสินใจในการทําปริญญานิพนธ คอยรับฟงและชวยแกปญหา รวมถึง
การใหขอเสนอแนะท่ีดีในการทําปริญญานิพนธน้ีมาโดยตลอด จนทําใหปริญญานิพนธน้ีผานไปได
ดวยดีผูวิจัยกราบขอบพระคุณอยางสูง

ขอบพระคุณ รศ.สุพาดา สิริกุตตา และ รศ.ดร.ณักษ กุลิสร ท่ีไดใหความกรุณาเปน
ผูเ ช่ียวชาญในการตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือวิจัย และใหขอเสนอแนะตางๆ เพื่อปรับปรุง
ขอบกพรองอันเปนประโยชน และขอขอบพระคุณคณะกรรมการสอบปริญญานิพนธทุกทานท่ี
เสียสละเวลาอันมีคาย่ิงเพื่อใหคําปรึกษาและแนะนําในการจัดทําปริญญานิพนธน้ี

และขอพระขอบคุณคณาจารยโครงการบริหารธุรกิจมหาบัณฑิตทุกทานท่ีใหความรูท้ัง
ทฤษฎีและการประยุกตใชในทางปฏิบัติ รวมถึงขอบคุณเจาหนาท่ีโครงการบริหารธุรกิจ คณะ
สังคมศาสตร และบัณฑิตวิทยาลัยทุกทาน ท่ีชวยอํานวยความสะดวก และประสานงานทุกอยาง
ตลอดระยะเวลาการศึกษาของผูวิจัย

นอกจากน้ีผูวิจัยขอขอบคุณผูตอบแบบสอบถามและผูใหสัมภาษณทุกทานท่ีกรุณาสละเวลา
ในการใหขอมูลแกผูวิจัย

ขอบคุณตาย ท่ีคอยใหกําลังใจและอยูเคียงขางมาตลอด
ขอบคุณเพื่อนสาว G7 กิ๊ฟท อุม แกว ทราย โร ใหม สําหรับมิตรภาพท่ีดีและอบอุนท่ีมีให

กันตลอด ทําใหระยะเวลาการเรียนปริญญาโทเปนชวงเวลาท่ีดีและมีความสุข
ทายท่ีสุดผูวิจัยขอขอบพระคุณพอ แม ท่ีคอยสนับสนุนดานการเรียนท้ังกําลังกายและ

กําลังใจท่ีดีใหกับผูวิจัยตลอดมา

กฤตนุช ชูสกุล
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บัญชีตาราง (ตอ)

ตาราง หนา
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บัญชีตาราง (ตอ)

ตาราง หนา
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บัญชีตาราง (ตอ)

ตาราง หนา
92 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
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บัญชีตาราง (ตอ)

ตาราง หนา
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บัญชีตาราง (ตอ)

ตาราง หนา
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บัญชีตาราง (ตอ)

ตาราง หนา
120 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต

ดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลี.................................................................................. 170

121 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต............................................................................................. 171

122 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ
ในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต....................................................... 173

123 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต............................................................................... 174

124 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุด
ในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต………………………………………… 175

125 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับ
ไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง................................................................. 177

126 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทาง
ไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต............................................................................ 178



บัญชีตาราง (ตอ)

ตาราง หนา
127 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต

ดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ัง
ท่ีไปประเทศเกาหลีใต....................................................................................... 180

128 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต............................................................................................. 181

129 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต........................................................................................... 182

130 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต............................................................................... 183

131 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ
ในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต………………………………………… 184

132 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลัก
ในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต........................................................ 186

133 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุด
ในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต.......................................................... 187



บัญชีตาราง (ตอ)

ตาราง หนา
134 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต

ดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง.................................................................... 188

135 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่น
เดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต............................................................. 190

136 แสดงสรุปพฤติกรรมการทองเท่ียวของผูบริโภคหญิง 20 คน
จากการสัมภาษณเชิงลึก.................................................................................. 191



บัญชีภาพประกอบ

ภาพประกอบ หนา
1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย............................................................................ 8
2 แสดงการจําแนกประเภทของวัฒนธรรม.............................................................. 11
3 แสดงแบบของการใชชีวิตกับอิทธิพลตอพฤติกรรม.............................................. 13



บทท่ี 1
บทนํา

ภูมิหลัง
ปจจุบันจะเห็นไดวากระแสวัฒนธรรมเกาหลีไดรับความนิยมอยางทวมทนในทุกดาน ไมวา

จะเปน ละครทีวี ภาพยนตร เพลงปอบ รวมท้ังดารานักรองวัฒนธรรมเกาหลีสามารถครองใจและมี
อิทธิพลตอผูคนในประเทศตางๆแถบเอเชียตะวันออกและตะวันออกเฉียงใตอยางมหาศาล

ตั้งแตหลังสงครามเกาหลีประเทศเกาหลีใตไดใหความสําคัญแกวัฒนธรรมของตัวเอง เพื่อ
สรางความเปนอันหน่ึงอันเดียวกันของคนในชาติและปองกันตัวเองไมใหเปนตกเปนเหย่ือของ
วัฒนธรรมของตางชาติ รัฐบาลไดเพิ่มการสงเสริมทางดานศิลปะท้ังแบบดั้งเดิมและรวมสมัย พรอม
วางแนวนโยบายแผนหลักทางวัฒนธรรม 10 ป โดยเนนวัฒนธรรมเพื่อปวงชนท้ังมวล เม่ือเขาสูป
ค.ศ. 1993 รัฐบาลเปลี่ยนบทบาทใหมเปนการสงเสริมมากกวาการควบคุม ดวยเห็นวาวัฒนธรรม
สามารถสรางมูลคาทางเศรษฐกิจ (วไลลักษณ นอยพยัคฆ. 2552: ออนไลน)

จนถึงป ค.ศ. 1998 รัฐบาลเกาหลีไดใหความสําคัญกับวัฒนธรรมมากย่ิงข้ึน โดยไดกําหนด
แผนท่ีมีช่ือวา Korean 2010: Culture. Creativity and Content สงเสริมใหเอกชนลงทุนดานจัด
การศึกษาวัฒนธรรม และอุตสาหกรรมวัฒนธรรม เพื่อสรางองคความรูและบุคลากรรองรับความ
เติบโตของธุรกิจบันเทิงตอมาในป ค.ศ. 2002 เกาหลีก็ไดตั้งสํานักงาน Korea Culture and Content
Agncy เพื่อสงเสริมการสงออกสินคาวัฒนธรรม ท้ังภาพยนตร แอนิเมช่ัน การตูน เกมส  ละคร
โทรทัศน ดนตรี การแสดง ฯลฯ (วไลลักษณ นอยพยัคฆ. 2552: ออนไลน)

กระแสเกาหลีท่ีเขามาสูประเทศไทยได คือ ภาพยนตรทางโทรทัศน หรือท่ีคนไทยรูจักกัน
ในช่ือ ซีรียเกาหลี ซ่ึงซีรียเกาหลีน้ีจัดไดวาเปนสินคาทางวัฒนธรรมรูปแบบหน่ึง ท่ีแสดงใหเห็นถึง
รูปแบบวิถีชีวิต สังคม วัฒนธรรมของประเทศเกาหลีท่ีถูกถายทอดออกมาไดอยางสวยงามผานตัว
ละครและสถานท่ีตางๆในประเทศ เน้ือหาอิงประวัติศาสตรเกาหลี จนกลายเปนจุดท่ีสรางอิทธิพลตอ
ความช่ืนชมตอประเทศและวัฒนธรรมเกาหลี นอกจากซีรียเกาหลีแลว กระแสเกาหลียังสรางสินคา
ทางวัฒนธรรมอื่นๆอีก ท้ังในตัวดารา ศิลปน เคร่ืองสําอาง เสื้อผา อาหาร ไดเขามาสูรูปแบบการ
ดําเนินชีวิตของผูบริโภคท่ีมีความช่ืนชอบในวัฒนธรรมเกาหลีโดยเฉพาะกลุมผูบริโภคหญิง

กระแสเกาหลีไดนําไปสูความนิยมเกาหลี ท้ังตัวผูคนชาวเกาหลี สินคาประเภทตาง ๆ
แฟช่ันการแตงกาย อาหาร ภาษา รวมท้ังความสนใจในวัฒนธรรม และกลายเปนคานิยมของคนรุน
ใหมท่ัวโลกและกอใหเกิดสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท่ีไดเขามาเปนสวนหน่ึงของรูปแบบการดําเนิน
ชีวิตของผูบริโภคหญิงท้ังทางดานกิจกรรม ความสนใจ และทัศนคติ สิ่งเหลาน้ีลวนสงผลใหธุรกิจท่ี
เกี่ยวกับเกาหลี อาทิ ธุรกิจดานอาหาร ธุรกิจบันเทิง ธุรกิจเกี่ยวกับความสวยความงาม เกิดข้ึนอยาง
มากมาย รวมไปถึงธุรกิจการทองเท่ียวเกาหลี
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โดยบริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด ไดทําการศึกษาเร่ืองกระแสซีร่ีสละครเกาหลียอดฮิต
: กระตุนทัวรตามรอยละคร พบวา ประเทศเกาหลีประสบความสําเร็จอยางมากในการใชภาพยนตร
โทรทัศนยอดนิยมในประเทศแถบเอเชีย อาทิ ซีร่ีสละครทีวีเร่ืองรักน้ีช่ัวนิรันดร (Autumn in My
Heart),เพลงรักในสายลมหนาว (Winter Love Song),สะดุดรัก..ท่ีพักใจ (Full House) และแดจังกึม
..จอมนางแหงวังหลวง (Jewel in The Palace….Dae-Jang-Geum) ขยายตลาดแฟนละครเพื่อ
กระตุนการทองเท่ียวเกาหลีใตท่ีซบเซาลงในชวงวิกฤตเศรษฐกิจใหกลับฟนข้ึนมาอีกคร้ังไดในป
2004 นอกจากแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติใน 4 ฤดูของเกาหลี และสถานท่ีทองเท่ียวสําคัญตางๆ
รวมท้ังยานช็อปปงท่ีมีช่ือเสียง ซ่ึงเปนแมเหล็กสําคัญดึงดูดนักทองเท่ียวเขาประเทศเกาหลีใตแลว
ในปจจุบันกระแสความนิยมละครเกาหลียอดฮิตในเอเชีย ประกอบกับการสนับสนุนขององคการ
สงเสริมการทองเท่ียวเกาหลีใตรวมกับพันธมิตรในธุรกิจทองเท่ียว มีบทบาทสําคัญในการกระตุน
ตลาดทองเท่ียวเกาหลีใตใหกวางขวางย่ิงข้ึน โดยครอบคลุมตลาดแฟนละคร คือ กลุมนักทองเท่ียวท่ี
สนใจเดินทางไปสัมผัสฉากในละครดังท่ีช่ืนชอบการทองเท่ียวในเสนทางตามรอยความประทับใจจาก
ละคร (Drama Tour) ดังกลาว ทําใหแพ็กเกจนําเท่ียวเกาหลีใตควบคูกับรายการนําเท่ียวตามรอย
ละครเกาหลียอดฮิตเร่ืองตางๆไดรับความนิยมมากข้ึนในเอเชีย

Drama Tour ดังกลาวมีบทบาทสําคัญในการขยายตลาดทองเท่ียวเกาหลีใตในแถบเอเชีย
ซ่ึงรวมท้ังตลาดนักทองเท่ียวคนไทย โดยพิจารณาจากสถิติคนไทยเดินทางไปตางประเทศ ของการ
ทองเท่ียวแหงประเทศไทย พบวา เกาหลีเปนแหลงทองเท่ียวยอดนิยมอันดับ 8 ของนักทองเท่ียวคน
ไทยท่ีเดินทางไปเท่ียวตางประเทศ โดยมีคนไทยเดินทางไปยังประเทศเกาหลีใตรวมท้ังสิ้น 68,402
คนในป 2004 เพิ่มข้ึนรอยละ 24.2 สําหรับในป 2005 ชวงคร่ึงปแรกมีคนไทยเดินทางไปเท่ียวเกาหลี
ใตสูงถึง 47,795 คนเพิ่มข้ึนรอยละ 29.3 จากป 2004 ชวงเดียวกัน และคาดวาโดยรวมตลอดท้ังป
2005 จะมีคนไทยเดินทางไปเท่ียวเกาหลีใตรวมท้ังสิ้นประมาณเกือบ 90,000 คนเพิ่มข้ึนรอยละ 30
รวมถึงคาดวาโดยรวมท้ังป 2006 จะมีคนไทยเดินทางไปเท่ียวเกาหลีใตรวมท้ังสิ้นไมต่ํากวา
110,000 คนเพิ่มข้ึนรอยละ 24 จากป 2005 (ศูนยวิจัยกสิกรไทย. 2549: ออนไลน)

ในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต จะมีนักทองเท่ียวชาวไทยเดินทางเพิ่มมาก
ข้ึนในแตละป โดยสวนใหญจะเปนนักทองเท่ียวหญิงมากกวานักทองเท่ียวชายดูไดจากสถิติ
นักทองเท่ียวท่ีเก็บรวบรวมโดย Korea Tourism Organization ซ่ึงสามารถสรุปออกมาไดดังตอไปน้ี
(Korea Tourism Organization. 2011: Online)
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ตาราง 1 แสดงสถิติจํานวนนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

นักทองเที่ยวชาย นักทองเที่ยวหญิง

ป พ.ศ. 2554 101,613 158,942
ป พ.ศ. 2553 86,146 131,131
ป พ.ศ. 2552 65,694 88,742
ป พ.ศ. 2551 55,415 61,796

จากตารางจะเห็นไดวาในแตละปจะมีนักทองเท่ียวชาวไทยเดินทางไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตเพิ่มมากข้ึนทุกๆป โดยนักทองเท่ียวหญิงจะมีจํานวนมากกวานักทองเท่ียวชายในทุกป
เชนกัน ดังน้ัน กลุมผูบริโภคหญิงจึงเปนกลุมท่ีมีความนาสนใจในการทําวิจัยคร้ังน้ี

นอกจากน้ีจะเห็นไดวาธุรกิจการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตน้ัน จะมีการจัดโปรแกรมการ
ทองเท่ียวตามสถานท่ีท่ีอยูในซีรียเกาหลีเปนสวนใหญ ซ่ึงเนนบรรยากาศของธรรมชาติท่ีแตกตางกัน
ไปในแตละฤดู รวมไปถึงวัฒนธรรมดานตางๆ เชน อาหาร การแตงกาย วัฒนธรรมประเพณี ซ่ึงมี
สวนสําคัญในการดึงดูดผูท่ีช่ืนชอบเกาหลีใหเกิดการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตมากข้ึน  จึงสงผลให
เกิดธุรกิจการทองเท่ียวประเทศเกาหลีเติบโตข้ึนอยางรวดเร็ว

จากขอมูลดังกลาวในขางตนธุรกิจการทองเท่ียวเกาหลีเปนอีกหน่ึงธุรกิจท่ีนาสนใจ เพราะ
เปนธุรกิจท่ีประสบความสําเร็จจากกระแสวัฒนธรรมเกาหลีท่ีถูกเปลี่ยนใหมาอยูในรูปแบบของสินคา
ท่ีเขามาสูรูปแบบการดําเนินของผูบริโภคหญิง ซ่ึงสงผลใหธุรกิจการทองเท่ียวเกาหลีไดรับความนิยม
และเกิดการขยายตัวอยางรวดเร็ว ผูวิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาถึงรูปแบบการดําเนินชีวิต
เกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมท่ีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
เพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาและปรับปรุงธุรกิจนําเท่ียวไปประเทศเกาหลีใตใหสอดคลองกับความ
ตองการของผูบริโภคไดเปนอยางดี

ความมุงหมายของการวิจัย
1. เพื่อศึกษาลักษณะสวนบุคคล ไดแก อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได

เฉลี่ยตอเดือน ของผูบริโภคหญิงท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง

2. เพื่อศึกษารูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีประกอบดวย
ดานกิจกรรม ดานความสนใจ และดานความคิดเห็นท่ีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

3. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
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ความสําคัญของการวิจัย
1. จากผลวิจัยทําใหทราบถึงรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาเกาหลีท่ีสงผลตอ

พฤติกรรมของทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
2. เพื่อเปนประโยชนสําหรับผูท่ีตองการจะปรับปรุง พัฒนาธุรกิจการทองเท่ียวประเทศ

เกาหลีใตใหมีคุณภาพมากย่ิงข้ึน
3. เพื่อเปนประโยชนแกหนวยงานท่ีสามารถนํางานวิจัยไปใชประโยชน
4. เพื่อเปนประโยชนในการคนควา และนําไปตอยอดในการทําวิจัยเร่ืองอื่นๆ

ขอบเขตของการวิจัย
การศึกษาคร้ังน้ีมุงถึงการวิจัยปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทาง

วัฒนธรรมเกาหลีท่ีสงผลพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ประชากรที่ใชในการวิจัย
ประชากรท่ีใชในการศึกษาในคร้ังน้ี คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับ

สินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมีประสบการณเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
วิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research)
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย
กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคา

ทางวัฒนธรรมเกาหลี ซ่ึงกําหนดขนาดกลุมตัวอยางโดยใชแบบสอบถามออนไลน (Online survey)
คือแบบสอบถามท่ีสามารถใชงานบนอินเทอรเน็ตได ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางสามารถ
เขามาตอบไดดวยตนเองผานหนาเว็บไซดได ขอมูลท่ีผูตอบไดตอบมาน้ันจะถูกจัดเก็บโดยระบบ
เพื่อใหผูสรางแบบสอบถามสามารถเขามาดูผลของการตอบแบบสอบถามผานทางเว็บไซดได
เชนกัน โดยท่ีการสรางหรือการตอบน้ันผูใชงานไมตองมีการติดตั้งซอฟตแวรใดๆ เพิ่มเติม
(SurveyCan. 2555: ออนไลน) ซ่ึงไมทราบจํานวนท่ีแนนอน จึงไดใชสูตรการกําหนดตัวอยางแบบไม
ทราบจํานวนประชากรของกัลยา วานิชยบัญชา (2550: 25) ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 95% โดยมีวิธีการ
คํานวณหาจํานวนกลุมตัวอยางดังตอไปน้ี

สูตร n  =  Z²/4E²
ในท่ีน้ี Z

2/1 a
=  Z

975.
, E  =  0.05

n  = 2
2

4(.05)
(1.96) =  384.16 น่ันคือควรเลือกตัวอยางจํานวน 385 คน

ดังน้ัน ตัวอยางจากการคํานวณ 385 คน ผูวิจัยไดเพิ่ม 5% ทําการสํารองไวรวมเปน 400
คน การเลือกตัวอยางสําหรับงานวิจัยน้ี ผูวิจัยไดใชวิธีการเลือกตัวอยางจากแหลงตอไปน้ี คือ
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1.เลือกเว็บไซดท่ีเกี่ยวของกับกระแสเกาหลีในการเก็บขอมูลเชิงปริมาณ เชน
www.pantip.com, www.pingbook.com, www.kimhyunjoonhthailand.com,
www.bigbangthailand.com เปนตน

2.ผูท่ีเขารวมในกิจกรรมท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลี เชน งานแสดงคอนเสิรต
ของศิลปนเกาหลีในประเทศไทย

โดยใชวิธีเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เปนการเลือกกลุม
ตัวอยางแบบเจาะจงเฉพาะผูบริโภคหญิงท่ีมีความสนใจในสินคาวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมี
ประสบการณเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research)
ศึกษาจากการสัมภาษณโดยใชวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview)
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย
กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคา

ทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยไปทองเท่ียวท่ีประเทศเกาหลี จํานวน 20 คน โดยใชวิธีเลือกกลุม
ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เปนการเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจงเฉพาะผูบริโภค
หญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต โดยผูวิจัยเปนออกเปน 2 กลุมๆละเทาๆกัน กลุมแรกเปนกลุมผูบริโภคหญิงท่ีมีความช่ืน
ชอบในประเทศเกาหลีใตจํานวน 10 คนและอีกกลุมคือผูบริโภคหญิงท่ีไมช่ืนชอบประเทศเกาหลีใต
จํานวน 10 คน ซ่ึงผูวิจัยเลือกกลุมตัวอยางจากงานกิจกรรมท่ีเกี่ยวของกับสินคาทางวัฒนธรรม
เกาหลี เชน งานแสดงคอนเสิรตของศิลปนเกาหลีในประเทศไทย เปนตน เพื่อนําขอมูลท่ีไดไปใชใน
การอภิปรายผล ใหมีความสอดคลองกับผลการวิจัยเชิงปริมาณ

ตัวแปรที่ใชในการศึกษา
1. ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) ไดแก

1.1 ลักษณะสวนบุคคล
1.1.1 อายุ

1.1.1.1 ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป
1.1.1.2 21 – 30 ป
1.1.1.3 31 – 40 ป
1.1.1.4 41 – 50 ป
1.1.1.5 51 ปข้ึนไป

1.1.2 สถานภาพ
1.1.2.1 โสด
1.1.2.2 สมรส/อยูดวยกัน
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1.1.2.3 หมาย/หยาราง/แยกกันอยู
1.1.3 ระดับการศึกษา

1.1.3.1 ต่ํากวาปริญญาตรี
1.1.3.2 ปริญญาตรี
1.1.3.3 สูงกวาปริญญาตรี

1.1.4 อาชีพ
1.1.4.1 นักเรียน/นักศึกษา
1.1.4.2 ผูมีรายไดประจํา เชน ขาราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พนักงาน
บริษัทเอกชน เปนตน
1.1.4.3 ธุรกิจสวนตัว / อาชีพอิสระ
1.1.4.4 อื่นๆ โปรดระบุ…

1.1.5 รายไดเฉลี่ยตอเดือน
1.1.5.1 ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท
1.1.5.2 10,001 – 20,000 บาท
1.1.5.3 20,001 – 30,000 บาท
1.1.5.4 30,001 บาทข้ึนไป

1.2 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม
1.2.1 หมวดสุขภาพและความงาม
1.2.2 หมวดบันเทิงและเทคโนโลยี
1.2.3 หมวดอาหารและการบริโภค

1.3 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ
1.3.1 หมวดสุขภาพและความงาม
1.3.2 หมวดบันเทิงและเทคโนโลยี
1.3.3 หมวดอาหารและการบริโภค

1.4 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น
1.4.1 หมวดสุขภาพและความงาม
1.4.2 หมวดบันเทิงและเทคโนโลยี
1.4.3 หมวดอาหารและการบริโภค

2. ตัวแปรตาม (Dependent Variable) คือ พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง
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นิยามศัพทเฉพาะ
1. รูปแบบการดําเนินชีวิต หมายถึง แบบแผนการดําเนินชีวิตของผูบริโภคหญิงท่ีมี

รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลี ใน 3 ดาน อันประกอบดวย
1.1 กิจกรรม (Activities) คือ การกระทําท่ีแสดงออกท่ีมีความเกี่ยวของกับสินคา

วัฒนธรรมเกาหลีเชน การซ้ือเคร่ืองสําอางเกาหลี การเขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี การเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี เปนตน

1.2 ความสนใจ (Interest) เปนความสนใจท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลี อาทิ
เชน เคร่ืองสําอาง เสื้อผา ภาพยนตร ละคร อุปกรณอิเล็กทรอนิกส อาหาร เปนตน

1.3 ความคิดเห็น (Opinion) เปนการแสดงความคิดเห็นตอสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
ท้ังทางดานสุขภาพและความงาม ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภค เปนตน

2. สินคาวัฒนธรรมของเกาหลีใต หมายถึง สินคาเกาหลีใตในเชิงวัฒนธรรมท่ีเปนท่ี
รูจักไปท่ัวโลก ในเร่ืองคุณภาพ ราคา เชน เพลง คอนเสิรต หนังใหญ ละครชุด หนังสือนิยาย
รานอาหารสถานท่ีทองเท่ียว หรือสินคาอุปโภคบริโภค เคร่ืองสําอาง

3. พฤติกรรมการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต หมายถึง การกระทําหรือพฤติกรรมใดๆ
ของผูท่ีไปเยือน ท่ีเกี่ยวของกับกิจกรรมตางๆในประเทศเกาหลีใตเพื่อตอบสนองความตองการของ
แตละบุคคลใหไดรับความพึงพอใจระดับหน่ึงในการเยือนยังสถานท่ีน้ัน ๆ ประกอบดวย จํานวนคร้ัง
ท่ีเดินทางไปทองเท่ียว ลักษณะการทองเท่ียว ผูรวมเดินทาง ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
วัตถุประสงคหลักท่ีสําคัญในการเดินทาง ความคิดท่ีจะเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีก
คร้ัง การแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

4. ผูบริโภค คือ กลุมเพศหญิงท่ีมีกิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็นเกี่ยวกับสินคา
ทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมีประสบการณเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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กรอบแนวคิดในการวิจัย
การวิจัยเร่ือง รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท่ีสงผลตอ

พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง มีกรอบแนวคิดดังน้ี

อ

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย

ลักษณะสวนบุคคล

- อายุ
- สถานภาพ
- ระดับการศึกษา
- อาชีพ
- รายไดเฉล่ียตอเดอืน

รูปแบบการดําเนินชีวติดาน
กิจกรรมที่เกี่ยวกับสนิคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลี

- หมวดสุขภาพและความงาม
- หมวดบันเทิงและเทคโนโลยี
- หมวดอาหารและการบริโภค

รูปแบบการดําเนินชีวติดานความ
สนใจที่เกี่ยวกับสนิคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลี

- หมวดสุขภาพและความงาม
- หมวดบันเทิงและเทคโนโลยี
- หมวดอาหารและการบริโภค

รูปแบบการดําเนินชีวติดานความ
คิดเห็นที่เกี่ยวกับสนิคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลี

- หมวดสุขภาพและความงาม
- หมวดบันเทิงและเทคโนโลยี
- หมวดอาหารและการบริโภค

พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
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สมมติฐานในการวิจัย
1. ลักษณะสวนบุคคล ไดแก อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอ

เดือนท่ีแตกตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
2. รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม ดาน

บันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีสงผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

3. รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีสงผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

4.รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีสงผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง



บทท่ี 2
เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ

การวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยไดศึกษาคนควาขอมูลกอนทําการวิจัย โดยศึกษาแนวคิดทฤษฎี
วิทยานิพนธ และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ เพื่อใชเปนแนวทางในการศึกษาวิจัย ปจจัยดานรูปแบบการ
ดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท่ีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง

ในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ผูทําการวิจัยไดทําการศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของดังน้ี
1. แนวคิดสินคาทางวัฒนธรรม
2. แนวคิดทฤษฎีทางดานวิถีชีวิต (Lifestyle)
3. แนวคิดอุตสาหกรรมการทองเท่ียว
4. ขอมูลการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
5. แนวคิดพฤติกรรรมการทองเท่ียว
6. งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ

1. แนวคิดสินคาทางวัฒนธรรม
เฌอมาลย ราชภัณฑารักษ (2545: 51) ไดอธิบายวา ความหมายของคําวา วัฒนธรรมตาม

พระราชบัญญัติวัฒนธรรมแหงชาติ พุทธศักราช 2485 "วัฒนธรรม" หมายถึง ลักษณะท่ีแสดงความ
เจริญงอกงาม ความเปนระเบียบ ความกลมเกลียว กาวหนาของชาติและศีลธรรมอันดีงามของ
ประชาชน

ความหมายตามรูปศัพท คําวา "วัฒนธรรม" ถอดศัพทมาจาก "culture" ของภาษาอังกฤษ
ซ่ึงมี รากศัพทมาจาก "cultura" ในภาษาละติน มีความหมายวา การเพาะปลูกหรือการปลูกฝง
อธิบายไดวามนุษยเปนผูปลูกฝงอบรมบมนิสัยใหเกิดความเจริญงอกงาม

ทางวิชาการสังคมศาสตร วัฒนธรรมมีความหมายกวางมาก หมายความรวมถึง ทุกสิ่งทุก
อยางท่ีมนุษยคิดประดิษฐข้ึนมาเพื่อชวยในการดํารงชีวิตอยูในโลก อาจเปนวัตถุสิ่งของตาง ๆ ท่ี
มนุษยสรางข้ึนใชสอยตลอดจนความรูและเทคนิคตางๆท่ีชวยใหมนุษยสามารถทําเกษตรกรรมและ
อุตสาหกรรม รวมท้ังกฎขอบังคับความประพฤติตางๆ ขนบธรรมเนียมประเพณี คานิยม จริยธรรม
ศาสนา ความเช่ือ ศิลปหัตถกรรม เปนตน สิ่งท่ีมนุษยคิดประดิษฐข้ึนมาน้ี จะเปนวัฒนธรรมไดก็
ตอเม่ือคนสวนใหญในกลุมสังคมเดียวกันเห็นชอบและรับไปใชรวมกัน วัฒนธรรมจึงเปนแบบแผน
ชีวิตความเปนอยูของคนในสังคมหน่ึง ซ่ึงคนในสังคมอื่นจะเห็นวาดีหรือไมก็ตาม แตถาคนในสังคม
น้ันยอมรับท่ีจะเปนอยูดวยชีวิตแบบน้ันแลว น่ันก็คือวัฒนธรรมของสังคมน้ัน วัฒนธรรมใน
ความหมายของทางวิชาการ จึงไมเกี่ยวกับความเจริญงอกงามหรือสิ่งท่ีดีงาม
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ประเภทของวัฒนธรรม จําแนกไดเปน 2 ประเภท คือ วัฒนธรรมทางวัตถุ (Material
Culture) และ วัฒนธรรมท่ีไมใชวัตถุ (Non-Material Culture)

วัตถุส่ิงของทีม่นุษยสรางขึ้น
เคร่ืองมือเคร่ืองใชตาง ๆ
ฯลฯ

ความเชื่อ วิถีชาวบาน
คานิยม จารีต
ฯลฯ กฎหมาย

ภาพประกอบ 2 การจําแนกประเภทของวัฒนธรรม

ท่ีมา: เฌอมาลย ราชภัณฑารักษ .  (2545). มนุษยกับวัฒนธรรม. หนา 59.

1. วัฒนธรรมทางวัตถุ (Material Culture) ไดแก วิธีการตาง ๆ ท่ีมนุษยคิดข้ึนมาแลว
สามารถสรางทําใหเห็นรูปรางได เชน อาหาร เคร่ืองนุงหม ท่ีอยูอาศัย ยารักษาโรค รถยนต
เคร่ืองบิน เคร่ืองมือ เคร่ืองใชตาง ๆ เปนตน การถายทอดวัฒนธรรมทางวัตถุเปนการถายทอด
วิธีการทําอาหาร วิธีการตัดเย็บเสื้อผา วิธีการสรางบาน วิธีการประดิษฐเคร่ืองมือเคร่ืองใช ท้ังน้ี
เพราะวัตถุท้ังหลายยอมเสื่อมสลายไป จะเหลืออยูก็แคเพียงรูปแบบและวิธีการประดิษฐ ซ่ึงจะ
ถายทอดไปสูคนรุนตอไป

2. วัฒนธรรมท่ีไมใชวัตถุ (Non-Material Culture) เปนวิธีคิดและแบบแผนพฤติกรรมท่ี
มนุษยคิดข้ึนมาแลว ไมสามารถสรางทําใหเห็นเปนรูปรางได เชน ขนบธรรมเนียมประเพณี ศาสนา
ความเช่ือ คานิยม จริยธรรม กฎหมาย เปนตน การถายทอดวัฒนธรรมท่ีไมใชวัตถุจึงเปนการ
ถายทอดแนวทางแหงความคิดและแบบอยางการปฏิบัติ

สําหรับความหมายของสินคา Jean Baudrillard ไดกลาวถึงสินคาใน 2 ลักษณะคือ สินคา
เปนวัตถุท่ีมองเห็นไดชัดเจนท่ีสุดของวัฒนธรรม และไดแบงประเภทของสินคาออกเปน 2 ชนิด
ไดแก

1. สินคาแบบท่ัวไป (Consumer Commodity) เปนสินคาท่ีนํามาบริโภคเพื่อประโยชนใช

วัฒนธรรม

วัฒนธรรมทางวัตถุ วัฒนธรรมที่ไมใชวัตถุ

วิธีคิด (Ideas) แบบแผนพฤติกรรม
(Norms)
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สอยเปนหลัก
2. สินคาทางวัฒนธรรม (Cultural Commodity) ซ่ึงไดแก สินคาท่ีเปนผลผลิตจากงาน

สื่อมวลชน เปนสินคาท่ีมีผลกระทบในระดับจิตใจ/จิตวิญญาณ (Spiritual impact) เชน สินคาประเภท
lifestyle drug (อาทิ ยาลดความอวน ยาเสริมสมรรถนะทางเพศ ฯลฯ) ท่ีกลยุทธการขายจะเราไปท่ี
อารมณความรูสึกของผูบริโภคเปนเปาหมาย อาทิ ใชโฆษณาสรางและตอกยํ้าความหมายวา “อวน
คืออุปสรรคของชีวิต” เปนตน ในขณะเดียวกัน สินคาชนิดน้ีก็ไมใชวัตถุท่ีเสพแลวสิ้นสุดในตัวเอง
หากแตยังเช่ือมโยงไปสูการบริโภคสินคาอื่น ๆ อีกมากมาย เชน การอานนิตยสาร แลวโยงผูบริโภค
ไปท่ีการเสพแฟช่ันและผลิตภัณฑตาง ๆ ท่ีโฆษณาอยูในหนานิตยสารฉบับน้ัน

ย่ิงไปกวาน้ัน โบดริยารดยังยํ้าดวยวา สินคาทางวัฒนธรรมเปนสินคาท่ีขายสัญญะเปน
หลัก หรือเปนสินคาท่ีเนนขายคุณคา ความหมาย รสนิยม รูปแบบการดําเนินชีวิต ตัวอยางเชน
กระเปาหลุยส วิคตอง ไมใชแคกระเปาถือธรรมดา แตสําหรับคนในสังคมบริโภคกระเปาหลุยส
วิคตอง คาเชิงสัญญะหรือสินคาแหงความหรูหราและความมีรสนิยมของผูเปนเจาของ (กาญจนาและ
สมสุข. 2551: 462-463)

ดังน้ัน สินคาทางวัฒนธรรม จึงเปนสินคา ท่ีผานการแสดงออกทางวัฒนธรรมของมนุษย
เพราะสินคาจะมีความสัมพันธกับผูใช เน่ืองจากคนในแตละวัฒนธรรมท่ีมีคุณลักษณะทางเพศ อายุ
ชนช้ัน อาชีพ ฯลฯ จะนําเอาคุณลักษณะสวนตัวของตนเองเขาไปสัมพันธกับสินคา

2. แนวคิดทฤษฎีทางดานรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle)
พลามเมอร (Plummer: 1974) แนวความคิดเร่ืองรูปแบบการดําเนินชีวิต

(Lifestyleconcepts) เปนแนวคิดท่ีถูกนําเสนอข้ึนเปนคร้ังแรกในป 1963 โดย Willam Lazer ซ่ึงได
ใหคําจํากัดความของรูปแบบการดําเนินชีวิตเอาไววา เปนการแสดงใหเห็นถึงภาพรวมของวิถีการใช
ชีวิตท่ีแตกตางกัน โดยการสรางเปนรูปแบบท่ีพัฒนามาจากความตอเน่ืองของการดําเนินชีวิตใน
สังคม

องคประกอบของรูปแบบการดําเนินชีวิต
วอล และ ไทเจรท (Wells; & Tigert: 1971) กลาวถึงวิธีการศึกษารูปแบบการดําเนินชีวิต

(Lifestyle) ไดใชมาตรวัดลักษณะทางจิตวิทยา (Psychographics) ซ่ึงเปนวิธีการวัดเชิงปริมาณ
(Quantitative) ในรูปแบบของกิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็น (ActivitiesInterests and
Opinions: AIOs) William D. Wells and Douglas J. Tigert ไดอธิบายการวัดแบบ AIOs ไววา เปน
การวัดรูปแบบการดําเนินชีวิตในรูปของการจัดสรรเวลาตอกิจกรรมตางๆเร่ืองท่ีใหความสนใจ หรือ
เอาใจใสเปนพิเศษ และความคิดเห็นตอสภาพแวดลอมของแตละบุคคล
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ภาพประกอบ 3 แบบของการใชชีวิตกับอิทธิพลตอพฤตกิรรม

ท่ีมา: อดุลย จาตุรงคกุล. (2545). พฤติกรรมผูบริโภค. 285.

อดุลย จาตุรงคกุล ( 2539: 216) อธิบายวา รูปแบบการดําเนินชีวิต หมายถึง แบบ
แผนการดําเนินชีวิต การใชเวลา และการจับจายในแตละวันของผูซ้ือผลิตภัณฑ ประกอบดวย
กิจกรรมตางๆ(Activities) เร่ืองท่ีกลุมเปาหมายใหความสนใจ (Interest) รวมถึงความคิดเห็น
(Opinion) ของกลุมเปาหมายคนเราท่ีมาจากวัฒนธรรมยอย ช้ันทางสังคม และอาชีพการงาน
เดียวกันอาจดําเนินชีวิตท่ีมีรูปแบบตางกันได คือ แบบแผนของการดํารงชีวิตของบุคคลท่ีแสดงออก
ในทางกิจกรรม(วิธีการใชเวลาของบุคคล) ความสนใจ (อะไรท่ีบุคคลรูสึก “ช่ืนใจ” ท่ีจะไดทํา) และ
ความคิดเห็น(บุคคลคิดถึงบุคคล สถานท่ีและสิ่งของอยางไร) แบบของการใชชีวิตแสดงออกมาในรูป
Psychographic หรือเทคนิคในการวัดแบบของการใชชีวิตและใชจําแนกแบบของการใชชีวิตดวย

1. กิจกรรม (Activities ) ปฏิกิริยาท่ีแสดงออก จําแนกออกเปน
1.1 การทํางาน
1.2 งานอดิเรก เชน ปลูกตนไม/จัดสวน, เลี้ยงสัตว, ทําอาหาร, สะสมสิ่งของตางๆท่ี

สนใจ, เลนกลอง ตกปลา ดํานํ้า ยิงปน นวนิยาย/วรรณกรรม, วาดรูป, การเลนดนตรี อื่นๆ
1.3 งานสังคม เชน การออกสังคมในงานตางๆ การมีสวนรวมในงานบริจาค หรืองาน

ตัวกําหนดของการดําเนิน
ชีวิต

- ประชากรศาสตร
- ช้ันทางสังคม
- ส่ิงจูงใจ
- บุคลิกภาพ
- อารมณ
- คานิยม
- วงจรชีวิต
ครอบครัว

- วัฒนธรรม
- ประสบการณ

แบบการดําเนินชีวิต
เราอาศัยอยางไร
- กิจกรรม
- ความสนใจ
- ชอบ/ไมชอบ
- ทัศนคติ
- การอุปโภค
บริโภค

- ความหมาย
- ความรูสึก

พฤติกรรมการซ้ือ
- อยางไร
- เม่ือใด
- ที่ไหน
- อะไร
- กับใคร

การบริโภค
- ที่ไหน
- กับใคร
- อยางไร
- เม่ือไร
- อะไร
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กาชาด

1.4 การพักผอน แบงออกเปน
1.4.1 การพักผอนรางกายไดหยุดพักหลังจากการออกกําลังกายจากการทํางาน

โดยการพักหรือนอนหลับ เปนตน
1.4.2 การพักผอนจิตใจ หมายถึงการหยุดนึกคิดในเร่ืองใด ๆ ท่ีไดคิดเร่ืองน้ัน

ติดตอกันมาเปนเวลานาน เร่ืองน้ันอาจเปนการเรียนหรือเร่ืองงานก็ได โดยการทําจิตใจใหผอนคลาย
เพลิดเพลิน เชน การฟงเพลง น่ังสมาธิ เลนดนตรี หรือเลนกีฬา การทองเท่ียวในสถานท่ีตางประเทศ
และในประเทศ การดูละครโทรทัศน ภาพยนตร การชมคอนเสิรต การเลนอินเตอรเน็ต

1.5 การทํางานในชุมชน เชน การทํากิจกรรมรวมกับชุมชนและเพื่อนบานอยางงาน
1.6 การจับจายของ เชน การซ้ือสินคาในสถานท่ีตางๆ อยางรานคา หางสรรพสินคา
1.7 การกีฬา
1.8 เหตุการณทางสังคม

2. ความสนใจ (Interest) เปนความสนใจในเร่ืองราว เหตุการณหรือวัตถุโดยมีระดับของ
ความตื่นเตนท่ีเกิดข้ึนเม่ือไดดั้งใจติดตอกันหรือมีความตั้งใจเปนพิเศษ แบงออกเปน

2.1 สนใจอาหาร
2.2 แฟช่ัน
2.3 ครอบครัว
2.4 บาน
2.5 งานท่ีทําชุมชน
2.6 สิ่งบันเทิงสื่อ
2.7ความสําเร็จจากการพักผอน

3. การพักผอนความคิดเห็น (Opinion) เปนไปในรูปคําพูดหรือเขียนตอบ ท่ีบุคคลแสดง
ตอสถานการณท่ีกระตุนเราท่ีมีการถามคําถาม ความคิดเห็นเราใชเพื่ออธิบายการแปลความหมาย
การคาดคะเนและการประเมินคา เชน เช่ือในสิ่งท่ีบุคคลอื่นตั้งใจ ความเช่ือเกี่ยวกับเหตุการณ ใน
อนาคต ประเมินรางวัลท่ีจะไดรับจากการเลือกทางเลือกและโทษท่ีจะเปนผลของการเลือกทางเลือก
แบงเปน

3.1 ความคิดเกี่ยวกับตัวเอง
3.2 เร่ืองราวทางสังคมเศรษฐกิจ
3.3 สินคา
3.4 ผลิตภัณฑ
3.5 อนาคต
3.6 วัฒนธรรม
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3.7 นวัตกรรม

นักวิจัยไดคิดคนวิธีการวิจัย ใช Psychographics เปนเทคนิคท่ีนักวิจัยผูบริโภคใชเพื่อวัด
แบบของการใชชีวิต คําท่ีใชแทนกันคือ AIO หมายถึง การวัดกิจกรรม (Activities) ความสนใจ
(Interest) ความคิดเห็น (Opinion) รายละเอียดมีดังน้ี

A คือกิจกรรมซ่ึงมีหมายถึงปฏิกริยาท่ีแสดงออก เชน ดูโทรทัศน จายของในรานคาหรือ
เลาใหเพื่อนฟงเกี่ยวกับบริการซอมรถของอูประจํา แมวาปฏิกริยาน้ีใครๆ ก็เห็นอยูแตก็ไมสามารถ
จะเดาเหตุผลของการกระทําไดหมดและก็ไมใครจะมีใครทําการวัดเพื่อหาเหตุผลของปฏิกริยาน้ี

I คือ ความสนใจ เปนความสนใจในเร่ืองราว เหตุการณหรือวัตถุโดยมีระดับของความ
ตื่นเตนท่ีเกิดข้ึนเม่ือไดตั้งใจติดตอกันหรือมีความตั้งใจเปนพิเศษกับมัน

O คือ ความคิดเห็น เปนไปในรูปคําพูดหรือเขียน ตอบ ท่ีบุคคลตอบตอสถานการณท่ี
กระตุนเราท่ีมีการถามคําถาม ความคิดเห็นเราใชเพื่ออธิบายการแปลความหมาย การคาดคะเนและ
การประเมินคา เชน เช่ือในสิ่งท่ีบุคคลอื่นตั้งใจ ความเช่ือเกี่ยวกับเหตุการณ ในอนาคต ประเมิน
รางวัลท่ีจะไดรับจากการเลือกทางเลือกและโทษท่ีจะเปนผลของการเลือกทางเลือก

สวนรูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyle) หมายถึง รูปแบบของการดํารงชีวิต โดยจะ
แสดงออกในรูปของกิจกรรม (Activity) ความสนใจ (Interest) ความคิดเห็น (Opinion) หรือ AIO

ตาราง 2 แสดงการจัดพวก AIO เพื่อศึกษาแบบการใชชีวิต

กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interests) ความคิดเห็น (Opinions)
ทํางาน

งานอดิเรก
เหตุการณทางสังคม

วันหยุดพักผอน
ตอนรับและร่ืนเริง

สมาชิกสโมสร
ชมรม

จายของ
กีฬา

ครอบครัว
บาน

งานในอาชีพ
ชมรม

พักผอน
แฟช่ัน
อาหาร

สื่อตางๆ
ความสําเร็จ

คนอื่น
เร่ืองเกี่ยวกับสังคม

การเมือง
ธุรกิจ

เศรษฐศาสตร
การศึกษา

สินคา
อนาคต

วัฒนธรรม

ท่ีมา : Philip Kotler.(2542) พฤติกรรมผูบริโภค.P 232. อางอิงจาก Josep T.Plummer (1974)
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การเปลี่ยนแปลงแบบของการใชชีวิต (Lifestyle Changes) เม่ือเกิดการเปลี่ยนแปลงแบบ
ของการใชชีวิต มักจะทําใหเกิดปญหาซ่ึงมีรากฐานมาจากการบริโภค และ/หรืออาจจะเกิดโอกาสท่ี
จะทําการตัดสินใจใหม ปญหาน้ีจะนําไปสูกระบวนการท่ีมีความผันแปรและมีการเปลี่ยนแปลงเกิดข้ึน
อยางสมํ่าเสมอ ดังน้ันแบบของการใชชีวิตคอยๆเปลี่ยนแปลงและเปนไปในรูปแบบท่ีบุคคลน้ันๆไม
รูตัว

การจําแนกผูบริโภคลักษณะของแบบของการใชชีวิต สามารถจําแนกตามลักษณะได ดังน้ี
1. ตื่นตัวกับไมตื่นตัว (Active V.S Passive) เชน ผูบริโภคเขารวมในการเลนกีฬาหรือเขา

ดูคอนเสิรตรายการสด สวนแบบไมตื่นตัวน้ันผูบริโภคดูโทรทัศนหรือฟงเทปอยูกับบาน
2. การโออวดกับการสวนตัว (Ostentation V.S Private) แบบแรกแสวงหาสัญลักษณแหง

ความสําเร็จท่ีปวงชนยอมรับ ซ่ึงตรงขามกับแบบหลังแสวงหาสินคาท่ีใชเฉพาะ
3. ครอบครัวกับอาชีพ (Family V.S Career) แบบแรกมีบุตรและใชเวลากับกิจกรรมของ

ครอบครัว แตแบบหลังไมมีบุตรและใชเวลาเพื่อความกาวหนาในอาชีพ
4. ทองถิ่นกับนครหลวง (Local V.S Cosmopolitan) แบบแรกเขารวมกับชมรมทองถิ่น

กับแบบหลังเขารวมกับโลกท่ีกวางกวา
แบบของการใชชีวิตบอกบางสิ่งบางอยางมากกวาช้ันทางสังคม หรือบุคลิกภาพของบุคคล

แตมันฉายใหเห็นภาพของการเกี่ยวกับแบบปฏิบัติของบุคคลหรือการปฏิบัติตอบตอกันระหวาง
บุคคลกับโลกท่ีลอมรอบตัวเขาการทําความเขาใจวิธีท่ีทํากิจกรรม ความสนใจรวมกัน จะสรางแบบ
ของการใชชีวิตข้ึนและใชเปนหลักในการพัฒนาผลิตภัณฑตั้งราคา การทําการสงเสริมตลาดและวาง
กลยุทธในการจัดจําหนายไดอยางดีเลิศ ตัวอยาง ถานาย ก. เลือกใชแบบของการใชชีวิต “การมีสวน
รวมดวย Belonging” แบบของนายก สวมเสื้อผาท่ีแสดงถึงความเปนนักอนุรักษนิยมไมใชเวลา
สวนมากกับตนเองแตใชเวลาสวนใหญกับครอบครัวและชวยเทศบาลรณรงคเพื่อความสะอาดของ
บานเมือง

จากทฤษฎีรูปแบบการดําเนินชีวิต ผูวิจัยไดนําทฤษฎีของอดุลย จาตุรงคกุล ( 2539: 216)
ท่ีไดถึงรูปแบบการดําเนินชีวิตวา เปนแบบแผนการดําเนินชีวิต การใชเวลา และการจับจายในแตละ
วันของผูซ้ือผลิตภัณฑ ประกอบดวย กิจกรรมตางๆ(Activities) เร่ืองท่ีกลุมเปาหมายใหความสนใจ
(Interest) รวมถึงความคิดเห็น (Opinion) ของกลุมเปาหมายคนเราท่ีมาจากวัฒนธรรมยอย ช้ันทาง
สังคม และอาชีพการงานเดียวกันอาจดําเนินชีวิตท่ีมีรูปแบบตางกันได เพื่อนํามาอธิบายถึงรูปแบบ
การดําเนินชีวิตของผูบริโภคหญิงท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลีท้ังทางดานกิจกรรม ความ
สนใจ และความคิดเห็น

3. แนวคิดอุตสาหกรรมการทองเที่ยว
การทองเท่ียวเปนสินคาหลักในปจจุบันท่ีทํารายไดใหกับประเทศเปนจํานวนมหาศาลซ่ึง
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สินคาทางการทองเท่ียวน้ันโดยท่ัวไปเรียกวา สินคาบริการ นักทองเท่ียวน้ันไมสามารถจับตองตัว
สินคาได ความพึงพอใจ หรือไมพึงพอใจในบริการน้ันข้ึนอยูกับ การตัดสินใจในการซ้ือท้ังน้ีข้ึนอยูกับ
ลักษณะเฉพาะตัวของผูซ้ือท่ีเลือกซ้ือบริการของการทองเท่ียวดวย

อุตสาหกรรมการทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมบริการซ่ึงมีลักษณะของกระบวนการผลิต
เชนเดียวกับอุตสาหกรรมท่ัวไป (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2529: 6) กลาวคือ ประกอบดวย

1. โรงงาน ไดแก อาณาบริเวณท่ีนักทองเท่ียวเดินทางมาเยือน เปนบริเวณท่ีเขาถึงไดไม
ยาก มีสถานท่ีพัก และบริการท่ีสะดวกพอสมควรสําหรับการพักอยูช่ัวคราว

2. วัตถุดิบ ไดแก ทรัพยากรทองเท่ียวท่ีชักจูงใหนักทองเท่ียวสนใจมาชม
3. การลงทุนสรางโครงสรางพื้นฐาน เชน ถนนหนทาง ไฟฟา นํ้าประปา ฯลฯ มีการลงทุน

สรางสิ่งอํานวยความสะดวกและบริการตาง ๆ เชน ท่ีพัก รานอาหาร สถานท่ีพักผอนหยอนใจ
เปนตน

4. การใชแรงงานเพื่อสรางสาธารณูปโภค การผลิตสินคาและบริการ
5. ผลิตผล ไดแก บริการของธุรกิจท่ีประกอบกันเปนอุตสาหกรรมทองเท่ียว เชน โรงงาน

ภัตตาคาร บริษัทนําเท่ียว เปนตน
6. การสงเสริมการขาย ไดแก มีการโฆษณา ประชาสัมพันธ ใหผลิตผลเปนท่ีรูจัก

แพรหลาย มีการรณรงคใหเกิดความตองการซ้ือผลิตผลเหลาน้ี
เม่ือมองการทองเท่ียวในลักษณะท่ีเปนกระบวนการเชิงอุตสาหกรรมเชนน้ี จะเห็นไดวา

ปจจัยท่ีช้ีถึงศักยภาพของแหลงทองเท่ียวแตละแหง และเปนเหตุจูงใจท่ีกอใหเกิดพฤติกรรมการ
ทองเท่ียว มี 4 ประการ คือ

1. ปจจัยจูงใจหลักของการทองเท่ียว (Primary Attraction) รวมถึงธรรมชาติ
ประวัติศาสตร สถาปตยกรรม และกิจกรรมมนุษย

2. ปจจัยประกอบ (Complementary Factors) คือ สภาพแวดลอมภูมิอากาศ สภาพ
เศรษฐกิจสังคม เปนตน

3. ปจจัยสนับสนุน (Supporting Factors) คือ สิ่งอํานวยความสะดวกในดานบริการ เชน
รานอาหาร ท่ีพัก ความบันเทิงเริงรมย มาตรการรักษาความปลอดภัย ระบบการจราจรระบบการ
สื่อสาร ความสวยงามของแหลงทองเท่ียว ความนาสนใจของแหลงทองเท่ียว ความมีช่ือเสียงของ
แหลงทองเท่ียว และความหลากหลายของสินคาของท่ีระลึกตาง ๆ นอกจากน้ียังรวมถึงการบริการ
ของบริษัทนําเท่ียวอีกดวย

4. ปจจัยโครงสรางพื้นฐาน (Infrastructure) คือ สาธารณูปโภค และสาธารณูปการตางๆ
ดังน้ันจะเห็นไดวา การพัฒนาสงเสริมการทองเท่ียวไมวาจะการทองเท่ียวภายในประเทศ

หรือการทองเท่ียวตางประเทศ ยอมตองอาศัยการพัฒนาหลายดานไปพรอม ๆกัน ท้ังในแงการ
พัฒนาอนุรักษแหลงทองเท่ียว การพัฒนาบริการใหสนองตอบความตองการของนักทองเท่ียว การ
พัฒนาการสาธารณูปโภคพื้นฐาน อาทิ ถนนหนทาง นํ้าประปา ไฟฟาในทองถิ่นน้ัน ๆ ตลอดจนการ
โฆษณา ประชาสัมพันธ เกี่ยวกับแหลงทองเท่ียวตาง ๆ ผานทางนิตยสาร / วารสาร โทรทัศน วิทยุ
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หนังสือพิมพ สิ่งพิมพอื่น ๆ เชน แผนพับ ใบปลิว ปายโฆษณา และอินเตอรเน็ต โดยการโฆษณา
และประชาสัมพันธน้ัน จะตองกระทําอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหนักทองเท่ียวเกิดการรับรูท่ีดีและ
ถูกตองเกี่ยวกับสถานท่ีทองเท่ียว หรือการเดินทางทองเท่ียวไปยังสถานท่ีใด ๆ

วัตถุดิบของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว คือ แหลงทองเท่ียวหรือสิ่งดึงดูดในทางการ
ทองเท่ียวซ่ึงเรียกวา “ทรัพยากรการทองเท่ียว” หากแบงโดยยึดความตองการของนักทองเท่ียวเปน
หลักแลว สามารถแบงออกไดเปน 3 ประเภท (ปนัดดา ภักดีภูวดล. 2540: 11) คือ

1. ทรัพยากรทองเท่ียวประเภทธรรมชาติ หมายถึง สภาพทางกายภาพของธรรมชาติท่ีมี
ความสวยงาม หรือความนาสนใจตอการทองเท่ียวไปเท่ียวชม ไดแก ภูเขา ปาไม นํ้าตก ทะเล เกาะ
แกง เปนตน

2. ทรัพยากรประเภทประวัติศาสตร โบราณวัตถุ โบราณสถาน และศาสนา หมายถึง สิ่ง
ตางๆ ท่ีมนุษยเราไดสรางสรรคข้ึนมาตามวัตถุประสงค และเพื่อประโยชนของมนุษยเองท้ังท่ีเปน
มรดกในอดีต และท่ีไดสรางข้ึนในปจจุบัน แตมีผลในทางดึงดูดใจทางการทองเท่ียว ไดแก
พระราชวัง ศาสนสถาน โบราณสถาน เปนตน

3. ทรัพยากรการทองเท่ียวประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม หมายถึง
รูปแบบการดําเนินชีวิตของผูคนในสังคม และประพฤติปฏิบัติท่ียึดถือ และสืบทอดตอกันมาตลอดจน
กิจกรรมตางๆ ท่ีมีผลตอการดึงดูดใจทางการทองเท่ียว ไดแก สภาพชีวิตไทยริมคลองตลาดนํ้า เรือน
แพ หมูบานชาวเขา งานเทศกาลประเพณีตาง ๆ เปนตน

4. ขอมูลการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
วไลลักษณ นอยพยัคฆ (2552: ออนไลน) ไดอธิบายวา การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตมี

จุดเร่ิมตนมาจากกระแสวัฒนธรรมเกาหลี โดยมีจุดเร่ิมตนตั้งแตชวงปลายทศวรรษ 1990 เปนตนมา
จะเห็นไดวากระแสวัฒนธรรมเกาหลีมาแรงมาก และไดรับความนิยมอยางทวมทนในทุกดาน ไมวา
จะเปน ละครทีวี ภาพยนตร เพลงปอบ รวมท้ังเหลาบรรดาคนดังชาวเกาหลีดวย วัฒนธรรมเกาหลี
สามารถครองใจและมีอิทธิพลตอผูคนในประเทศตางๆแถบเอเชียตะวันออกและตะวันออกเฉียงใต
อยางมหาศาล ทําให สื่อตางๆ หนังสือพิมพและนิตยสาร ยอมรับกระแสความนิยมวัฒนธรรมเกาหลี
ท่ีพุงสูงข้ึน ถึงกับขนานนามปรากฏการณน้ีวา “คลื่นวัฒนธรรมเกาหลี” (Hallyu ในภาษาเกาหลี)

คลื่นกระแสเกาหลีท่ีสามารถรุกเขามาสูประเทศไทยได คือ ภาพยนตรทางโทรทัศน หรือท่ี
คนไทยรูจักกันเปนอยางดีในช่ือ ซีรียเกาหลี นับแตละครเกาหลีเร่ืองแรก Wish Upon a Star หรือ
ลิขิตแหงดวงดาว, รักน้ีช่ัวนิรันดร หรือ Autumn in my heart , เพลงรักในสายลมหนาว Winter
Love Song , แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง มาจนถึง Full House สะดุดรักท่ีพักใจ และ Princess
Hours เจาหญิงวุนวายกับเจาชายเย็นชา กลายเปนจุดท่ีสรางอิทธิพลตอความช่ืนชมกระแสเกาหลี
ท้ังในเน้ือเร่ือง วิวทิวทัศน และตัวพระเอก - นางเอก ท่ีเปนคนเกาหลี ไดมากกวาสื่ออื่นๆ ท่ัวท้ังทวีป
เอเชีย
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ภาพยนตรชุด Winter Love Song ไดรับความนิยมสูงสุดในกลุมของแมบานญี่ปุนชวงอายุ
ตั้งแต 40 ปข้ึนไป และทําใหดารานําแสดงฝายชาย เบ ยอง จุน แจงเกิดในประเทศญี่ปุน มีการจัดนํา
เท่ียวตามรอยภาพยนตรกันอยางแพรหลาย ขณะท่ี แดจังกึม เร่ืองราวตามเกร็ดประวัติศาสตร
เกาหลีเกี่ยวกับความสําเร็จของสตรีในยุคโชซอนประมาณ 500 ปกอน ซ่ึงผูชายเปนใหญ เธอ
สามารถเปนหมอหลวงท่ีเปนผูหญิงคนแรกในวังหลวงได สรางการเรียนรูเกี่ยวกับวัฒนธรรมเกี่ยวกับ
อาหารเกาหลีและยาสมุนไพรไปท่ัวเอเชีย นักทองเท่ียวหลายคนอยากจะเดินทางมาทองเท่ียวเกาหลี
เพื่อจะไดมาดูฉากพระราชวังเคียงบกกุงในภาพยนตรดังกลาว ดวยอิทธิพลของซีรียเกาหลีน้ีเอง ทํา
ใหผูคนสวนใหญตองการไปเห็นสถานท่ีทองเท่ียวเกาหลี โดยจําภาพจากท่ีเคยเห็นในหนังหรือใน
ซีรีย

นอกจากน้ี ดาราเกาหลียังสรางกระแสรุนแรงตอวัฒนธรรมของผูบริโภค ตั้งแต อาหาร
แฟช่ัน แนวการแตงหนา และการศัลยกรรมเสริมสวย รวมไปถึงอุปกรณการเรียนและหองของวัยรุน
ท่ีจะมีรูปดาราเกาหลีติดอยูดวย จนมีขาววาคนท่ีคลั่งไคลอยากเหมือนดาราเหลาน้ีถึงกับขอใหหมอ
ทําศัลยกรรมใบหนาใหเหมือนดาราท่ีตนช่ืนชอบ และมีรายงานขาววาดาราเกาหลีหลายคน
ทําศัลยกรรมตกแตงใบหนาแลว ทําใหพวกผูหญิงจากจีน เวียดนาม และสิงคโปรแหกันไปเกาหลี
เพื่อทําศัลยกรรมใบหนากับศัลยแพทยเกาหลี ตอนน้ีมีคนตั้งช่ือปรากฏการณน้ีวา กระแสศัลยกรรม
พลาสติกแบบเกาหลี

ความหลงรักวัฒนธรรมเกาหลี ทําใหแฟนตางชาติกระตือรือรนท่ีจะเรียนรูภาษาเกาหลีและ
เดินทางไปประเทศเกาหลี ตัวอยางเชน จํานวนผูเขาสอบภาษาเกาหลี (TOPIK) ท่ัวโลกมีจํานวน
เพิ่มข้ึนจาก 2,692 คนในป 1997 เปน 183,320 คนในป 2009 ซ่ึงตองยกประโยชนใหกับความสนใจ
และอิทธิพลของละครเกาหลีเปนเบ้ืองตน สวนบริษัทนําเท่ียวท่ัวเอเชียตะวันออกเฉียงใต ตางขาย
โปรแกรมทัวรใหไปชมสถานท่ีตางๆตามท่ีปรากฏในละคร ซ่ึงทําใหเกิดแหลงทองเท่ียวท่ีสําคัญใน
ประเทศเกาหลีใตดังตอไปน้ี

พระราชวังเคียงบก เปนพระราชวังไมโบราณท่ีเกาแกท่ีสุด สรางข้ึนในปค.ศ.1394 เพื่อ
เปนพระราชวังหลักของราชวงศโชซอน (1392-1910) อัน เปนราชวงศท่ีสถาปนาข้ึนโดยกษัตริย
แทโจ ในจํานวนพระราชวังท้ัง 5 ท่ีสรางข้ึนในราชวงศน้ี พระราชวังเคียงบกถือเปนพระราชวังท่ี
สวยงามและย่ิงใหญท่ีสุด เปนศูนยบัญชาการและท่ีประทับของกษัตริย เม่ือสมัย 600 ปกอน ถือเปน
จุดท่ีตั้งตามหลักฮวงจุยท่ีดีท่ีสุด พระราชวังแหงน้ีมีหมูพระท่ีน่ังมากกวา 200 หลัง พลับพลากลางนํ้า
เคียงเฮวรู ท่ีซ่ึงเคยเปนทองพระโรงออกงานสโมสรสันนิบาตตางๆสําหรับตอนรับแขกบานแขกเมือง
หองประทับของกษัตริยและพระราชินี หองทรงพระอักษร ทองพระโรง สวนกลางแจง เปนตน
ภายในพระราชวังยังมีพิพิธภัณฑพื้นบาน จัดแสดงในหองตาง ๆ เชน หองเกี่ยวกับประวัติศาสตร
เกาหลี หองเกี่ยวกับวิถีชีวิตความ เปนอยูแลอาหารการกิน หองเกี่ยวกับวงจรชีวิตของชาวเกาหลี
ตลอดจนศิลปวัฒนธรรมของชนชาติเกาหลี แตไดถูกทําลายไปมากในสมัยท่ีญี่ปุนเขามาบุกยึกครอง
ท้ังยังเคยเปนศูนยบัญชาการทางการทหารและเปนท่ีประทับของกษัตริยปจจุบันไดมีการกอสรางหมู
พระท่ีน่ังท่ีเคยถูกทําลายข้ึนมาใหมในตําแหนงเดิม พลับพลากลางนํ้าเคียงเฮวรู ท่ีซ่ึงเคยเปนทอง
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พระโรงออกงานสโมสรสันนิบาตตาง ๆ สําหรับตอนรับแขกบานแขกเมือง พระราชวังยังมีพิพิธภัณฑ
พื้นบาน จัดแสดงในหองตาง ๆ เชน หองเกี่ยวกับประวัติศาสตรเกาหลี หองเกี่ยวกับวิถีชีวิตความ
เปนอยูแลอาหารการกิน หองเกี่ยวกับวงจรชีวิตของชาวเกาหลี ตลอดจนศิลปวัฒนธรรมของชนชาติ
เกาหลี

หมูบานนัมซานกลฮันอก หมูบานท่ีงดงามน้ีมีเน้ือท่ีกวางถึง 7,934 ตารางเมตรและ
ประกอบดวย 3 สวน น่ันคือ สวนแบบเกาหลี ศูนยกระสวยเวลา และตัวหมูบานเอง บานท่ีเปน
ลักษณะเฉพาะของเกาหลี หรือฮันอก ในสมัยราชวงศโชซอน บานพวกน้ีถูกร้ือออกจากท่ีเดิมท่ี
กระจายอยูรอบ ๆ กรุงโซลและนํามาประกอบข้ึนใหม

วัดวาวชงซา วัดแหงน้ีกอตั้งข้ึนในป 1970โดยสังฆราชแฮเยอุน (Patriach Haegeun) และ
อุทิศใหแกการเจริญรอยของการตรัสรูและเหลานักสวดสวดเพื่อการรวมของประเทศ วัดเพียงไมกี่วัด
ในโลกท่ีรวมคุณคา 3 ประการไวดวยกันอยางสมบูรณคือ พระพุทธ พระธรรม และพระสงฆทางเขา
วัดทานจะพบกับองคพระคร่ึงองคหันพระพักตรมาทางสระนํ้าพุทธมนตใหญ และพระพุทธรูป
แกะสลักหินนอยใหญเรียงรายลอมรอบ องคเจดียหินแกรนิตท้ังใหญและเล็กตาง ๆ กันไป และองค
พระนอนไมแกะสลักถูกบันทึกในกินเนสบุคสประทับอยูในถ้ํา สูง 3 เมตร ยาว 12 เมตร ระฆังรวม
ชาติ นอกจากน้ีทางวัดยังไดรวบรวมองคพระมาจากผูมีจิตศรัทธาจากประเทศตาง ๆ รวมท้ังประเทศ
ไทยดวยกวา 3,000 องคสะสม

ปอมฮวาซอง (ปอมดอกไม) และกําแพงเมือง สรางรายรอบตัวเมืองซูวอน ปอมน้ีสรางดวย
สถาปตยกรรมแหงยุคของอาณาจักรโชซอน มีการเก็บรักษามาไวอยางดี ปอมน้ีสรางข้ึนดวยหินและ
อิฐเผาใชเวลาสรางถึง 2 ป จาก ค.ศ.1794 น่ันคือชวงการปกครองของกษัตริยจองโจ ระยะทางยาว
ประมาณ 5,500 เมตร ประกอบดวยเชิงเทิน 48 หลัง แตบางสวนถูกทําลายในสมัยสงครามเกาหลี
ปอมน้ี สรางข้ึนโดยกษัตริยซอนโจ กษัตริยองคท่ี 22 แหงราชวงศโซซอนเพื่อเปนท่ีระลึกแกพระราช
บิดา ซ่ึงถูกใสรายจากราชสํานักและถูกขังจนสิ้นพระชนม ปจจุบันปอมน้ีไดรับการสถาปนาโดย
UNESCO ใหเปนมรดกโลกในป ค.ศ.1997

เกาะนามิ สถานท่ีถายทําละครเกาหลี “เพลงรักในสายลมหนาว” เกาะนามิมีรูปรางเหมือน
ใบไมท่ีลอยอยู ทางตอนเหนือของแมนํ้าฮัน ชมสวนเกาหลี คาราวะสุสานนายพลนามิ เดินผานกลาง
แมกไมแหงสวนสนท่ีสูงเสียดฟาเพื่อสุขภาพ ผานดงตนสน ดอกสน ตนเกาลัด เลือกน่ังท่ีมาน่ังขาง
ชายฝงเพื่อชมบรรยากาศโรแมนติกใตเงาไม มองดูพันธุสัตวตาง ๆ เชน นกกระจอกเทศ กระตาย
กระรอก เปด กวาง

เกาะเชจู หรือ เชจูโด ในภาษาเกาหลีถือวาเปน เกาะแหงองคสาม กลาวคือ หิน ลม และ
ผูหญิง เกาะหินรูปรางลักษณะแปลก ๆ มีใหเห็นท่ัวไป ท้ังริมฝงทะเล และบนภูเขา หินรูปหัวมังกร
หรือ ยงทูอัม นับวาเปนสัญลักษณของเกาะเชจู ตั้งอยูริมทะเลดานตะวันตกของเมืองเชจูซิตี้ตํานาน
เกาเลาวา นานมาแลวราชามังกรสั่งใหมาใชสายลับ ( ซ่ึงเปนมังกรเหมือนพระราชา) ไปสืบหายา
อายุวัฒนะบนภูเขา อัลลา (Mount Halla) หาไปหามาไดยาหรือเปลาไมแนชัด แตมังกรตัวน้ีไปขโมย
ลูกประคําหยกของเจาเขาฮัลลา เจาเขาเจาปาพิโรธโกรธจัดแผลงศรไปถูกมังกรตอนกําลังหลบหนี
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พรอมของกลาง ปรากฎวามังกรตายแลวกลายเปนหินอยูริมทะเล นอนตัวจมนํ้าแตอุตสาหชูหัวข้ึนสู
สวรรค ถึงเปนหินก็ไมอยากตกนรก สัญลักษณสําคัญของเกาะเชจูท่ีเห็นกันจนชินคือ รูปปนหรือรูป
แกะสลักหินคุณปูฮารูบัง ซ่ึงเรียกกันเปนภาษาเกาหลีวา “โทลฮารูบัง” เปนผูเฒาสวมหมวก

หอคอยโซล ช้ันบนสุดของหอคอยมีหอดูดาวและภัตตาคารหมุนไดรอบ มีพิพิธภัณฑ
พื้นบานแหงโลกอันเปนท่ีเก็บวัตถุโบราณท่ีหายากและมีคามากกวา 20,000 ช้ิน จาก 150 ประเทศ
และมีโรงภาพยนตร 3 มิติ

ตึก 63 ช้ัน มีช้ันใตดินถึง 3 ช้ันและช้ันท่ีเหนือพื้นดินข้ึนไป 60 ช้ัน และเปนอาคารท่ีสูง
ท่ีสุดในกรุงโซล ภายในอาคาร เราสามารถชมหอดูดาวท่ีช้ันบนสุด พิพิธภัณฑสัตวนํ้า ซ่ึงเรียกกันวา
โลกทะเล และโรงหนังไอแม็กซ ท่ีอลังการ ณ โลกทะเลเราจะเห็นสัตวนํ้าถึง 20,000 ชนิด 400 พันธุ
นอกจากน้ียังมีสถานท่ีออกกําลังกาย รานขายของภัตตาคารช้ัน 1 และรานของกินเลน และเปนท่ี
สําหรับนักทองเท่ียวท่ีอยากพักผอนริมนํ้า

เอเวอรแลนด สวนสนุกน้ีถูกขนานนามวา ดิสนียแลนดเกาหลี เปนสวนสนุกกลางแจงท่ี
ใหญท่ีสุดของประเทศ โดยมีบริษัทซัมซุงเปนเจาของ ตั้งอยูทามกลางหุบเขา เปรียบเหมือนสวนสนุก
สามแหงในท่ีเดียวกัน มีเคร่ืองเลนตาง ๆ ท่ีตื่นเตนเราใจ ปาซาฟารี สวนสัตวและเทศกาลดอกไมใน
ฤดูกาลตาง ๆ สวนท่ีคาริเบียน เบย เปนสวนนํ้าขนาดใหญ คุณจะไดสนุกกับสระวายนํ้าซ่ึงมีคลื่น
เทียมและไมลื่น บนลานแขงรถน้ัน ทานจะสามารถสนุกสนานกับการแขงรถไดจริงๆ ในเอเวอร
แลนดเปนท่ีตั้งของพิพิธภัณฑศิลปะโฮอัม ซ่ึงแสดงผลงานทางศิลปะอันงดงามท่ีสุดในโลกของบุคคล
ตาง ๆ มาแสดงไวมาก

เมียงดง ไดช่ือวาเปนศูนยรวมแฟช่ันช้ันนําของเกาหลี ท่ีน่ีมีท้ังหางสรรพสินคาล็อตเตเม
โทรมิโดปา และหางสรรพสินคาชินเซแก และรานมิกลิออร ซ่ึงตั้งอยูท้ังใตดินและบนดิน เปนสถานท่ี
ท่ีมีนักชอปปงชาวตางชาติแวะเวียนมาจับจายซ้ือของกันกวา 5 หม่ืน-1 แสนคนและคนเกาหลีก็
เชนกัน มีคนเขามาเลือกซ้ือของกัน 1.5- 3 ลานคน เปนยานท่ีเจริญท่ีสุดในโซล และเต็มไปดวยกลิ่น
อายของวัฒนธรรม นอกจากน้ียานน้ียังมีท้ังรานขายของแฟช่ัน รานคาเฟท่ีแสดงประวัติศาสตร
เกาแก และมีแมกระท่ังเวทีสําหรับแสดงดนตรีใหฟงกันสดๆ รวมท้ังมีรานอาหารมากมายใหเลือกชิม

ตลาดทงแดมุน ท่ีตลาดน้ีเราสามารถซ้ือขาวของและตอราคาไดอยางสนุกทีเดียว เพราะมี
รานรวงมากมาย มีหางขายเสื้อผาท่ีทันสมัยอยูดวยนับ 10 รานหรือมากกวาน้ัน ตั้งอยูทามกลาง
บรรยากาศแบบโบราณ บางรานเปด 24 ช่ัวโมงและมีแสงสีและดนตรีตลอดคืน สินคาท่ีมีมากท่ีสุดใน
ตลาดน้ีคือ ผา เคร่ืองแตงกาย เคร่ืองหนัง ชุดสุภาพสตรีและเด็ก เคร่ืองนอน เคร่ืองใชในบานรองเทา
เคร่ืองกีฬา ตลาดทงแดมุนกลายมามีช่ือเสียงในเร่ืองราคาสินคาเสื้อผา ซ่ึงเหมือนเสื้อผาในหางแต
ราคาถูกกวาและในปจจุบัน ตลาดน้ีดึงดูดนักทองเท่ียวดวย รานรวงตาง ๆ เชน Migliore, ตึก
Doosan Tower, Uno Cor", Hye Yang Elicium, Freya Town และ Designer Club และเนนลูกคา
กลุมวัยรุนเปนหลัก

ดวยกระแสวัฒนธรรมเกาหลีท้ังทางดานภาพยนตร ละคร เพลง ดารานักรอง เปนสิ่งสําคัญ
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ท่ีกอใหเกิดการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตมากข้ึน โดยเนนการจัดสถานท่ีทองเท่ียว อาหาร ท่ี
ปรากฏในภาพยนตร/ละคร รวมไปถึงแฟช่ันการแตงตัว/แตงหนา ผานดารานักรองเกาหลี ทําให
เคร่ืองสําอางเกาหลีไดรับความนิยมในหมูผูหญิง จึงทําใหอุตสาหกรรมการทองเท่ียวเกาหลีใตเติบโต
ข้ึนอยางรวดเร็ว
5. แนวคิดพฤติกรรมการทองเที่ยว

นฤมล สมิตินันทน. (2527 : 38-39) ไดกลาววา พฤติกรรมของมนุษยอาจแตกตางกันไป
ตามสถานภาพทางสังคมของแตละคน ซ่ึงการแสดงออกอาจมีเหตุผลหลายอยางประกอบกัน
กลาวคือสวนหน่ึงมาจากความพอใจสวนตัว และอีกสวนหน่ึงเพื่อตองการแสดงสถานภาพของตน
เพื่อใหสังคมยอมรับและยกยอง สําหรับคนบางคนการเดินทางทองเท่ียวมีเหตุผลมาจากความ
ตองการท่ีจะหลีกหนีภารกิจประจําวันท่ีซํ้าซาก นอกจากน้ีก็มีการเดินทางเพื่อตอบสนองความอยาก
รู อยากมีประสบการณแปลก ๆ ใหม ๆเทาท่ีกลาวมาขางตนแสดงใหเห็นวามนุษยมีพฤติกรรม
สัญชาติญาณท่ีคลายกันบางแตกตางกันบาง แตเม่ือใดก็ตามท่ีมนุษยเร่ิมเดินทางยอมมีเหตุผล
อธิบายไดเสมอ เหตุผลท่ีใชอธิบายพฤติกรรมในการเดินทางมนุษยสรุปไดดังน้ี

1. ความสดช่ืนของรางกายและจิตใจ การท่ีประเทศไดพัฒนาไปอยางรวดเร็ว มีการ
เปลี่ยนแปลงระบบเศรษฐกิจจากเกษตรกรรมเปนอุตสาหกรรม บานเมืองเจริญข้ึนพรอมกับ
วิวัฒนาการทางเทคโนโลยีใหม ไดสรางความกดดันใหกับชีวิตของประชาชนโดยท่ัวไป สังคมใน
รูปแบบใหมเต็มไปดวยความรวดเร็ว ความกดดัน ความเครงเครียด ทําใหเกิดความจําเปนอยางมาก
ในการท่ีจะหลุดพนจากภาวะความกดดันตาง ๆ ซ่ึงหาไดจากการพักผอนคลายอารมณ ความตึง
เครียด และหาความสดช่ืน

2. เพื่อสุขภาพ แรงจูงใจท่ีทําใหคนเดินทางน้ันบางคร้ังก็ทําเพื่อสุขภาพ แสวงหาอากาศ
บริสุทธิ์ แสงแดด ความอบอุนหรือไปตามคําแนะนําจากแพทย

3. เพื่อเขารวมกิจกรรมในดานกีฬา สิ่งหน่ึงท่ีทําใหการทองเท่ียวพัฒนาไปไดอยางรวดเร็ว
น้ันเกิดจากกิจกรรมทางรางกาย ไดแกการเลนกีฬา นักเลนกีฬา และผูสนใจติดตามการดูการแขงขัน
กีฬา ทําใหเกิดการเดินทางนักกีฬาจําเปนจะตองเดินทางไปยังเมืองตาง ๆ เพื่อเลนกีฬาตามฤดูกาล
นักดูกีฬาเดินทางไปยังท่ีตาง ๆ เพื่อติดตามดูการแขงขัน เชน ในเมืองไทยกีฬาเทนนิสกําลังเปนท่ี
นิยมเม่ือมีการแขงขันจะมีผูติดตามไปดูการแขงขัน เปนตน

4. เพื่อความตื่นเตน บางคร้ังเหนือสิ่งอื่นใด คนเดินทางทองเท่ียวเพราะตองการความ
สนุกสนานและมักกระทําไปเพราะมีแรงจูงใจและเพื่อสนองความตองการความสนุกสนานของตนเอง
อาทิเชน การอาบแดด การไปทานอาหาร การไปดื่ม การฟงดนตรี การไปชายทะเล การไป
ตางจังหวัดสิ่งเหลาน้ีจะแตกตางกันไปในแตละบุคคล ครอบครัวและกาลเวลาความสนุกสนานน้ีเปน
ความสุขของแตละคน จนมีคนกลาววาความสุขน้ันมาจากความเพลิดเพลินสนุกสนาน ดังน้ันนักจัด
รายการการทองเท่ียวตางเล็งเห็นเร่ืองน้ี มักจะเนนความสนุกสนานเพลิดเพลินของการไปพักผอน
และทองเท่ียว
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5. เพื่อตอบสนองความสนใจดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรม สิ่งหน่ึงท่ีทําใหคนไป
ทองเท่ียวเกิดจากความอยากรูอยากเห็นในสิ่งแปลกใหมดังท่ีทราบกันวามนุษยปกติท่ัวไปมีความ
อยากรูอยากเห็นน้ีทําใหมีการเดินทางไปยังสถานท่ีตาง ๆ เพื่อเห็นสถานท่ีแปลกใหม ผูคน
วัฒนธรรม ประเพณีของแตละชาติ อาทิเชน ศิลปะ สถาปตยกรรม ดนตรี วรรณคดี ระบําพื้นเมือง
โบราณสถานทางประวัติศาสตร อนุสาวรีย หรือการไปรวมในงานพิธีหรือเทศกาลประจําปตาง ๆของ
แตละทองถิ่น

6. เพื่อเสริมสรางความสําคัญระหวางบุคคล การเดินทางของแตละคนน้ันจะมีเหตุผล
ตางกันไปบางคนเดินทางเปนรอยกิโลเมตรเพื่อเย่ียมญาติ บางคนเดินทางเปนพัน ๆ กิโลเมตรเพื่อ
กลับไปถิ่นฐานเดิม หรือกลับไปเย่ียมถิ่นท่ีเคยศึกษา บางคนเดินทางเพราะเบ่ือความจําเจซํ้าซาก
ของการดําเนินชีวิตประจําวัน บางคนน้ันเปนนักเดินทางเพราะการเดินทางแตละคร้ังมักจะไดเพื่อน
ใหมเพิ่มข้ึนมาเสมอ

7. เพื่อเขารวมกิจกรรมดานศาสนา การเดินทางทองเท่ียวในบางคร้ังน้ันมีความมุงหวังท่ี
จะไปยังดินแดนศักดิ์สิทธิ์เพื่อความเปนศิริมงคลและไดกุศลแรง อยางเชน ผูนับถือศาสนาอิสลามทุก
คนคร้ังหน่ึงในชีวิต ถาเปนไปไดเขาเหลาน้ันจะไปยังกรุงเมกกะ เพราะถือวาเปนดินแดนศักดิ์สิทธิ์
ท่ีสุดในศาสนา หรือชาวพุทธมีความนิยมท่ีจะไปยังพุทธคยา และผูนับถือคริสตศาสนาอยากท่ีจะไป
ยังนครเยรูซาเลม เปนตน

8. เพื่อการติดตอดานธุรกิจและดานอาชีพมีผูคนเปนจํานวนมากท่ีเดินทางเพื่อประกอบ
ธุรกิจ ไมวาจะเปนธุรกิจดานการคา ประชุม การเมือง การศึกษา เปนตน แตการเดินทางเพื่อ
วัตถุประสงคชนิดน้ีน้ันสวนใหญจะแฝงไปดวยความสนุกสนานและเพลิดเพลิน

ศุภลักษณ อัครางกูร. (2547) ไดกลาววา ปจจัยท่ีสงผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมนักทองเท่ียวปจจัยภายในกําหนดการทองเท่ียวของแตละบุคคล โดยแนวโนมของการ
ทองเท่ียวมีการสัมพันธแนบแนนกับการทํางาน ดังจะเห็นการทองเท่ียวระยะสั้น ซ่ึงเปนการพักผอน
เพื่อเติมกําลังในการกลับมาทํางาน มีใหเห็นมากข้ึน ปจจัยภายในเปนปจจัยท่ีอยูในความควบคุม
ของบุคคลมากกวาปจจัยภายนอก แตปจจัยท้ังสองตัว มีความเกี่ยวของและสงผลถึงกัน ปจจัย
ภายนอกบางตัวมีอิทธิพลตอการทองเท่ียว ถึงขนาดเปนตัวกําหนดการทองเท่ียวไดหรือไม แมวา
ปจจัยสวนตัวจะพรอม ท่ีจะทองเท่ียวแลวก็ตาม เชน การเมือง กฎหมาย กฎระเบียบ การทองเท่ียว
ระหวางประเทศไดรับผลกระทบโดยตรง จากกฎระเบียบการเดินทางออกนอกประเทศ และการ
อนุญาตเขาประเทศ

ปจจัยท่ีมีผลตอการทองเท่ียว แบงไดเปน 2 ปจจัยคือ ปจจัยภายนอกและปจจัยภายใน
ปจจัยภายนอกมีผลตอการทองเท่ียวเปนอยางย่ิงไมวาจะเปน

ปจจัยทางเศรษฐกิจ เปนปจจัยภายนอกท่ีสําคัญจะเห็นไดวาการเดินทางทองเท่ียวมาก ใน
ยุคเศรษฐกิจเฟองฟู เกาหลีใต เปนประเทศท่ีพัฒนาเศรษฐกิจหลังสงครามเกาหลีในป ค.ศ. 1950 –
1953 ไดอยางรวดเร็วจากนโยบายการสงออก ซ่ึงทําใหประชาชนมีรายไดและกลายเปนประเทศใน
เอเชีย ท่ีสรางนักทองเท่ียวระหวางประเทศระดับตน ในกลุมประเทศเอเชียสภาพเศรษฐกิจ ในชวง
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เศรษฐกิจไมดีน่ัน รายไดของประชาชนยอมลดลงจึงตองประหยัดคาใชจายมากข้ึน ทําใหมีผลตอการ
ตัดสินใจในการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวทําใหอัตราการทองเท่ียวลดลง

ปจจัยทางการเมือง เกี่ยวของกับกฎหมายและกฎระเบียบตาง ๆ ไมวาจะเปนระเบียบ
เกี่ยวกับคนเขาเมือง การขออนุญาตเขาประเทศ การกอการรายนโยบายภาษี โดยเฉพาะภาษี
สนามบิน ภาษีนักทองเท่ียว ลวนแลวแตเปนสิ่งท่ีมีอิทธิพล กําหนดการเดินทางทองเท่ียว อิทธิพล
ของปจจัยการเมือง ตอการทองเท่ียวเห็นไดชัดเจน ในเหตุการณ 11 กันยายน พ.ศ. 2544 การกอ
การรายในประเทศสหรัฐอเมริกา ทําให WTO ลดการประมาณการณ การเจริญเติบโตการทองเท่ียว
ลดลง สถานการณการเมืองและสังคม ถาสังคมน้ันอยูในสภาพเหตุการณไมสงบสุข มีการกอการราย
เกิดวินาศภัยตาง ๆ ยอมทําใหมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวของนักทองเท่ียวเน่ืองจากความไม
ปลอดภัยในสวัสดิการของตนเอง

ปจจัยทางดานสังคมและวัฒนธรรม เปนปจจัยท่ีกําหนดการทองเท่ียว ไมวาจะเปนชนช้ัน
หรือแบบแผนชีวิต ในสังคมเมือง การทองเท่ียวเปนเสมือนสิ่งจําเปนในชีวิต เปลี่ยนจากทัศนคติเดิม
ท่ีเห็นวา การทองเท่ียวเปนสิ่งฟุมเฟอยWTO (1990) กลาววาแนวโนมการใหความสัมพันธของการ
ทองเท่ียวเปนสิทธิท่ีพึงมีของมนุษยทุกคน มีใหเห็นมากข้ึน โดยเฉพาะโลกตะวันตก

ปจจัยทางดานกิจกรรมทางดานการตลาด ของอุตสาหกรรมทองเท่ียวสงผลตอความ
ตองการทองเท่ียว บริการอํานวยความสะดวกของตัวแทนจําหนายหรือธุรกิจจัดนําเท่ียว ถือเปนสวน
สําคัญ ในการสรางความตองการการทองเท่ียว หรือเปลี่ยนความตองการภายใน ใหเกิดเปนความ
ตองการท่ีแทจริง

เทคโนโลยี เชน พาหนะ เปนสิ่งสําคัญมากในการทองเท่ียวท่ีจะตองควบคูกันไปตลอด
ความสะดวกสบายของการเดินทางยอมเปนสิ่งท่ีนักทองเท่ียวตองการ

ฤดูกาล ในบางฤดูกาลสถานท่ีทองเท่ียวเกิดการซบเซา เน่ืองจากไมมีนักทองเท่ียว เพราะ
นักทองเท่ียวตองการทองเท่ียวตามฤดูกาลท่ีเหมาะสมเชนในชวงปลายป ภาคใตของไทยจะเปนชวง
ท่ีมีพายุ มรสุมอยูเสมอ ทําใหไมมีนักทองเท่ียวเดินทางเขาไปเท่ียว

ปจจัยภายในก็มีผลตอการทองเท่ียวเชนกันไมวาจะเปนในดานของสุขภาพ เม่ือบุคคลมี
สภาพรางกายไมแข็งแรง เกิดการเจ็บปวยตาง ๆ ยอมไมกอใหเกิดความตองการทองเท่ียว เชน ขา
หัก ปวยไขตาง ๆ ก็ไมสามารถท่ีจะเดินทางทองเท่ียวได

จิตใจ เม่ือเกิดปญหากระทบกระเทือนทางดานจิตใจ เร่ืองตาง ๆ ท่ีทําใหไมสบายใจ ทําให
นักทองเท่ียวยอมไมเกิดความตองการทองเท่ียว หรือทําในสิ่งอื่น ๆ เลย

รายได เม่ือรายไดไมพอกับคาใชจาย แนนอนวามนุษยยอมไมทองเท่ียวถึงแมวาจะมีความ
ตองการทองเท่ียวอยูก็ตามเพื่อใหมีเงินเพียงพอในการดํารงชีพตอไป

เวลาวาง เม่ือมีเวลาวางเพียงเล็กนอย จึงทําใหไมสามารถเดินทางไปทองเท่ียวในสถานท่ี
ไกล ๆ ได จึงเลือกท่ีจะทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวท่ีอยูใกลแทน
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นอกจากปจจัยท่ีกลาวขางตนแลวยังมีปจจัยอื่น ๆ มากมายท่ีมิไดกลาวมา เชน
ความเครียดจากการทํางาน ความวุนวายในชีวิต เปนตน เหลาน้ียอมทําใหมนุษยตัดสินใจทองเท่ียว
เพื่อหลีกหนีปญหาตาง ๆ เพื่อการพักผอนใหรางกายและจิตใจพรอมในการท่ีจะทําสิ่งตาง ๆ ตอไป

6. งานวิจัยที่เกี่ยวของ
พัทธนันท เด็ดแกว (2552 : บทคัดยอ) ไดศึกษาเร่ือง “การเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ

ประเทศเกาหลีจากสื่อมวลชนท่ีมีผลตอคานิยมและพฤติกรรมการบริโภคสินคาเกาหลีของประชาชน
ในกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา การเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับสินคาและวัฒนธรรม
ประจําชาติเกาหลี ผานทางสื่อมวลชน กลุมตัวอยางรับรูเร่ืองราวมากท่ีสุด ไดแก เร่ืองเกี่ยวกับ
แฟช่ัน/เสื้อผา/เคร่ืองประดับ/เคร่ืองสําอาง/รองเทา และสวนใหญรับรูผานอินเทอรเน็ตมากท่ีสุด ซ่ึง
สงผลใหมีการเปลี่ยนแปลงคานิยมหลังจากการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อมวลชนเกี่ยวกับประเทศ
เกาหลี โดยคานิยมท่ีมีการเปลี่ยนแปลงมากท่ีสุดคือความอยากสวยอยากงามและอยากผอม
พฤติกรรมการบริโภคสินคาเกาหลี เม่ือไดรับขอมูลขาวสารผานสื่อมวลชน สวนใหญมีพฤติกรรม
บริโภคสินคาซีรียเกาหลีทางโทรทัศนมากท่ีสุด และประชาชนมีความคิดเห็นของประชาชนเกี่ยวกับ
ปจจัยท่ีทําใหคนไทยมีพฤติกรรมการบริโภคสินคาเกาหลีมากท่ีสุด ไดแก  ความทันสมัย(แฟช่ัน)ของ
สินคา

ฝนทิพย บารมีรัตนชัย (2551 : บทคัดยอ) ไดศึกษาการศึกษาเร่ือง “อิทธิพลของละคร
เกาหลีท่ีมีตอการทองเท่ียวเกาหลีของคนในเขตกรุงเทพมหานคร” ผลการศึกษาพบวา

1. ผูท่ีสนใจจะเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุอยูระหวาง 21-30
ป การศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา เปนนักเรียน / นักศึกษา และมีรายไดตอเดือนต่ํากวา
หรือเทากับ 10,000 บาท สวนผูท่ีตัดสินใจเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีเปนเพศหญิง มีอายุ 31-40 ป
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีอาชีพรับจาง / พนักงานบริษัทเอกชนและมีรายไดตอเดือน10,001 -
20,000 บาท

2. พฤติกรรมการเลือกชมละครเกาหลี พบวา สวนใหญผูท่ีสนใจจะเดินทางไปทองเท่ียว
เกาหลีและผูท่ีตัดสินใจเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีมักจะชมละครเกาหลีจากรายการโทรทัศนปกติ มี
ระยะเวลาท่ีเร่ิมดูละครเกาหลี 1 – 2 ป โดยชมละครเกาหลีเฉลี่ย 4 – 10 ชม. /สัปดาห ดูเฉพาะเร่ือง
ท่ีนาสนใจ และมักจะดูละครเกาหลีเร่ือง จูมง มหาบุรุษกูแผนดิน

3. ความประทับใจในละครท่ีมีผลตอการตัดสินใจไปเกาหลีของผูท่ีสนใจจะเดินทางไป
ทองเท่ียวเกาหลีและผูท่ีตัดสินใจเดินทางไปเกาหลี โดยรวมอยูในระดับมากท่ีสุด เม่ือพิจารณาราย
ดานพบวา ผูท่ีสนใจจะเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีและผูท่ีตัดสินใจจะเดินทางไปเกาหลีมีความ
ประทับใจในละครเกาหลีเปนอันดับแรก คือ ความสวยงามของภูมิทัศน อยูในระดับมากท่ีสุด
รองลงมาคือ ฉากในละคร / สถานท่ีถายทําละคร อยูในระดับมากท่ีสุด เพลง-ทํานองประกอบไพเราะ
อยูในระดับมาก นักแสดง (พระเอก-นางเอก) อยูในระดับมาก บทละคร-เน้ือเร่ือง อยูในระดับมาก
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ความสามารถของนักแสดง อยูในระดับมาก การดําเนินเร่ืองของตัวประกอบ อยูในระดับมาก และผู
กํากับ อยูในระดับมาก

4. ความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพลของละครเกาหลีท่ีมีตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเกาหลี
ของผูท่ีสนใจจะเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีและผูท่ีตัดสินใจเดินทางไปเกาหลี โดยรวมอยูในระดับ
มาก เม่ือพิจารณารายดานพบวา ผูท่ีสนใจจะเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีและผูท่ีตัดสินใจเดินทางไป
เกาหลีมีเห็นดวยกับเร่ืองหลังจากดูละครเกาหลีแลวทําใหทานอยากไปเท่ียวเกาหลี อยูในระดับมาก
ท่ีสุด เร่ืองถาทานมีโอกาสไดไปเท่ียวเกาหลี ทานอยากดูสถานท่ีถายทําละคร อยูในระดับมากท่ีสุด
เร่ืองหลังจากดูละครเกาหลีแลวทําใหทานอยากรูจักวัฒนธรรมของเกาหลี อยูในระดับมากเร่ือง
หลังจากดูละครเกาหลีแลวทําใหทานอยากทานอาหารเกาหลี อยูในระดับมาก สวนผูท่ีสนใจจะ
เดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีเห็นดวยกับเร่ืองกอนดูละครเกาหลีทานเคยคิดจะไปเท่ียวเกาหลี อยูใน
ระดับปานกลาง

5. ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ความประทับใจในละคร ไดแก ฉากในละคร/สถานท่ี
ถายทําละคร ความสวยงามของภูมิทัศน บทละคร-เน้ือเร่ือง นักแสดง (พระเอก-นางเอก)
ความสามารถของนักแสดง การดําเนินเร่ืองของตัวประกอบ เพลง-ทํานองประกอบไพเราะ และผู
กํากับ มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพลของละครเกาหลี ท่ีมีตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวเกาหลีของผูท่ีสนใจจะเดินทางไปเกาหลีและผูท่ีตัดสินใจเดินทางไปเกาหลี
ยกเวนเร่ืองกอนดูละครเกาหลีทานเคยคิดจะไปเท่ียวเกาหลีของผูท่ีสนใจจะเดินทางไปเกาหลี มี
ความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม

สุธัญญา สุทธิศิริกุล (2551 : บทคัดยอ) ไดศึกษาเร่ือง “ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของนักทองเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร” การวิจัย
คร้ังน้ีมีความมุงหมายเพื่อศึกษา ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางท่ีใชในงานวิจัยคร้ังน้ี คือ
นักทองเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครท่ีเคยไปประเทศเกาหลีใตอยางนอย1 คร้ัง ในรอบ 5 ป
ท่ีผานมาก โดยเดินทางไปกับบริษัทนําเท่ียว หรือเดินทางไปทองเท่ียวดวยตนเอง

1. เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือนตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตแตกตางกันดานจํานวนคร้ังท่ีเดินทางไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

2. อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ ตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

3. สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตแตกตางกันดานการใชเวลาตอสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศเกาหลีใต

4. เพศ ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน
ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน

5. ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ดานสภาพท่ัวไป
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ของประเทศเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ดาน
จํานวนคร้ังท่ีเดินทางไป ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต และดานการใชเวลาตอสถานท่ีทองเท่ียวใน
ประเทศเกาหลีใต

6. ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ดานสินคา
วัฒนธรรมของเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ด าน
จํานวนคร้ังท่ีเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต และดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลี

7. ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ดานกิจกรรม
สงเสริมการทองเท่ียวขององคการสงเสริมการทองเท่ียวเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนคร้ังท่ีเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต และ
ดานการใชเวลาตอสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศเกาหลีใต

8. ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการ
เดินทางไปทองเท่ียว มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ดาน
จํานวนคร้ังท่ีเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต และดานการใชเวลาตอสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศเกาหลีใต

วลัยพร ร้ิวตระกูลไพบูลย ( 2551: บทคัดยอ ) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง “แนวโนมพฤติกรรม
นักทองเท่ียว” ผลการวิจัยสรุปไดวาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมนักทองเท่ียว ซ่ึงไดแก 5 ปจจัย
หลักๆ คือ ปจจัยทางดานสังคม ปจจัยทางดานเทคโนโลยี ปจจัยทางดานเศรษฐกิจ ปจจัยทางดาน
ชีววิทยา และปจจัยทางดานการเมือง ปจจัยเหลาน้ีไดสงผลอยางมากตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
นักทองเท่ียวในอนาคตในหลายๆดาน ไมวาจะเปนการซ้ือสินคาทางการทองเท่ียวท่ีตองการบริการท่ี
สะดวก รวดเร็ว ดวยการใชเทคโนโลยีเขามาชวย ความถี่ในการเดินทางทองเท่ียว ความตองการ
แหลงทองเท่ียวท่ีมีรูปแบบท่ีนาสนใจ และมีความปลอดภัยมากข้ึน ความตองการบริการพิเศษ และ
ความคาดหวังจากบริการท่ีเพิ่มมากข้ึนเร่ือยๆ

อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์ (2550 : บทคัดยอ) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง “กระบวนการเอเชียภิวัฒนของ
วัฒนธรรมปอปเกาหลี (เคปอบ) : การผลิต การบริโภค และการสรางอัตลักษณของวัยรุนไทย”
ผลการวิจัยพบวา สินคาวัฒนธรรมปอปเอเชีย ซ่ึงประกอบดวยสินคาหลากหลายประเภท เชน
ภาพยนตร ดนตรี ละครโทรทัศน หนังสือการตูน นิตยสาร เว็บไซต เกมออนไลน เปนตน กําลัง
ไดรับความนิยมอยางกวางขวางในกลุมผูบริโภควัยรุนตามมหานครของเอเชีย โดยยุคปจจุบันสินคา
วัฒนธรรมปอบเกาหลีท่ีเขามาแพรหลายอยางรวดเร็วในไทย เปนผลมาจากการท่ีเกาหลีได
ศึกษาวิจัยดานการตลาดของภูมิภาคเอเชีย และวัฒนธรรมเฉพาะของแตละประเทศวาสินคา
วัฒนธรรมประเภทใดท่ีเปนท่ีนิยม สามารถเปดตลาดในประเทศเพื่อนบานได ประกอบกับเกาหลีได
พัฒนาบุคลากรท่ีเช่ียวชาญดานเทคโนโลยี สงออกสินคาอุตสาหกรรมประเภทตางๆ ไปยังประเทศ
ตางๆ ในเอเชีย จึงตองการเน้ือหาความบันเทิงจากสินคาทางวัฒนธรรมมารองรับ โดยมีการจัดทํา
แผนปฏิบัติการพัฒนาบุคคลากรฝายสรางสรรคเน้ือหาสาระทางดานการสงเสริมการทองเท่ียวผาน
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ละครโทรทัศน และการนําสถานท่ีท่ีปรากฏในละครมาจัดเปนแหลงทองเท่ียว ผลจากการสนทนา
กลุมผูชมละครโทรทัศนเกาหลี พบวา ผูรวมสนทนาท้ังหมดรับรูจดจําได และคุนเคยกับประเทศ
เกาหลี รวมท้ังมีทัศนคติท่ีดีตอภาพลักษณของประเทศเกาหลี และการทองเท่ียวเกาหลีดวย แตใน
แงของความตั้งใจเดินทางไปทองเท่ียวน้ัน พบวา ยังมีปจจัยหลายดานเขามาเกี่ยวของ ท้ังในเร่ือง
งบประมาณ ระยะเวลา และความนาสนใจของประเทศน้ันๆ ผูรวมสนทนาสวนใหญจึงยังไมมีความ
ตั้งใจเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี

สุมณี พีรกิจ (2549 : บทคัดยอ) ไดศึกษาเร่ือง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวตางประเทศของนักทองเท่ียวชาวไทย ผลการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญ
นิยมเดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศในทวีปเอเชียมากท่ีสุด และประเทศท่ีนักทองเท่ียวชาวไทย
สวนใหญนิยมเดินทางไปทองเท่ียวในทวีปเอเชียมากท่ีสุด คือ ประเทศจีน โดยสวนใหญมี
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศเพื่อพักผอนหยอนใจ มีวิธีการเดินทางไป
ทองเท่ียวตางประเทศโดยไปกับครอบครัว มีการตัดสินใจดวยตัวเองในการเดินทางไปทองเท่ียว
ตางประเทศ และมีการเดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศในชวงเวลาวันลาพักรอนประจําป ซ่ึง
นักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญมีระดับทัศนคติท่ีดีตอการทองเท่ียวตางประเทศโดยรวม ท้ังน้ีอัน
เน่ืองมาจาก เม่ือนักทองเท่ียวชาวไทยเดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศทําใหไดรับความรูเพิ่มมาก
ข้ึน อีกท้ังการทองเท่ียวชวยใหลดความตึงเครียดจากการทํางาน และในปจจุบันบริษัทนําเท่ียวสวน
ใหญมีการจัดโปรแกรมการทองเท่ียวท่ีดึงดูดและนาสนใจมากข้ึน รวมท้ังการบริการของบริษัทนํา
เท่ียวท่ีมีคุณภาพ ทําใหนักทองเท่ียวเกิดความประทับใจและมีความพึงพอใจ จึงเกิดทัศนคติท่ีดีตอ
การทองเท่ียว

จิราจารีย ชัยมุสิก (2549 : บทคัดยอ) ไดศึกษา Korea Wave ปรากฏการณสินคา
“วัฒนธรรม” นําเทรนด กระแสใหมสังคมไทยท่ีพนจากยุค “ J-(Japan) Wave ขับเคลื่อนสูยุคใหม
“K-(Korea)-Wave กระแสนิยมสินคาเกาหลีในเชิงวัฒนธรรม ท่ีกําลังไหลบามาในรูป “สินคา
วัฒนธรรม” หลากหลาย เชน เพลง คอนเสิรต หนังใหญ ละครชุด หนังสือนิยาย รานอาหาร ทัวร
ทองเท่ียว หรือสินคาอุปโภคบริโภค เคร่ืองสําอาง เหลาน้ีเปนปรากฏการณ “Korea Wave Fever” ท่ี
ผูบริโภคคนไทยกําลังตอบรับกระแสดังกลาว กระแส “Korea Wave” ในหลากหลายมิติ เพื่ออธิบาย
ปรากฏการณ สะทอนภาพเทรนดใหมของธุรกิจ วิเคราะหกระแสเกาหลีฟเวอรในสังคมไทยอยาง
นาสนใจวา คนไทยยอมรับสินคา “เกาหลี” มากข้ึน ไมวาเปนหนัง ละครชุด หนังสือ สวนหน่ึงเปน
เพราะประเทศไทยและประเทศเกาหลีมีความคลายคลึงกันในลักษณะท่ีเปนเอเชียนดวยกัน ท้ัง
ทางดานวิธีคิด การดํารงชีวิต รวมถึงพื้นฐานหนัง ละครชุด หนังสือเกาหลีมักเนนเร่ือง อารมณ
ความรูสึกความเปนธรรมชาติ “ติดดิน” เปนเร่ืองราวของคนจริงๆ ท่ีสามารถสัมผัสได และใหแงคิด
ในการดําเนินชีวิตได ขณะท่ีเกาหลีรัฐบาลควบคุมดูแล เนนการนําเสนอเร่ือง “อารมณ ประทับใจ”
ขณะท่ีในแงโครงสรางผูนําเขา “ราคา” สินคาเกาหลี ถูกกวา ญี่ปุน ดังน้ันภาพรวมสินคาบันเทิง
เกาหลี ซ่ึงสนุกนาติดตาม ซีดีก็หาซ้ืองาย มีราคาไมแพง อีกท้ังนักรอง ดารามีมาเยือนบอย ทําให
กระแสดังกลาวชวยเสริมใหสินคาเกาหลี ซ่ึงไดทยอยเขาในเมืองไทย ไดรับการตอบรับจากคนไทย
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มากข้ึน ซ่ึงกลาวไดวาสินคาเหลาน้ันเปน “ สินคาวัฒนธรรม” เพราะสินคาวัฒนธรรมเปนสิ่งเกี่ยวกับ
อารมณความรูสึกของคน ดังน้ันจึงทําใหผูบริโภคไมคอยใชเหตุผลในการซ้ือหามากนัก

อลิสา วิทวัสกุล (2549: บทคัดยอ) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง “การประชาสัมพันธภาพลักษณ
ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีผานละครโทรทัศน แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง” มีวัตถุประสงคเพื่อให
ทราบถึงแนวคิดการประชาสัมพันธภาพลักษณ ประเทศสาธารณรัฐ เกาหลี ภาพลักษณของประเทศ
ท่ีแฝงมาในเน้ือหาละคร และปจจัยท่ีกอใหเกิดกระแสนิยมการบริโภคคานิยมตาง ๆ จากละครเกาหลี
โทรทัศนเร่ือง “แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง”ผลการวิจัยพบวา การนําเสนอละครโทรทัศนมาเปน
สวนหน่ึงของการประชาสัมพันธประเทศไดรับความสําเร็จอยางมาก ละครโทรทัศนสามารถสงเสริม
หรือสรางสรรคภาพลักษณของประเทศโดยการนําเสนอสินคาเชิงภาพลักษณ (Cultural Products)
ไดแก ศิลปวัฒนธรรมคุณธรรม วิถีชีวิต และสถานท่ีทองเท่ียว ฯลฯ ทําใหผูชมละครเกิดความรูสึกท่ีดี
และใหความสนใจกับประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมากข้ึน โดยปจจัยท่ีกอใหเกิดกระแสนิยมการบริโภค
คานิยมตาง ๆจากละครเร่ืองแดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง คือ ความสามารถของนักแสดง ความ
เหมาะสมในบทบาทท่ีไดรับ เน้ือเร่ืองท่ีมีความสนุกสนาน สาระท่ีใหแงคิด และความบันเทิง รวมถึง
การมีความใกลชิด ทางวัฒนธรรมระหวาง ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีกับประเทศไทย ซ่ึงผลจาก
กระแสท่ีเกิดข้ึนน้ีทําใหเกิดทัวรรูปแบบใหม คือ ทัวรตามรอยละคร งานวิจัยดังกลาวแสดงใหเห็นวา
ประเทศเกาหลีใชละครโทรทัศนในการสงเสริมภาพลักษณประเทศโดยการนําเสนอวัฒนธรรม วิถี
ชีวิต และสถานท่ีท่ีทองเท่ียวผานทางละครซ่ึงทําใหผูชมเกิดความรูสึกท่ีดีและสนใจในประเทศเกาหลี



บทท่ี 3
วิธีการดําเนินการศกึษาและคนควา

ในการทําวิจัยเร่ือง “ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
ท่ีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง” ผูวิจัยไดใชระเบียบวิธีการ
วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)
ผสมกัน ทําการศึกษาและคนควาตามข้ันตอนดังน้ี

วิธีการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research)
1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง
2. การสรางเคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล
3. การเก็บรวบรวมขอมูล
4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล
5. สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล

1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง
ประชากรที่ใชในการวิจัย
ประชากรท่ีใชในการวิจัยคร้ังน้ี คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคา

ทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมีประสบการณเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย
กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยคร้ังน้ี คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับ

สินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมีประสบการณเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงกําหนด
ขนาดกลุมตัวอยางโดยใชแบบสอบถามออนไลน (Online survey) คือแบบสอบถามท่ีสามารถใชงาน
บนอินเทอรเน็ตได ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางสามารถเขามาตอบไดดวยตนเองผาน
หนาเว็บไซดได ขอมูลท่ีผูตอบไดตอบมาน้ันจะถูกจัดเก็บโดยระบบ เพื่อใหผูสรางแบบสอบถาม
สามารถเขามาดูผลของการตอบแบบสอบถามผานทางเว็บไซดไดเชนกัน โดยท่ีการสรางหรือการ
ตอบน้ันผูใชงานไมตองมีการติดตั้งซอฟตแวรใดๆ เพิ่มเติม (SurveyCan, 2555: ออนไลน) ซ่ึงไม
ทราบจํานวนท่ีแนนอน จึงไดใชสูตรการกําหนดตัวอยางแบบไมทราบจํานวนประชากรของ กัลยา
วานิชยบัญชา (2550: 26) ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 95% โดยมีวิธีการคํานวณหาจํานวนกลุมตัวอยาง
ดังตอไปน้ี
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สูตร n  =  Z²/4E²
ในท่ีน้ี Z

2/1 a
=  Z

975.
, E  =  0.05

n  = 2

2

)05(.4
)96.1( =  384.16 น่ันคือควรเลือกตัวอยางจํานวน 385 คน

ดังน้ัน ตัวอยางจากการคํานวณ 385 คน ผูวิจัยไดเพิ่ม 5% ทําการสํารองไวรวมเปน 400
คน การเลือกตัวอยางสําหรับงานวิจัยน้ี ผูวิจัยไดใชวิธีการเลือกตัวอยางจากแหลงตอไปน้ี คือ

1. เลือกเว็บไซดท่ีเกี่ยวของกับกระแสเกาหลีในการเก็บขอมูลเชิงปริมาณ เชน
www.pantip.com, www.pingbook.com, www.kimhyunjoonhthailand.com,
www.bigbangthailand.com เปนตน

2. ผูท่ีเขารวมในกิจกรรมท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลี เชน งานแสดงคอนเสิรต
ของศิลปนเกาหลีในประเทศไทย

โดยใชวิธีเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เปนการเลือกกลุม
ตัวอยางแบบเจาะจงเฉพาะผูบริโภคหญิงท่ีมีความสนใจในสินคาวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมี
ประสบการณเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

2. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย
เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยไดสรางเคร่ืองมือและ

ข้ันตอนการสรางเคร่ืองหรือแบบสอบถาม (Questionnaire) โดยแบงออกเปน 5 สวน
สวนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  ซ่ึง

ลักษณะคําถามจะเปนแบบคําตอบหลายตัวเลือก (Multiple Choice) และใหเลือกตอบขอท่ีตรงกับ
สภาพความเปนจริงของผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุด จํานวน 5 ขอ ไดแก

ขอท่ี 1 อายุ เปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการ
วัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale)

ขอท่ี 2 สถานภาพ  เปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใช
ระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)

ขอท่ี 3 ระดับการศึกษา เปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดย
ใชระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale)

ขอท่ี 4 อาชีพ เปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับ
การวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)

ขอท่ี 5 รายไดเฉลี่ยตอเดือน  เปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question)
โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale)
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สวนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวของกับสินคา
ทางวัฒนธรรมเกาหลีท้ังหมด 3 ดาน ซ่ึงลักษณะคําถามจะเปนแบบคําตอบหลายตัวเลือก (Multiple
Choice) และใหเลือกตอบขอท่ีตรงกับระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุด จํานวน 3
ขอ ไดแก

ขอท่ี 1 กิจกรรมท่ีเกี่ยวกับสุขภาพและความงาม ขอใดตรงกับทานมากท่ีสุด (เลือกเพียง
ขอเดียว) ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)

ขอท่ี 2 กิจกรรมท่ีเกี่ยวกับบันเทิงและเทคโนโลยี ขอใดตรงกับทานมากท่ีสุด (เลือกเพียง
ขอเดียว) ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)

ขอท่ี 3 กิจกรรมท่ีเกี่ยวกับอาหารและการบริโภค ขอใดตรงกับทานมากท่ีสุด (เลือกเพียง
ขอเดียว) ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)

สวนที่ 3 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจท่ีเกี่ยวของกับ
สินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท้ังหมด 3 ดาน ซ่ึงลักษณะคําถามจะเปนแบบคําตอบหลายตัวเลือก
(Multiple Choice) และใหเลือกตอบขอท่ีตรงกับระดับความสนใจของผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุด
จํานวน 3 ขอ ไดแก

ขอท่ี 1 ดานสุขภาพและความงามท่ีทานใหความสนใจมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอเดียว) ซ่ึง
เปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทนาม
บัญญัติ (Nominal Scale)

ขอท่ี 2 ดานบันเทิงและเทคโนโลยีท่ีทานใหความสนใจมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอเดียว) ซ่ึง
เปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทนาม
บัญญัติ (Nominal Scale)

ขอท่ี 3 ดานอาหารและการบริโภค (ทานมีความสนใจในอาหารเกาหลีประเภทใดมากท่ีสุด
เลือกเพียงขอเดียว) ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการ
วัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)

สวนที่ 4 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นท่ีเกี่ยวของ
กับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท้ังหมด 3 ดาน ซ่ึงลักษณะคําถามจะเปนแบบคําตอบหลายตัวเลือก
(Multiple Choice) และใหเลือกตอบขอท่ีตรงกับระดับความเห็นดวยของผูตอบแบบสอบถามมาก
ท่ีสุด จํานวน 3 ขอ ไดแก

ขอท่ี 1 ดานสุขภาพและความงาม ขอใดตรงกับความคิดเห็นมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอ
เดียว) ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)
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ขอท่ี 2 ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ขอใดตรงกับความคิดเห็นมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอ
เดียว) ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)

ขอท่ี 3 ดานอาหารและการบริโภค ขอใดตรงกับความคิดเห็นมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอ
เดียว) ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูล
ประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)

สวนที่ 5 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ซ่ึงลักษณะคําถามจะเปนแบบคําตอบหลายตัวเลือก (Multiple Choice) และใหเลือกตอบขอท่ีตรงกับ
สภาพความเปนจริงของผูตอบแบบสอบถามมากท่ีสุด จํานวน 9 ขอ ไดแก

ขอท่ี 1 ทานเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีกี่คร้ัง ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิดปลายปด
(Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale)

ขอท่ี 2 ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิดปลายปด
(Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)

ขอท่ี 3 ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตกับทาน ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิดปลาย
ปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)

ขอท่ี 4 ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิด
ปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale)

ขอท่ี 5 ชวงเวลาท่ีทานช่ืนชอบในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงเปน
แบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ
(Ordinal Scale)

ขอท่ี 6 วัตถุประสงคหลักสําคัญในการเดินทางทองเท่ียวเกาหลีใต ซ่ึงเปนแบบสอบถาม
ชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal
Scale)

ขอท่ี 7 กิจกรรมท่ีทานช่ืนชอบมากท่ีสุดในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึง
เปนแบบสอบถามชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทนาม
บัญญัติ (Nominal Scale)

ขอท่ี 8 ทานคิดวาจะกลับเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีอีกหรือไม ซ่ึงเปนแบบสอบถามชนิด
ปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal
Scale)

ขอท่ี 9 ทานจะแนะนําใหผูอื่นไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตหรือไม ซ่ึงเปนแบบสอบถาม
ชนิดปลายปด (Close-Ended Question) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal
Scale)
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ขั้นตอนการสรางเคร่ืองมือ
เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลในคร้ังน้ี คือ แบบสอบถามซ่ึงมีข้ันตอนการสราง

เคร่ืองมือตามลําดับตอไปน้ี
1. ศึกษาขอมูลเกี่ยวกับธุรกิจการทองเท่ียวเกาหลี รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับ

วัฒนธรรมเกาหลี จากหนังสือ เอกสารทางวิชาการ บทความ นิตยสาร ทฤษฎีหลักการ และงานวิจัย
ท่ีเกี่ยวของ เพื่อเปนแนวทางในการสรางแบบสอบถาม

2. นําขอมูลท่ีรวบรวมไดมาสรางแบบสอบถาม โดยกําหนดขอบเขตใหครอบคลุมเน้ือหา
ในงานวิจัยเร่ือง รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท่ีสงผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง เพื่อใหมีความสอดคลองกับวัตถุประสงค นิยามศัพท
และกลุมตัวอยาง โดยแบบสอบถามจะมีท้ังหมด 5 สวน คือ

สวนท่ี 1 แบบสอบถามขอมูลลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม
สวนท่ี 2 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวของกับสินคา

ทางวัฒนธรรมเกาหลี
สวนท่ี 3 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจท่ีเกี่ยวของกับ

สินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
สวนท่ี 4 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นท่ีเกี่ยวของกับ

สินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
สวนท่ี 5 แบบสอบถามดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ

ผูบริโภคหญิง
3. นําเสนอแบบสอบถามท่ีสรางข้ึน เสนออาจารยท่ีปรึกษาปริญญานิพนธ เพื่อพิจารณา

ตรวจสอบและใหขอเสนอแนะในการปรับปรุงแกไข เพื่อใหไดขอคําถามท่ีมีขอความตรงตาม
วัตถุประสงคและครอบคลุมของการวิจัยมากท่ีสุด

4. นําเสนอแบบสอบถามมาปรับปรุงแกไขตามขอเสนอแนะของอาจารยท่ีปรึกษา
5. นําเสนอแบบสอบถามท่ีแกไขแลวเสนอผูเช่ียวชาญเพื่อตรวจสอบความเท่ียงตรงตาม

เน้ือหา (Content validity) และตรวจสอบความถูกตองของภาษา
6. ทําการทดสอบแบบสอบถามกอนนําไปใชจริง โดยการทดลองใชแบบสอบถามกับผูท่ี

ไมใชกลุมตัวอยางของงานวิจัยแตมีลักษณะพื้นฐานท่ีใกลเคียงกับกลุมตัวอยางจํานวน 20 คน
7. นําแบบสอบถามท่ีไดไปใชกับผูตอบแบบสอบถาม

3. การเก็บรวบรวมขอมูล
การศึกษา “ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท่ีสงผล

ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง” ผูวิจัยใชวิธีการรวบรวมขอมูลจาก
แหลงขอมูลท่ีสําคัญ 2 แหลงดังน้ี
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1. แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการเก็บรวบรวมจากแจกแบบสอบถาม
ออนไลนแกกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีวิถีชีวิตเกี่ยวกับสินคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลีและเคยไปทองเท่ียวเกาหลีมากอน จากน้ันนําแบบสอบถามมาลงรหัสเพื่อนําไป
วิเคราะหและแปรผลขอมูลทางสถิติ

2. แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนการเก็บรวบรวมขอมูลขาว บทความ
หนังสือ เอกสารทางวิชาการ งานวิจัยในอดีตท่ีเกี่ยวของ และขอมูลจากอินเตอรเน็ต

4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล
เม่ือไดรับแบบสอบถามกลับคืนมาแลว ผูวิจัยนําแบบสอบถามท่ีรวบรวมไดมาดําเนินการ

ดังน้ี
การจัดทําขอมูล
1. การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยทําการตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณ

ของการตอบแบบสอบถามโดยแยกแบบสอบถามท่ีไมสมบูรณออก
2. การลงรหัส (Coding) นําแบบสอบถามท่ีถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสตามท่ีได

กําหนดรหัสไวลวงหนา
3. การประมวลผลขอมูล โดยนําขอมูลท่ีลงรหัสแลวมาบันทึกและประมวลผลโดยใช

โปรแกรมสถิติสําเร็จรูป SPSS / PC (StatisticalPackage for social Sciences) For Windows เพื่อ
วิเคราะหเชิงพรรณนาและทดสอบสมมติฐาน

การวิเคราะหขอมูล
1. การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic)
สวนที่ 1 แบบสอบถามขอมูลลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก อายุ

สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน วิเคราะหโดยการใชคารอยละ(Percentage)
สวนที่ 2 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวกับสินคาทาง

วัฒนธรรมเกาหลี วิเคราะหโดยการใชคารอยละ (Percentage)
สวนที่ 3 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจท่ีเกี่ยวกับสินคาทาง

วัฒนธรรมเกาหลี วิเคราะหโดยการใชคารอยละ (Percentage)
สวนที่ 4 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นท่ีเกี่ยวกับสินคาทาง

วัฒนธรรมเกาหลี วิเคราะหโดยการใชคารอยละ (Percentage)
สวนที่ 5 แบบสอบถามดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีของผูบริโภคหญิง

วิเคราะหโดยการใชคารอยละ (Percentage)
2. การวิเคราะหสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic)
สมมติฐาน 1 ลักษณะสวนบุคคล ไดแก อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได

เฉลี่ยตอเดือนท่ีแตกตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
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สมมติฐาน 2 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

สมมติฐาน 3 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

สมมติฐาน 4 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรม
เกาหลีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

โดยใชทดสอบสมมติฐานสวนท่ี 1-4 เพื่อแสดงถึงความแตกตาง ความสัมพันธและ
พยากรณของตัวแปรตนและตัวแปรตามโดยใช Chi-square Test

5. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล
ในการวิจัยคร้ังน้ี จะใชสถิติในการวิเคราะหดังน้ี คือ
1. สถิติเชิงบรรยาย (Descriptive Statistics) บรรยายลักษณะขอมูลของกลุมตัวอยางโดย

การหา คาสถิติรอยละ (Percentage)
1.1 คาสถิติรอยละ (Percentage) เพื่อใชแปลความหมายขอมูลท่ัวไปของ

แบบสอบถาม (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคนอื่นๆ . 2548 : 289)

เม่ือ P แทน คาสถิติรอยละ หรือเปอรเซ็นต
f แทน ความถี่ของขอมูลในแตละกลุม

n แทน จํานวนความถี่ท้ังหมด
2. สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) ซ่ึงใชทดสอบสมมติฐาน ดังน้ี

2.1 การทดสอบสถิติ ไค-สแควร (Chi-square Test) คือ การทดสอบเพื่อทดสอบความ
เปนอิสระระหวางตัวแปร 2 ตัว ท่ีไดจากกลุมเดียวกัน วามีผลความแตกตางกันหรือไม โดยท่ีขอมูล
อยูในรูปของความถี่ท่ีตัวแปรอิสระมีลักษณะเชิงคุณภาพหรือมีการจัดแบงเปนกลุม และเพื่อทดสอบ
ความเปนอิสระระหวางตัวแปร 2 ตัว ท่ีไดจากการสุมตัวแปรเดียวกันวามีผลตอกันหรือไม โดยใช
การทดสอบไค-สแควร (Chi-square Test) (พิชิต ฤทธิ์จรูญ. 2543 : 355) ใชสูตรดังน้ี

โดยแทนคา ijO แทน ความถี่ท่ีไดจากขอมูลแถว i คอลัมนท่ี j
ijE แทน ความถี่ท่ีคาดหวังของขอมูลแถว i คอลัมนท่ี j

ซ่ึง ijE =  [(ผลรวมของความถี่แถวท่ี i ) x (ผลรวมของความถี่คอลัมนท่ี j)] /
ผลรวมของความถี่ท้ังหมด
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df แทน ช้ันของความเปนอิสระ
r แทน จํานวนกลุมของตัวแปรดานแถว
c แทน จํานวนกลุมของตัวแปรดานคอลัมน

หมายเหตุ: เพื่อใหเกิดความเหมาะสมในการทดสอบสมมติฐานดวยสถิติ 2 ผูวิจัยจึง
ขอใหกําหนดตัวแปรทุกตัวเปนตัวแปรแบบนามบัญญัติ (Nominal Scale)

วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)
ศึกษาจากการสัมภาษณ โดยใชวิธีการสัมภาษณเจาะลึก (In-depth interview)
1. การกําหนดประชากรและเลือกกลุมตัวอยาง
2. การสรางเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย
3. การเก็บรวบรวมขอมูล
4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล

1. การกําหนดประชากรและเลือกกลุมตัวอยาง
ประชากรที่ใชในการวิจัย
ประชากรท่ีใชในการวิจัยคร้ังน้ี คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคา

ทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมีประสบการณเดินทางทองเท่ียวท่ีประเทศเกาหลีใต
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย
กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคา

ทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยไปทองเท่ียวท่ีประเทศเกาหลีใต จํานวน 20 คน โดยใชวิธีเลือกกลุม
ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เปนการเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจงเฉพาะผูบริโภค
หญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมีประสบการณเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต โดยผูวิจัยเปนออกเปน 2 กลุมๆละเทาๆกัน กลุมแรกเปนกลุมผูบริโภค
หญิงท่ีมีความช่ืนชอบในประเทศเกาหลีใตจํานวน 10 คนและอีกกลุมคือผูบริโภคหญิงท่ีไมช่ืนชอบ
ประเทศเกาหลีใตจํานวน 10 คน ซ่ึงผูวิจัยเลือกกลุมตัวอยางจากงานกิจกรรมท่ีเกี่ยวของกับสินคา
ทางวัฒนธรรมเกาหลี เชน งานแสดงคอนเสิรตของศิลปนเกาหลีในประเทศไทย เปนตน เพื่อนํา
ขอมูลท่ีไดไปใชในการอภิปรายผล ใหมีความสอดคลองกับผลการวิจัยเชิงปริมาณ เพื่อคุณภาพและ
ความนาเช่ือถือของผลการวิจัยท่ีมากข้ึน

การสัมภาษณหลังจากทดสอบสมมติฐานดวยวิธีเชิงปริมาณ  การสัมภาษณหลังจากทราบ
ผลการทดสอบสมมติฐานดวยวิธีเชิงปริมาณ เปนการทดสอบอีกคร้ังเพื่อใหไดคําตอบท่ีนาเช่ือถือ
มากย่ิงข้ึนแกผลการวิจัย และทําใหมีขอสนับสนุนผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัยดวยวิธีเชิง
ปริมาณ   และหากสมมติฐานของการวิจัยไมเปนไปตามผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัยดวยวิธีเชิง
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ปริมาณ การสัมภาษณข้ันตอนดังกลาวจะสามารถชวยใหผูวิจัยสามารถอธิบายสาเหตุ หรือปจจัย
ของความขัดแยงของผลการวิจัยดังกลาวไดดีย่ิงข้ึน

2. การสรางเครื่องมือวิจัย
ขั้นตอนในการสรางเคร่ืองมือ
ในการเก็บรวบรวมขอมูลสําหรับการวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยจะดําเนินการดังน้ี ศึกษาจากการ

สัมภาษณ โดยใชการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) ผูศึกษาทําการสัมภาษณแบบไม
มีโครงสรางคําถามท่ีแนนอน (Unstructured Interview) ซ่ึงเปนวิธีท่ีไมไดกําหนดคําตอบไวตายตัว
จึงสามารถปรับเปลี่ยนความยืดหยุนเพื่อใหไดขอมูลตามวัตถุประสงค และในการวิ จัยคร้ังน้ีผูศึกษา
จะทําการสัมภาษณดวยตนเองโดยทําการจดบันทึกรายละเอียดและอาศัยแถบบันทึกเสียงในขณะ
สัมภาษณเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลท้ังท่ีเปนขอเท็จจริงและความคิดเห็นจากผูใหขอมูลเพื่อนํามาใช
วิเคราะหขอมูลตอไป

3. การเก็บรวบรวมขอมูล
ผูวิจัยจะทําการเก็บรวบรวมขอมูลโดยการสัมภาษณจากกลุมตัวอยางจํานวน 20 คน

หลังจากทดสอบสมมติฐานดวยวิธีเชิงปริมาณ ในชวงเดือนธันวาคม ป 2555 ถึง มกราคม ป 2556

4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล
ผูวิจัยจะทําการวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณเปนรายบุคคลดวยตนเอง และจะใช

วิธีการบันทึกและถอดเทประหวางสัมภาษณ เพื่อใหไดขอมูลท่ีครบถวนสมบูรณ และผูวิจัยจะได
นําเสนอการวิเคราะหขอมูลในประเด็นตางๆในลักษณะการพรรณนาเชิงวิเคราะห (Analytical
Description) และจะเลือกนําเสนอขอมูลเฉพาะเร่ืองท่ีทําการศึกษาเทาน้ัน



บทท่ี 4
ผลการวิเคราะหขอมูล

การวิจัยคร้ังน้ีมุงศึกษา ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรม
เกาหลีท่ีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง การวิเคราะหขอมูล
และการแปลผลความหมายของผลการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณตางๆ ท่ีใชในการ
วิเคราะหขอมูล ดังน้ี

การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research)
สัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูล

H0 แทน สมมติฐานหลัก (Null Hypothesis)
H1 แทน สมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis)
X2 แทน คาสถิติการทดสอบไคสแควร
Sig. แทน คานัยสําคัญทางสถิติ

การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล
ในการเสนอการวิเคราะหขอมูลและการแปรผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัย

ไดแบงการวิเคราะหและนําเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคําอธิบาย เปน 5 สวน โดยเรียงลําดับ
ดังน้ี

ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลดานลักษณะสวนบุคคล
ตอนที่ 2 การวิเคราะหดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวกับสินคาทาง

วัฒนธรรมเกาหลี
ตอนที่ 3 การวิเคราะหดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจท่ีเกี่ยวกับสินคาทาง

วัฒนธรรมเกาหลี
ตอนที่ 4 การวิเคราะหดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นท่ีเกี่ยวกับสินคาทาง

วัฒนธรรมเกาหลี
ตอนที่ 5 การวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ตอนที่ 6 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน
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ผลการวิเคราะหขอมูล
ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลดานลักษณะสวนบุคคล
ขอมูลดานลักษณะสวนบุคคล ไดแก อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ย

ตอเดือนโดยแจกแจงจํานวนและคารอยละ ดังน้ี

ตาราง 3 แสดงจํานวนและรอยละของขอมูลดานลักษณะสวนบุคคล

ขอมูลดานลักษณะสวนบุคคล จํานวน รอยละ
1. อายุ

1.1 ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป
1.2 21-30 ป
1.3 31-40 ป
1.4 41-50 ป
1.5 51 ปข้ึนไป

21
224
84
42
29

5.3
56.0
21.0
10.5
7.3

รวม 400 100.0
2. สถานภาพ

2.1 โสด
2.2 สมรส/อยูดวยกัน
2.3 หมาย/หยาราง/แยกกันอยู

309
81
10

77.3
20.3
2.5

รวม 400 100.0
3. ระดับการศึกษา

3.1 ต่ํากวาปริญญาตรี
3.2 ปริญญาตรี
3.3 สูงกวาปริญญาตรี

36
294
70

9.0
73.5
17.5

รวม 400 100.0
4. อาชีพ

4.1 นักเรียน/นักศึกษา
4.2 ผูมีรายไดประจํา เชน ขาราชการ พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ พนักงานบริษัทเอกชน เปนตน
4.3 ธุรกิจสวนตัว/อาชีพอิสระ
4.4 อื่นๆ โปรดระบุ....

90

252
43
15

22.5

63.0
10.8
3.8

รวม 400 100.0
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ตาราง 3 (ตอ)

ขอมูลดานลักษณะสวนบุคคล จํานวน รอยละ
5. รายไดเฉลี่ยตอเดือน

5.1 ต่ํากวาหรือเทากับ10,000 บาท
5.2 10,001-20,000 บาท
5.3 20,001-30,000 บาท
5.4 30,001 บาทข้ึนไป

73
192
73
62

18.3
48.0
18.3
15.5

รวม 400 100.0

จากตาราง 3 ผลการวิเคราะหขอมูลดานลักษณะสวนบุคคลเกี่ยวกับปจจัยดานรูปแบบการ
ดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท่ีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง โดยผูตอบแบบสอบถามในการศึกษาคร้ังน้ีมีจํานวน 400 คน จําแนกตามตัวแปร
ไดดังน้ี

อายุ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 21-30 ป จํานวน 224 คน คิดเปนรอยละ
56.0 รองลงมาคือ อายุระหวาง 31-40 ป จํานวน 84 คน คิดเปนรอยละ 21.0 อายุระหวาง 41-50 ป
จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 10.5 อายุระหวาง 51 ปข้ึนไป จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.3
และ อายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.3 ตามลําดับ

สถานภาพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 309 คน คิดเปนรอยละ
77.3 รองลงมาคือ สมรส/อยูดวยกัน จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 20.3 หมาย/หยาราง/แยกกันอยู
จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.5 ตามลําดับ

ระดับการศึกษา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 294
คน คิดเปนรอยละ 63.0 รองลงมาคือ สูงกวาปริญญาตรี จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 17.5 ระดับ
ต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.0 ตามลําดับ

อาชีพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนผูมีรายไดประจํา เชน ขาราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ/พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 252 คน คิดเปนรอยละ 63.0 รองลงมาคือ นักเรียน/
นักศึกษา จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 22.5 ธุรกิจสวนตัว/อาชีพอิสระ จํานวน 43 คน คิดเปนรอย
ละ 10.8 อื่นๆ โปรดระบุ... จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.8 ตามลําดับ

รายไดเฉลี่ยตอเดือน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายได 10,001-20,000 บาท
จํานวน 192 คน คิดเปนรอยละ 48.0 รองลงมา คือ รายได 20,001 – 30,000 บาท จํานวน 73 คน
คิดเปนรอยละ 18.3 รายไดต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 18.3
รายได 30,001 บาทข้ึนไป จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.5 ตามลําดับ
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ตอนที่ 2 การวิเคราะหดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมที่เก่ียวกับสนิคา
ทางวัฒนธรรมเกาหลี

รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี ประกอบดวย
ดานสุขภาพและความงาม ไดแก ทานชอบซ้ือเคร่ืองสําอางเกาหลี ทานเลือกซ้ือเคร่ืองแตงกายสไตล
เกาหลี และทานมักจะรับประทานผลิตภัณฑอาหารเสริมจากประเทศเกาหลีเพื่อบํารุงรางกาย ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี ไดแก การเขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี การสะสมซีดีเพลง ซีรีย รูป
ดารา-นักรองเกาหลี และการสะสมอุปกรณอิเล็กทรอนิกสของประเทศเกาหลี (โทรศัพทมือถือ เคร่ือง
เลนดีวีดี MP3 เปนตน) ดานอาหารและการบริโภค ไดแก เม่ือมีรานอาหารเกาหลีเปดใหมทาน
จะตองไปลองรับประทานอาหารน้ันอยางแนนอน เม่ือมีเวลาวางทานจะลองทําอาหารเกาหลีท่ีบาน
และเม่ือไปหางสรรพสินคาทานมักจะเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี อาทิ บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูปเกาหลี
กิมจิ เปนตน โดยแจกแจงจํานวนและคารอยละ ดังน้ี

ตาราง 4 แสดงจํานวนและรอยละของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมเกี่ยวกับสุขภาพและความ
งามท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี

ดานกิจกรรมเก่ียวกับสุขภาพและความงาม จํานวน รอยละ
ทานชอบซ้ือเคร่ืองสําอางเกาหลี
ทานมักเลือกซ้ือเคร่ืองแตงกายสไตลเกาหลี
ทานมักจะการรับประทานผลิตภัณฑอาหารเสริมจากประเทศเกาหลีเพื่อ
บํารุงรางกาย
อื่นๆ โปรดระบุ..........................................

223
115

42
20

55.8
28.8

10.5
5.0

รวม 400 100.0

จากตาราง 4 ผลการวิเคราะหรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมเกี่ยวกับสุขภาพและ
ความงามท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี

ดานกิจกรรมที่เก่ียวกับสุขภาพและความงาม พบวา กลุมตัวอยางมีกิจกรรมเกี่ยวกับ
สุขภาพและความงามในซ้ือเคร่ืองสําอางมากท่ีสุด จํานวน 223 คน คิดเปนรอยละ 55.8 รองลงมาคือ
เลือกซ้ือเคร่ืองแตงกายสไตลเกาหลี จํานวน 115 คน คิดเปนรอยละ 28.8 การรับประทานผลิตภัณฑ
อาหารเสริมจากประเทศเกาหลีเพื่อบํารุงรางกาย จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 10.5 และอื่นๆ
โปรดระบุ... จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.0 ตามลําดับ
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ตาราง 5 แสดงจํานวนและรอยละของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมเกี่ยวกับบันเทิงและ
เทคโนโลยีท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี

ดานกิจกรรมเก่ียวกับบันเทิงและเทคโนโลยี จํานวน รอยละ
การเขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี
การสะสมซีดีเพลง ซีรีย รูปดารา-นักรองเกาหลี
การสะสมอุปกรณอิเล็กทรอนิกสของประเทศเกาหลี (โทรศัพทมือถือ
เคร่ืองเลนดีวีดี MP3 เปนตน)
อื่นๆ โปรดระบุ.......................................................

104
143

97
56

26.0
35.8

24.3
14.0

รวม 400 100.0

จากตาราง 5 ผลการวิเคราะหรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมเกี่ยวกับบันเทิงและ
เทคโนโลยีท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี

ดานกิจกรรมเก่ียวกับบันเทิงและเทคโนโลยี พบวา กลุมตัวอยางมีกิจกรรมเกี่ยวกับ
บันเทิงและเทคโนโลยีในการสะสมซีดีเพลง ซีรีย รูปดารา-นักรองเกาหลีมากท่ีสุด จํานวน 143 คน
คิดเปนรอยละ 33.8 รองลงมา คือ การเขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี จํานวน 104 คน คิดเปน
รอยละ 26.0 การสะสมอุปกรณอิเล็กทรอนิกสของประเทศเกาหลี (โทรศัพทมือถือ เคร่ืองเลนดีวีดี
MP3 เปนตน) จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 24.3 และอื่นๆ โปรดระบุ.... จํานวน 56 คน คิดเปน
รอยละ 14.0 ตามลําดับ

ตาราง 6 แสดงจํานวนและรอยละของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมเกี่ยวกับอาหารและการ
บริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี

ดานกิจกรรมเก่ียวกับอาหารและการบริโภค จํานวน รอยละ
เม่ือมีรานอาหารเกาหลีเปดใหมทานจะตองไปลองรับประทานอาหารน้ัน
อยางแนนอน
เม่ือมีเวลาวางทานจะลองทําอาหารเกาหลีท่ีบาน
เม่ือไปหางสรรพสินคาทานมักจะเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี อาทิ
บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูปเกาหลี กิมจิ เปนตน
อื่นๆ โปรดระบุ......................................

149
26

170
55

37.3
6.5

42.5
13.8

รวม 400 100.0
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จากตาราง 6 ผลการวิเคราะห รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมเกี่ยวกับอาหารและการ
บริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี

ดานกิจกรรมเก่ียวกับอาหารและการบริโภค พบวา กลุมตัวอยางมีกิจกรรมเกี่ยวกับ
อาหารและการบริโภค เม่ือไปหางสรรพสินคาทานจะเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี อาทิ บะหม่ีกึ่ง
สําเร็จรูปเกาหลี กิมจิ มากท่ีสุด จํานวน 170 คน คิดเปนรอยละ 42.5 รองลงมา คือ เม่ือมีรานอาหาร
เกาหลีเปดใหมทานจะตองไปลองรับประทานอาหารน้ันอยางแนนอน จํานวน 149 คน คิดเปนรอย
ละ 37.3 อื่น ๆ โปรดระบุ... จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 13.8 และเม่ือมีเวลาวางทานจะลอง
ทําอาหารเกาหลีท่ีบาน จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.5 ตามลําดับ

ตอนที่ 3 การวิเคราะหดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจที่เก่ียวกับสินคา
ทางวัฒนธรรมเกาหลี ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
และดานอาหารและการบริโภค โดยแจกแจงจํานวนและคารอยละดังน้ี

ตาราง 7 แสดงจํานวนและรอยละของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจเกี่ยวกับสุขภาพและ
ความงามท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี

ดานความสนใจเก่ียวกับสุขภาพและความงาม จํานวน รอยละ
เคร่ืองสําอางเกาหลี
เสื้อผาและแฟช่ันสไตลเกาหลี
การทําศัลยกรรมแบบเกาหลี
อื่นๆโปรดระบุ.....................................

198
162
20
20

49.5
40.5
5.0
5.0

รวม 400 100.0

จากตาราง 7 ผลการวิเคราะห รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจเกี่ยวกับสุขภาพและ
ความงามท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี

ดานความสนใจเก่ียวกับสุขภาพและความงาม พบวา กลุมตัวอยางมีความสนใน
เกี่ยวกับสุขภาพและความงามในเคร่ืองสําอางเกาหลีมากท่ีสุด จํานวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.5
รองลงมา คือ เสื้อผาและแฟช่ันสไตลเกาหลี จํานวน 162 คน คิดเปนรอยละ 40.5 และการ
ทําศัลยกรรมแบบเกาหลี จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.0 อื่นๆ โปรดระบุ.....จํานวน 20 คน คิด
เปนรอยละ 5.0 ตามลําดับ
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ตาราง 8 แสดงจํานวนและรอยละของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจเกี่ยวกับบันเทิงและ
เทคโนโลยีท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี

ดานความสนใจเก่ียวกับบันเทิงและเทคโนโลยี จํานวน รอยละ
ภาพยนตร ซีรีย และนักแสดงเกาหลี
เพลง วงดนตรี นักรองเกาหลี
สินคาอิเล็กทรอนิกสและอุปกรณสื่อสาร
อื่นๆ โปรดระบุ..............................................

206
114
72
8

51.5
28.5
18.0
2.0

รวม 400 100.0

จากตาราง 8 ผลการวิเคราะห รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจเกี่ยวกับบันเทิงและ
เทคโนโลยีท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี

ดานความสนใจเก่ียวกับบันเทิงและเทคโนโลยี พบวา กลุมตัวอยางมีความสนใจ
เกี่ยวกับบันเทิงและเทคโนโลยีในภาพยนตร ซีรีย และนักแสดงเกาหลีมากท่ีสุด จํานวน 206 คน คิด
เปนรอยละ 51.5 รองลงมา คือ เพลง วงดนตรี นักรองเกาหลี จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 28.5
สินคาอิเล็กทรอนิกสและอุปกรณสื่อสาร จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 18.0 และอื่นๆ โปรดระบุ....
จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2.0 ตามลําดับ

ตาราง 9 แสดงจํานวนและรอยละของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจเกี่ยวกับอาหารและการ
บริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี

ดานความสนใจเก่ียวกับอาหารและการบริโภค จํานวน รอยละ
นิตยสารท่ีเกี่ยวกับอาหารเกาหลี
รายการโทรทัศนท่ีนําเสนอเกี่ยวกับอาหารเกาหลี
เว็บไซดท่ีมีการนําเสนอรานอาหารเกาหลี
อื่นๆ โปรดระบุ..............................................

51
205
119
25

12.8
51.3
29.8
6.3

รวม 400 100.0

จากตาราง 9 ผลการวิเคราะห รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจเกี่ยวกับอาหารและ
การบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี

ดานความสนใจเก่ียวกับอาหารและการบริโภค พบวา กลุมตัวอยางมีความสนใจ
เกี่ยวกับอาหารและการบริโภคเกี่ยวกับสื่อท่ีมีการนําเสนอหรือเผยแพรอาหารเกาหลีทางรายการ
โทรทัศนมากท่ีสุด จํานวน 205 คน คิดเปนรอยละ 51.3 รองลงมา เว็บไซด จํานวน 119 คน คิดเปน
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รอยละ 19.8 นิตยสาร จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 และอื่นๆ โปรดระบุ....จํานวน 25 คน คิด
เปนรอยละ 6.3 ตามลําดับ

ตอนที่ 4 การวิเคราะหดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นที่เก่ียวกับ
สินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี และดานอาหารและการบริโภค โดยแจกแจงจํานวนและคารอยละดังน้ี
ตาราง 10 แสดงจํานวนและรอยละของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นเกี่ยวกับสุขภาพและ

ความงามท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี

ดานความคิดเห็นเก่ียวกับสุขภาพและความงาม จํานวน รอยละ
ทานมีความเห็นวาเคร่ืองสําอางเกาหลีเปนเคร่ืองสําอางท่ีมีคุณภาพและ
ราคายุติธรรม
ทานเห็นวาการทําศัลยกรรมเกาหลีมีความนาเช่ือถือและมีความปลอดภัย
ทานคิดวาผลิตภัณฑบํารุงผิวจากประเทศเกาหลีมีคุณภาพดี ใชแลวเห็น
ผลจริง
อื่นๆ โปรดระบุ.....................................

203
53

114
30

50.8
13.3

28.5
7.5

รวม 400 100.0

จากตาราง 10 ผลการวิเคราะห รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นเกี่ยวกับสุขภาพ
และความงามท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี

ดานความคิดเห็นเก่ียวกับสุขภาพและความงาม พบวา ความคิดเห็นสวนใหญ
เกี่ยวกับสุขภาพและความงาม คือ เคร่ืองสําอางเกาหลีเปนเคร่ืองสําอางท่ีมีคุณภาพและราคา
ยุติธรรม จํานวน 203 คน คิดเปนรอยละ 50.8 รองลงมา คือ ผลิตภัณฑบํารุงผิวจากประเทศเกาหลีมี
คุณภาพดี ใชแลวเห็นผลจริง จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 28.5 การทําศัลยกรรมเกาหลีมีความ
นาเช่ือถือและมีความปลอดภัย จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.3 และอื่นๆ โปรดระบุ...จํานวน 30
คน คิดเปนรอยละ 7.5 ตามลําดับ
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ตาราง 11 แสดงจํานวนและรอยละของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นเกี่ยวกับบันเทิงและ
เทคโนโลยีท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี

ดานความคิดเห็นเก่ียวกับบันเทิงและเทคโนโลยี จํานวน รอยละ
เม่ือดูซีรียเกาหลีทานเห็นวาเน้ือหาของซีรียและนักแสดงน้ันมีความสนุก
นาสนใจ ชวนใหติดตาม
ทานเห็นวาเพลงเกาหลีมีดนตรีท่ีไพเราะ จังหวะสนุกสนาน
ทานคิดวาศิลปนนักรองเกาหลีหนาตาดีและมีความสามารถ
ทานคิดวาอุปกรณอิเล็กทรอนิกสท่ีผลิตจากประเทศเกาหลีมีรูปแบบท่ี
ทันสมัย ทนทานและราคาเหมาะสมกับคุณภาพ
อื่นๆ โปรดระบุ...........................................

213
51
98

37
1

53.3
12.8
24.5

93.3
0.03

รวม 400 100.0

จากตาราง 11 ผลการวิเคราะห รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นเกี่ยวกับบันเทิง
และเทคโนโลยีท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี

ดานความคิดเห็นเก่ียวกับบันเทิงและเทคโนโลยี พบวา ความคิดเห็นสวนใหญ
เกี่ยวกับบันเทิงและเทคโนโลยี คือ เม่ือดูซีรียเกาหลีทานเห็นวาเน้ือหาของซีรียและนักแสดงน้ันมี
ความสนุก นาสนใจ ชวนใหติดตาม จํานวน 213 คน คิดเปนรอยละ 53.3 รองลงมา คือ ศิลปน
นักรองเกาหลีหนาตาดีและมีความสามารถ จํานวน 98 คน คิดเปนรอยละ 24.5 เพลงเกาหลีมีดนตรี
ท่ีไพเราะ จังหวะสนุกสนาน จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 อุปการณอิเล็กทรอนิกสท่ีผลิตจาก
ประเทศเกาหลีมีรูปแบบท่ีทันสมัยทนทานและราคาเหมาะสมกับคุณภาพ จํานวน 37 คน คิดเปน
รอยละ 93.3 และอื่นๆ โปรดระบุ...จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.03 ตามลําดับ

ตาราง 12 แสดงจํานวนและรอยละของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นเกี่ยวกับอาหารและ
การบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี

ดานความคิดเห็นเก่ียวกับอาหารและการบริโภค จํานวน รอยละ
ทานคิดวาอาหารเกาหลีหากไปรับประทานท่ีเกาหลีจะไดรสตนตํารับ
ทานเห็นวาผูบริโภคนิยมบริโภคอาหารเกาหลีมากข้ึนเพื่อใหไดสุขภาพท่ีดี
ทานคิดวาธุรกิจรานอาหารเกาหลีเปนธุรกิจท่ีกําลังเติบโตมากข้ึน
อื่นๆ โปรดระบุ...............................

106
59
214
21

26.5
14.8
53.5
5.3

รวม 400 100.0
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จากตาราง 1 2 ผลการวิเคราะห รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นเกี่ยวกับอาหาร
และการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี

ดานความคิดเห็นเก่ียวกับอาหารและการบริโภค พบวา ความคิดเห็นสวนใหญ
เกี่ยวกับอาหารและการบริโภค คือ ธุรกิจรานอาหารเกาหลีเปนธุรกิจท่ีกําลังเติบโต จํานวน 214 คน
คิดเปนรอยละ 53.5 รองลงมา คือ อาหารเกาหลีหากไปรับประทานท่ีเกาหลีจะไดรสตนตํารับ
จํานวน 106 คน คิดเปนรอยละ 26.5 ผูบริโภคนิยมบริโภคอาหารเกาหลีมากข้ึนเพื่อใหไดสุขภาพท่ีดี
จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 14.8 และอื่นๆ โปรดระบุ...จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.3
ตามลําดับ

ตอนที่ 5 การวิเคราะหพฤติกรรมการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
โดยแจกแจงจํานวน และคารอยละดังน้ี

ตาราง 13 แสดงจํานวนและคารอยละ จําแนกตามคําถาม ทานเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีกี่คร้ัง

ทานเคยไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีก่ีคร้ัง จํานวน รอยละ
คร้ังเดียว
2-3 คร้ัง
4-5 คร้ัง
6 คร้ังข้ึนไป

336
51
4
9

84.0
12.8
1.0
2.3

รวม 400 100.0

จากตาราง 13 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ขอคําถาม ทานเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีกี่คร้ัง คือ คร้ังเดียว จํานวน 336 คน คิดเปน
รอยละ 84.0 รองลงมา 2-3 คร้ัง จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 6 คร้ังข้ึนไป จํานวน 9 คน คิด
เปนรอยละ 2.3 และ4-5 คร้ัง จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.0 ตามลําดับ

ตาราง 14 แสดงจํานวนและคารอยละ จําแนกตามคําถาม ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
โดยสวนใหญ

ลักษณะการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตโดยสวนใหญ จํานวน รอยละ
วางแผนการทองเท่ียวดวยตัวเอง
ใชบริการบริษัทนําเท่ียว

74
326

18.5
81.5

รวม 400 100.0
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จากตาราง 14 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ขอคําถาม ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตโดยสวนใหญ คือ ใชบริการบริษัทนําเท่ียว
จํานวน 326 คน คิดเปนรอยละ 81.5 รองลงมา คือ วางแผนการทองเท่ียวดวยตัวเอง จํานวน 74 คน
คิดเปนรอยละ 18.5 ตามลําดับ

ตาราง 15 แสดงจํานวนและคารอยละ จําแนกตามคําถาม ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
กับทานโดยสวนใหญ

ผูรวมเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตกับทานโดยสวนใหญ จํานวน รอยละ
ครอบครัว/ญาติ
เพื่อน
เพื่อนรวมงาน
คนเดียว

141
175
69
15

35.3
43.8
17.3
3.8

รวม 400 100.0

จากตาราง 15 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ขอคําถาม ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตกับทานโดยสวนใหญ คือ เพื่อน จํานวน
175 คน คิดเปนรอยละ 43.8 รองลงมา ครอบครัว/ญาติ จํานวน 141 คน คิดเปนรอยละ 35.3 เพื่อน
รวมงาน จํานวน 69 คน คิดเปนรอย17.8 และคนเดียว จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.8 ตามลําดับ

ตาราง 16 แสดงจํานวนและคารอยละ จําแนกตามคําถาม ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต จํานวน รอยละ
นอยกวา 1 สัปดาห
1 สัปดาห
มากกวา 1 สัปดาห

315
75
10

78.8
18.8
2.5

รวม 400 100.0

จากตาราง 16 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ขอคําถาม ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ นอยกวา 1 สัปดาห
จํานวน 315 คน คิดเปนรอยละ 78.8 รองลงมา 1 สัปดาห จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 18.8 และ
มากกวา 1 สัปดาห จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.5 ตามลําดับ
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ตาราง 17 แสดงจํานวนและคารอยละ จําแนกตามคําถาม ชวงเวลาท่ีทานช่ืนชอบในการเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ชวงเวลาที่ทานชื่นชอบในการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต

จํานวน รอยละ

ชวงเดือนเมษายน – กรกฎาคม
ชวงเดือนสิงหาคม – พฤศจิกายน
ชวงเดือนธันวาคม – มีนาคม

63
97
240

15.8
24.3
60.0

รวม 400 100.0

จากตาราง 17 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ขอคําถาม ชวงเวลาท่ีทานช่ืนชอบในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ชวงเดือน
ธันวาคม – มีนาคม จํานวน 240 คน คิดเปนรอยละ 60.0 รองลงมา ชวงเดือนสิงหาคม –
พฤศจิกายน จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 24.3 และชวงเดือนเมษายน – กรกฎาคม จํานวน 63
คน คิดเปนรอยละ 15.8 ตามลําดับ

ตาราง 18 แสดงจํานวนและคารอยละ จําแนกตามคําถาม วัตถุประสงคหลักสําคัญในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

วัตถุประสงคหลักสําคัญในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต จํานวน รอยละ
ทองเท่ียวพักผอนหยอนใจ
ทัศนศึกษา/ดูงาน
ติดตอธุรกิจ / ประชุม / สัมมนา
เย่ียมครอบครัว / ญาติ / เพื่อน
เขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี

329
40
11
12
8

82.3
10.0
2.8
3.0
2.0

รวม 400 100.0

จากตาราง 18 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ขอคําถาม วัตถุประสงคหลักสําคัญในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ทองเท่ียว
พักผอนหยอนใจ จํานวน 329 คน คิดเปนรอยละ 82.3 รองลงมา ทัศนศึกษา/ดูงาน จํานวน 40 คน
คิดเปนรอยละ 10.0 เย่ียมครอบครัว/ญาติ/เพื่อน จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.0 ติดตอธุรกิจ/
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ประชุม/สัมมนา จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8 และเขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี จํานวน 8
คน คิดเปนรอยละ 2.0 ตามลําดับ

ตาราง 19 แสดงจํานวนและคารอยละ จําแนกตามคําถาม กิจกรรมท่ีทานช่ืนชอบมากท่ีสุดในการ
เดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

กิจกรรมที่ทานชื่นชอบมากที่สุดในการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต

จํานวน รอยละ

เลือกซ้ือสินคาตาง ๆ
เย่ียมชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของประเทศเกาหลีใต
ตระเวนหารานอาหารอรอยท่ีโดงดัง

231
146
23

57.8
36.5
5.8

รวม 400 100.0

จากตาราง 19 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ขอคําถาม กิจกรรมท่ีทานช่ืนชอบมากท่ีสุดในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ
เลือกซ้ือสินคาตาง ๆ จํานวน 237 คน คิดเปนรอยละ 59.2 รองลงมา เย่ียมชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมี
ช่ือเสียงของประเทศเกาหลีใต จํานวน 135 คน คิดเปนรอยละ 33.8 และตระเวนหารานอาหารอรอย
ท่ีโดงดัง จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7.0 ตามลําดับ

ตาราง 20 แสดงจํานวนและคารอยละ จําแนกตามคําถาม ทานคิดวาจะเดินทางไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตอีกหรือไม

ทานคิดวาจะเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตอีกหรือไม จํานวน รอยละ
ไป
ไมไป

374
26

93.5
6.5

รวม 400 100.0

จากตาราง 20 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ขอคําถาม ทานคิดวาจะเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกหรือไม คือ ไป จํานวน 374
คน คิดเปนรอยละ 93.5 รองลงมา ไมไป จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.5 ตามลําดับ



52

ตาราง 21 แสดงจํานวนและคารอยละ จําแนกตามคําถาม ทานจะแนะนําใหผูอื่นไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตหรือไม

ทานจะแนะนําใหผูอื่นไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตหรือไม จํานวน รอยละ
แนะนํา
ไมแนะนํา

388
12

97.0
3.0

รวม 400 100.00

จากตาราง 21 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ขอคําถาม ทานจะแนะนําใหผูอื่นไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตหรือไม คือ แนะนํา จํานวน
388 คน คิดเปนรอยละ 97.0 รองลงมา ไมแนะนํา จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.0 ตามลําดับ

ตอนที่ 6 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน
สมมติฐานทางการวิจัย

สมมติฐานทางการวิจัยแบงออกเปน 4 สวน ดังน้ี
สวนท่ี 1 ลักษณะสวนบุคคล ไดแก อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ย

ตอเดือนท่ีแตกตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
สวนท่ี 2 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม

ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีสงผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

สวนท่ี 3 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม
ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีสงผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

สวนท่ี 4 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น ประกอบดวย ดานสุขภาพและความ
งาม ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
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ตาราง 22 แสดงสรุปผลการทดสอบสมมติฐาน

ตัวแปรอิสระ

จํานวน
คร้ังที่ไป
ประเทศ
เกาหลีใต

ลักษณะ
การ
ทอง
เที่ยว

ผูรวมเดิน
ทาง

ระยะ
เวลาทีใ่ช
ในการ

เดินทาง

ชวง
เวลาทีช่ื่น

ชอบ

วัตถุประ
สงคหลัก
ในการ

เดินทาง

กิจกรรม
ที่ขื่นชอบ

ทอง
เที่ยว

เกาหลีใต
อีกหรือไม

แนะนําให
ผูอื่นทอง

เที่ยว
หรือไม

1.ลักษณะสวนบุคคล
อายุ √ √ √ √ √ √ √ √ √
สถานภาพ √ √ √ √ √ √ X X X
ระดับการศึกษา √ √ √ √ √ √ X X X
อาชีพ √ √ √ √ √ √ √ X X
รายไดเฉล่ียตอเดือน √ √ √ √ √ √ X √ X
2.รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม
ดานสุขภาพและความงาม √ √ √ √ √ √ X √ √
ดานบันเทิงและเทคโนโลยี √ √ √ √ √ √ √ √ √
ดานอาหารและการบริโภค √ √ √ √ √ √ √ √ √
3.รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ
ดานสุขภาพและความงาม √ √ √ √ √ √ √ √ √
ดานบันเทิงและเทคโนโลยี √ X √ √ √ √ √ √ √
ดานอาหารและการบริโภค √ √ √ √ X √ √ √ √
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ตาราง 22 (ตอ)

ตัวแปรอิสระ

จํานวน
คร้ังที่ไป
ประเทศ
เกาหลีใต

ลักษณะ
การ
ทอง
เที่ยว

ผูรวมเดิน
ทาง

ระยะ
เวลาทีใ่ช
ในการ

เดินทาง

ชวง
เวลาทีช่ื่น

ชอบ

วัตถุประ
สงคหลัก
ในการ

เดินทาง

กิจกรรม
ที่ขื่นชอบ

ทอง
เที่ยว

เกาหลีใต
อีกหรือไม

แนะนําให
ผูอื่นทอง

เที่ยว
หรือไม

4.รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น
ดานสุขภาพและความงาม √ √ √ √ √ √ √ √ √
ดานบันเทิงและเทคโนโลยี √ √ √ √ √ √ √ √ √
ดานอาหารและการบริโภค √ √ √ √ √ √ √ √ √

√ = เปนไปตามสมมติฐาน
X = ไมเปนไปตามสมมติฐาน

ในการวิจัยน้ีผูวิจัยขออธิบายเฉพาะตัวแปรท่ีเปนไปตามสมมติฐานเทาน้ัน
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สมมติฐานทางการวิจัย

สมมติฐานขอที่ 1 ลักษณะสวนบุคคล ไดแก อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ
รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง แบงเปน
สมมติฐานยอย ดังน้ี

สมมติฐานขอที่ 1.1 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: อายุ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวน
คร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ตาราง 23 แสดงการทดสอบความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

อายุ
จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต

รวม
คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 21
(5.3%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

21
(5.3%)

21— 30 ป 187 (46.8%) 33
(8.3%)

4
(1.0%)

0
0%) 224 (56.0%)

31 – 40 ป 60 (15.0%) 15
(3.8%)

0
(0%)

9
(2.3%)

84
(21.0%)

41 – 50 ป 40 (10.0%) 2
(0.5%)

0
(0%)

0
(0%)

42
(10.5%)

51 ปขึ้นไป 28
(7.0%)

1
(0.3%)

0
(0%)

0
(0%)

29
(7.3%)

รวม 336 (84.0%) 51 (12.8%) 4
(1.0%)

9
(2.3%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 49.559 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 23 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง(H1)
หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวน
คร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.2 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: อายุ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะ
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 24 แสดงการทดสอบความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

อายุ
ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต

รวมวางแผนการทองเที่ยว
ดวยตัวเอง

ใชบริการบริษทันําเที่ยว

ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 13
(3.3%)

8
(2.0%)

21
(5.3%)

21— 30 ป 30
(7.5%)

194
(48.5%)

224
(56.0%)

31 – 40 ป 25
(6.3%)

59
(14.8%)

84
(21.0%)

41 – 50 ป 3
(0.8%)

39
(9.8%)

42
(10.5%)

51 ปขึ้นไป 3
(0.8%)

26
(6.5%)

29
(7.3%)

รวม 74
(18.5%)

326
81.5%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 42.053 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 24 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)
หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.3 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: อายุ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวม
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวม
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 25 แสดงการทดสอบความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

อายุ
ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต

รวมครอบครัว/
ญาติ เพื่อน เพื่อน

รวมงาน คนเดียว

ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 12
(3.0%)

9
(2.3%)

0
(0%)

0
(0%)

21
(5.3%)

21— 30 ป 79
(19.8%)

112
(28.0%)

31
(7.8%)

2
(0.5%)

224
(56.0%)

31 – 40 ป 23
(5.8%)

38
(9.5%)

10
(2.5%)

13
(3.3%)

84
(21.0%)

41 – 50 ป 15
(3.8%)

10
(2.5%)

17
(4.3%)

0
(0%)

42
(10.5%)

51 ปขึ้นไป 12
(3.0%)

6
(1.5%)

11
(2.8%)

0
(0%)

29
(7.3%)

รวม 141
(35.3%)

175
(43.8%)

69
(17.3%)

15
(3.8%)

400
(100%)
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*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 80.007 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 25 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp.
Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)
หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวม
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.4 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทาง
สถิติไดดังน้ี

Ho: อายุ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 26 แสดงการทดสอบความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

อายุ
ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต

รวมนอยกวา 1
สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1

สัปดาห

ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 21
(5.3%)

0
(0%)

0
(0%)

21
(5.3%)

21— 30 ป 195
(48.8%)

29
(7.3%)

0
(0%)

224
(56.0%)

31 – 40 ป 49
(12.3%)

25
(6.3%)

10
(2.5%)

84
(21.0%)

41 – 50 ป 25
(6.3%)

17
(4.3%)

0
(0%)

42
(10.5%)
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ตาราง 26 (ตอ)

อายุ
ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต

รวมนอยกวา 1
สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1

สัปดาห

51 ปขึ้นไป 25
(6.3%)

4
(1.0%)

0
(0%)

29
(7.3%)

รวม 315
(78.8%)

75
(18.8%)

10
(2.5%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 71.754 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 26 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.5 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐาน
ทางสถิติไดดังน้ี

Ho: อายุ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 27 แสดงการทดสอบความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

อายุ

ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต

รวมชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม

ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 6
(1.5%)

10
(2.5%)

5
(1.3%)

21
(5.3%)

21— 30 ป 31
(7.8%)

57
(14.3%)

136
(34.0%)

224
(56.0%)

31 – 40 ป 11
(2.8%)

11
(2.8%)

62
(15.5%)

84
(21.0%)

41 – 50 ป 13
(3.3%)

4
(1.0%)

25
(6.3%)

42
(10.5%)

51 ปขึ้นไป 2
(0.5%)

15
(3.8%)

12
(3.0%)

29
(7.3%)

รวม 63
(15.8%)

97
(24.3%)

240
(60.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 41.598 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 27 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.6 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐาน
ทางสถิติไดดังน้ี



61

61

Ho: อายุ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 28 แสดงการทดสอบความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

อายุ

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต

รวมทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/ดู

งาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว

/ญาติ/
เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 21
(5.3%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

21
(5.3%)

21— 30 ป 200
(50.0%)

16
(4.0%)

5
(1.3%)

0
(0%)

3
(0.8%)

224
(56.0%)

31 – 40 ป 54
(13.5%)

13
(3.3%)

0
(0%)

12
(3.0%)

5
(1.3%)

84
(21.0%)

41 – 50 ป 30
(7.5%)

8
(2.0%)

4
(1.0%)

0
(0%)

0
(0%)

42
(10.5%)

51 ปขึ้นไป 24
(6.0%)

3
(0.8%)

2
(0.5%)

0
(0%)

0
(0%)

29
(7.3%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 81.896 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 28 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
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ฐานรอง (H1) หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.7 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปน
สมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: อายุ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 29 แสดงการทดสอบความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

อายุ

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต

รวม
เลือกซื้อสินคา

ตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหารอรอย

ที่โดงดัง

ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 8
(2.0%)

12
(3.0%)

1
(0.3%)

21
(5.3%)

21— 30 ป 147
(36.8%)

63
(15.8%)

14
(3.5%)

224
(56.0%)

31 – 40 ป 42
(10.5%)

38
(9.5%)

4
(1.0%)

84
(21.0%)

41 – 50 ป 22
(5.5%)

20
(5.0%)

0
(0%)

42
(10.5%)

51 ปขึ้นไป 12
(3.0%)

13
(3.3%)

4
(1.0%)

29
(7.3%)

รวม 231
(57.8)

146
(36.5%)

23
(5.8%)

400
(100%)
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*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 22.680 Asymp. Sig = 0.004

จากตาราง 29 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.004 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.8 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง สามารถเขียนเปนสมมติฐานทาง
สถิติไดดังน้ี

Ho: อายุ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิงดานการ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

H1: อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

ตาราง 30 แสดงการทดสอบความแตกตางของอายุท่ีแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

อายุ
ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รวม
ไป ไมไป

ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 16
(4.0%)

5
(1.3%)

21
(5.3%)

21— 30 ป 215
(53.8%)

9
(2.3%)

224
(56.0%)

31 – 40 ป 79
(19.8%)

5
(1.3%)

84
(21.0%)
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ตาราง 30 (ตอ)

อายุ
ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รวม
ไป ไมไป

41 – 50 ป 37
(9.3%)

5
(1.3%)

42
(10.5%)

51 ปขึ้นไป 27
(6.8%)

2
(0.5%)

29
(7.3%)

รวม 374
(93.5%)

26
(6.5%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 14.691 Asymp. Sig = 0.005

จากตาราง 30 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง
พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.005 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.9 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐาน
ทางสถิติไดดังน้ี

Ho: อายุ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิงดานการ
แนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
แนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 31 แสดงการทดสอบความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

อายุ
ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ

เกาหลีใต รวม
แนะนํา ไมแนะนํา

ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 19
(4.8%)

2
(0.5%)

21
(5.3%)

21— 30 ป 223
(55.8%)

1
(0.3%)

224
(56.0%)

31 – 40 ป 81
(20.3%)

3
(0.8%)

84
(21.0%)

41 – 50 ป 39
(9.8%)

3
(0.8%)

42
(10.5%)

51 ปขึ้นไป 26
(6.5%)

3
(0.8%)

29
(7.3%)

รวม 388
(97.0%)

12
(3.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 16.038 Asymp. Sig = 0.003

จากตาราง31 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอายุมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.003 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.10 สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี
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Ho: สถานภาพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ตาราง 32 แสดงการทดสอบความแตกตางของสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

สถานภาพ
จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต

รวม
คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้น

ไป

โสด 264
(66.0%)

41
(10.3%)

4
(1.0%)

0
(0%)

309
(77.3%)

สมรส/อยูดวยกัน 72
(18.0%)

9
(2.3%)

0
(0%)

0
(0%)

81
(20.3%)

หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 0
(0%)

1
(0.3%)

0
(0%)

9
(2.3%)

10
(2.3%)

รวม 336
(84.0%)

51
(12.8%)

4
(1.0%)

9
(2.3%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 361.180 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 32 ผลการวิเคราะหความแตกตางของสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp.
Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)
หมายความวา สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 1.11 สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติได
ดังน้ี

Ho: สถานภาพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 33 แสดงการทดสอบความแตกตางของสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

สถานภาพ
ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต รวม

วางแผนการทองเที่ยวดวยตัวเอง ใชบริการบริษทันําเที่ยว
โสด 47

(11.8%)
262

(65.5%)
309

(77.3%)
สมรส/อยูดวยกัน 17

(4.3%)
64

(16.0%) 81 (20.3%)

หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 10
(2.3%)

0
(0%) 10 (2.3%)

รวม 74
(18.5%)

326
(81.5%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 46.604 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 33 ผลการวิเคราะหความแตกตางของสถานภาพมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา
Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง
(H1) หมายความวา สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 1.12 สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติได
ดังน้ี

Ho: สถานภาพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผู
รวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 34 แสดงการทดสอบความแตกตางของสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

สถานภาพ
ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต

รวมครอบครัว/
ญาติ เพื่อน เพื่อนรวมงาน คนเดียว

โสด 119
(29.8%)

139
(34.8%)

49
(12.3%)

2
(0.5%)

309
(77.3%)

สมรส/อยูดวยกัน 22
(5.5%)

36
(9.0%)

19
(4.8%)

4
(1.0%)

81
(20.3%)

หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 0
(0%)

0
(0%)

1
(0.3%)

9
(2.3%)

10
(2.3%)

รวม 141
(35.3%)

175
(43.8%)

69
(17.3%)

15
(3.8%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 219.526 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 34 ผลการวิเคราะหความแตกตางของสถานภาพมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา
Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง
(H1) หมายความวา สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
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ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.13 สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปน
สมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: สถานภาพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 35 แสดงการทดสอบความแตกตางของสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

สถานภาพ
ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต

รวมนอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห
โสด 264

(66.0%)
44

(11.0%)
1

(0.3%)
309

(77.3%)
สมรส/อยูดวยกัน 50

(12.5%)
31

(7.8%)
0

(0%)
81

(20.3%)
หมาย/หยาราง/แยกกันอยู 1

(0.3%)
0

(0%)
9

(2.3%)
10

(2.3%)
รวม 315

(78.8%)
75

(18.8%)
10

(2.5%)
400

(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 346.557 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 35 ผลการวิเคราะหความแตกตางของสถานภาพมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
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ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.14 สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปน
สมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: สถานภาพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 36 แสดงการทดสอบความแตกตางของสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

สถานภาพ
ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต

รวม
ชวงเดือน

เมษายน – กรกฎาคม
ชวงเดือน

สิงหาคม – พฤศจิกายน
ชวงเดือน

ธันวาคม – มีนาคม
โสด 38

(9.5%)
83

(20.8%)
188

(47.0%)
309

(77.3%)
สมรส/อยู
ดวยกัน

25
(6.3%)

13
(3.3%)

43
(10.8%)

81
(20.3%)

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู

0
(0%)

1
(0.3%)

9
(2.3%)

10
(2.3%)

รวม 63
(15.8%)

97
(24.3%)

240
(60.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 21.795 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 36 ผลการวิเคราะหความแตกตางของสถานภาพมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
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ประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.15 สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปน
สมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: สถานภาพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 37 แสดงการทดสอบความแตกตางของสถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

สถานภาพ
ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว

ประเทศเกาหลีใต รวม
ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว /
ญาติ/เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

โสด 282
(70.5%)

22
(5.5%)

5
(1.3%)

0
(0%)

0
(0%)

309
(77.3%)

สมรส/อยูดวยกัน 47
(11.8%)

18
(4.5%)

5
(1.3%)

3
(0.8%)

8
(2.0%)

81
(20.3%)

หมาย/หยาราง/
แยกกันอยู

0
(0%)

0
(0%)

1
(0.3%)

9
(2.3%)

0
(0%)

10
(2.3%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
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2 = 332.731 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 37 ผลการวิเคราะหความแตกตางของสถานภาพมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.16 ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติได
ดังน้ี

Ho: ระดับการศึกษา ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ตาราง 38 แสดงการทดสอบความแตกตางของระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ระดับการศึกษา
จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต

รวมคร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป
ต่ํากวาปริญญาตรี 21 (5.3%) 6 (1.5%) 0 (0%) 9 (2.3%) 36 (9.0%)
ปริญญาตรี 249 (62.3%) 41 (10.3%) 4 (1.0%) 0 (0%) 294 (73.5%)

สูงวาปริญญาตรี 66 (16.5%) 4 (1.0%) 0 (0%) 0 (0%) 70 (17.5%)
รวม 336 (84.0%) 51 (12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 99.644 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 38 ผลการวิเคราะหความแตกตางของระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp.
Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)
หมายความวา ระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.17 ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติ
ไดดังน้ี

Ho: ระดับการศึกษา ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 39 แสดงการทดสอบความแตกตางของระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ระดับการศึกษา
ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต

รวม
วางแผนการทองเที่ยวดวย

ตัวเอง
ใชบริการบริษทันําเที่ยว

ต่ํากวาปริญญาตรี 14 (3.5%) 22 (5.5%) 36 (9.0%)
ปริญญาตรี 45 (11.3%) 249 (62.3%) 294 (73.5%)
สูงวาปริญญาตรี 15 (3.8%) 55 (13.8%) 70 (17.5%)

รวม 74 (18.5%) 326 (81.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 =12.313 Asymp. Sig = 0.002
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จากตาราง 39 ผลการวิเคราะหความแตกตางของระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา
Asymp. Sig เทากับ 0.002 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง
(H1) หมายความวา ระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.18 ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทาง
สถิติไดดังน้ี

Ho: ระดับการศึกษา ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 40 แสดงการทดสอบความแตกตางของระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ระดับการศึกษา
ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต

รวม
ครอบครัว/

ญาติ
เพื่อน เพื่อนรวมงาน คนเดียว

ต่ํากวาปริญญาตรี 16 (4.0%) 7 (1.8%) 0 (0%) 13 (3.3%) 36 (9.0%)

ปริญญาตรี 101 (25.3%) 136 (34.0%) 55 (13.8%) 2 (0.5%) 294 (73.5%)

สูงวาปริญญาตรี 24 (6.0%) 32 (8.0%) 14 (3.5%) 0 (0%) 70 (17.5%)

รวม 141 (35.3%) 175 (43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 123.721 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 40 ผลการวิเคราะหความแตกตางของระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา
Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง
(H1) หมายความวา ระดับการศึกษาท่ีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.19 ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปน
สมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: ระดับการศึกษา ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 41 แสดงการทดสอบความแตกตางของระดบัการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

ระดับการศึกษา
ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต

รวม
นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

ต่ํากวาปริญญาตรี 23 (5.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 36 (9.0%)
ปริญญาตรี 230 (57.5%) 63 (15.8%) 1 (0.3%) 294 (73.5%)

สูงวาปริญญาตรี 62 (15.5%) 8 (2.0%) 0 (0%) 70 (17.5%)
รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 86.260 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 41 ผลการวิเคราะหความแตกตางของระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.20 ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียน
เปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: ระดับการศึกษา ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 42 แสดงการทดสอบความแตกตางของระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

ระดับการศึกษา
ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ

เกาหลีใต รวม
ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
ต่ํากวาปริญญาตรี 18 (4.5%) 0 (0%) 18 (4.5%) 36 (9.0%)

ปริญญาตรี 29 (7.3%) 84 (21.0%) 181 (45.3%) 294 (73.5%)

สูงวาปริญญาตรี 16 (4.0%) 13 (3.3%) 41 (10.3%) 70 (17.5%)

รวม 63 (15.8%) 97 (24.3%) 240 (60.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 48.194 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 42 ผลการวิเคราะหความแตกตางของระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตท่ีแตกตางกันพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษามีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.21 ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียน
เปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: ระดับการศึกษา ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 43 แสดงการทดสอบความแตกตางของระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

ระดับการศึกษา
ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว

ประเทศเกาหลีใต รวม
ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว /
ญาติ/เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

ต่ํากวาปริญญาตรี 19(4.8%) 8(2.0%) 0(0%) 9(2.3%) 0(0%) 36 9.0%)
ปริญญาตรี 257(64.3%) 23(5.8%) 11(2.8%) 3(0.8%) 0(0%) 294(73.5%)
สูงวาปริญญาตรี 53(13.3%) 9(2.3%) 0(0%) 0(0%) 8(2.0%) 70 (17.5%)

รวม 329(82.3%) 40(10.0%) 11 (2.8%) 12(3.0%) 8(2.0%) 400 100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 118.162 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 43 ผลการวิเคราะหความแตกตางของระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศึกษามีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.22 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: อาชีพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต
ตาราง 44 แสดงการทดสอบความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ

เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

อาชพี
จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต

รวม
คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

นักเรียน/นักศึกษา 70 (17.5%) 20 (5.0%) 0 (0%) 0 (0%) 90 (22.5%)

ผูมีรายไดประจํา เชน
ขาราชการ พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ พนักงาน
บริษัท เปนตน

221 55.3%) 27 (6.8%) 4 (1.0%) 0 (0%) 252 (63.0%)

ธุรกิจสวนตวั/อาชีพ
อิสระ

39 (9.8%) 4 (1.0%) 0 (0%) 0 (0%) 43 (10.8%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 6 (1.5%) 0 (0%) 0 (0%) 9 (2.3%) 15 (3.8%)
รวม 336 (84.0%) 51 (12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 247.327 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 44 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง(H1)
หมายความวา อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.23 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติได
ดังน้ี

Ho: อาชีพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 45 แสดงการทดสอบความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

อาชพี
ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต

รวม
วางแผนการทองเที่ยวดวย

ตัวเอง
ใชบริการบริษทันํา

เที่ยว
นักเรียน/นักศึกษา 15 (3.8%) 75 (18.8%) 90 (22.5%)

ผูมีรายไดประจํา เชน
ขาราชการ พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ พนักงาน
บริษัท เปนตน

32 (8.0%) 220 (55.0%) 252 (63.0%)

ธุรกิจสวนตวั/อาชีพอิสระ 18 (4.5%) 25 (6.3%) 43 (10.8%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 9 (2.3%) 6 (1.5%) 15 (3.8%)
รวม 74 (18.5%) 326 (81.5%) 400 (100%)
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*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 38.523 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 45 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง(H1)
หมายความวา อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.24 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติได
ดังน้ี

Ho: อาชีพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผู
รวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวม
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ตาราง 46 แสดงการทดสอบความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ

เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี

อาชพี
ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต

รวม
ครอบครัว/

ญาติ
เพื่อน เพื่อนรวมงาน คนเดียว

นักเรียน/นักศึกษา 44 (11.0%) 46 (11.5%) 0 (0%) 0 (0%) 90 (22.5%)
ผูมีรายไดประจํา เชน
ขาราชการ พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ พนักงาน
บริษัท เปนตน

91 (22.8%) 96 (24.0%) 59 (14.8%) 6 (1.5%) 252 (63.0%)

ธุรกิจสวนตวั/อาชีพ
อิสระ

6 (1.5%) 33 (8.3%) 4 (1.0%) 0 (0%) 43 (10.8%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 0 (0%) 0 (0%) 6 (1.5%) 9 (2.3%) 15 (3.8%)
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ตาราง 46 (ตอ)

อาชพี
ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต

รวม
ครอบครัว/

ญาติ
เพื่อน เพื่อนรวมงาน คนเดียว

รวม 141 (35.3%) 175 (43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 195.799 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 46 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp.
Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง(H1)
หมายความวา อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผู
รวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.25 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปน
สมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: อาชีพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 47 แสดงการทดสอบความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

อาชพี
ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต

รวม
นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

นักเรียน/นักศึกษา 89 (26.3%) 1 (0.3%) 0 (0%) 90 (22.5%)
ผูมีรายไดประจํา เชน
ขาราชการ พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ พนักงาน
บริษัท เปนตน

185 (46.3%) 66 (16.5%) 1 (0.3%) 252 (63.0%)

ธุรกิจสวนตวั/อาชีพ
อิสระ

36 (9.0%) 7 (1.8%) 0 (0%) 43 (10.8%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 5 (1.3%) 1 (0.3%) 9 (2.3%) 15 (3.8%)
รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 239.452 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 47 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง(H1) หมายความวา อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.26 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปน
สมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: อาชีพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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H1: อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 48 แสดงการทดสอบความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

อาชพี
ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ

เกาหลีใต รวม
ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
นักเรียน/นักศึกษา 14 (3.5%) 23 (5.8%) 53 (13.3%) 90 (22.5%)
ผูมีรายไดประจํา เชน
ขาราชการ พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ พนักงาน
บริษัท เปนตน

45 (11.3%) 51 (12.8%) 156 (39.0%) 252 (63.0%)

ธุรกิจสวนตวั/อาชีพ
อิสระ

4 (1.0%) 23 (5.8%) 16 (4.0%) 43 (10.8%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 0 (0%) 0 (0%) 15 (3.8%) 15 (3.8%)
รวม 63 (15.8%) 97 (24.3%) 240 (60.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 32.636 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 48 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และยอมรับ
สมมติฐานรอง(H1) หมายความวา อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 1.27 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปน
สมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: อาชีพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 49 แสดงการทดสอบความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

อาชพี
ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว

ประเทศเกาหลีใต รวม
ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว /
ญาติ/เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

นักเรียน/นักศึกษา 90
(22.5%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

90
(22.5%)

ผูมีรายไดประจํา
เชน ขาราชการ
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ
พนักงานบริษัท
เปนตน

197
(47.3%)

40
(10.0%)

7
(1.8%)

0
(0%)

8
(2.0%)

252
(63.0%)

ธุรกิจสวนตวั/
อาชีพอิสระ

36
(9.0%)

0
(0%)

4
(1.0%)

3
(0.8%)

0
(0%)

43
(10.8%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 6
(1.5%)

0
(0%)

0
(0%)

9
(2.3%)

0
(0%)

15
(3.8%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
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2 = 219.992 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 49 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง(H1) หมายความวา อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.28 อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียน
เปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: อาชีพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 50 แสดงการทดสอบความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

อาชพี
ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ

เกาหลีใต รวม
เลือกซื้อสินคาตาง ๆ เยี่ยมชมสถานที่

ทองเที่ยวที่มี
ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหารอรอยที่

โดงดัง
นักเรียน/นักศึกษา 52 (13.0%) 37 (9.3%) 1 (0.3%) 90 (22.5%)
ผูมีรายไดประจํา
เชน ขาราชการ
พนักงานรัฐวิสาหกิจ
พนักงานบริษัท เปน
ตน

143 (35.8%) 99 (24.8%) 10 (2.5%) 252 (63.0%)
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ตาราง 50 (ตอ)

อาชพี
ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ

เกาหลีใต รวม
เลือกซื้อสินคาตาง ๆ เยี่ยมชมสถานที่

ทองเที่ยวที่มี
ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหารอรอยที่

โดงดัง
ธุรกิจสวนตวั/อาชีพ
อิสระ

25 (6.3%) 6 (1.5%) 12 (3.0%) 43 (10.8%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 11 (2.8%) 4 (1.0%) 0 (0%) 15 (3.8%)
รวม 231 (57.8) 146 (36.5%) 23 (5.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 50.457 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 50 ผลการวิเคราะหความแตกตางของอาชีพมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.29 รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทาง
สถิติไดดังน้ี

Ho: รายไดเฉลี่ยตอเดือน ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 51 แสดงการทดสอบความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

รายไดเฉลี่ยตอเดือน
จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต

รวม
คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

ต่ํากวาหรือเทากับ
10,000 บาท

63 (15.8%) 10 (2.5%) 0 (0%) 0 (0%) 73 (18.3%)

10,001 – 20,000 บาท 164 (41.0%) 28 (7.0%) 0 (0%) 0 (0%) 192 (48.0%)
20,001 – 30,000 บาท 57 (14.3%) 7 (1.8%) 0 (0%) 9 (2.3%) 73 (18.3%)
30,001 บาทขึ้นไป 52 (13.0%) 6 (1.5%) 4 (1.0%) 0 (0%) 62 (15.5%)

รวม 336 (84.0%) 51 (12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 64.107 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 51 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตพบวา
Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง
(H1) หมายความวา รายไดเฉลี่ยตอมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.30 รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปน
สมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รายไดเฉลี่ยตอเดือน ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 52 แสดงการทดสอบความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รายไดเฉลี่ยตอเดือน
ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต

รวม
วางแผนการทองเที่ยวดวย

ตัวเอง
ใชบริการบริษทันําเที่ยว

ต่ํากวาหรือเทากับ
10,000 บาท

8 (2.0%) 65 (16.3%) 73 (18.3%)

10,001 – 20,000 บาท 25 (6.3%) 167 (41.8%) 192 (48.0%)
20,001 – 30,000 บาท 16 (4.0%) 57 (14.3%) 73 (18.3%)
30,001 บาทขึ้นไป 25 (6.3%) 37 (9.3%) 62 (15.5%)

รวม 74 (18.5%) 326 (81.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 26.725 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 52 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา
Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และยอมรับสมมติฐานรอง
(H1) หมายความวา รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.31 รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปน
สมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รายไดเฉลี่ยตอเดือน ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 53 แสดงการทดสอบความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รายไดเฉลี่ยตอเดือน
ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต

รวม
ครอบครัว/

ญาติ
เพื่อน เพื่อนรวมงาน คนเดียว

ต่ํากวาหรือเทากับ
10,000 บาท

37 (9.3%) 21 (5.3%) 11 (2.8%) 4 (1.0%) 73 (18.3%)

10,001 – 20,000 บาท 70 (17.5%) 97 (24.3%) 23 (5.8%) 2 (0.5%) 192 (48.0%)

20,001 – 30,000 บาท 10 (2.5%) 36 (9.0%) 18 (4.5%) 9 (2.3%) 73 (18.3%)

30,001 บาทขึ้นไป 24 (6.0%) 21 (5.3%) 17 (4.3%) 0 (0%) 62 (15.5%)
รวม 141 (35.3%) 175 (43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 52.822 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 53 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง(H1) หมายความวา รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.32 รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถ
เขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รายไดเฉลี่ยตอเดือน ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 54 แสดงการทดสอบความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

รายไดเฉลี่ยตอเดือน
ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต

รวม
นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

ต่ํากวาหรือเทากับ
10,000 บาท

62 (15.5%) 11 (2.8%) 0 (0%) 73 (18.3%)

10,001 – 20,000 บาท 154 (38.5%) 37 (9.3%) 1 (0.3%) 192 48.0%)

20,001 – 30,000 บาท 42 (10.5%) 22 (5.5%) 9 (2.3%) 73 (18.3%)

30,001 บาทขึ้นไป 57 (14.3%) 5 (1.3%) 0 (0%) 62 (15.5%)
รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 49.918 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 54 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0)
และยอมรับสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.33 รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รายไดเฉลี่ยตอเดือน ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 55 แสดงการทดสอบความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

รายไดเฉลี่ยตอเดือน
ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ

เกาหลีใต รวม
ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
ต่ํากวาหรือเทากับ
10,000 บาท

6 (1.5%) 25 (6.3%) 42 (10.5%) 73 (18.3%)

10,001 – 20,000 บาท 28 (7.0%) 43 (10.8%) 121 (30.3%) 192 (48.0%)
20,001 – 30,000 บาท 9 (2.3%) 13 (3.3%) 51 (12.8%) 73 (18.3%)
30,001 บาทขึ้นไป 20 (5.0%) 16 (4.0%) 26 (6.5%) 62 (15.5%)

รวม 63 (15.8%) 97 (24.3%) 240 (60.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 23.578 Asymp. Sig = 0.001

จากตาราง 55 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.001 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0)
และยอมรับสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 1.34 รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รายไดเฉลี่ยตอเดือน ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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H1: รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 56 แสดงการทดสอบความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

รายไดเฉลี่ยตอเดือน
ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว

ประเทศเกาหลีใต รวม
ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว

/ญาติ/
เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

ต่ํากวาหรือเทากับ
10,000 บาท

63
(15.8%)

8
(2.0%)

2
(0.5%)

0
(0%)

0
(0%)

73
(18.3%)

10,001 – 20,000 บาท 174
(43.5%)

13
(3.3%)

5
(1.3%)

0
(0%)

0
(0%)

192
(48.0%)

20,001 – 30,000 บาท 46
(11.5%)

15
(3.8%)

0
(0%)

12
(3.0%)

0
(0%)

73
(18.3%)

30,001 บาทขึ้นไป 46
(11.5%)

4
(1.0%)

4
(1.0%)

0
(0%)

8
(2.0%)

62
(15.5%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 119.006 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 56 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0)
และยอมรับสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 1.35 รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ังสามารถเขียน
เปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รายไดเฉลี่ยตอเดือน ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

H1: รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

ตาราง 57 แสดงการทดสอบความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รายไดเฉลี่ยตอเดือน
ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตอีก

คร้ัง
รวมไป ไมไป

ต่ํากวาหรือเทากับ
10,000 บาท

60 (15.0%) 13 (3.3%) 73 (18.3%)

10,001 – 20,000 บาท 187 (46.8%) 5 (1.3%) 192 (48.0%)
20,001 – 30,000 บาท 67 (16.8%) 6 (1.5%) 73 (18.3%)
30,001 บาทขึ้นไป 60 (15.0%) 2 (0.5%) 62 (15.5%)

รวม 374 (93.5%) 26 (6.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 21.603 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 57 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตอีกคร้ังพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก(H0) และ
ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ังอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 2 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม ประกอบดวย ดานสุขภาพและ
ความงาม ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรม
เกาหลีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง แบงเปนสมมติฐานยอย
ดังน้ี

สมมติฐานขอที่ 2.1 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลี
ใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ตาราง 58 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและ
ความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ัง
ท่ีไปประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานกิจกรรม-ดานสุขภาพ

และความงาม

จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
รวม

คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

ชอบซ้ือเคร่ืองสําอางเกาหลี 181 (45.3%) 42 (10.5%) 0 (0%) 0 (0%) 223 (55.8%)

เลือกซ้ือเคร่ืองแตงกายสไตล
เกาหลี

106 (26.5%) 5 (1.3%) 4 (1.0%) 0 (0%) 115 (28.8%)

รับประทานผลิตภัณฑอาหาร
เสริมจากประเทศเกาหลี

29 (7.3%) 4 (1.0%) 0 (0%) 9 (2.3%) 42 (10.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 20 (5.0%) 0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 20 (5.0%)

รวม 336 (84.0%) 51 (12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 105.217 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 58 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
กิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.2 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 59 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและ
ความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ลักษณะการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-ดาน
สุขภาพและความงาม

ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

วางแผนการทองเที่ยวดวย
ตัวเอง

ใชบริการบริษทันําเที่ยว

ชอบซ้ือเคร่ืองสําอาง
เกาหลี

27
(6.8%)

196
(49.0%)

223
(55.8%)

เลือกซ้ือเคร่ืองแตงกาย
สไตลเกาหลี

28
(7.0%)

87
(21.8%)

115
(28.8%)

รับประทานผลิตภัณฑ
อาหารเสริมจากประเทศ
เกาหลี

17
(4.3%)

25
(6.3%)

42
(10.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 2
(0.5%)

18
(4.5%)

20
(5.0%)
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ตาราง 59 (ตอ)

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-ดาน
สุขภาพและความงาม

ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

วางแผนการทองเที่ยวดวย
ตัวเอง

ใชบริการบริษทันําเที่ยว

รวม 74
(18.5%)

326
(81.5%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 23.064 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 59 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
กิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลอง
กับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.3 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 60 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและ
ความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวม
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-

ดานสุขภาพและความ
งาม

ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

ครอบครัว/
ญาติ

เพื่อน เพื่อนรวมงาน คนเดียว

ชอบซ้ือเคร่ืองสําอาง
เกาหลี 92 (23.0%) 89 (22.3%) 40 (10.0%) 2 (0.5%) 223 (55.8%)
เลือกซ้ือเคร่ืองแตงกาย
สไตลเกาหลี 41 (10.3%) 61 (15.3%) 13 (3.3%) 0 (0%) 115 (28.8%)
รับประทานผลิตภัณฑ
อาหารเสริมจากประเทศ
เกาหลี

5 (1.3%) 13 (3.3%) 11 (2.8%) 13 (3.3%) 42 (10.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 3 (0.8%) 12 (3.0%) 5 (1.3%) 0 (0%) 20 (5.0%)

รวม 141 (35.3%) 175 43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 114.749 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 60 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.4 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการ
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ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

ตาราง 61 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและ
ความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ี
ใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-ดาน
สุขภาพและความงาม

ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
รวม

นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

ชอบซ้ือเคร่ืองสําอาง
เกาหลี 182 (45.5%) 40 (10.0%) 1 (0.3%) 223 55.8%)
เลือกซ้ือเคร่ืองแตงกาย
สไตลเกาหลี 88 (22.0%) 27 (6.8%) 0 (0%) 115 28.8%)
รับประทานผลิตภัณฑ
อาหารเสริมจากประเทศ
เกาหลี

29 (7.3%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 42 (10.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 16 (4.0%) 4 (1.0%) 0 (0%) 20 (5.0%)
รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 71.506 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 61 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 2.5 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 62 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและ
ความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ี
ช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-ดาน
สุขภาพและความงาม

ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
ชอบซ้ือเคร่ืองสําอาง
เกาหลี 26 (6.5%) 38 (9.5%) 159 (39.8%) 223 (55.8%)
เลือกซ้ือเคร่ืองแตงกาย
สไตลเกาหลี 22 (5.5%) 43 (10.8%) 50 (12.5%) 115 (28.8%)
รับประทานผลิตภัณฑ
อาหารเสริมจากประเทศ
เกาหลี

13 (3.3%) 9 (2.3%) 20 (5.0%) 42 (10.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 2 (0.5%) 7 (1.8%) 11 (2.8%) 20 (5.0%)
รวม 63 (15.8%) 97 (24.3%) 240 (60.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 34.982 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 62 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.6 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 63 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและ
ความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงค
หลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-
ดานสุขภาพและ

ความงาม

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว

/ญาติ/
เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

ชอบซ้ือเคร่ืองสําอาง
เกาหลี

192
(48.0%)

25
(6.3%)

6
(1.5%)

0
(0%)

0
(0%)

223
(55.8%)

เลือกซ้ือเคร่ืองแตง
กายสไตลเกาหลี

102
(25.5%)

7
(1.8%)

3
(0.8%)

3
(0.8%)

0
(0%)

115
(28.8%)
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ตาราง 63 (ตอ)

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-
ดานสุขภาพและ

ความงาม

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว

/ญาติ/
เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

รับประทาน
ผลิตภัณฑอาหาร
เสริมจากประเทศ
เกาหลี

18
(4.5%)

7
(1.8%)

0
(0%)

9
(2.3%)

8
(2.0%)

42
(10.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 17
(4.3%)

1
(0.3%)

2
(0.5%)

0
(0%)

0
(0%)

20
(5.0%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 141.453 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 63 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.7 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี
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Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตอีกคร้ัง

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
อีกคร้ัง

ตาราง 64 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพ
และความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานสุขภาพและ

ความงาม

ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตอีก
คร้ัง รวม

ไป ไมไป
ชอบซ้ือเคร่ืองสําอางเกาหลี 214 (53.5%) 9 (2.3%) 223 (55.8%)
เลือกซ้ือเคร่ืองแตงกายสไตล
เกาหลี

113 (28.3%) 2 (0.5%) 115 (28.8%)

รับประทานผลิตภัณฑอาหาร
เสริมจากประเทศเกาหลี

41 (10.3%) 1 (0.3%) 42 (10.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 6 (1.5%) 14 (3.5%) 20 (5.0%)
รวม 374 (93.5%) 26 (6.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 140.384 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 64 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคดานการ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา
0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ



103

103

ผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ังอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.8 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

ตาราง 65 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและ
ความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนํา
ใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานสุขภาพและ

ความงาม

ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

แนะนํา ไมแนะนํา
ชอบซ้ือเคร่ืองสําอางเกาหลี 221 (55.3%) 2 (0.5%) 223 (55.8%)
เลือกซ้ือเคร่ืองแตงกายสไตล
เกาหลี

113 (28.3%) 2 (0.5%) 115 (28.8%)

รับประทานผลิตภัณฑอาหาร
เสริมจากประเทศเกาหลี

42 (10.5%) 0 (0%) 42 (10.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 12 (3.0%) 8 (2.0%) 20 (5.0%)

รวม 388 (97.0%) 12 (3.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 99.406 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 65 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคดานการ
แนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา
0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.9 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลี
ใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ตาราง 66 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวน
คร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานกิจกรรม-ดานบันเทิง

และเทคโนโลยี

จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
รวม

คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

เขารวมชมคอนเสิรตศิลปน
เกาหลี

75 (18.8%) 29 (7.3%) 0 (0%) 0 (0%) 104 (26.0%)

สะสมซีดีเพลง ซีรีย รูปดารา-
นักรองเกาหลี

128 (32.0%) 15 (3.8%) 0 (0%) 0 (0%) 143 (35.8%)

สะสมอุปกรณอิเล็กทรอนิกส 80 (20.0%) 4 (1.0%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 97 (24.3%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 53 (13.3%) 3 (0.8%) 0 (0%) 0 (0%) 56 (14.0%)

รวม 336 (84.0%) 51 (12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
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2 = 70.975 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 66 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
กิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.10 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 67 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานบันเทิงและ

เทคโนโลยี

ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

วางแผนการทองเที่ยวดวย
ตัวเอง

ใชบริการบริษทันํา
เที่ยว

เขารวมชมคอนเสิรตศิลปน
เกาหลี 21 (5.3%) 83 (20.8%) 104 (26.0%)
สะสมซีดีเพลง ซีรีย รูปดารา-
นักรองเกาหลี 16 (4.0%) 127 (31.8%) 143 (35.8%)
สะสมอุปกรณอิเล็กทรอนิกส 27 (6.8%) 70 (17.5%) 97 (24.3%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 10 (2.5%) 46 (11.5%) 56 (14.0%)
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ตาราง 67 (ตอ)

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานบันเทิงและ

เทคโนโลยี

ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

วางแผนการทองเที่ยวดวย
ตัวเอง

ใชบริการบริษทันํา
เที่ยว

รวม 74 (18.5%) 326 (81.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 10.889 Asymp. Sig = 0.012

จากตาราง 67 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.012 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
กิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.11 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี

ตาราง 68 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวม
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี
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รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานกิจกรรม-ดาน

บันเทิงและเทคโนโลยี

ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

ครอบครัว/
ญาติ

เพื่อน เพื่อน
รวมงาน

คนเดียว

เขารวมชมคอนเสิรตศิลปน
เกาหลี 37 (9.3%) 64 (16.0%) 3 (0.8%) 0 (0%) 104 (26.0%)
สะสมซีดีเพลง ซีรีย
รูปดารา-นักรองเกาหลี 50 (12.5%) 56 (14.0%) 37 (9.3%) 0 (0%) 143 (35.8%)
สะสมอุปกรณ
อิเล็กทรอนิกส 39 (9.8%) 31 (7.8%) 12 (3.0%) 15 (3.8%) 97 (24.3%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 15 (3.8%) 24 (6.0%) 17 (4.3%) 0 (0%) 56 (14.0%)

รวม 141 (35.3%) 175(43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 85.502 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 68 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
กิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.12 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต
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H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 69 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี

ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
รวม

นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

เขารวมชมคอนเสิรต
ศิลปนเกาหลี 87 (21.8%) 17 (4.3%) 0 (0%) 104 (26.0%)
สะสมซีดีเพลง ซีรีย
รูปดารา-นักรองเกาหลี 123 (30.8%) 19 (4.8%) 1 (0.3%) 143 (35.8%)
สะสมอุปกรณ
อิเล็กทรอนิกส 63 (15.8%) 25 (6.3%) 9 (2.3%) 97 (24.3%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 42 (10.5%) 14 (3.5%) 0 (0%) 56 (14.0%)

รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 33.719 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 69 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 2.13 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 70 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี

ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
เขารวมชมคอนเสิรต
ศิลปนเกาหลี 20 (5.0%) 16 (4.0%) 68 (17.0%) 104 (26.0%)
สะสมซีดีเพลง ซีรีย รูป
ดารา-นักรองเกาหลี 20 (5.0%) 15 (3.8%) 108 (27.0%) 143 (35.8%)
สะสมอุปกรณ
อิเล็กทรอนิกส 15 (3.8%) 50 (12.5%) 32 (8.0%) 97 (24.3%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 8 (2.0%) 16 (4.0%) 32 (8.0%) 56 (14.0%)

รวม 63 (15.8%) 97 (24.3%) 240 (60.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 64.053 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 70 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.14 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 71 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-

ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว /
ญาติ/เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

เขารวมชมคอนเสิรต
ศิลปนเกาหลี

92
(23.0%)

2
(0.5%)

2
(0.5%)

0
(0%)

8
(2.0%)

104
(26.0%)

สะสมซีดีเพลง ซีรีย
รูปดารา-นักรองเกาหลี

122
(30.5%)

19
(4.8%)

2
(0.5%)

0
(0%)

0
(0%)

143
(35.8%)
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ตาราง 71 (ตอ)

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-

ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว /
ญาติ/เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

สะสมอุปกรณ
อิเล็กทรอนิกส

77
(19.3%)

8
(2.0%)

0
(0%)

12
(3.0%)

0
(0%)

97
(24.3%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 38
(9.5%)

11
(2.8%)

7
(1.8%)

0
(0%)

0
(0%)

56
(14.0%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 99.481 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 71 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.15 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดใน
การเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 72 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ี
ช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานกิจกรรม-ดานบันเทิง

และเทคโนโลยี

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

เลือกซื้อสินคา
ตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหารอรอย

ที่โดงดัง
เขารวมชมคอนเสิรตศิลปน
เกาหลี

62 (15.5%) 33 (8.3%) 9 (2.3%) 104 (26.0%)

สะสมซีดีเพลง ซีรีย
รูปดารา-นักรองเกาหลี

77 (19.3%) 63 (15.8%) 3 (0.8%) 143 (35.8%)

สะสมอุปกรณ
อิเล็กทรอนิกส

66 (16.5%) 27 (6.8%) 4 (1.0%) 97 (24.3%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 26 (6.5%) 23 (5.8%) 7 (1.8%) 56 (14.0%)

รวม 231 (57.8) 146 (36.5%) 23 (5.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 18.388 Asymp. Sig = 0.005

จากตาราง 72 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.005
ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
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ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.16 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตอีกคร้ัง

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตอีกคร้ัง

ตาราง 73 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานบันเทิงและ

เทคโนโลยี

ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
อีกคร้ัง รวม

ไป ไมไป
เขารวมชมคอนเสิรตศิลปน
เกาหลี

103 (25.8%) 1 (0.3%) 104 (26.0%)

สะสมซีดีเพลง ซีรีย รูปดารา-
นักรองเกาหลี

138 (34.5%) 5 (1.3%) 143 (35.8%)

สะสมอุปกรณอิเล็กทรอนิกส 96 (24.0%) 1 (0.3%) 97 (24.3%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 37 (9.3%) 19 (4.8%) 56 (14.0%)

รวม 374 (93.5%) 26 (6.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 81.467 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 73 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
การเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.17 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 74 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนํา
ใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานบันเทิงและ

เทคโนโลยี

ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต

รวมแนะนํา ไมแนะนํา
เขารวมชมคอนเสิรตศิลปน
เกาหลี

103 (25.8%) 1 (0.3%) 104 (26.0%)

สะสมซีดีเพลง ซีรีย รูปดารา-
นักรองเกาหลี

143 (35.8%) 0 (0%) 143 (35.8%)

สะสมอุปกรณอิเล็กทรอนิกส 96 (24.0%) 1 (0.3%) 97 (24.3%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 46 (11.5%) 10 (2.5%) 56 (14.0%)

รวม 388 (97.0%) 12 (3.0%) 400 (100%)
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*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 49.678 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 74 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
การแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.18 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภค มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศ
เกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภค ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ตาราง 75 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและ
การบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ัง
ท่ีไปประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานอาหารและการ

บริโภค

จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
รวม

คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

ลองไปรานอาหารเกาหลีเปดใหม 128 (32.0%) 21 (5.3%) 0 (0%) 0 (0%) 149 (37.3%)
ทําอาหารเกาหลี 16 (4.0%) 1 (0.3%) 0 (0%) 9 (2.3%) 26 (6.5%)
เลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี 143 (35.8%) 23 (5.8%) 4 (1.0%) 0 (0%) 170 (42.5%)
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ตาราง 75 (ตอ)

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานอาหารและการ

บริโภค

จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
รวม

คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 49 (12.3%) 6 (1.5%) 0 (0%) 0 (0%) 55 (13.8%)
รวม 336 (84.0%) 51 12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 138.724 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 75 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
กิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.19 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 76 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและ
การบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานอาหารและการ

บริโภค

ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

วางแผนการทองเที่ยวดวย
ตัวเอง

ใชบริการบริษทันํา
เที่ยว

ลองไปรานอาหารเกาหลีเปดใหม 19 (4.8%) 130 (32.5%) 149 (37.3%)
ทําอาหารเกาหลี 16 (4.0%) 10 (2.5%) 26 (6.5%)
เลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี 31 (7.8%) 139 (34.8%) 170 (42.5%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 8 (2.0%) 47 (85.5%) 55 (13.8%)

รวม 74 (18.5%) 326 (81.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 35.785 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 76 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
กิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.20 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี
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ตาราง 77 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและ
การบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวม
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานกิจกรรม-ดาน

อาหารและการบริโภค

ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

ครอบครัว/
ญาติ

เพื่อน เพื่อน
รวมงาน

คนเดียว

ลองไปรานอาหารเกาหลี
เปดใหม 67 (16.8%) 70 (17.5%) 10 (2.5%) 2 (0.5%) 149 (37.3%)
ทําอาหารเกาหลี 9 (2.3%) 6 (1.5%) 2 (0.5%) 9 (2.3%) 26 (6.5%)
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ
อาหารเกาหลี 55 (13.8%) 78 (19.5%) 33 (8.3%) 4 (1.0%) 170 (42.5%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 10 (2.5%) 21 (5.3%) 24 (6.0%) 0 (0%) 55 (13.8%)

รวม 141 (35.3%) 175 43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 117.338 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 77 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
กิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.21 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี
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Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

ตาราง 78 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและ
การบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ี
ใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-ดาน
อาหารและการบริโภค

ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
รวม

นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

ลองไปรานอาหารเกาหลี
เปดใหม 123 (30.8%) 25 (6.3%) 1 (0.3%) 149 (37.3%)
ทําอาหารเกาหลี 10 (2.5%) 7 (1.8%) 9 (2.3%) 26 (6.5%)
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ
อาหารเกาหลี 143 (35.8%) 27 (6.8%) 0 (0%) 170 (42.5%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 39 (9.8%) 16 (4.0%) 0 (0%) 55 (13.8%)

รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 126.685 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 78 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว



120

120

สมมติฐานขอที่ 2.22 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 79 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและ
การบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ี
ช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-ดาน
อาหารและการบริโภค

ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
ลองไปรานอาหารเกาหลี
เปดใหม 26 (6.5%) 53 (13.3%) 70 (17.5%) 149 (37.3%)
ทําอาหารเกาหลี 6 (1.5%) 3 (0.8%) 17 (4.3%) 26 (6.5%)
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ
อาหารเกาหลี 26 (6.5%) 31 (7.8%) 113 (28.3%) 170 (42.5%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 5 (1.3%) 10 (2.5%) 40 (10.0%) 55 (13.8%)

รวม 63 (15.8%) 97 (24.3%) 240 (60.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 22.715 Asymp. Sig = 0.001

จากตาราง 79 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
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ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.001 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.23 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 80 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและ
การบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-

ดานอาหารและ
การบริโภค

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว /
ญาติ/เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

ลองไปรานอาหาร
เกาหลีเปดใหม

138(34.5%) 4(1.0%) 4(1.0%) 3(0.8%) 0(0%) 149(37.3%)

ทําอาหารเกาหลี 9(2.3%) 5(1.3%) 3(0.8%) 9(2.3%) 0(0%) 26 (6.5%)

เลือกซ้ือผลิตภัณฑ
อาหารเกาหลี

141(35.3%) 21(5.3%) 0(0%) 0(0%) 8(2.0%) 170(42.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 41(10.3%) 10(2.5%) 4(1.0%) 0(0%) 0(0%) 55 (13.8%)
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ตาราง 80 (ตอ)

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-

ดานอาหารและ
การบริโภค

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว /
ญาติ/เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

รวม 329(82.3%) 40(10.0%) 11(2.8%) 12(3.0%) 8(2.0%) 400(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 145.095 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 80 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.24 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดใน
การเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 81 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและ
การบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ี
ช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานอาหารและการ

บริโภค

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

เลือกซื้อ
สินคาตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหาร

อรอยทีโ่ดงดัง
ลองไปรานอาหารเกาหลีเปดใหม 83 (20.8%) 57 (14.3%) 9 (2.3%) 149 (37.3%)

ทําอาหารเกาหลี 19 (4.8%) 7 (1.8%) 0 (0%) 26 (6.5%)
เลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี 111 (27.8%) 50 (12.5%) 9 (2.3%) 170 (42.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 18 (4.5%) 32 (8.0%) 5 (1.3%) 55 (13.8%)

รวม 231 (57.8) 146 (36.5%) 23 (5.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 21.653 Asymp. Sig = 0.001

จากตาราง 81 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.001
ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2.25 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี
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Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตอีกคร้ัง

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
อีกคร้ัง

ตาราง 82 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและ
การบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทาง
กลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานอาหารและการ

บริโภค

ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตอีกคร้ัง รวม

ไป ไมไป
ลองไปรานอาหารเกาหลีเปดใหม 144 (36.0%) 5 (1.3%) 149 (37.3%)
ทําอาหารเกาหลี 25 (6.3%) 1 (0.3%) 26 (6.5%)
เลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี 168 (42.0%) 2 (0.5%) 170 (42.5%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 37 (9.3%) 18 (4.5%) 55 (13.8%)

รวม 374 (93.5%) 26 (6.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 72.903 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 82 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-
ดานอาหารและการบริโภคผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
การเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 2.26 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

ตาราง 83 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและ
การบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนํา
ใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
กิจกรรม-ดานอาหารและการ

บริโภค

ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต

รวมแนะนํา ไมแนะนํา
ลองไปรานอาหารเกาหลีเปดใหม 149 (37.3%) 0 (0%) 149 (37.3%)
ทําอาหารเกาหลี 25 (6.3%) 1 (0.3%) 26 (6.5%)
เลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี 168 (42.0%) 2 (0.5%) 170 (42.5%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 46 (11.5%) 9 (2.3%) 55 (13.8%)

รวม 388 (97.0%) 12 (3.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 40.368 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง83 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดาน
อาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
แนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา
0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
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ผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ ประกอบดวย ดานสุขภาพและ
ความงาม ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรม
เกาหลีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง แบงเปนสมมติฐานยอย
ดังน้ี

สมมติฐานขอที่ 3.1 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศ
เกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ตาราง 84 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ –ดานสุขภาพ
และความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวน
คร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความสนใจ-ดานสุขภาพ

และความงาม

จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
รวม

คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

เคร่ืองสําอางเกาหลี 160 (40.0%) 38 (9.5%) 0 (0%) 0 (0%) 198 (49.5%)
เส้ือผาและแฟชั่นสไตลเกาหลี 136 (34.0%) 13 (3.3%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 162 (40.5%)
การทําศัลยกรรมเกาหลี 20 (5.0%) 0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 20 (5.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 20 (5.0%) 0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 20 (5.0%)

รวม 336 (84.0%) 51 (12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 34.939 Asymp. Sig = 0.000



127

127

จากตาราง 84 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
ความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.2 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 85 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ –ดานสุขภาพ
และความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ลักษณะการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความสนใจ-ดานสุขภาพและ

ความงาม

ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

วางแผนการทองเที่ยวดวย
ตัวเอง

ใชบริการบริษทั
นําเที่ยว

เคร่ืองสําอางเกาหลี 21 (5.3%) 177 (44.3%) 198 (49.5%)
เส้ือผาและแฟชั่นสไตลเกาหลี 52 (13.0%) 110 (27.5%) 162 (40.5%)
การทําศัลยกรรมเกาหลี 1 (0.3%) 19 (6.3%) 20 (5.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 0 (0%) 20 (5.0%) 20 (5.0%)

รวม 74 (18.5%) 326 (81.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
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2 = 35.010 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 85 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
ความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.3 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 86 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ –ดาน
สุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความสนใจ-ดาน
สุขภาพและความงาม

ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

ครอบครัว/
ญาติ

เพื่อน เพื่อน
รวมงาน

คนเดียว

เคร่ืองสําอางเกาหลี 85 (21.3%) 70 (17.5%) 43 (10.8%) 0 (0%) 198 49.5%)
เส้ือผาและแฟชั่นสไตล
เกาหลี

48 (12.0%) 78 (19.5%) 23 (5.8%) 13 (3.3%) 162 40.5%)

การทําศัลยกรรมเกาหลี 3 (0.8%) 15 (3.8%) 0 (0%) 2 (0.5%) 20 (5.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 5 (1.3%) 12 (3.0%) 3 (0.8%) 0 (0%) 20 (5.0%)
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ตาราง 86 (ตอ)

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความสนใจ-ดาน
สุขภาพและความงาม

ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

ครอบครัว/
ญาติ

เพื่อน เพื่อน
รวมงาน

คนเดียว

รวม 141 (35.3%) 175(43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 42.092 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 86 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.4 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ -ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 87 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ –ดานสุขภาพ
และความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความสนใจ-ดาน
สุขภาพและความงาม

ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
รวม

นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

เคร่ืองสําอางเกาหลี 160 (40.0%) 38 (9.5%) 0 (0%) 198 (49.5%)
เส้ือผาและแฟชั่นสไตล
เกาหลี 128 (32.0%) 25 (6.3%) 9 (2.3%)

162 (40.5%)

การทําศัลยกรรมเกาหลี 11 (2.8%) 8 (2.0%) 1 (0.3%) 20 (5.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 16 (4.0%) 4 (1.0%) 0 (0%) 20 (5.0%)

รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 19.350 Asymp. Sig = 0.004

จากตาราง 87 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.004 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.5 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 88 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพ
และความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความสนใจ-ดาน
สุขภาพและความงาม

ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
เคร่ืองสําอางเกาหลี 31 (7.8%) 28 (7.0%) 139 (34.8%) 198 (49.5%)
เส้ือผาและแฟชั่นสไตล
เกาหลี 30 (7.5%) 47 (11.8%) 85 (21.3%) 162 (40.5%)
การทําศัลยกรรมเกาหลี 0 (0%) 13 (3.3%) 7 (1.8%) 20 (5.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 2 (0.5%) 9 (2.3%) 9 (2.3%) 20 (5.0%)

รวม 63 (15.8%) 97 (24.3%) 240 (60.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 39.263 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง88 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว



132

132

สมมติฐานขอที่ 3.6 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 89 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดาน
สุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความ

สนใจ-ดานสุขภาพ
และความงาม

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว /
ญาติ/เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

เคร่ืองสําอางเกาหลี 169
(42.3%)

24
(4.0%)

5
(1.3%)

0
(0%)

0
(0%)

198
(49.5%)

เส้ือผาและแฟชั่นสไตล
เกาหลี

128
(32.0%)

10
(2.5%)

4
(1.0%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

162
(40.5%)

การทําศัลยกรรม
เกาหลี

17
(4.3%)

3
(0.8%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

20
(5.0%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 15
(3.8%)

3
(0.8%)

2
(0.5%)

0
(0%)

0
(0%)

20
(5.0%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 38.687 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 89 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.7 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงามมี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดใน
การเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงามไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงามมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 90 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพ
และความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรม
ท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความสนใจ-ดาน
สุขภาพและความงาม

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

เลือกซื้อสินคา
ตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหารอรอยที่

โดงดัง
เคร่ืองสําอางเกาหลี 120 (30.0%) 70 (17.5%) 8 (2.0%) 198 (49.5%)
เส้ือผาและแฟชั่นสไตล
เกาหลี

87 (21.8%) 62 (15.5%) 13 (3.3%) 162 (40.5%)

การทําศัลยกรรมเกาหลี 19 (4.8%) 1 (0.3%) 0 (0%) 20 (5.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 5 (1.3%) 13 (3.3%) 2 (0.5%) 20 (5.0%)
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ตาราง 90 (ตอ)

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความสนใจ-ดาน
สุขภาพและความงาม

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

เลือกซื้อสินคา
ตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหารอรอยที่

โดงดัง
รวม 231 (57.8) 146 (36.5%) 23 (5.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 23.600 Asymp. Sig = 0.001

จากตาราง 90 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานสุขภาพและความงามมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.001
ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงามมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.8 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตอีกคร้ัง
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ตาราง 91 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพ
และความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความสนใจ-ดานสุขภาพ

และความงาม

ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
อีกคร้ัง

รวมไป ไมไป
เคร่ืองสําอางเกาหลี 191 (47.8%) 7 (1.8%) 198 (49.5%)
เส้ือผาและแฟชั่นสไตลเกาหลี 158 (39.5%) 4 (1.0%) 162 (40.5%)
การทําศัลยกรรมเกาหลี 20 (5.0%) 0 (0%) 20 (5.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 5 (1.3%) 15 (3.8%) 20 (5.0%)

รวม 374 (93.5%) 26 (6.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 162.999 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 91 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคดานการ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา
0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ังอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.9 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทาง
ไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 92 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพ
และความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
แนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความสนใจ-ดานสุขภาพ

และความงาม

ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

แนะนํา ไมแนะนํา
เคร่ืองสําอางเกาหลี 197 (49.3%) 1 (0.3%) 198 (49.5%)
เส้ือผาและแฟชั่นสไตลเกาหลี 159 (39.8%) 3 (0.8%) 162 (40.5%)
การทําศัลยกรรมเกาหลี 20 (5.0%) 0 (0%) 20 (5.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 12 (3.0%) 8 (2.0%) 20 (5.0%)

รวม 388 (97.0%) 12 (3.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 99.677 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 92 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคดานการ
แนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา
0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.10 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศ
เกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอ



137

137

พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต
H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม

การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ตาราง 93 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวน
คร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตความ
สนใจ-ดานบันเทิงและ

เทคโนโลยี

จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
รวม

คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึน้ไป

ภาพยนตร ซีรีย นักแสดงเกาหลี 187 (46.8%) 15 (3.8%) 4 (1.0%) 0 (0%) 206 (51.5%)
เพลง วงดนตรี นักรองเกาหลี 87 (21.8%) 27 (6.8%) 0 (0%) 0 (0%) 114 (28.5%)
สินคาอิเล็กทรอนิกส 54 (13.5%) 9 (2.3%) 0 (0%) 9 (2.3%) 72 (18.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 8 (2.0%) 0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 8 (2.0%)

รวม 336 (84.0%) 51 12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 64.178 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 93 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
ความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.11 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอ
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พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลี

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี

ตาราง94 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวม
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ความสนใจ-ดานบันเทิง

และเทคโนโลยี

ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

ครอบครัว/
ญาติ

เพื่อน เพื่อน
รวมงาน

คนเดียว

ภาพยนตร ซีรีย นักแสดง
เกาหลี 89 (22.3%) 70 (17.5%) 47 (11.8%) 0 (0%) 206 (51.5%)
เพลง วงดนตรี นักรอง
เกาหลี 34 (8.5%) 69 (17.3%) 11 (2.8%) 0 (0%) 114 (28.5%)
สินคาอิเล็กทรอนิกส 13 (3.3%) 34 (8.5%) 10 (2.5%) 15 (3.8%) 72 (18.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 5 (1.3%) 2 (0.5%) 1 (0.3%) 0 (0%) 8 (2.0%)

รวม 141 (35.3%) 175 43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 101.469 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 94 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
ความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 3.12 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง95 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตความสนใจ-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี

ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
รวม

นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

ภาพยนตร ซีรีย
นักแสดงเกาหลี 152 (38.0%) 53 (13.3%) 1 (0.3%) 206 (51.5%)
เพลง วงดนตรี นักรอง
เกาหลี 105 (26.3%) 9 (2.3%) 0 (0%) 114 (28.5%)
สินคาอิเล็กทรอนิกส 50 (12.5%) 13 (3.3%) 9 (2.3%) 72 (18.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 8 (2.0%) 0 (0%) 0 (0%) 8 (2.0%)

รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 53.704 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 95 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
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กวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.13 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 96 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตความสนใจ-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี

ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
ภาพยนตร ซีรีย
นักแสดงเกาหลี 33 (8.3%) 45 (11.3%) 128 (32.0%) 206 (51.5%)
เพลง วงดนตรี นักรอง
เกาหลี 15 (3.8%) 22 (5.5%) 77 (19.3%) 114 (28.5%)
สินคาอิเล็กทรอนิกส 15 (3.8%) 24 (6.0%) 33 (8.3%) 72 (18.0%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 0 (0%) 6 (1.5%) 2 (0.5%) 8 (2.0%)

รวม 63 (15.8%) 97 (24.3%) 240 (60.0%) 400 (100%)
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*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 20.807 Asymp. Sig = 0.002

จากตาราง 96 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.002 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.14 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 97 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตความสนใจ-
ดานบันเทิงและ

เทคโนโลยี

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว /
ญาติ/เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

ภาพยนตร ซีรีย
นักแสดงเกาหลี

180
(45.0%)

19
(4.8%)

7
(1.8%)

0
(0%)

0
(0%)

206
(51.5%)

เพลง วงดนตรี นักรอง
เกาหลี

103
(25.8%)

6
(1.5%)

2
(0.5%)

3
(0.8%)

0
(0%)

114
(28.5%)

สินคาอิเล็กทรอนิกส 38
(9.5%)

15
(3.8%)

2
(0.5%)

9
(2.3%)

8
(2.0%)

72
(18.0%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 8
(2.0%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

8
(2.0%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 86.932 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 97 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 3.15 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดใน
การเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 98 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ความสนใจ-ดานบันเทิง

และเทคโนโลยี

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

เลือกซื้อสินคา
ตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหารอรอย

ที่โดงดัง
ภาพยนตร ซีรีย นักแสดง
เกาหลี

106 (26.5%) 91 (22.8%) 9 (2.3%) 206 (51.5%)

เพลง วงดนตรี นักรอง
เกาหลี

72 (18.0%) 32 (8.0%) 10 (2.5%) 114 (28.5%)

สินคาอิเล็กทรอนิกส 50 (12.5%) 18 (4.5%) 4 (1.0%) 72 (18.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 3 (0.8%) 5 (1.3%) 0 (0%) 8 (2.0%)

รวม 231 (57.8) 146 (36.5%) 23 (5.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 16.856 Asymp. Sig = 0.010

จากตาราง 98 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
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กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.010
ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.16 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตอีกคร้ัง

ตาราง99 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รูปแบบการดําเนินชวีิตความ
สนใจ-ดานบันเทิงและ

เทคโนโลยี

ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
อีกคร้ัง รวม

ไป ไมไป
ภาพยนตร ซีรีย นักแสดงเกาหลี 192 (48.0%) 14 (3.5%) 206 (51.5%)
เพลง วงดนตรี นักรองเกาหลี 111 (27.8%) 3 (0.8%) 114 (28.5%)
สินคาอิเล็กทรอนิกส 67 (16.8%) 5 (1.3%) 72 (18.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 4 (1.0%) 4 (1.0%) 8 (2.0%)

รวม 374 (93.5%) 26 (6.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 27.768 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 99 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
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ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
การเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.17 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 100 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
แนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตความ
สนใจ-ดานบันเทิงและ

เทคโนโลยี

ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

แนะนํา ไมแนะนํา
ภาพยนตร ซีรีย นักแสดงเกาหลี 201 (50.3%) 5 (1.3%) 206 (51.5%)
เพลง วงดนตรี นักรองเกาหลี 112 (28.0%) 2 (0.5%) 114 (28.5%)
สินคาอิเล็กทรอนิกส 70 (17.5%) 2 (0.5%) 72 (18.0%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 5 (1.3%) 3 (0.8%) 8 (2.0%)

รวม 388 (97.0%) 12 (3.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 33.574 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 100 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
สนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.18 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศ
เกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค ไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ตาราง 101 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหาร
และการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวน
คร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความสนใจ-ดานอาหารและ

การบริโภค
(ประเภทสื่อในการนําเสนอ)

จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
รวม

คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

นิตยสาร 39 (9.8%) 3 (0.8%) 0 (0%) 9 (2.3%) 51 (12.8%)
รายการโทรทศัน 173 (43.3%) 32 (8.0%) 0 (0%) 0 (0%) 205(51.3%)
เว็บไซด 99 (24.8%) 16 (4.0%) 4 (1.0%) 0 (0%) 119(29.8%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 25 (6.3%) 0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 25 (6.3%)

รวม 336 (84.0%) 51(12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 78.587 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 101 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
สนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
ความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.19 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 102 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหาร
และการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะ
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความสนใจ-ดานอาหารและ

การบริโภค
(ประเภทสื่อในการนําเสนอ)

ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

วางแผนการทองเที่ยว
ดวยตัวเอง

ใชบริการบริษทันํา
เที่ยว

นิตยสาร 17 (4.3%) 34 (8.5%) 51 (12.8%)
รายการโทรทศัน 33 (8.3%) 172 (43.0%) 205 (51.3%)
เว็บไซด 22 (5.5%) 97 (24.3%) 119 (29.8%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 2 (0.5%) 23 (5.8%) 25 (6.3%)

รวม 74 (18.5%) 326 (81.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
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2 = 10.055Asymp. Sig = 0.018

จากตาราง 102 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
สนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.018 ซ่ึงนอยกวา 0.05
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.20 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลี

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี

ตาราง 103 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหาร
และการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวม
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความสนใจ-
ดานอาหารและการ

บริโภค
(ประเภทสื่อในการ

นําเสนอ)

ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

ครอบครัว/
ญาติ

เพื่อน เพื่อนรวมงาน คนเดียว

นิตยสาร 13 (3.3%) 25 (6.3%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 51 (12.8%)
รายการโทรทศัน 76 (19.0%) 98 (24.5%) 25 (6.3%) 6 (1.5%) 205 (51.3%)
เว็บไซด 44 (11.0%) 43 (10.8%) 32 (8.0%) 0 (0%) 119 (29.8%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 8 (2.0%) 9 (2.3%) 8 (2.0%) 0 (0%) 25 (6.3%)
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ตาราง 103 (ตอ)

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความสนใจ-
ดานอาหารและการ

บริโภค
(ประเภทสื่อในการ

นําเสนอ)

ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

ครอบครัว/
ญาติ

เพื่อน เพื่อนรวมงาน คนเดียว

รวม 141 (35.3%) 175(43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 52.015 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 103 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
สนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.21 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 104 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหาร
และการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความ

สนใจ-ดานอาหาร
และการบริโภค

(ประเภทสื่อในการ
นําเสนอ)

ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
รวม

นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

นิตยสาร 25 (6.3%) 17 (4.3%) 9 (2.3%) 51 (12.8%)
รายการโทรทศัน 162 (40.5%) 42 (10.5%) 1 (0.3%) 205 (51.3%)
เว็บไซด 111 (27.8%) 8 (2.0%) 0 (0%) 119 (29.8%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 17 (4.3%) 8 (2.0%) 0 (0%) 25 (6.3%)

รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 80.643 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 104 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
สนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.21 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี
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Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 105 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหาร
และการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความ

สนใจ-ดานอาหาร
และการบริโภค

(ประเภทสื่อในการ
นําเสนอ)

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว /
ญาติ/เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

นิตยสาร 37
(9.3%)

2
(0.5%)

0
(0%)

12
(3.0%)

0
(0%)

51
(12.8%)

รายการโทรทศัน 167
(41.8%)

24
(6.0%)

6
(1.5%)

0
(0%

8
(2.0%)

205
(51.3%)

เว็บไซด 104
(26.0%)

10
(2.5%)

5
(1.3%)

0
(0%)

0
(0%

119
(29.8%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 21
(5.3%)

4
(1.0%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

25
(6.3%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 97.429 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง105 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
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นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.22 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดใน
การเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 106 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหาร
และการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความสนใจ-ดาน
อาหารและการบริโภค

(ประเภทสื่อในการ
นําเสนอ)

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

เลือกซื้อสินคา
ตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหารอรอย

ที่โดงดัง
นิตยสาร 42 (10.5%) 9 (2.3%) 0 (0%) 51 (12.8%)
รายการโทรทศัน 116 (29.0%) 82 (20.5%) 7 (1.8%) 205 (51.3%)
เว็บไซด 63 (15.8%) 40 (10.0%) 16 (4.0%) 119 (29.8%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 10 (2.5%) 15 (3.8%) 0 (0%) 25 (6.3%)

รวม 231 (57.8) 146 (36.5%) 23 (5.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 35.513 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง106 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
สนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.23 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตอีกคร้ัง

ตาราง 107 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดาน
อาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
การเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความสนใจ-ดานอาหารและ

การบริโภค
(ประเภทสื่อในการนําเสนอ)

ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตอีกคร้ัง

รวมไป ไมไป

นิตยสาร 51 (12.8%) 0 (0%) 51 (12.8%)
รายการโทรทศัน 193 (48.3%) 12 (3.0%) 205 (51.3%)
เว็บไซด 119 (29.8%) 0 (0%) 119 (29.8%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 11 (2.8%) 14 (3.5%) 25 (6.3%)

รวม 374 (93.5%) 26 (6.5%) 400 (100%)
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*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 112.751 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 107 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
สนใจ-ดานอาหารและการบริโภคผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3.24 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต
ตาราง 108 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหาร

และการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
แนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความสนใจ-ดานอาหารและ

การบริโภค
(ประเภทสื่อในการนําเสนอ)

ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต

รวมแนะนํา ไมแนะนํา

นิตยสาร 51 (12.8%) 0 (0%) 51 (12.8%)
รายการโทรทศัน 199 (49.8%) 6 (1.5%) 205 (51.3%)
เว็บไซด 119 (29.8%) 0 (0%) 119 (29.8%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 19 (4.8%) 6 (1.5%) 25 (6.3%)
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ตาราง 108 (ตอ)

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความสนใจ-ดานอาหารและ

การบริโภค
(ประเภทสื่อในการนําเสนอ)

ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต

รวมแนะนํา ไมแนะนํา

รวม 388 (97.0%) 12 (3.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 43.148 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง108 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-
ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
การแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการ
ดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น ประกอบดวย ดานสุขภาพ
และความงาม ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรม
เกาหลีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง แบงเปนสมมติฐานยอย
ดังน้ี

สมมติฐานขอที่ 4.1 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศ
เกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น -ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น -ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 109 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น –ดาน
สุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความความคิดเห็น-ดาน

สุขภาพและความงาม

จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
รวม

คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

เคร่ืองสําอางเกาหลีมีคุณภาพ
ราคายุติธรรม

169 (42.3%) 30 (7.5%) 4 (1.0%) 0 (0%) 203
(50.8%)

ศัลยกรรมเกาหลีนาเชื่อและ
ปลอดภัย

49 (12.3%) 4 (1.0%) 0 (0%) 0 (0%) 53 (13.3%)

ผลิตภัณฑบํารุงผวิมคีุณภาพดี
เห็นผลจริง

90 (22.5%) 15 (3.8%) 0 (0%) 9 (2.3%) 114
(28.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 28 (7.0%) 2 (0.5%) 0 (0%) 0 (0%) 30 (7.5%)
รวม 336 (84.0%) 51 (12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 30.249 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 109 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น -ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น -ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.2 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น -ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี
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Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น -ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น -ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

ตาราง 110 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น –ดาน
สุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความ

คิดเห็น-ดานสุขภาพ
และความงาม

ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

วางแผนการทองเที่ยวดวยตัวเอง ใชบริการบริษทันําเที่ยว

เคร่ืองสําอางเกาหลีมี
คุณภาพราคายุตธิรรม 31 (7.8%) 172 (43.0%) 203(50.8%)
ศัลยกรรมเกาหลี
นาเชื่อและปลอดภัย 5 (1.3%) 48 (12.0%) 53 (13.3%)
ผลิตภัณฑบํารุงผวิมี
คุณภาพดีเห็นผลจริง 37 (9.3%) 77 (19.3%) 114 28.5%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 1 (0.3%) 29 (7.3%) 30 (7.5%)

รวม 74 (18.5%) 326 (81.5%) 400 100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 23.597 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 110 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
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ผูบริโภคหญิง ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.3 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

ตาราง 111 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
สุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความคิดเห็น-ดาน
สุขภาพและความงาม

ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

ครอบครัว/
ญาติ

เพื่อน เพื่อน
รวมงาน

คนเดียว

เคร่ืองสําอางเกาหลีมี
คุณภาพราคายุตธิรรม 72 (18.0%) 95 (23.8%) 36 (9.0%) 0 (0%) 203 (50.8%)
ศัลยกรรมเกาหลีนาเชื่อ
และปลอดภัย 16 (4.0%) 26 (6.5%) 5 (1.3%) 6 (1.5%) 53 (13.3%)
ผลิตภัณฑบํารุงผวิมี
คุณภาพดีเห็นผลจริง 39 (9.8%) 43 (10.8%) 23 (5.8%) 9 (2.3%) 114 (28.5%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 14 (3.5%) 11 (2.8%) 5 (1.3%) 0 (0%) 30 (7.5%)

รวม 141 (35.3%) 175(43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 28.133 Asymp. Sig = 0.001
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จากตาราง 111 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.001 ซ่ึงนอยกวา
0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตความคิดเห็นดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.4 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 112 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
สุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-
ดานสุขภาพและความ

งาม

ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
รวม

นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

เคร่ืองสําอางเกาหลีมี
คุณภาพราคายุตธิรรม 164 (41.0%) 38 (9.5%) 1 (0.3%) 203 (50.8%)
ศัลยกรรมเกาหลีนาเชื่อ
และปลอดภัย 37 (9.3%) 16 (4.0%) 0 (0%) 53 (13.3%)
ผลิตภัณฑบํารุงผวิมี
คุณภาพดีเห็นผลจริง 91 (22.8%) 14 (3.5%) 9 (2.3%) 114 (28.5%)
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ตาราง 112 (ตอ)

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-
ดานสุขภาพและความ

งาม

ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
รวม

นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 23 (5.8%) 7 (1.8%) 0 (0%) 30 (7.5%)
รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 25.875 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง112 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.5 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 113 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
สุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-
ดานสุขภาพและความ

งาม

ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
เคร่ืองสําอางเกาหลีมี
คุณภาพราคายุตธิรรม 25 (6.3%) 46 (11.5%) 132 (33.0%) 203 (50.8%)
ศัลยกรรมเกาหลีนาเชื่อ
และปลอดภัย 9 (2.3%) 29 (7.3%) 15 (3.8%) 53 (13.3%)
ผลิตภัณฑบํารุงผวิมี
คุณภาพดีเห็นผลจริง 19 (4.8%) 15 (3.8%) 80 (20.0%) 114 (28.5%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 10 (2.5%) 7 (1.8%) 13 (3.3%) 30 (7.5%)

รวม 63 (15.8%) 97 (24.3%) 240 (60.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 46.900 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 113 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.6 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี



162

162

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 114 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
สุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-
ดานสุขภาพและความ

งาม

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว

/ญาติ/
เพื่อน

เขารวม
ชม

คอนเสิรต
ศิลปน
เกาหลี

เคร่ืองสําอางเกาหลีมี
คุณภาพราคายุตธิรรม

180
(45.0%)

18
(4.5%)

5
(1.3%)

0
(0%)

0
(0%)

203
(50.8%)

ศัลยกรรมเกาหลีนาเชื่อ
และปลอดภัย

43
(10.8%)

8
(2.0%)

2
(0.5%)

0
(0%)

0
(0%)

53
(13.3%)

ผลิตภัณฑบํารุงผวิมี
คุณภาพดีเห็นผลจริง

78
(19.5%)

13
(3.3%)

3
(0.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

114
(28.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 28
(7.0%)

1
(0.3%)

1
(0.3%)

0
(0%)

0
(0%)

30
(7.5%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 57.799 Asymp. Sig = 0.000
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จากตาราง 114 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000
ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.7 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดใน
การเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงามไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงามมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 115 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
สุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความคิดเห็น-ดาน
สุขภาพและความงาม

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

เลือกซื้อสินคา
ตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหาร

อรอยทีโ่ดงดัง
เคร่ืองสําอางเกาหลีมี
คุณภาพราคายุตธิรรม

121 (30.3%) 70 (17.5%) 12 (3.0%) 203 (50.8%)

ศัลยกรรมเกาหลีนาเชื่อและ
ปลอดภัย

37 (9.3%) 13 (3.3%) 3 (0.8%) 53 (13.3%)
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ตาราง 115 (ตอ)

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความคิดเห็น-ดาน
สุขภาพและความงาม

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

เลือกซื้อสินคา
ตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหาร

อรอยทีโ่ดงดัง
ผลิตภัณฑบํารุงผวิมี
คุณภาพดีเห็นผลจริง

66 (16.5%) 43 (10.8%) 5 (1.3%) 114 (28.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 7 (1.8%) 20 (5.0%) 3 (0.8%) 30 (7.5%)
รวม 231 (57.8) 146 (36.5%) 23 (5.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 18.765 Asymp. Sig = 0.005

จากตาราง 115 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานสุขภาพและความงามมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig
เทากับ 0.005 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)
หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงามมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.8 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง
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H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

ตาราง 116 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
สุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
การเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความคิดเห็น-ดานสุขภาพ

และความงาม

ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
อีกคร้ัง รวม

ไป ไมไป
เคร่ืองสําอางเกาหลีมีคุณภาพ
ราคายุติธรรม

195 (50.5%) 8 (2.0%) 203 (50.8%)

ศัลยกรรมเกาหลีนาเชื่อและ
ปลอดภัย

51 (12.8%) 2 (0.5%) 53 (13.3%)

ผลิตภัณฑบํารุงผวิมคีุณภาพดี
เห็นผลจริง

112 (28.0%) 2 (0.5%) 114 (28.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 16 (4.0%) 14 (3.5%) 30 (7.5%)
รวม 374 (93.5%) 26 (6.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 86.700 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 116 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ังอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 4.9 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทาง
ไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 117 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
สุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
การแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความคิดเห็น-ดานสุขภาพ

และความงาม

ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

แนะนํา ไมแนะนํา
เคร่ืองสําอางเกาหลีมีคุณภาพ
ราคายุติธรรม

202 (50.5%) 1 (0.3%) 203 (50.8%)

ศัลยกรรมเกาหลีนาเชื่อและ
ปลอดภัย

51 (12.8%) 2 (0.5%) 53 (13.3%)

ผลิตภัณฑบํารุงผวิมคีุณภาพดี
เห็นผลจริง

114 (28.5%) 0 (0%) 114 (28.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 21 (5.3%) 9 (2.3%) 30 (7.5%)
รวม 388 (97.0%) 12 (3.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 83.175 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 117 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึง
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นอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
การดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.10 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไป
ประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ตาราง 118 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความคิดเห็น-ดานบันเทิง

และเทคโนโลยี

จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
รวม

คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

ซีรียเกาหลีมีเน้ือหาสนุก นา
ติดตาม

185 (46.3%) 15 (3.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 213(53.3%)

เพลงเกาหลีมีดนตรีไพเราะ
จังหวะสนุก

45 (11.3%) 6 (1.5%) 0 (0%) 0 (0%) 51 (12.8%)

ศิลปนนักรองเกาหลีหนาตาดีมี
ความสามารถ

72 (18.0%) 26 (6.5%) 0 (0%) 0 (0%) 98 (24.5%)

อุปกรณอิเล็กทรอนิกสมีความ
ทันสมัย ทนทาน ราคาเหมาะ
กับคุณภาพ

33 (8.3%) 4 (1.0%) 0 (0%) 0 (0%) 37 (9.3%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 1 (0.3%) 0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 1 (0.3%)
รวม 336 (84.0%) 51 (12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400 (100%)
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*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 33.486 Asymp. Sig = 0.001

จากตาราง 118 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.001 ซ่ึงนอยกวา 0.05
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.11 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

ตาราง 119 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี

ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

วางแผนการทองเที่ยวดวย
ตัวเอง

ใชบริการบริษทันําเที่ยว

ซีรียเกาหลีมีเน้ือหาสนุก
นาติดตาม 46 (11.5%) 167 (41.8%) 213 (53.3%)
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ตาราง 119 (ตอ)

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี

ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

วางแผนการทองเที่ยวดวย
ตัวเอง

ใชบริการบริษทันําเที่ยว

เพลงเกาหลีมีดนตรีไพเราะ
จังหวะสนุก 16 (4.0%) 35 (8.8%) 51 (12.8%)
ศิลปนนักรองเกาหลี
หนาตาดีมคีวามสามารถ

12 (3.0%) 86 (21.5%) 98 (24.5%)

อุปกรณอิเล็กทรอนิกสมี
ความทันสมัย ทนทาน
ราคาเหมาะกับคุณภาพ

0 (0%) 37 (9.3%) 37 (9.3%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 0 (0%) 1 (0.3%) 1 (0.3%)
รวม 74 (18.5%) 326 (81.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 18.128 Asymp. Sig = 0.001

จากตาราง 119 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.001 ซ่ึงนอยกวา
0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.12 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลี
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H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลี

ตาราง 120 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี

ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

ครอบครัว/
ญาติ

เพื่อน เพื่อนรวมงาน คนเดียว

ซีรียเกาหลีมีเน้ือหาสนุก
นาติดตาม 81 (20.3%) 78 (19.5%) 43 (10.8%) 11 (2.8%) 213(53.3%)
เพลงเกาหลีมีดนตรี
ไพเราะ จังหวะสนุก 20 (5.0%) 24 (6.0%) 7 (1.8%) 0 (0%) 51 (12.8%)
ศิลปนนักรองเกาหลี
หนาตาดีมคีวามสามารถ 32 (8.0%) 52 (13.0%) 14 (3.5%) 0 (0%) 98 (24.5%)
อุปกรณอิเล็กทรอนิกสมี
ความทันสมัย ทนทาน
ราคาเหมาะกับคุณภาพ

7 (1.8%) 21 (5.3%) 5 (1.3%) 4 (1.0%) 37 (9.3%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 1 (0.3%) 0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 1 (0.3%)
รวม 141 (35.3%) 175(43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 25.368 Asymp. Sig = 0.013

จากตาราง 120 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.013ซ่ึงนอยกวา
0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.13 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใช
ในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 121 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-

ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี

ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
รวม

นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

ซีรียเกาหลีมีเน้ือหาสนุก
นาติดตาม 159 (39.8%) 44 (11.0%) 10 (2.5%) 213 (53.3%)
เพลงเกาหลีมีดนตรี
ไพเราะ จังหวะสนุก 37 (9.3%) 14 (3.5%) 0 (0%) 51 (12.8%)
ศิลปนนักรองเกาหลี
หนาตาดีมคีวามสามารถ 89 (22.3%) 9 (2.3%) 0 (0%) 98 (24.5%)
อุปกรณอิเล็กทรอนิกสมี
ความทันสมัย ทนทาน
ราคาเหมาะกับคุณภาพ

29 (7.3%) 8 (2.0%) 0 (0%) 37 (9.3%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 1 (0.3%) 0 (0%) 0 (0%) 1 (0.3%)
รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 (100%)
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*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 18.959 Asymp. Sig = 0.015

จากตาราง 121 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ
0.015 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.14 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืน
ชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 122 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-

ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี

ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
ซีรียเกาหลีมีเน้ือหาสนุก
นาติดตาม 32 (8.0%) 47 (11.8%) 134 (33.5%) 213 (53.3%)
เพลงเกาหลีมีดนตรี
ไพเราะ จังหวะสนุก 17 (4.3%) 19 (4.8%) 15 (3.8%) 51 (12.8%)
ศิลปนนักรองเกาหลี
หนาตาดีมคีวามสามารถ 7 (1.8%) 9 (2.3%) 82 (20.5%) 98 (24.5%)
อุปกรณอิเล็กทรอนิกสมี
ความทันสมัย ทนทาน
ราคาเหมาะกับคุณภาพ

7 (1.8%) 22 (5.5%) 8 (2.0%) 37 (9.3%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 0 (0%) 0 (0%) 1 (0.3%) 1 (0.3%)

รวม 63 (15.8%) 97 (24.3%) 240 (60.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 74.150 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง122 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 4.15 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงค
หลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง123 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิง
และเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-

ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว

/ญาติ/
เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

ซีรียเกาหลีมีเน้ือหาสนุก
นาติดตาม

173
(43.3%)

28
(7.0%)

3
(0.8%)

9
(2.3%)

0
(0%)

213
(53.3%)

เพลงเกาหลีมีดนตรี
ไพเราะ จังหวะสนุก

38
(9.5%)

3
(0.8%)

2
(0.5%)

0
(0%)

8
(2.0%)

51
(12.8%)

ศิลปนนักรองเกาหลี
หนาตาดีมคีวามสามารถ

87
(21.8%)

2
(0.5%)

6
(1.5%)

3
(0.8%)

0
(0%)

98
(24.5%)

อุปกรณอิเล็กทรอนิกสมี
ความทันสมัย ทนทาน
ราคาเหมาะกับคุณภาพ

30
(7.5%)

7
(1.8%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

37
(9.3%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 1
(0.3%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

0
(0%)

1 (0.3%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)
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*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 78.403 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 123 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.16 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืน
ชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 124 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

เลือกซื้อสินคา
ตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหารอรอย

ที่โดงดัง
ซีรียเกาหลีมีเน้ือหาสนุก 119 (29.8%) 88 (22.0%) 6 (1.5%) 213 (53.3%)
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ตาราง 124 (ตอ)

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

เลือกซื้อสินคา
ตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหารอรอย

ที่โดงดัง
เพลงเกาหลีมีดนตรีไพเราะ
จังหวะสนุก

31 (7.8%) 17 (4.3%) 3 (0.8%) 51 (12.8%)

ศิลปนนักรองเกาหลี
หนาตาดีมคีวามสามารถ

59 (14.8%) 25 (6.3%) 14 (3.5%) 98 (24.5%)

อุปกรณอิเล็กทรอนิกสมี
ความทันสมัย ทนทาน ราคา
เหมาะกับคุณภาพ

22 (5.5%) 15 (3.8%) 0 (0%) 37 (9.3%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 0 (0%) 1 (0.3%) 0 (0%) 1 (0.3%)
รวม 231 (57.8) 146 (36.5%) 23 (5.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 24.707 Asymp. Sig = 0.002

จากตาราง 124 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig
เทากับ 0.002 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)
หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.17 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการเดินทางกลับไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี
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Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

ตาราง 125 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
การเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความคิดเห็น-ดานบันเทิง

และเทคโนโลยี

ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
อีกคร้ัง รวม

ไป ไมไป

ซีรียเกาหลีมีเน้ือหาสนุก นา
ติดตาม

199 (49.8%) 14 (3.5%) 213 (53.3%)

เพลงเกาหลีมีดนตรีไพเราะ
จังหวะสนุก

49 (12.3%) 2 (0.5%) 51 (12.8%)

ศิลปนนักรองเกาหลีหนาตาดี
มีความสามารถ

90 (22.5%) 8 (2.0%) 98 (24.5%)

อุปกรณอิเล็กทรอนิกสมีความ
ทันสมัย ทนทาน ราคาเหมาะ
กับคุณภาพ

36 (9.0%) 1 (0.3%) 37 (9.3%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 0 (0%) 1 (0.3%) 1 (0.3%)
รวม 374 (93.5%) 26 (6.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 16.268 Asymp. Sig = 0.003

จากตาราง 125 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.003
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ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
อีกคร้ัง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.18 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการแนะนําใหผูอื่น
เดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 126 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
การแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความคิดเห็น-ดานบันเทิง

และเทคโนโลยี

ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต

รวมแนะนํา ไมแนะนํา
ซีรียเกาหลีมีเน้ือหาสนุก นา
ติดตาม

209 (52.3%) 4 (1.0%) 213 (53.3%)

เพลงเกาหลีมีดนตรีไพเราะ
จังหวะสนุก

49 (12.3%) 2 (0.5%) 51 (12.8%)

ศิลปนนักรองเกาหลีหนาตาดี
มีความสามารถ

95 (23.8%) 3 (0.8%) 98 (24.5%)

อุปกรณอิเล็กทรอนิกสมีความ
ทันสมัย ทนทาน ราคาเหมาะ
กับคุณภาพ

35 (8.8%) 2 (0.5%) 37 (9.3%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 0 (0%) 1 (0.3%) 1 (0.3%)
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ตาราง 126 (ตอ)

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความคิดเห็น-ดานบันเทิง

และเทคโนโลยี

ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต

รวมแนะนํา ไมแนะนํา
รวม 388 (97.0%) 12 (3.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 34.141 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 126 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยีมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.19 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการ
บริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไป
ประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภค ไมมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต

ตาราง 127 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
อาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต
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รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความคิดเห็น-ดานอาหาร

และการบริโภค

จํานวนคร้ังที่ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
รวม

คร้ังเดียว 2-3 คร้ัง 4-5 คร้ัง 6 คร้ังขึ้นไป

อาหารเกาหลีตองไป
รับประทานที่เกาหลี

89 (22.3%) 17 (4.3%) 0 (0%) 0 (0%) 106(26.5%)

รับประทานอาหารเกาหลีเพื่อ
สุขภาพดี

42 (10.5%) 8 (2.0%) 0 (0%) 9 (2.3%) 59 (14.8%)

ธุรกิจรานอาหารเกาหลีกําลัง
เติบโตมากขึ้น

186 (46.5%) 24 (6.0%) 4 (1.0%) 0 (0%) 214(53.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 19 (4.8%) 2 (0.5%) 0 (0%) 0 (0%) 21 (5.3%)
รวม 336 (84.0%) 51 (12.8%) 4 (1.0%) 9 (2.3%) 400(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 58.464 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 127 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิต
ดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.20 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการ
บริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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ตาราง 128 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
อาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความคิดเห็น-ดานอาหารและ

การบริโภค

ลักษณะการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

วางแผนการทองเที่ยว
ดวยตัวเอง

ใชบริการบริษทันํา
เที่ยว

อาหารเกาหลีตองไปรับประทานที่
เกาหลี

5 (1.3%) 101 (25.3%) 106 (26.5%)

รับประทานอาหารเกาหลีเพื่อ
สุขภาพดี

26 (6.5%) 33 (8.3%) 59 (14.8%)

ธุรกิจรานอาหารเกาหลีกําลัง
เติบโตมากขึ้น

40 (10.0%) 174 (43.5%) 214 (53.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 3 (0.8%) 18 (4.5%) 21 (5.3%)
รวม 74 (18.5%) 326 (81.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 39.189 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 128 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา
0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.21 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการ
บริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลี
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H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี

ตาราง 129 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
อาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความคิดเห็น-ดาน
อาหารและการบริโภค

ผูรวมเดินทางทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
รวม

ครอบครัว/
ญาติ

เพื่อน เพื่อนรวมงาน คนเดียว

อาหารเกาหลีตองไป
รับประทานที่เกาหลี 37 (9.3%) 38 (9.5%) 29 (7.3%) 2 (0.5%) 106 (26.5%)
รับประทานอาหารเกาหลี
เพื่อสุขภาพดี

10 (2.5%) 31 (7.8%) 9 (2.3%) 9 (2.3%) 59 (14.8%)

ธุรกิจรานอาหารเกาหลี
กําลังเติบโตมากขึ้น 90 (22.5%) 97 (24.3%) 23 (5.8%) 4 (1.0%) 214 (53.5%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 4 (1.0%) 9 (2.3%) 8 (2.0%) 0 (0%) 21 (5.3%)

รวม 141 (35.3%) 175(43.8%) 69 (17.3%) 15 (3.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 54.226 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง 129 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา
0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ดานผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 4.22 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการ
บริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชใน
การเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 130 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
อาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-

ดานอาหารและการ
บริโภค

ระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
รวม

นอยกวา 1 สัปดาห 1 สัปดาห มากกวา 1 สัปดาห

อาหารเกาหลีตองไป
รับประทานที่เกาหลี 95 (23.8%) 11 (2.8%) 0 (0%) 106 (26.5%)
รับประทานอาหาร
เกาหลีเพื่อสุขภาพดี

29 (7.3%) 21 (5.3%) 9 (2.3%) 59 (14.8%)

ธุรกิจรานอาหารเกาหลี
กําลังเติบโตมากขึ้น 174 (43.5%) 39 (9.8%) 1 (0.3%) 214 (53.5%)
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 17 (4.3%) 4 (1.0%) 0 (0%) 21 (5.3%)

รวม 315 (78.8%) 75 (18.8%) 10 (2.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 66.370 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง130 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
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หญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.23 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการ
บริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ
ในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

ตาราง 131 แสดงความทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
อาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-

ดานอาหารและการ
บริโภค

ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
อาหารเกาหลีตองไป
รับประทานที่เกาหลี 16 (4.0%) 27 (6.8%) 63 (15.8%) 106 (26.5%)
รับประทานอาหาร
เกาหลีเพื่อสุขภาพดี

14 (3.5%) 4 (1.0%) 41 (10.3%) 59 (14.8%)

ธุรกิจรานอาหารเกาหลี
กําลังเติบโตมากขึ้น 32 (8.0%) 61 (15.3%) 121 (30.3%) 214 (53.5%)
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ตาราง 131 (ตอ)

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-

ดานอาหารและการ
บริโภค

ดานชวงเวลาทีช่ื่นชอบในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต รวม

ชวงเดือน
เมษายน –
กรกฎาคม

ชวงเดือน
สิงหาคม –

พฤศจิกายน

ชวงเดือน
ธันวาคม –

มีนาคม
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 1 (0.3%) 5 (1.3%) 15 (3.8%) 21 (5.3%)

รวม 63 (15.8%) 97 (24.3%) 240 (60.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 14.975 Asymp. Sig = 0.020

จากตาราง 131 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ
0.020 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.24 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการ
บริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักใน
การเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต
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ตาราง132 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหาร
และการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนิน
ชีวิตดานความคิดเห็น-

ดานอาหารและการ
บริโภค

ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

ทองเที่ยว
พักผอน
หยอนใจ

ทัศน
ศึกษา/
ดูงาน

ติดตอ
ธุรกิจ/

ประชมุ/
สัมมนา

เยี่ยม
ครอบครัว /
ญาติ/เพื่อน

เขารวมชม
คอนเสิรต

ศิลปน
เกาหลี

อาหารเกาหลีตองไป
รับประทานที่เกาหลี

86
(21.5%)

17
(4.3%)

3
(0.8%)

0
(0%)

0
(0%)

106
(26.5%)

รับประทานอาหาร
เกาหลีเพื่อสุขภาพดี

35
(8.8%)

4
(1.0%)

0
(0%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

59
(14.8%)

ธุรกิจรานอาหารเกาหลี
กําลังเติบโตมากขึ้น

192
(48.0%)

15
(3.8%)

7
(1.8%)

0
(0%)

0
(0%)

214
(53.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 16
(4.0%)

4
(1.0%)

1
(0.3%)

0
(0%)

0
(0%)

21
(5.3%)

รวม 329
(82.3%)

40
(10.0%)

11
(2.8%)

12
(3.0%)

8
(2.0%)

400
(100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 131.180 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง132 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig เทากับ
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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สมมติฐานขอที่ 4.25 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการ
บริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ
ท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

ตาราง 133 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
อาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิต
ดานความคิดเห็น-ดาน
อาหารและการบริโภค

ดานกิจกรรมที่ชื่นชอบที่สุดในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต รวม

เลือกซื้อสินคา
ตาง ๆ

เยี่ยมชมสถานที่
ทองเที่ยวที่มี

ชื่อเสยีง

ตระเวนหา
รานอาหาร

อรอยทีโ่ดงดัง
อาหารเกาหลีตองไป
รับประทานที่เกาหลี

65 (16.3%) 32 (8.0%) 9 (2.3%) 106 (26.5%)

รับประทานอาหารเกาหลี
เพื่อสุขภาพดี

44 (11.0%) 15 (3.8%) 0 (0%) 59 (14.8%)

ธุรกิจรานอาหารเกาหลีกําลัง
เติบโตมากขึ้น

114 (28.5%) 87 (21.8%) 13 (3.3%) 214 (53.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 8 (2.0%) 12 (3.0%) 1 (0.3%) 21 (5.3%)
รวม 231 (57.8) 146 (36.5%) 23 (5.8%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 16.730 Asymp. Sig = 0.010
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จากตาราง 133 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตพบวา Asymp. Sig
เทากับ 0.010 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)
หมายความวา รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.26 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการ
บริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการเดินทางกลับไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตอีกคร้ัง

ตาราง134 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหาร
และการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความคิดเห็น-ดานอาหารและ

การบริโภค

ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตอีกคร้ัง รวม

ไป ไมไป
อาหารเกาหลีตองไปรับประทานที่
เกาหลี

101 (25.3%) 5 (1.3%) 106 (26.5%)

รับประทานอาหารเกาหลีเพื่อ
สุขภาพดี

58 (14.5%) 1 (0.3%) 59 (14.8%)

ธุรกิจรานอาหารเกาหลีกําลัง
เติบโตมากขึ้น

206 (51.5%) 8 (2.0%) 214 (53.5%)
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ตาราง 134 (ตอ)

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความคิดเห็น-ดานอาหารและ

การบริโภค

ดานการเดินทางกลับไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตอีกคร้ัง รวม

ไป ไมไป
อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 9 (2.3%) 12 (3.0%) 21 (5.3%)

รวม 374 (93.5%) 26 (6.5%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 94.101 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง134 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง พบวา Asymp. Sig เทากับ 0.000
ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4.27 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการ
บริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค ดานการแนะนําใหผูอื่น
เดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังน้ี

Ho: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคไม มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

H1: รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต



190

190

ตาราง 135 แสดงการทดสอบความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดาน
อาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
การแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

รูปแบบการดําเนินชวีิตดาน
ความคิดเห็น-ดานอาหารและ

การบริโภค

ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต

รวมแนะนํา ไมแนะนํา
อาหารเกาหลีตองไปรับประทานที่
เกาหลี

105 (26.3%) 1 (0.3%) 106 (26.5%)

รับประทานเกาหลีเพื่อสุขภาพดี 59 (14.8%) 0 (0%) 59 (14.8%)

ธุรกิจรานอาหารเกาหลีกําลัง
เติบโตมากขึ้น

209 (52.3%) 5 (1.3%) 214 (53.5%)

อ่ืนๆ โปรดระบุ..... 15 (3.8%) 6 (1.5%) 21 (5.3%)
รวม 388 (97.0%) 12 (3.0%) 400 (100%)

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
2 = 50.878 Asymp. Sig = 0.000

จากตาราง135 ผลการวิเคราะหความแตกตางของรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความ
คิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต พบวา Asymp. Sig เทากับ
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภคมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว
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ตาราง 136 แสดงสรุปพฤติกรรมการทองเท่ียวของผูบริโภคหญิง 20 คนจากการสัมภาษณเชิงลึก

ลําดับ
ที่ อายุ

จํานวนคร้ังที่
ไปประเทศ
เกาหลีใต

ลักษณะการ
ทอง
เที่ยว

ผูรวมเดิน
ทาง

ระยะ
เวลาที่ใชใน
การเดินทาง

ชวง
เวลาที่ชื่นชอบ

วัตถุประ
สงคหลักในการ

เดินทาง

กิจกรรม
ที่ข่ืนชอบ

ทอง
เที่ยวเกาหลี
ใตอีกหรือไม

แนะนําให
ผูอ่ืนทอง

เที่ยว
หรือไม

1 19 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว เพื่อน 6 วัน ตุลาคม ทองเที่ยวพักผอน เยี่ยมชมสถานที่ทองเที่ยว ไมไป ไมแนะนํา
2 20 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว ครอบครวั 6 วัน เมษายน ทองเที่ยวพักผอน เยี่ยมชมสถานที่ทองเที่ยว ไมไป ไมแนะนํา
3 22 ครั้งเดียว วางแผนเอง เพื่อน 6 วัน เม.ย - ก.ค เขารวมคอนเสิรต เยี่ยมชมสถานที่ทองเที่ยว ไป แนะนํา
4 24 2 ครั้ง บริษัทนําเที่ยว ครอบครวั,เพื่อน 6 วัน เม.ย - ก.ค ทองเที่ยวพักผอน เลือกซื้อสิน้คา ไป แนะนํา

5 24 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว ครอบครวั 6 วัน ธ.ค – มี.ค ทองเที่ยวพักผอน เลือกซื้อสิน้คา ไป แนะนํา
6 24 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว เพื่อน 6 วัน ธันวาคม ทองเที่ยวพักผอน เยี่ยมชมสถานที่ทองเที่ยว ไมไป ไมแนะนํา
7 25 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว เพื่อน 6 วัน ธ.ค – มี.ค ทองเที่ยวพักผอน เลือกซื้อสิน้คา ไป แนะนํา
8 25 2 ครั้ง บริษัทนําเที่ยว ครอบครวั,เพื่อน 6 วัน เม.ย - ก.ค ทองเที่ยวพักผอน เลือกซื้อสิน้คา ไป แนะนํา
9 25 2 ครั้ง บริษัทนําเที่ยว ครอบครวั,เพื่อน 5 วัน ส,ค – พ.ย ทองเที่ยวพักผอน เลือกซื้อสิน้คา ไป แนะนํา
10 26 2 ครั้ง วางแผนเอง

,บริษัทนําเที่ยว
เพื่อน 3 วัน , 5 วัน ธ.ค – มี.ค ทองเที่ยวพักผอน เยี่ยมชมสถานที่ทองเที่ยว ไมไป แนะนํา

11 27 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว เพื่อนรวมงาน 6 วัน ธ.ค – มี.ค ทองเที่ยวพักผอน เลือกซื้อสิน้คา ไป แนะนํา
12 30 2 ครั้ง บริษัทนําเที่ยว,

วางแผนเอง
ครอบครวั,เพื่อน 6 วัน , 5 วัน ธ.ค – มี.ค ทองเที่ยวพักผอน,เขา

รวมคอนเสิรต
เลือกซื้อสิน้คา ไป แนะนํา

13 30 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว ครอบครวั 6 วัน พฤศจิกายน ทองเที่ยวพักผอน ตระเวนหารานอรอย ไมไป ไมแนะนํา
14 34 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว เพื่อนรวมงาน 1 สัปดาห พฤษภาคม ดูงาน เยี่ยมชมสถานที่ทองเที่ยว ไมไป แนะนํา
15 40 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว เพื่อนรวมงาน 1 สัปดาห สิงหาคม ดูงาน เยี่ยมชมสถานที่ทองเที่ยว ไมไป ไมแนะนํา
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ตาราง 136 (ตอ)

ลําดับ
ที่ อายุ

จํานวนคร้ังที่
ไปประเทศ
เกาหลีใต

ลักษณะการ
ทอง
เที่ยว

ผูรวมเดิน
ทาง

ระยะ
เวลาที่ใชใน
การเดินทาง

ชวง
เวลาที่ชื่นชอบ

วัตถุประ
สงคหลักในการ

เดินทาง

กิจกรรม
ที่ข่ืนชอบ

ทอง
เที่ยวเกาหลี
ใตอีกหรือไม

แนะนําให
ผูอ่ืนทอง

เที่ยว
หรือไม

16 42 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว เพื่อน 1 สัปดาห มีนาคม สัมมนา เยี่ยมชมสถานที่ทองเที่ยว ไมไป ไมแนะนํา
17 50 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว ครอบครวั 6 วัน ธันวาคม ทองเที่ยวพักผอน เลือกซื้อสิน้คา ไมไป ไมแนะนํา
18 53 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว ครอบครวั 6 วัน ส,ค – พ.ย ทองเที่ยวพักผอน เลือกซื้อสิน้คา ไป แนะนํา
19 55 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว เพื่อน 6 วัน ตุลาคม ทองเที่ยวพักผอน เยี่ยมชมสถานที่ทองเที่ยว ไมไป ไมแนะนํา
20 59 ครั้งเดียว บริษัทนําเที่ยว เพื่อนรวมงาน 5 วัน ธ.ค – มี.ค ทองเที่ยวพักผอน เยี่ยมชมสถานที่ทองเที่ยว ไป แนะนํา
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การเสนอขอมูลเชิงคุณภาพ

ขอมูลการสัมภาษณเชิงลึกในดานของพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง จากกลุมตัวอยางเพศหญิงจํานวน 20 คน โดยแบงออกเปน 2 กลุมเทาๆกันคือ คือ
ผูบริโภคหญิงท่ีมีความช่ืนชอบประเทศเกาหลีใตจํานวน 10 คน และผูบริโภคหญิงท่ีไมช่ืนชอบ
ประเทศเกาหลีใตจํานวน 10 คน

1. อายุ 19 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายได
เฉลี่ยตอเดือน 8,000 บาท

ชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลีคือ ซีรียเกาหลี รูสึกวามีเน้ือหาท่ีนา
ติดตามภาพสวย สวนในดานอื่นๆไมคอยจะสนใจเทาไหรนัก พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตเคยเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ังเดียว สาเหตุท่ีเลือกเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตเพราะ อยากไปตามรอยซีรียเกาหลี การเดินทางใชบริการบริษัทนําเท่ียว เดินทาง
ไปกับเพื่อน ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง 6 วัน ในชวงเดือนตุลาคม วัตถุประสงคหลักสําคัญท่ีใชใน
การเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ทองเท่ียวพักผอน โดยกิจกรรมท่ีช่ืนชอบในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ เย่ียมชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของประเทศเกาหลี ซ่ึงไมคิด
จะเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีก เพราะไมชอบอาหารเกาหลีเลย เคยลองกินแลวกิน
ไมไดจริง อาหารไทยอรอยกวาเยอะ แลวสถานท่ีทองเท่ียวพอไปจริงๆแลวรูสึกวาท่ีเห็นในซีรียสวย
กวาเยอะ ไปดูสถานท่ีจริงแลวไมเห็นสวยเหมือนในซีรียเลย ทําใหรูสึกไมประทับใจแบบวา ดูซีรียอยู
ท่ีบานก็ไดไมตองเสียเงินมาถึงเกาหลี และไมแนะนําใหผูอื่นมาทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ ไม
คอยมีอะไรนาสนใจเทาไหร

2. อายุ 20 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายได
เฉลี่ยตอเดือน 7,000 บาท

มีความสนใจในซีรีย ภาพยนตรเกาหลี ดูแลวคิดวาเน้ือหาของซีรียสนุกนาติดตาม
นักแสดงก็แสดงใหสมบทบาทและมีหนาตาดี แตไมชอบอาหารเกาหลีเลยเคยกินแลวรูสึกไมอรอยไม
ชอบรสชาติจริงๆ ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตคร้ังเดียว สาเหตุท่ีเลือกเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ดูซีรียเกาหลีแลวอยากลองไป
ตามรอยซีรียเกาหลีบาง ลักษณะการเดินทางคือ การใชบริการบริษัทนําเท่ียว ผูรวมเดินทางคือ
ครอบครัว ระยะเวลาในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ 6 วัน ในชวงเดือน เมษายน โดย



194

194

วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ทองเท่ียวพักผอน กิจกรรมท่ีช่ืน
ชอบคือ เย่ียมชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของประเทศเกาหลีใต แตเม่ือไปยังสถานท่ีตางๆแลว
รูสึกวาไมเห็นจะเหมือนกับท่ีเห็นในซีรียเลย อยางเกาะนามิท่ีใชท่ีใชถายซีรีสบอกไดเลยวา เฉยๆ
มาก ไกลก็ไกล ของจริงไมเห็นมีอะไรเลย ตางจากตอนดูละครท่ีดูสวย อลังการมาก จึงไมอยากท่ีจะ
ไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต และไมแนะนําใหผูอื่นไปทองเท่ียวเพราะ ประเทศเกาหลีสถานท่ี
ทองเท่ียวก็ไมคอยจะมีอะไรมากเทาไหรและยังไมคอยสวยดวย

3. อายุ 22 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายได
เฉลี่ยตอเดือน 10,000 บาท

ชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลีคือ แฟช่ันเคร่ืองแตงกาย ศิลปน
นักรองเกาหลี โดยมีความสนใจในศิลปนนักรองเกาหลีมากเปนพิเศษ และมักจะซ้ือซีดีเพลง เขารวม
คอนเสิรตของศิลปนท่ีช่ืนชอบอีกดวย โดยใหความเห็นวาศิลปนเกาหลีน้ันนอกจากจะหนาตาดีแตยัง
มีความสามารถ ทําใหรูสึกดึงดูดและทําใหติดตามผลงานเร่ือยมา ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียว
เคยเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ังแรก สาเหตุท่ีเลือกเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
เพราะช่ืนชอบศิลปนเกาหลีและอยากจะไปทองเท่ียวสถานท่ีดังๆ อยางเมียงดง และก็ไปรานอาหาร
ของศิลปนดวย โดยวางแผนการเดินทางทองเท่ียวดวยตัวเอง เดินทางไปกับเพื่อน ใชระยะเวลาใน
การทองเท่ียว 6 วัน ในชวงเดือนมิถุนายน สําหรับชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตคือ ชวงเดือนเมษายน – กรกฎาคม เพราะอากาศดีเดินทางทองเท่ียวไดสะดวก
วัตถุประสงคหลักสําคัญในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ เขารวมคอนเสิรตศิลปน
เกาหลีและตามศิลปนเกาหลี กิจกรรมท่ีช่ืนชอบมากท่ีสุดในการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ได
ไปตามสถานท่ีตางๆ ท้ังท่ีชอปปงและรานอาหาร คิดวาจะกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีอีกคร้ัง
เพราะ ยังมีอีกหลายสถานท่ีท่ียังไมไดไป และจะแนะนําใหผูอื่นไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีเพราะ
เปนประเทศท่ีปลอดภัย เดินทางไปสถานท่ีตาง ๆ ไดสะดวก และของก็มีราคาถูก

4. อายุ 24 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รายได
เฉลี่ยตอเดือน 15,000 บาท

ในชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลีคือ ศิลปนนักรองและเคร่ืองสําอาง
เกาหลี โดยเร่ิมสนใจจากศิลปนนักรองท่ีมีหนาตาดี และเคร่ืองสําอางก็มีบรรจุภัณฑท่ีนารักทําใหรูสึก
นาใชเหมาะสมกับวัย แตก็ไมคอยจะช่ืนชอบอาหารเกาหลีเทาไหรนัก แตก็คิดวาธุรกิจอาหารเกาหลี
กําลังเติบโตข้ึนในปจจุบัน ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีเคยเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตคร้ังเดียว สาเหตุท่ีเลือกเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ อยากจะไป
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สัมผัสอากาศเย็นและสถานท่ีทองเท่ียวท่ีเห็นในซีรีย โดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว เดินทางทองเท่ียว
ไปกับครอบครัว ใชระยะเวลาในการทองเท่ียว 6 วัน ในชวงเดือนธันวาคม ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ ชวงสิงหาคม – พฤศจิกายน เพราะเปนชวงฤดูใบไมเปลี่ยนสี
อยากจะลองไปชวงน้ีเวลาเพราะคงจะสวยไมแพชวงท่ีมีหิมะตก วัตถุประสงคหลักในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีคือ ทองเท่ียวพักผอน กิจกรรมท่ีช่ืนชอบมากท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีคือ เลือกซ้ือสินคาตางๆ โดยมากจะเปนเคร่ืองสําอางเพราะมีราคาถูกและมีคุณภาพดี
แพ็กเกจก็นารักไดของแถมก็เยอะ ในอนาคตอยากจะกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีอีกคร้ัง เพราะ
อยากจะลองไปกับเพื่อนๆ และอยากจะไปในชวงฤดูใบไมเปลี่ยนสีเพราะชวงธันวาคมไดเห็นหิมะก็
จริงแตอากาศหนาวเกินไป ชอปปงไมสนุก และจะแนะนําใหผูอื่นลองไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
เพราะ สําหรับใครท่ีไมเคยไปก็อยากใหลองไปประเทศเกาหลีใตดู อากาศก็ดีมีสถานท่ีสวยๆ ลองไป
ซักคร้ังก็ดี

5. อายุ 24 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รายได
เฉลี่ยตอเดือน 15,000 บาท

ชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี คือ เคร่ืองสําอาง เพลงและศิลปน
นักรองเกาหลี สนใจในประเทศเกาหลีใตจากการฟงเพลงเกาหลีแลวรูสึกวามีจังหวะท่ีสนุกสนานและ
นักรองหนาตาดี และทําใหเร่ิมหันมาใชเคร่ืองสําอางเกาหลีแลวก็คิดวามีคุณภาพ ราคาไมแพง
อาหารเกาหลีท่ีชอบสวนใหญจะเปนพวกเน้ือยางเกาหลีมากกวา ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตเคยเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ังเดียว สาเหตุท่ีเลือกเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต คือ ท่ีทํางานแมจัดไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ก็อยากจะไปทองเท่ียว
ตางประเทศดูเพราะประเทศเกาหลีใตก็เปนประเทศท่ีช่ืนชอบอยูแลว โดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว
เดินทางทองเท่ียวกับครอบครัว ใชระยะเวลาในการทองเท่ียว 6 วัน ในชวงเดือนกรกฎาคม ชวงเวลา
ท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวคือ ชวงเดือนธันวาคม – มีนาคม เพราะอยากจะลองไปชวงท่ีมี
หิมะตก อยากจะเห็นหิมะ อากาศหนาวๆ วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวคือ ทองเท่ียว
พักผอนในตางประเทศ กิจกรรมท่ีช่ืนชอบมากท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ
เลือกซ้ือสินคาตางๆ โดยเฉพาะเคร่ืองสําอางเกาหลี มีราคาถูก แพ็กเกจก็นารัก และคิดวาจะเดินทาง
กลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีอีกคร้ัง เพราะ อยากจะลองไปทองเท่ียวในชวงฤดูหนาวบาง อยาก
ไปเห็นหิมะ และจะแนะนําใหผูอื่นลองไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะเปนประเทศท่ีนาสนใจ ไป
ทองเท่ียวไดหลายฤดู ของก็ราคาไมแพง

6. อายุ 24 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รายได
เฉลี่ยตอเดือน 15,000 บาท
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ชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีคือ ทางดานเทคโนโลยี สนใจ
โทรศัพทมือถือของประเทศเกาหลีใต เพราะคิดวาทันสมัย มีคุณภาพ เคยไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตคร้ังเดียว สาเหตุท่ีเลือกไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ เห็นแตคนไปทองเท่ียวเกาหลี
ใตก็เลยอยากจะลองไปทองเท่ียวดูซักคร้ัง ลักษณะการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ ใช
บริการบริษัทนําเท่ียว ผูรวมเดินทางคือ เพื่อน ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตคือ 6 วัน ในชวงเดือนธันวาคม โดยวัตถุประสงคหลักท่ีเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
คือ ทองเท่ียวพักผอน กิจกรรมท่ีช่ืนชอบในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ เย่ียมชม
สถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของประเทศเกาหลีใต เม่ือไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตแลวคิดวาไม
อยากจะกลับไปทองเท่ียวอีก เพราะไมชอบวัฒนธรรมในการดําเนินชีวิตของคนเกาหลี อยางเชน
ตอนไปท่ีเมียงดง จะเจอคนคนเกาหลีเดินชนตลอด และยังไมขอโทษอีก ก็รูวาเปนวิถีชีวิตของเขาแต
มันขัดกับของคนไทย ซ่ึงรับตรงน้ีไมได ไมชอบเลยทําใหไมอยากจะไปอีก และก็ไมแนะนําใหคนอื่น
ไปทองเท่ียวเพราะ ถาจะใหแนะนําจริงแลวคิดวาไปฮองกง สิงคโปร ไตหวัน ยังรูสึกวานาเท่ียวกวา
เกาหลี

7. อายุ 25 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รายได
เฉลี่ยตอเดือน 15,000 บาท

เร่ิมมีความสนใจในประเทศเกาหลีตอนดูซีรียเกาหลี แลวรูสึกชอบเพราะวามีเน้ือเร่ืองสนุก
ภาพสวย ทําใหเร่ิมติดตามดูและซ้ือซีรียเกาหลีมาดู อีกท้ังยังสนใจในเคร่ืองสําอางเกาหลีเพราะรูสึก
วามีคุณภาพดี ราคาถูก และรูปแบบนารัก รวมถึงก็ยังชอบท่ีจะไปลองรานอาหารเกาหลีเปดใหม
เพราะรูสึกอยากจะลองกินอาหารท่ีแปลกใหมท่ีเคยเห็นในรายการโทรทัศนและซีรียเกาหลี ในทาง
ดานพฤติกรรมเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ังเดียว สาเหตุท่ีเลือกทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
เพราะชอบดูซีรียเกาหลี แลวเห็นสถานท่ีทองเท่ียวในซีรียวาสวยดี อากาศก็ดี ก็เลยเลือกไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต โดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว และเดินทางไปกับเพื่อนใชระยะเวลา 6 วัน
ในชวงเดือนมีนาคม ซ่ึงเปนชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดือนทางคือ ชวงเดือนธันวาคม – มีนาคม
เพราะเปนชวงท่ีอากาศไมหนาวมากเทาไหรและราคาทัวรก็ไมแพงมาก วัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางคือ ตองการทองเท่ียวพักผอนในตางประเทศบาง  ซ่ึงกิจกรรมท่ีช่ืนชอบมากท่ีสุดคือ การ
เลือกซ้ือสินคาตาง ๆ อยางพวกเคร่ืองสําอาง ซีดีเพลงศิลปนเกาหลี ในอนาคตคิดวาจะเดินทาง
กลับไปทองเท่ียวเกาหลีอีกคร้ัง เพราะอยากจะลองไปทองเท่ียวแบบวางแผนทองเท่ียวดวยตัวเอง
และจะแนะนําใหคนอื่นไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต เพราะ อากาศดี สถานท่ีทองเท่ียวก็สวย

8. อายุ 25 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาโท อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายได
เฉลี่ยตอเดือน 12,000 บาท
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ในชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับเคร่ืองสําอางเกาหลีคือ เคร่ืองสําอาง ซีรียและเพลงเกาหลี
โดยมีเร่ิมมีความสนใจในประเทศเกาหลีจากซีรียเกาหลี จากน้ันจึงเร่ิมมาติดตามฟงเพลงเกาหลี
เพราะคิดวานักรองศิลปนมีหนาตาดี และเพลงก็มีจังหวะท่ีสนุก ติดหู สําหรับเคร่ืองสําอางน้ันก็มีการ
ใชอยูเปนประจําเพราะรูสึกวาเปนเคร่ืองสําอางท่ีมีคุณภาพเหมาะสมกับราคา อีกท้ังยังช่ืนชอบใน
การลองรับประทานอาหารเกาหลีอีกดวย ทางดานการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีน้ันเคย
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต 2 คร้ัง คร้ังแรกเดินทางโดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว เดินทางไป
กับ ครอบครัว ใชระยะเวลาในการเดินทาง 6 วัน ในชวงเดือนธันวาคม วัตถุประสงคในการเดินทาง
คือ ทองเท่ียวพักผอนในชวงปใหมกับครอบครัว การเดินทางทองเท่ียวคร้ังท่ี 2 เดินทางทองเท่ียว
โดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว แตเดินทางไปกับเพื่อน ใชระยะเวลาในการเดินทาง 6 วัน ในชวงเดือน
มีนาคม สําหรับชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางคือ ชวงเดือนเมษายน – กรกฎาคม เพราะเปนชวง
ท่ียังไมเคยไปและอากาศไมหนาวสามารถเดินช็อปปงเลือกซ้ือของไดสบายๆ วัตถุประสงคในการ
เดินทางทองเท่ียวคือ ทองเท่ียวพักผอน กิจกรรมท่ีช่ืนชอบท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียว คือ การ
เลือกซ้ือสินคาตาง ๆ เชน เคร่ืองสําอางเกาหลี เพราะมีราคาถูกวาท่ีเมืองไทยมากและท่ีสําคัญจะได
ของแถมเยอะ คิดวาจะเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง เพราะ อยากจะลอง
เดินทางทองเท่ียวแบบวางแผนการเดินทางทองเท่ียวเองกับเพื่อนๆ จะไดไปสถานท่ีท่ีอยากไปและมี
เวลาในการทองเท่ียวในแตละท่ีไดโดยไมตองจํากัดเวลาเหมือนเวลาไปกับทัวร และจะแนะนําใหผูอื่น
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะไดสัมผัสกับประสบการณใหมๆในราคาไมแพงมากนัก

9. อายุ 25 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาโท อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายได
เฉลี่ยตอเดือน 13,000 บาท

ในชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลีคือ เคร่ืองสําอาง ซีรีย เพลงและ
ศิลปนเกาหลี โดยมีความช่ืนชอบในเพลงและนักรองเกาหลีมากท่ีสุด เพราะนักรองหนาตาดีและ
เพลงมีจังหวะท่ีสนุก ติดหู ทาเตนนารัก ทําใหรูสึกเพลิดเพลินรูสึกเพลิดเพลิน เคร่ืองสําอางเกาหลีก็
เคยใชบาง คิดวาคุณภาพก็ดีและราคาถูก อาหารเกาหลีน้ันเคยลองรับประทานบางและช่ืนชอบดู
รายการเกี่ยวกับอาหารเกาหลีจากโทรทัศน ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเคย
ไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต 2 คร้ัง โดยคร้ังแรกเดินทางทองเท่ียวโดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว
เดินทางไปกับครอบครัว ระยะเวลาในการเดินทาง 5 วัน ในชวงเดือนเมษายน วัตถุประสงคหลักใน
การเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ทองเท่ียวพักผอนกับครอบครัว คร้ังท่ี 2 เดินทาง
ทองเท่ียวโดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว เดินทางไปกับเพื่อน ระยะเวลาในการเดินทองเท่ียว 5 วัน
ในชวงเดือนธันวาคม ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางคือ ชวงสิงหาคม – พฤศจิกายน เพราะเปน
ชวงท่ีอากาศเย็นแตไมหนาวเทากับชวงธันวาคมท่ีเคยไป อากาศจะหนาวมากเกินไปไมเคยไดทํา
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อะไรมาก วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว คือ ทองเท่ียวพักผอน กิจกรรมท่ีช่ืนชอบมาก
ท่ีสุดคือ เลือกซ้ือสินคาตาง ๆ เชน สินคาตางๆของศิลปนเกาหลี เชน ซีดีเพลง นิตยสาร ปฏิทิน เปน
ตน และจะเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง เพราะอยากจะไปทองเท่ียวดวยตัวเอง
และอยากจะไปดูคอนเสิรตศิลปนเกาหลีในประเทศเกาหลีซักคร้ัง ถาหากใครไมเคยไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีก็อยากจะลองแนะนําใหไปดู เพราะเปนประเทศท่ีมีบรรยากาศดี สถานท่ีทองเท่ียวก็
สวยงาม และราคาก็ไมแพงเทาไหร

10. อายุ 26 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 15,000 บาท

ในชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลีคือ ผลิตภัณฑบํารุงผิว เร่ิมช่ืนชอบ
เกาหลีจากศิลปนเกาหลีเพราะหนาตาดี ทําใหติดตามผลงานเร่ือยมา แตทางดานเคร่ืองสําอางน้ัน
เคยลองใชแลวแพ จึงใชไดแคผลิตภัณฑบํารุงผิวอยางโลช่ันมากกวา แตไมช่ืนชอบในอาหารเกาหลี
เพราะไมชอบทานผัก ซ่ึงชอบอยางเดียวคือ เน้ือยางเกาหลี ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต 2 คร้ัง โดยคร้ังแรกวางแผนทองเท่ียวดวย
ตัวเอง ใชระยะเวลาทองเท่ียว 3 วัน เดินทางไปกับเพื่อน ในชวงเดือนพฤษภาคม โดยวัตถุประสงค
หลักท่ีเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตก็เพื่อไปตามศิลปนเกาหลีท่ีชอบ สวนคร้ังท่ี 2 เดินทาง
โดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว เดินทางไปทองเท่ียวกับเพื่อนใชระยะเวลาในการเดินทาง 5 วัน ในชวง
เดือนธันวาคม ซ่ึงชวงเวลาเดินทางท่ีช่ืนชอบในการเดินทางคือ ชวงเดือนธันวาคม – มีนาคม เพราะ
อยากเห็นหิมะและไดสัมผัสอากาศหนาว วัตถุประสงคหลักในการเดินทางคร้ังน้ีคือ ทองเท่ียว
พักผอนหยอนใจ กิจกรรมท่ีช่ืนชอบในการเดินทางคือ เย่ียมชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของ
ประเทศเกาหลีใต และคิดวาจะไมเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตแลวเพราะก็ไปใน
สถานท่ีเท่ียวหมดแลว ก็ไมรูจะไปไหนแลว ท่ีสําคัญอาหารเกาหลีก็ไมคอยอรอย ไมชอบ แตจะ
แนะนําใหคนอื่นไปทองเท่ียวเพราะ ถาหากใครไมเคยไปก็จะแนะนําเพราะ มีสถานท่ีทองเท่ียวท่ี
นาสนใจไดเห็นอะไรแปลกใหม

11. อายุ 27 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 16,000 บาท

รูจักประเทศเกาหลีจากการฟงเพลงเกาหลีและมีความช่ืนชอบในศิลปนเกาหลีท่ีมีหนาตาดี
และมีความสามารถ สําหรับเคร่ืองสําอางเกาหลีน้ัน ผูบริโภคหญิงคนน้ีคิดวา เปนเคร่ืองสําอางท่ีดีมี
คุณภาพและราคาถูก อีกท้ังมีบรรจุภัณฑท่ีสวย แตในทางดานอาหารน้ันก็ไมคอยท่ีจะช่ืนชอบ
เทาไหรท่ีชอบก็จะเปนพวกไอศกรีมของเกาหลีมากกวาอาหาร ทางดานพฤติกรรมเคยเดินทางไป
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ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ังเดียว สาเหตุท่ีเลือกทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต เพราะท่ีทํางานจัด
เดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต โดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว และเดินทางไปกับเพื่อน
รวมงาน ใชระยะเวลาในการเดินทาง 6 วัน ในชวงเดือนธันวาคม ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ ชวงเดือนธันวาคม – มีนาคม เพราะบรรยากาศดีทําใหสถานท่ี
ทองเท่ียวก็สวยเพราะจะปกคลุมไปดวยหิมะ วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต คือ ทองเท่ียวพักผอนในชวงสิ้นป โดยกิจกรรมท่ีช่ืนชอบมากท่ีสุดในการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลใต คือ เลือกซ้ือสินคาตาง ๆ สินคาท่ีเลือกซ้ือก็จะเปนพวกเคร่ืองสําอาง ซีดีเพลงของศิลปน
นิตยสารท่ีมีศิลปนท่ีชอบข้ึนปก เปนตน และคิดวาจะกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง
เพราะ อยากจะไปทองเท่ียวกับเพื่อนๆ ท่ีมีความช่ืนชอบเกาหลีเหมือนกัน คงจะสนุกไปอีกแบบ และ
จะแนะนําใหคนอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต เพราะเปนประเทศท่ีสวย ผูคนก็อัธยาศัยดี
สินคาก็มีราคาไมแพง

12. อายุ 30 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพธุรกิจสวนตัว รายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 28,000 บาท

ในชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลีคือ เคร่ืองสําอาง เพลงและศิลปน
เกาหลี รวมไปถึงอาหารเกาหลี โดยเร่ิมมาจากการสนใจในศิลปนนักรองเกาหลี เน่ืองจากศิลปน
หนาตาและมีความสามารถ ซ่ึงผูบริโภคเคยเขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลีท่ีมาจัดงานท่ีประเทศ
ไทย รวมถึงมักจะเลือกซ้ืออาหารเกาหลีอยาง บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูปเกาหลีเวลาไปหางสรรพสินคาอีก
ดวย ซ่ึงเหลาน้ันลวนมาจากการไดดูและติดตามศิลปนท่ีช่ืนชอบไปออกตามรายการตาง ๆ ใน
โทรทัศน ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี ไปเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ัง
2 คร้ัง โดยคร้ังแรกเดินทางทองเท่ียวโดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว เดินทางกับครอบครัว ใช
ระยะเวลาในการทองเท่ียว 6 วัน ในชวงเดือนสิงหาคม วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวคือ
ทองเท่ียวพักผอน คร้ังท่ี 2 เดินทางโดยวางแผนเดินทางทองเท่ียวดวยตัวเอง เดินทางกับเพื่อนใช
ระยะเวลาในการเดินทาง 5 วัน ในชวงเดือนมิถุนายน วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว คือ
เขารวมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี สําหรับชวงเวลาท่ีช่ืนชอบมากท่ีสุดในการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
คือ ชวงเดือนธันวาคม – มีนาคม เพราะอยากจะไปชวงอากาศหนาวและมีหิมะตก กิจกรรมท่ีช่ืน
ชอบมากท่ีสุดในการทองเท่ียวประเทศเกาหลีคือ เลือกซ้ือสินคาตาง ๆ อยางเคร่ืองสําอางและ ของ
สะสมของศิลปนเกาหลี ซีดีเพลง คอนเสิรต อัลบ้ัมภาพ เปนตน ถามีโอกาสจะเดินทางกลับไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง เพราะอยากจะเดินทางไปทองเท่ียวอีกหลายๆสถานท่ีท่ียังไมเคย
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ไปและอยากไปในชวงฤดูหนาว และอยากจะแนะนําใหผูอื่นไดลองไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
เพราะ เปนประเทศท่ีสามารถทองเท่ียวไดหลายฤดู ปลอดภัย และบรรยากาศดี

13. อายุ 30 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 27,000 บาท

ในชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลีสวนใหญจะเปนพวกอาหาร
มากกวา อยางเน้ือยางเกาหลี บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูป คิดวาแปลกใหมดีและคิดวาธุรกิจรานอาหารเกาหลี
คอยๆเติบโตข้ึน แตไมคอยชอบเคร่ืองสําอางเทาไหรจะชอบใชของแบรนดจากยุโรปมากกวา
ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ังเดียว
สาเหตุท่ีเลือกไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ ยังไมเคยไปประเทศน้ีก็อยากจะลองไปดูบาง
ลักษณะการเดินทางทองเท่ียวคือ ใชบริการบริษัทนําเท่ียว ผูรวมเดินทางคือ ครอบครัว ใชเวลา
เดินทาง 6 วันในชวงเดือน พฤศจิกายน วัตถุประสงคหลักสําคัญในการเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตคือ ทองเท่ียวพักผอน กิจกรรมท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ
ตระเวนหารานอาหารอรอย เม่ือไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีท่ีชอบจริงก็แคเน้ือยางเกาหลี ท่ีเหลือก็
คิดวาไมชอบ เคร่ืองสําอางก็ไมไดใชเพราะเคยใชแลวแพ สถานท่ีเท่ียวก็เฉยๆเมืองไทยสวยกวา
อยางวัดท่ีเกาหลี เม่ือเทียบกับวัดในไทยศิลปะไทยน่ีละเอียดกวาเยอะ ก็ไมคิดท่ีจะเดินทางกลับไป
เท่ียวอีก ไปประเทศอื่นๆจะดีกวา และไมแนะนําใหผูอื่นไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ รูสึกวา
จะ โปรโมทสถานท่ีเกินจริงไปมาก เหมือนจะหลอกใหไป พอไปจริงก็เฉยๆ

14. อายุ 34 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพขาราชการ รายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 20,000 บาท

สวนใหญจะซ้ือเสื้อผาสไตลเกาหลีและก็สนใจในแฟช่ันการแตงกายเกาหลี มักจะดูตามซีรีย
เกาหลีเห็นแลวก็ชอบดี เสื้อผาสวยใสสบายๆ นารัก ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลี
เคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ังเดียว ลักษณะการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ ใช
บริการบริษัทนําเท่ียว ผูรวมเดินทางคือ เพื่อนรวมงาน ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีคือ 1 สัปดาห ชวงเดือนพฤษภาคม โดยวัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตคือ ดูงาน ซ่ึงกิจกรรมท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ เย่ียม
ชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของประเทศเกาหลีใต โดยก็ไมคิดท่ีจะกลับไปทองเท่ียวท่ีประเทศ
เกาหลีใตอีกเพราะ คาใชจายสูง เปนคนท่ีไมชอบเคร่ืองสําอางเกาหลีก็เลยไมไดสนใจ พอมาดูเสื้อผา
ท่ีขายก็แพงกวาของไทยเยอะมาก ซ้ือท่ีเมืองไทยไดสวยๆตั้งหลายตัว จึงไมแนะนําใหเดินทางไป
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ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตหากใครยังไมเคยมีประสบการณเดินทางไปเท่ียวเกาหลีใตก็อาจจะลอง
ไปดูซักคร้ังหน่ึงก็ได อาจไดประสบการณอีกรูปแบบหน่ึง

15. อายุ 40 ป สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานขาราชการ รายได
เฉลี่ยตอเดือน 20,000 บาท

ในชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลีคือ ชอบซ้ือเคร่ืองสําอางเกาหลีและ
มักจะซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลีบางอยางบะหม่ีกึ่งสําเร็จรูป กิมจิ และมีความสนใจในภาพยนตร
ซีรียและนักแสดงเกาหลี และมีความคิดเห็นวาศิลปนนักรองเกาหลีหนาตาดีและมีความสามารถ
ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเคยเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ัง
เดียว การเดินทางโดยการใชบริษัทนําเท่ียว เดินทางไปกับเพื่อนรวมงาน ระยะเวลาท่ีใชในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ 1 สัปดาห ในชวงเดือนสิงหาคม วัตถุประสงคหลักท่ีสําคัญ
ในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ ไปดูงาน กิจกรรมท่ีช่ืนชอบในการเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ เย่ียมชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของประเทศเกาหลีใต ไมคิดจะ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ จากท่ีเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีมาแลวคร้ัง
หน่ึง ก็รูสึกวาประเทศเกาหลีใตก็ไมตางอะไรกับประเทศไทย แตแคประเทศเกาหลีมีหิมะตกก็เทาน้ัน
จึงไมแนะนําใหผูอื่นไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต เพราะ ทองเท่ียวภายในประเทศไทยจะดีกวา
เน่ืองจากอาหารก็อรอย พูดคุยกันรูเร่ือง คาใชจายก็ไมแพง

16. อายุ 42 ป สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพขาราชการ รายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 22,000 บาท

มีความสนใจในเสื้อผาและแฟช่ันเกาหลีและมักจะเลือกซ้ือเสื้อผาสไตลเกาหลี และมีความ
คิดเห็นวาเพลงเกาหลีมีดนตรีท่ีไพเราะและจังหวะสนุกสนาน สวนเคร่ืองสําอางและอาหารเกาหลีจะ
ไมคอยสนใจเทาไหร เคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ังเดียว เดินทางโดยใชบริการบริษัทนํา
เท่ียว ผูรวมเดินทางทองเท่ียวคือ เพื่อน ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางคือ 1 สัปดาห ในชวงเดือน
มีนาคม โดยวัตถุประสงคหลักสําคัญท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ ไปสัมมนา
ซ่ึงกิจกรรมท่ีช่ืนชอบในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ เย่ียมชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมี
ช่ือเสียงของประเทศเกาหลีใต โดยไมคิดจะเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต เพราะ
คาใชจายสูง อยางทัวรท่ีจะไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีหากไปชวงไฮซีซ่ันก็แพงเกินไป และไมชอบ
อาหารเกาหลีดวย รสชาติไมอรอยสูอาหารไทยก็ไมได และไมแนะนําผูอื่นใหไปทองเท่ียวประเทศ
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เกาหลีใต เพราะ ถาเทียบกับการทองเท่ียวเมืองไทยคิดวา คาใชจายก็ถูกกวาเยอะและท่ีทองเท่ียวใน
ประเทศไทยก็ยังสวยกวาเยอะถาเทียบกับสถานท่ีเกาหลีจริงๆ เมืองไทยสวยกวามากเลย

17. อายุ 50 ป สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานธุรกิจสวนตัว
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 32,000 บาท

สิ่งท่ีสนใจในสินคาวัฒนธรรมเกาหลีจะเปนดานอาหารเปนสวนใหญกับทางดานซีรียเกาหลี
ท่ีดูจากชองฟรีทีวี อยางพวกอาหารคิดวาเน้ือยางเกาหลีอรอยมีคุณภาพ และย่ิงไปกินท่ีประเทศ
เกาหลีใตจะไดรสชาติตนตํารับ และในซีรียเกาหลีคิดวามีเน้ือหาสนุก ภาพท่ีถายทอดออกมาก็สวย
ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเคยเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ัง
เดียว สาเหตุท่ีเลือกเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ อยากลองไปประเทศท่ียังไมเคยไป
และเห็นวาชวงน้ีคนไปทองเท่ียวเกาหลีใตเยอะ โดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว ผูรวมเดินทางคือ
ครอบครัว ระยะเวลาในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ 6 วันในชวงเดือนธันวาคม
วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ ทองเท่ียวพักผอนกับครอบครัว
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ เลือกซ้ือสินคาตางๆ แตก็รูสึกไม
คอยประทับใจเพราะสถานท่ีชอปปงอยางเมียงดงคนเยอะมาก แถมคนเกาหลียังเดินชนอีกดวย รูสึก
ไมมีมารยาท รับไมคอยได สถานท่ีทองเท่ียวท่ีดูสวยก็เพราะบรรยากาศพอดีเปนชวงท่ีมีหิมะตกก็
เลยทําใหดูสวยนาสนใจ แตเพื่อนๆเคยเลาใหฟงวาถาไปชวงฤดูอื่นก็ธรรมดา เฉยๆ ไมคอยมีอะไร
มาก จึงไมอยากท่ีเดินทางกลับไปทองเท่ียวอีก สําหรับผูอื่นท่ีไมเคยไปก็ไมแนะนําใหไปประเทศ
เกาหลีใต หากจะเดินทางไปแนะนําใหไปประเทศญี่ปุนจะดีกวา ถึงราคาจะสูงกวาแตบรรยากาศ
อาหาร และผูคนดีกวาประเทศเกาหลีมาก

18. อายุ 53 ป สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพรับราชการ รายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 30,000 บาท

ชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลีคือ เคร่ืองสําอาง อาหารเกาหลี โดยจะ
ใหความสนใจในเคร่ืองสําอาง ซ่ึงมักจะซ้ือเคร่ืองสําอางเกาหลีมาใชเปนประจําเพราะ รูสึกวาคุณภาพ
ดี บรรจุภัณฑนารัก และท่ีสําคัญคือ ราคาไมแพง สําหรับทางดานอาหารเกาหลีน้ัน จะช่ืนชอบกิมจิ
เปนพิเศษ เพราะอรอยถูกปาก รวมไปถึงเน้ือยางเกาหลี และมักจะซ้ือพวกอาหารเกาหลีเวลาไปเดิน
ตามหางสรรพสินคา ทางดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใตคร้ังเดียว สาเหตุท่ีเลือกเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ อยากเดินทางไปพักผอนกับ
ครอบครัวท่ีตางประเทศซักคร้ังและประเทศเกาหลีใตก็มีคาใชจายไมแพงมากนัก ก็เลยตัดสินใจเลือก
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ประเทศเกาหลีใต โดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว เดินทางไปกับครอบครัว ใชระยะเวลาในการเดินทาง
6 วัน ในชวงเดือนธันวาคม ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ ชวง
สิงหาคม – พฤศจิกายน เพราะเปนชวงท่ีไปในเดือนธันวาคมอากาศเย็นเกินไป ชอปปงไมสนุก เลย
อยากจะลองไปชวงน้ีเพราะเปนชวงฤดูใบไมเปลี่ยนสี เห็นเคาวาก็สวยเหมือนกัน วัตถุประสงคหลัก
ในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ ทองเท่ียวพักผอนกับครอบครัว กิจกรรมท่ีช่ืนชอบมาก
ท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคือ เลือกซ้ือสินคาตาง ๆ พวกเคร่ืองสําอางเกาหลี
ราคาถูกและไดของแถมเยอะ ถามีโอกาสอยากจะกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ังเพราะ
อยากจะทองเท่ียวในฤดูอื่น ๆ ดูบาง และอยากจะแนะนําใหผูอื่นไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ
ไดสัมผัสประสบการณแปลกใหม ในตางประเทศท่ีจะไมไดเห็นในประเทศไทยอยางหิมะ

19. อายุ 55 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาโท อาชีพพนักงานขาราชการ รายได
เฉลี่ยตอเดือน 33,000 บาท

สําหรับชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของของกับวัฒนธรรมเกาหลี คือ เคยลองซ้ือผลิตภัณฑ
อาหารเกาหลี เชน บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูปเกาหลี กิมจิ บาง และคิดวาธุรกิจอาหารเกาหลีเปนธุรกิจท่ี
กําลังเติบโตมากข้ึน ในดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเคยเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตคร้ังเดียว สาเหตุท่ีเลือกเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะเห็นวาชวง
หลังๆคนเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีใตเยอะ ก็เลยอยากลองไปบาง โดยเดินทางใชบริการบริษัทนํา
เท่ียว เดินทางไปกับเพื่อน ใชระยะเวลาเดินทาง 6 วัน ในชวงเดือนตุลาคม วัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ พักผอน กิจกรรมท่ีช่ืนชอบในการเดินทางคือ เย่ียมชม
สถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของประเทศเกาหลี ไมคิดจะเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใต เพราะ
ไมชอบอาหารเกาหลี เคยลองทานคร้ังหน่ึงแลวรูสึกไมชอบไมอรอย อีกท้ังสินคาเกาหลีอยาง
เคร่ืองสําอางก็ไมเคยใชเพราะไมเช่ือถือในคุณภาพ และไมแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตเพราะ คิดวาเมืองไทยสวยกวา อยางทางใตก็มีทะเลท่ีสวย ถาอยากไดอากาศ
หนาวก็เท่ียวทางเหนือไดเชนกัน

20. อายุ 59 ป สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพรับราชการ รายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 30,000 บาท

ชีวิตประจําวันท่ีเกี่ยวของกับสินคาวัฒนธรรมเกาหลีคือ เคร่ืองสําอาง ซีรียเกาหลี อาหาร
เกาหลีรูสึกประทับใจในซีรียเกาหลีเพราะรูสึกวามีเน้ือเร่ืองท่ีสนุก ชวนใหติดตาม นักแสดงมี
ความสามารถ จากการดูซีรียเกาหลีทําใหอยากจะลองรับประทานอาหารเกาหลีท่ีเคยดูในซีรีย และ
คิดวาธุรกิจอาหารเกาหลีน้ันกําลังเติบโตข้ึนในปจจุบัน เคยเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
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คร้ังแรก สาเหตุท่ีเลือกเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ ช่ืนชอบซีรียเกาหลีและเห็นสถานท่ี
ในซีรียแลวทําใหอยากจะลองไปดู การเดินทางใชบริการบริษัทนําเท่ียว เดินทางกับเพื่อนรวมงาน
ใชระยะเวลาในการเดินทาง 5 วันในชวงเดือนธันวาคม โดยชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางคือ
ชวงเดือนธันวาคม – มีนาคม เพราะเปนคนชอบอากาศเย็นแลวแถมยังไดเห็นหิมะท่ีเมืองไทยไมมี
บรรยากาศก็ดีทําใหสถานท่ีทองเท่ียวสวยมากข้ึนเหมือนท่ีเห็นในซีรีย วัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ทองเท่ียวพักผอน กิจกรรมท่ีช่ืนชอบมากท่ีสุดคือ เย่ียมชม
สถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของประเทศเกาหลีใต ถามีโอกาสก็อยากกลับไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตอีกคร้ังเพราะ อยากไปเองจะไดมีเวลาเดินชมเลือกซ้ือสินคามากข้ึนและไปในสถานท่ีใหมๆ
และก็จะแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ สินคาราคาก็ไมแพงสถานท่ีก็
สวย อากาศเย็นสบายๆ

สรุปผลจากการสัมภาษณ

สรุปผลจากการสัมภาษณเชิงลึกจากกลุมตัวอยาง 20 คน พบวา ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบ
การดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีและมีประสบการณเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต สวนใหญมีอายุ 21-30 ป รองลงมาคือ 41-50 ป 51 ปข้ึนไป ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป และ
31-40 ป ตามลําดับ สถานภาพโสด รองลงมาสมรส ระดับการศึกษาปริญญาตรี รองลงมาคือ สูงกวา
ปริญญาตรี อาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ/พนักงานบริษัทเอกชน รองลงมา นักเรียน/
นักศึกษา และธุรกิจสวนตัว/อาชีพอิสระ ตามลําดับ รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000 บาท
รองลงมาคือ 20,001-30,000 บาท ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 30,001 บาทข้ึนไป
ตามลําดับ จํานวนคร้ังท่ีเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ คร้ังเดียว รองลงมาคือ 2 คร้ัง
โดยลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ใชบริการบริษัทนําเท่ียว รองลงมา วางแผนการ
ทองเท่ียวดวยตัวเอง ผูรวมเดินทางทองเท่ียวเกาหลีใต คือ ครอบครัว เพื่อน และเพื่อนรวมงาน
ตามลําดับ ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ นอยกวา 1 สัปดาห และ 1
สัปดาห ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ชวงเดือนธันวาคม –
มีนาคม ชวงเดือนสิงหาคม – พฤศจิกายน และ ชวงเดือนเมษายน – กรกฎาคม ตามลําดับ
วัตถุประสงคหลักสําคัญในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ทองเท่ียวพักผอนหยอนใจ
ติดตอธุรกิจ/ประชุม/สัมมนา และเขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี ตามลําดับ กิจกรรมท่ีช่ืนชอบ
มากท่ีสุดในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ เลือกซ้ือสินคาตางๆ เย่ียมชมสถานท่ี
ทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของประเทศเกาหลีใต และตระเวนหารานอาหารอรอยท่ีโดงดัง ตามลําดับ



บทท่ี 5
สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ

การศึกษาคร้ังน้ีมุงถึงการวิจัยปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลีท่ีสงผลพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

ความมุงหมายของการวิจัย
1. เพื่อศึกษาลักษณะสวนบุคคล ไดแก อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ย

ตอเดือนของผูบริโภคหญิงท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง

2. เพื่อศึกษารูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีประกอบดวย ดาน
กิจกรรม ดานความสนใจ และดานความคิดเห็นท่ีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง

3. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

ความสําคัญของการวิจัย
1. จากผลวิจัยทําใหทราบถึงรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาเกาหลีท่ีสงผลตอ

พฤติกรรมของทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
2. เพื่อเปนประโยชนสําหรับผูท่ีตองการจะปรับปรุง พัฒนาธุรกิจการทองเท่ียวประเทศเกาหลี

ใตใหมีคุณภาพมากย่ิงข้ึน
3. เพื่อเปนประโยชนแกหนวยงานท่ีสามารถนํางานวิจัยไปใชประโยชน
4. เพื่อเปนประโยชนในการคนควา และนําไปตอยอดในการทําวิจัยเร่ืองอื่นๆ

สมมติฐานในการวิจัย
1. ลักษณะสวนบุคคล ไดแก อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือนท่ี

แตกตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
2. รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม ดานบันเทิง

และเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีสงผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

3. รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีสงผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
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4. รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม ดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีสงผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

วิธีการดําเนินการศึกษาคนควา
วิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research)

การกําหนดประชากรและเลือกกลุมตัวอยาง
ประชากรที่ใชในการวิจัย
ประชากรท่ีใชในการวิจัยคร้ังน้ี คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคา

ทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมีประสบการณเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย
กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยคร้ังน้ี คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับ

สินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมีประสบการณเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงกําหนด
ขนาดกลุมตัวอยางโดยใชแบบสอบถามออนไลน (Online survey) คือแบบสอบถามท่ีสามารถใชงาน
บนอินเทอรเน็ตได ผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนกลุมตัวอยางสามารถเขามาตอบไดดวยตนเองผาน
หนาเว็บไซดได ขอมูลท่ีผูตอบไดตอบมาน้ันจะถูกจัดเก็บโดยระบบ เพื่อใหผูสรางแบบสอบถาม
สามารถเขามาดูผลของการตอบแบบสอบถามผานทางเว็บไซดไดเชนกัน โดยท่ีการสรางหรือการ
ตอบน้ันผูใชงานไมตองมีการติดตั้งซอฟตแวรใดๆ เพิ่มเติม (SurveyCan, 2555: ออนไลน) ซ่ึงไม
ทราบจํานวนท่ีแนนอน จึงไดใชสูตรการกําหนดตัวอยางแบบไมทราบจํานวนประชากรของ กัลยา
วานิชยบัญชา (2550: 26) ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 95%โดยมีวิธีการคํานวณหาจํานวนกลุมตัวอยาง
ดังตอไปน้ี

สูตร n  =  Z²/4E²
ในท่ีน้ี Z

2/1 a
=  Z

975.
, E  =  0.05

n  = 2

2

)05(.4
)96.1( =  384.16 น่ันคือควรเลือกตัวอยางจํานวน 385 คน

ดังน้ัน ตัวอยางจากการคํานวณ 385 คน ผูวิจัยไดเพิ่ม 5% ทําการสํารองไวรวมเปน
400 คน
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การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาวิจัย
เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย
เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยไดสรางเคร่ืองมือและ

ข้ันตอนการสรางเคร่ืองหรือแบบสอบถาม (Questionnaire) โดยแบงออกเปน 5 สวนซ่ึงแตละสวน
เปนแบบสอบถามปลายปด (Close-Ended response question) แบบใหเลือกตอบหลายขอ
(Multiple Choice)

ขั้นตอนการสรางเคร่ืองมือ
เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลในคร้ังน้ี คือ แบบสอบถามซ่ึงมีข้ันตอนการสราง

เคร่ืองมือตามลําดับตอไปน้ี
1. ศึกษาขอมูลเกี่ยวกับธุรกิจการทองเท่ียวเกาหลี รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับวัฒนธรรม

เกาหลี จากหนังสือ เอกสารทางวิชาการ บทความ นิตยสาร ทฤษฎีหลักการ และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ
เพื่อเปนแนวทางในการสรางแบบสอบถาม

2. นําขอมูลท่ีรวบรวมไดมาสรางแบบสอบถาม โดยกําหนดขอบเขตใหครอบคลุมเน้ือหาใน
งานวิจัยเร่ือง รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท่ีสงผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง เพื่อใหมีความสอดคลองกับวัตถุประสงค นิยามศัพท
และกลุมตัวอยาง โดยแบบสอบถามจะมีท้ังหมด 5 สวน คือ

สวนที่ 1 แบบสอบถามขอมูลลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม
สวนที่ 2 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวของกับสินคาทาง

วัฒนธรรมเกาหลี
สวนที่ 3 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจท่ีเกี่ยวของกับสินคา

ทางวัฒนธรรมเกาหลี
สวนที่ 4 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นท่ีเกี่ยวของกับสินคา

ทางวัฒนธรรมเกาหลี
สวนที่ 5 แบบสอบถามดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

3. นําเสนอแบบสอบถามท่ีสรางข้ึน เสนออาจารยท่ีปรึกษาปริญญานิพนธ เพื่อพิจารณา
ตรวจสอบและใหขอเสนอแนะในการปรับปรุงแกไข เพื่อใหไดขอคําถามท่ีมีขอความตรงตาม
วัตถุประสงคและครอบคลุมของการวิจัยมากท่ีสุด

4. นําเสนอแบบสอบถามมาปรับปรุงแกไขตามขอเสนอแนะของอาจารยท่ีปรึกษา
5. นําเสนอแบบสอบถามท่ีแกไขแลวเสนอผูเช่ียวชาญเพื่อตรวจสอบความเท่ียงตรงตาม

เน้ือหา (Content validity) และตรวจสอบความถูกตองของภาษา
6. ทําการทดสอบแบบสอบถามกอนนําไปใชจริง โดยการทดลองใชแบบสอบถามกับผูท่ีไมใช
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กลุมตัวอยางของงานวิจัยแตมีลักษณะพื้นฐานท่ีใกลเคียงกับกลุมตัวอยางจํานวน 20 คน
7. นําแบบสอบถามท่ีไดไปใชกับผูตอบแบบสอบถาม

การเก็บรวบรวมขอมูล
การศึกษา “ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท่ีสงผล

ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง” ผูวิจัยใชวิธีการรวบรวมขอมูลจาก
แหลงขอมูลท่ีสําคัญ 2 แหลงดังน้ี

1. แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการเก็บรวบรวมจากแจกแบบสอบถาม
ออนไลนแกกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีวิถีชีวิตเกี่ยวกับสินคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลีและเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตมากอน จากน้ันนําแบบสอบถามมาลงรหัส
เพื่อนําไปวิเคราะหและแปรผลขอมูลทางสถิติ

2. แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนการเก็บรวบรวมขอมูลขาว บทความ
หนังสือ เอกสารทางวิชาการ งานวิจัยในอดีตท่ีเกี่ยวของ และขอมูลจากอินเตอรเน็ต

การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล
เม่ือไดรับแบบสอบถามกลับคืนมาแลว ผูวิจัยนําแบบสอบถามท่ีรวบรวมไดมาดําเนินการ

ดังน้ี
การจัดทําขอมูล

1. การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยทําการตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณ
ของการตอบแบบสอบถามโดยแยกแบบสอบถามท่ีไมสมบูรณออก

2. การลงรหัส (Coding) นําแบบสอบถามท่ีถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสตามท่ีได
กําหนดรหัสไวลวงหนา

3. การประมวลผลขอมูล โดยนําขอมูลท่ีลงรหัสแลวมาบันทึกและประมวลผลโดยใช
โปรแกรมสถิติสําเร็จรูป SPSS / PC (StatisticalPackage for social Sciences) For Windows เพื่อ
วิเคราะหเชิงพรรณนาและทดสอบสมมติฐาน

การวิเคราะหขอมูล
1. การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic)

สวนที่ 1 แบบสอบถามขอมูลลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก อายุ
สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน วิเคราะหโดยการใชคารอยละ(Percentage)

สวนที่ 2 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวกับสินคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลี วิเคราะหโดยการใชคารอยละ (Percentage)
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สวนที่ 3 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจท่ีเกี่ยวกับสินคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลี วิเคราะหโดยการใชคารอยละ (Percentage)

สวนที่ 4 แบบสอบถามดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นท่ีเกี่ยวกับสินคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลี วิเคราะหโดยการใชคารอยละ (Percentage)

สวนที่ 5 แบบสอบถามดานพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีของผูบริโภคหญิง
วิเคราะหโดยการใชคารอยละ (Percentage)

2. การวิเคราะหสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic)
โดยใชทดสอบสมมติฐานสวนท่ี 1-4 เพื่อแสดงถึงความแตกตาง ความสัมพันธและ

พยากรณของตัวแปรตนและตัวแปรตามโดยใช Chi-square Test

วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)

การกําหนดประชากรและเลือกกลุมตัวอยาง
ประชากรที่ใชในการวิจัย
ประชากรท่ีใชในการศึกษาในคร้ังน้ี คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับ

สินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมีประสบการณเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย
กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย คือ ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคา

ทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยไปทองเท่ียวท่ีประเทศเกาหลีใต จํานวน 20 คน โดยใชวิธีเลือกกลุม
ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เปนการเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจงเฉพาะผูบริโภค
หญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีและเคยมีประสบการณเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต โดยผูวิจัยเปนออกเปน 2 กลุมๆละเทาๆกัน กลุมแรกเปนกลุมผูบริโภค
หญิงท่ีมีความช่ืนชอบในประเทศเกาหลีใตจํานวน 10 คนและอีกกลุมคือผูบริโภคหญิงท่ีไมช่ืนชอบ
ประเทศเกาหลีใตจํานวน 10 คน ซ่ึงผูวิจัยเลือกกลุมตัวอยางจากงานกิจกรรมท่ีเกี่ยวของกับสินคา
ทางวัฒนธรรมเกาหลี เชน งานแสดงคอนเสิรตของศิลปนเกาหลีในประเทศไทย เปนตน เพื่อนํา
ขอมูลท่ีไดไปใชในการอภิปรายผล ใหมีความสอดคลองกับผลการวิจัยเชิงปริมาณ เพื่อคุณภาพและ
ความนาเช่ือถือของผลการวิจัยท่ีมากข้ึน

การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาคนควา
ขั้นตอนในการสรางเคร่ืองมือ
ในการเก็บรวบรวมขอมูลสําหรับการวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยจะดําเนินการดังน้ี ศึกษาจากการ
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สัมภาษณ โดยใชการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) ผูศึกษาทําการสัมภาษณแบบไม
มีโครงสรางคําถามท่ีแนนอน (Unstructured Interview) ซ่ึงเปนวิธีท่ีไมไดกําหนดคําตอบไวตายตัว
จึงสามารถปรับเปลี่ยนความยืดหยุนเพื่อใหไดขอมูลตามวัตถุประสงค และในการวิจัยคร้ังน้ีผูศึกษา
จะทําการสัมภาษณดวยตนเองโดยทําการจดบันทึกรายละเอียดและอาศัยแถบบันทึกเสียงในขณะ
สัมภาษณเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลท้ังท่ีเปนขอเท็จจริงและความคิดเห็นจากผูใหขอมูลเพื่อนํามาใช
วิเคราะหขอมูลตอไป

การเก็บรวบรวมขอมูล
ผูวิจัยจะทําการเก็บรวบรวมขอมูลโดยการสัมภาษณจากกลุมตัวอยางจํานวน 20 คน

หลังจากทดสอบสมมติฐานดวยวิธีเชิงปริมาณ ในชวงเดือนธันวาคม ป 2555 ถึง มกราคม ป 2556

การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล
ผูวิจัยจะทําการวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณเปนรายบุคคลดวยตนเอง และจะใช

วิธีการบันทึกและถอดเทประหวางสัมภาษณ เพื่อใหไดขอมูลท่ีครบถวนสมบูรณ และผูวิจัยจะได
นําเสนอการวิเคราะหขอมูลในประเด็นตางๆในลักษณะการพรรณนาเชิงวิเคราะห (Analytical
Description) และจะเลือกนําเสนอขอมูลเฉพาะเร่ืองท่ีทําการศึกษาเทาน้ัน

สรุปผลการศึกษาคนควา
ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทาง

วัฒนธรรมเกาหลีท่ีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง สรุปผลการ
วิเคราะหขอมูล และอธิบายไดดังน้ี

ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลดานลักษณะสวนบุคคล
อายุ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 21-30 ป จํานวน 224 คน คิดเปนรอยละ

56.0 รองลงมาคือ อายุระหวาง 31-40 ป จํานวน 84 คน คิดเปนรอยละ 21.0 อายุระหวาง 41-50 ป
จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 10.5 อายุระหวาง 51 ปข้ึนไป จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.3
และ อายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.3 ตามลําดับ

สถานภาพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 309 คน คิดเปนรอยละ
77.3 รองลงมาคือ สมรส/อยูดวยกัน จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 20.3 หมาย/หยาราง/แยกกันอยู
จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.5 ตามลําดับ

ระดับการศึกษา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 294
คน คิดเปนรอยละ 63.0 รองลงมาคือ สูงกวาปริญญาตรี จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 17.5 ระดับ
ต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.0 ตามลําดับ
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อาชีพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนผูมีรายไดประจํา เชน ขาราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ/พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 252 คน คิดเปนรอยละ 63.0 รองลงมาคือ นักเรียน/
นักศึกษา จํานวน 90 คน คิดเปนรอยละ 22.5 ธุรกิจสวนตัว/อาชีพอิสระ จํานวน 43 คน คิดเปนรอย
ละ 10.8 อื่นๆ โปรดระบุ... จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.8 ตามลําดับ

รายไดเฉลี่ยตอเดือน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายได 10,001-20,000 บาท
จํานวน 192 คน คิดเปนรอยละ 48.0 รองลงมา คือ รายได 20,001 – 30,000 บาท จํานวน 73 คน
คิดเปนรอยละ 18.3 รายไดต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 18.3
รายได 30,001 บาทข้ึนไป จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.5 ตามลําดับ

ตอนที่ 2 การวิเคราะหดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมที่เก่ียวกับสินคา
ทางวัฒนธรรมเกาหลี

ดานกิจกรรมที่เก่ียวกับสุขภาพและความงาม พบวา กลุมตัวอยางมีกิจกรรมเกี่ยวกับ
สุขภาพและความงามในซ้ือเคร่ืองสําอางมากท่ีสุด จํานวน 223 คน คิดเปนรอยละ 55.8 รองลงมาคือ
เลือกซ้ือเคร่ืองแตงกายสไตลเกาหลี จํานวน 115 คน คิดเปนรอยละ 28.8 การรับประทานผลิตภัณฑ
อาหารเสริมจากประเทศเกาหลีเพื่อบํารุงรางกาย จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 10.5 และอื่นๆ
โปรดระบุ... จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.0 ตามลําดับ

ดานกิจกรรมเก่ียวกับบันเทิงและเทคโนโลยี พบวา กลุมตัวอยางมีกิจกรรมเกี่ยวกับ
บันเทิงและเทคโนโลยีในการสะสมซีดีเพลง ซีรีย รูปดารา-นักรองเกาหลีมากท่ีสุด จํานวน 143 คน
คิดเปนรอยละ 33.8 รองลงมา คือ การเขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี จํานวน 104 คน คิดเปน
รอยละ 26.0 การสะสมอุปกรณอิเล็กทรอนิกสของประเทศเกาหลี (โทรศัพทมือถือ เคร่ืองเลนดีวีดี
MP3 เปนตน) จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 24.3 และอื่นๆ โปรดระบุ.... จํานวน 56 คน คิดเปน
รอยละ 14.0 ตามลําดับ

ดานกิจกรรมเก่ียวกับอาหารและการบริโภค พบวา กลุมตัวอยางมีกิจกรรมเกี่ยวกับ
อาหารและการบริโภค เม่ือไปหางสรรพสินคาทานจะเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี อาทิ บะหม่ีกึ่ง
สําเร็จรูปเกาหลี กิมจิ มากท่ีสุด จํานวน 170 คน คิดเปนรอยละ 42.5 รองลงมา คือ เม่ือมีรานอาหาร
เกาหลีเปดใหมทานจะตองไปลองรับประทานอาหารน้ันอยางแนนอน จํานวน 149 คน คิดเปนรอย
ละ 37.3 อื่น ๆ โปรดระบุ... จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 13.8 และเม่ือมีเวลาวางทานจะลอง
ทําอาหารเกาหลีท่ีบาน จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.5 ตามลําดับ

ตอนที่ 3 การวิเคราะหดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจที่เก่ียวกับสินคา
ทางวัฒนธรรมเกาหลี ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
และดานอาหารและการบริโภค
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ดานความสนใจเก่ียวกับสุขภาพและความงาม พบวา กลุมตัวอยางมีความสนใน
เกี่ยวกับสุขภาพและความงามในเคร่ืองสําอางเกาหลีมากท่ีสุด จํานวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.5
รองลงมา คือ เสื้อผาและแฟช่ันสไตลเกาหลี จํานวน 162 คน คิดเปนรอยละ 40.5 และการ
ทําศัลยกรรมแบบเกาหลี จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.0 อื่นๆ โปรดระบุ.....จํานวน 20 คน คิด
เปนรอยละ 5.0 ตามลําดับ

ดานความสนใจเก่ียวกับบันเทิงและเทคโนโลยี พบวา กลุมตัวอยางมีความสนใจ
เกี่ยวกับบันเทิงและเทคโนโลยีในภาพยนตร ซีรีย และนักแสดงเกาหลีมากท่ีสุด จํานวน 206 คน คิด
เปนรอยละ 51.5 รองลงมา คือ เพลง วงดนตรี นักรองเกาหลี จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 28.5
สินคาอิเล็กทรอนิกสและอุปกรณสื่อสาร จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 18.0 และอื่นๆ โปรดระบุ....
จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2.0 ตามลําดับ

ดานความสนใจเก่ียวกับอาหารและการบริโภค พบวา กลุมตัวอยางมีความสนใจ
เกี่ยวกับอาหารและการบริโภคเกี่ยวกับสื่อท่ีมีการนําเสนอหรือเผยแพรอาหารเกาหลีทางรายการ
โทรทัศนมากท่ีสุด จํานวน 205 คน คิดเปนรอยละ 51.3 รองลงมา เว็บไซด จํานวน 119 คน คิดเปน
รอยละ 19.8 นิตยสาร จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12,8 และอื่นๆ โปรดระบุ....จํานวน 25 คน คิด
เปนรอยละ 6.3 ตามลําดับ

ตอนที่ 4 การวิเคราะหดานรูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นที่เก่ียวกับ
สินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี ประกอบดวย ดานสุขภาพและความงาม ดานบันเทิงและ
เทคโนโลยี และดานอาหารและการบริโภค

ดานความคิดเห็นเก่ียวกับสุขภาพและความงาม พบวา ความคิดเห็นสวนใหญ
เกี่ยวกับสุขภาพและความงาม คือ เคร่ืองสําอางเกาหลีเปนเคร่ืองสําอางท่ีมีคุณภาพและราคา
ยุติธรรม จํานวน 203 คน คิดเปนรอยละ 50.8 รองลงมา คือ ผลิตภัณฑบํารุงผิวจากประเทศเกาหลีมี
คุณภาพดี ใชแลวเห็นผลจริง จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 28.5 การทําศัลยกรรมเกาหลีมีความ
นาเช่ือถือและมีความปลอดภัย จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.3 และอื่นๆ โปรดระบุ...จํานวน 30
คน คิดเปนรอยละ 7.5 ตามลําดับ

ดานความคิดเห็นเก่ียวกับบันเทิงและเทคโนโลยี พบวา ความคิดเห็นสวนใหญ
เกี่ยวกับบันเทิงและเทคโนโลยี คือ เม่ือดูซีรียเกาหลีทานเห็นวาเน้ือหาของซีรียและนักแสดงน้ันมี
ความสนุก นาสนใจ ชวนใหติดตาม จํานวน 213 คน คิดเปนรอยละ 53.3 รองลงมา คือ ศิลปน
นักรองเกาหลีหนาตาดีและมีความสามารถ จํานวน 98 คน คิดเปนรอยละ 24.5 เพลงเกาหลีมีดนตรี
ท่ีไพเราะ จังหวะสนุกสนาน จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 อุปกรณอิเล็กทรอนิกสท่ีผลิตจาก
ประเทศเกหลีมีรูปแบบท่ีทันสมัยทนทานและราคาเหมาะสมกับคุณภาพ จํานวน 37 คน คิดเปนรอย
ละ 93.3 และอื่นๆ โปรดระบุ...จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.03 ตามลําดับ
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ดานความคิดเห็นเก่ียวกับอาหารและการบริโภค พบวา ความคิดเห็นสวนใหญ
เกี่ยวกับอาหารและการบริโภค คือ ธุรกิจรานอาหารเกาหลีเปนธุรกิจท่ีกําลังเติบโต จํานวน 214 คน
คิดเปนรอยละ 53.5 รองลงมา คือ อาหารเกาหลีหากไปรับประทานท่ีเกาหลีจะไดรสตนตํารับ
จํานวน 106 คน คิดเปนรอยละ 26.5 ผูบริโภคนิยมบริโภคอาหารเกาหลีมากข้ึนเพื่อใหไดสุขภาพท่ีดี
จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 14.8 และอื่นๆ โปรดระบุ...จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.3
ตามลําดับ

ตอนที่ 5 การวิเคราะหพฤติกรรมการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ทานเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีกี่คร้ัง คือ คร้ังเดียว จํานวน 336 คน คิดเปนรอยละ

84.0 รองลงมา 2-3 คร้ัง จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 6 คร้ังข้ึนไป จํานวน 9 คน คิดเปนรอย
ละ 2.3 และ4-5 คร้ัง จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.0 ตามลําดับ

ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตโดยสวนใหญ คือ ใชบริการบริษัทนําเท่ียว จํานวน
326 คน คิดเปนรอยละ 81.5 รองลงมา คือ วางแผนการทองเท่ียวดวยตัวเอง จํานวน 74 คน คิดเปน
รอยละ 18.5 ตามลําดับ

ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตกับทานโดยสวนใหญ คือ เพื่อน จํานวน 175 คน
คิดเปนรอยละ 43.8 รองลงมา ครอบครัว/ญาติ จํานวน 141 คน คิดเปนรอยละ 35.3 เพื่อนรวมงาน
จํานวน 69 คน คิดเปนรอย17.8 และคนเดียว จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.8 ตามลําดับ

ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ นอยกวา 1 สัปดาห จํานวน
315 คน คิดเปนรอยละ 78.8 รองลงมา 1 สัปดาห จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 18.8 และมากกวา
1 สัปดาห จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.5 ตามลําดับ

ชวงเวลาท่ีทานช่ืนชอบในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ชวงเดือน
ธันวาคม – มีนาคม จํานวน 240 คน คิดเปนรอยละ 60.0 รองลงมา ชวงเดือนสิงหาคม –
พฤศจิกายน จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 24.3 และชวงเดือนเมษายน – กรกฎาคม จํานวน 63
คน คิดเปนรอยละ 15.8 ตามลําดับ

วัตถุประสงคหลักสําคัญในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ ทองเท่ียวพักผอน
หยอนใจ จํานวน 329 คน คิดเปนรอยละ 82.3 รองลงมา ทัศนศึกษา/ดูงาน จํานวน 40 คน คิดเปน
รอยละ 10.0 เย่ียมครอบครัว/ญาติ/เพื่อน จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.0 ติดตอธุรกิจ/ประชุม/
สัมมนา จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8 และเขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี จํานวน 8 คน คิด
เปนรอยละ 2.0 ตามลําดับ

กิจกรรมท่ีทานช่ืนชอบมากท่ีสุดในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต คือ เลือกซ้ือ
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สินคาตาง ๆ จํานวน 237 คน คิดเปนรอยละ 59.2 รองลงมา เย่ียมชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง
ของประเทศเกาหลีใต จํานวน 135 คน คิดเปนรอยละ 33.8 และตระเวนหารานอาหารอรอยท่ีโดงดัง
จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7.0 ตามลําดับ

ทานคิดวาจะเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกหรือไม คือ ไป จํานวน 374 คน คิด
เปนรอยละ 93.5 รองลงมา ไมไป เพราะ...จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.5 ตามลําดับ

ทานจะแนะนําใหผูอื่นไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตหรือไม คือ แนะนํา จํานวน 388 คน
คิดเปนรอยละ 97.0 รองลงมา ไมแนะนํา เพราะ...จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.0 ตามลําดับ

ตอนที่ 6 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน
สมมติฐานขอที่ 1 ลักษณะสวนบุคคล ไดแก อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ

รายไดเฉลี่ยตอเดือนท่ีแตกตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง แบงเปนสมมติฐานยอย ดังน้ี

ดานอายุ
อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ัง

ท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการ
เดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดาน
การเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใตอีกหรือไม ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

ดานสถานภาพ
สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน

จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใช
ในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สถานภาพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใตอีกหรือไม ดานการแนะนําใหผูอื่น
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

ดานระดับการศึกษา
ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน

จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใช
ในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

ระดับการศึกษา ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
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ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใตอีกหรือไม ดานการแนะนําให
ผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

ดานอาชีพ
อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวน

คร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการ
เดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

อาชีพ ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใตอีกหรือไม ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

ดานรายไดเฉลี่ยตอเดือน
รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลา
ท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานการเดินทาง
กลับไปทองเท่ียวเกาหลีใตอีกหรือไม ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

รายไดเฉลี่ยตอเดือน ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงไม
สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 2 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม ประกอบดวย ดานสุขภาพและ
ความงาม ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรม
เกาหลีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง แบงเปนสมมติฐานยอย
ดังน้ี

ดานสุขภาพและความงาม
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะ
การทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใตอีกหรือไม ดานการ
แนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานสุขภาพและความงาม ไมมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว
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ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะ
การทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใต
อีกหรือไม ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว

ดานอาหารและการบริโภค
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะ
การทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใต
อีกหรือไม ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 3 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ ประกอบดวย ดานสุขภาพและ
ความงาม ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรม
เกาหลีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง แบงเปนสมมติฐานยอย
ดังน้ี

ดานสุขภาพและความงาม
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะ
การทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใต
อีกหรือไม ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว

ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานผูรวม
เดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลักในการ
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เดินทาง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใตอีกหรือไม ดานการ
แนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานลักษณะการทองเท่ียว ซ่ึงไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

ดานอาหารและการบริโภค
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะ
การทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานวัตถุประสงคหลักในการ
เดินทาง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใตอีกหรือไม ดานการ
แนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว

รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจ-ดานอาหารและการบริโภค ไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ซ่ึงไมสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

สมมติฐานขอที่ 4 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น ประกอบดวย ดานสุขภาพ
และความงาม ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ดานอาหารและการบริโภคท่ีเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรม
เกาหลีสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง แบงเปนสมมติฐานยอย
ดังน้ี

ดานสุขภาพและความงาม
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานสุขภาพและความงาม มีผลตอพฤติกรรม

การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดาน
ลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ
ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
เกาหลีใตอีกหรือไม ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

ดานบันเทิงและเทคโนโลยี
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานบันเทิงและเทคโนโลยี มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะ
การทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดาน
วัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใต
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อีกหรือไม ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว

ดานอาหารและการบริโภค
รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็น-ดานอาหารและการบริโภค มีผลตอพฤติกรรม

การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดาน
ลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ
ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียว
เกาหลีใตอีกหรือไม ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงสอดคลองกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว

อภิปรายผล
จากผลการวิจัยเร่ือง ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี

ท่ีสงผลพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง สามารถอภิปรายผลได ดังน้ี
1. ลักษณะสวนบุคคล ไดแก อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

จากการศึกษาพบวา อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดาน
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดาน
กิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวเกาหลีใตอีกหรือไม ดานการแนะนําใหผูอื่น
เดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต แสดงใหเห็นวาในภาพรวมน้ัน พบวา ผูบริโภคสวนใหญจะมี
อายุอยูในชวง 21-30 ป ซ่ึงเปนชวงท่ีเร่ิมเขาสูวัยทํางาน โดยมีผูรวมเดินทางทองเท่ียวคือ เพื่อนและ
ชวงเดือนท่ีช่ืนชอบในการเดินทางคือชวงเดือนธันวาคม – มีนาคม ซ่ึงกิจกรรมท่ีช่ืนชอบคือ การ
เลือกซ้ือสินคาตาง ๆ ซ่ึงแตกตางจากกลุมผูบริโภคในชวงอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ปและ 51 ปข้ึน
ไป ท่ีมีการเดินทางไปกับครอบครัวในชวงเดือนสิงหาคม – พฤศจิกายน และชอบเย่ียมชมสถานท่ีท่ี
มีช่ือเสียง

แสดงใหเห็นวาในชวงวัยทํางานยังมีเวลาในการเดินทางทองเท่ียวท่ีมากกวาชวงวัยอื่น ท้ัง
เร่ืองทุน ท่ีสามารถเก็บเงินเดินทางทองเท่ียวได หรือเร่ืองสุขภาพท่ียังสามารถเดินทางทองเท่ียวได
มากกวาวัยอื่น ๆ และยังเปนชวงวัยท่ีเปดรับขาวสารใหม และแสวงหาประสบการณใหมๆใหกับชีวิต
ซ่ึงทําใหเกิดความสนุกและประทับใจในสถานท่ีท่ีแปลกใหม ทําใหอยากท่ีจะเดินทางกลับไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีก ซ่ึงทําใหระดับอายุท่ีแตกตางกันน้ันสงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ท่ีแตกตางกัน ซ่ึงสอดคลองกับ ปรมะ สตะเวทิน ( 2533:112) กลาววา อายุ เปนปจจัยท่ีทําใหคนมี
ความแตกตางกันในเร่ืองของความคิดและพฤติกรรม คนท่ีอายุนอยมักจะมีความคิดเสรีนิยม ยึดถือ
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อุดมการณและมองโลกในแงดีมากกวาคนท่ีอายุมาก ในขณะท่ีคนอายุมากมักจะมีความคิดท่ีอนุรักษ
นิยม ยึดถือการปฏิบัติ ระมัดระวัง มองโลกในแงรายกวาคนท่ีมีอายุนอย เน่ืองมาจากผาน
ประสบการณชีวิตท่ีแตกตางกัน และสอดคลองกับแนวคิดของ นฤมล สมิตินันทน. (2527 : 38-39)
ไดกลาววา พฤติกรรมในการเดินทางมนุษยเพื่อตอบสนองความอยากรู อยากมีประสบการณแปลก
ใหม

สถานภาพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใช
ในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง จาการศึกษาพบวา
ผูบริโภคหญิงสวนใหญจะมีสถานภาพโสด เน่ืองจากผูบริโภคหญิงท่ีมีสถานภาพโสด ไมมี
ภาระหนาท่ีในการดูแลครอบครัวอยางเชน ลูก สามี จึงไมตองแบงเวลาในการดูแลครอบครัวเหมือน
อยางผูบริโภคหญิงท่ีมีครอบครัวแลว จึงทําใหมีอิสระในดานเวลาท้ังระยะเวลาในการเดินทาง
ทองเท่ียวรวมถึงชวงเวลาท่ีเดินทาง ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยบางสวนของ สุธัญญา สุทธิศิริกุล
(2551 : 143) พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีสถานภาพโสด มีการใชเวลาตอสถานท่ีทองเท่ียวใน
ประเทศเกาหลีใตมากวานักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีสถานภาพสมรส/อยูดวยกัน นอกจากน้ีงานวิจัยยัง
พบวาผูบริโภคหญิงท่ีมีสถานภาพหมาย/หยาราง/แยกกันอยูน้ันมีจํานวนการเดินทางทองเท่ียวตั้งแต
6 คร้ังข้ึนไปและวางแผนการเดินทางทองเท่ียวดวยตัวเองซ่ึงเดินทางทองเท่ียวคนเดียว และใชเวลา
เดินทางมากกวา 1 สัปดาห ซ่ึงแสดงใหเห็นวาผูบริโภคหญิงท่ีมีสถานภาพหมาย/หยาราง/แยกกันอยู
น้ัน ก็มีอิสระในการเดินทางไดมากกวาผูบริโภคหญิงท่ีสมรสเชนกัน

ระดับการศึกษา มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดาน
จํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใช
ในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง พบวา ผูบริโภคหญิง
สวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรี เน่ืองจากผูบริโภคหญิงท่ีมีระดับการศึกษาท่ีแตกตางกันมีการ
พิจารณาหรือเหตุผลในการตัดสินใจในการเดินทางและพฤติกรรมการทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน
เน่ืองจากมีการรับรูขอมูลและการพิจารณาขอมูลท่ีแตกตางกัน โดยผูบริโภคหญิงท่ีมีระดับการศึกษา
ปริญญาตรีจะมีการหาขอมูลการทองเท่ียว การเลือกชวงเวลาในการทองเท่ียวอยางละเอียดรอบ
ครอบมากกวาผูบริโภคท่ีมีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี จึงทําใหมีพฤติกรรมการเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของอดุลย ตันประยูร (2526 : 23)
กลาววา การศึกษาเปนอีกปจจัยหน่ึงท่ีชวยสงเสริมใหคนมีการเรียนรูเขาใจในเร่ืองตางๆ ไดดี และ
เม่ือบุคคลน้ันมีความรูยอมจะเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมได โดยมีผลทําใหบุคคลมีพฤติกรรม
การเลือกซ้ือและใชบริการแตกตางกันไปตามระดับความรูและประสบการณท่ีไดรับ

อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานจํานวน
คร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลาท่ีใชในการ
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เดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ โดย
ผูบริโภคหญิงสวนใหญเปนผูมีรายไดประจํา เชน ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ/พนักงาน
บริษัทเอกชน เคยเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ังเดียว ลักษณะการเดินทางจะใชบริการ
บริษัทนําเท่ียว เดินทางทองเท่ียวไปกับเพื่อน โดยใชระยะเวลาทองเท่ียวนอยกวา 1 สัปดาห
ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบจะเปนชวงเดือนธันวาคม – มีนาคม ซ่ึงวัตถุประสงคหลักในการเดินทางคือ การ
ทองเท่ียวพักผอนหยอนใจ เน่ืองจากผูบริโภคหญิงกลุมน้ีจะมีความเครียดจากการทํางานหนักมา
ตลอดท้ังป จึงตองการท่ีจะพักผอน คลายเครียดจากการทํางาน อีกท้ังการเดินทางทองเท่ียวจะเลือก
ในชวงสิ้นปซ่ึงเปนชวงเวลาท่ีมีจํานวนวันหยุดยาว ซ่ึงจะแตกตางจากอาชีพนักเรียน/นักศึกษาหรือ
อาชีพอิสระ ท่ีจะมีวันปดเทอมและวันท่ีหยุดไดเองโดยไมตองคํานึงถึงวันหยุดราชการหรือการมี
วันหยุดท่ีจํากัด ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิด ศิริวรรณ เสรีรัตน (2538 : 41) กลาววา อาชีพ เปนปจจัย
ท่ีมีอิทธิพลตอทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคลท่ีแตกตางกัน และสอดคลองกับงานวิจัยบางสวนของ
สุมณี พีรกิจ (2549 : บทคัดยอ) พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญนิยมเดินทางไปทองเท่ียว
ตางประเทศโดยสวนใหญมีวัตถุประสงคหลักในการเดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศเพื่อพักผอน
หยอนใจ และสอดคลองกับแนวคิดของ ศุภลักษณ อัครางกูร. (2547) ไดกลาววา แนวโนมของการ
ทองเท่ียวมีการสัมพันธแนบแนนกับการทํางาน ดังจะเห็นการทองเท่ียวระยะสั้น ซ่ึงเปนการพักผอน
เพื่อเติมกําลังในการกลับมาทํางาน มีใหเห็นมากข้ึน

รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ดานจํานวนคร้ังท่ีไปประเทศเกาหลีใต ดานลักษณะการทองเท่ียว ดานผูรวมเดินทาง ดานระยะเวลา
ท่ีใชในการเดินทาง ดานชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ ดานวัตถุประสงคหลักในการเดินทาง ดานการเดินทาง
กลับไปทองเท่ียวเกาหลีใตอีกหรือไม พบวาผูบริโภคหญิงสวนใหญมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี
10,001-20,000 บาท มีลักษณะการเดินทางทองเท่ียวโดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว ซ่ึงปจจุบันแพ็ค
เก็จทัวรทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตจะมีราคาเฉลี่ยประมาณ 17,000 – 30,000 บาทข้ึนไป โดยจะ
ข้ึนอยูกับฤดูกาลและสายการบินท่ีเดินทางทองเท่ียว ซ่ึงนับไดวาเปนราคาท่ีไมสูงมากจนเกินไป
ผูบริโภคท่ีมีรายไดเฉลี่ยท่ีแตกตางกันจึงสามารถเลือกเดินทางทองเท่ียวประทศเกาหลีใตแตกตางกัน
ไปตามรายไดเฉลี่ยของตน ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยบางสวนของ สุธัญญา สุทธิศิริกุล (2551 : 155)
พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยมีรายไดตอเดือนตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตแตกตางกัน และสอดคลองกับงานวิจัยบางสวนของศุภลักษณ ปลอดโปรง (2550 : 108)
พบวา รายไดตอเดือนท่ีแตกตางกันมีพฤติกรรมการไปเท่ียวประเทศเยอรมนีของนักทองเท่ียวท่ี
แตกตางกัน

นอกจากน้ี สถานภาพ ระดับการศึกษา รายไดเฉลี่ยตอเดือนไมมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต เน่ืองจากพฤติกรรมในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตในแตละคร้ังอาจ
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มีกิจกรรมท่ีช่ืนชอบไมเหมือนกันในทุกคร้ัง ซ่ึงข้ึนอยูกับความตั้งใจในการเดินทางไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตในแตละคร้ังวาตองการเนนทํากิจกรรมอะไรบาง เชน ตองการจะไปเลือกซ้ือเฉพาะ
สินคาเกาหลีอยางเดียว เนนการกินรานอาหารเกาหลีช่ือดัง จะเห็นไดวาปจจุบันไดมีแพ็กเกจทัวร
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตมากมาย โดยโปรแกรมการทองเท่ียวจะรวมคาเคร่ืองบิน ท่ีพัก สถานท่ี
ทองเท่ียวท่ีโดงดัง อาหารข้ึนช่ือของประเทศเกาหลีใต และใหเวลาเลือกซ้ือสินคาในแหลงช็อปปง ซ่ึง
ผูบริโภคสามารถจายแคราคาแพ็กเกจทัวรก็สามารถทํากิจกรรมท้ังหมดไดเหมือนกัน จะเห็นไดวา
กิจกรรมหลักสวนใหญในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตน้ัน คือ การเลือกซ้ือสินคา การ
เย่ียมชมสถานท่ีตาง ๆ การตระเวนชิมอาหารตามรานดังตางๆ ซ่ึงหากเดินทางทองเท่ียวโดยใช
บริการบริษัทนําเท่ียวน้ัน ผูบริโภคก็สามารถทํากิจกรรมไดครอบคลุมทุกอยางไมแตกตางกันไมวาจะ
เปนสถานภาพ ระดับการศึกษา หรือรายไดเฉลี่ยตอเดือน ก็สามารถทํากิจกรรมท่ีช่ืนชอบได
เหมือนกัน ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth
Interview) พบวา ผูบริโภคหญิงสถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือน
15,000 บาท เดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต 2 คร้ัง โดยคร้ังแรกเดินทางโดยวางแผน
ทองเท่ียวดวยตัวเอง ซ่ึงไปเพื่อตามศิลปนเกาหลี และอีกหน่ึงคร้ังเปนการทองเท่ียวโดยใชบริการ
บริษัทนําเท่ียว ซ่ึงไดทํากิจกรรมท้ังเลือกซ้ือสินคา เย่ียมชมสถานท่ีทองเท่ียวและไดกินอาหารข้ึนช่ือ
จึงแสดงใหเห็นวา ในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตแตในละคร้ังก็จะมีกิจกรรมท่ีตั้งใจทําไม
เหมือนกัน จึงทําให สถานภาพ ระดับการศึกษา และรายไดเฉลี่ยตอเดือน จึงไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ในดานกิจกรรมท่ีช่ืนชอบในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

อีกท้ังสถานภาพ ระดับการศึกษา ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิงทางดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ังและดานการแนะนํา
ใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต เน่ืองจากข้ึนอยูกับทัศนคติและความคิดสวนบุคคลข้ึน
ในการทองเท่ียววาจะมีความประทับใจมากนอยแคไหน ซ่ึงจากงานวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการ
สัมภาษณแบบเจาะลึก ภายหลังการทดสอบสมมติฐานดวยสถิติแลว พบวา ผูบริโภคหญิงสวนใหญมี
สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรีบางคน ก็มีท้ังท่ีแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตดวยความประทับใจท่ีไดรับจากประสบการณท่ีเคยเดินทางทองเท่ียว โดยใหเหตุผลวาเปน
ประเทศท่ีนาสนใจ สินคาราคาไมแพง รวมไปถึงผูบริโภคหญิงท่ีเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
แลวไมประทับแตก็ยังแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงใหเหตุผลวา หากยัง
ไมเคยไปก็อาจลองไปดูก็ได จึงทําใหสถานภาพและระดับการศึกษาไมมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
และดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวเกาหลีใต
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รวมถึงรายไดเฉลี่ยตอเดือน ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต เน่ืองจากในการแนะนําให
ผูอื่นไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตน้ันเปนความรูสึกและทัศนคติของแตละบุคคลท่ีจะเสนอแนะใหกับ
ผูอื่นจากประสบการณทองเท่ียวของตัว เพื่อใหผูอื่นไดลองมีประสบการณใหมท่ียังไมเคยลองไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงจะมีท้ังการแนะนําผูอื่นในแงบวกและแงลบ ซ่ึงจากเหตุผลของ
ผูบริโภคหญิงในงานวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) พบวา
ผูบริโภคหญิงสวนใหญมีรายไดเฉลี่ย 10,001 – 20,000 บาท น้ันมีท้ังท่ีแนะนําใหผูอื่นเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต โดยใหเหตุผลวา เปนประเทศท่ีนาสนใจ สินคาถูก บรรยากาศดี และการ
ไมแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต โดยใหเหตุผลวา ไมแตกตางอะไรจากประเทศ
ไทย ประเทศไทยสวยกวา เปนตน จึงแสดงใหเห็นถึง รายไดเฉลี่ยตอเดือนน้ันไมมีผลตอพฤติกรรม
การทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ในดานการแนะนําใหผูอื่นเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต

2. ดานสุขภาพและความงาม ในรูปแบบการดําเนินชีวิตท้ังดานกิจกรรม ความสนใจและ
ความคิดเห็นมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

ทางดานสุขภาพและความงามในรูปแบบการดําเนินชีวิตท้ังดานกิจกรรม ความสนใจและ
ความคิดเห็น ในภาพรวมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
ทางดานจํานวนคร้ังท่ีเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี ดานลักษณะการทองเท่ียว ผูรวมเดินทาง
ทองเท่ียว ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ กิจกรรมท่ีช่ืนชอบ การเดินทางกลับไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง การแนะนําใหผูอื่นทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต (ในภาพรวม) จาก
งานวิจัยพบวา ทางดานสุขภาพและความงาม ผูบริโภคหญิงจะมีกิจกรรม ความสนใจท่ีเกี่ยวของกับ
สุขภาพและความงามคือ เคร่ืองสําอาง ซ่ึงผูบริโภคหญิงจะชอบซ้ือเคร่ืองสําอาง อีกท้ังยังมีความ
คิดเห็นตอเคร่ืองสําอางเกาหลีวา เปนเคร่ืองสําอางท่ีมีคุณภาพและราคายุติธรรม ซ่ึงเปนความ
คิดเห็นไปในทิศทางบวก ซ่ึงไมใชเพียงแคน้ียังกลาวไดวา ดานสุขภาพและความงามไดเขามาสู
รูปแบบการดําเนินชีวิตท้ัง 3 ดานของผูบริโภคหญิง ไดโดยการผานดาราเกาหลีท่ีปรากฏอยูในซีรีย
ทําใหผูบริโภคหญิงอยากท่ีจะสวยเหมือนดาราเกาหลี ท่ีสําคัญเคร่ืองสําอางเกาหลีมีบรรจุภัณฑท่ี
นารัก สวยงามทําใหรูจักอยากจะซ้ือมาใช อีกท้ังเคร่ืองสําอางเกาหลีก็มีราคาท่ีไมแพงเม่ือเทียบกับ
เคร่ืองสําอางของแบรนดยุโรป และย่ิงหากไดไปซ้ือเคร่ืองสําอางท่ีประเทศเกาหลีก็จะย่ิงไดราคาท่ีถูก
กวาและยังไดของแถมอีกดวย ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยบางสวนของ สุธัญญา สุทธิศิริกุล (2551 :
140) พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีใหความสําคัญกับปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลีมาก จะทําใหนักทองเท่ียวชาวไทยมี
จํานวนคร้ังท่ีเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตมากข้ึน สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทยหันมาให
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ความสนใจกับสินคาอุปโภคบริโภค ทําใหนักทองเท่ียวชาวไทยมีความตองการใชสินคาท่ีเปนตรา
ของเกาหลี และมีความตองการท่ีจะเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพิ่มข้ึนอยางตอเน่ือง และ
สอดคลองกับ วไลลักษณ นอยพยัคฆ (2552: ออนไลน) ท่ีกลาววา ดาราเกาหลียังสรางกระแส
รุนแรงตอวัฒนธรรมของผูบริโภค ตั้งแต อาหาร แฟช่ัน แนวการแตงหนา และการศัลยกรรมเสริม
สวย ทําใหพวกผูหญิงจากจีน เวียดนาม และสิงคโปรแหกันไปเกาหลีเพื่อทําศัลยกรรมใบหนากับ
ศัลยแพทยเกาหลี

3. ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ในรูปแบบการดําเนินชีวิตท้ังดานกิจกรรม ความสนใจและ
ความคิดเห็นมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

ทางดานบันเทิงและเทคโนโลยีในรูปแบบการดําเนินชีวิตท้ังดานกิจกรรม ความสนใจและ
ความคิดเห็นมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ทางดานจํานวน
คร้ังท่ีเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี ดานลักษณะการทองเท่ียว ผูรวมเดินทางทองเท่ียว
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ กิจกรรมท่ีช่ืนชอบ การเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง การแนะนําใหผูอื่นทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต (ในภาพรวม) งานวิจัย
พบวา ผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวกับบันเทิงและเทคโนโลยีคือ การ
สะสมซีดีเพลง ซีรีย รูปดารา-นักรองเกาหลี สวนทางดานความสนใจ คือ ผูบริโภคหญิงมีความสนใจ
ในภาพยนตร ซีรีย และนักแสดง รวมถึงความคิดเห็นในดานบันเทิงและเทคโนโลยี ผูบริโภคเห็นวา
เม่ือดูซีรียเกาหลีแลวเน้ือหาของซีรีย นักแสดงมีความสนุก นาสนใจ ชวนใหติดตาม ซ่ึงทําใหเห็นได
วารูปแบบการดําเนินชีวิตท้ังทางกิจกรรม ความสนใจและความคิดเห็นของผูบริโภคหญิงในดาน
บันเทิงและเทคโนโลยี คือ ซีรียเกาหลี เปนสวนใหญ ท่ีเปนสวนสําคัญท่ีสงผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ซ่ึงซีรียเกาหลีน้ันกลาวไดวาเปนผลสําเร็จของรัฐบาล
เกาหลี

โดย วไลลักษณ นอยพยัคฆ (2551: ออนไลน) ไดพูดถึงประเด็นน้ีวา รัฐบาลเกาหลีไดวาง
แนวนโยบายทางดานวัฒนธรรมในชวงป 2488 – 2523 และนับตั้งแตป 2541รัฐบาลเกาหลีไดให
ความสําคัญกับวัฒนธรรมมากย่ิงข้ึนโดยรวมเรียกวาอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ประกอบดวย
อุตสาหกรรมยอย อาทิ ภาพยนตร เพลง วีดีโอ สิ่งพิมพ การกระจายเสียง การออกแบบ ตัวการตูน
ความบันเทิงท่ีใหความรู (Edutainment) จากนโยบายของรัฐบาลสงผลใหเร่ืองของวัฒนธรรม
กลายเปน รูปธรรมสินคา ท่ีมีมูลคามหาศาลท่ีอยูในรูปแบบของภาพยนตร ทําใหกระแสวัฒนธรรม
เกาหลีไดแพรไปสูภูมิภาคตาง ๆ ในแถบเอเซียซ่ึงประเทศไทยก็เปนหน่ึงในประเทศแถบเอเซียท่ีได
เปดรับวัฒนธรรมเกาหลี ผานภาพยนตร ซีรีย จากงานวิจัยไดพบวา ในดานบันเทิงและเทคโนโลยี
สวนใหญคือ ภาพยนตร ซีรียเกาหลี ไดเขามาสูรูปแบบการดําเนินชีวิตชีวิตของผูบริโภคหญิง ท้ัง
ทางดานกิจกรรม ดานความสนใจ รวมถึงดานความคิดเห็นท่ีมองเห็นวา เน้ือหาของซีรีย นักแสดงมี
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ความสนุก นาสนใจ ชวนใหติดตาม ซ่ึงสอดคลองกับงานของ วไลลักษณ นอยพยัคฆ (2551:
ออนไลน) ท่ีอธิบายวา ภาพยนตรโทรทัศนเกาหลี มีเน้ือเร่ืองถูกใจคนดูชาวเอเชียเพราะเนนความ
ผูกพันในครอบครัว มิตรภาพ ความซ่ือสัตย คุณธรรม และรักแท นักแสดงแสดงไดเกงและหนาตาดี
ติดตามเร่ืองไดงาย การเขียนบททําไดดีเปนการเลาเร่ือง คุณภาพการถายทําภาพยนตรสูง มุมกลอง
ดี สถานท่ีถายทําสวยงาม ชุดนักแสดงสวย ความยาวของเร่ืองไมยืดเย้ือ เม่ือถึงตอนกลางเร่ืองผูชม
อยากดูตอจนจบ ท่ีสําคัญคือเพลงประกอบภาพยนตรคลอยตามอารมณของผูแสดง ซีรีสเกาหลีเปด
ประเทศเกาหลีเขาสูใจคนดูท่ัวเอเชีย ไดสรางภาพลักษณท่ีดีใหแกประเทศ และสอดคลองกับ
งานวิจัยของ ฝนทิพย บารมีรัตนชัย (2551 : บทคัดยอ) พบวา ความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพลของ
ละครเกาหลีท่ีมีตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเกาหลีของผูท่ีสนใจจะเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีและผูท่ี
ตัดสินใจเดินทางไปเกาหลี โดยรวมอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณารายดานพบวา ผูท่ีสนใจจะเดินทาง
ไปทองเท่ียวเกาหลีและผูท่ีตัดสินใจเดินทางไปเกาหลีมีเห็นดวยกับเร่ืองหลังจากดูละครเกาหลีแลว
ทําใหทานอยากไปเท่ียวเกาหลี อยูในระดับมากท่ีสุด และความประทับใจในละครท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจไปเกาหลีของผูท่ีสนใจจะเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีและผูท่ีตัดสินใจเดินทางไปเกาหลี
โดยรวมอยูในระดับมากท่ีสุด

จึงสามารถสรุปไดวา ทางดานบันเทิงและเทคโนโลยีในรูปแบบการดําเนินชีวิตท้ังทางดาน
กิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็น สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง

4. ดานอาหารและการบริโภค ในรูปแบบการดําเนินชีวิตท้ังดานกิจกรรม ความสนใจและ
ความคิดเห็นมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

ทางดานอาหารและการบริโภคในรูปแบบการดําเนินชีวิตท้ังดานกิจกรรม ความสนใจและ
ความคิดเห็นมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง ทางดานจํานวน
คร้ังท่ีเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี ดานลักษณะการทองเท่ียว ผูรวมเดินทางทองเท่ียว
ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทาง ชวงเวลาท่ีช่ืนชอบ กิจกรรมท่ีช่ืนชอบ การเดินทางกลับไปทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง การแนะนําใหผูอื่นทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต (ในภาพรวม) งานวิจัย
พบวา ดานรูปแบบการดําเนินชีวิตทางดานกิจกรรม ผูบริโภคหญิงมักจะเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหาร
เกาหลี อาทิ บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูปเกาหลี กิมจิ ทางดานความสนใจน้ันผูบริโภคจะไดดูสื่อท่ีมีการ
นําเสนอหรือเผยแพรอาหารเกาหลีทางรายการโทรทัศน และทางดานความคิดเห็นผูบริโภคหญิงมี
ความเห็นวา ธุรกิจรานอาหารเกาหลีเปนธุรกิจท่ีกําลังเติบโต ซ่ึงจุดเร่ิมตนของความนิยมในอาหาร
เกาหลีของผูบริโภคหญิงน้ันมาจากซีรียเกาหลีเร่ือง แดจังกึม ท่ีเปนเร่ืองราวท่ีสรางการเรียนรู
เกี่ยวกับวัฒนธรรมเกี่ยวกับอาหารเกาหลีและยาสมุนไพร ทําใหอาหารเกาหลีเปนท่ีรูจักมากข้ึนและ
ธุรกิจรานอาหารเกาหลีก็เร่ิมเติบโตข้ึนในประเทศไทย ซ่ึงตรงกับบทความของ วรภัทร โตธนะเกษม
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(2555: ออนไลน) ไดพูดถึงกระแสเกาหลีในดานอาหารวา จากกระแส “แดจังกึม” ซ่ึงทําใหคนไทย
เหออาหารเกาหลี และธุรกิจอาหารเกาหลีในไทยเติบโตข้ึน อีกท้ังการประชาสัมพันธท่ีดีของประเทศ
เกาหลีท่ีใชสื่อบันเทิงในเผยแพรวัฒนธรรมของประเทศซ่ึงออกมาท้ังรูปแบบภาพยนตร ซีรีย รายการ
วาไรตี้ ตามรายการโทรทัศนทําใหวัฒนธรรมเกาหลีคอยๆเขาการดําเนินชีวิตของผูบริโภคหญิงท่ีมี
ความช่ืนชอบเกาหลี ซ่ึงเปนสงเสริมใหเกิดการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตข้ึน ซ่ึงสอดคลองกับ
แนวคิดของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว(การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2529: 6) วาปจจัยท่ีช้ีถึง
ศักยภาพของแหลงทองเท่ียวแตละแหง และเปนเหตุจูงใจท่ีกอใหเกิดพฤติกรรมการทองเท่ียวการ
พัฒนา การโฆษณา ประชาสัมพันธ เกี่ยวกับแหลงทองเท่ียวตาง ๆ ผานทางนิตยสาร / วารสาร
โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ สิ่งพิมพอื่น ๆ เชน แผนพับ ใบปลิว ปายโฆษณา และอินเตอรเน็ต โดย
การโฆษณาและประชาสัมพันธน้ัน จะตองกระทําอยางมีประสิทธิภาพ

การสงเสริมการประชาสัมพันธในดานวัฒนธรรมของประเทศเกาหลีทําใหอาหารเกาหลี
เปนจุดขายในการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกอยางหน่ึง ซ่ึงเปนผลใหผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบ
การดําเนินชีวิตเกี่ยวสินคาวัฒนธรรมเกาหลีท้ังทางดานกิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็น มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

กลาวไดวารูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท้ังทางดานกิจกรรม
ดานความสนใจ และดานความคิดเห็นน้ันของผูบริโภคหญิง สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใต เน่ืองจากสินคาทางวัฒนธรรมน้ัน เปนสินคาท่ีมีผลกระทบตอจิตใจและเปนสินคาท่ี
กอใหเกิดการบริโภคท่ีไมมีวันสิ้นสุด ซ่ึงจะสงผลใหเกิดการบริโภคอยางตอเน่ือง สินคาทาง
วัฒนธรรมน้ีจึงสงผลใหผูบริโภคหญิงเกิดความตองการไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงสอดคลอง
กับแนวคิดของ Jean Baudrillard กลาววา สินคาทางวัฒนธรรม (Cultural Commodity) ซ่ึงไดแก
สินคาท่ีเปนผลผลิตจากงานสื่อมวลชน เปนสินคาท่ีมีผลกระทบในระดับจิตใจ/จิตวิญญาณ (Spiritual
impact) กลยุทธการขายจะเราไปท่ีอารมณความรูสึกของผูบริโภคสินคาชนิดน้ีก็ไมใชวัตถุท่ีเสพแลว
สิ้นสุดในตัวเอง หากแตยังเช่ือมโยงไปสูการบริโภคสินคาอื่น ๆ อีกมากมาย (กาญจนา แกวเทพและ
สมสุข หินวิมาน. 2551: 462-463)

ท้ังน้ีภายหลังการทดสอบวิธีทางสถิติโดยการเก็บขอมูลเชิงปริมาณแลว ผูวิ จัยได
ทําการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพโดยการศึกษาเชิงลึกดวยวิธีการสัมภาษณเพื่อคุณภาพและความ
นาเช่ือถือของงานวิจัย ซ่ึงไดผลดังตอไปน้ี

ลักษณะสวนบุคคลจากการทําการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพพบวา อายุ สถานภาพ ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน ในภาพรวมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ผลจากการสัมภาษณพบวา ผูบริโภคหญิงสวนใหญมีอายุ 21-30 ป สถานภาพโสด
ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000 บาท
มีพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสวนใหญ ซ่ึงสอดคลองกับผลงานวิจัยเชิงปริมาณท่ีพบวา
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ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 21-30 ป มีสถานภาพโสด มีการศึกษาระดับปริญญาตรี
เปนผูมีรายไดประจํา สวนใหญมีรายได 10,001-20,000 บาท

รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีประกอบดวย ดานกิจกรรมดาน
ความสนใจ และดานความคิดเห็นในภาพรวมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง จากการศึกษา พบวา กอนการตัดสินใจเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตในคร้ัง
แรกน้ัน ผูบริโภคมีความสนใจในประเทศเกาหลีใตจากการดูซีรียเกาหลีและจากศิลปนเกาหลีไดเขา
มาสูประเทศไทย กลาวไดวาชวงน้ันเปนชวงเกาหลีฟเวอร กระแสวัฒนธรรมเกาหลีไดรับความนิยม
จากผูคนในประเทศไทยเปนอยางมาก โดยเฉพาะบริโภคหญิง ท่ีมีความสนใจกับกระแสวัฒนธรรม
เกาหลีเปนอยางมาก โดยเฉพาะความสนใจจากกลุมศิลปนเกาหลี นักแสดงเกาหลีจากในซีรีย
เน่ืองจากกลุมศิลปนมีรูปลักษณหนาตาท่ีดี เปนท่ีดึงดูดผูบริโภคหญิงเปนอยางมาก

“เร่ิมมีความสนใจในประเทศเกาหลีใตตอนดูซีรียเกาหลี แลวรูสึกชอบเพราะมีเน้ือหาสนุกท
ภาพสวย ทําใหเร่ิมติดตามดูและซ้ือซีรียเกาหลีมาดูอีก และยังสนใจเคร่ืองสําอางเกาหลีเพราะ
คุณภาพดี ราคาถูก รูปแบบนารัก” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 25 ป)

“รูจักประเทศเกาหลีจากการฟงเพลงเกาหลีและช่ืนชอบศิลปนเกาหลีเพราะหนาตาดีและมี
ความสามารถ” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 27 ป)

โดยทางดานซีรียเกาหลีก็เปนสวนสําคัญท่ีทําใหเกิดความนิยมในประเทศเกาหลีใตจาก
ผูบริโภคหญิง ดวยความสนุก ความนาติดตามของเน้ือเร่ือง การทําเสนอสถานท่ีสําคัญตาง ๆ ท่ีมี
ความสวยงามของธรรมชาติ และอากาศท่ีหนาวเย็น รวมถึงตัวละครท่ีมีบุคลิกหนาตาดี การแตงกาย
ท่ีทันสมัย เปนสิ่งท่ีดึงดูดใหผูบริโภคมีความสนใจในประเทศเกาหลีใตมากย่ิงข้ึน ความสนใจดังกลาว
ไดเขามา จนกลายมาเปนสวนหน่ึงของกิจกรรมในชีวิตประจําวันของผูบริโภคหญิง ท่ีอยูในรูปแบบ
ของสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี ไมวาจะเปน เคร่ืองสําอาง ซีดีเพลง นิตยสารตาง ๆ อาหารเกาหลี
รวมไปถึงการเขารวมชมการแสดงคอนเสิรตของศิลปนเกาหลีท่ีเขามาจัดการแสดงในประเทศไทย
มากข้ึนในทุก ๆ ป รวมไปถึงพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

“ท่ีเลือกเดินทางไปประเทศเกาหลีใตเพราะชอบดูซีรียเกาหลี แลวเห็นสถานท่ีทองเท่ียวใน
ซีรียวาสวยดี อากาศก็ดีดวย” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 25 ป)

“เลือกเดินทางไปทองเทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะอยากไปตามรอยซีรียเกาหลี”
(สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 19 ป)

ในดานความคิดเห็น เกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี ผูบริโภคหญิงสวนใหญเห็นวา
สินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีเกี่ยวกับเคร่ืองสําอางน้ัน มีราคาถูก คุณภาพดี บรรจุภัณฑนารัก ทําให
รูสึกอยากใช ดานซีรียเกาหลี เห็นวา มีเน้ือเร่ืองท่ีสนุก ภาพสวย รวมถึงดานอาหารและการบริโภค
ความคิดเห็นของผูบริโภคหญิงท่ีมีตอสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีลวนเปนไปในแงบวก

“มักจะซ้ือเคร่ืองสําอางเกาหลีมาใชประจําเพราะรูสึกวาคุณภาพดี บรรจุภัณฑนารัก และท่ี
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สําคัญราคาไมแพง” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 53 ป)
“ประทับใจซีรียเกาหลีเพราะรูสึกวามีเน้ือเร่ืองท่ีสนุก ชวนใหติดตาม นักแสดงมี

ความสามารถ” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 59 ป)
“เคยลองซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลีและคิดวาธุรกิจอาหารเกาหลีเปนธุรกิจท่ีกําลังเติบโต

มากข้ึน”(สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 55 ป)
สําหรับทางดานการเดินทางทองเท่ียวของผูบริโภคหญิงน้ัน ผูใหสัมภาษณจะเคยเดินทาง

ทองเท่ียวเกาหลีมาแลว 1 คร้ัง ซ่ึงในการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตจะมาจากความ
ช่ืนชอบประเทศเกาหลีจากตัวศิลปน การดูซีรีสเกาหลี รวมไปถึงการทองเท่ียวประเทศเกาหลีท่ีเพิ่ม
มากข้ึนทําใหผูบริโภคอยากจะลองไปทองเท่ียวดวยตัวเองดูบาง

“เลือกเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต เพราะช่ืนชอบศิลปนเกาหลีและอยากจะไป
ทองเท่ียวสถานท่ีดังๆ อยางเมียงดงและรานอาหารของศิลปนดวย” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 22
ป)

“เลือกไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพราะ เห็นแตคนไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตก็เลย
อยากจะลองไปทองเท่ียวดูซักคร้ัง” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอาย 24 ป)

ในดานการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ังและการแนะนําใหผูอื่นไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต จากการสัมภาษณผูบริโภคหญิงท่ีมีความช่ืนชอบในสินคาวัฒนธรรม
เกาหลีและมีความประทับใจในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตสวนใหญจะมีความตองการ
เดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง ซ่ึงผูบริโภคอยากจะเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลี
ใตโดยวางแผนการทองเท่ียวดวยตัวเอง อยากจะทองเท่ียวในสถานท่ีอื่น ๆ

“อยากจะลองไปทองเท่ียวแบบวางแผนการเดินทางทองเท่ียวดวยตัวเองกับเพื่อนๆ จะได
ไปสถานท่ีท่ีอยากไปและมีเวลาในการทองเท่ียวในแตละท่ีไดโดยไมตองจํากัดเวลา” (สัมภาษณ
ผูบริโภคหญิงอายุ 25 ป)

“จะเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ังเพราะยังมีหลายสถานท่ีท่ียังไมไดไป”
(สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 22 ป)

นอกจากน้ีผูบริโภคหญิงอยากแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกดวย
“อยากจะแนะนําใหผูอื่นไปทองเท่ียวเพราะเปนประเทศท่ีสามารถทองเท่ียวไดหลายฤดู

ปลอดภัยและบรรยากาศดี” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 30 ป)
“สําหรับใครท่ีไมเคยไปก็อยากใหลองไปประเทศเกาหลีใตดู อากาศก็ดี มีสถานท่ีสวยๆ

ลองไปซักคร้ังก็ดี” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 24 ป)
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ทางดานความคิดเห็นของผูบริโภคหญิงท่ีไมประทับใจและไมช่ืนชอบในการทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตสวนใหญก็ไมอยากท่ีจะเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง โดยมี
เหตุผลหลักๆคือ สถานท่ีทองเท่ียวไมเหมือนกับท่ีดูในซีรียเกาหลี ไมชอบวัฒนธรรมและผูคนเกาหลี

“จากท่ีเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตมาแลวคร้ังหน่ึง ก็รูสึกวาประเทศเกาหลีใตไมตาง
อะไรกับประเทศไทย แตแคประเทศเกาหลีใตมีหิมะตกก็เทาน้ัน” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 40 ป)

“สถานท่ีทองเท่ียวพอไปจริงๆแลวรูสึกวาท่ีเห็นในซีรียสวยกวาเยอะ ไปดูสถานท่ีจริงแลว
ไมเห็นสวยเหมือนในซีรียเลย ทําใหรูสึกไมประทับใจแบบวา ดูซีรียอยูท่ีบานก็ไดไมตองเสียเงินมาถึง
เกาหลี” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 19 ป)

“รูสึกไมคอยประทับใจเพราะสถานท่ีชอปปงอยางเมียงดงคนเยอะมาก แถมคนเกาหลียัง
เดินชนอีกดวย รูสึกไมมีมารยาท รับไมคอยได สถานท่ีทองเท่ียวท่ีดูสวยก็เพราะบรรยากาศ”
(สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 50 ป)

จึงทําใหผูบริโภคเหลาน้ีจึงไมอยากแนะนําใหผูอื่นเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
“หากจะเดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศแนะนําใหไปประเทศญี่ปุนจะดีกวา ถึงราคาจะสูง

กวาแตบรรยากาศ อาหาร และผูคนดีกวาประเทศเกาหลีใตมาก” (สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 50
ป)

“ถาเทียบกับการทองเท่ียวเมืองไทยคิดวา คาใชจายก็ถูกกวาเยอะและท่ีทองเท่ียวใน
ประเทศไทยก็ยังสวยกวาเยอะถาเทียบกับสถานท่ีเกาหลีจริงๆเมืองไทยสวยกวามากเลย ”
(สัมภาษณผูบริโภคหญิงอายุ 42 ป)

จากการเก็บขอมูลสัมภาษณเชิงลึกหลังจากทราบผลการทดสอบสมมติฐานดวยวิธีเชิง
ปริมาณ ผลจากการสัมภาษณน้ันสอดคลองกับผลวิธีวิจัยเชิงปริมาณ โดยผูบริโภคหญิงสวนใหญท่ีมี
รูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีท้ังทางดานกิจกรรม ความสนใจ และ
ความคิดเห็นน้ันมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตโดยมีผูท่ีตองการเดินทางกลับไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง ดังน้ันการวิจัยเชิงคุณภาพสามารถสนับสนุนผลการวิจัยเชิง
ปริมาณไดวา ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมท้ังทางดานกิจกรรม
ดานความสนใจ และความคิดเห็น สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภค
หญิง

นอกจากน้ีผูวิจัยยังไดทราบถึงมุมมองของผูบริโภคอีกกลุมหน่ึงท่ีไมไดช่ืนชอบในสินคา
วัฒนธรรมเกาหลีและไมประทับใจในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต จึงทําใหผูบริโภค
หญิงกลุมน้ีมีทัศนคติท่ีแตกตางออกไปซ่ึงเปนในแงมุมท่ีตรงกันขาม ซ่ึงสามารถชวยใหผูวิจัย
สามารถอธิบายสาเหตุ หรือปจจัยของความขัดแยงของผลการวิจัยดังกลาวท่ีเกิดข้ึนได
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ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย
1. จากการศึกษา พบวา ผูบริโภคสวนใหญเคยเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตคร้ัง

เดียว และเม่ืออายุเพิ่มมากข้ึนผูบริโภคจะนิยมใชบริการบริษัทนําเท่ียวในการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต รวมถึงผูรวมเดินทางน้ันในชวงอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป และ 51 ปข้ึนไปน้ันจะนิยม
เดินทางไปกับครอบครัว โดยเดินทางในชวงเดือนสิงหาคม – พฤศจิกายน ซ่ึงมีกิจกรรมท่ีช่ืนชอบคือ
การเย่ียมชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง และชวงวัย 21-30 ป,31-40 ป และ 41-50 ปจะเดินทางไป
กับเพื่อน โดยเดินทางในชวงเดือนธันวาคม – มีนาคม และมีกิจกรรมท่ีช่ืนชอบคือ การเลือกซ้ือ
สินคาตาง ๆ ซ่ึงแสดงใหเห็นวา กลุมผูบริโภคหญิงท่ีอยูในวัยเรียนและกลุมผูสูงอายุมีลักษณะการ
เดินทางทองเท่ียวท่ีเหมือนกันและกลุมชวงวัยทํางานก็มีลักษณะการเดินทางทองเท่ียวอีกแบบหน่ึง
จึงมีขอเสนอแนะวาผูประกอบการธุรกิจนําเท่ียวประเทศเกาหลีใตสามารถนําขอมูลดังกลาวไป
วางแผนกําหนดกลุมเปาหมายท่ีชัดเจนลงไป โดยคํานึงถึงกลุมผูบริโภคหญิงท่ีมีลักษณะขางตน เพื่อ
นําขอมูลน้ีไปวางกลยุทธท้ังทางดานราคา กลยุทธในการสงเสริมทางการตลาดของแพ็กเกจทัวร
เพื่อใหเหมาะสมกับลักษณะของกลุมเปาหมาย จะชวยผูประกอบการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตได
วางกลยุทธไดอยางเหมาะสมและมีประสิทธิภาพมากข้ึนในการกระตุนใหผูบริโภคกลุมน้ีไดเดินทาง
ไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพิ่มมากข้ึน

2. จากผลการวิจัยพบวา ในดานสุขภาพและความงาม ในรูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
กิจกรรม ดานความสนใจ และดานความคิดเห็น มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง โดยรูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภคหญิงในดานสุขภาพและความงามน้ันคือ
เคร่ืองสําอางเกาหลี จึงมีขอเสนอแนะวา ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวประเทศเกาหลีน้ัน ควรจัดวาง
โปรแกรมการทองเท่ียวท่ีเนนไปยังแหลงชอปปงมากข้ึนหรือการใหเวลาในการเลือกซ้ือสินคาใหมาก
ข้ึนเพื่อสรางความนาสนใจใหกับกลุมผูบริโภคหญิงกลุมน้ี ในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใต

3. จากผลการวิจัยพบวา ในดานบันเทิงและเทคโนโลยี ในรูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
กิจกรรมดานความสนใจ และดานความคิดเห็น มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง ซ่ึงในดานบันเทิงและเทคโนโลยีในรูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภคหญิงน้ัน
คือ ซีรียเกาหลี กลาวไดวาเปนสิ่งท่ีมีอิทธิพลมาตอการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของ
ผูบริโภคหญิง ดังน้ัน จึงมีขอเสนอแนะวา ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวประเทศเกาหลีใตควรจัด
โปรแกรมเพิ่มสถานท่ีทองเท่ียวในซีรียเกาหลีช่ือดังใหมากข้ึน เพื่อเปนการดึงดูดผูบริโภคหญิงอีกท้ัง
ยังเปนการเพิ่มสถานท่ีทองเท่ียวแหงใหมใหกับประเทศเกาหลีใตอีกดวย

4. ผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียวในประเทศไทย สามารถนําเอาขอมูลจากงานวิจัยไปเปน
แนวทางในการกําหนดนโยบายและกลยุทธทางการตลาดใหกับการทองเท่ียวในประเทศไทยให
สอดคลองกับความตองการของกลุมเปาหมาย ซ่ึงพบการวิจัยพบวา กลุมผูบริโภคหญิงท่ีมีรูปแบบ
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การดําเนินชีวิตเกี่ยวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีในดานบันเทิงและเทคโนโลยี น่ันคือ ซีรียเกาหลี
มีผลตอการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต ซ่ึงผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียวในประเทศไทย ควรจะใช
ละครทางทีวีในการประชาสัมพันธการทองเท่ียวภายในประเทศใหมากข้ึน การถายทอดภาพความ
สวยงามของธรรมชาติในละครก็เปนสวนสําคัญท่ีทําใหผูบริโภคเกิดพฤติกรรมในการทองเท่ียว
ดังน้ัน ผูประกอบการธุรกิจการทองเท่ียวในประเทศไทยจึงสามารถนําขอมูลไปปรับเปลี่ยนวาง
กลยุทธใหเหมาะสมเพื่อเปนการสงเสริมการทองเท่ียวภายในประเทศ

5. จากผลงานวิจัยพบวา ในดานอาหารและการบริโภค ในรูปแบบการดําเนินชีวิตดาน
กิจกรรมดานความสนใจ และดานความคิดเห็น มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
ของผูบริโภคหญิง โดยรูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรม ดานความสนใจ และความคิดเห็น
ทางดานอาหารและการบริโภคของผูบริโภคหญิงสวนใหญ คือ การเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี
อาทิ บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูปเกาหลี กิมจิ เปนตน และจะมีความสนใจสื่อท่ีมีการนําเสนอหรือเผยแพร
อาหารเกาหลีทางรายการโทรทัศน รวมถึงผูบริโภคมีความคิดเห็นวา ธุรกิจรานอาหารเกาหลีเปน
ธุรกิจท่ีกําลังเติบโต ดังน้ัน ผูประกอบการธุรกิจบริษัทนําเท่ียวสามารถนําขอมูลมาปรับใชใน
โปรแกรมการทองเท่ียวใหเหมาะสมสําหรับผูบริโภคกลุมน้ี

6. จากการศึกษาขอมูลในการสัมภาษณเชิงลึก พบวา พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใตของผูบริโภคหญิง สวนใหญจะมีลักษณะการเดินทางทองเท่ียวโดยใชบริการบริษัทนําเท่ียว
และตองการเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกคร้ัง โดยตองการจะเดินทางเปนวาง
แผนการทองเท่ียวดวยตัวเอง ดังน้ัน ผูประกอบการธุรกิจบริษัทนําเท่ียวควรเพิ่มและปรับเปลี่ยน
โปรแกรมการเดินทางใหมีความนาสนใจอาจจะเปนการเพิ่มสถานท่ีทองเท่ียวใหมหรือการท่ีให
ผูบริโภคสามารถเลือกสถานท่ีเดินทางไดตามท่ีตัวเองตองการ

ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป
1. ควรศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคชายเพื่อ

เปนการเปรียบเทียบพฤติกรรมในการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคชายกับพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวของผูบริโภคหญิงวามีความเหมือนหรือแตกตางกันอยางไร

2. การวิจัยคร้ังตอไปควรทําการศึกษาถึงรูปแบบการดําเนินชีวิตท่ีสงผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวประเทศอื่น ๆ ดวย เพื่อท่ีจะไดนําขอมูลมาใชในการปรับปรุงในการใหบริการในธุรกิจนํา
เท่ียวของประเทศอื่น ๆ

3. ควรทําการศึกษาถึงทัศนคติและความพึงพอใจของผูบริโภคตอการทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต เพื่อใหไดมุมมองเกี่ยวกับการทองเท่ียวของประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคไดเพิ่มมากข้ึน
เพื่อเปนประโยชนตอผูประกอบธุรกิจบริษัทนําเท่ียว
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แบบสอบถาม

เร่ือง รูปแบบการดําเนินชีวิตเก่ียวกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีที่สงผลตอพฤติกรรม

การทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง

คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม

แบบสอบถามชุดน้ีถือเปนสวนสําคัญท่ีในการทําโครงการวิจัยเพื่อประกอบการศึกษา
หลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  สาขาวิชาการจัดการ  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโวฒ ผูวิจัยจึงขอ
ใครขอความรวมมือจากทานในการตอบแบบสอบถามทุกขอใหตรงกับความเปนจริงของทานมาก
ท่ีสุด

โดยแบบสอบถามชุดน้ีมี 5 สวน คือ
สวนท่ี 1 ขอมูลลักษณะสวนบุคคล
สวนท่ี 2 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวของกับสินคาทางวัฒนธรรม

เกาหลี
สวนท่ี 3 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจท่ีเกี่ยวของกับสินคาทางวัฒนธรรม
เกาหลี
สวนท่ี 4 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นท่ีเกี่ยวของกับสินคาทาง
วัฒนธรรมเกาหลี
สวนท่ี 5 พฤติกรรมการทองเท่ียวประเทศเกาลีใตของผูบริโภคหญิง

ในการตอบแบบสอบถามน้ี ทานจะไมไดรับผลกระทบจากการตอบแบบสอบถามแตอยางใด
โดยขอมูลท้ังหมดจะถือเปนความลับ  และผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณทุกทานท่ีมีสวนรวมและสละ
เวลาในการตอบแบบสอบถามมา ณ โอกาสน้ีดวย
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สวนที่ 1 แบบสอบถามเก่ียวกับขอมูลลักษณะสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม

คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย ( / ) ลงในชองวางหนาขอความท่ีตรงกับตัวทานมากท่ีสุด

1. อายุ
(      ) ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป (     ) 21 – 30 ป (     ) 31 – 40 ป
(      ) 41 – 50 ป (     ) 51 ปข้ึนไป

2. สถานภาพ
(     ) โสด (      ) สมรส/อยูดวยกัน (      ) หมาย/หยาราง/แยกกันอยู

3. ระดับการศึกษา
(      ) ต่ํากวาระดับปริญญาตรี (      ) ปริญญาตรี (      ) สูงกวาปริญญาตรี

4. อาชีพ
(      ) นักเรียน / นักศึกษา
(      ) ผูมีรายไดประจํา เชน ขาราชการ, พนักงานรัฐวิสาหกิจ, พนักงานบริษัทเอกชน

เปนตน
(      ) ธุรกิจสวนตัว / อาชีพอิสระ
(      ) อื่นๆ โปรดระบุ..............

5. รายไดเฉลี่ยตอเดือน
( ) ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท
(      ) 10,001 – 20,000 บาท
(      ) 20,001 – 30,000 บาท
(      ) 30,001 บาทข้ึนไป
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สวนที่ 2 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานกิจกรรมที่เก่ียวของกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย ( / ) ลงในขอท่ีตรงกับระดับความสําคัญในดานกิจกรรมท่ีเกี่ยวของ
กับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลีของทานมากท่ีสุด

2.1 กิจกรรมท่ีเกี่ยวกับสุขภาพและความงาม ขอใดตรงกับทานมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอเดียว)
(      ) ทานชอบซ้ือเคร่ืองสําอางเกาหลี
(      ) ทานมักเลือกซ้ือเคร่ืองแตงกายสไตลเกาหลี
(      ) ทานมักจะรับประทานผลิตภัณฑอาหารเสริมจากประเทศเกาหลีเพื่อบํารุง

รางกาย
(      ) อื่นๆ โปรดระบุ..................................

2.2 กิจกรรมท่ีเกี่ยวกับบันเทิงและเทคโนโลยี ขอใดตรงกับทานมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอเดียว)
(      ) เขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี
(      ) สะสมซีดีเพลง ซีรีย รูปดารา-นักรองเกาหลี
(      ) สะสมอุปกรณอิเล็กทรอนิกสของประเทศเกาหลี (โทรศัพทมือถือ เคร่ืองเลน

ดีวีดี MP3 เปนตน)
(      ) อื่นๆ โปรดระบุ..................................

2.3 กิจกรรมท่ีเกี่ยวกับอาหารและการบริโภค ขอใดตรงกับทานมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอเดียว)
(      ) เม่ือมีรานอาหารเกาหลีเปดใหมทานจะตองไปลองรับประทานอาหารน้ัน

อยางแนนอน
(      ) เม่ือมีเวลาวางทานมักหาลองทําอาหารเกาหลีท่ีบาน
( ) เม่ือไปหางสรรพสินคาทานมักเลือกซ้ือผลิตภัณฑอาหารเกาหลี อาทิ บะหม่ี

กึ่งสําเร็จรูปเกาหลี กิมจิ เปนตน
(      ) อื่นๆ โปรดระบุ..................................

สวนที่ 3 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความสนใจที่เก่ียวของกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย ( / ) ลงในขอท่ีตรงกับระดับสนใจของทานมากท่ีสุด

3.1 ดานสุขภาพและความงามท่ีทานใหความสนใจมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอเดียว)
(      ) เคร่ืองสําอางเกาหลี
(      ) เสื้อผาและแฟช่ันสไตลเกาหลี
(      ) การทําศัลยกรรมแบบเกาหลี
(      ) อื่นๆ โปรดระบุ..................................
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3.2 ดานบันเทิงและเทคโนโลยีท่ีทานใหความสนใจมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอเดียว)
(      ) ภาพยนตร ซีรีย และนักแสดงเกาหลี
(      ) เพลง วงดนตรี นักรองเกาหลี
( ) สินคาอิเล็กทรอนิกสและอุปกรณสื่อสาร
(      ) อื่นๆ โปรดระบุ..................................

3.3 ดานอาหารและการบริโภค ทานมีความสนใจสื่อท่ีมีการนําเสนอหรือเผยแพรอาหารเกาหลี
ประเภทใดมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอเดียว)

(      ) นิตยสารท่ีเกี่ยวกับอาหารเกาหลี
(      ) รายโทรทัศนท่ีนําเสนอเกี่ยวกับอาหารเกาหลี
(      ) เว็บไซดท่ีมีการนําเสนอรานอาหารเกาหลี
(      ) อื่นๆ โปรดระบุ..................................

สวนที่ 4 รูปแบบการดําเนินชีวิตดานความคิดเห็นที่เก่ียวของกับสินคาทางวัฒนธรรมเกาหลี
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย ( / ) ลงในขอท่ีตรงกับระดับความคิดเห็นของทานมากท่ีสุด

4.1 ดานสุขภาพและความงาม ขอใดตรงมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอเดียว)
(      ) ทานมีความเห็นวาเคร่ืองสําอางเกาหลีเปนเคร่ืองสําอางท่ีมีคุณภาพและ

ราคายุติธรรม
(      ) ทานเห็นวาการทําศัลยกรรมเกาหลีมีความนาเช่ือถือและมีความปลอดภัย
(      ) ทานคิดวาการผลิตภัณฑบํารุงผิวจากประเทศเกาหลีมีคุณภาพดี ใชแลว

เห็นผลจริง
(      ) อื่นๆ โปรดระบุ..................................

4.2 ดานบันเทิงและเทคโนโลยี ขอใดตรงมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอเดียว)
(      ) เม่ือดูซีรียเกาหลีทานเห็นวาเน้ือหาของซีรียและนักแสดงน้ันมีความสนุก

นาสนใจ ชวนใหติดตาม
(      ) ทานคิดวาเพลงเกาหลีมีดนตรีท่ีไพเราะ จังหวะสนุกสนาน
(      ) ทานคิดวาศิลปนนักรองเกาหลีหนาตาดีและมีความสามารถ
(      ) ทานคิดวาอุปกรณอิเล็กทรอนิกสท่ีผลิตจากประเทศเกาหลีมีรูปแบบท่ี

ทันสมัย ทนทาน และราคาเหมาะสมกับคุณภาพ
(      ) อื่นๆ โปรดระบุ..................................
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4.3 ดานอาหารและการบริโภค ขอใดตรงมากท่ีสุด (เลือกเพียงขอเดียว)
(      ) ทานคิดวาอาหารเกาหลีหากไปรับประทานท่ีเกาหลีจะไดรสตนตํารับ
(      ) ทานเห็นวาผูบริโภคนิยมบริโภคอาหารเกาหลีมากข้ึนเพื่อใหไดสุขภาพท่ีดี
(      ) ทานคิดวา ธุรกิจรานอาหารเกาหลีเปนธุรกิจท่ีกําลังเติบโตมากข้ึน
(      ) อื่นๆ โปรดระบุ..................................

สวน 5 พฤติกรรมการทองเที่ยวเกาหลีใตของผูบริโภคหญิง
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย ( / ) ลงในชองวางหนาขอความท่ีตรงกับตัวทานมากท่ีสุด

1. ทานเคยไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตกี่คร้ัง

(     ) คร้ังเดียว (     ) 2-3 คร้ัง (      ) 4-5 คร้ัง (      ) 6 คร้ังข้ึนไป
2. ลักษณะการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตโดยสวนใหญ

(      ) วางแผนการทองเท่ียวดวยตัวเอง

(      ) ใชบริการบริษัทนําเท่ียว

(      ) อื่นๆ โปรดระบุ...................................

3. ผูรวมเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตกับทาน

(      ) ครอบครัว/ญาติ (      ) เพื่อน (      ) เพื่อนรวมงาน

(      ) คนเดียว (     ) อื่นๆ โปรดระบุ......................................

4. ระยะเวลาท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

(      ) นอยกวา 1 สัปดาห

( ) 1 สัปดาห

(      ) มากกวา 1 สัปดาห
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5. ชวงเวลาท่ีทานช่ืนชอบในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

(      ) ชวงเดือนเมษายน – กรกฎาคม
(      ) ชวงเดือนสิงหาคม – พฤศจิกายน
(      ) ชวงเดือนธันวาคม – มีนาคม

6. วัตถุประสงคหลักสําคัญในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

(      ) ทองเท่ียวพักผอนหยอนใจ

(      ) ทัศนศึกษา / ดูงาน

(      ) ติดตอธุรกิจ / ประชุม / สัมมนา

(      ) เย่ียมครอบครัว / ญาติ / เพื่อน

(      ) เขารวมชมคอนเสิรตศิลปนเกาหลี

(      ) อื่นๆ โปรดระบุ.....................................................................

7. กิจกรรมท่ีทานช่ืนชอบมากท่ีสุดในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต

(      ) เลือกซ้ือสินคาตาง ๆ

(      ) เย่ียมชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของประเทศเกาหลีใต

(      ) ตระเวนหารานอาหารอรอยท่ีโดงดัง

( ) อื่น ๆ โปรดระบุ.................................................................

8. ทานคิดวาจะเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกหรือไม

(     ) ไป (     ) ไมไป เพราะ............................................

9. ทานจะแนะนําใหผูอื่นไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตหรือไม

(      ) แนะนํา (     ) ไมแนะนํา เพราะ………………………..
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คําถามท่ีใชในงานวิจัยเชิงคุณภาพ มีดังตอไปน้ี

1. ในชีวิตประจําวันคุณมีกิจกรรมใดบางท่ีเกี่ยวของกับสินคาเกาหลี
.......................................................................................................................................

2. คุณเร่ิมมีความสนใจในสินคาเกาหลีเม่ือใด
……………………………………………………………………………………………………

3. คุณคิดวาสินคาเกาหลีมีความแตกตางและโดดเดนจากสินคาแบรนดอื่นๆอยางไรบาง
……………………………………………………………………………………………………
4. สิ่งท่ีทําใหคุณสนใจในประเทศเกาหลีมีอะไรบาง เพราะอะไร
……………………………………………………………………………………………………
5. สาเหตุท่ีเลือกเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต
……………………………………………………………………………………………………
6. คุณเคยเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตกี่คร้ัง มีลักษณะการเดินทางอยางไร

และไปกับใคร
……………………………………………………………………………………………………
7. คุณประทับใจในการเดินทางทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตหรือไม เพราะอะไร
……………………………………………………………………………………………………
8. คุณคิดท่ีจะเดินทางกลับไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตอีกหรือไม เพราะอะไร
……………………………………………………………………………………………………
9. คุณจะแนะนําผูอื่นใหเดินทางไปทองเท่ียวเกาหลีใตหรือไม เพราะอะไร
……………………………………………………………………………………………………
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