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บทคดัย่อ 

 

 วตัถุประสงคท์าํการวิจยัคร้ังน้ีเพื่อศึกษารูปแบบบรรจุภณัฑ์เคร่ืองสําอางธรรมชาติท่ีมีจาํหน่าย

ในประเทศท่ีมีความนิยมสินคา้เคร่ืองสําอางและแฟชั่น ผูว้ิจยัดาํเนินการคน้ควา้ขอ้มูลการส่งออกใน

ประเทศพบว่าความตอ้งการสินคา้เคร่ืองสําอางท่ีมีส่วนผสมจากธรรมชาติมีจาํนวนเพิ่มมากข้ึนทุกปี 

ผูบ้ริโภคมีความสนใจในเคร่ืองสาํอางท่ีบริสุทธ์ิปราศจากสารเคมีหรือมีส่วนผสมของสารเคมีนอ้ยท่ีสุด 

ในตลาดการคา้เคร่ืองสําอางแถบยุโรปและอเมริกามีเคร่ืองสําอางท่ีนาํเขา้มาจาํหน่ายตราสินคา้เดียวกนั

อยู ่4  ตราสินคา้ และตราสินคา้เหล่านั้น จาํนวน 60% มีท่ีมาจากประเทศในแถบเอเชียจากประเทศญ่ีปุ่น

เป็นอนัดบัหน่ึง ต่อมาเป็นประเทศจีน อินเดีย และไทย และท่ีเป็นสินคา้สมุนไพรจะมีมากท่ีประเทศ

อินเดียและไทย รูปแบบของบรรจุภณัฑเ์ป็นส่วนหน่ึงท่ีผูบ้ริโภคใหค้วามเช่ือมัน่โดยเฉพาะสินคา้ทาํการ

โฆษณาประชาสัมพนัธ์ให้แบรนเป็นท่ีรู้จกั 80%ของเคร่ืองสําอางสมุนไพรมาจากแบรนจากประเทศ

ญ่ีปุ่น ความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคดา้นรูปแบบบรรจุภณัฑ์เคร่ืองสําอางคือความทนัสมยัและความสะอาด

รวมทั้งความบริสุทธ์ิของส่วนผสม จากผลของงานวิจยัพบว่าบรรจุภณัฑ์เคร่ืองสําอางธรรมชาติจาก

ประเทศยุโรปมีความคลา้ยคลึงกบัความนิยมในแถบอเมริกา รูปแบบเรียบง่ายและดูสะอาด สะดุดตาท่ี

ภาพของพืชและสมุนไพร การพฒันางานออกแบบบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสําอางสมุนไพรเพื่อการส่งออกนั้น

ตอ้งสร้างความเช่ือมัน่ในตวัสินคา้ดว้ยการเนน้อตัลกัษณ์ของภูมิปัญญาสมุนไพรทอ้งถ่ินนั้นๆ สําหรับ

ผลิตภณัฑ์ของไทยตอ้งอาศยัการส่ือสารความเป็นไทยให้เป็นการจูงใจผูบ้ริโภค ในขณะเดียวกบัตอ้งมี

ความทนัสมยัใชว้สัดุและกรรมวธีิการผลิตท่ีไดม้าตรฐานและสะอาดปลอดภยั งานออกแบบบรรจุภณัฑ์

จึงตอ้งอาศยัความรู้มาตรฐานการผลิต การคิดตน้ทุนเพื่อประโยชน์ทางการตลาดและรูปแบบท่ีมีอตั

ลกัษณ์ตามถ่ินกาํเนิดของสมุนไพร 
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ABSTRACT 

 

 The purpose of this study was to study the herbal-cosmatic packages which 

are best selling products in the fashion center city such as Milan and New York City.  

The research found that the natural cosmatic products have been increasing year by 

year. The comsumer’s behavior nowaday mostly prefer the natural ingredient rather 

than the old fashion ingredient which were fully chemical mixture. There are the 

same 4 famous brands within Europe and America.  60% are imported from Asia 

and the leader is Japan following by China, Korea, India and Thailand. Styles of 

packages are important  for product’s loyalty especially the promotion strategy. 80% 

of herbal-cosmatic packages are from Japan. The brand loyalty is reflect to the 

modernize and purified ingredients of products.  The csomatic packagse from 

Europe are similar to America which are simplicity and cleanness. The picture of 

herbals are impacted. The herbal comatic packages have to be developed by 

increasing loyalty from local herbal’s wisdom. However, Thai product develope Thai 

images and produce them to the product’s loyalty itself. Therefore, the packaging 

style of Thai herbal-cosmatic should present the new technology. The strategy of 

cosmetic product marketing is to produce value added of packages with standard 

manufacturer process and technic. In addition, designer has to concern about the 

image of the raw material (herbal), the identity of the product wisdom qualities to be 

export. 
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บทที ่1 

บทนํา 
 
ภูมิหลงั 

บรรจุภณัฑมี์บทบาทและหนา้ท่ีทางการตลาด (Packaging: its role and function in Marketing)        

สินีนาถ เลิศไพรวนั (2541:45-59)  กล่าววา่ อตัราแข่งขนัดา้นการคา้ขายในภาวะเศรษฐกิจของโลกปัจจุบนันบัวนั

จะเพ่ิมปริมาณมากข้ึนเร่ือยๆซ่ึงนบัวา่เป็นภาวการณ์หน่ึงท่ีทาํใหเ้กิดการพฒันาและคิดคน้ผลิตภณัฑใ์หม่ตลอด ทั้ง

มีการคิดคน้กลยทุธ์กลวธีิทางการตลาด (Marketing Strategy) ข้ึนมาอยา่งมากมาย โดยมีจุดมุ่งหมายท่ีคลา้ยกนั คือ

การไดม้าซ่ึง “ความสนใจของลูกคา้” (Customer’s Attention) และเงินตรา ฐานะความรํ่ ารวยทางเศรษฐกิจในท่ีสุด 

ดว้ยเหตุดงักล่าว บรรจุภณัฑจึ์งไดรั้บความสาํคญัข้ึนมาเป็นอยา่งมากและเป็นองคป์ระกอบ 

หลกัท่ีผูผ้ลิตนาํมาเป็นเคร่ืองมือสาํหรับการแข่งขนั ซ่ึง  Shimaguhci (1985 : 19) กล่าวไวใ้นหนงัสือ Package 

Design in Japan. Vol. 1 วา่ “ถา้ตวัสินคา้หรือผลิตภณัฑมี์ฐานะเป็นพระเอก (The Lead) บรรจุภณัฑจ์ะ

เปรียบเสมือนเป็นพระรอง ( The Subordinate) ท่ีนาํ มาเนน้ย ํ้าการบริการ ดว้ยตนเอง  (Self-Service) เป็นผูช่้วยขาย

ผลิตภณัฑ ์เพราะสามารถแสดงตวัหรือตราสินคา้ (Brand) ต่อผูใ้ชป้ระจาํไดอ้ยา่งรวดเร็วและยงัพยายามท่ีจะจูงใจผู ้

ท่ีไม่เคยใชใ้หเ้กิดความคิด ความสนใจ อยากท่ีจะทดลองใชเ้ป็นคร้ังแรก อีกดว้ย  ดงันั้น สินคา้และบรรจุภณัฑจึ์ง

เป็นของคู่กนัมาตลอด การบรรจุภณัฑก็์จะ ไดรั้บการพฒันาข้ึนตามไปมากเท่านั้น จนกระทัง่ปัจจุบนัเป็นท่ียอมรับ

กนัทัว่ไปวา่ บรรจุภณัฑมี์ความสาํคญัสาํหรับสินคา้และการตลาดอยา่งจะขาดซ่ึงส่ิงหน่ึงส่ิงใดไม่ได ้ เพราะบรรจุ

ภณัฑไ์ดแ้สดงบทบาทและหนา้ท่ีในการตลาด ดงัต่อไปน้ีคือ 

1. การบรรจุและการป้องกนั (Containment and Protection) บรรจุภณัฑท่ี์ประสบ 

ความสาํเร็จไดน้ั้นตอ้งเอ้ืออาํนวยต่อการบรรจุและการคุม้ครอง ซ่ึงภาชนะบรรจุจะตอ้งไดรั้บการออกแบบให้

สามารถคุม้ครองผลิตภณัฑจ์ากความเสียหายเน่ืองจากการขนส่ง ป้องกนัการเน่าเสีย เก็บรักษาง่าย ไม่เส่ือมสลาย

ไว เพราะผูบ้ริโภคไม่ตอ้งการท่ีจะไดรั้บอนัตรายจากอาหารเป็นพิษหรือบาดแผลอนัเน่ืองมาจากบรรจุภณัฑท่ี์ไม่

เรียบร้อยสมบูรณ์ 

2. การบ่งช้ีผลิตภณัฑ ์(Identification) บรรจุภณัฑต์อ้งแสดงใหเ้ห็นตผลผลิตภณัฑ ์

ต่อผูบ้ริโภคในทนัที โดยการใชช่ื้อการคา้ (Trade Name) เคร่ืองหมายการคา้ (Trademark) ช่ือผูผ้ลิตและประเภท

ของสินคา้ เขา้มาเป็นเคร่ืองมือบ่งช้ี เพราะผูบ้ริโภคตอ้งการบรรจุภณัฑท่ี์มีรูปทรงเด่นชดัมองหาง่าย ตวัอกัษรจึง

ควรมีขนาดพอเหมาะ อ่านง่ายสีท่ีควรใหเ้ด่นหรือแตกต่างกนั ซ่ึงนอกจากจะง่ายต่อการจดจาํแลว้ ยงัช่วยลดความ

ผิดพลาดในการหยบิฉวยผลิตภณัฑท่ี์ไม่ตอ้งการ ทั้งของร้านคา้ปลีกแลผูบ้ริโภคไดดี้อีกดว้ย 

3. การอาํนวยความสะดวก (Convenient) ในแง่ของการผลิตและการตลาดนั้น 

บรรจุภณัฑต์อ้งเอ้ืออาํนวยความสะดวกต่อการขนส่งและการเก็บรักษาในคลงัสินคา้ ซ่ึงตอ้งมีความมัน่คงแขง็แรง

สามารถท่ีจะวางซอ้น (Stacking) ทบักนัไดห้ลายชั้นเพ่ือประหยดัพ้ืนท่ี ในระดบัการขายปลีกก็เช่นกนั บรรจุภณัฑ์

ตอ้งมีขนาดรูปร่างท่ีลงตวั (Fitness size) ง่ายสะดวกต่อการเรียงซอ้นในชั้นวางของหรือจดัแสดงโชว ์ (Easy to 

Stack and Display) ดงันั้นเราจึงไม่ค่อยพบเห็นบรรจุภณัฑท่ี์มีรูปสามเหล่ียมหรือลกัษณะพิเศษเฉพาะในร้านขาย

ของชาํ (Grocery Store) มากนกัในส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบัผูบ้ริโภคนั้นเป็นการอาํนวยความสะดวกในแง่ของการ

นาํไปใชส้อยตามหนา้ท่ีของผลิตภณัฑแ์ต่ละชนิด ซ่ึงมีความแตกต่างกนัไปตามประเภทการใชง้านและการเก็บ

รักษาเม่ือสินคา้ถึงมือผูบ้ริโภค ผูอ้อกแบบจึงตอ้งออกแบบใหมี้ความเหมาะสมกบัพฤติกรรมและสรีระทางร่างกาย
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ของมนุษย ์ เช่นมีขนาดเหมาะมือ สะดวกต่อการจบั ถือ ห้ิว มีความปลอดภยัและเหมะสมกบัสภาวะการใชง้าน 

เป็นตน้ 

4. การดึงดูดความสนใจผูบ้ริโภค (Consumer Appeal) การท่ีบรรจุภณัฑจ์ะ 

สามารถดึงดูดความสนใจผูบ้ริโภคไดดี้นั้น เป็นผลมาจากองคป์ระกอบหลายๆอยา่ง อาทิเช่น ขนาด รูปร่าง รูปทรง 

สี วสัดุ ขอ้ความตวัอกัษรบอกวธีิใช ้ ฯลฯ หรืออาจจะกล่าวไดว้า่ ส่ิงท่ีปรากฏเป็นรูปบรรจุภณัฑท์ั้งหมดก็คือส่ิงท่ี

จะนาํมาซ่ึงความสนใจของผูบ้ริโภคนัน่เอง ผูอ้อกแบบจะตอ้งสร้าง ส่ิงท่ีประกอบเป็นรูปลกัษณ์บรรจุภณัฑน้ี์ให้

เกิดประสิทธิภาพทางการส่ือสารและเกิดผลกระทบทางจิตวทิยาตอ่ผูบ้ริโภค (To fit the consumer’ needs) 

 

ประเภทของบรรจุภณัฑ ์ (Classification of Package) 

บรรจุภณัฑส์ามารถแบ่งไดเ้ป็น 3 ประเภทโดยกวา้งๆ คือ 

1. บรรจุภณัฑเ์ฉพาะหน่วย (Individual Package) คือบรรจุภณัฑท่ี์สมัผสัอยูก่บัผลิตภณัฑช์ั้นแรก 

เป็นส่ิงท่ีบรรจุผลิตภณัฑเ์อาไวเ้ฉพาะหน่วย โดยมีวตัถุประสงคข์ั้นแรกคือ เพ่ิมคุณค่าในเชิงพาณิชย ์ (To Increase 

Commercial Value) เช่น การกาํหนดใหมี้รูปร่างลกัษณะต่างๆ เป็น ขวด กระป๋อง หลอด ถุง กล่อง ฯลฯ ซ่ึงอาจจะ

ทาํใหมี้ลกัษณะพิเศษเฉพาะหรือทาํใหมี้รูปร่างท่ีเหมาะแก่การ จบั ถือ และอาํนวยความสะดวกต่อการใชผ้ลิตภณัฑ์

ภายใน พร้อมทั้งทาํหนา้ท่ีใหค้วามปกป้องแก่ผลิตภณัฑภ์ายใน พร้อมทั้งทาํหนา้ท่ีใหค้วามปกป้องแก่ผลิตภณัฑ์

โดยตรงอีกดว้ย 

2. บรรจุภณัฑช์ั้นใน (Inner Package) คือ บรรจุภณัฑท่ี์อยูถ่ดัออกเป็นชั้นท่ีสอง มีหนา้ท่ีรวบรวม 

บรรจุภณัฑช์ั้นแรกเขา้ไวด้ว้ยกนัเป็นชุด ในการจาํหน่ายรวมตั้งแต ่ 2-24 ช้ินข้ึนไป โดยมีวตัถุประสงคข์ั้นแรกคือ

การป้องกนัรักษาสินคา้ผลิตภณัฑจ์ากนํ้ า ความช้ืน ความร้อน แสง แรงกระทบกระเทือน และอาํนวยความสะดวก

แก่การขายปลีก-ยอ่ย เป็นตน้ ตวัอยา่งของบรรจุภณัฑป์ระเภทน้ี   ไดแ้ก่กล่องกระดาษแขง็ท่ีบรรจุเคร่ืองด่ืมจาํนวน 

½ โหล ฟิลม์หดรัดรูปสบู่ 1 โหล เขา้ดว้ยกนั เป็นตน้ 

3. บรรจุภณัฑช์ั้นนอกสุด คือ บรรจุภณัฑท่ี์เป็นหน่วยรวมขนาดใหญ่ท่ีใชใ้นการขนส่ง  โดยปกติ 

แลว้ผูซ้ื้อจะไม่ไดเ้ห็นบรรจุภณัฑป์ระเภทน้ีมากนกั เน่ืองจากสถานท่ีทาํหนา้ท่ีป้องกนัผลิตภณัฑใ์นระหวา่งการ

ขนส่งเท่านั้น ลกัษณะของบรรจุภณัฑป์ระเภทน้ี ไดแ้ก่ หีบไม ้ลงั กล่องกระดาษขนาดใหญ่ท่ีบรรจุสินคา้ไวภ้ายใน 

ภายนอกจะบอกเพียงขอ้มูลท่ีจาํเป็นต่อการขนส่งเท่านั้น เช่น รหสัสินคา้ (Code) เลขท่ี (Number) ตราสินคา้ 

สถานท่ีส่ง เป็นตน้ 

ประเภทของบรรจุภณัฑท่ี์กล่าวมาทั้ง 3 ลกัษณะน้ี เป็นการแบ่งประเภทตามลกัษณะกรรมวธีิ 

การขนถ่ายผลิตภณัฑ ์ ซ่ึงการจดัแบ่งและเรียกช่ือบรรจุภณัฑใ์นทรรศนะของผูอ้อกแบบ ผูผ้ลิต หรือนกัการตลาด 

อาจจะแตกต่างกนัออกไป แต่ถึงอยา่งไรบรรจุภณัฑแ์ต่ละประเภทก็ตั้งอยูภ่ายใตว้ตัถุประสงคห์ลกัใหญ่ (Objective 

of Package) ท่ีคลา้ยกนัคือ 

1. เพ่ือป้องกนัผลิตภณัฑ ์(To Protect Products) 

2. เพ่ือจาํหน่ายผลิตภณัฑ ์ (To Distribute Products) 

3. เพ่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ ผลิตภณัฑ ์(To Promote Products) 

จรูญ โกสียไภรนิรมล และ ดาํรงศกัด์ิ ชยัสนิท  (2528 15-18) กล่าววา่ วสัดุบรรจุภณัฑ ์ 

(Packaging Materials) ในยคุของระบบการผลิตแบบอุตสาหกรรม การขายและการบริโภคท่ีแพร่หลายในทุกวนัน้ี 

เทคนิคกรรมวธีิของการผลิต “ผลิตภณัฑ”์ ไดเ้ปล่ียนแปลงพฒันาไปมาก ซ่ึงเป็นผลมาจากความเพียรพยายามต่างๆ 
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ในอนัท่ีจะคน้หาวสัดุส่ิงของและวธีิการเอ้ืออาํนวยความสะดวกสบายนานาชนิด มาสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑใ์ห้

สามารถสนองตอบความตอ้งการของมนุษยด์ว้ยกนัอยา่งเพียงพอ ผลจากความเพียรพยายามเหล่าน้ี จึงทาํใหเ้กิดวฏั

จกัรของขบวนการทางเศรษฐกิจข้ึนมา นัน่คือขบวนการของการผลิต-การจาํหน่าย-การนาํไปใชแ้ละอาํนาจจดัการ 

 

    การผลิต 

            PRODUCTION 

 

 

  อาํนาจการจดัการ    การจาํหน่าย 

                 DISPOSAL         SALE 

 

 

     การนาํไปใช ้

         USE 

 

   องคป์ระกอบของขบวนการดงักล่าว นบัวา่มีความสาํคญัต่อการสร้างบรรจุภณัฑเ์ป็น

อยา่งมาก เพราะหนา้ท่ีของกายภาพ (PHYSICAL FUNCTION) คือหนา้ท่ีทางดา้นการปกป้องคุม้ครอง 

(PROTECTION) และการใชป้ระโยชน์ (UTILITY) ของบรรจุภณัฑน้ี์ก็คือ ผลท่ีเกิดข้ึนเน่ืองจากขบวนการทาง

เศรษฐกิจท่ีกล่าวมานัน่เอง 

   ความกา้วหนา้ในเทคนิคกรรมวธีิของการบรรจุภณัฑต์ามหนา้ท่ีทางกายภาพนั้น เป็น

ปรากฏการณ์ของการคน้พบวสัดุท่ีควบคู่กบัความกา้วหนา้ทางเทคโนโลยกีารผลิต และอาศยัวธีิการออกแบบ

กราฟิก (GRAPHIC DESIGN) เขา้มาช่วยสร้างรูปลกัษณ์หรือทาํหนา้ท่ีส่ือสารขอ้มูลเก่ียวกบัผลิตภณัฑใ์หมี้

ผลกระทบต่อการรับรู้และจิตวทิยาของผูบ้ริโภค แต่การจะไดม้าซ่ึงความสมบูรณ์ตามหนา้ท่ีของบรรจุภณัฑน์ั้น 

อนัดบัแรกท่ีสุดก็จะตอ้งมีการวางแผน ตั้งเง่ือนไขและความคาดหวงัไวล่้วงหนา้ ตลอดจนมีการติดตามแกไ้ข

ปัญหา ประเมินผลอยา่งต่อเน่ือง เช่น ตั้งเง่ือนไขเม่ือจะพิจารณานามหนา้ท่ีทางกายภาพของบรรจุภณัฑไ์วว้า่ 

(YOKOYAMA 1985 ; 113)  

1. บรรจุภณัฑค์วรมีเง่ือนไขท่ีน่าพึงพอใจ และมีความเป็นไปไดใ้นแง่ของการผลิตจาํนวน

มากๆ 

2. วสัดุบรรจุภณัฑ ์ควรใชอ้ยา่งมีเหตุผล และมีประสิทธิภาพ 

3. ขอ้พิจารณาท่ีเกิดข้ึนในระหวา่งการจดัจาํหน่าย ควรนาํมาพิจารณาถึงรูปแบบและ

โครงสร้าง 

เพ่ือใหเ้กิดความเหมาะสมกบัวตัถุประสงคย์ิง่ข้ึน 

4. บรรจุภณัฑค์วรอาํนวยความสะดวกแก่ผูใ้ช ้เช่น ง่ายต่อการนาํเอาผลิตภณัฑอ์อกมา 

5. เม่ือเห็นวา่เกิดความไม่เหมาะสมบางประการควรนาํมาพิจารณาจดัการไดใ้หม่ เช่น จาํกดั 

หรือ 
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แปรสภาพไดง่้านเป็นตน้เม่ือเง่ือนไขและขอ้พิจารณาต่างๆ เหล่าน้ีเป็นท่ีพอใจ บรรจุภณัฑท่ี์สาํเร็จออกมาก็จะมี

คุณค่าท่ียิง่ใหญ่เปรียบไดก้บัตวัสินคา้ท่ีผูบ้ริโภคเตม็ใจ จบัจ่ายใชส้อย เป็นปกติวสิยัในชีวติประจาํวนัตลอดไป 

       วสัดุบรรจุภณัฑท่ี์ร่วมสมยัในขณะนั้น มีความหลากหลายในคุณลกัษณะและคุณภาพเป็น

อยา่งมาก เง่ือนไขอนัดบัแรกสุดท่ีผูอ้อกแบบบรรจุภณัฑแ์ละผูท่ี้เก่ียวขอ้งจะตอ้งพิจารณาร่วมกนัก็คือการเลือก

วสัดุท่ีเหมาะกบับรรจุภณัฑแ์ละสามารถใชง้านไดดี้ (CHOOSING A SUITABLE PACKAGE MATERIAL 

WITH GOOD WORKABILITY) ส่ิงท่ีสาํคญัท่ีสุดของการเลือกวสัดุก็คือ “การรู้จกัประสานประโยชน์ของวสัดุ 

(THE COMBINATION OF MATERIALS) เพราะการออกแบบนั้นตอ้งตั้งอยูบ่นพ้ืนฐานของการผลิต (BASED 

ON PRODUCTIVITY) ขอ้ควรคาํนึงท่ีวา่ดว้ย การคุม้ครองผลิตภณัฑแ์ละการเอ้ืออาํนวยความสะดวกต่อผูใ้ชท่ี้

ดีกวา่ ควรจะนาํมาใชพิ้จารณาโดนนาํเอาคุณลกัษณะคุณสมบติัท่ีดีเด่นของวสัดุต่างชนิดมาสร้างสรรคด์ดัแปลง

อยา่งชาญฉลาดและเกิดความเหมาะสมกบัการขายดว้ย (SUITABLE FOR DISTRIBUTION) กาํลงัเป็นส่ิงท่ีไดรั้บ

การเพง่เลง็ในความสาํคญัเพ่ิมข้ึนอีกเป็นกรณีหน่ึง 

  วสัดุบรรจุภณัฑ ์ โดยพ้ืนฐานแลว้สามารถแบ่งออกเป็น 4 ประเภทใหญ่ๆคือ (GRIFFIN AND 

SACHAROW 1982 ; 23)  

1. ประเภทเซรามิกส์(CERAMICS) รวมทั้งเคร่ืองแกว้ (GLASSWARE) และเคร่ืองกระเบ้ือง

เคร่ือง 

ลายคราม (CHINAWARE)  

2. ประเภทผลิตภณัฑท่ี์ไดจ้ากพืช-ผกั (VEGETABLE PRODUCTS) ไดแ้ก่ ไม ้ เยือ่ไม ้ ยาง

ไม ้เสน้ 

ใยจากพืช-ผกั ในรูปของกระดาษ ส่ิงทอ เช่น ผา้ หรือเคร่ืองจกัรสาน เป็นตน้ 

3. ประเภทโลหะ (METAL) เช่น แผน่เหลก็อาบดีบุก (TINPLATE) อลูมิเนียม โลหะผสม  

(ALLOY) อลูมิเนียมแผน่เปลว (ALLUMINIUM FOIL) ทองแดง (COPPER) ทองเหลือง (BRASS) ฯลฯ   ไดแ้ก่ 

ภาชนะในรูปของกระป๋องถงัโลหะ เป็นตน้ 

4. ประเภทพลาสติก (PLASTICS)  เป็นวสัดุท่ีไดจ้ากการสงัเคราะห์ของพวก   

POLYMER ส่วนมากทาํมาจาก PETROLEUM OIL ไดแ้ก่ 

POLYETHYLENE (PE) 

POLYPROPYLENE (PP) 

POLYSTYRENE (PS) 

POLYESTER, POLYNINYLE CHLORIDE (PVC) 

และอ่ืนๆ 

 
ความมุ่งหมายของงานวจัิย 

1. เพ่ือสาํรวจแนวโนม้ความตอ้งการของตลาดดา้นรูปแบบและความเป็นอตัลกัษณ์ของ 

บรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางท่ีมีส่วมผสมจากธรรมชาติของประเทศต่างๆท่ีมีภูมิปัญญาทางเภสชัภณัฑ ์

2. เพ่ือศึกษาดา้นรูปแบบ รูปทรงและความเช่ือมัน่ในตวัผลิตภณัฑจ์ากการส่ือความบนบรรจุ 

ภณัฑเ์พ่ือเป็นประโยชน์ต่อความนิยมในตลาดยโุรปและอเมริกา  

3. เพ่ือศึกษาเทคโนโลยกีารผลิตบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางและสามารถนาํไปพฒันาบรรจุ 
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ภณัฑใ์หใ้ชป้ระโยชน์ไดสู้งสุด 

4. เพ่ือสร้างองคค์วามรู้พ้ืนฐานเพ่ือการพฒันาอตัลกัษณ์ของภูมิปัญญาไทยในการออกแบบ 

บรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรใหส้อดคลอ้งกบัความเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยกีารผลิตอนัเป็นการสร้างตรา

สินคา้สมุนไพรไทยใหมี้มาตรฐานสากลและสามารถเพ่ิมขีดความสามารถในการส่งออกไดอ้ยา่งย ัง่ยนื 

 

 

ความสําคัญของการวจัิย 

1 เพ่ือใหไ้ดข้อ้มูลสรุปในการพฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการสร้าง 

แบรนดแ์ละการพฒันาสินคา้ต่อไปในอนาคต 

2 ทาํใหเ้ป็นประโยชนต์่อวงการพฒันาสินคา้ไทยและการเพิ่มมูลค่าของสินคา้ดว้ยรูปแบบ 

ของบรรจุภณัฑใ์นการส่งเสริมการขายสินคา้ภูมิปัญญาไทยต่อไป 

3 การออกแบบหรือการพฒันารูปแบบบรรจุภณัฑมี์ทิศทางท่ีส่งผลตอ่ความเช่ือมัน่ในตวั 

สินคา้เขา้ใจในคุณภาพและคุณสมบติัท่ีดีของส่วนผสมธรรมชาติไม่เป็นอนัตรายต่อผิวพรรณและสุขภาพร่างกาย 

4 เพ่ือนาํไปเป็นแนวทางในการรณรงคใ์ชผ้ลิตภณัฑจ์ากธรรมชาติและการเส่ือมสลายของ 

วสัดุสอดคลอ้งกบัการรณรงคล์ดโลกร้อนในปัจจุบนั 

 

ขอบเขตของการวจัิย 

ขอบเขตด้านเนือ้หา สืบคน้ขอ้มูลเบ้ืองตน้จากเอกสารตาํราและงานวจิยัเพ่ือหา 

มาตรฐานในดา้นรูปแบบ รูปทรง  ขนาดและสดัส่วนในการบรรจุ เทคโนโลยใีนการผลิตบรรจุภณัฑท่ี์เป็น

ผลิตภณัฑส้ิ์นเปลืองคือใชแ้ลว้หมดไป  ผูว้จิยัเลือกสืบคน้ขอ้มูลทางแนวโนม้ดา้นการตลาดและการส่งออกจาก

การออกสงัเกตการณ์ในแหล่งท่ีประเทศไทยส่งไปจดัจาํหน่ายคือประเทศในแถบยโุรปและอเมริกา จาํนวน 60  

ตวัอยา่ง 

  ขอบเขตด้านพืน้ที ่ ในการและกาํหนดพ้ืนท่ีในการสืบคน้ขอ้มูลเก่ียวกบัรูปแบบของบรรจุ

ภณัฑเ์คร่ืองสาํอางท่ีมีสมุนไพรในตลาดยโุรปและอเมริกา 

  ขอบเขตและระยะเวลา     ระยะเวลาในการคน้ควา้อยูใ่นช่วงปีท่ียงัไม่เกิดความเปล่ียนแปลง

ในช่วงระยะปีพ.ศ. 2551-2552  หรือช่วงเวลา 1 ปี  

  ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 

   ประชากร บรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางท่ีมีส่วนผสมจากธรรมชาติ  

 กลุ่มตวัอย่าง ผูว้จิยัเลือกใชใ้ชว้ธีิการเลือกตวัอยา่งแบบไม่ใชค้วามน่าจะเป็น 
(Non probability Sampling) โดยผูว้จิยัเลือกตวัอยา่งท่ีมีการกาํหนดจุดมุ่งหมายท่ีมีการกาํหนดจุดมุ่งหมายและ

เจตนาไวอ้ยา่งเฉพาะเจาะจงและเลือกตวัอยา่งท่ีเป็นผลิตภณัฑต์วัอยา่งเฉพาะในสถานท่ีท่ีเป็นตวัแทนท่ีดีเป็นการ

เลือกกรณีตรงตามประเด็นการวจิยัมากกวา่ปกติ (Intensity Sampling) 

   ตวัแปรทีศึ่กษา  

    ตวัแปรต้น  รูปแบบบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพร   

  ตวัแปรตาม  วสัดุและเทคนิคการผลิต 
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กรอบแนวคิดในการวจัิย 

 

 
ข้อจํากดัในงานวจัิย 

 การวจิยัคร้ังน้ีมีขอ้จาํกดั คือ เอกสารเน้ือหาเก่ียวกบังานออกแบบบรรจุภณัฑเ์พ่ือการส่งออกท่ีไดมุ่้งไป

ศึกษาพฤติกรรมกลุ่มผูบ้ริโภคนั้นมีนอ้ยมาก  ผูว้จิยัตอ้งการสืบคน้แนวโนม้ดา้นรูปแบบและเทคนิคในการผลิต

บรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางในปัจจุบนัท่ีเป็นท่ีนิยมและใหค้วามภาคภูมิใจแก่ผูบ้ริโภคเพ่ือประโยชน์สูงสุดในการ

พฒันารูปแบบบรรจุภณัฑท่ี์ย ัง่ยนื 

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 

บรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง   

หมายถึงกล่องหรือส่ิงท่ีหุม้ห่อเคร่ืองสาํอางท่ีเป็นกอ้น ไดแ้ก่สบู่กอ้น เกลือ 

ขดัผิว  ภาชนะบรรจุเคร่ืองสาํอางท่ีเป็นของเหลว ของเหลวก่ึงของแขง็ หรือวตัถุท่ี

เป็นผง หรือเป็นก๊าซ บรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางมีเทคนิคในการใชท่ี้แตกต่างกนัอยา่ง

หลากหลายตามพฤติกรรมการใชง้าน, 

สมุนไพรไทย  หมายถึงพืชท่ีมีคุณสมบติัในการรักษาโรค มีคุณสมบติับาํรุงร่างกาย สาํหรับ 

โครงการวจิยัน้ีศึกษาเฉพาะพืชท่ีช่วยทาํใหผ้ิวพรรณมีความสมบูรณ์โดยบาํรุงแต่

ภายนอกเท่านั้น, 

การส่งออก  หมายถึงการนาํส่งไปจาํหน่ายต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศท่ีเป็นคู่คา้ทาง 

อาหารและยาคร้ังละเป็นจาํนวนมาก ในท่ีน้ีหมายถึงประเทศทางตะวนัตกคือ  

ยโุรปและอเมริกา การตลาดส่งออกจะตอ้งมีรูปแบบและแนวโนม้ความนิยมตาม

รูปแบบความเป็นอยูข่องประเทศนั้นๆ  วสัดุและกรรมวธีิการผลิตตอ้งเป็นไปตาม

ระบบสากลและใหม่เสมอ รวมถึงการผลิตท่ีไดคุ้ณภาพมีระบบการตรวจสอบสินคา้

อยา่งมีมาตรฐาน, 

รูปแบบบรรจุภณัฑ ์

รูปแบบและแนวโนม้

ความนิยมของตลาด

ส่งออก 

มาตรฐานวสัดุและ

เทคโนโลยกีารบรรจุ

ภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง

ในปัจจุบนั 

ศึกษารูปแบบบรรจุ

ภณัฑสิ์นคา้

สมุนไพรไทยเพ่ือ

การส่งออก 

วสัดุและ 

เตรียมการผลิต 

กระบวนการวิจยั กระบวนการพฒันา 

การสร้างแนวคิดใน

การออกแบบ 

นาํเสนอรูปแบบการ

พฒันาจากแนวคิด

เบ้ืองตน้ 
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เคร่ืองสาํอางส่วนผสมธรรมชาติ 

 หมายถึงเคร่ืองสาํอางท่ีไดจ้ากสารสกดัจากธรรมชาติประกอบดว้ยพืชหรือ

ส่วนประกอบทางธรรมชาติอ่ืนๆ ไดแ้ก่สารสกดัต่อตา้นอนุมูลอิสระและผลิตภณัฑ์

เวชสาํอางคส์มุนไพร ลว้นเป็นสารสกดัท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ไม่เป็นอนัตรายต่อ

ผิวพรรณ โดยมากพบจากสมุนไพรภูมิปัญญาในแต่ละทอ้งถ่ิน 

 

สมมติฐานงานวจัิย 

              บรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรท่ีดีนั้นจะตอ้งสามารถส่ือสารสรรพคุณทางดา้นรูปแบบและประโยชน์

ใชส้อยโดยเนน้ความรู้ภูมิปัญญาท่ีเป็นอตัลกัษณ์ของทอ้งถ่ิน 

 

ระยะเวลาในการศึกษาค้นคว้า 

 การศึกษาคน้ควา้คร้ังน้ีจะใชเ้วลาในการดาํเนินงาน 1 ปี  ตั้งแต่ ตุลาคม 2551 ถึง ตุลาคม 2552  

 

ข้อตกลงเบือ้งต้น 

 ผูว้จิยัดาํเนินการสรุปขอ้มูลรูปแบบจากเอกสารจากตาํราจากหน่วยงานและสถาบนัสาํนกัต่างๆประมวล

แบบจากหอ้งสมุด  เวบ็ไซทห์นงัสือตาํราและนิตยสารการตลาดและการส่งออกและเดินทางเพ่ือเก็บขอ้มูล

ทางดา้นรูปแบบ การจดัจาํหน่ายและสาํรวจความคิดเห็นของลูกคา้ประจาํสินคา้เคร่ืองสาํอางสมุนไพรทัว่ไปใน

ตลาดยโุรปท่ีกรุงมิลานและในตลาดอเมริกาท่ีกรุงนิวยอร์กจากตวัอยา่งสินคา้จาํนวน 60 ช้ิน  

 

ผลทีค่าดว่าจะได้รับจากการวจัิย 

1. ประโยชน์นาํไปใชใ้นการพฒันารูปแบบบรรจุภณัฑท่ี์มีอตัลกัษณ์ไทย 

2. ประโยชน์เพ่ือเป็นฐานขอ้มูลในการพฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรใหมี้ 

มาตรฐานดา้นรูปแบบ เทคโนโลยกีารบรรจุและอ่ืนๆ 

3. ประโยชน์นาํไปใชใ้นการพฒันาระบบและวธีิคิดในการออกแบบใหส้อดคลอ้งกบัความ 

นิยม ความเช่ือมัน่ดา้นรูปแบบและการบรรจุภณัฑต์ามลกัษณะเฉพาะของสินคา้จากภูมิปัญญา 

 

------------------------------------------------------------------------------------  
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บทที ่2 

เอกสารและงานวจัิยทีเ่กี่ยวข้อง 
 

การศึกษาเร่ืองบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการส่งออกผูว้ิจยัดาํเนินการสืบคน้ขอ้มูลจาก

เอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งเพ่ือเขา้ใจในเชิงลึกดา้นต่างๆท่ีเป็นองคป์ระกอบในการสร้างแบรนและความ

เช่ือมัน่ต่อตวัสินคา้ วสัดุและกรรมวธีิการผลิตบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางในปัจจุบนัความสะดวกในการใชง้านบรรจุ

ภณัฑ ์ องคป์ระกอบและรายละเอียดของบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางในปัจจุบนั โดยผูว้จิยัมีแนวทางการศึกษาจาก

แหล่งขอ้มูลดงัน้ี 

1. ขอ้มูลทางการตลาดของผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพร (2549-2552) 

2. ขอ้มูลเก่ียวกบัการออกแบบบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง  

3. ขอ้มูลดา้นวสัดุและกรรมวธีิการผลิตบรรจุภณัฑ ์

4. องคป์ระกอบของรูปแบบบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง 

5. ทิศทางการส่ือสารภูมิปัญญาไทย 

 

1. ข้อมูลทางการตลาดของผลติภณัฑ์เคร่ืองสําอางสมุนไพร (2549-2552) 

การนาํเขา้และส่งออกโดยรวบรวมขอ้มูลส่วนใหญ่จากกรม ศุลกากร กระทรวงการคลงั และ

กรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ กระทรวงพาณิชย ์ซ่ึงทาํการรวบรวมขอ้มูลยอ้นหลงัเป็นเวลา 10 ปี ( พ.ศ.2538 - 

พ.ศ.2547) โดยมีรูปแบบการนาํเสนอขอ้มูลทั้งในรูปกราฟและตาราง การรวบรวมน้ีไดร้วบรวมการนาํเขา้และ

ส่งออกสมุนไพรประมาณ 20 ชนิด โดยจดัเรียงขอ้มูลตามลาํดบัปริมาณมูลค่าและราคาต่อกิโลกรัมจากมากไปหา

นอ้ยของขอ้มูลในแต่ละปี ซ่ึงจากการรวบรวมน้ีไดพ้บวา่ในช่วง10ปีท่ีผา่นมา การส่งออกสมุนไพรมีมูลค่าและ

ปริมาณโดยเฉล่ียสูงกวา่การนาํเขา้(มูลค่าเฉล่ียการส่งออก/ปี2,529,167,057บาท มูลค่าเฉล่ียการ นาํเขา้/ปี 

598,921,538 บาท)โดยสมุนไพรท่ีมีปริมาณและมูลค่าการส่งออกสูงสุด 3 อนัดบัแรกในช่วงรวม 10ยอ้นหลงั ปีคือ 

1. กาแฟ ( 451,154,75 กิโลกรัม ) 2 . ขิง ( 188,873,613 กิโลกรัม ) 3 .เมลด็งาดาํ ( 52,851,455 กิโลกรัม ) สมุนไพร

ท่ีมีมูลค่าการส่งออกสูงสุด3อนัดบัแรกในช่วงราว 10 ปียอ้นหลงัคือ 1. กาแฟ ( 17,564,301,724 บาท ) 2. ขิง 

(3,727,640,321บาท ) 3.เมลด็งาดาํ (1,204,529,182บาท ) สมุนไพรส่งออกท่ีมีราคาต่อกิโลกรัมสูงสุด 3 อนัดบัแรก 

ในช่วงรวม 10 ปียอ้นหลงัคือ 1. ใบไทม ์( 1,195.25 บาท/กิโลกรัม ) 2. จนัทนเ์ทศ ( 941.63 บาท/กิโลกรัม ) 3.ราก

โสม (580.03 บาท/กิโลกรัม ) ส่วนสมุนไพรท่ีมีปริมาณการนาํเขา้สูงสุด 3 อนัดบัแรกในช่วงรวม 10 ปียอ้นหลงัคือ 

1.กระเทียม ( 118,084,116กิโลกรัม ) 2.พริก ( 96,132,160 กิโลกรัม ) 3. เมลด็ละหุ่ง ( 75,079,623 กิโลกรัม ) 

สมุนไพรท่ีมี มูลค่าการนาํเขา้สูงสุด 3 อนัดบัแรกในช่วงรวม10 ปียอ้นหลงัคือ 1.พริก ( 2,296,588,562บาท ) 2. 

เมลด็ละหุ่ง( 698,697,086 บาท ) 3. กระเทียม (687,481,520 บาท ) และสมุนไพรท่ีมีการนาํเขา้ท่ีมีราคาต่อกิโลกรัม

สูงสุด 3 อนัดบั แรกในช่วงรวม 10 ปียอ้นหลงัคือ 1.รากโสม ( 5,764.88 บาท /กิโลกรัม ) 2. วานิลลา ( 1,599.90 

บาท/กิโลกรัม ) 3. ใบไทม ์ ( 389.48 บาท/กิโลกรัม )การนาํเขา้และส่งออกสมุนไพรท่ีไดมี้การรวบรวมขอ้มูลไว้

ส่วนใหญ่พบวา่มกัจะเป็นสมุนไพรท่ีเป็นพืชสวนครัว เคร่ืองเทศและสมุนไพรท่ีใชใ้นการสกดันํ้ ามนัหอมระเหย 

แต่สมุนไพรอ่ืนๆยงัไม่มีขอ้มูลรวบรวมไว ้ โดยสมุนไพรนาํเขา้และส่งออกบางชนิดไม่ใช่สมุนไพรท่ีปลูกใน
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ประเทศไทย แต่เป็นการนาํเขา้มาและส่งออกไปยงัประเทศอ่ืน กล่าวโดยกองทอง บุญบูรพงศ,์ ศิริรัตน์ แตปี้ติกลุ 

(2548:4) 

สินคา้เคร่ืองสาํอางสมุนไพรเป็นท่ีรู้จกัโดยไดมี้การเผยแพร่สรรพคุณในระดบัท่ีมีปริมาณการ

ส่งออกสูงโดยเฉพาะอยา่งยิง่สมุนไพรอาหารจะเป็นท่ีรู้จกักนัจากอาหารไทยท่ีไดรั้บการส่งเสริมและเผยแพร่สูตร

อาหารไปในวงกวา้งในเกือบทุกประเทศทัว่โลก และจากผลการวจิยัพบวา่สมุนไพรเป็นพืชหลากหลายชนิดท่ีมี

สรรพคุณแตกต่างกนัโดยเป็นท่ียอมรับในวงการเภสชักรรมดา้นภูมิปัญญาและความเช่ือท่ีมีมาแต่สมยัโบราณของ

ชนเผา่ต่างๆทัว่โลก กรมการแพทย ์ กระทรวงสาธารณสุข (2547) คน้พบการจาํแนกพืชสมุนไพรไทยโดยสามารถ

จาํแนกไดห้ลายวธีิ ซ่ึงเอกสารน้ีจะทาํการจาํแนกพืชสมุนไพรพอสงัเขป ดงัน้ี 

 1.1 การจาํแนกตามลกัษณะการใช้ประโยชน์ 

    1.1.1 นํ้ ามนัหอมระเหย (Essential oil)พืชสมุนไพรหลายชนิดสามารถนาํมาสกดั นํ้ ามนัหอม

ระเหยไดโ้ดยวธีิการกลัน่ ซ่ึงจะไดน้ํ้ ามนัหอมระเหยมีกล่ินหอมแตกต่างกนัไปตามชนิดของพืชสมุนไพร นํ้ ามนัหอมระเหยน้ี

มีสาระสาํคญัท่ีสกดัออกมาซ่ึงจะใชป้ระโยชน์ไดต้รงตามวตัถุประสงคม์ากกวา่ รวมทั้งการใชใ้นปริมาณท่ีนอ้ยกวา่เม่ือเทียบ

กบัการนาํพืชสมุนไพรมาใชใ้นรูปอ่ืน ตวัอยา่งของพืชสมุนไพรท่ีนาํมาสกดันํ้ ามนัหอมระเหย เช่น นํ้ ามนัตะไคร้หอม ใชใ้น

อุตสาหกรรมผลิตสบู่ แชมพ ูนํ้ าหอมหรือใชท้าํสารไล่แมลง 

                                             - นํ้ ามนัไพล ใชใ้นผลิตภณัฑค์รีมทาภายนอก ลดอาการอกัเสบจากการฟกชํ้า 

                                             - นํ้ ามนักระวาน ใชแ้ต่งกล่ินเหลา้ เคร่ืองด่ืมต่าง ๆ รวมทั้งใชใ้นอุตสาหกรรมนํ้ าหอม 

                                             - นํ้ ามนัพลู ใชใ้นอุตสาหกรรมเคร่ืองสาํอางหรือใชเ้ป็นเจลทาภายนอกแกค้นั 

1.1.2  ยารับประทาน พืชสมุนไพรหลายชนิด สามารถนาํมาใชรั้บประทานเพ่ือรักษาอาการ

ของโรคได ้อาจใชส้มุนไพรชนิดเดียว หรือหลายชนิดรวมกนัก็ไดท้ั้งน้ีข้ึนอยูก่บัสาระสาํคญัท่ีมีอยูใ่นพืชสมุนไพรชนิดนั้น ๆ 

ท่ีออกฤทธ์ิเพ่ือการบาํบดัรักษา เช่น 

                                  - แกไ้ข ้: บอระเพด็ ฟ้าทะลายโจร 

                                  - แกท้อ้งอืด ทอ้งเฟ้อ : กระเพรา ไพล ขิง 

                                  - ระงบัประสาท : ข้ีเหลก็ ไมยราพ 

                                  - ลดไขมนัในเสน้เลือด : คาํฝอย กระเจ๊ียบแดง กระเทียม 

 1.1.3 ยาสาํหรับใชภ้ายนอก เป็นพืชสมุนไพรท่ีสามารถนาํมาบาํบดัโรคท่ีเกิดข้ึนตามผิวหนงั 

แผลท่ีเกิดข้ึนตามร่างกายรวมทั้งแผลในปาก อาจใชส้มุนไพรชนิดเดียวหรือหลายชนิดรวมกนัก็ได ้ ลกัษณะของการนาํมาใช้

มีหลายลกัษณะมีทั้งใชส้ด บดเป็นผง ครีม ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัสาระสาํคญัท่ีมีอยูใ่นพืชสมุนไพร และความสะดวกในการนาํมาใช ้

ตวัอยา่งของพืชสมุนไพรท่ีนาํมาใชเ้ป็นยาสาํหรับใชภ้ายนอก เช่น  

                                    - รักษาแผลในปาก : บวับก หวา้ โทงเทง 

                                    - ระงบักล่ินปาก : ฝ่ัง กานพลู 

                                    - แกแ้พ ้: ผกับุง้ทะเล เสลดพงัพอน เทา้ยายม่อม ตาํลึง 

                                    - รักษาแผลนํ้ าร้อนลวก : บวับก ยาสูบ วา่นหางจระเข ้

                                    - แกงู้สวดั : ตาํลึง พดุตาน วา่นมหากาฬ เสลดพงัพอน 

 1.1.4 ผลิตภณัฑเ์สริมอาหารและเคร่ืองด่ืม พืชสมุนไพรหลายชนิดสามารถนาํมาทาํเป็น

ผลิตภณัฑจ์ากธรรมชาติ ผูบ้ริโภคจึงรู้สึกปลอดภยัในการนาํมารับประทาน เช่น  

                                   - ดูดจบัไขมนัจากเสน้เลือด ลดนํ้ าหนกั : บุก 
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                                   - เปล่ียนไขมนัเป็นพลงังาน ลดนํ้ าหนกั : สม้แขก 

                                   - เคร่ืองด่ืมบาํรุงสุขภาพ : หญา้หนวดแมว คาํฝอยหญา้หวาน 

1.1.5 เคร่ืองสาํอางเป็นการนาํพืชสมุนไพรมาใชอ้กัลกัษณะหน่ึง การนาํพืชสมุนไพรมาใช้

เป็นเคร่ืองสาํอางมีมานานแลว้ และในปัจจุบนัไดรั้บการยอมรับมากข้ึน เน่ืองจากปลอดภยักวา่การใชส้ารสงัเคราะห์ทางเคมี 

ทาํใหมี้ผลิตภณัฑท่ี์ผลิตข้ึนโดยมีส่วนผสมของพืชสมุนไพรเกิดข้ึนมากมาย เช่น แชมพู ครีมนวดผม สบู่ โลชัน่ ตวัอยา่งพืช

สมุนไพรท่ีนาํมาใชเ้ป็นเคร่ืองสาํอาง เช่น อญัชนั วา่นหางจระเข ้มะคาํดีควาย เห็ดหลินจือ เป็นตน้ 

1.1.6 ผลิตภณัฑป้์องกนักาํจดัศตัรูพืช เป็นสมุนไพรท่ีมีฤทธ์ิเบ่ือเมาหรือมีรสขม ซ่ึงมี

คุณสมบติัในการปราบหรือควบคุมปริมาณการระบาดของแมลงศตัรูพืช โดยไม่มีพิษตกคา้งในผลผลิต ไม่มีพิษต่อผูใ้ชแ้ละ

สภาพแวดลอ้ม ตวัอยา่งพืชสมุนไพรท่ีใชป้้องกนักาํจดัศตัรูพืช เช่น สะเดา ยาสูบ ตะไคร้หอม ฟ้าทะลายโจร ไพล เป็นตน้ 

ท่ีมา : จากเอกสารประกอบการบรรยายโดยกระทรวงสาธารณสุข(2547) 

                                         
ภาพ 1: พล ู(Piper betel Linn.)                      ภาพ 2: บอระเพด็ (Tinospora tuberculata Beumee) 

                         

ภาพ 3: ผกับุ้งทะเล   (Ipomoea pes-caprae (Linn.) Sweet.) ภาพ 4: บุกเนื้อทราย (Amorphophallus campanulatus Blume.) 

 
ภาพ 5: อัญชัน (Clitorea ternatea Linn.) 
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  1. 2. การจาํแนกตามลกัษณะภายนอกของพชื 

   

ภาพ 6: ส้มแขก                       ภาพ 7: เนระพูสีไทย                                        ภาพ 8: สะค้าน 

Garcinia atroviridis Griff.                 Tacca chantrieri Andre.                    Piper sp. 

ท่ีมา :เอกสารประกอบการบรรยายโดยกระทรวงสาธารณสุข(2547) 

 

ข้อควรปฏิบัตใิน การใช้สมุนไพร 

                     1. ใชใ้หถู้กตน้ สมุนไพรมีช่ือพอ้งหรือซํ้ ากนัมาก และบางทอ้งถ่ินก็เรียกช่ือไม่เหมือนกนั จึงตอ้งรู้จกั

สมุนไพรและรู้จกัใชใ้หถู้กตน้ 

2. ใชใ้หถู้กส่วน สมุนไพรไม่วา่จะเป็น ราก ใบ ดอก เปลือกผล เมลด็ จะมีฤทธ์ิไม่เท่ากนั บางทีผล

แผลอ่อนก็มีฤทธ์ิต่างกนัดว้ย จะตอ้งรู้ส่วนใดใชเ้ป็นยาได ้

3. ใชใ้หถู้กขนาด สมุนไพรถา้ใชน้อ้ยไปจะรักษาไม่ไดผ้ล แต่ถา้มากไปก็อาจเป็นอนัตรายหรือเกิด

พิษต่อร่างกายได ้

4. ใชใ้หถู้กวธีิ สมุนไพรบางชนิดตอ้งใชส้ด บางชนิดตอ้งดองเหลา้ บางชนิดใชต้ม้ จะตอ้งรู้จกั

นาํมาใชใ้หถู้กตอ้ง 

5. ใชใ้หถู้กโรค เช่น เม่ือทอ้งผกูตอ้งใชย้าระบาย ถา้ใชย้าท่ีมีฤทธ์ิฝาดสมาน จะทาํใหท้อ้งผกูยิง่ข้ึน 

      

                              1.2.1 ไมย้นืตน้ (tree) เป็นตน้ไมท่ี้มีลาํตน้ใหญ่ ลาํตน้เด่ียว สูงมากกวา่ 6 เมตร เจริญเติบโตตั้งตรง

ข้ึนไป  

                                1.2.2 ไมพุ้ม่ (shrub) เป็นตน้ไมท่ี้มีเน้ือไมข้นาดและเต้ียมีหลายลาํตน้ท่ีแยกจากดินหรือลาํตน้จะ

แตกก่ิงกา้นใกลโ้คนตน้ หรือมีลาํตน้เลก็ ๆ หลายตน้จากโคนเดียวกนั ทาํใหดู้เป็นกอหรือเป็นพุม่ 

1.2.3 ไมล้ม้ลุก (herb) เป็นพืชท่ีมีลาํตน้อ่อน ไม่มีเน้ือไม ้หกัง่าย มีอาย ุ1 ปี หรือ หลายปี 

1.2.4 ไมเ้ล้ือยหรือไมเ้ถา (climber) เป็นพืชท่ีมีลาํตน้ยาว ไม่สามารถตั้งตรงไดต้อ้งอาศยัส่ิงยดึเกาะ

ตามก่ิงไม ้อาศยัส่วนของพืชเกาะ อาจเป็นลาํตน้ หนวดหรือหนามก็ได ้
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เคร่ืองสําอางจากธรรมชาตแิละสมุนไพร 

ปัจจุบนัววิฒันาการของเทคโนโลยตี่างๆประกอบกบัการศึกษาวจิยัของมนุษยท์าํใหเ้กิดผลิตภณัฑ์

ท่ีตอบสนองความตอ้งการของผูค้นเพ่ือความสวยงาม บุคลิกภาพและสุขภาพในนิยามของคาํวา่เคร่ืองสาํอาง  

แต่ในปัจจุบนัผลิตภณัฑเ์ป็นส่วนหน่ึงท่ีสร้างปัญหาใหก้บัผูบ้ริโภคและการกาํกบัดูแลของภาครัฐมากพอ สมควรโดยอาศยั

กลยทุธ์ของการเป็นเคร่ืองสาํอาง หลีกเล่ียงการเป็นยา ท่ีจะถูกควบคุมกาํกบัอยา่งเขม้งวด มีการใชส่้วนผสมใหม่ๆ อา้ง

สรรพคุณของผลิตภณัฑ ์ การใหข้อ้มูลผลิตภณัฑท์ั้งเร่ืองของฉลากและโฆษณากา้วล่วงไปในความเป็นยา ทาํใหผู้บ้ริโภค

คาดหวงัในสรรพคุณท่ีเกินความเป็นจริง มองขา้มหลกัความปลอดภยั  

ผลท่ีไดรั้บคือผลกระทบจากผลิตภณัฑท่ี์มีสารท่ีไม่ปลอดภยัในการใช ้ ปัญหาเหล่าน้ีนบัวนัยิง่ทวี

ความรุนแรงมากยิง่ข้ึนดงันั้นจึงควรหนัมาใส่ใจกบัผลิตภณัฑท่ี์ทาํมาจากธรรมชาติมากข้ึน โดยเคร่ืองสาํอางมีหลายชนิด

และสามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ เวชสาํอาง ไดแ้ก่เคร่ืองสาํอางเพ่ือการรักษาและบาํรุง และเคร่ืองสาํอาง

ทัว่ไปซ่ึงใชเ้ป็นเคร่ืองสาํอางเพ่ือปรุงแต่งความงาม นอกจากน้ีหากอาศยัเกณฑข์องกระทรวง อุตสาหกรรมก็จะสามารถ

แบ่งเคร่ืองสาํอางออกไดเ้ป็น 6 ประเภท ไดแ้ก่ เคร่ืองสาํอางสาํหรับผม เคร่ืองสาํอางแอโรซอล เคร่ืองสาํอางสาํหรับ

ใบหนา้ เคร่ืองสาํอางสาํหรับลาํตวั เคร่ืองหอมและเบ็ดเตลด็แต่หากแบ่งตามเกณฑข์องคณะกรรมการอาหารและยาจะแบ่ง

ไดเ้ป็น เคร่ืองสาํอางควบคุมพิเศษ เคร่ืองสาํอางควบคุมและเคร่ืองสาํอางทัว่ไป 

ดงันั้นปัจจุบนัเราจึงควรหนัมาสนใจกบัเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรมากยิง่ข้ึนเพ่ือ

ความสวยงามและมีสุขภาพท่ีดีควบคู่กนัไปโดยมีสมุนไพรหลายชนิดในปัจจุบนัท่ีนิยมใชเ้ป็นส่วนผสมของเคร่ืองสาํอาง 

และไดรั้บความ นิยมอยา่งดีเน่ืองจากผูใ้ชม้ัน่ใจวา่ปลอดภยัมากกวา่การใชส้ารเคมี ไดแ้ก่ วา่นหางจรเข ้ อญัชนั 

มะคาํดีควาย เปลือกมงัคุดเป็นตน้ โดยนาํมาใชเ้ป็นส่วนผสมของแชมพ ูครีมนวดผม สบู่ โลชัน่บาํรุงผิว เป็นตน้ 

   รายละเอียดทางดา้นการตลาดทั้งภายในประเทศและต่างประเทศปัญหาอุปสรร 

ข้อ้เสนอแนะในการประกอบกิจการ รวมทั้งนโยบายรัฐบาลท่ีใหก้ารสนบัสนุนและใหค้าํปรึกษาในการลงทุนใน

ตสาหกรรมเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร มีดงัต่อไปน้ี 

ปัจจุบนัผูป้ระกอบการภายในประเทศไทยในอุตสาหกรรมเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและ

สมุนไพร มีจาํนวนทั้งส้ิน 131 ราย แบ่งเป็นผูป้ระกอบการรายใหญ่จาํนวน 4 ราย ผูป้ระกอบการขนาดกลางจาํนวน 49 ราย 

และผูป้ระกอบการขนาดเลก็จาํนวน 78 ราย (ขอ้มูลจากกรมโรงงาน ณ. เดือนมีนาคม 2545) และผูป้ระกอบการระดบั

ทอ้งถ่ินในโครงการหน่ึงตาํบล หน่ึงผลิตภณัฑจ์าํนวน 125 ราย (ขอ้มูลจาก WWW.THAITAMBON.COM) ส่วนผูน้าํเขา้

ในอุตสาหกรรมเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรมีจาํนวน 281 ราย และผูส่้งออกในอุตสาหกรรมเคร่ืองสาํอางจาก

ธรรมชาติและสมุนไพรมีจาํนวน 442 ราย 

ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรเป็นผูป้ระกอบการท่ีอยู่

ภายในเขตความรับผดิชอบของศูนยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 9 จาํนวนทั้งส้ิน 1 ราย โดยเป็นผูป้ระกอบการขนาดเลก็ 

และผูป้ระกอบการระดบัทอ้งถ่ินในโครงการหน่ึงตาํบลหน่ึงผลิตภณัฑจ์าํนวน 9 ราย  

ผูผ้ลิตและผูน้าํตลาดผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรของไทยนั้นไดแ้ก่ บริษทั 

อิมพีเรียล อินดสัเตรียล เคมีคลัส์ (ประเทศไทย) จาํกดั จงัหวดัปทุมธานี มีทุนจดทะเบียน 127,500,000 บาท บริษทั อินซ์

เคปแมนูแฟคเจอร่ิง จาํกดั จงัหวดัปทุมธานี มีทุนจดทะเบียน 119,000,000 บาท บริษทั นีโอคอสเมด จาํกดั จงัหวดั

ปทุมธานี มีทุนจดทะเบียน 75,491,000 บาท บริษทั อินเตอร์เนชัน่แนล แลบบอราทอรีส์ จาํกดั จงัหวดักรุงเทพมหานคร มี

ทุนจดทะเบียน 75,000,000 บาท และ บริษทั แมนดอมคอร์ปอเรชัน่ จาํกดั จงัหวดัปทุมธานี มีทุนจดทะเบียน 72,000,000 

บาท ส่วนผูน้าํตลาดเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรท่ีอยูใ่นเขตศูนยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 9 คือ บริษทั 
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อินเตอร์เนชัน่แนล แลบบอราทอรีส์ จาํกดั จงัหวดัสมุทรปราการ มีทุนจดทะเบียน 174,241,000 บาท บริษทั เค.เอม็.

อินเตอร์แลบ็ จาํกดั จงัหวดัสมุทรปราการ มีทุนจดทะเบียน 137,600,000 บาท และบริษทั เอก็ซ์ตร้า ฟาร์มาซูติคอล จาํกดั 

จาํกดั จงัหวดัสมุทรปราการ มีทุนจดทะเบียน 53,500,000 บาท มีรายละเอียดผูป้ระกอบการท่ีสาํคญัๆดงัต่อไปน้ี 

 

รายช่ือผูป้ระกอบการผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรท่ีสาํคญัของประเทศไทย  

รายช่ือผู้ประกอบการ   สถานที่ตั้ง  เงนิทุนจดทะเบียน (บาท)  

บริษทั อินเตอร์เนชัน่แนล แลบบอราทอรีส์ จาํกดั                                      สมุทรปราการ 174,241,000 

บริษทั เค.เอม็.อินเตอร์แล็บ จาํกดั  สมุทรปราการ 137,600,000 

บริษทั อิมพีเรียล อินดสัเตรียล เคมีคลัส์ (ประเทศไทย) จาํกดั                       ปทุมธานี 127,500,000 

บริษทั อินซ์เคปแมนูแฟคเจอร่ิง จาํกดั  ปทุมธานี 119,000,000 

บริษทั นีโอคอสเมด จาํกดั  ปทุมธานี 75,491,000 

บริษทั อินเตอร์เนชัน่แนล แลบบอราทอรีส์ จาํกดั  กรุงเทพมหานคร 75,000,000     

บริษทั แมนดอมคอร์ปอเรชัน่ จาํกดั  ปทุมธานี 72,000,000 

บริษทั ควีนแนทเจอรัลโปรดคัส์ จาํกดั  กรุงเทพมหานคร 68,000,000 

บริษทั นวศรีแมนูแฟคเจอร่ิง จาํกดั  ปทุมธานี 56,454,049 

บริษทั เอก็ซ์ตร้า ฟาร์มาซูติคอล จาํกดั  สมุทรปราการ 53,500,000 

บริษทั เอส แอนด ์เจ อินเตอร์เนชัน่แนล เอนเตอร์ไพรส์ จาํกดั (มหาชน) ชลบุรี 49,540,000 

บริษทั ควอ็ลลิต้ี แล็บ จาํกดั  กรุงเทพมหานคร 49,000,000 

บริษทั ไทยเฮเลีย จาํกดั  สมุทรปราการ 45,000,000 

บริษทั ไมลอททแ์ลบบอราทอรีส์ จาํกดั สมุทรปราการ 45,000,000 

บริษทั เบตเตอร์ มาร์เก็ตต่ิง จาํกดั  สมุทรสาคร 43,500,000 

บริษทั ยไูนเตด็ แฟต แอนด ์ออยล ์จาํกดั กรุงเทพมหานคร 40,700,000 

บริษทั ยามาฮทัสึ(ประเทศไทย) จาํกดั  ชลบุรี 40,000,000 

บริษทั องักฤษตรางู (แอลพี) จาํกดั  สมุทรปราการ 35,322,053 

บริษทั กรีนสวิลล ์จาํกดั  กรุงเทพมหานคร 33,500,000 

ท่ีมา : กรมทะเบียนโรงงานอุตสาหกรรม, 2545 

 

ตารางแสดงรายช่ือผูน้าํเขา้ท่ีสาํคญัในผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรของประเทไทย  

รายช่ือผู้นําเข้าที่สําคญั                               สถานที่ตั้ง  

บ. ริชาร์ดสนั-วิคส์ จาํกดั 75 ซ.แสงจนัทร์-รูเบีย สุขมุวิท 42 ถ.สุขมุวิท แขวงพระโขนง เขตพระโขนง  

 กรุงเทพฯ 

บ. จอห์นสนั แอนด ์จอห์นสนั (บ. ยนิูลีเวอร์ ไทย โฮลด้ิง จาํกดั) 

411 ถ.ศรีนครินทร์ แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กรุงเทพฯ 

บ. แอมเวย ์(ประเทศไทย) จาํกดั 52/183 ถ.รามคาํแหง แขวงหวัหมาก เขตบางกะปิ กรุงเทพฯ 

บ. ไลออ้น(ประเทศไทย) จาํกดั 666 ถ.พระราม 3 แขวงบางโพงพาง เขตยานนาวา กรุงเทพฯ 

บ. สตีเฟล ลาบอราทอร่ี (ไทยแลนด)์ จาํกดั 408/143 อาคารพหลโยธินเพลส ชั้น 33 แขวงสามเสนใน เขตพญาไทย กรุงเทพฯ 

บริษทั แมนดอมคอร์ปอเรชัน่ จาํกดั 408/143 อาคารพหลโยธินเพลส ชั้น 33 แขวงสามเสนใน เขตพญาไทย กรุงเทพฯ 

บ. พรอดเตอร์แอนดแ์กมเบิลแมนูแฟคเจอร่ิง(ประเทศไทย) จาํกดั  

 112 หมู่ 5 ต.บางสมคัร อ.บางปะกง จ.ฉะเชิงเทรา 

บ. คาโอ อินตสัเตรียล(ประเทศไทย) จาํกดั 38 หมู่ 8 ถ.ปู่ เจา้สมิงพราย ต.สาํโรงใต ้อ.พระประแดง จ.สมุทรปราการ 

บ. เอิร์ธแคร์ จาํกดั 1693 ถ.พหลโยธิน แขวงลาดยาว เขตจตุจกัร กรุงเทพฯ 

บ. โคเช่ (ประเทศไทย) จาํกดั 139 ถ.ป้ัน แขวงสีลม เขตบางรัก กรุงเทพ 
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ท่ีมา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย,์ 2545  

 

 

ตารางแสดงรายช่ือผูส่้งออกท่ีสาํคญัในผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรของประเทศไทย  

ราบช่ือผู้ส่งออกที่สําคญั สถานที่ตั้ง  

บ. พรอดเตอร์แอนดแ์กมเบิลแมนูแฟคเจอร่ิง(ประเทศไทย) จาํกดั  

 112 หมู่ 5 ต.บางสมคัร อ.บางปะกง จ.ฉะเชิงเทรา 

บ. ไทยเฮเลีย จาํกดั 163 หมู่ 17 ถ.บางนา-ตราด ต.บางเสาธง ก่ิงอาํเภอบางเสาธง จ.สมุทรปราการ 

บ. ยนิูลีเวอร์ ไทย โฮลด้ิง จาํกดั 411 ถ.ศรีนครินทร์ แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กรุงเทพฯ 

บ. อลัฟ่า เอก็-ซิม เทรดด้ิง จาํกดั 1549/19-20 ถ.จรัญสนิทวงศ ์แขวงบางออ้ เขตบางพลดั กรุงเทพฯ 

บ. จุฬาอุตสาหกรรม จาํกดั 548 ซ.มาตานุสรณ์ ถ.มไหสวรรย ์แขวงบางคอแหลม เขตบางคอแหลม กรุงเทพฯ 

บ. คอลเกต-ปาลม์โอลีฟ (ประเทศไทย) จาํกดั 19 ซ.แยกถนน ณ ระนอง แขวงคลองเตย เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 

บ. จอห์นสนั แอนด ์จอห์นสนั (ไทย) จาํกดั 106 หมู่ 4 การนิคมอุตสาหกรรมลาดกระบงั ถ.ฉลองกรุง แขวงลาํปลาทิว เขต

ลาดกระบงั กรุงเทพฯ 

บ. วี.เอส.พี.เคมีคอล แอนด ์แล็บ จาํกดั 386/17 ซ.เฉลิมสุข ถ.พหลโยธิน แขวงลาดยาว เขตจตุจกัร กรุงเทพฯ 

บ. ไลออ้น(ประเทศไทย) จาํกดั 666 ถ.พระราม 3 แขวงบางโพงพาง เขตยานนาวา กรุงเทพฯ 

บ. ไมลอทท ์แลบบราทอรีส์ จาํกดั 84/55 หมู่ 11 ซ.ธนสิทธ์ิ ถ .เทพารักษ ์ต.บางปลา ต.บางพลี จ.สมุทรปราการ 

ท่ีมา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย,์ 2545  

 

ภาวะตลาดภายในประเทศ 

กระแสอนุรักษธ์รรมชาติท่ีเป็นไปอยา่งต่อเน่ืองในปัจจุบนั ไดส่้งผลใหผู้ค้นเร่ิมท่ีจะหนัมาเอา

ใจใส่กบัสภาวะแวดลอ้มรอบๆตวักนัมากข้ึน ในขณะเดียวกนัก็เร่ิมหนัมาใหค้วามสนใจกบัสุขภาพของตนเองมากข้ึนดว้ย

เช่นกนั จึงทาํใหก้ารตดัสินใจในการเลือกซ้ือหาสินคา้มาใชข้องผูค้นเร่ิมเปล่ียนไปจากเดิม คือ นอกจากจะพิจารณาจาก

ปัจจยัทางดา้นคุณภาพและราคาสินคา้แลว้ ปัจจุบนัยงัพิจารณาถึงผลกระทบของ สินคา้นั้นๆต่อสภาวะแวดลอ้มอีกดว้ย ซ่ึง

ก็ทาํใหสิ้นคา้ท่ีมีแนวคิดเก่ียวกบัการอนุรักษส์ภาวะแวดลอ้ม (Green Marketing) ขยายตวัอยา่งรวดเร็ว โดยเฉพาะอยา่งยิง่

ในช่วง 2-3 ปีท่ีผา่นมาน้ี และหน่ึงในสินคา้ท่ีมีแนวคิดในการอนุรักษท่ี์เรากาํลงัจะพดูถึง ก็คือ เคร่ืองสาํอางจากสารสกดั

ธรรมชาติ ซ่ึงปัจจุบนัไดข้ยายตวัอยา่งรวดเร็วทั้งทางดา้นผูป้ระกอบการและจาํนวนผูบ้ริโภค ส่งผลใหเ้คร่ืองสาํอางจากสาร

สกดัธรรมชาติเป็นอีกส่วนหน่ึงของตลาดความงามท่ีน่าสนใจ 

ปัจจุบนัมีบริษทัผูผ้ลิตและจาํหน่ายผลิตภณัฑ ์ เพ่ือสุขภาพมากมายหลายชนิด ตั้งแต ่ ผลิตภณัฑ์

อาหาร, ผลิตภณัฑเ์สริมอาหาร, ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางทั้งจากธรรมชาติและอ่ืนๆ, ผลิตภณัฑย์าจากสมุนไพร และ

สมุนไพรเด่ียว ทั้งในรูปของวตัถุดิบและ ผลิตภณัฑส์าํเร็จรูปพร้อมรับประทาน และใชป้ระโยชนใ์นการบริโภค ซ่ึงการใช้

สมุนไพรในธุรกิจต่างๆ ทั้งในลกัษณะของยา อาหารเสริมสุขภาพ เคร่ืองสาํอางสมุนไพร นวดและอบตวัดว้ยสมุนไพร ไป

จนถึงการรับประทานชาสมุนไพรเพ่ือสุขภาพมีการพฒันาอยา่งรวดเร็ว ซ่ึงธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัสมุนไพรเหล่าน้ีเป็นธุรกิจท่ี

สร้างรายไดอ้ยา่งมาก อีกทั้งยงัเป็นธุรกิจท่ีใชเ้ทคโนโลยท่ีีไม่สูงมาก ผูป้ระกอบการรายใหม่ๆมีโอกาสเขา้ตลาดได ้ และมี

โอกาสเติบโตไดอี้กมาก ทั้งน้ีจะเห็นไดจ้ากการท่ีตลาดผลิตภณัฑส์มุนไพรในประเทศขยายตวัปีละไม่ตํ่ากวา่ร้อยละ 20-30 

เน่ืองจากความนิยมในการบริโภคและใชส้มุนไพรไทย และมูลคา่ตลาดรวมในประเทศของผลิตภณัฑส์มุนไพรในปี 2544 

จะมีมูลค่าสูงถึงเกือบ 30,000 ลา้นบาท และมีอตัราการขยายตวัร้อยละ 30 มูลค่าตลาดรวมผลิตภณัฑส์มุนไพรในประเทศ

เติบโตในลกัษณะกา้วกระโดด(ศูนยว์จิยักสิกรไทย, 2545) เน่ืองจากความนิยมผลิตภณัฑส์มุนไพรเพ่ิมข้ึนอยา่งต่อเน่ือง 

เพราะสอดรับกบักระแสนิยมผลิตภณัฑอิ์งธรรมชาติท่ีเป็นกระแสท่ีกาํลงัมาแรง ซ่ึงนบัวา่เป็นการขยายตวัท่ีสวนทางกบั
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ภาวะเศรษฐกิจท่ียงัคงซบเซา โดยเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรสามารถแบ่งออกเป็นกลุ่มสินคา้ต่างๆไดด้งัน้ี 

1. ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง และเวชสาํอางจากสารสกดัจากธรรมชาติ  

• แชมพสูมุนไพร - วา่นหางจระเข ้,วา่นประคาํดีควาย, ดอกอญัชนั, มะกรูด  

• สบู่เหลว - สารสกดัจากวา่นหางจระเข ้,ดอกไมร้วม, สารสกดัเปลือกมงัคุด  

• สบู่กอ้น - สารสกดัเปลือกมงัคุด, สารสกดัจากวา่นหางจระเข,้ สารสกดัจากใบบวับก, สาร

สกดัจากเน้ือมะขาม, สารสกดัจากขม้ินชนั  

2. เวชสาํอางจากสมุนไพร  

• เวชสาํอางครีมจากสมุนไพรรวมสารสกดัจากมะขาม, ใบบวับก, ขม้ินชนั และ สารสกดัจาก

สมุนไพรอ่ืนๆ จากต่างประเทศ สาํหรับ สิว ฝ้า กระ รอยด่างดาํบนใบหนา้ ( ไดผ้ลภายใน 7-15 วนั แลว้แต่พ้ืนฐานของ

ผิวหนา้ )  

• ครีมโฟมลา้งหนา้จากสารสกดัจากสมุนไพรสาํหรับกาํจดั เซลลแ์ละส่ิงสกปรกท่ีตกคา้งอยู่

บนผิวหนงั และ ฆ่าเช้ือแบคทีเรียท่ีเป็นสาเหตขุองสิว  

• โคนพอกหนา้เพ่ือฟ้ืนฟสูภาพผิวใหส้ดช่ืนและความสดใสแก่เซลลผ์ิวพรรณใหม่ๆ ใหมี้

สุขภาพดี  

• มาส์คผา้สาํลีชุ่มดว้ยสารสกดัจากสมุนไพรและสารสกดัจากแตงกวาและ สารสกดัจากสมุน

ของต่างประเทศกวา่ 5 ชนิด สาํหรับฟ้ืนฟู้ สภาพผิว และ ปรับสภาพผิวพรรณใหดู้สดใสภายใน 15 นาที  

ตลาดภายในประเทศในสินคา้เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรท่ีมีการนาํเขา้มีมูลค่า

เท่ากบั 2,534.79 และ 3,439.74 ลา้นบาท ในปีพ.ศ. 2543และ2544 ตามลาํดบั และมีการนาํเขา้สินคา้เคร่ืองสาํอางจาก

ธรรมชาติและสมุนไพรจากประเทศต่างๆท่ีสาํคญัไดแ้ก่ ประเทศสหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น ฝร่ังเศส จีนและ สหราชอาณาจกัร

เป็นตน้ การนาํเขา้เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรจากต่างประเทศเพ่ือนาํมาใชบ้ริโภคภายในประเทศมีแนวโนม้

เพ่ิมข้ึน โดยมีอตัราการขยายตวัเพ่ิมข้ึนอยา่งต่อเน่ืองจากปีพ.ศ. 2543 และ 2544 ซ่ึงมีอตัราการขยายตวัของการนาํเขา้

เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรเท่ากบัร้อยละ 36.68 และ 35.70 ตามลาํดบั ดงันั้นจึงควรมีการส่งเสริมใหมี้การ

ผลิตเพ่ือทดแทนการนาํเขา้เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรท่ีขยายตวัเพ่ิมข้ึนอยา่งต่อเน่ืองทุกปี และควรรณรงค์

ใหค้นไทยบริโภคสินคา้ภายในประเทศเพ่ือลดการสูญเสียเงินตราออกนอกประเทศ 

ช่องทางจดัจาํหน่ายเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรภายในประเทศนั้นส่วนใหญ่มี

ช่องทาง การจดัจาํหน่ายไดด้งัน้ี 

1.กลุ่มท่ีจาํหน่ายโดยการตั้งเคาน์เตอร์ในหา้งสรรพสินคา้ ซ่ึงตอ้งเสียค่าใชจ่้ายในการเช่าพ้ืนท่ี

และผูผ้ลิตจะตอ้งจดัหาพนกังานขายท่ีมีบุคลิกดี มีความสามารถในการโนม้นา้วจิตใจและฝึกอบรบใหมี้ความรู้เก่ียวกบั

เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรชนิดนั้นๆ โดยเฉพาะท่ีเรียกวา่ B.A. (Beauty Advisor) เพ่ือประจาํอยู ่ ณ.จุดขาย

และเป็นผูค้อยแนะนาํและบริการลูกคา้ โดยภาพรวมกลุ่มน้ีจะเป็นกลุ่มเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรท่ีมีราคาสูง 

เป็นยีห่อ้นาํเขา้จากต่างประเทศและมีภาพลกัษณ์ท่ีเป็นสากล เนน้ความเช่ือถือในตวัสินคา้ 

2.กลุ่มท่ีจาํหน่ายโดยการตั้งร้านของตนเองโดยเฉพาะ โดยร้านคา้เหล่าน้ีส่วนใหญ่มกัอยูใ่น

หา้งสรรพสินคา้ กลุ่มน้ีจะเป็นเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรท่ีมีราคารองลงมาจากกลุ่มแรกมีทั้งยีห่อ้

ต่างประเทศและของไทย 

3.กลุ่มท่ีลูกคา้เลือกซ้ือเองตามซุปเปอร์มาร์เก็ต เป็นช่องทางการจาํหน่ายท่ีเลก็ มุ่งเนน้ตลาด
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ระดบัล่างเป็นหลกั สินคา้มีราคาไม่สูงนกั ผูบ้ริโภคสามารถเลือกเองโดยการอ่านคุณสมบติัและวธีิการใชจ้าก บรรจุภณัฑ ์

4.กลุ่มท่ีใชว้ธีิขายตรงโดยผา่นพนกังานขาย โดยเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรใน

กลุ่มน้ีมีภาพลกัษณ์ไม่สูงมากโดยมีทั้งเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรจากต่างประเทศและภายในประเทศ การจดั

จาํหน่ายวธีิน้ีเป็นวธีิท่ีผูข้ายสามารถเขา้ถึงลูกคา้อยา่งใกลชิ้ด ทาํใหส้ามารถบริการลูกคา้ไดอ้ยา่งเตม็ท่ีโดยไม่มีสินคา้ของ

คู่แข่งมาเปรียบเทียบ 

ดงันั้นผูผ้ลิตเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรของไทยต่างพยายามคิดคน้พฒันา

ผลิตภณัฑใ์หม่ๆเพ่ือตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ีเปล่ียนแปลงตลอดเวลา นอกจากน้ีการพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ๆ

ท่ีอา้งวา่มีคุณสมบติัต่างจากเดิมนั้น จะทาํใหส้ามารถขยายตลาดเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรใหใ้หญ่ข้ึน 

เน่ืองจากเป็นการดึงดูดลูกคา้ท่ีไม่สนใจใหม้าบริโภคสินคา้นั้นได ้ หรือจะส่งเสริมการจดักิจกรรมร่วมกนัเพ่ือเพ่ิมส่วนแบ่ง

การขายเม่ือถึงระดบัท่ีตั้งไว ้ 

 

ตารางแสดงตลาดนาํเขา้เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร ของประเทศไทย  

ประเทศ  มูลค่านําเข้า(ล้านบาท)  สัดส่วน(ร้อยละ)  

              2541 2542   2543      

        รวมทั้งโลก        1,775.3    1,854.52 2,534.79 3,439.74 100.00           100.00 100. 0      100.00 

1 สหรัฐอเมริกา      562.26 473.14 880.34 846.41 31.67  25.51  34.73           24.61  

2 ญ่ีปุ่ น                   283.95 331.90 370.83 572.73 15.99  17.90  14.63           16.65  

3 ฝร่ังเศส                357.20 360.55 308.43 480.67 20.12  19.44  12.17           13.97  

4 จีน                        29.20 60.87 196.51 269.67 1.64    3.28    7.75            7.84  

5 สหราชอาณาจกัร 154.08 154.96 169.06 193.03 8.68            8.36             6.67             5.61  

6 อินโดนีเซีย            66.18 41.59 98.82 188.45 3.73    2.24   3.90      5.48  

7 เยอรมนั                 49.92 85.19 106.24 292.60 2.81  4.59  4.19                8.51  

8 เบลเยีย่ม               49.40 42.68 84.27 93.16 2.78  2.30  3.32  2.71  

9 ไตห้วนั                 38.34 69.60 50.77 59.91 2.16  3.75  2.00  1.74  

10 สวิตเซอร์แลนด ์   20.78 31.01 15.32 47.21 1.17  1.67  0.60  1.37  

  รวม 10 ประเทศ 1,611.30 1,651.47 2,280.59 3,043.85         

  ประเทศอ่ืน ๆ 164.05 203.05 254.20 395.89         

  อตัราการเจริญเติบโต  - 4.46 36.68 35.70         

ท่ีมา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย,์ 2545 

ภาวะตลาดต่างประเทศ 

ประเทศไทยมีมูลค่าส่งออกสินคา้เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร ไปยงัทุกประเทศ

ทัว่โลกเท่ากบั 5,876.49 ลา้นบาทในปี พ.ศ. 2543และเพ่ิมข้ึนเป็น 9,163.44 ลา้นบาท ในปี พ.ศ.2544 ตามลาํดบั ซ่ึงมีอตัรา

การขยายตวัเท่ากบัร้อยละ 5.93 โดยตลาดส่งออกท่ีสาํคญัของประเทศไทยในสินคา้เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและ

สมุนไพร ไดแ้ก่ 

ประเทศอินโดนีเซียโดยมีมูลค่าส่งออกเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร จากประเทศ

ไทยไปประเทศอินโดนีเซียเท่ากบั 1,050.93 และ 1,872.58 ลา้นบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 17.88 และ 20.44 ของมูลค่าการ

ส่งออกเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร ของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลาํดบั 

มาเลเซียโดยมีมูลค่าส่งออกเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร จากประเทศไทยไป 

มาเลเซียเท่ากบั 701.53 และ 1,355.86 ลา้นบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 11.94 และ 14.80 ของมูลค่าการส่งออกเคร่ืองสาํอาง
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จากธรรมชาติและสมุนไพร ของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลาํดบั 

ฟิลิปปินส์ โดยมีมูลค่าส่งออกเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร จากประเทศไทยไป

ฟิลิปปินส์เท่ากบั 830.32 และ 1,001.63 ลา้นบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 14.13 และ 10.93 ของมูลค่าการส่งออกเคร่ืองสาํอาง

จากธรรมชาติและสมุนไพร ของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลาํดบั 

ฮ่องกง โดยมีมูลค่าส่งออกเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร จากประเทศไทยไป 

ฮ่องกงเท่ากบั 325.03 และ 644.21 ลา้นบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 5.53 และ 7.03 ของมูลค่าการส่งออกเคร่ืองสาํอางจาก

ธรรมชาติและสมุนไพร ของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลาํดบั 

สิงคโปร์ โดยมีมูลค่าส่งออกเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร จากประเทศไทยไป

สิงคโปร์เท่ากบั 426.80 และ 644.21 ลา้นบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 7.26 และ 6.92 ของมูลค่าการส่งออกเคร่ืองสาํอางจาก

ธรรมชาติและสมุนไพร ของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลาํดบั 

ตลาดส่งออกเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรในต่างประเทศมีกระแสความนิยม

สมุนไพรท่ีดีเช่นกนั แมว้า่มูลค่าในการส่งออกจะยงัอยูใ่นเกณฑต์ํ่าเม่ือเทียบกบัการส่งออกสินคา้สาํคญัอ่ืนๆ ซ่ึงในปัจจุบนั

เร่ิมมีการตั้งธุรกิจการนวดแผนโบราณของไทยในหลายแห่งในต่างประเทศและไดรั้บความนิยมอยา่งมากจากชาว

ต่างประเทศ ดงันั้นเคร่ืองสาํอางจากสมุนไพร และ เคร่ืองด่ืมสมุนไพรเพ่ือสุขภาพ จึงเป็นสินคา้ท่ีสามารถนาํเงินมหาศาล

เขา้ประเทศ และยงัมีอนาคตท่ีสดใส 

โดยกระแสการใชผ้ลิตภณัฑจ์ากสมุนไพรกาํลงัเป็นท่ีนิยมอยา่งมากทัว่โลก โดยเฉพาะ

ประเทศสหรัฐอเมริกา สหภาพยโุรป และประเทศในเอเชีย โดยปัจจุบนัตลาดผลิตภณัฑส์มุนไพรทัว่โลกมีมูลค่าสูงถึง 3 

ลา้นลา้นบาท เฉพาะในตลาดสหรัฐฯมูลค่าตลาดผลิตภณัฑส์มุนไพรสูงถึง 164,000 ลา้นบาท หรือร้อยละ 5.5 ของมูลค่า

ตลาดผลิตภณัฑส์มุนไพรของโลก(ศูนยว์จิยักสิกรไทย, 2545) สาํหรับในไทยตลาดผลิตภณัฑส์มุนไพรก็มีแนวโนม้เติบโต

อยา่งต่อเน่ืองเช่นเดียวกนั โดยตลาดผลิตภณัฑส์มุนไพรมีอตัราการขยายตวัในแต่ละปีเฉล่ียไม่ตํ่ากวา่ร้อยละ 20 แมจ้ะอยู่

ในช่วงวกิฤตเศรษฐกิจ ซ่ึงนบัวา่สวนทางกบัสินคา้ประเภทอ่ืนๆ จากกระแสความนิยมผลิตภณัฑส์มุนไพรทาํใหธุ้รกิจ

การคา้ผลิตภณัฑส์มุนไพรทั้งในลกัษณะของยา อาหารเสริมสุขภาพ เคร่ืองสาํอางจากสมุนไพร ตลอดจนเคร่ืองด่ืม

สมุนไพร ซ่ึงธุรกิจผลิตภณัฑส์มุนไพรเป็นธุรกิจท่ีสร้างรายไดอ้ยา่งมาก แมว้า่จะอยูใ่นช่วงวกิฤตเศรษฐกิจก็ตาม อีกทั้งยงั

เป็นธุรกิจท่ีตลาดยงัเปิดกวา้งในการลงทุน และมีโอกาสเติบโตไดอี้กมาก  

ช่องทางในการจดัจาํหน่ายในตลาดต่างประเทศนั้นไดมี้หลายช่องทางเช่นร่วมมือกบัผูแ้ทน

จาํหน่ายในต่างประเทศ โดยเฉพาะอยา่งยิง่ สหรัฐอเมริกา ยโุรป และ ญ่ีปุ่น โดยสามารถจดัทาํขอ้มูลทั้งท่ีเป็นภาษาองักฤษ

และภาษาไทย และตอ้งผา่นการตรวจสอบจากทีมงานผูเ้ช่ียวชาญทางการแพทยแ์ละเภสชักรรมของประเทศคูค่า้เหล่านั้น

อยา่งละเอียดทุกคร้ัง โดยมีการจดังานแสดงสินคา้เคร่ืองสาํอางในต่างประเทศ  

 

ตารางแสดงตลาดส่งออกเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร ของประเทศไทย 

                  ประเทศ  มูลค่านําเข้า(ล้านบาท)  สัดส่วน(ร้อยละ)  

   2541 2542 2543 2544 2541 2542 2543 2544 

รวมทั้งโลก 4,217.30 4,440.02 5,876.49 9,163.44 100.00 100.00 100.00     100.00 

1 อินโดนีเซีย 106.70 105.63 1,050.93 1,872.58 2.53            2.38            

2 มาเลเซีย 556.78 650.97 701.53 1,355.86 13.20  14.66  11.94        14.80  

3 ฟิลิปปินส์ 875.35 1,001.81 830.32 1,001.63 20.76  22.56  14.13        10.93  

4 ฮ่องกง 687.27 447.83 325.03 644.21 16.30  10.09  5.53  7.03  
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5 สิงคโปร์ 331.01 362.80 426.80 634.01 7.85  8.17  7.26  6.92  

6 ไตห้วนั 134.16 159.23 176.29 567.26 3.18  3.59  3.00  6.19  

7 กมัพชูา 207.12 221.28 210.63 401.81 4.91  4.98  3.58  4.38  

8 เกาหลีใต ้ 18.36 94.00 278.48 382.89 0.44  2.12  4.74  4.18  

9 ญ่ีปุ่ น 97.23 89.45 227.88 317.48 2.31  2.01  3.88  3.46  

10 อินเดีย 3.10 20.62 189.91 281.09 0.07  0.46  3.23    

  รวม 10 ประเทศ 3,017.08 3,153.62 4,417.80 7,458.79         

  ประเทศอ่ืน ๆ 1,200.21 1,286.40 1,458.68 1,704.65         

  อตัราการขยายตวั  - 5.28 32.35 55.93         

ท่ีมา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย,์ 2545 

แนวโน้มของตลาดในอนาคต 

ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรยงัมีแนวโนม้ท่ีดี โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์

เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรท่ีพ่ึงพิงตลาดในประเทศเป็นหลกัไม่วา่จะเป็นยาสมุนไพร เคร่ืองสาํอางจาก

สมุนไพร และเคร่ืองด่ืมจากสมุนไพร แต่ผลิตภณัฑท่ี์จะยงัเติบโตต่อไปไดน้ั้นมีเง่ือนไขวา่ราคาจะตอ้งอยูใ่นเกณฑท่ี์

ผูบ้ริโภคยอมรับได ้ และผูบ้ริโภคมีความเช่ือถือในมาตรฐานการผลิตและคุณภาพของผลิตภณัฑส์มุนไพร ดงันั้นแนวโนม้

ผลิตภณัฑส์มุนไพรท่ีมีอนาคตนั้นน่าจะเป็นผลิตภณัฑส์มุนไพรท่ีผลิตในประเทศท่ีมีการรับรองมาตรฐานจากหน่วยงาน

ของราชการ ส่วนการนาํเขา้ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรจากต่างประเทศนั้นประเทศไทยยงัคงมีการ

นาํเขา้ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรจากต่างประเทศสูง ซ่ึงมีแนวโนม้ท่ีจะเพ่ิมข้ึนอยา่งต่อเน่ือง โดยมี

อตัราการขยายตวัการนาํเขา้สินคา้ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรจากต่างประเทศ เท่ากบัร้อยละ 36.68 

และ 35.70 ใน ปี พ.ศ.2543และ2544 ตามลาํดบั ซ่ึงมีแนวโนม้วา่ราคาผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร

จากการนาํเขา้จะอยูใ่นเกณฑสู์งกวา่ผลิตภณัฑส์มุนไพรท่ีผลิตในประเทศ และน่าจะมีปัญหาในเร่ืองการผลกัดนัยอดขาย 

เน่ืองจากผูบ้ริโภคยงัเนน้ในเร่ืองการประหยดัค่าใชจ่้ายในช่วงภาวะเศรษฐกิจท่ียงัไม่ฟ้ืนตวั  

สาํหรับแนวโนม้การส่งออกเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรคาดวา่ยงัคงมีแนวโนม้ท่ี

ดีเช่นกนั เน่ืองจากมีอตัราการขยายตวัการส่งออกเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรในปีพ.ศ. 2543 และ2544 เท่ากบั

ร้อยละ 32.35 และ 55.93 ตามลาํดบั ซ่ึงเห็นไดว้า่มีการเพ่ิมข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ดงันั้นในอนาคตคาดวา่ตลาดส่งออกของไทย

จึงมีแนวโนม้ท่ีดีในอนาคตสาํหรับผูท่ี้สนใจในเขตศูนยส่์งเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 9 ท่ีจะทาํการลงทุนในผลิตภณัฑ์

เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรเพ่ือรักษามูลค่าการส่งออกและใหมี้การขยายตวัไปยงัตลาดใหม่ๆในอนาคต 

สาํหรับแนวโนม้ตลาดต่างประเทศในสินคา้เคร่ืองสาํอางจาก ธรรมชาติและสมุนไพรท่ีกาํลงัมีแนวโนม้ท่ีดีคือตลาดเอเชีย 

สหรัฐอเมริกา สหภาพยโุรป และออสเตรเลียเป็นตน้ ไทยเป็นหน่ึงในไม่ก่ีประเทศท่ีเป็นแหล่งอนัอุดมสมบูรณ์และมีความ

หลากหลายของทรัพยากรสมุนไพร ซ่ึงไทยตอ้งรักษาจุดแขง็ในเร่ืองน้ีไวเ้พ่ือท่ีจะใหผ้ลิตภณัฑส์มุนไพรของไทยสามารถ

ผลกัดนัใหอ้ยูใ่นแถวหนา้ของประเทศผูส่้งออกเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรท่ีสาํคญัของโลก  

ปัจจุบนัเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรของไทยสามารถแข่งขนัไดใ้นตลาด

ต่างประเทศ โดยเฉพาะตลาดหลกัคือสหรัฐฯ ยโุรป จีนรวมถึงประเทศอ่ืนในภูมิภาคเอเชีย แต่เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติ

และสมุนไพรไทยยงัขาดการพฒันาอยา่งจริงจงัทั้งการพฒันาผลิตภณัฑใ์ห ้ เป็นท่ียอมรับในระดบัมาตรฐานสากล รวมถึง

แผนการเปิดตลาดอยา่งจริงจงั ซ่ึงส่ิงสาํคญัท่ีตลาดโลกตอ้งการคือ ผลิตภณัฑท่ี์มีความปลอดภยัมีประโยชน์ตรงกบัคาํกล่าว

อา้งและมีคุณภาพมาตรฐานสมํ่าเสมอ ดงันั้นตอ้งไดรั้บความร่วมมือจากทุกฝ่ายท่ีเก่ียวขอ้งในการพฒันาสินคา้เคร่ืองสาํอาง

จากธรรมชาติและสมุนไพรไทยใหเ้ป็นท่ียอมรับ การวจิยัและพฒันาผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพร
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ไทยท่ีผา่นมาแมจ้ะมีกิจกรรมและผลงานวจิยั ค่อนขา้งมาก แต่เป็นการวจิยัเฉพาะเร่ืองตามความสนใจของนกัวชิาการ โดย

ไม่เนน้การทาํตลาด ทาํใหผ้ลการวจิยัไม่สามารถผลิตเพ่ือตอบสนองความตอ้งการของตลาดได ้ และไม่เพ่ิมมูลค่าสินคา้

มากนกั ดงันั้นหากจะพฒันาผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรไทยใหส้ามารถแข่งขนัในตลาดโลกได้

จาํเป็นตอ้งปรับแนวคิดในการวจิยัและพฒันาใหม ่ โดยเนน้ใหเ้กิดการวจิยัพฒันาอยา่งครบวงจรโดยพิจารณาจากความ

ตอ้งการของตลาดเพ่ือใหเ้กิดเป็นสินคา้ท่ีสามารถทาํตลาดไดแ้ละสร้างมูลค่าเพ่ิม  

ปัญหาและอุปสรรค 

1. ปัญหาเร่ืองของการยอมรับและความน่าเช่ือถือในผลิตภณัฑท่ี์มาจากสมุนไพรไทย 

2. ขาดตลาดรองรับท่ีเพียงพอสาํหรับสินคา้เคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรทั้งภายในประเทศ

และต่างประเทศ 

3. ผูป้ระกอบการผลิตเคร่ืองสาํอางจากธรรมชาติและสมุนไพรส่วนใหญ่เป็นผูผ้ลิตในระดบัทอ้งถ่ินซ่ึงยงั

ขาดความรู้ทางดา้นกฎระเบียบการขอข้ึนทะเบียนฉลากสรรพคุณของ อย. เก่ียวกบัเวชสาํอางไม่ชดัเจนอยา่งแทจ้ริง 

4. ขาดการคน้ควา้วจิยัคิดคน้และพฒันาทางดา้นการผลิตวตัถุดิบท่ีใชใ้นอุตสาหกรรมเคร่ืองสาํอางทาํ

ความสะอาด และบาํรุงผิวท่ีมาจากธรรมชาติและสมุนไพรอยา่งจริงจงั 

 

นโยบายรัฐและเอกชนทีใ่ห้การสนับสนุน 

ผลิตภณัฑส์มุนไพรไดรั้บการสนบัสนุนเป็นอยา่งดีจากรัฐบาล โดย กระทรวงสาธารณสุขวาง 

ยทุธศาสตร์การพฒันาสมุนไพรอยา่งครบวงจรและประกาศนโยบายเพ่ือดาํเนินการเชิงรุกวางยทุธศาสตร์ในการพฒันา

สมุนไพรไทยใหเ้ป็นผลิตภณัฑเ์ศรษฐกิจของชาติ โดยมัน่ใจผลิตภณัฑส์มุนไพรไทยจะไดรั้บการยอมรับจากต่างประเทศ 

เพียงแต่จะตอ้งเพ่ิมคุณภาพและหาความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของตลาดโลกใหไ้ด ้ โดยมีการจดัความสาํคญัของความตอ้งการ

สมุนไพรตวัหลกั และเร่งพฒันากลุ่มน้ีก่อน สมุนไพรท่ีจะคดัเลือกเป็นตวันาํของไทย จะตอ้งเป็นท่ีตอ้งการของตลาดโลก 

ผา่นการศึกษาวจิยัคุณภาพมาตรฐานทางวชิาการมาแลว้ ซ่ึงในเบ้ืองตน้น้ีไดพิ้จารณาไว ้4 ตวั ไดแ้ก่  

• ขม้ินชนั(ใชบ้รรเทาอาการจุกเสียด ฆ่าเช้ือรา รักษาอาการทอ้งเสีย รักษาโรคทอ้งเสีย และอาการอกัเสบจาก

แมลงกดัต่อย)  

• กวาวเครือ(ผลิตภณัฑเ์สริมความงาม ยาคุมกาํเนิด ลดอาการกระดูกผ ุและทดแทนฮอร์โมนเพศหญิง)  

• ฟ้าทะลายโจร(ยาแกไ้ข ้ลดความร้อน บรรเทาอาการไอและเจ็บคอ ยาแกบิ้ด ทอ้งเดิน และรักษาโรคกระเพาะ

อาหาร 

• และพญายอ(รักษาโรคเริม อาการเน่ืองจากแมลงกดัต่อย และแผลอกัเสบในปาก) และมอบใหก้ระทรวง

พาณิชย ์ และภาคเอกชนศึกษาตลาดและขอ้กาํหนดของแต่ละประเทศ เพ่ือวางแผนพฒันาใหส้อดคลอ้งกบัมาตรฐาน

ต่างประเทศดว้ย  

ในส่วนของกรมวทิยาศาสตร์การแพทยอ์ยูร่ะหวา่งยกระดบัสถาบนัวจิยัสมุนไพร ใหเ้ป็น

สถาบนัสมุนไพรแห่งชาติ เพ่ือใหเ้ป็นศูนยก์ลางในการพฒันา ตรวจสอบ และควบคุมคุณภาพสมุนไพรของประเทศ 

ขณะเดียวกนัเตรียมออกเคร่ืองรับรองคุณภาพสมุนไพรท่ีผา่นเกณฑม์าตรฐาน โดยในเบ้ืองตน้น้ีจะเนน้ผลิตภณัฑส์มุนไพร

จากขม้ินชนัของไทย ซ่ึงจดัวา่มีคุณภาพดีท่ีสุดในโลก ในปี 2545 จะพฒันาอีก 10-15 ตวั ทั้งน้ีหากไทยสามารถพฒันา

ผลิตภณัฑส์มุนไพรเจาะเขา้ตลาดโลกไดก็้จะสามารถสร้างรายไดเ้ขา้ประเทศไดอี้กเป็นจาํนวนมาก 
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การใช้งานเคร่ืองสําอางสมุนไพรไทย 

เคร่ืองสําอางบํารุงผวิหน้า 

แตงกวา (Cucumis sativas Linn.)  

 

มีวติามินสูง ในผลแตงกวายงัมีเอน็ไซม ์cryssin ซ่ึงช่วยยอ่ยโปรตีนได ้เอน็ไซมช์นิดน้ี จะช่วยยอ่ยผิวหนงัท่ีหยาบกร้าน ให้

หลุดออกไป เพ่ือใหผ้ิวใหม่ท่ีอ่อนนุ่ม เกิดข้ึนมาแทนท่ี บางคนใชแ้ตงกวาสด ผา่เป็นช้ินบางๆ วางบนใบหนา้ท่ีลา้งสะอาด 

แทนนํ้ าแตงกวา ปัจจุบนั มีนํ้ า  

 

           แตงกวาผสมในเคร่ืองสาํอาง เช่น ครีมลา้งหนา้ ครีมทาตวั เพ่ือช่วยใหผ้ิวไม่หยาบกร้าน และช่วยสมานผิว แตงกวาเป็น

สมุนไพร ท่ีหาง่าย มีประโยชน์ ราคาถูก ใชติ้ดต่อกบัเป็นประจาํ จะทาํใหส้วยสดช่ืน มีนํ้ ามีนวล สมานผิว ลบรอยเห่ียวยน่ 

วธีิทาํ    ปอกเปลือกแตงกวาลา้งนํ้ าใหส้ะอาด หัน่เป็นช้ินเลก็ๆ นาํไปป่ันใหล้ะเอียด เติมไข่ขาวและนํ้ามะนาวป่ัน

จนเป็นเน้ือเดียวกนั จะไดค้รีมพอกหนา้แตงกวา 

             วธีิใช้ ลา้งหนา้ใหส้ะอาด เช็ดใหแ้หง้ ใชค้รีมแตงกวาพอกใหท้ัว่หนา้ ยกเวน้รอบปากและดวงตา ท้ิงไว ้20 นาทีลา้ง

ออกดว้ยนํ้ าสะอาด สูตรน้ีเหมาะ กบัคนผิวมนั สาํหรับคนผิวแหง้ ใหน้าํแตงกวาไปตุ๋นจนเละแลว้กรองเอาเฉพาะนํ้ ามาทา

หนา้ ท้ิงไว ้15 นาที ลา้งออกดว้ยนํ้ าสะอาด และนํ้ ามะนาวป่ันจนเป็นเน้ือเดียวกนั จะไดค้รีมพอกหนา้แตงกวา 

    

ว่านหางจระเข้    เป็นพืชสมุนไพร  

 ช่ือทางวทิยาศาสตร์: Aloe vera Linn.   วงศ ์ Liliaceae  

ช่ือเรียกตามภาษาท้องถิน่: ภาคกลางเรียก  วา่นหางจระเข ้  ภาคเหนือเรียก วา่นหางจระเข ้  ภาคอีสานเรียก  วา่น

หางจระเข,้วา่นแข,้หวา่นตะแข,่หวา่นตะเข ้ เขมรในถ่ินไทยเรียก ประเตียล,กระปือ   ภาคใต ้ 

ส่วนทีน่ํามาใช้ม ี 2 ส่วน คอื: ส่วนท่ี 1. ยางจากใบ  โดยการทาํใหแ้หง้เป็นกอ้น เรียกวา่ ยาดาํ  นาํมาใชเ้ป็นยา

ระบาย   ส่วนท่ี 2.  ส่วนท่ีเป็นวุน้  

 สารทีม่ปีระโยชน์: สารอะโลอิน (aloin) และสารอ่ืนๆ  มีฤทธ์ิยบัย ั้งเอน็ไซม ์ ไทโรซิเนส (tyrosinase) ซ่ึงอยูใ่ต้

ผิวหนงั  

 สรรพคุณทางยา: ส่วนท่ีเป็นวุน้   

1.ใชเ้ป็นยาฆ่าเช้ือ ช่วยสมานหา้มเลือด ระงบัปวด   

2.รักษาโรคผิวหนงั แผลเร้ือรัง เริม งูสวดั    

3.ลบรอยแผลเป็น แกผ้ื่นคนัจากการแพส้ารต่างๆ   

4. แกข้ี้เร้ือนกวาง ผื่นปวดแสบปวดร้อน,แกพิ้ษแมลง,แมงกะพรุน,ใบตาํแย    

5.รักษาโรคกระเพาะอกัเสบ,ทอ้งผกู,บาํรุงร่างกาย,ขบัพิษ  

สรรพคุณในเคร่ืองสําอาง:   

1.ใชวุ้น้ของวา่นหางจระเข ้ผสมในแชมพ ูครีมนวดผม    

2.ผสมครีมบาํรุงผิว ลบจุดด่างดาํ ลดฝ้าบนผิวหนงั   
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3.ใส่ผม ทาํใหผ้มหงอกชา้  เป็นเงางาม    

4. ใชส่้วนท่ีเป็นวุน้พอกหนา้ท้ิงไวป้ระมาณ 30 นาที ถึง 1 ช.ม.  แลว้ลา้งออก ช่วยดูดสิวเส้ียนและฆ่าเช้ือบน

ผิวหนา้  

ภูมปัิญญาชาวบ้าน: ไฟไหม ้ นํ้ าร้อนลวก ใชวุ้น้ทาเพ่ือป้องกนัรอยแผลเป็น คุณค่าของวา่นหางจระเขมี้มากมาย นอกจาก

รักษาโรคแลว้ ยงัใชบ้าํรุงผิว 

บาํรุงเสน้ผมไดด้ว้ย ปัจจุบนั จะเห็นไดว้า่ มีแชมพสูระผม และเคร่ืองสาํอางหลายอยา่ง ท่ีใชว้า่นหางจระเขเ้ป็น

ส่วนประกอบ และกาํลงัเป็นท่ีนิยมของคนทัว่ไป เน่ืองจากวา่นหางจระเข ้มีคุณสมบติัสามารถช่วยใหก้ระบวนการเมตะโบ

ลิซึม ทาํงานไดเ้ป็นปกติ ลดการติดเช้ือ สลายพิษของเช้ือโรค กระตุน้การเกิดใหม่ ของเน้ือเยือ่ส่วนท่ีชาํรุด ฉะนั้น วา่นหาง

จระเขจึ้งถูกนาํมาใช ้เพ่ือบาํรุงผิวพรรณ ผูท่ี้ใชว้า่นหางจระเขบ้าํรุงผิวพรรณอยูเ่ป็นประจาํ จะรู้สึกไดช้ดัวา่ วา่นหางจระเขมี้

ส่วนช่วย ใหผ้ิวพรรณผดุผอ่งสดช่ืน มีนํ้ ามีนวล และยงัสามารถขจดัสิว และลบรอยจุดด่างดาํไดด้ว้ยการใชว้า่นหางจระเข ้

เพ่ือบาํรุงผิว โดยปอกเปลือกออก ใชแ้ต่เมือกวุน้สีขาวใส ท่ีอยูภ่ายใน ทั้งน้ี เพ่ือหลีกเล่ียงไม่ใหเ้กิดการแพ ้

ตรวจสอบวา่ ตนเองจะเกิดอาการแพห้รือไม่ โดยใชน้ํ้ าท่ีไดจ้ากวุน้สีขาว ของวา่นหางจระเข ้ ทาตรงบริเวณโคนหู แลว้ท้ิง

ไวส้กัครู่ ถา้เกิดการระคายเคืองเป็นผืน่แดง แสดงวา่ไม่แพ ้ ไม่เหมาะท่ีจะใชก้บัผิวหนา้อีกต่อไป ถา้ไม่มีอาการแพ ้ ก็

สามารถใชไ้ดต้ลอด แต่บางคนก็จะเห็นผลไดเ้หมือนกนั เม่ือใชว้า่นหางจระเขท้าบริเวณหวัสิว จะทาํใหห้วัสิวแหง้เร็ว  

นอกจากน้ี วา่นหางจระเขย้งัสามารถลดความแหง้กร้าน และลดความมนัของผิวหนา้ได ้ โดย

คนท่ีมีผิวมนั ก็จะช่วยใหล้ดความมนั คนท่ีมีผิวหนา้แหง้ ก็ยงัรักษาความชุ่มช่ืนของผิวไวไ้ด ้ 

วธีิทาํ      เลือกใบจากตน้วา่นหางจระเขท่ี้มีอาย ุ1 ปีข้ึนไป โดยเลือกใบล่างสุดซ่ึงจะอวบโต มีวุน้มาก นาํมาแช่นํ้ า

เพ่ือลา้งยางเหลืองๆ ออกใหห้มด(ยาง เหลืองมีฤทธ์ิระคายเคืองผิว ทาํใหแ้สบร้อน เป็นผื่นแดง) จากนั้นปอกเปลือกออก 

แลว้เอาวุน้ท่ีไดล้า้งนํ้ าใหส้ะอาดอีกทีหน่ึง นาํวุน้ไปป่ันหรือใชมื้อขยาํ ก็จะไดเ้จลวา่นหางจระเข ้การใชว้า่นหางจระเขส้ด

ไดผ้ลดีกวา่ผลิตภณัฑแ์ปรรูป ซ่ึงจะมีปัญหาการคงตวัเม่ือถูกความร้อน 

                  วธีิใช้      ลา้งหนา้ใหส้ะอาด เช็ดหนา้ใหแ้หง้ แลว้ใชเ้จลพอกทัว่ใบหนา้ยกเวน้รอบดวงตาและรอบปาก ท้ิงไว้

ประมาณ 20 นาที จึงลา้งออก สูตรน้ีเหมาะ สาํหรับคนผิวมนัสาํหรับคนผิวแหง้ ไม่ควรใชว้า่นหางจระเขเ้ด่ียว ๆ ควรเติม

นํ้ ามนัมะกอกกบัไข่แดง ตีใหเ้ขา้กนั แลว้จึงพอกหนา้ ท้ิงไวป้ระมาณ 20 นาที แลว้จึงลา้งออกดว้ยนํ้ าสะอาด 

หมายเหตุ ไม่ควรใชว้า่นหางจระเขก้บัสิวหวัหนอง เพราะฟิลม์จากวา่นจะทาํใหสิ้วหายชา้  

 

มะเขือเทศ (Lycopersicon esculentum Mill.) 

สรรพคุณ  สมานผิวลดรอยเห่ียวยน่ จุดด่างดาํ 

ส่วนผสม   มะเขือเทศ       1   ผล 

                 รําขา้วโอต๊        1  ชอ้นโตะ๊ 

ในมะเขือเทศ จะมีสาร Curotenoid และมีวติามินหลายชนิด นํ้ าจากผลมะเขือเทศสุก จะมีสาร licopersioin งมี

ฤทธ์ิฆ่าเช้ือรา และแบคทีเรีย และนํ้ ามะเขือเทศสด นาํมาพอกหนา้ จะรักษาสิวสมานผิวหนา้ใหเ้ต่งตึง หรืออาจจะฝาน

บางๆ แปะลงบนผิวหนา้ก็ได ้ 

            วธีิทาํ    นาํมะเขือเทศไปป่ันหรือบดใหล้ะเอียด กรองเอาแต่นํ้ าผสมรําขา้วหรือขา้วโอต๊คนใหเ้ขา้กนั 

สรรพคุณ บาํรุงผวิ ป้องกนัฝ้า ลบรอยจุดด่างดาํ รักษาสิว 

ส่วนผสม วา่นหางจระเข ้
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            วธีิใช้    ลา้งหนา้ใหส้ะอาด เช็ดหนา้ใหแ้หง้พอกครีมมะเขือเทศท้ิงไวน้านเท่าท่ีมีเวลาแลว้ลา้งออกดว้ยนํ้ าสะอาด 

ในมะเขือเทศมีวติามินเอมาก ซ่ึงเป็น วติามินท่ีละลายไดดี้ในนํ้ ามนั การใชร้ําขา้วหรือขา้วโอต๊เป็นส่วนผสม เพ่ือใหน้ํ้ ามนั

ในรําขา้วหรือขา้วโอต๊เป็นตวัพาวติามินเอเขา้สู่เซลผิวหนา้ไดดี้กวา่ การฝานมะเขือเทศมาแปะหนา้เพียงอยา่งเดียว สูตรน้ี

ใชไ้ดท้ั้งคนผิวแหง้และผิวมนั  

 

ขมิน้สด :บาํรุงผิวหนา้ผดุผอ่งสดใสอ่อนวยั และช่วยใหสิ้วยบุเร็ว  

สูตรผสม 

                       ขมิ้นสด (เลก็นอ้ย) 

                       ดินสอพอง 2-3 เมด็ 

                        มะนาว 1 ผล 

                 วธีิผสม   นาํขมิ้นสดมาลา้งนํ้ าใหส้ะอาดหัน่เป็นช้ินเลก็ๆ ป่ันรวมกบัดินสอพองและมะนาว จนละเอียดรวมเป็น

เน้ือเดียวกนั จะไดเ้น้ือครีมขน้และเหนียวใชส้าํหรับนาํมาพอกกบัหนา้ท่ีสะอาดแลว้ก่อนเขา้นอน โดยพอกท้ิงไวป้ระมาณ 

15-20 นาที จึงลา้งออกดว้ยนํ้ าสะอาด จะรู้สึกผิวหนา้สดช่ืนและเตง่ตึงข้ึนดว้ย ทาํเป็นประจาํสปัดาห์ละ 3 - 4 คร้ังภายใน

เวลาไม่ถึงเดือนจะสงัเกตเห็นวา่ผวิหนา้ดูดีข้ึนอยา่งเห็นไดช้ดั ก็จะเห็นความเปล่ียนแปลงจนสามารถสงัเกตไดม้ะนาว จะ

ทาํใหผ้ิวนวลเนียนข้ึนสามารถสมัผสัได ้และเม่ือผสมรวมกนักบัผกัแวน่ ก็จะยิง่ทาํใหผ้ิวหนา้ดูดีข้ึนอยา่งเห็นไดช้ดั  

 

กล้วยนํา้ว้าสุก 

ช่ือท้องถิน่     กลว้ยมณีอ่อง (ภาคเหนือ) กลว้ยทะนีอ่อง (อีสาน) กลว้ยอ่อง , มะลิอ่อง กลว้ยใต ้

อวทิยาศาสตร์     Musa ABB group (triploid) cv. 'Namwaa' 

              วงศ์   MUSACEAE 

              ช่ือสามญั   Banana  

                    ในส่วนของผลไม่วา่จะกินแบบสุก – ดิบอยา่งไรก็ใหพ้ลงังาน (แคลอรี) โปรตีน ไขมนั (ตํ่า) วติามินบี1 บี2 และ

นอาซินปริมาณเท่ผลดิบจะมีคุณค่ากวา่ผลสุกๆในส่วนของเบตา้แคโรทีน วติามินซี และฟอสฟอรัสท่ีค่อนขา้งชดัเจน 

ส่วนผสม            1. กลว้ยนํ้ าวา้สุก 1 ผล  

                                            2. นํ้ าผึ้งแท ้1 ชอ้นแกง  

              วธีิทาํ     ใหใ้ชก้ลว้ยนํ้ าวา้สุก 1 ผลกบันํ้ าผึ้งแท ้1 ชอ้นแกง ป่ันรวมกนัใหเ้ป็นเน้ือครีมขน้  

              วธีิใช้      ใหท้าครีมใหท้ัว่ผิวหนา้ (เวน้รอบดวงตาและปาก) ท้ิงไวป้ระมาณ 15-20 นาที ลา้งออกดว้ยนํ้ าอุ่นทาํ

ประจาํจะช่วยใหผ้ิวหนา้นุ่มเนียนอ่อนวยั  

 

หัวไชเท้า  

ไชเท้า มช่ืีอทางวทิยาศาสตร์ว่า Raphanus sativus Linn. อยู่ในวงศ์ Crutiferae เป็นสมุนไพรท่ีมีอยูใ่นตาํรายา

จีน (หรือแมแ้ตข่องฝร่ังก็ใชส้มุนไพรตระกลูเดียวกนัในสรรพคุณเช่นน้ีสมุนไพรท่ีวา่คือ Horseradish) โดยแนะนาํใหค้น

วยัทองนาํหวัไชเทา้ดิบมาหัน่ซอยเป็นเสน้ฝอยกินวนัละประมาณ 2 ชอ้นโตะ๊ หรือม้ือละ 1 ชอ้นโตะ๊ วนัละ 2 คร้ัง (ถา้รู้สึก

มีกล่ินฉุนอาจรับประทานร่วมกบันํ้ าผึ้ง) โดยเช่ือวา่จะทาํใหผ้ิวพรรณสดใสมีนํ้ ามีนวล ดูเปล่งปลัง่เหมือนคนหนุ่มสาว ทั้ง

ยงัเช่ือวา่หวัไชเทา้ช่วยกาํจดัพิษ สามารถช่วยใหปั้สสาวะใส ไม่ขุ่น ช่วยชาํระลา้งผนงักระเพาะอาหารและลาํไส ้ ช่วยยอ่ย 

และช่วยทาํใหห้ายใจโล่งข้ึน  
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หวัไชเทา้หรือผกักาดหวัมีถ่ินกาํเนิดในประเทศจีน แต่ตอนหลงัหวัไชเทา้ก็แพร่หลายไปทัว่ตาม

การอพยพยา้ยถ่ินของคนจีน นิยมรับประทานเป็นอาหาร ใชท้าํเป็นแกงจืด แกงสม้ ตม้จบัฉ่าย หรือเอามาดองเคม็ ตากแหง้ 

ทาํเป็นหวัไชโป๊ แลว้นาํมาปรุงเป็นอาหารกินกบัขา้วตม้กุ๊ยไดอี้กหลายๆ ตาํรับ ท่ีสาํคญัคือเจา้หวัไชเทา้น่ีมีสารโปรวติามิน

เอ ท่ีจะเปล่ียนเป็นวติามินเออยูสู่งมาก หวัไชเทา้จึงเป็นแหล่งวติามินเอท่ีหาง่ายและราคาถูก  หวัไชเทา้เป็นอาหารท่ีดีมาก 

ตาํราจีนกล่าววา่ไชเทา้มีสรรพคุณในการกระจายส่ิงหมกัหมมในร่างกาย ละลายเสมหะ แกพิ้ษ ลดความดนั ขยายหลอดลม

และหลอดเลือด จึงควรเป็นอาหารท่ีอยูใ่นเมนูของคนท่ีป่วยเป็นโรคหวดั ไอเสียงแหบแหง้ ทอ้งข้ึนเน่ืองจากอาหารไม่ยอ่ย 

คออกัเสบเร้ือรัง  

              ตาํรับยามีดงัน้ี นาํหวัไชเทา้สดมาคั้นนํ้ าแลว้เติมนํ้ าขิง เติมนํ้ าตาลทรายขาวพอหวาน ตม้  

 

หัวไชเท้า: ช่วยลดรอยฝ้าและกระให้จางลง  

ส่วนผสม 

                1.หวัไชเทา้             1 หวั(ขนาดเลก็) 

                2.นํ้ามะนาวสด        1 ชอ้นแกง  

วธีิทาํ ใชห้วัไชเทา้ลา้งนํ้ าใหส้ะอาด ทาํการปอกเปลือก แลว้หัน่บางๆ นาํไปป่ันใหพ้อละเอียด ใส่นํ้ ามะนาว

ประมาณ 1 ชอ้นแกงป่ันรวมกนัอีกคร้ัง  

วธีิใช้  ใหท้าทัว่ผิวหนา้ (ยกเวน้รอบดวงตาและปาก) ท้ิงไวป้ระมาณ 10-15 นาที แลว้จึงลา้งออกดว้ยนํ้ าสะอาด 

ทาํเป็นประจาํจะช่วยลดฝ้า และกระใหสี้จางลง  

 

บัวบก 

ช่ือสามญั : Asiatic Pennywort 

ช่ือวทิยาศาสตร์ : Centella asiatica (Linn.) Urban. 

แอวงศ์ : UMBELLIFERAE  

สูตรใบบัวบกลดรอยตนีกา  

ส่วนผสม 

                1. ใบบวับก 

                2.นํ้าตม้สุก  

วธีิทาํ   ใชใ้บบวับกสดๆ ลา้งใหส้ะอาด หัน่ฝอยประมาณ 1/2 ถว้ย เติมนํ้ าตม้สุกนิดหน่อย นาํไปป่ันใหเ้ป็นนํ้ า

ขน้ๆ กรองเอาแต่นํ้ า  

วธีิใช้   ใชส้าํลีชุบทาทัว่ใบหนา้ หรือจะใชส้าํลีแปะไวท่ี้ผิวใบหนา้ ท้ิงไวป้ระมาณ 15 นาที ลา้งออกดว้ยนํ้ า

สะอาด จะช่วยบาํรุงผิวหนา้ใหเ้ตง่ตึงไร้ร้ิวรอย เพราะใบบวับกมีสารกระตุน้การสร้างคอลลาเจน และอิลาสตินใหท้าํงาน

ไดดี้ข้ึน  

 

รสและสรรพคุณยาไทย กล่ินหอม รสขมเลก็นอ้ย แกอ่้อนเพลีย เม่ือยลา้ แกร้้อนใน แกโ้รคความดนัโลหิตสูง  

              ข้อมูลทางวทิยาศาสตร์  สารท่ีสาํคญัท่ีไดจ้ากใบบวับกคือ มีฤทธ์ิในการสมานแผล ทาํใหแ้ผลหายเร็ว มีฤทธ์ิ

ในการฆ่าเช้ือแบคทีเรีย ฆ่าเช้ือราและลดอาการอกัเสบ เรียก  หวา่นเข ้
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มะขามเปียก (Tamarindus indica Linn)    

                            มะขามเปียกมีประวติัการใชม้ายาวนาน ช่วยชาํระส่ิงสกปรกจากผิวหนงั เพราะฤทธ์ิท่ีเป็นกรดอ่อนๆ ใน

มะขาม จะช่วยขจดัส่ิงสกปรกจากผิวหนงัไดดี้ ปัจจุบนั ไดมี้หญิงไทยจาํนวนมาก ใชม้ะขามเปียกผสมนํ้ าอุ่น และนมสดให้

เขา้กนัดี พอกบริเวณผิวหนงั โดยเฉพาะบริเวณท่ีเป็นรอยดา้น เช่น ตาตุ่ม ขอ้ศอก ฝ่ามือ ท่ีมีรอยกร้านดาํ และบริเวณรักแร้ 

ขาหนีบ เพ่ือใหผ้ิวหนงัท่ีเป็นรอยดาํจางลง ทาํใหผ้ิวขาวนุ่มนวลข้ึน และนมสดจะช่วยบาํรุงผิว ใหนุ่้มได ้

วธีิทาํ  มะขามเปียกแกะเมด็เอารกออกแลว้ลา้งนํ้ าใหส้ะอาดผสมกบันมแลว้ขยาํใหเ้ขา้กนั กรองดว้ยผา้ขาวบาง

หรือกระชอนตาละเอียด เติมนํ้ าผึ้งคนใหเ้ขา้กนัก็จะไดค้รีมมะขามเปียก ใส่ภาชนะมีฝาปิดเก็บไวใ้นตูเ้ยน็ 

                  วธีิใช้    ลา้งหนา้ดว้ยนํ้ าสะอาด ทาครีมมะขามเปียกท้ิงไว ้10 นาที ลา้งดว้ยนํ้ าสะอาด สูตรขา้งตน้น้ีเหมาะกบั

คนผิวมนั ถา้คนผิวแหง้ใหล้ดมะขามเปียก เพ่ิมปริมาณนมสดกบันํ้าผึ้งใหม้ากข้ึน 

                 สูตรผสม 

                              มะขามเปียก  1 กอ้น 

                               ดินสอพอง   (2-3 เมด็)  

                  วธีิผสม   นาํมะขามเปียกและดินสอพองมาขยี้รวมจนละเอียดรวมเป็นเน้ือเดียวกนั จะไดเ้น้ือครีมขน้และ

เหนียว ใชส้าํหรับนาํมาพอกกบัหนา้ท่ีสะอาดแลว้ก่อนเขา้นอนโดยพอกท้ิงไวป้ระมาณ 15-20 นาที จึงลา้งออกดว้ยนํ้ า

สะอาด จะรู้สึกผิวหนา้สดช่ืน และเต่งตึงข้ึนดว้ยสูตรผสมน้ีเป็นท่ีรู้จกักนัดีทัว่ไป สามารถนาํมาขดัพอกผิวหลงัจากอาบนํ้ า

ทุกคร้ังและท้ิงไวป้ระมาณ 10 นาทีจึงลา้งออกดว้ยนํ้ าสะอาด และไม่ตอ้งฟอกสบู่ตามก็ไดท้าํเป็นประจาํสปัดาห์ละ 3-4 

คร้ังภายในเวลาไม่ถึงเดือนจะสงัเกตเห็นวา่ผิวหนา้ดูดีข้ึนอยา่งเห็นไดช้ดั ก็จะเห็นความเปล่ียนแปลงจนสามารถสงัเกตได ้ 

 

2. ข้อมูลเกีย่วกบัการออกแบบบรรจุภัณฑ์เคร่ืองสําอาง  

  เคร่ืองสาํอางสมุนไพรนบัเป็นเคร่ืองสาํอางประเภทเวชภณัฑคื์อการผสมผสานระหวา่งเภสชักรรมและการ

เสริมความงาม(Cosmeticeuticals)     ซ่ึงรวมถึงผลิตภณัฑป์ระเภทครีมลดร้ิวรอยชะลอความแก่ (Anti-aging Creams) และ

นํ้ ายาปรับสภาพความช้ืนแก่ผิวพรรณ (Moisturizers) เคร่ืองสาํอางประเภทน้ีมีส่วนผสมท่ีเป็นธรรมชาติจึงส่งผลในเชิง

เวชภณัฑม์ากกวา่เวชภณัฑส์ารเคมี Chen et al., 2005; Zettersten, Ghadially, Feingold, Crumrine, & Elias, 199  นกัวจิยั

พบวา่เคร่ืองสาํอางท่ีมีส่วนผสมธรรมชาตินั้นใหผ้ลทางการบาํรุงแกผ้ิวพรรณตามวฒันธรรมมาแต่คร้ังโบราณ และ

ผลงานวจิยัพบอีกวา่สินคา้ดงักล่าวถูกนาํมาเปล่ียนหรือฟ้องร้องเป็นจาํนวนนอ้ยมาก การโฆษณาขายสินคา้เคร่ืองสาํอางมกั

อา้งถึงเวชสาํอางในสรรพคุณในแต่ละยีห่อ้ ทาํใหห้ลายตอหลายคร้ังท่ีผูบ้รอโภคแปลความหมายดว้ยความเขา้ใจของ

ตนเองไปในทางท่ีไม่ถูกตอ้งวา่เวชสาํอางนั้นปลอดภยัเพราะถูกควบคุมดว้ยเภสชักรจากสภาวชิาชีพเภสชักร ดงันั้นเวช

สาํอางในความเขา้ใจของผูบ้ริโภคจะไม่ต่างจากยาหรือเวชภณัฑท์าํใหสิ้นคา้ถูกยกระดบัราคาข้ึนสูงกวา่เคร่ืองสาํอางปกติ 

ตามปกติแลว้ผลิตภณัฑก์บัเคร่ืองสาํอาง ควรเก็บไวใ้นสถานท่ีเยน็ ซ่ึงเป็นสภาพอากาศท่ีไม่ทาํให้

ประสิทธิภาพในการใชง้านเปล่ียนแปลงไป การเก็บรักษาปล่อยเคร่ืองสาํอางท้ิงไวใ้นรถยนตโ์ดยเฉพาะในฤดูร้อน อาจ

เป็นสาเหตุทาํใหผ้ลิตภณัฑเ์ส่ือมคุณภาพไดเ้ร็วข้ึน 

นอกจาน้ีควรปิดฝาผลิตภณัฑใ์หแ้น่นผลิตภณัฑห์รือเคร่ืองสาํอางส่วนใหญ่มีส่วนผสมของสารกนัเสีย

ท่ีช่วยขจดัแบคทีเรียและช่วยยดือายกุารใชง้าน แต่ถา้ผลิตภณัฑน์ั้นเปิดท้ิงรับสภาพอากาศภายนอกผลิตภณัฑจ์ะเส่ียงต่อ

การรับเช้ือโรคประเภทจุลชีพ ซ่ึงทาํใหป้ระสิทธิภาพของสารกนัเสียลดลง 

การเปิดฝาบรรจุผลิตภณัฑห์รือเคร่ืองสาํอางยงัเส่ียงต่อการเปิดรับแบคทีเรียซ่ึงสารกนัเสียท่ีมีอยูใ่น

ผลิตภณัฑน์ั้นไม่สามารถขจดัหรือป้องกนัได ้ ยิง่ฝาปิดของผลิตภณัฑน์ั้นเปิดไวน้านเท่าใด ก็จะยิง่ทาํใหมี้เช้ือโรคมากมาย
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หลายชนิดสามารถเขา้ไปอาศยัอยูไ่ดม้ากเท่านั้น ในปี พ.ศ. 2536 ไดมี้ประกาศราชกิจจานุเบกษาถึงการคุม้ครองผูบ้ริโภค

จากฉลากสินคา้ ดงัน้ี 

 

 

(สาํเนา) 

 

ประกาศคณะกรรมการเคร่ืองสาํอาง 

ฉบบัท่ี  1  (พ.ศ.2536) 

เร่ือง  ฉลากของเคร่ืองสาํอาง 

----------------------------------------- 

 

 อาศยัอาํนาจตามความในมาตรา  30 วรรคสอง     แห่งพระราชบญัญติัเคร่ืองสาํอาง  พ.ศ.  2535  คณะกรรมการ

เคร่ืองสาํอางออกประกาศไว ้  ดงัต่อไปน้ี 

 

 ขอ้  1  ฉลากของเคร่ืองสาํอางควบคุมพิเศษ  อยา่งนอ้ยตอ้งระบุขอ้ความอนัจาํเป็น  ดงัต่อไปน้ี 

(1) ช่ือเคร่ืองสาํอาง  และ/หรือช่ือทางการคา้ของเคร่ืองสาํอาง ซ่ึงตอ้งมีขนาดใหญ่กวา่ขอ้ความอ่ืน 

(2) ประเภทหรือชนิดของเคร่ืองสาํอาง 

(3) ขอ้ความ  “ เคร่ืองสาํอางควบคุมพิเศษ ” 

(4) เลขทะเบียนเคร่ืองสาํอาง 

(5) ช่ือและปริมาณของสารควบคุมพิเศษ และสาระสาํคญั 

(6) ช่ือและท่ีตั้งของผูผ้ลิตหรือผูน้าํเขา้  กรณีท่ีเป็นเคร่ืองสาํอางนาํเขา้ตอ้งระบุประเทศท่ีผลิตดว้ย 

(7) เลขท่ีแสดงคร้ังท่ีผลิต 

(8) วนัเดือนปีท่ีผลิต 

(9) วธีิใชเ้คร่ืองสาํอาง 

(10) ปริมาณสุทธิ 

(11) คาํเตือน  เก่ียวกบัอนัตรายท่ีอาจเกิดข้ึนต่ออนามยัของบุคคล  (ถา้มี) 

 

 ขอ้  2  ฉลากของเคร่ืองสาํอางควบคุม  อยา่งนอ้ยตอ้งระบุขอ้ความอนัจาํเป็น  ดงัต่อไปน้ี 

(1) ช่ือเคร่ืองสาํอาง  และ/หรือ ช่ือทางการคา้ของเคร่ืองสาํอาง  ซ่ึงตอ้งมีขนาดใหญ่กวา่ขอ้ความอ่ืน 

(2) ประเภทหรือชนิดของเคร่ืองสาํอาง 

(3) ขอ้ความ  “ เคร่ืองสาํอางควบคุม ” 

(4) ช่ือและปริมาณของส่วนประกอบสาํคญั 

(5) ช่ือและท่ีตั้งของผูผ้ลิตหรือผูน้าํเขา้  กรณีท่ีเป็นเคร่ืองสาํอางนาํเขา้ตอ้งระบุประเทศท่ีผลิตดว้ย 

(6) เลขท่ีแสดงคร้ังท่ีผลิต 

(7) วนัเดือนปีท่ีผลิต 

(8) วธีิใชเ้คร่ืองสาํอาง 
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(9) ปริมาณสุทธิ 

(10) คาํเตือนเก่ียวกบัอนัตรายท่ีอาจเกิดข้ึนต่ออนามยัของบุคคล  ( ถา้มี ) 

 

 ขอ้  3  ฉลากของเคร่ืองสาํอางอ่ืน  ท่ีนอกเหนือจากเคร่ืองสาํอางควบคุมพิเศษและเคร่ืองสาํอางควบคุม  

อยา่งนอ้ยตอ้งระบุขอ้ความอนัจาํเป็น ดงัต่อไปน้ี 

(1) ช่ือเคร่ืองสาํอาง  และ/หรือ ช่ือทางการคา้ของเคร่ืองสาํอาง 

(2) ประเภทหรือชนิดของเคร่ืองสาํอาง 

(3) ช่ือส่วนประกอบสาํคญั 

(4) ช่ือและท่ีตั้งของผูผ้ลิตหรือผูน้าํเขา้  กรณีท่ีเป็นเคร่ืองสาํอางนาํเขา้ตอ้งระบุประเทศท่ีผลิตดว้ย 

(5) วนัเดือนปีท่ีผลิต 

(6) วธีิใชเ้คร่ืองสาํอาง 

(7) ปริมาณสุทธิ 

(8) คาํเตือนเก่ียวกบัอนัตรายท่ีอาจเกิดข้ึนต่ออนามยัของบุคคล  (ถา้มี) 

 

 ขอ้  4  ฉลากของเคร่ืองสาํอางตอ้งใชข้อ้ความภาษาไทยท่ีมองเห็นและอ่านไดช้ดัเจน  นอกจากขอ้ความอนั

จาํเป็นท่ีไดก้าํหนดไวแ้ลว้    อาจมีขอ้ความอ่ืนหรือมีภาษาต่างประเทศดว้ยก็ได ้     ยกเวน้  ส่วนประกอบสาํคญั

ของเคร่ืองสาํอางอาจใชภ้าษาไทย     หรือเขียนภาษาไทยทบัศพัทภ์าษาองักฤษ       หรือใชภ้าษาองักฤษอยา่งใด

อยา่งหน่ึงก็ได ้

 

 ขอ้  5  ใหเ้คร่ืองสาํอางท่ีตอ้งมีฉลากซ่ึงนาํเขา้เพ่ือขาย    ไดรั้บการยกเวน้ไม่ตอ้งทาํฉลากเป็นภาษาไทยท่ีภาชนะ

บรรจุหรือหีบห่อ   ในขณะนาํเขา้ท่ีด่านศุลกากร      แต่ตอ้งจดัทาํฉลากเป็นภาษาไทยก่อนนาํออกจาํหน่ายใหแ้ลว้

เสร็จและถูกตอ้ง  ภายใน  30  วนั  นบัแต่วนัท่ีพนกังานเจา้หนา้ท่ีท่ีเก่ียวขอ้งไดต้รวจปล่อยใหน้าํเขา้แลว้ 

 

 ขอ้  6  ฉลากของเคร่ืองสาํอางตอ้งจดั  หรือติดแสดงไวใ้นท่ีเปิดเผย  มองเห็นไดช้ดัเจนท่ีเคร่ืองสาํอางหรือ

ภาชนะบรรจุ  หรือหีบห่อของภาชนะบรรจุเคร่ืองสาํอาง 

 ในกรณีของเคร่ืองสาํอางควบคุมพิเศษ  จะตอ้งติดฉลากทั้งท่ีภาชนะบรรจุ และหีบห่อของภาชนะบรรจุ

เคร่ืองสาํอาง 

 

 ขอ้  7  ในกรณีของเคร่ืองสาํอางท่ีมีภาชนะบรรจุขนาดเลก็    และมีพ้ืนท่ีในการแสดงฉลากนอ้ยกวา่  20  ตาราง

เซนติเมตร    ใหแ้สดงขอ้ความตามขอ้ 1(1)  (4)  (10)  หรือ ขอ้ 2 (1)  (9)  หรือขอ้ 3 (1) (7)  เป็นอยา่งนอ้ยท่ี

ภาชนะบรรจุหรือหีบห่อ 

 สาํหรับขอ้ความอ่ืนๆท่ีเหลือจากท่ีระบุไวต้ามวรรคหน่ึง  ใหแ้สดงไวท่ี้ใบแทรกหรือเอกสารหรือคู่มือท่ีใช้

ประกอบกบัเคร่ืองสาํอางนั้นดว้ย 

 

 ขอ้  8  ฉลากของเคร่ืองสาํอางท่ีผลิตเพ่ือส่งออกจาํหน่ายต่างประเทศ  จะแสดงขอ้ความเป็นภาษาใดก็ได ้  แต่

อยา่งนอ้ยตอ้งมีขอ้ความและความหมายตรงกบัภาษาไทย  ดงัต่อไปน้ี 
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(1) ช่ือเคร่ืองสาํอาง  และ/หรือ ช่ือทางการคา้ของเคร่ืองสาํอาง 

(2) ขอ้ความท่ีแสดงวา่  ผลิตในประเทศไทย  หรือเป็นผลิตภณัฑข์องประเทศไทย 

(3) ขอ้ความ  “ สาํหรับส่งออกเท่านั้น  ” 

 

 ประกาศฉบบัน้ีใหใ้ชบ้งัคบัตั้งแตว่นัถดัจากวนัประกาศในราชกิจจานุเบกษา  เป็นตน้ไป 

 

 

 

                                                                                 ประกาศ ณ วนัท่ี  21  มกราคม พ.ศ. 2536 

                                                                                                  ไพจิตร  ปวะบุตร 

                                                                                              ( นายไพจิตร  ปวะบุตร ) 

                                                                                              ปลดักระทรวงสาธารณสุข 

                                                                                          ประธานกรรมการเคร่ืองสาํอาง 

 

ราชกิจจานุเบกษา  เล่ม 110  ตอนท่ี 26  ลงวันท่ี  4  มีนาคม พ.ศ. 2536 

 

  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมไดร้ะบุลกัษณะของบรรจุภณัฑเ์วชสาํอางไวด้งัน้ี 

การออกแบบบรรจุภณัฑ ์ เป็นกระบวนการเก่ียวกบัการออกแบบ เพ่ือใหบ้รรจุภณัฑสิ์นคา้ฉีกแนวจาก

สินคา้คู่แขง่ ซ่ึงจะสร้างความสะดุดตาประทบัใจแตกต่างสินคา้ประเภทเดียวกนัในทอ้งตลาดอยา่งส้ินเชิง เป็นการเพ่ิม

มูลค่าสินคา้ เพราะการเปล่ียนแปลงของเศรษฐกิจยคุใหมท่ทาํใหว้ธีิการดาํเนินธุรกิจเปล่ียนไป ธุรกิจเร่ิมมองเห็น

ความสาํคญัของการออกแบบเพราะคน้พบอยา่งชดัเจนวา่มีผลต่อยอดขายสินคา้อยา่งมาก แต่อยา่งไรก็ตาม การออกแบบ

บรรจุภณัฑจ์ะสมัฤทธ์ิผลตามตอ้งการได ้ ส่ิงสาํคญัท่ีตอ้งคาํนึงถึงควบคู่ไปดว้ย คือการรักษาคุณภาพสินคา้ใหดี้อยา่ง

ต่อเน่ือง 

 เป้าหมายแรก คือ ความตอ้งการของลูกคา้  

 การออกแบบบรรจุภณัฑป์ระกอบดว้ยการออกแบบท่ีสาํคญั 2 ส่วน คือ การออกแบบโครงสร้างและการ

ออกแบบกราฟฟิก โดยท่ีการออกแบบโครงสร้างจะเนน้คุณสมบติัของวสัดุท่ีทาํบรรจุภณัฑ ์ส่วนการออกแบบกราฟฟิคจะ

ส่ือความหมายดว้ยภาพวาดสญัลกัษณ์ต่างๆ ท่ีช่วยส่งเสริมการขาย การออกแบบทั้งสองส่วนจะเก้ือหนุนไปในทางเดียวกนั

เพ่ือใหไ้ดบ้รรจุภณัฑท่ี์เหมาะสมกบัสินคา้นั้นๆ บางคร้ังเราจะพบบรรจุภณัฑท่ี์สวยงามสะดุดตาบนชั้นวางขาย แต่สภาพ

เสียหายเน่ืองจากบรรจุภณัฑเ์หล่านั้นไม่คาํนึงถึงการออกแบบโครงสร้าง ส่งผลใหภ้าพลกัษณ์ของสินคา้ดอ้ยลงไป  

ในทางกลบักนั สินคา้และบรรจุภณัฑบ์างชนิดมีสภาพดีแต่ผูซ้ื้อไม่สนใจหยบิชม เน่ืองจากขาดสีสนัและ

ขอ้มูลท่ีผูซ้ื้อสนใจ ดงันั้นการออกแบบทั้งทางดา้นโครงสร้างและกราฟฟิคจึงมีบทบาทสาํคญัท่ีจะช่วยเสริมสร้างคุณค่า

ของสินคา้ และการออกแบบบรรจุภณัฑใ์หป้ระสบความสาํเร็จทั้งดา้นความคุม้ครองและส่งเสริมการขายจะตอ้งให้

ความสาํคญัในการรวบรวมขอ้มูลความตอ้งการของลูกคา้หรือตลาดเป้าหมายเป็นลาํดบัแรกการเลือกตลาดเป้าหมาย 

 ก่อนท่ีสินคา้จะถูกปล่อยเขา้สู่ตลาดเป้าหมาย ผูผ้ลิตควรศึกษาและวเิคราะห์โอกาสท่ีสินคา้จะสามารถขาย

ไดใ้นตลาด โดยจะตอ้งศึกษาอยา่งถ่ีถว้นและไดข้อ้มูลท่ีถูกตอ้ง การเลือกพิจารราตลาดเป้าหมายจะตอ้งพิจารณาร่วมกบั

นโยบายดา้นการคา้และการเมือง ประเพณี ภาษา ส่ิงอาํนวยความสะดวก ดา้นการขนส่ง และระยะทางการขนส่งสินคา้จาก
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แหล่งผลิตไปสู่ตลาดเป้าหมาย หากงบประมาณดา้นการโฆษณาและส่งเสริมการขายมีจาํกดั ควรเลือกตลาดเป้าหมายท่ีมี

การแข่งขนัไม่รุนแรงมากนกั  

    การคดัเลือกตลาดเป้าหมายจาํเป็นตอ้งศึกษาผลิตภณัฑร่์วมไปกบัการแข่งขนัดา้นการตลาดโดยท่ีบรรจุ

ภณัฑจ์ะเป็นกญุแจสาํคญัท่ีตอ้งศึกษาร่วมไปกบผลิตภณัฑด์ว้ย ในการวเิคราะห์กฎเกณฑด์า้นการบรรจุภณัฑข์องตลาด ผู ้

ศึกษาจาํเป็นตอ้งอาศยัขอ้มูลต่างๆ ดา้นการคา้ ประชากร ราคา ความตอ้งการของผูบ้ริโภค และกฎระเบียบต่างๆ ทั้งดา้น

ส่ิงแวดลอ้มและอ่ืนๆ เม่ือขอ้มูลพ้ืนฐานทั้งหมดท่ีเก่ียวขอ้งกบัตลาด ไดถู้กรวบรวมจนครบ เราจะสามารถกาํหนดการวาง

ตาํแหน่งผลิตภณัฑข์องเราในตลาดไดก้ารวางตาํแหน่งของผลิตภณัฑ ์

   ในการวางตาํแหน่งของสินคา้ในตลาดจาํเป็นจะตอ้งทราบวา่ ใครเป็นผูข้าย ขายอะไร ขายใหใ้คร ผูผ้ลิต

ตอ้งตอบคาํถามเหล่าน้ีใหไ้ดว้า่ตอ้งการใหผู้บ้ริโภคมองเห็นผลิตภณัฑใ์นลกัษณะท่ีสมัพนัธ์อยา่งไรกบับริษทัและ

ผลิตภณัฑอ่ื์นหรือตราอ่ืนๆ ของบริษทั รวมทั้งผลิตภณัฑข์องบริษทัทั้งหมดท่ีอยูใ่นตลาดท่ีสนองความตอ้งการเดียวกนั 

     การวางตาํแหน่งของผลิตภณัฑน์อกจากจะตอบคาํถามเพ่ือการออกแบบดา้นบรรจุภณัฑแ์ลว้ ยงัตอ้ง

ตอบคาํถามใหค้รอบคลุมถึงงานดา้นการโฆษณา ประชาสมัพนัธ์และการส่งเสริมการขายไดอี้กดว้ย หากเราตั้งสมมติฐาน

ในเบ้ืองตน้วา่ตลาดเป้าหมายไดรั้บการคดัเลือกและไดศึ้กษาและกาํหนดการวางตาํแหน่งของตวัผลิตภณัฑใ์นตลาดแลว้

อยา่งสมบูรณ์ ลาํดบัต่อไปเป็นการดาํเนินการเลือกวสัดุท่ีมีโครงสร้างเหมาะสมสาํหรับการผลิตเป็นบรรจุภณัฑ ์ ซ่ึงเราตอ้ง

กาํหนดใหไ้ดก่้อนวา่บรรจุภณัฑต์อ้งทาํหนา้ท่ีอะไรบา้ง 

      บรรจุภณัฑแ์ละวสัดุช่วยบรรจุมีความสาํคญัหรือมีหนา้ท่ีพ้ืนฐานท่ีเป็นไปไดท้างเศรษฐศาสตร์ 4 ขอ้ 

โดยหนา้ท่ีพ้ืนฐาน 3 ขอ้แรกจะเก่ียวกบัการออกแบบโครงสร้าง ส่วนหนา้ท่ีสุดทา้ยจะโยงไปสู่การออกแบบกราฟฟิก 

       หนา้ท่ีแรก การรองรับ บรรจุภณัฑจ์ะตอ้งรองรับสินคา้ท่ีมีปริมาณและนํ้ าหนกัไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

ปริมาณบรรจุสามารถบอกไดโ้ดยปริมาตร นํ้ าหนกั หรือจาํนวนหน่วยของผลิตภณัฑ ์ มิติของบรรจุภณัฑท่ี์เหมาะสมมี

ความสาํคญัทั้งดา้นความแขง็แรงและค่าใชจ่้าย กล่าวคือ 

        -บรรจุภณัฑท่ี์มีมิติพอดีกบัผลิตภณัฑแ์ละมีพ้ืนท่ีวา่งภายในบรรจุภณัฑน์อ้ยท่ีสุดจะทนทานต่อแรกกด

และแรงดา้นจากการเคล่ือนยา้ยไดดี้กวา่บรรจุภณัฑท่ี์มีช่องวา่งภายในมาก โดยท่ีตวัผลิตภณัฑเ์องจะช่วยตา้นแรงกดต่างๆ 

ท่ีกระทาํต่อบรรจุภณัฑ ์ในขณะท่ีบรรจุภณัฑท่ี์มีช่องวา่งมากตวับรรจุภณัฑจ์ะรับแรงกดทั้งหมดเพียงลาํพงั 

        -บรรจุภณัฑท่ี์มีมิติใหญ่กวา่ผลิตภณัฑจ์ะส้ินเปลืองวสัดุท่ีใชท้าํบรรจุภณัฑแ์ละค่าใชจ่้ายในการขนส่ง 

ในหลายๆ ประเทศ หน่วยงานคุม้ครองผูบ้ริโภคและส่ิงแวดลอ้ม จะไม่ยอมรับบรรจุภณัฑท่ี์มีขนาดใหญ่เกินผลิตภณัฑท่ี์

บรรจุอยู ่ หลายประเทศมีการเรียกเก็บค่าใชจ่้ายในการทาํลายตํ่า จะตอ้งคาํนึงถึงความแขง็แรงของบรรจุภณัฑท่ี์สามารถ

รองรับผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่งปลอดภยัดว้ย 

        หนา้ท่ีประการต่อมาคือ ความคุม้ครองป้องกนั บรรจุภณัฑจ์ะตอ้งคุม้ครองป้องกนัสินคา้ท่ีบรรจุอยูใ่ห้

ปลอดภยัจากการเส่ือมสภาพ การแตกหกั ความช้ืนหรือบรรยากาศ และการถูกลกัขโมย 

        การออกแบบบรรจุภณัฑจ์ะตอ้งป้องกนัสินคา้ใหอ้ยูใ่นสภาพสมบูรณ์จนกระทัง่ถึงมือผูบ้ริโภค การใช้

บรรจุภณัฑเ์กินความจาํเป็นคือส่ิงท่ีผิดพลาด เน่ืองจากจะทาํใหค้่าใชจ่้ายในการบรรจุภณัฑสู์งเกินความตอ้งการ หรือใช้

บรรจุภณัฑน์อ้ยไปสินคา้อาจเกิดความเสียหายได ้ ส่ิงท่ีควรระลึกถึงคือ บรรจุภณัฑค์วรมีความแขง็แรงเท่าท่ีสินคา้ตอ้งการ

โดยมีค่าใชจ่้ายท่ีเหมาะสม 

        หนา้ท่ีประการท่ีสาม คือ การเคล่ือนยา้ย บรรจุภณัฑจ์ะช่วยอาํนวยความสะดวกต่อการเคล่ือนยา้ยและ

การขนส่งขนผลิตภณัฑไ์ปถึงมือผูบ้ริโภคในสภาพท่ีสมบูรณ์ สาํหรับผูส่้งออกค่าใชจ่้ายในการขนส่งจะเป็นค่าใชจ่้ายท่ี

หลีกเล่ียงไม่ได ้ซ่ึงค่าใชจ่้ายน้ีจะถูกเพ่ิมเขา้ไปในตวัสินคา้ การออกแบบบรรจุภณัฑจ์ะมีส่วนช่วยลดค่าใชจ่้ายในส่วนน้ี 
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        การเคล่ือนยา้ยบรรจุภณัฑจ์ะครอบคลุมถึงการเคล่ือนยา้ยในการนาํบรรจุภณัฑก์ลบัมาใชป้ระโยชน์

ใหม่ หรือกระบวนการเคล่ือนยา้ยในการทาํลายบรรจุภณัฑท่ี์ใชแ้ลว้ และบรรจุภณัฑก็์ควรถูกออกแบบใหง่้ายต่อการเปิด

ปิดและการห้ิวถือเคล่ือนยา้ยไปตลอดทั้งระบบในตลาดเป้าหมายท่ีอาจจะใชเ้คร่ืองจกัรหรือแรงงานคน 

        หนา้ทีประการสุดทา้ย คือการส่งเสริมการขาย บรรจุภณัฑจ์ะตอ้งส่งเสริมการขายผลิตภณัฑท์ั้งใน

ระยะเร่ิมตน้และในระยะยาว เม่ือบรรจุภณัฑไ์ดรั้บการออกแบบใหเ้หมาะสมในการรองรับป้องกนั และเคล่ือนยา้ยแลว้ ยงั

ตอ้งทาํหนา้ท่ีเป็นผูแ้ทนขายท่ีดีสาํหรับบรรจุภณัฑท่ี์บรรจุอยู ่ ภาพกราฟฟิคท่ีมองเห็นจะทาํหนา้ท่ีไดส้มบูรณ์ก็ต่อเม่ือการ

ออกแบบกราฟฟิคอยูบ่นบรรจุภณัฑมี์ความเหมาะสม ภายใตห้นา้ท่ีส่งเสริมการขาย บรรจุภณัฑท่ี์ดีจะตอ้งมีขอ้มูลต่างๆ 

บนฉลากครบถว้นและถูกตอ้งตามกฎระเบียบทั้งทางดา้นส่ิงแวดลอ้มและตลาดเป้าหมาย บรรจุภณัฑจ์ะตอ้งสะดุดตาตั้งแต่

คร้ังแรกท่ีวางจาํหน่ายและสร้างตราหรือยีห่อ้ท่ีเช่ือถือได ้

        การออกแบบบรรจุภณัฑจ์ะตอ้งพิจารณาถึงกรอบหนา้ท่ีพ้ืนฐานทั้ง 4 ขอ้ โดยขั้นตอนแรกของการ

ออกแบบเป็นการเก็บรวบรวมขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งทั้งหมด ซ่ึงตอ้งอาศยัการวจิยัเป็นปัจจยัสาํคญัเพ่ือการรวบรวมขอ้มูลต่างๆ 

ท่ีจาํเป็นในการออกแบบ เพราะในการออกแบบบรรจุภณัฑใ์หเ้หมาะสมและถูกตอ้งจาํเป็นตอ้งใชข้อ้มูลต่างๆ หลายสาขา

มาประกอบกนัสาํหรับการออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์ดี ดงัน้ี 

-ขอ้มูลเก่ียวกบัตวัผลิตภณัฑ ์ โดยบุคคลท่ีรับผิดชอบในเร่ืองการวางแผนดา้นการบรรจุภณัฑจ์ะตอ้งมี

ความรู้เก่ียวกบัคุณสมบติัทางดา้นกายภาพ เคมี และทางกลของตวัผลิตภณัฑ ์ โดยควรรู้วา่ผลิตภณัฑจ์ะเส่ือมสภาพอยา่งไร 

หรือแตกหกัไดง่้าย ผลิตภณัฑห์ลายชนิดจะมีการเปล่ียนแปลงคุณสมบติัเม่ืออุณหภูมิและความช้ืนแปรผนั ผลิตภณัฑ์

ประเภทอาหารจะเส่ือมสภาพไดง่้ายเม่ือเกิดปฏิกิริยาเคมี เช่น ออกซิเดชนั ผลิตภณัฑบ์างชนิดจะข้ึนราหรือถูกเช้ือ

แบคทีเรียแลว้เกิดการเส่ือมสภาพ เป็นตน้ ความรู้ดา้นการเส่ือมสภาพของผลิตภณัฑจ์ะช่วยใหผู้อ้อกแบบบรรจุภณัฑ ์

พิจารณาเลือกใชว้สัดุบรรจุภณัฑท่ี์เหมาะสม และแขง็แรงเพียงพอต่อการป้องกนัการเส่ือมสภาพของผลิตภณัฑ ์ 

        ในบางกรณีการหีบห่อผลิตภณัฑจ์าํเป็นตอ้งปรับเปล่ียนโครงสร้างหรือขนาดของผลิตภณัฑเ์พ่ือให้

บรรจุไดพ้อดี โดยท่ีการเปล่ียนแปลงโครงสร้างหรือขนาดจะตอ้งไม่ลดทอนคุณภาพของตวัผลิตภณัฑ ์ เช่น การหีบห่อ

เฟอร์นิเจอร์ ซ่ึงตอ้งแยกช้ินเฟอร์นิเจอร์ก่อนการบรรจุ แต่เม่ือนาํส่วนประกอบมาประกอบกนัแลว้ จะตอ้งไดผ้ลิตภณัฑ์

เฟอร์นิเจอร์ท่ีมีคุณภาพเหมือนเดิมทุกประการ 

 -ขอ้มูลดา้นการผลิต ท่ีจาํเป็นตอ่การออกแบบบรรจุภณัฑ ์ ไดแ้ก่ ความเร็ว และปริมาณการผลิตต่อคร้ัง 

วธีิการผลิต ลกัษณะการผลิตเป็นแบบอตัโนมติั หรือแบบใชแ้รงงานคน ซ่ึงการเลือกใชเ้คร่ืองจกัรในการบรรจุจะสมัพนัธ์

กบัความเร็วของการผลิตสินคา้ และสอดคลอ้งกบัแผนผงัการวางเคร่ืองจกัรภายในโรงงาน 

 -ขอ้มูลกระบวนการบรรจุ ก่อนการบรรจุสินคา้ดว้ยเคร่ืองจกัร ผูป้ฏิบติังานจะตอ้งตรวจสอบความ

เหมาะสมของวสัดุท่ีใชท้าํเป็นบรรจุภณัฑ ์ และมีขนาดตรงตามขอ้กาํหนดของเคร่ืองจกัรบรรจุ นอกจากนั้นอาจตอ้ง

พิจารณากระบวนการทาํงาน ดงัน้ี 

        1.กระบวนการบรรจุดว้ยเคร่ืองจกัรแบบอตัโนมติั จาํเป็นตอ้งตั้งความตึงของวสัดุท่ีใชท้าํบรรจุภณัฑ์

ใหม้ากกวา่การบรรจุแบบใชแ้รงงานคน เพ่ือใหบ้รรจุภณัฑมี์ขนาดท่ีถูกตอ้งต่อเน่ืองตลอดการทาํงาน 

        2.กรณีการบรรจุหีบห่อแบบใชแ้รงงานคน การเลือกแบบของบรรจุภณัฑ ์รวมทั้งชนิดของวสัดุจะตอ้ง

สอดคลอ้งกบัความสามารถในการปฏิบติังานของคนโดยใชค้วามเร็วในการบรรจุตามท่ีออกแบบไว ้

        3.สาํหรับกรณีท่ีตอ้งใชเ้คร่ืองจกัรบรรจุเดิมท่ีมีอยูแ่ลว้ จาํเป็นตอ้งตรวจสอบความสามารถในการ

บรรจุของเคร่ืองจกัรตลอดจนพ้ืนท่ีปฏิบติังาน รวมทั้งความเช่ียวชาญของผูป้ฏิบติัดว้ย 

        -ขอ้มูลดา้นวสัดุบรรจุภณัฑ ์ ผูเ้ก่ียวขอ้งกบัการวางแผนดา้นบรรจุภณัฑ ์ ตอ้งมีความเขา้ใจเก่ียวกบั
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คุณสมบติัของวสัดุบรรจุภณัฑห์ลากหลายชนิด เพ่ือเลือกวสัดุบรรจุภณัฑท่ี์เหมาะสมกบัตวัผลิตภณัฑแ์ละกระบวนการ

บรรจุ ตลอดจนขอ้จาํกดัของตวัวสัดุและบรรจุภณัฑด์ว้ย วสัดุท่ีถูกเลือกจาํเป็นตอ้งเหมาะสมกบัตลาดเป้าหมายท่ีอาจตอ้ง

พิจารณากฎระเบียบเร่ืองการหมุนเวยีนใชว้สัดุหรือการท้ิงวสัดุท่ีใชท้าํบรรจุภณัฑ ์เป็นตน้  

        นอกจากน้ี ขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัผูจ้ดัจาํหน่ายวสัดุ ความเชือถือ ราคาวสัดุ และระยะเวลาการจดัส่ง

วสัดุ ก็เป็นขอ้มูลจาํเป็นท่ีจะกาํหนดการเลือกใชว้สัดุท่ีมีคุณภาพและราคาเหมาะสม อยา่ลืมวา่คุณภาพของวสัดุตอ้งมาก่อน

ราคา วสัดุท่ีมีราคาถูกท่ีสุด อาจจะไม่คุม้ค่าทางเศรษฐกิจต่อบริษทัก็ได ้ในกรณีท่ีการกองเก็บวสัดุตอ้งการสภาวะการเก็บท่ี

แตกต่างกนัไป และบริษทัไม่สามารถจดัหาสถานท่ีกองเก็บท่ีเหมาะสมไดค้รบ การจาํกดัปริมาณการสัง่ซ้ือวสัดุจะช่วยให้

การบริหารการกองเก็บวสัดุมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

-ขอ้มูลดา้นการขนส่งและการจดัจาํหน่าย การขนส่งสินคา้ทางบก ทางอากาศ และทางนํ้ า แต่ละแบบมี

ความตอ้งการบรรจุภณัฑท่ี์แขง็แรงต่างกนั ดงันั้นการออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์ประกอบดว้ยบรรจุภณัฑย์อ่ยๆ รวมหน่วยกนั

จะช่วยเพ่ิมความแขง็แรงใหแ้ก่บรรจุภณัฑร์วมหน่วย เพ่ือคุม้ครองสินคา้ไปตลอดเสน้ทางการขนส่ง ผูอ้อกแบบบรรจุ

ภณัฑค์วรจะรวบรวมขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนยา้ยและการขนส่ง จาํนวนคร้ังของการขนถ่ายบรรจุภณัฑ ์ ตลอดจน

กระบวนการลาํเลียงบรรจุภณัฑไ์ปตลอดการขนส่ง การใชอุ้ปกรณ์เคร่ืองจกัรกลในการขนถ่ายสินคา้ ณ จุดขนถ่าย 

จาํเป็นตอ้งใหบ้รรจุภณัฑข์นส่งยอ่ยรวมกนัเป็นหน่วยใหญ่ 1 หน่วยบนแท่นรองรับสินคา้ และใชอุ้ปกรณ์ทางกลเป็น

เคร่ืองขนยา้ย ดงันั้นการพิจารณาเลือกวธีิการขนส่งจึงตอ้งคาํนึงถึงค่าใชจ่้ายท่ีตอ้งเสียเพ่ิมเม่ือเทียบกบัการขนยา้ยดว้ย

แรงงานคน 

        การเลือกขนาดของแท่นรองรับสินคา้ในการขนยา้ย ควรมีขนาดพอเหมาะกบัรูปแบบการขนส่งและ

เคร่ืองจกัรท่ีใชใ้นการขนยา้ย ณ ตลาดเป้าหมายท่ีอยูป่ลายทางการขนส่ง  

        รูปแบบการขนส่งแต่ละแบบ จาํเป็นตอ้งมีเคร่ืองหมายสากลแสดงขอ้กาํภหนดของการขนยา้ยและ

ขนส่ง เพ่ือใหผู้ป้ฏิบติังานไดใ้ชอุ้ปกรณ์ท่ีถูกตอ้ง และระมดัระวงัเป็นพิเศษในระหวา่งการขนยา้ย สาํหรับกลุ่มสินคา้ผกั

และผลไม ้ สินคา้ท่ีเน่าเป่ือยได ้ และสินคา้อนัตราย จาํเป็นตอ้งมีเคร่ืองหมายพิเศษท่ีเป็นสากลระบุไวบ้นบรรจุภณัฑเ์พ่ือ

ช่วยในการขนยา้ยและขนส่งไดอ้ยา่งถูกวธีิ ตลอดจนผูน้าํเขา้บางคนอาจตอ้งการเคร่ืองหมายหรือขอ้มูลบางอยา่งอยูบ่น

บรรจุภณัฑเ์พ่ือช่วยเหลือในการแยกแยะบรรจุภณัฑไ์ดอ้ยา่งรวดเร็ว สาํหรับการขนส่งไปจดัจาํหน่ายต่อไป 

-ขอ้มูลเร่ืองกฎระเบียบ ผูอ้อกแบบและวางแผนบรรจุภณัฑ ์ ควรจะมีความรู้เก่ียวกบักฎระเบียบของตลาด

เป้าหมาย โดยเฉพาะอยา่งยิง่กฎระเบียบท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงระบุขอ้กาํหนดการใชว้สัดุบรรจุภณัฑ ์ การปนเป้ือน

บนบรรจุภณัฑ ์ ขนาดของบรรจุภณัฑ ์ ตลอดจนฉลากบรรจุภณัฑ ์ ตลาดเป้าหมายแต่ละประเทศ หรือกลุ่มประเทศมี

ขอ้กาํหนดกฎระเบียบต่างๆ ไม่เหมือนกนั ดงันั้น ขอ้มูลเหล่าน้ีจะตอ้งศึกษาและรวบรวมไวใ้หม้ากท่ีสุด เพ่ือใชใ้นการ

ออกแบบบรรจุภณัฑใ์หส้อดคลอ้งกบักฎระเบียบต่างๆ ดงักล่าว 

 -ขอ้มูลของผูบ้ริโภคในตลาดเป้าหมาย ผูบ้ริโภคในตลาดมีทศันคติท่ีแตกต่างกนัในเร่ืองของรูปร่าง 

จาํนวน สีสนั และสญัลกัษณ์ บรรจุภณัฑท่ี์สามารถทาํหนา้ท่ีแทนผูข้ายไดอ้ยา่งสมบูรณ์สาํหรับสินคา้ โดยเฉพาะสินคา้

ส่งออกจะมีส่วนสาํคญัในการส่งเสริมใหผู้บ้ริโภคไดพิ้จารณาความแตกต่างของวฒันธรรมท่ีปรากฎอยูบ่นบรรจุภณัฑ ์ ซ่ึง

ประเทศต่างๆ จะออกแบบส่ือความหมายของรูปร่าง สีสนั และสัญลกัษณ์บนบรรจุภณัฑท่ี์ไม่เหมือนกนั ข้ึนอยูก่บัทศันคติ 

ความเช่ือ และวฒันธรรมของแต่ละประเทศ 

 -ขอ้มูลบรรจุภณัฑท่ี์เก่ียวขอ้งกบัส่ิงแวดลอ้ม ขอ้มูลดา้นส่ิงแวดลอ้มเป็นกฎเกณฑส์าํคญัท่ีจตอ้งนาํมา

พิจารณาถึงแมว้า่ความสมัพนัธ์ระหวา่งการผลิตและส่ิงแวดลอ้มจะมีความซบัซอ้นและวดัค่าผลกระทบไดย้าก การตลาดท่ี

อิงผลกระทบดา้นส่ิงแวดลอ้มไดรั้บการยอมรับออกมาในรูปแขงฉลากเขียว (Eco-labels) ซ่ึงจะช่วยส่งเสริมคุณค่าของ
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ผลิตภณัฑแ์ละช่ือเสียงของสินคา้ดา้นการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม 

       การใชข้อ้มูลดา้นส่ิงแวดลอ้มเพ่ือช่วยดึงดูดความสนใจและแสดงคุณค่าของผลิตภณัฑไ์ดข้ยายตวัมาก

ข้ึนในประเทศต่างๆ แต่ละประเทศก็จะมีแนวคิดและระบบดูแลดา้นส่ิงแวดลอ้ม รวมทั้งมาตรฐานระดบันานาชาติดา้น

ส่ิงแวดลอ้มท่ีหลายๆ ประเทศไดร่้วมกนัพฒันาใหเ้ป็นมาตรฐานสากลเพ่ือลดความเขา้ใจท่ีคลาดเคล่ือนในเร่ืองการตลาด

กบัส่ิงแวดลอ้ม โดยเผยแพร่ความรู้ดา้นส่ิงแวดลอ้มออกมาเป็นกฎระเบียบขอ้แนะนาํ และฉลากส่ิงแวดลอ้มมากกวา่ 20 

แบบ กระจายไปทัว่โลก 

 -ขอ้มูลการวเิคราะห์และตรวจสอบวงจรชีวติ เป็นการวเิคราะห์และตรวจสอบวงจรชีวติ ศึกษาผลกระทบ

ดา้นส่ิงแวดลอ้มของกระบวนการต่างๆ ตวัอยา่งเช่น บรรจุภณัฑ ์โดยศึกษาตั้งแต่เร่ิมตน้การออกแบบไปจนถึงระยะส้ินสุด

ของการใชบ้รรจุภณัฑ ์ การตรวจวดัและประเมินรูปแบบของวงจรชีวติบรรจุภณัฑจ์ะถูกวดัค่าและประเมินผลกระทบต่อ

ส่ิงแวดลอ้มตลอดระยะทางตั้งแตต่น้จนจบกระบวนการ 

การวางแผนเพ่ือออกแบบบรรจุภณัฑ ์ 

        เม่ือไดข้อ้มูลทั้งหมดจากการทาํวจิยัเป็นขอ้มูลพ้ืนฐานสาํหรับการออกแบบบรรจุภณัฑแ์ลว้ ปัจจยั

สาํคญัท่ีตอ้งพิจารณาในขั้นตอนตอ่ไปไดแ้ก่  

        -วสัดุบรรจุภณัฑ ์ วสัดุเด่ียวหรือวสัดุผสมท่ีถูกคดัเลือกใชท้าํบรรจุภณัฑค์วรมีความสามารถในการ

ป้องกนัสินคา้จากการเส่ือมสภาพหรือความเสียหายต่างๆ ได ้ ผูอ้อกแบบควรใหค้วามสนใจรอยเช่ือมและการปิดผนึกของ

บรรจุภณัฑเ์ป็นพิเศษ เพราะถึงแมจ้ะเลือกวสัดุท่ีมีคุณมบติัดีท่ีสุดมาออกแบบทาํเป็นบรรจุภณัฑ ์ แต่หากบรรจุภณัฑน์ั้นมี

รอยร่ัวหรือปิดผนึกไม่เหมาะสม บรรจุภณัฑน์ั้นก็ไม่สามารถป้องกนัสินคา้จากความเสียหายได ้ 

        -การออกแบบโครงสร้างของบรรจุภณัฑแ์ละวสัดุช่วยบรรจุตอ้งคาํนึงถึงคุณสมบติัในการป้องกนัการ

แตกหกัเสียหายของสินคา้ตลอดระยะทางการขนส่งทั้งระบบ ผูอ้อกแบบจาํเป็นตอ้งรู้ขอ้มูลวา่สินคา้ควรจะขนยา้ยใน

ลกัษณะใด และสินคา้จะไดรั้บแรงเคน้หรือแรงกดดนัอยา่งไรตลอดเสน้ทางการขนส่ง การใชเ้คร่ืองหมายสากลพิมพล์ง

บรรจุภณัฑข์นส่งจะช่วยใหก้ารขนยา้ยสินคา้กระทาํอยา่งถูกตอ้ง และลดโอกาสการลกัขโมยระหวา่งการขนยา้ย โดย

ขอ้มูลท่ีปรากฎอาจอยูใ่นรูปของรหสัสินคา้ซ่ึงตรงกบัรหสัสินคา้ในเอกสารการขนส่งเพ่ือหลีกเล่ียงการถูกขโมย ตวัอยา่ง

สินคา้ท่ีควรระมดัระวงัไดแ้ก่ สินคา้อิเลก็ทรอนิกส์ และของมีค่าช้ินเลก็ๆ และส่ิงทอ เป็นตน้ 

        เคร่ืองหมายและขอ้มูลต่างๆ เหล่าน้ี เช่น นํ้ าหนกั ตลาดปลายทาง ควรพิมพใ์หช้ดัเจนและตวัอกัษร

ถูกตอ้ง นอกจากน้ี เคร่ืองหมายและตวัอกัษรไม่ควรลบเลือนง่ายเมือถูกความช้ืนหรือเป้ือนคราบสกปรกต่างๆ ระหวา่งการ

ขนส่ง การขนส่งดว้ยวธีิรวมหน่วยโดยใชแ้ท่นรองรับสินคา้หรือตูค้อนเทนเนอร์ จะช่วยป้องกนัความเสียหายและการลกั

ขโมยได ้

        -มิติ (ขนาด) ของบรรจุภณัฑ ์ การออกแบบบรรจุภณัฑค์วรมีขนาดท่ีเหมาะสมกบัตวัสินคา้ โดยใช้

วสัดุอยา่งมีประสิทธิภาพมีของเสียนอ้ยท่ีสุด และใชพ้ื้นท่ีในการวางเรียงซอ้นในตูค้อนเทนเนอร์อยา่งเตม็ท่ี กล่าวคือ 

บรรจุภณัฑข์ายปลีก ควรมีขนาดพอดีกบับรรจุภณัฑข์นส่ง และบรรจุภณัฑข์นส่งสามารถวางเรียงซอ้นบนแท่นรองรับ

สินคา้ไดเ้ตม็พ้ืนท่ี 

        การออกแบบตอ้งยดึมาตรฐานขนาดแท่นรองรับสินคา้ของตลาดเป้าหมายเป็นขอ้กาํหนดในการ

ออกแบบบรรจุภณัฑข์นส่งและบรรจุภณัฑข์ายปลีก ซ่ึงขนาดบรรจุภณัฑท่ี์เหมาะสมกบัขนาดของแท่นรองรับสินคา้จะ

ช่วยใหก้ารขนยา้ยสะดวก รวดเร็ว ประหยดั และสามารถแข่งขนักบัผูผ้ลิตรายอ่ืนๆ ได ้การเลือกบรรจุภณัฑข์นส่งตวัอยา่ง 

เช่น กล่องกระดาษลูกฟกู ใหมี้ขนาดท่ีเหมาะสมสาํหรับบรรจุสินคา้ไดห้ลายขนาด จะช่วยลดจาํนวนบรรจุภณัฑข์นส่ง 

ประหยดัค่าใชจ่้ายในการจดัซ้ือและการกองเก็บบรรจุภณัฑก์ารขนยา้ยบรรจุภณัฑ ์
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        การขนยา้ยจะเกิดข้ึนอยา่งเป็นระเบียบและมีประสิทธิภาพไดด้ว้ยการใชบ้รรจุภณัฑท่ี์มีขนาด

มาตรฐาน การรวมหน่วยบรรจุภณัฑ ์ และการใชแ้ท่นรองรับสินคา้ มาตรฐานนานาชาติ (ISO 3394) ไดร้ะบุมิติภายนอก

ของบรรจุภณัฑข์นส่งเป็นขนาด 600 x 400 มม. หรือเรียกวา่ "รูปแบบพ้ืนฐานของบรรจุภณัฑ"์ ขนาดของบรรจุภณัฑน้ี์จะ

พอดีสาํหรับการวางเรียงซอ้นบนแท่นรองรับสินคา้มาตรฐานของ ISO มิติพ้ืนฐานดงักล่าว เป็นมิติของบรรจุภณัฑข์นส่ง

หลกัท่ีเป็นมาตรฐานใชใ้นตลาดยโุรป มิติน้ีจะเช่ือมโยงกบัระบบลูกโซ่ การจดัจาํหน่ายตั้งแตร่ะบบเคร่ืองจกัรขนถ่าย 

ระบบแท่นรองรับสินคา้ ระบบชั้นวางในซุปเปอร์มาร์เก็ต บรรจุภณัฑข์นส่ง และบรรจุภณัฑข์ายปลีก 

        เคร่ืองหมายต่างๆ บนบรรจุภณัฑช่์วยเป็นขอ้มูลสาํคญัท่ีจะทาํใหก้ารขนยา้ยสะดวก และรวดเร็วข้ึน 

ภาพของเคร่ืองหมายจะตอ้งชดัเจน และระบุเฉพาะเคร่ืองหมายท่ีจาํเป็นตอ้งการขนถ่ายหรือขนส่ง ตวัอยา่งเช่น 

เคร่ืองหมายลูกศรีช้ีใหว้างบรรจุภณัฑต์ั้งข้ึน เคร่ืองหมายแสดงการหา้มใชต้ะขอเก่ียวบรรจุภณัฑ ์ การใชเ้คร่ืองหมายมาก

เกินความจาํเป็น จะทาํใหผู้ป้ฏิบติังาน ขาดความสนใจต่อเคร่ืองหมายท่ีเปรอะเตม็พ้ืนท่ีบรรจุภณัฑ ์

        สาํหรับบรรจุภณัฑข์ายปลีกท่ีวางบนชั้นในซุปเปอร์มาร์เก็ต ควรคาํนึงถึงความสะดวกสบายของ

ผูบ้ริโภคในการห้ิวถือ ขนาดท่ีเหมาะสม การเปิดและปิดซํ้ า ตลอดจนขอ้มูลท่ีจาํเป็นตอ้งระบุบนบรรจุภณัฑต์ามขอ้กาํหนด

ของกฎหมายแต่ละประเทศ ซ่ึงขอ้มูลท่ีปรากฎบนบรรจุภณัฑจ์ะตอ้งถูกตอ้ง ชดัเจน และอ่านง่ายความสะดุดตาของบรรจุ

ภณัฑ ์

        บรรจุภณัฑค์วรแสดงภาพลกัษณ์ท่ีถูกตอ้งของสินคา้ โดยบรรจุภณัฑท่ี์ใชไ้มค่วรแพงหรือถูก

จนเกินไปเม่ือเทียบกบัราคาของสินคา้ การเลือกใชสี้โลโก ้ช่ือสินคา้ และภาพประกอบ ไม่ควรทาํลายรสนิยม ความเช่ือใน

ศาสนา หรือ ธรรมเนียมปฏิบติัของตลาดเป้าหมาย สินคา้อุตสาหกรรมและสินคา้อุปโภคบริโภคควรไดรั้บความสนใจเท่า

เทียมกนั ทั้งการออกแบบและการวางแผนการใชบ้รรจุภณัฑ ์ โดยมุ่งเนน้ความเหมาะสมของบรรจุภณัฑใ์นดา้นความ

คุม้ครองและการรองรับสินคา้ ห้ิวถือสะดวก มองดูสะอาด สวยงาม สะดุดตาความสมัพนัธ์กบัส่ิงแวดลอ้ม 

        ความปลอดภยั สุขอนามยั และไม่ทาํลายส่ิงแวดลอ้ม เป็นขอ้กาํหนดสาํคญัของระบบการหีบห่อท่ี

เหมาะสม ขอ้มูลจากขอ้กาํหนดเหล่าน้ีจะตอ้งถูกแปลงไปสู่การออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์เป็นมิตรและอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม 

ค่าใชจ่้ายและคุณภาพ 

        ค่าใชจ่้ายของการบรรจุหีบห่อหมายถึง ค่าใชจ่้ายรวมของการบรรจุหีบห่อ ไม่ใช่เฉพาะค่าใชจ่้ายของ

ตวับรรจุภณัฑห์รือวสัดุบรรจุภณัฑเ์ท่านั้น ค่าใชจ่้ายรวมประกอบดว้ย ค่าใชจ่้ายดา้นการวางแผนบรรจุภณัฑ ์ การจดัหา 

และการจดัเก็บบรรจุภณัฑ ์ วสัดุบรรจุภณัฑ ์ ตลอดจนอุปกรณ์เคร่ืองจกัรท่ีใชใ้นการขนยา้ยบรรจุภณัฑ ์ นอกจากน้ี ยงั

รวมถึงการปฏิบติังานการบรรจุรวมค่าจา้งแรงงาน ค่าขนส่ง ค่าจดัจาํหน่าย รวมทั้งการประกนัภยัสินคา้และบรรจุภณัฑ ์

        ค่าใชจ่้ายท่ีเหมาะสมของระบบการหีบห่อท่ีถูกตอ้ง ไม่ใช่ค่าใชจ่้ายท่ีถูกท่ีสุดเสมอไป บางกรณี

ค่าใชจ่้ายดา้นบรรจุภณัฑท่ี์ตํ่าอาจหมายถึง คุณภาพของบรรจุภณัฑท่ี์ดอ้ยกวา่มาตรฐาน และอาจทาํใหก้ระบวนการบรรจุ

หีบห่อสะดุดหรือชะงกัในระหวา่งการปฏิบติังาน เกิดการแตกหกัเสียหาระหวา่งการขนส่ง และทั้งหมดน้ีทาํใหค้่าใชจ่้าย

รวมของระบบสูงข้ึน ขอ้พิจารณาอนัดบัแรกของการเลือกวสัดุบรรจุภณัฑ ์ ไดแ้ก่ คุณภาพของวสัดุท่ีมีคุณภาพตรงกบั

คุณสมบติัในการนาํไปใชง้าน ส่ิงสาํคญัต่อมาคือ ความน่าเช่ือถือของผูข้ายวสัดุบรรจุภณัฑ ์ ท่ีสามารถส่งมอบวสัดุบรรจุ

ภณัฑไ์ดอ้ยา่งต่อเน่ือง ซ่ึงจะทาํใหร้าคาวสัดุไม่เปล่ียนแปลง 

        การวเิคราะห์ทางเศรษฐศาสตร์ของการวางแผนดา้นบรรจุภณัฑ ์ รวมทั้งการเลือกบรรจุภณัฑท่ี์

เหมาะสม โดยใชข้อ้มูลเชิงวชิาการดา้นต่างๆ จะช่วยใหก้ารวางแผนการส่งออกสินคา้และบรรจุภณัฑบ์รรจุตามแผนท่ีวาง

ไวแ้ละสามารถศึกษาขอ้มูลเพ่ิมเติมเพ่ือลดค่าใชจ่้ายอ่ืนๆ ท่ีไมจ่าํเป็นต่อไป 

        แผนภูมิสมดุลแห่งการออกแบบบรรจุภณัฑ ์
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        ตรงกบักลุ่มเป้าหมาย 

        ตรงกบัเง่ือนไขของสินคา้ การผลิต และการลงทุน 

        ส่งเสริมภาพลกัษณ์ของตราสินคา้ 

        การออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์ดี 

        การใชง้านสะดวกและสามารถคุม้ครองผลิตภณัฑไ์ดดี้ 

        ฉลากท่ีครบถว้นทุกรายละเอียด 

        ขอ้มูลจาก : หลกัการออกแบบบรรจุภณัฑ ์รวบรวมโดย สกัขี แสนสุภา วารสารการบรรจุภณัฑ ์ศูนย์

การบรรจุหีบห่อไทย 

        เพ่ือส่งเสริมความรู้ดา้นอุตสาหกรรม เพ่ือเป็นแหล่งขอ้มูลพ้ืนฐานสาํหรับผูป้ระกอบการ หน่วยงานท่ี

เก่ียวขอ้ง เยาวชน และประชาชนทัว่ไป  

         

        --วารสารกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม กรกฏาคม-สิงหาคม 2545-- 

 

ข้อมูลบนบรรจุภณัฑ์  

การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ ์ เป็นการบอกถึงเร่ืองราวของส่ิงท่ีบรรจุอยูภ่ายในใหผู้บ้ริโภคทราบถึงขอ้มูล 

ต่าง ๆ ท่ีมี ทั้งผลดีและผลเสียของผลิตภณัฑ ์ขอ้มูลท่ีนกัออกแบบกราฟิกควรนาํเสนอมีดงัน้ี 

•  ประเภท 

•  ส่วนประกอบหรือส่วนผสมโดยประมาณ 

•  คุณค่าทางสมุนไพร 

•  ขั้นตอนหรือวธีิใช ้

•  การเก็บรักษา 

•  วนัท่ีผลิตและวนัหมดอาย ุ

•  คาํบรรยายสรรคุณ 

•  ขอ้มูลเก่ียวกบัผูผ้ลิต 

         การใช้ตวัอกัษรและตวัพมิพ์  

ประชิด ทินบุตร (2530 :29) กล่าวไวว้า่ ตวัอกัษรหรือตวัพิมพจ์ดัวา่เป็นองคป์ระกอบพ้ืนฐานท่ีสาํคญั

อนัดบัแรกของการ ออกแบบ การออกแบบโดยทัว่ ๆ ไป มีการนาํตวัอกัษรมาใชเ้พ่ือการออกแบบเป็น 2 ลกัษณะใหญ่ ๆ 

คือ 

1. ใชต้วัอกัษรเป็นส่วนดึงดูดตา มีลกัษณะตวัอกัษรแบบ Display face เพ่ือตอ้งการตกแต่งหรือการเนน้

ขอ้ความข่าวสารใหส้ามารถดึงดูดความสนใจของผู ้ ดู ผูอ่้าน ดว้ยการใชข้นาดรูปแบบตวัอกัษรท่ีมีขนาดใหญ่ มีความเด่น

เป็นพิเศษ 

2. ใชต้วัอกัษรเป็นส่วนบรรยายหรืออธิบายเน้ือหา คือ การใชต้วัอกัษรเป็น Book face หรือเป็นตวั 

Text ท่ีมีขนาดเลก็ในลกัษณะของการเรียงพิมพข์อ้ความเพ่ือการบรรยายหรืออธิบายส่วน ประกอบปลีกยอ่ย และเน้ือหาท่ี

ส่ือสารเผยแพร่ 
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ดงันั้น การท่ีจะนาํตวัอกัษรมาใชใ้นการออกแบบกราฟิกผูอ้อกแบบจึงควรท่ีจะตอ้งศึกษา เรียนรู้ถึง

ส่วนประกอบของตวัอกัษรในภาษาต่าง ๆ ในเร่ืองต่อไปน้ี 

1. รูปแบบตวัอกัษร 

2. รูปลกัษณะของตวัอกัษร 

3. ขนาดตวัอกัษร 

 

 การพจิารณาเลอืกตวัหนังสือในการออกแบบ  

1. ลกัษณะรูปร่างหนงัสือแต่ละตวัสวยน่าพอใจ และมีความสูง ความกวา้ง สมดุล สาํหรับผูอ่้านทัว่ไป 

( สดัส่วนโดยประมาณ สูง 1 กวา้ง 3/5) 

2. การประสมคาํบรรทดัเป็นหนา้ 

- การประสมคาํ ตวัหนงัสือทุกตวัตอ้งเขา้กนัได ้ในการออกแบบมีช่องไปเหมาะสม 

- การเรียงบรรทดั ตอ้งไม่ผอมเกินไป เพราะอ่านไดไ้ม่สะดวก อ่านชา้ น่าเบ่ือ 

- การจดับรรทดัเป็นหนา้ อยา่วางบรรทดัชิดเกินไป ทาํใหอ่้านยากและอ่านพลาดไดง่้าย ควรมีชายหนา้และหลงั เพราะอ่าน

ง่ายกวา่ และง่ายต่อการผลิต 

3.การตดักนั ของตวัหนงัสือ เกิดจากความหนกัเบาของเสน้ และความอ่อนแก่ของแสงสีพ้ืนกบั

ตวัอกัษร 

4.ความเหมาะสมกบัผูอ่้าน โดยพิจารณาจาก 

คน ท่ีมีปัญหาทางสายตา เช่น สายตาสั้น สายตายาว ตาบอดสี ก็ตอ้งเลือกใชต้วัหนงัสือแก่ส่ิงเหล่าน้ีสภาพแวดลอ้มของท่ี

ใชอ้่าน เช่น มีเสียงรบกวนมาก คนพลุกพล่าน อากาศร้อนไป เยน็ไป เช่น ตวัหนงัสือท่ีใชก้บัเบลเดอร์กลางแจง้ ก็ตอ้งมี 

การตดักนัของตวัหนงัสือมาก เพ่ือแข่งกบัส่ิงแวดลอ้มนั้นได ้ในท่ีร่มอ่านสบายตาดี ลด การตดักนัใหน้อ้ยลง 

 

การจดัวางตวัอกัษร 

1. การวดัตวัพิมพ ์ ( Type Measuremen ) แนวตั้งใชร้ะบบการวดัเป็นพอยท ์ ( Point ) 1 พอยทเ์ท่ากบั 1/72” 

เลขท่ีมากข้ึนก็คือขนาดท่ีสูงข้ึน 

2. แนวนอน ใชร้ะบบวดัความยาวของคอลมันเ์ป็นไพกา ( Pica ) 1 ไพกาเท่ากบั 1/6” จาํนวนไพกาจะเพ่ิมข้ึน

ตามความยาวท่ีเพ่ิมข้ึน  

                  3. ช่องไฟตวัอกัษร ( Letter spacing ) จะเขา้ไปเก่ียวขอ้งกบัช่องไฟบริเวณช่องวา่ง ระหวา่งตวัอกัษรแต่ละตวั 

รูปทรงตวัอกัษรแต่ละชนิดมีความเด่นชดัแตกต่างกนั 

4. แนวเสน้ (Stroke) ตวัอกัษรประกอบดว้ยแนวเสน้ 4 แนว การรวมตวัตอ้งพิจารณาช่องไฟอยา่งเป็นเหตเุป็น

ผล มีความสมํ่าเสมอและใหค้วามรู้สึกถูกตอ้งกบัการรับรู้ คงไวซ่ึ้งปริมาณในการมองเห็นอยา่งระร่ืนตาระหวา่งตวัอกัษร

ผกูเน่ืองต่อไปกบั ตวัอกัษรถดัไป  

5. ปริมาตรทางสายตา ( Optical Volume ) โดยคาํนึงถึงปริมาตรท่ีมีดุลยภาพ ความสมดุลโดยประมาณทาง

สายตา  

6. มาตราส่วนของช่องไฟตวัอกัษร (Letter Spacing Scale) การวางช่องไฟตวัอกัษรใหดี้ควรคาํนึงถึงสภาพการ

มองเห็น (มากกวา่ความกวา้งของช่องไฟท่ีมีขนาดเท่ากนั ) พยายามสร้างความเขา้ใจ และคน้หาระบบช่องไฟตวัอกัษรดว้ย

ตนเอง 
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7. เสน้ฐาน (Baseline ) ตวัอกัษรโคง้จะนิยมออกแบบใหสู้งกวา่อกัษรเสน้ตรงเลก็นอ้ยจึงจะมองดูความสูง 

ใกลเ้คียงกนั ตวัอกัษรโคง้ตอ้งวางใหต้ํ่ากวา่เสน้ฐานเลก็นอ้ย จึงจะมองดูเหมือนกบัวา่ตั้งอยูบ่นเสน้ฐานพอดีตามสภาพ

หลอน (Illusion) ของรูปทรง  

                  8.กรอบ ( Margin ) ตวัอกัษรโคง้ ตวัอกัษรเอียง และตวัอกัษร เสน้นอนบาง ตวัควรวางลํ้าเสน้ของเลก็นอ้ย การ

รับรู้จึงจะใหค้วามรู้สึกตรงเสน้ขอบ ถา้มีการเวน้วรรคจากบรรทดัก่อน ก็ควรนาํมาชนเสน้ขอบ 

                 9.ปรับช่องไฟ (Kerning ) การจดัช่องไฟจาํเป็นตอ้งลดช่องไฟใหแ้คบลงระหวา่งตวัอกัษรเสน้เอียง เสน้โคง้ 

ตวัอกัษรท่ีมีบริเวณวา่งภายนอก การราวตวัของตวัใหญ่กบัตวัเลก็ จาํเป็นตอ้งปรับช่องไฟจาํนวนมาก 

                10.เวน้วรรค ( Word spacing ) คาํต่าง ๆ เร่ิมตน้และส่งทา้ยดว้ยตวัอกัษรท่ีมีรูปร่างต่างกนั การเวน้วรรคควรจดั

ใหมี้ความสอดคลอ้งระหวา่งคาํ ใหม้องดูแลว้เหมือนกนัทั้งหมด ปริมาตรของเวน้วรรคควรปรับเช่นเดียวกบัช่องไฟของ

ตวัอกัษร (Letterspacing) 

               11.ตวัอกัษรหวัเร่ือง ( Headline Type ) อกัษรทุกแบบสามารถท่ีจะเป็นตวัอกัษรหวัเร่ืองได ้ขนาดตวัอกัษรหวั

เร่ืองอาจจะเลก็ตั้งแต่ 14 พอยท ์จนถึง 144 พอยท ์หรืออาจโตกวา่นั้น12.ตวัอกัษรเน้ือความ ( Body Type ) ขนาดประมาณ

ตั้งแต่ 4-14 พอยท ์8-14 พอยท ์เป็นท่ีนิยมกนัโดยทัว่ไป แบบอกัษรควรจะเลือกใหเ้หมาะสม ตวัอกัษรแต่ละแบบมีบุคลิกท่ี

แตกต่างกนั ตวัอกัษรควรเป็นส่ิงเร้า การส่ือสารและกระตุน้ผูอ้่าน (It should enhance the message and stimulate the 

audience) ตวัอกัษรมากมายนั้นก็มีเพียงไม่ก่ีแบบท่ีเหมาะสมกบัการพิมพเ์น้ือความ  

 

                 แบบการจดัตวัอกัษร (Type Composition) การเลือกรูปแบบการจดัตวัอกัษร ควรคาํนึงถึงการรับรู้ของกลุ่ม

ผูอ่้านดว้ย เช่น 

•  แบบชิดซ้าย Flush Left 

แบบชิดซา้ยจะปล่อยใหท้างขวามือเวา้แหวง่แบบอิสระ ใหค้วามรู้สึกความล่ืนไหลของคาํเป็นธรรมชาติ เป็นท่ีนิยมของนกั

ออกแบบกราฟิก การชิดแนวดา้นซา้ยมือ เป็นวธีิการของพิมพดี์ดโดยทัว่ไป 

•  แบบปรับซ้ายขวาตรง Justified 

เป็นแบบท่ีปรับตวัอกัษรใหไ้ดแ้นวตรงทั้งซา้ยขวา นิยมใชพิ้มพใ์นหนงัสือและนิตยสาร ไม่ดีตรงท่ีคาํบางคาํถูกตดัขาดทาํ

ใหย้ากต่อการอ่าน 

•  แบบชิดขวา Flush Right 

แบบชิดขวาจะปล่อยใหท้างซา้ยมือเวา้แหวง่เป็นอิสระ ใหค้วามรู้สึกอ่อนแอ ทางซา้ยมือเหมาะสมกบัขอ้มูลสั้น ๆ เช่น คาํ

โฆษณา (Ad Copy) ระบบธุรกิจ (Business Systems) หวัเร่ือง (Headlinees) ใหค้วามสมบูรณ์และช่องไฟดี 

•  แบบศูนย์กลาง Centered 

เป็นการจดัแบบสมดุลยภาพ ทั้งขอบซา้ยและขวาเวา้แหวง่ ช่องไฟระหวา่งคาํดี แต่ละบรรทดัควรจะมีความสั้นยาวแตกต่าง

กนั เพ่ือสร้างรูปร่างท่ีน่าสนใจ ใหค้วามรู้สึกเป็นแบบแผน 

•  แบบรอบขอบภาพ (Contour) 

เป็นการจดัวางตวัอกัษรใหส้มัพทัธ์กบัรูปร่างของสญัลกัษณ์ภาพถ่ายเฉพาะรูปร่าง (Silhouette) หรือภาพประกอบ ให้

ความรู้สึกสบาย ต่ืนเตน้ 

•  แบบล้อมรอบ (Run Around) 

ตวัอกัษรท่ีจดัลอ้มรอบรูปภาพซ่ึงส่วนใหญ่จะเป็นภาพส่ีเหล่ียม ความยาวของคอลมัน์แต่ละตอนแตกต่างกนัออกไป 

ส่วนมากเป็นคาํบรรยายภาพ 
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•  แบบอดุลภาค Asymmetric 

มีสภาพเวา้แหวง่ทั้งซา้ยและขวา เป็นแบบหรือการจดัวางท่ีคาดเดาไม่ได ้ดึงความสนใจในการมองเห็นไดดี้ อ่านค่อนขา้ง

ยาก นิยมใชก้บัขอ้ความสั้น ๆ 

•  แบบแสดงรูปร่าง Shaped 

การจดัตวัอกัษรแบบน้ีสมัพนัธ์ กบัทฤษฎีเกสตอลท ์ในเร่ืองของความสืบเน่ือง (Continuation) สายตาจะมองสืบเน่ืองไป

ตามแนวโคง้หรือแนวเสน้ ฐานในลกัษณะต่าง ๆ ใหค้วามรู้สึกในการแสดงออกไดดี้ เป็นแบบการจดัท่ีหาดูไม่ค่อยได ้

•  แบบรูปธรรม Vertical Type 

เป็นการจดัตวัอกัษรใหเ้กิดรูปร่างของวตัถุ หรือรูปร่างอยา่งใดอยา่งหน่ึงข้ึน เช่น รูปร่างเรขาคณิตหรือนามธรรม ซ่ึง

สอดคลอ้งกบัคาํท่ีบรรยาย เป็นการช่วยกระตุน้ความหมายของภาษาใหมี้ศกัยภาพกวา้งข้ึน 

•  แบบแนวตั้ง (Vertical Type) 

การจดัตวัอกัษรตามแนวตั้งน้ีนิยมใชก้บัหวัเร่ือง บ่อยคร้ังท่ีพบการนาํไปใชอ้ยา่งผิดพลาด 

•  แบบเอยีง (Inclined Type) 

โดยจดัเอียงมุมเปล่ียนไปตามมุมท่ีตอ้งการมีส่วนดึงความสนใจต่อประชากรเป้า หมายไดพ้อสมควร ตวัอกัษรเอียงช่วย

กระตุน้ความรู้สึกสร้างสรรคห์รือกา้วหนา้ได ้การเอียงลาดข้ึนทางขวามือจะใหค้วามรู้สึกสะดวกสบายกวา่เอียงลง 

•  ลกัษณะเฉพาะของตวัอกัษร( Identification) 

โดยทัว่ไปแลว้จะพิจารณาตามบุคลิกของตวัอกัษรแบบต่าง ๆ ซ่ึงมีแบบตวัอกัษรอยูม่ากมาย อาจจะพิจารณาตวัอกัษรต่าง ๆ 

ไดด้งัน้ี 

รูปร่าง (Shape) 

การกาํหนดช่ือแบบตวัอกัษรบางแบบมาจากช่ือนกัออกแบบ บางแบบมาจากบุคลิกของตวัอกัษร หรือบางแบบมาจาก

จุดประสงคใ์นการออกแบบก็ได ้

ขนาด (Size)  

ขนาดของตวัอกัษรจะวดัตามแนวตั้ง โดยวดัเป็นพอยท ์ตวัอกัษรภาษาองักฤษจะวดัตวัใหญ่เป็นหลกั 

นํา้หนัก (Weight)  

ความกวา้งของเสน้ตวัอกัษรเป็นส่ิงสาํคญัในการกาํหนดรูปแบบของตวัอกัษร คาํท่ีใชคื้อ บาง (Light) กลาง (Medium) 

หนา (Bold) และความหนามาก (Extra Bold) โดยพิจารณาตามความแคบกวา้งของสีดาํหรือความทึบ (Density) 

ความกว้าง (Width) 

เป็นการวดัความกวา้งของตวัอกัษรตามแนวราบ คาํท่ีใชเ้รียกคือ ผอม (Condensed) ปกติ ( Normal ) กวา้ง (Expanded) โดย

พิจารณาจากแคบไปสู่กวา้ง 

แนวลาด (Slope) 

เป็นการพิจารณามุมของตวัอกัษรเพ่ือบอกบุคลิก คาํท่ีใชคื้อ ตวัตรง (Vertical) ตวัเอียง (Italic หรือ Inclined) 

ความคดิพืน้ฐาน Fundamental Concept 

ความคิดรวบยอดพ้ืนฐานสาํหรับการแกปั้ญหาการจดัวางตวัอกัษร จาํเป็นตอ้งคาํนึงถึงปัญหาความขดัแยง้กนั (Contrast) 

ของตวัอกัษร ตอ้งเปรียบเทียบผลการมองเห็นท่ีขดัแยง้กนัของประชากรเป้าหมาย สภาพตดักนัหรือขดัแยง้กนัเป็นตวั

แสดงพลงั ในอนัท่ีจะช่วยใหก้ารออกแบบเสนอความคิดท่ีชดัเจนข้ึน ความขดัแยง้คือ พลงัอนัเร้าใจทางการเห็น (Force of 

Visual Intensity) และช่วยใหก้ระบวนการส่ือสารง่ายดายข้ึนได ้

เข้าใจง่าย Readability 
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ความเขา้ใจในส่ือสารเกินความถึงการจดัตวัอกัษรแบบต่าง ๆ เก่ียวขอ้งกบัการออกแบบสภาพส่วนรวม ท่ีมองเห็นได ้เป็น

ความง่ายบนการผสมผสานแบบตวัอกัษร สญัลกัษณ์ ภาพถ่าย และภาพประกอบเขา้ดว้ยกนั ( รวมความซบัซอ้นใหเ้ขา้ใจ

ง่าย ) 

อ่านง่าย Legibility 

เป็นการเก่ียวขอ้งกบัการออกแบบหรือเลือกแบบตวัอกัษรท่ีแสดงบุคลลิกเฉลาะตวั ใหอ่้านง่าย รวดเร็ว การทดสอบอาจทาํ

โดยอ่านตวัอกัษรแต่ละแบบ แลว้เปรียบเทียบเวลาของการ 

 

3. ข้อมูลด้านวสัดุและกรรมวธีิการผลติบรรจุภัณฑ์ 

สินีนาถ เลิศไพรวนั(2549:12-20) กล่าววา่ การจาํแนกประเภทของบรรจุภณัฑน์ั้นสามารถจาํแนกได้

ตามการใชง้านและความสาํคญัของบรรจุภณัฑท่ี์มีต่อตวัผลิตภณัฑ ์ดงัน้ี 

3.1 บรรจุภณัฑช์ั้นใน (Inner Package) คือบรรจุภณัฑท่ี์สมัผสัตวัผลิตภณัฑม์ากท่ีสุดหรือถา้เป็นผลิต

ภณฑข์องเหลวบรรจุภณัฑจ์ะมีหนา้ท่ีเป็นภาชนะบรรจุเพ่ือคงรูปร่างและเก็บรักษาไดใ้นช้ินเดียวกนั วสัดุท่ีใชเ้ป็นบรรจุ

ภณัฑช์ั้นในมีดงัน้ี 

บรรจุภณัฑภ์าชนะ โดยส่วนมากใชเ้ป็นการกาํหนดรูปทรงของของเหลวและก๊าซ วสัดุท่ีมีสถานะไม่

คงท่ีมกัทาํดว้ย 

แก้ว   เป็นการนาํทรายหรือท่ีเราเรียกวา่ ซิลิกา ( SiO 2 ) มีความบริสุทธ์ิ 99.5 % โซดาแอซ ( Na2Co3 ) 

หินปูน ( CaO ) หินฟันมา้ ท่ีมีส่วนประกอบของ SiO 2 และ A1 2 O3 หินโดโลไมต ์ท่ีมีส่วนประกอบของ CaO และ MaO 

นาํทุกอยา่งมาหลอมท่ีอุณหภูมิ2,800 องศาเซลเซียสแลว้นาํไปข้ึนรูปเป็นภาชนะท่ีตอ้งการ เช่น ขวดแกว้ คนโท จานขา้ว 

ถว้ยชาม แกว้นํ้ า เป็นตน้บรรจุภณัฑแ์กว้จาํแนกออกไดเ้ป็น 4 ประเภท 

                                            -แกว้โซดาไลม ์ทาํมาจากโซดาไลม ์ทรายโซดาแอซ ท่ีผา่นกรรมวธีิอลัคาไลส์อยา่งเหมาะสม 

มีความทนต่อกรดและด่างสูงนิยมนาํมาใชผ้ลิตภาชนะบรรจุยาสาํหรับฉีดท่ีมีความเป็นกรด หรือด่าง หรือเคร่ืองแกว้ใน

หอ้งปฏิบติัการ เช่น บิกเกอร์ หลอดทดลอง 

                                            -แกว้บอโรซิลิเกต ทาํมาจากโบรอนไตรออกไซด ์ซ่ึงมีคุณสมบติัในการทนทา้นสูงนิยม

นาํมาใชผ้ลิตเป็นภาชนะบรรจุยาสาํหรับฉีด  

                                           -แกว้โซดาไลม ์ท่ีนาํมาใชผ้ลิตภาชนะบรรจุยาท่ีใชส้าํหรับรับประทานหรือยาท่ีใชเ้ฉพาะท่ี แต่

ไม่นิยมใชเ้ป็นภาชนะบรรจุยาสาํหรับฉีด4. แกว้โซดาไลม ์ท่ีไม่ใชท้าํภาชนะบรรจุยาสาํหรับฉีด ยกเวน้ยาฉีดท่ีทดสอบ

ความคงตวัแลว้ ไม่มีการเปล่ียนแปลงเม่ือบรรจุในภาชนะท่ีทาํจากแกว้นิยมนาํมาใชเ้ป็นภาชนะบรรจุในอุตสาหกรรม

ประเภทต่าง ๆ เช่น อุตสาหกรรมเบียร์ นํ้ าอดัลม อาหาร เคร่ืองสาํอาง จาน ชาม 

พสาสตกิ สมาคมอุตสาหกรรมพลาสติกแห่งอเมริกา (The Society of the Plastics Industry, Inc.)ได้

กาํหนดสญัลกัษณ์มาตรฐานของพลาสติกยอดนิยมกลุ่มต่างๆ ไวด้งัน้ี หากพลาสติกใดสามารถนาํกลบัมาหมุนเวยีนใชใ้หม่

ได ้(Recycle) ก็ใหใ้ส่รหสัอนัประกอบดว้ยลูกศร 3 ตวั วนเป็นรูป 3 เหล่ียมรอบๆ ตวัเลขตวัหน่ึง ซ่ึงบอกชนิดของพลาสติก

นั้น มีรายละเอียดดงัน้ี 

-เลข 1 พลาสติกนั้นมีช่ือวา่ โพลิเอทิลีนเทเรฟทาเลต (Polyethylne Terephthalate) เรียกโดย

ยอ่วา่ เพต็ (PET หรือ PETE) เป็นพลาสติกใส แขง็ ทนแรงกระแทกดี ไม่เปราะแตกง่าย และกนัแก๊สซึมผา่นดี จึงนิยมใช้

ทาํขวดนํ้ าด่ืม ขวดนํ้ าอดัลม และขวดนํ้ ามนัพืช พลาส ติกชนิดน้ีนาํกลบัมาใชใ้หม่เป็นเสน้ใยโพลิเอสเตอร์สาํหรับเส้ือกนั

หนาว พรม และ ใยสงั เคราะห์สาํหรับยดัหมอน 
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-เลข 2 พลาสติกนั้นมีช่ือวา่ โพลิเอทิลีนความหนาแน่นสูง (High Density Polyethylene) เรียก

โดยยอ่วา่ เอชดีพีอี (HDPE) เป็นพลาสติกความหนาแน่นสูง ค่อนขา้งแขง็แต่ยดืไดม้าก เหนียวไม่แตกง่าย ข้ึนรูปง่าย มกัมี

สีสนัสวยงาม และทนสารเคมี จึงนิยมใชท้าํขวดแชมพสูระผม กระป๋องแป้งเด็ก ภาชนะบรรจุนํ้ ายารีดผา้ รวมทั้งขวดบรรจุ

นม ซ่ึงจะช่วยยดือายขุองนมใหย้าวนานข้ึน เพราะป้องกนัความช้ืนซึมผา่นไดเ้ป็นเลิศ พลาสติกชนิดน้ีนาํกลบัมา ใชใ้หม่

เพ่ือทาํขวดใส่นํ้ ายาซกัผา้ แท่งไมเ้ทียมสาํหรับร้ัว ศาลา หรือมา้นัง่ในสวน 

-เลข 3 พลาสติกนั้นมีช่ือวา่ โพลิไวนิลคลอไรด ์ (Polyvinylchloride) เรียกโดยยอ่วา่ พีวซีี 

(PVC) มี 2 ลกัษณะ หาก แขง็ จะนิยมใชท้าํท่อ เช่น ท่อนํ้ าประปา ทาํเลียนแบบไม ้เป็นประตู หนา้ต่าง และวงกบ แต่หาก 

น่ิม มกัจะใชท้าํฉนวนหุม้สายไฟฟ้า สายยางใส แผน่ฟิลม์สาํหรับห่ออาหาร ม่านในหอ้งอาบนํ้ า แผน่กระเบ้ืองยาง แผน่

พลาสติกปูโตะ๊ และขวดใส่แชมพสูระผม พลาสติกน้ีนาํกลบัมาใชใ้หม่เพ่ือผลิตท่อนํ้ าประปาสาํหรับการเกษตร กรวย

จราจร รวมทั้งมา้นัง่พลาสติก 

-เลข 4 พลาสติกนั้นมีช่ือวา่ โพลิเอทิลีนความหนาแน่นตํ่า (Low Density Polyethylene) เรียก

โดยยอ่วา่ แอลดีพีอี (LDPE) เป็นพลาสติกความหนาแน่นตํ่า น่ิม เหนียว ยดืตวัไดม้าก ใส ทนทาน แต่ทนร้อนไม่ใคร่ไหว 

จึงนิยมใชท้าํแผน่ฟิลม์ ถุงพลาสติก (เช่น ถุงเยน็บรรจุอาหาร) ฟิลม์สาํหรับห่ออาหาร ห่อของ หลอดโฟมลา้งหนา้ และ

หลอดครีมนวดผม พลาสติกน้ีนาํกลบัใชใ้หม่เพ่ือผลิตเป็นถุงดาํใส่ขยะหรือถงัขยะ 

-เลข 5 พลาสติกนั้นมีช่ือวา่ โพลิโพรพิลีน (Polypropylene) เรียกโดยยอ่จะฟังคลา้ยช่ือแหล่ง

ท่องเท่ียวอนัลือช่ือของบา้นเรา คือ พีพี (PP) เป็นพลาสติกความหนาแน่นค่อนขา้งตํ่า ทนความร้อนดี คงรูปดี เหนียว ทน

แรงกระแทกไดดี้ ทนต่อสารเคมีและนํ้ ามนัใสพอสม ควร จึงนิยมใชท้าํถุงร้อน ขวดนํ้ า ถว้ยบะหม่ีหรือโจ๊กก่ึงสาํเร็จรูป 

กล่องบรรจุอาหาร และกระบอกสาํหรับใส่นํ้ าแช่เยน็ เป็นตน้ พลาสติกน้ีนาํกลบัมาใชใ้หม่ไดโ้ดยผลิตเป็นกล่องแบตเตอร่ี

รถยนต ์กนัชนรถยนต ์และกรวยสาํหรับเติมนํ้ ามนั 

              -เลข 6 พลาสติกนั้นมีช่ือวา่ โพลิสไตรีน (Polystyrene) เรียกโดยยอ่วา่ พีเอส (PS) มีหลายลกัษณะ 

หากเป็นพลาสติก ใส จะเปราะและแตกง่าย แต่ราคาถูก จึงมกัใชท้าํชอ้น ถว้ยไอติม และตลบัเทป แตห่ากเป็น โฟม มกัจะ

เป็นกล่อง หรือตวักนักระแทกป้องกนัส่ิงของมีค่าไม่ใหแ้ตกหกัเสียหาย อน่ึง ดงัท่ีทราบกนัดีวา่ โฟมมีนํ้ าหนกัเบามากนั้น 

อธิบายไดว้า่ เป็นเพราะเน้ือโฟมมีพลาสติกพีเอสน้ีเพียงแค ่2 ถึง 5 ส่วนใน 100 ส่วนเท่านั้น ท่ีเหลือเป็นฟองอากาศ 

พลาสติกน้ีนาํกลบัมาใชใ้หม่ได ้โดยผลิตเป็นไมแ้ขวนเส้ือ กล่องวดีิโอ ไมบ้รรทดั 

                                      -เลข 7 พลาสติกนั้นมิไดมี้การระบุช่ือจาํเพาะ พลาสติกน้ีมิใช่พลาสติกชนิดใดชนิดหน่ึงใน 6 ชนิด

ยอดนิยมท่ีกล่าวมาแลว้ แต่เป็นพลาสติกท่ีนาํมาหลอมใหม่ได ้เช่น โพลิคาร์บอเนต (polycarbonate, PC) หรือโพลิเมทิล

เมธาไครเลต (PMMA) 

                                    ในปัจจุบนัพลาสติกเขา้มามีบทบาทต่อชีวติประจาํวนัของมนุษยเ์รามาก ทั้งของเล่น อุปกรณ์

เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า เคร่ืองประดบั รวมถึงภาชนะบรรจุสินคา้ ต่างๆมากมาย พลาสติกท่ีนาํมาใชเ้หล่าน้ีมีหลายชนิด ซ่ึงมี

คุณสมบติัแตกต่างกนัไป ในบรรดาของท่ีทาํดว้ยพลาสติกดงักล่าว พลาสติกเพ่ือการ บรรจุหีบห่อ นบัวา่ไดรั้บความสนใจ

เป็นพิเศษ ทั้งในเชิงการคา้ การตลาด และอุตสาหกรรม มีอตัราการเจริญเติบโตเพ่ิมข้ึนสูงมาก แบ่งไดเ้ป็น 2 ประเภทดงัน้ี  

                    1. ภาชนะบรรจุชนิดแขง็ (rigid container) เช่น ขวดนํ้ามนัพืช ขวดนม กล่องโฟมและถาดพลาสติก 

                    2. ภาชนะบรรจุชนิดอ่อนตวัได ้(flexible container) เช่น ถุงใส่นํ้ าแขง็ ถุงขนม ถุงห้ิวทั้งหลาย รวมทั้งฟิลม์ห่อ

อาหาร สกีนแพค (skin pack) และบริสเตอร์แพค(blister pack)เป็นภาชนะพลาสติกท่ีทาํจากแผน่พลาสติก ท่ีข้ึนรูปดว้ย

ความร้อนแลว้นาํมาประกบหรือประกอบกระดาษแขง็ ซ่ึงแผน่พลาสติกดงักล่าวทาํมาจากพอลลิไวนิลคลอไรด ์(PVC) 

ตวัอยา่งเช่นเคร่ืองเขียน แปรงสีฟันเป็นตน้ 
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ชนิดของขวดพลาสติกแบ่งไดด้งัน้ี 

     2..1. ขวดทาํจากพอลิไวนิลคลอไรด ์คุณสมบติัทัว่ไปจะใส สามารถป้องกนัก๊าซซึมและไขมนัซึมผา่นไดดี้ 

ทนความเป็นกรดไดดี้ ไม่ทนความร้อนและความเยน็ จึงเหมาะสาํหรับใชท่ี้อุณหภูมิ ตามปกติ มกัจะใชใ้นการบรรจุ

เคร่ืองสาํอาง นํ้ าผลไม ้นํ้ ามนัพืช นํ้ าสม้สายชู และผลิตภณัฑท์างเคมี ขวดนํ้ าพลาสติกนั้นเวลานาํมาใชซ้ํ้ าๆ จะมีสารเคมีท่ี

สามารถละลายออกมาได ้ โดยเฉพาะเม่ือขวดมีการยบุตวั รวมถึงขวดเพท และขวดขาวขุ่นดว้ย(ขวดขาวขุ่นจะละลาย

ออกมามากกวา่โดยเฉพาะเม่ือเก็บไม่ถูกวธีิ) 

            2.2 ขวดทาํจากพอลลิสไตรีน ป้องกนัก๊าซและไอนํ้ าไดไ้ม่ดีนกั ทนความเป็นกรดไดป้านกลาง ไม่ทน

ความร้อนและความเยน็ เหมาะสาํหรับใชท่ี้อุณหภูมิปกติ โดยทัว่ไปนิยมใชบ้รรจุ ยาเมด็ วติามิน เคร่ืองเทศ และทาํใหมี้

ขนาดใหญ่สาํหรับใชบ้รรจุนมเพ่ือการขนส่ง แต่ไม่นิยมใชใ้นบา้นเรา 

 2.3. ขวดทาํจากพอลลิเอทีลีน มีการใชใ้นสองลกัษณะคือ พอลลิเอทีลีนชนิดความหนาแน่นตํ่า และพอลลิ

เอทีลีนชนิดความหนาแน่นสูง โดยทัว่ไปขวด ชนิดน้ีจะยอมใหไ้อนํ้ าซึมผา่นไดน้อ้ย แตจ่ะยอมใหก๊้าซซึมผา่นได ้ทนความ

เป็นกรดไดป้านกลาง ทนความร้อนไดไ้ม่ดี มากนกั แต่จะทนความเยน็ไดดี้มาก สาํหรับขวดท่ีมีชนิดความหนาแน่นสูง 

มกัจะใชบ้รรจุนม ผงซกัฟอก นํ้ าด่ืม สารเคมีและเคร่ืองสาํอาง 

 2.4. ขวดทาํจากพอลลิโพรพีลีน คุณสมบติัโดยทัว่ไปแลว้จะยอมใหไ้อนํ้ าซึมผา่นไดน้อ้ยแต่จะยอมใหก๊้าซ

ซึมผา่นไดดี้ ทนความเป็นกรดไดป้านกลาง ทนความร้อนไดดี้ แตจ่ะไม่ทนความเยน็ จึงไม่เหมาะแก่การแช่เยน็ โดยทัว่ไป

ใชใ้นการบรรจุยา นํ้ าผลไม ้นํ้ าเช่ือม เคร่ืองสาํอาง แชมพ ู

                    2. 5.ขวดทาํจากพอลลิเอทีลีนเทอร์ฟะทาเลตหรือพอลลิเอสเธอร์ ขวดเพท คุณสมบติัโดยทัว่ไปจะแขง็ใส 

ป้องกนัการซึมผา่นของไอนํ้ าไดป้านกลาง แต่ป้องกนัการซึมผา่นก๊าซไดดี้มาก ทนความเป็นกรดไดแ้ละความเยน็ไดดี้ มกั

นิยมใชบ้รรจุเคร่ืองด่ืมประเภทนํ้าอดัลม เบียร์ นอกจากน้ียงับรรจุของเหลวมีแอลกอฮอลไ์ด ้เช่น แชมพนูํ้ า โคโลญจ ์โลชัน่ 

เป็นตน้  

โลหะ ท่ีใชท้าํบรรจุภณัฑ ์มี 2 ชนิด คือ 

                           -เหลก็เคลือบดีบุก เป็นบรรจุภณัฑท่ี์แขง็แรง ป้องกนัอนัตรายจากส่ิงแวดลอ้มและสภาวะอากาศ การ

ลงทุนในการผลิตไม่สูงนกัและไม่ซบัซอ้นสามารถบรรจุอาหารไดดี้ เน่ืองจากสามารถปิดผนึกไดส้นิทและฆ่าเช้ือไดด้ว้ย

ความร้อน 

                           -อลูมิเนียม มกัใชใ้นรูปอลูมิเนียมเปลว หรือกระป๋องมีนํ้ าหนกัเบาเม่ือเทียบกบัความแขง็แรง ทนต่อการ

ซึมผา่นของอากาศ ก๊าซ แสง และกล่ินรสไดดี้เยีย่ม อลูมิเนียมเปลวมกัใชค้วบกบัวสัดุอ่ืนซ่ึงใหภ้าพลกัษณ์ท่ีดีเน่ืองจาก

ความเงาวบัของอลูมิเนียม 

ตวัอยา่งบรรจุภณัฑจ์ากโลหะไดแ้ก่ กระป๋อง ป๊ีบ ถงั และแผน่เปลว อลูมิเนียม  

เคร่ืองเคลือบดินเผา /เซรามิก  

เคร่ืองเคลือบดินเผา มีความหมายคลา้ยคลึงกบั เคร่ืองป้ันดินเผา แต่ในทางปฏิบติัแลว้เป็นงาน

หตัถกรรมชนิดเดียวกนั เคร่ืองเคลือบดินเผาอาจจะมีความหมายท่ีอธิบายไดม้ากกวา่ในการท่ีมีการเคลือบบนผิวดินแลว้

นาํไปเผาเคลือบนั้นสามารถเป็นวสัดุอะไรก็ไดท่ี้มีความเหมาะสมในการยดึเกาะติดกบัผิวงานดินเผา และสามารถหลอมตวั

เม่ือไดรั้บความร้อน (หรือการไดรั้บพลงังานนัน่เอง)ท่ีพอเหมาะ เคลือบท่ีนิยมส่วนใหญ่จะเป็นเคลือบท่ีมีลกัษณะมนัวาว 

สามารถห่อหุม้วสัดุดินเผาท่ีมีความพรุนไดดี้ สามารถป้องกนัส่ิงสกปรกซ่ึงจะเป็นการง่ายสาํหรับการทาํความสะอาด 

ตวัอยา่งของเคลือบท่ีมีช่ือเสียงในปัจจุบนัเช่นเคลือบเซเลดอน (Celadon) ซ่ึงเป็นเคลือบสีเขียวอ่อนๆ ซ่ึงไดจ้ากการเผา

สารประกอบเหลก็ออกไซด ์(FeO)ในบรรยากาศ reduction (คือการเผาแบบไมใ่ชอ้อ๊กซิเจน) 
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http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%B2�
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%96%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1�
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%99&action=edit&redlink=1�
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A5%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%99&action=edit&redlink=1�
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%87%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%84%E0%B8%8B%E0%B8%94%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1�
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เซรามกิ (องักฤษ: ceramic) เซรามิกมีรากศพัทม์าจากภาษากรีก keramos มีความหมายวา่ ส่ิงท่ีถูกเผา 

ในอดีตวสัดุเซรามิกท่ีมีการใชง้านมากท่ีสุดคือ เซรามิกดั้งเดิม ทาํมาจากวสัดุหลกัคือดินเหนียว โดยในช่วงแรกเรียก

ผลิตภณัฑป์ระเภทน้ีวา่ ไชน่าแวร์ เพ่ือเป็นเกียรติใหก้บัคนจีนซ่ึงเป็นผูบุ้กเบิกการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผารุ่นแรก  

  3.2 บรรจุภณัฑช์ั้นนอก (Outer Package) เป็นบรรจุภณัฑท่ี์มีหนา้ท่ีหุม้ห่อภายนอกและการปกป้องน้ี

เพ่ือสะดวกในการขนส่งและคาํนึงถึงการซอ้นทบัและการเคล่ือนยา้ยเม่ือของมีนํ้ าหนกัและมีขนาดใหญ่โดยมีวตัถุประสงค์

ในการใชง้านดงัน้ี 

-ปกป้องผลิตภณัฑ ์ 

วตัถุประสงคเ์พ่ือกนักระแทกใหก้บัตวัสินคา้ในขณะขนส่งใชก้บัสินคา้ท่ีมีความเปราะบาง

แตกหกัเสียหายง่าย เช่น เคร่ืองแกว้ เซรเพ่ือป้องกนัรอยขดูขีด มกัจะเป็นการห่อหุม้ดว้ยวสัดุบางและนุ่มเพ่ือป้องกนัการ

เสียดสีเท่านั้นไดแ้ก่ เคร่ืองเพชร เคร่ืองประดบั  

-บรรจุหรือรวบรวมผลิตภณัฑท่ี์มีองคป์ระกอบมากกวา่ 1 ช้ิน โดยมากจะเป็นบรรจุภณัฑ์

ผลิตภณัฑอุ์ปกรณ์ไฟฟ้า เคร่ืองมือ เคร่ืองใชท่ี้ตอ้งมาประกอบกนัจึงตอ้งบรรจุใหอ้ยูใ่นท่ีเดียวกนัซ่ึงมกัจะเป็นบรรจุภณัฑ์

ท่ียงัคงสามารถเก็บคืนท่ีใชเ้สมือนกล่องเคร่ืองมือต่อไปไดอี้ก 

-บรรจุผลิตภณัฑป์ระเภทสินคา้ชุด เพ่ือประโยชน์ในการส่งเสริมการขาย เพ่ือเร่งการขายและ

เพ่ือใหผู้บ้ริโภคไดป้ระโยชน์เตม็ท่ีกรณีสินคา้ท่ีตอ้งใชร่้วมกนัจึงจะเกิดผลเช่น เคร่ืองสาํอางชุด ชุดเคร่ืองอาบนํ้ า เป็นตน้ 

 

4. องค์ประกอบของรูปแบบบรรจุภณัฑ์เคร่ืองสําอาง 

การออกแบบบรรจุภณัฑมี์ส่วนประกอบหลกั 2 ประการคือ การออกแบบเพ่ือประโยชน์ใชส้อยและ

การออกแบบเพ่ือการดึงดูดผูบ้ริโภค ดงันั้นการออกแบบบรรจุภณัฑจึ์งเก่ียวขอ้งกบังานออกแบบผลิตภณัฑแ์ละงาน

ออกแบบส่ือสาร องคป์ระกอบดา้นรูปแบบจึงเป็นส่วนหน่ึงในการจดัการการออกแบบใหบ้รรลุวตัถุประสงคใ์นการเป็น

สินคา้ส่งออกของไทย สินีนาถ เลิศไพรวนักล่าว (2548:12-16) 

รูปร่าง (Shape) คือ รูปแบน ๆ มี 2 มิติ มีความกวา้งกบัความยาวไม่มีความหนาเกิดจากเสน้รอบนอกท่ี

แสดงพ้ืนท่ีขอบเขตของรูปต่าง ๆ เช่น รูปวงกลม  รูปสามเหล่ียม หรือ รูปอิสระท่ีแสดงเน้ือท่ีของผวิท่ีเป็นระนาบมากกวา่

แสดงปริมาตรหรือมวล สาํหรับการออกแบบบรรจุภณัฑแ์ลว้ รูปร่างมกัจะหมายถึงรูปร่างท่ีเป็นกราฟิกหรือลวดลายบน

ฉลากหรือตวับรรจุภณัฑท่ี์มีลกัษณะสองมิติ โดยมากจะเป็นส่วนท่ีใหข้อ้มูล ความหมายเก่ียวกบัตวัผลิตภณัฑแ์ละคุณภาพ

ภายในบรรจุภณัฑซ่ึ์งตอ้งสอดคลอ้งกบัองคป์ระกอบอ่ืนๆทางศิลปะดว้ยไดแ้ก่ สี เสน้ ลกัษณะพ้ืนผิว เป็นตน้ 

              

ภาพ 9: Body Oil                   Body Wash Label De Genova Body 
Private Label  : Body 
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http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%A9�
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%81�
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A7�
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รูปทรง (Form) คือ รูปท่ีลกัษณะเป็น 3 มิติ โดยนอกจากจะแสดงความกวา้ง   ความยาวแลว้ ยงัมีความ

ลึก หรือความหนา นูน ดว้ยเช่น รูปทรงกลม  ทรงสามเหล่ียม ทรงกระบอก เป็นตน้ ใหค้วามรู้สึกมีปริมาตร  ความ

หนาแน่น มีมวลสาร ท่ีเกิดจากการใชค้่านํ้ าหนกั หรือการจดัองคป์ระกอบของรูปทรง หลายรูปรวมกนั สาํหรับบรรจุภณัฑ์

เคร่ืองสาํอางจะหมายถึงรูปทรงท่ีเกิดจาการบรรจุผลิตภณัฑไ์วภ้ายในตามปริมาตรท่ีกาํหนดโดยคาํนึงถึงการเก็บรักษา การ

ป้องกนัแสงแดด การใชง้านท่ีแตกต่างกนั 

 
ภาพ10: จาก www.jaintransfer.co.in/yahoo_site_admin/asset... 

 

 
 

ภาพ 11: จาก Cixi Yuanxiao Plastic Packing Factory 

รูปร่างและรูปทรงจึงมีความแตกต่างกนัตามขนาดบรรจุและลกัษณะในการใชง้านผลิตภณัฑ ์ โดย

สามารถแบ่งตามประเภทดงัน้ี 

1 .เคร่ืองสาํอางประทินผิว เป็นเคร่ืองสาํอางประเภทท่ีใชใ้นการแต่งหนา้ เพ่ิมสีสนัและเนน้ความงาม

บนใบหนา้ดว้ยการใชศิ้ลปะสี และแสงเงา เนน้ส่วนท่ีควรเนน้สามารถแปลงโฉมใหแ้ก่สุภาพสตรีไดอ้ยา่งน่าอศัจรรย ์

เคร่ืองสาํอางประเภทน้ี ไดแ้ก่ ดินสอเขียนคิ้ว(Eyes Liner) ลิปสติก (Lipstick) สีปัดแกม้(Brush on) สีลงเงาตา (Eyes 

Shadow) เคร่ืองสาํอางประเภทน้ีแมจ้ะเป็นเพียงการเคลือบสีภายนอกก็ยงัตอ้งระวงัส่วนผสมท่ีเป็นอนัตรายต่อผิวหนงัซ่ึง

โดยมากจะมีขนาดท่ีไม่ต่างกนั 

2. เคร่ืองสาํอางบาํรุงผิว 

2.1 ครีมลา้งหนา้  ไนทค์รีม เดยค์รีม มีลกัษณะเป็นกระปุกหรือขวดบรรจุขนาด 20 กรัม 30 

กรัม 50 กรัม หรือหากเป็นจุกป๊ัมจะมีขนาดบรรจุเป็น 30ml. 80ml. 100ml. 
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http://cncnyuanxiao.en.made-in-china.com/company-Cixi-Yuanxiao-Plastic-Packing-Factory.html�
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ภาพ 12:เซร่ัม บรรจุ50กรัม                                             ภาพ 13:ครีมกระปุกบรรจุ 50 กรัม 

บรรจุภณัฑป์ระเภทน้ีใชง้านต่างกนัตรงท่ีหวัป๊ัมนั้นใชบ้รรจุสินคา้ท่ีมีความตอ้งการใชต้่อคร้ังในปริมาณท่ีนอ้ย

มาก ผูใ้ชต้อ้งการประหยดัใชเ้พราะสินคา้มีราคาแพง ดงันั้นเทคโนโลยใีนการผลิตบรรจุภณัฑไ์ดเ้อ้ือประโยชน์ใหผู้ผ้ลิต

สามารถเลือกลกัษณะของหวัป๊ัมไดต้ามการใชง้านใหเ้หมาะสมกบัเน้ือผลิตภณัฑน์ั้นๆ 

    ประโยชน์ใช้สอย    งานบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางมีประโยชน์ใชส้อยท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะโดยผูบ้ริโภคท่ีมีความ

พึงพอใจในตวัผลิตภณัฑจ์ะเช่ือมัน่ในตวัผูผ้ลิตมากข้ึนเม่ือพบวา่ใชเ้ทคโนโลยใีนการผลิตท่ีทนัสมยัและสะอาดถูก

สุขอนามยั เท่านั้นยงัไม่พอผูบ้ริโภคยงัตอ้งการความสะดวกในการใชง้านท่ีอาจทาํใหดู้มีอะไรมากกวา่เหนือคู่แข่งยีห่อ้อ่ืน  

ภาพ 14:หวัป๊ัมแบบต่างๆ 
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ภาพ 15:หวัเสปรย ์

   

ภาพ 16:ฝาเปิดป๊อกแป๊ก 

  

สี  หมายถึง ลกัษณะความเขม้ของแสงสวา่งท่ีปรากฏต่อสายตา  

•  อิทธิพลของสีท่ีมีต่อความรู้สึกของมนุษย ์ 

สีเขียว ใหค้วามรู้สึกสบาย เป็นสีแห่งพลงัวงัชา  

สีสม้ ใหค้วามสนุกสนานร่าเริง  

สีม่วง ใหค้วามผิดหวงั เศร้า และแสดงความภกัดี  

สีขาว ใหค้วามบริสุทธ์ิ ใหม่ สดใส และใหค้วามรู้สึกวา้เหว ่ 

สีจะช่วยใหท้ศันวสิยัท่ีดีเม่ือนาํมาใชง้านดงัน้ี  

•  สีอ่อนตดักบัสีแก่  

•  สีสดใสตดักบัสีสดใส  

•  สีอ่อนตดักบัสีสดใส  

•  สีอุ่นตดักบัสีเยน็  

สีท่ีตดักนัเองอยูแ่ลว้ตามปกติ เช่น  
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สีดาํบนพ้ืนเหลือง  

สีเหลืองบนพ้ืนดาํ  

สีแดงบนพ้ืนขาว  

สีเหลืองบนพ้ืนนํ้ าเงิน  

สีสม้บนพ้ืนนํ้ าตาล  

สีชมพบูนพ้ืนดาํ  

อทิธิพลของสีทีม่ต่ีอผลติภัณฑ์  

ทางด้านขนาด  

•  สีอ่อน (Light Value) ทาํใหผ้ลิตภณัฑแ์ลดูใหญ่ข้ึน  

•  สีเขม้ (Dark Value) ทาํใหผ้ลิตภณัฑแ์ลดูเลก็ลง  

ทางด้านนํา้หนัก  

•  สีอ่อนหรือสีร้อน (Worm Value) ทาํใหผ้ลิตภณัฑดู์เบา  

•  สีเขม้หรือสีเยน็ (Cool Value) ทาํใหผ้ลิตภณัฑดู์หนกั  

ทางด้านความแข็งแรง  

•  สีร้อน ทาํใหเ้กิดความรู้สึกวา่แขง็แรงมาก  

•  สีเยน็ ทาํใหเ้กิดความรู้สึกวา่บอบบางกวา่  

การใช้สีสําหรับการตกแต่งหีบห่อบรรจุภณัฑ์  

การใชสี้ตกแต่งผิวดา้นนอกของภาชนะ เพ่ือก่อใหเ้กิดความสวยงาม และช่วยใหก้ารดึงดูดความสนใจ

ของผูบ้ริโภค เกิดความสะดุดตา บ่งบอกถึงความหมายและประโยชน์ใชส้อยของผลิตภณัฑน์ั้นๆ การกาํหนดความหมาย

จากสีจากความรู้สึกและกาํหนดจากมาตรฐานสากลใชช่้วยบอกถึงลกัษณะการใชง้านตามประโยชนใ์ชส้อยของผลิตภณัฑ ์

นอกเหนือจากการใชสี้เพ่ือตกแต่งผลิตภณัฑซ่ึ์งเป็นการกาํหนดโดยผูอ้อกแบบและความนิยมของสภาวะตลาดในปัจจุบนั 

องคป์ระกอบท่ีสาํคญัในการเลือกใชสี้ท่ีควรคาํนึงถึงสาํหรับการตกแต่งหีบห่อบรรจุ คือ  

1. สีต่าง ๆ ท่ีใชบ้นเน้ือท่ีของหีบห่อบรรจุควรติดต่อกนัอยา่งไดเ้ร่ืองราวทั้งหมดไม่ขดักนั  

2. ขอบเขตของสีท่ีใชบ้นหีบห่อบรรจุ แต่ละสีควรจะประกอบกนัแลว้เขา้ใจกนัได ้หรือเป็นสีคู่กนัได ้ 

3. สีท่ีใชค้วรเป็นสีท่ียอมรับของผูบ้ริโภคในตลาด ถูกตอ้งตามรสนิยมของผูบ้ริโภค  

4. ขอบเขตของส่ิงท่ีจะทาํใหหี้บห่อบรรจุ ขดัแยง้หรือไม่เด่น เม่ือเปรียบเทียบกบัหีบห่อ บรรจุภณัฑ์

ของผลิตภณัฑคู์่แข่งขนั  

5. การใชสี้ตอ้งดึงดูดความสนใจของผูบ้ริโภคท่ีสุด ในกรณีท่ีจาํหน่ายในสถานท่ีต่าง ๆ กนั เช่น ร้าน

บริการเอง Supermarket ตูแ้ช่ หรืออ่ืน ๆ  

6. การใชสี้ท่ีใหค้วามดึงดูดสูงสุด ภายใตแ้สงสวา่งมาก ๆ ซ่ึงเป็นสภาวะปกติในร้านคา้  

7. การใชสี้ท่ีเหมาะกบัค่านิยมของผูบ้ริโภค โดยเฉพาะท่ีเก่ียวกบัประเภทของผลิตภณัฑ ์ 

8. ขอบเขตของสีท่ีสามารถทาํใหผู้บ้ริโภคเกิดความประทบัใจในตราสินคา้ และขอบเขต การใชสี้น้ีซํ้ า 

ๆ กนัในการจดัจาํหน่ายและการโฆษณา  

9. ขอบเขตของสีท่ีใชบ้นหีบห่อบรรจุท่ีเขา้กนัไดก้บัสีของสินคา้และการเปล่ียนแปลงต่าง ๆ เพ่ือให้

เกิดความประทบัใจข้ึนมาก  

10. ขอบเขตของสีท่ีมีผลต่อราคาของหีบห่อบรรจุ  
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11. การยอมรับของหีบห่อบรรจุตอ่ผูบ้ริโภคและผูข้ายปลีก  

12. ขอบเขตของหีบห่อบรรจุท่ีอาจจะกา้วร้าวและข่มบรรจุภณัฑ ์ เพ่ือการจาํหน่ายท่ีเด่น ๆ อาจจะดู

แลว้น่าเบ่ือ ทาํใหส่้งเสริมบรรจุภณัฑข์องผลิตภณัฑคู์่แขง่ มยรีุ ภาคลาํเจียกกล่าว (2550: 12-16) 

ดงันั้น การเลือกใชอ้งคป์ระกอบในการออกแบบยอ่มข้ึนอยูก่บัปัจจยัในการใชง้านหรือประโยชนใ์ช้

สอยหลกัของบรรจุภณัฑ ์ บรรจุภณัฑใ์ดมีหนา้ท่ีอยา่งไรไดแ้ก่บรรจุภณัฑช์ั้นในเพ่ือปกป้องตวัสินคา้และสะดวกในการใช้

งาน บรรจุภณัฑภ์ายนอกเพ่ือกนัการกระทบกระแทกป้องกนัรอยขีดข่วนและการแตกหกัเสียหายและในบางคร้ังใชเ้พ่ือการ

โฆษณาประชาสมัพนัธ์สินคา้ไดใ้นตวั นกัออกแบบตอ้งมีขอบเขตในการพิจารณาและตดัสินใจซ่ึงโดนส่วนใหญ่ตอ้งอาศยั

ขอ้มูลจากผูบ้ริโภคแทบทั้งส้ิน 

นนัทสาร สีสลบั (2552:6) กล่าววา่ภูมิปัญญา ตรงกบัศพัทภ์าษาองักฤษวา่ Wisdom หมายถึง ความรู้ 

ความสามารถ ทกัษะความเช่ือ และศกัยภาพในการแกปั้ญหาของมนุษยท่ี์สืบทอดกนัมาจากอดีตถึงปัจจุบนัอยา่งไม่ขาด

สายและเช่ือมโยงกนัทั้งระบบทุกสาขา 

          ภูมิปัญญาไทย หมายถึง ความรู้ ความสามารถ ทกัษะและเทคนิคการตดัสินใจ ผลิตผลงานของบุคคล อนัเกิดจากการ

สะสมองค-์ความรู้ทุกดา้นท่ีผา่นกระบวนการสืบทอด พฒันาปรับปรุง และเลือกสรรมาแลว้เป็นอยา่งดีสามารถแกไ้ข

ปัญหา และพฒันาวถีิชีวติของคนไทยไดอ้ยา่งเหมาะสมกบัยคุสมยั 

          ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน หรือภูมิปัญญาชาวบา้นหมายถึง ทุกส่ิงทุกอยา่งท่ีชาวบา้นคิดข้ึนไดเ้องและนาํมาใชใ้นการ

แกปั้ญหา เป็นเทคนิควธีิ เป็นองคค์วามรู้ของชาวบา้น ทั้งทางกวา้งและทางลึกท่ีชาวบา้นคิดเอง ทาํเอง โดยอาศยัศกัยภาพท่ี

มีอยูแ่กปั้ญหาการดาํเนินชีวติในทอ้งถ่ินไดอ้ยา่งเหมาะสมกบัยคุสมยัความเหมือนกนัของภูมิปัญญาไทยและภูมิปัญญา

ทอ้งถ่ิน คือ เป็นองคค์วามรู้ และเทคนิคท่ีนาํมาใชใ้นการแกปั้ญหาและการตดัสินใจ ซ่ึงไดสื้บทอดและเช่ือมโยงมาอยา่ง

ต่อเน่ืองตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบนั 

          ความต่างกนัของภูมิปัญญาไทยและภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน คือ ภูมิปัญญาไทย เป็นองคค์วามรู้และความสามารถโดย

ส่วนรวม เป็นท่ียอมรับในระดบัชาติ ส่วน ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินเป็นองคค์วามรู้และความสามารถในระดบัทอ้งถ่ินซ่ึงมี

ขอบเขตจาํกดัในแต่ละทอ้งถ่ิน เช่น ภาษาไทยเป็นภูมิปัญญาไทย ในขณะท่ีภาษาอีสานเป็นภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน เป็นตน้ 

          ผูท้รงภูมิปัญญาไทย หมายถึง บุคคลผูเ้ป็นเจา้ของภูมิปัญญา หรือเป็นผูน้าํภูมิปัญญาต่างๆมาใชป้ระโยชน์จนประสบ

ความสาํเร็จ มีผลงานดีเด่นเป็นท่ียอมรับและไดรั้บการยกยอ่งในฐานะเป็นผูเ้ช่ียวชาญ สามารถเผยแพร่และถ่ายทอด

เช่ือมโยงคุณค่าของภูมิปัญญาในแต่ละสาขานั้นๆ ใหแ้พร่หลายไปอยา่งกวา้งขวาง 

          ปราชญช์าวบา้น หมายถึง บุคคลผูเ้ป็นเจา้ของภูมิปัญญาชาวบา้น และนาํภูมิปัญญามาใชป้ระโยชน์ในการดาํรงชีวติ

จนประสบผลสาํเร็จสามารถถ่ายทอดเช่ือมโยงคุณค่าของอดีตกบัปัจจุบนัไดอ้ยา่งเหมาะสม 

          ความเหมือนกนัระหวา่งผูท้รงภูมิปัญญาไทยกบัปราชญช์าวบา้นคือ บทบาทและภารกิจในการนาํภูมิปัญญาไปใช้

แกปั้ญหา และการถ่ายทอดเพ่ือใหเ้กิดความเช่ือมโยงจากอดีตถึงปัจจุบนั ส่วนความแตกต่างกนันั้นข้ึนอยูก่บัระดบัภูมิ

ปัญญาท่ีจะนาํไปแกปั้ญหาและถ่ายทอดกล่าวคือ ผูท้รงภูมิปัญญาไทยยอ่มมีความสามารถหรือภารกิจในการนาํภูมิปัญญา

ระดบัชาติไปแกปั้ญหา หรือถ่ายทอด หรือผลิตผลงานใหม่ๆ ท่ีมีคุณค่าต่อประเทศชาติโดยส่วนรวม ส่วนปราชญช์าวบา้น

มีความสามารถหรือภารกิจในการนาํภูมิปัญญาชาวบา้น หรือภูมิปัญญาทอ้งถ่ินไปแกปั้ญหาหรือถ่ายทอดในทอ้งถ่ิน 

          อยา่งไรก็ตาม ภูมิปัญญาไทย และ ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ยอ่มมีความสมัพนัธ์และเช่ือมโยงกนั เพราะภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน

นั้นถือวา่เป็นฐานหลกัแห่งภูมิปัญญาไทยเปรียบเหมือนฐานเจดีย ์ 
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บรรจุภณัฑ์จากธรรมชาต ิ

         บรรจุภณัฑแ์บบไทยๆ ท่ีทาํจากธรรมชาติ อนัสอดคลอ้งวถีิชีวติดั้งเดิมของคนไทย ท่ีอยูโ่ดยพ่ึงพาและไม่ทาํลาย

ธรรมชาติกนั ไม่แน่วา่บรรจุภณัฑเ์หล่าน้ีอาจจะกลบัมาไดรั้บความนิยมอีกคร้ังก็เป็นได ้

1. ใบตอง อนัดบัหน่ึงของหีบห่อบรรจุภณัฑข์องไทยท่ีไดรั้บความนิยมมาทุกยคุทุกสมยั ใบตองมกัถูกนาํห่อ

อาหารคาวหวาน ผกัปลา บา้งก็นาํมาทาํเป็นกระทงสาํหรับบรรจุอาหารและขนม อีกทั้งยงัสามารถใชแ้ทนถว้ยชาม

พลาสติกชนิดใชแ้ลว้ท้ิงอยา่งในปัจจุบนัไดอี้กดว้ย ใบตองมีผิวสมัผสัท่ีล่ืนเยน็และกนันํ้ า มีกล่ินหอมอ่อนๆ อีกทั้งยงัหาได้

ง่าย อาหารไทยหรือขนมไทยบางชนิด ตอ้งใชใ้บตองเท่านั้นเป็นวสัดุในการห่อและบรรจุ เช่น ขา้วตม้มดั ขนมใส่ไส ้

แหนม หมูยอ เป็นตน้ 

                   2. ใบบัว ใบบวัสามารถอุม้นํ้ าไดดี้ อีกทั้งยงัมีกล่ินหอม คนไทยโบราณมกันิยมนาํมาห่อสาํรับกบัขา้วเวลาออก

เดินทาง หรือไปทาํงานตามไร่นาเรือกสวน เราสามารถนาํใบบวัมาห่อขา้วสวย ขา้วอบ และอาหารต่างๆ ในขณะท่ียงัร้อนๆ 

จะไดก้ล่ินหอมของใบบวัติดมากบัอาหารดว้ย 

                   3. ใบเตย ใบจาก ใบมะพร้าว ใบไผ่ ท่ีมีลกัษณะของใบท่ีเป็นเสน้เรียวยาว คนโบราณมกันาํมาห่อขนมขา้วตม้ 

ชนิดพอดีคาํ หรือขนมท่ีตอ้งการกล่ินหอมหวานและสีธรรมชาติ อาทิ ขนมจาก บ๊ะจ่าง (อาหารของคนจีน) นอกจากน้ียงั

สามารถนาํมาสานเป็นเคร่ืองใชต้า่งๆ ไดอี้กมาก จึงนบัวา่เป็นพืชท่ีมีประโยชน์และสาํคญัมาตั้งแต่สมยัก่อน 

                   4. กะลามะพร้าวและกระบอกไม้ไผ่ กะลาอุม้นํ้ าได ้มีนํ้ าหนกัเบา ทนร้อนและแขง็แรง สามารถนาํมาใชซ้ํ้ าได้

อีก นิยมนาํมาใชเ้ป็นภาชนะ ทั้งยงัดดัแปลงทาํเป็นเคร่ืองใชไ้ดอี้กหลายอยา่งเช่น ทาํเป็น ทพัพี ชอ้น ตะเกียบ เช่นเดียวกบั

กระบอกไมไ้ผท่ี่ในสมยัโบราณใชแ้ทนแกว้นํ้ า ปัจจุบนัร้านขายนํ้ าผลไมแ้ละสมุนไพรไทยแบบโบราณก็ยงัเอากระบอกไม้

ไผม่าใชแ้ทนแกว้นํ้ าพลาสติก 

                   5. ใบสักหรือใบตองตงึ ชาวไทยโดยเฉพาะท่ีอยูใ่นแถบภาคเหนือจะรู้จกักนัดี เพราะป่าตองตึงในแถบ

ภาคเหนือนั้นข้ึนช่ือและหาไดง่้ายทัว่ไป ใบตองตึงมีลกัษณะใบใหญ่และกวา้ง นิยมนาํมาห่ออาหาร ผกัสดปลาสด เพ่ือ

ถนอมอาหารใหส้ดอยูเ่สมอ เช่นเดียวกบัใบตอง แต่ใบตองตึงจะไม่มีกล่ินหอม จึงไม่นิยมมาห่ออาหารท่ีผา่นความร้อน

ยกเวน้อาหารประเภทขา้วหรือแป้ง 

 

ภาพ 17:บรรจุภณัฑธ์รรมชาติในทอ้งถ่ินไทย 
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5. การส่ือสารความเป็นไทย 

                             การเขียนภาพลายไทย   น้ีมีมาตั้งแต่โบราณ ผูเ้ขียนภาพลายไทยในกาลก่อนมีความรู้สึกนึกคิด ตามส่ิงท่ี

เกิด ข้ึนตามธรรมชาติ แลว้นาํมาเขียนเป็นลวดลายหรือภาพต่างๆ ต่อมาไดรั้บอิทธิพล จากต่างชาติ โดยเฉพาะ ชาวอินเดีย 

ไดน้าํศิลปะหลายแขนงเขา้มา ครูอาจารยค์นไทย ก็ไดเ้รียนรู้จากอาจารยเ์หล่านั้น แลว้นาํมาผสม ผสานกบัศิอลปดั้งเดิม 

ของคนไทยสืบทอดกนัมาจนถึงปัจจุบนัน้ี หลกัฐานตามประวติัศาสตร์ลายไทย ไดเ้ร่ิม ข้ึน ตั้งแต่สมยัเชียงแสน สืบทอด

กนัมาท่ีสุโขทยั อยธุยา และรัตนโกสินทร์ แต่เดิมมีแต่ช่างตามวดัต่างๆ ต่อมาช่างเหล่านั้นไดถ้วายตวัเพ่ือรับใชพ้ระเจา้

แผน่ดินเรียก “ช่างหลวง” หรือ “ช่างสิบหมู่ อนัเแบบแผน่ลายไทยเท่าท่ีปรากฏ ใหเ้ห็นอยูทุ่กวนัน้ี ถือไดว้า่เป็นแบบแผน

ตายตวั เน่ืองดว้ยลายไทยไดว้วิฒันาการตวัเอง ตั้งแต่สมยัสุโขทยั อยธุยา และรัตนโกสินทร์ จนสู่จุดสมบูรณ์ กลายเป็น

เอกลกัษณ์ของชาติไทยจนถึงทุกวนัน้ี  

        ท่ีจริงในสมยัก่อนกรุงศรีอยธุยา ลายไทยมิไดมี้รูปร่างหนา้ตาอยา่งท่ีเราเห็นกนัทุกวนัน้ี จากการคน้ควา้ลายรุ่นเก่า บน

ลายปูนป้ันและลายจาํหลกัศิลา บนใบเสมารุ่นอู่ทอง และสุโขทยั ซ่ึงพบทัว่ไปในดินแดนลุ่มแม่นํ้ าเจา้พระยา ในทอ้งท่ีของ

นครเก่าแก่ ตั้งแต่สมยัสุโขทยัเร่ือยมา ลงไปสุดใตท่ี้นครศรีธรรมราช ลายอนัปรากฏนั้น มิไดเ้ป็นลายท่ีสืบต่อมาจากขอม 

หรือ ทวารวดี หากแต่เป็นลายท่ี เกิดข้ึนจากการ "สลดัแอกอิทธิพลอินเดีย" เขา้สู่ความเป็นตนเอง โดยจะมีลกัษณะเหมือน

ธรรมชาติ คือเป็นลายเครือเถา ลายกา้นขด ประกอบดว้ยรูปดอกไม ้ใบไม ้รูปนก สตัวจ์ตบุาท (สตัว ์๔ เทา้) ทวบิาท (สตัว ์

๒ เทา้) ต่างๆ ซ่ึงลายลกัษณะน้ี เป็นลายคนละตระกลู กบัลายอนัมีอิทธิพลจากอินเดีย  

        ลายไทยนั้นได้มีววิฒันาการ และพฒันามาอย่างต่อเนื่อง โดยนับเร่ิมต้นได้ตั้งแต่ ในสมัยอู่ทอง อโยธยา สุโขทยั ลาย

ไทยในสมัยอยธุยาตอนต้น ตอนกลาง ลายไทยอันสง่างาม เลือ่นไหลเเป็นเปลวไฟ ในสมัยอุธยายาตอนปลาย จนถงึสมัย

รัตนโกสินทร์ และศิลปะของเมืองหลวงปัจจบุัน ลายไทยในสมัยโบราณ แบ่งออกเป็น 4หมวด ได้แก่ 

        1. หมวดกระหนก หมายถึง การเขียนลวดลายไทยต่างๆ เช่น กระหนกสามตวั กระหนกใบเทศ กระจงัตาออ้ย ประจาํ

ยาง เป็นตน้  

        2. หมวดนารี หมายถึง การเขียนภาพคน เช่น ภาพพระ ภาพนาง ภาพเทวดา เป็นตน้ ซ่ึงตอ้งฝึกเขียนรูปร่าง ใบหนา้ 

และกิริยาท่าทางต่างๆของคน รวมถึงภาพจบั  

        3.หมวดกระบ่ี หมายถึง การเขียนภาพลิง ภาพยกัษ ์อสูร และพวกอมนุษยต์่างๆโดยมากจะยดึเอายกัษ ์และลิงท่ีเป็นตวั

เอกในเร่ืองรามเกียรต์ิเป็นหลกั  

        4.หมวดคชะ หมายถึง การเขียนภาพสตัวต์่างๆ ไดแ้ก่ สตัวท่ี์มีอยูต่ามธรรมชาติ เช่น ชา้ง มา้ ววั ควาย เสือ สิงห์ 

กระทิง แรด เป็นตน้ และสตัวใ์นวรรณคดีท่ีเกิดจากจินตนาการของช่างเขียนหรือเราเรียกวา่ สตัวหิ์มพานต ์มีรูปร่าง

ประหลาด เช่น ราชสีห์ คชสีห์ กินรี ครุฑ หงส์ เป็นตน้  

        การเขียนลายไทยนั้นตอ้งฝึกการเคล่ือนไหวของมือ การฝึกเขียนเสน้ใหมี้ความล่ืนไหล อ่อนชอ้ยมีลีลาและจงัหวะท่ี

สอดรับสมัพนัธ์กนัอยา่งลงตวั ควรคาํนึงถึงช่องไฟของลายการลอ้ของลาย และควรท่ีจะฝึกเขียนมากสกัหน่อย เพ่ือท่ีจะ

เป็นพ้ืนฐานท่ีดีในการเขียนลายไทยต่อๆไป ศิลปภาพลายไทย 

        ชาติไทยเราไดรั้บมรดกตกทอดทางศิลปมาแต่บรรพบุรุษ อนัหาค่ามิได ้และงดงามทางศิลป ทาํใหผู้ท่ี้ไดพ้บเห็นศิลป

ไทย รู้สึกติดตาตรึงใจ ท่ีไดเ้ห็นส่ิงมหศัจรรยอ์นัน่าต่ืนตาต่ืนใจ ทาํใหเ้กิดปิติ ความสงบ และความสุข 
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ภาพ18:มโหรีหญิง 

 

        แสดงการเล่นดนตรีไทย มีดีด สี ตี เป่า เคร่ืองดีด-กระจบัป่ี ,เคร่ืองสี-ซอสามสาย ,เคร่ืองตี-กรับ ฉ่ิง และโทน , เคร่ือง

เป่า-ขลุ่ย ไดแ้บบอยา่งมาจากภาพจิตรกรรมฝาผนงั สมยัรัตนโกสินทร์ ในพระท่ีนัง่พทุไธยสวรรย ์ 

ภาพ 19:กนิรี 

 
        แสดงถึงความอ่อนหวาน ของดอกไม ้(ดอกบวั) จากอีกตวัหน่ึง ภาพน้ีแสดงใหเ้ห็นลกัษณะ ลีลาของการนัง่ ซ่ึงเป็น

คร่ึงคนคร่ึงนก และการยนืพกัอิริยาบททั้งสอง ตลอดจนศิราภรณ์ และเคร่ืองตกแต่งร่างกาย  

ภาพ20:กนินร 

 
        คือมีทั้งเพศหญิงและเพศชาย ซ่ึงเรียกวา่ กินรี และกินรา ในภาพแสดงใหเ้ห็น กินรากาํลงัขอความรัก หรือความเห็น
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ใจจากกินรี ซ่ึงกินรีก็ไดแ้ต่เอียงอาย ตามวสิยัเพศหญิงอนัพึงมี  

 

ฟ้อนรําหญิงชายได้แบบอย่างจากลายรดนํา้ ซ่ึงเขียนเป็นฉาก อยู่ในพระทีน่ั่งพมิานรัตยา ในเขตพระราชฐานฝ่ายใน ใน

พระบรมมหาราชวงั 
ภาพ 21: จติรกรรมฝาฝนัง 

 
        ระเบียงวดัพระแกว้ เร่ืองรามเกียรต์ิ แสดงใหเ้ห็นตอน หนุมานอาสาลวงเอากล่องดวงใจทศกณัฑ ์จากพระฤๅษีโคบุตร 

อาจารยท์ศกณัฐ ์แลว้ขอใหพ้ระฤๅษีนาํเขา้เฝ้าถวายตวั อาสาทศกณัฐน์าํจบัพระราม  

 

ขั้นตอนการฝึกเขียนลายไทย 

1 การเขียนแม่ลายกระจัง 

        แม่ลายกระจงั เป็นแม่ลายพ้ืนฐานอยา่งหน่ึงในการเขียนลายไทย มีรูปทรงมาจากดอกบวัและตาไม ้

ตวัอยา่งแม่ลายในบทเรียนน้ี เรียกวา่ กระจงัตาออ้ย ถา้เราเป็นคนช่างสงัเกต จะเห็นวา่ ตามขอ้ของตน้ออ้ยหรือปลอ้งไผ ่จะ

มีตาไมอ้ยู ่ซ่ึงมีรูปร่างเช่นเดียวกบัลายในบทเรียนน้ี ซ่ึงนบัไดว้า่ เป็นความช่างสงัเกตของช่างไทย ในการประยกุตรู์ปแบบ

ธรรมชาติ มาประดิษฐเ์ป็นลวดลายท่ีงดงามได ้ในบทเรียนน้ีจะทาํการฝึกเขียนลาย โดยมีตวัลายซอ้นกนัอยู ่2 ชั้น ซ่ึงลายท่ี

อยูภ่ายในนั้น เรียกวา่ ไสล้าย (เสน้จะบางกวา่) การเขียนลายไทยนั้น ความสาํเร็จข้ึนอยูก่บัการฝึกฝน และเป็นคนช่าง

สงัเกต ถา้มีการฝึกเขียนมากเท่าไหร่ ความชาํนาญจะเพ่ิมมากข้ึน หากหมัน่สงัเกต ก็จะสามารถเปรียบเทียบไดว้า่ รูปทรง

จากการฝึกหดั มีความสมบูรณ์สวยงาม เทียบกบัตน้แบบไดห้รือไม่  

ขั้นตอนการเขียนแม่ลายกระจงัตาอ้อย 
        1.) เร่ิมดว้ยการเขียน โครงรูปสามเหล่ียม โดยมีความสูงจากฐาน 1.5 น้ิว กวา้ง ๒ น้ิว และลากเสน้

แบ่งก่ึงกลาง ขา้งละ ๑ น้ิว  

        2.) เม่ือไดรู้ปสามเหล่ียมสมบูรณ์แลว้ จึงเร่ิมวาด เสน้รูป แม่ลาย

กระจงั โดยเร่ิมวาดจากยอดลาย โคง้ลงมา ตามรูปทรงของลายกระจงัตาออ้ย ทั้ง ๒ ดา้น

ตามตวัอยา่ง  

        3.)จากนั้นจึงวาด ลายสอดไส ้ไวภ้ายในตวักระจงั การเขียนลายสอด

ไสน้ี้ ใชว้ธีิการเขียนเช่นเดียวกบัการเขียนเสน้รูป แต่มีขนาดเลก็กวา่ เสร็จส้ินขั้นตอนการ

เขียนแม่ลายกระจงั  

2.การบากลาย 

        เม่ือคุณสามารถฝึกหดัเขียนลายกระจงัตาออ้ยไดจ้นชาํนาญแลว้ บทเรียนต่อมาก็คือการบากลาย การ

ภาพ 22: ลายประจาํยาม 
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บากลายเป็นการเนน้ตวัลายไม่ใหเ้รียบจนเกินไป และยงัเพ่ิมความสวยงามของรูปทรง ใหมี้ลกัษณะเหมือนธรรมชาติอีก

ดว้ย การบากลายมี 2 แบบคือ แบบท่ี 1. การบากลายเขา้ และแบบท่ี 2.การบากลายออก โดยการใชก้ารบากลายแต่ละแบบ 

ข้ึนอยูก่บัความเหมาะสมของตวัลาย ท่ีจะนาํไปใชป้ระกอบในพ้ืนท่ีต่างๆ  

วธีิการ บากลายเข้า 
        1.) เร่ิมตน้การวาด ดว้ยการลากเสน้จากยอดลาย จนมาถึงก่ึงกลางของตวัลาย และทาํการบากลายเขา้

ภายในตวัลาย พร้อมกบัตวดัเสน้ออก ใหเ้ป็นเสน้โคง้พองามทั้งสองดา้น ตามตวัอยา่ง  

        2.) เร่ิมตน้เช่นเดียวกบัการบากลายเขา้ แต่เม่ือลากเสน้ จนถึงก่ึงกลางตวัลาย ใหต้วดัเสน้ออก สงัเกตดู 

จะมีลกัษณะเป็นยอดแหลม เหมือนกลีบดอกไม ้ตามตวัอยา่ง  

        3.) การเขียนแม่ลายประจาํยาม  

3.แม่ลายประจาํยาม 

        แม่ลายประจาํยาม เป็นแม่ลายสาํคญัอีกแม่ลายหน่ึง ของการเขียนภาพไทย โดยรูปทรงทัว่ไปจะเป็นรูป

ส่ีเหล่ียมจตัุรัส ตรงกลางเป็นรูปวงกลม มีส่ีกลีบคลา้ยกบัดอกไม ้และกลีบทั้งส่ีก็มาจากรูปทรงของ แม่ลายกระจงัตาออ้ย

นัน่เอง ซ่ึงแม่ลายประจาํยามน้ี สามารถแตกแขนง ออกไปไดอี้กมากมาย โดยการใส่ไสซ้อ้นเขา้ไป จนดูหรูหรามากข้ึน 

และรูปทรงยงัสามารถ เปล่ียนจากส่ีเหล่ียมจตัุรัส เป็นส่ีเหล่ียมขนมเปียกปูนไดอี้กดว้ย ซ่ึงทาํใหเ้กิดความงาม ท่ีแตกต่างไป

อีกแบบหน่ึง  

วธีิการเขียนแม่ลายประจาํยาม 

        1.) เร่ิมจากการเขียนรูป ส่ีเหล่ียมจตัุรัสกวา้ง 3 น้ิว แบ่งก่ึงกลางขา้งละ 1.5 น้ิว และส่วนท่ีเป็นทรงกลม 

ตรงกลาง 1 น้ิว ตามภาพตวัอยา่ง  

        2.) เม่ือไดรู้ปโครงร่างตามแบบแลว้ ขั้นต่อมาใหเ้ขียนรูปวงกลมก่อน โดยกางวงเวยีนออก รัศมีคร่ึง

น้ิว วาดทั้งทรงกลมดา้นในและดา้นนอก โดยใหท้รงกลมดา้นใน ท่ีเป็นไสล้าย มีนํ้ าหนกัเสน้เบากวา่ ทรงกลมท่ีเป็นเสน้

รูปดา้นนอก  

        3.) วาดกลีบดอกทั้ง ๔ กลีบ กรรมวธีิเช่นเดียวกบั การเขียนลายกระจงัตาออ้ย (ในบทเรียนท่ี 2.) โดย

คุณจะเลือกเขียนใหก้ลีบ มีรูปแบบเป็น การบากลายเขา้ หรือบากลายออกก็ได ้ 

        4.) เม่ือวาดไดรู้ปทรงทั้งหมดแลว้ ขั้นสุดทา้ยคือการใส่กลีบ

รองดอก ท่ีมุมเวา้ทั้ง 4 เป็นอนัเสร็จสมบูรณ์  

4.การเขียนแม่ลายพุ่มข้าวบณิฑ 

        บทเรียนน้ีจะกล่าวถึง การเขียนแม่ลายพุม่ขา้วบิณฑ ์โดยพุม่ขา้ว

บิณฑน้ี์ เป็นรูปทรงท่ีบ่งบอกถึง วฒันธรรมของชาวไทยโดยเฉพาะ คนไทยแต่

โบราณ เม่ือจะถวายขา้วใหแ้ก่พระสงฆ ์ก็จะนาํขา้วนั้นวางบนพาน และโกยยอดให้

แหลม ดงัเช่นทุกวนัน้ีเราจะพบเห็นรูปทรงเหล่าน้ี ไดต้ามพานพุม่ตา่งๆ ท่ีเราจะ

ถวายหรือมอบให ้แก่บุคคลท่ีเราเคารพนบัถือ ส่วนใหญ่จะประดบัดว้ยดอกไม ้เช่น 

ดอกบานไม่รู้โรยเป็นตน้ แม่ลายพุม่ขา้วบิณฑน้ี์ก็เป็นหน่ึง ในแม่ลายท่ีสาํคญั อีก

แม่ลายหน่ึงของไทย เน่ืองจากสามารถแตกแขนง ออกไปไดอี้กมากมาย 

ตวัอยา่งเช่น แม่ลายหางสิงห์โต ซ่ึงรูปทรงส่วนหน่ึง ก็มาจากแม่ลายพุม่ขา้วบิณฑน้ี์  

 

ภาพ 23: ลายพุม่ขา้วบิณฑ ์
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ขั้นตอนการเขียนแม่ลายพุ่มข้าวบิณฑ์ 

        1.) วาดโครงรูปส่ีเหล่ียมรูปวา่ว ซ่ึงเป็นโครงรูปของลายพุม่ขา้วบิณฑ ์กวา้ง 2 น้ิว สูง 3 น้ิว การ

แบ่งรายละเอียดต่างๆ ดูไดจ้ากภาพตวัอยา่ง  

        2.) เม่ือไดโ้ครงแลว้ ก็เร่ิมวาดรูปทรงหยดนํ้ า ซ่ึงเป็นไสใ้นของลายพุม่ขา้วบิณฑ ์มีสองชั้น โดย

วาดใหไ้สล้าย มีนํ้ าหนกัเสน้อ่อนกวา่ เสน้รูปหยดนํ้ าดา้นนอก  

        3.) เร่ิมวาดเสน้โครงดา้นนอกเบาๆ สาํหรับเป็นเสน้นาํ ในการเขียนกลีบลายดา้นในต่อไป  

        4.) ขั้นต่อไปเขียนกลีบดา้นนอก ทั้งกลีบซา้ยและกลีบขวา โดยกลีบลาย จะเกาะกบัรูปหยดนํ้ า วธีี

การเขียนเช่นเดียวกบัการเขียนลายกระจงัตาออ้ย แต่จะเขียนเพียงคร่ึงเดียว  

        5.) เขียนกลีบดา้นบน ใหส้งัเกตวา่ กลีบดา้นบนจะมีลกัษณะ ยืน่ยาวกวา่ ตามรูปทรงของตวัลาย  

        6.) เขียนกลีบดา้นล่าง โดยกลีบล่างจะมีลกัษณะ กลมป้อมกวา่  

        7.) เม่ือไดก้ลีบครบทั้งหมดแลว้ จึงสอดไสล้าย ทั้งหมด 4 จุด  

        8.) เขียนกลีบรองดอก ท่ีมุมเวา้ดา้นล่าง ใหย้ืน่เป็นคู ่ออกมาเลก็นอ้ยพองาม เสร็จไดรู้ปทรง พุม่

ขา้วบิณฑท่ี์สมบูรณ์  

 

6.การสอดไส้และบากลายกระหนก 

เม่ือคุณสามารถฝึกวาด กระหนกตวัเดียวแบบเปลือยๆ จากบทเรียนท่ี ๕ ไดจ้นชาํนาญแลว้ บทเรียนน้ีจะให้

คุณ ไดส้อดไสต้วักระหนก และบากลายในลกัษณะต่างๆ ซ่ึงมีความแตกต่างกนั (โดยใชท้ั้งการบากลายเขา้ และบากลาย

ออก ในกระหนกตวัเดียวกนั) และใส่กาบใบ ใหก้บัตวักระหนกดว้ย ลกัษณะกระหนกเช่นน้ี บางคราวก็เรียกกนัวา่ 

กระหนกใบเทศ เพราะมีรูปร่างเหมือนกบัใบเทศ หรือใบของตน้พดุตาน (hibiscus) ซ่ึงเป็นไมต้ระกลูชบา ดอกใหญ่ มีกลีบ

ดอกซอ้นสวยงามมาก  

ขั้นตอนการสอดไส้และบากลายกระหนก 

        1.) การเขียนโครงสามเหล่ียมมุมฉาก ใชข้นาดเดียวกบับทเรียนท่ี ๕  

        2.) เร่ิมจากการวาดกาบใบเสียก่อน (คือส่วนท่ีเป็นสามเหล่ียมดา้นเท่า ในบทเรียนท่ี ๕) โดยเขียนให้

โคงั และตวดัยอดเหมือนกบัยอดโคง้ของใบไมอ้่อน และบากลายท่ีก่ึงกลางกาบ ดงัภาพ

ตวัอยา่ง  

        3.) สงัเกตดูช่วงของการบากลายเขา้ และออกไดจ้ากภาพตวัอยา่งนะ

ครับ เร่ิมลากเสน้จากโคน ตวักระหนกและลากยาว จนถึงยอดลาย และตวดักลบั แต่

ระหวา่งทางท่ีลากเสน้นั้น จะมีการบากลายอยูต่ลอด สงัเกตดูไดจ้ากภาพตวัอยา่ง  

        4.) เม่ือไดต้วักระหนกท่ีสมบูรณ์แลว้ ขั้นต่อมาก็คือการสอดไสล้าย 

ใหว้าดลายสอดไส ้ทั้งตวักระหนก และกาบใบ ลกัษณะเสน้จะอ่อนเบากวา่ เสน้รูปของ

ตวักระหนกท่ีเขม้กวา่  

        5.) เสร็จสมบูรณ์  

        6.) การวาดตวักระหนกพลิกกลบั ดา้นซา้ยมือน้ี มีวธีิการเช่นเดียวกบั การวาดดา้นขวามือ  

 
7.การเขียนหางไหล 
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ลายหางไหล ส่วนใหญ่แลว้จะใชป้ระกอบ เป็นยอดของตวักระหนก โดยช่างไทยไดแ้รงบนัดาลใจ มาจาก

หางของสตัวจ์าํพวกงู และเปลวเพลิง ลกัษณะรูปร่างของหางไหล โคนหางจะอว้น ส่วน

ปลายจะเรียวแหลม และจะสะบดัเล้ือยไปมา การฝึกเขียนหางไหลนั้น ค่อนขา้งทาํไดย้าก 

โดยผูเ้รียนส่วนใหญ่ จะเขียนแลว้ไม่สมดุลยก์นั ทาํใหห้างไหลนั้น ดูแลว้สะบดัไม่เป็น

ธรรมชาติ วธีิแกไ้ข คือตอ้งหดัสงัเกตจากบทเรียน หรือจากธรรมชาติใกลต้วั และ

ทดลองฝึกเขียนใหม้าก ก็จะทาํใหมี้พฒันาการท่ีดีข้ึน  

ขั้นตอนการเขียนหางไหล 
        1.) ใหว้าดสามเหล่ียมมุมฉาก ท่ีมีขนาดเดียวกบับทเรียนท่ี ๕ และ ๖ 

ผิดกนัแต่ ไม่ตอ้งวาดสามเหล่ียมดา้นเท่าเลก็ๆ แต่ใหแ้บ่งก่ึงกลางขนาด ๑ น้ิวแทน เพ่ือ

ลากเสน้ประนาํ แบ่งก่ึงกลางของรูปสามเหล่ียม  

        2.)วาดเสน้โคง้จากโคนลาย เล้ือยมาเร่ือยๆ จนถึงยอดลาย และลาก

ใหเ้ล้ือยกลบั ใหส้งัเกตการโคง้ของเสน้ จะไปเลก็ท่ีสุดคือส่วนยอดลาย เหมือนหางงู  

        3.) ลากเสน้ก่ึงกลางหน่ึงเสน้ ใหค้ดโคง้ไปตามรูปจนถึงยอดลาย 

 

8. การเขียนกระหนกเปลว 

เม่ือเรานาํหางไหลมาประกอบกบักระหนก เราจะเรียกกระหนกนั้นวา่ "กระหนกเปลว" เน่ืองจากมีรูปทรง

เหมือนเปลวไฟ ท่ีสะบดัเล้ือย พร้ิวไหวไปมา โดยรูปทรงของกระหนกเปลวน้ี มีโครงของตวัหางไหลอยู ่แต่ถา้หากคุณวาด 

โดยไม่มีโครงของหางไหล กระหนกท่ีไดจ้ะแขง็ ไม่สะบดัพร้ิวเท่าท่ีควร ช่างไทยท่ีฝีมือดี ลว้นผา่นการวาดกระหนกชนิด

น้ีมาอยา่งหนกัทั้งส้ิน หวัใจของศิลปะไทยคือ ความอดทน ช่างสงัเกตและขยนัหมัน่ฝึกฝนนัน่เอง  

ขั้นตอนการเขียนกระหนกเปลว 

        1.) ใหว้าดสามเหล่ียมมุมฉาก ท่ีมีขนาดและการแบ่งพ้ืนท่ี เช่นเดียวกบับทเรียนท่ี ๕ และ ๖  

        2.) วาดเสน้โคง้ในส่วนของกาบใบ (กาบเลก็ๆ ท่ีเป็นส่วนของการงอกออก ของตวัลายกระหนกเปลว) 

ในพ้ืนท่ีสามเหล่ียมเลก็ๆ มุมซา้ยมือ  

        3.) วาดเสน้โคง้จากโคนลาย ลากตวดัเป็นส่วนหวัของตวักระหนก และลากเสน้ลายมาเร่ือยๆ สะบดั

เสน้ใหเ้ล้ือยเป็นเปลว จนถึงยอดลาย และลากใหเ้ล้ือยกลบั โดยพยายามสงัเกตทิศทาง

ของเสน้ ใหว้าดเล้ือยไป เหมือนกบัหางของงู และจบลงดว้ยการตวดัเสน้โคง้กลบั มาท่ี

กาบใบ  

        4.) ลากเสน้ก่ึงกลางหน่ึงเสน้ ใหค้ดโคง้ไปตามรูปจนถึงยอดลาย  

9.การสอดไส้และบากลายกระหนกเปลว 

เม่ือคุณสามารถฝึกวาดกระหนกเปลว จนชาํนาญดีแลว้ ต่อไป

คือการสอดไสแ้ละบากลาย ใหก้บัตวักระหนกเปลว ซ่ึงกระหนกเปลวส่วน

ใหญ่ จะใชล้ายบากตวัละประมาณ ๖-๗ ตาํแหน่ง (โดยสามารถเพ่ิมหรือลด 

ตาํแหน่งของรอยบากไดอี้ก ตามความเหมาะสม หรือตามขนาด ของตวั

กระหนก) เม่ือมีการบากลายแลว้ ตวักระหนกจะดูสวยงามมากข้ึน และเพ่ิมพลงัความพร้ิวไหว ดุจเปลวเพลิง สม

ดงัช่ือท่ีตั้งอยา่งแทจ้ริง  
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ขั้นตอนการสอดไส้และบากลายหระหนกเปลว 

        1. ใหว้าดสามเหล่ียมมุมฉาก ท่ีมีขนาดและการแบ่งพ้ืนท่ี เช่นเดียวกบั

บทเรียนท่ี ๕ และ ๖  

        2. วาดเสน้โคง้ในส่วนของกาบใบ (กาบเลก็ๆ ท่ีเป็นส่วนของการงอก

ออก ของตวัลายกระหนกเปลว) ในพ้ืนท่ีสามเหล่ียมเลก็ๆ มุมซา้ยมือ พร้อมกบับากลายเขา้

ตามรูป  

        3. วาดเสน้โคง้จากโคนลาย ลากตวดัเป็นส่วนหวัของตวักระหนก 

และลากเสน้ลายมาเร่ือยๆ (ถา้คุณยงัไม่ชาํนาญ ควรร่างโครงของกระหนกเปลว ดว้ยเสน้

เบาๆ ก่อน) แลว้จึงสะบดัเสน้ข้ึน และบากลายเขา้และออก ตามจงัหวะของตวัลาย บากไปเร่ือยๆใหเ้ล้ือยเป็นเปลว จนถึง

ยอดลาย และลากเสน้ใหเ้ล้ือยกลบั พร้อมกบับากลายตามภาพ โดยพยายามสงัเกตทิศทางของเสน้ ระหวา่งการบากลาย ให้

อยูใ่นทรงของกระหนกเปลว ท่ีสะบดัยอดเป็นหางไหลดว้ย  

        4. สาํเร็จเป็นรูปทรง กระหนกเปลว ท่ีสอดไสแ้ละบากลาย เรียบร้อยแลว้ จึงสอดไสล้ายท่ีตวักระหนก 

และกาบใบ ดว้ยเสน้ท่ีอ่อนกวา่ดงัภาพ  

5. วาดกระหนกเปลว สอดใสแ้ละบากลาย ท่ีพลิกกลบั ทางดา้นซา้ย เช่นเดียวกบับทเรียนท่ีผา่นมา วธีิการ

วาดเช่นเดียวกบัการวาดดา้นขวา เคร่ืองป้ันดินเผาบา้นเชียง สาํหรับเคร่ืองป้ันดินเผาลายเขียนสี บา้นเชียง อ.หนองหาน จ.

อุดรธานี  แหล่งอารยธรรมมรดกโลก เม่ือ 5,000 ปีก่อน มีกลุ่มเขียนสีลายบา้นเชียง ทาํเคร่ืองป้ันดินเผาทั้งของใหม่และทาํ

เลียนแบบของเก่า ฝีมือชาวบา้นเชียงท่ีรวมกลุ่มกนัแต่งแตม้ลวดลายเขียนสีบา้นเชียงใหค้งอยูใ่น รูปแบบของท่ีระลึก ของ

แต่งบา้น จนไดเ้ป็นหน่ึงในสินคา้บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ เคร่ืองป้ันดินเผา บา้นเชียง พอตเตอร่ี นอกเหนือไปจากภูมิปัญญาโอ

ทอป 

 

                         คุณตาเสริม ธาํรงรัตน์ ปัจจุบนั เป็นประธานท่ีปรึกษากลุ่มเคร่ืองป้ันดินเผาบา้นเชียงและของท่ีระลึก 

ประเภทศิลปะประดิษฐ ์เล่าใหฟั้งวา่ ลายเขียนของบา้นเชียงนั้นจะมี 2 ลายคือ ลายตะขอและลายกน้หอย สีท่ีวาดลวดลาย

บนเคร่ืองป้ันดินเผาบา้น เชียง เดิมนั้นเป็นสีจากดินสีแดงท่ีอยูลึ่กลงไปใตดิ้นประมาณ 3-4 เมตร เอามาละลายนํ้ าและผสม

กาว แต่ในยคุปัจจุบนัเทคโนโลยกีารผลิตสีฝุ่ นมีความกา้วหนา้ไปมากจึงใชสี้ฝุ่ นท่ี ใชผ้สมลงในซีเมนตแ์ทนสีจากดิน ก็ได้

คุณภาพสีออกมาไม่แพก้นั เสน่ห์ของเคร่ืองป้ันดินเผาบา้นเชียง อยูท่ี่การเขียนลายโดยไม่ร่างเสน้เอาไวก่้อน หรือฟรีแฮนด ์

ผูว้าดลายจะมีเพียงพูก่นัและสีลากเสน้ลายตะขอและลายกน้หอย ดินเหนียวท่ีใชป้ั้นนั้น ก็เป็นดินเหนียวสีดาํจากแหล่งดิน

ในสกลนคร เอามาผสมกบัหวัเช้ือ ป้ันข้ึนรูปแลว้เผาใหสุ้ก จึงนาํมาเขียนสี กลุ่มเคร่ืองป้ันดินเผาฯ ยงัใชเ้ทคนิคการป้ันทั้ง

แบบใชมื้อและใชเ้คร่ือง เพ่ืออนุรักษก์ารป้ันแบบดั้งเดิมเอาไว ้ระยะเวลาเผาหากเป็นใบเลก็ก็ใชน้านประมาณคร่ึงวนั ใบ

ใหญ่ก็เตม็วนั กรรมวธีิการเผาก็ยงัเป็นแบบโบราณ ใชไ้มแ้ละฟางขา้วเป็นเช้ือเพลิงชาวบา้นเชียงมีเร่ืองตลกเล่าใหแ้ขกมา

เยอืนฟังวา่ ไม่ตอ้งกลวัวา่ ของทาํเลียนแบบของเก่าหรือทาํเหมือนใหม่จะโดนจบั เพราะเด๋ียวน้ีเจา้หนา้ท่ีตาํรวจในจงัหวดัรู้

แลว้วา่ ไม่ใช่ของเก่าแต่เป็นของทาํเลียนแบบ ทางกลุ่มจะมีใบรับรองใหว้า่เป็นของทาํเลียนแบบ หรือของปลอมแท้ๆ  ไวใ้ 
ห ้ราคาขายมีตั้งแต่ 10 บาทไปจนถึงสองหม่ืนบา วธีิสงัเกตของเก่าของใหม่บา้นเชียงนั้น คุณตาเสริมมีเคลด็ลบัก็คือ ของ

เก่าแท ้ๆ ลวดลายจะไม่ละเอียดเหมือนของใหม่ เน่ืองจากผา่นกาลเวลามาเน่ินนาน แต่ของใหม่จะสวยมีลวดลายชดัเจน  

                     นายมงคล สุระสจัจะ อธิบดีกรมการพฒันาชุมชน กล่าววา่ ภาครัฐไดพ้ยายามเขา้ช่วยพฒันาคุณภาพของงาน

หตัถกรรมในทอ้งถ่ินใหมี้คุณภาพ ตรงกบัความตอ้งการของตลาด ผา่นโครงการโอทอป หรือหน่ึงตาํบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์ใน
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อุดรธานี นอกจากกลุ่มงานเขียนสีบา้นเชียง ก็ยงัมีกลุ่มผา้มดัหม่ียอ้มครามพิบูลยรั์กษ ์ท่ีใชเ้ทคโนโลยสีมยัใหม่เขา้มาช่วย

เสริมฝีมือชาวบา้นทั้งการทอ การยอ้ม ซ่ึงในกลางปี 2553 จะมีโอทอปมิดเยยีร์ ใหช้าวบา้นจากทัว่ประเทศนาํผลิตภณัฑใ์น

ทอ้งถ่ินมาจาํหน่าย และปีน้ีจะเปิดคดัสรรลงทะเบียนสินคา้โอทอปดว้ย 

                  ในโลกปัจจุบนั เราปฏิเสธไม่ไดแ้ลว้วา่ เทคโนโลยเีขา้มามีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการดาํรงชีวติประจาํวนั การทาํ

ธุรกิจ ส่ิงท่ีดีท่ีสุดก็คือ การอนุรักษแ์ละการพฒันาตอ้งทาํควบคู่กนัไป เพ่ือใหค้นไดอ้ยูใ่นถ่ินเกิด มีงานทาํและมีความสุข

ตามอตัภาพกนัทั้งปี. 

           ลกัษณะภูมปัิญญาไทย 

สารานุกรมฉบบัเยาวชนไทย (2550:12) กล่าววา่ลกัษณะของภูมิปัญญาไทย มีดงัน้ี  

๑. ภูมิปัญญาไทยมีลกัษณะเป็นทั้งความรู้ ทกัษะ ความเช่ือ และพฤติกรรม  

๒. ภูมิปัญญาไทยแสดงถึงความสมัพนัธ์ระหวา่งคนกบัคน คนกบัธรรมชาติ ส่ิงแวดลอ้ม และคนกบัส่ิงเหนือ

ธรรมชาติ  

๓. ภูมิปัญญาไทยเป็นองคร์วมหรือกิจกรรมทุกอยา่งในวถีิชีวติของคน  

๔. ภูมิปัญญาไทยเป็นเร่ืองของการแกปั้ญหา การจดัการ การปรับตวั และการเรียนรู้ เพ่ือความอยูร่อดของบุคคล 

ชุมชน และสงัคม  

๕. ภูมิปัญญาไทยเป็นพ้ืนฐานสาํคญัในการมองชีวติ เป็นพ้ืนฐานความรู้ในเร่ืองต่างๆ  

๕. ภูมิปัญญาไทยมีลกัษณะเฉพาะ หรือมีเอกลกัษณ์ในตวัเอง  

๗. ภูมิปัญญาไทยมีการเปล่ียนแปลงเพ่ือการปรับสมดุลในพฒันาการทางสงัค 

จากการศึกษาพบวา่ มีการกาํหนดสาขาภูมิปัญญาไทยไวอ้ยา่งหลากหลายข้ึนอยูก่บัวตัถุประสงคแ์ละหลกัเกณฑ์

ต่างๆ ท่ีหน่วยงาน องคก์ร และนกัวชิาการแต่ละท่านนาํมากาํหนด ในภาพรวมภูมิปัญญาไทยสามารถแบ่งไดเ้ป็น ๑๐ 

สาขาดงัน้ี  

๑. สาขาเกษตรกรรม หมายถึง ความสามารถในการผสมผสานองคค์วามรู้ ทกัษะ และเทคนิคดา้นการเกษตรกบั

เทคโนโลย ีโดยการพฒันาบนพ้ืนฐานคุณค่าดั้งเดิม ซ่ึงคนสามารถพ่ึงพาตนเองในภาวการณ์ต่างๆ ได ้ 

๒. สาขาอุตสาหกรรมและหตัถกรรม หมายถึง การรู้จกัประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยสีมยัใหม่ในการแปรรูปผลิตผล 

เพ่ือชะลอการนาํเขา้ตลาด เพ่ือแกปั้ญหาดา้นการบริโภคอยา่งปลอดภยั ประหยดั และเป็นธรรม อนัเป็นกระบวนการท่ีทาํ

ใหชุ้มชนทอ้งถ่ินสามารถพ่ึงพาตนเองทางเศรษฐกิจได ้ 

๓. สาขาการแพทยแ์ผนไทย หมายถึง ความสามารถในการจดัการป้องกนั

และรักษาสุขภาพของคนในชุมชน โดยเนน้ใหชุ้มชนสามารถพ่ึงพาตนเองทางดา้น

สุขภาพและอนามยัได ้ 

๔. สาขาการจดัการทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม หมายถึง 

ความสามารถเก่ียวกบัการจดัการทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม ทั้งการอนุรักษ ์

การพฒันา และการใชป้ระโยชน์จากคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้มอยา่งสมดุลและยัง่ยนื  

๕. สาขากองทุนและธุรกิจชุมชน หมายถึง ความสามารถในการบริหารจดัการดา้นการสะสมและบริการกองทุน 

และธุรกิจในชุมชน ทั้งท่ีเป็นเงินตราและโภคทรัพย ์เพ่ือส่งเสริมชีวติความเป็นอยูข่องสมาชิกในชุม  

๖. สาขาสวสัดิการ หมายถึง ความสามารถในการจดัสวสัดิการในการประกนัคุณภาพชีวติของคน ใหเ้กิดความ

มัน่คงทางเศรษฐกิจ สงัคมและวฒันธรรม  
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๗. สาขาศิลปกรรม หมายถึง ความสามารถในการผลิตผลงานทางดา้นศิลปะสาขาต่างๆ เช่น จิตรกรรม 

ประติมากรรม วรรณกรรม ทศันศิลป์ คีตศิลป์ ศิลปะมวยไทย เป็นตน้  

๘. สาขาการจดัการองคก์ร หมายถึง ความสามารถใน

การบริหารจดัการดาํเนินงานขององคก์รชุมชนต่างๆ ให้

สามารถพฒันา และบริหารองคก์รของตนเองไดต้ามบทบาท 

และหนา้ท่ีขององคก์าร เช่น การจดัการองคก์รของกลุ่มแม่บา้น 

กลุ่มออมทรัพย ์กลุ่มประมงพ้ืนบา้น เป็นตน้  

๙. สาขาภาษาและวรรณกรรม หมายถึง 

ความสามารถผลิตผลงานเก่ียวกบัดา้นภาษาทั้งภาษาถ่ิน ภาษา

โบราณ ภาษาไทยและการใชภ้าษา ตลอดทั้ง ดา้นวรรณกรรม

ทุกประเภท เช่น การจดัทาํสารานุกรมภาษาถ่ิน การปริวรรต 

หนงัสือโบราณ การฟ้ืนฟกูารเรียนการสอนภาษาถ่ินของทอ้งถ่ินตา่งๆ เป็นตน้  

๑๐. สาขาศาสนาและประเพณี หมายถึง ความสามารถประยกุต์

และปรับใชห้ลกัธรรมคาํสอนทางศาสนา ความเช่ือ และประเพณีดั้งเดิมท่ีมี

คุณค่าใหเ้หมาะสมต่อการประพฤติปฏิบติั ใหบ้งัเกิดผลดีตอ่บุคคลและ

ส่ิงแวดลอ้ม  

ภูมิปัญญาไทยสามารถสะทอ้นออกมาใน 3 ลกัษณะท่ีสมัพนัธ์

ใกลชิ้ดกนั คือ  

๑. ความสมัพนัธ์อยา่งใกลชิ้ดกนัระหวา่งคนกบัโลก ส่ิงแวดลอ้ม 

สตัว ์พืช และธรรมชาติ  

๒. ความสมัพนัธ์ของคนกบัคนอ่ืนๆ ท่ีอยูร่่วมกนัในสงัคม หรือใน            

ชุมชน  

๓. ความสมัพนัธ์ระหวา่งคนกบัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิส่ิงเหนือธรรมชาติ 

ตลอดทั้งส่ิงท่ีไม่สามารถสมัผสัไดท้ั้งหลาย  

ทั้ง 3 ลกัษณะน้ี คือ สามมิติของเร่ืองเดียวกนั หมายถึง ชีวติชุมชน 

สะทอ้นออกมาถึงภูมิปัญญาในการดาํเนินชีวติอยา่งมีเอกภาพ เหมือนสามมุมของรูปสามเหล่ียม ภูมิปัญญาจึงเป็นรากฐาน

ในการดาํเนินชีวติของคนไทย 

ลกัษณะมรดกไทย 

เม่ือราว๓,๐๐๐-๖,๐๐๐ ปีมาแลว้นั้น ดินแดนแถบลุ่มแม่นํ้ าโขงตอนใตไ้ดเ้กิดชุมชนโบราณข้ึนท่ีบริเวณบา้นเชียง 

ใกลว้ดัโพธ์ิศรีใน อาํเภอหนองหาน จงัหวดัอุดรธานี มนุษยก่์อนประวติัศาสตร์กลุ่มน้ีถือวา่มีความสามารถดา้นเทคโนโลยี

สูง รู้จกัวธีิทาํเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีมีลกัษณะเด่นเฉพาะทอ้งท่ีคือการเขียนลายบนภาชนะดินเผาแทนการใชล้ายแบบเชือกทาบ

ท่ีมีมาแต่เดิม และเขียนลายสีประกอบกบัลายเชือกทาบ เป็นลวดลายเฉพาะไม่เหมือนแหล่งโบราณคดีท่ีใดในแถบเอเชีย

ตะวนัออกเฉียงใต ้

----------มนุษยก่์อนประวติัศาสตร์ท่ีบา้นเชียงน้ีรู้จกัการหล่อโลหะสาํริดเป็นเคร่ืองประดบั สร้างรูปแบบมีด หอก ขวาน 

หวัลูกศร ฯลฯ ไดเ้ม่ือ ๔,๙๐๐-๕,๖๐๐ ปีมาแลว้ รู้จกัถลุงเหลก็แลว้นาํมาหลอมตีข้ึนรูปเป็นเคร่ืองมือเคร่ืองใชเ้ม่ือ ๓,๒๐๐-

๓,๖๐๐  ปีมาแลว้ รู้จกัปลูกขา้ว เล้ียงสตัว ์(ควาย) และทอผา้ไหมได ้ซ่ึงพบหลกัฐานทางโบราณคดีเป็นเศษผา้ไหมบน

ภาพ 24: ลายภาชนะบา้นเชียง 
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กระดูกตน้ขาของกระดูกมนุษยโ์บราณในหลุมสาํรวจ 

----------มนุษยก์ลุ่มบา้นเชียงน้ีมีหลกัแหล่งอยูใ่นดินแดนดงักล่าว

มากวา่ ๖,๐๐๐ ปี (จากการตรวจสอบอายภุาชนะดินเผา โดยสถาบนั 

MASCA แห่งสหรัฐอเมริกา) จึงมีความกา้วหนา้เช่นเดียวกบัมนุษย์

ก่อนประวติัศาสตร์ในประเทศจีน อินเดีย หรือในตะวนัออกกลาง 

ท่ีนกัโบราณคดีใหค้วามเช่ือมาวา่เป็นแหล่งท่ีมีอารยะธรรมเจริญมา

ก่อน 

-------- 

--แหล่งอารยะธรรมโบราณนอกจากพบท่ีบา้นเชียง อาํเภอ

หนองหาน จงัหวดัอุดรธานี แลว้ยงัพบวฒันธรรมแบบเดียวกนัอีกหลายแห่ง ใน

ตาํบลบา้นดุง (อาํเภอบา้นดุง) ตาํบลศรีสุทโธ (อาํเภอ 

บา้นดุง) ตาํบลบา้นชยั (ตบา้นดุง) ตาํบลบา้นออ้มกอ (อาํเภอบา้นดุง) บา้นเมือง 

พรึก ตาํบลแชแล (อาํเภอภุมภวาปี) บา้นตอ้ง (อาํเภอหนองหาน) บา้นนาดี (อาํเภอหนองหาน) บา้นผกัตบ ตาํบลผกัตบ 

(อาํเภอหนองหาน) บา้นโนนนาสร้าง ตาํบลสะแบง (อาํเภอหนองหาน) บา้นสะแบง ตาํบลสะแบง (อาํเภอหนองหาน) 

บา้นโพน ตาํบลบา้นธาตุ (อาํเภอเพญ็) ท่ีศาลเจา้ปู่บ่อใต ้ในตาํบลสร้างคอม (อาํเภอสร้างคอม) ตาํบลเตาไห(อาํเภอเพญ็) 

และท่ีโนนข้ีกล้ิง ในบา้นหนองสระปลาท่ีตาํบลบา้นยา (อาํเภอหนองหาน) ตาํบลม่วงไข่(อาํเภอพงัโคน) ตาํบลสะแบง 

(อาํเภอหนองหาน) ซ่ึงมีแหล่งถลุงสาํริดขนาดใหญ่ท่ีบา้นนาดี (อาํเภอหนองหาน) 

----------จงัหวดัสกลนคร พบท่ีบา้นโคกคอน ตาํบลโคกสี (อาํเภอสวา่งแดนดิน) ตาํบลพนันา (อาํเภอสวา่งแดนดิน) ตาํบล

แวง (อาํเภอสวา่งแดนดิน) บา้นสร้างดู่ บา้นโนนโคกยาง ตาํบลคาํบ่อ (อาํเภอวาริชภูมิ) และ ท่ีเนินโรงเรียนบา้นมา้ ตาํบล

ทรายมูล (อาํเภอวาริชภูมิ ) เป็นตน้ 

----------วฒันธรรมบา้นเชียง นั้นเป็นวฒันธรรมของเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีเขียนลายสี ซ่ึงมีการสร้างลวดลายเฉพาะทอ้งถ่ิน

ไดแ้ก่ ลายขดกน้หอย ลายตุก๊แก จนเรียกวา่ ลายบา้นเชียง ซ่ึงสามารถศึกษาวา่มนุษยไ์ดมี้การเรียนรู้วธีิผลิตสีเขียนจากวสัดุ

ท่ีพบในทอ้งถ่ิน ปัจจุบนัแหล่งโบราณคดีท่ีสร้างอารยะธรรมบา้นเชียงไดรั้บการประกาศใหเ้ป็นมรดกโลกทางวฒันธรรม 

---------------------------------------------------------------------  

 
   

 

ภาพ 25: มรดกโลกคร่ืองป้ันดิน

เผาบา้นเชียง 
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บทที ่3 

วธีิการศึกษาค้นคว้าและการออกแบบการวจัิย 

 
 
  การศึกษาสาํหรับโครงการศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการส่งออก

ในคร้ังน้ีผูว้จิยัไดใ้ชส้มมติฐานในการวจิยัหรือกรอบแนวคิดในการวจิยัวา่ดว้ยความเช่ือในรูปแบบบรรจุภณัฑ์

สมุนไพรท่ีสามารถส่งผลดา้นสรรพคุณ คุณภาพและภูมิปัญญาทอ้งถ่ินนั้นจะช่วยเพ่ิมยอดขายเพ่ือการส่งออกได้

อยา่งย ัง่ยนื ผูว้จิยัจึงแบ่งขั้นตอนการดาํเนินงานดงัน้ี 

ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษารูปแบบบรรจุภณัฑใ์นตลาดสินคา้เคร่ืองสาํอางทศัคติและความพึง

พอใจของผูบ้ริโภคจากประเทศนาํเขา้หลกัสินคา้แฟชัน่ในเมืองแฟชัน่ทาง

ยโุรปและอเมริกาตลาดการนาํเขา้และส่งออกสินคา้แฟชัน่ชั้นนาํของโลก 

ขั้นตอนท่ี 2 บนัทึกรูปแบบการสงัเคราะห์ขอ้มูลดา้นรูปแบบตามแนวคิดหลงัจาก

อภิปรายผลในขอ้ 1 และ 2  

การออกแบบการวจิยัผูว้จิยัไดพิ้จารณาใชว้ธีิการวจิยัแบบสามเสา้เพ่ือเป็นการตรวจสอบ 

ใหเ้ป็นไปตามสมมติฐาน โดยการตรวจสอบจากกลุ่มผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีความเช่ียวชาญในดา้นท่ีเก่ียวขอ้ง (Member 

Check) โดยการศึกษารูปแบบและสมัภาษณ์ผูน้าํเขา้สินคา้(ผูบ้ริโภค)ในเมืองท่ีมีช่ือเสียงดา้นการแฟชัน่และ

เคร่ืองสาํอางและการสงัเคราะห์ขอ้มูลเพ่ือการทดลองร่างแบบแนวคิดใหม่และการนาํแบบไปประเมินความพอใจ

จากผูเ้ช่ียวชาญดา้นการบริโภคซํ้ าอีกคร้ัง   

 

ขั้นตอนที ่1 ศึกษารูปแบบบรรจุภณัฑใ์นตลาดสินคา้เคร่ืองสาํอางในเมืองแฟชัน่ทางยโุรปและอเมริกา

ตลาดการนาํเขา้และส่งออกสินคา้แฟชัน่ชั้นนาํของโลก 

 

ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 

  ประชากร รูปแบบบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางในตลาดการคา้เมืองแฟชัน่ชั้นนาํของโลก 

  กลุ่มตวัอยา่ง บรรจุภณัฑสิ์นคา้เคร่ืองสาํอางบาํรุงผิวหนา้ ณ กรุงมิลานประเทศอิตาลี

และกรุงนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอเมริกา แห่งละ 30 ช้ิน 

 

วธีิการเลอืกกลุ่มตวัอย่าง 

  ผูว้จิยัใชว้ธีิการเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบเฉพาะเจาะจง (Random Sampling) โดยเลือกกลุ่ม

ตวัอยา่งจากประชากรท่ีมีความแตกต่างและเป็นเร่ืองเฉพาะดา้นเพ่ือการออกแบบเพ่ือใหป้ระโยชนสู์งสุดในการ

ออกแบบ โดยผูว้จิยัเจาะจงสินคา้เคร่ืองสาํอางส่วนผสมธรรมชาติ (Organic Cosmetic) ท่ีวางจาํหน่ายในตลาด

สินคา้เคร่ืองสาํอางชั้นนาํในกรุงมิลานและกรุงนิวยอร์กจาํนวนแห่งละ 30 ช้ิน   

ผูว้จิยัเลือกใชใ้ชว้ธีิการเลือกตวัอยา่งแบบไม่ใชค้วามไม่น่าจะเป็น (Non-probability Sampling) 

โดยผูว้จิยัเลือกตวัอยา่งท่ีมีการกาํหนดจุดมุ่งหมายท่ีมีการกาํหนดจุดมุ่งหมายและเจตนาไวอ้ยา่งเฉพาะเจาะจงและ

เลือกตวัอยา่งท่ีเป็นผลิตภณัฑต์วัอยา่งเฉพาะในสถานท่ีท่ีเป็นตวัแทนท่ีดีเป็นการเลือกกรณีตรงตามประเด็นการ

วจิยัมากกวา่ปกติ (Intensity Sampling) 
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เคร่ืองมอืและการสร้างเคร่ืองมอื  

1. บนัทึกสรุปสถานการณ์และรูปแบบจากการสงัเกตการณ์ภาคสนาม 

ผูว้จิยัเดินทางเก็บรวบรวมขอ้มูลภาคสนาม  

คร้ังท่ี 1  ณ กรุงมิลานประเทศอิตาลีโดยการเก็บรวบรวมขอ้มูลคร้ังน้ีผูว้จิยัไดเ้ขา้

ร่วมงานแสดงสินคา้ ipax ima: 24-28 มีนาคม 2552 และเดินสาํรวจหา้งสรรพสินคา้และร้านคา้ปลีกจาํนวน 12 

ร้านคา้ (เอกสารภาคผนวก ข) บนัทึกภาพสถานการณ์และเหตุการณ์สถานท่ีจริง รวบรวมขอ้มูลจากเอกสาร และ

บนัทึกภาพเท่าท่ีไดรั้บอนุญาต 

คร้ังท่ี 2 ณ กรุงนิวยอร์กประเทศสหรัฐอเมริกา ขอ้มูลคร้ังน้ีผูว้จิยัไดเ้ขา้ร่วมประชุม

และเขา้ชมงานแสดงสินคา้ East Pack : 9-11 มิถุนายน 2552 และเดินสาํรวจหา้งสรรพสินคา้และร้านคา้ปลีก

จาํนวน 10 ร้านคา้ (เอกสารภาคผนวก ข) บนัทึกภาพสถานการณ์และเหตุการณ์สถานท่ีจริง รวบรวมขอ้มูลจาก

เอกสาร และบนัทึกภาพเท่าท่ีไดรั้บอนุญาต 

2. แบบประเมินความคิดเห็นและความพึงพอใจของผูบ้ริโภค 

ผูว้จิยัไดเ้ชิญผูเ้ช่ียวชาญดา้นเคร่ืองสาํอางและความงามท่ีมีช่ือเสียงทางวชิาการเพ่ือประเมิน

ความคิดเห็นและเชิญผูบ้ริโภคหลกัและนาํเขา้สินคา้จากประเทศผูผ้ลิต โดยไดรั้บความร่วมมือจาก DOMUS 

Academy และ New York University ในการแนะนาํผูเ้ช่ียวชาญและประสานงานการเก็บขอ้มูลจากแบบประเมิน 

(ภาคผนวก ข) 

 

ขั้นตอนที ่2 บนัทึกรูปแบบการสงัเคราะห์ขอ้มูลดา้นรูปแบบตามแนวคิดหลงัจากอภิปรายผลในขอ้  

1 และ 2  

 

ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง  

ประชากร นกัออกแบบผลิตภณัฑแ์ละบรรจุภณัฑใ์นประเทศไทย 

กลุ่มตวัอยา่ง นกัออกแบบกราฟิก นกัออกแบบบรรจุภณัฑแ์ละนกัออกแบบผลิตภณัฑ์

จาํนวน 25 คนโดยมีสดัส่วน 1:1:1  

วธีิการเลอืกกลุ่มตวัอย่าง 

  ผูว้จิยัเลือกใชก้ลุ่มตวัอยา่งแบบเฉพาะเจาะจง (Random Sampling) จากกลุ่มท่ีมีความสามารถ

พิเศษเฉพาะนกัออกแบบซ่ึงเป็นชนกลุ่มนอ้ยในประเทศไทย  

 

เคร่ืองมอืและการสร้างเคร่ืองมอื 

  เคร่ืองมือคือประเด็นการทดลองออกแบบร่าง (Thumbnail Sketch) จากขอ้มูลและโจทยปั์ญหา

ท่ีกาํหนดให ้ 

  การสร้างเคร่ืองมือ กาํหนดประเดน็โจทยท์ดลองร่างแบบดว้ยการสงัเคราะห์ขอ้มูลจากขั้นตอน

ท่ี 1 โดยกาํหนดระยะเวลาพร้อมๆกนั 6 ชม.โดยการจดัสมัมนานกัออกแบบรุ่นใหม่ นกัวจิยับรรยายสรุปผลการ

วเิคราะห์ขอ้มูลขั้นตอนท่ี 1 เพ่ือนาํมากาํหนดแนวทางการออกแบบเพ่ือใหส้อดคลอ้งกบัทิศทางการส่งออก

เคร่ืองสาํอางสมุนไพรไทย   
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หลงัจากท่ีไดว้เิคราะห์ขอ้มูลภาคสนามและอภิปรายผลเรียบร้อยแลว้ผูว้จิยัไดด้าํเนินการจดั

สมัมนานกัออกแบบรุ่นใหม่จาํนวน 25 คน ในการอบรมเชิงปฏิบติัการจากการนาํเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลสรุป

ดา้นความรู้เร่ืองเคร่ืองสาํอางสมุนไพร เทคโนโลยกีารผลิต และรูปแบบมาตรฐานบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจาก

ธรรมชาติ รวบรวมไดแ้บบร่างมือจาํนวน 50 แบบและแบบนาํเสนอเบ้ืองตน้จาํนวน 5 แบบ (ภาคผนวก ค) 

 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

  ผูว้จิยัไดด้าํเนินการเก็บขอ้มูลเป็นขอ้มูลเชิงคุณภาพ โดยใชโ้ครงสร้างแบบไม่มีโครงสร้างและ

ไม่เป็นทางการ(Unstructured/ Informal Interview) โดยดาํเนินการเป็นระยะดงัน้ี 

ระยะท่ี 1  การเดินทางเก็บขอ้มูลภาคสนาม ณ กรุงมิลาน ประเทศอิตาลี วนัท่ี 24-28 มีนาคม 2552  

  โดยมีหวัหนา้โครงการวจิยัและผูช่้วยวจิยั 1 ท่าน  

ระยะท่ี 2 การเดินทางเก็บขอ้มูลภาคสนาม ณ กรุงนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอเมริกา เม่ือวนัท่ี 9-11

มิถุนายน 2552 โดยมีหวัหนา้โครงการวจิยัและผูช่้วยวจิยั 1 ท่าน  

ระยะท่ี 3  จดัสมัมนานกัออกแบบรุ่นใหม ่ โครงการอบรมเชิงปฏิบติัการการออกแบบบรรจุภณัฑ์

เคร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการส่งออก เม่ือวนัท่ี 20 สิงหาคม ณ คณะศิลปกรรมศาสตร์ 

มหาวทิยาลยัศรีนครินทรวโิรฒ 

 

การวเิคราะห์ข้อมูล 

 ผูว้จิยัเลือกใชว้ธีิการวเิคราะห์ระหวา่งการเก็บรวบรวมขอ้มูล (Analysis during Data 

Collection) โดยผูว้จิยัไดร้วบรวมขอ้มูลสารสนเทศในขั้นเบ้ืองตน้และนาํมาวางแผนในการ

จดัเก็บขอ้มูลอยา่งเป็นระบบ โดยแบ่งเป็น 

ขั้นตอนท่ี 1 วเิคราะห์ขอ้มูลสถานการณ์การตลาดและรูปแบบบรรจุภณัฑจ์ากการบนัทึกขอ้มูลภาพและการ

สมัภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญ 

ขั้นตอนท่ี 2  วเิคราะห์ขอ้มูลจากภาคสนามดา้นรูปแบบและเทคนิคการผลิตโดยประเมินรูปแบบจาก

ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบและทีมผูว้จิยั  

  โดยผูว้จิยัสร้างหวัขอ้สรุปแนวคิดและเปรียบเทียบกลุ่มผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจาก

กลุ่มตวัอยา่งเดียวกนั 

ขั้นตอนท่ี 3 วเิคราะห์ความสมัพนัธ์และขอ้เปรียบเทียบระหวา่งแบบร่างเพ่ือสร้างตน้แบบแนวคิดในการ

พฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรอยา่งเป็นระบบ 

สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity



รายงานการวิจยัเร่ืองการศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรไทย 2552 

 

 
61 

 

บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

ผูว้จิยัเลือกใชว้ธีิการวเิคราะห์ระหวา่งการเก็บรวบรวมขอ้มูล (Analysis during Data 

Collection) โดยผูว้จิยัไดร้วบรวมขอ้มูลสารสนเทศในขั้นเบ้ืองตน้และนาํมาวางแผนในการจดัเกบ็ขอ้มูลอยา่งเป็น

ระบบ โดยแบ่งเป็น 

 

ขั้นตอนท่ี 1 วเิคราะห์ขอ้มูลสถานการณ์การตลาดและรูปแบบบรรจุภณัฑจ์ากการบนัทึกขอ้มูลภาพและการ

สมัภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญ 

ขั้นตอนท่ี 2  วเิคราะห์ขอ้มูลจากภาคสนามดา้นรูปแบบและเทคนิคการผลิตโดยประเมินรูปแบบจาก

ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบและทีมผูว้จิยั  

ขั้นตอนท่ี 3 วเิคราะห์ความสมัพนัธ์และขอ้เปรียบเทียบระหวา่งแบบร่างเพ่ือสร้างตน้แบบแนวคิดในการ

พฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรอยา่งเป็นระบบ 
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ขั้นตอนที ่1 วเิคราะห์ข้อมูลสถานการณ์การตลาดและรูปแบบบรรจุภณัฑ์จากการบันทกึข้อมูลภาพและการ

สัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ 

 

สภาวการณ์การตลาดเคร่ืองสําอางด้านรูปแบบบรรจุภณัฑ์ ในปี พ.ศ. 2552 (2009) 

ประเทศอติาล ี กรุงมิลานเป็นเมืองแฟชัน่และการออกแบบแฟชัน่ จากการสงัเกตการณ์พบวา่

เคร่ืองสาํอางสมุนไพรจากต่างประเทศจะมีการจดัจาํหน่ายอยูใ่นหา้งสรรพสินคา้ใหญ่ๆ เท่านั้นและแต่ละยีห่อ้นั้น

ถูกนาํเขา้จากต่างประเทศโดยมาเป็นประเทศท่ีมีฐานทางเกษตรกรรมและภูมิปัญญาเวชภณัฑช์าวบา้น การจดัวาง

สินคา้ (Display) จะเห็นวา่ไดถู้กจดัรวมกนัเป็นสินคา้เคร่ืองสาํอางท่ีมีส่วนผสมจากธรรมชาติ (Natural-Product 

Cosmetic) แต่ในบางหา้งก็จดัรวมกบัสินคา้ประเภทผลิตภณัฑย์า การนาํเขา้นั้นเป็นการกระจายการนาํเขา้โดย

ส่วนมากมาจากประเทศแถบเอเชียโดยบางส่วนมาจากอิสราเอล อินเดียและจอร์แดนซ่ึงในแตล่ะประเทศก็มีพืช

สมุนไพรในลกัษณะท่ีต่างกนัแต่ใหคุ้ณสมบติัท่ีใกลเ้คียงกนัคือการเพ่ิมคาเลอเจนเพ่ือลดร้ิวรอยและชะลอความแก่

ใหแ้ก่ผิวหนา้ ในกลุ่มสินคา้เคร่ืองสาํอางท่ีมีส่าวนผสมธรรมชาตินั้นจะประกอบดว้ยส่วนผสมต่างๆไดแ้ก่  พืช หิน 

ดิน แร่ ท่ีมีอยูต่ามธรรมชาติซ่ึงส่วนผสมทุกอยา่งไดถู้กทาํการทดลองใชม้าแลว้นบัร้อยปีโดยชนเผา่ต่างๆท่ีเป็น

มนุษยย์คุหิน และยคุโบราณ  ดร.เจน มวัร์(Dr. Jane Moor)  นกัวเิคราะห์การตลาดประเทศอิตาลีกล่าววา่การ

เดินทางของเคร่ืองสาํอางจากภูมิปัญญานั้นมีระยะเวลายาวนานมากจนเป็นท่ีน่าเช่ือถือไดว้า่มีคุณสมบติัอนั

ประเสริฐและใชไ้ดผ้ลร้อยเปอร์เซ็นต ์  การเวชภณัฑแ์ละเคร่ืองสาํอางแยกกนัไม่ออกแน่ๆ การคน้ควา้การรวมตวั

กนัของสารเคมีและการทาํปฏิกริยาต่อกนัรวมไปถึงการสร้างสารอ่ืนจากระยะเวลาท่ีเกิดข้ึน ในประเทศอิตาลีมีการ

นาํเขา้สินคา้มากมายหลายประเภท เป็นท่ีทราบกนัด่าประเทศอิตาลีโดยเฉพาะในกรุงมิลานถือเป็นประเทศท่ีมี

ความเช่ียวชาญและเป็นศูนยก์ลางทางแฟชัน่และศิลปะ ชาวอิตาลีไม่เคยละเลยความงดงามท่ีลงตวั นกัออกแบบ

ชาวอิตาลีนายจอร์จิโอ อามานี (Giorgio Armani) กล่าววา่ 

“การออกแบบคือการจดัการความลงตวัของความงามใหผู้เ้สพไดด่ื้มดํ่าและช่ืนชอบเม่ือไดม้อง สมัผสัหรือใชส้อย  

มองไปทางไหนในกรุงมิลานก็จะพบกบัความงดงามทั้งสถานท่ี ความละเมียดละมยั

ทั้งอาหารการกิน การตกแต่งร้านและบา้นพกัอาศยั และอ่ืนๆ  ชาวอิตาเล่ียนไม่ได้

ฟุ้ งเฟ้อไม่ไดเ้ยอ่หยิง่แต่เป็นกลุ่มชนท่ีมีความซาบซ้ึงในศิลปะ การดนตรีและความ

งดงาม จากการสงัเกตดา้นกิจกรรมท่ีเกิดขั้นในแต่ละวนั สปัดาห์หน่ึงมีการ

ปฏิบติังาน เพ่ือเล้ียงชีพ มีการสงัสรรคแ์ละงานร่ืนเริงทุกสปัดาห์ มีโชวแ์ละละคร

โอเปร่าทุกเดือน การแสดงผลงานศิลปะ (Gallery) กระจายอยูทุ่กระยะตามถนน

หนทาง ชาวอิตาเล่ียนเห็นคุณค่าทางศิลปะและความหมายขององคป์ระกอบทาง

ศิลปะทาํใหก้ารเลือกซ้ือสินคา้จึงมีความพิถีพิถนัเป็นพิเศษ” 

 Ms.Karl Templer เจา้ของร้านขายสินคา้แฟชัน่ยา่นดูโอโม (Duomo).กล่าววา่  

“แน่นอนชาวอิตาลีรักสวยรักงาม พวกเขามกัช่ืนชมต่อดินฟ้าอากาศได้ทุกเวลา ความ

งามของท้องฟ้า แม่นํา้ หรือแม้กระท่ังยามฝนตก พวกเขาจะเลือกซ้ือสินค้าท่ีมีคุณภาพ

แม้จะราคาสูง เขาไม่ใช่คนท่ีฟุ้ งเฟ้อ หากไม่มีเงินเขากจ็ะปฏิเสธการซ้ือของท่ีไม่มี

คุณภาพในราคาถกู ดังน้ันผู้ท่ีมาเดินเลือกซ้ือสินค้าแถบนีจ้ะเป็นกลุ่มท่ีจงใจมาซ้ือเพราะ

มีความสามารถในการซ้ือและจะเลือกซ้ือของแบรนและของท่ีอยู่ในแคตาลอกแฟช่ัน 

เขาจะไม่ซ้ือเม่ือพบว่าสินค้ามีคุณภาพ 
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ดีและราคาสูงกว่าท่ีควรจะเป็น พวกเขาฉลาดในการเลือกซ้ือสินค้า”   จากการสงัเกตการณ์และไดส้มัภาษณ์แบบ

เจาะกลุ่ม (Focus Group) พบวา่การดาํเนินชีวติของคนอิตาเล่ียนเป็นไปอยา่งมีสุนทรียะ สาวๆชาวอิตาลีสนใจเร่ือง

การแต่งกายและดูแลตนเองใหส้วยใสอยูเ่สมอ ทาํใหสิ้นคา้ประเภทเคร่ืองสาํอางเป็นสินคา้ท่ีขายดีในกรุงมิลาน 

สินคา้เคร่ืองสาํอางส่วนผสมธรรมชาติโดยส่วนใหญ่เป็นสินคา้นาํเขา้จากประเทศท่ีมีความเช่ียวชาญดา้นสมุนไพร

และพบวา่สาวๆของประเทศนั้นมีผิวพรรณเนียนนุ่มเป็นทีอิจฉา สินคา้จากประเทศอิสราเอลประเทศอิสราเอลมี

ทรายและโคลนในทะเลสาบ เดดซี (Dead Sea) พบวา่ดินโคลนท่ีใชพ้อกหนา้สารท่ีช่วยใหผ้ิวหนา้เนียนนุ่ม รูขมุ

ขนกระชบั ความเช่ือน้ีทาํใหสิ้นคา้ของอิสราเอลแตกขยายประเภทออกมาเป็นครีมลา้งหนา้ ครีมก่อนนอนและ

ครีมบาํรุงตอนเชา้เพ่ือช่วยใหผ้ิวพรรณดีครบวงจร 

 ฟิลลิปส์ ออสเซท (Phillippe Osset) (2552:12) กล่าววา่ผลิตภณัฑเ์กือบทุกชนิดในปัจจุบนัตอ้ง

คาํนึงถึงผลกระทบต่อสภาพแวดลอ้ม ดงันั้นในการสร้างความเช่ือมัน่ใหแ้ก่ตวั

ผลิตภณัฑย์อ่มตอ้งผา่นการตรวจสอบไดรั้บการประทบัตรารับรองการรักษาภาพ

แวดลอ้มของผลิตภณัฑซ่ึ์งเป็นนาํมาเพ่ือช้ีวดัคุณสมบติัอนัพึงประสงค ์ ดงันั้น

รัฐบาลฝร่ังเศสภายใตก้ฎหมายกรีเนลเลอ (Grenelle Law) ซ่ึงไดเ้ตรียมออก

ประกาศระบุสินคา้ท่ีตอ้งมีมาตรฐานการรักษาสภาพแวดลอ้มโดยคาดวา่จะเร่ิมใน

เดือนมกราคมปี ค.ศ. 2011 โดยฟิลลิปส์ แห่งบริษทัไพรซ์วอลเตอร์เฮาส์ 

(Pricewater House Co.,Ltd.) ไดป้ราศรัยในรัฐสภาแห่งกรุงปารีสเร่ืองบรรจุภณัฑ์

นํ้ าหอมและเคร่ืองสาํอาง 

 

ไซม่อน พิทแมน (Simon Pitman) (2552:54) ไดก้ล่าวถึงการเติบโตทางอุตสาหกรรม

เคร่ืองสาํอางในประเทศอิตาลีมีแนวโนม้ท่ีมีเป้าหมายท่ีสูงข้ึนในขณะท่ี

ธุรกิจอ่ืนโดยส่วนใหญ่มตกลงกวา่ปกติ ในระยะไตรมาสแรกของปีเห็นได้

ชดัวา่อุตสาหกรรมเคร่ืองสาํอางมีการเพ่ิมผลผลิตมากข้ึนจึงเป็นท่ีคาดเดาได้

วา่จะเพ่ิมข้ึนไดอี้กในระยะเวลาท่ีเหลือของปี การตลาดคาดวา่จะมีการ

ส่งออกสูงข้ึนร้อยละ 7.5 ในขณะท่ีปีท่ีผา่นมาเพ่ิมเพียงร้อยละ 6.1 และนาย

แฟบิโอ ฟรานชินี (Fabio Franchini) ประธานบริษทัยนิูโปร (Unipro)กล่าว

ย ํ้าวา่บริษทัผูผ้ลิตของอิตาลีเร่งเพ่ิมกาํลงัผลิตดว้ยการพฒันาทางเทคโนโลยี

และการตลาดท่ีสามารถจะทนัผูผ้ลิตในต่างประเทศได ้โดยไดก้ล่าว

ขอบคุณท่ีผูผ้ลิตเหล่าน้ีมีความเช่ียวชาญในการสร้างสรรคน์วตักรรมทางการตลาดและผลิตภณัฑร์วมทั้งบรรจุ

ภณัฑเ์คร่ืองสาํอางท่ียดึถือความสะอาดและความปลอดภยัไดอ้ยา่งมีมาตรฐาน 

 

จากประเด็นสมัภาษณ์นกัการตลาดแบบเจาะจงกลุ่ม (Focus Group) ต่างใหค้วามคิดเห็นไปใน

แนวทางเดียวกนัคือในปัจจุบนับริษทัเคร่ืองสาํอางส่วนผสมธรรมชาติในตลาดยโุรปจะตอ้งเร่งการประชาสมัพนัธ์

หรือประกาศขอ้มูลใหป้ระชาชนทราบถึงความเช่ือมโยงกบัธรรมชาตินั้นมีผลต่อสงัคมประชากรอยา่งไรบา้งและ

การกระทาํเช่นน้ีตอ้งอาศยังบประมาณท่ีสูงมากเพ่ือส่ือสารใหส้งัคม (Communication for Social Relations) 

ตระหนกัในเร่ืองเหล่าน้ี โดยผลสรุปการตรวจสอบเร่ืองการส่ือสารน้ีพบวา่ส่วนใหญ่ขาดการส่ือความเช่ือมโยงท่ี

ใหผ้ลต่อสงัคมและสภาพแวดลอ้ม ไซม่อน พิทซ์แมน (Simon Pitsman)กล่าววา่ในปี 25552 น้ีแมว้า่การเติบโตทาง
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เศรษฐกิจของประเทศอิตาลีจะตกตํ่าลงแต่บริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองสาํอางของอิตาลีวางแผนการตลาดโดยเพ่ิมยอดขาย

ข้ึนร้อยละ 2.6  เพ่ือตั้งเป้าการจาํหน่ายใหถึ้ง 8.6 ลา้นยโูร โดยเช่ือมัน่ในเช่ือมัน่ในเทคโนโลยแีละคุณภาพการผลิต

เคร่ืองสาํอางดว้ยความสามารถในนวตักรรมการผลิตรวมทั้งความสะอาดและปลอดภยั เคที เบิร์ท (Katie Bird) ( 

2009: 23) กล่าววา่เคร่ืองสาํอางท่ีแสดงภาพลกัษณ์ไดช้ดัเจนจะ 

ไดรั้บส่วนแบ่งการตลาดเพ่ิมข้ึนแต่ก็

ยงัไม่เท่ากบัสินคา้แบรนดงัท่ีครอง

ตลาดเพ่ิมยอดขายสูงท่ีสุดในภาค

เคร่ืองสาํอางในประเทศแถบยโุรป 

ผูบ้ริโภคโดยส่วนใหญ่ถูกจูงใจโดย

ผูผ้ลิตเคร่ืองสาํอางหนา้ใหม่ซ่ึงทา้

ทายคุณภาพท่ีเท่าเทียมกนัแต่มีราคา

ถูกกวา่อยูเ่สมอ จะเห็นไดว้า่ในยโุรป

นั้นสินคา้ยีห่อ้ท่ีไม่โด่งดงัมีส่วนแบ่ง

การตลาดเพ่ิมข้ึนร้อยละ 5-10 จากผลวจิยัการตรวจสอบสินคา้ส่วนผสมธรรมชาติ (2552)  

การสมัภาษณ์นกัการตลาดเคร่ืองสาํอางในประเทศอิตาลี กาย มองตากร์ู-โจนส์ (Guy 

Montague-Jones) (2009:34) พบวา่สินคา้เคร่ืองสาํอางส่วนผสมธรรมชาติแบรนท่ีไม่โด่งดงัไดรั้บความนิยม

เพ่ิมข้ึนมากในประเทศเยอรมนัและประเทศองักฤษ พบในหนา้หนงัสือพิมพท์างการตลาดวา่ปริมาณร้อยละ 2-3 

ของจาํนวนสินคา้เคร่ืองสาํอางทั้งหมดเป็นเคร่ืองสาํอางส่วนผสมธรรมชาติเน่ืองจากการแข่งเร่ืองราคาในขณะท่ี

คุณภาพเท่าเทียมกนัหรือมากกวา่ในบางคร้ัง ซ่ึงจะพบไดจ้ากสินคา้ท่ีมกัจะวางขายในซุปเปอร์มาร์เกต ร้านขายยา 

หรือร้านสินคา้ธรรมชาติสินคา้แบรนเลก็ๆมีราคาตํ่ากวา่สินคา้ยีห่อ้ดงัถึง 3-4 เท่าตวั  ดร.เสตริทแมน 

(Dr.Straetmans) (2009) นกัเคมีชาวเยอรมนักล่าววา่ในปัจจุบนัเนน้ส่วนผสมธรรมชาติเป็นสดัส่วนมากข้ึนกวา่เดิม

ในเคร่ืองสาํอาง ในกรุงมิวนิคไดป้รับปรุงสูตรน้ีตั้งแต่เดือนเมษายนท่ีผา่นมาโดยการเพ่ิมปริมาณสารท่ีไดจ้าก

ธรรมชาติประกอบกบันํ้ ามนัมะกอก (Olive Oil) อีมูลซิฟายเออร์ (Emulsifier)  สแตบิไลเซอร์(Stabilisers) มอยส์

เจอร์ไรเซอร์ (Moisturisers)  

 ประเทศสหรัฐอเมริกา  กรุงนิวยอร์กเป็นศูนยก์ลางแฟชัน่ของประเทศและยงัเป็นหน่ึงในส่ีดินแดนแห่ง

แฟชัน่ของโลก ตลาดแฟชัน่และสินคา้

เคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองสาํอางจะไดรั้บการ

แลกเปล่ียน แสดงแฟชัน่โชวแ์ละเป็น

ศูนยก์ลางการจดัจาํหน่ายนาํเขา้และส่งออก

จากงานแสดงสินคา้และผูผ้ลิตจากประเทศ

ต่างๆทัว่โลก การจาํหน่ายสินคา้

เคร่ืองสาํอางในหา้งสรรพสินคา้จะ

ประกอบไปดว้ยมุมท่ีเป็นสินคา้แบรนต่างๆ 

และสินคา้เคร่ืองสาํอางส่วนผสมธรรมชาติ

หากไม่ใช่ผลิตจากแบรนก็จะถูกนาํไปจดัจาํหน่ายในมุมสินคา้จากธรรมชาติ ทั้งน้ีประกอบไปดว้ยสินคา้จาก

ประเทศต่างๆมากมายโดยเฉพาะอยา่งยิง่สินคา้ภูมิปัญญาจากประเทศต่างๆท่ีมีประวติัศาสตร์อนัยาวนานหรือมีชน
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เผา่ต่างๆเป็นตน้กาํเนิดตวัยาหรือส่วนผสม

ท่ีมีคุณค่าไดรั้บการทดสอบและปรับปรุง

มาอยา่งต่อเน่ือง  คริส คูดแนค (Krist 

Kudrnac) (2552:36) กล่าววา่ในมลรัฐนิว

เจอร์ซ่ีพบวา่ผูผ้ลิตใหค้วามสนใจในการ

เก็บรักษาส่วนผสมของเคร่ืองสาํอางจาก

ธรรมชาติดว้ยการทดสอบสูตรการเก็บ

รักษาซ่ึงแมว้า่จะตอ้งใชง้บประมาณสูง ลี 

อาร์มสตรอง (Lee Armstrong)(2552) กล่าวงวา่รูปแบบบรรจุภณัฑท่ี์มีลกัษณะเหมือนรังไหม (Cocoon) มี

แนวโนม้เป็นท่ีนิยมผลิตเป็นบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง ซ่ึงอาจเป็นเพราะวา่ความช่ืนชอบของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อรูปร่าง

เป็นเทรนใหม่ของบรรจุภณัฑท่ี์สนใจท่ีจะนาํไปใชส่้วนตวัท่ีบา้น ไนกา้ เลวสิ (Nika Lewis) (2552) กล่าววา่จาก

การสาํรวจรูปแบบบรรจุภณัฑน้ี์เป็นแบบท่ีใหอ้ารมณ์สวยงามและเหมาะแก่การนาํไปใชใ้นบา้นไดส้ะดวก นกั

ออกแบบจึงนาํแนวทางน้ีไปใชใ้นการออกแบบบรรจุภณัฑเ์พ่ือความสะดวกในการใชง้านและเป็นท่ีช่ืนชอบของ

ผูบ้ริโภค  จิม สโลวี ่(Jim Slowey) (2553) รองประธานบริษทัแอโรวแ์พค (Arrowpack) กล่าววา่ในปีน้ีทางบริษทั

จะเปล่ียนแปลงเป้การผลิตโดยแตเ่ดิมบริษทัผลิตบรรจุภณัฑแ์กว้ร้อยละ 75 เป็นขวดพลาสติกเพียงร้อยละ 25 และ

จะหนัมาผลิตเพ่ิมข้ึนประมาณร้อยละ 50/50  

 

กรุงนิวยอร์กท่ีถือวา่เป็นพ้ืนท่ีแฟชัน่ของประเทศ อยา่งไรก็ตามการจาํหน่ายสินคา้เคร่ืองสาํอางบริษทัได้

กระจายการผลิตระบบอุตสาหกรรมไปยงัประเทศอ่ืนๆ ไดแ้ก่สัง่ผลิตบรรจุภณัฑแ์กว้จากประเทศอินเดีย และผลิต

บรรจุภณัฑพ์ลาสติกจากประเทศจีน ซ่ึงในรอบปีท่ีผา่นมาเศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกาอยูใ่นช่วงขาลงทาํใหเ้จา้ของ

สินคา้จาํเป็นตอ้งหาทางในการลดตน้ทุนการผลิตซ่ึงหมายความวา่การลดตน้ทุนนั้นตอ้งไม่ทาํใหคุ้ณภาพการบรรจุ

ลดลง อยา่งแน่นอน  

โทมสั โจนสั (Thomas Jonas) นกัออกแบบสินคา้เคร่ืองสาํอางแห่งบริษทัมีดเวสวาโก ้(MeadWestVaco” 

MWV) ใหส้มัภาษณ์วา่ภาวการณ์ทางเศรษฐกิจท่ีตกตํ่าลงทาํใหผู้ผ้ลิตตอ้งหนัมาลดปริมาณการผลิต ลดตน้ทุนแต่

เพ่ิมทุนในการสร้างภาพลกัษณ์รวมทั้งรูปแบบบรรจุภณัฑ ์จากการท่ีทดลองการบริหารจดัการตน้ทุนกบัโครงสร้าง

การผลิตมาตลอดปีท่ีผา่นมาทาํใหเ้ขาเขา้ใจความตอ้งการของตลาดอยา่งแทจ้ริง จึงเพ่ิมมูลค่าใหแ้ก่สินคา้ท่ีตวับรรจุ

ภณัฑจ์นกลายเป็นแนวทางการบริหารการตลาดในปัจจุบนั นกัการตลาดมองเห็นความสาํคญัของการสร้าง

มูลค่าเพ่ิมใหแ้ก่สินคา้เม่ือยามมีการแข่งขนัทางการตลาดสูงข้ึน คุณภาพ ฝีมือเร่ิมเท่าเทียมกนั ดงันั้นส่ิงท่ีช่วยใหมี้

ยอดขายเพ่ิมข้ึนก็คือการวางแผนการส่งเสริมการขาย วางกลยทุธ์ในการจดัจาํหน่ายเร่ิมตน้จากรูปแบบบรรจุภณัฑ ์

กราฟิกบนบรรจุภณัฑแ์ละการโฆษณาลดแลกแจกแถมสารพดัวธีิท่ีจะสามารถเอาชนะใจผูบ้ริโภคได ้

 

สภาวการณ์เทคนิคและกรรมวธีิการผลติบรรจุภณัฑ์ ในปี พ.ศ. 2552 (2009) 

 บริษทัซอบิท (Zorbit Beauty Packaging Company) บริษทัยกัษใ์หญ่ในการผลิตบรรจุภณัฑใ์น 

กรุงนิวยอร์ก สหรัฐอเมริกามีการขยายประสิทธิภาพในการผลิตผา่นบริษทัพอล ที ฟลนั (Paul T. Freund Corp.)ท่ี

มีความร่วมมือกนัอยู ่ บริษทัไดข้ยายการผลิตดา้นการพิมพแ์ละการทาํกล่องเพ่ิมข้ึนบนพ้ืนท่ี 150,000 ตารางฟตุ

บริเวณเมืองปันยะลา(Palnyra) กรุงนิวยอร์ก กล่าวโดยทอม บุตกีวิกส์ (Tom Butkiewics) CEO ของบริษทั จากการ
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วจิยัในกลุ่มประเทศยโุรปพบวา่ลูกคา้ส่วนใหญ่มีความช่ืนชอบบรรจุภณัฑท่ี์ทาํดว้ยแกว้เพราะดูมีความคงทนยัง่ยนื

และดูเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มมากกวา่พลาสติก กระป๋อง และลงัไม ้ ประกอบกบัเคร่ืองสาํอางเป็นสินคา้ท่ีให้

อารมณ์และความอ่อนไหว การใชแ้กว้ผลิตบรรจุภณัฑจึ์งแลดูเหมาะสมท่ีสุดเพราะขวดแกว้นั้นเป็นวสัดุท่ีนาํ

กลบัมาใชใ้หม่ไดเ้สมอ  

  ดว้ยสินคา้เป็นสินคา้ประเภทเคร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการส่งออกของไทยการสร้างอตัลกัษณ์

ไทยลงบนบรรจุภณัฑจึ์งเป็นส่ิงสาํคญัมาก คาํวา่ อตัลกัษณ์ (อ่านวา่ อดั-ตะ-ลกั) ประกอบดว้ยคาํวา่ อตั (อดั-ตะ) 

ซ่ึงหมายถึง ตน หรือ ตวัเอง กบั ลกัษณ์ ซ่ึงหมายถึง สมบติัเฉพาะตวั.   คาํวา่ อตัลกัษณ์ ตรงกบัคาํภาษาองักฤษวา่ 

identity (อ่านวา่ ไอ-เด็น-ติ-ต้ี) หมายถึง ผลรวมของลกัษณะเฉพาะของส่ิงใดส่ิงหน่ึงซ่ึงทาํใหส่ิ้งนั้นเป็นท่ีรู้จกัหรือ

จาํได ้ เช่น นกัร้องกลุ่มน้ีมีอตัลกัษณ์ทางดา้นเสียงท่ีเด่นมาก ใครไดย้นิก็จาํไดท้นัที. สงัคมแต่ละสงัคมมีอตัลกัษณ์

ทางวฒันธรรมของตนเอง. โลกาภิวตัน์ทาํใหอ้ตัลกัษณ์ของสงัคมไทยเปล่ียนไป การแสดงความเป็นตวัตนหรือ

ความเป็นไทยแสดงออกไดห้ลายอยา่ง 

 

ขั้นตอนที ่2  วเิคราะห์ข้อมูลจากภาคสนามด้านรูปแบบและเทคนิคการผลติโดยประเมนิรูปแบบจาก

ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบและทมีผู้วจิยั  

 
ตารางการวเิคราะห์ขอ้มูลผูว้จิยัใชว้ธีิการสุ่มตวัอยา่งแบบง่าย (Random Sampling) โดยเลือก 

ตวัอยา่งสินคา้เคร่ืองสาํอางจาํนวน 30 ช้ินและนาํประเดน็ดา้นการตลาดเป็นตวัช้ีวดัรูปแบบท่ีบ่งบอกคุณสมบติั

ของเคร่ืองสาํอางสมุนไพรในแต่ละผูผ้ลิต จากการใชเ้คร่ืองมือแบบสมัภาษณ์ดว้ยการสรรหาผูเ้ช่ียวชาญทางดา้น

รูปแบบทั้งท่ีเป็นนกัออกแบบอาชีพและอิสระและท่ีเป็นนกัวชิาการออกแบบ 

 

ตอนที ่1  ขอ้มูลส่วนตวัดา้นประสบการณ์ของผูเ้ช่ียวชาญ 

ตารางที ่1 ขอ้มูลดา้นสถานภาพของนกัธุรกิจสตรีไทย 

ข้อมูล จํานวน (คน) ร้อยละ 

ความเช่ียวชาญ 

       นกัออกแบบ 

       นกัวิชาการออกแบบ 

       อ่ืนๆ 

 

6 

5 

1 

 

50.0 

41.6 

8.4 

รวม 12 100 

ประสบการณ์        

       20 ปีข้ึนไป 

       10-20 ปี 

       ต ํ่ากวา่ 10 ปี 

 

10 

 2 

0 

 

         83.3 

16.7 

0 

รวม 12 100 

อายุ 

       40 ปีข้ึนไป 

       30-39 ปี 

       20-29 ปี 

 

2 

8 

2 

 

16.6 

66.8 

16.6 

รวม 206 100 

สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity



รายงานการวิจยัเร่ืองการศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรไทย 2552 

 

 
67 

 

ระดบัการศึกษา 

       ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 

       ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า 

       ปริญญาโท-เอกหรือเทียบเท่า 

  

 

8 

3 

1 

 

68.2 

18.5 

13.3 

รวม 12 100 

 

แผนภูมิท่ี 1 

ผูเ้ช่ียวชาญจาํนวน 12 คน ไดค้ดัสรรจากผูเ้ช่ียวชาญ

ประเภทนกัออกแบบจาํนวนร้อยละ 50  และนกัวชิกา

รออกแบบร้อยละ 41.6 สาขาอ่ืนๆท่ีมีความเช่ียวชาญใน

เร่ืองใกลเ้คียงคิดเป็นร้อยละ 8.4 นัน่คือผูเ้ช่ียวชาญส่วน

ใหญ่เป็นนกัออกแบบและนกัวชิาการออกแบบใน

ปริมาณท่ีใกลเ้คียงกนั  

 

แผนภูมิท่ี 2 

             

ผูเ้ช่ียวชาญท่ีสรรหาจาํนวน 12 ท่านเป็นผูมี้

ประสบการณ์มากกวา่ 20 ปีข้ึนไป มีเพียงส่วนนอ้ยท่ีมี

ประสบการณ์ระหวา่ง 10-20 ปี ผูท่ี้อยูใ่นระหวา่ง 10-20 

ปีนั้นเป็นผูที้มีประสบการณ์จากการปฏิบติังานมาเป็น

เวลานานและเป็นผูท้รงคุณวฒิุในดา้นการบรรจุภณัฑ์

มากมายเป็นท่ียอมรับในวงการออกแบบบรรจุภณัฑ ์

ไดรั้บเชิญเป็นวทิยากรและวพิากษป์ระเด็นสาํคญั

ระดบัประเทศ  

แผนภูมิท่ี 3   

ผูเ้ช่ียวชาญเป็นกลุ่มนกัวชิาการและนกัออกแบบท่ีมี

อายใุนระหวา่ง 30-50 ปีเป็นส่วนใหญ่จะมีบา้งท่ีมีอาย ุ

50 ปีข้ีนไปและท่ีเป็นนกัวชิาการออกแบบท่ีมีอายุ

ระหวา่ง 20-30 ปี นกัวชิาการรุ่นใหม่จะมี

ประสบการณ์ในระหวา่งเรียนและมีวฒิุสูงถึงระดบั

ปริญญาเอก บางส่วนมีตาํแหน่งวชิาการระดบัผูช่้วย

ศาสตราจารยข้ึ์นไป 
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แผนภูมิท่ี 4 

             

ผูเ้ช่ียวชาญมีวฒิุปริญญาเอกประมาณ 80% ท่ีเหลือ 

13% จบการศึกษาระดบัปริญญาตรีและประมาณ 7% 

จบการศึกษาตํ่ากวา่ระดบัปริญญาตรี กลุ่มท่ีตํ่ากวา่

ระดบัปริญญาตรีจะเป็นผูท่ี้มีความเช่ียวชาญดา้ย

ประสบการณ์ท่ียาวนานและมีอายสูุงกว ่

 

 

 

ตอนที ่2  วเิคราะห์คุณสมบติัดา้นรูปแบบ 

แผนภูมิท่ี 5    การใช้เส้นในงานกราฟิก 

5.1 ประเมินตัวอย่างจากกรุงมิลาน 

 

            กลุ่มตวัอยา่งทั้งท่ีกรุงมิลานและท่ีกรุง

นิวยอร์กมีความใกลเ้คียงกนัในการใชเ้สน้

สาํหรับงานออกแบบกราฟิกซ่ึงเม่ือเทียบกบั

จาํนวนตวัอยา่งทั้งหมดพบวา่มีการใชเ้ทคนิค

เสน้อยูใ่นระดบัปานกลางระดบั 90% และ

ทาํนองเดียวกนัการใชเ้สน้เพ่ืองานกราฟิกนั้น

มีความเหมาะสมอยูใ่นระดบัปานกลาง

เช่นกนั โดยมีเพียงส่วนนอ้ย 8 % ท่ีใหค้วามช่ืนชอบงานเสน้และมีบางท่านเห็นวา่องคป์ระกอบท่ีเห็นไม่เป็นเสน้

ในสายตาของท่านเพราะเช่ือวา่เกิดจากการเรียงกนัขององคป์ระกบอ่ืนๆหรือทิศทางท่ีเห็นเป็นการเกิดเสน้โดย

บงัเอิญมากกวา่เป็นการออกแบบ 

 

5.2 ประเมินตัวอย่างจากกรุงนิวยอร์ก 

 

ผูเ้ช่ียวชาญประเมินรูปแบบตวัอยา่งจาก

กรุงนิวยอร์กพบวา่มีความใกลเ้คียงกบั

ตวัอยา่งจากกรุงมิลานแต่จะพบการใชเ้สน้

ในงานกราฟิกท่ีมีความน่าสนใจในระดบั

ปานกลาง ส่วนดา้นความเหมาะสมกบัตวั

สินคา้จึงมีความเป็นปานกลางเช่นกนั  
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แผนภูมิท่ี 6: การออกแบบรูปร่าง 

6.1 ประเมินตัวอย่างจากกรุงมิลาน 

ผูเ้ช่ียวชาญใหค้วามเห็นวา่รูปร่างท่ีปรากฏใน

กลุ่มตวัอยา่งทั้งหมดมีความใกลเ้คียงกนัโดย

มีความเหมาะสมในการส่ือความหมาย ความ

เหมาะสมในการจบัถือสมัพนัธ์กบัมือและ

บริเวณหนา้รวมทั้งรูปร่างมีความน่าสนใจ

นั้นอยูใ่นระดบัปานกลางถึงนอ้ย การส่ือ

ความหมายและความเหมาะสมกบัสรีระโดย

บางส่วนท่ีมีความเหมาะสมมากและเป็นท่ี

โดดเด่น การถือและการจบักระชบัเหมาะมือ 

การใชง้านเทหรือบีบก็เหมาะมือ มีเพียงส่วนนอ้ยในกลุ่มตวัอยา่ง 60 ช้ินท่ีไม่พบหรือพบนอ้ยมากท่ีมีรูปร่างท่ี

ดึงดูดความสนใจในสายตานกัออกแบบและผูเ้ช่ียวชาญดา้นออกแบบ เพราะนกัออกแบบจะมีความพิถีพิถนัและ

ความชาํนาญในการจดัองคป์ระกอบตามหลกัของการออกแบบไดอ้ยา่งแม่นยาํทาํใหก้ารมองเห็นแมเ้พียง

ระยะเวลาอนัสั้นก็สามารถประเมินไดว้า่มีความน่าสนใจมากนอ้ยเพียงใด 

 

6.2 ประเมินตัวอย่างจากกรุงนิวยอร์ก 

 

การออกแบบรูปร่างในกลุ่มตวัอยา่งจากกรุง

นิวยอร์กสามารถดึงดูดความสนใจได้

พอประมาณและมีความเหมาะสมกบัการใช้

งานทางสรีระของมนุษยใ์นระดบันอ้ยมาก

กล่าวคือไม่ไดพิ้จารณาเร่ืองการใชง้านมาก

นกั ในขณะท่ีการส่ือความหมายทางรูปร่าง

รูปทรงยงัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

 

แผนภูมิท่ี 7: การใช้สี 

7.1 ประเมินตัวอย่างจากกรุงมิลาน 

ผูเ้ช่ียวชาญใหค้วามเห็นวา่สีท่ีใชใ้นจาํนวน

ตวัอยา่งบรรจุภณัฑจ์ากกลุ่มตวัอยา่งพบวา่มีผล

ต่อการรับรู้ในระดบัปานกลาง ในทุกประเดน็ 

ไดแ้ก่ความเหมาะสมในการใชสี้ต่อวสัดุ 

นํ้ าหนกัสีท่ีใช ้การดึงดูดความสนใจ ใชคู้่สีได้

เหมาะสมหรือความเหมาะสมของสีต่อตวั

สินคา้  
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7.2 ประเมินตัวอย่างจากกรุงนิวยอร์ก 

ความเห็นของผูเ้ช่ียวชาญค่อนขา้งตรงกนัเร่ือง

การใชสี้ท่ีเหมาะสมกบัวสัดุ การใชน้ํ้ าหนกัสี

เพ่ือดึงดูความสนใจและใชไ้ดเ้หมาะสมกบั

วสัดุและตวัสินคา้อยูใ่นระดบัปานกลางไม่มี

ความโดดเด่น จะมีโดดเด่นมากหน่อย

ประมาณ 8-10 ช้ินท่ีมีการใชสี้เหมาะสมใน

ทุกๆดา้นหรือมีรูปแบบท่ีประทบัใจผูบ้ริโภค 

 

 

แผนภูมิท่ี 8:  การเว้นช่องว่าง 

8.1 ประเมินตัวอย่างจากกรุงมิลาน 

ผูเ้ช่ียวชาญไดป้ระเมินรูปแบบในการใช้

กราฟิกบนบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากกลุ่ม

ตวัอยา่งพบวา่การใชข้นาดองคป์ระกอบต่อ

พ้ืนท่ีมี การจดัวางพ้ืนท่ีวา่งและความ

เหมาะสมในการจดัวางอยูใ่นระดบัปาน

กลาง มีเพียงประมาณ 7 ช้ินท่ีมีความ

เหมาะสมในการจดัวางมากจนโดดเด่นใน

ขณะท่ีมีจาํนวนประมาณ 3 ช้ินท่ีมีความ

เหมาะสมนอ้ยมาก ดา้นการจดัการพ้ืนท่ีวา่ง

และขนาดขององคป์ระกอบต่อพ้ืนท่ีรวมมีเพียงประมาณ 4 ช้ินท่ีอยูใ่นเกณฑดี์ถึงดีมาก 

 

8.2 ประเมินตัวอย่างจากกรุงนิวยอร์ก 

จากตวัอยา่งกรุงนิวยอร์กพบวา่รูปแบบ

ส่วนใหญ่อยูใ่นเกณฑท่ี์ปานกลางถึงดีมาก 

แมจ้ะพบวา่โดยเฉล่ียแลว้ประเดน็ความ

เหมาะสมในการจดัวางกราฟิก การจดัการ

กบัพ้ืนท่ีวา่งหรือขนาดขององคป์ระกอบ

ต่อพ้ืนท่ีรวมจะอยูใ่นระดบัปานกลางแต่มี

ไม่นอ้ยประมาณ 10 ช้ินท่ีมีความเหมาะสม

ในการจดัวางมาก และประมาณ 12 ช้ินท่ีมี

การจดัการกบัพ้ืนท่ีวา่งไดดี้มากเช่นกนั 
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แผนภูมิท่ี 9: การกาํหนดพืน้ผิวบรรจุภัณฑ์ 

9.1 ประเมินตัวอย่างจากกรุงมิลาน 

การใชว้สัดุในการผลิตบรรจุภณัฑย์อ่มตอ้งมี

การพิจารณาและสรรหาใหเ้หมาะสมและมี

คุณสมบติัท่ีส่งเสริมการส่ือความหมายและ

การส่งเสริมการขายโดยคาํนึงถึงตน้ทุนใน

การผลิต ดงันั้นผูเ้ช่ียวชาญจึงไดป้ระเมิน

รูปแบบและการส่ือความหมายจากช้ิน

ตวัอยา่งพบวา่ดา้นคุณสมบติัของวสัดุท่ีมีผล

ต่อพ้ืนผิวนั้นผูผ้ลิตมกัไม่ไดน้าํมาพิจารณา 

และส่วนมากเกือบ 20 ช้ินในจาํนวน 30 ช้ิน

ไม่มีความแตกต่างจากบรรจุภณัฑเ์ดิมๆท่ีมีอยู ่คือการใชแ้กว้หรือพลาสติกเป็นบรรจุภณัฑช์ั้นในและใชก้ล่อง

กระดาษอาร์ตการ์ดเป็นบรรจุภณัฑช์ั้นนอก 

 

9.2 ประเมินตัวอย่างจากกรุงนิวยอร์ก 

ตวัอยา่งจากกรุงนิวยอร์กมีความใกลเ้คียง

กนัดว้ยไม่มีความแตกต่างจากวสัดุเดิมท่ีมี

ในทอ้งตลาด การเลือกใชคุ้ณสมบติัของ

วสัดุท่ีมีผลต่อพ้ืนผิวอยูใ่นระดบันอ้ยถึง

ปานกลางและการออกแบบท่ีมีความเป็น

สากลอยูใ่นระกบันอ้ยมากถึงปานกลางซ่ึง

ส่วนใหญ่อยูใ่นระดบัปานกลาง   

 

 

 

ตอนที ่3  วเิคราะห์คุณสมบติัดา้นประโยชน์ใชส้อย 

แผนภูมิท่ี 10: ประโยชน์ด้าน 2 มิติ 

10.1 ประเมินตัวอย่างจากกรุงมิลาน 

 

การออกแบบท่ีดึงดูดความสนใจและ

ความเช่ือมัน่ในตวัสินคา้อยูใ่นระดบั

นอ้ยถึงปานกลาง ความเช่ือมัน่ท่ีมีต่อ

ตวัสินคา้จึงมีนอ้ยมาก กรณีสินคา้เป็น

สินคา้เคร่ืองสาํอางท่ีมีส่วนผสมจาก

ธรรมชาติตอ้งการความเช่ือมัน่ท่ีมีต่อ

ส่วนผสมมากแต่สาํหรับตวัอยา่งท่ี
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ไดม้าไม่ไดส้ร้างความน่าเช่ือถือใหแ้ก่ผูบ้ริโภค และจาํนวนหน่ึงมีรูปแบบท่ีมีการใชก้ราฟิกไม่เหมาะสมต่อสินค้า

ด้วย 

10.2 ประเมินตัวอย่างจากกรุงนิวยอร์ก 

ในประเดน็ทั้ง 5 ท่ีเก่ียวกบัการใหค้วาม

เช่ือมัน่กบัตวัสินคา้ การดึงดูดความ

สนใจ การใหค้วามสาํคญักบัขอ้มูล การ

ส่ือความเขา้ใจต่อตวัสินคา้และความเหา

มะสมของกราฟิกอยูใ่นระดบัปานกลาง

เช่นกนั โดยเฉพาะการใหค้วามสาํคญัแก่

ขอ้มูลหมายถึงการแจง้เร่ืองราวและการ

สร้างภาพลกัษณ์แก่ตวัสินคา้อยูใ่นระดบั

ปานกลางเกือบ 20 ช้ิน 

 

แผนภูมิท่ี 11: ประโยชน์ด้าน 3 มิติ 

11.1 ประเมินตัวอย่างจากกรุงมิลาน 

 

การประเมินในทุกประเด็นอยูใ่น

ระดบัปานกลางเป็นจาํนวนมาก ส่วน

ท่ีใหค้วามเหมาะสมในการประหยดั

พ้ืนท่ีจะมีนอ้ยและโดยทัว่ไปมีการ

คาํนึงถึงการเก็บรักษา ปกป้องตวั

สินคา้ ความเหมาะสมในการใชว้สัดุ

ต่อตวัสินคา้ และความเหมาะสมกบั

พฤติกรรมผูบ้ริโภคอยูใ่นระดบัดีมาก 

รวมถึงความสะดวกในการใชง้าน 

 

11.2 ประเมินตัวอย่างจากกรุงนิวยอร์ก 

 

ตวัอยา่งส่วนใหญ่มีความเหมาะสม

ในขนาดบรรจุละมีความสะดวกใน

การใชง้านดีอยูแ่ลว้แต่จะขาดความ

เช่ือมัน่ท่ีผูบ้ริโภคจะเขา้ใจคุณสมบติั

ของตวัสินคา้อยา่งแทจ้ริงอยูม่าก  

ความเหมาะสมทางดา้นรูปทรงอยูใ่น

ระดบัปานกลางแต่มีจาํนวนหน่ึง

ประมาณ 4 ช้ินท่ีมีรูปร่างรูปทรงยงั
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ไม่เหมาะสม 

ขั้นตอนที ่3 วเิคราะห์ความสัมพนัธ์และข้อเปรียบเทยีบระหว่างแบบร่างเพือ่สร้างต้นแบบแนวคดิในการ

พฒันาบรรจุภณัฑ์เคร่ืองสําอางสมุนไพรอย่างเป็นระบบ 

 

ตารางการวเิคราะห์ขอ้มูลผูว้จิยัใชว้ธีิการสุ่มตวัอยา่งแบบง่าย (Random Sampling) โดยจดั 

จดัสมัมนาเชิงปฏิบติัการเร่ืองแนวคิดในการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ เคร่ืองสาํอางสมุนไพรโดยประกอบดว้ยผูร่้วม

สมัมนาท่ีเป็นนกัออกแบบจาํนวน 25 คน (ดูในภาคผนวก 2) เป้าหมายและตวัช้ีวดัจาํนวน 5 ช้ินงานหลงัจากการ

นาํเสนอขอ้มูลวจิยัเบ้ืองตน้และแนวคิดท่ีไดจ้ากงานวจิยัขั้นท่ี 1 และขั้นท่ี 2   

  กลุ่มตวัอยา่ง คือแบบร่างจาํนวน 5 แบบคดักรองจากการสมัมนานกัออกแบบ 25 คน การคด

กรองดว้ยผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบ 

 

แบบร่างท่ี 1  

 
แบบร่างท่ี 2 
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แบบร่างท่ี 3 

 

 
 

 

แบบร่างท่ี 4 
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แบบร่างท่ี 5 

 

 
  เคร่ืองมือแบบประเมินแบบร่างโดยผูเ้ช่ียวชาญ จากการใชค้ะแนนดา้นต่างๆเพ่ือใชใ้นการ

พฒันาสร้างตน้แบบใหมี้ประสิทธิภาพและมีอตัลกัษณ์แสดงความเป็นสมุนไพรไทยเพ่ือสร้างแบรนสู่ตลาดโลก 

นกัออกแบบท่ีไดค้ดัสรรจาํนวน 25 คนจากการสมัมนาเร่ืองบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางส่วนผสมธรรมชาติขยาย

ตลาดการส่งออก (ภาคผนวก) ผลการสมัมนาตามตวัช้ีวดัโครงการพบงานออกแบบจาํนวน 5 ช้ินท่ีไดรั้บการคดั

สรรจากรรมการผูท้รงคุณวฒิุ จากนั้นไดน้าํแบบร่างมาประเมินโดยผูเ้ช่ียวชาญเพ่ือหาแนวทางในการออกแบบตาม

โจทยท่ี์ไดจ้ากการวเิคราะห์ตอนท่ี 1 และ 2 ต่อไป 

 

วเิคราะห์ผลการประเมนิแบบร่างจากกลุ่มนักออกแบบ 

กราฟท่ี 12: ด้านรูปแบบและประโยชน์ใช้สอย 

12.1 อัตลกัษณ์ไทย 

การมีอตัลกัษณ์ไทยมีปริมาณเท่ากบัแบบท่ี 4 ส่วน

แบบท่ี 3 และ 5 มีปริมาณใกลเ้คียงกนั แบบท่ีมีอตั

ลกัษณ์ไทยนอ้ยท่ีสุดคือแบบท่ี 2 นกัออกแบบ

ไดรั้บขอ้มูลสรุปจากการนาํเสนอผลงานวจิยัโดย

นกัวจิยัดาํเนินการถ่ายทอดใหเ้ขา้ใจพร้อมภาพ

สไลดป์ระกอบ นกัออกแบบไดล้งมือร่างแบบ

จนกระทัง่ไดแ้บบร่างทั้ง 5 ท่ีมีความแตกต่างใน

แนวคิดโดยมีโจทยเ์พ่ือเนน้การสร้างแบรนเพ่ือ
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การส่งออก 

12.1 ประโยชน์ใช้สอย 

สาํหรับประโยชน์ใชส้อยจากรูปแบบดงักล่าว

ผลงานออกแบบทั้ง 5 แบบมีความใกลเ้คียงกนั

โดยท่ีแบบท่ี 3 มีประโยชนใ์ชส้อยมากท่ีสุดคิด

เป็นร้อยละ 30 รองลงมาเป็นแบบท่ี 4 มีประโยชน์

ใชส้อยร้อยละ 25 และแบบท่ี 5 ร้อยละ 21 แบบท่ี

มีประโยชน์ใชส้อยนอ้ยท่ีสุดไดแ้ก่แบบท่ี 1 และ 2 

นกัออกแบบมีความคิดไปในแนวทางใกลเ้คียงกนั

เพราะเป็นผูท่ี้มีความเช่ียวชาญดา้นการออกแบบ

และเนน้ประโยชนใ์ชส้อย 

 

12.2 รูปแบบ 

สาํหรับรูปแบบทั้ง 5 นั้น ประเมินความคิดเห็น

จากผูเ้ช่ียวชาญดา้นองคป์ระกอบในการออกแบบ

ตามความถนดัของผูร่้างแบบซ่ึงมีประสบการณ์

ต่างกนัแมว้า่จะไดรั้บการเรียนรู้จากมาตรฐานท่ี

ใกลเ้คียงกนัก็ตาม ในจาํนวน 5 แบบร่าง

ผูเ้ช่ียวชาญเห็นวา่แบบท่ี 5 มีความโดดเด่น ตามมา

ดว้ยแบบท่ี 2, 3, 1 และสุดทา้ยคือแบบท่ี 4  

 

 

 

12.2 ต้นทุน 

นกัออกแบบใหค้วามตระหนกัถึงตน้ทุนทุกแบบ

ร่างแต่เม่ือสรุปผลเพ่ือจะนาํมาวเิคราะห์นั้น แบบ

ร่างท่ี 1 มีการจดัการกบัตน้ทุนในการผลิตไดต้ ํ่า

ท่ีสุด รองลงมาคือแบบท่ี 3, 4, 5 ท่ีความใกลเ้คียง

กนั ส่วนแบบท่ี 2 มีความโดดเด่นมากในเร่ืองการ

ใหค้วามสาํคญักบัรูปแบบมากท่ีสุด  
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แผนภูมทิี ่13  วเิคราะห์เปรียบเทยีบทั้ง 4 ด้าน 

 
 

  จากผลการประเมินโดยผูเ้ช่ียวชาญผูว้จิยัจึงนาํมาเปรียบเทียบความแตกต่างทั้ง 4 ดา้น พบวา่

รูปแบบท่ี 5 มีความเหมาะสมท่ีสุดเพ่ือการนาํไปปรับปรุงโดยวเิคราะห์ไดว้า่มีความสูงค่าในดา้นรูปแบบรองลงมา

เป็นประโยชนใ์ชส้อยและอตัลกัษณ์ไทยและมีตน้ทุนท่ีตํ่า แบบท่ี 2 แมว้า่รูปแบบจะมีความเป็นท่ี 2 แต่อตัลกัษณ์

ไทยปรากฏนอ้ยมากจึงไม่เหมาะสมกบัการนาํเสนอทิศทางในการแข่งขนัเพ่ือการส่งออก แบบท่ี 1 มีตน้ทุนท่ีตํ่า

ท่ีสุดและมีอตัลกัษณ์ไทยในลาํดบัท่ีสูงท่ีสุดแต่รูปแบบและประโยชน์ใชส้อยท่ีมีความสาํคญัมากนั้นอยูใ่นระดบั

ปานกลาง แบบท่ี 4 โดดเด่นมากเช่นกนัดา้นอตัลกัษณ์ไทย แตค่วามงดงามนั้นตํ่าท่ีสุด และแบบท่ี 3 ไม่มีความโดด

เด่นในดา้นใดๆ ทุกเร่ืองอยูใ่นระดบักลางเวน้แตผู่เ้ช่ียวชาญเห็นวา่รูปแบบน้ีมีตน้ทุนอยูใ่นระดบัตํ่าท่ีสุด

เช่นเดียวกบัแบบท่ี 4, 5   
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บทที ่5 

สรุป อภิปรายและข้อเสนอแนะ 

 
การศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการส่งออกนั้นเป็นผลงานวจิยัเชิง 

คุณภาพ(Quatitative Research Methodology) พ้ืนฐานและนาํมาประยกุตใ์ชไ้ดก้บังานออกแบบเพ่ือการส่งออกได้

อยา่งแทจ้ริง ใชร้ะบบการวจิยัเชิงสงัเกตกาณ์ (Observation Research) และการวจิยัเอกสาร (Documentary 

Research) โดยมีวตัถุประสงค ์ เพ่ือสาํรวจแนวโนม้ความตอ้งการของตลาดดา้นรูปแบบและความเป็นอตัลกัษณ์

ของบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางท่ีมีส่วมผสมจากธรรมชาติของประเทศต่างๆท่ีมีภูมิปัญญาทางเภสชัภณัฑบ์นบรรจุ

ภณัฑ ์ เพ่ือเป็ประโยชนต่์อความนิยมในตลาดยโุรปและอเมริกา  เพ่ือศึกษาเทคโนโลยกีารผลิตบรรจุภณัฑ์

เคร่ืองสาํอางและสามารถนาํไปพฒันาบรรจุภณัฑใ์หใ้ชป้ระโยชน์ไดสู้งสุด เพ่ือสร้างองคค์วามรู้พ้ืนฐานและเพ่ือ

การพฒันาอตัลกัษณ์ของภูมิปัญญาไทยในการออกแบบบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรใหส้อดคลอ้งกบัความ

เปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยกีารผลิตอนัเป็นการสร้างตราสินคา้สมุนไพรไทยใหมี้มาตรฐานสากลและสามารถ

เพ่ิมขีดความสามารถในการส่งออกไดอ้ยา่งย ัง่ยนื 

 กรอบแนวคิดในการศึกษานนันน้การศึกษาผลสาํเร็จของการจดัจาํหน่ายในประเทศท่ีเป็นแนวหนา้ดา้น

แฟชัน่เพ่ือเสาะหาทิศทางในการนาํเสนอผลผลิตของประเทศไทยเขา้สู่วงการเคร่ืองสาํอางไดอ้ยา่งย ัง่ยนื การศึกษา

นั้นประกอบดว้ยการคน้ควา้ดา้นเอกสารถึงเร่ืองราวความเป็นไป การตลาดและภูมิปัญญาของไทยเองท่ีมีต่อ

เคร่ืองสาํอางในอนัท่ีจะเพ่ิมคุณคา่ใหแ้ก่สินคา้ดว้ยการใชท้รัพยากรท่ีมีอยูข่องประเทศ และศึกษาแนวทางในการ

ผลิตตั้งแต่วสัดุและกรรมวธีิการผลิตสินคา้เคร่ืองสาํอางความเจริญกา้วหนา้และเทคโนโลยใีนการผลิตเพ่ือนาํไป

ตั้งคาํถามเพ่ือสมัภาษณ์ในเชิงลึกขณะท่ีทาํการสงัเกตการณ์ในกรุงมิลานและกรุงนิวยอร์ก  

 การศึกษาสาํหรับโครงการศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการส่งออกในคร้ังน้ี

ผูว้จิยัไดใ้ชส้มมติฐานในการวจิยัหรือกรอบแนวคิดในการวจิยัวา่ดว้ยความเช่ือในรูปแบบบรรจุภณัฑส์มุนไพรท่ี

สามารถส่งผลดา้นสรรพคุณ คุณภาพและภูมิปัญญาทอ้งถ่ินนั้นจะช่วยเพ่ิมยอดขายเพ่ือการส่งออกไดอ้ยา่งย ัง่ยนื 

ผูว้จิยัจึงแบ่งขั้นตอนการดาํเนินงานดงัน้ี 

ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษารูปแบบบรรจุภณัฑใ์นตลาดสินคา้เคร่ืองสาํอางทศัคติและความพึง

พอใจของผูบ้ริโภคจากประเทศนาํเขา้หลกัสินคา้แฟชัน่ในเมืองแฟชัน่ทาง

ยโุรปและอเมริกาตลาดการนาํเขา้และส่งออกสินคา้แฟชัน่ชั้นนาํของโลก 

ขั้นตอนท่ี 2 บนัทึกรูปแบบการสงัเคราะห์ขอ้มูลดา้นรูปแบบตามแนวคิดหลงัจาก

อภิปรายผลในขอ้ 1 และ 2  

การออกแบบการวจิยัผูว้จิยัไดพิ้จารณาใชว้ธีิการวจิยัแบบสามเสา้เพ่ือเป็นการตรวจสอบ 

ใหเ้ป็นไปตามสมมติฐาน โดยการตรวจสอบจากกลุ่มผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีความเช่ียวชาญในดา้นท่ีเก่ียวขอ้ง (Member 

Check) โดยการศึกษารูปแบบและสมัภาษณ์ผูน้าํเขา้สินคา้(ผูบ้ริโภค)ในเมืองท่ีมีช่ือเสียงดา้นการแฟชัน่และ

เคร่ืองสาํอางและการสงัเคราะห์ขอ้มูลเพ่ือการทดลองร่างแบบแนวคิดใหม่และการนาํแบบไปประเมินความพอใจ

จากผูเ้ช่ียวชาญดา้นการบริโภคซํ้ าอีกคร้ัง   

 

ขั้นตอนที ่1 ศึกษารูปแบบบรรจุภณัฑใ์นตลาดสินคา้เคร่ืองสาํอางในเมืองแฟชัน่ทางยโุรปและอเมริกา

ตลาดการนาํเขา้และส่งออกสินคา้แฟชัน่ชั้นนาํของโลก 
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ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 

  ประชากร รูปแบบบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางในตลาดการคา้เมืองแฟชัน่ชั้นนาํของโลก 

  กลุ่มตวัอยา่ง บรรจุภณัฑสิ์นคา้เคร่ืองสาํอางบาํรุงผิวหนา้ ณ กรุงมิลานประเทศอิตาลี

และกรุงนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอเมริกา แห่งละ 30 ช้ิน 

 

วธีิการเลอืกกลุ่มตวัอย่าง 

  ผูว้จิยัใชว้ธีิการเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบเฉพาะเจาะจง (Random Sampling) โดยเลือกกลุ่ม

ตวัอยา่งจากประชากรท่ีมีความแตกต่างและเป็นเร่ืองเฉพาะดา้นเพ่ือการออกแบบเพ่ือใหป้ระโยชนสู์งสุดในการ

ออกแบบ โดยผูว้จิยัเจาะจงสินคา้เคร่ืองสาํอางส่วนผสมธรรมชาติ (Organic Cosmetic) ท่ีวางจาํหน่ายในตลาด

สินคา้เคร่ืองสาํอางชั้นนาํในกรุงมิลานและกรุงนิวยอร์กจาํนวนแห่งละ 30 ช้ิน   

ผูว้จิยัเลือกใชใ้ชว้ธีิการเลือกตวัอยา่งแบบไม่ใชค้วามไม่น่าจะเป็น (Non-probability Sampling) 

โดยผูว้จิยัเลือกตวัอยา่งท่ีมีการกาํหนดจุดมุ่งหมายท่ีมีการกาํหนดจุดมุ่งหมายและเจตนาไวอ้ยา่งเฉพาะเจาะจงและ

เลือกตวัอยา่งท่ีเป็นผลิตภณัฑต์วัอยา่งเฉพาะในสถานท่ีท่ีเป็นตวัแทนท่ีดีเป็นการเลือกกรณีตรงตามประเด็นการ

วจิยัมากกวา่ปกติ (Intensity Sampling) 

 

เคร่ืองมอืและการสร้างเคร่ืองมอื  

1. บนัทึกสรุปสถานการณ์และรูปแบบจากการสงัเกตการณ์ภาคสนาม 

ผูว้จิยัเดินทางเก็บรวบรวมขอ้มูลภาคสนาม  

คร้ังท่ี 1  ณ กรุงมิลานประเทศอิตาลีโดยการเก็บรวบรวมขอ้มูลคร้ังน้ีผูว้จิยัไดเ้ขา้

ร่วมงานแสดงสินคา้ ipax ima: 24-28 มีนาคม 2552 และเดินสาํรวจหา้งสรรพสินคา้และร้านคา้ปลีกจาํนวน 12 

ร้านคา้ (เอกสารภาคผนวก ข) บนัทึกภาพสถานการณ์และเหตุการณ์สถานท่ีจริง รวบรวมขอ้มูลจากเอกสาร และ

บนัทึกภาพเท่าท่ีไดรั้บอนุญาต 

คร้ังท่ี 2 ณ กรุงนิวยอร์กประเทศสหรัฐอเมริกา ขอ้มูลคร้ังน้ีผูว้จิยัไดเ้ขา้ร่วมประชุม

และเขา้ชมงานแสดงสินคา้ East Pack : 9-11 มิถุนายน 2552 และเดินสาํรวจหา้งสรรพสินคา้และร้านคา้ปลีก

จาํนวน 10 ร้านคา้ (เอกสารภาคผนวก ข) บนัทึกภาพสถานการณ์และเหตุการณ์สถานท่ีจริง รวบรวมขอ้มูลจาก

เอกสาร และบนัทึกภาพเท่าท่ีไดรั้บอนุญาต 

2. แบบประเมินความคิดเห็นและความพึงพอใจของผูบ้ริโภค 

ผูว้จิยัไดเ้ชิญผูเ้ช่ียวชาญดา้นเคร่ืองสาํอางและความงามท่ีมีช่ือเสียงทางวชิาการเพ่ือประเมิน

ความคิดเห็นและเชิญผูบ้ริโภคหลกัและนาํเขา้สินคา้จากประเทศผูผ้ลิต โดยไดรั้บความร่วมมือจาก DOMUS 

Academy และ New York University ในการแนะนาํผูเ้ช่ียวชาญและประสานงานการเก็บขอ้มูลจากแบบประเมิน 

(ภาคผนวก ข) 
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ขั้นตอนที ่2 บนัทึกรูปแบบการสงัเคราะห์ขอ้มูลดา้นรูปแบบตามแนวคิดหลงัจากอภิปรายผลในขอ้  

1 และ 2  

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  

ประชากร นกัออกแบบผลิตภณัฑแ์ละบรรจุภณัฑใ์นประเทศไทย 

กลุ่มตวัอยา่ง นกัออกแบบกราฟิก นกัออกแบบบรรจุภณัฑแ์ละนกัออกแบบผลิตภณัฑ์

จาํนวน 25 คนโดยมีสดัส่วน 1:1:1  

วธีิการเลอืกกลุ่มตัวอย่าง 

  ผูว้จิยัเลือกใชก้ลุ่มตวัอยา่งแบบเฉพาะเจาะจง (Random Sampling) จากกลุ่มท่ีมีความสามารถ

พิเศษเฉพาะนกัออกแบบซ่ึงเป็นชนกลุ่มนอ้ยในประเทศไทย  

 

เคร่ืองมือและการสร้างเคร่ืองมือ 

  เคร่ืองมือคือประเด็นการทดลองออกแบบร่าง (Thumbnail Sketch) จากขอ้มูลและโจทยปั์ญหา

ท่ีกาํหนดให ้ 

  การสร้างเคร่ืองมือ กาํหนดประเดน็โจทยท์ดลองร่างแบบดว้ยการสงัเคราะห์ขอ้มูลจากขั้นตอน

ท่ี 1 โดยกาํหนดระยะเวลาพร้อมๆกนั 6 ชม.โดยการจดัสมัมนานกัออกแบบรุ่นใหม่ นกัวจิยับรรยายสรุปผลการ

วเิคราะห์ขอ้มูลขั้นตอนท่ี 1 เพ่ือนาํมากาํหนดแนวทางการออกแบบเพ่ือใหส้อดคลอ้งกบัทิศทางการส่งออก

เคร่ืองสาํอางสมุนไพรไทย   

หลงัจากท่ีไดว้เิคราะห์ขอ้มูลภาคสนามและอภิปรายผลเรียบร้อยแลว้ผูว้จิยัไดด้าํเนินการจดั

สมัมนานกัออกแบบรุ่นใหม่จาํนวน 30 คน ในการอบรมเชิงปฏิบติัการจากการนาํเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลสรุป

ดา้นความรู้เร่ืองเคร่ืองสาํอางสมุนไพร เทคโนโลยกีารผลิต และรูปแบบมาตรฐานบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจาก

ธรรมชาติ รวบรวมไดแ้บบร่างมือจาํนวน 50 แบบและแบบนาํเสนอเบ้ืองตน้จาํนวน 5 แบบ (ภาคผนวก ข) 

 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

  ผูว้จิยัไดด้าํเนินการเก็บขอ้มูลเป็นขอ้มูลเชิงคุณภาพ โดยใชโ้ครงสร้างแบบไม่มีโครงสร้างและ

ไม่เป็นทางการ(Unstructured/ Informal Interview) โดยดาํเนินการเป็นระยะดงัน้ี 

ระยะท่ี 1  การเดินทางเก็บขอ้มูลภาคสนาม ณ กรุงมิลาน ประเทศอิตาลี วนัท่ี 24-28 มีนาคม 2552  

  โดยมีหวัหนา้โครงการวจิยัและผูช่้วยวจิยั 1 ท่าน  

ระยะท่ี 2 การเดินทางเก็บขอ้มูลภาคสนาม ณ กรุงนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอเมริกา เม่ือวนัท่ี 9-11

มิถุนายน 2552 โดยมีหวัหนา้โครงการวจิยัและผูช่้วยวจิยั 1 ท่าน  

ระยะท่ี 3  จดัสมัมนานกัออกแบบรุ่นใหม ่ โครงการอบรมเชิงปฏิบติัการการออกแบบบรรจุภณัฑ์

เคร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการส่งออก เม่ือวนัท่ี 20-21 สิงหาคม ณ คณะศิลปกรรมศาสตร์ 

มหาวทิยาลยัศรีนครินทรวโิรฒ 
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การวเิคราะห์ข้อมูล 

 ผูว้จิยัเลือกใชว้ธีิการวเิคราะห์ระหวา่งการเก็บรวบรวมขอ้มูล (Analysis during Data 

Collection) โดยผูว้จิยัไดร้วบรวมขอ้มูลสารสนเทศในขั้นเบ้ืองตน้และนาํมาวางแผนในการ

จดัเก็บขอ้มูลอยา่งเป็นระบบ โดยแบ่งเป็น 

ขั้นตอนท่ี 1 วเิคราะห์ขอ้มูลสถานการณ์การตลาดและรูปแบบบรรจุภณัฑจ์ากการบนัทึกขอ้มูลภาพและการ

สมัภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญ 

ขั้นตอนท่ี 2  วเิคราะห์ขอ้มูลจากภาคสนามดา้นรูปแบบและเทคนิคการผลิตโดยประเมินรูปแบบจาก

ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบและทีมผูว้จิยั โดยผูว้จิยัสร้างหวัขอ้สรุปแนวคิดและเปรียบเทียบ

กลุ่มผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางจากกลุ่มตวัอยา่งเดียวกนั 

ขั้นตอนท่ี 3 วเิคราะห์ความสมัพนัธ์และขอ้เปรียบเทียบระหวา่งแบบร่างเพ่ือสร้างตน้แบบแนวคิดในการ

พฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรอยา่งเป็นระบบ 

 

สมมติฐานงานวจัิย 

บรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรไทยท่ีแสดงคุณค่าของอตัลกัษณ์แห่งภูมิปัญญาไทย 

และใชเ้ทคนิคในการผลิตท่ีทนัยคุสมยัสามารถส่งผลต่อความเช่ือมัน่ในตราสินคา้ไทยเป็นการเพ่ิมขีด

ความสามารถในการส่งออกใหแ้ก่ประเทศไทยอยา่งย ัง่ยนื 

 

สรุปผลการวจัิย 

 ผลการวจิยัเป็นไปตามสมมติฐานโดยการออกแบบบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการส่งออกตอ้ง

อาศยัปัจจยัทางการตลาด วสัดุและเทคนิคการผลิตและเทคโนยท่ีีทนัสมยัโดยบ่งบอกแหล่งภูมิปัญญทางเวชภณัฑ์

เนน้อตัลกัษณ์ของทอ้งถ่ินเพ่ือส่งเสริมความเช่ือมัน่ในแบรนของสินคา้ส่งออกอยา่งย ัง่ยนื 

1. สรุปขอ้มูลสถานการณ์การตลาดและรูปแบบบรรจุภณัฑจ์ากการบนัทึกขอ้มูลภาพและการสมัภาษณ์

ผูเ้ช่ียวชาญ 

2. สรุปขอ้มูลจากภาคสนามดา้นรูปแบบและเทคนิคการผลิตโดยประเมินรูปแบบจากผูเ้ช่ียวชาญดา้นการ

ออกแบบและทีมผูว้จิยั  

3. สรุปความสมัพนัธ์และขอ้เปรียบเทียบระหวา่งแบบร่างเพ่ือสร้างตน้แบบแนวคิดในการพฒันาบรรจุ

ภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรอยา่งเป็นระบบ 

 

สรุปข้อมูลสถานการณ์การตลาดและรูปแบบบรรจุภัณฑ์จากการบนัทกึข้อมูลภาพและการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ 

          จากการสาํรวจตลาดในประเทศอิตาลีและกลุ่มประเทศแถบยโุรปและตลาดนิวยอร์กศูนยก์ลาง

แฟชัน่ทวปีอเมริกานั้นพบวา่สินคา้เคร่ืองสาํอางในทุกประเทศท่ีกลา่วมาแลว้มียอดขายสวนประแสความถดถอย

ของเศรษฐกิจโลก ทาํใหผู้ผ้ลตหนัมาเพ่ิมยอดขายและปรับปรุงคุณภาพเน่ืองจากผลการวจิยพบวา่ผูบ้ริโภคให้

ความสนใจในเองของส่วนผสมท่ีเป็นธรรมชาติและสนใจอยา่งมากกบัสินคา้เคร่องสาํอางท่ีใชว้สัดุรักษา

สภาพแวดลอ้มและตรหนกัถึงการนาํกลบัไปใชใ้หม่เช่นกนั ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการตลาดโดยส่วนใหญ่พบวา่คุณภาพ

ของเคร่ืองาํอางท่ีไดจ้ากธรรมชาติมีคุณภาพสูงและเป็นท่ีช่ืนชอบของผูบ้ริโภค ความตอ้งการเช่นน้ีทาํใหก้าร

ปรับปรุงส่วนผสมจึงเพ่ิมปริมาณเป็น 50:50 ซ่ึงเป็นสดัส่วนต่อส่วนผสมท่ีเป็นตวัยาปกติของเคร่ืองสาํอางทัว่ไป 
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สินคา้ท่ีพบมากในตลาดดงักล่าวจะนาํเขา้จากประเทศแถบเอเชียไดแ้ก่เกาหลี ญ่ีปุ่นและจีนเป็นส่วนใหญ่ ประเทศ

ในยโุรปและอเมริกาจะมีตวัยาสมุนไพรไม่มากนกัและมีสรรพคุณจาํกดั สมุนไพรและภูมิปัญญาของทอ้งถ่ินโดย

เฉพาะถ่ินท่ีมีวฒันธรรมหลากหลายจึงเป็นเร่ืองท่ีนเัภสชัศาสตร์มีความตอ้งการเรียนรู้เพ่ือนาํมาสกดัคุณภาพท่ี

แตกต่างกนัมากเพ่ิมข้ึน ปจจุบนัจึงไม่มีการปิดกั้นความรู้การศึกษาวจิยัขา้วฒันธรรมกนัเพ่ือนาํอวคค์วามรู้มาบูรณา

การใหเ้กิดทิซทางใหม่ใหแ้ก่ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางต่อไป  

 การใชว้สัดุนั้นทางการตลาดพบวา่ผูบ้ริโภคส่วนมากใหค้วามสาํคญักบัการบรรจุภณัฑท่ี์รักษา

สภาพแวดลอ้ม การตระหนกัในดา้นการนาํกลบัมาใชใ้หม่หรือการยอ่ยสลสยง่ายข้ึนและสอดคลอ้งกบัความพรู

หราและความเร้าใจดา้นเคร่ืองสาํอางแลว้ลงความเห็นวา่ใชแ้กว้ดีกวา่พลาสติก ผูผ้ลิตหนัมาผลิตบรรจุภณัฑแ์กว้

เพ่ิมข้ึนลดปริมาณพลาสติกลง และพยายามใชว้ใีนการแสดงใหเ้ห็นวา่แกว้นาํกลบัมาใชใ้หม่ไดน้ัน่คือพฒันาให้

สามารถใชง้านอยา่งอ่ืนไดห้ลงัจากใชสิ้นคา้ภายในหมดไปแลว้ 

เทคนิคและการผลิตผูผ้ลิตอาศยัความกา้วหนา้ทางเทคโนโลยแีละการใชค้อมพิวเตอร์มากข้ึน  

วศิวกรไดผ้ลิตเคร่ืองจกัรท่ีไดม้าตรฐานและมีความทนัสมยัโดยใชเ้ทคโนโลยใีนการผลิต ตั้งแต่เร่ืองการทาํ

แม่แบบ (Mold) การพิมพ ์ (Printing) และการบรรจุ (Filling) ผลการวเิคราะห์พบวา่การบรรจุภณัฑน์ั้นควรหนัมา

เนน้การเติม (Filling) ใหม้ากข้ึนหลงัจากการออกตวัสินคา้ทุกรุ่น การเติมเพ่ือการบรรจุใหม่ในบรรจุภณัฑเ์ดิมจึง

เป็นส่ิงท่ีผูบ้ริโภคปรารถนาเพราะมีราคาถูกลงและบรรจุภณัฑเ์ดิมนั้นนาํกลมัมาใชใ้หม่ได ้ 

  การออกแบบบรรจุภณัฑส์มุนไพรไทยนั้นตอ้งดาํเนินการเพ่ือการเก็บรักษา การใชง้าน

ผลิตภณัฑแ์ละการส่ือความเขา้ใจดา้นุณภาพใหช้ดัเจน โดยเฉพาะอยา่งยิง่เม่ือตอ้งคาํนึงถึงการส่งออกผูว้จิยัยงั

พบวา่การส่งออกของไทยนอกจากเนน้คุณภาพแลว้ยงัจาํเป็นตอ้งสร้างอตัลกัษณ์ของความเป็นไทย และอตัลกัษณ์

ของความเป็นไทยไดม้าจากการนาํเสอแหล่งท่ีมา สรรพคุณและภูมิปัญาไทยบนบรรจุภณัฑ ์ การสร้างความ

น่าเช่ือถือใหเ้กิดแก่ผลิตภณฑไ์ดใ้นขณะเดียวกนตอ้งสร้างความมีมาตรฐานในการบรรจุดงันั้นเทคโนโลยใีนการ

บรรจุหรือวสัดุท่ีใชย้อ่มตอ้งทนัสมยัและใหค้วามสะอาดและปลอดภยั อตัลกษณ์ของความเป็นไทย 

 

สรุปข้อมูลจากภาคสนามด้านรูปแบบและเทคนิคการผลติโดยประเมนิรูปแบบจากผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ

และทมีผู้วจิยั  

 จากการใชก้ลุ่มตวัอยา่งสินคา้จาํนวน 30 ช้ินจากกรุงมิลานและกรุงนิวยอร์กพบวา่สินคา้ท่ีปรากฏมีความ

คลา้ยคลึงกนั รูปแบบแยกส่วนอยา่งเห็นไดช้ดัเม่ือสินคา้ระบุประเภทของตนเองเป็นยารักษาผิวพรรณหรือมี

สรรพคุณเนน้การรักษา อีกส่วนหน่ึงเป็นสินคา้ท่ีจดัตนเองอยูใ่นประเภทสินคา้แฟชัน่และความงามสินคา้ประเภท

น้ีตอ้งแขง่ขนักบัสินคา้ท่ีครองตลาดเป็นแบรนระดบัโลกอยูแ่ต่อาจแข่งขนักนัในเร่ืองภูมิปัญญาและความเช่ือท่ีสืบ

ต่อกนัมา ความชดัเจนดา้นภูมิปัญญาส่งผลใหเ้ห็นอตัลกัษณ์ในตวัสินคา้ไดดี้เม่ือระบุแหล่งของวตัถุดิบได ้ ใน

ตลาดแฟชัน่ใหญ่ไดแ้ก่กรุงมิลานและนิวยอร์กมีผูผ้ลิตใหญ่ๆอยูห่ลายบริษทัท่ีตอ้งนาํเขา้วตัถุดิบหรือส่วนผสมทาง

ธรมชาติท่ีขณะน้ีเพ่ิมข้ึนเป็น 50:50 ในสดัส่วนตวัยาผสมเคร่ืองสาํอางปกติ รูปแบบกราฟิกท่ีพบส่วนใหญ่นั้นเนน้

ความเป็นธรรมชาติสะอาดตาและ เพ่ืมความเช่ือมัน่ในตวัสินคา้ได ้งานออกแบบกราฟิกจะไดรั้บการออกแบบดว้ย

ฝีมือประณีตเทียบเท่าเคร่ืองสาํอางดว้ยการสร้างสรรครู์ปแบบท่ีทนัสมยัโฉบเฉ่ียวดูมีระดบัและอ่อนไหว เทคนิค

การพิมพโ์ดยส่วนใหญ่จะใชเ้ทคนิคท่ีเพ่ิมความหรูหราดูมีราคาบนบรรจุภณัฑด์ว้ยการพิมพสี์พิเศษผสมบรอนซ์

หรือการใชพิ้มพฟ์อย (Foil) สีเงินและทองโดยวธีิป๊ัมดุนใหเ้ป็นเสน้ขอบหรือตวัอกัษารลายเสน้ การจดัระบบดา้น

การวางองคป์ระกอบมกัเป็นไปตามระบบกริด (Grid System) เพ่ือใหเ้กิดความเป็นระเบียบเพ่ิมความสะอาดแก่
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สายตา การใชภ้าพมกัเป็นภาพตดัทอนไม่นิยมใชภ้าพถ่ายซ่ึงโดยมากภาพประกอบจะเกิดจากการแตง่ภาพใหเ้หนือ

ธรรมชาติเพ่ือความงดงามเป็นพิเศษเพ่ิมมูลค่าใหแ้ก่ผลิตภณัฑ ์ การจดัวางพ้ืนหลงั (Background) มกัไม่ซบัซอ้น

ส่วนมากใชสี้พ้ืนหรือสีไล่นํ้ าหนกัอ่อนแก่เท่านั้นมกัไม่เพ่ิมมิติใหแ้ก่พ้ืนหลงัทาํใหภ้าพประกอบโดดเด่นข้ึนอีก   

 ผูเ้ช่ียวชาญและนกัวชิาการออกแบบไดใ้หค้วามเห็นวา่การนาํเสนอผลิตภณัฑด์ว้ยรูปแบบบรรจุภณัฑ์

ควรส่ือสารขอ้มูลเชิงคุณสมบติัของผลิตภณัฑไ์วเ้พ่ือใหผู้บ้ริโภคไดรั้บขอ้มูลไดท้นัทีท่ีพบเห็นหรือมองเห็นได้

ตั้งแต่ในระยะไกล และเน่ืองจากเป็นผลิตภณัฑส์มุนไพรเพ่ือการส่งออกซ่ึงในประเทศไทยการส่งออกยอ่ม

หมายถึงอตัลกัษณ์ความเป็นไทย 

 

สรุปความสัมพนัธ์และข้อเปรียบเทยีบระหว่างแบบร่างเพือ่สร้างต้นแบบแนวคดิในการพฒันาบรรจภุัณฑ์

เคร่ืองสําอางสมุนไพรอย่างเป็นระบบ 

 การจดัสมัมนานกัออกแบบในประเทศไทยเลือเฉพาะนกัออกแบบรุ่นใหม่ท่ีทนัสมยัและทนัต่อความ

เปล่ียนแปลงทางสงัคมโดนมีการบรรยายสรุปเร่ืองราวจากขั้นตอนท่ี 1 คือขั้นตอนการรวบรวมขอ้มูลทางเอกสาร

และงานวจิยัรวมถึงการสมัภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญ  ต่อมาเป็นการบรรยายสรุปขอ้มูลท่ีผูว้จิยัไดล้งภาคสนามเก็บขอ้มูล

จากเมืองชนันาํทางแฟชัน่และเคร่ืองสาํอางคือกรุงมิลานและกรุงนิวยอร์กและวเิคราะห์รูปแบบจากลุ่มตวัอยา่ง

สรุปผลดา้นรูปแบบและการประเมินจากนกัวชิาการและผลสรุปจากนกัออกแบบผูมี้ประสบการณ์ไดข้อ้คิดเห็น

และแนวคิดท่ีรวบยอดเพ่ือพฒันาผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรใหต้รงกบัความตอ้งการ

ของผูบ้ริโภคในต่างประเทศและแนวทางการตลาดในต่างประเทศ นกัออกแบบทั้ง 25 คนไดร้ะดมแบบร่างตาม

แนวคิดและขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสรุปผลการวจิยัในขั้นตอนท่ี 1 และ 2 รวมทั้งเร่ืองราวของทิศทางการส่ือสารความ

เป็นไทยท่ีไดจ้ากการคน้ควา้ทางเอกสารจึงไดแ้บบร่างท่ีคดัเลือกโดยผูเ้ช่ียวชาญมาแลว้จาํนวน 5 ช้ินท่ีสามารถ

ดาํเนินการไดอ้ยา่งเป็นรูปธรรมและแบบร่างทั้ง 5 แบบไดถู้กประเมินพร้อมๆกบัการคดัเลือกเพ่ือทาํแบบนาํเสนอ

แนวคิดและแนวทางการออกแบบเพ่ือการพฒันาผลงานการออกแบบทั้ง 5 ช้ินน้ีไดส้ร้างสรรคข้ึ์นจากผลการวจิยั

ทั้ง 2 ขั้นตอนพบวา่การสร้างรูปแบบบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการส่งออกมีปัจจยัหลายดา้นคือดา้น

การตลาด ตน้ทุน วสัดุและกระบวนการผลิต รวมทั้งภาพลกัษณ์และความพึงพอใจของผูบ้ริโภค ซ่ึงปัจจยัทั้งหมด

จะถูกควบคุมโดยนกัออกแบบท่ีจะสร้างสรรคบ์รรจุภณัฑใ์หแ้ก่ผลิตภณัฑภู์มิปัญญาไทยใหม้อัตัลกัษณ์ความเป็น

ไทยดว้ยการส่ือสารความเป็นไทยลงบนบรรจุภณัฑไ์ดอ้ยา่งมีมาตรฐานในการออกแบบมากนอ้ยเพืยงใด  รูปแบบ

นั้นตอ้งบรรจุเน้ือหาและประโยชน์ใชส้อยรวมทั้งอตัลกัษณ์ท่ีมาของความเช่ือและภูมิปัญญาท่ีน่าเช่ือถือไดอ้ยา่งมี

ประสิทธิภาพ  การประเมินผลงานออกแบบเพ่ือบรรลุเป้าหมายในการส่งออกจาํนวน 25 ช้ินไดถู้กประเมินผลและ

คดักรองเหลือเพียง 5 ช้ินท่ีออกแบบโดยคาํนึงถึงผลลพัทท์ั้ง 4 ดา้นคือ  

1. ดา้นอตัลกัษณ์ไทย 

2. ดา้นประโยชนใ์ชส้อย 

3. ดา้นรูปแบบ 

4. ดา้นตน้ทุนการผลิต 

แบบร่างทั้ง 5 แบบท่ีไดรั้บการคดัเลือกเป็นแบบท่ีมีคุณสมบติัครบทุกดา้นมากนอ้ยต่างกนัซ่ึงสามารถสรุปไดว้า่

แบบท่ี 5 จะมีความเป็นไปไดแ้ละผลลพัธ์ทุกดา้นอยูใ่นเกณฑท่ี์ดีถึงดีมากจึงสามารถสรุปไดว้า่แนวทางในการ

ออกแบบเพ่ือพฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการส่งออกนั้นสามารถทาํไดท้ั้ง 5 แนวทางจากแยยร่าง

ทั้ง 5 ท่ีนาํเสนอจากแนวคิดของนกัออกแบบรุ่นใหม่ ดงันั้นการพฒันารูปแบบจึงสามารถทาํไดถึ้ง 5 แนวทาง  คือ
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รายงานการวิจยัเร่ืองการศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรไทย 2552 

 

 
84 

 

แนวทางท่ีตอบโจทยไ์ดค้บทุกดา้นโดยอยูใ่นเกณฑดี์ทุกดา้น แนวทางท่ีสามารถแสดงทุกดา้นไดร้องลงมาจนถึง

อนัดบัท่ี 5  

 

อภิปรายผล 

1 การตลาดและการจดัจาํหน่างยคร่ืองสาํอางสมุนไพรนั้นมีแนวโนม้ความกา้วหนา้ใน

จดัการอยูร่ะดบัสูงโดยเฉพาะอยา่งยิง่ในประเทศแถบยโุรปและอเมริกาผูบ้ริโภคหนัมาสนใจผลิตภณัฑ์

เคร่ืองสาํอางท่ีปราศจากอนัตรายและมีส่วนผสมของวสัดุธรรมชาติมีอตัราส่วนสูงข้ึนกวา่ส่วนผสมทางเคมี ช่อง

ทางการจดัจาํหน่ายเปิดโอกาสใหก้ลุ่มผูผ้ลิตหนา้ใหม่ไดม้ากข้ึนและการนาํเสนอขอ้มูลทางภูมิปัญญาของแต่ละ

ทอ้งถ่ินก็ไดรั้บโอกาสมากข้ึน ผูผ้ลิตรายใหญ่หนัมาลงทุนดา้นภูมิปัญญาเพ่ือผลิตสินคา้เป็นของตนเอง ดงันั้น

ประเทศไทยควรหนัมาสนใจเร่ืองการผลกัดนัผลผลิตทางเคร่ืองสาํอางสมุนไพรใหม้ากข้ึนโดยเฉพาะอยา่งยิง่การ

สร้างความเช่ือมัน่ทางภุมิปัญญาสมุนไพรของไทย การสร้างแบรนและการสร้างสรรคบ์รรจุภณัฑใ์หมี้มาตรฐาน

และไดรั้บการออกแบบท่ีทนัสมยัข้ึน 

2. การพฒันารูปแบบบรรจุภณัฑโ์ดยใหส้อดคลอ้งกบัความพึงพอใจของผูบ้ริโภค

นอกเหนือจากการบรรจุแลว้ควรเพ่ิมรูปแบบท่ีสร้างความเช่ือมัน่ใหก้บัตวัสินคา้และบ่งบอกแหล่งภูมิปัญญา

สมุนไพร อีกทั้งควรสร้างมูลค่าเพ่ิมใหแ้ก่สินคา้ดว้ย 

3. ผูว้จิยัไดท้ดลองนาํเสนอขอ้มูลเบ้ืองตน้ในการพฒันาบรรจุภณัฑส์มุนไพรเพ่ือการ

ส่งออกต่อนกัออกแบบเพ่ือพฒันาแนวทางการออกแบบใหแ้ก่ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรไทยเพ่ือการส่งออก

และไดจ้าํนวนช้ินงานท่ีมีคุณสมบติัครบ 4 ดา้นคือดา้นอตัลกัษณ์ไทย ดา้นประโยชนใ์ชส้อย ดา้นรูปแบบและดา้น

ตน้ทุนในการผลิตจากนกัออกแบบรุ่นใหม่เพ่ือเป็นแนวทางในการพฒันาบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรได้

อยา่งย ัง่ยนื นกัออกแบบไดน้าํเสนอแนวทางเพ่ือการพฒันาไดห้ลากหลายโดยมีแนวทางท่ีสมบูรณ์และน่าสนใจอยู ่

5 แนวทางเพ่ือใหผู้ผ้ลิตไดม้องเห็นทิศทางท่ีเป็นไปไดต้่อไป 

 

ข้อเสนอแนะ 

1. ผูผ้ลิตสินคา้เคร่ืองสาํอางสมุนไพรควรตระนกัเร่ืองความเช่ือมัน่ในภูมิปัญญาไทย

เพ่ือเนน้การพฒันารูปแบบบรรจุภณัฑใ์หท้นัมสมยัมีการผลิตโดยเทคโลยใีหม่และ

สามารถส่ือสารความเป็นไทยเพ่ือสร้างความศรัทธานแบรนสินคา้ไทยได ้

2. นกัออกแบบบรรจุภณัฑเ์คร่ืองสาํอางสมุนไพรเพ่ือการส่งออกควรคาํนึงถึง

จรรยาบรรณท่ีมีต่อสงัคมโดยเฉพาะอยา่งยิง่การตระหนกัในการลดสภาวะโลกร้อน

ไดอ้ยา่งมีมาตรฐานภายใตร้ะบบการผลิตท่ีมีเทคโนโลยทีนัสมยั 

3. ผูผ้ลิตสินคา้ไม่ควรมองขา้มรูปแบบและการผลิตบรรจุภณัฑแ์ละควรตระหนกัถึงการ

ส่ือสาความเขา้ใจภูมิปัญญาเวชภณัฑไ์ดอ้ยา่งแทจ้ริง 

 

---------------------------------------------------------------------------- 
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ภาคผนวก  ก 

รูปแบบเคร่ืองสําอางสมุนไพรส่งออกของไทย 

รูปแบบเคร่ืองสําอางจากธรรมชาตจิากกรุงมิลาน 

รูปแบบเคร่ืองสําอางจากธรรมชาตจิากกรุงนิวยอร์ก 
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รูปแบบบรรจุภณัฑ์เคร่ืองสําอางสมุนไพรส่งออกของไทย 
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รูปแบบบรรจุภณัฑ์เคร่ืองสําอางวสัดุจากธรรมชาต ิ
จากกรุงมิลาน 
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อุปสรรคด้านกฎระเบียบในการค้าผ่านแดนไทย-พม่า/ลาว-จนีตอนใต้ 

และการพฒันาโครงข่ายการขนส่งในกรอบ 

GMS North-South Corridor 

LEGAL OBSTACLES IN THE TRANSIT TRADE 

BETWEEN THAILAND AND SOUTHERN CHINA VIA MYANMAR AND LAO PDR 

โกสุมภ ์สายจนัทร์ 1 

 

บทคดัย่อ 

บทความนีเ้ป็นส่วนหน่ึงของงานวิจัยเร่ือง “การศึกษาระบบโลจิสติกส์ของการค้าไทย – จีนเพ่ือรองรับข้อตกลงการค้าเสรี

อาเซียน – จีน กรณีศึกษาการค้าชายแดนและการค้าผ่านแดน” ซ่ึงได้รับทุนสนับสนนุจากสาํนักงานกองทุนสนับสนนุการ

วิจัย (สกว.)โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือศึกษาและทาํการพยากรณ์ปริมาณการซ้ือขายของสินค้าชายแดนและสินค้าผ่านแดน

ระหว่างประเทศไทยและจีนตอนใต้ เพ่ือท่ีจะรวบรวม ประเมินและนาํเสนอแนวทางในการพัฒนาโครงสร้างพืน้ฐานของ

ระบบโลจิสติกส์วิธีการศึกษาวิจัยประกอบด้วย การเดินทางสาํรวจเส้นทางขนส่งสินค้าท้ังทางแม่นํา้โขง และทางถนนตาม

เส้นทาง R3W (ผ่านพม่า) และ R3E (ผ่านลาว) เข้าสู่ยนูนานตอนใต้และการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการท่ีเก่ียวข้องด้านโลจิ

สติกส์การขนส่งในไทย ลาวพม่าและจีน ตลอดจนผู้ ท่ีเก่ียวข้องกับการออกกฎระเบียบและใช้ระเบียบท้ังภาครัฐและเอกชน

ของประเทศท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาระบบโลจิสติกส์แบบองค์รวม เพ่ือตอบสนองการค้าชายแดน/ผ่านแดน

ในอนาคต ตลอดจนหาความสามารถของผู้ส่งออก-นาํเข้าและผู้ให้บริการด้านโลจิสติกส์ของไทย1 รองศาสตราจารยป์ระจาํ

คณะรัฐศาสตร์และรัฐประศาสนศาสตร์ มหาวทิยาลยัเชียงใหม่78 °“√®—¥°“√¿“§√—∞·≈–¿“§‡Õ°™πผลการศึกษา
สรุปได้ว่า ยงัมีความหลากหลายในมมุมองด้านมาตรการและกฎระเบียบท่ีเก่ียวข้องในการค้าไทย-จีนอยู่มากพอสมควรแต่

ส่วนใหญ่เห็นว่าจีนยงัไม่พัฒนาไปสู่ความเป็นสากลในด้านกฎระเบียบและมาตรการต่างๆ ท้ังๆท่ีเข้าเป็นสมาชิกองค์การ

การค้าโลกและทาํ FTA กับไทยแล้ว เน่ืองจากยงัมีกฎระเบียบของแต่ละมณฑลหรือท้องถ่ินท่ีมีลกัษณะเป็นการกีดกันทา

การค้าท่ีไม่ใช่มาตรการทางภาษีอยู่ในด้านการพัฒนาโครงข่ายการขนส่งในกรอบ GMS North-South Corridorน้ัน การ

ขนส่งสินค้าทางเส้นทาง R3E ผ่านประเทศลาวไปยงัคุนหมิงซ่ึงการก่อสร้างคาดว่าจะแล้วเสร็จในปี 2551 น้ัน เส้นทางนีจ้ะ

ส่งผลต่อการขยายตัวของเศรษฐกิจการค้าชายแดนและการค้าผ่านแดนเส้นทางหน่ึง นอกเหนือจากการขนส่งทางนํา้ เพราะ 

เส้นทาง R3E ใช้ระยะเวลาการขนส่งส้ันกว่าการขนส่งทางเรือ อีกท้ังเง่ือนไขในการขนส่งผ่านประเทศลาวยงัยืดหยุ่นกว่า

ผ่านเส้นทาง R3W ในประเทศพม่า แต่ปัจจัยความสาํเร็จของการขนส่งทางบกผ่านประเทศลาวน้ัน ขึน้อยู่กับภาวะราคา

นํา้มนัในตลาดโลก หากมีราคาสูง การขนส่งทางเรือกย็งัเป็นการขนส่งท่ีมีความสาํคัญในภูมิภาคนีแ้ต่ถ้านํา้มนัมีราคาตํา่หรือ

สามารถพัฒนาพลงังานทดแทนนํา้มนัท่ีมีราคาตํา่ลงได้ตลอดจนมีการจัดทาํข้อตกลงระหว่างประเทศด้านการขนส่งและพิธี

การศุลกากรควบคู่กันไปด้วยจะทาํให้ผู้ประกอบการหันมาใช้เส้นทางขนส่งทางบกผ่านลาวมากขึน้ 

Abstract 

This article is extracted from a research entitled, “A Studyon Thailand- Southern China Logistics for ASEAN-China FTA 

Implementation:A Case Study of Border and Transit Trade,” funded bythe Thailand Research Fund. Its objective is to 

study and forecastthe volumes of supply and demand of transit commodities in theThailand-Southern China area. Data 

collection and in-depth interviewswith government officials in Chiangrai and local entrepreneurs 

in northern Thailand, northern Lao PDR and Yunnan province°“√®—¥°“√¿“§√—∞·≈–¿“§‡Õ°™π 79in southern 

China have been analyzed for further infrastructure planningand logistics for increasing the volume of transit trade once 
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theconstruction of international highway R3E is completed by the endof this year.The research found that varieties of 

tariffs and non-tariff barriers,together with local regulations, particularly on the Chinese sideboth at the national and 

local levels, have been main obstacles to thetransit trade. Facilitation of transit trade and fair transit 

transportationcharges are therefore vital issues for negotiation among thecountries concerned, while international 

regulations should be respected as well.__ 
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เอกสารบทคดัย่อผลงานวจิัยทีนํ่ามาอ้างองิ 
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ข_2 

 

โครงการวจัิย การจัดการความรู้เพือ่พฒันาการออกแบบผลติภัณฑ์ และการวเิคราะห์ศักยภาพ

ของธุรกจิชุมชน  

ต.ลวงเหนือ อ.ดอยสะเกด็ จ.เชียงใหม่ 

 

(Knowledge Management Process to Develop Product Designs and Analyze Community 

Business Potential,  

Luang Nua Community, Doi-Saket District, Chiang Mai)  

 

 

บทคดัย่อ 

 

          การวจิยัเชิงคุณภาพคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษาความตอ้งการของกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ในการพฒันาการ

ออกแบบผลิตภณัฑ ์การศึกษาศกัยภาพชุมชน และเพ่ือศึกษากลวธีิในการออกแบบ ผลิตภณัฑ ์ขั้นตอนในการผลิต 

ทศันคติ สภาพแวดลอ้ม ตน้ทุนทางธรรมชาติท่ีส่งผลกระทบต่อรูปแบบของผลิตภณัฑ ์รวมถึงเพ่ือวเิคราะห์

ศกัยภาพดา้นการตลาด และการดาํเนินงานดา้นธุรกิจของกลุ่มอาชีพในชุมชนบนฐานหลกัปรัชญาเศรษฐกิจ

พอเพียงของพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัเพ่ือพฒันาชีวติและเศรษฐกิจชุมชนใหย้ ัง่ยนืดว้ยกระบวนการการจดัการ

ความรู้ โดยใชร้ะเบียบวธีิวจิยัแบบผสมผสานกนัระหวา่ง วธีิการวิจยัเชิงคุณภาพกบัวธีิการวจิยัเชิงปฏิบติัการแบบมี

ส่วนร่วม (Participatory Action Research) 

          ผลจากการวจิยัทาํใหไ้ดโ้ครงการการจดัการความรู้เพ่ือพฒันากลุ่มอาชีพในดา้นการพฒันา การออกแบบ

ผลิตภณัฑเ์พ่ือมุ่งสู่มาตรฐานสินคา้ชุมชน และพบวา่ชุมชนมีศกัยภาพในการดาํเนินธุรกิจบนฐานหลกัปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียงของพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วั นอกจากน้ียงัพบวา่สมาชิกของกลุ่มอาชีพมีศกัยภาพในการ

พฒันาตนใหมี้ประสิทธิภาพในการปฏิบติังานและพร้อมท่ีจะถ่ายทอดความรู้ใหก้บัคนรุ่นต่อไปดว้ยความ

ภาคภูมิใจ 

          ผลการวจิยัโดยใชก้ระบวนการการจดัการความรู้ พบวา่ สมาชิกในกลุ่มอาชีพทุกกลุ่มมีความกระตือรือร้นท่ี

จะพฒันาประสิทธิภาพและศกัยภาพในการปฏิบติังานของตนเพ่ิมข้ึน มีการบนัทึกองคค์วามรู้ดา้นการพฒันาการ

ออกแบบผลิตภณัฑใ์นรูปเอกสาร และ วซีีดี เพ่ือใชเ้ป็นเร่ืองเล่าในการจดัการความรู้ต่อไป นอกจากน้ียงัพบวา่ 

กลุ่มอาชีพมีการพฒันาขีดความสามารถในการแข่งขนัโดยร่วมกบัเครือข่ายวสิาหกิจ (Cluster) และ นกัศึกษาของ

มหาวทิยาลยัราชภฏัเชียงใหม่ไดท้าํงานวจิยัในชุมชนซ่ึงเป็นประสบการณ์ตรงท่ีนกัศึกษาสามารถนาํความรู้ท่ีไดรั้บ

ไปพฒันาการเรียน การทาํงาน และการพฒันาหมู่บา้นของตน 

          ขอ้เสนอของการวจิยั คือ การพฒันากลุ่มอาชีพในดา้นใดก็ตามจะตอ้งมีการวางแผนร่วม กบัฝ่ายท่ีเก่ียวขอ้ง

ทุกขั้นตอน โดยเฉพาะกบัผูน้าํชุมชนและผูบ้ริหารในองคก์รต่าง ๆ ของชุมชน ทั้งน้ีเพ่ือเป็นการเสริมพลงัในการ

พฒันากลุ่มอาชีพใหเ้ป็นไปในทิศทางเดียวกนั อนัจะนาํไปสู่การพฒันาท่ีย ัง่ยนื นอกจากน้ีก่อนการดาํเนินการวจิยั

จะตอ้งมีการเตรียมความพร้อมโดยการใหค้วามรู้ในการจดัการความรู้ก่อนเพ่ือใหเ้กิดความเขา้ใจร่วมกนั สาํหรับ
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โจทยว์จิยัท่ีควรจะศึกษาต่อเน่ือง คือ 1) การวจิยัและพฒันาเชิงปฏิบติัการแบบมีส่วนร่วมดา้นการพฒันารูปแบบ

ของการจดัการความรู้ในชุมชน 2) การวจิยัและพฒันารูปแบบในการส่งเสริมอาชีพสาํหรับบุคลากรขององคก์าร

บริหารส่วนทอ้งถ่ิน 3) การวจิยัโดยใชก้ระบวนการจดัการความรู้เพ่ือนาํองคค์วามรู้ของชุมชนมาจดัทาํหลกัสูตร

ทอ้งถ่ิน และ 4) การวจิยัติดตามประเมินโครงการดา้นการพฒันากลุ่มอาชีพของชุมชนโดยองคก์รชุมชน 
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« Research Title:The Standards Corporate Graphic Identity Design for Chandrakasem Rajabhat University 

FlossEdBk : Free/Libre Open Source Solutions for Education : Bangkok Conference » 

บทคดัย่อการวจิยั:การพฒันาทกัษะการคดิวเิคราะห์และทกัษะการ

นําเสนอผลงานการออกแบบ 

ช่ือเร่ืองวจิยั:การพฒันาทกัษะการคิดวเิคราะห์และทกัษะการนาํเสนอ

ผลงานการสร้างสรรคผ์ลงานการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ของนกัศึกษา

สาขาวชิาศิลปกรรม(ออกแบบประยกุตศิ์ลป์)มหาวทิยาลยัราชภฏั

จนัทรเกษม:The analytical thinking and presentation skills 

development of art’s students creative work in packaging 

design.  Major in fine and applied arts design, Chandrakasem 

Rajabhat University. 

 

ช่ือผูว้จิยั ผศ.ประชิด ทิณบุตร 

ปีท่ีวจิยั 2551 

บทคดัยอ่ 

การวจิยัในคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคเ์พ่ือพฒันาทกัษะกระบวนการคิดวเิคราะห์ในการสร้างสรรคผ์ลงานออกแบบของ

นกัศึกษาท่ีเรียนวชิาออกแบบบรรจุภณัฑ ์โดยใชน้วตักรรมเทคโนโลย ีWeblog มาปรับใชร่้วมกบักระบวนการ

เรียนการสอนแบบ Work Based Learning เพ่ือส่ือแสดง เผยแพร่ และสรุปทกัษะการคิดวเิคราะห์การสร้างสรรค์

ผลงานออกแบบอยา่งเป็นระบบ 

กระบวนการศึกษาวจิยัคร้ังน้ี เป็นการวจิยัเชิงทดลองโดยใชแ้บบแผนทดลองและการประเมินความสาํเร็จของการ

ทาํงานโครงการออกแบบ ซ่ึงแบ่งขั้นตอนการดาํเนินการออกเป็น 2 ระยะคือ ระยะแรกเป็นการศึกษาเรียนรู้ดว้ย

ตนเอง และระยะท่ีสองเป็นติดตามแบบเขม้งวดโดยใชเ้คร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยัอนัประกอบดว้ย 1)แบบฟอร์ม

บนัทึกและแสดงผลการคิดวเิคราะห์(Design Sheet Form)2)แบบรายงานสรุปผลโครงการออกแบบ และ3)เวบ็

บลอ็กแสดงผลงานออนไลน์ โดยกลุ่มประชากรท่ีศึกษาคือนกัศึกษาสาขาวชิาศิลปกรรมมหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทร

เกษม โดยการเจาะจงเลือกจาํนวน 26 คน ท่ีผา่นเกณฑข์อ้ตกลงเบ้ืองตน้ เก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใช ้แบบบนัทึก

พฤติกรรม แบบประเมินผลกิจกรรมทกัษะการคิดวเิคราะห์และระดบัคุณภาพโครงงาน สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์

ขอ้มูลไดแ้ก่ค่าร้อยละ และค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ผลการวจิยัพบวา่ 1)นกัศึกษามีพฒันาการทางทกัษะกระบวนการคิดวเิคราะห์(Critical Thinking)ในการออกแบบ

บรรจุภณัฑผ์า่นวธีิการเรียนรู้จากการทาํงานโครงการออกแบบ โดยมีผลการประเมินผลคุณภาพทางทกัษะ

กระบวนการอยูใ่นระดบัดีมาก ร้อยละ 4 และระดบัดี ร้อยละ96  2) นกัศึกษามีพฒันาการทางทกัษะทางวชิาชีพ
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(Career Performance Skill Achievement)ในการออกแบบบรรจุภณัฑผ์า่นวธีิการเรียนรู้จากการทาํงานโครงการ

ออกแบบ โดยมีผลการประเมินผลคุณภาพทางทกัษะกระบวนการอยูใ่นระดบัดีมาก ร้อยละ 54 และระดบัดี ร้อย

ละ46 และ3) นกัศึกษามีทกัษะการนาํเสนอผลงาน(Design Presentation)การออกแบบบรรจุภณัฑผ์า่นวธีิการเรียนรู้

ดว้ยตนเองและนาํเสนอในระบบออนไลน์ในระบบเวบ็บลอ็ก โดยมีผลการประเมินผลคุณภาพในระดบัดี ร้อยละ 

19 และระดบัพอใช ้ร้อยละ81 ทาํใหไ้ดผ้ลงานปฏิบติัครบตามกระบวนการทาํงานในวชิาชีพออกแบบบรรจุภณัฑ์

จริง พร้อมมีพฒันาการดา้นทกัษะไอที ท่ีสามารถนาํเอาเทคโนโลย ีWeblog มาปรับใชส่ื้อแสดง โดยไดส้ร้างแฟ้ม

ผลงานของกลุ่มและส่วนบุคคล เผยแพร่ออกสู่สงัคมในวงกวา้งทางอินเตอร์เน็ต สามารถใชเ้ป็นแหล่งอา้งอิงและ

สร้างโอกาสในการเตรียมการเขา้สู่อาชีพใหน้กัศึกษาไดใ้นอนาคต โดยไดจ้ดัแสดง อา้งอิงและเขา้ถึงไดต้ลอดเวลา

ไวแ้ลว้ท่ี http://www.artanddesign.biz/artblog 
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ผลติภัณฑ์เคร่ืองสําอางสมุนไพร  

บทสรุปสําหรับผู้บริหาร 

ภายใต้ภาวะเศรษฐกจิทีซ่บเซาในช่วงเวลาทีผ่่านมา ธุรกจิผลติภัณฑ์สมุนไพรไทยกลบัเป็นธุรกจิทีม่กีารเตบิโต

สวนกระแสโดยมอีตัราการเจริญเตบิโตไม่ตํา่กว่า 20-30% ต่อปี โดยมมูีลค่าตลาดประมาณ 30,000 ล้านบาท ซ่ึง

เกดิจากกระแสความนิยมของผู้บริโภคทีหั่นกลบัไปใช้ผลติภณัฑ์ธรรมชาตแิทนสารเคม ี สําหรับผลติภัณฑ์

เคร่ืองสําอางสารสกดัธรรมชาตมิมูีลค่าตลาดประมาณ 2,000 ล้านบาท จากการวเิคราะห์พลงัผลกัดนัต่าง ๆ ที่

ส่งผลต่อระดบัความรุนแรงของการแข่งขันในอุตสาหกรรมและศักยภาพในการทาํกาํไรในอนาคต พบว่า

อุตสาหกรรมผลติภณัฑ์สมุนไพรยงัมศัีกยภาพในการทาํกาํไรทีด่ ี เนื่องจากสภาวะการแข่งขนัในปัจจุบันไม่รุนแรง

มาก ทั้งอาํนาจต่อรองของผู้ผลติและผู้ซื้ออยู่ในระดบัทีไ่ม่สูงนกั และสภาพแวดล้อมเอือ้อาํนวนต่อการนําเข้าไป

ของคู่แข่งในลกัษณะอุตสาหกรรมขนาดกลางหรือขนาดย่อม ซ่ึงหากสามารถสร้างความแตกต่างให้แก่ผลติภัณฑ์

ในสายตาของผู้บริโภคได้ชัดเจนและสร้างความภกัดใีนตราสินค้าได้อย่างต่อเนื่อง กจ็ะเป็นการรักษาศักยภาพใน

การทาํกาํไรในระยะยาว 

บริษัท เอ สมาร์ท จาํกดั เป็นบริษัทผู้จดัจาํหน่ายผลติภัณฑ์ธรรมชาต ิ โดยมส่ีวนผสมของสมุนไพร

ไทยชนิดต่างๆ ภายใต้แนวคดิของร้านทีจ่าํหน่ายผลติภณัฑ์จากสมนุไพรไทยเพือ่สุขภาพ การเป็นผู้นําในด้านการ

นําเสนอผลติภณัฑ์ธรรมชาตทิีม่คุีณภาพสูงสู่สังคมไทยด้วยรูปแบบทีท่นัสมยั และมพีนัธกจิหลกั ในการนําเสนอ

ผลติภัณฑ์สมนุไพรทีม่คุีณค่าต่อสุขภาพและเหมาะสมกบัวถิีชีวติปัจจุบัน เพือ่ตอบสนองความต้องการและสร้าง

ความพอใจให้แก่ผู้บริโภค รวมทั้งสามารถสร้างความมัง่คัง่ในระดบัทีท่าํให้ผู้ถือหุ้นพอใจ และช่วยส่งเสริม

ผลติภัณฑ์สมนุไพรไทยให้แพร่หลายเพือ่สนับสนุนเศรษฐกจิไทย โดยบริษัทจะใช้กลยุทธ์การสร้างความแตกต่าง 

(Differentiation Strategy) ในการแข่งขันกบัผู้ประกอบการรายย่อยอืน่ๆ โดยจะใช้การสร้างความแตกต่างในด้าน

คุณภาพและความน่าเช่ือถือของผลติภณัฑ์ รวมทั้งการสร้างภาพพจน์ของสินค้าทีเ่หนือคู่แข่งและบริการที่

แตกต่าง เป็นเคร่ืองมอืในการสร้างความภักดใีนตราสินค้า ซ่ึงจะช่วยให้บริษัทสามารถตั้งราคาในระดบัทีสู่งกว่า

คู่แข่ง เพือ่สร้างกาํไรให้กบับริษัทฯได้ในระยะยาว 

สําหรับในด้านการดาํเนินงานบริษัทมจีุดแขง็ในด้านคุณภาพของผลติภณัฑ์ซ่ึงผ่านการวจิยัและ

พฒันาจากทางบริษัท และผ่านการรับรองจากกรมวทิยาศาสตร์การแพทย์ โดยบริษัทจะเป็นผู้ควบคุมการผลติโดย

เลอืกโรงงานทีไ่ด้มาตรฐาน GMP เป็นผู้ผลติ นอกจากนีค้ดัเลอืกผลติภัณฑ์ทีม่คีณุภาพน่าเช่ือถือจากแหล่งผลติทีม่ี

คุณภาพสูง ให้เป็นผู้ผลติหนึ่งในหลายรายของบริษัท 

ในส่วนของด้านการตลาด บริษัทต้องการเจาะกลุ่มเป้าหมายทีเ่ป็นผู้ห่วงใยสุขภาพ โดยใช้กลยุทธ์การ

สร้างตราสินค้า เอ สมาร์ทให้เป็นตราสินค้าในใจของกลุ่มเป้าหมายและเป็นผู้นําในกลุ่มธุรกจิผลติภัณฑ์สมุนไพร

ขนาดย่อม โดยใช้กลยุทธ์ในด้านการส่ือสารและส่งเสริมการขายทีเ่หมาะสมกบัวถิกีารดาํเนินชีวติของ

กลุ่มเป้าหมายเพือ่สร้างความภักดใีนตราสินค้า สําหรับการจดัจาํหน่ายสินค้าจะผ่านช่องทางหลกัคอื ร้านค้าของ

บริษัทและเคาน์เตอร์จาํหน่ายในห้างสรรพสินค้ารวมทั้งการบริการจดัส่งสินค้า (Delivery) และมกีารรับประกนั

คุณภาพสินค้า เพือ่มุ่งสร้างความพอใจสูงสุดให้แก่ลูกค้า 
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บริษัทเอ สมาร์ท จาํกดั เป็นบริษทัทีด่าํเนินธุรทีด่าํเนินธุรกจิด้านการผลติและจดัจาํหน่ายผลติภณัฑ์

จากสารสกดัจากสมุนไพรโดยผลติภัณฑ์ของบริษัทฯ จะออกจาํหน่าย ผลติภัณฑ์ในรูปครีม ซ่ึงการจดัจาํหน่ายจะ

อยู่ภายใต้ตราผลติภัณฑ์ช่ือว่า "Masusako"  ซ่ึงคุณสมบัตขิองผลติภัณฑ์ตามผลงานวจิยับ่งให้ว่าสามารถใช้ใน

การกระตุ้นเพือ่เสริมทรวงอก หรือใช้ในการบํารุงผวิพรรณและเส้นผม นอกจากนีย้งัสามารถใช้ในรักษาอาการขาด

ฮอร์โมนในสตรีวยัทอง (Menopause) ได้ด้วยเนื่องจากผลติภัณฑ์มสีารออกฤทธ์ิ (Active ingredients) ทีเ่ป็น

ฮอร์โมนเอสโตรเจนจากพชื (Phytoestrogen) 

บริษัทมกีารจดัโครงสร้างองค์กรตามหน้าทีค่อื ด้านการบริหารการตลาดและการบริหารงานขาย 

ด้านการบริหารทรัพยากรบุคคลและธุรการ และด้านการบริหารการผลติและควบคุมคุณภาพ โดยด้านการผลติสาร

สกดัจากกวาวเครือ บริษัทฯจะผลติจากโรงงานของบริษัทเองภายใต้กรมวธีิตามลขิสิทธ์ิซ่ึงบริษัทได้ขอซื้อลขิสิทธ์ิ

กรมวธีิการผลติ และจะส่งสารสกดัจากกวาวเครือไปยงัโรงงานรับจ้างผลติเคร่ืองสําอางเพือ่ผลติเป็นผลติภณัฑ์

ชนิดครีม สําหรับวตัถุดบิ จะทาํสัญญากบัสหกรณ์การเกษตรให้ทาํการเพาะปลูกส่งวตัถุดบิให้โรงงาน ซ่ึงทาํให้ได้

วตัถุดบิทีม่คุีณภาพสมํา่เสมอ 

จากภาวะการณ์ปัจจุบันซ่ึงผู้หญงิซ่ึงถือเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัของผลติภัณฑ์ มกีารทาํงานนอกบ้าน

มากขึน้ บุคลกิภาพจงึเป็นส่วนสําคญัอย่างยิง่ และมกีารคาํนงึถึงมากขึน้ ทาํให้เกดิการใส่ใจเรือนร่างมากขึน้ ดงันั้น

อตัราการขยายตวัของผลติภณัฑ์เสริมสุขภาพ หรือเสริมความงามจงึอยู่ในอตัราทีสู่งขึน้มากด้วย ผลติภัณฑ์จาก

สมุนไพรกวาวเครือขาวเป็นผลติภัณฑ์ทีไ่ด้รับการตอบรับสูงมากในช่วงกว่า 10 ปีทีผ่่านมา โดยรูปแบบของ

ผลติภัณฑ์อยู่ในรูปแบบต่างๆกนัไป โดยมูลค่าตลาดเฉพาะในเขตจงัหวดักรุงเทพมหานครและปริมณฑลใน

ปัจจุบันทีค่าดคะเนจากผลการวจิยัพบว่ามขีนาดประมาณกว่า 2,000 ล้านบาท และจะมกีารขยายตวัเพิม่มากขึน้

เร่ือยๆ หากมส่ืีอประชาสัมพนัธ์ในการให้ข้อมูลถึงการนํามาใช้ และข้อมูลความปลอดภัยทีด่ ี ทางบริษัทฯ ซ่ึง

เลง็เห็นถึงแนวโน้มดงักล่าว จงึได้ทาํการออกผลติภณัฑ์จากกวาวเครือขาวทีไ่ด้มาตรฐานทั้งในแง่ประสิทธิภาพ

และความปลอดภัย เข้าสู้ตลาด โดยผลติภัณฑ์จะถูกวางตาํแหน่งไว้ในระดบัสูง  เพือ่เจาะกลุ่มลูกค้าเป้าหมายซ่ึงมี

รายได้เฉลีย่ประมาณ 20,000 บาทต่อเดอืน ตามข้อมูลจากการวจิยัโดยจะทาํการส่งเสริมการขายด้วยการเน้นทีส่ื่อ

ประชาสัมพนัธ์เพือ่ให้ผู้บริโภคได้รับข้อมูลด้านประโยชน์และความปลอดภัยทีแ่ท้จริง ซ่ึงมผีลในการสร้างความ

น่าเช่ือถือในตวัผลติภณัฑ์และความภักดใีนตราสินค้า โดยการจดัจาํหน่ายจะใช้ผ่านช่องทาง ร้านขายยา 

ศูนย์บริการลูกค้าของบริษัท สถานเสริมความงาม เคาเตอร์ขายเคร่ืองสําอาง และระบบสมาชิกแนะนําสมาชิก รวม

ไปถึงการขายผ่านช่องทางการพาณิชย์อเิลก็ทรอนิกส์ และ Direct mail อย่างไรกต็ามจากจุดแข็งของผลติภณัฑ์ทีม่ี

คอืด้านคุณภาพและความปลอดภยันีเ้อง ทางบริษัทฯ จงึมุ่งเน้นถึงการขยายตวัของส่วนแบ่งการตลาดด้วยการ

แนะนําจากผู้มปีระสบการณ์ในการใช้ผลติภณัฑ์ของบริษัทเป็นสําคญั 

............................................................. 
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การลดเปอร์เซ็นผลติภัณฑ์บกพร่องในการบรรจุเคร่ืองสําอางชนิดซอง 

โดยใช้วธีิทางสถิต ิ
ศักดิ์รพ ีตรีสุวรรณ. 2550 
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การออกแบบบรรจุภัณฑ์เคร่ืองสําอางจากสมุนไพรเพือ่เข้าสู่ตลาดสากล 

อจันา นิตยพงศช์ยั 
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เอกสารการเข้าร่วมงานประชุมและงานแสดงสินค้า 
 

March 24-28, 2009: IPAXIMA: Milan 

June 9-11, 2009: EAST PACK: New York 
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แบบประเมนิความพงึพอใจของผู้บริโภค 
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EVALUATION OF COMPETENCIES IN PACKAGE DESIGN 

Observed Customer Rating Form 
Customer: __________________________________                 Department: __________________ 
 
Name of Store: ______________________________                 Date: _______________________ 
 
Please circle the number corresponding to the Package’s performance in each area 
 
Unsatisfactory = Several behaviors performed inadequately or missed (ratings 1, 2, or 3) 
Satisfactory = Most behaviors performed acceptably (ratings 4, 5, or 6); satisfactory performance is described below 
Superior = All behaviors performed very well (ratings 7, 8, or 9) 

          UNSATISFACTORY                  SATISFACTORY                              SUPERIOR 
 

Appearance Interview 
1. Initial Interview             1    2    3     4    5    6    7    8    9  

                                                         Packaging Appearance; introduces self clearly; begins process 
                                                                        of building rapport through appropriate visual communication, 
                                                                        attractiveness and preference. 
2. Taking history – content        1    2    3     4    5    6    7    8    9  

                                                        Elicits description of quality and efficiency of herbal cosmetic  
                                                                        Products obtains relevant background information such as anti-aging,  
                                                                        wrinkle resist etc. 
                                                                        Elicits customer’s concerns/worries; identifies, confirms, & 
                                                                        characterizes customer problem. 
3. Taking history – process       1    2    3     4     5     6   7    8    9  
                                                                       Appearance:  value-added packaging. 
                                                                       Without interruption; uses concise, easily understood                                                                   
                                                                       instruction & ingredient; appropriately uses opened &  
                                                                       closed packaging techniques; facilitates customer  
                                                                       responses verbally & nonverbally; redirects customer as needed 
 
Physical Examination 
4. Preparing for exam                 1    2    3     4     5     6   7    8    9 

                                                       Explains exam before beginning it has necessary 
                                                                      Cosmetic package at hand 
5. Conducting exam–content     1    2    3     4     5     6   7    8    9 
                                                                      Conducts an appropriate & complete genitourinary exam 
                                                                      conducts an appropriate non-genitourinary exam 
6. Conducting exam –process  1    2    3     4     5     6   7    8    9 
                                                                      Conducts exam in a logical and efficient sequence; is 
                                                                      sensitive to customer comfort; is respectful of customer’s privacy 
 
Design Judgment 
7. Assessing the information     1    2    3     4     5     6   7    8    9 
                                                                      Obtains sufficient information from interview & exam to 
                                                                      include or exclude likely, relevant, significant conditions; 
                                                                      selectively orders or performs appropriate diagnostic 
                                                                      studies as needed. 
8. Identifying the problem           1    2    3     4     5     6   7    8    9 
                                                                      Synthesizes information to make a design appropriate 
                                                                      creation and material problem. 
9. Addressing the problem        1    2    3     4     5     6   7    8    9 
                                                                     Develops a plan that is appropriate for the design problem 
                                                                     & creative a good understanding of current accepted practice; 
                                                                     Addresses customer’s concerns & preferences 
 
Explanation & Planning  
10. Explaining the problem        1    2    3     4     5     6   7    8    9 
                                                                     Explains assessment clearly & uses non-technical 
                                                                     Language; provides the correct amount & type of 
                                                                     Information; checks for customer understanding; responds 
                                                                     to customer emotion & reassures customer as appropriate 
11. Discussing the plan              1    2    3     4     5    6   7    8    9 

                                                                    Describes plan clearly & uses non-technical language 
                                                                    give reasons for plan; discusses relevant benefits & 
                                                                    risk; checks for patient receptiveness to plan; explores 
                                                                    possible compliance issues; negotiates, educates & 
                                                                    counsels as needed 
12. Closing the session            1    2    3     4     5    6   7    8    9 
                                                                    Summarizes assessment & plan; discusses next steps  
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เคร่ืองมือการวิจัย ขั้นตอนท่ี 1 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
แบบประเมนิกลุ่มตวัอย่าง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity



ข_37 
 

เคร่ืองมือการวิจัย ขั้นตอนท่ี 1 

 

 
แบบประเมนิบรรจุภัณฑ์เคร่ืองสําอางวสัดุธรรมชาต ิ

จากตลาดเคร่ืองสําอางระดับโลก  
 
 

เรียน ท่านผูเ้ช่ียวชาญ 

  

ดว้ยผูว้จิยักาํลงัดาํเนินการวจิยั เร่ือง “การศึกษาและพฒันาบรรจุภัณฑ์เคร่ืองสําอางสมุนไพรเพือ่การ

ส่งออก” เป็นโครงการวจิยัท่ีไดรั้บการสนบัสนุนจากสภาวจิยัยแห่งชาติ (วช) ประจาํปีงบประมาณ 2552 การ

สัมภาษณ์คร้ังเ้ป็นการวจิยัในขั้นตอนท่ี 1 ไดจ้ากการรวบรวมรูปแบบบรรจุภณัฑ์เคร่ืองสาํอางส่วนผสม

ธรรมชาติจากกรุงมิลาน ประเทศอิตาลีและกรุงนิวยอร์กประเทศสหรัฐอเมริกาซ่ึงเป็นกลุ่มสินคา้ท่ีมีตลาดจดั

อยูใ่นตลาดแฟชัน่ชั้นนาํ 2 ใน 4 แห่งของโลก  ผูว้จิยัคดัเลือกรูปแบบสถานท่ีละ 30 ช้ิน ประกอบดว้ยบรรจุ

ภณัฑช์ั้นใน บรรจุภณัฑช์ั้นนอกและบรรจุภณัฑข์นส่ง  

  ขอขอบพระคุณท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม ความคิดเห็นของท่านจะเป็นประโยชน์ต่อการพฒันา

องคค์วามรู้ในดา้นออกแบบบรรจุภณฑแ์ละผลิตภณัฑต่์อนกัออกแบบผลิตภณัฑเ์ป็นอยา่งยิง่ 

 

 

 

 

 

      ขอแสดงความนบัถือ 

                  คณะผูว้จิยั 

 
 
 
 
 
 
 
 

สำ
นกั

หอ
สม

ดุก
ลา

ง ม
หา

วทิ
ยา

ลยั
ศร

นีค
รนิ

ทร
วโิร

ฒ 

 
Cen

tra
l L

ibr
ary

 Sr
ina

kh
ari

nw
iro

t U
niv

ers
ity



ข_38 
 

เคร่ืองมือการวิจัย ขั้นตอนท่ี 1 

 
คาํช้ีแจง 

 แบบสัมภาษณ์ประเด็นความคิดเห็นเชิงวเิคราะห์จากผูเ้ช่ียวชาญชาํนาญการดา้นการออกแบบโดย

เป็นผูป้ระกอบการธุรกิจการออกแบบแฟชัน่และนกัวชิาการออกแบบท่ีมีประสบการณ์มานานกวา่ 20 ปี โดย

ผูส้ัมภาษณ์ใชว้ธีิการบนัทึกเสียงและการจดบนัทึก แบ่งเป็นโครงสร้างขอ้มูลดงัน้ี 

  ตอนท่ี 1  ขอ้มูลส่วนตวั 

 ตอนท่ี 2  วเิคราะห์ดา้นรูปแบบ 
ตอนท่ี 3  วเิคราะห์ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

  ตอนท่ี 4  สรุปผลการวเิคราะห์และแนวคิดท่ีไดจ้ากรูปแบบท่ีเห็น 

 

ตอนที ่1  ข้อมูลส่วนตัว 

 

ความเช่ียวชาญ  นกัออกแบบ  นกัวชิาการออกแบบ   อ่ืนๆ............................ 

ประสบการณ์  20 ปีข้ึนไป  10-20 ปี     นอ้ยกวา่ 10 ปี 

อาย ุ  50 ข้ึนไป  30-50 ปี     20-30 ปี 

วฒิุการศึกษา  ปริญญาโท-เอก  ปริญญาตรี    ตํ่ากวา่ระดบัปริญญาตรี 
 
 
ตอนที ่2  วเิคราะห์ด้านรูปแบบ 
ข้อมูลวเิคราะห์เชิงลกึจากการเกบ็ข้อมูล 
 
สถานทีเ่มือง: 
ประเทศ: 
ระยะเวลา: 

 
ผู้ให้ข้อมูล: 
ว/ด/ป: 
จํานวนกลุ่มตัวอย่าง(ช้ินงาน): 
 

บทสรุปและการวเิคราะห์ 
วเิคราะห์ดา้นรูปแบบ 
วเิคราะห์ดา้นประโยชน์ใชส้อย 
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เคร่ืองมือการวิจัย ขั้นตอนท่ี 1 

 
ช้ินที ่ รูปด้านหน้า รูปด้านข้าง รูปด้านบน/ล่าง หมายเหตุ 
1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

    

ขนาด ความกว้าง x ความยาว ความสูง  ความหนา  
  

 
   

ประเภท

บรรจุ

ภัณฑ์ 

บรรจุภัณฑ์ช้ันนอก บรรจุภัณฑ์ช้ันใน บรรจุภัณฑ์ขนส่ง  

 
ประเด็น มาก ปานกลาง น้อย น้อยมาก 

1.คุณสมบัตด้ิานรูปแบบ  

วธีิการใชอ้งคป์ระกอบในการออกแบบ 

   1.1 การใชเ้ส้นในการออกแบบ 

• งานช้ินน้ีพบการใชเ้ส้นกบัการ

ออกแบบกราฟิก 

• (ถา้มี)เส้นท่ีพบใชไ้ดเ้หมาะสม 

กบัตวัสินคา้ 

 1.2 การออกแบบรูปร่าง 

• ความสามารถในการดึงดูด

ความสนใจ 

• เหมาะสมกบัสรีระของมนุษย์

โดยเฉพาะมือ 

• ความเหมาะสมของรูปร่างกบั
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เคร่ืองมือการวิจัย ขั้นตอนท่ี 1 

ความหมายของตวัสินคา้ 

1.3 การใชสี้ในงานออกแบบ 

• สีท่ีใชเ้หมาะสมกบัตวัสินคา้ 

• ความเหมาะสมในการใชคู้่สี 

• ความสามารถในการดึงดูด

ความสนใจ 

• การใหน้ํ้าหนกัของสีใน

ภาพรวม 

• ความเหมาะสมของสีต่อวสัดุ 

1.4 การเวน้ช่องวา่งในการออกแบบ 

• ความเหมาะสมในการจดัวาง

องคป์ระกอบ 

• การจดัการกบัพื้นท่ีวา่งบน

บรรจุภณัฑ์ 

• ความเหมาะสมในการให้

ขนาดขององคป์ระกอบบน

พื้นท่ีทั้งหมด 

1.5 การกาํหนดพื้นผวิของบรรจุภณัฑ์ 

• ความแตกต่างในการกาํหนด

พื้นผวิจากของท่ีมีขายใน

ทอ้งตลาด 

• คุณสมบติัของวสัดุมีผลต่อ

พื้นผวิ 

• ความเหมาะสมในการกาํหนด

พื้นผวิของบรรจุภณัฑ์ 

• คาํนึงถึงการกาํหนดใหบ้รรจุ

ภณัฑเ์ป็นการออกแบบสากล 

(Universal Design) 

2 คุณสมบัติด้านประโยชน์ใช้สอย 

   2.1 ประโยชน์ใชส้อย 2 มิติ 

• ความเหมาะสมในการ
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เคร่ืองมือการวิจัย ขั้นตอนท่ี 1 

ออกแบบกราฟิก 

• การส่ือสารขอ้มูล/ความเขา้ใน

ใจตวัสินคา้ 

• ความเหมาะสมในการให้

ความสาํคญักบัขอ้มูล 

• ความสามารถในการดึงดูด

ความสนใจ 

• ความสามารถในการสร้าง

ความเช่ือมัน่ในตวัสินคา้ 

  2.2 ประโยชน์ใชส้อย 3 มิติ 

• ความเหมาะสมในรูปทรงของ

บรรจุภณัฑ์ 

• ความเหมาะสมในการใชพ้ื้นท่ี

ของบรรจุภณัฑใ์นดา้นปริมาณ

ในการบรรจุ 

• ความสะดวกในการใชง้าน 

• ความเหมาะสมกบัพฤติกรรม

ผูบ้ริโภค 

• บรรจุภณัฑมี์การใชง้านท่ี

เหมาะสมกบัผลิตภณัฑ ์

• ความเหมาะสมในการ

ประหยดัพื้นท่ี 

• ความเหมาะสมในการใชว้สัดุ 

• ความเหมาะสมในการเปิดปิด 

• คุณสมบติัในการปกป้องตวั

สินคา้ 

• คุณสมบติัในการเก็บรักษาตวั

สินคา้ 

• ความสามารถในการดึงดูด

ความสนใจ 

• ความสามารถในการสร้าง
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เคร่ืองมือการวิจัย ขั้นตอนท่ี 1 

ความเช่ือมัน่ในตวัสินคา้ 

  
บทสรุปผลการวเิคราะห์ 
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ประเดน็สัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญในต่างประเทศ 
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Form of Interview, 

Research and Development of the Herbal-Cosmetics Package Design  

for Export. 
o Please submit this form within 14 days of your interview, all applications received after that date will not be 

processed 

Surname  First name 
& initials  Title  

ADDRESS & TELEPHONE NUMBER  

Street & Number   

Town  

County  Postcode  

Daytime Contact Number  E-mail address   

 

ASSESSMENT DETAILS  

Specialty  
Assessment Time 
Start  

Venue  Duration (min)  

Date of Assessment  
Buying frequency/ 
month  

 

COMMENT OF DESIGN  

I would like to comment for the useful information in education and academic research to increase new 
invention in packaging industry.  

Signed: 
 
 Date:  

 

CERTIFICATION OF CUSTOMER  (FOR OFFICE USE ONLY) 

I have checked this comment and am satisfied that the commentator attended an assessment according to 
the information given and that the final total is correct. 

Signed:   Date:   Name: 
 
  

 

Noted  (FOR OFFICE USE ONLY)  
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o All columns must be completed if applicable to your journey  
o Please seek prior written approval wherever necessary.  
 
Details of Comment 
             Range from less up to most  

No. Element of Designs 1 2 3 4 5 6 7 8 9 
More in Comment 

(Open -Ended) 

1 Brand’s Respect           
2 Arrangement of  Form & Shape           
3 Arrangement of Colors.           
4 Appropriate Color background           
5 Arrangement of Picture/ Illustration / 

Photo 
          

6 Composition of visual elements           
7 Visual Communication in Product’s 

Quality 
          

8 Visual Communication in Product’s 
innovation 

          

9 Facilitate of uses.(Opened, Stored and 
closed) 

          

10 Communication of Cleanness           
11 Communication to medical aspects           
12 Graphic Design preferences.           
13 Visual communication of local wisdoms 

focus on raw materials.  
          

14 Sense of herbal appearance           
15 Innovation of Package Design            

Please return comment to:  
[Product Design school] 

Domus Academy 
G.Watt, 27 | cap 20143 | Milan | Italy 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
FOR OFFICIAL USE ONLY 
Was interview successful?  Yes / No    If Yes, date commenced in post:       
 

 Total of product attention check 

 Less than 10 pcs.  

 10-20 pcs.  

 More than 20 pcs.  
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Form of Interview,  
Research and Development of the Herbal-Cosmetics Package Design  

for Export. 
o Please submit this form within 14 days of your interview, all applications received after that date will not be 

processed 

 
o All columns must be completed if applicable to your journey  

Surname  First name 
& initials  Title  

ADDRESS & TELEPHONE NUMBER  

Street & Number   

Town  

County  Postcode  

Daytime Contact Number  E-mail address   

 

ASSESSMENT DETAILS  

Specialty  
Assessment Time 
Start  

Venue  Duration (min)  

Date of Assessment  
Buying frequency/ 
month  

 

COMMENT OF DESIGN  

I would like to comment for the useful information in education and academic research to increase new 
invention in packaging industry.  

Signed: 
 
 Date:  

 

CERTIFICATION OF CUSTOMER  (FOR OFFICE USE ONLY) 

I have checked this comment and am satisfied that the commentator attended an assessment according to 
the information given and that the final total is correct. 

Signed:   Date:   Name: 
 
  

 

Noted  (FOR OFFICE USE ONLY)  
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o Please seek prior written approval wherever necessary.  
 
Details of Comment 
             Range from less up to most  

No. Element of Designs 1 2 3 4 5 6 7 8 9 
More in Comment 

(Open -Ended) 

1 Brand’s Respect           
2 Arrangement of  Form & Shape           
3 Arrangement of Colors.           
4 Appropriate Color background           
5 Arrangement of Picture/ Illustration / 

Photo 
          

6 Composition of visual elements           
7 Visual Communication in Product’s 

Quality 
          

8 Visual Communication in Product’s 
innovation 

          

9 Facilitate of uses.(Opened, Stored and 
closed) 

          

10 Communication of Cleanness           
11 Communication to medical aspects           
12 Graphic Design preferences.           
13 Visual communication of local wisdoms 

focus on raw materials.  
          

14 Sense of herbal appearance           
15 Innovation of Package Design            

Please return comment to:  
[Product Design school] 

New York University 
New York City | USA 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
FOR OFFICIAL USE ONLY 
Was interview successful?  Yes / No    If Yes, date commenced in post:       
 

 Total of product attention check 

 Less than 10 pcs.  

 10-20 pcs.  

 More than 20 pcs.  
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แบบร่างจากการสัมมนานักออกแบบรุ่นใหม่ 
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แบบร่างทีไ่ด้รับคัดเลอืก 
 

แบบร่าง 1 

 
 

แนวคิดในการออกแบบ 

  ไดแ้นวคิดจากการใชอ้ตัลกัษณ์ดา้นมรดกโลก โดยใชล้วดลายเคร่ืองป้ันดินเผายคุบา้นเชียง ลายเดินดว้ย

เสน้เชือกในยคุโบราณ 3000-5000 ปีมาแลว้ เพ่ือแสดงอตัลกัษณ์ไทยโดยทาํเป็นรูปทรงท่ีเรียบง่ายใชว้สัดุ PE ตน้ทุนจะอยู่

ในราคา ไม่เกิน 2 บาทต่อจาํนวนผลิตขั้นตํ่าท่ี 100,000 ช้ิน 

  บรรจุภณัฑภ์ายนอกใชก้ระดาษการ์ดดา้นพิมพล์ายบา้นเชียงการตดัไดคทัแบบมาตรฐาน 3”x 10” 
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แบบร่าง 2 

 
 

แนวคิดในการออกแบบ  

  บรรจุภณัฑภ์ายในใชก้ระบอกบรรจุแบบปกติสาํหรับขวดท่ีมีสารเคมีไม่ทาํปฏิกิริยาต่อวสัดุโยใหมี้สีขาว

ทึกแสง เนน้กราฟิกบนฉลากท่ีใชพิ้มพบ์นสต๊ิกเกอร์พิมพแ์บบ 4 สีออฟเซท ลวดลายนางฟ้าแบบลายไทยฝาผนงัมีลีลาท่ี

อ่อนไหวเนน้อตัลกัษณ์ลายไทย สาํหรับนํ้ ายาท่ีมีปฏิกิริยาต่อวสัดุบรรจุใหใ้ชข้วดแกว้ปากบานกน้สอบเนน้รูปร่างเพรียว  

                                บรรจุภณัฑภ์ายนอกนอกใชก้ระดาษอาร์ตมนัพิมพล์ายตวัละครนางฟ้าบนพ้ืนดาํ 
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แบบร่าง 3 

 
 

แนวคิดในการออกแบบ  

  บรรจุภณัฑภ์ายในใชก้ระบอกบรรจุแบบออกแบบใหเ้พรียวและเหมาะสมกบัการบรรจุใหต้วัเน้ือ

ผลิตภณัฑน์อ้ยเพ่ือการจาํหน่ายไดเ้ร็วข้ึน นาํลายเทพนมมาเพ่ือใชเ้ป็นลายป๊ัมใหเ้ป็นร่องตามขอบลายเนน้อตัลกัษณ์ไทย 

                                บรรจุภณัฑภ์ายนอกนอกใชก้ระดาษอาร์ตมนัพิมพล์ายไทยเทพนมบนพ้ืนดาํ 
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แนวคิดในการออกแบบ  

  บรรจุภณัฑภ์ายในเน้ือวสัดุแบบ porcelain Bone China  แต่ลวดลายแบบบา้นเชียงมรดกโลก โดยผลิตให้

มีแบบเฉพาะเป็นการเทโมลด ์พิเศษ ฝาใชรู้ปแบบแบบโบราณและไม่ Symmetry นาํลายฝาผนงัรูปนางฟ้ามาป๊ัมนูนเนน้ลาย

ไทย  ท่ีฝาของบางขวดใช่ชุบทองเพ่ือเพ่ิมมูลค่า                            
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แนวคิดในการออกแบบ  

  บรรจุภณัฑภ์ายในเน้ือวสัดุเป็นพลาสติกโดยใชล้ายแบบา้นเชียง เนน้รูปทรงท่ีนาํมาจากบา้นเชียงโบราณ

แต่ปรับสดัส่วนใหเ้หมาะกบัเคร่ืองสาํอาง การวางอกัษรหรือโลโกใ้หใ้ชร้ะบบกริด เนน้ภาพและพ้ืนนาํเสนอการตดักนัแบบ

ใชช้ํ้าหนกัสีท่ีตดักนั  
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