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บทคัดย่อ 
 

           การศึกษาการสร้างสรรค์ภาพยนตร์ขนาดสั้นแนวสารคดี ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับกลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลี เรื่อง Please Talk About 
Your Galaxies มีวัตถุประสงค์ดังนี้ 1.เพื่อเรียนรู้การสร้างสรรค์ภายนตร์ขนาดสั้นแนวสารคดี 2.เพื่อสร้างความเข้าใจในเรื่องติ่ง
เกาหลีที่เป็นเพียงความชอบอย่างหนึ่ง โดยผู้ศึกษาใช้ระยะเวลา 8 เดือน โดยแบ่งเป็นกระบวนการศึกษา ดังนี้ 
                   1) ขั้นตอนการศึกษาค้นคว้าหาข้อมูลเกี่ยวกับการสร้างสรรค์ภาพยนตร์  
                   2) ขั้นตอนเตรียมการผลิต ( Pre – Production )  
                   3) ขั้นตอนการดําเนินงานผลิต (Production)  
                   4) กระบวนการหลังงานผลิต (Post-Production)  
          ทีมงานผู้จัดทําวิจัยได้นําความรู้จากการศึกษาค้นคว้าหาข้อมูลต่างๆ มาพัฒนาภาพยนตร์สารคดีสั้นเรื่องนี้มีความสมบูรณ์แบบที่สุด 
รวมทั้งการวางแผนการถ่ายทํา เพื่อให้การทํางานราบรื่นตามแผนที่วางไว้ และพร้อมที่จะนําไปฉายให้ผู้ชมได้รับชม 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1. ที่มาและความสําคัญ 
      ทุกอย่างเริ่มต้นจากการที่เราเองชื่นชอบศิลปินเกาหลีและการมีเขาเป็นแรงบันดาลใจที่ทําให้เราทําสิ่งต่างๆในชีวิตซึ่งสิ่ง
เหล่านั้นเป็นมุมมองจากคนภายในแบบเราเท่านั้นที่จะเข้าใจความรู้สึกรักหรือชอบในตัวศิลปินเราคิดว่ามีคนบางส่วนที่ไม่
เข้าใจและไม่คิดที่จะเข้าใจรวมไปถึงคนที่กําลังอ่านอยู่ตอนนี้ที ่อาจจะไม่แม้แต่เปิดใจซึ่งอาจเพราะการปฏิบัติตัวหรือ
พฤตกิรรมบางอยา่งของกลุม่คนทีช่ืน่ชอบศลิปนิบางกลุม่แสดงออกอยา่งไรส้าระและไมม่เีหตผุลจนทาํใหค้นรอบขา้งเลอืกทีจ่ะ
มองไปในทิศทางลบ แต่ในความเป็นจริงคนเราทําอะไรมักจะมีเหตุผลเสมอเพราะฉะนั้นเรื่องเหล่านี้จึงมีเหตุผลที่คนภายนอก
ไม่เข้าใจเราจึงอยากนําเสนอมุมมองที่คนภายนอกไม่เข้าใจและไม่เคยได้สัมผัสมาก่อนอยากนําเสนอวัฒนธรรมต่างๆเกี่ยวกับ
สิ่งที่คนเรียกว่า“ ติ่งเกาหลีที่ถูกมองว่าบ้าและไร้สาระเช่นทําไมเสียเป็นแสนแขนยังไม่ได้จับ? เราเคยเห็นตัวอย่างของการ
จ่ายเงินเพื่อเอารูปของศิลปินขึ้นไปฉายบนป้ายโฆษณา 100 ป้ายโดยที่เป็นคนจ่ายเองทั้งหมดทําไมต้องไปยืนกรดรูปศิลปิน
หน้าป้ายโฆษณาอย่างกับคนบ้า? ทําไมต้องจ่ายเงินเพื่อทําป้ายตามรถไฟฟ้าหรือป้ายโฆษณาเราเคยเห็นคนที่ประมูลการ์ดที่
แถมมากับอัลบัมในราคาสี่หมื่นบาทโดยที่เงินที่จ่ายไปนั้นจะถูกนําไปรวมกับเงินที่กลุ่มแฟนคลับรวบรวมกันเพื่อที่จะทําป้าย
โฆษณาโดยที่เขาไม่รู้สึกเสียดาย แต่อย่างใดทําไมต้องตื่นตีห้าไปคอนเสิร์ตศัพท์เฉพาะกลุ่มที่ไม่มีใครรู้ด้วยการไปรับและส่งที่
สนามบินการซื้อตั๋วเครื่องบินเพื่อจะได้เข้าไปในเกทการจัดคาเฟวันเกิดต่างๆหรือกิจกรรมง่ายๆแบบการแจกของเกี่ยวกับ
ศิลปินไม่ว่าจะเป็นรูปพวงกุญแจผ้าที่มีชื่อของศิลปินหรือสินค้าอื่น ๆ ซึ่งในยุคโควิดทําให้เกิดวัฒนธรรมอื่น ๆ ที่แปลกใหม่ใน
การซัพพอร์ตศิลปินเช่นการจ่ายเงินเพื่อที่จะ wrap สติ๊กเกอร์ลงบนบีทีเอสทั้งขบวนเป็นรูปของศิลปินผู้คนหันมาสนใจการลง
โฆษณาออนไลน์มากขึ้นหรือกิจกรรมต่างๆในการจะเจอศิลปินโดยที่อยู่ในคนละประเทศ แต่ยังคงสามารถมีกิจกรรมแจกลาย
เซนและคอนเสิร์ตได้อยู่มีการแจกของเกี่ยวกับศิลปินโดยที่ไม่สามารถพบปะกันได้วัฒนธรรมพวกนั้นทั้งหมดเกิดขึ้นมาอย่างไร
เหตุผลของการกระทําเหล่านั้นอะไรและมีผลอย่างไรต่อทั้งตัวศิลปินและกลุ่มคนที่ชื่นชอบเราต้องการเป็นสื่อกลางในการ
ถ่ายทอดอย่างตรงไปตรงมานําเสนออย่างเข้าใจง่ายเพื่อคนที่ไม่มีความเข้าใจได้เปิดใจเกี่ยวกับเรื่องเหล่านี้มากขึ้น 
 
2. วัตถุประสงค์ 

2.1 เพื่อเรียนรู้การสร้างสรรค์ภายนตร์ขนาดสั้นแนวสารคดี 
2.2 เพื่อสร้างความเข้าใจในเรื่องติ่งเกาหลีที่เป็นเพียงความชอบอย่างหนึ่ง  

 
3. วิธีดําเนินการศึกษา/สร้างสรรค์ 

3.1 ศึกษา ค้นคว้าหาข้อมูล เกี ่ยวกับการสร้างสรรค์ภาพยนตร์ โดยใช้ทั ้งวิธีการสัมภาษณ์บุคล การหาขอมูลใน
อินเทอร์เน็ต และการหาข้อมูลในหนังสือ  

3.2 ใช้ระยะเวลาดําเนินงานตลอดทั้งโครงการประมาณ 8 เดือน โดยแบ่งการทํางานเป็น 3 ขั้นตอน ดังนี้ 
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3.3 ขั้นนตอนเตรียมการผลิต (Pre-Production)  

       เป็นขั้นตอนแรกที่มีความสําคัญในการกําหนดแนวทางของภาพยนตร์แบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน ได้แก่  
3.3.1 การหาข้อมูลศึกษางานวิจัยและเอกสารที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ การค้นคว้าจากหนังสือบทความวารสารงานวิจัย

และสื่อต่าง ๆ เช่น ภาพยนตร์อินเตอร์เน็ตเพื่อนําข้อมูลมาใช้ในการเขียนบทภาพยนตร์และนําไปผลิตเป็น
ภาพยนตร์ต่อไป  

3.3.2 การเขียนบทภาพยนตร์  
3.3.2.1 กําหนดรูปแบบและวิธีการนําเสนอ  
3.3.2.2 บันทึกบทสัมภาษณ์เชิงลึก  
3.3.2.3 วิเคราะห์และพัฒนาบทภาพยนตร์  
3.3.2.4 ปรับปรุงบท  

3.3.3 การวางแผนผลิตภาพยนตร์  
3.3.3.1 ศึกษาเนื้อหา  
3.3.3.2 จัดหานักแสดง / สํารวจพื้นที่ถ่ายทํา  
3.3.3.3 ประชุมทีมงานวางแผนการผลิต  
3.3.3.4 จัดทํางบประมาณ  
3.3.3.5  

      2.     ขั้นตอนการผลิตภาพยนตร์ (Production)  
                      1)     การถ่ายทําในสถานที่จริง 
                      2)     ตรวจสอบการถ่ายทํา 
 
      3.     ขั้นตอนหลังการผลิตภาพยนตร์ (Post-Production)  
                      1)     การคัดเลือกภาพที่จะใช้ตัดต่อ  
                      2)     ตัดต่องานภาพยนตร์ 
                      3)     ทําสีและเสียงทํา 
                      4)     ฉายภาพยนตร์ 
 
4. ขอบเขตการออกแบบสร้างสรรค์ 

4.1 ขอบเขตของการศึกษาค้นคว้า 
              ศึกษาข้อมูล แนวคิด และปัญหาจาก หนังสือ บทความ วารสาร งานวิจัย และอินเทอร์เน็ต ได้แก่ 

4.1.1 ข้อมูลการสร้างภาพยนตร์แนวสารคดี 
4.1.2 ข้อมูลเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเพลงเกาหลี 
4.1.3 ข้อมูลเกี่ยวกับกระแสการชื่นชอบศิลปินเกาหลีในประเทศไทย 
4.1.4 ข้อมูลเกี่ยวกับการเหยียดหรือดูถูกความชอบของผู้อื่น 
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4.1.5 ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรมของที่เกิดขึ้นในกลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีในประเทศไทย 
4.1.6 แนวคิดการเก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ 

4.2 ขอบเขตของการออกแบบสร้างสรรค์ 
4.2.1 ความยาวของภาพยนตร์สั้นจะใช้เวลาไม่เกิน 20 นาที 
4.2.2 เนื้อหาของภาพยนตร์เกี่ยวกับมุมมองของกลุ่มคนที่มีความชื่นชอบในศิลปินเกาหลี 
4.2.3 ภาพยนตร์เรื่องนี้จะใช้เวลาถ่ายทําไม่เกิน 10 วัน 

 
หน้าที่ในการสร้างสรรค์ภาพยนตร์ คือ 
นิสิตชั้นปีที่ 4 สาขาภาพยนตร์และสื่อดิจิทัล วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

 
1. นางสาว วิภาดา สุวานิช                   ทําหน้าที่ กํากับภาพยนตร์ (Director)    
2. นาย วทะกิต แสนคํา                       ทําหน้าที่ ผู้ช่วยผู้กํากับ (Assistant Director) 
3. นาย ณัฐพล สืบกระพันธ์                   ทําหน้าที่ ผู้กํากับภาพ (Director of          

                                                Photography) และ ลําดับภาพ (Editor) 
4. นางสาว ลลิตา บุญจรัส                     ทําหน้าที่ ผู้อํานวยการสร้าง (Producer) 
5. นางสาว อารยา เหล่าประชัยวัลย์         ทําหน้าที่ ผู้กํากับฝ่ายศิลป์ (Art director)      
6. นางสาว อาทิตยา ตรีบุดารักษ์             ทําหน้าที่ ผู้คัดเลือกผู้ให้สัมภาษณ์ (Casting) 

5. เครื่องมือที่ใช้ผลิตสื่อ 
5.1  ในขั้นตอนการศึกษา ค้นคว้าหาข้อมูล เกี่ยวกับการสร้างสรรค์ภาพยนตร์ใช้ทั้งวิธีการสัมภาษณ์บุคคล การหาข้อมูล
ในอินเทอร์เน็ต และการหาข้อมูลในหนังสือ 

5.2 ในขั้นตอนการดําเนินการผลิต (Production) มีทีมงานทั้งหมด 12 คน แบ่งเป็น 
- นักแสดง 1 คน                     - ผู้ให้ข้อมูล 4 คน 
- กํากับการภาพยนตร์ 1 คน       - ออกแบบศิลป์ 1 คน 
- กล้อง 2 คน                         - สวัสดิการ 1 คน 
- ไฟ 1 คน                              
- ถ่ายภาพเบื้องหลัง 1 คน 

 
6. ประโยชน์ที่คิดว่าจะได้รับ 

6.1 เกิดความเข้าใจเกี่ยวกับการสร้างสรรค์ภาพยนตร์สั้นแนวสารคดี 
6.2 สามารถถ่ายทอดโดยนําเรื่องราวในอีกมุมมองมาให้ผู้ชมได้ตระหนักถึงคุณค่าของความชอบความหลงใหลที่มีอยู่ใน
คนทุกคน และตะหนักถึงการยอมรับให้เกียรติซึ่งกันและกัน 

6.3 ได้ทําให้ผู้ชอมเข้าใจในกลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีมากยิ่งขึ้น 
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บทที่ 2 

เอกสารและวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

     ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อนํามาพัฒนาในขั้นตอนการดําเนินการศึกษา โดยนําเสนอ
ตามหัวข้อดังต่อไปนี้ 

1.1 ข้อมูลการสร้างภาพยนตร์แนวสารคดี  
1.2 ข้อมูลเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเพลงเกาหลี 
1.3 ข้อมูลเกี่ยวกับกระแสการชื่นชอบศิลปินเกาหลีในประเทศไทย 
1.4 ข้อมูลเกี่ยวกับการเหยียดหรือดูถูกความชอบของผู้อื่น 
1.5 ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรมของที่เกิดขึ้นในกลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีในประเทศไทย 
1.6 แนวคิดการเก็บข้อมูลเชิงสัมภาษณ์  

 

 

1.1 ข้อมูลการสร้างภาพยนตร์แนวสารคดี 
1.1.1 ความหมายของภาพยนตร์สารคดี 
     ภาพยนตร์สารคดี(Documentary) เป็นภาพยนตร์ที่บันทึกเหตุการณ์จริงหรือแสดงให้ เห็นสภาพทาง สังคม
อย่างสร้างสรรค์ โดยไม่ได้ทาเป็นนวนิยาย เป็นภาพยนตร์ที่มีเนื้อหาสาระ เกี่ยวข้องและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ 
สังคม และวิทยาศาสตร์หรือเศรษฐศาสตร์ ไม่ว่าจะเป็น รูปแบบของการบันทึกเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริง หรือการ
จัดสร้างตกแต่งขึ้นมาใหม่ เเต่เนื้อหาการ แสดงออกเน้นข้อเท็จจริงมากกว่าความบันเทิง และเป็นเรื่องที่ผูกพันกับ
เหตุการณ์และบุคคลจริงโดย ไม่มีการแสดง ภาพยนตร์สารคดีเป็นภาพยนตร์ที่ตั้งใจให้เป็นบันทึกบางแง่มุมของ
ความเป็นจริง บางอย่าง แรกเริ่มเพื่อวัตถุประสงค์ในการสอนหรือการเก็บรักษาบันทึกทางประวัติศาสตร์ คาว่า 
“Documentary” นี้คิดขึ้นโดย จอห์น เกรียร์สัน ( John Grierson) ผู้อานวยการสร้างภาพยนตร์ ชาวสก็อตแลนด์ 
ในปีค.ศ. 1926 โดยให้คําจํากัดความภาพยนตร์สารคดีว่าเป็น "การปฏิบัติที่เป็นการ สร้างสรรค์ในสิ่งที่เป็นจริง" เพื่อ
อธิบายงานภาพยนตร์ของ โรเบิร์ต เจ ฟลาเฮอร์ตี( Robert J. Flaherty) ซึ่งเป็นคนแรกที่สร้างภาพยนตร์เกี่ยวกับ
การวิจารณ์สังคมโดยบรรยายให้เห็นภาพ ของคน จริงในสถานการณ์จริง  
     โดยทั่วไปแล้ว ภาพยนตร์สารคดีจะแสดงถึงสถานการณ์ทางสังคมที่เกิดขึ้น เช่น ปัญหา วิกฤติการณ์ เหตุการณ์
หรือการกระทําของบุคคล มักจะไม่ต้องอาศัยฉาก เครื่องแต่งกาย หรือบท เจรจาหรือเสียงนอกจากเพื่อใช้ประกอบ 
ภาพยนตร์สารคดีจะต้องหาทางสร้างความรู้สึกที่เป็นอยูใ่น ขณะนั้นให้ใกล้เคียง ความเป็นจริงมากที่สุดเท่าที่จะทา
ได้ การสร้างภาพยนตร์สารคดีจึงไม่ได้มีความ มุ่งหมายอยู่ที่ว่าจะอธิบายเรื่องราว ให้ผู้ชมรู้ว่าอะไรเป็นอะไรเท่านั้น 
แต่ผู้สร้างต้องมีความตั้งใจเพื่อ ชี้ให้เห็นพฤติกรรมจากการกระทานั้น ๆ เป็นสาคัญ เมื่อผู้ชมได้เห็น “ผล” อาจ จะ
เป็นผลร้ายแรง ปานกลาง บอบบาง ผู้ชมจะมีความรู้สึกทางอารมณ์ทันที อาจจะเป็นอารมณ์โกรธ เกลียด รัก 
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หลงใหล ซึ่งอารมณ์ดังกล่าวนี้อาจจะผูกพันอยู่ชั่วคราวหรือยาวนานตลอดไปก็ได้ ดังนั้นผู้ถ่ายทําภาพยนตร์สาร คดี
ต้องเน้นทัศนะมุมมองของบุคคล และจะถ่ายทอดตามสถานการณ์ของบุคคล กระบวนการ เหตุการณ์ ที่ถูกต้องตาม
ความเป็นจริง และต้องพยายามแปลความหรือตัดความออกไปในแนว สร้างสรรค์ ให้เห็นเด่นชัด  
1.1.2 การแบ่งหมวดหมู่สารคดี 

บิล นิโคลส์  (Bill Nichols) นักวิชาการชาวอเมริกันมองว่าภาพยนตร์สารคดีจําแนกได้หลายแบบ เช่น ใน
ยุคที ่เต็มไป          ด้วยข้อจํากัดด้านเทคโนโลยี การทําภาพยนตร์ยังต้องบันทึกเสียงแยกกับภาพ 

ภาพยนตร์สารคดีจะเน้นให้ความรู้คนดูแบบเต็มเม็ดเต็มหน่วย ต่อมา ภาพยนตร์สารคดีจึงเน้นความรู้สึก 
อารมณ์ สุนทรียะ การสร้างสรรค์ และจินตนาการ มากกว่าข้อมูล ซึ่งสะท้อนมุมมอง การตีความของผู้
กํากับออกมาได้อย่างโดดเด่น 
- Expository Documentary  
สารคดีอธิบาย เน้นให้ความรู้ สื่อสารอย่าวตรงประเด็น จะให้ผู้บรรยายมีบทบาทในการอธิบาย
หรือโต้แย้งเนื้อหาเกี่ยวกับวาทศิลป์ของภาพยนตร์ เรื่องราวและคําบอกเล่าจะได้รับผ่านการพากย์
เสียงพร้อมภาพเพื่อแสดงโทนของภาพยนตร์ เมื่อใช้โหมดนี้ผู้สร้างภาพยนตร์จะรวบรวมฟุตเทจที่
ทําหน้าที่เสริมสร้างการบรรยายที่พูด ข้อจํากัดคือผู้ชมอาจจะรู้สึกถูกสั่งสอนมากกว่าให้ความรู้ 

- Observatory  
สารคดีแบบสังเกตการณ์หมวดหมขู่องสารคดีที่เกิดขึ้นมาพร้อมกับ การพัฒนาเทคโนโลยีด้านการ
ถ่ายทํา กล้องถ่ายขนาดเล็กที่อัดเสียงได้ในตัว ทาให้ ผู้ผลิตภาพยนตร์สามารถเป็น “มนุษย์
ล่องหน” ติดตามดูชีวิตคนอื่นได้ง่ายดายมาก ขึ้น เริ่มมีมุมมองจากผู้ผลิตที่เป็นคนธรรมดา ทั้งยัง
เป็นหมวดหมู่ภาพยนตร์ที่มีการ เว้นพื้นที่ให้คนดูได้ตัดสินเรื่องราวจากสิ่งที่เห็นและได้ยิน มิติที่ผู้
ทาภาพยนตร์นั้นอยู่ ในระดับเดียวกับหัวข้อ ข้อควรระวังของหมวดหมู่นี้คือการบันทึกเหตุการณ์
อันตราย หรือผิดกฎหมาย รวมถึงความรับผิดชอบที่ผู้เล่ามีต่อหัวข้อหรือบุคคลต้นเรื่อง 

- Performative  
สารคดีตีความประกอบหมวดหมู่นี้ผู้ผลิตสารคดีนาประสบการณ์ ของตัวเองมาเป็นหัวข้อโดยตรง 
ความจริง = ประสบการณ์ส่วนตัว เน้นอารมณ์ของ เรื่องด้วยภาพและเสียง ไม่มีการให้ความรู้ ข้อ
จากัดสาคัญคือการได้มุมมองที่จากัด กว่าสารคดีประเภทอื่น ข้อควรระวังจึงเป็นเรื่องของความ
ถูกต้องและความเที่ยงตรง ของข้อมูล การไม่บิดเบือนหรือลดทอนความซับซ้อนของข้อมูลให้
น้อยลงเพราะ ต้องการเน้นอารมณ์ที่ตื่นเต้น 

- Reflexive สารคดีแบบสะท้อนกลับสารคดีที่แสดงให้เห็นกระบวนการการผลิตสาร คดี มี
วัตถุประสงค์เพื่อสร้างความตระหนักรู้ ผู้ผลิตมีฐานะสามารถต่อรองกับผู้ชมได้ โดยทีมผลิตเป็น
ส่วนหนึ่งกับภาพยนตร์ เน้นการตั้งคาถามเพื่อให้ผู้ชมได้คิดตาม มี ข้อจากัดสาคัญคือระยะห่าง
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ของผู้ชมกับหัวข้อ ถ้าหากไม่เชื่อมโยงกันอาจทําให้รู้สึก ไม่น่าติดตาม 

- Poetic สารคดีแนวกวีนิพนธ์ จะเน้นอารมณ์ สุนทรียะของภาพ มีการตีความตามความรู้สึกของผู้
เล่า เรื่องราวใช้งาน เปรียบเปรย นาเสนอผ่านความแตกต่างเพื่อสร้างความรู้สึกใหม่ มีข้อจํากัดคือ
เน้น ความรู้สึกผ่านภาพและเสียงมากเกินไป ข้อควรระวังจึงเป็นเรื่องของการบิดเบือน เนื้อหา
มากขึ้นเพื่อเน้นสุนทรียะ และทําให้หัวข้อเป็นเพียงการสนับสนุนความ สวยงามของภาพเท่านนั้น 

- Participatory สารคดีแบบมีส่วนร่วมหมวดหมู่นี้ผู้ถ่ายทาหรือผู้ผลิตสารคดีจะมี ตัวตนที่ชัดเจน
อยู่ในภาพที่ปรากฏ อยู่ในเรื่องราวนั้น ๆ มีฐานะเป็นคนดาเนินเนื้อ เรื่องเพื่อสร้างความเคลื่อนไหว
ในเรื่องราว มีปฏิสัมพันธ์กับหัวข้อหรือคนต้นเรื่อง 

 

1.2 ข้อมูลเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเพลงเกาหลี 
          อุตสาหกรรมบันเทิงของประเทศเกาหลีใต้ในปัจจุบันเติบโตและเป็นที่นิยมเป็นอย่างมากทั้งในเอเชียและ
ประเทศอื ่น ๆ ทั ่วโลกกระแส Korean Wave หรือ Hallyu ถือเป็นหนึ ่งคําที ่แสดงถึงความนิยมอย่างกว้างของ
อุตสาหกรรมบันเทิงของประเทศเกาหลีใต้ที่แพร่กระจายเป็นทั่วโลกกระแส Korean Wave เกิดขึ้นครั้งแรกในช่วงกลาง
ปี ค.ศ. 1990 'ประเทศเกาหลีใต้เป็นหนึ่งในหลากหลายประเทศที่ส่งเสริมและตั้งเป้าหมายในการเป็นผู้ส่งออกวัฒนธรรม
ระดับโลกซึ่งเป็นหนทางหนึ่งในการพัฒนา Soft power ของประเทศเกาหลีกระแส Hallyu นั้นเริ่มแพร่ไปยังประเทศจีน
และญี่ปุ ่นเป็นที ่แรกหลังจากนั ้นก็เริ ่มแพร่หลายอย่างมากขึ ้นไปยังประเทศในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้และ
หลากหลายประเทศทั่วโลกและในปี 2000 การปิดกั้นทางวัฒนธรรมระหว่างเกาหลีและญี่ปุ่นที่ผ่านมา 50 ปีได้มีการ
ยกเลิกซึ่งเป็นส่วนช่วยส่งเสริมวัฒนธรรมเกาหลีให้แพร่หลายในญี่ปุ่นมากขึ้นทําให้สื่อต่าง ๆ ของประเทศเกาหลีส่ง
ตัวแทนเพื่อสนับสนุนรายการโทรทัศน์และวัฒนธรรมไปยังหลากหลายประเทศ Korean Wave นั้นได้ช่วยสนับสนุน
ธุรกิจวัฒนธรรมและภาพลักษณ์ของประเทศเกาหลีใต้ให้พัฒนามากขึ้นนับตั้งแต่ช่วงต้นปี 1999 กระแสฮัลรยูได้
กลายเป็นปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมครั้งใหญ่ทั่วทวีปเอเชียส่งผลให้ GDP ของประเทศเกาหลีใต้เพิ่มขึ้นร้อยละ 0.2 ใน
ปี ค.ศ. 2004 คิดเป็นจํานวนเงินกว่า 1.87 พันล้านเหรียญสหรัฐยิ่งไปกว่านั้นในปี 2014 กระแส Hallyu ทําให้เศรษฐกิจ
ของเกาหลีใต้เจริญเติบโตมากขึ้นกว่า 11.6 พันล้านเหรียญสหรัฐในช่วงเวลากว่า 2 ทศวรรษที่ผ่านมาเกาหลีใต้กลายเป็น
ประเทศที่มีความมั่งคั่งและเป็นอนาคตที่สําคัญโดยในปัจจุบันเกาหลีใต้ได้กลายเป็นประเทศที่มีเศรษฐกิจเป็นอันดับ 12 

ของโลก 
          กระแส K-Pop กระแส K-Pop นั้นถือเป็นด้านที่มีการเติบโตมากกว่าด้านอื่น ๆ ในช่วงศตวรรษที่ 21 K-Pop 

หรือเพลงเกาหลีประกอบด้วยแนวเพลงเกี่ยวกับเพลงป๊อปแดนซ์, ป๊อปบัลลาด, เทคโนมร็อค, ฮิปฮอป, อาร์แอนด์บีและ
อื่น ๆ เริ่มต้นนั้นได้รับความนิยมในเอเชียตะวันออกโดยเริ่มจากในประเทศญี่ปุ่นกระแส K-Pop ได้เข้าสู่ตลาดเพลงญี่ปุ่น
ในช่วงศตวรรษที่ 21 เติบโตจากแนวเพลงแนวหนึ่งจนไปสู่การกลายเป็นวัฒนธรรมในกลุ่มวัยรุ่นและคนหนุ่มสาวเอเชีย
ตะวันออกและเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ในปัจจุบันความนิยมของกระแส K-Pop ได้แพร่ขยายไปยังภูมิภาคอื่น ๆ ทั่วโลก
โดยอาศัยกระแส Hallyu หรือ Korean Wave โดยได้รับความนิยมทั้งในละตินอเมริกา, ตะวันออกเฉียงเหนือของอินเดีย
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, แอฟริกาเหนือ, ตะวันออกกลาง, ยุโรปตะวันออกและผู้อพยพในโลกตะวันตกความนิยมของนักร้องเกาหลีนั้นมาจาก
ความสามารถในด้านการร้องเพลงเวทีที่สวยงามการออกแบบท่าเต้นที่ดีและการแสดงที่ไร้ตําหนิขณะที่ตัวนักร้องมีการ
แสดงออกที่ผ่อนคลายและมีเสน่ห์บนเวทีการแสดงต่าง ๆ นั้นเป็นผลมาจากการฝึกซ้อมหลายปีมากกว่าที่จะมาจาก
พรสวรรค์ตั้งแต่เกิด 
           เพลง Gangnam Style ของ Psy นั้นถือเป็นตัวอย่างของการเติบโตของกระแส K-Pop ในระดับโลกได้อย่างดี
เพลงได้รับความนิยมทันทีหลังจากการเปิดตัวในช่วงปลายปี 2012 Gangnam Style กลายเป็นเพลงเกาหลีเพลงแรกที่
ขึ้นอันดับหนึ่งใน the British Official Singles Chart และได้อันดับสองใน Bilboard's Hot 100 ของประเทศอเมริกา
รวมถึงขึ ้นสู ่อันดับต้น ๆ ในชาร์ตเพลงกว่า 30 ประเทศ ทั้งฝรั ่งเศส เยอรมนี อิตาลี สเปน รัสเซีย แคนาดา และ 
ออสเตรเลีย Music Video ของเพลงนี้ลงนี้บน Youtube นั้นก็มียอดเข้าชมกว่าสองพันล้านวิวความสําเร็จที่กระจายไป
ทั่วโลกของเพลง Gangnam Style นั้นเป็นผลมาจากกลุ่มศิลปินไอดอล K-Pop ต่าง ๆ เช่น TVXQ, Super Junior, Big 

Bang, 2NE1, Beast, Girls 'Generation, 2PM และ Wonder Girls ที ่ครองตลาดเพลงป๊อปทั ่วเอเชียตัวอย่างเช่น 
TVXQ ที่มีทัวร์คอนเสิร์ตทั้งหมด 65 ครั้งในประเทศญี่ปุ่นนับตั้งแต่ปี ค.ศ. 2006-2012 มีผู้เข้าชมมากกว่า 700,000 คน
และมียอดขายอัลบั้มกว่า 6.3 ล้านอัลบั้มขณะเดียวกันในช่วงปลายปี 2009 Wonder Girls ได้กลายเป็นกลุ่มศิลปิน
เกาหลีกลุ่มแรกที่เข้าสู่ Billboard Hot 100 chart ด้วยเพลง“ Nobody” และในป ีค.ศ. 2017 การเติบโตที่ก้าวกระโดด
ของกลุ่มนักร้องบอยแบนด์ BTS ได้สร้างปรากฏการณ์โดยการเข้าสู่ตลาดเพลงที่มีการแข่งขันสูงอัน ได้แก่ ตลาดเพลง
สหรัฐอเมริกาโดยตัวบ่งชี้นั้นคือความสําเร็จจากการทัวร์คอนเสิร์ตในประเทศสหรัฐอเมริกาซึ่งส่วนใหญ่เป็นเพลงแนวป๊
อปฮิปฮอปและอาร์แอนด์บีโดยมีเนื้อเพลงส่วนใหญ่เป็นภาษาเกาหลีรวมถึงได้อันดับสูงใน Billboard 200 charts และ
ในเดือนกันยายน BTS ได้กลายเป็นกลุ่ม K-Pop กลุ่มแรกที่ขึ้นสู่อันดับต้นของ iTunes chart ในสหรัฐอเมริกาอีกทั้ง 
BTS ยังได้รับรางวัลใน Billboard Music Award สาขา Top Social Artist จากการโหวตของแฟนเพลงซึ่งเอาชนะ
คู่แข่งอย่าง Justin Bieber 

 

1.3 กระแสการชื่นชอบศิลปินเกาหลีในประเทศไทย 
          ปัจจัยที่ทาให้วัยรุ่นไทยชื่นชอบศิลปินเกาหลีส่วนหนึ่งแล้วมาจากภาพลักษณ์ในตัวศิลปินที่มีเสน่ห์ ลักษณะนิสัย 
การยิ้มแย้ม การเป็นกันเองกับแฟนคลับ รวมไปถึงความสามารถในด้านการเต้น และการร้อง เพลง ความเป็นเอกลักษณ์
ของแนวเพลง สาเหตุของการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของกลุ่มแฟนคลับเริ่มจากการ ชอบศิลปินเกาหลี ซึ่งบางคนก็ชอบที่
หน้าตาอย่างเดียว บางคนก็ชอบฟังเสียงเพลงหรือกระแสที่นิยมศิลปิน เกาหลีในปัจจุบัน แต่ส่วนใหญ่แล้วจะชอบทั้งสอง
อย่างรวมกัน ทั้งรูปลักษณ์ของตัวศิลปินและความสามารถ ทางด้านดนตรีของศิลปิน ส่วนมากได้มาจากการได้ยินเพลง
ก่อนหลังจากนั้นก็ติดตามเพื่อที่จะดูว่าเป็นศิลปินวง ใดเป็นคนร้องเพลงนี้หลังจากน้ันก็จะมาดูที่หน้าตาและประวัติของ
ศิลปินน้ัน ซึ่งกลุ่มที่คลั่งไคล้ศิลปินเกาหลีนั้น จะให้ความสาคัญต่อศิลปินที่ภาพลักษณ์มากกว่าในแง่ของดนตรี ดังนั้น 
ภาพลักษณ์ของศิลปินนักร้องเกาหลี เป็นส่วนสาคัญในการนาเสนอทางด้านหน้าตา การเต้น หรือการแต่งกาย ส่วน
พฤติกรรมความชื่นชอบและคลั่ง ไคล้ศิลปินนักร้องเกาหลีของวัยรุ่นไทย แบ่งออกเป็นพฤติกรรมต่าง ๆ ได้แก่ (วรนุช 
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ตันติวิทิตพงศ์, 2551) พฤติกรรมการหาข้อมูลและติดตามข่าวสารเกี่ยวกับศิลปินนักร้องเกาหลีที่ชื่นชอบไม่ว่าจะเป็น 
การติดตาม ข้อมูลข่าวสารจากเพื่อนที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีวงเดียวกันหรือติดตามข้อมูลโดยอินเทอร์เน็ต ซึ่งการหาข้อมูล 
จากอินเทอร์เน็ตสะดวกและรวดเร็วในการค้นหา นอกจากนี้สื่อที่แฟนคลับใช้ติดตามศิลปินส่วนใหญ่คือ ทวิต เตอร์ 
(twitter) และ อินสตราแกรม (Instagram) ซึ่งศิลปินจะใช้สื่อดังกล่าวนี้ในการลงภาพหรือข้อความ เพื่อให้กลุ่มแฟนคลับ
รับรู้ถึงความเคลื่อนไหว ไม่ว่าจะเป็นการไลฟ์ (Live) ผ่าน Instagram การเข้ามาทักทาย แฟนคลับโดยการทวิตข้อความ
ผ่าน twitter 

          อย่างไรก็ตามการที่กระแสการชื่นชอบศิลปินเกาหลีของวัยรุ่นไทย ซึ่งจะมีพฤติกรรมที่มีการแต่งกาย ใช้เครื่อง
สาอางเกาหลี การรับประทานอาหารเกาหลี การดูซีรีย์เกาหลี รวมไปถึงการฟังเพลง การชื่นชอบ ศิลปินเกาหลี ไม่ได้
ส่งผลกระทบต่อวัฒนธรรมไทยที่ทาให้วัฒนธรรมไทยเปลี่ยนแปลงไปแต่อย่างใด เพราะ กระแสที่กล่าวมานั้นเกิดขึ้นเป็น
เพียงแค่ช่วงระยะเวลาสั้น ๆ เท่านั้น 
          ทั้งนี้แฟนคลับศิลปินเกาหลีหรือเรียกอีกอย่างคือติ่งเกาหลีเป็นหนี่งในอิทธิพลย่อยที่มีอิทธิพลต่อวัยรุ่น ไทย 
ส่งผลให้อิทธิพลของกระแสนิยมเกาหลีต่อสังคมไทยคือการส่งผลต่อวงการบันเทิงไทยที่ค่ายเพลงไทย พยายามเลียนแบบ
นักร้องเกาหลีมากขึ้น (กมลเนตร สุวรรณาพิสิทธิ์, 2551) และการแสดงออกถึงความคลั่ง ไคล้ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ
วัฒนธรรมการเป็น “ติ่งเกาหลี” ไม่ได้ช่วยให้คนทั่วไปเข้าใจพวกเขาได้ง่ายขึ้น ภาพของแฟนคลับที่วิ่งตามนักร้องคนโปรด
ในห้างสรรพสินค้า หรือเบียดเสียดส่งเสียงดังขณะต้อนรับศิลปินเกาหลีที่ สนามบิน ซึ่งทําให้บ่อยครั้งแฟนเกาหลีถูก
วิจารณ์ว่า ไร้สาระ ไม่สมเหตุสมผล และเกินพอดี แต่ความชอบของ เราไม่เหมือนกัน สิ่งที่จะสร้างความสุขของแต่ละคน
ไม่เหมือนกัน (บีบีซีไทย, 2560) ดังนั้นจึงทําให้แฟนคลับ ศิลปินเกาหลีต้องพิสูจน์ตัวเองให้ครอบครัวยอมรับในการชื่น
ชอบของพวกเขา และเปลี่ยนความชอบศิลปิน เกาหลีให้เป็นแรงผลักดัน เป็นทั้งกาลังใจในเรื่องของการเรียน แรงบันดาล
ใจในการทาเรื่องต่าง ๆ ให้ประสบ ความสาเร็จ 

 

1.4  การเหยียดหรือดูถูกความชอบของผู้อื่น 
          เจตคติ (Attitude) คือ ความรู้สึก ความเชื่อ ท่าที ของบุคคลที่มีประสบการณ์ต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่บุคคลได้รับ อาจ
เป็นบุคคล วัตถุ สถานการณ์ ซึ่งกระตุ้นให้บุคคลแสดงพฤติกรรมหรือแนวโน้มที่ตอบสนองต่อสิ่งนั้นไปในเชิงบวกหรือลบ     
           เจตคติรังเกียจกลุ่ม (Prejudice) หรือ การเหยียด หมายถึง ความรู้สึกทางลบของบุคคลที่มีต่อผู้อื่นหรือกลุ่ม
อื่นๆที่ไม่ใช่พวกของตน เช่นเพศ เชื้อชาติ ศาสนา ชนชั้น รูปร่าง และเกิดความเชื่อแบบเหมารวม(stereotype) และอาจ
หมายถึงความรู้สึกไม่ชอบ ไม่อยากเป็นมิตรกับคนเหล่านั้น เป็นเหตุให้เกิดพฤติกรรมกีดกันกลุ่ม(discrimination) ซึ่ง
หมายถึง การเลือกปฏิบัติต่อคนที่แตกต่างจากตนเองอย่างไม่ยุติธรรม จนอาจแสดงพฤติกรรมแบ่งพรรคแบ่งพวกไปถึงมุ่ง
ทําร้ายร่างกายหรือผ่านคําพูดต่างๆต่อคนนอกกลุ่ม 

 

1.4.1 เจตคติกลุ่มประกอบด้วย 
• องค์ประกอบทางความคิด คือ การจําแนกคนโดยอาศัยลักษณะเหมารวม โดยไม่คํานึงถึงความแตกต่า
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หลากหลายของสมาชิกในกลุ่มนั้นๆ เพื่อความรวดเร็วในการจัดประเภทและจะเปลี่ยนแปลงก็ต่อเมื่อมี
ข้อมูลใหม่ โดยอาศัยประสบการณ์ที่ได้พบเจอ ไม่ได้มีเรื่องอารมณ์มาเกี่ยวข้องและไม่ได้มีเจตนาทําร้าย
ผู้อื่น เช่น ความเชื่อว่าแรงงานต่างด้าวมีลักษณะยากจน ทําให้บ้านเมืองแออัด ไม่ปลอดภัย เป็นต้น 

• องค์ประกอบทางอารมณ์ คือ ความรู้สึกเกลียดชัง ไม่ชอบ ที่เกิดขึ้นภายในตัวบุคคล โดยมีพื้นฐาน
ความคิดมาจากการที่สมาชิกในกลุ่มเดียวกันให้การส่งเสริม จนเกิดความเชื่อว่ากลุ่มของตนนั้นดีกว่าและ
เหนือกว่ากลุ่มอื่น เช่น ความรู้สึกไม่ชอบคนรักเพศเดียวกันของกลุ่มผู้มีเจตคติรังเกียจกลุ่มคนรักเพศ
เดียวกัน 

• องค์ประกอบทางพฤติกรรม คือ การกีดกันกลุ่ม หมายถึงการที่บุคคลแสดงออกถึงการกระทําในแง่ที่ไม่ให้
ความยุติธรรม ลําเอียง ไม่เป็นมิตร หรือการกระทํามุ่งร้ายต่อสมาชิกในกลุ่มอื่นๆ นอกกลุ่มตน เช่น การดู
ถูกด้วยคําพูด ทําร้ายร่างกายหรือมุ่งร้ายให้เกิดความเสียหาย  
       เจตคติรังเกียจกลุ่มมีทั้งแบบเด่นชัดและแบบแอบแฝง แบบเด่นชัด หมายถึง การประเมินที่มีการคิด
ใคร่ครวญอย่างละเอียดถี่ถ้วน อยู่ภายใต้การควบคุมของจิตสํานึกของบุคคล รู้ตัว และแสดงออกมา ส่วน
แบบแอบแฝง เป็นความชอบไม่ชอบที่ปราศจากการรู้ตัว ไม่มีเจตนา ไม่มีความตั้งใจจากบุคคล ไม่มีการ
ครุ่นคิดมาก่อน 
 

1.4.2 เจตคติรังเกียจกลุ่มอาจมีสาเหตุมาจาก 
• การเรียนรู้ทางสังคม  
เริ่มจากการเรียนรู้ในวัยเด็กที่ซึมซับความเชื่อ ความคิด เรื่องราวและเจตคติต่อคนที่มีความแตกต่างจาก
ตน มาจากคนในครอบครัวและคนในสังคม หากคนรอบตัวมีความเชื่อและพฤติกรรมต่อสิ่งนั้นๆในด้านลบ 
ก็อาจส่งผลให้บุคคลเกิดพฤติกรรมต่อต้านหรือรังเกียจได้ 

• ทฤษฎีการแก่งแย่งแข่งขันระหว่างกลุ่ม 
ทฤษฎีนี้เสนอว่า เจตคติรังเกียจกลุ่มเกิดจากการแย่งชิงทรัพยากรที่มีอย่างจํากัด โดยเฉพาะกลุ่มคนที่มี
ความแตกต่างกัน เพราะแข่งขันให้ได้มาซึ่งทรัพยากรและป้องกันไม่ให้กลุ่มอื่นสามารถบรรลุเป้าหมายได้
เช่น คนขาวคนดํา ชาวอาหรับกับอิสราเอล เอเชียกับตะวันตก ผู้หญิงกับผู้ชาย  

• การจัดหมวดหมู่ 
มนุษย์มักจะใช้กระบวนการแยกคนออกเป็นกลุ่มๆ เพื่อให้ง่ายแก่การจัดการข้อมูลในสมอง เช่น จําแนก
คนด้วยเชื้อชาติ ศาสนา ถิ่นกําเนิด เป็นต้น เมื่อเกิดการจัดประเภททางสังคมแล้ว การรับรู้บุคคลอื่นจะ
ได้รับอิทธิพลจากความเชื่อเหมารวม ที่บุคลลให้คํานิยามกับสิ่งที่สะท้อนถึงกลุ่มที่บุคคลเหล่านั้น ซึ่งการ
จัดกลุ่มนี้จะส่งผลให้เกิดการบิดเบือนในการรับรู้ ทําให้มีความคิดว่าสมาชิกที่ตนจัดประเภทให้อยู่ในกลุ่ม
เดียวกัน มีความเหมือนกันมากกว่าความเป็นจริง และแตกต่างจากกลุ่มอื่นมากเกินความเป็นจริง 
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• ทฤษฎีอัตลักษณ์ทางสังคม 
กลุ่มมีอิทธิพลต่อความรู้สึกหรือมีความคิดเห็นเกี่ยวกับตนเองและการรับรู้คุณค่าในตนเองของสมาชิกกลุ่ม 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อบุคคลได้เข้าร่วมเป็นสมาชิกของกลุ่มและมีการนิยามตัวตนเข้ากับกลุ่ม นอกจากนี้
บุคคลยังต้องการรักษาสถานภาพทางบวกของกลุ่มเนื่องจากกลุ่มเป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงตัวตน จะมีการ
เปรียบเทียบระหว่างกลุ่มตนกับกลุ่มอื่น หากบุคคลรู้สึกว่ากลุ่มตนดีกว่าก็จะช่วยเพิ่มการรับรู้คุณค่าใน
ตนเอง ซึ่งตรงนี้เองก็สามารถก่อให้เกิดอคติระหว่างกลุ่มได้ 
ทฤษฎีแพะรับบาป 
ทฤษฎีนี้เสนอว่า เมื่อบุคคลเกิดความรู้สึกคับข้องใจแล้วไม่สามารถระบายหรือแสดงออกได้โดยตรงกับสิ่ง
นั้น ก็จะแสดงความก้าวร้าวไปสู่คนกลุ่มอื่นที่ไม่ชอบหรือกลุ่มที่ไม่เกี่ยวข้องกับตนเอง ซึ่งความรู้สึกคับข้อง
ใจนี้ถูกถ่ายทอดไปสู่คนนอกกลุ่มเกิดเป็นเจตคติรังเกียจกลุ่มในที่สุด  
          การเหยียดอาจเกิดจากอคติที่เรามีต่อกลุ่มคนอื่นที่เราไม่รู้จักและรู้สึกว่าตนอยู่เหนือกว่าคนกลุ่ม
นั้น ความรู้สึกไม่ชอบ รังเจตคติรังเกียจกลุ่ม เป็นหนึ่งในธรรมชาติของมนุษย์ที่เริ ่มจากการที่มนุษย์มี
ความสามารถในการทําความเข้าใจและจดจําข้อมูลที่จํากัด มนุษย์จึงต้องหาทางลดภาระของสมองโดย
การย่อยข้อมูลมหาศาลด้วยการจัดกลุ่มข้อมูลเป็นประเภทๆ แล้วให้คํานิยามกับกลุ่มข้อมูลนั้นไว้ โดยคํา
นิยามนี้ก็ขึ้นอยู่กับประสบการณ์ที่แต่ละคนได้เรียนรู้ ทั้งโดยตรง การหล่อหลอมของบุคคลรอบข้างและ
สังคมที่เติบโตมา หากได้เจอประสบการณ์ในหลากหลายแง่มุมต่อกลุ่มข้อมูลนั้น ความเชื่อเหมารวมแบบ
บวกหรือลบไปทางใดทางหนึ่งก็จะไม่เกิดขึ้น ซึ่งโดยส่วนมาก แง่มุมที่หลากหลายมักจะเป็นกับกลุ่มข้อมูลที่
ตัวบุคคลเองเป็นส่วนหนึ่งในกลุ่มข้อมูลนั้น จึงอาจใช้ความเชื่อเหมารวมในการตัดสินคนกลุ่มอื่นโดยที่ยังไม่
รู้จักดี 
 

• การแสดงออกซึ่งการเหยียดหรือเจตคติรังเกียจกลุ่มมีอยู่ด้วยกัน 5 รูปแบบตามลําดับความรุนแรง 
ได้แก่  

1. การต่อต้านด้วยคําพูด  
2. การหลีกเลี่ยง  
3. การกีดกันทางสังคม  
4. การทําร้ายร่างกาย 
5. การกําจัดหรือทําลายล้าง 
          ส่วนใหญ่แล้วการเหยียดมักเกิดขึ้นโดยปราศจากการตระหนักรู้ตัวของบุคคล จากงานวิจัย
หลายๆงานเมื่อให้บุคคลประเมินว่าตนเองมีความรู้สึกต่อกลุ่มคนบางกลุ่มเป็นเช่นไร บุคคลมักประเมิน
ว่าตนเอง “ไม่ได้มีความรู้สึกทางลบหรือมีอคติต่อกลุ่มคนนั้นๆ” แต่เมื่อทดสอบด้วยการทดลองหรือ
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การวัดเจคติโดยนัย ผลที่ออกมากลับไม่สอดคล้องกัน เช่น มีการปฏิเสธการให้ความช่วยเหลือบุคคล
ต่างถิ่น เลือกจ้างงานหรือให้เงินเดือนสูงกว่ากับผู้สมัครเพศชายมากกว่าผู้สมัครเพศหญิงทั้งที่คุณสมบัติ
ไม่แตกต่างกัน นั่นแสดงให้เห็นว่า บุคคลอาจมีความเชื่อหรือความรู้สึกทางลบกับกลุ่มคนบางกลุ่มแบบ
ไม่รู้ตัว แต่สิ่งเหล่านี้จะฟ้องออกมาผ่านความรู้สึกไม่ไว้วางใจเมื่อมีสถานการณ์ที่ต้องปฏิสัมพันธ์กัน จึง
มีการเลือกปฏิบัติกับคนกลุ่มนั้นที่แตกต่างจากกลุ่มคนกลุ่มอื่น 
          แต่ถึงแม้จะเป็นเรื่องธรรมชาติที่ควบคุมได้ยาก แต่ก็ใช่ว่าควบคุมไม่ได้เสีย สําคัญที่เราจะต้อง
มีสติรู้ตัวตลอดเวลา ว่าเราคิด รู้สึก หรือกําลังจะแสดงพฤติกรรมที่เป็นความลําเอียงอยู่หรือไม่ ถ้ารู้ตัว 
ก็เตือนตัวเองให้สนใจคํานิยามน้อยลง และพิจารณาให้เห็นถึงความแตกต่างหลากหลายของข้อมูลให้
มากขึ้น เช่น ดอกไม้ทุกดอกไม่ใช่สีขาว ยังมีดอกไม้สีอื่นๆอีกมาก หากแต่เป็นคนละพันธุ์กัน 
 

1.5 กิจกรรมของที่เกิดขึ้นในกลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีในประเทศไทย 
 

1.5.1 ป้ายวันเกิด 
          คือการซื้อพื้นที่ป้ายโฆษณาที่อยู่ตามMRT หรือป้ายLEDที่อยู่ตามแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ เพื่อ
เอาภาพนิ่งหรือวิดิโอสั้นของศิลปินไปขึ้นฉายไว้ มักจัดในวันเกิดศิลปิน วันครบรอบ หรืออาจเป็น
วันคัมแบค เพื ่อเฉลิมฉลองและเป็นการโปรโมทศิลปินด้วย เพราะMRT และป้ายLEDตามแหล่ง
ท่องเที่ยว มีผู้คนสัญจรเป็นจํานวนมาก ดังนั้นก็จะมีผู้คนเห็นเป็นจํานวนมากเช่นกัน เมื่อเห็นบ่อยๆก็
อาจก่อให้เกิดความสนใจ อาจนําไปสู่การติดตามจนเป็นแฟนคลับได้ในอนาคต  
          ค่าใช้จ่ายของป้าย MRT จะขึน้กบัขนาดของปา้ยและจาํนวนผูโ้ดยสารทีใ่ชใ้นแตล่ะสถาน ีเชน่ 
สถานีสุขุมวิท เพชรบุรี ก็จะมีราคาสูงกว่าสถานีอื่นๆ ส่วนป้ายLED มักจะคิดราคาตามเวลาที่นําขึ้น
โดยมีให้เลือก 15 วินาที กับ 30 วินาที โดยป้ายเหล่านี้จะขึ้นอยู่บนบิลบอร์ด 30 วัน พอมาช่วงโควิด 
ผู้ประกอบการจึงมีโปรโมชั่นให้เลือกจัดแบบ 15 วันได้ ด้วยราคาที่น้อยกว่าเกือบครึ่งเพื่อเป็นการเชิญ
ชวนให้คนมาซื้อพื้นที่โฆษณาตรงนั้น ส่วนใหญ่เงินที่นํามาใช้จ่ายมาจากการโดเนทของแฟนคลับ โดย
มีผู้รับผิดชอบเป็นคนกลุ่มนึงจะรวบรวมเงิน และเพื่อเป็นการจูงใจ หากโดเนทจํานวนนึง จะได้ของ
เล็กๆน้อยตอบแทน เช่น หากโดเนท 100 บาท จะได้สติ๊กเกอร์ หากโดเนท 500 บาทจะได้ผ้าเชียร์ 
เป็นต้น หรือบางคนก็เลือกที่จะทําคนเดียวโดยไม่เปิดโดเนทก็มี 
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1.5.1.1 ป้ายLED ที่ MBK center 
 

 
       (ภาพประกอบ :  ป้ายLED ที่ MBK center) 

 

 

1.5.1.2 ป้าย led หน้าร้านขายเครื่องสําอางเกาหลีที่สยามสแควร์ 
 

 
(ภาพประกอบ :  ป้ายled หน้าร้านที่สยามสแควร์) 
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1.5.1.3 ป้ายโฆษณาที่MRT 

 

        

 
                      (ภาพประกอบ : ป้ายโฆษณาที่MRT) 

 

1.5.1.4 วิดิโอสั้นบนMRT 
 

 
              (ภาพประกอบ : วิดีโอสั้นบน MRT) 
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1.5.2 คาเฟ ่ 

               มีที ่มาจากเกาหลี คนเกาหลีดื ่มกาแฟกันทุกวัน เป็นที ่ๆมีคนเข้าออกเยอะพอๆกับ
รถไฟฟ้า หากนํารูปไปจัดวางไว้ตามคาเฟ่จะต้องมีผู้คนพบเห็นเยอะ โดยจุดประสงค์เพื่อโปรโมท
ศิลปินเช่นเดียวกับป้ายโฆษณาตามรถไฟฟ้า ปกติเครื่องดื่มทุกๆแก้วที่เกาหลีจะมีที่ครอบแก้วให้ แฟน
คลับจึงทําที่ครอบแก้วมาฝากไว้ที่ร้าน ให้ร้านแจกให้กับทุกๆคนที่ซื้อเครื่องดื่ม เป็นการโปรโมทศิลปิน
ไปอีกทาง แต่พอเข้ามาที่ไทย แฟนคลับไม่ได้มีงบประมาณมากพอจะทําแจกให้ทุกๆคนได้ จึงทํา
จํานวนไม่มากและแจ้งกับทางร้านว่าให้เฉพาะคนที่บอกว่าจะรับที่ครอบแก้วเท่านั้น ที่ครอบแก้วที่
ไทยจึงเหมือนแจกเป็นของที่ระลึก ไม่ได้นํามาใช้จริง 

2.5.2.1 ที่ครอบแก้ว(cup sleeves) 
 

• สําหรับเครื่องดื่มเย็น 

 
(ภาพประกอบ : ที่ครอบแก้ว(cup sleeves) เครื่องดื่มแบบเย็น) 

 

• สําหรับเครื่องดื่มร้อน 

 
(ภาพประกอบ : ที่ครอบแก้ว(cup sleeves) เครื่องดื่มแบบร้อน) 
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(ภาพประกอบ : ที่ครอบแก้ว(cup sleeves) 

 

                 นอกจากที่ครอบแก้วแล้วก็ยังมี special gift เมื่อซื้อเครื่องดื่มและขนมคู่กัน ตรงส่วนนี้ นอกจากจะเป็นการแจก
ของที่ระลึกให้กับผู้มาร่วมงานแล้ว ยังช่วยกระตุ้นยอดขายให้กับร้านอีกด้วย โดยผู้จัดจะเป็นคนเลือกเมนู ส่วนใหญ่จะเป็น
เครื่องดื่มอะไรก็ได้ 1 แก้วกับขนม 1 อย่างในร้าน บางร้านผู้จัดสามารถเลือกได้ว่าอยากได้เครื่องดื่มเมนูอะไร สามารถเลือก
ตกแต่งขนมในร้านได้ โดยเตรียมอุปกรณ์เพิ่มเติมมาให้ เช่น ร้าน at once ที่บ้านก้ามปู ผู้จัดสามารถออกแบบเมนูขนมเองได้ โดย
ชุด special gift ส่วนใหญ่จะมี ที่ครอบแก้ว mini postcard และสติ๊กเกอร์ 1-2 ชิ้น บางงานอาจมีที่ครอบแก้วอีกลายที่แตกต่าง
จากการซื้อเพียงเครื่องดื่ม บางงานอาจมีพัด หรือเข็มกลัดเพิ่มเติมในชุด แล้วแต่ผู้จัดจะกําหนดมาให้ในเซ็ตและมีจํานวนจํากัด 
 

1.5.2.1 Special set แบบที่ออกแบบเองได้ 
                

                                                      

                                     
    (ภาพประกอบ : Special set แบบที่ออกแบบเองได้ ) 
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2.5.2.2 Location 

          ส่วนมากจะจัดที่ร้านเครื่องดื่มในสถานที่ต่างๆ ในประเทศไทยผู้จัดมักจะเลือกร้านที่ใกล้กับ 
BTS,MRT เพื่อให้ผู้มาร่วมงานเดินทางได้อย่างสะดวก ส่วนใหญ่จะจัดระหว่างวันเกิดศิลปินคนนั้นๆ 
และเลือกเป็นวันเสาร์อาทิตย์ เพื่อให้ผู้มาร่วมงานมาได้เยอะๆ เช่น เขาเกิด 25 ตุลาคม ซึ่งเป็นวัน
อาทิตย์ คาเฟ่อาจถูกจัดวันที่ 23-25 ตุลาคม หรือ ถ้าวันที่ 25 ตุลาคมเป็นวันอังคาร คาเฟ่อาจถูกจัด
ขึ้นก่อนหรือหลังวันเกิดจริง แต่ยังคงเป็นวันหยุดสุดสัปดาห์อยู่ 
 
• Tea time @ siam discovery 

 

 
(ภาพประกอบ : สถานที่จัดงาน ภาพที่ 1 ) 

• So soul space bar ใกล้กับBts สะพานควาย 
 

 
  (ภาพประกอบ : สถานที่จัดงาน ภาพที่ 2 ) 
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• G.win coffee ใกล้กับ BTS สนามเป้า 

 

 
(ภาพประกอบ : สถานที่จัดงาน ภาพที่ 3 ) 

 

2.5.2.3 Set 
          โดยพื้นฐานแล้ว นํารูปศิลปินคนนั้นๆมาติดหรือวางไว้ทั่วๆร้านติดผนัง ใส่กรอบรูปแขวน 
ใส่กรอบรูปวางไว้บนโต๊ะ มีโซนที่จัดไว้สําหรับถ่ายรูปโดยเฉพาะ โดยส่วนใหญ่จะเป็นลูกโป่งหรือป้าย 
เขียนคําว่า “HBD” หรือ “happy birthday” ชื่อศิลปินและวันเกิดของเขา อาจตกแต่งเพิ่มเติม
ด้วยมีตุ๊กตา ของตกแต่งตามคอนเซปงาน หรือของตกแต่งที่สื่อถึงศิลปินคนนั้น เช่น ศิลปินคนนั้น
คล้ายสุนัขพันธุ์ซามอย ตุ๊กตาสุนัขสีขาวก็จะถูกนํามาวางตกแต่งในคาเฟ่ด้วย รวมไปถึงของสะสม
เกี่ยวกับศิลปิน เช่น อัลบั้ม ผ้าเชียร์ ของออฟฟิศเชี่ยล แท่งไฟ ก็อาจนํามาถูกจัดวางไว้ให้ผู้เข้าร่วม
งานได้ชมอีกด้วย บางคาเฟ่มีโปรเจคเตอร์หรือจอมอนิเตอร์ ก็จะเปิดวิดิโอหรือถ้าไม่มี ก็จะเปิดแค่
เพลงของศิลปินคนนั้นๆ เพื่อเพิ่มบรรยากาศในงาน 
 

   
     (ภาพประกอบ : การจัด set ภายในคาเฟ่วันเกิดศิลปิน ) 
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2.5.2.4 Activity 
          แฟนคลับบางกลุ่มจะทําของมามอบให้กับผู้ที่เข้ามาร่วมงานเรียกว่า “ Give away” โดย
จากการสัมภาษณ์ ผู ้ท ี ่น ํามาแจกกล่าวว่า เป็นการแบ่งปันสิ ่งที ่เราชอบให้กับผู ้ท ี ่ชอบอะไร
เหมือนๆกับเรา มีทั้งโปสการ์ด รูปโพลาลอยด์ สติ๊กเกอร์ พวงกุญแจ เข็มกลัด และอื่นๆ โดยจะนํา
แฟนอาร์ตที่วาดเอง จ้างวาดหรือจะเป็นรูปถ่ายที่ไม่ติดลิขสิทธิ์มาใช้ 
          บางงานจะให้นําใบเสร็จจากการซื้อเครื่องดื่มหรือ special set มาเขียนช่องทางติดต่อที่
หลังใบเสร็จแล้วนํามาใส่กล่องร่วมสนุกลุ้นรับของต่างๆ โดยจะทําการจับสุ่มจับสลากหลังงานจบ 
ส่วนใหญ่จะเป็นอัลบั้มของศิลปินวงหรือคนนั้นๆและสแตนดี้ตั้งโต๊ะ บางงานอาจแจกรูปที่นํามา
ตกแต่งคาเฟ่ เนื่องจากบางรูป เป็นรูปที่ซื้อมาจากบ้านแฟนไซต์ที่ไม่ได้เผยแพร่ที่ไหน x-banner 

และสแตนดี้เท่าขนาดจริงให้กับผู้ร่วมสนุก เพื่อเป็นการส่งต่อให้กับคนที่ชื่นชอบ ดีกว่านําไปทิ้งและ
สร้างขยะให้กับสิ่งแวดล้อม 
          บางงานจะมีการเป่าเค้กให้ศิลปิน โดยที่ศิลปินไม่ได้มาร่วมงานด้วย เนื่องจากเป็นศิลปิน
เกาหลี ทํางานที่อยู่ที่ประเทศเกาหลี ซึ่งห่างไกลกันกับแฟนคลับที่อยู่ในประเทศไทย แฟนคลับบาง
คนกล่าวว่า “ถ้าเค้ามาเป่าไม่ได้ งั้นเราเป่าให้แทนแล้วกัน” เป็นการจําลองว่าเราได้จัดงานวันเกิดให้
เขา และเขาได้มาร่วมงานแล้ว  

 
• จุดวางใบเสร็จ 

 

                                                              
                (ภาพประกอบ : จุดวางใบเสร็จ) 
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• Give away 

 

                                                                  
                                                                (ภาพประกอบ : จุดวาง Give away) 

 
1.5.2.2 กิจกรรมเป่าเค้กให้ศิลปิน 

 

 
                  (ภาพประกอบ : กิจกรรมเป่าเค้กให้ศิลปิน) 
 

1.5.2.3 Costume 
          ใส่ชุดไปรเวทง่ายๆ เหมือนออกไปเที่ยวปกติทั่วไปได้แก่เสื้อยืดผ้าฝ้ายผสม เสื้อเชิ้ต กางเกง
ยีนส์ กางเกงผ้าหลากหลาย เนื้อผ้าจะเป็นเนื้อผ้าที่ใส่สบาย เพื่อให้คล่องตัวและเหมาะกับอากาศ
เมืองร้อนอย่างประเทศไทย บางคนกล่าวว่า “จะไปถ่ายรูปกับคนที่ชอบก็ต้องดูดีหน่อย” ซึ่งส่วน
ใหญ่ผู้ที่เข้าร่วมงานจะเป็นผู้หญิงก็จะใส่เป็นเดรส ชุดเซ็ตหรือชุดที่จะเข้ากับร้าน บางคนใส่เลือกใส่
สีของแฟนด้อมนั้นๆไป บางงานจัดนัดแนะธีมเสื้อผ้ากัน เพื่อให้ถ่ายรูปออกมาแล้วดูเป็นอันหนึ่ง
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เดียวกัน เช่น ธีมคือผึ้งและนํ้าหวาน ก็อาจนัดแนะให้ใส่สีเสื้อผ้าเหลือง ชุด หรือเครื่องประดับที่
เกี่ยวกับผึ้ง แต่ไม่ได้มีการบังคับ หากใครไม่ได้ใส่มาก็ไม่เป็นไร  

1.5.2.4 Makeup แต่งหน้าแบบ every day look โทนสีส้มหรือนํ้าตาลทั่วไป ส่วนใหญ่จะแต่งหน้า แนวเกาหลี  
1.5.3 คอนเสิร์ต 

          คือ การแสดงสด โดยมากหมายถึงดนตรี เป็นการแสดงต่อหน้าคนดู โดยอาจเป็นการแสดง
ของนักดนตรีคนเดียว หรือ อาจจะรวมหลายเครื่องดนตรี ในที่นี้ คอนเสิร์ตของศิลปินเกาหลีที่มีการ
เต้นเป็นส่วนประกอบจึงไม่ได้มีแค่การร้องเพลงเพียงอย่างเดียว แต่มีการแสดง performance ร่วม
ด้วย และมีการเปิดวิดิโอสั้นที่ถ่ายทําเพื่อเปิดในคอนเสิร์ตเท่านั้นให้ผู้ชมได้ชม ในขณะเดียวกันก็ได้
ศิลปินได้พักรวมไปถึงการเตรียมตัวเพื่อโชว์ในการแสดงถัดไปอีกด้วย 
           โดยส่วนใหญ่ คอนเสิร์ตเกาหลีในประเทศไทยของศิลปินคนนึงหรือวงนึงจะจัดขึ้นเพียงปีละ
ครั้ง เฉพาะในกรุงเทพมหานคร เพราะเป็นที่ๆมีคนอยู่เยอะ ผู้ชมสามารถเดินทางได้สะดวกกว่า 
ปัจจุบันยังมีแค่ศิลปินวง GOT7 เท่านั้นที่เคยทัวร์คอนเสิร์ต 4 ภาคในไทย เมื่อ 5 ปีที่ผ่านมานี้ เกาหลี
เข้ามาจัดคอนเสิร์ตในไทยเพิ่มมากขึ้น เมื่อมีคนไทยหลายๆคนได้ไปเป็นศิลปินเกาหลี อย่างเช่น นิช
คุณ วง 2PM ,สร วง CLC ,แบมแบม วง GOT 7 , เตนล์ วง NCT , มินนี่ วง (G) I-DLE และ ลิซ่า วง 
Black Pink ดังนั้นประเทศไทยจึงถูกจัดอยู่ในอันดับต้นๆที่ผู้จัดคอนเสิร์ตเลือกที่จะมาเปิดการแสดง 
และไทยเป็นตลาดที่การแข่งขันสูงมาก โดยเฉพาะศิลปินหรือไอดอลที่จัดอยู่ในระดับท็อปของวงการ 
ผู้จัดจะยื่นราคาเสนอที่ค่อนข้างสูงเพราะเชื่อมั่นว่าทํากําไรได้แน่นอน เมื่อต้นทุนในการจัดสูง ราคา
บัตรก็จะสูงขึ้นด้วยโดยเฉลี่ยราคาบัตรคอนเสิร์ตที่ไทยจะอยู่ที่ 3,000-6,000 บาท/ใบ 
 

2.5.3.1 Location 
          คลับของศิลปิน ถ้าเป็นศิลปินที่มีฐานแฟนคลับขนาดใหญ่หรือเป็นคอนเสิร์ตที่มีศิลปิน
หลายกลุ่มมาแสดง ในหมู่แฟนคลับเรียกสั้นๆว่า “คอนรวม” มักจะถูกจัดที่สนามราชมังคลากีฬา
สถาน เป็นสนามกีฬาขนาดใหญ่ที่สุดในประเทศไทยโดยเป็นสนามกลางหรือสนามหลัก (Main 

Stadium) ภายในสนามกีฬาหัวหมาก และอีกที่นึงที่นิยมจัดสําหรับคอนเสิร์ตขนาดใหญ่คือ อิมแพ็ค 
อารีน่า เมืองทองธานี เป็นสนามกีฬาในร่มที่มีความจุมากที่สุดในประเทศไทย ตั้งอยู่ภายในศูนย์
แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธานี ส่วนคอนเสิร์ตที่มีฐานแฟนคลับขนาดกลาง มัก
ถูกจัดขึ้นที่ธันเดอร์โดม ขนาดเล็กจะถูกจัดที่ GMM live house ,แจ้งวัฒนะฮอล และฮอลอื่นๆอีก
หลายทีj 
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• สนามราชมังคลากีฬาสถาน 

 

 
        (ภาพประกอบ : สนามราชมังคลากีฬาสถาน) 

• อิมแพ็ค อารีน่า เมืองทองธานี 
 

 
                                              (ภาพประกอบ : อิมแพ็ค อารีน่า เมืองทองธานี) 

• Thunder dome 

 
   (ภาพประกอบ : Thunder dome) 
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• แจ้งวัฒนะฮอลล์ 

 

 
(ภาพประกอบ : แจ้งวัฒนะฮอลล์) 

 

• GMM live house 

 

                                             
       (ภาพประกอบ : GMM live house) 

 

2.5.3.2 Activity   
     แบ่งเป็น 2 ช่วงใหญ่ๆ คือ ช่วงกดบัตรคอนเสิร์ต กับ ช่วงวันคอนเสิร์ต 

 

1. กดบัตรคอนเสิร์ต 
          เรียกได้ว่า มีเงินอย่างเดียวก็ไม่ใช่ว่าจะได้ดูคอนเสิร์ต เพราะมีคนอยากเข้าไปดู
คอนเสิร์ตเป็นจํานวนมาก ทั้งกรุงเทพและต่างจังหวัดรวมไปถึงชาวต่างชาติที่จะเข้ามาดู
คอนเสิร์ตเกาหลีในไทยด้วย เช่น ประเทศจีนที่ล่าสุดมีปัญหากับประเทศเกาหลี ทําให้ไม่มี
คอนเสิร์ตในจีน คนจีนที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีก็ต้องบินมาดูประเทศใกล้ๆอย่างเช่น
ประเทศไทยเป็นต้น จึงทําให้เกิดการแข่งขันเพื่อแย่งชิงที่นั่งในคอนเสิร์ตกันขึ้น ยิ่งศิลปินคน
ไหนที่มีแฟนคลับมาก ก็จะยิ่งกดบัตรยาก การแข่งขันสูง หากกดเองไม่ได้ บางคนยอมจ่ายค่า
บัตรในราคาที่สูงกว่าราคาที่นั่งจริง ถูกเรียกกันว่า “บัตรอัพ”เพื่อให้ได้ดูคอนเสิร์ต ราคาที่
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เพิ่มขึ้นจะแตกต่างกันไปตามเจ้าของบัตรเดิมเรียกมา ยิ่งที่นั่งใกล้กับเวทีมาก ราคาก็จะยิ่งสูง
มาก จนมีคนบางกลุ่มหารายได้จากการอัพราคาบัตรได้เลย  

 

                                                               การกดบัตรคอนเสิร์ตมี 2 วิธีหลักๆคือ  
 

- กดผ่านเว็บไซต์ของผู้จัด 
          คนกลุ่มนี้จะเรียกว่า “ทีมหน้าคอม” มาจากการกดบัตรอยู่หน้าจอคอมพิวเตอร์ 
โดยปัจจัยที่จะช่วยให้กดบัตรได้ คือความเร็วของอินเทอร์เน็ต ยิ่งเร็วมากยิ่งมีโอกาสเข้าถึง
หน้าเว็บไซต์สําหรับกดที่นั่งได้มาก และมีโอกาสสูงที่จะกดบัตรได้ อีกปัจจัยหนึ่งคือเพื่อน
ร่วมทีม หากมีเพื่อนมาช่วยกันกด ก็จะเป็นการกระจายความเสี่ยง หากเรากดไม่ได้ ก็ไม่ใช่
ว่าคนอื่นจะกดไม่ได้เหมือนเรา ยิ่งมีทีมหลายคน ก็จะมีโอกาสกดได้สูงขึ้น บางคนใช้วิธี
เหมาร้านเกมส์ เพราะร้านเกมส์ขึ้นชื่อเรื่องความเร็วของอินเตอร์เน็ต ถ้ากดบัตรได้แล้วควร
รีบชําระเงินให้เร็วที่สุด โดยวิธีชําระค่าบัตรมีหลากหลายช่องทางทั้งโอนผ่าน  mobile 

banking , ตู้ATM และเค้าเตอร์เซอร์วิชต่างๆ เมื่อชําระเงินแล้ว เราจะได้ข้อมูลการซื้อใน
หน้าเว็บไซต์เรียกกันง่ายๆว่า “บัตรอ่อน” ไว้สําหรับนําไปแลกบัตรแข็งที่เคาเตอร์ บริการ
ที่เราสั่งซื้อของ Concert นั้นๆ แต่คอนเสิร์ตบางที่ก็สามารถใช้บัตรอ่อนเข้าได้ ไม่ต้องแลก
บัตรแข็ง เท่านี้เป็นอันว่าได้ที่นั่งสําหรับดูคอนเสิร์ตแล้ว 

 

 
                    (ภาพประกอบ : กดผ่านเว็บไซต์ของผู้จัด) 
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- กดที่หน้าเคาเตอร์บริการ 

          คนกลุ่มนี้จะเรียกว่า “ทีมหน้าเค้าเตอร์” โดยคนกลุ่มนี้จะไปรอที่หน้าเค้าเตอร์บริ
การตั้งแต่ยังไม่เปิดทําการ เพื่อให้ได้เป็นคิวแรกๆในการเลือกที่นั่ง ส่วนใหญ่คนกลุ่มนี้หาก
มา เป ็นคนแรกๆ  จะม ี โอกาสได ้บ ั ต รส ู งกว ่ าท ี มหน ้ าคอม  ซ ึ ่ ง ส ่ วน ใหญ ่ค ื อ 
THAITICKETMAJOR ที่เป็นตัวแทนจําหน่ายบัตรแบบครบวงจรเต็มรูปแบบ มีโอกาสเว็บ
ล่มน้อยกว่า บางคอนเสิร์ต อีกที่นึงที่เว็บไซต์ allticket จะสามารถกดบัตรผ่านเค้าเตอร์
เซอร์วิชที่เซเว่นอีเลเว่นได้ด้วย จึงมีการไปจองคิวเพื่อกดบัตรคอนเสิร์ตกันตั้งแต่ฟ้ายังไม่
สว่าง เรียกกันเล่นๆว่า “นอนเซเว่น” มีคนกล่าวว่า “ต้องพึ่งดวงและพนักงานเซเว่น
เท่านั้นแล้วค่ะ” เพราะไม่ใช่พนักงานร้านสะดวกซื้อทุกคนจะมีทักษะด้านการกดบัตร ทํา
ให้บางสาขากดบัตรให้ได้หลายคน ในขณะที่บางสาขากดไม่ได้เลย ข้อเสียเปรียบของทีมนี้
คือต้องจ่ายเป็นเงินสดเท่านั้น และต้องเสี่ยงดวงว่าจะได้กดที่บัตรได้คล่องหรือไม่ 
 

 

 
                                      (ภาพประกอบ : กดที่หน้าเคาเตอร์บริการ) 
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2. ช่วงวันคอนเสิร์ต  
          มีกิจกรรมมากมายเกิดขึ้น บางคนจะวางแผนนํา give away ไปแจกที่หน้าคอนเสิร์ต 
เพราะเป็นที่รวมตัวของกลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปินกลุ่มเดียวกันมากที่สุดแล้ว เมื่อถึงวันงานจะมีการ
นัดแนะบริเวณที่จะยืนแจกกัน ผู้มารับในช่วงหลังมานี้ยืนเข้าแถวต่อคิวกันเป็นระเบียบ หากมาไม่
ทันก็ไม่มีการทําร้ายร่างกายเพื่อแย่งชิงใดๆ  
          ซึ่งหน้างานก็จะมี official merchandise ขายหน้างาน แฟนคลับกลุ่มนึงจะรีบไปแต่เช้า 
เพื่อไปต่อแถวรอซื้อสินค้า ส่วนใหญ่สินค้าจะหมดอย่างรวดเร็ว ถ้ามาช้าจะไม่ได้ของที่อยากได้ 
สินค้าที่วางขายมีหลากหลาย แตกต่างกันไปในแต่ละวง หลักๆก็จะมีแท่งไฟ เสื้อสกรีนชื่อวง ผ้า
เชียร์สกรีนชื่อวง เป็นหลัก โดยแต่ละประเทศจะมีสินค้าที่นํามาขายไม่เหมือนกัน จึงมีการพรีออ
เดอร์สินค้าหน้าคอนเสิร์ตในต่างประเทศเกิดขึ้น เป็นช่องทางหารายได้ให้กับบุคคลได้ด้วย 
 

• ประกาศการแจก give away ที่หน้าคอนเสิร์ต 
 

 

                                            (ภาพประกอบ : ประกาศการแจก give away ที่หน้าคอนเสิร์ต5) 
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• แจก give away ที่หน้าคอนเสิร์ต 

 

 
    (ภาพประกอบ : แจก give away ที่หน้าคอนเสิร์ต) 

 

• สินค้า official merchandise หน้าคอนเสิร์ต 
 

 
                                                            (ภาพประกอบ : สินค้า official merchandise หน้าคอนเสิร์ต) 
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• ในคอนเสิร์ต 

           จะมีการใช้แท่งไฟ คือสิ่งที่ทางต้นสังกัดทํามาขายให้กับกลุ่มแฟนคลับ เพื่อใช้โบกใน
คอนเสิร ์ต โดยจะมีร ูปร่างลักษณะที ่แตกต่างกันไป ส่วนใหญ่จะมาในลักษณะมีที ่จ ับ รูป
ทรงกระบอกยาว ปลายสูงสุดเป็นสัญลักษณ์ที่สื่อถึงวงหรือศิลปิน บางวงเป็นกําไลข้อมือ ใช้เพื่อเติม
เต็มบรรยากาศให้กับคอนเสิร์ต และยังเป็นการบ่งบอกให้ศิลปินรู้ว่าเราสนุกไปกับคอนเสิร์ตที่เขา
เป็นคนเล่น และบอกให้ได้รู้ว่าจะมีเราอยู่ตรงนี้เสมอ จะมีการทําโปรเจคให้กับศิลปิน คล้ายกับการ
แปลอักษร แต่จะใช้เป็นสติ๊กเกอร์ติดที่ไฟฉายบนโทรศัพท์มือถือ พร้อมกับยกป้ายเชียร์ในเพลงหรือ
ช่วงเวลาที่ได้นัดแนะกันไว้ผ่านโซเชี่ยลมีเดียและใบที่เป็นคําแนะนําเพิ่มเติม จะวางไว้บนเก้าอี้ใน
โซนของบัตรนั่ง และแจกให้ก่อนเข้าประตูสําหรับโซนบัตรยืน โดยป้ายเชียร์มีลักษณะเป็นกระดาษ
แข็ง ทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า ขนาดประมาณหนึ่งช่วงไหล่  

 

- แท่งไฟ 
          ในคอนเสิร์ต จะมีการใช้แท่งไฟ คือสิ่งที่ทางต้นสังกัดทํามาขายให้กับกลุ่มแฟน
คลับ เพื่อใช้โบกในคอนเสิร์ต โดยจะมีรูปร่างลักษณะที่แตกต่างกันไป ส่วนใหญ่จะมาใน
ลักษณะมีที่จับ รูปทรงกระบอกยาว ปลายสูงสุดเป็นสัญลักษณ์ที่สื่อถึงวงหรือศิลปิน บาง
วงเป็นกําไลข้อมือ ใช้เพื่อเติมเต็มบรรยากาศให้กับคอนเสิร์ต และยังเป็นการบ่งบอกให้
ศิลปินรู้ว่าเราสนุกไปกับคอนเสิร์ตที่เขาเป็นคนเล่น และบอกให้ได้รู้ว่าจะมีเราอยู่ตรงนี้
เสมอ จะมีการทําโปรเจคให้กับศิลปิน คล้ายกับการแปลอักษร แต่จะใช้เป็นสติ๊กเกอร์ติดที่
ไฟฉายบนโทรศัพท์มือถือ พร้อมกับยกป้ายเชียร์ในเพลงหรือช่วงเวลาที่ได้นัดแนะกันไว้
ผ่านโซเชี่ยลมีเดียและใบที่เป็นคําแนะนําเพิ่มเติม จะวางไว้บนเก้าอี้ในโซนของบัตรนั่ง และ
แจกให้ก่อนเข้าประตูสําหรับโซนบัตรยืน โดยป้ายเชียร์มีลักษณะเป็นกระดาษแข็ง ทรง
สี่เหลี่ยมผืนผ้า ขนาดประมาณหนึ่งช่วงไหล่  

 

 
                                                             (ภาพประกอบ : แท่งไฟ) 
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- โปรเจคในคอนเสิร์ต 

 

 

 
 (ภาพประกอบ : โปรเจคในคอนเสิร์ต) 

• Costume 
          สวมใส่ชุดไปรเวทตามความชอบของแต่ละบุคคล และโซนที่กดบัตรได้ ส่วนมากจะใส่เสื้อ
ยืดหรือเสื้อเชิ้ต  กับกางเกงยีนส์หรือกางเกงผ้า มีทั้งกางเกงขาสั้นและยาว รองเท้าและกระเป๋าจะ
ขึ้นอยู่กับโซนที่กดบัตรได้ หากได้บัตรยืน จะสวมรองเท้าที่ปกปิดนิ้วเท้า เพื่อลดอาการบาดเจ็บหาก
มีคนถอยมาเหยียบเท้าเรา หรือรองเท้าที่ช่วยเพิ่มส่วนสูง เพื่อให้มองเห็นศิลปินได้มากกว่าคนอื่นๆ 
หากเป็นผู้ชายที่อยู่ในโซนนี้จะได้เปรียบกว่ามาก เพราะส่วนสูงที่มากกว่า กระเป๋าก็จะเลือกที่
กะทัดรัด พกง่ายไม่หลุดง่าย เช่น กระเป๋าเป้ กระพายคาดอก กระเป๋าสะพายข้างเป็นต้น หากได้
โซนบัตรนั่ง ก็จะแต่งตัวสบายขึ้น อาจสวมเป็นรองเท้าแตะหรือสวมรองเท้าผ้าใบที่ไม่ต้องช่วยเพิ่ม
ส่วนสูง เพราะโดยมาก ที่นั่งเป็นขั้นบันไดขึ้นไป สามารถมองเห็นได้สะดวกอยู่แล้ว กระเป๋าสามารถ
พกใบใหญ่ขึ้นได้ เพราะสามารถถอดวางไว้บริเวณใกล้ตัวได้ เพราะสะดวกต่อการเดินทํากิจกรรม
ก่อนเข้าคอนเสิร์ต หรือบางคนก็สวมรองเท้าแตะเพื่อความสบาย 
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             (ภาพประกอบ : การแต่งตัวไปคอนเสิร์ต) 

• Dress code 
          มีการนัดแนะการแต่งกายกันผ่านโซเชี่ยลมีเดีย เรียกว่า “ เดรสโค้ด (Dress code) ” ส่วน
ใหญ่ระบุเป็นสี เพื่อให้เกิดความเป็นหนึ่งอันเดียวกันและสะดวกต่อการหาซื้อ บางคนมีอยู่แล้วก็ไม่
ต้องซื ้อใหม่ ใช้ของที่มีได้เลย บางคนทําสีผมใหม่ ทําเล็บ ต่อขนตา หาเสื ้อผ้าใหม่สําหรับไป
คอนเสิร์ตโดยเฉพาะ จุดนี้ช่วยเพิ่มความสนุกให้กับการไปคอนเสิร์ตด้วย จากการสัมภาษณ์แฟน
คลับเกาหลีกล่าวว่า “ เราต้องดูสวยที่สุดเพื่อที่ไปเจอเค้า เค้าไม่เห็นไม่เป็นไร แต่เราต้องสวย ”  

 

                                               

                                     (ภาพประกอบ : Dress code) 
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• Makeup 

          แต่งหน้าสไตล์เกาหลี ปากไล่สีจากแดงเข้มข้างในมาอ่อนหลายคนจะเน้นไปในทางแมท
และติดทน เพราะไปคอนเสิร์ตอยู่ทั้งวัน และในคอนเสิร์ตโดยมากแล้วจะร้องเพลงและเต้นตามไป
กับจังหวะเพลง ทําให้มีเหงื่อออกมาก และมีการติดแทททูที่ใบหน้า เป็นชื่อวงหรือชื่อศิลปิน บาง
คนทําเล็บใหม่ ทําสีผม ต่อขนตา 

 

 

                   (ภาพประกอบ : Makeup หน้าคอนเสิร์ต) 
 

2.5.4 ท่าอากาศยาน 
          สําหรับคนส่วนใหญ่เหตุผลในการไปสนามบินก็คงเป็นการเดินทางไปในสถานที่ที่ต้องการ หรือไปรอรับญาติพี่
น้อง แต่สําหรับแฟนคลับศิลปินเกาหลีนั้น สนามบินเหมือนเป็นที่ที่พวกเขาสามารถเห็นศิลปินได้แบบใกล้ชิด ไม่ว่าจะ
ผิดหวังจากการกดบัตรคอนเสิร์ตหรือกดบัตรแฟนมีตติ้งมา หรืออาจจะไมม่งีบพอทีจ่ะซือ้บตัรเหลา่นัน้ หากมาทีส่นามบนิ 
ก็จะได้เจอพวกเขาแน่ๆ โดยกลุ่มแฟนคลับของศิลปินเกาหลีเรียกกิจกรรมนี้ว่า “รับ-ส่งสนามบิน” เพราะเป็นการไปรอ
พวกเขาออกจากเกทเพื่อมาทํางานที่ประเทศไทยและเข้าเกทเพื่อกลับไปยังประเทศเกาหลี หรือไปที่ประเทศอื่นต่อไป 
โดยเหล่าแฟนคลับจะรู้ไฟลท์บินที่ศิลปินจะมาและเกทที่ศิลปินจะออกผ่านโซเซี่ยลมีเดีย อย่างtwitter และ facebook 

จะมีกลุ่มแฟนคลับคอยอัพเดทให้ตลอดเวลา  
          เราจะเห็นได้จากการที่ไม่ว่าเมื่อไหร่ก็จะมีแฟนคลับไปรอรับศิลปินของพวกเขาที่สนามบินอยู่เสมอ จากการ
สัมภาษณ์ มีคนกล่าวว่า “จริงๆ การไปรอที่สนามบินก็เป็นการเกื้อกูลกันนะ เราได้เห็นเขา เขาได้รู้ว่ายังมีคนชอบเขาอยู่
ในประเทศนี้ ถ้าออกมาแล้วไม่เจอใครเลย มันก็น่าเศร้าเหมือนกันเนอะ ” ดังนั้น ยิ่งศิลปินคนนั้นหรือวงนั้นมีแฟนคลับ
มากเท่าไหร่ ก็จะมีคนไปรอที่สนามบินมากเท่านั้น คนจํานวนมากย่อมมาพร้อมกับความวุ่นวายเสมอ ทําให้รบกวน
ผู้ใช้บริการท่านอื่นๆ  ทําให้ผู้โดยสารที่มาใช้บริการไม่สามารถทําการเช็คอินได้ และมีแฟนคลับบางคนพยายามฝ่าฝืนเข้า
ไปในพื้นที่หวงห้าม รวมทั้งมีคลิปภาพแฟนคลับปีนขึ้นไปยืนบนรถเข็นกระเป๋าและเกาะที่ผนังกระจก บริเวณชานชาลา 
สร้างภาพลักษณ์ที่ไม่ดีให้กับสนามบิน ภายหลัง ทางสนามบินจึงเพิ่มความเข้มงวดในการจัดการดูแล เพื่อลดการเกิด
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ความวุ่นวาย โดยมีพื้นที่ที่กําหนดให้สําหรับกลุ่มแฟนคลับที่มารอศิลปินโดยเฉพาะ และมีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัย
มาดูแลอย่างเข้มงวด ห้ามส่งเสียงดังหรือกีดขวางทางเดินผู้โดยสาร หากไม่เชื่อฟัง เจ้าหน้าที่จะตักเตือนและเชิญออก
นอกสถานที่ แฟนคลับต่างก็เข้าใจในมาตรการ ปฏิบัติตามกฏและคําสั่งของเจ้าหน้าที่ และกล่าวว่ารู้สึกดีกับกฏที่ออกมา 
โดยมองว่า การเป็นระเบียบของแฟนคลับจะเป็นภาพลักษณ์ที่ดีให้กับศิลปินด้วย คนนอกมองมาก็ดูน่ารัก ที่แฟนคลับนั่ง
เป็นระเบียบ ไม่รบกวนเจ้าหน้าที่ แล้วก็ไม่รบกวนผู้โดยสารท่านอื่น อีกทั้งยังสร้างชื่อเสียงดีๆ ให้กับคนไทยด้วย บางที
ต่างชาติมา เห็นแฟนคลับไทยมารับศิลปินนั ่งกันน่ารัก ไม่วิ ่งตามกัน หรือสร้างความวุ ่นวาย เพราะจะทําให้เสีย
ภาพลักษณ์ 
 

• ภาพการไปรับ-ส่ง ที่สนภ.ในเมื่อก่อน 
 

 
(ภาพประกอบ : ภาพการไปรับ-ส่ง ที่สนภ.ในเมื่อก่อน ภาพที่1) 

 

 
      (ภาพประกอบ : ภาพการไปรับ-ส่ง ที่สนภ.ในเมื่อก่อน ภาพที่2) 
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• ภาพการไปรับ-ส่ง ที่สนภ.ในช่วงปี2019 

 

 
          (ภาพประกอบ : ภาพการไปรับ-ส่ง ที่สนภ.ในช่วงปี 2019) 

• Props 
         สําหรับการไปรอรับ-ส่งที่สนามบิน จุดประสงค์หลักคือการได้ไปเห็นศิลปินอย่างใกล้ชิด 
และอยากเก็บความประทับใจนี้ไว้ไปให้นานๆ อุปกรณ์ที่พกไปสําหรับถ่ายภาพคือ โทรศัพท์มือถือ 
หากใครต้องการความคมชัด ก็จะใช้เป็นกล้องดิจิตอลใช้เลนส์ซูม อาจยืนบนเก้าอี้พกพาที่นําไปเอง
แล้วถ่าย หรืออาจเป็นการยืนเพื่อให้เห็นศิลปินได้ดีขึ้นหากอยู่ในแถวหลังสุด หากต้องการที่จะเห็น
ศิลปินได้อย่างใกล้ชิดและไม่โดนคนข้างหน้าบัง บางคนมีป้ายเชียร์ อาจเป็นคํากล่าวต้อนรับ หรือ
อาจเป็นรูปศิลปินที่ไปรับ ต้องไปก่อนเวลาที่ศิลปินจะออกจากเกท ถ้ายิ่งเป็นวงหรือคนที่มีแฟน
คลับจํานวนมาก ยิ่งต้องไปก่อนเวลามาก ส่วนใหญ่เป็นกันเป็นกลุ่มเพื่อสลับกันไปทานอาหาร หรือ
เข้าห้องนํ้า การนั่งอยู่เฉยๆเป็นเวลานาน ให้เกิดความรู้สึกเบื่อได้ง่ายๆ ผู้ให้สัมภาษณ์ท่านนึงกล่าว่า 
“ มีครั้งนึง เราไปรับเค้าที่สนามบิน แล้วตรงกับช่วงที่ต้องทํางานกลุ่ม เพื่อนในกลุ่มเดียวกันก็เป็น
ติ่งเหมือนกัน เลยจับมือกันไปทํางานที่นั่นเลย นอกจากได้เจอแล้วยังได้งานด้วย ”  

 

 
             (ภาพประกอบ : Props สําหรับการไปรอรับ-ส่งที่สนามบิน) 



	 	 33	

	
• Costume/makeup 

- แฟนคลับ 
           แต่งตัวสบายๆ ส่วนมากจะใส่เสื้อยืด เสื้อเชิ้ต กับกางเกงขายาว หากพื้นที่ที่จัดให้
รอศิลปินอยู่ภายในตัวสนามบิน ก็จะสวมเป็นเสื้อแขนยาว กางเกงขายาว เพื่อป้องกัน
ความหนาว บางคนอาจมีหมอนผ้าห่มมาด้วย เพื่อเป็นง่ายต่อการพกพา และแต่งหน้า 
natural look บางคนไม่แต่งเลย 

 
                       (ภาพประกอบ : ภาพแต่งกายของแฟนคลับ) 
- ศิลปิน 

          ด้วยอากาศประเทศเกาหลีและบนเครื่องที่เย็นกว่าเย็นกว่าประเทศไทยมาก ศิลปินจึงใส่
เสื้อแขนยาว แจ็คเก็ต สเว็ตเตอร์ หรือฮู้ดดี้ กับกางเกงขายาว กับรองเท้าผ้าใบ ไม่ว่าจะผู้ชายหรือ
ผู้หญิง มักสวมหน้ากากอนามัยหากไม่แต่งหน้า และสวมหมวกหากไม่ได้เซ็ตผม พกกระเป๋าขนาด
กลางไว้เก็บของส่วนตัวที่ใช้บนเครื่องบิน 
 

 
(ภาพประกอบ : ภาพแต่งกายของศิลปิน) 
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- ผู้จัดการ 

          แต่งตัวคล้ายกับศิลปินที่มาพร้อมกัน และสวมชุดสีดําเป็นหลัก สวมหน้ากากอนามัยและ
รองเท้าผ้าใบ ส่วนมากผู้จัดการจะเป็นผู้ชาย ไม่ว่าศิลปินจะเป็นผู้ชายหรือผู้หญิง 

 
      (ภาพประกอบ : ภาพแต่งกายของผู้จัดการ) 

 

- ผู้รักษาความปลอดภัย 
          สวมเสื้อคอปกแขนสั้น ส่วนมากจะกําหนดให้ใส่เป็นสีดํา กับเสื้อกั๊กที่เขียนว่า security 

ในแล้วแต่บริษัท กางเกงสแล็ค และรองเท้าผ้าใบ เพื่อสะดวกต่อการทํางาน 
 

                                              

 
                                    (ภาพประกอบ : ภาพแต่งกายผู้รักษาความปลอดภัย) 
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2.5.5 ผลกระทบจากการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัส covid-19 
            ในช่วงป ีค.ศ. 2019-2020 ทีผ่า่นมา ไวรสั covid-19 ซึ่งเป็นโรคติดต่อที่แพร่จากคนสู่คน ผ่านละอองฝอยจาก
จมูกหรือปาก เมื ่อผู ้ป ่วยไอหรือจาม แพร่ระบาดอย่างรุนแรงและรวดเร็ว นั ่นแปลว่า หากเราอยู ่ในห้องหรือ
ห้างสรรพสินค้าเดียวกันกับผู้ป่วย เราก็สามารถติดเชื้อไวรัสตัวนี้ได้แล้ว สถานที่รวมตัวของผู้คนจึงถูกปิดไปพักใหญ่ๆ 
รวมถึงกิจกรรมต่างๆที่ศิลปินเกาหลีจะไปขึ้นแสดงด้วย  
           โดยปกติแล้ว หากปล่อยอัลบั้มใหม่ ก็จะไปขึ้นแสดงในรายการเพลง ซึ่งจะมีแฟนคลับเข้ามาชมด้วย หลังจาก
นั้นก็จะไปงานแจกลายเซ็น ที่เรียกว่า “แฟนไซน์ (fansign)” โดยการจะเข้าแฟนไซน์ได้ ก่อนอื่นเลยต้องซื้ออัลบั้มเพื่อลุ้น
บัตรเข้างาน บางค่ายก็จะทําการสุ่มชื่อทั้งหมด บางค่ายก็จะให้กับคนที่มียอดซื้อสูงสุด 100 คน โดยในงานมีการแจก
ลายเซ็น โดยศิลปินจะเซ็นให้เมื่อเราอยู่ตรงเค้าเท่านั้น และแฟนคลับก็จะได้เอาของที่ตั้งใจหาไปให้ พร้อมกับได้พูดคุยกัน
เล็กน้อยด้วย พอเกิดสถานการณ์โควิดขึ้น ทําให้งานแฟนไซน์เกิดขึ้นไม่ได้ บริษัทเลยต้องจัดการปัญหานี้ให้กับคนที่ได้
สิทธิ์เข้างานก่อนหน้านี้ไปแล้ว โดยแทนที่จะมาเจอกันจริงๆก็เป็นให้วิดิโอคอลกันแทน เรียกว่า “วิดิโอคอลไซน์(video 

call sign)” ผ่านแอพพลิเคชั่น โดยมีเวลาคุยประมาณ 1-3 นาที และอัลบั้มที่เซ็นแล้วจะถูกส่งไปรษณีย์มาที่บ้านแทน 
จากการสัมภาษณ์ ผู้ให้สัมภาษณ์กล่าวว่า มันก็ไม่ดีที่ไม่ได้เจอกันจริงๆ แต่ก็ช่วยให้แฟนคลับต่างชาติได้มีโอกาสเข้าแฟน
ไซน์กับเค้าบ้าง 

 
2.5.5.1 วิดิโอคอลไซน์(video call sign) 

 

 
                (ภาพประกอบ : วิดิโอคอลไซน์ (video call sign) ) 
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• Costume/makeup 

          การแต่งหน้าสไตล์เกาหลี เน้นไปโทนชมพูและส้ม เพื่อให้ดูสดใส ส่วนศิลปินก็จะแต่งตัว
ต่างกันไป หากมีตารางต้องไปทําต่อ ก็จะใส่ชุดสําหรับการแสดง หากไม่มีก็จะแต่งตัวสบายๆ 
แต่งหน้าอ่อนๆ ไม่เซ็ตผม 

 
2.5.5.2 คอนเสิร์ตออนไลน์ 

           อีกสิ่งหนึ่งที่เกิดขึ้นจากสถานการณ์การแพร่ระบาดนี้คือ คอนเสิร์ตออนไลน์ โดยการ
แข่งขันไม่เท่ากับการกดบัตรเพื่อเข้าไปดูคอนเสิร์ตจริงๆ แต่ผู้ให้สัมภาษณ์ต่างตอบไปในทางเดียวกัน
ว่า ก็สนุกแต่มันแทนกันไม่ได้ บรรยากาศไม่เหมือนอยู่ในคอนเสริ์ตจริงๆ เพราะไม่ได้ไปพบปะกับ
เหล่าแฟนคลับ แฟนชานท์ก็ไม่ได้สนุกเท่าการชานท์ไปพร้อมๆกับคนเยอะๆ ได้แต่นั่งโบกแท่งไฟอยู่
หน้าคอมพิวเตอร์ ไม่ต่างอะไรจากการดูคลิปวิดิโอในยูทูปเลย 

 

 
(ภาพประกอบ : คอนเสิร์ตออนไลน์) 

 

2.5 แนวคิดการเก็บข้อมูลเชิงสัมภาษณ์  
2.5.2 ได้ยกตัวอย่างสัมภาษณ์ส่วนบุคล ท้ังหมด 11 คน โดยสรุปจากสัมภาษณ์ได้ข้อมูลความคิดเห็นดังนี้  

 

- คําถาม  : ชื่นชอบศิลปินเกาหลีมากี่ปี 
สรุปคําตอบ :  จากการสัมภาษณ์พบว่ากลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีส่วนใหญ่ติดตามศิลปินเกาหลี
เป็นระยะเวลาประมาณ 8 -15 ป ีและระยะเวลาที่น้อยที่สุดคือ 3 - 5 ป ี 
 

- คําถาม : เคยจัด หรือเคยไปคาเฟ่วันเกิดให้ศิลปินไหม และคิดกับการจัดคาเฟ่วันเกิดให้ศิลปิน 
สรุปคําตอบ : มีทั้งกลุ่มแหนคลับที่ทั้งเคยจัดคาเฟ่วันเกิดให้ศิลปิน และไม่เคยจัดคาเฟ่วันเกิดให้
ศิลปิน กลุ่มที่เคยจัดคาเฟ่วันเกิดให้ศิลปินส่วนใหญ่เพราะ อยากโปรโมทศิลปินที่พวกเขาชอบ และ
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อยากจะรวมกลุ่มแฟนคลับในพื้นที่ของเรา โดยที่ไม่ไปรบกวนคนอื่นในที่สาธารณะ จะได้ไม่เกิดการ
สร้างปัญหาให้กับผู้อื่น 
 

- คําถาม : คิดเห็นยังไงกับการแจกของแจก(Give Away) ของแฟนคลับ 
สรุปคําตอบ : ส่วนใหญจะมองว่าการแจกของเป็นเรื่องที่น่ารักในกลุ่มแฟนคลับ แต่ต้องไม่สร้าง
ปัญหาให้กับคนอื่น หรือพื่นที่สาธารณะ ควรจะทํากิจกรรมกันภายในพื้นที่ๆมีการจักงานเกี่ยวกับ
ศิลปินคนนั้นหรือสถานที่ๆจัดขึ้นเท่านั้น เพื่อจะได้ไม่เกินความวุ่นวายต่อผู้อื่น 
 

 
- คําถาม : เคยไปรับ-ส่งศิลปินที่สนามบินไหม คิดยังไงกับคน ไปรับ-ไปส่งศิลปินที่สนามบิน  
สรุปคําตอบ : มีทั้งกลุ่มคนที่เคยไปรับส่งศิลปิน แลก็คนที่ไม่เคยไปรับ-ส่งศิลปิน เนื่องจากจําจวนคน
ที่ไปเยอะ ต่างคนต่างนิสัยจึงทําให้การควบคุมเป็นไปได้ยาก แต่ไม่ใช่สิ่งที่จะเกิดขึ้นกับกลุ่มแฟนคลับ
ทุกคนเพราะกลุ่มแฟนคลับที่ปฏิบัติตัวดีก็มี นั่งกันเป็นระเบียบ ไม่วิ่งหรือลุมศิลปินขณะที่เดินผ่าน 
แต่เพราะภาพที่คนภายนอกได้เป็นจึงทําให้ตีความว่ากลู่มคนที่ชอบศิลปินเกาหลีชอบสร้างความวุ้น
วาย 
 

- คําถาม : การทําป้ายโดเนทให้ศิลปิน 
สรุปคําตอบ : มีทั้งคนที่เคยทําเคยโดเนทเงิน และคนที่ไม่เคยทําและไม่โดเนทเงิน กลุ่มแฟนคลับที่ทํา
ป้ายโปรโมทศิลปินและช่วยในการโดเนทเงินเพื่อโปรโมท เพราะอย่างคนที่ไม่รู้จักกับศิลปินของเรา 
ได้เห็น ได้รู้จักศิลปินของเราเพิ่มมากขึ้น อยากโปรโมทให้ศิลปินเราเป็นที่รู้จักของคนภายนอก  แต่ก็มี
บางกลุ่มแฟนคลับที่คิดว่าการโดเนทเงินในกลุ่มแฟนคลับ เงินมันเข้าไม่ถึงตัวศิลปินเขาจึงเลือกที่จะไม่
โดเนท แต่หันไปซัพพอร์ตด้านอื่นแทน เช่นการซื้ออัลบั้ม หรือสินค้าออฟฟิเชียล ( Official Goods ) 

แทนการโดเนทเงิน 
 

- คําถาม : โควิดส่งผลกระทบต่อการตามศิลปินเกาหลียังไง  
สรุปคําตอบ : โควิดส่งผลกระทบกระทบโดยตรงต่อการตามศิลปินเกาหลี เนื่องจากอยู่กันคนละ
ประเทศจึงเป็ฯเรื่องยากมาๆในการตามศิลปิน และยังทําให้ไม่มีคอนเสิร์ตหรือกิจกรรมต่างๆของ
ศิลปินภายในประดเทศอีกด้วย และยังไม่สามารถบินไปหาศิลปินที่ประเทศได้ คอนเสิร์ตออนไลน์ที่
ได้มาทดแทนการแสดงคอนเสิร์ตสดในยุคของโควิด มีความสนักแต่ก็ไม่สามารถมาแทนคอนเสิร์ต
จริงๆได้ ทั้งสภาพบรรยากาศที่ไม่เหมือน และมันก็ไม่ต่างอะไรจาการที่เราดูศิลปินผ่านทางหน้าจอ
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แทนการที่ได้ไปเจอศิลปินตัวจริง 
 

- คําถาม : คิดว่าติ่งเกาหลีคืออะไร  
สรุปคําตอบ : ทุกคนมองว่าคําว่า “ติ่งเกาหลี” ก็คือชื่อที่คนให้เรียกกลุ่มคนชอบศิลปินเกาหลีเท่านั้น 
มันก็ไม่ต่างอะรไรกับคนชอบสะสมรถ ชอบถ่ายรูปหรือชอบดูฟุตบอลเพราะมันก็คือความชอบ
เหมือนกัน 
 

- บทสัมภาษณ์คนที่ชื่อชอบศิลปินเกาหลี 
 

คุณบูม แม่นัท คุณอ๊ะ 
- เริ่มตามศิลปินเกาหลีมาตั้งปี2000 

แต ่มาตามศ ิลป ิน เกาหล ีจร ิ งๆ
ปลายปี 2003 วง TVXQ 

- ไม่เคยทําคาฟ่วันเกิดเอง ส่วนมาก
ได้ไปทําพิธีกร กิจกรรมในงาน รวม
แฟนคลับ คิดว่าเป็นสิ่งที่ดี เพราะว่า
คนเรามีสิทธิที่จะแสดงความรักได้ 
โดยที่ไม่ควรต้องมีใครมาห้าม ถ้าอยู่
ในขอบเขตที ่พอดี ไม่สร้างความ
เดือดร้อนต่อผู้อื่น  

- การแจกของเป็นสิ ่งที ่น่ารักมากๆ 
เพราะสิ่งของที่เป็นของศิลปินที่เรา
รัก ซึ่งการที่เราทําสิ่งของน่ารักมา
แจกกัน มันก็เป็นเรื่องที่น่ารักมาก 
ตราบใดที่ไม่ใช่การรบกวนสถานที่
จนเกินไป  

- เคยไปรับศิลปินที่สนามบิน ศิลปิน
วงJBJ ศิลปินมาตอนสี่ทุ ่ม แต่ก็ไป
รอตั้งแต่บ่ายสาม ซึ่งก็มีคนมารอเร็ว
กว่าเราอีก มองว่ามันน่ารักเพราะ

- ชื่นชอบติดตามศิลปินจริงจังได้  5 

ป ี
- ไม่เคยจัดและไม่เคยไป  แต่จะหาดู
ตามทวิตเตอร์ที่แฟนคลับถ่ายรูปมา
ลง 

- มองว ่าการท ี ่ แฟนคล ับท ําของ
เกี่ยวกับศิลปินที่เราชอบมาแจกกัน
มันเป็ภาพที่ดูแล้วน่ารักดี 

- ไม่เคยไป ด้วยอายุของแม่ด้วย แต่
ค ิ ด ว ่ า ก าร ไปร ั บ -ส ่ งศ ิ ลป ิ นท ี่
สนามบินไม่ใช่เรื ่องที่ผิด แต่ต้องมี
ความเกรงใจผู้โดยสารที่เดินทางไป
มาด้วย ควรมีระเบียบ 

- โควิดทําให้ไม่ได้เจอศิลปินเลย ไม่มี
คอนเสิร์ต เราเดินทางไปหาศิลปินก็
ไมได้ ศิลปินเดินทางมาหาเราก็ไม่ได้
อีก เลยคิดถึง 

- ก็แค่ความชอบของคนกลุ่มนึง คน
ส ่วนมากมองกล ุ ่มตนท ี ่ช ื ่นชอบ
ศิลปินเกาหลีติดลบก่อน ชอบทํา

- เป็นตามศิลปินเกาหลีมาประมาณ
14-15 ป ี

- ไม่เคยจัดคาเฟ่วันเกิดให้ศิลปิน แต่มี
เพื่อนเป็นบ้านแฟนไซต์จัดงานเลย
ไปมีโอกาศไปช่วย 

- การแจกของเรามองว่า ถ้าจะแจกก็
ควรแจกในพื่นที่ของงาน เช่นคาเฟ่
วันเกิด ที่เค้าจัดเพื่องานนั้น เพราะ
ทุกคนจะไปรวมกันที่นั้นอยู่แล้ว ถ้า
จะไปแจกในที ่สาธารณะมันจะไป
รบกวนคนอื่น 

- ไปรับ-ส่งศิลปิน เคยไปรอนานสุด 
12 ชม. คนนอกที่มองเข้ามา เขาก็
น่าจะชินกับภาพที่เห็นตรงหน้า แต่ 
ยิ ่งตอนที ่ศ ิลปินมามันก็ค ่อนข้าง
รบกวนผู้โดยสารคนอื่น 

- โคว ิดส ่งผลกระทบต ่อการตาม
ศิลปินเกาหลีมาก ไม่มีคอนเสิร ์ต 
เราบินไปหาศิลปินไม่ได้ ศิลปินก็บิน
มาเล่นคอนเสิร์ตที่นี่ไม่ได้ คอนเสิร์ต
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แฟนคลับก็มารอเพื ่อที ่จะได้เห็น
ศิลปินในเวลาสั้นๆ 

- ป้ายMRT ไม่เคยทําโปรโมตเอง แต่
เคยโดเนท ไม่ใช่เฉพาะป้ายMRT 

แต่บางทีก็ไปเลี้ยงคนชรา เด็กพิการ 
สัตว์พิการ เหมือนทําบุญกันในนาม
ศิลปินคนนั้นๆในวันเกิดของเขา 

- โควิดส่งผลทําให้ศิลปินจัดคอนเสิร์ต
บ้านเราไม่ได้ แต่ก็ส่งผลแค่นี้ เพราะ
มันก็มีหลายอย่างที่มาทดแทน  

- ไม่ว่าจะเป็นคนที่ชอบฟุตบอลหรือ
คนที่ชอบการ์ตูนญี่ปุ่น เขาพื้นที่ของ
เขา และสถานที่ที่จัดกิจกรรมต่างๆ
มักจะเป็นสถานที่ที่ใช้ร่วมกับคนอื่น 
จึงส่งผลให้ม ีแฟนคลับ ทําให้คน
นอกมองว ่า คนเยอะว ุ ่นวายน ่า
รําคาญ ก็  

อะรที ่ไร ้สาระ แต่การที ่ เราชอบ
อะไรบางอย่างมันก็เป็นกําลังใจให้
เราในด้านต่างๆได้ 

 

ออน ไ ลน ์  ม ั น ก ็ ส น ุ ก แ ต ่ แ ทน
คอนเสิร์ตจริงไม่ได้ บรรยากาศไม่ได้
เหมือนกันเลย 
เป็นแค่คนๆนึงที่ชื่นชอบในหน้าตา 
ความสามารถ ต ่างๆของศ ิลป ิน 
ชอบทั ้งในตัวตนและผลงานของ
ศ ิลป ิ เท ่ าน ั ้ น เอง  ก ็ เหม ือนก ับ
ความชอบในรูปแบบอื่น 

 

คุณอากิ คุณกอล์ฟ คุณมิว 
- เ ร ิ ่ ม ชอบศ ิ ลป ิ น เ ก าหล ี ม า ไ ด้
ประมาณ 12 ปี เริ่มชอบตั้งแต่ช่วง 
ม.5 

- เคยทําคาเฟ่วันเกิให้ศิลปินครั้งนึง 
มันก็เหมือการที่ได้โปรโมทศิลปินไป
ด้วย  

- การแจกของในที่สาธารณะมันก็มี
คนอื ่น ต้องมีความเกรงใจคนอื ่น
ด้วยเราควรคิดถึงใจเขาใจเราด้วย 

- ไปรับ-ส่งศิลปินที่สนามบินไปไม่กี่
ครั้งเพราะไม่ค่อยชอบ คนมันเยอะ
แล้วก็เบียดด้วยเลยไม่คอยชอบไป  

- เริ ่มตามศิลปินมาประมาณ 14 ปี 
เริ่มตั้งแต่ช่วงมัธยมต้น  

- เคยจัดคาเฟ่วันเกิดให้ศิลปิน เป็น
การทําคาเฟ่เพื่อที่อยากจะรวมกลุ่ม
แฟนคลับ โดยที่ไม่ไปรบกวนคนอื่น
ในที่สาธารณะ แต่เราไม่รู ้ว่าคนที่
เขามาจะชอบหรือไม่ชอบ แต่มัน
สนุกนะ รู ้สึกว่ามันมีพื ้นที ่ของเรา 
ไม่ต้องไปรวมกันในอยู่ที่สาธารณะ 

- การแจกของเรามองว่าเป็นการที่เรา
ทําสิ่งของน่ารักมาแจกของกัน มันก็
เป็นเรื ่องที ่น่ารักมาก แต่ถ้าสร้าง

- เริ่มตามศิลปินเกาหลีมา 3 ป ี 
- เคยท ํ าคา เฟ ่ ว ัน เก ิด ให ้ศ ิ ลป ิน 
เริ่มแรกตั้งใจว่าวันเกิดมินฮยอนเ ไป
ที่เกาหลี แต่พอติดโควิดแล้วไม่ได้ไป 
ก็เลยได้ทําคาเฟ่วันเกิดเองที่ไทย 

- การแจกของกลัวเหมือนกันว่าจะ
เกิดความวุ่นวาย หลังจัดก็เลยเปิดดู
ฟีดแบ็คในทวิตกับทางร้านว่าเกิด
ปัญหาอะไรขึ้นมั้ย หารือกับทางร้าน
ว่ามีวิธีที่จะจัดการเวลาคนแน่นไหม 

- เคยไปรับ-ไปส่งศิลปินที ่สนามบิน 
ส่วนใหญ่จะเจอแฟนคลับที่นั่งเป็น
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- ป้ายโปรโมทศิลปิน เคยทําป้ายที่
เกาหล ี  ป ้ายท ี ่ท ํ า เป ็นป ้ายโปร
โมทคัมแบคกับป้ายครบรอบวันเกิด
วง เพราะคนเกาหลีเดินทางด้วย
รถไฟใต ้ด ิน เป ็นส ่วนใหญ ่  การ
โฆษณาการโปรโมทศิลปินด้วยป้า
เหล่านี้ เราคิดว่าคนน่าจะเห็นป้าย
ม า ก ก ว ่ า ท า ง ส ื อ  ท ี ว ี  ห ร ื อ
หนังสือพิมพ์ครบรอบเดบิ้ 

- โควิดส่งผลกระทบกับทุกคนไม่ใช่
เเค่ก ับการตามเกาหลี เพราะมัน
กระทบไปหมดเลยถ้ากระทบเรื่อง
ตามศิลปินก็คือไม่มีคอนเสิร์ตบินไป
เกาหลีไม่ได้ คิดถึงศิลปินอยากไป
เจอน้องอยากไปคุยกับน้อง จริงๆ
ศ ิ ล ป ิ น ม ี แ พ ล นท ี ่ จ ะ จ ั ด  fan 

meeting world  tour พอเจอโค
วิดก็ต้องยกเลิกงาน 

- กลุ่มคนที่ชอบศิลปินเกาหลี ชอบฟัง
เพลงเกาหลี พูดถึงวงไหนก็รู้จักไป
หมด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปัญหาให้แก่ผู ้อื ่นความน่ารักก็จะ
หายไป 

- ไม่เคยไปรับ-ส่งศิลปินที ่สนามบิน 
และไม่คิดที่จะไป เพราะว่ามันเป็น
ท ี ่สาธารณะ ม ันม ีคนอ ื ่นส ัญจร
ตลอดเวลาแต่ก็เข้าใจมุมแฟนคลับ
ว่า บางทีมันก็ไม่ได้มีโอกาสที่จะไป
เจอในคอนเสิร์ต ก็เลยอยากมาเจอ
ศิลปินที่สนามบินเวลาสั้นๆ  

- เคยท ําป ้ายโปรโมทศ ิลป ิน  ท ํา
เพราะว่า มันได้โปรโมต อย่างคนที่
ไม่รู ้จักอย่างน้อยก็ต้องสงสัยว่านี้
ใครอะ ทําอะไร ต้องผ่านตาเขามา
บา้ง 

- โคว ิดส ่ งผลอย ่ างแน ่นอน   ไม่
สามารถไปคอนเสิร์ตจริงๆได้ ปกติ
เราก็ตามเขาผ่านหน้าจออยู ่แล้ว 
แล้วถ้าต้องเสียเงินเพื่อตามผ่านทาง
หน้าจออีก เลยรู้สึกไม่คุ้มกับจํานวน
เงินที่เสียไป  

- คือคนที่มีความชอบแบบเดียวกัน 
แม้ว่ามันจะมาจากหลายๆที่ มาจาก
พื้นฐานที่ไม่เหมือนกัน แต่ถ้าเขา
ชอบศิลปินคนเดียวกัน เขาก็จะ
เกาะกลุ่มก้อนเดียวกัน 

ระเบียบ พอศิลปินมา เขาก็เลยหยุด
แ ล ้ ว ถ ่ า ย ร ู ป ก ั บ แ ฟ น ค ล ั บ 
สถานการณ์รุมวิ่งยังไม่เคยเจอกับวง
ที่เราตาม 

- ป้ายโปรโมทศิลปินเคยโดเนท ก่อน
โดเนทก็ต้องดูว่าเขาจะเอาป้ายไว้
ตรงไหน ทําเลดีไหม อยากให้คนอื่น
เห็น เราก็เลยโดเนทไป 

- โควิดส่งผลเยอะอยู่เหมือนกัน ปีนี้
ไม่ได้บินไปเกาหลีเลย ที่จริง ปีนี้ก็
เลยเป็นปีที ่การตามศิลปินน่าเบื ่อ
ที่สุดเลย เพราะเราไปหาเขาไม่ได้ 
และเขาก็มาหาเราไม่ได้ 

- “ค ําว ่าต ิ ่ ง เกาหล ี” อาจจะต ้อง
ย้อนกลับไปมองที่ตัวเองเหมือนกัน 
อย ่ า งคนชอบรถ  ม ันต ้องม ีต ั ง
เหม ือนก ันถ ึงจะชอบได ้ แต ่ต ิ ่ ง
เกาหลีอะ แค่เปิดยูทูปก็โดนตกได้
แล้วอะ มันเข้าถึงได้ง่ายมากๆ แล้ว
ก็เกี่ยวกับอายุมันกว้างเกินไป มันก็
เลยคุมยาก 
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คุณกี้ คุณแตงกวา คุณฝ้าย 

- เริ ่มตามศิลปินเกาหลีมาประมาณ
11 ป ี 

- เคยท ําคาเฟ ่ว ันเก ิดให ้ ไม ่ร ู ้ส ึก
เสียดายกับค่าใช้จ่ายที่เสียไปเลย 

- ตัวเราเองก็เคยไปแจกของที่สยาม 
แล้วก็โดนยามไล่ ก็เข้าใจว่ามันจะ
เกิดความวุ ่นวาย ความไม่สะดวก
ให้กับคนอื่น ก็อยากให้มีสถานที่ที่
แฟนคลับสามารถมาแจกของแลก
ของได้ในใจกลางสยาม ในสถานที่ที่
คนเดินทางสะดวก เพราะในที่สยาม 
แทบไม่มีที่ไหนเลยที่ร้านอนุญาติให้
แจกของ ก็อยากให้มีพื ้นที ่ให้ต ิ ่ง
นิดนึง 

- เคยไปส่งศิลปินที่สนามบิน ตอนนั้น
เขาม ีกล ับตอนเช ้ า  ท ุกคนก ็มี
ระเบียบเรียบร้อยมาก คอยเตือน
กันเองตลอดว่าอย่าดัน อย่าเบียด
น้อง พอน้องผ่านก็แค่โบกมือ ไม่ได้
สร้างความวุ่นวายอะไร แต่ก็น่าจะ
อยู่ที ่ปริมาณคนด้วยและวุฒิภาวะ
ของคนที่มาด้วย 

- เคยทําทําป้ายโปรโมท เพราะคิดว่า
ก็อยากให้คนทั ่วไปได้มาเห็นป้าย
เขา เป็นการซัพพอร์ตอีกด้านนึง 

- โคว ิดส ่ งผลกระทบเยอะมากๆ 
เพราะปกติเราก็อยากไปเจอศิลปิน 
แต่พอมีโควิด การเดินทางก็ยาก 
การไปดูศิลปินก็ยาก แล้วเราปกติก็

- เริ่มตามศิลปินเกาหลีมาได้ประมาณ 

12 ปีแล้ว  
- เคยทําคาเฟ่วันเกิดให้ศิลปินที่ชอบ 
เราเคยเห็นคนนอกที่เข้ามานั่งทาน
กาแฟ แต่พอได้เห็นรูปน้องที่เราจัด
เขาก็บอกว่าน่ารัก ถึงจะเป็นแค่คน
สองคน แต่เราก็ไม่รู ้ว ่าเขาอาจจะ
ซัพพอร์ตน้องเยอะมากก็ได้ 

- เคยแจกของในคาเฟ่ที ่จัดงาน คือ
เราเป ็นคนร ับมาตลอด แล ้วม ัน
น่ารักมาก ซึ่งมีบางอย่างที่เราอยาก
ได้แต่ไม่มีใครทํา เราก็เลยทําเอง 
แจกเองไปเลย 

- ไม่เคยไปรับ-ส่งศิลปินที ่สนามบิน 
แต่ไม่ได้มองว่ามันไม่ดี แต่เรามอง
ว่าไม่เกิดการเบียดกัน ถ้าคุณไปแล้ว
มีระเบียบ ตามกันพอน่ารัก ภาพที่
ออกมามันก็ดูดีตาม         

- ไม่เคยทําป้ายโปรโมทเอง เรารู้ดีว่า
ศิลปินก็คงจะไม่ได้ร ับรู ้ว ่ามีแฟน
คลับทําอะไรแบบนี ้ให ้ แต่อย่าง
น ้อยๆการท ําป ้า โปรโมท  ก ็ ได้
กระจายฐานแฟนคลับ เป็นการบอก
ต่อไปเรื่อยๆแค่นั้นก็เพียงพอแล้ว 

- ช่วงโควิด มีผลกระทบคอนเสิร์ตที่
ควรจะม ีก ็ไม ่ม ี อย ่างคอนเส ิร ์ต
ออนไลน์มันก็ทดแทนคอนเสิร์ตจริง
ไม่ได้ มันไม่ได้อินเท่า 

- “ติ่งเกาหลี” เมื่อก่อนเราไม่ใช้คําว่า

- เริ่มตามศิลปินมาประมาณ10-11ปี 
แต่ตอนเด็กไม่ได้เต็มที่กับการตาม
ศิลปินเพราะอยู่ต่างจังหวัด 

- คาเฟ่วันเกิดศิลปิน เคยคิดจะทํา แต่ 
ยังไม่พร้อม อยากทําให้เพราะแค่
อยากจะทําให้เค้าได้รู ้ว่ามีคนคอย
ซัพพอร์ตเค้า ไม่ได้คาดหวังว่าจะมี
คนมาเยอะหรือน้อย  

- เคยไปร ับ-ส ่งศ ิลป ินท ี ่สนามบิน 
ศิลปินจะเดินผ่านแค่เสี้ยววิ แต่มัน
เป็นเสี ้ยววิที ่มีความสุขไปอีกนาน
เลย ถ้ามองให้เป็นปกติ ศิลปินบาง
คนถ้าลงเครื่องมาแล้วเจอแฟนคลับ
เขา ก็อาจจะดีใจที่มีคนมาต้อนรับ
เขา 

- เคยโดเนทป้ายโปรโมทศิลปิน แต่
เพราะว่ายังเป็นนักศึกษาไม่ได้มี
รายได้มากขนาดนั้น ก็จะดูว่าโดเนท
เท่าไหร่จะได้ของ ก็โดเนทตามยอด
นั้นๆ 

- โควิดส่งผลทําให้ศิลปินเดินทางมา
ไทยไม่ได้ จึงทําให้ รู้สึกคิดถึง ไม่ได้
ไปดูคอนเสิร ์ตที ่ ส่วนตัวไม่ชอบ
คอนเสิร ์ตที ่ออนไลน์เพราะชอบ
บรรยากาศในคอนเสิร์ตที่แสดงสด
มากกว่า 

- “ ต ิ ่ ง เกาหล ี ” ก ็คนๆน ึงท ี ่ชอบ
ศิลปินเกาหลี เหมือนกับการชอบ
อะไรมากๆแค่นั ้นเอง ไม่อยากให้
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ตามศิลปินจากงานแสดง พอมีโควิด 
งานแสดงก็ต ้องพักไป ทําให้งาน
แสดงถูกเลื่อนไปอีก ก็เลยทําให้เรา
ตามงานเขาได้ยากขึ้น 

- “ ต ิ ่ง เกาหล ี” ม ันก ็ค ือการชอบ
เหมือนๆกัน อยู่ที่ว่าเราให้คุณค่ากับ
มันมากแค่ไหน 
 

 

 

 

ติ่งกับแฟนคลับที่ชอบศิลปินเกาหลี 
เพราะมันดูไม่ดี แต่พอคนนอกเขา
น ิยามเร ียกมาแบบน ี ้ เราก ็ เลย
ยอมรับมันมาเรื่อยๆ ซึ่งเราก็คิดว่า
มันไม่ใช่ติ ่ง เราก็แค่เป็นแฟนคลับ
เขาเฉยๆ 

 

มองในด้านลบ เชื่ออว่าทุกคนก็จะมี
สิ่งนึงในชีวิตที่ชอบมากๆ ซึ่งของเรา
ก็คือการชอบศิลปินเกาหลี 

 
 
 
 
 
 

คุณบี๋ คุณนีม  

- เริ ่มตามศิลปินเกาหลีได้ประมาณ 

13-14 ปี 
- ไม่เคยจัดค่าเฟ่ให้ศิลปิน แต่คิดว่า
การทําคาเฟ่วันเกิดให้ศิลปิน เป็น
วิธีนึงที่ให้เค้าได้แสดงว่าได้ทําเพื่อ
ส ิ ่งท ี ่ชอบ ถ ึงจะไม ่ได ้ซ ัพพอร ์ต 
โดยตรงแต่ก็เป็นการPRให้ศลป มี
เงินก็ทําไปเถอะถ้าอยากทํา 

- คําว่า ติ่งเกาหลี มันต่างแค่ว่าเรา
ชอบอะไร หลักๆมันอยู่แค่ว่าเรารัก
อะไรและพร ้อมจะซ ัพพอร ์ตม ัน 
อย่างเราชอบศิลปินเกาหลี บางคน
อาจจะชอบดูบอล ชอบถ่ายภาพ 

มันก็คือความชอบเหมือนกัน 

- การแจกของแค่ในเฟ่มันไม่ได้สร้าง
ความเดือดร้อนให้ใคร ไปบังทางใคร
เหมือนการแจกของในที่สาธารณะ 
มันยิ่งทําให้ภาพลักษณ์ดูแย่ไปหมด 

- ไม่ค่อยได้ไปรับ-ส่งศิลปินที่สนามบิน  
เพราะคนเยอะแล้วรู้สึกวุ่นวาย  

- ไม่เคยโดเนทเงินโปรเจคเพราะถ้า
เงินไม่เข้าศิลปินก็จะไม่ทํา 

- โคว ิดส ่ งผลกระทบ  ท ําให ้ ไม ่มี
คอนเสิร์ต เราบินไปหาศิลปินไม่ได้ 
ศิลปินก็บินมาเล่นคอนเสิร ์ตที ่น ี่
ไม่ได้ คอนเสิร์ตออนไลน์ก็สนุกแต่
แ ท น ค อ น เ ส ิ ร ์ ต จ ร ิ ง ๆ ไ ม ่ ไ ด ้  
บรรยากาศไม่ได้เหมือนกันเลย 
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บทที่ 3 

การพัฒนางานสร้างสรรค์ 
   
    การพัฒนางานสร้างสรรค์ภาพยนตร์สารคดีขนาดสั้น แบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอนการสร้างสรรค์ดังนี้ 

1. ขั้นตอนการเตรียมการถ่ายทําภาพยนตร์ (Pre-Production) 

2. ขั้นตอนการถ่ายทําภาพยนตร์ (Production) 

3. ขั้นตอนหลังการถ่ายทําภาพยนตร์ (Post-Production)  
 

1. ขั้นตอนการเตรียมการถ่ายทําภาพยนตร์ (Pre-Production) 
1.1 แรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงาน 

          แรงบันดาลใจในการสร้างภาพยนตร์เรื ่องนี้เริ ่มต้นมาจากตัวของผู้กํากับเองที่เป็นคนที่ชื ่นชอบศิลปินเกาหลีมาตั้งแต่ช่วง
ประถมศึกษา (ปี 2550) จนมาถึงปัจจุบัน (ปี2564) ซึ่งเป็นระยะเวลามากกว่าครึ่งชีวิตที่ชื่นชอบในสิ่งเหล่านี้มีพวกเขาเป็นแรงบันดาลใจในการ

ใช้ชีวิต ซึ่งตัวผู้กํากับเห็นถึงปัญหาที่เกิดขึ้นกับบุคคลที่ชอบสิ่งเหล่านี้ การโดนดูถูก การตั้งคําถามที่ถูกโจมตีเข้ามา คําถามที่ตัง้ขึ้นเหมือนกับว่า

มันคือสิ่งที่แปลกประหลาดหรือคนปกติเขาไม่ทํากัน เราอยากจะทําให้อะไรเราเหล่านี้ได้รับการตอบ ซึ่งไม่จําเป็นต้องหันมาชื่นชมการกระทํา

ของกลุ่มคนที่ชอบศิลปินเกาหลี แต่ทําเพียงแค่เคารพและให้เกียรติว่ามันคือความชอบอย่างหนึ่งซึ่งไม่ได้ต่างจากความชอบแบบที่คนทั่วไปชอบ

หรือคลั่งไคล้ในกิจกรรมอื่นๆเล่น คนอื่นๆอาจจะชอบไปปีนเขา แต่เราก็แค่ชอบไปงานวันเกิดของศิลปิน บางคนอาจจะชอบไปดูการแข่งขัน

ฟุตบอล ส่วนเราก็แค่ชอบการไปชมคอนเสิร์ต บางคนอาจจะชอบที่จะสะสมกระเป๋าแบรนด์เนม เราก็เพียงแค่ชอบสะสมอัลบัมก็เท่านั้นเอง ซึ่ง

นอกจากที่เราจะนําเสนอเรื่องนี้แล้วเราก็อยากจะนําเสนอกิจกรรมที่พวกเขามักจะทํากันเพื่อตอบคําถามที่ว่ามันคืออะไรและทําไปเพื่ออะไร 

ด้วยความที่เราอยากนําเสนอความเป็นเราออกมาอย่างเต็มที่จึงได้เกิดเป็นภาพยนตร์เรื่องนี้ขึ้นมา     

 

1.2 Theme  
                   “ เราต้องเคารพความชอบที่แตกต่างของกันและกัน ” เป็นไอเดียหลักที่เราอยากให้ทุกๆคนเข้าใจว่าเพียงแค่เราเคารพ

ความชอบของคนอื่น เราก็จะดํารงชีวิตอยู่ด้วยกันได้อย่างสงบ หากเราชอบอนิเมะ ชอบอ่านการ์ตูน เราก็มีของสะสมเป็นหนังสือการ์ตูน เป็นตัว

ฟิกเกอร์ของตัวการ์ตูน ก็เหมือนกับที่คุณชอบฟุตบอล คุณก็คงตื่นรอจนดึกเพื่อรอชมบอลคู่ที ่คุณเชียร์แบบสดๆ เชียร์ไปกับเพื่อนอย่าง

สนุกสนาน และมีของสะสมเป็นเสื้อบอลสักตัว ซึ่งไม่ต่างจากกลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีที่นั่งดูเอ็มวี นั่งดูรายการต่างๆ ตามไปดูคอนเสิร์ต 

และมีอัลบัมเป็นของสะสมนั่นเอง 

 

1.3 Plot  
                  เรื่องราวของกลุ่มคนที่มีความชื่นชอบศิลปินเกาหล ีโดยที่กิจกรรมต่างๆที่คนเหล่านั้นทํา คนภายนอกมักมองว่าเป็นการกระทําที่

ไร้สาระ ไร้เหตุผล ล้วนเป็นการกระทําที่ขาดสติ และในบางครั้งก็โดนลดค่าความเท่าเทียมอย่างไร้เหตุผลเพียงเพราะเขาชื่นชอบศิลปินเกาหลี 

คนภายนอกมักตั้งคําถามว่าทําไปเพื่ออะไร ทําไมถึงต้องทําแบบนั้น ซึ่งในความจริงมันไม่ได้ไร้สาระอย่างที่หลายๆคนเข้าใจและตั้งคําถามในการ

กระทําต่างๆของคนที่ชอบศิลปินเกาหลี พวกเขามีเหตุผลในการกระทําและอยากให้รู้ว่าการชอบศิลปินก็เป็นเพียงความชอบในสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 

คล้ายงานอดิเรกของคนหลายคน และกลุ่มคนที่ชื่นชอบในศิลปินเกาหลีก็เป็นเพียงมนุษย์ธรรมดาคนหนึ่งที่มีความชอบเท่านั้นเอง 

 

1.4 การตัดสินใจเลือกผู้สัมภาษณ์ 
               สําหรับเหตุผลในการตัดสินใจเลือกผู้ถูกสัมภาษณ์ทั้ง 5 คน มาเล่าเรื่องในภาพยนตร์สารคดีขนาดสั้น เรื่องนี้เพราะพวกเขาเป็น

แฟนคลับของศิลปินเกาหลี จึงเหมาะที่จะเป็นผู้ถ่ายทอดเรื่องราว มุมมอง และความคิดเกี่ยวกับเรื่องนี้ อีกทั้งแต่ละคนยังมีเอกลักษณ์ที่แตกต่าง

กัน ทั้งช่วงอายุ เพศ อาชีพ รวมถึงวิธีการสนับสนุนศิลปินในแบบของพวกเขาเอง 
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1.4.1 คุณภัทราภรณ์ คงศิริ (แพรรี่) และ คณุศุริสรา รามศร ี(มายด์) 

 

 

 

 

 

          แพรรี่และมาย : ประสบการณ์การติดตามและสนับสนุนศิลปินมาอย่างยาวนานและใกล้ชิด ทั้งคู่จดจํารายละเอียดของกิจกรรมที่เคย

ทําตั้งแต่เป็นแฟนคลับมาได้อย่างดี อีกทั้งยังเข้าร่วมงานทั้งที่แฟนคลับจัดขึ้นเพื่อพบปะกันเองและงานที่ทางค่ายของศิลปินจัดขึ้น แพรรี่และ

มายด์เป็นตัวแทนที่ดีของบุคคลที่จะมาบอกเล่าวัฒนธรรมต่างๆที่ติ่งเกาหลี รวมถึงความรู้สึกต่อเหตุการณ์ต่างๆที่พวกเธอพบเจอมา เราจะได้

เห็นมุมมองของติ่งเกาหลีที่ตามศิลปินมาอย่างยาวนานและความรู้สึกต่อเหตุการณ์ต่างๆที่เกิดขึ้นโดยละเอียด เพราะทั้งสองคนนี้เป็นคนที่มี

ประสบการณ์และทุ่มเทให้กับสิ่งนี้มาก 

1.4.2 คุณจงเจตน์  วาสนาวาทีกิจ (บุ้ง) 

 

 

 

 

 

                บุ้ง : เป็นผู้ชายที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีมาอย่างยาวนาน มีช่วงที่เลิกให้ความสนใจแต่สุดท้ายเขาก็กลับมาชื่นชอบอีกครั้ง เขาบอก

เล่าความรู้สึกในตอนที่เป็นแฟนคลับ เลิกเป็นแฟนคลับ และกลับมาเป็นแฟนคลับอีกครั้งได้อย่างดี พูดถึงความแตกต่าง มุมมองที่เคยเป็นคน

นอกแบบที่คนอื่นมองแฟนคลับของศิลปินเกาหลี และหลังจากที่คุณบุ้งกลับมาชื่นชอบศิลปินเกาหลี เขาก็ได้ตัดสินใจทําป้ายเพื่อสุขสันต์วันเกิด

ให้กับศิลปินเกาหลีที่รถไฟฟ้าใต้ดิน นอกจากนี้ยังมีเรื่องของมุมมองของการเป็นติ่งเกาหลีในมุมของผู้ชาย ทัศนคติต่อตัวศิลปิน และการ

แสดงออกในแบบของแฟนบอย (คําเรียกแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่เป็นผู้ชาย)  และภาพที่ผู้ชายที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีถูกมองทั้งในแง่ลบและแง่

บวกซึ่งเป็นสายตาจากคนภายนอก ซึ่งโดยมากมันเป็นแง่ลบและถูกล้อไปว่าเขาเป็นเพศที่สามหรือพูดจาดูถูกถากถาง การมีบุ้งเป็นหนึ่งในผู้

สัมภาษณ์ก็เป็นการนําเสนอผู้ชายที่เป็นแฟนคลับที่ทําสิ่งต่างๆเพื่อศิลปินได้อย่างดี ว่าเขานั้นเป็นและมีมุมมองอย่างไร 

(ภาพประกอบผู้ให้สัมภาษณ์ : ภัทราภรณ์ คงศิริ และ ศุริสรา รามศรี) 

(ภาพประกอบผู้ให้สัมภาษณ์ : จงเจตน์  วาสนาวาท)ี

กิจ 



	 	 46	

	

1.4.3 คุณฐิติมา การสมเพียร (คุณมิ้น) 

 

 

 

 

 

 

 

              มิ้น : เมื่อก่อนไม่ได้ชื่นชอบศิลปินเกาหลี แต่ก็ไม่ได้มีอคติใดๆกับคนที่ชอบศิลปินเกาหลีเพียงแต่ไม่ได้เข้าใจพวกเขาขนาดนั้น แต่

หลังจากที่คุณมิ้นได้เจอกับ คิมนัมจุน หรือ Rap Monster ซึ่งเป็นสมาชิกวง BTS คุณมิ้นก็เริ่มชอบและติดตามศิลปินเกาหลีมาตั้งแต่ตอนนั้น 

เนื่องด้วยบทเพลง รวมไปถึงทัศนคติของคิมนัมจุน ทําให้คุณมิ้นกลายเป็นแฟนคลับของศิลปินเกาหลีวง BTS อย่างเต็มตัว จนในที่สุดเธอได้มี

โอกาสจัดงานวันเกิดหรือที่กลุ่มแฟนคลับของศิลปินเกาหลีมักจะเรียกว่า คาเฟ่วันเกิด เธอนําคําพูดของคิมนัมจุนในงานของ UNICEF โดยที่

ใจความของคําพูดเหล่านั้นทําให้เธอมีแรงใจในการใช้ชีวิต เธอจึงอยากให้ผู้คนได้รับความรู้สึกแบบเดียวกันกับเธอผ่านคาเฟ่วันเกิดของศิลปิน

เกาหลี ซึ่งเรื่องราวของคุณมิ้นทําให้เราได้รับรู้เรื่องการจัดงานวันเกิดให้ศิลปินได้เป็นอย่างดี 

1.5 ขั้นตอนการเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์ 
          คําถามที่ใช้สัมภาษณ์ในการทํางานช่วงแรกเป็นจะเป็นคําถามทั่วไป เป็นต้นว่า ความเป็นมาใน เป็นชื่อชอบศิลปินเกาหลีมากี่

ปี ชอบและตามศิลปินคนไหนบ้าง คิดยังไงเกี่ยวกับคนที่มองกลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีไปในทางลบ ฯลฯ ใช้ถามเพื่อคัดเลือกคน

ที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีที่จะนํามาเป็นผู้ให้สัมภาษณ์หลักในสารคดี 

          เมื่อเลือกผู้ให้สัมภาษณ์หลักที่จะมาเป็นคนดําเนินเรื่องในสารคดีได้เรียบร้อยแล้ว กลุ่มผู้ศึกษาคําถามที่ลิสต์ไว้การถามคําถาม  
 

- เป็นติ่งเกาหลีมากี่ปีแล้ว 

- เล่าประสบการณ์การใช้ชีวิตในการเป็นติ่งเกาหลี 

- เคยทําคาเฟ่วันเกิด/ป้ายโดเนทให้ศิลปินไหมคะ 

- ถ้าเคย เคยทําให้ใครบ้าง 

- จุดเริ่มต้นของการเริ่มทําคาเฟ่/ป้ายโดเนทให้ศิลปินเกิดขึ้นได้ยังไง 

- กว่าจะเกิดเป็นคาเฟ่/ป้ายโดเนทงานนึงต้องผ่านขั้นตอนอะไรบ้าง 

- เล่าประสบการณ์การไปคอนเสิร์ต 

(ภาพประกอบผู้ให้สัมภาษณ์ : ฐิติมา การสมเพียร) 
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- เคยไปรอรับ-ส่งที่สนามบินไหม/เป็นยังไงบ้าง ต้องไปรอกี่ชั่วโมง ความรู้สึกหลังเจอ 

- ช่วงโควิดส่งผลยังไงต่อการติ่ง 

- เคยทํา Give away ไปแจกในที่สาธารณะไหม 

- รู้สึกยังไงเกี่ยวกับคนที่ทําของแจกไปแจกในที่สาธารณะ 

- เคยวิดีโอคอลไซน์กับศิลปินไหม รู้สึกอย่างไร ก่อนที่จะได้วีดีโอคอลไซน์กับศิลปินมีขั้นตอนอะไรบ้าง เวลาที่

คอลไซน์ทําอะไรขณะคอลบ้าง 

- การที่เราเป็นติ่งเกาหลีทําให้เกิดปัญหากับทางบ้านหรือเพื่อนรอบข้างหรือไม่ 

- ถ้าเราทําหนังได้เรื่องหนึ่ง แล้วต้องเล่าเรื่องเกี่ยวกับการเป็นติ่งเกาหลีให้คนที่อคติกับติ่งเกาหลีในแง่ลบได้ดู 

อยากจะบอกอะไรกับคนดูบ้าง 

 

1.5.1 สรุปข้อมูล 
          จากการสัมภาษณ์กลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลีเพื่อเก็บข้อมูลรีเสิร์ชข้างต้นพบว่า กลุ่มคนที่ชื่อนชอบศิลปินเกาหลีหรือ
ที ่คนภายนอกมันจะเรียกว่า “ติ่งเกาหลี” ก็เป็นแค่กลุ ่มคนที่มีความชื่นชอบในศิลปินเกาหลีเท่านั ้น ในความชอบอะไรที่

เหมือนๆกันจนทําให้เกิดวัฆนธรรมต่างๆ เช่นการการจัดทําคาเฟ่วันเกิดให้กับศิลปินที่ชอบ การทําป้ายโปรโมทวันเกิดให้ศิลปิน

ตามรถไฟฟ้าใต้ดิน การทําของแจกมาแจกให้กับแฟนคลับด้วยกันเอง ซึ่งจํานวนคนที่มากขึ้น ช่วงอายุที่มีความแตกต่างกันจนทํา

ให้เกิดปัญหาความวุ่นวายเกิดขึ้น เช่นคนที่นําของแจกไปแจกในที่สาธารณะจนทําให้คนอื่นเดือดร้อน ไม่ใช่แค่คนนอกที่ได้รับ

ผลกระทบแต่กลุ่มคนที่ชื่นศิลปินเกาหลีก็ได้รับผลกระทบจากเรื่องนี้เช่นเดียวกัน โดยภาพลักษณ์ของคนหมุ่มากถูกทําให้มองไม่ดี

จากคนหมู่น้อย ที่ได้สร้างปัญหาให้กับคนอื่น เช่นเดียวกับการไปรับ-ส่งศิลปินที่สนามบิน ก็มักจะมีกลุ่มแฟนคลับที่มาปฏิบัติตาม

กฎจนทําให้คนภายนอกมองเข้ามาไม่ดีจากกลุ่มเล็กๆที่ทําให้เสียหาย เพราะการนําเสนอของสื่อ จริงๆกลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปิน

เกาหลีที่ดีก็มีแต่ไม่ได้ถูกนําเสนอดีแผ่ออกมาให้คนภายนอกได้เห็นเท่านั้นเอง 
 
1.6 Character Analysis 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.6.1 การวิเคราะห์ตัวละคร แพรรี่ 
- ลักษณะภายนอก  เพศหญิง อายุ 22 ปี ผิวขาว อ้วน ผมยาว ทําสีผมนํ้าตาลธรรมชาติ มีหน้าม้ายาวปัดข้าง ตาสองชั้นหลบ

ใน มีลักยิ้ม พูดเก่ง ดูสดใสมีชีวิตชีวา มั่นใจ เป็นตัวของตัวเอง ชัดเจน กล้าแสดงออก 

(ภาพประกอบ : การวิเคราะห์ตัวละคร แพรร่ี) 
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- ลักษณะภายใน เป็นคนมีความมุ่งมั่น มั่นใจในตัวเอง ทุ่มเทให้กับสิ่งที่สนใจ 

- ภูมิหลังตัวละคร แพรรี่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีมาอย่างยาวนานและเข้าร่วมทุกกิจกรรมที่ทั้งแฟนคลับและศิลปินจัด ทาง

บ้านของแพรไม่ได้สนับสนุนเรื่องการใช้จ่ายหรือเรื่องการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลี แต่ว่าครอบครัวของแพรก็ไม่ได้กีดกัน

ความชอบ เพียงแต่ว่าเขาอาจจะไม่เข้าใจบ้าง  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.6.2 การวิเคราะห์ตัวละคร มายด์ 
- ลักษณะภายนอก  เพศหญิง อายุ 22 ปี ผิวสีนํ้าผึ้ง หน้าไทย ตาสองชั้น ดัดฟัน ริมฝีปากหนา ผมยาวทําสีผมนํ้าตาล รูปร่าง

สมส่วน ดูจริงจัง ชัดเจน กล้าแสดงออก 

- ลักษณะภายใน มีความพยายามและทุ่มเทต่อสิ่งที่สนใจ จริงจัง 

- ภูมิหลังตัวละคร มายด์เป็นเพื่อนสนิทของแพรรี่ มายด์ทุ่มเทให้กับการเป็นแฟนคลับอย่างมาก เธอคอยสนับสนุนและ

ช่วยเหลือแพรรี่เสมอในด้านของการเป็นแฟนคลับ นอกจากนี้ครอบครัวของมายด์ไม่ได้มีปัญหาเรื่องการที่เธอเป็นแฟนคลับ

ศิลปินเกาหลี แต่ก็ขอให้ทุ่มเทกับการเรียน และสุดท้ายการเรียนได้ดีของมายด์ก็เป็นข้อแลกเปลี่ยนในการที่เธอสามารถ

ติดตามและชื่นชอบศิลปินเกาหลีได้  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.6.3 การวิเคราะห์ตัวละคร บุ้ง 
- ลักษณะภายนอก เพศชายอายุ 21-22 ปี ผิวคลํ้า ผมหยักศก ทําสีผมสีส้ม ตาชั้นเดียว ริมฝีปากหนา รูปร่างสมส่วน ดูจริงจัง 

มีความเป็นตัวของตัวเอง 

- ลักษณะภายใน จริงจัง มีความทุ่มเทตั้งใจกับสิ่งที่สนใจ มีความคิดเป็นเหตุเป็นผลกับชีวิตและสังคม 

(ภาพประกอบ : การวิเคราะห์ตัวละคร มายด์) 
 

(ภาพประกอบ : การวิเคราะห์ตัวละคร บุ้ง) 
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- ภูมิหลังตัวละคร บุ้งเป็นแฟนคลับมานานทําให้ในตอนที่เด็กๆอายุไม่เกิน 13 ปี ที่บ้านก็เป็นกังวลเกี่ยวกับเรื่องความ

ปลอดภัยในการไปตามศิลปินเกาหลีในสถานที่ต่างๆ พอโตขึ้นมาพิสูจน์ว่าโตพอจะดูแลตัวเองได้ แต่บุ้งนั้นก็ยังมีปัญหาเรื่อง

ของการใช้เงินไปกับการชื่นชอบศิลปินเกาหลีที่ค่อนข้างฟุ่มเฟือยทําให้ที่บ้านเป็นกังวล รวมถึงการที่ครอบครัวมองว่าบุ้งจะ

เอาตัวไปผูกติดกับเรื่องนี้มากเกินไป อาจเป็นเพราะครอบครัวดูแลเขาได้ไม่ดีหรือไม่ แต่สุดท้ายแล้วบุ้งและครอบครัวก็ได้มี

การเปิดใจคุยกันในเรื่องนี้ และได้เข้าใจในมุมของกันและกัน ว่ามันเป็นความสุขและความชอบของบุ้งเท่านั้นเอง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.6.4 การวิเคราะห์ตัวละคร มิ้น 
- ลักษณะภายนอก เพศหญิง อายุ 27 ปี ผมยาว ผมทําสีนํ้าตาลธรรมชาติ ผิวสองสี อวบ หน้าไทย ตาสองชั้น มีแก้ม ร่างสมส่วน ดู

จริงจัง ดูมีความเป็นผู้ใหญ่ 

- ลักษณะภายใน เป็นคนจริงจังกับชีวิต มีมุมมองที่เป็นเหตุเป็นผล มีแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต 

- ภูมิหลังตัวละคร ที่บ้านของมิ้นไม่ค่อยเห็นด้วยกับเรื่องการที่มิ้นชื่นชอบศิลปินเกาหลี ว่าทําไมมิ้นจึงต้องเสียเงินเดือนไปกับเรื่อง

เหล่านี้ ซึ่งมิ้นก็ได้แบ่งเงินจัดแจงเป็นสัดส่วนไว้แล้วว่านี่คือเงินซื้อความสุขของเธอ มิ้นคิดว่าเหตุผลที่ทําให้ที่บ้านยังไม่เข้าใจเป็น 

เพราะภาพจํา ภาพที่ถูกนําเสนอผ่านสื่อ สื่อมีส่วนสําคัญเป็นอย่างมาก  

 

1.7 กระบวนการสร้างสรรค์งานของผู้คัดเลือกนักแสดงและผู้ฝึกสอนนักแสดง 
1.7.1 รูปแบบการแสดงที่นํามาใช้ในภาพยนตร์ คือ  

          Acting Style ของ Lee Strasberg  และการ Mimic actingโดยที่สไตล์ของ Lee Strasberg ใช้วิธีการที่เรียกว่า 

emotional memory วิธีการนี้เหมาะในการใช้กับหนังเรื่องนี้เพราะเราต้องการให้นักแสดงของเรา เข้าถึงอารมณ์ ความรู้สึก 

ประสบการณ์ต่างๆที่พวกเขาผ่านมาโดยตรง ให้พวกเขานึกถึงความทรงจําเหล่านั้นและสามารถเล่าสื่อสารออกมาผ่านหนังเรื่อง

นี้ได้ และแสดงโดยการใช ้Mimic acting ซึ่งก็คือการแสดงเลียนแบบ 

 

 

1.7.2 แผนการทํางานกับนักแสดง  
          เราเริ่มต้นจากการพูดคุยทําความรู้จัก ฟังเรื่องราวประสบการณ์การความชื่นชอบของพวกเขา หลังจากนั้นก็จะให้ทํา
การบ้านในบทบาทที่พวกเขาได้รับ โดยการให้มาพูดคุยกับผู้ให้สัมภาษณ์ในวันที่มีการถ่ายสัมภาษณ์หรือพบปะนอกสถานที่เพื่อ

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นของทั้งนักแสดงและผู้ถูกสัมภาษณ์ และให้มาดูวิธีการแสดงออกทั้งสีหน้า แววตา และท่าทาง วิธีการ

พูดของผู้ให้สัมภาษณ์โดยตรง จากนั้นก็ให้คลิปวีดิโอสัมภาษณ์และวีดิโอที่เกี่ยวกับการแสดงออกทางวัฒนธรรมการชื่นชอบ

(ภาพประกอบ : การวิเคราะห์ตัวละคร มิ้น) 
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ศิลปินเกาหลี (คอนเสิร์ต/วีดีโอคอลไซน์/Reaction) ของผู้ให้สัมภาษณ์กลับไปทําการบ้านต่อ 

 
1.7.3 การเข้าสู่ตัวละคร  

          สําหรับหนังสั้นสารคดีเรื่องนี้ เป็นการให้นักแสดงทําการแสดงเป็นผู้ให้สัมภาษณ์ของเรา เราจึงให้ความสําคัญกับการที่

นักแสดงมีความเชื่อว่าเขาคือผู้ให้สัมภาษณ์และรายละเอียดในการแสดงออกให้ใกล้เคียงกับผู้ให้สัมภาษณ์ที่สุด การเข้าสู่ตัว

ละครจึงเป็นการที่นักแสดงของเราเข้าใจในลักษณะท่าทาง การแสดงออกของผู้ให้สัมภาษณ์ ซึ่งความเข้าใจที่กล่าวมานั้นเกิด

จากการทําการบ้านและสามารถเข้าใจผู้ให้สัมภาษณ์ของเราได้นั่นเอง 

 

 

1.7.4 การซ้อมการแสดง (Acting Workshop)  
1. ละลายพฤติกรรม  

- energy - สะบัดข้อมือซ้ายขวาข้อเท้าซ้ายขวาทีละส่วน นับถอยหลังตั้งแต่ข้างละสิบ ครั้งไล่ลงไปจนถึงข้างละหนึ่ง

ครั้ง 

- 1ท่า1เสียง - ล้อมวงเป็นวงกลมและให้ทุกคนออกมาแสดงท่าทาง 1 ท่าและให้คนรอบๆวงทําตามท่านั้น 

- เดินฝึกโฟกัส - ฝึกเดินเป็นเส้นตรงไปรอบๆห้อง โดยก่อนจะออกเดินต้องมองไปยังจุดโฟกัสและยังคงโฟกัสที่จุดเดิม

อยู่จนถึงที่ จากนั้นจึงเปลี่ยนจุดโฟกัสและเริ่มเดินต่อ 

- ไล่ระดับอารมณ์เป็นวงกลม - ให้โจทย์เป็นอารมณ์ 1 อย่างและให้แสดงอารมณ์ออกมาตามโจทย์นั้นๆ โดยคนที่อยู่

ถัดมาจะต้องไล่ระดับอารมณ์ให้เท่ากับหรือมากกว่าคนก่อนหน้าไปเรื่อยๆ 

- mirror - ให้นักแสดงจับคู่กัน โดยมีคนหนึ่งเป็นฝ่ายเริ่มขยับท่าไปเรื่อยๆ โดยฝั่งตรงข้าม สังเกตและขยับตามอีกฝ่าย 

เชื่อมต่อกันไปอย่างช้าๆ 

 

2. เกมความต้องการ 
- มานี่ & ไม่ - ให้นักแสดงทุกคนแบ่งกันเป็นสองฝั่ง โดยจะมีหนึ่งคนที่ไปยืนฝั่งตรงข้ามและพูดโน้มน้าวอย่างไรก็ได้ ให้

มีคนจากอีกฝั่งเลือกที่จะเดินมาอยู่ฝั่งเดียวกัน 

-  Reputation - ทุกคนนั่งล้อมวงกัน และสังเกตรอบข้างถ้ามีใครแสดงท่าทางหรือพูดอะไรออกมาให้คนที่สังเกตเห็น

พูดสิ่งนั้นออกมา 
 

3. เข้าซีน  ให้นักแสดงตอบคําถามและลองแสดงตามสถานการณ์ต่างๆในคาแรคเตอร์ของ subject ที่ได้รับบทบาทให้แสดง 
 

1.7.5 พัฒนาการของนักแสดง 
                               โดยรวมนักแสดงทุกคนต้องทําการบ้านในการทําความเข้าใจโดยสังเกต subject ที่จะต้องแสดงโดยละเอียด 

 

1.8 การตัดสินใจเลือกนักแสดง 
1.8.1 กระบวนการจัดหานักแสดง (Cisting) 

- ทําการประกาศหานักแสดง (Casting Call) ผ่านช่องทางออนไลน์ (Social Media) 

- นําใบประกาศหานักแสดง (Casting Call) ให้คนรู้จักแชร์ต่อตามผ่านช่องทางออนไลน์ (Social Media) 

- คัดเลือกจากคนที่ติดต่อกลับมา พร้อมนัดวันที่จะให้เข้ามาคัดเลือกนักแสดง 
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1.8.2 การคัดเลือกนักแสดง 

          หลังจากทําการคัดเลือกนักแสดงจากขั้นแรกก็คือการดูลักษณะภายนอกที่ใกล้เคียงกับผู้ให้สัมภาษณ์ที่สุด จากนั้นก็จะ
ทําการคัดเลือกในขั้นตอนต่อไปก็คือการทํา Scene Test โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 

1. บท แพรรี่ 
Q&A : (อยากทราบทัศนคติของบุคคลที่มาแคส และอยากทราบว่าเขามีความเหมือนหรือต่างจาก Sudject แค่ไหน) Scene 
Test : วีดีโอคอลไซน์ 
Improvisation : ตัวละครกําลังเข้าร่วมกิจกรรมวีดีโอคอลไซน์ ได้พูดคุยกันศิลปินเกาหลีที่เราชอบ โดยที่ต้องร้องเพลง I 
love you 3000 ให้กับศิลปินอีกฝั่งได้ฟังเป็นส่วนหนึ่งของการวีดีโอคอล ส่วนอื่นๆสามารถคิดเพิ่มขึ้นมาได้เอง 

 
2. บท มายด ์

- Q&A : (อยากทราบทัศนคติของบุคคลที่มาแคส และอยากทราบว่าเขามีความเหมือนหรือต่างจาก Sudject แค่ไหน 
- Scene Test : คอลไซน์ 
- Improvisation : ตัวละครกําลังนั่งดูเพื่อนที่ได้วีดีโอคอลไซน์กับศิลปินเกาหลี เราอยากจะส่งเสียงกรี๊ดแต่ทําไม่ได้เพราะ
เป็นกฎของเกาหลีว่าถ้าวีดีโอคอลไซน์ต้องอยู่คนเดียว ซึ่งเรามาแอบดูกับเพื่อนด้วย  

 

3. บท บุ้ง 
- Scene Test : ป้าย MRT 

- Q&A : (อยากทราบทัศนคติของบุคคลที่มาแคส และอยากทราบว่าเขามีความเหมือนหรือต่างจาก Sudject แค่ไหน)

Improvisation : แสดงการมองป้าย MRT ที่ตัวเองทําด้วยความสุข  

- Scene Test : อยู่ในคอนเสิร์ต 
- Improvice : แสดงการดูคอนเสิร์ตอย่างมีความสุข 

 

4. บท มิ้น 
- Scene Test : คาเฟ ่ 

- Q&A : (อยากทราบทัศนคติของบุคคลที่มาแคส และอยากทราบว่าเขามีความเหมือนหรือต่างจาก Sudject แค่ไหน 
- Improvisation : แสดงการมองคาเฟ่ที่ตัวเองจัดด้วยความสุข ความภาคภูมิใจ 
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• การคัดเลือกนักแสดงที่รับบท แพรรี่ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

          หลังการสัมภาษณ์พูดคุยและทดสอบทักษะทางด้านการแสดงของผู้ที่มาทําการคัดเลือกตามบทที่ได้รับแล้ว สมาชิกภายในกลุ่มได้ทํา

การพูดคุยพิจารณารวมถึงปรึกษาคณาจารย์ผู้มีความรู้จึงสรุปการคัดเลือกนักแสดงที่รับบท “แพรรี่” คือ 

 

 

 

 

 

 

                                                 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 โดยมีเหตุผลในการตัดสินใจดังนี้ 
               เลือกจากลักษณะภายนอกที่มีความใกล้เคียงที่สุด และเลือกจากการที่คุณนํ้าเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีอยู่แล้วจึงทําให้มีความ
เข้าใจในส่วนนี้อยู่พอสมควร และคุณนํ้ามีวิธีการแสดงออกทางท่าทางค่อนข้างใกล้เคียงกับคุณแพรรี่เป็นอย่างมาก อีกทั้งนํ้ายังเป็นคนทีม่ีความ

ตั้งใจและให้ความร่วมมือเป็นอย่างดี 

( ภาพประกอบ: ผู้ที่มาคดัเลือกบท “แพรร่ี” ) 

( ภาพประกอบ: ผู้ที่มารับบท “แพรร่ี” ) 

ผู้ที่มารับบท แพรร่ี : อนุธี อุดมกาญจนชัย (นํ้า) 

อายุ 21 ปี นํ้าหนัก 85 กิโลกรัม  ส่วนสูง 173 เซนติเมตร 
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( ภาพประกอบ: ผู้ที่มารับบท “มายด”์ ) 

• การคัดเลือกนักแสดงที่รับบท มายด์ 
 

 
 

 

          หลังการสัมภาษณ์พูดคุยและทดสอบทักษะทางด้านการแสดงของผู้ที่มาทําการคัดเลือกตามบทที่ได้รับแล้ว สมาชิกภายในกลุ่มได้ทํา

การพูดคุยพิจารณารวมถึงปรึกษาคณาจารย์ผู้มีความรู้จึงสรุปการคัดเลือกนักแสดงที่รับบท “ มายด ์” คือ 

 

 
 

 

 

 

โดยมีเหตุผลในการตัดสินใจดังนี้ 
                เลือกจากลักษณะภายนอกที่มีความใกล้เคียงที่สุด และเลือกจากความตั้งใจของคุณฟิล์ม โดยคุณฟิล์มชื่นชอบศิลปินเกาหลีอยู่แล้ว

ทําให้มีความเข้าใจอยู่พอสมควร แต่คุณฟิล์มเองมีความเป็นตัวของตัวเองที่ยังติดเป็นนิสัยอยู่ และเราได้ทําการคุยถึงรายละเอียดในเรื่องนี้กับ

คุณฟิล์ม ซึ่งคุณฟิล์มก็พร้อมที่จะเรียนรู้และปรับปรุงแก้ไขในจุดนี้ต่อไป ดังนั้นเหตุผลสําคัญที่เลือกคุณฟิล์มก็เพราะความตั้งใจและรับฟังพร้อม

พัฒนาตนเอง 

 

 

( ภาพประกอบ: ผู้ที่มาคดัเลือกบท “ มายด์ ” ) 

ที่มารับบท มายด ์ : ฐานิตา แสงธรรมชาติ  (ฟิล์ม) 

อายุ 19 ปี นํ้าหนัก 54 กิโลกรัม  ส่วนสูง 153 เซนติเมตร 
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( ภาพประกอบ: ผู้ที่มาคดัเลือกบท “ บุ้ง ” ) 

( ภาพประกอบ: ผู้ที่มาคดัเลือกบท “บุ้ง” ) 

• การคัดเลือกนักแสดงที่รับบท บุ้ง 
 

 
 

 

          หลังการสัมภาษณ์พูดคุยและทดสอบทักษะทางด้านการแสดงของผู้ที่มาทําการคัดเลือกตามบทที่ได้รับแล้ว สมาชิกภายในกลุ่มได้ทํา

การพูดคุยพิจารณารวมถึงปรึกษาคณาจารย์ผู้มีความรู้จึงสรุปการคัดเลือกนักแสดงที่รับบท “ บุ้ง ” คือ 

 

 
 

 

 

 

โดยมีเหตุผลในการตัดสินใจดังนี้ 
                  เลือกจากลักษณะภายนอกที่มีความใกล้เคียงที่สุด และคุณแสตมป์ไม่ได้ชื่นชอบศิลปินเกาหลีมาก่อน แต่ก็เป็นแฟนเพลงของ
ศิลปินในแวดวงอื่น และที่เป็นเหตุผลสําคัญที่เลือกคุณแสตมป์ก็เพราะคุณแสตมป์เป็นคนกล้าแสดงออก และรู้จักกับคุณบุ้งเป็นการส่วนตัวมา

เป็นเวลานาน ทําให้เขาเข้าใจลักษณะท่าทางของคุณบุ้งและแสดงออกมาได้เป็นอย่างด ี

 

ที่มารับบท แพรร่ี : ฉัตรพล บัววรรณ์ (สตางด์) 

อายุ 26 ปี นํ้าหนัก 68 กิโลกรัม  ส่วนสูง 172 เซนติเมตร 
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                                                         ( ภาพประกอบ: นักแสดงแทนหลังสถานการณ์ โควิด 19 ระบาด ) 

 

                เนื่องด้วยสถานการณ์ โควิด19 ที่เกิดขึ้นในช่วงการเตรียมการถ่ายทํา ทําให้กลุ่มเราต้องยกเลิกคิวนักแสดงทุกท่าน เพื่อลดความ

เสี่ยงที่จะเกิดขึ้นกับนักแสดงและทีมงานในกองถ่าย เหตุเนื่องจากหนึ่งในนักแสดงเป็นผู้ใกล้ชิดกับผู้ติดเชื้อโควิด19 พวกเราทุกคนจึงทําการ

พูดคุยและสอบถามความเห็นจากนักแสดงทุกท่าน และทีมงานทุกฝ่าย จึงได้ข้อสรุปเป็นการยกเลิกคิวทั้งหมด หลังจากนั้นพวกเราได้ทําการ

ปรับเปลี่ยนแผนการถ่ายทํา โดยให้สมาชิกในกลุ่มหนึ่งคนเป็นนักแสดงแทนทุกตัวละครในหนังสั้นเรื่องนี้แทน 

 

1.9 Concept Image  
 

 
(ภาพประกอบ : Concept Image) 

 

Design concept : coexist(อยู่ร่วมกัน) 

          “เราต้องเคารพความชอบที่แตกต่างของกันและกัน” โดยกลุ่มเราอยากจะสื่อให้คนดูรู้สึกถึงการเคารพในความชอบซึ่งกันและกัน ไม่ว่า

เราจะมีความชอบที่แตกต่างกันขนาดไหน ก็สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างสงบ และไม่ดูถูก ไม่ก้าวก่ายในความชอบของผู้อื่น 
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          จากความรู้สึกที่ได้จากธีม ทําให้ได้ concept image รูปนี้ จากสีที่แตกต่างกันสื่อถึงความชอบที่แตกต่างกันไปในแต่ละบุคคล โดยมี

การกระจายตัวและกระจุกของกลุ่มสีที่หมายถึงบุคคลที่มีความชอบในสิ่งเดียวกันมารวมกัน ในอีกทางหนึ่งก็ยังกระจายไปอยู่ในอีกหลายๆที่ แต่

ทุกๆสีก็ยังสามารถอยู่ด้วยกันได้ อีกทั้งพื้นที่สีขาวสื่อถึงการมีพื้นที่ให้แก่กัน ไม่ก้าวก่ายหรือดูถูกความชอบของผู้อื่น 

 

1.10 Mood Board 
 

 
(ภาพประกอบ : Mood Board) 

 

ในส่วนของพาร์ท recreation ที่เต็มไปด้วยความฟุ้งฝัน โดยได้แรงบันดาลใจมาจากคําว่า “มีความสุขเหมือนอยู่ในความฝัน” ที่ผู้

กํากับได้กล่าวไว้ โดยจะขยายความรู้สึกตื่นเต้น มีความสุข รู้สึกสนุกของผู้ให้สัมภาษณ์ออกมาผ่านทางพาร์ทนี้ ภาพที่เลือกมาจะตัดขอบที่เป็น

ของตัวเองทั้งหมด เพื่อให้สื่อถึงการไม่มีเล่ห์เหลี่ยม ไม่มีพิษภัย อยู่ในเขตนี้แล้วสบายใจได้และเปิดใจที่จะรับรู้ความชอบของผู้อื่น หากแต่ก็ยังมี

พื้นที่ของตนเองอยู่ โดยมีภาพที่สื่อถึง footage จริงที่ไม่ได้ฟุ้งมากแต่ยังคงแสดงความสนุกสนานและสบายใจออกมา  

พวกเรามาจากคนละที่ มีความแตกต่างกันในหลายๆด้าน แต่เชื่อมโยงกันด้วยเพลงที่ศิลปินเป็นผู้สร้างสรรค์เหมือนกัน ภาพมือตรง

กลางที่จะสือ่ว่า ความสุขจากสิ่งที่ชอบก็จะคอยปลอบประโลมเราในวันที่แย่ โดยไม่ต้องรู้ว่าเราเป็นใคร สุดท้าย ทุกสิ่งที่อย่างที่อยู่ในภาพ มีทีม่า

จากหลากหลายที่ หากแต่มีสิ่งที่คล้ายกัน เมื่อนํามารวมกัน ก็สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างลงตัว และยังมีพื้นที่ให้แก่กันอีกด้วย 

 
1.11 กระบวนการสร้างสรรค์งานของฝ่ายกํากับศิลป์ด้านสถานที่และอุปกรณ์ประกอบฉาก 

1.11.1 การออกแบสถาที่ที่ใช้ในการถ่ายภาพยนตร์ 
   ขั้นตอนในการเตรียมการสร้างภาพยนตร์และขั้นตอนก่อนการถ่ายทํา ทางฝ่ายศิลป์ได้ดําเนินงานตามกระบวนการดังนี้ 
          ฝ่ายศิลป์ได้ศึกษาค้นคว้าสิ่งที่เกี่ยวข้องกับภาพยนตร์และสิ่งที่ต้องการจะสื่อ ซึ่งภาพยนตร์เรื่องนี้ แสดงให้เห็นถึง

มุมมองของแฟนคลับศิลปินเกาหลี โดยแสดงให้เห็นกิจกรรมที่พวกเขา โดยเริ่มศึกษาหา ข้อมูลที่เกี่ยวกับ กิจกรรมที่แฟนคลับ

ศิลปินเกาหลีทํา ได้แก่การจัดคาเฟว่ันเกิดให้ศิลปิน การกดบัตรคอนเสิร์ต การไปคอนเสิร์ต การเตรียมตัวก่อนไปคอนเสิร์ต ของ

สะสมที่พวกเขาเก็บสะสม การไปรับ-ส่งศิลปินที่สนามบิน การวิดิโอคอลแฟนไซน์ออนไลน์ รวมไปถึงการดูคอนเสิร์ตออนไลน์ 

เพื่อเก็บภาพบรรยากาศและนําภาพของสถานที่จริงมาลดทอน เพื่อถ่ายทําขึ้นใหม่ในสตูโอ โดยออกแบบให้มีภาพที่ฟุ้ง เหมือน

อยู่ในความฝัน 

          โดยการออกแบบภาพจะใช้ภาพฟุตเทจจริงที่ได้จากอินเตอร์เน็ตและภาพวิดิโอที่ถ่ายจากโทรศัพท์ เพื่อสื่อให้เห็น

มุมมองว่าแฟนคลับเก็บภาพไว้ได้เพียงเท่านี้ ตัดสลับกับภาพที่ฟุ้งเหมือนอยู่ในความฝัน และในซนีสุดท้ายที่จะมีคนหลากหลาย

ความชอบมาถ่ายรูปด้วยกัน เพื่อแสดงให้เห็นว่าแม้จะมีความชอบที่แตกต่างกันไป ก็สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างมีความสุขโดย
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ไม่ดูถูกความชอบของกันและกัน 

          สถานที่แบ่งออกเป็นภาพที่ใช้จากฟุตเทจจากอินเทอร์เน็ต วิดิโอที่เคยถ่ายเก็บไว้ตอนไปทํากิจกรรมเกี่ยวกับแฟนคลับ

เกาหลีทั้งคอนเสิร์จต สถานที่กดบัตรคนเสิร์ต ป้ายวันเกิดที่รถไฟฟ้าmrt คาเฟ่วันเกิด สนามบิน และคอนเสิร์ตออนไลน์ ร่วมกับ

ภาพ recreation ที่จัดทําขึ้นใหม่ในสตูดิโอ โดยลองดูหลายๆที่แล้วทางทีมได้ตัดสินใจเลือกสสํานกัสื่อการเรียนรู้(ตูดิโอตึกไข่

ดาว)  เพราะมีขนาดไม่เล็กไม่ใหญ่จนเกินไป พอเหมาะกับนักแสดงและทีมงานได้กําลังพอดี อีกทั้งไม่ไกล เดินทางสะดวก 

ค่าใช้จ่ายไม่แพง มีอุปกรณ์ต่างๆที่สามารถใช้ได้หลายอย่างตามความต้องการ แต่ต้องมีการปูพื้นใหม่ เพราะพื้นกระเบื้องที่มีอยู่

นั้นดูไม่ขาวสะอาดตาเหมือนที่ผู้กํากับต้องการ  
 

1.11.2 Reference Location การออกแบบอุปกรณ์เพื่อใช้ประกอบฉาก 
          เนื่องจากภาพยนตร์สั้นเรื่องนี้เป็นภาพยนตร์แนวสารคดี จึงใช้ฟุตเทจจริงที่ได้จากอินเทอร์เน็ตและใช้โทรศัพท์มือถือ
ถ่าย ตามสถานที่ที่มีกิจกรรมของแฟนคลับศิลปินเกาหลี ร่วมกับการจําลองสถานการณ์ในสถานที่ที่มีกิจกรรมของแฟนคลับ

ศิลปินเกาหลีได้แก่ คาเฟ่วันเกิด สถานที่กดบัตรคอนเสิร์ต สถานที่คอนเสิร์ต สนามบิน ตามป้ายโฆษณาในรถไฟฟ้าใต้ดินที่จะ

เอารูปศิลปินขึ้นเพื่อเฉลิมฉลองเนื่องในวันเกิดของศิลปิน และสถานที่ที่ผู้ถูกสัมภาษณ์ใช้ในการวิดิโอคอลไซน์ ซึ่งทั้งหมดเรา

สร้างขึ้นใหม่ในสตูดิโอ เพื่อแสดงมุมมองของแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่มองศิลปินเกาหลี ว่ามีความสุขเหมือนกับอยู่ในความฝัน 

ในขณะเดียวกันก็เป็นการแสดงให้เห็นถึงกิจกรรมที่แฟนคลับศิลปินเกาหลีทําร่วมกันอีกด้วย 

 

• Location 

- สตูดิโอชั้น 7 อาคารนวัตกรรมสื่อสารสังคม 
    เป็นสตูดิโอขนาดกลางที่เดินทางสะดวก ง่ายต่อการมาของผู้ถูกสัมภาษณ์ทุกคน และง่ายต่อการขนย้ายอุปกรณ์ที่ยืมจาก
ทางมหาวิทยาลัยด้วย  

 

 
(ภาพประกอบ : สตูดิโอชั้น7  ) 
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• Recreation 

 

- สถานที่กดบัตร : ร้านสะดวกซื้อสีเขียว  
 

 
 
 
 

 
 

(ภาพประกอบ : Reference สถานที่กดบัตร ร้ายสะดวกซื้อ) 

 

- สถานที่กดบัตร : ร้านอินเทอร์เน็ต 
 

 
(ภาพประกอบ : Reference สถานที่กดบัตร  ร้านอินเทอร์เน็ต ) 

 

                 ภาพจําลองสถานการณ์การกดบัตรคอนเสิร์ตที่ร้านสะดวกซื้อตั้งใจทําให้ป้ายเป็นสีเขียวเพื่อล้อกับร้านสะดวกซื้อชื่อดังร้านหนึ่ง 

โดยผู้ที่มาจะนําผ้าห่มมาเพื่อนอนรอให้ถึงเวลากดบัตร แล้วตนจะได้เป็นคิวแรก และร้านอินเทอร์เน็ต โดยให้เพื่อนที่มาช่วยกดบัตรนัง่ตํ่ากว่าตัว

ละครหลักของซีนนี้ แต่นั่งล้อมรอบเอาไว้ เพื่อบ่งบอกถึงการสนับสนุนเพื่อนอยู่เสมอ โดยแต่ละคนก็จะมีเครื่องมือที่ใช้กดบัตรคอนแตกต่างกัน

ไป ทั้งแท็บเล็ต คอมพิวเตอร์โน๊ตบุ้ค และโทรศัพท์มือถือ เมื่อกดบัตรคอนเสิร์ตสําเร็จแล้ว ตัวละครจะได้บัตรคอนเสิร์ตทันท ีแสดงความรู้สึก

ของผู้ที่กดบัตรคอนเสิร์ตได้ เหมือนได้บัตรมาอยู่กับตัวแล้วแม้ยังไม่ได้ไปเอาบัตรที่เค้าเตอร์ก็ตาม และในซีนร้านอินเทอร์เน็ต ตัวละครจะรู้สึกดี

ใจเป็นอย่างมาก เพื่อนๆที่มาช่วยกดบัตร ก็ต่างแสดงความดีใจด้วย จึงจุดพลุมือสีทองเพื่อแสดงความยินดีต่อเพื่อน และเมื่อกดบัตรได้แล้ว  
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• คาเฟ่งานวันเกิดศิลปิน : คาเฟ ่

 

 
(ภาพประกอบ : Reference คาเฟ่วันเกิดศิลปิน) 

 
คาเฟ่งานวันเกิดศิลปิน อ้างอิงมาจากคาเฟ่ของผู้ถูกสัมภาษณ์(คุณมิ้น) ที่แบ่งโซนให้กับแฟนอาร์ตที่เปิดให้ทุกคนมาร่วมแสดงผลงาน 

บอร์ดplease talk about your galaxies ที่เป็นไฮไลท์ของงาน ผสมผสานกับคาเฟ่อื่นๆที่เคยจัดขึ้น เพราะคาเฟ่ที่คุณมิ้นเลือกมาใช้จัดงาน 

ค่อนข้างเล็กและมีรูปศิลปินน้อย อาจทําให้ผู้ชมไม่ทราบว่าเป็นคาเฟ่วันเกิดศิลปินเกาหลี โดยโทนสีเน้นไปที่ขาวครีมและฟ้านํ้าเงิน เพื่อเน้น

ความรู้สึกเรียบง่ายแต่พิเศษของผู้จัดงาน 

 

 
(ภาพประกอบ : Props คาเฟ่วันเกิด ภาพที่1) 

 

               ปากกาเมจิกและกระดาษโพสอิทจะอยู่ในกล่องไม้แล้วนําไปวางไว้บนโต๊ะ ด้วยสถานการณ์ covid-19 จึงมีเจลแอลกอฮอล์วางอยู่

ด้วย เพื่อเป็นการคุมโทนสีภาพและแสดงถึงความเรียบง่ายแต่พิเศษของเจ้าของคาเฟ่ จึงเลือกใช้เจลแอลกอฮอล์ใสที่ตัวขวดมีสีแดงเล็กน้อย 

เพื่อเพิ่มความมีสีสันให้กับภาพรวมของคาเฟ่ 
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(ภาพประกอบ : Props คาเฟ่วันเกิด ภาพที่ 2 ) 

เครื่องดื่มที่มีที่ครอบแก้วรูปศิลปินและโปสการ์ดที่แฟนคลิบนํามาแจก หรือแลกเปลี่ยนกันในคาเฟ่วันเกิดศิลปิน 

 

- ป้ายโฆษณาที่รถไฟฟ้าใต้ดิน 
 

 
(ภาพประกอบ : Reference ป้ายโฆษณารถไฟฟ้าใต้ดิน) 

 

 มีการขออนุญาตนํารูปของเพื่อนที่มีลักษณะคล้ายกับศิลปินเกาหลีมาใช้เป็นป้ายแทน และออกแบบคล้ายกับที่ผู้ถูกสัมภาษณ์(คุณบุ้ง)

ได้ทําขึ้นจริง โดยซีนนี้จะใช้เป็นgreen screen เพื่อคุมไม่ให้งบเกินจํานวน 

 

- สนามบิน 
 

 
(ภาพประกอบ : Reference สนามบิน) 
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(ภาพประกอบ : Props สนามบิน) 

 
           อุปกรณ์ประกอบฉากที่ใช้หลักๆมีที่กั้นสนาบินสีนํ้าเงิน โดยนําสติ๊กเกอร์รูปเครื่องบินมาแปะไว้เพื่อสื่อให้เห็นที่นี่คือสนามบิน 

และเก้าอี้พับสีชมพู ที่แฟนคลับศิลปินเกาหลีจะนํามาด้วยสําหรับใช้ยืน เพื่อให้ตัวเองได้เห็นศิลปินที่ตนมารอรับ-ส่ง และโทรศัพท์

ถ่ายภาพศิลปินที่ตนชื่นชอบไว้ และป้ายเชียร์ซึ่งต่างคนจะมีป้ายเชียร์แตกต่างกัน บางคนเป็นกระดาษ เป็นรูปหน้าศิลปิน บางคนใช้

แท็ปเล็ตเขียนชื่อของศิลปินแล้วชูให้พวกเขาเห็น มีผ้าห่มและกระเป๋าใบใหญ่ที่จะใส่สัมภาระที่ใส่ของดํารงชีวิตเมื่อต้องรอศิลปินเป็น

เวลานาน 

 

- จําลองสถานการณ์เลือกซื้อเสื้อผ้าก่อนไปคอนเสิร์ต 
 

 
(ภาพประกอบ : Props คาเฟ่วันเกิด) 

 
          จําลองเหมือนกับการไปเลือกซื้อเสื้อผ้าในร้านค้า โดยให้เลือกให้เสื้อมีสีสันที่สดใส แทนอารมณ์ดีใจ สดใส สดชื่นที่ตัวละครจะได้ไป

คอนเสิร์ต 

 

 

 

 

 

 



	 	 62	

	
 

- วิดิโอคอลไซน์ 
 

 
(ภาพประกอบ : Reference วิดีโอคอลไซน์) 

 

                จําลองสถานการณ์ที่ผู้ถูกสัมภาษณ์(คุณแพร)ได้เข้าร่วมกิจกรรม ได้คุยกับศิลปินโดยใช้โทรศัพท์มือถือตั้งไว้ข้างหน้า และมีไฟวง

ช่วยให้ใบหน้าสว่างขึ้น และฉากหลังที่คุณแพรทําขึ้นเพื่อเอาใจศิลปินว่าอยากไปเกาะพีพ ี

 

 

- คอนเสิร์ตออนไลน์แบบดูคนเดียว 
 

 
(ภาพประกอบ : Reference คอนเสิร์ตออนไลน์แบบดูคนเดียว) 

 
 

                   อุปกรณ์ที่ใช้ประกอบหลักๆมีคอมพิวเตอร์โน๊ตบุ้คกับแท่งไฟ ที่ปกติจะใช้โบกในคอนเสิร์ต แต่เมื่อเป็นคอนเสิร์ตออกไลน์ก็ใช้

โบกอยู่หน้าจอคอมพิวเตอร์เหมือนกัน แสดงความรู้สึกคล้ายกับการไปคอนเสิร์ตจริงๆ 
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- คอนเสิร์ตออนไลน์แบบดูรวมกันเป็นกลุ่มเล็กๆ 
 

 
(ภาพประกอบ : Reference คอนเสิร์ตออนไลน์แบบดูกลุ่มคนเล็กๆ) 

 

                พร๊อบหลักจะเป็นแท่งไฟ โทรศัพท์และผ้าเชียร์ ถึงสถานการณ์จะดีขึ้นแต่ก็ไม่สามารถรวมตัวกันได้หลายคนอยู่ดี จึงมีการรวมตัว

เล็กๆเพื่อดูคอนเสิร์ตออนไลน์ร่วมกัน  

 

- ซีนหลากหลายแต่สามารถอยู่ร่วมกันได้ 
 

 

 
(ภาพประกอบ : Reference ความชอบที่หลากหลายแต่อยู่ร่วมกัน) 

 
 โดยทุกคนจะสวมเสื้อผ้าและถือของที่แตกต่างกัน เพื่อแสดงให้เห็นถึงการอยู่ร่วมกันของบุคคลที่หากเคารพในความชอบของผู้อื่นก็จะ

อยู่ร่วมกันได้อย่างมีความสุข 

               Props  ที่ใช้ได้แก่ต้นไม้และฟ้อกกี้สําหรับรดนํ้าต้นไม้ของกลุ่มคนชอบต้นไม้ จอยสติ๊กเล่นเกมของคนชื่นชอบเกม แท่งไฟสําหรับ

แฟนคลับศิลปินเกาหลี ผ้าเชียร์สําหรับแฟนบอล กล้องฟิลม์สําหรับผู้ที่ชื่นชอบการถ่ายภาพ 
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(ภาพประกอบ : Props ความชอบที่หลากหลายแต่อยู่ร่วมกัน) 

 
 

• สต๊อปโมชั่น 
          มีการนําสต๊อปโมชั่นมาใช้เพื่อให้ความสําคัญกับสิ่งที่ผู้ถูกสัมภาษณ์เล่า ทั้งของสะสมต่างๆ เช่น อัลบั้ม ของที่แฟนคลับ
นํามาแจกกันในกิจกรรมต่างๆ อาทิ พวงกุญแจรูปศิลปิน โปสการ์ด นํ้าหอม สเปรย์แอลกอฮอล์ ลูกอม ยาดม กระจก ไปจนถึง

อัลบั้มของศิลปิน และเลือกภาพในความทรงจําต่างๆมาใช้ ทั้งหมดนี้ยังช่วยเพิ่มสีสันให้กับภาพยนตร์เรื่องนี้ให้ไม่จําเจและซํ้าซาก

อีกด้วย 

 
- กีฟอะเวย์ (Give Away) 

 
(ภาพประกอบสต๊อปโมชั่น : กีฟอะเวย์ (Give Away) ) 
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- ของสะสม (Official Goods) 

 

 
(ภาพประกอบสต๊อปโมชั่น : ของสะสม ) 

 
 

 

 

 

- บัตรคอนเสิร์ต 
 

 
(ภาพประกอบสต๊อปโมชั่น : บัตรคอนเสิร์ต ) 
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- ภาพของผู้ถูกสัมภาษณ์ที่นํามาปริ้นในรูปแบบรูปโฟลาลอยด์และใส่มาในโทรศัพท์มือถือ 

 

 
(ภาพประกอบสต๊อปโมชั่น : ผู้ถูกสัมภาษณ์ ) 

 

 

- ภาพศิลปินที่ผู้ถูกสัมภาษณ์กล่าวถึง 

 
(ภาพประกอบสต๊อปโมชั่น : ภาพศิลปินที่ถูกกล่าวถึง) 
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- การ์ด AR เมื่อใช้แอพพลิเคชั่นส่องแล้วภาพจะขยับได้          

 

 
(ภาพประกอบสต๊อปโมชั่น : การ์ด AR  ) 

 

- ภาพศิลปินในโทรศัพท์รุ่นที่เขาเป็นพรีเซนเตอร์ 
 

 
 

(ภาพประกอบสต๊อปโมชั่น : ศิลปินในโทรศัพท์รุ่นที่เป็นพรีเซนเตอร์ ) 

- แฟ้มสะสมการ์ด 
 

 
(ภาพประกอบสต๊อปโมชั่น : แฟ้มสะสมการ์ด ) 
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1.12 การออกแบบเครื่องแต่งกาย  

      การสัมภาษณ์ของผู้ถูกสัมภาษณ์ จะใช้พื้นหลังเป็นสีที่แตกต่างกันตามแฟนด้อมที่พวกเขาพูดถึง  

 

 
(ภาพประกอบ : ตัวอย่างพื้นหลังในการสัมภาษณ์) 

 

           เสื้อผ้าที่ใช้ในซีนสัมภาษณ์เป็นการบอกให้เขาสวมชุดที่จะใส่ไปตามบริบทที่หยิบยกขึ้นมา โดยคุณมิ้นให้ใส่ชุดจะไปจัดคาเฟ่วันเกิดคุณ

บุ้ง คุณแพรและคุณมายด์ให้ใส่ชุดไปรเวท 

          เสื้อผ้าที่นํามาใช้ในเรื่องจะอิงจากเรื่องราวของผู้ถูกสัมภาษณ์เป็นหลัก มีหลากหลายรูปแบบไปตามบุคลิกของตัวละครนั้นๆ 

 

 

1.12.1 ตัวละครแพรรี่ 
• ชุดสําหรับไปคาเฟ่วันเกิด 

        ด้วยกันอยู่บ่อยๆ โดยสวมเสื้อยืดสีขาวและเสื้อสายเดี่ยวสีชมพูกับกางเกงยีนส์ตามสไลต์วัยรุ่นที่อยู่ในกรุงเทพ สวมรองเท้า

ผ้าใบสีขาวยี่ห้อดัง ที่วัยรุ่นนิยมใส่กัน และผูกโบว์สีเข้ากับชุด ให้ชุดนี้ดูสนุกสนานให้เข้ากับคุลลิกของคุณแพรที่เป็นคนร่าเริง  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(ภาพประกอบ : Sketch ชุดแพรร่ี ไปคาเฟ่วันเกิด) 
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• ชุดวิดิโอคอลไซน์ 

          อ้างอิงมาจากฟุตเทจช่องยูทูปของคุณแพร โดยใส่เป็นเสื้อฮาวายทับกับเสื้อสีขาว กางเกงสีเหลืองให้เข้ากับลายดอกบน
เสื้อ พร้อมกับผูกแกละสองข้างในธีมสงกรานต์ที่คุณแพรเลยเล่าไว้ 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.12.2 ตัวละคร มายด์ 
          อ้างอิงจากสไตล์เสื้อผ้าที่คุณมายด์มักจะใส่อยู่บ่อยๆ คือเสื้อครอปและทับด้วยเสื้อเชิ้ตโอเวอร์ไซต์ สวมกางเกงยีนส์และ
รองเท้าผ้าใบยี่ห้อดังที่วัยรุ่นนิยมใส่กันเหมือนกันคุณแพร แต่งตัวไปในโทนที่เข้ากัน เพราะสองคนนี้มักจะไปร่วมกิจกรรมศิลปิน

เกาหลีด้วยกันบ่อยๆ ปล่อยผมตรงยาวให้ดูสบายๆ  

 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

(ภาพประกอบ : Sketch ชุดแพรร่ีวีดีโอตอลไซน์) 

(ภาพประกอบ : Sketch ชุดมายด์) 
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1.12.3 ตัวละคร มิ้น 

          อ้างอิงจากเสื้อผ้าในวันที่คุณมิ้นใส่มาให้สัมภาษณ์และวันที่ไปจัดคาเฟ่วันเกิด ด้วยความที่ทํางานเป็นโปรแกรมเมอร์ ละยัง
เป็นคุณครู บุคลิกจะค่อนข้างเรียบร้อย เงียบขรึม แต่ซ่อนความน่ารักเอาไว้ตลอดทุกคําพูด คุณมิ้นจึงสวมเป็นเสื้อผ้าสีเข้ม และสวม

รองเท้าผ้าใบสีเข้มเพื่อความสะดวกในการเดินไปรอบๆคาเฟ่ 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.12.4 ตัวละคร บุ้ง 
          อ้างอิงจากเสื้อผ้าที่ใส่อยู่บ่อยๆ ได้แก่เสื้อโอเวอร์ไซต์ กางเกงขาสั้น สวมหมวกสแน๊ปแบคในลักษณะที่เอาปีกหมวกไปไว้
ด้านหลัง คุณบุ้งจะสวมรองเท้าแตะ แต่เมื่อไปดูป้ายวันเกิดศิลปินที่ตัวเองและเพื่อนๆได้ช่วยกันทําขึ้นมา จึงสวมรองเท้าสีขาวยี่ห้อ

ดัง รุ่นยอดนิยมของแบรนด ์เพื่อให้ดูเป็นทางการขึ้นเล็กน้อย และเพื่อเป็นการแต่งตัวให้ดูดีขึ้น เพื่อไปเจอศิลปินที่เราชอบด้วย  

 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

(ภาพประกอบ : Sketch ชุดมิ้น) 

(ภาพประกอบ : Sketch ชุดบุ้ง) 



	 	 71	

	
1.12.5 ตัวละคร ไอดอล 

          อ้างอิงจากรูปถ่ายศิลปินที่ได้จากการรีเสิร์จ ศิลปินมักจะใส่เสื้อผ้าสีดําทั้งตัว เพราะง่ายต่อการหยิบจับมาใส่ เสื้อผ้าที่ใส่จะ
ค่อนข้างหนา ไปในทางเสื้อแขนยาวและขายาว เพราะประเทศเกาหลีและบนเครื่องอากาศค่อนข้างเย็น เมื่อลงมาจึงยังไม่ได้ถอด

ออก สวมรองเท้าผ้าใบสีดํา เพื่อสะดวกต่อการเดิน สวมแมสและหมวกปิดหน้าเพราะส่วนใหญ่ไม่ได้แต่งหน้าทําผมมา สะพาย

กระเป๋าเป้ที่มีของส่วนตัว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.12.6 พนักงานร้านสะดวกซื้อ 
          อ้างอิงจากร้านสะดวกซื้อสีเขียวชื่อดังร้านหนึ่ง ซึ่งเป็นร้านเดียวที่สามารถกดบัตรคอนเสิร์ตได้ โดยพนักงานส่วนใหญ่เป็น
ผู้หญิง จะใส่เสื้อยูนิฟอร์มสีเขียวอ่อนแถบขาว กางเกงสีดําและรองเท้าผ้าใบสีขาว มัดผมเป็นหางม้าไปด้านหลัง เพื่อความสะดวกต่อ

การทํางาน 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

(ภาพประกอบ : Sketch ชุดไอดอล) 

(ภาพประกอบ : Sketch ชุดพนักงาน) 
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1.13 การ Fitting นักแสดง 

 

 
(ภาพประกอบ : Fitting ตัวละครแพรรี่) 

 

 
(ภาพประกอบ : Fitting ตัวละครมายด์) 

 

 
(ภาพประกอบ : Fitting ตัวละครบุ้ง) 
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          เสื้อผ้าที่นํามา fitting  ค่อนข้างตรงกับที่ออกแบบไว้ ได้มีการปรับบางส่วน เพื่อให้ตัวละครมีความเป็นเอกลักษณ์และสนุกยิ่งขึ้น 
1.14 สถานการณ์โควิด 

          เนื่องด้วยความเป็นภาพยนตร์สั้นแนวdocumentary อาจมีการตัดบางส่วนทิ้งไปบ้างตามการเรียงเรื่องที่จะเกิดขึ้นในการตัด

ต่อ โดยไม่สามารถคาดเดาได้ 

          เนื่องจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของสถานการณ์โควิดระลอกใหม่ มียอดผู้ติดเชื้อมากขึ้น อีกทั้งมีกฎห้ามรวมกลุ่มกันเกิน

จํานวนคนที่กําหนดไว้ ทางทีมจึงปรึกษากันถึงการปรับเปลี่ยนการถ่ายทําซีนในสตูดิโอ โดยจะลดขนาดงานลงและเปลี่ยนไปใช้เป็น

นักแสดงคนเดียว โดยใช้ในสมาชิกในกลุ่ม เพื่อความสะดวกและเพื่อความปลอดภัยของนักแสดงท่านอื่นๆด้วย 
 

 

1.14.1 Location 
• “RIIMKLONG STUDIO” ริมคลอง สตูดิโอ  

          เนื่องจากสถานการณ์โควิดที่กล่าวไว้ในเบื้องต้น ทําให้สําหนักสื่อการเรียนรู้(สตูดิโอไข่ดาว)ปิดทําการชั่วคราว ไม่สามารถ
เข้าไปถ่ายทําได้ จึงมองหาสตูดิโอใหม่ พวกเราได้เลือกสตูดิโอนี้เพราะมีกําแพงโค้งสีขาวตามแบบที่ต้องการ  
 

 
(ภาพประกอบ : RIIMKLONG STUDIO) 

 

1.14.2 Set and props 
• Scene คาเฟ่วันเกิด 

          จําลองคาเฟ่วันเกิด ด้วยความที่สตูดิโอมีขนาดเล็ดลง เราจึงตัดชุดโต๊ะ เครื ่องดื ่ม และโซนfanartออก ในส่วนของ 

giveaway เพื่อให้พื้นที่ดูกว้างขึ้นสําหรับนักแสดงคนเดียว และลดขนาดงานให้อยู่ในพื้นที่ที่จํากัดได้  
 

 
(ภาพประกอบ : Scene คาเฟ่วันเกิด) 
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• Scene ป้ายวันเกิดศิลปินที่รถไฟฟ้าใต้ดิน 
          จากตอนแรกที่จะใช้เป็น green screen จะได้ประหยัดงบประมาณที่จะทําป้ายอันใหญ่ แต่เมื่อขนาดลดลงมาแล้วจึงใช้เป็น

poster ขนาด A2 นํามาแปะทับกับรูปขนาดใหญ่แทน  
 

 
                           (ภาพประกอบ : Scene ป้ายวันเกิดศิลปินที่รถไฟฟ้าใต้ดิน) 

 

• Scene กดบัตรคอนเสิร์ตในเว็บ 
          เป็นโต๊ะตั้งพื้น มีคอมพิวเตอร์โน้ตบุ้คและเม้าส์แทน เพื่อสะดวกต่อการขนย้าย ใช้คอมพิวเตอร์โน้ตบุ้คสีอ่อน  ที่ติดสติ๊กเกอร์
รูปศิลปินเกาหลี เพื่อให้ไม่แย่งไม่โดดออกมาจากพื้นหลังและนักแสดงมากจนเกินไป 

 

 
                              (ภาพประกอบ : Scene กดบัตรคอนเสิร์ตในเว็บ) 
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• Scene กดบัตรคอนเสิร์ตที่เซเว่น 

               ปรับมาใช้จอคอมพิวเตอร์แทนเครื่องคิดเงิน ใช้บัตรคอนเสิร์ตเหมือนเดิม และไม่ใช้พนักงานจากร้าน
สะดวกซื้อ ให้เห็นเป็นมืออย่างเดียว และตัดซีนการนอนรอหน้าเค้าเตอร์กดบัตรออกไป 

 

 
                              (ภาพประกอบ : Scene กดบัตรคอนเสิร์ตเซเว่น) 

 

• Scene เตรียมตัวไปคอนเสิร์ต 
       การเตรียมตัวไปคอนเสิร์ตได้มีการเพิ่มส่วนของการแต่งหน้าทําผมเข้ามา 
 

 
                               (ภาพประกอบ : Scene เตรียมตัวไปคอนเสิร์ต) 

 
• Scene Concert 

          ค่อนข้างใกล้เคียงกับที่เคยออกแบบไว้ ปรับเปลี่ยนจากเห็นนักแสดงสมทบในคอนเสิร์ตเป็นเห็นแค่มือที่ถือแท่งไฟและป้าย
โปรเจคในคอนเสิร์ตแทน 
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                                      (ภาพประกอบ : Scene คอนเสิร์ต) 

 

• Scene effectหลังดูคอนเสิร์ต 
           ในตอนแรกจะมีฟูกให้นักแสดงนอนด้วย เพื่อการสะดวกต่อการขนย้าย จึงเปลี่ยนไปใช้แค่หมอนและผ้าห่มลายก้อนเมฆ เพื่อ
แทนว่ามีความสุขเหมือนอยู่ในความฝัน ล่องลอยไปในอากาศ 

 

 
                             (ภาพประกอบ : Scene effectหลังดูคอนเสิร์ตคอนเสิร์ต) 

 

• Scene สนามบิน 
          เนื่องจากเปลี่ยนไปใช้นักแสดงคนเดียว จึงได้ปรับซีนสนามบินให้เหลือแค่ป้ายบ่งบอกเส้นทางต่างๆที่อยู่ในสนามบินแทน โดย
ที่นักแสดงนั่งกับพื้นเพื่อรอรับศิลปิน 
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                               (ภาพประกอบ : Scene สนามบิน) 

 

• Scene นั่งดูสิ่งต่างๆคนเดียว 
          เป็นซีนที่เพิ่มขึ้นมา เพื่อให้เน้นยํ้าความสุขที่เราได้ใช้เวลากับสิ่งที่เราชอบ ดูสิ่งที่ชอบในโทรศัพท์มือถือ แกะหูฟัง แล้วนํามาใส่

หูตัวเอง แกะอัลบั้มออกจากกล่องและบับเบิ้ล 
 

 
                               (ภาพประกอบ : Scene นั่งดูสิ่งต่างๆคนเดียว) 

 

•  Scene Video call fansign 
          ปรับจากการนั่งโต๊ะตัวสูงมาเป็นนั่งพื้น เพื่อง่ายต่อการขนย้าย กําลังตัดกระดาษ แปะรูปลงบนกระดาษ ทําพื้นbg เตรียม

สําหรับการคอลไซน์ 
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                                  (ภาพประกอบ : Scene Video call fansign) 

 

• Scene รวมกลุ่มคนที่ชอบอะไรแตกต่างกันแต่อยู่ด้วยกันได้ 
          ซีนนี้ไม่ได้มีการปรับเปลี่ยนอะไรมาก เปลี่ยนจากนักแสดงสมทบเป็นทีมงานด้วยกันเอง 

 

 
(ภาพประกอบ : Scene รวมกลุ่มคนที่ชอบอะไรแตกต่างกันแต่อยู่ด้วยกันได้ 

 

• Costume  
       มีการปรับเปลี่ยนชุดสําหรับการไปคอนเสิร์ตเล็กน้อย และเขียนหน้านักแสดงเป็นสัญลักษณ์ของวงศิลปินเกาหล ี

  
(ภาพประกอบ : Costume) 
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1.15 การถ่ายทําภาพยนตร์ 

          ภาพยนตร์เรื่องนี้ถูกถ่ายในสตูดีโอในส่วนของการสัมภาษณ์สต็อฟโมชั่นและ recreation ส่วนอื่นๆจะเป็นฟุตเทจจากภายนอก 

เป็นทั้งภาพข่าว ฟุตเทจจากแฟนคลับ หรือใน Twitter ทําให้ฟอร์มที่ใช้มีความหลากหลายมาก เหมือนแฟนคลับศิลปินเกาหลีที่มีความ

หลากหลายเช่นกัน ซึ่งได้ปรึกษา พูดคุยกับผู้กํากับแล้วว่าอยากได้ภาพสื่อสารออกมาในลักษณะใดเพื่อประโยชน์สูงสุดในการส่งเสริม

เนื้อหาของภาพยนตร์ 
 

1.15.1 การจัดองค์ประกอบภาพ 
          สามารถแบ่งออกเป็นสี่ส่วนคือ ส่วนของการสัมภาษณ์, Recreation, Stop motion และฟุตเทจจากภายนอก อย่างแรก

คือส่วนของการสัมภาษณ์ เราได้เลือกให้แบคกราวด์ข้างหลังแทนสีของแฟนคลับแต่ละวงของผู้ถุกสัมภาษณ์แต่ละคนเช่น สีชมพู 

IZ*ONE สีเขียวนีออน NCT และสีม่วงออกไปทางนํ้าเงินเป็น BTS และให้ผู้ถุกสัมภาษณ์มองมาที่กล้อง เหมือนกับกําลังเล่าเรื่องนี้

ให้คนดูฟังอยู่ 
  

 
(ภาพประกอบ : Eyes line และ การใช้สี) 

 

             ส่วนของ Recreation นั้นได้คุยกับผู้กํากับว่าอยากได้ภาพที่ดูเหมือนความฝันของเหล่าติ่งเกาลี ในตอนแรกจะเป็นการสร้างตัวแสดง

แทนซับเจคแต่ละคน แต่เนื่องด้วยสถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID - 19 ทําให้เราตัดสินใจลดขนาดของงานให้เล็กลง และเปลี่ยนตัว

นักแสดงลงเหลือคนเดียว แต่ในส่วนของงานสร้างยังคงการสื่อสารใจความเดิมไว้ 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(ภาพประกอบ : Recreation ภาพที่ 2) 
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    Stop motion เราได้นําของสะสมของ Subject มาใช ้ทั้ง การ์ด อัลบัม บง(แท่งไฟ) เพื่อทําให้สิ่งที่พวกเขาไม่ได้ทําในช่วงโควิด มีชีวิตขึ้นมา 
 
 

 
(ภาพประกอบ : Stop motion) 

 

          ในส่วนของฟุตเทจอื่นๆ หรือ B-roll นั้นมีที่มาจากหลากหลายแหล่ง ทั้งข่าว ทั้งตัวแฟนคลับ รายการเกาหลี และจากโพสต์บนสื่อ

โซเชียลมีเดีย เพื่อเติมเต็มการเล่าเรื่องมากยิ่งขึ้น เราก็จะเห็นกิจกรรมต่างๆของแฟนคลับศิลปินเกาหลี 
  
 

 
(ภาพประกอบ : Footage)  

 
1.15.2 การใช้แสง  

           การจัดแสงจะใช้ไฟ Kino flo , select อย่างละ 2 ตัวประกอบกับ Forza 500 อีกหนึ่งตัว  ในการถ่ายสัมภาษณ์และ 

Recreation เพื่อให้ภาพออกมาตรงตามความต้องการของผู้กํากับมากที่สุด 
1.15.3 อุปกรณ์ในการถ่ายทํา 

          ภาพยนตร์สารคดีเรื่องนี้เลือกใช้กล้อง GH5 ซึ่งเป็นกล้องขนาดเล็กที่ให้คุณภาพดี นอกจากนั้นยังสะดวกต่อการถ่ายทําใน

การเคลื่อนย้ายไปยังที่ต่างๆ และอีกเหตุผลนึงก็คือตัวผู้กํากับภาพมีความถนัดและคุ้นมือกับกล้องรุ่นนี้ รู้ว่าขีดความสามารถของ

กล้องรุ่นนี้สามารถรองรับกับภาพยนตร์สารคดีเรื่องนี้ได้โดยไม่ต้องไปเช่ากล้องเพิ่ม และเนื่องจากผู้กํากับต้องการภาพที่ชวนฝัน เลย

ได้ได้แผ่นพลาสติกปกใส ทาวาสลีน เพื่อให้ภาพออกมามีความละมุนเหมือนอยู่ในความฝัน 
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1.16 Story Board  

 
SCENE 1 : คาเฟ่วันเกิด 
 

 
 
 

 
SCENE 2 : ป้าย MRT 
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SCENE 3  : กดบัตรคอนเสิร์ต 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

SCENE 4 : กดบัตรคอนเสิร์ตที่เซเว่น 
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SCENE 5 : เตรียมตัวไปคอนเสิร์ต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
SCENE 6 : ในคอนเสิร์ต 
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SCENE 7 : หลังจากดูคอนเสิร์ต 

 
 

 
 
 
 
 
 
SCENE 8 : สนามบิน 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
SCENE 9 : นั่งดูสิ่งต่างๆคนเดียว 
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SCENE 10 : วิดีโอคอล แฟนไซน์ 
 

 
 

SCENE 11 : แตกต่างกันแตอยู่ด้วยกันได้ 
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1.17 งบประมาณ 

1.17.1 การประเมินงบประมาณ 
  จากการวางแผนการทํางาน  ทําให้สามารถประเมินค่าใช้จ่ายได้คร่าวๆดังนี้ 

 

รายละเอียด จํานวนเงิน (บาท) 
Pre-Production 700 

ค่าตัวคนสัมภาษณ์ 1,000 

อุปกรณ์ประกอบศิลป์ 4,786 

สถานที่ถ่ายทํา 6,000 

ค่าเดินทาง 3,225 

สวัสดิการ 4,452 

อุปกรณ์ถ่ายทํา 6,715 

Post-Production - 

Exhibition 5,000 

ค่าใช้จ่ายฉุกเฉิน 3,000 

รวม 34,713 
(ตาราง : การประเมินงบประมาณ) 

 

1.17.2 การบริหารจัดการงบประมาณ 
                                     ในขั้นตอนการทํางานได้มีการขอรับการสนับสนุนต่างๆ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
 

1.17.2.1 บริษัท เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จํากัด 
                                          สนับสนุนงบประมาณ มูลค่ารวม 10,000 บาท 

1.17.2.2 ร้านอาหารอรุณพันธ์  ข้าวกล่อง 
                        สนับสนุนมื้ออาหาร มูลค่ารวม 1,600 บาท (โดยประมาณ) 

1.17.2.3 แลคตาซอย  
                         สนับสนุนผลิตภัณฑ์ มูลค่ารวม 1,500 บาท (โดยประมาณ) 

 

1.17.3 การบริหารจัดการงบประมาณ 
       หลังจากได้รับทุนสนับสนุน ทําให้สามารถประหยัดค่าใช้จ่ายในแต่ละส่วนออกไปได้เป็นจํานวนเงิน 10,000 บาท 

มีการเก็บเงินจากสมาชิกอีกคนละ 4,500 บาท จํานวน 6 คน รวมเป็นเงิน 27,000 บาท และได้มีการเก็บเงินจากสมาชิกใน

กลุ่มที่มาประชุมงานสายซึ่งเป็นกฎปฏิบัติของกลุ่ม รวมเป็นเงิน 5,587 บาท จึงทําให้มีเงินสําหรับใช้จ่ายในการถ่ายทํา 

รวมถึงค่าใช้จ่ายฉุกเฉินต่างๆจํานวน 42,587 บาท 

        เมื่อการถ่ายทําเสร็จสิ้นจึงมีการสรุปงบประมาณดังนี้ เงินในแต่ละส่วนเป็นไปตามที่จัดสรรไว้ในการประเมิน

งบประมาณทุกรายการ โดยเงินส่วนที่เหลือจะใช้สําหรับการจัดงานฉายภาพยนตร์นิพนธ์ เป็นเงินจํานวน 7,874 บาท 
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1.18 ตารางวางแผนการทํางาน 

 

 
 

(ตาราง : การการวางแผนการทํางานเดือนกันยายน) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(ตาราง : การการวางแผนการทํางานเดือนตุลาคม) 
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(ตาราง : การการวางแผนการทํางานเดือนพฤศจิกายน) 

 

 

 

 
(ตาราง : การการวางแผนการทํางานเดือนธันวาคม) 
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(ตาราง  : การการวางแผนการทํางานเดือนมกราคม) 

 

 
(ตาราง : การการวางแผนการทํางานเดือนกุมภาพันธ์) 
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(ตาราง : การการวางแผนการทํางานเดือนมีนาคม) 

 

 
(ตาราง  : การการวางแผนการทํางานเดือนเมษายน) 
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(ตาราง : การการวางแผนการทํางานเดือนพฤษภาคม) 
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2. Production 

2.1 ภาพยนตร์สําเร็จ  
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2.2 ภาพโปสเตอร์ 

 

 
          (ภาพประกอบ :โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง Please Talk About Your Galaxies) 

 

               ผู้ออกแบบโปสเตอร์ต้องการโปสเตอร์จะใช้ของสะสมจากการเป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีมาวางรวมกันในปริมาณหนึ่ง เพื่อแสดงถึง

ความชื่นชอบในตัวศิลปินเกาหลี สิ่งของเหล่านี้มาจากต่างแฟนด้อมและต่างบุคคล หากแต่เมื่อนํามาวางรวมกันก็ให้ความรู้สึกเป็นหนึ่งเดียว 

โดยทําการเว้นพื้นที่ด้านบน ให้รู้สึกโปร่งสบายไม่อึดอัด เพื่อสื่อถึงความสบายใจที่ได้ใช้เวลาไปกับสิ่งที่พวกเขาชื่นชอบ โดยพื้นที่ว่างเหล่านั้นจะ

ใส่รูปดาวหรือสิ่งต่างๆที่เกี่ยวข้องกับอวกาศ ใช้ภาพที่หลากหลาย ทั้งวาดด้วยมือ เพื่อสื่อถึงกาเลกซี่ของแต่ละคนที่แตกต่างกันไป โดยกาเลกซี่ที่

เรากล่าวถึง คือความสุข ความสบายใจในความชอบของตนบางคนอาจมีเอเลี่ยน หรือบางคนอาจมีดวงดาว แต่ล้วนบ่กบองถึงความแตกต่างที่

อยู่ร่วมกันได้ 

เลือกใช้ฟ้อนที่มีลักษณะหนักแน่น ใช้ร่วมกับการทําให้ภายในโปร่ง ให้ความรู้สึกที่หนักแน่น แต่ไม่เป็นทางการจนเกินไป ปรับเปลี่ยน

ตัวหนังสือบางส่วนโดยใส่ดาวและจรวดลงไป เพื่อให้เกิดความสนุกสนาน เพราะเราหนักแน่นในสิ่งที่เราชอบและมันทําให้เราสนุกเมื่อได้ทํา 

คล้ายกับจะบอกว่าทําเรื่องเล่นๆให้เป็นเรื่องจริงจัง  

เราแทนความสุขในความชอบว่าเป็นกาเลกซี่ จึงจัดวางให้รูปแบบให้มีองค์ประกอบเกี่ยวกับอวกาศ โดยมีดวงดาวและจรวดเป็นหลัก 

ความว่างเปล่าภายในตัวหนังสือนั้น ใช้ความชอบเติมเต็มลงไปได้ สื่อถึงในกาเลกซี่ของแต่ละคนที่ไม่เหมือนกัน การเดินทางก็แตกต่างกันไป โดย

ที่แต่ละคนเป็นสร้างมันขึ้นมาเอง ถ้าเป็นแบบนั้น ได้โปรดเล่าเรื่องราวเกี่ยวกับกาเลกซี่ของคุณให้พวกเราฟังหน่อยได้ไหมคะ:-) 
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          (ภาพประกอบ : Standee ภาพยนตร์เรื่อง Please Talk About Your Galaxies) 

 

2.3 Standee  
          ได้แรงบันดาลใจมาจากการจัดคาเฟ่ฉลองวันเกิดให้ศิลปิน เหมือนกับการได้เข้าไปนั่งในกาแลกซี่ของใครซักคน โดยทุกคน
จะได้แบ่งปันความชอบหรือความในใจของตัวเองออกมาด้วยเขียนโพสอิทแปะแล้วนําไปแปะตามผนัง ผู้คนที่เข้ามาเขียนต่อจาก

คุณก็จะได้รับรู้เรื่องของของคุณไปด้วย เรื่องราวกาแลกซี่ของคุณอาจสร้างรอยยิ้มให้กับคนอีกหลายคนก็ได้ 
 

2.4 นามบัตร 
กลุ่มของเราเลือกใช้ที่ครอบแก้วที่แจกในคาเฟ่วันเกิดเป็นนามบัตร โดยดราฟขึ้นใหม่จากสมาชิกทุกคน ให้พื้นหลังคล้ายกับ 

โปสเตอร ์

 
(ภาพประกอบ : นามบัตรแบบกลุ่ม) 

 
(ภาพประกอบ : นามบัตรแบบเดี่ยว) 
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3. Post-Production 

 
3.1 การตัดต่อภาพยนตร์  

          ก่อนจะทําการลําดับภาพนั้นเราได้ทําการจดบันทึกสิ่งที่ผู้ถุกสัมภาษณ์พูดไว้ โดยต้องระบุว่าพูดอะไร วินาทีที่เท่าไหร่ถึง
เท่าไหร่ ลักษณะท่าทางเป็นอย่างไร เพื่อให้ง่ายต่อการนําไปตัดต่อ หลังจากนั้นจึงนําที่เราจดไว้มาเรียงทั้งหมด ในการเรียงฟุตเทจ

ครั้งแรกนั้นมีความยาวทั้งสิ้น 6 ชั่วโมง และทําการตัดทอนลงมา เหลือสุทธิแล้วอยู่ที่ 35 นาที มีการตัด Subject ออกไปสองคน

จากทั้งหมด 6 คน เนื่องจากยาวเกินไปและไม่น่าสนใจ ไม่ได้ช่วยในการเล่าเรื่องเท่าใดนัก 

           สุดท้ายแล้วเราเหลือ Subject สี่คน กับความยาวภาพยนตร์ที่ 35 นาที มีการแบ่งโครงสร้างของเรื่อง ออกเป็น สามส่วน

หลัก คือส่วน Introduction ส่วนที่จะแนะนําว่าแฟนศิลปปินเกาหลีคืออะไร บุคคลในเรื่องที่กําลังพูดกับคนดูอยู่คือใครบ้าง ใน

ส่วนที่สองคือ Crisis เราจะให้เห็นว่ากิจกรรมของแฟนคลับศิลปินเกาหลีนั้นมีอะไรบ้าง ทําอะไรกันบ้าง มีความหลากหลายและ

เฉพาะตัว จนถึงช่วง Climax ซึ่งเป็นช่วงที่เกิดดราม่า คนรุมด่าทอกลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี และอีกจุดนึงคือสถานการณ์การ

แพร่ระบาดของโรค COVID-19 ที่ทําให้กิจกรรมทุกอย่างต้องหยุดชะงักลง จนไปถึงส่วนที่สามคือ Conclusion การคลี่คลายปม

ต่างๆ การเคารพความชื่นชอบที่แตกต่างกัน 

          เทคนิคการตัดต่ออื่นๆนั้น ส่วนมากเราจะใช้ L cut หรือการให้ภาพมาก่อนเสียง เพราะภาพยนตร์คือการเล่าเรื่องด้วย

ภาพ แต่จะมีเพียงบางส่วนที่จะใช้ J cut เพื่อสร้างอารมณ์ในการเล่าเรื่องให้มากขึ้น 
                           นอกจากนี้ยังมีการใช้งาน motion graphics เพื่อเพิ่มความสนุกให้กับภาพยนตร์ 

 

 

3.2 การย้อมสีภาพยนตร์  
          เนื่องจากฟุตเทจส่วนใหญ่จะเป็นฟุตเทจที่มาจากแหล่งภายนอก การเกรดสีจึงทําการเกรดหลักแค่ Recreation และ ช่วง

สัมภาษณ์เท่านั้น mood and tone ในการเกรดส่วนนี้ก็จะเน้นไปที่ความสว่างและสี เนื่อจากเราใช้สีแบคกราวด์เป็นสัญลักษณ์

แทนความชื่นชอบของศิลฟินแต่ละวง และความสว่างของส่วน Recreation กับส่วนสัมภาษณ์ในสมดุลกัน 
 

3.3 เสียงในภาพยนตร์  
          จะถูกเล่าด้วยเสียงของผู้ถูกสัมภาษณ์เป็นหลัก ประกอบกับเสียงจากฟุตเทจต่างๆที่นําเข้ามาใส่ เพื่อเพิ่มความน่าสนใจ
ให้กับภาพยนตร์ เพราะจะทําให้เกิดความหลากหลายไม่จําเจ 

 
3.4 ดนตรีประกอบภาพยนตร์  

        เนื่องจากผู้กํากับอยากให้เกิดอารมณ์ที่สนุกสนานเพลงที่เลือกใช้ ก็จะเป็นเเพลงที่ทําให้รู้สึกสดใส สนุกสนาน ส่วนในพาร์
ทดราม่าก็จะใช้เพลงที่ให้กําลังใจ สร้างความหวังให้คนดู 
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บทที่ 4 

สรุปและอภิปรายผล 
 

การศึกษาการสร้างภาพยนตร์สั้นแนวสารคดีที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับกลุ่มคนที่ชื่นชอบศิลปินเกาหลี 

วัตถุประสงค์ 
1. เพื่อเรียนรู้การสร้างสรรค์ภายนตร์ขนาดสั้นแนวสารคดี 
2. เพื่อสร้างความเข้าใจในเรื่องติ่งเกาหลีที่เป็นเพียงความชอบอย่างหนึ่ง  

 
สรุปผลการศึกษา 
          จากการที่ได้ศิกษาค้นคว้าและสร้างสรรค์ภายนตร์ขนาดสั้นแนวสารคดี ผู้วิจัยได้มีการศึกษาทั้งในด้านทฤษฎี และได้ทําการสัมภาษณ์
เพื่อนํามาพัฒนาภาพยนตร์ อีกทั้งได้นํามาประยุกต์ใช้ในกระบวนการผลิตภาพยนตร์สารคดีสั้นเรื่องนี้ เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพในการทํางาน 

และทําให้ภาพยนตร์เรื่องนี้สมบูรณ์มากที่สุดโดยสุดท้ายแล้วดลุ่มผู้วิจัยได้บรรลุถึงวัตถุประสงค์ของการวิจัยทั้งหมดคือ 

1. เพื่อเรียนรู้การสร้างสรรค์ภายนตร์ขนาดสั้นแนวสารคดี 
2. เพื่อสร้างความเข้าใจในเรื่องติ่งเกาหลีที่เป็นเพียงความชอบอย่างหนึ่ง  

 

ปัญหาการแก้ไขปัญหา และสิ่งที่ได้รับจากการสร้างสรรค์ผลงาน 
1. สรุปผลการศึกษาของ ผู้กํากับภาพยนตร์ 

1.1 ปัญหา 
- ที่เกิดขึ้นส่วนใหญ่ในช่วงก่อนโปรดักชั่นคือการมาสายของสมาชิกในกลุ่ม อาจจะดูเป็นเรื่องเล็กน้อยสําหรับคนไทย 

แต่เราคิดว่าเป็นเรื่องใหญ่มากๆ ด้วยความที่สมาชิกในกลุ่มของเรามีน้อย การหายไปหนึ่งคนก็ทําให้คนมันดูน้อย

มาก เราจึงคิดว่าการรอให้คนครบมันจะเป็นสิ่งที่ดีที่สุด แต่มันไม่สามารถรอได้ในทุกครั้ง ทําให้เราต้องเกิดการ

อัพเดตงานและเกิดการอัพเดตงานผิดพลาดและล่าช้าไปบ้าง  

- ในส่วนของช่วงโปรดักชั่นปัญหาหนักที่เกิดขึ้นก็คือ โควิด-19 ซึ่งภาพยนตร์ของเรามีส่วนที่เรียกว่า รีครีเอชั่น ซึ่งมี

การแสดงแบบมิมิคเกิดขึ้น ทําให้ต้องใช้นักแสดงจํานวนมาก และมีนักแสดงหลายคนได้ไปพบเจอกับผู้ติดเชื้อโค

วิด-19  

- ช่วงหลังโปรดักชั่นเกิดปัญหาในการตัดต่อก็คือการติดต่อสื่อสารกันที่ลําบากและน้อยมากของผู้กํากับและคนตัดต่อ 

เนื่องด้วยสถานการณ์โควิด-19 และตารางของทั้งสองฝ่ายทําให้การตัดล่าช้ามากกว่าเดิม ทําให้เกิดการผิดพลาดใน

การตัดต่อจนทําให้ดราฟแรกไม่เป็นไปตามที่คาด 

1.2 การแก้ไขปัญหา 
- แก้ปัญหาด้วยการเก็บเงินค่ามาสายด้วยราคาที่แพงจนไม่มีใครกล้ามาสาย ส่วนใครที่มาสายก็ต้องยอมรับผลกรรม

ของตัวเองที่มาสายและจ่ายเงินแต่โดยดี เพื่อไม่ให้เป็นการเสียเวลาคนที่เดินทางมาก่อนและเริ่มทํางานไปก่อน 

- แก้ปัญหาด้วยการที่เราต้องปรับเปลี่ยนแผนการถ่ายทํา และนําสมาชิกในกลุ่มมาเป็นนักแสดงของเรื่องเราเป็นการ

แก้ปัญหาที่ดีที่สุดเพื่อลดความเสี่ยงและการกระจายเชื้อโควิด-19  

- แก้ไขปัญหาด้วยการยอมเสียสละทั้งสองฝ่าย คุยกันให้เยอะขึ้น และเจอกันทุกวันเพื่อแก้ไขและอัพเดตงานเสมอ   

1.3 สิ่งที่ได้รับ 
- สมาชิกในกลุ่มมาสายกันน้อยลงเริ่มงานได้เร็วขึ้นและเลิกประชุมได้ข้อสรุปอย่างรวดเร็ว 

- ไม่เกิดความเสี่ยงในเรื่องโควิด-19 ทุกคนปลอดภัยจากโรค 
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- ได้ดราฟใหม่ที่ดีมากขึ้น เป็นไปตามที่ต้องการ สื่อสารกันรู้เรื่อง และไม่เกิดปัญหาไม่พอใจกัน 

2. สรุปผลการศึกษาของ ผู้ช่วยผู้กํากับ 
2.1 ปัญหา 

     ปัญหาเรื่องของการถูกระบบยืมของของทางคณะยกเลิกรายการยืมของที่จะใช้ในการถ่ายสัมภาษณ์ มันอาจจะดูไม่ใช้

ปัญหาใหญ่แต่มันก็กระทบกับงาน ปัญหานี้เกิดขึ้นเพราะความไม่เสถียรของระบบ ซึ่งมันเกิดขึ้นในเช้าของวันที่ต้อง

เดินทางไปรับของเพื่อที่จะนําไปใช้ในอีกวันนึง จึงทําให้ไฟนในวันถ่ายทําไม่เพียงพอต่อการใช้งาน 

     เนื่องจากสภานการณ์การะบาดของ COVID-19 ระลอกสองจึงทําให้การวางแผนต่างๆเปลี่ยนแปลงค่อนข้างเยอะมาก 

สถานที่ถ่ายทําภายในมหาวิทยาลัยถูกยกเลิกเพราะมาตการของรัฐบาล จึงทําให้ส่งผลกระทบต่อการทํางานในครั้งนี้มาก 

เพราะว่ากลุ่มของเราได้เลือกสถานที่ ที่จะใช้ถ่ายทําในมหาวิทยาลัยไว้สองที่ คือสตูดิโอชั้น 7 ตึกนวัตกรรมสื่อสารสังคม

และ สตูดิโอ ตึกไข่ดาว เพื่อที่จะได้ลดค่าใช้จ่ายในการถ่ายทําลง แต่เพราะ COVID-19 ระบาดจึงต้องไปหาสถานที่ถ่ายทํา

ใหม่ข้างนอก และยังมีหนึ่งในนักแสดงได้ใกล้ชิดกับผู้ติดเชื้อ จึงทําให้ต้องตัดนักแสดงที่จะมาแสดงในส่วนของ Recreation 

จึงทําให้การวางแผนที่วางมาตั้งแต่ต้นเปลี่ยนใหม่เกือบหมด 

2.2 การแก้ไขปัญหา 
          เรื่องของไฟที่โดนระบบยกเลือกไป เราได้รับความช่วยเหลือจากพี่เจ้าหน้าที่ได้นําไฟอีกชนิดมาให้ใช้แทน แต่ก็ยัง
ยังไม่เพียงพอต่อการใช้งานอยู่ดี เนื่องจากพื้นหลังเป็นสีม่วง และด้วยแสดงที่ไม่พอ ภาพที่ออกมาจึงดูหม่นๆ      

           เนื่องจากสภานการณ์การะบาดของ COVID-19 ทําให้ต้องมีการคิดแผนการทํางานขึ้นมาใหม่เพื่อให้งานที่ต้องดํา

ยังดําเนินต่อไปตามระยะเวลาที่วางไว้ เพราะกลุ่มของเราไม่อยากเลื่อนวันในการถ่ายทําแพราะกลัวว่าถ้าเลื่อนวันออกไป

สถานการณ์ของโควิดจะยิ่งแย่ลง เลยไม่อยากเสื่องกับการเปลี่ยนวันถ่ายทํา แต่ใช้วิธีปรับเปลี่ยนตรงจุดอื่นแทน และ

เนื ่องจากมีหนึ ่งในนักแสดงได้ใกล้ชิดกับผู ้ต ิดเชื ้อ COVID-19  จึงทําให้ต้องตัดนักแสดงที ่จะมาแสดงในส่วนของ 

Recreation ออกทั้งหมดและเปลี่ยนเป็นการนําสมาชิกในกลุ่มมาแสดงแทน และจากการโดนยกเลิกสถานที่ถ่ายทํา เราจึง

ต้องมีการหาสถานที่ถ่ายทําให้กัน จึงมีเรื่องค่าใช้จ่ายเพิ่มและการจํากัดจํานวนคนในการทํางานเพิ่มเข้ามา ในพาร์ท

Recreation จึงมีที่งานรวมสมาชิกในกลุ่มและจํานวน 8 คน  

2.3 สิ่งที่ได้รับ 
          สิ่งที่รับจากงานนี้ก็คือการไขสถานการณ์และความรับผิดชอบ ซึ่งเห็นได้จากการที่เราต้องปรับเปลี่ยนและแก้ไข

เนื้อหาที่เราจะต้องถ่าย พาร์ทRecreation หรือ Reenactment ที่ในตอนแรกพวกเราวางไว้ว่าจะหาคนที่มีความคล้าย

Subject มาแสดงแทนเพื่อที่จะให้คนดูเห็นภาพและเข้าใจง่ายขึ้นว่าSubjectกําลังพูดถึงอะไรอยู่แต่ด้วยเหตุการณ์เชื้อ

ไวรัสโควิด-19เกิดการแพร่ระบาดขึ้นอีกครั้งในช่วงนั้นพอดี ทําให้เราต้องปรับเปลี่ยนการถ่ายทํา จากที่จะมีนักแสดง5คน ก็

ต้องขอแคนเซิลทุกคนและตัดสินใจให้มายด์สมาชิกกลุ่มของเรามาแสดงแทน และเป็นการแสดงคนเดียวแต่เป้าหมายยัง

เหมือนเดิม นั่นก็คือการสื่อสารให้คนดูได้เห็นภาพตามได้ ส่วนในการถ่ายทําพาร์ทStop Motion ตอนแรกพวกเราก็วาง

เอาไว้ว่าจะไปถ่ายที่สตูดิโอชั้น7ที่ตึกคณะของเรา แต่พอเป็นช่วงเชื้อไวรัสแพร่ระบาด ทําให้ทางมหาวิทยาลัยต้องปิดและ

ไม่สามารถเข้าไปใช้งานได้ แต่โชคยังดีที่พวกเราได้ทําการเบิกอุปกรณ์โปรดัคชั่นของทางมหาวิทยาลัยออกมาได้ก่อน เราจึง

ปรึกษากันว่าแล้วเราจะไปถ่ายทําที่ไหนแทนได้บ้าง สรุปคือบ้านกีต้าร์มีพื้นที่และสามารถเข้าไปถ่ายทําได ้เราก็ได้ถ่ายทําที่

นั่น นอนกันที่นั่น และตื่นมาถ่ายในเช้าอีกวันหนึ่งรวมทั้งสิ้นสองวัน ส่วนเรื่องความรับผิดชอบ ด้วยการที่เรามาสายหลาย

ครั้ง และในหลายๆครั้งก็สายมากๆ ทําให้เป็นการไม่เคารพเวลาของเพื่อนๆสมาชิกในกลุ่ม และทําให้การสื่อสารในการ

ประชุมแต่ละทีเป็นไปได้อย่างยากลําบาก เพราะว่าเพื่อนๆพร้อมที่จะคุยกันแล้ว แต่เป็นเราที่ยังไปไม่ถึง ซึ่งเรื่องนี้เป็นเรื่อง

ที่ผมพยายามจะปรับปรุงมาโดยตลอด และหวังว่าในอนาคตจะไม่เกิดเหตุการณ์แบบนี้ซํ้าขึ้นอีก 
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3. สรุปผลการศึกษาของผู้กํากับภาพ 
3.1 ปัญหา 

     ปัญหาด้านการกํากับภาพจะแบ่งเป็นสองส่วนคือส่วนของการสัมภาษณ์และส่วนของการ recreation ในส่วนของการ

สัมภาษณ์นั้นวันแรกที่ต้องถ่ายสัมภาษณ์ เกิดปัญหาไฟที่ขอยืมมาไม่พอและได้ไฟแบบอื่นที่เราไม่ต้องการมาแทน และตอน

ถ่ายทํามีเสียงรบกวนในตึกค่อนข้างมาก และมีปัญหาไฟดับระหว่างการสัมภาษณ์ นอกจากนี้ยังมีปัญหาเรื่องไมค์ไวร์เลส

เกิดอาการช็อต ตัวที่ยืมมาไม่สามารถใช้งานได้  

     ส่วนที ่สองคือส่วนของ Recreation เนื ่องจากสภานการณ์การะบาดของ COVID-19 ระลอกสอง และมีหนึ ่งใน

นักแสดงเป็นกลุ่มเสี่ยงที่จะติดโรค เลยทําให้ต้องรื้อการถ่ายทําแบบแรกที่นําเสนออาจารย์ใหม่ทั้งหมด 

      ในส่วนของการลําดับภาพนั้น หลักๆจะเป็นปัญหาเรื่องการสื่อสารเพราะผมกับผู้กํากับคิวไม่ตรงกัน ทําให้มีความ

ลําบากในการอัพเดทงาน และทําให้ดราฟท์แรกๆที่ตัดมาไม่ตรงตามไดเรคชั่นผู้กํากับ  

      อันที่จริงแล้วผมได้เสนอวิธีการทํางานแบบนึงให้ผู้กํากับ เนื่องจากเราต้องทํางานทางไกลในช่วงแรก ผมเลยเสนอ

วิธีนึงที่ผมเคยทํามาก่อนตอนตัดสารคดี คือการให้ผู้กํากับนํ้าบทสัมภาษณ์ที่ได้รับมาเรียงเป็นเรื่องใหม่ เหมือนการเขียนบท

ใหม่ ต่อคําจากบทสัมภาษณ์ที่กลุ่มเราได้ถอดคําและทํารีพอร์ทไว้เรียบร้อยแล้ว แต่จะด้วยเหตุผลอะไรก็แล้วแต่ทําให้ผู้

กํากับไม่สามารถทําได้ ก็ได้คุยกันว่าให้ตัดตามแบบผมไปก่อน ผลที่ออกมา    ก็ไม่น่าพอใจนัก และไดเรคชั่นการเล่าเรื่อง

ของผมกับส้มค่อนข้างต่างกันมาก ทําให้มีหลายๆอย่างที่ความเห็นไม่ตรงกัน และตัวผมเองคิดว่าในกลุ่มมีคนที่ถนัดตัดต่อ

วิดีโอประเภทนี้มากกว่า เลยโอนโปรเจคไฟล์ให้วทกิต รับไม้ต่อจากผมแทน 

3.2 การแก้ไขปัญหา 
     ในส่วนของการกํากับภาพนั้น ในช่วงของการสัมภาษณ์เนื่องจากเราได้ไฟมาคนละแบบกับที่เราต้องการ แต่มันยังมีไฟ
ต่อเนื่องบนสตูดิโอที่ยังสามารถพอที่จะใช้แทนกันได้ ก็เลยตัดสินใจใช้ไฟนั้นไป ผลที่ออกมาไม่ค่อยน่าพอใจนักเป็นการ

ตัดสินใจที่ผิดพลาด ด้วยกําลังไฟที่ต่างกัน ทําใหภาพค่อนข้างต่างกับที่ถ่ายบุคคลสัมภาษณ์อื่นพอสมควร  

      ในส่วนของการลําดับภาพนั้นเราได้อย่างที่กล่าวไปว่าช่วงแรกมีปัญหาเรื่องการสื่อสาร ช่วงหลังจากส่งดราฟท์แรกมี

การคุยกันมากขึ้น Double Head ด้วยกันทําให้การตัดราบรื่น แต่ก็อย่างที่กล่าวไป ไดเรคชั่นการเล่าเรื่องของผมกับผู้

กํากับต่างกันมาก และตัวผมเองก็ไม่ถนัดกับการตัดวิดีโอประเภทนี้ ทําให้ผมเลือกที่จะให้วทกิจ ซึ่งถนัดตัดวิดีโอประเภทนี้

มากกว่า หลังจากที่คัตติ้งการเล่าเรื่องเสร็จหมด ในส่วนของจังหวะ ลูกเล่นยิบย่อยต่างๆ ผมทําการเซฟ Archieve Project 

หรือ .dra เพื่อที่จะสามารถโอนถ่ายโปรเจคระหว่างคอมพิวเตอร์สองเครื่องได้โดยที่ ไฟล์ทุกอย่างจะ Link กันครบแบบไม่

มีตกหล่น เพื่อให้ง่ายต่อคนที่จะมาทํางานต่อจากผม 
3.3 สิ่งที่ได้รับ 

     ได้รับรู้ว่าการสื่อสารนั้นสําคัญ และการเลือกคนที่เหมาะสมกับงานแต่ละระเภทจะให้ ผลลัพท์ออกมาดี ตัวผมเองไม่

ถนัดการตัดต่อลักษณะนี้เลย แต่เราอยากศึกษา อยากลอง และเมื่อรู้ว่ามันไม่เวิร์คจริงๆ สําหรับเรา เราก็ส่งไม้ต่อให้กับคน

อชที่เขามีความสุข และมีความถนัดกับการทําอะไรแบบนี้มากกว่าแทน เพื่อให้งานออกมาดีที่สุด 

     ผมได้เรียนรู้เรื่องแฟนคลับศิลปินเกาหลีมากขึ้น เปิดโลกเรามากขึ้น ผมว่ามีหลายอย่างที่น่าสนใจ อยากเรียนรู้ชีวิตเขา 

เคยเสนอผู้กํากับไป แต่มันไม่ตรงกับมุมมองของผู้กํากับ ซึ่งผมเคารพการตัดสินใจ ผมแค่มีความรู้สึกว่าในฐานะที่ไม่ใช่แฟน

คลับวัฒนธรรมนี ้มันมีหลายอย่างที่น่าสนใจที่อยากเอามาเล่า แต่ถ้าถามว่าสิ่งที่ผู้กํากับต้องการสื่อสารมันผิดหรือไม่ ก็ต้อง

บอกว่าไม่ผิด เป็นสิทธิของผู้กํากับ ของเจ้าของเรื่องที่อยากจะเล่าเรื่องนี้ออกมา ผมไม่อยากไปเปลี่ยนแปลงความคิดใคร

เพราะคิดว่านี่เป็นความฝันของเขาที่อยากจะเล่า และมีความแน่วแน่ในเส้นทางของตน หน้าทีตัวผมคือเสนอแนะ และ

พยายามดันให้ภาพออกมาตรงกับที่ผู้กํากับอยากเล่ามากที่สุด 

     นอกจากนี้ในเรื ่องการตัดต่อพบว่า Davinci Resolve เหมาะกับการตัดสารคดีมาก ด้วยระบบ Workflow และ 
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Interface ที่จัดการไฟล์ได้ง่าย เหมาะกับการตัดสารคดีที่มีฟตุเทจหลากหลายมากๆ แต่ต้องแลกมากับการกินทรัพยากร

พื้นที่ในระบบมาก ตอนแรกที่เลือกใช้ Davinci Resolve ตัดก็เพราะชอบการทํางานของมันในการจัดระเบียบ ระบบต่างๆ 

แต่อีกใจนึงก็กังวลว่าคอมพิวเตอร์เราจะไหวหรือเปล่า ซึ่งผลสุดท้ายแล้วก็พอไหวอยู่ พอกับความยาวหนังสั้นพอดี แต่ทั้งนี้

ต้องทํา Proxy ไฟล์ก่อนมาตัดในกรณีที่ไฟล์มีขนาดใหญ่ และไม่สามารถเกรดสีได้บนคอมพิวเตอร์ผมได้ ต้องย้ายไป

คอมพิวเตอร์เครื่องอื่นในการทํางานตรงนี้ 
 

4. สรุปผลการศึกษาของ ผู้อํานวยการสร้าง 
4.1 ปัญหา  

          เนื่องจากได้รับหน้าที่เป็นโปรดิวเซอร์ครั้งแรก จึงถือว่าเป็นเริ่งใหม่ในการทํางานมา ปัญหาที่เกิดขึ้นช่วงแรกของ

การทํางานคือปัญหาเรื่องการจัดหาสปอนเซอร์เพื่อลดต้นทุนในการผลิตภาพยนตร์ เนื่องจากอยู่ในช่วงระบาดของโควิด-

19จึงทําให้การหาสปอนเซอร์เป็นเรื่องยากมาก เพราะเศรษกิจที่แย่และปัจจัยหลายๆอย่างจึงทําให้ไม่ค่อยมีผู้สนับสนุนใน

จุดนี้มากนักเพราะช่วงถ่ายทําเป็นการระบาดใหม่รอบสองอีกด้วย 

          ปัญหาเวลาในการประชุมแต่ละครั้งสมาชิกในกลุ่มบางคนมาประชุมสาย บางครั้งก็ขาดการติดต่อมันจึงเป็นปัญหา

ในการทํางาน ซึ่งการประชุมบางครั้งเป็นการสรุปงานต่างๆจึงทําให้เดปัญหาต่อการทํางานต่อไปของสมาชิกในกลุ่ม 

          ปัญหารเรื่องถูกยกเลิกสถานที่ในการถ่ายทํา เนื่องจากโควิด-19 กลับมารับาดอีกครั้ง ซึ่งโดนยกเลิกสองโลเคชั่น 

เนื่องจากสถานที่อยู่ในรั้วมหาวิทยาลัยจึงต้องทําการปิดตาที่รัฐบาลประกาศ จึงทําให้ต้องปรับแก้อะไรหลายๆอย่างทั้งใน

ส่วนของพาร์ท  stop motion และพาร์ท recreation เนื่องจากโดนยกเลิกสถานที่ถ่ายทํา พาร์ท  stop motion  ก่อน

ถ่ายทําสองวันจึงทําให้เกิดปัญหาใหญ่มา อุปกรณ์ที ่ใช้ถ่ายทําทีเบิกออกมาแล้วด้วย ในส่วนสถานที่ถ่ายทําพาร์ท 

recreation มีระยะเวลาในการหาสถานที่ถ่ายทําใหม่จึงไม่ค่อยเกิดปัญหาเรื่องการหาสถานที่มาก แต่ปัญหาที่เกิดจากคือ

เรื่องราคาและการจํากัดจํานวนคนในการเข้าใช้สถานที่จึงทําให้ต้องลดจํานวนคนที่จะมาช่วงงานลง  

4.2 การแก้ไขปัญหา 
          การจัดหาสปอนเซอร์ แก้ปัญหาด้วยการพยามยามไม่เครียดและยืนเอกสารไปทุกที่โดยไมต้องคิดว่าจะ

ได้ไหม ยื่นเอกสารไปก่อน ถ้ามีการติดต่อกลับมาก็ถือว่าได้กําไรของกลุ่ม ในส่วนของสปอนเซอร์อาหารจะ

พยายามหาร้านอาหารที่ใกล้มหาวิทยาลัย และใช้วิธีการโทรไปหาแทนการส่งอีเมล์ไป เพราะบางร้านไม่สะดวก

ในการติดต่อผ่านเมล 

          ปัญหาเรื่องเสมาชิกในกลุ่มมาสายเพราะมันเป็นปัญหาที่ต้องแก้ที่ตัวบุคคลนั้นๆ ที่เราม่สามารถช่วย

แก้ไขปัญหาตรงนี้ได้ จึงได้แก่แก้ปัญหาด้วยการเก็บเงินของคนที่มาสาย โดยจะคิดเป็นนาทีละ 5 บาท เพื่อนํา

เงินตรงนี้มาเป็นเงินกองไว้ใช้ในการถ่ายทํา  

            เนื่องจากโดนยกเลิกสถานที่ถ่ายทํา พาร์ท  stop motion ตัดสินใจเปลี่ยนมาถ่ายที่บ้านของสมาชิกใน

กลุ่มแทน เพราะเป็น พาร์ท  stop motion  ที่สามารถถ่ายทําที่ไหนก็ได้จึงเลือกเป็ฯบานของสมาชิกในกลุ่ม

เพราะมีพื่นที่กว่าง ในส่วนสถานที่ถ่ายทําพาร์ท recreation มีระยะเวลาในการหาสถานที่ถ่ายทําใหม่จึงไม่ค่อย

เกิดปัญหาเรื่องการหาสถานที่มาก แต่ปัญหาที่เกิดจากคือเรื่องราคาและการจํากัดจํานวนคนในการเข้าใช้

สถานที่ จึงหาสถานที่หลายสถานที่ ที่ราคาเหมาะสม จึงเลือก ริมคลอง สตูดิโอ มาเป็นถานที่ถ่ายทําในครั้งนี้ 

4.3 สิ่งที่ได้รับ 
          สิ่งที่ได้รับจากการทํางานในครั้งนี้มีเยอะมากตั้งแต่การได้รับความรู้ในเรื่องต่างๆ การรับผิดชอบหน้าที่ที่ได้รับ

มอบหมาย ประสบการณ์การถ่าย stop motion ที่ไม่ค่อยได้เจอในการทํางานตลอด 4 ปี การทํางานร่วมกับบุคคลอื่นให้

ราบรื่นไม่เกิดปัญหา การติดต่อสื่อสารกับองค์กรต่างๆเพื่อขอสปอนเซอร์เพราะด่วยความที่เป็นครั้งแรกในการทําตําแหน่ง

นี้จึงเป็นเรื่องแปลกใหม่ 
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5. สรุปผลการศึกษาของ ผู้กํากับฝ่ายศิลป์ 

5.1 ปัญหา 
           ปัญหาเบื้องต้นของการทํางานด้านศิลป์ในภาพยนตร์สั้นเรื่องนี้คือ เนื่องจากอาจารย์ให้โควต้าฝ่ายออกแบบคน

เดียว ทําให้ยากต่อการตัดสินใจอะไรหลายๆอย่าง อีกทั้งสิ่งที่ต้องทําก็มีมากขึ้นกว่ากลุ่มอื่นๆ เพราะคนเดียวต้องทํางาน

ของสามหน้าที่ภายในเวลาเท่ากัน จึงอาจทําให้ทํางานออกมาได้ได้ดีเท่าที่ควร  

          ในช่วงของการถ่ายทําพาร์ท recreation ตรงกับช่วงที่เชื้อไวรัสโควิด19ระบาดรอบใหม่ ทําให้สตูดิโอที่เคยตกลง

กันไว้คือสตูอิโอตึกไข่ดาว และสตูดิโอตึกนวัตกรรมชั้น 7 ที่อยู่ในเขตของมหาวิทยาลัยถูกยกเลิก จึงต้องหาสถานที่ใหม่  

            เมื่อเป็นภาพยนตร์ documentary ในส่วนของ stop motion อาจต้องทําหลายสิ่งไปก่อนโดยที่คาดการณ์ไม่ได้

ว่าจะได้ใช้หรือไม่ เวลาถ่ายทํามีวันเดียว จึงต้องนําของหลากหลายอย่าง ทําให้มีปัญหาต่อการขนย้าย ของที่ยืมมาบางชิ้นมี

การเสียหายเล็กน้อย อีกทั้งมีฝ่ายออกแบบมีคนเดียว ทําให้การหาของและการยืมของต่างๆเป็นไปได้ช้า  

          ปัญหาจากการดีไซน์มีค่อนข้างน้อย เนื่องจากมีการอ้างอิงการแต่งตัวจากผู้ถูกสัมภาษณ์มา แต่ด้วยผู้ถูกสัมภาษณ์

มีรูปร่างแตกต่างกันมาก ทําให้ยากต่อการหาเสื้อผ้ามาให้นักแสดงสวมใส่ แต่เมื่อเกิดสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อ

ไวรัสขึ้นทําให้มีการปรับเปลี่ยนในช่วง recreation และมีการเปลี่ยนผ้าของนักแสดงเหลือเพียงไม่กี่ชุด ทําให้มีการต้องหา

เสื้อผ้าอย่างกระทันหัน 

5.2 การแก้ไขปัญหา 
          อันไหนที่ยากต่อการตัดสินใจด้วยตัวเอง ก็นําไปปรึกษาผู้กํากับและเพื่อนๆในกลุ่มให้ช่วยตัดสินใจ และอาจต้อง

เริ่มงานให้เร็วกว่าเพื่อนกลุ่มอื่น เพื่อให้เสร็จทันเวลา  

          สําหรับสถานที่ถ่ายทําที่ถูกยกเลิกไป จึงรีบหาสถานที่ถ่ายใหม่โดยเร็ว ส่วนของการถ่ายทําพาร์ท recreation ได้

เปลี่ยนไปใช้สตูดิโอข้างนอก และstop motion เปลี่ยนไปถ่ายบ้านของสมาชิกในกลุ่ม 

          Stop motion ที่ถ่ายทําไว้ถูกตัดออกไปเยอะมาก เพราะในส่วนที่ทําstop motion ไว้ไม่ได้ถูกพูดถึง เป็นส่วนที่

ไม่สามารถทําอะไรได้ ในส่วนของของที่เสียหายระหว่างขนย้ายได้มีการซื้อของชิ้นนั้นคืนให้เจ้าของแล้ว  

          ในส่วนของเครื่องแต่งกาย เนื่องจากนักแสดงเป็นสมาชิกในกลุ่ม จึงเลือกใช้เสื้อผ้าของนักแสดงและเพื่อนอีกหนึ่ง

คนที่อยู่ใกล้กับสมาชิกมาใช้เป็นชุดหลักอีกหนึ่งชุด 

5.3 สิ่งที่ได้รับ 
          ได้เรียนรู้ว่าเราไม่ได้อยู่คนเดียว หากมีปัญหาเราสามารถปรึกษาคนรอบข้างได้เสมอ ได้เรียนรู้การตัดสินใจด้วย

ตนเองให้เด็ดขาดและตัดสินใจอย่างรอบครอบ เพราะปัญหาเล็กๆอาจนํามาสู่ปัญหาใหญ่ได้ อีกทั้งหากมีปัญหาควรคุยกัน

ให้รู้เรื่องต่อหน้าไปเลย ไม่ควรเก็บมาแล้วไม่พอใจกันในภายหลัง งานก็ส่วนงาน เรื่องส่วนตัวก็ส่วนเรื่องส่วนตัว ควรแบ่ง

เวลาให้ดีเพราะมีหลายอย่างต้องทํา อีกทั้งรู้สึกขอบคุณเพื่อนๆที่ช่วยให้งานชิ้นนี้สําเร็จลุล่วงไปได้ 

 

6. สรุปผลการศึกษาของ ผู้คัดเลือกผู้ให้สัมภาษณ์ 
6.1 ปัญหา  

       ผู้ให้สัมภาษณ์มีเนื้อหาที่ต้องการจะสื่มากมายอ และในบางครั้งยังมีปัญหาเรื่องการเรียงคําในการเล่าเรื่อง และมี

ปัญหาเรื่องการเกร็งบ้างตอนอยู่หน้ากล้อง 

6.2 การแก้ไขปัญหา  
       ก่อนวันสัมภาษณ์จริงพวกเราได้มีการพูดคุยกับผู้ให้สัมภาษณ์เพื่อให้รู้ถึงเนื้อหาทั้งหมดที่ผู้ให้สัมภาษณ์ต้องการจะสื่อ 

จากนั้นพวกเราก็จดบันทึกในส่วนที่เป็นประเด็นที่ต้องการจากผู้ให้สัมภาษณ์คนนั้นๆ และสัมภาษณ์เขาเพียงในส่วนนั้น

เพื่อให้ผู้สัมภาษณ์สามารถโฟกัสไปที่ประเด็นได้อย่างสะดวก และพวกเราคอยสร้างบรรยากาศที่เป็นกันเองเพื่อช่วยให้ผู้ให้

สัมภาษณ์รู้สึเกร็งน้อยลง 
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6.3 สิ่งที่ได้รับ  

      ได้เรียนรู้เรื่องการสื่อสารกับบุคคลอื่น การทํางานร่วมกับบุคคลอื่น และการสร้างบรรยากาศให้ผู้สัมภาษณ์ก็เป็นเรื่อง

สําคัญ  
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(ตารางการถ่ายทําภาพยนตร์คิวที่ 5 แผ่นที่ 2) 
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