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 มสุกิะปาน 
 

 การศกึษาอตัลกัษณ์เครื่องดนตรไีทย วงมโหรวีงเลก็ เพื่อออกแบบผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึดนตรี

ไทย ดว้ยแนวคดิการสรา้งประสบการณ์สุนทรยีะ มวีตัถุประสงคเ์พื่อ 1) ศกึษาอตัลกัษณ์เครือ่งดนตรไีทย

วงมโหรวีงเลก็ ดว้ยแนวคดิการสรา้งประสบการณ์สุนทรยีะ 2) ออกแบบผลติภณัฑ์ทีร่ะลกึเครื่องดนตรี

ไทยทีจ่าํลองอตัลกัษณ์ของเครือ่งดนตรไีทย 

 วธิดีําเนินการวจิยั เริม่จาก 1) การเกบ็รวบรวมขอ้มูลปฐมภูม ิไดแ้ก่ การสมัภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ

ด้านดนตรไีทยเพื่อศึกษาข้อมูลเชิงลึก เกี่ยวกับอตัลกัษณ์เครื่องดนตรไีทย โดยใช้เครื่องมอืคอืแบบ

สมัภาษณ์แบบมโีครงสรา้ง การสมัภาษณ์ผูเ้ชีย่วชาญดา้นการออกแบบผลติภณัฑไ์ทย เพื่อหาแนวทางที่

เหมาะสมในการออกแบบ โดยใช้เครื่องมือคือแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง การลงพื้นที่ส ังเกต

พฤติกรรมและสอบถามความคดิเห็นของผู้บรโิภคกลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นนักท่องเที่ยวทัง้ชาวไทยและ

ต่างชาติ ที่ชื่นชอบการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม เพื่อศึกษาพฤติกรรมในการเลือกซื้อผลิตภณัฑ์ของ 

ทีร่ะลกึ 2) เกบ็รวบรวมขอ้มลูทุตยิภมู ิไดแ้ก่ การทบทวนวรรณกรรมจากเอกสารและงานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้ง 

3) วเิคราะหข์อ้มลูทัง้หมด เพื่อสรปุขอ้กําหนดในการออกแบบ 

 ผลการดําเนินการวจิยั ไดข้อ้กําหนดดา้นอตัลกัษณ์เครื่องดนตรไีทยวงมโหรวีงเลก็ในแง่มุมของ

ประสบการณ์สุนทรยีะ จากผู้เชี่ยวชาญด้านดนตรไีทย ดงัน้ี 1) รูปลกัษณ์ที่เหมาะสมของผลติภณัฑ์ที่

ระลึกดนตรีไทย คือลักษณะที่มีการตัดทอนรายละเอียดบางส่วน แต่คงสาระสําคัญไว้ 2) รสของ

ประสบการณ์ทีเ่หมาะสมในการสรา้งภาพลกัษณ์ทีด่ขีองดนตรไีทย คอืรสประสบการณ์ทีร่ ื่นรมย ์3) กลิน่

ที่เหมาะสมกบัดนตรไีทย คอืกลิน่ดอกไม้ไทย 4) เสยีงจากบทเพลงที่เหมาะสมคอืบทเพลงที่มจีงัหวะ

สนุกสนาน ได้แก่เพลง “ค้างคาวกินกล้วย” 5) ผิวสัมผัสที่เหมาะสมคือ แบบใกล้เคียงธรรมชาติ 6) 

เรื่องราวของดนตรไีทย ที่มคีวามสมัพนัธ์กบัวถิชีวีติความเป็นอยู่แบบไทย และได้ขอ้กําหนดด้านการ

ออกแบบผลิตภณัฑ์ที่ระลกึดนตรไีทย ด้านโครงสร้าง คอืงานประติมากรรมกระดาษแบบร่วมสมยั 5 

แนวคดิ ไดแ้ก่ แนวคดิบตัรอวยพรสามมติ ิ(Pop-Up Card), แนวคดิตวัต่อสามมติ ิ(3D Puzzle), แนวคดิ

กล่องเงา (Shadow Box), แนวคิดโมเดลกระดาษเรขาคณิต (Origami) และแนวคิดโมเดลกระดาษ 

(Paper Box) ด้านกลิน่ ใช้เทคนิคการอบกระดาษ ด้านเสยีง ใช้เทคนิคการตดิแผ่นวงจรเล่นเสยีง ด้าน

สมัผสั เลอืกใชก้ระดาษตกแต่งผวิหน้าทีม่ลีวดลาย  

 นําผลการดําเนินการวจิยั มาออกแบบสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์ที่ระลกึเครื่องดนตรไีทยวงมโหร ี

วงเล็ก ที่จําลองอัตลักษณ์เครื่องดนตรไีทย เพื่อสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ที่ระลึก ทัง้ด้าน

รปูลกัษณ์ มติคิุณค่าและความหมายทําใหเ้กดิการจดจํา เกดิมลูค่าเพิม่ และสบืสานศลิปวฒันธรรมอนัดี

งามของชาตใิหค้งอยูต่่อไป     
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 This study of Thai musical instruments and the identity of Mahori Wong Lek for Thai 

music souvenirs with a design aesthetic and experience concept. The purpose of the study was 

as follows: 1) to study the identity of the Thai musical instruments of Mahori Wong Lek with the 

ideas to create the aesthetic experience; and 2) to design the souvenir products of Thai musical 

instruments as a model of the identity of Thai musical instrument. 

The methodology was as follows: 1) the collection of primary data: interviews with the 

Thai music experts to study in-depth data about the identity of the musical instruments, 

interviews with design experts in Thai products to find the proper way and a field study for 

behavioral observation and an opinion survey of the target group, Thai and foreign tourists 

visiting Thailand for cultural tourism; and to study their behavior in selecting souvenirs; 2) the 

collection of secondary data, a literature review and related researches; 3) the data analysis of 

the conclusion of the design.  

According to the results, the identical conditions of Thai musical instruments of Mahori 

Wong Lek in terms of the aesthetic experience aspects are as follows: 1) an appropriate design 

for the souvenirs in terms of cutting out the details, but remains the important contents; 

2) the appropriate experience required for the creation of Thai musical instruments with a good 

image is taste which is featured in many upbeat songs; 3) the proper smell is Thai flowers; 

4) the proper songs are those with a merry rhythm “Bat Eats Banana”; 5) the proper touch is 

also similar the nature; 6) Thai music stories related to the Thai way of life and the conditions 

also regulate souvenir design and the construction of contemporary paper sculptures regarding 

ideas: Pop-up Cards, 3D Puzzles, Shadow Boxes, Origami and Paper Boxes. For the smell, 

paper drying has been used to add smell. For sound, the product will have a sound circuit 

board installed and for touch selected patterned paper for production. 

On conclusion of the research, the creative design of the souvenirs of Thai music of 

Mahori Wong Lek is a model of the identity of Thai musical instruments to make a difference in 

terms of souvenir products in terms of appearance, value, and meaning for remembrance, 

increasing value and retaining cultural inheritance. 
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ประกาศคณูุปการ 

 
 ปรญิญานิพนธฉ์บบัน้ี คงไม่สําเรจ็ลงได้ด้วยด ีหากไม่ได้รบัความอนุเคราะห์และสนับสนุนจาก 

ผู้เชี่ยวชาญด้านดนตรไีทย ได้แก่ อาจารย์เมธ ีพนัธุ์วราทร ที่ให้ความกรุณาถ่ายทอดองค์ความรูข้อง

ดนตรไีทย เป็นที่ปรกึษาในหลายขัน้ตอน และช่วยประสานให้นิสติสาขาวชิาดนตรไีทย เล่นดนตรไีทย

เพื่อบนัทกึลงในผลติภณัฑต์้นแบบ ขอบพระคุณอาจารย ์ดร.สุรศกัดิ ์จํานงสาร และอาจารย ์ดร.เทพกิา 

รอดสการ ที่ได้ให้ความรู้ด้านดนตรไีทยอย่างกระจ่าง และเสนอแนะแนวทางที่เป็นประโยชน์ในการ 

ทําการวจิยั ผู้เชี่ยวชาญทัง้ 3 ท่าน เป็นอาจารยป์ระจําสาขาวชิาดุรยิางคศาสตร์ศึกษา มหาวทิยาลยั 

ศรนีครนิทรวโิรฒ ขอบคุณนิสติระดบัปรญิญาตร ีสาขาวชิาดนตรไีทย มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ 

ที่ช่วยบรรเลงดนตรไีทย 10 เครื่องดนตรี ครบวงมโหรวีงเล็ก เพื่อนําไปเป็นองค์ประกอบหลักใน

ผลติภณัฑต์้นแบบ ตามแนวคดิผลติภณัฑท์ีร่ะลกึสรา้งประสบการณ์สุนทรยีะ ไดแ้ก่ นายอดศิกัดิ ์สองมา 

ผู้ตีระนาดเอกมโหร ีนางสาวปิยะกุล ไข่มุกข์ ผู้สีซอด้วง นายชนาธิป หอมกลิ่น ผู้เป่าขลุ่ยเพียงออ 

นางสาวอมรา พนัธุ์เสอื ผู้ตฆี้องวงใหญ่มโหร ีนายวุฒชิยั วลัพุฒ ิผู้ดดีจะเข ้นายนนทณัฐ วเิศษศร ีผู้ส ี

ซออู้นายธรีวทิย ์กลิน่จุย้ ผูส้ซีอสามสาย นายพชรพล สุดลอย ผูใ้หจ้งัหวะโทนและราํมะนา และนางสาว 

ธญัยาภรณ์ พวกดี ผู้ให้จงัหวะฉิ่ง ขอบคุณทัง้ 9 นิสิต ผู้จะเป็นอนาคตของดนตรไีทย ช่วยสืบสาน

ศลิปวฒันธรรมของชาตใิหเ้จรญิงามต่อไป 

 ขอบพระคุณผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ได้แก่ อาจารย์ ดร.ทรงวุฒ ิเอกวุฒวิงศา อาจารย์

ภาควชิาครุศาสตรส์ถาปัตยกรรมและการออกแบบ คณะครุศาสตรอุ์ตสาหกรรมและเทคโนโลย ีสถาบนั

เทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจา้คุณทหารลาดกระบงั คุณ 19ศรณั 1 9ญ 0 อยู่คงด 1ี9 เจา้ของแบรนด์ SARAAN และ 

คุณสุรวทิย ์บุญไทย หวัหน้าฝ่ายศิลปกรรม บรษิัทออกแบบสื่อสิง่พมิพ์ ขอบพระคุณทัง้ 3 ท่าน ที่ได้

ถ่ายทอดความรูแ้ละประสบการณ์ด้านการออกแบบ แนะนําแนวทางที่ดทีี่สุดและเหมาะสมที่สุด ในการ

สรา้งสรรคผ์ลงานตน้แบบผลติภณัฑท์ีร่ะลกึดนตรไีทย 

 ขอบพระคุณ รองศาสตราจารยก์ติตชิยั เกษมศานติ ์อาจารยป์ระจําคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์

ภาควชิานิเทศศลิป์สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั ทีช่่วยตรวจเครือ่งมอืวจิยั  
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บทที่ 1 
บทนํา 

ภูมิหลัง 
   “ชนใดไมมีดนตรีกาล  ในสันดานเปนคนชอบกลนกั 

  อีกใครฟงดนตรีไมเห็นเพราะ เขานั้นเหมาะคิดกบฎอัปลักษณ 

  ฤๅอุบายเลหรายขมังนัก  มโนหนักมืดมัวเหมือนราตรี 

  อีกดวงใจยอมดําสกปรก  ราวนรกเชนกลาวมานี ่

  ไมควรใครไวใจในโลกนี้  เจาจงฟงดนตรีเถิดชื่นใจ” 

(พระราชนิพนธแปลในพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว รัชกาลที่ 6 

สวนหนึ่งของบทละครเร่ือง เวนิสวาณิช จากตนฉบับ The Merchant of Venice  

ของ วิลเลยีม เช็กสเปยร, 2506) 

 จากคําประพันธนี้ คงจะกลาวไดวา “ดนตรี” มีความสําคัญกับชีวิตของคนเรา ชวยจรรโลง 
จิตใจ ชวยผอนคลาย และยังเปนเคร่ืองบงบอกความเปนชนชาติที่มีประวัติศาสตรอันยาวนาน 
มีเอกลักษณเปนของตนเอง 
 ดนตรี เกิดขึ้นจากธรรมชาติ และมนุษยไดนํามาดัดแปลงแกไขใหประณีตงดงามไพเราะ 
ดนตรีเปนศาสตรและศิลป ที่อาศัยเสียงเปนสื่อในการถายทอดอารมณความรูสึกไปยังผูฟง 
เสียงดนตรีเปนศิลปะที่งายตอการสัมผัสกอใหเกิดความสุข ความพึงพอใจ ความปลื้มปติแกมนุษย 
เฮนร่ี แวดสเวิรธ ลองฟอลโลว นักประพันธเอก ยุคศตวรรษที่ 19 เรียกดนตรีวา เปน “ภาษาสากล
ของมนุษยชาติ” (ออนไลน, 2558) มนุษยไมวาจะเปนชนชาติใดภาษาใด ก็สามารถรับรูอรรถรสของ
ดนตรีไดโดยใชเสียงเปนสื่อไดเหมือนกัน 
 ดนตรีไทยคือชีวิตของคนไทย ที่สะทอนความเปนไทยหลากหลาย ทั้งรูปลักษณของเครื่อง
ดนตรีที่ทรงคุณคาทางประณีตศิลป ทวงทํานองและบทเพลงซึ่งสะทอนปรัชญา แนวคิด ชีวิตความ
เปนอยู และความรูสึกทุกรูปแบบของคนไทย ความงามทางสุนทรียะของดนตรีไทย เก่ียวพันกับองค
ความรูมากมาย สะทอนถึงภูมิปญญาวิถีชีวิตไทย ทางดานประวัติศาสตร พุทธศาสตร ศิลปศาสตร 
สังคมศาสตร วรรณคดี และภาษาศาสตร แมกระท่ังวิทยาศาสตร (มานพ ถนอมศรี, 2546) 
สังคมไทยไดนําเสียงดนตรีมาใชในความเปนอยู ประเพณีวัฒนธรรม การอบรมสั่งสอน ความ 
สงางาม ความเจริญรุงเรือง ความมีเกียรติยศ รวมไปถึงความเปนชาติ ประเทศไทยและเพื่อนบาน
ใกลเคียงมีการแลกเปลี่ยนแบบเครื่องดนตรีแกกันแลวปรับปรุงเปนของตนเอง โดยไทยแบงประเภท
เครื่องดนตรีตามอยางขอมและอินเดีย คือ ดีด สี ตี เปา และมีพิเศษอีกอยางหน่ึงคือเคร่ืองกํากับ
จังหวะ 
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ภาพประกอบ 1 จิตรกรรมฝาผนัง วัดอัมพวัน จังหวัดสมุทรสงคราม สะทอนวิถชีีวติของคนไทยใน 
        อดีต ที่มีดนตรีไทยเขามาเกี่ยวของตั้งแตเกิดจนตาย 

 
           ที่มา: มานพ ถนอมศรี และคณะ. (2546). ทิพยวาทีคตีศลิป. หนา 98 

 
 คํา “ดีด สี ตี เปา” เปนวิธีทําเสียงใหปรากฏเปนดนตรี เม่ือบรรเลงกลมกลืนกับเครื่องกํากับ
จังหวะ จะเกิดเปนความไพเราะ โดย “เคร่ืองดีด” ผูเลนจะใชมือหรือส่ิงใดสิ่งหนึ่งดีดที่สายของเครื่อง
ดนตรีนั้นใหเกิดเสียง เคร่ืองดีดของไทยสมัยโบราณเรียกรวมๆ วา “พิณ” เคร่ืองดีดทุกอยางจะมีสวน
ที่เปนกระพุงเสียงหรือกะโหลก เพ่ือเสียงที่ดีดออกมากองกังวานนาฟงขึ้น เคร่ืองดีดไดพัฒนาตอมา 
ทั้งขนาด รูปราง และลักษณะ มีชื่อดังน้ี พิณนํ้าเตา, พิณเพียะ, กระจับป, ซึง, และจะเข “เคร่ืองสี” 
เปนเคร่ืองดนตรีที่มีสายคลองเคร่ืองดีด แตผูเลนทําเสียงใหดังขึ้นดวยวิธีใชเสนหางมาหลายเสนสีไป
ตามสาย เครื่องสี ประกอบดวยตัวเคร่ืองที่มีสายและคันชักสําหรับสี เรียกเคร่ืองดนตรีประเภทนี้วา 
“ซอ” ในปจจุบันมีอยู 3 ชนิดคือ ซอสามสาย ซออู และซอดวง “เคร่ืองตี” เปนเคร่ืองดนตรีที่ผูเลนใช
มือหรือใชไมตีเคร่ืองดนตรีชนิดน้ัน แลวมีเสียงดังขึ้น เคร่ืองดนตรีประเภทตี มีความเกาแกมากที่สุด
ที่มนุษยรูจักใช และ “เคร่ืองเปา” คือเคร่ืองดนตรีที่ผูเลนใชปากเปา เปาลมเขาไปในเครื่องดนตรีนั้น
แลวเกิดเสียงดังขึ้น ในวงดนตรีไทย เคร่ืองเปาแบงเปนสองพวก คือพวกมีลิ้น เรียกวาป สวนไมมีลิ้น 
แตมีรูบังคับลมใหหักมุม เรียกวา ขลุย สวนเคร่ืองกํากับจังหวะจัดอยูในประเภทเครื่องตี เพราะได
วิวัฒนาการมาจากการปรบมือ เคาะจังหวะ ใชกํากับจังหวะเพ่ือบรรเลงรวมไปกับเครื่องดนตรีชนิด
อ่ืนๆ (เฉลิมศักด์ิ พิกุลศรี, 2542) 
 การประสมวงดนตรีไทย จะคํานึงถึงความกลมกลืนของเสียงเคร่ืองดนตรีที่นํามารวมกันเปน
เกณฑสําคัญ กลาวคือ ตองมีระดับความดังเบาที่ใกลเคียงกัน ในปจจุบันนี้ ดนตรีไทย มีการประสม
วงแบบมาตรฐานอยู 3 ประเภท คือ วงเครื่องสาย วงปพาทย และวงมโหรี โดยวงเครื่องสายเปนวง
ดนตรีที่ประกอบดวยเครื่องดนตรีประเภทเครื่องสายเปนหลัก และมีเคร่ืองดนตรีประเภทเคร่ืองเปา
เปนสวนประกอบ วงปพาทย เปนรูปแบบของการประสมของเครื่องดนตรีในกลุมเคร่ืองเปา และ
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เครื่องตี วงมโหรี จัดเปนวงดนตรีโบราณวงหนึ่งของไทยที่มีการพัฒนามาอยางตอเน่ือง ตั้งแตสมัย
กรุงศรีอยุธยา วงมโหรีจัดเปนการประสมวงที่มีความสมบูรณในดานเสียงสูงสุด คือมีเคร่ืองดนตรี
ครบทุกประเภท ดีด สี ตี เปา (กาญจนา อินทรสุนานนท, 2547) นิยมบรรเลงในงานใหญๆ เชนงาน
ทําบุญ งานแตงงาน และใชอวดฝมือในโอกาสตางๆ วงมโหรีมีหลายขนาด ไดแก มโหรีวงเล็ก มโหรี
เครื่องคู และมโหรีเคร่ืองใหญหรือวงมโหรีวงใหญ โดยวงมโหรีวงเล็ก มีเครื่องดนตรี 10 ชนิด ดังน้ี 
ซอสามสาย 1 คัน, ซอดวง 1 คัน, ซออู 1 คัน, จะเข 1 ตัว, ระนาดเอกมโหรี 1 ราง, ฆองวงใหญ
มโหรี 1 วง, โทนมโหรี 1 ใบ, รํามะนามโหรี 1 ใบ, ขลุยเพียงออ 1 เลา, ฉิ่ง 1 คู วงมโหรีเครื่องคู มี
เคร่ืองดนตรีมากข้ึนกวามโหรีวงเล็ก และเพิ่มเครื่องดนตรีบางชนิด เปนคู เชน ซอดวง 2 คัน ซออู 
2 คัน จะเข 2 ตัว ลักษณะการใชก็เชนเดียวกัน แตจะเหมาะกับสถานที่ที่กวางขวางกวา และวงมโหรี
เคร่ืองใหญหรือวงมโหรีวงใหญ จะมีเครื่องดนตรีมากข้ึนกวาเดิมและใชกับสถานที่ที่คอนขางใหญ 
นิยมบรรเลงในสถานศึกษา โดยนักเรียน นิสิต นักศึกษา 
 ดนตรีไทย มีความเจริญรุงเรืองมานาน เปนส่ิงที่มีคุณคา เปนเอกลักษณอยางหน่ึงของชาติ 
มีความสําคัญไมนอยไปกวาศิลปะแขนงอ่ืน เปนเคร่ืองแสดงถึงความเจริญของประเทศชาติ แสดงให
เห็นถึงจิตใจที่สูงมีวัฒนธรรม มีระเบียบแบบแผนของตนเอง เปนสัญลักษณอันบุคคลผูมีอารยธรรม
ทั้งหลาย ไมพึงดูหม่ิน และควรใหเกียรติแกกัน (ทรงวิทย แกวศรี, 2533) เปนมรดกตกทอดอันสูงสง
ที่บรรพบุรุษไทยมอบไวแกลูกหลาน ดนตรีไทยมีฐานะเปนดนตรีประจําชาติ เปนมรดกทาง
วัฒนธรรมมีความสําคัญในวิถีชีวิตคนไทยตั้งแตเกิดจนตาย แตดนตรีไทยไดเลือนหายไปจาก
จิตสํานึกของคนไทยมานาน เพราะถูกมองวาเปนของสูง เขาถึงยาก สถานการณของดนตรีไทย
ไมไดมีบรรยากาศที่เปนที่นิยมนักในปจจุบัน 
 รัฐธรรมนูญแหงราชอาณาจักรไทย ไดบัญญัติหนาที่ไวใหชาวไทยทุกคนสนับสนุน 
การอนุรักษและคุมครองมรดกทางวัฒนธรรม ซึ่งหมายถึง ความเปนระเบียบเรียบรอย ความกลม
เกลียวกาวหนาของชาติ และศีลธรรมอันดีงามของประชาชน ที่ประกอบดวยศิลปะของไทย ทั้งใน
ดานชางฝมือ สถาปตยกรรม การแสดงและดนตรี รวมทั้งประเพณี ซึ่งเปนส่ิงที่นิยมถือปฏิบัติสืบ 
กันมาจนเปนแบบแผน เพราะการเปนชาติที่มีเอกราชอธิปไตยมานาน จะตองมีศิลปวัฒนธรรม 
ประเพณี ภาษาและตัวอักษรเปนของตนเอง จึงเปนสิ่งที่ตองรักษาไวใหคงอยู ดังพระราชดํารัสของ
พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช เน่ืองในพิธีเปดพิพิธภัณฑสถานแหงชาติ
รามคําแหง จังหวัดสุโขทัย 25 มกราคม พ.ศ. 2507 ความวา 
 “...ชาติไทยเรานั้น ไดมีเอกราช มีภาษา ศิลปะ และขนบธรรมเนียมประเพณี เปนของตนเอง
มาชานานหลายศตวรรษแลว ทั้งน้ีเพราะบรรพบุรุษของเราไดเสียสละอุทิศชีวิต กําลังทั้งกายและใจ 
สะสมสิ่งเหลาน้ีไวใหเพ่ือพวกเรา จึงจําเปนอยางยิ่งที่เราจะตองรักษาสิ่งเหลาน้ีไวใหคงทนถาวร เปน
มรดกของอนุชนรุนหลังตอไป ขาพเจาเห็นวาโบราณวัตถุและศิลปวัตถุทั้งหลายนั้นเปนส่ิงสําคัญยิ่งที่
ชี้ใหเห็นอดีตอันรุงโรจนของชาติไทยเรา เปนประโยชนแกการศึกษาทั้งในทางประวัติศาสตร ศิลปะ 
โบราณคดี และวัฒนธรรม จึงควรที่ทุกฝายจะไดชวยกันทะนุถนอมบํารุงรักษาอยาใหสูญสลายไป....” 
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 ดนตรีไทยสรางประสบการณสุนทรียะใหกับ ทั้งผูเลนและผูฟง ซึ่งประสบการณสุนทรียะ 
มีสวนชวยใหสังคมดีขึ้น เพราะคนในสังคมที่มีสุนทรียะจะมีสภาพจิตใจที่ดี (โกมาตร จึงเสถียรทรัพย, 
2557) กลาวคือ ประสบการณสุนทรียะ เม่ือเกิดขึ้นแกเราแลวชวยใหเราเพลิดเพลิน พึงพอใจ เกิด
เปนความอ่ิมเอมใจ และอยากเผื่อแผผูอ่ืนที่มีความสนใจคลายกัน เพ่ือใหเขาไดรวมรูสึกเบิกบาน
ยินดี และมีความสุขดวย (อารี สุทธิพันธุ, 2533) ประสบการณสุนทรียะ มีความสําคัญในทุกวงการ
ของสังคม การสรางสรรคงานตางๆ ไมวาจะเปนงานเขียน งานศิลปะ หรืองานออกแบบ ศิลปนผู
สรางสรรคผลงาน จําเปนอยางยิ่ง ที่ตองพ่ึงพาประสบการณสุนทรียะ เพ่ือกอใหเกิดแรงบันดาลใจ
และความตองการสรางสรรค (อรัญ วานิชกร, 2560) 
 

 
 

ภาพประกอบ 2 ดนตรีไทยสรางประสบการณสุนทรียะใหกับทั้งผูเลนและผูฟง 
 

ที่มา: ถายภาพโฐย นฤภัค ทันอินทรอาจ ณ รานเทพบาร เม่ือ 5 พฤศจิกายน 2558  
 

 ในงานออกแบบผลิตภัณฑสรางสรรค จากจุดเดนของเอกลักษณและคุณคาทางวัฒนธรรม
ประจําชาติ ชวยสรางความแตกตางทั้งรูปลักษณ มีมิติคุณคาและความหมาย ทําใหเกิดความรูสึก
ทางความคิดของผูบริโภค ตอสินคาน้ัน แตกตางไปจากผลิตภัณฑทั่วไป การประยุกตใชตนทุนทาง
ศิลปวัฒนธรรม เชน ศิลปะการแสดง ประเพณี สถาปตยกรรม จิตรกรรม เปนตน มาออกแบบ
สรางสรรค สามารถสรรสรางเปนผลิตภัณฑที่มีความโดดเดน มีจุดแข็งคือ อัตลักษณเฉพาะตัว โดย
ตองมีความเขาใจในวัฒนธรรมที่เปนแกนแทของรากเหงาใหถูกตอง เพ่ือใหผลงานนั้นๆ สื่อเร่ืองราว
ทางวัฒนธรรมไดอยางถูกตอง มีคุณคา และเหมาะสม (ปานฉัตท อินทรคง, 2559) 
 จากขอมูลขางตนผูวิจัยไดเล็งเห็น ถึงความสําคัญของการธํารงรักษาไว ซึ่งมรดกทาง
วัฒนธรรมคือ เคร่ืองดนตรีไทย ซึ่งดนตรีไทยจะดํารงอยูไดตองมีการอนุรักษและพัฒนาไปพรอมกัน  
โดยการนําอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย มาออกแบบเปนผลิตภัณฑที่ระลึกสรางสรรค บูรณาการ
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ตนทุนองคความรูดานการออกแบบเรขศิลปและการออกแบบผลิตภัณฑของผูวิจัย องคความรูดาน 
ดนตรีไทยของผูเชี่ยวชาญดานการสอนดนตรีไทย องคความรูประยุกตศิลปในการสรางสรรคงาน
กระดาษจากนักออกแบบมืออาชีพ มาวิเคราะห เพ่ือใหการออกแบบมีประสิทธิภาพ ใชทุนทาง
วัฒนธรรม เพราะเปนส่ิงที่แสดงถึงผลรวมของลักษณะเฉพาะของชาติไทย ทําใหผลิตภัณฑจดจําได 
สามารถเพ่ิมมูลคาสินคาและบริการตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรค จากรางกรอบทิศทางของ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 12 ซึ่งจะนํามาใชในป 2560-2564 (สํานักงาน
คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2558) เพ่ือเปนการสงเสริมศิลปวัฒนธรรมที่
งดงามและทรงคุณคาใหคงอยูตอไป 
 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 ในการวิจัยครัง้นี้ผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังน้ี 

1. ศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก ดวยแนวคิดการสรางประสบการณ 
สุนทรียะ 

2. ออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกเคร่ืองดนตรีไทย ที่จําลองอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย  
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 1. ไดองคความรูเก่ียวกับอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยและการออกแบบสรางสรรคผลิตภัณฑ 
ที่ระลึกดนตรีไทย 
 2. ใชทุนทางวัฒนธรรมในการออกแบบเปนผลิตภัณฑที่ระลึก เพ่ือเพิ่มมูลคาสินคาและ
บริการตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรค 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 งานวิจัยครั้งนี้ไดกําหนดขอบเขตของงานวิจัยไวดังนี้คือ ศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย 
วงมโหรีวงเล็ก ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึก
สรางสรรค โดยมุงเนนในเรื่องของการออกแบบจากทุนทางวัฒนธรรมของชาติ โดยทําการศึกษา
วิเคราะหสังเคราะหซึ่งมีกระบวนการดังนี้ 

    ข้ันตอนที่ 1 ศึกษาและวิเคราะหขอมูลพ้ืนฐานจากเอกสารวิชาการ ในเรื่องทฤษฎีและ
งานวิจัยที่ เ ก่ียวของ จากแหลงขอมูลที่ มีความนาเชื่อถือ เกี่ยวกับดนตรีไทย และการสราง
ประสบการณสุนทรียะ จากนั้นสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทย อาจารยเมธี พันธุวราทร, 
อาจารยสุรศักด์ิ จํานงสาร และอาจารย เทพิกา  รอดสการ ภาควิชาดุริยางคศาสตรไทย 
คณะศิลปกรรมศาสตร  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโวฒ เพ่ือสรางความเขาใจในทุกมิติของเคร่ือง
ดนตรีไทย และกําหนดเนื้อหา อัตลักษณดนตรีไทยท่ีเหมาะสมในการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึก
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ดนตรีไทย ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ สัมภาษณผูชวยศาสตราจารย ดร.ทรงวุฒิ 
เอกวุฒิวงศา อาจารยภาควิชาครุศาสตรสถาปตยกรรมและการออกแบบ สถาบันเทคโนโลยีพระจอม
เกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง, คุณศรัณญ อยูคงดี นักออกแบบผลิตภัณฑเจาของแบรนด SARRAN 
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑเพ่ิมมูลคา และคุณสุรวิทย บุญไทย ผูเชี่ยวชาญดานการ
ออกแบบเรขศิลป หัวหนาฝายศิลปกรรม บริษัท อัพสตรีมพับลิชชิ่ง จํากัด เพ่ือศึกษาวิธีการ
สรางสรรคผลิตภัณฑ รวมถึงขอเสนอแนะ นําสิ่งที่เปนประโยชนจากการสัมภาษณมาปรับใชและนํา
บทสัมภาษณประกอบการวิจัย และสรางแบบสอบถามความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
เก่ียวกับการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของที่ระลึกดนตรีไทย 

    ข้ันตอนที่ 2 นําผลวิเคราะหดานอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย ดานการออกแบบ และความ
ตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมาย มาออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก ประเมิน
แบบรางโดยผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทยและดานการออกแบบ จากน้ันนําไปพัฒนาสูตนแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกเครื่องดนตรีวงมโหรีวงเล็กจํานวนหนึ่งชุด ประกอบดวย 10 เคร่ืองดนตรี ไดแก 
ซอสามสาย, ระนาดเอก, ฆองวง, ซอดวง, ซออู, จะเข, ขลุยเพียงออ, โทน, รํามะนา และฉิ่ง จากน้ัน
ทดสอบความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรคือ 
 1. เคร่ืองดนตรีไทยจากวงมโหรีวงเล็ก มีเคร่ืองดนตรีดังน้ี ซอสามสาย 1 คัน, ระนาดเอก
มโหรี 1 ราง, ฆองวงใหญมโหรี 1 วง, ซอดวง 1 คัน, ซออู 1 คัน, จะเข 1 ตัว, ขลุยเพียงออ 1 เลา, 
โทนมโหรี 1 ใบ, รํามะนามโหรี 1 ใบ และฉิ่ง 1 คู 
 2. งานออกแบบประติมากรรมกระดาษ ที่มีความเหมาะสมสําหรับเปนแนวทางในการผลิต
เปนผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยตนแบบ 
 3. การสรางกลิ่นหอมในกระดาษ 
 4. กลไกการเกิดเสียงในกลองดนตรี 
 5. ผิวสัมผัสของกระดาษ 
 
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 

 กลุมตัวอยางคือแบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยที่ไดรับการออกแบบโดยผูวิจัยและ 
ใหผูเชี่ยวชาญเลือกสุมตัวอยางแบบเจาะจง เพ่ือหารูปแบบที่นําไปผลิตเปนผลงานตนแบบ 

 ตัวแปรที่ศึกษา 
 1.ตัวแปรอิสระ 
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    1.1 เน้ือหาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก สําหรับการออกแบบเปนผลิตภัณฑ
ที่ระลึกดนตรีไทย ไดออกแบบโดยคํานึงถึง 
       1.1.1 เน้ือหาเร่ืองราวอัตลักษณของดนตรีไทย ที่เหมาะสมในการเผยแพรในรูปแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึก 
       1.1.2 รูปแบบขนาดวัสดุที่มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑที่ระลึก 
       1.1.3 หลักเกณฑดานการออกแบบประกอบดวยลักษณะทางดานกายภาพและดาน
ความงาม  
       1.1.4 หลักเกณฑดานการผลิตประกอบดวยวัสดุที่ใชในการผลิต และกรรมวิธีการผลิต
ตามมาตรฐานของผลิตภัณฑที่ระลึก 

    2. ตัวแปรตาม 

    ความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมาย ที่มีตอผลิตภัณฑที่ระลึกเคร่ืองดนตรีไทย 

 

ขอตกลงเบื้องตน 

 การวิจัยครั้งน้ีไดศึกษาขอมูลจากเอกสารวิชาการ และงานวิจัยที่เก่ียวของกับแนวทางการ
ออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกเคร่ืองดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก และลงพื้นที่สัมภาษณผูเชี่ยวชาญดาน
ดนตรีไทย เพ่ือคนหาอัตลักษณ ที่เหมาะสมจะนําไปเผยแพรในรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
และสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ เพ่ือศึกษาแนวทางการออกแบบ ดานรูปแบบ ขนาด 
ที่เหมาะสม การใชงานไดจริง รวมถึงวัสดุและความสวยงาม การสอบถามความตองการของ
ผูบริโภคกลุมเปาหมาย คือนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางชาติ ที่ชื่นชอบการทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม นําผลวิเคราะหมาออกแบบเปนผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย จากนั้นนําผลงานการ
ออกแบบที่ไดไปทําการประเมินประสิทธิภาพ โดยผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทย และผูเชี่ยวชาญดาน
การออกแบบผลิตภัณฑ และทดสอบความพึงพอใจโดยผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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นิยามศัพทเฉพาะ 

 เครื่องดนตรีไทย หมายถึง เคร่ืองดนตรี ที่สรางสรรคขึ้นตามศิลปวัฒนธรรมดนตรีของไทย 
ที่มีรูปแบบเอกลักษณของความเปนไทย ซึ่งสัมพันธกับชีวิตความเปนอยูและถือวาเปนสวนหนึ่งของ
ชีวิตของคนไทย โดยนิยมแบงตามอากัปกิริยา ของการบรรเลง เคร่ืองดีด เคร่ืองสี เคร่ืองตี เคร่ือง
เปา 

 วงมโหรี หมายถึง วงดนตรีชนิดหน่ึงมีกําเนิดในสมัยรัตนโกสินทร ใชบรรเลงในโอกาสพิเศษ 
แตเดิมใชผูหญิงบรรเลง มีในพระบรมมหาราชวังเทาน้ัน เคร่ืองดนตรีสําหรับวงมโหรีก็ประดิษฐขึ้น
พิเศษ มีขนาดเล็กกวาเดิม ระนาดก็เล็กกวาเดิม ฆองก็เล็กกวาเดิม ใหเหมาะกับผูหญิงตี และเสียงก็
แหลมเล็กกวาเดิม วงมโหรีมีเครื่องดนตรีทุกประเภทรวมกัน นิยมบรรเลงในงานใหญๆ เชน งาน
ทําบุญตางๆ งานแตงงาน และใชบรรเลงอวดฝมือในโอกาสตางๆ วงมโหรีนั้นมีหลายขนาด ไดแก 
วงมโหรีวงเล็ก มโหรีเคร่ืองคู และวงมโหรีวงใหญ 

 วงมโหรีวงเล็ก หมายถึง วงดนตรีที่นิยมใชบรรเลงในงานที่คอนขางเล็ก ในอาคารที่ 
ไมกวางขวางนัก มีเคร่ืองดนตรีประกอบดังน้ี ซอสามสาย 1 คัน, ซอดวง 1 คัน, ซออู 1 คัน, จะเข 
1 ตัว, ระนาดเอกมโหรี 1 ราง, ฆองวงใหญมโหรี 1 วง, โทนมโหรี 1 ใบ, รํามะนามโหรี 1 ใบ, 
ขลุยเพียงออ 1 เลา และฉิ่ง 1 คู 

 ประสบการณสุนทรียะ หมายถึง อารมณความรูสึกที่เกิดจากประสบการณในเรื่องความ
สวยงาม ความไพเราะ ทําใหเกิดความพึงพอใจ เพลิดเพลิน หรือโปรดปรานขึ้นมาเปนประสบการณ
ในตัวคน 

 ผลิตภัณฑที่ระลึก หมายถึง สัญลักษณแทนบุคคล เหตุการณ เร่ืองราว ฯลฯ ที่ไดรับการ
ออกแบบสรางสรรคขึ้น เพ่ือกระตุนหรือเนนย้ําความทรงจําใหคิดถึงหรือนึกถึงอยูเสมอในบุคคล 
เหตุการณ  หรือเรื่องราวน้ันๆ  

 

สมมุติฐานในการวิจัย 
 ผลงานออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึก จากอัตลักษณเครื่องดนตรีไทยดวยแนวคิดการสราง
ประสบการณสุนทรียะ เปนการอนุรักษมรดกทางวัฒนธรรมของชาติ ใหดํารงสืบไป สรางความ
ประทับใจแกผูบริโภค สามารถกระตุนเศรษฐกิจการทองเท่ียว ตามแนวนโยบายของรัฐ 
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บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 การศึกษาอตัลกัษณ์ของเครื่องดนตรไีทย วงมโหรวีงเล็ก เพื่อออกแบบผลติภณัฑ์ที่ระลกึ

ดนตรีไทย ด้วยแนวคิดการสร้างประสบการณ์สุนทรยีะ ผู้วิจยัได้ศึกษาเอกสารและงานวิจยัที่

เกีย่วขอ้งและไดนํ้าเสนอตามหวัขอ้ต่อไปน้ี 

 1. องคค์วามรูเ้กีย่วกบัดนตรไีทย 

       1.1 ประวตัคิวามเป็นมาของดนตรไีทย 

       1.2 เครือ่งดนตรไีทย 

       1.3 การประสมวงดนตรไีทย 

       1.4 บทเพลงไทย 

 2. องคค์วามรูเ้กีย่วกบัแนวคดิประสบการณ์สุนทรยีะ 

 3. แนวคดิทฤษฎกีารออกแบบผลติภณัฑท์ีร่ะลกึ 

 4. แนวคดิทฤษฎกีารออกแบบผลติภณัฑว์ฒันธรรม 

 5. แนวคดิทฤษฎกีารออกแบบผลติภณัฑว์ฒันธรรมกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 

 6. การออกแบบประตมิากรรมกระดาษ 

 7. งานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้ง 

 

1. องคค์วามรู้เก่ียวกบัดนตรีไทย 

 1.1 ประวติัความเป็นมาของดนตรีไทย 

 ประดิษฐ์ อินทนิล ได้กล่าวถึงประวัติดนตรไีทย ในหนังสือดนตรไีทยและนาฏศิลป์ว่า 

ดนตรไีทย มีกําเนิดมาตัง้แต่สมยัโบราณ ซึ่งจากการสนันิษฐานของผู้เชี่ยวชาญด้านดนตรแีละ

ประวตัศิาสตร ์ไดใ้หแ้นวคดิเกีย่วกบัการกําเนิดหรอืทีม่าของดนตรไีทย ดงัน้ี  

 ทศันะท่ี 1 สนันิษฐานว่า ดนตรไีทย ไดแ้บบอย่างมาจากอนิเดยี เน่ืองจาก อนิเดยีเป็นแหล่ง

อารยธรรมโบราณ ที่สําคญัแห่งหน่ึงของโลก อารยธรรมต่างๆ ของอินเดยีได้เข้ามามอีิทธพิลต่อ

ประเทศต่าง ๆ ในแถบเอเชยีอย่างมาก ทัง้ในดา้น ศาสนา ประเพณีความเชื่อ ตลอดจนศลิปะแขนง

ต่างๆ โดยเฉพาะทางดา้นดนตร ีปรากฏรปูร่างลกัษณะเครือ่งดนตรขีองประเทศต่างๆ ในแถบเอเชยี 

เช่น จนี เขมร พม่า อนิโดนิเซยี และมาเลเซยี มลีกัษณะคลา้ยคลงึกนัเป็นส่วนมาก ทัง้น้ีเน่ืองมาจาก 

ประเทศเหล่านัน้ต่างกย็ดึแบบฉบบั ดนตร ีของอนิเดยี เป็นบรรทดัฐาน รวมทัง้ไทยเราด้วย เหตุผล

สําคญัที่ท่านผู้รูไ้ด้เสนอทศันะน้ีก็คอื ลกัษณะของเครื่องดนตรไีทย สามารถจําแนกเป็น 4 ประเภท 

คอื เครื่องดดี เครือ่งส ีเครื่องต ีเครือ่งเป่า การสนันิษฐานเกี่ยวกบั กําเนิดหรอืที่มาของ ดนตรไีทย 

ตามแนวทศันะขอ้น้ี เป็นทศันะทีม่มีาแต่เดมิ นับตัง้แต่ ไดม้ผีูส้นใจ และไดท้ําการคน้ควา้หาหลกัฐาน 

เกี่ยวกับเรื่องน้ีขึ้นและนับว่าเป็นทัศนะที่ได้รบัการนํามากล่าวอ้างกันมาก บุคคลสําคัญที่เป็น 
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ผู้เสนอแนะแนวทางน้ีคือ สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมพระยาดํารงราชานุภาพ พระบิดาแห่ง

วงการประวตัศิาสตรข์องไทย 

 

 
 

ภาพประกอบ 3 สมเดจ็พระเจา้บรมวงศเ์ธอกรมพระยาดาํรงราชานุภาพ 

 

 ทศันะคติท่ี 2 สนันิษฐานว่า ดนตรไีทย เกดิจากความคดิ และ สตปัิญญา ของคนไทย เกดิ

ขึน้มาพรอ้มกบัคนไทย ตัง้แต่สมยัทีย่งัอยู่ทางตอนใต้ของประเทศจนีแลว้ ทัง้น้ีเน่ืองจาก ดนตรเีป็น

มรดกของมนุษยชาติ ทุกชาติทุกภาษาต่างก็มี ดนตร ีซึ่งเป็นเอกลกัษณ์ของตนด้วยกันทัง้นัน้ 

ถงึแมว้่าในภายหลงั จะมกีารรบัเอาแบบอยา่งดนตร ีของต่างชาตเิขา้มากต็าม แต่กเ็ป็นการนําเขา้มา

ปรบัปรุงเปลีย่นแปลงให้เหมาะสมกบัลกัษณะและนิสยัทางดนตรขีองคนในชาตนิัน้ๆ ไทยเราตัง้แต่

สมยัทีย่งัอยูท่างตอนใต้ของประเทศจนีกค็งจะมดีนตรขีองเราเองเกดิขึน้แลว้ ทัง้น้ีจะสงัเกตเหน็ไดว้่า 

เครื่องดนตร ีดัง้เดมิของไทย จะมชีื่อเรยีกเป็นคําโดด ซึ่งเป็นลกัษณะของคําไทยแท้ เช่น เกราะ, 

โกร่ง, กรบั ฉาบ, ฉิ่งป่ี, ขลุ่ยฆ้อง, กลอง เป็นต้น ต่อมาเมื่อไทยได้อพยพลงมาตัง้ถิ่นฐานในแถบ

แหลมอนิโดจนี จงึได้มาพบวฒันธรรมแบบอนิเดยี โดยเฉพาะเครื่องดนตรอีนิเดยี ซึ่งชนชาตมิอญ 

และเขมร รบัไวก่้อนทีไ่ทยจะอพยพเขา้มา ด้วยเหตุน้ีชนชาตไิทยซึ่งมนิีสยัทางดนตรอียู่แล้ว จงึรบั

เอาวฒันธรรมทางดนตรแีบบอนิเดยี ผสมกบัแบบมอญและเขมรเขา้มาผสมกบัดนตรทีี่มมีาแต่เดมิ

ของตน จงึเกดิเครือ่งดนตรเีพิม่ขึน้อกี ไดแ้ก่พณิ สงัข ์ป่ีไฉน บณัเฑาะว ์กระจบัป่ี และจะเข ้เป็นต้น 

ต่อมาเมื่อไทยไดต้ัง้ถิน่ฐานอยูใ่นแหลมอนิโดจนีอย่างมัน่คงแลว้ ไดม้กีาร ตดิต่อสมัพนัธ ์กบัประเทศ

เพื่อนบ้านในแหลมอนิโดจนีหรอืแมแ้ต่กบัประเทศทางตะวนัตกบางประเทศที่เขา้มา ตดิต่อค้าขาย 

ทําใหไ้ทยรบัเอาเครื่องดนตรบีางอยา่ง ของประเทศต่าง ๆ เหล่านัน้มาใช ้เล่นใน วงดนตรไีทย ดว้ย 

เช่น กลองแขก ป่ีชวา ของชวา (อินโดนิเชยี) กลองมลายู ของมลายู (มาเลเซยี) เปิงมาง ตะโพน

มอญ ป่ีมอญ และฆอ้งมอญ ของมอญ กลองยาวของพม่า ขมิ มา้ล่อของจนี กลองมรกินั (กลองของ

ชาวอเมรกินั) เปียโน ออรแ์กน และ ไวโอลนี ของประเทศทางตะวนัตก เป็นตน้ 
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วิวฒันาการของวงดนตรีไทย 

 เชาวพนัธุ ์พลชะตนิ ได้กล่าวถงึดนตรไีทยในยุคต่างๆ ไวว้่า นับตัง้แต่ไทยไดม้าตัง้ถิน่ฐาน

ในแหลมอนิโดจนี และได้ก่อตัง้อาณาจกัรไทยขึน้ จงึเป็นการเริม่ต้น ยุคแห่งประวตัิศาสตรไ์ทย ที่

ปรากฏหลกัฐานเป็นลายลกัษณ์อักษร กล่าวคือเมื่อไทยได้สถาปนาอาณาจกัรสุโขทัยขึ้น และ

หลงัจากที่ พ่อขุนรามคําแหงมหาราช ได้ประดษิฐ์อกัษรไทยขึ้นใช้แล้ว นับตัง้แต่นัน้มาจงึปรากฏ

หลกัฐานด้านดนตรไีทยที่เป็นลายลกัษณ์อกัษร ทัง้ในหลกัศลิาจารกึ หนังสอืวรรณคด ีและเอกสาร

ทางประวตัิศาสตร์ในแต่ละยุค ซึ่งสามารถนํามาเป็นหลกัฐานในการพิจารณาถึงความเจรญิและ

วิว ัฒนาการของดนตรีไทย ตัง้แต่สมัยสุโขทัย เป็นต้นมา จนกระทัง่เป็นแบบแผนดังปรากฏ 

ในปัจจบุนั พอสรปุไดด้งัต่อไปน้ี 

 

สมยัก่อนกรงุสโุขทยัเป็นราชธานี 

จากประวตัิศาสตรช์นชาติไทยเดมิที่ได้อพยพมาจากแถบภูเขาอลัไต และอพยพเรื่อยมา 

จนถงึแหลมทองในปัจจุบนัและได้ปรากฏหลกัฐานเป็นจดหมายของอาจารย์ที่เซี่ยงไฮ้ ซึ่งอาจารย์

มนตร ีตราโมท กล่าวว่า (สงบศกึ ธรรมวหิาร, 2540 อ้างใน มนตร ีตราโมท, 2507) ดงัน้ี “จดหมาย

ของอาจารย์ผู้หน่ึง ในโรงเรยีนที่เซียงไฮ้ ซึ่งมมีาถึงรฐัมนตรวี่าการกระทรวงศึกษาธกิารของไทย

เรา ลงในวนัที่ 11 ตุลาคม 2484 กล่าวว่า เขาได้ทําการศึกษาค้นคว้าตํานานดกึดําบรรพ์ของชาติ

ไทยในดินแดนจนี ได้หลกัฐานไว้หลายอย่าง มคีวามในหนังสือฉบบัน้ีกล่าวว่า คนไทยมอุีปนิสยั 

ทางศลิปะทางดนตรมีาแต่ดกึดําบรรพ์” จากขอ้ความในจดหมายทีย่กมา แสดงใหเ้หน็ว่า ดนตรไีทย 

มมีาควบคู่กบัคนไทย มาตัง้แต่โบราณก่อนการอพยพลงมาสู่แหลมทองในปัจจุบนั และยงัมเีอกสาร

หลกัฐานเกี่ยวกับดนตรไีทย ซึ่งอาจารย์มนตรตีราโมท ได้กล่าวถึงความเจรญิรุ่งเรอืงและความ

เป็นมาเกี่ยวกับดนตรไีทยและเพลงไทยอีกว่า (มนตร ีตราโมท, 2507) “ในตอนกลางลุ่มแม่น้ํา 

แยงซ ีเป็นที่ตัง้ของอาณาจกัรฌ้อ ซึ่งนักประวตัิศาสตร ์โดยมากกล่าวรบัรองว่า ฌ้อในสมยันัน้คอื 

ชนชาติไทย พระเจ้าฌ้อปาออง ซึ่งครองราชย์อยู่ระหว่าง พ.ศ. 310 ถึง 343 ว่าเป็นกษัตรยิ์ไทย 

ในสมยันัน้จนีได้เครื่องดนตรไีปจากชนชาติในดินแดนตอนใต้หลายอย่าง ที่ปรากฏชดัคือ กลอง 

ชนิดหน่ึงซึง่จนีใช้อยู่จนทุกวนัน้ีเรยีกว่า “น่านตงักู” อนัหมายถงึ กลองชาวใต้ ลกัษณะเป็นกลองขงึ

หนงัตรงึดว้ยหมุดทัง้สองหน้าอยา่ง “กลองทดั” ของไทยเราไมผ่ดิเพีย้นเลย และรปูรา่งกแ็ตกต่างจาก

กลองชนิดอื่นเขา้ใจว่าอาจไดไ้ปจากกลองของชนชาตไิทย ในสมยัครัง้กระโน้นกเ็ป็นได”้ 
 

 
 

ภาพประกอบ 4 กลองทดั 
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หลกัฐานสําคญัอกีอย่างหน่ึงทีบ่่งบอกถงึ “เครื่องดนตรไีทย” และเครื่องดนตรทีี่เก่าแก่ของ

ไทยกค็อื“แคน” โดยมหีลกัฐานยนืยนั ซึง่มบีนัทกึของจนีไดบ้นัทกึไวว้่า (สงบศกึ ธรรมวหิาร, 2540) 

“ที่ เมือง CHANGSHA แคว้นยูนาน เป็นบ้านเกิดของประธานาธิบดีเหมาเจ๋อตุง เขาได้พบ

ศพ 2 ศพ ที่เกรยีวกราวมาก คอื เป็นศพที่มอีายุตัง้ 2,000 ปี แล้วร่างกายอยู่อย่างเก่าเอาอะไรกด

เขา้ไปกไ็มเ่ป็นอะไร แลว้เครือ่งแต่งกายกว็จิติรพสิดารมาก รฐับาลของเขาใหช้ื่อศพน้ีว่า “The Duke 

of Tai and his Consort” ในข้างๆ ศพ ปรากฏสิง่ของอยู่ 2 อย่างคอื เครื่องใช้ประจําวนัเป็นเครื่อง

เขนิ เครื่องเขนิที่คล้ายๆ กบัเชียงใหม่เราน้ี แล้วก็เป็นจํานวนนับรอ้ย แล้วอีกสิง่หน่ึงก็เป็นเครื่อง

ดนตรชีนิดหน่ึงที่ตรงกบัของเราที่เรยีกว่า แคน ในเรื่องที่เกี่ยวกบัแคนน้ี สุมาล ีนิมมานุภาพ ยงัเล่า

เพิม่เตมิพอสรุปได้ว่า จากบนัทกึของจนีที่บนัทกึว่าจนีมแีคนใช้ประมาณ 3,000 ปี แต่จนีมแีคนใช้

หลงัไทย เพราะฉะนัน้แคนไทยต้องมอีายุมากกว่า 3,000 ปี ทีก่ล่าวว่าจนีมแีคนใชห้ลงัไทยเพราะถา้

ใช้หลงัการเปรยีบเทยีบจะเห็นว่าแคน ของจนีสวยงามประณีต กะทดัรดักว่าของไทยเพราะจนีได้

แบบอย่างและรูปแบบไปจากแคนไทย ซึ่งมรีปูร่างยาว ใช้วสัดุที่ไม่ทนทานเท่าแคนของจนี ซึ่งเมื่อ 

จนีเหน็ขอ้บกพร่องของแคนไทยแลว้จงึนําไปปรบัปรุงใหก้ะทดัรดัและสวยงามจากแคนของไทย ได้

พฒันาเป็นเครื่องดนตรอีื่นๆ อกีหลายชนิด เช่น ขลุ่ย และป่ีซอ เพราะขลุ่ยทําง่ายกว่าแคน เพยีงแต่

เจาะรูที่ไม้ไผ่ก็เป่าได้แล้ว อย่างเช่น ขลุ่ยผวิของจนี ส่วนป่ีซอก็คอืลูกของแคนนัน้เองใช้ลิ้นโลหะ

ประกอบกบัไม้ไผ่เข้าแล้วเจาะรู เพื่อบงัคบัเสยีง อย่างเช่น ป่ีซอของทางภาคเหนือในปัจจุบนั ซึ่ง

ต่อมาจงึใช้ไม้ทําเครื่องบงัคบัลมเรยีกว่า “ดาก” เข้าไปในตวัของไม้ไผ่แล้วเจาะลิ้น (ปากนกแก้ว) 

ทําให้เกิดเสยีงเช่น ขลุ่ยชนิดต่างๆ ที่เราใช้กนัอยู่ในปัจจุบนัน้ี (สงบศึก ธรรมวหิาร, 2540 อ้างใน 

จารวุรรณ ไวยเจตน์ ,2529) 

 โดยสรุป ดนตรไีทย มปีระวตัิความเป็นมาควบคู่กับชนชาติไทย ก่อนที่จะอพยพมาสู่ถิ่น 

แหลมทองในปัจจุบนั เครื่องดนตรชีิน้แรกทีค่น้พบคอื กลองและแคน ต่อมาไดพ้ฒันาจากแคนเป็นป่ี

ซอและขลุ่ย ซึ่งเป็นเครื่องดนตรปีระเภทเป่า เพราะทําได้ง่ายเพยีงแต่เจาะรแูล้วทําเครื่องบงัคบัลม 

กส็ามารถเป่าเป็นเสยีงดนตรไีด ้

 

สมยักรงุสโุขทยัเป็นราชธานี 

          การดนตรใีนสมยักรุงสุโขทยัเป็นราชธานีนับเป็นสมยัเริม่ต้นประวตัศิาสตรข์องประเทศไทย 

เพราะว่า เรื่องราวชนชาติไทยปรากฏหลกัฐานเด่นชดัขึ้นในสมยัสุโขทยั เมื่อพ่อขุนรามคําแหงได้

ประดษิฐ์อกัษรไทยและจารกึเรื่องราวต่างๆ ลงในศลิา และจากศลิาจารกึสมยัสุโขทยัน้ี ทําให้ทราบ

ประวัติศาสตร์สุโขทัยอย่างดี (เฉลิม พงศ์อาจารย์, 2529) เพราะในหลักศิลาจารึกของพ่อขุน

รามคําแหงที่จารกึเป็นคําสัน้ๆ ว่า “เสยีงพาทย ์เสยีงพณิ เสยีงเลือ้น เสยีงขบั (สงบศกึ ธรรมวหิาร, 

2540 อ้างใน ณรงคช์ยั ปิฎกรชัน์, 2528) ทําให้เราทราบถงึดนตรไีทยในสมยัสุโขทยัได้เป็นอย่างด ี

มีความกว้างขวางมากมาย เสียงพาทย์ หมายถึง การบรรเลงวงป่ีพาทย์ เสียงพิณ หมายถึง 

วงเครื่องสาย เป็นต้น ทวสีทิธิ ์ไทยวจิติร ไดก้ล่าวถงึเครื่องดนตรไีทยในสมยัสุโขทยั โดยสนันิษฐาน
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ว่า เครื่องดนตรไีทย มกีลองสองหน้า แตรงอน (คลา้ยเขาสตัวท์ําดว้ยโลหะ ) แตรสงัข ์(ทําจากหอย

สงัข)์ ตะโพน ฆ้อง กลองทดั ฉิ่ง บณัเฑาะว์ กรบั กงัสดาล มโหระทกึ ซอสามสาย ระนาด ป่ีไฉน 

(สงบศกึ ธรรมวหิาร, 2540) 

 
 

ภาพประกอบ 5 นกัดนตรสีองคนดา้นบนเป่าแตรงอน 

จากจติรกรรมฝาผนังวดัช่องนนทร ีกรงุเทพฯ 

 

 โดยสรุป เครื่องดนตรไีทยในสมยัสุโขทยัเป็นราชธานีนัน้ เครื่องดนตรมีคีรบทัง้ 4 ประเภท 

อย่างเช่นสมยัปัจจุบนั คอื เครือ่งดดี ได้แก่ พณิ เป็นต้น เครื่องเป่า ได้แก่ ป่ี ขลุ่ย เป็นต้น เครื่องต ี

ไดแ้ก่ ระนาด ฆอ้ง กลอง เป็นตน้เครือ่งส ีไดแ้ก่ ซอ เป็นตน้ 

 

สมยักรงุศรีอยธุยาเป็นราชธานี 

           การดนตรไีทยในสมยักรงุศรอียุธยาเป็นราชธานีนบัไดว้่า มคีวามเจรญิรุง่เรอืงเป็นอยา่งมาก 

เพราะประชาชนนิยมเล่นดนตรกีนัมาก ซึ่งเครื่องดนตรใีนสมยักรุงศรอียุธยา ส่วนใหญ่ได้รบัมาจาก

กรุงสุโขทยั แต่ก็ได้มกีารปรบัปรุงรูปร่าง ตลอดจนการประสมวงดนตร ีและได้มกีารพฒันาคดิค้น

เรือ่งดนตรเีพิม่เตมิ เช่น จะเข ้เป็นตน้ ดว้ยความเจรญิรุ่งเรอืงในการดนตรไีทย มปีระชาชนนิยมเล่น

ดนตรไีทยกันอย่างกว้างขวางจะเล่นดนตรกีันจนเกินขอบเขต จนต้องออกกฎมณเฑียรบาลใน 

รชัสมยัของพระบรมไตรโลกนารถ (พ.ศ.1991 - 2031) ว่า “…ห้ามขบัรอ้งเพลงเรอื เป่าขลุ่ย เป่าป่ี 

สซีอ ดดีกระจบัป่ีตีโทนทบั ในเขตพระราชฐาน” ในสมยักรุงศรอียุธยาเป็นราชธานี ปรากฏเครื่อง

ดนตรคีรบทุกประเภท ดงัน้ี 

 เครือ่งดดี ไดแ้ก่ กระจบัป่ี จะเข ้พณิเพีย้ะ พณิน้ําเตา้ 

 เครือ่งส ีไดแ้ก่ ซอสามสาย ซออู ้ซอดว้ง 

 เครือ่งตไีม ้ไดแ้ก่ กรบัพวง กรบัคู่ กรบัเสภา ระนาดเอก 

 เครือ่งตโีลหะ ไดแ้ก่ ฆอ้งวงใหญ่ ฆอ้งคู่ ฆอ้งชยั ฆอ้งโหมง่ ฉิ่งฉาบ มโหระทกึ 

 เครือ่งตหีนงั ไดแ้ก่ ตะโพน (ทบั) โทน ราํมะนา กลองทดั กลองตุ๊ก 
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 เครือ่งเป่า ไดแ้ก่ ป่ีใน ป่ีกลาง (คงมพีวกป่ีมอญและป่ีชวาดว้ย) ขลุ่ย แตรงอน 

 โดยสรุป ดนตรไีทยในสมยักรุงศรอียุธยาเป็นราชธานี ได้พัฒนาอย่างต่อเน่ืองจากสมยั

สุโขทยัเป็นราชธานี และมกีารคดิค้นเครื่องดนตรเีพิม่เติม ประชาชนนิยมเล่นดนตรไีทยกนัอย่าง

กวา้งขวางแมแ้ต่ในเขตพระราชฐาน จนต้องมกีารออกกฎมณเฑยีรบาลเกี่ยวกบัการห้ามเล่นดนตรี

ไทยในเขตพระราชฐาน 

 

สมยักรงุธนบุรี 

          เน่ืองด้วยในรชัสมยัน้ีปกครองโดย สมเด็จพระเจ้ากรุงธนบุร ีหรอื สมเด็จพระเจ้าตากสิน

มหาราช หรอื สมเดจ็พระบรมราชาที่ 4 พระราชกรณียกจิที่สําคญัในรชัสมยัของพระองค์ คอื การ

กอบกู้เอกราชจากพม่าภายหลงัการเสียกรุงศรอียุธยาครัง้ที่สอง โดยขบัไล่ทหารพม่าออกจาก

ราชอาณาจกัรจนหมดสิน้ และยงัทรงทําสงครามตลอดรชัสมยัเพื่อรวบรวมแผ่นดนิซึง่อยู่ภายใต้การ

ปกครองของ ขุนศึกก๊กต่างๆ ให้เป็นปึกแผ่น เช่นเดยีวกับขยายพระราชอาณาเขตออกไปอย่าง

กวา้งขวาง นอกจากน้ี พระองคย์งัทรงมุง่มัน่ทีจ่ะฟ้ืนฟูประเทศในดา้นต่าง ๆ ใหก้ลบัคนืสู่สภาวะปกติ

หลงัสงคราม ทรงส่งเสรมิทางดา้นเศรษฐกจิ ศาสนา ศลิปวฒันธรรม วรรณกรรม และการศกึษา  

เน่ืองจากพระมหากรุณาธคิุณทีม่ต่ีอแผ่นดนิไทยอย่างอเนกอนันต์รฐับาลไทยจงึได้ประกาศ

ให้วนัที่ 28 ธนัวาคมของทุกปีเป็น "วนัสมเด็จพระเจ้าตากสิน" และยงัทรงได้รบัสมญัญานาม 

มหาราช แมต้ลอดรชักาลเป็นช่วงระยะเวลาอนัสัน้เพยีงแค่ 15 ปี ประกอบกบัเป็นสมยัแห่งการก่อ

ร่างสรา้งเมอืง และการป้องกนัประเทศเสยีโดยมาก วงดนตรไีทยในสมยัน้ีจงึไม่ปรากฏหลกัฐานไว้

ว่า ได้มกีารพฒันาเปลี่ยนแปลงขึน้ สนันิษฐานว่า ยงัคงเป็นลกัษณะและรูปแบบของ ดนตรไีทยใน

สมยักรงุศรอียธุยานัน่เอง 

สมยักรงุรตันโกสินทร ์

 หลงัจากบ้านเมอืงได้ผ่านพ้นจากภาวะศึกสงครามและได้มกีารก่อสรา้งเมอืงให้มัน่คงเป็น

ปึกแผ่น เกดิความสงบรม่เยน็โดยทัว่ไปแลว้ ศลิปวฒันธรรมของชาต ิกไ็ดร้บัการฟ้ืนฟูทะนุบํารงุ และ

ส่งเสรมิใหเ้จรญิรุ่งเรอืงขึน้ โดยเฉพาะทางดา้นดนตรไีทย ในสมยัน้ีไดม้กีารพฒันาเปลีย่นแปลงเจรญิ

ขึน้เป็นลาํดบั 

สมยัรชักาลท่ี 1   

ในสมยัน้ีดนตรไีทยส่วนใหญ่ยงัคงมลีกัษณะรูปแบบตามที่มมีาตัง้แต่สมยักรุงศรอียุธยา 

ที่พฒันาขึน้บ้างในสมยัน้ีก็คอื การเพิม่กลองทดัขึน้อกี 1 ลูก ในวงป่ีพาทย ์ซึ่งแต่เดมิมามแีค่ 1 ลูก 

รวมมีกลองทัด 2 ลูก มีเสียงสูง (ตัวผู้) ลูกหน่ึงและเสียงตํ่ า (ตัวเมีย) ลูกหน่ึงและการใช้กลอง

ทดั 2 ลกู ในวงป่ีพาทยน้ี์กเ็ป็นทีนิ่ยมกนัมาจนกระทัง่ปัจจบุนัน้ี 

สมยัรชักาลท่ี 2   
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ในสมยัน้ีเป็นยคุทองของดนตรไีทยยคุหน่ึง ทัง้น้ีเพราะองคพ์ระมหากษตัรยิท์รงสนพระทยั 

ดนตรไีทยเป็นอย่างยิง่ พระองคท์รงพระปรชีาสามารถในทางดนตรไีทยถงึขนาดทีท่รงดนตรไีทยคอื 

ซอสามสายไดม้ซีอคู่พระหตัถช์ื่อว่า "ซอสายฟ้าฟาด"  

 "ซอสายฟ้าฟาด" ซอสามสายคู่พระหตัถ์พระพุทธเลศิหลา้นภาลยั พระองคท์รงโปรดดนตรี

ไทยมากโดยเฉพาะอย่างยิ่งซอสามสายเป็นเครื่องดนตรีที่พระองค์โปรดปรานมากถึงกับ

พระราชทาน "ตราภมูคิุม้หา้ม" แก่เจา้ของสวนทีม่กีะลามะพรา้วชนิดทีใ่ชก้ะโหลกซอสามสายได ้เพื่อ

มติ้องเสยีภาษีอากร ซอสามสายที่เป็นคู่พระหัตถ์นัน้ทรงพระราชทานนามว่า "ซอสายฟ้าฟาด"  

เมื่อว่างจากพระราชกจิพระองค์มกัจะทรงโปรดซอสามสายอยู่เสมอ ถ้าไม่รวมวงกจ็ะทรงเดี่ยวดว้ย

พระองค์เอง มเีรื่องเล่ากนัว่า" คนืหน่ึงหลงัจากที่ไดท้รงซอสามสายอยู่จนดกึแลว้เสดจ็เขา้ที่บรรทม 

กท็รงสุบนิว่า พระองค์เสดจ็พระราชดําเนินไปในสถานทีแ่ห่งหน่ึง ซึง่เป็นสถานที่สวยงามมาก และ

ได้ทอดพระเนตรเหน็ดวงจนัทรล์อยเขา้มาใกลพ้ระองค์ สาดแสงสว่างไสวไปทัว่บรเิวณ ทนัใดนัน้ก็

พลนัไดท้รงสดบัเสยีงดนตรทีพิยอ์นัไพเราะเสนาะกรรณเป็นอย่างยิง่ จงึเสดจ็ประทบัทอดพระเนตร

ทวิทศัน์อนังดงาม และทรงสดบัเสยีงดนตรอีนัไพเราะอยู่ด้วยความเพลดิเพลนิเจรญิพระราชหฤทยั 

ครัง้แล้วดวงจนัทร์ก็เริม่ถอยห่างออกไปในท้องฟ้า พร้อมกับเสยีงดนตรทีิพย์ค่อยๆ ห่างจนเสยีง

หายไป กท็รงตื่นพระบรรทม 

 เมื่อพระองค์ทรงตื่นจากพระบรรทมแล้ว เสยีงดนตรใีนทรงสุบนิก็ยงักงัวานอยู่ในพระโสต 

จงึโปรดให้ตามพนักงานดนตรเีข้ามาต่อเพลงไว้แล้วพระราชทานนามว่า "เพลงบุหลนัลอยเลื่อน" 

หรอื "บุหลนัเลื่อนลอยฟ้า "หรอืบางทเีรยีกว่า" เพลงสรรเสรญิพระจนัทร"์ มนีักดนตรจีําสบืมาจน

บดัน้ี แต่เป็นรูจ้กักนัดใีนชื่อว่า "เพลงทรงพระสุบนิ" และเคยใชเ้ป็นเพลงสรรเสรญิพระบารมใีนสมยั

หน่ึง ต่อมามผีูแ้ต่งเพลงสรรเสรญิพระบารมเีป็นทาํนองอย่างอื่นหรอืเป็นทาํนองฝรัง่ขึน้ จงึเรยีกเพลง

ทรงพระสุบินที่ใช้เป็นเพลงสรรเสรญิพระบารมนีัน้ว่า "เพลงสรรเสรญิพระบารมไีทย" ซึ่งเคยใช้

บรรเลงเป็นเพลงชาตไิทยในสมยัหน่ึง 

 เน้ือเพลงบุหลนัลอยเลื่อนฟ้า (ครเูงนิ, 2542) 

 “กดิาหยนัหมอบกรานอยูง่านพดั 

 พระบรรทมโสมนสัอยูใ่นที ่

 บุหลนัเลื่อนลอยฟ้าไม่ราค ี

 รศัมสี่องสว่างดงักลางวนั 

 พระน่ิงนึกตรกึไตรไปมา 

 ทีจ่ะแต่งคหูาสะตาหมนั 

 ป่านน้ีพระองคท์รงธรรม ์

 จะนับวนัเคร่าคอยทุกเวลา 

 ครัน้ล่วงเขา้ยามดกึสงดั 

 สงบเงยีบเสยีงสตัวทุ์กภาษา 
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 วงัเวงวเิวกวญิญาณ์ 

 พระนิทราหลบัไปในราตรฯี” 

    (อเิหนา) 

การพฒันาเปลี่ยนแปลงของดนตรไีทยในสมยัน้ีก็คอื ได้มกีารนําเอาวงป่ีพาทย์มาบรรเลง 

ประกอบการขบัเสภาเป็นครัง้แรก นอกจากน้ี ยงัมกีลองชนิดหน่ึงเกดิขึน้โดยดดัแปลงจาก "เปิงมาง" 

ของมอญ ต่อมาเรยีกกลองชนิดน้ีว่า "สองหน้า" ใช้ตีกํากับจงัหวะแทนเสยีงตะโพนในวงป่ีพาทย ์

ประกอบการขบัเสภา เน่ืองจากเห็นว่าตะโพนดงัเกินไป จนกระทัง่กลบเสียงขบักลองสองหน้าน้ี 

ปัจจบุนันิยมใชต้กีํากบัจงัหวะหน้าทบั ในวงป่ีพาทยไ์มแ้ขง็ 

สมยัรชักาลท่ี 3   

วงป่ีพาทยไ์ดพ้ฒันาขึน้เป็นวงป่ีพาทยเ์ครือ่งคู ่ เพราะไดม้กีารประดษิฐร์ะนาดทุม้ มาคู่กบั

ระนาดเอก และประดษิฐฆ์อ้งวงเลก็มาคู่กบั ฆอ้งวงใหญ่ 

สมยัรชักาลท่ี 4   

วงป่ีพาทย์ได้พัฒนาขึ้นเป็นวงป่ีพาทย์เครื่องใหญ่เพราะได้มีการประดิษฐ์เครื่องดนตร ี

เพิม่ขึน้อกี 2 ชนิด เลยีนแบบระนาดเอกและระนาดทุม้ โดยใชโ้ลหะทําลกูระนาดและทาํรางระนาดให้

แตกต่างไปจากรางระนาดเอกและระนาดทุ้ม (ไม้) เรยีกว่า ระนาดเอกเหล็ก และระนาดทุ้มเหล็ก 

นํามาบรรเลงเพิม่ในวงป่ีพาทย์เครื่องคู่ ทําให้ขนาดของวงป่ีพาทย์ขยายใหญ่ขึ้นจงึเรยีกว่า วงป่ี

พาทย์เครื่องใหญ่ อน่ึงในสมยัน้ี วงการดนตรไีทยนิยมการรอ้งเพลงส่งให้ดนตรรีบัหรอืที่เรยีกว่า 

"การรอ้งส่ง" กนัมากจนกระทัง่การขบัเสภาซึ่งเคยนิยมกนัมาก่อนค่อยๆ หายไป และการรอ้งส่งก็

เป็นแนวทางให้มีผู้คิดแต่งขยายเพลง 2 ชัน้ของเดิมให้เป็นเพลง 3 ชัน้ และตัดลงเป็นชัน้เดียว 

จนกระทัง่กลายเป็นเพลงเถาในที่สุด (นับว่าเพลงเถาเกิดขึ้นมากมายในสมยัน้ี) นอกจากน้ีวง

เครือ่งสายกเ็กดิขึน้ในสมยัรชักาลน้ีเช่นกนั 

สมยัรชักาลท่ี 5   

ไดม้กีารปรบัปรุงวงป่ีพาทยข์ึน้ใหม่ชนิดหน่ึง ซึง่ต่อมาเรยีกว่า "วงป่ีพาทยด์กึดาํบรรพ"์ โดย

สมเดจ็กรมพระยานรศิรานุวดัตวิงศ์สําหรบัใชบ้รรเลงประกอบการแสดง "ละครดกึดําบรรพ"์ ซึง่เป็น 

ละครที่เพิง่ปรบัปรุงขึน้ในสมยัรชักาลน้ีเช่นกนั หลกัการปรบัปรุงของท่านกโ็ดยการตดัเครื่องดนตรี

ชนิดเสยีงเล็กแหลม หรอืดงัเกินไปออก คงไว้แต่เครื่องดนตรทีี่มเีสยีงทุ้ม นุ่มนวล กบัเพิม่เครื่อง

ดนตรบีางอยา่งเขา้มาใหม ่เครื่องดนตร ีในวงป่ีพาทยด์กึดาํบรรพ ์จงึประกอบดว้ยระนาดเอก ฆอ้งวง

ใหญ่ ระนาดทุ้ม ระนาดทุ้มเหลก็ ขลุ่ย ซออู้ ฆ้องหุ่ย (ฆอ้ง 7 ใบ) ตะโพน กลองตะโพน และเครื่อง

กํากบัจงัหวะ 

สมยัรชักาลท่ี 6   

ได้มกีารปรบัปรุงวงป่ีพาทย์ขึ้นมาอีกชนิดหน่ึง โดยนําวงดนตรขีองมอญมาผสมกับวงป่ี

พาทย์ของไทย ต่อมาเรียกวงดนตรีผสมน้ีว่า "วงป่ีพาทย์มอญ" โดยหลวงประดิษฐไพเราะ 

(ศร ศลิปบรรเลง)เป็นผูป้รบัปรงุขึน้ วงป่ีพาทยม์อญดงักล่าวน้ี กม็ทีัง้วงป่ีพาทยม์อญเครือ่งหา้ เครือ่ง
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คู่ และเครื่องใหญ่เช่นเดยีวกบัวงป่ีพาทยข์องไทย และกลายเป็นที่นิยมใชบ้รรเลงประโคมในงานศพ

มาจนกระทัง่บดัน้ี นอกจากน้ียงัไดม้กีารนําเครื่องดนตรขีองต่างชาตเิขา้มาบรรเลงผสมกบัวงดนตรี

ไทย บางชนิดกนํ็ามาดดัแปลงเป็นเครื่องดนตรขีองไทย ทําใหร้ปูแบบของวงดนตรไีทยเปลีย่นแปลง

พฒันา ดงัน้ี คอืการนําเครื่องดนตรขีองชวาหรอือนิโดนีเซยีคอื "องักะลุง" มาเผยแพร่ในเมอืงไทย

เป็นครัง้แรก โดยหลวงประดษิฐไพเราะ (ศร ศลิปบรรเลง) ทัง้น้ีโดยนํามาดดัแปลง ปรบัปรุงขึน้ใหม่

ใหม้เีสยีงครบ 7 เสยีง (เดมิม ี5 เสยีง) ปรบัปรุงวธิกีารเล่น โดยถอืเขย่าคนละ 2 เสยีง ทําให้เครื่อง

ดนตรชีนิดน้ี กลายเป็นเครื่องดนตรไีทยอกีอยา่งหน่ึง เพราะคนไทยสามารถทาํองักะลุงไดเ้อง อกีทัง้

วธิกีารบรรเลงกเ็ป็นแบบเฉพาะของเรา แตกต่างไปจากของชวาโดยสิน้เชงิ การนําเครื่องดนตรขีอง

ต่างชาติเข้ามาบรรเลงผสมในวงเครื่องสาย ได้แก่ ขิมของจีน และออร์แกนของฝรัง่ ทําให้วง

เครือ่งสายพฒันารปูแบบของวงไปอกีลกัษณะหน่ึง คอื "วงเครือ่งสายผสม" 

สมยัรชักาลท่ี 7 

พระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หวั ได้ทรงสนพระทัยทางด้านดนตรไีทยมากเช่นกัน 

พระองค์ได้พระราชนิพนธ์ เพลงไทยที่ไพเราะไว้ถงึ 3เพลง คอื เพลงโหมโรงคลื่นกระทบฝัง่ 3 ชัน้ 

เพลงเขมรลอยองค์ (เถา) และเพลงราตรปีระดบัดาว (เถา) พระองค์และพระราชินีได้โปรดให้ครู

ดนตรเีข้าไปถวายการสอนดนตรใีนวงั แต่เป็นที่น่าเสียดายที่ระยะเวลาแห่งการครองราชย์ของ

พระองค์ไม่นานเน่ืองมาจากมีการเปลี่ยนแปลงการปกครองและพระองค์ทรงสละราชบัลลังก ์

หลงัจากนัน้ได้ 2 ปี มฉิะนัน้แล้ว ดนตรไีทยก็คงจะเจรญิรุ่งเรอืงมากในสมยัแห่งพระองค์ อย่างไรก็

ตามดนตรไีทยในสมยัรชักาลน้ี นับว่าได้พฒันารปูแบบและลกัษณะ มาจนกระทัง่สมบูรณ์เป็นแบบ

แผนดงัเช่นในปัจจุบนัน้ีแล้ว จะเหน็ได้ว่าในสมยัที่ปกครองโดยระบบสมบูรณาญาสทิธริาชมผีู้นิยม 

ดนตรไีทยกันมากและมีผู้มฝีีมือทางดนตร ีตลอดจนมีความคิดปรบัปรุงเปลี่ยนแปลงให้พัฒนา

กา้วหน้ามาตามลาํดบั พระมหากษตัรยิ ์เจา้นาย ตลอดจนขุนนางผูใ้หญ่ไดใ้หค้วามอุปถมัภแ์ละทํานุ

บํารุงดนตรไีทยในวงัต่างๆ มกัจะมวีงดนตรปีระจาํวงั เช่น วงวงับูรพา วงวงับางขุนพรหม วงวงับาง

คอแหลม และวงวงัปลายเนิน แต่ละวงต่างก็ขวนขวายหาครดูนตรนีักดนตรทีีม่ฝีีมอืเขา้มาประจาํวง 

มกีารฝึกซอ้มกนัอยู่เนืองนิจ บางครัง้กม็กีารประกวดประชนักนั จงึทําใหด้นตรไีทยเจรญิเฟ่ืองฟูมาก 

ต่อมาภายหลงัการเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ.2475 เป็นต้นมา ดนตรไีทยเริม่ซบเซาลง อาจ

กล่าวได้ว่า เป็นสมยัหวัเลีย้วหวัต่อทีด่นตรไีทยเกอืบจะถงึจุดจบเน่ืองจากรฐับาลในสมยัจอมพล ป. 

พบิูลสงคราม มนีโยบายทเีรยีกว่า "รฐันิยม" ซึง่นโยบายน้ี มผีลกระทบต่อดนตรไีทยดว้ย กล่าวคอืมี

การห้ามบรรเลงดนตรีไทย เพราะเห็นว่าไม่สอดคล้องกับการพัฒนาประเทศให้ทัดเทียมกับ

อารยประเทศ ใครจะจดัให้มกีารบรรเลงดนตรไีทยต้องขออนุญาตจากทางราชการก่อน อีกทัง้นัก

ดนตรไีทยกจ็ะตอ้งมบีตัรนกัดนตรทีีท่างราชการออกให ้

จนกระทัง่ต่อมาอกีหลายปี เมื่อไดม้กีารสัง่ยกเลกิ "รฐันิยม" ดงักล่าวเสยีแต่ถงึกระนัน้กต็าม 

ดนตรไีทยก็ไม่รุ่งเรอืงเท่าแต่ก่อน ยงัล้มลุกคลุกคลานมาจนกระทัง่บัดน้ี เน่ืองจากวิถีชีวิตและ

สังคมไทยเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมวัฒนธรรมทางดนตรีของต่างชาติได้เข้ามามีบทบาทใน
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ชวีติประจาํวนัของคนไทยเป็นอนัมาก ดนตรทีี่เราไดย้นิไดฟั้งและไดเ้หน็กนัทางวทิยุ โทรทศัน์ หรอื

ทีบ่รรเลงตามงานต่างๆ โดยมากกเ็ป็นดนตรขีองต่างชาตไิมใ่ช่ "เสยีงพาทย ์เสยีงพณิ" เหมอืนเก่า 

 

 สมยัรชักาลท่ี 8 

พระองค์เสด็จสวรรคตด้วยทรงต้องพระแสงปืนเมื่อวนัที่ 9 มถุินายน พ.ศ. 2489 ณ ห้อง 

พระบรรทม พระทีน่ัง่บรมพมิาน ภายในพระบรมมหาราชวงั 

 สมยัรชักาลท่ี 9 

ดว้ยพระองคไ์ด้ทรงเชี่ยวชาญทางดา้นดนตรสีากลในแนวดนตรแีจ๊สเป็นพเิศษ แต่กม็ไิดล้ะ

ทิง้แขนงดนตรไีทย ทรงให้การอุปถมัป์วงการดนตรไีทยเรื่อยมา พระองค์ได้ทรงพระราชนิพนธ์บท

เพลง ทรงเชี่ยวชาญรอบรู้เรื่องดนตรเีป็นอย่างดีและทรงเครื่องดนตรไีด้หลายชนิด เช่น แซ็ก

โซโฟน คราริเน็ต ทรมัเป็ต กีตาร์ และเปียโน โปรดดนตรีแจ๊สเป็นอย่างมากและพระองค์ได ้

พระราชนิพนธ์เพลงที่มคีวามหมายและไพเราะหลายเพลงด้วยกนั เช่น เพลงพระราชนิพนธ์แสง

เทียนเป็นเพลงแรก สายฝน ยามเย็น ใกล้รุ่ง ลมหนาว ยิ้มสู้ คํ่ าแล้ว ไกลกังวล ความฝันอัน

สูงสุด และเราสู้ หรอืจะเป็นพรปีใหม่ ซึ่งถือได้ว่าเป็นส่วนสําคญัอย่างหน่ึงที่เกี่ยวขอ้งกบัชวีติของ

ชาวไทย พระบาทสมเดจ็พระปรมนิทรมหาภูมพิลอดุลยเดช มพีระราชปรชีาญาณในเรื่องของดนตร ี

ทรงพระราชนิพนธท์ํานองเพลงตัง้แต่ยงัทรงเป็นสมเดจ็พระอนุชาธริาช รวมบทเพลงพระราชนิพนธ์

ทัง้สิ้น 48 เพลง เพลงที่ทรงพระราชนิพนธ์ทํานอง และคําร้องภาษาอังกฤษด้วยพระองค์เอง 

มี 5 เพลง คือ "Echo", "Still on My Mind", "Old-Fashioned Melody", "No Moon" และ "Dream 

Island" นอกจากน้ี มเีพลงที่ทรงพระราชนิพนธท์ํานองขึน้ภายหลงัใส่ในคํารอ้งที่มผีูป้ระพนัธ์ไวแ้ล้ว

คอื ความฝันอนัสงูสุด เราสู ้และ รกั 

ผูท้ีท่รงโปรดเกลา้ฯ ใหแ้ต่งคาํรอ้งประกอบเพลงพระราชนิพนธม์หีลายท่าน ไดแ้ก่ หมอ่มเจา้

จกัรพนัธ์เพ็ญศริ ิจกัรพนัธุ์, ศาสตราจารย ์ท่านผู้หญิงนพคุณ ทองใหญ่ ณ อยุธยา, ศาสตราจารย ์

ดร.ประเสรฐิ ณ นคร, ท่านผูห้ญงิสมโรจน์สวสัดกุิล ณ อยุธยา, นายจาํนงราชกจิ(จรลั บุณยรตัพนัธุ)์, 

ม.ร.ว.เสนีย ์ปราโมช ม.ล.ประพนัธส์นิทวงศ ์และท่านผูห้ญงิมณรีตัน์ บุนนาค เป็นตน้ 

ในยุคแรก หลงัจากทีเ่พลงพระราชนิพนธม์ทีํานองและคํารอ้งสมบูรณ์แลว้ จะทรงพระกรณุา

โปรดเกล้าฯให้ครูเอื้อสุนทรสนานนําไปบรรเลงในวงดนตรกีรมโฆษณาการหรอืวงสุนทราภรณ์ 

เพื่อให้แพร่หลายทัว่ไป ปรากฏว่าหลายเพลงกลายเป็นเพลงยอดนิยมทัง้ในหมู่ชาวไทยและชาว

ต่างประเทศ 

 ในระยะหลงัพระองค์มพีระราชกรณียกจิมากมาย ทําให้พระองค์ทรงไม่มเีวลาที่จะทรงพระ

ราชนิพนธ์เพลงใหม่ๆ ออกมา เพลงสุดท้ายที่พระองคท์รงพระราชนิพนธอ์อกมาคอืเพลง "เมนูไข่" 

เป็นเพลงแนวสนุกสนาน เน้ือร้องโดยสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมาร ี

พระราชทานเป็นของขวญัวนัพระราชสมภพครบ 72 พรรษาแด่ สมเด็จพระเจ้าพี่นางเธอเจ้าฟ้า 

กลัยาณวิฒันา กรมหลวงนราธวิาส ราชนครนิทร ์เมือ่ พ.ศ. 2538 
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ภาพประกอบ 6 คณะละครและวงป่ีพาทยไ์ทยสมยัรตันโกสนิทร ์

                ของนายบุศยม์หนิทร ์หรอือดตีเจา้หมืน่ไวยวรนาถ (บุศย ์เพญ็กุล) 

 

 1.2 เคร่ืองดนตรีไทย 

 การจาํแนกเครือ่งดนตรไีทยตามลกัษณะการบรรเลงสามารถแบ่งได ้4 ประเภท ไดแ้ก่ 

 1. เคร่ืองดีด เป็นเครือ่งสายทีม่กีะโหลกเสยีง และใชน้ิ้วมอื หรอืไมด้ดีสายใหส้ัน่สะเทอืนจน

เกดิเป็นเสยีงเช่น พณิ กระจบัป่ี จะเข ้ซงึ เป็นต้น ตามประวตักิล่าวว่า เครื่องมอืประเภทน้ีมกีําเนิด

จากประเทศทางตะวนัออกคอืบรรดาประเทศในทวปีเอเชยี แล้วประเทศทางตะวนัตก คอื บรรดา

ประเทศในทวปียุโรปจงึไดนํ้าไปดดัแปลง สรา้งเครือ่งดนตรใีนประเภทเดยีวกนั เป็นของตนในภาษา

บาลแีละสนัสกฤตเรยีกเครื่องดนตรปีระเภทน้ีว่า พณิ สําหรบัของไทยมปีรากฏชื่อน้ีในศลิาจารกึของ 

พ่อขนุรามคาํแหงมหาราช ในสมยักรงุสุโขทยั 

 กระจบัป่ี เป็นพณิชนิดหน่ึง ม ี4 สาย กระพุง้พณิมลีกัษณะ เป็นกล่องแบน รปูทรงสีเ่หลีย่ม

คางหมมูุมมน ดา้นหน้าทาํเป็นช่อง ใหเ้สยีงกงัวาน ทวนทําเป็นก้านเรยีวยาวและกลมกลงึปลายแบน 

และงอนโคง้ไปดา้นหลงั ตรงปลายทวนมลีิม่สลกัเป็นลกูบดิไม ้สาํหรบัขึน้สาย 4 ลูก สายส่วนมากทํา

ดว้ยสายเอน็ หรอืลวดทองเหลอืง ตลอดแนวทวนดา้นหน้าทําเป็น “สะพาน” หรอื นม ปักทําด้วยไม ้

เขาสตัวห์รอืกระดูกสตัว ์สาํหรบัหมนุสายม ี11 นม บนหน้ากระพุง้พณิ มชีิน้ไมห้รอืชิน้โลหะรองสาย

ไว้เรยีกว่า “หย่อง” ทําหน้าที่ถ่ายทอดแรงสะเทือน จากการดีดสายลงมาสู่ ตัวกระพุ้งพิณ เวลา

บรรเลงใชน้ิ้วจบัไมด้ดีเขีย่สาย เพื่อใหเ้กดิเสยีง ไมด้ดีปักทาํดว้ยงาชา้ง เขาสตัว ์หรอืวสัดุทีม่ลีกัษณะ 

แบนและบางกระจบัป่ีพฒันามาจากเครื่องดนตรปีระเภทหน่ึงของอนิเดยี มตีน้กําเนิดจากการดดีสาย

ธนู ตามหลกัฐานพบว่า กระจบัป่ีมมีาตัง้แต่ สมยัสุโขทยั 
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ภาพประกอบ 7 กระจบัป่ี 

 พิณเป๊ียะ หรอื พณิเพยีะเป็นเครือ่งดนตรพีืน้เมอืงลานนาชนิดหน่ึงเป็นเครือ่งดนตรปีระเภท

ดดี ลกัษณะของพณิเป๊ียะมคีนัทวนยาวประมาณ 1 เมตรเศษ ตอนปลายคนัทวนทําดว้ยเหลก็รปูหวั

ช้าง ทองเหลอืง สําหรบัใช้เป็นที่พาดสาย ใช้สายทองเหลอืงเป็นพื้น สายทองเหลอืงน้ีจะพาดผ่าน

สลกัตรงกะลาแลว้ต่อไปผูกกบัสลกัตรงด้านซา้ย สายของพณิเป๊ียะมทีัง้ 2 สายและ 4 สาย กะโหลก

ของพณิเป๊ียะทําดว้ยเปลอืกน้ําเต้าตดัครึง่หรอืกะลามะพรา้ว กไ็ด ้เวลาดดี ใชก้ะโหลกประกบตดิกบั

หน้าอก ขยบัเปิดปิดใหเ้กดิเสยีงตามต้องการ เช่นเดยีวกบัพณิน้ําเต้าของภาคกลาง ในสมยัก่อนชาว

เหนือมกัจะใช้พณิเป๊ียะดดีคลอกบัการขบัลํานําในขณะที่ไปเที่ยวสาว พณิเป๊ียะไม่ได้รบัความนิยม

เท่าทีค่วรเพราะเป็นเครือ่งดนตรทีีเ่ล่นยาก 

 

 
 

ภาพประกอบ 8 พณิเป๊ียะ 

 

 จะเข้ สนันิษฐานว่า ไดร้บัอทิธพิลจากมอญ เดมิทําเป็น รปูร่างเหมอืน จระเข ้ไทยใชจ้ะเขม้า

ตัง้แต่สมยัอยธุยา และคงเล่นอยา่งบรรเลงเดยีว ในรชัสมยัพระบาทสมเดจ็ พระพุทธเลศิหลา้นภาลยั 

ไดนํ้าจะเขเ้ขา้มาผสมแทนกระจบัป่ี เพราะเสยีงดกีว่าและดดีไดส้ะดวกกว่า 

 จะเขเ้ป็นเครื่องดนตรทีีว่างดดีตามแนวนอน ทําด้วยไมท่้อนขุดเป็นโพรงอยู่ภายใน นิยมใช้

ไมแ้ก่นขนุน เพราะใหเ้สยีงกงัวานด ีดา้นล่างเป็นพืน้ไม ้ซึง่มกัใชไ้มฉํ้าฉา เจาะรไูวใ้หเ้สยีงออกดขีึน้ 

มขีาอยู่ตอนหวั 4 ขา ตอนท้าย 1 ขา มสีาย 3 สาย คอื สายเอก (เสยีงสูง) สายกลาง (เสยีงทุม้) ทัง้

สองสายน้ีทําด้วยเอ็นหรอืไหมฟัน่เป็นเกลียว สายที่สามเรยีก สายลวด(เสียงตํ่ า) ทําด้วยลวด

ทองเหลอืง ทัง้สามสายน้ีขงึจากหลกัตอนหวัผ่าน โต๊ะ (กล่องทองเหลอืงกลวง) ไปพาดกบั “หย่อง” 

แลว้สอดลงไปพนักนัดา้นลกูบดิ(ปักทําดว้ยไมห้รอืงา) สายละลกู โต๊ะน้ีทําหน้าทีข่ยายเสยีงของจะเข้

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%87%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%93%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%B2
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ให้คมชดัขึน้ ระหว่างราง ดา้นบนกบัสายจะเข ้จะมชีิน้ไมเ้ลก็ๆ ทําเป็นสนัหนาเรยีกว่า “นม” 11 นม 

วางเรยีงไปตามแนวยาว เพื่อรองรบัการกด จากน้ิวมอืขณะบรรเลง นมเหล่าน้ีมขีนาดสูงตํ่าลดหลัน่

กนัไป ทําให้เกดิเสยีงสูง-ตํ่า เวลาดดีจะใช้ไม้ดดีที่ทําด้วยงาหรอืเขาสตัว์ กลงึเป็นท่อนกลม ปลาย

เรยีวแหลมมน ดดีปัดสายไปมา ไมด้ดีน้ีจะพนัตดิกบัน้ิวชีม้อืขวา ส่วนมอืซา้ยใชก้ดน้ิวบนสายถดัจาก

นม ไปทางซา้ยเลก็น้อย เพื่อใหเ้กดิเสยีงสงูตํ่าตามทีต่อ้งการ 

 

 
ภาพประกอบ 9 จะเข ้

 

 2. เคร่ืองสี เป็นเครื่องสายที่ทําให้เกิดเสียงด้วยการใช้คนัชกัสีเข้ากับสายในดนตรไีทย

เรยีกว่า ซอ ซึ่งมอียู่ 3 ชนิด ด้วยกนั คอื ซอสามสาย ซออู้ และซอด้วงที่เป็นเครื่องดนตรพีื้นบ้าน

ไดแ้ก่ สะลอ้ สาํหรบัประเทศทางตะวนัตก เครือ่งดนตรปีระเภทน้ีไดแ้ก่ ไวโอลนิและไวโอลา เป็นตน้ 

 

 ซอด้วง เป็นซอชนิดหน่ึงของไทย ใหเ้สยีงสูงแหลม การทีไ่ดช้ื่อน้ีเพราะส่วนทีเ่ป็นเครือ่งอุ้ม

เสยีง มรีปูรา่งคลา้ยเครือ่งดกัสตัวช์นิดหน่ึง ทีเ่รยีกว่า ดว้ง มสี่วนประกอบ ดงัน้ี 

 1) กระบอก เป็นส่วนที่อุ้มเสยีงให้เกิดกงัวาน รูปร่างเหมอืนกระบอกไมไ้ผ่ ทําด้วยไม้เน้ือ

แขง็บางททีําด้วยงาช้าง ไมท้ี่ใช้ทําต่างชนิดกนัจะให้คุณภาพเสยีงต่างกนั เช่น เสยีงนุ่ม เสยีงกลม 

เสยีงแหลม เป็นต้น ดา้นหน้าของกระบอกมวีสัดุบางๆ ขงึปิด นิยมใช้หนังงเูหลอืม นอกนัน้อาจเป็น

หนงัลกูววั หนงัแพะ หรอืใชก้ระดาษว่าวปิดซอ้นกนัหลายๆ ชัน้กไ็ด ้

 2) คนัซอ ทําด้วยไม้หรอืงาช้าง ลกัษณะกลมยาว สอดปักที่กระบอกตัง้ตรงขึ้นไป แบ่ง

ออกเป็น 2 ช่วง ช่วงบนตัง้แต่ใต้ลูกปิดขึ้นไปจนถึงปมายคนั รูปร่างคล้ายโขนเรอื เรยีกว่า “โขน” 

ปลายโอนโคง้งอนไปทางดา้นเปิดของกระบอก ช่วงล่วงนบัตัง้แต่ลกูบดิลงไปเรยีกว่า “ทวนล่าง” 

 3) ลูกบดิ มอียู่สองลูก เสยีบอยู่ที่ช่วงล่างของโขน ปลายลูกบดิเจาะรไูว้สําหรบัรอ้ยสายซอ 

เพื่อขงึให้ตงึตามที่ต้องการ ลูกบดิลูกบน สําหรบัสายเสยีงตํ่า เรยีกว่า ลูกบดิสายทุ้ม ลูกบดิลูกล่าง 

สาํหรบัสายทีม่เีสยีงสงู เรยีกว่า ลกูบดิสายเอก 

 4) รดัอก เป็นบ่วงเชอืกสําหรบัรัง้สายซอ นิยมใชข้นาดเดยีวกบัสายเอก ใชผู้กรัง้สายซอทัง้

สองเขา้กบัทวนล่าง 

 5) หย่อง เป็นไมช้ิ้นเลก็ใชห้มุนสายซอใหพ้้นขอบกระบอก และเป็นตวัรบัความสัน่สะเทอืน

จากสายซอไปสู่หน้าซอ 

 6) คนัชกั ทําดว้ยไมเ้น้ือแขง็หรอืงาชา้ง รปูโคง้ ดา้มมอืจบัมหีมุดสําหรบัใหเ้สน้หางมา้คลอ้ง 

อกีด้านหน่ึงเจาะรูไว้รอ้ยเส้นหางม้า ซึ่งมปีระมาณ 250 เส้น สอดเส้นหางม้าให้อยู่ภายในระหว่าง
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สายเอกกบัสายทุม้ สําหรบัส ีการเทยีบเสยีง เทยีบเสยีงใหต้รงกบัเสยีงขลุ่ยเพยีงออ ทัง้สายเอกและ

สายทุม้ โดยใชส้ายเอกเป็นหลกั 

 
ภาพประกอบ 10 ซอดว้ง 

 

 ซอสามสาย เป็นซอชนิดหน่ึงของไทย มมีาแต่โบราณ มเีสยีงไพเราะ นุ่มนวล รปูร่างวจิติร

สวยงามกว่าซอชนิดอื่น ถอืเป็นเครือ่งดนตรชีัน้สงู ใชใ้นราชสาํนกั มสี่วนประกอบ ดงัน้ี 

 1) กะโหลก ทําด้วยกะลามะพร้าว ตดัตามด้านขวาง ด้านหน้าต่อติดกบักรอบไมเ้น้ือแขง็ 

เดมินิยมใชไ้มส้กัเรยีกว่า “ขนงไมส้กั” มรีปูรา่งคลา้ยกรอบหน้านาง ใชห้นงัลูกววัหรอืหนังแพะขงึปิด

ทบัขอบขนงไมส้กัและขอบกะลาใหต้งึพอด ี

 2) คนัซอ แบ่งออกเป็นสามส่วน คอื ทวนบน ทวนกลาง และทวนล่าง ทวนบน คอื ส่วนที่

นับจากรอบต่อเหนือรดัอกขึน้ไป ทวนกลาง คอื ส่วนต่อจากทวนบนลงมาถงึกะโหลก ทวนล่างหรอื

แขง้ไก่ คอื ส่วนทีต่่อจากกะโหลก ลงไปรวมทัง้เขม็ทีท่าํดว้ยโลหะ ซึง่อยูป่ลายล่างสุด 

 3) ลูกบิด มสีามลูก ลูกล่างสําหรบัสายเอก ลูกบนสําหรบัสายกลาง สองลูกน้ีอยู่ทางขวา 

ทางซา้ยมลีกูเดยีว สาํหรบัสายทุม้ หรอืสายสาม 

 4) รดัอก มกัใชส้ายไหมฟัน่เกลยีวแบบสายซอ พนัรอบทวนกลาง ใชร้ดัสายทัง้สาม ใหแ้นบ

เขา้กบัทวนกลาง เพื่อใหเ้สยีงของสายเปล่าไดร้ะดบัและมคีวามกงัวาน 

 5) หย่อง ทําด้วยไม้หรอืงา เหลาเป็นรูปคนัธนูให้ได้ขนาดพอรบัสายซอทัง้สามสาย บน

หยอ่งบากรอ่งไว ้สามตําแหน่ง เพื่อรองรบัสายซอ 

 6) ถ่วงหน้า ทําด้วยแก้วหรอืโลหะ ขึน้รูปเป็นตลบักลมเลก็ๆ ขา้งบนประดบัพลอยสต่ีางๆ 

หรอืถม หรอืลงยา ภายในบรรจุสผีึง้ผสมตะกัว่ เพื่อใหไ้ด้น้ําหนัก ใชช้นัปิดหน้า ใชป้รบัเสยีงใหส้าย

เอกเขา้กบัสายทุม้ 

 7) หนวดพราหมณ์ ใชส้ายไหมฟัน่เกลยีวอย่างสายซอ ผกูเป็นสายบ่วงรอ้ยเขา้ไปในรทูีท่วน

ล่าง เพื่อรัง้ปมปลายสายซอทัง้สาม 

 8) คันชกั ทําด้วยไม้เน้ือแข็งและเหนียว กลึงให้ได้รูป ขงึด้วยขนหางม้าสีขาวประมาณ 

250-300 เสน้ 
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ภาพประกอบ 11 ซอสามสาย 

 

 ซออู้ เป็นซอทีม่เีสยีงทุม้กงัวาน ลกัษณะโดยทัว่ไปคลา้ยซอดว้ง มสี่วนประกอบ ดงัน้ี 

 1) กะโหลก ทําด้วยกะลามะพรา้ว ตดัส่วนที่กว้างใกล้กบัขัว้ให้พูทัง้สามอยู่ด้านบนใช้หนัง 

ลกูววัหรอืหนงัแพะ ขงึเป็นหน้าตรงทีต่ดั 

 2) คนัซอ ทําด้วยไม้หรอืงาช้างกลงึ แบ่งเป็นสองส่วน คอื ทวนบน นับตัง้แต่ลูกบดิไปถึง

ปลายคนั ทวนล่างนับตัง้แต่ลูกบดิลงมาที่ตวัคนัมลีวดหรอืลูกแก้วคัน่เป็นระยะ ปลายทวนล่างสอด

ทะลุ กะโหลกลงไปเพื่อคลอ้งสายซอทัง้สองเสน้ 

 3) ลกูบดิ มสีองลกู เสยีบอยูท่ีท่วนบน ใชข้งึสายซอ ซึง่ทาํใหด้ว้ยไหมฟัน่เป็นเกลยีว หรอืทาํ

ดว้ยเอน็ผกูคลอ้งปลายทวนล่างสุด ลกูบนสาํหรบัสายทุม้ ลกูล่างสาํหรบัสายเอก 

 4) รดัอก เป็นบ่วงเชอืกใชล้กูล่างสาํหรบัสายเอกรัง้สายซอ เพื่อใหไ้ดคู้่เสยีงสายเปล่าชดัเจน 

 5) หมอน เป็นวสัดุทีว่างหมุนระหว่างหน้าซอกบัสายซอเพื่อใหไ้ดเ้สยีงกงัวาล บางทเีรยีกว่า 

หยอ่ง 

 6) คนัชกั ทําดว้ยไมเ้น้ือแขง็ กลงึใหไ้ดร้ปู ขงึเสน้หางมา้ ประมาณ 250 เสน้ เสน้หางมา้น้ีจะ

สอดเขา้ระหว่าง สายเอกกบัสายทุ้มการเทยีบเสยีง สายเอกมรีะดบัเสยีงตรงกบัสายทุ้มของซอด้วง 

สายทุม้มเีสยีงตํ่ากว่าสายเอก 5 เสยีง 

 

  

ภาพประกอบ 12 ซออู ้
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 3. เคร่ืองตี เป็นเครื่องดนตรทีี่ทําให้เกดิเสยีงดนตรดี้วยการใช้ของสองสิง่กระทบกนั ด้วย

การตี นับว่าเป็นเครื่องดนตรปีระเภท เก่าแก่ที่สุดที่ที่มนุษย์รูจ้กัใช้ ได้มวีวิฒันาการจากอุปกรณ์

งา่ยๆ ใหม้ ีความหลากหลายออกไปทัง้รปูแบบและวสัดุทีใ่ช ้สําหรบัเครื่องดนตรไีทย ทีเ่ป็นประเภท

เครือ่งตมีดีงัน้ี เครือ่งดนตรทีาํดว้ยไม ้เครือ่งดนตรทีาํดว้ยเหลก็ และเครือ่งดนตรทีาํดว้ยหนงั 

 

 เคร่ืองตีท่ีทาํด้วยไม้ 

 กรบัพวง ทําด้วยไมห้รอืโลหะ ลกัษณะเป็นแผ่นบางหลายแผ่นร้อยเขา้ด้วยกนัใช้ไม้หนา

สองชิน้ประกบัไวว้ธิตี ีใชม้อืหน่ึงถอืกรบัแลว้ตกีรบัลงไปบนอกีมอืหน่ึงทีร่องรบัทาํใหเ้กดิเสยีงกระทบ

จากแผ่นไม ้หรอืแผ่นโลหะดงักล่าว ใชต้ใีนการบรรเลงมโหร ีโบราณ เล่นเพลงเรอื และโขนละคร 

 

 
 

ภาพประกอบ 13 กรบัพวง 

 

 กรบัเสภา ทําดว้ยไมเ้น้ือแขง็ ลกัษณะเป็นแท่งสีเ่หลีย่ม มสีนัมนวธิตี ีการตใีชข้ยบัมอืทีล่ะคู่ 

การขบัเสภาใช้กรบัสองคู่ ถอืมอืละคู่ ผู้ขบัเสภาจะขยบักรบั สองคู่น้ีตามท่วงทํานองที่เรยีกเป็นไม้

ต่างๆ เช่น ไมก้รอ ไมห้น่ึง ไมร้บ หรอืไมส้ี ่

 

 
 

ภาพประกอบ 14 กรบัเสภา 

 

 ระนาดเอก ทีใ่หเ้สยีงนุ่มนวล นิยมทําดว้ยไมไ้ผ่บง ถา้ตอ้งการ ใหไ้ดเ้สยีงเกรยีวกราว นิยม

ทาํดว้ยไมแ้ก่น ลกูระนาดม ี21 ลกู ลกูที ่21 หรอืลกูยอด จะมขีนาดสัน้ทีสุ่ด ลกูระนาด จะรอ้ยไวด้ว้ย

เชอืกติดกนัเป็นผนืแขวนไว้บนราง ซึ่งทําด้วย ไมเ้น้ือแขง็รูปร่างคล้ายเรอื ด้ามหวัและท้ายโค้งขึ้น
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เพื่อใหอุ้้มเสยีง มแีผ่นไมปิ้ดหวัและทา้ยรางเรยีกว่า “โขน” ฐานรปูสีเ่หลีย่มเรยีกว่า “ป่ีพาทยไ์มแ้ขง็” 

ไมต้อีกีชนิดหน่ึงทําดว้ยวสัดุทีนุ่่มกว่า ใชผ้า้พนั แลว้ถกัดา้ยสลบั เวลาตจีะใหเ้สยีงนุ่มนวล เมื่อผสม

เขา้วงเรยีกว่า “ปีพาทยไ์มน้วม” วธิตี ีเมื่อตตีามจงัหวะของลกูระนาดแลว้จะเกดิเสยีงกงัวาล ลดหลัน่

กนัไปตามลกูระนาด ระนาดทีใ่หเ้สยีงแกรง่กรา้ว อนัเป็นระนาดดัง้เดมิเรยีกว่า ระนาดเอก 

 

 
ภาพประกอบ 15 ระนาดเอก 

 

 ระนาดทุ้ม เลยีนแบบระนาดเอก สรา้งขึน้ในรชัสมยัพระบาทสมเดจ็ พระจอมเกลา้เจา้อยูห่วั 

ลกูระนาดมจีาํนวน 17-18 ลูก ตวัลูกมขีนาดกวา้งและยาวกว่าของระนาดเอก ตวัรางกแ็ตกต่าง จาก

ระนาดเอก คอืเป็นรปูคลา้ยหบีไมแ้ต่เวา้กลาง มโีขนปิดหวัทา้ย มเีท้าอยู่สี่มุมราง ไมต้ตีอนปลายใช้

ผา้พนัพอกใหโ้ต และนุ่ม เวลาตจีะไดเ้สยีงทุม้ 

 วธิตี ีตตีามจงัหวะของลูกระนาดใชบ้รรเลงในวงปีพาทยท์ัว่ไป มวีธิกีารบรรเลง แตกต่างไป

จากระนาดเอก คอืไมไ่ดย้ดึการบรรเลงคู่ 8 เป็นหลกั 

 
ภาพประกอบ 16 ระนาดทุม้ 

 

 เคร่ืองตีท่ีทาํด้วยโลหะ 

 ฆ้อง ตวัฆอ้งทําดว้ยโลหะแผ่นรปูวงกลมตรงกลางทําเป็นปุ่ มนูน เพื่อใชร้องรบัการตใีหเ้กดิ

เสยีงเรยีกว่า ปุ่ มฆ้อง ต่อจากปุ่ มเป็นฐานแผ่ออกไป แลว้งองุม้ลงมาโดยรอบเรยีกว่า “ฉัตร” ส่วนที่

เป็นพืน้ราบรอบปุ่ มเรยีกว่า “หลงัฉตัร” หรอื "ชานฉตัร” ส่วนทีง่อเป็นขอบเรยีกว่า “ใบฉตัร” ทีใ่บฉตัร

น้ีจะมรีเูจาะสําหรบัรอ้ยเชอืกหรอืหนังเพื่อแขวนฆอ้ง ถ้าแขวนตทีางตัง้จะเจาะสองร ูถ้าแขวนตทีาง

นอนจะเจาะสีร่กูารบรรเลง ฆอ้งใชใ้นการบรรเลงไดส้องลกัษณะคอื ใชต้กีํากบัจงัหวะ และใชต้ดีําเนิน

ทํานอง ฆ้องที่ใช้ตกีํากบัจงัหวะได้แก่ ฆ้องหุ่ย หรอืฆ้องชยั ฆ้องโหม่ง ฆ้องเหม่ง ฆ้องระเบ็ง และ

ฆอ้งคู่ ฆอ้งที่ใชต้ดีําเนินทํานอง ได้แก่ ฆอ้งราง ฆอ้งวงใหญ่ ฆอ้งวงเลก็ ฆอ้งมโหร ีฆอ้งมอญ ฆอ้ง
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กะแตและฆอ้งหุ่ย หรอืฆอ้งชยั ฆอ้งกะแต ใชบ้รรเลงในวงป่ีพาทยม์อญ ลูกฆอ้งมขีนาดเลก็ จาํนวน 

11 ลกู 

 
ภาพประกอบ 17 ฆอ้ง 

 

 ฆ้องมโหรี เป็นฆ้องวงที่ใช้บรรเลงในวงมโหรโีดยเฉพาะ มอียู่สองขนาด คอืฆ้องวงใหญ่

มโหรแีละฆอ้งวงเลก็มโหร ีฆอ้งวงใหญ่มโหรเีดมิมลีกูฆอ้ง 17 ลกู ต่อมานิยมใช ้18 ลกู 

 

 
 

ภาพประกอบ 18 ฆอ้งมโหร ี

 

 ฆ้องมอญ เป็นฆอ้งวงทีต่ ัง้โคง้ขึน้ไปทัง้สองขา้งไมว่างราบเหมอืนฆอ้งไทย มลีกูฆอ้ง 15 ลูก 

ใชบ้รรเลงใน วงปีพาทยม์อญ ตวัรางประดษิฐต์กแต่งงดงาม 

 

 
 

ภาพประกอบ 19 ฆอ้งมอญ 
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 ฆ้องระเบง็ ใช้ตปีระกอบการและแสดงระเบ็ง ชุดหน่ึงมสีามลูก มขีนาดและให้เสยีงสูง-ตํ่า 

ต่างกนั มชีื่ออกีอย่างหน่ึงตามลกัษณะว่า “ฆอ้งราว” ฆอ้งราง ใชต้ดีําเนินทํานอง ชุดหน่ึงม ี7-8 ลูก 

เสยีงลกูที ่1 กบัลกูที ่8 เป็นเสยีงเดยีวกนั แต่ต่างระดบัเสยีง ปัจจบุนัไมม่กีารใชใ้นวงดนตรไีทย 

 

 
 

ภาพประกอบ 20 ฆอ้งระเบง็ 

 

 ฆ้องวงใหญ่ มลีกูฆอ้ง 16 ลกู ลกูเสยีงตํ่าสุดเรยีกว่า ลกูทวน ลกูเสยีงสงูสุดเรยีกว่า ลกูยอด 

ไมท้ีใ่ชต้มีสีองอนั ผูต้ถีงึไมต้มีอืละอนั 

 

 
 

ภาพประกอบ 21 ฆอ้งวงใหญ่ 

 

 ฆ้องวงเลก็ มลีูกฆ้อง 18 ลูก สรา้งขึ้นในรชัสมยัพระบาทสมเดจ็พระนัง่เกล้าฯ ใช้บรรเลง

รว่มในวงปีพาทย ์มหีน้าทีเ่กบ็ สอด แทรก ฯลฯ 

 

 
 

ภาพประกอบ 22 ฆอ้งวงเลก็ 
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 ฆ้องหุ่ย ใชต้กีํากบัจงัหวะเป็นฆอ้งทีม่ขีนาดใหญ่ทีสุ่ดในวงดนตรไีทยมอีกีชื่อว่าฆอ้งชยั อาจ

เป็นเพราะสมยัโบราณใชฆ้อ้งชนิดน้ีตเีป็นสญัญาณในกองทพั ปัจจบุนัใชต้ใีนงานพธิงีานมงคลต่างๆ 

 

 
 

ภาพประกอบ 23 ฆอ้งหุ่ย 

 

 ฆ้องโหม่ง ใชต้กีํากบัจงัหวะ มขีนาดใหญ่รองลงมาจากฆอ้งหุ่ย ไดช้ื่อน้ีตามเสยีงทีเ่กดิจาก

การต ี

 
 

ภาพประกอบ 24 ฆอ้งโหมง่ 

 

 ฉาบ เป็นเครื่องตกีํากบัจงัหวะ ทําดว้ยโลหะ รปูร่างคลา้ยฉิ่ง แต่ มขีนาดใหญ่กว่าและหล่อ

บางกว่า มสีองขนาด ขนาดใหญ่กว่าเรยีกว่า ฉาบใหญ่ ขนาดเลก็กว่า เรยีกว่า ฉาบเลก็ การตจีะตี

แบบประกบ และตแีบบเปิดใหเ้สยีงต่างกนั 

 
 

ภาพประกอบ 25 ฉาบ 
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 ฉ่ิง เป็นเครื่องตกีํากบัจงัหวะ ทําดว้ยโลหะหล่อหนา รปูร่างกลม เวา้กลาง ปากผายคลา้ยฝา

ขนมครกไม่มจีุก สํารบัหน่ึงมสีองฝาเจาะรตูรงกลางที่เวา้สําหรบัรอ้ยเชอืกโยงฝาทัง้สองเพื่อสะดวก

ในการถอืต ีฉิ่งมสีองขนาด ขนาดใหญ่ใชป้ระกอบวงปีพาทย ์ขนาดเลก็ใชก้บัวงเครือ่งสายและมโหร ี

 
ภาพประกอบ 26 ฉิ่ง 

 

เคร่ืองตีท่ีทาํด้วยหนัง 

 กลอง เป็นเครื่องดนตรปีระเภทตี สําหรบัใช้บอกสญัญาณ บอกจงัหวะ และใช้ประกอบ

เครือ่งดนตรอีื่นๆ ตวักลองเรยีกว่า “หุ่น” ทําดว้ยไม ้ขา้งในเป็นโพรง หน้าขงึดว้ยหนังมทีัง้หน้าเดยีว

และสองหน้า การขึน้หนงัมทีัง้ตรงึดว้ยหมุด และโยงเรง่ดว้ยเสน้หนัง หวายหรอืลวด การตกีลอง อาจ

ใชต้ดีว้ยฝ่ามอื และตดีว้ยไมส้าํหรบัต ี

 

 กลองแขก มรีปูร่างยาวเป็นกระบอก หน้าดา้นหน่ึงใหญ่เรยีกว่า “หน้ารุย่” หน้าดา้นหน่ึงเลก็

เรยีกว่า “หน้าต่าน” หนงัหน้ากลอง ทาํดว้ยหนงัลกูววั หนงัแพะ ใชเ้สน้หวายฝ่าชกีเป็นสายโยงเรง่ให้

ตงึดว้ยรดัอก สาํรบัหน่ึงมสีองลกู ลกูเสยีงสงูเรยีกว่า “ตวัผู”้ ลกูเสยีงตํ่าเรยีกว่า “ตวัเมยี” การต ีการตี

ใชฝ่้ามอืทัง้สอง ตทีัง้สองหน้าใหเ้สยีงสอดสลบักนัทัง้สองลกู กลองชนิดน้ีเรยีกอกีอยา่งหน่ึงว่า “กลอง

ชะวา” 

 
 

ภาพประกอบ 27 กลองแขก 

 

 กลองชนะ รูปร่างเหมอืนกลองแขกแต่สัน้กว่า หน้าหน่ึงใหญ่อีกหน้าหน่ึงเลก็ใช้ตีด้วยไม้

งอๆ หรอืหวาย ทางด้านหน้าใหญ่ เดมิกลองชนะน่าจะใช้ในกองทพั หรอืในการสงคราม ต่อมาใช้

เป็นเครื่องประโคมในกระบวนพยุหยาตรา และใช้ประโคม พระบรมศพ พระศพ และศพ ตาม

เกยีรตยิศของงาน จาํนวนทีใ่ชบ้รรเลง มตีัง้แต่ 1 คู่ ขึน้ไป 
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ภาพประกอบ 28 กลองชนะ 

 

 กลองชาตรี มรีูปร่างลกัษณะและการตีเช่นเดียวกับกลองทดัแต่ขนาดเล็กกว่ากลองทัด

ประมาณครึง่หน่ึง ขึ้นหนังสองหน้า ใช้บรรเลงร่วมในวงปีพาทย์ในการแสดงละครชาตรทีี่เรยีกว่า 

“ปีพาทยช์าตร”ี ใชเ้ล่นคู่กบัโทนชาตร ี

 
ภาพประกอบ 29 กลองชาตร ี

 

 กลองต๊อก เป็นกลองจนีชนิดหน่ึง มขีนาดเลก็ หุ่นกลองหนา ขึน้หนังสองหน้า หน้าทัง้สอง

มขีนาดเท่ากนั ตหีน้าเดยีวโดยใชไ้มข้นาดเลก็ 

 

 
ภาพประกอบ 30 กลองต๊อก 

 

 กลองตะโพน ใช้ตะโพนสองลูก เสยีงสูงตํ่าต่างกนั ถอดเท้าออก แล้วนํามาตัง้เอาหน้าเท่ง

ขึน้ตแีบบกลองทดั ใชไ้มน้วมทีใ่ชต้รีะนาดเป็นไมต้ ี
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ภาพประกอบ 31 กลองตะโพน 

 

 กลองทดั มรีปูทรงกระบอกกลางป่องออกเลก็น้อย ขึน้หนงัสองหน้า ตรงึดว้ยหมดุทีเ่รยีกว่า 

“แส้” ซึ่งทําด้วยไม ้งาช้าง กระดูกสตัว ์หรอืโลหะ หน้ากลองด้านหน่ึงตดิขา้วตะโพน แล้วตอีกีด้าน

หน่ึง ใชไ้มต้สีองอนั สํารบัหน่ึงมสีองลูก ลกูเสยีงสูงเรยีกว่า “ตวัผู”้ ลูกเสยีงตํ่าเรยีกว่า “ตวัเมยี” ตวัผู้

อยู่ทางขวา และตวัเมยีอยู่ทางซา้ยของผูต้ ีกลองทดัน่าจะเป็นกลองของไทยมาแต่โบราณ ใชบ้รรเลง

รวมอยูใ่นวงปีพาทยม์าจนถงึปัจจบุนั 

 

 4. เคร่ืองเป่า เป็นเครื่องดนตรทีีท่าํใหเ้กดิเสยีงจากลมเป่า อุปกรณ์ดงัเดมิไดจ้ากพชื ไดแ้ก่

หลอดไมต่้าง ๆ และจากสตัว์ ได้แก่ เขาสตัว์ต่างๆ ต่อมาได้มวีวิฒันาการด้วยการเจาะรูและทําลิ้น 

เพื่อใหเ้กดิระดบัเสยีงไดม้าก 

 

 ขลุ่ย เป็นเครื่องดนตรปีระเภทเป่ามกัทําจากไมร้วก ไมช้งิชนั ไมพ้ะยูง และงาชา้ง แต่ที่ทํา

จากไมร้วกจะให้เสยีงนุ่มนวลไพเราะกว่า ขลุ่ยม ี5 ชนิด คอื ขลุ่ยกรวด ขลุ่ยนก ขลุ่ยเพยีงออ ขลุ่ย 

หลบิ และขลุ่ยอู ้ขลุ่ยมสี่วนประกอบดงัน้ี 

 

 1) เลาขลุ่ย คอื ตวัขลุ่ย มขีนาดแตกต่างกนัไปตามชนิดของขลุ่ย มกันิยมประดษิฐ์ลวดลาย 

ลงบนตวัขลุย่ เช่น ลายดอกพกุิล ลายหนิ และลายลกูระนาด เป็นตน้ 

 2) ดาก คอื ไมอุ้ดปากขลุ่ย นิยมใชใ้นไมส้กัทอง เหลากลมใหค้บัแน่นกบัร่องภายในของปาก

ขลุ่ย ฝานใหเ้ป็นช่องว่าง ลาดเอยีงตลอดชิน้ดาก ใหเ้ป่าลมผ่านไปได ้

 3) รูเป่า เป็นรูสําหรบัเป่าลมเข้าไปรูปากนกแก้ว เป็นรูที่เจาะร่องรบัลม จากปลายดาก

ภายในขลุ่ย อยู่ดา้นเดยีวกบัรเูป่า อยู่สุดปลายดากพอด ีเป็นรปูสีเ่หลีย่มผนืผา้ รปูากนกแก้วน้ีทําให้

เกดิเสยีง เทยีบไดก้บัลิน้ของขลุ่ย 

 4) รูเยื่อ เป็นรูสําหรบับดิวสัดุที่ทําให้เสยีงสัน่พริว้ มกัใช้เยื่อไม้ไผ่ หรอืเยื่อหวัหอมปิด อยู่

ดา้นขวามอื 

 5) รูคํ้า หรอืรูน้ิวคํ้า เป็นรูสําหรบัให้น้ิวหวัแม่มอืปิด เพื่อบงัคบัเสยีง และประคองเลาขลุ่ย

ขณะเป่า อยูด่า้นล่างเลาขลุ่ย ต่อจากรปูากนกแกว้ไปทางปลายเลาขลุ่ย 

 6) รบูงัคบัเสยีง เป็นรทูีเ่จาะเรยีงอยูด่า้นบนของเลาขลุ่ย ม ี7 ร ูดว้ยกนั 
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 7) รรูอ้ยเชอืก ม ี4 ร ูหรอื 2 รกู็ได้ อยู่ทางส่วนปลายของเลาขลุ่ย โดยการเจาะทะลุบนล่าง 

และ ซา้ยขวา ใหเ้ยือ้งกนัในแต่ละคู่ เสยีงขลุ่ยเกดิจากเป่าลม และใชน้ิ้วมอืปิดเปิดรบูงัคบัเสยีง 

 

 ขลุ่ยกรวด มีขนาดเล็กกว่า ขลุ่ยเพียงออ ระดับเสียงตํ่าสุดสูงกว่า ระดับเสียงของขลุ่ย

เพยีงอออยู ่1 เสยีง 

 ขลุ่ยนก เป็นขลุ่ยพเิศษ ทาํขึน้เพื่อ เสยีงสตัวต่์างๆ โดยเฉพาะนก ใชบ้รรเลง ประกอบในวง

ดนตร ีเพื่อให้เกดิจนิตนาการ ในการฟังเพลงไดด้ยีิง่ขึน้ บางครัง้ยงัใช ้ลิ้นป่ีมาประกอบกบั ตวัขลุ่ย

เพื่อเลยีนเสยีงไก่ ขลุ่ยพเิศษเหล่าน้ีนิยมใชบ้รรเลง เพลงตบันก และตบัภุมรนิทร ์

 ขลุ่ยหลิบ เป็นขลุ่ยขนาดเลก็ มเีสยีงสูงแหลมเลก็ ระดบัเสยีงตํ่าสุดสูงกว่า เสยีงตํ่าสุดของ

ขลุ่ยเพียงออขึ้นมา 3 เสยีง ใช้เป่าคู่กบัขลุ่ยเพียงออ หรอืขลุ่ยกรวด มอียู่สองชนิด คอื ขลุ่ยหลีบ

เพยีงออ และขลุ่ยหลบีกรวด 

 ขลุ่ยอู้ เป็นขลุ่ยขนาดใหญ่ ระดบัเสยีงตํ่าสุด ตํ่ากว่าระดบัเสยีงตํ่าสุดของขลุ่ยเพยีงออ ลงไป

อกี 2 เสยีง ใชบ้รรเลงในวงป่ีพาทยด์กึดาํบรรพ ์

 

 
 

ภาพประกอบ 32 ขลุ่ยเพยีงออ 

 

 ป่ี เป็นเครื่องดนตรปีระเภทเป่า ปกต ิเลาป่ี ทําด้วยไมแ้ก่น ต่อมามผีู้คดิทําดว้ยงา โดยกลงึ

ใหเ้ป็นรปูบานหวั และบานทา้ย ช่วงกลางป่อง ภายในกลวง ทางหวัใส่ลิน้เป็นช่องรเูลก็ ทางทา้ยปาก

รใูหญ่ ใชง้า ชนั หรอืวสัดุอยา่งอื่นมาหล่อเสรมิตอนหวั และตอนทา้ย เรยีกว่า “ทวน” ทางหวัเรยีกว่า 

“ทวนบน” ทางทา้ยเรยีกว่า “ทวนล่าง” ช่วงทีป่่องกลาง เจาะรน้ิูวสําหรบัเปลีย่นเสยีง เรยีงลงมาตาม

ขา้งเลาป่ี จํานวน 6 ร ูที่รูเป่าตอนทวนบนใส่สิน้สําหรบัเป่าเรยีกว่า ลิน้ป่ี ทําดว้ยใบตาลซ้อน 4 ชัน้ 

ตดักลมผูกตดิกบัท่อกลมเลก็ ๆ ทีเ่รยีกว่า “กําพวด” ทําดว้ยโลหะ มลีกัษณะเรยีว วธิผีูกเชอืกใหล้ิ้น

ใบตาลตดิกบักําพวดเรยีกว่า “ผกูตะกรดุเบด็” 

 ป่ีไฉน เป็นป่ีสองท่อน ถอดออกจากกนัได ้ท่อนบนเรยีงยาว ปลายผายออกเลก็น้อยเรยีกว่า 

“เลาป่ี” ท่อนล่างปลายบานเรยีกว่า “ลําโพง” ทําดว้ยไมห้รอืงา ป่ีชนิดน้ีเขา้ใจว่าไดแ้บบอย่างมาจาก 

เครื่องดนตรขีองอนิเดยี ซึ่งเป็นเครื่องเป่าที่ทําดว้ยไม ้ไทยใชป่ี้ชนิดน้ีมาตัง้แต่สมยัสุโขทยั ปัจจุบนั

ใชใ้นขบวนแห่ คู่กบัป่ีชวา จา่ปีใชเ้ป่านํากลองชนะในกระบวนพยหุยาตรา 
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ภาพประกอบ 33 ป่ี 

 

 1.3 การประสมวงดนตรีไทย 

 บรรพบุรุษของเรามคีวามสามารถอย่างยอดเยี่ยมทางศิลปะดนตร ีกล่าวคอื ได้นําเครื่อง

ดนตรมีาประกอบขึน้เป็นวง เรยีกว่า การเล่นผสมวง ซึง่หมายถงึการเล่นร่วมกนัหลายคนและหลาย

เครื่อง มขีอ้สําคญัอยู่ที่การปรบัเสยีงของเครื่องดนตรแีต่ละชิน้ให้เสยีงประสานกลมกลนืเขา้กนัเกดิ

เป็นเสยีงของเครือ่งดนตรทีีไ่พเราะ 

 การประสมวงคอื การนําเครื่องดนตรปีระเภทต่างๆ ทัง้ฝ่ายดําเนินทํานองและกํากบัจงัหวะ

มาบรรเลงร่วมกนัอยา่งมหีลกัเกณฑ ์โดยคํานึงถงึหลกัความเหมาะสมเพื่อใหเ้ครือ่งดนตรทุีกชนิดได้

ทําหน้าที่ของตนอย่างสมภาคภูม ิตลอดจนคํานึงถงึผลอนัจะก่อให้เกดิความพวยพุ่งแห่งอารมณ์ ซึ่ง

ได้แก่ความเป็นระเบยีบเรยีบรอ้ย และเสยีงที่ดําเนินร่วมกนัไปอย่างสนิทสนมกลมกลนืเป็นสําคญั 

เพราะเสยีงดนตรนีับเป็นอาหารชนิดหน่ึงซึง่ผ่านทวารหูเขา้สู่ใจ น้อมนําใหผู้้ฟังเกดิอารมณ์แช่มชื่น 

รืน่เรงิ สงบ เศรา้โศก หรอืหา้วหาญคกึคกัไปตามความหมายของเพลง 

 ลกัษณะของดนตรไีทยแต่เดมิเลยีนแบบจากอนิเดยี มกีารขบัลํานํา มคีนรอ้ง คนดดีพณิและ

ไกวบณัเฑาะว ์กํากบัจงัหวะ (ใชเ้ฉพาะพธิหีลวง) เรยีกว่าปัญจดุรยิางคก์ลายเป็น 

 - ป่ีพาทย์หนัก ชนิดสําหรบัทําประกอบการแสดงนาฏศิลป์ เช่น โขน ละคร (คือป่ีพาทย์

เครือ่งหา้) 

 - ป่ีพาทยเ์บา สาํหรบัเล่นกบัละครทีเ่รยีกว่า โนหร์า อนัเป็นตน้ฉบบัของละครชาตร ี

 ไทยไดด้ดัแปลงเครือ่งดนตรจีากอนิเดยีมาเป็น 

 1) ป่ีพาทยไ์มแ้ขง็ 

 2) เครือ่งสาย 

 3) มโหร ี

  ลกัษณะการประสมวงในยคุปัจจบุนั (พ.ศ.2494 - ปัจจบุนั) 

 นบัแต่รชักาลพระบาทสมเดจ็พระจอมเกลา้เจา้อยูห่วัจนถงึปัจจบุนั ศลิปะดนตรไีทยในยุคน้ีมี

ทัง้คราวเจรญิและคราวเสื่อมตลอดรชัสมยัพระบาทสมเดจ็พระจอมเกลา้เจา้อยู่หวั อาจถอืไดว้่าเป็น

ระยะอยู่ตัว แม้ศิลปะดนตรจีะไม่สู่คึกคักแต่ก็ไม่ถึงกับเสื่อมโทรม บรรดาพระบรมวงศานุวงษ์ 
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ตลอดจนขุนนางขา้ราชการซึ่งนิยมชมชอบศลิปะประเภทน้ีต่างช่วยกนัดํารงส่งเสรมิไว้มใิหข้าดสาย 

และแลว้ในทีสุ่ดศลิปะดนตรกีเ็จรญิขึน้ถงึขดีสุดในรชักาล พระบาทสมเดจ็พระจุลจอมเกลา้เจา้อยู่หวั

และรชักาลพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หวั ศิลปะดนตรทีําท่าจะก้าวสูงขึ้นอีกในรชักาล

พระบาทสมเดจ็พระปกเกล้าเจา้อยู่หวั เพราะในระยะน้ีตัง้แต่เจา้จนถงึขา้ล้วนเข้าถงึดนตรรีส ไม่มี

สมัยใดที่ทัง้พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและสมเด็จพระราชินีเข้าถึงซอด้วยพระองค์เอง 

พระบาทสมเด็จพระปกเกล้าฯ นัน้ทรงมพีระปรชีาญาณลกึซึ่งถึงกบัทรงพระราชนิพนธ์เพลงคลื่น

กระทบฝัง่ ราตรปีระดบัดาว และเขมรลออองค ์ไวไ้ดอ้ย่างไพเราะเพราะพริง้ แต่เพราะความผนัผวน

ทางการเมอืงและความเสื่อมโทรมทางเศรษฐกจิ ศลิปะดนตรกี็มอีนัต้องตกตํ่าลงในทีสุ่ด โดยเฉพาะ

ในสมัยเชื่อผู้นําชาติพ้นภัยนัน้ศิลปะดนตรไีทยเกือบจะต้องสูญสลาย แต่แล้วก็คงอยู่ได้เพราะ 

พระบารมแีห่งสมเด็จพระสยามเทวาธริาช ตลอดจนอดตีบูรพาจารยซ์ึ่งคอยแผ่พระคุณคุ้มไทยอยู่

ตลอดเวลา 

 ดนตรขีองไทยซึง่ไดจ้ดัรวบรวมเป็นวงบรรเลงทีถ่อืว่าเป็นแบบแผนมอียู ่3 อยา่ง คอื 

 1. วงป่ีพาทย ์

 2. วงเครือ่งสาย 

 3. วงมโหร ี

 แต่ละวงมขีนาดซึ่งถอืตามจาํนวนเครื่องดนตรแีละผู้บรรเลงมากน้อยกว่ากนัเป็นชื่อวง ส่วน

หน้าทีข่องเครือ่งดนตรแีต่ละชนิด จะกล่าวไวใ้นวงเครือ่งใหญ่ 

 

 วงป่ีพาทย ์หมายถงึ วงดนตรทีีเ่กดิจากการประสมวงกนัระหว่างเครือ่งดนตรปีระเภทเครือ่ง

เป่า และเครือ่งดนตรปีระเภทเครือ่งต ีซึง่มอียูห่ลายรปูแบบ ดงัน้ี 

 1. วงป่ีพาทยเ์ครือ่งหา้ 

มเีครือ่งดนตรทีีผ่สมอยูใ่นวงกค็อื 

 1) ป่ีใน  2) ระนาดเอก 3) ฆอ้งวงใหญ่ 

 4) ตะโพน 5) กลองทดั 6) ฉิ่ง 

 วธิบีรรเลงและหน้าทีด่ใูนวงป่ีพาทยเ์ครือ่งใหญ่ 
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ภาพประกอบ 34 วงป่ีพาทยเ์ครือ่งหา้ 

  

 2. วงป่ีพาทยเ์ครือ่งคู่  

มเีครือ่งดนตรทีีผ่สมอยูใ่นวงคอื 

 1) ป่ีใน  2) ป่ีนอก 3) ระนาดเอก 

 4) ระนาดทุม้ 5) ฆอ้งวงใหญ่ 6) ฆอ้งวงเลก็ 

 7) ตะโพน 8) กลองทดั 9) ฉิ่ง 

 วธิบีรรเลงและหน้าทีด่ใูนวงป่ีพาทยเ์ครือ่งใหญ่ 

 
 

ภาพประกอบ 35 วงป่ีพาทยเ์ครือ่งคู ่

 

 3. วงป่ีพาทยเ์ครือ่งใหญ่  

มเีครือ่งดนตรทีีผ่สมอยูใ่นวงซึง่มวีธิบีรรเลงและหน้าทีด่งัน้ี 

1) ป่ีใน เป่าโดยดําเนินทํานองถี่ๆ บ้าง โหยหวนเป็นเสยีงยาวบ้าง มหีน้าที่ดําเนินทํานอง

และช่วยนําวง 
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2) ป่ีนอก เป่าโดยดําเนินทํานองถี่ๆ บ้าง โหยหวนเป็นเสียงยาวบ้าง โดยดําเนินทํานอง

แทรกแซงไปในทางเสยีงสงู 

3) ระนาดเอก โดยปรกตติพีรอ้มกนัทัง้สองมอื เป็นคู่แปดดําเนินทํานองเกบ็ถี่ๆ โดยตลอด 

แต่ว่าบางโอกาสอาจจะตกีรอหรอืรวับา้งกไ็ด ้มแีต่บางโอกาสอาจจะใชไ้มน้วมตใีหม้เีสยีงนุ่มนวลกไ็ด ้

4) ระนาดทุ้ม ตพีรอ้มกนัทัง้สองมอืบ้าง ตมีอืละลูกบ้าง และมอืละหลายๆ ลูกบ้าง มหีน้าที่

สอดแทรก หลอกลอ้ ยัว่เยา้ไปกบัทาํนองใหส้นุกสนาน 

5) ระนาดเอกเหลก็ ตพีรอ้มกนัทัง้สองมอืเป็นคู่แปดดาํเนินทํานองถี่ๆ บา้ง ตกีรอบา้งและรวั

บา้ง เช่นเดยีวกบัระนาดเอกแต่มหีน้าทีช่่วยใหเ้สยีงกระหึม่ขึน้เท่านัน้ ไมม่หีน้าทีเ่ป็นผูนํ้าวง 

6) ระนาดทุ้มเหลก็ ตมีอืละลูกหรอืหลายๆ ลูก ดําเนินทํานองห่างๆ มหีน้าที่ย ัว่เยา้ทํานอง

เพลงในระยะห่างๆ 

7) ฆอ้งวงใหญ่ ตพีรอ้มกนัทัง้สองมอืบ้าง ตมีอืละลูกบา้ง มหีน้าที่ดําเนินทํานองซึ่งเป็นเน้ือ

เพลงเป็นหลกัของวง 

8) ฆ้องวงเล็ก ตีเก็บถี่ๆ มอืละลูกบ้าง มือละหลายๆ ลูกบ้าง มีหน้าที่สอดแทรกทํานอง

ในทางเสยีงสงู 

9) ตะโพน ตมีอืละหน้า โดยปรกตใิชม้อืขวาตหีน้าใหญ่ ซึ่งเรยีกว่า หน้าเท่ง มอืซ้ายตหีน้า

เล็กซึ่งเรยีกว่าหน้ามดั ให้เสียงสอดสลบักัน มหีน้าที่กํากับจงัหวะหน้าทบั ให้รู้ว่าวรรคตอนและ

ประโยคของเพลง และเป็นผูนํ้ากลองทดัดว้ย 

10) กลองทดั ตหี่างบา้ง ถีบ่า้ง ตามแบบแผนของเพลงแต่ละเพลง 

11) ฉิ่ง โดยปกติจะตีสลบักนัให้ดงั “ฉิ่ง” ทหีน่ึง “ฉับ” ทหีน่ึง โดยสมํ่าเสมอ มหีน้าที่กํากบั

จงัหวะยอ่ยใหรู้จ้งัหวะเบาและจงัหวะหนกั 

 
 

ภาพประกอบ 36 วงป่ีพาทยเ์ครือ่งใหญ่ 
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 เคร่ืองประกอบจงัหวะพิเศษ  

เครื่องประกอบจงัหวะนัน้ยงัมเีพิม่เตมิได้ในเมื่อต้องการหรอืเหน็ว่าเหมาะสมกบัเพลงนัน้ๆ 

เครือ่งประกอบจงัหวะเหล่านัน้กค็อื 

 ฉาบเลก็ ตไีดท้ัง้ให้ขา้งๆกระทบกนั หรอืตสีองฝาเขา้ประกอบกนั มหีน้าที่หยอกล้อ ยัว่เยา้

ไปกบัฉิ่ง หรอืใหส้อดคลอ้งกบัทาํนองเพลง 

 ฉาบใหญ่ ตสีองฝาเขา้ประกบกนัตามจงัหวะห่างๆ มหีน้าที่ช่วยกํากบัจงัหวะต่างๆ ถ้าเป็น

เพลงสาํเนียงจนีกใ็หเ้ขา้กบัทาํนองเพลง 

 โหมง่ ตตีรงปุ่ มดว้ยไมน้วมตามจงัหวะต่างๆ มหีน้าทีค่วบคุมจงัหวะห่างๆ 

 การบรรเลงป่ีพาทย์น้ี โดยปรกติระนาดเอกและฆ้องวงใหญ่ใช้ไม้แขง็ แต่ถ้าต้องการให้มี

เสยีงนุ่มนวลกใ็หเ้ปลีย่นไมต้เีป็นไมน้วมเสยี ทัง้ 2 อย่าง เรยีก “ป่ีพาทยไ์มน้วม” ถา้บรรเลงประกอบ

กบัการขบัเสภา ซึ่งมรีอ้งส่งก็เอาตะโพนและกลองทดัออก ใช้สองหน้าตีกํากบัจงัหวะหน้าทบัและ

ใชไ้ดท้ัง้ป่ีพาทยเ์ครือ่งหา้ เครือ่งคู่ และเครือ่งใหญ่ ใชไ้มแ้ขง็ตามปกต ิ 

 4. วงป่ีพาทยช์าตร ี 

วงป่ีพาทยช์นิดน้ีในสมยักรุงศรอียุธยาเรยีกว่า “ป่ีพาทยเ์ครื่องห้าชนิดเบา” สาเหตุที่เรยีก

เช่นน้ีเพราะเครื่องดนตรทีี่ใชใ้นวงส่วนใหญ่จะมน้ํีาหนักเบา นิยมใชบ้รรเลงประกอบการแสดงละคร

ชาตร ีภายหลงัจงึมชีื่อว่า “วงป่ีพาทยช์าตร”ี ตามชื่อละครชาตรดี้วย วงป่ีพาทยช์าตรปีระกอบด้วย

เครือ่งดนตร ีป่ีนอก ฆอ้งคู่ กลองชาตร ีโทนชาตร ีฉิ่ง 

 

 
 

ภาพประกอบ 37 วงป่ีพาทยช์าตร ี
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 5. วงป่ีพาทยด์กึดําบรรพ ์

 เป็นวงป่ีพาทยท์ีส่มเดจ็เจา้ฟ้ากรมพระยานรศิรานุวดัตวิงศไ์ดท้รงปรบัปรงุขึน้ ใชบ้รรเลง

ประกอบการแสดงละครดกึดาํบรรพ ์ซึง่ประกอบดว้ยเครือ่งดนตรดีงัน้ีคอื ระนาดเอก ระนาดทุม้ 

ระนาดทุม้เหลก็ ฆอ้งวงใหญ่ ซออู ้ขลุ่ยเพยีงออ ตะโพน กลองตะโพน กลองแขก ฆอ้งหุ่ย (1 ชุด ม ี7 

ใบ) ฉิ่ง กรบั 

 
 

ภาพประกอบ 38 วงป่ีพาทยด์กึดาํบรรพ ์

 6. วงป่ีพาทยม์อญ  

 แต่เดมิเป็นวงดนตรขีองชนชาตมิอญ ใชบ้รรเลงไดทุ้กโอกาสไม่ว่าจะเป็นงานพธิมีงคล หรอื

อวมงคล ปัจจุบนัวงป่ีพาทยม์อญใช้บรรเลงในงานศพ วงป่ีพาทยม์อญแบ่งเป็นวงขนาด หรอื ชนิด

ต่างๆ คลา้ยวงป่ีพาทยข์องไทย ไดแ้ก่ 

 6.1 วงป่ีพาทย์มอญเครื่องห้า ประกอบด้วย ฆ้องวงใหญ่ ระนาดเอก ป่ีมอญ เปิงมางคอก 

ตะโพนมอญ โหมง่ ฉิ่ง 

 6.2 วงป่ีพาทย์มอญเครื่องคู่ ประกอบด้วย ฆ้องมอญวงใหญ่ ฆ้องมอญวงเล็ก ระนาดเอก 

ระนาดทุม้ ป่ีมอญ เปิงมางคอก ตะโพนมอญ ฉิ่ง ฉาบเลก็ ฉาบใหญ่ กรบั โหมง่มอญ 

 6.3 วงป่ีพาทยม์อญเครื่องใหญ่ ประกอบดว้ย ฆอ้งวงใหญ่ ฆอ้งวงเลก็ ระนาดเอก ระนาดทุม้ 

ระนาดเอกเหล็ก ระนาดทุ่มเหล็ก ป่ีมอญ ตะโพนมอญ เปิงมางคอก ฉิ่ง ฉาบเล็ก ฉาบใหญ่ กรบั 

โหมง่มอญ 

 
ภาพประกอบ 39 วงป่ีพาทยม์อญเครือ่งใหญ่ 
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 7. วงป่ีพาทยน์างหงส ์

 ลกัษณะการประสมวงเป็นเช่นเดยีวกบัวงป่ีพาทยโ์ดยทัว่ไป ผดิกนัแต่ใช้ป่ีชวาแทนป่ีนอก 

และป่ีใน และใช้กลองมลาย ู1 คู่ เป็นตวัเดนิจงัหวะหน้าทบั แทนเครื่องหนังทุกชนิดที่เคยใช้ในวง 

ป่ีพาทยม์าแต่เดมิ ตามทางสนันิษฐานเข้าใจว่าวงป่ีพาทย์นางหงส์เริม่มกีารประสมวงแล้ว แต่ครัง้

กรงุศรอียธุยา แต่เพิง่มาสมบรูณ์ทีสุ่ดในราวรชักาลพระบาทสมเดจ็พระจอมเกลา้เจา้อยูห่วั 

 วงป่ีพาทย์ใช้บรรเลงเฉพาะในงานศพเท่านัน้ ประกอบด้วยเครื่องดนตรดีังน้ีคือ ป่ีชวา 

ระนาดเอก ระนาดทุม้ ฆอ้งวงใหญ่ ฆอ้งวงเลก็ กลองมลาย ูฉิ่ง ฉาบ กรบั โหมง่ 

 

 
 

ภาพประกอบ 40 วงป่ีพาทยน์างหงส ์

 

 วงเคร่ืองสาย หมายถงึ วงดนตรทีีป่ระกอบดว้ยเครือ่งดนตรปีระเภทเครือ่งสายเป็นหลกั

โดยมเีครือ่งดนตรปีระเภทเครือ่งเป่าและเครือ่งกํากบัจงัหวะเป็นส่วนประกอบ วงเครือ่งสายมหีลาย

ขนาดดว้ยกนั ดงัน้ี 

 1. วงเครือ่งสายวงเลก็  

 มเีครือ่งดนตรแีละเครือ่งผสมอยูใ่นวงและมหีน้าทีต่่างๆ กนั คอื 

 1)  ซอดว้ง สเีป็นทาํนองเพลง ซึง่มเีกบ็ถี่ๆ บา้ง โหยหวนเป็นเสยีงยาวบา้ง มหีน้าทีเ่ป็นผูนํ้า

วงและเป็นหลกัในการดําเนินเน้ือเพลง 

 2) ซออู ้สเีป็นทาํนองเพลง โดยหยอกลอ้ ยัว่เยา้ไปกบัผูท้าํทํานอง 

 3) จะเข ้ดดีโดยเกบ็ถี่ๆ  บา้ง ห่างๆ บา้ง สอดแทรกทํานองใหค้วามไพเราะ 

 4) ขลุ่ยเพยีงออ เป่าเกบ็ถี่ๆ  บา้ง โหยหวนเป็นเสยีงยาวๆ บา้ง ดาํเนินทาํนองเพลง 

 5) โทน ตใีหส้อดคลอ้งสลบักบัราํมะนา มหีน้าทีก่ํากบัจงัหวะหน้าทบั 

 6) ราํมะนา ตใีหส้อดสลบักบัโทน หน้าทีก่ํากบัจงัหวะหน้าทบั โทนกบัราํมะนาน้ีตอ้งตใีห้

สอดคลอ้งกนัเหมอืนเครือ่งดนตรอียา่งเดยีว เพราะฉะนัน้บางวงจงึใชค้นคนเดยีวตทีัง้สองอยา่ง 
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 7) ฉิ่ง ตใีหม้เีสยีง “ฉิ่ง” และ “ฉบั” กํากบัจงัหวะใหด้ําเนินไปโดยสมํ่าเสมอ และใหรู้จ้กัจงัหวะ

เบาและจงัหวะหนกั 

 

 
 

ภาพประกอบ 41 วงเครือ่งสายวงเลก็ 

 

 2. วงเครือ่งสายเครือ่งคู่ 

 มเีครือ่งดนตรทีีผ่สมอยูใ่นวงและมหีน้าทีด่งัน้ี 

 1) ซอดว้ง 2 คนั การสกีเ็หมอืนกบัทีไ่ดอ้ธบิายไวแ้ลว้ในเครือ่งสายวงเลก็ แต่หน้าทีก่ารนํา

วงมเีพยีงคนัเดยีว ส่วนอกีคนัหน่ึงเพยีงแต่ช่วยเป็นหลกัในการดําเนินทํานองเน้ือเพลง 

 2) ซออู ้2 คนั การสแีละหน้าทีเ่หมอืนในเครือ่งสายวงเลก็ 

 3) จะเข ้2 ตวั การดดีและหน้าทีเ่หมอืนในเครือ่งสายวงเลก็ 

 4) ขลุ่ยเพยีงออ วธิเีป่าและหน้าทีเ่หมอืนในเครือ่งสายวงเลก็ 

 5) ขลุ่ยหลบิ เป็นขลุ่ยทีเ่ลก็กว่าขลุ่ยเพยีงออ และเสยีงสูงกว่า 3 เสยีง วธิเีป่ากเ็หมอืนกบั

ขลุ่ยเพยีงออ แต่มหีน้าทีส่อดแทรกทํานองไปในทางเสยีงสงู 

 6) โทน วธิตีแีละหน้าทีเ่หมอืนในเครือ่งสายวงเลก็ 

 7) ราํมะนา วธิตีแีละหน้าทีเ่หมอืนในเครือ่งสายวงเลก็ 

 8) ฉิ่ง วธิตีแีละหน้าทีเ่หมอืนในเครือ่งสายวงเลก็ 
 

 
ภาพประกอบ 42 วงเครือ่งสายเครือ่งคู่ 
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 3. วงเครือ่งสายผสม 

 คอื วงดนตรทีีป่ระกอบดว้ยเครือ่งดนตรใีนวงเครือ่งสายแบบธรรมดา และนําเครือ่งดนตรอีื่น

มาบรรเลงผสม เครื่องดนตรทีีนํ่ามาผสมอาจเป็นเครื่องดนตรขีองต่างชาตกิไ็ด ้เช่นไวโอลนี ออรแ์กน 

ขมิ เป็นตน้ เครือ่งดนตรนํีามาบรรเลงผสมในวงเครื่องสายนัน้จะต้องคาํนึงถงึเสยีงดว้ย เมื่อนําเครือ่ง

ดนตรใีดมาผสมแล้วก็จะเรยีกชื่อเครื่องดนตรนีัน้ด้วย เช่น นําขมิมาบรรเลงร่วมก็จะเรยีกว่า “วง

เครือ่งสายผสมขมิ” นําออรแ์กนมาบรรเลงรว่มกจ็ะเรยีกว่า “วงเครือ่งสายผสมออรแ์กน” เป็นตน้ 

 
ภาพประกอบ 43 วงเครือ่งสายผสม 

 

 วงมโหรี เป็นวงดนตรทีีเ่กดิจากการประสมกนัระหว่างวงป่ีพาทยแ์ละวงเครื่องสาย โดยตดั

เครื่องดนตรทีีม่เีสยีงดงัออก ยอ่ขนาดเครือ่งดนตรใีนวงป่ีพาทยใ์หม้ขีนาดเลก็ลงและเพิม่ซอสามสาย 

วงมโหรเีป็นวงดนตรทีีม่เีครื่องดนตรคีรบทุกประเภท คอื ดดี ส ีต ีเป่า วงมโหรแีบ่งเป็นขนาด หรอื

ชนิดต่างๆ ดงัน้ี 

 

 1. วงมโหรวีงเลก็ 

 มเีครือ่งดนตรทีีผ่สมอยูใ่นวงคอื ซอสามสาย ระนาดเอก ฆอ้งวง (ซึง่ฆอ้งวงน้ีมขีนาดเลก็

กว่าฆอ้งวงใหญ่ในวงป่ีพาทย ์และฆอ้งวงเลก็ในวงป่ีพาทย ์มกัจะเรยีกกนัว่า “ฆอ้งกลาง” หรอื “ฆอ้ง

มโหร”ี) ซอดว้ง ซออู ้จะเข ้ขลุ่ยเพยีงออ โทน ราํมะนา ฉิ่ง 

 วธิบีรรเลงและหน้าทีจ่ะไดร้วมอธบิายไวใ้นวงมโหรเีครื่องใหญ่ 
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ภาพประกอบ 44 วงมโหรวีงเลก็ 

 

 2. วงมโหรเีครือ่งคู่ 

 มเีครือ่งดนตรทีีผ่สมอยูใ่นวงคอื ซอสามสาย ระนาดเอก ระนาดทุม้ ฆอ้งกลางหรอืฆอ้งมโหร ี

ฆอ้งวงเลก็ ซอดว้ง 2 คนั ซออู ้จะเข ้2 ตวั ขลุ่ยเพยีงออ ขลุ่ยหลบิ โทน ราํมะนา ฉิ่ง 

 วงมโหรเีครือ่งคู่น้ีบางทกีเ็พิม่ซอสามสายอกีหน่ึงคนั ซึง่มขีนาดเลก็กว่าซอสามสาย ของเดมิ 

เรยีกว่า “ซอหลบิ” แต่เป็นซอทีห่ายาก จงึไมค่่อยไดใ้ช ้ 

 
 

ภาพประกอบ 45 วงมโหรเีครือ่งคู่ 

 

 3. วงมโหรเีครือ่งใหญ่ 

 วธิบีรรเลงและหน้าทีข่องเครื่องดนตรวีงมโหร ี

 1) ซอสามสาย สเีกบ็บา้ง โหนหวนเป็นเสยีงยาวๆ บา้ง มหีน้าทีค่ลอเสยีงคนรอ้งและดําเนิน

ทาํนองเพลง 

 2) ซอสามสายหลบิ สเีกบ็บา้งโหยหวนเป็นเสยีงยาวๆ บ้าง แต่ไม่มหีน้าทีค่ลอเสยีงคนรอ้ง 

เพยีงแต่ช่วยในการดาํเนินทาํนองโดยแทรกแซงในทางเสยีงสงูเท่านัน้ 

 3) ระนาดเอก ตพีรอ้มกนัสองมอืเป็นคู่ 8 เดนิทํานองเก็บถี่ๆ โดยตลอด แต่บางโอกาสกม็ตีี

กรอบา้ง รวับา้ง มหีน้าทีเ่ป็นผูนํ้าวง 
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 4) ระนาดทุ้ม ตีพรอ้มกนัทัง้สองมอืบ้าง ตมีอืละลูกบ้างและมอืละหลายๆ ลูกบ้าง มหีน้าที่

สอดแทรก หยอกลอ้ ยัว่เยา้ไปกบัทาํนอง ใหส้นุกสนาน 

 5) ระนาดเอกเหล็ก หรอืระนาดทอง ที่เรยีกว่า “ระนาดทอง” นัน้ ก็เพราะว่าลูกระนาดทํา

ดว้ยทองเหลอืง ตสีองมอืพรอ้มๆ กนั เป็นคู่ 8 ดําเนินทํานองถี่ๆ  โดยตลอดเหมอืนระนาดเอก แต่ไม่

มหีน้าทีเ่ป้นผูนํ้าวงเป็นแต่ช่วยใหม้เีสยีงกระหึม่ขึน้เท่านัน้ 

 6) ระนาดทุม้เหลก็ ตมีอืละลูกหรอืหลายๆ ลูก เดนิทํานองห่างๆ มหีน้าทีย่ ัว่เยา้ทํานองเพลง

อยา่งห่างๆ 

 7) ฆอ้งกลางหรอืฆอ้งมโหร ี ตพีรอ้มกนัสองมอืบ้าง ตมีอืละลูกบ้างหรอืหลายๆ ลูกบ้าง มี

หน้าทีด่าํเนินทาํนองเน้ือเพลงเป็นหลกัของวง 

 8) ฆ้องวงเล็ก ตีเก็บถี่ๆ มอืละลูกบ้าง มือละหลายๆ ลูกบ้าง มหีน้าที่สอดแทรกทํานอง

ในทางเสยีงสงู 

 9) ซอด้วง สองคนัสเีป็นทํานองเพลง มถีี่บ้าง โหยหวนเป็นเสยีงยาวบ้าง เป็นหลกัในการ

ดาํเนินเน้ือเพลง แต่ไมม่หีน้าทีเ่ป็นผูนํ้าวง เพราะว่ามรีะนาดเป็นผูนํ้าวงอยูแ่ลว้ 

 10) ซออู ้สองคนั สหียอกลอ้ยัว่เยา้ไปกบัทาํนองเพลง 

 11) จะเข ้สองตวั  ดดีเกบ็ถี่ๆ  บา้ง ห่างๆบา้ง สอดแทรกทาํนองใหเ้กดิความไพเราะ 

 12) ขลุ่ยเพยีงออ เป่าเกบ็ถี่ๆ  บา้ง โหยหวนเป็นเสยีงยาวๆ บา้ง ช่วยดาํเนินทาํนองเพลง 

 13) ขลุ่ยหลบิ วธิเีป่าเหมอืนกบัขลุ่ยเพยีงออ แต่มหีน้าทีส่อดแทรกทาํนองไปในทางเสยีงสงู 

 14) โทน ตใีหส้อดสลบักนักบัราํมะนา กํากบัจงัหวะหน้าทบั 

 15) ราํมะนา ตใีหส้อดสลบัไปกบัโทน หน้าทีก่ํากบัจงัหวะหน้าทบั โทนกบัราํมะนาน้ีต้องให้

สอดคลอ้งกนัเหมอืนเครือ่งดนตรอียา่งเดยีวกนั 

 16) ฉิ่ง ตใีห้ดงั “ฉิ่ง” ทหีน่ึง “ฉับ” ทหีน่ึง กํากบัจงัหวะโดยสมํ่าเสมอ ใหรู้จ้กัจงัหวะเบาและ

จงัหวะหนกั 

 ส่วนเครื่องประกอบจงัหวะอีก 3 อย่าง คอืฉาบเล็ก ฉาบใหญ่และโหม่ง นัน้ เลือกใช้ตาม

โอกาสทีเ่หน็สมควร 

 
ภาพประกอบ 46 วงมโหรเีครือ่งใหญ่ 
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 1.4 เพลงไทย เน้ือหาเร่ืองราวในบทเพลง 

 เพลงไทย หมายถงึ เพลงที่แต่งขึน้ตามหลกัของดนตรไีทย มลีลีาในการขบัรอ้งและบรรเลง

แบบไทย โดยเฉพาะและแตกต่างจากเพลงของชาตอิื่นๆ เพลงไทยแต่เดมิมกัจะมปีระโยคสัน้ๆ และ

มจีงัหวะค่อนขา้งเรว็ ส่วนใหญ่มตี้นกาํเนิดมาจากเพลงพืน้บา้น หรอืเพลงสาํหรบัประกอบการราํเต้น

เพื่ อความสนุกสนาน รื่นเริง ต่อมาเมื่อต้องการจะใช้ เป็นเพลงสําหรับร้องขับกล่อม และ 

ประกอบการแสดงละครก็จําเป็นต้องประดิษฐ์ทํานองให้มจีงัหวะช้ากว่าเดิม และมีประโยคยาว

กว่าเดมิ ใหเ้หมาะสมทีจ่ะรอ้ง 

 ประเภทของเพลงไทย  อาจแบ่งออกได้เป็นพวกๆ คือ 

 1. เพลงสําหรบับรรเลงดนตรลีว้นๆ ไม่มกีารขบัรอ้ง เป็นเพลงทีใ่ชบ้รรเลงประโคมพธิต่ีางๆ 

เพลงโหมโรง และเพลงหน้าพาทย์ จะเป็นเพลงสําหรับใช้ประกอบกิริยาอาการและแสดง 

อารมณ์ต่างๆ ของการราํ 

 2. เพลงสําหรบัขบัร้อง คือ เพลงซึ่งร้องแล้วรบัด้วยการบรรเลง เรียกว่า ร้องส่งดนตร ี

เช่น เพลงประกอบ การขับเสภา(ร้องส่งเสภา) เพลงที่ร้องส่งเพื่อฟังไพเราะทัว่ไปส่วนมาก 

จะเป็นเพลงเถาและเพลงตบั 

 3. เพลงประกอบการรํา คือ เพลงร้องตามบทร้อง ให้ผู้รําได้รําตามบทหรือเน้ือร้อง 

ส่ วนมากจะเป็น เพ ลง สองชั ้น เพื่ อ ให้ เหมาะกับการรําไม่ ช้ าไปไม่ เร็ว ไป  นอกจากนั ้น 

กย็งัใชเ้พลงหน้าพาทยป์ระกอบการแสดง กริยิาอาการ ของผูแ้สดงอกีดว้ย 

  

ลกัษณะเพลงไทยประเภทต่างๆ 

 เพลงชัน้เดียว หมายถงึ เพลงทีม่จีงัหวะเรว็ หรอืเรยีกว่าเพลงเรว็ จะสงัเกตไดจ้ากเสยีงฉิ่ง 

ปกตแิลว้การตฉีิ่งจะเริม่ดว้ยเสยีง ฉิ่ง และจบดว้ยเสยีง ฉบั ตสีลบักนัไปจนกว่าจะจบการบรรเลง ถ้า

ช่วงระหว่างเสยีงฉิ่ง และฉบัเรว็กระชบัตดิกนั กแ็สดงว่าเป็นเพลงชัน้เดยีว หรอืสงัเกตไดจ้ากทํานอง

รอ้ง เพลงชัน้เดยีวจะร้องเอื้อนน้อย หรอืไม่มกีารร้องเอื้อนเลยก็ได้ เพลงชัน้เดยีว ใช้ขบัรอ้งและ

บรรเลงประกอบการแสดงมหรสพต่างๆ 

 เพลงสองชัน้ หมายถึง เพลงที่มจีงัหวะปานกลาง ไม่ช้าหรอืเรว็จนเกินไป ส่วนใหญ่เป็น

เพลงสัน้ๆ ทีร่อ้งและจาํทาํนองงา่ย มคีวามยาวกวา่เพลงชัน้เดยีวหน่ึงเท่าตวั หรอืสงัเกตจากเสยีงฉิ่ง 

ช่วงระหว่างเสยีงฉิ่งและฉับห่างกนัปานกลาง มทีํานองรอ้ง การรอ้งเอื้อนไม่มากไม่น้อย ขึน้อยู่กบั

ลกัษณะของเพลง เพลงสองชัน้ ใช้ขบัรอ้งและบรรเลงเพื่อเป็นการขบักล่อม และประกอบการแสดง

มหรสพต่างๆ 

 เพลงสามชัน้ หมายถงึ เพลงทีม่จีงัหวะชา้ ต้องใชเ้วลาบรรเลงและขบัรอ้งนานกว่าเพลงใน

อตัราอื่นๆ ถ้าจะสงัเกตเสยีงฉิ่ง ช่วงระหว่างเสยีงฉิ่งและฉาบห่างกนัมาก ทํานองรอ้งจะมกีารรอ้ง

เอือ้นยาวๆ เพลงสามชัน้ใชข้บัรอ้งและบรรเลงในโอกาสทัว่ไป 
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 เพลงเถา หมายถึง เพลงขนาดยาวที่มเีพลง 3 ชนิดติดต่ออยู่ในเพลงเดียวกัน โดยการ

บรรเลงเพลงสามชัน้ ก่อน แล้วเป็นเพลงสองชัน้ ลงมาจนถึงเพลงชัน้ เดียว เรียกว่า เพลง

เถา  ตวัอยา่ง เพลงเขมรพวงเถา เดมิเป็นเพลงสองชัน้ ต่อมา หลวงประดษิฐไ์พเราะ ไดค้ดิแต่งขึน้

เป็นสามชัน้ดําเนินทํานองเป็นคู่กนั กบัเพลงเขมรเลยีบพระนคร เมื่อราว พ.ศ. 2460 แล้วหมื่นประ

คมเพลงประสาน (ใจ นิตยผลนิ) ได้ตดัลงเป็นชัน้เดยีว เมื่อ พ.ศ. 2464 และมทีํานองชัน้เดยีวโดย 

นายเหมอืน ดุรยิะประกติ เป็นผู้แต่งเพลงเถา นิยมใช้บรรเลงและขบัรอ้งในรปูของเพลงรบัรอ้ง คอื

เมื่อร้องจบท่อน ดนตรกี็บรรเลงรบั ไม่นิยมนําเพลงเถามาร้องให้ดนตรบีรรเลงคลอ หรอืบรรเลง

ลาํลองแต่อยา่งใด 

   เพลงเกรด็ เป็นเพลงขนาดย่อม นํามาขบัร้องและบรรเลงเป็นเพลงๆ ไป อาจเป็นอตัรา

จงัหวะใด จงัหวะหน่ึงในชุดของเพลงเถา หรอืเป็นเพลงใดเพลงหน่ึง จากชุดเพลงตบัหรอืเพลงเรือ่งก็

ได ้เพลงเกรด็ ทีข่บัรอ้งและบรรเลงกนัอยู่โดยทัว่ๆ ไป มกัจะมบีทรอ้งที่มคีวามหมาย มคีตมิคีวาม

ซาบซึ้ง ประทบัใจและมช่ีวงทํานองที่มคีวาม ไพเราะเป็นพเิศษ  ตวัอย่างเพลงเกรด็ เช่น เพลงแป๊ะ 

(สามชัน้) เพลงแขกสาหรา่ย (สองชัน้) และเพลงเต่าเห่ (สองชัน้) 

 เพลงละคร หมายถงึ เพลงทีใ่ชข้บัรอ้งและบรรเลงในการแสดงโขน ละคร และมหรสพต่างๆ 

มีทัง้ร้องแล้วดนตรรีบั ทัง้ร้องคลอดนตรี เคล้า และลําลอง ขึ้นอยู่กับลักษณะการแสดงนัน้ๆ  

 ตวัอย่างเพลงละคร ได้แก่ เพลงอตัราสองชัน้ เช่น เพลงสรอ้ยเพลง เพลงเวสสุกรรม เพลง

พญาโศก หรอืเพลงในอตัราเดยีว เช่น เพลงนาคราช เพลงหนีเสอื เพลงลงิโลด  และเพลงพเิศษทีใ่ช้

เฉพาะละครแท้ๆ เช่น เพลงชา้ป่ี เพลงโอ้ชาตร ีเพลงโอ้โลม เพลงโอ้ร่าย เพลงยานี เพลงชมตลาด 

เป็นตน้ เพลงที่ใช้รอ้งประกอบละครหรอืมหรสพอื่นๆ จะต้องใชใ้ห้ถูกต้องตามอารมณ์ของตวัละคร 

เช่น เพลงพญาโศก เพลงสรอ้ยเพลง ใชส้ําหรบัอารมณ์โศก  เพลงนาคราช เพลงลงิโลด ใช้สําหรบั

อารมณ์โกรธ เพลงโอ้โลม เพลงโอ้ชาตรี ใช้สําหรบัอารมณ์รกัหรือเวลาเกี้ยวพาราสี เป็นต้น  

 เพลงลา หมายถงึ เพลงทีผู่ข้บัรอ้งและบรรเลงแสดงเป็นอนัดบัสุดทา้ยก่อนทีก่ารแสดงจะจบ

ลง ซึง่เป็นไปตามแบบแผนของการแสดงกจิกรรมการบรรเลงดนตรไีทย ทีโ่บราณจารยไ์ดก้ําหนดไว ้

กล่าวคอื เพลงแรกทีบ่รรเลงคอืเพลงโหมโรง และเพลงสุดทา้ยตอ้งบรรเลงเพลงลา เพื่อเป็นการรํ่าลา

ใหศ้ลีใหพ้รแก่เจา้ของงานหรอืผูช้มผูฟั้ง เน้ือรอ้งมคีวามหมายในทางรํ่าลา อาลยั อาวรณ์ และใหศ้ลี

ใหพ้รแล้ว มกัจะมสีรอ้ย คอื มกีารรอ้งว่า "ดอกเอ๋ย เจา้ดอก..." และจะมเีครื่องดนตรชีิ้นใดชิ้นหน่ึง

บรรเลงเลยีนเสยีงรอ้งใหค้ลา้ยคลงึกนัมากทีสุ่ด ซึง่เรยีกกนัเป็นทางภาษาสามญัว่า "ว่าดอก" เครื่อง

ดนตรทีี่ใช้ก็อาจใช้ ซออู้  เพลงลาที่นิยมใช้บรรเลงกัน เช่น เพลงเต่ากินผกับุ้ง เพลงพระอาทิตย์

ชงิดวง เพลงอกทะเลเป็นตน้ 

 เพลงเร่ือง คอื เพลงที่โบราณาจารยป์ระดษิฐ์ขึน้ โดยนําเอาเพลงที่มลีกัษณะใกล้เคยีงกนั

หลายๆ เพลงมาบรรเลงตดิต่อกนัเป็นชุด เป็นเรือ่ง เพื่อความสะดวกในการใชบ้รรเลงในโอกาสต่างๆ 

กนั เช่น เพลงเรือ่ง นางหงส ์สาํหรบัใชบ้รรเลงประกอบพธิศีพ เพลงเรือ่งฉิ่งพระฉนัสาํหรบัใชบ้รรเลง

ประกอบพระฉัน  ภัตตาหาร และเพลงเรื่อ งสร้อยสน สําหรับ ใช้บ รรเลงในโอกาสทั ว่ๆ 
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ไป  นอกจากนัน้ ยงัเป็นการรวบรวมเพลงทีม่ลีกัษณะคลา้ยๆ กนัมาไวด้้วยกนั เพื่อความสะดวกใน

การจดจํา ที่น่าสังเกตคือ มกัจะนิยมบรรเลงเพลงเรื่อง โดยการบรรเลงเฉพาะดนตรี ไม่มีร้อง 

 การบรรเลงเพลงเรื่อง โดยทัว่ไปประกอบดว้ยเพลงชา้ เพลงสองไม ้เพลงเรว็ และจบลงดว้ย

เพลงลา เช่น เพลงเรื่องสรอ้ยสน ประกอบดว้ยเพลงสรอ้ยสน เพลงพวงรอ้ย แลว้ออกทา้ยดว้ยเพลง

สองไม ้และเพลงเรว็ จบดว้ยเพลงลา 

 เพลงโหมโรง หมายถงึ เพลงทีบ่รรเลงในอนัดบัแรกสําหรบังานต่างๆ เพื่อเป็นการประกาศ

ให้รู้ว่า ขณะน้ีงานดงักล่าวกําลงัจะเริม่ขึ้นแล้ว และเป็นการบรรเลงเพื่อเคารพสกัการะครูอาจารย ์

และอัญเชญิเทพยดามายงัสถานมงคลพิธนีัน้ด้วย  เพลงโหมโรงแบ่งออกได้หลายลกัษณะ ดงัน้ี 

 1. โหมโรงเชา้ ใชบ้รรเลงในงานมงคลพธิต่ีางๆ ซึง่จะมขีึน้ในตอนเชา้ เช่น งานทีรู่จ้กักนัเป็น

สามัญว่า งานสวดมนต์เย็นฉันเช้า เพลงที่บรรเลง ได้แก่ สาธุการ เหาะ รัว กลม ชํานาญ   

 2. โหมโรงกลางวนั เป็นโหมโรงที่เกดิขึน้จากประเพณีการแสดงมหรสพในสมยัโบราณ ถ้า

เป็นการแสดงกลางวนั ซึ่งได้เริม่แสดงตัง้แต่เช้ามาแล้ว เมื่อถึงเวลาเที่ยงจะต้องหยุดพกักลางวนั 

เพื่อให้ตัวละครและผู้บรรเลงดนตร ีตลอดจนผู้ร่วมงานการแสดงนัน้ ได้หยุดพักและรบัประทาน

อาหารกลางวนั  โหมโรงกลางวนั ประกอบด้วยเพลงกราวใน เชดิ ชุบ ลา กระบองตนั เสมอข้าม

สมทุร เชดิฉาน ปลกูตน้ไม ้ชายเรอื รกุรนั แผละ เหาะ โล ้วา 

 3. โหมโรงเย็น เป็นเพลงชุดที่ใช้บรรเลงในตอนเย็นของงาน ในการเริม่งานมงคลต่างๆ

ประกอบด้วยเพลง สาธุการ ตระโหมโรง รวัสามลา ต้นชุบ เข้าม่าน ปฐม ลา เสมอ รวั เชดิ กลม 

ชาํนาญ กราวใน ตน้ชุบ 

 4. โหมโรงเสภา เกิดขึ้นครัง้แรกในสมยัรชักาลที่ 2 แห่งกรุงรตันโกสินทร์ที่มีการนําเอา 

ป่ีพาทย์มาบรรเลงประกอบการขบัเสภา การโหมโรงเสภาใช้ลกัษณะเดยีวกนักบัโหมโรงก่อนการ

แสดงละคร คอื ป่ีพาทย์จะบรรเลงหน้าพาทย์ชุดต่างๆ จนกระทัง่ถึงเพลงวาแล้วจงึเริม่การแสดง 

ต่อมาเพื่อไม่ใหเ้สยีเวลามาก ใชบ้รรเลง เพลงวาเพลงเดยีว จากนัน้กเ็ปลีย่นมาใชเ้พลงในอตัราสอง

ชัน้และสามชัน้ตามความนิยม แต่ก็ยังยึดถือกันว่า ต้องจบด้วยทํานองตอนท้ายของเพลงวา 

นอกจากนัน้ ยงักําหนดใหบ้รรเลง เพลงรวั ซึง่เรยีกกนัเป็นสามญัว่า รวัประลองเสภา แลว้จงึบรรเลง

เพลงโหมโรง 

 ในปัจจุบนั การบรรเลงของวงป่ีพาทย ์วงเครื่องสาย และวงมโหร ีก็ไดนํ้าเอาวธิกีารโหมโรง

เสภาน้ีมาใช้ แต่ได้ตดัเพลงรวัประลองเสภาออกเสยี เริม่ต้นด้วยเพลงโหมโรง และจบด้วยทํานอง

ทา้ยของเพลงวาเหมอืนกนั และนิยมใชบ้รรเลงกนัอยา่งแพรห่ลายจนทุกวนัน้ี 

 เพลงหน้าพาทย ์คอื เพลงที่ใช้บรรเลงประกอบกริยิา พฤตกิรรมต่างๆ และอารมณ์ของตวั

ละคร เช่น เพลงโอดสําหรบัรอ้งไห้ เสยีใจ เพลงกราวรําสําหรบัเยาะเย้ยสนุกสนาน เพลงเชดิฉาน

สําหรบัพระรามตามกวาง เพลงแผละสําหรบัครุฑบนิ เพลงคุกพาทยส์ําหรบัทศกณัฐแ์สดงอทิธฤิทธิ ์

ความโหดรา้ย หรอืสําหรบัหนุมานแผลงอทิธฤิทธิ ์หาวเป็นดาวเป็นเดอืน เป็นต้น  นอกจากนัน้ยงั

หมายถึงเพลงที่บรรเลงประกอบกิรยิาสมมุติที่แลไม่เห็นตวัตน เช่น เพลงสาธุการ เพลงตระเชิญ 



48 
 

เพลงตระนิมติ เพลงกระบองกนั สําหรบัเชญิเทพยดาให้เสด็จมา แต่ไม่มใีครมองเห็นการเสด็จมา

ของเทพยดาในเวลานัน้ เช่น บรรเลงประกอบพธิไีหว้ครู ครอบครูดนตรแีละนาฎศิลป์ และยงัเป็น

เพลงทีบ่รรเลงประกอบกริยิาทีเ่ป็นอดตี ไมใ่ช่ปัจจุบนั เช่น เมือ่พระเทศน์มหาชาตกิณัฑม์ทัรจีบลง ป่ี

พาทยบ์รรเลงเพลงทยอยโอด คอื บรรเลงเพลงโอดกบัเพลงทยอยสลบักนั เพื่อประกอบกริยิาครํ่า

ครวญ โศกเศรา้ เสยีใจของพระนางมทัร ีตวัเอกของกณัฑน้ี์ เมื่อทราบว่าพระเวสสนัดรได้บรจิาค 2 

กุมาร กณัหาและชาลใีห้แก่พราหมณ์ชูชกไป พระได้เทศน์เรื่องน้ีจนจบลงแล้ว แต่ป่ีพาทย์เพิง่จะ

บรรเลงเพลงประกอบเรือ่ง อยา่งน้ีถอืว่าเป็นการบรรเลงประกอบกริยิาสมมตุทิีเ่ป็นอดตี เป็นตน้ 

 เพลงหางเคร่ือง คอื เพลงเลก็ๆ สัน้ๆ แปลกๆ ทีบ่รรเลงต่อจากเพลงแม่บท (เพลงเถาหรอื

เพลงสามชัน้) โดยทนัทีทนัใดหลงัจากที่บรรเลงเพลงนัน้จบลงแล้ว บางครัง้เรยีกว่า เพลงลูกบท 

เพราะใช้บรรเลงเพลงต่อจากเพลงแม่บท  เพลงหางเครื่องเป็นเพลงในอตัราจงัหวะสองชัน้หรอืชัน้

เดยีว ที่มท่ีวงทํานองค่อนข้างเรว็ กระฉับกระเฉงให้ความเพลดิเพลนิสนุกสนาน ละเป็นเพลงที่มี

เสยีงและสําเนียงเดยีวกนักบัแม่บทที่บรรเลงนํามาก่อน เช่น บรรเลงเพลงแขกมอญบางขุนพรหม 

(เถา) จบแลว้ บรรเลง ต่อทา้ยดว้ยเพลงมอญมอบเรอือตัราจงัหวะสองชัน้ เพลงมอญมอบเรอื (สอง

ชัน้) กเ็รยีกว่าเพลงหางเครื่อง หรอืบรรเลงเพลงเขมรไทรโยค (สามชัน้) จบแลว้ บรรเลงต่อทา้ยดว้ย

เพลงมยุราภริมย ์หรอืระบําลพบุร ีการบรรเลงเพลงหางเครื่องจะจบดว้ยการออกลูกหมดเสมอ และ

นิยมบรรเลงเฉพาะดนตรอีย่างเดยีว ไม่มรีอ้ง เพลงไทย ที่ใช้ขบัรอ้งและบรรเลงในปัจจุบนัน้ี มทีัง้

เพลงเก่าสมยัโบราณ เพลงที่ดดัแปลงจากของเก่า และเพลงที่แต่งขึ้นใหม่ แยกเป็นประเภทต่างๆ 

ตามลกัษณะและวธิใีชไ้ดห้ลายประเภท ไดแ้ก่ 

 เพลงตบั หมายถงึ เพลงทีบ่รรเลงเป็นเรือ่ง มแีขนงยอ่ยแบ่งออกเป็น ตบัเรื่องและตบัเพลง  

 1. ตับเรื่อง หมายถึง เพลงที่นํามารวมร้องและบรรเลงติดต่อกัน มีบทร้องที่เป็นเรื่อง 

เดยีวกนัและดาํเนินไปโดยลาํดบั ฟังแลว้รูเ้ร ือ่งโดยตลอดตัง้แต่ตน้จนจบ  ส่วนทาํนองเพลงจะเป็นคน

ละอตัรา คนละประเภท หรอืหมายถงึ เพลงทีร่อ้งและบรรเลงประกอบการแสดงโขนและละครที่เป็น

เรื่อง เป็นชุดหรอืเป็นตอน ตวัอยา่งของเพลงตบัเรือ่ง เช่น ตบันางลอย ตบัพระลอ(ตบัเจรญิศร)ีและ

ตบันางซนิเดอรลิลาตบันางลอย ได้แก่เพลง ยานี เชดิฉิ่ง แขกต่อยหม้อ โล้ ช้าป่ี หรุ่ม ร่าย เต่าเห่ 

ตะลุ่มโปง  พ้อ ขวญัอ่อน กล่อมพญา พราหมณ์เก็บหวัแหวน แขกบรเทศ เชดินอก ตบัพระลอ(ตบั

เจรญิศร)ี ไดแ้ก่เพลง เกริน่ ลาวเลก็ตดัสรอ้ย ลาวเลน่น้ํา สาวกระตุกกี่ กระแตเลก็ ดอกไมเ้หนือ ลาว

เฉี ยง  ลาวครวญ  ลาวกระแช  ตับนางซิน เดอริลลา  ได้แ ก่ เพ ลงวิลันดาโอด   ฝรัง่จรกา 

ครอบจกัรวาล  ฝรัง่ราํเทา้ เวสสุกรรม  หงสท์อง 

 2. ตบัเพลง หมายถึง เพลงที่นํามารวมรอ้งและบรรเลง จะต้องมสีํานวนทํานองสอดคล้อง 

ตอ้งกนั คอื มเีสยีงขึน้ตน้เพลงคลา้ยๆ กนั คอื สําเนียงคลา้ยๆ กนั เป็นเพลงในอตัราจงัหวะเดยีวกนั 

เช่น เป็นสองชัน้เหมอืนกนั หรอืสามชัน้เหมอืนกนั  ส่วนบทรอ้งจะมเีน้ือเรื่องอย่างไร เรื่องเดยีวกนั

หรอืไม ่ไม่ถอืเป็นสิง่สาํคญั ตวัอยา่งตบัเพลง เช่น ตบัลมพดัชายเขา (สามชัน้)  ตบัต้นเพลงฉิ่ง (สาม

ชัน้) และตบัต้นเพลงฉิ่ง (สองชัน้) ตบัลมพดัชายเขา (สามชัน้) ไดแ้ก่เพลง ลมพดัชายเขา แขกมอญ
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บางชา้ง ลมหวน เหราเล่นน้ํา ตบัต้นเพลงฉิ่ง (สามชัน้) ไดแ้ก่เพลง ต้นเพลงฉิ่ง จระเขห้างยาว ตวง

พระธาตุ นกขมิ้น ตับต้นเพลงฉิ่ง (สองชัน้)  ได้แก่เพลง ต้นเพลงฉิ่ง สามเส้า ตวงพระธาตุ นก

ขมิน้ ธรณรีอ้งไห ้

 เพลงภาษาและการออกภาษา หมายถงึ เพลงไทยทีม่ชีื่อขึน้ต้นเป็นชื่อของชาตอิื่น ภาษา

อื่น เช่น เพลงจนีขมิเลก็ เพลงเขมรพายเรอื เพลงมอญราํดาบ เพลงมอญราํดาบ เพลงพม่าราํขวาน 

เพลงแขกยงินก เพลงฝัง่รําเท้า เป็นต้น   เพลงภาษาเป็นเพลงที่นักดนตรไีทยได้แต่งขึ้นเอง โดย

เลยีนสําเนียงภาษาต่างๆ เหล่านัน้ เป็นเพลงอตัราจงัหวะสองชัน้คลา้ยๆ กบัเพลงหางเครือ่ง ต่างกนั

ทีว่่าเพลงหางเครื่องนิยมบรรเลงต่อท้าย เพลงแม่บททีบ่รรเลงนํามาก่อนเพยีง 1 เพลงหรอื 2 เพลง

เท่านัน้ และต้องเป็นเพลงที่มีเสียงหรอืสําเนียง เดียวกันกับเพลงแม่บท ส่วนเพลงภาษาบางที

บรรเลงติดต่อกนั ไปหลายๆ ภาษา หรอืที่เรยีกว่า "ออกภาษา" หรอื "ออกสบิสองภาษา" วธิอีอก

ภาษาตามระเบยีบแบบแผนวธิกีารบรรเลง 

 เพลงภาษา ที่นิยมใช้ บรรเลงกนัอยู่โดยทัว่ไปนัน้ มหีลกัอยู่ว่า ต้องออก 4 ภาษาแรก คอื 

จนี เขมร ตะลุง พมา่ แลว้จงึออกภาษาอื่นๆ ต่อไป ซึง่สมยัก่อนคงจะมถีงึ 12 ภาษา จงึมกันิยมเรยีก

กนัตดิปากว่า "ออกสบิสองภาษา” 

 การบรรเลงเพลงภาษาและออกภาษาน้ี เป็นที่นิยมกันมาก บางทีบรรเลงเพลงสามชัน้

สาํเนียงแขก กอ็อกภาษาแขกต่อทา้ย บางทกีนํ็าเพลงภาษามาบรรเลง 2-3 เพลง ตดิต่อกนั บางทกี็

นําเพลงภาษาไปใช ้ในละครพนัทาง บางครัง้กใ็ชส้ําหรบัวงป่ีพาทยน์างหงส ์ทีบ่รรเลงในงานศพเพื่อ

เป็นการผ่อนคลายความเศรา้โศก เพลงออกภาษาที่ใช้บรรเลงกนัมาแต่เดมิ ใชบ้รรเลงเฉพาะดนตรี

ลว้นๆ ไมม่รีอ้ง ในปัจจบุนั บางครัง้ ไดม้กีารนําเอาเน้ือรอ้งเขา้ประกอบเพลงภาษาดว้ย เพื่อเป็นการ

สรา้งความสนุกสนาน เพลดิเพลนิแก่ผูช้ม และผูฟั้งไดอ้กีแบบหน่ึง 

 เพลงลูกหมด เป็นเพลงเลก็ๆ สัน้ๆ มจีงัหวะเรว็ เทยีบเท่าเพลงชัน้เดยีว สําหรบับรรเลง

ต่อทา้ยเพลงต่างๆ เพื่อแสดงว่าจบเพลงหรอืทีเ่รยีกกนัเป็นสามญัว่า"ออกลูกหมด"การบรรเลงเพลง

ลกูหมดหรอืการออกลกูหมดน้ี นอกจากจะมคีวามหมายว่า เพลงไดจ้บลงแลว้ ยงัเป็นการใหเ้สยีงกบั

คนรอ้ง ช่วยใหค้นรอ้ง รอ้งไดต้รงกบัระดบัเสยีงของวงดนตรทีีบ่รรเลง คนรอ้งทีม่คีวามสามารถ เมื่อ

ดนตรบีรรเลงเพลงลูกหมดจบลงแล้ว ก็รอ้งเพลงได้ทนัทโีดยไม่ต้องรอนักดนตรใีห้เสยีง เพลงลูก

หมดมกัจะใช้บรรเลงต่อจากเพลงสามชัน้ เพลงเถา และเพลงหางเครื่อง แล้วแต่กรณีและไม่มรีอ้ง  

 เพลงเด่ียว เป็นการบรรเลงโดยเครื่องดนตรสีรา้งทํานองเพยีงเครื่องเดยีว โดยมเีครือ่งเคาะ

จงัหวะบรรเลงประกอบด้วย   ปกตเิพลงที่ใชบ้รรเลงเดีย่วจะเป็นเพลงขบัรอ้ง และบรรเลงหมู่ทัว่ไป 

แต่จะมลีูกเล่นกลเมด็ในการบรรเลงแพรวพราวมากยิง่ขึน้ไปกว่าตอนบรรเลงหมู่ ทัง้น้ีเพื่อเป็นการ

แสดงความสามารถทัง้การแปรทํานองที่วจิติร พสิดารของผู้แปร, ความแม่นยําในการจดจาํลูกเล่น 

และความชํ่าชองในการใช้เครื่องดนตรขีองผู้เล่น มกัจะเลอืกเอาเพลงที่มเีสยีงครบ 7 เสยีง เพราะ

เพลงไทยบางเพลงมเีพยีง 5 เสยีง จงึไมเ่หมาะกบัการบรรเลงเดีย่ว  
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2. องคค์วามรู้เก่ียวกบัแนวคิดประสบการณ์สนุทรียะ 

 อาร ีสุทธพินัธุ ์กล่าวว่า จากสภาพของมนุษยท์ีด่าํรงชวีติอยู่จรงิๆ จะพบว่า เมื่อมเีหตุการณ์

อย่างหน่ึงอย่างใดเกดิขึน้แก่เรา และเราสามารถ เดา คดิ หรอืคาดคะเนว่า ต่อไปอะไรจะเกดิขึน้ได ้

กแ็สดงว่า ความสามารถในการคาดเดา การคาดคะเนส่วนหน่ึง เป็นผลมาจากประสบการณ์ 

 ประสบการณ์คอือะไร 

 ประสบการณ์เป็นคําที่ใช้เรยีกการรบัรู้ที่เกิดขึ้นแก่เรา เมื่อเราสัมผัสหรอืปะทะกับโลก

ภายนอก โดยจะไดร้บัการสัง่สมไวต้ามประสทิธภิาพของอวยัวะรบัสมัผสัของแต่ละคน ซึง่จะสมัพนัธ์

กบัความตัง้ใจของเรา หรอืความสนใจของเราดว้ย หลงัจากที ่

 สุนทรยีศาสตร ์เรื่องของความงามทัง้ในดา้นศลิปะและในธรรมชาตซิึง่เกดิจากธรรมชาตหิรอื

เกดิจาการกระทําของมนุษยก์ต็าม สุนทรยีะหรอืความงามในแต่ละยุคแต่ละสมยั หรอืแต่ละท้องถิน่

จะมคีวามแต่ต่างกนัออกไปขึ้นยู่กบัสงัคมของแต่ละ กลุ่มนัน้ๆ แต่ทัง้น้ีสุนทรยีะ อาจจะเป็นเรื่อง

ความงามของแต่ละบุคคลที่ชื่นชอบก็ได้ ฉะนัน้การจะสื่อความรูส้กึทางความงามแต่ละสงัคมหรอื

บุคคลจงึตอ้งมรีะดบัใหช้ดัเจน  

 มนุษยแ์ละประสบการณ์  

 ประสบการณ์ของมนุษยแ์บ่งออกไดเ้ป็น 2 ลกัษณะ คอื  

 1. ประสบการณ์ตรง คอืการพบเหน็รบัรูส้ ิง่ต่างๆ ดว้ยตวัเอง  

 2. ประสบการณ์รอง คอืรบัรูเ้ร ือ่งราวต่างๆ จากผูท้ีไ่ดป้ระสบพบมาอกีทอดหน่ึง  

 มนุษยแ์ละประสบการณ์ทางสนุทรียะ  

 องคป์ระกอบของประสบการณ์ทางสนุทรียะ 

 สุชาต ิสุทธ ิไดก้ล่าวไวใ้นหนังสอืสุนทรยีภาพของชวีติ ไวว้่า ประสบการณ์ทางสุนทรยีะของ

มนุษย ์นัน้ไมไ่ดเ้กดิขึน้ไดทุ้กเวลา ดงันัน้ การเกดิประสบการณ์ทางสุนทรยีะจะต้องม ีองคป์ระกอบที่

ครบวงจรดงัน้ี  

 1. สุนทรยีวตัถุ สิง่ใดๆ ทีเ่กี่ยวขอ้งกบัความนิยมหรอืความงาน สุนทรยีวตัถุน้ีเป็นเหตุทําให้

เกดิประสบการณ์ทางสุนทรยีะแก่ผู้รบัแบ่งออก ได้ 2 ประเภท ได้แก่ 1) สุนทรยีวถุัที่เกดิขึน้เองใน

ธรรมชาต ิ2) สุนทรยีวตัถุทีม่นุษยส์รา้งขึน้  

 2. มนุษย์ผู้รบัรู้ แยกออกได้ 2 พวก คือ 1) มนุษย์ผู้สรา้งสุนทรยีวตัถุ 2) มนุษย์ผู้สนใจ 

ศึกษาและสนับสนุน ทัง้สองกลุ่มต่างมีสุนทรยีวตัถุเป็นตัวกลางร่วมกัน และต้องมีการขานรบัที่

ตรงกนัคอืต้องอยู่บนพืน้ฐาน ประสบการณ์ทีต่รงกนัและประสบการณ์กม็เีงือ่นไขเกี่ยวกบัวยั วุฒ ิชัน้

วรรณะ ชาตศิาสนา และยคุสมยัทีต่รงกนัดว้ย  

 3. สุนทรยีรส สิง่ที่เป็นส่วนของความรูส้กึทีเ่กดิขึน้เป็นสําคญัที่เป็นผลมาจากประสบการณ์

ทางสุนทรยีะ เพราะช่วยปลุกจติใจใหเ้บกิบานยนิด ีชื่นชม เกดิความรูส้กึกนิใจ เผลอใจ ลมืตวั หรอื

อาจไม่มคีวามสุขเพราะเกดิความ สงสารกระตุ้นใหเ้กดิความรูส้กึเวทนาหรอืเกดิความสํานึกขึน้ในใจ

แมว้่าจะมสีุนทรยีวตัถุอยู่ตรงหน้าหรอืไม่กต็าม เพยีงแต่กล่าวถงึเรื่องเดยีวกนัหรอืเกดิการขานรบัที่



51 
 

ตรงกนั กส็ามารถทําใหเ้กดิประสบการณ์ทางสุนทรยีะได ้และ เมื่อเกดิความรูส้กึต่างๆ ขึน้แล้วกจ็ะ

เกดิความคดิรวบยอดหรอืส่วนทีใ่หแ้งค่ดิแก่เราได ้ 

 ในองคป์ระกอบของประสบการณ์ทางสุนทรยีะ ถ้ามสีุนทรยีะวตัถุ มมีนุษยผ์ูร้บัรู ้แต่การรบัรู้

นัน้ไม่เกดิ สุนทรรีส ประสบการณ์ทางสุนทรยีะก็จะไม่สมบูรณ์ครบวงจร หรอืไม่เป็นประสบการณ์

ทางความงามนัน่เอง ซึ่งความหมายของสุนทรยีรสที่เป็นประสบการณ์ทางสุนทรยีะอาจสรา้งความ

เข้าใจให้เกิดขึ้นได้โดยยก เอาลกัษณะเด่นๆ ได้ 3 ลกัษณะ 1) ประสบการณ์ทางสุนทรยีะที่มุ่ง

ประโยชน์ ประสบการณ์ทางสุนทรยีะทีเ่พ่งประโยชน์เป็นหลกั บางครัง้ก็ช่วยใหเ้กดิการฉุกคดิ หรอื 

สะดุดใจแล้ว ทําให้เกิดความรู้สกึทางสุนทรยีะได้ 2) ประสบการณ์ทางสุนทรยีะเกิดการหยุดพัก 

ประสบการณ์ทางสุนทรยีะทําใหก้จิกรรมในชวีติจรงิไดห้ยุดพกัชัว่คราวและมคีวามเพลดิเพลนิ เช่น 

การ ดูละคร ดูหนัง ฟังเพลงดูงานศลิปะ 3) ประสบการณ์ทางสุนทรยีะทําเกดิอารมณ์รว่ม การที่ผู้ดู

รบัรู้สิ่งใดสิ่งหน่ึง แล้วเอาตัวเองเข้าไปเป็นส่วนใดส่วนหน่ึงของเรื่องราวที่กําลังรบัรู้อยู่ จนถึง 

ความรูส้ ึกสุขหรอืเป็นทุกไปรบัสิง่ที่รบัรู้ ความเข้าใจในสุนทรยีะ เรื่องของความซาบซึ้งในคุณค่า

ความงามทัง้ในดา้นศลิปะและในธรรมชาตซิึง่ความรูส้กึน้ีเกดิขึน้ได ้ดว้ยประสบการณ์หรอืการศกึษา

อบรมฝึกฝนจนเป็นรสนิยม ซึง่แตกต่างกนัในแต่ละบุคคล 

 สุนทรยีศาสตรเ์ป็นสาขาหน่ึงของคุณวทิยา เป็นศาสตรท์ี่ว่าด้วยเรือ่งความงาม โดยเฉพาะ

อยา่งยิง่กค็อื ความงามในศลิปะ และยงัรวมไปถงึเรือ่งรสนิยม และมาตรฐานทางคุณค่าสาํหรบัตดัสนิ

ศลิปะดว้ย นอกจากน้ี สนุทรยีศาสตรว์่าดว้ยทฤษฎศีลิปะ และท่าทหีรอืความรูส้กึนึกคดิทีม่นุษยม์ต่ีอ

ศลิปะดว้ย สุนทรยีศาสตรเ์ป็นคาํในภาษาสนัสกฤต แปลว่า วชิาทีว่่าดว้ยเรื่องแห่งความงามหรอืสิง่ที่

ส วย งาม  ภ าษ าอั งก ฤ ษ ใช้ คํ าว่ า  AESTHETIC มาจาก ภ าษ เยอ รมัน ว่ า  AESTHETIKOS 

หมายถงึ PERCEPTION (เหน็ได้ เขา้ใจได้) หมายถงึศาสตรท์ี่ว่าด้วยความรูส้กึอนัมคีวามงามเป็น

พืน้ฐาน การศกึษาฝึกฝนในเรือ่งสุนทรยีะไม่ใช่ของง่าย เป็นเรื่องของแต่ละบุคคล เน่ืองจากสุนทรยีะ

เป็นศาสตรห์น่ึงของวชิาปรชัญาโดยอยู่ในแขนงอภปิรชัญา แต่ถ้าไดฝึ้กฝนรสนิยมมาบ้างกเ็หน็แวว

ความลึกซึ้งยิ่งกว่าคนธรรมดาเห็น ยิ่งมีรสนิยมสูงเท่าใดก็ยิง่จะเห็นอะไรๆ มากขึ้น น่ีแหละคือ 

สุนทรยีะซึง่มเีน้ือหาสาระที่น่าศกึษา คอื  ความหมาย อาจจาํแนกออกได ้๒ คํา สุนทรยีะ หมายถงึ 

สิง่ทีเ่กี่ยวกบัความนิยม ความงาม สุนทรยีภาพ หมายถงึ ความรูส้กึถงึคุณค่าของสิง่ทีง่ามและความ

เป็นระเบยีบของเสยีง และถอ้ย คาํทีไ่พเราะ 
 สุนทรยีศาสตร์ จึงหมายถึง วิชาที่ว่าด้วยความนิยม ความงาม จะเห็นได้ว่า สุนทรยีะ 

สุนทรยีภาพ และสุนทรยีศาสตร ์เป็นคําทีม่คีวามหมายใกลเ้คยีงกนั เป็นปรชัญาทีว่่าดว้ยความงามที่

เกี่ยวกบัความรูส้กึละเอยีดอ่อนในความงาม ความงามน้ีอยู่ในธรรมชาตแิละในงานทีม่นุษยส์รา้งขึน้ 

เราอาจมองเหน็ความงามของวตัถุสิง่เดยีวกนัไปคนละแง่กไ็ด ้สุนทรยีศาสตรเ์ป็นปรชัญาศลิปะ ซึง่มี

หน้าทีห่ลกัคอืคน้หาธรรมชาตขิองความงาม 
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 ความงามในทศันะของนักปรชัญา 

 โฮเมอร ์(Homer, 400-300 B.C) จนิตกวสีมยั กรกีโบราณ กล่าวว่า “ความงาม คอื ความ

มหศัจรรย”์ อาจเป็น เพราะว่า ความงามเป็นความรูส้กึเฉพาะตวั อนัลกึซึ้งภายในจติใจที่อธบิายให้

คนอื่นเขา้ใจไดย้ากยิง่ 

 โสเครติส (Socrates, 469-399 B.C) นักปรชัญาสมยักรกีโบราณ กล่าวว่า “ความงามคือ 

ความเหมาะสม ของสดัส่วน” เช่น ความงามของคนจะต้องม ีสดัส่วน 8 ส่วน โดยยดึเอา สดัส่วนของ

ศีรษะเป็นหลกั สดัส่วนของอาคาร จะต้องมสีดัส่วนเป็น 1:3:5 คือสูง 1 ส่วน กว้าง 3 ส่วน ยาว 5 

ส่วน โดยยดึส่วนสูงเป็นหลกั เช่นวหิารพารเ์ธนอน จดัว่าเป็นวหิาร ที่มสีดัส่วนเหมาะสมทีสุ่ด เรยีก

สดัส่วนน้ีว่า “Golden Mean Rectangle”  

 เพลโต (Plato. 428-347 B.C นักปรชัญา ร่วมสมยักบัโสเครตสิ กล่าวว่า “ความงามคอืการ

เลยีนแบบ” เพลโต ถอืว่า ทุกสิง่ทุกอย่างมแีบบที่เป็น มาตรฐานของมนัอยู่แลว้ ความงาม ก็มแีบบ 

ของความงามอยู่แล้ว ศิลปินที่สามารถ สรา้งงานศลิปะ ได้ใกล้เคยีงกบั แบบ ที่เป็นมาตรฐานมาก

ทีสุ่ด จะไดร้บัการยกย่องว่า เป็นศลิปินชัน้เยีย่ม ถ้าถามเพลโตว่า แบบทีว่่านัน้อยู่ทีไ่หน เพลโตจะชี้

ขึน้เบือ้งบน แสดงนัยว่าต้นแบบนัน้ อยู่ที่เพราะเจา้ และยงักล่าวอกีว่า “ความงามคอื ความบรสิุทธิ ์

และชดัเจน” และ “หนุ่ม สาวทัง้หลายไม่ควรมคีวามละอาย ต่อเรอืนร่างอนับรสิุทธิส์มบรูณ์ของตน” 

 อรสิโตเตลิ (Aristotle. 348-322 B.C) นกัปรชัญา สมยักรกีโบราณและเป็นศษิยเ์อก ของเพล

โต กล่าวว่า “ความงามคือการเลียนแบบธรรมชาติ” และ ยงัเชื่อว่า ศิลปะ คือ การเลียนแบบ 

ธรรมชาตดิว้ย อรสิโตเตลิ มคีวามเชื่อเรื่อง รปูแบบ ทีเ่ป็นมาตรฐานความงาม แตกต่าง ไปจากเพล

โต คอื เขาเชื่อว่าแบบที่เป็นต้นแบบจรงิๆ นัน้ ปรากฏ อยู่บนโลกน้ีเอง ถ้าถามว่า แบบอยู่ที่ไหน 

อรสิโตเตลิ จะชีล้งไปทีพ่ืน้โลก 

 เอมมานุเอล คานท์ (Emmanuel Kant. 1924-1804) เป็นนักปรชัญาชาวเยอรมนั กล่าวว่า 

“ความงาม เป็นสิง่ทีด่เีป็นความสุข ความเพลดิเพลนิและความพงึพอใจ”  

 เฮอเบริท์ รดี (Herbert Read) นักปรชัญาชาวองักฤษ กล่าวถงึความงามว่า “เป็นเอกภาพ

หรอืความ เป็นหน่วยทีส่มบรูณ์ของมลูฐานของศลิปะ” ซึง่เป็นผลมาจากการสรา้งสรรค ์ของมนุษย ์ 

 

 ทฤษฎีเก่ียวกบัความงาม 

 ทฤษฎีเกี่ยวกับความงาม เป็นเรื่องที่นักสุนทรยีศาสตร์ต่างมีความคิดเห็นเกี่ยวกับการ

ปรากฏคุณค่าของความ งาม หรอืตําแหน่งของความงามว่าอยู่ไหนมคีวามแตกต่างกนัออกไปอย่าง

หลากหลาย จนก่อให้เกิดเป็นทฤษฎีความงาม ขึ้นหลายทฤษฎี ทฤษฎีวตัถุวิสยั ความงามเป็น

คุณสมบตัขิองวตัถุ ตดิมากบัตวัวตัถุและคงอยูต่ลอดไปไม่ว่าจะนานเท่าไรหรอืว่าเราจะสนใจ หรอืไม่

กต็าม ทฤษฎจีติวสิยั ความงามไม่ใช่คุณสมบตัขิองวตัถุ แต่วตัถุมคี่าความงามขึน้มาได ้เพราะบุคคล

เป็นผูก้ําหนดให ้วตัถุจะไมม่คี่า ทางความงามเลยถา้ไม่มคีวามสนใจของบุคคล ทฤษฎภีาวะสมัพนัธ ์

ความงามไม่ใช่จติวสิยัโดยสิ้นเชงิและไม่ใช่วตัถุวสิยัโดยสิ้นเชงิ แต่ภาวะสมัพนัธ์ระหว่างวตัถุกับ
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บุคคล ทฤษฎอุีบตักิารณ์ใหม่ ทฤษฎคีวามงามน้ีมคีวามเหน็ว่า ภาวะสมัพนัธ์ระหว่างวตัถุกบับุคคล

นัน้มใิช่เป็นตัวความงามหรอืคุณค่าทาง สุนทรยีะ เพราะบุคคลมหีน้าที่ให้ความสนใจส่วนวตัถุมี

หน้าที่เป็นสิง่ทีถู่กสนใจ ความงามมใิช่ผลลพัธข์องภาวะสมัพนัธ ์ระหว่างสองสิง่น้ีแต่ความงามน่าจะ

เป็นสิง่ทีเ่กดิขึน้ใหมโ่ดยอาศยัความสมัพนัธข์องทีส่องสิง่เป็นรากฐาน 

 

3. ความหมายและแนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบัผลิตภณัฑท่ี์ระลึกไทย 

 ความเป็นมา 

  ความเป็นมาของของที่ระลกึ มไิด้มหีลกัฐานใดๆกล่าวไว้โดยตรง แต่อาศยัพฤติกรรมของ

มนุษยท์ีม่กีารแลกเปลีย่น แบ่งปัน สิง่ของต่างๆ แก่กนัและกนัสบืเน่ืองมาเป็นระยะเวลายาวนาน ใน

ยุคเริม่แรกอาจเป็นการแลกเปลี่ยนแบ่งปันสิง่ที่จําเป็นต่อการดํารงชพี ได้แก่ อาหาร เครื่องนุ่งห่ม 

หรอืเครือ่งมอืในการประกอบอาชพี เพื่อใหผู้ร้บัเกดิ การระลกึและนึกถงึและคดิถงึ ซึง่อาจกล่าวไดว้่า 

 ของที่ระลกึนัน้มกีารมอบแก่กนัมานับแต่มนุษยเ์กดิมาในโลกแล้ว ในปัจจุบนัมกีารมอบของที่ระลกึ

ให้แก่กนัและกนั เพื่อเป็นเกยีรตใินวาระและโอกาสต่างๆ แมว้่าของที่ระลกึบางอย่างอาจไม่มรีาคา 

แต่มคีุณค่าทางจติใจที่ผู้ให้มต่ีอผู้รบั  ของที่ระลกึอาจนับเป็น วตัถุแห่งความยนิดี ที่ผู้ให้ ให้ด้วย

ความรัก เคารพ ศรัทธา และความคิดถึงต่อผู้ร ับ ของที่ระลึกมีอิทธิพลต่อความรู้สึกของ

มนุษย ์ส่งผ่านความรูส้กึดีๆ  ใหแ้ก่กนั ในปัจจุบนัสภาพสงัคมเปลีย่นแปลงไป สิง่ของทีร่ะลกึ สิง่ของ

ที่มนุษย์ทําขึ้นเพื่อให้ หรอืแจกจ่ายเป็นของที่ระลกึได้กลายมาเป็นการผลติสนิค้าที่ระลกึเพื่อการ

จําหน่าย  มกีารพัฒนารูปแบบและคุณภาพของสินค้าเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ เพื่อให้สอดคล้องกับความ

ตอ้งการของผูบ้รโิภค 

  

 ความหมายของท่ีระลึก 

 ความหมายของ  ของที่ระลกึ  ตามคําจาํกดัความในพจนานุกรม ฉบบัราชบณัฑติยสถาน ปี 

พ.ศ. 2542 ได้แยกความหมายของคําว่า ของ ซึ่งหมายถึงสิง่ต่างๆที่ใช้สําหรบันําหน้านามที่เป็น 

ผูค้รอบครอง ส่วนคําว่า ระลกึ หมายถงึ คดิถงึ นึกถงึ เรือ่งราวในอดตีได ้เช่น ระลกึถงึความหลงัเป็น

ตน้ ดงันัน้ คาํว่าของทีร่ะลกึอาจหมายถงึ สิง่ทีท่าํใหเ้กดิความนึกถงึและคดิถงึ  

  ของที่ระลึก อาจหมายถึง สิ่งที่นํามาใช้เป็นแรงจูงใจ กระตุ้นให้เกิดความคิดถึง นึกถึง

เรือ่งราวทีเ่กีย่วขอ้ง (ประเสรฐิ ศลิรตันา, 2531) 

  ของที่ระลึก อาจหมายถึง  สื่อที่ใช้หวงัผลทางด้านความทรงจํา ในสิ่งที่ผ่านมาในอดีต 

กลบัมากระจา่งชดัในปัจจบุนั 

  ของทีร่ะลกึ อาจหมายถงึ สญัลกัษณ์แทนบุคคล เหตุการณ์ เรือ่งราวต่างๆทีเ่กดิขึน้ในอดตี 

เพื่อกระตุน้เตอืนหรอืใหนึ้กถงึอยูเ่สมอ 

  ของที่ระลกึ หมายถึง สิง่ของที่ทําให้คดิถึงสถานที่ที่เคยไปสะท้อนให้เห็นเอกลกัษณ์และ

ประเพณบีางอยา่ง 
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 ของที่ระลกึอาจมชีื่อเรยีกที่แตกต่างกนัไป ตามแต่โอกาสนัน้ๆ เช่น ถ้ามอบให้เน่ืองในวนั

เกดิ วนัแต่งงาน วนัปีใหม่ เรยีกว่า ของขวญั ถ้ามอบใหผู้ท้ี่รกัและนับถอืเรยีกว่า ของกํานัล และถ้า

ใหเ้พื่อเป็นการตอบแทน เช่น งานศพ เรยีกว่า ของชาํรว่ย หรอื ของแถมพก เหล่าน้ีเป็นตน้ 

          แม้ว่าจะเรยีกชื่อว่าอย่างไรก็ตาม มวีตัถุประสงค์การให้ที่แตกต่างกนั แต่ในความหมายที่

แทจ้รงิกค็อืการกระตุน้เตอืนใหเ้กดิความทรงจาํซึง่อยูใ่นขอบข่าย ของทีร่ะลกึ นัน่เอง  

 ของทีร่ะลกึซึง่ทาํออกมาในรแูบบต่างๆ เช่น ของบรโิภค ของใช ้เครือ่งประดบั ฯลฯ มคีวาม

เกี่ยวขอ้งกบัวสัดุ เทคนิควธิทีํา จดุมุ่งหมายในการผลติและการนําไปใช ้ตลอดจนอทิธพิลอื่นๆ เช่น 

ความเชื่อ ศาสนา การเมอืง วฒันธรรม เศรษฐกจิและสงัคม ทาํใหข้องทีร่ะลกึมรีปูแบบทีแ่ตกต่างกนั

ออกไป การจดัประเภทของทีร่ะลกึสามารถจดัไดโ้ดยยดึหลกัต่อไปน้ี 

 ลกัษณะสาํคญัสินค้าของท่ีระลึก 

 การที่คนจะเลอืกสนิค้าสิง่ใด สิง่ใดนัน้จะต้องเป็นที่ถูกใจและมคีวามน่าสนใจ ชวนให้อยาก

ซือ้ สนิคา้ของทีร่ะลกึทีน่่าสนใจควรมลีกัษณะ ดงัน้ี (ชยาภรณ์ ชื่นรุง่โรจน์, 2537) 

1. เป็นสนิค้าที่เป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถิน่ เมื่อมผีู้กล่าวถงึของทีร่ะลกึประเภทน้ีแล้วทุกคน

ตอ้งรูจ้กัแหล่งทีม่าของสิง่นัน้ได ้ซึง่ถอืว่าเป็นเอกลกัษณ์ทีเ่กดิมาจากประวตัคิวามเป็นมาของทอ้งถิน่

นัน้ๆ 

2. เป็นสนิคา้หายาก ของทีร่ะลกึประเภทน้ีมกัจะเป็นสิง่ของทีน่ักท่องเทีย่วซือ้ และเป็นสิง่ที่

เป็นของแท ้และราคาถูกกว่าทีอ่ื่น 

3. ราคาถูก เมื่อนําไปเทยีบกบัสิง่ของประเภทเดยีวกนั ที่วางจําหน่ายตามแหล่งท่องเที่ยว

ต่างๆ ซึง่อาจเป็นสิง่ของเครือ่งใชท้ัว่ไป เช่น เสือ้ผา้ เครือ่งประดบั เครือ่งหนงั เป็นตน้ 

4. มคีวามดงึดูดใจจากการออกแบบ ลวดลาย ความประณีต สสีนั ความน่าสนใจ ความมี

ประโยชน์ใชส้อย เช่น ตุ๊กตา สมนุไพร เป็นตน้ 

5. หาไดง้า่ย สะดวก มวีางขายตามจดุต่างๆ อยา่งเหมาะสม 

6. ขนาด รูปร่าง และน้ําหนักที่ไม่เป็นอุปสรรคต่อการขนส่ง สนิค้าของที่ระลกึที่มจีุดอ่อน 

จะต้องหาทางแก้ไข เช่น มบีรรจภุณัฑท์ีม่ปีระสทิธภิาพ หรอือกแบบใหส้ามารถแยกชิน้ได ้เพื่อนําไป

ประกอบใหมใ่นภายหลงั เป็นตน้ 

7. ใชแ้รงงานในทอ้งถิน่ โดยการแปรรปูสนิคา้ของทีร่ะลกึ ใหเ้กดิมลูค่าเพิม่โดยใชแ้รงงานใน

ทอ้งถิน่นัน้ๆ 

8. มกีารแสดงขัน้ตอนการผลิต เพื่อให้ผู้บรโิภคมีโอกาสทดลองทํา เพื่อที่จะสร้างความ

ประทบัใจใหเ้หน็คุณค่าของสนิคา้นัน้ เช่นการทอผา้ การวาดลายรม่ เป็นตน้ 

9. มีฉลากบอกส่วนประกอบหรือส่วนผสม บอกที่มาของสินค้านั ้นว่าทํามาจากอะไร 

วธิกีารใช ้การดแูลรกัษา และมขีอ้ควรระวงัอยา่งไร เหล่าน้ีเป็นตน้ 
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 ประเภทของท่ีระลึก 

  1. การจดัประเภทตามรปูแบบของท่ีระลึก สามารถจดัตามรปูแบบทีป่รากฏไดด้งัน้ี 

      1.1) ของที่ระลกึที่ผลติขึน้ตามแบบประเพณีนิยม คอื ของที่ระลกึที่ผลติขึน้โดยสบืทอด

รปูแบบต่อกนัมาจากบรรพบุรุษ โดยในอดตีนัน้สรา้งขึ้นเพื่อประโยชน์ใช้สอยเป็นหลกั เมื่อสภาวะ

ความเป็นอยู่เปลี่ยนแปลง จุดมุ่งหมายของการใช้สิง่นัน้ จงึอาจเปลี่ยนแปลงไปเป็นของที่ระลกึแก่

นกัท่องเทีย่วได ้เช่น ผลติภณัฑพ์ืน้บา้นต่างๆ เป็นตน้ 

     1.2) ของทีร่ะลกึทีผ่ลติขึน้ตามแบบสมยันิยม เป็นของทีร่ะลกึทีผ่ลติขึน้ตามความนิยมใน

สิง่ใดสิง่หน่ึงหรอืเรื่องราวใดเรื่องราวหน่ึงในชัว่ระยะเวลาหน่ึง จากนัน้กเ็สื่อมความนิยมไปพรอ้มกบั

รปูแบบใหมเ่ขา้มาแทนที ่

  2. การจดัประเภทตามวสัดุท่ีใช้ผลิต สามารถแบ่งได้ 3 ประเภท ซึ่งอาจจะผลติโดยใช้

วสัดุประเภทใดประเภทหน่ึงหรอืใชผ้สมกนั รายละเอยีดมดีงัน้ี 

     2.1) ของทีร่ะลกึทีผ่ลติจากวสัดุธรรมชาต ิเป็นของที่ระลกึที่นําเอาวสัดุธรรมชาตมิาเสรมิ 

เตมิ แต่ง ประกอบต่อ ดดัแปลง เป็นเครื่องใช้ไมส้อย เครื่องประดบัหรอืวตัถุทางศลิปะซึ่งบางอย่าง

ยงัคงรปูแบบตารมต้นแบบของธรรมชาตเิดมิหรอืต่อเตมิบา้ง เช่น ของทีร่ะลกึทีผ่ลติจากเปลอืกหอย 

ดอกไมแ้ห้ง น้ําเต้าและกะลามะพรา้ว เป็นต้น นอกจากน้ียงันําเอาวสัดุธรรมชาตมิาสรา้งสรรค์เป็น

ของทีร่ะลกึรปูแบบใหมข่ึน้ 

     2.2) ของทีร่ะลกึทีผ่ลติจากวสัดุสงัเคราะห ์เป็นการนําเอาวสัดุสงัเคราะหม์าใชใ้นการผลติ

ของทีร่ะลกึ ซึง่คุณสมบตัทิางกายภาพของวสัดุแต่ละชนิดนัน้มคีวามแตกต่างกนั เช่น แก้วมคีวามใส

เป็นประกายทองมคีวามสุกปลัง่ พลาสตกิมสีสีนัสวยสด เป็นต้น จากคุณสมบตัขิองวสัดุและกรรมวธิี

ในการผลติทีแ่ตกต่างกนัจงึทําใหเ้กดิของทีร่ะลกึรปูแบบต่างๆ มากมาย เช่น เครื่องแก้ว เครื่องทอง 

ผลติภณัฑโ์ลหะและผลติภณัฑพ์ลาสตกิ เป็นตน้ 

      2.3) ของทีร่ะลกึทีผ่ลติจากเศษวสัดุ เป็นการนําวสัดุธรรมชาตหิรอืวสัดุสงัเคราะหท์ีเ่หลอื

ใชแ้ลว้มาประดษิฐเ์ป็นสิง่ของต่างๆ ซึง่ส่วนมากมกัจะใชเ้ป็นของทีร่ะลกึเพื่อประโยชน์ในทางประดบั

ตกแต่ง 

  3. การจดัประเภทตามประโยชน์ใช้สอย จดัแบ่งตามจุดประสงคข์องการนําไปใชว้่าใช้ใน

ลกัษณะใด แบ่งได ้3 ประเภท คอื 

     3.1) ของที่ระลกึประเภทของบรโิภค หมายถงึ ของทีร่ะลกึประเภทอาหาร แต่เดมินัน้คง

เป็นเพยีงการแบ่งปันอาหารกนัในลกัษณะทีค่งเป็นธรรมชาตอิยูเ่ช่น ผลไม ้เน้ือสตัว ์เป็นตน้ ปัจจบุนั

มกีารปรุงแต่งอาหารทัง้ในดา้นรปูแบบและรสชาต ิรวมถงึการจดัใส่ภาชนะและหบีห่อทีส่วยงามเป็น

ที่ต้องการของผู้บรโิภค  ฉะนัน้อาหารไม่เป็นเพยีงใช้บรโิภคโดยตรง หากยงัใช้แลกเปลี่ยนซื้อขาย

หรอืมอบให้แก่กนัในโอกาสต่างๆอกีด้วย เช่น ขนมลูกชุบ ขนมเทยีนเสวย ขงิดอง กระเทยีมดอง 

เป็นต้น ดว้ยเหตุทีอ่าหารเป็นสิง่ทีไ่ม่สามารถเกบ็ไวไ้ดน้าน อาหารจงึมกัไม่ค่อยไดร้บัการยอมรบัว่า

เป็นของทีร่ะลกึเหมอืนกบัวตัถุอยา่งอื่น 
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     3.2) ของที่ระลกึประเภทของอุปโภค ได้แก่ ของทีร่ะลกึประเภทเครื่องใชต่้างๆ เป็นสิง่ที่

ผลติขึน้เพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการทางดา้นร่างกายเป็นส่วนใหญ่ ของที่ระลกึประเภทน้ี ไดแ้ก่ 

ผลติภณัฑพ์ืน้บา้นต่างๆ โคมไฟ เชงิเทยีน ตะเกยีง เป็นตน้ 

     3.3) ของที่ระลกึประเภทของตกแต่ง เป็นของที่ระลกึที่ผลติขึ้นเพื่อตอบสนองต่อความ

ตอ้งการทางดา้นจติใจ ไดแ้ก่ เครือ่งประดบัรา่งกายและอาคารสถานทีต่่างๆ  เป็นตน้ 

  

 4. การจัดประเภทตามจุดประสงค์ของผลิต เช่น ผลิตขึ้นเพื่อระลึกถึงบุคคล งาน 

เหตุการณ์และสถานทีต่่างๆ ดงัน้ี 

    4.1) ของที่ระลกึที่ผลติขึน้เฉพาะบุคคล ได้แก่ ของที่ระลกึที่จดัทําขึน้เพื่อเป็นเกียรติแก่

บุคคลใดบุคคลหน่ึงหรอืเพื่อจําหน่ายจ่ายแจกให้กับบุคคลอื่น เพื่อเตือนใจให้ระลึกถึงบุคคลนัน้ 

รปูแบบของทีร่ะลกึประเภทน้ี ไดแ้ก่ รปู โล่ เหรยีญ ถว้ย ธง ฯลฯ 

    4.2) ของที่ระลกึผลติขึน้เฉพาะงาน เป็นการผลติขึน้เพื่อแจก แลก ซื้อขายเฉพาะงานใด

งานหน่ึง เช่น งานแสดงสนิคา้ งานแต่งงาน งานศพ งานฉลองมงคลสมรส งานศษิยเ์ก่า ฯลฯ 

    4.3) ของที่ระลกึที่ผลติขึน้เฉพาะเหตุการณ์ หมายถงึ ของที่ระลกึที่ผลติขึ้นเพื่อระลกึถึง

เหตุการณ์ต่างๆ อาจเป็นเหตุการณ์ที่ด ีที่รา้ยแรง หรอืเป็นเหตุการณ์ในประวตัศิาสตร ์ของที่ระลกึ

ประเภทน้ีอาจผลติในรปูของวตัถุ รปูจาํลอง สญัลกัษณ์แทน ฯลฯ 

    4.4) ของที่ระลกึที่ผลติขึน้เฉพาะที่ หมายถงึของที่ระลกึที่ผลติขึน้เพื่อระลกึถงึสถานที่ใด

สถานทีห่น่ึง อาจแสดงใหเ้หน็รปูแบบเฉพาะของทอ้งถิน่โดยใชว้สัดุและเทคนิควธิทีีส่บืทอดกนัมาใน

ท้องถิน่นัน้หรอืนําเอารปูแบบของสิง่ใดสิง่หน่ึง รปูแบบของบุคคลหน่ึงหรอืเหตุการณ์ใดเหตุการณ์

หน่ึงทีม่เีฉพาะในทอ้งถิน่นัน้ เมือ่นําเอารปูแบบนัน้มาผลติเป็นของทีร่ะลกึกจ็ะช่วยใหร้ะลกึถงึสถานที่

แห่งนัน้ได ้

 

4. แนวคิดทฤษฎีการออกแบบผลิตภณัฑว์ฒันธรรม 

 ความสาํคญัของการสืบทอดวฒันธรรม 

 วฒันธรรมไทยเป็นตวักําหนดวถิีชวีติของคนในสงัคมไทย ทัง้ยงัเป็นเครื่องวดัความเจรญิ 

หรอืความเสื่อมของสงัคม ซึ่งมผีลต่อความก้าวหน้าของประเทศ (ปานฉัตท์ อทิรค์ง, 2559) เพราะ

ประเทศจะเจรญิหรอืไม่นัน้ย่อมขึน้อยู่กบัการ พฒันาของคนในสงัคม จากแผนการพฒันาเศรษฐกจิ

และสงัคมแห่งชาต ิที่กล่าวถงึการพฒันาประเทศให้ เจรญิก้าวหน้านัน้  สงัคมต้องมดีุลยภาพ จาก

การพฒันาคนในสงัคม ปรากฏผลไดด้งัน้ี 

 1. เป็นสงัคมคุณภาพ หมายถึง สงัคมไทยต้องพฒันาคนในสงัคมทุกด้าน ทัง้ด้านความรู ้

ทกัษะมกีารดาํเนินชวีติทีด่ ีโดยยดึหลกัความพงึพอเพยีง ความพอด ีและสามารถพึง่ตวัเองได ้
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 2. เป็นสงัคมแห่งภมูปัิญญาและกาเรยีนรู ้โดยคนไทยสามารถเรยีนรูไ้ดต้ลอดชวีติใหเ้ป็นคน

คดิเป็น ทําเป็น และแก้ปัญหาเป็น เป็นผู้มเีหตุผล ร่วมใจกนัพฒันาภูมปัิญญาไทย ควบคู่กบัการ

อนุรกัษ์สบืสานวฒันธรรมประเพณใีนทอ้งถิน่ 

 3. เป็นสงัคมทีม่คีวามเอื้ออาทรต่อกนั โดยตอ้งปลกูฝังใหค้นไทยเป็นผูม้คีุณธรรม จรยิธรรม 

และมคี่านิยมทีถู่กต้อง พึง่พาอาศยักนั มคีวามรูร้กั รูส้ามคัค ีภูมใิจในความเป็นไทย รกัษาสถาบนัที่

สาํคญัของสงัคมไทยสบืต่อไป 

 ดว้ยเหตุดงักล่าวเบือ้งต้น การสบืทอดวฒันธรรมไทย จงึเป็นสิง่จาํเป็นและมคีวามสําคญัต่อ

การพฒันาคนและสงัคมไทยอยูห่ลายประการดงัน้ี 

 1. ทาํใหม้องเหน็วถิคีวามเป็นไทย ความคดิสรา้งสรรค ์ทัง้ทางดา้นศาสนา สงัคม วฒันธรรม 

การปกครองทีส่งัคมสบืทอดกนัมา 

 2. ทําให้คนไทยเป็นผู้มคีวามรบัผิดชอบ รู้จกัรกัษาระเบียบวนิัย มีความรกัชาติ ศาสนา 

พระมหากษตัรยิร์ูจ้กัพฒันาตนเอง ซึ่งเป็นการเสรมิสรา้งในการปลูกจติสํานึกที่ดงีาม เหมาะสมกบั 

สภาพของสงัคมไทยสบืไป 

 3. ทําให้คนไทยทัง้ชุมชนเมอืงและชุมชนเมอืงและชุมชนชนบท เกิดความร่วมมอืร่วมใจ 

ส่งเสรมิขนบธรรมเนียมที่ดงีาม นําภูมปัิญญาท้องถิน่มาใช้ให้เกดิประโยชน์แก่คนในชาตเิป็นที่รูจ้กั

ของชาวโลก 

 4. ทําใหเ้กดิการถ่ายทอดจากคนรุน่หน่ึงไปสู่อกีรุน่หน่ึงซึง่นับว่าเป็นการสบืทอดเอกลกัษณ์

ไทย เพื่อใหค้งอยูใ่นสงัคมสบืต่อไป 

           

การธาํรงรกัษาวฒันธรรมไทย 

 วฒันธรรม เป็นสิง่มคีุณค่าทีค่วรธาํรงรกัษาไวเ้ป็นมรดกสบืไป จงึเป็นหน้าทีข่ององคก์ร หลกั

ของประเทศและคนไทยทุกคนทีต่อ้งส่งเสรมิและธาํรงรกัษาไว ้ซึง่มแีนวทางดงัน้ี 

 1. การสัง่สมวฒันธรรมเพื่อการอนุรกัษ์ โดยประพฤต ิปฏบิตัวิฒันธรรมประเพณีทีด่งีาม ทัง้

ศิลปะ วรรณกรรม ประเพณีต่าง ๆ คุณธรรม จรยิธรรม ตามหลกัศาสนา มารยาทไทย ศีลธรรม

จรรยาต่างๆ เพื่อธํารงรกัษาเอกลกัษณ์ของชาต ิและมกีารถ่ายทอดสู่คนรุ่นต่อไปให้เป็นมรดกทาง

วฒันธรรม 

 2. การถ่ายทอด สบืสานวฒันธรรม โดยการเรยีนรูจ้ากบรรพบุรุษ ครอบครวั ผู้ใหญ่ หรอื

บุคคลอื่น ซึ่งเป็นงานทางวฒันธรรมประเพณีที่ส ัง่สมไว้ และเห็นว่าเป็นสิ่งที่ดีงามนํามาปฏิบัต ิ

ถ่ายทอด อาจออกมาในรูปแบบกิจกรรมต่าง ๆ เช่น การตัง้ชมรมวฒันธรรมในซึ่งเป็นงานทาง

วฒันธรรมประเพณีทีส่ ัง่สมไวแ้ละเหน็ว่าเป็นสิง่ทีด่งีามนํามาปฏบิตั ิถ่ายทอด อาจออกมาในรปูแบบ

กจิกรรมต่าง ๆ เช่น ป้ายโฆษณา แผ่นพบั วทิยุ และโทรทศัน์ เป็นต้น เพื่อธํารงรกัษาวฒันธรรม

สบืไป 
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 3. การปรบัปรุงและเผยแพรางานทางวฒันธรรมไทย โดยสรา้งความรูค้วามเขา้ใจโดยอาศยั

สื่อต่าง ๆ โดยเน้นการส่งเสรมิการทํากิจกรรมร่วมกนั หรอือาจขอความร่วมมอืจากศิลปิน เพลง

สรา้งสรรค์เน้ือเพลงและร่วม ร้องเพลงเกี่ยวกบัวฒันธรรมไทย โดยสอดแทรกปรชัญาและวธิกีาร

ดําเนินชีวิตแบบไทย ชี้นําให้คนไทยเลือกสรรวฒันธรรมที่ดีงาม และปฏิเสธวฒันธรรมอื่น ที่ไม่

เหมาะสมกบัวถิชีวีติแบบไทย เพื่อเอกลกัษณ์ประจาํชาต ิใหช้าวต่างชาตไิดเ้ขา้ใจในวฒันธรรมไทย        

        4. รฐับาลต้องสนับสนุนและส่งเสรมิองคก์รทีเ่กีย่วขอ้ง ในการรณรงคเ์พื่อการอนุรกัษ์อบรมให้

ความรู้เสนอข่าว ประชาสัมพันธ์ ฟ้ืนฟู เผยแพร่วฒันธรรมไทยเพื่อให้ชาวต่างชาติรู้จกั การที่

ประเทศชาตเิจรญิก้าวหน้านัน้ ขึน้อยู่กบัทรพัยากรบุคคลเป็นสิง่สาํคญั และการดาํรงไวซ้ึง่ความเป็น

ชาต ิการรกัษาวฒันธรรม ประเพณี ขนบธรรมเนียมต่าง ๆ เพราะสิง่เหล่าน้ีนับว่าเป็นสิง่สําคญัที่

หลอมใหค้นในชาตเิป็นอนัหน่ึงอนัเดยีวกนั ความเป็นอนัหน่ึงอนัเดยีวกนั ความเป็นชาตทิีจ่ะดาํรงอยู่

ไดน้ัน้จงึตอ้งมเีอกลกัษณ์ และสิง่สาํคญักค็อืเอกลกัษณ์ของความเป็นชาตนิัน้เอง 

 

การสืบทอดวฒันธรรม  

 การพฒันาและสบืทอดวฒันธรรมไทย เป้นกระบวนการทีส่ําคญัยิง่ ทีจ่ะดาํรงไวซ้ึง่สิง่ทีด่งีาม

สบืไป การเรยีนรูแ้ละฝึกตนเองใหเ้หน็คุณค่าจงึเป็นวธิกีารทีด่ ีและควรทาํตัง้แต่วยัเดก็ ดว้ยการปลูก

จติสํานึก โดยสถาบนัที่สําคญัของชาตติ้องให้ความสําคญั ไม่ว่าจะเป็นในลกัษณะการอบรมสัง่สอน 

หรอืการปฏบิตัเิป็นแบบอยา่งทีด่กีต็าม 

 การสืบทอดวฒันธรรมไทยท่ีสาํคญั 

 1. การปลกูฝังค่านิยมทีด่ ีซึง่ตอ้งเริม่ทีพ่่อ - แม ่ควรเป็นตวัอยา่งทีด่ ีอบรมสัง่สอนลกูใหเ้ป็น

คนดขีองสงัคม  

 2. การจดัวชิาทีเ่กี่ยวกบัวฒันธรรมประเพณีไวใ้นหลกัสูตรทุกระดบัชัน้ เพื่อเป็นการปลูกฝัง

และสัง่สมความรู ้ประสบการณ์ตัง้แต่เดก็ ซึง่ต้องอาศยัความร่วมมอืจากสถาบนัการศกึษาทัง้ภาครฐั

และเอกชน ไดแ้ก่กระทรวงศกึษา และภาคเอกชน ไดแ้ก่สถาบนัการศกึษาต่าง ๆ  

 3. การสนับสนุนส่งเสรมิวฒันธรรมประเพณีอย่างจรงิจงั โดยประสานงานกบัหน่วยงานของ

จงัหวดัหรอืทอ้งถิน่ทัง้ภาครฐัและเอกชน ช่วยจดังานฟ้ืนฟูวฒันธรรมประเพณใีหเ้ป็นทีรู่จ้กั  

 4. การจดักจิกรรมส่งเสรมิวฒันธรรมและประเพณไีทย โดยใชก้ารท่องเทีย่ว เช่นโครงการ  

Unseen Thailand เทีย่วเมอืงไทยไมไ่ปไมรู่ ้เป็นตน้  

 5. การจดังานเที่ยวกบัผลติภณัฑ์สนิค้าไทย เป็นงานเกี่ยวกบั OTOP (One Tambol One 

Product) หน่ึงตําบลหน่ึงผลติภณัฑ์ มกีารสาธติเกี่ยวกบัวฒันธรรม ประเพณีไทย เรื่องของอาชพี 

การแสดงพืน้บา้นต่าง ๆ อาจจดังานใหญ่ เช่น ทีศู่นยก์ารประชุมแห่งชาต ิหรอืหน่วยงานของเอกชน  

 6. การเสนอข่าวประกาศเกยีรตคิุณบุคคลทีป่ระพฤตตินเป็นประโยชน์ต่อสงัคม โดยไมห่วงั

ผลตอบแทนเป็นตวัอย่างที่ดแีก่คนทัว่ไป เช่น แม่ดีเด่น ลูกกตญั�ู หรอืผู้ที่มผีลงานหรอือนุรกัษ์

ผลงานเกีย่วกบัวฒันธรรมไทยผูอ้นุรกัษ์หุ่นละครโรงเลก็ ผูป้ระดษิฐด์นตรไีทยอาจใชว้สัดุสมยัใหม ่ 
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 7. การส่งเสรมิให้สถาบนัทางศาสนาเป็นศูนย์รวมแหล่งความรูแ้ขนงต่าง ๆ เช่นวดั หรอื

พระสงฆ์ เป็นต้นมสี่วนในการช่วยปลูกฝังส่งเสรมิประเพณี วฒันธรรมในรูปแบบต่าง ๆ เช่นการ

เทศน์ การอบรม การเรยีนการสอนในโรงเรยีนพระพุทธศาสนาวนัอาทติย ์เป็นตน้ 

 

วตัถปุระสงคข์องแผนแม่บทวฒันธรรมแห่งชาติ ในแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ  

 เน่ืองจากแผนแม่บทวฒันธรรมแห่งชาติ เริม่ขึ้นในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติ  ฉบับที่ 9 (พ.ศ. 2545 - 2549) ดังนัน้ เพื่อเป็นการปูพื้นฐานให้เข้าใจ ก่อนจะนําไปสู่

แผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาตเิพื่อการพฒันาในหวัขอ้ต่อไป ในทีน้ี่จะนําวตัถุประสงคข์อง

แผนแมบ่ทวฒันธรรมแห่งชาตมิาเสนอต่อไปน้ี 

 วตัถุประสงคข์องแผนแม่บทวฒันธรรมแห่งชาต ิในแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต ิ

ฉบบัที ่9 (พ.ศ. 2545 - 2549) 

 วตัถุประสงคข์องแผนแมบ่ทวฒันธรรมแห่งชาต ิ 

 1. เพื่อเป็นแนวทางในการดําเนินงานทางด้านศาสนา ศิลปวัฒนธรรม และสนองตาม

รฐัธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย พุทธศกัราช 2540 และแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติ

ฉบบัที ่9 (พ.ศ. 2545-2549)    

 2. เพื่ อส่ งเสริม  ประสานงาน บู รณ าการในเรื่อ งของการดํ าเนินงานด้านศาสนา 

ศลิปวฒันธรรม ในหน่วยงานของรฐั เอกชน และองคก์รอื่น ๆ เช่นทอ้งถิน่ ชุมชน เป็นตน้  

 3. เพื่อระดมทรพัยากร บรูณาการ การดาํเนินงานเกีย่วกบัศาสนา ศลิปวฒันธรรม  

 4. เพื่อความสมานฉันท์ ความเสมอภาค เสรมิสรา้งศกัดิศ์ร ีมสีนัติสุขแก่ครอบครวั ชุมชน 

สงัคมประเทศและสงัคมโลก 

 

 กรอบแนวคิดแผนวัฒนธรรมแห่งชาติที่สอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาต ิฉบบัที ่9 (2545-2549) สรปุไดด้งัน้ี 

 1. ยดึหลกัปรชัญาเศรษฐกจิพอเพยีง ของพระบาทสมเดจ็พระเจา้อยูห่วั 

 2. ปรชัญาเศรษฐกิจพอเพียง คือยึดทางสายกลาง อยู่บนพื้นฐานของความพอดี รู้จกั

พอประมาณอยา่งมเีหตุผล 

 3. มคีวามรูเ้ท่าทนัโลก เป็นแนวทางดาํเนินชวีติ 

 4. มุง่ใหเ้กดิการพฒันาทีย่งัยนื มคีวามอยูด่มีสีุข 

 5. มุง่เน้นการบรูณาการ ยดื “คน” เป็นศูนยก์ลางของการพฒันา 

 6. การพัฒนาเน้น “ดุลภาพ ” ในด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง การปกครอง และ 

สิง่แวดลอ้ม  

 7. เพื่อให้คนไทยมคีวามสุขถ้วนหน้า รูจ้กัพึ่งตนเอง รูท้นัโลก และรกัษาเอกลกัษณ์ ความ

เป็นไทย 
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 สําหรบักรอบแนวคิดวฒันธรรมที่สมัพันธ์สอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสงัคม 

แห่งชาต ิฉบบัที ่9 มดีงัน้ี         

 1. พฒันาใหเ้ป็นมนุษยท์ีส่มบรณ์ู ทัง้รา่งกาย จติใจ สตปัิญญา มคีวามรูคู้่ คุณธรรม 

อยูร่ว่มกบัผูอ้ื่นไดอ้ยา่งมคีวามสุข 

 2. พฒันาสงัคมไทย ใหเ้ป็นสงัคมทีเ่ขม้แขง็ คอื 

           -  สงัคมคุณภาพ 

           -  สงัคมแห่งการเรยีนรู ้

           -  สงัคมแห่งความสมานฉนัท ์มุง่ใหค้นไทย เก่ง ด ีมสีุข  

        เป้าหมายในการพฒันางานดา้นวฒันธรรม เมือ่สิน้แผนพฒันาฯ ฉบบัที ่9 คอื 

 1. คนไทยได้รบัการบรกิารทางด้านวฒันธรรมอย่างทัว่ถึง และทุกคนมีส่วนร่วมในการ 

รกัษา พฒันา และรว่มกนัสรา้งสรรคว์ฒันธรรม ใหต้ะหนกัถงึคุณค่าของวฒันธรรม 

 2. ส่งเสรมิการวิจยั พัฒนางานด้านวัฒนธรรม ร่วมกันสร้างสรรค์ ประยุกต์ใช้ เผยแพร ่

ความรู ้ผสมผสานกบัภมูปัิญญาในการดําเนินชวีติไดอ้ยา่งเหมาะสม เพื่อการพฒันาทีย่ ัง่ยนื 

 3. ปลูกฝังคุณธรรม จรยิธรรม ค่านิยม และคุณลกัษณะที่พึงประสงค์ในวถิีชีวติแบบไทย 

เพื่อใหอ้ยูร่ว่มกนัไดอ้ยา่งสนัตสิุข มคีวามรบัผดิชอบ 

 ตวัอย่างเช่น คนในสมยัก่อนใชเ้รอืพาย เป็นพาหนะในการเดนิทาง แต่ปัจจุบนัมกีารพฒันา

มาเป็นเรอืที่ใช้เครื่องยนต์แทน ทําให้การเดนิทางรวดเรว็ยิง่ขึ้น นอกจากน้ี ยงัได้มกีารพฒันาการ

เดนิทางใหห้ลากหลายวธิมีาก เช่นรถยนต ์เครือ่งบนิ รถไฟใตด้นิ เป็นตน้  

 

 

ยทุธศาสตรว์ฒันธรรมกบัการพฒันา 

        เป็นแนวทางในการส่งเสรมิ ทัง้ดา้นแนวความคดิ และแนวทางในการปฏบิตั ิเป็นดงัน้ี 

        1. เสรมิสรา้งความเขา้ใจทีถู่กตอ้ง 

            ตอ้งเขา้ใจคาํว่าวฒันธรรม ความสาํคญัของวฒันธรรม และผลของการพฒันาวฒันธรรม 

ว่ามคีวามจาํเป็นมากน้อยเพยีงใด เมือ่เกดิความเขา้ใจและการยอมรบั กเ็กดิการปฏบิตัทิีม่าจาก 

ความเตม็ใจ และมคีวามสุขทีจ่ะทาํ เช่น 

            1.1 มกีารแลกเปลีย่น แสดงความคดิเหน็ 

            1.2 ส่งเสรมิแลกเปลีย่นความรู ้ขอ้มลูขา่วสาร เพื่อใหเ้กดิความเขา้ใจ และคุณค่า 

            1.3 เผยแพรค่วามรู ้ขอ้มลู อาจสรา้งในรปูแบบสื่อประเภทต่างๆ เช่นเอกสาร ขา่วทางวทิย ุ

            1.4 มกีารประชุมสมัมนาใหญ่ ควรจดัทุกภาค เพื่อแลกเปลีย่นความคดิเหน็ 

        2. สนบัสนุนเกีย่วกบัวฒันธรรมประเพณใีนทอ้งถิน่ 

            โดยใหก้ารสนบัสนุนทางดา้นงบประมาณ โดยทอ้งถิน่สามารถจดัไดห้ลากหลายรปูแบบ 

        3. ส่งเสรมิสถาบนัครอบครวั           
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            เพราะปัจจบุนัพ่อแมต่้องออกทาํงานนอกบา้น ความใกลช้ดิกบัลกูและสมาชกิใน ครอบครวั

น้อยลงจงึควรมกีจิกรรมใหเ้หน็ความสําคญัในการพฒันาตนเองและสงัคม ส่งเสรมิคุณธรรม 

       4. ส่งเสรมิองคก์รชุมชน และปรบักระบวนการเรยีนรูใ้หเ้ชื่อมโยงกบัวฒันธรรม 

           ผู้ปฏบิตัิที่ดจีะทําให้สงัคมมคีวามเข้มแขง็ การเรยีนรูเ้รื่องวฒันธรรมไม่ใช่การท่องจํา แต่

เป็นเรื่องของการปฏบิตั ิเกดิมคีวามซมึซบัซาบซึง้ ซึง่มาจากภายใน เป็นสิง่ทีส่มัผสัได ้สามารถ ทํา

ได้อัตโนมตัิ ไม่ต้องเปิดตํารา แต่เป็นชีวิตจรงิ การศึกษาเป็นเครื่องส่งเสรมิให้เกดิการสมัผสักับ

วฒันธรรมการจดังานทางวฒันธรรมในสถานศกึษา โดยเชญิผูป้กครอง ชุมชนเขา้รว่มงาน 

 5. วฒันธรรมกบัความสมัพนัธท์างเศรษฐกจิ 

          วฒันธรรมมสี่วนสําคญัในการสรา้งความมัน่คงทางเศรษฐกจิ  โดยเริม่จากชุมชน  โดยการ

ส่งเสริมจากภาครัฐ ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจของชุมชน การกระจายรายได้การรักษา

สภาพแวดลอ้มการเขา้ใจแผนพฒันาเศรษฐกจิสงัคมแห่งชาต ิเป็นเรือ่งของภาครฐั ที่ต้องส่งเสรมิให้

ความรู ้ความเข้าใจ ส่งเสรมิให้เกิดการ ปฏบิตัิเป็นสิง่สบืทอดจนกลายเป็น วฒันธรรมของชุมชน 

เช่นรูจ้กัคําว่า “เศรษฐกจิพอเพยีง” ปฏบิตัไิดถู้กต้องโดยไม่ฟุ่มเฟือย รูจ้กัพึ่งตนเอง ทําอย่างไรให้มี

กนิมใีช้ตลอดไปไม่เป็นหน้ีสนิ สอนลูกหลานให้เป็นมรดกทางวฒันธรรมส่วนหน่ึงสบืไป ไม่ใช่เป็น

แฟชัน่หรอืไฟไหมฟ้าง 

 แผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาตเิพื่อการพฒันา 

 การวางแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติของไทย ครัง้แรกเริ่มภายหลังมีการ

เปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 โดยนาบปรดี ีพนมยงค์ (หลวงประดษิฐ์มนูธรรม) ได้วางเค้า

โครงทางเศรษฐกิจแต่แผนน้ีไม่เป็นที่ยอมรบัเพราะเน้นการพัฒนาเศรษฐกิจไทยไปในแนวทาง

คอมมวินิสต ์

 ต่อมาเมื่อ พ.ศ. 2593 รฐับาลจอมพล ป. พบิูลสงคราม ได้จดัตัง้สภาเศรษฐกจิแห่งชาตขิึน้

เพื่อวเิคราะหภ์าวะเศรษฐกจิไทย รวมถงึใหค้ําปรกึษา แต่พบว่าการจดัตัง้สภาเศรษฐกจิแห่งชาตใิน

ครัง้นัน้ไมป่ระสบความสําเรจ็เท่าทีค่วร จนกระทัง่เมื่อ จอมพลสฤษดิ ์ธนะรชัต์ ขึน้ธํารงตําแหน่งเป็น

นายกรฐัมนตร ีต่อมาใน พ.ศ. 2502 รฐับาลไดจ้ดัตัง้สภาพฒันาการทางเศรษฐกจิแห่งชาตพิรอ้มทัง้มี

การรา่งแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต ิเริม่ใชเ้มือ่วนัที ่20 ตุลาคม 2503  

สรปุความสาํคญัของแผนพฒันาฯ แต่ละฉบบั  

 จากแผนพฒันาฯ ฉบบัที ่1 ถงึปัจจบุนั คอื ฉบบัที ่10 แบ่งออกเป็น 2 ระยะสรปุไดด้งัน้ี  

 ฉบบัที่1 พ.ศ. 2504 - 2509 ระยะเวลา 6 ปี เน้นการพฒันาสาธารณูปโภคขัน้พื้นฐานเช่น 

ไฟฟ้า ประปา เขื่อน การศกึษา ฯลฯ แต่พฒันาล่าช้าเพราะขาดเงนิทุนและบุคลากรประชากรเพิม่

สงูขึน้  

 ฉบบัที2่. พ.ศ. 2510 - 2514 ระยะเวลา 5 ปี เป็นการเน้นพฒันาเช่นเดยีวกบัแผนพฒันาฯ

ฉบบัที ่1 คอื การสรา้งสาธารณูปโภคขัน้พืน้ฐาน  
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 ฉบบัที3่ พ.ศ. 2515 - 2519 ระยะเวลา 5 ปี เน้นการพฒันาเช่นเดยีวกบัแผนพฒันาฯ ฉบบัที ่

1 และ 2 รวมถงึเริม่มกีารวางแผน ครอบครวัขึน้เป็นครัง้แรก  

 ฉบบัที่ 4 พ.ศ. 2520 - 2524 ระยะเวลา 5 ปี เน้นการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจตกตํ่า มุ่งสรา้งความ

เป็นธรรมในสังคมโดยลดความเหลื่อมลํ้ าทางสังคมเพราะความเจริญไปกระจุกตัวอยู่ ใน

กรงุเทพมหานคร  

 ฉบับที่ 5 พ.ศ. 2525 - 2529 ระยะเวลา 5 ปี เน้นปรบัโครงสร้างทางเศรษฐกิจและเชิง

กระจายความเจรญิไปสู่ภูมภิาค  

 ฉบับที่ 6 พ.ศ. 2530 - 2534 ระยะเวลา 5 ปี การพัฒนาโดยการนําวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยเีขา้มาใชใ้นกระบวนการผลติ ปัญหาทีต่ามมาคอืความเสื่อมโทรมของสภาพแวดลอ้มและ

การทรพัยากรฟุ่มเฟือย  

 ฉบบัที ่7 พ.ศ. 2535 - 2539 ระยะเวลา 5 ปี เน้นการพฒันาต่อเน่ืองจากแผนพฒันาฉบบัที6่  

 ฉบบัที ่8 พ.ศ. 2540 - 2544 ระยะเวลา 5 ปี เน้นทรพัยากรมนุษยแ์ละคุณภาพชวีติของคน

ไทย พฒันามนุษย์ สิง่แวดล้อมและทรพัยากรธรรมชาติ เพื่อการพฒันาที่ย ัง่ยนื กระจายรายได้สู่

ภมูภิาคและรกัษาการเพิม่ของจาํนวนประชากรใหเ้หมาะสม  

 ฉบบัที ่9 พ.ศ. 2545 - 2549 ระยะเวลา 5 ปี เน้นเรือ่งการพฒันาทรพัยากรมนุษยก์ารพฒันา

แบบยัง่ยนืตามแนวพระราชดํารปิรชัญาเศรษฐกจิพอเพยีง และพืน้ฟูเศรษฐกจิ 

 ฉบบัที่ 10 พ.ศ. 2550 - 2555 ระยะเวลา 5 ปี เน้นเรื่องของวฒันธรรม คุณธรรม จรยิธรรม 

ทีม่ผีลต่อวถิกีารดาํเนินชวีติของมนุษยเ์ป็นสาํคญั  

 จะเหน็ว่า แผนพฒันาทุกแผนมคีวามเกี่ยวพนักบัความเป็นอยู่ของประชาชน ในปัจจุบนัอยู่

ในช่วงของแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาตฉิบบัที ่10  

 

 แผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติฉบบัที่ 10 เป็นฉบบัที่กล่าวถึงสงัคมที่มคีวามสุข

อย่างยังยืน ภายใต้การพัฒนาอย่างสมดุลของทุนทางเศรษฐกิจทุนทางสังคม และทุนทาง

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม โดยเน้นสายกลางความสมดุลและความยัง่ยืน  ความ

พอประมาณอยา่งมเีหตุผล รูท้นัโลกตลอดจนเสรมิสรา้งคุณภาพคน โดยการขบัเคลื่อนยุทธศาสตรส์ู่

การปฏบิตัินัน้แนวทาก็คอื การเสรมิสร้างธรรมาภิบาลในการบรหิารจดัการประเทศสู่ความยัง่ยนื 

โดยเฉพาะทีเ่กีย่วกบัวถิกีารดาํเนินชวีติและวฒันธรรม ดงัน้ี  

 

วตัถปุระสงค ์ 

 1. เพื่อเสรมิสร้างภูมิให้คนไทยและสงัคมไทยสามารถเผชิญการเปลี่ยนแปลงได้อย่างรู้

เท่ากนั 

 2. เพื่อเสรมิสรา้งความเท่าเทยีมและความเข้มแขง็ของชุมชนของสงัคมให้เป็นรากฐานที่

ม ัน่คงของประเทศ 
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 3. เพื่อปรบัโครงสรา้งเศรษฐกิจให้แขง็แกร่งและเป็นรูปธรรม บนพื้นฐานการพึ่งตนเองมี

ภมูคิุม้กนัทีด่ ี

และมกีารกระจายผลประโยชน์อยา่งเป็นธรรม  

 4. เพื่อความหลากหลายของทรพัยากรธรรมชาต ิและสิง่แวดลอ้ม ใหเ้ป็นรากฐานทีม่ ัน่คงใน

การดาํรงชวีติของสงัคม  

 5. เพื่อเสรมิสรา้งธรรมาภบิาล และการมสี่วนรว่มในการบรหิารจดัการประเทศทุกระดบัเพื่อ

สรา้งการอยูร่ว่มกนัอยา่งสนัตสิุข             

 

เป้าหมาย 

โดยการดาํเนินการใหเ้ป็นไปตามวตัถุประสงคข์องแผนพฒันาฯ ฉบบัที ่10 ดงัน้ี  

 1. พัฒนาคนให้มีคุณภาพ มีความรู้คู่คุณธรรม สร้างกําลังคนที่มีทักษะพื้นฐานในการ

ดําเนินงาน พฒันาต่อองค์ความรู้จากวฒันธรรม และภูมปัิญญาทองถิ่น เพ่อนําประโยชน์ในการ

พฒันาชุมชน  

 2. ลดปัญหาความยากจนเพื่อเพิม่ชุมชนทีเ่ขม้แขง็สามารถพึง่ตนเองไดอ้ย่างมัน่คง 

 3. เพิม่ประสทิธภิาพภาคราชการ เพื่อการมสี่วนร่วมของภาคประชาชน มสี่วนร่วมในการ

บรหิารจดัการพฒันาประเทศ สรา้งธรรมาภบิาลในองค์กรภาคเอกชน รวมทัง้การพฒันาวฒันธรรม

ประชาธปิไตย ใหเ้กดิขึน้ในทุกภาคส่วนของสงัคมไทย  

 

ยทุธศาสตรก์ารพฒันา ทีส่าํคญัดงัน้ี  

 1. พฒันาให้มคีุณภาพและสงัคมไทยสู่สงัคมแห่งภูมปัิญญาและการเรยีนรู ้โดยการเตรยีม

เด็กและเยาวชนให้พรอ้มถงึแหล่งเรยีนรูส้มยัใหม่ วฒันธรรมภูมปัิญญา มคีวามปลอดภยัในการด

ดาํรงชวีติ เกดิความสงบมสีทิธคิวามเป็นธรรมอยา่งเท่าเทยีมกนัในสงัคม  

 2. การพัฒนาบนรากฐานความหลากหลายทางชีวภาพและสร้างความมัน่คงของฐาน

ทรพัยากร และคุณภาพสิง่แวดล้อมที่ด ีโดยการพฒันาคุณภาพชวีติที่ย ัง่ยนื และพฒันาภูมปัิญญา

ทอ้งถิน่โดยเน้นการสรา้งองคค์วามรูใ้ชห้ลกัเศรษฐกจิพอเพยีง  

 3. การเสรมิสรา้งธรรมาภบิาลเพื่อบรหิารจดัการประเทศสู่ความยัง่ยนื ตลอดจนการพฒันา

วฒันธรรม ประชาธปิไตยเพื่อพฒันาคุณธรรม จรยิธรรมนักการเมอืงเพื่อส่งเสรมิการเมอืงทีโ่ปร่งใส

สุจรติและชอบธรรม การเปลี่ยนแปลงของสงัคมโลกกบัการเปลี่ยนแปลงของสงัคมไทยที่มผีลต่อ

วฒันธรรมไทยประเทศไทยต้องเผชญิกบัการเปลี่ยนแปลงของโลกหลายด้าน ซึ่งมผีลกระทบทัง้ที่

เป็นโอกาสและข้อจํากดัต่อการพัฒนาทัง้ด้านวฒันธรรม วถิีการดําเนินชวีิตที่มผีลต่อการพฒันา

ประเทศเป็นอยา่งมาก ซึง่แนวโน้มมกีารเปลีย่นแปลงดงัน้ี  

 1. การเปลีย่นแปลงทางเทคโนโลยอียา่งก้าวกระโดด    
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 ความก้าวหน้าอย่างรวดเรว็ของเทคโนโลยสีารสนเทศ ซึ่งสรา้งความเปลี่ยนแปลงทัง้ด้าน

เศรษฐกจิและสงัคม ดงันัน้ จงึจาํเป็นต้องเตรยีมพรอ้มต่อการเปลี่ยนแปลงโดยการนําเทคโนโลยมีา

ผสมผสานร่วมกบัจุดแขง็ในสงัคมไทย สรา้งความเชื่อมโยงเทคโนโลยกีบัวฒันธรรมและภูมปัิญญา

ทอ้งถิน่ เพิม่คุณค่า ทัง้การบรหิารจดัการลขิสทิธิแ์ละสทิธบิตัรและการคุม้ครองทรพัยส์นิทางปัญญา

อยา่งมปีระสทิธภิาพ เพื่อผลประโยชน์ทีเ่ป็นธรรมกบัชุมชน  

 2. การเปลีย่นแปลงดา้นสงัคม  

 ปัจจุบนัประเทศทีพ่ฒันาแลว้หลายประเทศกําลงัเขา้สู่สงัคมผูสู้งอาย ุโดยการขยายตลาดสิน้

คา้เพื่อสุขภาพ การให้บรกิารดา้นอาหารสุขภาพ ภูมปัิญญาทอ้งถิน่และแพทยพ์ืน้บา้น สถานที่ถ่อง

เที่ยวและการพกัผ่อนระยะยาวของผู้สูงอายุ จงึนับเป็นโอกาสในการพฒันาภูมปัิญญาท้องถิ่นของ

ไทย ซึ่งเป็นทรพัย์สินทางปัญญาที่สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ และการเป็นการอนุรกัษ์เผยแพร่

วฒันธรรมไดป้ระการหน่ึง 

 3. การเลื่อนไหลของวฒันธรรมต่างชาตทิีเ่ป็นปัญหาของสงัคมไทย  

 สงัคมไทยกําลงัประสบปัญหาวกิฤตคิ่านิยมทีเ่ป็นผลกระทบจาการเลื่อนไหลทางวฒันธรรม

ต่างชาติเข้าสู่ประเทศทัง้สื่อเทคโนโลยีที่ขาดการคัดกรองและเลือกรบัวัฒนธรรมที่ดีงามทําให้

คุณธรรมและจรยิธรรมของคนไทยลดลง โดยเฉพาะเดก็และเยาวชน นําไปสู่ค่านิยมและพฤตกิรรมที่

เน้นวตัถุนิยมและบรโิภคนิยมเพิม่มากขึน้  

 4. กระบวนการมสี่วนรว่มของชุมชนในการพฒันา  

 ชุมชนมสี่วนร่วมในการพฒันาและการจดัการความรูม้มีากขึ้น จาการกระจายอํานาจโดย

ภาครฐั ในการพัฒนาศักยภาพของผู้นําชุมชน ขณะที่ในด้านวฒันธรรม ค่านิยมที่ดีงามและภูมิ

ปัญญาทอ้งถิน่ยงัถูกละเลยและมกีารถ่ายทอดสู่คนรุ่นใหมน้่อย ทัง้ระบบคุณค่าของสงัคมไทยในเรือ่ง

จติสาธารณะ ความเอือ้อาทรและการช่วยเหลอืกนัและกนั เริม่เสื่อมถอย แมจ้ะมคีวามสะดวกมากขึน้

แต่กลบัมคีวามสุขน้อยลง  

 5. ธรรมาภบิาลกบัสงัคมไทย  

 สงัคมไทยเปิดโอกาสให้ประชาชนตื่นตัวในการเสรมิสร้างธรรมาภิบาลในการตรวจสอบ

ภาครฐัเพิ่มขึ้น แต่เน่ืองจาการบรหิารจดัการประเทศมขีนาดใหญ่ซบัซ้อน การตรวจสอบยงัไม่มี

ประสทิธภิาพมากนกั อาจนําไปสู่ความขดัแยง้มผีลกระทบต่อการอยูร่ว่มกนัอย่างสนัตสิุข โดยเฉพาะ

พืน้ทีท่ีม่พี ืน้ฐานความเชื่อ วฒันธรรมและวถิชีวีติทีแ่ตกต่างกนั 

การพฒันาประเทศในระยะแผนพฒันาฯ ฉบบัที ่10 มุง่สู่ "สงัคมอยูเ่ยน็เป็นสุขรว่มกนั"  

 ภายใต ้"ปรชัญาเศรษฐกจิพอเพยีง" ควรดาํเนินการตามพนัธะกจิของการพฒันาปะเทศ เพื่อ

สงัคมเป็นสุข ดงัน้ี          

  1. พฒันาคนให้มคีุณภาพพร้อมคุณธรรมและรอบรู้อย่างเท่ากนั คอื การมสีุขภาวะที่ดีมี

ครอบครวัที่อบอุ่น ชุมชนที่เขม้แขง็ มคีวามมนัคงในการดํารงชวีติอย่างมศีกัดิศ์รภีายใต้ดุลยภาพที่

หลากหลายทางวฒันธรรมทางทรพัยากร ธรรมชาตแิละสิง่แวดลอ้ม 
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 2. สรา้งโอกาสในการเรยีนรู ้คู่คุณธรรม จรยิธรรมอย่างต่อเน่ือง ดว้ยการเชื่อมโยง บทบาท

ครอบครวั สถาบนัศาสนา สถาบนัการศกึษา เพื่อสรา้งความปลอดภยัในชวีติ  

 3. เสรมิสรา้งธรรมมาภบิาลควบคู่กบัการเสรมิสรา้งกลไกลและกระบวนการมสี่วนรว่มในการ

พฒันาวฒันธรรมประชาธปิไตย ใหเ้กดิผลในการปฏบิตัต่ิอการอยูร่ว่มกนัอยา่งสนัตสิุข 

 

ยทุธศาสตรก์ารพฒันาประเทศ 

 ภายใต้การเปลี่ยนแปลงของกระแสโลกที่รวดเรว็และซบัซ้อน จําเป็นต้องมกีารเสรมิสรา้ง

ความแขง็แกร่งของโครงสรา้งระบบต่าง ๆ ภายในประเทศให้มศีกัยภาพ มกีารพฒันาที่เป็นธรรม 

สรา้งความเขม้แขง็ในชุมชนฟ้ืนฟู อนุรกัษ์ทรพัยากรธรรมชาตแิละคุณภาพสิง่แวดล้อมให้สมบรูณ์

มัน่คงเพื่อเป็นรากฐานการดาํรงชวีติของชุมชนและ สงัคมไทยพฒันาไดห้ลายประการดงัน้ี  

 1. ส่งเสรมิใหค้นไทยเกดิการเรยีนรูอ้ย่างต่อเน่ืองตลอดชวีติ จดัองคก์รความรูท้ ัง้ภูมปัิญญา

ทอ้งถิน่ และ องคค์วามรูส้มยัใหม ่ 

            2. พฒันาระบบสุขภาพ บรโิภคอาหารทีป่ลอดภยัไรม้ลพษิ ลดเลกิพฤตกิรรมเสีย่งต่าง ๆ  

            3. สรา้งโอกาสบนพืน้ฐานของความยตุธิรรม สรา้งความยตุธิรรม สรา้งจติสํานึกดา้นหน้าที่

พลเมอืงใหเ้หน็คุณค่า ของการอยูร่ว่มกนัโดยลดความขดัแยง้  

            4. สรา้งความมัน่คง โดยการสนบัสนุนกลุ่มอาชพีในรปูสหกรณ์ โดยการนําภูมปัิญญา และ

วฒันธรรมทอ้งถิน่ มาใชใ้นการสรา้งอาชพีแกไ้ขปัญหาความยากจน  

            การปลูกจติสํานึก ค่านิยมวฒันธรรมประชาชนในทุกระดบั ทุกส่วนภาคทุกสถาบนั เปิด

โอกาสให้ภาคประชาชน ร่วมคดิ ร่วมตดัสนิใจ ดําเนินการรบัผดิชอบและตรวจสอบในกระบวนการ

บรหิารจดัการประเทศ เพื่อการพฒันาทีย่ ัง่ยนื 

 

5. แนวคิดทฤษฎีการออกแบบผลิตภณัฑว์ฒันธรรมกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค 

 “ผูบ้รโิภค” ตามพระราชบญัญตัคิุม้ครองผูบ้รโิภค พ.ศ.2522 ใหค้วามหมายไวว้่า หมายถงึ ผู้

ซื้อ ผู้ได้รบับรกิารจากผู้ประกอบธุรกิจ หรอืผู้ซึ่งได้รบัการเสนอหรอืชกัชวนจากผู้ประกอบธุรกิจ 

เพื่อใหซ้ือ้สนิคา้หรอืบรกิาร และหมายความรวมถงึผูใ้ชส้นิคา้หรอืผูไ้ดร้บับรกิารจากผูป้ระกอบธุรกจิ

โดนชอบ แมม้ไิด้เสยีค่าตอบแทนกต็าม “ผู้บรโิภคคอืพระราชา” เป็นคํากล่าวที่ให้ความสําคญัแก่ผู้

ประกอบธุรกจิจะอยู่ไดต้้องงอาศยัผูบ้รโิภค แต่ในสงัคมปัจจบุนั ผูบ้รโิภคมกัจะถูกเอารดัเอาเปรยีบ

ด้วยวิธีการต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งจากการใช้กลยุทธ์ทางตลาดที่ขาดคุณธรรมและความ

รบัผดิชอบในอดตีคนไทยไม่ค่อยเหน็ความสําคญัในเรื่องการใช้สทิธขิองผู้บรโิภค จงึถูกเอารดัเอา

เปรยีบทัง้ในดา้นคุณภาพ และราคามกัจะไม่สนใจที่จะรกัษาของตนเองให้มากขึน้ อกีทัง้ประชาชน

ส่วนใหญ่ยงัขาดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับสทิธต่ิางๆ ที่ได้รบัการคุ้มครองตามกฎหมายและไม่

ทราบถงึวธิกีารเลอืกซือ้สนิคา้และบรกิารทีถู่กต้อง ตลอดจนขาดขอ้มลูประกอบการตดัสนิใจเลอืกซือ้

สคิา้ และบรกิาร รวมทัง้ผูบ้รโิภคยงัคงมลีกัษณะไมส่นใจทีจ่ะเอาเรือ่งกบัผูป้ระกอบธุรกจิทีเ่อารดัเอา
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เปรยีบ ยงัมลีกัษณะต่างคนต่างอยู ่ไม่มกีารรวมตวักนัเพื่อสรา้งอํานาจในการต่อรองเพื่อรกัษาสทิธิ

ประโยชน์ของตนเอง ในตลาดปัจจุบนัถอืว่าผู้บรโิภคเป็นใหญ่ และมคีวามสําคญัที่สุดของนักธุรกจิ 

จงึจําเป็นอย่างยิง่ที่ผู้บรหิารการตลาด จะต้องศกึษากลุ่มผู้บรโิภคให้ละเอยีด ถงึสาเหตุของการซื้อ 

การเปลี่ยนแปลงการซื้อ การตดัสนิใจซือ้ ฯลฯ ซึ่งถ้าผู้บรหิารศกึษาถงึสาเหตุต่างๆ เหล่าน้ี จะช่วย

ให้ผู้บรหิารทายใจหรอืเดาใจกลุ่มผู้บรโิภคของกจิการได้ถูกต้องวากลุ่มผู้บรโิภคเหล่านัน้ ต้องการ

อะไรมพีฤติกรรมการซื้ออย่างไร แรงจูงใจในการซื้อเกิดจากอะไร แหล่งข้อมูลที่ผู้บรโิภคนํามา

ตัดสินใจซื้อคืออะไร รวมทัง้กระบวนการตัดสินใจซื้อข้อมูลต่างๆ เหล่าน้ีเป็นประโยชน์ต่อการ

วางแผนทางการตลาด  

 ความหมายของพฤติกรรมผูบ้ริโภค  

 พฤติกรรมของผู้บริโภค (Customer Behavior) หมายถึง เป็นการกระทําโดยมนุษย์

แสดงออกโดยไม่รู้ตัว การแสดงออกหรอืการกระทําโดยธรรมชาติของมนุษย์สามารถส่งอิทธพิล

ทางการตลาดได ้(Foxall; & Sigurdsson, 2013) กลุ่มบุคคลหรอืครวัเรอืน ซึ่งซือ้หรอืต้องการสนิค้า

หรอืบรกิารเพื่อการบรโิภคส่วนตัว หรอืพฤติกรรมการตัดสินใจและการกระทําของผู้บรโิภคที่

เกี่ยวข้องกบัการซื้อ และใช้บรกิารสนิค้าเพื่อตอบสนองความต้องการและความพึงพอใจของเขา 

การศึกษาพฤติกรรมผู้บรโิภคเป็นการศึกษาพฤติกรรมในการตัดสนิใจเลอืกซื้อสนิค้าและบรกิาร

ต่างๆ เพื่อให้ได้รบัความพอใจสูงสุดจากงบประมาณทีม่อียู่อย่างจาํกดั (วนัด ีรตันกายแก้ว, 2554) 

หรอื การกระทําหรอืการแสดงออกของมนุษยซ์ึ่งเกิดจากสิง่กระตุ้นภายใน เช่น ความคดิ ทศันคต ิ

และค่านิยม นอกจากน้ีการแสดงออกนัน้ๆอาจมาจากการกระทบของปัจจยัภายนอก เช่น วฒันธรรม 

และ สังคม (นันทา ศรีจรัส, 2551) หรือ การแสดงกิริยาอาการที่เกี่ยวกบการซื้อ การใช้การ

ประเมนิผล การคน้หาขอ้มลูสนิคา้หรอืบรกิารตามความตอ้งการหรอืตามการคาดหวงัของผูบ้รโิภค 

 พฤตกิรรมผู้บรโิภคคอื การแสดงปฏกิริยิาของบุคคลทีเ่ป็นกระบวนการ เพื่อให้ได้รบัสนิค้า

หรอืบรกิารตามความตอ้งการของตน 

 พฤติกรรมผู้บริโภคคือ กระบวนการที่ เกี่ยวกบการค้นหาข้อมูล การซื้อ การใช้การ

ประเมนิผลในสนิคา้หรอืบรกิาร หรอืพฤตกิรรมการผูบ้รโิภค หมายถงึ พฤตกิรรมการซือ้ การใช ้การ

ประเมนิ และการกําจดัสินค้าและบรกิาร ของผู้บรโิภคขัน้สุดท้าย ที่ซื้อสินค่าและบรกิารไปเพื่อ

ตอบสนองความตอ้งการของตนเอง หรอืเพื่อกนิหรอืใช้ภายในครวัเรอืน ผูบ้รโิภคทุกคนทีซ่ือ้สนิค้า

และบรกิารไปเพื่อวตัถุประสงค์เช่นว่าน้ีรวมกนัเรยีกว่าตลาดผู้บรโิภค ผู้บรโิภคทัว่โลกนัน้มคีวาม

แตกต่างกันในลกัษณะด้านประชากรศาสตร์อยู่หลายประเด็น เช่น ในเรื่องของอายุรายได้ระดบั

การศกึษาศาสนาวฒันธรรม ประเพณีค่านิยม และรสนิยม เป็นต้น พฤตกิรรมการกนิการใชก้ารซื้อ 

และความรูส้ ึกนึกคดิของผู้บรโิภคต่อผลติภณัฑ์จงึแตกต่างกนัออกไป ทําให้มกีารซื้อการบรโิภค

สนิคา้และบรกิารหลายๆ ชนิดทีแ่ตกต่างกนั นอกจากลกัษณะประชากรดงักล่าวแลว้ ยงัมปัีจจยัอื่นๆ 

อกีทีท่าํใหม้กีารบรโิภคแตกต่างกนั (กมลภพ ทพิยป์าละ, 2555) 

https://maymayny.wordpress.com/2014/12/06/%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88-2-%E0%B8%97%E0%B8%A4%E0%B8%A9%E0%B8%8E%E0%B8%B5%E0%B8%9E%E0%B8%A4%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89/%23_ENREF_1


67 
 

 การวเิคราะหพ์ฤตกิรรมผูบ้รโิภคเป็นการคนควา้ หรอืวจิยัเกีย่วกบัพฤตกิรรมการซือ้และการ

บรโิภค มสี่วนเกี่ยวข้องกับการโฆษณาสินค้าและบรกิารทัง้ที่เป็นบุคคลกลุ่มบุคคล หรอืองค์กร 

เพื่อใหท้ราบถงึลกัษณะความต้องการและพฤตกิรรมการซือ้การบรโิภค การเลอืกบรกิารแนวคดิ หรอื

ประสบการณ์ที่จะทําให้ผู้บรโิภคพงึพอใจ หรอื (ปณิศาลญั ชานนท์, 2548) หรอืเป็นการวเิคราะห์

พฤติกรรมผู้บรโิภค ด้วยการศึกษาค้นคว้าถึงพฤติกรรมการเลอืกซื้อ การตดัสนิใจซื้อ และการใช้

สินค้าและการบรกิารของผู้บรโิภค เพื่อที่จะให้นักการตลาดทราบถึงความพึงพอใจ และความ

ต้องการของผู้บรโิภค (กมลรตัน์ สัตยาพิมล, 2552 อ้างใน นฤมล อดิเรกโชติกุล, 2548) โดย

สามารถช์ 7 คําถาม (6Ws 1H) ที่จะช่วยในการวเิคราะห์พฤติกรรมผู้บรโิภคเพื่อค้นหา 7 คําตอบ 

(7Os) (ปรชัญา ปิยะรงัส,ี 2554)  

 1. ใครอยู่ในตลาดเป้าหมาย (Who is in the target market?) เป็นคําถามที่ต้องการ

ท ราบ ต ลาด เป้ าห มาย  ( target market) ห รือ ลักษ ณ ะก ลุ่ ม เป้ าห มาย  (occupants) โดยมี

กลุ่มเป้าหมายทางด้าน (1) ประชากรศาสตร์ (2) ภูมิศาสตร์ (3) จิตวิทยาหรือจิตวิเคราะห์ (4) 

พฤติกรรมศาสตร์กลยุทธ์การตลาด (4Ps) ประกอบด้วยกลยุทธ์ด้าน ผลิตภัณฑ์ ราคา การจดั

จาํหน่าย และ การส่งเสรมิการตลาด ทีเ่หมาะสมและการตอบสนองความพงึพอใจของกลุ่มเป้าหมาย  

 2. ผู้บริโภคซ้ืออะไร (What does the consumer buy?) เป็นคําถามที่ต้องการทราบสิง่ที่

ผู้บรโิภคต้องการซื้อ (objects) โดยสิ่งที่ผู้บรโิภคต้องการคือ คุณสมบัติหรอืองค์ประกอบของ

ผลิต ภัณ ฑ์  (product component) และความแตก ต่ างที่ เห นื อกว่ าคู่ แ ข่ งขัน  (competitive 

Differentiation) โดยมีกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ (Product strategy) ทางด้าน (1) ผลิตภัณฑ์หลัก 

(2) รปูลกัษณ์ผลติภณัฑ ์(3) ผลติภณัฑค์วบ (4) ผลติภณัฑท์ีค่าดหวงั (5) ศกัยภาพผลติภณัฑ ์และ

(6) ความแตกต่างทางการแขง่ขนั (Competitive differentiation) (ธวลัวรตัน์ อนิทนนัชยั, 2552) 

 3. ทําไมผู้บริโภคจึงซ้ือ (Why does the consumer buy?) เป็นคําถามที่ต้องการทราบ

วตัถุประสงคใ์นการซือ้ (objectives) โดยต้องทําการศกึษาถงึปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการซือ้

คอื (1) ปัจจยัทางจติวทิยา (2) ปัจจยัทางสงัคมและวฒันธรรม ตลอดจน (3) ปัจจยัเฉพาะบุคคล 

(ธวลัวรตัน์ อนิทนันชยั 2552) เพราะผู้บรโิภคซื้อสนิค้าเพื่อสนองความต้องการด้านร่างกาย และ

จติวทิยา ซึง่ตอ้งศกึษาถงึปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการซือ้ 

 4. ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ (Who participates in the buying?) เป็นคําถามที่

ต้องการทราบบทบาทของกลุ่มต่างๆ (organizations) ที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อของผู้บรหิารโดยมี

องคป์ระกอบในการตดัสนิใจซือ้คอื (1) ผูร้เิริม่ (2) ผูม้อีทิธผิล (3) ผูต้ดัสนิใจซือ้และ (4) ผูใ้ช ้ 

 5. ผู้บริโภคซ้ือเม่ือใด (When does the consumer buy?) เป็นคําถามที่ต้องการทราบ

โอกาสในการซือ้ (occasions) ของผูบ้รโิภค เช่น ช่วงฤดูกาลใด ช่วงเดอืนใด ตลอดจนเทศกาลหรอื 

โอกาสพเิศษหรอืเทศกาลวนัสาํคญัต่างๆ เป็นตน้ 
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 6. ผู้บริโภคซ้ือท่ีไหน (Where does the consumer buy?) เป็นคําถามที่ต้องการทราบ

ช่องทางหรอืแหล่ง (outlets) ทีผู่บ้รโิภคไปทําการซือ้ เช่น หา้งสรรพสนิคา้ ซปูเปอรม์ารเ์กต็ตลอดจน

รานขายของชาํ เป็นตน้ 

 7.ผู้บริโภคซ้ืออย่างไร (How does the consumer buy?) เป็นคําถามที่ต้องการทราบ

ขัน้ตอนหรอืกระบวนการในการตดัสนิใจเลอืกซือ้ (operation)โดยมอีงคป์ระกอบการซือ้โดย (1) การ

รบัรูปั้ญหา  (2) การค้นหาขอ้มูล  (3) การประเมนิผลทางเลอืก (4) การตดัสนิใจซื้อ (5) ความรูส้กึ

ภายหลงัการซือ้ (ธวลัวรตัน์ อนิทนนัชยั, 2552) 

 แนวคิดส่วนประสมการตลาด  แนวคดิทฤษฎสี่วนประสมการตลาด (Marketing Mix หรอื 

4P’s) หมายถึง ตวัแปรทางการตลาดที่ควบคุมได้ซึ่งบรษิทัใช้ร่วมกนั เพื่อสนองความพงึพอใจแก่

กลุ่มเป้าหมาย โดยนําเครื่องมอืด้านการตลาดมาเป็นตัวกระตุ้นพฤติกรรมการซื้อของผู้บรโิภค 

4 ดา้นดงัน้ีคอื (ศริวิรรณเสรรีตัน์และคณะ, 2546)  

 1.ผลิตภณัฑ์ (Product) หมายถึง สิง่ที่เสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองความต้องการของ

ลูกค้าให้พงึพอใจผลติภณัฑ ์อาจจะมตีวัตน หรอืไม่มตีวัตนก็ได้ผลติภณัฑ์เป็นส่วนสําคญัที่สุดของ

ส่วนประสมทางการตลาด ประกอบด้วย สนิคา้ บรกิาร สถานทีอ่งคก์ารหรอืบุคคล ผลติภณัฑต์้องมี

อรรถประโยชน(Utility) มมีลูค่า (Values) ในสายตาของลูกคา้ จงึจะมผีลทาํใหผ้ลติภณัฑข์ายหรอืได้

การกําหนดกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ต้องคํานึงถึงปัจจยั 2 อย่างคือความแตกต่างของผลิตภัณฑ์

(Product Differentiation) และองค์ป ระกอบ  ของผลิตภัณ ฑ์ (Product Component) หรือแม้

ผลิตภัณฑ์จะเป็นองประกอบตัวเดียวในส่วนประสมของการตลาดก็ตาม แต่เป็นตัวสําคัญที่มี

รายละเอียดที่จะต้องพิจารณาอีกมากมาย ดงัน้ี เช่นความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ (Produce 

Variety) ชื่อตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ (Brand Name) คุณภาพ ของผลิตภัณฑ์ (Quality) การ

รบัประกนัผลติภณัฑ ์(Warranties) และการรบัคนืผลติภณัฑ ์(Returns) (ชวีรรณ เจรญิสุข, 2547)  

 2.ราคา (Price) หมายถึง คุณค่าผลติภณัฑใ์นรปูของตวัเงนิ ราคาเป็นต้นทุนของผู้บรโิภค 

ผูบ้รโิภคจะเปรยีบเทยีบระหว่างคุณค่า (Value) ผลติภณัฑถ์้ามูลค่าสูงกว่าราคาเขากจ็ะตดัสนิใจซื้อ 

ดงันัน้ผูก้ําหนดกลยุทธด์า้นราคา ต้องคาํนึงถงึการยอมรบัของลกูคา้ในมลูค่าของผลติภณัฑว์่าสูงกว่า

ราคาของผลติภณัฑ ์ต้นทุนและคาใช้จ่ายที่เกี่ยวขอ้งของผลติภณัฑต์ลอดจนภาวะแข่งขนั(กมลภพ 

ทพิยป์าละ 2555)หรอืมลูค่าของสนิคา้และบรกิารทีว่ดัออกมาเป็นตวัเงนิ การกําหนดรามคีวามสาํคญั

ต่อกิจการมาก กิจการไม่สามารถกําหนดราคาสนิค้าเองได้ตามใจชอบ การพจิารณาราคาจะต้อง

กําหนดต้นทุนการผลติ สภาพการแขง่ขนั กําไรทีค่าดหมาย ราคาของคู่แขง่ขนั ดงันัน้กจิการจะต้อง

เลือกกลยุทธ์ที่เหมาะสมในการกํากําหนดราคาสนิค้าและบรกิาร ประเด็นสําคญัจะต้องพิจารณา

เกี่ยวกับราคาได้แก่ ราคาสินค้าที่ระบุในรายการหรอืราคาที่ระบุ (List Price) ราคาที่ให้ส่วนลด 

(Discounts) ราคาที่มสี่วนยอมให้ (Allowances) ราคาที่มช่ีวงระยะเวลาที่การชําระเงนิ (Payment 

Period) และราคาเงือ่นไขใหส้นิเชื่อ (Credit Terms) (ชวีรรณ เจรญิสขุ, 2547)  
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       3. การจดัจาํหน่าย (Place หรือ Distribution) หมายถึง โครงสร้างของช่องทางซึ่ง

ประกอบด้วยสถาบนั และกิจกรรม ใช้เพื่อเคลื่อนย้ายผลติภณัฑ์ และบรกิารองค์การไปยงัตลาด

สถาบนัที่นําผลติภณัฑ์ออกสู่ตลาดเป้าหมายคอื สถาบนัตลาด ส่วนกจิกรรมเป็นกจิกรรมที่ช่วยใน

การกระจายสนิคา้ ประกอบดว้ย การขนส่ง การคลงัสนิคา้ และการเกบ็รกัษาสนิคา้คงคลงัและการจดั

จาํหน่าย (กมลภพ ทพิยป์าละ 2555) หรอื หรอื การกระจายสนิคา้ หมายถงึ กจิกรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบั

การเคลื่อนยา้ยตวัสนิคา้จากผู้ผลติไปยงัผู้บรโิภค หรอืผูใ้ช้ทางอุตสาหกรรม หรอือาจหมายถงึ การ

ขนส่งและการเก็บรกัษาตวัสนิค้าภายในธุรกิจใดธุรกิจหน่ึงและระบบช่องทางการจดัจําหน่ายของ

ธุรกจินัน้ จากความหมายน้ีจะเหน็ว่างานทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการกระจายสนิคา้กลายเป็นการพฒันา และ

ดาํเนินการเคลื่อนยา้ยผลติภณัฑใ์หม้ปีระสทิธภิาพ (ชานนท ์รุ่งเรอืง, 2555) หรอืเป็นกลยทุธก์ารจดั

ช่องทางการาจดัจําหน่าย การกระจายสนิค้าในการจดัช่องทางและการจําหน่ายผลติภณัฑ์สินค้า 

หรอืบรกิารให้ดเีพยีงใดก็ตาม หากไม่สนองตอบความต้องการของผูบ้รโิภคหรอืลูกค้าไดท้นัเวลาที่

ต้องการ และสถานที่ ลูกค้าต้องการแล้ว ก็จะด้วยความหมายลงไป (เชาว์ โรจนแสง, 2545) หรอื 

เป็นกลยุทธด์า้นกจิกรรมต่างๆ ที่เกี่ยวกบัการเคลื่อนยา้ยผลติภณัฑส์นิคา้หรอืบรกิารจากแหล่งผลติ

ไปยงัแหล่งผู้บรโิภคคนสุดท้ายรวมทัง้การเคลื่อนย้ายวตัถุดบิจากแหล่งวตัถุดบิไปยงัผู้ใช้เพื่อการ

อุตสาหกรรมอย่างมปีระสทิธภิาพ และเป็นปัจจยัที่ทําให้เกิดอรรถประโยชน์ทางด้านเวลา สถานที ่

ความเป็นเจา้ของและรปูรา่ง (ชวีรรณ เจรญิสุข, 2547) ประกอบดว้ย 2 ส่วนดงัน้ี 

  3.1 ช่องทางการจัดจําหน่าย (Channel of Distribution) หมายถึงเส้นทางที่

ผลติภณัฑแ์ละกรรมสทิธิข์องผลติภณัฑถ์ูกเปลีย่นมอืไปยงัตลาด ในระบบช่องทางการจดัจาํหน่ายจงึ

ประกอบดว้ยผูผ้ลติคนกลางผูบ้รโิภค หรอืผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม 

  3.2 การกระจายตวัสินค้า (Physical Distribution) หมายถงึ กจิกรรมทีเ่กีย่วขอ้ง

กบัการเคลื่อนยา้ยตวัผลติภณัฑจ์ากผูผ้ลติไปยงัผูบ้รโิภค หรอืผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม การกระจายตวั

สนิค้า จงึประกอบด้วยงานที่สําคญัคือการขนส่ง (Transportation) การเก็บรกัษา (Storage) การ

คลงัสนิคา้ (Warehousing)และการบรหิารสนิคา้คงเหลอื(Inventory Management) 

 4.การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นการติดต่อสื่อสารระหว่างผู้ซื้อและผู้ขายเพื่อ

สรา้งทศันคติและพฤติกรรมการซื้อ การติดต่อสื่อสารอาจใช้พนักงานขายใช้สื่อ เครื่องมอืในการ

ตดิต่อสื่อสารมหีลายประเภท (กมลภพ ทพิยป์าละ, 2555) หรอืกลยทุธก์ารสื่อสารความหมายภายใต้

ตลาดเป้าหมายไดท้ราบถงึผลติภณัฑส์นิคา้หรอืบรกิารที่จอ้งการจะจําหน่าย ณ สถานที่ใดระดบัใด 

การส่งเสรมิการตลาดเป็นตวัแปรตวัหน่ึงของส่วนประสมการตลาดโดยทําหน้าที่ชี้ชนให้ลูกค้าหรอื

ผู้บรโิภคเป้าหมายเกดิความสนใจและซื้อผลติภณัฑ์สนิค้าหรอืบรกิารนัน้ (เชาว์ โรจนแสง, 2545) 

หรอืเป็นเครื่องมอืการสื่อสารเพื่อสรา้งความพงึพอใจต่อตราสนิคา้หรอืบรกิารหรอืความคดิ หรอืต่อ

บุคคล (Semenik 2002) โดยเพื่อจูงใจ (Persuade) ให้เกิดความต้องการเพื่อเตือนความทรงจํา 

(Renind) นในผลิตภัณฑ์โดยคาดว่าจะมีอิทธิพลต่อความรู้สึก ความเชื่อ และพฤกรรมการซื้อ

(ชวีรรณ เจรญิสุข, 2547) ซึง่อาจเลอืกไดด้งัน้ี  
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  4.1 การโฆษณา (Advertising) เป็นกจิกรรมในการเสนอขา่วสารเกี่ยวกบัองคก์าร

ผลติภณัฑ์ บรกิาร หรอืความคดิที่ต้องการและจ่ายเงนิโดยเป็นผู้อุปถมัภ์รายการ กลยุทธ์ในการ

โฆษณาจะเกีย่วขอ้งกบั กลยทุธก์ารสรา้งสรรคง์านโฆษณาและกลยทุธส์ื่อ 

  4.2 การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal Selling) เป็นกิจกรรมการแจ้ง

ขา่วสารและจงูใจตลาดโดยใชบุ้คคล งานในขอ้น้ีจะเกี่ยวขอ้งกบั กลยทุธก์ารขายโดยใชพ้นักงานขาย

และการจดัการหน่วยงานขายโดยพนกังานขาย 

  4.3 การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) หมายถึง กิจกรรมการส่งเสริม

การตลาดทีน่อกเหนือจากการโฆษณา การขายโดยใชพ้นกังานขาย และการใหข้า่ว 

  4.4 การให้ข่าวและการประชาสมัพนัธ ์(Publicity and Public Relation)การให้

ข่าวเป็นการเสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการที่ไม่ต้องมีการจ่ายเงิน ส่วนการ

ประชาสมัพนัธ์หมายถึง ความพยายามที่มกีารวางแผนโดยองค์การหน่ึง เพื่อสรา้งทศันคติที่ดต่ีอ

องค์การให้เกิดกบักลุ่มใดกลุ่มหน่ึง การให้ข่าวกจิกรรมหน่ึงของการประชาสมัพนัธ์ในส่วนประสม

การตลาดทัง้ 4ประการ นัน่คอื นําผลติภณัฑท์ี่เหมาะสม (Right Product)ออกจาํหน่ายในช่องทางที่

เหมาะสม (Right Place)โดยวธิกีารส่งเสรมิการตลาดที่ด(ีRight Promotion)และจําหน่ายในราคาที่

เหมาะสมและยตุธิรรม (Right price) 

 ส่ิงกระตุ้นทางการตลาด เป็นกลุ่มเครื่องมอืการตลาด ซึ่งธุรกิจใช้ร่วมกันเพื่อให้บรรลุ

วตัถุประสงค์ทางการตลาด หรอืที่เรยีกว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix หรอื 4P’s 

(Pour et al., 2012) โดยนําองค์ประกอบทัง้ 4 ด้าน คอื ด้านสนิค้าและบรกิาร (Product) ด้านราคา 

(Price) ด้านการจดัจําหน่าย (Place) และด้านการส่งเสรมิการตลาด (Promotion) มาปรบัใช้ให้

เหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายทีเ่ราเลอืกไวใ้หม้ากทีสุ่ด และถูกนําไปขยายจนกลายเป็นกลยุทธท์ี่สรา้ง

ขึน้เพื่อทําให้ผูผ้ลติและผูจ้ดัจาํหน่ายอยู่รอดเป็นหลกั และมเีรา้หรอืสิง่กระตุ้นดา้นอื่น1. เศรษฐกจิ2. 

เทคโนโลย3ี. การเมอืง4. สงัคมและวฒันธรรม (ธวลัวรตัน์ อนิทนนัชยั, 2552) 

 บุคลิกลกัษณะของผู้ซ้ือ หน้าที่หลกัของนักการตลาดคอืพยายามศึกษาพฤติกรรมของ

ผูบ้รโิภค โดยเฉพาะอยา่งยิง่สิง่กระตุน้หรอืสิง่เรา้ภายนอก ทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภคใน

ทา้ยทีสุ่ด ซึง่ประกอบไปดว้ย            

 1. ปัจจยัด้านวฒันธรรม เป็นปัจจยัขัน้พื้นฐานที่สุดในการกําหนดความต้องการและ

พฤตกิรรมของ มนุษย ์เช่น การศกึษา ความเชื่อ ยงัรวมถงึพฤตกิรรมส่วนใหญ่ที่ได้รบัการยอมรบั

ภายในสงัคมใดสงัคมหน่ึงโดยเฉพาะ ปัจจยัด้านวฒันธรรมประกอบไปด้วย วฒันธรรม วฒันธรรม

ยอ่ย และระดบัชัน้ในสงัคม 

 2. ปัจจยัทางสงัคม เป็นปัจจยัทีเ่กี่ยวขอ้งในชวีติประจาํวนั และมอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการ

ซือ้ ซึง่ ประกอบดว้ยกลุ่มอา้งองิ ครอบครวั บทบาท และสถานะของผูซ้ือ้ 

 3. ปัจจยัส่วนบุคคล การตดัสนิใจของผูซ้ือ้มกัไดร้บัอทิธพิล จากคุณสมบตัสิ่วนบุคคล เช่น 

อาย ุอาชพี สภาวการณ์ทางเศรษฐกจิ การศกึษา รปูแบบการดาํเนินชวีติ วฏัจกัรชวีติครอบครวั  
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 4. ปัจจยัทางจิตวิทยา การเลอืกซือ้ของบุคคลไดร้บัอทิธพิล จากปัจจยัทางจติวทิยา ซึง่จดั

ปัจจยัในตวั ผูบ้รโิภคทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการซื้อและใช้สนิค้า ปัจจยัทางจติวทิยาประกอบดว้ย

การจูงใจ การรบัรู้ ความเชื่อและเจตคติ บุคลิกภาพและแนวความคิดของตนเองนักจิตวิทยา 

มาสโลว์ (Abraham Maslow) ได้กําหนดทฤษฏีลําดบัขัน้ตอนของความต้องการซึ่งกําหนดความ

ต้องการขัน้พื้นฐานของมนุษยไ์ว้ 5 ระดบั ซึ่งจดัลําดบัจากความต้องการระดบัตํ่าไปยงัระดบัสูงคอื 

1. ความสําเรจ็ส่วนตวั2. ความต้องการด้านอโีก้ (ความภาคภูมใิจ สถานะ ความเคารพ) 3. ความ

ตอ้งการดา้นสงัคม4. ความปลอดภยัและมัน่คง 5. ความตอ้งการของรา่ยกาย  

 กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผู้บริโภค (Decision Process) ในกระบวนการตดัสนิใจซื้อ

ข อ งผู้ บ ริโภ ค  (Five-Stage Model of The Customer Buying Process) (Orji and Goodhope, 

2013) เพื่อทราบถงึพฤตกิรรมในการซือ้ของผูบ้รโิภคและปัจจยัที่มผีลต่อพฤตกรรมการซื้อแล้วการ

ตระหนักถึงปัญหา การแสวงหาขอ้มูล การประเมนิทางเลอืก การซื้อ และการประเมนิหลงัการซื้อ 

(กมลภพ ทพิยป์าละ, 2555) ซึ่งการศกึษากระบวนการตดัสนิใจซื้อของผู้บรโิภคโดยทัว่ไปจะผ่าน

กระบวนการ 5 ขัน้ตอน ดงัน้ีคอื 

 1. การรับรู้ ถึงความต้องการ (Need Recognition) หรือการรับรู้ปัญหา (Problem 

Recognition) การที่บุคคลใดรบัรูถ้งึความต้องการของตนทีอ่าจเกดิจากสิง่เรา้ภายในตวับุคคล เช่น 

ความหวิกระหาย บุคคลจะเรยีนรูถ้งึวธิกีารทีจ่ะจดัการเพื่อสนองตอบกบัสิง่เรา้นัน้ๆ หรอืเป็นการรบัรู้

ปัญหา (Problem Recognition) การรบัรูถ้ึงปัญหาที่เกิดขึ้น เมื่อผู้ซื้อรบัรูถ้งึความแตกต่างระหว่าง

สถานะที่ปรารถนา และสถานะที่เป็นจรงิ ทําให้เกิดความต้องการในสนิค้าและในบางครัง้บุคคลมี

ปัญหาหรอืความต้องการแต่ยงัไม่ไดร้บัรูถ้งึ ดงันัน้นักการตลาดอาจจะใช้พนักงานขายการโฆษณา

และบรรจภุณัฑเ์พื่อช่วยกระตุน้การรบัรูถ้งึความตอ้งการหรอืปัญหา 

 2. การค้นหาข้อมูล (Information Search) ถ้าความต้องการถูกกระตุ้นมากพอ ผู้บรโิภค

จะดําเนินการกบัสิง่ที่อยู่ใกลท้ีสุ่ดเพื่อใหเ้กดิความพอใจทนัท ีเมื่อผูบ้รโิภครบัรูปั้ญหา คอื เกดิความ

ตอ้งการผลติภณัฑใ์นขัน้ทีห่น่ึงแลว้ในขัน้ตอนน้ีจะเป็นการคน้หาขอ้มลูจากแหล่งต่างๆ ดงัต่อไปน้ี 

 2.1 แหล่งบุคคล ไดแ้ก่ ครอบครวั เพื่อน เพื่อนบา้น คนรูจ้กั เป็นตน้ 

 2.2 แหล่งการคา้ ไดแ้ก่ สื่อโฆษณา พนกังานขาย ตวัแทนการคา้ ฯลฯ 

 2.3 แหล่งชุมชน ไดแ้ก่ สื่อมวลชน หน่วยงานคุม้ครองผูบ้รโิภค 

 2.4 แหล่งทดลอง ได้แก่ หน่วยงานที่สํารวจคุณภาพของผลิตภณัฑ์ หรอื งานวิจยัต่างๆ

(ธวลัวรตัน์ อนิทนันชยั, 2552) หรอื การแสวงหาข้อมูล (Information Search) การแสวงหาข้อมูล

จากสิง่แวดล้อม ซึ่งการค้นหาน้ีสามารถแบ่งออกได้เป็น 2แบบ คอื 1) การแสวงหาข้อมูลภายใน 

(Internal Search)การแสวงหาขอ้มลูภายนอก (External Search) เป็นการเกบ็ขอ้มลูจากสิง่แวดลอ้ม

(กมลภพ ทพิยป์าละ, 2555)     
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 3. การประเมินผลทางเลือก (Evaluation of alternative) เมื่อได้ขอ้มูลแล้ว ผู้บรโิภคจะ

เกิดความเข้าใจและประเมนิผลทางเลอืกต่างๆ (ธวลัวรตัน์ อินทนันชยั, 2552) หรอืการประเมนิ

ทางเลอืก  (Evaluation of Alternatives) ในการประเมนิผลติภณัฑ์ที่อยู่ในกลุ่มทางเลอืกพิจารณา

ผูบ้รโิภคจะตัง้เกณฑท์ีใ่ชใ้นการเปรยีบเทยีบ ผลติภณัฑโ์ดยเกณฑเ์หล่าน้ีจะประกอบดว้ยลกัษณะที่

ผูบ้รโิภคต้องการ (หรอืไมต่้องการ) ผูบ้รโิภคจะทําการใหร้ะดบัความสาํคญัต่อเกณฑแ์ต่ละขอ้ โดยที่

ลกัษณะบางอย่างอาจมคีวามสําคญัมากกว่าลกัษณะอื่นๆ ซึ่งผู้บรโิภคอาจใช้เกณฑด์งักล่าวในการ

จดัลําดบั ตรายีห่้อต่างในกลุ่มทางเลอืกทีพ่จิารณา อย่างไรกต็ามในบางครัง้การใชเ้กณฑด์งักล่าว ก็

อาจทําให้ผูบ้รโิภคไม่สามารถตดัสนิใจเลอืกตรายีห่อ้ทีจ่ะซือ้ไดซ้ึ่งถ้าเกดิเหตุการณ์น้ีขึน้ ผู้บรโิภคก็

ตอ้งแสวงหาขอ้มลูเพิม่เตมิ ถา้การประเมนิทางเลอืกนําไปสู่การ (กมลภพ ทพิยป์าละ, 2555)            

 4. การตัดสินใจซ้ือ (Purchase Decision) จากการประเมินผลทางเลือก จะช่วยให้

ผูบ้รโิภคกําหนดความพอใจระหว่างผลติภณัฑต่์างๆ ทีเ่ป็นทางเลอืก โดยจะเลอืกสิง่ทีช่อบมากทีสุ่ด 

และปัจจยัต่างๆ ทีเ่กดิขึน้ระหว่างการประเมนิผลพฤตกิรรมและการตดัสนิใจซือ้ 3 ประการ คอื 

       4.1 ทศันคติของบุคคลอ่ืน ทศันคตขิองบุคคลที่เกี่ยวขอ้งจะมผีลทัง้ทางด้านบวกและ

ลบต่อการตดัสนิใจซือ้  

       4.2 ปัจจยัสถานการณ์ท่ีคาดคะเนไว้ก่อนการตดัสนิใจซื้อ เช่น คาดคะเนถงึคุณภาพ

และประโยชน์ของผลติภณัฑ ์ 

       4.3 ปัจจยัสถานการณ์ท่ีไม่ได้คาดคะเนไว้ขณะที่ผู้บรโิภคกําลงัจะตดัสนิใจ อาจมี

สถานการณ์ที่ไม่ได้ คาดคะเนเกดิขึ้นซึ่งกระทบต่อผลการตดัสนิใจ (ธวลัวรตัน์ อนิทนันชยั, 2552) 

หรอืการซื้อ (Purchase) ในขัน้ตอนผู้บรโิภคจะเลอืกผลติภณัฑ์หรอืตรายี่ห้อที่จะซื้อการเลือกจะ

ขึน้อยู่กบัผลการพจิารณาทีไ่ดใ้นขัน้ตอนการประเมนิและปัจจยัอื่นๆ ประกอบดว้ยการทีผ่ลติภณัฑท์ี่

จาํหน่ายอาจมอีทิธพิลต่อตรายีห่้อที่ซื้อ เช่น ยีห่้อที่ไดร้บัการจดัอนัดบัสงูสุดในขัน้การประเมนิไม่มี

จาํหน่ายผูบ้รโิภคกอ็าจเลอืกตรายีห่อ้ทีอ่ยูใ่นอนัดบัถดัมา  

 5.พฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ (Post Purchase Behavior) เป็นกระบวนการหลงัการซื้อ 

และทดลองใช้ผลติภณัฑ์ ผู้บรโิภคจะตระหนักได้ถงึความพอใจหรอืไม่พอใจในตวั ผลติภณัฑน์ัน้ๆ 

ภายหลงัมกีารซื้อผลติภณัฑ์ไปใช้ แล้วความรู้สกึน้ีเกิดขึ้นกบัคุณสมบตัิของผลติภณัฑ์และความ

คาดหวงัของผูบ้รโิภค ถ้าพอใจกจ็ะซือ้ซํ้า แต่ถ้าไม่พอใจกจ็ะไม่ซือ้อกี นักการตลาดจะต้องพยายาม

ทราบถงึระดบัความพอใจของผูบ้รโิภคภายหลงัการซือ้ (ธวลัวรตัน์ อนิทนันชยั, 2552) หรอืเป็นการ

ประเมินหลังการซื้อ (Post-Purchase Evaluation) หลังการซื้อผู้บริโภคจะเริ่มทําการประเมิน

ผลติภณัฑ์ว่า ผลติภณัฑ์สามารถทําหน้าที่ได้ตามระดบัที่คาดหวงัหรอืไม่ เกณฑ์ต่างๆ ที่ใช้ในขัน้

ประเมนิ ทางเลอืกถูกนํามาใชอ้กีครัง้ในขัน้น้ีผลทีไ่ดใ้นขัน้น้ีอาจเป็นไดท้ัง้ความพอใจ (Satisfaction) 

และความไมพ่อใจ (Dissatisfaction) (กมลภพ ทพิยป์าละ, 2555) 
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 พฤตกิรรมผูบ้รโิภค เป็นการศกึษาปัจเจกบุคคล กลุ่มบุคคล หรอืองคก์าร และกระบวนการที่

พวกเขาเหล่านัน้ใช้เลอืกสรร รกัษา และกําจดั สิง่ที่เกี่ยวกบัผลติภณัฑ์ บรกิาร ประสบการณ์ หรอื

แนวคิด เพื่อสนองความต้องการและผลกระทบที่กระบวนการเหล่าน้ีมีต่อผู้บริโภคและสังคม

พฤติก รรมผู้บ ริโภค เป็นการสมผสานจิตวิทยา  สังคมวิทยา  มานุษยวิทยาสังคม  และ

เศรษฐศาสตร ์เพื่อพยายามทําความเขา้ใจกระบวนการการตดัสนิของผูซ้ือ้ ทัง้ปัจเจกบุคคลและกลุ่ม

บุคคล พฤติกรรมผู้บริโภคศึกษาลักษณะเฉพาะของผู้บริโภคปัจเจกชน อาทิ ลักษณะทาง

ประชากรศาสตรแ์ละตวัแปรเชงิพฤตกิรรม เพื่อพยายามทําความเขา้ใจความต้องการของประชาชน 

พฤติกรรมผู้บรโิภคโดยทัว่ไปก็ยงัพยายามประเมนิสิง่ที่มอีิทธพิลต่อผู้บรโิภคโดยกลุ่มบุคคลเช่น

ครอบครวั มิตรสหาย กลุ่มอ้างอิง และสังคมแวดล้อมด้วยพฤติกรรมของผู้บรโิภค (Consumer 

Behavior) หมายถงึ การแสดงออกของแต่ละบุคคลทีเ่กี่ยวขอ้งโดยตรงกบัการใชส้นิคา้และบรกิรทาง

เศรษฐกจิ รวมทัง้กระบวนการในการตดัสนิใจทีม่ผีลต่อการแสดงออก 

 พฤติกรรมผู้บรโิภค (Consumer Behavior) หมายถึง พฤติกรรมซึ่งผู้บรโิภคทําการค้นหา

การซื้อ การใช้ การประเมินผล การใช้สอยผลิตภัณฑ์ และการบรกิาร ซึ่งคาดว่าจะสนองความ

ตอ้งการของเขา (Schiffman and Kanuk, 1994) 

 Engel และผูร้่วมงาน (1968) ให้ความหมายของพฤตกิรรมผูบ้รโิภคว่า เป็นการกระทําของ

บุคคลทีเ่กี่ยวขอ้งโดยตรงกบัการไดร้บัและการใชส้นิคา้และบรกิาร รวมไปถงึกระบวนการตดัสนิใจที่

มอียูก่่อนและมสี่วนในการกําหนดใหม้กีารกระทําดงักล่าว 

 ชฟิแมน และคะนุค (Schiffman and Kanuk, 1987) ได้ให้ความหมายของพฤติกรรมของ

ผูบ้รโิภคไว้ว่าเป็นพฤตกิรรมทีผู่้บรโิภคแสดงออกไม่ว่าจะเป็นการเสาะหา ซื้อ ใช้ ประเมนิผล หรอื

การบรโิภคผลิตภณัฑ์ บรกิาร และแนวคิดต่างๆ ซึ่งผู้บรโิภคคาดว่าจะสามารถตอบสนองความ

ต้องการของตนได้เป็นการศกึษาการตดัสนิใจของผู้บรโิภคในการใช้ทรพัยากรที่มอียู่ ทัง้เงนิ เวลา 

และกําลังเพื่อบรโิภคสินค้าและบรกิารต่างๆ อันประกอบด้วย ซื้ออะไร ทําไมจงึซื้อ ซื้อเมื่อไร 

อยา่งไร ทีไ่หน และบ่อยแค่ไหน 

 แองเจลิ คอลแลต และแบลคเวลล์ (Engel Kollat and Blackwell, 1968) ได้ให้ความหมาย

ของพฤตกิรรมผู้บรโิภคว่า หมายถงึ การกระทําของบุคคลใดบุคคลหน่ึงซึง่เกี่ยวขอ้งโดยตรงกบัการ

จดัหาใหไ้ดม้าและการใชซ้ึง่สนิคา้และบรกิาร ทัง้น้ีหมายรวมถงึ กระบวนการตดัสนิใจซึง่มมีาอยูก่่อน

แลว้ และซึง่มสี่วนในการกําหนดใหม้กีารกระทาํดงักล่าว 

 ศริวิรรณ เสรรีตัน์และคณะ (2541: 124-125) อ้างองิจาก Kotler, Philip. (1999). Marketing 

Management ไดใ้หค้วามหมายของพฤตกิรรมผูบ้รโิภค (Consumerbehavior) หมายถงึ การกระทํา

ของบุคคลใดบุคคลหน่ึงเกี่ยวขอ้งโดยตรงกบัการจดัหาใหไ้ด้มาแลว้ซึ่งการใชส้นิคา้และบรกิาร ทัง้น้ี

หมายรวมถงึ กระบวนการตดัสนิใจ และการกระทาํของบุคคลทีเ่กีย่วกบัการซือ้และการใชส้นิคา้ 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%A9%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
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 กล่าวโดยสรุปว่าพฤติกรรมของผู้บรโิภค (Consumer Behavior) หมายถึง การแสดงออก

ของแต่ละบุคคลทีเ่กี่ยวขอ้งโดยตรงกบัการใชส้นิคา้และบรกิารทางเศรษฐกจิ รวมไปถงึกระบวนการ

ในการตดัสนิใจทีม่ผีลต่อการแสดงออกของแต่ละบุคคล ซึง่มคีวามแตกต่างกนัออกไป 

การศึกษาเร่ืองพฤติกรรมผูบ้ริโภค มีประโยชน์ทางการตลาด 5 ประการ ดงัน้ี 

 1. ช่วยให้นักการตลาดเข้าใจถึงปัจจยัที่มอีิทธพิลต่อการตัดสินใจซื้อสนิค้าของผู้บรโิภค 

 2. ช่วยให้ผู้เกี่ยวข้องสามารถหาหนทางแก้ไขพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อสินค้าของ

ผู้บรโิภคในสงัคมได้ถูกต้องและสอดคล้องกบัความสามารถในการตอบสนองของธุรกิจมากยิง่ขึ้น 

 3. ช่วยใหก้ารพฒันาตลาดและการพฒันาผลติภณัฑส์ามารถทาํไดด้ขีึน้ 

 4. เพื่อประโยชน์ในการแบ่งส่วนตลาด เพื่อการตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภค ใหต้รง

กบัชนิดของสนิคา้ทีต่อ้งการ 

 5. ช่วยในการปรบัปรงุกลยทุธก์ารตลาดของธุรกจิต่าง ๆ เพื่อความไดเ้ปรยีบคู่แขง่ขนั 

 

ประเภทของการบริโภค  สามารถแบ่งไดต้ามลกัษณะของสนิคา้เป็น 2 ประเภท คอื 

1. การบริโภคสินค้าไม่คงทน (nondurable goods consumption) คือการบรโิภคสิง่ของ

ชนิดทีส่ ิน้เปลอืงหรอืใชห้มดไป เรยีกว่า destruction เช่น การบรโิภคน้ํา อาหาร ยารกัษาโรค น้ํามนั

เชือ้เพลงิ ฯลฯ  

2. การบริโภคสินค้าคงทน (durable goods consumption) คอืการบรโิภคสิง่ของที่ยงัคง

ใช้ได้อีก ลกัษณะน้ีเรยีกว่า diminution เช่น การอาศัยบ้านเรอืน การใช้รถยนต์ เครื่องใช้ไฟฟ้า 

เครื่องนุ่งห่ม ฯลฯ อย่างไรก็ตาม สนิค้าประเภทน้ีก็จะค่อย ๆ สกึหรอไป จนในที่สุดจะไม่สามารถ

นํามาใชไ้ดอ้กี 

องคป์ระกอบ 

สามารถอธบิายได้ด้วย โมเดลพฤติกรรมผู้บรโิภค  เป็นระบบที่เกิดขึ้นจากสิง่เรา้ หรอืสิง่

กระตุ้น(Stimulus) ให้เกดิความต้องการ (Need) ในความรูส้กึนึกคดิของผู้ซื้อ มอีทิธพิลอทิธพิล ทํา

ให้ เกิดการตอบสนอง  (Buyer’s response) หรือ  การตัดสิน ใจของผู้ซื้ อ  (Buyer’s purchase 

decision) โดยสามารถ เรียกว่ าโม เดลที่ ใช้ อ ธิบ ายระบบ น้ี ได้ อีกลักษ ณ ะว่ า  S-R Theory 

ประกอบดว้ย 3 ส่วนสาํคญั ไดแ้ก่ 

            1. สิง่กระตุ้น (Stimulus) ทัง้ภายในและภายนอก นักการตลาดจะสนใจ เน้นการสรา้งสิง่

กระตุน้ทางการตลาดซึง่ควบคุมได ้และ สิง่กระตุน้อื่นทีค่วบคุมไมไ่ด ้

            2. ความรูส้กึนึกคดิของผูซ้ือ้ (Buyer’s black box) เปรยีบเสมอืนกล่องดํา (Black box) ซึ่ง

ผู้ผลติหรอืผู้ขายไม่สามารถทราบได้ ต้องพยายามค้นหาความรูส้กึนึกคดิของผู้ซื้อ ที่ได้รบัอทิธพิล

จากลกัษณะของผูซ้ือ้ และกระบวนการตดัสนิใจของผูซ้ือ้ 
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 3. การตอบสนอง (Buyer’s Response) การตอบสนองหรือการตัดสินใจซื้อของผู้ซื้อ

หรอื ผูบ้รโิภคจะมกีารตดัสนิใจในประเดน็ต่างๆ 

6. การออกแบบประติมากรรมกระดาษ 

 กระดาษ เป็นวสัดุที่ผลติขึน้มาสําหรบัการจดบนัทกึ มปีระวตัิศาสตรย์าวนาน เชื่อกนัว่ามี

การใชก้ระดาษครัง้แรกๆ โดยชาวอยีปิตแ์ละชาวจนีโบราณ แต่กระดาษในยคุแรกๆ ลว้นผลติขึน้เพื่อ

การจดบนัทกึด้วยกนัทัง้สิ้น จงึกล่าวไดว้่าระบบการเขยีนคอืแรงผลกัดนัให้เกดิการผลติกระดาษขึน้

ในโลกปัจจุบนักระดาษไม่ได้มปีระโยชน์ในการใช้จดบนัทกึตวัหนังสอื หรอืขอ้ความ เท่านัน้ ยงัใช้

ประโยชน์อื่นๆ ไดม้ากมาย เช่น กระดาษชาํระ กระดาษห่อของขวญั กระดาษลูกฟูกสําหรบัทาํกล่อง 

เป็นตน้  

 ประวติัของกระดาษ 

 วมิลรตัน์ ศรจีรสัสนิ กล่าวไวใ้นนิตยสารสารคดวี่า กระดาษของชาวอยีปิต์โบราณ ผลติจาก

กกชนิดหน่ึง ที่เรยีกว่า พาไพรสั (papyrus) และเรยีกว่ากระดาษพาไพรสั พบว่ามกีารใช้จารกึบท

สวดและคําสาบาน บรรจุไวใ้นพรีะมดิของอยีปิต์ นักประวตัศิาสตรเ์ชื่อว่ามกีารใชก้ระดาษทีท่ําจาก

พาไพรสัมาตัง้แต่ปฐมราชวงศข์องอยีปิต ์(ราว 3,000 ปีก่อนครสิตกาล) 

สําหรบัวสัดุใช้เขยีนนัน้ ในสมยัโบราณมดี้วยกันหลายอย่าง เช่น แผ่นโลหะ หิน ใบลาน 

เปลอืกไม้ ผ้าไหม ฯลฯ ผู้คนสมยัโบราณคงจะใช้วสัดุต่างๆ หลากหลายเพื่อการบนัทึก ครัน้เมื่อ

ราว ค.ศ. 105 สมยัพระเจา้จกัรพรรดโิฮตี่  ชาวจนีได้ประดษิฐ์กระดาษโดยชาวเมอืงลบีางชื่อว่า ไซ

ลุง (Ts'ai'Lung) ใช้เปลอืกไม้เศษแหอวนเก่าๆ มาต้มจนได้เยื่อกระดาษและมาเกลี่ยบนตระแกรง

ปล่อยใหแ้หง้และหลงัจากนัน้ไดม้กีารใชว้ธิผีลติกระดาษเช่นน้ีแพรห่ลายอย่างรวดเรว็ 

กระดาษถูกนําจากประเทศจนีสู่โลกมุสลิมผ่านสงครามทัลลัส (Tallas) ในปี ค.ศ. 751 ที่

กองทพัจนีรบกบักองทพัมสุลมิ เชลยศกึชาวจนี 2 คนไดเ้ปิดเผยวธิกีารทาํกระดาษแก่ชาวมสุลมิก่อน

ได้รบัการปล่อยตวัไป จากนัน้มุสลมิได้ทําให้การทํากระดาษเปลี่ยนจากศลิปะไปเป็นอุตสาหกรรม

กระดาษ ทําให้มีการพัฒนาการศึกษาในโลกมุสลิมอย่างกว้างขวาง มุสลิมในสมัยกลางจึง

เจรญิกา้วหน้าดา้นศลิปวทิยาการทีสุ่ดในโลก 

ชาวมุสลมิปรบัปรุงวธิกีารทํากระดาษใช้ผ้าลนิินแทนเปลอืกของต้นหม่อนอย่างที่ชาวจนีทํา 

เศษผ้าลนิินไม่เน่าเป่ือย แต่จะเปียกโชกอยู่ในน้ํา และหมกัอยู่ในนัน้ เศษผ้าที่ต้มแล้วจะปราศจาก

กากทีเ่ป็นด่างและสิง่สกปรกอื่นๆ จากนัน้เศษผา้จะถูกนํามาตอกดว้ยคอ้นใหเ้ป็นเยือ่ เทคนิคทีท่ําให้

เป็นเยือ่บางน้ีถูกพฒันาโดยชาวมสุลมิ 

แบกแดด ราชธานีของอาณาจกัรอบับาซดิ สมยันัน้เตม็ไปดว้ยโรงงานทํากระดาษ จากนัน้ยงั

กระจายไปสู่อกีหลาย ๆ ส่วนของโลก กระดาษทีส่่งออกไปยุโรปโดยมากทาํในเมอืงดามสักสั (ซเีรยี) 

เมือ่ขยายการผลติเพิม่ขึน้ กระดาษจงึมรีาคาถูกลง คุณภาพดขีึน้และมจีาํหน่ายแพรห่ลาย 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B8%95%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%88%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B6%E0%B8%81&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%8A%E0%B8%B3%E0%B8%A3%E0%B8%B0
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B8%95%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%AA
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84.%E0%B8%A8._105
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%AE%E0%B8%95%E0%B8%B5%E0%B9%88&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%AA&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84.%E0%B8%A8._751
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%AA%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%AA
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จากนัน้โรงงานกระดาษทีเ่ฟ่ืองฟูอยูใ่นอริกั ซเีรยี และปาเลสไตน์ กข็ยายตวัไปสู่ทางตะวนัตก 

ในทวปีแอฟรกิา โรงงานกระดาษแห่งแรกของประเทศอยีปิต์ตัง้ขึน้ในปีค.ศ. 850 จากนัน้ขยายไปมอ

รอคโค และในปีค.ศ. 950 ไดข้ยายไปยงัอนัดาลเูซยี อาณาจกัรมสุลมิสเปน 

กระดาษถูกผลติขึน้ครัง้แรกในยโุรปโดยมสุลมิมวัร ์โดยวสัดุทีใ่ชท้าํกระดาษคอืปอชัน้ดขีองบา

เลนเซยีและมูร์เซยี โดยมศีูนย์กลางโรงงานกระดาษของอันดาลูเซีย ที่เมอืงชาติวา (Xativa หรอื 

Jativa) ใกลบ้าเลนเซยี จากสเปนและเกาะซซิลิซีึง่ในขณะนัน้เป็นอาณาจกัรมสุลมิ การทาํกระดาษได้

ขยายไปสู่ชาวครสิเตียนในอิตาลี จากนัน้ในปีค.ศ. 1293 มีการตัง้โรงงานกระดาษที่โบโลญญา 

(Bologna) ในปีค.ศ. 1309 เริม่มกีารใช้กระดาษเป็นครัง้แรกในองักฤษ จากนัน้ในปลายศตวรรษที ่

14 ชาวเยอรมนัจงึเพิง่รูจ้กักระดาษ 

 การปฏิวตัิด้านการสื่อสารของมนุษย์เกิดขึ้นเมื่อกําเนิดใช้กระดาษขึ้นมา และขบวนการ

สื่อสารด้วยการใช้กระดาษน้ีเอง ที่ทําให้เกดิเครื่องมอืสื่อสาร 3 มติขิ ึน้อย่างหลากหลายในปัจจุบนั 

จนีเป็นอกีประเทศหน่ึงที่ให้กําเนิดกระดาษขึน้ในโลกเมื่อ ค.ศ.105 ซึ่งวธิกีารทํากระดาษของจนีทํา

ขึน้ครัง้แรกจากตาขา่ยจบัปลา เปลอืกไม ้เศษผา้ และปอ ความนิยมในการใชก้ระดาษ แพรห่ลายไป

ทัว่โลกในยุคกลาง ระหว่างศตวรรษที่ 16 โดยศูนยก์ลางผู้นําด้านการผลติกระดาษขึน้เป็นโรงงาน

ครัง้แรกทีเ่มอืงเดอเรน็ ประเทศเยอรมนี ในศตวรรษที ่18 พระราชนีิแอน แห่งราชอาณาจกัรองักฤษ

ถูกบนัทึกไว้ว่าพระนางเป็นผู้สร้างเรอืกระดาษที่ตัดประดิษฐ์จากมดีพกขึ้น แต่ผู้นํากระดาษมา

ประดษิฐเ์ป็นงานประตมิากรรมทีถู่กบนัทกึว่าเป็นคนแรกต้องยกใหก้บัชายชื่อ ออกสัตนิ วอลก์เกอร ์

ผลงานสองชิน้แรกของเขาเป็นเรอืกระดาษที่ทําขึน้ราวค.ศ. 1760 ซึง่ยงัคงเกบ็รกัษาไวท้ีพ่พิธิภณัฑ์

เรอืแห่งชาตทิีป่ระเทศองักฤษเมอืงกรนีวชิ ซึง่งานประดษิฐจ์ากกระดาษของเคา้น้ีเป็น ประตมิากรรม

เรอืใบขนาดเลก็ ที่มรีายละเอยีดครบถ้วน นอกจากออกสัตนิทีป่ระดษิฐ์งานประตมิากรรมกระดาษ

แล้ว ยงัมีชาวดัทช์ชื่อ เอ.วอน โอเมรงิหห์ ที่สร้างงานสมยัเดียวกัน ถูกยกย่องว่าเป็นผู้นําภาพ

ทวิทศัน์ทะเลมาปรากฏในงานประตมิากรรมกระดาษ ซึง่ต่างจากงานของออกสัตนิทีเ่น้นในเรื่องของ

เรอืแต่เอ.วอน เน้นความงดงามของทิวทัศน์ทะเล งานของเขาถูกเก็บไว้ในห้องภาพศิลปะเมอืง

แมนเชสเตอร์และที่พิพิธภัณฑ์เรือแห่งชาติเมืองกรีนวิช ประเทศอังกฤษ ในช่วงยุคปฏิวัติ

อุตสาหกรรมความต้องการในการใช้กระดาษแพร่หลายออกไปทัว่โลก แม้กระทัง่หน้ารา้นในกรุง

ลอนดอนก็ยงัมกีารประยุกต์นํากระดาษมาใช้ตกแต่งหน้ารา้นกนัอย่างมากมาย เป็นต้นว่านําหน้า

โฆษณาสนิคา้ต่างๆ ในนิตยสารมาใชต้กแต่งหน้ารา้นใหดู้น่าสนใจซึง่มกัเป็นรปูถ่ายเชงิศลิปะ ขณะที่

ความนิยมและหามาไดง้า่ยของงานกระดาษเหล่าน้ีทําใหก้ารพฒันาศลิปะกระดาษเริม่พฒันาออกไป

อย่างรวดเรว็ ซึง่ยุคน้ีเองทีง่านประตมิากรรมกระดาษกเ็จรญิก้าวหน้าไปดว้ยเช่นกนั ในยุคน้ีต้องเอ่ย

ถงึ บรู๊ซ แอนเกรฟ และอารเ์ธอร ์แซกเลอร ์สองนักประตมิากรรมกระดาษ ใหเ้ป็นทีนิ่ยมแพร่หลาย 

ทัง้สองเป็นหน่ึงในบรรดาแถวหน้าของผู้สร้างภาพประกอบงานโฆษณาและตลาดสิ่งพิมพ์ที่ใช้

กระดาษเป็นสื่อภาพ อทิธพิลของอารเ์ธอร ์แซกเลอร ์ในฐานะผูบุ้กเบกิงานประตมิากรรมกระดาษให้

เป็นทีนิ่ยมกวา้งขวางนัน้ ทําใหห้นังสอืทีเ่ขยีนเกี่ยวกบังานกระดาษจะตอ้งเอ่ยอา้งชื่อเขาอยูเ่สมอ ใน

ปัจจุบนัประตมิากรรมกระดาษกลายมาเป็นหวัหอกในอุตสาหกรรมเกี่ยวกบัภาพประกอบที่เป็นมติิ

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
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ชดัเจนอนัเป็นตวักระตุ้นส่งเสรมิเกี่ยวกบัอุตสาหกรรมด้านการสื่อสาร และยงัคงได้รบัการพฒันา

อยา่งต่อเน่ือง 

 กระดาษในประเทศไทย 

 ประวตักิารใชก้ระดาษในสยามไม่ปรากฏหลกัฐานชดัเจน แต่วสัดุทีม่ลีกัษณะอย่างกระดาษ

นัน้ เรามกีระดาษที่เรยีกว่า สมุดไทย ผลติจากเยื่อไม้ทุบละเอียด ต้มจนเป่ือย ใส่แป้งเพื่อให้เน้ือ

กระดาษเหนียว แลว้นําไปกรองในกระบะเลก็ๆ ทิง้ไวจ้นแหง้ แลว้ลอกออกมาเป็นแผน่ พบัทบไปมา

จนตลอดความยาว จงึไดเ้ป็นเล่มสมุด เรยีกว่า สมุดไทยขาว หากต้องการ สมุดไทยดํา กจ็ะผสมผง

ถ่านในขัน้ตอนการผลติ 

ในทางภาคเหนือของไทย มกีารผลิตกระดาษด้วยวิธีการคล้ายคลึงกัน เรยีกว่า กระดาษ

สา เมือ่นํามาทาํเป็นสมดุใชเ้ขยีน เรยีกว่า ปับ๊สา 

คาํว่า กระดาษ ในภาษาไทยสนันิษฐานว่าน่าจะทบัศพัทม์าจากภาษาอาหรบัและเปอรเ์ซยีคอื 

กริฏอส  ในสมยัที่ชาวเปอรเ์ซยีเขา้มาค้าขายในสมยักรุงศรอียุธยาซึ่งภาษามลายูก็ได้ทบัศพัท์จาก

สองภาษาน้ีเช่นเดยีวกนั คอื kertas หมายถึง กระดาษ เช่นกนั ส่วน กริฏอส ในภาษาอาหรบันัน้ 

แมว้า่จะมใีชม้าก่อนครสิต์ศตวรรษที ่6 แต่กเ็ป็นคาํทีย่มืมาจากภาษากรกี khartes ซีง่ภาษาองักฤษก็

ได้ยมืคําน้ีไปใช้เป็น chart, card และ charter นอกจากน้ียงัมขี้อสนันิษฐานเพิ่มเติมอีกว่ามาจาก

ภาษาโปรตุเกส cartas  รปูพหูพจน์ของ carta แปลว่า จดหมาย แผนผงั เขา้ใจว่าโปรตุเกสคงเป็น

ผูนํ้ากระดาษแบบฝรัง่เขา้มาก่อนในสมยักรงุศรอียธุยา 

การใชก้ระดาษในปัจจุบนั เน่ืองจากกระดาษเป็นวสัดุสิน้เปลอืง จงึมกีารนํากระดาษกลบัมาใช้

อกี เช่น กระดาษหนังสอืพมิพ์นํามาพบัถุงกระดาษ กระดาษสําหรบัเขยีนแมใ้ช้แล้วทัง้สองหน้า ก็

สามารถนําไปพมิพอ์กัษรเบรลลส์ําหรบัคนตาบอดได ้เมื่อหมดสภาพแลว้ กนํ็าไปเขา้โรงงานแปรรปู

เป็นสนิคา้ประเภทลงักระดาษ ไดอ้กี 

กระดาษทีใ่ชง้านในสํานกังานในประเทศไทยทัว่ไปปัจจุบนัน้ีใชข้นาดมาตรฐาน คอื ขนาด A4 

น้ําหนกั 80-100 แกรม เป็นส่วนมาก 

มผีลงานประตมิากรรมกระดาษที่ประสบความสําเรจ็ทัง้ในเชงิคุณค่า ความหมาย และการใช้

งาน จากการออกแบบสรา้งสรรคข์องนักออกแบบไทย ไดแ้ก่ คุณวรินิ เชาวนะ เจา้ของแบรนด ์“พบั 

เพยีบ เรยีบ รอ้ย” ที่มแีรงบนัดาลใจแรกเริม่มาจากการใชแ้นวคดิ ผลติภณัฑ ์หรอืวสัดุทอ้งถิน่ แล้ว

นํามาพัฒนาสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการออกแบบ  โดยผลงานของวิรินเป็นงานกระดาษที่ นํา

ศลิปหตัถกรรมไทยคอื “งานดอกไมส้ด” มาประยกุตใ์หเ้กดิความทนัสมยัและน่าสนใจยิง่ขึน้ ดว้ยการ

ปรบัเปลีย่นวสัดุจาก ดอกไม ้มาเป็นกระดาษ พบัเป็นรปูทรงเรขาคณิต และขึน้รปูจนเกดิเป็นงานใน

รปูแบบใหม่ ที่ยงัคงความเป็นไทยและความละเอยีดประณีตอนัเป็นคุณค่าดัง้เดมิไว้อย่างครบถ้วน 

นักออกแบบอีก 1 ท่านที่ใช้แนวคิดจากความเป็นไทยสู่การออกแบบผลติภณัฑ์กระดาษคือ คุณ

ศรณัย์ อยู่คงด ีที่สรา้งสรรค์งานเครื่องประดบัเพื่อนําเสนอความงามสง่าของหญิงไทย เสน่ห์และ

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%A7&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%94%E0%B8%B3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%AA%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%AA%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B9%8A%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%9A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%B9
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%AA
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B9%8C
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มูลค่าของผู้หญิงไทย ให้ผู้หญิงรู้สึกภูมใิจในความเป็นตัวเอง ซึ่งผลงานได้รบัการยอมรบัอย่าง

แพรห่ลาย 

 กระดาษเป็นหน่ึงในวสัดุทีเ่ปราะบางมาก ทีส่ามารถใชใ้นงานศลิปะ เป็นวสัดุทีส่ามารถพลกิ

แพลงได้สูงและเหมาะที่จะนํามาใช้เป็นแบบจําลองต่างๆ หลายคนอาจมองว่ากระดาษเป็นอะไรที่

ธรรมดาซึ่งแท้จริงแล้วเราสามารถประยุกต์ให้ดูดีในรูปแบบที่น่าอัศจรรย์ด้วยงานศิลปะจาก

กระดาษ งานพบั งานมว้น หรอืการฉีกดว้ยมอืงานแกะสลกัหรอืการตดัด้วยกนัไกลเลเซอรห์รอืมดี

กระดาษสามารถปรบัเปลีย่นไดห้ลายทางอย่างทีค่าดไมถ่งึ 

 

 
 

ภาพประกอบ 47 ศลิปะจากกระดาษใบเดยีวของ Peter Callese 

 

  
 

ภาพประกอบ 48 ศลิปะงานมว้นกระดาษภาพเหมอืนโดย Yulia Brodskaya 
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ภาพประกอบ 49 ศลิปะจากรอยการพบัโดย Simon Schubert 

 

 
 

ภาพประกอบ 50 งานประตมิากรรมสตัวจ์ากกระดาษโดย Calvin Nicholls 

 

 
ภาพประกอบ 51 งานศลิปะการตดักระดาษโดย Hina Aoyama 
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ภาพประกอบ 52 หน้ากากจากการพบักระดาษโดย Joel Cooper 
 

 
 

ภาพประกอบ 53 ศลิปะการเลเซอรก์ระดาษโดย Eric Standley 

 

 
 

ภาพประกอบ 54 ศลิปะกระดาษโดย Cheong-ah Hwang 
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ภาพประกอบ 55 ศลิปะประณตีดว้ยกระดาษโดย Bovey Lee 

 

 
 

ภาพประกอบ 56 งานพบักระดาษแบบญี่ปุ่ นโดย Nguyen Hung Cuong 
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 กระบวนการผลิตประติมากรรมกระดาษแบบพิเศษ 

 การผลิตแบบ CNC (Computer Numerical Control) เครือ่ง CNC คอื เครือ่งจกัรกลแบบ

อตัโนมตัทิีม่กีารทํางานดว้ยระบบโปรแกรมคอมพวิเตอร ์โดยตวัเครื่องจะทํางานตามแบบทีเ่ราไดจ้ดั

ใส่โปรแกรมการทํางานเขา้ไป และสามารถใช้ได้หลายภาษา ซึ่งส่วนใหญ่จะใชเ้ครื่องจกัรชนิดน้ีกบั

งานโลหะทีต่้องการความละเอยีดและแม่นยาํ หรอืมคีวามซบัซอ้นสูง โดยมจีุดประสงคใ์นสรา้งเครือ่ง 

CNC ขึ้นมาเพื่อให้สามารถทํางานได้โดยอตัโนมตัิในแบบรวดเรว็ แม่นยํา และสามารถทํางานใน

แบบทีซ่บัซอ้นไดด้ ีดว้ยระบบมอเตอรไ์ฟฟ้าทีใ่ชร้ะบบคอมพวิเตอรใ์นการควบคุมมมุต่างๆ ไดอ้ย่าง

ละเอยีด ทาํใหช้ิน้งานออกมาดนีัน่เอง 

 ผลิตภณัฑท่ี์สามารถใช้กบัเคร่ือง CNC 

 – งานเฟอรนิ์เจอร ์

 – งานอุตสาหกรรมรองเทา้ 

 – งานอุตสาหกรรมยานยนต ์

 – งานสถาปนิก หรอืการออกแบบโมเดม็ต่างๆ 

 – งานผลติอญัมณ ี

 – งานหล่อพระ, พระพมิพ ์หรอืงานประตมิากรรมต่างๆ 

 – งานตกแต่ง หรอืเครือ่งแกะสลกั 

 – งานผลติชิน้ส่วนเครือ่งจกัร 

 – งานตกแต่งรถยนต ์หรอืรถประเภทต่างๆ 

 ข้อดีของการใช้เคร่ือง CNC 

 – มคีวามละเอยีดในงาน ทําใหง้านต่างๆ ออกมาไดม้าตรฐาน 

 – งานมคีุณภาพและเท่ากนัทุกชิน้ เน่ืองจากเป็นการสัง่งานโดยโปรแกรมคอมพวิเตอรใ์น

เครือ่งจกัร ทําใหง้านทีไ่ดเ้กดิความผดิพลาดไดน้้อยมากๆ หรอืแทบไม่มผีดิพลาดเลย 

 – สามารถผลติงานออกมาไดอ้ยา่งรวดเรว็ และใชพ้ืน้ทีใ่นการทาํงานน้อย ประหยดัพืน้ทีใ่น

การเกบ็ชิน้งาน 

 – ทาํงานไดด้แีมว้่าชิน้งานจะมคีวามยากและซบัซอ้นสงู 

 – ช่วยลดเวลาในการตรวจสอบคุณภาพของชิน้งานลง และลดแรงงานในการผลติลง 

 ข้อเสียของการใช้เคร่ือง CNC  

 – ตวัเครือ่งมรีาคาค่อนขา้งสงูมาก จาํเป็นตอ้งนําเขา้จากต่างประเทศ เพราะในประเทศไทย

ยงัไมส่ามารถผลติเครือ่งจกัรชนิดน้ีได ้และค่าบาํรงุรกัษาเครือ่งจกัรมรีาคาสงูมากเช่นกนั 

 – หากเครือ่งมปัีญหาตอ้งส่งซ่อมซึง่มรีาคาค่าซ่อมสงูมาก เน่ืองจากตอ้งใชผู้ม้คีวามรูแ้ละ

เชีย่วชาญในเรือ่งการแกไ้ขโปรแกรมพอสมควร 

 – ตอ้งใชง้านเครือ่งจกัรเป็นประจาํ หากปล่อยทิง้ไวใ้นบางช่วงทีไ่มม่งีานอาจทาํใหเ้ครือ่ง

เสื่อมสภาพได ้

http://www.%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%87%E0%B8%94%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89.net/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99/
http://www.%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%87%E0%B8%94%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89.net/%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99/
http://www.%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%87%E0%B8%94%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89.net/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99-10-%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8/
http://www.%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%87%E0%B8%94%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89.net/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2/
http://www.%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%87%E0%B8%94%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89.net/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2/
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 – จาํเป็นตอ้งมพีืน้ทีแ่ละสิง่อํานวยความสะดวกใหแ้ก่ผูเ้ขยีนโปรแกรม NC 

 – ไมเ่หมาะกบังานจาํนวนน้อยๆ เน่ืองจากค่าใชจ้่ายสงู 

 – การควบคุมของเครือ่งเป็นภาษาองักฤษ ซึง่ตอ้งไดผู้เ้ขยีนโปรแกรมทีฝึ่กอบรมและมี

ความรูเ้ป็นอย่างด ีไมอ่ย่างนัน้เครือ่งจะเปิดไมไ่ดเ้ลย 
 
7. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 พพิฒัน์พงศ์ มาศริ ิ(2558: บทคดัย่อ) ได้ศกึษาแนวคดิอตัลกัษณ์ทางดนตร ีพบว่า แนวคดิ

เกี่ยวกบัอตัลกัษณ์ทางดนตร ีเป็นแนวคดิในการศึกษาอตัลกัษณ์ในอีกลกัษณะหน่ึง ที่ปรากฏใน

การศึกษาทางสังคมศาสตร์ราวสองทศวรรษที่ผ่านมา แนวคิดอัตลักษณ์ทางดนตรีได้รบัการ 

พฒันาขึ้น โดยการเชื่อมโยงแนวคิดอตัลกัษณ์เข้ากับปรากฏการณ์ดนตรทีี่กําลงัเกิดขึ้นในสงัคม

ต่างๆ ทัว่โลก การผสมผสานแนวคดิอตัลกัษณ์เขา้กบัดนตรทีําใหเ้กดิความเขา้ใจว่า มนุษยน์อกจาก

เป็นผูส้รา้งดนตรขีึน้เพื่อความบนัเทงิในกจิกรรมต่างๆ แลว้ ดนตรยีงัมบีทบาทสําคญัที่ทําให้มนุษย์

สามารถคน้หาและสรา้งตวัตนของมนุษยข์ึน้ สิง่ทีเ่รยีกว่าตวัตนน้ีทาํใหม้นุษยเ์กดิความรูส้กึว่าตนเอง

มคีวามหมาย เกดิความมัน่ใจ และภาคภูมใิจที่จะสามารถใชช้วีติอยู่ร่วมกบัคนอื่นๆ อตัลกัษณ์ทาง

ดนตรเีป็นสิง่ทีเ่ชื่อมโยงบุคคลเขา้กบัสงัคม ในขณะเดยีวกนับุคคลไดใ้ชอ้ตัลกัษณ์ทางดนตรน้ีี ในการ

มีปฏิสัมพันธ์ร่วมกับคนอื่นๆ ในสังคม การส่งต่ออัตลักษณ์ทางดนตรเีกิดขึ้นในลักษณะของ

ปฏบิตักิารทางวฒันธรรม อย่างไรก็ตามสภาพสงัคมในปัจจุบนัที่โลกกําลงัถูกครอบงาํด้วยอทิธพิล

ของกระแสโลกาภวิตัน์และทุนนิยม ทําให้วฒันธรรมของผู้คนเกดิการเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเรว็ 

การเปลี่ยนแปลงของสงัคมทําให้ผู้คนต้องพยายามดิ้นรนในการธํารงรกัษาอตัลกัษณ์ของตนเอาไว้

พรอ้มกบัสรา้งอตัลกัษณ์ใหม่ขึน้มาเพื่อให้สอดคล้องกบัสภาพสงัคมที่เปลี่ยนแปลงไป กระแสโลกา 

ภวิตัน์ที่มเีทคโนโลยเีป็นแกนกลางทําให้เกดิการผสมผสานดนตรขีองผู้คนในวฒันธรรมต่างๆ การ

เกิดดนตรีในรูปแบบใหม่ในลักษณะของดนตรีลูกผสมผ่าเหล่า หรือดนตรรี่วมสมัย ดนตรีใน 

อตัลกัษณ์ใหม่น้ีทําใหป้ระสบการณ์ทางดนตรขีองผู้คนเปลี่ยนแปลงไปพรอ้มกบัการสรา้งมาตรฐาน

สุนทรภีาพทางดนตรขีึ้นมาใหม่ ปรากฏการณ์ของดนตรรี่วมสมยักําลงั สะท้อนกระบวนการของ 

อตัลกัษณ์ทางดนตรท่ีามกลางสงัคมโลกทีก่ําลงัเปลีย่นแปลงไป 

 ธารนิ กลิน่เกสร (2555: บทคดัย่อ) ศกึษาผลของการส่งเสรมิประสบการณ์ทางสุนทรยีะผ่าน

กิจกรรมในพิพิธภัณฑ์ศิลปะ ที่มีต่อสุนทรียภาพของนักเรียนประถมศึกษา ผลการวิจยัพบว่า 

1) ระดบัพฒันาการสุนทรยีภาพของนักเรยีนที่มต่ีอภาพผลงานศิลปะ หลงัเรยีนผ่านกิจกรรมใน

พพิธิภณัฑศ์ลิปะ สงูกว่าก่อนเรยีนผ่านกจิกรรมในพพิธิภณัฑศ์ลิปะ อย่างมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 

.05 2) ค่าเฉลี่ยสูงสุดของระดบัพฒันาการสุนทรยีภาพของนักเรยีนที่มต่ีอภาพผลงานศิลปะ อยู่ที่

ระดบั 3 การแสดงออก (Expressiveness) ( = 3.61) 3) พฤติกรรมประสบการณ์ทางสุนทรยีะของ

นักเรยีนในระหว่างการจดักิจกรรมในพิพิธภัณฑ์ศิลปะที่ปรากฏมากที่สุด คือ สนใจต่อเน้ือหา 

4) ความคดิเหน็ของนักเรยีนทีม่ต่ีอการจดักจิกรรมในพพิธิภณัฑศ์ลิปะอยู่ในระดบัเหน็ดว้ยมากทีสุ่ด 

คอื ชอบกจิกรรมทีจ่ดัในพพิธิภณัฑศ์ลิปะ และกจิกรรมในพพิธิภณัฑศ์ลิปะช่วยใหเ้หน็คุณค่าของการ
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ใช้พิพิธภณัฑ์เป็นแหล่งเรยีนรู ้และ 5) นักเรยีนมคีวามคดิเห็นในระดบัเห็นด้วยมากที่สุดในทุกๆ

กจิกรรม และกจิกรรมพพิธิภณัฑศ์ลิปะเคาะประตูหอ้งเรยีนมคีวามคดิเหน็ดว้ยมากทีสุ่ด 

 ปนดัดา มนูรษัฎา (2555: บทคดัยอ่) ศกึษาการออกแบบผลติภณัฑข์องทีร่ะลกึเพื่อจาํหน่าย

ในร้านค้าพิพิธภัณฑ์ กรณีศึกษาพิพิธภัณฑ์การเรยีนรู้ มิวเซียมสยาม โดยมีวัตถุประสงค์คือ 

1) ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกบัพิพธิภณัฑ์การเรยีนรู้และสํารวจความต้องการผู้บรโิภค 2) เพื่อออกแบบ

สินค้าของที่ระลึกจําหน่ายในร้านค้าพิพิธภัณฑ์ที่ตอบสนองความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่ม 

เป้าหมาย และ 3) เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บรโิภคกลุ่มเป้าหมายที่มต่ีอผลิตภัณฑ์ของ 

ที่ระลกึที่ผู้วจิยัได้ทําการออกแบบ โดยมลีําดบัขัน้ตอนการดําเนินการวจิยัตามวตัถุประสงค์ดงัน้ี 

1) เก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามปลายเปิดสอบถามเจ้าหน้าที่พิพิธภัณฑ์และเก็บข้อมูลความ

ต้องการผู้บรโิภคกลุ่มเป้าหมายสมาชิกมวิเซียมสยาม Facebook Fanpages ใช้เวลา 2 สัปดาห ์

มผีู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 100 คนโดยใช้วธิกีารสุ่มอย่างง่าย เครื่องมอืที่ใช้ในการวจิยัได้แก่

แบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ และแบบมาตราส่วนประเมนิค่า 2) สอบถามความคดิเหน็และ

ข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์จํานวน 5 คนและผู้เชี่ยวชาญประจํา

พพิธิภณัฑก์ารเรยีนรูจ้าํนวน 2 คนใชว้ธิเีลอืกโดยจงใจ เครือ่งมอืทีใ่ชใ้นการวจิยัไดแ้ก่แบบสอบถาม

มาตราส่วนประมาณค่า 3) สอบถามความพงึพอใจของผูบ้รโิภคกลุ่มเป้าหมายที่มต่ีอผลติภณัฑข์อง

ที่ระลกึที่ผู้วจิยัออกแบบ ได้แก่ สมาชกิมวิเซยีมสยาม Facebook Fanpages ใช้เวลาสองสปัดาห ์

มีผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 100 คน ใช้วิธีการสุ่มอย่างง่าย เครื่องมือที่ใช้ในการวิจยัได้แก่

แบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า การวเิคราะห์ขอ้มลูใชส้ถติคิวามถี่และรอ้ยละ เพื่อวดัผล

ความพงึพอใจของผู้บรโิภค แล้วจงึนํามาแปลผลโดยการบรรยาย ผลการวจิยัพบว่าผลติภณัฑข์อง 

ที่ระลึกที่ผู้บรโิภคกลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจที่สุดมี 2 แบบคิดเป็นร้อยละ 64.7 เท่ากันคือ 

1) ชิ้นงานเกาะรตันโกสนิทร ์นาฬิกาแขวนผนังรูปจําลองสถานที่สําคญัในเกาะรตันโกสนิทร์ เช่น

พระบรมมหาราชวงั เสาชงิช้า อนุสาวรยีป์ระชาธปิไตย เป็นต้น วสัดุที่ใช้ทําจากพลาสตกิอะครลิคิ 

ผลติโดยการตดัเลเซอร ์ตดิเครื่องนาฬกิาและตวัแขวนดา้นหลงั 2) ชิน้งานสยามไอคอน ชุดแม่เหลก็

สําหรบัตัง้รูปหรอืติดตู้เยน็ วสัดุที่ใช้ทําจากพลาสติกอะครลิคิ ผลติโดยการตดัเลเซอรต์ดิแม่เหล็ก

ดา้นหลงั สญัลกัษณ์ตวัแทนกรงุเทพฯ เช่นเสาชงิชา้ เรอืสุพรรณหงษ์ ยกัษ์ และรถตุ๊กตุ๊ก 
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บทที่ 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

 การดําเนินงานวิจัยน้ี เปนการวิจัยเพ่ือศึกษาอัตลักษณเครื่องดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก 
เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ ผูวิจัยใช
วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพรวมกับการวิจัยเชิงปริมาณ เพ่ือใหไดผลการวิจัยตรงตามวัตถุประสงค คือ 
1) ศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย จากวงมโหรีวงเล็ก ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ 
2) ออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกเครื่องดนตรีไทย ที่จําลองอัตลักษณ ของเครื่องดนตรีไทย โดยผูวิจัย
ไดดําเนินการวิจัยตามขั้นตอนดังน้ี 
 1. การทบทวนวรรณกรรม 
 2. การกําหนดประชากรและเลือกกลุมตัวอยาง 
 3. การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
 4. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 5. การจัดกระทําขอมูลและวิเคราะหขอมูล 
 6. การออกแบบ 
 7. การสรุปผลการวิจัย อภิปราย ขอเสนอแนะ และรวบรวมงานวิจัยเปนรูปเลม 
 
1. การทบทวนวรรณกรรม 
 ผูวิจัยไดศึกษาและสืบคนขอมูลแนวคิดทฤษฎีตางๆ ที่เก่ียวของ จากแหลงขอมูลที่มีความ
นาเชื่อถือ ตามหัวขอตอไปน้ี 
 1.1 องคความรูเก่ียวกบัดนตรีไทย 
 1.2 องคความรูเก่ียวกบัแนวคิดประสบการณสุนทรียะ 
 1.3 แนวคิดทฤษฎีการออกแบบผลติภัณฑที่ระลึก 
 1.4 แนวคิดทฤษฎีการออกแบบผลติภัณฑวัฒนธรรม 
 1.5 แนวคิดทฤษฎีการออกแบบผลติภัณฑวัฒนธรรมกบัพฤติกรรมผูบริโภค 
 1.6 การออกแบบประติมากรรมกระดาษ 
 1.7 งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 ซึ่งผูวิจัยไดนําขอมูลไปใชในการสรางเคร่ืองมือวิจัย เพ่ือเก็บขอมูลตอไป 
 
2. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
 การศึกษาอัตลักษณของเครื่องดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก เพ่ือออกแบบผลติภัณฑที่ระลึก
ดนตรีไทย ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ ผูวิจัยไดกําหนดขอบเขตของการวิจัยดังน้ี 
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 ประชากร 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยประกอบดวย  
 1. เคร่ืองดนตรีไทยจากวงมโหรีวงเล็ก มีเคร่ืองดนตรีดังน้ี ซอสามสาย 1 คัน, ระนาดเอก
มโหรี 1 ราง, ฆองวงใหญมโหรี 1 วง, ซอดวง 1 คัน, ซออู 1 คัน, จะเข 1 ตัว, ขลุยเพียงออ 1 เลา, 
โทนมโหรี 1 ใบ, รํามะนามโหรี 1 ใบ และฉิ่ง 1 คู 
 2. งานออกแบบประติมากรรมกระดาษ ที่มีความเหมาะสมสําหรับเปนแนวทางในการผลิต
เปนผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยตนแบบ 
 3. การสรางกลิ่นหอมในกระดาษ 
 4. กลไกการเกิดเสียงในกลองดนตรี 
 5. ผิวสัมผัสของกระดาษ 
 
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
 กลุมตวัอยาง 
 กลุมตัวอยางคือ แบบรางประติมากรรมกระดาษผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยสําหรับ
นักทองเท่ียว ที่ไดรับการออกแบบโดยผูวิจัย ทั้งหมด 5 แนวทาง จากน้ันเปนการคัดเลือกแบบจาก
แบบราง ที่มีคะแนนความเห็นสูงที่สุด โดยผูเชี่ยวชาญใชวิธีเลือกสุมตัวอยางแบบเจาะจง โดยนํา
แบบรางที่ไดรับเลือกแลว มาพัฒนาแบบใหครบ 10 เคร่ืองดนตรี และปรับปรุงแบบจากการประเมิน
โดยผูเชี่ยวชาญ เพ่ือทําตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย จากน้ันทําการสรุปและอภิปรายผลที่
ไดรับการประเมินและการทดสอบความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง 
 
3. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 ในการศึกษาอัตลักษณเค ร่ืองดนตรีไทย  วงมโหรีวงเล็กเ พ่ือออกแบบผลิตภัณฑ 
ที่ระลึกดนตรีไทย ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ ผูวิจัยไดสรางเคร่ืองมือที่ใชในการเก็บ
และรวบรวมขอมูล เพ่ือนํามาประกอบการศึกษาและวิจัย โดยมีขั้นตอนในการสรางเคร่ืองมือดังน้ี 
 3.1 แบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ เพื่อหาขอกําหนดดานอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย 
วงมโหรีวงเล็กในแงมุมของประสบการณสุนทรียะ จากผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทย 
 เครื่องมือชุดที่ 1 แบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทย ใชเพ่ือหาขอกําหนดดาน 
อัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็กในแงมุมของประสบการณสุนทรียะ ผูวิจัยทําการ
สัมภาษณผูที่มีความรูและความชํานาญในดานดนตรีไทย ในแงมุมเรื่องราวทางประวัติศาสตร 
รูปลักษณและเสียงเพลง ซึ่งเปนการตอบขอสงสัยแบบ Real Time โดยใชแนวคิดทฤษฎีการสราง
สัมผัสทั้ง 5 เพ่ือเกิดประสบการณสุนทรียะ มาเปนแบบสัมภาษณ เน่ืองจากเปนแนวคิดที่สรางความ
แตกตางและนาสนใจใหกับตัวผลิตภัณฑได เม่ือผูบริโภคสนใจในผลิตภัณฑ ก็จะหวนกลับมา 
ซึมซับดนตรีไทยตนแบบ 
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 โดยแบบสัมภาษณแบงออกเปน 3 สวน ดังน้ี 
 สวนที่ 1 คําถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูใหสัมภาษณ ไดแก ชื่อนามสกุล อายุ อาชีพ/
ตําแหนงผูเชี่ยวชาญ สังกัด ระดับการศึกษา และประสบการณในการทํางาน 
  สวนที่ 2 คําถามสัมภาษณ เก่ียวกับอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย ที่เหมาะสมสําหรับการ
เผยแพรในบริบทของผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ไดแก 

1) รูปลักษณเคร่ืองดนตรีไทยที่เหมาะสมในการเผยแพร 
2) รสดนตรีไทยที่เหมาะสมในการเผยแพร 
3) กลิ่นดนตรีไทยที่เหมาะสมในการเผยแพร 
4) เสียงดนตรีไทยที่เหมาะสมในการเผยแพร 
5) ผิวสัมผัสที่สื่อถึงดนตรีไทยที่เหมาะสมในการเผยแพร 
6) เรื่องราวดนตรีไทยที่เหมาะสมในการเผยแพร 

  สวนที่ 3 คําถามสัมภาษณ ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 
 
 3.2 แบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ เพื่อหาขอกําหนดดานการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึก
ดนตรีไทย ดานโครงสราง จากผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ 
 เครื่องมือชุดที่ 2 แบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ ใชเพ่ือหาขอกําหนดดาน 
การออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย เร่ืองโครงสราง ผูวิจัยทําการสัมภาษณผูที่มีความรูและ
ความชํานาญในดานการออกแบบ เพ่ือศึกษาแนวทางประติมากรรมกระดาษ ที่เหมาะสมในการเปน
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย การเลือกใชชนิดของกระดาษ การศึกษาวิธีสรางสีและกลิ่น ซึ่งเปนการ
ตอบขอสงสัยแบบ Real Time โดยใชแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑวัฒนธรรม มาเปนแบบ
สัมภาษณ เนื่องจากเปนแนวคิดที่สามารถส่ือเรื่องราวทางวัฒนธรรมไดอยางถูกตอง มีคุณคา และ
เหมาะสม 
 โดยแบบสัมภาษณแบงออกเปน 3 สวน ดังน้ี 
 สวนที่ 1 คําถามเก่ียวกับขอมูลทั่วไปของผูใหสัมภาษณ ไดแก ชื่อนามสกุล อายุ อาชีพ/
ตําแหนงผูเชีย่วชาญ สังกดั ระดับการศกึษา และประสบการณในการทํางาน 
  สวนที่ 2 คําถามสัมภาษณ เก่ียวกับแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
ไดแก  

1) แนวคิดในการออกแบบท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
2) วัสดุที่เหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
3) การผลิตที่เหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
4) สีที่เหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
5) ภาพประกอบท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
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 สวนที่ 3 คําถามสัมภาษณ ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 3.3 แบบสอบถามความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง 
 เคร่ืองมือชุดที่ 3 แบบสอบถามความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง ผูวิจัย
สรางแบบสอบถามเพื่อทําการเก็บขอมูลบุคคลท่ัวไป ที่เปนกลุมเปาหมายตัวอยาง โดยกําหนดให
เปนบุคคลที่อยูในชวงอายุตั้งแต 18 - 55 ป (วัยผูใหญ เปนชวงชีวิตที่มีการปรับตัวตามสภาพของ
สังคมและแบบแผนใหมๆ ของชีวิต) ไมจํากัดเพศ การศึกษา และอาชีพ 
 โดยแบบสอบถามแบงออกเปน 3 สวน ดังน้ี 
 สวนที่ 1 คําถามเก็บขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ อาชีพ 
สถานภาพการสมรส รายไดตอเดือน และถิ่นฐานปจจุบัน 
 สวนที่ 2 ความคิดเห็นในการเลือกซ้ือผลติภัณฑของทีร่ะลึก ไดแก  

1) ความถี่ในการฟงดนตรีไทย 
2) ระดับความชอบในการฟงดนตรีไทย 
3) ประสบการณในการซ้ือผลติภัณฑของทีร่ะลึกดนตรีไทย (เคย/ไมเคย พรอมระบุเหตุผล) 
4) ลักษณะการเลือกซ้ือผลิตภัณฑของที่ระลกึดนตรีไทย (ซื้อแบบแยกชิน้เครื่องดนตรี/ 

ซื้อแบบรวมเครื่องดนตรีครบวง) 
5) แนวทางการออกแบบที่จะตดัสินใจเลือกซ้ือ 
6) ลําดับปจจัยสาํคัญในการตดัสินใจเลือกซ้ือ 

 สวนที่ 3 ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 
 เม่ือไดขอมูลตามแบบสัมภาษณจากผูเชี่ยวชาญดานดนตรี ผูเชียวชาญดานการออกแบบ
และแบบสอบถามความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง ทั้ง 3 ดานแลว ผูวิจัยจะ
ดําเนินการวิเคราะหและสรุปขอมูล รวมกับเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ เพ่ือนํามาออกแบบ
สรางสรรคผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยตอไป 
 
 3.4 แบบประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ ตอแบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรี
ไทย ภายใตเกณฑการคัดเลือกของแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ 

การประเมินแบบรางมีขั้นตอนดังน้ี 
ข้ันตอนที่ 1 ผูวิจัยทําแบบประเมินความคิดเห็นตอแบบรางโดยรวมทั้งหมด ของแนวทาง

การออกแบบ โดยผูเชี่ยวชาญ ดานดนตรีไทย และดานการออกแบบประเมินในภาพรวมทั้งหมด 
ข้ันตอนที่ 2 ผูเชี่ยวชาญประเมินขั้นที่ 2 แบบรางที่ไดรับเลือก มีการพัฒนาปรับปรุงแกไข 

เพ่ือนําไปสูการสรางตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
ข้ันตอนที่ 3 ผูเชี่ยวชาญสรุปแบบ และขอเสนอแนะ เพ่ือนําไปปรับปรุงแกไขตนแบบ

ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยตอไป 
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 เครื่องมือชุดที่ 4 ผูวิจัยสรางแบบประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยภายใตเกณฑการคัดเลือกของแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ 
โดยเปนการประเมินแบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 5 แนวคิด ที่ผานการศึกษาแลววา แตละ
แนวคิดมีความเหมาะสมในการเผยแพรในรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึก โดยกําหนดหัวขอการประเมิน
จากผลสรุปความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมาย (เคร่ืองมือชุดที่ 3)  
 โดยแบบประเมินแบงออกเปน 3 สวน ดังน้ี 
 สวนที่ 1 คําถามเก่ียวกับขอมูลทั่วไปของผูประเมิน ไดแก ชื่อนามสกุล อายุ อาชีพ/ตําแหนง
ผูเชี่ยวชาญ สงักัด ระดับการศึกษา และประสบการณในการทํางาน 
 สวนที่ 2  ความคิดเห็นตอแบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย โดยผูวิจัยใหผูเชี่ยวชาญ
ลงคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) ใชเกณฑการใหคะแนนแบบลิเคอรท (Likert) 
เปนการกําหนด จากคะแนนสูงที่สุดไลไปจนถึงนอยที่สุด ดังน้ี 
  5 หมายถึง เห็นดวยมากที่สุด 
  4 หมายถึง เห็นดวยอยางมาก 
  3 หมายถึง เห็นดวยปานกลาง 
  2 หมายถึง เห็นดวยนอย 
  1 หมายถึง ไมเห็นดวย 
 การกําหนดเกณฑในการแปลความหมายขอมูลที่เปนคาเฉลี่ยตางๆ กําหนดชวงกวางละ 1.0 
(บุญชมและบุญสง, 2535: 22-28) ดังน้ี 
  คาเฉลี่ยระหวาง  ความหมาย 
  4.51 - 5.00  ระดับความคิดเห็นที่มากที่สุด 
  3.51 - 4.50  ระดับความคิดเห็นมาก 
  2.51 - 3.50  ระดับความคิดเห็นปานกลาง 
  1.51 - 2.50  ระดับความคิดเห็นนอย 
  1.00 - 1.50  ระดับความคิดเห็นนอยที่สุด 
 สวนที่ 3 เปนขอคําถามปลายเปด เพ่ือใหผูตอบแบบประเมิน เสนอแนะเกี่ยวกับการ
ออกแบบเพ่ือนําไปปรับปรุงและพัฒนาแบบราง 
 เม่ือไดขอมูลตามแบบประเมินแบบรางจากผูเชี่ยวชาญแลว ผูวิจัยทําการพัฒนาแบบราง
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยตามความเห็นของผูเชี่ยวชาญ จากน้ันนําไปประเมินแบบรางคร้ังที่ 2
เพ่ือสรุปผลการออกแบบตอไป 
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 เครื่องมือชุดที่ 5 แบบประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑ 
ที่ระลึกดนตรีไทย ภายใตเกณฑการคัดเลือกของแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ 
เพ่ือประเมินแนวทางการพัฒนาแบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
 โดยแบบประเมินถูกแบงออกเปน 3 สวน ดังน้ี 
 สวนที่ 1 คําถามเก็บขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก ชื่อนามสกุล อายุ อาชีพ/
ตําแหนงผูเชีย่วชาญ สังกดั ระดับการศกึษา และประสบการณในการทํางาน 
 สวนที่ 2 การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ ตอแบบรางผลติภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
ทั้งหมด 10 เคร่ืองดนตรี โดยมีประเด็น ดังน้ี 
  ผานเกณฑ 
  ไมผานเกณฑ 
  แนวทางแกไข 
 สวนที่ 3 ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม 
 
 
 3.5 แบบประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง ตอตนแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ภายหลังการปรับปรุงตามคําแนะนําของผูเชี่ยวชาญ 
 เคร่ืองมือชุดที่ 6 ผูวิจัยสรางแบบประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมาย
ตัวอยางเพ่ือประเมินความพึงพอใจตอตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย เปนการประเมินตนแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย โดยใชคําถาม จากเคร่ืองมือชุดที่ 3  
 โดยแบบประเมินแบงออกเปน 3 สวน ดังน้ี 
 สวนที่ 1 คําถามเก่ียวกับขอมูลทั่วไปของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง ไดแก เพศ อายุ 
อาชีพ สถานภาพการสมรส รายไดตอเดือน และถิ่นฐานปจจุบัน 
 สวนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจตอตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย โดย
ผูวิจัยใหผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง ลงคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) 
ใชเกณฑการใหคะแนนแบบลิเคอรท (Likert) เปนการกําหนด จากคะแนนสูงที่สุดไลไปจนถึงนอย
ที่สุด ดังน้ี 
  5 หมายถึง เห็นดวยมากที่สุด 
  4 หมายถึง เห็นดวยอยางมาก 
  3 หมายถึง เห็นดวยปานกลาง 
  2 หมายถึง เห็นดวยนอย 
  1 หมายถึง ไมเห็นดวย 
 การกําหนดเกณฑในการแปลความหมายขอมูลที่เปนคาเฉลี่ยตางๆ กําหนดชวงกวางละ 1.0 
(บุญชมและบุญสง, 2535: 22-28) ดังน้ี 
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  คาเฉลี่ยระหวาง  ความหมาย 
  4.51 - 5.00  ระดับความคิดเห็นที่มากที่สุด 
  3.51 - 4.50  ระดับความคิดเห็นมาก 
  2.51 - 3.50  ระดับความคิดเห็นปานกลาง 
  1.51 - 2.50  ระดับความคิดเห็นนอย   
  1.00 - 1.50  ระดับความคิดเห็นนอยที่สุด 
 สวนที่ 3 เปนขอคําถามปลายเปด เพ่ือใหผูตอบแบบสอบถาม เสนอแนะเก่ียวกับตนแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย เพ่ือนําไปปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยตอไป 
 
วิธีการตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 
 ข้ันตอนที่ 1 ผูวิจัยนําเครื่องมือทั้ง 6 ชุด ไปตรวจสอบคุณภาพโดยใหผูเชี่ยวชาญตรวจสอบ
และแกไข ถอยคํา ภาษา ความถูกตองของขอคําถาม โดยมีผูเชี่ยวชาญในการตรวจสอบ คือ 
  รองศาสตราจารย กิตติชัย เกษมศานติ์ 
  ตําแหนง อาจารยประจําคณะสถาปตยกรรมศาสตร ภาควิชานิเทศศิลป 
  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 
  ปจจุบัน กําลังศึกษาระดับปริญญาเอก สาขาการวิจัยเพ่ือการออกแบบ PhD 
  Design Research, Brunel University London ประเทศอังกฤษ 
 ข้ันตอนที่ 2 ปรับปรุงและแกไข ตรวจสอบความถูกตองและจัดทําเคร่ืองมือฉบับสมบูรณ 
เพ่ือนําไปทําการเก็บขอมูลตามประเด็นที่ไดกําหนดไว 
  
 โดยผูวิจัยไดคัดเลือกผูเชี่ยวชาญที่มีความชํานาญในดานที่เก่ียวของกับการศึกษาวิจัย และ 
มีประสบการณการทํางานไมต่ํากวา 7 ป ดังน้ี  
 ผูเชี่ยวชาญที่มีประสบการณดานดนตรีไทย จํานวน 3 ทาน ไดแก 
 1) อาจารยเมธี พันธุวราธร 
     หนาที่การงานในปจจุบัน: หัวหนาสาขาวิชาดุริยางคศาสตรศึกษา 
     คณะศิลปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
     ประสบการณการทํางาน: 17 ป 
  
 2) อาจารย ดร.สุรศักด์ิ จํานงคสาร 
     หนาที่การงานในปจจุบนั: อาจารยสาขาวิชาดุริยางคศาสตรศึกษา 
     คณะศิลปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
     ประสบการณการทํางาน: 18 ป 
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 3) อาจารย ดร.เทพิกา รอดสการ 
     หนาที่การงานในปจจุบัน: อาจารยสาขาวิชาดุริยางคศาสตรศึกษา 
     คณะศิลปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
     ประสบการณการทํางาน: 14 ป 
 
 ผูเชี่ยวชาญที่มีประสบการณดานการออกแบบ จํานวน 3 ทาน ไดแก 
 1) อาจารย ดร.ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา 
     หนาที่การงานในปจจุบัน: อาจารยภาควิชาครุศาสตรสถาปตยกรรมและการออกแบบ 
     คณะครุศาสตรอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 
     สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 
     ประสบการณการทํางาน: 8 ป 
 
 2) คุณศรัณญ อยูคงดี 
     หนาที่การงานในปจจุบัน: เจาของแบรนด SARAAN 
     นักออกแบบผลิตภัณฑจากกระดาษ 
     ประสบการณการทํางาน: 10 ป 
 
 3) คุณสุรวิทย บุญไทย 
     หนาที่การงานในปจจุบัน: หัวหนาฝายศิลปกรรม 
     บริษัท อัพสตรีม พับลิชชิ่ง จํากัด 
     ประสบการณการทํางาน: 10 ป 
 
4. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ผูวิจัยไดศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูลที่เก่ียวของกับการศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย 
วงมโหรีวงเล็กเพ่ือออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ 
โดยการเก็บขอมูลที่มีความเกี่ยวเน่ืองกับการวิจัยครั้งน้ี มี 2 ลักษณะคือ 
 4.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการเก็บขอมูลภาคสนาม โดยใชเคร่ืองมือการวิจัย
ไดแกแบบสัมภาษณ แบบสอบถาม แบบประเมินความคิดเห็น แบบประเมินความพึงพอใจ แลว
รวบรวมขอมูลทั้งหมดเพ่ือนําไปวิเคราะห และเปนแนวทางในการพัฒนาผลงาน 
 4.2 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนการเก็บรวบรวมขอมูลจากเอกสารและงานวิจัย 
ที่เก่ียวของ ทั้งในรูปแบบของตํารา หนังสือ เอกสารทางวิชาการ และสื่อออนไลนในเว็บไซตตางๆ 
ซึ่งไดรวบรวมไวในบทที่ 2 ของงานวิจัย เพ่ือใชเปนแนวทางในการสรางงานวิจัย และเปนแหลง
อางอิงที่สําคัญในงานวิจัยประเภทเดียวกันน้ี 
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5.  การจัดกระทําขอมูลและวิเคราะหขอมูล 
 การจัดกระทําขอมูลและวิเคราะหขอมูลในการวิจัยฉบับน้ี เปนการนําขอมูลปฐมภูมิและ 
ทุติยภูมิ มารวบรวมเขาไวดวยกัน และวิเคราะหตามจุดมุงหมายของการวิจัย เพ่ือใหเปนไป 
ตามขอบเขตของการวิจัย มีขั้นตอนดังตอไปน้ี 
 5.1 วิเคราะหขอมูลปฐมภูมิและนําขอมูลไปประเมินผล โดยการปรึกษาจากผูเชี่ยวชาญ 
เพ่ือเปนแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ดวยแนวคิดการสรางประสบการณ
สุนทรียะ 
 5.2 วิเคราะหขอมูลทุติยภูมิและนําขอมูลสรุปที่ได มาใชในการออกแบบและพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
 5.3 วิเคราะหแนวคิดการออกแบบท่ีมีความเหมาะสมในบริบทของการเปนผลิตภัณฑที่ระลึก
ดนตรีไทย ใชผลการวิเคราะหและศึกษาขอมูลดานการออกแบบผลิตภัณฑวัฒนธรรม โดยเลือกใช
ทฤษฎีที่มีความเหมาะสม 
 5.4 ออกแบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ทั้งหมด 5 แนวคิด โดยใชผลการวิเคราะห 
และเก็บรวบรวมขอมูลที่ไดทั้งหมด 
 5.5 ผูเชี่ยวชาญประเมินเพ่ือเลือกแบบที่ดีและมีความเหมาะสมมากที่สุด และนําผลการ
ประเมินแบบราง มาปรับปรุงพัฒนาตามขอคิดเห็นและขอเสนอแนะจากผูเชี่ยวชาญ 
 5.6 พัฒนาแบบราง นําแบบรางที่ผานการปรับปรุงแกไข ใหผูเชี่ยวชาญประเมิน
ประสิทธิภาพ 
 5.7 ประเมินผล เพ่ือผลิตเปนผลงานตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
 5.8 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 5.9 สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
       5.9.1 คาเฉลี่ย (Mean) 
       5.9.2 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
       ผูวิจัยทําการวิเคราะหขอมูลจากเครื่องมือวิจัย มาตรวจสอบตามเกณฑการใหคะแนน
และนําไปวิเคราะหโดยใชวิธีการประเมินทางสถิติดวยโปรแกรม SPSS สําหรับความคิดเห็นจาก 
คาเฉลี่ย ( ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) วิเคราะหเปนรายดานและนําเสนอในแบบตาราง
พรอมคําบรรยาย 
 
6. การออกแบบ 
 ผูวิจัยไดทําการรวบรวมผลการวิเคราะหขอมูลทั้งหมดในดานตางๆ นํามาสรุปเพ่ือทําการ
ออกแบบตามกระบวนการที่ไดศึกษามาโดยมีขั้นตอนดังน้ี 
 ข้ันตอนที่ 1 นําขอมูลที่ไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลและทําการศึกษาทั้งหมด มาสรางแบบ
แผนของโครงรางของงาน ทั้งในดานของแบบรางลักษณะของงาน วางแผนการนําเสนอขอมูล ลําดับ
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ขอมูล ซึ่งทั้งหมดจะบรรจุอยูในแบบรางจํานวน 5 แนวทาง ใหผูเชี่ยวชาญเปนผูเลือกแบบผาน
เคร่ืองมือแบบประเมินความคิดเห็น 
 ข้ันตอนที่ 2 เม่ือไดแบบรางที่ถูกเลือกมากที่สุด จึงนํามาปรับปรุงพัฒนาจนไดแบบรางที่มี
ความเหมาะสม 1 แนวทาง จากนั้นนํามาพัฒนาและออกแบบใหครบท้ังชุด ของผลิตภัณฑที่ระลึก
ดนตรีไทย ที่มีทั้งหมด 10 เคร่ืองดนตรี แลวปรับปรุงสรางเปนตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
 ข้ันตอนที่ 3 นําตนแบบใหผูเชี่ยวชาญตรวจสอบและประเมินผล รับฟงความคิดเห็น
ขอแนะนํา 
 ข้ันตอนที่ 4 นําขอมูลสรุปจากการประเมินของผูเชี่ยวชาญ มาปรับปรุงแกไขและพัฒนา
ตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ใหมีความสมบูรณมากที่สุด 
 ข้ันตอนที่ 5 นําเสนอแบบที่สมบูรณที่สุด ไปประเมินความพึงพอใจจากผูบริโภค
กลุมเปาหมายตัวอยาง และทําการสรุปผลการวิจัยทั้งหมด เพ่ือวิเคราะหและหาขอเสนอแนะ 
 
7.  การสรุปผลการวิจัย อภิปราย ขอเสนอแนะ และรวบรวมงานวิจัยเปนรูปเลม 
 ผูทําวิจัยไดทําการสรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ ขั้นตอนและวิธีการในการออกแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ ที่ไดรวบรวมหลักการและ
องคความรูในการออกแบบ โดยสรุปขอมูลทางสถิติและขอเสนอแนะแนวทางการพัฒนาตนแบบ 
เพ่ือเผยแพรใหเปนประโยชนตอไป 
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 
 

 การวิจัยเรื่อง “การศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็กเพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ 
ที่ระลึกดนตรีไทย ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ” มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา 
อัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย จากวงมโหรีวงเล็ก ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ และ
ออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ที่จําลองอัตลักษณของเครื่องดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก โดย 
ผูวิจัยไดดําเนินการวิจัยตามขั้นตอน และนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลดังนี้ 

1. ผลการวิเคราะหขอมูลจากการทบทวนวรรณกรรม 
 ไดแก ผลการวิเคราะหขอมูลเคร่ืองดนตรีไทย และผลการวิเคราะหขอมูลการออกแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 

2. ผลการวิเคราะหขอมูลกอนการออกแบบ 
 ไดแก ผลการวิเคราะหการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย โดยการ
สัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทย สาขาวิชาดุริยางคศาสตรศึกษา มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 ผลการวิเคราะหแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ โดยการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานการ
ออกแบบ  
 และผลการวิเคราะหความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง โดยการเก็บขอมูล
แบบสอบถามจากผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง ที่สนใจผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย จํานวน 
100 คน 
 3. การออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ที่สะทอนถึง อัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย 
วงมโหรีวงเล็ก 
 ออกแบบตามแนวทางที่ไดศึกษาคนควาและวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม โดยแบบราง 
2 มิติ และ 3 มิติ 
 4. การสรุปผลการวิเคราะหขอมูลจากผูเชี่ยวชาญ 
 สอบถามความคิดเห็นจากผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทย และดานการออกแบบ เพ่ือหาความ
คิดเห็นที่มากที่สุดในการเลือกรูปแบบผลิตภัณฑ 
 5. การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ 
 6. ผลิตผลิตภัณฑตนแบบ 
 7. ประเมินผลความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง ที่มีตอการออกแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ที่สะทอนอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก 
 8. สรุปผลการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก 
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ผลการวิเคราะหขอมูล 
           1. ผลการวิเคราะหขอมูลจากการทบทวนวรรณกรรม 
 ผลการศึกษาพบวาองคประกอบสําคัญที่โดดเดนและชัดเจนของเครื่องดนตรีไทย วงมโหรี 
วงเล็ก มีดังน้ี 
 
ตาราง 1 แสดงองคประกอบเครื่องดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก 

 

องคประกอบหลักของเคร่ืองดนตรี สวนประกอบ อารมณความรูสึก 
ลักษณะเครื่องดนตรี 

 
 

- รูปราง รูปทรง 
- สีธรรมชาต ิ
- วัสดุ 

- พลิ้วไหว 
- เปนมิตร สงบ 
- เปนมิตร ม่ันคง 

สะทอนวิถชีีวติ / คติความเชื่อ

  
 

ใชประกอบใน 
ทุกพิธีกรรม 
ตั้งแตเกิดจนตาย 
ทั้งงานมงคล และ 
อวมงคล 

พลัง ความศรัทธา 

เสียงดนตรี / บทเพลง 

 
 

- เคร่ืองดีด 
- เคร่ืองสี 
- เคร่ืองตี 
- เคร่ืองเปา 

- คึกคัก คมคาย 
- ออนหวาน 
- หนักแนน 
- พร้ิวไหว  
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 ซึ่งจะเห็นวา อัตลักษณของเคร่ืองดนตรีไทย มีความสัมพันธสอดคลองกันทั้ง 3 ดาน คือตอง
มีองคประกอบรวมกันคือ มีรูปลักษณะ เร่ืองราวความเชื่อ และเสียงดนตรี จึงจะสามารถแสดงความ
เปนเอกลักษณของเคร่ืองดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็กไดชัดเจน ทั้งรูปรางรูปทรงของเคร่ืองดนตรี ที่บง
บอกความเปนไทยดวยรายละเอียดของเสนสายที่ประกอบกันขึ้นเปนเคร่ืองดนตรี เร่ืองราวคติความ
เชื่อที่สัมพันธกับเสียงเพลงที่บรรเลงจากเคร่ืองดนตรีแตละชนิด ซึ่งสะทอนอารมณความรูสึกของ
ผูฟงดนตรี ใหเกิดเปนประสบการณสุนทรียะได  
 ผลการศึกษาทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ พบวา การออกแบบที่คํานึงถึงการตอบสนอง
ประสาทสัมผัสทั้ง 5 จะชวยใหผลิตภัณฑมีความนาสนใจมากขึ้น การสัมผัสไมใชเพียงแคกายภาพ
กับสิ่งของเทาน้ัน แตการสัมผัสดวยประสบการณการใชสินคาหรือบริการก็เปนสวนสรางการรับรู 
และจดจําสินคาน้ันๆ ได ซึ่งเชื่อมโยงถึงจิตใจและอารมณ และความชอบของลูกคาได การบูรณาการ
สัมผัสทางดานรูป รส กลิ่น เสียง และสัมผัส ทั้ง 5 มิตินี้ เขาดวยกันอยางลงตัวโดยไมจําเปนตองให
น้ําหนักทั้ง 5 สัมผัสน้ีเทากัน สามารถเลือกสัมผัสใดสัมผัสหน่ึง หรือ 2-3 สัมผัสเปนมิติหลักที่
สอดคลองกับคุณสมบัติหลักของสินคาของเรา โดยมีสัมผัสอ่ืนๆ เปนมิติแวดลอมเพ่ือเติมเต็มใหครบ
ทั้ง 5 สัมผัส และสื่อสารไปยังผูบริโภค ผูบริโภคก็จะไดรับการกระตุนผานอวัยวะรับสัมผัสตางๆ ใน
รางกาย สงผลใหเกิดอารมณ ความรูสึกตอบสนองที่มีมิติของความลึกซ้ึงมากยิ่งขึ้น ดังน้ัน หากส่ิง
เราที่เราสงไปกระตุนลูกคาตรงกับสิ่งที่พวกเขาคาดหวังและปรารถนา ลูกคาก็จะมีประสบการณและ 
ความทรงจําที่ดีตอสินคาและแบรนดของเรา เกิดเปนความรูสึกชอบและหลงใหลไดปลื้มไปกับ
บรรยากาศและสินคา ทําใหลูกคาอยู ในสภาวะที่มีอารมณอยูเหนือเหตุผล สงผลใหลูกคาซ้ือเร็วขึ้น 
ซื้องายขึ้น ซื้อเยอะขึ้น รวมไปถึงกอใหเกิดการซ้ือโดยที่ไมไดตั้งใจจะซื้อสินคามากอนไดอีกดวย 
 แนวคิดน้ี ไดถูกพิสูจน สรุป และนําเสนอขึ้นในเวที TED Talk โดย จินซบ ลี (Jinsob Lee) 
นักออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม ชาวเกาหลีใต ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ เออรเดลยี่ แอนด 
ไคลน บารด วาดวยประสาทสัมผัสมีผลตอการจดจําสินคา การออกแบบสินคาหรือบริการ 
สรางบรรยากาศ ณ จุดขาย รวมถึงการส่ือสารทางการตลาดที่มีผลกระทบตอประสาทสัมผัสทั้ง 5 
ของผูบริโภคในรูปแบบของตา หู จมูก ปากและสัมผัส ที่เม่ือนํามาบูรณาการแลวสามารถสราง
ผลกระทบไปยังความทรงจํา ที่ซอนเรนอยูภายในของผูบริโภคกอใหเกิดเปนการสรางคุณคาเพ่ิม
ใหกับสินคาและบริการ เพ่ือใหแตกตางจากทองตลาดทั่วไป ทําใหผูบริโภคซ้ือสินคาดวยอารมณมาก
ขึ้น และยังสรางการรับรูและจดจําในสินคาและบริการไดมากขึ้น 
 สําหรับการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก เพ่ือสรางประสบการณ
สุนทรียะ มีองคประกอบสําคัญในการออกแบบ ซึ่งประยุกตใชจากแนวคิดทฤษฎีสัมผัส ดังน้ี 
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ตาราง 2 แสดงองคประกอบในการออกแบบผลติภัณฑที่ระลึกดนตรไีทย 
 

ชองทางการสื่อสารที่มีผลกระทบตอสัมผัส การสรางการรับรู 
- ดานรูปลักษณ 
  ผานการมองเห็นทางตา 

ตาชวยสรางการรับรูเพ่ือสรางการจดจํา โดยจํา
ในลักษณะรูปภาพ และจดจํารูปทรงไดนานถึง 
4 วัน ในขณะที่เราจะจําคําพูดไดเพียง 1 ชั่วโมง 
รูปลักษณของที่ระลึก จึงตองถายทอดความเปน
เคร่ืองดนตรีไทยใหชัดที่สุด และเหมาะสม 

- ดานการไดยิน 
  ผานเสียงที่มากระทบหู 

เสียงเชื่อมโยงกับความรูสึก และอารมณโดยตรง 
เสียงสรางบรรยากาศและสรางการจดจํา และ
ดนตรีไทยมีอัตลักษณที่ชัดเจนคือเสียง ฉะน้ัน
สัมผัสดานน้ีจึงตองถายทอดใหชัดเจน 

- ดานกลิ่นความเปนไทย  
  ผานประสาทสัมผัสจมูก 

จมูกเปนประสาทสัมผัสที่เที่ยงตรงมากที่สุด
เม่ือไดรับกลิ่นแลว จะถูกสงผานไปที่สมองทันที 
และดึงความทรงจําหรือประสบการณที่มีตอกลิ่น
นั้นกลับมา กลิ่นของดนตรีไทย ไมจําเปนวาตอง
เปนกลิ่นของวัสดุที่ใชทําเครื่องดนตรี แต
หมายถึง กลิ่นอายความเปนดนตรีไทย ซึ่งอาจ
รวมถึงกลิ่นบรรยากาศความเปนไทย ในขณะที่มี
การเลนดนตรไีทย 

- ดานการรับรส การรับรูรส ในแงของดนตรีไทย จะเปนรสของ
ประสบการณที่ไดฟงเพลง รสจากการมองเห็น
ภาพ และรสจากการสัมผัสสภาพแวดลอม
โดยรอบในขณะนั้น 

- ดานผิวสัมผัส ผิวหนังชวยสรางการรับรูจากการสัมผัส โดย
พ้ืนที่บริเวณผิวหนังมีประสาท รับรู 4,000,000 
หนวย ทําใหงายตอการรับรูของผิวสัมผัสที่
แตกตางกัน รวมทั้งความหนัก ความเบา หรือ
มิติของสินคา การสรางงานใหมีพ้ืนผิวที่เหมาะ 
(texture) จะชวยสรางประสบการณการรับรูไดดี  

- ดานสัมผัสเรื่องราว การเพ่ิมเน้ือหา เรื่องราว ที่มา ภูมิหลัง หรือสราง
ประวตัิศาสตร จะชวยกระตุนความรูสึกดีตอ
สินคาได 
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2. ผลการวิเคราะหขอมูลกอนการออกแบบ 
 2.1 ศึกษาขอมูลเก่ียวกับอัตลักษณเครื่องดนตรีไทย 
 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทยจํานวน 3 ทาน ไดแก 
อาจารยเมธี พันธุวราทร, อาจารยสุรศักด์ิ จํานงสาร และอาจารยเทพิกา รอดสการ ภาควิชา 
ดุริยางคศาสตรไทย คณะศิลปกรรมศาสตร  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโวฒ  

อัตลักษณของเครื่องดนตรีไทย ที่ตองการสื่อสารผานผลิตภัณฑของที่ระลึกดนตรีไทย ใน
แงมุมของประสบการณสุนทรียะ มีดังน้ี 

1) รูปลักษณของผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย คือลักษณะที่มีการตัดทอนรายละเอียด
บางสวน แตคงไวซึ่งสาระสําคัญ แนวคิดการสรางเคร่ืองดนตรีไทยเกือบทุกชนิด คํานึงถึงความ
งดงามทางดานทัศนศิลปอันสอดคลองไปกับอารมณอันออนโยน และความนุมนวลของเพลงที่
บรรเลง จึงมีลักษณะที่ประกอบดวยเสนโคงอันออนชอยนุมนวล และมีความเรียวแหลมเสียดยอดขึ้น
ไปบนอากาศ เชน ซอสามสาย ซอดวง ซออู และเครื่องดนตรีที่สรางขึ้นดวยความออนหวานของเสน
โคง อันเปนลักษณะสําคัญของทัศนศิลปไทย ไดแก ระนาด ฆองวง โทน รํามะนา ทั้งยังมีความ
พยายามประดิษฐเคร่ืองดนตรีบางชนิดใหมีรูปรางรูปทรงดนตรี เลียนแบบสัตวตางๆ ที่มีอยูใน
ธรรมชาติ เชน จะเข  

2) รสของดนตรีไทย ที่เหมาะสมกับการสรางภาพลักษณที่ดีของดนตรีไทย คือรสของความ
สนุกสนาน ครื้นเครง เพ่ือการผอนคลายทางอารมณของผูฟง (รสที่เกิดจากการฟงดนตรีไทย อาจ
เรียกอีกอยางหน่ึงวา รสความรูสึก ที่ทําใหผูฟงอยากฟงซํ้า สําหรับความหมายของคําวา รส พอจะ
แยกกลาวได 2 ลักษณะดังน้ี ความหมายแรก รส หมายถึง สภาวะที่รับรูดวยลิ้น ในความหายนี้จึง
หมายถึง รสหวาน รสเค็ม รสเปรี้ยว เปนตน ความหมายที่สอง รส หมายถึง อารมณ เชน ความอ่ิม
เอิบ ความซึมซาบ ความซาบซาน หรืษความประทับใจ ในกรณีของดนตรี อันเปนเรื่องของเสียง จะ
ทําใหผูที่ไดยินไดฟงเกิดความช่ืนชอบ อาจหาญ ราเริง ปติ หรือเศราโศก รสในความหมายน้ี อาจ
กลาวไดวา เปนรสอรอยของประสบการณ) 

3) กลิ่นดนตรีไทย ใชกลิ่นดอกไมไทยมาสื่อสาร จากประวัติการเลนดนตรีไทย จะนําดอกไม
มาบูชาครูดนตรีกอนการเลนดนตรีไทยทุกคร้ัง จึงเกิดกลิ่นดอกไมไทย สรางบรรยากาศใหทั้งกับผู
เลนและผูฟง  

4) เสียงเพลงดนตรีไทย ใชเพลง “คางคาวกินกลวย” เปนตัวแทนของเพลงไทย ซึ่งเปนเพลง
ไทยโบราณที่ไดรับความนิยมเปนอยางมากมาจนถึงปจจุบัน เปนทํานองเกาที่ใชประกอบการแสดง
ละคร ทํานองจังหวะกระชับรุกเรา ชวนใหเกิดอารมณคึกคัก สนุกสนาน เหมาะสมกับโอกาสในงาน
รื่นเริง และการเผยแพรใหชาวตางชาติไดฟง เปนเพลงที่ฟงงาย 

5) พ้ืนผิวสัมผัส ที่เหมาะสม คือลักษณะที่มีความใกลเคียงวัสดุธรรมชาติ จะใหความรูสึก
ผอนคลายเวลาสัมผัส  
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 6) เร่ืองราวของดนตรีไทย เก่ียวของกับวิถีชีวิตความเปนอยูแบบไทย ตั้งแตเกิดจนตาย 
ประเพณี และพิธีกรรมตางๆ ลวนมีดนตรีไทยเปนองคประกอบสําคัญ 
 
 2.2 ศึกษาขอมูลเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
 ผูวิ จัย ศึกษาแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ ผนวกกับทฤษฎีการออกแบบ
ผลิตภัณฑของที่ระลึก โดยมีผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบใหขอเสนอแนะ และไดทําการสรุปเปน
ขอกําหนดในการออกแบบ ดังน้ี 

1) รูปทรง เปนการปรับเปลี่ยนโครงสรางจากภายนอกสูภายใน (outside-in) โดยการลบ
บางสวน ทําใหเรียบงาย (Simplification), การเนนบางสวน ทําใหเห็นสัญลักษณ (Symbolism), การ
ตัดทอนบางสิ่งบางตอน ทําใหเหลือนอยลง (Dehumanization), การยืด เพ่ิมบางสวนใหมากขึ้น 
สลับตําแหนง (Addition/Elongation/Misplacing) ซึ่งแนวคิดในการออกแบบที่เหมาะสมสําหรับ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย มี 5 แนวคิด ซึ่งผานการศึกษาทดลองจากผูวิจัย วาแตละแนวทางมี
ความเปนไปไดในการผลิตเปนของที่ระลึกดนตรีไทย โดยการศึกษารวมกับผูเชี่ยวชาญดานการ
ออกแบบ ไดแก แนวคิดบัตรอวยพรสามมิติ (Pop-Up Card), แนวคิดตัวตอสามมิติ ( 3D Puzzle), 
แนวคิดกลองเงา (Shadow Box), แนวคิดโมเดลกระดาษเรขาคณิต (Origami) และแนวคิดโมเดล
กระดาษ (Paper Box) 

 

 
ภาพประกอบ 57 แนวคิดบตัรอวยพรสามมิติ (Pop-Up Card) 

 

 
ภาพประกอบ 58 แนวคิดตวัตอสามมิติ ( 3D Puzzle) 
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ภาพประกอบ 59 แนวคิดกลองเงา (Shadow Box) 
 

 
 

ภาพประกอบ 60 แนวคิดโมเดลกระดาษเรขาคณิต (Origami) 
 

 
 

ภาพประกอบ 61 แนวคิดโมเดลกระดาษ (Paper Box) 
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2) วัสดุ ใชกระดาษที่มีลวดลายในการสรางสรรคผลงาน เพราะมีคุณสมบัติที่ยืดหยุนสูง 
สามารถดัดแปลงใหมีความออนชอยตามแนวคิดของการประดิษฐเคร่ืองดนตรีไทยได กระดาษ
สามารถบรรจุกลิ่นความเปนไทยลงไปได และมีน้ําหนักที่เบา พกพาสะดวก กระดาษที่เหมาะสมใน
การขึ้นรูปผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย คือกระดาษ 100 ปอนด หรือกระดาษที่มีความหนา 200 
แกรม และกระดาษ 140 ปอนด หรือกระดาษท่ีมีความหนา 300 แกรม 

3) การผลิต เทคนิคที่เหมาะสมในการสรางสรรคผลงานคือ การใชเคร่ืองตัด CNC การตัด
ประกอบดวยมือ และบรรจุแผนวงจรการเลนเสียงภายในโครงสรางกระดาษ ใชวิธีอบกระดาษดวย
น้ําหอมกลิ่นดอกไมไทยในภาชนะปดเปนเวลา 2 วัน  

4) สี ใชสีไทยโทน ไดแก สีนวลจันทร และสี ขาวกระบัง โดย คุณไพโรจน พิทยเมธี 
 

   
 

ภาพประกอบ 62 สีไทยโทน โดย คุณไพโรจน พิทยเมธ ี
สีที่ใชคือ สีนวลจันทร และส ีขาวกระบัง 

 
 5) ภาพประกอบท่ีเหมาะสมคือ แบบลายเสนไทย ทีล่ดทอนรายละเอียด 

 

 
 

ภาพประกอบ 63 ภาพลายเสนแบบไทย 
 



104 
 

 2.3 ศึกษาความคิดเห็น ความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมายที่มีตอผลติภัณฑที่
ระลึกดนตรีไทย 
 ผลการวิเคราะหความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง โดยการเก็บขอมูล
แบบสอบถามจากผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง ที่สนใจผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย จํานวน 
100 คน ผูวิจัยสรางแบบสอบถามเพื่อทําการเก็บขอมูลบุคคลทั่วไป ที่เปนกลุมเปาหมายตัวอยาง 
โดยกําหนดใหเปนบุคคลที่อยูในชวงอายุตั้งแต 18 - 55 ป (วัยผูใหญ เปนชวงชีวิตที่มีการปรับตัว
ตามสภาพของสังคมและแบบแผนใหมๆ ของชีวิต) ไมจํากัดเพศ การศึกษา และอาชีพ 
 
ตาราง 3 แสดงสัดสวนเพศของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 46 46 
หญิง 54 54 

รวม 100 100 
  
 จากตารางพบวาผูบริโภคกลุมเปาหมายเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 46 เปนเพศหญิง คิด
เปนรอยละ 54 
 
ตาราง 4 แสดงสัดสวนอายุของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 

อายุ จํานวน รอยละ 
18-24 ป 5 5 
25-34 ป 71 71 
35-44 ป 18 18 
45-54 ป 4 4 
55 ปขึ้นไป 2 2 

รวม 100 100 
 

 จากตารางพบวาผูบริโภคกลุมเปาหมายมีทุกวัย ตั้งแตอายุ 18 ป ขึ้นไป 
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ตาราง 5 แสดงสัดสวนอาชีพของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
พนักงานบริษัทเอกชน 51 51 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 5 5 
ขาราชการ 7 7 
ธุรกิจสวนตัว 22 22 
นักเรียน / นักศึกษา 6 6 
อ่ืนๆ 9 9 

รวม 100 100 
 
 จากตารางจะเห็นวาผูบริโภคกลุมเปาหมายมีทุกอาชีพ 
 
ตาราง 6 แสดงสัดสวนสถานภาพการสมรสของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 

สถานภาพการสมรส จํานวน รอยละ 
โสด 74 74 
สมรส 26 26 
แยกกันอยู 0 0 

รวม 100 100 
 
 จากตารางจะเห็นวาผูบริโภคกลุมเปาหมายมีสถานะโสดมากกวาสมรส เกินรอยละ 50 
 
ตาราง 7 แสดงรายไดของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 

รายไดตอเดือน จํานวน รอยละ 
ต่ํากวา 15,000 บาท 5 5 
15,000-20,000 บาท  13 13 
20,001-30,000 บาท 29 29 
30,001-40,000 บาท 20 20 
40,001-50,000 บาท 13 13 
50,000 บาทขึ้นไป 20 20 

รวม 100 100 
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ตาราง 8 แสดงความถี่ของการฟงดนตรีไทยของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 

ความถ่ีในการฟง จํานวน รอยละ 
บอย 6 6 
ปานกลาง 21 21 
นานๆ คร้ัง 51 51 
แทบไมฟงเลย 22 22 

รวม 100 100 
 
 จากตารางจะเห็นวาผูบริโภคกลุมเปาหมายสวนมาก จะฟงดนตรีไทย นานๆ คร้ัง 
 
ตาราง 9 แสดงความชอบความสนใจในดนตรีไทยของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 

ระดับความชอบ จํานวน รอยละ 
ชอบมาก 5 5 
ชอบ 34 34 
ปานกลาง 37 37 
นอย 11 11 
นอยมาก 11 11 
ไมชอบเลย 2 2 

รวม 100 100 
 
 จากตารางจะเห็นวาผูบริโภคกลุมเปาหมายสวนใหญ มีความชอบดนตรีไทยระดับปานกลาง 
 
ตาราง 10 แสดงประสบการณการซ้ือของที่ระลึกดนตรไีทยของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 

ตัวเลือก จํานวน รอยละ 
เคย 33 33 
ไมเคย 37 37 

รวม 100 100 
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 จากตารางจะเห็นวาผูบริโภคกลุมเปาหมายสวนมาก ไมเคยซื้อของที่ระลึกดนตรีไทย โดยให
เหตุผลวา หาซ้ือยาก, ไมเคยเห็นผลิตภัณฑ, ไมมีขายทั่วไป และไมมีจะเหตุผลในการซื้อ 
 ซึ่งหากการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึก ไดรับความสนใจจากกลุมเปาหมาย ก็อาจทําใหมีผล
ตอการตัดสินใจซื้อมากขึ้น 
 

ตาราง 11 แสดงทิศทางการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ทีผู่บริโภคกลุมเปาหมายสนใจ 
 

ทิศทางการออกแบบ จํานวน รอยละ 
Traditional แบบด้ังเดิม 
(คงรูปแบบเดิมเอาไว) 

45 45 

Contemporary มีความรวม
สมัย มีกลิ่นอายของแบบด้ังเดิม 
กลางเกา กลางใหม ลดทอน
รายละเอียด 

50 50 

Modern สมัยใหม (รูปลักษณ
แตกตางจากของเดิม ลดทอน
รายละเอียดใหมากที่สุด) 

5 5 

รวม 100 100 
 
 จากตารางจะเห็นวาผูบริโภคกลุมเปาหมาย สนใจการออกแบบท่ีมีความรวมสมัย เปนลําดับ
สูงสุด แตมีคารอยละที่ใกลเคียงกันกับการออกแบบ แบบด้ังเดิม 
 
ตาราง 12 แสดงลําดับเหตผุลในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
 

เหตุผลในการตัดสินใจซือ้ ลําดับในการตัดสินใจเลือกซื้อ 
มีสัญลักษณของดนตรีไทย ลําดับที่ 2 
มีความสวยงาม ลําดับที่ 1 
มีประโยชนใชสอย ลําดับที่ 5 
มีขนาดและน้ําหนักพอเหมาะ พกพาสะดวก ลําดับที่ 6 
มีความแปลกใหม แตกตางไปจากผลิตภัณฑ
ที่ระลึกทั่วไป 

ลําดับที่ 3 

มีโทนสีความเปนไทย ลําดับที่ 4 
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 จากตาราง พบวา ตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑที่ระลึกจากรูปลักษณ ที่มีความสวยงาม เปน

อันดับแรก และมีสัญลักษณความเปนไทยมีความแปลกใหม สามารถใชเปนของขวัญในโอกาสสําคัญ

เปนลําดับถัดมา 

  
3. การออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
 ออกแบบตามแนวทางที่ไดศึกษาคนควาและวิเคราะหขอมูลจากการทบทวนวรรณกรรม  
การสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทย การสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ และจาก
แบบสอบถามความตองการของผูบริโภค  

ผูวิจัยออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึกดนตรีไทย จํานวน 10 ชิ้น ไดแก ซอสามสาย 1 คัน, 
ซอดวง 1 คัน, ซออู 1 คัน, จะเข 1 ตัว, ระนาดเอกมโหรี 1 ราง, ฆองวงใหญมโหรี 1 วง, โทนมโหรี 
1 ใบ, รํามะนามโหรี 1 ใบ, ขลุยเพียงออ 1 เลา, ฉิ่ง 1 คู โดยมีแนวคิดในการออกแบบ 5 แนวทาง 
เพ่ือใหผูเชี่ยวชาญทําการเลือกแบบและเสนอแนวทางในการพัฒนาแกไข ดังตอไปน้ี 

 

 
 

ภาพประกอบ 64 แบบรางผลิตภัณฑของที่ระลึกเครื่องดนตรีไทยแนวคิด Pop Up Card 
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ภาพประกอบ 65 แบบรางผลิตภัณฑของที่ระลึกเครื่องดนตรีไทยแนวคิด 3D Puzzle 

 

ภาพประกอบ 66 แบบรางผลิตภัณฑของที่ระลึกเครื่องดนตรีไทยแนวคิด Shadow Box 
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ภาพประกอบ 67 แบบรางผลิตภัณฑของที่ระลึกเครื่องดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็กแนวคิด Origami 

 

ภาพประกอบ 68 แบบรางผลิตภัณฑของที่ระลึกเครื่องดนตรีไทยแนวคิด Paper Box 
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4. การสรุปผลการวิเคราะหขอมูลจากผูเช่ียวชาญ 
 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการประเมินความคิดเห็นจากผูเชี่ยวชาญ 
ดานดนตรีไทย และดานการออกแบบ ที่มีตอแบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย เพ่ือหาความ
คิดเห็นที่มากที่สุดในการเลือกรูปแบบผลิตภัณฑ โดยมีการวิเคราะหพิจารณาประเมินจากชวง
คาเฉลี่ยเลขคณิต ดังน้ี 
  คาเฉลี่ยระหวาง  ความหมาย 
  4.51 - 5.00  ระดับความคิดเห็นที่มากที่สุด 

  3.51 - 4.50  ระดับความคิดเห็นมาก 

  2.51 - 3.50  ระดับความคิดเห็นปานกลาง 

  1.51 - 2.50  ระดับความคิดเห็นนอย 

  1.00 - 1.50  ระดับความคิดเห็นนอยที่สุด 

 

ตาราง 13 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการประเมินจากผูเชี่ยวชาญตอแบบราง 
     ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย แนวคิดที่ 1 “Pop Up Card” 
 
เกณฑการประเมินความเหมาะสม

ของแบบรางแนวคิดที่ 1 
คาเฉลีย่

( ) 
สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 
ระดับ

ความคิดเห็น 
1. สามารถสื่ออัตลักษณของดนตรีไทย 4.6 0.55 มากที่สุด
2. มีความสวยงาม 4.8 0.45 มากที่สุด
3. มีความแปลกใหม นาสนใจ 4.2 0.83 มาก
4. มีความเหมาะสมในการเปนของ 
   ที่ระลึก หรือของขวัญ ในโอกาสสําคัญ 

4.6 0.55 มากที่สุด

5. งายตอการพกพา 4.4 0.55 มาก
6. รูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด
   รูป / รส / กลิ่น / เสียง / สัมผัส 

3.6 1.14 ปานกลาง

 

 จากตารางพบวา แบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย แนวคิดที่ 1 Pop-Up Card สามารถ
สื่ออัตลักษณของดนตรีไทยในระดับมากที่สุด มีความสวยงามในระดับมากที่สุด มีความแปลกใหม
นาสนใจในระดับมาก มีความเหมาะสมในการเปนของที่ระลึกหรือของขวัญในโอกาสสําคัญในระดับ
มากท่ีสุด งายตอการพกพาในระดับมาก และรูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด รูป / รส / กลิ่น / 
เสียง / สัมผัส ในระดับปานกลาง 
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ตาราง 14 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการประเมินจากผูเชี่ยวชาญตอแบบราง 
     ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย แนวคิดที่ 2 “3D Puzzle” 
 
เกณฑการประเมินความเหมาะสม

ของแบบรางแนวคิดที่ 1 
คาเฉลีย่

( ) 
สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 
ระดับ

ความคิดเห็น 
1. สามารถสื่ออัตลักษณของดนตรีไทย 4.8 0.45 มากที่สุด
2. มีความสวยงาม 4.2 0.83 มาก
3. มีความแปลกใหม นาสนใจ 3.8 0.84 ปานกลาง
4. มีความเหมาะสมในการเปนของ 
   ที่ระลึก หรือของขวัญ ในโอกาสสําคัญ 

4.6 0.55 มากที่สุด

5. งายตอการพกพา 4.4 0.55 มาก
6. รูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด
   รูป / รส / กลิ่น / เสียง / สัมผัส 

4.2 0.84 มาก

 จากตารางพบวา แบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย แนวคิดที่ 2 “3D Puzzle” สามารถ
สื่ออัตลักษณของดนตรีไทยในระดับมากที่สุด มีความสวยงามในระดับมาก มีความแปลกใหม
นาสนใจในระดับปานกลาง มีความเหมาะสมในการเปนของที่ระลึกหรือของขวัญในโอกาสสําคัญใน
ระดับมากที่สุด งายตอการพกพาในระดับมาก และรูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด รูป / รส / 
กลิ่น / เสียง / สัมผัส ในระดับมาก 
 
ตาราง 15 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการประเมินจากผูเชี่ยวชาญตอแบบราง 
     ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย แนวคิดที่ 3 “Shadow Box” 
 
เกณฑการประเมินความเหมาะสม

ของแบบรางแนวคิดที่ 1 
คาเฉลีย่

( ) 
สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 
ระดับ

ความคิดเห็น 
1. สามารถสื่ออัตลักษณของดนตรีไทย 4.8 0.45 มากที่สุด
2. มีความสวยงาม 5 0 มากที่สุด
3. มีความแปลกใหม นาสนใจ 4.8 0.45 มากที่สุด
4. มีความเหมาะสมในการเปนของ 
   ที่ระลึก หรือของขวัญ ในโอกาสสําคัญ 

5 0 มากที่สุด

5. งายตอการพกพา 4.6 0.55 มากที่สุด
6. รูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด
   รูป / รส / กลิ่น / เสียง / สัมผัส 

4.6 0.55 มากที่สุด



113 
 

 จากตารางพบวา แบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย แนวคิดที่ 3 “Shadow Box” สามารถ
สื่ออัตลักษณของดนตรีไทยในระดับมากที่สุด มีความสวยงามในระดับมากที่สุด มีความแปลกใหม
นาสนใจในระดับมากที่สุด มีความเหมาะสมในการเปนของที่ระลึกหรือของขวัญในโอกาสสําคัญใน
ระดับมากที่สุด งายตอการพกพาในระดับมากที่สุด และรูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด รูป / รส 
/ กลิ่น / เสียง / สัมผัส ในระดับมากที่สุด 
 
ตาราง 16 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการประเมินจากผูเชี่ยวชาญตอแบบราง         
     ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย แนวคิดที่ 4 “Origami” 
 
เกณฑการประเมินความเหมาะสม

ของแบบรางแนวคิดที่ 1 
คาเฉลีย่

( ) 
สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 
ระดับ

ความคิดเห็น 
1. สามารถสื่ออัตลักษณของดนตรีไทย 4.2 0.84 มาก
2. มีความสวยงาม 4.2 0.84 มาก
3. มีความแปลกใหม นาสนใจ 4.8 0.45 มากที่สุด
4. มีความเหมาะสมในการเปนของ 
   ที่ระลึก หรือของขวัญ ในโอกาสสําคัญ 

4.4 0.89 มาก

5. งายตอการพกพา 4 0.71 มาก
6. รูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด
   รูป / รส / กลิ่น / เสียง / สัมผัส 

3.6 0.55 มาก

 จากตารางพบวา แบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย แนวคิดที่ 4 “Origami” สามารถ
สื่ออัตลักษณของดนตรีไทยในระดับมาก มีความสวยงามในระดับมาก มีความแปลกใหมนาสนใจใน
ระดับมากที่สุด มีความเหมาะสมในการเปนของที่ระลึกหรือของขวัญในโอกาสสําคัญในระดับมาก 
งายตอการพกพาในระดับมาก และรูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด รูป / รส / กลิ่น / เสียง / 
สัมผัส ในระดับมาก 
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ตาราง 17 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการประเมินจากผูเชี่ยวชาญตอแบบราง 
     ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย แนวคิดที่ 5 “Paper Box” 
 
เกณฑการประเมินความเหมาะสม

ของแบบรางแนวคิดที่ 1 
คาเฉลีย่

( ) 
สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 
ระดับ

ความคิดเห็น 
1. สามารถสื่ออัตลักษณของดนตรีไทย 4.6 0.55 มากที่สุด
2. มีความสวยงาม 4.2 0.84 มาก
3. มีความแปลกใหม นาสนใจ 4.2 0.45 มาก
4. มีความเหมาะสมในการเปนของ 
   ที่ระลึก หรือของขวัญ ในโอกาสสําคัญ 

4.8 0.45 มากที่สุด

5. งายตอการพกพา 4.4 0.55 มาก
6. รูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด
   รูป / รส / กลิ่น / เสียง / สัมผัส 

3.8 0.84 มาก

 จากตารางพบวา แบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย แนวคิดที่ 5 “Paper Box” สามารถ
สื่ออัตลักษณของดนตรีไทยในระดับมากที่สุด มีความสวยงามในระดับมาก มีความแปลกใหม
นาสนใจในระดับมาก มีความเหมาะสมในการเปนของที่ระลึกหรือของขวัญในโอกาสสําคัญในระดับ
มากท่ีสุด งายตอการพกพาในระดับมาก และรูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด รูป / รส / กลิ่น / 
เสียง / สัมผัส ในระดับมาก 
 
ตาราง 18 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการประเมินจากผูเชี่ยวชาญตอแบบราง 
     ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 5 แนวทาง 
 

แบบราง 
 

คาเฉลีย่
( ) 

สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

ระดับ 
ความคิดเห็น 

1. แนวคิด Pop-Up Card 4.37 0.43 มาก 
2. แนวคิด 3D Puzzle 4.33 0.35 มาก 
3. แนวคิด Shadow Box 4.8 0.18 มากที่สุด
4. แนวคิด Origami 4.2 0.4 มาก 
5. แนวคิด Paper Box 4.33 0.35 มาก 

 จากตารางพบวา แบบรางแนวคิดที่ 3 คือแนวคิดกลองจําลองบรรยากาศดนตรีไทย 
(Shadow Box) มีความคิดเห็นในระดับมากที่สุด สามารถนํามาพัฒนาเพื่อผลิตผลิตภัณฑตนแบบ 
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ภาพประกอบ 69 แบบรางแนวคิดผลติภัณฑที่ระลึกเครื่องดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก 
ที่มีความเหมาะสม โดยเลือกตามเกณฑที่ไดคะแนนความคิดเห็นมากที่สุด 
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5. การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ 

 
ภาพประกอบ 70 การพัฒนาแบบรางผลติภัณฑที่ระลกึเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก 

               แนวคิด Shadow Box 
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 ผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยจากผูเชี่ยวชาญ ที่ผูวิจัยไดทําการ
ออกแบบและพัฒนา 
 
ตาราง 19 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย : ระนาดเอกมโหรี 
 

แบบราง ผาน (รอยละ) ไมผาน (รอยละ) ขอเสนอแนะ

 

100 
(5) 

0 
(0) 

 
ปรับทาน่ังของ 
นักดนตรีใหอยู 
ในองศาที่ขนาน
กับเครื่องดนตรี 

 
ตาราง 20 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย : ฆองมโหรี 
 

แบบราง ผาน (รอยละ) ไมผาน (รอยละ) ขอเสนอแนะ

 

100 
(5) 

0 
(0) 

 
ปรับไมตฆีอง 
และองคประกอบ
ของฆอง 
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ตาราง 21 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย : จะเข 
 

แบบราง ผาน (รอยละ) ไมผาน (รอยละ) ขอเสนอแนะ
 

 

100 
(5) 

0 
(0) 

 
ปรับตําแหนงมือ 
และลักษณะการ
กดและดีด 

 
ตาราง 22 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย : ซอสามสาย 
 

แบบราง ผาน (รอยละ) ไมผาน (รอยละ) ขอเสนอแนะ
 

 

100 
(5) 

0 
(0) 

 
- ปรับตําแหนงมือ 
และความยาว 
ของคันทวน 
- ปรับตําแหนง 
รัดอก 
- ปรับทาน่ังใหเขา 
ทํามุมฉากกับซอ 
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ตาราง 23 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย : ซออู 
 

แบบราง ผาน (รอยละ) ไมผาน (รอยละ) ขอเสนอแนะ

 

100 
(5) 

0 
(0) 

 
- ปรับตําแหนง 
ลูกบิด 
- ปรับตําแหนง 
มือฝงที่กดสายซอ 
ใหอยูต่ํากวา 
รัดอก 

 
ตาราง 24 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย : ซอดวง 
 

แบบราง ผาน (รอยละ) ไมผาน (รอยละ) ขอเสนอแนะ

 

100 
(5) 

0 
(0) 

 
- ปรับตําแหนง 
ลูกบิด 
- ปรับตําแหนง 
มือฝงที่กดสายซอ 
ใหอยูต่ํากวารัด
อก 
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ตาราง 25 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย : ขลุยเพียงออ 
 

แบบราง ผาน (รอยละ) ไมผาน (รอยละ) ขอเสนอแนะ

 

100 
(5) 

0 
(0) 

 
- เพ่ิมระยะหาง 
ระหวางปากกับ
ขลุย 
- ปรับองศาหัวเขา

 

ตาราง 26 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย : ฉิ่ง โทนมโหรี รํามะนามโหรี 
 

แบบราง ผาน (รอยละ) ไมผาน (รอยละ) ขอเสนอแนะ

 

100 
(5) 

0 
(0) 

 
- เพ่ิมระยะเยือ้ง 
ระหวางนักดนตรี 
ใหเห็นเครื่อง
ดนตรีชัดเจน 

 
ตาราง 27 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย : กลองรวมเครื่องดนตรี 
 

แบบราง ผาน (รอยละ) ไมผาน (รอยละ) ขอเสนอแนะ

 

100 
(5) 

0 
(0) 

 
- เพ่ิมระยะเยือ้ง 
ระหวางนักดนตรี 
ใหเห็นเครื่อง
ดนตรีชัดเจน 
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 จากตาราง 19-27 พบวา แบบรางที่ไดรับการพัฒนาจากผูวิจัย ไดผลการประเมินใหผาน 
จากผูเชี่ยวชาญท้ังหมด 5 ทาน คิดเปนรอยละ 100 โดยเปนการผานแบบมีการปรับปรุงแกไข เพ่ือ
นําไปผลิตเปนผลิตภัณฑตนแบบตอไป 
 
6. การผลิตผลิตภัณฑตนแบบ 
การทําตนแบบและกรรมวิธีการผลิต 
 

 

   ภาพประกอบ 71 แสดงวิธีการผลิตผลิตภัณฑตนแบบโดยใชวิธตีัดกระดาษดวยเลเซอรโดยเคร่ือง     
         CNC และการประกอบงานดวยมือ 
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ภาพประกอบ 72 การบันทกึเสียงการเลนดนตรีไทย จากนิสิตสาขาดนตรีไทย 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เพ่ือใชประกอบในผลติภัณฑตนแบบ 
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 รายช่ือนิสิตระดับปริญญาตรี สาขาวิชาดนตรีไทย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ที่บรรเลง
ดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก 10 เครื่องดนตรี เพ่ือนําไปเปนองคประกอบหลักในผลิตภัณฑตนแบบ 
ตามแนวคิดผลิตภัณฑที่ระลึกสรางประสบการณสุนทรียะ ไดแก 

 - นายอดิศักด์ิ สองมา ตีระนาดเอกมโหรี 
 - นางสาวปยะกุล ไขมุกข สซีอดวง 
 - นายชนาธิป หอมกลิ่น เปาขลุยเพียงออ 
 - นางสาวอมรา พันธุเสือ ตฆีองวงใหญมโหรี 
 - นายวุฒิชัย วัลพุฒิ ดีดจะเข 
 - นายนนทณัฐ วิเศษศรี สซีออู 
 - นายธีรวิทย กลิ่นจุย สีซอสามสาย 
 - นายพชรพล สุดลอย จังหวะโทนและรํามะนา และ 
 - นางสาวธัญยาภรณ พวกดี ผูใหจังหวะฉิ่ง 
 

    
             ภาพประกอบ 73 ซาย: การเตรียมดานสัมผัสกลิ่น โดยใชน้ําหอมไทยอบท่ีกระดาษ 

ขวา: การประกอบอุปกรณบันทึกเสียงและแสงดานหลังกลอง 
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ภาพประกอบ 74 ตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
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7. ประเมินผลความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง 
 ผลวิเคราะหการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยางที่มีตอตนแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ที่สะทอนอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก โดยสอบถามจาก
กลุมตัวอยางจํานวน 100 คน 
 
7.1 ผลการวิเคราะหที่ไดจากแบบสอบถามดานประชากรศาสตรของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง 
 
ตาราง 28 แสดงสัดสวนเพศของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 32 32 
หญิง 68 68 

รวม 100 100 
 
 จากตารางสัดสวนเพศของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง พบวาสวนใหญเปนเพศหญิง
จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 68 เพศชาย 32 คน คิดเปนรอยละ 32 
 
ตาราง 29 แสดงสัดสวนอายุของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง 
 

อายุ จํานวน รอยละ 
18-24 ป 10 10 
25-34 ป 46 46 
35-44 ป 36 36 
45-54 ป 5 5 
55 ปขึ้นไป 3 3 

รวม 100 100 
  
 จากตารางสดัส่วนอายุของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายตวัอย่าง พบว่า ส่วนใหญ่อายุ 25-34 ปี 
จํานวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 46 รองลงมาคืออาย ุ35-44 ปี จํานวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 36 อาย ุ
18-24 ปี จํานวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 10 อาย ุ45-54 ปี จํานวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 5 และอาย ุ55 
ปีขึน้ไป จํานวน 3 คน คดิเป็นร้อยละ 3 
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ตาราง 30 แสดงสัดสวนอาชีพของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
พนักงานบริษัทเอกชน 31 31 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 18 18 
ขาราชการ 12 12 
ธุรกิจสวนตัว 24 24 
นักเรียน / นักศึกษา 10 10 
อ่ืนๆ 5 5 

รวม 100 100 
 
 จากตารางสัดสวนอาชีพของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง พบวา สวนใหญเปนพนักงาน
บริษัทเอกชน จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 31 รองลงมาคืออาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 24 คน คิด
เปนรอยละ 24 พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 18 ขาราชการ จํานวน 12 คน 
คิดเปนรอยละ 12 นักเรียน / นักศึกษา จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 10 และอ่ืนๆ 5 คน คิดเปน
รอยละ 5 
 
ตาราง 31 แสดงรายไดของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
 

รายไดตอเดือน จํานวน รอยละ 
ต่ํากวา 15,000 บาท 4 4 
15,000-20,000 บาท  12 12 
20,001-30,000 บาท 32 32 
30,001-40,000 บาท 18 18 
40,001-50,000 บาท 15 15 
50,000 บาทขึ้นไป 19 19 

รวม 100 100 
  
 จากตารางสัดส่วนรายได้ของผู้ บริโภคกลุ่มเป้าหมายตัวอย่าง พบว่า ส่วนใหญ่มีรายได้ 
20,001-30,000 บาท จํานวน 32 คน คดิเป็นร้อยละ 32 รองลงมาคือรายได้ 50,000 บาทขึน้ไป จํานวน 
19 คน คิดเป็นร้อยละ 19 รายได 30,001-40,000 บาท จํานวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 18 รายได 
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40,001-50,000 บาท จํานวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 15 รายได 15,000-20,000 บาท จํานวน 12 คน 
คดิเป็นร้อยละ 12 รายไดต่ํากวา 15,000 บาท จํานวน 4 คน คดิเป็นร้อยละ 4 
 
7.2 ผลการวิเคราะหความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง 
 การประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยางที่ มีตอการออกแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ที่สะทอนอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก โดยมีการวิเคราะห
พิจารณาประเมินจากชวงคาเฉลี่ยเลขคณิต ดังน้ี 
  คาเฉลี่ยระหวาง  ความหมาย 
  4.51 - 5.00  ระดับความพึงพอใจที่มากที่สุด 

  3.51 - 4.50  ระดับความพึงพอใจมาก 

  2.51 - 3.50  ระดับความพึงพอใจปานกลาง 

  1.51 - 2.50  ระดับความพึงพอใจนอย 

  1.00 - 1.50  ระดับความพึงพอใจนอยที่สุด 
 
ตาราง 32 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภค 
     กลุมเปาหมายตัวอยางที่มีตอการออกแบบผลติภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
 

เกณฑการประเมินคุณคา
และรูปแบบของผลิตภัณฑ 

คาเฉลีย่
( ) 

สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

ระดับ
ความ 

พึงพอใจ 
ผลิตภัณฑสามารถสะทอนอัตลักษณดนตรีไทย 4.72 0.45 มากที่สุด
ผลิตภัณฑมีความสวยงาม 4.8 0.45 มากที่สุด
มีความเหมาะสมในการเปนผลิตภัณฑทีร่ะลึก
/ เปนของขวญัในโอกาสสําคัญ 

4.6 0.63 มากที่สุด

รูปแบบมีคุณคาและมีความสรางสรรคแตกตางจาก
ผลิตภัณฑทีร่ะลึกทัว่ไปในทองตลาด 

4.6 0.55 มากที่สุด

ผลิตภัณฑมีความรวมสมัย 4.6 0.49 มากที่สุด
ผลิตภัณฑมีโอกาสทางการตลาด 4.35 0.69 มาก
ความประทบัใจโดยรวมตอผลิตภัณฑแนวคิด
การสรางประสบการณสุนทรียะ 
(สัมผัส รูป รส กลิ่น เสียง พ้ืนผิว และเรื่องราว) 

4.72 0.53 มากที่สุด
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 จากตารางพบวาความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง ดานผลิตภัณฑสามารถ
สะทอนอัตลักษณดนตรีไทย ในระดับมากที่สุด ผลิตภัณฑมีความสวยงาม ในระดับมากที่สุด มีความ
เหมาะสมในการเปนผลิตภัณฑที่ระลึก / เปนของขวัญในโอกาสสําคัญ ในระดับมากที่สุด รูปแบบมี
คุณคาและมีความสรางสรรคแตกตางจากผลิตภัณฑที่ระลึกทั่วไปในทองตลาด ในระดับมากที่สุด 
ผลิตภัณฑมีความรวมสมัย ในระดับมากที่สุด ผลิตภัณฑมีโอกาสทางการตลาด ในระดับมาก ความ
ประทับใจโดยรวมตอผลิตภัณฑแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ (สัมผัส รูป รส กลิ่น เสียง 
พ้ืนผิว และเรื่องราว) ในระดับมากที่สุด 
 
8. สรุปผลการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก 
 ตามแนวทางที่ไดศึกษาคนควาและวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดประยุกตใชองคความรูดาน 
อัตลักษณดนตรีไทย ดานทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑสงเสริมวัฒนธรรม และสํารวจความตองการ
ของผูบริโภค พบวาอัตลักษณของเคร่ืองดนตรีไทย มีองคประกอบรวมกันคือ รูปลักษณะ เร่ืองราว
ความเช่ือ และเสียงดนตรี นํามาออกแบบผลิตภัณฑในแนวคิดที่บูรณาการสัมผัสทางดานรูป รส 
กลิ่น เสียง พ้ืนผิวสัมผัส และเรื่องราว เขาดวยกัน เพ่ือส่ือสารไปยังผูบริโภคในมิติที่ลึกซ้ึงมากขึ้น 
อัตลักษณของเครื่องดนตรีไทย ที่ตองการสื่อสารผานผลิตภัณฑของที่ระลึกดนตรีไทย ในแงมุมของ
ประสบการณสุนทรียะ มีดังน้ี 1) รูปลักษณของผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย คือลักษณะที่มีการตัด
ทอนรายละเอียดบางสวน แตคงไวซึ่งสาระสําคัญ 2) รสของดนตรีไทย ที่เหมาะสมกับการสราง
ภาพลักษณที่ดีของดนตรีไทย คือรสของความสนุกสนาน ครื้นเครง เพ่ือการผอนคลายทางอารมณ
ของผูฟง 3) กลิ่นดนตรีไทย ใชกลิ่นดอกไมไทย 4) เสียงเพลงดนตรีไทย ใชเพลง “คางคาวกินกลวย” 
เปนตัวแทนของเพลงไทย 5) พ้ืนผิวสัมผัส ที่เหมาะสม คือลักษณะที่มีความใกลเคียงวัสดุธรรมชาติ 
จะใหความรูสึกผอนคลายเวลาสัมผัส 6) เร่ืองราวของดนตรีไทย เปนบรรยากาศบานไทยในสมัย
รัชกาลที่ 2 ซึ่งเปนยุครุงเรืองของการดนตรี จากน้ันทําการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึก ภายใตทฤษฎี
การออกแบบผลิตภัณฑ โดยแนวคิดที่เหมาะสมท่ีสุดคือ กลองจําลองบรรยากาศดนตรีไทย ที่ไดรับ
การแกไขพัฒนาปรับปรุงและผลิตเปนผลิตภัณฑตนแบบที่ชวยสรางประสบการณสุนทรียะทางดาน
ดนตรีไทยใหกับผูบริโภค ซึ่งผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยางไดใหคะแนนความพึงพอใจตอตนแบบ
ผลิตภัณฑ ในดานความประทับใจโดยรวมตอผลิตภัณฑแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะใน
ระดับมากที่สุด ซึ่งจะเปนประโยชนในการศึกษาคนควาตอยอดงานวิจัยของผูที่สนใจตอไป  
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บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
 การศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรี
ไทย ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ เปนการวิจัยแบบผสมผสานเชิงคุณภาพและ 
เชิงปริมาณ โดยผูวิจัยไดสรุปผลของการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะของการวิจัยดังน้ี  
 

ความมุงหมายของการวิจัย 
 ในการวิจัยครัง้นี้ผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังน้ี 

1. ศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก ดวยแนวคิดการสรางประสบการณ 
สุนทรียะ 

2. ออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกเคร่ืองดนตรีไทย ที่จําลองอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย 

 

ความสําคญัของการวิจัย 
 1. เกิดองคความรูเก่ียวกับอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยและการออกแบบสรางสรรคผลิตภัณฑ 
ที่ระลึกดนตรีไทย 
 2. ปรับใชทุนทางวัฒนธรรมในการออกแบบเปนผลิตภัณฑที่ระลึก เพ่ือเพิ่มมูลคาสินคา 
และบริการตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรค 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 งานวิจัยครั้งนี้ไดกําหนดขอบเขตของงานวิจัยไวดังนี้คือ ศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย 
วงมโหรีวงเล็ก ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึก
สรางสรรค โดยมุงเนนในเรื่องของการออกแบบจากทุนทางวัฒนธรรมของชาติ โดยทําการศึกษา
วิเคราะหสังเคราะหซึ่งมีกระบวนการดังนี้ 

    ข้ันตอนที่ 1 ศึกษาและวิเคราะหขอมูลพ้ืนฐานจากเอกสารวิชาการ ในเรื่องทฤษฎีและ
งานวิจัยที่ เ ก่ียวของ จากแหลงขอมูลที่ มีความนาเชื่อถือ เกี่ยวกับดนตรีไทย และการสราง
ประสบการณสุนทรียะ จากนั้นสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทย อาจารยเมธี พันธุวราทร, 
อาจารยสุรศักด์ิ จํานงสาร และอาจารย เทพิกา  รอดสการ ภาควิชาดุริยางคศาสตรไทย 
คณะศิลปกรรมศาสตร  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโวฒ เพ่ือสรางความเขาใจในทุกมิติของเคร่ือง
ดนตรีไทย และกําหนดเนื้อหา อัตลักษณดนตรีไทยท่ีเหมาะสมในการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึก
ดนตรีไทย ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ สัมภาษณผูชวยศาสตราจารย ดร.ทรงวุฒิ 
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เอกวุฒิวงศา อาจารยภาควิชาครุศาสตรสถาปตยกรรมและการออกแบบ สถาบันเทคโนโลยีพระจอม
เกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง, คุณศรัณญ อยูคงดี นักออกแบบผลิตภัณฑเจาของแบรนด SARRAN 
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑเพ่ิมมูลคา และคุณสุรวิทย บุญไทย ผูเชี่ยวชาญดานการ
ออกแบบเรขศิลป หัวหนาฝายศิลปกรรม บริษัท อัพสตรีมพับลิชชิ่ง จํากัด เพ่ือศึกษาวิธีการ
สรางสรรคผลิตภัณฑ รวมถึงขอเสนอแนะ นําสิ่งที่เปนประโยชนจากการสัมภาษณมาปรับใชและนํา
บทสัมภาษณประกอบการวิจัย และสรางแบบสอบถามความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 
เก่ียวกับการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของที่ระลึกดนตรีไทย 

    ข้ันตอนที่ 2 นําผลวิเคราะหดานอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย ดานการออกแบบ และความ
ตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมาย มาออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก ประเมิน
แบบรางโดยผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทยและดานการออกแบบ จากน้ันนําไปพัฒนาสูตนแบบ
ผลิตภัณฑที่ระลึกเครื่องดนตรีวงมโหรีวงเล็กจํานวนหนึ่งชุด ประกอบดวย 10 เคร่ืองดนตรี ไดแก 
ซอสามสาย, ระนาดเอก, ฆองวง, ซอดวง, ซออู, จะเข, ขลุยเพียงออ, โทน, รํามะนา และฉิ่ง จากน้ัน
ทดสอบความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 

สรุปผลการวิจัย 
ตามแนวทางที่ไดศึกษาคนควาและวิเคราะหขอมูล จากการดําเนินการวิจัย พบวาอัตลักษณ

ของเครื่องดนตรีไทย มีองคประกอบรวมกันคือ รูปลักษณะ เร่ืองราวความเชื่อ และเสียงดนตรี ซึ่ง
เม่ือนํามาจําแนกเปนขอกําหนดในการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ดังน้ี 

1. อัตลักษณของเครื่องดนตรีไทย ที่ตองการส่ือสารผานผลิตภัณฑของที่ระลึกดนตรีไทย 
ในแงมุมของประสบการณสุนทรียะ มีดังน้ี 

 1.1 รูปลักษณของผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย คือลักษณะที่มีการตัดทอนรายละเอียด
บางสวน แตคงไวซึ่งสาระสําคัญ แนวคิดการสรางเครื่องดนตรีไทยเกือบทุกชนิด คํานึงถึงความมด
งามทางดานทัศนศิลปอันสอดคลองไปกับอารมณอันออนโยน และความนุมนวลของเพลงที่บรรเลง 
จึงมีลักษณะที่ประกอบดวยเสนโคงอันออนชอยนุมนวล และมีความเรียวแหลมเสียดยอดขึ้นไปบน
อากาศ เชน ซอสามสาย ซอดวง ซออู และเคร่ืองดนตรีที่สรางขึ้นดวยความออนหวานของเสนโคง 
อันเปนลักษณะสําคัญของทัศนศิลปไทย ไดแก ระนาด ฆองวง โทน รํามะนา ทั้งยังมีความพยายาม
ประดิษฐเคร่ืองดนตรีบางชนิดใหมีรูปรางรูปทรงดนตรี เลียนแบบสัตวตางๆ ที่มีอยูในธรรมชาติ เชน 
จะเข  

 1.2 รสของดนตรีไทย ที่เหมาะสมกับการสรางภาพลักษณที่ดีของดนตรีไทย คือรสของ
ความสนุกสนาน ครื้นเครง เพ่ือการผอนคลายทางอารมณของผูฟง (รสที่เกิดจากการฟงดนตรีไทย 
อาจเรียกอีกอยางหน่ึงวา รสความรูสึก ที่ทําใหผูฟงอยากฟงซํ้า สําหรับความหมายของคําวา รส 
พอจะแยกกลาวได 2 ลักษณะดังน้ี ความหมายแรก รส หมายถึง สภาวะที่รับรูดวยลิ้น ในความหาย
นี้จึงหมายถึง รสหวาน รสเค็ม รสเปรี้ยว เปนตน ความหมายที่สอง รส หมายถึง อารมณ เชน ความ
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อ่ิมเอิบ ความซึมซาบ ความซาบซาน หรือความประทับใจ ในกรณีของดนตรี อันเปนเรื่องของเสียง 
จะทําใหผูที่ไดยินไดฟงเกิดความชื่นชอบ อาจหาญ ราเริง ปติ หรือเศราโศก รสในความหมายนี้ อาจ
กลาวไดวา เปนรสอรอยของประสบการณ) 

 1.3 กลิ่นดนตรีไทย ใชกลิ่นดอกไมไทยมาสื่อสาร จากประวัติการเลนดนตรีไทย จะนํา
ดอกไมมาบูชาครูดนตรีกอนการเลนดนตรีไทยทุกคร้ัง จึงเกิดกลิ่นดอกไมไทย สรางบรรยากาศใหทั้ง
กับผูเลนและผูฟง 4)  

 1.4 เสียงเพลงดนตรีไทย ใชเพลง “คางคาวกินกลวย” เปนตัวแทนของเพลงไทย ซึ่งเปน
เพลงไทยโบราณที่ไดรับความนิยมเปนอยางมากมาจนถึงปจจุบัน เปนทํานองเกาที่ใชประกอบการ
แสดงละคร ทํานองจังหวะกระชับรุกเรา ชวนใหเกิดอารมณคึกคัก สนุกสนาน เหมาะสมกับโอกาสใน
งานรื่นเริง และการเผยแพรใหชาวตางชาติไดฟง เปนเพลงที่ฟงงาย 

    1.5 พ้ืนผิวสัมผัส ที่เหมาะสม คือลักษณะที่มีความใกลเคียงวัสดุธรรมชาติ จะให
ความรูสึกผอนคลายเวลาสัมผัส  

    1.6 เร่ืองราวของดนตรีไทย เก่ียวของกับวิถีชีวิตความเปนอยูแบบไทย ตั้งแตเกิดจน
ตาย ประเพณี และพิธีกรรมตางๆ ลวนมีดนตรีไทยเปนองคประกอบสําคัญ 

2. การออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ใชแนวคิดในการสรางประสบการณสุนทรียะ 
ผนวกกับทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึก ไดขอกําหนดในการออกแบบ ดังน้ี 

 2.1 รูปทรง เปนการปรับเปลี่ยนโครงสรางจากภายนอกสูภายใน (outside-in) โดยการ
ลบบางสวน ทําใหเรียบงาย (Simplification), การเนนบางสวน ทําใหเห็นสัญลักษณ (Symbolism), 
การตัดทอนบางสิ่งบางตอน ทําใหเหลือนอยลง (Dehumanization), การยืด เพ่ิมบางสวนใหมากข้ึน 
สลับตําแหนง (Addition/Elongation/Misplacing)ซึ่งแนวคิดในการออกแบบที่เหมาะสมสําหรับ
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย มี 5 แนวคิด ไดแก 1) แนวคิดบัตรอวยพรสามมิติ (Pop-Up Card) 
2) แนวคิดตัวตอสามมิติ (3D Puzzle) 3) แนวคิดกลองเงา (Shadow Box) 4) แนวคิดโมเดล
กระดาษเรขาคณิต (Origami) และ 5) แนวคิดโมเดลกระดาษ (Paper Box) 

 2.2 วัสดุ ใชกระดาษที่มีลวดลายในการสรางสรรคผลงาน เพราะมีคุณสมบัติที่ยืดหยุนสูง 
สามารถดัดแปลงใหมีความออนชอยตามแนวคิดของการประดิษฐเคร่ืองดนตรีไทยได กระดาษ
สามารถบรรจุกลิ่นความเปนไทยลงไปได และมีน้ําหนักที่เบา พกพาสะดวก กระดาษที่เหมาะสมใน
การขึ้นรูปผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย คือกระดาษ 100 ปอนด หรือกระดาษท่ีมีความหนา 200 แก
รม และกระดาษ 140 ปอนด หรือกระดาษท่ีมีความหนา 300 แกรม 

 2.3 การผลิต เทคนิคที่เหมาะสมในการสรางสรรคผลงานคือ การตัดประกอบ และบรรจุ
แผนวงจรการเลนเสียงภายในโครงสรางกระดาษ ใชวิธีอบกระดาษดวยนํ้าหอมกล่ินดอกไมไทยใน
ภาชนะปดเปนเวลา 2 วัน  

 2.4 สี ใชสีไทยโทน ไดแก สีนวลจันทร และสี ขาวกระบัง โดย คุณไพโรจน พิทยเมธี 
 2.5 ภาพประกอบท่ีเหมาะสมคือ แบบลายเสนที่ลดทอนรายละเอียด  
3. จากการสอบถามความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมาย โดยใชแบบสอบถามแบบ
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เรียงลําดับ ซึ่งเปนนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางชาติที่ชื่นชอบการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อายุ 
18-55 ป พบวา ตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑที่ระลึกจากรูปลักษณ ที่มีความสวยงาม เปนอันดับแรก 
และมีสัญลักษณความเปนไทยมีความแปลกใหม สามารถใชเปนของขวัญในโอกาสสําคัญเปนลําดับ
ถัดมา สนใจแนวคิดการออกแบบ แบบรวมสมัย และสนใจผลิตภัณฑที่ระลึกแบบแยกเครื่องดนตรี 

ผูวิจัยไดประยุกตใชองคความรูดานอัตลักษณดนตรีไทย ดานทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ
สงเสริมวัฒนธรรม และผลการสํารวจความตองการของผูบริโภค นํามาออกแบบผลิตภัณฑในแนวคิด
ที่บูรณาการสัมผัสดานรูป รส กลิ่น เสียง พ้ืนผิว และเรื่องราว เขาดวยกัน เพ่ือสรางประสบการณ
สุนทรียะดานดนตรีไทยใหผลิตภัณฑที่ระลึก 

โดยเลือกแนวคิดที่เหมาะสมที่สุด จากคะแนนความคิดเห็นระดับมากที่สุด ซึ่งมีเพียงแนวคิด
เดียว คือ แนวคิดกลองจําลองบรรยากาศดนตรีไทย (Shadow Box)  

 ผลการประเมินแบบผลิตภัณฑโดยผูเชี่ยวชาญ 
 ผลการประเมินแบบผลิตภัณฑโดยผูเชี่ยวชาญ พบวาแนวคิดกลองจําลองบรรยากาศดนตรี
ไทย “Shadow Box” สามารถสื่ออัตลักษณของดนตรีไทย มีความสวยงาม มีความแปลกใหม
นาสนใจ มีความเหมาะสมในการเปนของที่ระลึกหรือของขวัญในโอกาสสําคัญ งายตอการพกพา 
และรูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด รูป / รส / กลิ่น / เสียง / สัมผัส 
 ผูวิจัยนําขอเสนอแนะจากผูเชี่ยวชาญ มาพัฒนารูปแบบ เพ่ือนําไปผลิตเปนผลิตภัณฑ
ตนแบบ เร่ิมจากพัฒนาแบบรางทางดานโครงสราง โดยโปรแกรม Illustrator จากน้ันนําไฟลไปเขา
เคร่ือง CNC ทําการตัดฉลุกระดาษ ตามลายเสนที่ไดออกแบบไว ซึ่งเปนกระดาษสีโทนไทย คือ 
สีนวลจันทร และตัวกระดาษมีลวดลายเพื่อเพิ่มพ้ืนผิวสัมผัส จากนั้นนํากระดาษไปอบดวยนํ้าหอม
กลิ่นไทยดวยวิธีการปดในที่มืดเปนเวลา 2 วัน ทําการบันทึกเสียงดนตรีไทยลงแผนวงจรเสียง 
เตรียมหลอดไฟ LED บรรยากาศใหผลิตภัณฑมีความนุมนวล นําชิ้นสวนทั้งหมดมาประกอบดวยมือ 
จนสําเร็จเปนตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก 

 ผลการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง 
 ผลการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยางที่มีตอตนแบบผลิตภัณฑ 
ที่ระลึกดนตรีไทย ที่สะทอนอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก จํานวน 100 คน เปนเพศหญิง
จํานวน 68 คน เพศชาย 32 คน อายุ 25-34 ป จํานวน 46 คน อายุ 35-44 ป จํานวน 36 คน อายุ 
18-24 ป จํานวน 10 คน อายุ 45-54 ป จํานวน 5 คน อายุ 55 ปขึ้นไป จํานวน 3 คน เปนพนักงาน
บริษัทเอกชน จํานวน 31 คน ธุรกิจสวนตัว จํานวน 24 คน พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 18 คน 
ขาราชการ จํานวน 12 คน นักเรียน / นักศึกษา จํานวน 10 คน และอ่ืนๆ 5 คน มีรายไดต่ํากวา 
15,000 บาท จํานวน 4 คน รายได 15,000-20,000 บาท จํานวน12 คน รายได 20,001-30,000 
บาท จํานวน 32 คน รายได 30,001-40,000 บาท จํานวน 18 คน รายได 40,001-50,000 บาท 
จํานวน 15 คน และรายได 50,000 บาทขึ้นไป จํานวน 19 คน  
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 ผลการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง พบวาดานผลิตภัณฑ
สามารถสะทอนอัตลักษณดนตรีไทย ผลิตภัณฑมีความสวยงาม มีความเหมาะสมในการเปน
ผลิตภัณฑที่ระลึก / เปนของขวัญในโอกาสสําคัญ รูปแบบมีคุณคาและมีความสรางสรรคแตกตาง
จากผลิตภัณฑที่ระลึกทั่วไปในทองตลาด ผลิตภัณฑมีความรวมสมัย ผลิตภัณฑมีโอกาสทาง
การตลาด และผลิตภัณฑสามารถสรางความประทับใจในแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ 
(สัมผัส รูป รส กลิ่น เสียง พ้ืนผิว และเรื่องราว) 

การอภิปรายผล 
 ดนตรีไทยคือชีวิตของคนไทย ศาสตรและศิลปของดนตรีไทย สะทอนลักษณะความเปนไทย
หลากหลายมิติทั้งรูปลักษณของเคร่ืองดนตรีไทยที่มีคุณคาทางประณีตศิลป ทวงทํานองและบทเพลง 
สะทอนปรัชญา แนวคิด ชีวิตความเปนอยู และความรูสึกทุกรูปแบบของคนไทย สามารถประกาศแก
ผูอ่ืนไดอยางเต็มปากเต็มคําไดวา ดนตรีไทยกอเกิดรูปแบบของความเปนไทยอยางชัดเจน จึงควรให
ความสําคัญกับมรดกจากทุนทางวัฒนธรรมดานนี้ ชวยกันผลักดันดนตรีไทย ใหเปนสวนหนึ่งของ
การเผยแพรศิลปวัฒนธรรมประจําชาติ และที่นาเปนหวงคือ สถานภาพของดนตรีไทยในปจจุบันน้ัน 
ดนตรีไทย ถูกมองวาเปนของสูง เขาถึงยาก และกําลังจะเลือนหายไปจากจิตสํานึกของคนไทย การ
ใชนวัตกรรมทางการออกแบบ มาสรางสรรคผลิตภัณฑจากทุนเดิมของดนตรีไทย จะชวยเปน
เครื่องมือหน่ึงที่จะเขาถึงดนตรีไทยไดงายขึ้น และสามารถเผยแพรความเปนไทยน้ีสูสากลไดอยาง
เขมแข็ง และประสบความสําเร็จ เพราะมีจุดแข็ง และอัตลักษณที่โดดเดนเฉพาะของชาติ งานวิจัยที่
สอดคลองกับแนวคิดน้ี คือ งานพับเพียบเรียบรอย เปนการจัดดอกไมสดแบบไทยจากกระดาษ ที่
ประยุกตการทําพวงมาลัย การทําพานพุมเขากับการพับกระดาษ โดยนําเสนอในรูปแบบใหมที่ดู
ทันสมัย มีความแปลกตา ใชทรงเรขาคณิตเปนหลัก ปรับเปลี่ยนโทนสีจากงานด้ังเดิมที่มีหลากหลาย
สีใหมาเปนสีแบบโมโนโครม เพ่ือเลนแสงเงากับเหลี่ยมมุมของกระดาษ แตยังคงความละเอียด
ประณีตในแบบไทยไว  
 การประยุกตใชแนวคิดการเพ่ิมประสบการณทางสุนทรียะ ใหกับผลิตภัณฑ จะชวยใหสราง
ผลกระทบไปยังความทรงจํา กอใหเกิดคุณคาและมูลคาเพ่ิมใหผลิตภัณฑ สรางการรับรูและจดจํา
ไดมากขึ้น ซึ่งแนวคิดน้ี สอดคลองกับงานของ จินซบ ลี (Jinsop Lee) นักออกแบบอุตสาหกรรมชาว
เกาหลีใต ที่ใชทฤษฎีสัมผัสทั้งหา เพ่ิมมิติทางประสบการณใหกับผูบริโภค และงานออกแบบ
เคร่ืองประดับจากกระดาษ ของ ศรัณญ อยูคงดี ที่นอกจากจะใชทุนทางวัฒนธรรมไทย มาออกแบบ
สรางสรรคผลงานแลว ยังเพ่ิมประสบการณสุนทรียะทางกลิ่นเขาไปในงานดวย ทําใหเคร่ืองประดับ
ของเขาประสบความสําเร็จอยางดีเยี่ยม และดวยคุณสมบัติของกระดาษท่ีมีน้ําหนักเบา จึงสงผลดีตอ
สุขภาพของผูสวมใสดวย จะเห็นไดวา ทฤษฎีนี้การเพ่ิมประสบการณสุนทรียะ เปนเคร่ืองมือที่เปน
ประโยชนสําหรับนักออกแบบ ที่จะสรางความแตกตางจากงานออกแบบท่ัวไปที่เนนเพียงมิติความ
สวยงามและมีผิวสัมผัสเพ่ิม แตละเลยสัมผัสอ่ืนๆ หากงานออกแบบบอกทั้งไดหาสัมผัส จะชวยให
สรางประสบการณที่ดีใหกับผูบริโภค ชวยสรางการรับรูและการจดจําไดมากขึ้น 
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ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 
 จากการวิจัยครั้งน้ีสามารถนําผลวิจัยไปใชประโยชน เชน 
 1. สามารถนํากระบวนการวิจัยไปปรับใช ในการออกแบบภาพลักษณของเคร่ืองดนตรีไทย 
 2. เพ่ือเปนแนวทางในการนําไปพัฒนาเปนผลิตภัณฑที่ระลึกสําหรับสถานที่ทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของประเทศ เพราะสามารถแสดงถึงอัตลักษณของดนตรีไทยได 
 3. สามารถนําไปพัฒนาใหเปนผลิตภัณฑสําหรับชุมชนเพื่อสรางรายไดและรูปแบบ
ผลิตภัณฑที่เปนเอกลักษณ โดยการนําไปประยุกตใชกับวัสดุ หรือภาพประกอบเรื่องราวของชุมชน 
 
 ดานการออกแบบ 
 1. การออกแบบผลิตภัณฑใหผูบริโภคมีสวนรวมในการประกอบชิ้นงานดวยตัวเอง 
เปนการสรางการเรียนรู ที่จะชวยใหผูบริโภคมีความซาบซึ้งในคุณคาของงาน 
 2. ในการวิจัยคร้ังตอไป หากผูวิจัยลงพื้นที่ภาคสนามในพ้ืนที่ ที่มีการเลนดนตรีไทยเปน

อาชีพ จะชวยใหการวิจัยมีความลึกซ้ึงมากขึ้น 

 3. ควรมีการพัฒนาผลิตภัณฑตนแบบใหมีความสะดวกสบายในการพกพามากขึ้น โดยอาจ

มีการออกแบบใหสามารถพับเก็บได เพ่ือประหยัดพ้ืนที่ในการขนสง 

 4. ดานเสียง ควรมีการแกไขอุปกรณใหมีคุณภาพที่ดีขึ้น ทั้งความคมชัดของเสียง และอายุ

การใชงาน รวมทั้งขนาดที่เหมาะสม 
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เอกสารขอความอนุเคราะหจากผูเชี่ยวชาญ 
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ภาคผนวก ข 
แบบสัมภาษณและแบบสอบถามกอนการออกแบบ 

- แบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทย 
- แบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ 

- แบบสอบถามความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมายตัวอยาง 
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แบบบันทึกการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทย 

เพ่ือเก็บขอมูลกอนการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 

_________________________________________________________________________ 

โครงการวิจัยเรื่อง การศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก 
เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ดวยแนวคดิการสรางประสบการณสุนทรียะ 

โดย นางสาว นฤภัค ทันอินทรอาจ นิสิตศลิปกรรมศาสตรมหาบัณฑติ 
สาขาวิชา ศิลปกรรม วิชาเอกนวัตกรรมการออกแบบ คณะศิลปกรรมศาสตร 

มหาวิทยาลัย ศรีนครินทรวิโรฒ 

อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ : ผูชวยศาสตราจารย ดร.อรัญ วานิชกร 
อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธรวม : ผูชวยศาสตราจารย ดร.รวิเทพ มุสิกะปาน 

คําชี้แจง  แบบสัมภาษณชุดนี้ มีวัตถุประสงค เพ่ือหาความเหมาะสมขององค ประกอบในการ 
ออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ภายใตเกณฑการคัดเลือกของแนวคิดการสรางประสบการณ 
สุนทรียะ โดยแบบสัมภาษณถูกแบงออกเปน 3 ตอน ดังน้ี 

ตอนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูใหสัมภาษณ  
ตอนที่ 2  ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอองคประกอบในการออกแบบ ที่เหมาะสม สามารถสื่อสาร
ความเปนดนตรีไทยไดชัดเจน ภายใตแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะใหกับผลติภัณฑที่ระลึก 
ทั้งหมด 6 หัวขอ 

ตอนที่ 3  ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม 
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ตอนที่ 1 : ขอมูลทั่วไปของผูใหสัมภาษณ 

ชื่อ.................................................นามสกุล......................................................อายุ..................ป 
อาชีพ / ตําแหนงผูเชี่ยวชาญ......................................................................................................... 
สังกัดบริษัท / มหาวิทยาลัย.......................................................................................................... 
ระดับการศึกษา  ปริญญาตรี    ปริญญาโท       ปริญญาเอก    อ่ืนๆ 

ประสบการณในการทํางาน...........................ป 

ตอนที่ 2 :  ทานมีความคิดเห็นตอองคประกอบในการออกแบบที่แสดงอัตลักษณของดนตรีไทย 
ภายใตแนวคดิการสรางประสบการณทางสุนทรียะใหกับผลติภัณฑของที่ระลึก แตละตวัหัวขอเปน
อยางไร ตามความคิดเห็นของทาน 

1. รูปลักษณ 

 รูปลักษณของผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ควรออกแบบไปในทิศทางใด จากแนวคิดตอไปน้ี
1) คงไวในรูปแบบเดิม ไมเปลี่ยนแปลง 2) ลดทอนรายละเอียด ใหเหลือเพียงสาระสําคัญใหรูปแบบ 
มีลักษณะเรียบงายขึ้น 3) เปลี่ยนแปลงรูปลักษณไปจากเดิม สรางความแตกตางแตยังสามารถระบุ 
ชนิดเคร่ืองดนตรีได 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ดานของรูปลักษณของผลิตภัณฑที่ระลึกเคร่ืองดนตรีไทย 

……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
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2. รส (แหงเสียง ผูฟงไดยินไดฟงแลวมีความประทับใจ เกิดความรูสึกอยากฟงซ้ํา) 

 รสประสบการณจากการไดยินไดฟงเสียงดนตรีไทยแบบใดที่เหมาะสมนํามาประกอบใน
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย เชน เสียงดนตรีไทยท่ีใหความรูสึกหวานหู, เสียงดนตรีไทยท่ีใหความ 
รูสึกราเริง สนุกสนาน ครื้นเครง, เสียงดนตรีไทยท่ีใหความรูสึกฮึกเหิม คึกคัก, เสียงดนตรีไทยที่ให
ความรูสึกตัดพอ ออดออน คิดถึง, เสียงดนตรีไทยที่ใหความรูสึกเศราโศก 

……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 

 ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ดาน รสจากการฟงเสียงดนตรีไทย 

……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 

3.  กลิ่นหอมแบบวิถีไทย 

 กลิ่นหอมแบบวิถีไทยแบบใด ที่เหมาะสมนํามาประกอบในผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย เชน
กลิ่นไมหอม (เชน กลิ่นกฤษณากํายาน), กลิ่นสดชื่น (เชน กลิ่นมะกรูด, กลิ่นกานพลู), กลิ่นดอกไม 
(เชน กลิ่นกุหลาบ, มะลิ, ปบ), กลิ่นขนมหวาน (เชน กลิ่นขาวเหนียวมะมวง) 

……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 

 ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ดานกลิ่นที่เหมาะสม สําหรับผลติภัณฑที่ระลกึเคร่ืองดนตรีไทย 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
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4.  เสียงเพลงไทย 

 เสียงเพลงไทย บทเพลงไทยบทใด ที่เหมาะสมนํามาประกอบในผลติภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
เชน เพลงตนวรเชษฐ, เพลงลาวดวงเดือน, เพลงคางคาวกินกลวย, เพลงคําหวาน, เพลงลาวคําหอม
,เพลงลอยกระทง เปนตน 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ดานเพลง ที่จะบรรจุในผลิตภัณฑที่ระลึกเคร่ืองดนตรีไทย 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 

5. ผิวสัมผัสแบบไทย (ผูวิจัยไดกําหนดวัสดุเปนกระดาษ จากปจจัย ความยืดหยุน/ตนทุน/น้ําหนัก) 

 ผิวสัมผัสแบบใด ที่เหมาะสมนํามาประกอบในผลติภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย เชน ผิวสัมผัส

เรียบเนียน ประณีตแบบไทย ใหความรูสึกนุมนวล ออนชอย งดงาม, ผิวสัมผัสจากกระดาษเย่ือ

ธรรมชาต ิใหความใกลชิดธรรมชาติ มีความผอนคลาย, ผิวสัมผัสแบบลื่นเหมือนไมขัดมัน จําลอง

วัสดุที่ใชผลิตเคร่ืองดนตรีของจริง, ผิวสัมผัสใหความรูสึกหรูหรา สงเสริมดนตรีไทยที่มีคุณคาสูง 

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………… 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ดานผิวสัมผัสที่เหมาะสม สําหรับผลติภัณฑที่ระลึกเคร่ืองดนตรีไทย 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
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6. เร่ืองราวดนตรีไทย ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 

 เรื่องราวดนตรีไทยแบบใด ที่เหมาะสมนํามาประกอบในผลิตภัณฑทีร่ะลึกดนตรีไทย เชน
เรื่องราววิถชีวีิตความเปนอยูแบบไทย, เรื่องราวของเครื่องดนตรีไทย, เรื่องราวของวงดนตรีไทย, 
เรื่องราวของเนื้อหาของเพลงไทย, เรื่องราวของครูดนตรีไทย 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม ดานเรื่องราวท่ีเหมาะสม สําหรับผลิตภัณฑที่ระลึกเคร่ืองดนตรีไทย 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
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 แบบบันทึกการสัมภาษณความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ 

ที่มีตอผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยภายใตแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ 

_____________________________________________________________________ 

โครงการวิจัยเรื่อง การศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก 
เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ 

โดย นางสาว นฤภัค ทันอินทรอาจ นิสิตศลิปกรรมศาสตรมหาบัณฑติ 
สาขาวิชา ศิลปกรรม วิชาเอกนวัตกรรมการออกแบบ คณะศิลปกรรมศาสตร 

มหาวิทยาลัย ศรีนครินทรวิโรฒ 

อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ : ผูชวยศาสตราจารย ดร.อรัญ วานิชกร 
อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธรวม : ผูชวยศาสตราจารย ดร.รวิเทพ มุสิกะปาน 

 

คําชี้แจง แบบสัมภาษณชุดน้ี มีวัตถุประสงคเพ่ือหาขอกําหนดที่เหมาะสมสําหรับการออกแบบ 
ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย แนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ โดยแบบสัมภาษณถูกแบงออก 
เปน 2 ตอน ดังน้ี 

 ตอนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูเชี่ยวชาญ 
 ตอนที่ 2   การสัมภาษณเชิงลึกเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑทีร่ะลึกดนตรีไทย และ
ขอเสนอแนะในการออกแบบผลติภัณฑ 
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ตอนที่ 1 : ขอมูลทั่วไปของผูใหสัมภาษณ  

ชื่อ.................................................นามสกุล......................................................อายุ..................ป 
อาชีพ / ตําแหนงผูเชี่ยวชาญ......................................................................................................... 
สังกัดบริษัท / มหาวิทยาลัย......................*................................................................................... 
ระดับการศึกษา  ปริญญาตรี    ปริญญาโท      ปริญญาเอก   อ่ืนๆ 

ประสบการณในการทํางาน...........................ป 

 

ตอนที่ 2 :  การสัมภาษณ 

ทานคิดวา ผลติภัณฑที่ระลกึที่นําเสนอศลิปวัฒนธรรมไทย มีคุณคาอยางไรกับสังคมไทยในปจจุบัน 

.....................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

ทานคิดวา ผลติภัณฑที่ระลกึที่นําเสนอศลิปวัฒนธรรมไทย ควรมีคณุสมบัติอยางไร 

.....................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................... 

.....................................................................................................................................................

. 

ทานคิดวาปจจัยใดบางที่จะทําให ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย สามารถครอบครองใจของผูบริโภค 

.....................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 
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ทานคิดวา ขอกําหนดที่เหมาะสมในการออกแบบผลติภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ตามแนวคิดทฤษฎี
การออกแบบผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม ควรเปนอยางไร ตามหัวขอตอไปน้ี รูปทรง, วัสดุ, การผลิต, 
สี และ ภาพประกอบ 

.....................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

ขอคิดเห็นอ่ืนๆ 

.....................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................... 

..................................................................................................................................................... 

 

 

 

 

 

 

 

ขอขอบคุณที่ใหความรวมมือในการสัมภาษณ 

 
นิสิตปริญญาโท สาขานวัตกรรมการออกแบบ 

คณะศลิปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
________________________________________________ 
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แบบสอบถามความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมเปาหมาย ดานพฤติกรรมการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑทีร่ะลึก เพ่ือเก็บขอมูลกอนการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 

_______________________________________________________________________ 
โครงการวิจัยเรื่อง การศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก 

เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ดวยแนวคดิการสรางประสบการณสุนทรียะ 
โดย นางสาว นฤภัค ทันอินทรอาจ นิสิตศลิปกรรมศาสตรมหาบัณฑติ 

สาขาวิชา ศิลปกรรม วิชาเอกนวัตกรรมการออกแบบ คณะศิลปกรรมศาสตร 
มหาวิทยาลัย ศรีนครินทรวิโรฒ 

อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ : ผูชวยศาสตราจารย ดร.อรัญ วานิชกร 
อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธรวม : ผูชวยศาสตราจารย ดร.รวิเทพ มุสิกะปาน 

แบบสอบถามชุดน้ี ใชเวลาในการทํา 3-5 นาที 
 คําชี้แจงของแบบสอบถาม แบบสอบถามชุดน้ี มีวัตถุประสงค เพ่ือประเมินความคิดเห็นดาน 
พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาผลิตภัณฑที่ระลึกของผูบริโภคกลุมเปาหมาย โดยแบบสอบถามถูกแบง 
ออกเปน 2 ตอน ดังน้ี 
 ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 2 ความคิดเห็นในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑของที่ระลึก 
 
คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม แบบสอบถามชุดน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือรวบรวมขอมูลใน
โครงการศึกษาวิจัย เรื่องการศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็กเพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ
ที่ระลึกดนตรีไทยดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ เพ่ือประกอบการทําปริญญานิพนธ 
เทาน้ัน ไมมีผลตอผูตอบแบบสอบถามแตอยางใด ขอความกรุณาใหทานตอบแบบสอบถามใหครบ
ทุกขอ และตอบตามความเปนจริงของทาน ผูทําปริญญานิพนธขอแสดงความขอบคุณทุกทานที่ให
ความรวมมือ  
 
ชองการทางติดตอผูวิจัย 
อีเมล : greenbeyond21@gmail.com, โทรศัพท 094-4429261 
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ตอนที่ 1 : ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  
 
เพศ  ชาย  หญิง 
อายุ  25-34 ป 35-44 ป 45-54 ป 55 ปขึ้นไป 
อาชีพ  พนักงานบริษทัเอกชน  พนักงานรัฐวสิาหกิจ 
  รับราชการ   ธุรกิจสวนตัว 
  นักเรียน / นักศึกษา  อ่ืนๆ 
สถานภาพการสมรส  โสด  สมรส  แยกกันอยู 
รายไดตอเดือน  ต่ํากวา 15,000 บาท  15,000-20,000 บาท 
   20,001-30,000 บาท  30,001-40,000 บาท 
   40,001-50,000 บาท  50,000 บาทขึ้นไป 
จังหวัด .................................... ประเทศ ..................................... 
 
ตอนที่ 2 : กรุณาเลือกคําตอบจากความเห็นของทาน 
 
1. ทานเคยฟงดนตรีไทยเดิมบอยแคไหน 
 บอย  ปานกลาง นานๆ คร้ัง แทบไมฟงเลย 
 
2. ทานมีความชอบดนตรไีทยในระดับใด 
 ชอบมาก ชอบ    ปานกลาง    นอย      นอยมาก 
 
3. ทานเคยซือ้ผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยหรือไม 
 เคย เพราะเหตุในการซ้ือ .................................................................................... 
 ไมเคย เหตุผลที่ไมซื้อ ............................................................................................  
 
4. ทานตองการซื้อผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยแบบใด ซื้อเปนชิ้น ซื้อเปนชุด 
 
5. ในความคิดเห็นของทาน เห็นสมควรวาผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ควรออกแบบไปใน
ทิศทางใด 
 Traditional แบบด้ังเดิม 
 Contemporary รวมสมัย 
 Modern สมัยใหม 
 **เรียงรายละเอียดของงานจากมากไปนอย Traditional > Contemporary > Modern 
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6. หากทานจะตัดสินใจเลอืกซื้อผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ทานจะเลือกจากปจจัยใด 
ตอไปน้ี 
( กรุณาเรียงลําดับจาก 1=เลือกเปนอันดับแรก, 6=เลือกเปนอันดับสุดทาย) 
  มีสัญลักษณของดนตรีไทย 
  มีความสวยงาม 
  มีประโยชนใชสอย 
  มีขนาดและน้ําหนักพอเหมาะ พกพาสะดวก 
  มีความแปลกใหม แตกตางไปจากผลิตภัณฑที่ระลึกทั่วไป 
  โทนสีมีความเปนไทย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ขอขอบคณุที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 

 
นิสิตปริญญาโท สาขานวัตกรรมการออกแบบ 

คณะศลิปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
________________________________________________ 
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ภาคผนวก ค 
แบบประเมินหลังการออกแบบ 

- แบบประเมินแบบรางของผูเชี่ยวชาญ เพ่ือคัดเลอืกแบบรางที่มีความเหมาะสมที่สุด 
- แบบประเมินแบบรางที่ไดรับการพัฒนา เพ่ือนําไปผลิตผลติภัณฑตนแบบ 

- แบบประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคตอผลิตภัณฑตนแบบ 
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 แบบประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย

ภายใตเกณฑการคัดเลือกของแนวคดิการสรางประสบการณสุนทรียะ 
_______________________________________________________________________ 

โครงการวิจัยเรื่อง การศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก 
เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ดวยแนวคดิการสรางประสบการณสุนทรียะ 

โดย นางสาว นฤภัค ทันอินทรอาจ นิสิตศลิปกรรมศาสตรมหาบัณฑติ 
สาขาวิชา ศิลปกรรม วิชาเอกนวัตกรรมการออกแบบ คณะศิลปกรรมศาสตร 

มหาวิทยาลัย ศรีนครินทรวิโรฒ 

อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ : ผูชวยศาสตราจารย ดร.อรัญ วานิชกร 
อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธรวม : ผูชวยศาสตราจารย ดร.รวิเทพ มุสิกะปาน 

คําชี้แจง แบบประเมินชุดน้ี มีวัตถุประสงคเพ่ือประเมินความเหมาะสมของแบบรางผลิตภัณฑที่
ระลึกดนตรีไทย ภายใตเกณฑการคัดเลือกของแนวคิด การสรางประสบการณสุนทรียะ โดยแบบ
ประเมินถูกแบงออกเปน 3 ตอน ดังน้ี 

 ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูประเมิน  
 ตอนที่ 2 การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอแบบรางที่เหมาะสมสามารถส่ือสาร
ความเปนดนตรีไทยไดชัดเจน ภายใตแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะใหกับผลติภัณฑที่ระลึก 
ทั้งหมด 5 แนวทาง ตามลําดับความคิดเห็น 5 ระดับ ดังตอไปน้ี  

  5 หมายถึง  เหมาะสมมากที่สุด 
  4 หมายถึง  เหมาะสมมาก   
  3 หมายถงึ  เหมาะสมปานกลาง 
  2 หมายถึง  เหมาะสมนอย 
  1 หมายถึง  เหมาะสมนอยที่สุด 

 ตอนที่ 3 ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม 
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ตอนที่ 1 : ขอมูลทั่วไปของผูประเมิน  

ชื่อ.................................................นามสกุล......................................................อายุ..................ป 
อาชีพ / ตําแหนงผูเชี่ยวชาญ......................................................................................................... 
สังกัดบริษัท / มหาวิทยาลัย.......................................................................................................... 
ระดับการศึกษา  ปริญญาตรี  ปริญญาโท    ปริญญาเอก         อ่ืนๆ 

ประสบการณในการทํางาน...........................ป 
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ตอนที่ 2 :  ทานมีความคิดเห็นตอแบบรางที่แสดงอัตลักษณของดนตรีไทย ภายใต แนวคิดการสราง

ประสบการณทางสุนทรียะใหกับผลิตภัณฑของที่ระลึก แตละตัวหัวขอในระดับใด โปรดทํา

เคร่ืองหมาย √ ลงในชองวาง ตามระดับความคิดเห็นของทาน 

1. แนวคิดการดสามมิติ (Pop Up Card) 

ประเด็นในการประเมิน 
ระดับความคิดเห็น

5 4 3 2 1

แบบรางที่ 1 

 
1. สามารถสื่ออัตลักษณของดนตรีไทย    
2. มีความสวยงาม    
3. มีความแปลกใหม นาสนใจ    
4. มีความเหมาะสมในการเปนของที่ระลกึ ของขวัญในโอกาสสําคัญ    
5. งายตอการพกพา    
6. รูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด รปู / รส / กลิ่น / เสียง / สัมผัส    
 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
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2. แนวคิดตวัตอสามมิติ (3D Puzzle) 

ประเด็นในการประเมิน 
ระดับความ
คิดเห็น 

5 4 3 2 1

แบบรางที่ 2 

 
1. สามารถสื่ออัตลักษณของดนตรีไทย    
2. มีความสวยงาม    
3. มีความแปลกใหม นาสนใจ    
4. มีความเหมาะสมในการเปนของที่ระลกึ ของขวัญในโอกาสสําคัญ    
5. งายตอการพกพา    
6. รูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด รปู / รส / กลิ่น / เสียง / สัมผัส    

 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………....................... 
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3. แนวคิดกลองจําลองบรรยากาศการเลนดนตรีไทย 

ประเด็นในการประเมิน 
ระดับความ
คิดเห็น 

5 4 3 2 1

แบบรางที่ 3 

 
1. สามารถสื่ออัตลักษณของดนตรีไทย    
2. มีความสวยงาม    
3. มีความแปลกใหม นาสนใจ    
4. มีความเหมาะสมในการเปนของที่ระลกึ ของขวัญในโอกาสสําคัญ    
5. งายตอการพกพา    
6. รูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด รปู / รส / กลิ่น / เสียง / สัมผัส    
 
ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………....................... 
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4. แนวคิดการพับกระดาษแบบเรขาคณิต 

ประเด็นในการประเมิน 
ระดับความ
คิดเห็น 

5 4 3 2 1

แบบรางที่ 4 

 
1. สามารถสื่ออัตลักษณของดนตรีไทย    
2. มีความสวยงาม    
3. มีความแปลกใหม นาสนใจ    
4. มีความเหมาะสมในการเปนของที่ระลกึ ของขวัญในโอกาสสําคัญ    
5. งายตอการพกพา    
6. รูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด รปู / รส / กลิ่น / เสียง / สัมผัส    
 

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………....................... 
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5. แนวคิดโมเดลสามมิตดินตรีไทย 

ประเด็นในการประเมิน 
ระดับความ
คิดเห็น 

5 4 3 2 1

แบบรางที่ 5 

 
1. สามารถสื่ออัตลักษณของดนตรีไทย    
2. มีความสวยงาม    
3. มีความแปลกใหม นาสนใจ    
4. มีความเหมาะสมในการเปนของที่ระลกึ ของขวัญในโอกาสสําคัญ    
5. งายตอการพกพา    
6. รูปแบบมีความเหมาะสมกับแนวคิด รปู / รส / กลิ่น / เสียง / สัมผัส    
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ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………....................... 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ขอขอบคุณที่ใหความรวมมือในการตอบแบบประเมิน 

 
นิสิตปริญญาโท สาขานวัตกรรมการออกแบบ 

คณะศลิปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
________________________________________________ 
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 แบบประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 

ภายใตเกณฑการคัดเลือกของแนวคดิการสรางประสบการณสุนทรียะ 

_______________________________________________________________________ 

โครงการวิจัยเรื่อง การศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก เพ่ือออกแบบผลติภัณฑ 
ของที่ระลึกดนตรีไทย ดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ 

โดย นางสาว นฤภัค ทันอินทรอาจ นิสิตศลิปกรรมศาสตรมหาบัณฑติ 
สาขาวิชา ศิลปกรรม วิชาเอกนวัตกรรมการออกแบบ คณะศิลปกรรมศาสตร 

มหาวิทยาลัย ศรีนครินทรวิโรฒ 

อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ : ผูชวยศาสตราจารย ดร.อรัญ วานิชกร 
อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธรวม : ผูชวยศาสตราจารย ดร.รวิเทพ มุสิกะปาน 

คําชี้แจง แบบประเมินชุดน้ี มีวัตถุประสงคเพ่ือประเมินแนวทางการพัฒนาแบบรางผลิตภัณฑที่
ระลึกดนตรีไทย ภายใตเกณฑการคัดเลือกของแนวคิด การสรางประสบการณสุนทรียะ โดยแบบ
ประเมินถูกแบงออกเปน 3 ตอน ดังน้ี 

 ตอนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูประเมิน  
 ตอนที่ 2   การประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอแบบรางผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรี
ไทย ภายใตแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะใหกับผลติภัณฑที่ระลึก ทั้งหมด 7 ชิ้นงาน โดยมี
ประเด็น ดังตอไปน้ี  

  ผานเกณฑ 

  ไมผานเกณฑ 

  แนวทางแกไข 

 ตอนที่ 3  ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม 
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ตอนที่ 1 : ขอมูลทั่วไปของผูประเมิน  

ชื่อ.................................................นามสกุล......................................................อายุ..................ป 
อาชีพ / ตําแหนงผูเชี่ยวชาญ......................................................................................................... 
สังกัดบริษัท / มหาวิทยาลัย.......................................................................................................... 
ระดับการศึกษา  ปริญญาตรี   ปริญญาโท      ปริญญาเอก   อ่ืนๆ 

ประสบการณในการทํางาน...........................ป 

 

ตอนที่ 2 :  ทานมีความคิดเห็นตอแบบรางผลิตภัณฑทีร่ะลึกดนตรีไทย ภายใต แนวคิดการสราง
ประสบการณทางสุนทรียะ ในแตละชิ้นงานอยางไร โปรดทําเครื่องหมาย √ ลงในชองวาง ตามความ
คิดเห็นของทาน 

 

1. ระนาดเอกมโหรี 
 

แบบราง 
ความคิดเห็น 

ผาน ไม
ผาน 

ขอเสนอแนะ /  
การปรับปรุงแกไข 
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2. ฆองวงใหญมโหรี 

แบบราง 
ความคิดเห็น 

ผาน ไมผาน ขอเสนอแนะ /  
การปรับปรุงแกไข 

 
 

3. จะเข 

แบบราง 
ความคิดเห็น 

ผาน ไมผาน ขอเสนอแนะ /  
การปรับปรุงแกไข 

 



173 
 

4. ซอสามสาย 

แบบราง 
ความคิดเห็น 

ผาน ไมผาน ขอเสนอแนะ /  
การปรับปรุงแกไข 

 
 

 

5. ซออู 

แบบราง 
ความคิดเห็น 

ผาน ไมผาน ขอเสนอแนะ /  
การปรับปรุงแกไข 
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6. ซอดวง 

แบบราง 
ความคิดเห็น 

ผาน ไมผาน ขอเสนอแนะ /  
การปรับปรุงแกไข 

 
 

7. ขลุยเพียงออ 

แบบราง 
ความคิดเห็น 

ผาน ไมผาน ขอเสนอแนะ /  
การปรับปรุงแกไข 
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8. ฉิ่ง / โทนมโหรี / รํามะนามโหรี 

แบบราง 
ความคิดเห็น 

ผาน ไมผาน ขอเสนอแนะ /  
การปรับปรุงแกไข 

 

 

9. วงมโหรีวงเล็ก รวมเคร่ืองดนตรี 10 ชิ้น 

 
แบบราง 

ความคิดเห็น
ผาน ไม

ผาน 
ขอเสนอแนะ / 
การปรับปรุง

แกไข 
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ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………....................... 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ขอขอบคุณที่ใหความรวมมือในการตอบแบบประเมิน 
นิสิตปริญญาโท สาขานวัตกรรมการออกแบบ 

คณะศลิปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

________________________________________________ 
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แบบสอบถามความพึงพอใจของผูบริโภคกลุมเปาหมาย 

ตอตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
_______________________________________________________________________ 

โครงการวิจัยเรื่อง การศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก 
เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย ดวยแนวคดิการสรางประสบการณสุนทรียะ 

โดย นางสาว นฤภัค ทันอินทรอาจ นิสิตศลิปกรรมศาสตรมหาบัณฑติ 
สาขาวิชา ศิลปกรรม วิชาเอกนวัตกรรมการออกแบบ คณะศิลปกรรมศาสตร 

มหาวิทยาลัย ศรีนครินทรวิโรฒ 

อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ : ผูชวยศาสตราจารย ดร.อรัญ วานิชกร 
อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธรวม : ผูชวยศาสตราจารย ดร.รวิเทพ มุสิกะปาน 

แบบสอบถามชุดน้ี ใชเวลาในการทํา 3-5 นาที 
 
คําชี้แจงของแบบสอบถาม แบบสอบถามชุดนี้ มีวัตถุประสงค เพ่ือประเมินความพึงพอใจของ 
ผู บริโภคกลุ มเปาหมายตัวอยาง ตอตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก โดย
แบบสอบถามถูกแบงออกเปน 2 ตอน ดังน้ี 
 ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 2 การประเมินความพึงพอใจตอตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็ก
ภายใตแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะทั้งหมด 7 หัวขอ ตามลําดับความคิดเห็น 5 ระดับ 
ดังตอไปน้ี  

  5 หมายถึง พึงพอใจมากที่สุด 
  4 หมายถึง พึงพอใจมาก   
  3 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง 
  2 หมายถึง พึงพอใจนอย 
  1 หมายถึง พึงพอใจนอยที่สุด 
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 ตอนที่ 3 ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม 

 
คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม แบบสอบถามชุดน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือรวบรวมขอมูลใน
โครงการศึกษาวิจัย เรื่องการศึกษาอัตลักษณเคร่ืองดนตรีไทยวงมโหรีวงเล็กเพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ
ที่ระลึกดนตรีไทยดวยแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ เพ่ือประกอบการทําปริญญานิพนธ 
เทาน้ัน ไมมีผลตอผูตอบแบบสอบถามแตอยางใด ขอความกรุณาใหทานตอบแบบสอบถามใหครบ
ทุกขอ และตอบตามความเปนจริงของทาน ผูทําปริญญานิพนธขอแสดงความขอบคุณทุกทานที่ให
ความรวมมือ  
 
ชองการทางติดตอผูวิจัย 
อีเมล : greenbeyond21@gmail.com, โทรศัพท 094-4429261 
 
 
ตอนที่ 1 : ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  
 
เพศ  ชาย  หญิง 
 
อายุ  25-34 ป 35-44 ป 45-54 ป 55 ปขึ้นไป 
 
อาชีพ  พนักงานบริษทัเอกชน  พนักงานรัฐวสิาหกิจ 
  รับราชการ   ธุรกิจสวนตัว 
  นักเรียน / นักศึกษา  อ่ืนๆ 
 
  
รายไดตอเดือน  ต่ํากวา 15,000 บาท  15,000-20,000 บาท 
   20,001-30,000 บาท  30,001-40,000 บาท 
   40,001-50,000 บาท  50,000 บาทขึ้นไป 
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ตอนที่ 2 : กรุณาเลือกคําตอบจากความเห็นของทาน 

เกณฑในการประเมินคุณคาและรูปแบบของผลติภัณฑ 
ระดับความ
คิดเห็น 

5 4 3 2 1

ตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 

 

 

 
1. ผลิตภัณฑสามารถสะทอนอัตลักษณดนตรีไทย    
2. ผลิตภัณฑมีความสวยงาม    
3. มีความเหมาะสมในการเปนผลติภัณฑที่ระลึก / เปนของขวัญในโอกาสสําคัญ    
4. รูปแบบมีคณุคาและมีความสรางสรรคแตกตางจากผลิตภัณฑทีร่ะลึกทัว่ไป 
   ในทองตลาด 

   

5. ผลิตภัณฑมีความรวมสมัย    
6. ผลิตภัณฑมีโอกาสทางการตลาด    
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7. ความประทับใจโดยรวมตอผลิตภัณฑแนวคิดการสรางประสบการณสุนทรียะ 
   (สัมผัส รูป รส กลิ่น เสียง พ้ืนผิว และเรือ่งราว) 

   

ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………….....................

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………..................... 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ขอขอบคุณที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 

 
นิสิตปริญญาโท สาขานวัตกรรมการออกแบบ 

คณะศลิปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
________________________________________________ 
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ภาคผนวก ง 
การลงพื้นที ่
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การลงพื้นทีส่ังเกตการณบริเวณสถานที่ทองเทีย่ว 
ที่ไดรับความนิยมจากคนไทยและตางชาติ ทีช่ื่นชอบการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมรวมสมัย 

เพ่ือสังเกตพฤติกรรมผูบริโภคกลุมเปาหมาย และเพื่อสํารวจโอกาสทางการตลาด 
ของผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย 
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การลงพื้นทีเ่ก็บขอมูลจากผูเชี่ยวชาญดานดนตรีไทย 
และผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ 
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ภาคผนวก จ 
แบบรางผลติภัณฑที่ระลกึดนตรีไทย วงมโหรวีงเลก็ 
ตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก 
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แบบรางผลติภัณฑที่ระลกึดนตรีไทย วงมโหรวีงเลก็ 
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ตนแบบผลิตภัณฑที่ระลึกดนตรีไทย วงมโหรีวงเล็ก 
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ภาคผนวก ฉ 
การประชุมวชิาการระดับชาติ  

“มศว วิจยั คร้ังที่ 10” 
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งานประชุมวชิาการระดับชาติ “มศว วจิัย คร้ังที่ 10” 
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ภาคผนวก ช 
การจัดนิทรรศการผลงานปริญญานิพนธ 

(Innovative Centrality) 
ณ สยามเซ็นเตอร 22-23 กรกฎาคม 2560 
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การจัดนิทรรศการผลงานปริญญานิพนธ 
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ประวัติยอผูวิจัย 
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