
ป �จจ�ยส่วนประ�วนประส่วนประมการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�องของผ�$
บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร 

ส่วนประารน�พนธ์ ��(��, 
ของ 

ส่วนประ�ร�นาถ วงศ์ภัทรวิทูร,ภ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�ร

เส่วนประนอต�อบ�ณฑิตวิทยาลัย�ตว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืยาล�ย มหาว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืยาล�ยศ์ภัทรวิทูรร�นคร�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�โรฒ เพ��อเป2นส่วนประ�วนหน3�งของการศ์ภัทรวิทูร3กษา 
ตามหล�กส่วนประ�ตรปร�ญญาบร�หารธ์ ��(��(รก�จมหาบ�ณฑิตวิทยาลัย�ต ส่วนประาขาว�ชาการตลาด 
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บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร 

ส่วนประารน�พนธ์ ��(��, 
ของ 

ส่วนประ�ร�นาถ วงศ์ภัทรวิทูร,ภ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�ร
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ล�ขส่วนประ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืธ์ ��(��� 9เป2นของมหาว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืยาล�ยศ์ภัทรวิทูรร�นคร�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�โรฒ 
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บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร 

บที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืค�ดย�อ 
ของ 

ส่วนประ�ร�นาถ วงศ์ภัทรวิทูร,ภ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�ร
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ส่วนประ�ร�นาถ วงศ์ภัทรวิทูร,ภ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�ร. (2558). ป �จจ�ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซ�วนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซมการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชที	แคลเซียมสูงแบบกล่อง��ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชที	แคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร. สารนิพนธ์ บธ.��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชที	แคลเซียมสูงแบบกล่อง�
แคลเซื้อนมยูเอชที	แคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร. สารนิพนธ์ บธ.�ยมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซ�งแบบกล�องของผ�%บร�โภคในกร)งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชที	แคลเซียมสูงแบบกล่องพมหานคร. ส่วนประารน�พนธ์ ��(��, บธ์ ��(��.ม. (การตลาด). 
กร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพฯ: บ�ณฑิตวิทยาลัย�ตว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืยาล�ย มหาว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืยาล�ยศ์ภัทรวิทูรร�นคร�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�โรฒ. อาจารย,ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ปร3กษาส่วนประารน�พนธ์ ��(��,: 
อาจารย, ดร.ธ์ ��(��นภ�ม� อต�เวที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�น.

การว�จ�ยคร��งน��ม�ความม(�งหมายเพ��อศ์ภัทรวิทูร3กษา ป �จจ�ยส่วนประ�วนประส่วนประมการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ม�ผลต�อพฤต�กรรม
การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�องของผ�$บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร กล(�มต�วอย�างที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ใช$ในการ
ว�จ�ยค�อ ผ�$บร�โภคที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อและบร�โภคผล�ตภ�ณฑิตวิทยาลัย,นมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�อง จ@านวน 400 คน ใช$
แบบส่วนประอบถามเป2นเคร��องม�อในการเก2บข$อม�ล ส่วนประถ�ต�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ใช$ในการว�เคราะห,ข$อม�ล ได$แก� ค�าความถ�� ค�า
ร$อยละ และที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืดส่วนประอบส่วนประมมต�ฐานด$วยส่วนประถ�ต�ไค-ส่วนประแควร,

ผลการว�จ�ยพบว�า ผ�$ตอบแบบส่วนประอบถามส่วนประ�วนใหญ�เป2นเพศ์ภัทรวิทูรหญ�ง ม�อาย(ระหว�าง 30-39 ป� ม�
ส่วนประถานภาพส่วนประมรส่วนประโส่วนประด ส่วนประ@าเร2จการศ์ภัทรวิทูร3กษาระด�บปร�ญญาตร� ม�รายได$เฉล��ยต�อเด�อนระหว�าง 25,001-
35,000 บาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื และม�ว�ธ์ ��(���การด�แลส่วนประ(ขภาพที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ปฏิบัติเป็นประจำคือ รับประทานอาหารที่มีประโยชน์ ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ด้านลักษณะบรรจุภัณฑ์ที่สำคัญที่สุด ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ระบุปริมาณแคลเซียมต่อกล่องไว้อย่างชัดเจน ด้านคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ที่สำคัญ�บ�ต�เป2นประจ@าค�อ ร�บประที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืานอาหารที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ม�ประโยชน, ป �จจ�ย
ส่วนประ�วนประส่วนประมการตลาด ด$านล�กษณะบรรจ(ภ�ณฑิตวิทยาลัย,ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ส่วนประ@าค�ญที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ส่วนประ(ด ได$แก� บรรจ(ภ�ณฑิตวิทยาลัย,ระบ(ปร�มาณแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยม
ต�อกล�องไว$อย�างช�ดเจน ด$านค(ณล�กษณะของผล�ตภ�ณฑิตวิทยาลัย,ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ส่วนประ@าค�ญที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ส่วนประ(ด ได$แก� ม�ระด�บความเข$มข$นของ
ปร�มาณแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�ง ด$านราคาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ส่วนประ@าค�ญที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ส่วนประ(ด ได$แก� การให$ส่วนประ�วนลดเม��อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อส่วนประ�นค$าในปร�มาณมาก ด$าน
ช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืางการจ�ดจ@าหน�ายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ส่วนประ@าค�ญที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ส่วนประ(ด ได$แก� ร$านส่วนประะดวกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ เช�น 7-11 ,Family Mart ด$านการส่วนประ�งเส่วนประร�ม
การตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ส่วนประ@าค�ญที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ส่วนประ(ด ได$แก� การแจกของแถม เช�น ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ 3 แพ2ค แถม 1 แพ2ค และในด$านพฤต�กรรม
การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�อง พบว�า เหต(ผลส่วนประ@าค�ญในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อค�อ ต$องการเพ��มค(ณค�าด$าน
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมให$ก�บร�างกาย ผ�$บร�โภคส่วนประ�วนใหญ�ต�ดส่วนประ�นใจซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อด$วยตนเอง โดยซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อในปร�มาณ 4 กล�อง (1 
แพ2ค) ต�อคร��ง และม�ความถ��ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ 1 คร��ง ต�อส่วนประ�ปดาห,

ผลการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืดส่วนประอบส่วนประมมต�ฐานที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ระด�บน�ยส่วนประ@าค�ญที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืางส่วนประถ�ต� 0.05 พบว�า

1. เพศ์ภัทรวิทูร ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�องของผ�$บร�โภคใน
กร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ในด$านบ(คคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืธ์ ��(���พลต�อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ และความถ��ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ

2. อาย( ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�องของผ�$บร�โภคใน
กร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ในด$านเหต(ผลส่วนประ@าค�ญในการเล�อกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ บ(คคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืธ์ ��(���พลต�อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ และปร�มาณที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ
ต�อคร��ง

3. ส่วนประถานภาพส่วนประมรส่วนประ ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�องของผ�$
บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ในด$านปร�มาณที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อต�อคร��ง และความถ��ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ



4. ระด�บการศ์ภัทรวิทูร3กษาส่วนประ�งส่วนประ(ด ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�องของ
ผ�$บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ในด$านบ(คคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืธ์ ��(���พลต�อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ และปร�มาณที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อต�อคร��ง

5. รายได$เฉล��ยต�อเด�อน ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�องของผ�$
บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ในด$านบ(คคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืธ์ ��(���พลต�อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ และปร�มาณที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อต�อคร��ง

6. ว�ธ์ ��(���การด�แลส่วนประ(ขภาพที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ปฏิบัติเป็นประจำคือ รับประทานอาหารที่มีประโยชน์ ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ด้านลักษณะบรรจุภัณฑ์ที่สำคัญที่สุด ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ระบุปริมาณแคลเซียมต่อกล่องไว้อย่างชัดเจน ด้านคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ที่สำคัญ�บ�ต�เป2นประจ@า ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยม
ส่วนประ�งแบบกล�องของผ�$บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ในด$านบ(คคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืธ์ ��(���พลต�อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ และปร�มาณที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ
ต�อคร��ง

7. ป �จจ�ยส่วนประ�วนประส่วนประมการตลาดด$านล�กษณะบรรจ(ภ�ณฑิตวิทยาลัย,ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอช
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�องของผ�$บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ในด$านเหต(ผลส่วนประ@าค�ญในการเล�อกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ และ
บ(คคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืธ์ ��(���พลต�อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ

8. ป �จจ�ยส่วนประ�วนประส่วนประมการตลาดด$านค(ณล�กษณะของผล�ตภ�ณฑิตวิทยาลัย, ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ
นมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�องของผ�$บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ในด$านเหต(ผลส่วนประ@าค�ญในการเล�อก
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ

9. ป �จจ�ยด$านราคา ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�องของผ�$
บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ในด$านปร�มาณที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อต�อคร��ง

10. ป �จจ�ยด$านช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืางการจ�ดจ@าหน�าย  ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�ง
แบบกล�องของผ�$บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ในด$านบ(คคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืธ์ ��(���พลต�อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ ปร�มาณที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อต�อคร��ง 
และความถ��ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อ

11. ป �จจ�ยด$านการส่วนประ�งเส่วนประร�มการตลาด ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบ
กล�องของผ�$บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ในด$านปร�มาณที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อต�อคร��ง
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This research was aimed at studying the Marketing Mix Factors Affecting 
Consumers’ Buying Behaviors on High Calciam UHT Milk in Bangkok Metropolis. Samples 
were 400 consumers buying and using the products. Questionnaire was used for data 
collection. Statistics used for data analysis were frequency and percentage, Chi-square was 
used for hypothesis testing. 

Research results were shown as follows: most respondents were females, aged 
between 30-39 years old, held single marital status, held bachelor degree, earned average 
monthly income between 25,001-35,000 Baht and usually ate useful food. The most 
important marketing mix factors in term of packaging factor was calciam level clearly 
indicated on the packaging. The most important product attribute factor was intensity of high 
calciam level. The most important price factor was volume discounts. The most important 
distribution channel factor was convenience store such as 7-11, Family Mart. The most 
important promotion factor was giveaways such as buy 3 packs, free 1 pack. Consumers’ 
buying behavior results shown that most consumers bought UHT milk high calcium to 
receive benefit from the calciam for their health, they made buying decision by themselves. 
Most consumers bought the products for 4 boxes (1 pack) per time. The buying frequency 
was a time per week. 

Results of hypothesis testing at the 0.05 significant levels were shown as follows:

1. Gender has affected buying behaviors on high calciam UHT milk in term of 
influential person for buying decision and frequency buying. 

2. Age has affected buying behaviors on high calciam UHT milk in term of 
important reason for buying, influential person for buying decision and quantity buying per 
time.



3. Marital status has affected buying behaviors on high calciam UHT milk in term 
of quantity buying per time and frequency buying.

4. Education level has affected buying behaviors on high calciam UHT milk in 
term of influential person for buying decision and quantity buying per time.

5. Average monthly income has affected buying behaviors on high calciam UHT 
milk in term of influential person for buying decision and quantity buying per time.

6. Healthcare-related activities has affected buying behaviors on high calciam 
UHT milk in term of influential person for buying decision and quantity buying per time.

7. Packaging factor has affected buying behaviors on high calciam UHT milk in 
term of important reason for buying and influential person for buying decision.

8. Product attribute factor has affected buying behaviors on high calciam UHT 
milk in term of important reason for buying.

9. Price factor has affected buying behaviors on high calciam UHT milk in term of 
quantity buying per time.

  10. Distribution channel factor has affected buying behaviors on high calciam UHT 
milk in term of influential person for buying decision, quantity buying per time and frequency 
buying.

  11. Promotion factor has affected buying behaviors on high calciam UHT milk in 
term of quantity buying per time.



อาจารย,ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ปร3กษาส่วนประารน�พนธ์ ��(��, ประธ์ ��(��านคณะกรรมการบร�หารหล�กส่วนประ�ตร และคณะกรรมการ
ส่วนประอบได$พ�จารณาส่วนประารน�พนธ์ ��(��,เร��อง ป �จจ�ยส่วนประ�วนประส่วนประมการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค��อนมย�เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค�ยมส่วนประ�งแบบกล�อง ของผ�$บร�โภคในกร(งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืพมหานคร ของ ส่วนประ�ร�นาถ วงศ์ภัทรวิทูร,ภ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�ร ฉบ�บน��แล$ว เห2น
ส่วนประมควรร�บเป2นส่วนประ�วนหน3�ง ของการศ์ภัทรวิทูร3กษาตามหล�กส่วนประ�ตรบร�หารธ์ ��(��(รก�จมหาบ�ณฑิตวิทยาลัย�ต ส่วนประาขาว�ชาการตลาด 
ของมหาว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืยาล�ยศ์ภัทรวิทูรร�นคร�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�โรฒได$ 

อาจารย,ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ปร3กษาส่วนประารน�พนธ์ ��(��, 

           …..……………………………………………….. 
 (อาจารย, ดร.ธ์ ��(��นภ�ม� อต�เวที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�น) 

ประธ์ ��(��านคณะกรรมการบร�หารหล�กส่วนประ�ตร 

 …………………………………………………… 
(รองศ์ภัทรวิทูราส่วนประตราจารย, ดร.ณ�กษ, ก(ล�ส่วนประร,)

 
คณะกรรมการส่วนประอบ 

 …………………………………………………… ประธ์ ��(��าน 
(อาจารย, ดร.ธ์ ��(��นภ�ม� อต�เวที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�น)

 …………………………………………………… กรรมการส่วนประอบส่วนประารน�พนธ์ ��(��, 
(อาจารย, นาฎอนงค, นามบ(ดด�) 

 …………………………………………………… กรรมการส่วนประอบส่วนประารน�พนธ์ ��(��, 
(อาจารย, จ�ตอ(ษา ข�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซือง)

 
อน(ม�ต�ให$ร�บส่วนประารน�พนธ์ ��(��,ฉบ�บน��เป2นส่วนประ�วนหน3�งของการศ์ภัทรวิทูร3กษาตามหล�กส่วนประ�ตรปร�ญญา

บร�หารธ์ ��(��(รก�จมหาบ�ณฑิตวิทยาลัย�ต ส่วนประาขาว�ชาการตลาด ของมหาว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืยาล�ยศ์ภัทรวิทูรร�นคร�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�โรฒ 

…………………………………………………… คณบด�คณะส่วนประ�งคมศ์ภัทรวิทูราส่วนประตร, 
(ผ�$ช�วยศ์ภัทรวิทูราส่วนประตราจารย, ดร.ชลว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืย, เจ�ยรจ�ตต,) 

    ว�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�� ……… เด�อน เมษายน พ.ศ์ภัทรวิทูร. 2558



ประกาศคุณูปกา�ณูปการ��0
ปการ

ส่วนประารน�พนธ์ ��(��,ฉบ�บน�� ส่วนประ@าเร2จได$ด$วยความกร(ณาอย�างส่วนประ�งจาก อาจารย, ดร.ธ์ ��(��นภ�ม� อต�เวที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�น 
อาจารย,ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ปร3กษาส่วนประารน�พนธ์ ��(��,ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ได$ให$ ค@าปร3กษา ค@าแนะน@า ตรวจส่วนประอบและแก$ไขข$อบกพร�องต�างๆ ใน
การจ�ดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื@างานว�จ�ยต��งแต�เร��มต$นด@าเน�นงานว�จ�ยจนส่วนประ@าเร2จเร�ยบร$อยส่วนประมบ�รณ, ผ�$ว�จ�ยขอกราบ
ขอบพระค(ณเป2นอย�างส่วนประ�งในความกร(ณาของอาจารย,ไว$ ณ โอกาส่วนประน��

ขอกราบขอบพระค(ณ อาจารย, นาฎอนงค, นามบ(ดด� และ อาจารย, จ�ตอ(ษา ข�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซือง ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ได$
ให$ความกร(ณาเป2นผ�$เช��ยวชาญในการตรวจแบบส่วนประอบถาม ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภค3�งได$เส่วนประ�ยส่วนประละเวลาช�วยแก$ไขค(ณภาพ
เคร��องม�อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ใช$ในการว�จ�ย รวมถ3งได$ให$ค@าช��แนะและว�ธ์ ��(���แก$ไขเป2นอย�างด�

ขอขอบพระค(ณคณาจารย,ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื(กที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�านในโครงการหล�กส่วนประ�ตรบร�หารธ์ ��(��(รก�จมหาบ�ณฑิตวิทยาลัย�ต 
มหาว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืยาล�ยศ์ภัทรวิทูรร�นคร�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�โรฒ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ได$อบรม ส่วนประ��งส่วนประอน ประส่วนประ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืธ์ ��(��� 9ประส่วนประาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืว�ชาความร�$ อ�นเป2นประโยชน,
อย�างย��งแก�ผ�$ว�จ�ย รวมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��งขอขอบค(ณเจ$าหน$าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��โครงการภาคว�ชาบร�หารธ์ ��(��(รก�จ เจ$าหน$าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��บ�ณฑิตวิทยาลัย�ต
ว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืยาล�ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื(กที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�าน ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ให$การแนะน@า และอ@านวยความส่วนประะดวกเป2นอย�างด�ตลอดระยะเวลาการศ์ภัทรวิทูร3กษา 
ตลอดจนเพ��อนๆ น�ส่วนประ�ต MBA ร(�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�� 14 ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื(กคน ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ได$ให$ความช�วยเหล�อ คอยเป2นก@าล�งใจในการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื@าส่วนประาร
น�พนธ์ ��(��,ฉบ�บน��

ขอกราบขอบพระค(ณบ�ดามารดา ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��คอยด�แล เอาใจใส่วนประ� คอยเป2นก@าล�งใจและส่วนประน�บส่วนประน(นใน
การที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื@าว�จ�ยในคร��งน�� พร$อมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��งให$การอบรมเล��ยงด� และส่วนประ��งส่วนประอนให$ผ�$ว�จ�ยเป2นคนด�ของครอบคร�วและ
ส่วนประ�งคม ตลอดจนส่วนประมาช�กที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื(กคนในครอบคร�วที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��คอยช�วยเหล�อและให$ค@าแนะน@าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ด�ม�ค(ณค�า ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื@าให$ผ�$ว�จ�ย
ส่วนประามารถจ�ดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื@างานว�จ�ยฉบ�บน��ได$อย�างส่วนประ@าเร2จล(ล�วง

ค(ณประโยชน,และความด�อ�นพ3งม�จากส่วนประารน�พนธ์ ��(��,ฉบ�บน�� ผ�$ว�จ�ยขอมอบแด�บ�ดามารดา 
ส่วนประมาช�กในครอบคร�ว ตลอดจนบ�รพาจารย,ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื(กที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�านที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ได$อบรมส่วนประ��งส่วนประอน ช��แนะ ปล�กฝ �งความด�งาม และ
ความมานะอดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืน อ�นเป2นพ��นฐานส่วนประ@าค�ญที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื��ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื@าให$เก�ดผลส่วนประ@าเร2จในการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื@าส่วนประารน�พนธ์ ��(��,ในคร��งน��

                                                                                     ส่วนประ�ร�นาถ วงศ์ภัทรวิทูร,ภ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซืรว�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื�ร
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กรอบแนำ�วคว	มค
ด้านเนืในำ�ก	รว
จัย�cCrop���衄մ������s�ย 

�(�4$� �	C3 P��
6(%�	&���!“ ป�จัย�cCrop���衄մ������sจัย�cCrop���衄մ������s�ยสำคัญ�วนำ�ประสำคัญมก	รตลัง���	ด้านเนืท��ม�ผลัง���ต�อพฤต
กรรมก	รซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ” ได้มีการกำ#$อ
นำ�มย�เอชท�แคลัง���เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ” ได้มีการกำ�ยมสำคัญ�งแบบกลัง����องของผ�"บร
โภคในำ�กร�งเทพมห	นำ�คร ”!#"$�� �	 *���"�(���	
�
�	�����(���	���!"(����#���.

                         ต�วแปรอ
สำคัญระ       ต�วแปรต	ม

1
1

พฤต
กรรมก	รซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ” ได้มีการกำ#$อนำ�ม 
ย�เอชท�แคลัง���เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ” ได้มีการกำ�ยมสำคัญ�งแบบ

กลัง����องของผ�"บร
โภคในำ�
กร�งเทพมห	นำ�คร

ป
จจ
ยส�วนประสมการตลาด
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บทท�� 2
เอกสารและงานว�จัยที่เกี่ยวข้อ�ยท��เก��ยวข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս��อง

ในการวิจัยเ�จัยเรื่อ
ยเร
�อง “ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�ผลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อนมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยม
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"งแบบกล�องของผ"(บร�โภคในกร+งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียพมหานคร” ผ"(วิจัยเ�จัยเรื่อ
ยได(ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาเอกส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารและงานวิจัยเ�จัยเรื่อ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(องตาม
ล2าด
บ ตามห
วิจัยเข(อด
งต�อไปน�!

1. แนวิจัยเค�ดและที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียฤษฎีเกี่ยวกับลั�เก��ยวิจัยเก
บล
กษณะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7
2. แนวิจัยเค�ดและที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียฤษฎีเกี่ยวกับลั�เก��ยวิจัยเก
บพฤต�กรรมของผ"(บร�โภค
3. แนวิจัยเค�ดและที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียฤษฎีเกี่ยวกับลั�เก��ยวิจัยเก
บส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาด
4. ควิจัยเามหมายของนมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�และข(อม"ลผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7
5. ประโยชน7และควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญของแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยม
6. งานวิจัยเ�จัยเรื่อ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(อง

1. แนวค�ดและทฤษฎีเกี่ยวกับลั�เก��ยวก�บล�กษณะด�านประชากรศาสตร#
ปราโมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียย7 ประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียก+ล (2543: 1-2) กล�าวิจัยเวิจัยเ�า ประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7 ตรงก
บค2าภาษาอ
งกฤษวิจัยเ�า 

Demography ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ��งม�รากศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo
พที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย7มาจัยเรื่อากภาษากร�ก ค
อ “demos” (people) หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง “พลเม
อง ประชา” 
และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง “การเข�ยน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�บาย พรรณนา หร
อวิจัยเรรณนา” โดยม�
น
ยวิจัยเ�าหมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง “การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาอย�างเป[นวิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยาศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7เก��ยวิจัยเก
บประชากรมน+ษย7”

น�ยามของ “ประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7” จัยเรื่อะจัยเรื่อ2าก
ดควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นใจัยเรื่ออย"�เฉพาะกล+�มรวิจัยเมของคนหร
อมน+ษย7
เที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�าน
!น ค2าวิจัยเ�า “ประชากร หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง “กล+�มรวิจัยเมของบ+คคล” ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งแส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดงให(เห[นภาพโดยใช(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา�ต�ต
วิจัยเเลข 
ประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7จัยเรื่อะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นใจัยเรื่อพฤต�กรรมของกล+�มบ+คคล ไม�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นใจัยเรื่อพฤต�กรรมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนต
วิจัยเหร
อของแต�ละบ+คคล

Department of Economic and Social Affairs ขององค7การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่หประชาชาต� (1958: 3 อ(างอ�ง
จัยเรื่อาก น�พนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7 เที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียพวิจัยเ
ลย7. 2523: 1) ได(ให(ค2าจัยเรื่อ2าก
ดควิจัยเาม “ประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7” ไวิจัยเ(วิจัยเ�า เป[นการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาเก��ยวิจัยเ
ก
บประชากรอย�างม�หล
กเกณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ในเร
�องเก��ยวิจัยเก
บขนาด (Size) โครงส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(าง(Structure) และพ
ฒนาการ 
(Development) ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางประชากร

Hauser และ Duncan (1966: 2 อ(างอ�งจัยเรื่อาก น�พนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7 เที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียพวิจัยเ
ลย7. 2523: 1) ได(ให(ควิจัยเามหมาย
ไวิจัยเ(วิจัยเ�า “ประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7เป[นการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งขนาดการกระจัยเรื่อายต
วิจัยเ (Distribution) และองค7ประกอบ
(Composition) ของประชากร ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งการเปล��ยนแปลงและองค7ประกอบของการเปล��ยนแปลง



��

ด
งกล�าวิจัยเน
!น องค7ประกอบของการเปล��ยนแปลงที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางประชากร ได(แก� การเก�ด การตาย การย(ายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา��น 
และการเปล��ยนแปลงฐานที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคม (Social mobility)

การแบ�งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนตลาดตามต
วิจัยเแปรด(านประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7 (Demographic) ประกอบด(วิจัยเย อาย+ 
เพศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo ขนาดครอบคร
วิจัยเ ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาานภาพครอบคร
วิจัยเ รายได( อาช�พ การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษา ล
กษณะด(านประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7
เป[นล
กษณะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญ และ ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา�ต�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��วิจัยเ
ดได(ของประชากรจัยเรื่อะช�วิจัยเยในการก2าหนดตลาดเป(าหมาย ในขณะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�� 
ล
กษณะด(านจัยเรื่อ�ตวิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยาและส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคมวิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรมช�วิจัยเยอธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�บายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง ควิจัยเามค�ดควิจัยเามร"(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่0กของกล+�มเป(าหมาย
เที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�าน
!น ข(อม"ลด(านประชากรจัยเรื่อะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาเข(าถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งและม�ประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�ผลต�อการก2าหนดตลาดเป(าหมายรวิจัยเมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!ง
ง�ายต�อการวิจัยเ
ดมากกวิจัยเ�าต
วิจัยเแปรอ
�น โดยต
วิจัยเแปรด(านประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญ  (ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo�ร�วิจัยเรรณ เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�ร
ตน7. 
2539: 41) ม�ด
งน�! 

1. อาย+ (Age) เน
�องจัยเรื่อากผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7จัยเรื่อะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเามต(องการของกล+�มผ"(
บร�โภคที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�อาย+แตกต�างก
น โดยน
กการตลาดจัยเรื่อะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาใช(ประโยชน7จัยเรื่อากอาย+เป[นต
วิจัยเแบ�งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนตลาด
ได(

2. เพศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo (Sex) เป[นต
วิจัยเแปรที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญเช�นก
น โดยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร�จัยเรื่อะเป[นเป(าหมาย และเป[นผ"(
บร�โภคที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�อ2านาจัยเรื่อในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"ง ไม�วิจัยเ�าจัยเรื่อะเป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าประเภที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียใดก[ตาม เช�น ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าหร
บผ"(ชาย หร
อเด[ก 
ก[ม
กจัยเรื่อะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งเกตได(วิจัยเ�าผ"(ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อม
กเป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร�มากกวิจัยเ�าเพศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloอ
�น

3. ล
กษณะครอบคร
วิจัยเ (Marital Status) เป[นเป(าหมายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญของน
กการตลาด โดย
จัยเรื่อะให(ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นใจัยเรื่อก
บจัยเรื่อ2านวิจัยเน และล
กษณะของบ+คคลในคร
วิจัยเเร
อนที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ใช(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าใดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าหน0�ง เพ
�อใช(ในการ
พ
ฒนากลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การตลาดให(เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มก
บผ"(บร�โภคกล+�มน�!

4. รายได( และการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษา (Income and Education) ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งน
บเป[นต
วิจัยเแปรที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญใน
การก2าหนดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนของตลาด โดยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
�วิจัยเไปน
กการตลาดจัยเรื่อะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นใจัยเรื่อผ"(บร�โภคที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�ควิจัยเามร2�ารวิจัยเย ม�อ2านาจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"ง 
แต�คนที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�รายได(ปานกลางถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งต2�า จัยเรื่อะเป[นตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�ขนาดใหญ� ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งอาจัยเรื่อม�ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อก[ได( 
อาจัยเรื่อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(เก�ดการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"ญเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ยล"กค(าในกล+�มน�!ไปได( และป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยด(านร"ปแบบการด2ารงช�วิจัยเ�ต รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่น�ยม ค�าน�ยม 
การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษา ฯลฯ ก[อาจัยเรื่อเป[นเกณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ในการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญได(นอกเหน
อจัยเรื่อากป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยด(านรายได(เพ�ยง
อย�างเด�ยวิจัยเ และในด(านของการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษา และรายได( จัยเรื่อะม�แนวิจัยเโน(มควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7อย�างใกล(ช�ดในเช�งเหต+
และผล เช�น บ+คคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาต2�า โอกาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะหางานระด
บส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"งยาก จัยเรื่อ0งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(ม�รายได(ต2�า เป[นต(น

จัยเรื่อากแนวิจัยเค�ดและที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียฤษฎีเกี่ยวกับลั�เก��ยวิจัยเก
บประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7 ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร+ปวิจัยเ�า ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งแวิจัยเดล(อมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7 
เป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(ควิจัยเามต(องการของผ"(บร�โภคม�ควิจัยเามแตกต�างก
น ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งประกอบด(วิจัยเย โครงส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างอาย+ของ
ประชากร การเปล��ยนแปลงร"ปแบบของครอบคร
วิจัยเ การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษา รายได( และร"ปแบบการด2าเน�นช�วิจัยเ�ต

2. แนวค�ดและทฤษฎีเกี่ยวกับลั�เก��ยวก�บพฤต�กรรมข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս�องผู้บริโภค��p���C:\Users\ADMINI~1\AppDa(�บร�โภค
2.1 ความหมายข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս�องพฤต�กรรมผู้บริโภค��p���C:\Users\ADMINI~1\AppDa(�บร�โภค



��

อด+ลย7 จัยเรื่อาต+รงคก+ล (2550: 5) อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�บายวิจัยเ�า พฤต�กรรมผ"(บร�โภค หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง ก�จัยเรื่อกรรม
ต�างๆ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��บ+คคลกระที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าเม
�อได(ร
บบร�โภคส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าหร
อบร�การ รวิจัยเมไปถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งการขจัยเรื่อ
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าหร
อบร�การหล
งการ
บร�โภคด(วิจัยเย – Activities people undertake when obtain, consuming and disposing of products 
and services กล�าวิจัยเโดยง�ายก[ค
อเป[นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เข(าใจัยเรื่อก
นวิจัยเ�า พฤต�กรรมผ"(บร�โภคเป[นเร
�องเก��ยวิจัยเก
บ “ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าไมคน
จัยเรื่อ0งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ”

ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo�ร�วิจัยเรรณ เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�ร
ตน7 และคณะ (2546: 192) อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�บายวิจัยเ�า พฤต�กรรมผ"(บร�โภค หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง 
พฤต�กรรมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ผ"(บร�โภคที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าการค(นหา การค�ด การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ การใช( การประเม�นผล ในส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าและบร�การ ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�ง
คาดวิจัยเ�าจัยเรื่อะตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเามต(องการของเขา (Schiffman; & Kanuk. 2000: G-3) หร
อเป[นข
!นตอน ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��
เก��ยวิจัยเก
บควิจัยเามค�ด ประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่บการณ7 การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ การใช(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าและบร�การของผ"(บร�โภค เพ
�อตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเาม
ต(องการและควิจัยเามพ0งพอใจัยเรื่อของเขา (Solomon. 2002: 528) หร
อหมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งพฤต�กรรม
การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อและการกระที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าของผ"(บร�โภคที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(องก
บการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อและการใช(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า น
กการตลาดจัยเรื่อ0ง
จัยเรื่อ2าเป[นต(องศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาและวิจัยเ�เคราะห7พฤต�กรรมผ"(บร�โภค ด(วิจัยเยเหต+ผลหลายประการ กล�าวิจัยเค
อ 

1) พฤต�กรรมของผ"(บร�โภคม�ผลต�อกลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การตลาดของธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a+รก�จัยเรื่อ และม�ผลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(
ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a+รก�จัยเรื่อประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่บควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าเร[จัยเรื่อ ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา(ากลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเามพ0งพอใจัยเรื่อของผ"(บร�โภคได(

2) เพ
�อให(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อดคล(องก
บแนวิจัยเควิจัยเามค�ดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาด (Marketing concept) ค
อ
การที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(ล"กค(าพ0งพอใจัยเรื่อ ด(วิจัยเยเหต+น�!จัยเรื่อ0งจัยเรื่อ2าเป[นต(องศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งพฤต�กรรมของผ"(บร�โภค เพ
�อจัยเรื่อ
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(น
หร
อกลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การตลาด เพ
�อตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเามพ0งพอใจัยเรื่อของผ"(บร�โภคได(

ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aงช
ย ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
นต�วิจัยเงษ7 (2540: 29) อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�บายวิจัยเ�า พฤต�กรรมผ"(บร�โภค หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง การกระที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าของ
บ+คคลใดบ+คคลหน0�งซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งเก��ยวิจัยเข(องโดยตรงก
บการจัยเรื่อ
ดหาให(ได(มาและการใช(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าและบร�การ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งน�!หมาย
รวิจัยเมถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งกระบวิจัยเนการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งม�มาอย"�ก�อนแล(วิจัยเ และม�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนในการก2าหนดให(ม�การกระที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าด
งกล�าวิจัยเ

2.2 การว�เคราะห#พฤต�กรรมผู้บริโภค��p���C:\Users\ADMINI~1\AppDa(�บร�โภค
ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo�ร�วิจัยเรรณ เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�ร
ตน7 และคณะ (2546: 193) อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�บายวิจัยเ�า การวิจัยเ�เคราะห7พฤต�กรรมผ"(

บร�โภค (Analyzing consumer behavior) เป[นการค(นหาหร
อวิจัยเ�จัยเรื่อ
ยเก��ยวิจัยเก
บพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อและการ
ใช(ของผ"(บร�โภค ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เป[นบ+คคล กล+�ม หร
อองค7กร เพ
�อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียราบถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งล
กษณะควิจัยเามต(องการ และพฤต�กรรม
การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ การใช( การเล
อกบร�การ แนวิจัยเค�ด หร
อประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่บการณ7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(ผ"(บร�โภคพ0งพอใจัยเรื่อ ค2าตอบที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ได(
จัยเรื่อะช�วิจัยเยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(น
กการตลาดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาก2าหนดกลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การตลาด (Marketing strategies) ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอง
ควิจัยเามพ0งพอใจัยเรื่อของผ"(บร�โภคได(อย�างเหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม

ค2าถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาามที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ใช(เพ
�อค(นหาล
กษณะพฤต�กรรมผ"(บร�โภคค
อ 6Ws และ 1H ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งประกอบด(วิจัยเย 
Who?, What?, Why?, Who?, When?, Where?, และ How? เพ
�อค(นหาค2าตอบ 7 ประการ หร
อ 
7Os ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งประกอบด(วิจัยเย Occupants, Objects, Objectives, Organizations, Occasions, Outlets and 
Operations ม�ตารางแส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดง การใช(ค2าถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาาม 7 ค2าถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาาม เพ
�อหาค2าตอบ 7 ประการ เก��ยวิจัยเก
บพฤต�กรรมผ"(



��

บร�โภค รวิจัยเมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งการใช(กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การตลาดให(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อดคล(องก
บค2าตอบเก��ยวิจัยเก
บพฤต�กรรมผ"(บร�โภค ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งม�ราย
ละเอ�ยดด
งน�!

ตาราง 1 แส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดงค2าถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาาม 7 ค2าถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาาม (6Ws และ 1H) เพ
�อหาค2าตอบ 7 ประการเก��ยวิจัยเก
บพฤต�กรรมผ"(
บร�โภค (7Os)

ค-าถาม
(6Ws และ 1H)

ค-าตอบท��ต�องการทราบ (7Os) กลย8ทธ์การต#การตลาดท��เก��ยวข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս��อง

1. ใครอย"�ในตลาดเป(า
หมาย
(Who is in the target 
market?)

ล
กษณะกล+�มเป(าหมาย (Occupants) 
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางด(าน 
1. ประชากรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7 
2. ภ"ม�ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7 
3. จัยเรื่อ�ตวิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยา หร
อ จัยเรื่อ�ตวิจัยเ�เคราะห7
4. พฤต�กรรมศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ตร7 

กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การตลาด (4Ps) ประกอบด(วิจัยเย 
กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ด(านผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ราคา การจัยเรื่อ
ด
จัยเรื่อ2าหน�าย และการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาด ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��
เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเามพ0ง
พอใจัยเรื่อของกล+�มเป(าหมายได(

2. ผ"(บร�โภคซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!ออะไร 
(What does the 
consumer buy?)

ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ผ"(บร�โภคต(องการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Objects) 
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ผ"(บร�โภคต(องการจัยเรื่อากผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ก[
ค
อ ต(องการค+ณส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มบ
ต� หร
อ องค7
ประกอบของผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product 
component) และควิจัยเามแตกต�างที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��
เหน
อกวิจัยเ�าค"�แข�งข
น (Competitive 
differentiation)

กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ด(านผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product 
strategies) ประกอบด(วิจัยเย 
1. ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7หล
ก 
2. ร"ปล
กษณ7ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ได(แก� 
การบรรจัยเรื่อ+ภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ตราส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า ร"ปแบบบร�การ 
ค+ณภาพ ล
กษณะนวิจัยเ
ตกรรม 
3. ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ควิจัยเบ 
4. ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��คาดหวิจัยเ
ง 
5. ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo
กยภาพผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ควิจัยเามแตกต�าง
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการแข�งข
น (Competitive 
differentiation) ประกอบด(วิจัยเยควิจัยเามแตกต�าง
ด(านผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 บร�การ พน
กงาน และภาพ
ล
กษณ7



��

ค-าถาม
(6Ws และ 1H)

ค-าตอบท��ต�องการทราบ (7Os) กลย8ทธ์การต#การตลาดท��เก��ยวข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս��อง

3. ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าไมผ"(บร�โภคจัยเรื่อ0งซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 
(Why does the 
consumer buy?) 

วิจัยเ
ตถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา+ประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่งค7ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Objectives) 
ผ"(บร�โภคซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าเพ
�อตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเาม
ต(องการของเขาด(านร�างกาย และด(าน
จัยเรื่อ�ตวิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยา ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งต(องศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�
อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อค
อ 
1. ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยภายใน หร
อ ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียาง
จัยเรื่อ�ตวิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยา 
2. ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคม และวิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรม 
3. ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยเฉพาะบ+คคล 

กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ใช(มาก ค
อ 
1. กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ด(านผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product 
Strategies) 
2. กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาด 
(Promotion strategies) ประกอบด(วิจัยเย
กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การโฆษณา การขายโดยใช(
พน
กงานขาย การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการขาย การให(
ข�าวิจัยเและการประชาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7 
3. กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ด(านราคา (Price strategies) 
4. กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ด(านช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย 
(Distribution Channel Strategies) 

4. ใครม�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนร�วิจัยเมใน
การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 
(Who participates in 
the buying?) 

บที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียบาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียของกล+�มต�างๆ 
(Organizations) ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�ผลในการ
ต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อประกอบด(วิจัยเย 
1. ผ"(ร�เร��ม 2. ผ"(ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พล 
3. ผ"(ต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 4. ผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 5. ผ"(ใช( 

กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ใช(มากค
อ กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การโฆษณา 
และ (หร
อ) กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาด 
(Advertising and Promotion Strategies) 
โดยใช(กล+�มผ"(ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พล 

5. ผ"(บร�โภคซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อเม
�อใด 
(When does the 
consumer buy?) 

โอกาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Occasions) เช�น 
ช�วิจัยเงเด
อนใดของป� หร
อช�วิจัยเงฤด"กาลใด
ของป� ช�วิจัยเงวิจัยเ
นใดของเด
อน ช�วิจัยเงเวิจัยเลาใด
ของวิจัยเ
น โอกาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่พ�เศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloษหร
อเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloกาลวิจัยเ
น
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญต�างๆ

กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ใช(มากค
อ กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการ
ตลาด (Promotion Strategies) เช�น ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าการ
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาดเม
�อใด จัยเรื่อ0งจัยเรื่อะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อดคล(องก
บ
โอกาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 

6. ผ"(บร�โภคซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ไหน 
(Where does the 
consumer buy?) 

ช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียาง หร
อแหล�ง (Outlets) ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ผ"(
บร�โภคไปที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ เช�น ห(างส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่รรพ
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ+ปเปอร7มาร7เก[ต ร(านส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะดวิจัยเก
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ ฯลฯ 

กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย 
(Distribution Channel Strategies) บร�ษ
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
น2าผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�ตลาดเป(าหมายโดยพ�จัยเรื่อารณา
วิจัยเ�าจัยเรื่อะผ�านคนกลางอย�างไร

7. ผ"(บร�โภคซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!ออย�างไร 
(How does the 
consumer buy?) 

ข
!นตอนในการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 
(Operation) ประกอบด(วิจัยเย 
1. การร
บร"(ป 
ญหา 
2. การค(นหาข(อม"ล 
3. การประเม�นผลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเล
อก 
4. การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 
5. ควิจัยเามร"(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่0กภายหล
งการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 

กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ใช(มาก ค
อกลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการ
ตลาด (Promotion Strategies) ประกอบ
ด(วิจัยเย การโฆษณาการขายโดยใช(พน
กงาน
ขาย การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการขาย การให(ข�าวิจัยเ และ
การประชาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7 การตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางตรง เช�น 
พน
กงานขายจัยเรื่อะก2าหนดวิจัยเ
ตถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา+ประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่งค7ในการ
ขายให(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อดคล(องก
บวิจัยเ
ตถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา+ประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่งค7ในการ
ต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 



��

ด
งน
!น การวิจัยเ�เคราะห7พฤต�กรรมผ"(บร�โภคจัยเรื่อ0งเป[นเร
�องของการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยต�างๆ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�ผลต�อ
พฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ วิจัยเ�าผ"(บร�โภคม�การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ อะไร ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ไหน ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!ออย�างไรและเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�าใด ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อเม
�อใด 
และซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าไม การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาและที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียราบข(อเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย[จัยเรื่อจัยเรื่อร�งของพฤต�กรรมเหล�าน�!ช�วิจัยเยให(เป[นแนวิจัยเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางในการ
วิจัยเางแผนกลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาดได(

1.3 โมเดลพฤต�กรรมผู้บริโภค��p���C:\Users\ADMINI~1\AppDa(�บร�โภค
     ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo�ร�วิจัยเรรณ เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�ร
ตน7 และคณะ (2546: 196) อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�บายวิจัยเ�า โมเดลพฤต�กรรมผ"(บร�โภค 

(Consumer Behavior Model) เป[นการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งเหต+จัยเรื่อ"งใจัยเรื่อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(เก�ดการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 โดย
ม�จัยเรื่อ+ดเร��มต(นจัยเรื่อากการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก�ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(น (Stimulus) ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(เก�ดควิจัยเามต(องการ ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นผ�านเข(ามาใน
ควิจัยเามร"(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่0กน0กค�ดของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Buyer’s Black Box) ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งเปร�ยบเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม
อนกล�องด2าซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งผ"(ผล�ต หร
อ ผ"(ขายไม�
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาคาดคะเนได( ควิจัยเามร"(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่0กน0กค�ดของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อจัยเรื่อะได(ร
บอ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลจัยเรื่อากล
กษณะต�างๆของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อแล(วิจัยเจัยเรื่อะม�
การตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Buyer’s Response) หร
อการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ(Buyer’s Purchase 
Decision) 

                ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยภายนอก                                            ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ย
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนบ+คคล                                ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยภายใน
             (External Factors)                                       (Personal 
Factors)                          (Internal Factors)

ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยด(านวิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรม 
(Cultural)

ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยด(านส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคม
(Social)

วิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรมพ
!นฐาน 
(Culture)
วิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรมย�อย 
(Subculture)
ช
!นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคม
(Social Class)

กล+�มอ(างอ�ง (Reference 
Group)
ครอบคร
วิจัยเ
(Family)
บที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียบาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียและส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาานะ
(Role and Statuses)

กล�องด2าหร
อ
ควิจัยเามร"(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่0กน0กค�ดของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ
(Buyer’s Characteristic)

การตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ
(Response = R)การเล
อก

ผล�ตภ
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การเล
อกตราส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า 
การเล
อกผ"(ขาย 
การเล
อกเวิจัยเลาในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 
การเล
อกปร�มาณการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 

Buyer’s Black Box

ล
กษณะของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ
(Buyer’s Characteristic)ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยด(านวิจัยเ
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(Cultural) 

ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยด(านส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคม (Social) 
ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนบ+คคล (Personal) 
ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยด(านจัยเรื่อ�ตวิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยา (Psychological) 

ข
!นตอนการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ
(Buyer’s Decision Process)การร
บร"(ป 
ญหา (Problem Recognition) 

การค(นหาข(อม"ล (Information Search) 
การประเม�นผลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเล
อก (Evaluation of Alternatives) 
การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Purchase Decision) 
พฤต�กรรมภายหล
งการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Postpurchase Behavior)

ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นภายนอก (Stimulus = S)ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(น

ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาด
(Marketing Stimuli)ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นอ
�นๆ

(Other Stimuli)ผล�ตภ
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ราคา 
การจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย 
การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาดเศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloรษฐก�จัยเรื่อ 
เที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียคโนโลย� 
การเม
อง 
วิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรม ฯลฯ 



��

   

ภาพประกอบ 1 แส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดงร"ปแบบพฤต�กรรม
ผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (ผ"(บร�โภค) (Model of buyer (Consumer) 
behavior)
          

ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��มา: ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo�ร�วิจัยเรรณ เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�ร
ตน7; และคณะ. 
(2546). การบร�หารการตลาดTٗܨԽ蕤Խ蔈ٗݴԽ蒬ٗࢤٗࡘٗࠌٗ߀Խ葐Խ菴Խ莘Խ茼Խ苠Խ芄Խ舨Խ耀Խ聜Խ腰Խ臌Խ脔Խ肸��������.่มหใคุย�คให.iekvs/pmeTٗܨԽ蕤Խ蔈ٗݴԽ蒬ٗࢤٗࡘٗࠌٗ߀Խ葐Խ菴Խ莘Խ茼Խ苠Խ芄Խ舨Խ耀Խ聜Խ腰Խ臌Խ脔Խ肸��������.่ม�.

จัยเรื่อ+ดเร��มต(นของโมเดลน�!อย"�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��ง
กระต+(น (Stimulus) ให(เก�ดควิจัยเามต(องการ
ก�อน แล(วิจัยเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(เก�ดการตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอง (Response) ด
งน
!นโมเดลน�!จัยเรื่อ0งอาจัยเรื่อเร�ยกวิจัยเ�า S-R Theory โดยม�ราย
ละเอ�ยดของที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียฤษฎีเกี่ยวกับลั� ด
งน�! 

1) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(น (Stimulus) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นอาจัยเรื่อเก�ดข0!นเองจัยเรื่อากภายในร�างกาย (Inside 
Stimulus) และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นจัยเรื่อากภายนอก (Outside Stimulus) น
กการตลาดจัยเรื่อะต(องส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นใจัยเรื่อ และจัยเรื่อ
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��ง
กระต+(นภายนอก เพ
�อให(ผ"(บร�โภคเก�ดควิจัยเามต(องการผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา
อวิจัยเ�าเป[นเหต+จัยเรื่อ"งใจัยเรื่อให(เก�ด
การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า (Buying Motive) ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งอาจัยเรื่อใช(เหต+จัยเรื่อ"งใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อด(านเหต+ผล และให(เหต+จัยเรื่อ"งใจัยเรื่อให(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อด(าน
จัยเรื่อ�ตวิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยา (อารมณ7) ก[ได( ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นภายนอกประกอบด(วิจัยเย 2 ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเน ค
อ 

1.1) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาด (Marketing Stimulus) เป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��น
กการ
ตลาดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาควิจัยเบค+ม และจัยเรื่อ
ดให(ม�ข0!นเป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(องก
บส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาด 
(Marketing Mix) ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งประกอบด(วิจัยเย 

1.1.1) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นด(านผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product) เช�น ออกแบบผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ให(
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่วิจัยเยงาม ม�หลายส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ให(ผ"(บร�โภคเล
อก เพ
�อกระต+(นควิจัยเามต(องการ

1.1.2) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นด(านราคา (Price) เช�น การก2าหนดราคาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าให(เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม
ก
บผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อดคล(องก
บควิจัยเามต(องการของผ"(บร�โภค โดยพ�จัยเรื่อารณาจัยเรื่อากล"กค(าเป(าหมาย 

1.1.3) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นด(านการจัยเรื่อ
ดช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการจัยเรื่อ2าหน�าย (Distribution หร
อ 
Place) เช�น จัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�ายผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ให(ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
�วิจัยเถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง เพ
�อให(ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะดวิจัยเกแก�ผ"(บร�โภค ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา
อวิจัยเ�าเป[นการกระต+(น
ควิจัยเามต(องการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 

1.1.4) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นด(านการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาด (Promotion) เช�น ม�การ
โฆษณาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม2�าเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มอ การใช(ควิจัยเามพยายามของพน
กงานขาย การลด แลก แจัยเรื่อก แถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาม การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างควิจัยเาม
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7 อ
นด�ก
บบ+คคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
�วิจัยเไปเหล�าน�! ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา
อวิจัยเ�าเป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นควิจัยเามต(องการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 

1.2) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นอ
�นๆ (Other Stimulus) เป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นควิจัยเามต(องการของผ"(บร�โภค
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��อย"�ภายนอกองค7การ ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งเป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��บร�ษ
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียควิจัยเบค+มไม�ได( ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นเหล�าน�! ได(แก� 

1.2.1) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloรษฐก�จัยเรื่อ (Economic) เช�น ภาวิจัยเะเศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloรษฐก�จัยเรื่อ รายได(
ของผ"(บร�โภคเหล�าน�! ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลต�อควิจัยเามต(องการของบ+คคล 

ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยด(านจัยเรื่อ�ตวิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยา
(Phychological)

การจัยเรื่อ"งใจัยเรื่อ (Motivation) 
การร
บร"( (Perception)
การเร�ยนร"( (Learning)
ควิจัยเามเช
�อถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา
อ (Beliefs)
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloนคต� (Attitudes)
บ+คล�กภาพ (Personality)
ควิจัยเามเช
�อถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา
อของตนเอง
(Self Concept)

ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนบ+คคล
(Personal)

อาย+ (Age) 
วิจัยเงจัยเรื่อรช�วิจัยเ�ตครอบคร
วิจัยเ (Family Life 
Cycle)
โอกาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloรษฐก�จัยเรื่อหร
อรายได( 
(Economic Circumstances)
การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษา (Education)
ค�าน�ยมและร"ปแบบการด2าเน�นช�วิจัยเ�ต
(Value and Life Style)



��

1.2.2) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียคโนโลย� (Technological) เช�น การพ
ฒนา
เที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียคโนโลย�กระบวิจัยเนการผล�ต และค�ดค(น ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ใหม�ออกมา จัยเรื่อะช�วิจัยเยกระต+(นควิจัยเามต(องการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า
ของผ"(บร�โภคม�มากข0!น

1.2.3) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางกฎีเกี่ยวกับลัหมายและการเม
อง (Law and Political) เช�น 
กฎีเกี่ยวกับลัหมายเพ��ม หร
อ ลดภาษ�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าใดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าหน0�งจัยเรื่อะม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลต�อการเพ��มหร
อลดควิจัยเามต(องการของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ 

1.2.4) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางวิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรม (Cultural) เช�น ขนบธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรมเน�ยมประเพณ�
ไที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยในเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloกาลต�างๆ จัยเรื่อะม�ผลกระต+(นให(ผ"(บร�โภคเก�ดควิจัยเามต(องการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าในเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloกาลน
!น 

2) กล�องด2าหร
อควิจัยเามร"(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่0กน0กค�ดของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Buyer’s Black Box) ค
อ ควิจัยเามร"(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่0ก
น0กค�ดของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เปร�ยบเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม
อนกล�องด2า (Black Box) ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งผ"(ผล�ตหร
อผ"(ขายไม�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียราบได( จัยเรื่อ0งต(อง
พยายามค(นหาควิจัยเามร"(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่0กน0กค�ดของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ ควิจัยเามร"(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่0กน0กค�ดของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อได(ร
บอ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลจัยเรื่อากล
กษณะของผ"(
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อและกระบวิจัยเนการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ

2.1) ล
กษณะของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Buyer Characteristics) ล
กษณะของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อได(ร
บอ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พล
จัยเรื่อากป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยต�างๆ 

  2.1.1) ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยด(านวิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรม (Cultural Factors) เป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
ญล
กษณ7และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��
มน+ษย7ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างข0!น โดยเป[นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ยอมร
บจัยเรื่อากร+�นหน0�งไปส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�ร+�นหน0�ง โดยเป[นต
วิจัยเก2าหนดและควิจัยเบค+มพฤต�กรรม
ของมน+ษย7ในส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคมหน0�ง (Stanton and Futrell. 1987 อ(างถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งใน ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo�ร�วิจัยเรรณ เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�ร
ตน7และคณะ, 2546: 
200) ค�าน�ยมในวิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรมจัยเรื่อะก2าหนดล
กษณะของส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคม และก2าหนดควิจัยเามแตกต�างของส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคมหน0�ง
จัยเรื่อากส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคมอ
�น วิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรมเป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ก2าหนดควิจัยเามต(องการและพฤต�กรรมของบ+คคล วิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรมแบ�งออก
เป[น (1) วิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรมพ
!นฐาน (Culture) (2) วิจัยเ
ฒนธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรมกล+�มย�อย (Subculture) (3) ช
!นของส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคม 
(Social Class)

2.1.2) ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยด(านส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคม (Social Factors) เป[นป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(องในช�วิจัยเ�ต
ประจัยเรื่อ2าวิจัยเ
น และม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลต�อพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ ล
กษณะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
งคม ประกอบด(วิจัยเย (1) กล+�มอ(างอ�ง 
(Reference Groups) ได(แก� กล+�มปฐมภ"ม� กล+�มที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย+ต�ยภ"ม� (2) ครอบคร
วิจัยเ (Family) (3) บที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียบาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียและ
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาานะของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Roles and Statuses)

2.1.3) ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนบ+คคล (Personal Factors) การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อได(ร
บ
อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลจัยเรื่อากล
กษณะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนบ+คคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางด(านต�างๆ ประกอบด(วิจัยเย (1) อาย+ (Age) (2) วิจัยเงจัยเรื่อรช�วิจัยเ�ตครอบคร
วิจัยเ 
(Family Life Cycle Stage) (3) อาช�พ (Occupation) (4) โอกาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloรษฐก�จัยเรื่อ (Economic 
circumstances) หร
อรายได( (Income) (5) การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษา (Education) (6) ค�าน�ยมหร
อค+ณค�า (Value) 
และร"ปแบบการด2ารงช�วิจัยเ�ต (Lifestyle)

2.1.4) ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางจัยเรื่อ�ตวิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยา (Psychological Factors) การเล
อกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อของบ+คคล
ได(ร
บอ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลจัยเรื่อากป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยด(านจัยเรื่อ�ตวิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยา ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา
อวิจัยเ�าเป[นป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยภายในต
วิจัยเผ"(บร�โภคที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลต�อพฤต�กรรม
การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อและการใช(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า โดยป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยภายใน ประกอบด(วิจัยเย (1) การจัยเรื่อ"งใจัยเรื่อ (Motivation) (2) การร
บร"( 



��

(Perception) (3) การเร�ยนร"( (Learning) (4) ควิจัยเามเช
�อ (Beliefs) (5) ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloนคต� (Attitudes) (6) 
บ+คล�กภาพ (Personality) (7) แนวิจัยเค�ดของตนเอง (Self Concept)

2.2) ข
!นตอนการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Buyer’s Decision Process) เป[นล2าด
บ
ข
!นตอนในการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อของผ"(บร�โภค จัยเรื่อากการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2ารวิจัยเจัยเรื่อรายงานของผ"(บร�โภคจัยเรื่อ2านวิจัยเนมากใน
กระบวิจัยเนการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ พบวิจัยเ�าผ"(บร�โภคผ�านกระบวิจัยเนการ 5 ข
!นตอน ค
อการร
บร"(ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งควิจัยเามต(องการ การค(นหา
ข(อม"ล การประเม�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเล
อก การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ และพฤต�กรรมภายหล
งการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งแส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดงให(เห[นวิจัยเ�า
กระบวิจัยเนการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นในซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อเร��มต(นก�อนการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อจัยเรื่อร�งๆ และม�ผลกระที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียบหล
งการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ ด
งน�! 

ภาพประกอบ 2 แส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดงโมเดล 5 ข
!นตอน ในกระบวิจัยเนการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อของผ"(บร�โภค (Five –Stage    
Model of the Consumer Buying Process) 

ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��มา: ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo�ร�วิจัยเรรณ เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�ร
ตน7; และคณะ. (2546). การบร�หารการตลาดTٗܨԽ蕤Խ蔈ٗݴԽ蒬ٗࢤٗࡘٗࠌٗ߀Խ葐Խ菴Խ莘Խ茼Խ苠Խ芄Խ舨Խ耀Խ聜Խ腰Խ臌Խ脔Խ肸��������.่มหใคุย�คให.iekvs/pmeTٗܨԽ蕤Խ蔈ٗݴԽ蒬ٗࢤٗࡘٗࠌٗ߀Խ葐Խ菴Խ莘Խ茼Խ苠Խ芄Խ舨Խ耀Խ聜Խ腰Խ臌Խ脔Խ肸��������.่ม�. 

2.2.1) การร
บร"(ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งควิจัยเามต(องการ (Need Recognition) หร
อการร
บร"(ป 
ญหา 
(Problem Recognition) การที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��บ+คคลร
บร"(ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งควิจัยเามต(องการภายในของตนซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งเก�ดข0!นเองหร
อเก�ดจัยเรื่อาก
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(น ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งรวิจัยเมถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งควิจัยเามต(องการของร�างกาย (Psysiological Needs) และควิจัยเามต(องการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เป[น
ควิจัยเามปรารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยานา (Aegvired Needs) อ
นเป[นควิจัยเามต(องการด(านจัยเรื่อ�ตวิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียยา (Psychological Needs) ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��ง
เหล�าน�!เก�ดข0!นเม
�อถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งระด
บหน0�งจัยเรื่อะกลายเป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(น บ+คคลจัยเรื่อะเร�ยนร"(ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งวิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อ
ดการก
บส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(น

งานที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญของน
กการตลาดในข
!นกระต+(นควิจัยเามต(องการน�!ม� 2 ประการค
อ 
(1) ต(องเข(าใจัยเรื่อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นเก��ยวิจัยเก
บผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลต�อผ"(บร�โภค (2) แนวิจัยเค�ดการกระต+(นควิจัยเาม
ต(องการ ระล0กวิจัยเ�าควิจัยเามต(องการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าหร
บผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7จัยเรื่อะเปล��ยนแปลงตลอดเวิจัยเลา เพ
�อกระต+(นให(ผ"(บร�โภค
ร
บร"(ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งควิจัยเามต(องการหร
อการร
บร"(ป 
ญหา

2.2.2) การค(นหาข(อม"ล (Information Search) ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา(าควิจัยเามต(องการถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา"ก
กระต+(นมากพอ และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเามต(องการอย"�ใกล(ก
บผ"(บร�โภค ผ"(บร�โภคจัยเรื่อะด2าเน�นการเพ
�อ
ให(เก�ดควิจัยเามพอใจัยเรื่อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย� ด
งน
!นน
กการตลาดจัยเรื่อ0งต(องให(ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นใจัยเรื่อเก��ยวิจัยเก
บแหล�งข(อม"ลซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งผ"(บร�โภค



�	

แส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่วิจัยเงหา และอ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(องก
บพฤต�กรรมการเล
อก แหล�งข(อม"ลของผ"(บร�โภคประกอบด(วิจัยเย 4 
กล+�ม ค
อ (1) แหล�งบ+คคล (Personal Sources) ได(แก� ครอบคร
วิจัยเ เพ
�อน เพ
�อนบ(าน คนร"(จัยเรื่อ
ก ฯลฯ (2) 
แหล�งการค(า (Commercial Sources) ได(แก� ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อการโฆษณา พน
กงานขาย ต
วิจัยเแที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียนการค(า การบรรจัยเรื่อ+
ภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 การจัยเรื่อ
ดแส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดงส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า ฯลฯ (3) แหล�งช+มชน (Public Sources) ได(แก� ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อมวิจัยเลชน องค7การ
ค+(มครองผ"(บร�โภค ฯลฯ (4) แหล�งประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่บการณ7 (Experiential sources) (5) แหล�งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียดลอง 
(Experimental Sources) ได(แก� หน�วิจัยเยงานที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2ารวิจัยเจัยเรื่อค+ณภาพผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7หร
อหน�วิจัยเยวิจัยเ�จัยเรื่อ
ยภาวิจัยเะตลาด
ของผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่บการณ7ตรงของผ"(บร�โภคในการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียดลองใช(ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ฯลฯ 

2.2.3) การประเม�นผลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเล
อก (Evaluation of Alternatives) เม
�อผ"(
บร�โภคได(ข(อม"ลมาแล(วิจัยเจัยเรื่อากข
!นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�� 2 ผ"(บร�โภคจัยเรื่อะเก�ดควิจัยเามเข(าใจัยเรื่อและประเม�นผลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเล
อกต�างๆ 
น
กการตลาดจัยเรื่อ2าเป[นต(องร"(ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งวิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�การต�างๆ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ผ"(บร�โภคใช(ในการประเม�นผลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเล
อก กระบวิจัยเนการ
ประเม�นผลพฤต�กรรมผ"(บร�โภคม�ด
งน�! (1) ค+ณส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มบ
ต�ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product Attributes) ผ"(บร�โภคจัยเรื่อะ
พ�จัยเรื่อารณาผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7วิจัยเ�าม�ค+ณส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มบ
ต�อะไรบ(าง เช�น ร"ปร�าง ร"ปที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียรง (2) การให(น2!าหน
กควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญ
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าหร
บค+ณส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มบ
ต�ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7แตกต�างก
น เช�น ราคาเหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม ค+ณภาพส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"ง (3) ควิจัยเามเช
�อถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา
อเก��ยวิจัยเก
บ
ตราส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า หร
อภาพพจัยเรื่อน7 ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งควิจัยเามเช
�อน�!จัยเรื่อะม�อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลต�อการประเม�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเล
อกในการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อ (4) 
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloนคต�ในการเล
อกตราส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า เปร�ยบเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ยบค+ณส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มบ
ต�ระหวิจัยเ�างย��ห(อต�างๆ 

2.2.4) การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Purchase Decision) การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7
ย��ห(อใด เน
�องจัยเรื่อากม�การประเม�นผลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางเล
อกต�างๆมาแล(วิจัยเ ผ"(บร�โภคจัยเรื่อะต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อเล
อกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��
เขาชอบมากที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ด และปฏิเสธที่จะซื้อสินค้าที่ตนเองไม่มีความพึงพอใจที่จะซื้อ�tion) (� O�ве��ǰ�����î�(Kotler. 2003; อ้างอิงจาก ศิริวรรณ เสรีรัตน์; และคณะ. 2546: 53) อธิบายว่า ส่วนประสมการตลาด (Marketing M�เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ตนเองไม�ม�ควิจัยเามพ0งพอใจัยเรื่อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ

2.2.5) พฤต�กรรมภายหล
งการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Post purchase Behavior) เป[นควิจัยเาม
ร"(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่0กพอใจัยเรื่อ หร
อไม� พอใจัยเรื่อหล
งจัยเรื่อากม�การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ไปใช(แล(วิจัยเ ผ"(บร�โภคจัยเรื่อะม�ประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่บการณ7เก��ยวิจัยเก
บ
ควิจัยเามพอใจัยเรื่อและไม�พอใจัยเรื่อผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งน
กการตลาดต(องพยายามที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียราบถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งระด
บควิจัยเามพอใจัยเรื่อของผ"(
บร�โภคภายหล
งการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ

3) การตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองของผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Buyer’s Response) หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง พฤต�กรรมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�การ
แส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดงออกมาของบ+คคลหล
งจัยเรื่อากม�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(น ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งหมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อของผ"(บร�โภค (Buyer’s 
Purchase Decisions) ผ"(บร�โภคจัยเรื่อะม�การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อในประเด[นต�างๆ ด
งน�! (1) การเล
อกผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 
(Product Choice) (2) การเล
อกตราส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า (Brand Choice) (3) การเล
อกผ"(ขาย (Dealer Choice) 
(4) การเล
อกเวิจัยเลาในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Purchase Timing) (5) การเล
อกปร�มาณการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Purchase Amount)

แนวิจัยเค�ดและที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียฤษฎีเกี่ยวกับลั�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเก
บพฤต�กรรมของผ"(บร�โภคที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ได(กล�าวิจัยเมาแล(วิจัยเข(างต(น ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร+ป
ได(วิจัยเ�า พฤต�กรรมการบร�โภค หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง การกระที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าต�างๆ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ให(ได(มาซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งการบร�โภค เพ
�อตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอง
ควิจัยเามต(องการ รวิจัยเมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งกระบวิจัยเนการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก�ดข0!นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งก�อน และหล
งการกระที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าด
งกล�าวิจัยเด(วิจัยเย โดย
พฤต�กรรมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาแส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดงออกได(หลายล
กษณะ เช�น ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าไม ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อเม
�อใด ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ไหน และซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!ออย�างไร 



�


เป[นต(น ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งพฤต�กรรมด
งกล�าวิจัยเอาจัยเรื่อเปล��ยนแปลงได( หากได(ร
บผลกระที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียบจัยเรื่อากป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งกระต+(นต�างๆ 
อย�างไรก[ตามการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะเข(าใจัยเรื่อพฤต�กรรมของผ"(บร�โภคได(ด� จัยเรื่อ2าเป[นอย�างย��งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะต(องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียราบถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ย
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งหมดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�ผลต�อพฤต�กรรมซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อของผ"(บร�โภค

3. แนวค�ดและทฤษฎีเกี่ยวกับลั�เก��ยวก�บส;วนประสมการตลาด
ความหมายข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս�องส;วนประสมการตลาด

(Kotler. 2003; อ(างอ�งจัยเรื่อาก ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo�ร�วิจัยเรรณ เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�ร
ตน7; และคณะ. 2546: 53) อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�บายวิจัยเ�า ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเน
ประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาด (Marketing Mix หร
อ 4Ps) หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง ต
วิจัยเแปรที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ควิจัยเบค+มได(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งบร�ษ
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียใช(
ร�วิจัยเมก
น เพ
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเามพ0งพอใจัยเรื่อแก�กล+�มเป(าหมาย ประกอบด(วิจัยเยเคร
�องม
อต�อไปน�!

1) ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product) หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอขายโดยธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a+รก�จัยเรื่อเพ
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเาม
จัยเรื่อ2าเป[นและควิจัยเามต(องการของล"กค(าให(พ0งพอใจัยเรื่อ ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอขายอาจัยเรื่อจัยเรื่อะม�ต
วิจัยเตนหร
อไม�ม�ต
วิจัยเตน
ก[ได( ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7จัยเรื่อ0งประกอบด(วิจัยเย ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า บร�การ ควิจัยเามค�ด (Etzel, Walker; & Stanton. 2001: G-9) 
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาานที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�� องค7กรหร
อบ+คคล ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ต(องม�อรรถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาประโยชน7 (Utility) ม�ม"ลค�า (Value) ในส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ายตาของ
ล"กค(า จัยเรื่อ0งจัยเรื่อะม�ผลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาขายได( การก2าหนดกลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ด(านผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ต(องพยายาม
ค2าน0งถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยต�อไปน�! (1) ควิจัยเามแตกต�างของผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product Differentiation) และ(หร
อ) ควิจัยเาม
แตกต�างที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการแข�งข
น (Competitive Differentiation) (2) พ�จัยเรื่อารณาจัยเรื่อากองค7ประกอบ (ค+ณส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มบ
ต�) 
ของผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product Component) เช�น ประโยชน7พ
!นฐาน ร"ปร�างล
กษณะ ค+ณภาพ การบรรจัยเรื่อ+
ภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ตราส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า ฯลฯ (3) การก2าหนดต2าแหน�งผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product Positioning) เป[นการออกแบบ
ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ของบร�ษ
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย เพ
�อแส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดงต2าแหน�งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��แตกต�าง และม�ค+ณค�าในจัยเรื่อ�ตใจัยเรื่อของล"กค(าเป(าหมาย (4) การ
พ
ฒนาผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product Development) เพ
�อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ม�ล
กษณะใหม�และปร
บปร+งให(ด�ข0!น 
(New and Improved) ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งต(องค2าน0งถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาในการตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเามต(องการของล"กค(าได(ด�
ย��งข0!น (5) กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7เก��ยวิจัยเก
บส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product Mix) และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ายผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product Line)

2) ราคา (Price) หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง จัยเรื่อ2านวิจัยเนเง�นหร
อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งอ
�นๆ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�ควิจัยเามจัยเรื่อ2าเป[นต(องจัยเรื่อ�ายเพ
�อ
ให(ได(ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Etzel, Walker; & Stanton. 2001: G-7) หร
อหมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งค+ณค�าผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ในร"ปต
วิจัยเ
เง�น ผ"(บร�โภคจัยเรื่อะเปร�ยบเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ยบระหวิจัยเ�างค+ณค�า (Value) ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ก
บราคา (Price) ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7น
!น ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา(า
ค+ณค�าส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"งกวิจัยเ�าราคาผ"(บร�โภคก[จัยเรื่อะต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ ด
งน
!นผ"(ก2าหนดกลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ด(านราคาต(องค2าน0งถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง (1) 
ค+ณค�าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ร
บร"( (Perceived Price) ในส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ายตาของล"กค(า ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งต(องพ�จัยเรื่อารณาวิจัยเ�าการยอมร
บของล"กค(าใน
ค+ณค�าของผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7วิจัยเ�าส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"งกวิจัยเ�าผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7น
!น (2) ต(นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย+นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าและค�าใช(จัยเรื่อ�ายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(อง (3) การ
แข�งข
น (4) ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยอ
�นๆ



��

3) การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาด (Promotion) เป[นการต�ดต�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารเพ
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างควิจัยเาม พ0ง
พอใจัยเรื่อต�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าและบร�การหร
อควิจัยเามค�ด หร
อต�อบ+คคล (Semenik. 2002: 563) โดยใช(เพ
�อจัยเรื่อ"งใจัยเรื่อ 
(Persuade) ให(เก�ดควิจัยเามต(องการ เพ
�อเต
อนควิจัยเามที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียรงจัยเรื่อ2า (Remind) ในผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 โดยคาดวิจัยเ�าม�
อ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�พลต�อควิจัยเามร"(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่0ก ควิจัยเามเช
�อและพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ (Etzel, Walker; & Stanton. 2001: G-10) 
หร
อเป[นการต�ดต�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารข(อม"ลระหวิจัยเ�างผ"(ขายก
บผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ เพ
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloนคต�และพฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ การ
ต�ดต�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารอาจัยเรื่อใช(พน
กงานขาย (Personal Selling) ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าการขาย และการต�ดต�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารโดยไม�ใช(คน 
(Nonpersonal Selling) เคร
�องม
อในการต�ดต�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารม�หลายประการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งอาจัยเรื่อเล
อกใช(หน0�งหร
อหลาย
เคร
�องม
อ หล
กการเล
อกใช(เคร
�องม
อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารแบบประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่านก
น (Integrated Marketing 
Communication (IMC)) โดยพ�จัยเรื่อารณาถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งควิจัยเามเหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มก
บล"กค(า ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ค"�แข�งข
น โดยบรรล+จัยเรื่อ+ด
ม+�งหมายร�วิจัยเมก
นได( เคร
�องม
อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญ ม�ด
งน�!

3.1) การโฆษณา (Advertising) เป[นก�จัยเรื่อกรรมในการเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอข�าวิจัยเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารเก��ยวิจัยเก
บ
องค7กร และ (หร
อ) ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 บร�การ หร
อควิจัยเามค�ด ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ต(องม�การจัยเรื่อ�ายเง�นโดยผ"(อ+ปถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา
มภ7รายการ 
(Belch; & Belch. 2001: GL) กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ในการโฆษณาจัยเรื่อะเก��ยวิจัยเข(องก
บ (1) กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่รรค7งาน
โฆษณา (Creative Strategy) และย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aวิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�การโฆษณา (Advertising tactics) (2) กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อ (Media 
Strategy)

3.2) การขายโดยใช(พน
กงานขาย (Personal Selling) เป[นการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าร
ระหวิจัยเ�างบ+คคลก
บบ+คคลเพ
�อพยายามจัยเรื่อ"งใจัยเรื่อผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เป[นกล+�มเป(าหมายให(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7หร
อบร�การหร
อม�
ปฏิเสธที่จะซื้อสินค้าที่ตนเองไม่มีความพึงพอใจที่จะซื้อ�tion) (� O�ве��ǰ�����î�(Kotler. 2003; อ้างอิงจาก ศิริวรรณ เสรีรัตน์; และคณะ. 2546: 53) อธิบายว่า ส่วนประสมการตลาด (Marketing M�ก�ร�ยาต�อควิจัยเามค�ด (Belch; & Belch. 2001: GL9) หร
อเป[นการเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอขายโดยหน�วิจัยเยงานขายเพ
�อ
ให(เก�ดการขาย และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7อ
นด�ก
บล"กค(า (Armstrong; & Kotler. 2003: G-5) งานในข(อ
น�!จัยเรื่อะเก��ยวิจัยเข(องก
บ (1) กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7การขายโดยใช(พน
กงานขาย (Personal Selling Strategy) (2) การ
จัยเรื่อ
ดการหน�วิจัยเยงานขาย (Sales Force Management)

3.3) การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการขาย (Sales Promotion) หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง เป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งจัยเรื่อ"งในที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�
ค+ณค�าพ�เศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloษที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��กระต+(นหน�วิจัยเยงานขาย (Sale Force) ผ"(จัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย (Distributors) หร
อผ"(บร�โภคคน
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย(าย (Ultimate Consumer) โดยม�จัยเรื่อ+ดม+�งหมายเพ
�อให(เก�ดการขายในที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
นใด (Belch; & Belch. 
2001: GL11)  เป[นเคร
�องม
อกระต+(นควิจัยเามต(องการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ใช(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่น
บส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่น+นการโฆษณาและการขายโดยใช(
พน
กงานขาย (Etzel, Walker; & Stanton. 2001: G-11) ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยากระต+(นควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นใจัยเรื่อ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียดลองใช( 
หร
อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ โดยล"กค(าข
!นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย(าย หร
อบ+คคลอ
�นในช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการขายม� 3 ร"ปแบบ ค
อ (1) 
การกระต+(นผ"(บร�โภค เร�ยกวิจัยเ�า การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการขายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม+�งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�ผ"(บร�โภค (Consumer Promotion) (2) การก
ระต+(นคนกลาง เร�ยกวิจัยเ�า การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการขายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม+�งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�คนกลาง (Trade Promotion) (3) การกระต+(นพ
น
กงานขาย เร�ยกวิจัยเ�า การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการขายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม+�งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�พน
กงานขาย (Sales Force Promotion)

3.4) การให(ข�าวิจัยเและการประชาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7 (Publicity and Public Relations) 
(1) การให(ข�าวิจัยเเป[นการเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอควิจัยเามค�ดเก��ยวิจัยเก
บส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า หร
อบร�การที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ไม�ต(องม�การจัยเรื่อ�ายเง�น โดยผ�านที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียาง
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งพ�มพ7หร
อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อกระจัยเรื่อายเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ยง (Arens. 2002: IT17) การให(ข�าวิจัยเเป[นก�จัยเรื่อกรรมหน0�งของการ
ประชาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7 (2) การประชาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7 ((Public Relations (PR)) หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง ควิจัยเามพยายามในการ



��

ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าร ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�การวิจัยเางแผนโดยองค7กรหน0�งเพ
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloนคต�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ด�ต�อองค7กร ต�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า หร
อต�อกล+�มใดกล+�ม
หน0�ง (Etzel, Walker; & Stanton. 2001: G-10) ม�จัยเรื่อ+ดม+�งหมายเพ
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มหร
อป(องก
นภาพพจัยเรื่อน7หร
อ
ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ของบร�ษ
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย 

3.5) การตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางตรง (Direct Marketing หร
อ Direct Response 
Marketing) และการตลาดเช
�อมตรง (Online Marketing) เป[นการต�ดต�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารก
บกล+�มเป(าหมาย 
เพ
�อให(เก�ดการตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอง (Response) โดยตรง หร
อ หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง วิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�การต�างๆ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��น
กการตลาดใช(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ง
เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7โดยตรงก
บผ"(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ และที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(เก�ดการตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองในที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย� (Boone; & Kurtz. 1989; 
ประกอบด(วิจัยเย (1) การขายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางโที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียรศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo
พที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย7 (2) การขายโดยใช(จัยเรื่อดหมายตรง (3) การขายโดยใช(แคตา
ล[อค (4) การขายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางโที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียรที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloน7 วิจัยเ�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียย+ หร
อหน
งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
อพ�มพ7 ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งจัยเรื่อ"งใจัยเรื่อให(ล"กค(าม�ก�จัยเรื่อกรรมการตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอง เช�น 
การใช(ค"ปองแลกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ ด
งน
!นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาดจัยเรื่อ0งน
บวิจัยเ�าเป[นป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�ผลต�อพฤต�กรรมผ"(บร�โภค
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา"กส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างข0!น และควิจัยเบค+มโดยน
กการตลาด

ส;วนประสมการตลาด (Marketing Mix)

ผู้บริโภค��p���C:\Users\ADMINI~1\AppDaล�ตภ�ณฑ์ (Prod# (Product) ราคา (Price)

การจัยที่เกี่ยวข้อ�ดจัยที่เกี่ยวข้อ-าหน;าย (Place)

การส;งเสร�มการตลาด (Promotion) 
หรNอการสN�อสารการตลาดแบบประสมประสาน (Integrated Marketing 

Communication (IMC))

- ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าให(เล
อก (Product Variety)
- ค+ณภาพส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า (Quality)
- ล
กษณะ (Feature)
- การออกแบบ (Design)
- ตราส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า (Brand Name)
- การบรรจัยเรื่อ+ห�บห�อ (Packaging)
- ขนาด (Size)
- บร�การ (Service)
- การร
บประก
น (Warranties)
- การร
บค
น (Return)
 ฯลฯ

- ราคาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าในรายการ (List Price)
- ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนลด (Discounts)
- ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนยอมให( (Allowances)
- ระยะเวิจัยเลาการช2าระเง�น (Payment Period)
- ระยะเวิจัยเลาการให(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นเช
�อ (Credit terms) 
ฯลฯ

ช;องทาง (Channels)
- ควิจัยเามครอบคล+ม (Coverage)
- การเล
อกคนกลาง (Assortment)
- ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าเลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ต
!ง (Location)
การสน�บสน8นการกระจัยที่เกี่ยวข้อายต�วส�นค�าส(;ตลาด (Market 
Logistics)
- ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าคงเหล
อ (Inventory)
- การขนส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ง (Transportation)
- การคล
งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า (Warehousing) 
ฯลฯ

- การโฆษณา (Advertising)
- การขายโดยใช(พน
กงานขาย (Personal Selling) หร
อการใช(หน�วิจัยเยงานขาย 
(Sales Force)
- การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการขาย (Sales Promotion)
- การให(ข�าวิจัยเและการประชาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7 (Publicity and Public Relations)
- การตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางตรง (Direct Marketing) และการตลาดเช
�อมตรง (Online 
Marketing)

ตลาดเป�าหมาย 
(Target Market)

(ควิจัยเามต(องการและพฤต�กรรมของผ"(
บร�โภคที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เป[นเป(าหมาย)



��

ภาพประกอบ 3 แส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดงรายละเอ�ยดของส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาด (Marketing Mix)

     ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��มา: ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo�ร�วิจัยเรรณ เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�ร
ตน7; และคณะ. (2546). การบร�หารการตลาดTٗܨԽ蕤Խ蔈ٗݴԽ蒬ٗࢤٗࡘٗࠌٗ߀Խ葐Խ菴Խ莘Խ茼Խ苠Խ芄Խ舨Խ耀Խ聜Խ腰Խ臌Խ脔Խ肸��������.่มหใคุย�คให.iekvs/pmeTٗܨԽ蕤Խ蔈ٗݴԽ蒬ٗࢤٗࡘٗࠌٗ߀Խ葐Խ菴Խ莘Խ茼Խ苠Խ芄Խ舨Խ耀Խ聜Խ腰Խ臌Խ脔Խ肸��������.่ม� หน(า 52.
4) ช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย (Place หร
อ Distribution) หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง โครงส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างของ

ช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งประกอบด(วิจัยเยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาาบ
นและก�จัยเรื่อกรรมใช(เพ
�อเคล
�อนย(ายส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า และบร�การจัยเรื่อากองค7การไปย
ง
ตลาด ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาาบ
นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��น2าผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ออกส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�ตลาดเป(าหมายค
อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาาบ
นการตลาด ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนก�จัยเรื่อกรรมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ช�วิจัยเยกระจัยเรื่อาย
ต
วิจัยเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า ประกอบด(วิจัยเย การขนส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ง การคล
งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า และการเก[บร
กษาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าคงคล
งการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย
ประกอบด(วิจัยเย 2 ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเน ด
งน�!

4.1) ช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย (Channel of Distribution) หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง 
กรรมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a� �ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา"กเปล��ยนม
อไปย
งตลาด ในระบบช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�ายจัยเรื่อ0งประกอบด(วิจัยเย ผ"(
ผล�ต คนกลาง ผ"(บร�โภค หร
อผ"(ใช(ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางอ+ตส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าหกรรม

4.2) การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่น
บส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่น+นกระจัยเรื่อายต
วิจัยเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�ตลาด (Market Logistics) หมายถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง 
งานที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(องก
บการวิจัยเางแผน การปฏิเสธที่จะซื้อสินค้าที่ตนเองไม่มีความพึงพอใจที่จะซื้อ�tion) (� O�ве��ǰ�����î�(Kotler. 2003; อ้างอิงจาก ศิริวรรณ เสรีรัตน์; และคณะ. 2546: 53) อธิบายว่า ส่วนประสมการตลาด (Marketing M�บ
ต�การตามแผน และการควิจัยเบค+มการเคล
�อนย(ายวิจัยเ
ตถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา+ด�บ 
ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยการผล�ต และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าเร[จัยเรื่อร"ปจัยเรื่อากจัยเรื่อ+ดเร��มต(นไปย
งผ"(บร�โภค หร
อผ"(ใช(ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางอ+ตส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าหกรรม เพ
�อตอบ
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเามต(องการของผ"(บร�โภคโดยม+�งหวิจัยเ
งผลก2าไร(Amstrong and Kotler. 2003: G-5) การกระ
จัยเรื่อายส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญม�ด
งน�! (1) การขนส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ง (Transportation) (2) การเก[บร
กษาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า (Storage) และ
การคล
งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า (Warehousing) (3) การบร�หารส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าคงเหล
อ (Inventory Management)

(McCarthy. 1981: 42-43; อ(างอ�งจัยเรื่อาก พ�บ"ล ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ปะปาล. 2537: 52) อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�บายวิจัยเ�า ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม
การตลาด (Marketing Mix) ม�บที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียบาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญมากในที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาดเพราะเป[นการรวิจัยเมการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อ
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งหมด เพ
�อน2ามาใช(ในการด2าเน�นงาน วิจัยเางตลาดผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ล"กค(าต(องการ ในตลาด
เป(าหมายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ได(เล
อกส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่รรไวิจัยเ(ในช�วิจัยเงระยะเวิจัยเลาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ก2าหนด แม(วิจัยเ�าจัยเรื่อะได(ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าการวิจัยเ�เคราะห7เล
อกตลาดเป(า
หมาย (Target Market) อย�างด�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ดแล(วิจัยเ แต�การที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะพ
ฒนาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาดเพ
�อให(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อดคล(อง
ก
บตามควิจัยเามต(องการของล"กค(า ในตลาดเป(าหมายไม�ใช�เร
�องง�าย ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งน�!เน
�องจัยเรื่อากวิจัยเ�า ม�วิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�การที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะ
เล
อกกระที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าได(หลายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียาง ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะตอบส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเามต(องการของล"กค(า โฆษณาก[ม�วิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�กระที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าได(หลายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียาง 
เช�น ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางโที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียรที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloน7 Internet บนม
อถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา
อ เป[นต(น นอกจัยเรื่อากน�!ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเก
บการก2าหนดราคาและวิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�
การจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งน
กการตลาดจัยเรื่อะต(องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าการต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อเพ
�อด2าเน�นงาน ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาแยกออกเป[น 4 กล+�ม
ด(วิจัยเยก
น ภายใต( “4Ps” ได(แก� 

1. ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product)
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2. ราคา (Price)
3. การจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย (Place)
4. การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาด (Promotion)

ภาพประกอบ 4 ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาด (Marketing Mix)

ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��มา: พ�บ"ล ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ปะปาล. (2537). หล�กการตลาด (Principles of Marketing). หน(า 52.

จัยเรื่อากภาพประกอบด(านบน ล"กค(าค
อศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo"นย7กลางล(อมรอบด(วิจัยเย “4Ps” ล"กค(าเป[นตลาดเป(า
หมาย (Target Marketing) ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��น
กการตลาดจัยเรื่อะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย+�มควิจัยเามพยายามที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาด (Marketing Efforts) 
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งหมด เพ
�อกล+�มล"กค(าเป(าหมายน�!โดยเฉพาะ ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งวิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�ด2าเน�นงานการตลาดน�!เร�ยกวิจัยเ�า “การตลาดม+�งเป(า
หมาย (Target Marketing)” 

การพ
ฒนาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาด เพ
�อม+�งตลาดเป(าหมายเป[นเร
�องย
ดยาวิจัยเเพราะม�ต
วิจัยเแปรที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��
จัยเรื่อะต(องน2ามาพ�จัยเรื่อารณาต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อมากมายหลายประการ แต�เพ
�อให(เห[นโครงส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างของงาน ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา
จัยเรื่อ2าแนกได( ด
งน�!

1. ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Product – The right one for the target) การพ
ฒนาผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7เพ
�อให(
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อดคล(องเป[นไปตามควิจัยเามต(องการของตลาดเป(าหมาย ฝ�ายจัยเรื่อ
ดการจัยเรื่อ2าเป[นจัยเรื่อะต(องต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อเก��ยวิจัยเก
บ
ป 
ญหาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(อง ด
งน�!

1.1 การเล
อกผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ายผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Selecting a product or Product line)
1.2 การเพ��มหร
อลดรายการผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ในส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ายผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 (Adding or Dropping 

items in a product line)
1.3 ตราส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า (Branding)
1.4 การก2าหนดมาตรฐานและการจัยเรื่อ
ดเกรดของส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า (Standardization and 

Grading)



��

ป 
ญหาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(องก
บการพ
ฒนาผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ค
อการพ
ฒนาเพ
�อให(ได(ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา"ก
ต(องเหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม ตรงตามควิจัยเามต(องการ ของตลาดเป(าหมาย 

2. ราคา (Price – Marking it right and fair) ในขณะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ผ"(จัยเรื่อ
ดการฝ�ายตลาด ก2าล
งด2าเน�น
งานเพ
�อพ
ฒนาผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 การจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�ายและการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาด เพ
�อให(ได(ตามเป(าหมายตรง
ตามควิจัยเามต(องการของตลาดอย"�น
!น ในขณะเด�ยวิจัยเก
น ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อ2าเป[นจัยเรื่อะต(องค�ดถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งอ�กอย�างหน0�งก[ค
อ การ
ต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อเพ
�อก2าหนดราคาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มและย+ต�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรมไปพร(อมๆก
นอ�กด(วิจัยเย ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งน�!เพ
�อให(ครบตามองค7
ประกอบของการพ
ฒนาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!ง 4 อย�าง และที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งย
งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(โปรแกรมตลาดเป[นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ด0งด"ด
ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นใจัยเรื่อของล"กค(าอ�กด(วิจัยเย ในการก2าหนดราคาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา"กต(องน
!น ผ"(บร�หารจัยเรื่อ2าเป[นต(องพ�จัยเรื่อารณาถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��ง
ต�างๆ ด
งต�อไปน�!

2.1 ล
กษณะการแข�งข
นในตลาดเป(าหมาย (Nature of competition in the target 
market)

2.2 การก2าหนดก2าไรที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เคยปฏิเสธที่จะซื้อสินค้าที่ตนเองไม่มีความพึงพอใจที่จะซื้อ�tion) (� O�ве��ǰ�����î�(Kotler. 2003; อ้างอิงจาก ศิริวรรณ เสรีรัตน์; และคณะ. 2546: 53) อธิบายว่า ส่วนประสมการตลาด (Marketing M�บ
ต�มา (Existing practices on markups) 
2.3 การให(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนลดและเง
�อนไขในการขายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เป[นอย"� (Discount and terms of sale)
2.4 กฎีเกี่ยวกับลัหมายควิจัยเบค+มราคาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าต�างๆ (Legal restrictions affecting prices)
กล�าวิจัยเโดยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร+ปได(วิจัยเ�า การพ�จัยเรื่อารณาเก��ยวิจัยเก
บการก2าหนดราคาน�! เป[นเร
�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเก
บ

การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อ เพ
�อก2าหนดราคาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มและค+(มค�าในส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ายตาล"กค(า เพ
�อน2าผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มไป
ขายในแหล�งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม ด(วิจัยเยการใช(วิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�ายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ด�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าหร
บตลาดเป(าหมายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ได(
เล
อกส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่รรไวิจัยเ( 

3. ช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย (Place – Reaching the target) ป 
ญหาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเก
บเร
�องการ
จัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�ายส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าและบร�การที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ผ"(บร�หารจัยเรื่อะต(องค2าน0งอย�างมากค
อ เร
�องเวิจัยเลา และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาานที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�� ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��
ล"กค(าต(องการ จัยเรื่อะต(องพ�จัยเรื่อารณาวิจัยเ�า ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ไหน เม
�อไร และใครจัยเรื่อะเป[นผ"(เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าและบร�การให(แก�ล"กค(า 
บางคร
!งการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�ายจัยเรื่อ2าเป[นจัยเรื่อะต(องผ�านช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางหลายข
!นตอนจัยเรื่อ0งจัยเรื่อะได(ผล แต�บางคร
!งอาจัยเรื่อใช(วิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�
ง�ายๆ ไม�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ล
บซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
บซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ(อน การด2าเน�นการเก��ยวิจัยเก
บการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�ายผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7และบร�การน�! ปกต�แล(วิจัยเจัยเรื่อะ
เก��ยวิจัยเข(องก
บเร
�อง การค(าส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ง (Wholesaling) การค(าปล�ก (Retailing) การขนส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ง (Transportation) 
และการเก[บร
กษาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า (Storage) อย"�ด(วิจัยเยเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มอ

กล�าวิจัยเโดยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร+ป ป 
ญหาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(องก
บเร
�องการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย ก[เป[นป 
ญหาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเก
บหน(าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��
ของฝ�ายบร�หาร และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาาบ
นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เก��ยวิจัยเข(องก
บการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�ายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย+กส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาาบ
นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะต(องหาวิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�
การด2าเน�นการเพ
�อน2าผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม ไปส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�ตลาดเป(าหมายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เล
อกไวิจัยเ(

4. การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาด (Promotion – Telling and selling the customer) การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�ม
การตลาดเก��ยวิจัยเข(องก
บการต�ดต�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าร ไม�วิจัยเ�าโดยวิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�การใดก[ตามไปย
งตลาดเป(าหมาย 
(Communicating to the target market) เพ
�อให(ล"กค(า ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียราบวิจัยเ�าม�ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เขาต(องการออก
จัยเรื่อ2าหน�ายแล(วิจัยเ ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งล"กค(าจัยเรื่อะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาหาซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อเพ
�อน2าไปส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นองควิจัยเามต(องการของเขา ณ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ใดได(บ(าง โดยซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ
ได(ในราคาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มย+ต�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aรรม การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาด ม�ควิจัยเามหมายรวิจัยเมไปถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการขาย 
(Seles Promotion) การโฆษณา (Advertising) และการขายโดยบ+คคล (Personal Selling) และการ



��

ประชาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7 (Public Relations) อ�กด(วิจัยเย ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งวิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�การต�างๆเหล�าน�!เป[นวิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ช�วิจัยเยเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างการต�ดต�อ
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารให(ล"กค(าม�ควิจัยเามร"(ควิจัยเามเข(าใจัยเรื่อในผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นอขายในที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย(องตลาดมากย��งข0!น    

ภาพประกอบ 5 แส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ดงรายละเอ�ยดของส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาด (Marketing Mix)

ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��มา: พ�บ"ล ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ปะปาล. (2537). หล�กการตลาด (Principles of Marketing). หน(า 53.

ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!ง 4 อย�าง 4Ps ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��กล�าวิจัยเมาน�! น
กการตลาดจัยเรื่อะต(องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าการ
ต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อในป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!ง 4 อย�างพร(อมๆก
นไป ต(องคอยพ
ฒนาและปร
บปร+งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาดอย"�
เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มอ เพ
�อให(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อดคล(องก
บส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ภาวิจัยเการณ7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เปล��ยนแปลง ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งน�!เพ
�อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(ล"กค(าได(ร
บ
ควิจัยเามพ0งพอใจัยเรื่อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ด น
�นค
อน2าผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม (Right Product) ออกจัยเรื่อ2าหน�ายในช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการ
จัยเรื่อ2าหน�ายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม (Right Place) โดยใช(วิจัยเ�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a�การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ด� (Right Promotion) และ
จัยเรื่อ2าหน�ายในราคาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มและค+(มค�า��
�������������ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ด (Right Price)

4. ความหมายข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս�องนมย(เอชท�และข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս��อม(ลผู้บริโภค��p���C:\Users\ADMINI~1\AppDaล�ตภ�ณฑ์ (Prod#
นมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�เป[นการฆ�าเช
!อเพ
�อให(ปลอดภ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการค(า (Commercial Sterilization) ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งต(อง

ปราศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloจัยเรื่อากจัยเรื่อ+ล�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียร�ย7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(เก�ดโรค (Pathogen) ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย+กชน�ด รวิจัยเมถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งจัยเรื่อ+ล�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียร�ย7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ไม�ก�อให(เก�ดโรคแต�เป[น

ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการตลาด 
(Marketing Mix)

ตลาดเป(าหมาย 

(Target Market)

ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7
(Product)

การจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย
(Place)

ราคา
 (Price)

การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาด 
(Promotion)

ค+ณภาพ
ล
กษณะ
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ไตล7
ช
�อตราส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า
การบรรจัยเรื่อ+ภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7
ขนาด
บร�การ
ใบร
บประก
น
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ายผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7

รายการราคา
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนลด
ระยะเวิจัยเลาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นเช
�อ
เง
�อนไขส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นเช
�อ

ช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางจัยเรื่อ2าหน�าย
การครอบคล+มตลาด
แหล�งจัยเรื่อ2าหน�าย
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าคงคล
ง
การขนส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ง

การโฆษณา
การขายโดยบ+คคล
การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการขาย
การประชาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7

http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/0740/commercial-sterilization-%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%97%E0%B8%B3%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2
http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/0429/pathogen-%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%84


��

ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าเหต+ให(อาหารเน�าเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ย (Microbial Spoilage) ต(องไม�เก�นจัยเรื่อ2านวิจัยเนที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��กฎีเกี่ยวกับลัหมายก2าหนดไวิจัยเ( ค
อจัยเรื่อ2านวิจัยเน
แบคที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�เร�ยไม�เก�น 10% ในนมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย� 1 ม�ลล�ล�ตร

4.1 กรรมว�ธ์การต�การผู้บริโภค��p���C:\Users\ADMINI~1\AppDaล�ต

กระบวิจัยเนการผล�ตนมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�เป[นกระบวิจัยเนการฆ�าเช
!อด(วิจัยเยควิจัยเามร(อน (Thermal Processing) 
ด(วิจัยเยระบบ In-Line Sterilization แล(วิจัยเบรรจัยเรื่อ+ในภาชนะและส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ภาวิจัยเะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ปลอดเช
!อ (Aseptic Processing) 
ด
งน�!

4.1.1 การตรวิจัยเจัยเรื่อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อบค+ณภาพน2!านมด�บ 

4.2.1 การโฮโมจัยเรื่อ�ไนซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ7 (Homogenization) 

4.3.1 การฆ�าเช
!อด(วิจัยเยควิจัยเามร(อน ระบบ Ultra High Temperature หร
อย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�
อ+ณหภ"ม�และเวิจัยเลาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��น�ยมใช(อย"�ระหวิจัยเ�าง 135-150 องศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloาเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ เป[นเวิจัยเลา 2-3 วิจัยเ�นาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย� 

4.4.1 การบรรจัยเรื่อ+แบบ Aseptic packaging

4.2 บรรจัยที่เกี่ยวข้อ8ภ�ณฑ์ (Prod#ข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս�องนมย(เอชท�

นมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ม
กบรรจัยเรื่อ+ในกล�องกระดาษลาม�เนตแข[ง (Aseptic Carton) ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งเป[นกล�องกระดาษ
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่��เหล��ยมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียรงอ�ฐ ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าด(วิจัยเยกระดาษหลายช
!นเช
�อมต�ดก
น (Laminate) เคล
อบด(วิจัยเยพอล�เอที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ล�น 
(Polyethylene) และแผ�นอะล"ม�น
มฟอยล7ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ(อนก
น ข(อด�ของนม UHT ค
อไม�ต(องเก[บในต"(เย[น และ
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาเก[บได(นาน 5-6 เด
อน ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��อ+ณหภ"ม�ห(องภายหล
งการบรรจัยเรื่อ+ ยกเวิจัยเ(นเม
�อเป�ดกล�องแล(วิจัยเจัยเรื่อะต(อง
เก[บไวิจัยเ(ในต"(เย[น ม�ฉะน
!นนมจัยเรื่อะเน�าเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ยเน
�องจัยเรื่อากจัยเรื่อ+ล�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียร�ย7 (Microbial Spoilage) (ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo"นย7เคร
อข�ายข(อม"ล
อาหารครบวิจัยเงจัยเรื่อร. 2556: ออนไลน7)

4.3 ข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս��อม(ลผู้บริโภค��p���C:\Users\ADMINI~1\AppDaล�ตภ�ณฑ์ (Prod# 

ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ+บ
นตลาดนมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"งเต�บโตอย�างต�อเน
�อง เพราะม�จัยเรื่อ+ดเด�นด(านควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะดวิจัยเก 
และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อดคล(องก
บไลฟ7ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ไตล7ของผ"(บร�โภคย+คใหม� อ�กที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนผส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มของส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมม�มากกวิจัยเ�า
ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7นมพร(อมด
�มที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
�วิจัยเไป เหมาะก
บกล+�มเป(าหมายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ต(องการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมมากเป[นพ�เศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloษ ม�วิจัยเาง
จัยเรื่อ2าหน�ายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
�วิจัยเไปที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางร(านส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะดวิจัยเกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ+ปเปอร7มาเก[ต และห(างส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่รรพส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(า

ค�ายในตลาดนมแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"ง ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ+บ
นแอนล�นเป[นเจัยเรื่อ(าตลาด ม�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนแบ�งการตลาด 51% ใช(
กลย+ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ขยายฐานกล+�มล"กค(าเป(าหมาย ด(วิจัยเยนวิจัยเ
ตกรรมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นค(าใหม�แบบต�อเน
�อง จัยเรื่อ
บกล+�มล"กค(าผ"(หญ�ง

http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/3702/polyethylene-%E0%B9%82%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%99
http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/0388/laminate-%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%95
http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/1583/aseptic-carton-%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%95
http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/0365/homogenization-%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%82%E0%B8%AE%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B8%8B%E0%B9%8C
http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/3179/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%88%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%9A
http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/0897/aseptic-processing-%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%97%E0%B8%B3%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%AD
http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/0197/%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%84%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2-bacteria
http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/1856/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C-microbial-spoilage
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อาย+ 30 ป�ข0!นไปเป[นหล
ก ม�ขนาดบรรจัยเรื่อ+ภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งขนาด 180 ม�ล�ล�ตร ม�ปร�มาณแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยม 60% ม� 3 
รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ชาต� ได(แก� รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่จัยเรื่อ
ด รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่หวิจัยเาน และรส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ช[อกโกแลต และขนาด 110 ม�ลล�ล�ตร ม�ปร�มาณแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยม
มากกวิจัยเ�านมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
�วิจัยเไปถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง 4 เที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�า เป[นนมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"ตรเข(มข(นไขม
นต2�า และเป�ดต
วิจัยเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"ตรใหม� "แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยม-10" 
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�จัยเรื่อ+ดเด�นเป[นนวิจัยเ
ตกรรมนมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมขนาดเล[กกวิจัยเ�าแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
�วิจัยเไปถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0ง 10 เที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�า ช�วิจัยเยเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(าง
กระด"กให(แข[งแกร�งจัยเรื่อากภายในส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�ภายนอก ม� 3 รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ชาต� ได(แก� รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่จัยเรื่อ
ด รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่หวิจัยเาน และผส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มงาด2า

โฟร7โมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ต7�  เป[นเจัยเรื่อ(าตลาดนมพร(อมด
�ม แต�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าหร
บตลาดนมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"งออกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
บ

แบรนด7 ใช(ช
�อวิจัยเ�า โฟรโมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ต7 � แคลซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�เม[กซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ7 โที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียอล เป[นอ
นด
บส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่องรองจัยเรื่อากแอนล�นม�ด(วิจัยเยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนแบ�ง

ตลาด 42% จัยเรื่อ
บกล+�มล"กค(าวิจัยเ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2างาน และเร��มขยายฐานแตกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
บแบรนด7 � แคลซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�เม[กซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ7 บ�วิจัยเต�วิจัยเา�  นม
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"ง ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าหร
บกล+�มเป(าหมายวิจัยเ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2างานที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�อาย+น(อยกวิจัยเ�า 30 ป� ขนาดของบรรจัยเรื่อ+ภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7ม�ขนาด 
180 ม�ล�ล�ตร และ 110 ม�ล�ล�ตร ม� 3 รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ชาต� ได(แก� รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่จัยเรื่อ
ด รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่งาด2าและธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a
ญพ
ช และรส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่หวิจัยเานส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"ตรน2!าตาล
น(อย (ผ"(จัยเรื่อ
ดการรายส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
ปดาห7. 2551: ออนไลน7)

5. ประโยชน#และความส-าค�ญข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս�องแคลเซียม�อ�s��X�����!�com.sun.star.�ยม

กลไกการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2างานของร�างกายมน+ษย7ล(วิจัยเนแล(วิจัยเแต�ต(องพ0�งพาแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมเป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญ นอกจัยเรื่อากเป[น
องค7ประกอบหล
กของกระด"กและฟ 
นแล(วิจัยเ แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมย
งม�บที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียบาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียเก��ยวิจัยเข(องก
บการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2างานของระบบ
ต�างๆ ในร�างกายของคนเราหลายต�อหลายระบบเช�น ระบบประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ต(องอาศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo
ยแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมเป[นแร�ธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aาต+
จัยเรื่อ2าเป[นในการน2ากระแส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียของเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผลล7ในระบบประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย กระบวิจัยเนการหดต
วิจัยเและคลายต
วิจัยเของ
กล(ามเน
!อ ระบบห
วิจัยเใจัยเรื่อที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ต(องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2างานตลอดเวิจัยเลาเช�นก
น นอกจัยเรื่อากน�!แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมย
งเป[นป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญใน
กระบวิจัยเนการแข[งต
วิจัยเของเล
อด อ�กที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งเป[นต
วิจัยเน2าส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารอาหารที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญผ�านเข(าออกเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผลล7 และที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ด
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมย
งเป[นองค7ประกอบหล
กของกระด"ก รวิจัยเมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งย
งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าหน(าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เป[นส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ารป(องก
นการเก�ดโรคกระด"ก
พร+นด(วิจัยเย 

ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าหร
บการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2างานของแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมจัยเรื่อะเร��มจัยเรื่อากเม
�อร�างกายได(ร
บแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมจัยเรื่อากอาหารก[จัยเรื่อะถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา"ก
กรดในกระเพาะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมแตกต
วิจัยเได(ด�ข0!นและถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา"กด"ดซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0มได(ง�ายข0!นจัยเรื่อากบร�เวิจัยเณล2าไส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่(ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนต(น ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�ง
ปกต�แล(วิจัยเร�างกายจัยเรื่อะด"ดซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0มแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมได(ประมาณร(อยละ 20-40 หล
งจัยเรื่อากน
!นแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมจัยเรื่อะเข(าส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�เล
อด
ผ�านไปตามระบบไหลเวิจัยเ�ยนโลห�ตแล(วิจัยเ ไปส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�อวิจัยเ
ยวิจัยเะต�างๆ ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนใหญ�จัยเรื่อะเข(าส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�กระด"ก นอกน
!นเข(าส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"�เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผลล7
ต�างๆ ในร�างกาย ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��เหล
อจัยเรื่อะถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา"กข
บออกที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางป 
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าวิจัยเะ โดยปกต�แม(กระด"กจัยเรื่อะไม�ย
ดต
วิจัยเให(เห[นแต�จัยเรื่อะม�
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมผ�านเข(าออกจัยเรื่อากกระด"กถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา0งวิจัยเ
นละประมาณ 700 ม�ลล�กร
ม ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งแม(วิจัยเ�าเกล
อแร�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ต�ดอย"�ใน
กระด"กด"เหม
อนจัยเรื่อะต�ดอย"�อย�างถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาาวิจัยเร แต�อ
นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อร�งแล(วิจัยเ แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��อย"�ในกระด"กจัยเรื่อะถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา"กด0งออกพร(อมก
บ
ขบวิจัยเนการละลายกระด"ก (Resorption) และเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มเข(าไปพร(อมก
บการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างกระด"กใหม� (Formation) 
อย"�ตลอดเวิจัยเลา ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งน�!ข0!นก
บภาวิจัยเะโภชนาการ ปร�มาณแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยม ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มด+ลของฮอร7โมนและวิจัยเ
ย 
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โดยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
�วิจัยเไปร�างกายจัยเรื่อะพยายามอย�างเต[มที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ในการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��จัยเรื่อะร
กษาระด
บแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมในเล
อดให(ปกต�
เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มอเพ
�อให(อวิจัยเ
ยวิจัยเะต�างๆ ปฏิเสธที่จะซื้อสินค้าที่ตนเองไม่มีความพึงพอใจที่จะซื้อ�tion) (� O�ве��ǰ�����î�(Kotler. 2003; อ้างอิงจาก ศิริวรรณ เสรีรัตน์; และคณะ. 2546: 53) อธิบายว่า ส่วนประสมการตลาด (Marketing M�บ
ต�หน(าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ได(อย�างปกต� ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งเปร�ยบเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม
อนวิจัยเ�าระด
บแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ปกต�ก[ค
อ 
จัยเรื่อ2านวิจัยเนเง�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ต�ดกระเป� าอย"�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าหร
บใช(จัยเรื่อ�ายในแต�ละวิจัยเ
น โดยแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา"กข
บออกที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางป 
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่าวิจัยเะและ
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ใช(เพ
�อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�อมแซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผมกระด"กเปร�ยบเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม
อนค�าใช(จัยเรื่อ�ายประจัยเรื่อ2าวิจัยเ
น แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมในกระด"กเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม
อน
เง�นฝากในธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aนาคาร แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมร
บจัยเรื่อากอาหารเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม
อนรายได(ประจัยเรื่อ2าวิจัยเ
น ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา(ารายร
บมากกวิจัยเ�ารายจัยเรื่อ�ายเง�น
ออมก[มากข0!น เง�นออมน�!ก[เปร�ยบเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ม
อนเป[นการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมในกระด"ก ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา(ารายได(น(อยกวิจัยเ�าราย
จัยเรื่อ�ายก[ต(องถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาอนจัยเรื่อากธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3aนาคารเพ
�อน2าไปใช(จัยเรื่อ�ายก[จัยเรื่อะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(เส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มด+ล ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา(าเป[นเช�นน�!อย"�เป[นประจัยเรื่อ2าเง�น
ออมก[จัยเรื่อะร�อยหรอลงไป น
�นก[เปร�ยบได(ก
บการที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ร�างกายได(ร
บแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมไม�พอเพ�ยงต�อควิจัยเามพยายาม
ร
กษาระด
บแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมให(ปกต� จัยเรื่อ0งต(องม�การละลายแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมจัยเรื่อากกระด"กมาเพ��มให(ก
บเล
อด ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมในกระด"กค�อยๆ ลดลงๆ ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย(ายที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ดระด
บแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมปกต�จัยเรื่อะลดลงจัยเรื่อนไม�พอใช(น
�นเอง ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งจัยเรื่อาก
การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาพบวิจัยเ�าการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมของ ร�างกายมน+ษย7น
!นเร��มต
!งแต�ย
งเป[นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียารกในครรภ7มารดา 
โดยในแต�ละวิจัยเ
ยร�างกายส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มปร�มาณแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมในระด
บที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��แตกต�างก
นด
งน�! 

(1) เด[กแรกเก�ด-9 ขวิจัยเบ ม�ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาในการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมได( 100 ม�ลล�กร
มต�อน2!าหน
กต
วิจัยเต�อวิจัยเ
น
 เป[นช�วิจัยเงที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�การส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร(างกระด"กมากที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ด ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าให(มวิจัยเลกระด"กเพ��มข0!นโดยเฉพาะในช�วิจัยเงวิจัยเ
ยร+�น จัยเรื่อ0งเป[นช�วิจัยเง 
ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญในการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มมวิจัยเลกระด"กส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าหร
บการเจัยเรื่อร�ญเต�บโต และเพ��มมวิจัยเลกระด"ก ให(ม�ปร�มาณส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ด 
(2) เด[กอาย+ 10 ขวิจัยเบ ม�ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาในการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมได( 100-150 ม�ลล�กร
มต�อน2!าหน
กต
วิจัยเ
(3) ช�วิจัยเงวิจัยเ
ยร+�น ม�ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาในการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมได( 200-400 ม�ลล�กร
มต�อน2!าหน
กต
วิจัยเต�อวิจัยเ
น 
(4) ชายและหญ�งอาย+ 18 ป� ม�ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาในการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมได( 50-100 ม�ลล�กร
มต�อน2!าหน
ก
ต
วิจัยเ ต�อวิจัยเ
น 
(5) ผ"(ใหญ�อาย+ 30 ป� ม�ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ามารถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาในการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมได( 0 ม�ลล�กร
มต�อน2!าหน
กต
วิจัยเต�อวิจัยเ
น ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�ง 
หมายควิจัยเามวิจัยเ�าหล
งจัยเรื่อากอาย+ 30 ป� ไปแล(วิจัยเ ร�างกายจัยเรื่อะไม�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมอ�กต�อไป จัยเรื่อ0งต(องม�การเต�ม
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมให(ร�างกายเพ
�อร
กษาระด
บแคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�ยมในกระด"ก (เฮลที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย7 ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย"เดย7. 2548: ออนไลน7 )

6. งานว�จัยที่เกี่ยวข้อ�ยท��เก��ยวข้อง��H�敶⵬로湨����Ộ൦례湨覬Սӧ覬Ս��อง 

ภ"มร�น เฟ
�องเกษม (2541: 107) ได(ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาเร
�อง “พฤต�กรรมการบร�โภคนมและ
ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7นมของคนกร+งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียพมหานคร ผลจัยเรื่อากศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาพบวิจัยเ�า คนส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนใหญ�ม�การบร�โภคนมและ
ผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7นม โดยผ"(หญ�งจัยเรื่อะบร�โภคนมมากกวิจัยเ�าผ"(ชาย ช�วิจัยเงอาย+พบวิจัยเ�าอย"�ในระหวิจัยเ�าง 26-35 ป� จัยเรื่อะม�การ
บร�โภคมากที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ด ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าหร
บระด
บการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาน
!นอย"�ในระด
บปร�ญญาตร�จัยเรื่อะม�การบร�โภคนมและผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7
นมก
นมาก ในขณะที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ผ"(ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�รายได(ต
!งแต� 5,000-10,000 บาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��บร�โภคมากซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อดคล(องก
บระด
บ
การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาและอาย+ ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าหร
บการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาประเภที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียและชน�ดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�การบร�โภคของคนกร+งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียพฯ จัยเรื่อะเห[น วิจัยเ�านม
ย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�การบร�โภคมากที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ด เน
�องจัยเรื่อากควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะดวิจัยเกในการบร�โภค รองลงมาค
อนมเปร�!ยวิจัยเ นมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
เตอร7ร�ไรซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ7 ช�วิจัยเงเวิจัยเลาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ด
�ม พบวิจัยเ�าคนส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนใหญ�จัยเรื่อะบร�โภคในช�วิจัยเงเวิจัยเลาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ไม�แน�นอน รองลงมาค
อช�วิจัยเงเช(า 



�


จัยเรื่อ�ตตาภรณ7 ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ร�พ�พ
ฒน7 (2526: 102) ได(ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาเร
�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloนคต�ต�อนมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ของผ"(บร�โภคในเขต
กร+งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียพมหานคร ผลการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาพบวิจัยเ�า ล
กษณะของผ"(บร�โภคส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนใหญ�เป[นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
!งเพศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloชายและเพศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloหญ�ง 
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ0�งผ"(บร�โภคส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนใหญ�อย"�ในวิจัยเ
ยเด[กและผ"(ใหญ�มากกวิจัยเ�าวิจัยเ
ยร+�น ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนพฤต�กรรมในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนใหญ�ผ"(
บร�โภคจัยเรื่อะซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อด
�มเอง ร(านค(าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ผ"(บร�โภคน�ยมซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อได(แก� ร(านค(าปล�กใกล(บ(าน การต
ดส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�นใจัยเรื่อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนใหญ�
เห[นวิจัยเ�าเพราะชอบในรส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ชาต�ของนม ผ"(บร�โภคส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนใหญ�น�ยมด
�มนมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ช[อกโกแลต ตราหนองโพ 
เห[นวิจัยเ�าราคาจัยเรื่อ2าหน�ายนมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�เหมาะส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มด� ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประโยชน7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ได(ร
บจัยเรื่อากผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7เห[นวิจัยเ�าค+ณค�าที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียาง
อาหารของนมย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�อย"�ในระด
บค�อนข(างส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่"ง

 ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ภาล
กษณ7 อ
นน
นน
บ (2546) ได(ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาเร
�อง “ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย
ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloนคต�และพฤต�กรรมการ
บร�โภคนมเปร�!ยวิจัยเพร(อมด
�มย��ห(อด
ชม�ลล7ของผ"(บร�โภคในกร+งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียพมหานคร” พบวิจัยเ�า กล+�มต
วิจัยเอย�างส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเน
ใหญ�เป[นเพศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloหญ�ง อาย+เฉล��ยประมาณ 29 ป� การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาระด
บปร�ญญาตร� รายได(ต�อเด
อน 5,001-
10,000 บาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย กล+�มต
วิจัยเอย�างชอบด
�มนมเปร�!ยวิจัยเพร(อมด
�มย��ห(อด
ชม�ลล7รส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่(มและรส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ผลไม(รวิจัยเม นอกจัยเรื่อากน�!
ย
งพบวิจัยเ�าส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนใหญ�ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อนมเปร�!ยวิจัยเพร(อมด
�มย��ห(อ ด
ชม�ลล7ประเภที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียย"เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�และเล
อกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อกล�องขนาด 180 ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ�
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ� ปร�มาณที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อต�อคร
!งโดยเฉล��ยประมาณ 4 กล�องต�อคร
!ง จัยเรื่อ2านวิจัยเนคร
!งที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อโดยเฉล��ยประมาณ 2 คร
!ง
ต�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
ปดาห7 และจัยเรื่อ2านวิจัยเนเง�นที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ใช(ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อโดยเฉล��ยประมาณ 36 บาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียต�อคร
!ง กล+�มต
วิจัยเอย�างส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนใหญ�ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ
เพราะรส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ชาต�อร�อย ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาานที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��หร
อช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อ เช�น เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผเวิจัยเ�น อ�เลฟเวิจัยเ�น แฟม�ล��มาร7ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย ด
�มในช�วิจัยเงเช(าบ�อย
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ดและเหต+ผลในการด
�มเพราะต(องการให(ร�างกายแข[งแรง

วิจัยเาส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่นา จัยเรื่อ��วิจัยเป 
ญญา (2547) ได(ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย2าการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาเร
�อง “พฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อนมเปร�!ยวิจัยเพร(อมด
�มย��ห(อ
โยโมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ต7ของผ"(บร�โภคในกร+งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียพมหานคร” พบวิจัยเ�ากล+�มต
วิจัยเอย�างส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนใหญ�เป[นเพศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloหญ�ง อาย+ 15-30 ป� 
จัยเรื่อบการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาระด
บปร�ญญาตร� รายได(ต�อเด
อนอย"�ระหวิจัยเ�าง 5,001-15,000 บาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย ป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเนประส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มการ
ตลาดด(านผล�ตภ
ณฑ์�ө`���쇰燅쇘燅쇄燅솤燅소燅����䘰汩瘌č爸ർ⤶伯��섔燅삼燅삜7 ช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางการจัยเรื่อ
ดจัยเรื่อ2าหน�าย และการส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�งเส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ร�มการตลาดม�ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ต�อ
พฤต�กรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร” ผ
!อนมเปร�!ยวิจัยเพร(อมด
�มย��ห(อโยโมส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ต7 อย�างม�น
ยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่2าค
ญที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียางส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา�ต�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ระด
บ 0.05 ยกเวิจัยเ(น
ด(านราคาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ไม�ม�ควิจัยเามส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่
มพ
นธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับประชากรมนุษย์”��Ș�����}�xi3dioGNWcLi3S8fxi3dioGNWcLi3S8f_675d816b17c0ede31unqt1nn6pc0p4s2oaq1qdou83nscq8hn29mk1gn7phikg7cgt8ud9gj3d3a7ต�อพฤต�กรรม 

พรส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ร�ย7 ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียอง (2546) ได(ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาเร
�องป 
จัยเรื่อจัยเรื่อ
ยที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย��ม�ผลต�อพฤต�กรรมการบร�โภคนมถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยา
�วิจัยเเหล
องย"เอช
ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�ในเขตกร+งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียพมหานคร พบวิจัยเ�า กล+�มต
วิจัยเอย�างเป[นเพศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloหญ�งมากกวิจัยเ�าเพศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addCloชาย อาย+ 23-30 ป� ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่�วิจัยเน
ใหญ�ม�ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ถึง “พลเมือง ประชา” และ “graphein” (to draw, describe) หมายถึง “การเขียน อธิบาย พรรณนา หรือวรรณนา” โดยมีนัยว่าหมายถึง “การศึกษาอย่างเป็นวิทยาานภาพส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มรส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ โส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ด รองลงมาค
อ ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่มรส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ /อย"�ด(วิจัยเยก
น และ หม(าย /หย�าร(าง /แยกก
นอย"� ม�การ
ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามลำดับ ตามหัวข้อดังต่อไปนี้�8bigbvtf1q.doc����Ɛ�������com.sun.star.util.XCloseBroadcaster::addClo0กษาระด
บปร�ญญาตร� โดยม�รายได(เฉล��ยอย"�ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย�� 30,001 บาที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชทีแคลเซีย ข0!นไป ผ"(บร�โภคชอบด
�มในเวิจัยเลาเช(า ด
�ม
เพราะเห[นม�ประโยชน7ต�อส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่+ขภาพ ไม�ม�คลอเรส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่โตรอล ส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่ะดวิจัยเกในการด
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บทท�� 3
ว�ธีก�การดำเนินกา�าเน� นการว�จัย���@�������3. กา�ย
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2. การสร%างเคร��องม�อท��ใช%ในการว�จัย���@�������3. กา�ย
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4.  การจัย���@�������3. กา�ดำเนินกากระท�าและการว�เคราะห.ขั%อม,ล
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บทท�� 4
ผลการว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ล
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ส�ญล�กษณ์ที่ใช้�ท��ใช้ในการวิเคราะ�ในการว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ล
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การเสนอผลการว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ล
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ตอนท�� 1 ผลการว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ลเช้ในการวิเคราะ
งพรรณ์ที่ใช้นา (Descriptive Statistic)
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ตอนท�� 2 ผลการว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ลเช้ในการวิเคราะ
งเช้ในการวิเคราะ
งอน3มูล����@�������35,าน (Inferential Statistic) เพ8�อทดสอบ
สมูล����@�������35,มูล����@�������35,ต
ฐาน
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ฐานข้อมูล����@�����อท�� 19�	��6�����*�����3�,)���'"��!�
���:��.�"��������	*���
������&
������
3�,'[���
��!'�%!��)����Y�����&)���+.�"����\�*	��'�;�����4���� ���!"#���������
$%�!��
&'!(��)��'$�
��&
)**���!
'"�+!
 &,*��-.�/����
'�"�0����

สมูล����@�������35,มูล����@�������35,ต
ฐานข้อมูล����@�����อท�� 29� 	��	
�����������������3�,)���� 	��	
�,�� ���.	6]2�� 	��	

�,�������� 	��	
�,��(�!
��
����	��4�0���
�� 	��	
�,�������
'�������������� ���!"#������
���$%�!��
&'!(��)��'$�
��&
)**���!
+!
 &,*��-.�/����
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ผลการว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ลเช้ในการวิเคราะ
งพรรณ์ที่ใช้า
ตอนท�� 1 ผลการว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ลเช้ในการวิเคราะ
งพรรณ์ที่ใช้นา (Descriptive Statistic)

1.1 ว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ลล�กษณ์ที่ใช้ะส<วนบ3คคลข้อมูล����@����องผ��ตอบแบบสอบถามูล����@�������35, -�
�4�'��!
'�;��&�)**�4�����@����:��E9)������,!
��

����
�Z9)��
�4�����@����:��E9)������,!
���	��6�����*����+!
 &,�!*)**�!*:��

ล�กษณ์ที่ใช้ะส<วนบ3คคลข้อมูล����@����องผ��ตอบแบบสอบถามูล����@�������35, จ@านวน ร�อยละ
1 เพศ

(�
 V�^ �_?`
05�
 ZaV ab?�

��� _NN VNN?N
2 อาย3

�4��������N9�� �a ZV?b
�N9c9�^9�� VV` Z^?�
_N9c9_^9�� ^� Z�?�
bN9c9b^9�� aV Vb?Z
aN9��+���3� _� VN?`

��� _NN VNN?N
3 สถานภาพสมูล����@�������35,รส

-�� ZNZ bN?b
�����d!
&��,�
�	� V`V _Z?�
0�,�
�d!
���,�
�d)
��	�!
&� Z` 9a?`

��� _NN VNN?N
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ล�กษณ์ที่ใช้ะส<วนบ3คคลข้อมูล����@����องผ��ตอบแบบสอบถามูล����@�������35, จ@านวน ร�อยละ
4 ระด�บการศEกษาส�งส3ด

�4���������55���� VV_ Z�?b
���55���� ZNV bN?Z
�&
�������55���� �b ZV?�

��� _NN VNN?N
5 รายได�เฉล��ยต<อเด8อน

�,!
����0�%!'����	*�VbeNNN9*�� `N V`?b
VbeNNV9c9ZbeNNN9*�� �^ ZZ?�
ZbeNNV9c9�beNNN9*�� ^a Z_?N
�beNNV9c9_beNNN9*�� a` Va?`
_beNNV9*���+���3� `� V^?b

��� _NN VNN?N
6 ว
ธีการ�การด�แลส3ข้อมูล����@����ภาพท��ปฏ
บ�ต
เปMนประจ@า

!!��4��	
��
 �a ZV?b
���!�0����������-
(�2 Vba �^?N
������+.�" �a ZV?b
�%���4�����7 `Z V�?N

��� _NN VNN?N
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�����4�����_NN9���-�
�4�)�����+,!�&��	��6�����*����+!
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เพศ�"*���� &,�!*)**�!*:������/05�'�;�'"�05�
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����_?`9����'"�(�
��4�����ZaV9������'�;��,!
���ab?�

อาย3�"*���� &,�!*)**�!*:������/05�'�;� &,�����!�
���NH�^9����4�����VV`9��9
���'�;��,!
���Z^?�9�!
�
����%!�!�
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���Z�?�9!�
��4��������N9
����4������a9������'�;��,!
���ZV?b9!�
��bNHb^9��+���3���4�����aV9������'�;��,!
���Vb?Z9)��
!�
��aN9��+���3���4�����_�9������'�;��,!
���VN?`
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สถานภาพสมูล����@�������35,รส�"*���� &,�!*)**�!*:������/05����:��.�"-����4����9
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ระด�บการศEกษาส�งส3ด�"*���� &,�!*)**�!*:������/05�'�;� &,�������������
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���Z�?b9)�����	*���������&
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รายได�เฉล��ยต<อเด8อน "*���� &,�!*)**�!*:������/05�'�;� &,�������
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��!
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ว
ธีการ�การด�แลส3ข้อมูล����@����ภาพท��ปฏ
บ�ต
เปMนประจ@า�"*���� &,�!*)**�!*:������/05�����Y�
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���!�0����������-
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��9
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1.2 ว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ลป�จจ�ยส<วนประสมูล����@�������35,การตลาดท��มูล����@�������35,�ผลต<อพฤต
กรรมูล����@�������35,การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ
นมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องข้อมูล����@����องผ��บร
โภคในกร3งเทพมูล����@�������35,ห์ข้อมูล����@านคร 3�,)����,�� ���.	6]2��,��
������,��(�!
��
����	��4�0���
�)����,�������
'������������-�
�4�'��!'�;��&�)**�4����9
@����:��E9)������,!
��
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ป�จจ�ยส<วนประสมูล����@�������35,การตลาด จ@านวน ร�อยละ
1 ป�จจ�ยด�านล�กษณ์ที่ใช้ะบรรจ3ภ�ณ์ที่ใช้ฑ์ของนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบ�ข้อมูล����@����องนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,
ส�งแบบกล<องท��ดEงด�ดใจให์ข้อมูล����@�ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอมูล����@�������35,ากท��ส3ด

*����.	6]2�����	����

����&�	���	
 �� ZN?`
*����.	6]2��*������6)��'$�
���!���!
3�,!
��
 V�^ _`?�
(	�'��
*����.	6]2��+���'0������"�"�
��
��������! VZ� �Z?N
���*��-.�

��� _NN VNN?N
2 ป�จจ�ยด�านค3ณ์ที่ใช้ล�กษณ์ที่ใช้ะข้อมูล����@����องนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบ
กล<องท��มูล����@�������35,�ความูล����@�������35,ส@าค�ญมูล����@�������35,ากท��ส3ด

����(���/0,'�%!�0���0��
 VNZ Zb?b
�����	*����'+,�+,�+!
�����6)��'$�
��&
 VZa �V?b
'"������� ��!%���������6���-
(�2�'(���
��4�)�� ^_ Z�?b
Y	55�0��
�������,� `� V^?b

��� _NN VNN?N
3 ป�จจ�ยด�านร�ปแบบราคาข้อมูล����@����องนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบ
กล<องท��ดEงด�ดใจให์ข้อมูล����@�ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอมูล����@�������35,ากท��ส3ด

���/0,����"�'��'�%�!$%�!����,�
�)";� VV� Z�?�
����
���	*��������,�'���'���/���
�
�� `� V�?Z
���/0,������'�%�!$%�!����,�/������6��� VVa Z^?N
����'0������	*��6���+!
�� ^� Z_?b

��� _NN VNN?N
4 ป�จจ�ยด�านช้ในการวิเคราะ<องทางการจ�ดจ@าห์ข้อมูล����@น<ายข้อมูล����@����องนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องท��เข้อมูล����@�����าใช้ในการวิเคราะ�บร
การมูล����@�������35,ากท��ส3ด

�,�������$%�!�'(���`HVV9efCg=QR9hCKD V_� �b?`
$��'�!�2��'�;��'(���iTSU9eMTgL9fKLUG9hCKD VV� Z^?b
3j'�!�2��'�;��'(���iLUBT9kTDJU9el=>HF V�^ �_?�

��� _NN VNN?N
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ป�จจ�ยส<วนประสมูล����@�������35,การตลาด จ@านวน ร�อยละ
5 ป�จจ�ยด�านการส<งเสร
มูล����@�������35,การตลาดข้อมูล����@����องนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องท��ช้ในการวิเคราะ8�นช้ในการวิเคราะอบมูล����@�������35,ากท��ส3ด

���)��+!
):��'(���$%�!��9)";��):��V9)";� V�Z ��?N
���)���&�!
������*��	� ���.	6]2 VNb Za?�
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'(���-���	��2�!��'�!�2'�;�)�����
���
����	��������/0,��������)��3�,�	*��
�	� �����
 �� 9�?Z
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 `V V`?�

��� _NN VNN?N
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/����
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�����4�����_NN9���-�
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����������������3�,�	
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ป�จจ�ยด�านล�กษณ์ที่ใช้ะบรรจ3ภ�ณ์ที่ใช้ฑ์ของนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบ�ข้อมูล����@����องนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องท��ดEงด�ดใจให์ข้อมูล����@�
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอมูล����@�������35,ากท��ส3ด�"*���� &,�!*)**�!*:������/05�'0;����*����.	6]2�����
�&�/�/0,$%�!����������3�,)��
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�
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���ZN?`9

ป�จจ�ยด�านค3ณ์ที่ใช้ล�กษณ์ที่ใช้ะนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องท��มูล����@�������35,�ความูล����@�������35,ส@าค�ญมูล����@�������35,ากท��ส3ด
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ป�จจ�ยด�านร�ปแบบราคาข้อมูล����@����องนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องท��ดEงด�ดใจให์ข้อมูล����@�ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ
มูล����@�������35,ากท��ส3ด�"*���� &,�!*)**�!*:������/05�'0;�����&�)**���������
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ป�จจ�ยด�านช้ในการวิเคราะ<องทางการจ�ดจ@าห์ข้อมูล����@น<ายข้อมูล����@����องนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องท��เข้อมูล����@�����าใช้ในการวิเคราะ�
บร
การมูล����@�������35,ากท��ส3ด�"*���� &,�!*)**�!*:������/05�'0;����(�!
��
����	��4�0���
���'+,�/(,*�����
����������3�,)��9�,�������$%�!�'(���`HVV9efCg=QR9hCKD9�4�����V_�9������'�;��,!
����b?`9�!

�
���3�,)���3j'�!�2��'�;��'(���iLUBT9kTDJU9el=>HF9�4�����V�^9������'�;��,!
����_?�9)��9
$��'�!�2��'�;��'(���iTSU9eMTgL9fKLUG9hCKD9�4�����VV�9������'�;��,!
���Z^?b9

ป�จจ�ยด�านการส<งเสร
มูล����@�������35,การตลาดข้อมูล����@����องนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องท��ช้ในการวิเคราะ8�นช้ในการวิเคราะอบ
มูล����@�������35,ากท��ส3ด�"*���� &,�!*)**�!*:������/05�'0;���������
'��������������(%��(!*���������9
3�,)��9���)��+!
):��'(���$%�!��9)";��):��V9)";���4�����V�Z9������'�;��,!
�����?N9�!
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��4�����`V9������'�;��,!
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�����4�����b^9������'�;��,!
���V_?`9
����	��������/0,��������)��3�,�	*��
�	� ���!��'�!�2'�;��)���%!:%!��4�������9������'�;��,!

����?Z

1.3 ว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ลส<วนท�� 3 ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้E�งเปMนข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ลด�านพฤต
กรรมูล����@�������35,การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องข้อมูล����@����องผ��บร
โภคในกร3งเทพมูล����@�������35,ห์ข้อมูล����@านคร�3�,)���'0�� �/����$%�!�*���������
!��Y�"���!���$%�!�����:��)�������6���$%�!-�
�4�'��!'�;��&�)**�4����@����:��E9)������,!
��

����
�_9)��
�4�����@����:��E9)������,!
���+!
"#���������$%�!��
&'!(��)��'$�
��&
)**
���!
+!
 &,*��-.�/����
'�"�0����

พฤต
กรรมูล����@�������35,การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบ
กล<อง

จ@านวน ร�อยละ

1 เห์ข้อมูล����@ต3ผลส@าค�ญท��ส3ดในการเล8อกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ
(!*/���(��� V�` �_?�
'"�����6����,��)��'$�
�/0,�	*���
��
 Vba �^?N
�����-
(�2��!��+.�" VN` Za?`

��� _NN VNN?N
2 บ3คคลท��มูล����@�������35,�อ
ทธีการ
พลต<อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอมูล����@�������35,ากท��ส3ด

��'!
 V�Z _b?b
��!*��	� b^ V_?�
'"%�!�0�%!���&,�	� VVa Z^?N
*���������(%�!'��

�'(������� _� VN?`

��� _NN VNN?N
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����
�_9@��!E

พฤต
กรรมูล����@�������35,การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบ
กล<อง

จ@านวน ร�อยละ

3 ปร
มูล����@�������35,าณ์ที่ใช้ท��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องต<อคร�Pง
VHZ9���!
�d��	�
 VVa Z^?N
_9���!
�@V9)";�E9d��	�
 VbN �`?b
��������V9)";��d��	�
 V�_ ��?b

��� _NN VNN?N
4 ความูล����@�������35,ถ��ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<อง

����	� a` Va?�
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เห์ข้อมูล����@ต3ผลส@าค�ญท��ส3ดในการเล8อกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ�"*���� &,�!*)**�!*:������/05�$%�!'"���'"���
��6����,��)��'$�
�/0,�	*���
��
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บ3คคลท��มูล����@�������35,�อ
ทธีการ
พลต<อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอมูล����@�������35,ากท��ส3ด�"*���� &,�!*)**�!*:������/05�$%�!'"���
��'!
��4�����V�Z9������'�;��,!
���_b?b9�!
�
���3�,)���'"%�!�0�%!���&,�	���4�����VVa9������
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�4�����_�9������'�;��,!
���VN?`

ปร
มูล����@�������35,าณ์ที่ใช้ท��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องต<อคร�Pง�"*���� &,�!*)**�!*:��
����/05�$%�!�_9���!
�@V9)";�E9d��	�
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��4�����V�_9������'�;��,!
�����?b9)��$%�!�VHZ9���!
�d��	�
��4�����VVa9������'�;�
�,!
���Z^?N

ความูล����@�������35,ถ��ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<อง�"*���� &,�!*)**�!*:������
/05�$%�!�V9��	�
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+���3���4�����^`9������'�;��,!
���Z_?Z9$%�!�ZH�9��	�
�d�	���02��4�����^_9������'�;��,!
��9
Z�?b9)��$%�!����	���4�����a`9������'�;��,!
���Va?�

การว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ลเช้ในการวิเคราะ
งอน3มูล����@�������35,าน

ตอนท�� 2 ผลการว
เคราะห์ข้อมูล����@�ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ลเช้ในการวิเคราะ
งเช้ในการวิเคราะ
งอน3มูล����@�������35,าน (Inferential Statistic) เพ8�อทดสอบ
สมูล����@�������35,มูล����@�������35,ต
ฐาน
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สร3ปผลการทดสอบสมูล����@�������35,มูล����@�������35,ต
ฐาน
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ต�วแปรต�น

ต�วแปรตามูล����@�������35,
พฤต
กรรมูล����@�������35,การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องข้อมูล����@����องผ��

บร
โภคในกร3งเทพมูล����@�������35,ห์ข้อมูล����@านคร

เห์ข้อมูล����@ต3ผลส@าค�ญ
ท��ส3ดในการ

เล8อกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ

บ3คคลท��มูล����@�������35,�
อ
ทธีการ
พลต<อ
การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอมูล����@�������35,าก

ท��ส3ด

ปร
มูล����@�������35,าณ์ที่ใช้ท��
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ

ต<อคร�Pง

ความูล����@�������35,ถ��
ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ

ล�กษณ์ที่ใช้ะส<วนบ3คคล
'"� q  q 
!�
�    q
�:��.�"���� q q  
���	*���������&
��� q   q
��
3�,'[���
��!'�%!� q   q
��Y��&)���+.�"����\�*	��'�;�
����4� q   q
ป�จจ�ยส<วนประสมูล����@�������35,การตลาด
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ห์ข้อมูล����@มูล����@�������35,ายเห์ข้อมูล����@ต3 �������
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สมูล����@�������35,มูล����@�������35,ต
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ความูล����@�������35,ถ��ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,
ส�งแบบกล<อง

สถานภาพสมูล����@�������35,รส
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พลต<อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอมูล����@�������35,าก
ท��ส3ด

ระด�บการศEกษาส�งส3ด
รวมูล����@�������35,ต@�ากว<า
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มูล����@�������35,าณ์ที่ใช้ท��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�ง
แบบกล<องต<อคร�Pง

ระด�บการศEกษาส�งส3ด
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ทธีการ
พลต<อ
การซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอมูล����@�������35,ากท��ส3ด

รายได�เฉล��ยต<อเด8อน
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มูล����@�������35,าณ์ที่ใช้ท��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<อง
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ต<อกล<อง
ไว�อย<าง
ช้ในการวิเคราะ�ดเจน

บรรจ3
ภ�ณ์ที่ใช้ฑ์ของนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบ�มูล����@�������35,�
ข้อมูล����@����นาด

เห์ข้อมูล����@มูล����@�������35,าะสมูล����@�������35, 
พกพาง<าย 
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เห์ข้อมูล����@ต3ผลส@าค�ญท��ส3ดใน
การเล8อกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ

ป�จจ�ยด�านค3ณ์ที่ใช้ล�กษณ์ที่ใช้ะข้อมูล����@����องผล
ตภ�ณ์ที่ใช้ฑ์ของนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบ�

รวมูล����@�������35,มูล����@�������35,�รสช้ในการวิเคราะาต
ให์ข้อมูล����@�
เล8อกห์ข้อมูล����@ลาก

ห์ข้อมูล����@ลาย

มูล����@�������35,�ระด�บ
ความูล����@�������35,เข้อมูล����@�����มูล����@�������35,
ข้อมูล����@�����นข้อมูล����@����อง
ปร
มูล����@�������35,าณ์ที่ใช้

แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,
ส�ง

เพ
�มูล����@�������35,ส<วนผสมูล����@�������35,
อ8�นท��มูล����@�������35,�ค3ณ์ที่ใช้
ประโยช้ในการวิเคราะน� 
เช้ในการวิเคราะ<น งาด@า

และ
ธีการ�ญญาห์ข้อมูล����@าร

ตราส
นค�า
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เห์ข้อมูล����@ต3ผลส@าค�ญท��ส3ดใน
การเล8อกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ

ป�จจ�ยด�านค3ณ์ที่ใช้ล�กษณ์ที่ใช้ะข้อมูล����@����องผล
ตภ�ณ์ที่ใช้ฑ์ของนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบ�

รวมูล����@�������35,มูล����@�������35,�รสช้ในการวิเคราะาต
ให์ข้อมูล����@�
เล8อกห์ข้อมูล����@ลาก

ห์ข้อมูล����@ลาย

มูล����@�������35,�ระด�บ
ความูล����@�������35,เข้อมูล����@�����มูล����@�������35,
ข้อมูล����@�����นข้อมูล����@����อง
ปร
มูล����@�������35,าณ์ที่ใช้

แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,
ส�ง

เพ
�มูล����@�������35,ส<วนผสมูล����@�������35,
อ8�นท��มูล����@�������35,�ค3ณ์ที่ใช้
ประโยช้ในการวิเคราะน� 
เช้ในการวิเคราะ<น งาด@า

และ
ธีการ�ญญาห์ข้อมูล����@าร

ตราส
นค�า
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ปร
มูล����@�������35,าณ์ที่ใช้ท��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องต<อ

คร�Pง

ป�จจ�ยด�านราคา

รวมูล����@�������35,

การให์ข้อมูล����@�
ราคา

พ
เศษเมูล����@�������35,8�อ
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอส
นค�า
ยกแพMค

การคง
ระด�บราคา
ส
นค�าเท<า

เด
มูล����@�������35,ใน
ระยะยาว

การให์ข้อมูล����@�
ส<วนลดเมูล����@�������35,8�อ
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอส
นค�าใน

ปร
มูล����@�������35,าณ์ที่ใช้
มูล����@�������35,าก

ราคา
เห์ข้อมูล����@มูล����@�������35,าะสมูล����@�������35,
ก�บค3ณ์ที่ใช้ค<า
ข้อมูล����@����องนมูล����@�������35,
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บ3คคลท��มูล����@�������35,�อ
ทธีการ
พลต<อการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ
มูล����@�������35,ากท��ส3ด

ป�จจ�ยด�านช้ในการวิเคราะ<องทางการจ�ดจ@าห์ข้อมูล����@น<าย

รวมูล����@�������35,
ร�านสะดวก
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ เช้ในการวิเคราะ<น 7-
11 ,Family 

Mart

ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้3ปเปอร�มูล����@�������35,า
เกMต เช้ในการวิเคราะ<น 

Tops ,Home 
Fresh Mart

ไฮเปอร�มูล����@�������35,า
เกMต เช้ในการวิเคราะ<น 

Tesco Lotus 
,Big-C
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ปร
มูล����@�������35,าณ์ที่ใช้ท��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<องต<อ

คร�Pง

ป�จจ�ยด�านช้ในการวิเคราะ<องทางการจ�ดจ@าห์ข้อมูล����@น<าย

รวมูล����@�������35,
ร�านสะดวก
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ เช้ในการวิเคราะ<น 7-
11 ,Family 

Mart

ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้3ปเปอร�มูล����@�������35,า
เกMต เช้ในการวิเคราะ<น 

Tops ,Home 
Fresh Mart

ไฮเปอร�มูล����@�������35,า
เกMต เช้ในการวิเคราะ<น 

Tesco Lotus 
,Big-C
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ความูล����@�������35,ถ��ในการซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,ย�เอช้ในการวิเคราะท�
แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�งแบบกล<อง

ป�จจ�ยด�านช้ในการวิเคราะ<องทางการจ�ดจ@าห์ข้อมูล����@น<าย

รวมูล����@�������35,
ร�านสะดวก
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ เช้ในการวิเคราะ<น 7-
11 ,Family 

Mart

ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้3ปเปอร�มูล����@�������35,า
เกMต เช้ในการวิเคราะ<น 

Tops ,Home 
Fresh Mart

ไฮเปอร�มูล����@�������35,า
เกMต เช้ในการวิเคราะ<น 

Tesco Lotus 
,Big-C

����	� __
�N?�n

V_
VV?^n

^
a?bn

a`
Va?�n

ZH�9��	�
�d�	���02 �^
Z`?�n

�N
Zb?_n

Zb
V�?Nn

^_
Z�?bn

V9��	�
�d�	���02 �`
Zb?^n

__
Z`?�n

aV
_�?�n

V_Z
�b?bn

�������9V9�	���02+���3� Z�
Va?Nn

�N
Zb?_n

__
�V?`n

^`
Z_?Zn

รวมูล����@�������35, V_�
VNN?Nn

VV�
VNN?Nn

V�^
VNN?Nn

_NN
VNN?Nn

χ2s9_�?�Na9999WURgS?9<=>?9s9N?NNN

�������
�Zb9"*���� ����3�,���������!*�����O���� 	��	
�,��(�!
��
����	��4�0���
9
�� ���!"#���������$%�!��
&'!(��)��'$�
��&
)**���!
+!
 &,*��-.�/����
'�"�0�����/��,��
����:��/����$%�!��
&'!(��)��'$�
��&
)**���!
�"*��������3��)���2�'����	*�_�?�Na9)�������9
<=>?9@ZHU=pLpE9'����	*�N?NNN9$��
�,!
�����N?Nb9�	���%!��\�'�Y�����O��0�	��@MNE9)��
!��	*



74

�����O���!
�@MVE90��
��������� 	��	
�,��(�!
��
����	��4�0���
��� ���!"#���������$%�!��

&'!(��)��'$�
��&
)**���!
+!
 &,*��-.�/����
'�"�0�����/��,������:��/����$%�!��
&'!(��
)��'$�
��&
)**���!
�!
��
���	
�4��	5��
�:����N?Nb9$��
�!���,!
�	*�����O������	�
3�,

�	�
��� &,�!*)**�!*:������/05��4�����V_Z9���0�%!���'�;��,!
����b?b9$%�!��
&'!(��
)��'$�
��&
)**���!
�V9��	�
�d�	���02�����������-�
"*��� &,�!*)**�!*:��� 	��	
�,��(�!

��
����	��4�0���
�,��������'(���`HVV9efCg=QR9hCKD9$%�!����	������������/�+6���� &,�!*
)**�!*:��$��'�!�2��'�;��'(���iTSU9eMTgL9fKLUG9hCKD9d3j'�!�2��'�;��'(���iLUBT9kTDJU9
el=>HF9$%�!�V9��	�
�d�	���02����������

�����O��+,!�Z?b � 	��	
�,�������
'�������������� ���!"#���������$%�!��
&'!(��
)��'$�
��&
)**���!
+!
 &,*��-.�/����
'�"�0����������:�4�0�������O����
�:�����	
���

MN9r9� 	��	
�,�������
'�����������3���� ���!"#���������$%�!��
&'!(��
)��'$�
��&
)**���!
+!
 &,*��-.�/����
'�"�0����

MV9r9� 	��	
�,�������
'�������������� ���!"#���������$%�!��
&'!(��
)��'$�
��&
)**���!
+!
 &,*��-.�/����
'�"�0����



75

����
�Za9)��
 �������!*�4����)���,!
��+!
� 	��	
�,�������
'������������	*"#������
���$%�!��
&'!(��)��'$�
��&
)**���!
+!
 &,*��-.�/����
'�"�0�����/��,�������6���$%�!
��
&'!(��)��'$�
��&
)**���!
��!��	�


ปร
มูล����@�������35,าณ์ที่ใช้ท��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอนมูล����@�������35,
ย�เอช้ในการวิเคราะท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้�ยมูล����@�������35,ส�ง
แบบกล<องต<อคร�Pง

ป�จจ�ยด�านการส<งเสร
มูล����@�������35,การตลาด

รวมูล����@�������35,

การแจก
ข้อมูล����@����องแถมูล����@�������35, 
เช้ในการวิเคราะ<น ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้8Pอ 
3 แพMค 
แถมูล����@�������35, 1 
แพMค

การแจก
ค�ปอง

ส<วนลด
บนต�ว

ผล
ตภ�ณ์ที่ใช้ฑ์ของนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบ�
ฑ์ของนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบ�

การ
โฆษณ์ที่ใช้า
และให์ข้อมูล����@�
ข้อมูล����@�����อมูล����@�������35,�ล

ผล
ตภ�ณ์ที่ใช้ฑ์ของนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบ�
ผ<านส8�อ

ต<างๆเช้ในการวิเคราะ<น 
โทรท�ศน� 

อ
นเตอร�เนM
ตและ

น
 ตยสาร

การจ�ด
ก
จกรรมูล����@�������35,
ให์ข้อมูล����@�ร<วมูล����@�������35,

สน3กและ
ได�ร�บ

รางว�ลผ<าน
ทาง

อ
นเตอร�เนM
ตและมูล����@�������35,8อ

ถ8อ

มูล����@�������35,�การจ�ด
ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ได้3�มูล����@�������35,ให์ข้อมูล����@�

ทดลอง
ช้ในการวิเคราะ
มูล����@�������35, ณ์ที่ใช้ 

จ3ดข้อมูล����@����าย
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บทท�� 5
สรุ	ปผล อภ�ปรุายผล และข้อเสนอแนะ��P���긠焺����อเสนอแนะ
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ส�งเข้อเสนอแนะ��P���긠焺���ปความม	�งหมาย ความส าค�ญ สมมต�ฐาน และว�ธีการศึกษาค้นคว้า�tato �dll�� ���躸ഹ軈ഹ軘ഹ軨ഹ軸ഹ輈�การุศึกษาค้นคว้า�tato �dll�� ���躸ഹ軈ഹ軘ഹ軨ഹ軸ഹ輈ഹ輘ഹ輨ഹ輸ഹ轈ഹ轘'กษาค�นคว�า

ความม	�งหมายข้อเสนอแนะ��P���긠焺���องการุว�จัย���������P�������ก�ย
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ความส าค�ญข้อเสนอแนะ��P���긠焺���องการุว�จัย���������P�������ก�ย
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สรุ	ปผลการุศึกษาค้นคว้า�tato �dll�� ���躸ഹ軈ഹ軘ഹ軨ഹ軸ഹ輈ഹ輘ഹ輨ഹ輸ഹ轈ഹ轘'กษางานว�จัย���������P�������ก�ย

ตอนท�� 1 ผลการุว�เครุาะห4ข้อเสนอแนะ��P���긠焺����อม2ลเช้ในการวิจัย���H���งพรุรุณนา (Descriptive Statistic)
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1.2 ว�เครุาะห4ข้อเสนอแนะ��P���긠焺����อม2ลป�จัย���������P�������กจัย���������P�������ก�ยส�วนปรุะสมการุตลาดท��ม�ผลต�อพฤต�กรุรุมการุซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร�ระโ,0อ
นมย2เอช้ในการวิจัย���H��ท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร�ระโ�ยมส2งแบบกล�องข้อเสนอแนะ��P���긠焺���องผ2�บรุ�โภคในกรุ	งเทพมหานครุ
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1.3 ว�เครุาะห4ข้อเสนอแนะ��P���긠焺����อม2ลด�านพฤต�กรุรุมการุซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร�ระโ,0อนมย2เอช้ในการวิจัย���H��ท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร�ระโ�ยมส2งแบบกล�อง
ข้อเสนอแนะ��P���긠焺���องผ2�บรุ�โภคในกรุ	งเทพมหานครุ
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ปรุ�มาณท��ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร�ระโ,0อนมย2เอช้ในการวิจัย���H��ท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร�ระโ�ยมส2งแบบกล�องต�อครุ�0ง/ '���/�$)��'
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ความถ��ในการุซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร�ระโ,0อนมย2เอช้ในการวิจัย���H��ท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร�ระโ�ยมส2งแบบกล�อง/ '���/�$)��'&''��'5��
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ตอนท�� 2 ผลการุว�เครุาะห4ข้อเสนอแนะ��P���긠焺����อม2ลเช้ในการวิจัย���H���งเช้ในการวิจัย���H���งอน	มาน (Inferential Statistic) เพ,�อทดสอบ
สมมต�ฐาน
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สมมต�ฐานข้อเสนอแนะ��P���긠焺����อท�� 12ล�กษณะส�วนบ	คคล ได�แก� เพศึกษาค้นคว้า�tato �dll�� ���躸ഹ軈ഹ軘ഹ軨ഹ軸ഹ輈ഹ輘ഹ輨ഹ輸ഹ轈ഹ轘 อาย	 สถานภาพสมรุส รุะด�บ
การุศึกษาค้นคว้า�tato �dll�� ���躸ഹ軈ഹ軘ഹ軨ഹ軸ഹ輈ഹ輘ഹ輨ഹ輸ഹ轈ഹ轘'กษาส2งส	ด รุายได�เฉล��ยต�อเด,อน และว�ธีการศึกษาค้นคว้า�tato �dll�� ���躸ഹ軈ഹ軘ഹ軨ഹ軸ഹ輈�การุด2แลส	ข้อเสนอแนะ��P���긠焺���ภาพท��ปฏ�บ�ต�เป1นปรุะจัย���������P�������ก า ม�ผลต�อ
พฤต�กรุรุมการุซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร�ระโ,0อนมย2เอช้ในการวิจัย���H��ท�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร�ระโ�ยมส2งแบบกล�องข้อเสนอแนะ��P���긠焺���องผ2�บรุ�โภคในกรุ	งเทพมหานครุ
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สมมต�ฐานข้อเสนอแนะ��P���긠焺����อท�� 22ป�จัย���������P�������กจัย���������P�������ก�ยส�วนปรุะสมการุตลาด ได�แก� ป�จัย���������P�������กจัย���������P�������ก�ยด�านผล�ตภ�ณฑ์ของนมยูเอชทีแคลเซียมสูง4 
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กระทรวงสาธารณส
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   สารน พิมพ์ครั้งที่ 3. กรุงเทพฯ: ภาควิชาสถิติ �ที่5. ���นธ5 บธ.มื่อ 19 สิงหาคม 2556, จาก http://nutrition.anamai.moph.go.th�7806438104337b.pdf��Ř�����¢�ภูมริน เฟื่องเก. (การติ �ที่5. ��������ര֏��獴珌����le⿈焳⾬焳⾐焳⽸焳⽠焳⽌焳⼰焳⼘焳⼀焳⻬焳⻀焳⺘焳⹼焳⹠焳⹈焳⸘焳⸀焳폐焴ඔ��e.粰൲��20蓰൲��og蚠൲�ลาด). กร
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แบบสอบถาม
เรื��อง   ปัจจัยส่วน�จจ�ยส�วนปัจจัยส่วนรืะสมการืตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอช��ม�ผลต�อพฤต!กรืรืมการืซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพ�#อนมย$เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอช�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพ�ยมส$งแบบ

กล�องของผ$'บรื!โภคในกรื*งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชพมหานครื

ค��ชี้��แจง   แบบสอบถ�มฉบ�บนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ�� เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึส�วนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึหนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ��งของก�รศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัย�กษ�ในี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �กส$ตรบร&ห�รธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบ(รก&จมห�บ�ณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบบสอบถามนี้จะถูกเก็บเป็นค&ต 
มห�ว&ทย�ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �ยศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยร�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึคร&นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึทรว&โรฒ โดยข1อม$ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ท��ท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึได1ตอบในี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึแบบสอบถ�มนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ��จะถ$กเก�บเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึคว�มลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �บแลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ะ
จะนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ��ไป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสใชี้1ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสระโยชี้นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ4เพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ6�อก�รศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัย�กษ�เท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�����Ö�com.sun.star.uno.XInterface::queryI$1จ�ดท��ขอขอบพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈระค(ณเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึอย��งส$งท��ท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึได1สลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ะเวลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �ในี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ
ก�รตอบแบบสอบถ�มฉบ�บนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ�� แบบสอบถ�มป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสระกอบด1วยค��ถ�ม 3 ส�วนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ ด�งนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ��

      ส�วนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึท�� 1 ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �กษณะส�วนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึบ(คคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ของผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�����Ö�com.sun.star.uno.XInterface::queryI$1ตอบแบบสอบถ�ม
      ส�วนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึท�� 2 แบบสอบถ�มเก��ยวก�บป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส �จจ�ยส�วนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสระสมก�รตลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �ด
      ส�วนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึท�� 3 พื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈฤต&กรรมก�รซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึมย$เอชี้ท�แคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมส$งแบบกลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �องของผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�����Ö�com.sun.star.uno.XInterface::queryI$1บร&โภคในี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึกร(งเทพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈมห�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึคร
__________________________________________________________________________

ส�วนที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอช��   1.    ล�กษณะส�วนบ*คคลของผ$'ตอบแบบสอบถาม  
ค��ชี้��แจง  โป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสรดท��เคร6�องหม�ยถ$ก ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ งในี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ O หนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ1�ข1อคว�มท��เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึจร&งเก��ยวก�บต�วท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ

1.  เพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัย
O 1. ชี้�ย
O 2. หญิง�	���0&ง

2.  อ�ย(
O 1. ต���กว�� 30 ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�
O 2. 30-39 ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�                         
O 3. 40-49 ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�
O 4. 50-59 ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�
O 5. 60 ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�ข��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึไป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส

3. สถ�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึภ�พื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈสมรส
O 1. โสด
O 2. สมรส /อย$�ด1วยก�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ
O 3. หม1�ย /หย��ร1�ง /แยกก�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึอย$�
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4. ระด�บก�รศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัย�กษ�ส$งส(ด
O 1. ต���กว��ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสร&ญิง�	���0ญิง�	���0�ตร�
O 2. ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสร&ญิง�	���0ญิง�	���0�ตร�
O 3. ส$งกว��ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสร&ญิง�	���0ญิง�	���0�ตร�

5.  ร�ยได1เฉลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ��ยต�อเด6อนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ
O 1. นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ1อยกว��หร6อเท��ก�บ 15,000 บ�ท
O 2. 15,001-25,000 บ�ท    
O 3. 25,001-35,000 บ�ท
O 4. 35,001-45,000 บ�ท       
O 5. 45,001 บ�ท ข��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึไป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส

6. ว&ธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบ�ก�รด$แลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ส(ขภ�พื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈท��ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสฏิบัติเป็นประจำ���������p&บ�ต&เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสระจ��
O 1. ออกก��ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �งก�ย
O 2. ท�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึอ�ห�รท��ม�ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสระโยชี้นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ4
O 3. ตรวจส(ขภ�พื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ
O 4. ด6�มนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ���ม�กๆ

ส�วนที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอช��   2.   แบบสอบถามเก��ยวก�บปัจจัยส่วน�จจ�ยส�วนปัจจัยส่วนรืะสมการืตลาดของนมย$เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอช�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพ�ยมส$งแบบ  
กล�องของผ$'บรื!โภคในกรื*งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชพมหานครื
ค��ชี้��แจง  โป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสรดท��เคร6�องหม�ยถ$ก ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ งในี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ  O  หนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ1�ข1อคว�มท��เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึจร&งเก��ยวก�บต�วท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึม�กท��ส(ด

ด'านผล!ตภ�ณฑ์���0������3
1. ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �กษณะบรรจ(ภ�ณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบบสอบถามนี้จะถูกเก็บเป็นค4ด1�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึใดท��ด�งด$ดใจให1ท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึมย$เอชี้ท�แคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมส$งแบบกลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �องม�กท��ส(ด 

(เลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 6อกตอบเพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ยง 1 ค��ตอบ)
O 1. บรรจ(ภ�ณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบบสอบถามนี้จะถูกเก็บเป็นค4ม�ส�ส�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ สวยง�ม ด$ท�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึสม�ย
O 2. บรรจ(ภ�ณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบบสอบถามนี้จะถูกเก็บเป็นค4ระบ(ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสร&ม�ณแคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมต�อกลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �องไว1อย��งชี้�ดเจนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ
O 3. บรรจ(ภ�ณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบบสอบถามนี้จะถูกเก็บเป็นค4ม�ขนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ�ดเหม�ะสม พื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈกพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ง��ย สะดวกต�อก�รบร&โภค
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2. ค(ณลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �กษณะใดของนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึมย$เอชี้ท�แคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมส$งแบบกลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �องท��ม�คว�มส��ค�ญิง�	���0ต�อท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึม�กท��ส(ด 
(เลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 6อกตอบเพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ยง 1 ค��ตอบ)

O 1. ม�รสชี้�ต&ให1เลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 6อกหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �กหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �ย
O 2. ม�ระด�บคว�มเข1มข1นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึของป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสร&ม�ณแคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมส$ง
O 3. เพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ&�มส�วนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�����Ö�com.sun.star.uno.XInterface::queryIสมอ6�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึท��ม�ค(ณป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสระโยชี้นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ4 เชี้�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ ง�ด��แลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ะธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบ�ญิง�	���0ญิง�	���0�ห�ร
O 4. ตร�ส&นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึค1�

ด'านรืาคา
3. ร$ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสแบบร�ค�ใดด�งด$ดใจให1ท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึมย$เอชี้ท�แคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมส$งแบบกลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �องม�กท��ส(ด (เลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 6อกตอบ
    เพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ยง 1 ค��ตอบ)

O 1. ก�รให1ร�ค�พื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ&เศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยษเม6�อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อส&นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึค1�ยกแพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ค
O 2. ก�รคงระด�บร�ค�ส&นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึค1�เท��เด&มในี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึระยะย�ว
O 3. ก�รให1ส�วนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ดเม6�อซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อส&นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึค1�ในี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสร&ม�ณม�ก
O 4. ร�ค�เหม�ะสมก�บค(ณค��ของนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึม

ด'านช�องที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชางการืจ�ดจ4าหน�าย
4. ท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึมย$เอชี้ท�แคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมส$งแบบกลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �องจ�กชี้�องท�งก�รจ�ดจ��หนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ��ยใดม�กท��ส(ด 
    (เลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 6อกตอบเพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ยง 1 ค��ตอบ)

O 1. ร1�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึสะดวกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อ เชี้�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ 7-11 ,Family Mart
O 2. ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก(ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสอร4ม�เก�ต เชี้�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ Tops ,Home Fresh Mart
O 3. ไฮเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสอร4ม�เก�ต เชี้�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ Tesco Lotus ,Big-C

ด'านการืส�งเสรื!มการืตลาด
5. ท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึชี้6�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึชี้อบก&จกรรมส�งเสร&มก�รตลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �ดแบบใดม�กท��ส(ด (เลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 6อกตอบเพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ยง 1 ค��ตอบ)

O 1. ก�รแจกของแถม เชี้�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ ซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อ 3 แพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ค แถม 1 แพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ค
O 2. ก�รแจกค$ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสองส�วนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ดบนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึต�วผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�����Ö�com.sun.star.uno.XInterface::queryIลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ &ตภ�ณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบบสอบถามนี้จะถูกเก็บเป็นค4
O 3. ก�รโฆษณ�แลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ะให1ข1อม$ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�����Ö�com.sun.star.uno.XInterface::queryIลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ &ตภ�ณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบบสอบถามนี้จะถูกเก็บเป็นค4ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�����Ö�com.sun.star.uno.XInterface::queryI��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึส6�อต��งๆ เชี้�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ โทรท�ศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ4 อ&นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึเตอร4เนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ�ต 
       แลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ะนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ&ตยส�ร
O 4. ก�รจ�ดก&จกรรมให1ร�วมสนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ(กแลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ะได1ร�บร�งว�ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�����Ö�com.sun.star.uno.XInterface::queryI��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึท�งอ&นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึเตอร4เนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ�ต แลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ะม6อถ6อ
O 5. ม�ก�รจ�ดซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก(1มให1ทดลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ องชี้&ม ณ จ(ดข�ย
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ส�วนที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอช��   3.   พฤต!กรืรืมการืซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพ�#อนมย$เอชที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอช�แคลเซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบกล่องของผู้บริโภคในกรุงเทพ�ยมส$งแบบกล�องของผ$'บรื!โภคใน  
กรื*งเที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอชพมหานครื

       ค��ชี้��แจง  โป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสรดท��เคร6�องหม�ยถ$ก ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ งในี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ O หนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ1�ข1อคว�มท��เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึจร&งเก��ยวก�บต�วท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ

1.  เหต(ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�����Ö�com.sun.star.uno.XInterface::queryIลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ส��ค�ญิง�	���0ท��ส(ดท��ท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึเลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 6อกซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึมย$เอชี้ท�แคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมส$งแบบกลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �อง (เลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 6อกตอบเพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ยง         
1 ค��ตอบ)

O 1. ชี้อบในี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึรสชี้�ต&
O 2. เพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ&�มค(ณค��ด1�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึแคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมให1ก�บร��งก�ย
O 3. ม�ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสระโยชี้นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ4ต�อส(ขภ�พื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ

2.  บ(คคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ใดท��ม�อ&ทธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบ&พื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ม�กท��ส(ดต�อก�รซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึมย$เอชี้ท�แคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมส$งแบบกลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �อง (เลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 6อกตอบเพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ยง 
1 ค��ตอบ)

O 1. ตนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึเอง
O 2. ครอบคร�ว
O 3. เพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ6�อนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึหร6อคนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึร$1จ�ก
O 4. บ(คคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ท��ม�ชี้6�อเส�ยง เชี้�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ ด�ร�

3.  ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสร&ม�ณท��ท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึมย$เอชี้ท�แคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมส$งแบบกลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �องต�อคร��ง (เลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 6อกตอบเพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ยง 1 ค��ตอบ)
O 1.  1-2 กลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �อง /คร��ง

O 2.  4 กลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �อง (1 แพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ค) /คร��ง
O 3.  ม�กกว�� 1 แพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ค /คร��ง

4. คว�มถ��ท��ท��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก6�อนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึมย$เอชี้ท�แคลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เซื้อนมยูเอชทีแคลเซียมสูงแบบก�ยมส$งแบบกลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �อง (เลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 6อกตอบเพื่อการศึกษาเท่านั้น ผู้จัดทำขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้สละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ แบบสอบถามประกอบด้วยคำถาม 3 ส่วน ดังนี้��������������������������������������������������������ʈ�ยง 1 ค��ตอบ)
 O 1.  ท(กว�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ

 O 2.  2-3 คร��ง /ส�ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสด�ห4
 O 3.  1 คร��ง /ส�ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสด�ห4
 O 4.  ม�กกว�� 1 ส�ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสด�ห4ข��นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึไป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักส

__________________________________________________________________________
ขอขอบค*ณที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอช��ที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อนมยูเอช�านสละเวลาเพ��อตอบแบบสอบถามค�ะ
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รืายนามผ$'เช��ยวชาญตรืวจแบบสอบถาม

1. อ�จ�รย4นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ�ฎอนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึงค4 นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึ�มบ(ดด� อ�จ�รย4ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสระจ��
ภ�คว&ชี้�บร&ห�รธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบ(รก&จ คณะส�งคมส�สตร4
มห�ว&ทย�ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �ยศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยร�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึคร&นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึทรว&โรฒ

2. อ�จ�รย4จ&ตอ(ษ� ข�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึทอง อ�จ�รย4ป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในหลักสระจ��
ภ�คว&ชี้�บร&ห�รธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยข้อมูลที่ท่านได้ตอบในแบ(รก&จ คณะส�งคมส�สตร4
มห�ว&ทย�ลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ �ยศึกษาในหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยร�นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึคร&นี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึทรว&โรฒ
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