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        The main purpose of research is to estimate the price and expenditure 
elasticity of import demand in fruit market of Malaysia. The research is also 
analyzed by the linear approximate almost Ideal Demand System, coefficient 
estimation using Seemingly Unrelated Regression, and also Ordinary Lease Square. 
The main results have been revealed that the importing Thai mango, pineapple, 
guava and mangosteen are the most popular in Malaysia. Moreover, Thai price 
elasticity of pineapple import demand is negative and less than one as well. That is 
the increasing price of Thai fruit has more advantage than other competitors, and 
does not much affect to the importing quantities of Malaysia. Additionally, there is 
no other fruits can replace Thai fruits mentioned in this research, though Thai 
mangosteen price still has more expensive than other countries’ price.  
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การจัดทําปริญญานิพนธฉบับน้ีสําเร็จลุลวงดวยดี ดวยความอนุเคราะห การสนับสนุน และ
กําลังใจจากบุคคลหลายฝาย โดยเฉพาะอยางยิ่ง ดร.จิรวัฒน  เจริญสถาพรกุล ประธาน
ควบคุมปริญญานิพนธ ซึ่งสละเวลาใหคําแนะนําในการศึกษาคนควา และตรวจสอบแกไข
ขอบกพรองตางๆ จนปริญญานิพนธฉบับน้ีเสร็จสมบูรณ ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณอยาง
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กราบขอบพระคุณ ผศ.ดร.สารี  วรวิสุทธิ์สารกุล ดร.อดุลย ศุภนัท กรรมการควบคุมปริญญา
นิพนธ และรศ.ดร.พิศมัย  จารุจิตติพันธ กรรมการแตงตั้งเพิ่มเติมที่กรุณาสละเวลาให
คําปรึกษา คําแนะนํา และตรวจสอบแกไขขอบกพรองตางๆ เพ่ือความสมบูรณของปริญญา
นิพนธฉบับนี้ 
ขอบพระคุณคุณครูและอาจารยทุกทาน ที่กรุณาอบรมสั่งสอน ใหความรู และคําแนะนํา
ตางๆตลอดชีวิตการศึกษาของผูวิจัย ขอบคุณเจาหนาที่ประจําสํานักวิชาเศรษฐศาสตรและ
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ขอขอบพระคุณ คุณอภิสรา หลั่งแพ และคุณไพศาล จรรยา ที่คอยใหกําลังใจและความ
ชวยเหลือสนับสนุนในการศึกษามาตลอด และขอกราบขอบพระคุณ ผูอํานวยการ คณะครู
อาจารย เจาหนาที่ทุกคนในโรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 
(ฝายมัธยม) ที่คอยดูแลนองลูกคิดใหเปนอยางดีจนปริญญานิพนธฉบับนี้เสร็จสมบูรณ 
ทายที่สุดน้ี คุณประโยชนใดๆที่เกิดขึ้นจากวิทยานิพนธฉบับนี้ ผูวิจัยขอมอบใหกับผูมี
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บทที่ 1 
 บทนํา  

ภูมิหลัง 
ปจจุบันอาเซียนนับเปนตลาดสงออกสําคัญของไทยมากกวาสหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกาหรือ

ญี่ปุน และมีแนวโนมขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง เห็นไดจากป 2549 ไทยมีมูลคาการสงออกไปยัง
อาเซียน 1,029,180 ลานบาท เพ่ิมเปน 1,403,599 ลานบาท ในป 2553 (ตาราง 1) ในดานการคา การ
ลงทุนอาเซียนจัดเปนตลาดสําคัญและมีศักยภาพดวยประชากรราว 600 ลานคน มีมูลคาผลิตภัณฑ
มวลรวมประชาชาติรวมกันกวา 1.6 ลานลานเหรียญสหรัฐ นับเปนกลุมทางเศรษฐกิจที่มีขนาดใหญ
ของโลก อยางไรก็ตาม อาเซียนยังคงตองเรงดําเนินการรวมกลุมภายในระหวางประเทศสมาชิก ให
เสริมสรางความแข็งแกรงและความสามารถในการแขงขันของภูมิภาคมากยิ่งขึ้น เพ่ือนําไปสูการเปน
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community : AEC) ในลักษณะคลายคลึงกับ
ประชาคมยุโรป (European Economic Community : EEC) การจัดตั้งประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน
จากเดิมที่กําหนดเปาหมายไวในป 2563 มาเปนป 2558 เพ่ือใหทันตอสถานการณทางเศรษฐกิจของ
โลกที่กําลังเปลี่ยนไป  

 
ตาราง 1 มูลคาการสงออกสินคาทุกชนิดของไทย ป 2549 - 2553  

 

ประเทศ 
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) 

อาเซียน 1,029,180 21 1,129,092 21 1,319,391 23 1,106,492 21 1,403,599 23 

ญ่ีปุน 
 

623,931 13 625,037 12 661,565 11 535,876 10 645,210 10 

อเมริกา 
 

740,695 15 669,511 12 667,746 11 567,698 11 638,820 10 

ยุโรป 
 

685,248 14 747,952 14 769,773 13 618,757 12 690,082 11 

รวมทุกประเทศ 
 

4,937,372 100 5,302,119 100 5,851,371 100 5,194,588 100 6,176,302 100 

 
ที่มา: กระทรวงพาณิชย, 2554: ออนไลน. 
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การจัดตั้ง AEC ถือเปนกาวสําคัญในการรวมมือกันของภูมิภาคอาเซียน นอกจากจะได
ประโยชนจากการเปนตลาดและฐานผลิตรวมกันได ยังเปนการสรางอํานาจตอรองทางการคาในเวที
การคาโลกอีกดวย สําหรับไทยน้ันการรวมกลุม AEC มีผลตอประเทศอยางแนนอน เพราะอาเซียน
เปนภูมิภาคท่ีมีความใกลชิดกับไทยมากที่สุด ประกอบกับที่ตั้งทางภูมิศาสตรของไทยเอ้ืออํานวยให
เปนศูนยกลางทางเศรษฐกิจในภูมิภาคน้ี ซึ่งจะทําใหไทยสามารถใชประโยชนจากตลาดขนาดใหญ
ไดมากขึ้น 

ตลาดสงออกในอาเซียนที่สําคัญของไทยในป 2554  อันดับแรก คือ มาเลเซีย (ตาราง 2) 
และจากการวิเคราะหฝายวิจัยธุรกิจของธนาคารเพ่ือการสงออกและนําเขาของไทยแหงประเทศไทย 
(2554: ออนไลน) พบวา มาเลเซียมีเศรษฐกิจขยายตัวสูงขึ้นอยางตอเน่ือง ดวยอัตรารอยละ 20 
ในชวงป 2550 – 2553 ยกเวนป 2552 ที่วิกฤติเศรษฐกิจโลกทําใหเศรษฐกิจของมาเลเซียหดตัวรอย
ละ 13.2 ชาวมาเลเซียมีระดับรายไดคอนขางสูง โดยในป 2553 ชาวมาเลเซียมีรายไดเฉลี่ยเกือบ 4 
พันดอลลารสหรัฐตอคนตอป เทียบกับรายไดเฉลี่ยของคนไทยที่ราว 2 พันดอลลารสหรัฐตอคนตอป 
และมีการคาดการณวารายไดเฉลี่ยของชาวมาเลเซียจะสูงถึง 5,860.5 ดอลลารสหรัฐตอคนตอปในป 
2558 นอกจากน้ี ระดับรายไดของครัวเรือนสวนใหญยังเพิ่มขึ้นจาก 2,500 – 7,500 ดอลลารสหรัฐ
ตอคนตอป (มีสัดสวนรอยละ 36 ของครัวเรือนทั้งหมด) ในป 2538 เปน 10,000 – 25,000 ดอลลาร
สหรัฐตอคนตอป (มีสัดสวนรอยละ 38 ของครัวเรือนทั้งหมด) ในป 2550 

 
ตาราง 2 ตลาดสงออกสินคาทุกชนิดในอาเซียนของไทย ป 2554 

 
ประเทศ มูลคาการสงออก (ลานบาท) อัตราการขยายตัว (%) สัดสวน (%) 

มาเลเซีย 373,606 11.66 22.88 
สิงคโปร 
อินโดนีเซีย 
เวียดนาม 
ฟลิปปนส 
กัมพูชา 
พมา 
ลาว 
บรูไน 

334,781 
303,870 
212,694 
139,840 
87,779 
85,877 
84,201 
4,134 

20.90 
30.50             
15.30 
-9.73 
18.20 
30.85 
24.55 
1.43 

20.45 
18.56 
12.99 
8.54 
5.36 
5.24 
5.14 
0.25 

    

รวมประเทศอาเซียน 1,636,787 16.61 100 

    
ที่มา: กระทรวงพาณิชย, 2555: ออนไลน. 
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มาเลเซียมีพ้ืนที่ทําการเกษตรนอยจึงตองพ่ึงพาการนําเขาอาหารหลายชนิดเพ่ือให
เพียงพอกับการบริโภคของคนในประเทศ ทั้งธัญพืช น้ํามันเพ่ือการบริโภค โกโก น้ําตาลและผลิตภัณฑ 
อาหารทะเล นม ผักรวมทั้งผลไม มูลคานําเขาอาหารและเคร่ืองด่ืมของมาเลเซียขยายตัวจาก 5.3 
พันลานดอลลารสหรัฐในป 2548 เปน 8.9 พันลานดอลลารสหรัฐในป 2552 ปริมาณการบริโภค
ผลไมของชาวมาเลเซียเพิ่มขึ้นจาก 44.0 กิโลกรัมตอคนตอปในป 2548 เปน 48.8 กิโลกรัมตอคนตอ
ปในป 2553 ทั้งน้ีชาวมาเลเซียใหความสําคัญกับการบริโภคผลไม สังเกตไดจากคาใชจายในการซื้อ
ผลไมที่สูงถึงรอยละ 8.8 ของคาใชจายในการซ้ืออาหารทั้งหมดซึ่งสูงกวาเพ่ือนบานหลายประเทศ 
โดยเฉพาะฟลิปปนส และอินโดนีเซีย ที่มีคาใชจายในการซ้ือผลไมต่ํากวารอยละ 5 ของคาใชจายใน
การซ้ืออาหารทั้งหมด(ฝายวิจัยธุรกิจธนาคารเพื่อการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย.  2554: 
ออนไลน) ดังภาพประกอบ 1 

 
 

 
 
ภาพประกอบ 1 คาใชจายในการซ้ือผลไมของผูบริโภคในประเทศตางๆ ป 2550  
 
ที่มา: ฝายวิจัยธุรกิจธนาคารเพ่ือการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย. 2554: ออนไลน. 

 
 มาเลเซียมีการนําเขาผลไมเพ่ิมขึ้นประมาณเทาตัวในชวง 5 ปที่ผานมา (ตาราง 3) มูลคา
นําเขาผลไมในตลาดมาเลเซียเพ่ิมขึ้นจาก 134.5 ลานดอลลารสหรัฐในป 2548 เปน 301.5 ลาน
ดอลลารสหรัฐในป 2553 คิดเปนอัตราการขยายตวัเฉลี่ยสูงถึงรอยละ 17.5 โดยผลไมที่นําเขามาก
ที่สุด ผลไมประเภทสม (HS 0805) มีสัดสวนรอยละ 27.4 ของมลูคานําเขาผลไมทั้งหมดของมาเลเซีย
ในป 2553 รองลงมาคือ แอปเปล ลูกแพร (HS 0808) รอยละ 26.3 และฝรั่ง มะมวง มังคุด สับปะรด 
(HS 0804) รอยละ15.2 (ภาพประกอบ 2) ทั้งน้ีเปนทีน่าสังเกตวา มูลคานําเขาฝร่ัง มะมวง มังคุด 
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จีนเปนประเทศที่มาเลเซียนําเขาผลไมมากที่สุด ดวยสัดสวนรอยละ 33.5 รองลงมา คือ 
สหรัฐอเมริกา แอฟริกาใต และไทย ตามลําดับ ผลไมสําคัญที่นําเขาจากจีนและแอฟริกาใต คือ ผลไม
จําพวกสม และแอปเปล ผลไมสําคัญที่นําเขาจากสหรัฐอเมริกา คือ สม ลูกนัต องุน และแอปเปล 
สวนผลไมที่มาเลเซียนําเขาจากไทยมากท่ีสุด คือ มะมวง รองลงมาคือ ผลไมเมืองรอน อาทิ ลําไย 
เงาะ ทุเรียน มังคุด ทั้งน้ีแมมาเลเซียจะนําเขาผลไมในหมวด HS 0804 (สับปะรด ฝร่ัง มะมวง มังคุด) 
จากไทยดวยสัดสวนเพียงรอยละ 15.2 แตหากพิจารณาเฉพาะการนําเขามะมวง จะเห็นไดวามาเลเซีย
พ่ึงพามะมวงจากไทยเปนหลักดวยสัดสวนสูงถึงรอยละ 86.9  (ฝายวิจัยธุรกิจธนาคารเพ่ือการสงออก
และนําเขา.2554: ออนไลน) ดังที่กลาวมาแลวขางตนนํามาสูคําถามวิจัยวาการนําเขาผลไมของ
มาเลเซียจากไทยและประเทศคูแขงน้ันตอบสนองตอราคาและคาใชจายในการบริโภคผลไมของ
มาเลเซียอยางไร 

ความมุงหมายของการวิจัย 
 เพ่ือประมาณคาความยืดหยุนของปจจัยทางดานราคาและคาใชจายในการบริโภคผลไมที่มี

ผลตอการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซีย 
 

ความสําคญัของการวิจัย 
 หลังจากที่งานวิจัยเสร็จส้ินลงแลวประโยชนที่จะไดรับคือ เกษตรกรและผูประกอบการอื่นๆ

ที่เก่ียวของกับการสงออกผลไมของไทย สามารถนํามาใชประโยชนในการวางแผนการผลิต 
การตลาด การปรับตัวในการพัฒนารูปแบบและคุณภาพมาตรฐานของผลไม ที่ไดจากการรับรูผลการ
เปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดและคาใชจายในการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซีย และการ
เปลี่ยนแปลงทางดานราคาของประเทศคูแขงที่จะสงผลตอการสงออกของไทยใหสอดคลองกับ
ภาวะการแขงขันในปจจุบัน 

ขอบเขตของการวิจัย 
  ผูวิจัยศึกษาอุปสงคการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซีย โดยพิจารณาชนิดผลไมในหมวด  HS 
0804 คือ 1) มะมวง 2) สับปะรด 3) ฝรั่ง และ4) มังคุด รวมทั้งหมด 4 ชนิด ตามขอบเขตพิกัด
ศุลกากรระบบฮารโมไนซดังนี้ 

1. มะมวง หมายถึง มะมวงสดหรือแหง ในพิกัดศุลกากรระบบฮารโมไนซ 080450200 
2. สับปะรด หมายถึง สับปะรดสดหรือแหง ในพิกัดศุลกากรระบบฮารโมไนซ 080430 
3. ฝรั่ง หมายถึง ฝรั่งสดหรือแหง ในพิกัดศุลกากรระบบฮารโมไนซ 080450100 
4. มังคุด หมายถึง มังคุดสดหรือแหง ในพิกัดศุลกากรระบบฮารโมไนซ 080450300 
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โดยใชขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) แบบอนุกรมเวลารายเดือนจาก Global trade 
Atlas ของไทยและประเทศคูแขงที่สําคัญ โดยประเทศคูแขงที่สําคัญน้ันพิจารณาจากประเทศที่มีสวน
แบงทางการตลาดของปริมาณการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซียมากกวารอยละ1 สวนประเทศที่
เหลือใหเปนประเทศอ่ืนๆ ดังนี้ 

1. มะมวง ศึกษาเดือน มีนาคม 2545 - กุมภาพันธ 2551 รวม 108 เดือนและมี
ประเทศคูแขงที่สําคัญ 2 ประเทศ คือ ฟลิปปนสและประเทศอ่ืนๆ 

2. สับปะรด ศึกษาเดือน กุมภาพันธ 2545 - ตุลาคม 2554 รวม 117 เดือนและมี
ประเทศคูแขงที่สําคัญ 1 ประเทศ คือ ประเทศอ่ืนๆ 

3. ฝรั่ง ศึกษาเดือน พฤศจิกายน 2544 - มีนาคม 2551 รวม 77 เดือนและมีประเทศ
คูแขงที่สําคัญ 1 ประเทศ คือ ประเทศอ่ืนๆ 

4. มังคุด ศึกษาเดือน ธันวาคม 2545 - ตุลาคม 2550 รวม 59 เดือนและมีประเทศ
คูแขงที่สําคัญ 1 ประเทศ คือ ประเทศอ่ืนๆ 

 
ตัวแปรที่ศึกษา 
      1. ตัวแปรอิสระ แบงดังน้ี 
     1.1 jp  คือ ราคาผลไมของประเทศอ่ืนๆ 

     1.2 sP คือ ดัชนีราคาสโตน 
     1.3 X  คือ คาใชจายนําเขาผลไมทั้งหมดของมาเลเซีย 
 2. ตัวแปรตาม ไดแก W คือ สัดสวนมูลคานําเขาผลไมจากประเทศหน่ึงตอมูลคา

การนําเขาผลไมทั้งหมดของมาเลเซีย 
 

นิยามศัพทเฉพาะ 

   1. อุปสงคนําเขาในตลาดมาเลเซีย หมายถึง ความตองการซ้ือผลไมเพ่ือการบริโภคจาก
ตางประเทศในตลาดมาเลเซีย    

2. พิกัดศุลกากรระบบฮารโมไนซ หมายถึง ระบบการจําแนกประเภทและระบุสินคา 
ปรับปรุงโดยองคการศุลกากรโลก (Harmonized Commondity Descripion and Coding 
System:HS) 

3. ประเทศอ่ืนๆ หมายถึง ทุกประเทศที่มาเลเซียนําเขาผลไมแตมีสัดสวนการนําเขาไมถึง 
1%  

4. ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา หมายถึง เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของอุปสงค
การนําเขาผลไมชนิดหนึ่งของประเทศหนึ่งในตลาดมาเลเซีย ตอเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของ
ราคาผลไมชนิดน้ันในประเทศนั้น 
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5. ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน  หมายถึง  เปอร เซ็นตการ
เปลี่ยนแปลงของอุปสงคการนําเขาผลไมชนิดหนึ่งของประเทศหนึ่งในตลาดมาเลเซีย ตอเปอรเซ็นต
การเปลี่ยนแปลงของราคาผลไมชนิดน้ันในประเทศอ่ืน 

6. ความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจาย หมายถึง เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของ 
อุปสงคการนําเขาผลไมชนิดหน่ึงของประเทศหนึ่งในตลาดมาเลเซีย ตอเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลง
ของคาใชจายในการบริโภคผลไมชนิดน้ันทั้งหมดที่นําเขาในตลาดมาเลเซีย 
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
       ประมาณความ 
       ยืดหยุนดวย 

 
       แบบจําลอง LA/AIDS 
 
 
 
 

 
 

 

ภาพประกอบ 3 กรอบแนวคิดในการวิจัย  
 
 
 

 

อุปสงคนําเขา
ผลไมในตลาด
มาเลเซีย 
   - มะมวง 
   - สับปะรด 
   - ฝรั่ง 
   - มังคุด 
 

 
ราคานําเขา    จากไทย 
     จากฟลิปปนส
คาใชจายนําเขา    จากประเทศอื่นๆ
    
 
 
ราคานําเขา     จากไทย 
      
 
คาใชจายนําเขา     จากประเทศอื่นๆ
        

 
มะมวง 

 
สับปะรด 
ฝรั่ง 
มังคุด 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

ในการวิจัยครัง้นี้ ผูวิจัยไดศกึษาเอกสารและงานวิจัยทีเ่ก่ียวของ และไดนําเสนอตามหัวขอ
ตอไปน้ี 

     1. สภาพเศรษฐกิจและตลาดผลไมในมาเลเซีย 
     2. แนวคดิและทฤษฎีทีใ่ชในงานวิจัย 

     3. งานวิจัยที่เก่ียวของ 

สภาพเศรษฐกิจมาเลเซีย 

 มาเลเซียประกาศแผนการลงทุนขนาดใหญเพ่ือยกระดับสูการเปนประเทศที่มีรายไดสูง
ภายในป 2563 โดยมีแผนการลงทุนขนาดใหญรวม 19 โครงการ มูลคาการลงทุนรวมกวา 21.8 
พันลานดอลลารสหรัฐ เน่ืองจากโครงการเหลาน้ีจะสรางรายไดใหกับประเทศไดถึง 11.7 พันลาน
ดอลลารสหรัฐ และสรางงานใหมไดอีก 35,000 ตําแหนง โดยสวนใหญจะเปนการลงทุนในภาค
บริการสุขภาพ บริการดานธุรกิจ และการผลิตนํ้ามัน กาซ และพลังงานอ่ืนๆ เพ่ือใหรองรับความ
ตองการในอนาคต และสามารถพึ่งพาตนเองได และการสรางศูนยกลางดานสุขภาพระดับโลก (ฝาย
วิจัยความเสี่ยงธุรกิจ ธนาคารกรุงไทย. 2553: 2) 

 จากขอมูลของ กองเอเชียตะวันออก 1 กระทรวงตางประเทศ พบวา เศรษฐกิจของประเทศ
มาเลเซียในชวงครึ่งปแรกของป 2554 นั้นมีรายละเอียดดังนี้ 

 1. ภาพรวมเศรษฐกิจประเทศมาเลเซีย 

1.1 Commerce Intertional Merchant Bankers Bhd. (CIMB) และ Malaysian 
Institute of Economic Research ประมาณการวาในชวงไตรมาสแรกของป 2554 เศรษฐกิจ
มาเลเซียขยายตัวรอยละ 5.2 - 5.5 และจะขยายตัวรอยละ 5.5 ในป2555 

1.2 ปจจัยสนับสนุนการขยายตัวทางเศรษฐกิจคือ การขยายตัวของอุปสงค
ภายในประเทศโดยการใชจายของผูบริโภคและการลงทุนของภาคเอกชนมีการขยายตัวอยาง
ตอเน่ือง โดยมีโครงการลงทุนตางๆ ภายใต Economic Tranformation Programme (ETP) ซึ่งเปน
กลไกสําคัญในการขับเคลื่อนการลงทุนของภาคเอกชน 

1.3 การขยายตัวสงออกอยางตอเนื่อง ใน5เดือนแรกของป 2554 มาเลเซียสงออก
สินคาไปตางประเทศเปนมูลคา 279.25 พันลานริงกิต โดยขยายตัวจากชวงเดียวกันของป 2553 
รอยละ 6.2 ในขณะที่การนําเขาสินคาใน 5 เดือนแรกมีมูลคา 227.99 พันลานริงกิต ขยายตัวจาก
ชวงเดียวกันของป 2553 รอยละ 10.3 ประเทศมาเลเซียไดเปรียบดุลการคาในชวงดังกลาว 51.26 
พันลานริงกิต 
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2. Economic Tranformation Programme (ETP) มีเปาหมายสําคัญดังนี้ 

2.1 กระตุนใหมีการขยายตัวทางเศรษฐกิจรอยละ 6 ตอป และกําหนดเปาหมาย
ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ(GDP) มูลคา 523 พันลานดอลลารสหรัฐ และรายไดประชาชาติ
ตอหัวเทากับ 15,000 ดอลลารสหรัฐ รวมทั้งสรางงานจํานวน 3.3 ลานคนภายในป 2563 

2.2 ใหมีวงเงินลงทุนทั้งหมด 444 พันลานดอลลารสหรัฐ โดยแบงเปนการลงทุนของ
ภาคเอกชนรอยละ 92 และการลงทุนของภาครัฐรอยละ 8 

2.3 ETP ไดกําหนดสาขาเศรษฐกิจเปาหมาย 12 สาขา โดยกําหนดโครงการลงทุน
ทั้งหมด 131 โครงการ2.4 รัฐบาลมาเลเซียไดดําเนินมาตรการปฎิรูปเศรษฐกิจและสงเสริมขีด
ความสามารถในการแขงขัน 6 มาตรการ เรียกวา Strategic Reform Initiatives (SRI) ( บทบาทของ
รัฐบาลในภาคธุรกิจ การปฏิรูปการคลังสาธารณะ การพัฒนาทรัพยากรมนุษย มาตรฐานสากลและ
การเปดเสรี การใหบริการสาธารณะ และวิสาหกิจขนาดเล็กและขนาดกลางของภูมิบุตร) ควบคูไป
กับ ETP 

3. ภาคการทองเที่ยว ความเคลื่อนไหวที่สําคัญดานการทองเท่ียวมาเลเซีย ไดแก 

3.1 มาเลเซียตั้งเปาหมายในการเพ่ิมจํานวนนักทองเที่ยวตางประเทศที่เดินทางมา
มาเลเซียจาก 1.28 ลานคน ในป 2553 ใหเปน 2.9 ลานคน ในป2563  

3.2 การทองเที่ยวมาเลเซียไดจัดตั้ง Malaysian Convention and Exhibition Bureau 
(My CEB) และ Internation Event Unit (IEU) เพ่ือรับผิดชอบกําหนดการจัดงานระหวางประเทศ
และสนับสนุนการประมูลของภาคเอกชนเพื่อจัดงานระหวางประเทศ 

4. ธุรกิจภูมิบุตร ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจฉบับที่ 10 ของมาเลเซีย และโครงการ ETP 
รัฐบาลมาเลเซียไดกําหนดนโยบายสนับสนุนบริษัทและธุรกิจภูมิบุตร โดยนักธุรกิจภูมิบุตรเชื่อวา 
นโยบายดังกลาวเปนปจจัยสําคัญในการแกปญหาความไมเทาเทียมกันทางสังคมและเศรษฐกิจที่
เรื้อรังของมาเลเซีย อยางไรก็ดี ปจจุบันสมาคมธุรกิจและนักธุรกิจภูมิบุตรยังคงเรียกรองใหรัฐบาล
มาเลเซียสนับสนุนธุรกิจภูมิบุตรมากขึ้น 

  

ตลาดผลไมในมาเลเซีย  

มาเลเซีย เปนประเทศที่ปลูกผลไมชนิดตาง ๆ เหมือนประเทศไทย และถือเปนคูคาที่
สําคัญประเทศหน่ึง มาเลเซีย มีพ้ืนที่เหมาะแกการเกษตรทั่วประเทศประมาณ 32.96 ลานเฮกตาร 
(รวมพ้ืนที่บนคาบสมุทร รัฐซาบา และรัฐซาราวักบนเกาะบอรเนียว) ประมาณรอยละ 80 ของพ้ืนที่
ใชในการเพาะปลูกปาลมนํ้ามัน ยางพารา โกโก และมะพราว ซึ่งเปนพืชเศรษฐกิจสงออกที่สําคัญ
ของประเทศ พ้ืนที่อีกประมาณรอยละ 10 ใชในการเพาะปลูกขาวและอีกรอยละ 10 ที่เหลือใชในการ
ทําการเกษตรอ่ืน เชน สวนผัก สวนผลไม เปนตน จากการท่ีภูมิประเทศ ตั้งอยูในเขตภูมิอากาศรอน
ชื้น ผลไมที่ผลิตไดจึงเปนผลไมเมืองรอนทั้งที่ไมเปนฤดูกาล เชน กลวย มะละกอ สับปะรด ฝร่ัง 
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มะเฟอง แตงโม และมะมวงบางชนิด และท่ีตามฤดูกาล เชน ทุเรียน เงาะ ลางสาด ดูกู(ลองกอง) 
และมังคุด ซึ่งจะออกสูตลาดมากในชวงเดือนมิถุนายน ถึงกลางเดือนสิงหาคมของทุกป และจะมีนอย
ในชวงเดือนธันวาคมถึงเดือนกุมภาพันธของป ผลไมหลักที่รัฐบาลมาเลเซียใหการสงเสริมใหมีการ
เพาะปลูกเพ่ือการสงออกและทดแทนการนําเขา ไดแก ทุเรียน มะมวง เงาะ มังคุด และสับปะรด 
(สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ กรุงกัวลาลัมเปอร. 2551: ออนไลน ) 

นอกจากเปนประเทศผูสงออกผลไมสดไปจําหนายยังตางประเทศแลว ยังเปนประเทศผู
นําเขาจากตางประเทศดวย มูลคาการนําเขาน้ันก็มีแนวโนมที่สูงขึ้นทุกป กลาวคือ มูลคาการนําเขาป 
2553 เทากับ 301.52 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นจากป 2552 ซึ่งมีมูลคา 251.50 ลานเหรียญสหรัฐฯ 
รอยละ 19.89 โดยนําเขาจากจีนมากที่สุด ดวยสัดสวนรอยละ 33.55 (ตาราง 4) รองลงมาคือ สหรัฐฯ 
แอฟริกาใตและไทย มีสัดสวนรอยละ 15.88 13.29 และ7.23 ตามลําดับ แตหากลองมองยอนกลับไป
ตั้งแตป 2551-2553 จะพบวา การบริโภคผลไมของมาเลเซียเพ่ิมขึ้น และมีแนวโนมนําเขาผลไมจาก
จีน สหรัฐฯและแอฟริกาใตก็เพิ่มมากขึ้นเชนกัน ในขณะที่มีแนวโนมนําเขาจากไทยลดลง  

ตาราง 4 มูลคาและสัดสวนการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซีย ป 2551-2553 

ประเทศ 
(ลานดอลลารสหรัฐ) 

 2551        2552       2553 
สัดสวนการนาํเขา 

 2551       2552      2553 
ทั้งหมด 
จีน 
สหรัฐฯ 
แอฟริกาใต 
ไทย 

238.39     251.50     301.52 
78.24       81.16      101.15 
37.41       35.78       47.87 
29.94       34.79       40.08 
26.64       21.25       21.79 

100.00     100.00    100.00 
  32.82      32.27     33.55 
  15.69      14.23     15.88 
  12.56      13.84     13.29 
  11.18        8.45      7.23 

   

 
ที่มา: Global Trade Atlas.(2554: ออนไลน) 
 
 ผลไมที่นําเขาสวนใหญนั้นเปนผลไมเมืองหนาวที่มาเลเซียผลิตเองไมได ซึ่งไดแก 

แอปเปล สมซันควิส แพร พีช พรุน องุน ประเทศนําเขาที่สําคัญ คือ จีน สหรัฐอเมริกา แอฟริกาใต 
และออสเตรเลีย ตามลําดับ ผลไมเมืองรอนที่นําเขาสําคัญของมาเลเซีย เชน ทุเรียน เงาะ มังคุด 
สับปะรด เปนตน ไดมีการนําเขาผลไมเมืองรอนชนิดตางๆจากประเทศไทยเชนกัน โดยท่ี ฝรั่ง 
มะมวง มังคุด สับปะรด ( HS 0804) มีการนําเขาเพ่ิมขึ้นเปนจํานวนมากดังภาพประกอบ 4 แสดงถึง
ความนิยมในการบริโภคผลไมของไทย ที่มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง  
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แมผลไมของไทยจะเปนที่นยิมของชาวมาเลเซีย แตก็ยังมีการนําเขาจากประเทศอ่ืนๆดวย
เชนกัน จึงทําใหไทยตองเผชิญกับคูแขงทางการคากับอีกหลายประเทศ ซึ่งอาจทําใหไทยตองสูญเสีย
สวนแบงทางการตลาดใหกับประเทศอ่ืนๆไดในที่สุด และสามารถแสดงไดดังภาพประกอบ 6 

 
ลานดอลลารสหรัฐ 

 
 

ภาพประกอบ 6 มูลคาการนําเขาผลไมหมวด HS 0804 ในตลาดมาเลเซียป 2550-2553 
 

      ที่มา: Global Trade Atlas.(2554: ออนไลน) 
 
โดยปกติคนมาเลเซียนิยมบริโภคผลไมสดที่มีรสอมหวาน ไมชอบผลไมที่มีรสเปรี้ยว การ

บริโภคผลไมบางอยางจะแตกตางจากไทย เชน ทุเรียนนิยมรับประทานสุกเต็มที่ รสหวานจัดออกขม
เล็กนอย ไมนิยมรับประทานทุเรียนกับขาวเหนียว คนมาเลเซียมักจะเปนคนพิถีพิถันในการจับจาย
ใชสอย การซ้ือสินคาจะพิจารณาราคาและคุณภาพควบคูกันไป เชื่อวาผลไมไทยจะมีลูทางการตลาด
ดีได (สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ กรุงกัวลาลัมเปอร. 2551: ออนไลน ) 

ชาวมาเลเซียสวนใหญยังนิยมซื้อผลไมที่ตลาดสดหรือรานคา (Traditional Store) ขณะท่ี
ผูบริโภคในเมืองใหญโดยเฉพาะ Kuala Lumpur และ Johor Bahru นิยมซ้ือผลไมในซูเปอรมารเก็ต
แมราคาจะสูงกวาในตลาดสด เพราะไดรับความสะดวก ผูบริโภคสามารถซ้ือสินคาหลายอยางไดใน
คราวเดียวกัน ประกอบกับมีการจัดวางสินคาที่เปนระบบกวา และมักมีกิจกรรมสงเสริมการขายรวม
ดวย อยางไรก็ตาม ผูบริโภคมีแนวโนมหันมาซ้ือผลไมจากซูเปอรมารเก็ตมากขึ้นจากปจจุบันที่สัดสวน
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การจําหนายอาหารและเครื่องด่ืมผานรานคาหรือตลาดสดอยูที่รอยละ 60 และซูเปอรมารเก็ตอยูที่
รอยละ 40 (ฝายวิจัยธุรกิจธนาคารเพ่ือการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย.  2554: ออนไลน) 

ชวงเวลาใหผลผลิตของผลไมตามฤดูกาลของมาเลเซีย อาทิ ทุเรียน เงาะ ลองกอง ลางสาด 
และมังคุด จะใหผลผลิตมากในชวงเดือนมิถุนายนถึงกลางเดือนสิงหาคมของทุกป ขณะที่ผลไมของ
ไทยจะใหผลผลิตกอนหนาน้ัน จึงเปนโอกาสดีของไทยที่จะสงผลไมไปยังมาเลเซีย 

แมผลไมไทยเปนที่นิยมของชาวมาเลเซีย แตเน่ืองจากรัฐบาลมาเลเซียยังคงเก็บภาษีการ
ขายและภาษีนําเขาทําใหตนทุนของสินคาสูงขึ้นมีผลตอราคาที่สูงกวาผลไมทองถิ่น อยางไรก็ตาม
ราคาเพียงอยางเดียวไมใชปจจัยที่ทําใหชาวมาเลเซียตัดสินใจไมเลือกซื้อผลไมไทย เน่ืองจากชาว
มาเลเซียมีระดับรายไดเฉลี่ยสูงกวาคนไทยเกือบเทาตัว ดังน้ัน หากมีการวางแผนระยะยาวและทํา
ประชาสัมพันธอยางตอเน่ือง จะทําใหผูบริโภครับรูและเห็นความแตกตางระหวางผลไมไทยและ
ผลไมทองถิ่น ซึ่งจะเปนการอาศัยประโยชนจากราคาที่สูงกวาเปนการสรางภาพลักษณะและแบงชั้น
ระหวางผลไมไทยและผลไมทองถิ่นอยางชัดเจน รวมทั้งในระยะยาวอาจจะมีผลตอการเปลี่ยน
รสนิยมของผูบริโภคใหหันมารับประทานผลไมไทยมากขึ้น  

 
การนําเขาและกฎระเบียบการนําเขาผลไมในมาเลเซีย 
การนําเขาและการกระจายสินคา ผลไมสดที่จําหนายในมาเลเซียมีทั้งนําเขาผานผูนําเขา

และซูเปอรมารเก็ต หางสรรพสินคา รวมถึงหางคาปลีกขนาดใหญเปนผูนําเขาเองโดยตรง ทั้งน้ี
ผลไมสวนใหญนําเขามาท่ีเมือง Kuala Lumpur และเมืองใหญอ่ืนๆกอนจะกระจายไปยังผูบริโภค 
ผูนําเขามีทั้งกลุมที่นําเขาสินคาระดับบน ซึ่งสวนใหญสงตอไปจําหนายในซูเปอรมารเก็ตและหางคา
ปลีกขนาดใหญ และกลุมที่นําเขาสินคาระดับกลางที่จําหนายทั่วไป (Mass) โดยจะจําหนายใหแก
ผูคาสงเพื่อกระจายตอไปยังภัตตาคารและรานอาหาร โรงแรม รานคาหรือแผงขายผลไมทั่วไป 
รวมทั้งสงไปจําหนายในซูเปอรมารเก็ตและหางคาปลีกขนาดใหญ อาทิ Giant, Tesco, Jusco, 
Carrefour และ The Store นําเขาและจัดจําหนายทั้งระดับบนและระดับกลาง (ภาพประกอบ 7) 
ทั้งน้ีหางสรรพสินคาในมาเลเซียมีการแขงขันสูงมาก แตละหางจึงมักจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย
โดยเฉพาะการลดราคาสินคา (ฝายวิจัยธุรกิจธนาคารเพ่ือการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย.  
2554: ออนไลน) 

สําหรับการนําเขาผลไมสดจากตางประเทศของประเทศมาเลเซียน้ัน ตองมีใบอนุญาตนําเขา 
และเม่ือผลไมมาถึงมาเลเซียแลวเจาหนาที่กระทรวงสาธารณสุขของมาเลเซียจะดําเนินการตรวจสอบ
สารเคมีตกคางตามพระราชบัญญัติ Food Act อยางเขมงวด โดยเฉพาะผลไมสดที่มีปริมาณสาร
ตกคางทั้งที่ผิวเปลือกและของเนื้อไม ฉะน้ันผูสงออกควรระมัดระวังเร่ืองสารเคมีตกคางที่มากเกินไป
จนทําใหเกิดอันตรายตอผูบริโภค เพราะหากมีการตรวจพบ จะไมใหนําเขาสูตลาดมาเลเซียอีกเลย 

กฎระเบียบการนําเขา มาเลเซียกําหนดใหผลไมที่นําเขาตองมีใบรับรองศัตรูพืช และตอง
ไดรับใบอนุญาตจากหนวยงานที่เก่ียวของ นอกจากน้ี หากมีผูบริโภครองเรียนจะมีหนวยงานเขามา
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ตรวจสอบสารพิษหรือสารตกคางในผลไมเพิ่มเติม ทั้งน้ีมาเลเซียกําหนดรายละเอียดในการแยกเกรด
ผลไม บรรจุภัณฑที่ใช และการติดฉลาก ดังนี้ 

การแยกเกรด (Grading) ผลไมนําเขาตองถูกคัดเกรดตามมาตรฐาน Malaysian 
Standard (MS) ที่กําหนดโดย Federal Agricultural Marketing Authority (FAMA) และเปนไปตาม
กฎระเบียบของแหลงกําเนิดสินคา (Country of Origin) โดย FAMA หรือหนวยงานที่แตงตั้งขึ้นเปน
ผูตรวจสอบและออกใบรับรอง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพประกอบ 7 ชองทางการนําเขาและการกระจายผลไมในตลาดมาเลเซีย 
 

ที่มา: ฝายวิจัยธุรกิจธนาคารเพ่ือการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย. (2554: ออนไลน) 
 
บรรจุภัณฑ (Packaging) ที่ใชเปนหีบหอตองเปนวัสดุที่สะอาด ปราศจากสิ่งเจือปนและ

สามารถปองกันการกระแทกที่อาจกอใหเกิดความเสียหายขณะลําเลียงสินคา ทั้งน้ีมาเลเซียกําหนดให
บรรจุผลไมไมเกิน 30 กิโลกรัมตอบรรจุภัณฑ และในกรณีที่ตองการใชบรรจุภัณฑเดิมซ้ําตองปลด
ฉลากสินคาเดิมออกกอน 

ฉลากสินคา (Labeling) กําหนดใหมีขนาดไมเกิน 11 x 7 เซนติเมตร โดยติดไวดานบน
หรือดานขางของบรรจุภัณฑและตองระบุขอมูลสําคัญ คือ ชื่อที่อยูผูผลิต/ผูนําเขา/ผูสงออก ชื่อทั่วไป
ของสินคา เกรดของสินคา ขนาดของสินคา ประเทศแหลงกําเนิดสินคา และน้ําหนักสุทธิ โดยฉลาก
สินคามี 2 ลักษณะคือ แบบสติ๊กเกอร สามารถหาซ้ือไดที่ FAMA ทุกสาขา ราคา10 ริงกิตตอ100
แผนและแบบ Pre-print จะตองไดรับอนุมัติจาก FAMA โดยกรอกแบบฟอรมพรอมคาธรรมเนียม 
100 ริงกิตตอการขอหนึ่งคร้ัง และจะตองจายอีก 2 เซ็นตตอหน่ึงหีบหอแก FAMA ดวย 

ผูสงออกผลไมในตางประเทศ

ซูเปอรมารเก็ต 
หางสรรพสินคา 
และหางคาปลกี 
ขนาดใหญ 

ผูนําเขา

ผูคาสง

รานคาปลีกโรงแรม รานอาหาร 
/ภัตตาคาร 
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โอกาสของผลไมสดจากไทยในตลาดมาเลเซีย 
 ผลไมไทยมีคุณภาพดีและเปนที่นิยมของชาวมาเลเซีย แมการขนสงและการเก็บภาษีนําเขา
จะมีสวนทําใหราคาผลไมนําเขาจากไทยสูงกวาผลไมในทองถิ่น แตการท่ีชาวมาเลเซียสวนใหญมี
รายไดคอนขางสูง อีกทั้งนิสัยในการเลือกซื้อสินคาของชาวมาเลเซียที่มักจะพิจารณาคุณภาพควบคู
ไปกับราคา เม่ือประกอบกับผลไมที่ไทยสงออกไปมาเลเซียมีคูแขงนอยราย และไทยยังไดแตมตอ
ทางภาษีจากขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียนที่มาเลเซียปรับลดอัตราภาษีนําเขาผลไมจากประเทศ
อาเซียน จากอัตราปกติรอยละ 0-30 เหลือรอยละ 0-5 ตั้งแตป 2553 ยิ่งชวยเสริมโอกาสใหแกผู
สงออกไทยในการขยายการสงออกผลไมสด โดยเฉพาะมะมวงไปยังมาเลเซีย 
 
ตาราง 5 อัตราภาษีนําเขาผลไมบางชนิดที่มาเลเซียเรยีกเก็บจากประเทศตางๆ 

          

HS ผลไม MFN AFTA AANZFTA 

HS 08045010 ฝรั่ง 5%+440.90 RM/ตัน 5% 5%+360.74 RM/ตัน 

HS 08045020 มะมวง 5%+220.45 RM/ตัน 5% 5%+180.37 RM/ตัน 

HS 08045030 มังคุด 5%+440.90 RM/ตัน 5% 5%+360.738 RM/ตัน 

HS 0805 ผลไมจําพวกสม 0-10%(สวนใหญ5%) 0% 0% 

HS 0808 แอปเปล ลูกแพร 5% 0% 0% 

HS 081060 ทุเรียน 5%หรือ330.7 RM/ตัน 5% 5%หรือ220 RM/ตัน 

HS 08109010 ลําไย 30% 5% 20% 

HS 08109030 เงาะ 5%+661.4 RM/ตัน 5% 5%+541.15 RM/ตัน 

HS 08109040 ลางสาด มะเฟอง 5%+661.4 RM/ตัน 5% 5%+541.15 RM/ตัน 
          

หมายเหตุ: ผลไมนําเขาจากจีน สหรัฐ และประเทศอ่ืนๆ ที่มิไดทําขอตกลงจัดตั้งเขตการคาเสรีกับ 
     มาเลเซียใชอัตรา MFN สวนผลไมนําเขาจากไทยและประเทศอาเซียนใชอัตรา AFTA  
     และผลไมนําเขาจากออสเตรเลียและนิวซีแลนดใชอัตรา AANZFTA 
 

ที่มา: ฝายวิจัยธุรกิจธนาคารเพ่ือการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย. (2554: ออนไลน) 
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แนวคิดและทฤษฎีที่ใชในงานวิจัย 
ทฤษฎีการบริโภค 
จากพฤติกรรมการบริโภคของผูบริโภคท่ีมีเหตุผล (Rational Consumer) จะมีพฤติกรรม

ในการเลือกบริโภคสินคาหรือบริการชนิดตางๆเพ่ือใหตนไดรับความพอใจสูงสุด (Utility Maximization) 
และการบริโภคน้ันจะทําไดภายใตงบประมาณหรือรายไดที่มีอยู ดังน้ันในการศึกษาพฤติกรรมการ
บริโภค จึงตั้งขอสมมติใหผูบริโภคใชงบประมาณเพ่ือการบริโภคจนหมด เพ่ือใหงายสําหรับการ
วิเคราะห จะไดสมการงบประมาณที่เปนเสนตรง และเรียกงบประมาณทั้งหมดที่มีวา คาใชจายเพ่ือ
การบริโภคทั้งหมด จึงไดสมการขอจํากัดงบประมาณ สามารถแสดงไดดังนี้  

 

iq
n

1i
ipx ∑

=
=

 
โดยกําหนดให 

=x คาใชจายเพ่ือการบริโภคสินคาทั้งหมด n ชนิด 

=ip ราคาสินคาชนิดที่ i 

 =iq ปริมาณสินคาชนิดที่ i 

 
ทฤษฎีอุปสงค  
อุปสงค (Demand) หมายถึง ปริมาณสินคาหรือบริการชนิดหน่ึงชนิดใดที่ผูบริโภคตองการซ้ือ

ในชวงเวลาหน่ึงๆ ณ ระดับราคาตางๆของสินคาหรือบริการชนิดน้ัน ความตองการซื้อดังกลาวมิใช
เปนความตองการอยางลอยๆจะตองประกอบดวย ความเต็มใจท่ีจะซื้อและมีเงินหรือมีอํานาจซ้ือดวย 
ปจจัยสําคัญที่มีผลใหอุปสงคสําหรับสินคาหรือบริการชนิดหน่ึงๆเปลี่ยนแปลงไปไดแก ระดับรายได
ของผูบริโภค ราคาสินคาชนิดอ่ืนที่ใชประกอบกันหรือทดแทนกัน รสนิยมของผูบริโภค จํานวน
ผูบริโภคและการคาดคะเนเกี่ยวกับราคาในอนาคต (ภราดร ปรีดาศักด์ิ.  2549: 99) 
 

โดยคุณสมบัตขิองฟงกชันอุปสงคมี 4 ประการ คือ (ชูชีพ พิพัฒนศิถี.  2536: 15) 
1. Adding-up คือ การที่เราสามารถซ้ือสินคามาบริโภคไดเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ จนกวา

งบประมาณหรือรายไดที่มีอยูจะหมด เม่ือรวมคาใชจายที่ใชซื้อสินคาแตละชนิดแลวจะเทากับจํานวน
งบประมาณที่มี หรือคาใชจายทั้งหมดพอดี จากขอจํากัดดานงบประมาณดังกลาว ผูบริโภคจะจัดสรร
งบประมาณที่มีเพ่ือใชในการบริโภคสินคาแตละชนิดตามสัดสวนที่ตองการ ซึ่งผลรวมของสัดสวน
ทั้งหมดจะเทากับ 1  

2. Homogeneity คือ ณ ระดับรายไดหรืองบประมาณที่มีอยูจํานวนหนึ่งผูบริโภค
สามารถบริโภคสินคาไดปริมาณหนึ่งเทาน้ัน หากไมมีการเปลี่ยนแปลงของรายไดการบริโภคก็จะไม
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เปลี่ยนแปลงแมวาราคาสินคาและรายไดที่เปนตัวเงินจะเปลี่ยนแปลงได แตหากการเปลี่ยนแปลงมี
ขนาดเทากันแลว รายไดที่แทจริงของผูบริโภคจะไมเปลี่ยนแปลง ผูบริโภคจะสามารถบริโภคสินคา
ไดในปริมาณเดิมเทาน้ัน คุณสมบัติขอน้ี เปนการกําหนดเม่ือมีการเปลี่ยนแปลงใดๆในราคาสินคา
และคาใชจายทั้งหมด ก็จะเปลี่ยนแปลงในลักษณะเดียวกัน โดยเปรียบเทียบในลักษณะคาคงที่แทจริง 
(real team) แลว จึงไมทําใหสมการอุปสงคเปลี่ยนแปลงไปแตอยางใด จากคุณสมบัติขอน้ีชวยใหไม
เกิดภาพลวงตาทางการเงิน (money illusion) ที่คิดวารายไดเพ่ิมขึ้น 

3. Systemetry ผูบริโภคมีพฤติกรรมที่จะบริโภคสินคาที่มีราคาถูกกวาโดย
เปรียบเทียบทดแทนสินคาที่มีราคาแพง เพ่ือใหมีตนทุนคาใชจายในการบริโภคต่ําที่สุด และยังคง
ไดรับอรรถประโยชนจากการบริโภคเทาเดิม ดังนั้น การเปลี่ยนแปลงปริมาณการบริโภคสินคาที่มีตอ
การเปลี่ยนแปลงของราคาสินคาชนิดอ่ืนน้ีจะเทากันเสมอ ไมวาจะเปนสินคาชนิดใดก็ตาม 

4. Negativity เม่ือพิจารณาผลกระทบจากการทดแทน (Substitution effect) เม่ือราคา
สินคาเปลี่ยนแปลงไป จะทําใหปริมาณการบริโภคสินคาชนิดน้ันลดลง นั่นคือ ความสัมพันธของราคา
สินคาและปริมาณสินคาจะมีทิศทางตรงกันขามเสมอ ทําใหเสนอุปสงคมีความชันเปนลบ 

 
ทฤษฎีระบบสมการอุปสงค 
แนวคิดสําคัญที่ใชในการวิเคราะหนี้คือ ทฤษฎีเก่ียวกับอุปสงคที่เก่ียวของกับการจัดสรร

งบประมาณคาใชจายทั้งหมด สําหรับการบริโภคสินคาและบริการแตละชนิด ซึ่งพัฒนาโดย Deaton 
and Muellbauer (1980) โดยมีแนวคิดดังน้ี 

แบบจําลองระบบสมการอุปสงคใชเง่ือนไขความพอใจของผูบริโภคในกลุมที่เรียกวา 
“PIGLOG class: Price-Independent, generalized logarithmic consumer preferences” ซึ่งเปนที่
ยอมรับของนักเศรษฐศาสตรวา มีพฤติกรรมที่สมเหตุสมผล สามารถใชเปนตัวแทนของผูบริโภค
ทั้งหมดในตลาดได ดังน้ันอุปสงคที่ปรากฏจึงเปนอุปสงคของตลาด รูปสมการแสดงอยูภายใตเง่ือนไข
ของแนวคิดการตอบสนองความพอใจสูงสุดโดยใชคาใชจายนอยที่สุด คือ เปนฟงกชันในการซื้อ
สินคาจํานวน n ชนิดที่ทําใหไดระดับความพอใจระดับหนึ่ง ณ ระดับราคาสินคาหนึ่ง  โดยสมมติให
ฟงกชันคาใชจาย (Expenditure function) เปนแบบ PIGLOG class หรือเขียนเปนสัญลักษณไดวา 
E (u,p) ดังนี้ 

 

( ) ( ) ( ) ( )lnE u,p 1 u lna p ulnb p= − + .................................................................(1) 
โดยกําหนดให  

u  = อรรถประโยชนที่ไดรับจะมีคาอยูในชวง 0-1 

p = เวกเตอรของราคา 
a(p) = คาใชจายสินคาจําเปนพ้ืนฐาน 

b(p) = คาใชจายฟุมเฟอย 
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 ตามสมการที่ (1) เปนฟงกชันคาใชจาย ที่แสดงถึงคาใชจายที่เพ่ิมขึ้นเม่ืออรรถประโยชน
เพ่ิมขึ้นและคาใชจายจะไมลดลงเม่ือราคาสินคาเพ่ิมขึ้น โดยมีรูปแบบของ lna(p) และ lnb(p) ดังนี้  

 

( ) ∗∑ ∑∑= + α + γ0 i i ij i j
i i j

1
lna p a lnp lnp lnp

2  ..................................................(2) 

และ     
 

( ) ( ) β= + β Π
k

k0
k

ln b p ln a p p ..............................................................................(3) 

 

ดังนั้นเพื่อใหสมการคาใชจายนอยที่สุด E (u,p) เปน flexible function form กลาวคือ เปน
ฟงกชันที่มีคาพารามิเตอรในจํานวนที่มากพอที่จะทําใหสามารถหาคาอนุพันธลําดับที่หน่ึงและสอง 
ณ จุดตางๆได ซึ่งฟงกชันคาใชจายนอยที่สุดที่ Deaton และ Muellbauer ใชนั้นแสดงไดดังตอไปน้ี 
 

( ) k
0 i i ij i j 0 k

ki i j

1
lnE u,p lnp lnp lnp u p

2
∗ β∑ ∑∑=α + α + γ + β ∏ .........................(4) 

 

โดยที่ αi  β i  และ 
∗γij  คือ คาสัมประสิทธิ์ จากน้ันจึงหาอนุพันธเทียบกับราคา จะได

ความสัมพันธในรูปสมการอุปสงคแบบไดรับการชดเชยหรืออุปสงคของฮิคซ (Compensate 
Demand Function หรือ Hicksian Demand Function) ซึ่งแสดงไดดังนี ้

 

( )
( )i i

i

E u,p
q u,p q

p

∂
= =

∂ ......................................................................................(5) 

และเม่ือคูณทั้งสองขางดวย 
( )

ip

E u,p
= จะได 

( ) ( )
( )

( )
( )

( )p,uw
p,uE

p,uqp

p,uE

p

p

p,uE

pln

p,uEln
i

iii

ii
==⋅

∂
∂

=
∂

∂
∴ .............................(6) 

  

โดยที่ iw  คือ สัดสวนคาใชจายในการซื้อสินคา i ตอคาใชจายทั้งหมด และ iq คือ ฟงกชัน
อุปสงคแบบไดรับการชดเชย หรืออุปสงคของฮิคซ (Compensate Demand Function หรือ 
Hicksian Demand Function) ซึ่งเปนฟงกชันอุปสงคที่ขึ้นอยูกับราคาสินคาและระดับความพอใจ
ของผูบริโภคระดับหน่ึง เพ่ือใหงายในการพิจารณา ถาสมมติใหตลาดมีสินคาเพียง 2 ชนิด สามารถ
เขียนสมการคาใชจายไดเปน 
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( )

( ) ( ) ( )

1 2
0 1 1 2 2 0 1 2

2 2
11 1 12 1 2 22 2

lnE u,p lnp lnp u p p

1
lnp 2 lnp lnp lnp

2

β β

∗ ∗ ∗

= α +α +α + β

⎡ ⎤+ γ + γ + γ⎣ ⎦
....................(7) 

 

โดยท่ี ∗ ∗γ = γ12 21  และเม่ือหาคาอนุพันธบางสวนกับสมการ (7) เทียบกับราคา 1p  จะได
สมการอุปสงคของฮิคซ 
 

( )
( )

( )

11 p

p,uE

p,uE

1

p

p,uEln

∂
∂
⋅=

∂
 

 

( ) ( )∗ ∗ β − βα ⎡ ⎤= + γ + γ + β β⎣ ⎦
1 1 21

11 1 12 2 0 1 1 2
1 1

0.5
2 lnp 2 lnp u p p

p p ............................(8) 

 

คูณสมการ (8) ตลอดดวยราคา 1p  จะไดสมการท่ีแสดงสัดสวนของคาใชจายในการบริโภค
สินคาชนิดที่หนึ่ง ดังนี ้
 

( )
( )

1 21 1
1 11 1 12 2 0 1 1 2

p q u,p
lnp lnp u p p

E u,p
∗ ∗ β β= α + γ + γ + β β  

     ( )= 1w u,p ..........................................................................................(9) 

ในทํานองเดียวกัน สมการสัดสวนคาใชจายในการบริโภคสินคาชนิดที่สอง คือ 
 

( )
( )

1 22 2
2 21 1 22 2 0 2 1 2

p q u,p
lnp lnp u p p

E u,p
∗ ∗ β β= α + γ + γ + β β  

 
     

( )= 2w u,p ......................................................................................(10) 
 

เม่ือตลาดมีสินคาอยู n ชนิด เราสามารถแสดงฟงกชันของสัดสวนคาใชจายที่ขึ้นอยูกับ
ราคาและอรรถประโยชนในรูปสมการทั่วไปไดเปน 
 

β∑=α + γ + β β ∏ k
i i ij j 0 i k

kj
w lnp u p  , =i 1, 2,...,n ..................................(11) 

โดยที่ 
 

( )∗ ∗γ = γ + γij ij ji
1

2
………………………………………...……….…(12) 
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การที่ระดับความพอใจของผูบริโภค (u) ซึ่งไมสามารถเก็บขอมูลได ทําใหเราไมสามารถ
ประมาณคาสัมประสิทธิ์ในฟงกชันสัดสวนคาใชจายดังแสดงในสมการที่ (11)ได เราจึงตองหาทาง
แปลงฟงกชันน้ีใหมีแตตัวแปรที่เก็บขอมูลได คือ ราคาและคาใชจายในการซื้อสินคา  
 และดวยเหตุผลที่วาคาใชจายในการบริโภคทั้งหมด (Total Expenditure : x) จะเทากับ
คาใชจาย E (u,p)  ณ จุดที่ผูบริโภคไดรับอรรถประโยชนสูงสุด (Utility maximizing consumer) จึง
สามารถเขียนสมการ (11) ในรูปความสัมพันธของสมการอุปสงคแบบธรรมดาหรืออุปสงคของ
มารแชล (Ordinsry or demand function) ไดโดยการหาความสัมพันธของอรรถประโยชนทางออม 
(Indirect utility function) จากสมการ (4) จะได u ดังนี้ 
 

( ) ( )
k

0 k
k

lnE u,p lna p
u

pβ∏

−
=

β
 

 แทนคา u ลงในสมการ (11) จะไดความสัมพันธในรูปสมการอุปสงคของมารแชลตาม
ตองการคือ 

 

( ) ( )
k

ki i ij j 0 i k
kj 0 k

k

lnE u,p lna p
w lnp p

p

β
β

∑
∏

⎛ ⎞
−⎜ ⎟= α + γ + β β ∏⎜ ⎟β⎜ ⎟

⎝ ⎠

 

( )
( )i i ij j i

j

E u,p
w lnp ln

a b
∑

⎛ ⎞
= α + γ +β ⎜ ⎟

⎝ ⎠
……………………………….................(13) 

 
 ณ ดุลยภาพ คาใชจายในการบริโภค (x) จะเทากับคาใชจาย E (u,p)  ดังนั้นจากคุณสมบัติ 
Duality ระหวางฟงกชันอุปสงคแบบทั่วไป (Mashaillian Demand Function หรือ Ordinary Demand 
Function) และฟงกชันอุปสงคแบบชดเชย (Hicksian demand function หรือ Compensated 
demand function) การแทนคา u ในสมการขางตน จะทําใหฟงกชันสัดสวนคาใชจายเสมือนเปนการ
คํานวณจากฟงกชันอุปสงคแบบทั่วไปซ่ึงขึ้นอยูกับราคา(p)และคาใชจายในการซื้อสินคาทั้งหมด(x) 
ในการบริโภคสินคาและบริการ ที่ผูบริโภคมีอยูเพ่ือการบริโภคน่ันเอง จึงแสดงไดดังนี้

  
∑ ⎛ ⎞=α + γ +β ⎜ ⎟

⎝ ⎠i i ij j i
j

x
w lnp ln

P
……………………………………………………...…(14) 

โดยที่ 
  ∗∑ ∑∑=α + α + γ0 i i ij i j

i i j

1
lnP lnp lnp lnp

2
......................................................(15) 
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สมการที่ (14) นี้คือ แบบจําลอง Almost Ideal Demand System (AIDS) สวนสมการที่ 
(15) ถูกเรียกวา เปนดัชนีราคาสินคา จะเห็นไดวาแบบจําลอง AIDS ขางตน คาพารามิเตอรไมเปน
เสนตรง (Nonlinear in parameters) ซึ่งยากแกการประมาณคา ดังนั้นเพื่อใหไดแบบจําลอง AIDS มี
คาพารามิเตอรเปนแบบเสนตรง (Linearity in parameters) นักเศรษฐศาสตรทั้งสองคนขางตนจึง

แนะนํา Stone’s index (1953) ( )∑=s
k klnP w lnp มาเปนตัวประมาณคาดัชนีราคา lnP ใน

แบบจําลอง AIDS และเรียกใหมวา “Linear approximate Almost Ideal Demand System: 
LA/ADIS” แสดงไดดังนี้ 

∑ ⎛ ⎞=α + γ +β ⎜ ⎟
⎝ ⎠i i ij j i s

j

x
w lnp ln

P
 , =i 1, 2,...,n  ..............................................(16) 

 

  โดยที่ =iw  สัดสวนคาใชจายของสินคา i ตอคาใชจายทั้งหมด 

           =jp  ราคาสินคา j 

           =x  คาใชจายในการซื้อสินคาจํานวน n ชนิด 
 

∑=s
k klnP w lnp ………………………....(Stone’s index)………………………...(17) 

 

เน่ืองจาก iw คือ สัดสวนคาใชจายในสินคาชนิดที่ i ตอคาใชจายทั้งหมด นั่นคือ ผลรวม

ของสัดสวนคาใชจายในสินคาทุกๆชนิดตองมีคาเทากับหนึ่งเสมอ ⎟
⎠

⎞
⎜
⎝

⎛
=∑ 1w

i
i ดังน้ันในการ

ประมาณคาสัมประสิทธิ์จํานวน n สมการ ดังแสดงในสมการที่ (16) น้ันจะตองมีขอจํากัดดานผลรวม
ตองเทากับหน่ึง (adding up) ซ่ึงแสดงไดดังนี้  
 

n

i
i 1

1
=
∑α = ,

 
( )

n

ij
i 1

0 j 1,2,...,n
=
∑γ = =   และ 

n

i
i 1

0
=
∑β =  ....................................(18) 

 

สมการท่ี (16) จะตองมีคุณสมบัติวาสัดสวนคาใชจายในสินคาชนิดที่ i( )iw จะตองมี

คุณสมบัติเปนเอกพันธขั้นศูนยในราคา(homogenous of degree zero in prices) กลาวคือ ตองมี
การใสขอจํากัดขอคาสัมประสิทธิ์ในสมการที่ (16) ดังตอไปน้ี  
 

n

ij
j 1

0
=
∑γ =  , i 1, 2,...,n=  ...............................................................................(19) 
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นอกจากนี้สมการที่ (12) ทําใหทราบวาสมการที่ (16) ตองมีคุณสมบัติการสมมาตร 
(symmetry) ในคาสัมประสิทธิ์แสดงไดดังนี ้
 

ij jiγ = γ  , i j≠  .............................................................................................(20) 
 

 

ความยืดหยุนของอุปสงค 
ความยืดหยุนของอุปสงค (Elasticity) หมายถึง การวัดการตอบสนองของตัวแปรหนึ่งตอ

อีกตัวแปรหนึ่ง ดังนั้น ความยึดหยุนเปนการวัดเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงในตัวแปรหนึ่งซึ่งมี
ความสัมพันธกับเปอรเซ็นตการเปล่ียนแปลงของอีกตัวแปรหนึ่ง ความยืดหยุนในทางเศรษฐศาสตร
เปนแนวคิดกวางๆ ที่อธิบายถึงการเปลี่ยนแปลงในปริมาณสินคาซ่ึงมีความสัมพันธกับการเปลี่ยนแปลง
ของราคาสินคาหรือปจจัยอ่ืนๆที่กําหนด เชน รายได ราคาสินคาชนิดอ่ืน เปนตน (วิรุณสิริ ใจมา. 
2553: 77-78) 

คาความยืดหยุนของอุปสงคจะแสดงถึงขนาดและทิศทางของการเปลี่ยนแปลงของอุปสงค
ที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของปจจัยที่มีผลตออุปสงคโดยคาความยืดหยุนสามารถหาได ดังน้ี 
(Sadoulet and Janvry. 1995. 15) 

ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา (Price elasticity) คอืการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคที่เกิด
จากการเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา ไดแก 

 ความยืดหยุนของอุปสงคสําหรับสินคา i ตอราคาสินคาของตนเอง (Own-Price 
Elasticity ; iiε ) คือ  

   

ii
ii i

i

1
w

γ
ε =− + −β  ……………………………………………(21) 

 ความยืดหยุนของอุปสงคสําหรับสินคา i ตอราคาสินคาชนิดอ่ืน (Cross-Price 
Elasticity ; ijε ) คือ  

   

ij i
ij j

i i

w
w w

γ β
ε = −  ……………………………………………(22) 

 ความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจาย (Expenditure elasticity ;
 

iη ) คือ การ
เปลี่ยนแปลงของอุปสงคที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงคาใชจายทั้งหมดของผูบริโภค ดังนี้ 

   i
i

i

1
w

β
η = +    …..………………………………………………(23) 

โดยที่ 
 

  ijγ =  คาสัมประสิทธิ์ราคา 

iβ =  คาสัมประสิทธิ์คาใชจาย 
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iw =  คาเฉลี่ยของสัดสวนคาใชจายของสินคา i ตอคาใชจายทัง้หมด  
jw =  คาเฉลี่ยของสัดสวนคาใชจายของสินคา j ตอคาใชจายทัง้หมด 

 
งานวิจัยที่เก่ียวของ 

ผูวิจัยเริ่มตนดวยการทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวของและสรุปความคิดรวบยอดเพ่ือนํามา
สรางเปนกรอบความคิดของการวิจัย จากน้ันนํามาสรางเปนแบบจําลอง LA/AIDS และสรางเครื่องมือ
การวิจัยใหสอดคลองกับตัวแปรที่ใชกับแบบจําลอง  

กาญจนา  วงษมหันต (2547) ศึกษาอุปสงคการนําเขายางธรรมชาติจากไทยไปยังประเทศ
คูแขงที่สําคัญ โดยใชแบบจําลองทางเศรษฐมิติและประมาณคาดวยวิธีกําลังสองนอยที่สุดแบบ
ธรรมดา พบวา ปจจัยที่มีผลตออุปสงคการนําเขายางแผนรมควันชั้น 3 จากไทยของญี่ปุน คือ ราคา
สงออกยางแผนรมควันชั้น 3 ของไทยและมาเลเซีย สวนปจจัยที่มีผลตออุปสงคการนําเขายางแผน
รมควันชั้น 3 จากไทยของจีน ขึ้นอยูกับรายไดประชาชาติเบื้องตน ราคาสงออกยางแผนรมควันชั้น 3 
ราคาสงออกยางสังเคราะหของสหรัฐอเมริกาและนโยบายการเงินทางดานระบบอัตราแลกเปลี่ยน
เงินตราตางประเทศของไทย ทางดานปจจัยที่มีผลตออุปสงคนําเขายางแผนรมควันชั้น 3 ของ
สหรัฐอเมริกาขึ้นอยูกับรายไดประชาชาติเบื้องตน ราคาสงออกยางแผนรมควันชั้น 3ของไทย และ
มาเลเซีย นอกจากนี้ยังพบวา ปจจัยที่มีผลตออุปสงคการนําเขายางแทงชั้น 20 จากไทยของญี่ปุน
และสหรัฐอเมริกาขึ้นอยูกับรายไดประชาชาติเบื้องตน ราคาสงออกยางแทงชั้น 20 ของไทย ราคา
สงออกยางแทงชั้น 20 ของมาเลเซีย และนโยบายการเงินทางดานระบบอัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา
ตางประเทศของไทย สวนปจจัยที่มีผลตออุปสงคการนําเขายางแทงชั้น 20 จากไทยของจีนนั้นขึ้นอยู
กับ รายไดประชาชาติเบื้องตน ราคาสงออกยางแทงชั้น 20 ของไทย และราคาสงออกยางสังเคราะห
ของสหรัฐอเมริกา 

 
บุษบาภรณ  พันธมิตร (2551) ศึกษาการนําเขายางธรรมชาติของประเทศคูคาที่สําคัญจาก

ไทย โดยใชแบบจําลองทางเศรษฐมิติและประมาณคาพารามิเตอรของแบบจําลองที่ดูเหมือนวาไมมี
ความสัมพันธกัน (Seemingly Unrelated Regression) พบวา สหรัฐอเมริกาและญี่ปุนมีแนวโนมการ
นําเขายางธรรมชาติจากไทยลดลง ในขณะที่จีนกลับมีแนวโนมการนําเขาเพ่ิมขึ้น โดยยางแทงมี
แนวโนมการนําเขามากที่สุด รองลงมาคือ นํ้ายางขน และยางแผนรมควัน ตามลําดับ นอกจากน้ียัง
พบวา ยางแทงจากไทยเปนสินคาสามัญสําหรับจีน (normal good) แตกลับเปนสินคาวิสามัญสําหรับ
ญ่ีปุน (inferior good) สวนน้ํายางขนจากไทยเปนสินคาวิสามัญสําหรับอเมริกาแตยางแผนรมควัน
จากไทยเปนสินคาสามัญสําหรับอเมริกา 

 
อิทธิเทพ  รวีจรัสเรือง (2553) ศึกษาอุปสงคการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังไทยของ

ประเทศคูคาที่สําคัญโดยใชแบบจําลองทางเศรษฐมิติและประมาณคาพารามิเตอรของแบบจําลองที่ดู
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เหมือนวาไมมีความสัมพันธกัน (Seemingly Unrelated Regression) พบวา แปงมันสําปะหลังจาก
ไทยเปนสินคาปกติสําหรับจีนและไตหวัน แตกลับเปนสินคาดอยคุณภาพสําหรับญ่ีปุน ในขณะที่มัน
เสน/มันอัดเม็ด จากไทยเปนสินคาปกติสําหรับจีน แตกลับเปนสินคาดอยคุณภาพสําหรับ
เนเธอรแลนด และในสวนของแปงมันสําปะหลังดัดแปรจากไทยนั้น เปนสินคาปกติสําหรับจีน ญ่ีปุน
และอินโดนีเซีย นอกจากน้ีผลการศึกษายังพบวาอุปสงคการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังไปยัง
ญ่ีปุน เนเธอรแลนด และอินโดนีเซีย มีความยืดหยุนนอย ควรรักษาคุณภาพสินคาใหคงไว ในขณะที่
อุปสงคการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังไปยังจีนและไตหวันน้ันมีความยืดหยุนมาก เน่ืองจากมี
สินคาทดแทนมาก นโยบายดานราคาจึงควรใชอยางระมัดระวัง 

 
ประชิต  ชิตมน (2548) ศึกษาอุปสงคการนําเขาผลิตภัณฑกุงแชแข็งของไทยในตลาด

สหรัฐอเมริกาโดยใชระบบอุปสงคที่ใกลสมบูรณเชิงเสน Linear Approximate Almost  Ideal Demand 
System (LA/AIDS) ดวยวิธีการประมาณคาพารามิเตอรของแบบจําลองที่ดูเหมือนวาไมมีความสัมพันธ
กันโดยการกําหนดเง่ือนไข (Restritced Seemingly Unrelated Regression) พบวา คูแขงของไทย
ในการสงออกผลิตภัณฑกุงทั้งเปลือกแชแข็งขนาดใหญ คือ เอกวาดอร และอินเดีย สวนคูแขงของ
ไทยในการสงออกผลิตภัณฑกุงทั้งเปลือกแชแข็งขนาดกลาง คือ เอกวาดอร อินเดีย อินโดนีเซีย และ
เวียดนาม สําหรับผลิตภัณฑกุงแกะเปลือกแชแข็ง คูแขงคือ บังคลาเทศ เอกวาดอร อินเดีย อินโดนีเซีย 
และเวียดนาม โดยกุงทั้งสามประเภทของไทยจัดเปนสินคาคุณภาพดีในสายตาผูบริโภคในตลาด
สหรัฐอเมริกา 

 
ปยะวรรณ  ศรีธัญรัตน (2548) ศึกษาอุปสงคการนําเขาปลาทูนากระปองของไทยใน

สหรัฐอเมริกา โดยใชแบบจําลอง Linear Approximate Almost  Ideal Demand System (LA/AIDS) 
ดวยวิธีกําลังสองนอยที่สุดแบบธรรมดา (Ordinary Least Squares: OLS) พบวา ปจจัยที่มีผลกระทบ
ตออุปสงคการนําเขาปลาทูนาชนิดทองแถบในตลาดสหรัฐอเมริกา คือ ราคาปลาทูนากระปองชนิด
ทองแถบจากไทย  เอกวาดอร อินโดนีเซียและคาใชจายทั้งหมดที่สหรัฐอเมริกาใชจายในการนําเขา
ปลาทูนากระปอง โดยปลาทูนาของไทยเปนสินคาที่มีความยืดหยุนของอุปสงคตอราคามากในตลาด
สหรัฐอเมริกา และปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคการนําเขาปลาทูนาชนิดครีบยาว คือ ราคาปลาทูนา
กระปองชนิดครีบยาวจากประเทศอ่ืนๆทั้งหมด และคาใชจายทั้งหมดที่สหรัฐอเมริกาใชจายในการ
นําเขาปลาทูนากระปอง โดยปลาทูนาของไทยจัดเปนสินคาจําเปนพ้ืนฐานในตลาดสหรัฐอเมริกา 

 
สิริกร คูณขุนทด (2549) ศึกษาอุปสงคนําเขาไกแปรรูปแชแข็งของประเทศญี่ปุน โดยใช

แบบจําลอง Linear Approximate Almost  Ideal Demand System (LA/AIDS) ดวยวิธีกําลังสอง
นอยท่ีสุดแบบธรรมดา พบวาปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคนําเขาไกแปรรูปแชแข็งชองญี่ปุน คือ 
ราคานําเขาจากไทย จีน อเมริกา และคาใชจายทั้งหมดที่ญ่ีปุนใชจายในการนําเขาไกแปรรูปแชแข็ง 
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ในสายตาผูบริโภคชาวญ่ีปุนไกแปรรูปจากไทยเปนสินคาจําเปน จากจีนเปนสินคาฟุมเฟอย และจาก
บราซิลเปนสินคาดอยคุณภาพ นอกจากนี้ยังเห็นวาไกแปรรูปจากไทยและจีนเปนสินคาที่สามารถ
ทดแทนกันไดดี 

 
ธีรยุทธ แสงพิทักษ (2550) ศึกษาอุปสงคการนําเขายางพาราของสหรัฐอเมริกา โดยใช

แบบจําลองที่ใกลสมบูรณเชิงเสน Linear Approximate Almost Ideal Demand System (LA/AIDS) 
ดวยวิธีการประมาณคาพารามิเตอรของแบบจําลองที่ดูเหมือนวาไมมีความสัมพันธกันโดยการ
กําหนดเง่ือนไข (Restritced Seemingly Unrelated Regression) พบวา ปจจัยที่มีผลกระทบตออุป-
สงคการนําเขายางแผนรมควันชั้น 3 และยางแทง 20 ของสหรัฐอเมริกาจากไทย คือ ราคานําเขา
จากไทย มาเลเซีย และคาใชจายทั้งหมดที่สหรัฐอเมริกาใชในการนําเขายางชนิดน้ัน ในตลาด
สหรัฐอเมริกา ยางแผนรมควันชั้น 3 ของไทยเปนสินคาจําเปน สวนของอินโดนีเซีย และมาเลเซียเปน
สินคาฟุมเฟอย ยางแผนรมควันชั้น 3 ของไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย และศรีลังกา เปนสินคาที่
ทดแทนกันได และสินคาจากไทยยังเปนสินคาคุณภาพดี (Superior Goods) ของมาเลเซียและศรี-
ลังกาเปนสินคาจําเปนพ้ืนฐาน (Necessities Goods) สวนยางแทง 20 ของไทยเปนสินคาจําเปน 
อินโดนีเซียเปนสินคาปกติ ยางแทง 20 จากไทย อินโดนีเซียและมาเลเซียเปนสินคาที่ทดแทนกันได 
อีกท้ังสินคาจากไทยยังเปนสินคาคุณภาพดี (Superior Goods) ของอินโดนีเซีย มาเลเซียและประเทศ
อ่ืนๆเปนสินคาจําเปนพ้ืนฐาน (Necessities Goods) 

 
วลัยพร  ธรรมบํารุง (2550) ศึกษาอุปสงคการนําเขาอาหารทะเลแชแข็งของไทยในญี่ปุน 

โดยใชแบบจําลอง  Almost  Ideal Demand System (AIDS) ดวยวิธีการประมาณคาพารามิเตอร
ของแบบจําลองที่ดูเหมือนวาไมมีความสัมพันธกัน (Seemingly Unrelated Regression) พบวา ปจจัย
ที่มีผลตออุปสงคการนําเขากุงแชแข็งของญี่ปุนจากไทย คือ ราคานําเขากุงแชแข็งจากไทย 
เวียดนาม อินโดนีเซีย และจากประเทศอื่นๆ โดยมีคูแขงขันเปนเวียดนาม สวนปจจัยที่มีผลตออุป-
สงคการนําเขาปลาหมึกแชแข็งของญี่ปุนจากไทย คือ ราคานําเขาจากจีน ประเทศอ่ืนๆ และ
คาใชจายทั้งหมดในการนําเขาของญี่ปุน  และปจจัยที่มีผลตออุปสงคการนําเขาปูมาแชแข็งของญี่ปุน
จากไทย คือ ราคานําเขาจากจีน อินโดนีเซีย อินเดีย และประเทศอ่ืนๆ โดยมีคูแขงคือ อินเดีย และ
ประเทศอ่ืนๆ 

 
ภูมิฐาน รังคกูลนุวัฒน และขวัญใจ ศรีหิรัญ (2551) ไดศึกษาเรื่อง ระบบสมการอุปสงคการ

นําเขาสินคาเกษตรไทยของจีน : กรณีศึกษาสินคานํ้าตาล ยางธรรมชาติ มันสําปะหลัง และขาว โดย
ใชแบบจําลอง Linear Almost  Ideal Demand System (LAIDS)  วิธีการประมาณคาพารามิเตอรใน
แบบจําลองคือ Iterative Seemingly Unrelated Regression (ISUR) พบวา สินคาเกษตรไทยที่ชาว
จีนมองวาเปนสินคาที่ใชประกอบกันไดแก นํ้าตาลและยางธรรมชาติ และขาวกับมันสําปะหลัง สวน
สินคาที่ใชทดแทนกันไดแก นํ้าตาลและมันสําปะหลัง นํ้าตาลและขาว ยางธรรมชาติและมันสําปะหลัง 
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ซ่ึงอธิบายไดดังน้ีคือ ชนชาติจีนที่นําเขาสินคาเกษตรไทยไมจําเปนตองเปนผูบริโภคโดยตรงเทาน้ัน 
อาจเปนกลุมผูผลิตที่ซ้ือสินคาเกษตรจากไทยเพ่ือเปนวัตถุดิบ หรืออาจเปนพอคาคนกลางที่ซ้ือสินคา
เกษตรจากไทยเปนจํานวนมากมายหลายชนิดแลวนําไปกระจายสินคาภายในประเทศจีนก็ได สวน
น้ําตาล ยางธรรมชาติ และขาวจากไทยจัดเปนสินคาฟุมเฟอย เน่ืองจากเม่ือประชากรในจีนมีรายได
สูงขึ้น ทําใหมีการหันมาบริโภคน้ําตาลแทนสารความหวานที่นิยมใชกันอยู ซ่ึงสะทอนวานํ้าตาลจาก
ไทยเปนสินคาฟุมเฟอย ในสวนอุตสาหกรรมยางรถยนตในจีนมีการขยายตัวที่สูงขึ้น ยางธรรมชาติ
จากไทยจึงเปนที่ตองการมาก จึงอาจทําใหยางธรรมชาติของไทยถูกมองเปนสินคาฟุมเฟอยใน
สายตาของจีน ในดานขาวน้ัน เน่ืองจากขาวที่ไทยสงออกน้ันเปนขาวที่มีคุณภาพดี โดยเฉพาะขาว
หอมมะลิซ่ึงมีที่ไทยที่เดียวและผูสงออกสามารถตั้งราคาไดสูง ซ่ึงอาจจะสะทอนวาขาวจากไทยเปนที่
ยอมรับในกลุมผูมีรายไดสูงในจีน ดังน้ันจึงทําใหขาวจากไทยเปนสินคาฟุมเฟอย สวนมันสําปะหลัง
จัดเปนสินคาจําเปนเนื่องจากความยืดหยุนดังกลาวมีคาอยูระหวางศูนยถึงหน่ึง ซ่ึงสอดคลองกับ
สถานการณปจจุบันที่ราคานํ้ามันดิบมีราคาสูงขึ้นจากเดิม ทําใหมีการนํามันสําปะหลังไปผลิต
พลังงานทดแทนเชื้อเพลิงมากขึ้นจึงทําใหมันสําปะหลังเปนสินคาจําเปนในสายตาของชาวจีน 

 

สหชล  บุญจิตร (2552) ศึกษาอุปสงคการนําเขานํ้าตาลทรายในญี่ปุน โดยใชแบบจําลองที่
ใกลสมบูรณเชิงเสน Linear Approximate Almost  Ideal Demand System (LA/AIDS) ดวยวิธีการ
ประมาณคาพารามิเตอรของแบบจําลองที่ดูเหมือนวาไมมีความสัมพันธกันโดยการกําหนดเงื่อนไข 
(Restritced Seemingly Unrelated Regression) พบวา ปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคการนําเขา
นํ้าตาลทรายของญี่ปุนจากไทย คือ ราคานําเขาจากไทย ออสเตรเลีย และคาใชจายทั้งหมดท่ีญ่ีปุนใช
ในการนําเขานํ้าตาลทราย  โดยนํ้าตาลทรายของไทยจัดเปนสินคาจําเปนในตลาดญี่ปุน และนํ้าตาล
ทรายจากจีนเปนสินคาทดแทนกันไดกับน้ําตาลทรายไทย แตสินคาของไทยมีคุณภาพเปนที่ตองการ
มากท่ีสุดเม่ือเทียบกับสินคาจากประเทศคูแขง  

 

เฮนเนเบอรี่ ผิวทองงาม และเชียง (Henneberry, Piewthongngam; & Qiang. 1999) 
ศึกษาผลกระทบของราคา คาใชจายและความปลอดภัยในการบริโภคอาหารของผลไมสดและผักสด
ในสหรัฐอเมริกา โดยไดเพ่ิมตัวแปรขอมูลความเสี่ยงในการบริโภคอาหารเพ่ือทราบผลของความ
ปลอดภัยดานอาหารที่มีตอผูบริโภคเขาไปในการศึกษา และไดสมมติวาความเส่ียงที่มีผลตอการ
บริโภคอาหารและความพอใจทางดานสุขภาพ มาจากการรับรูขอมูลขาวสารของผูบริโภคจากสื่อ
ตางๆ อาทิ โทรทศน วิทยุ นิตยสาร หนังสือพิมพ และปายประกาศ เปนตน โดยการศึกษาครั้งน้ีใช
แบบจําลอง LA/AIDS เพ่ือประมาณคาสัมประสิทธิ์ของอุปสงคที่มีตอผลไมสดและผักสด ผลที่ไดจาก
การศึกษาอยูบนพื้นฐานของการทดสอบ Separability พบวาผลผลิตสดและอาหารอ่ืนๆสามารถแยก
ออกจากกลุมของสินคาอ่ืนๆ และกลุมของผลไมสดและผักสดสามารถศึกษาแยกกันไดเปนสองกลุม 
และจากผลคาความยืดหยุนของขอมูลความเสี่ยงมีผลตอการบริโภคนอยมากในการศึกษาผลผลิตทุก
ประเภท สวนผลของตัวแปรทางดานเศรษฐศาสตร ไดแก ราคาและคาใชจายมีผลกระทบตอการ
บริโภคผลไมสดและผักสดมากกวาขอมูลความเสี่ยง 
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ฟาบิโอซา และ อุโควา (Fabiosa; & Ukhova. 2000) ศึกษาความยืดหยุนของอุปสงค
นําเขาเน้ือหมูของญ่ีปุนในการรวมกลุมสินคาและแหลงผลิตตางๆ กรณีเก่ียวของกับการสงออกของ
สหรัฐอเมริกา เพ่ือทําการประมาณคาอุปสงคนําเขาโดยรวมของเนื้อวัวและเนื้อหมู นอกจากนี้ยังทํา
การประมาณคาอุปสงคนําเขาเน้ือหมูจากแหลงผลิตที่สําคัญตางๆไดแก จากสหรัฐอเมริกา แคนาดา 
เดนมารก ไตหวันและเกาหลีใต และใชแบบจําลอง LA/AIDS ประมาณคาสัมประสิทธิ์ดวยวิธี 
Seemingly Unrelated Regression (SUR) มีการตั้งขอสมมติการแยก (Separability) ระหวางเน้ือ
ภายในประเทศและเนื้อที่นําเขาตามลักษณะเฉพาะของแบบจําลองอุปสงคการนําเขาบนพื้นฐานของ 
การแบงคาใชจายเปน 2 ขั้นตอน (Two-Stage Budget) โดยแบงคาใชจายเปนสองขั้นตอน คือ ตอน
แรกจะทําการจัดสรรคาใชจายเฉพาะกลุมของผูบริโภคเนื้อ (เชน เน้ือวัว เน้ือหมู และเน้ือไก) โดย
แยกเปนเนื้อภายในประเทศและเนื้อที่นําเขา (เชน เน้ือหมูภายในประเทศ และเนื้อหมูที่นําเขา)
เสมือนวาเปนสินคาที่แตกตาง ดังน้ันจึงสามารถทดแทนกันไดระหวางเนื้อภายในประเทศและเนื้อที่
นําเขา สวนขั้นตอนที่สอง จะทําการจัดสรรคาใชจายในการนําเขาเน้ือจากแหลงผลิตตางๆ (เชน เน้ือ
หมูจากสหรัฐอเมริกา และเน้ือหมูจากสหภาพยุโรป) พบวา ประการแรก การนําเขาเน้ือหมูของญี่ปุน
มีขอจํากัด คือ มีการปองกันการนําเขาที่ เขมงวด โดยใหสิทธิ พิ เศษกับผูบริโภคเน้ือหมู
ภายในประเทศมากกวาการบริโภคเน้ือหมูจากตางประเทศ ประการที่สองโครงสรางการปองกันใน
ตลาดนําเขาเน้ือหมูของญี่ปุน ทําใหสินคามีคุณภาพมากขึ้น ซ่ึงจะเปนตัวกําหนดสวนแบงการตลาด
ของประเทศผูสงออกตางประเทศมากกวาการแขงขันกันทางดานราคาที่ต่ํา 

 

ชาง และ เบททิงตัน (Chang; & Bettington. 2001) ศึกษาอุปสงคการบริโภคไวนใน
ออสเตรเลีย โดยทําการวิเคราะหตามแบบจําลอง LA / AIDS และใช Seemingly Unrelated 
Regression (SUR) เปนวิธีการในการประมาณคา ทําการศึกษาเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอลทั้ง 3 ชนิด 
ไดแก เบียร ไวน และเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ่ืนๆ พบวา ในระยะสั้นเบียรและไวนเปนสินคาที่จําเปน 
แตในระยะยาวไวนจะเปนสินคาฟุมเฟอย ซ่ึงทั้งเบียรและไวนเปนสินคาประกอบกัน โดยอุปสงคของ
ไวนมีการตอบสนองตอราคานอยกวาเบียร และเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอลอ่ืนๆ นอกจากน้ียังศึกษา
รูปแบบของนิสัยและทดสอบการเปล่ียนแปลงรสนิยมที่สงผลตอการบริโภคเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล 
โดยกําหนดใหมาตรการการตรวจวัดระดับแอลกอฮอลในเลือดอยางเขมงวดในป 1979/80 เปนตัว
แปรดัมม่ีที่ไดเพ่ิมเขาไปในการศึกษาดวยและพบวา พฤติกรรมของผูบริโภคที่มีตอไวนไดสะทอนถึง
รูปแบบการบริโภคและการเปลี่ยนแปลงโครงสรางความพอใจของผูบริโภค ซึ่งผูบริโภคมีความพอใจ
ในการด่ืมไวนรูปแบบถังที่มีราคาถูกมากกวาไวนในรูปแบบขวดที่มีราคาแพง จึงไดสงผลกระทบตอ
ปริมาณการปริโภคของไวนและจากผลการศึกษาในการบริโภคท่ีผานมานั้นเปนสิ่งที่ยืนยันไดวา 
สามารถทําการพัฒนาแบบจําลองโดยการพิจารณาผลกระทบที่เกิดจากตัวแปรทางเศรษฐกิจและมิใช
ตัวแปรเศรษฐกิจได 
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อภิชาต ดะลุณเพชรย (Daloonpate. 2002) ศึกษาการวิเคราะหระดับของอํานาจทาง
การตลาดและการตอบสนองของราคาในตลาดผูแขงขันนอยรายที่ มีผลิตภัณฑแตกตางกัน 
กรณีศึกษาของอุตสาหกรรมปลาทูนากระปองในตลาดระดับทองถิ่น โดยการวัดระดับของอํานาจทาง
การตลาดจะใชดัชนีวัด 3 ตัวคือ Rothscild Index (RI),O Index (OI)และChamberlain Quotient 
(CQ) และใชระบบสมการเกี่ยวพันอุปสงค-อุปทานในการประมาณคาสัมประสิทธิ์ โดยใชแบบจําลอง 
LA/AIDS ภายใตขอสมมติที่วา ตลาดปลาทูนากระปองอยูภายใตการแขงขันแบบ Bertrand ที่หนวย
ธุรกิจมีการตัดสินใจใชกลยุทธทางดานราคาแบบพรอมกันและระบบสมการการตอบสนองกันของ
ราคา ในการหาอํานาจทางการตลาดและกลยุทธการตอบสนองของราคาระหวางหนวยธุรกิจของปลา
ทูนากระปองทั้งหมด 4 ยี่หอ ไดแก Starkist, Chicken of the Sea, Bumble bee และ Allother จาก
ผลการศึกษาทางดานอุปสงคของปลาทูนากระปองพบวา คาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของ
ตัวเองในทุกย่ีหอมีความคงเสนคงวาและเปนไปตามทฤษฎีของอุปสงค ยี่หอ Starkist มีอํานาจทาง
ตลาดในระดับสูงสุด นอกจากนี้จะสามารถกําหนดราคาใหสูงไดแลว ยังสามารถรักษาระดับของสวน
แบงทางการตลาดไวไดดวย ซ่ึงทําใหมีกลยุทธทางดานราคาเหนือคูแขง 

 

จากการทบทวนวรรณกรรมที่ผานมา ในการศึกษาอุปสงคการนําเขาของสินคาชนิดตางๆ 
น้ัน เปนการศึกษาอุปสงคในระดับมหภาค และเปนระบบสมการ โดยมีแบบจําลอง AIDS เปน
ตนแบบในการวิจัย และพบวาการประมาณคาพารามิเตอรแบบ SUR มีประสิทธิภาพดีกวาวิธีการ
ประมาณคาแบบ OLS เพราะ βยังคงเปนตัวประมาณคาที่ไมเอนเอียงและมีคาความแปรปรวน
ต่ําสุด ดังนั้นผูวิจัยจะศึกษาอุปสงคการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซีย เปนแบบระบบสมการโดยใช
แบบจําลอง LA/AIDS และใช SUR ในการประมาณคาพารามิเตอรของระบบสมการ 
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ตาราง 6 สรุปงานวิจัยความยืดหยุนอุปสงคการนําเขาสินคาในประเทศตางๆ 
  

ช่ือ ประเทศ สินคา 
อุปสงคตอ
รายได 

อุปสงคตอ
ราคาตนเอง 

อุปสงคตอราคาไขว 

ประชิต 
ชิตมน 
(2548) 

สหรัฐฯ กุงท้ังเปลือกแชแข็ง
ขนาดใหญ 
 
 
กุงท้ังเปลือกแชแข็ง
ขนาดกลาง 
 
 
กุงแกะเปลือกแชแข็ง 

1.26 
 
 
 
1.12 
 
 
 
1.56 

-1.26 
 
 
 
-1.46 
 
 
 
-1.67 

บังคลาเทศ -0.09  จีน 0.01 
เอกวาดอร 0.17  อินเดีย 0.20 
อินโดนีเซีย 0.06  เม็กซิโก- 0.17 
เวียดนาม -0.01  ประเทศอ่ืนๆ -0.18 
บังคลาเทศ -0.00  จีน 0.01 
เอกวาดอร 0.05  อินเดีย 0.14 
อินโดนีเซีย 0.04  เม็กซิโก - 0.01 
เวียดนาม 0.02  ประเทศอ่ืนๆ 0.08 
บังคลาเทศ 0.05  จีน -0.02 
เอกวาดอร 0.02  อินเดีย 0.07 
อินโดนีเซีย 0.02  เม็กซิโก - 0.01 
เวียดนาม 0.02  ประเทศอ่ืนๆ -0.06 

 

     
ปยะวรรณ  
ศรีธัญรัตน 
(2548) 

สหรัฐฯ ปลาทูนาทองแถบ 1.14 -1.61 เอกวาดอร -0.27  ฟลิปนส 0.36 
อินโดน่ีเซีย 0.41  ประเทศอ่ืนๆ -0.00 

ปลาทูนาครีบยาว 0.80 -0.69 มาเลเซีย 0.09  ประเทศอ่ืนๆ -0.30 
 

สิริกร  
คูณขุนทด 
 (2549) 
 

ญ่ีปุน ไกแปรรูปแชแข็ง   0.90 -1.63 จีน 1.12  สหรัฐฯ 0.16 
บราซิล -0.00  ประเทศอ่ืนๆ -0.55 

 

ธีรยุทธ 
แสงพิทักษ 
(2550) 

สหรัฐฯ ยางแผนรมควันช้ัน 3 
 
ยางแทง 20  

1.23 
 
1.35 

-0.68 
 
-0.38 

อินโดนีเซีย 0.46  มาเลเซีย 0.42 
ศรีลังกา 0.46  ประเทศอ่ืนๆ  0.46 
อินโดนีเซีย 0.38  มาเลเซีย 0.64 
ประเทศอ่ืนๆ  0.64 
 

 

วลัยพร 
ธรรมบํารุง 
(2550) 

ญ่ีปุน กุงแชแข็ง 
 
ปลาหมึกแชแข็ง 
ปูมาแชแข็ง 

ns 
 
1.02 
ns 

-1.61 
 
ns 
ns 

เวียดนาม 0.62  อินโดนีเซีย -0.22 
ประเทศอ่ืนๆ -0.43 
จีน -0.26  ประเทศอ่ืนๆ -0.58 
จีน -0.22  อินโดนีเซีย -0.08 
อินเดีย 0.62 ประเทศอ่ืนๆ 0.82 

 

 

ภูมิฐาน 
และขวัญใจ 
(2551) 

จีน นํ้าตาล 
ยางธรรมชาติ 
มันสําปะหลัง 
ขาว 

1.81 
1.11 
0.50 
1.15 

-0.99 
-0.92 
-1.06 
-1.03 

ไมพบรายงานการศึกษา 
ไมพบรายงานการศึกษา 
ไมพบรายงานการศึกษา 
ไมพบรายงานการศึกษา 
 

 

สหชล 
บุญจิตร 
(2552) 

ญ่ีปุน นํ้าตาลทราย 0.35 -0.20 ออสเตรเลีย -0.076  จีน 0.13 
ประเทศอ่ืนๆ 0.20 

 

 



 
 

บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
ในการวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดดําเนินการตามขั้นตอนดังน้ี 

1. ขอมูลและแหลงขอมูล 
2. การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
4. การจัดกระทําและวิเคราะหขอมูล 
 

ขอมูลและแหลงขอมูล 
ในงานวิจัยศึกษา คือ ผลไม 4 ชนิด ไดแก  

1. มะมวง ศึกษาเดือน มีนาคม ป2545 – กุมภาพันธ ป2551 รวม 108 เดือนและมี
ประเทศคูแขงที่สําคัญ 2 ประเทศ คือ ฟลิปปนสและประเทศอ่ืนๆ 

2. สับปะรด ศึกษาเดือน กุมภาพันธ ป2545 – ตุลาคม ป2554 รวม 117 เดือนและ
มีประเทศคูแขงที่สําคัญ 1 ประเทศ คือ ประเทศอ่ืนๆ 

3. ฝร่ัง ศึกษาเดือน พฤศจิกายน ป2544 – มีนาคม ป2551 รวม 77 เดือนและมี
ประเทศคูแขงที่สําคัญ 1 ประเทศ คือ ประเทศอ่ืนๆ 

4. มังคุด ศึกษาเดือน ธันวาคม ป2545 - ตุลาคม ป2550 รวม 59 เดือนและมี
ประเทศคูแขงที่สําคัญ 1 ประเทศ คือ ประเทศอ่ืนๆ 

ขอมูลที่ใชในการศึกษาครั้งน้ี คือ ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลที่ไดจาก
การเก็บรวบรวมขอมูลสําคัญ ไดแก มูลคาการนําเขาผลไม 4 ชนิดไดแก มะมวง สับปะรด ฝรั่ง 
มังคุด ของประเทศมาเลเซีย และจากคูแขงสําคัญๆ ของประเทศไทย คือ ฟลิปปนส สิงคโปร  ไตหวัน 
อินเดีย ปากีสถาน ออสเตรเลีย อินโดนีเซีย และประเทศอ่ืนๆ สําหรับขอมูลอ่ืนๆ แสดงรายละเอียด
และที่มาในตาราง 7 

 

การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
เคร่ืองมือที่ใชสําหรับงานวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดนําแบบจําลองและตัวแปรที่จะทําการศึกษา 

บันทึกลงโปรแกรมคอมพิวเตอร EVIEWS vertion 6.0  
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
รวบรวมขอมูลที่ผูวิจัยตองการศึกษาจากสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงพาณิชย 

กรมศุลกากร หองสมุดกรมสงเสริมการสงออก และจากเว็บไซต Global trade Atlas ระยะเวลาที่ใช
ในการเก็บรวบรวมขอมูล คือ 15 มกราคม – 31 มกราคม 2555 

  
ตาราง 7 คําจํากัดความของตัวแปรและแหลงที่มาของขอมูล 
  
ตัวแปร                คําจํากัดความ  แหลงที่มาของขอมูล 
 

  iw  
 

สัดสวนคาใชจายในสินคาชนิดท่ี i ตอคาใชจายท้ังหมด 
 

 
เว็บไซต Global trade Atlas ณ หองสมุดกรมสงเสริมการสงออก
  

jp  ราคาสินคา j 
 

 มูลคาการนําเขาสินคา j / ปริมาณการนําเขาสินคา j 

x คาใชจายในการซื้อสินคาจํานวน n ชนิด 
 

 เว็บไซต Global trade Atlas  ณ หองสมุดกรมสงเสริมการสงออก 

sP  ดัชนีราคาสโตน(stone’s index)  
ii

s plnWP ∑=  

 

 
การจัดกระทําขอมูลและวิเคราะหขอมูล 

ผูวิจัยไดเตรียมการจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูลมีขั้นตอนโดยสรุปดังนี้ 
ข้ันตอนที่ 1: การประมาณคาสัมประสิทธิ์ในแบบจําลอง Linear approximate Almost 

Ideal Demand System : LA/AIDS ดวยวิธี Seemingly Unrelated Regression (SUR) และ 
Ordinary Least Squres (OLS) 

ข้ันตอนที่ 2: วิเคราะหความยืดหยุนของปจจัยทางดานราคาและคาใชจายในการบริโภค
ผลไมที่มีตอการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซีย  
 

การวิเคราะหขอมูลในข้ันตอนที่ 1 
การประมาณคาสัมประสิทธ์ิในแบบจําลอง Linear approximate Almost Ideal 

Demand System: LA/AIDS  
จากการศึกษาเอกสารงานวิจัยที่เก่ียวของกับอุปสงคการนําเขาสินคาของประเทศตางๆ

ที่ผานมา พบวา แบบจําลอง LA/AIDS เปนเครื่องมือที่เหมาะสมในการนํามาพิจารณา ดังน้ันผูวิจัย
จึงใชแบบจําลอง LA/AIDS ตามแบบของ Deaton and Muellbauer มาใชในการอธิบายปจจัยที่มีผล
ตอการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซีย และใชขอมูลอนุกรมเวลา (Time Series) ซึ่งเปนขอมูลการ
นําเขาผลไมรายเดือนของมาเลเซีย ซึ่งมีสมการเปนดังนี้ 
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k
k

k k k k kt
it i it jt i its

j t

x
W lnp ln u

P
∑

⎛ ⎞
= α + γ +β +⎜ ⎟

⎝ ⎠
  

โดยที่  

 k
itW  คือ  สัดสวนมูลคาการนําเขาผลไมชนิดที ่k จากประเทศ i ตอมูลคาการนําเขา  

                          ผลไมชนิดที่ k ทั้งหมดของมาเลเซีย ในเดือน t 

  k
jtp  คือ  ราคาผลไมชนิดที่ k จากประเทศ j ในเดือน t 

 k
tx
 

คือ  คาใชจายในการนําเขาผลไมชนิดที่ k ของมาเลเซีย ในเดือน t 

           k
itu       คือ  คาความคลาดเคลื่อนของผลไมชนิดที่ k จากประเทศ i ในเดือน t 

 i, j
 

คือ  ประเทศคูคาที่มาเลเซียนําเขาผลไม ไดแก 
  มะมวง  i, j=1 คือ TH i, j =2 คือ PH i, j =3 คือ OTH 
  สับปะรด ฝรั่งและมังคุด  i, j =1 คือ TH i, j =2 คือ OTH 

 k  คือ  ผลไมแตละชนิดทั้ง 4 ชนิด คือ 
  k = 1 คือ มะมวง  k = 2 คือ สับปะรด  k = 3 คือ ฝรั่ง  k = 4 คือ มังคุด 

 
 

   s
tlnP    คือ  ดัชนีราคาสโตน ซึ่งหาไดจากสูตร  s k k

t it it
i

lnP W lnp∑=   
 

 เม่ือ k
itW คือ  สัดสวนมูลคาการนําเขาผลไมชนิดที่ k จากประเทศ i ตอมูลคาการนําเขาผลไม

ชนิดที่ k ทั้งหมดของมาเลเซีย ในเดือน t 

 k
itp  คือ  ราคาผลไมชนิดที่ k จากประเทศ i ในเดือน t 

 k k k
i it i, ,α γ β

 
คือ คาสัมประสิทธิค์งที่ คาสัมประสิทธิ์ราคา และคาสัมประสิทธิค์าใชจาย 

 

เน่ืองจากผลรวมของสัดสวนมูลคาการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซียเทากับ 1  
iW 1

⎛ ⎞=⎜ ⎟
⎝ ⎠
∑

การประมาณคาสัมประสิทธิ์จะตองละออก 1 สมการเพ่ือใหอยูภายใตเง่ือนไขผลรวมของแบบจําลอง 
ดังน้ันในการศึกษาอุปสงคนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซีย จะเหลือแบบจําลองเพียง 2  สมการคือ
ไทยกับฟลิปปนส เม่ือไดระบบสมการแลวจึงนําไปประมาณคาสัมประสิทธิ์ดวยแบบจําลองที่ดู
เหมือนวาไมมีความสัมพันธกัน Seemingly Unrelated Regression (SUR) ตอไปและใช Wald Test 
ในการทดสอบเง่ือนไขทั้ง 3 ขอ สําหรับการศึกษา สับปะรด ฝรั่งและมังคุด เนื่องจากขอจํากัดดาน
ความไมตอเนื่องของขอมูล อาจมีผลทําใหการวิเคราะหเกิดขอผิดพลาดได จึงควรพิจารณาขอมูล
อนุกรมเวลาที่จะนํามาใชใหมีความสมบูรณ ครบถวนและถูกตอง ดังน้ันเม่ือตองละสมการออก 1
สมการจะทําใหเหลือสมการในแบบจําลองเพียงสมการเดียวคือ ไทย ฉะนั้นจึงไมมีความจําเปนตอง
ประมาณคาดวยระบบสมการ ผูวิจัยจึงเลือกใชการประมาณคาสัมประสิทธิ์แบบ Ordinary Least 
Squares (OLS) แทน  
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สวนการประมาณคาสัมประสิทธิ์ของของสมการที่ถูกละท้ิง ก็คือสมการของประเทศอ่ืนๆ 
สามารถหาไดจากสูตร  

Var (aX+bY+cZ)  = a2Var(X) + b2Var(Y) + c2Var(Z) + 2ab COV(X,Y)  
+ 2ac COV(X,Z) + 2bc COV(Y,Z)  

 
การวิเคราะหขอมูลในข้ันตอนที่ 2 
 วิเคราะหความยืดหยุนของปจจัยทางดานราคาและคาใชจายในการบริโภค

ผลไมที่มีตอการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซีย  
 โดยการนําคาสัมประสิทธิ์ที่ไดจากขั้นตอนที่ 1 มาคํานวณตอในสตูร ดังนี้  
 1. ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา (Own-Price Elasticity ; iiε ) คือ เปอรเซ็นต

การเปลี่ยนแปลงของอุปสงคการนําเขาผลไมชนิดที่ k ประเทศที่ i ในตลาดมาเลเซีย ตอเปอรเซ็นต
การเปลี่ยนแปลงจากราคาผลไมชนิดที่ k ประเทศที่ i ดังนี้  

 

ii

k ii
i

i

1
w

γ
ε =− + −β  

 
 2. ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน (Cross-Price Elasticit ; ijε ) คือ 

เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคการนําเขาผลไมชนิดที่ k จากประเทศที่ i ในตลาดมาเลเซีย 
ตอเปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงจากราคาผลไมชนิดที่ k จากประเทศท่ี j ดังนี้  

 

ijk i
ij j

i i

w
w w

γ β
ε = −  

 
  3. ความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายนําเขา (Expenditure elasticity ;

 
iη ) คือ 

เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคการนําเขาผลไมชนิดที่ k ประเทศที่ i ในตลาดมาเลเซีย ตอ
เปอรเซ็นตการเปลี่ยนแปลงคาใชจายในการนําเขาผลไมชนิดที่ k จากทุกประเทศในตลาดมาเลเซีย 
ดังนี้ 

k i
i

i

1
w

β
η = +  

 

 โดยที่ ijγ =  คาสัมประสิทธิ์ราคา  

  iβ =  คาสัมประสิทธิ์คาใชจาย
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iw =  คาเฉลี่ยของสัดสวนคาใชจายการนําเขาผลไมชนิดที ่k ประเทศที่ i ในตลาด
มาเลเซีย ตอคาใชจายทั้งหมดในการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซีย 

jw =  คาเฉลี่ยของสัดสวนคาใชจายการนําเขาผลไมชนิดที ่k ประเทศที่ j ในตลาด

มาเลเซีย ตอคาใชจายทั้งหมดในการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซีย 

   
ตาราง 8 การคาดคะเนความยืดหยุน 

 
ความยืดหยุนของอุปสงค คาคาดคะเน  

 
ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา 

ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน 
ความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายนําเขา 

 
- 

+  /  - 
+  /  - 

 

   

 
ตาราง 9 ความหมายคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา 
 
คาความยืดหยุน ชนิดความยืดหยุน    คําอธิบาย 
 

 

   0=ε   ไมยืดหยุนเลย ปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียไมเปล่ียนแปลงเลยหรือปริมาณซ้ือเทาเดิมในทุก 
  (perfectly inelastic) ระดับราคา แสดงวาปริมาณซ้ือไมตอบสนองการเปล่ียนแปลงของราคาผลไมชนิดนั้น 

   

   10 〈ε〈   ยืดหยุนนอย %ของปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียเปล่ียนแปลงนอยกวา%ของราคาผลไมชนิดนั้น 
  (inelastic)  ท่ีเปล่ียนแปลงไป แสดงวาปริมาณซ้ือตอบสนองตอการเปล่ียนแปลงของราคาผลไมชนิดนั้นนอย 
     

   1=ε   ยืดหยุนคงท่ี %ของปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียเปล่ียนแปลงเทากับ%ของราคาผลไมชนิดนั้นท่ี 
  (unitary elastic) เปล่ียนแปลงไป แสดงวาปริมาณซ้ือตอบสนองตอการเปล่ียนแปลงของราคาผลไมชนิดนั้นเทากัน 
 

 〈∞ε〈1   ยืดหยุนมาก %ของปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียเปล่ียนแปลงมากกวา%ของราคาผลไมชนิดนั้น 
  (elastic)  ท่ีเปล่ียนแปลงไป แสดงวาปริมาณซ้ือตอบสนองตอการเปล่ียนแปลงของราคาผลไมชนิดนั้นมาก 
 

   〈∞ε   ยืดหยุนมากท่ีสุด ถาเพิ่มราคาผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียเพียงเล็กนอยจะทําใหปริมาณซ้ือผลไมชนิดนั้นลดลง
  (perfectly elastic) อยางมากจนมีคาเปน 0 และถาลดราคาเพียงเล็กนอยจะทําใหปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาด 
    มาเลเซียเพิ่มขึ้นอยางมากจนมีคาเปน∞ แสดงวาปริมาณซ้ือตอบสนองตอการเปล่ียนแปลงของ 
    ราคาผลไมชนิดนั้นมากท่ีสุด  
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ตาราง 10 ความหมายคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน 
 

      คาความยืดหยุน  ประเภทสินคา    คําอธิบาย 
 

 

0〈ε   สินคาท่ีใชประกอบกัน
 

 ปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียจะเปล่ียนแปลงไปในทิศทาง  
   (complement)  ตรงกันขามกับราคาผลไมประเทศอ่ืน 

  
0=ε   สินคาท่ีเปนอิสระตอกัน

 
 ปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียจะไมเปล่ียนแปลงไปตาม 

   (independence)  ราคาผลไมประเทศอ่ืน  
  

〈∞ε〈0   สินคาท่ีใชทดแทนกัน 
 

ปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียจะเปล่ียนแปลงไปในทิศทาง 
   (substitute)   เดียวกับราคาผลไมประเทศอ่ืน 

 
∞=ε   สินคาท่ีทดแทนกันได  ถาราคาผลไมชนิดอ่ืนเพิ่มเพียงเล็กนอยจะทําใหปริมาณซ้ือ   

   อยางสมบูรณ  ของผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียเพิ่มขึ้นเปนอนันต 
   (perfect substitute) 
 

 

 
ตาราง 11 ความหมายคาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายนําเขา 

 
   คาความยืดหยุน ประเภทสินคา    คําอธิบาย 
 

 

0〉η  สินคาปกติ  ปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียเปล่ียนแปลงในทิศทางเดียวกับคาใชจายนําเขาของ 
  (normal goods) มาเลเซีย แสดงวาถาคาใชจายเพิ่มจะทําใหปริมาณซ้ือเพิ่มขึ้นและถาคาใชจายลดจะทําใหปริมาณ 
    ซื้อลดลงดวย 
 

1〉η  สินคาฟุมเฟอย ปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียเปล่ียนแปลงในทิศทางเดียวกับคาใชจายนําเขาของ 
    มาเลเซียและ%ของการเปล่ียนแปลงปริมาณซ้ือมากกวา%การเปล่ียนแปลงของคาใชจายแสดงวา 
    ปริมาณซ้ือจะตอบสนองตอการเปล่ียนแปลงคาใชจายของมาเลเซียมาก 
     

10 〈η〈  สินคาจําเปน ปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียเปล่ียนแปลงในทิศทางเดียวกับคาใชจายนําเขาของ 
  ผูบริโภคและ%ของการเปล่ียนแปลงปริมาณซ้ือนอยกวา%การเปล่ียนแปลงของคาใชจาย แสดง     
  วาปริมาณซ้ือจะตอบสนองตอการเปล่ียนแปลงรายไดคาใชจายของมาเลเซียนอย 

 

0〈η  สินคาดอย  ปริมาณซ้ือผลไมชนิดหนึ่งในตลาดมาเลเซียเปล่ียนแปลงในทิศทางตรงกันขามกับคาใชจายนําเขา
 (inferior goods) ของมาเลเซียแสดงวาถาคาใชจายเพิ่มจะทําใหปริมาณซ้ือลดลงและถาคาใชจายลดลงจะทําให 
   ปริมาณซ้ือเพิ่มขึ้น 
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ในสวนของราคานําเขามะมวงจากไทยจะเฉลี่ยอยูที่ประมาณ 277 ดอลลาร/ตัน ในขณะที่
ราคานําเขามะมวงจากฟลิปปนสจะเฉลี่ยอยูที่ประมาณ 225 ดอลลาร/ตัน แตราคานําเขามะมวงจาก
ประเทศอ่ืนๆเปนราคาท่ีมีการแกวงตัวสูง ไมแนนอน ราคาเฉลี่ยอยูที่ 620 ดอลลาร/ตัน ดัง
ภาพประกอบ 9 

 
ดอลลารสหรัฐ/ตัน 

 
 

ภาพประกอบ 9 ราคานําเขามะมวงเฉลี่ยตอปในตลาดมาเลเซียป 2543 - 2549 
 

ผลการประมาณแบบจําลอง 
จากขอมูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลารายเดือน ตั้งแต มีนาคม ป2542 – กุมภาพันธ ป2551 

รวมทั้งสิ้น 108 เดือน พบวา ผลการวิเคราะหระบบสมการอุปสงคนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซีย จะ
เปนการวิเคราะหจากประเทศผูสงออกสําคัญคือ ไทย ฟลิปปนส และประเทศอ่ืนๆ เพ่ือใหสอดคลอง
กับเง่ือนไข Adding up ของแบบจําลอง LA/AIDS เง่ือนไขไดถูกกําหนดดวยขอมูล (สัดสวนการ
นําเขา) นั่นคือ ∑ = 1W  จึงทําใหมีการวิเคราะหสมการสัดสวนการนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซีย
ทั้งหมดเพียง 2 สมการจากระบบสมการที่มี 3 สมการ โดยเปนสมการสัดสวนการนําเขาจากไทยและ
ฟลิปปนส สวนการประมาณคาสัมประสิทธิ์ของประเทศอ่ืนๆทั้งหมด เกิดขึ้นอยูแลวจากการทดสอบ
คุณสมบัติตามเงื่อนไขของ Adding up และ Homogeneity ดังน้ันคาที่เหลือจึงเปนคาของประเทศ
อ่ืนๆทั้งหมดดังตาราง สวนคุณสมบัติ Symmetry ก็ไดทําการทดสอบดวยเชนเดียวกัน ซึ่งจะกลาว
รายละเอียดในการทดสอบคุณสมบัติในสวนตอไป สําหรับผลการประมาณแบบจําลองสัดสวนมูลคา
นําเขามะมวงในตลาดมาเลเซียแสดงดังตาราง 12 
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ตาราง 12 คาสัมประสิทธิท์ีไ่ดจากการวิเคราะหสมการสัดสวนมูลคานําเขามะมวงในตลาดมาเลเซีย
หลังจากมีการแกปญหา Autocorrelation 

คาสัมประสิทธิ์    ไทย   ฟลิปปนส        ประเทศอ่ืนๆ 
   (Wth)   (Wph)   (Woth) 

C   2.292   0.462   -1.754 
   (5.062)***  (3.394)***  (-3.906) 

Log Pth   0.006   -0.006   -0.000  
   (0.340)   (-0.671)   (-0.023)*** 

Log Pph   -0.033   0.018   0.015 
   (-2.078)**  (2.202)**  (0.997)*** 

Log Poth  -0.007   -0.004   0.012 
   (-0.282)   (-0.478)   (0.4857)*** 

Log X/P*  -0.126   -0.035   0.161 
   (-4.047) ***  (-4.732) ***  (5.366) 

R2   0.563   0.461  
Adjusted R2  0.537   0.435 
S.E. of regression 0.196   0.062   
D.W.-statistics  2.187   1.982 

 

หมายเหตุ   :  ตัวเลขในวงเล็บ คือคา t-statistices 
ns   ไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ

*,**,***  มีนัยสําคัญทางสถิติทีช่วงความเชื่อม่ันรอยละ 90 95 และ 99 ตามลําดับ 
 

ผลการประมาณคาสัมประสิทธิ์ระบบสมการอุปสงคนําเขามะมวงจากไทยในตลาด
มาเลเซียจากตาราง  พบวา คา R2 มีคาเทากับ 0.563 แสดงวา ราคานําเขามะมวงจากไทย 
ฟลิปปนส ประเทศอ่ืนๆ และคาใชจายทั้งหมดที่ประเทศมาเลเซียใชจายในการนําเขามะมวงที่ถวง
น้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของสัดสวนมูลคาการนําเขามะมวงใน
ตลาดมาเลเซียจากไทยได (Wth) รอยละ 56.3 สวนที่เหลืออีก 43.7 เปนอิทธิพลของปจจัยอ่ืนๆ
นอกจากที่กลาวมาแลว  

เม่ือทําการทดสอบนัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระแตละตัวดวย  
t-statistic พบวา คาสัมประสิทธิ์ของราคานําเขามะมวงจากฟลิปปนส และคาใชจายทั้งหมดที่
ประเทศมาเลเซียใชจายในการนําเขามะมวงที่ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน มีนัยสําคัญทางสถิติ 
ยกเวน คาสัมประสิทธิ์ของราคานําเขามะมวงจากไทยและประเทศอ่ืนๆ หมายความวา ราคานําเขา
มะมวงจากไทยและประเทศอ่ืนๆน้ันไมมีผลกระทบตอสัดสวนมูลคาการนําเขามะมวงในตลาด
มาเลเซียจากไทย 
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และผลการประมาณคาสัมประสิทธิ์สมการอุปสงคนําเขามะมวงจากฟลิปปนสในตลาด
มาเลเซียจากตาราง  พบวา คา R2 มีคาเทากับ 0.461 แสดงวา ราคานําเขามะมวงจากไทย 
ฟลิปปนส ประเทศอ่ืนๆ และคาใชจายทั้งหมดที่ประเทศมาเลเซียใชจายในการนําเขามะมวงที่ถวง
น้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของสัดสวนมูลคาการนําเขามะมวงใน
ตลาดมาเลเซียจากไทยได (Wph) รอยละ 46.1 สวนที่เหลืออีก 53.9 เปนอิทธิพลของปจจัยอ่ืนๆ
นอกจากที่กลาวมาแลว  

เม่ือทําการทดสอบนัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระแตละตัวดวย  
t-statistic พบวา คาสัมประสิทธิ์ของราคานําเขามะมวงจากฟลิปปนส และคาใชจายทั้งหมดที่
ประเทศมาเลเซียใชจายในการนําเขามะมวงที่ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน มีนัยสําคัญทางสถิติ 
ยกเวน คาสัมประสิทธิ์ของราคานําเขามะมวงจากไทยและประเทศอ่ืนๆที่ไมมีมีนัยสําคัญทางสถิติ  

  
การทดสอบคุณสมบัติของแบบจําลอง LA/AIDS 
คุณสมบัติ Adding up:เพ่ือใหสอดคลองกับแบบจําลอง LA/AIDS เง่ือนไขไดถูกกําหนด

ดวยขอมูล (สัดสวนการนําเขา) นั่นคือ 1iW =∑  จึงทําใหมีการวิเคราะหสมการสัดสวนการนําเขา

มะมวงในตลาดมาเลเซียทั้งหมดเพียง 2 สมการ โดยเปนสมการสัดสวนการนําเขาจากไทยและ
ฟลิปปนส สวนการประมาณคาพารามิเตอรของประเทศอ่ืนๆทั้งหมด เกิดขึ้นอยูแลวตามการทดสอบ
คุณสมบัติตามเง่ือนไขของ Adding up ฉะนั้นคาที่เหลือจึงเปนคาของประเทศอ่ืนๆทั้งหมดซึ่งมีวิธีคิด
ดังนี้ 

  ∑
=

3

1i
iα   =  2.292 + 0.462 + (-1.754) = 1 

  ∑
=

3

1i
ithγ  = 0.001 + (-0.005) + 0.004 = 0 

  ∑
=

3

1i
iphγ  = (-0.061) + 0.021 + 0.039 = 0 

  ∑
=

3

1i
iothγ  = (-0.038) + (-0.007) + 0.045 = 0 

  
 

∑
=

3

1i
iβ      =        0.031 + (-0.041) + 0.010 = 0 

 

คุณสมบัติ Homogeneity:การทดสอบคุณสมบัติ Homogeneity ของสมการอุปสงคนําเขา
มะมวงในตลาดมาเลเซีย สามารถพิจารณาไดจากคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรราคานําเขามะมวงของ
ประเทศผูสงออกทุกรายในสมการอุปสงค โดยตั้งสมมติฐานหลัก(H0)กลาวคือ ผลรวมคาสัมประสิทธิ์
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ของตัวแปรราคามะมวงของไทย ฟลิปปนส และประเทศอื่นๆ ในสมการอุปสงคมีคาเทากับ 0 และ
สถิติที่ใชทดสอบคือ Chi-square ภายใตสมมติฐานหลัก คือ 

 
0

j
ij:oH =∑γ  

0
j

ij:1H ≠∑γ  

ผลการทดสอบที่ระดับความเชื่อม่ันรอยละ 95 พบวา สมการอุปสงคนําเขามะมวงจากไทย 
ฟลิปปนส และประเทศอ่ืนๆ มีคุณสมบัติ Homogeneity ดังน้ันจึงสรุปไดวา สมการอุปสงคนําเขา
มะมวงในตลาดมาเลเซียมีคุณสมบัติเปนตามเง่ือนไข Homogeneity ดังตาราง 13 

 
ตาราง 13 ผลการทดสอบคณุสมบัติ Homogeneity ของสมการอุปสงคนําเขามะมวงในตลาด  

มาเลเซีย 
 

เง่ือนไข          Chi_square 

∑
=

3

1j
thjγ     0.3698* 

∑
=

3

1j
phjγ     0.6687* 

 

ที่มา: จากการคํานวณ 
 

คุณสมบัติ Symmetry:สําหรับการทดสอบคุณสมบัติ Symmetry ของสมการอุปสงคนําเขา
มะม วงของประ เทศผู ส งออกในตลาดมาเล เซีย น้ัน  สามารถพิจารณาได จากเ ง่ือนไข 

ij ji ; i jγ = γ ∀ ≠ ซึ่งคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรราคามะมวงของไทยและฟลิปปนสในระบบสมการ

อุปสงคจะมีคาเทากันแบบสมมาตรระหวางสมการอุปสงคนั้นเกิดจากการกําหนดเง่ือนไขสมมาตรใน
การประมาณคา และสถิติที่ใชทดสอบคือ Chi-square ภายใตสมมติฐานหลัก คือ 

 

th_phph_th:0H γ=γ  

   th_phph_th:1H γ≠γ  

และผลการทดสอบคุณสมบัต ิSymmetry ของสมการอุปสงคนําเขามะมวงจากไทยและ
ฟลิปปนส มีคณุสมบัติ Symmetry แสดงไดดังตาราง 14 
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ตาราง 14 ผลการทดสอบคณุสมบัติ Symmetry ของสมการอุปสงคนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซีย 
 

      เง่ือนไข                 Chi_square 

th_phph_th γ=γ              0.1350 

 

ที่มา: จากการคํานวณ 

 
คาความยืดหยุนของอุปสงค 

ในการคํานวณคาความยืดหยุนของอุปสงคที่มีตอการเปลี่ยนแปลงของปจจัยราคานําเขา

มะมวงในตลาดมาเลเซีย และคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียนําเขามะมวงที่ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคา- 

สโตนสามารถคํานวณไดดังสมการ  

i
iw
ii1ii β−
γ

+−=ε   ;Own-price Elasticity 

ij i
ij j

i i

w
w w

γ β
ε = −   ;Cross-price Elasticity 

iw
i1i
β

+=η    ;Expenditure Elasticity 

จากตาราง 15 คาความยืดหยุนของอุปสงคนําเขามะมวงตอราคาจากไทยมีคาเทากับ-0.862 
ซึ่งเปนคาลบและนอยกวา 1(หากไมพิจารณาเคร่ืองหมาย) จึงเห็นไดวาถาราคามะมวงจากไทย
เปลี่ยนแปลงไปรอยละ 1จะทําใหอุปสงคการนําเขามะมวงจากไทยในตลาดมาเลเซียเปลี่ยนแปลงไป
รอยละ 0.862 ในทิศทางตรงกันขาม โดยกําหนดใหปจจัยอ่ืนๆคงที่ อุปสงคการนําเขามะมวงจาก
ไทยในตลาดมาเลเซียมีคาความยืดหยุนนอย (Inelastic) แสดงวาปริมาณการนําเขามะมวงจากไทย
ตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงราคามะมวงจากไทยนอย ในขณะที่ประเทศคูแขงอยางฟลิปปนสและ
ประเทศอ่ืนๆ ก็มีคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาเปนคาลบและนอยกวา 1 แสดงวามีคาความ
ยืดหยุนนอย ดังน้ันมะมวงจากประเทศฟลิปปนสและประเทศอ่ืนๆ จึงมีการตอบสนองตอราคานอย
เชนกันในตลาดมาเลเซีย  

สําหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน ของอุปสงคนําเขามะมวงจากไทยใน
ตลาดมาเลเซียกับราคานําเขามะมวงจากฟลิปปนส มีคาเทากับ -0.040 ซึ่งมีคาเปนลบ หมายความ
วา ถาหากราคานําเขามะมวงจากฟลิปปนสเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหอุปสงคนําเขามะมวงจากไทย
ในตลาดมาเลเซียลดลงรอยละ 0.040 ในทิศทางตรงกันขามน้ีจะแสดงวา เปนสินคาประกอบกัน 
(Complementary goods) ในขณะที่อุปสงคนําเขามะมวงจากไทยในตลาดมาเลเซียกับราคานําเขา
มะมวงจากประเทศอ่ืนๆ มีคาเปนบวก จึงหมายความวา ถาหากราคานําเขามะมวงจากประเทศอ่ืนๆ 
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เพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหอุปสงคนําเขามะมวงจากไทยในตลาดมาเลเซียเพิ่มขึ้นรอยละ 0.052 ซึ่ง
แสดงวา เปนสินคาที่สามารถทดแทนกัน (Substitution goods) ไดในตลาดมาเลเซีย 

จากผลการวิเคราะหคาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียในการ
นําเขามะมวงที่ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน พบวา คาความยืดหยุนมีคาเปนบวกและนอยกวา 1 
ไดแก 0.791, 0.497  มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน คือ ถามาเลเซียมีคาใชจายในการนําเขา
มะมวงเพ่ิมขึ้นรอยละ 1  ก็จะบริโภคมะมวงที่นําเขาจากไทยเพิ่มขึ้นรอยละ 0.791 เชนเดียวกันกับ
ฟลิปปนส แสดงวามะมวงจากไทยและฟลิปปนส เปนสินคาปกติ (Normal Goods) มีความยืดหยุน
นอย (Expenditure Inelastic) จึงเปนสินคาปกติประเภทสินคาจําเปน (Necessity Goods)ในตลาด
มาเลเซีย แตมะมวงของประเทศอ่ืนๆมีคาความยืดหยุนมากกวา 1 แสดงวาถามาเลเซียมีคาใชจาย
ในการนําเขามะมวงเพิ่มขึ้นรอยละ 1 ก็จะบริโภคมะมวงที่นําเขาจากประเทศอ่ืนๆเพิ่มขึ้นรอยละ 
1.521 ดังน้ันมะมวงจากประเทศอ่ืนๆจึงเปนสินคาปกติ (Normal Goods) ที่มีความยืดหยุนมาก
(Expenditure Elastic) แสดงถึงมะมวงจากประเทศอ่ืนๆเปนสินคาฟุมเฟอย (Luxury Goods) ใน
ตลาดมาเลเซีย 
 
ตาราง 15 คาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาและคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน

ในการนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซีย 
 

    ประเทศผูสงออก  ไทย         ฟลิปปนส                 ประเทศอ่ืนๆ 

ไทย   -0.862          -0.040    0.052 
ฟลิปปนส            -0.709    0.085 
ประเทศอ่ืนๆ        -0.761 

 
ที่มา: จากการคํานวณ 

 
ตาราง 16 คาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซยี 
 

     ประเทศผูสงออก              ความยืดหยุนตอคาใชจายนําเขา 

ไทย      0.791 
ฟลิปปนส     0.497 

          ประเทศอ่ืนๆ     1.521   

 
ที่มา: จากการคํานวณ 
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ผลการวิเคราะหการนําเขาสับปะรดในตลาดมาเลเซีย 
การนําเขาสับปะรดในตลาดมาเลเซียนั้นนิยมนําเขาจากไทยเปนอันดับ 1 แมวาในชวงป 

2545 และ 2547 มาเลเซียไดนําเขาสับปะรดจากอินโดนีเซียเปนจํานวนมากกวาและราคาถูกกวา
ของไทยมาก แตหลังจากน้ันก็แทบจะไมมีการนําเขาสับปะรดจากอินโดนีเซียอีกเลย นอกจากนี้ยังมี
การนําเขาสับปะรดจากจีน ไตหวัน อินเดีย ฮองกง แตเปนการนําเขาที่มีปริมาณนอยมาก ไม
สมํ่าเสมอมีเปนเพียงบางเดือนเทาน้ัน ยกเวนฟลิปปนส ซึ่งในระยะหลังประมาณปลายป 2553 
มาเลเซียเริ่มมีการนําเขาสับปะรดจากฟลิปปนสอยางตอเน่ือง แมวามีจํานวนจะไมมากแตก็มีการ
นําเขาอยางสมํ่าเสมอทุกเดือน และมีราคานําเขาประมาณ 500-600 ดอลลารสหรัฐ/ตัน ซึ่งเปนราคา
ที่สูงกวาไทยอีกดวย โดยภาพรวมการนําเขาสับปะรดจากไทยจะมีสัดสวนการนําเขาเฉลี่ยสูงถึง 
75% 

 

 
 

ภาพประกอบ 10 สัดสวนมูลคาการนําเขาสับปะรดในตลาดมาเลเซยีป 2546 – 2553 
 

ดอลลารสหรัฐ/ตัน 

 
ภาพประกอบ 11 ราคานําเขาสับปะรดเฉลี่ยตอปในตลาดมาเลเซียป 2546 - 2553 
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เนื่องจากความไมตอเน่ืองของขอมูลการนําเขาสับปะรดของประเทศคูแขงตางๆในตลาด
มาเลเซีย จึงทําใหตองรวมขอมูลการนําเขาสับปะรดจาก อินโดนีเซีย จีน ไตหวัน อินเดีย ฮองกง 
และฟลิปปนส ใหรวมเปนประเทศอ่ืนๆ ดังนั้นในการศึกษาอุปสงคการนําเขาสับปะรดในตลาด
มาเลเซียไดเฉพาะไทยและประเทศอ่ืนๆเทาน้ัน จึงมีเพียง 1 สมการที่ตองทําการประมวลผล ซึ่ง
ผูวิจัยจะเลือกใชการประมาณคาสัมประสิทธิ์แบบ OLS แทน ซึ่งมีผลการประมาณคาดังตอไปน้ี 

 
ผลการประมาณแบบจําลอง 
จากขอมูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลารายเดือนตั้งแต กุมภาพันธ ป2545 – ตุลาคม ป2554 

รวมทั้งสิ้น 117 เดือน พบวา ผลการประมาณคาสัมประสิทธิ์สมการอุปสงคนําเขาสับปะรดจากไทย
ในตลาดมาเลเซียจากตาราง  คา R2  มีคาเทากับ 0.300 แสดงวา ราคานําเขาสับปะรดจากไทย 
ประเทศอ่ืนๆ และคาใชจายทั้งหมดที่ประเทศมาเลเซียใชจายในการนําเขาสับปะรดที่ถวงน้ําหนัก
ดวยดัชนีราคาสโตน สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของสัดสวนมูลคาการนําเขาสับปะรดในตลาด
มาเลเซียจากไทยได (Wth) รอยละ 30 สวนที่เหลืออีกรอยละ 70 เปนอิทธิพลของปจจัยอ่ืนๆ
นอกจากที่กลาวมา  

จากการพิจารณาคาสถิติ Durbin-Watson (D.W.) เพ่ือตรวจสอบปญหาความสัมพันธของ
ตัวคลาดเคลื่อนที่ตางระยะเวลากันมีความสัมพันธกัน (Autocorrelation) นั้นพิจารณาจาก ตัวแปร
ตน 4 ตัว และจํานวนขอมูล 117 ชุด และเปดตาราง Durbin-Watson ที่ระดับนัยสําคัญรอยละ 95 ที่ 
k=4, n=117 จะได คา DL = 1.461 ,คา DU = 1.625  ดังน้ันคา Durbin-Watson ที่จะไมเกิดปญหา 
Autocorrelation ตองอยูในชวง 1.625 – 2.375 แตคา Durbin-Watson ที่ไดมีคา 1.248 ซึ่งอยู
ในชวงที่เกิดปญหา Positive Autocorrelation กลาวคือ ความคลาดเคลื่อนมีความสัมพันธกันใน
ทางบวก นั่นคือการประมาณคาสัมประสิทธิ์แมจะไมมีความลําเอียง (unbiased) แตก็ไมมี
ประสิทธิภาพ ดังน้ันจึงไดทําการแกไขปญหาดังกลาวโดยวิธี Cochrance-Orcutt iteration (COIT) 
โดยการนําคาโรห (AR(1) First-order autoregressive) มาปรับคาจะไดคา Durbin-Watson ใหม 
เปน 1.965  

และเม่ือทําการทดสอบนัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระแตละตัวดวย 
t-statistic พบวา คาสัมประสิทธิ์ของราคานําเขาสับปะรดจากไทย และคาใชจายทั้งหมดที่ประเทศ
มาเลเซียใชจายในการนําเขาสับปะรดที่ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน มีนัยสําคัญทางสถิติ ยกเวน 
คาสัมประสิทธิ์ของราคานําเขาสับปะรดจากประเทศอ่ืนๆที่ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 17 คาสัมประสิทธิท์ีไ่ดจากการวิเคราะหสมการสัดสวนมูลคานําเขาสับปะรดในตลาดมาเลเซีย 
 

      คาสัมประสิทธิ ์   ไทย        ประเทศอ่ืนๆ 
     (Wth)      (Woth) 

C    1.787   -0.787 
     (4.343)***  (-1.913)* 

Log Pth   0.075   -0.075 
    (1.744)*  (-1.744)* 
Log Poth   -0.016   0.016 
    (-0.511)  (0.511)*** 
Log X/P*   -0.162   0.162 

     (-4.221)***  (4.221) 

R2    0.468 
Adjusted R2   0.431 
S.E. of regression  0.178 
D.W.-statistics   1.965 

 
หมายเหตุ    :  ตัวเลขในวงเลบ็ คือคา t-statistices 
ns   ไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
*,**,***  มีนัยสําคัญทางสถิติทีช่วงความเชื่อม่ันรอยละ 90 95 และ 99 ตามลําดับ 

 
การทดสอบคุณสมบัติของแบบจําลอง LA/AIDS 
คุณสมบัติ Adding up:เพ่ือใหสอดคลองกับแบบจําลอง LA/AIDS เง่ือนไขไดถูกกําหนด

ดวยขอมูล (สัดสวนการนําเขา) นั่นคือ 1Wi =∑  จึงทําใหมีการวิเคราะหสมการสัดสวนการนําเขา
สับปะรดในตลาดมาเลเซียทั้งหมดเพียง 1 สมการ โดยเปนสมการสัดสวนการนําเขาจากไทย สวน
การประมาณสัมประสิทธิ์ของประเทศอ่ืนๆทั้งหมด เกิดขึ้นอยูแลวตามการทดสอบคุณสมบัติตาม
เง่ือนไขของ Adding up ฉะน้ันคาที่เหลือจึงเปนคาของประเทศอ่ืนๆทั้งหมดและมีวิธีคิดดังนี้ 

  ∑
=
α

2

1i
i   =  1.787 + (-0.787) = 1 

  ∑
=
γ

2

1i
ith  = 0.075 + (-0.075)  = 0  
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  ∑
=
γ

2

1i
ioth  = (-0.016) + 0.016 = 0  

  ∑
=
β

2

1i
i        =         (-0.162) + 0.162 = 0  

 
คุณสมบัติ Homogeneity:การทดสอบคุณสมบัติ Homogeneity ของสมการอุปสงคนําเขา

สับปะรดในตลาดมาเลเซีย สามารถพิจารณาไดจากคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรราคานําเขาสับปะรด
ของประเทศผูสงออกทุกรายในสมการอุปสงค โดยตั้งสมมติฐานหลัก(H0)กลาวคือ ผลรวมคา
สัมประสิทธิ์ของตัวแปรราคาสับปะรดของไทย และประเทศอ่ืนๆในสมการอุปสงคมีคาเทากับ 0 ดังนี้ 

  ∑
=
γ

2

1j
thj  = 0.075 + (-0.016)  = 0  

  ∑
=
γ

2

1j
othj  = (-0.075) + 0.016 = 0 

จากการทดสอบคุณสมบัติพบวา ผลที่ไดจากการทดสอบสอดคลองกับคุณสมบัติ 
Homogeneity  

 
คุณสมบัติ Symmetry:สําหรับการทดสอบคุณสมบัติ Symmetry ของสมการอุปสงคนําเขา

สับปะรดของประเทศผู ส งออกในตลาดมาเลเซียนั้น  สามารถพิจารณาไดจากเ ง่ือนไข 
ij ji ; i jγ = γ ∀ ≠ ซึ่งคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรราคาสับปะรดของไทยและประเทศอ่ืนๆในระบบ

สมการอุปสงคจะมีคาเทากันแบบสมมาตรระหวางสมการอุปสงคนั้นเกิดจากการกําหนดเง่ือนไข
สมมาตรในการประมาณคา แสดงไดดังนี้ 

             oth_thγ  = th_othγ  

   -0.016 = -0.075 
      0        =        0 

และผลการทดสอบคุณสมบัติ Symmetry ของสมการอุปสงคนําเขาสับปะรดจากไทยและ
ประเทศอ่ืนๆ มีคุณสมบัติ Symmetry  

 
คาความยืดหยุนของอุปสงค 
จากตาราง 18 คาความยืดหยุนของอุปสงคนําเขาสับปะรดตอราคาจากไทยมีคาเทากับ 

 -0.73 ซึ่งเปนคาลบและนอยกวา 1(หากไมพิจารณาเคร่ืองหมาย) จะเห็นไดวา ถาราคาสับปะรดจาก
ไทยเปลี่ยนแปลงไปรอยละ1 จะทําใหอุปสงคการนําเขาสับปะรดจากไทยในตลาดมาเลเซีย
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เปลี่ยนแปลงไปรอยละ 0.73 ในทิศทางตรงกันขาม โดยกําหนดใหปจจัยอ่ืนๆคงที่ อุปสงคการนําเขา
สับปะรดจากไทยในตลาดมาเลเซียมีคาความยืดหยุนนอย (Inelastic) แสดงวาปริมาณการนําเขา
สับปะรดจากไทยตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงราคาสับปะรดจากไทยนอย ในขณะที่ประเทศอ่ืนๆมี
คาความยืดหยุนของอุปสงคนําเขาสับปะรดตอราคา มีคาเปนลบและมากกวา 1 แสดงวาอุปสงคการ
นําเขาสับปะรดจากประเทศอ่ืนๆในตลาดมาเลเซียมีคาความยืดหยุนมาก (Elastic) แสดงวาปริมาณ
การนําเขาสับปะรดจากประเทศอ่ืนๆตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงราคาสับปะรดจากประเทศอ่ืนๆ
มาก 

สําหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน ของอุปสงคนําเขาสับปะรดจาก
ไทยในตลาดมาเลเซียกับราคานําเขาสับปะรดจากประเทศอ่ืนๆ มีคาเทากับ 0.031ซึ่งมีคาเปนบวก
หมายความวา ถาหากราคานําเขาสับปะรดของประเทศอื่นๆเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหอุปสงคนําเขา
สับปะรดจากไทยในตลาดมาเลเซียเปลี่ยนแปลงไปรอยละ 0.031ในทิศทางเดียวกัน ซึ่งจะแสดงวา 
เปนสินคาทดแทนกันได (Subsititution goods)  

และจากตาราง 19 คาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียในการนําเขา
สับปะรดที่ถวงนํ้าหนักดวยดัชนีราคาสโตน พบวา คาความยืดหยุนมีคานอยกวา 1 ไดแก 0.783 
และมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน คือ ถามาเลเซียมีคาใชจายในการนําเขาสับปะรดเพิ่มขึ้นรอย
ละ 1 ก็จะบริโภคสับปะรดที่นําเขาจากไทยเพ่ิมขึ้นรอยละ 0.783 แสดงวาสับปะรดจากไทยเปนสินคา
ปกติ (Normal Goods) มีความยืดหยุนนอย (Expenditure Inelastic) จึงเปนสินคาปกติประเภท
จําเปน (Necessity Goods)ในตลาดมาเลเซีย แตสับปะรดของประเทศอื่นๆมีคาความยืดหยุน
มากกวา 1 แสดงวาถามาเลเซียมีคาใชจายในการนําเขาสับปะรดเพิ่มขึ้นรอยละ 1 ก็จะบริโภคมะมวง
ที่นําเขาจากประเทศอ่ืนๆเพิ่มขึ้นรอยละ 1.659 ดังน้ันสับปะรดจากประเทศอ่ืนๆ จึงเปนสินคาปกติ 
(Normal Goods) ที่มีความยืดหยุนมาก (Expenditure Elasticity) แสดงถึงสับปะรดจากประเทศ
อ่ืนๆเปนสินคาปกติประเภทเปนสินคาฟุมเฟอย (Luxury Goods) ในตลาดมาเลเซีย 

  
ตาราง 18 คาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาและคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน

ในการนําเขาสับปะรดในตลาดมาเลเซีย 
 

      ประเทศผูสงออก    ไทย  ประเทศอ่ืนๆ 

ไทย    -0.737        -   
ประเทศอ่ืนๆ   -1.097      0.031   

 
ที่มา: จากการคํานวณ 
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ตาราง 19 คาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายนําเขาสับปะรดในตลาดมาเลเซีย 
 

     ประเทศผูสงออก              ความยืดหยุนตอคาใชจายนําเขา 

ไทย      0.783 
          ประเทศอ่ืนๆ     1.659   

 
ที่มา: จากการคํานวณ 

 

ผลการวิเคราะหการนําเขาฝร่ังในตลาดมาเลเซีย 
การนําเขาฝรั่งในตลาดมาเลเซียนั้นนิยมนําเขาจากไทยเปนอันดับ 1  อยางตอเน่ือง อีกทั้ง

ยังมีการนําเขาจากอินโดนีเซีย ไตหวัน อินเดียและจีน แตเปนการนําเขาฝร่ังที่ไมสมํ่าเสมอ เปน
เพียงบางเดือน บางชวงเทาน้ัน และมีมูลคาที่นอยมากเม่ือเปรียบเทียบกับไทยโดยภาพรวมการ
นําเขาฝรั่งจากไทยจะมีสัดสวนการนําเขาเฉลี่ยสูงถึง 96% และมีราคานําเขาประมาณ 400 ดอลลาร
สหรัฐ / ตัน ซึ่งเปนราคาทีสูงกวาประเทศอ่ืนๆอีกดวย แตหลังจากเดือนมีนาคม 2551 เปนตนมา 
มาเลเซียไมมีการนําเขาฝรั่งจากไทยอีกเลย แตยังคงมีการนําเขาฝร่ังจากไตหวัน อินเดียและจีน ซึ่ง
ก็มีมูลคานอยมากหากเทียบกับไทย   

เน่ืองจากความไมตอเน่ืองของขอมูลการนําเขาฝรั่งของประเทศคูแขงตางๆในตลาด
มาเลเซีย จึงทําใหตองรวมขอมูลการนําเขาฝรั่งจาก อินโดนีเซีย ไตหวัน อินเดียและจีน ใหรวมเปน
ประเทศอ่ืนๆเพียงประเทศเดียว ดังนั้นในการศึกษาอุปสงคการนําเขาฝรั่งในตลาดมาเลเซียจะศึกษา
เฉพาะไทยและประเทศอ่ืนๆเทาน้ัน จึงมีเพียง 1 สมการที่ตองทําการประมวลผล ซึ่งผูวิจัยจะเลือกใช
การประมาณคาสัมประสิทธิ์แบบ OLS แทน และมีผลการประมาณคาดังตอไปน้ี 

 

 
 

ภาพประกอบ 12 สัดสวนมูลคาการนําเขาฝรั่งในตลาดมาเลเซียป 2545 – 2550 
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ดอลลาร/ตัน 

 
 

ภาพประกอบ 13 ราคานําเขาฝรั่งเฉลีย่ตอปในตลาดมาเลเซียป 2545 - 2550  
 

ผลการประมาณแบบจําลอง 
จากขอมูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลารายเดือนตั้งแต พฤศจิกายน ป2544 – มีนาคม ป2551 

รวมทั้งสิ้น 77 เดือน พบวา ผลการประมาณคาสัมประสิทธิ์สมการอุปสงคนําเขาฝรั่งจากไทยในตลาด
มาเลเซียจากตาราง  พบวา คา R2  มีคาเทากับ 0.223  แสดงวา ราคานําเขาฝรั่งจากไทย ประเทศ
อ่ืนๆ และคาใชจายทั้งหมดที่ประเทศมาเลเซียใชจายในการนําเขาฝรั่งที่ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคา 
สโตน สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของสัดสวนมูลคาการนําเขาฝรั่งในตลาดมาเลเซียจากไทยได 
(Wth) รอยละ 22.3 สวนที่เหลืออีกรอยละ 77.7 เปนอิทธิพลของปจจัยอ่ืนๆนอกจากที่กลาวมา  

จากการพิจารณาคาสถิติ Durbin-Watson (D.W.) เพ่ือตรวจสอบปญหาความสัมพันธของ
ตัวคลาดเคลื่อนที่ตางระยะเวลากันมีความสัมพันธกัน (Autocorrelation) นั้นพิจารณาจากตัวแปรตน 
4 ตัว และจํานวนขอมูล 77 ชุด และเปดตาราง Durbin-Watson ที่ระดับนัยสําคัญรอยละ 95 ที่ k=4, 
n=77 จะได คา DL = 1.515 ,คา DU = 1.739  ดังน้ันคา Durbin-Watson ที่จะไมเกิดปญหา 
Autocorrelation ตองอยูในชวง 1.739 – 2.261 แตคา Durbin-Watson ที่ไดมีคา 2.700 ซึ่งอยู
ในชวงที่เกิดปญหา Negative Autocorrelation กลาวคือ ความคลาดเคลื่อนมีความสัมพันธกัน
ในทางลบ นั่นคือการประมาณคาสัมประสิทธิ์แมจะไมมีความลําเอียง (unbiased) แตก็ไมมี
ประสิทธิภาพ ดังน้ันจึงไดทําการแกไขปญหาดังกลาวโดยวิธี Cochrance-Orcutt iteration (COIT) 
โดยการนําคาโรห (AR(1) First-order autoregressive) แตเน่ืองจากความไมตอเน่ืองของขอมูล จึง
ทําใหไมสามารถแกปญหานี้ได 

และเม่ือทําการทดสอบนัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระแตละตัวดวย 
t-statistic พบวา คาสัมประสิทธิ์ของราคานําเขาฝรั่งจากไทย คาสัมประสิทธิ์ของราคานําเขาฝรั่งจาก
ประเทศอ่ืนๆ และคาใชจายทั้งหมดที่ประเทศมาเลเซียใชจายในการนําเขาฝรั่งที่ถวงน้ําหนักดวย
ดัชนีราคาสโตน ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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การทดสอบคุณสมบัติของแบบจําลอง LA/AIDS 
คุณสมบัติ Adding up:เพ่ือใหสอดคลองกับแบบจําลอง LA/AIDS เง่ือนไขไดถูกกําหนด

ดวยขอมูล (สัดสวนการนําเขา) นั่นคือ 1Wi =∑  จึงทําใหมีการวิเคราะหสมการสัดสวนการนําเขา
ฝร่ังในตลาดมาเลเซียทั้งหมดเพียง 1 สมการ โดยเปนสมการสัดสวนการนําเขาจากไทย สวนการ
ประมาณสัมประสิทธิ์ของประเทศอ่ืนๆทั้งหมด เกิดขึ้นอยูแลวตามการทดสอบคุณสมบัติตามเง่ือนไข
ของ Adding up ฉะนั้นคาที่เหลือจึงเปนคาของประเทศอ่ืนๆทั้งหมด และมีวิธีคิดดังนี้ 

  ∑
=
α

2

1i
i   =  1.846 + (-0.846) = 1 

  ∑
=
γ

2

1i
ith  = (-0.049) + 0.049  = 0  

  ∑
=
γ

2

1i
ioth  = (-0.303) + 0.303 = 0  

   ∑
=
β

2

1i
i    =         0.124 + (-0.124) = 0 

  
คุณสมบัติ Homogeneity:การทดสอบคุณสมบัติ Homogeneity ของสมการอุปสงคนําเขา

ฝรั่งในตลาดมาเลเซีย สามารถพิจารณาไดจากคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรราคานําเขาฝรั่งของ
ประเทศผูสงออกทุกรายในสมการอุปสงค โดยตั้งสมมติฐานหลัก(H0)กลาวคือ ผลรวมคาสัมประสิทธิ์
ของตัวแปรราคาฝรั่งของไทยและประเทศอ่ืนๆ ในสมการอุปสงคมีคาเทากับ 0 ดังนี้ 

  ∑
=
γ

2

1j
thj  = (-0.049) + 0.049 = 0  

  ∑
=
γ

2

1j
othj  = (-0.303) + 0.303 = 0 

 
จากการทดสอบคุณสมบัติพบวา ผลที่ไดจากการทดสอบสอดคลองกับคุณสมบัติ 

Homogeneity  
 
คุณสมบัติ Symmetry:สําหรับการทดสอบคุณสมบัติ Symmetry ของสมการอุปสงคนําเขา

ฝรั่งของประเทศผูสงออกในตลาดมาเลเซียนั้น สามารถพิจารณาไดจากเง่ือนไข ji;jiij ≠∀γ=γ  
ซึ่งคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรราคาฝรั่งของไทยและประเทศอื่นๆในระบบสมการอุปสงคจะมีคา
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เทากันแบบสมมาตรระหวางสมการอุปสงคนั้นเกิดจากการกําหนดเง่ือนไขสมมาตรในการประมาณ
คาแสดงไดดังนี้ 

           oth_thγ  = th_othγ  

   -0.303 = 0.049 
      0        =        0 

และผลการทดสอบคุณสมบัติ Symmetry ของสมการอุปสงคนําเขาฝรั่งจากไทยและ
ประเทศอ่ืนๆ มีคุณสมบัติ Symmetry  

 
คาความยืดหยุนของอุปสงค 
จากตาราง 21 คาความยืดหยุนของอุปสงคนําเขาฝรั่งตอราคาจากไทย มีคาเทากับ -1.175 

ซึ่งเปนคาลบและมากกวา 1 (หากไมพิจารณาเคร่ืองหมาย) จะเห็นไดวา ถาราคาฝร่ังจากไทย
เปลี่ยนแปลงไปรอยละ 1 จะทําใหอุปสงคการนําเขาฝร่ังจากไทยในตลาดมาเลเซียเปลี่ยนแปลงไป
รอยละ 1.175 ในทิศทางตรงกันขาม โดยกําหนดใหปจจัยอ่ืนๆคงที่ อุปสงคการนําเขาฝรั่งจากไทย
ในตลาดมาเลเซียมีคาความยืดหยุนมาก (Elastic) แสดงวาปริมาณการนําเขาฝรั่งจากไทยตอบสนอง
ตอการเปลี่ยนแปลงราคาฝรั่งจากไทยมาก ในขณะที่ประเทศอ่ืนๆมีคาความยืดหยุนของอุปสงค
นําเขาฝรั่งตอราคา มีคาเปนบวกและมากกวา 1 แสดงวา ถาราคาฝรั่งจากประเทศอ่ืนๆเปลี่ยนแปลง
ไปรอยละ 1 อุปสงคการนําเขาฝรั่งจากประเทศอ่ืนๆจะเปลี่ยนแปลงไปรอยละ 6.854 ในทิศทาง
เดียวกัน 

สําหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน ของอุปสงคนําเขาฝร่ังจากไทยใน
ตลาดมาเลเซียกับราคานําเขาฝรั่งจากประเทศอ่ืนๆ มีคาเทากับ -0.321 ซึ่งมีคาเปนลบ หมายความ
วา ถาหากราคานําเขาฝรั่งของประเทศอ่ืนๆเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทําใหอุปสงคนําเขาฝรั่งจากไทยใน
ตลาดมาเลเซียเปลี่ยนแปลงไปรอยละ 0.321ในทิศทางตรงกันขาม ซึ่งจะแสดงวา เปนสินคาประกอบ
กัน (Complementary goods)  

และจากตาราง 22 คาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียในการ
นําเขาฝร่ังที่ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน พบวา คาความยืดหยุนมีคามากกวา 1 ไดแก 1.129 
และมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน คือ ถามาเลเซียมีคาใชจายในการนําเขาฝรั่งเพิ่มขึ้นรอยละ 1 
ก็จะบริโภคฝรั่งที่นําเขาจากไทยเพิ่มขึ้นรอยละ 1.129 แสดงวาฝรั่งจากไทยเปนสินคาปกติ (Normal 
Goods) ที่มีความยืดหยุนมาก(Expenditure Elasticity)และเปนสินคาปกติประเภทเปนสินคา
ฟุมเฟอย (Luxury Goods) ในตลาดมาเลเซีย แตฝรั่งของประเทศอ่ืนๆมีคาความยืดหยุนมากกวา 1 
และเปนลบ แสดงวาถามาเลเซียมีคาใชจายในการนําเขาฝรั่งเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 ก็จะบริโภคฝรั่งที่
นําเขาจากประเทศอ่ืนๆลดลงรอยละ 2.159  ดังน้ันฝรั่งจากประเทศอ่ืนๆจึงเปนสินคาดอยคุณภาพ 
(Inferior Goods) ในตลาดมาเลเซีย 
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ตาราง  20 คาสัมประสิทธิท์ี่ไดจากการวเิคราะหสมการสัดสวนมูลคานําเขาฝรั่งในตลาดมาเลเซีย 
 

      คาสัมประสิทธิ ์             ไทย          ประเทศอื่นๆ 
     (Wth)    (Woth) 

C    1.846    -0.846 
     (1.021)NS   (-0.468)*** 

Log Pth   -0.049    0.049  
    (-0.318)NS   (0.318)*** 
Log Poth   -0.303    0.303 
    (-1.157)NS   (1.157)***  
Log X/P*   0.124    -0.124 

     (0.718)NS   (-0.718)***  

R2    0.223    
Adjusted R2   -0.241    
S.E. of regression  0.247      
D.W.-statistics   2.700    

 

หมายเหตุ   :  ตัวเลขในวงเลบ็ คือคา t-statistices 
ns   ไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
*,**,***  มีนัยสําคัญทางสถิติทีช่วงความเชื่อม่ันรอยละ 90 95 และ 99 ตามลําดับ 
 
ตาราง 21 คาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาและคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน

ในการนําเขาฝร่ังในตลาดมาเลเซีย 
 

      ประเทศผูสงออก    ไทย  ประเทศอ่ืนๆ 

ไทย    -1.175              -   
ประเทศอ่ืนๆ   6.854      -0.321   

 
ที่มา: จากการคํานวณ 
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ตาราง 22 คาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายนําเขาฝรั่งในตลาดมาเลเซีย 
 

     ประเทศผูสงออก              ความยืดหยุนตอคาใชจายนําเขา 

ไทย      1.129 
          ประเทศอ่ืนๆ     -2.159   

 
ที่มา: จากการคํานวณ 

 

ผลการวิเคราะหการนําเขามังคุดในตลาดมาเลเซีย 

การนําเขามังคุดในตลาดมาเลเซียมักนิยมนําเขาจากอินโดนีเซียและไทย แมวาในชวงป 
2541-2542 จะมีการนําเขามังคุดจากอินโดนีเซียเปนสวนใหญ แตหลังจากนั้นก็จะนําเขาจากไทย
เปนอันดับ 1 เชนเดิม  โดยภาพรวมการนําเขามังคุดจากไทยจะมีสัดสวนการนําเขาเฉลี่ยสูงถึง 82% 
และราคานําเขาของไทยก็สูงกวาประเทศอ่ืนๆดวยเชนกัน  แตเปนที่นาสังเกตวาตั้งแตเดือน 
พฤศจิกายน ป2550 เปนตนมา แทบจะไมมีการนําเขามังคุดจากไทยและประเทศอ่ืนๆในตลาด
มาเลเซียอีกเลย 

ผลการประมาณแบบจําลอง 
จากขอมูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลารายเดือนตั้งแต ธันวาคม ป2545 – ตุลาคม ป2550 

รวมทั้งสิ้น 59 เดือน พบวา ผลการประมาณคาสัมประสิทธิ์สมการอุปสงคนําเขามังคุดจากไทยใน
ตลาดมาเลเซียจากตาราง  พบวา คา R2

  มีคาเทากับ 0.541  แสดงวา ราคานําเขามังคุดจากไทย 
ประเทศอ่ืนๆ และคาใชจายทั้งหมดที่ประเทศมาเลเซียใชจายในการนําเขามังคุดที่ถวงน้ําหนักดวย
ดัชนีราคาสโตน สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของสัดสวนมูลคาการนําเขามังคุดในตลาด
มาเลเซียจากไทยได (Wth) รอยละ 54.1 สวนที่เหลืออีกรอยละ 45.9 เปนอิทธิพลของปจจัยอ่ืนๆ
นอกจากที่กลาวมา  

จากการพิจารณาคาสถิติ Durbin-Watson (D.W.) เพ่ือตรวจสอบปญหาความสัมพันธของ
ตัวคลาดเคลื่อนที่ตางระยะเวลากันมีความสัมพันธกัน (Autocorrelation) นั้นพิจารณาจาก ตัวแปร
ตน 4 ตัว และจํานวนขอมูล 59 ชุด และเปดตาราง Durbin-Watson ที่ระดับนัยสําคัญรอยละ 95 ที่ 
k=4, n=59 จะได คา DL = 1.444 ,คา DU = 1.727  ดังน้ันคา Durbin-Watson ที่จะไมเกิดปญหา 
Autocorrelation ตองอยูในชวง 1.727 – 2.273 แตคา Durbin-Watson ที่ไดมีคา 1.108 ซึ่งอยู
ในชวงที่เกิดปญหา Positive Autocorrelation กลาวคือ ความคลาดเคลื่อนมีความสัมพันธกันใน
ทางบวก นั่นคือการประมาณคาสัมประสิทธิ์แมจะไมมีความลําเอียง (unbiased) แตก็ไมมี
ประสิทธิภาพ ดังน้ันจึงไดทําการแกไขปญหาดังกลาวโดยวิธี Cochrance-Orcutt iteration 
(COIT)โดยการนําคาโรห (AR(1) First-order autoregressive) แตเน่ืองจากความไมตอเน่ืองของ
ขอมูล จึงทําใหไมสามารถแกปญหานี้ได 
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และเม่ือทําการทดสอบนัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระแตละตัวดวย 
t-statistic พบวา คาสัมประสิทธิ์ของราคานําเขามังคุดจากประเทศอ่ืนๆ มีนัยสําคัญทางสถิติ ยกเวน 
คาสัมประสิทธิ์ของราคานําเขามังคุดจากไทยที่ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 
 

 
 

ภาพประกอบ 14 สัดสวนมูลคาการนําเขามังคุดในตลาดมาเลเซียป 2546 – 2549 
 
        ดอลลาร/ตัน 

 
 

ภาพประกอบ 15 ราคานําเขามังคุดเฉลี่ยตอปในตลาดมาเลเซียป 2546 - 2549  
 
การทดสอบคุณสมบัติของแบบจําลอง LA/AIDS 
คุณสมบัติ Adding up:เพ่ือใหสอดคลองกับแบบจําลอง LA/AIDS เง่ือนไขไดถูกกําหนด

ดวยขอมูล (สัดสวนการนําเขา) นั่นคือ 1Wi =∑  จึงทําใหมีการวิเคราะหสมการสัดสวนการนําเขา
มังคุดในตลาดมาเลเซียทั้งหมดเพียง 1 สมการ โดยเปนสมการสัดสวนการนําเขาจากไทย สวนการ
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ประมาณสัมประสิทธิ์ของประเทศอ่ืนๆทั้งหมด เกิดขึ้นอยูแลวตามการทดสอบคุณสมบัติตามเง่ือนไข
ของ Adding up ฉะนั้นคาที่เหลือจึงเปนคาของประเทศอ่ืนๆทั้งหมด และมีวิธีคิดดังนี้ 

  ∑
=
α

2

1i
i =  0.956 + 0.044  = 1 

  ∑
=
γ

2

1i
ith = 0.034 + (-0.034)  = 0  

  ∑
=
γ

2

1i
ioth = (-0.274) + 0.274 = 0  

   ∑
=
β

2

1i
i   =         0.118 + (-0.118) = 0  

 
 คุณสมบัติ Homogeneity:การทดสอบคุณสมบัติ Homogeneity ของสมการอุปสงคนําเขา

มังคุดในตลาดมาเลเซีย สามารถพิจารณาไดจากคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรราคานําเขามังคุดของ
ประเทศผูสงออกทุกรายในสมการอุปสงค โดยตั้งสมมติฐานหลัก(H0)กลาวคือ ผลรวมคาสัมประสิทธิ์
ของตัวแปรราคามังคุดของไทย และประเทศอ่ืนๆ ในสมการอุปสงคมีคาเทากับ 0 ดังนี้ 

  ∑
=
γ

2

1j
thj  = 0.034 + (-0.274)  = 0  

  ∑
=
γ

2

1j
othj  = (-0.034) + 0.274 = 0 

จากการทดสอบคุณสมบัติพบวา ผลที่ไดจากการทดสอบสอดคลองกับคุณสมบัติ 
Homogeneity  

คุณสมบัติ Symmetry:สําหรับการทดสอบคุณสมบัติ Symmetry ของสมการอุปสงคนําเขา
มั งคุ ดของประ เทศผู ส ง ออกในตลาดมา เล เซี ยนั้ น  สามารถพิ จารณาได จาก เ ง่ือนไข 

ij ji ; i jγ = γ ∀ ≠ ซึ่งคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรราคามังคุดของไทยและประเทศอ่ืนๆในระบบสมการ

อุปสงคจะมีคาเทากันแบบสมมาตรระหวางสมการอุปสงคนั้นเกิดจากการกําหนดเง่ือนไขสมมาตรใน
การประมาณคา แสดงไดดังนี้ 

             oth_thγ  = th_othγ  

     -0.274 =  -0.034 
      0        =        0 

และผลการทดสอบคุณสมบัต ิSymmetry ของสมการอุปสงคนําเขามังคุดจากไทยและ
ประเทศอ่ืนๆ มีคุณสมบัติ Symmetry  
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ตาราง 23 คาสัมประสิทธิ์ที่ไดจากการวิเคราะหสมการสัดสวนมูลคานําเขามังคุดในตลาดมาเลเซีย  
 

คาสัมประสิทธิ ์ ไทย     ประเทศอ่ืนๆ 
 (Wth)       (Woth) 

C    0.956   0.044    
     (1.075)   (-0.049)***   

Log Pth   0.034   -0.034   
    (0.419)   (-0.419)***   
Log Poth   -0.274   0.274   
    (-3.866)***  (3.866)   
Log X/P*   0.118   -0.118    

     (2.117)*  (-2.117)**   

R2    0.541      
Adjusted R2   0.460      
S.E. of regression  0.162      
D.W.-statistics   1.108      

  
หมายเหตุ    : ตัวเลขในวงเลบ็ คือคา t-statistices  
ns   ไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
*,**,***  มีนัยสําคัญทางสถิติทีช่วงความเชื่อม่ันรอยละ 90 95 และ 99 ตามลําดับ 

 
คาความยืดหยุนของอุปสงค 
จากตาราง 24 คาความยืดหยุนของอุปสงคนําเขามังคุดตอราคาจากไทยมีคาเทากับ -0.929 

ซึ่งเปนคาลบและนอยกวา 1 (หากไมพิจารณาเครื่องหมาย) จะเห็นไดวา ถาราคามังคุดจากไทย
เปลี่ยนแปลงไปรอยละ 1 จะทําใหอุปสงคการนําเขามังคุดจากไทยในตลาดมาเลเซียเปลี่ยนแปลงไป
รอยละ 0.929 ในทิศทางตรงกันขาม โดยกําหนดใหปจจัยอ่ืนๆคงที่ อุปสงคการนําเขามังคุดจากไทย
ในตลาดมาเลเซียมีคาความยืดหยุนนอย (Inelastic) แสดงวาปริมาณการนําเขามังคุดจากไทย
ตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงราคามังคุดจากไทยนอย ในขณะที่ประเทศอ่ืนๆมีคาความยืดหยุนของ
อุปสงคตอราคา มีคาเปนลบและมากกวา 1แสดงวาอุปสงคการนําเขามังคุดจากประเทศอ่ืนๆใน
ตลาดมาเลเซียมีคาความยืดหยุนมาก (Elastic) ปริมาณการนําเขามังคุดจากประเทศอ่ืนๆตอบสนอง
ตอการเปลี่ยนแปลงราคามังคุดจากประเทศอ่ืนๆมาก 

สําหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน ของอุปสงคนําเขามังคุดจากไทยใน
ตลาดมาเลเซียกับราคานําเขามังคุดจากประเทศอ่ืนๆ มีคาเทากับ -0.361ซึ่งมีคาเปนลบ หมายความ
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วา ถาหากราคานําเขามังคุดของประเทศอ่ืนๆเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหอุปสงคนําเขามังคุดจากไทย
ในตลาดมาเลเซียเปลี่ยนแปลงไปรอยละ 0.361 ในทิศทางตรงกันขาม แสดงวาเปนสินคาประกอบ
กัน (Complementary goods)  

และจากตาราง 25 คาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียในการนําเขา
มังคุดที่ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน พบวา คาความยืดหยุนมีคาเปนบวกและมากกวา 1 คือ
1.144 ถามาเลเซียมีคาใชจายในการนําเขามังคุดเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 ก็จะบริโภคมังคุดที่นําเขาจากไทย
เพ่ิมขึ้นรอยละ 1.144 แสดงวามังคุดจากไทย เปนสินคาปกติ (Normal Goods) ที่มีความยืดหยุน
มาก (Expenditure Elasticity) จึงเปนสินคาปกติประเภทเปนสินคาฟุมเฟอย (Luxury Goods) ใน
ตลาดมาเลเซีย แตมังคุดของประเทศอื่นๆมีคาความยืดหยุนเปนบวกและนอยกวา 1 แสดงวามังคุด
จากประเทศอ่ืนๆเปนสินคาปกติ (Normal Goods) มีความยืดหยุนนอย (Expenditure Inelastic) จึง
เปนสินคาปกติประเภทจําเปน (Necessity Goods) ในตลาดมาเลเซีย  

 
ตาราง 24 คาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาและคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาประเทศอ่ืน

ในการนําเขามังคุดในตลาดมาเลเซีย 
 

      ประเทศผูสงออก    ไทย  ประเทศอ่ืนๆ 

ไทย    -0.929             -   
ประเทศอ่ืนๆ   -2.408      -0.361   

 
ที่มา: จากการคํานวณ 
 

ตาราง 25 คาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายนําเขามังคุดในตลาดมาเลเซีย 
 

     ประเทศผูสงออก              ความยืดหยุนตอคาใชจายนําเขา 

ไทย      1.144 
          ประเทศอ่ืนๆ     0.342   

 
ที่มา: จากการคํานวณ 
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ตาราง 26 สรุปคาความยืดหยุนของอุปสงคผลไมทั้ง 4 ชนิด 
 

    

ชนิดผลไม ประเทศ 

คาความยืดหยุนตอราคา คาความยืดหยุนตอ

คาใชจายนําเขา

ผลไม 

  ไทย ฟลิปปนส ประเทศอ่ืนๆ 

      
มะมวง ไทย -0.862 -0.040 0.052 0.791 

 ฟลิปปนส - -0.709 0.085 0.497 

 ประเทศอ่ืนๆ - - -0.761 1.521 

      
สับปะรด ไทย -0.737 - 0.031 0.783 

 ประเทศอ่ืนๆ - - -1.079 1.659 

      
ฝรั่ง ไทย -1.175 - -0.321 1.129 

 ประเทศอ่ืนๆ - - 6.854 -2.159 

      
มังคุด ไทย -0.929 - -0.361 1.144 

 ประเทศอ่ืนๆ - - -2.408 0.342 

 
ที่มา: จากการคํานวณ 

 



บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

  
มาเลเซียเปนประเทศที่มีพ้ืนที่ทําการเกษตรนอย จึงตองพ่ึงพาการนําเขาอาหารจาก

ตางประเทศเพื่อใหเพียงพอกับความตองการบริโภคของคนในประเทศ โดยเฉพาะผลไม มีคาใชจาย
ในการซื้อสูงกวาอาหารทั้งหมดและยังสูงกวากลุมประเทศเพื่อนบานในอาเซียนอยางฟลิปปนสหรือ
อินโดนีเซีย แมวามาเลเซียจะนําเขาผลไมจากจีนมากที่สุด แตหากพิจารณาเฉพาะผลไมเมืองรอนที่
มาเลเซียนําเขาน้ัน ไทยมีสัดสวนที่สูงกวาประเทศอ่ืนๆเชนกัน ดังน้ันในการศึกษาครั้งน้ี จึงมี
วัตถุประสงคเพ่ือ ประมาณคาความยืดหยุนของปจจัยทางดานราคาและคาใชจายในการบริโภค
ผลไมที่มีผลตอการนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซีย ขอบเขตการศึกษาคือ ผลไม 4 ชนิดคือ (1) มะมวง 
โดยมีขอมูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลารายเดือนตั้งแต มีนาคม ป2542 - กุมภาพันธ ป2551 ศึกษา
ไทย ฟลิปปนสและประเทศอ่ืนๆ (2) สับปะรด โดยขอมูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลารายเดือนตั้งแต 
กุมภาพันธ ป2545 – ตุลาคม ป2554 ศึกษาไทยและประเทศอ่ืนๆ (3) ฝรั่ง โดยขอมูลทุติยภูมิแบบ
อนุกรมเวลารายเดือนตั้งแต พฤศจิกายน ป2544 – มีนาคม ป2551 ศึกษาไทยและประเทศอ่ืนๆ 
และ(4) มังคุด มีขอมูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลารายเดือนตั้งแต ธันวาคม ป2545 – ตุลาคม ป2550 
ศึกษาไทยและประเทศอ่ืนๆ   

 

สรุปผล 
จากผลการวิเคราะหสมการอุปสงคนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซียจากไทย พบวา คา

สัมประสิทธิ์ของราคานําเขามะมวงจากฟลิปปนส และคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียใชนําเขามะมวงที่
ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน มีผลกระทบตอสัดสวนมูลคาการนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซีย
จากไทย ยกเวน คาสัมประสิทธิ์ราคานําเขามะมวงจากไทยและจากประเทศอ่ืนๆ ที่ไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ สวนผลการวิเคราะหสมการอุปสงคนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซียจากฟลิปปนส พบวา คา
สัมประสิทธิ์ราคานําเขามะมวงจากฟลิปปนส และคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียใชนําเขามะมวงที่ถวง
น้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน มีผลกระทบตอสัดสวนมูลคาการนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซียจาก
ฟลิปปนส ยกเวน คาสัมประสิทธิ์ราคานําเขามะมวงจากไทยและจากประเทศอ่ืนๆ ที่ไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ และจากผลการวิเคราะหสมการอุปสงคนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซียจากประเทศอ่ืนๆ 
พบวา คาสัมประสิทธิ์ราคานําเขามะมวงจากไทย คาสัมประสิทธิ์ราคานําเขามะมวงจากฟลิปปนส 
และคาสัมประสิทธิ์ราคานําเขามะมวงจากประเทศอ่ืนๆ มีผลกระทบตอสัดสวนมูลคาการนําเขา
มะมวงในตลาดมาเลเซียจากประเทศอ่ืนๆ ยกเวนคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียใชนําเขามะมวงที่ถวง
น้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน ที่ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  

จากผลการวิเคราะหสมการอุปสงคนําเขาสับปะรดในตลาดมาเลเซียจากไทย พบวา คา
สัมประสิทธิ์ของราคานําเขาสับปะรดจากไทย และคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียใชนําเขาสับปะรดที่
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ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน มีผลกระทบตอสัดสวนมูลคาการนําเขาสับปะรดในตลาดมาเลเซีย
จากไทย ยกเวน คาสัมประสิทธิ์ราคานําเขาสับปะรดจากประเทศอ่ืนๆ ที่ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ สวน 
ผลการวิเคราะหสมการอุปสงคนําเขาสับปะรดในตลาดมาเลเซียจากประเทศอ่ืนๆ พบวา คา
สัมประสิทธิ์ราคานําเขาสับปะรดจากไทยและจากประเทศอ่ืนๆ มีผลกระทบตอสัดสวนมูลคาการ
นําเขาสับปะรดในตลาดมาเลเซียจากประเทศอ่ืนๆ ยกเวนคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียใชนําเขา
สับปะรดที่ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน ที่ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  

จากผลการวิเคราะหสมการอุปสงคนําเขาฝรั่งในตลาดมาเลเซียจากไทย พบวา คา
สัมประสิทธิ์ของราคานําเขาฝรั่งจากไทย จากประเทศอ่ืนๆและคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียใชนําเขา
ฝรั่งที่ถวงนํ้าหนักดวยดัชนีราคาสโตน ไมมีผลกระทบตอสัดสวนมูลคาการนําเขาฝรั่งในตลาด
มาเลเซียจากไทย และจากผลการวิเคราะหสมการอุปสงคนําเขาฝรั่งในตลาดมาเลเซียจากประเทศ
อ่ืนๆ พบวา คาสัมประสิทธิ์ราคานําเขาฝรั่งจากไทย จากประเทศอ่ืนๆและคาใชจายทั้งหมดที่
มาเลเซียใชนําเขาฝรั่งที่ถวงนํ้าหนักดวยดัชนีราคาสโตน มีผลกระทบตอสัดสวนมูลคาการนําเขาฝรั่ง
ในตลาดมาเลเซียจากประเทศอ่ืนๆ 

 จากผลการวิเคราะหสมการอุปสงคนําเขามังคุดในตลาดมาเลเซียจากไทย พบวา คา
สัมประสิทธิ์ของราคานําเขามังคุดจากประเทศอ่ืนๆ และคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียใชนําเขามังคุดที่
ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน มีผลกระทบตอสัดสวนมูลคาการนําเขามังคุดในตลาดมาเลเซียจาก
ไทย ยกเวน คาสัมประสิทธิ์ราคานําเขามังคุดจากไทย ที่ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ และจากผลการ
วิเคราะหสมการอุปสงคนําเขามังคุดในตลาดมาเลเซียจากประเทศอ่ืนๆ พบวา คาสัมประสิทธิ์ราคา
นําเขามังคุดจากไทยและคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียใชนําเขามังคุดที่ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคา- 
สโตน มีผลกระทบตอสัดสวนมูลคาการนําเขามังคุดในตลาดมาเลเซียจากประเทศอ่ืนๆ ยกเวน คา
สัมประสิทธิ์ราคานําเขามังคุดจากประเทศอ่ืนๆ ที่ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  

 
อภิปรายผล  

จากผลการศึกษาคาความยืดหยุนของอุปสงคนําเขาสับปะรดตอราคาจากไทย มีคาเทากับ 
-0.73 มีเคร่ืองหมายเปนไปตามทฤษฎีเศรษฐศาสตร และมีคาความยืดหยุนนอย (Inelastic) แสดงวา
ปริมาณการนําเขาสับปะรดจากไทยตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงราคาสับปะรดจากไทยนอย  

จากผลการศึกษาคาความยืดหยุนของอุปสงคนําเขามะมวงตอราคาประเทศอ่ืน ของอุป
สงคนําเขามะมวงจากไทยในตลาดมาเลเซียกับราคานําเขามะมวงจากฟลิปปนส มีคาเทากับ -0.040 
ซึ่งมีคาเปนลบ แสดงวา เปนสินคาประกอบกัน (Complementary goods) 

จากผลการศึกษาคาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียนําเขามะมวง
จากไทยที่ถวงน้ําหนักดวยดัชนีราคาสโตน มีคาความยืดหยุนเทากับ 0.791 และคาความยืดหยุน
ของอุปสงคตอคาใชจายทั้งหมดที่มาเลเซียนําเขามะมวงจากฟลิปปนสที่ถวงนํ้าหนักดวยดัชนีราคาส
โตน มีคาความยืดหยุนเทากับ 0.497 แสดงวามะมวงจากไทยและฟลิปปนส เปนสินคาปกติ 
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(Normal Goods)มีความยืดหยุนนอย(Expenditure Inelastic)และเปนสินคาปกติประเภทสินคา
จําเปน (Necessity Goods)ในตลาดมาเลเซีย สวนคาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายทั้งหมด
ที่มาเลเซียในการนําเขาสับปะรดจากไทยที่ถวงนํ้าหนักดวยดัชนีราคาสโตน พบวา คาความยืดหยุน
มีคานอยกวา 1 คือ 0.783 และมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน แสดงวาสับปะรดจากไทยเปน
สินคาปกติ (Normal Goods) มีความยืดหยุนนอย(Expenditure Inelastic)จึงเปนสินคาปกติประเภท
จําเปน (Necessity Goods)ในตลาดมาเลเซีย และคาความยืดหยุนของอุปสงคตอคาใชจายทั้งหมดที่
มาเลเซียในการนําเขามังคุดที่ถวงนํ้าหนักดวยดัชนีราคาสโตน พบวา คาความยืดหยุนมีคาเปนบวก
และมากกวา 1 คือ1.144 แสดงวามังคุดจากไทย เปนสินคาปกติ (Normal Goods) ที่มีความยืดหยุน
มาก (Expenditure Elasticity) จึงเปนสินคาปกติประเภทเปนสินคาฟุมเฟอย(Luxury Goods)ใน
ตลาดมาเลเซีย 
 

สรุปจากผลการวิจัยระบบอุปสงคนําเขาผลไมในตลาดมาเลเซียนี้ มีความสอดคลองกับ
งานวิจัยที่ผานมาเปนการศึกษาอุปสงคของหมวดอาหารหรือสินคาเกษตรเหมือนกัน ใชวิธีการ
ประมาณคาสัมประสิทธิ์แบบ SUR เชน ประชิต (2548) ภูมิฐานและขวัญใจ (2550) สหชล (2552) 
อิทธิเทพ (2553)และบางคนใช OLS เชน ปยะวรรณ (2545) สิริกร (2549) เปนตน ซึ่งเปนวิธีการที่
งานวิจัยนี้เลือกใชเชนกัน ในการศึกษาอุปสงคนําเขาพบวา มีปจจัย 3 ประการคือ ปจจัยทางดาน
ราคา ปจจัยทางดานราคาคูแขง และปจจัยทางดานคาใชจาย เปนเหตุสําคัญที่ทําใหประเทศผูนําเขา
ในแตละประเทศมีมุมมองในสินคาอาหารเปนแบบใดในสายตาของประเทศนั้นๆ ในขณะที่ประเทศ
คูแขงก็แตกตางกันไปดวย อยางไรก็ตามในการวิจัยคร้ังน้ี มีขอมูลทุติยภูมิที่พบวา ผลไมเมืองรอน
ของไทยในตลาดมาเลเซียน้ันมีสวนแบงการตลาดเปนอันดับหนึ่ง แมวาในการวิเคราะหอาจมีหลาย
สวนที่ไมมีนัยสําคัญ แตก็ยังพบวา มะมวงและสับปะรดจากไทยเปนสินคาจําเปน สวนมังคุดเปน
สินคาฟุมเฟอยในสายตาชาวมาเลเซีย จึงแสดงใหทราบวาผลไมของไทยยังคงเปนที่นิยมในตลาด
มาเลเซีย แตเนื่องจากรัฐบาลมาเลเซียยังคงเก็บภาษีการขายและภาษีนําเขาซ่ึงทําใหตนทุนของ
สินคาสูงขึ้นมีผลตอราคาที่สูงกวาผลไมทองถิ่น อยางไรก็ตามราคาเพียงอยางเดียวไมใชปจจัยที่ทํา
ใหชาวมาเลเซียตัดสินใจไมเลือกซ้ือผลไมของไทย เน่ืองจากชาวมาเลเซียมีระดับรายไดเฉลี่ยสูงกวา
คนไทยเกือบเทาตัว ดังน้ันหากมีการวางแผนระยะยาวและทําประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง จะทําให
ผูบริโภครับรูและเห็นความแตกตางระหวางผลไมไทยกับผลไมทองถิ่นอยางชัดเจน รวมทั้งในระยะ
ยาวอาจมีผลตอการเปลี่ยนรสนิยมของผูบริโภคใหหันมารับประทานผลไมไทยมากขึ้น 
 

ขอเสนอแนะ  

ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 
1. จากการศึกษาพบวา คาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของมะมวง ฝรั่ง และมังคุด 

ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ แมวาในป 2553 AECจะตกลงใหมีภาษี 0%อยางไรก็ตามแตคาความยืดหยุน
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ไม Significant ดังน้ันแทนที่จะใชกลยุทธดานราคาจึงใหใชกลยุทธดานการตลาดแทน ในลักษณะ
ของรูปลักษณ บรรจุภัณฑและหีบหอ เพ่ือเพ่ิมมูลคาใหกับสินคา ดูโดดเดน มีมาตรฐานที่แนนอน 
รสชาติ เนนความปลอดภัยตอสุขภาพ เพ่ือตอบสนองลูกคาในตลาดมาเลเซียไดทุกประเภท 

 2. จากการศึกษาพบวา ฝรั่งและมังคุดเปนสินคาฟุมเฟอย ในขณะที่มาเลเซียมองคูแขง
อยางประเทศอ่ืนๆของฝรั่งเปนสินคาดอยคุณภาพและคูแขงอยางประเทศอ่ืนๆของมังคุดเปนสินคา
จําเปน ดังน้ันเม่ือเศรษฐกิจของมาเลเซียมีแนวโนมเพ่ิมสูงขึ้นอยางตอเน่ือง ยอมแสดงถึงโอกาสและ
ทิศทางที่ดีของไทยที่จะสงออกฝร่ังและมังคุดไดเพ่ิมมากขึ้น ดังน้ันไทยจึงควรจัดสรรใหมีการผลิตที่
สามารถตอบสนองความตองการในตลาดมาเลเซียไดอยางเหมาะสม ซึ่งจะสามารถทํารายไดเขา
ประเทศไทยไดสูงสุดตอไป 

3. แมวาความยืดหยุนของมะมวงจะสะทอนวา มะมวงจากไทยและมะมวงจากฟลิปปนส
เปนสินคาจําเปน แตหากมาเลเซียมีคาใชจายนําเขามะมวงเพิ่มขึ้นก็จะเลือกบริโภคมะมวงจากไทย
มากวามะมวงจากฟลิปปนส ดังนั้นไทยจึงควรมีนโยบายรักษาสวนแบงการตลาดที่สูงไว  
 

ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป 
ควรศึกษาประเทศใกลเคียงในกลุมอาเซียนเชน สิงคโปร อินโดนีเซีย ฟลิปปนส ฯลฯ เพ่ือให

เห็นคูคาและคูแขงของตลาดผลไมใน AEC ตอไป 
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ภาคผนวก 
 
ภาคผนวก ก การคํานวณคาความยืดหยุนของอุปสงค 

 
การหาคาความยืดหยุนของอุปสงคสามารถคํานวณไดดังนี้ 
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ภาคผนวก ข การประมาณคาสัมประสิทธ์ิสมการสัดสวนมูลคานําเขาผลไมในตลาด
มาเลเซีย 

 
ตารางคาสัมประสิทธิท์ี่ไดจากการวิเคราะหสมการสัดสวนมูลคานําเขามะมวงในตลาดมาเลเซีย 
 

   คาสัมประสิทธิ ์  ไทย   ฟลิปปนส   ประเทศอ่ืนๆ 
    (Wth)   (Wph)   (Woth) 

C   -0.075   0.479   0.595 
    (-0.155)  (3.588)***  (1.300)*** 

Log Pth  -0.015   -0.005   0.021 
   (-0.429)  (-0.502)  (0.450)*** 
Log Pph  -0.062   0.026   0.035 
   (-1.713)*           (2.619)***  (0.784)*** 
Log Poth  -0.085   0.001   0.084 
   (-2.343)**           (0.136)   (2.429)** 
Log X/P*  0.138   -0.044   -0.093 
   (6.356)***  (-7.397)***  (-1.369)*** 

R2   0.329   0.380  
Adjusted R2  0.303   0.356 
S.E. of regression 0.242   0.067   
D.W.-statistics  1.234   1.256 

 
หมายเหตุ    :  ตัวเลขในวงเลบ็ คือคา t-statistices 
ns   ไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
*,**,***  มีนัยสําคัญทางสถิติทีช่วงความเชื่อม่ันรอยละ 90 95 และ 99 ตามลําดับ 

 
จากผลการประมาณคาสัมประสิทธิ์ในตาราง พบวา คา R2  มีคาเทากับ 0.329  แสดงวา 

ราคานําเขามะมวงจากไทย ฟลิปปนส ประเทศอ่ืนๆ และคาใชจายทั้งหมดที่ประเทศมาเลเซียใชจาย
ในการนําเขามะมวงที่ถวงนํ้าหนักดวยดัชนีราคาสโตน สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของสัดสวน
มูลคาการนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซียจากไทยได (Wth) รอยละ 32.9 สวนที่เหลืออีก 67.1 เปน
อิทธิพลของปจจัยอ่ืนๆนอกจากที่กลาวมา และคา R2  มีคาเทากับ 0.380 สามารถอธิบายการ
เปลี่ยนแปลงของสัดสวนมูลคาการนําเขามะมวงในตลาดมาเลเซียจากฟลิปปนสได (Wph) รอยละ 
38 สวนที่เหลืออีกรอยละ 62เปนอิทธิพลของปจจัยอ่ืนๆนอกจากที่กลาวมาแลว  
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จากการพิจารณาคาสถิติ Durbin-Watson (D.W.) เพ่ือตรวจสอบปญหาความสัมพันธของตัว
คลาดเคลื่อนที่ตางระยะเวลากันมีความสัมพันธกัน (Autocorrelation) น้ันพิจารณาจาก ตัวแปรตน 5 
ตัว และจํานวนขอมูล 108 ชุด และเปดตาราง Durbin-Watson ที่ระดับนัยสําคัญรอยละ 95 ที่ k=5, 
n=108 จะได คา DL = 1.571 ,คา DU = 1.780  ดังน้ันคา Durbin-Watson ที่จะไมเกิดปญหา 
Autocorrelation ตองอยูในชวง 1.780 – 2.42 แตคา Durbin-Watson ที่ไดมีคา 1.234 และ1.256 ซ่ึง
อยูในชวงที่เกิดปญหา Positive Autocorrelation กลาวคือ ความคลาดเคลื่อนมีความสัมพันธกันใน
ทางบวก น่ันคือการประมาณคาสัมประสิทธิ์แมจะไมมีความลําเอียง (unbiased) แตก็ไมมี
ประสิทธิภาพ ดังน้ันจึงไดทําการแกไขปญหาดังกลาวโดยวิธี Cochrance-Orcutt iteration (COIT) 
โดยการนําคาโรห (AR(1) First-order autoregressive) มาปรับคาจะไดคา Durbin-Watson ใหม  
ซ่ึงไดผลการวิเคราะหดังตอไปน้ี 
 
ตารางคาสัมประสิทธิท์ี่ไดจากการวิเคราะหสมการสัดสวนมูลคานําเขามะมวงในตลาดมาเลเซีย

หลังจากมีการปรับ AR(1) 
 
   คาสัมประสิทธิ์   ไทย   ฟลิปปนส   ประเทศอื่นๆ 
    (Wth)   (Wph)   (Woth) 

C   0.794   0.528   -0.323 
    (1.411)   (3.840)***  (-0.598)***  

Log Pth   0.001   -0.005   0.004   
   (0.040)   (-0.637)***  (0.170)*** 
Log Pph   -0.061   0.021   0.039 
   (-2.292)**  (2.544)   (1.581)*** 
Log Poth  -0.038   -0.007   0.045 
   (-1.062)   (-0.666)**  (0.978)*** 
Log X/P*  0.031   -0.041   0.010 
   (0.890)   (-5.716)   (0.299)*** 

R2   0.453   0.466  
Adjusted R2  0.426   0.440 
S.E. of regression 0.219   0.062   
D.W.-statistics  1.596   1.879 

 
หมายเหตุ    :  ตัวเลขในวงเลบ็ คือคา t-statistices 
ns   ไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
*,**,***  มีนัยสําคัญทางสถิติทีช่วงความเชื่อม่ันรอยละ 90 95 และ 99 ตามลําดับ 
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หลังจากมีการปรับดวย AR(1) คา Durbin-Watson ใหมที่ได คือ1.596 และ1.879 ซ่ึงคา
1.879 น้ันอยูในชวงไมมีปญหา Autocorrelation แสดงวาสามารถแกปญหา Autocorrelation ไดแลว 
แตคา Durbin-Watson 1.596 ยังไมสามารถแกปญหา Autocorrelation ไดหมดไปจึงตองนํา AR(2) 
มาปรับคาซ่ึงจะไดคา Durbin-Watson ใหมอีกคร้ัง 
 
ตารางคาสัมประสิทธิท์ี่ไดจากการวิเคราะหสมการสัดสวนมูลคานําเขาสับปะรดในตลาดมาเลเซยี

กอนแกปญหา AR 
    

    คาสัมประสิทธิ ์   ไทย        ประเทศอ่ืนๆ   
     (Wth)      (Woth)   

C    1.025   -0.025    
     (2.598)**  (-0.064)***   

Log Pth   0.095   -0.095    
    (1.849)*  (-1.849)*   
Log Poth   0.083   -0.083    
    (4.081)***  (-4.081)    
Log X/P*   -0.145   0.145   

     (-4.279)***  (4.279)    

R2    0.300     
Adjusted R2   0.273     
S.E. of regression  0.201      
D.W.-statistics   1.248      

 
หมายเหตุ    :  ตัวเลขในวงเลบ็ คือคา t-statistices 
ns   ไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
*,**,***  มีนัยสําคัญทางสถิติทีช่วงความเชื่อม่ันรอยละ 90 95 และ 99 ตามลําดับ 
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