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 งานวจิยัครั #งนี#มคีวามมุ่งหมายเพื�อศกึษาการความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ที�มผีลต่อพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 กลุ่มตวัอย่างที�ใช้ในการวจิยัคอื 
ผูบ้รโิภคที�มคีวามตั #งใจซื#อคอนโดมเินียมและมคีวามสนใจในดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ ในย่านถนนพระราม 
3  จาํนวน 400 คน โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเครื�องมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มลู  
 สถติทิี�ใชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลูคอื ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลี�ย ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน สถติทิี�ใชใ้น
การทดสอบสมมตฐิาน ประกอบไปดว้ย การวเิคราะหค์วามแตกต่างใชก้ารทดสอบค่าท ีการวเิคราะห์
ความแปรปรวนทางเดยีว การหาความแตกต่างอย่างมนีัยสําคญัน้อยที�สุด การทดสอบความสมัพนัธ์
โดยการหาค่าสมัประสทิธิ :สหสมัพนัธข์องเพยีรส์นั  
 
 จากผลการวจิยั พบว่า 
 1. ลกัษณะดา้นประชากรศาสตร ์พบว่า ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ อายุระหว่าง 45 -
54 ปี สถานภาพสมรส / อยู่ดว้ยกนั มรีะดบัการศกึษาเป็นปรญิญาตร ีอาชพีพนักงานบรษิทัเอกชน 
รายได้เฉลี�ยต่อเดอืนอยู่ระหว่าง 25,000 - 34,999 บาท ปจัจุบนัอาศยัอยู่กบัสาม ี/ ภรรยา จํานวน
คนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนัมจีาํนวน 2 - 3 ท่าน มเีชื#อสายจนี   
 2. ผลจากการศึกษาข้อมูลค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ยโดยรวม พบว่า ความคิดเห็นของ
ผู้บรโิภคที�มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 โดยรวมอยู่ใน
ระดบัปานกลาง โดยมดีา้นค่านิยมทางเศรษฐกจิ  ดา้นค่านิยมทางสงัคม และดา้นค่านิยมทางศาสนา 
โดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง 
 3. ผลจากการศกึษาขอ้มลูความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม พบว่า ความเชื�อของผูบ้รโิภค
ที�มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 โดยรวมอยู่ในระดบัมาก 
โดยมดี้านหลกัเกณฑ์พจิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ ด้านแหล่งที�มาของอทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 
และศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม อยู่ในระดบัมาก ส่วนดา้นความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ และดา้น
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม อยูใ่นระดบัปานกลาง 
  3.1. ดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม พบว่า ความเชื�อของผูบ้รโิภคที�มผีล
ต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 โดยรวมอยู่ในระดบัปานกลาง 
โดยมดี้านย่อยลกัษณะของคอนโดมเินียม และสขีองคอนโดมเินียม อยู่ในระดบัมาก และด้านย่อย
ตําแหน่งคอนโดมเินียม และสภาพแวดลอ้มรอบ ๆ และสิ�งศกัดิ :สทิธิ : อยูใ่นระดบัปานกลาง 
  3.2. ดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม พบว่า ความเชื�อของผูบ้รโิภคที�มผีลต่อ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 โดยรวมอยู่ในระดบัมาก โดยมดีา้น



 

ย่อยตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของห้องต่าง ๆ ลกัษณะของประตู 
หน้าต่าง และระเบยีง และวสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม อยูใ่นระดบัมาก  
 4. ผลจากการศกึษาขอ้มลูปจัจยัดา้นผลติภณัฑโ์ดยรวม พบว่า ความสาํคญัของผูบ้รโิภคที�
มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 โดยรวมอยู่ในระดบัมาก 
โดยมลีกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม และเงื�อนไขก่อนเลอืกซื#อคอนโดมเินียม อยูใ่นระดบัมาก 
 5. ผลการทดสอบสมมตฐิาน พบว่า 
  5.1. ผูบ้รโิภคที�มอีายแุตกต่างกนั มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม ใน
ย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ด้านขนาดพื#นที�ใช้สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05   
  5.2. ผูบ้รโิภคที�มสีถานภาพการสมรสแตกต่างกนั มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อ
คอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ดา้นขนาดพื#นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมี
นัยสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01  และดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี�
ระดบั 0.05  
  5.3. ผู้บรโิภคที�มอีาชพีแตกต่างกนั มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม 
ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ดา้นขนาดพื#นที�ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01   
  5.4. ผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนแตกต่างกนั มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อ
คอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกัน ด้านขนาดพื#นที�ใช้สอยและระดับราคาของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01   
  5.5. ผูบ้รโิภคที�มผีูท้ ี�ท่านอยู่อาศยัดว้ยแตกต่างกนั มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อ
คอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกัน ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01   
  5.6. ผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั #งหมดกี�คน แตกต่าง
กนั มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนัดา้นขนาด
พื#นที�ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01   
  5.7. ผู้บรโิภคที�มคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ด้านหลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื#นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที�ระดบั 0.05 โดยมคีวามสมัพนัธ์ในทศิทาง
เดยีวกนัในระดบัตํ�ามาก 
  5.8. ผู้บรโิภคที�มคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ด้านศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
รายดา้นยอ่ยลกัษณะของคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม 
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื#นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 
0.05 โดยมคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ�ามาก 



 

  5.9. ผู้บรโิภคที�มคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ด้านศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
รายด้านย่อยสขีองคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม ใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื#นที�ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทาง
สถติทิี�ระดบั 0.01 และ 0.05 ตามลาํดบั โดยมคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ�ามาก 
  5.10. ผูบ้รโิภคที�มคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
รายดา้นย่อยสิ�งศกัดิ :สทิธิ : มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื#นที�ใช้สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี�
ระดบั 0.05 โดยมคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ�ามาก 
  5.11. ผู้บรโิภคที�มคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย ด้านศาสตร์ฮวงจุย้ภายในคอนโดมเินียม 
รายดา้นย่อยลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื#อ
คอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื#นที�ใช้สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 โดยมคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนัในระดบัตํ�ามาก 
  5.12. ผู้บรโิภคที�มคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย ด้านศาสตร์ฮวงจุย้ภายในคอนโดมเินียม 
รายด้านย่อยวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื#อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื#นที�ใชส้อยและระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 โดยมคีวามสมัพนัธ์ในทศิทางเดยีวกนัใน
ระดบัตํ�ามาก 
  5.13. ผู้บริโภคที�มีปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะห้องของคอนโดมิเนียม มี
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 The objective of this research is to study belief in feng shui affecting consumers’ 
buying decision on condominium at Phra-ram III area. The sampling group of this research 
is the chosen group of 400 randomly respondents who would intend to buy condominium 
and belief in feng shui. The tool for data collection is questionnaire.  
 The statistical methods used in data analysis are percentage, mean, standard 
deviation. The statistics used for hypotheses testing were the statistical difference are 
analyzed by using t-test independent, One-way analysis of variance, Pair difference 
analyzed by using least significant difference (LSD) and Pearson product moment 
correlation coefficient.  
 
 The results of these findings can be revealed as follows: 
 1. The demographical characteristics, the majority of respondents were female, 
between 45 - 54 years old, married, holding a Bachelor degree, working as private 
company officer, having monthly income baht 25,000 - 34,999 , living with husband or wife. 
The number of family members are between 2 - 3 people and having Chinese ethic. 
 2. The results of overall value in feng shui showed that the consumers’ opinions 
affecting in their decision on condominium at Phra-ram III area were at moderate level. 
Considering in each category such as Economic value, Social value and Religious value 
were at moderate levels. 
 3. The results of overall belief in feng shui showed that the consumers’ belief 
affecting in their decision on the condominium at Phra-ram III area were at good level. 
Considering in each category including the standard feng shui belief, the origin of feng shui 
belief and feng shui belief inside the condominium were at good levels, whereas feng shui 
belief and feng shui belief outside the condominium were at moderate levels. 
  3.1. Feng shui overall belief outside the condominium showed that the 
consumers’ belief, affecting their decision on the condominium at Phra-ram III area were at 
moderate level. Considering in each category including the format and color of the 
condominium were at good level, whereas position and the environment surroundings and 
amulet were at moderate levels. 



 

  3.2. Feng shui overall belief inside the condominium showed that the 
consumers’ belief affecting on their buying decision on the condominium at Phra-ram III 
area were at good level. Considering in each category such as position, direction, format 
and lays the furniture in a room, door, window, balcony and the inventory and the structure 
of the condominium were at good levels. 
 4. The results of overall product factor found that the most importance factor 
affecting on buyer decision on condominium at Phra-ram III area were at good level. 
Considering in each category including the room character and the condition before choose 
to buy the condominium were at good level. 
 5. The results of hypotheses testing were as follows: 
  5.1. The consumers with difference in age have affected their decision on 
condominium at Phra-ram III area in space and price of the condominium with statistically 
significant different levels of 0.05. 
  5.2. The consumers with difference in marital status have affected their 
decision on the condominium at Phra-ram III area in space of the condominium with 
statistically significant different level of 0.01 and price of the condominium with statistically 
significant different level of 0.05. 
  5.3. The consumers with difference in occupation have affected their decision 
on the condominium at Phra-ram III area in space and price of the condominium with 
statistically significant different level of 0.01. 
  5.4. The consumers with difference in income per month have affected their 
decision on the condominium at Phra-ram III area in space and price of the condominium 
with statistically significant different level of 0.01. 
  5.5. The consumers with difference in who are you live with have affected 
their decision on the condominium at Phra-ram III area in price of the condominium with 
statistically significant different level of 0.01. 
  5.6. The consumers with difference in number of family member have affected 
their decision on the condominium at Phra-ram III area space and price of the condominium 
with statistically significant different level of 0.01. 
  5.7. The correlation between belief in feng shui in standard feng shui belief 
and consumers’ buying decision on the condominium at Phra-ram III area in space of the 
condominium has very low positive relation with statistical significance of 0.05 level. 
  5.8. The correlation between belief in feng shui of outside the condominium in 

format of the condominium and consumers’ buying decision on the condominium at Phra-



 

ram III area in space of condominium has very low positive relation with statistical 
significance of 0.05 level. 
  5.9. The correlation between belief in feng shui outside the condominium in 

color of the condominium and consumers’ buying decision on the condominium at Phra-ram 
III area in space and price of condominium has very low positive relation with statistical 
significance of 0.01 and 0.05 levels respectively. 
  5.10. The correlation between belief in feng shui outside the condominium in 

holy sprite and consumers’ buying decision on condominium at Phra-ram III area in space 
and price of the condominium has very low positive relation with statistical significance of 
0.05 level. 
  5.11. The correlation between belief in feng shui within the condominium in 

door, window, balcony  and consumers’ buying decision on the condominium at Phra-ram III 
area in space and price of condominium have very low positive relation with statistical 
significance of 0.05 levels. 
  5.12. The correlation between belief in feng shui within the condominium in 

inventory and structure of the condominium and consumers’ buying decision on 
condominium at Phra-ram III area in space and price of the condominium has very low 
positive relation with statistical significance of 0.05 level. 
  5.13. The correlation between product factor in the room of the condominium 
and consumers’ buying decision on condominium at Phra-ram III area in space and price of 
the condominium has very low positive relation with statistical significance of 0.01 level. 
  5.14. The correlation between product factor in condition before choose to buy 
the condominium and consumers’ buying decision on the condominium at Phra-ram III area 
in space and price of the condominium has very low positive relation with statistical 
significance of 0.01 level.  
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บทที� 1 
บทนํา 

 
ภมิูหลงั 
 ฮวงจุ้ย เป็นคําในภาษาจีนที�คุ้นหู และได้ยินกันบ่อย ๆ ในภาษาอังกฤษจะใช้คําว่า 
fengshui หรอื Feng Shui ถ้าหากแปลตามตวัอกัษรจนีแล้วจะหมายถึง "ลมและนํ7า" ถึงแม้
การศึกษาวิทยาศาสตร์ธรรมชาติ เพื�อเสริมชีวิตให้ดีขึ7นของสาขานี7  จะก้าวล่วงจากการแปล
ความหมายของตวัหนังสอืจนีกต็าม แต่ที�ระดบัพื7นฐานแล้ว องคป์ระกอบทั 7งสองประการนี7 ลว้นเป็น
แก่นแทข้องการรกัษาชวีติธรรมชาต ิให้ทุกสิ�งทุกอย่างที�จาํเป็นต่อการดํารงชวีติอย่างสะดวกสบาย
เมื�อ เราทาํตามกฎธรรมชาต ิเรายอ่มสามารถมชีวีติที�ดสีาํหรบัทั 7งตวัเองและครอบครวั แต่ถ้าเราชอบ
พชิติธรรมชาตมิากกว่า ผลคอืสภาพแวดลอ้มเสื�อมทรามลง ซึ�งทาํใหสุ้ขภาพจติ ในอนาคต แย ่
ไปดว้ย (ณฐัธดิา สุขมนสั. 2539: 108)  
 ปจัจุบนั ฮวงจุย้ เป็นศาสตรโ์บราณแขนงหนึ�งของจนี ที�มกีารสบืทอดกนัมานานนับหลาย
พนัปี ได้ถูกนํามาใชอ้ย่างแพร่หลาย โดยการเชื�อมโยงกนัระหว่างพลงัทางธรรมชาตกิบัพฤตกิรรม
ของมนุษย์ ซึ�งได้มผีู้เชี�ยวชาญหลายท่านนําไปใช้และเชื�อมโยงกับความเชื�อและโชคลางในเชิง
โหราศาสตร ์ทําใหบ้างอย่างผดิเพี7ยนไปจากของเดมิค่อนขา้งมาก โดยผู้สบืทอดในรุ่นต่อ ๆ กนัมา
เห็นจุดอ่อนของคนทางแถบเอเชยีที�มคีอนโดมเินียม ซึ�งบางครั 7งขดัแย้งกบัแนวทางการออกแบบ 
หรอืวธิแีก้ไม่สามารถชี7แจง้ใหม้คีวามกระจ่างชดัเจนได ้ รวมถงึมคีวามเชื�อทางด้านโชคลางรวมอยู่
แลว้ ทําใหบ้างครั 7งลมืเหตุผลไปโดยไม่รูต้วั โดยการประเมนิฮวงจุย้ต้องพจิารณาอสงัหารมิทรพัยใ์น
หลายแง่มุม ได้แก่ ลกัษณะของพื7นที� ถนนและทางนํ7า โครงสรา้งใกล้เคยีง รูปทรงอาคาร ทศิทาง 
ประวตัคิวามเป็นมาของอสงัหารมิทรพัย ์แนวคดิในการออกแบบ ประกอบกบัวนัเดอืนปีเกดิ เวลาตก
ฟาก รวมถงึการใหฤ้กษ์และพธิกีรรมสาํหรบัเหตุการณ์ต่าง ๆ (กรงุเทพธุรกจิออนไลน์ เมื�อ 
วนัที� 21 กรกฎาคม 2552) 
 ปจัจุบนัความเชื�อในเรื�องศาสตรฮ์วงจุย้ ยงัคงมบีทบาทสําคญัในสงัคมไทย โดยเฉพาะกบั
คนไทยเชื7อสายจนี เนื�องจากฮวงจุย้เป็นทั 7งศาสตรท์ี�มกีารจดบนัทกึ และรํ�าเรยีนยดึถอืปฎบิตัสิบืต่อ
กนัมาอย่างยาวนานมกีารเผยแพร่ความรูก้นัอย่างกวา้งขวาง ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ได้ปรากฎใน
สงัคมไทยโดยมกีารนําศาสตร์ฮวงจุ้ยมาใช้ในวงการธุรกจิต่าง ๆ เช่น ธุรกิจอสงัหารมิทรพัย ์การ
ก่อสร้างอาคารสํานักงาน และคอนโดมเินียม  ซึ�งสถาปนิก วศิวกร มณัฑนากร หรอืนักออกแบบ
สมยัใหม่ ได้พยายามปรบัเปลี�ยนการออกแบบทําเล หรอืที�อยู่อาศยัให้สอดคล้องตามศาสตรค์วาม
เชื�อฮวงจุย้มากขึ7น เพราะมคีวามเชื�อว่าการมฮีวงจุย้ที�ดจีะช่วยเอื7ออํานวยความสุข ความสบาย แก่
เจา้ของ หรอืผูอ้ยูอ่าศยัตามหลกัของธรรมชาตแิละสิ�งแวดลอ้มที�มอียู ่
  สําหรบัการตั 7งอาคารคอนโดมเินียม อาคารสํานักงาน การตกแต่งสถานที�ของหอ้งทํางาน 
หอ้งนอน สามารถทาํใหอ้าคารคอนโดมเินียมมคีวามสวยงาม และเหมาะสมกบังบประมาณที�ไดต้ั 7งไว ้
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ซึ�งหลาย ๆ ครั 7งอาคารคอนโดมเินียมที�มตีําแหน่งทําเลที�ตั 7งที�ด ีการออกแบบอาคารที�สวยงาม แต่
ด้วยเหตุผลประการใด จงึไม่ส่งผลให้อาคารเหล่านั 7นมคีวามเจรญิรุ่งเรอืงได้ ซึ�งเป็นเรื�องที�แปลกที�
เกี�ยวพนักบัศาสตรค์วามเชื�อฮวงจุย้ ว่าถา้ทาํหรอืจดัใหถู้กตอ้งตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้แลว้ จะมั �งมศีรี
สุข สุขภาพด ีมอีาชพีการงานที�ม ั �นคง เป็นต้น แต่ในทางดา้นศาสตรฮ์วงจุย้นั 7น ถ้ามบีางอย่างที�ต้อง
เข้ามาช่วยเสรมิ ให้เป็นไปตามหลกัศาสตร์ฮวงจุ้ยที�ถูกต้องแล้ว จะส่งผลให้มคีวามสําเร็จอย่าง
เหลอืเชื�อเกดิขึ7นได ้ 
 สําหรบัแนวโน้มที�อยู่อาศัยประเภทคอนโดมเินียมในปี 2552 คาดว่า ตัวแปรสําคัญที�
กําหนดทศิทางการฟื7นตวัของเศรษฐกจิ และความเชื�อมั �นของผู้บรโิภค รวมทั 7งภาวะนํ7ามนัแพงขึ7น
ทุกวนั ช่วงนี7จงึมคีอนโดมเินียมใหม่ ๆ เกดิขึ7นกนัมากมายโดยเฉพาะโซนที�ติดแนวรถไฟฟ้า และ
รถไฟใต้ดนิ ทําให้ประชาชนที�เคยคดิจะมบี้านที�มบีรเิวณ มเีนื7อที�เยอะๆ ซึ�งส่วนใหญ่บ้านเหล่านี7ก็
มกัจะอยู่แถบชานเมอืง ทําใหเ้สยีค่าเดนิทางมาก จงึต้องเปลี�ยนใจคดิหาบา้นในเมอืงแทน แต่กเ็ป็น
เพราะราคาที�ดนิกลางเมอืงมรีาคาแพงเสยีหลอืเกนิ คอนโดมเินียมจงึเป็นทางเลอืกที�ไม่ไกลเกนิเอื7อม 
ดงันั 7นโครงการคอนโดมเินียมต่างๆ กเ็ลยบูมขึ7นมาเหมอืนดอกเหด็ แต่การจะเลอืกคอนโดมเินียมให้
เกดิผลประโยชน์สงูสุดต่อผูอ้ยูอ่าศยั กต็อ้งเลอืกใหถู้กตอ้งตามศาสตรฮ์วงจุย้ดว้ย    
 จะเห็นได้ว่าในภาวะที�เศรษฐกิจชะลอตัว แต่คอนโดมิเนียมได้ร ับความสนใจจาก
ผู้ประกอบการอสังหาริมทรัพย์ในการลงทุนพัฒนาคอนโดมิเนียมเป็นอย่างมาก เพราะ
กรุงเทพมหานครเป็นศูนย์กลางของธุรกจิ โดยเฉเพาะย่าน ถนนพระราม 3 ซึ�งเป็นย่านธุรกิจแห่ง
ใหม่ รองมาจากย่าน สุขุมวิท และสีลม รวมทั 7งใกล้แม่นํ7 าเจ้าพระยา มีบรรยากาศร่มรื�น โดย
คาดการณ์ว่าจะมีจํานวนประชากรย้ายเข้ามาอาศัยเพิ�มมากขึ7นเรื�อย ๆ เพราะมีการคมนาคม
สะดวกสบาย ที�มรีถโดยสารประจาํทางด่วนพเิศษ (Bus Rapid Transit) หรอืบอีารท์ ี(BRT) ผ่าน 
รวมทั 7งพจิารณาศาสตรฮ์วงจุย้มาเป็นส่วนประกอบดว้ย ดงันั 7นผูว้จิยัจงึสนใจที�จะศกึษาเกี�ยวกบัความ
เชื�อศาสตร์ ฮวงจุ้ยที�มผีลต่อพฤติกรรมการตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 เนื�องจากอยากทราบว่าผู้ประกอบการธุรกจิด้านอสงัหารมิทรพัยม์คีวามเขา้ใจถงึความ
ต้องการและพฤตกิรรมลูกค้าเพื�อพฒันาส่วนประสมการตลาด ในการจดัทําแผนกลยุทธส์ําหรบัการ
ขาย โดยนําเอาแนวความคดิศาสตรฮ์วงจุ้ยเข้ามามบีทบาทในการสรา้งกลยุทธ์การตลาด เพื�อให้
สอดคลอ้งกบัความเชื�อของผูบ้รโิภค รวมทั 7งย่าน ถนนพระราม 3 เป็นย่านที�มผีูป้ระกอบการจาํนวน
มาก มาลงทุนพฒันาคอนโดมเินียม เป็นจํานวนมาก ซึ�งผู้ประกอบการธุรกจิคอนโดมเินียมจะไดนํ้า
ข้อมูลที�ได้จาการวจิยัมาใช้ในการการออกแบบอาคารคอนโดมเินียม ให้สอดคล้องกบัพฤติกรรม
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้และความต้องการของผู้บรโิภค เพื�อสรา้งแรงกระตุ้นให้ผู้บรโิภคเกดิความ
โน้มเอยีงที�จะตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียมที�ตรงกบัความตอ้งการมากที�สุด 
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ความมุ่งหมายของการวิจยั 
 ในการวจิยัครั 7งนี7ผูว้จิยัไดต้ั 7งความมุง่หมายไวด้งันี7 
 1. เพื�อศึกษาปจัจยัด้านประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศกึษา อาชพี รายได้เฉลี�ยต่อเดอืน ผูท้ี�ท่านอยู่อาศยัดว้ย จาํนวนสมาชกิในครอบครวั และเชื7อ
สายที�มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 
 2.  เพื�อศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื7อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 
 3. เพื�อศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื7อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 
 4. เพื�อศึกษาความสมัพนัธ์ระหว่างปจัจยัด้านผลิตภณัฑ์ กับพฤติกรรมการตัดสนิใจซื7อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 

 
ความสาํคญัของการวิจยั 
 การศกึษาคน้ควา้ครั 7งนี7 จะก่อใหเ้กดิประโยชน์ ดงันี7 
 1. เพื�อให้ทราบความสมัพนัธ์ของปจัจยัด้านต่าง ๆ ที�มผีลต่อพฤติกรรมการตดัสนิใจซื7อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 
 2. เพื�อเป็นขอ้มลูพื7นฐานสาํหรบักลุ่มอสงัหารมิทรพัยแ์ละธุรกจิที�เกี�ยวขอ้ง สามารถนําผล 
การศกึษาของโครงการวจิยัไปใชใ้นการออกแบบผลติภณัฑ ์เพิ�มยอดขายคอนโดมเินียม ใหส้ามารถ
ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภคในปจัจบุนัได ้
 3. ผลของการศกึษาครั 7งนี7 สามารถนําไปเป็นแนวทางใหก้บังานวจิยัอื�น ๆ ที�เกี�ยวขอ้ง และ
เพื�อเป็นประโยชน์ต่อการศกึษาในอนาคต 
 
ขอบเขตของการวิจยั 
 ในการวจิยัครั 7งนี7 ผู้วจิยัมุ่งเน้นการศกึษาความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ที�มผีลต่อพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 โดยมรีายละเอยีดดงัต่อไปนี7 
 
 ประชากรที�ใช้ในการวิจยั 
 ประชากรที�ทําการศกึษาวจิยัในครั 7งนี7 คอื  ผูบ้รโิภคที�มคีวามตั 7งใจซื7อคอนโดมเินียมและมี
ความสนใจในด้านฮวงจุย้ ในย่านถนนพระราม 3  ซึ�งผู้บรโิภคกลุ่มนี7อยู่ในระหว่างการค้นหาขอ้มูล
เพื�อตดัสนิใจเลอืกซื7อคอนโดมเินียม โดยไมท่ราบจาํนวนประชากรที�แน่นอน 
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 กลุ่มตวัอย่างที�ใช้ในการวิจยั 
 กลุ่มตวัอยา่งที�ใชใ้นการวจิยัครั 7งนี7 คอื ผูบ้รโิภคที�มคีวามตั 7งใจซื7อคอนโดมเินียมและมคีวาม
สนใจในด้านฮวงจุย้ ในย่านถนนพระราม 3  ซึ�งผู้บรโิภคกลุ่มนี7อยู่ในระหว่างการค้นหาขอ้มูลเพื�อ
ตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 และไม่ทราบจาํนวนประชากรที�แน่นอน จงึใชสู้ตร
การคํานวณหากลุ่มตวัอย่างแบบไม่ทราบจาํนวนประชากรที�แน่นอน (Non-probability Sampling) 
เพื�อเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใช้แบบสอบถามที�ได้จดัเตรยีมไว้และนําไปเก็บขอ้มูลจากผู้บรโิภค ซึ�ง
ผูว้จิยัไดก้ําหนดขนาดตวัอยา่งโดยใชส้ตูรคาํนวณ (บุญชม ศรสีะอาด. 2537: 38) ใชส้ตูรดงันี7 
 

     
2

2)1(

e

zpp
n

−
=  

   
 เมื�อ  n แทน จาํนวนสมาชกิกลุ่มตวัอยา่ง 
        p แทน สดัส่วนของประชากรที�ผูว้จิยักําหนดจะสุ่ม 
        z แทน ระดบัความเชื�อมั �นที�ผูว้จิยักําหนดไว ้ 
           มคี่าเท่ากบั 1.96 ที�ระดบัความเชื�อมั �น 95% (ระดบั 0.05) 
        e แทน สดัส่วนของความคลาดเคลื�อนที�ยอมใหเ้กดิขึ7นได ้
         กําหนด p = 0.5 
 
   n = (0.5) (1 – 0.5) (1.96)2 
        (0.05)2  
   n =  0.025 (3.84) 
            0.0025 

   n = 385 

 จากสตูรดงักล่าวไดจ้าํนวนกลุ่มตวัอยา่ง 385 ตวัอยา่ง แต่เนื�องจากการเกบ็แบบสอบถาม 
บางตวัอยา่งอาจจะเกดิความไมส่มบรูณ์  จงึไดส้าํรองเผื�อเอาไว ้ 15  ตวัอยา่ง หรอื  3.90% รวมเป็น
ขนาดตวัอยา่งทั 7งหมดจาํนวน 400 ตวัอยา่ง โดยกลุ่มตวัอย่างไดจ้ากการสุ่มตวัอย่างจากผูบ้รโิภคที�มี
ความตั 7งใจซื7อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3   
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 วิธีการสุ่มตวัอย่าง 
 การวจิยัครั 7งนี7ผูว้จิยัไดใ้ชว้ธิกีารเลอืกกลุ่มตวัอยา่ง ดงันี7 

 ขั 7นที� 1 ผูว้จิยัใชว้ธิกีารสุ่มตวัอย่างแบบใชว้จิารณญาณ (Judgmental Sampling) 
โดยการเลอืกโครงการที�เป็นที�สนใจ เนื�องจากโครงการดงักล่าว เป็นที�สนใจจากผูบ้รโิภคที�ตั 7งใจซื7อ
คอนโดมเินียม ที�ตั 7งอยู่บนถนนพระราม 3 เป็นจํานวนมาก (งาน มหกรรมบ้านและคอนโดมเินียม 
ครั 7งที� 22 ประจาํปี 2553: สมาคมอสงัหารมิทรพัยไ์ทย, สมาคมอาคารชุดไทย และสมาคมธุรกจิบา้น
จดัสรร) และผู้ดําเนินโครงการเป็นผู้ประกอบการอสงัหารมิทรพัยท์ี�มชีื�อเสยีง ซึ�งประกอบไปด้วย
โครงการ ดงัต่อไปนี7 

1.  โครงการลุมพนีิ เพลส พระราม 3 รเิวอรว์วิ 
2.  โครงการคอนโดววิเจา้พระยา พระราม 3 
3.  โครงการเอส ว ีซติี7 คอนโด ถนนพระราม 3 
4.  โครงการคอนโดแอลพเีอน็ เพลส พระราม 3 รเิวอรว์วิ 
5.  โครงการคอนโดนราธวิาสเจา้พระยา 
6.  โครงการเดอะพาโนพระราม 3 คอนโด 
7.  โครงการลุมพนีิ วอเตอรค์ลปิ  
8.  โครงการคอนโด ศุภาลยั คาซารวิา 
9.  โครงการเดอรส์ตารเ์อสเตท พระราม 3 
10. โครงการคอนโดศุภาลยั รเิวอรเ์พลส 

 ขั 7นที� 2 เลอืกประชากรที�เป็นกลุ่มตวัอยา่ง คอื ผูบ้รโิภคที�มคีวามตั 7งใจซื7อคอนโดมเินียม 
ในยา่นถนนพระราม 3 มาแบ่งโดยใชว้ธิกีารสุ่มตวัอยา่งแบบโควตา้ (Quota Sampling) โดยให้
จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งในแต่ละโครงการเท่า ๆ กนั โดยเกบ็โครงการละ 40 คน 
 ขั 7นที� 3 เลอืกกลุ่มตวัอยา่งในแต่ละโครงการแบบสะดวก (Convenience Sampling) ) โดย
เลอืกกลุ่มตวัอยา่งตามเกณฑค์วามเตม็ใจยนิดทีี�จะใหข้อ้มลู และมคีวามสนใจในดา้นฮวงจุย้ เพื�อให้
ไดก้ลุ่มตวัอยา่งที�ใชใ้นการตอบแบบสอบถามครบตามขนาดที�กําหนด  
 
ตวัแปรที�ศึกษา 
 1.  ตวัแปรอสิระ  (Independent  Variables)  แบ่งเป็นดงันี7 
    1.1  ลกัษณะทางดา้นประชากรศาสตร ์ ไดแ้ก่ 
       1.1.1  เพศ 
           1.1.1.1 เพศชาย 
           1.1.1.2 เพศหญงิ 
       1.1.2  อาย ุ
           1.1.2.1 25 - 34 ปี  
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           1.1.2.2 35 - 44 ปี  
          1.1.2.3 45 - 54 ปี  
          1.1.2.4 55 - 64 ปี   
          1.1.2.5 65 ปีขึ7นไป 
       1.1.3 สถานภาพสมรส 
           1.1.3.1 โสด 
           1.1.3.2 สมรส / อยูด่ว้ยกนั 
          1.1.3.3 หย่ารา้ง / หมา้ย / แยกกนัอยู่ 
       1.1.4 ระดบัการศกึษา 
           1.1.4.1 ตํ�ากว่าปรญิญาตร ี
          1.1.4.2 ปรญิญาตร ี   
          1.1.4.3 สงูกว่าปรญิญาตร ี
       1.1.5 อาชพี 
          1.1.5.1 ขา้ราชการ / รฐัวสิาหกจิ 
          1.1.5.2 พนกังานบรษิทัเอกชน  
          1.1.5.3 เจา้ของกจิการ 
           1.1.5.4 ไมไ่ดท้าํงาน / เกษยีณอาย ุ 
          1.1.5.5 อื�น ๆ (โปรดระบุ)_______________ 
       1.1.6 รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน 
           1.1.6.1 15,000 - 24,999 บาท 
           1.1.6.2 25,000 - 34,999 บาท  
          1.1.6.3 35,000 - 44,999 บาท 
          1.1.6.4 45,000 - 54,999 บาท 
           1.1.6.5 55,000 บาท ขึ7นไป 
       1.1.7 ผูท้ี�ท่านอยูอ่าศยัดว้ย 
           1.1.7.1 อยูค่นเดยีว 
           1.1.7.2 อยูก่บัสาม ี/ ภรรยา 
          1.1.7.3 อาศยัรว่มกบับดิามารดา 
          1.1.7.4 อาศยัรว่มกบัญาต ิพี�น้อง 
          1.1.7.5 อื�น ๆ (โปรดระบุ)_______________  
       1.1.8 จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั 7งหมดกี�คน  
           1.1.8.1 1 ท่าน 
           1.1.8.2 2 – 3 ท่าน 
          1.1.8.3 ตั 7งแต่ 4 ท่านขึ7นไป  
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       1.1.9 เชื7อสาย 
           1.1.9.1 เชื7อสายจนี 
           1.1.9.2 เชื7อสายไทย 
          1.1.9.3 อื�น ๆ (โปรดระบุ)_______________  
    1.2  ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ไดแ้ก่ 
       1.2.1 ค่านิยมเศรษฐกจิ 
       1.2.2 ค่านิยมสงัคม 
       1.2.3 ค่านิยมศาสนา 
    1.3 ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ไดแ้ก่ 
       1.3.1 หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ 
       1.3.2 ความรูค้วามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้ 
       1.3.3 อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ 
       1.3.4 ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
          1.3.4.1 ลกัษณะของคอนโดมเินียม 
          1.3.4.2 ตําแหน่งคอนโดมเินียม และสภาพแวดลอ้มรอบ ๆ 
          1.3.4.3 สขีองคอนโดมเินียม 
          1.3.4.4 สิ�งศกัดิ tสทิธิ t 
       1.3.5 ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม 
          1.3.5.1 ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้ง
ต่าง ๆ 
          1.3.5.2 ลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง 
          1.3.5.3 วสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม 
    1.4 ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ไดแ้ก่ 
       1.4.1 ลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม 
       1.4.2 เงื�อนไขก่อนเลอืกซื7อคอนโดมเินียม 
 2.  ตวัแปรตาม (Dependent Variables) ไดแ้ก่ พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม 
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ไดแ้ก่ 
    2.1 แนวโน้ม 
    2.2 ขนาดพื7นที�หอ้ง 
    2.3 ราคา 
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นิยามคาํศพัทเ์ฉพาะ 
 1. คอนโดมเินียม (Condominium) หมายถงึ อาคารที�บุคคลสามารถแบ่งถอืกรรมสทิธิ t
ออกเป็น ส่วน ๆ โดยแต่ละส่วนประกอบด้วยกรรมสิทธิ tในทรพัย์ส่วนบุคคลและกรรมสิทธิ tใน 
ทรพัยส์นิส่วนกลาง ลกัษณะส่วนใหญ่ตวัอาคารจะเป็นตกึใชว้สัดุทนไฟ หรอือาจเรยีกง่ายๆ ว่า "บา้น
ลอยฟ้า" นั 7นเอง 
 2. ผูบ้รโิภค หมายถงึ บุคคลที�มคีวามตั 7งใจซื7อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ซึ�ง
ผูบ้รโิภคกลุ่มนี7อยูใ่นระหว่างการคน้หาขอ้มลูเพื�อตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม  
 3. ลกัษณะทางประชากรศาสตร ์หมายถงึ ลกัษณะทั �วๆ  ไปของแต่ละบุคคลที�แตกต่างกนั
ไป  ไดแ้ก่  เพศ  อาย ุ สถานภาพสมรส  ระดบัการศกึษา  อาชพี  รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน  ผูท้ี�ท่านอยู่
อาศยัดว้ย จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั 7งหมดกี�คน และเชื7อสาย   
 4. ค่านิยม หมายถงึ ความเชื�อ ความต้องการ ความรูส้กึ ความคดิของผู้บรโิภคทมีผีลต่อ
การตดัสนิใจเลอืกซื7อคอนโดมเินียมตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ ซึ�งงานวจิยันี7จะวดัค่านิยมในดา้นต่าง ๆ 
ดงันี7 
  4.1 ค่านิยมทางเศรษฐกิจ หมายถึง ผู้บริโภคมคีวามเชื�อ ความรู้สึก และความ
ตอ้งการที�จะเพิ�มมลูค่าของคอนโดมเินียม 
  4.2 ค่านิยมทางสงัคม คอื ผูบ้รโิภคมคีวามเชื�อ ความรูส้กึ และความต้องการที�จะมี
ปฏสิมัพนัธก์บัซนิแซฮวงจุย้ 
  4.3 ค่านิยมทางศาสนา หมายถงึ ผูบ้รโิภคมคีวามเชื�อ ความรูส้กึ และความต้องการ
ที�จะไปเปลี�ยนสิ�งที�ไมเ่ป็นสริมิงคล ใหเ้ป็นสื�งที�สริมิงคลแทน 
 5. ฮวงจุ้ย หมายถึง ความสมดุลย์แห่งธรรมชาติที�เกี�ยวพันธ์กับความเป็นอยู่และ
สิ�งแวดล้อมชวีติมนุษยเ์รา ซึ�งคําว่า "ฮวง" แปลว่า ลม หรอื ฟ้า "จุย้" แปลว่า นํ7า หรอื ดนิ ฮวงจุย้
แบ่งออกเป็น 2 แบบ ดงันี7  
  5.1. ฮวงจุย้คนเป็น คอื สิ�งที�มชีวีติ กค็อืที�อยูอ่าศยั เรยีกว่า ฮวงจุย้พลงัหยาง พลงัที�
เคลื�อนไหว เช่น บา้น สาํนกังาน โรงงาน เป็นตน้  
  5.2. ฮวงจุย้คนตาย คอื หลุมฝงัศพ เรยีกว่า ฮวงจุย้พลงัหยนิ พลงัที�อยูนิ่�ง 
 ฮวงจุย้เป็นพลงัธรรมชาตทิี�สามารถปรบัดวงชะตามนุษยใ์หด้แีละเลวได ้ฉะนั 7นการทําความ
เขา้ใจกบัพลงัที�พดัพลิ7วบนพื7นโลกไหลเวยีนวนกลางอากาศเคลื�อนไหวไปตามสายลม และแทรกซ่าน
ไปในสายนํ7า ที�เรยีกว่าพลงั "ชี�" ฮวงจุย้ หรอืพลงั "ชี�" คอืพลงัธรรมชาตทิี�หมุนเวยีนอยู่รอบกายเรา
และสภาพแวดล้อมของธรรมชาตทิั 7งในบ้าน และนอกบ้านเพื�อปรบัเปลี�ยนชวีติ ให้เป็นไปตามสิ�งที�
ธรรมชาตกิําหนดมาให ้ซึ�งเป็นไปตามกฏเกณฑธ์รรมชาต ิ
 6. หยนิและหยาง หมายถงึ สิ�งที�ตรงกนัขา้มกนั สิ�งที�ขดัแยง้กนัหกัลา้งกนัได ้เช่น ผูช้ายกบั
ผูห้ญงิ หนาวกบัรอ้น เป็นตน้ 
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 7. ซนิแสฮวงจุย้ (Feng Shui Master) หมายถงึ ชายชาวเอเซยีซึ�งแต่งเนื7อแต่งตวัธรรมดา 
หน้าตาท่าทางกเ็หมอืนกบัคนปกตทิั �วไป ซึ�งเป็นคนที�ประเมนิฮวงจุย้ใหค้นอื�น ๆ ที�สนใจ ดว้ยการขอ
วนัเดอืนปีเกดิ ประวตัคิวามเป็นมาของอสงัหารมิทรพัย ์และแนวคดิในการออกแบบ 
 8. มงักรเขยีว-เสอืดาว,เต๋าดํา–หงสแ์ดง หมายถงึ ทศิเหนือ ทศิใต้ ทศิตะวนัออก และ ทศิ
ตะวนัตก ซึ�งชาวจนีโบราณ สงัเกตุหมู่ดาวบนฟากฟ้า จบักลุ่มทศิทางการเรยีงตวัของหมู่ดาว เทยีบ
เขา้กบัลกัษณะของสตัว ์หรอื รูปลกัษณ์ในตํานานตามความเชื�อโดยใหท้ศิตะวนัออก แทนกลุ่มดาว
มงักรเขยีว ธาตุไม ้(จากตํานานการปรากฏขึ7นของจกัรพรรดเิหลอืง ทางทศิตะวนัออก) ทศิตะวนัตก
แทนกลุ่มดาวเสอืขาว ธาตุทอง ทศิใตแ้ทนกลุ่มดาวหงสแ์ดง ธาตุไฟ และทศิเหนือ แทนกลุ่มดาวเต่า
ดาํ ธาตุนํ7า แต่ละทศิครองดาว 7 ดวง (รวมทั 7งหมด 28 ดวง) ตําแหน่งที�ตั 7งตามตําราฮวงจุย้ 
 9. ความเชื�อ หมายถงึ ความคดิใด ๆ ที�เป็นไปได้ หรอืแน่ใจเกี�ยวกบัการมอียู่ การเป็นอยู ่
ซึ�งเป็นสิ�งที�ควรทาํหรอืไมค่วรทาํ ทั 7งนี7เป็นปจัจยัที�ทาํใหค้นแสดงพฤตกิรรมตามความเชื�อนั 7น  
 10. ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม หมายถงึ ศาสตรค์วามเชื�อของชาวจนีที�มมีานาน
นับพนัปี เป็นการศกึษาธรรมชาติเพื�อให้ความเป็นอยู่ของมนุษย์สอดคล้องกบัธรรมาชาต ิโดยยดึ
หลกัแห่งความสมดุลและความกลมกลนืศาสตร์ฮวงจุ้ยสําหรบัคอนโดมเินียมที�ดมีอีงค์ประกอบที�
สาํคญั คอื ทศิทาง ชยัภมู ิฤดกูาล และดวงชะตา เป็นตน้ สามารถแบ่งไดเ้ป็น 5 เกณฑ ์ดงันี7 
  10.1 หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ หมายถงึ กฎเกณฑธ์รรมชาต ิ
สภาพแวดลอ้มที�เกี�ยวขอ้ง ดวงชะตา ทศิทาง และตําแหน่ง ของศาสตรฮ์วงจุย้ 

10.2 ความรูค้วามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้ หมายถงึ ความเชื�อ และความเขา้ใจศาสตร ์
ฮวงจุย้ ของผูบ้รโิภค 

10.3 อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ หมายถงึ ผูบ้รโิภคไดร้บัอทิธคิวามเชื�อ 
ศาสตรฮ์วงจุย้ จากแหล่งใด 

10.4 ฮวงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม หมายถงึ ลกัษณะทั �วๆ ไปของภายนอก 
คอนโดมเินียมตามความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ที�แตกต่างกนัไป  ไดแ้ก่  รปูร่าง ขนาด ทศิทาง ตําแหน่ง 
ส ีสิ�งศกัดิ tสทิธิ t  

10.5 ฮวงจุย้ภายในคอนโดมเินียม หมายถงึ ลกัษณะทั �วๆ ไปของภายใน 
คอนโดมิเนียมตามความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย ที�แตกต่างกันไป  ได้แก่ ตําแหน่ง ทิศทาง ประตู 
หน้าต่าง ระเบยีง ผนงั พื7นของหอ้ง ลฟิท ์และองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม 
 11. ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์หมายถงึ ความสําคญัของคุณลกัษณะของคอนโดมเินียม ที�มผีล
ต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม ไดแ้ก่ ลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม และเงื�อนไขก่อน
เลอืกซื7อคอนโดมเินียม  
 12. พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื7อ หมายถงึ การตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค โดย 
ผูบ้รโิภคพจิารณาจาก งบประมาณในการซื7อ ขนาดพื7นที�ใชส้อย ศาสตรฮ์วงจุย้ กลุ่มที�มอีทิธพิลต่อ
การตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม ขนาดพื7นที�หอ้ง รวมถงึแนวโน้มตามความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ 
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กรอบแนวความคิดการวิจยั 
 การศึกษาวิจัยเรื�อง ความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยที�มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื7อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ซึ�งผูว้จิยัไดก้ําหนดกรอบแนวคดิในการวจิยั ดงันี7 
        ตวัแปรอิสระ (Independent Variables)             ตวัแปรตาม (Dependent Variables)  

 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   
 

 

 

            ภาพประกอบ 1 กรอบแนวความคดิการวจิยั 

ลกัษณะทางดา้นประชากรศาสตร ์
1. เพศ 
2. อายุ 
3. สถานภาพสมรส 
4. ระดบัการศกึษา 
5. อาชพี 
6. รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน 
7. ผูท้ี�ท่านอยู่อาศยัดว้ย 
8. จาํนวนสมาชกิในครอบครวั 
9. เชื7อสาย 

ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ 
1. ค่านิยมทางเศรษฐกจิ 
2. ค่านิยมทางทางสงัคม 
3. ค่านิยมทางศาสนา 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ 
1. หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ 
2. ความรูค้วามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้ 
3. อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ 
4. ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 

       4.1   ลกัษณะของคอนโดมเินียม 
       4.2   ตําแหน่งคอนโดมเินียม และ 
              สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ 
       4.3   สขีองคอนโดมเินียม 
       4.4   สิ�งศกัดิ tสทิธิ t 

5. ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม 
       5.1   ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวาง  
              เครื�องเรอืนของหอ้งต่าง ๆ 
       5.2   ลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง 
       5.3.  วสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของ 

              คอนโดมเินียม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม 
ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 

ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์
1. ลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม 
2. เงื�อนไขก่อนเลอืกซื7อคอนโดมเินียม 
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สมมติฐานของการวิจยั 

 1.  ผูบ้รโิภคที�มลีกัษณะทางประชากรศาสตร ์ประกอบดว้ย เพศ อายุ สถานภาพสมรส 
ระดบัการศกึษา อาชพี รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน ผูท้ี�ท่านอยู่อาศยัดว้ย จาํนวนสมาชกิในครอบครวั และ
เชื7อสาย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
แตกต่างกนั 
 2.  ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 มคีวามสมัพนัธ์กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
 3. ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
 4. ปจัจยัด้านผลติภณัฑ์ ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื7อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 



บทที� 2 
เอกสารและงานวิจยัที�เกี�ยวข้อง 

  
 การศึกษาวิจัยเรื�องความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยที�มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ผู้วจิยัไดศ้กึษาเอกสารและงานวจิยัที�เกี�ยวขอ้ง 
และไดนํ้าเสนอตามหวัขอ้ต่อไปนี&     
 1. แนวความคดิเกี�ยวกบัลกัษณะทางประชากรศาสตร ์
 2. แนวความคดิดา้นค่านิยม 
 3.  แนวความคดิเกี�ยวกบัความเชื�อ 
 4.  แนวความคดิเกี�ยวกบัศาสตรฮ์วงจุย้  
 5. แนวความคดิเกี�ยวกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
 6. แนวความคดิเกี�ยวกบัพฤตกิรรมการเลอืกที�อยูอ่าศยั 
 7. แนวความคดิเกี�ยวกบัส่วนประสมทางการตลาด 
 8. งานวจิยัที�เกี�ยวขอ้ง 
 
1.  แนวความคิดเกี�ยวกบัลกัษณะทางประชากรศาสตร ์
 ประชากรศาสตร ์ หมายถงึ  ลกัษณะของแต่ละบุคคลที�แตกต่างกนัไป  โดยความแตกต่าง
ทางประชากรศาสตร ์ จะมอีทิธพิลต่อการสื�อสาร (พรทพิย ์วรกจิโภคาทร. 2529: 312-315) 

ศริวิรรณ เสรรีตัน์ และคณะ (2539: 41-42) กล่าวว่า ลกัษณะดา้นประชากรศาสตร ์ 
ประกอบดว้ย อายุ เพศ ขนาดครอบครวั สถานภาพครอบครวั รายได ้อาชพี การศกึษา เหล่านี&เป็น
เกณฑท์ี�นิยมใชใ้นการแบ่งส่วนตลาด ลกัษณะดา้นประชากรศาสตรเ์ป็นลกัษณะที�สําคญัและสถติทิี�
ว ัดได้ของประชากรที�ช่วยกําหนดตลาดเป้าหมาย ในขณะที�ล ักษณะด้านจิตวิทยาและสังคม
วัฒนธรรมช่วยอธิบายถึงความคิดและความรู้สึกของกลุ่มเ ป้าหมายเท่านั &น ข้อมูลด้าน
ประชากรศาสตรจ์ะสามารถเขา้ถงึและมปีระสทิธผิลต่อการกําหนดตลาดเป้าหมายรวมทั &งง่ายต่อการ
วดัมากกว่าตวัแปรอื�น ตวัแปรดา้นประชากรศาสตรท์ี�สาํคญัมดีงันี& 

1. อาย ุ(Age) เนื�องจากผลติภณัฑจ์ะสามารตอบสนองความต้องการของกลุ่มผูบ้รโิภคที�
มอีายุแตกต่าง นักการตลาดจึงใช้ประโยชน์จากอายุเป็นตัวแปรด้านประชากรศึกษาศาสตร์ที�
แตกต่างของส่วนตลาด นักการตลาดไดค้น้หาความต้องการของส่วนตลาดส่วนเลก็ (Niche market) 
โดยมุง่ความสาํคญัที�ตลาดอายสุ่วนนั &น 

2. เพศ (Sex) เป็นตวัแปรในการแบ่งส่วนตลาดที�สําคญัเช่นกนั นักการตลาดควรต้อง
ศึกษาตัวแปรตัวนี&อย่างรอบคอบ เพราะในปจัจุบันนี&ตัวแปรทางด้านเพศมกีารเปลี�ยนแปลงใน
พฤตกิรรมการบรโิภค การเปลี�ยนแปลงดงักล่าวอาจมสีาเหตุมาจากการที�สตรทีาํงานมมีากขึ&น 
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3. ลกัษณะครอบครวั (Marital status) ในอดตีจนถึงปจัจุบนัลกัษณะครอบครวัเป็น
เป้าหมายที�สําคญัของการใช้ความพยายามทางการตลาดมาโดยตลอด และมคีวามสําคญัยิ�งขึ&นใน
ส่วนที�เกี�ยวกบัหน่วยผูบ้รโิภค นักการตลาดจะสนใจจํานวนและลกัษณะของบุคคลในครวัเรอืนที�ใช้
สนิคา้ใดสนิคา้หนึ�ง และยงัสนใจในการพจิารณาลกัษณะดา้นประชากรศาสตร ์และโครงสรา้งดา้นสื�อ
ที�จะเกี�ยวขอ้งกบัผูต้ดัสนิใจในครวัเรอืนเพื�อช่วยในการพฒันากลยทุธก์ารตลาดใหเ้หมาะสม 
 4. รายได้ การศกึษา อาชพี และสถานะภาพ (Income, education, occupation and 
status) เป็นตวัแปรที�สาํคญัในการกําหนดส่วนของตลาด โดยทั �วไปนกัการตลาดจะสนใจผูบ้รโิภคที�มี
ความรํ�ารวย แต่อย่างไรก็ตามครอบครวัที�มรีายได้ปานกลางและมรีายได้ตํ�าจะเป็นตลาดที�มขีนาด
ใหญ่ ปญัหาสาํคญัในการแบ่งส่วนตลาดโดยถอืเกณฑร์ายไดอ้ย่างเดยีวกค็อื รายไดจ้ะเป็นตวัชี&การมี
หรอืไม่มคีวามสามารถในการจ่ายสนิค้า ในขณะเดยีวกนัการเลอืกซึ&งสนิค้าที�แท้จรงิอาจถอืเกณฑ์
รปูแบบการดํารงชวีติ รสนิยม ค่านิยม อาชพี การศกึษา ฯลฯ แมว้่ารายได้จะเป็นตวัแปรที�ใช้บ่อย
มาก นักการตลาดส่วนใหญ่จะโยงเกณฑ์รายได้รวมกับตัวแปรด้านประชากรศาสตร์หรืออื�นๆ  
เพื�อให้การกําหนดตลาดเป้าหมายชดัเจนยิ�งขึ&น  เช่น  กลุ่มรายได้สูงที�มอีายุต่างๆ ถอืว่าใช้เกณฑ์
รายไดร้่วมกบัเกณฑอ์ายุ  เป็นเกณฑท์ี�นิยมใช้กนัมากขึ&น  เกณฑร์ายไดอ้าจจะเกี�ยวขอ้งกบัเกณฑ์
อายแุละอาชพีรว่มกนั 

สุดาดวง เรอืงรุจริะ (2543: 67) กล่าวถงึการแบ่งตลาดตามลกัษณะประชากรนั &นเป็นการ
แบ่งตลาดตามอายุ รายได้ อาชพี เชื&อชาต ิและชั &นของสงัคม การแบ่งเช่นนี&ได้ประโยชน์ เนื�องจาก
ไดต้ลาดใหญ่ และสามารถวดัค่าไดด้ ี
 คนที�มลีกัษณะประชากรศาสตรต่์างกนั  จะมลีกัษณะทางจติวทิยาต่างกนั  โดยวเิคราะห์
จากปจัจยั  ดงันี& (ปรมะ  สตะเวทนิ. 2533: 112) 
 1.  เพศ ความแตกต่างทางเพศ ทําใหบุ้คคลมพีฤตกิรรมของการตดิต่อสื�อสารต่างกนั คอื  
เพศหญงิมแีนวโน้มมคีวามตอ้งการที�จะส่งและรบัข่าวสารมากกว่าเพศชาย ในขณะที�เพศชายไม่ไดม้ี
ความตอ้งการที�จะส่งและรบัขา่วสารเพยีงอยา่งเดยีวเท่านั &น แต่มคีวามต้องการจะสรา้งความสมัพนัธ์
อนัดใีหเ้กดิขึ&นจากการรบัและส่งข่าวสารนั &นดว้ย (ปรมะ  สตะเวทนิ. 2533: 112 ;อ้างองิจาก Will, 
Coldwater ; & Yates. 1980: 87) 
 นอกจากนี& เพศหญงิและเพศชายมคีวามแตกต่างกนัอย่างมากในเรื�องความคดิ ค่านิยม  
และทศันคต ิทั &งนี&เพราะวฒันธรรมและสงัคม  กําหนดบทบาทและกจิกรรมของคนสองเพศไวต่้างกนั 
 2.  อาย ุเป็นปจัจยัที�ทาํใหค้นมคีวามแตกต่างกนัในเรื�องของความคดิและพฤตกิรรม คนที�
อายุน้อยมกัจะมคีวามคดิเสรนิียมยดึถืออุดมการณ์ และมองโลกในแง่ดมีากกว่าคนที�อายุมากใน
ขณะที�คนที�อายุมากมกัจะมคีวามคดิที�อนุรกัษ์นิยม ยดึถอืการปฏบิตั ิระมดัระวงั มองโลกในแง่รา้ย
กว่าคนที�มอีายนุ้อย  เนื�องมาจากผ่านประสบการณ์ชวีติที�แตกต่างกนั ลกัษณะการใชส้ื�อมวลชน 
กต่็างกนั  คนที�มอีายมุากมกัจะใชส้ื�อเพื�อแสวงหาขา่วสารหนกัๆมากกว่าความบนัเทงิ 
 3.  การศกึษา  เป็นปจัจยัที�ทําใหค้นมคีวามคดิ  ค่านิยม  ทศันคตแิละพฤตกิรรมแตกต่าง
กนั  คนที�มกีารศกึษาสงูจะไดเ้ปรยีบอยา่งมากในการเป็นผูร้บัสารที�ด ี เพราะเป็นผูม้คีวามกวา้งขวาง
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และเขา้ใจสารไดด้ ี แต่จะเป็นคนไม่เชื�ออะไรง่ายๆ ถ้าไม่มหีลกัฐานหรอืเหตุผลเพยีงพอ  ในขณะที�
คนมกีารศกึษาตํ�ามกัจะใชส้ื�อประเภทวทิย ุ โทรทศัน์และภาพยนตร ์ หากผูม้กีารศกึษาสูงมเีวลาว่าง
พอกจ็ะใชส้ื�อสิ�งพมิพ ์ วทิย ุ โทรทศัน์  และภาพยนตร ์ แต่หากมเีวลาจาํกดักม็กัจะแสวงหาข่าวสาร
จากสื�อสิ�งพมิพม์ากกว่าประเภทอื�น 
 4.  สถานะทางสงัคมและเศรษฐกิจ  หมายถึง  อาชพี  รายได้  ลกัษณะที�อยู่อาศยัและ
สถานภาพทางสงัคมของบุคคล  จาํนวนสมาชกิที�อาศยัอยูร่ว่มกนั  เชื&อชาต ิมอีทิธพิลอย่างสําคญัต่อ
ปฏกิริยิาของผูร้บัสารที�มต่ีอผูส้่งสาร  เพราะแต่ละคนมวีฒันธรรม  ประสบการณ์  ทศันคต ิ ค่านิยม
และเป้าหมายที�ต่างกนั 

 
2.  แนวความคิดด้านค่านิยม 
 ค่านิยม (Values) หมายถงึ ความเชื�อมั �นพื&นฐานซึ�งนําไปสู่พฤตกิรรมของบุคคลหรอืสงัคม
หรอืความรูส้กึนิยมชมชอบหรอืเหน็คุณค่าในบุคคล สิ�งของหรอืความคดิในเรื�องใดเรื�องหนึ�ง ค่านิยม
มทีั &งด้านบวก และด้านลบ ด้านบวกหมายถงึสิ�งที�ด ีและต้องการ ด้านลบหมายถงึสิ�งที�ไม่ด ีและไม่
ต้องการ ค่านิยมช่วยให้เกดิความรกั และความสมัพนัธ์กนัในสงัคม ค่านิมของบุคคล เช่น ค่านิยม
ดา้นความมอีสิรเสร ีความพอใจ การเคารพตนเอง ความซื�อสตัย ์การเชื�อฟงั เป็นตน้ 

2.1 ความหมายของค่านิยม 
โรคซี (สุนทร ีโคมนิ และสนิท สมคัรการ. 2522: 12; อา้งองิจาก: Rokeach. 1968)  

กล่าวถงึค่านิยมว่าคอื ค่านิยมของมนุษยจ์ะแสดงออกทางทศันคตแิละพฤตกิรรมของมนุษยใ์นเกอืบ
ทุกรปูแบบที�นกัสงัคมศาสตรส์นใจที�จะศกึษาวเิคราะห ์ 

มลิตนั โรคชี (จรรยา เศรษฐบุตร. 2536: 16; อ้างองิจาก Milton Rokeach. 1963) กล่าวว่า 
ค่านิยม คอื ความเชื�ออย่างหนึ�งทมีลีกัษณะถาวร เชื�อว่าวถิกีารปฏบิตับิางอย่างหรอืเป้าหมายของ
ชวีติบางอย่างนั &น เป็นสิ�งที�ตนเองหรอืสงัคมเหน็ด ี เหน็ชอบ สมควรจะยดึถอืปฏบิตัมิากกว่าวธิหีรอื
เป้าหมายชวีติอยา่งอื�น  

โสภณัฑ ์นุชนาถ (2540: 1) ไดใ้หค้วามหมาย คําว่าค่านิยม มาจากคําว่า ค่า (คุณค่า) บวก
กบัคําว่า นิยม กห็มายความว่า สิ�งนั &นๆ เป็นสิ�งที�มคีุณค่าไดร้บัความนิยมชมชอบจาก บุคคล หรอื 
สงัคม สิ�งเหล่านั &นอาจเป็น รปูธรรมหรอืนามธรรมกไ็ด ้ค่านิยมของบุคคลเป็นสิ�งสําคญั เพราะบุคคล
จะพจิารณาตดัสนิสิ�งใดๆ ดว้ยค่านิยมของตนเองที�มอียู ่ 

เฮนร ี อ ี การเ์รทท ์ (Henry E Garrett) กล่าวว่า ค่านิยม หมายถงึ สิ�งต่างๆ ที�บุคคล
ปรารถนา เมื�อค่านิยมเกดิเป็นพฤตกิรรมโต้ตอบกบับุคคลหรอืสงัคมใด เราเรยีกว่า ความต้องการ 
ตามความรูส้กึโดยทั �วไปแลว้ จะรูส้กึว่า ค่านิยม เป็นสิ�งที�มาก่อนความตอ้งการ ค่านิยมเป็นเสมอืนสิ�ง
นําทางให้แก่ความต้องการ เมื�อบุคคลต้องการสิ�งหนึ�งสิ�งใดก็เพราะว่า สิ�งนั &นเป็นค่านิยมของเขา 
บุคคลแต่ละคนจะวางค่านิยมของตนไว ้ซึ�งค่านิยมที�วางไวน้ั &นอาจจะเกดิขึ&นจากการนึกคดิขึ&นมาเอง 
หรอือาจจะเกดิขึ&นจากการที�เขาหมายใจเอาไว  
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จากที�กล่าวมาขา้งต้น สรุปไดว้่า ค่านิยม (Values) หมายถงึ ความเชื�อมั �นพื&นฐานซึ�งนําไปสู่
พฤตกิรรมของบุคคลหรอืสงัคมหรอืความรูส้กึนิยมชมชอบหรอืเหน็คุณค่าในบุคคล สิ�งของหรอื
ความคดิในเรื�องใดเรื�องหนึ�ง ค่านิยมมทีั &งดา้นบวก และดา้นลบ ดา้นบวกหมายถงึสิ�งที�ด ีและต้องการ 
ดา้นลบหมายถงึสิ�งที�ไม่ด ีและไม่ต้องการ ค่านิยมช่วยใหเ้กดิความรกั และความสมัพนัธก์นัในสงัคม 
ค่านิมของบุคคล เช่น ค่านิยมดา้นความมอีสิรเสร ีความพอใจ การเคารพตนเอง ความซื�อสตัย ์การ
เชื�อฟงั เป็นตน้ ค่านิยมของสงัคม เช่น ระบบความรว่มมอื สนัตภิาพ ความเป็นประชาธปิไตย  
ที�มาของค่านิยม (Sourced of value system) มดีงันี&  

 (1) บดิามารดา  
 (2) คร ู 
 (3) กลุ่มเพื�อน  
 (4) กลุ่มสงัคม  
ค่านิยมที�แตกต่างกนัที�สาํคญัของคนเพราะขึ&นอยู่กบัปจัจยัสิ�งแวดลอ้ม เมื�อเราเป็นเดก็แม่จะ

อบรมสั �งสอนเราในทุกวนัในทุกสิ�งทุกอย่างจะอะไรด ี อะไรไม่ด ี เช่น ความเกยีจครา้นเป็นสิ�งไม่ด ี
สอนและใหช่้วยทํางานเลก็ๆน้อยๆ ในทุกๆ วฒันธรรม ค่านิยมต่างๆ จะมกีารพฒันาตดิต่อกนั
ยาวนาน การปลูกฝงัค่านิยมในบุคคล เรามกัจะปลูกฝงัตั &งแต่ยงัเดก็จากพ่อแม่ คร ูกลุ่มเพื�อน และ
กลุ่มสงัคมต่างๆ เป็นตน้  

2.2 ความสาํคญัของค่านิยม (Importance of values)  
ค่านิยมจะมอีทิธพิลต่อทศันคตแิละพฤตกิรรมของบุคคล ในการใชเ้ครื�องมอืการตลาดใดก็

ตามที�สอดคล้องกบัค่านิยมจะเป็นสิ�งง่ายที�จะประสบความสําเรจ็ แต่ในทางตรงกันข้ามถ้าใช้
เครื�องมอืการตลาดที�ขดัแยง้กบัค่านิยมของบุคคลจะเป็นการยากที�จะประสบความสําเรจ็ ดงันั &น
ค่านิยมจะนําไปสู่การเกดิพฤตกิรรม และเมื�อมพีฤตกิรรมแลว้สอดคลอ้งกบัค่านิยมของผูบ้รโิภคกจ็ะ
เกดิความพงึพอใจ  

2.3 ชนิดของค่านิยม (Types of values)  
 การร์สินั และเกรย ์(Karl C. Garrison and Grey) กล่าวว่า ค่านิยม นั &นสามารถแบ่งออกได้
หลายประเภท แต่ค่านิยมที�สาํคญัและมอียูใ่นบุคคลทั �วไปแลว้จะมเีพยีง 6 ประเภท คอื 

1. ค่านิยมทางทฤษฎหีรอืวชิาการ (Theoretical Value) ไดแ้ก่ ค่านิยมที�จะศกึษาหาความรู ้ 
 ความจรงิ เหตุผล และการรวบรวมจดัระบบความรู ้
2. ค่านิยมทางเศรษฐกจิ (Economic Value) เป็นค่านิยมที�ทาํใหบุ้คคลแสวงหาผลประโยชน์ 
 ทางทรพัยส์นิ และความมั �นคง 
3. ค่านิยมทางการเมอืง (Political Value) คอื ความนิยมอํานาจอทิธพิล และชื�อเสยีง 
4. ค่านิยมทางสงัคม (Social Value) ไดแ้ก่ ความรกัเพื�อนมนุษย ์ความตอ้งการที�จะทาํ 

 ประโยชน์ใหเ้พื�อนมนุษย ์
5. ค่านิยมทางสุนทรยีภาพ (Aesthetic Value) เกี�ยวขอ้งกบัความชื�นชม พงึพอใจในความงาม  
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 ความเหมาะสม และความกลมกลนืกนัในลกัษณะต่าง ๆ 
6. ค่านิยมทางศาสนา (Religious Value) ไดแ้ก่ ความเชื�อและความยดึถอืในศาสนา สิ�งศกัดิ x 

 สทิธ ิหรอืจดุมุง่หมายอนัสงูสุดในจกัรวาล 
 
 ค่านิยมทั &ง 6 ประเภทนี& ถือว่าเป็นแบบของชวีติ ดงันั &น ค่านิยมจงึหมายถึง ความรู้สกึซึ�ง
ประกอบด้วย ความชอบ ความพอใจ ความสนใจ และความต้องการต่อสิ�งหนึ�งสิ�งใด ถ้าความรูส้กึ
เหล่านี&เกิดขึ&นต่อสิ�งใด สิ�งนั &นก็จะมคี่านิยมต่อผู้นั &น ดงันั &น ค่านิยม จงึเป็นสิ�งที�คนสนใจ สิ�งที�คน
ปรารถนาจะได ้ปรารถนาจะเป็น ค่านิยม รวมไปถงึจดุมุง่หมายและความตอ้งการในชวีติ 
 
3.  แนวความคิดเกี�ยวกบัความเชื�อ 
 ความเชื�อ (Beliefs) หมายถงึ ความคดิที�บุคคลยดึถอืในใจเกี�ยวกบัสิ�งใดสิ�งหนึ�ง ซึ�งเป็นผล
มาจากประสบการณ์ในอดตี (คอตเลอร ์(Kotler. 2003: 198)) 

3.1 ความหมายของความเชื�อ 
 โรคชี (M. Rokeach) ได้อธบิายความหมายของความเชื�อว่า หมายถงึ “ความคดิใดๆ ที�
เป็นไปได้  หรอืแน่ใจเกี�ยวกบัการมอียู่ การเป็นอยู่  ซึ�งเป็นสิ�งที�ควรทําหรอืไม่ควรทํา  ทั &งนี&เป็น
ปจัจยัที�ทาํใหค้นแสดงพฤตกิรรมตามความเชื�อนั &น” 
 ทศันีย์  ทานตวณิช  (2523)  กล่าวว่า “ความเชื�อคือการยอมรบันับถือว่าเป็นความจรงิ  
หรอืมอียู่จรงิ  การยอมรบัหรอืการยดึมั �นนี& อาจมหีลกัฐานเพียงพอที�จะพิสูจน์ได้  หรอือาจไม่มี
หลกัฐานที�จะพสิจูน์สิ�งนั &นใหเ้หน็จรงิได”้ 
          สถาพร  ศรสจัจงั (2533)  ใหค้วามหมายของความเชื�อไวว้่า “ความเชื�อหมายถงึการยอมรบั
ข้อเสนออย่างใดอย่างหนึ�งว่าเป็นความจรงิ  การยอมรบันี&อาจจะเกิดจากสติปญัญา เหตุผลหรอื
ศรทัธา  โดยไมต่อ้งมเีหตุผลใดๆ  รอบรบักไ็ด”้ 
 สุนทร ี โคมนิ  (2539)  กล่าวว่า  “ความเชื�อเป็นความนึกคดิยดึถือ  โดยที�เจ้าตวัจะรู้ตวั
หรอืไมก่ต็าม  เป็นสิ�งที�สามารถจะศกึษาและวดัไดจ้ากคาํพดูและการกระทาํของคน” 
   สรุปไดว้่า  ความเชื�อ  หมายถงึ  ความคดิ  ความเขา้ใจและการยอมรบั  นับถอื  เชื�อมั �นใน
สิ�งหนึ�งสิ�งใดโดยไม่ต้องมเีหตุผลใดมาสนับสนุนหรอืพสิูจน์  ทั &งนี&บางอย่างอาจมหีลกัฐานอย่างเพยีง
พอที�จะพสิจูน์ได ้หรอือาจจะไมม่หีลกัฐานที�จะนํามาใชพ้สิจูน์ใหเ้หน็จรงิเกี�ยวกบัสิ�งนั &นกไ็ด ้  
  โรคชี  (M. Rokeach) ไดจ้ดัแบ่งประเภทของความเชื�อเป็น 4 ประเภท ไดแ้ก่ 
 1. ความเชื�อตามที�เป็นอยู่  เป็นการเชื�อในสิ�งหนึ�งสิ�งใดว่า  จรงิ-เทจ็  ถูก-ผดิ  เชื�อ  ความ
เชื�อว่าโลกกลม   พระอาทติยข์ึ&นทางทศิตะวนัออก  เป็นตน้ 
 2. ความเชื�อเชิงประเมินค่า  เป็นความเชื�อที�แฝงความรู้สึก  รวมทั &งมีการประเมินใน
ขณะเดยีวกนั  เช่น  เชื�อว่าบุหรี�เป็นสิ�งที�เป็นอนัตรายต่อสุขภาพ  เป็นตน้ 
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 3. ความเชื�อเกี�ยวกบัสิ�งที�ควรทําและควรห้าม  เป็นความเชื�อว่าสิ�งใดที�พงึปรารถนา-ไม่พงึ
ปรารถนา  เช่น  เชื�อว่าเดก็ควรเคารพเชื�อฟงัผูใ้หญ่  เป็นตน้ 
 4. ความเชื�อเกี�ยวกบัสาเหตุ  เป็นความเชื�อในสภาพที�ก่อใหเ้กดิผลอย่างใดอย่างหนึ�งตามมา  
เช่น  เชื�อว่าการตดัไมท้ําลายป่าทําใหเ้กดิความแหง้แลง้  การสรา้งเขื�อนเป็นการทําลายสิ�งแวดลอ้ม
ตามธรรมชาต ิ เป็นตน้ 
 ทั &งนี&ประเภทของความเชื�อตามแบบของสงัคมไทย  จากการศกึษาพบว่า  สงัคมไทยมคีวาม
เชื�อที�หลากหลาย แต่หากจะแบ่งประเภท แบ่งออกไดเ้ป็น  7  ประเภทใหญ่  ดงันี& 
 1. ความเชื�อเกี�ยวกบัลทัธแิละศาสนา  เช่น  เชื�อในเรื�องการทําสมาธเิพื�อรกัษาโรค  เชื�อใน
พลงัอํานาจของพระเจา้  เชื�อในเรื�องนรก-สวรรค์  เชื�อในเรื�องบาป-บุญ  ด่าพ่อแม่ชาตหิน้าปากจะ
เท่ารเูขม็  เป็นตน้ 
 2. ความเชื�อเกี�ยวกับไสยศาสตร์  ผีสางเทวดา  และสิ�งศักดิ xสิทธิ x เช่น  เชื�อในเรื�อง
คาถาอาคม  การทําเสน่ห์  การเสกตะปูเขา้ท้อง  การเสดาะเคราะห์  เชื�อในเรื�องผบี้านผเีรอืน  ผี
ปอบ  ผแีม่หมา้ย   หรอื เชื�อในเรื�องเครื�องรางของขลงั  บั &นไฟพญานาค  หรอืสิ�งที�มปีาฏหิารยิต่์าง 
ๆ  
 3. ความเชื�อเกี�ยวกบัโหราศาสตร ์ โหงวเฮ้ง  และฮวงจุย้  เช่น  เชื�อในเรื�องของการดูดวง
ชะตา  ดลูายมอื  เชื�อในเรื�องบุคลกิลกัษณะสมัพนัธก์บัชวีติ  หรอืสิ�งแวดลอ้มที�ทํางานและที�อยู่อาศยั
สมัพนัธก์ารดาํเนินชวีติ 
 4. ความเชื�อเกี�ยวกบัโชคลางและฤกษ์ยาม  เช่น  เชื�อในเรื�องของการไม่ตดัผมในวนัพุธ  
การไมเ่ดนิทางไกลถา้จิ&งจกทกั  หรอื  การหาฤกษ์ยามสาํหรบัการทาํงานมงคลต่างๆ 
 5. ความเชื�อเกี�ยวกบัความฝนัและคาํทาํนายฝนั  เช่น  เชื�อว่าถา้ฝนัว่าเหน็ง ูจะไดเ้นื&อคู่   ถ้า
ฝนัว่าฟนัหกั ญาตผิูใ้หญ่จะเสยีชวีติ  ฝนัเหน็คนตาย จะเป็นการต่ออาย ุ 
 6. ความเชื�อเกี�ยวกบัพธิกีรรมต่างๆ  เช่น  การแห่นางแมวขอฝน  การทําบุญขึ&นบ้านใหม ่ 
งานบุญต่างๆ 
 7. ความเชื�อเกี�ยวกับสิ�งที�ควรทําและสิ�งที�ไม่ควรทํา  เช่น  ห้ามนอนหันหัวไปทางทิศ
ตะวนัตก  เอาไมก้วาดตกีนัชวีติจะไมเ่จรญิ  กนิขา้วเกลี&ยงจานจะไดแ้ฟนสวยหรอืหล่อ  หา้มปลูกต้น
ลั �นทม  ระกํา  ไว้ในบ้าน  ให้ปลูกต้นมะยม  มคีนนิยมชมชอบ  ปลูกขนุน จะทําใหม้ผีู้สนับสนุนคํ&า
จนุ 

 3.2 การเกิดความเชื�อ 
 การเกดิของความเชื�อ อาจจะเกดิไดจ้ากหลายปจัจยั ดงันี&  
  1. เกดิจากประสบการณ์ตรง เป็นความเชื�อที�บุคคลไดป้ระสบมาดว้ยตนเอง อาจจะดว้ย
ความบงัเอญิ เป็นเรื�องของธรรมชาต ิหรอืมผีูท้าํใหเ้กดิขึ&นกต็าม ทั &งนี&อาจจะเป็นจรงิหรอืไม่เป็นจรงิก็
ได ้ 
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  2. เกดิจากการได้รบัข่าวสารต่อๆ กนัมา หรอือ้างถงึคําโบราณที�ยดึถอืกนัมา หรอืการ
โฆษณาชวนเชื�อ เป็นความเชื�อที�เกดิจากการคาํกล่าวอา้งต่อๆ กนัมาก หรอือ้างถงึคํากล่าวโบราณที�
เชื�อถอืและยอมกนัมา หรอืใชส้ื�อต่างๆ ในการโฆษณาชวนเชื�อ ซึ�งสามารถโน้มน้าวใหผู้ฟ้งัเชื�อถอืได ้ 
13 เกดิจากการที�ไดป้ฏบิตัสิบืต่อๆ กนัมาของคนรุ่นก่อน เป็นความเชื�อที�เกดิจาก พธิกีรรม หรอืการ
ปฏบิตัทิี�ทาํสบืต่อกนัมา อาจถอืเป็นเรื�องของวฒันธรรมและประเพณีทางสงัคม ซึ�งสรา้งใหเ้กดิความ
เชื�อในกลุ่มคนไดง้า่ย  
  3. เกดิจากการนึกคดิเอาเองตามความรูส้กึของตน เป็นความเชื�อที�คาดเดา หรอืคดิเอา
เอง หรอืรูส้กึไปเอง อาจจะไมม่ขีอ้มลูใดๆ มาสนบัสนุน  

3.3 การเปลี�ยนความเชื�อ 
 การเปลี�ยนความเชื�อ มหีลายปจัจยัที�ทาํใหค้นเปลี�ยนความเชื�อได ้ดงันี&  
  1. ประสบการณ์ตรง โดยที�ตนเองได้ประสบกบัเหตุการณ์ หรอืสิ�งใหม่อื�น ๆ ที�คดัค้าน
กบัความเชื�อเดมิ  
  2. ความเชื�อบางอาจไดร้บัการพสิจูน์ทางวทิยาศาสตรแ์ลว้พบว่าไมเ่ป็นจรงิตามที�เชื�อถอื  
  3. การลม้เลกิพธิกีรรมหรอืประเพณกีารปฏบิตับิางอยา่งที�ทาํสบืต่อกนัมา  
  4. การรูจ้กัใชเ้หตุและผลในการวเิคราะหค์วามเชื�อของตนเอง หรอืปฏบิตัดิว้ยตนเองจน
รูค้วามเป็นจรงิ  

 3.4 ประโยชน์ของความเชื�อ 
 ประโยชน์ที�จะไดร้บัจากความเชื�อ มดีงันี& 
            1. ทําให้เกดิความเชื�อมั �นในการดําเนินชวีติมากยิ�งขึ&น  เพราะมสีิ�งที�เชื�อถอืเป็นสิ�งยดึ
เหนี�ยว 
  2. ทําให้เกิดกําลงัใจและพลงัที�จะต้องสู้กบัอุปสรรค  หากรู้สกึว่าตนเองมสีิ�งที�เชื�อถือ
คุม้ครอง 
  3. ทาํใหเ้กดิความสุขใจหากไดป้ฏบิตัติามความเชื�อที�มอียู ่

3.5 โทษของความเชื�อ 
โทษที�จะไดร้บัจากความเชื�อ มดีงันี& 

  1. อาจทาํใหห้ลงผดิและปฏบิตัตินไปในทางที�ผดิได ้
  2. อาจทาํใหเ้สยีโอกาสในการกระทาํสิ�งต่าง ๆ ไดเ้พราะมวัแต่รอฤกษ์ยาม 
  3. อาจทาํใหเ้กดิความเชื�อมั �นมากเกนิไปจนกลายเป็นความประมาทและทําใหเ้กดิความ
สญูเสยีได ้            
  4. อาจทาํใหข้าดการไตรต่รองที�ดหีรอืขาดการใชเ้หตุใชผ้ลในการกระทาํสิ�งต่างๆ   
  5. อาจทาํใหก้ารแสดงออกต่าง ๆ ไมเ่ป็นที�ยอมรบัของสงัคม 
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4.  แนวความคิดเกี�ยวศาสตรฮ์วงจุ้ย 
 ฮวงจุย้ หมายถงึ ระบบการจดัการสภาพแวดล้อมของชาวจนี มคีวามมุ่งหมายเพื�อให้เรามี
ชวีติอยู่ในสภาพกลมกลนืกบัสิ�งที�อยู่รอบตวัเราไดด้ขีึ&น ที�มมีานานกว่า 5,000 ปี แต่ชาวตะวนัตก 
เพิ�งมารูจ้กัการเมื�อรอ้ยปีที�ผ่านมาเท่านั &น (ศกัดิ x บวร. 2539: 9) 

4.1 ความเป็นมาของฮวงจุ้ย 
  ฮวงจุย้ เป็นศาสตรค์วามเชื�อของชาวจนีที�มมีานานราว 4,000 ปีก่อนครสิตศกัราช 
เริ�มต้นสมยัฮกฮสี ี(4,477 ปีก่อน ค.ศ.) เกดิเครื�องหมาย 8 ตวัขึ&น (โป๊ยก่วย) ซึ�งไดม้กีารบนัทกึการ
เกดิของสภาพธรรมชาตใินเรื�องของลม ฟ้า อากาศ ต่อมาในสมยัอึ&งตี� (2,697 ปีก่อน ค.ศ.) เกดิการ
คดิประดษิฐ์เขม็ทศิขึ&น ซึ�งสามารถรูว้่าทศิเหนือจะอยู่ในตําแหน่งที�แม่เหลก็ดงึไปเสมอ ที�องศา 360 
องศา และไดนํ้าเครื�องหมาย 8 ตวั เขา้มาจดัวางไว้ในตําแหน่งของเขม็ทศิ ซึ�งเป็นที�มาของจานเขม็
ทศิ หล่อแก และในสมยัแฮ่อู้ จกัรพรรดเิงี&ยว (2,205 ปีก่อน ค.ศ.) เกดิอุทกภยัครั &งใหญ่ขึ&น ไดม้กีาร
ใชห้ลกัชยัภมูแิละเครื�องหมาย 8 ตวั หรอื 8 ทศิของสมยัฮกฮสี ีและอึ&งตี� คดิวธิกิารแกไ้ขเป็นระบบดงึ
และเก็บกักกระแสนํ&ามาแก้ไขปญัหาจนสําเร็จได้ และกลายเป็นต้นแบบของระบบชลประทาน 
หลงัจากนั &นในสมยั จวิบุน้อ๊วง (1,134 ปีก่อน ค.ศ.) มกีารรวบรวมเครื�องหมาย 8 ตวัมารวมเป็นคู่ๆ  
ได้ทั &งหมด 64 คู่ จนกลายเป็นระบบเสี�ยงทาย (ป๊กก่วย) ที�แม่นยํา ซึ�งได้นํามาใช้สําหรบัการตั &งถิ�น
ฐานบา้นเรอืน วชิาฮวงจุย้ไดส้บืทอดต่อมาจนกระทั �งสมยัฮั &งเกาโจว้ (206 ปีก่อน ค.ศ.) วชิาการ
ต่างๆ สบืทอดเรื�อยมา แต่เกดิการชงิความเป็นใหญ่ในแผ่นดนิจนีระหว่างเล่าปงักบัหั �งอู้ แม่ทพัใหญ่
ของจกัรพรรดิจิ ~นซี ซินแสเตียวเลี&ยง ได้ใช้วิชาสร้างสุสานทําให้เล่าปงั ซึ�งเดิมเป็นชายพเนจร
กลายเป็นใหญ่ในที�สุด จงึถอืว่าวชิาฮวงจุย้สมบูรณ์แบบในยุคนี&และไดก้ําหนดใหว้ชิาฮวงจุย้เป็นวชิา
แห่งชาตสิาํหรบัผูม้ศีกัดิ xตระกูลเท่านั &น หลงัจากนั &นสมยัเม่งไทโ้จว ราชวงศ์หมงิ (ค.ศ.1368) เกดิการ
ชงิแผ่นดนิขึ&นระหว่างตั &งอิ ~วเหลยีงกบัจงูว่นเจยีง เล่าแป๊ะอุงกุนซอืของจงูว่นเจยีงไดช่้วยใหจ้งู่วนเจยีง
ทําการสําเรจ็ได้ โดยใช้วธิกีารสร้างสุสาน แต่แผ่นดนิหมงิก็ถูกล้มล้างโดยพวกแมนจู โดยวธิกีาร
สรา้งสุสานเช่นกนั ภายหลงัพวกแมนจกูถ็ูกกองกําลงัของซุนยดัเซนลม้ล้างโดยวธิกีารของสุสานอกี
เช่นกนั ในปจัจุบนัวชิาฮวงจุย้ ประกอบไปดว้ย 4 วชิาหลกั คอื ชยัภูม ิดวงชะตา ทศิทาง และฤกษ์
ยาม ซึ�งทั &งหมดจะตอ้งสอดคลอ้งกนั หากขาดเพยีงอยา่งหนึ�งอยา่งใดกจ็ะสมัฤทธผิลไดย้าก 
 ชาวจนีโบราณจะใชศ้าสตรฮ์วงจุย้ เพื�อศกึษาและเลอืกที�ตั &งของสุสานคนตายเป็นหลกั โดย
เชื�อว่าพลงัฮวงจุย้ที�ดขีองสุสานบรรพบุรุษ จะมผีลอย่างใหญ่หลวงต่อชวีติความเป็นอยู่ของลูกหลาน
ถงึ 5 ชั �วคน และเมื�อเวลาผ่านไป ศลิปะการเลอืกบา้นคนตายกม็ผีูนํ้ามาประยุกต์ใชก้บับ้านคนเป็น
ดว้ย ซึ�งฮวงจุย้เป็นเพยีงศาสตรห์นึ�งที�เขา้มาเสรมิเท่านั &น การก่อสรา้งหรอืตกแต่งอาคารใดๆ ต้อง
อาศยัผูป้ระกอบวชิาชพีสถาปนิกและวศิวกรเป็นสาํคญั 
 การศกึษาฮวงจุย้จงึเป็นการศกึษาธรรมชาตเิพื�อใหค้วามเป็นอยู่ของมนุษยน์ั &นสอดคลอ้งกบั
ธรรมชาติเพื�อแสวงหาแนวทางแก้ไขและควบคุมสภาพแวดล้อม ความรู้ฮวงจุย้ได้พฒันาหลกัการ
และกฎเกณฑต่์าง ๆ ในแต่ละยุคสมยัตั &งแต่จนียุคโบราณเรื�อยมาจนถงึปจัจุบนั โดยพื&นฐานของฮวง
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จุย้พฒันามาจากลกัษณะภูมปิระเทศและธรรมาชาตใินประเทศจนี เมื�อพจิารณาจากภูมปิระเทศของ
ประเมศจนีแล้ว ทศิเหนือติดกบัประเทศรซัเซยีและไซบเีรยี และมลีมหนาวพดัมาจากทางนี& ทิศ
ตะวนัออกตดิกบั ญี�ปุน่และเกาหล ี ทศิตะวนัตกตดิกนัปากสีถาน เพราะฉะนั &นการมแีนวภูเขาทางทศิ
เหนือ ทิศตะวันออกและตะวันตก จึงเป็นแนวปราการป้องกันให้พ้นภัยจากธรรมชาติ และภัย
สงคราม สาํหรบัการตั &งถิ�นฐานของชาวจนีจะหนัหน้าหอ้งไปทางทศิใต้ โดยเบื&องหน้าของหอ้งใชเ้ป็น
แหล่งเพาะปลูก  ดงันั &นการมสีายนํ&าไหลผ่านทางด้านหน้าจงึเป็นสิ�งบ่งบอกถึงความอุดมสมบูรณ์ 
ดงันั &นความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยจงึถอืลกัษณะการตั &งทําเลอย่างนี&เป็นสถานที�แห่งโชคลาภ ซึ�งจํานํา
ความสุข ความเจรญิมาสู่ผูอ้ยูอ่าศยั  
 ชาวจนีมปีรญัชาในการมองโลกและชวีติคอื ทุกสิ�งทุกอย่างรวมตวักนัเป็นหนึ�ง ทุกสิ�งทุก
อย่างขึ&นตรงต่อสิ�งอื�นทั &งหมด ดงันั &น จกัรวาลและธรรมาชาตจิงึมสี่วนร่วมในการกําหนดชะตาชวีติ
ของมนุษย์ ความเชื�อเรื�องจกัรวาลเป็นศูนย์กลางสรรพสิ�งนี& พฒันามาเป็นศาสตร์ฮวงจุ้ยที�สําคญั 
ต่อมาแมก้ารสรา้งเมอืงหลวงของจนีก็ถอืว่าเป็นศูนยก์ลางของจกัรวาล ที�ประทบัและมหาราชวงัจงึ
ตอ้งตั &ง ณ ตําแหน่งที�ศูนยก์ลางโดยมจีกัรพรรดิ xเป็นโอรสสรรค ์และเป็นศูนยก์ลางของอํานาจ 
 สําหรบันคร ปกักิ�ง ซึ�งเป็นเมืองหลวงของประเทศจีนในยุคเริ�มสร้างเมือง นักปราชญ์
ผู้เชี�ยวชาญดาราศาสตร์ในราชสํานักจนี ได้วางตําแหน่งหวัใจของนครปกักิ�ง อยู่ที�ลานประกอบ
พธิกีรรมเพื�อตดิต่อกบัสรรค์ของจกัรพรรดจินี ที�เรยีกว่าลาน “เทยีนถาน” และลานหน้าพระราชวงั
ตอ้งหา้มใหเ้ป็นรปูสี�เหลี�ยมจตุรสั และวางทศิทางของแกนสี�เหลี�ยมจตุรสัทั &ง 2 อนันี&ใหต้รงตามองศา
ของแกนโลกเหนือใต้ เพื�อทําให้ลานจตุรสัทั &ง 2 แห่งเป็นเสมอืนตวัแทนของโลก และเป็นจุดเชื�อม
ระหว่างโลกกบัจกัรวาล กล่าวคอืสร้างให้เป็นตําแหน่งที�มฮีวงจุย้สมัพนัธ์กบัจกัรวาลนั &นเอง ต่อมา
ลานเทยีนถาน คอื หอฟ้าเทยีนถาน และลานจตุรสัหน้าพระราชวงัตอ้งหา้ม กค็อืจตุรสัเทยีนอนัเหมนิ 
นั &นเอง 

4.2 ความหมายของฮวงจุ้ย 

  ฮวงจุย้ (Feng Shui) ตวัย่อ:  ตวัเตม็:  พนิอนิ:  เฟิงสุ่ย 

IPA:  หมายถงึ สภาวะแวดลอ้ม หรอืการอยู่อาศยัใหส้อดคลอ้งกบัสภาพแวดลอ้ม 
ในคตขิองชาวจนี มลีกัษณะใกลเ้คยีงสถาปตัยกรรมศาสตร ์โดยความหมายของฮวงจุย้ สามารถแยก
อธบิายออกเป็นคาํ ไดด้งันี& 

    “ฮวง” ในภาษาแตจ้ิ ~ว หรอื “เฟิง” ในภาษาจนีกลาง แปลว่า ลม 

    “จุย้” ในภาษาแตจ้ิ ~ว หรอื “สุ่ย” ในภาษาจนีกลาง แปลว่า นํ&า 
   
 เมื�อนําคํา 2 คํา มารวมกนัจงึออกเสยีงว่า ฮวงจุย้ ในภาษาแต้จิ ~ว และ เฟิงสุ่ย ในภาษาจนี
กลาง ซึ�งเมื�อแปลตามหนงัสอืจนี กค็อื ลม-นํ&า 
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 ศกัดิ x บวร (ชุดโหราศาสตร.์  2539: 11  ได้ใหค้วามหมายว่า ฮวงจุย้เป็นส่วนประกอบของ
ธรรมชาต ิแบ่งเป็น อมิ เอี�ยง (หยนิ หยาง) อนัเกดิจากฐานทั &ง 5 (เบญจธาตุ ประกอบไปดว้ย ธาตุ
ดนิ ธาตุทอง ธาตุนํ&า ธาตุไม ้และธาตุไฟ) มบีทบาทเกื&อหนุนและหกัลา้งกนั “ฮวง” เคลื�อนไหว แต่
มองไม่เหน็ เป็น “อมิ” เสมอืนไฟฟ้าขั ~วลบ “จุย้” เคลื�อนไหว และมองเป็น “เอี�ยง” เสมอืนไฟฟ้าขั ~ว
บวก และในอมิ (ดาํ) กม็เีอี�ยง (ขาว) กม็อีม (ดาํ)  และเมื�ออมิเอี�ยงรวมกนัจะก่อนเกดิพลงัแห่งสมดุล  

อํานวยชยั ปฎพิทัธเ์ผ่าพงค ์(2550: 10) ใหค้วามหมายว่า การที�มนุษยช์าตใิชค้วามรูต่้าง ๆ 
ที�ดาํรงอยู ่เพื�อเลอืกก่อสรา้งหรอืสรา้งสภาพแวดลอ้มที�เหมาะกบัการอยู่อาศยั และทํางานอย่างที�สุด 
โดยพิจารณาถึงปญัหาธรณีวิทยา และทางนิเวศวิทยาเข้าไว้ด้วยกันนับ ตั &งแต่อิทธิพลของ
แสงอาทติย ์สายนํ&า กระแสนํ&า ทศิทางลม เช่นเดยีวกบัองคป์ระกอบดา้นเวลาและพื&นที� 

ภคัวฒัน์ เอกอุรุ  (2551: 1) ไดใ้หค้วามหมายว่า ทศิทางลมและนํ&า การเลอืกฮวงจุย้ที�ดนีั &น 
หมายถงึการเลอืกทาํเลที�ด ีไม่ว่าจะเป็นที�อยู่อาศยัหรอืทําธุรกจิการคา้ ต้องเลอืกใหถู้กต้องตามหลกั
ทศิทางลมและนํ&า จะทําให้ผูอ้ยู่อาศยัมสีุขภาพด ีความเป็นอยู่อุดมสมบูรณ์ อกีทั &งยงัหมายถงึความ
มั �นคงอกีดว้ย 

 พงศส์ดาย ุนาคทอง (2551: 2) ไดใ้หค้วามหมายว่า เป็นศาสตรข์องเมอืงจนีที�มกีารสบืทอด
กนัมานานนับพนัปี โดยการเชื�อมโยงกนัระหว่างธรรมาชาตกิบัพฤตกิรรมมนุษย ์ซึ�งได้มซีนิแสหรอื
อาจารยห์ลายท่านนําไปใชเ้ชื�อมโยงกบัความเชื�อและโชคลางฝนเชงิโหราศาตร ์ 

4.3 หลกัการและแนวความคิดพืEนฐานของฮวงจุ้ย 
  หลกัการของฮวงจุย้ เป็นวชิาที�ว่าด้วยสูตรการคํานวณ กระแสพลงัเพื�อหาหนทางที�จะ
เหนี�ยวนําพลงังานของสิ�งแวดลอ้มที�อยู่รอบ ๆ ตวัให้มาเสรมิคนซึ�งคนซึ�งกระแสพลงังานเหล่านี&คอื
พลงังานของแมเ่หลก็โลกที�ห่อหุม้โลกทั &งใบไว ้และมนุษยทุ์กคนกล็ว้นแลว้แต่ดํารงชวีติอยู่ท่ามกลาง
สนามพลงัของแมเ่หลก็โลกอยูต่ลอดเวลา  
  ในทางวทิยาศาสตร ์มกีารคน้พบว่าในตวัมนุษยม์กีระแสแม่เหลก็และไฟฟ้าอ่อน ๆ อยู่
ภายในร่างกายทุกคน โดยในเลอืดจะมธีาตุเหลก็เป็นองค์ประกอบกลกั พลงัของอท่เหลก็จะกระตุ้น
ใหธ้าตุเหลก็ในเมด็เลอืดเปลี�ยนสภาพเป็นแมเ่หลก็อ่อน ๆ ที�มลีกัษณะเป็นขั &วบวกและลบขั &วลบในตวั 
โดยใช้เป็นกลไกในการส่งผ่านสารอาหาร ออกซเิจน ข้อมูลคําสั �งไปยงัเซลและอวยัวะทุกส่วน ถ้า
ประจุไฟฟ้านี&มกีารจดัเรยีงเป็นระเบยีบกจ็ะทําให้โลหติมกีารหมุนเวยีนด ีสามารถนําสารอาหารและ
ออกซเิจนไปหล่อเลี&ยงเซลไดด้ขีึ&น จงึทําใหสุ้ขภาพแขง็แรงสมบูรณ์ แต่ถ้าเมื�อไรที�มกีารเรยีงตวัของ
ประจสุบัสน กจ็ะทาํใหเ้กดิความเจบ็ปว่ยต่าง ๆ นานา ขึ&นมาได ้
  คอนโดมิเ นียมหรือที�อยู่อาศัย ต่างก็อยู่ ท่ ามกลางสนามแม่แหล็กโลก โดยที�
คอนโดมเินียมแต่ละแห่งจะหนัทํามุมกบัเส้นแรงแม่เหลก็ไม่เท่ากนั จงึได้รบัพลงังานที�แตกต่างกนั
เขา้มาอยู่ในหอ้ง และดว้ยเหตุที�ว่าคนส่วนใหญ่ใชช้วีติอยู่ในหอ้งวนัล่ะ 8-10 ชั �วโมงทุกวนั พลงัของ
สนามแมเ่หลก็โลกที�สะสมตวัในหอ้งจงึมอีทิธพิลต่อชวีติของผูอ้ยูอ่าศยัค่อนขา้งมาก 
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  ภายในรา่งกายของคนเรามเีสน้พลงัที�หมุนเวยีนอยู่ เสน้พลงัที�หมุนเวยีนอยู่นี&เหมอืนกบั
เลข 8 ซึ�งกค็อืสุขภาพในร่างกายของคนเรานั �นเอง สิ�งเหล่านี&เป็นเรื�องที�คนโบราณรบัรูม้าเนิ�นนาน 
แต่การแพทย์ปจัจุบนัเพิ�งมาพบในภายหลงัว่าเป็นเรื�องจรงิ นั �นคอื สมองซกีซ้ายควบคุมร่างกาย
ดา้นขวา และสมองซกีขวาคงบคุมร่างกายดา้นซา้ย หากลองลากเสน้จะเหน็ว่าไขวก้นัเป็นเลข 8 ซึ�ง
กค็อื พลงังานในรา่งกายจะหมนุวนเป็นเลข 8 ชาวจนีโบราณไดค้น้พบปฎกิรยิาการหมุนเช่นนี& จงึได้
เขยีนเป็นรูป “หยนิ-หยาง” ขึ&นมา หากลองสงัเกตการหมุน จะพบว่า  การหมุนของวงกลมหรอืห
ยนิหยาง จะวนจากซา้ยไปทางขวาเสมอ ทุกส่วนในรา่งกายมนุษยก์เ็ช่นเดยีวกนั จะหมุนวนจากซา้ย
ไปทางขวา เช่น ลายกน้หอยที�นิ&วมอืหรอืลายนิ&วมอืจะพบว่ามกีารหมุนจากซา้ยไปขวา โดยศาสตรฮ์
วงจุย้ยดึหลกัระเบยีบพลงัเหล่านี& ก่อเกดิเป็น “ซ้ายเคลื�อนไหว ขวานิ�ง” หรอื “ซา้ยมงักร ขวาเสอื
ขาว” ซึ�งเป็นหลกัพื&นฐานของศาสตรฮ์วงจุย้ 
  พลงัที�สลบัซบัซ้อนนี&เชื�อมโยงกบัชวีติมนุษย ์มนุษยก์็หาทางนําพลงังานเหล่านี&มาเอื&อ
ต่อการใช้ชวีติ ดงันั &น ศาสตรฮ์วงจุย้ก็คอืการบรหิารธรรมชาตนิั �นเอง การจะประสบความสําเรจ็ใน
ชวีติปรมาจารยศ์าสตรฮ์วงจุย้ ไดค้น้พบหลกัชวีติของคนเราขึ&นอยูก่บัปจัจยั 3 ประการ ดงันี& 
  ประการแรก คอื ชะตามนุษย ์หมายถงึ การกระทําของตนเป็นหลกัใหญ่ ใครทําสิ�งใดไว้
กย็อ่มไดร้บัผลแห่งการกระทาํนั &น 
  ประการที�สอง คอื ชะตาฟ้า หมายถงึ วนัเดอืนปีเกดิและเวลาเกดิขณะที�คนเราเกดิมารบั
พลงัใดเข้าไปในร่างกาย ดวงดาอยู่มุมไหน พลงัธรรมชาติเป็นอย่างไรก็ได้รบัอิทธิพลจากพลัง
เหล่านั &น  
  ประการสุดทา้ย คอื ชะตาดนิ หมายถงึ พลงัในระดบัเส้นแม่เหลก็โลก นั &นคอื ฮวงจุย้
หรอืฮวงจุย้ที�อยูอ่าศยั นั &นเอง 
  ชะตาฟ้าเป็นพลงัจกัรวาลที�มปีฎิสมัพนัธ์กบัเจ้าของชะตาเกิด ส่วนชะตาดนิ คอื พลงั
แม่เหล็กโลกที�ทํามุนกบัทศิทางของเจา้ของห้องคอนโดมเินียมที�เจา้ของดวงชะตาพกัอยู่อาศยั ถ้า
คอนโดมเินียมได้รบัพลงัด ีพลงัในตวัผูอ้ยู่อาศยักจ็ะดขีึ&น การตดัสนิใจจะถูกต้องขึ&น เรยีกว่า “ดวงดี
ขึ&น” ดงันั &น ควรเลอืกซื&อคอนโดมเินียมทหีนัหน้าไปทศิทาง ที�ดต่ีอเจา้ของดวงชะตา ทศินั &นก็จะนํา
พลงังานที�ดทีี�สุดมาให ้
  "ชี�" (Chi) เปรยีบไดก้บั "พลงังานแห่งชวีติ" (Energy of life) คอื เป็นสถานะของคลื�นที�
ให้พลงังาน พลงังานนี&เป็นตวัสําคญัที�มอีทิธพิลโดยตรงและอ้อมต่อสิ�งมชีวีติ สิ�งแวดลอ้มทั &งปวงใน
โลกนี& จะวเิคราะหศ์าสตรฮ์วงจุย้กต็อ้งคดิถงึชี� พลงังานชี� คอืพลงังานที�ใชอ้ธบิายเรื�องฮวงจุย้ทั &งหมด 
ซึ�งการวเิคราะหศ์าสตรฮ์วงจุย้กค็อืการวเิคราะหห์าชี�นั �นเอง 
  อกีนยัหนึ�งคอื พลงังานแห่งชวีติ พลงังานชี�นี&เป็นหลกัการและเหตุผลที�ใชเ้ป็นกฎเกณฑ์
พื&นฐานในคมัภรีอ์ิ&จงิ ที�ใชอ้ธบิายสภาวะอมิและเอี&ยง 
  หลกัการของศาสตรฮ์วงจุย้ เป็นกุญแจสําคญัที�กํากบัอํานาจของชี� ในแบบที�จะเกื&อหนุน
และใหป้ระโยชน์ต่อชวีติ โดยเน้นถงึความคดิที�ว่า ทุกสิ�งทุกอย่างในชวีติลว้นมปีฎสิมัพนัธก์นัและยดึ
โยงกนัด้วยชุดของเหตุการณ์ต่าง ๆ ซึ�งนําไปสู่ผลลพัธห์รอืสถานการณ์ที�แน่นอน ซึ�งคนจนีโบราณ
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เชื�อว่าสตูรแห่งความสาํเรจ็ คอื การผสมผสานกนัระหว่างการเตรยีมตวัและโอกาส ดงันั &นศาสตรฮ์วง
จุย้เป็นองคป์ระกอบทางกรรมที�ช่วยใหเ้ราไดส้รา้งโอกาส 

4.4 ฮวงจุ้ยที�อยู่อาศยั 
 ภคัวฒัน์ เอกอุรุ  (2551: 12) กล่าวว่า ฮวงจุย้อารพ์ารเ์มนต์และคอนโดมเินียมที�ด ีมี

องค์ประกอบ 4 หลกั คอื ทศิทาง ชยัภูม ิฤดกาล และดวงชะตา การกําหนดตําแหน่งต่าง ๆ ต้อง
ถูกตอ้งตามหลกัของหยนิและหยาง  
  หยนิและหยาง (yin-yang) เป็นปรชัญาในลทัธเิต๋าที�มรีปู "ไท่จี~" เป็นสญัลกัษณ์ คอืรูป
วงกลมและมเีสน้โคง้แบ่งเป็นสองส่วนขาวดํา ดงัแสดงในภาพประกอบ 2 โดยอุปมาว่าเป็นมจัฉาคอื
ปลาสองตวั ปลาสขีาวเป็นตวัแทนของหยาง ส่วนปลาสดีําเป็นตวัแทนของหยนิ ตาของปลาสขีาว
เป็นจดุดาํ  แต่ตาของปลาสดีาํเป็นจดุขาว  คอืในหยางมหียนิ และในหยนิมหียาง ผสมกลมกลนื โดย
สญัลกัษณ์แทนความสมดุลทางธรรมชาติที�แสดงถึงขั &วที�ตรงกนัข้าม หากเท่ากนัจงึจะสร้างความ
สมดุลและตอ้งอาศยัซึ�งกนัและกนัจงึจะเกดิผล เช่น บวก-ลบ ชาย-หญงิ พระอาทติย-์พระจนัทร ์รอ้น-
หนาว กลางวนั-กลางคนื เป็นตน้  
  คตจินีเชื�อว่าสรรพสิ�งในสากลจกัรวาล ล้วนมสีองด้านคอืหยนิและหยาง โดยมรีากฐาน
มาจากการผสมเส้นตรง กล่าวคอื เส้นตรงเดี�ยว เรยีกว่า “หยาง” เป็นตัวแทนเพศชาย และเป็น
สญัลกัษณ์แทนความแขง็แกร่ง ความกระตอืรอืรน้ พลงังาน แสงสว่าง การเกดิ การเคลื�อนไหวที�ไม่
หยุดนิ�ง ส่วนเส้นตรงแยกเรียกว่า “หยิน” เป็นตัวแทนเพศหญิง และเป็นสัญลกัษณ์แทนความ
อ่อนโยนแปรปรวน ความมดืมดิ ไมเ่คลื�อนไหว อ่อนลา้ เศรา้โศก ความตาย ความหนาวเยน็  
  หยนิและหยางเป็นพลงัตรงขา้มที�คู่กนั และส่งเสรมิซึ�งกนัและกนั 
  แนวความคดิ ความเชื�อ และปรชัญาจนีอย่างหยางหยนิ เป็นปจัจยัหลกัของยุคเฟื�องฟู
ทางวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยขีองชาวจนีในสมยัราชวงศ์ซ้อง และความเจรญิในช่วงนี&ได้ส่งผล
ต่างๆ ต่อจนีมากมาย เช่น สภาพเศรษฐกจิเฟื�องฟู สทิธสิตรตีกตํ�า เป็นตน้  
 

 
 

ภาพประกอบ 2 สญัลกัษณ์หยนิหยาง 
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 พงศ์สดายุ นาคทอง (2551: 23) ไดแ้บ่งภาพรวมโดยกวา้งของฮวงจุย้คอนโดมเินียม
หรือฮวงจุ้ยที�อยู่อาศัย เป็น 2 ส่วน คือ ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม และฮวงจุ้ยภายใน
คอนโดมเินียม 

 หลกัการของมงักรเขยีว เสอืขาว เต๋าดาํ และหงสแ์ดง ถูกกําหนดขึ&นเพื�อหลกัแห่งความ
สมดุลตามหลกักฎของหยนิและหยาง ดงันี&  

1. ดา้นมงักรเขยีว จะอยู่ที�ดา้นซา้ยของคน (เมื�อคนยนืตรงมองออกนอกคอนโดมเินียมอยู่ที�
ดา้นซา้ยมอื) เรยีกว่าดา้นมงักร อยู่ในสนามแม่เหลก็ดา้นบวก เป็นดา้นที�ด ีเป็นดา้นที�มแีต่แสงสว่าง
ที�สดใส ดา้นมงักรนี&น่าจะมสีภาพที�สูงกว่า มสีภาพที�เคลื�อนไหวจะดกีว่า แสดงใหเ้หน็ว่ามคีนมาช่วย
เกื&อกูล ผู้ที�เป็นเจ้าของมรี่างกายแข็งแรง แสดงว่าตําแหน่งทิศทางของเจ้าของอยู่ในตําแหน่งที�
ถูกตอ้ง ในทางกลบักนั ดา้นมงักรที�มสีภาพที�ตํ�ากว่า จะมตีําแหน่งทศิทางของเจา้ของไม่ตรง การรบั
การเรยีนรูห้รอืการไดร้บัการศกึษาจะน้อย ผูช้ายจะไมรุ่ง่เรอืง เจา้ของหอ้งกจ็ะไรซ้ึ�งอํานาจ 
 2. ด้านเสอืขาว อยู่ที�ด้านขวาของคน (เมื�อคนยนืตรงมองออกนอกคอนโดมเินียมจะอยู่ที�
ด้านขวามอื) เรยีกว่าด้านเสอืขาว มสีภาพอยู่ในสนามแม่เหล็กด้านลบ เป็นด้านชั �วร้าย เป็นด้าน
มืดมน น่าจะมีระดับตํ� า ไม่ให้มีระดับสูงกว่า น่าจะให้อยู่ในสภาพเงียบสงบ ไม่ให้เคลื�อนไหว 
คอนโดมเินียมที�เป็นเสอืขาวผงาดหวัหรอืหนัหวักลบั แสดงว่ามบุีคคลเกเร ข่มเจา้ของคอนโดมเินียม 
รวมทั &งเดก็ๆ ที�อยูใ่นคอนโดมเินียมจะไม่เชื�อฟงัคําสอน มอีารมณ์ที�รอ้นแรงและดุรา้ย และจะมคีวาม
ประพฤตเิลว ทําในสิ�งที�คนอื�นคาดไม่ถงึ คนที�อาศยัในคอนโดมเินียมจะมแีสงสเีลอืด จะเจบ็ป่วยไม่
หาย โดยเฉพาะผูห้ญงิ จะมรีา่งกายเจบ็ปว่ยอยูเ่รื�อย ๆ และจะมจีติไมส่งบ มอีารมณ์ฉุนเฉียว ซึ�งจะมี
ปากเสยีงอยูต่ลอดเรื�อย ๆ จนทาํใหค้นที�อาศยัในคอนโดมเินียมเกดิความยุ่งเหยงิกนัไปหมด ในดา้น
การงาน กจ็ะมสีภาพควบคุมผูค้นไม่อยู่ ลูกคา้จะข่มเจา้ของกจิการ ผลติภณัฑจ์ะมปีญัหาตลอด และ
ถา้ดา้นเสอืขาวสงูจะมคีนรา้ย แมว้่าจะเป็นองคก์รสาธารณะกต็าม หากมสีภาพเสอืขาวผงาดหวัแลว้ 
ผูม้าใชบ้รกิารจะขม่เจา้ของ มแีต่เรื�องรา้ย ๆ ไม่หยุดหย่อน หากมสีภาพเป็นเสอืขาวผงาดหวั บรษิทั
หรอืโรงงานจะอยู่ในสภาพล้มละลายตดิหนี& บรษิัทมสีภาพเป็นเสอืขาวผงาดหวัแล้ว พนักงานใน
บรษิทั และผูถ้อืหุน้ของบรษิทัจะไมล่งรอยกนั  
 3. หงส์แดง เป็นทิศทางตรงข้าม ซึ�งเป็นทิศทางคอนโดมิเนียมตรงข้าม ถูกกําหนดให้
เคลื�อนไหว 
 4. เต่าดาํ เป็นทศิทางหลงัคอนโดมเินียม ซึ�งเป็นที�พกัพงิ ถูกกําหนดใหนิ้�ง  

 นั �นเท่ากบัว่า ซา้ย ขวา หน้า หลงั กค็อืให้เคลื�อนไหว 2 ตําแหน่งและนิ�ง 2 ตําแหน่ง
นั &นเอง ซึ�งเป็นหลกัความสมดุลของ หยนิและหยาง ถา้คอนโดมเินียมเคลื�อนไหมหมด โล่งหมด เสยีง
ดงัตลอดเวลาอยู่ไปกป็ราสาทกนิแน่ ๆ หรอืคอนโดมเินียมมองไปทางไหนก็ไม่เคลื�อนไหว กค็งเงบี
เหงาว่าเหว่น่าด ู

 ชยัภูมสิมยัโบราณว่าไวว้่า  หลงัคอนโดมเินียมต้องพงิภูเขา  หน้าคอนโดมเินียมต้องมี
สายนํ&าปจัจบุนัภเูขาที�ว่ากค็อืตกึสงู สวนหนิที�จดัขึ&นมา หรอืกําแพงทบึนั &นเอง ส่วนสายนํ&าปจัจุบนัคอื 
ถนน คลอง ทางเดนิ บ่อนํ&าพุ เป็นตน้ 
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 นอกจากหลกัของหยนิและหยางแลว้ สรรพสิ�งในโลกนี&ลว้นแต่ประกอบขึ&นจากธาตุทั &ง 5 
คอื ทอง นํ&า ไม ้ไฟ ดนิ และธาตุทั &ง 5 นี& เป็นองคป์ระกอบสําคญัที�จะนํามาวเิคราะหท์ี�อยู่อาศยั สิ�ง
ปลกูสรา้งต่าง ๆ ดงัแสดงตาราง 1 

 
ตาราง 1 ธาตุทั &ง 5 
 

ธาตุ รปูทรง สี ความหมาย อวยัวะ 
ทอง กลม ขาว สแีวว มโนธรรม ปอด ลาํไสใ้หญ่ 
นํ&า คลื�น ดาํ นํ&าเงนิ ฟ้า เทา ปญัญาธรรม กระเพาะปสัสาวะ ไต 
ไม ้ แท่ง เขยีว เมตตาธรรม ตบั ด ี
ไฟ สามเหลี�ยม แดง แสด สม้ ชมพู จรยิธรรม หวัใจ 
ดนิ สี�เหลี�ยม เหลอืง นํ&าตาล สจัธรรม กระเพาะ มา้ม 

  
 ธาตุดนิ เป็นพลงัที�ใหญ่ที�สุด นอกจากนั &นกป็ระกอบไปดว้ยแร่โลหะ กค็อืธาตุทอง นํ&าก็

คอืสิ�งที�ตอ้งใชอ้ยูทุ่กวนั ไมก้ค็อืสิ�งที�มอียู่ตามธรรมชาต ิสุดทา้ยคอืไฟ พลงังานที�ใหแ้สงสว่างแก่โลก
นั &นเอง และไฟเมื�อเผาไหมส้งูสุดกก็ลบักลายเป็นอนิทรยีส์ารกลบัมาสู่ดนินั &นเอง 

 หลกัการก่อเกดิที�เป็นวฎัจกัรที�ไม่รูจ้บ และธาตุทั &ง 5 นี&เองกย็งัอยู่ในตวัเราทุก ๆ คน 
อาจมากบา้งน้อยบา้ง บางคนมคีรบทั &ง 5 ธาตุในตวัเอง บางคนม ี4 ธาตุ หรอื 3 ธาตุบางแตกต่างกนั
ไป ดงัแสดงในภาพประกอบ 3 

 

  
 

ภาพประกอบ 3 วฎัจกัรการก่อเกดิและการทําลายของธาตุทั &ง 5 
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  4.4.1 ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม (ชยัภมิูภายนอก) 
   ฮวงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม จะเป็นเรื�องของชยัภูมภิายนอกและกระแสปราณ
หรอื “ชี�” นอกตวัอาคารคอนโดมเินียมทั &งหมด โดยรวมทุกสิ�งทุกอย่างที�อยู่นอกอาคารคอนโดมเินียม 
โดยเริ�มจากดา้นนอกสุด แลว้ค่อย ๆ เขา้มาภายในตวัอาคารคอนมเินียม ดงันี& 
   4.4.1.1 สิ�งปลูกสรา้ง ที�อยู่พื&นที�รอบ ๆ คอนโดมเินียม เช่น วดั สะพานลอย เสา
ไฟฟ้า ทางด่วน เป็นตน้ 
   4.4.1.2 รปูทรงของคอนโดมเินียมทั &งหมด เช่น ทรงตวัแอล ทรงตวัย ูเป็นตน้ 
   4.4.1.3 ทศิทางที�ตั &งของคอนโดมเินียม 
     4.4.1.4 ช่องลมที�เกดิจากสภาพชยัภูมภิายนอก ในรูปแบบต่าง ๆ เช่น ช่องว่าง
ระหว่างอาคาร 
   4.4.1.5 ถนน เช่น ทางสี�แยก สามแยก หรอืทางสามแพร่ง ทางด่วน สะพานขา้ม
แยก เป็นตน้ 
   4.4.1.6 ลําคลอง หรอืท่อระบายนํ&า จะมบีทบาทใกลเ้คยีงกบัถนน แต่มผีลที�เด่นชดั
กว่า 
   4.4.1.7 สภาพของที�ดนิว่าเหมาะสมสําหรบัการสรา้งคอนโดมเินียม เช่น ดนิร่อนซุย 
ไมแ่น่น เป็นตน้ 
   4.4.1.8 กําแพงของคอนโดมเินียม เช่น รูปทรงของกําแพง สขีองกําแพง และ
ตําแหน่งของกําแพง เป็นตน้ 
   4.4.1.9 ตน้ไมท้ี�ปลกู ภายนอกคอนโดมเินียม 
   4.4.1.10 สระว่ายนํ&า หอ้งออกกําลงักาย ภายนอกคอนโดมเินียม 
   จากภายนอกของคอนโดมิเนียมทั &งหมด จงึมาพิจารณาเกี�ยวกับศาสตร์ฮวงจุ้ย
คอนโดมเินียมที�สามารถมองเหน็ภายนอกคอนโดมเินียม มดีงันี& 

1. รปูทรงหรอืรปูรา่งของคอนโดมเินียม 
2. ทศิทางหรอืตําแหน่งที�ตั &งของคอนโดมเินียม 
3. ขนาดและสดัส่วนของคอนโดมเินียม 
4. สขีองอาคารคอนโดมเินียม 
5. จาํนวนชั &นของคอนโดมเินียม 

  4.4.2 ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม (ชยัภมิูภายใน) 
   ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม จะเป็นเรื�องของชยัภูมภิายในและกระแสปราณหรอื 
“ชี�” ภายในตวัอาคารคอนโดมเินียมทั &งหมด ซึ�งอาจแบ่งตามประโยชน์การใชส้อยในส่วนต่าง ๆ ของ
คอนโดมเินียม ดงันี& 
   4.4.2.1 รปูรา่งหรอืรปูทรงของหอ้ง 
   4.4.2.2 ประตูหอ้ง 
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   4.4.2.3 หอ้งนอน 
   4.4.2.4 หอ้งครวั 
   4.4.2.5 หอ้งรบัแขก 
   4.4.2.6 หอ้งนํ&า 
   4.4.2.7 หอ้งรบัประทานอาหาร 
   4.4.2.8 หอ้งนอน 
   4.4.2.9 หน้าต่าง  
   4.4.2.10 ระเบยีง 
   4.4.2.11 ดาดฟ้า 
   4.4.2.12 บนัไดหนีไฟ 
   4.4.2.13 ช่องทางเดนิเทา้ 
   4.4.2.14 ลฟิท ์
   4.4.2.15 ที�ทิ&งขยะ 
   4.4.2.16 คานหรอืเสาคอนโดมเินียม ในแง่ประโยชน์ใช้สอยคอืการรบันํ&าหนักของ
คอนโดมเินียม ซึ�งเสาสามารถอยูใ่นหอ้งไดห้ลาย ๆ หอ้ง จงึไมส่ามารถจดัหมวดเป็นหอ้งชนิดใดได ้
   4.4.2.17 เพดาน และกําแพงของหอ้ง 

4.5 ความรู้เกี�ยวกบัหลกัฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียมและภายในคอนโดมิเนียม 
 ภคัวฒัน์ เอกอุร ุ (2551: 77) และพงศส์ดาย ุนาคทอง (2551: 98) ไดใ้หค้วามรูเ้กี�ยวกบั

ศาสตร ์ฮวงจุย้คอนโดมเินียม ดงันี& 
 

รปูถนนตวั T ทาํเลอบัโชค 

 
 

ภาพประกอบ 4 ถนนตวั T 
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 ถนนรปูตวั T ก่อใหเ้กดิความไม่เป็นมงคล ดงัแสดงในภาพประกอบ 4 เนื�องจากถนน
พุ่งเขา้ใส่ทาํใหเ้กดิลมแรงและฝุน่มาก หมายถงึ เมื�อผูอ้ยูอ่าศยัมโีชคลาค กจ็ะมคีวามทุกขต์ามมา แต่
กม็ขีอ้ยกเวน้ สําหรบัผูเ้กดิวนัเสารช่์วงต้นปีไปจนถงึกลางปี ยกเวน้เดอืนกุมภาพนัธ ์ที�เกดิในเดอืน
มกราคม มนีาคม เมษายน และมถุินายน ซึ�งอยูแ่ลว้จะเป็นมงคล 

 
ซอยตนั 
 
 

 
 

ภาพประกอบ 5 ซอยตนั 
 
 จากภาพประกอบ 5 ลกัษณะดงัรปูจะไม่ด ีเป็นมุมอบั และผู้อยู่อาศยัจะรูว้่าอยู่แลว้ไม่

ปลอดภยั เนื�องจากจะมคีนรา้ยหลบหนีจากการจบักุมของเจา้หน้าที�ตํารวจ คนรา้ยเขา้ไปหลบซ่อน
ตวัอยูใ่นบา้นหลงัสุดทา้ยได ้นอกจากนั &นยงัเป็นมมุอบัลม รวมทั &งเป็นที�รวมของฝุน่อกีดว้ย 
  แนวทางแกไ้ข มดีงัต่อไปนี& 

1. ถ้าทางตนัก่อดว้ยกําแพง ใหใ้ชก้ระจกเงา ขนาดอย่างน้อยที�สุด 1x1 ฟุต มาตดิไว้
บรเิวณกิ�งกลางผนงัทบึ ที�ระดบัความสงูจากพื&น 1.60 เมตร 

2. ตดักระจกเงา ขนาด 10x10 เซนตเิมตร ทั &งหมด 4-5 บาน มาเรยีงตดิที�กําแพง 
ระยะห่างตามความเหมาะสม ที�ระดบัความสงูจากพื&น 1.50 เมตร 

3. ปลูกต้นเข็ม ต้นไผ่ ต้นหมาก หรอืต้นไม้ที�ไม่สามารถปีนข้ามได้ที�บริเวณริมรั &ว 
(ตน้ไมท้ี�สามารถปีนขา้มได ้เช่น ตน้ขนุน ตน้มะมว่ง ต้นมะพรา้ว เป็นตน้) 

4. ปรบัเปลี�ยนทางเขา้คอนโดมเินียมหลกั ไมใ่หห้นัมาทางดา้นหน้า 
5. ทาํรั &วคอนโดมเินียมใหส้งูโปรง่ 
6. ตดิไฟหลอดไฟบรเิวณประตูทางเขา้หน้าคอนโดมเินียม และหน้าต่างใหช้ดัเจน 
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ทางสามแพร่งหรือโค้งงูเลืEอย 
 
  

 
 

ภาพประกอบ 6 ทางสามแพรง่ 
 
  บรเิวณที�มลีกัษณะเป็นทางสามแพร่งหรอืโค้งงูเลื&อย ดงัแสดงในภาพประกอบ 6 มี
ลกัษณะคล้ายถนนรูปตวั T แต่แย่กว่า ตามความหมายในด้านศาสตรฮ์วงจุย้ จะหมายถงึ จะเกดิ
เคราะห์รา้ยไม่รูต้วั ซึ�งไม่สามารถมองเหน็ได้ ทศิทางลมสามารถเปลี�ยนแปลงได้ตลอดเวลา ระดบั
ของฝุ่นที�จะเขา้มาจะต่างจากบรเิวณที�มลีกัษณะตามถนนรูปตวั T ตรงที�ฝุ่นจะเขา้มาในทศิทาง
เดยีวกนัและสมํ�าเสมอ แต่ในลกัษณะนี&จะมาไดห้ลายทศิทาง หลายรปูแบบ 
  แนวทางแกไ้ข มดีงัต่อไปนี& 

1. ตดิกระจกนูนและเวา้ในที�เดยีวกนั แต่ต่างระดบัความสูง และต้องตดิไวด้า้นซา้ยมอื
เสมอ (มองเขา้) 

2. ตดิกระจกเงาขนาด 10x10 เซนตเิมตร ที�มมุบนและซา้ยขวา จะสามารถเกบ็ฝุ่นที�มา
จากถนนได ้
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ลกัษณะรปูตวั Y 
 

 
 

          ภาพประกอบ 7 รปูตวั Y 
 
  จากภาพประกอบ 7 ถนนลกัษณะนี& และทางเขา้เป็นทูเวย ์(Two Way) จะไม่ดเีลย 
วธิกีารแก้ไขค่อนข้างยากมาก แต่ในกรณีที�เป็นศาลากลาง แก้ไขโดยใช้อนุสาวรยี์ตั &งไว้ด้านหน้า
อาคาร ดงัแสดงในภาพประกอบ 8 
 
 

 
 

ภาพประกอบ 8 รปูตวั Y ที�มอีนุสาวรยีต์ั &ง 
 
 



31 

ลกัษณะสดุทาง 
 

 
 

          ภาพประกอบ 9 สุดทาง 
 
  จากภาพประกอบ 9 เป็นลักษณะที�ไม่ดี อยู่ตรงทางเลี&ยวพอดี จะมีอันตรายอยู่
ตลอดเวลา ผูม้าตดิต่อไมส่ามารถจอดรถได ้และฝุน่จะมาพรอ้มทางลม จะมฝีุน่ทุกครั &งที�มรีถผ่าน 
  แนวทางแกไ้ข มดีงัต่อไปนี& 

1. ตดิกระจกนูนและเว้าในที�กิ�งกลางทางเข้า แต่ในกรณีที�มป้ีายชื�ออยู่ด้านบนเหนือ
ประตู ให้ตดิกระจก 2 บานนี&เหนือป้ายชื�อ หา้มห้อยหรอืแขวนลงมา จะก่อให้เกดิ
ความไมม่ั �นคง 

2. ให้แขวนลูกนํ&าเต้าขนาดกลาง และปิดฝาเอาไว้ แขวนห้อยลงมาใต้ประตูทางเข้า 
บรเิวณกิ�งกลางพอด ี

3. ให้แขวนลูแก้วกระจกลูกใหญ่ที�สุด แต่ไม่ใช้ลูกกิสโก้ ซึ�งมขีนาดใหญ่เกินไป ให้
แขวนไวท้ี�กิ�งกลางฝ้า หอ้ยลงมา 1 ฟุต โดยประมาณห่างจากทางเขา้ลกึเขา้ไป 1-2 
เมตร (ในกรณที�ฝ้าเพดานสงูมากใหแ้ขวนหอ้ยลงมา 2 ฟุต) 

ลกูแกว้กระจกสามารถเบี�ยงเบนทศิทางลม ฝุน่ ที�เขา้มาภายในตวัอาคารได ้ส่วนเคลด็ที� 
จะทําให้เงนิทุนหมุนเวยีนเขา้มาอยู่ตลอดเวลา จะต้องแขวนไว้แค่ 1 ลูก และหา้มแขวนไวใ้ต้คาน
เดด็ขาด 
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ลกัษณะศาสตรฮ์วงจุ้ยทาํเลเป็นมงคล 
 

 
 

          ภาพประกอบ 10 ทาํเลคอนโดมเินียมที�เป็นมงคล (1) 
 

 

 
 

ภาพประกอบ 11 ทาํเลคอนโดมเินียมที�เป็นมงคล (2) 
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คอนโดมิเนียมที�ดีต้องเกาะกลุ่ม 

 
 

                           ภาพประกอบ 12 คอนโดมเินียมเกาะกลุ่ม 
 
  คอนโดมเินียมที�ดีควรอยู่แบบเกาะกลุ่ม หรอืมบี้านช่องอยู่รอบ ๆ บ้าง ดงัแสดงใน
ภาพประกอบ 12 คอนโดมเินียมแบบนี&สรา้งมาขายรบัรองมคีนอยู่เตม็ ถ้าซื&อหอ้งด ีๆ เอาไวข้ายเกง็
กําไรกส็ามารถสบายใจได ้มเีงนิเขา้กระเป๋าแน่ ๆ 
 
คอนโดมิเนียมที�อยู่ในซอย 

 
 

                           ภาพประกอบ 13 คอนโดมเินียมในซอย 
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  คอนโดมเินียมที�อยู่ในซอย ดงัแสดงในภาพประกอบ 13 เดนิทางจากถนนใหญ่เขา้มา
กว่าจะถึงคอนโดมิเ นียมทางยิ�งแคบลง ๆ จนถึงขั &นรถยนต์เกือบจะวิ�งสวนทางกันไม่ได ้
คอนโดมเินียมแบบนี&อยูแ่ลว้ไมม่ทีางรุง่เรอืงแน่ ๆ และเป็นที�ซ่องสุมแห่งมจิฉาชพี อบายมุข และสิ�งที�
ไมด่ต่ีาง ๆ 
 
ความสงูของคอนโดมิเนียมใกล้เคียง 
 

        
 

                           ภาพประกอบ 14 ความสงูคอนโดมเินียม 
 

  จากภาพประกอบ 14 ถ้าคอนโดมเินียมที�อยู่มตีกึที�อยู่ใกล ้ๆ กนั หรอืมตีกึอยู่ดา้นหลงั
คอนโดมเินียมถอืว่าด ีแต่การที�มตีกึอยู่ขา้งหลงั ต้องไม่อยู่ในลกัษณะที�ชดิกนัจนเกนิไป และการที�มี
ตกึอยู่ขา้ง ทางด้านซ้ายและขวา อกี 2 ตกึ นั &นถอืว่าดมีาก ๆ แต่ก็ไม่ควรอยู่ใกลช้ดิกนัจนเกนิไป 
ตอ้งมคีวามห่างพอสมควรถงึจะด ี
 
ทางเดินในคอนโดมิเนียม 
  คอนโดมเินียมหรอืหอ้งชุดที�ตกแต่งไวอ้ยา่งหรหูรา คอื เรยีกว่าดูดตีั &งแต่ขา้งนอก แต่พอ
ออกมาจากลฟิต์แล้วเจอทางเดนิที�แยกไปห้องต่าง ๆ นั &นกลบัมอื ทบึ อกีทั &งทางเดนิคบัแคบ ก็จะมี
ผลทําใหผู้ท้ ี�อาศยัคอนโดมเินียมนั &น ๆ ไม่เจรญิรุ่งเรอืงเท่าที�ควร อย่างน้อยการเปิดไฟสลวั ๆ ไวย้งั
ดกีว่าไมเ่ปิดไฟเลย 
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  จากภาพประกอบ 15 ตําแหน่งหมายเลข 1 คอื ลฟิต์ และจะพบทางเดนิที�จะไปยงัหอ้ง
ต่าง ๆ ทางเดนินี&ควรมขีนาดกวา้งพอสมควร ทางเดนิที�แคบ ๆ นั &น ไม่ด ีและพื&นทางเดนิกค็วรใช้สี
สว่าง ๆ เอาไว ้
  ส่วนผู้ซื&อหรอืผู้เช่านั &น ถ้าอยู่ในคอนโดมเินียมที�มทีางเดนิกวา้งก็ถอืว่าโชคด ีส่วนที�อยู่
ทางเดนิแคบ ก็ต้องพยายามเปิดไฟหน้าห้องเอาไว ้เพื�อดงึพลงั ”ซี�” ใหเ้ขา้มาถงึหอ้งที�เพื�อความ
สะดวกสบาย 
  หอ้งในตําแหน่ง F,E,D และ C มกัไมค่่อยมปีญัหา  
  ส่วนในตําแหน่ง A และ B จาํเป็นตอ้งเปิดไฟหน้าหอ้งไว ้เพื�อดงึพลงั “ซี�” ที�ดเีขา้มา 
 

 
 

ภาพประกอบ 15 ทางเดนิในคอนโดมเินียม (1) 
 

  จากภาพประกอบ 16 เป็นแบบที�ทางเดนิพุ่งเขา้มาหาหน้าห้องเต็ม ๆ กรณีเช่นนี& ให้
พจิารณาจากทศิทางที�ทางเดนิพุ่งเขา้มา โดยใชส้ญัลกัษณ์ของธาตุทั &ง 5 เอามาแกไ้ข เช่น 

1. ทศิเหนือ คอื ธาตุนํ&า ใหใ้ชพ้รมสเีขยีว วางไวห้น้าหอ้ง โดยสเีขยีวคอืธาตุไม ้จะช่วย 
ถ่ายเทพลงัของธาตุนํ&าออกไปได ้

2. ทศิใต ้ คอื ธาตุไฟ ใหใ้ชพ้รมสเีหลอืงหรอืสอีฐิ วางไวห้น้าหอ้ง โดยสเีหลอืงหรอืสอีฐิ  
คอืสญัลกัษณ์ของธาตุดนิ จะช่วยถ่ายเทพลงัของธาตุไฟออกไป 
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ภาพประกอบ 16 ทางเดนิในคอนโดมเินียม (2) 
 

3. ทศิใต ้ คอื ธาตุไฟ ใหใ้ชพ้รมสเีหลอืงหรอืสอีฐิ วางไวห้น้าหอ้ง โดยสเีหลอืงหรอืสอีฐิ 
คอื สญัลกัษณ์ของธาตุดนิ จะช่วยถ่ายเทพลงัของธาตุไฟออกไป 

4. ทศิตะวนัตกหรอืตะวนัตกเฉียงเหนือ  คอื ธาตุทอง ใหใ้ชพ้รมสดีาํหรอืสนํี&าเงนิ วาง 
ไวห้น้าหอ้ง โดยสดีาํหรอืสนํี&าเงนิ คอืสญัลกัษณ์ของธาตุนํ&า จะช่วยถ่ายเทพลงัของธาตุทองออกไป 

5. ทศิตะวนัออกเฉียงเหนือหรอืทศิตะวนัตกเฉียงใต ้คอื ธาตุดนิ ใหใ้ชพ้รมสทีอง  
สคีรมี สขีาว วางไวห้น้าหอ้ง โดยสเีหล่านี& คอืสญัลกัษณ์ของธาตุทอง จะช่วยถ่ายเทพลงัของธาตุดนิ    
ออกไป 
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ลิฟตใ์นคอนโดมิเนียม 
  คอนโดมเินียมที�อยูต่รงขา้มทาง-ออกลฟิต ์หรอืทางขึ&น-ลงบนัได เป็นลกัษณะที�ไม่ค่อยด ี
ดงัแสดงในภาพประกอบ 17 โดยหอ้งที�อยู่นี&มนัจะมปีากเสยีงกนับ่อย ความสมัพนัธข์องคนที�อาศยั
อยู่จะไม่ค่อยดนีัก ต่างคนต่างอยู่ ไม่ค่อยใส่ใจดูแลกนั หอ้งลกัษณะนี&ไม่ควรเลอืกอยู่อาศยั โดยเป็น
จดุกําเนิดของพลงัจากผูส้ญัจร เป็นตวัเชื�อมพลงั “ซี�” ของทุก ๆ ชั &น แต่อย่างไรกต็าม ถ้าหอ้งอยู่ตรง
ขา้มทางเขา้-ออกลฟิต์ มากเกินไปก็ไม่ดนีัก เพราะการประทะกบักําลงักระแสที�แรงเกนิไปมนัเกิด
ความวุ่นวาย 
  ระยะห่างระหว่างลฟิตก์บัหอ้งมผีลกระทบกนั โดยระยะห่างสั &นจะมผีลกระทบมากกว่า 
  

 
 

ภาพประกอบ 17 ลฟิตใ์นคอนโดมเินียม 
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กระตุ้นรกัในคอนโดมิเนียม 
 ไมว่่าหอ้งจะเป็นหอ้งเดี�ยว หรอืเป็นหอ้งอเนกประสงคท์ี�มหีลาย ๆ หอ้ง ใหพ้จิาณาจาก

ปีที�เกดิ แลว้กก็ระตุน้ตําแหน่งความรกัใหเ้คลื�อนไหวไว ้ดงัแสดงภาพประกอบ 18 
 
 

ปี       ทิศ 
ชวด              ตะวนัตก 
ฉล ู   ใต ้
ขาล   ตะวนัออก 
เถาะ   เหนือ 
มะโรง   ตะวนัตก 
มะเสง็ ตําแหน่งความรกัอยู่ทางทศิ  ใต ้
มะเมยี   ตะวนัออก 
มะแม   เหนือ 
วอก   ตะวนัตก 
ระกา   ใต ้
จอ   ตะวนัออก 
กุน   เหนือ 

 
ภาพประกอบ 18 กระตุ้นรกัในคอนโดมเินียม 
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ภาพประกอบ 19 ตวัอยา่งกระตุน้รกัในคอนโดมเินียม 
 

 จากภาพประกอบ 19 ทศิตะวนัตก คอื ทศิเสรมิเสน่หข์องคนเกดิปีชวด ซึ�งอยู่ที�หวันอน
พอด ีกใ็หห้าดอกไมใ้ส่แจกนัสวย ๆ ภาพคู่รกั ตุ๊กตาผูห้ญงิผูช้ายมาตั &งเอาไว ้นอกจากความรกัจะด ี
เงนิทองกไ็มข่าดมอืดว้ย 
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เลือกชั Eนในคอนโดมิเนียม 
  การเลอืกชั &นที�พกัอาศยัในคอนโดมเินียมหรอืหอ้งชุดนั &น พจิารณาจากธาตุทั &ง 5 ซึ�งแทน
ค่าเป็นตวัเลขออกมา ตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ โดยในแต่ละชั &นจะแทนดว้ยธาตุแต่ละธาตุ ซึ�งธาตุไหน
มคีวามสําคญั ซึ�งหาได้จากวนั เดือน ปีเกิด และเวลาเกิดเป็นหลกั หรอืจากปีเกิด ดงัแสดงใน
ภาพประกอบ 20 
 

ชั Eน ธาตุ        ปี ธาตุ 
12 ไฟ              ชวด นํ&า 
11 นํ&า  ฉล ู ดนิ 
10 ดนิ  ขาล ไม ้
9 ทอง  เถาะ ไม ้
8 ไม ้  มะโรง ดนิ 
7 ไฟ  มะเสง็ ไฟ 
6 นํ&า  มะเมยี ไฟ 
5 ดนิ  มะแม ดนิ 
4 ทอง  วอก ทอง 
3 ไม ้  ระกา ทอง 
2 ไฟ  จอ ดนิ 
1 นํ&า  กุน นํ&า 

 
  ภาพประกอบ 20 ชั &นในคอนโดมเินียม 

 
  แต่ขอ้ควรระวงัในการเลอืกชั &นคอนโดมเินียม อย่าไดเ้อาเรื�องของชั &นมาเป็นอนัดบัต้น ๆ 
ให้ดูที�ชยัภูมขิองห้อง ผงัของห้อง และทศิทางเป็นหลกั โดยเรื�องชั &นนั &นเป็นส่วนเสรมิในกรณีที�ทุก
อยา่งเขา้ที�เขา้ทางดแีลว้ ค่อยมาเลอืกชั &นเพื�อตดัสนิใจเท่านั &น 
 
ห้องครวั 
  ลกัษณะการจดัหอ้งครวัใหถู้กตอ้งตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ มรีายละเอยีดดงันี& 

1. หอ้งครวัตอ้งไมอ่บัชื&น ของต้องไม่มากจนเกนิไป แสงสว่างเพยีงพอ การจดัวางของ
ใช้ได้อย่างเหมาะสม เพื�อสะดวกในการใชส้อย สามารถแยกแยะประเภทสิ�งต่าง ๆ 
ไวเ้ป็นหมวดหมู ่และอากาศถ่ายเทไดส้ะดวก ปลอดภยั 
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2. สทีี�ใชใ้นหอ้งครวั ควรเป็นสอ่ีอน ๆ สบายตา  ยกเวน้ สขีาว ซึ�งสกปรกงา่ย ส่วนสดีํา 
สนํี&าเงนิเขม้ สสีม้ ไม่เหมาะกบัฮวงจุย้เมอืงรอ้น เพราะจะทําใหอ้บัและเกบ็กลิ�นไดด้ ี
มากเกนิไป ดแูลหอ้งครวัไดย้าก 

3. ซิ&งนํ&ากบัที�ล้างจานควรอยู่ในแนวเดยีวกนั ทําให้สะดวกในการใช้สอย ซึ�งซิ&งนํ&าไม่
ควรอยูต่รงกบักบัประตูหอ้งครวั เพราะจะทาํใหภ้รรยามชีู ้

4. ตูเ้ยน็ตอ้งไมอ่ยูต่รงประตูทางเขา้หลกั เพราะจะทาํใหส้่งกลิ�นรบกวน 
5. กระจกในหอ้งครวัควรมน้ีอยที�สุด เพราะกระจกจะเกย็กลิ�น จะทาํใหม้กีลิ�นอบั 
6. เตาแกส็กบัที�ลา้งจาน หา้มอยู่ตรงขา้มกนัเดด็ขาด เพราะจะทําใหเ้กดิเรื�องชูส้าวขึ&น

ภายในบา้น 
7. ของมคีมในหอ้งครวั ไมค่วรอยูต่รงขา้มประตูหลกั หรอืประตูหอ้งครวั 

 
ห้องรบัประทานอาหาร 

 ลกัษณะการจดัหอ้งรบัประทานอาหารให้ถูกต้องตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ มรีายละเอยีด
ดงันี& 

1. เกา้อี&สาํหรบันั �งรบัประทานอาหาร ควรมไีมเ่กนิ 4 ตวั 
2. ควรเป็นโต๊ะทรงกลมหรอืทรงร ีหรอืตดัมมุโคง้มาก ๆ 
3. ไมค่วรตั &งโต๊ะรบัประทานอาหารชนฝาผนงัดา้นใดดา้นหนึ�ง 
4. ควรห่างจากชุดรบัแขกอยา่งน้อย 1.50 เมตร 
5. ไมค่วรมกีระจกเงาในบรเิวณโต๊ะรบัประทานอาหาร เช่น กําแพง เป็นตน้ 

 
ห้องรบัแขกหรือห้องนั �งเล่น 

 ลักษณะการจัดห้องรับแขกหรือห้องนั �งเล่นให้ถูกต้องตามหลักศาสตร์ฮวงจุ้ย มี
รายละเอยีดดงันี& 

1. ไม่ควรหนัหลงัให้กับประตูทางเข้าหลกั แต่ถ้าประตูหลกัอยู่ในแนวเดยีวกับผนัง
หอ้งรบัแขก ก็สามารถตั &งชุดรบัแขกได้ ในกรณีที�จําเป็นต้องตั &งชุดรบัแขกหนัหลงั
ใหก้บัประตูทางเขา้หลกั ก็สามารถทําไดเ้หมอืนกนั ซึ�งสามารถแก้ไขโดยหาตู้โชว ์
หรอืตู้ปลามากั &นไว ้ความสูงที�สูงกว่าพนักพงิของโซฟาอย่างน้อย 1.50 เมตร จาก
ระดบัพื&นหอ้ง 

2. การตดิรูปภาพ ภายในห้องรบัแขกที�ไม่ใช่รูปเกี�ยวกบันํ&า เช่น นํ&าตก นํ&าพุ แม่นํ&า 
ทะเลสาบ ลาํธาร เป็นตน้ 

3. การตั &งโคมไฟในห้องรบัแขก สามารถตั &งได้ตามมุมต่าง ๆ ของห้องได้เท่านั &น 
เพื�อใหห้อ้งดสูว่างมากขึ&น อยูแ่ลว้ผ่อนคลาย มคีวามสุข 
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4. ถ้าจะตั &งโต๊ะทํางานในหอ้งรบัแขก ไม่ควรตั &งประจนัหน้ากบัประตูทางเขา้หลกั หรอื
หนัหลงัใหก้บัประตูทางเขา้หลกั 

5. โทรทศัน์สามารถใชไ้ดท้ั &งจอธรรมดา และจอแบน 
 

ห้องนอน 
 ลกัษณะการจดันอนใหถู้กตอ้งตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ มรีายละเอยีดดงันี& 

1. หอ้งนอนรปูทรงสี�เหลี�ยม จะมพีลงัที�ไหลเวยีนไดด้ ีไมต่ดิขดั โดยเตยีงนอนศรษีะหนั
ไปที�กําแพงทบึถอืว่าดมีาก  

2. ไมค่วรหนัปลายเทา้ไปที�ประตูทุกประตูในหอ้งนั &น รวมถงึหวัเตยีงดว้ย 
3. ใหจ้ดัวางที�นอนขนานทางเดนิหน้าหอ้งเสมอ ทาํใหไ้มม่ปีญัหาดา้นสุขภาพ 
4. ไม่ควรมกีระจกเงาอยู่ที�ปลายเตยีง เพราะจะทําใหเ้กดิความเครยีด สุขภาพไม่ดต่ีอ

ระบบทางเดนิหายใจ 
5. ควรใชโ้ทรทศัน์จอธรรมดาที�ปลายเตยีง ในกรณที�ใชจ้อแบนอยู่แลว้ใหห้่างจากปลาย

เตยีงอยา่งน้อย 6 เมตร ถ้าไม่สามารถมทีี�ว่างพอ ใหห้าเก้าอี&ยาวที�มพีนักพงิหลงัสูง
กว่าเตยีงเลก็น้อยหรอืบดิใหจ้อโทรทศัน์หนัเอยีงอย่างน้อย 5 องศาจากแนวขนาน
เตยีง 

6. โคมไฟ ใชท้รงกลมเท่านั &น และอยูใ่นมมุที�ทาํใหห้อ้งดสูว่าง ทาํใหไ้มรู่ส้กึอดึอดั 
7. โต๊ะเครื�องแป้ง ไม่ควรอยู่ปลายเตยีง หรอืตรงขา้มประตูหอ้งนํ&า เพราะจะทําใหเ้กดิ

ฝุน่และกลิ�นไมพ่งึประสงค ์
 
ห้องนํEา 

 ลกัษณะการจดัหอ้งนํ&าใหถู้กตอ้งตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ มรีายละเอยีดดงันี& 
1. ไมค่วรมกีระจกอยูใ่นหอ้งนํ&า เพราะจะทาํใหห้อ้งนํ&าอบัและมกีลิ�นอยูต่ลอดเวลา 
2. ประตูห้องนํ&าไม่ควรหนัไปทางประตูทางเขา้หลกั เพราะว่ามลีมพดัผ่านทําให้เกิด

กลิ�น สุขภาพไมด่ต่ีอระบบทางเดนิหายใจ 
3. โถสว้ม ไมค่วรหนัไปทางเขา้หลกั และไมค่วรหนัไปทางทศิตะวนัตก 270 องศา และ

ทศิตะวนัตกเฉียงใต ้225 องศา 
4. ควรมหีน้าต่างช่องลมหรอืพดัลมดดูอากาศภายในหอ้งนํ&า 
5. ไม่ควรนําสิ�งของเครื�องใช้ทั &งหลายไปตั &งในห้องนํ&ามากจนเกนิไป ควรมให้ห้องนํ&า

โปรง่ ๆ 
6. ในกรณีที�ประตูหนัทางประตูหลกั หรอืหน้าหอ้ง ควรทําให้ประตูนั &นเป็นฝ้า หรอืกึ�ง

ไมก้ึ�งฝ้า 
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 ที�กล่าวมานั &น เมื�อพจิารณาในแง่ของภายในภายนอกคอนโดมเินียมและประโยชน์ใช้
สอย อาจจะดูรายละเอยีดค่อนขา้งมาก แต่โดยความเป็นจรงิแลว้หากเขา้ใจแก่นของศาสตรฮ์วงจุย้ 
จะพบว่าทุก ๆ อย่างนั &นใชพ้ื&นฐานเดยีวกนั เพยีงแต่นํามาประยุกต์หรอืพลกิแพลงใชง้านตามสภาพ
เหมาะสม ดงันั &นการจดัการศาสตรฮ์วงจุย้จงึไมย่ดึตดิในรปูแบบที�ตายตวั โดยในรายละเอยีดสามารถ
เปลี�ยนแปลงไดต้ามเหมาะสมของแต่ละสถานที� 
 

4.6 การเลือกคอนโดมิเนียมให้ถกูหลกัศาสตรฮ์วงจุ้ยในขั Eนตอนแรก 
 ภคัวฒัน์ เอกอุร ุ (2551: 54) ไดใ้หแ้นวทางในการเลอืกคอนโดมเินียม ดงันี& 

1. ดทูศิทางการเขา้-ออกของลานจอดรถ 
2. ความสะดวกในการกําจดัขยะ 
3. ทางขึ&นของบนัไดเ้ขา้อาคารไมช่นั 
4. ตวัอาคารไมต่รงกบัทางสามแพรง่ ในทุก ๆ ดา้นของอาคาร 
5. สระว่ายนํ&าไมค่วรอยูห่ลงัอาคาร หรอืหน้าอาคาร 
6. ความกวา้งของบนัไดอาคาร ควรกวา้งไมน้่อยกว่า 1.50 เมตร 
7. บนัไดห้นีไฟตอ้งสะดวก และพรอ้มใชง้านอยูต่ลอดเวลา 
8. มไีฟทุกจดุของประตูเขา้-ออกของอาคาร 
9. ทศิทางที�ดขีองหอ้งพกั  คอืทศิเหนือ 0 องศา ทศิใต ้180 องศา ทศิตะวนัออก 90 
    องศา ทศิตะวนัตกเฉียงเหนือ 315 องศา ทศิตะวนัออกเฉียงเหนือ 45 องศา หรอื 
    ทศิตะวนัออกเฉียงใต ้135 องศา คอืถา้มองออกนอกระเบยีง ซึ�งตรงกนัขา้มกบั 
    ประตูทางเขา้ออกหลกั 
10.  ทางเดนิระหว่างหอ้งมแีสงไฟพอเพยีง ทุก ๆ  1 ดวง จะมไีฟเอยีงที� 45 องศา เพื�อ

อํานวยความสะดวกและความปลอดภยัของผูอ้ยูอ่าศยั  
   
  ทศิทางที�ดสีําหรบัคอนโดมเินียม คอื ทศิเหนือ 0 องศา ทศิใต้ 180 องศา หรอืทศิ
ตะวนัตกเฉียงเหนือ 315 องศา แต่ทศิตะวนัตก 270 องศา เป็นทศิที�ไม่ดทีี�สุดสําหรบัฮวงจุย้เมอืง
รอ้น ดงัแสดงในภาพประกอบ 21 
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ภาพประกอบ 21 ทศิทางของคอนโดมเินียม 
 
4.7 ลกัษณะของคอนโดมิเนียมที�ไม่ถกูต้องตามหลกัศาสตรฮ์วงจุ้ย 
 แนวทางพจิารณาคอนโดมเินียมที�ไมถู่กตอ้งแยกเป็น 5 ลกัษณะ ดงันี& 

1. ลานจอดรถ ใหพ้จิารณารายละเอยีด ดงันี& 
1.1 เสาในที�จอดรถเป็นทรงสี�เหลี�ยม ทาํใหพ้ื&นที�ดูแคบ และอาจจะเกดิอนัตรายจาก

อุบตัเิหตุเฉี�ยวชนเกดิไดง้า่ยกว่าเสากลม เนื�องจากเหลี�ยมเสาที�เป็นสี�เหลี�ยมทํา
ใหม้มีมุเสาสี�ดา้น 

1.2 ทางขึ&นลานจอดรถลาดชนัเกนิไป 
1.3 ทางเขา้-ออกที�จอดรถเป็นทางเดยีวกนั ทาํใหเ้กดิอนัตรายและไม่สะดวกในการ

ใชง้าน เพราะฉะนั &นควรจะมทีางเขา้-ออก 2 ทศิทางและไมแ่คบจนเกนิไป 
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1.4 ราวกนัตกโปรง่ตลอด 
1.5 มกีารใชป้้าย และลกูศรที�ไมช่ดัเจน อาจทาํใหม้องไมเ่หน็ทางเขา้และออก 
1.6 ถนนลื�นมนัจนเกนิไป อาจจะเกดิอุบตัเิหตุไดง้า่ย 
1.7 มดืจนมองไมเ่หน็ทางที�ชดัเจน 
1.8 ทางเขา้อาคาร ไมม่ป้ีายบอกทางเขา้ที�แน่นอน 
1.9 ไมม่รีะบบป้องกนัไฟไหม ้
1.10 การใชส้ทีาํใหอ้บั และทบึ 
1.11 ไฟฟ้าไมเ่พยีงพอ ทาํใหไ้มป่ลอดภยั 
1.12 มกีลิ�นอบัชื&นและอากาศถ่ายเทไมส่ะดวก ซึ�งมผีลต่อสุขภาพอนามยั 
1.13 ลานจอดรถมพีื&นที�ตํ�ากว่าพื&นปกต ิและการระบายนํ&าไมถู่กสุขลกัษณะ 

2. อาคารคอนโดมเินียม 
2.1 ไมม่ป้ีายบอกทาง 
2.2 ไมม่ทีี�พกัคอยผูม้าเยี�ยม หรอืมาตดิต่องาน 
2.3 อากาศไมโ่ปรง่ ไมถ่่ายเท 
2.4 ประชาสมัพนัธห์ลบมมุ หรอืซ่อนเรน้ ทาํใหผู้ม้าตดิต่อมองไมเ่หน็ 
2.5 หอ้งนํ&าส่วนกลางซ่อนเรน้ และหนัไปทางหน้าอาคาร 
2.6 ควรหนัออกไปทางทศิเหนือ 0 องศา หรอืทศิตะวนัออก 90 องศา หรอืทศิ

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 45 องศา หรอืทศิใต ้180 องศา 
2.7 บนัไดส่วนกลางไมค่วรหนัออกหน้าอาคาร 
2.8 ที�ทิ&งขยะควรปิดมดิชดิ และมทีางออกเป็นสดัส่วน 
2.9 สระว่ายนํ&าไมค่วรอยูด่า้นหน้า หรอืดา้นหลงัอาคาร 
2.10 ควรมทีางเดนิทางรอบ ๆ อาคาร 
2.11 ที�อาบนํ&าสาํหรบัใชส้ระว่ายนํ&า ไมค่วรใช่รว่มกบัตวัอาคาร 
2.12 ควรมไีฟทุกจดุอยูร่อบ ๆ อาคาร (ทางเขา้และหน้าต่าง) เพื�อความปลอดภยั 
2.13 ภายในลฟิตไ์มส่ะอาด มกีลิ�นไมพ่งึประสงค ์
2.14 ภายในมตีูด้บัเพลงิไมค่รบทุกชั &น ทาํใหไ้มส่ามารถนํามาใชง้านไดห้ากเกดิ 

    เหตุการณ์เพลงิไหม ้
3. ห้องรบัประทานอาหาร สําหรบับรกิาร ประตูไม่ควรอยู่ตรงข้ามกบัประตูทางเข้า

หลกั 
4. เสาภายในอาคาร และหน้าอาคารควรเป็นเสาทรงกลม 
5. หอ้งพกัอาศยั (หอ้งชุด) 

5.1 ประตูทางเข้าห้อง ไม่ควรตรงกับลิฟต์ เพราะว่าจะเกิดเสียงดังและรู้สึกไม่
ปลอดภยั 
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5.2 ประตูระหว่างห้อง ไม่ควรตรงกนั เพราะจะทําใหค้นในห้องไม่ถูกกนั ผดิใจกนั
งา่ย  

5.3 ประตูทางเขา้หอ้ง ไมค่วรครวั เพราะจะทาํใหเ้กดิกลิ�นเหมน็ 
5.4 ประตูหอ้งนํ&า ไมค่วรหนัมาทางประตูทางเขา้หลกั 
5.5 โถสว้มในหอ้งนํ&า ไมค่วรหนัประตูทางประตูทางเขา้หลกั 
5.6 หอ้งรบัแขก และหอ้งทุกหอ้ง ควรเป็นสี�เหลี�ยมผนืผา้ 
5.7 ไมค่วรมเีหลี�ยมมมุของเสา หรอืผนงัภายใน 

6. ดาดฟ้า 
6.1 บนัไดขึ&นดาดฟ้าปิดลอ็กตลอดเวลา 
6.2 ดาดฟ้าที�ไมไ่ดป้กูระเบื&อง หรอืแผ่นกนัความรอ้น 
6.3 ราวดาดฟ้าตํ�าเกนิไป ควรสงูอยา่งน้อย 1.70 เมตร เพราะอาจเกดิอนัตราย 
6.4 ปลกูตน้ไมไ้วบ้นดาดฟ้ามากเกนิไป ทําใหไ้ม่ปลอดภยัและอาจมสีตัวร์า้ยอาศยั

อยูไ่ด ้
6.5 ปลกูตน้ไมท้ี�ผดิหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ 

6.5.1 ตน้เฟื�องฟ้า 
6.5.2 ตน้โป๊ยเซยีน ควรห่างจากตวัอาคาร 2.50 เมตร 
6.5.3 ตน้พญาอโศก (อโศกอนิเดยี) 
6.5.4 ตน้เขม็ 
6.5.5 ตน้พลดู่าง 

  6.6 พื&นดาดฟ้าควรเป็นสฟ้ีาอ่อน สเีขยีวอ่อน หรอืสเีหลอืงอ่อน 
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4.8 ตวัอย่างลกัษณะของคอนโดมิเนียมที�จดัไม่ถกูต้องตามหลกัศาสตรฮ์วงจุ้ย 
 

 
 

ภาพประกอบ 22 ตวัอยา่งคอนโดมเินียมที�จดัไมถู่กตอ้งตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ (1) 
 
  จากภาพประกอบ 22 ในห้องรบัประทานอาหาร โต๊ะรบัประทานอาหารไม่ควรเป็น
สี�เหลี�ยม เป็นโต๊ะทรงรจีะดกีว่า 
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ภาพประกอบ 23 ตวัอยา่งคอนโดมเินียมที�จดัไมถู่กตอ้งตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ (2) 
 
  จากภาพประกอบ 23 โซฟาไม่ควรหนัหลงัใหก้บัประตูทางเขา้ เพราะเวลามแีขกมา จะ
หนัไปมองทาํใหเ้สยีสุขภาพ อาจทาํใหค้อเคลด็ หรอืปวดหลงัได ้

 
4.9 ตวัอย่างลกัษณะของคอนโดมิเนียมที�จดัถกูต้องตามหลกัศาสตรฮ์วงจุ้ย  
จากภาพประกอบ 24 หอ้งนี&จดัไดว้่าเป็นหอ้งกนัเองมาก ซึ�งมลีกัษณะดงันี& 
1. หอ้งนี&มลีกัษณะกวา้งและสามารถระบายอากาศไดด้มีาก เพราะตดิกบัที�มแีสงสว่างของ

อาคาร 
2. แยกหอ้งนอนอยูค่นล่ะฝ ั �งกนัทาํใหรู้ส้กึเป็นส่วนตวั 
3. ห้องรบัแขกสามารถใช้ร่วมกนัอย่างสะดวกสะบาย เพราะว่าอยู่ตรงกลางห้องระหว่าง

ห้องนอน ห้องครวั และห้องรบัประทานอาหารอยู่บริเวณเดียวกัน สามารถจํากัด
ขอบเขตของกลิ�นอาหารและมมุกลิ�นอบัได ้

4. หอ้งนํ&ามลีกัษณะกวา้งใหญ่ และสามารถระบายอากาศไดด้มีาก เพราะอยู่ตดิกบัที�มแีสง
สว่างของอาคาร 

5. บรเิวณระเบยีงทําใหรู้ส้กึผ่อนคลายและใช้ประโยชน์ไดอ้ย่างเตม็ที� ถ้าอยู่ทศิตะวนัออก
จะดมีาก ทศิเหนือรองลงมาก และทศิใต ้

6. บรเิวณหอ้งโถงทางเขา้หลกัแยกเป็นสดัส่วนไดด้มีาก เขา้มาแลว้มคีวามรูส้กึเป็นกนัเอง 
เพราะทางเดนิตรงเขา้มากจ็ะเจอหอ้งนั �งเล่นแยกซา้ย-ขวาเป็นหอ้งนอน และยงัแบ่งมุม
รบัประทานอาหารไดเ้ป็นสดัส่วนอกีดว้ย 
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7. หอ้งรบัแขกตอ้งไมห่นัหลงัไปประตูทางเขา้หอ้ง เป็นการจดัที�ถูกตอ้งตามหลกั 
8. โต๊ะอาหารกต็อ้งไมห่นัหลงัใหก้บัประตูทางเขา้หลกั 
9. เตยีงนอน ตอ้งขนานกบัทางเดนินอกหอ้ง 
10. ประตูหอ้งนอน 2 หอ้งไมค่วรตรงกนั และควรมโีคมที�หวัเตยีง 
11. ห้องครวัที�ถูกต้องจะไม่ตรงกบัประตูห้องนอน เพราะจะทําให้อบัชื&น และมกีลิ�นไม่พงึ

ประสงค ์
12. การจดัวงตูเ้ยน็ตอ้งไมห่นัหน้าออกทางประตูทางเขา้หลกั 
13. ซิ&งนํ&า และเตาแกส็ต้องอยู่ห่างกนัอย่างน้อย 60 เซนตเิมตร และไม่ควรอยู่ตรงกนัขา้ม

เดด็ขาด 
14. โถสว้มและประตูหอ้งนํ&ากไ็ม่ต้องหนัหน้าใหก้บัประตูทางเขา้หอ้ง เพราะจะทําใหส้่งกลิ�น

รบกวนและทาํใหห้อ้งอบัชื&น  
15. หอ้งนํ&าตอ้งมช่ีองระบายอากาศ 
16. หอ้งคนดหูรอืคนรบัใช ้ควรแยกเป็นสดัส่วน 
 

 
 

ภาพประกอบ 24 ตวัอยา่งคอนโดมเินียมที�จดัถูกตอ้งตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ (1) 
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จากภาพประกอบ 25 พบว่าแปลนคอนโดมเินียมหอ้งนี& โดยรวมถอืว่าเป็นการจดัสดัส่วนได้
ด ีซึ�งมลีกัษณะดงันี& 

1. มรีะเบยีงอยูท่างทศิตะวนัออก ซึ�งเป็นทศิที�ดทีี�สุด และที�นอนขนานกบัทางเดนิหอ้ง 
2. มมุโต๊ะอาหารเป็นที�โล่ง ซึ�งทรงรจีะดกีว่าทรงเหลี�ยม 
3. โซฟาไมค่วรหนัหลงัใหป้ระตูทางเขา้ จะทาํใหม้ปีญัหาสุขภาพ 
4. ปลายเตยีงไม่ควรมโีทรทศัน์จอแบน เพราะจะทําใหสุ้ขภาพไม่ด ีเพราะกระจกโทรทศัน์

จะทาํใหม้ฝีุน่ 
5. ควรเลอืกหอ้งที�ใกลท้างบนัไดห้นีไฟ 
 

 
 
 

ภาพประกอบ 25 ตวัอยา่งคอนโดมเินียมที�จดัถูกตอ้งตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ (2) 
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5. แนวคิดเกี�ยวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
 การศึกษาพฤติกรรมผู้บรโิภคเป็นรากฐานสําคัญ เพราะหากสามารถเข้าใจพฤติกรรม
ผู้บรโิภคได้ถูกต้องก็จะสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บรโิภคได้ดีกว่าคู่แข่งขนั ความรู ้
ความเขา้ใจเกี�ยวกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค โดยเฉพาะอย่างยิ�ง พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อของผูบ้รโิภค
นับว่าเป็นปจัจยัสําคญัที�จะนําความได้เปรยีบทางด้านแข่งขนัมาสู่ผู้ประกอบการ ดงันั &นจงึมคีวาม
จาํเป็นอยา่งยิ�งที�จะตอ้งมคีวามรูค้วามเขา้ใจเกี�ยวกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภคเป็นอยา่งด ี
 ความหมายของพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
 ปีเตอร ์และโอเซน็ (Peter and Olsen,1990: 5) ไดใ้ห้ความหมายของพฤตกิรรมผูบ้รโิภคว่า 
เป็นการกระทําซึ�งผลต่อกนัตลอดเวลาของความรู้ ความเข้าใจ พฤติกรรม และเหตุการณ์ ภายใต้
สิ�งแวดลอ้มที�มนุษยไ์ดก้ระทาํขึ&น ในเรื�องการแลกเปลี�ยนสาํหรบัการดาํเนินชวีติมนุษย ์
 เอน็เจล แบลค็แวร ์และมนิเนอร ์(Engel, Blackwell and  Miniard,1990) ไดใ้หค้วามหมาย
ของพฤตกิรรมผูบ้รโิภคว่า การกระทาํต่าง ๆ ที�เกี�ยวขอ้งโดยตรงกบัการจดัหาใหไ้ดม้าซึ�งการบรโิภค 
และการจบัจา่ยใชส้อยซึ�งสนิคา้และบรกิาร รวมทั &งกระบวนการตดัสนิใจที�เกดิขึ&นทั &งก่อนและหลงัของ
การกระทาํดงักล่าวดว้ย 
 ศริวิรรณ เสรรีตัน์ และคณะ (2541: 124) ไดใ้หค้วามหมายของพฤตกิรรมผูบ้รโิภคว่า 
หมายถงึ การศกึษาถงึพฤตกิรรม การตดัสนิใจและการกระทําของผูบ้รโิภคเกี�ยวขอ้งกบัการซื&อ และ
การใช้สินค้า นักการตลาดจําเป็นต้องศึกษาและวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บรโิภคด้วยเหตุผลหลาย
ประการ กล่าวคอืพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคมผีลกลยทุธก์ารตลาดของธุรกจิและมผีลทําใหธุ้รกจิประสบ
ความสําเรจ็ ถ้ากลยุทธ์ทางการตลาดสามารถตอบสนองความพงึพอใจของผู้บรโิภคได้และเพื�อให้
สอดคลอ้งกบัแนวความคดิทางการตลาด (Marketing concept) ที�ว่าการทําใหลู้กคา้พงึพอใจจะต้อง
ศกึษาถงึพฤตกิรรมผู้บรโิภค เพื�อจดัสิ�งกระตุ้น กลยุทธ์การตลาดเพื�อตอบสนองความพงึพอใจของ
ผูบ้รโิภค 

นิยะดา ชุณหวงศ์ และ นินนาท โอฬารวรวุฒ ิ(2520: 78) ได้กล่าวว่าพฤตกิรรม หมายถึง 
อากปักริยิาของคนเราที�แสดงออกบ่งบอกถงึความชอบและไม่ชอบต่อกจิกรรมบางอย่างที�สามารถ
สงัเกตได ้
 โฮเยอร ์และแมค็อนินีส (ดารา ทปีะปาล. 2542: 3; อา้งองิจาก Hoyer and MacInnis.  
1997: 3) ไดใ้หค้วามหมายของพฤตกิรรมผูบ้รโิภคว่า พฤตกิรรมการบรโิภคเป็นผลสะทอ้นของการ
ตัดสินใจซื&อของผู้บริโภคทั &งหมดที�เกี�ยวข้องสัมพันธ์กับการได้มา (Acquisition) การบริโภค 
(Consumption) และการกําจดั (Disposition) อันเกี�ยวกับสินค้า บรกิาร เวลา และความคิด โดย
หน่วยตดัสนิใจซื&อ (คน) ในช่วงเวลาใดเวลาหนึ�ง นิยามนี&มอีงค์ประกอบที�สําคญัหลายประการ ดงั
แสดงในภาพประกอบ 26 
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ภาพประกอบ 26 ความหมายของพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
 
จากที�กล่าวมาขา้งต้น พอจะสรุปได้ว่า พฤตกิรรมผู้บรโิภค หมายถงึ การกระทําใดๆ ของ

ผูบ้รโิภคที�เกี�ยวขอ้งโดยตรงกบัการเลอืกสรร การชื&อ การใชส้นิค้าและบรกิาร รวมทั &งกระบวนการ
ตดัสนิใจ ซึ�งเป็นตวักําหนดการกระทําดงักล่าว เพื�อตอบสนองความเป็นและความการของผูบ้รโิภค
ใหไ้ดร้บัความพอใจ 

หรอืไม ่

อะไร 

ทาํไม 

อย่างไร 

เมื�อไหร่ 

ที�ไหน 

มากเท่าไหร่ 

บ่อยเพยีงไร 

นานแค่ไหน 

 
 
 

การไดร้บัมา 

การใช ้

การกาํจดั 

 
 
 

ผลติภณัฑ ์

บรกิาร 

เวลา 

ความคดิ 

 
 

ผูร้วบรวมขอ้มลู 

ผูม้อีทิธพิล 

ผูต้ดัสนิใจ 

ผูซ้ื2อ 

ผูใ้ช ้

 
 

ชั �วโมง 

วนั 

สปัดาห ์

เดอืน 

ปี 

การตดัสนิใจ 
ทั 2งหมด 

เกี�ยวกบั 
การบรโิภค 

สิ�งนําเสนอ หน่วย 
ตดัสนิใจซื2อ 

ระยะเวลา 

กลยุทธแ์ละยุทธวธิทีางการตลาด 

พฤตกิรรมบรโิภคเป็นผลสะทอ้นของ: 
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5.2 โมเดลพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
 โมเดลพฤตกิรรมผูบ้รโิภค (Consumer Behavior Model) เป็นการศกึษาถงึเหตุจงูใจที�ทําให้
เกดิการตดัสนิใจซื&อผลติภณัฑ ์โดยมจีุดเริ�มต้นที�เกดิสิ�งกระตุ้นที�ทําให้เกดิความต้องการ สิ�งกระตุ้น
ผ่านเขา้มาในความรูส้กึนึกคดิของผูซ้ื&อ (Buyer’s black box) ซึ�งจะเปรยีบเสมอืนกล่องดําซึ�งผูผ้ลติ
หรอืผูข้ายไมส่ามารถคาดคะเนได ้ความรูส้กึนึกคดิของผูซ้ื&อจะไดร้บัอทิธพิลจากลกัษณะต่างๆ ของผู้
ซื&อ แล้วจะมกีารตอบสนองของผู้ซื&อ (Buyer’s response) หรอืการตดัสนิใจของผู้ซื&อ (Buyer‘s 
purchase decision) 
 จุดเริ�มต้นของโมเดลนี&อยู่ที�มีสิ�งกระตุ้นให้เกิดความต้องการก่อน แล้วทําให้เกิดการ
ตอบสนอง ดงันั &นโมเดลนี&จงึอาจเรยีกว่า S-R Theory โดยมรีายละเอยีดของทฤษฎดีงันี& 
 1. สิ�งกระตุน้ (Stimulus) สิ�งกระตุน้ที�อาจเกดิขึ&นเองภายในร่างกาย (Inside Stimulus) และ
สิ�งกระตุ้นจากภายนอก (Outside Stimulus) นักการตลาดจะต้องสนใจและจดัสิ�งกระตุ้นภายนอก 
เพื�อให้ผู้บรโิภคเกิดความต้องการผลิตภัณฑ์ สิ�งกระตุ้นถือว่าเป็นเหตุจูงใจเกิดสินค้า (Buying 
Stimulus) ซึ�งอาจให้เหตุจูงใจซื&อด้านเหตุผล และใช้เหตุจูงใจให้ซื&อด้านจติวทิยา (อารมณ์) สิ�ง
กระตุน้ภายนอกประกอบดว้ย 2 ส่วน คอื 
  1.1 สิ�งกระตุ้นทางการตลาด (Marketing stimulus) เป็นสิ�งกระตุ้นที�นักการตลาด
สามารถควบคุมและต้องจัดให้มีขึ&น เป็นสิ�งกระตุ้นที�เกี�ยวข้องกับส่วนประสมทางการตลาด 
(Marketing mix) ประกอบดว้ย 
   1.1.1 สิ�งกระตุ้นดา้นผลติภณัฑ ์(Product) เช่น ออกแบบผลติภณัฑใ์หส้วยงาม
เพื�อความสวยงามเพื�อกระตุน้ความตอ้งการ 
   1.1.2 สิ�งกระตุ้นดา้นราคา (Price) เช่น การกําหนดราคาสนิคา้ใหเ้หมาะสมกบั
ผลติภณัฑโ์ดยพจิารณาลกูคา้เป้าหมาย 
   1.1.3 สิ�งกระตุ้นดา้นการจดัช่องทางการจดัจาํหน่าย (Distribution /Place) เช่น 
จดัจาํหน่ายผลติภณัฑใ์หท้ั �วถงึเพื�อใหค้วามสะดวกแก่ผูบ้รโิภคถอืว่าเป็นการกระตุน้ความตอ้งการซื&อ 
   1.1.4 สิ�งกระตุ้นด้านการส่งเสรมิการตลาด (Promotion) เช่น การโฆษณา
สมํ�าเสมอ การใชค้วามพยายามของพนกังานขาย การลด แลก แจก แถม การสรา้งความสมัพนัธอ์นั
ดกีบับุคคลทั �วไปเหล่านี& ถอืว่าเป็นสิ�งกระตุน้ความตอ้งการซื&อ 
  1.2 สิ�งกระตุ้นอื�นๆ (Other stimulus) เป็นสิ�งกระตุ้นความต้องการของผูบ้รโิภคที�อยู่
ภายนอกองคก์ารซึ�งบรษิทัควบคุมไมไ่ด ้สิ�งกระตุน้เหล่านี&ไดแ้ก่ 
   1.2.1 สิ�งกระตุ้นทางเศรษฐกจิ (Economic) เช่น ภาวะเศรษฐกจิ รายได้ของ
ผูบ้รโิภคเหล่านี&มอีทิธพิลต่อความตอ้งการของบุคคล 
   1.2.2 สิ�งกระตุน้ทางเทคโนโลย ี(Technological) 
   1.2.3 สิ�งกระตุ้นทางกฎหมายและการเมอืง (Law and political) เช่น กฎหมาย
เพิ�มหรอืลดภาษสีนิคา้ใดสนิคา้หนึ�งจะมอีทิธพิลต่อการเพิ�มหรอืลดความตอ้งการของผูซ้ื&อ 
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   1.2.4 สิ�งกระตุ้นวฒันธรรม (Culture) เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณีไทย ใน
เทศกาลต่างๆจะมผีลกระตุน้ให ้ผูบ้รโิภคเกดิความตอ้งการซื&อสนิคา้ในเทศกาลนั &น 
 2. กล่องดาํหรอืความรูส้กึนึกคดิของผูซ้ื&อ (Buyer’s black block) ความรูส้กึนึกคดิของผูซ้ื&อ
ที�เปรยีบเสมอืนกล่องดํา (Black block) ซึ�งผู้ผลติหรอืผู้ขายไม่สามารถทราบได ้จงึต้องพยายาม
คน้หาความรูส้กึนึกคดิของผูซ้ื&อและกระบวนการตดัสนิใจของผูซ้ื&อ 
  2.1 ลกัษณะของผู้ซื&อ (Buyer characteristics) ลกัษณะของผู้มอีิทธพิลจากปจัจยั
ต่างๆ คอื ปจัจยัดา้นวฒันธรรม ปจัจยัดา้นสงัคม ปจัจยัส่วนบุคคล และปจัจยัดา้นจติวทิยา 
  2.2 กระบวนการตดัสนิใจของผู้ซื&อ (Buyer’s Response) ประกอบดว้ยขั &นตอน คอื 
การรบัรู ้ความต้องการ การค้นหาขอ้มูล การประเมนิผลทางเลอืก การตดัสนิใจซื&อ และพฤตกิรรม
ภายหลงั 
 3. การตอบสนองของผูซ้ื&อ (Buyer’s Response) หรอืการตดัสนิใจซื&อของผูบ้รโิภคหรอืผู้
ซื&อ (Buyer’s purchase decisions) ผูบ้รโิภคจะมกีารตดัสนิใจในประเดน็ต่างๆ ดงันี& 
  3.1 การเลอืกผลติภณัฑ ์(Product choice) คอื การที�ผูบ้รโิภคจะตดัสนิใจเลอืกซื&อ
ประเภทของผลติภณัฑห์นึ�งๆ 
  3.2 การเลอืกตราสนิค้า (Brand choice) คอื การที�ผูบ้รโิภคจะตดัสนิใจเลอืกซื&อตรา
สนิคา้ของผลติภณัฑป์ระเภทหนึ�งๆ 
  3.3 การเลอืกผูข้าย (Dealer choice) คอื การที�ผูบ้รโิภคจะตดัสนิใจเลอืกผูข้าย เพื�อ
ซื&อสนิคา้หนึ�งๆ ซึ�งผูบ้รโิภคมกัจะคาํนึงถงึสถานที�ขาย การบรกิาร 
  3.4 การเลอืกเวลาในการซื&อ (Purchase timing) คอื การที�ผูบ้รโิภคจะตดัสนิใจเลอืก
ระยะเวลาเพื�อซื&อสนิคา้หนึ�งๆ ตวัอยา่ง ผูบ้รโิภคจะเลอืกเวลา เชา้ กลางวนั หรอื เยน็ ในการซื&อ 
  3.5 การเลอืกปรมิาณการซื&อ (Purchase amount) คอื การที�ผูบ้รโิภคจะตดัสนิใจเลอืก
ปรมิาณสนิค้าที�ต้องการซื&อครั &งหนึ�งๆ ตวัอย่าง ผู้บรโิภคจะเลอืกว่าจะซื&อหนึ�งกล่อง ครึ�งโหล หรอื
หนึ�งโหล 
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ภาพประกอบ 27 รปูแบบพฤตกิรรมการซื&อ (ผูบ้รโิภค) [Model of buyer (consumer) behavior] 
และปจัจยัที�มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการซื&อของผูบ้รโิภค (Factors influencing consumer’s 
buying behavior) 

ที�มา: Kotler (1997). p 172. 

สิ�งกระตุ้นภายนอก 

สิ�งกระตุน้ 

- การตลาด 

- ผลติภณัฑ ์

- ราคา 

- การจดัจาํหน่าย 

- การสง่เสรมิ
การตลาด 

สิ�งกระตุน้
อื�นๆ 

- เศรษฐกจิ 

- เทคโนโลย ี

- การเมอืง 

- วฒันธรรม 

- ฯลฯ 
 

กล่องดาํ 

หรอืความรูส้กึ 

นึกคดิของ 

ผูซ้ื2อ 

การตอบสนองของผูซ้ื2อ 
 
- การเลอืกตราผลติภณัฑ ์
- การเลอืกตรา 
- การเลอืกผูข้าย 
- เวลาในการซื2อ 
- ปรมิาณในการซื2อ 
 

ลกัษณะของผูซ้ื2อ 

- ปจัจยัดา้นวฒันธรรม 
- ปจัจยัดา้นสงัคม 

- ปจัจยัสว่นบุคคล 

- ปจัจยัดา้นจติวทิยา 
 

ขั 2นตอนการตดัสนิใจของผูซ้ื2อ 
 

- การรบัรูป้ญัหา 
- การคน้หาขอ้มลู 

- การประเมนิผลทางเลอืก 

- การตดัสนิใจซื2อ 

- พฤตกิรรมภายหลงัการซื2อ 
 

ปัจจยัภายนอก 
1.ปัจจยัทาง
วฒันธรรม 

1.1 วฒันธรรม
พื2นฐาน 

1.2  วฒันธรรมย่อย 

1.3  ชั 2นสงัคม 
 

ปัจจยัภายนอก 
2.ปัจจยัทางสงัคม 

2.1 กลุ่มอา้งองิ 

2.2 ครอบครวั 

2.3 บทบาทและ  
     สถานะ 

ปัจจยัเฉพาะบุคคล 
3. ปัจจยัส่วนบุคคล 

3.1 อาย ุ

3.2 วงจรชวีติครอบครวั 

3.3 อาชพี 

3.4 โอกาสทางเศรษฐกจิ 

3.5 ค่านิยมและรปูแบบ 

     การดาํรงชวีติ 
 

ปัจจยัภายใน 
4.ปัจจยัด้านจิตวิทยา 

4.1 การจงูใจ 

4.2 การรบัรู ้
4.3 การเรยีนรู ้
4.4 ความเชื�อถอื 

4.5 ทศันคต ิ

4.6 บุคลกิภาพ 

4.7 แนวคดิของตนเอง 
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5.3 ปัจจยัที�มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซืEอของผูบ้ริโภค 
 การศกึษาปจัจยัที�มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการซื&อของผู้บรโิภค เพื�อทราบถงึลกัษณะความ
ต้องการของผู้บรโิภคทางด้านต่างๆ เพื�อจดัสิ�งกระตุ้นทางการตลาดให้เหมาะสม งานของนักการ
ตลาดก็คือค้นหาว่าลกัษณะและความรู้สกึนึกคิดของผู้ซื&อได้รบัอิทธิพลจากใดบ้าง การศึกษาถึง
ลกัษณะของผูซ้ื&อที�เป็นเป้าหมายจะมปีระโยชน์คอื ทราบความต้องการและลกัษณะของลูกค้า เพื�อ
จดัส่วนประสมทางการตลาดให้ตอบสนองความต้องการของผู้ซื&อได้ถูกต้อง (ศริวิรรณ  เสรรีตัน์.  
2534: 69-73) ชี&ใหเ้หน็ถงึปจัจยัที�มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมของผูบ้รโิภค ดงันี& 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 28 ปจัจยัของผูซ้ื&อที�มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 

 
  1.  ปจัจยัดา้นวฒันธรรม (Culture Factors) เป็นสญัลกัษณ์และสิ�งที�มนุษยส์รา้งขึ&น โดย
เป็นที�ยอมรบัจากรุน่หนึ�งไปสู่อกีรุน่หนึ�งโดยเป็นตวักําหนดและควบคุมพฤตกิรรมของมนุษยใ์นสงัคม
หนึ�ง ค่านิยมในการกําหนดลกัษณะของสงัคมและกําหนดความแตกต่างของสงัคมหนึ�งจากสงัคม
อื�นๆ วฒันธรรมทางดา้นความต้องการและพฤตกิรรมของบุคคล วฒันธรรมแบ่งออกเป็นวฒันธรรม
พื&นฐาน วฒันธรรมกลุ่มยอ่ย และชั &นของสงัคม โดยมรีายละเอยีดดงันี& 

ปัจจยัทางวฒันธรรม 
- วฒันธรรม 
- วฒันธรรมกลุ่มย่อย 
- ชั 2นของสงัคม 

    ปัจจยัส่วนบุคคล 
- อายุ 
- ขั 2นตอนวงจรครอบครวั 
- อาชพี 
- ภาวะเศรษฐกจิ 
- รปูแบบการดาํรงชวีติ 
- บุคลกิภาพและความคดิเหน็ 
  สว่นบุคคล 
 

ปัจจยัทางสงัคม 
- กลุ่มอทิธพิล 
- ครอบครวั 
- บทบาทและสถานะ 
 

ปัจจยัทางจิตวิทยา 
- การจงูใจ 
- การรบัรู ้
- การเรยีนรู ้
- ความเชื�อและทศันคต ิ
 

 

ผูซื้+อ 
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  1.1 วัฒนธรรมพื&นฐาน (Culture) เป็นลักษณะพื&นฐานของบุคคลในสังคมเป็น
ตวักําหนดปจัจยัทางด้านความต้องการและพฤตกิรรมของบุคคลเพราะถูกหล่อหลอมมาตั &งแต่เดก็ 
จงึเป็นสิ�งกําหนดความตอ้งการซื&อและพฤตกิรรมการซื&อของบุคคล 
  1.2  วฒันธรรมกลุ่มย่อย (Subculture) หมายถงึ วฒันธรรมของแต่ละกลุ่มที�มลีกัษณะ
เฉพาะที�มอียูใ่นสงัคมขนาดใหญ่และสลบัซบัซอ้น วฒันธรรมย่อยเกดิจากพื&นฐานทางภูมศาสตรแ์ละ
ลกัษณะพื&นฐานของมนุษย ์ลกัษณะวฒันธรรมย่อยประกอบดว้ยกลุ่มเชื&อชาต ิกลุ่มศาสนา กลุ่มสผีวิ 
พื&นที�ทางภมูศิาสตร ์กลุ่มอาชพี กลุ่มยอ่ยดา้นอาย ุและกลุ่มยอ่ยดา้นเพศ 
  1.3  ชั &นของสงัคม (Social Class) หมายถงึ การแบ่งสมาชกิในสงัคมออกเป็นระดบั
ฐานะที�แตกต่างกนั โดยที�สมาชกิในแต่ละชั &นสงัคมจะมสีถานะเดยีวกนั และสมาชกิในชั &นสงัคมที�
แตกต่างกันจะมีลักษณะที�แตกต่างกัน การแบ่งชั &นทางสังคมโดยทั �วไปแล้วถือเกณฑ์รายได ้
ทรพัยส์นิ หรอือาชพี แต่ละชั &นสงัคมจะมบีาบาทและหน้าที�ที�แตกต่างกนั ซึ�งแต่ละชั &นของสงัคมจะมี
ค่านิยมและพฤตกิรรมการบรโิภคเแพาะอย่างลกัษณะที�สําคญัของชั &นสงัคมมดีงันี& (1) บุคคลภายใน
ชั &นสงัคมเดยีวกนัมแีนวโน้มจะประพฤตเิหมอืนกนัและบรโิภคคลา้ยคลงึกนั (2) บุคคลจะถูกจดัลําดบั
สูงหรือตํ�าตามตําแหน่งที�ยอมรบัในสงัคมนั &น (3) ชั &นของสงัคมจะแบ่งตามอาชีพ รายได้ ฐานะ 
ตระกูล ตําแหน่งหน้าที�หรอืบุคลกิลกัษณะ (4) ชั &นสงัคมเป็นลาํดบัขั &นที�ต่อเนื�องกนัและบุคคลสามารถ
เปลี�ยนชั &นของสงัคมใหส้งูขึ&นหรอืตํ�าลงได ้
 2.  ปจัจยัทางสงัคม (Social Factors) เป็นปจัจยัภายนอกและเป็นปจัจยัที�เกี�ยวข้องใน
ชีวิตประจําวันและมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื&อ ลักษณะทางสังคมประกอบด้วยกลุ่มอ้างอิง 
ครอบครวั บทบาท และสถานะของผูซ้ื&อ 
  2.1  กลุ่มอ้างองิ (Reference Group) เป็นกลุ่มที�ผู้บรโิภคจะเขา้ไปมสี่วนร่วมหรอืเขา้
ไปเกี�ยวขอ้งด้วย กลุ่มนี&จะมอีิทธพิลต่อทศันคติ ความคดิเห็น และค่านิยมของบุคคล กลุ่มอ้างอิง
แบ่งเป็น 2 ระดบัคอื 
   2.1.1  กลุ่มปฐมภูม ิ(Primary Groups) ไดแ้ก่ครอบครวั เพื�อนสนิท และเพื�อน
บา้น 
   2.1.2  กลุ่มทุติยภูม ิ(Secondary Groups) ได้แก่ กลุ่มบุคคลชั &นนําในสงัคม 
เพื�อนต่างอาชพี และบุคคลต่างๆ ในสงัคม 
   กลุ่มอ้างอิงจะมอีิทธิพลต่อบุคคลในกลุ่มทางด้านการเลอืกพฤติกรรมและการ
ดํารงชวีติ  รวมทั &งทศันคตแิละแนวความคดิของบุคคลเนื�องจากบุคคลต้องการให้เป็นที�ยอมรบัของ
กลุ่ม จงึตอ้งปฏบิตัติามและยอมรบัความคดิเหน็ต่างจากกลุ่มอทิธพิล นักการตลาดควรทราบว่ากลุ่ม
อา้งองิที�มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจของผูบ้รโิภคอยา่งไร 
  2.2 ครอบครวั (Family) บุคคลในครอบครวัถอืว่ามอีทิธพิลมากที�สุดต่อทศันคต ิความ
คดิเหน็และค่านิยมของบุคคล สิ�งเหล่านี&มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการซื&อของครอบครวั 
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  2.3  บทบาทและสถานภาพ (Role and Status) บุคคลจะเกี�ยวขอ้งกบัหลายกลุ่ม เช่น 
ครอบครวั กลุ่มอา้งองิ องคก์าร และสถาบนัต่างๆ โดยที�บุคคลจะมบีทบาทและสถานะที�แตกต่างกนั
ในแต่ละกลุ่ม 
 3.  ปจัจยัส่วนบุคคล (Personal Factors) การตดัสนิใจของผู้ซื&อได้รบัอิทธพิลจจากส่วน
ลักษณะบุคคลต่างๆ ได้แก่ อายุ ขั &นตอนวัฏจักรชีวิตครอบครัว อาชีพ โอกาสทางเศรษฐกิจ 
การศกึษา รปูแบบการกํารงชวีติ บุคลกิภาพและแนวความคดิส่วนบุคคล ดงันี& 
  3.1 อาย ุ(Age) อายทุี�แตกต่างกนัจะมคีวามตอ้งการผลติภณัฑท์ี�แตกต่างกนั 
  3.2 ขั &นตอนวฏัจกัรชวีติครอบครวั (Family Life Cycle State) เป็นขั &นตอนการ
ดาํรงชวีติของบุคคลในลกัษณะของการมคีรอบครวั การดํารงชวีติในแต่บะขั &นตอนเป็นสิ�งที�มอีทิธพิล
ต่อความต้องการทศันคตแิละค่านิยมของบุคคลทําใหเ้กดิความต้องการในผลติภณัฑแ์ละพฤตกิรรม
การซื&อที�แตกต่างกนั 
  3.3 อาชีพ (Occupation) อาชีพของแต่ละบุคคลจะนําไปสู่ความจําเป็นและความ
ตอ้งการสนิคา้และบรกิารที�แตกต่างกนั 
  3.4  โอกาสทางเศรษฐกจิ (Economic Circumstance) ได้แก่ รายได้ซึ�งจะเป็นตวัวดั
กําลงัซื&อของผูบ้รโิภค 
  3.5  การศึกษา (Education) ผู้ที�มีการศึกษาสูงมีแนวโน้มจะบริโภคผลิตภัณฑ์มี
คุณภาพดมีากกว่าผูม้กีารศกึษาตํ�า 
  3.6  รปูแบบการดาํรงชวีติ (Life Style) รปูแบบของการดํารงชวีติในโลกโดยแสดงออก
ในรูปของ (1) กจิกรรม (Activities) (2) ความสนใจ (Interests) (3) ความคดิเหน็ (Opinions) 
รปูแบบการดํารงชวีติขึ&นกบัวฒันธรรม ชั &นของสงัคมและกลุ่มอาชพีของบุคคล นักการตลาดเชื�อว่า
การเลอืกผลติภณัฑข์องบุคคลขึ&นอยูก่บัค่านิยมและรปูแบบการดาํรงชวีติ 
 4.  ปจัจยัทางจติวทิยา (Psychological Factors) การเลอืกซื&อของบุคคลไดร้บัอทิธพิลจาก
ปจัจยัดา้นจติวทิยา ซึ�งถอืว่าเป็นปจัจยัภายในตวัผูบ้รโิภคที�มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการซื&อและการใช้
สนิคา้ ประกอบดว้ย 
  4.1  การจงูใจ (Motivation) หมายถงึ พลงัสิ�งที�กระตุ้นที�อยู่ภายในตวับุคคลซึ�งกระตุ้น
ให้บุคคลปฏิบัติ การจูงใจเกิดภายในตัวบุคคลแต่อาจจะถูกกระทบจากปจัจัยภายนอก เช่น 
วฒันธรรม ชั &นทางสงัคม หรอืสิ�งกระตุน้ที�นกัการตลาดใชเ้ครื�องมอืการตลาดเพื�อกระตุ้นใหเ้กดิความ
ตอ้งการ 
   พฤตกิรรมมนุษยเ์กิดขึ&นต้องมแีรงจูงใจ (Motive) ซึ�งหมายถึง ความต้องการที�
ได้รบัการกระตุ้นจากภายในตวับุคคลที�ต้องการแสวงหาความพอใจด้วยพฤติกรรมที�มเีป้าหมาย 
นกัการตลาดตอ้งศกึษาถงึแรงจงูใจที�เกดิขึ&นภายในตวัมนุษย ์ ซึ�งถอืว่าเป็นความต้องการของมนุษย์
อนัประกอบด้วยความต้องการด้านร่างกาย และความต้องการด้านจติวทิยาต่างๆ ความต้องการ
เหล่านี&ทําให้เกิดแรงจูงใจที�จะหาสนิค้ามาบําบดัความต้องการของตน นักจติวทิยาได้เสนอทฤษฎี
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การจูงใจของมนุษย์ ทฤษฎีการจูงใจที�มชีื�อเสียงมากคือ ทฤษฎีการจูงใจของมาสโลว์ ซึ�งได้จดั
ประเภทความตอ้งการตามลาํดบั 5 ระดบั จากตํ�าไปสงูดงันี& 

4.1.1 ความตอ้งการทางดา้นรา่งกาย 
4.1.2 ความตอ้งการความปลอดภยั 
4.1.3 ความตอ้งการดา้นสงัคม 
4.1.4 ความตอ้งการการยกยอ่ง 
4.1.5 ความตอ้งการประสบความสาํเรจ็สงูสุดในชวีติ 

  4.2 การรบัรู้ (Perception) เป็นกระบวนการซึ�งแต่ละบุคคลได้รบัการเลอืกสรร จดั
ระเบยีบ และตคีวามหมายขอ้มูลเพื�อที�จะสรา้งภาพที�มคีวามหมาย หรอืหมายถงึ กระบวนการของ
ความเขา้ใจ (การเปิดรบั) ของบุคคลที�มต่ีอโลกที�เขาอาศยัอยู่ จากความหมายนี& จะเหน็ว่าการรบัรู้
เป็นกระบวนการของแต่ละบุคคลซึ�งขึ&นอยู่กับปจัจยัภายใน เช่นความเชื�อ ประสบการณ์ความ
ต้องการและอารมณ์ และยงัขึ&นกับลักษณะปจัจยัภายนอก คือ สิ�งกระตุ้น การรบัรู้ จะแสดงถึง
ความรูส้กึจากประสาทสมัผสัทั &ง 5 ได้แก่ การไดเ้หน็ การได้กลิ�น การไดย้นิ การได้รสชาตแิละได้
รูส้กึ 
  4.3 การเรยีนรู ้(Learning) หมายถงึ การเปลี�ยนแปลงในพฤตกิรรมและ (หรอื) ความ
โน้มเอยีงของพฤตกิรรมจากประสบการณ์ที�ผ่านมา การเรยีนรูข้องบุคคลเกดิขึ&นเมื�อบุคคลได้รบัสิ�ง
กระตุ้นที�ผ่านเข้ามาในความรู้สกึนึกคดิและเกิดการตอบสนอง ซึ�งก็คอืทฤษฎีตวักระตุ้นปฏกิิรยิา
ตอบสนอง (Stimulus Response Theory) นั �นเอง 
  4.4 ความเชื�อถอื (Belief) เป็นความคดิที�บุคคลยดึถอืเกี�ยวกบัสิ�งใดสิ�งหนึ�งซึ�งเป็นผล
มาจากประสบการณ์ในอดตี 
  4.5  ทศันคต ิ(Attitude) หมายถงึ ความรูส้กึนึกคดิของบุคคลที�มต่ีอสิ�งใดสิ�งหนึ�งหรอื
อาจหมายถึงความโน้มเอียงที�เกิดจากการเรยีนรู้ในการตอบสนองต่อสิ�งกระตุ้นไปในทิศทางที�
สมํ�าเสมอ ทศันคตเิป็นสิ�งที�มอีทิธพิลต่อความเชื�อ ในขณะเดยีวกนัความเชื�อกม็อีทิธพิลต่อทศันคต ิ
  4.6  บุคลกิภาพ (Personality) และทฤษฎฟีรอยด ์(Freud Theory) เป็นรปูแบลกัษณะ
ของบุคคลที�จะเป็นตวักําหนดพฤตกิรรมการตอบสนองหรอือาจหมายถงึ ลกัษณะด้านจติวทิยาที�มี
ลกัษณะแตกต่างของบุคคลซึ�งนําไปสู่การตอบสนองที�สมํ�าเสมอและมปีฏกิริยิาต่อสิ�งกระตุ้น ฟรอยด์
ไดพ้จิารณาบุคคลกิภาพของบุคคลซึ�งมกีารพฒันาโดยพยายามที�จะสนองตอบความต้องการของเขา
ใหบ้รรลุผลสําเรจ็โดยกําหนดเป็นทฤษฎฟีรอยด ์(Freud Theory) ฟรอยดพ์บว่าบุคคลไม่รูส้กึถงึสิ�ง
กระตุน้พฤตกิรรมที�แทจ้รงิเพราะสิ�งกระตุ้นไดก้ําหนดรปูร่างตั &งแต่ตอนเป็นเดก็ผ่านกระบวนการทาง
สงัคม ฟรอยดพ์บว่าบุคลกิภาพและพฤตกิรรมของมนุษยถ์ูกควบคุมโดยความนึกคดิพื&นฐาน 3 ระดบั 
คอื 
   4.6.1 Id เป็นส่วนที�แสดงพฤตกิรรมออกมาตามความต้องการขั &นพื&นฐานของ
มนุษย์ ตามความต้องการที�แท้จรงิ โดยมไิด้มกีารขดัเกลาให้พฤติกรรมนั &นเหมาะกบัค่านิยมของ
สงัคม 
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   4.6.2 Ego เป็นส่วนที�แสดงพฤตกิรรมออกมาใหเ้หมาะสมกบักาลเทศะ เหตุผล
หรอืเหตุการณ์ที�เป็นจรงิในสงัคม 
   4.6.3 Superego เป็นส่วนหนึ�งที�แสดงพฤตกิรรมออกมาตามค่านิยมของสงัคม 
สงัคมใดกล่าวว่าสิ�งใดเป็นสิ�งที�ดคีวรยดึถอื และประพฤตปิฏบิตั ิส่วนของซุปเปอรอ์โีก้กจ็ะรบัไวแ้ละ
ปฏบิตัติาม 
  4.7 แนวคดิของตนเอง (Self Concept) หมายถงึ ความรูส้กึนึกคดิที�บุคคลมต่ีอตนเอง
หรอืความคดิที�บุคคลกิว่าบุคคลอื�นมคีวามคดิเหน็ต่อตนอยา่งไร 
 5.4 บทบาทพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
 บทบาทพฤติกรรมผู้บรโิภค หมายถึง บทบาทของผู้บรโิภคที�เกี�ยวข้องกับกระบวนการ
ตดัสนิใจซื&อ ซึ�งผูม้บีทบาทหรอืส่วนร่วมในกระบวนการตดัสนิใจซื&อ (ศริวิรรณ เสรรีตัน์. 2538: 4) 
สามารถจาํแนกออกไดเ้ป็น 5 บทบาท คอื 
 1.  ผูเ้ริ�ม (Initiator) หมายถงึ บุคคลที�รบัรูถ้งึความจาํเป็น หรอืความต้องการรเิริ�มซื&อ และ
เสนอความคดิเกี�ยวกบัความตอ้งการผลติภณัฑ ์และบรกิารชนิดใดชนิดหนึ�ง หรอืหมายถงึบุคคลผูใ้ห้
คําแนะนํา หรือให้ความคิดที�จะซื&อสินค้า และบรกิารอย่างใดอย่างหนึ�ง โดยเฉพาะเป็นคนแรก
กระบวนการตัดสินใจซื&อของผู้บรโิภคได้รบัอิทธิพลมากจากลักษณะของผู้ซื&อ และลกัษณะการ
ตดัสนิใจของผูซ้ื&อ 
 2.  ผูม้อีทิธพิล (Influencer) หมายถงึ บุคคลที�ใช้คําพูด หรอืการกระทําที�ตั &งใจหรอืไม่ได้
ตั &งใจที�อทิธพิลต่อการตดัสนิใจซื&อ การซื&อและ (หรอื) การใชผ้ลติภณัฑ ์หรอืบรกิาร หรอืหมายถงึผูม้ ี
ส่วนในการกระตุ้น เร่งเร้า แจ้งข่าว หรอืชกัชวนให้ผู้ซื&อตดัสนิใจในกระบวนการซื&อขั &นใดขั &นหนึ�ง 
การศกึษาในเรื�องนี&มปีระโยชน์ต่อผู้บรหิารการตลาด ในการให้ขอ้เสนอแนะว่าบรษิทัควรศกึษาว่า
ใครเป็นผู้มอีิทธิพลต่อการซื&อของผู้ซื&อ และพยายามใช้สื�อโฆษณา หรอืประชาสมัพนัธ์ไปยงัผู้มี
อทิธพิลเหล่านั &นใหม้าก เพื�อการดาํเนินงานการตลาดจะไดม้ปีระสทิธภิาพยิ�งขึ&น 
 3. ผู้ตดัสนิใจ (Decider) หมายถงึ บุคคลผู้ตดัสนิใจ หรอืมสี่วนในการตดัสนิใจว่าจะซื&อ
หรอืไม ่ซื&ออะไร ซื&ออยา่งไร และซื&อที�ไหน 
 4. ผูซ้ื&อ (Buyer) หมายถงึ บุคคลที�ไปทาํการซื&อสนิคา้จรงิ ๆ 
 5. ผูใ้ช ้(User) หมายถงึ บุคคลที�เกี�ยวขอ้งโดยตรงกบัการบรโิภค การใชผ้ลติภณัฑ ์หรอื
บรกิาร หรอืหมายถงึ บุคคลที�เป็นผูใ้ชส้นิคา้ และบรกิารโดยตรง ผูใ้ชอ้าจจะเป็นผูซ้ื&อสนิคา้เอง หรอื
คนอื�นเป็นผู้ซื&อมาให้ก็ได้ นักการตลาดจะต้องถือว่าผู้ใช้มคีวามสําคญั การโฆษณาก็ควรมุ่งที�ผู้ใช ้
เพราะผูใ้ชจ้ะเป็นผูต้ดัสนิใจ หรอืเป็นผูม้อีทิธพิลในการซื&อในอนาคต 
 ทั &งนี&บทบาทพฤตกิรรมผู้บรโิภค นักการตลาดสามารถนํามาประยุกต์ใช้ในการกําหนดกล
ยุทธ์การตลาดโดยเฉพาะอย่างยิ�งในส่วนของการโฆษณาโดยสรา้งข่าวสารโฆษณา จดัผู้แสดงการ
โฆษณา (Presenter) ให้ทําบทบาทใดบทบาทหนึ�งที�กล่าวมาขา้งต้น เพื�อเป็นการจูงใจให้ผูบ้รโิภค
เกดิความตอ้งการที�จะซื&อสนิคา้ หรอืบรกิารของธุรกจิ 
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 5.5 ขั EนตอนในการตดัสินใจซืEอ (Buying decision process) 
เป็นลําดบัขั &นตอนในการตดัสินใจซื&อของผู้บรโิภค จากการสํารวจรายงานของผู้บรโิภค

จาํนวนมากในกระบวนการซื&อ พบว่าผูบ้รโิภคผ่านกระบวนการ 5 ขั &นตอน คอื (1) การรบัรูค้วาม
ต้องการ (2) การค้นหาขอ้มลู (3) การประเมนิผลทางเลอืก (4) การตดัสนิใจซื&อ (5) พฤตกิรรม
ภายหลงัการซื&อ 

 

การรบัรู้ถึง 
ความ

ต้องการ 
(Need) 

 การค้นหา
ข้อมลู 

(Information 
search) 

 การ
ประเมินผล
ทางเลือก 

(Evaluation of 
alternatives) 

 การตดัสินใจ
ซืEอ (Purchase 

decision) 

 พฤติกรรม 
ภายหลงัการ

ซืEอ (Post 
purchase 
behavior) 

 
ภาพประกอบ 29 กระบวนการตดัสนิใจซื&อของผูบ้รโิภค  

 
 1. การรบัรู้ถึงความต้องการ (Need recognition) หรือการรบัรู้ปญัหา (Problem 
recognition) การที�บุคคลรบัรู้ถึงความต้องการภายในของตนซึ�งอาจเกิดขึ&นเองหรอืเกิดจากสิ�ง
กระตุ้น เช่น ความหวิ ความกระหาย ความต้องการทางเพศ ความเจบ็ปวด ฯลฯ ซึ�งรวมถงึความ
ต้องการของร่างกาย (Physiological needs) และความต้องการที�เป็นความปรารถนา (Aegvired 
needs) อนัเป็นความต้องการดา้นจติวทิยา (Psychological needs) สิ�งเหล่านี&เกดิขึ&นเมื�อถงึระดบั
หนึ�งจะกลายเป็นสิ�งกระตุ้น บุคคลจะเรยีนรูถ้งึวธิทีี�จะจดัการกบัสิ�งกระตุ้นจากประสบการณ์ในอดตี 
ทําให้เขารูว้่าจะตอบสนองสิ�งกระตุ้นอย่างไร งานของนักการตลาดในขั &นนี&กค็อื จดัสิ�งกระตุ้นความ
ตอ้งการ ดา้นผลติภณัฑ ์ราคา ช่องทางการจาํหน่าย หรอืการส่งเสรมิการตลาด เพื�อใหผู้บ้รโิภคเกดิ
ความตอ้งการในสนิคา้ 
 2. การค้นหาขอ้มูล (Information search) ถ้าความต้องการถูกกระตุ้นมากพอและสิ�งที�
สามารถสนองความต้องการอยู่ใกล้กบัผู้บรโิภค ผู้บรโิภคจะดําเนินการเพื�อให้เกดิความพอใจทนัที
ด้วยการค้นหาข้อมูลจากแหล่งข้อมูลต่างๆ (1) แหล่งบุคคล ได้แก่ ครอบครวั เพื�อน คนรูจ้กั (2) 
แหล่งการคา้ ไดแ้ก่ สื�อโฆษณา พนกังานขาย งานของนกัการตลาดที�เกี�ยวขอ้งกบักระบวนการในขั &น
นี& คอื พยายามจดัขอ้มลูขา่วสารใหผ้่านแหล่งการคา้และแหล่งบุคคลใหม้ปีระสทิธภิาพและทั �วถงึ 
 3. การประเมนิผลทางเลอืก (Evaluation of alternative) เมื�อผูบ้รโิภคไดข้อ้มลูมาแลว้จาก
ขั &นที�สอง ผู้บรโิภคจะเกดิความเขา้ใจและประเมนิผลทางเลอืกต่างๆ นักการตลาดจําเป็นต้องรูถ้ึง
วธิกีารต่างๆ ที�ผู้บรโิภคใช้ในการประเมนิผลทางเลอืก กระบวนการประเมนิผลไม่ใช่สิ�งที�ง่าย และ
ไม่ใช่กระบวนการเดียวที�ใช้กับผู้บริโภคทุกคน และไม่ใช่เป็นของผู้ซื&อคนใดคนหนึ�งในทุก
สถานการณ์การซื&อ กระบวนการประเมนิผลพฤตกิรรมผูบ้รโิภคมดีงันี& 
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  3.1 คุณสมบตัผิลติภณัฑ ์(Product attributes) กรณีนี&ผูบ้รโิภคจะพจิารณาผลติภณัฑ์
ว่ามีคุณสมบัติอะไรบ้าง ผลิตภัณฑ์อย่างใดอย่างหนึ�งจะมีคุณสมบัติกลุ่มหนึ�ง คุณสมบัติของ
ผลติภณัฑใ์นความรูส้กึของผูซ้ื&อสาํหรบัผลติภณัฑแ์ต่ละชนิดจะแตกต่างกนั 
   คุณสมบตัิต่างๆ ของผลติภณัฑ์นอกจากทําให้เกิดความสนใจโดยทั �วๆ ไปแล้ว 
ผู้บรโิภคจะมคีวามต้องการแตกต่างกนั สิ�งที�สนใจแตกต่างกนั นักการตลาดจงึแบ่งตลาดสําหรบั
ผลติภณัฑอ์อกเป็นส่วนๆ ตามคุณสมบตัทิี�สรา้งความพอใจขั &นตน้ใหแ้ก่ผูซ้ื&อไดแ้ตกต่างกนั 
  3.2 ผู้บริโภคจะให้นํ& าหนักความสําคัญสําหรับคุณสมบัติผลิตภัณฑ์แตกต่างกัน 
นกัการตลาดตอ้งพยายามคน้หาและจดัลาํดบัสาํหรบัคุณสมบตัผิลติภณัฑ ์
 3.3 ผูบ้รโิภคมกีารพฒันาความเชื�อถอืเกี�ยวกบัตราสนิค้า เนื�องจากความเชื�อถอืของ
ผูบ้รโิภคขึ&นอยูก่บัประสบการณ์ของผูบ้รโิภคและความเชื�อถอืเกี�ยวกบัตราผลติภณัฑจ์ะเปลี�ยนแปลง
ไดเ้สมอ 
 3.4 ผูบ้รโิภคมทีศันคตใินการเลอืกตราสนิคา้ โดยผ่านกระบวนการประเมนิผล เริ�มต้น
ดว้ยการกําหนดคุณสมบตัขิองผลติภณัฑท์ี�สนใจ แลว้เปรยีบเทยีบคุณสมบตัขิองผลติภณัฑต์ราต่างๆ 
 4. การตดัสนิใจซื&อ (Purchase decision) จากการประเมนิผลพฤตกิรรมในขั &นที� 3 จะช่วย
ใหผู้บ้รโิภคกําหนดความพอใจระหว่างผลติภณัฑต่์างๆ ที�เป็นทางเลอืกทั �วๆไป ผูบ้รโิภคจะตดัสนิใจ
ซื&อผลติภณัฑท์ี�เขาชอบมากที�สุด และปฏเิสธซื&อสนิคา้ที�ตนเองไมม่คีวามพอใจที�จะซื&อ 
 5. ความรู้สกึภายหลงัการซื&อ (Post purchase feeling) หลงัจากซื&อและทดลองใช้
ผลติภณัฑไ์ปแลว้ผูบ้รโิภคจะมปีระสบการณ์เกี�ยวกบัผลติภณัฑ ์เกดิความพงึพอใจและมแีนวโน้มที�
จะซื&อซํ&า หรือถ้าไม่ตรงกับความคาดหวังหรือตํ� ากว่าที�คาดหวงั ย่อมเกิดผลในทางลบ นั &นคือ 
ผูบ้รโิภคไมพ่อใจและมแีนวโน้มจะไมซ่ื&อซํ&าค่อนขา้งสงู 
 
6. แนวคิดเกี�ยวกบัพฤติกรรมการเลือกที�อยู่อาศยั 
 จากการศึกษาทางด้านจิตวิทยาสังคมเรื�องการย้ายถิ�น ได้พบว่ามีสาเหตุที�ผลักดันให้
ครอบครวัเปลี�ยนที�อยู่อาศัยหลาย ๆ สาเหตุ ได้แก่ สภาพของที�อยู่อาศัย ความรู้สึกอึดอัดใน
ครวัเรอืน หรอืแมป้ญัหากบัผู้ให้เช่าในกรณีที�เป็นคอนโดเช่า และสภาพของชุมชนที�อยู่อาศยั ซึ�ง
ข้อสรุปทางจิตวิทยาสังคมนับเป็นสิ�งที�สําคัญมาก เพราะสามารถจําแนกชนิดสาเหตุอันเป็น
ตวักระตุน้ทาํใหเ้กดิความคดิที�จะยา้ยได ้ 
 เบคเคอร ์(Becker 1971: 21) ไดอ้ธบิายว่า ผูท้ี�อยู่อาศยัมคีวามพอใจที�อยู่ปจัจุบนัได ้แมว้่า
จะไม่ตรงกบัคอนโดมเินียมในอุดมคต ิโดยผู้อยู่อาศยัจะประเมนิที�อยู่อาศยัด้วยปจัจยั 3 ประการ 
ดงันี& 

1. ภาพพจน์คอนโดมเินียมในอุดมคต ิ
2. เงื�อนไขตามสภาพการณ์ 
3. กลไกการแกไ้ขปญัหาในตวับุคคล 
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           นอกจากนี& มนุษยม์เีหตุผลหลายอย่างเป็นพื&นฐานในการตดัสนิใจเกี�ยวกบัที�อยู่อาศยั 
การที�บุคคลจะประเมนิที�อยู่อาศยัในแบบปจัจุบนัของตนจงึต้องคํานึงถงึปจัจยัอื�น ๆ เช่น ลกัษณะ
ครอบครวัตนเอง ตลอดจนเรื�องขอ้จํากดัรายได้ของครอบครวัตนเอง และราคาของคอนโดมเินียม 
ดงันั &นคอนโดมเินียมในอุดมคตจิงึเป็นเพยีงเป้าหมายของเรื�องที�อยู่อาศยัในปจัจุบนั เพื�อเป็นบนัได
กา้วไปสู่เป้าหมายนั &น 
 ดงันั &นเงื�อนไขตามสถานการณ์ และกลไกแก้ปญัหาในตวับุคคลในขณะหนึ�ง อาจทําใหผู้้
อยู่อาศยัเกดิความพอใจต่อที�อยู่อาศยัในขณะนั &นได ้แมท้ี�อยู่อาศยันั &นจะไม่ตรงกบัคอนโดมเินียมใน
อุดมคติและเมื�อเงื�อนไขตามสถานการณ์และปจัจยัอื�น ๆ แปรเปลี�ยนไป ก็อาจทําให้ผู้อยู่อาศัย
เปลี�ยนแปลงความพอใจมาเป็นความไมพ่อใจที�อยูอ่าศยัอนัเดยีวกนันั &นในเวลาต่อมาได ้
 สําหรบัแนวคิดเกี�ยวกับการเลือกที�อยู่อาศัยนั &น มจีุดสําคัญที�เน้นการเข้าถึงการรบั
บรกิารสาธารณูปโภคและมสีภาพแวดล้อมที�เหมาะสมต่อการอยู่อาศยั ทั &งนี&เพื�อให้ครอบครวัได้รบั
ประโยชน์สูงสุดจากการเลอืกที�อยู่อาศยั ซึ�งนึกคดิในแต่ละช่วงเวลาจะให้ความสําคญัต่อปจัจยัการ
เลอืกที�อยูอ่าศยัแตกต่างกนั กล่าวคอื 
 วลิเลี�ยม อลองโส (William Alonso 1960) กล่าวถงึการเลอืกบรเิวณที�พกัอาศยั ควร
พจิารณาปจัจยัที�เกี�ยวกบัที�ตั &งของที�พกัอาศยั ซึ�งมคีวามสมัพนัธก์บัสิ�งแวดล้อม และความใกล้เคยีง
กบีสภาพที�ทาํงาน 
 เจ ซปิเกย ์(Jay Siegel 1970) ให้ความเหน็เกี�ยวกบัการเลอืกที�อยู่อาศยัว่าจะต้อง
พจิารณาความสะดวกสบายของการเขา้ถงึ และคุณภาพของสิ�งแวดลอ้ม เช่น ลกัษณะดา้นสงัคมของ
ชุมชน สภาพธรรมชาต ิการบรกิารสาธารณะ และความพงึพอใจที�ไดร้บัจากที�ตั &งนั &น   
 บล็อกตนั (Button 1976) เสนอองค์ประกอบในการเลอืกบรเิวณที�พกัอยู่อาศยัว่า 
องคป์ระกอบจะต้องขึ&นอยู่กบัคุณภาพของสิ�งแวดล้อม ซึ�งนอกจากจําเป็นต้องมสีิ�งแวดล้อมที�ดแีล้ว
ความรูส้กึสนิทกบัเพื�อนบา้นกเ็ป็นสิ�งสาํคญัประการหนึ�งดว้ย 
 แบรี� นิวแฮม (Barrie Needham 1977) ใหเ้หตุผลในการรวมตวัของบรเิวณที�พกัอาศยั
ว่า 

1. ความสะดวกในการเขา้ถงึ (Accessibility) ผูอ้าศยัต้องการเดนิทางไปทํางาน ศกึษา
จบัจ่ายซื&อของ และตดิต่อธุรกจิ ผู้อยู่อาศยัจงึพอใจที�จะจบักลุ่ม 2 บรเิวณขา้งทาง
เส้นทางคมนาคม และกระจายอยู่รอบ ๆ ศูนย์กลางธุรกิจ รา้นค้า สถานที�ทํางาน 
และสถานศกึษานั &น ๆ 

2. การประหยดัจากภายนอก (External Economics) การจบักลุ่มของอาคารที�พกั
อาศยัจะทาํใหป้ระหยดัค่าใชจ้า่ยในเรื�องการใชบ้รกิารสาธารณูปโภคของเมอืง 

  
 จากแนวความคดิทางด้านสงัคมวทิยาที�กล่าวมาขา้งต้นจะเหน็ได้ว่า พฤตกิรรมในการ
เลอืกที�อยู่อาศยัของมนุษยน์ั &นมอีงค์ประกอยมากมาย ไม่ว่าจะเป็นความพอใจส่วนตวัซึ�งผู้อยู่อาศยั
สามาราถปรบัตวัรบัสภาพแวดลอ้มนั &นไดเ้นื�องจากเงื�อนไขหรอืขอ้จาํกดับางประการ เช่น รายไดแ้ละ
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องค์ประกอบของที�อยู่อาศยั ความสะดวกสบายในการเดนิทาง สิ�งอํานวยความสะดวกและความ
พอใจเกี�ยวกบัเพื�อนบา้น เป็นตน้ 

 
7. แนวความคิดเกี�ยวกบัส่วนประสมทางการตลาด  

การตลาด หมายถงึ กระบวนการวางแผน (Planning) การบรหิารแนวความคดิ (Executing 
the Conception) การกําหนดราคา (Pricing) การส่งเสรมิการตลาด (Promotion) และการจดั
จาํหน่ายความคดิสนิคา้ และบรกิาร (Distributor of Idea, Goods and Services) เพื�อสรา้งใหเ้กดิ
การแลกเปลี�ยน (Exchange) ที�สนองความพงึพอใจของแต่ละบุคคล และบรรลุวตัถุประสงค์ของ
องคก์ร (คอตเลอร ์(Kotler. 2000: 31)) 
 7.1 ความหมายของส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix)  

คอตเลอร ์(Kotler. 2000: 14) ไดใ้หค้วามหมายของส่วนประสมทางการตลาดไวว้่า เป็นกลุ่ม 
ของเครื�องมอืทางการตลาดที�องคก์รใชใ้นการปฏบิตัติามวตัถุประสงคท์างการตลาดกลุ่มเป้าหมาย  

ธงชยั สนัตวิงษ์ (2540: 34) ไดใ้หค้วามหมายของส่วนประสมทางการตลาดว่า หมายถงึ 
การผสมที�เข้ากนัได้อย่างดีเป็นอันหนึ�งอนัเดียวกันของการกําหนดราคา การส่งเสรมิการขาย 
ผลติภณัฑท์ี�เสนอขายและระบบการจดัจาํหน่ายซึ�งไดม้กีารจดัออกแบบเพื�อใชส้ําหรบัการเขา้ถงึกลุ่ม 
ผูบ้รโิภคที�ตอ้งการ  

ศริวิรรณ เสรรีตัน์และคณะ (2546: 53) ไดใ้หค้วามหมายของส่วนประสมทางการตลาดว่า  
เป็นตัวแปรทางการตลาดที�ควบคุมได้ ซึ�งบรษิัทใช้ร่วมกันเพื�อตอบสนองความพึงพอใจแก่ 
กลุ่มเป้าหมาย  

เสร ีวงษ์มณฑา (2547: 17) ไดใ้หค้วามหมายของส่วนประสมทางการตลาด (Marketing  
Mix หรอื 4Ps) ไวว้่าส่วนประสมทางการตลาด หมายถงึ ตวัแปรทางการตลาดที�ควบคุมได ้ซึ�งบรษิทั
ใช ้ ร่วมกนั เพื�อตอบสนองความพงึพอใจแก่กลุ่มเป้าหมาย หรอืเป็นเครื�องมอืที�ใชร้่วมกนัเพื�อให้
บรรลุ วตัถุประสงคท์างการตดิต่อสื�อสารขององคก์าร  

จากความหมายขา้งตน้ พอจะสรปุไดว้่าส่วนประสมทางการตลาด หมายถงึ ตวัแปรทาง  
การตลาดที�ควบคุมได้ ซึ�งเป็นกลุ่มของเครื�องมอืทางการตลาดที�องค์กรใชร้่วมกนั เพื�อตอบสนอง
ความ ตอ้งการแก่กลุ่มลกูคา้เป้าหมาย  

7.2 ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps) เป็นเครื�องมอืที�ประกอบดว้ย
สิ�ง ต่าง ๆ ดงัต่อไปนี& (ศริวิรรณ เสรรีตัน์; และคณะ. 2546: 53-55)  

1. ผลิตภณัฑ ์(Product) หมายถงึ สิ�งที�เสนอขายโดยธุรกจิ   เพื�อตอบสนองความ 
จาํเป็นหรอื ความตอ้งการของลกูคา้ใหเ้กดิความพงึพอใจ ประกอบดว้ย สิ�งที�สมัผสัไดแ้ละสมัผสั
ไมไ่ด ้ เช่น บรรจุ ภณัฑ ์ ส ี ราคา คุณภาพ ตราสนิคา้ บรกิาร และชื�อเสยีงของผูข้าย ผลติภณัฑ์
อาจจะเป็นสนิคา้ บรกิาร สถานที� บุคคลหรอืความคดิ (เอต็เซล วอลค์เกอร;์ และ สแตนตนั. 2001: 
9) ผลติภณัฑท์ี�เสนอขาย อาจจะมตีวัคนหรอืไม่มตีวัตนกไ็ด ้ ผลติภณัฑจ์งึประกอบดว้ย สนิคา้ 
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บรกิาร ความคดิ สถานที�องคก์รหรอืบุคคลผลติภณัฑต์้องมอีรรถประโยชน์ (Utility) มคีุณค่า (Value) 
ในสายตาของลกูคา้ จงึจะมผีลทาํ ใหผ้ลติภณัฑส์ามารถขายได ้ การกําหนดกลยทุธด์า้นผลติภณัฑ์
ตอ้ง พยายามคาํนึงถงึปจัจยัต่อไปนี&  

1.1 ความแตกต่างของผลติภณัฑ ์ (Product Differentition) และ (หรอื) ความ
แตกต่างทางการแขง่ขนั (Competitive Differentiation)  

1.2 องค์ประกอบ (คุณสมบตั)ิ ของผลติภณัฑ ์ (Product Component) เช่น 
ประโยชน์พื&นฐาน รปูลกัษณ์ คุณภาพ การบรรจภุณัฑ ์ตราสนิคา้ ฯลฯ  

1.3 การกําหนดตําแหน่งผลติภณัฑ ์ (Product Positioning) เป็นการออกแบบ
ผลิตภณัฑ์ของบรษิัทเพื�อแสดงตําแหน่งที�แตกต่างและมคีุณค่าในจติใจของ
ลกูคา้เป้าหมาย  

1.4 การพฒันาผลติภณัฑ ์(Product Development) เพื�อใหผ้ลติภณัฑม์ลีกัษณะใหม ่
และปรบัปรุงใหด้ขีึ&น (New and Improved) ซึ�งต้องคํานึงถงึความสามารถใน
การตอบสนองความ ตอ้งการของลกูคา้ไดด้ยีิ�งขึ&น  

1.5 กลยุทธ์เกี�ยวกบัส่วนประสมผลติภณัฑ ์ (Product Mix) และสายผลติภณัฑ ์
(Product Line)  

2. ราคา (Price) หมายถงึ จาํนวนเงนิหรอืสิ�งอื�น ๆ ที�มคีวามจาํเป็นตอ้งจา่ยเพื�อให ้
ไดผ้ลติภณัฑ ์(เอต็เซล วอลค์เกอร;์ และ สแตนตนั. 2001: 7) หรอืหมายถงึ คุณค่า ผลติภณัฑใ์นรปู
ตวัเอง ราคา เป็น P ตวัที�สองที�เกดิขึ&นถดัจาก Product ราคาเป็นต้นทุน (Cost) ของลูกคา้ผูบ้รโิภค
จะ เปรยีบเทยีบระหว่างคุณค่า (Value) ของผลติภณัฑก์บัราคา (Price) ของผลติภณัฑน์ั &น ถ้าคุณค่า
สงู กว่าราคา ผูบ้รโิภคกจ็ะตดัสนิใจซื&อ ดงันั &นผูก้ําหนดกลยทุธด์า้นราคา ตอ้งคาํนึงถงึ  

a. คุณค่าที�รบัรู ้ (Perceived Value) ในสายตาตาของลูกคา้ ซึ�งต้องพจิารณา
การ ยอมรบัของลกูคา้ในคุณค่าของผลติภณัฑว์่าสงูกว่าราคาผลติภณัฑน์ั &น  

b. ตน้ทุนสนิคา้และค่าใชจ้า่ยที�เกี�ยวขอ้ง  
c. การแขง่ขนั  
d. ปจัจยัอื�น ๆ  

3. สถานที�หรือช่องทางจดัจาํหน่าย (Place หรือ Distribution) หมายถงึ โครงสรา้ง 
ของช่องทาง ซึ�งประกอบด้วยสถาบนัและกจิกรรมใช้เพื�อเคลื�อนย้ายผลติภณัฑ์และบรกิารจาก
องค์การไปยงัตลาด สถาบนัที�นําผลติภณัฑอ์อกสู่ตลาดเป้าหมาย คอื สถาบนัการตลาด ส่วน
กจิกรรมที�ช่วยในการกระจาย ตวัสนิคา้ ประกอบดว้ย การขนส่ง การคลงัสนิคา้ และการเกบ็รกัษา
สนิคา้คงคลงั การจดัจาํหน่าย จงึ ประกอบดว้ย 2 ส่วน ดงันี&  

3.1 ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Channel of Distribution หรอื Distribution Channel 
หรอื Marketing Channel) หมายถงึ กลุ่มของบุคคลหรอืธุรกจิที�มคีวาม
เกี�ยวขอ้งกบั การเคลื�อนยา้ย กรรมสทิธิ xในผลติภณัฑ ์หรอืเป็นการเคลื�อนยา้ย
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ผลติภณัฑจ์ากผูผ้ลติไปยงัผูบ้รโิภคหรอืผูใ้ชท้างธุรกจิ (เอ็ตเซล วอลค์เกอร;์ 
และสแตนตนั. 2001: 3) หรอืหมายถงึ เส้นทางที�ผลติภณัฑแ์ละ (หรอื) 
กรรมสทิธิ x ที�ผลติภณัฑถ์ูกเปลี�ยนมอืไปยงัตลาด ในช่องทางการจดัจําหน่าย 
ประกอบดว้ยผูผ้ลติ คนกลาง ผูบ้รโิภค หรอืผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม ซึ�งอาจจะใช้
ช่องทางตรง (Direct Channel) จากผู้ผลติ (Producer) ไปยงัผู้บรโิภค
(Consumer) หรอืผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม (Industrial User) และใชช่้องทางอ้อม 
(Indirect Channel) จากผูผ้ลติ (Producer) ผ่านคนกลาง (Middleman) ไปยงั
ผูบ้รโิภค (Consumer) หรอืผูใ้ช ้ทางอุตสาหกรรม (Industrial User)  

3.2 การกระจายตวัสนิคา้ หรอืการสนับสนุนการกระจายตวัสนิคา้สู่ตลาด (Physical 
Distribution หรอื Market logistics) หมายถงึ งานที�เกี�ยวขอ้งกบัการวางแผน 
การปฏบิตักิารตามแผน และการควบคุมการเคลื�อนยา้ยวตัถุดบิ ปจัจยัการผลติ 
และสนิค้าสําเรจ็รูป จากจุดเริ�มต้นไปยงัจุด สุดท้ายในการบรโิภค เพื�อ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้าโดยมุ่งหวงักําไร (คอตเลอร์;และอาร์มสต
รอง. 2003: 5) หรอืหมายถงึ กจิกรรมที�เกี�ยวขอ้งกบั การเคลื�อนยา้ยตวั
ผลติภณัฑจ์ากผูผ้ลติไปยงั ผูบ้รโิภค หรอืผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม  

4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion)  เป็นเครื�องมอืการสื�อสารเพื�อสรา้งความ 
พงึพอใจต่อตราสนิคา้หรอืบรกิาร หรอืความคดิ หรอืต่อบุคคล โดยใชเ้พื�อจงูใจ (Persuade) ใหเ้กดิ
ความ ต้องการเพื�อเตอืนความทรงจาํ (Remind) ในผลติภณัฑโ์ดยคาดว่าจะมอีทิธพิลต่อความรูส้กึ 
ความเชื�อ และพฤตกิรรมการซื&อ (เอต็เซล วอลค์เกอร;์ และสแตนตนั. 2001 : 10) หรอืเป็นการ
ติดต่อสื�อสาร เกี�ยวกบัข้อมูลระหว่างผู้ขายกบัผู้ซื&อ เพื�อสร้างทศันคติและพฤติกรรมการซื&อ การ
ตดิต่อสื�อสารอาจใช ้พนักงานขาย (Personal Selling) ทําการขาย และการคดิต่อสื�อสารโดยไม่ใช้
คน (Nonpersonal Selling) เครื�องมอืในการตดิต่อสื�อสารมหีลายประการ องคก์ารอาจใชห้นึ�งหรอื
หลายเครื�องมอื ซึ�งต้อง ใช้หลกัการเลอืกใช้เครื�องมอืการสื�อสารการตลาดแบบประสมประสานกนั 
(Integrated Marketing Communication หรอื IMC) โดยพจิารณาถงึความเหมาะสมกบัลูกค้า 
ผลติภณัฑ ์คู่แขง่ขนั โดยบรรลุ จดุมุง่หมายรว่มกนัได ้
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8. งานวิจยัที�เกี�ยวข้อง 
 ยูกิ ทามูระมากิ (2542) ศกึษาเรื�อง ความเชื�อเกี�ยวกบัฮวงจุย้ในกรุงเทพมหานคร (2533-
2539) ผลการศกึษาพบว่า การวจิยับนพื&นฐานของทฤษฎมีมีตกิส ์ซึ�งเป็นทฤษฎทีี�เสนอว่า มหีน่วย
ทางวฒันธรรมเรยีกว่า “มมี”  ที�เปรยีบไดก้บัหน่วยพนัธุกรรมที�ลอกเลยีนแบบตนเองได ้ใชอ้ธบิาย
ปรากฎการณ์ทางวฒันธรรม พบว่า สงัคมไทยมคีวามเชื�อและยอมรบัในศาสตรฮ์วงจุย้ โดยความเชื�อ
เรื�องฮวงจุ้ยในกรุงเทพมหานคร ได้เปลี�ยนจากบทบาทเดมิที�เน้นเรื�องศีลธรรมจรรยา และความ
กลมกลนืกบัธรรมชาตไิปเป็นบทบาทใหม ่ซึ�งแน้นวตัถุนิยมและมุง่ตอบสนองความต้องการทางจติใจ 
โดยคนกรงุเทพมหานครเปิดรบัมมีฮวงจุย้ไดเ้ป็นอย่างด ีและเชื�อว่าฮวงจุย้เป็นหนทางในการประสบ
ความสาํเรจ็ของชวีติ 
 ดงันั &นจากงานวิจยัครั &งนี&ผู้ว ิจยัได้นําผลงานวิจยัที�เกี�ยวข้องมาใช้ในการอ้างอิงและเป็น
แนวทางในการกําหนดตวัแปรในกรอบแนวคดิ 
 กิติพงศ์ จาติเกตุ (2546) ศึกษาเรื�อง หลกัการฮวงจุ้ยที�พกัอาศัยกับการออกแบบที�พกั
อาศยั กรณศีกึษาบรบิททาวน์เฮาส ์2 ชั &นในเขตกรงุเทพมหานครและปรมิณฑล ผลการศกึษาพบว่า  
หลกัการฮวงจุย้ที�สอดคล้องกบัหลกัการออกแบบ และส่วนที�สองคอืกรณีศกึษาทาวน์เฮาส์ 2 ชั &น
ขนาดพื&นที� 16-20 ตารางวา รปูทรงสี�เหลี�ยมพื&นผา้ หน้ากวา้ง 4 เมตร มาเปรบีเทยีบกนั พบว่า 15 
เปอร์เซ็นต์จากขอ้กําหนดทั &งหมด คดิเป็น 35 ข้อ จาก 52 ข้อของหลกัฮวงจุ้ยที�สอดคล้องกบั
หลกัการออกแบบ ส่วนที�เหลอืนั &นเป็นขอ้กําหนดที�ไม่สามารถใชก้บับรบิททาวน์เฮาสต์ําแหน่งกลาง
ได้ ผลการวจิบัพบว่า ทาวน์เฮาส์ที�ออกแบบอย่างประหยดัและเป็นไปตามหลกัการออกแบบนั &นมี
ความสอดคลอ้งกบัขอ้กําหนดตามหลกัฮวงจุย้ดว้ย 
 จากงานวจิยัดงักล่าว ผู้วจิยัสามารถนํามาเป็นแนวทางและนําไปประยุกต์ใช้ในการสร้าง
งานวจิยัและแบบสอบถามทางด้านความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยที�มผีลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซื&อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 
 อภิชิต สุขสินธ์ (2551) ศกึษาเรื�องปจัจยัที�ส่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืกซื&อคอนโดมเินียม
ของประชากรในกรุงเทพมหานคร ผลการศกึษาพบว่า เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา 
อาชพี รายได้ต่อเดอืน จํานวนสมาชกิในครอบครวั ที�ต่างกนัจะมคีวามสมัพนัธ์ต่อพฤตกิรรมการ
เลอืกซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในกรุงเทพมหานคร ในดา้น งบประมาณ พื&นที�ใชส้อย และกลุ่ม
ที�มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจ  
 ส่วนประสมทางการตลาดที�มีความสัมพันธ์กับแนวโน้มพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในกรงุเทพมหานคร แยกเป็นรายดา้นสามารถสรปุผลดงันี& 
 ดา้นผลติภณัฑ ์คุณภาพผลติภณัฑ ์การออกแบบผลติภณัฑ ์ความหลากหลาย การบัประกนั 
สนิคา้ มคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการเลอืกซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในกรุงเทพมหานคร ใน
ดา้นงบประมาณ พื&นที�ใชส้อย และกลุ่มที�มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจ 
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 ดา้นราคา การใหส้่วนลด การกําหนดราคา เงื�อนไขการชําระเงนิและสนิเชื�อ มคีวามสมัพนัธ์
ต่อพฤตกิรรมการเลอืกซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในกรงุเทพมหานคร ในดา้น งบประมาณ พื&นที�
ใชส้อย และกลุ่มที�มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจ 
 ทําเลที�ตั &ง มีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการเลือกซื&อคอนโดมิเนียมของผู้บริโภคใน
กรงุเทพมหานคร ในดา้น งบประมาณ พื&นที�ใชส้อย และกลุ่มที�มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจ 
 การส่งเสรมิการตลาด มคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการเลอืกซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในกรงุเทพมหานคร ในดา้น งบประมาณ พื&นที�ใชส้อย และกลุ่มที�มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจ 
 จากงานวจิยัดงักล่าว ผู้วจิยัสามารถนํามาเป็นแนวทางและนําไปประยุกต์ใช้ในการสร้าง
งานวจิยัและแบบสอบถามทางด้านความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยที�มผีลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซื&อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3  
 จากรายละเอยีดที�กล่าวมาแล้วขา้งต้น แนวคดิและทฤษฎทีี�เกี�ยวขอ้ง ผู้วจิยัได้ประยุกต์ใช้
แนวคดิเกี�ยวกบั ลกัษณะดา้นประชากรศาสตร ์ของศริวิรรณ เสรรีตัน์ และคณะ (2539: 41-42) ที�
ประกอบไปดว้ย อายุ เพศ สถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา อาชพี รายไดเ้ฉลี�ยนต่อเดอืน ปจัจุบนั
ท่านอาศยัอยูก่บัใคร จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั &งหมดกี�คน และเชื&อสาย มาเป็น
แนวทางสรา้งแบบสอบถามในส่วนที� 1 เนื�องจากรายละเอยีดเนื&อหาเกี�ยวขอ้งกบัเรื�องที�ผูว้จิยัศกึษา  
 ส่วนแนวคดิและทฤษฏเีกี�ยวกบัค่านิยม ได้ใช้แนวคดิ ของการ์รสินั และเกรย์ (Karl C. 
Garrison and Grey) ซึ�งประกอบไปดว้ย ค่านิยมทางทฤษฎหีรอืวชิาการ ค่านิยมทางเศรษฐกจิ 
ค่านิยมทางการเมอืง ค่านิยมทางสงัคม ค่านิยมทางสุนทรยีภาพ และค่านิยมทางศาสนา แต่ผู้วจิยั
นําเสนอ ค่านิยมทางเศรษฐกจิ ค่านิยมทางสงัคม และค่านิยมทางศาสนา มาใช้เป็นแนวทางในการ
สรา้งแบบสอบถามในส่วนที� 2 เนื�องจากแนวคดิค่านิยมดงักล่าวมคีวามใกล้เคยีงกบัศาสตรฮ์วงจุย้ 
มากกว่าค่านิยมดา้นอื�น ซึ�งผูว้จิยัสนใจศกึษาในครั &งนี&   
 สาํหรบัแนวคดิและทฤษฏเีกี�ยวกบัความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ผูว้จิยัไดใ้ชแ้นวคดิของพงศ์สดาย ุ
นาคทอง 2551: 98) มาเป็นแนวทางในการสรา้งแบบสอบถามในส่วนที� 3 ซึ�งประกอบไปดว้ยเรื�อง 
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม และศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม, ภคัวฒัน์ เอกอุร ุ 
(2551: 77)  ในเรื�องหลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้, งานวจิยัของกติพิงศ์ จาตเิกตุ (2546) ใน
เรื�องความรูค้วามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้ และงานวจิยัของ ยกู ิทามรูะมาก ิ(2542) ในเรื�องอทิธพิลความ
เชื�อศาสตรฮ์วงจุย้มาจากสิ�งใด เนื�องจากเหน็ว่าแนวคดิดงักล่าวมรีายละเอยีดเนื&อหาสมัพนัธ์กนักบั
เรื�องที�ผู้วจิยัศกึษา  โดยเหตุผลที�ผู้วจิยัได้เลอืกศกึษาศาสตรฮ์วงจุย้ เนื�องจากเป็นศาสตรแ์ห่งการ
นํามาซึ�งโชคลาภ หากรู้จกันํามาสร้างสรรค์ประโยชน์ด้วยการจดัหาสภาพแวดล้อมหรอืตกแต่ง
สภาพแวดล้อม หรอืตกแต่งสภาพแวดล้อมให้กลมกลืนกบัธรรมชาติมากที�สุด ก็จะส่งผลให้ผู้อยู่
อาศยัประสบแต่ความโชคด ีมคีวามสุข ความมั �นคง ความเป็นศริมิงคลในทุก ๆ ด้าน รวมทั &ง การ
งานและความรกัแก่ผูอ้ยูอ่าศยั อกีทั &งยงัสามารถศกึษา เรยีนรู ้ไดด้ว้ยตวัเองอยา่งงา่ย 
 ในส่วนแนวคดิและทฤษฎ ีที�นํามาอ้างอิงในเรื�องปจัจยัด้านผลติภณัฑ์ ซึ�งประกอบไปด้วย 
ความแตกต่างของผลติภณัฑ ์(Product Differentition) องค์ประกอบของผลติภณัฑ ์ (Product 
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Component) การกําหนดตําแหน่งผลติภณัฑ์ (Product Positioning) การพฒันาผลติภณัฑ ์
(Product Development) และ กลยุทธ์เกี�ยวกบัส่วนประสมผลติภณัฑ ์(Product Mix) หรอืสาย
ผลติภณัฑ ์(Product Line) นั &นผู้วจิยัใช้ทฤษฎีของศิรวิรรณ เสรรีตัน์ และคณะ (2546: 53) ใน
องค์ประกอบด้าน องคป์ระกอบของผลติภณัฑ ์(Product Component) และ การกําหนดตําแหน่ง
ผลติภณัฑ ์(Product Positioning) มาเป็นแนวทางในการสรา้งแบบสอบถามในส่วนที� 4 ในเรื�อง ของ  
ลกัษณะห้องของคอนโดมเินียม และเงื�อนไขก่อนเลอืกซื&อคอนโดมเินียม เพื�อให้ทราบถึงลกัษณะ
ความต้องการทางการตลาดของผูบ้รโิภคในการตดัสนิใจเลอืกซื&อคอนโดมเินียม เพื�อช่วยใหน้ักการ
ตลาดสามารถจัดกลยุทธ์การตลาด ที�สามารถตอบสนองความพึงพอใจของผู้บริโภคได้อย่าง
เหมาะสม 
 ส่วนแนวคดิและทฤษฎี ที�นํามาอ้างองิในเรื�องของพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อของผู้บรโิภค 
ผู้วิจ ัยใช้ทฤษฎีของศิริวรรณ เสรีร ัตน์ และคณะ (2541: 124) มาเป็นแนวทางในการสร้าง
แบบสอบถามในส่วนที� 5 ซึ�งผู้วิจยัต้องการทราบถึงลักษณะความต้องการและพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค เพื�อช่วยใหผู้ป้ระกอบการธุรกจิคอนโดมเินียมมคีวามเขา้ใจ
ผูบ้รโิภค ที�สามารถตอบสนองความตอ้งการคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคไดอ้ยา่งเหมาะสม 



บทที� 3 
วิธีดาํเนินการวิจยั 

 
การศึกษาค้นคว้าครั �งนี� มุ่งศึกษาเรื�อง ความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยที�มผีลต่อพฤติกรรมการ

ตัดสินใจซื�อคอนโดมิเนียม ของผู้บริโภคในย่านถนนพระราม 3 เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) โดยใชก้ารวจิยัเชงิสํารวจ (Survey Research Method) และใชว้ธิกีารเกบ็
ขอ้มลูดว้ยแบบสอบถาม (Questionnaire) ดงันี�ผูว้จิยัไดม้วีธิดีาํเนินการศกึษาคน้ควา้ดงันี�    
 1. แหล่งขอ้มลูในการศกึษาคน้ควา้  
 2. การกําหนดประชากรและการเลอืกกลุ่มตวัอยา่ง 
 3. การสรา้งเครื�องมอืที�ใชใ้นการวจิยั 
 4. ขั �นตอนสรา้งเครื�องมอืที�ใชใ้นการวจิยั 
 5. การเกบ็รวบรวมขอ้มลู 
 6. การจดัการกระทาํและวเิคราะหข์อ้มลู 
 
1.  แหล่งข้อมลูในการศึกษาค้นคว้า 
 ข้อมลูทุติยภมิู ไดแ้ก่ ขอ้มลูเกี�ยวกบัผลการศกึษาในอดตี และกรอบทฤษฎต่ีางๆที�นํามาใช้
อ้างอิงในการศึกษาวิจยันี�ได้มาจากตํารา ผลงานวจิยั เอกสารเกี�ยวศาสตร์ฮวงจุ้ยและตําราทาง
วชิาการเกี�ยวกบัความเชื�อ ค่านิยม พฤตกิรรมผูบ้รโิภค พฤตกิรรมเลอืกที�อยู่อาศยั ส่วนประสมทาง
การตลาดและขอ้มลูลกัษณะทางประชากรศาสตร ์
 ข้อมูลปฐมภูมิ ได้แก่ ข้อมูลจากผู้บรโิภคที�มคีวามตั �งใจซื�อคอนโดมเินียม ในย่านถนน
พระราม 3  โดยการแจกแบบสอบถามดว้ยตนเอง (Self-Respond Questionnaire) และนําขอ้มูล
จากแบบสอบถามมาวดัความเชื�อ ค่านิยม ศาสตรฮ์วงจุย้ พฤตกิรรมผู้บรโิภค พฤตกิรรมเลอืกที�อยู่
อาศยั ส่วนประสมทางการตลาดและลกัษณะส่วนบุคคลของผู้พกัอาศยัและผู้ที�ทํางานในย่านถนน
พระราม 3 เป็นจาํนวน 400 คน 
 
2.  การกาํหนดประชากรและการเลือกกลุ่มตวัอย่าง 
 ประชากรที�ใช้ในการวิจยั 
 ประชากรที�ทําการศกึษาวจิยัในครั �งนี� คอื ผู้บรโิภคที�มคีวามตั �งใจซื�อคอนโดมเินียมและมี
ความสนใจในด้านฮวงจุย้ ในย่านถนนพระราม 3  ซึ�งผู้บรโิภคกลุ่มนี�อยู่ในระหว่างการค้นหาขอ้มูล
เพื�อตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียม โดยไมท่ราบจาํนวนประชากรที�แน่นอน 
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 กลุ่มตวัอย่างที�ใช้ในการวิจยั  
 กลุ่มตวัอย่าง คอื ผูบ้รโิภคที�มคีวามตั �งใจซื�อคอนโดมเินียม คอนโดมเินียมและมคีวามสนใจ
ในดา้นฮวงจุย้ ในยา่นถนนพระราม 3  ซึ�งผูบ้รโิภคกลุ่มนี�อยู่ในระหว่างการคน้หาขอ้มลูเพื�อตดัสนิใจ
ซื�อคอนโดมเินียม ซึ�งไม่ทราบจาํนวนประชากรที�แน่นอน จงึใชสู้ตรการคํานวณหากลุ่มตวัอย่างแบบ
ไม่ทราบจํานวนประชากรที�แน่นอน (Non-probability Sampling) เพื�อเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใช้
แบบสอบถามที�ไดจ้ดัเตรยีมไวแ้ละนําไปเก็บขอ้มูลจากผู้บรโิภคที�มคีวามตั �งใจซื�อคอนโดมเินียม ใน
ยา่นถนนพระราม 3 ซึ�งผูว้จิยัไดก้ําหนดขนาดตวัอย่างโดยใชสู้ตรคํานวณ (บุญชม ศรสีะอาด. 2537: 
38) ใชส้ตูรดงันี� 
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 เมื�อ  n แทน จาํนวนสมาชกิกลุ่มตวัอยา่ง 
        p แทน สดัส่วนของประชากรที�ผูว้จิยักําหนดจะสุ่ม 
        z แทน ระดบัความเชื�อมั �นที�ผูว้จิยักําหนดไว ้ 
           มคี่าเท่ากบั 1.96 ที�ระดบัความเชื�อมั �น 95% (ระดบั 0.05) 
        e แทน สดัส่วนของความคลาดเคลื�อนที�ยอมใหเ้กดิขึ�นได ้
         กําหนด p = 0.5 
   n = (0.5) (1 – 0.5) (1.96)2 
        (0.05)2  
   n =  0.025 (3.84) 
            0.0025 

   n = 385 

 จากสตูรดงักล่าวไดจ้าํนวนกลุ่มตวัอยา่ง 385 ตวัอยา่ง แต่เนื�องจากการเกบ็แบบสอบถาม 
บางตวัอย่างอาจจะเกดิความไม่สมบูรณ์  จงึไดส้ํารองเผื�อเอาไว ้ 15  ตวัอย่าง หรอื  3.90%  รวม
เป็นขนาดตวัอย่างทั �งหมดจํานวน 400 ตวัอย่าง โดยกลุ่มตวัอย่างไดจ้ากผูบ้รโิภคที�มคีวามตั �งใจซื�อ
คอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3   
 
 การเลือกกลุ่มตวัอย่าง 
 การวจิยัครั �งนี� ผูว้จิยัไดใ้ชว้ธิกีารเลอืกกลุ่มตวัอยา่ง ดงันี� 

ข ั �นที� 1 ผูว้จิยัใชว้ธิกีารสุ่มตวัอย่างแบบใชว้จิารณญาณ (Judgmental Sampling) โดยการ
โดยการเลอืกโครงการที�เป็นที�สนใจ เนื�องจากโครงการดงักล่าว เป็นที�สนใจจากผูบ้รโิภคที�ตั �งใจซื�อ
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คอนโดมเินียม ที�ตั �งอยู่บนถนนพระราม 3 เป็นจํานวนมาก (งาน มหกรรมบ้านและคอนโดมเินียม 
ครั �งที� 22 ประจาํปี 2553: สมาคมอสงัหารมิทรพัยไ์ทย, สมาคมอาคารชุดไทย และสมาคมธุรกจิบา้น
จดัสรร) และผู้ดําเนินโครงการเป็นผู้ประกอบการอสงัหารมิทรพัยท์ี�มชีื�อเสยีง ซึ�งประกอบไปด้วย
โครงการ ดงัต่อไปนี� 

1.  โครงการลุมพนีิ เพลส พระราม 3 รเิวอรว์วิ 
2.  โครงการคอนโดววิเจา้พระยา พระราม 3 
3.  โครงการเอส ว ีซติี� คอนโด ถนนพระราม 3 
4.  โครงการคอนโดแอลพเีอน็ เพลส พระราม 3 รเิวอรว์วิ 
5.  โครงการคอนโดนราธวิาสเจา้พระยา 
6.  โครงการเดอะพาโนพระราม 3 คอนโด 
7.  โครงการลุมพนีิ วอเตอรค์ลปิ  
8.  โครงการคอนโด ศุภาลยั คาซารวิา 
9.  โครงการเดอรส์ตารเ์อสเตท พระราม 3 
10. โครงการคอนโดศุภาลยั รเิวอรเ์พลส 

 ขั �นที� 2 เลอืกประชากรที�เป็นกลุ่มตวัอยา่ง คอื ผูบ้รโิภคที�มคีวามตั �งใจซื�อคอนโดมเินียม 
ในยา่นถนนพระราม 3 มาแบ่งโดยใชว้ธิกีารสุ่มตวัอยา่งแบบโควตา้ (Quota Sampling) โดยให้
จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งในแต่ละโครงการเท่า ๆ กนั โดยเกบ็โครงการละ 40 ตวัอยา่ง 
 ขั �นที� 3 เลอืกกลุ่มตวัอย่างในแต่ละโครงการแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดย
เลอืกกลุ่มตวัอย่างตามเกณฑค์วามเต็มใจที�จะให้ขอ้มูล และมคีวามสนใจในด้านฮวงจุ้ย เพื�อให้ได้
กลุ่มตวัอยา่งที�ใชใ้นการตอบแบบสอบถามครบตามขนาดที�กําหนด  
 
3.  การสร้างเครื�องมือที�ใช้ในการวิจยั 
 เครื�องมือที�ใช้ในการวิจยั 
 ผูว้จิยัได้ศกึษาขอ้มูลจากเอกสารและงานวจิยัต่างๆที�เกี�ยวขอ้ง เพื�อใช้เป็นแนวทางในการ
สรา้งแบบสอบถาม โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 5 ส่วน ดงันี� 
  
 ส่วนที� 1 คําถามเกี�ยวกบัขอ้มูลลกัษณะทางประชากรศาสตร ์ของผูต้อบแบบสอบถาม ซึ�ง
ลกัษณะของคําถามจะเป็นคําถามปลายปิด (Close-ended question) คําตอบหลายตัวเลือก 
(Multiple choices) และใหเ้ลอืกตอบขอ้ที�เหมาะสมที�สุดจาํนวน 9 ขอ้ ดงันี� 
 ขอ้ที� 1 เพศ เป็นระดบัการวดัขอ้มลูประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal Scale) 
  1) เพศชาย 
  2) เพศหญงิ 
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 ขอ้ที� 2 อายุ ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทเรยีงลําดบั (Ordinal Scale) จากขอ้มูลสํานัก
โหราศาสตรไ์ทย พบว่า ผูใ้ชบ้รกิารมอีายุอยู่ระหว่าง 25 - 75 ปี เนื�องจากเป็นอายุเริ�มต้นตํ�าสุดและ
สูงสุดของผูม้าใชบ้รกิาร โดยการกําหนดช่วงอายุคํานวณไดด้งันี� (ศริวิรรณ เสรรีตัน์; คณะ. 2549: 
130)    

 
ความกวา้งของอนัตรภาคชั �น =    ขอ้มลูที�มคี่าสงูสุด – ขอ้มลูที�มคี่าตํ�าสุด 

        จาํนวนชั �น 
  = 75-25 
      5 
  = 10 
 

  ดงันั �นจงึกําหนดช่วงอาย ุดงันี� 
  1) 25 - 34 ปี 
  2) 35 - 44 ปี 
  3) 45 - 54 ปี 
  4) 55 - 64 ปี 
  5) 65 ปีขึ�นไป 
 ขอ้ที� 3 สถานภาพการสมรส ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal Scale) 
  1) โสด 
  2) สมรส / อยูด่ว้ยกนั 
  3) หยา่รา้ง / หมา้ย / แยกกนัอยู ่
 ขอ้ที� 4 ระดบัการศกึษา ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal Scale) 
  1) ตํ�ากว่าปรญิญาตร ี
  2) ปรญิญาตร ี  
  3) สงูกว่าปรญิญาตร ี
 ขอ้ที� 5 อาชพี ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal Scale) 
  1) ขา้ราชการ / รฐัวสิาหกจิ 
  2) พนกังานบรษิทัเอกชน  
  3) เจา้ของกจิการ 
  4) ไมไ่ดท้าํงาน / เกษยีณอาย ุ
  5) อื�น ๆ (โปรดระบุ)_______________ 
 ขอ้ที� 6 รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทเรยีงลําดบั (Ordinal Scale) จาก
ขอ้มลูสํานักโหราศาสตรไ์ทย พบว่าผูใ้ชบ้รกิารมรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนอยู่ระหว่าง 15,000 – 65,000 
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บาทต่อเดอืน เนื�องจากเป็นรายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเริ�มตน้ตํ�าสุดและสงูสุดของผูม้าใชบ้รกิาร โดยการ
กําหนดช่วงรายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน คาํนวณไดด้งันี� (ศริวิรรณ เสรรีตัน์; คณะ. 2549: 130)    

 
ความกวา้งของอนัตรภาคชั �น =    ขอ้มลูที�มคี่าสงูสุด – ขอ้มลูที�มคี่าตํ�าสุด 

        จาํนวนชั �น 
  = 65,000-15,000 
           5 
  = 10,000 
 

  ดงันั �นจงึกําหนดช่วงรายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน ดงันี� 
  1) 15,000 - 24,999 บาท 
  2) 25,000 - 34,999 บาท 
  3) 35,000 - 44,999 บาท 
  4) 45,000 - 54,999 บาท 
  5) 55,000 บาท ขึ�นไป 
 ขอ้ที� 7 ผูท้ี�ท่านอยูอ่าศยัดว้ย ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal    
       Scale) 
  1) อยูค่นเดยีว 
  2) อยูก่บัสาม ี/ ภรรยา 
  3) อาศยัรว่มกบับดิามารดา 
  4) อาศยัรว่มกบัญาต ิพี�น้อง 
  5) อื�น ๆ (โปรดระบุ)_______________  
 ขอ้ที� 8 จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั �งหมดกี�คน ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลู 
           ประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal Scale) 
  1) 1 ท่าน 
  2) 2 - 3 ท่าน 
  3) ตั �งแต่ 4 ท่านขึ�นไป  
 ขอ้ที� 9 เชื�อสาย ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal Scale) 
  1) เชื�อสายจนี 
  2) เชื�อสายไทย 
  3) อื�น ๆ (โปรดระบุ)_______________  
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 ส่วนที� 2 คําถามเกี�ยวกบัค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บรโิภค ซึ�งแบ่งออกเป็น 3 ด้าน 
จาํนวน 10 ขอ้ ไดแ้ก่ 
 ขอ้ที� 1-2 ค่านิยมทางเศรษฐกจิ จาํนวน 2 ขอ้ 
 ขอ้ที� 1-5 ค่านิยมทางสงัคม จาํนวน 5 ขอ้ 
 ขอ้ที� 1-3 ค่านิยมทางศาสนา จาํนวน 3 ขอ้ 
 ลกัษณะของคําถามจะเป็นคําถามปลายปิด (Closed-ended question) แบบ Likert Scale 
ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทอนัตรภาคชั �น (Interval Scale) ซึ�งมเีกณฑก์ารใหค้ะแนนประกอบดว้ย 
 ขอ้ความทางปฏฐิาน (Positive) 
  เหน็ดว้ยอยา่งยิ�ง เกณฑก์ารใหค้ะแนน 5  คะแนน 
  เหน็ดว้ย  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 4  คะแนน 
  ไมแ่น่ใจ  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 3  คะแนน 
  ไมเ่หน็ดว้ย  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 2  คะแนน 
  ไมเ่หน็ดว้ยอยา่งยิ�ง  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 1  คะแนน  
 
 ผูว้จิยัใชว้ธิกีารแสดงระดบัของคะแนนเฉลี�ย (Mean) พจิารณาจากคะแนนของคําตอบแล้ว
นํามาแบ่งเป็นอันตรภาคชั �นของคะแนน กําหนดเป็น 5 อนัตรภาคชั �น ใช้เกณฑ์การคํานวณดงันี�    
(ศริวิรรณ เสรรีตัน์; และคนอื�นๆ.  2549: 129) 

 
ความกวา้งของอนัตรภาคชั �น =    ขอ้มลูที�มคี่าสงูสุด – ขอ้มลูที�มคี่าตํ�าสุด 
        จาํนวนชั �น 
  = 5-1 
    5 
  = 0.80 

 
 ดงันั �นเกณฑเ์ฉลี�ยระดบัความคดิเหน็เกี�ยวกบัค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภค สามารถ
กําหนดไดด้งันี� 
 

คะแนนเฉลี�ย แปลผล 
4.21 – 5.00  ค่านิยมอยูใ่นระดบัดมีาก 
3.41 – 4.20 ค่านิยมอยูใ่นระดบัด ี
2.61 – 3.40 ค่านิยมอยูใ่นระดบัปานกลาง 
1.81 – 2.60 ค่านิยมอยูใ่นระดบัไมด่ ี
1.00 – 1.80 ค่านิยมอยูใ่นระดบัไมด่อีย่างมาก 
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 ส่วนที� 3 คําถามเกี�ยวกับความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บรโิภค ซึ�งแบ่งออกเป็น 5 ด้าน 
จาํนวน 45 ขอ้ ไดแ้ก่ 
 ขอ้ที� 1-4 หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้  จาํนวน 4 ขอ้ 
 ขอ้ที� 1-8 ความรูค้วามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้  จาํนวน 8 ขอ้ 
 ขอ้ที� 1-4 อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้มาจากสิ�งใด จาํนวน 4 ขอ้ 
   ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม  จาํนวน 17 ขอ้ ซึ�งประกอบดว้ย 
 ขอ้ที� 1-5   ลกัษณะของคอนโดมเินียม  จาํนวน 5 ขอ้ 
 ขอ้ที� 1-7   ตําแหน่งคอนโดมเินียมและสภาพแวดลอ้มรอบ ๆ 
     จาํนวน 7 ขอ้ 
 ขอ้ที� 1-2   สขีองคอนโดมเินียม  จาํนวน 2 ขอ้ 
 ขอ้ที� 1-3   สิ�งศกัดิ uสทิธิ u  จาํนวน 3 ขอ้ 
   ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม  จาํนวน 24 ขอ้ ซึ�งประกอบดว้ย 
 ขอ้ที� 1-5   ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน  
              ของหอ้งต่าง ๆ  จาํนวน 5 ขอ้ 
 ขอ้ที� 1-3 ลกัษณะของประตู หน้าต่างและระเบยีง  จาํนวน 3 ขอ้ 
 ขอ้ที� 1-16 วสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้ง 
    ของคอนโดมเินียม   จาํนวน 16 ขอ้ 
 
 ลกัษณะของคําถามจะเป็นคําถามปลายปิด (Closed-ended question) แบบ Likert Scale 
ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทอนัตรภาคชั �น (Interval Scale) ซึ�งมเีกณฑก์ารใหค้ะแนนประกอบดว้ย 
 ขอ้ความทางปฏฐิาน (Positive) 
  เชื�อมากที�สุด เกณฑก์ารใหค้ะแนน 5  คะแนน 
  เชื�อมาก  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 4  คะแนน 
  เฉย ๆ  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 3  คะแนน 
  เชื�อน้อย  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 2  คะแนน 
  เชื�อน้อยที�สุด  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 1  คะแนน  
 
 ผูว้จิยัใชว้ธิกีารแสดงระดบัของคะแนนเฉลี�ย (Mean) พจิารณาจากคะแนนของคําตอบแล้ว
นํามาแบ่งเป็นอันตรภาคชั �นของคะแนน กําหนดเป็น 5 อนัตรภาคชั �น ใช้เกณฑ์การคํานวณดงันี�    
(ศริวิรรณ เสรรีตัน์; และคนอื�นๆ.  2549: 129) 

 
ความกวา้งของอนัตรภาคชั �น =    ขอ้มลูที�มคี่าสงูสุด – ขอ้มลูที�มคี่าตํ�าสุด 
        จาํนวนชั �น 
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  = 5-1 
    5 
  = 0.80 

  
 ดงันั �นเกณฑเ์ฉลี�ยระดบัความคดิเหน็เกี�ยวกบัความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภค สามารถ
กําหนดไดด้งันี� 
 

คะแนนเฉลี�ย แปลผล 
4.21 – 5.00  ความเชื�ออยูใ่นระดบัมากที�สุด 
3.41 – 4.20 ความเชื�ออยูใ่นระดบัมาก 
2.61 – 3.40 ความเชื�ออยูใ่นระดบัปานกลาง 
1.81 – 2.60 ความเชื�ออยูใ่นระดบัน้อย 
1.00 – 1.80 ความเชื�ออยูใ่นระดบัน้อยมาก 

 
 ส่วนที� 4 คําถามเกี�ยวกับปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค ซึ�งแบ่งออกเป็น 2 ด้าน 
จาํนวน 13 ขอ้ ไดแ้ก่ 
 ขอ้ที� 1-4 ลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม จาํนวน 4 ขอ้ 
 ขอ้ที� 1-9 เงื�อนไขก่อนเลอืกซื�อคอนโดมเินียม จาํนวน 9 ขอ้ 
 
 ลกัษณะของคําถามจะเป็นคําถามปลายปิด (Closed-ended question) แบบ Likert Scale 
ใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทอนัตรภาคชั �น (Interval Scale) ซึ�งมเีกณฑก์ารใหค้ะแนนประกอบดว้ย 
 ขอ้ความทางปฏฐิาน (Positive) 
  มากที�สุด เกณฑก์ารใหค้ะแนน 5  คะแนน 
  มาก  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 4  คะแนน 
  ปานกลาง  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 3  คะแนน 
  น้อย  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 2  คะแนน 
  น้อยที�สุด  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 1  คะแนน  
 
 ผูว้จิยัใชว้ธิกีารแสดงระดบัของคะแนนเฉลี�ย (Mean) พจิารณาจากคะแนนของคําตอบแล้ว
นํามาแบ่งเป็นอันตรภาคชั �นของคะแนน กําหนดเป็น 5 อนัตรภาคชั �น ใช้เกณฑ์การคํานวณดงันี�    
(ศริวิรรณ เสรรีตัน์; และคนอื�นๆ.  2549: 129) 
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ความกวา้งของอนัตรภาคชั �น =    ขอ้มลูที�มคี่าสงูสุด – ขอ้มลูที�มคี่าตํ�าสุด 
        จาํนวนชั �น 
  = 5-1 
    5 
  = 0.80 

 
 ดงันั �นเกณฑเ์ฉลี�ยระดบัความคดิเหน็เกี�ยวกบัปจัจยัด้านผลติภณัฑข์องผู้บรโิภค สามารถ
กําหนดไดด้งันี� 
 

คะแนนเฉลี�ย แปลผล 
4.21 – 5.00  มคีวามสําคญัในระดบัมากที�สุด 
3.41 – 4.20 มคีวามสําคญัในระดบัมาก 
2.61 – 3.40 มคีวามสําคญัในระดบัปานกลาง 
1.81 – 2.60 มคีวามสําคญัในระดบัน้อย 
1.00 – 1.80 มคีวามสําคญัในระดบัน้อยมาก 

 
 ส่วนที� 5 คาํถามเกี�ยวกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ไดแ้ก่ 
   ขอ้ที� 1 แนวโน้มการซื�อคอนโดมเินียม ตามความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เป็นระดบัการวดัขอ้มูล
โดยใชม้าตรวดัแบบ Likert Scale และใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทอนัตรภาคชั �น (Interval Scale) 
ผูว้จิยัไดแ้บ่งระดบั     ความคดิเหน็ออกเป็น 5 ระดบั ดงันี� 
             ซื�อคอนโดมเินียมแน่นอน  5 คะแนน 
              ซื�อคอนโดมเินียม   4 คะแนน 
             ไมแ่น่ใจ    3 คะแนน 
             ไมซ่ื�อคอนโดมเินียม  2 คะแนน 
             ไมซ่ื�อคอนโดมเินียมแน่นอน 1 คะแนน 
 
 ผูว้จิยัใชว้ธิกีารแสดงระดบัของคะแนนเฉลี�ย (Mean) พจิารณาจากคะแนนของคําตอบแล้ว
นํามาแบ่งเป็นอันตรภาคชั �นของคะแนน กําหนดเป็น 5 อนัตรภาคชั �น ใช้เกณฑ์การคํานวณดงันี�    
(ศริวิรรณ เสรรีตัน์; และคนอื�นๆ.  2549: 129) 

 
ความกวา้งของอนัตรภาคชั �น =    ขอ้มลูที�มคี่าสงูสุด – ขอ้มลูที�มคี่าตํ�าสุด 
        จาํนวนชั �น 
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  = 5-1 
    5 
  = 0.80 

 
 ดงันั �นเกณฑเ์ฉลี�ยระดบัความคดิเหน็เกี�ยวกบัแนวโน้มการซื�อคอนโดมเินียม ตามความเชื�อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภค สามารถกําหนดไดด้งันี� 
 

คะแนนเฉลี�ย แปลผล 
4.21 – 5.00  ซื�อคอนโดมเินียมแน่นอน 
3.41 – 4.20 ซื�อคอนโดมเินียม 
2.61 – 3.40 ไมแ่น่ใจ 
1.81 – 2.60 ไมซ่ื�อคอนโดมเินียม 
1.00 – 1.80 ไมซ่ื�อคอนโดมเินียมแน่นอน 

  
   ขอ้ที� 2 แนวโน้มการซื�อคอนโดมเินียม ตามความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ (เปอรเ์ซน็ต์) เป็น
ลกัษณะของคําถามปลายเปิด (Open-ended Question) ซึ�งใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทอตัราส่วน 
(Ratio Scale) 
 
 ข้อที� 3 ขนาดพื�นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียมที�ท่านต้องการ เป็นลักษณะของคําถาม
ปลายเปิด (Open-ended Question) ซึ�งใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทอตัราส่วน (Ratio Scale) 
 
 ขอ้ที� 4 ระดบัราคาคอนโดมเีนียมที�ท่านสนใจ เป็นลกัษณะของคําถามปลายเปิด (Open-
ended Question) ซึ�งใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทอตัราส่วน (Ratio Scale) 
 
   ข้อที� 5 และข้อที� 8 เป็นลกัษณะของคําถามจะเป็นคําถามปลายปิด (Closed-ended 
question) แบบ Likert Scale ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภทอนัตรภาคชั �น (Interval Scale) ซึ�งมี
เกณฑก์ารใหค้ะแนนประกอบดว้ย 
 ขอ้ความทางปฏฐิาน (Positive) 
  มากที�สุด เกณฑก์ารใหค้ะแนน 5  คะแนน 
  มาก  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 4  คะแนน 
  ปานกลาง  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 3  คะแนน 
  น้อย  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 2  คะแนน 
  น้อยที�สุด  เกณฑก์ารใหค้ะแนน 1  คะแนน  
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 ผูว้จิยัใชว้ธิกีารแสดงระดบัของคะแนนเฉลี�ย (Mean) พจิารณาจากคะแนนของคําตอบแล้ว
นํามาแบ่งเป็นอันตรภาคชั �นของคะแนน กําหนดเป็น 5 อนัตรภาคชั �น ใช้เกณฑ์การคํานวณดงันี�    
(ศริวิรรณ เสรรีตัน์; และคนอื�นๆ.  2549: 129) 

 
ความกวา้งของอนัตรภาคชั �น =    ขอ้มลูที�มคี่าสงูสุด – ขอ้มลูที�มคี่าตํ�าสุด 
        จาํนวนชั �น 
  = 5-1 
    5 
  = 0.80 

 
 ดังนั �นเกณฑ์เฉลี�ยระดับความคิดเห็นเกี�ยวกับเหตุผลที�ต้องการที�อยู่อาศัยประเภท
คอนโดมเินียม และบุคคลใคต่อไปนี� มอีทิธพิลในการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียม สามารถกําหนดได้
ดงันี� 
 

คะแนนเฉลี�ย แปลผล 
4.21 – 5.00  มคีวามสําคญั/อทิธพิลในระดบัมากที�สุด 
3.41 – 4.20 มคีวามสําคญั/อทิธพิลในระดบัมาก 
2.61 – 3.40 มคีวามสําคญั/อทิธพิลในระดบัปานกลาง 
1.81 – 2.60 มคีวามสําคญั/อทิธพิลในระดบัน้อย 
1.00 – 1.80 มคีวามสําคญั/อทิธพิลในระดบัน้อยที�สุด 

 
   ขอ้ที� 6, ขอ้ที� 7 และขอ้ที� 9 เป็นลกัษณะของคําถามปลายปิด (Close-Ended Question) มี
หลายคําตอบ ใหเ้ลอืกตอบเพยีงคําตอบเดยีว (Multiple Choice Question) เป็นระดบัการวดัขอ้มลู
ประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal Scale) 
 
4.  ข ั 3นตอนการสร้างเครื�องมือที�ใช้ในการวิจยั 
 1. ศกึษาแนวคดิทางทฤษฏ ีขอ้มลูจากตํารา เอกสารและงานวจิยัต่างๆ ที�เกี�ยวขอ้ง เพื�อ
เป็นแนวทางในการสรา้งแบบสอบถาม 
 2. รวบรวมขอ้มูลจากแนวคดิทางทฤษฏ ีเอกสาร งานวจิยัต่างๆ ที�เกี�ยวข้องนั �น มาสรา้ง
แบบสอบถามตามความมุง่หมายของงานวจิยั ซึ�งแบ่งออกเป็น 4 ตอน คอื 
  ส่วนที� 1  คาํถามเกี�ยวกบัขอ้มลูลกัษณะทางประชากรศาสตรข์องผูต้อบแบบสอบถาม 
  ส่วนที� 2  คาํถามเกี�ยวกบัค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภค 
  ส่วนที� 3 คาํถามเกี�ยวกบัความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภค 
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  ส่วนที� 4 คาํถามเกี�ยวกบัปจัจยัดา้นผลติภณัฑข์องผูบ้รโิภค 
  ส่วนที� 5 คาํถามเกี�ยวกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค  

3. นําแบบสอบถามที�ผูว้จิยัสรา้งขึ�นใหค้ณะกรรมการตรวจสอบและเสนอแนะเพิ�มเตมิ 
 4. นําแบบสอบถามที�ไดป้รบัปรุงแก้ไขแลว้ไปใหผู้เ้ชี�ยวชาญตรวจสอบความเที�ยงตรงตาม
เนื�อหา จากนั �นนําไปปรกึษากบัอาจารยท์ี�ปรกึษาสารนิพนธเ์พื�อปรบัปรุงใหม้คีวามชดัเจนก่อนนําไป
ทดลองใช ้(Try Out) 
 5. หาค่าความเชื�อมั �น (Reliability) ของคําถามในแบบสอบถาม โดยวธิสีมัประสทิธิ uแอลฟ่า
ของครอนบคั (Cronbach’s alpha) (กลัยา วาณชิยบ์ญัชา. 2545: 449) ซึ�งผลลพัธค์่าเฉลี�ยค่าแอลฟ่า
ที�ได ้จะแสดงถงึระดบัความคงที�ของแบบสอบถาม โดยจะมคี่าระหว่าง – 1 ≤α≤ 1 ค่าที�ใกลเ้คยีง
กบั 1 แสดงว่า มคีวามเชื�อมั �นสงูซึ�งมสีตูรในการคาํนวณดงันี� (กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 2548: 445) 
 

  
ianceariancek
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var/cov
'

−+
=  

  เมื�อ k    แทน  จาํนวนคาํถาม 
  ariancecov       แทน  ค่าเฉลี�ยของค่าแปรปรวนรว่มระหว่างคําถามต่างๆ  
  iancevar  แทน  ค่าเฉลี�ยของค่าแปรปรวนของคาํถาม 
 
 6. นําแบบสอบถามข้างต้น ไปคํานวณหาความเชื�อมั �น (Reliability) ด้วยวิธหีาค่า
สมัประสทิธิ uอลัฟ่า (∝-Coefficient) ของครอนบคั (Cornbach’s Alpha Coefficient) จาํนวน 30 ชุด 
(ศริวิรรณ  เสรรีตัน์ และคณะ. 2541: 215)  ซึ�งค่าความเชื�อมั �นอยู่ระหว่าง 0 ถงึ 1 ค่าที�ใกลเ้คยีงกบั 
1 มากที�สุด แสดงว่า มคีวามเชื�อมั �นสูง ซึ�งได้ค่าความเชื�อมั �นรวม 0.8786 มรีายละเอียดตาม
แบบสอบถามดงันี� 
     - ระดบัค่านิยมทางเศรษฐกจิต่อศาสตรฮ์วงจุย้  ไดค้่าความเชื�อมั �น 0.8410 
     - ระดบัค่านิยมทางสงัคมต่อศาสตรฮ์วงจุย้   ไดค้่าความเชื�อมั �น 0.9490 
     - ระดบัค่านิยมทางศาสนาต่อศาสตรฮ์วงจุย้   ไดค้่าความเชื�อมั �น 0.9210 
     - ระดบัความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ดา้นหลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้             
         ไดค้่าความเชื�อมั �น 0.9030 
     - ระดบัความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ดา้นความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ 
         ไดค้่าความเชื�อมั �น 0.9150 
     - ระดบัความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ดา้นอทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ 
         ไดค้่าความเชื�อมั �น 0.8550 
     - ระดบัความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
         ไดค้่าความเชื�อมั �น 0.8570 
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     - ระดบัความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม 
         ไดค้่าความเชื�อมั �น 0.8450 
     - ระดบัปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์   ไดค้่าความเชื�อมั �น 0.8230 
 
 7.  นําแบบสอบถามฉบบัสมบรูณ์ไปสอบถามขอ้มลูกบักลุ่มตวัอยา่ง 
 
5.  การเกบ็รวบรวมข้อมลู 
 การเกบ็รวบรวมขอ้มลูเพื�อนํามาวเิคราะห ์ผูว้จิยัไดด้าํเนินการเกบ็ขอ้มลูตามขั �นตอน ดงันี� 
 1. แหล่งข้อมูลทุติยภมิู (Secondary Data) ได้จากการศึกษาค้นคว้าจากข้อมูลผล
การศกึษาในอดตี และกรอบทฤษฎต่ีางๆ ที�นํามาใชอ้า้งองิในการศกึษาวจิยันี� ดงันี� 
  1.1 หนงัสอืพมิพ ์วารสาร สิ�งพมิพต่์างๆ 
  1.2 ขอ้มลูทางอนิเตอรเ์น็ต 
  1.3 หนงัสอืทางวชิาการ บทความ สารนิพนธ ์วทิยานิพนธ ์และรายงานวจิยัที�เกี�ยวขอ้ง 
 2. แหล่งข้อมูลปฐมภมิู (Primary Data) ได้มาจากการใช้แบบสอบถามเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากผู้บริโภคที�มีความตั �งใจซื�อคอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 โดยการแจก
แบบสอบถามดว้ยตนเอง (Self-Respond Questionnaire) จาํนวน 400 ชุด 
 
6.  การจดัการกระทาํและการวิเคราะหข้์อมลู 

การจดัการกระทาํข้อมลู 
การวเิคราะห์และรวบรวมที�ได้จากการจดัเก็บภาคสนามโดยเครื�องคอมพวิเตอรโ์ปรแกรม  

SPSS for Windows Version 15.0 (Statistical Package for Science / Windows Version 15.0) 
ผูว้จิยัจะนําแบบสอบถามที�รวบรวมไดม้าดาํเนินการดงันี� 

 1. การตรวจสอบขอ้มูล ผู้วจิยัจะตรวจสอบความสมบูรณ์ของการตอบแบบสอบถามเพื�อ
แยกแบบสอบถามฉบบัที�ไมส่มบรูณ์ออก 
 2. การลงรหสั ผู้วจิยัจะนําแบบสอบถามฉบบัที�มคีวามสมบูรณ์ถูกต้องมาลงรหสัตามที�
กําหนดไว ้
 3. การประมวลขอ้มลู ผูว้จิยัจะนําแบบสอบถามฉบบัที�ลงรหสัเรยีบรอ้ยแลว้มาบนัทกึลงใน
คอมพวิเตอร ์และประมวลผลขอ้มลูโดยใชโ้ปรแกรมสาํเรจ็รปูเพื�อการวจิยัทางสงัคมศาสตร ์(Statistic 
Package for social Sciences หรอืSPSS Version 15.0) เพื�อวเิคราะหข์อ้มลูพรรณนาและทดสอบ
สมมตฐิาน 
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 การวิเคราะหข้์อมลู 
 1. การวเิคราะห์โดยใช้สถิตเิชงิพรรณนา (Descriptive Statistics) เพื�ออธบิายข้อมูล
เบื�องตน้เกี�ยวกบักลุ่มตวัอยา่งดงันี� 

1.1 ข้อมูลในแบบสอบถามส่วนที� 1 ข้อมูลลกัษณะทางประชากรศาสตร์ได้แก่ เพศ 
อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษา อาชพี รายได้เฉลี�ยต่อเดอืน ผู้ที�ท่านอยู่
อาศยัด้วย จํานวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั �งหมดกี�คน และเชื�อ
สาย วเิคราะหโ์ดยการแจกแจงความถี� (Frequency) และนําเสนอเป็นค่ารอ้ยละ 
(Percentage)   เพื�อศกึษาถงึลกัษณะทั �วไปของกลุ่มตวัอย่างที�ใชใ้นการวจิยั 

1.2 ข้อมูลในแบบสอบถามส่วนที� 2 ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บริโภค ได้แก่ 
ค่านิยมทางเศรษฐกิจ ค่านิยมทางสงัคม ค่านิยมทางศาสนา วิเคราะห์โดย
นําเสนอเป็นค่าเฉลี�ย (Means) และค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพื�อวดัการ
กระจายของขอ้มลู 

1.3 ข้อมูลในแบบสอบถามส่วนที� 3 ความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บรโิภค ได้แก่ 
หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ ความรูค้วามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้ ศาสตรฮ์วง
จุย้ภายนอกคอนโดมเินียม และศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม วเิคราะหโ์ดย
นําเสนอเป็นค่าเฉลี�ย (Means) และค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพื�อวดัการ
กระจายของขอ้มลู 

1.4 ขอ้มลูในแบบสอบถามส่วนที� 4 ปจัจยัดา้นผลติภณัฑข์องผูบ้รโิภค ไดแ้ก่ ลกัษณะ
ห้องของคอนโดมเินียม และเงื�อนไขก่อนเลอืกซื�อคอนโดมเินียม วเิคราะห์โดย
นําเสนอเป็นค่าเฉลี�ย (Means) และค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพื�อวดัการ
กระจายของขอ้มลู 

1.5 ข้อมูลในแบบสอบถามส่วนที� 5 พฤติกรรมการตัดสินใจซื�อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค วเิคราะหโ์ดยนํามาแจกแจงความถี� (Frequency) และนําเสนอเป็นค่า
รอ้ยละ (Percentage) ค่าเฉลี�ย (Means) และค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพื�อ
วดัการกระจายของขอ้มลู 

 2. การวเิคราะหโ์ดยใชส้ถติเิชงิอนุมาน (Inferential Statistics) เป็นสถติทิี�ใชใ้นการทดสอบ
สมมตฐิาน ซึ�งสมมตฐิานของการวจิยัครั �งนี�เลอืกใชส้ถติใินการวเิคราะหข์อ้มลูดงันี� 

2.1 สมมตฐิานขอ้ที� 1 ผู้บริโภคที�มีล ักษณะข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์
ประกอบดว้ย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา อาชพี รายไดเ้ฉลี�ยต่อ
เดือน ผู้ที�ท่านอยู่อาศัยด้วย จํานวนคนในครอบครัวที�อาศัยรวมกันกับท่าน
ทั �งหมดกี�คน และเชื�อสาย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียม 
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั 
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  การวเิคราะหใ์ชค้่าสถติ ิF-test วเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว คอื One 
Way ANOVA และ t-test  

2.2 สมมตฐิานขอ้ที� 2 ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 
มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 

  การวิเคราะห์ใช้ค่าสัมประสิทธิ uสหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s 
Product Moment Correlation Coefficient) เพื�ออธบิายค่าความสมัพนัธร์ะหว่าง
ตวัแปร 

2.3 สมมตฐิานขอ้ที� 3 ความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   
มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 

  การวิเคราะห์ใช้ค่าสัมประสิทธิ uสหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s 
Product Moment Correlation Coefficient) เพื�ออธบิายค่าความสมัพนัธร์ะหว่าง
ตวัแปร 

2.4   สมมตฐิานขอ้ที� 4 ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3   มี
ความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 

  การวิเคราะห์ใช้ค่าสัมประสิทธิ uสหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s 
Product Moment Correlation Coefficient) เพื�ออธบิายค่าความสมัพนัธร์ะหว่าง
ตวัแปร 

 
 สถิติที�ใช้ในการวิเคราะหข้์อมลู 
 1.   สถติพิื�นฐาน ประกอบดว้ย 
  1.1   สตูรหาค่ารอ้ยละ (Percentage) (ศริวิรรณ เสรรีตัน์; และคนอื�นๆ.  2549: 201) 

 

( )100
n

f
P =  

 
    เมื�อ   P  แทน รอ้ยละหรอืเปอรเ์ซน็ต ์
     f  แทน ความถี�ของขอ้มลูในแต่ละกลุ่ม 
     n  แทน   จาํนวนความถี�ทั �งหมด 
  1.2   สตูรหาค่าเฉลี�ย (Mean) (ชศูร ีวงศร์ตันะ.  2541: 36) 
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n

x
x

∑
=  

 
    เมื�อ   x  แทน ค่าเฉลี�ย 
     x∑  แทน ผลรวมของคะแนนทั �งหมด 
     n  แทน จาํนวนตวัอยา่ง 
  1.3   สตูรหาค่าความเบี�ยงเบนมาตรฐาน (ชศูร ีวงศร์ตันะ.  2541: 65) 
 

( )
( )1
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22
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∑−∑

=
nn
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    เมื�อ   ..DS  แทน ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน 
     2xn∑  แทน ผลรวมของคะแนนแต่ละหน่วยยกกําลงัสอง 
     ( )2x∑  แทน ผลรวมของคะแนนทั �งหมดยกกําลงัสอง 
     n  แทน จาํนวนสมาชกิในกลุ่มตวัอยา่ง 
 
 2. สถติทิี�ใชท้ดสอบความเชื�อมั �นของแบบสอบถาม 

  สถติทิี�ใช้ตรวจสอบแบบคุณภาพของแบบสอบถาม การหาความเชื�อมั �นของเครื�องมอื 
(Reliability of Test) โดยใชว้ธิคี่าครอนบคัแอลฟา (Cronbach’s alpha) ใชสู้ตรดงันี� (กลัยา วานิชย์
บญัชา.  “การใช ้SPSS For Windows ในการวเิคราะหข์อ้มลู”: 2546) 
 
 
 
 
 

   เมื�อ   α แทน ค่าความเชื�อมั �นของแบบสอบถาม 
    k แทน จาํนวนคาํถาม 
    covariance แทน ค่าเฉลี�ยของค่าแปรปรวนรว่มระหว่างคําถามต่างๆ 
    variance แทน ค่าเฉลี�ยของค่าแปรปรวนของคาํถาม 
 
 3. สถติทิี�ใชท้ดสอบสมมตฐิาน ประกอบดว้ย 
  3.1 สถติ ิt-test ใชท้ดสอบความแตกต่างระหว่างคะแนนเฉลี�ยของกลุ่มตวัอย่าง 2 กลุ่ม 
ที�เป็นอสิระต่อกนั (Independent t-test) ที�ระดบัความเชื�อมั �นรอ้ยละ 95 จะปฏเิสธสมมตฐิานหลกั
( 0H ) เมื�อ 2-tailes Prob.(p) มคี่าน้อยกว่า 0.05 คอื ไม่มสีมาชกิร่วมกนั สําหรบัสมมตฐิานขอ้ที� 1 
ดา้นเพศ โดยใชส้ตูร (กลัยา วานิชยบ์ญัชา. 2545: 135) 

α =      k covariance / variance 

  1+(k-1) covariance / variance 
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   กรณคีวามแปรปรวนของกลุ่มตวัอยา่งเท่ากนั (S2
1 = S2

2) ใชส้ตูร 
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   เมื�อ     t  แทน  ค่าสถติทิี�จะใชเ้ปรยีบเทยีบค่าวกิฤตจากการแจกแจง 
             แบบ t-test เพื�อทราบความมนียัสาํคญั 
         21, XX  แทน  ค่าเฉลี�ยของกลุ่มตวัอยา่งกลุ่มที� 1 และกลุ่มที� 2  
             ตามลาํดบั 
         2

2
1

2 ,SS  แทน  ค่าความแปรปรวนของกลุ่มตวัอยา่งกลุ่มที� 1 และ 
             กลุ่มที� 2 ตามลาํดบั 
          21,nn    แทน   จาํนวนตวัอยา่งในกลุ่มตวัอยา่งกลุ่มที� 1 และกลุ่มที� 2  
              ตามลาํดบั 
 
   กรณคีวามแปรปรวนของกลุ่มตวัอยา่งไมเ่ท่ากนั ( )2

2
1

2 SS ≠  ใชส้ตูร 
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   เมื�อ      t      แทน  ค่าสถติทิี�จะใชเ้ปรยีบเทยีบค่าวกิฤตจากการแจกแจง 
             แบบ t-test เพื�อทราบความมนียัสําคญั 
         21, XX  แทน  ค่าเฉลี�ยของกลุ่มตวัอยา่งกลุ่มที� 1 และกลุ่มที� 2  
             ตามลาํดบั 
         2

2
1

2 ,SS  แทน  ค่าความแปรปรวนของกลุ่มตวัอยา่งกลุ่มที� 1 และ 
    กลุ่มที� 2 ตามลําดบั 
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         21,nn    แทน   จาํนวนตวัอยา่งในกลุ่มตวัอยา่งกลุ่มที� 1 และกลุ่มที� 2  
              ตามลาํดบั 
    df        แทน  ชั �นความอสิระ 
 
  3.2 สถติวิเิคราะหค์่าเอฟ (F-test) แบบการวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว (One-
way analysis of variance) มสีตูรดงันี� (กลัยา วานิชยบ์ญัชา.  2544: 135) 
   3.2.1 ใชค้่า F-test กรณคี่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มเท่ากนั มสีตูรดงันี� 
 
ตาราง 2 การวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว (One Way Analysis of Variance) 
 

 

W

B

MS

MS
F =  

 
   เมื�อ F  แทน  ค่าสถติทิี�ใชพ้จิารณาใน F-distribution 

)(BMS  แทน ค่าประมาณของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม (Mean 
Square Between groups) 

)(WMS  แทน ค่าประมาณของความแปรปรวนภายในกลุ่ม (Mean 
Square Within groups) 

df  แทน ชั �นแห่งความเป็นอิสระ ได้แก่ ระหว่างกลุ่ม (k-1) และ
ภายในกลุ่ม (n-k) 

k  แทน จาํนวนกลุ่มของตวัอยา่งที�นํามาทดสอบสมมตฐิาน 
n  แทน จาํนวนตวัอยา่งทั �งหมด 

)(BSS  แทน ผลรวมกําลงัสองระหว่างกลุ่ม (Between Sum of Square) 
1−k  แทน    ชั �นแห่งความเป็นอสิระระหว่างกลุ่ม (Between degree of 

freedom) 

)(WSS  แทน  ผลรวมกําลงัสองภายในกลุ่ม (Within Sum of Square) 

แหล่งความแปรปรวน df  SS MS F 
ระหว่างกลุ่ม 
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kn −  แทน ชั �นแห่งความเป็นอสิระภายในกลุ่ม (Within degree of 
freedom) 

 
 กรณพีบความแตกต่างอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิจะทําการตรวจสอบความแตกต่างเป็น
รายคู่ ที�ระดบันัยสําคญัทางสถิติที� .05 หรอืระดบัความเชื�อมั �น 95% โดยใช้สูตรตามวธิ ีFisher’s 
Least Significant Difference (LSD) เพื�อเปรยีบเทยีบค่าเฉลี�ยของกลุ่มประชากร (กลัยา วานิชย์
บญัชา.  2545: 333) 

2

1 α−= tLSD ; 








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ji NN
MSEkN

11  

 
   โดยที� ji NN ≠  
    kNdf −=  
    
  เมื�อ   LSD  แทน  ค่าผลต่างนยัสาํคญัที�คาํนวณไดส้าํหรบักลุ่มประชากร กลุ่มที� i และ j 
   MSE แทน  ค่า Mean Square Error หรอืความแปรปรวนภายในกลุ่ม MS(W) 
   k  แทน  จาํนวนกลุ่มของกลุ่มประชากร 
   N  แทน  จาํนวนประชากรทั �งหมด 
   α แทน ค่าความคลาดเคลื�อน 
 
     3.2.2  ใชค้่า Brown-Forsythe (β) กรณีค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มไม่
เท่ากนั (Hartung. 2001 :300) มสีตูรดงันี� 
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 เมื�อ β   แทน ค่าสถติทิี�ใชพ้จิารณาใน Brown-Forsythe 
  )(BMS  แทน ค่าประมาณของความแปรปรวนระหว่างกลุ่ม 
      (Mean Square between Group) 
   )(WMS  แทน ค่าประมาณของความแปรปรวนภายในกลุ่ม 
      (Mean Square within Group) สาํหรบั Brown-Forsythe 
   k   แทน จาํนวนกลุ่มของตวัอยา่ง 
   jn   แทน จาํนวนตวัอยา่งของกลุ่ม i 
   N   แทน ขนาดของประชากร 
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   2
1S   แทน ค่าความแปรปรวนของกลุ่มตวัอยา่งที� i 

 
 กรณผีลการทดสอบมคีวามแตกต่างอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิจะทําการทดสอบเป็นราย
คู่เพื�อดวู่ามคีู่ใดที�แตกต่างกนัโดยใชว้ธิ ีDunnett’s T3 (วเิชยีร เกศสงิห.์  2543: 116) มสีตูรดงันี� 
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 เมื�อ t  แทน ค่าสถติทิี�ใชพ้จิารณาใน t-distribution 
  )(WMS  แทน ค่าประมาณของความแปรปรวนภายในกลุ่ม 
    (Mean Square within group) สาํหรบั Brown-Forsythe 

  ix  แทน ค่าเฉลี�ยของกลุ่มตวัอยา่งที� i 
  jx  แทน ค่าเฉลี�ยของกลุ่มตวัอยา่งที� j 
  in  แทน จาํนวนตวัอยา่งของกลุ่มที� i  

  jn  แทน จาํนวนตวัอยา่งของกลุ่มที� j 
  3.3 สถติสิหสมัพนัธอ์ย่างง่ายของเพยีรส์นั (Pearson product moment correlation 
coefficient) ที�ระดบันัยสําคญัทางสถติทิี� 0.05 ใชห้าค่าความสมัพนัธข์องตวัแปรสองตวัที�เป็นอสิระ
ต่อกนั หรอืหาความสมัพนัธร์ะหว่างขอ้มลู 2 ชุด (กลัยา วานิชยบ์ญัชา.  2545: 311-312) ดงันี� 
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  เมื�อ xyr  แทน สมัประสทิธิ uสหสมัพนัธ ์
   x∑  แทน  ผลรวมของคะแนน x  
   y∑  แทน  ผลรวมของคะแนน y  
   2x∑  แทน  ผลรวมคะแนนชุด x  แต่ละตวัยกกําลงัสอง 
   2y∑  แทน  ผลรวมคะแนนชุด y  แต่ละตวัยกกําลงัสอง 
   xy∑  แทน  ผลรวมของผลคณูระหว่าง x  และ y  ทุกคู่ 
   n  แทน  จาํนวนคนหรอืกลุ่มตวัอยา่ง 
 
  โดยที�ค่าสมัประสทิธิ uสหสมัพนัธจ์ะมคี่าระหว่าง -1 ถงึ 1 โดยมรีายละเอยีดดงันี� (กลัยา 
วานิชยบ์ญัชา.  2545: 280) 
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  1. ค่า r เป็นลบ แสดงว่า X และ Y มคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางตรงกนัขา้ม คอื ถ้า 
X เพิ�ม Y จะลด แต่ถา้ X ลด Y จะเพิ�ม 
  2. ค่า r เป็นบวก แสดงว่า X และ Y มคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนั คอื ถ้า X 
เพิ�ม Y จะเพิ�ม แต่ถา้ X ลด Y จะลดดว้ย 
  3. ค่า r มคี่าเขา้ใกล ้1 หมายถงึ X และ Y มคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนั 
และมคีวามสมัพนัธก์นัมาก 
  4. ค่า r มคี่าเขา้ใกล ้-1 หมายถงึ X และ Y มคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางตรงกนัขา้ม 
และมคีวามสมัพนัธก์นัมาก 
  5. ถา้ r เท่ากบั 0 แสดงว่า X และ Y ไมม่คีวามสมัพนัธก์นั 
  6. ถ้า r เขา้ใกล ้0 แสดงว่า X และ Y มคีวามสมัพนัธก์นัน้อยและมคี่าระดบั
ความสมัพนัธข์องสหสมัพนัธ ์(Salkind. 2000: 208) มดีงันี� 
 

ค่าระดบัความสมัพนัธ ์ ระดบัความสมัพนัธ ์
0.81-1.00 
0.61-0.80 
0.41-0.60 
0.21-0.40 
0.01-0.20 

สงูมาก 
ค่อนขา้งสงู 
ปานกลาง 
ค่อนขา้งตํ�า 

ตํ�ามาก 
 

  
     
 
     



บทที� 4 
ผลการวิเคราะหข้์อมูล 

 
การนําเสนอผลการวเิคราะหข์อ้มูลเรื�อง ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ที�มผีลต่อพฤตกิรรมการ

ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ผูว้จิยัไดก้ําหนดสญัลกัษณ์และอกัษร
ยอ่ของตวัแปรที�ศกึษา ดงันี) 

 
สญัลกัษณ์ที�ใช้ในการวิเคราะหข้์อมลู 

n  แทน  ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 
X  แทน  ค่าเฉลี�ย 
S.D.  แทน  ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน 
t  แทน  ค่าที�ใชพ้จิารณา t - distribution 
SS  แทน  ผลบวกกําลงัสองของคะแนน (Sum of Squares) 
M.S. แทน  ค่าเฉลี�ยผลบวกกําลงัสองของคะแนน (Mean of Squares) 
F  แทน  ค่าที�ใชพ้จิารณา F - distribution 
r  แทน  ค่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์
df  แทน  ชั )นของความเป็นอสิระ (degree of Freedom) 
Prob.  แทน  ค่าความน่าจะเป็นสาํหรบับอกนยัสาํคญัทางสถติ ิ

  Sig              แทน ค่าความน่าจะเป็นสาํหรบับอกนยัสาํคญัทางสถติ ิ
Sig.2 tailed  แทน  ความน่าจะเป็นสาํหรบับอกนยัสาํคญัทางสถติ ิ
LSD แทน Least  Significant  Difference 
H0  แทน  สมมตฐิานหลกั (Null hypothesis) 
H1  แทน  สมมตฐิานรอง (Alternative hypothesis) 
*  แทน  ความมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
**  แทน  ความมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 
 

การเสนอผลการวิเคราะหข้์อมลู 
ในการนําเสนอผลการวเิคราะหข์อ้มลูและการแปลผลการวเิคราะหข์อ้มลูของการวจิยัครั )งนี) 

ผูว้จิยัได้วเิคราะหแ์ละนําเสนอในรปูแบบของตารางประกอบคําอธบิาย โดยเรยีงลําดบัหวัขอ้เป็น 2 
ตอน ดงันี) 
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ตอนที� 1 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเชงิพรรณนา ไดแ้ก่  
1. ลกัษณะประชากรศาสตร ์
2. ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บริโภคที�มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ

คอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 
3. ความเชื� อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บริโภคที�มีผล ต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ

คอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 
4. ปจัจยัดา้นผลติภณัฑข์องผูบ้รโิภคที�มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม 

ในยา่นถนนพระราม 3 
5. พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 

 
 ตอนที� 2 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเชงิอนุมานเพื�อทดสอบสมมตฐิาน ไดแ้ก่ 
 1. ผู้บรโิภคที�มลีกัษณะทางประชากรศาสตร ์ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพสมรส 
ระดบัการศกึษา อาชพี รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน ผูท้ี�ท่านอยู่อาศยัดว้ย จาํนวนสมาชกิในครอบครวั และ
เชื)อสาย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
แตกต่างกนั 
 2. ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 มคีวามสมัพนัธ์กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
 3. ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
 4. ปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
  
ผลการวิเคราะหข้์อมลู 

ตอนที� 1 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเชงิพรรณนา 
 1. ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ

การศกึษา อาชพี รายได้เฉลี�ยต่อเดอืน ผูท้ี�ท่านอยู่อาศยัดว้ย จาํนวนสมาชกิในครอบครวั และเชื)อ
สาย โดยแจกแจงเป็นความถี�ค่าเปอรเ์ซน็ตห์รอืรอ้ยละ ดงันี) 
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ตาราง 3  จาํนวน (ความถี�) และรอ้ยละของลกัษณะทางประชากรศาสตร ์ประกอบดว้ย เพศ อาย ุ
สถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา อาชพี รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน ผูท้ี�ท่านอยูอ่าศยัดว้ย  
จาํนวนสมาชกิในครอบครวั และเชื)อสาย 

 
ลกัษณะประชากรศาสตร ์ จาํนวน (คน) ร้อยละ 
1. เพศ   
  ชาย 177 44.3 
  หญงิ 233 55.7 
   รวม 400 100.0 
2. อาย ุ   
  25 - 34 ปี  57  14.3 
  35 - 44 ปี 109  27.3 
  45 - 54 ปี 126  31.5 
  55 - 64 ปี  53  13.3 
  65 ปีขึ)นไป  55  13.6 
   รวม 400 100.0 
3. สถานภาพการสมรส   
  โสด 126  31.5 
  สมรส / อยูด่ว้ยกนั 219  54.8 
  หยา่รา้ง / หมา้ย / แยกกนัอยู ่  55  13.7 
   รวม 400 100.0 
4. ระดบัการศึกษา   
  ตํ�ากว่าปรญิญาตร ี  70  17.5 
  ปรญิญาตร ี 226  56.5 
  สงูกว่าปรญิญาตร ี 104  26.0 
   รวม 400 100.0 
5. อาชีพ   
  ขา้ราชการ / รฐัวสิาหกจิ   69  17.3 
  พนกังานบรษิทัเอกชน 175  43.7 
  เจา้ของกจิการ  76  19.0 
  ไมไ่ดท้ํางาน / เกษยีณอายุ  48  12.0 
 อื�น ๆ ไดแ้ก่ อาชพีอสิระ แมบ่า้น  32   8.0 
   รวม 400 100.0 
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ตาราง 3 (ต่อ) 
 
ลกัษณะประชากรศาสตร ์ จาํนวน (คน) ร้อยละ 
6. รายได้เฉลี�ยต่อเดือน   
  15,000 - 24,999 บาท  73 18.3 
  25,000 - 34,999 บาท 128 32.0 
  35,000 - 44,999 บาท 102 25.5 
  45,000 - 54,999 บาท  59 14.8 
  55,000 บาท ขึ)นไป  38  9.4 
   รวม 400 100.0 
7. ผูที้�ท่านอยู่อาศยัด้วย   
  อยูค่นเดยีว  76 19.0 
  อยูก่บัสาม ี/ ภรรยา 146 36.5 
  อาศยัรว่มกบับดิามารดา  89 22.3 
  อาศยัรว่มกบัญาต ิพี�น้อง  55 13.8 
 อื�น ๆ ไดแ้ก่ เพื�อน  34  8.4 
   รวม 400 100.0 
8. จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนั

กบัท่านทั :งหมดกี�คน (รวมตวัท่านด้วย) 
  

  1 ท่าน  84 21.0 
  2 - 3 ท่าน 219 54.8 
  ตั )งแต่ 4 ท่านขึ)นไป   97 24.2 
   รวม 400 100.0 
9. เชื:อสาย   
  เชื)อสายจนี 203 50.8 
  เชื)อสายไทย 162 40.5 
  อื�น ๆ ไดแ้ก่ อนิเดยี ญี�ปุน่  35 8.7 
   รวม 400 100.0 
 

จากตาราง 3 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูลกัษณะประชากรศาสตรข์องผูต้อบแบบสอบถามที�ใช้
เป็นกลุ่มตวัอยา่งในการศกึษาครั )งนี)จาํนวน 400 คน มรีายละเอยีดดงันี) 
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เพศ พบว่าผูบ้รโิภคที�เป็นผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น เพศหญงิ  มจีาํนวน 233 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 55.7 และเพศชาย มจีาํนวน 177 คน คดิเป็นรอ้ยละ 44.3 

อาย ุพบว่าผูบ้รโิภคที�เป็นผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มอีายุ 45-54 ปี มจีาํนวน 126 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 31.5 รองลงมาคอื ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 35-44 ปี มจีาํนวน 109 คน คดิเป็นรอ้ยละ 27.3 
ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 25-34 ปี มจีาํนวน 57 คน คดิเป็นรอ้ยละ 14.3 ผู้บรโิภคที�มอีายุ 65 ปี ขึ)นไป มี
จาํนวน 55 คน คดิเป็นรอ้ยละ 13.6 และผูบ้รโิภคที�มอีายุ 55-64 ปี มจีาํนวน 53 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
13.3 ตามลาํดบั  

สถานภาพการสมรส พบว่าผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มสีถานภาพ
สมรส/อยูด่ว้ยกนั มจีาํนวน 219 คน คดิเป็นรอ้ยละ 54.8 รองลงมาคอื ผูบ้รโิภคที�มสีถานภาพโสด มี
จาํนวน 126 คน คดิเป็นรอ้ยละ 31.5และสถานภาพหย่ารา้ง/หมา้ย/แยกกนัอยู่ มจีาํนวน 55 คน คดิ
เป็นรอ้ยละ 13.7 ตามลาํดบั 

ระดบัการศึกษา พบว่าผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มรีะดบัการศึกษา
ปรญิญาตร ีมจีาํนวน 226 คน คดิเป็นรอ้ยละ 56.5 รองลงมาคอืระดบัการศกึษาสูงกว่าปรญิญาตร ีมี
จาํนวน 104 คน คดิเป็นรอ้ยละ 26.0 และระดบัการศกึษาตํ�ากว่าปรญิญาตร ีมจีํานวน 70 คน คดิ
เป็นรอ้ยละ 17.5 

อาชีพ พบว่าผูบ้รโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มอีาชพีพนักงานบรษิทัเอกชน 
มจีํานวน 175 คน คดิเป็นรอ้ยละ 43.7 รองลงมาคอือาชพีเจา้ของกจิการ มจีํานวน 76 คน คดิเป็น
รอ้ยละ 19.0 อาชพีขา้ราชการ/รฐัวสิาหกจิ มจีาํนวน 69 คน คดิเป็นรอ้ยละ 17.3 อาชพีไม่ไดท้ํางาน/
เกษยีณอาย ุมจีาํนวน 48 คน คดิเป็นรอ้ยละ 12.0 และอาชพีอื�นๆ ไดแ้ก่ อาชพีอสิระ และแม่บา้น มี
จาํนวน 32 คน คดิเป็นรอ้ยละ 8.0 ตามลาํดบั 

ระดบัรายได้เฉลี�ยต่อเดือน พบว่าผูบ้รโิภคที�เป็นผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มรีายได้
เฉลี�ยต่อเดือน 25,000-34,999 บาท มีจํานวน 128 คน คิดเป็นร้อยละ 32.0 รองลงมาคือระดับ
รายได้เฉลี�ยต่อเดอืน 35,000-44,999 บาท มจีํานวน 102 คน คดิเป็นรอ้ยละ 25.4  ระดบัรายได้
เฉลี�ยต่อเดอืน 15,000-24,999 บาท มจีํานวน 73 คน คดิเป็นรอ้ยละ 18.3 ระดบัรายได้เฉลี�ยต่อ
เดอืน 45,000-54,999 บาท มจีํานวน 59 คน คดิเป็นรอ้ยละ 14.8 และระดบัรายได้เฉลี�ยต่อเดอืน 
55,000 บาทขึ)นไป มจีาํนวน 38 คน คดิเป็นรอ้ยละ 9.5 ตามลาํดบั 

ผู้ที�ท่านอยู่อาศยัด้วย พบว่าผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อาศยัอยู่กบั
สาม/ีภรรยา มจีาํนวน 146 คน คดิเป็นรอ้ยละ 36.5 รองลงมาคอื อาศยัร่วมกบับดิา มารดา มจีาํนวน 
89 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22.3  อาศยัอยู่คนเดยีว มจีาํนวน 76 คน คดิเป็นรอ้ยละ 19.0 อาศยัร่วมกบั
ญาต ิพี�น้อง มจีาํนวน 55 คน คดิเป็นรอ้ยละ 13.8 และอื�น ๆ เช่น อาศยัอยู่กบัเพื�อน  มจีาํนวน 34 
คน คดิเป็นรอ้ยละ 8.4 ตามลาํดบั 

จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั :งหมดกี�คน (รวมตัวท่านด้วย)
พบว่าผูบ้รโิภคที�เป็นผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่อาศยัรวมกนั 2 – 3 คน มจีาํนวน 219 คน คดิ
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เป็นรอ้ยละ 54.8 รองลงมาคอือาศยัรวมกนั 4 คน ขึ)นไป มจีาํนวน 97 คน คดิเป็นรอ้ยละ 24.2 และ
อาศยัรวมกนั 1 คน  มจีาํนวน 84 คน คดิเป็นรอ้ยละ 21.0 ตามลาํดบั 

เชื:อสาย พบว่าผูบ้รโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มเีชื)อสายจนี มจีํานวน 203 
คน คดิเป็นรอ้ยละ 50.8 รองลงมาคอืเชื)อสายไทย มจีาํนวน 162 คน คดิเป็นรอ้ยละ 40.5 และ 
เชื)อสายอื�น ๆ ไดแ้ก่ อนิเดยี ญี�ปุน่ เป็นตน้ มจีาํนวน 35 คน คดิเป็นรอ้ยละ 8.7 ตามลาํดบั 

 
2. ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บริโภคที�มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ

คอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 โดยแจกแจงค่าเฉลี�ย  ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน  และการแปลผล
ขอ้มลู  ดงัรายละเอยีดต่อไปนี) 
 
ตาราง 4 ค่าเฉลี�ยและค่าเบี�ยงเบนมาตรฐานของค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภคที�มผีลต่อ 

พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 
 
ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุ้ย    X  S.D.           ระดบั 

ความคิดเหน็ 
ค่านิยมทางเศรษฐกิจ    
1. ฮวงจุย้ช่วยเสรมิใหท่้านมคีวามเจรญิในกจิการ 

หรอืธุรกจิดขีึ)น  
 

3.35 
 

.851 
 

ปานกลาง 
2. ฮวงจุย้ช่วยทําใหท่้านตดัสนิใจซื)อเพื�อเกง็กําไรหรอืใน 

อนาคตคาดว่าเพิ�มมลูค่าคอนโดมเินียม 
 

3.28 
 

.941 
 

ปานกลาง 
ค่านิยมทางเศรษฐกจิโดยรวม  3.32 .879 ปานกลาง 
ค่านิยมทางสงัคม    
1. ท่านมคีวามสนใจในศาสตรฮ์วงจุย้  3.61 .826 ด ี
2. ท่านชอบที�จะแลกเปลี�ยนความคดิเหน็กบัซนิแซฮวงจุย้ 2.91 .810 ปานกลาง 
3. ท่านมคีวามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้เพื�อใชป้ระกอบการ 

ตดัสนิใจ 
 

2.98 
 

.772 
 

ปานกลาง 
4. ท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ตามบุคคลอื�น 2.74 .867 ปานกลาง 
5. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้ช่วยเสรมิสรา้งบุคลกิภาพ 

ใหท่้านดูด ี  
 

3.74 
 

.788 
 
ด ี

ค่านิยมทางสงัคมโดยรวม 3.20 .739 ปานกลาง 
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ตาราง 4 (ต่อ) 
 
ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุ้ย    X  S.D.           ระดบั 

ความคิดเหน็ 
ค่านิยมทางศาสนา    
1. ฮวงจุย้ช่วยท่านปลี�ยนสิ�งที�ไมเ่ป็นมงคลใหเ้ป็นมงคล 3.71 .745 ด ี
2. ฮวงจุย้ช่วยทําใหท่้านเกดิความสบายใจ 3.11 .604 ปานกลาง 
3. ฮวงจุย้ช่วยทําใหท่้านใชช้วีติอยา่งมคีวามสุขและ 

ความเจรญิรุง่เรอืง 
 

3.03 
 

.755 
 

ปานกลาง 
ค่านิยมทางศาสนาโดยรวม 3.28 .642 ปานกลาง 
ผลรวมค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้  3.26 .616 ปานกลาง 
 
 จากตาราง 4 ผลการวเิคราะห์ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ของผู้บรโิภคที�มผีลต่อพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 มรีะดบัค่านิยมอยู่ในระดบัปานกลาง มี
ค่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.26 ในดา้นต่าง ๆ ดงันี) 

ค่านิยมทางเศรษฐกิจ 
ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดับค่านิยมอยู่ในระดบัปานกลาง  มีค่าเฉลี�ย

เท่ากบั 3.32 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ฮวงจุย้ช่วยเสรมิให้ท่านมคีวามเจรญิในกจิการหรอื
ธุรกจิดขีึ)น มรีะดบัค่านิยมอยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.35 รองลงมาได้แก่ ฮวงจุย้ช่วย
ทาํใหท่้านตดัสนิใจซื)อเพื�อเกง็กําไรหรอืในอนาคตคาดว่าเพิ�มมลูค่าคอนโดมเินียมขึ)น มรีะดบัค่านิยม
อยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.28 ตามลาํดบั 

ค่านิยมทางสงัคม 
ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดับค่านิยมอยู่ในระดบัปานกลาง  มีค่าเฉลี�ย

เท่ากบั 3.20 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้ช่วยเสรมิสรา้งบุคลกิภาพให้
ท่านดดู ี มรีะดบัค่านิยมอยู่ในระดบัด ีมคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.74 รองลงมาได้แก่ ท่านมคีวามสนใจใน
ศาสตรฮ์วงจุย้ มรีะดบัค่านิยมอยู่ในระดบัด ีมคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.61 ท่านมคีวามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้
เพื�อใชป้ระกอบการตดัสนิใจ มรีะดบัค่านิยมอยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.98 ท่านชอบที�
จะแลกเปลี�ยนความคดิเหน็กบัซนิแซฮวงจุย้ มรีะดบัค่านิยมอยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
2.91 และท่านมคีวามเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยตามบุคคลอื�น มรีะดบัค่านิยมอยู่ในระดบัปานกลาง มี
ค่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.74 ตามลาํดบั 

ค่านิยมทางศาสนา 
ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดับค่านิยมอยู่ในระดบัปานกลาง  มีค่าเฉลี�ย

เท่ากบั 3.28 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ฮวงจุย้ช่วยท่านปลี�ยนสิ�งที�ไม่เป็นมงคลใหเ้ป็นมงคล มี
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ระดบัค่านิยมอยู่ในระดบัด ีมคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.71 รองลงมาฮวงจุย้ช่วยทําใหท่้านเกดิความสบายใจ 
มรีะดบัค่านิยมอยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.11 และฮวงจุย้ช่วยทําใหท่้านใชช้วีติอย่างมี
ความสุขและความเจริญรุ่งเรือง มีระดับค่านิยมอยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี�ยเท่ากับ 3.03 
ตามลาํดบั 

 
 3. ความเชื� อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บริโภคที�มีผล ต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 โดยแจกแจงค่าเฉลี�ย  ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน  และการแปลผล
ขอ้มลู  ดงัรายละเอยีดต่อไปนี) 
 
ตาราง 5 ค่าเฉลี�ยและค่าเบี�ยงเบนมาตรฐานของความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บรโิภคที�มผีลต่อ

พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 
 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย    X  S.D.           ระดบัความเชื�อ 
หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ย    
1. ทศิทางกระแสลมตามธรรมชาต ิ 3.83 .728 มาก 
2. ทศิทางธรรมชาต ิ 2.95 .757 ปานกลาง 
3. ทศิทางที�สมพงษ์ดวงชะตาของท่าน 3.83 .745 มาก 
4. ทศิตะวนัออก-ตะวนัตก,เหนือ-ใต ้ 3.11 .687 ปานกลาง 
หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม 3.43 .643 มาก 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย    
1. ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ 3.51 .732 มาก 
2. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้เป็นพลงัเหนือธรรมชาต ิ

ซึ�งสามารถเปลี�ยนแปลงชวีติได ้
 

2.80 
 

.745 
 

ปานกลาง 
3. ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้สอดคลอ้งกบัหลกัการทาง 

วทิยาศาสตร ์
 

3.51 
 

.728 
 

มาก 
4. ท่านเชื�อหลกัเกณฑแ์กไ้ขสิ�งไมด่ตีามศาสตรฮ์วงจุย้ 3.26 .897 ปานกลาง 
5. ท่านจะตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมไดร้วดเรว็ขึ)น 

ถา้ผูเ้ชี�ยวชาญดา้นศาสตรฮ์วงจุย้บอกว่าด ี
 

3.14 
 

.853 
 

ปานกลาง 
6. การอยูอ่าศยัคอนโดมเินียมที�ตรงตามหลกัเกณฑ ์

ศาสตฮ์วงจุย้จะทําใหช้วีติมคีวามเจรญิรุง่เรอืง  
 

3.16 
 

.849 
 

ปานกลาง 
7. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้ทาํใหค้นมคีวามรกัยั �งยนื 2.74 .764 ปานกลาง 
8. ท่านเชื�อว่าอุปกรณ์ต่าง ๆ ที�มผีลต่อการแกไ้ขศาสตร ์

ฮวงจุย้ เช่น กระจกเงา นาฬกิา เป็นตน้ 
 

3.67 
 

.723 
 

มาก 
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ตาราง 5 (ต่อ) 
 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย    X  S.D.           ระดบัความเชื�อ 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม  3.23 .669 ปานกลาง 
อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจากสิ�งใด    
1. บรรพบุรษุ / ครอบครวั 4.02 .646 มาก 
2. เพื�อน 2.98 .763 ปานกลาง 
3. สงัคมและวฒันธรรม 2.96 .748 ปานกลาง 
4. ความสนใจของตนเอง  3.89 .724 มาก 
อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้มาจากสิ�งใดโดยรวม 3.46 .662 มาก 
ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม    
ลกัษณะของคอนโดมิเนียม    
1. รปูรา่งหรอืรปูทรงของคอนโดมเินียม 3.99 .681 มาก 
2. ขนาดและสดัส่วนของคอนโดมเินียม 4.07 .615 มาก 
3. จาํนวนชั )นของคอนโดมเินียม 3.18 .630 ปานกลาง 
4. การเลอืกชั )นของคอนโดมเินียม  3.27 .655 ปานกลาง 
5. สญัลกัษณ์ต่าง ๆ ดา้นหน้าของคอนโดมเินียม 2.98 .746 ปานกลาง 
ลกัษณะของคอนโดมเินียมโดยรวม 3.49 .586 มาก 
ตาํแหน่งคอนโดมิเนียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ    
1. ทศิทางหรอืทาํเลที�ตั )งของคอนโดมเินียม 3.84 .747 มาก 
2. ประเภทของสถานที�รอบๆ คอนโดมเินียม เช่น วดั 

โรงแรม เป็นต้น 
 

3.82 
 

.786 
 

มาก 
3. ตําแหน่งและขนาดทางเขา้หลกัของคอนโดมเินียม 3.84 .764 มาก 
4. สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ คอนโดมเินียม เช่น เสาไฟฟ้า 

สะพานลอย เป็นตน้  
 

2.93 
 

.784 
 

ปานกลาง 
5. ตําแหน่ง รปูทรง และทางเขา้-ออก ของลานจอดรถ 2.93 .768 ปานกลาง 
6. ตําแหน่ง รปูทรง ของสระว่ายนํ)า 2.85 .807 ปานกลาง 
7. ตําแหน่ง ของตน้ไม ้และการจดัสวน 2.81 .825 ปานกลาง 
ตําแหน่งคอนโดมเินียมและสภาพแวดลอ้มรอบๆ โดยรวม 3.29 .728 ปานกลาง 
สีของคอนโดมิเนียม    
1. สภีายนอกคอนโดมเินียม 3.49 .759 มาก 
2. สภีายในคอนโดมเินียม 3.36 .895 ปานกลาง 
สขีองคอนโดมเินียมโดยรวม 3.42 .811 มาก 
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ตาราง 5 (ต่อ) 
 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย    X  S.D.           ระดบัความเชื�อ 
สิ�งศกัดิG สิทธิG     
1. สิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oประจาํคอนโดมเินียม 3.22 .861 ปานกลาง 
2. ตําแหน่งที�ตั )งของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O 3.21 .882 ปานกลาง 
3. ประเภทของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O 3.14 .894 ปานกลาง 
สิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oโดยรวม  3.19 .861 ปานกลาง 
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียมโดยรวม 3.35 .592 ปานกลาง 
ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม    
ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรือน 
ของห้องต่าง ๆ 

  
 

1. รปูรา่งหรอืรปูทรงภายในหอ้ง  3.82 .754 มาก 
2. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน 

ของหอ้งนอน 
 

3.81 
 

.758 
 

มาก 
3. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน 

ของหอ้งครวั 
 

3.21 
 

.772 
 

ปานกลาง 
4. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน 

ของหอ้งนํ)า 
 

2.93 
 

.738 
 

ปานกลาง 
5. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน 

ของหอ้งรบัแขก 
 

2.94 
 

.742 
 

ปานกลาง 
6. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน 

ของหอ้งรบัประทานอาหาร 
 

3.82 
 

.759 
 

มาก 
ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน 
ของหอ้งต่าง ๆ โดยรวม  

 
3.42 

 
.701 

 
มาก 

ลกัษณะของประต ูหน้าต่าง และระเบียง    
1. รปูแบบของประตู  หน้าต่าง และระเบยีง 3.69 .809 มาก 
2. ตําแหน่งของประตู หน้าต่าง และระเบยีง 3.68 .810 มาก 
3. ขนาดของประตู หน้าต่าง และระเบยีง 3.08 .887 ปานกลาง 
ลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง โดยรวม 3.49 .795 มาก 
วสัดแุละองคป์ระกอบทางโครงสร้างของ 
คอนโดมิเนียม 

  
 

1. วสัดุของคอนโดมเินียม 3.91 .724 มาก 
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ตาราง 5 (ต่อ) 
 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย    X  S.D.           ระดบัความเชื�อ 
2. ตําแหน่งและรปูแบบของเสา  3.91 .720 มาก 
3. ตําแหน่งและรปูแบบของเพดาน และกําแพง 3.92 .738 มาก 
4. รปูแบบของผนงัหอ้ง  3.18 .648 ปานกลาง 
5. รปูแบบของพื)นหอ้ง  3.16 .649 ปานกลาง 
6. รปูแบบของพื)นหอ้งนํ)า 3.12 .637 ปานกลาง 
7. รปูแบบของระเบยีง  3.01 .729 ปานกลาง 
8. ช่องทางเดนิเทา้ในคอนโดมเินียม 3.86 .783 มาก 
9. ตําแหน่งและรปูทรงของดาดฟ้า 3.92 .731 มาก 
10. ตําแหน่งและรปูทรงของ บนัได 3.93 .722 มาก 
11. ตําแหน่งและรปูทรงของ บนัไดหนีไฟ 3.94 .721 มาก 
12. ตําแหน่งของลฟิท ์  3.85 .776 มาก 
13. การตกแต่งภายใน เช่น แสง กระจกเงา 

สิ�งประดบัมงคล เป็นตน้ 
 

2.88 
 

.749 
 

ปานกลาง 
14. ตําแหน่งของเลขที�ชั )น และเลขที�หอ้ง  2.94 .780 ปานกลาง 
15. แสงสว่างในทางเดนิเทา้ 3.90 .722 มาก 
16. ตําแหน่งของที�ทิ)งขยะ 3.95 .721 มาก 
วสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม
โดยรวม 

 
3.59 

 
.619 

 
มาก 

ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียมโดยรวม 3.50 .594 มาก 
ผลรวมความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้    3.41 .469 มาก 
 
 จากตาราง 5 ผลการวเิคราะหค์วามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภคที�มผีลต่อพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 มรีะดบัความเชื�ออยูใ่นระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
3.41 ในดา้นต่าง ๆ ดงันี) 

 
หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ย 
ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก  มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 

3.43 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ทศิทางกระแสลมตามธรรมชาต ิและทศิทางที�สมพงษ์ดวง
ชะตาของท่าน มีระดับความเชื�ออยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี�ยเท่ากับ 3.83 รองลงมาได้แก่ ทิศ
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ตะวนัออก-ตะวนัตก,เหนือ-ใต้ มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.11 และ 
ทศิทางธรรมชาต ิมรีะดบัความเชื�ออยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.95 ตามลาํดบั 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 
ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ย

เท่ากบั 3.23 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ท่านเชื�อว่าอุปกรณ์ต่าง ๆ ที�มผีลต่อการแก้ไขศาสตรฮ์
วงจุ้ย เช่น กระจกเงา นาฬิกา เป็นต้น มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากับ 3.67 
รองลงมาได้แก่ ท่านเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย และท่านเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยสอดคล้องกบัหลกัการทาง
วทิยาศาสตร ์มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.51 ท่านเชื�อหลกัเกณฑแ์ก้ไขสิ�ง
ไม่ดตีามศาสตรฮ์วงจุย้ มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.26 การอยู่อาศยั
คอนโดมเินียมที�ตรงตามหลกัเกณฑศ์าสต์ฮวงจุย้จะทําใหช้วีติมคีวามเจรญิรุ่งเรอืง มรีะดบัความเชื�อ
อยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.16 ท่านจะตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมได้รวดเรว็ขึ)น ถ้า
ผูเ้ชี�ยวชาญด้านศาสตรฮ์วงจุย้บอกว่าด ี มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
3.14 ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้เป็นพลงัเหนือธรรมชาติ ซึ�งสามารถเปลี�ยนแปลงชวีติได้ มรีะดบั
ความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.80 และ ท่านเชื�อว่าศาสตร์ฮวงจุ้ยทําให้คนมี
ความรกัยั �งยนื มรีะดบัความเชื�ออยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.74 ตามลาํดบั 

อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจากสิ�งใด 
ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก  มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 

3.46 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า บรรพบุรุษ / ครอบครวั มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มี
ค่าเฉลี�ยเท่ากบั 4.02 รองลงมาได้แก่ ความสนใจของตนเอง มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มี
ค่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.89 เพื�อน มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากับ 2.98 และ 
สงัคมและวฒันธรรม มรีะดบัความเชื�ออยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.96 ตามลาํดบั 
  ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม 
  ผูบ้รโิภคที�เป็นผูต้อบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ย
เท่ากบั 3.35 ในดา้นต่าง ๆ ดงันี) 
  ลกัษณะของคอนโดมิเนียม 

ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก  มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
3.49 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ขนาดและสดัส่วนของคอนโดมเินียม มรีะดบัความเชื�ออยู่ใน
ระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 4.07 รองลงมาไดแ้ก่ รปูรา่งหรอืรปูทรงของคอนโดมเินียม มรีะดบัความ
เชื�ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.99 การเลอืกชั )นของคอนโดมเินียม มรีะดบัความเชื�ออยู่ใน
ระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.27 จาํนวนชั )นของคอนโดมเินียม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบั
ปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.18 และ สญัลกัษณ์ต่าง ๆ ดา้นหน้าของคอนโดมเินียม มรีะดบัความ
เชื�ออยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.98 ตามลาํดบั 
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ตาํแหน่งคอนโดมิเนียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ 
ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง  มคี่าเฉลี�ย

เท่ากบั 3.29 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ทศิทางหรอืทําเลที�ตั )งของคอนโดมเินียม และตําแหน่ง
และขนาดทางเขา้หลกัของคอนโดมเินียม เช่น เสาไฟฟ้า สะพานลอย เป็นต้น มรีะดบัความเชื�ออยู่
ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.84 รองลงมาไดแ้ก่ ประเภทของสถานที�รอบๆ คอนโดมเินียม  เช่น 
วดั โรงแรม เป็นต้น มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.82 สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ 
คอนโดมเินียม เช่น เสาไฟฟ้า สะพานลอย เป็นต้น และตําแหน่ง รปูทรง และทางเขา้-ออก ของลาน
จอดรถ มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.93  ตําแหน่ง รูปทรง ของสระ
ว่ายนํ)า มรีะดบัความเชื�ออยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.85  และ ตําแหน่ง ของต้นไม ้และ
การจดัสวน มรีะดบัความเชื�ออยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.81 ตามลาํดบั 

สีของคอนโดมิเนียม 
ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก  มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 

3.42 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า สภีายนอกคอนโดมเินียม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มี
ค่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.49 รองลงมาไดแ้ก่ สภีายในคอนโดมเินียม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง 
มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.36 ตามลาํดบั 

สิ�งศกัดิG สิทธิG  
ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง  มคี่าเฉลี�ย

เท่ากบั 3.19 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า สิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oประจาํคอนโดมเินียม มรีะดบัความเชื�ออยู่
ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.22 รองลงมาได้แก่ ตําแหน่งที�ตั )งของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O มรีะดบั
ความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.21 และประเภทของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O มรีะดบัความ
เชื�ออยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.14 ตามลาํดบั 
  ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม 
  ผูบ้รโิภคที�เป็นผูต้อบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยูใ่นระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
3.50 ในดา้นต่าง ๆ ดงันี) 
  ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรือนของห้องต่าง ๆ 
    ผูบ้รโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก  มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
3.42 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า รปูร่างหรอืรูปทรงภายในหอ้ง และตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ 
และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้งรบัประทานอาหาร มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ย
เท่ากบั 3.82 รองลงมาไดแ้ก่ ตําแหน่ง ทศิทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของห้องนอน มี
ระดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.81 ตําแหน่ง ทศิทาง รูปแบบ และการจดัวาง
เครื�องเรอืนของห้องครวั มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.21 ตําแหน่ง 
ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้งรบัแขก มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มี
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ค่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.94 และตําแหน่ง ทศิทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของห้องนํ)า มรีะดบั
ความเชื�ออยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.93 ตามลาํดบั 
 ลกัษณะของประต ูหน้าต่าง และระเบียง 
   ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก  มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
3.49 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า รปูแบบของประตู หน้าต่าง และระเบยีง มรีะดบัความเชื�ออยู่ใน
ระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.69 รองลงมาไดแ้ก่ ตําแหน่งของประตู หน้าต่าง และระเบยีง มรีะดบั
ความเชื�ออยูใ่นระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.68 และขนาดของประตู หน้าต่าง และระเบยีง  มีระดับ
ความเชื�ออยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.08 ตามลาํดบั 
 วสัดแุละองคป์ระกอบทางโครงสร้างของคอนโดมิเนียม 
   ผู้บรโิภคที�เป็นผู้ตอบแบบสอบถาม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก  มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
3.59 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ตําแหน่งของที�ทิ)งขยะ มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มี
ค่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.95 รองลงมาได้แก่ ตําแหน่งและรูปทรงของ บนัไดหนีไฟ และตําแหน่งของเลขที�
ชั )น และเลขที�หอ้ง มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.94 ตําแหน่งและรปูทรงของ 
บนัได มรีะดบัความเชื�ออยูใ่นระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.93 ตําแหน่งและรปูแบบของเพดาน และ
กําแพง และตําแหน่งและรปูทรงของดาดฟ้า มรีะดบัความเชื�ออยูใ่นระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.92 
วสัดุของคอนโดมเินียม และตําแหน่งและรปูแบบของเสา มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ย
เท่ากบั 3.91แสงสว่างในทางเดนิเทา้ มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.90 ช่อง
ทางเดนิเทา้ในคอนโดมเินียม มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.86 ตําแหน่งของ
ลฟิท ์มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.85 รปูแบบของผนังหอ้ง มรีะดบัความ
เชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.18 รปูแบบของพื)นหอ้ง มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบั
ปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.16 รปูแบบของพื)นหอ้งนํ)า มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มี
ค่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.12 รปูแบบของระเบยีง มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
3.01 ตําแหน่งของเลขที�ชั )น และเลขที�หอ้ง มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
2.94 การตกแต่งภายใน เช่น แสง กระจกเงา สิ�งประดบัมงคล เป็นต้น มรีะดบัความเชื�ออยู่ในระดบั
ปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.88 ตามลาํดบั 
 
 4. ปจัจยัดา้นผลติภณัฑข์องผูบ้รโิภคที�มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม 
ในย่านถนนพระราม 3 โดยแจกแจงค่าเฉลี�ย ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน และการแปลผลข้อมูล ดัง
รายละเอยีดต่อไปนี) 
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ตาราง 6 ค่าเฉลี�ยและค่าเบี�ยงเบนมาตรฐานของปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคที�มีผลต่อ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 

 
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ ์ X  S.D.           ระดบั

ความสาํคญั 
ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียม    
1. แบบมาตรฐาน (1 หอ้งนอน)  3.74 .757 มาก 
2. แบบ 2 หอ้งนอน  3.74 .762 มาก 
3. แบบมากกว่า 2 หอ้งนอน   3.12 .681 ปานกลาง 
4. อื�น ๆ เช่น แบบ 3 หอ้งนอน  3.47 .624 มาก 
ลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียมโดยรวม  3.55 .688 มาก 
เงื�อนไขก่อนเลือกซื:อคอนโดมิเนียม    
1. ทาํเลที�ตั )ง  3.74 .796 มาก 
2. ราคา / เงื�อนไขการขาย  3.77 .796 มาก 
3. ชื�อเสยีงของเจา้ของโครงการ  3.02 .746 ปานกลาง 
4. สิ�งอํานวยความสะดวก 3.02 .745 ปานกลาง 
5. รปูแบบของโครงการ 3.01 .741 ปานกลาง 
6. สภาพแวดลอ้ม 3.91 .718 มาก 
7. วสัดุก่อสรา้ง 3.88 .751 มาก 
8. ความปลอดภยั 3.91 .737 มาก 
9. อื�น ๆ      3.87 .743 มาก 
เงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียมโดยรวม 3.54 .657 มาก 
ผลรวมปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ 3.54 .576 มาก 
 
 จากตาราง 6 ผลการวเิคราะห์ปจัจยัด้านผลติภณัฑข์องผู้บรโิภคที�มผีลต่อพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ย
เท่ากบั 3.54 ในดา้นต่าง ๆ ดงันี) 
 
  ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียม 

ผูบ้รโิภคที�เป็นผูต้อบแบบสอบถาม มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก  มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
3.55 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า แบบมาตรฐาน (1 หอ้งนอน) และแบบ 2 หอ้งนอน มรีะดบั
ความสาํคญัอยูใ่นระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.74 รองลงมาไดแ้ก่ อื�น ๆ  เช่น แบบ 3 หอ้งนอน มี
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ระดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.47 และแบบมากกว่า 2 ห้องนอน  มรีะดบั
ความสาํคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.12 ตามลาํดบั 
  เงื�อนไขก่อนเลือกซื:อคอนโดมิเนียม 

ผูบ้รโิภคที�เป็นผูต้อบแบบสอบถาม มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก  มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
3.54 เมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า สภาพแวดลอ้มและความปลอดภยั มรีะดบัความสําคญัอยู่ใน
ระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.91 รองลงมาได้แก่ วสัดุก่อสรา้ง มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก 
มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.88 อื�น ๆ มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.87 ราคา / 
เงื�อนไขการขาย มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.77 ทําเลที�ตั )ง มรีะดบั
ความสาํคญัอยูใ่นระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.74 ชื�อเสยีงของเจา้ของโครงการและสิ�งอํานวยความ
สะดวก มรีะดบัความสาํคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.02 และรปูแบบของโครงการ มี
ระดบัความสาํคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.01 ตามลาํดบั 
 
 5. พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 โดย
แจกแจงค่าเฉลี�ย ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน และการแปลผลขอ้มลู ดงัรายละเอยีดต่อไปนี) 
 
ตาราง 7 ค่าตํ�าสุด ค่าสูงสุด ค่าเฉลี�ยและค่าเบี�ยงเบนมาตรฐานของแนวโน้มการซื)อคอนโดมเินียม 

ตามความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ 
คอนโดมิเนียม      

Min Max X  S.D.           ระดบัแนวโน้ม 

แนวโน้มการซื)อคอนโดมเินียม 1       5      3.50    0.989      ซื)อคอนโดมเินียม 
ตามความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้      
 
  จากตาราง  7 ผลการวเิคราะหร์ะดบัแนวโน้มการซื)อคอนโดมเินียม ตามความเชื�อศาสตร ์
ฮวงจุย้มคี่าตํ�าสุดเท่ากบั 1 ค่าสงูสุดเท่ากบั 5 และค่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.50 โดยรวมมแีนวโน้มการซื)อใน 
ระดบัซื)อคอนโดมเินียม   
 
ตาราง 8 ค่าตํ�าสุด ค่าสูงสุด ค่าเฉลี�ยและค่าเบี�ยงเบนมาตรฐานของแนวโน้มการซื)อคอนโดมเินียม 

ตามความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ (เปอรเ์ซน็ต)์ ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
 
 พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียม Min Max X  S.D.           
แนวโน้มการซื)อคอนโดมเินียม 9 98 63.49 20.646 
ตามความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ (เปอรเ์ซน็ต)์     
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  จากตาราง  8 ผลการวเิคราะหร์ะดบัแนวโน้มการซื)อคอนโดมเินียม ตามความเชื�อศาสตร ์
ฮวงจุย้(เปอรเ์ซน็ต)์ มคี่าตํ�าสุดเท่ากบั 9 ค่าสงูสุดเท่ากบั 98 และค่าเฉลี�ยเท่ากบั 63.49 เปอรเ์ซน็ต ์
 
ตาราง 9 ค่าตํ� าสุด ค่าสูงสุด ค่าเฉลี�ยและค่าเบี�ยงเบนมาตรฐานของขนาดพื)นที�ใช้สอยของ

คอนโดมเินียมที�ท่านตอ้งการ (ตารางเมตร) ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียม Min Max X  S.D.           
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 25 65     41.14 9.951 
ที�ท่านตอ้งการ (ตารางเมตร)     
 
  จากตาราง  9 ผลการวเิคราะหข์นาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมที�ท่านตอ้งการ  
(ตารางเมตร) มคี่าตํ�าสุดเท่ากบั 25 ตารางเมตร ค่าสงูสุดเท่ากบั 65 ตารางเมตร และค่าเฉลี�ยเท่ากบั  
41.14 ตารางเมตร 
 
ตาราง 10 ค่าตํ�าสุด ค่าสงูสุด ค่าเฉลี�ยและค่าเบี�ยงเบนมาตรฐานของระดบัราคาคอนโดมเีนียมที�ท่าน

สนใจ (ลา้นบาท) ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียม Min Max X  S.D.           
ระดบัราคาคอนโดมเีนียมที�ท่านสนใจ   1.0 4.0 2.33 0.869 
(ลา้นบาท)     
 
  จากตาราง  10 ผลการวเิคราะหร์ะดบัราคาคอนโดมเีนียมที�ท่านสนใจ (ลา้นบาท) มคี่า 
ตํ�าสุดเท่ากบั 1 ลา้นบาท ค่าสงูสุดเท่ากบั 4 ลา้นบาท และค่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.33 ลา้นบาท 
 
ตาราง 11 ค่าเฉลี�ยและค่าเบี�ยงเบนมาตรฐานของระดบัความสําคญัของเหตุผลที�ต้องการที�อยู่อาศยั

ประเภทคอนโดมเีนียม 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียม X  S.D.           ระดบั

ความสาํคญั 
เหตผุลที�ต้องการที�อยู่อาศยัประเภทคอนโดมิเนียม    
1. แยกครอบครวั 3.72 .806 มาก 
2. ยา้ยที�อยูอ่าศยัเขา้มาในเมอืง  3.71 .800 มาก 
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ตาราง 11 (ต่อ) 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียม X  S.D.           ระดบั

ความสาํคญั 
3. ยา้ยที�ทํางาน  3.70 .782 มาก 
4. เพื�อการลงทุน 3.14 .676 ปานกลาง 
5. เพื�อความสะดวกสบาย 3.15 .676 ปานกลาง 
6. อื�น ๆ เพื�อเกง็กําไร,เพื�อเป็นสถานที�ประกอบธุรกจิ 3.27 .669 ปานกลาง 
เหตุผลที�ตอ้งการที�อยูอ่าศยัประเภทคอนโดมเีนียมโดยรวม   3.48 .678 มาก 
 
 จากตาราง 11 ผลการวเิคราะหเ์หตุผลที�ต้องการที�อยู่อาศยัประเภทคอนโดมเีนียมโดยรวม 
มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.48 เมื�อวเิคราะหเ์ป็นรายขอ้พบว่าเหตุผลที�
ต้องการที�อยู่อาศยัประเภทคอนโดมเีนียมมากที�สุด ไดแ้ก่ แยกครอบครวั มรีะดบัความสําคญัอยู่ใน
ระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.72 รองลงมาไดแ้ก่ ยา้ยที�อยู่อาศยัเขา้มาในเมอืง มรีะดบัความสําคญั
อยูใ่นระดบัมาก มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.71 ยา้ยที�ทํางาน มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ย
เท่ากบั 3.70 อื�น ๆ เช่น เพื�อเกง็กําไร,เพื�อเป็นสถานที�ประกอบธุรกจิ เป็นต้น มรีะดบัความสําคญัอยู่
ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.27 เพื�อความสะดวกสบาย มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบั
ปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.15 และเพื�อการลงทุน มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัปานกลาง มี
ค่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.14 ตามลาํดบั 
 
ตาราง 12 จํานวน (ความถี�) และรอ้ยละของการตดัสนิใจเลอืกซื)อคอนโดมเินียมแล้ว แต่เมื�อได้รบั

การทกัทว้งจากผูเ้ชี�ยวชาญดา้นฮวงจุย้ ท่านจะปรบัแกไ้ขตามความเชื�อฮวงจุย้หรอืไม ่
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียม จาํนวน (คน) ร้อยละ 
 ท่านตดัสินใจเลือกซื:อคอนโดมิเนียมแล้ว 

แต่เมื�อได้รบัการทกัท้วงจากผูเ้ชี�ยวชาญ
ด้านฮวงจุ้ย ท่านจะปรบัแก้ไขตามความ
เชื�อฮวงจุ้ยหรือไม่ 

  

 1. แกไ้ข  270 67.5 
 2. ไมแ่กไ้ข   90 22.5 
 3. ไมแ่น่ใจ   40 10.0 
   รวม 400           100.0 
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 จากตาราง  12 ผลการวเิคราะหใ์นกรณทีี�ท่านตดัสนิใจเลอืกซื)อคอนโดมเินียมแลว้ แต่เมื�อ 
ไดร้บัการทกัทว้งจากผูเ้ชี�ยวชาญดา้นฮวงจุย้ ท่านจะปรบัแกไ้ขตามความเชื�อฮวงจุย้หรอืไม ่พบว่า 
ผูบ้รโิภคที�เป็นผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ แก้ไข มจีาํนวน 270 คน คดิเป็นรอ้ยละ 67.5 รองลงมา
คอื ไม่แก้ไข มจีํานวน 90 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22.5 และไม่แน่ใจ มจีํานวน 40 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
10.0 ตามลาํดบั 
 
ตาราง 13 จาํนวน (ความถี�) และรอ้ยละของปรบัแกไ้ขคอนโดมเินียมตามความเชื�อฮวงจุย้อยา่งไร 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียม จาํนวน (คน) ร้อยละ 
 ในกรณีที�ท่านคิดจะแก้ไข ท่านจะปรบัแก้ไข

คอนโดมิเนียมตามความเชื�อฮวงจุ้ยอย่างไร 
  

 1. แกไ้ขตามคําแนะนําของผูเ้ชี�ยวชาญ   
     ดา้นฮวงจุย้ในทุกดา้น   97 35.9 
 2. แกไ้ขเฉเพาะส่วนที�สําคญัเท่านั )น 113 41.9 
 3. แกไ้ขเฉเพาะส่วนที�ไมก่ระทบ ต่อ   
     โครงสรา้งของคอนโดมเินียม  60 22.2 
   รวม 270           100.0 

 
 จากตาราง  13 ผลการวเิคราะหใ์นกรณทีี�ท่านคดิจะแกไ้ข ท่านจะปรบัแกไ้ขคอนโดมเินียม 

ตามความเชื�อฮวงจุย้อยา่งไร พบว่าผูบ้รโิภคที�เป็นผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ แก้ไขเฉเพาะส่วนที�
สําคญัเท่านั )น มจีํานวน 113 คน คิดเป็นร้อยละ 41.9 รองลงมาคือ แก้ไขตามคําแนะนําของ
ผูเ้ชี�ยวชาญ มจีํานวน 97 คน คดิเป็นรอ้ยละ 35.9 และแก้ไขเฉเพาะส่วนที�ไม่กระทบ ต่อโครงสรา้ง
ของคอนโดมเินียม มจีาํนวน 60 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22.2 ตามลาํดบั 
 
ตาราง 14 ค่าเฉลี�ยและค่าเบี�ยงเบนมาตรฐานของระดบัอทิธพิลของบุคคลใคต่อไปนี) มอีทิธพิลในการ

ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียม X  S.D.           ระดบั

ความสาํคญั 
บคุคลใดต่อไปนี:  มีอิทธิพลในการตดัสินใจ 
ซื:อคอนโดมิเนียม 

  
 

1. ตดัสนิใจซื)อดว้ยตนเอง 3.73 .792 มาก 
2. บุคคลในครอบครวั 3.72 .803 มาก 
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ตาราง 14 (ต่อ) 
  
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียม X  S.D.           ระดบั

ความสาํคญั 
3. บดิามารดา  3.72 .809 มาก 
4. ญาตพิี�น้อง 3.10 .691 ปานกลาง 
5. เพื�อน / แฟน  3.07 .677 ปานกลาง 
6. คู่สมรส / บุตร 3.08 .674 ปานกลาง 
7. ผูเ้ชื�ยวชาญดา้นฮวงจุย้ 3.70 785 ปานกลาง 
8. อื�น ๆ เช่นพนกังานขาย 3.21 .469 ปานกลาง 
 
 จากตาราง 14 ผลการวิเคราะห์บุคคลใดต่อไปนี)  มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมรายขอ้พบว่า ตดัสนิใจซื)อดว้ยตนเอง มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี�ย
เท่ากบั 3.73 รองลงมาไดแ้ก่ บุคคลในครอบครวั และบดิามารดา มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก 
มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.72 ผู้เชื�ยวชาญด้านฮวงจุย้ มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ย
เท่ากบั 3.70 อื�น ๆ เช่นพนักงานขาย มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 
3.21 ญาตพิี�น้อง มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.10 คู่สมรส / บุตร 
น้อง มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.08 และเพื�อน / แฟน มรีะดบั
ความสาํคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.07 ตามลาํดบั 
 
ตาราง 15 จาํนวน (ความถี�) และรอ้ยละของวธิกีารใดในการดฮูวงจุย้ของคอนโดมเินียม 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียม จาํนวน (คน) ร้อยละ 
 ท่านใช้วิธีการใดในการดฮูวงจุ้ยของ

คอนโดมิเนียม 
  

 1. ดว้ยตนเอง 135 33.8 
 2. ปรกึษาผูเ้ชื�ยวชาญดา้นฮวงจุย้มาดใูห ้   
    ก่อนตดัสนิใจ 203 50.8 
 3. ใหค้นรูจ้กัที�มคีวามรูด้า้นนี)มาดใูห ้  62 15.4 
   รวม 270           100.0 
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 จากตาราง  15 ผลการวเิคราะหท่์านใชว้ธิกีารใดในการดฮูวงจุย้ของคอนโดมเินียม พบว่า 
ผูบ้รโิภคที�เป็นผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ ปรกึษาผูเ้ชื�ยวชาญดา้นฮวงจุย้มาดูใหก่้อนตดัสนิใจ มี
จาํนวน 203 คน คดิเป็นรอ้ยละ 50.8 รองลงมาคอื ด้วยตนเอง มจีํานวน 135 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
33.8 และใหค้นรูจ้กัที�มคีวามรูด้า้นนี)มาดใูห ้มจีาํนวน 62 คน คดิเป็นรอ้ยละ 15.4 ตามลาํดบั 
 

ตอนที� 2  ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเชงิอนุมานเพื�อทดสอบสมมตฐิาน 
 
สมมติฐานข้อที� 1 ผู้บรโิภคที�มลีกัษณะทางประชากรศาสตร ์ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ
สมรส ระดบัการศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี�ยต่อเดือน ผู้ที�ท่านอยู่อาศัยด้วย จํานวนสมาชิกใน
ครอบครวั และเชื)อสาย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ซึ�งสามารถเขยีนเป็นสมมตฐิานยอ่ยไดด้งันี) 
   
 สมมติฐานย่อยข้อที� 1.1 ผู้บรโิภคที�ม ีเพศ แตกต่างกนัมพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนั สามารถเขยีนเป็นสมมตฐิานทาง
สถติ ิดงันี) 
 
 H0  :  ผูบ้รโิภคที�มเีพศ แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ผูบ้รโิภคที�มเีพศ แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั 
 
 สําหรบัสถิติที�ใช้ในการวเิคราะห์  จะใช้การทดสอบค่าโดยใช้กลุ่มตวัอย่างสองกลุ่มเป็น
อสิระต่อกนั (Independent Sample t-test) และการทดสอบสมมตฐิานระดบัความเชื�อมั �น 95%  
ดงันั )น จะปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0)  ก็ต่อเมื�อค่า Sig.2-tailed Prod. (p)  มคี่าน้อยกว่า 0.05  
 โดยจะทําการตรวจสอบค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มก่อน โดยใช้ Levene’s Test  
โดยตั )งสมมตฐิาน  ดงันี) 
 
 H0  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มแตกต่างกนั 
 
 ในการทดสอบสมมติฐานดงักล่าว หากค่าความแปรปรวนของข้อมูลเท่ากนัทุกกลุ่มให้
ทดสอบค่า t ดว้ย Equal variances assumed และถ้าค่าแปรปรวนของขอ้มลูไม่เท่ากนัทุกกลุ่มให้
ทดสอบค่า t ดว้ย Equal variances not assumed 
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ตาราง 16 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ   
ผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม โดย
จาํแนกตามเพศ 

 

 

 
 จากตาราง 16 ผลการทดสอบความแปรปรวนและการวิเคราะห์ความแตกต่างของ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จาํแนกตามเพศ โดย
ใชส้ถติทิดสอบค่า t-test จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 การทดสอบความแปรปรวนของขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 
0.092  ซึ�งมากกว่า 0.05 คอื ปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) แสดงว่ายอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0)  แสดง
ว่า  ค่าความแปรปรวนในกลุ่มนี)ไม่มคีวามแตกต่างกนั  ซึ�งจะใช ้Equal  Variances  assumed  และ
ผลการทดสอบความแตกต่างของตวัแปรพบว่า มคีวามน่าจะเป็น (p) เท่ากบั 0.398  ซึ�งมากกว่า 
0.05 คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0)  แสดงว่าปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1)  หมายความว่า  ผูบ้รโิภค
ที�มเีพศต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ไม่
แตกต่างกนั  อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05  ซึ�งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที�ตั )งไว ้

 และการทดสอบความแปรปรวนด้านความถี�ของระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. 
เท่ากบั 0.189  ซึ�งมากกว่า 0.05 คอื ปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) แสดงว่ายอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0)  
แสดงว่า  ค่าความแปรปรวนในกลุ่มนี)ไม่มคีวามแตกต่างกนั  ซึ�งจะใช ้Equal  Variances  assumed  
และผลการทดสอบความแตกต่างของตวัแปรพบว่า  มคีวามน่าจะเป็น (p)  เท่ากบั 0.876  ซึ�ง
มากกว่า 0.05  คอื ยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0)  แสดงว่าปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1)  หมายความว่า  
ผูบ้รโิภคที�มเีพศต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 
3 ไมแ่ตกต่างกนั  อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05  ซึ�งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที�ตั )งไว ้
 
 สมมติฐาน 1.2 ผูบ้รโิภคที�ม ี อาย ุ แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม 
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั สามารถเขยีนเป็นสมมตฐิานทางสถติ ิดงันี) 

พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ     t-test Equality Means 
คอนโดมิเนียมของผู้บริโภค เพศ Levene’s test      
ในย่านถนนพระราม 3   X  S.D.      F Sig.        t df p 
ขนาดพื)นที�ใชส้อย     Equal variance assumed       ชาย 41.71   10.862   2.847   0.092   0.846   398 0.398 
ของคอนโดมเินียม Equal variance not               หญงิ 40.61     9.171      
 assumed         
ระดบัราคาของ  Equal variance assumed       ชาย 2.32    0.909    1.734   0.189   -0.156   398   0.876 
คอนโดมเินียม Equal variance not หญงิ 2.34    0.837         
 assumed         
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 H0  :  ผูบ้รโิภคที�ม ี อาย ุ แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ผูบ้รโิภคที�ม ี อาย ุ แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั 
 
 สําหรบัสถติทิี�ใช้ในการวเิคราะห ์ใช้สถติขิองการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดยีว คอื 
One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA หรอื Brown-Forsythe ที�ระดบัความเชื�อมั �น 
95% โดยในขั )นแรกจะเริ�มทําการทดสอบความแปรปรวนจากตารางสถติ ิ Levene’s test  ซึ�งจะ    
ปฎเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ก็ต่อเมื�อค่าระดบันัยสําคญัทางสถติมิคี่าน้อยกว่า 0.05  หากค่าความ
แปรปรวนของทุกกลุ่มเท่ากนัใหท้ดสอบความแตกต่างดว้ย ANOVA แต่หากค่าความแปรปรวนของ
ทุกกลุ่มไม่เท่ากนัให้ทดสอบความแตกต่างด้วย Brown-Forsythe ถ้ามมตฐิานขอ้ใดปฎเิสธสมมติ
ฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) ที�มคี่าเฉลี�ยอย่างน้อยหนึ�งคู่ที�แตกต่างกนั จะนําไป
เปรยีบเทยีบเชงิซอ้น (Multiple Comparison) โดยใชว้ธิทีดสอบแบบ Least Significant Difference 
(LSD) หรอื Dunnett’s T3 เพื�อหาว่าคู่เฉลี�ยคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 โดยจะทําการตรวจสอบค่าความแปรปรวนของแต่กลุ่มอายุ โดยใช ้Levene’s test โดย
สมมตฐิานดงันี)  
 
 H0  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มแตกต่างกนั 
 
ตาราง 17 แสดงผลการทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ       
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
 จาํแนกตามอาย ุโดยใช ้Levene’s Test 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค 
ในย่านถนนพระราม 3 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 5.450**  4 395 0.000 
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 4.584**  4 395 0.001 
 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 
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 จากตาราง 17 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มมพีฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จาํแนกตามอายุ โดยใชก้ารทดสอบ 
Levene’s Test จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอื
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่
ละกลุ่มอายุ แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถิติ 0.01 ดงันั )นใช้สถิต ิBrown-Forsythe ในการ
ทดสอบ 
 ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.001 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธ
สมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่ละ
กลุ่มอาย ุแตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.01 ดงันั )นใชส้ถติ ิBrown-Forsythe ในการทดสอบ 
 
ตาราง 18 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ   
     ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3  ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
 จาํแนกตามอาย ุโดยใชสถติ ิBrown-Forsythe     
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค 
ในย่านถนนพระราม 3 

 
Statistic(a) df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของ
คอนโดมเินียม 

Brown-
Forsythe 

8.925** 4 296.535      0.000 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม Brown- 
Forsythe 

7.426** 4 320.448      0.000 

 
    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 
  
 จากตาราง 18 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 จาํแนกตามอาย ุโดยใชส้ถติ ิBrown-Forsythe  
จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอื
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผูบ้รโิภคที�มอีายุแตกต่าง
กนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ�งสอดคล้องกบัสมมตฐิานที�ตั )งไว้และ
เพื�อใหท้ราบว่า อาย ุคู่ใด ที�มคีวามแตกต่างจงึทาํการทดสอบต่อไปดว้ยวธิทีดสอบ Dunnett’s T3  
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 ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธ
สมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผู้บรโิภคที�มอีายุแตกต่างกนัมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ�งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที�ตั )งไวแ้ละเพื�อใหท้ราบว่า 
อาย ุคู่ใด ที�มคีวามแตกต่างจงึทาํการทดสอบต่อไปดว้ยวธิทีดสอบ Dunnett’s T3  
 
ตาราง 19 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ระหว่างพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม      
     ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม จาํแนกตามอาย ุ 
 โดยเปรยีบเทยีบรายคู่ดว้ยวธิ ี Dunnett’s T3 
 

  อายุ  X  35 – 44 ปี 
 

45 – 54 ปี 55 – 64 ปี 65 ปีขึ)นไป 

25 – 34 ปี  36.93 -2.978 
(0.251) 

-4.419* 
(0.031) 

-4.391 
     (0.090) 

 -10.343** 
(0.000) 

35 – 44 ปี  39.91          -1.441 
(0.934) 

-1.412 
(0.980) 

 -7.364** 
(0.000) 

45 – 54 ปี  41.35           0.280 
(1.000) 

-5.924* 
(0.013) 

55 – 64 ปี 41.32           -5.952* 
(0.029) 

65 ปีขึ)นไป 
  

47.27              

 
    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05    

     
 

 จากตาราง 19 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม  
จาํแนกตามอาย ุโดยใชส้ถติ ิDunnett’s T3 จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี กบัผูบ้รโิภคที�มอีายุ 45 – 54 ปี มคี่า Sig. เท่ากบั 0.031  ซึ�ง
น้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม
แตกต่างเป็นรายคู่จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 45 – 54 ปี อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี� 0.05  กล่าวคอื  
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กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 45 – 54 ปี 
โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 4.419  
 ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี กบัผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปมคี่า Sig. เท่ากบั 0.000  ซึ�ง
น้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม
แตกต่างเป็นรายคู่จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปอย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี� 0.01  กล่าวคอื  
กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไป
โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 10.343 
 ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 35 – 44 ปี กบัผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปมคี่า Sig. เท่ากบั 0.000  ซึ�ง
น้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 35 – 44 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม
แตกต่างเป็นรายคู่จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปอย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี� 0.01  กล่าวคอื  
กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาย ุ35 – 44 ปี มพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไป
โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 7.364 
 ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 45 – 54 ปีกบัผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปมคี่า Sig. เท่ากบั 0.013 ซึ�ง
น้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 45 – 54 ปีมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม
แตกต่างเป็นรายคู่จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปอย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี� 0.05  กล่าวคอื  
กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาย ุ45 – 54 ปี มพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไป
โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 5.924 
 ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 55 – 64 ปีกบัผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปมคี่า Sig. เท่ากบั 0.029 ซึ�ง
น้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 55 – 64 ปีมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม
แตกต่างเป็นรายคู่จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปอย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี� 0.05  กล่าวคอื  
กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาย ุ55 – 64 ปี มพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไป
โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 5.952 
 สาํหรบัรายคู่อื�นๆ ไมพ่บมคีวามแตกต่างอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
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ตาราง 20 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ระหว่างพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม       
      ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตามอาย ุโดย 
 เปรยีบเทยีบรายคู่ดว้ยวธิ ี Dunnett’s T3 
 

  อายุ  X  35 – 44 ปี 
 

45 – 54 ปี 55 – 64 ปี 65 ปีขึ)นไป 

25 – 34 ปี  1.947       -2.978 
(0.100) 

-0.385        
(0.055) 

-0.439*         
    (0.048)   

-0.843** 
(0.000) 

35 – 44 ปี  2.275  -0.058                   
(1.000) 

-0.116 
(0.992) 

-0.516** 
(0.002) 

45 – 54 ปี  2.333            0.053    
(1.000) 

-0.458* 
(0.021) 

55 – 64 ปี 2.386             -0.404 
(0.125) 

65 ปีขึ)นไป 
  

2.709     

 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05    

 

 จากตาราง 20 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม
อาย ุโดยใชส้ถติ ิDunnett’s T3 จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี กบัผูบ้รโิภคที�มอีายุ 55 – 64 ปี มคี่า Sig. เท่ากบั 0.048 ซึ�ง
น้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม แตกต่างเป็น
รายคู่จากกลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 55 – 64 ปี อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี� 0.05  กล่าวคอื  กลุ่ม
ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 55 – 64 ปี โดยมผีลต่าง
ของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.439 
 ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี กบัผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปมคี่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซึ�ง
น้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม แตกต่างเป็น
รายคู่จากกลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปอย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที� 0.01  กล่าวคือ  กลุ่ม
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ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 25 – 34 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไป โดยมผีลต่าง
ของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.843 
 ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 35 – 44 ปี กบัผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปมคี่า Sig. เท่ากบั 0.002 ซึ�ง
น้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 35 – 44 ปีมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม แตกต่างเป็น
รายคู่จากกลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปอย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที� 0.01  กล่าวคือ  กลุ่ม
ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 35 – 44 ปีมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไป โดยมผีลต่าง
ของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.516 
 ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 45 – 54 ปี กบัผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปมคี่า Sig. เท่ากบั 0.021 ซึ�ง
น้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 45 – 54 ปีมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม แตกต่างเป็น
รายคู่จากกลุ่มผู้บรโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไปอย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที� 0.05  กล่าวคือ  กลุ่ม
ผูบ้รโิภคที�มอีายุ 45 – 54 ปีมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีายุ 65 ปีขึ)นไป โดยมผีลต่าง
ของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.458 
 สาํหรบัรายคู่อื�นๆ ไมพ่บมคีวามแตกต่างอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
 
 สมมติฐาน 1.3  ผู้บรโิภคที�ม ีสถานภาพการสมรส แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนั  สามารถเขยีนเป็นสมมตฐิาน
ทางสถติ ิดงันี) 
 H0  :  ผู้บรโิภคที�ม ีสถานภาพการสมรส แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ผู้บรโิภคที�ม ีสถานภาพการสมรส แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั 
 
 สําหรบัสถติทิี�ใช้ในการวเิคราะห ์ใช้สถติขิองการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดยีว คอื 
One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA หรอื Brown-Forsythe ที�ระดบัความเชื�อมั �น 
95% โดยในขั )นแรกจะเริ�มทําการทดสอบความแปรปรวนจากตารางสถติ ิ Levene’s test  ซึ�งจะ    
ปฎเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ก็ต่อเมื�อค่าระดบันัยสําคญัทางสถติมิคี่าน้อยกว่า 0.05  หากค่าความ
แปรปรวนของทุกกลุ่มเท่ากนัใหท้ดสอบความแตกต่างดว้ย ANOVA แต่หากค่าความแปรปรวนของ
ทุกกลุ่มไม่เท่ากนัให้ทดสอบความแตกต่างด้วย Brown-Forsythe ถ้ามมตฐิานขอ้ใดปฎเิสธสมมติ
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ฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) ที�มคี่าเฉลี�ยอย่างน้อยหนึ�งคู่ที�แตกต่างกนั จะนําไป
เปรยีบเทยีบเชงิซอ้น (Multiple Comparison) โดยใชว้ธิทีดสอบแบบ Least Significant Difference 
(LSD) หรอื Dunnett’s T3 เพื�อหาว่าคู่เฉลี�ยคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 โดยจะทําการตรวจสอบค่าความแปรปรวนของแต่กลุ่มสถานภาพการสมรส โดยใช ้
Levene’s test โดยสมมตฐิานดงันี)  
 
 H0  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มแตกต่างกนั 
 
ตาราง 21 แสดงผลการทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัขนาดพื)นที�ใชส้อยและราคาของคอนโดมเินียม  
 จาํแนกตามสถานภาพการสมรส โดยใช ้Levene’s Test 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียมของ 
ผูบ้ริโภคในย่านถนนพระราม 3 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม   6.558** 2 397 0.002 
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 2.087 2 397 0.125 
 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

 
 จากตาราง 21 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มมพีฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จําแนกตามสถานภาพการสมรส 
โดยใชก้ารทดสอบ Levene’s Test จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.002 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอื
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่
ละกลุ่มสถานภาพการสมรส แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถิติ 0.01 ดงันั )นใช้สถิติ Brown-
Forsythe ในการทดสอบ 
 ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.125 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่ม
สถานภาพการสมรส ไม่แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 ดงันั )นใช้สถติ ิF-test ในการ
ทดสอบ 
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ตาราง 22  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม 
 สถานภาพการสมรส โดยใชสถติ ิBrown-Forsythe     
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค 

 
Statistic(a) df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม Brown-
Forsythe 

  5.467**      2 157.797 0.005 

     

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 
 
 จากตาราง 22 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จําแนกตามสถานภาพการสมรส โดยใช้สถิต ิ
Brown-Forsythe จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.005 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอื
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผู้บรโิภคที�มสีถานภาพ
การสมรสแตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาด
พื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม แตกต่างกันที�ระดบันัยสําคญัทางสถิติ 0.01 ซึ�งสอดคล้องกับ
สมมตฐิานที�ตั )งไวแ้ละเพื�อใหท้ราบว่า สถานภาพการสมรส คู่ใด ที�มคีวามแตกต่างจงึทําการทดสอบ
ต่อไปดว้ยวธิทีดสอบ Dunnett’s T3  
 
ตาราง 23 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ระหว่างพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  
 ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม 
 สถานภาพการสมรส โดยเปรยีบเทยีบรายคู่ดว้ยวธิ ีDunnett’s T3 
 

 สถานภาพสมรส  X  สมรส / อยูด่ว้ยกนั หยา่รา้ง / หมา้ย / แยกกนัอยู ่            
โสด  39.09           -2.482* 

(0.043) 
  -5.316** 
(0.009) 

สมรส / อยูด่ว้ยกนั   41.53                                        -2.834 
(0.275) 

หยา่รา้ง / หมา้ย / แยกกนัอยู ่               44.56            
 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 
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    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05  

 

 จากตาราง 23 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม  
จาํแนกตามสถานภาพการสมรส โดยใชส้ถติ ิDunnett’s T3 จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ผูบ้รโิภคที�มสีถานภาพการสมรสเป็นโสด กบัผูบ้รโิภคที�มสีถานภาพการสมรสเป็น สมรส/ 
อยูด่ว้ยกนั มคี่า Sig. เท่ากบั 0.043  ซึ�งน้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มสีถานภาพ
การสมรสเป็นโสด มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็นรายคู่ จากกลุ่มผู้บรโิภคที�มสีถานภาพการ
สมรสเป็น สมรส/อยู่ด้วยกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที� 0.05  กล่าวคือ  กลุ่มผู้บริโภคที�มี
สถานภาพการสมรสเป็นโสด มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มสีถานภาพการสมรส
เป็น สมรส/อยูด่ว้ยกนั โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 2.482  
 ผู้บรโิภคที�มสีถานภาพการสมรสเป็นโสด กบัผู้บรโิภคที�มสีถานภาพการสมรสเป็น หย่า
รา้ง/หมา้ย/แยกกนัอยู่  มคี่า Sig. เท่ากบั 0.009  ซึ�งน้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่มผูบ้รโิภคที�
มสีถานภาพการสมรสเป็นโสด มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียมแตกต่างเป็นรายคู่ จากกลุ่มผู้บริโภคที�มี
สถานภาพการสมรสเป็น หย่าร้าง/หม้าย/แยกกนัอยู่  อย่างมนีัยสําคญัทางสถิตทิี� 0.01 กล่าวคอื 
กลุ่มผู้บริโภคที�มสีถานภาพการสมรสเป็นโสดมีพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มี
สถานภาพการสมรสเป็น หยา่รา้ง/หมา้ย/แยกกนัอยู ่ โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 5.316 
 สาํหรบัรายคู่อื�นๆ ไมพ่บมคีวามแตกต่างอย่างมนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
 
ตาราง 24 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตามสถานภาพการ 
 สมรส โดยใชส้ถติ ิF-test 
 

 

พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ               
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค
ในย่านถนนพระราม 3 

แหล่งความ
แปรปรวน df SS MS F Sig. 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม  ระหว่างกลุ่ม 2 5.771 2.886 3.877* 0.022 
ภายในกลุ่ม 397 295.506 0.744   

รวม 399 301.278    
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                    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05  

 

 จากตาราง 24  พบว่าความแตกต่างกนัพฤติกรรมการตดัสินใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตามสถานภาพการสมรส 
โดยใชส้ถติ ิF-test พบว่ามคี่า Sig. เท่ากบั 0.022 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั 
(H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผู้บรโิภคที�มสีถานภาพการสมรสแตกต่างกนัมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ�งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที�ตั )งไวแ้ละเพื�อใหท้ราบว่า 
สถานภาพการสมรสคู่ใด ที�มคีวามแตกต่างจงึทาํการทดสอบต่อไปดว้ยวธิทีดสอบ Least Significant 
Difference (LSD)   
 
ตาราง 25 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ระหว่างพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  
 ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดับราคาของคอนโดมิเนียม  จําแนกตาม
 สถานภาพการสมรส โดยเปรยีบเทยีบรายคู่ดว้ยวธิ ีLSD 
 

สถานภาพสมรส  X  สมรส / อยูด่ว้ยกนั หยา่รา้ง / หมา้ย / แยกกนัอยู ่            
โสด  2.174 -0.198*                              

(0.041) 
-0.362 
(0.010) 

สมรส / อยูด่ว้ยกนั   2.372  -0.164                                    
(0.208) 

หยา่รา้ง / หมา้ย / แยกกนัอยู ่               2.536   
 
 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 

 
 จากตาราง 25 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม
สถานภาพการสมรส โดยใชส้ถติ ิLSD จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ผูบ้รโิภคที�มสีถานภาพการสมรสเป็นโสด กบัผูบ้รโิภคที�มสีถานภาพการสมรสเป็น สมรส/ 
อยูด่ว้ยกนั มคี่า Sig. เท่ากบั 0.041  ซึ�งน้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มสีถานภาพ
การสมรสเป็นโสด มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็นรายคู่ จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มสีถานภาพการสมรสเป็น 
สมรส / อยู่ด้วยกนั อย่างมนีัยสําคญัทางสถิตทิี� 0.05  กล่าวคอื  กลุ่มผู้บรโิภคที�มสีถานภาพการ
สมรสเป็นโสด มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
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ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผู้บรโิภคที�มสีถานภาพการสมรสเป็น สมรส/อยู่
ดว้ยกนั โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.198  
 สาํหรบัรายคู่อื�นๆ ไมพ่บมคีวามแตกต่างอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
 
 สมมติฐาน 1.4  ผู้บรโิภคที�ม ีระดบัการศึกษา แตกต่างกนัมพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนั  สามารถเขยีนเป็นสมมตฐิานทาง
สถติ ิดงันี) 
 H0  :  ผูบ้รโิภคที�ม ีระดบัการศกึษา แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม 
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ผูบ้รโิภคที�ม ีระดบัการศกึษา แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม 
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั 
 
 สําหรบัสถติทิี�ใช้ในการวเิคราะห ์ใช้สถติขิองการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดยีว คอื 
One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA หรอื Brown-Forsythe ที�ระดบัความเชื�อมั �น 
95% โดยในขั )นแรกจะเริ�มทําการทดสอบความแปรปรวนจากตารางสถติ ิ Levene’s test  ซึ�งจะ    
ปฎเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ก็ต่อเมื�อค่าระดบันัยสําคญัทางสถติมิคี่าน้อยกว่า 0.05  หากค่าความ
แปรปรวนของทุกกลุ่มเท่ากนัใหท้ดสอบความแตกต่างดว้ย ANOVA แต่หากค่าความแปรปรวนของ
ทุกกลุ่มไม่เท่ากนัให้ทดสอบความแตกต่างด้วย Brown-Forsythe ถ้ามมตฐิานขอ้ใดปฎเิสธสมมติ
ฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) ที�มคี่าเฉลี�ยอย่างน้อยหนึ�งคู่ที�แตกต่างกนั จะนําไป
เปรยีบเทยีบเชงิซอ้น (Multiple Comparison) โดยใชว้ธิทีดสอบแบบ Least Significant Difference 
(LSD) หรอื Dunnett’s T3 เพื�อหาว่าคู่เฉลี�ยคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 โดยจะทําการตรวจสอบค่าความแปรปรวนของแต่กลุ่มระดบัการศกึษา โดยใช้ Levene’s 
test โดยสมมตฐิานดงันี)  
 
 H0  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มแตกต่างกนั 
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ตาราง 26 แสดงผลการทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัขนาดพื)นที�ใชส้อยและราคาของคอนโดมเินียม  
 จาํแนกตามระดบัการศกึษา โดยใช ้Levene’s Test 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียมของ 
ผูบ้ริโภคในย่านถนนพระราม 3 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 4.850**  2 397 0.008 
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 2.087  2 397 0.438 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

 
 จากตาราง 26 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มมพีฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จาํแนกตามระดบัการศกึษา โดยใช้
การทดสอบ Levene’s Test จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.008 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอื
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่
ละกลุ่มระดบัการศกึษา แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ดงันั )นใชส้ถติ ิBrown-Forsythe 
ในการทดสอบ 
 ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.438 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่ม
ระดบัการศกึษา ไมแ่ตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ดงันั )นใชส้ถติ ิF-test ในการทดสอบ 
 
ตาราง 27 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม 
 ระดบัการศกึษา โดยใชสถติ ิBrown-Forsythe     
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค 
ในย่านถนนพระราม 3 

 
Statistic(a) df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม Brown-
Forsythe 

  1.193        2 231.466      0.305 
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 จากตาราง 27 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 จาํแนกตามระดบัการศกึษา โดยใชส้ถติ ิBrown-
Forsythe จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.305 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอื
ยอมรบัสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่าผู้บริโภคที�มีระดับ
การศกึษา แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาด
พื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ไม่แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ�งไม่สอดคลอ้งกบั
สมมตฐิานที�ตั )งไว ้ 
 
ตาราง 28 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตามระดบัการศกึษา 
 โดยใชส้ถติ ิF-test 
 

 
 จากตาราง 28 พบว่าความแตกต่างกันพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตามระดบัการศกึษาโดย
ใชส้ถติ ิF-test พบว่ามคี่า Sig. เท่ากบั 0.175 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) 
และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผู้บรโิภคที�มรีะดบัการศกึษาแตกต่างกนัมพีฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ไม่แตกต่าง
กนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ�งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที�ตั )งไว ้  
 
 สมมติฐาน 1.5 ผู้บริโภคที�มี อาชีพ แตกต่างกันมีพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนั สามารถเขยีนเป็นสมมติฐานทาง
สถติ ิดงันี) 
 H0  :  ผูบ้รโิภคที�ม ีอาชพี แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ไมแ่ตกต่างกนั 

พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ               
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค
ในย่านถนนพระราม 3 

แหล่งความ
แปรปรวน df SS MS F Sig. 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม  ระหว่างกลุ่ม 2 2.633 1.317 1.750 0.175 
ภายในกลุ่ม 397 298.644 0.752   

รวม 399 301.278    
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 H1  :  ผูบ้รโิภคที�ม ีอาชพี แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั 
 
 สําหรบัสถติทิี�ใช้ในการวเิคราะห ์ใช้สถติขิองการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดยีว คอื 
One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA หรอื Brown-Forsythe ที�ระดบัความเชื�อมั �น 
95% โดยในขั )นแรกจะเริ�มทําการทดสอบความแปรปรวนจากตารางสถติ ิ Levene’s test  ซึ�งจะ    
ปฎเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ก็ต่อเมื�อค่าระดบันัยสําคญัทางสถติมิคี่าน้อยกว่า 0.05  หากค่าความ
แปรปรวนของทุกกลุ่มเท่ากนัใหท้ดสอบความแตกต่างดว้ย ANOVA แต่หากค่าความแปรปรวนของ
ทุกกลุ่มไม่เท่ากนัใหท้ดสอบความแตกต่างดว้ย Brown-Forsythe ถ้าสมมตฐิานขอ้ใดปฎเิสธสมมติ
ฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) ที�มคี่าเฉลี�ยอย่างน้อยหนึ�งคู่ที�แตกต่างกนั จะนําไป
เปรยีบเทยีบเชงิซอ้น (Multiple Comparison) โดยใชว้ธิทีดสอบแบบ Least Significant Difference 
(LSD) หรอื Dunnett’s T3 เพื�อหาว่าคู่เฉลี�ยคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 โดยจะทําการตรวจสอบค่าความแปรปรวนของแต่กลุ่มอาชพี โดยใช ้Levene’s test โดย
สมมตฐิานดงันี)  
 
 H0  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มแตกต่างกนั 
 
ตาราง 29 แสดงผลการทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัขนาดพื)นที�ใชส้อยและราคาของคอนโดมเินียม  
 จาํแนกตามอาชพี โดยใช ้Levene’s Test 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียมของ 
ผูบ้ริโภคในย่านถนนพระราม 3 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 8.266**  4 395 0.000 
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 5.004**  4 395 0.001 
 
    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

 
 จากตาราง 29 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มมพีฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จําแนกตามอาชีพ โดยใช้การ
ทดสอบ Levene’s Test จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
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 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอื
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่
ละกลุ่มอาชพี แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ดงันั )นใช้สถติ ิBrown-Forsythe ในการ
ทดสอบ 
 ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.001 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธ
สมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่ละ
กลุ่มอาชพี แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถิติ 0.01 ดงันั )นใช้สถิติ Brown-Forsythe ในการ
ทดสอบ 
 
ตาราง 30 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ   
     ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3  ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
 จาํแนกตามอาชพี โดยใชสถติ ิBrown-Forsythe     
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค 
ในย่านถนนพระราม 3 

 
Statistic(a) df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม Brown-
Forsythe 

5.595** 4 206.425       0.000 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม Brown- 
Forsythe 

5.065** 4 224.468      0.001 

 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 
 
 จากตาราง 30 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 จาํแนกตามอาชพี โดยใชส้ถติ ิBrown-Forsythe  
จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอื
ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่าผู้บริโภคที�มีอาชีพ 
แตกต่างกนัมพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ�งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที�ตั )ง
ไว้และเพื�อให้ทราบว่า อาชีพ คู่ใด ที�มคีวามแตกต่างจงึทําการทดสอบต่อไปด้วยวิธีทดสอบ 
Dunnett’s T3  
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 ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.001 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธ
สมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผูบ้รโิภคที�มอีาชพีแตกต่างกนัมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ�งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที�ตั )งไวแ้ละเพื�อใหท้ราบว่า 
อาชพี คู่ใด ที�มคีวามแตกต่างจงึทาํการทดสอบต่อไปดว้ยวธิทีดสอบ Dunnett’s T3  
 
ตาราง 31 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ระหว่างพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม      
     ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม 
 อาชพี โดยเปรยีบเทยีบรายคู่ดว้ยวธิ ี Dunnett’s T3 
 
  อาชีพ   X  พนกังาน

บรษิทัเอกชน 
เจา้ของกจิการ ไมไ่ดท้ํางาน / 

เกษยีณอายุ 
อื�น ๆ 

ขา้ราชการ / 
รฐัวสิาหกจิ       

38.19 -2.697            
(0.250) 

-2.009 
(0.899) 

-8.895** 
    (0.001)      

-3.999 
(0.438) 

พนกังาน
บรษิทัเอกชน         

40.89  0.688                  
(1.000) 

-6.198* 
    (0.023)          

-1.302 
    (0.999) 

เจา้ของกจิการ 
  

40.20   -6.886*     
(0.024) 

-1.990 
    (0.986)   

ไมไ่ดท้ํางาน / 
เกษยีณอายุ  

47.08    4.896 
    (0.454) 

อื�น ๆ 
  

42.19     

 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05    

 

 จากตาราง 31 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม  
จาํแนกตามอาชพี โดยใชส้ถติ ิDunnett’s T3 จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ผู้บริโภคที�มีอาชีพ ข้าราชการ / ร ัฐวิสาหกิจ กับผู้บริโภคที�มีอาชีพ ไม่ได้ทํางาน /
เกษียณอายุ มคี่า Sig. เท่ากบั 0.001  ซึ�งน้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาชพี 
ข้าราชการ / รฐัวสิาหกิจ มพีฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็นรายคู่จากกลุ่มผู้บรโิภคที�มอีาชพี 
ไม่ได้ทํางาน / เกษียณอายุ อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที� 0.01  กล่าวคอื  กลุ่มผู้บรโิภคที�มอีาชีพ 
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ข้าราชการ / รฐัวสิาหกิจ มพีฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาชพี ไม่ไดท้ํางาน /
เกษยีณอาย ุโดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 8.895  
 ผู้บริโภคที�มีอาชีพ พนักงานบริษัทเอกชน กับผู้บริโภคที�มีอาชีพ ไม่ได้ทํางาน /
เกษียณอายุ มคี่า Sig. เท่ากบั 0.023  ซึ�งน้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาชพี 
พนักงานบรษิัทเอกชน มพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็นรายคู่จากกลุ่มผู้บรโิภคที�มอีาชพี 
ไม่ได้ทํางาน / เกษียณอายุ อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที� 0.05  กล่าวคอื  กลุ่มผู้บรโิภคที�มอีาชพี 
พนักงานบรษิัทเอกชน มพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาชพี ไม่ไดท้ํางาน /
เกษยีณอาย ุโดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 6.198  
 ผูบ้รโิภคที�มอีาชพี เจา้ของกจิการ กบัผูบ้รโิภคที�มอีาชพี ไม่ไดท้ํางาน / เกษยีณอายุ มคี่า 
Sig. เท่ากบั 0.024  ซึ�งน้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาชพี เจา้ของกจิการ มี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็นรายคู่จากกลุ่มผู้บรโิภคที�มอีาชพี ไม่ได้ทํางาน / เกษียณอาย ุ
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี� 0.05  กล่าวคอื  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาชพี เจา้ของกจิการ มพีฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียม ของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาชพี ไมไ่ดท้ํางาน / เกษยีณอายุ โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ย
เท่ากบั 6.886 
 สาํหรบัรายคู่อื�นๆ ไมพ่บมคีวามแตกต่างอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
 
ตาราง 32 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ระหว่างพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม       
      ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตามอาชพี โดย 
 เปรยีบเทยีบรายคู่ดว้ยวธิ ี Dunnett’s T3 
 
 

  อาชีพ   X  พนกังาน
บรษิทัเอกชน 

เจา้ของกจิการ ไมไ่ดท้ํางาน / 
เกษยีณอายุ 

อื�น ๆ 

ขา้ราชการ / 
รฐัวสิาหกจิ       

2.058          -2.763 
(1.101) 

-1.986 
(0.791) 

-7.232**            
    (0.001)     

-3.639            
     (0.301) 

พนกังาน
บรษิทัเอกชน         

2.334          0.777            
(0.999) 

-4.469     
(0.075) 

-0.087 
     (1.000) 

เจา้ของกจิการ 
  

2.256           -5.246          
(0.052)           

-1.653 
     (0.986) 
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ตาราง 32 (ต่อ) 

    
 

  อาชีพ   X  พนกังาน
บรษิทัเอกชน 

เจา้ของกจิการ ไมไ่ดท้ํางาน / 
เกษยีณอายุ 

อื�น ๆ 

ไมไ่ดท้ํางาน / 
เกษยีณอายุ  

2.781           3.593                    
     (0.600) 

อื�น ๆ 
  

2.421              

 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 
 
 จากตาราง 32 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม
อาชพี โดยใชส้ถติ ิDunnett’s T3 จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ผู้บริโภคที�มีอาชีพ ข้าราชการ / ร ัฐวิสาหกิจ กับผู้บริโภคที�มีอาชีพ ไม่ได้ทํางาน /
เกษียณอายุ มคี่า Sig. เท่ากบั 0.001  ซึ�งน้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาชพี 
ข้าราชการ / รฐัวสิาหกิจ มพีฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็นรายคู่จากกลุ่มผู้บรโิภคที�มอีาชพี ไม่ได้
ทาํงาน /เกษยีณอาย ุอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี� 0.01  กล่าวคอื  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มอีาชพี ขา้ราชการ 
/ รฐัวสิาหกจิ มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่ากลุ่มผู้บรโิภคที�มอีาชพี ไม่ได้ทํางาน /เกษียณอายุ โดยมี
ผลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 7.232  
 สาํหรบัรายคู่อื�นๆ ไมพ่บมคีวามแตกต่างอย่างมนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
 
 สมมติฐาน 1.6  ผูบ้รโิภคที�ม ีรายได้เฉลี�ยต่อเดอืน แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนั  สามารถเขยีนเป็นสมมตฐิาน
ทางสถติ ิดงันี) 
 H0  :  ผู้บรโิภคที�ม ีรายได้เฉลี�ยต่อเดอืน แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ผู้บรโิภคที�ม ีรายได้เฉลี�ยต่อเดอืน แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั 
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 สําหรบัสถติทิี�ใช้ในการวเิคราะห ์ใช้สถติขิองการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดยีว คอื 
One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA หรอื Brown-Forsythe ที�ระดบัความเชื�อมั �น 
95% โดยในขั )นแรกจะเริ�มทําการทดสอบความแปรปรวนจากตารางสถติ ิ Levene’s test  ซึ�งจะ    
ปฎเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ก็ต่อเมื�อค่าระดบันัยสําคญัทางสถติมิคี่าน้อยกว่า 0.05  หากค่าความ
แปรปรวนของทุกกลุ่มเท่ากนัใหท้ดสอบความแตกต่างดว้ย ANOVA แต่หากค่าความแปรปรวนของ
ทุกกลุ่มไม่เท่ากนัให้ทดสอบความแตกต่างด้วย Brown-Forsythe ถ้ามมตฐิานขอ้ใดปฎเิสธสมมติ
ฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) ที�มคี่าเฉลี�ยอย่างน้อยหนึ�งคู่ที�แตกต่างกนั จะนําไป
เปรยีบเทยีบเชงิซอ้น (Multiple Comparison) โดยใชว้ธิทีดสอบแบบ Least Significant Difference 
(LSD) หรอื Dunnett’s T3 เพื�อหาว่าคู่เฉลี�ยคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 โดยจะทําการตรวจสอบค่าความแปรปรวนของแต่กลุ่มรายได้เฉลี�ยต่อเดือน โดยใช ้
Levene’s test โดยสมมตฐิานดงันี)  
 
 H0  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มแตกต่างกนั 
 
ตาราง 33 แสดงผลการทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัขนาดพื)นที�ใชส้อยและราคาของคอนโดมเินียม  
 จาํแนกตามรายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน โดยใช ้Levene’s Test 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียมของ 
ผูบ้ริโภคในย่านถนนพระราม 3 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 3.679**  4 395 0.006 
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 0.188  4 395 0.945 
 
    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

 
 จากตาราง 33 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มมพีฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จําแนกตามรายได้เฉลี�ยต่อเดอืน 
โดยใชก้ารทดสอบ Levene’s Test จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.006 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอื
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่
ละกลุ่มรายได้เฉลี�ยต่อเดอืน แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถิติ 0.01 ดงันั )นใช้สถติิ Brown-
Forsythe ในการทดสอบ 
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 ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.945 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่ม
รายได้เฉลี�ยต่อเดอืน ไม่แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 ดงันั )นใช้สถติ ิF-test ในการ
ทดสอบ 
 
ตาราง 34  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม 
 รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน โดยใชสถติ ิBrown-Forsythe     
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค 
ในย่านถนนพระราม 3 

 
Statistic(a) df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม Brown-
Forsythe 

3.420** 4 222.243 0.010 

 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

 

 จากตาราง 34 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จําแนกตามรายได้เฉลี�ยต่อเดอืน โดยใช้สถิต ิ
Brown-Forsythe จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.010 ซึ�งน้อยกว่าหรอืเท่ากบั 0.01 
นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผูบ้รโิภคที�มรีายได้
เฉลี�ยต่อเดอืน แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้าน
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ�งสอดคลอ้งกบั
สมมตฐิานที�ตั )งไวแ้ละเพื�อใหท้ราบว่า รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน คู่ใด ที�มคีวามแตกต่างจงึทําการทดสอบ
ต่อไปดว้ยวธิทีดสอบ Dunnett’s T3  
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ตาราง 35 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ระหว่างพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  
 ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม 
 รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน โดยเปรยีบเทยีบรายคู่ดว้ยวธิ ีDunnett’s T3 
 
  รายได้เฉลี�ยต่อ

เดือน  
X  25,000 – 

34,999 บาท 
35,000 – 

44,999 บาท 
45,000 – 

54,999 บาท 
55,000 บาท 

ขึ)นไป 

15,000 –  
24,999 บาท       

38.42      -2.708 
(0.462) 

-2.115 
(0.779) 

-4.202 
(0.205) 

-7.233* 
(0.028) 

25,000 –  
34,999 บาท            

41.13         0.594 
(1.000) 

-1.494 
(0.987)          

-4.525 
 (0.343)     

35,000 –  
44,999 บาท     

40.54      -2.088  
(0.889)     

     -5.119 
(0.199) 

45,000 –  
54,999 บาท 

42.63    -3.031          
(0.908) 

55,000 บาท  
ขึ)นไป  

 45.66     

 
 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 

 

 จากตาราง 35 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม  
จาํแนกตามรายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน โดยใชส้ถติ ิDunnett’s T3 จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 15,000 – 24,999 บาท กบัผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ย
ต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท ขึ)นไป มคี่า Sig. เท่ากบั 0.028  ซึ�งน้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  กลุ่ม
ผู้บริโภคที�มรีายได้เฉลี�ยต่อเดือนเป็น 15,000 – 24,999 บาท มพีฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม
แตกต่างเป็นรายคู่ จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท อย่างมนีัยสําคญัทาง
สถิติที� 0.05  กล่าวคอื  กลุ่มผู้บรโิภคที�มรีายได้เฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 15,000 – 24,999 บาท มี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท ขึ)นไป โดยมี
ผลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 7.233 
 สาํหรบัรายคู่อื�นๆ ไมพ่บมคีวามแตกต่างอย่างมนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
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ตาราง 36 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตามรายไดเ้ฉลี�ยต่อ 
 เดอืน โดยใชส้ถติ ิF-test 
 

 
     ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 
 

  จากตาราง 36  พบว่าความแตกต่างกนัพฤติกรรมการตดัสินใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตามรายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน 
โดยใชส้ถติ ิF-test พบว่ามคี่า Sig. เท่ากบั 0.003 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั 
(H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน แตกต่างกนัมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ�งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที�ตั )งไวแ้ละเพื�อใหท้ราบว่า 
รายได้เฉลี�ยต่อเดือน คู่ใด ที�มีความแตกต่างจึงทําการทดสอบต่อไปด้วยวิธีทดสอบ Least 
Significant Difference (LSD)   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ               
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค
ในย่านถนนพระราม 3 

แหล่งความ
แปรปรวน df SS MS F Sig. 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม  ระหว่างกลุ่ม 4 12.101 3.025 4.132** 0.003 
ภายในกลุ่ม 395 298.644 0.732   

รวม 399 301.278    
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ตาราง 37 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ระหว่างพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  
 ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม  จาํแนกตาม รายได ้
 เฉลี�ยต่อเดอืน โดยเปรยีบเทยีบรายคู่ดว้ยวธิ ีLSD 
 
  รายได้เฉลี�ยต่อ

เดือน  
X  25,000 – 

34,999 บาท 
35,000 – 

44,999 บาท 
45,000 – 

54,999 บาท 
55,000 บาท 

ขึ)นไป 

15,000 –  
24,999 บาท       

2.061 -0.289* 
(0.021) 

-0.212 
(0.105) 

-0.438** 
(0.004) 

-0.622** 
(0.000) 

25,000 –  
34,999 บาท            

2.351  0.077 
(0.498) 

-1.484 
(0.271) 

-0.332*         
(0.036) 

35,000 –  
44,999 บาท     

2.274   -0.225 
(0.108) 

 -0.409** 
(0.012) 

45,000 –  
54,999 บาท 

2.500    -0.184 
(0.301) 

55,000 บาท  
ขึ)นไป  

2.684     

 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05  

 
 จากตาราง 37 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม
รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน โดยใชส้ถติ ิLSD จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 15,000 – 24,999 บาท กบัผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ย
ต่อเดอืนเป็น 25,000 – 34,999 บาท มคี่า Sig. เท่ากบั 0.021  ซึ�งน้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  
กลุ่มผู้บรโิภคที�มรีายได้เฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 15,000 – 24,999 บาท มพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็น
รายคู่ จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 25,000 – 34,999 บาท อย่างมนีัยสําคญัทาง
สถิติที� 0.05  กล่าวคอื  กลุ่มผู้บรโิภคที�มรีายได้เฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 15,000 – 24,999 บาท มี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นดา้นระดบัราคา
ของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 25,000 – 34,999 บาท โดยมี
ผลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.289 
 ผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 15,000 – 24,999 บาท กบัผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ย
ต่อเดอืนเป็น 45,000 – 54,999 บาท มคี่า Sig. เท่ากบั 0.004  ซึ�งน้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  
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กลุ่มผู้บรโิภคที�มรีายได้เฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 15,000 – 24,999 บาท มพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็น
รายคู่ จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 45,000 – 54,999 บาท อย่างมนีัยสําคญัทาง
สถิติที� 0.01  กล่าวคือ  กลุ่มผู้บรโิภคที�มรีายได้เฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 15,000 – 24,999 บาท มี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นดา้นระดบัราคา
ของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 45,000 – 54,999 บาท โดยมี
ผลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.438 
 ผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 15,000 – 24,999 บาท กบัผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ย
ต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท ขึ)นไป มคี่า Sig. เท่ากบั 0.000  ซึ�งน้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่ม
ผู้บริโภคที�มรีายได้เฉลี�ยต่อเดือนเป็น 15,000 – 24,999 บาท มพีฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็น
รายคู่ จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท ขึ)นไป อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี� 
0.01  กล่าวคอื  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 15,000 – 24,999 บาท มพีฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียม ของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านด้านระดับราคาของ
คอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท ขึ)นไป โดยมผีลต่าง
ของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.622 
 ผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 25,000 – 34,999 บาท กบัผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ย
ต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท ขึ)นไป มคี่า Sig. เท่ากบั 0.036  ซึ�งน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า  กลุ่ม
ผู้บริโภคที�มรีายได้เฉลี�ยต่อเดือนเป็น 25,000 – 34,999 บาท มพีฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็น
รายคู่ จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท ขึ)นไป อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี� 
0.05  กล่าวคอื  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 25,000 – 34,999 บาท มพีฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียม ของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านด้านระดับราคาของ
คอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท ขึ)นไป โดยมผีลต่าง
ของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.322 
 ผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 35,000 – 44,999 บาท  กบัผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ย
ต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท ขึ)นไป มคี่า Sig. เท่ากบั 0.012  ซึ�งน้อยกว่า 0.05 หมายความว่า  กลุ่ม
ผู้บรโิภคที�มรีายได้เฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 35,000 – 44,999 บาท มพีฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็น
รายคู่ จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท ขึ)นไป อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี� 
0.05  กล่าวคอื  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 35,000 – 44,999 บาท มพีฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียม ของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านด้านระดับราคาของ
คอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�มรีายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืนเป็น 55,000 บาท ขึ)นไป โดยมผีลต่าง
ของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.409 
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 สาํหรบัรายคู่อื�นๆ ไมพ่บมคีวามแตกต่างอย่างมนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
 
 สมมติฐาน 1.7  ผู้บรโิภคที�ม ีผูท้ ี�ท่านอยู่อาศยัดว้ย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนั  สามารถเขยีนเป็นสมมตฐิาน
ทางสถติ ิดงันี) 
 H0  :  ผู้บรโิภคที�ม ีผู้ที�ท่านอยู่อาศยัด้วย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ผู้บรโิภคที�ม ีผู้ที�ท่านอยู่อาศยัด้วย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั 
 
 สําหรบัสถติทิี�ใช้ในการวเิคราะห ์ใช้สถติขิองการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดยีว คอื 
One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA หรอื Brown-Forsythe ที�ระดบัความเชื�อมั �น 
95% โดยในขั )นแรกจะเริ�มทําการทดสอบความแปรปรวนจากตารางสถติ ิ Levene’s test  ซึ�งจะ    
ปฎเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ก็ต่อเมื�อค่าระดบันัยสําคญัทางสถติมิคี่าน้อยกว่า 0.05  หากค่าความ
แปรปรวนของทุกกลุ่มเท่ากนัใหท้ดสอบความแตกต่างดว้ย ANOVA แต่หากค่าความแปรปรวนของ
ทุกกลุ่มไม่เท่ากนัให้ทดสอบความแตกต่างด้วย Brown-Forsythe ถ้ามมตฐิานขอ้ใดปฎเิสธสมมติ
ฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) ที�มคี่าเฉลี�ยอย่างน้อยหนึ�งคู่ที�แตกต่างกนั จะนําไป
เปรยีบเทยีบเชงิซอ้น (Multiple Comparison) โดยใชว้ธิทีดสอบแบบ Least Significant Difference 
(LSD) หรอื Dunnett’s T3 เพื�อหาว่าคู่เฉลี�ยคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 โดยจะทําการตรวจสอบค่าความแปรปรวนของแต่กลุ่มผู้ที�ท่านอยู่อาศัยด้วย โดยใช ้
Levene’s test โดยสมมตฐิานดงันี)  
 
 H0  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มแตกต่างกนั 
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ตาราง 38 แสดงผลการทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัขนาดพื)นที�ใชส้อยและราคาของคอนโดมเินียม  
 จาํแนกตามผูท้ี�ท่านอยูอ่าศยัดว้ย โดยใช ้Levene’s Test 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียมของ 
ผูบ้ริโภคในย่านถนนพระราม 3 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 1.685  4 395 0.153 
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 3.238*  4 395 0.012 
 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 

 
 จากตาราง 38 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มมพีฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จําแนกตามผู้ที�ท่านอยู่อาศยัด้วย 
โดยใชก้ารทดสอบ Levene’s Test จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า  
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.153 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอื
ยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่
ละกลุ่มผูท้ี�ท่านอยูอ่าศยัดว้ย ไมแ่ตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ดงันั )นใชส้ถติ ิ 
F-test ในการทดสอบ 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.012 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธ
สมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่ละ
กลุ่มผู้ที�ท่านอยู่อาศัยด้วย แตกต่างกันที�ระดบันัยสําคญัทางสถิติ 0.05 ดงันั )นใช้สถิติ Brown-
Forsythe ในการทดสอบ 
 
ตาราง 39 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมจาํแนกตาม ปจัจบุนั 
 ท่านอาศยัอยูก่บัใคร โดยใชส้ถติ ิF-test 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ               
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค
ในย่านถนนพระราม 3 

แหล่งความ
แปรปรวน df SS MS F Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของ
คอนโดมเินียม 

ระหว่างกลุ่ม 4 875.906 218.976 2.239 0.064 
ภายในกลุ่ม 395 38631.532 97.801   

รวม 399 39507.438    
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  จากตาราง 39 พบว่าความแตกต่างกันพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม จําแนกตามผู้ที�ท่านอยู่
อาศยัด้วย โดยใช้สถติ ิF-test พบว่ามคี่า Sig. เท่ากบั 0.064 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผูบ้รโิภคที�มผีูท้ ี�ท่านอยู่อาศยัดว้ย 
แตกต่างกนัมพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม ไมแ่ตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ�งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน
ที�ตั )งไว ้  
 
ตาราง 40  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตามปจัจบุนัท่าน 
 อาศยัอยูก่บัใคร โดยใชสถติ ิBrown-Forsythe     
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค 
ในย่านถนนพระราม 3 

 
Statistic(a) df1 df2 Sig. 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม Brown-
Forsythe 

4.037** 4 251.283 0.003 

 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

 

 จากตาราง 40 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จาํแนกตามผูท้ี�ท่านอยู่อาศยัด้วย โดยใช้สถติ ิ
Brown-Forsythe จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.003 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธ
สมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผูบ้รโิภคที�มผีูท้ ี�ท่านอยู่อาศยัดว้ย 
แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ�งสอดคล้องกบัสมมตฐิานที�ตั )งไว้และ
เพื�อใหท้ราบว่า ผูท้ี�ท่านอยู่อาศยัดว้ย คู่ใด ที�มคีวามแตกต่างจงึทําการทดสอบต่อไปดว้ยวธิทีดสอบ 
Dunnett’s T3  
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ตาราง 41 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ระหว่างพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  
 ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม 
 ผูท้ี�ท่านอยูอ่าศยัดว้ย โดยเปรยีบเทยีบรายคู่ดว้ยวธิ ีDunnett’s T3 
 

  ผูที้�ท่านอยู่
อาศยัด้วย 

X  อยูก่บัสาม ี/ 
ภรรยา 

อาศยัรว่มกบั
บดิามารดา 

อาศยัรว่มกบั
ญาต ิพี�น้อง 

อื�น ๆ 

อยูค่นเดยีว 2.131      -0.156 
(0.925) 

-0.435* 
(0.027) 

-0.377 
(0.128) 

0.058 
(1.000) 

อยูก่บัสาม ี/ 
ภรรยา 

2.287         -0.279 
(0.125) 

-0.221 
(0.517)          

0.214 
 (0.909)     

อาศยัรว่มกบับดิา
มารดา  

2.567      0.058  
(1.000)     

     0.493 
(0.091) 

อาศยัรว่มกบัญาต ิ
พี�น้อง 

2.509    0.058          
(0.223) 

อื�น ๆ   2.073     
 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 

 

 จากตาราง 41 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตามผู้
ที�ท่านอยูอ่าศยัดว้ย โดยใชส้ถติ ิDunnett’s T3 จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ผูบ้รโิภคที�ผูท้ ี�ท่านอยูอ่าศยัดว้ย เป็นอยู่คนเดยีว  กบัผูบ้รโิภคที�ผูท้ ี�ท่านอยู่อาศยัดว้ย เป็น
อาศยัรว่มกบับดิามารดา มคี่า Sig. เท่ากบั 0.027  ซึ�งน้อยกว่า 0.05  หมายความว่า  กลุ่มผูบ้รโิภค
ที�ผู้ที�ท่านอยู่อาศยัด้วย เป็นอยู่คนเดยีว  มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม แตกต่างเป็นรายคู่ จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�ผูท้ ี�
ท่านอยู่อาศยัด้วย เป็นอาศยัร่วมกบับดิามารดา อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี� 0.05  กล่าวคอื  กลุ่ม
ผูบ้รโิภคที�มผีูท้ ี�ท่านอยูอ่าศยัดว้ย เป็นอยู่คนเดยีว   มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที�ผูท้ ี�ท่าน
อยูอ่าศยัดว้ย เป็นอาศยัรว่มกบับดิามารดา โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.435 
 สาํหรบัรายคู่อื�นๆ ไมพ่บมคีวามแตกต่างอย่างมนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
 
 สมมติฐาน 1.8  ผูบ้รโิภคที�ม ีจาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน 
แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่าง
กนั  สามารถเขยีนเป็นสมมตฐิานทางสถติ ิดงันี) 
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 H0  :  ผูบ้รโิภคที�ม ีจาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน แตกต่าง
กนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ผูบ้รโิภคที�ม ีจาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน แตกต่าง
กนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั 
 
 สําหรบัสถติทิี�ใช้ในการวเิคราะห ์ใช้สถติขิองการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดยีว คอื 
One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA หรอื Brown-Forsythe ที�ระดบัความเชื�อมั �น 
95% โดยในขั )นแรกจะเริ�มทําการทดสอบความแปรปรวนจากตารางสถติ ิ Levene’s test  ซึ�งจะ    
ปฎเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ก็ต่อเมื�อค่าระดบันัยสําคญัทางสถติมิคี่าน้อยกว่า 0.05  หากค่าความ
แปรปรวนของทุกกลุ่มเท่ากนัใหท้ดสอบความแตกต่างดว้ย ANOVA แต่หากค่าความแปรปรวนของ
ทุกกลุ่มไม่เท่ากนัให้ทดสอบความแตกต่างด้วย Brown-Forsythe ถ้ามมตฐิานขอ้ใดปฎเิสธสมมติ
ฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) ที�มคี่าเฉลี�ยอย่างน้อยหนึ�งคู่ที�แตกต่างกนั จะนําไป
เปรยีบเทยีบเชงิซอ้น (Multiple Comparison) โดยใชว้ธิทีดสอบแบบ Least Significant Difference 
(LSD) หรอื Dunnett’s T3 เพื�อหาว่าคู่เฉลี�ยคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 โดยจะทําการตรวจสอบค่าความแปรปรวนของแต่กลุ่มจํานวนคนในครอบครวัที�อาศัย
รวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน โดยใช ้Levene’s test โดยสมมตฐิานดงันี)  
 
 H0  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มแตกต่างกนั 
 
ตาราง 42 แสดงผลการทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัขนาดพื)นที�ใชส้อยและราคาของคอนโดมเินียม  
 จาํแนกตามจาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน โดยใช ้Levene’s Test 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียมของ 
ผูบ้ริโภคในย่านถนนพระราม 3 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 7.197**  2 397 0.001 
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 1.273  2 397 0.281 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

 
 จากตาราง 42 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มมพีฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จาํแนกตามจาํนวนคนในครอบครวั
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ที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน โดยใชก้ารทดสอบ Levene’s Test จากการวเิคราะห์ขอ้มูล
พบว่า  

 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.001 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอื
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่
ละกลุ่มจาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทาง
สถติ ิ0.05 ดงันั )นใชส้ถติ ิBrown-Forsythe ในการทดสอบ 
 ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.281 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่ม
จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน ไม่แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ
0.05 ดงันั )นใชส้ถติ ิF-test ในการทดสอบ 
 
ตาราง 43  แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม 
 จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน โดยใชสถติ ิBrown-Forsythe     
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค 
ในย่านถนนพระราม 3 

 
Statistic(a) df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม Brown-
Forsythe 

7.254** 2 243.471 0.001 

 
    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 
 
 จากตาราง 43 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จําแนกตามจํานวนคนในครอบครวัที�อาศัย
รวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน โดยใชส้ถติ ิBrown-Forsythe จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.001 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอื
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนใน
ครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม 
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม แตกต่างกนัที�ระดบันัยสําคญัทาง
สถติ ิ0.01 ซึ�งสอดคล้องกบัสมมตฐิานที�ตั )งไว้และเพื�อให้ทราบว่า จํานวนคนในครอบครวัที�อาศยั
รวมกันกับท่านทั )งหมดกี�คน คู่ ใด ที�มีความแตกต่างจึงทําการทดสอบต่อไปด้วยวิธีทดสอบ 
Dunnett’s T3  
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ตาราง 44 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ระหว่างพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  
 ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม จําแนกตาม
 จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน  โดยเปรยีบเทยีบรายคู่ดว้ยวธิ ี 
 Dunnett’s T3 
 
จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยั
รวมกนักบัท่านทั :งหมดกี�คน 

X  2 – 3 ท่าน ตั )งแต่ 4 ท่านขึ)นไป
  

1 ท่าน 38.93 -1.574 
(0.509) 

-5.556** 
(0.002) 

2 – 3 ท่าน 40.50  -3.982*                   
(0.009) 

ตั )งแต่ 4 ท่านขึ)นไป  44.48   
 

  ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

    

 จากตาราง 44 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม 
จาํแนกจาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน โดยใชส้ถติ ิDunnett’s T3 จาก
การวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ผู้บรโิภคที�มจีํานวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี� เป็น 1 ท่าน กบั
ผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�เป็นอาศยั เป็นตั )งแต่ 4 ท่านขึ)น
ไปมคี่า Sig. เท่ากบั 0.002  ซึ�งน้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มจีํานวนคนใน
ครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี� เป็น 1 ท่าน  มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม 
ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม แตกต่างเป็นรายคู่ 
จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�เป็นอาศยั เป็นตั )งแต่ 4 
ท่านขึ)น อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี� 0.01  กล่าวคอื  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยั
รวมกนักบัท่านทั )งหมดกี� เป็น 1 ท่าน  มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ใน
ย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่ากลุ่มผู้บรโิภคที�มจีํานวนคนใน
ครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�เป็นอาศยั เป็นตั )งแต่ 4 ท่าน โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ย
เท่ากบั 5.556 
 ผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี� เป็น 2 – 3 ท่าน กบั
ผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�เป็นอาศยั เป็นตั )งแต่ 4 ท่านขึ)น
ไปมคี่า Sig. เท่ากบั 0.009  ซึ�งน้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มจีํานวนคนใน
ครอบครวัที�อาศัยรวมกันกับท่านทั )งหมดกี� เป็น 2 – 3 ท่าน มพีฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
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คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม 
แตกต่างเป็นรายคู่ จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�เป็น
อาศยั เป็นตั )งแต่ 4 ท่านขึ)น อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี� 0.01  กล่าวคอื  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคน
ในครอบครวัที�อาศยัรวมกันกบัท่านทั )งหมดกี� เป็น 2 – 3 ท่าน มพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่า
กลุ่มผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�เป็นอาศยั เป็นตั )งแต่ 4 ท่าน 
โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 3.982 
 สาํหรบัรายคู่อื�นๆ ไมพ่บมคีวามแตกต่างอย่างมนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
 
ตาราง 45 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตามจาํนวนคนใน 
 ครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน โดยใชส้ถติ ิF-test 
 

 
  ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 
 

  จากตาราง 45 พบว่าความแตกต่างกันพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม จําแนกตามจํานวนคนใน
ครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน โดยใชส้ถติ ิF-test พบว่ามคี่า Sig. เท่ากบั 0.000 ซึ�ง
น้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า
ผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม  แตกต่างกนัที�
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ�งสอดคล้องกบัสมมตฐิานที�ตั )งไว ้และเพื�อใหท้ราบว่าจาํนวนคนใน
ครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน คู่ใด ที�มคีวามแตกต่างจงึทําการทดสอบต่อไปดว้ยวธิี
ทดสอบ Least Significant Difference (LSD)   
 
 
 

พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ               
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค
ในย่านถนนพระราม 3 

แหล่งความ
แปรปรวน df SS MS F Sig. 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม  ระหว่างกลุ่ม 2 13.474 6.737 9.293** 0.000 
ภายในกลุ่ม 397 287.804 0.725   

รวม 399 301.278    
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ตาราง 46 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ระหว่างพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  
 ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม  จาํแนกตามจาํนวนคน 
 ในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน โดยเปรยีบเทยีบรายคู่ดว้ยวธิ ีLSD 
 
จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยั
รวมกนักบัท่านทั :งหมดกี�คน 

X  2 – 3 ท่าน ตั )งแต่ 4 ท่านขึ)นไป
  

1 ท่าน 2.089 -0.207 
(0.058) 

-0.534** 
(0.000) 

2 – 3 ท่าน 2.296  -0.326**                   
(0.002) 

ตั )งแต่ 4 ท่านขึ)นไป  2.623   
 
  ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 
 
  จากตาราง 46 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างรายคู่ของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม จาํแนกตาม
จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน โดยใชส้ถติ ิLSD จากการวเิคราะหข์อ้มลู
พบว่า 
  ผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น 1 ท่าน กบั
ผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น ตั )งแต่ 4 ท่านขึ)นไป มี
ค่า Sig. เท่ากบั 0.000  ซึ�งน้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวั
ที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น 1 ท่าน มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็นรายคู่ จากกลุ่ม
ผูบ้รโิภคที�มจีํานวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น ตั )งแต่ 4 ท่านขึ)นไป 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี� 0.01  กล่าวคอื  กลุ่มผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนั
กบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น 1 ท่าน มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ด้านด้านระดับราคาของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผู้บริโภคที�มจีํานวนคนใน
ครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น ตั )งแต่ 4 ท่านขึ)นไป โดยมผีลต่างของค่าเฉลี�ย
เท่ากบั 0.534 
  ผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น 2 – 3 ท่าน
กบัผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น ตั )งแต่ 4 ท่านขึ)นไป 
มคี่า Sig. เท่ากับ 0.002  ซึ�งน้อยกว่า 0.01  หมายความว่า  กลุ่มผู้บรโิภคที�มจีํานวนคนใน
ครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น 2 – 3 ท่าน มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
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คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมแตกต่างเป็น
รายคู่ จากกลุ่มผูบ้รโิภคที�มจีาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น ตั )งแต่ 4 
ท่านขึ)นไป อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี� 0.01  กล่าวคอื  กลุ่มผู้บรโิภคที�มจีํานวนคนในครอบครวัที�
อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น 2 – 3 ท่าน มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียมน้อยกว่ากลุ่มผู้บรโิภคที�มี
จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน เป็น ตั )งแต่ 4 ท่านขึ)นไป โดยมผีลต่าง
ของค่าเฉลี�ยเท่ากบั 0.326 
 สาํหรบัรายคู่อื�นๆ ไมพ่บมคีวามแตกต่างอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 
 
 สมมติฐาน 1.9  ผู้บริโภคที�มี เชื)อสาย แตกต่างกันมีพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนั  สามารถเขยีนเป็นสมมตฐิานทาง
สถติ ิดงันี) 
 H0  :  ผูบ้รโิภคที�ม ีเชื)อสาย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ผูบ้รโิภคที�ม ีเชื)อสาย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั 
 
 สําหรบัสถติทิี�ใช้ในการวเิคราะห ์ใช้สถติขิองการทดสอบค่าความแปรปรวนทางเดยีว คอื 
One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA หรอื Brown-Forsythe ที�ระดบัความเชื�อมั �น 
95% โดยในขั )นแรกจะเริ�มทําการทดสอบความแปรปรวนจากตารางสถติ ิ Levene’s test  ซึ�งจะ    
ปฎเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) ก็ต่อเมื�อค่าระดบันัยสําคญัทางสถติมิคี่าน้อยกว่า 0.05  หากค่าความ
แปรปรวนของทุกกลุ่มเท่ากนัใหท้ดสอบความแตกต่างดว้ย ANOVA แต่หากค่าความแปรปรวนของ
ทุกกลุ่มไม่เท่ากนัให้ทดสอบความแตกต่างด้วย Brown-Forsythe ถ้ามมตฐิานขอ้ใดปฎเิสธสมมติ
ฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) ที�มคี่าเฉลี�ยอย่างน้อยหนึ�งคู่ที�แตกต่างกนั จะนําไป
เปรยีบเทยีบเชงิซอ้น (Multiple Comparison) โดยใชว้ธิทีดสอบแบบ Least Significant Difference 
(LSD) หรอื Dunnett’s T3 เพื�อหาว่าคู่เฉลี�ยคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 โดยจะทาํการตรวจสอบค่าความแปรปรวนของแต่กลุ่มเชื)อสาย โดยใช ้Levene’s test โดย
สมมตฐิานดงันี)  
 
 H0  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มไมแ่ตกต่างกนั 
 H1  :  ค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มแตกต่างกนั 
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ตาราง 47 แสดงผลการทดสอบค่าความแปรปรวนของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัขนาดพื)นที�ใชส้อยและราคาของคอนโดมเินียม  
 จาํแนกตามเชื)อสาย โดยใช ้Levene’s Test 
 
พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ
คอนโดมิเนียมของผูบ้ริโภค 
ในย่านถนนพระราม 3 

Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 0.256  2 397 0.774 
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 0.026  2 397 0.974 
 
     
 

 จากตาราง 47 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนของแต่ละกลุ่มมพีฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 จําแนกตามเชื)อสาย โดยใช้การ
ทดสอบ Levene’s Test จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า  

 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.774 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอื
ยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่
ละกลุ่มเชื)อสาย ไมแ่ตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ดงันั )นใชส้ถติ ิF-test ในการทดสอบ 
 ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.974 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าค่าความแปรปรวนของแต่ละกลุ่ม
เชื)อสาย ไมแ่ตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ดงันั )นใชส้ถติ ิF-test ในการทดสอบ 
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ตาราง 48 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
 จาํแนกตามเชื)อสาย โดยใชส้ถติ ิF-test 
 

 
    

 จากตาราง 48 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างของพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยและระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม จาํแนกตามเชื)อสาย โดยใชส้ถติ ิF-test จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า 
 ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.797 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอื
ยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่าผู้บรโิภคที�มเีชื)อสาย
แตกต่างกนัมพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้
สอย ไมแ่ตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ�งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที�ตั )งไว ้  
 ระดบัราคาของคอนโดมเินียมมคี่า Sig. เท่ากบั 0.800 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่าผูบ้รโิภคที�มเีชื)อสายแตกต่างกนัมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
ไมแ่ตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ�งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที�ตั )งไว ้  
 
สมมติฐานข้อที� 2  ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 สามารถเขยีนเป็น
สมมตฐิานยอ่ยดงันี) 
 สมมติฐาน 2.1  ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ของผู้บริโภคในย่านถนนพระราม 3 มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 

พฤติกรรมการตดัสินใจซื:อ
คอนโดมิเนียมของ
ผูบ้ริโภคในย่านถนน
พระราม 3 

แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F Sig. 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของ
คอนโดมเินียม 

ระหว่างกลุ่ม 2 45.036 22.518 0.227 0.797 
ภายในกลุ่ม 397 39462.401 99.402   

รวม 399 39507.438    
ระดบัราคาของ 
คอนโดมเินียม 

ระหว่างกลุ่ม 2 0.338 0.169 0.223 0.800 
ภายในกลุ่ม 397 300.904 0.758   

รวม 397 301.278    
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 H0 : ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ไม่มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม 
 H1 : ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม 
 

สถิติที�ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้สถิติสัมประสิทธิ Oสหสัมพันธ์อย่างง่ายของเพียร์สัน 
(Pearson product moment correlation coefficient) โดยใช้ระดบัความเชื�อมั �น 95% ดงันั )นจะ
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) กต่็อเมื�อ Sig. มคี่าน้อยกว่า 0.05  
 

ตาราง 49 แสดงการวเิคราะหค์วามสมัพนัธแ์บบเพยีรส์นัระหว่างค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ของ 
 ผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค  
 ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
 

ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม  
(ตารางเมตร) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

ค่านิยมทางเศรษฐกิจ     
1. ฮวงจุย้ชว่ยเสรมิใหท้่านมคีวามเจรญิในกจิการ     
    หรอืธุรกจิดขีึ)น 0.106* 0.034 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
2. ฮวงจุย้ชว่ยทาํใหท้่านตดัสนิใจซื)อเพื�อเกง็กาํไร        
    หรอืในอนาคตคาดว่าเพิ�มมลูค่าคอนโดมเินียม 0.082 0.103 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ค่านิยมทางเศรษฐกิจโดยรวม 0.095 0.057 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
ค่านิยมทางสงัคม     
1. ท่านมคีวามสนใจในศาสตรฮ์วงจุย้  0.130* 0.010 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
2. ท่านชอบที�จะแลกเปลี�ยนความคดิเหน็กบั     
    ซนิแซฮวงจุย้ 0.071 0.154 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
3. ท่านมคีวามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้เพื�อใช ้     
    ประกอบการตดัสนิใจ 0.027 0.595 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4. ท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ตามบุคคลอื�น      -0.030 0.552 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้ช่วยเสรมิสรา้ง     
    บุคลกิภาพใหท้่านดดู ี 0.096 0.054 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ค่านิยมทางสงัคมโดยรวม 0.064 0.204 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
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ตาราง 49 (ต่อ) 
 

ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม  
(ตารางเมตร) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

ค่านิยมทางศาสนา     
1. ฮวงจุย้ชว่ยท่านปลี�ยนสิ�งที�ไมเ่ป็นมงคลใหเ้ป็น       
    มงคล 0.070 0.165 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2. ฮวงจุย้ชว่ยทาํใหท้่านเกดิความสบายใจ 0.018 0.716 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
3. ฮวงจุย้ชว่ยทาํใหท้่านใชช้วีติอย่างมคีวามสขุ     
   และความเจรญิรุ่งเรอืง 0.009 0.861 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ค่านิยมทางศาสนาโดยรวม 0.036 0.472 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
ค่านิยมโดยรวม 0.084 0.095 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 

 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05  

 
  จากตาราง 49  แสดงผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่าง ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ของ 
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม  โดยใช้การวเิคราะห์สถิตสิมัประสทิธิ O
สหสมัพนัธอ์ย่างง่ายของเพยีรส์นั (Pearson  Product  Moment  Correlation Coefficient)  พบว่า
ค่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.095 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ยโดยรวม ไม่มีความสัมพันธ์กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายดา้น พบว่า 
          ค่านิยมทางเศรษฐกิจ 
  ด้านค่านิยมทางเศรษฐกิจโดยรวม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม  มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.057 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุย้ ด้านค่านิยมทางเศรษฐกจิโดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  1. ฮวงจุ้ยช่วยเสริมให้ท่านมีความเจริญในกิจการหรือธรุกิจดีขึ:น กบัพฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.034 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั 
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(H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านค่านิยมทาง
เศรษฐกิจ เรื�องฮวงจุ้ยช่วยเสรมิให้ท่านมคีวามเจรญิในกจิการหรอืธุรกิจดขีึ)น มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 
0.106 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความ
ว่า เมื�อฮวงจุ้ยช่วยเสรมิให้ท่านมคีวามเจรญิในกจิการหรอืธุรกจิดมีากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
 2. ฮวงจุ้ยช่วยทําให้ท่านตัดสินใจซื:อเพื�อเก็งกําไร หรือในอนาคตคาดว่า กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.103 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิาน
หลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทาง
เศรษฐกิจ เรื�องฮวงจุ้ยช่วยทําให้ท่านตัดสินใจซื)อเพื�อเก็งกําไร หรือในอนาคตคาดว่า ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05  
 ค่านิยมทางสงัคม 
  ดา้นค่านิยมทางสงัคมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม  มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.204 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านค่านิยมทางสงัคมโดยรวม ไม่มีความสัมพนัธ์กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  1. ท่านมีความสนใจในศาสตรฮ์วงจุ้ย กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.010 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางสงัคม เรื�องท่านมคีวามสนใจในศาสตรฮ์วง
จุย้ มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถิต ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ O
สหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.130 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามสนใจในศาสตรฮ์วงจุย้มากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
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 2. ท่านชอบที�จะแลกเปลี�ยนความคิดเหน็กบัซินแซฮวงจุ้ย กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.154 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านค่านิยมทางสงัคม เรื�องท่านชอบที�จะ
แลกเปลี�ยนความคิดเห็นกับซินแซฮวงจุ้ย ไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05  

3. ท่านมีความเข้าใจศาสตรฮ์วงจุ้ยเพื�อใช้ประกอบการตดัสินใจ กบัพฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.595 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางสงัคม 
เรื�องท่านมคีวามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้เพื�อใช้ประกอบการตดัสนิใจ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

4. ท่านมีความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยตามบุคคลอื�น กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.552 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางสงัคม เรื�องท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตร์ฮวงจุ้ยตามบุคคลอื�น ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ
0.05 

5. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุ้ยช่วยเสริมสร้างบุคลิกภาพให้ท่านดดีู กบัพฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.054 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางสงัคม 
เรื�องท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้ช่วยเสรมิสรา้งบุคลกิภาพใหท่้านดูด ี ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 ค่านิยมทางศาสนา 
  ดา้นค่านิยมทางศาสนาโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม  มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.472 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านค่านิยมทางศาสนาโดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธ์กับ
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พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 

1. ฮวงจุ้ยช่วยท่านปลี�ยนสิ�งที�ไม่เป็นมงคลให้เป็นมงคล กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.165 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านค่านิยมทางศาสนา เรื�องฮวงจุ้ยช่วย
ท่านปลี�ยนสิ�งที�ไม่เป็นมงคลให้เป็นมงคล ไม่มีความสมัพันธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

2. ฮวงจุ้ยช่วยทําให้ท่านเกิดความสบายใจ กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.716 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางศาสนา เรื�องฮวงจุย้ช่วยทํา
ให้ท่านเกิดความสบายใจ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ
0.05 

3. ฮวงจุ้ยช่วยทําให้ท่านใช้ชีวิตอย่างมีความสุข และความเจริญรุ่งเรือง กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.861 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิาน
หลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทาง
ศาสนา เรื�องฮวงจุย้ช่วยทําใหท่้านใชช้วีติอย่างมคีวามสุข และความเจรญิรุ่งเรอืง ไม่มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

 
 สมมติฐาน 2.2  ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ของผู้บริโภคในย่านถนนพระราม 3 มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
 H0 : ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ไม่มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม 
 H1 : ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม 
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สถิติที�ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้สถิติสัมประสิทธิ Oสหสัมพันธ์อย่างง่ายของเพียร์สัน 
(Pearson product moment correlation coefficient) โดยใช้ระดบัความเชื�อมั �น 95% ดงันั )นจะ
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) กต่็อเมื�อ Sig. มคี่าน้อยกว่า 0.05  
 

ตาราง 50 แสดงการวเิคราะหค์วามสมัพนัธแ์บบเพยีรส์นัระหว่างค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ของ 
 ผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค  
 ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
 

ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
(ลา้นบาท) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

ค่านิยมทางเศรษฐกิจ     
1. ฮวงจุย้ชว่ยเสรมิใหท้่านมคีวามเจรญิในกจิการ     
   หรอืธุรกจิดขีึ)น 0.050 0.318 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2. ฮวงจุย้ชว่ยทาํใหท้่านตดัสนิใจซื)อเพื�อเกง็กาํไร       
    หรอืในอนาคตคาดว่าเพิ�มมลูค่าคอนโดมเินียม 0.036 0.479 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ค่านิยมทางเศรษฐกิจโดยรวม 0.043 0.388 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
ค่านิยมทางสงัคม     
1. ท่านมคีวามสนใจในศาสตรฮ์วงจุย้  0.100* 0.045 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
2. ท่านชอบที�จะแลกเปลี�ยนความคดิเหน็กบั     
    ซนิแซฮวงจุย้ 0.050 0.315 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
3. ท่านมคีวามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้เพื�อใช ้     
    ประกอบการตดัสนิใจ      -0.004 0.940 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4. ท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ตามบุคคลอื�น      -0.076 0.131 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้ช่วยเสรมิสรา้ง     
    บุคลกิภาพใหท้่านดดู ี 0.070 0.163 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ค่านิยมทางสงัคมโดยรวม 0.030 0.553 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
1. ฮวงจุย้ชว่ยท่านปลี�ยนสิ�งที�ไมเ่ป็นมงคลใหเ้ป็น     
    มงคล 0.057 0.255 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2. ฮวงจุย้ชว่ยทาํใหท้่านเกดิความสบายใจ      -0.007 0.889 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
3. ฮวงจุย้ชว่ยทาํใหท้่านใชช้วีติอย่างมคีวามสขุ     
    และความเจรญิรุ่งเรอืง      -0.015 0.761 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ค่านิยมทางศาสนาโดยรวม 0.014 0.782 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
ค่านิยมโดยรวม 0.038 0.452 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 

 
 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05 



 155 

  จากตาราง 50 แสดงผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่าง ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ของ 
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม โดยใชก้ารวเิคราะหส์ถติสิมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์
อย่างง่ายของเพยีรส์นั (Pearson  Product  Moment  Correlation Coefficient)  พบว่าค่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.452 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายดา้น พบว่า 
          ค่านิยมทางเศรษฐกิจ 
  ด้านค่านิยมทางเศรษฐกิจโดยรวม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.388 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุย้ ด้านค่านิยมทางเศรษฐกจิโดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  1. ฮวงจุ้ยช่วยเสริมให้ท่านมีความเจริญในกิจการหรือธรุกิจดีขึ:น กบัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มี
ค่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.318 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธ
สมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางเศรษฐกจิ เรื�องฮวงจุย้
ช่วยเสรมิใหท่้านมคีวามเจรญิในกจิการหรอืธุรกจิดขีึ)น ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  2. ฮวงจุ้ยช่วยทําให้ท่านตัดสินใจซื:อเพื�อเก็งกําไร หรือในอนาคตคาดว่า กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.479 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านค่านิยมทาง
เศรษฐกิจ เรื�องฮวงจุ้ยช่วยทําให้ท่านตัดสินใจซื)อเพื�อเก็งกําไร หรือในอนาคตคาดว่า ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05  
 ค่านิยมทางสงัคม 
  ดา้นค่านิยมทางสงัคมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.553 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
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ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านค่านิยมทางสังคมโดยรวม ไม่มคีวามสมัพันธ์กับพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  1. ท่านมีความสนใจในศาสตรฮ์วงจุ้ย กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.045 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางสงัคม เรื�องท่านมคีวามสนใจในศาสตรฮ์วง
จุย้ มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์
(r) เท่ากบั 0.100 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก 
หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามสนใจในศาสตร์ฮวงจุ้ยมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคต
เพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
 2. ท่านชอบที�จะแลกเปลี�ยนความคิดเหน็กบัซินแซฮวงจุ้ย กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.315 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านค่านิยมทางสงัคม เรื�องท่านชอบที�จะ
แลกเปลี�ยนความคิดเห็นกับซินแซฮวงจุ้ย ไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05  

3. ท่านมีความเข้าใจศาสตรฮ์วงจุ้ยเพื�อใช้ประกอบการตดัสินใจ กบัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มี
ค่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.940 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธ
สมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางสงัคม เรื�องท่านมคีวาม
เขา้ใจศาสตร์ฮวงจุย้เพื�อใช้ประกอบการตดัสนิใจ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

4. ท่านมีความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยตามบุคคลอื�น กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.131 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางสงัคม เรื�องท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตร์ฮวงจุ้ยตามบุคคลอื�น ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
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5. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุ้ยช่วยเสริมสร้างบุคลิกภาพให้ท่านดดีู กบัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.163 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางสงัคม 
เรื�องท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้ช่วยเสรมิสรา้งบุคลกิภาพใหท่้านดูด ี ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดับราคาของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 ค่านิยมทางศาสนา 
  ดา้นค่านิยมทางศาสนาโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.782 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านค่านิยมทางศาสนาโดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 

1. ฮวงจุ้ยช่วยท่านปลี�ยนสิ�งที�ไม่เป็นมงคลให้เป็นมงคล กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.255 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านค่านิยมทางศาสนา เรื�องฮวงจุ้ยช่วย
ท่านปลี�ยนสิ�งที�ไม่เป็นมงคลให้เป็นมงคล ไม่มีความสมัพันธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

2. ฮวงจุ้ยช่วยทําให้ท่านเกิดความสบายใจ กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.889 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางศาสนา เรื�องฮวงจุย้ช่วยทํา
ให้ท่านเกิดความสบายใจ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

3. ฮวงจุ้ยช่วยทําให้ท่านใช้ชีวิตอย่างมีความสุข และความเจริญรุ่งเรือง กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.761 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นค่านิยมทางศาสนา 
เรื�องฮวงจุ้ยช่วยทําให้ท่านใช้ชวีิตอย่างมคีวามสุข และความเจรญิรุ่งเรอืง ไม่มคีวามสมัพนัธ์กับ
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พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 
สมมติฐานข้อที� 3  ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 สามารถเขยีนเป็น
สมมตฐิานยอ่ยดงันี) 
 สมมติฐาน 3.1  ความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
 H0 : ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3   ไม่มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม 
 H1 : ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม 
 

สถิติที�ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้สถิติสัมประสิทธิ Oสหสัมพันธ์อย่างง่ายของเพียร์สัน 
(Pearson product moment correlation coefficient) โดยใช้ระดบัความเชื�อมั �น 95% ดงันั )นจะ
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) กต่็อเมื�อ Sig. มคี่าน้อยกว่า 0.05  
 

ตาราง 51 แสดงการวิเคราะห์ความสมัพันธ์แบบเพียร์สันระหว่างความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย ของ
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  
 ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม  
(ตารางเมตร) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

1. หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ย     
1.1. ทศิทางกระแสลมตามธรรมชาต ิ 0.120* 0.017 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
1.2. ทศิทางธรรมชาต ิ 0.067 0.178 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
1.3. ทศิทางที�สมพงษ์ดวงชะตาของท่าน 0.112* 0.025 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
1.4. ทศิตะวนัออก-ตะวนัตก,เหนือ-ใต ้ 0.063 0.211 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
 หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ยโดยรวม 0.103* 0.040 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
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ตาราง 51 (ต่อ) 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม  
(ตารางเมตร) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

2. ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้     
2.1. ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้  0.108* 0.030 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
2.2. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้เป็นพลงัเหนือ     
      ธรรมชาต ิซึ�งสามารถเปลี�ยนแปลงชวีติได ้ 0.030 0.547 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2.3. ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้สอดคลอ้งกบั     
      หลกัการทางวทิยาศาสตร ์  0.101* 0.043 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
2.4. ท่านเชื�อหลกัเกณฑแ์กไ้ขสิ�งไม่ดตีามศาสตร ์     
      ฮวงจุย้ 0.025 0.612 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2.5. ท่านจะตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมไดร้วดเรว็       
      ขึ)น ถา้ผูเ้ชี�ยวชาญดา้นศาสตรฮ์วงจุย้บอกว่า     
      ด ี 0.010 0.836 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2.6. การอยู่อาศยัคอนโดมเินียมที�ตรงตาม     
      หลกัเกณฑศ์าสตฮ์วงจุย้จะทาํใหช้วีติมคีวาม     
      เจรญิรุ่งเรอืง      -0.016 0.755 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2.7. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้ทาํใหค้นมคีวามรกั      
      ยั �งยนื 0.019 0.702 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2.8. ท่านเชื�อว่าอุปกรณ์ต่าง ๆ ที�มผีลต่อการ       
      แกไ้ขศาสตรฮ์วงจุย้ เช่น กระจกเงา      
      นาฬกิา เป็นตน้ 0.087 0.082 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยโดยรวม 0.051 0.306 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
3. อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจาก     
    สิ�งใด     
3.1. บรรพบุรุษ / ครอบครวั 0.021 0.671 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
3.2. เพื�อน      -0.032 0.523 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
3.3. สงัคมและวฒันธรรม      -0.011 0.831 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
3.4. ความสนใจของตนเอง 0.033 0.510 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจากสิ�งใด     
โดยรวม 0.002 0.968 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
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ตาราง 51 (ต่อ) 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม  
(ตารางเมตร) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

4. ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมิเนียม     
4.1. ลกัษณะของคอนโดมิเนียม     
4.1.1. รปูร่างหรอืรปูทรงของคอนโดมเินียม   0.163** 0.001 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.1.2. ขนาดและสดัสว่นของคอนโดมเินียม  0.122* 0.015 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.1.3. จาํนวนชั )นของคอนโดมเินียม 0.078 0.121 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.1.4. การเลอืกชั )นของคอนโดมเินียม 0.039 0.439 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.1.5 สญัลกัษณ์ต่าง ๆ ดา้นหน้าของ     
        คอนโดมเินียม 0.046 0.358 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ลกัษณะของคอนโดมิเนียมโดยรวม  0.101* 0.044 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.2. ตาํแหน่งคอนโดมิเนียม และ     
        สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ     
4.2.1. ทศิทางหรอืทาํเลที�ตั )งของคอนโดมเินียม 0.066 0.188 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.2.2. ประเภทของสถานที�รอบๆ คอนโดมเินียม      
         เช่น วดั โรงแรม เป็นตน้  0.109* 0.030 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.2.3. ตําแหน่งและขนาดทางเขา้หลกัของ     
         คอนโดมเินียม 0.097 0.053 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.2.4. สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ คอนโดมเินียม เช่น     
        เสาไฟฟ้า สะพานลอย เป็นตน้ 0.048 0.334 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.2.5. ตําแหน่ง รปูทรง และทางเขา้-ออก ของ     
         ลานจอดรถ 0.044 0.383 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.2.6. ตําแหน่ง รปูทรง ของสระว่ายนํ)า 0.011 0.831 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.2.7. ตําแหน่ง ของตน้ไม ้และการจดัสวน -0.005 0.927 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ตาํแหน่งคอนโดมิเนียม และสภาพแวดลอ้ม     
รอบ ๆ โดยรวม 0.056 0.263 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
4.3. สีของคอนโดมิเนียม     
4.3.1. สภีายนอกคอนโดมเินียม   0.151** 0.003 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.3.2. สภีายในคอนโดมเินียม  0.120* 0.017 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
สีของคอนโดมิเนียมโดยรวม   0.136** 0.006 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
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ตาราง 51 (ต่อ) 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม  
(ตารางเมตร) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

4.4. สิ�งศกัดิG สิทธิG      
4.4.1. สิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oประจาํคอนโดมเินียม 0.085 0.089 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.4.2. ตําแหน่งที�ตั )งของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O  0.125* 0.012 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.4.3. ประเภทของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O  0.109* 0.029 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
สิ�งศกัดิG สิทธิG โดยรวม  0.109* 0.029 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม      
โดยรวม   0.128* 0.010 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5. ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมิเนียม     
5.1 ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
     เครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ     
5.1.1  รปูร่างหรอืรปูทรงภายในหอ้ง 0.091 0.070 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.1.2. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
         เครื�องเรอืนของหอ้งนอน 0.084 0.093 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.1.3. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
         เครื�องเรอืนของหอ้งครวั  0.108* 0.031 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.1.4. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
         เครื�องเรอืนของหอ้งนํ)า 0.086 0.084 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.1.5. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
         เครื�องเรอืนของหอ้งรบัแขก 0.078 0.117 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.1.6. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
         เครื�องเรอืนของหอ้งรบัประทานอาหาร 0.084 0.093 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
เครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  โดยรวม 0.096 0.056 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
5.2 ลกัษณะของประต ูหน้าต่าง และระเบียง     
5.2.1. รปูแบบของประตู  หน้าต่าง และระเบยีง   0.133** 0.008 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.2.2. ตําแหน่งของประตู หน้าต่าง และระเบยีง   0.137** 0.006 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.2.3. ขนาดของประตู หน้าต่าง และระเบยีง  0.058 0.243 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ลกัษณะของประต ูหน้าต่าง และระเบียง     
โดยรวม  0.114* 0.023 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
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ตาราง 51 (ต่อ) 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม  
(ตารางเมตร) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

5.3. วสัดแุละองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของ     
       คอนโดมิเนียม     
5.3.1. วสัดุของคอนโดมเินียม   0.146** 0.004 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.2. ตําแหน่งและรปูแบบของเสา   0.143** 0.004 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.3. ตําแหน่งและรปูแบบของเพดาน และ     
         กาํแพง  0.115* 0.022 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.4. รปูแบบของผนงัหอ้ง  0.109* 0.029 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.5. รปูแบบของพื)นหอ้ง  0.112* 0.025 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.6. รปูแบบของพื)นหอ้งนํ)า  0.126* 0.012 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.7. รปูแบบของระเบยีง 0.026 0.603 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.8. ช่องทางเดนิเทา้ในคอนโดมเินียม  0.116* 0.020 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.9. ตําแหน่งและรปูทรงของดาดฟ้า  0.116* 0.020 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.10. ตําแหน่งและรปูทรงของ บนัได  0.126* 0.012 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.11. ตําแหน่งและรปูทรงของ บนัไดหนีไฟ 0.080 0.111 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.12. ตําแหน่งของลฟิท ์ 0.036 0.474 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.13. การตกแต่งภายใน เช่น แสง กระจกเงา      
          สิ�งประดบัมงคล เป็นตน้ 0.045 0.367 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.14. ตําแหน่งของเลขที�ชั )น และเลขที�หอ้ง 0.040 0.421 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.15. แสงสว่างในทางเดนิเทา้ 0.073 0.143 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.16. ตําแหน่งของที�ทิ)งขยะ 0.089 0.074 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
วสัดแุละองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของ     
คอนโดมิเนียมโดยรวม  0.108* 0.030 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียมโดยรวม  0.126* 0.012 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย โดยรวม  0.108* 0.031 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05  

 
  จากตาราง 51  แสดงผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่าง ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ของ 
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม โดยใช้การวเิคราะห์สถิตสิมัประสทิธิ O
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สหสมัพนัธอ์ย่างง่ายของเพยีรส์นั (Pearson  Product  Moment  Correlation Coefficient)  พบว่า
ค่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.031 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบั
สมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.108 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้มากขึ)น จะทาํใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
และเมื�อพจิารณาเป็นรายดา้น พบว่า 
  1.  หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ย 
  หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.040 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.103 แสดงว่าตวัแปรทั )ง
สองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมหีลกัเกณฑ์
พจิารณาศาสตร์ฮวงจุย้มากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  1.1. ทิศทางกระแสลมตามธรรมชาติ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.017 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า หลักเกณฑ์พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย เรื�องทิศทางกระแสลมตามธรรมชาติ มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ O
สหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.120 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมหีลกัเกณฑ์พจิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�องทศิทางกระแสลม
ตามธรรมชาติมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  1.2. ทิศทางธรรมชาติ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.178 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
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หลกัเกณฑ์พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย เรื�องทิศทางธรรมชาติ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  1.3. ทิศทางที�สมพงษ์ดวงชะตาของท่าน กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.025 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า หลักเกณฑ์พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย เรื�องทิศทางที�สมพงษ์ดวงชะตาของท่าน มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ O
สหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.112 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมหีลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�องทศิทางที�สมพงษ์ดวง
ชะตาของท่านมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
 1.4. ทิศตะวนัออก-ตะวนัตก,เหนือ-ใต้ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.211 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า หลกัเกณฑ์พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย เรื�องทิศตะวันออก-ตะวนัตก,เหนือ-ใต้ ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

2.  ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 
  ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.306  
ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ
0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  2.1. ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.030 
ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�องท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.108 แสดงว่าตวัแปรทั )งสอง
มคีวามสมัพันธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
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ศาสตร์ฮวงจุ้ยมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
 2.2. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุ้ยเป็นพลงัเหนือธรรมชาติ ซึ�งสามารถเปลี�ยนแปลง
ชีวิตได้ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาด
พื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.547 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�อง 
ฮวงจุย้เป็นพลงัเหนือธรรมชาต ิซึ�งสามารถเปลี�ยนแปลงชวีติได ้ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  2.3. ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยสอดคล้องกบัหลกัการทางวิทยาศาสตร ์ กบัพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.043 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั 
(H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�องท่านเชื�อศาสตร ์
ฮวงจุ้ยสอดคล้องกับหลักการทางวิทยาศาสตร์ มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.101 แสดงว่าตวัแปรทั )งสอง
มคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วง
จุย้สอดคลอ้งกบัหลกัการทางวทิยาศาสตรม์ากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นใน
ระดบัตํ�ามาก 
 2.4. ท่านเชื�อหลกัเกณฑแ์ก้ไขสิ�งไม่ดีตามศาสตรฮ์วงจุ้ย กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.612 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�องความเชื�อหลกัเกณฑแ์ก้ไขสิ�งไม่ดตีาม
ศาสตรฮ์วงจุย้ ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 2.5. ท่านจะตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียมได้รวดเรว็ขึ:น ถ้าผู้เชี�ยวชาญด้านศาสตรฮ์วง
จุ้ยบอกว่าดี กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.836 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอื
ยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ 
เรื�องท่านจะตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมไดร้วดเรว็ขึ)น ถ้าผูเ้ชี�ยวชาญดา้นศาสตรฮ์วงจุย้บอกว่าด ีไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
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 2.6. การอยู่อาศยัคอนโดมิเนียมที�ตรงตามหลกัเกณฑ์ศาสต์ฮวงจุ้ยจะทาํให้ชีวิตมี
ความเจริญรุ่งเรือง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 
3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.755 ซึ�งมากกว่า 0.05 
นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตร ์
ฮวงจุ้ย เรื�องการอยู่อาศยัคอนโดมเินียมที�ตรงตามหลกัเกณฑ์ศาสต์ฮวงจุ้ยจะทําให้ชีวิตมคีวาม
เจรญิรุ่งเรอืง ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 2.7. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุ้ยทาํให้คนมีความรกัยั �งยืน กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.702 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�องศาสตรฮ์วงจุย้ทําให้คนมคีวามรกัยั �งยนื 
ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 2.8. ท่านเชื�อว่าอุปกรณ์ต่าง ๆ ที�มีผลต่อการแก้ไขศาสตรฮ์วงจุ้ย เช่น กระจกเงา 
นาฬิกา เป็นต้น กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.082 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )น
คอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วง
จุย้ เรื�องท่านเชื�อว่าอุปกรณ์ต่าง ๆ ที�มผีลต่อการแก้ไขศาสตรฮ์วงจุย้ เช่น กระจกเงา นาฬิกา เป็น
ตน้ ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 
3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

3.  อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจากสิ�งใด 
  อิทธิพลความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยมาจากสิ�งใดโดยรวม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.968 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้มาจากสิ�งใดโดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  3.1. บรรพบรุษุ / ครอบครวั กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.671 
ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้มาจากบรรพบุรุษ / ครอบครวั ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
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  3.2. เพื�อน กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 
3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.523 ซึ�งมากกว่า 0.05 
นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า อทิธพิลความเชื�อ
ศาสตร์ฮวงจุ้ยมาจากเพื�อน ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ
0.05 
  3.3. สงัคมและวฒันธรรม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.831 
ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
อทิธพิลความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยมาจากสงัคมและวฒันธรรม ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  3.4. ความสนใจของตนเอง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.510 
ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้มาจากความสนใจของตนเอง ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

4.  ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม 
  ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเ นียมโดยรวม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.010 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียมโดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 
0.128 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความ
ว่า เมื�อท่านมีความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ใน
อนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  4.1.  ลกัษณะของคอนโดมิเนียม  
  ลกัษณะของคอนโดมเินียมโดยรวม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.044 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 



 168 

หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของคอนโดมเินียมโดยรวม มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ O
สหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.101 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนัใน
ระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นลกัษณะ
ของคอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อ
พจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  4.1.1. รูปร่างหรือรูปทรงของคอนโดมิเนียมกับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.001 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นลกัษณะของคอนโดมเินียม 
เรื�องรูปร่างหรือรูปทรงของคอนโดมิเนียม มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.163 แสดงว่าตวัแปรทั )งสอง
มคีวามสมัพันธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของคอนโดมเินียม เรื�องรปูร่างหรอืรูปทรงของ
คอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.1.2. ขนาดและสัดส่วนของคอนโดมิเนียม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.015 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นลกัษณะของคอนโดมเินียม 
เรื�องขนาดและสดัส่วนของคอนโดมเินียมมคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทาง
สถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.122 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์
เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดับตํ� ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมีความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย
ภายนอกคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของคอนโดมเินียม เรื�องขนาดและสดัส่วนของคอนโดมเินียม
มากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.1.3. จาํนวนชั :นของคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.121 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) 
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หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของคอนโดมเินียม เรื�องจํานวน
ชั )นของคอนโดมเินียม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.1.4. การเลือกชั :นของคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.439 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นลกัษณะของคอนโดมเินียม เรื�องการเลอืก
ชั )นของคอนโดมเินียม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.1.5. สญัลกัษณ์ต่าง ๆ ด้านหน้าของคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.358 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นลกัษณะของคอนโดมเินียม 
เรื�องสญัลกัษณ์ต่าง ๆ ดา้นหน้าของคอนโดมเินียม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.2.  ตาํแหน่งคอนโดมิเนียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ 
  ตําแหน่งคอนโดมเินียม และสภาพแวดลอ้มรอบ ๆ โดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.263 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นตําแหน่งคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ โดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ
0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  4.2.1. ทิศทางหรือทําเลที�ตั :งของคอนโดมิเนียม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.188 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นตําแหน่งคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องทศิทางหรอืทาํเลที�ตั )งของคอนโดมเินียม ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.2.2. ประเภทของสถานที�รอบๆ คอนโดมิเนียม เช่น วดั โรงแรม เป็นต้น กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
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ของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.030 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิาน
หลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม 
ด้านตําแหน่งคอนโดมิเนียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ เรื�องประเภทของสถานที�รอบๆ 
คอนโดมเินียม เช่น วดั โรงแรม เป็นตน้ มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทาง
สถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.109 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์
เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดับตํ� ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมีความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย
ภายนอกคอนโดมเินียม ด้านตําแหน่งคอนโดมเินียม และสภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องประเภทของ
สถานที�รอบๆ คอนโดมเินียม เช่น วดั โรงแรม เป็นต้น มากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ใน
อนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.2.3.  ตาํแหน่งและขนาดทางเข้าหลกัของคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.053 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นตําแหน่งคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องตําแหน่งและขนาดทางเขา้หลกัของคอนโดมเินียม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.2.4.  สภาพแวดล้อมรอบ ๆ คอนโดมิเนียม เช่น เสาไฟฟ้า สะพานลอย เป็นต้น 
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.334 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอก
คอนโดมเินียม ดา้นตําแหน่งคอนโดมเินียม และสภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องสภาพแวดลอ้มรอบ ๆ 
คอนโดมเินียม เช่น เสาไฟฟ้า สะพานลอย เป็นตน้  ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.2.5.  ตาํแหน่ง รปูทรง และทางเข้า-ออก ของลานจอดรถ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.383 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นตําแหน่งคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องตําแหน่ง รปูทรง และทางเขา้-ออก ของลานจอดรถ ไม่มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
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  4.2.6.  ตาํแหน่ง รปูทรง ของสระว่ายนํ:า กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.831 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเ นียม ด้านตําแหน่งคอนโดมิเ นียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องตําแหน่ง รปูทรง ของสระว่ายนํ)า ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.2.7. ตําแหน่ง ของต้นไม้ และการจัดสวน กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.927 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นตําแหน่งคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องตําแหน่ง ของตน้ไม ้และการจดัสวน ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.3. สีของคอนโดมิเนียม 
  สขีองคอนโดมเินียมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.006 
ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม ด้านสีของคอนโดมิเนียมโดยรวม มีความสัมพันธ์กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 
0.136 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความ
ว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นสขีองคอนโดมเินียมมากขึ)น จะทํา
ใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  4.3.1.  สีภายนอกคอนโดมิเนียม กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.003 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสีของคอนโดมเินียมโดยรวม เรื�องสี
ภายนอกคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ใน
ยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมี
ค่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.151 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทาง
เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
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ดา้นสขีองคอนโดมเินียม เรื�องสภีายนอกคอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ใน
อนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.3.2.  สีภายในคอนโดมิเนียม กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.017 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสีของคอนโดมเินียมโดยรวม เรื�องสี
ภายในคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ใน
ยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมี
ค่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.120 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทาง
เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
ด้านสขีองคอนโดมเินียม เรื�องสภีายในคอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ใน
อนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.4. สิ�งศกัดิG สิทธิG  
  สิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.029 ซึ�งน้อยกว่า 
0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วง
จุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นสิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oโดยรวม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.109 แสดงว่าตวัแปรทั )งสอง
มคีวามสมัพันธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นสิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ใน
อนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  4.4.1.  สิ�งศกัดิG สิทธิG ประจาํคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.089 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสิ�งศกัดิ Oสิทธิ O เรื�องสิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oประจํา
คอนโดมเินียม ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.4.2.  ตาํแหน่งที�ตั :งของสิ�งศกัดิG สิทธิG  กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
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เท่ากบั 0.012 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O เรื�องตําแหน่งที�ตั )งของสิ�ง
ศกัดิ Oสทิธิ O มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่า
สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.125 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทาง
เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
ด้านสิ�งศกัดิ Oสิทธิ O เรื�องตําแหน่งที�ตั )งของสิ�งศกัดิ Oสิทธิ Oมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ใน
อนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.4.3.  ประเภทของสิ�งศกัดิG สิทธิG  กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.029 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O เรื�องประเภทของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O
มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถิต ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ O
สหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.109 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสิ�ง
ศกัดิ Oสทิธิ O เรื�องประเภทของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นใน
ระดบัตํ�ามาก 

5. ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม 
  ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.012 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียมโดยรวม มคีวามสมัพันธ์กับพฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.126 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายในมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบั
ตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
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  5.1.  ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรือน ของห้องต่าง ๆ         
  ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรือน ของห้องต่าง ๆ  โดยรวม กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.056 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิาน
หลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ดา้น
ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของหอ้งต่าง ๆ  โดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.1.1.  รปูร่างหรือรปูทรงภายในห้อง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.070 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ด้านตําแหน่ง ทศิทาง รูปแบบ และการจดัวาง
เครื�องเรอืน ของหอ้งต่าง ๆ  เรื�องรปูรา่งหรอืรปูทรงภายในหอ้ง ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.1.2.  ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรือนของห้องนอน กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.093 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิาน
หลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ดา้น
ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  เรื�องตําแหน่ง ทิศทาง 
รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของห้องนอน ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.1.3.  ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรือนของห้องครวั กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.031 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิาน
หลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ดา้น
ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  เรื�องตําแหน่ง ทิศทาง 
รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของห้องครวั มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.108 แสดงว่าตวัแปรทั )งสอง
มคีวามสมัพันธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน ด้านตําแหน่ง ทศิทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  
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เรื�องตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้งครวัมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.1.4.  ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรือนของห้องนํ:า กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.084 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิาน
หลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ดา้น
ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  เรื�องตําแหน่ง ทิศทาง 
รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของห้องนํ)า ไม่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.1.5.  ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรือนของห้องรบัแขก กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.117 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิาน
หลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ดา้น
ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  เรื�องตําแหน่ง ทิศทาง 
รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้งรบัแขก ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.1.6.  ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรือนของห้องรบัประทาน
อาหาร กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาด
พื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.093 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน
คอนโดมเินียม ด้านตําแหน่ง ทศิทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  เรื�อง 
ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้งรบัประทานอาหาร ไม่มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

5.2. ลกัษณะของประต ูหน้าต่าง และระเบียง 
  ลักษณะของประตู หน้าต่าง และระเบียงโดยรวม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.023 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของประตู หน้าต่าง 
และระเบยีงโดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ใน
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ยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมี
ค่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.114 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทาง
เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ดา้นลกัษณะของ
ประตู หน้าต่าง และระเบยีงมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก
และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  5.2.1.  รูปแบบของประตู  หน้าต่าง และระเบียง กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.008 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของประตู หน้าต่าง 
และระเบยีง เรื�องรปูแบบของประตู  หน้าต่าง และระเบยีง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.133 แสดงว่าตวัแปรทั )ง
สองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ดา้นลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง เรื�องรปูแบบของประตู  หน้าต่าง 
และระเบียงมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.2.2.  ตําแหน่งของประตู หน้าต่าง และระเบียง กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.006 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของประตู หน้าต่าง 
และระเบยีง เรื�องตําแหน่งของประตู หน้าต่าง และระเบียง มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.137 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ด้านลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง เรื�องตําแหน่ง
ของประตู หน้าต่าง และระเบียงมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบั
ตํ�ามาก 
  5.2.3. ขนาดของประตู หน้าต่าง และระเบียง กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.243 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของประตู หน้าต่าง 
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และระเบยีง เรื�องขนาดของประตู หน้าต่าง และระเบยีง ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

5.3. วสัดแุละองคป์ระกอบทางโครงสร้างของคอนโดมิเนียม 
  วสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.030 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทาง
โครงสรา้งของคอนโดมเินียมโดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทาง
สถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.108 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์
เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน 
ดา้นวสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียมโดยรวมมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  5.3.1.  วสัดุของคอนโดมิเนียม กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.004 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องวสัดุของคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.146 แสดงว่าตวัแปรทั )งสอง
มคีวามสมัพันธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องวสัดุของ
คอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.2.  ตาํแหน่งและรปูแบบของเสา กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.004 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรูปแบบของเสา มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.143 แสดงว่าตวัแปรทั )งสอง
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มคีวามสมัพันธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ดา้นวสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและ
รปูแบบของเสามากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.3.  ตาํแหน่งและรปูแบบของเพดาน และกาํแพง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.022 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทาง
โครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรปูแบบของเพดาน และกําแพง มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 
0.115 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความ
ว่า เมื�อท่านมีความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน ด้านวัสดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของ
คอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรูปแบบของเพดาน และกําแพงมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.4.  รปูแบบของผนังห้อง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.029 
ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
เรื�องรปูแบบของผนังหอ้ง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 
โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.109 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปใน
ทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ดา้นวสัดุ
และองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม เรื�องรูปแบบของผนังห้องมากขึ)น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.5.  รปูแบบของพื:นห้อง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.025 
ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
เรื�องรูปแบบของพื)นห้อง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค 
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 
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โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.112 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปใน
ทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ดา้นวสัดุ
และองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม เรื�องรูปแบบของพื)นห้องมากขึ)น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.6.  รปูแบบของพื:นห้องนํ:า กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.012 
ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
เรื�องรปูแบบของพื)นหอ้งนํ)า มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 
โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.126 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปใน
ทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ดา้นวสัดุ
และองค์ประกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องรูปแบบของพื)นห้องนํ)ามากขึ)น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มมากขึ)นดว้ย 
  5.3.7.  รปูแบบของระเบียง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.603 
ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
เรื�องรปูแบบของระเบยีง ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.3.8.  ช่องทางเดินเท้าในคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.020 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องช่องทางเดนิเทา้ในคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.116 แสดงว่าตวัแปรทั )งสอง
มคีวามสมัพันธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ดา้นวสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องช่องทางเดนิ
เทา้ในคอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
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  5.3.9.  ตาํแหน่งและรปูทรงของดาดฟ้า กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.020 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรูปทรงของดาดฟ้า มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.116 แสดงว่าตวัแปรทั )งสอง
มคีวามสมัพันธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ดา้นวสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและ
รูปทรงของดาดฟ้ามากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.10.  ตาํแหน่งและรปูทรงของ บนัได กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.012 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรปูทรงของ บนัได มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.126 แสดงว่าตวัแปรทั )งสอง
มคีวามสมัพันธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ดา้นวสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและ
รปูทรงของ บนัไดมากขึ)น จะทาํใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.11.  ตําแหน่งและรูปทรงของ บนัไดหนีไฟ กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.111 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทาง
โครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรูปทรงของ บนัไดหนีไฟ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.3.12.  ตาํแหน่งของลิฟท์ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.474 
ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
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เรื�องตําแหน่งของลฟิท ์ ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.3.13.  การตกแต่งภายใน เช่น แสง กระจกเงาสิ�งประดบัมงคล เป็นต้น กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.367 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิาน
หลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ดา้น
วสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องการตกแต่งภายใน เช่น แสง กระจกเงา
สิ�งประดบัมงคล เป็นตน้ ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.3.14.  ตําแหน่งของเลขที�ชั :น และเลขที�ห้อง กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.421 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทาง
โครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งของเลขที�ชั )น และเลขที�ห้อง ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.3.15.  แสงสว่างในทางเดินเท้า กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.143 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องแสงสว่างในทางเดนิเท้า ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่าง
มนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.3.16.  ตาํแหน่งของที�ทิ:งขยะ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.074 
ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
เรื�องตําแหน่งของที�ทิ)งขยะ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ
0.05 
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 สมมติฐาน 3.2 ความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
 H0 : ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3   ไม่มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม 
 H1 : ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม 
 

สถิติที�ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้สถิติสัมประสิทธิ Oสหสัมพันธ์อย่างง่ายของเพียร์สัน 
(Pearson product moment correlation coefficient) โดยใช้ระดบัความเชื�อมั �น 95% ดงันั )นจะ
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) กต่็อเมื�อ Sig. มคี่าน้อยกว่า 0.05  
 

ตาราง 52 แสดงการวิเคราะห์ความสมัพันธ์แบบเพียร์สันระหว่างความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย ของ
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม  
 ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
(ลา้นบาท) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

1. หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ย     
1.1. ทศิทางกระแสลมตามธรรมชาต ิ 0.108* 0.031 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
1.2. ทศิทางธรรมชาต ิ 0.060 0.234 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
1.3. ทศิทางที�สมพงษ์ดวงชะตาของท่าน 0.100* 0.046 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
1.4. ทศิตะวนัออก-ตะวนัตก,เหนือ-ใต ้ 0.053 0.287 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
 หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ยโดยรวม 0.091 0.068 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
2. ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้     
2.1. ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้  0.121* 0.030 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
2.2. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้เป็นพลงัเหนือ     
      ธรรมชาต ิซึ�งสามารถเปลี�ยนแปลงชวีติได ้ 0.043 0.392 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2.3. ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้สอดคลอ้งกบั     
      หลกัการทางวทิยาศาสตร ์  0.115* 0.021 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
2.4. ท่านเชื�อหลกัเกณฑแ์กไ้ขสิ�งไม่ดตีามศาสตร ์     
      ฮวงจุย้ 0.071 0.157 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
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ตาราง 52 (ต่อ) 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
(ลา้นบาท) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

2.5. ท่านจะตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมไดร้วดเรว็       
      ขึ)น ถา้ผูเ้ชี�ยวชาญดา้นศาสตรฮ์วงจุย้บอกว่า     
      ด ี 0.056 0.265 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2.6. การอยู่อาศยัคอนโดมเินียมที�ตรงตาม     
      หลกัเกณฑศ์าสตฮ์วงจุย้จะทาํใหช้วีติมคีวาม     
      เจรญิรุ่งเรอืง       0.040 0.427 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2.7. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้ทาํใหค้นมคีวามรกั      
      ยั �งยนื 0.044 0.383 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
2.8. ท่านเชื�อว่าอุปกรณ์ต่าง ๆ ที�มผีลต่อการ       
      แกไ้ขศาสตรฮ์วงจุย้ เช่น กระจกเงา      
      นาฬกิา เป็นตน้  0.115* 0.021 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยโดยรวม 0.088 0.080 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
3. อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจาก     
    สิ�งใด     
3.1. บรรพบุรุษ / ครอบครวั 0.004 0.929 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
3.2. เพื�อน      -0.054 0.286 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
3.3. สงัคมและวฒันธรรม      -0.033 0.505 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
3.4. ความสนใจของตนเอง 0.014 0.773 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจากสิ�งใด     
โดยรวม       -0.020 0.692 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
4. ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมิเนียม     
4.1. ลกัษณะของคอนโดมิเนียม     
4.1.1. รปูร่างหรอืรปูทรงของคอนโดมเินียม   0.164** 0.001 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.1.2. ขนาดและสดัสว่นของคอนโดมเินียม  0.119* 0.017 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.1.3. จาํนวนชั )นของคอนโดมเินียม 0.059 0.239 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.1.4. การเลอืกชั )นของคอนโดมเินียม 0.025 0.613 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.1.5 สญัลกัษณ์ต่าง ๆ ดา้นหน้าของ     
        คอนโดมเินียม 0.036 0.472 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ลกัษณะของคอนโดมิเนียมโดยรวม  0.091 0.070 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
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ตาราง 52 (ต่อ) 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
(ลา้นบาท) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

4.2. ตาํแหน่งคอนโดมิเนียม และ     
        สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ     
4.2.1. ทศิทางหรอืทาํเลที�ตั )งของคอนโดมเินียม 0.068 0.174 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.2.2. ประเภทของสถานที�รอบๆ คอนโดมเินียม      
         เช่น วดั โรงแรม เป็นตน้  0.103* 0.039 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.2.3. ตําแหน่งและขนาดทางเขา้หลกัของ     
         คอนโดมเินียม 0.102* 0.041 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.2.4. สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ คอนโดมเินียม เช่น     
        เสาไฟฟ้า สะพานลอย เป็นตน้ 0.040 0.420 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.2.5. ตําแหน่ง รปูทรง และทางเขา้-ออก ของ     
         ลานจอดรถ 0.039 0.440 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.2.6. ตําแหน่ง รปูทรง ของสระว่ายนํ)า 0.014 0.787 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.2.7. ตําแหน่ง ของตน้ไม ้และการจดัสวน -0.003 0.959 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ตาํแหน่งคอนโดมิเนียม และสภาพแวดลอ้ม     
รอบ ๆ โดยรวม 0.055 0.271 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
4.3. สีของคอนโดมิเนียม     
4.3.1. สภีายนอกคอนโดมเินียม 0.112* 0.025 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.3.2. สภีายในคอนโดมเินียม 0.091 0.070 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
สีของคอนโดมิเนียมโดยรวม 0.102* 0.041 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.4. สิ�งศกัดิG สิทธิG      
4.4.1. สิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oประจาํคอนโดมเินียม 0.092 0.065 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4.4.2. ตําแหน่งที�ตั )งของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O  0.124* 0.013 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4.4.3. ประเภทของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O  0.120* 0.016 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
สิ�งศกัดิG สิทธิG โดยรวม  0.115* 0.022 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม      
โดยรวม   0.116* 0.020 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5. ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมิเนียม     
5.1 ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
     เครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ     
5.1.1  รปูร่างหรอืรปูทรงภายในหอ้ง 0.093 0.062 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
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ตาราง 52 (ต่อ) 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
(ลา้นบาท) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

5.1.2. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
         เครื�องเรอืนของหอ้งนอน 0.085 0.091 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.1.3. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
         เครื�องเรอืนของหอ้งครวั 0.072 0.148 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.1.4. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
         เครื�องเรอืนของหอ้งนํ)า 0.072 0.153 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.1.5. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
         เครื�องเรอืนของหอ้งรบัแขก 0.063 0.210 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.1.6. ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
         เครื�องเรอืนของหอ้งรบัประทานอาหาร 0.085 0.091 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวาง     
เครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  โดยรวม 0.084 0.092 ไม่มีความสมัพนัธ ์ - 
5.2 ลกัษณะของประต ูหน้าต่าง และระเบียง     
5.2.1. รปูแบบของประตู  หน้าต่าง และระเบยีง  0.118* 0.018 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.2.2. ตําแหน่งของประตู หน้าต่าง และระเบยีง  0.123* 0.014 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.2.3. ขนาดของประตู หน้าต่าง และระเบยีง  0.049 0.330 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ลกัษณะของประต ูหน้าต่าง และระเบียง     
โดยรวม  0.100* 0.045 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3. วสัดแุละองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของ     
       คอนโดมิเนียม     
5.3.1. วสัดุของคอนโดมเินียม   0.139** 0.005 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.2. ตําแหน่งและรปูแบบของเสา   0.141** 0.005 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.3. ตําแหน่งและรปูแบบของเพดาน และ     
         กาํแพง  0.114* 0.023 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.4. รปูแบบของผนงัหอ้ง  0.099* 0.048 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.5. รปูแบบของพื)นหอ้ง  0.097* 0.049 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.6. รปูแบบของพื)นหอ้งนํ)า  0.113* 0.024 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.7. รปูแบบของระเบยีง 0.013 0.803 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.8. ช่องทางเดนิเทา้ในคอนโดมเินียม  0.118* 0.019 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.9. ตําแหน่งและรปูทรงของดาดฟ้า  0.121* 0.016 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5.3.10. ตําแหน่งและรปูทรงของ บนัได  0.125* 0.012 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
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ตาราง 52 (ต่อ) 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
(ลา้นบาท) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

5.3.11. ตําแหน่งและรปูทรงของ บนัไดหนีไฟ 0.067 0.179 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.12. ตําแหน่งของลฟิท ์ 0.030 0.548 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.13. การตกแต่งภายใน เช่น แสง กระจกเงา      
          สิ�งประดบัมงคล เป็นตน้ 0.036 0.468 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.14. ตําแหน่งของเลขที�ชั )น และเลขที�หอ้ง 0.038 0.447 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.15. แสงสว่างในทางเดนิเทา้ 0.061 0.223 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5.3.16. ตําแหน่งของที�ทิ)งขยะ 0.085 0.091 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
วสัดแุละองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของ     
คอนโดมิเนียมโดยรวม  0.101* 0.043 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียมโดยรวม  0.113* 0.024 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย โดยรวม  0.102* 0.041 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 

 
 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05  

 
  จากตาราง 52  แสดงผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่าง ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ของ 
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม โดยใชก้ารวเิคราะหส์ถติสิมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์
อย่างง่ายของเพยีรส์นั (Pearson  Product  Moment  Correlation Coefficient)  พบว่าค่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.041 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยโดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.102 แสดงว่าตวัแปรทั )ง
สองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตร์ฮวงจุ้ยมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มมากขึ)นดว้ย และเมื�อพจิารณาเป็นราย
ดา้น พบว่า 
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  1. หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ย 
  หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.068 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม  ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  1.1. ทิศทางกระแสลมตามธรรมชาติ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.031 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า หลักเกณฑ์พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย เรื�องทิศทางกระแสลมตามธรรมชาติ มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) 
เท่ากบั 0.108 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก 
หมายความว่า เมื�อท่านมหีลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุ้ย เรื�องทศิทางกระแสลมตามธรรมชาติ
มากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  1.2. ทิศทางธรรมชาติ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.234 ซึ�งมากกว่า 
0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า หลกัเกณฑ์
พจิารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย เรื�องทศิทางธรรมชาติ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  1.3. ทิศทางที�สมพงษ์ดวงชะตาของท่าน กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.046 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า หลักเกณฑ์พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย เรื�องทิศทางที�สมพงษ์ดวงชะตาของท่าน มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) 
เท่ากบั 0.100 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก 
หมายความว่า เมื�อท่านมหีลกัเกณฑ์พจิารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย เรื�องทศิทางที�สมพงษ์ดวงชะตาของ
ท่านมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
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 1.4. ทิศตะวนัออก-ตะวนัตก,เหนือ-ใต้ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.287 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า หลกัเกณฑ์พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย เรื�องทิศตะวันออก-ตะวนัตก,เหนือ-ใต้ ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

2. ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 
  ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.080 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 
และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  2.1. ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.030 ซึ�งน้อย
กว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ความ
เชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย เรื�องท่านเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.121 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมี
ความสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์
วงจุย้มากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
 2.2. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุ้ยเป็นพลงัเหนือธรรมชาติ ซึ�งสามารถเปลี�ยนแปลง
ชีวิตได้ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.392 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�อง 
ฮวงจุย้เป็นพลงัเหนือธรรมชาต ิซึ�งสามารถเปลี�ยนแปลงชวีติได ้ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  2.3. ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยสอดคล้องกบัหลกัการทางวิทยาศาสตร ์ กบัพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.021 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบั
สมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�องท่านเชื�อศาสตร ์ฮวงจุย้สอดคลอ้ง
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กับหลักการทางวิทยาศาสตร์ มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 
โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.115 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปใน
ทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุย้สอดคลอ้งกบัหลกัการ
ทางวทิยาศาสตรม์ากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
 2.4. ท่านเชื�อหลกัเกณฑแ์ก้ไขสิ�งไม่ดีตามศาสตรฮ์วงจุ้ย กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.157 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�องความเชื�อหลกัเกณฑแ์ก้ไขสิ�งไม่ดตีาม
ศาสตรฮ์วงจุย้ ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 2.5. ท่านจะตดัสินใจซื:อคอนโดมิเนียมได้รวดเรว็ขึ:น ถ้าผู้เชี�ยวชาญด้านศาสตรฮ์วง
จุ้ยบอกว่าดี กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.265 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
สมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�อง
ท่านจะตัดสนิใจซื)อคอนโดมเินียมได้รวดเรว็ขึ)น ถ้าผู้เชี�ยวชาญด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยบอกว่าด ีไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 2.6. การอยู่อาศยัคอนโดมิเนียมที�ตรงตามหลกัเกณฑ์ศาสต์ฮวงจุ้ยจะทาํให้ชีวิตมี
ความเจริญรุ่งเรือง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 
3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.427 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอื
ยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ 
เรื�องการอยู่อาศยัคอนโดมเินียมที�ตรงตามหลกัเกณฑศ์าสต์ฮวงจุย้จะทําใหช้วีติมคีวามเจรญิรุ่งเรอืง 
ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 2.7. ท่านเชื�อว่าศาสตรฮ์วงจุ้ยทาํให้คนมีความรกัยั �งยืน กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.383 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�องศาสตรฮ์วงจุย้ทําให้คนมคีวามรกัยั �งยนื 
ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
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 2.8. ท่านเชื�อว่าอุปกรณ์ต่าง ๆ ที�มีผลต่อการแก้ไขศาสตรฮ์วงจุ้ย เช่น กระจกเงา 
นาฬิกา เป็นต้น กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.021 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอื
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ 
เรื�องท่านเชื�อว่าอุปกรณ์ต่าง ๆ ที�มผีลต่อการแก้ไขศาสตรฮ์วงจุย้ เช่น กระจกเงา นาฬกิา เป็นต้น มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) 
เท่ากบั 0.128 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก 
หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ เรื�องท่านเชื�อว่าอุปกรณ์ต่าง ๆ ที�มผีลต่อการแก้ไข
ศาสตร์ฮวงจุ้ย เช่น กระจกเงา นาฬิกา เป็นต้น มากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�ม
มากขึ)นดว้ย  

3. อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจากสิ�งใด 
  อิทธิพลความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยมาจากสิ�งใดโดยรวม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.692 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้มาจากสิ�งใดโดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคา
ของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  3.1. บรรพบรุษุ / ครอบครวั กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.929 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้มาจากบรรพบุรุษ / ครอบครวั ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  3.2. เพื�อน กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 
3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.286 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอื
ยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า อิทธิพลความเชื�อ
ศาสตร์ฮวงจุ้ยมาจากเพื�อน ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  3.3. สงัคมและวฒันธรรม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.505 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
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อทิธพิลความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยมาจากสงัคมและวฒันธรรม ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  3.4. ความสนใจของตนเอง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.773 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้มาจากความสนใจของตนเอง ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

4. ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม 
  ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเ นียมโดยรวม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.020 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียมโดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.116 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ท่านมคีวามเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�า
มาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  4.1.  ลกัษณะของคอนโดมิเนียม  
  ลกัษณะของคอนโดมเินียมโดยรวม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.070 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นลกัษณะของคอนโดมเินียมโดยรวม ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  4.1.1. รูปร่างหรือรูปทรงของคอนโดมิเนียม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.001 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นลกัษณะของคอนโดมเินียม 
เรื�องรูปร่างหรือรูปทรงของคอนโดมิเนียม มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
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นัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.164 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมี
ความสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์
วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม ด้านลักษณะของคอนโดมิเนียม เรื�องรูปร่างหรือรูปทรงของ
คอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.1.2. ขนาดและสัดส่วนของคอนโดมิเนียม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.017 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นลกัษณะของคอนโดมเินียม 
เรื�องขนาดและสดัส่วนของคอนโดมเินียมมคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ
0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.119 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์
เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดับตํ� ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมีความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ย
ภายนอกคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของคอนโดมเินียม เรื�องขนาดและสดัส่วนของคอนโดมเินียม
มากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.1.3. จาํนวนชั :นของคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.239 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของคอนโดมเินียม เรื�องจํานวน
ชั )นของคอนโดมเินียม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.1.4. การเลือกชั :นของคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.613 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นลกัษณะของคอนโดมเินียม เรื�องการเลอืก
ชั )นของคอนโดมเินียม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.1.5. สญัลกัษณ์ต่าง ๆ ด้านหน้าของคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.472 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นลกัษณะของคอนโดมเินียม 
เรื�องสญัลกัษณ์ต่าง ๆ ดา้นหน้าของคอนโดมเินียม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
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คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.2.  ตาํแหน่งคอนโดมิเนียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ 
  ตําแหน่งคอนโดมเินียม และสภาพแวดลอ้มรอบ ๆ โดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.271 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นตําแหน่งคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ โดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 
และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  4.2.1. ทิศทางหรือทําเลที�ตั :งของคอนโดมิเนียม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.174 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นตําแหน่งคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องทศิทางหรอืทาํเลที�ตั )งของคอนโดมเินียม ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดับราคาของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.2.2. ประเภทของสถานที�รอบๆ คอนโดมิเนียม เช่น วดั โรงแรม เป็นต้น กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.039 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั 
(H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้าน
ตําแหน่งคอนโดมเินียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ เรื�องประเภทของสถานที�รอบๆ คอนโดมเินียม 
เช่น วดั โรงแรม เป็นต้น มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค 
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่า
สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.103 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทาง
เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
ด้านตําแหน่งคอนโดมิเนียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ เรื�องประเภทของสถานที�รอบๆ 
คอนโดมเินียม เช่น วดั โรงแรม เป็นต้น มากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�า
มาก 
  4.2.3.  ตาํแหน่งและขนาดทางเข้าหลกัของคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.041 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
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ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นตําแหน่งคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดล้อมรอบ ๆ เรื�องตําแหน่งและขนาดทางเขา้หลกัของคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.102 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ท่านมีความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเ นียม ด้านตําแหน่งคอนโดมิเ นียม และ
สภาพแวดล้อมรอบ ๆ เรื�องตําแหน่งและขนาดทางเข้าหลกัของคอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.2.4.  สภาพแวดล้อมรอบ ๆ คอนโดมิเนียม เช่น เสาไฟฟ้า สะพานลอย เป็นต้น 
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.420 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏเิสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้าน
ตําแหน่งคอนโดมเินียม และสภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องสภาพแวดลอ้มรอบ ๆ คอนโดมเินียม เช่น 
เสาไฟฟ้า สะพานลอย เป็นต้น  ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.2.5.  ตาํแหน่ง รปูทรง และทางเข้า-ออก ของลานจอดรถ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.440 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นตําแหน่งคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องตําแหน่ง รปูทรง และทางเขา้-ออก ของลานจอดรถ ไม่มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคา
ของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.2.6.  ตาํแหน่ง รปูทรง ของสระว่ายนํ:า กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.787 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเ นียม ด้านตําแหน่งคอนโดมิเ นียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องตําแหน่ง รปูทรง ของสระว่ายนํ)า ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.2.7.  ตําแหน่ง ของต้นไม้ และการจัดสวน กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.959 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
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ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นตําแหน่งคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ เรื�องตําแหน่ง ของตน้ไม ้และการจดัสวน ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.3. สีของคอนโดมิเนียม 
  สขีองคอนโดมเินียมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.041 ซึ�งน้อย
กว่า 0.05 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม ด้านสีของคอนโดมิเนียมโดยรวม มีความสัมพันธ์กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.102 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ท่านมคีวามเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสขีองคอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  4.3.1.  สีภายนอกคอนโดมิเนียม กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.025 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสีของคอนโดมเินียมโดยรวม เรื�องสี
ภายนอกคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ใน
ย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่า
สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.112 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทาง
เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
ดา้นสขีองคอนโดมเินียม เรื�องสภีายนอกคอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคต
เพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.3.2. สีภายในคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.070 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นสขีองคอนโดมเินียมโดยรวม เรื�องสภีายในคอนโดมเินียม 
ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
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  4.4. สิ�งศกัดิG สิทธิG  
  สิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.022 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 
นั )นคอืปฏเิสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ย
ภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสิ�งศักดิ Oสิทธิ Oโดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.115 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมี
ความสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์
วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม ด้านสิ�งศักดิ Oสิทธิ Oมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคต
เพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  4.4.1. สิ�งศกัดิG สิทธิG ประจาํคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.065 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสิ�งศกัดิ Oสิทธิ O เรื�องสิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oประจํา
คอนโดมเินียม ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  4.4.2.  ตาํแหน่งที�ตั :งของสิ�งศกัดิG สิทธิG  กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.013 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O เรื�องตําแหน่งที�ตั )งของสิ�ง
ศกัดิ Oสทิธิ O มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ O
สหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.124 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสิ�ง
ศักดิ Oสิทธิ O เรื�องตําแหน่งที�ตั )งของสิ�งศักดิ Oสิทธิ Oมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคต
เพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.4.3.  ประเภทของสิ�งศกัดิG สิทธิG  กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.016 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ดา้นสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O เรื�องประเภทของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O
มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
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ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์
(r) เท่ากบั 0.120 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก 
ที�สุด หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม ด้านสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O 
เรื�องประเภทของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oมากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 

5. ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม 
  ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.024 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียมโดยรวม มคีวามสมัพันธ์กับพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.113 แสดงว่าตวัแปรทั )ง
สองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในมากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อ
พจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  5.1. ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรือน ของห้องต่าง ๆ         
  ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรือน ของห้องต่าง ๆ  โดยรวม กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.092 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม ด้าน
ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของหอ้งต่าง ๆ  โดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคา
ของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.1.1.  รปูร่างหรือรปูทรงภายในห้อง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.062 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ด้านตําแหน่ง ทศิทาง รูปแบบ และการจดัวาง
เครื�องเรอืน ของหอ้งต่าง ๆ  เรื�องรปูรา่งหรอืรปูทรงภายในหอ้ง ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.1.2.  ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรือนของห้องนอน กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
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คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.091 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม ด้าน
ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  เรื�องตําแหน่ง ทิศทาง 
รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของห้องนอน ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.1.3.  ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรือนของห้องครวั กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.148 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม ด้าน
ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  เรื�องตําแหน่ง ทิศทาง 
รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของห้องครวั ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.1.4.  ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรือนของห้องนํ:า กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.153 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม ด้าน
ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  เรื�องตําแหน่ง ทิศทาง 
รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของห้องนํ)า ไม่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.1.5.  ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรือนของห้องรบัแขก กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.210 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม ด้าน
ตําแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  เรื�องตําแหน่ง ทิศทาง 
รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้งรบัแขก ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.1.6.  ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรือนของห้องรบัประทาน
อาหาร กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.091 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบั
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สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน
คอนโดมเินียม ด้านตําแหน่ง ทศิทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืน ของห้องต่าง ๆ  เรื�อง 
ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้งรบัประทานอาหาร ไม่มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคา
ของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

5.2. ลกัษณะของประต ูหน้าต่าง และระเบียง 
  ลักษณะของประตู หน้าต่าง และระเบียงโดยรวม กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.045 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของประตู หน้าต่าง 
และระเบยีงโดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ใน
ย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่า
สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.100 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทาง
เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ดา้นลกัษณะของ
ประตู หน้าต่าง และระเบยีงมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อ
พจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  5.2.1.  รูปแบบของประตู  หน้าต่าง และระเบียง กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.018 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของประตู หน้าต่าง 
และระเบยีง เรื�องรปูแบบของประตู  หน้าต่าง และระเบยีง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.118 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมี
ความสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์
วงจุ้ยภายใน ด้านลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง เรื�องรูปแบบของประตู  หน้าต่าง และ
ระเบยีงมากขึ)น จะทาํใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.2.2.  ตําแหน่งของประตู หน้าต่าง และระเบียง กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.014 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของประตู หน้าต่าง 
และระเบยีง เรื�องตําแหน่งของประตู หน้าต่าง และระเบียง มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
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ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.123 แสดงว่าตวัแปรทั )ง
สองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ดา้นลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง เรื�องตําแหน่งของประตู หน้าต่าง 
และระเบียงมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.2.3. ขนาดของประตู หน้าต่าง และระเบียง กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.330 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ด้านลกัษณะของประตู หน้าต่าง 
และระเบยีง เรื�องขนาดของประตู หน้าต่าง และระเบยีง ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 

5.3. วสัดแุละองคป์ระกอบทางโครงสร้างของคอนโดมิเนียม 
  วสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า 
Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.043 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทาง
โครงสรา้งของคอนโดมเินียมโดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ
0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.101 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์
เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน 
ดา้นวสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียมโดยรวมมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ใน
อนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  5.3.1.  วสัดุของคอนโดมิเนียม กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.005 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องวสัดุของคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.139 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมี
ความสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์
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วงจุ้ยภายใน ด้านวัสดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมิเนียม เรื�องวัสดุของ
คอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.2.  ตาํแหน่งและรปูแบบของเสา กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.005 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรูปแบบของเสา มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.141 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมี
ความสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์
วงจุย้ภายใน ดา้นวสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรปูแบบ
ของเสามากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 
3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.3.  ตาํแหน่งและรปูแบบของเพดาน และกาํแพง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.023 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทาง
โครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรปูแบบของเพดาน และกําแพง มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.114 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ภายใน ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม 
เรื�องตําแหน่งและรูปแบบของเพดาน และกําแพงมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคต
เพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.4.  รปูแบบของผนังห้อง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.048 ซึ�งน้อย
กว่า 0.05 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
เรื�องรปูแบบของผนังหอ้ง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่า
สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.099 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทาง
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เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน ด้านวสัดุและ
องคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องรปูแบบของผนังหอ้งมากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.5.  รปูแบบของพื:นห้อง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.049 ซึ�งน้อย
กว่า 0.05 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
เรื�องรูปแบบของพื)นห้อง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค 
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่า
สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.097 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทาง
เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน ด้านวสัดุและ
องคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องรปูแบบของพื)นหอ้งมากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.6.  รปูแบบของพื:นห้องนํ:า กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.024 ซึ�ง
น้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
เรื�องรปูแบบของพื)นหอ้งนํ)า มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่า
สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.113 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทาง
เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน ด้านวสัดุและ
องค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม เรื�องรูปแบบของพื)นห้องนํ)ามากขึ)น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.7.  รปูแบบของระเบียง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.803 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
เรื�องรปูแบบของระเบยีง ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
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  5.3.8.  ช่องทางเดินเท้าในคอนโดมิเนียม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.019 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องช่องทางเดนิเทา้ในคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.118 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมี
ความสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์
วงจุย้ภายใน ดา้นวสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องช่องทางเดนิเทา้ใน
คอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.9.  ตาํแหน่งและรปูทรงของดาดฟ้า กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.016 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรูปทรงของดาดฟ้า มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.121 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมี
ความสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์
วงจุย้ภายใน ดา้นวสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรปูทรง
ของดาดฟ้ามากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  5.3.10.  ตาํแหน่งและรปูทรงของ บนัได กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.012 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรปูทรงของ บนัได มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.125 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมี
ความสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์
วงจุย้ภายใน ดา้นวสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรปูทรง
ของ บันไดมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
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  5.3.11.  ตําแหน่งและรูปทรงของ บนัไดหนีไฟ กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.179 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทาง
โครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งและรูปทรงของ บนัไดหนีไฟ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.3.12.  ตาํแหน่งของลิฟท์ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.548 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
เรื�องตําแหน่งของลฟิท ์ ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.3.13.  การตกแต่งภายใน เช่น แสง กระจกเงาสิ�งประดบัมงคล เป็นต้น กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.468 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุ
และองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องการตกแต่งภายใน เช่น แสง กระจกเงาสิ�ง
ประดบัมงคล เป็นต้น ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.3.14.  ตําแหน่งของเลขที�ชั :น และเลขที�ห้อง กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-
tailed)  เท่ากบั 0.447 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทาง
โครงสรา้งของคอนโดมเินียม เรื�องตําแหน่งของเลขที�ชั )น และเลขที�ห้อง ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.3.15.  แสงสว่างในทางเดินเท้า กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.223 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมเินียม เรื�องแสงสว่างในทางเดนิเท้า ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
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คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5.3.16.  ตาํแหน่งของที�ทิ:งขยะ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.091 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม ด้านวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม 
เรื�องตําแหน่งของที�ทิ)งขยะ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 

สมมติฐานข้อที� 4  ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 สามารถเขยีนเป็น
สมมตฐิานยอ่ยดงันี) 
 สมมติฐาน 4.1  ปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ ของผู้บริโภคในย่านถนนพระราม 3   มี
ความสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม ด้าน
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
 H0 : ปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม 
 H1 : ปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม 

สถิติที�ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้สถิติสัมประสิทธิ Oสหสัมพันธ์อย่างง่ายของเพียร์สัน 
(Pearson product moment correlation coefficient) โดยใช้ระดบัความเชื�อมั �น 95% ดงันั )นจะ
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) กต่็อเมื�อ Sig. มคี่าน้อยกว่า 0.05  
 

ตาราง 53 แสดงการวเิคราะหค์วามสมัพนัธแ์บบเพยีรส์นัระหว่างปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ของผูบ้รโิภค 
 ในยา่นถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
 

ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ ์

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม  
(ตารางเมตร) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียม     
1. แบบมาตรฐาน (1 หอ้งนอน) 0.187** 0.000 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
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ตาราง 53 (ต่อ) 
 

ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ ์

ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม  
(ตารางเมตร) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

2. แบบ 2 หอ้งนอน 0.180** 0.000 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
3. แบบมากกว่า 2 หอ้งนอน       0.161** 0.001 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4. อื�น ๆ เช่น แบบ 3 หอ้งนอน     -0.098 0.709 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียมโดยรวม 0.188** 0.000 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
เงื�อนไขก่อนเลือกซื:อคอนโดมิเนียม     
1. ทาํเลที�ตั )ง  0.181** 0.000 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
2. ราคา / เงื�อนไขการขาย 0.171** 0.001 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
3. ชื�อเสยีงของเจา้ของโครงการ      0.109* 0.029 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4. สิ�งอาํนวยความสะดวก      0.117* 0.020 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
5. รปูแบบของโครงการ       0.122* 0.014 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
6. สภาพแวดลอ้ม 0.152** 0.002 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
7. วสัดุก่อสรา้ง      0.127* 0.011 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
8. ความปลอดภยั      0.117* 0.020 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
9. อื�น ๆ     -0.370 0.175 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
เงื�อนไขก่อนเลือกซื:อคอนโดมิเนียมโดยรวม 0.156** 0.002 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑโ์ดยรวม 0.202** 0.000 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 

 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05  

 
  จากตาราง 53  แสดงผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างปจัจยัด้านผลติภณัฑ์ ของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3  มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม โดยใชก้ารวเิคราะหส์ถติิ
สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์อย่างง่ายของเพยีรส์นั (Pearson  Product  Moment  Correlation 
Coefficient)  พบว่าค่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.000 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั 
(H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 โดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ใน
ยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมี
ค่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.202 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทาง
เดียวกัน ในระดับตํ� ามาก หมายความว่า เมื�อผู้บริโภคมปีจัจยัด้านผลิตภัณฑ์มากขึ)น จะทําให้
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พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายดา้น พบว่า 
  ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียม 
  ลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.000 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ ดา้นลกัษณะห้องของคอนโดมเินียมโดยรวม มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้
สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 
0.188  แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความ
ว่า เมื�อผู้บริโภคมีปจัจยัด้านผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะห้องของคอนโดมิเนียมมากขึ)น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  1. แบบมาตรฐาน (1 ห้องนอน) กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.000 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ ดา้นลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม เรื�องแบบมาตรฐาน (1 
หอ้งนอน) มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่า
สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.187 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทาง
เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นลกัษณะห้องของ
คอนโดมเินียม เรื�องแบบมาตรฐาน (1 ห้องนอน) มากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ใน
อนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  2. แบบ 2 ห้องนอน กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.000 ซึ�งน้อยกว่า 
0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัดา้น
ผลติภณัฑ ์ ดา้นลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม เรื�องแบบ 2 หอ้งนอน มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.180 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม เรื�องแบบ 2 หอ้งนอน มากขึ)น 
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จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาด
พื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  3. แบบมากกว่า 2 ห้องนอน กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.001 
ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ ด้านลกัษณะห้องของคอนโดมเินียม เรื�องแบบมากกว่า 2 ห้องนอน มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 โดยมีค่าสัมประสิทธิ O
สหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.161 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดับตํ� ามาก หมายความว่า เมื�อผู้บริโภคมีปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะห้องของ
คอนโดมิเนียม เรื�องแบบมากกว่า 2 ห้องนอน มากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ใน
อนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.  อื�น ๆ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.709 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )น
คอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ 
ดา้นลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม เรื�องแบบอื�น ๆ ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินีย อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 เงื�อนไขก่อนเลือกซื:อคอนโดมิเนียม 
  เงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.002 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ปจัจยัด้านผลิตภัณฑ์  ด้านเงื�อนไขก่อนเลือกซื)อคอนโดมิเนียมโดยรวม มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 โดยมีค่าสัมประสิทธิ O
สหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.156 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดับตํ� ามาก หมายความว่า เมื�อผู้บริโภคมีปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะห้องของ
คอนโดมเินียมมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อ
พจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  1. ทําเลที�ตั :ง กับพฤติกรรมการตดัสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.000 ซึ�งน้อยกว่า 
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0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัดา้น
ผลติภณัฑ ์ ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องทําเลที�ตั )ง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.181 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องทําเลที�ตั )ง มากขึ)น จะ
ทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�
ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  2. ราคา / เงื�อนไขการขาย กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.001 
ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ ด้านเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องราคา / เงื�อนไขการขาย มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 โดยมีค่าสัมประสิทธิ O
สหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.171 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดับตํ� ามาก หมายความว่า เมื�อผู้บริโภคมีปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ ด้านเงื�อนไขก่อนเลือกซื)อ
คอนโดมิเนียม เรื�องราคา / เงื�อนไขการขายมากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ใน
อนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  3. ชื�อเสียงของเจ้าของโครงการ กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  
เท่ากบั 0.029 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) 
หมายความว่า ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ ด้านเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องชื�อเสยีงของ
เจา้ของโครงการ  มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่า
สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.109 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทาง
เดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืก
ซื)อคอนโดมเินียม เรื�องชื�อเสยีงของเจ้าของโครงการมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม ใน
อนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก  
  4. สิ�งอาํนวยความสะดวก กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.020 
ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 



 210 

ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องสิ�งอํานวยความสะดวก มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ O
สหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.117 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดับตํ� ามาก หมายความว่า เมื�อผู้บริโภคมีปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ ด้านเงื�อนไขก่อนเลือกซื)อ
คอนโดมเินียม เรื�องสิ�งอํานวยความสะดวกมากขึ)น จะทาํใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นใน
ระดบัตํ�ามาก 
  5. รปูแบบของโครงการ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.014 ซึ�ง
น้อยกว่า 0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ปจัจยัด้านผลติภณัฑ์  ด้านเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องรูปแบบของโครงการ มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยมีค่าสัมประสิทธิ O
สหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.122 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดับตํ� ามาก หมายความว่า เมื�อผู้บริโภคมีปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ ด้านเงื�อนไขก่อนเลือกซื)อ
คอนโดมเินียม เรื�องรปูแบบของโครงการมากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นใน
ระดบัตํ�ามาก 
  6. สภาพแวดล้อม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.002 ซึ�งน้อยกว่า 
0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัดา้น
ผลติภณัฑ์  ด้านเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องสภาพแวดล้อม มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 
0.152 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความ
ว่า เมื�อผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องสภาพแวดลอ้ม
มากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  7. วสัดุก่อสร้าง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.011 ซึ�งน้อยกว่า 
0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัดา้น
ผลติภณัฑ ์ ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องวสัดุก่อสรา้ง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
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การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื)นที�ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.127 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ผูบ้รโิภคมปีจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องวสัดุก่อสรา้งมากขึ)น 
จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาด
พื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  8. วคัวามปลอดภยั กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.020 ซึ�งน้อยกว่า 
0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัดา้น
ผลติภณัฑ์  ด้านเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องความปลอดภยั มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 
0.117 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความ
ว่า เมื�อผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องความปลอดภยั
มากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  9. อื�น ๆ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.175 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )น
คอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ 
ด้านเงื�อนไขก่อนเลือกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องแบบอื�น ๆ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมิ
เนีย อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 
 สมมติฐาน 4.2  ปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ ของผู้บริโภคในย่านถนนพระราม 3   มี
ความสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม ด้าน
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
 H0 : ปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม 
 H1 : ปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม 
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สถิติที�ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้สถิติสัมประสิทธิ Oสหสัมพันธ์อย่างง่ายของเพียร์สัน 
(Pearson product moment correlation coefficient) โดยใช้ระดบัความเชื�อมั �น 95% ดงันั )นจะ
ปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) กต่็อเมื�อ Sig. มคี่าน้อยกว่า 0.05  
 

ตาราง 54 แสดงการวเิคราะหค์วามสมัพนัธแ์บบเพยีรส์นัระหว่างปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ของผูบ้รโิภค 
 ในยา่นถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ 
 ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
 

ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ ์

ระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
(ลา้นบาท) 

Pearson 
Correlation (r) 

Sig. 
(2-tailed) 

ทศิทางความ 
สมัพนัธ ์

ระดบัความ 
สมัพนัธ ์

ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียม     
1. แบบมาตรฐาน (1 หอ้งนอน) 0.143** 0.004 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
2. แบบ 2 หอ้งนอน 0.137** 0.006 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
3. แบบมากกว่า 2 หอ้งนอน       0.138** 0.006 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
4. อื�น ๆ เช่น แบบ 3 หอ้งนอน     -0.407 0.105 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียมโดยรวม 0.149** 0.003 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
เงื�อนไขก่อนเลือกซื:อคอนโดมิเนียม     
1. ทาํเลที�ตั )ง  0.156** 0.002 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
2. ราคา / เงื�อนไขการขาย 0.140** 0.005 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
3. ชื�อเสยีงของเจา้ของโครงการ      0.093 0.064 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
4. สิ�งอาํนวยความสะดวก      0.095 0.058 ไม่มคีวามสมัพนัธ ์ - 
5. รปูแบบของโครงการ       0.103* 0.040 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
6. สภาพแวดลอ้ม 0.147** 0.003 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
7. วสัดุก่อสรา้ง      0.129** 0.010 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
8. ความปลอดภยั      0.109* 0.029 มคีวามสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
9. อื�น ๆ     -0.533* 0.041 มคีวามสมัพนัธ ์ ปานกลาง 
เงื�อนไขก่อนเลือกซื:อคอนโดมิเนียมโดยรวม 0.139** 0.006 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑโ์ดยรวม 0.168** 0.001 มีความสมัพนัธ ์ ตํ�ามาก 

 

    ** มนีัยสาํคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.01 

    * มนียัสําคญัทางสถติทิี�ระดบั 0.05  

 
  จากตาราง 54  แสดงผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างปจัจยัด้านผลติภณัฑ์ ของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3  มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม ของ
ผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม โดยใช้การวิเคราะห์สถิติ
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สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์อย่างง่ายของเพยีรส์นั (Pearson Product  Moment  Correlation 
Coefficient)  พบว่าค่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.000 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั 
(H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 โดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ใน
ย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่า
สมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.168 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทาง
เดียวกัน ในระดับตํ� ามาก หมายความว่า เมื�อผู้บริโภคมปีจัจยัด้านผลิตภัณฑ์มากขึ)น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายดา้น พบว่า 
  ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียม 
  ลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.003 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ ดา้นลกัษณะห้องของคอนโดมเินียมโดยรวม มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคา
ของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 
0.149  แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความ
ว่า เมื�อผู้บริโภคมีปจัจยัด้านผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะห้องของคอนโดมิเนียมมากขึ)น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  1. แบบมาตรฐาน (1 ห้องนอน) กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.004 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ ดา้นลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม เรื�องแบบมาตรฐาน (1 
หอ้งนอน) มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ O
สหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.143 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดับตํ� ามาก หมายความว่า เมื�อผู้บริโภคมีปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ ด้านลักษณะห้องของ
คอนโดมเินียม เรื�องแบบมาตรฐาน (1 ห้องนอน) มากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคต
เพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  2. แบบ 2 ห้องนอน กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.006 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 
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นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัด้าน
ผลติภณัฑ ์ ดา้นลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม เรื�องแบบ 2 หอ้งนอน มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดับราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.137 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม เรื�องแบบ 2 หอ้งนอน มากขึ)น 
จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  3. แบบมากกว่า 2 ห้องนอน กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.006 ซึ�งน้อย
กว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยั
ดา้นผลติภณัฑ ์ ดา้นลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม เรื�องแบบมากกว่า 2 หอ้งนอน มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคา
ของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) เท่ากบั 
0.138 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความ
ว่า เมื�อผู้บรโิภคมปีจัจยัด้านผลติภณัฑ์ ด้านลกัษณะห้องของคอนโดมเินียม เรื�องแบบมากกว่า 2 
ห้องนอน มากขึ)น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บริโภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  4.  อื�น ๆ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.105 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคอื
ยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ 
ดา้นลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม เรื�องแบบอื�น ๆ ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินีย อย่างมี
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
 เงื�อนไขก่อนเลือกซื:อคอนโดมิเนียม 
  เงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียมโดยรวม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.006 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ปจัจยัด้านผลิตภัณฑ์  ด้านเงื�อนไขก่อนเลือกซื)อคอนโดมิเนียมโดยรวม มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) 
เท่ากบั 0.139 แสดงว่าตัวแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก 
หมายความว่า เมื�อผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นลกัษณะห้องของคอนโดมเินียมมากขึ)น จะ
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ทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคา
ของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก และเมื�อพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า 
  1. ทําเลที�ตั :ง กับพฤติกรรมการตดัสินใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.002 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 
นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัด้าน
ผลติภณัฑ ์ ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องทําเลที�ตั )ง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดับราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.156 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องทําเลที�ตั )ง มากขึ)น จะ
ทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคา
ของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  2. ราคา / เงื�อนไขการขาย กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.005 ซึ�งน้อย
กว่า 0.01 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยั
ด้านผลิตภณัฑ์  ด้านเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องราคา / เงื�อนไขการขาย มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ์ (r) 
เท่ากบั 0.140 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก 
หมายความว่า เมื�อผู้บรโิภคมปีจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ด้านเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�อง
ราคา / เงื�อนไขการขายมากขึ)น จะทําให้พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคใน
ยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  3. ชื�อเสียงของเจ้าของโครงการ กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 
0.064 ซึ�งมากกว่า 0.05 นั )นคือยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความว่า ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ ด้านเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องชื�อเสยีงของ
เจา้ของโครงการ ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05  
  4. สิ�งอาํนวยความสะดวก กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.058 ซึ�ง
มากกว่า 0.05 นั )นคอืยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) และปฏเิสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า 
ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องสิ�งอํานวยความสะดวก ไม่มี
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ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 
  5. รปูแบบของโครงการ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.040 ซึ�งน้อยกว่า 
0.05 นั )นคอืปฏเิสธสมมตฐิานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัดา้น
ผลติภณัฑ ์ ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องรปูแบบของโครงการ มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.103
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องรปูแบบของโครงการ
มากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  6. สภาพแวดล้อม กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.003 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 
นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัด้าน
ผลติภณัฑ์  ด้านเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องสภาพแวดล้อม มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.147 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องสภาพแวดลอ้มมากขึ)น 
จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  7. วสัดุก่อสร้าง กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.010 ซึ�งน้อยกว่า 0.01 
นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัด้าน
ผลติภณัฑ ์ ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องวสัดุก่อสรา้ง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การตัดสินใจซื)อคอนโดมิเนียมของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดับราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.129 
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ผูบ้รโิภคมปีจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องวสัดุก่อสรา้งมากขึ)น 
จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
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  8. วคัวามปลอดภยั กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.029 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 
นั )นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรบัสมมติฐานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัด้าน
ผลติภณัฑ์  ด้านเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องความปลอดภยั มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.109
แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ�ามาก หมายความว่า เมื�อ
ผูบ้รโิภคมปีจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องความปลอดภยัมากขึ)น 
จะทําให้พฤติกรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัตํ�ามาก 
  9. อื�น ๆ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม มคี่า Sig.(2-tailed)  เท่ากบั 0.041 ซึ�งน้อยกว่า 0.05 นั )นคอื
ปฏเิสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรบัสมมตฐิานรอง (H1) หมายความว่า ปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ 
ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องอื�น ๆ มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมี
นยัสําคญัทางสถติ ิ0.05 โดยมคี่าสมัประสทิธิ Oสหสมัพนัธ ์(r) เท่ากบั 0.533 แสดงว่าตวัแปรทั )งสองมี
ความสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางตรงกนัขา้ม ในระดบัปานกลาง หมายความว่า เมื�อผูบ้รโิภคมปีจัจยั
ดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นเงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม เรื�องอื�น ๆ มากขึ)น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
ในอนาคตเพิ�มขึ)นในระดบัปานกลาง 
 
สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน 
ตาราง 55  แสดงสรปุผลการทดสอบสมมตฐิาน 
 

สมมติฐาน สถิติที�ใช้ ผลการทดสอบ 
1. ผูบ้รโิภคที�มลีกัษณะทางประชากรศาสตร ์

ประกอบดว้ย เพศ อาย ุสถานภาพสมรส ระดบั
การศกึษา อาชพี รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน ผูท้ี�ท่าน
อยูอ่าศยัดว้ย จาํนวนสมาชกิในครอบครวั และ
เชื)อสาย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนน
พระราม 3 แตกต่างกนั 
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ตาราง 55 (ต่อ) 
 

สมมติฐาน สถิติที�ใช้ ผลการทดสอบ 
1.1 ผูบ้รโิภคที�มเีพศ แตกต่างกนัมพีฤตกิรรม 
     การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 

ในยา่นถนนพระราม 3 ต่างกนั 
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 

t-test 
t-test 

 
 
 

ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

1.2 ผูบ้รโิภคที�มอีาย ุแตกต่างกนัมพีฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ต่างกนั  

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 

Brown-Forsythe 
Brown-Forsythe 

 
 
 

สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

1.3 ผูบ้รโิภคที�มสีถานภาพการสมรส แตกต่าง
กนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนน
พระราม 3 ต่างกนั  

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 
 

Brown-Forsythe 
F-test 

 
 
 
 

สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

1.4 ผูบ้รโิภคที�ม ีระดบัการศกึษา แตกต่างกนัมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
ต่างกนั  

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 
 

Brown-Forsythe 
F-test 

 
 
 
 

ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

1.5 ผูบ้รโิภคที�ม ีอาชพี แตกต่างกนัมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
ต่างกนั  

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 
 

Brown-Forsythe 
Brown-Forsythe 

 
 
 
 

สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
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ตาราง 55 (ต่อ) 
 

สมมติฐาน สถิติที�ใช้ ผลการทดสอบ 
1.6 ผูบ้รโิภคที�ม ีรายไดเ้ฉลี�ยต่อเดอืน 

แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ 
     คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนน

พระราม 3 ต่างกนั  
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 
 

Brown-Forsythe 
F-test 

 
 
 
 

สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

1.7 ผูบ้รโิภคที�ม ีผูท้ ี�ท่านอยูอ่าศยัดว้ย 
แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนน
พระราม 3 ต่างกนั  

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 
 

F-test 
Brown-Forsythe 

 
 
 
 

ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

1.8 ผูบ้รโิภคที�ม ีจาํนวนคนในครอบครวัที�
อาศยัรวมกนักบัท่านทั )งหมดกี�คน 
แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนน
พระราม 3 ต่างกนั  

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 
 
 

Brown-Forsythe 
F-test 

 
 
 
 
 

สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

1.9 ผูบ้รโิภคที�ม ีเชื)อสาย แตกต่างกนัมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
ต่างกนั  

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 
 

F-test 
F-test 

 
 
 
 

ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
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ตาราง 55 (ต่อ) 
 

สมมติฐาน สถิติที�ใช้ ผลการทดสอบ 
2. ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภค ใน

ยา่นถนนพระราม 3 มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม 
ในยา่นถนนพระราม 3 
- ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 

     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 
 

Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
 
 
 

ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

2.1 ค่านิยมทางเศรษฐกจิ  
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

2.2 ค่านิยมทางสงัคม  
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 

- ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

2.3 ค่านิยมทางศาสนา  
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

3. ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภค ใน
ยา่นถนนพระราม 3  มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม 
ในยา่นถนนพระราม 3 
- ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
- ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 
 

Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
 
 
 

สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

3.1 หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ 
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 

- ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
3.2 ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ 

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
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ตาราง 55 (ต่อ) 
 

สมมติฐาน สถิติที�ใช้ ผลการทดสอบ 
3.3 อทิธพิลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้มาจาก 
สิ�งใด 

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 

Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
 

ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
ไมส่อดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

3.4 ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 

- ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามสมมตฐิาน 

3.4.1 ลกัษณะของคอนโดมเินียม 
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 

ไมส่อดคลอ้งตามมมตฐิาน 
3.4.2 ตําแหน่งคอนโดมเินียม และ   
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ 

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
- ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 

Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
 

ไมส่อดคลอ้งตามมมตฐิาน 
ไมส่อดคลอ้งตามมมตฐิาน 

3.4.3 สขีองคอนโดมเินียม 
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 

3.4.4 สิ�งศกัดิ Oสทิธิ O 
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 

- ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 

3.5 ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม 
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 

- ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 

3.5.1 ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดั  
วางเครื�องเรอืน ของหอ้งต่าง ๆ 

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 

Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
 

ไมส่อดคลอ้งตามมมตฐิาน 
ไมส่อดคลอ้งตามมมตฐิาน 
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ตาราง 55 (ต่อ) 
 

สมมติฐาน สถิติที�ใช้ ผลการทดสอบ 
     3.5.2 ลกัษณะของประตู หน้าต่าง และ

ระเบยีง 
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 

Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
 

สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 

     3.5.3 วสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้ง
ของคอนโดมเินียม 

     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
- ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 

Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
 

สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 

4. ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ของผูบ้รโิภคในย่าน
ถนนพระราม 3   มคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื)อคอนโดมเินียม 
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 
- ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
- ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
 
 
 

Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
 
 
 

สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 

4.1 ลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม 
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 

- ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 

4.2 เงื�อนไขก่อนเลอืกซื)อคอนโดมเินียม 
     - ขนาดพื)นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียม 
     - ระดบัราคาของคอนโดมเินียม 

 
Pearson Correlation 
Pearson Correlation 

 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 
สอดคลอ้งตามมมตฐิาน 

 



 

บทที� 5 
สรปุผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การศกึษาเรื
องความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ที
มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม 
ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 เพื
อต้องการทราบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 โดยเปรยีบเทยีบจากเพศ อายุ สถานภาพสมรส 
ระดบัการศกึษา อาชพี  รายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน ผูท้ี
ท่านอยูอ่าศยัดว้ย จาํนวนสมาชกิในครอบครวั และ
เชื&อสายและศกึษาถงึความสมัพนัธ์ของพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 กบัค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้และปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์
เพื
อที
จะนําไปใชอ้อกแบบผลติภณัฑใ์หม่ เพิ
มยอดขายคอนโดมเินียม ให้สามารถตอบสนองความ
ต้องการของผูบ้รโิภคในปจัจุบนั รวมถงึสามารถนําไปปรบัปรุงกลยุทธท์างการตลาดเพื
อสรา้งความ
ไดเ้ปรยีบกบัคู่แขง่ได ้
 
ความมุ่งหมายของงานวิจยั 
 ในการวจิยัครั &งนี&ผูว้จิยัไดต้ั &งความมุง่หมายไวด้งันี& 
 1. เพื
อศกึษาปจัจยัดา้นประชากรศาสตร ์ไดแ้ก่เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา 
อาชพี รายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน ผูท้ี
ท่านอยูอ่าศยัดว้ย จาํนวนสมาชกิในครอบครวั และเชื&อสายที
มผีลต่อ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 
 2.  เพื
อศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 
 3. เพื
อศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 
 4. เพื
อศึกษาความสมัพนัธ์ระหว่างปจัจยัด้านผลิตภณัฑ์ กับพฤติกรรมการตัดสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 
 
ความสาํคญัของการวิจยั 
 1. เพื
อใหท้ราบความสมัพนัธข์องปจัจยัดา้นต่าง ๆ ที
มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 
 2.  เพื
อเป็นขอ้มลูพื&นฐานสําหรบักลุ่มอสงัหารมิทรพัยแ์ละธุรกจิที
เกี
ยวขอ้ง สามารถนําผล 
การศกึษาของโครงการวจิยัไปใชใ้นการออกแบบผลติภณัฑ ์เพิ
มยอดขายคอนโดมเินียม ใหส้ามารถ
ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภคในปจัจุบนัได ้
 3.  ผลของการศกึษาครั &งนี& สามารถนําไปเป็นแนวทางใหก้บังานวจิยัอื
น ๆ ที
เกี
ยวขอ้ง 
และเพื
อเป็นประโยชน์ต่อการศกึษาในอนาคต 
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ขอบเขตงานวิจยั 
 ประชากรที�ใช้ในการวิจยั 
 ประชากรที
ใช้ในวจิยัในครั &งนี& คอื  ผู้บรโิภคที
มคีวามตั &งใจซื&อคอนโดมเินียมและมคีวาม
สนใจในด้านฮวงจุย้ ในย่านถนนพระราม 3  ซึ
งผู้บรโิภคกลุ่มนี&อยู่ในระหว่างการค้นหาขอ้มูลเพื
อ
ตดัสนิใจเลอืกซื&อคอนโดมเินียม โดยไมท่ราบจาํนวนประชากรที
แน่นอน 
 
 กลุ่มตวัอย่างที�ใช้ในการวิจยั 
 กลุ่มตวัอย่างที
ใช้ในการวิจยัครั &งนี& คอื ผู้บรโิภคที
มคีวามตั &งใจซื&อคอนโดมเินียมและมี
ความสนใจในด้านฮวงจุย้ ในย่านถนนพระราม 3  ซึ
งผู้บรโิภคกลุ่มนี&อยู่ในระหว่างการค้นหาขอ้มูล
เพื
อตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 และไม่ทราบจาํนวนประชากรที
แน่นอน จงึใช้
สูตรการคํานวณหากลุ่มตัวอย่างแบบไม่ทราบจํานวนประชากรที
แน่นอน (Non-probability 
Sampling) เพื
อเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใช้แบบสอบถามที
ได้จดัเตรยีมไว้และนําไปเก็บข้อมูลจาก
ผูบ้รโิภค ซึ
งผูว้จิยัไดก้ําหนดขนาดตวัอย่างโดยใชสู้ตรคํานวณ (บุญชม ศรสีะอาด. 2537: 38) ใช้
สตูรดงันี& 
 

     
2

2)1(

e

zpp
n

−
=  

   
 เมื
อ  n แทน จาํนวนสมาชกิกลุ่มตวัอยา่ง 
        p แทน สดัส่วนของประชากรที
ผูว้จิยักําหนดจะสุ่ม 
        z แทน ระดบัความเชื
อมั 
นที
ผูว้จิยักําหนดไว ้ 
           มคี่าเท่ากบั 1.96 ที
ระดบัความเชื
อมั 
น 95% (ระดบั 0.05) 
        e แทน สดัส่วนของความคลาดเคลื
อนที
ยอมใหเ้กดิขึ&นได ้
         กําหนด p = 0.5 
   n = (0.5) (1 – 0.5) (1.96)2 
        (0.05)2  
   n =  0.025 (3.84) 
            0.0025 

   n = 385 

 จากสตูรดงักล่าวไดจ้าํนวนกลุ่มตวัอยา่ง 385 ตวัอยา่ง แต่เนื
องจากการเกบ็แบบสอบถาม 
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บางตวัอยา่งอาจจะเกดิความไมส่มบรูณ์  จงึไดส้าํรองเผื
อเอาไว ้ 15  ตวัอยา่ง หรอื  3.90% รวมเป็น
ขนาดตวัอยา่งทั &งหมดจาํนวน 400 ตวัอยา่ง โดยกลุ่มตวัอย่างไดจ้ากการสุ่มตวัอย่างจากผูบ้รโิภคที
มี
ความตั &งใจซื&อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3   
 
 การเลือกกลุ่มตวัอย่าง 
 ผูว้จิยัไดท้าํการเลอืกกลุ่มตวัอยา่งโดยใชว้ธิกีารสุ่มตวัอยา่งตามขั &นตอน ดงันี& 
 ขั 'นที� 1 ผูว้จิยัใชว้ธิกีารสุ่มตวัอย่างแบบใชว้จิารณญาณ (Judgmental Sampling) โดยการ
เลือกโครงการที
เป็นที
สนใจ เนื
องจากโครงการดงักล่าว เป็นที
สนใจจากผู้บรโิภคที
ตั &งใจซื&อ
คอนโดมเินียม ที
ตั &งอยู่บนถนนพระราม 3 เป็นจํานวนมาก (งาน มหกรรมบ้านและคอนโดมเินียม 
ครั &งที
 22 ประจาํปี 2553: สมาคมอสงัหารมิทรพัยไ์ทย, สมาคมอาคารชุดไทย และสมาคมธุรกจิบา้น
จดัสรร) และผู้ดําเนินโครงการเป็นผู้ประกอบการอสงัหารมิทรพัยท์ี
มชีื
อเสยีง ซึ
งประกอบไปด้วย
โครงการ ดงัต่อไปนี& 

1.  โครงการลุมพนีิ เพลส พระราม 3 รเิวอรว์วิ 
2.  โครงการคอนโดววิเจา้พระยา พระราม 3 
3.  โครงการเอส ว ีซติี& คอนโด ถนนพระราม 3 
4.  โครงการคอนโดแอลพเีอน็ เพลส พระราม 3 รเิวอรว์วิ 
5.  โครงการคอนโดนราธวิาสเจา้พระยา 
6.  โครงการเดอะพาโนพระราม 3 คอนโด 
7.  โครงการลุมพนีิ วอเตอรค์ลปิ  
8.  โครงการคอนโด ศุภาลยั คาซารวิา 
9.  โครงการเดอรส์ตารเ์อสเตท พระราม 3 
10. โครงการคอนโดศุภาลยั รเิวอรเ์พลส 

 ขั 'นที� 2 เลอืกประชากรที
เป็นกลุ่มตวัอยา่ง คอื ผูบ้รโิภคที
มคีวามตั &งใจซื&อคอนโดมเินียม 
ในยา่นถนนพระราม 3 มาแบ่งโดยใชว้ธิกีารสุ่มตวัอยา่งแบบโควตา้ (Quota Sampling) โดยให้
จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งในแต่ละโครงการเท่า ๆ กนั โดยเกบ็โครงการละ 40 คน ดงันี& 
 
ตาราง 56 แสดงผลการเลอืกกลุ่มตวัอยา่งที
เกบ็ขอ้มลู 
 

โครงการ จาํนวนกลุ่มตวัอย่าง 
1. ลุมพนีิ เพลส พระราม 3 รเิวอรว์วิ 40 
2. คอนโดววิเจา้พระยา พระราม 3  40 
3. เอส ว ีซติี& คอนโด ถนนพระราม 3   40 
4. คอนโดแอลพเีอน็ เพลส พระราม 3 รเิวอรว์วิ 40 
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ตาราง 56 (ต่อ) 
 

โครงการ จาํนวนกลุ่มตวัอยา่ง 
5. นราธวิาสเจา้พระยา  40 
6. เดอะพาโนพระราม 3 คอนโด 40 
7. ลุมพนีิ วอเตอรค์ลปิ 40 
8. คอนโด ศุภาลยั คาซารวิา 40 
9. เดอรส์ตารเ์อสเตท พระราม 3 40 
10. คอนโดศุภาลยั รเิวอรเ์พลส 40 
 
 ขั 'นที� 3 เลอืกกลุ่มตวัอยา่งในแต่ละโครงการแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดย
เลอืกกลุ่มตวัอยา่งตามเกณฑค์วามเตม็ใจยนิดทีี
จะใหข้อ้มลู และมคีวามสนใจในดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ 
เพื
อใหไ้ดก้ลุ่มตวัอยา่งที
ใชใ้นการตอบแบบสอบถามครบตามขนาดที
กําหนด  
 
การสร้างเครื�องมือที�ใช้ในการวิจยั 

เครื�องมือที�ใช้ในการวิจยั 
ผูว้จิยัไดศ้กึษาขอ้มลูจากเอกสารและงานวจิยัต่างๆ ที
เกี
ยวขอ้ง เพื
อใชเ้ป็นแนวทางในการ

สรา้งแบบสอบถาม โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 5 ส่วน ดงันี& 
 
ส่วนที� 1 คําถามเกี
ยวกบัข้อมูลลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ซึ
งลกัษณะของคําถามจะเป็นคําถามปลายปิด (Close-ended question) คําตอบหลายตวัเลอืก 
(Multiple choices) และใหเ้ลอืกตอบขอ้ที
เหมาะสมที
สุดจาํนวน 9 ขอ้ ไดแ้ก่ เพศ อายุ สถานภาพ
สมรส ระดบัการศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี
ยต่อเดือน ผู้ที
ท่านอยู่อาศัยด้วย จํานวนสมาชิกใน
ครอบครวั และเชื&อสาย 

ส่วนที� 2 คําถามเกี
ยวกับค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บริโภค จํานวน 10 ข้อ ซึ
ง
ลกัษณะของคําถามจะเป็นคําถามปลายปิด (Closed-ended question) แบบ Likert Scale ใชร้ะดบั
การวดัขอ้มลูประเภทอนัตรภาคชั &น (Interval Scale) ซึ
งแบ่งออกเป็น 3 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นค่านิยมทาง
เศรษฐกจิ ดา้นค่านิยมทางสงัคม และดา้นค่านิยมทางศาสนา 

ส่วนที� 3 คาํถามเกี
ยวกบัความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภค จาํนวน 45 ขอ้ ซึ
งลกัษณะ
ของคําถามจะเป็นคําถามปลายปิด (Closed-ended question) แบบ Likert Scale ใชร้ะดบัการวดั
ขอ้มูลประเภทอนัตรภาคชั &น (Interval Scale) ซึ
งแบ่งออกเป็น 5 ด้าน ได้แก่ ด้านหลกัเกณฑ์
พจิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นความรูค้วามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นอทิธพิลความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้มา
จากสิ
งใด ดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม และดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม 
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ส่วนที� 4 คําถามเกี
ยวกบัปจัจยัด้านผลติภณัฑข์องผู้บรโิภค จํานวน 13 ขอ้ ซึ
งลกัษณะ
ของคาํถามจะเป็นคําถามปลายปิด (Closed-ended question) แบบ Likert Scale ซึ
งแบ่งออกเป็น 2
ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม และดา้นเงื
อนไขก่อนเลอืกซื&อคอนโดมเินียม 

ส่วนที� 5 คําถามเกี
ยวกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค จาํนวน 
9 ขอ้ แบ่งเป็นคําถามจะเป็นคําถามปลายปิด (Closed-ended question) แบบ Likert Scale และใช้
ระดบัการวดัขอ้มลูประเภทอนัตรภาคชั &น (Interval Scale) จาํนวน 3 ขอ้ คําถามปลายเปิด (Open-
ended Question) ซึ
งใชร้ะดบัการวดัขอ้มลูประเภทอตัราส่วน (Ratio Scale) จํานวน 3 ขอ้ และ
คําถามปลายปิด (Close-Ended Question) มหีลายคําตอบ ให้เลือกตอบเพียงคําตอบเดยีว 
(Multiple Choice Question) เป็นระดบัการวดัขอ้มลูประเภทนามบญัญตั ิ(Nominal Scale) จาํนวน 
3 ขอ้ 

 
การเกบ็รวบรวมข้อมลู 
 การเกบ็รวบรวมขอ้มลูเพื
อนํามาวเิคราะห ์ผูว้จิยัไดด้าํเนินการเกบ็ขอ้มลูตามขั &นตอน ดงันี& 
 1.  แหล่งข้อมูลทุติยภมิู (Secondary Data) ได้จากการศกึษาค้นคว้าจากขอ้มูลผล
การศกึษาในอดตี และกรอบทฤษฎต่ีางๆ ที
นํามาใชอ้า้งองิในการศกึษาวจิยันี& ดงันี& 
  1.1 หนงัสอืพมิพ ์วารสาร สิ
งพมิพต่์างๆ 
  1.2 ขอ้มลูทางอนิเตอรเ์น็ต 
  1.3 หนังสือทางวิชาการ บทความ สารนิพนธ์ วิทยานิพนธ์ และรายงานวิจยัที

เกี
ยวขอ้ง 
 2. แหล่งข้อมูลปฐมภมิู (Primary Data) ได้มาจากการใชแ้บบสอบถามเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากผู้บริโภคที
มีความตั &งใจซื&อคอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 โดยการแจก
แบบสอบถามดว้ยตนเอง (Self-Respond Questionnaire) จาํนวน 400 ชุด 
 
การจดักระทาํและการวิเคราะหข้์อมลู 

การจดักระทาํข้อมลู 
การวเิคราะหแ์ละรวบรวมที
ไดจ้ากการจดัเกบ็ภาคสนามโดยเครื
องคอมพวิเตอรโ์ปรแกรม  

SPSS for Windows Version 15.0 (Statistical Package for Science / Windows Version 15.0) 
ผูว้จิยัจะนําแบบสอบถามที
รวบรวมไดม้าดาํเนินการดงันี& 
1.  การตรวจสอบขอ้มลู ผูว้จิยัจะตรวจสอบความสมบูรณ์ของการตอบแบบสอบถามเพื
อ

แยกแบบสอบถามฉบบัที
ไมส่มบรูณ์ออก 
2.  การลงรหสั ผู้วจิยัจะนําแบบสอบถามฉบบัที
มคีวามสมบูรณ์ถูกต้องมาลงรหสัตามที


กําหนดไว ้
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3.  การประมวลขอ้มลู ผู้วจิยัจะนําแบบสอบถามฉบบัที
ลงรหสัเรยีบรอ้ยแลว้มาบนัทกึลง
ในคอมพิวเตอร์ และประมวลผลข้อมูลโดยใช้โปรแกรมสําเร็จรูปเพื
อการวิจยัทางสงัคมศาสตร ์
(Statistic Package for social Sciences หรอื SPSS Version 15.0) เพื
อวเิคราะหข์อ้มลูพรรณนา
และทดสอบสมมตฐิาน 
 
 การวิเคราะหข้์อมลู 
 1. การวเิคราะห์โดยใช้สถติเิชงิพรรณนา (Descriptive Statistics) เพื
ออธบิายขอ้มูล
เบื&องตน้เกี
ยวกบักลุ่มตวัอยา่งดงันี& 

1.1 ขอ้มลูในแบบสอบถามส่วนที
 1 ขอ้มลูลกัษณะทางประชากรศาสตรไ์ด้แก่ เพศ 
อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา อาชพี รายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน ผูท้ี
ท่านอยู่
อาศยัดว้ย จาํนวนคนในครอบครวัที
อาศยัรวมกนักบัท่านทั &งหมดกี
คน และเชื&อ
สาย วเิคราะหโ์ดยการแจกแจงความถี
 (Frequency) และนําเสนอเป็นค่ารอ้ยละ 
(Percentage)   เพื
อศกึษาถงึลกัษณะทั 
วไปของกลุ่มตวัอย่างที
ใชใ้นการวจิยั 

1.2 ขอ้มูลในแบบสอบถามส่วนที
 2 ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บรโิภค ได้แก่ 
ค่านิยมทางเศรษฐกิจ ค่านิยมทางสังคม ค่านิยมทางศาสนา วิเคราะห์โดย
นําเสนอเป็นค่าเฉลี
ย (Means) และค่าเบี
ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพื
อวดัการ
กระจายของขอ้มลู 

1.3 ข้อมูลในแบบสอบถามส่วนที
 3 ความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บรโิภค ได้แก่ 
หลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ ความรูค้วามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้     ศาสตร ์
ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม และศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม 
วเิคราะหโ์ดยนําเสนอเป็นค่าเฉลี
ย (Means) และค่าเบี
ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 
เพื
อวดัการกระจายของขอ้มลู 

1.4 ข้อมูลในแบบสอบถามส่วนที
 4 ปจัจยัด้านผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค ได้แก่ 
ลักษณะห้องของคอนโดมิเนียม และเงื
อนไขก่อนเลือกซื&อคอนโดมิเนียม 
วเิคราะหโ์ดยนําเสนอเป็นค่าเฉลี
ย (Means) และค่าเบี
ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 
เพื
อวดัการกระจายของขอ้มลู 

1.5 ขอ้มูลในแบบสอบถามส่วนที
 5 พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค วเิคราะหโ์ดยนํามาแจกแจงความถี
 (Frequency) และนําเสนอเป็นค่า
รอ้ยละ (Percentage) ค่าเฉลี
ย (Means) และค่าเบี
ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพื
อ
วดัการกระจายของขอ้มลู 
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 2. การวเิคราะห์โดยใช้สถิตเิชงิอนุมาน (Inferential Statistics) เป็นสถิตทิี
ใช้ในการ
ทดสอบสมมตฐิาน ซึ
งสมมตฐิานของการวจิยัครั &งนี&เลอืกใชส้ถติใินการวเิคราะหข์อ้มลูดงันี& 

2.1 สมมติฐานข้อที
 1 ผู้บริโภคที
มีลกัษณะข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์
ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา อาชพี รายได้เฉลี
ย
ต่อเดอืน ผูท้ี
ท่านอยู่อาศยัด้วย จาํนวนคนในครอบครวัที
อาศยัรวมกนักบัท่าน
ทั &งหมดกี
คน และเชื&อสาย แตกต่างกันมีพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั 

  การวเิคราะหใ์ชค้่าสถติ ิF-test วเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว คอื 
One Way ANOVA และ t-test  

2.2 สมมตฐิานขอ้ที
 2 ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 
มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ใน
ยา่นถนนพระราม 3 

  การวิเคราะห์ใช้ค่าสมัประสิทธิ yสหสมัพนัธ์แบบเพียร์สนั (Pearson’s 
Product Moment Correlation Coefficient) เพื
ออธบิายค่าความสมัพนัธ์
ระหว่างตวัแปร 

2.3 สมมตฐิานขอ้ที
 3 ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3   
มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ใน
ยา่นถนนพระราม 3 

  การวิเคราะห์ใช้ค่าสมัประสิทธิ yสหสมัพนัธ์แบบเพียร์สนั (Pearson’s 
Product Moment Correlation Coefficient) เพื
ออธบิายค่าความสมัพนัธ์
ระหว่างตวัแปร 

2.4 สมมตฐิานขอ้ที
 4 ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3   มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 

  การวิเคราะห์ใช้ค่าสมัประสิทธิ yสหสมัพนัธ์แบบเพียร์สนั (Pearson’s 
Product Moment Correlation Coefficient) เพื
ออธบิายค่าความสมัพนัธ์
ระหว่างตวัแปร 

 
สรปุผลการวิเคราะหข้์อมลู 
 จากการวเิคราะหข์อ้มลูเกี
ยวกบัความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ที
มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 สามารถสรปุผลไดด้งันี& 
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ผลการวิเคราะหข้์อมลูเชิงพรรณนา 
 ส่วนที� 1 การวเิคราะห์ขอ้มลูลกัษณะทางประชากรศาสตรข์องผู้ตอบแบบสอบถามพบว่า 
ผู้บรโิภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มจีํานวน 233 คน คิดเป็นร้อยละ 55.7 มอีายุระหว่าง 45-54 ปี 
จาํนวน 126 คน คดิเป็นรอ้ยละ 31.5 สถานภาพการสมรส เป็นสมรส / อยู่ดว้ยกนั มจีาํนวน 219 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 54.8 มรีะดบัการศกึษาเป็นปรญิญาตร ีจาํนวน 226 คน คดิเป็นรอ้ยละ 56.5 อาชพี
เป็นพนักงานบรษิัทเอกชน จํานวน 175 คน คดิเป็นรอ้ยละ 43.7 รายได้เฉลี
ยต่อเดอืนอยู่ระหว่าง 
25,000 - 34,999 บาท มจีํานวน 128 คน คดิเป็นรอ้ยละ 32.0 ปจัจุบนัอาศยัอยู่กบัสาม ี/ ภรรยา มี
จาํนวน 146 คน คดิเป็นรอ้ยละ 36.5 จาํนวนคนในครอบครวัที
อาศยัรวมกนัมจีาํนวน 2 - 3 ท่าน 
จาํนวน 219 คน คดิเป็นรอ้ยละ 54.8 มเีชื&อสายจนี จาํนวน 203 คดิเป็นรอ้ยละ 50.8 
 ส่วนที�  2 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี
ยวกับค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บรโิภคที
มผีลต่อ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 โดยจาํแนกรายดา้นไดด้งันี& 
 ค่านิยมทางเศรษฐกิจ 
 ผูบ้รโิภคใหร้ะดบัความคดิเหน็กบัค่านิยมทางเศรษฐกจิโดยรวม ระดบัความคดิเหน็ต่อการ
ตดัสนิใจในระดบัปานกลาง โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.32 

เมื
อพจิารณารายขอ้จะพบว่า ฮวงจุย้ช่วยเสรมิให้ท่านมคีวามเจรญิในกจิการหรอืธุรกจิดี
ขึ&น มรีะดบัความคดิเหน็กบัค่านิยมอยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.35 รองลงมาไดแ้ก่ ฮวง
จุย้ช่วยทาํใหท่้านตดัสนิใจซื&อเพื
อเกง็กําไรหรอืในอนาคตคาดว่าเพิ
มมลูค่าคอนโดมเินียมขึ&น มรีะดบั
ความคดิเหน็กบัค่านิยมอยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.28 ตามลาํดบั 
 ค่านิยมทางสงัคม 
 ผู้บรโิภคให้ระดบัความคดิเห็นกบัค่านิยมทางสงัคมโดยรวม ระดบัความคดิเห็นต่อการ
ตดัสนิใจในระดบัปานกลาง โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.20 

เมื
อพจิารณารายขอ้จะพบว่า พบว่า ท่านเชื
อว่าศาสตรฮ์วงจุย้ช่วยเสรมิสรา้งบุคลกิภาพให้
ท่านดดู ี มรีะดบัความคดิเหน็กบัค่านิยมอยู่ในระดบัด ีมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.74 รองลงมาไดแ้ก่ ท่านมี
ความสนใจในศาสตร์ฮวงจุย้ มรีะดบัความคดิเห็นกบัค่านิยมอยู่ในระดบัด ีมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.61 
และท่านมคีวามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้เพื
อใชป้ระกอบการตดัสนิใจ มรีะดบัความคดิเหน็กบัค่านิยมอยู่
ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 2.98 ตามลาํดบั 
 ค่านิยมทางศาสนา 
 ผู้บรโิภคให้ระดบัความคดิเห็นกบัค่านิยมทางศาสนาโดยรวม ระดบัความคดิเห็นต่อการ
ตดัสนิใจในระดบัปานกลาง โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.28 

เมื
อพจิารณารายขอ้จะพบว่า ฮวงจุย้ช่วยท่านปลี
ยนสิ
งที
ไม่เป็นมงคลใหเ้ป็นมงคล มรีะดบั
ความคดิเห็นกบัค่านิยมอยู่ในระดบัด ีมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.71 รองลงมาฮวงจุ้ยช่วยทําให้ท่านเกิด
ความสบายใจ มรีะดบัความคดิเหน็กบัค่านิยมอยู่ในระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.11 และฮวง
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จุย้ช่วยทาํใหท่้านใชช้วีติอยา่งมคีวามสุขและความเจรญิรุง่เรอืง มรีะดบัความคดิเหน็กบัค่านิยมอยู่ใน
ระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.03 ตามลาํดบั 
 ส่วนที�  3 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี
ยวกับความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บริโภคที
มีผลต่อ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 โดยจาํแนกรายดา้นไดด้งันี& 

หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ย 
ผูบ้รโิภคใหร้ะดบัความเชื
อกบัหลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม ระดบัความเชื
อ

ต่อการตดัสนิใจในระดบัมาก โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.43 
เมื
อพจิารณารายขอ้จะพบว่า ทศิทางกระแสลมตามธรรมชาต ิและทศิทางที
สมพงษ์ดวง

ชะตาของท่าน มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.83 รองลงมาได้แก่ ทศิตะวนัออก-ตะวนัตก,เหนือ-ใต้ มคี่าเฉลี
ย
เท่ากบั 3.11 และ ทศิทางธรรมชาต ิมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 2.95 ตามลาํดบั 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 
ผู้บรโิภคให้ระดบัความเชื
อกับความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยโดยรวม ระดบัความเชื
อต่อการ

ตดัสนิใจในระดบัปานกลาง โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.23 
เมื
อพจิารณารายขอ้จะพบว่า ท่านเชื
อว่าอุปกรณ์ต่าง ๆ ที
มผีลต่อการแก้ไขศาสตรฮ์วงจุย้ 

เช่น กระจกเงา นาฬกิา เป็นต้น มรีะดบัความเชื
ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.67 รองลงมา
ไดแ้ก่ ท่านเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ และท่านเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้สอดคลอ้งกบัหลกัการทางวทิยาศาสตร ์มี
ระดบัความเชื
ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.51 และท่านเชื
อหลกัเกณฑแ์ก้ไขสิ
งไม่ดตีาม
ศาสตรฮ์วงจุย้ มรีะดบัความเชื
ออยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.26 ตามลาํดบั 

อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจากสิ�งใด 
ผูบ้รโิภคให้ระดบัความเชื
อกบัอทิธพิลความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้มาจากสิ
งใดโดยรวม ระดบั

ความเชื
อต่อการตดัสนิใจในระดบัมาก โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.46 
เมื
อพจิารณารายขอ้จะพบว่า บรรพบุรุษ / ครอบครวั มรีะดบัความเชื
ออยู่ในระดบัมาก มี

ค่าเฉลี
ยเท่ากบั 4.02 รองลงมาได้แก่ ความสนใจของตนเอง มรีะดบัความเชื
ออยู่ในระดบัมาก มี
ค่าเฉลี
ยเท่ากับ 3.89 และเพื
อน มรีะดบัความเชื
ออยู่ในระดับปานกลาง มคี่าเฉลี
ยเท่ากับ 2.98 
ตามลาํดบั 

ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม 
ผูบ้รโิภคใหร้ะดบัความเชื
อกบัศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียมโดยรวม ระดบัความ

เชื
อต่อการตดัสนิใจในระดบัปานกลาง โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.35 
เมื
อพจิารณารายด้านจะพบว่า ลกัษณะของคอนโดมเินียม มรีะดบัความเชื
ออยู่ในระดบั

มาก มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.49 รองลงมาไดแ้ก่ สขีองคอนโดมเินียม มรีะดบัความเชื
ออยู่ในระดบัมาก มี
ค่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.42 และตําแหน่งคอนโดมเินียม และสภาพแวดลอ้มรอบ ๆ มรีะดบัความเชื
ออยู่ใน
ระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.29 ตามลาํดบั 

ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม 
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ผูบ้รโิภคใหร้ะดบัความเชื
อกบัศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียมโดยรวม ระดบัความเชื
อ
ต่อการตดัสนิใจในระดบัมาก โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.50 

เมื
อพจิารณารายดา้นจะพบว่า วสัดุและองคป์ระกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม มี
ระดบัความเชื
ออยูใ่นระดบัมาก มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.59 รองลงมาไดแ้ก่ สลีกัษณะของประตู หน้าต่าง 
และระเบยีง มรีะดบัความเชื
ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.49 และตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ 
และการจดัวางเครื
องเรอืนของห้องต่าง ๆ มรีะดบัความเชื
ออยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.42 
ตามลาํดบั 
 ส่วนที�  4 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี
ยวกับปจัจัยด้านผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคที
มีผลต่อ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 โดยจาํแนกรายดา้นไดด้งันี& 

ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียม 
ผู้บริโภคให้ระดับความสําคัญกับลักษณะห้องของคอนโดมิเ นียมโดยรวม ระดับ

ความสาํคญัต่อการตดัสนิใจในระดบัมาก โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.55 
เมื
อพจิารณารายขอ้จะพบว่า แบบมาตรฐาน (1 หอ้งนอน) และแบบ 2 หอ้งนอน มรีะดบั

ความสําคญัอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.74 รองลงมาไดแ้ก่ อื
น ๆ เช่น แบบ 3 หอ้งนอน มี
ระดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก มคี่าเฉลี
ยเท่ากับ 3.47 และแบบมากกว่า 2 ห้องนอน มรีะดบั
ความสาํคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.12 ตามลาํดบั 

เงื�อนไขก่อนเลือกซื'อคอนโดมิเนียม 
ผู้บริโภคให้ระดับความสําคัญกับเงื
อนไขก่อนเลือกซื&อคอนโดมิเนียมโดยรวม ระดับ

ความสาํคญัต่อการตดัสนิใจในระดบัมาก โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.54 
เมื
อพจิารณารายขอ้จะพบว่า สภาพแวดลอ้มและความปลอดภยั มรีะดบัความสําคญัอยู่ใน

ระดบัมาก มคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.91 รองลงมาได้แก่ วสัดุก่อสรา้ง มรีะดบัความสําคญัอยู่ในระดบัมาก 
มีค่าเฉลี
ยเท่ากับ 3.88 และอื
น ๆ มีระดับความสําคัญอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี
ยเท่ากับ 3.87 
ตามลาํดบั 
 ส่วนที�  5 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี
ยวกับพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อคอนโดมิเนียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 โดยจาํแนกรายขอ้ไดด้งันี& 

แนวโน้มการซื'อคอนโดมิเนียม 
ผู้บรโิภคมแีนวโน้มการซื&อคอนโดมเินียม ระดบัตํ
าสุด คอื ไม่ซื&อคอนโดมเินียมแน่นอน 

และผู้บรโิภคมแีนวโน้มการซื&อคอนโดมเินียม ระดบัสูงสุด คอื ซื&อคอนโดมเินียมแน่นอน โดย
ผู้บรโิภคมแีนวโน้มการซื&อคอนโดมเินียม โดยมคี่าเฉลี
ย เท่ากบั 3.50 ที
ระดบัแนวโน้มการซื&อ
คอนโดมเินียม เป็น ซื&อคอนโดมเินียม  
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แนวโน้มการซื'อคอนโดมิเนียม (เปอรเ์ซน็ต)์ 
ผูบ้รโิภคมแีนวโน้มการซื&อคอนโดมเินียม (เปอรเ์ซน็ต์) ระดบัตํ
าสุด คอื 9 เปอรเ์ซน็ต์ และ

ผูบ้รโิภคมแีนวโน้มการซื&อคอนโดมเินียม (เปอรเ์ซน็ต์) ระดบัสูงสุด คอื 98 เปอรเ์ซน็ต์ โดยผูบ้รโิภค
มแีนวโน้มการซื&อคอนโดมเินียม (เปอรเ์ซน็ต)์ โดยมคี่าเฉลี
ย เท่ากบั 63.49 เปอรเ์ซน็ต ์ 

ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม 
ผู้บรโิภคตัดสินใจซื&อคอนโดมเินียมเพราะด้านขนาดพื&นที
ใช้สอย ระดบัตํ
าสุด คือ 25 

ตารางเมตร และผูบ้รโิภคตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมเพราะดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย ระดบัสูงสุด คอื 65 
ตารางเมตร โดยผู้บรโิภคตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมเพราะด้านขนาดพื&นที
ใช้สอย โดยมคี่าเฉลี
ย 
เท่ากบั 41.14 ตารางเมตร 

ระดบัราคาคอนโดมีเนียมที�ท่านสนใจ   
ผู้บรโิภคตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมเพราะด้านระดบัราคา ตํ
าสุด คอื 1 ล้านบาท และ

ผู้บรโิภคตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมเพราะด้านระดบัราคา สูงสุด คอื 4 ล้านบาท โดยผู้บรโิภค
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมเพราะดา้นระดบัราคา โดยมคี่าเฉลี
ย เท่ากบั 2.33 ลา้นบาท 

เหตผุลที�ต้องการที�อยู่อาศยัประเภทคอนโดมิเนียม   
ผู้บริโภคตัดสินใจซื&อคอนโดมิเ นียมเพราะเหตุผลที
ต้องการที
อยู่อาศัยประเภท

คอนโดมเินียม ในระดบัความสาํคญัมาก โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.48 
ท่านตดัสินใจเลือกซื'อคอนโดมิเนียมแล้ว แต่เมื�อได้รบัการทกัท้วงจากผู้เชี�ยวชาญ

ด้านฮวงจุ้ย ท่านจะปรบัแก้ไขตามความเชื�อฮวงจุ้ยหรือไม่ 
ผู้บรโิภคตัดสินใจซื&อคอนโดมเินียมแล้ว แต่เมื
อได้รบัการทกัท้วงจากผู้เชี
ยวชาญด้าน

ศาสตร์ฮวงจุ้ย จะปรบัแก้ไข จํานวน 270 คน คิดเป็นร้อยละ 67.5 ไม่แก้ไขตามคําแนะนําของ
ผูเ้ชี
ยวชาญดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ในทุกด้าน จาํนวน 90 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22.5 และไม่แน่ใจ จํานวน 
40 คน คดิเป็นรอ้ยละ 10.0 ตามลาํดบั 

ในกรณีที�ท่านคิดจะแก้ไข ท่านจะปรบัแก้ไขคอนโดมิเนียมตามความเชื�อฮวงจุ้ย
อย่างไร 

ผู้บรโิภคตัดสินใจซื&อคอนโดมเินียมแล้ว แต่เมื
อได้รบัการทกัท้วงจากผู้เชี
ยวชาญด้าน
ศาสตร์ฮวงจุ้ย จะปรบัแก้ไขเฉเพาะส่วนที
สําคัญเท่านั &น จํานวน 113 คน คิดเป็นร้อยละ 41.9 
ปรบัแก้ไขตามคําแนะนําของผู้เชี
ยวชาญศาสตร์ฮวงจุ้ยในทุกด้าน จํานวน 97 คน คดิเป็นร้อยละ 
35.9 และปรบัแกไ้ขเฉเพาะส่วนที
ไม่กระทบต่อโครงสรา้งของคอนโดมเินียม จาํนวน 60 คน คดิเป็น
รอ้ยละ 22.2 ตามลาํดบั  

บคุคลใดต่อไปนี'  มีอิทธิพลในการตดัสินใจซื'อคอนโดมิเนียม 
ผูบ้รโิภคตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมเพราะตดัสนิใจซื&อด้วยตนเอง ในระดบัความสําคญั 

มาก โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.73 ผูบ้รโิภคตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมเพราะบุคคลในครอบครวั  
และบดิามารดา ในระดบัความสาํคญั มาก โดยมคี่าเฉลี
ยเท่ากบั 3.72 ตามลาํดบั   
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ท่านใช้วิธีการใดในการดฮูวงจุ้ยของคอนโดมิเนียม 
ผู้บรโิภคตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมด้วยวธิปีรกึษาผู้เชื
ยวชาญด้านศาสตรฮ์วงจุย้มาดูให้

ก่อนตดัสนิใจจาํนวน 203 คน คดิเป็นรอ้ยละ 50.8 ดว้ยวธิดีว้ยตนเอง จาํนวน 135 คน คดิเป็นรอ้ย
ละ 33.8 และใหค้นรูจ้กัที
มคีวามรูด้า้นนี&มาดใูห ้จาํนวน 62 คน คดิเป็นรอ้ยละ 15.4 ตามลาํดบั   

 
 ตอนที� 2 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเชงิอนุมานเพื
อทดสอบสมมตฐิาน ไดแ้ก่ 
 สมมติฐานที�  1  ผู้บริโภคที
มีล ักษณะทางประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อาย ุ
สถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา อาชพี รายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน ผูท้ี
ท่านอยู่อาศยัดว้ย จาํนวนสมาชกิ
ในครอบครวั และเชื&อสาย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ใน
ยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ซึ
งสามารถเขยีนเป็นสมมตฐิานยอ่ยไดด้งันี& 
 สมมติฐานที� 1.1 ผูบ้รโิภคที
มเีพศ แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม 
ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ผลการวเิคราะหพ์บว่า 
 - ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บริโภคที
มีเพศต่างกัน มพีฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม ไม่
แตกต่างกนัที
ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ
งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้
 - ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
มเีพศต่างกนั มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม ไม่แตกต่างกนัที
ระดบั
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ
งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้
 สมมติฐานที� 1.2 ผูบ้รโิภคที
มอีาย ุแตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม 
ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ผลการวเิคราะหพ์บว่า 
 - ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
มีอายุต่างกัน มพีฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื&อคอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมิเนียม 
แตกต่างกนัที
ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้  โดยผูบ้รโิภคที
มอีาย ุ 
25 – 34 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใช้
สอยของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มอีาย ุ45 – 54 ปี และ 65 ปีขึ&นไป และผูบ้รโิภคที
มอีาย ุ 
35 – 44 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใช้
สอยของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มอีายุ 65 ปีขึ&นไป และผูบ้รโิภคที
มอีายุ 45 – 54 ปี มี
พฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มอีายุ 65 ปีขึ&นไป และผูบ้รโิภคที
มอีายุ 55 – 64 ปี มพีฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม 
น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มอีาย ุ65 ปีขึ&นไป 
 - ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
มอีายุต่างกนั มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดับราคาของคอนโดมเินียม แตกต่างกันที
ระดับ
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นัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคล้องกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้ โดยผู้บรโิภคที
มอีายุ 25 – 34 ปี มี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มอีายุ 55 – 64 ปี และ 65 ปีขึ&นไป และผูบ้รโิภคที
มอีายุ 35 – 44 ปี มพีฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่า
ผูบ้รโิภคที
มอีายุ 65 ปีขึ&นไป และผู้บรโิภคที
มอีายุ 45 – 54 ปี มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มอีาย ุ 
65 ปีขึ&นไป  
 สมมติฐานที� 1.3 ผูบ้รโิภคที
มสีถานภาพการสมรส แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ผลการวเิคราะหพ์บว่า 
 - ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
มสีถานภาพการสมรสต่างกนั มี
พฤติกรรมการตัดสินใจซื&อคอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้ โดย
ผูบ้รโิภคที
มสีถานภาพโสด มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มสีถานภาพสมรส / อยูด่ว้ยกนั และ 
หยา่รา้ง / หมา้ย / แยกกนัอยู ่
  - ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
มสีถานภาพการสมรสต่างกนั มพีฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ไม่แตกต่าง
กนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ
งสอดคล้องกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว้ โดยผูบ้รโิภคที
มสีถานภาพ
โสด มพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 น้อยกว่าผู้บรโิภคที
มี
สถานภาพสมรส / อยูด่ว้ยกนั 
 สมมติฐานที� 1.4 ผู้บรโิภคที
มรีะดบัการศกึษา แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ผลการวเิคราะหพ์บว่า 

- ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
มรีะดบัการศึกษาสูงสุดต่างกนั มี
พฤติกรรมการตัดสินใจซื&อคอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม แตกต่างกนัที
ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
มรีะดบัการศกึษาสูงสุดต่างกนั มพีฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ไม่แตกต่าง
กนัที
ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ
งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้
 สมมติฐานที�  1.5 ผู้บริโภคที
มีอาชีพ แตกต่างกันมีพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ผลการวเิคราะหพ์บว่า 
 - ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
มอีาชพีต่างกนั มพีฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื&อคอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมิเนียม 
แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคล้องกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว้ โดยผู้บรโิภคที
มี
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อาชพีขา้ราชการ / รฐัวสิาหกจิ มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มอีาชพีไม่ได้ทํางาน / เกษียณอาย ุ
และผู้บรโิภคที
มอีาชพีพนักงานบรษิัทเอกชน มพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มอีาชพีไม่ไดท้ํางาน / 
เกษียณอายุ และผู้บรโิภคที
มอีาชพีเจ้าของกจิการ มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ใน
ย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผู้บรโิภคที
มอีาชพีไม่ได้
ทาํงาน / เกษยีณอาย ุ 

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
มอีาชพีต่างกนั มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดับราคาของคอนโดมเินียม แตกต่างกันที
ระดับ
นัยสําคญัทางสถิต ิ0.01 ซึ
งสอดคล้องกบัสมมติฐานที
ตั &งไว้ โดยผู้บรโิภคที
มอีาชพีขา้ราชการ / 
รฐัวสิาหกจิ มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มอีาชพีไมไ่ดท้าํงาน / เกษยีณอาย ุ
 สมมติฐานที� 1.6 ผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ผลการวเิคราะหพ์บว่า 
 - ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
มรีายได้เฉลี
ยต่อเดอืนต่างกนั มี
พฤติกรรมการตัดสินใจซื&อคอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้ โดย
ผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน 15,000 – 24,999 บาท มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม 
ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ย
ต่อเดอืน 55,000 บาท ขึ&นไป 
 - ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืนต่างกนั มพีฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม แตกต่าง
กนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้ โดยผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ย
ต่อเดอืน 15,000 – 24,999 บาท มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน 45,000 – 54,999 บาท 
และ 55,000 บาท ขึ&นไป และผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน 25,000 – 34,999 บาท มพีฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่า
ผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน 55,000 บาท ขึ&นไป และผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน 35,000 
– 44,999 บาท มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคา
ของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน 55,000 บาท ขึ&นไป 
 สมมติฐานที� 1.7 ผู้บรโิภคที
ผู้ที
ท่านอยู่อาศยัด้วย แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ผลการวเิคราะหพ์บว่า 
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- ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
ผู้ที
ท่านอยู่อาศยัด้วย ต่างกัน มี
พฤติกรรมการตัดสินใจซื&อคอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม ไมแ่ตกต่างกนัที
ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ
งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
ผู้ที
ท่านอยู่อาศยัดว้ย ต่างกนั มพีฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม แตกต่าง
กนัที
ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้โดยผูบ้รโิภคที
อาศยัอยู่คนดยีว 
มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
น้อยกว่าผูบ้รโิภคที
อาศยัรว่มกบับดิามารดา   
 สมมติฐานที�  1.8 ผู้บรโิภคที
มจีํานวนคนในครอบครวัที
อาศัยรวมกันกับท่านทั &งหมด
แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ผลการ
วเิคราะหพ์บว่า 

- ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
มจีํานวนคนในครอบครวัที
อาศยั
รวมกนักบัท่านทั &งหมด ต่างกนั มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียม แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคลอ้ง
กบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้โดยผูบ้รโิภคที
มจีาํนวนคนในครอบครวั 1 ท่าน อาศยัรวมกนั มพีฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม น้อย
กว่าผูบ้รโิภคที
มจีาํนวนคนในครอบครวั ตั &งแต่ 4 ท่านขึ&นไป อาศยัรวมกนั และผูบ้รโิภคที
มจีาํนวน
คนในครอบครวั 2 - 3 ท่าน อาศยัรวมกนั มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผู้บรโิภคที
มจีํานวนคนในครอบครวั 
ตั &งแต่ 4 ท่านขึ&นไป อาศยัรวมกนั 

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
มจีาํนวนคนในครอบครวัที
อาศยัรวมกนักบั
ท่านทั &งหมด ต่างกนั มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &ง
ไว ้ โดยผู้บรโิภคที
มจีํานวนคนในครอบครวั 1 ท่าน อาศยัรวมกนั มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผู้บรโิภคที
มี
จาํนวนคนในครอบครวั ตั &งแต่ 4 ท่านขึ&นไป อาศยัรวมกนั และผูบ้รโิภคที
มจีาํนวนคนในครอบครวั 2 
- 3 ท่าน อาศยัรวมกนั มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม น้อยกว่าผู้บรโิภคที
มจีาํนวนคนในครอบครวั ตั &งแต่ 4 ท่านขึ&นไป อาศยั
รวมกนั 
 สมมติฐานที�  1.9 ผู้บริโภคที
มีเชื&อสาย แตกต่างกันมีพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนั ผลการวเิคราะหพ์บว่า 
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- ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
มเีชื&อสาย ต่างกนั มพีฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม ไม่
แตกต่างกนัที
ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ
งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
มเีชื&อสาย ต่างกนั มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม ไม่แตกต่างกนัที
ระดบั
นยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ
งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้

 
 สมมติฐานที�  2 ค่านิยมต่อศาสตร์ฮวงจุ้ย ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ผล
การวเิคราะหพ์บว่า 

ค่านิยมศาสตรฮ์วงจุ้ยโดยรวม 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พิจารณาค่านิยมศาสตร์ฮวงจุ้ย

โดยรวม ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่
สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
พจิารณาค่านิยมศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม ไม่
มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคล้องกับ
สมมตฐิานที
ตั &งไว ้

 
ผูบ้รโิภคที
พจิารณาค่านิยมศาสตรฮ์วงจุย้ ซึ
งประกอบไปดว้ยรายดา้นย่อย ดงัรายละเอยีด

ต่อไปนี& 
  
ค่านิยมทางเศรษฐกิจ 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
พจิารณาค่านิยมทางเศรษฐกจิ ไม่มี

ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคล้องกบั
สมมตฐิานที
ตั &งไว ้

- ระดับราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บริโภคที
พิจารณาค่านิยมทางเศรษฐกิจ ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน
ที
ตั &งไว ้

 



 239

ค่านิยมทางสงัคม 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาค่านิยมทางสงัคม ไม่มี

ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคล้องกบั
สมมตฐิานที
ตั &งไว ้

- ระดับราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บริโภคที
พิจารณาค่านิยมทางสังคม ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน
ที
ตั &งไว ้

ค่านิยมทางศาสนา 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาค่านิยมทางศาสนา ไม่มี

ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคล้องกบั
สมมตฐิานที
ตั &งไว ้

- ระดับราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บริโภคที
พิจารณาค่านิยมทางศาสนา ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน
ที
ตั &งไว ้

 
 สมมติฐานที� 3 ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3   มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ผล
การวเิคราะหพ์บว่า 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยโดยรวม 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาความเชื
อศาสตรฮ์วงจุ้ย

โดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถิตทิี
ระดบั 0.05 ซึ
ง
สอดคล้องกับสมมติฐานที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดบัตํ
ามาก 
กล่าวคือ    เมื
อผู้บริโภคที
มีความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยดีขึ&น จะมีพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียมดขีึ&น 
ในระดบัตํ
ามาก 

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
พจิารณาความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้โดยรวม มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งสอดคล้องกบัสมมตฐิาน
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ที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื เมื
อผู้บรโิภคที
มี
ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ดขีึ&น จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

ผู้บริโภคที
พิจารณาความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ย ซึ
งประกอบไปด้วยรายด้านย่อย ดัง
รายละเอยีดต่อไปนี& 

หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ย 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
มหีลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ 

มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม ในเรื
องทิศทางกระแสลมตามธรรมชาติ และทศิทางที

สมพงษ์ดวงชะตาของท่าน อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้
โดยมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื   เมื
อผูบ้รโิภคที
มคีวามเชื
อ
ศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านหลักเกณฑ์พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ยดีขึ&น จะมีพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียมดขีึ&น 
ในระดบัตํ
ามาก 

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
มหีลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน
ที
ตั &งไว ้

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
มคีวามเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ย ไม่มี

ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคล้องกบั
สมมตฐิานที
ตั &งไว ้

- ระดับราคาของคอนโดมิเนียม  ผู้บริโภคที
มีความเชื
 อศาสตร์ฮวงจุ้ย  ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน
ที
ตั &งไว ้

อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจากสิ�งใด 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
ได้อทิธพิลความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ 

ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบั
สมมตฐิานที
ตั &งไว ้
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- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
ได้อิทธพิลความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ย ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน
ที
ตั &งไว ้

ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม  
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอก

คอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถิตทิี
ระดบั 0.05 ซึ
ง
สอดคล้องกบัสมมติฐานที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกัน ในระดบัตํ
ามาก 
กล่าวคอื   เมื
อผูบ้รโิภคที
มคีวามเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ ด้านศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียมดขีึ&น 
จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใช้
สอยของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

-  ระดับราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บริโภคที
พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอก
คอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งสอดคลอ้ง
กบัสมมตฐิานซึ
งสอดคล้องกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื   เมื
อผู้บรโิภคที
มคีวามเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอก
คอนโดมเินียม ดขีึ&น จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 
3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

ผู้บรโิภคที
พจิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม ซึ
งประกอบไปด้วยรายหวัข้อ
ยอ่ย ดงัรายละเอยีดต่อไปนี& 

ลกัษณะของคอนโดมิเนียม 
-  ขนาดพื'นที� ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บริโภคที
พิจารณาเรื
องลักษณะของ

คอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม ในเรื
องรูปร่างหรอืรูปทรงของคอนโดมเินียม 
และขนาดและสดัส่วนของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งสอดคล้องกบั
สมมตฐิานที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื   เมื
อ
ผู้บรโิภคที
มคีวามเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม เรื
องรูปร่างหรอื
รปูทรงของคอนโดมเินียม และขนาดและสดัส่วนของคอนโดมเินียมดขีึ&น จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียมดี
ขึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาเรื
องลกัษณะของคอนโดมเินียม 
ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
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ด้านระดับราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคล้องกับ
สมมตฐิานที
ตั &งไว ้

ตาํแหน่งคอนโดมิเนียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ 
-  ขนาดพื'นที� ใ ช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บริโภคที
พิจารณาเรื
อ งตํ าแหน่ง

คอนโดมเินียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ คอนโดมเินียม ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื&อคอนโดมิเนียมของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาเรื
องตําแหน่งคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ คอนโดมเินียม ไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี

ระดบั 0.05 ซึ
งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้

สีของคอนโดมิเนียม 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาเรื
องสขีองคอนโดมเินียม 

มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ในเรื
องสีภายนอกคอนโดมิเนียม และสีภายใน
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.01 ซึ
งสอดคล้องกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว้ โดยมี
ความสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื เมื
อผูบ้รโิภคที
มคีวามเชื
อศาสตร ์
ฮวงจุ้ย ด้านศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม เรื
องสภีายนอกคอนโดมเินียม และสภีายใน
คอนโดมเินียมดขีึ&น จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 
3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาเรื
องสขีองคอนโดมเินียม มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในเรื
องสภีายนอกคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 
0.05 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้ โดยมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
า
มาก กล่าวคอื   เมื
อผูบ้รโิภคที
มคีวามเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม 
เรื
องสภีายนอกคอนโดมเินียมดขีึ&น จะมพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ใน
ยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

สิ�งศกัดิR สิทธิR  
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บริโภคที
พิจารณาเรื
องสิ
งศักดิ yสิทธิ y มี

ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม ในเรื
องตําแหน่งที
ตั &งของสิ
งศกัดิ yสทิธิ y และประเภทของสิ
ง
ศกัดิ yสทิธิ y อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที
ระดบั 0.05 ซึ
งสอดคล้องกับสมมติฐานที
ตั &งไว้ โดยมี
ความสมัพนัธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ในระดับตํ
ามาก กล่าวคือ   เมื
อผู้บริโภคที
มคีวามเชื
อ
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ศาสตรฮ์วงจุย้ ด้านศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม เรื
องตําแหน่งที
ตั &งของสิ
งศกัดิ yสทิธิ y และ
ประเภทของสิ
งศกัดิ yสทิธิ yดขี ึ&น จะมพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
พจิารณาเรื
องสิ
งศกัดิ yสทิธิ y มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคา
ของคอนโดมเินียม ในเรื
องตําแหน่งที
ตั &งของสิ
งศักดิ yสิทธิ y และประเภทของสิ
งศักดิ yสิทธิ y อย่างมี
นัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งสอดคล้องกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้ โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปใน
ทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื เมื
อผูบ้รโิภคที
มคีวามเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ ดา้นศาสตรฮ์วง
จุย้ภายนอกคอนโดมเินียม เรื
องตําแหน่งที
ตั &งของสิ
งศกัดิ yสทิธิ y และประเภทของสิ
งศกัดิ yสทิธิ yดขี ึ&น จะ
มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของ
คอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม  
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน

คอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถิตทิี
ระดบั 0.05 ซึ
ง
สอดคล้องกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว้  โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก 
กล่าวคือ เมื
อผู้บรโิภคที
มคีวามเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม จะมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
ของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

-  ระดับราคาของคอนโดมิเนียม  ผู้บริโภคที
พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน
คอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งสอดคลอ้ง
กบัสมมตฐิานที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื เมื
อ
ผู้บรโิภคที
มคีวามเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม จะมพีฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียมดี
ขึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

ผูบ้รโิภคที
พจิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ซึ
งประกอบไปดว้ยรายหวัขอ้ย่อย 
ดงัรายละเอยีดต่อไปนี& 

ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรือน ของห้องต่าง ๆ 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาเรื
องตําแหน่ง ทิศทาง 

รปูแบบ และการจดัวางเครื
องเรอืน ของหอ้งต่าง ๆ ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่
สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้
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- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาเรื
องตําแหน่ง ทศิทาง รูปแบบ 
และการจดัวางเครื
องเรอืน ของห้องต่าง ๆ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมิเ นียมของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดับราคาของคอนโดมิเ นียม 
คอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้

ลกัษณะของประต ูหน้าต่าง และระเบียง 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาเรื
องลกัษณะของประตู 

หน้าต่าง และระเบยีง มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ใน
ย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที
ระดบั 
0.05 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้โดยมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
า
มาก กล่าวคอื เมื
อผูบ้รโิภคที
พจิารณาเรื
องลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง จะมพีฤตกิรรม
การตัดสินใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของ
คอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

-  ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาเรื
องลกัษณะของประตู หน้าต่าง 
และระเบยีง มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งสอดคลอ้ง
กบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้ โดยมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื เมื
อ
ผู้บรโิภคที
พจิารณาเรื
องลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบั
ตํ
ามาก 

วสัดแุละองคป์ระกอบทางโครงสร้างของคอนโดมิเนียม 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
พจิารณาเรื
องวสัดุและองคป์ระกอบ

ทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติิ
ที
ระดบั 0.05 ซึ
งสอดคล้องกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ใน
ระดบัตํ
ามาก กล่าวคือ เมื
อผู้บรโิภคที
พิจารณาเรื
องวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของ
คอนโดมเินียม จะมพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

-  ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาเรื
องวสัดุและองค์ประกอบทาง
โครงสร้างของคอนโดมเินียม มีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อคอนโดมิเนียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อยา่งมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 
0.05 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้โดยมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
า
มาก กล่าวคอื เมื
อผู้บรโิภคที
พจิารณาเรื
องวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม 
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จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคา
ของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 
  
 สมมติฐานที� 4 ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ผลการวเิคราะห์
พบว่า 

ปัจจยัด้านผลิตภณัฑโ์ดยรวม 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พิจารณาปจัจยัด้านผลิตภัณฑ์

โดยรวม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.01 ซึ
ง
สอดคล้องกบัสมมติฐานที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก 
กล่าวคอื เมื
อผูบ้รโิภคที
พจิารณาปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม
ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

- ระดบัราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พจิารณาปจัจยัด้านผลติภณัฑโ์ดยรวม มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.01 ซึ
งสอดคล้องกบัสมมตฐิาน
ที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื เมื
อผู้บรโิภคที

พจิารณาปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

ผูบ้รโิภคที
พจิารณาปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ซึ
งประกอบไปดว้ยรายดา้นย่อย ดงัรายละเอยีด
ต่อไปนี& 

ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียม 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผู้บรโิภคที
พิจารณาเรื
องลกัษณะห้องของ

คอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.01 ซึ
ง
สอดคล้องกบัสมมติฐานที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก 
กล่าวคอื เมื
อผู้บรโิภคที
พจิารณาปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ เรื
องลกัษณะห้องของคอนโดมเินียม จะมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
ของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

- ระดับราคาของคอนโดมิเนียม  ผู้บริโภคที
พิจารณาเรื
องลักษณะห้องของ
คอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.01 ซึ
งสอดคลอ้ง
กบัสมมตฐิานที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื เมื
อ
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ผูบ้รโิภคที
พจิารณาปจัจยัด้านผลติภณัฑ ์ เรื
องลกัษณะห้องของคอนโดมเินียม จะมพีฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียมดี
ขึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

เงื�อนไขก่อนเลือกซื'อคอนโดมิเนียม 
-  ขนาดพื'นที�ใช้สอยของคอนโดมิเนียม ผูบ้รโิภคที
พจิารณาเรื
องเงื
อนไขก่อนเลอืกซื&อ

คอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.01 ซึ
ง
สอดคล้องกบัสมมติฐานที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก 
กล่าวคอื เมื
อผูบ้รโิภคที
พจิารณาปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์เรื
องเงื
อนไขก่อนเลอืกซื&อคอนโดมเินียม จะมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
ของคอนโดมเินียมดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

- ระดับราคาของคอนโดมิเนียม ผู้บริโภคที
พิจารณาเรื
องเงื
อนไขก่อนเลือกซื&อ
คอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.01 ซึ
งสอดคลอ้ง
กบัสมมตฐิานที
ตั &งไว้ โดยมคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื เมื
อ
ผูบ้รโิภคที
พจิารณาปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ เรื
องเงื
อนไขก่อนเลอืกซื&อคอนโดมเินียม จะมพีฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม
ดขีึ&น ในระดบัตํ
ามาก 

 
การอภิปรายผล 
   จากการวิจัยในเรื
องความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยที
มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 สามารถอภปิรายผลไดด้งันี& 
 1. ลกัษณะประชากรศาสตร ์ 
 ลกัษณะประชากรศาสตร ์ซึ
งประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา 
อาชพี รายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน ผูท้ี
ท่านอยูอ่าศยัดว้ย จาํนวนสมาชกิในครอบครวั และเชื&อสาย แตกต่าง
กนัมพีฤติกรรมการตัดสินใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกัน 
ดงัต่อไปนี& 
 ผลการศกึษาการวจิยัครั &งนี&พบว่า กลุ่มผู้บรโิภคเป็นเพศหญงิมากที
สุด แยกเป็นลกัษณะ
ประชากรศาสตร ์กลุ่มอาย ุ45 - 54 ปี สถานภาพเป็นสมรส / อยู่ดว้ยกนั ระดบัการศกึษาปรญิญาตร ี
อาชพีพนกังานบรษิทัเอกชน มรีายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน 25,000 - 34,999 บาท ปจัจุบนัอาศยัอยู่กบัสาม ี
/ ภรรยา จาํนวนคนในครอบครวั 2 - 3 ท่าน ที
อาศยัรวมกนั มเีชื&อสายจนี แยกตามตวัแปรดงัต่อไปนี& 
 1.1  เพศ จากผลการวจิยัพบว่า ผูบ้รโิภคที
มเีพศ แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ไม่
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แตกต่างกนัที
ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้สามารถอธบิายได้
ว่า ผู้บรโิภคที
เป็นเพศหญิง คดิเป็นรอ้ยละ 55.7 มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของ
ผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ไม่
แตกต่างจากผู้บรโิภคที
เป็นเพศชาย คดิเป็นร้อยละ 44.3 ซึ
งสอดคล้องกบังานวจิยัของกญัญณัท 
วัฒนาธร (2549) ที
ได้ทําการวิจ ัยเรื
องปจัจัยที
มีผลต่อแนวโน้มพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียมในย่านสุขุมวทิของผู้บรโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร ที
ได้กล่าวว่าผู้บรโิภคที
มเีพศ
หญงิและเพศชายไม่มผีลต่อแนวโน้มพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมในย่านสุขุมวทิของ
ผูบ้รโิภคในเขตกรงุเทพมหานคร ในดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
    1.2 อาย ุจากผลการวจิยัพบว่า ผูบ้รโิภคที
มอีายุ แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 
แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้สามารถอธบิายไดว้่า
ผูบ้รโิภคที
มช่ีวงอายุ 45 - 54 ปี จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม มากกว่าผู้บรโิภคที
มช่ีวง
อายุอื
น ๆ เนื
องจาก ผูบ้รโิภคที
มอีายุมากขึ&นเรื
อย ๆ จะมคีวามคดิที
อนุรกัษ์นิยม มคีวามเชื
อดา้น
ศาสตร์ฮวงจุย้ มรีะเบยีบแบบแผนที
ยดึถือการปฏบิตัิมานาน มคีวามระมดัระวงัที
รอบคอบในการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม และมองโลกในแง่รา้ยมากกว่าคนที
มอีายุน้อยกว่า ที
ต้องการความท้า
ทาย การเปลี
ยนแปลงตลอดเวลา ซึ
งสอดคลอ้งกบังานวจิยัของอภชิติ สุขสนิธ์ (2551) ที
ได้ทําการ
วจิยัเรื
องปจัจยัที
ส่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืกซื&อคอนโดมเินียมของประชากร ในกรุงเทพมหานคร ที

ได้กล่าวว่า ปจัจยัลกัษณะประชากรศาสตร ์ด้านอายุแตกต่างกนั จะมผีลต่อความต้องการทางด้าน
ผลติภณัฑแ์ตกต่างกนั  
    1.3 สถานภาพสมรส จากผลการวจิยัพบว่า ผูบ้รโิภคที
มสีถานภาพสมรส แตกต่างกนัมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนั
ที
ระดบันัยสําคญัทางสถิติ 0.01 และด้านระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3
แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.5 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้ สามารถอธบิายไดว้่า 
ผูบ้รโิภคที
มสีถานภาพสมรส / อยูด่ว้ยกนั จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม มากกว่าผูบ้รโิภคที

มสีถานภาพโสดหรอืหย่าร้าง / หมา้ย / แยกกนัอยู่ เนื
องจากผู้บรโิภคที
มสีถานภาพสมรส / อยู่
ดว้ยกนั มภีาระหน้าที
มากมาย ที
ต้องรบัผดิชอบในครอบครวั และต้องตดัสนิใจร่วมกบับุคคลอื
น ๆ 
ในครอบครวัมาเป็นองค์ประกอบหลกัในการตดัสนิใจ รวมทั &งมจีํานวนสมาชกิมากกว่า ยิ
งต้องการ
พื&นที
ใช้สอยมากกว่าผู้บรโิภคที
มสีถานภาพโสด ซึ
งถ้าขนาดพื&นที
ใช้สอยมาก จะมผีลทําให้ระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม สูงขึ&นตามลําดบั ซึ
งสอดคล้องกบังานวจิยัของอภชิติ สุขสนิธ์ (2551) ที
ได้
ทําการวิจ ัยเรื
องปจัจัยที
ส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื&อคอนโดมิเนียมของประชากร ใน
กรงุเทพมหานคร ที
ไดก้ล่าวว่าหน้าที
ของคนในแต่ละครอบครวันั &นจะมบีทบาทที
แตกต่างกนัออกไป 
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แมใ้นครอบครวัเดยีวกนั กจ็ะมกีารบรโิภคที
แตกต่างกนั ประกอบกบัการมบุีตรหรอืจาํนวนสมาชกิใน
ครอบครวัที
ต่างกนัออกไป ซึ
งในครอบครวัโสดกจ็ะตดัสนิใจซื&อดว้ยบุคคลเพยีงคนเดยีวหรอื มบีดิา
มารดาเป็นที
ปรกึษา ส่วนคนที
มสีถานภาพสมรสก็จะตดัสนิใจซื&อด้วยการตดัสนิใจของหลายบุคคล
รว่มกนั เช่น พ่อแม ่สามหีรอืภรยิา บุตร นอกจากนี& วงจรชวีติครอบครวั (Family Life Cycle Stage) 
เป็นขั &นให้เกิดความต้องการผลติภณัฑ์ และ พฤติกรรมการซื&อที
แตกต่างกนั (ศิรวิรรณ เสรรีตัน์. 
2541 : 133) 
 1.4  ระดบัการศึกษา จากผลการวจิยัพบว่า ผูบ้รโิภคที
มรีะดบัการศกึษา แตกต่างกนัมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
ในยา่นถนนพระราม 3 ไม่แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน
ที
ตั &งไว้ สามารถอธบิายได้ว่า ส่วนใหญ่ผู้บรโิภคจะมกีารศึกษาระดบัปรญิญาตร ีดงันั &นจะทําให้
ผลการวจิยัที
ไดร้บั ไม่พบความแตกต่างของพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ซึ
งสอดคล้องกบั
งานวจิยัของอวยชยั แสงเจรญิวฒันา (2550) ที
ไดท้าํการวจิยัเครื
องมอืทางการตลาด  ที
มอีทิธพิลต่อ 
พฤตกิรรมของผูบ้รโิภควยัทาํงานในการเลอืกซื&อคอนโดมเินียมประเภทที
อยูอ่าศยัของ         บรษิทั  
ศุภาลัย จํากัด (มหาชน) ในกรุงเทพมหานคร ที
ได้กล่าวว่า กลุ่มผู้บริโภควัยทํางานที
มีระดับ
การศกึษา แตกต่างกนั ไมม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมในการเลอืกซื&อคอนโดมเินียม 
 1.5 อาชีพ จากผลการวจิยัพบว่า ผูบ้รโิภคที
มอีาชพี แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียม ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 
แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้สามารถอธบิายไดว้่า 
ผูบ้รโิภคที
มอีาชพีพนกังานบรษิทัเอกชน จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม มากกว่าผูบ้รโิภคที

มอีาชพีเจ้าของกิจการ หรอืข้าราชการ / รฐัวิสาหกิจ หรอืไม่ได้ทํางาน / เกษียณอายุ เนื
องจาก
ผู้บรโิภคที
มอีาชพีพนักงานบรษิทัเอกชน เป็นกลุ่มคนส่วนใหญ่ของสงัคมไทย หวัสมยัใหม่ และมี
ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ ซึ
งสอดคลอ้งกบัแนวคดิทฤษฎพีฤตกิรรมผูบ้รโิภค (ศริวิรรณ เสรรีตัน์ และ
คณะ. 2546:196) คอื อาชพี (Occupation) ของบุคคลจะส่งผลต่อสนิค้าและบรกิารที
ซื&อ นักการ
ตลาดพยายามที
จะกําหนดกลุ่มอาชพีที
สนใจในสนิคา้และบรกิารมากกว่ากลุ่มอื
นใหไ้ด ้กจิการอาจจะ
เป็นผูเ้ชี
ยวชาญในผลติภณัฑท์ี
เป็นที
ตอ้งการของกลุ่มอาชพีใดกลุ่มหนึ
ง 
 1.6 รายได้เฉลี�ยต่อเดือน จากผลการวิจยัพบว่า ผู้บริโภคที
มีรายได้เฉลี
ยต่อเดือน 
แตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม ในยา่นถนนพระราม 3 แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01  ซึ
งสอดคลอ้งกบั
สมมตฐิานที
ตั &งไว ้สามารถอธบิายไดว้่า ผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ย 25,000 - 34,999 บาทต่อเดอืน จะ
มพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้
สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม มากกว่าผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ยในช่วงอื
น ๆ        เนื
องจาก 
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ผูบ้รโิภคที
มรีายไดเ้ฉลี
ย 25,000 - 34,999 บาทต่อเดอืน ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มผูบ้รโิภคที
มคีวามสนใจ
เลอืกซื&อคอนโดมเินียมเป็นที
อยู่อาศยัตามหลกัศาสตรฮ์วงจุย้ และมฐีานะทางการเงนิที
ด ีที
พอจะมี
กําลงัในการตดัสนิใจ ซึ
งสอดคลอ้งกบังานวจิยัของอภชิติ สุขสนิธ ์(2551) ที
ไดท้ําการวจิยัเรื
องปจัจยั
ที
ส่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืกซื&อคอนโดมเินียมของประชากร ในกรุงเทพมหานคร และงานวจิยัของ
กญัญณทั วฒันาธร (2549) ที
ที
ไดท้าํการวจิยัเรื
องปจัจยัที
มผีลต่อแนวโน้มพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียมในย่านสุขุมวทิของผู้บรโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร ที
ได้กล่าวว่าประชากรในเขต
กรงุเทพมหานครที
มรีายไดเ้ฉลี
ยต่อเดอืน แตกต่างกนั การตดัสนิใจเลอืกซื&อคอนโดมเินียมเป็นที
อยู่
อาศยั แตกต่างกนัดว้ย 
 1.7 ผูที้�ท่านอยู่อาศยัด้วย จากผลการวจิยัพบว่า ผูบ้รโิภคที
ผูท้ ี
ท่านอยู่อาศยัดว้ย แตกต่าง
กนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย ในย่านถนนพระราม 3 ไม่
แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 สําหรบัด้านขนาดพื&นที
ใช้สอย ซึ
งไม่สอดคล้องกบั
สมมตฐิานที
ตั &งไว้ สามารถอธบิายได้ว่า ผู้บรโิภคที
อาศยัอยู่กบัสาม ี/ ภรรยา จะมพีฤตกิรรมการ
ตัดสินใจซื&อคอนโดมิเนียมของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม ไม่แตกต่างจากผู้บรโิภคที
อาศยัอยู่คนเดยีว อาศยัร่วมกบับดิามารดา หรอือาศัย
ร่วมกบัญาต ิพี
น้อง เนื
องจากผูบ้รโิภคกลุ่มนี&จะไม่สนใจขนาดพื&นที
ใชส้อย ซึ
งสอดคลอ้งกบังานวจิยั
ของยูกิ ทามูระมากิ (2542) ที
ได้ทําการวิจยัเรื
อง ความเชื
อเกี
ยวกับฮวงจุ้ยในกรุงเทพมหานคร 
(2531-2539) ที
ได้กล่าวว่าการพกัอาศยัอยู่กบัใคร ไม่มผีลกระทบต่อพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม  

สาํหรบัดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ที
พบว่า ผูบ้รโิภคที
ผูท้ ี
ท่านอยู่อาศยัดว้ย แตกต่าง
กนัมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญั
ทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้สามารถอธบิายไดว้่า ผูบ้รโิภคที
อาศยัอยู่กบัสาม ี/ 
ภรรยา จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม มากกว่าผู้บรโิภคที
อาศยัอยู่คนเดยีว อาศยัร่วมกบับดิามารดา หรอือาศยั
ร่วมกบัญาติ พี
น้อง เนื
องจากผู้บรโิภคที
อาศยัอยู่กบัสาม ี/ ภรรยา เป็นกลุ่มคนที
ต้องการแยกไป
สรา้งครอบครวัใหม่ และขอความคดิเหน็ของคนในครอบครวัก่อนที
จะตดัสนิใจซื&อ ซึ
งสอดคล้องกบั
งานวิจยัของกิติพงศ์ จาติเกตุ (2541) ที
ได้ทําการวิจยัเรื
องหลักการฮวงจุ้ยที
พักอาศัยกับการ
ออกแบบที
พกัอาศยั กรณีศกึษาบรบิททาวน์เฮาส ์2 ชั &นในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ที
ได้
กล่าวว่าประชากรในเขตกรุงเทพมหานครที
พกัอาศยัอยู่กบัใคร แตกต่างกนั การตดัสนิใจเลอืกซื&อ
ทาวน์เฮาส ์2 ชั &นเป็นที
อยูอ่าศยั แตกต่างกนัดว้ย  
 1.8 จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั 'งหมดกี�คน จากผลการวิจยั
พบว่า ผู้บริโภคที
มีจํานวนคนในครอบครวัที
อาศัยรวมกันกับท่านทั &งหมดกี
คน แตกต่างกันมี
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
ในย่านถนนพระราม 3 แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.01 ซึ
งสอดคลอ้งกบัสมมตฐิานที
ตั &ง
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ไว ้สามารถอธบิายไดว้่า ผูบ้รโิภคที
มจีาํนวน 2 - 3 ท่าน อาศยัรวมกนั จะมพีฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม มากกว่าผูบ้รโิภคที
มตีั &งแต่ 4 ท่านขึ&นไป หรอื 1 ท่าน เนื
องจาก ผูบ้รโิภคที
มจีาํนวน 
2 - 3 ท่าน ที
อาศยัอยูร่วมกนั มจีาํนวนเหมาะสมในการปรกึษาหารอืรว่มกนั ถ้าหากมจีาํนวนคนมาก
เกนิไป จะทําให้เกดิหลาย ๆ ความคดิ จนอาจจะหาขอ้สรุปไม่ได้ ในขณะที
ถ้าตดัสนิใจด้วยตนเอง 
บางครั &งผูบ้รโิภคอาจเกดิความลงัเลเกดิขึ&น ซึ
งทั &งหลายเหล่านี&จะมผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภคมาก  ซึ
งสอดคล้องกบังานวจิยัของอภชิติ สุขสนิธ์ (2551) ที
ได้ทําการ
วจิยัเรื
องปจัจยัที
ส่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืกซื&อคอนโดมเินียมของประชากร ในกรุงเทพมหานคร ที

ไดก้ล่าวว่าประชากรในเขตกรุงเทพมหานครที
มจีาํนวนคนในครอบครวัที
อาศยัรวมกนั แตกต่างกนั 
จะมผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกซื&อคอนโดมเินียมเป็นที
อยูอ่าศยั แตกต่างกนัดว้ย 
 1.9 เชื'อสาย จากผลการวจิยัพบว่า ผู้บรโิภคที
มเีชื&อสาย แตกต่างกนัมพีฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ด้านขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในย่านถนน
พระราม 3 ไม่แตกต่างกนัที
ระดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.05 ซึ
งไม่สอดคล้องกบัสมมตฐิานที
ตั &งไว ้
สามารถอธบิายได้ว่า ผู้บรโิภคที
มเีชื&อสายจนี หรอืเชื&อสายไทย จะมพีฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม ไม่แตกต่างกนั เนื
องจาก ผูบ้รโิภคที
มสีายจนีหรอืไทย ไดอ้าศยัอยู่ร่วมกนัเป็นระยะ
เวลานานแล้ว ทําให้วฒันธรรมทั &งสองประเทศมกีารผสมผสานกัน จนถึงรุ่นลูกหลานต่อมา ซึ
ง
สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ภูฤทธิ y จาํปาเงนิ (2549) ที
ไดท้ําการวจิยัเรื
องการนําฮวงจุย้ไปใชจ้ดัการ
อาคารสถานที
ของผูป้ระกอบการในจงัหวดัเพชรบุร ีที
ไดก้ล่าวว่าผูบ้รโิภคที
มเีชื&อสายจนีหรอืเชื&อสาย
ไทย ไมม่ผีลต่อการนําฮวงจุย้ไปจดัการอาคารสถานที
 ในจงัหวดัเพชรบุร ี
 2. ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุ้ยของผู้บริโภคในย่านถนนพระราม 3 มีความสมัพนัธ์
กบัพฤติกรรมการตดัสินใจซื'อคอนโดมิเนียม ของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 จาก
ผลการวจิยั พบว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ไม่มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใช้
สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ซึ
งไม่สอดคล้องกบัสมมตฐิานการวจิยัที
ตั &งไว ้แยกตามตวั
แปรไดด้งัต่อไปนี& 
 2.1 ค่านิยมทางเศรษฐกิจ จากผลการวจิยั พบว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภค
ในย่านถนนพระราม 3 ด้านค่านิยมทางเศรษฐกจิ ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดับราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานการวจิยัที
ตั &งไว ้
เนื
องจาก ผูบ้รโิภคไมเ่ชื
อว่าฮวงจุย้เป็นองคป์ระกอบหลกัที
ช่วยในการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมเพื
อ
เพิ
มมูลค่าในอนาคต แล้วทําให้เศรษฐกจิดขีึ&น ซึ
งสอดคล้องกบังานวจิยัของอาทติยา อยัยะวรากูล 
(2552) ที
ได้ทําการวจิยัเรื
องปจัจยัทางการตลาด ค่านิยม แรงจูงใจ และแนวโน้มการตดัสนิใจซื&อ
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คอนโดมเินียมเซน็ทรคิ ซนี ของ บมจ.เอสซ ีแอสเสท ของผูบ้รโิภค ที
ไดก้ล่าวว่า การลงทุนเพื
อเกง็
กําไร หรอืซื&อเพื
อให้เช่าต่อของผู้บรโิภค ไม่มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค 
 2.2 ค่านิยมทางสงัคม จากผลการวจิยั พบว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ด้านค่านิยมทางสงัคม ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดับราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานการวจิยัที
ตั &งไว ้
เนื
องจาก ผูบ้รโิภคไม่สนใจนําศาสตรฮ์วงจุย้เพื
อใชเ้พื
อประกอบการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม และ
ไม่เชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ตามบุคคลอื
นที
แนะนํา รวมทั &งศาสตรฮ์วงจุย้ช่วยสรา้งบุคลกิภาพให้ตวัเองดูดี
ได้ ซึ
งผู้บรโิภคจะมคีวามเชื
อมั 
นในการตดัสนิใจด้วยตนเอง ซึ
งสอดคล้องกบังานวจิยัของอาทติยา 
อยัยะวรากูล (2552) ที
ได้ทําการวจิยัเรื
องปจัจยัทางการตลาด ค่านิยม แรงจูงใจ และแนวโน้มการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมเซน็ทรคิ ซนี ของ บมจ.เอสซ ีแอสเสท ของผู้บรโิภค ที
ได้กล่าวว่า การ
สร้างค่านิยมของผู้บริโภค ให้ได้ร ับการยกย่องว่าโก้หรู มีภาพพจน์ที
ดีทางสังคม และความ
สะดวกสบายในการดําเนินชวีติ ไม่มผีลต่อพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมเซ็นทรคิ ซนี 
ของ บมจ.เอสซ ีแอสเสท 
 2.3 ค่านิยมทางศาสนา จากผลการวจิยั พบว่า ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภคใน
ย่านถนนพระราม 3 ด้านค่านิยมทางศาสนา ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดับราคาของ
คอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานการวจิยัที
ตั &งไว ้
เนื
องจาก ผูบ้รโิภคไมเ่ชื
อว่าศาสตรฮ์วงจุย้ช่วยทําใหช้วีติมคีวามสุข ความเจรญิรุ่งเรอืง และสามารถ
เปลี
ยนแปลงสิ
งที
ไม่เป็นมงคลให้เป็นมงคลได้ แต่มีความเชื
อว่าการกระทําที
ถูกต้องตาม
ขนบธรรมเนียมประเพณีในสงัคมเป็นสิ
งถูกต้อง ซึ
งสอดคล้องกบังานวจิยัของพรพณิ ประกายสนัติ
สุข (2550) ที
ไดท้าํการวจิยัเรื
องลกัษณะส่วนบุคคล ค่านิยม ทรพัยากรการท่องเที
ยว และพฤตกิรรม
การท่องเที
ยวในประเทศสาธารณรฐัประชาชนจนีของนักท่องเที
ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร ที
ได้
กล่าวว่า ค่านิยมทางศาสนาไม่มีความสัมพันธ์กับช่วงเวลาเดินทาง และวิธีการเดินทาง ของ
นกัท่องเที
ยวชาวไทย 
 สรุปไดว้่า ถ้าผู้บรโิภคมคี่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นค่านิยมทาง
เศรษฐกจิ ค่านิยมทางสงัคม หรอืค่านิยมทางศาสนา จะไม่มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม  ในย่านถนนพระราม 3 เนื
องจากผูบ้รโิภค คดิว่าการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ใน
ยา่นถนนพระราม 3 จะขึ&นอยูก่บัความคดิเหน็ของส่วนบุคคลเป็นหลกัก่อน ส่วนค่านิยมต่อศาสตร ์
ฮวงจุย้เป็นส่วนประกอบสนบัสนุน 
 3. ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยของผู้บริโภคในย่านถนนพระราม 3 มีความสมัพนัธ์กบั
พฤติกรรมการตดัสินใจซื'อคอนโดมิเนียมของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 จากผลการวจิยั 
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พบว่า ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม ที
ระดบันัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 มคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทาง
เดียวกัน  ในระดับตํ
 ามาก กล่าวคือ เมื
อผู้บริโภคมีความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยมากขึ&น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
และระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ
มขึ&น ในระดบัตํ
ามาก เนื
องจากผูบ้รโิภคส่วนใหญ่มี
ความเชื
อดวงชะตา ที
เกิดจากธรรมชาติ สิ
งศักดิ yสิทธิ y สี และตําแหน่ง ทิศทางของห้องภายใน
คอนโดมเินียม ในระดบัความเชื
อมาก ว่าจะต้องมผีลกระทบต่อผู้พกัอยู่อาศยั ถ้าหากมกีารเลอืก
ทศิทางคอนโดมเินียมหรอืตําแหน่งของหอ้งภายในคอนโดมเินียมใหม้คีวามสมัพนัธก์นั จะทําใหผู้อ้ยู่
อาศยัมคีวามเจรญิรุง่เรอืง 
 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของณฐัธดิา สุขมนสั (2539) ที
ไดท้าํการวจิยัเรื
อง     ความเชื
อเรื
อง 
ฮวงจุย้ในวถิชีวีติของชาวเชื&อสายจนี ในกรุงเทพมหานคร ที
ได้กล่าวว่าสงัคมไทยเป็นสงัคมเปิด มี
การรบัเอาวฒันธรรมประเพณแีละแนวความคดิต่าง ๆ เขา้มาไดง้่าย รวมทั &งคนจนีไดเ้ขา้มาอาศยัใน
ประเทศไทยเป็นเวลาชา้นาน ซึ
งมกีารถ่ายทอดวฒันธรรม แนวความคดิความเชื
อมายงัลูกหลานรุ่น
แลว้รุ่นเล่าต่อกนัมาหลายชั 
วอายุคน ดงันั &นความเชื
อของคนจนีจงึเขา้มาเป็นส่วนหนึ
งที
แยกไม่ออก 
ในสงัคมไทย ตระกูลและบุคคลที
มเีชื&อสายจนีจาํนวนมากที
ประสบความสําเรจ็ในชวีติฐานะรํ
ารวยถูก
นับหน้าถอืตาในสงัคมกลายเป็นผู้มอีทิธพิล และเป็นผู้นําความคดิของสงัคมไทยในรุ่นปจัจุบนั ซึ
ง
เคา้ทั &งหลายเหล่านั &นต่างมคีวามเชื
อในศาสตรฮ์วงจุย้ แยกตามตวัแปรไดด้งัต่อไปนี& 
 3.1 หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ย จากผลการวจิยั พบว่า ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ 
ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 ด้านหลกัเกณฑ์พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย มคีวามสมัพนัธ์กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม ที
ระดบันยัสาํคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 มคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั  
ในระดับตํ
 ามาก กล่าวคือ เมื
อผู้บริโภคมีหลักเกณฑ์พิจารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย มากขึ&น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
ของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ
มขึ&น ในระดบัตํ
ามาก เนื
องจากผูบ้รโิภคส่วนใหญ่มคีวามเชื
อทศิทาง 
ที
ตั &งของคอนโดมเินียม ถ้าหากเลอืกใหม้คีวามสมัพนัธ์กบัผู้อยู่อาศยั จะทําใหสุ้ขภาพดหีรอืมคีวาม
เจริญในหน้าที
การงาน เพื
อทําให้เกิดความสมดุลระหว่างกัน ถ้าหากมีขนาดพื&นที
ใช้สอยของ
คอนโดมเินียมที
เหมาะสม ซึ
งเป็นไปตามหลกัของหยนิและหยาง รวมทั &งมผีลกระทบต่อการตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค  
 ซึ
งสอดคล้องกบังานวจิยัของรงัส ีเรี
ยมประการ (2550) ที
ได้ทําการวจิยัเรื
องความเชื
อ
เรื
องฮวงจุย้ที
มผีลต่อการตดัสนิใจซื&อบา้นจดัสรรของผูบ้รโิภคในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล
ที
ได้กล่าวว่า ตําแหน่งที
ตั &งและขนาดพื&นที
ใช้สอยของบ้านจดัสรรตามที
ถูกต้องตามหลกัฮวงจุย้ มี
ผลกระทบต่อการตดัสนิใจซื&อบา้นจดัสรรของผูบ้รโิภค 
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 สําหรบัความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านหลกัเกณฑ์
พจิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม ซึ
งไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานการวจิยัที
ตั &ง
ไว ้เนื
องจากผูบ้รโิภค มคีวามเชื
อว่า ระดบัราคาของคอนโดมเินียม ไม่เป็นปจัจยัหลกัในการตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียม ตามความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ย เท่ากบัขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม ซึ
ง
สอดคล้องกบังานวจิยัของอวยชยั แสงเจรญิวฒันา (2550) ที
ได้ทําการวจิยัเครื
องมอืทางการตลาด  
ที
มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมของผูบ้รโิภควยัทาํงานในการเลอืกซื&อคอนโดมเินียมประเภทที
อยู่อาศยัของ         
บรษิัท ศุภาลยั จํากดั (มหาชน) ในกรุงเทพมหานคร ที
ได้กล่าวว่า ราคาของคอนโดมเินียม ไม่มี
อทิธพิลต่อพฤตกิรรมการเลอืกซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคของบรษิทั ศุภาลยั จาํกดั (มหาชน) ใน
กรงุเทพมหานคร 
 3.2 ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย จากผลการวจิยั พบว่า ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ ของ
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดบั
ราคาของคอนโดมเินียม ที
ระดบันัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานการ
วจิยัที
ตั &งไว ้เนื
องจากผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ไมเ่ชื
อว่าศาสตรฮ์วงจุย้สามารถเปลี
ยนแปลงชวีติได ้และการ
แก้ไขศาสตรฮ์วงจุย้โดยใชอุ้ปกรณ์พเิศษเสรมิ ไม่สามารถแก้ไขหรอืเพิ
มพลงัจากสิ
งที
ไม่ดใีหไ้ปเป็น
สิ
งดไีด ้เพราะผูบ้รโิภคส่วนใหญ่จะมคีวามเชื
อมั 
นจากประการณ์อดตีที
ผ่านมาของตนเองมากกว่า ซึ
ง
สอดคล้องกบังานวจิยัของสมชาย โมกขะเวส (2550) ที
ได้ทําการวจิยัเรื
องการสรรหาและคดัเลอืก
บุคลากร ระดบัผู้บรหิารตามหลกัฮวงจุ้ย และโหงวเฮ้ง ที
ได้กล่าวว่า การคดัเลอืกหาบุคลากร ไม่
จาํเป็นตอ้งพจิารณาใหส้อดคลอ้งกบัความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้เสมอ แต่ใหพ้จิารณาจากบุคคลภิาพเป็น
หลกั และทกัษะความเป็นผูนํ้ามาประกอบกนัดว้ย 
 3.3 อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจากสิ�งใด จากผลการวจิยั พบว่า ความเชื
อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นอทิธพิลความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้มาจากสิ
งใด 
ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ที
ระดบันัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
ง
ไมส่อดคลอ้งกบัสมมตฐิานการวจิยัที
ตั &งไว ้เนื
องจากผูบ้รโิภคไม่ไดเ้ชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ตามบรรพบุรุษ 
ครอบครวั เพื
อน แต่จะเชื
อกต่็อเมื
อไดร้บัคาํปรกึษาหรอืแนะนําจากผูเ้ชี
ยวชาญฮวงจุย้ ก่อนตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียม ซึ
งสอดคล้องกับงานวิจยัของกิติพงศ์ จาติเกตุ (2541) ที
ได้ทําการวิจยัเรื
อง
หลกัการฮวงจุ้ยที
พกัอาศยักบัการออกแบบที
พกัอาศยั กรณีศึกษาบรบิททาวน์เฮาส์ 2 ชั &นในเขต
กรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ที
ได้กล่าวว่าการเลอืกที
พกัอาศยัตามหลกัศาสตร์ฮวงจุ้ยของ
ผู้บริโภคไม่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื&อทาวน์เฮาส์  2 ชั &นเ ป็นที
อยู่อาศัย ในเขต
กรงุเทพมหานครและปรมิณฑล 
 3.4 ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม จากผลการวจิยั พบว่า ความเชื
อศาสตร ์
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ฮวงจุ้ยของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ที
ระดบันัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
ง
สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานการวจิยัที
ตั &งไว ้ในดา้นรปูทรงอาคาร ส ีและสิ
งศกัดิ yสทิธิ yของคอนโดมเินียม 
ซึ
งมคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื     เมื
อผูบ้รโิภคมคีวามเชื
อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียมมากขึ&น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคต
เพิ
มขึ&น ในระดบัตํ
ามาก เนื
องจากผูบ้รโิภคเชื
อว่าลกัษณะของอาคารภายนอกที
แปลกจะเป็นที
โดด
เด่น จะเป็นจดุสนใจใหผู้บ้รโิภคจดจาํไดแ้ละนึกถงึก่อนได ้เช่น สสีนัหลากหลายสขีองคอนโดมเินียม 
เป็นต้น สิ
งศกัดิ yสทิธิ yประจาํคอนโดมเินียม ที
ไดร้บัการยอมรบัจากผูพ้กัอยู่อาศยั จะมผีลทําผูบ้รโิภค
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมไดเ้รว็ขึ&น 
 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของภูฤทธิ y จาํปาเงนิ (2549) ที
ไดท้ําการวจิยัเรื
องการนําฮวงจุย้ไป
ใชจ้ดัการอาคารสถานที
ของผูป้ระกอบการในจงัหวดัเพชรบุร ีที
ไดก้ล่าวว่า ผูป้ระกอบการเชื
อว่าสสีนั
ของอาคารที
โดดเด่นจากภายนอก และแตกต่างจากอาคารอื
น ๆ จะเป็นการดงึดูดความสนใจจาก
ลกูคา้ 
 แต่สําหรบัเรื
องของลกัษณะของคอนโดมเินียม ที
ประกอบไปดว้ย จาํนวนชั &น สญัลกัษณ์
ด้านนอกคอนโดมเินียม เป็นต้น ตําแหน่งที
ตั &งของคอนโดมเินียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ ไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ซึ
งไม่สอดคล้องกบัสมมตฐิานการวจิยัที
ตั &งไว ้
เนื
 องจากผู้บริโภคไม่เชื
อการเพิ
มหรือลดจํานวนชั &น ของคอนโดมิเนียมหรือสัดส่วนระหว่าง
คอนโดมเินียม ตําแหน่งที
ตั &งของคอนโดมเินียม จะมผีลต่อระดบัราคาของคอนโดมเินียม ซึ
ง
สอดคล้องกบังานวจิยัของทรงธรรม วศนิชยั (2546) ที
ได้ทําการวจิยัเรื
อง ความสมัพนัธร์ะหว่าง
ความเชื
อฮวงจุย้กบัพฤตกิรรมการซื&ออสงัหารมิทรพัยใ์นเขตตะวนัตกกรุงเทพมาหนคร ที
ไดก้ล่าวว่า
ผูบ้รโิภคเชื
อว่าตําแหน่ง และที
ตั &งของอสงัหารมิทรพัยท์ี
ต้องการ ไม่มผีลกระทบต่อการตดัสนิใจซื&อ
อสงัหารมิทรพัย ์ดา้นราคาของอสงัหารมิทรพัย ์
 3.4.1 ลกัษณะของคอนโดมิเนียม จากผลการวจิยั พบว่า ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ของ
ผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม เรื
องลกัษณะของ
คอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนน
พระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม ที
ระดบันัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 มี
ความสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื     เมื
อผูบ้รโิภคมคีวามเชื
อศาสตร ์
ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม เรื
องลกัษณะของคอนโดมเินียม มากขึ&น จะทําให้พฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของ
คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ
มขึ&น ในระดบัตํ
ามาก เนื
องจากผูบ้รโิภคเชื
อว่าการออกแบบรปูร่างหรอื
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รปูทรงของคอนโดมเินียม ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย ใหเ้หมาะสมกบัผูอ้ยู่อาศยั จะมผีลประโยชน์สูงสุด
ต่อผู้พักอยู่อาศัย เพื
อให้มีประโยชน์สูงสุดต่อพื&นที
นั &น ๆ และการเลือกชั &นที
อยู่อาศัยใน
คอนโดมเินียม จะมผีลต่อการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค 
 สอดคล้องกบังานวจิยัของจนิตนา ฐตีิวรพงษ์ (2546) ที
ได้ทําการวจิยัเรื
องการศึกษาหา
แนวทางการออกแบบพื&นที
ใช้สอย และสภาพแวดล้อมภายในอาคารที
พกัอาศยัของชุมชนชาวจนี 
กรณีศึกษาย่านเยาวราช (ไชน่าทาวน์) กรุงเทพมหานคร ที
ได้กล่าวว่า การออกแบบอาคารและ
สภาพแวดล้อมต่าง ๆ ภายในชุมชนชาวจนี ให้สอดคล้องกบัศาสตรฮ์วงจุย้ เช่น ขนาดและสดัส่วน
ของอาคาร เป็นตน้ จะมผีลกระทบต่อผูอ้ยูอ่าศยัในชุมชน 
 แต่ความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านศาสตร์ฮวงจุ้ย
ภายนอกคอนโดมิเนียม เรื
องลกัษณะของคอนโดมิเนียม ไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
ซึ
งไม่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิานการวจิยัที
ตั &งไว ้ เนื
องจากผูบ้รโิภคเชื
อว่าการออกแบบวสัดุโครงสรา้ง
ของคอนโดมเินียมใหเ้หมาะสมกบัผูอ้ยู่อาศยั ไม่มผีลต่อระดบัราคาของคอนโดมเินียม ขึ&นกบัความ
พอใจและความตอ้งการจากผูบ้รโิภค ซึ
งสอดคลอ้งกบังานวจิยัของทรงธรรม วศนิชยั (2546) ที
ไดท้ํา
การวจิยัเรื
อง ความสมัพนัธ์ระหว่างความเชื
อฮวงจุ้ยกบัพฤติกรรมการซื&ออสงัหารมิทรพัยใ์นเขต
ตะวนัตกกรุงเทพมาหนคร ที
ไดก้ล่าวว่า ผูบ้รโิภคเชื
อว่ารปูร่างหรอืขนาดของอสงัหารมิทรพัย ์ไม่มี
ผลกระทบต่อการตดัสนิใจซื&ออสงัหารมิทรพัย ์ดา้นราคาของอสงัหารมิทรพัย ์
 3.4.2 ตําแหน่งคอนโดมิเนียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ จากผลการวจิยั พบว่า 
ความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอก
คอนโดมเินียม เรื
องตําแหน่งคอนโดมเินียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ ไม่มีความสมัพันธ์กับ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
และระดบัราคาของคอนโดมเินียม ที
ระดบันัยสําคญัทางสถิติที
ระดบั 0.05 ซึ
งไม่สอดคล้องกับ
สมมตฐิานการวจิยัที
ตั &งไว้ เนื
องจากผูบ้รโิภคเชื
อว่าการวางตําแหน่งที
ตั &งของคอนโดมเินียม และ
สภาพแวดลอ้มที
อยู่รอบ ๆ คอนโดมเินียม เช่น ทศิทางการวางต้นไม ้ทศิทางเขา้และออกของลาน
จอดรถ ตําแหน่งของสระว่ายนํ&า พื&นที
สวน เป็นต้น ไม่มผีลกระทบต่อผูอ้ยู่อาศยัและการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ซึ
งสอดคลอ้งกบังานวจิยัของทรงธรรม วศนิชยั (2546) ที
ไดท้ําการวจิยั
เรื
อง ความสมัพนัธ์ระหว่างความเชื
อฮวงจุย้กบัพฤตกิรรมการซื&ออสงัหารมิทรพัยใ์นเขตตะวนัตก
กรุงเทพมาหนคร ที
ได้กล่าวว่าผู้บรโิภคเชื
อว่าตําแหน่งของอสงัหารมิทรพัย์ที
ต้องการ ไม่มี
ผลกระทบต่อการตดัสนิใจซื&ออสงัหารมิทรพัย ์ 
 3.4.3 สีของคอนโดมิเนียม จากผลการวจิยั พบว่า ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภค 
ในย่านถนนพระราม 3 ด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม เรื
องสขีองคอนโดมเินียม มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้น
ขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ที
ระดบันัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.01 สําหรบั



 256

ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม และที
ระดบันัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 สําหรบัด้าน
ระดบัราคาของคอนโดมเินียม  มคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื 
เมื
อผูบ้รโิภคมคีวามเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม เรื
องสขีองคอนโดมเินียม มากขึ&น จะ
ทาํใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที

ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ
มขึ&น ในระดบัตํ
ามาก เนื
องจากผูบ้รโิภคเชื
อ
ว่า ถ้าคอนโดมเินียมมสีสีนัที
ไม่เหมอืนกบัคอนโดมเินียมที
อื
น ๆ  จะเป็นสิ
งดึงดูดใจผู้บรโิภคให้
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมไดร้วดเรว็ขึ&น 
 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของภูฤทธิ y จาํปาเงนิ (2549) ที
ไดท้ําการวจิยัเรื
องการนําฮวงจุย้ไป
ใช้จดัการอาคารสถานที
ของผู้ประกอบการในจงัหวัดเพชรบุรี ที
ได้กล่าวว่า สีสันของอาคารมี
ผลกระทบต่อการตดัสนิใจของผูป้ระกอบการ เนื
องจากผูป้ระกอบการใหค้วามสําคญัสสีนัที
โดดเด่น 
เพื
อดงึดดูความสนในจากลกูคา้   
 3.4.4 สิ�งศกัดิR สิทธิR  จากผลการวจิยั พบว่า ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ด้านศาสตรฮ์วงจุย้ภายนอกคอนโดมเินียม เรื
องสิ
งศกัดิ yสทิธิ y มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
และระดบัราคาของคอนโดมเินียม ที
ระดบันัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 มคีวามสมัพนัธ์เป็นไปใน
ทิศทางเดียวกัน ในระดับตํ
 ามาก กล่าวคือ เมื
อผู้บริโภคมีความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอก
คอนโดมเินียม เรื
องสิ
งศักดิ yสทิธิ y มากขึ&น จะทําให้พฤติกรรมการตัดสินใจซื&อคอนโดมเินียมของ
ผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคต
เพิ
มขึ&น ในระดบัตํ
ามาก เนื
องจากความเชื
อในสิ
งศกัดิ yสทิธิ yประจาํคอนโดมเินียม ไม่ว่าจะเป็นศาสนา
ใดกต็าม จะเป็นสิ
งที
ยดึเหนี
ยวจติใจของผูบ้รโิภคใหต้ดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมไดร้วดเรว็ขึ&น 
 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของรงัส ีเรี
ยมประการ (2550) ที
ไดท้าํการวจิยัเรื
องความเชื
อเรื
อง 
ฮวงจุย้ที
มผีลต่อการตดัสนิใจซื&อบา้นจดัสรรของผูบ้รโิภคในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ที
ได้
กล่าวว่า ประเภทของสิ
งศักดิ yสิทธิ yที
ตั &งในโครงการหมู่บ้านจดัสรร ที
ถูกโฉลกกับผู้บริโภค จะมี
ผลกระทบต่อการตดัสนิใจซื&อบา้นจดัสรรมากขึ&น  
 3.5 ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม จากผลการวจิยั พบว่า        ความเชื
อศาสตร ์
ฮวงจุย้ของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธ์
กบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใช้
สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในเรื
องลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง ตําแหน่ง 
ทศิทาง การจดัวางของเครื
องเฟอร์นิเจอร ์เครื
องเรอืน ภายในห้อง และวสัดุและองค์ประกอบทาง
โครงสรา้งของคอนโดมเินียม เช่น ตําแหน่งและรูปแบบของเสา เพดาน กําแพง เป็นต้น ที
ระดบั
นัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 มคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื     
เมื
อผูบ้รโิภคมคีวามเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม มากขึ&น จะทําใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจ
ซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดบัราคาของ
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คอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ
มขึ&น ในระดบัตํ
ามาก เนื
องผู้บรโิภคมเีชื
อว่า การจดัวางตําแหน่ง 
รูปแบบ และทิศทาง ของประตู หน้าต่าง ระเบียง บันไดหนีไฟ และลิฟท์ เป็นต้น ภายใน
คอนโดมเินียม ให้ถูกต้องตามศาสตรฮ์วงจุย้ จะมผีลต่อการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค 
เนื
องจากผูบ้รโิภคเชื
อว่าผูอ้ยูอ่าศยัจะอยูด่ ีและเจรญิรุง่เรอืงในหน้าที
การงานต่อไป  
 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของรงัส ีเรี
ยมประการ (2550) ที
ไดท้าํการวจิยัเรื
องความเชื
อเรื
อง 
ฮวงจุย้ที
มผีลต่อการตดัสนิใจซื&อบา้นจดัสรรของผูบ้รโิภคในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ที
ได้
กล่าวว่า ตําแหน่ง ทศิทางของประตูและระเบยีง ภายในบา้น จะมผีลต่อเจา้ของบา้นโดยตรง ซึ
งมผีล
ต่อการตดัสนิใจซื&อบา้นจดัสรรมากขึ&น 
 3.5.1 ตาํแหน่ง ทิศทาง รูปแบบ และการจดัวางเครื�องเรือน ของห้องต่าง ๆ จาก
ผลการวจิยั พบว่า ความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ดา้นศาสตรฮ์วงจุย้
ภายในคอนโดมเินียม เรื
องตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื
องเรอืน ของหอ้งต่าง ๆ ไม่
มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 
ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ที
ระดบันัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 ซึ
ง
ไม่สอดคล้องกบัสมมตฐิานการวจิยัที
ตั &งไว้ เนื
องจากผู้บรโิภคเชื
อว่า การจดัวางตําแหน่ง ทศิทาง 
ของเฟอรนิ์เจอรห์รอืเครื
องเรอืนต่าง ๆ ภายในคอนโดมเินียม ไม่ใชป้จัจยัหลกัต่อการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค จะขึ&นกบัความชอบหรอืพงึพอใจส่วนตวัมากกว่า 
 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของทรงธรรม วศนิชยั (2546) ที
ไดท้ําการวจิยัเรื
อง ความสมัพนัธ์
ระหว่างความเชื
อฮวงจุย้กบัพฤตกิรรมการซื&ออสงัหารมิทรพัยใ์นเขตตะวนัตกกรุงเทพมาหนคร ที
ได้
กล่าวว่าผู้บรโิภคมคีวามเชื
อว่า ตําแหน่ง ที
ตั &ง และทศิทางของอสงัหารมิทรพัย ์ไม่มผีลกระทบต่อ
การตดัสนิใจซื&ออสงัหารมิทรพัย ์
 3.5.2 ลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบียง จากผลการวจิยั พบว่า ความเชื
อ
ศาสตร์ฮวงจุย้ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านศาสตร์ฮวงจุย้ภายในคอนโดมเินียม เรื
อง
ลกัษณะของประตู หน้าต่าง และระเบยีง มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม
ของผู้บรโิภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ที

ระดบันัยสําคญัทางสถติิที
ระดบั 0.05 มคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก 
กล่าวคือ เมื
อผู้บรโิภคมคีวามเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม เรื
องลกัษณะของประตู 
หน้าต่าง และระเบยีง มากขึ&น จะทาํใหพ้ฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่าน
ถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ
มขึ&น ในระดบั
ตํ
ามาก เนื
องจากผูบ้รโิภคเชื
อว่า การออกแบบ การจดัวางตําแหน่ง รปูแบบของประตู หน้าต่าง และ
ระเบยีง ใหเ้หมาะสมจะเป็นการบ่งบอกถงึนิสยั ความคดิ ฐานะทางการเงนิของผูอ้าศยัได ้ และเป็น
องคป์ระกอบหลกัใหผู้บ้รโิภคตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมไดเ้รว็ขึ&น 
 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของรงัส ีเรี
ยมประการ (2550) ที
ไดท้าํการวจิยัเรื
องความเชื
อเรื
อง 
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ฮวงจุย้ที
มผีลต่อการตดัสนิใจซื&อบา้นจดัสรรของผูบ้รโิภคในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ที
ได้
กล่าวว่า การวางตําแหน่งของประตู และหน้าต่างใหเ้หมาะสม จะมผีลต่อการตดัสนิใจซื&อบา้นจดัสรร
มากขึ&นของผูบ้รโิภค 
 3.5.3 วสัดแุละองคป์ระกอบทางโครงสร้างของคอนโดมิเนียม จากผลการวจิยั พบว่า 
ความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 ด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน
คอนโดมเินียม เรื
องวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
และระดบัราคาของคอนโดมเินียม ที
ระดบันัยสําคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.05 มคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปใน
ทิศทางเดียวกัน ในระดับตํ
 ามาก กล่าวคือ เมื
อผู้บริโภคมีความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน
คอนโดมเินียม เรื
องวสัดุและองค์ประกอบทางโครงสร้างของคอนโดมเินียม มากขึ&น จะทําให้
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
และระดบัราคาของคอนโดมเินียม ในอนาคตเพิ
มขึ&น ในระดบัตํ
ามาก เนื
องจากผูบ้รโิภคเชื
อว่า วสัดุ 
ทศิทาง ตําแหน่ง ที
เป็นส่วนประกอบต่าง ๆ ภายในคอนโดมเินียม เช่น เสา บนัได ทางเดนิทาง แสง
สว่าง ลฟิท์ ที
ทิ&งขยะ เป็นต้น จะมสี่วนทําให้ผู้บรโิภคตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมได้เรว็ขึ&น ถ้าหาก
ตรงกบัความตอ้งการใชส้อยของผูบ้รโิภค 
 สอดคลอ้งกบังานวจิยัของภูฤทธิ y จาํปาเงนิ (2549) ที
ไดท้ําการวจิยัเรื
องการนําฮวงจุย้ไป
ใช้จดัการอาคารสถานที
ของผู้ประกอบการในจงัหวดัเพชรบุร ีที
ได้กล่าวว่า ผู้ประกอบการเชื
อว่า 
ศาสตรฮ์วงจุย้ภายในของอาคารสถานที
 สําหรบั ตําแหน่งของ เสา บนัได ผนังหอ้ง เป็นต้น ลว้นมี
ผลต่อการตดัสนิใจของผูป้ระกอบการ และคุม้ค่ากบัเงนิที
ไดล้งทุนไป 
 สรปุไดว้่า ถา้ผูบ้รโิภคมคีวามเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นศาสตรฮ์วงจุย้
ภายนอกคอนโดมิเนียม เรื
องสีและสิ
งศักดิ yสิทธิ yคอนโดมิเนียม และศาสตร์ฮวงจุ้ยภายใน
คอนโดมเินียม เรื
องลกัษณะของประตู หน้าต่าง ระเบยีง วสัดุและองค์ประกอบทางโครงสรา้งของ
คอนโดมิเนียม ซึ
งจะมผีลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อคอนโดมิเนียม  ในย่านถนนพระราม 3 
เนื
องจาก ความสําคญัของศาสตรฮ์วงจุย้ ทําใหผู้อ้ยู่อาศยัเกดิความเจรญิรุ่งเรอืง และมคีวามเป็นอยู่
ที
ดขี ึ&น กําหนดชะตากรรมไดจ้ากแรงผลกัดนัของตวัผูกพนั กล่าวคอื โดยธรรมชาตแิลว้ผูแ้ขง็แรงจะ
ผลกัดนัผูอ่้อนแอ ผูท้ี
มบีารมจีะผลกัดนัผูด้ว้ยบารม ีเป็นตน้ 
 4. ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ ์ของผู้บริโภคในย่านถนนพระราม 3   มีความสมัพนัธ์กบั
พฤติกรรมการตัดสินใจซื'อคอนโดมิเนียม ของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 จาก
ผลการวจิยั พบว่า ปจัจยัด้านผลติภณัฑข์องผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม 3 มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
และระดบัราคาคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที
ระดบั 0.01 มคีวามสมัพนัธ์เป็นไปใน
ทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก ซึ
งสอดคล้องกบังานวจิยัของกญัญณัท วฒันาธร (2549) ที
ได้ทํา
การวจิยัเรื
องปจัจยัที
มผีลต่อแนวโน้มพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ คอนโดมเินียมในย่านสุขุมวทิของ
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ผู้บรโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร ที
พบว่า ถ้าปจัจยัด้านผลติภณัฑ์ใดตรงตามความต้องการของ
ผูบ้รโิภคมากขึ&น แนวโน้มพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมในย่านสุขุมวทิ กจ็ะมากขึ&นดว้ย 
แยกตามตวัแปรดงัต่อไปนี& 
 4.1 ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียม จากผลการวจิยั พบว่า ปจัจยัด้านผลติภณัฑข์อง
ผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นลกัษณะหอ้งของคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบั
ราคาคอนโดมเินียม อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิี
ระดบั 0.01 มคีวามสมัพนัธเ์ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั 
ในระดบัตํ
ามาก กล่าวคอื ผูบ้รโิภคสนใจขนาดของคอนโดมเินียม เป็นแบบ 2 ห้องนอน เนื
องจาก
เป็นหอ้งที
มขีนาดปานกลาง จะไดจ้ดัสรรพื&นที
สอยให้เหมาะสมกบัเครื
องเรอืนเครื
องใชต่้าง ๆ ซึ
งมี
ผลกระทบต่อการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ซึ
งสอดคลอ้งกบังานวจิยัของกญัญณทั วฒันาธร (2549) 
ที
ได้ทําการวิจยัเรื
องปจัจยัที
มผีลต่อแนวโน้มพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ คอนโดมิเนียมในย่าน
สุขุมวิทของผู้บรโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร ที
ได้กล่าวว่า ขนาดพื&นที
ใช้สอยภายในห้องของ
คอนโดมเินียม ที
เหมาะสมกบัครอบครวัของผูบ้รโิภค จะมผีลต่อแนวโน้มพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ
คอนโดมเินียม 
 4.2 เงื�อนไขก่อนเลือกซื'อคอนโดมิเนียม จากผลการวจิยั พบว่า ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์
ของผู้บรโิภคในย่านถนนพระราม ด้านเงื
อนไขก่อนเลอืกซื&อคอนโดมเินียม มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
และระดบัราคาคอนโดมเินียม อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติที
ระดบั 0.01 มคีวามสมัพนัธ์เป็นไปใน
ทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก เนื
องจากผู้บรโิภคมคีวามคดิว่าทําเลที
ตั &ง ราคา สิ
งอํานวยความ
สะดวก และความปลอดภยั จะมผีลกระทบต่อการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม มากกว่าชื
อเสยีงของ
เจา้ของโครงการ เพราะผู้บรโิภคจะคํานึงถงึประโยชน์ใชส้อยมากกว่า ซึ
งสอดคล้องกบังานวจิยัของ
กญัญณทั วฒันาธร (2549) ที
ไดท้ําการวจิยัเรื
องปจัจยัที
มผีลต่อแนวโน้มพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ 
คอนโดมเินียมในย่านสุขุมวิทของผู้บรโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร ที
พบว่าความสนใจที
จะซื&อ
คอนโดมเินียมในอนาคตของผู้บรโิภค มาจากการเลอืกทําเลที
ตั &ง ระดบัราคา และสภาพแวดล้อม
รอบ ๆ ของคอนโดมเินียม ที
เหมาะสมและตรงกบัความตอ้งการของผูบ้รโิภค 
 สรุปไดว้่า ถ้าผูบ้รโิภคที
ต้องการปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์เรื
องลกัษณะห้องและเงื
อนไขก่อน
เลอืกซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 จะมผีลต่อการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ของ
ผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาคอนโดมเินียม อย่างมาก โดย
มคีวามสมัพนัธ์เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั ในระดบัตํ
ามาก เนื
องจากผูบ้รโิภคต้องการคํานึงถงึความ
สะดวกสบาย และความสบายใจของการพกัอยูอ่าศยัเป็นหลกัก่อน 
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ข้อเสนอแนะที�ได้จากการวิจยัในครั 'งนี'  
 จากการศกึษา เรื
องความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ที
มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อ 
คอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในยา่นถนนพระราม 3 ผูว้จิยัมขีอ้เสนอแนะที
ไดจ้ากงานวจิยั ดงันี& 
 1. ผูป้ระกอบการธุรกจิอสงัหารมิทรพัย ์ จะตอ้งใหค้วามสําคญักบัการเรง่ประชาสมัพนัธ์
ความรูค้วามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้ใหม้ากขึ&น อบรมพนกังานขายใหม้คีวามรูค้วามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้ 
เพื
อใหส้ามารถแนะนําหรอืพยายามโน้มน้าวจติใจผูบ้รโิภค และส่งเสรมิการตลาดดา้นความเชื
อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ใหเ้พิ
มขึ&น อาท ิการส่งขอ้มลูข่าวสารความเชื
อฮวงจุย้ที
เกี
ยวกบัคอนโดมเินียม เป็นต้น 
เพื
อใหส้ามารถตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มผูบ้รโิภคที
มอีาย ุ65 ปีขึ&นไป มสีถานภาพการสมรส 
ประกอบอาชพี ไมไ่ดท้ํางาน / เกษยีณอาย ุ และมรีายไดเ้ฉลี
ย 50,000 บาทขึ&นไป ใหส้ามารถ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมไดเ้พิ
มมากขึ&น เนื
องจากผลการวจิยัพบว่า กลุ่มนี&เป็นกลุ่มที
มพีฤตกิรรม
การตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมมากที
สุด 
 2. ผูป้ระกอบการธุรกจิอสงัหารมิทรพัยค์วรให ้ ความสําคญัในการเพิ
มความรูค้วามเขา้ใจ
ค่านิยมศาสตรฮ์วงจุย้ต่อผูบ้รโิภค เพื
อใหผู้บ้รโิภคเกดิความรูค้วามเขา้ใจค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ให้
มากขึ&น ซึ
งจะส่งผลกระทบต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมในยา่นถนนพระราม 3 ใน
อนาคตเพิ
มขึ&น เนื
องจากผลการวจิยัพบว่า ผูบ้รโิภคมรีะดบัความคดิเหน็ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ใน
ระดบัปานกลาง ทั &งในดา้นดา้นค่านิยมทางเศรษฐกจิ ค่านิยมทางสงัคม ค่านิยมทางศาสนา และไม่มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อย
และระดบัราคาของคอนโดมเินียม  
 3. ผู้ประกอบการธุรกิจอสงัหารมิทรพัยค์วรจดัหาผู้เชี
ยวชาญศาสตร์ฮวงจุย้ เพื
อเพิ
ม
ยอดขาย มาแนะนําให้ความรู้ความเข้าใจศาสตร์ฮวงจุ้ยต่อผู้บริโภคที
มีความสนใจจะซื&อ
คอนโดมเินียม และเพิ
มการประชาสมัพนัธค์วามรูศ้าสตรฮ์วงจุย้ผ่านสื
อสารต่าง ๆ ใหผู้บ้รโิภคหลาย 
ๆ ช่องทางใหม้ากขึ&น เช่น ใหข้อ้มูลทางเวบ็ไซด์ของบรษิทั, การส่ง Email, SMS และลงในสื
อ
สิ
งพมิพิ y อาท ิหนังสือพมิพิ y นิตยสารบ้านและคอนโดมเินียม เป็นต้น เพื
อให้ผู้บรโิภคสามารถ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมได้เรว็ขึ&น เนื
องจากผลการวจิยัพบว่า ผูบ้รโิภคมคีวามเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ 
ในระดบัความเชื
อมาก และมคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ในย่านถนน
พระราม 3 ในระดบัตํ
ามาก แสดงใหเ้หน็ว่า ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่มคีวามรูค้วามเขา้ใจในศาสตรฮ์วงจุย้
เป็นอยา่งด ีดงัรายละเอยีดดา้นต่าง ๆ ดงันี& 
 3.1 พจิารณาดา้นหลกัเกณฑพ์จิารณาศาสตรฮ์วงจุย้ พบว่า สํานักงานโหราศาสตร ์ควร
กําหนดมาตราฐานด้านศาสตรฮ์วงจุย้ของแต่ละสํานัก ให้มแีนวทางปฎบิตัหิรอืพจิารณาศาสตรฮ์วง
จุย้ ใหเ้ป็นแบบอย่างเดยีวกนั เพื
อใหผู้บ้รโิภคสามารถตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมไดร้วดเรว็ขึ&น โดย
ไมต่อ้งยดึตดิกบัสาํนกัศาสตรฮ์วงจุย้ เนื
องจากผลการวจิยัพบว่า ผูบ้รโิภคที
มคีวามเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ 
ด้านหลกัเกณฑ์พจิารณาศาสตร์ฮวงจุ้ย ในระดบัความเชื
อมาก มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
ตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยของคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ใน
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ระดบัตํ
ามาก เนื
องจากผู้บรโิภคเชื
อว่าทศิทางตามธรรมชาติ ส่งผลกระทบต่อผู้พกัอยู่อาศยัใน
คอนโดมเินียม 
 3.2 พจิารณาด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมเินียม พบว่า ผู้ประกอบการธุรกิจ
อสงัหารมิทรพัย์ควรมทีมีงานวศิวกรที
มคีวามรู้ความเขา้ใจต่อศาสตรฮ์วงจุ้ยและสามารถควบคุม
บรหิารโครงการก่อสร้างคอนโดมเินียม ให้ถูกต้องตามหลกัเกณฑ์ศาสตรฮ์วงจุ้ย เพื
อให้ผู้บรโิภค
สามารถตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมเพิ
มมากขึ&นกว่าเดมิ เนื
องจากผลการวจิยัพบว่า ผูบ้รโิภคที
มี
ความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ย ด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม ในระดับความเชื
อมาก มี
ความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ดา้นขนาดพื&นที
ใชส้อยและระดบัราคาของ
คอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ในระดบัตํ
ามาก เพราะผูบ้รโิภคมคีวามเชื
อว่ารปูร่าง ขนาด 
สดัส่วน ทศิทางหรอืทาํเลที
ตั &ง สภีายนอกของคอนโดมเินียม และสิ
งศกัดิ yสทิธิ y ที
วางถูกต้องตามหลกั
ศาสตรฮ์วงจุย้ จะมผีลทาํใหผู้อ้ยูอ่าศยัเกดิความเจรญิรุง่เรอืง  
 3.3 พจิารณาด้านศาสตร์ฮวงจุ้ยภายในคอนโดมเินียม พบว่า ผู้ประกอบการธุรกิจ
อสงัหารมิทรพัย์ควรมนีักสถาปนิก นักออกแบบตกแต่งภายในคอนโดมเินียมที
สามารถออกแบบ
ตกแต่งคอนโดมเินียมให้ถูกต้องตามหลกัศาสตรฮ์วงจุ้ยตามขนาดพื&นที
ใช้สอยต่าง ๆ ที
ผู้บรโิภค
ตอ้งการ เพื
อใหผู้บ้รโิภคเกดิความพงึพอใจและสามารถตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมไดร้วดเรว็ขึ&น โดย
ตอ้งศกึษาวเิคราะหห์ลกัศาสตรฮ์วงจุย้ใหส้อดคลอ้งดา้นวทิยาศาสตรแ์ละหลกัเหตุผล เพื
อใหส้ามารถ
ออกแบบตกแต่งพื&นที
ใช้สอยคอนโดมเินียมให้มปีระโยชน์ใช้สอยมากที
สุด รวมทั &งมคีวามสวยงาม
และมคีุณค่าทางจติใจต่อผู้พกัอาศยัอยู่ในคอนโดมเินียม ซึ
งจะต้องมกีารผสมผสานศาสตรท์ั &งสอง
แขนงเขา้ดว้ยกนั เพื
อทําให้ไดโ้ครงการคอนโดมเินียม ที
สามารถสรา้งจุดขายที
น่าสนใจ ใหต้รงกบั
ความตอ้งการและความเชื
อของผูบ้รโิภคมากที
สุด เนื
องจากผลการวจิยัพบว่า ผูบ้รโิภคที
มคีวามเชื
อ
ศาสตรฮ์วงจุย้ ด้านศาสตรฮ์วงจุย้ภายในคอนโดมเินียม ในระดบัความเชื
อมาก มคีวามสมัพนัธ์กบั
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม ด้านขนาดพื&นที
ใช้สอยและระดบัราคาของคอนโดมเินียม 
ในย่านถนนพระราม 3 ในระดบัตํ
ามาก เนื
องจากผูบ้รโิภคเชื
อว่ารปูร่างของหอ้ง ตําแหน่ง ทศิทาง 
การจดัวางเครื
องเรอืนของห้องต่าง ๆ ตําแหน่งและขนาดของประตู หน้าต่าง และระเบยีง ที
เกิด
ความสมดุลระหว่างกนัตามหลกัความเชื
อของหยนิ-หยาง จะมผีลดต่ีอผูพ้กัอาศยัในคอนโดมเินียม  
 4. ผูป้ระกอบการธุรกจิอสงัหารมิทรพัยค์วรใหค้วามสาํคญักบัปจัจยัดา้นผลติภณัฑนี์&ให้
มากเป็นพเิศษ เนื
องมผีลต่อแนวโน้มพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค โดยเน้น
ที
ลกัษณะหอ้งชุดภายในคอนโดมเินียม ใหม้กีารออกแบบหอ้งชุดในลกัษณะพเิศษที
แตกต่างกนัจาก
คอนโดมเินียมที
อื
น ๆ  เช่น รปูแบบของสถาปตัยกรรมภายในหอ้งชุด เป็นตน้ นอกจากนั &นควรนํา
ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์ ดา้นอื
น ๆ มาเป็นองคป์ระกอบเสรมิ เพื
อเป็นทางเลอืกใหม่ใหผู้บ้รโิภค เช่น 
คุณภาพของวสัดุที
ใช ้ ชื
อเสยีงหรอืภาพพจน์ของผูป้ระกอบธุรกจิตลอดจนสิ
งอํานวยความสะดวก
หรอืสาธารณูปโภคต่าง ๆ ภายในโครงการคอนโดมเินียม เป็นตน้ เพื
อเป็นการสรา้งความพงึพอใจ
ใหก้บัผูบ้รโิภค ซึ
งจะมผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม เนื
องจากผลการวจิยัพบว่า 
ปจัจยัดา้นลกัษณะหอ้งและเงื
อนไขก่อนเลอืกซื&อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค มรีะดบัความคดิเหน็ต่อ
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ปจัจยัดา้นผลติภณัฑใ์นระดบัมาก และมคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม 
ของผูบ้รโิภค ในระดบัตํ
ามาก ซึ
งนบัว่าเป็นจดุเด่นของคอนโดมเินียมตามหลกัความเชื
อศาสตร ์
ฮวงจุย้  
 
ข้อเสนอแนะในการวิจยัครั 'งต่อไป 
 1. เนื
องจากการทําวจิยัในครั &งนี& มกีลุ่มตวัอย่างเพยีง 400 ตวัอย่างเท่านั &น ดว้ยขอ้จาํกดั
ของทรพัยากรในการเก็บข้อมูล ดงันั &นควรจะมกีารเพิ
มจํานวนขนาดตวัอย่างให้มากขึ&นในพื&นที

โครงการต่าง ๆ เพราะจะทําให้ข้อมูลกระจายครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายมากขึ&น และเพิ
มความ
น่าเชื
อถอืใหก้บัผลงานวจิยัมากยิ
งขึ&น 
 2. ควรมีการศึกษาความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยที
มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคในพื&นที
บรเิวณอื
น ๆ ของกรุงเทพมาหนคร และเพิ
มปจัจยัเรื
องใดของ
ศาสตรฮ์วงจุย้ที
ผูบ้รโิภคใหค้วามสนใจในการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม 
 3. ควรมีการศึกษาความเชื
อศาสตร์ฮวงจุ้ยที
มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื&อ
คอนโดมเินียมของผูบ้รโิภคเปรยีบเทยีบกบัที
อยู่อาศยัประเภทอื
น ๆ เช่น บา้นเดี
ยว ทาวน์โฮม เป็น
ตน้ 
 4. ควรเพิ
มระดบัความรู ้ความเขา้ใจเกี
ยวกบัความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูป้ระกอบการ
ธุรกจิอสงัหารมิทรพัย ์ควบคู่กนัไปดว้ยในขณะเกบ็ขอ้มลู 
 5. ควรมกีารศึกษาแนวความคิดเกี
ยวกับส่วนประสมทางการตลาด ในด้านอื
น ๆ มา
ประกอบการพจิารณาดว้ย นอกจากปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์เพยีงอยา่งเดยีว 
 6.  ควรมกีารเกบ็ขอ้มลูหรอืทาํวจิยัความเชื
อศาสตรฮ์วงจุย้ของลกูคา้อย่างต่อเนื
อง เพื
อจะ
ได้มขี้อมูล และแนวโน้มพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื&อคอนโดมเินียม นํามาใช้ในการจดัการส่วนผสม
ทางการตลาดใหเ้หมาะสม 
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แบบสอบถามเพื�อการวิจยั 
เรื�อง 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยที�มีผลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซื(อคอนโดมิเนียม ของผูบ้ริโภค  
ในย่านถนนพระราม 3 

 
คาํชี(แจง 

แบบสอบถามชุดนี�เป็นส่วนหนึ�งของการศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร โดยมีวัตถุประสงค์เพื�อศึกษาความเชื�อศาสตร์ฮวงจุ้ยที�มีผลต่อ
พฤตกิรรมการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียม ของผูบ้รโิภคในย่านถนนพระราม 3 โดยผูต้อบแบบสอยถามตอ้งมคีวามรู้
เรื�องศาสตรฮ์วงจุย้ เพื�อใช้เป็นขอ้มูลและประโยชน์ในการประกอบการตดัสนิใจของผูบ้รโิภค ตามหลกัความเชื�อ
ศาสตร์ฮวงจุ้ย ในการเลอืกซื�อคอนโดมเินียม ในย่านถนนพระราม 3 ให้เกดิประสทิธภิาพสูงสุด รวมทั �งนําผล
การศกึษาที�ไดม้าเป็นแนวทางในการปรบัปรุงคอนโดมเินียม สาํหรบัผูป้ระกอบการ ใหต้รงกบัความต้องการของ
ผูบ้รโิภคใหม้ากที�สดุ 

 
ผู้วิจ ัยจึงใคร่ขอความความร่วมมือจากท่าน ในการตอบแบบสอบถามให้ตรงกับความคิดเห็นและ

ความรู้สกึที�แท้จรงิของท่านมากที�สุด  โดยขอ้มูลของท่านจะเป็นประโยชน์อย่างยิ�งในการทําวจิยั และจะนําไป
วเิคราะหใ์นภาพรวมเท่านั �น ซึ�งแบบสอบถามชุดนี�แบ่งออกเป็น 5 สว่นดงันี� 

 
ส่วนที� 1  คาํถามเกี�ยวกบัขอ้มลูสว่นบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 
ส่วนที� 2  คาํถามเกี�ยวกบัค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภคที�มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียม  
             ในย่านถนนพระราม 3 
ส่วนที� 3  คาํถามเกี�ยวกบัความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ของผูบ้รโิภคที�มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียม  
             ในย่านถนนพระราม 3 
ส่วนที� 4  คาํถามเกี�ยวกบัปจัจยัดา้นผลติภณัฑข์องผูบ้รโิภคที�มผีลต่อพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียม  
             ในย่านถนนพระราม 3 
ส่วนที� 5  คาํถามเกี�ยวกบัพฤตกิรรมการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียมของผูบ้รโิภค ในย่านถนนพระราม 3  

 
 

ท่านมีความรูเ้รื�องศาสตรฮ์วงจุ้ยหรอืไม่  
 �  ม ี(กรุณาตอบแบบสอบถามดา้นใน)   �  ไมม่ ี(จบการตอบแบบสอบถาม) 

 
 
 
 

ขอขอบคุณในความร่วมมอื 
นิสติปรญิญาโท ภาควชิาบรหิารธุรกจิ 

สาขาการจดัการ มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ 
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แบบสอบถามเพื�อการวิจยั 
 

เรื�อง 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยที�มีผลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซื(อคอนโดมิเนียม ของผูบ้ริโภค                           
ในย่านถนนพระราม 3 

 
ส่วนที� 1  คาํถามข้อมลูส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
คาํชี(แจง  โปรดทาํเครื�องหมาย  ����  ลงใน ����  ตรงหน้าข้อมลูตรงกบัความเป็นจริงของท่านมากที�สดุ 
1. เพศ 
 �  ชาย                        �  หญงิ 
2. อาย ุ

�  25 - 34 ปี     �  35 - 44 ปี    
�  45 - 54 ปี    �  55 - 64 ปี  
�  65 ปีขึ�นไป     

3. สถานภาพสมรส 
�  โสด     �  สมรส / อยูด่ว้ยกนั   
�  หยา่รา้ง / หมา้ย / แยกกนัอยู่ 

4. ระดบัการศึกษา 
�  ตํ�ากว่าปรญิญาตร ี  �  ปรญิญาตร ี  
�  สงูกวา่ปรญิญาตร ี

5. อาชีพ 
 �  ขา้ราชการ / รฐัวสิาหกจิ �  พนกังานบรษิทัเอกชน 
 �  เจา้ของกจิการ  �  ไมไ่ดท้ํางาน /เกษยีณอายุ 
 �  อื�น ๆ (โปรดระบุ)_____________ 
6. รายได้เฉลี�ยต่อเดือน 
 �  15,000 – 24,999 บาท �  25,000 – 34,999 บาท 
 �  35,000 – 44,999 บาท �  45,000 – 54,999 บาท 
 �  55,000 บาท ขึ�นไป 
7. ผู้ที�ท่านอยู่อาศยัด้วย 
 �  อยูค่นเดยีว   �  อยูก่บัสาม ี/ ภรรยา 
 �  อาศยัรว่มกบับดิามารดา   �  อาศยัรว่มกบัญาต ิพี�น้อง 
 �  อื�น ๆ (โปรดระบุ) _____________ 
8. จาํนวนคนในครอบครวัที�อาศยัรวมกนักบัท่านทั (งหมดกี�คน (รวมตวัท่านด้วย) 
 �  1 ท่าน    �  2 – 3 ท่าน 
 �  ตั �งแต่ 4 ท่านขึ�นไป   
9. เชื(อสาย 

� เชื�อสายจนี   �  เชื�อสายไทย  
� อื�น ๆ (โปรดระบุ) ________________ 
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ส่วนที� 2   คาํถามเกี�ยวกบัค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุ้ยของผู้บริโภค ที�มีผลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซื(อ 
                 คอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 
 
 คาํชี(แจง  โปรดทาํเครื�องหมาย  ���� ลงในช่องว่างที�ตรงกบัความคิดเหน็ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุ้ย                                   
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ค่านิยมต่อศาสตรฮ์วงจุ้ย 
 

ระดบัความคิดเหน็ 

เห
น็ด้

วย
อย่

าง
ยิ� ง

 

เห
น็ด้

วย
 

ไม่
แน่

ใจ
 

ไม่
เห

น็ด้
วย

 

ไม่
เห

น็ด้
วย

อย่
าง

ยิ� ง
 

ง 

5 4 3 2 1 

ค่านิยมทางเศรษฐกิจ 
1. ฮวงจุย้ช่วยเสรมิใหท้่านมคีวามเจรญิในกจิการหรอืธุรกจิดขีึ�น      
2. ฮวงจุย้ช่วยทําใหท้่านตดัสนิใจซื�อเพื�อเกง็กําไรหรอืในอนาคตคาดว่าเพิ�มมลูคา่
คอนโดมเินียม 

     

ค่านิยมทางสงัคม 
1. ท่านมคีวามสนใจในศาสตรฮ์วงจุย้      
2. ท่านชอบที�จะแลกเปลี�ยนความคดิเหน็กบัซนิแซฮวงจุย้      
3. ท่านมคีวามเขา้ใจศาสตรฮ์วงจุย้เพื�อใชป้ระกอบการตดัสนิใจ      
4. ท่านมคีวามเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ตามบุคคลอื�น      
5. ท่านเชื�อวา่ศาสตรฮ์วงจุย้ช่วยเสรมิสรา้งบุคลกิภาพใหท้่านดูด ี      
ค่านิยมทางศาสนา 
1. ฮวงจุย้ช่วยท่านปลี�ยนสิ�งที�ไมเ่ป็นมงคลใหเ้ป็นมงคล      
2. ฮวงจุย้ช่วยทําใหท้่านเกดิความสบายใจ      
3. ฮวงจุย้ช่วยทําใหท้่านใชช้วีติอย่างมคีวามสขุ และความเจรญิรุง่เรอืง      
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ส่วนที� 3  คาํถามเกี�ยวกบัความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยของผู้บริโภค ที�มีผลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซื(อ 
               คอนโดมิเนียม ในย่านถนนพระราม 3 
คาํชี(แจง  โปรดทาํเครื�องหมาย  ���� ลงในช่องว่าง ที�ตรงกบัความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยของท่านมากที�สดุ 
 

 
 
 
 

 
 
 

ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยคอนโดมิเนียม 
 

ระดบัความเชื�อ 

เชื
�อม

าก
ที�ส

ดุ 

เชื
�อม

าก
 

เฉ
ย 

ๆ 

เชื
�อน้

อย
 

เชื
�อน้

อย
ที�ส

ดุ 

5 4 3 2 1 
1. หลกัเกณฑพิ์จารณาศาสตรฮ์วงจุ้ย 
   1.1 ทศิทางกระแสลมตามธรรมชาต ิ      
   1.2 ทศิทางธรรมชาต ิ      
   1.3 ทศิทางที�สมพงษด์วงชะตาของท่าน      
   1.4 ทศิตะวนัออก-ตะวนัตก,เหนือ-ใต้      
2. ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ย 
   2.1 ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้      
   2.2 ท่านเชื�อวา่ศาสตรฮ์วงจุย้เป็นพลงัเหนือธรรมชาต ิซึ�งสามารถเปลี�ยนแปลง 
        ชวีติได ้

     

   2.3 ท่านเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้สอดคลอ้งกบัหลกัการทางวทิยาศาสตร ์      
   2.4 ท่านเชื�อหลกัเกณฑแ์กไ้ขสิ�งไมด่ตีามศาสตรฮ์วงจุย้      
   2.5 ท่านจะตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียมไดร้วดเรว็ขึ�น ถา้ผูเ้ชี�ยวชาญดา้นศาสตร ์
        ฮวงจุย้บอกวา่ด ี

     

   2.6 การอยูอ่าศยัคอนโดมเินียมที�ตรงตามหลกัเกณฑศ์าสตฮ์วงจุย้ 
        จะทําใหช้วีติมคีวามเจรญิรุง่เรอืง 

     

   2.7 ท่านเชื�อวา่ศาสตรฮ์วงจุย้ทําใหค้นมคีวามรกัยั �งยนื      
   2.8 ท่านเชื�อวา่อุปกรณ์ต่าง ๆ ที�มผีลต่อการแกไ้ขศาสตรฮ์วงจุย้ เช่น  
        กระจกเงา นาฬกิา เป็นต้น  

     

3. อิทธิพลความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยมาจากสิ�งใด 
   3.1 บรรพบุรุษ / ครอบครวั      
   3.2 เพื�อน      
   3.3 สงัคมและวฒันธรรม      
   3.4 ความสนใจของตนเอง      
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ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยคอนโดมิเนียม (ต่อ) 
 

ระดบัความเชื�อ 

เชื
�อม

าก
ที�ส

ดุ 

เชื
�อม

าก
 

เฉ
ย 

ๆ 

เชื
�อน้

อย
 

เชื
�อน้

อย
ที�ส

ดุ 

5 4 3 2 1 
4. ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายนอกคอนโดมิเนียม 

4.1 ลกัษณะของคอนโดมิเนียม 
        4.1.1 รปูรา่งหรอืรปูทรงของคอนโดมเินียม      

4.1.2 ขนาดและสดัสว่นของคอนโดมเินียม      
4.1.3 จาํนวนชั �นของคอนโดมเินียม      
4.1.4 การเลอืกชั �นของคอนโดมเินียม      
4.1.5 สญัลกัษณ์ต่าง ๆ ดา้นหน้าของคอนโดมเินียม      

4.2 ตาํแหน่งคอนโดมิเนียม และสภาพแวดล้อมรอบ ๆ 
4.2.1 ทศิทางหรอืทําเลที�ตั �งของคอนโดมเินียม      
4.2.2 ประเภทของสถานที�รอบๆ คอนโดมเินียม เช่น วดั โรงแรม เป็นตน้      
4.2.3 ตําแหน่งและขนาดทางเขา้หลกัของคอนโดมเินียม      
4.2.4 สภาพแวดลอ้มรอบ ๆ คอนโดมเินียม เช่น เสาไฟฟ้า สะพานลอย     
       เป็นต้น 

     

4.2.5 ตําแหน่ง รปูทรง และทางเขา้-ออก ของลานจอดรถ      
4.2.6 ตําแหน่ง รปูทรง ของสระวา่ยนํ�า      
4.2.7 ตําแหน่ง ของตน้ไม ้และการจดัสวน       

4.3 สีของคอนโดมิเนียม 
4.3.1 สภีายนอกคอนโดมเินียม      
4.3.2 สภีายในคอนโดมเินียม      

4.4 สิ�งศกัดิF สิทธิF       
4.4.1 สิ�งศกัดิ Oสทิธิ Oประจาํคอนโดมเินียม      
4.4.2 ตําแหน่งที�ตั �งของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O      
4.4.3 ประเภทของสิ�งศกัดิ Oสทิธิ O      

5. ศาสตรฮ์วงจุ้ยภายในคอนโดมิเนียม 
5.1 ตาํแหน่ง ทิศทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรือน ของห้องต่าง ๆ 

5.1.1 รปูรา่งหรอืรูปทรงภายในหอ้ง      
5.1.2 ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้งนอน      
5.1.3 ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้งครวั      
5.1.4 ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้งนํ�า      
5.1.5 ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้งรบัแขก      
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ความเชื�อศาสตรฮ์วงจุ้ยคอนโดมิเนียม (ต่อ) 
 

ระดบัความเชื�อ 

เชื
�อม

าก
ที�ส

ดุ 

เชื
�อม

าก
 

เฉ
ย 

ๆ 

เชื
�อน้

อย
 

เชื
�อน้

อย
ที�ส

ดุ 

5 4 3 2 1 
    5.1.6 ตําแหน่ง ทศิทาง รปูแบบ และการจดัวางเครื�องเรอืนของหอ้ง 

            รบัประทานอาหาร 
     

5.2 ลกัษณะของประต ูหน้าต่าง และระเบียง 
5.2.1 รปูแบบของประตู  หน้าต่าง และระเบยีง      
5.2.2 ตําแหน่งของประตู หน้าต่าง และระเบยีง      
5.2.3 ขนาดของประตู หน้าต่าง และระเบยีง      

5.3 วสัดแุละองคป์ระกอบทางโครงสร้างของคอนโดมิเนียม 
5.3.1 วสัดขุองคอนโดมเินียม      
5.3.2 ตําแหน่งและรปูแบบของเสา      
5.3.3 ตําแหน่งและรปูแบบของเพดาน และกําแพง      
5.3.4 รปูแบบของผนงัหอ้ง       
5.3.5 รปูแบบของพื�นหอ้ง      
5.3.6 รปูแบบของพื�นหอ้งนํ�า      
5.3.7 รปูแบบของระเบยีง      
5.3.8 ช่องทางเดนิเทา้ในคอนโดมเินียม      
5.3.9 ตําแหน่งและรปูทรงของดาดฟ้า      
5.3.10 ตําแหน่งและรปูทรงของ บนัได       
5.3.11 ตําแหน่งและรปูทรงของ บนัไดหนีไฟ      
5.3.12 ตําแหน่งของลฟิท์      
5.3.13 การตกแต่งภายใน เช่น แสง กระจกเงา สิ�งประดบัมงคล เป็นตน้      
5.3.14 ตําแหน่งของเลขที�ชั �น และเลขที�หอ้ง       
5.3.15 แสงสวา่งในทางเดนิเทา้       
5.3.16 ตําแหน่งของที�ทิ�งขยะ      
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ส่วนที� 4  คาํถามเกี�ยวกบัปัจจยัด้านผลิตภณัฑข์องผู้บริโภคที�มีผลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซื(อคอนโดมิเนียม  
               ในย่านถนนพระราม 3 
 
คาํชี(แจง  โปรดทาํเครื�องหมาย  � ลงในช่องว่าง ที�ตรงกบัปัจจยัด้านผลิตภณัฑข์องท่านมากที�สดุ 

 
 
 
 
 

 
ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ ์

ระดบัความสาํคญั 

มากที�สดุ มาก ปานกลาง น้อย น้อยที�สดุ 

5 4 3 2 1 
ลกัษณะห้องของคอนโดมิเนียม 
1. แบบมาตรฐาน (1 หอ้งนอน)      
2. แบบ 2 หอ้งนอน      
3. แบบมากกวา่ 2 หอ้งนอน             
4. อื�น ๆ (โปรดระบุ) ________________      
เงื�อนไขก่อนเลือกซื(อคอนโดมิเนียม 
1. ทําเลที�ตั �ง      
2. ราคา / เงื�อนไขการขาย      
3. ชื�อเสยีงของเจา้ของโครงการ       
4. สิ�งอํานวยความสะดวก      
5. รปูแบบของโครงการ        
6. สภาพแวดลอ้ม      
7. วสัดุก่อสรา้ง        
8. ความปลอดภยั      
9. อื�น ๆ (โปรดระบุ) ________________      
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ส่วนที� 5  คาํถามเกี�ยวกบัพฤติกรรมการตดัสินใจซื(อคอนโดมิเนียมของผู้บริโภค ในย่านถนนพระราม 3 
 
คาํชี(แจง  โปรดทาํเครื�องหมาย  ���� ลงในช่องว่าง ที�ตรงกบัความต้องการของท่านมากที�สดุ 
 
1. แนวโน้มการซื�อคอนโดมเินียม ตามความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้          ซื�อแน่นอน ___:___:___:___:___ ไมซ่ื�อแน่นอน 

   5      4      3      2      1 
 

2. แนวโน้มการซื�อคอนโดมเินียม ตามความเชื�อศาสตรฮ์วงจุย้ _______เปอรเ์ซน็ต์ 
 
3. ขนาดพื�นที�ใชส้อยของคอนโดมเินียมที�ท่านตอ้งการ __________________ตารางเมตร 
  
4. ระดบัราคาคอนโดมเีนียมที�ท่านสนใจ______________________ลา้นบาท 
 
5. เหตุผลที�ตอ้งการที�อยูอ่าศยัประเภทคอนโดมเินียม 

 
6. ในกรณีที�ท่านตดัสนิใจเลอืกซื�อคอนโดมเินียมแล้ว แต่เมื�อไดร้บัการทกัทว้งจากผูเ้ชี�ยวชาญดา้นฮวงจุย้ ท่านจะปรบัแก้ไข
ตามความเชื�อฮวงจุย้หรอืไม ่ 
 �  แก้ไข (กรุณาทําขอ้ที� 7) 

� ไมแ่กไ้ข 
� ไมแ่น่ใจ 
 

7. ในกรณีที�ท่านคดิจะแก้ไข ท่านจะปรบัแก้ไขคอนโดมเินียมตามความเชื�อฮวงจุย้อยา่งไร  
 �  แก้ไขตามคาํแนะนําของผูเ้ชี�ยวชาญดา้นฮวงจุย้ในทุกดา้น 

� แกไ้ขเฉเพาะสว่นที�สาํคญัเท่านั �น 
� แกไ้ขเฉเพาะสว่นที�ไมก่ระทบ ต่อโครงสรา้งของคอนโดมเินียม 
� อื�น ๆ (โปรดระบุ) _________________________________________ 

 

 
 
 

 
เหตผุลที�ต้องการที�อยู่อาศยั 

ระดบัความสาํคญั 

มากที�สดุ มาก ปานกลาง น้อย น้อยที�สดุ 

5 4 3 2 1 
1. แยกครอบครวั      
2. ยา้ยที�อยูอ่าศยัเขา้มาในเมอืง      
3. ยา้ยที�ทํางาน       
4. เพื�อการลงทุน      
5. เพื�อความสะดวกสบาย      
6. อื�น ๆ (โปรดระบุ) ________________      
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8. บุคคลใดต่อไปนี� มอีทิธพิลในการตดัสนิใจซื�อคอนโดมเินียม 

 
 
9. ท่านใชว้ธิกีารใดในการดฮูวงจุย้ของคอนโดมเินียม (ตอบเพยีงขอ้เดยีว) 
 �  ดว้ยตนเอง     �  ปรกึษาผูเ้ชื�ยวชาญดา้นฮวงจุย้มาดใูหก่้อนตดัสนิใจ 
 �  ใหค้นรูจ้กัที�มคีวามรูด้า้นนี�มาดใูห ้              �  อื�นๆ (โปรดระบุ)…………………. 
 
 
ขอ้เสนอแนะ
.......................................................................................................................................................................................
.......................................................................................................................................................................................
.......................................................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................................................... 
 

*** ขอขอบคณุที�ให้ความรว่มมือในการตอบแบบสอบถาม *** 

 

 
บคุคลที�มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซื(อ

คอนโดมิเนียม 

ระดบัอิทธิพล 

มากที�สดุ มาก ปานกลาง น้อย น้อยที�สดุ 

5 4 3 2 1 
1. ตดัสนิใจซื�อดว้ยตนเอง      
2. บุคคลในครอบครวั      
3. บดิามารดา       
4. ญาตพิี�น้อง       
5. เพื�อน / แฟน      
6. คูส่มรส / บุตร      
7. ผูเ้ชื�ยวชาญดา้นฮวงจุย้      
8. อื�น ๆ (โปรดระบุ) ________________      
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ภาคผนวก ข 
จดหมายขอเชิญผูเ้ชี�ยวชาญ 
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ภาคผนวก ค 
รายชื�อผู้เชี�ยวชาญ 
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รายชื�อผู้เชี�ยวชาญ 
 

รายชื�อ        ตําแหน่งและสถานที�ทํางาน 
 
รองศาสตราจารยส์ุพาดา สริกุิตตา  ประธานกรรมการบรหิารหลกัสตูรมหาบณัฑติ 
      ภาควชิาบรหิารธุรกจิ คณะสงัคมศาสตร ์
      มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ 
 
อาจารย ์ดร.วรนิทรา ศริสิุทธกุิล   อาจารยป์ระจาํภาควชิาบรหิารธุรกจิ 
      คณะสงัคมศาสตร ์
      มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ 

 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวติัย่อผู้ทาํสารนิพนธ ์
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ประวติัย่อผู้ทาํสารนิพนธ ์
 
ชื�อ ชื�อสกุล นายกว ีบรูพสายนัห ์
วนัเดอืนปีเกดิ 15 กรกฎาคม 2514 
สถานที�เกดิ จงัหวดัพษิณุโลก 
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  จงัหวดัปทุมธานี 12150 
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