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การวิจัยครั้งนีมี้ความมุงหมายเพ่ือศึกษา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร กลุมตวัอยางที่ใชใน
งานวิจัยครั้งนี ้คือ นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่เคยไปประเทศเกาหลีใตอยางนอย 
1 ครั้ง ในรอบ 5 ปที่ผานมาก โดยเดินทางไปกับบริษทันําเที่ยว หรือเดินทางไปทองเที่ยวดวย
ตนเอง จํานวน 400 ตัวอยาง  

กลุมตวัอยางที่ใชในงานวิจัยครั้งนี้ คือ นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่เคย
ไปประเทศเกาหลีใตอยางนอย 1 ครั้ง ในรอบ 5 ปที่ผานมาก โดยเดินทางไปกับบริษัทนําเที่ยว หรือ
เดินทางไปทองเที่ยวดวยตนเอง จํานวน 400 ตวัอยาง เครือ่งมือที่ใชในการเก็บขอมูล คือ 
แบบสอบถาม สถิติที่ใชใน การวิเคราะหขอมูล คือ คารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน 
สําหรับการวิเคราะหความแตกตางใชการทดสอบคาท ี (t - test) 
การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One – Way ANOVA) การเปรียบเทียบคาคะแนนเฉลี่ยราย
คูโดยวิธีการของ LSD และการวเิคราะหความสัมพันธ 
โดยใชสถิตคิาสัมประสิทธิส์หสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient) โดยใชโปรแกรม SPSS for Windows Version 13 
สําหรับการวิเคราะหขอมูลทางสถิติ ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ
เปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 31 – 40 ป มีสถานภาพโสด มีการศึกษาสูงสุดระดับปริญญาตรี มี
อาชีพเปนพนกังานบริษัทเอกชน และมีรายไดตอเดือน 35,001–45,000 บาท 

นักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญมีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต มี
คาเฉลีย่เทากบั 1.65 ครั้ง มีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวต่ําสดุ 1 ครั้ง สูงสุด 3 ครั้ง จํานวนวัน
โดยเฉลี่ยสําหรับการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต มีคาเฉลี่ยเทากับ 5.10 วัน มีจํานวนวันโดยเฉลี่ย
สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตต่าํสุด 4 วัน สูงสุด 6 วัน และมีการใชเวลาตอสถานที่
ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.20 ชั่วโมง มีการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวใน
ประเทศเกาหลีใตต่ําสุด 1 ชั่วโมง สูงสุด 3 ชั่วโมง และมีคาใชจายโดยเฉลีย่ในการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต มีคาเฉลี่ยเทากับ 41,175 บาท มีคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทาง
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตต่ําสุด 30,000 บาท สูงสุด 50,000 บาท 
 
 



ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา
1. เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือนตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการ

เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตแตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ที่ระดับนัยสําคัญที่ 0.05   

2. อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ ตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ที่ระดับ
นัยสําคัญที่ 0.05  

3. สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตแตกตางกนั ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต ที่ระดับ
นัยสําคัญที่ 0.05  

4. เพศ ตางกนัมีผลตอพฤติกรรมการเดนิทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน 
ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญที่ 
0.05 

5. ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานสภาพทั่วไปของ
ประเทศเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต ดานจาํนวน
ครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต และดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศ
เกาหลีใต ที่ระดับนัยสําคัญที่ 0.01 

6. ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานสินคาวฒันธรรม
ของเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวนครั้ง
ที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต และดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหล ีที่ระดับนัยสําคัญที่ 0.01 และ 0.05 

7. ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานกิจกรรมสงเสริม
การทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต และดานการใช
เวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต ที่ระดับนัยสําคัญที่ 0.01 

8. ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานฤดูกาลในการ
เดินทางไปทองเที่ยว มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน
จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต และดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต ที่ระดับนัยสําคัญที่ 
0.01 และ 0.05 
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The purpose of this research was to study factors influencing behavior in traveling 

to South Korea of Thai tourists in Bangkok Metropolitan.  The sample group of this study 
was 400 Thai tourists in Bangkok Metropolitan who used to travel to South Korea at least 
once in the last 5 years with a travel company or by oneself. 

 
The sample group was 400 Thai tourists in Bangkok Metropolitan who used to 

travel to South Korea at least once in the last 5 years with a travel company or by oneself.  
The primary tool used for collection of this data was a questionnaire. The statistics used for 
analyzing data were percentage, mean, standard deviation, t-test, one-way analysis of 
variance, Least Significant Difference and Pearson product moment correlation coefficient.  
The SPSS for Windows Version 13 program was used for analyzing the collected data.  
The results showed that most of the tourists who responded to the questionnaire were 
female, aged between 31-40 years, single and holding a bachelor degree as the highest 
education level.  They were employees of a private company earning average monthly 
income of 35,001-45,000 baht. 
 

The average number of trip most tourists traveled to South Korea was 1.65 times 
and the minimum trip was 1 time and the maximum trip was 3 times. The average number 
of days staying in South Korea was 5.10 days and the minimum days was 4 days and the 
maximum days was 6 days. The time spent at each tourist destination in South Korea was 
2.20 hours and the minimum time spent at each tourist destination was 1 hour and the 
maximum time spent at each tourist destination was 3 hours. The average expenses 
spending on the trip to South Korea was 41,175 baht and the minimum expenses was 
30,000 baht and the maximum expenses was 50,000 baht. 

 
 



 
The results of hypothesis test were as follows. 
1. The tourists with different gender, age, level of education, occupation and 

monthly income had different behavior in traveling to South Korea in the aspect of number 
of trips to South Korea with statistically significant level of 0.05. 

2. The tourists with different gender, age, level of education and occupation 
had different behavior in traveling to South Korea in the aspect of average number of days 
staying in South Korea with statistically significant level of 0.05. 

3. The tourists with different marital status, level of education and occupation 
had different behavior in traveling to South Korea in the aspect of average amount of time 
spent at each tourist destination in South Korea with statistically significant level of 0.05. 

4. The tourists with different gender had different behavior in traveling to South 
Korea in the aspect of average expenses for traveling to South Korea with statistically 
significant level of 0.05. 

5. The influencing factor of general environment of South Korea correlated with 
behavior in traveling to South Korea in the aspect of number of trips traveling to South 
Korea and amount of time spent at each tourist destination in South Korea with statistically 
significant level of 0.01. 

6. The influencing factor of cultural products of South Korea correlated with 
behavior in traveling to South Korea in the aspect of number of trip traveling to South 
Korea and average expenses for traveling to South Korea with statistically significant level 
of 0.01 and 0.05. 

7. The influencing factor of tourism promotion activities of South Korea tourism 
promotion organization correlated with behavior in traveling to South Korea in the aspect of 
number of trip traveling to South Korea and time spent at each tourist destination in South 
Korea with statistically significant level of 0.01. 

8. The influencing factor of season for tourism correlated with behavior in 
traveling to South Korea in the aspect of number of trip traveling to South Korea, number of 
days staying in South Korea and time spent at each tourist destination in South Korea with 
statistically significant level of 0.01 and 0.05. 

 
 



 อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ ประธานคณะกรรมการบรหิารหลักสูตรและคณะกรรมการสอบได
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีใตดินแดนแหงความเงียบสงบยามรุงอรุณดินแดนของความ
กลมกลืนระหวางเกาและใหม เปนประเทศในเอเชยีตะวันออก มีพ้ืนที่ครอบคลุมสวนใตของ
คาบสมุทรเกาหลี พรมแดนทางเหนือติดกับประเทศเกาหลีเหนือ มีประเทศญี่ปุนตัง้อยูทางตะวันออก
เฉียงใต โดยมีทะเลญี่ปุนและชองแคบเกาหลีกั้นไว  แทฮัน มินกุก เปนชื่อเต็มอยางเปนทางการของ
ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีใต แตชาวเกาหลีใตเรียกกันสั้น ๆ วา ฮังกุก ที่หมายถึงคนชาวฮั่น หรือ 
คนเกาหลี และบางครั้งจะใชชื่อวา นัมฮัน ที่หมายถึง ชาวฮ่ันทางใต สวนชาวเกาหลีเหนือจะเรียก
เกาหลีใตวา นัมโชซอน ที่หมายถึง โชซอนใต ประเทศสาธารณรัฐเกาหลใีตมีขนาดพื้นที่ 98,480 
ตารางกิโลเมตร มีประชากรประมาณ 49,044,790 ลานคน เมืองหลวง คือ โซล ใชภาษาเกาหลีเปน
ภาษาราชการ และมีการปกครองระบอบประชาธิปไตย โดยมีการแบงเขตการปกครองออกเปน เขต
การปกครอง 8 จังหวัด คือ เกียงกี กังวอน เกียงซางเหนือ เกียงซางใต เจียลลาเหนือ ชุงชองเหนือ 
ชุงชองใต 1 จังหวัดปกครองตนเองพิเศษ คือ เชจู 6 มหานคร คือ ปูซาน แทกู อินชอน กวางจู แท
จอน วุลซาน และ 1 นครพิเศษ คือ โซล  
 ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีใตมีการเปลี่ยนโครงสรางทางเศรษฐกิจจากเกษตรกรรมเปน
อุตสาหกรรมใหมที่มีการพัฒนาทางเศรษฐกิจอยางกาวกระโดด เปนประเทศกาํลังพัฒนาขั้นสูง มี
ขนาดผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาต ิ 901 พันลานเหรียญ เปนอันดับที่ 14 และมีรายไดประชาชาต ิ
14,105 เหรียญ การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอยูที่ 6.6% มีอัตราเงินเฟอ 3.6% เกาหลีใตเกินดุล
ชําระเงินอยู 27.6 พันลานเหรียญ คิดเปนกวา 4% ของ GDP จุดมุงหมายในการพัฒนาประเทศของ
เกาหลีใตจัดไดชัดเจนเปนรูปธรรมมาก สั้น และเนนใชวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีเปนตัวนํา โดยมี
จุดมุงหมายภายใน 5 ปอยูที่การมีรายไดประชาชาตเิพ่ิมขึ้นเปนระดับ 20,000 เหรียญ ในระดับ
เดียวกับประเทศที่พัฒนาแลว ขนาดผลติภัณฑมวลรวมประชาชาตอิยูในอันดับ 10 ของโลก และขีด
ความสามารถทางวิทยาศาสตรอยูในอันดับ 8 ของโลก (ที่มา : บทเรียนจากเกาหลีใต โดย ดร.พีร
ศักดิ์ วรสุนทโรสถ)  
 ปจจุบันเปนชวงที่ ฮัลลวิ (กระแสความนิยมเกาหลี)  เปนปรากฏการณความนิยม
วัฒนธรรมเกาหลีที่แผกวางไปทั่วโลก โดยเฉพาะในดานภาพยนตรและซีร่ีสละครเกาหลีที่ทัว่โลก
ยอมรับวามีศลิปะอยางมาก ซึ่งเปนตัวกระตุนการทองเที่ยวเกาหลีใตที่ซบเซาลงในชวงวิกฤต
เศรษฐกิจใหกลับฟนขึ้นมาอีกครั้ง และมีแนวโนมขยายตัวในอัตราสูงตอเน่ือง การเดินทางทองเที่ยว
เกาหลีใตยังจะไดสัมผัสแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติใน 4 ฤดู และสถานที่ทองเที่ยวสําคญัตาง ๆ 
รวมทั้งยานชอ็ปปงที่มีชื่อเสียง ซึ่งเปนแมเหล็กสําคญัดึงดูดนักทองเที่ยวเขาประเทศเกาหลใีต และ
ดานวัฒนธรรมเกาหลีในหลาย ๆ แงมุม เพราะเกาหลีใตมีกลิ่นไอของความเปนชาติโบราณเกาแก
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แหงตะวันออกซึ่งยังคงแทรกซึมอยูในบรรยากาศของพระราชวังโบราณหรือตามประตูเมือง วัดวา
อาราม วัฒนธรรมและประเพณีตาง ๆ อันเปนมรดกของชาตทิี่กอสรางสมและสืบตอมานานถึง 
5,000 ป ประกอบกับองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีใตใหการสนับสนุนโดยรวมกับพันธมิตรใน
ธุรกิจทองเที่ยว ซึ่งมีบทบาทสําคญัในการกระตุนตลาดทองเที่ยวเกาหลีใตใหกวางขวางยิ่งขึ้น 
องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลใีตยงัไดใชกระแสความนิยมซี่รสีละครเกาหลใีนการสอดแทรก
ความสวยงามของแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติของเกาหลีใตที่แตกตางกันไปในแตละฤดูกาล 
วัฒนธรรมเกาหลีใตดานตาง ๆ  เชน อาหาร การแตงกาย วัฒนธรรมและประเพณี ซึ่งมีสวนสําคัญ
ในการดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยใหเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเพ่ิมขึ้นจํานวนมาก และ
นักทองเที่ยวสวนใหญนิยมเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวระยะใกลในเอเชียรวมทั้งประเทศเกาหลใีต
ดวย  
 จากที่กลาวมาขางตนทําใหผูวิจัยเกิดความสนใจที่จะศกึษาปจจัยตาง ๆ ที่คาดวานาจะ
เปนตวัแปรสําคัญที่ผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาว
ไทยในเขตกรงุเทพมหานคร ไดแก ปจจัยทางดานประชากรศาสตร ปจจัยที่มีอิทธพิลตอการเลือกไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ทั้งน้ีผลการวิจัยจะสามารถใชเปนแนวทางในการพฒันาและปรับปรุง
ธุรกิจนําเที่ยวไปประเทศเกาหลีใตใหสามารถตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจใหกับ
นักทองเที่ยวชาวไทยใหมากที่สุด และเพ่ือเปนแนวทางในการพัฒนา ปรับปรุงและสงเสริมการ
ทองเที่ยวของไทยใหมีศักยภาพสูงขึ้น สามารถรองรับการขยายตวัของการทองเที่ยวที่จะเพ่ิมขึ้นใน
อนาคต เพราะประเทศไทยก็เปนหน่ึงในประเทศแนวหนาในดานการทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชีย 
 

ความมุงหมายของการวิจัย 
 ในการวิจัยครัง้นี้ผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้ 

1. ศึกษาปจจัยทีมี่อิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
2. ศึกษาพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาว

ไทยในเขตกรงุเทพมหานคร 
3. เปรียบเทียบพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร จําแนกตามลักษณะทางดานประชากรศาสตร 
ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน 

4. ศึกษาความสมัพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลอืกไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร 
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ความสําคญัของการวิจัย 
 เพ่ือใหเขาใจถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งผลของการวิจัยจะสามารถใชเปนแนวทางใน
การนําไปพัฒนาและปรับปรุงธุรกิจนําเทีย่วไปประเทศเกาหลีใตใหสามารถตอบสนองความตองการ
และสรางความพึงพอใจใหกับนักทองเทีย่วชาวไทยใหมากที่สุด และเพื่อเปนแนวทางในการพฒันา 
ปรับปรุงและสงเสริมการทองเที่ยวของไทยใหมีศักยภาพสูงขึ้น สามารถรองรับการขยายตวัของการ
ทองเที่ยวที่จะเพ่ิมขึ้นในอนาคตได อีกทั้งยังเปนแนวทางในการวิจัยครั้งตอไปของผูที่ตองการศกึษา 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 การศึกษาครั้งน้ีมุงศึกษาถึงปจจัยที่มีอิทธพิลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร     
 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย 
  ประชากรที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่
เคยไปประเทศเกาหลีใตอยางนอย 1 ครั้ง ในรอบ 5 ปที่ผานมา โดยเดินทางไปกับบริษทันําเที่ยว 
หรือเดินทางไปทองเที่ยวดวยตนเอง ซึ่งไมทราบจํานวนประชากรทีแ่นนอน 
 
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งนี ้ เปนกลุมนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานครที่เคยไปประเทศเกาหลีใตอยางนอย 1 ครั้ง ในรอบ 5 ปที่ผานมา โดยเดินทางไป
กับบริษทันําเที่ยว หรือเดินทางไปทองเที่ยวดวยตนเอง เน่ืองจากไมทราบประชากรที่แนนอน จึงใช
สูตรคํานวณของ (กัลยา วาณิชยบัญชา. 2546 : 26)  กําหนดขนาดตัวอยางที่ระดับความเชื่อม่ัน 
95% จึงไดจํานวนกลุมตวัอยางทั้งสิ้น 385 คน และผูวิจัยขอเพ่ิมขนาดกลุมตวัอยางอีก 15 คน 
ดังนั้นผูวิจัยจึงใชกลุมตวัอยางเพ่ือตอบแบบสอบถามทีจํ่านวน 400 คน สําหรับการเก็บขอมูลจาก
กลุมตัวอยางจะใชการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่งจะเลือกเฉพาะ
นักทองเที่ยวชาวไทยที่อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร และเคยประเทศเกาหลีใตมาแลวอยางนอย 
1 ครั้ง ในรอบ 5 ปที่ผานมา โดยเดินทางไปกับบรษิัทนาํเที่ยว หรอืเดินทางไปทองเที่ยวดวยตนเอง 
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 ตัวแปรที่ศึกษา 
  1. ตัวแปรอิสระ แบงเปนดังนี้ 
   1.1 ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก 
    1.1.1  เพศ 
      - ชาย 
      - หญิง 
    1.1.2 อายุ 
      - ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 
      - 21 – 30 ป 
      - 31 – 40 ป 
      - 41 – 50 ป 
      - 51 ปขึ้นไป 
    1.1.3 สถานภาพ 
      - โสด 
      - สมรส / อยูดวยกัน 
      - หยาราง / หมาย / แยกกันอยู 
    1.1.4 ระดับการศึกษาสูงสุด 
      - ต่ํากวาปริญญาตร ี
      - ปริญญาตรี 
      - สูงกวาปริญญาตร ี
    1.1.5 อาชีพ 
      - นักเรียน  / นักศึกษา 
      - ขาราชการ / พนักงานรัฐวสิาหกิจ 
      - พนักงานบริษัทเอกชน 
      - ประกอบธุรกิจสวนตวั 
      - แมบาน / พอบาน 
      - อ่ืน ๆ ________________ 
    1.1.6 รายไดตอเดือน 
      - ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 
      - 10,001 – 25,000 บาท 
      - 25,001 – 35,000 บาท 
      - 35,001 – 45,000 บาท 
      - มากกวา 45,000 บาทขึ้นไป 
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   1.2 ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
    1.2.1 สภาพทั่วไปของประเทศเกาหล ี
    1.2.2 สินคาวฒันธรรมของเกาหลี 
    1.2.3 กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี 
    1.2.4 ฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว 
   2. ตัวแปรตาม คือ พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
 นิยามศัพทเฉพาะ 
 1.นักทองเทีย่วชาวไทย หมายถึง คนไทยที่เคยไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต อยางนอย 
1 ครั้ง ในรอบ 5 ปที่ผานมา โดยเดินทางไปกับบรษิทันําเที่ยว หรอืเดินทางไปทองเที่ยวดวยตนเอง 
โดยทําการศึกษาลักษณะขอมูลสวนบคุคล ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ 
รายได รวมถึงปจจัยที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศ 
 2.สถานที่ทองเที่ยว หมายถึง สถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ ที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ และที่
มนุษยสรางขึน้เพื่อใชในการพักผอนภายในประเทศตาง ๆ  
 3.ธุรกิจนําเที่ยวหรือบริษัทนําเที่ยว หมายถึง ธุรกิจที่ประกอบกิจการนําเที่ยว
ตางประเทศ โดยมีการจัดหรือการใหบริการ หรือการอํานวยความสะดวกเกี่ยวกับการเดินทางไป
ทองเที่ยว ที่พักอาศัย อาหาร ทัศนาจร และมัคคุเทศกใหแกนักทองเที่ยว 
 4.ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต หมายถึง 
แรงผลักดันที่มากระตุนใหเกิดความตองการที่จะเดินทางมาทองเที่ยวของแตละบคุคล หรอืสิ่งที่
นักทองเที่ยวชาวไทยใชเปนปจจัยสําคัญในการเดินทางไปทองเที่ยวในตางประเทศ ไดแก สภาพ
เศรษฐกิจของเกาหลี สินคาวัฒนธรรมของเกาหลี กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริม
การทองเที่ยวเกาหลี ฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว เปนตน 
 5.กระแสความนิยมซี่รีสละครเกาหล ี หมายถึง พฤติกรรมการชมซี่รีสละครเกาหลีแลว
อินไปกับเรื่องราวที่สอดแทรกเรื่องราววฒันธรรม ประเพณี แหลงทองเที่ยว ทําใหตองการไปสัมผัส 
อยากรูจัก อยากชิมอาหารเกาหลี และอยากทองเที่ยวในเสนทางตามรอยความประทับใจจากซี่รีส
ละครเกาหลียอดฮิตเรื่องตาง ๆ 
 6.สินคาวัฒนธรรมของเกาหลี หมายถึง สินคาเกาหลีในเชิงวัฒนธรรมที่เปนที่รูจักไปทั่ว
โลก ในเรื่องคุณภาพ ราคา เชน เพลง คอนเสิรต หนังใหญ ละครชุด หนังสือนิยาย รานอาหาร
สถานที่ทองเที่ยว หรือสินคาอุปโภคบริโภค เครื่องสําอางค 
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 7.กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี หมายถึง 
กิจกรรมที่แสดงถึงรูปแบบวัฒนธรรมและประเพณี วิถีการดํารงชวีิต และประวัติความเปนมาของ
ประเทศเกาหลีใต ที่องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีใหการสงเสริมและสนับสนุน เพ่ือดึงดูดให
นักทองเที่ยวหลั่งไหลเขาไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต เพ่ือไดสัมผัสกิจกรรมที่สําคัญตาง ๆ 
เหลานั้น 
 8.สภาพทั่วไปของเกาหลี หมายถึง สภาพโดยรวมของประเทศเกาหลใีตในดาน
เศรษฐกิจ คาใชจาย อัตราแลกเปลีย่น การคมนาคม สาธารณูปโภค ความปลอดภัยในการเดินทาง
ทองเที่ยว สถานที่จําหนายสินคา 
 9.ฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว หมายถึง ชวงเวลาทีเ่หมาะกบัการเดินทางทองเที่ยว 
ภูมิอากาศ กิจกรรมในฤดูกาลทองเที่ยว การสื่อสารของบริษัทนําเที่ยว  
 10.พฤติกรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต หมายถึง การกระทํา    
หรือพฤติกรรมใด ๆ ของนักทองเที่ยวที่เกี่ยวของโดยตรงกับการทองเที่ยว หรือพฤติกรรมตาง ๆ ที่
เกิดขึ้นในการปฏิบัติกิจกรรมการทองเที่ยว รวมทั้งกระบวนการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว ซึง่เปน
ตัวกําหนดการกระทําดังกลาวเพื่อตอบสนองความตองการของของแตละบุคคลใหไดรับความพึง
พอใจระดับหน่ึงในการเดินทางไปทองเทีย่วยังสถานทีน่ั้น ๆ โดยจะตองพิจารณาคาใชจายในการ
เดินทางทองเที่ยว ระยะเวลาในการเดินทางทองเที่ยว การคนหาขอมูลการเดินทางทองเที่ยว 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
      

“ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร” 
 
 
            ตัวแปรอิสระ       ตัวแปรตาม 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลักษณะทางประชากรศาสตร 
 1. เพศ  
 2. อายุ  
 3. สถานภาพ  
 4. ระดับการศกึษา  
 5. อาชีพ  
 6. รายไดตอเดือน  

 
พฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
ของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

เขตกรุงเทพมหานคร 
1. จํานวนครั้งที่เคยไปทองเที่ยว
เกาหลีใต 
2. จํานวนวันโดยเฉลี่ย 
3. การใชเวลากับสถานที่
ทองเที่ยว 
4. คาใชจายโดยประมาณ  
5. วัตถุประสงคที่สําคัญทีส่ดุ 
6. การหาขอมูลการทองเทีย่วใน
ประเทศเกาหลีใต 
7. ชวงเวลาในการเดินทาง
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
 

ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

1. สภาพทั่วไปของประเทศเกาหล ี 
2. สินคาวัฒนธรรมของเกาหลี  
3. กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวของ
องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี 
4. ฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว  
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สมมติฐานในการวิจัย 
1. เพศตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ

นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 
2. อายุตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ

นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 
3. สถานภาพตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ

นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 
4. ระดับการศึกษาตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต

ของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 
5. อาชีพตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ

นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 
6. รายไดตอเดือนตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต

ของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 
7. ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสภาพ

ทั่วไปของประเทศเกาหล ี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 

8. ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสินคา
วัฒนธรรมของเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 

9. ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานกิจกรรม
สงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 

10. ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลใน
การเดินทางทองเที่ยว มีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
 



บทที่ 2  
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
 ในการศึกษาวจัิยครั้งนี้ ผูทําการวิจัยไดทําการศึกษาเอกสารและงานวจัิยที่เกี่ยวของดังนี้ 

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเที่ยว 
2. แนวคิดและความหมายเกี่ยวกับการทองเที่ยวและนักทองเที่ยว 
3. แนวคิดเกี่ยวกับองคประกอบของการทองเที่ยวและปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยว 
4. ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
5. แนวคิดพฤติกรรมการทองเที่ยว 
6. ปจจัยที่ทําใหเกิดการทองเที่ยว 
7. จุดประสงคของการทองเที่ยว 
8. ขอมูลทั่วไปของประเทศเกาหลีใต 
9. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

1. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการทองเที่ยว 
 1.1 ความหมายของการทองเที่ยว 
 นิคม จารุมณี (2535 : 1) ไดใหความหมายวา การทองเที่ยวประกอบดวยองคประกอบ
อยางนอย 3 ประการคือ 
 1. การเดินทางจากที่อยูปกติไปยังที่อ่ืนเปนการชั่วคราว 
 2. เปนการเดินทางดวยความสมัครใจ 
 3. เดินทางดวยวัตถุประสงคใด ๆ ก็ตามที่ไมใชเพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายได 
 English Tourist Board. (อางอิงจาก Peter Mason 1990 : 8) ไดกลาววา การทองเที่ยว
เปนการเดินทางออกจากบานเปนเวลา 24 ชั่วโมงหรือมากกวาในชวงวันหยุด โดยบุคคลมีกิจกรรม
ตาง ๆ เชน การเยี่ยมเพ่ือนหรือการพักผอน ธุรกิจหรือการประชุม รวมถึงเพ่ือความประสงคอ่ืนอีก 
คือการกินอาหารนอกบาน การศึกษาและการงานชั่วคราว โดยไมรวมนักทองเที่ยวทีเ่ดินทาง 1 วัน 
ทั้งเดินทางออกจากภูมิลําเนาหรือไมออกจากภูมิลําเนา และเดินทางออกนอกประเทศหรือ
ภายในประเทศ 
 การทองเที่ยวในความหมายของ Matthicson & Wall (อางอิงจาก Peter Mason 1990 : 
8) ไดกลาว การทองเที่ยวเปนการเคลื่อนที่ชั่วคราวของคน ที่มีจุดปลายทางขางนอกจากที่ปกติคือที่
ทํางานหรือที่อยูอาศัย มีกิจกรรมตาง ๆ เกิดขึ้นในระหวางที่พักที่ปลายทางนั้นและมีการจัดหาความ
สะดวกสบายเพื่อความตองการของนักทองเที่ยว 
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 วินิจ วีรยางกรู (2532 : 6) ไดกลาวถึงนกัทองเที่ยวและนักทัศนาจรไววา 
 นักทองเที่ยว (Tourist) คือ ผูมาเยือนชั่วคราว ซึ่งมักจะพักอาศัยอยูในประเทศทีม่าเยือน
ตั้งแต 24 ชั่วโมงขึ้นไป และการเยือนมีวัตถุประสงค 
 1. เพ่ือพักผอน เชน การบันเทิง พักผอนในวันหยดุ เพ่ือสุขภาพ เพ่ือการศึกษา เพ่ือ
ประกอบศาสนกิจและการกีฬา 
 2.  เพ่ือธุรกิจ 
 3.  เพ่ือเยี่ยมครอบครัว 
 4.  เพ่ือราชการ 
 5.  เพ่ือการประชุม 
 นักทัศนาจร (Excursionist) คือผูเดินทางเยือนเปนการชั่วคราว และพักในประเทศที่มา
เยือนไมเกิน 24 ชั่วโมง (รวมทั้งผูเดินทางมากับเรือเดินสมุทรประเภทเรือสําราญดวย) 
 นิคม จารุมณี (2535 : 2) ไดกลาวถึง ผูมาเยือนหมายรวมถึง ผูเดินทาง 2 ประเภท คือ 
 1. นักทองเที่ยวที่คางคืน (Tourists) ผูเดินทางมาเยือนชั่วคราว ซึ่งพักอยูในประเทศผูมา
เยือน ตั้งแต 24 ชั่วโมงขึ้นไป และเดินทางมาเยือนเพ่ือพักผอน พักฟน ทัศนศกึษา และประกอบ 
ศาสนกิจ รวมการแขงขันกฬีา ติดตอธุรกิจ รวมการประชุมสัมมนา เปนตน 
 2. นักทองเที่ยวที่ไมคางคนื (Excursionist) ไดแกผูเดินทางมาเยือนชั่วคราว และอยูใน
ประเทศที่มาเยือนนอยกวา 24 ชั่วโมง 
 จี และแมคเคน (Gee. : & Maken. 1984 : 14) ไดอธิบายใหเห็นถึงความสัมพันธของ
อุตสาหกรรมการทองเที่ยวกับธุรกิจตาง ๆ ดังนี้ 
 1. ธุรกิจที่เกีย่วของโดยตรงกับนักทองเที่ยว เชน บริษัทการบิน โรงแรมและที่พักการ
ขนสงภาคพื้นดิน บริษัทนําเที่ยว ภัตตาคารและรานคาปลีกตาง ๆ  
 2. ธุรกิจสนับสนุนการทองเที่ยวหรือมีความเชี่ยวชาญในสาขาวิชาการตาง ๆ เชน บริษัท
จัดนําเที่ยว วารสารหรือผลิตภัณฑที่เกี่ยวกับการนําเทีย่ว บุคลากร ฝายบริหารในธุรกิจโรงแรม และ
บริษัทที่ทําการศึกษาวิจัยหรือวางแผนพัฒนาการทองเที่ยว และแหลงทองเที่ยว 
 3. หนวยงานและหรือองคกรตาง ๆ ของรัฐ รัฐวิสาหกิจหรือเอกชน ซึ่งมีหนาที่ในการ
วางแผนพัฒนา อนุรักษทรพัยากรการทองเที่ยว สถาบันการเงิน บริษัทกอสราง สถาบันการศกึษาที่
ใหการศึกษาและฝกอบรมที่เกี่ยวกบัวชิาการทองเที่ยวและอ่ืน ๆ ทีเ่กี่ยวของ 
 การแบงสวนตลาดในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเราสามารถแบงออกเปน 4 ประเภท 
(วินิจ  วีรยางกรู. 2532 : 85-86)  
 1. การแบงสวนตลาดเชิงเศรษฐศาสตรและเชิงประชากร 
  1.1 อายุ 
  1.2 ระดับการศึกษา 
  1.3 เพศ 
  1.4 ระดับรายได 
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  1.5 ขนาดของครอบครัว 
  1.6 ชนชั้นทางสังคม 
  1.7 เชื้อชาติหรือจริยศาสตร 
  1.8 อาชีพ 
  1.9 อ่ืน ๆ  
 2. การแบงสวนตลาดเชิงผลติภัณฑ 
  2.1 กิจกรรมการพักผอน 
  2.2 อุปกรณที่ใช 
  2.3 ปริมาณที่ใช 
  2.4 ความภักดีในสถานที่ทองเที่ยวนั้น 
  2.5 ผลประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
  2.6 ระยะเวลาการพํานัก 
  2.7 วิธีการเดนิทาง 
  2.8 ประสบการณที่คาดวาจะไดรับ 
  2.9 อ่ืน ๆ  
 3. การแบงสวนตลาดเชิงจิตพิสัยศาสตร 
  3.1 บุคลิกภาพ 
  3.2 วิถีการดํารงชีวิต 
  3.3 ลักษณะทาทางความสนใจ ความคิดเห็น 
  3.4 มูลเหตุจูงใจ 
  3.5 อ่ืน ๆ  
 4. การแบงสวนตลาดเชิงภูมิศาสตร 
  4.1 ภูมิภาค 
  4.2 ขอบเขตของตลาด 
  4.3 ในเมือง ชานเมือง ชนบท 
  4.4 ขนาดของเมือง 
  4.5 ความแตกตางของพลเมือง 
  4.6 อ่ืน ๆ 
 วินิจ วีรยางกรู (2532 : 32-34) ไดกลาวถงึปจจัยที่สนับสนุนใหมีการทองเที่ยวมีดังน้ี 
 1. การเปลี่ยนวิถีการดํารงชวีิต คือ การทีค่นเริ่มประหยดัเงินสวนหนึ่งเพ่ือนําเงินมาใชเพ่ือ
การทองเที่ยวพักผอน 
 2. รายไดของครอบครัวเพ่ิมขึ้น ในปจจุบันผูหญิงทํางานมากขึ้น มีรายไดสูงขึ้น ทําใหเกิด
ตลาดใหมขึ้น โดยเฉพาะตลาดการทองเที่ยว สินคาประเภทสมัยนยิม กิจการธนาคาร รานอาหาร 
เปนตน เพ่ือตอบสนองความตองการในตลาดสวนนี ้
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 3. การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ แมวาเศรษฐกิจโลกตกอยูในภาวะเจริญเติบโตทรงตวั
หรือทรุดตัว เปนบางครั้งสลับกันไป แตรายไดและประสิทธิภาพในการผลิตก็สูงขึ้น ดวยสาเหตุนี้ทํา
ใหการทองเทีย่วเพ่ือความสนุกสนานเจริญเติบโตอยางมองเห็นไดชัด 
 4. คาใชจายในการเดินทางลดลง โดยเฉพาะคาโดยสารเครื่องบิน ทําใหคนระดับกลาง
สามารถเดินทางทองเที่ยวไดระยะทางไกล ๆ  
 5. อัตราแลกเปลีย่นเงินตรา โดยเฉพาะนักทองเที่ยวจากประเทศที่มีเงินสกลุแข็งจะ
เดินทางไปทองเที่ยวยังประเทศที่มีเงินสกลุออนกวา 
 6. สภาวะแวดลอมทางการเมืองและรัฐบาล เม่ือสภาพแวดลอมทางการเมืองสงบเรียบรอย
ไมมีปญหาใด ๆ การทองเที่ยวก็จะเกิดขึน้ 
 1.2 รูปแบบและการจัดการการทองเทีย่ว 
 การทองเที่ยวในปจจุบันสามารถแบงออกไดเปน 4 ประเภท คือ (การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย. 2541 : 8) 
 1.2.1 การทองเที่ยวธรรมชาติ (Natural Tourism) เปนการทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ
เพ่ือการพักผอนหยอนใจ ความสนุกสนาน ความชื่นชม ในแหลงธรรมชาติเปนหลัก 
 1.2.2 การทองเที่ยววัฒนธรรม (Culture Tourism) เปนการทองเที่ยวที่มุงเนนเสนอ
ลักษณะวัฒนธรรม ประวัตศิาสตร โบราณคดี และสถานที่ตาง ๆ ทีม่นุษยสรางขึน้และเกี่ยวเนือ่งกับ
ความเปนอยูของสังคม เปนการทองเที่ยวในเชิงการใชความรูและความภาคภูมิใจ 
 1.2.3 การทองเที่ยวแบบบนัเทิงและการกีฬา (Sport and Entertainment Tourism) เปน
การทองเที่ยวที่สนองความตองการของนักทองเที่ยว และความพึงพอใจในการพักผอน สนุกสนาน
รื่นเริง บันเทิงใจ ที่มุงเนนการไดรับบริการที่เหมาะสม 
 1.2.4 การทองเที่ยวเพ่ือการประชุมสมัมนา การติดตอทางธุรกิจ ซึ่งอาจมีหรือไมมี
การศึกษาดูงาน และการทัศนศึกษารวมอยูดวยก็ได ถูกจัดใหเปนการทองเที่ยวประเภทหนึ่ง 
 การทองเที่ยวทั้ง 4 ประเภท อาจแบงระดับการทองเทีย่วได 4 แบบที่ตองการการจัดการที่
ตางกันคือ 
 1. การทองเที่ยวที่มุงเนนการอนุรักษ รักษาทรัพยากรใหคงไวนานที่สุด ครอบคลุม
ทรัพยากรทุกประเภท เชน ธรรมชาติ ประวัตศิาสตร โบรานคดี วัฒนธรรม รวมทัง้วิถีชวีิตของมนุษย 
การทองเที่ยวเหลานี้ควรจัดเปนการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ (Conservation Tourism) ซึ่งครอบคลุม 
Natural Tourism, Culture Tourism และ Historical Tourism ทั้งหมด 
 2. การทองเที่ยวที่มุงเนนการศึกษาในแหลงธรรมชาต ิ เพ่ือการรักษาระบบนิเวศ โดย
คํานึงถึงการมีสวนรวมของทองถิ่นมากเปนพิเศษ ทั้งน้ีเปนสวนหนึ่งหรือบางสวนของการทองเที่ยว
ในแหลงทองเที่ยวธรรมชาติ วัฒนธรรม และประวตัิศาสตรที่มีความสําคัญตอระบบนิเวศของพื้นที่
นั้น ๆ จัดเปนการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco Tourism)  
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 3. การจัดการทองเที่ยวทีมุ่งเนนการนันทนาการ การพักผอนหยอนใจ การทัศนศึกษา 
การประชุม สัมมนา การติดตอธุรกิจที่ใหความสําคัญในการตอบสนองความตองการของ
นักทองเที่ยวเปนหลัก ยังคงเปนการทองเที่ยวแบบประเพณี (Conventional Tourism)  
 4. การทองเที่ยวทีข่ัดตอศลีธรรม จริยธรรม และขนบธรรมเนียมประเพณี ซึ่งยังคงมีแอบ
แฝงอยูในทุกสวนหรือมีการพัฒนาอยางถูกกฎหมายในบางพื้นที่ เชน Sex tour, Casino และเกมส
กีฬาบางประเภท เปนการทองเที่ยวทีข่ัดตอศีลธรรม (Immorality Tourism)  
 1.3 องคประกอบของการทองเที่ยว 
 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย ไดใหคาํจํากัดความขององคประกอบในการทองเที่ยวไว
ดังนี้ (กองวิชาการและฝกอบรม การทองเที่ยวแหงประเทศไทย. ม.ป.ป. : 7) องคประกอบการ
ทองเที่ยว หรอือุตสาหกรรมการทองเที่ยว ซึ่งไดแก องคประกอบตาง ๆ 8 ประการ ดังนี้ 
 - การคมนาคมขนสง (ซึ่งหมายถึงทั้งคมนาคมขนสงทางบก ทางน้ํา และทางอากาศ) 
 - ที่พัก 
 - รานอาหาร และภัตตาคาร 
 - บริการนําเทีย่ว 
 - สิ่งดึงดูดใจใหเกิดการทองเที่ยว เชน ทะเล ภูเขา แมน้ํา รวมทั้งประเพณี วัฒนธรรม และ
โบราณสถาน (กลาวคือ สิง่ที่นําใหนักทองเที่ยวเกิดความสนใจและตองการมาเยี่ยมชม ซึ่งอาจเปน
สิ่งที่มีอยูแลวในธรรมชาติ หรือสิ่งที่มนุษยสรางขึ้นได) 
 - รานขายของที่ระลึก 
 - ความปลอดภัย 
 - การเผยแพรและการโฆษณา 
 สวนในรายงานการดําเนินการเพื่อกําหนดนโยบายการทองเที่ยวเพ่ือรักษาระบบนิเวศ
สถาบันวิจัยวทิยาศาสตรและเทคโนโลยแีหงประเทศไทย ไดกลาวถึงองคประกอบของการทองเที่ยว
ไวอีกทัศนะหนึ่ง วาการทองเที่ยวเปนกระบวนการทางสังคม และเศรษฐกิจที่มีองคประกอบหลัก 3 
ดาน คือ ทรัพยากรแหลงทองเที่ยว (Tourism Resource) บริการทองเที่ยว (Tourism Service) และ
ตลาดการทองเที่ยว (Tourism Market or Tourist) แตละองคประกอบมีองคประกอบยอย ๆ ที่มี
ความสัมพันธกันเปนเหตุเปนผลซ่ึงกันและกัน องคประกอบยอย เชน สภาพกายภาพและระบบนิเวศ 
สิ่งแวดลอม โครงสรางพื้นฐาน เศรษฐกิจและการลงทุน สังคม วัฒนธรรม องคกรและกฎหมาย เปน
ตน ความแตกตางของแตละรปูแบบการทองเที่ยวจึงอยูที่ความแตกตางในองคประกอบยอย และ
ความสัมพันธที่เกิดขึ้น โดยความสัมพันธของระบบยอยทั้ง 3 เกิดขึ้นเม่ือนักทองเที่ยวไดไปใช
ประโยชนจากทรัพยากรการทองเที่ยวเพ่ือนันทนาการหรือเพ่ือทัศนศึกษา ซึ่งอาจเปนการใช
ประโยชนโดยตรง และจากการบริการที่เกิดขึ้น 
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 องคประกอบหลักของการทองเที่ยว 3 ดาน ไดแก 
 1. ทรัพยากรแหลงทองเที่ยว (Tourism Resource) 
  แหลงทองเที่ยวเปนทรัพยากรที่สําคัญจัดเปนอุปทานการทองเที่ยว (Tourism 
Supply) ซึ่งการทองเที่ยวแหงประเทศไทยแบงแหลงทองเที่ยวออกเปน 3 ประเภท คือ แหลง
ทองเที่ยวธรรมชาติ แหลงทองเที่ยวประวัตศิาสตรโบราณคดี และแหลงทองเทีย่วศลิปวัฒนธรรม 
สวนแหลงทองเที่ยวทีใ่หความบันเทิงนั้นจัดเปนสวนหนึ่งในสถานบริการนักทองเที่ยว 
 2. บริการทองเที่ยว (Tourism Service) 
  บริการที่รองรับการทองเที่ยวเปนอุปทานประเภทหนึ่ง ซึ่งมักไมไดเปนจุดหมาย
ปลายทางหลกัของนักทองเที่ยว แตเปนบริการที่รองรับใหเกิดความสะดวกสบาย และความบนัเทิง
แกนักทองเที่ยว ซึ่งในบางโอกาสอาจจะเปนตวัดึงดูดใจไดเชนกัน บริการทองเที่ยวที่สําคัญ ไดแก ที่
พัก อาหาร แหลงจําหนายสินคา แหลงบันเทิง แหลงกิจกรรมและบริการอ่ืน ๆ ทั้งนี้รวมถึงโครงสราง
พ้ืนฐานและสิง่อํานวยความสะดวกที่จําเปนอ่ืน ๆ ดวย 
 3. ตลาดการทองเที่ยว (Tourism Market or Tourist) 
  เปนการแสดงออกของอุปสงค (Tourism Demand) ซึ่งมีความปรารถนาในการ
ทองเที่ยวจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง เพ่ือเขารวมในกจิกรรมการพักผอนหยอนใจ และเพื่อกิจกรรม 
อ่ืน ๆ (ปกตติลาดการทองเที่ยวมักจะเนนที่นักทองเทีย่ว) ซึ่งในกระบวนการจัดการไดหมายรวมถึง
การสงเสริม การพัฒนาการขายและการใหบริการแกนักทองเที่ยวดวย 
 

2. แนวคดิและความหมายเกี่ยวกับการทองเที่ยวและนกัทองเที่ยว 
ความหมายของการทองเที่ยว 
 ในพจนานุกรม Webster’s Third New International Dictionary ใหความหมายคําวา 
Tourism ไวดังนี้ (ชาญวิทย เกษตรศิริ. 2540 : 3) 
 1. การทองเที่ยว 
 2. การเดินทางเพื่อความสราญใจ 
 3. การบริหารงานธุรกิจเกี่ยวกับนักทองเที่ยว 
 ฉะนั้นในการเดินทางทองเที่ยวนั้น ผูเดินทางอาจจะมีเหตุผลในการเดินทางนั้นแตกตางกัน
ไป เชน เดินทางเพื่อพักผอนหยอนใจ เดินทางเพื่อรักษาสุขภาพ เดินทางเพื่อเยี่ยมญาติ เดินทาง
เพ่ือการกีฬา เปนตน ซึ่งการเดินทางเพื่อการทองเที่ยวนั้นเปนการผอนคลายความเครียดที่อาจจะ
เกิดขึ้นจากการงาน หรือเกิดขึ้นในชีวติประจําวันพรอม ๆ กับการไดรับรูสัมผัสกับสิ่งแปลกใหมที่ให
กวางขึ้น ดังนั้นการทองเที่ยวจึงเปนการกอใหเกิดความรูและการตดิตอสื่อสาร ซึ่งมีความสําคัญ
อยางยิ่งตอการสรางความเขาใจของคนทัง้โลกเขาดวยกัน อันจะนําไปสูสันติสขุในการอยูรวมกันทั้ง
ปจจุบันและอนาคต (ชาญวทิย เกษตรศิร.ิ 2540 : 8)  
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 การทองเที่ยว (มล. ตุย ชุมสาย. 2527 : 42-43) หมายถึง การเดินทาง ซึ่งการเดินทางที่
นับไดวาเปนการทองเที่ยวตองมีเง่ือนไขอยางนอยครบถวน 3 ประการ คือ 
 1. ตองเปนการชั่วคราว 
 2. ตองเปนไปตามความสมคัรใจของผูเดินทาง 
 3. ตองมิใชเพ่ือการประกอบอาชีพหรือหารายได 
 การทองเที่ยว (Tourism) เปนคําที่มีความหมายหลายประการและบางครั้งถูกใชปะปนไป
กับคําอ่ืน ๆ ในความหมายคลาย ๆ กัน เชน การเดินทางไปทัศนาจร เปนตน ดังนั้น จึงมีผูพยายาม
ใหความหมายของคําวาการทองเที่ยวใหชัดเจนเฉพาะลงไปโดยกําหนดเปนหลักเกณฑพิจารณา 
ตาง ๆ ขึ้นในพจนานุกรม Webster’s Third New International Dictionary ไดใหความหมายของ
การทองเที่ยว (Tourism) วาเปนการเดนิทางเพื่อความสราญใจ และในความหมายนี้ นักทองเที่ยว 
(Tourist) ก็คือ ผูที่เดินทางจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง เพ่ือใฝหาสุขารมณหรือเพ่ือความรูเกี่ยวกับ
วัฒนธรรมแลวกลบัมา ณ จุดเริ่มตน (ชัยธวัช ไทยง. 2529 : 1)  
 สหพันธองคการสงเสริมการทองเที่ยวระหวางประเทศ (International Union of Official 
Travel Organization หรือ IUOTO) ไดพิจารณาหาคําจํากัดความการทองเที่ยวที่เหมาะสมยิง่ขึ้น 
โดยสรุปเปนเง่ือนไขสากลขึน้ 3 ประการ กลาวคือ การเดินทางในลักษณะที่จัดไดวาเปนการเดินทาง
ทองเที่ยวจะตอง 
 - เปนการเดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเปนการชั่วคราว 
 - เปนการเดินทางดวยความสมัครใจ 
 - เปนการเดินทางดวยวตัถปุระสงคใด ๆ ก็ตามที่มิใชเพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายได 
 องคการการทองเที่ยวแหงโลก (World Tourism Organization : WTO) ไดประกาศใช
นิยามเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเม่ือป ค.ศ. 1968 (ฉลองศรี พิมลสมพงษ. 2542 : 3) ไวดังนี้ 
 Travelers หมายถึง ผูเดินทาง นักเดินทาง นักทองเที่ยว ซึ่งจะรวมทั้งผูที่สามารถนํา
จัดเก็บเปนขอมูลทางสถิตไิด เชน นักทองเที่ยว (Tourists) และเก็บรวบรวมเปนสถิติไมได เชน ผู
อพยพ (Immigrants) ผูเรรอน (Normads) ผูโดยสารที่เดินทางผาน (Transit Passengers) ผูทํางาน
ตามชายแดน (Border Workers) ผูปฏบิัติราชการไดรับมอบหมายในประเทศนั้น ๆ (Diplomats, 
Representatives of Consulates Members of Armed Force) และผูลี้ภัย (Refugees)  
 ชํานาญ มวงทับทิม (2527) กลาววา เม่ือพิจารณาการทองเที่ยวจากกรอบการมองในแง
บทบาทของการทองเที่ยว อาจใหความหมายของการทองเที่ยวออกเปน 2 นัย คือ 
 ประการแรก ความหมายของการเปนอุตสาหกรรมที่มีบทบาทตอการพัฒนาเศรษฐกิจของ
ประเทศ โดยที่การทองเทีย่วเปนปจจัยหนึ่งที่ชวยการยกระดับรายได และมาตรฐานความเปนอยู
ของประชาชนในประเทศใหสูงขึ้น และถือวาการทองเที่ยวเปนสนิคาสงออกประเภทหนึ่งทีม่องไม
เห็นตัว 
 ประการที่สอง เปนการมองในความหมายของการเปนสวนหนึ่งของการเรียนรูของมนุษย
ทั้งน้ีเพราะมนุษยมีสัญชาตญาณของความอยากรูอยากเห็น 



                     16
 

3.แนวคิดเก่ียวกับองคประกอบของการทองเที่ยวและปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ
ทองเที่ยว 
 องคประกอบของการทองเที่ยวนบัวาเปนปจจัยสําคัญ เพราะนอกจากจะชวยกระตุนให
เกิดอุตสาหกรรมทองเที่ยวแลว ยังเปนผลดีตอนักทองเที่ยวโดยทัว่ไปดวย กิจกรรมทางการ
ทองเที่ยวตองอาศัยองคประกอบ และปจจัยหลายอยาง คือ 
 1. นักทองเที่ยว ซึ่งถือไดวาเปนองคประกอบที่สําคัญที่สุดของธุรกจิทองเที่ยว ซึ่งจะตอง
ประกอบดวยลักษณะของนักทองเที่ยว การกระจายของนักทองเที่ยว กิจกรรมตาง ๆ ของ
นักทองเที่ยว และทศันคติของนักทองเที่ยว 
 2. สินคาทองเที่ยว หรือสถานที่ทองเที่ยว สินคาทองเที่ยวเปนสินคาที่มีลักษณะพิเศษ 
กลาวคือ เปนสินคาที่รวบรวมเอาสินคา และบริการหลายประเภททั้งที่เปนรูปธรรม และนามธรรมไว
ดวยกัน เชน ทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม ประเพณี อัธยาศัยไมตรี และสาธารณูปโภค สินคา
เหลานี้มีคุณสมบัติที่แตกตางกัน ซึ่งสินคาทางการทองเที่ยวจะตองเปนสิ่งซึ่งนักทองเที่ยวซื้อ (ไป
เที่ยว) และเกดิความประทบัใจ (Attraction) เพราะมีสิง่ที่มีคุณคาดานตาง ๆ หลายอยาง เชน คุณคา
ทางวัฒธรรม วิถีชวีิต และความเปนอยูของประชาชนในทองถิ่นน้ัน ๆ ทิวทศันหรือทัศนียภาพ 
สถานที่พักผอนหยอนใจ และความประทบัใจในเรื่องของลมฟาอากาศ เปนตน 
 3. การคมนาคมขนสง การเขาถงึแหลงทองเที่ยวหรือสถานที่ทองเที่ยวนบัเปนปจจัย
สําคัญที่ทําใหนักทองเที่ยวเกิดความพอใจ และธุรกจิการทองเที่ยวสามารถดําเนินตอไปได ซึ่ง
จะตองพิจารณาถึงสิ่งตาง ๆ เชน รูปแบบของการคมนาคมขนสง การคมนาคมขนสงสูแหลง
ทองเที่ยว การคมนาคมขนสงภายในแหลงทองเที่ยว แบบแผนการเดินทางของนักทองเที่ยว บริเวณ
หรือสถานที่ใหบริการแกผูโดยสาร หรืออุปกรณอํานวยความสะดวก รูปแบบหรือปญหาการจารจร 
เปนตน 
 4. ขอมูลขาวสารและการบริการ ขอมูลขาวสารเปนเอกสารเพื่อใหความรูเกี่ยวกับเรื่อง 
ตาง ๆ แกนักทองเที่ยว เพ่ือชักจูงใหนักทองเที่ยวเทีย่วในประเทศนั้น ๆ มากขึ้น เชน หนังสือ
แนะนําเกี่ยวกบัแหลงทองเที่ยว แผนพับ แผนที่ เอกสารแนะนํา การโฆษณาประชาสัมพันธเพ่ือชัก
จูงใหนักทองเที่ยวเขามาเทีย่ว การสงเสริมและใหความรูใหม ๆ การอบรมการนําเที่ยวหรือ
มัคคุเทศก รายละเอียดเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวแตละแหง การจัดทําแผนที่เสนทาง และแผนที่
ทองเที่ยวของสถานที่ทองเที่ยวแตละแหง 
 5. ปจจัยโครงสรางพื้นฐาน เปนปจจัยทีส่นับสนุนใหธรุกิจทองเที่ยวสามารถดําเนินไปได
ดวยดี และกอใหเกิดความสะดวกรวดเรว็ในการดําเนินธุรกิจ และนักทองเที่ยว ซึ่งไดแก 
  5.1 การไฟฟา มีเพียงพอและใชการไดดี ไมกอใหเกิดความเสียหายแก
ผูประกอบการและผูใชบริการ รวมทั้งมีความปลอดภัย 
  5.2  การประปา สะอาดถูกหลักอนามัย และมีปริมาณที่เพียงพอตอความ
ตองการของนักทองเที่ยวและผูประกอบการ 
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  5.3 การสื่อสาร โทรเลข โทรศัพท โทรสาร ตองสะดวกรวดเร็ว และมีปริมาณของ
หนวยบริการเพียงพอ 
  5.4 ความสามารถในการกําจัดขยะและสิง่ปฏิกูล 
  5.5 สถานพยาบาล และโรงพยาบาลทีท่ันสมัย สะดวกรวดเร็ว 
 6. ปจจัยสนับสนุนอ่ืน ๆ อาจเปนสิ่งที่เพ่ิมความสะดวกสบายใหแกนักทองเที่ยว เชน 
การเงินการธนาคาร ระเบยีบตาง ๆ สถานที่ศึกษา แหลงคนควาดานตาง ๆ ความรวมมือระหวาง
ประเทศ ตลอดจนความสุภาพออนโยนและมีไมตรีจิตตอกัน (วรรณา วงษวานชิ. 2539 : 19-23) 
บริการขนสงระหวางทาอากาศยานหรือสถานีขนสง การอํานวยความสะดวกแกผูโดยสาร รวมทั้ง
ความหลากหลายของสินคา ของที่ระลึกตาง ๆ สถานบันเทิงแหลงบันเทิงเริงรมยตาง ๆ ซึ่งจะเปน
ตัวดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยวเปนอันมาก 
 7. ปจจัยทางดานภูมิศาสตร ปจจัยทางดานภูมิศาสตร ประกอบไปดวย 
  7.1 ลักษณะภูมิประเทศ ลกัษณะภูมิประเทศทีป่รากฏอยูตามสวนตาง ๆ ของโลก
จะมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา การกระทําของตวัการทางธรรมชาติที่มีตอลกัษณะภูมิประเทศ
แบบตาง ๆ จึงทําใหเกิดภูมิทัศนทางธรรมชาติที่สวยงาม หรือแปลกประหลาด ซึ่งเปนประโยชนใน
การดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยวเปนอันมาก 
  7.2 ลักษณะภูมิอากาศ ปจจุบันนักทองเที่ยวนิยมเดินทางไปยังสถานที่ตาง ๆ ที่
อยูหางไกลออกไป ไมวาจะเปนการเดินทางภายในประเทศหรือตางประเทศ นักทองเที่ยวจะตอง
ศึกษาหาความรูเกี่ยวกับสภาพภูมิอากาศของบริเวณที่ตนจะไปลวงหนากอนที่ตนจะออกเดินทาง 
ตลอดจนสามารถเลือกเวลาที่จะเขาไปทองเที่ยวไดอยางเหมาะสม ภูมิอากาศมีอิทธิพลตอกิจกรรม
การทองเที่ยวทุกชนิด กลาวไดวา สถานที่ทองเที่ยวจะมีนักทองเที่ยวเขาไปทองเที่ยวที่แตกตางกัน
ไปตามฤดูกาล และขอมูลทางภูมิอากาศจะเปนประโยชนตอการวางแผนการทองเที่ยวใหบรรลุผล
ตามที่ตองการ 
  7.3 ปจจัยดานวัฒนธรรม หมายถึง สิ่งตาง ๆ ที่มนุษยสรางขึ้นมาเปนมรดกตก
ทอดกันมาจนถึงปจจุบัน รวมถึงความเชือ่ ขนบธรรมเนียมประเพณี ศิลปวัฒนธรรม อุปนิสัยใจคอ 
ตลอดจนรูปแบบการดํารงชวีิตในสังคม ซึ่งแตละทองถิ่นจะมีลักษณะทางวัฒนธรรมที่แตกตางกันไป 
ความแตกตางเหลานี้จะเปนปจจัยที่ดึงดูดนักทองเที่ยวและสงเสริมใหเกิดกิจกรรมทางการทองเที่ยว
เพ่ิมมากขึ้น 
  7.4 ปจจัยทางดานประวัตศิาสตร ไดแก โบราณสถาน โบราณวัตถ ุ ศาสนสถาน 
พระราชวัง และสถานที่สําคัญทางประวตัิศาสตร ซึ่งสิ่งเหลานี้จะเปนสิ่งดึงดูดนักทองเที่ยวใหมา
ทองเที่ยวเพ่ือแสวงหาความรูและความเพลิดเพลิน 
  7.5 ขนบธรรมเนียมประเพณีและศลิปวฒันธรรม เปนการแสดงถึงรูปแบบการ
ดํารงชีวิตของประชาชนในแตละสังคม เปนสิ่งที่ยึดถือสืบทอดกันมา เชน ประเพณีสงกรานต ลอย
กระทง ซึ่งสิ่งเหลานี้อาจเปนสิ่งที่คุนเคยของคนในทองถิ่น แตจะเปนสิ่งที่แปลกประหลาดและ
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นาสนใจของคนอีกทองถิ่นหน่ึงก็ได และเปนสิ่งที่เจาของทองถิ่นน้ันจะตองรักษาไวดวยความรักและ
ความภูมิใจ 
  7.6 การประกอบอาชพีของคนในทองถิ่น ลักษณะการประกอบอาชีพของ
ประชาชน มีสวนสนบัสนุนและสงเสริมธุรกิจการทองเที่ยวเปนอยางมาก ประกอบดวยอาชีพที่
นักทองเที่ยวไมเคยเห็นมากอน หรือการผลิตสินคาที่แตกตางไปจากบริเวณอื่น 
  

4.  ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
 ความหมายของพฤติกรรม 
 Kotler (2000 : 160)  พฤติกรรมผูบรโิภค หมายถึง ผูบริโภคทัง้ที่เปนสวนบคุคล กลุม 
และองคกรนัน้ เลือกซื้อ ใช และไมชอบสินคา บริการ ความคิด หรือประสบการณที่สรางความพึง
พอใจตามความตองการและปรารถนาของตนไดอยางไร 
 Jame F. Engle (1990 : 3)  พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การกระทําตาง ๆ ที่เกี่ยวของ
โดยตรงกับการจัดหาใหไดมาซึ่งการบริโภค และการจับจายใชสอยซึ่งสินคาและบริการ รวมทั้ง
กระบวนการตัดสินใจที่เกดิขึ้นทั้งกอนและหลังการกระทําดังกลาวดวย 
 Schiffman and Kanuk. (2000 : 5)  พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง พฤติกรรมซึ่งบุคคลทํา
การคนหา (Searching) การซื้อ (Purchasing) การใช (Using) การประเมินผล  (Evaluating) และ
การใชจาย (Disposing) ในผลิตภัณฑและบริการ โดยคาดวาจะตอบสนองความตองการของเขา 
 American Marketing Association : ANA (1990 : 5)  พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การ
กระทําซึ่งสงผลตอกันและกันตลอดเวลาของความรู ความเขาใจ พฤติกรรม และเหตุการณภายใต
สิ่งแวดลอมทีม่นุษยไดกระทําขึ้นในเรื่องของการแลกเปลี่ยนสําหรับการดําเนินชีวติมนุษย 
 อดุลย จาตุรงคกุล (2539 : 5)  พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง ปฏิกิริยาของบุคคลที่
เกี่ยวของโดยตรงกับการไดรับและใชสินคาและบริการทางเศรษฐกิจ รวมทั้งกระบวนการตาง ๆ ของ
การตัดสินใจ ซึ่งเกิดกอนและเปนตัวกําหนดปฏิกิริยาตาง ๆ เหลานั้น 
 ประภาเพ็ญ  สุวรรณ (2520 : 10)  กลาววา พฤติกรรม หมายถึง กิจกรรมทุกประเภทที่
มนุษยกระทํา ไมวาสิ่งนั้นจะสังเกตไดหรอืไมได เชน การเดิน การพูด การคิด ความรูสึก ความสนใจ 
เปนตน 
 ชุดา  จิตพิทักษ (2525 : 2)  กลาววา พฤติกรรมหรือการกระทําของบุคคลนัน้ ไมได
หมายถึงเฉพาะสิ่งที่ปรากฏออกมาขางนอกเทานั้น แตรวมถึงสิ่งที่อยูภายในของบุคคล ซึ่ง
บุคคลภายนอกไมสามารถสังเกตเห็นไดโดยตรง เชน ทัศนคติหรือเจตคตทิี่เขามตีอสิ่งตาง ๆ ความ
คิดเห็น ความเชื่อ รสนิยม ปจจัยตาง ๆ เหลานีเ้ปนสาเหตุที่กําหนดพฤติกรรมหรือการกระทําของ
บุคคล 
 จากความหมายดังกลาวจึงสามารถสรุปไดวา พฤติกรรม หมายถึง การกระทําหรือการ
ตอบสนองที่บคุคลนั้นแสดงออกมาทั้งภายในและภายนอกตัวบคุคล โดยอาจแสดงออกมาทั้งที่รูตัว
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หรือไมรูตัว ซึ่งบุคคลอืน่สามารถสังเกตเห็นได หรือสามารถตรวจสอบไดโดยใชเครื่องมือในการ
ตรวจสอบพฤติกรรม ซึ่งในงานวิจัยนี ้ ผูวิจัยมุงเนนศึกษาพฤติกรรมในความหมายเกี่ยวกับการ
กระทําของนักทองเที่ยวทีแ่สดงออกมาเปนพฤติกรรมในรูปแบบตาง ๆ เชน รูปแบบการเดนิทาง 
พฤติกรรมการใชจาย เปนตน 
  องคประกอบของพฤติกรรม 
 คอนบาช (Cronbach. 1972 : 14) ไดแบงองคประกอบของพฤติกรรมออกเปน 7 ประเภท
คือ 
 1. ความมุงหมาย (Goal) เปนความตองการหรือวัตถุประสงคที่ทําใหเกิดพฤติกรรม 
คนเราตองทํากิจกรรมเพื่อตอบสนองความตองการที่เกิดขึ้น กิจกรรมบางอยางทําใหเกิดความพอใจ
หรือตอบสนองความตองการไดทันที แตความตองการหรือวัตถุประสงคบางอยางก็ตองใชเวลานาน
จึงจะสามารถบรรลุความตองการได 
 2.  ความพรอม (Readiness) หมายถึง ระดับวุฒิภาวะหรือความสามารถที่จําเปนในการ
ทํากิจกรรม เพ่ือตอบสนองความตองการ ซึ่งคนเราไมสามารถกระทําการเพื่อตอบสนองความ
ตองการทุกอยางได เพราะความตองการบางอยางก็อยูเหนือความสามารถของตน 
 3.  สถานการณ (Situation) เปนเหตุการณที่เปดโอกาสใหเลือกทํากจิกรรมเพื่อตอบสนอง
ความตองการ 
 4.  การแปลความหมาย (Interpretation) กอนที่คนเราจะทํากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งลงไป 
ตองมีการพิจารณาสถานการณใหดีกอน แลวจึงตดัสินใจเลือกวธิีการที่คิดวาจะทําใหเกิดความพึง
พอใจไดสูงสุด 
 5.  การตอบสนอง (Response) เปนการกระทําเพื่อตอบสนองความตองการโดยวิธีการที่
ไดรับการเลือกแลวจากการแปลความหมาย 
 6.  ผลที่ไดรับหรือผลที่ตามมา (Consequence) เม่ือทํากิจกรรมแลวยอมไดรับผลจากการ
กระทํานั้น ผลที่ไดรับอาจจะเปนไปตามที่คาดไว (Confirm) หรืออาจตรงกันขามกับความหมาย 
(Contradict) ก็ได 
 7.  ปฏิกิริยาตอความผิดหวัง (Reaction to Thwarting) หากคนเราไมสามารถตอบสนอง
ความตองการได ก็กลาวไดวาเขาประสบกับความผิดหวัง (Reaction to Thwarting) ในกรณีนี้เขา
อาจตองยอนกลับไปแปลความหมายของสถานะเสียใหม และเลือกวิธีการตอบสนองเสียใหมก็ได 
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ทฤษฎีการวิเคราะหพฤตกิรรมผูบริโภค 
การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (Analyzing consumer behavior) เปนการคนหาหรือวิจัย 

เกี่ยวกับพฤตกิรรมการซื้อและการใชของผูบริโภคเพื่อทราบถึงลักษณะความตองการและ พฤตกิรรม
การซื้อและการใชของผูบริโภค คําตอบที่ไดจะชวยใหนักการตลาดสามารถจัดกลยุทธการตลาด 
(Marketing strategies) ที่สามารถสนองความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม (ศิริวรรณ เสรี
รัตน และคณะ. 2541: 125-130) คําถามที่ใชเพ่ือคนหาลักษณะของพฤติกรรมผูบริโภค คือ 6 Ws 
และ 1 H ซึ่งประกอบดวย WHO?, WHAT? , WHY? , WHO? , WHEN? , WHERE? , และ 
HOW? เพ่ือคนหาคําตอบ 7 ประการ หรือ 7 Os ซึ่งประกอบดวย OCCUPANTS , OBJECT , 
OBJECTIVES , ORGANIZATIONS , OCCASIONS , OUTLETS and OPERATIONS 
คําถาม ( 6 Ws และ 1 H ) คําตอบที่ตองการทราบ (7 Os) กลยุทธการตลาดทีเ่ก่ียวของ 
1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย 
(Who is in the target market?) 
 
 
 
 
2. ผูบริโภคซื้ออะไร (What does 
the consumer buy? ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลักษณะกลุมเปาหมาย 
( Occupants ) ทางดาน 
(1.) ประชากรศาสตร 
(2.) ภูมิศาสตร 
(3.) จิตวิทยา หรือจิตวิเคราะห 
(4.) พฤติกรรมศาสตร 
สิ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อ 
(Objects ) สิ่งที่ผูบริโภคตองการ 
จากผลิตภัณฑก็คือตองการ 
คุณสมบัติหรือองคประกอบของ 
ผลิตภัณฑ (Product component) 
และความแตกตางที่เหนือกวาคู 
แขงขัน (Competitive 
differentiation) 
 

กลยุทธการตลาด (4 Ps) 
ประกอบดวยกลยุทธดาน 
ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย 
และการสงเสริมการตลาดที่ 
เหมาะสมและสามารถสนองความ 
พึงพอใจของกลุมเปาหมายได 
กลยุทธที่ใชมากคือ (1) กลยุทธ 
ดานผลิตภัณฑ (Product 
strategies) (2) กลยุทธการ 
สงเสริมการตลาด (Promotion 
strategies) ประกอบดวยกลยุทธ 
การโฆษณา การขายโดยใช 
พนักงานขาย การสงเสริมการขาย 
การใหขาว การประชาสัมพันธ (3) 
กลยุทธดานราคา (Price 
strategies) (4) กลยุทธดานชอง 
ทางการจัดจําหนาย 
(Distribution channel strategies) 
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คําถาม ( 6 Ws และ 1 H ) คําตอบที่ตองการทราบ (7 Os) กลยุทธการตลาดทีเ่ก่ียวของ 
3. ทําไมผูบริโภคจึงซื้อ (Why 
does the consumer buy) 
 
 
 
 
 
 
 
4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจ 
ซื้อ (Who participates in the 
buying?) 
 
 
5. ผูบริโภคซื้อเมื่อใด (How does 
the consumer buy?) 
 
 
 
6. ผูบริโภคซื้อที่ไหน (Where 
does the consumer buy?) 
 
 
 
 
 
 
 

วัตถุประสงคในการซื้อ 
(Objectives) ผูบริโภคซือ้สินคา 
เพื่อสนองความตองการของเขา 
ดานรางกายและดานจิตวิทยาซึ่ง 
ตองศึกษาถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอ 
พฤติกรรมการซื้อ คือ (1) ปจจัย 
ภายในหรือปจจัยทางจิตวิทยา   
(2)ปจจัยทางสังคมและวัฒนธรรม 
(3) ปจจัยเฉพาะบุคคล 
บทบาทของกลุมตาง ๆ 
(Organizations) มีอิทธิพลในการ 
ตัดสินใจซื้อ ประกอบดวย (1) ผู 
ริเริ่ม (2) ผูมีอทิธิพล (3) ผู 
ตัดสินใจซื้อ (4) ผูซื้อ (5) ผูใช 
โอกาสในการซือ้ (Occasions) 
เชน ชวงเดือนใดของป หรอืชวง 
ฤดูกาลใดของป ชวงวันใดของ 
เดือน ชวงเวลาใดของวัน โอกาส 
พิเศษหรือเทศกาลวันสําคัญตาง ๆ 
ชองทางหรอืแหลง (Outlets) ที่ 
ผูบริโภคไปทําการซื้อ เชน 
หางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต 
รานขายของชาํ บางลําพู พาหุรัด 
สยามสแควร ฯลฯ 
 

กลยุทธที่ใชมากคือ กลยุทธการ 
โฆษณา และ (หรือ) กลยุทธการ 
สงเสริมการตลาด (Advertising 
and Promotion strategies) 
 
 
 
 
 
กลยุทธที่ใชมากคือกลยุทธการ 
สงเสริมการตลาด (Promotion 
strategies) เชน การทําการ 
สงเสริมการตลาดเมื่อใดจะ 
สอดคลองกับโอกาสในการซื้อ 
กลยุทธชองทางการจัดจําหนาย 
(Distribution channel strategies) 
บริษัทนําผลิตภัณฑสูตลาด 
เปาหมายโดยพิจารณาวาจะผาน 
คนกลางอยางไร 
กลยุทธที่ใชมากคือกลยุทธการ 
สงเสริมการตลาด (Promotion 
strategies) ประกอบดวยการ 
โฆษณา การขายโดยใชพนักงาน 
ขาย การใหขาว และการ 
ประชาสัมพันธ การตลาดทางตรง 
เชน พนักงานขายจะกําหนด 
วัตถุประสงคในการขายให 
สอดคลองกับวัตถุประสงคในการ 
ตัดสินใจซื้อ 
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คําถาม ( 6 Ws และ 1 H ) คําตอบที่ตองการทราบ (7 Os) กลยุทธการตลาดทีเ่ก่ียวของ 
7. ผูบริโภคซื้ออยางไร (How 
does the consumer buy?) 
 

ขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อ 
(Operation) ประกอบดวย (1) 
การรับรูปญหา (2) การคนหา 
ขอมูล (3) การประเมินผล 
ทางเลือก (4) การตัดสินใจซื้อ (5) 
ความรูสึกภายหลังการซื้อ 
 

 

ภาพประกอบ 1 แสดงคําถาม 7 คําถาม (6Ws และ 1 H) เพ่ือหาคําตอบ 7 ประการ 
          เกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
ที่มา : ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ. ( 2541) พฤติกรรมผูบริโภค : 126 
 โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค 
 ธํารง อุดมไพจิตรกุล (2542 : 107) กลาววา การซื้อสินคาเปนพฤติกรรมอยางหนึ่ง และ
กระบวนพฤตกิรรมดังกลาว จะมีลักษณะพื้นฐานที่เหมือนกันในตัวผูบริโภคทุกคน คือ พฤติกรรมจะ
เกิดขึ้นไดตองมีสาเหตุ พฤติกรรมจะเกิดขึ้นไดเพราะมแีรงกระตุน พฤติกรรมทีเ่กดิขึ้นตองมีจุดหมาย
ปลายทาง 
 ศิริวรรณ  เสรีรัตน (2541 : 128-130) กลาววา โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer 
behavior model) เปนการศึกษาถึงเหตจูุงใจที่ทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ โดยมีจุดเริ่มตน
จากการที่เกิดสิ่งกระตุน (Stimulus) ที่ทําใหเกิดความตองการ สิ่งกระตุนผานเขามาในความรูสกึนึก
คิดของผูซื้อ (Buyer’s black box) ซึ่งเปรียบเสมือนกลองดําซึ่งผูผลิตหรือผูขายไมสามารถคาดคะเน
ได ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อจะไดรับอิทธิพลจากลักษณะตางๆ ของผูซื้อ แลวจะมีการตอบสนอง
ของผูซื้อ (Buyer’s response) หรือ การตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer’s purchase decision) 
 จุดเริ่มตนของโมเดลนี้อยูที่มีสิ่งกระตุน (Stimulus) ใหเกิดความตองการกอนแลวทําใหเกิด
การตอบสนอง (Response) โมเดลน้ีจึงอาจเรียกวา S-R Theory โดยมีรายละเอียดของทฤษฎี ดังนี้ 
  1. สิ่งกระตุน (Stimulus) สิ่งกระตุนอาจเกิดขึ้นเองจากภายในรางกาย (Inside 
stimulus) และสิ่งกระตุนจากภายนอก (Outside stimulus) นักการตลาดจะตองสนใจและจดัสิ่ง
กระตุนภายนอก เพ่ือใหผูบริโภคเกิดความตองการผลิตภัณฑ สิ่งกระตุนถือวาเปนเหตุจูงใจเกดิการ
ซื้อสินคา (Buying motive) ซึ่งอาจใชเหตุจูงใจซื้อดานเหตุผล และใหเหตุจูงใจใหซื้อดานจิตวทิยา 
(อารมณ) ก็ได สิ่งกระตุนภายนอกประกอบดวย 2 สวนคือ 
   1.1 สิ่งกระตุนทางการตลาด (Marketing stimulus) เปนสิ่งกระตุนที่นักการตลาด
สามารถควบคุมและจัดใหมีขึ้นเปนสิ่งกระตุนที่เกี่ยวของกับสวนประสมทางการตลาด (Marketing 
mix) ประกอบดวย 
    1.1.1 สิ่งกระตุนดานผลติภัณฑ (Product) เชน ออกแบบผลิตภัณฑให
สวยงามเพื่อกระตุนความตองการ 
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    1.1.2  สิ่งกระตุนดานราคา (Price) เชน การกําหนดราคาสินคาใหเหมาะสม
กับผลติภัณฑ โดยพิจารณาลูกคาเปาหมาย 
    1.1.3  สิ่งกระตุนดานการจัดชองทางการจําหนาย (Distribution หรือ place) 
เชน  จัดจําหนายผลิตภัณฑใหทั่วถึงเพื่อใหความสะดวกแกผูบริโภค ถือวาเปนการกระตุนความ
ตองการซื้อ 
    1.1.4  สิ่งกระตุนดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) เชน การโฆษณา
สม่ําเสมอ การใชความพยายามของพนักงานขาย การลด แลก แจก แถม การสรางความสัมพันธอัน
ดีกับบุคคลทัว่ไปเหลานี้ ถือวาเปนสิ่งกระตุนความตองการซื้อ 
   1.2  สิ่งกระตุนอ่ืนๆ (Other stimulus) เปนสิ่งกระตุนความตองการของผูบริโภคที่
อยูภายนอกองคการซึ่งเปนบริษัทควบคุมไมได สิ่งกระตุนเหลานี้ไดแก 
    1.2.1  สิ่งกระตุนทางเศรษฐกิจ (Economic) เชน ภาวะเศรษฐกิจ รายไดของ
ผูบริโภคเหลานี้ มีอิทธิพลตอความตองการของบุคคล 
    1.2.2  สิ่งกระตุนทางเทคโนโลยี (Technological)  
    1.2.3 สิ่งกระตุนทางกฎหมายและการเมือง (Law and political) เชน 
กฎหมายเพิ่มหรอืลดภาษีสินคาใดสินคาหนึ่งจะมีอิทธิพลตอการเพิม่หรือลดความตองการของผูซื้อ 
    1.2.4  สิ่งกระตุนทางวัฒนธรรม (Cultural) เชน ขนบธรรมเนียมประเพณีไทย
ในเทศกาลตางๆ จะมีผลกระตุนใหผูบริโภคเกิดความตองการซื้อสินคาในเทศกาลนั้น 
  2. กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer’s black box) ความรูสึกนึกคิดของผู
ซื้อเปรียบเสมอืนกลองดํา (Black box) ซึ่งผูผลิตหรอืผูขายไมสามารถทราบได จึงตองพยายาม
คนหาความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ ความรูสึกนึกคดิของผูซื้อไดรับอิทธิพลจากลกัษณะของผูซือ้และ
กระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ 
   2.1  ลักษณะของผูซื้อ (Buyer characteristics) ลักษณะของผูซื้อมีอิทธิพลจาก
ปจจัยตางๆ คอืปจจัยดานวัฒนธรรม ปจจัยดานสังคม ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยดานจิตวิทยา 
   2.2  กระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer’s Response) ประกอบดวยขั้นตอน 
คือ การรับรู ความตองการ (ปญหา) การคนหาขอมูล การประเมินผลการเลือก การตัดสินใจซื้อ และ
พฤติกรรมภายหลังการซื้อ 
  3.  การตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’s Response) หรือการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
หรือผูซื้อ (Buyer’s purchase decisions) ผูบริโภคจะมีการตัดสินใจในประเด็นตางๆ ดังนี้ 
   3.1  การเลือกผลิตภัณฑ (Product choice) 
   3.2  การเลือกตราสินคา (Brand choice) 
   3.3  การเลือกผูขาย (Dealer choice) 
   3.4  การเลือกเวลาในการซื้อ (Purchase timing)  
   3.5  การเลือกปริมาณการซื้อ (Purchase amount) 
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สิ่งกระตุนภายนอก (Stimulus=s) Buyer’s black box การตอบสนองของผูซื้อ(Response=R) 

ส่ิงกระตุนทางการตลาด 
(Marketing stimuli) 

ส่ิงกระตุนอื่นๆ 
(Other stimuli) 

  

  
  

  

การตัดสินใจซ้ือ
(Purchase) 
1. การทดลอง(Trial) 
2. การซื้อซํ้า(Repeat           
    purchase) 

 
ผลิตภัณฑ 
ราคา 
การจัดจําหนาย 
การสงเสริมการตลาด 

 
เศรษฐกิจ 
เทคโนโลย ี
การเมือง 
วัฒนธรรม 
ฯลฯ 

 

 
กลองดําหรือ 
ความรูสึกนึก
คิดของผูซ้ือ 
(Buyer’s 
characterisyic) 

 

 
การเลือก
ผลิตภัณฑ 
การเลือกตรา 
การเลือกผูขาย 
เวลาในการซื้อ 
ปริมาณการซื้อ พฤติกรรมหลังการซ้ือ

(Postpurchase 
behavior) 

 
ลักษณะของผูซื้อ (Buyer’s characteristics)  ข้ันตอนการตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer’s decision 

 1.การรับรูปญหา (Problem recognition) 

 
 
 
 

 
2.การคนหาขอมูล (Information search) 
 
3.การประเมินผลทางเลือก(Evaluation of alternatives) 

 
 
 

  
1. ปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural) 
    และปจจัยดานสังคม (Social) 
 
2. ปจจัยสวนบุคคล (Personal) 
 
3. ปจจัยดานจิตวิทยา (Psychological) 

 
4.การตัดสินใจซ้ือ (Purchase decision)  
 

 5.พฤติกรรมภายหลังการซื้อ(Postpurchase behavior) 

                             
ปจจัยภายนอก  ปจจัยสวนบุคคล  ปจจัยภายนอก 
(External factors)  (Personal factors)  (Internal factors) 
1. ปจจัยดานวัฒนธรรม   2. ปจจัยดานสังคม  3. ปจจัยสวนบุคคล  4. ปจจัยดานจิตวทิยา 
(Cultural) (Social)  (Personal)  (Psychological) 

1.1 วัฒนธรรมพื้นฐาน 2.1 กลุมอางอิง  3.1 อายุ (Age)  4.1 การจูงใจ (Motivation) 
      (Culture)  (Reference groups)  3.2 วงจรชีวิตครอบครัว  4.2 การรับรู(Perception) 
1.2 วัฒนธรรมยอย 2.2 ครอบครัว       (Family life cycle)  4.3 การเรียนรู(Learning) 
      (Subculture)      (Family)  3.3 อาชีพ (Occupation)  4.4 ความเชื่อถือ(Baliefs) 
1.3 ชั้นสังคม 2.3 บทบาทและ  3.4 โอกาสทางเศรษฐกิจ  4.5 ทัศนคติ (Attitudes) 
      (Social class)  สถานะ (Roles and   (Economic circumstances)  4.6 บุคลิกภาพ 
      statuses)       หรือรายได (Income)  (Personality) 
   3.5 การศึกษา(Educations)       4.7 แนวคิดของตนเอง 
   3.6 คานิยมและรูปแบบ      (Self concept) 
   การดํารงชีวิต (Value and  
   Life style)  

 

ภาพประกอบ 2 แสดงรูปแบบพฤติกรรมผูซือ้(ผูบริโภค) [Model of buyer (Consumer) 
      behavior]  และปจจัยทีมี่อิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค (Factors influencing  
      consumer’s buying behavior) (ปรับปรุงจาก Kotler. 2003 : 184) 
ที่มา : ศิรวิรรณ  เสรีรัตน และคณะ. (2546 : 198) 
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 โมเดลการตดัสินใจซื้อของผูบริโภค 
โมเดลอยางงายในการตัดสนิใจซื้อของผูบริโภคก็คือโมเดลความเขาใจ (Cognitive model) 

หรือโมเดลการแกปญหา (Problem solving) ผูบริโภค (Consumer) และความตองการดานจิตวิทยา
หรืออารมณ (Emotion man model) โมเดลน้ีจะรวมหลายความคิดเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อของ
ผูบริโภค และพฤติกรรมการบริโภค ซึ่งมีสวนสําคัญ 3 สวน คือ (1) ปจจัยนําเขา (Input) (2) 
กระบวนการ (Process) (3) ผลลัพธ (Output) (ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ. 2539 , 452-454) โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

1. สวนของปจจัยนําเขา (Input) ปจจัยนําเขาของโมเดลการตัดสินใจซื้อเกดิจากปจจัย
ภายนอกซึ่งเปนแหลงขอมูลเกี่ยวกับผลติภัณฑและมีอิทธิพลตอคานิยม (Values) ทัศนคติ 
(Attitude) และพฤติกรรม (Behavior) ของผูบริโภคที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ สวนสําคญัของปจจัยนําเขา
คือ (1) กิจกรรมสวนประสมทางการตลาด (Marketing mix activities) ซึ่งพยายามที่จะติดตอถึง
ผลประโยชนของผลิตภัณฑและบรกิารกับผูบริโภคทีมี่ศักยภาพ (2) สิ่งแวดลอมทางสังคม 
วัฒนธรรม (Sociocultural) ทั้ง 2 ประการนี้เปนปจจัยภายนอกซึ่งมีผลกระทบตอการตัดสินใจซื้อของ
ผูบริโภคดังนี้ 

1.1 ปจจัยนําเขาดานสวนประสมทางการตลาด (Marketing mix input) เปนกิจกรรมทาง
การตลาดที่พยายามเขาถึง แจงขาวสารและจูงใจผูบรโิภคใหซื้อและใชผลติภัณฑ ซึ่งเราเรียกวา กล
ยุทธสวนประสมทางการตลาด (Marketing mix strategy) ประกอบดวยกลยทุธตอไปน้ี 
   (1) กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product strategy) 

(2) กลยุทธดานราคา (Pricing strategy) 
(3) กลยุทธดานการจัดจําหนาย (Place strategy) 
(4) กลยุทธดานการสงเสริมการตลาด (Promotion strategy) 

(4.1) กลยุทธดานการโฆษณา (Advertising strategy) 
(4.2) กลยุทธการขายโดยใชพนักงาน (Personal selling strategy) 
(4.3) กลยุทธการสงเสริมการขาย (Sales promotion strategy) 
(4.4) กลยุทธการใหขาวและการประชาสมัพันธ (Publicity and public 

                               relation strategy) 
(4.5) กลยุทธการตลาดทางตรง (Direct marketing strategy) ผลกระทบ 

                               จากการใชเครื่องมือการตลาดของนักการตลาดควบคุมโดยการรับรูของ                 
                               ผูบริโภค 

1.2 ปจจัยนําเขาดานสังคมวัฒนธรรม (Sociocultural Input) ปจจัยนี้ถือวามีอิทธิพลตอการ 
ตัดสินใจซื้อเชนเดียวกัน มีดังนี้ 

(1) ครอบครัว (Family) 
(2) ชั้นสังคม (Social class) 
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(3) วัฒนธรรม (Culture) 
(4) วัฒนธรรมกลุมยอย (Subculture) 
(5) แหลงขอมูลไมเปนทางการ (Informal Sources) 
(6) แหลงขอมูลอ่ืนที่ไมใชธุรกิจ (Other noncommercial sources) 

ปจจัยดานสังคมวัฒนธรรมไมจําเปนตองเปนการสนับสนุนการซื้อหรือการบริโภค 
ผลิตภัณฑอยางใดอยางหนึ่งเสมอไป แตอาจจะทําใหผูบริโภคตอตานการใชผลติภัณฑก็ได ตัวอยาง 
ในสังคมกรุงเทพมหานครซึ่งมีคานิยมในวัฒนธรรมเกีย่วกับวิกฤตการณปญหามลพิษทางอากาศจะมี
สวนชวยสนับสนุนใหผูบริโภคใชน้ํามันไรสารตะกัว่และตอตานการใชน้ํามันเบนซนิที่มีสารตะกัว่
ผลกระทบจากการที่ธุรกิจใชความพยายามทางการตลาดจะมีอิทธิพลตอครอบครวั เพ่ือนบาน สังคม 
คานิยมในวัฒนธรรม ทั้งหมดเปนปจจัยนําเขาที่มีผลตอสิ่งที่ผูบริโภคซื้อ วิธีการที่เขาใชและสิง่ซึ่งเขา
ซื้อ อิทธิพลเหลานี้เปนปจจัยนําเขารวมกัน 

2. กระบวนการ (Process) กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค (Consumer decision 
makingprocess) สวนนี้จะเกี่ยวของกับวิธีการหรือขัน้ตอนที่ผูบริโภคตัดสินใจซึง่จะตองพิจารณาถึง
ปจจัยดานจิตวิทยา (Psychological factor) ซึ่งหมายถึงปจจัยภายในประกอบดวยการจูงใจ การรับรู 
การเรียนรู บุคลิกภาพ และทัศนคต ิซึ่งมีผลกระทบตอกระบวนการตัดสินใจซื้อ (สิ่งซึ่งเขาจําเปนหรือ
ตองการ) การรูจักเลือกผลติภัณฑตาง ๆ กิจกรรมการเก็บรวบรวมขอมูล การประเมินผลทางเลือก 
ปจจัยดานจิตวิทยาหรือปจจัยภายในไดวเิคราะหแลวตอนตนปจจัยดานจิตวิทยาเปนแนวความคดิที่
สําคัญ 2 ประการ ซึ่งเปนหนาที่ของการรับรู คือ (1) ความเสี่ยงในการรับรู (Perceived risk) (2) การ
รับรู 

ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อ 
ปจจัยภายในที่มีผลกระทบตอพฤติกรรมการซื้อ (Internal variables affecting buying 

behavior) เปนปจจัยที่เกดิขึ้นภายในตวับุคคลแตละคน ซึ่งจะมีผลตอการแสดงออกของพฤติกรรม
การซื้อของบุคคล จากภาพประกอบ เปนแบบจําลองที่ใชอธบิายพฤติกรรมผูบริโภคซึ่งเปนบุคคล
สวนใหญของตลาด ดานซายของรูปแบบจําลองในสวนของปจจัยภายใน คือตัวกระตุน (Stimulus) 
จะเปนจุดเริ่มตนของกระบวนการพฤติกรรมผูบริโภค ผูศึกษาจะตองระลึกอยูเสมอวา พฤติกรรม
ผูบริโภคจะเปนลักษณะกระบวนการ และสําหรับการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคระดับพื้นฐานสวน
ใหญจะมองพฤติกรรมผูบรโิภคเปนพฤตกิรรมที่สนองตอตัวกระตุน (Stimulus – Response 
Behavior = S R) นั่นคือตัวกระตุน (Stimulus) จะเปนตัวที่ทําใหเกิดการตอบสนองของผูรับ
(Receiver) ซึ่งในที่นี้ก็คือ ผูบริโภค (ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ. 2543 : 66-67) 
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ภาพประกอบ 3 แสดงพฤติกรรมการตดัสินใจที่เกิดขึน้ของผูบริโภค 
ที่มา : ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ. (2543) พฤติกรรมผูบริโภค : 66 

ในทางการตลาดตัวกระตุนตาง ๆ ก็คือ สวนประสมตวัใดตวัหนึ่งในสวนประสมทาง
การตลาด (Marketing mix) ที่นักการตลาดนําเสนอตอผูบริโภค การตอบสนองขั้นสุดทายที่นักการ
ตลาดตองการคือ การที่ผูบริโภคทําการซื้อสินคาของธุรกิจการตอบสนองของผูบริโภคที่มีตอ
เครื่องมือการตลาดของธุรกจิ(ตัวกระตุน ) มีไดหลายแบบโดยขึ้นอยูกับปจจัยภายในตาง ๆ ของ
บุคคล ซึ่งไดแก การจูงใจ (Motivation) การรับรู (Perception) การเรียนรู( Learning) และทศันคติ 
(Attitudes) โดยผูบริโภคอาจเริ่มกระบวนการตัดสินใจ เม่ือไดรับตัวกระตุนดังแสดงในสวนลางของ
ภาพ นอกจากนี้การตอบสนองตอตัวกระตุนในรูปของกระบวนการตัดสินใจของผูบริโภคยังมีปจจัย
ภายนอกที่มีอิทธิพลตอลักษณะของการตดัสินใจดวย ซึ่งไดแก วัฒนธรรม (Culture) ชั้นทางสังคม   
( Social class) กลุมอางอิง (Reference groups) และครอบครวั (Family) ปจจัยภายใน (Internal 
variables) 

 
ภาพประกอบ 4 แสดงรายละเอียดของปจจัยภายใน (Internal variables) 

ที่มา : ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ. (2543) พฤติกรรมผูบริโภค : 66 
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จากที่กลาวมา สรุปไดวาปจจัยสําคัญทีมี่อิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค แยกได 
2 ประเภทคือปจจัยภายนอกไดแก วัฒนธรรม ชั้นทางสังคม กลุมอางอิง และครอบครัว สวนปจจัย
ภายใน ไดแก การจูงใจ การรับรู การเรียนรู ทัศนคติและบคุลิกภาพ สิ่งเหลานี้มีอิทธพิลตอ
กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
 ปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค 
 ลักษณะของผูซื้อจะไดรับอิทธิพลจากปจจัยดานวัฒนธรรม ปจจัยดานสังคม ปจจัยสวน
บุคคล และปจจัยดานจิตวิทยา โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
  ปจจัยดานวัฒนธรรม (culture) 
  ปจจัยดานสังคม (social) 
  ปจจัยดานบุคคล (personal)   
  ปจจัยดานเหตุผลทางจิตวทิยา (psychological) 
 ซึ่งอธิบายไดดังนี้ 
  1.  ปจจัยดานวัฒนธรรม (Culture Factors) 
  ปจจัยดานวัฒนธรรมประกอบดวยปจจัยยอย ไดแก  วัฒนธรรมพื้นฐาน วัฒนธรรม
ยอย และชั้นทางสังคม ซึ่งจะไดอธิบายดังนี้ 
   1.1  วัฒนธรรมพื้นฐาน (Culture)  วัฒนธรรมเปนตัวกําหนดขั้นพ้ืนฐานของความ
จําเปนและพฤติกรรมของบุคคล เม่ือบคุคลเกิดมาในสังคม เขาจะไดเรียนรูถึงความพอใจ (Value) 
ตอสินคาโดยการใชสินคาเกิดการรับรู (Perceptions) ถึงยี่หอสินคาตั้งแตเด็กจนโต มีความชอบ 
(Preferences) ตอสินคาบริการที่เห็น และกอใหเกิดพฤติกรรมโดยผานกระบวนการทางสังคม 
ครอบครัว โรงเรียน และอ่ืนๆ เชน ตั้งแตเด็กมาก็เห็นที่บานใชผงซกัฟอกที่ใชกับเครื่องซักผา 
   1.2  วัฒนธรรมยอย (Subculture)  ในแตละวัฒนธรรม (Culture) จะประกอบไป
ดวยกลุมที่เลก็กวาเรียกวากลุมวัฒนธรรมยอย ซึ่งจะประกอบดวยสมาชิกที่เฉพาะเจาะจง แบงออก
ไดเปน 4 แบบคือ 
    1.2.1  กลุมเชือ้ชาติ (Nationality groups) เชน ชาวจีนในอเมริกา  
    1.2.2  กลุมทางศาสนา (Religious groups) 
    1.2.3  กลุมแบงตามผิว (Racial groups) 
    1.2.4  กลุมแบงตามพื้นที่ (Geographical groups) ชาวเหนือ ชาวใต 
 ปจจัยตางๆ เหลานี้ จะเปนตัวกําหนดสิ่งตางๆ เกี่ยวกบัผูบริโภค เชน อาหาร ความชอบ 
การเลือกเสื้อผา การพักผอน และอาชีพ 
   1.3  ชั้นตาง ๆ ทางสังคม (Social class)  พฤตกิรรมของผูบริโภคจะไดรับ
อิทธิพลจากชัน้ทางสังคม ชั้นทางสังคมของนักการตลาดจะหมายถึง การแบงตลาดทีมี่ความ
คลายคลึงกัน มีความสัมพันธกันในสังคมโดยในแตละชั้นสังคมทีไ่ดแบงไวนั้นจะเรียงตามลําดับคือ
สังคมชั้นสูง ชั้นกลาง และชั้นต่ํา และสมาชิกในแตละชั้นสังคมจะมีสวนคลายกันในเรื่องความพอใจ 
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(Values) ในสนิคา ความในใจ (Interests) และพฤติกรรมการซื้อ (Behavior) ชนชั้นตางๆ ทางสังคม
แบงไดดังนี้   
          1.3.1  ชนชั้นสูงระดับสูง (Upper uppers) (1%) เปนพวกตระกูลเกาแก
ตลาดสินคา คอื เพชร ของเกา บานพักผอน และการพักผอนหยอนใจ พฤติกรรมของคนในชั้นสังคม
นี้จะถูกเลียนแบบจากคนในชั้นสังคมอ่ืน 
    1.3.2  ชนชั้นสูงระดับลาง (Lower uppers) (2%) คือกลุมคนที่มีรายไดมาก
มักจะมาจากชนชั้นกลางตลาดสินคามักเปนสินคาที่ซื้อเพ่ือใหมีสถานภาพทางสังคมดีขึ้น เชน บาน
ราคาแพง มีสระวายน้ํา รถยนตราคาแพง โรงเรียนดี ๆ  
    1.3.3  ชนชั้นกลางระดับสงู (Upper middles) (12%) คนที่อยูในสงัคมนี้ดูที่
อาชีพ ตําแหนงหนาที่การงาน มีธุรกิจสวนตวัหรือเปนผูจัดการธุรกิจ ตลาดสินคาคือบานราคาแพง 
เสื้อผา เฟอรนิเจอรและเครือ่งใชตาง ๆ  
    1.3.4  ชนชัน้กลางระดับลาง (Lower middles) (30%) เปนพวกที่ทํางานใน
สํานักงานทั่วไป หรือมีธุรกิจสวนตวัขนาดใหญ ชนชัน้น้ีใหความสาํคัญแกที่อยูอาศัย สินคาจึงเปน
ของตกแตงบาน เสื่อผาที่ประณีตสะอาดมากกวาเสื้อผาที่แบบดี ๆ  
    1.3.5  ชนชัน้ลางระดับสูง (Upper lower) (35%) เปนกลุมชนที่ใหญที่สุด 
หมายถึงพวกแรงงานทั้งที่มีฝมือ และไมมีฝมือ ฝายพอบานจะมีลักษณะที่ชอบดื่มนอกบานและสูบ
บุหรี่มาก ฝายแมบานมักจะทํางานบานเอง ดูแลบุตรเปนหลักใหญ ทําใหมีเวลากับสังคมภายนอก
นอย 
    1.3.6  ชนชั้นลางระดับลาง (Lower lower) (20%) เปนพวกที่มีการศึกษา
นอยอยูในสวนลางสุดของสังคมมักเปนแรงงานที่ไมมีฝมือ ที่อยูอาศัยมักอยูในชุมชนแออัด การซื้อ
ของกลุมน้ีจะเปนไปอยางฉับพลันและมักไมมีการประเมินคุณคาสินคา มักซื้อดวยเงินเชื่อ กลุมน้ีเปน
ตลาดใหญสําหรับสินคาพวกอาหาร โทรทัศน และรถยนตมือสอง 
  2.  ปจจัยดานสังคม (Social Factors) 
  พฤติกรรมของผูซื้อยังไดรับอิทธิพลจากปจจัยดานสังคมดวย อันไดแกกลุมอางอิง 
บทบาท และสถานภาพ อธิบายไดดังนี้ 
   2.1  กลุมอางอิง (Reference groups) กลุมอางอิงจะประกอบดวยกลุมตางๆ ทีมี่
ความสัมพันธในทางตรงหรอืทางออม กลุมอางอิงจะมีอิทธิพลตอทศันคติและพฤติกรรมของบคุคล 
พฤติกรรมของบุคคลสามารถแบงไดเปน 
    2.1.1 กลุมที่บุคคลนั้นเกี่ยวของสัมพันธและเปนสมาชกิมีผลกระทบซึ่งกันและ
กัน (Membership groups) 
    2.1.2 เปนกลุมที่มีความสัมพันธกันตอเน่ืองไดแกกลุมเพ่ือน ครอบครัว เพ่ือน
บาน เพ่ือนรวมงาน (Primary groups) 
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    2.1.3  เปนกลุมที่มีความสัมพันธแบบเปนทางการ มีความสัมพันธตอเน่ืองกัน
นอย เชน องคการตางๆ สถาบันทางศาสนา สหพันธ (Secondary groups) 
    2.1.4  เปนกลุมที่บุคคลนัน้อยากเปน อยากจะเลียนแบบ เชน ดารานักรอง 
(aspirations groups) 
    2.1.5 เปนกลุมที่บุคคลปฏิเสธในพฤติกรรม เชน พวกอันธพาล (dissociative 
groups) 
  นักการตลาดพยายามจะระบุถึงกลุมอางอิงทั้งหลายใหกับผูบริโภค เพราะวาผูซื้อจะได
อิทธิพลจากกลุมอางอิงอยางนอย 3 ลักษณะคือ 
   1.กลุมอางอิงจะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อและแบบการดํารงชีวติแบบใหม
ของผูซื้อ 
   2.กลุมอางอิงจะมีอิทธิพลตอทัศนคตขิองผูซื้อที่มีตอสินคาและความนึกคิดสวนตวั 
เพราะวาผูซื้อ ตองการจะเขาเปนสมาชิกของกลุม 
   3.กลุมอางอิงกอใหเกิดแนวรวมเดียวกัน และจะมีผลกระทบตอการเลือกสินคา
และตรายี่หอ 
   2.2 ครอบครวั (Family) สมาชิกในครอบครัวก็มีอิทธพิลตอพฤตกิรรมของผูซื้อ 
ซึ่งแบงออกไดเปน 
    2.2.1  ครอบครัวเดิม (Family of orientation) ที่ประกอบดวยพอ แม บุคคล
จะไดรับมีอิทธิพลจากครอบครัวเดิมในเรื่องของศาสนา การเมือง และเศรษฐกิจ ความทะเยอทะยาน 
ความรัก 
    2.2.2  ครอบครัวใหม (Family of  procreation) ประกอบดวยสามี ภรรยา 
และ ลูก ลักษณะของครอบครัวนี้ ไดรบัความสนใจจากนักการตลาดมากเพราะเกี่ยวของกับการซื้อ
สินคาและบริการจํานวนมาก โดยถือวาภรรยาเปนหนวยการซื้อของครอบครัว โดยเฉพาะสินคาพวก
อาหารแหง เสื้อผา แตตอมาสามีไดมีบทบาทในการซื้อดวย เชน สินคาคงทนถาวรและในกรณีการ
ซื้อสินคาราคาแพงจะเปนการตัดสินใจรวมกันนักการตลาดตองการจะทราบวาใครมีอิทธิพลมากกวา
กันในการซื้อ ซึ่งผลออกมาเปนดังนี้ 
     2.2.2.1 สามีมีอิทธิพล (Husband-dominant) ตอการซื้อประกันชีวติ  
รถยนต โทรทศัน 
     2.2.2.2  ภรรยามีอิทธิพล (Wife-dominant) ตอการซื้อเครื่องซักผา พรม 
เฟอรนิเจอร เครื่องครัว 
     2.2.2.3  สามีและภรรยามีอิทธิพลเทากัน (Equal) ตอการซื้อเฟอรนิเจอร
นั่งเลน การพักผอน บาน ความบันเทิงนอกบาน 
   2.3  บทบาทและสถานภาพ (Roles and statuses) บุคคลตางๆ จะมีสวนรวมใน
กลุมตาง ๆ ตลอดเวลาที่มีชวีิตอยู เชน ครอบครัว สโมสร องคการ ตําแหนงของบุคคลตาง ๆ ในแต
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ละกลุมเหลานีจ้ะเรียกวาเปนบทบาท (Roles) และในขณะเดียวกันจะมีสถานภาพ (Statuses) ควบคู
ตัวเสมอ 
  บทบาท (Roles) ประกอบกิจกรรมที่บุคคลถูกคาดหวงัจากบุคคลอืน่ที่อยูรอบ ๆ ตัว
เขาซึ่งจะมีผลในการชักจูงพฤติกรมการซือ้ของเขา แตละบทบาทจะหมายรวมถึงสถานภาพ (Status) 
ดวย เชน บทบาทของผูจัดการขายจะมีสถานภาพดีกวาพนักงานขายหรือบทบาทของผูอํานวยการ
จะมีสถานภาพดีกวาเจาหนาที่ในแผนก ดังนั้น ผูบริหารมักจะคูกับรถยนตยี่หอดี แตงตัวดวยเครื่อง
แตงกายที่ดี นักการตลาดจะตระหนักถงึความสามารถที่ซอนเรนอยูในสินคาใหกลายเปนสัญลักษณ
ของสถานภาพ ซึ่งก็จะแตกตางกันไปในแตละชั้นสังคมดวย 
  3.  ปจจัยดานสวนบุคคล (Personal Factors) 
  ปจจัยดานสวนบุคคลจะไดแก  วงจรชีวิต และชวงอายุ  การประกอบอาชีพ  เศรษฐกิจ      
การดํารงชีวิต และบุคลิกสวนบุคคล 
   3.1  อายุ (Age) การอุปโภคบริโภคจะเปลี่ยนแปลงไปตามอายุ การบริโภคจะทาํ
ใหวงจรชีวติครอบครัวเปนรูปรางขึ้น วงจรชีวติของครอบครัว 7 ขั้นตอนรวมถึงฐานะทางการเงินและ
ความสนใจในสินคา นักการตลาดจะระบุตลาดเปาหมายตามวงจรชีวติครอบครวัแลวปรับปรุงสินคา
กับแผนการตลาดใหเหมาะสมกัน  
   3.2  วงจรชีวติครอบครวั [Family life cycle (FLC)]  เปนขั้นตอนการดํารงชีวิต
ของบุคคล ซึ่งการดํารงชีวิตในแตละขั้นตอนเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความตองการ ทัศนคติ และคานิยม
ของบุคคล ทําใหเกดิความตองการในผลิตภัณฑและพฤติกรรมการซื้อที่แตกตางกัน โดยมี
ความสัมพันธกับสถานภาพทางการเงินและความสนใจของแตละบุคคล  
   3.3  อาชีพ (Occupation) การซื้อของผูบริโภคไดรับอิทธิพลจากลักษณะอาชพี
ดวย เชน คนทํางานในสํานักงาน กับทํางานในเหมือง การพักผอนก็จะตางกันไปจาก ประธานบริษัท 
นักการตลาดตองระบุกลุมอาชีพที่ตางกนัเพื่อการผลิตสินคาทีต่รงกับความตองการของอาชีพน้ัน 
   3.4  โอกาสทางเศรษฐกิจ (Economic circumstances) หรือรายได (Income) 
โอกาสทางเศรษฐกิจจะมีผลกระทบตอการเลือกสินคา ซึ่งประกอบไปดวยรายไดเพ่ือการใชจาย 
(Spend able income) ซึ่งรวมถึงระดับรายได ความมั่นคงและเวลาการออมและทรัพยสิน อํานาจ
การกูยืม และทัศนคติที่มีตอการใชจายและการออมทรัพย 
   3.5  การศึกษา (Education)  ผูที่มีการศึกษาสูงมีแนวโนมจะบริโภคผลิตภัณฑที่
มีคุณภาพดีมากกวาผูที่มีการศึกษาต่ํา 
   3.6  คานิยมหรือคุณคา (Value) และรูปแบบการดํารงชีวติ (Lifestyle)  
   คานิยมหรือคุณคา หมายถึง ความนิยมในสิ่งของหรือบุคคลหรือความคิดในเรื่อง
ใดเรื่องหนึ่ง หรือหมายถึงอัตราสวนของผลประโยชนที่รับรูตอราคาสินคา 
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   แบบการดํารงชีวติของบุคคล หมายถึง แบบแผนการดํารงชีวิตอยูของบุคคลใน
สังคม ซึ่งจะแสดงออกมาในรูปกิจกรรม ความสนใจและความคดิเห็น แบบการดํารงชีวติจะมี
ผลกระทบตอสภาพแวดลอมของเขาและมีผลกระทบตอชนชั้นสังคมดวย 
   แบบการดํารงชีวติจะแสดงใหเห็นถึงสวนทั้งหมดของบุคคลนั้นทีต่ิดตอสัมพันธกับ
สภาพแวดลอมของบุคคลนัน้ แบบการดํารงชีวิตจะมีผลตอชั้นสังคมซึ่งจะมีผลตอบุคลิกลักษณะ เชน 
ถาเราทราบวาบุคคลนั้นอยูชั้นสังคมใด เราก็จะสามารถสรุปหลายสิ่งหลายอยางของบุคคลนั้นได
เกี่ยวกับพฤตกิรรม ความชอบ การพักผอน 
   ดังนั้น ในการเตรียมกลยทุธการตลาดสําหรับสินคา/บรกิาร นักการตลาดจะคนหา
ความสัมพันธระหวางสินคาหรือตรายี่หอ กับแบบการดาํรงชีวิต 
   นอกจากนี้นักการตลาดยังใชแนวความคดิที่เกี่ยวของกับบุคลิก คือ ความรูสึกนกึ
คิดสวนตวั (Person’s self-concept) ที่นักการตลาดพยายามจะพัฒนาภาพพจนของตรายี่หอใหตรง
กับความนึกคดิสวนตวัของตลาดเปาหมาย Actual self-concept คือการที่เขามองตัวเองวาเปน
อยางไร (เปนนักวิทยาศาสตร) ซึ่งตางจาก Ideal self-concept คือสิ่งที่เขาอยากจะเปน (อยากจะ
เปนนักวิทยาศาสตรที่มีชื่อเสียง) และ Others self-concept คือการที่คนอ่ืนเห็นวาเขาเปนอยางไร 
(เปนแคนักทดลองเทานั้น ไมเกงพอที่จะเปนนักวิทยาศาสตร) นักการตลาดเชือ่วาการซื้อสินคาจะมี
ลักษณะของทั้งสามของ Self-concept 
  4.  ปจจัยดานจิตวทิยา (Psychological Factors) 
  การเลือกซื้อสินคาหรือบริการของผูบริโภคจะไดรับอิทธิพลจากปจจัยดานจิตวิทยา 
ไดแก แรงจูงใจ การรับรู การเรียนรู ความเชื่อและทศันคติ ดังจะกลาวตอไป 
   4.1 แรงจูงใจ (Motivation)  บุคคลจะตอบสนองความตองการของตนทั้งทางดาน
รางกาย (Biogenic) เชน ความหิว กระหาย และดานจิตวิทยา (Psychogenic) ไดแก การไดรับการ
ยอมรับ การยกยอง ความเปนเจาของและอ่ืน ๆ นักจิตวิทยาไดศึกษาถึงแรงจูงใจของมนุษยไว คือ 
    4.1.1  ทฤษฎีแรงจูงใจของ Maslow  ความตองการของมนุษยตามความคิด
ของ Abraham Maslow แบงเปน 5 ขั้นดังนี้ 
     4.1.2.1  ความตองการทางรางกาย (Physiological needs) 
     4.1.2.2  ความตองการความมั่นคงปลอดภัย (Safety needs) 
     4.1.2.3 ความตองการเปนเจาของและตองการความรัก  (Belongingness 
and love needs) 
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     4.1.2.4  ความตองการชื่อเสียงและเปนทีย่กยองนับถือ (Esteem needs) 
     4.1.2.5  ความตองการความสมหวังในชวีิต (Self-actualization needs) 
 ทฤษฎีลําดับความตองการของมนุษยของ Maslow ไดจัดลําดับความตองการของมนุษย 
(Need hierarchy) ไวเปน 5 ชั้นตอน คือ 
 

 
 
 
 

1. ความตองการของรางกายและความตองการทางเพศ 

2. ความปลอดภัยและมั่นคง 

3. ความตองการทางดานสังคม 

4. ความตองการการยกยอง 

5. ความ 

สําเร็จสวนตัว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 5  แสดงลําดับขั้นของความตองการตามทฤษฎีมาสโลว 

                  (Maslow hierarchy of human needs) 
   ที่มา : ศิรวิรรณ เสรีรัตนและคณะ. (2541 : 138) 
  จากลําดับความตองการของมนุษย 5 ขั้นที่กลาวมาแลว เปนสิ่งที่มีความสําคัญตอการ
ซื้อสินคาและบริการ นอกจากนี้นิสัยในการซื้อ (Felt need) ก็มีความสําคัญไมยิ่งหยอนกวากัน การ
จะซ้ือบอย ซื้อทีละนอย ซือ้ในวันหยุด ซื้อใกลบาน ซื้อตอนกลับจากการทํางาน สิ่งเหลานี้เปนนิสัย
ความเคยชินในการซื้อทั้งสิ้น 
   4.2  การรับรู (Perception)  บุคคลที่ไดรับการกระตุนและพรอมที่จะเกิด
พฤติกรรม ซึง่พฤติกรรมนัน้จะไดรับอิทธิพลจากการรบัรูในสถานการณนั้น บุคคล 2 คนที่ไดรบัการ 
กระตุนอยางเดียวกันในสถานการณอยางเดียวกันอาจจะแสดงพฤตกิรรมตางกันเพราะวา เขารับรู
สถานการณแตกตางกัน เชนการมองพนักงานขายของคนหนึ่งอาจมองวาเขาเปนผูชายที่ดีพูดเกง 
นาเชื่อถือ แตอีกคนอาจเห็นวาเขาเปนนักพูด พูดเพื่อที่จะขายสินคาเทานั้นไมมีความนาเชื่อถือ 
   การรับรู หมายถึง กระบวนการที่แตละบุคคลเลือก รวบรวม และแปลขาวสาร
ขอมูลที่ไดรับใหเกิดเปนภาพที่มีความหมายขึ้นมา การรับรูไมเพียงแตขึน้อยูกับสิ่งเราเทานั้นแต
ขึ้นอยูกับความสัมพันธของสิ่งเรากับสภาพแวดลอมของบุคคลนั้นดวย 
   4.3 การเรียนรู (Learning)  เม่ือบุคคลนั้นไดแสดงพฤติกรรม บคุคลนั้นเกิดการ
เรียนรู การเรียนรูจะมีผลทําใหบุคคลเปลี่ยนพฤติกรรม อันเปนเพราะไดรับประสบการณจากการ
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เรียนรูนั้น การเรียนรูจะเกดิขึ้นโดยมีแรงขับ (Drive) ซึ่งเปนสิ่งกระตุนที่อยูภายในจิตใจของบุคคล 
และเปนสิ่งทีบ่ังคับใหเกิดพฤติกรรม สิง่กระตุน (Stimuli) อาจจะหมายถึงวัตถ ุ เชนเปนสินคาที่พบ
เห็นไดจากโฆษณา หรือความพอใจที่ไดรับจากการใชสินคาหรือบริการนั้นมากอนจากนั้นโอกาสจะ
เปนสิ่งกระตุนอยางหนึ่ง ไดแกโอกาสในการซื้อ ซื้ออยางไร และซื้อที่ไหน 
   4.4 ความเชื่อ (Beliefs)  จากการที่บุคคลเกิดการเรียนรูและเกิดพฤติกรรมการซื้อ
ขึ้นนั้น บุคคลนั้นจะเกิดความเชื่อและทศันคติในขณะนัน้ดวย 
   ความเชื่อ เปนความนึกคิดของบุคคล ซึง่จะยึดถือตามความรู ความคิดเห็นหรือ
โชคลางที่บคุคลไดรับการที่บุคคลเชื่อวาคอมพิวเตอรยี่หอ IBM มีความจําที่มากกวา มีราคาถูกกวา 
ซื้อมาแลวจะคุมกวายี่หออ่ืน ผูผลิตสนใจความเชือ่ของผูบริโภคน้ี เพราะความเชื่อจะมีผลตอ
ภาพพจนของสินคาและบรกิาร และผูบรโิภคจะแสดงพฤติกรรมตามความเชื่อของเขา ดังนั้นการ
โฆษณาจะชวยในการเปลีย่นความเชื่อของผูซื้อไดบาง 
   4.5 ทัศนคติ (Attitudes)  เปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความเชื่อ ในขณะเดียวกันความ
เชื่อก็มีอิทธิพลกับทศันคต ิ
   ทัศนคติ หมายถึง ความชอบหรือไมชอบที่ติดกับบุคคล หมายรวมถึงอารมณและ
แนวโนมการกระทําตอสินคาและบริการ สิ่งตางๆ เหลานี้ เชน ศาสนา การเมือง เสื้อผา เพลง 
อาหาร ผูบริโภคจะมีทัศนคติอยูแลวในทางที่ชอบหรือไมชอบ 
   4.6 บุคลิกภาพ (Personality) และทฤษฎีการจูงใจของฟรอยด (Freud’s theroy 
of motivation)   
   บุคลิกภาพ หมายถึง ลักษณะดานจิตวทิยาที่แตกตางกันของบุคคล ซึ่งนําไปสู
การตอบสนองตอสภาพแวดลอมที่มีแนวโนมคงที่ และสอดคลองกัน (Blackwell, Minicard and 
Engel. 2001 : 547) 
   ทฤษฎีการจูงใจของฟรอยด  มีขอสมมติฐานวา อิทธพิลดานจิตวิทยา ซึ่งกําหนด
พฤติกรรมมนษุย สวนใหญเปนจิตใตสาํนึก (Unconcious) ซึ่งเปนสวนกําหนดบุคลิกภาพและ
พฤติกรรมของมนุษย ประกอบดวย อิด (ID)  อีโก (Ego)  ซุปเปอรอีโก (Supperego) ทฤษฎีนี้ได
นําไปใชในการกําหนดบุคลกิภาพของผูบริโภคดวย ฟรอยดพบวา บุคลิกภาพและพฤติกรรมของ
มนุษยถูกควบคุมโดยความนึกคิดพื้นฐาน 3 ระดับ คือ 
    4.6.1 อิด (Id) เปนสวนประกอบของสิ่งที่จะทําใหบุคคลแสดงพฤติกรรม
ออกมาเพื่อตอบสนองความตองการขั้นพ้ืนฐานของมนุษย (Schiffman and Kanuk. 2000 : G-6) 
    4.6.2  อีโก (Ego) เปนความตองการดานการยกยอง ความภาคภูมิใจ ความ
เคารพ และสถานะของบุคคล อีโกเปนตวัควบคุมภายในที่ทาํใหเกิดความสมดุลระหวางความ
ตองการขั้นพ้ืนฐานที่เกิดจากอิด (Id) กับขอกําหนดทางดานสังคมและวัฒนธรรมของซุปเปอรอีโก 
(Supperego) (Schiffman and Kanuk. 2000 : G-4)   
    4.6.3  ซุปเปอรอีโก (Supperego) เปนสวนที่สะทอนถงึศีลธรรมและจริยธรรม
ของสังคม (Schiffman and Kanuk. 2000 : G-13) หรือเปนระบบซ่ึงเกี่ยวของกับกฎเกณฑของ
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สังคม ซึ่งชวยปองกันการแสดงออกของพฤติกรรมที่เกิดจากอิด (Id) ไมใหมีความเห็นแกตัว
จนเกินไป (Solomon. 2002 : 532) 
   4.7  แนวคิดของตนเอง (Self concept)  เปนความรูสึกของบุคคลใดบุคคลหนึ่งที่
เปนสิ่งประทบัใจของบุคคล ซึ่งจะกําหนดลักษณะของบุคคลนั้น (Blackwell, Minicard and Engel. 
2001 : 548) 
 

5. แนวคดิพฤติกรรมการทองเที่ยว 
 นฤมล สมิตินนัทน. (2527 : 38-39) ไดกลาววา พฤติกรรมของมนุษยอาจแตกตางกันไป
ตามสถานภาพทางสังคมของแตละคน ซึ่งการแสดงออกอาจมีเหตุผลหลายอยางประกอบกัน 
กลาวคือสวนหนึ่งมาจากความพอใจสวนตัว และอีกสวนหนึ่งเพ่ือตองการแสดงสถานภาพของตน 
เพ่ือใหสังคมยอมรับและยกยอง สําหรับคนบางคนการเดินทางทองเที่ยวมีเหตุผลมาจากความ
ตองการที่จะหลีกหนีภาระกิจประจําวันที่ซ้ําซาก นอกจากนี้ก็มีการเดินทางเพื่อตอบสนองความ
อยากรู อยากมีประสบการณแปลก ๆ ใหม ๆ  
 เทาที่กลาวมาขางตนแสดงใหเห็นวามนุษยมีพฤติกรรม สัญชาติญาณที่คลายกันบาง 
แตกตางกันบาง แตเม่ือใดก็ตามที่มนุษยเริ่มเดินทางยอมมีเหตุผลอธิบายไดเสมอ เหตุผลที่ใชอธิบาย
พฤติกรรมในการเดินทางมนุษยสรุปไดดังนี้ 
 1. ความสดชื่นของรางกายและจิตใจ การที่ประเทศไดพัฒนาไปอยางรวดเร็ว มีการ
เปลี่ยนแปลงระบบเศรษฐกิจจากเกษตรกรรมเปนอุตสาหกรรม บานเมืองเจริญขึ้นพรอมกับ
วิวัฒนาการทางเทคโนโลยีใหม ไดสรางความกดดันใหกับชวีิตของประชาชนโดยทั่วไป สังคมใน
รูปแบบใหมเต็มไปดวยความรวดเร็ว ความกดดัน ความเครงเครียด ทําใหเกิดความจําเปนอยางมาก
ในการที่จะหลดุพนจากภาวะความกดดันตาง ๆ ซึ่งหาไดจากการพักผอนคลายอารมณ ความตึง
เครียด และหาความสดชื่น 
 2. เพ่ือสุขภาพ แรงจูงใจที่ทําใหคนเดินทางนั้นบางครั้งก็ทําเพื่อสุขภาพ แสวงหาอากาศ
บริสุทธิ์ แสงแดด ความอบอุนหรือไปตามคําแนะนําจากแพทย 
 3. เพ่ือเขารวมกิจกรรมในดานกีฬา สิ่งหน่ึงที่ทําใหการทองเที่ยวพฒันาไปไดอยางรวดเร็ว
นั้นเกิดจากกิจกรรมทางรางกาย ไดแกการเลนกีฬา นักเลนกีฬา และผูสนใจติดตามการดูการแขงขัน
กีฬา ทําใหเกดิการเดินทางนักกีฬาจําเปนจะตองเดินทางไปยังเมืองตาง ๆ เพ่ือเลนกีฬาตามฤดูกาล 
นักดูกีฬาเดินทางไปยังที่ตาง ๆ เพ่ือติดตามดูการแขงขัน เชน ในเมืองไทยกีฬาเทนนิสกําลังเปนที่
นิยมเม่ือมีการแขงขันจะมีผูติดตามไปดกูารแขงขัน เปนตน 
 4. เพ่ือความตื่นเตน บางครั้งเหนือสิ่งอ่ืนใด คนเดินทางทองเที่ยวเพราะตองการความ
สนุกสนานและมักกระทําไปเพราะมีแรงจูงใจและเพื่อสนองความตองการความสนกุสนานของตนเอง 
อาทิเชน การอาบแดด การไปทานอาหาร การไปดื่ม การฟงดนตรี การไปชายทะเล การไป
ตางจังหวัดสิ่งเหลานี้จะแตกตางกันไปในแตละบุคคล ครอบครัวและกาลเวลาความสนุกสนานนี้เปน
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ความสุขของแตละคน จนมีคนกลาววาความสุขนั้นมาจากความเพลิดเพลินสนุกสนาน ดังนั้นนักจัด
รายการการทองเที่ยวตางเล็งเห็นเรื่องน้ี มักจะเนนความสนุกสนานเพลิดเพลนิของการไปพักผอน
และทองเที่ยว 
 5. เพ่ือตอบสนองความสนใจดานประวัตศิาสตรและวัฒนธรรม สิ่งหนึ่งที่ทําใหคนไป
ทองเที่ยวเกิดจากความอยากรูอยากเห็นในสิ่งแปลกใหมดังที่ทราบกันวามนุษยปกติทัว่ไปมีความ
อยากรูอยากเห็นน้ีทําใหมีการเดินทางไปยังสถานที่ตาง ๆ เพ่ือเห็นสถานทีแ่ปลกใหม ผูคน 
วัฒนธรรม ประเพณีของแตละชาติ อาทิเชน ศิลปะ สถาปตยกรรม ดนตรี วรรณคดี ระบําพืน้เมือง 
โบราณสถานทางประวตัิศาสตร อนุสาวรีย หรือการไปรวมในงานพิธีหรือเทศกาลประจําปตาง ๆ 
ของแตละทองถิ่น 
 6. เพ่ือเสริมสรางความสําคัญระหวางบุคคล การเดินทางของแตละคนนั้นจะมีเหตุผล
ตางกันไปบางคนเดินทางเปนรอยกิโลเมตรเพ่ือเยี่ยมญาติ บางคนเดนิทางเปนพัน ๆ กิโลเมตรเพ่ือ
กลับไปถิ่นฐานเดิม หรือกลับไปเยี่ยมถิ่นที่เคยศึกษา บางคนเดินทางเพราะเบื่อความจําเจซ้ําซาก
ของการดําเนินชีวติประจําวนั บางคนนั้นเปนนักเดินทางเพราะการเดินทางแตละครั้งมักจะไดเพ่ือน
ใหมเพ่ิมขึ้นมาเสมอ 
 7. เพ่ือเขารวมกิจกรรมดานศาสนา การเดินทางทองเที่ยวในบางครั้งนั้นมีความมุงหวังที่
จะไปยังดินแดนศักดิ์สิทธิ์เพ่ือความเปนศิริมงคลและไดกุศลแรง อยางเชน ผูนับถอืศาสนาอิสลามทุก
คนครั้งหนึ่งในชีวติ ถาเปนไปไดเขาเหลานั้นจะไปยังกรุงเมกกะ เพราะถือวาเปนดินแดนศักดิ์สิทธิ์
ที่สุดในศาสนา หรือชาวพุทธมีความนิยมที่จะไปยังพุทธคยา และผูนับถือคริสตศาสนาอยากที่จะไป
ยังนครเยรูซาเลม เปนตน 
 8. เพ่ือการติดตอดานธุรกิจและดานอาชีพมีผูคนเปนจํานวนมากที่เดินทางเพื่อประกอบ
ธุรกิจ ไมวาจะเปนธุรกิจดานการคา ประชุม การเมือง การศึกษา เปนตน แตการเดินทางเพื่อ
วัตถุประสงคชนิดนี้นั้นสวนใหญจะแฝงไปดวยความสนุกสนานและเพลิดเพลิน 
 ศุภลักษณ  อัครางกูร. (2547) ไดกลาววา ปจจัยที่สงผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
 ปจจัยภายในกําหนดการทองเที่ยวของแตละบุคคล โดยแนวโนมของการทองเที่ยวมีการ
สัมพันธแนบแนนกับการทํางาน ดังจะเห็นการทองเที่ยวระยะสั้น ซึ่งเปนการพักผอนเพ่ือเติมกําลงัใน
การกลับมาทาํงาน มีใหเห็นมากขึ้น ปจจัยภายในเปนปจจัยที่อยูในความควบคุมของบุคคลมากกวา
ปจจัยภายนอก แตปจจัยทั้งสองตัว มีความเกี่ยวของและสงผลถงึกัน ปจจัยภายนอกบางตัวมี
อิทธิพลตอการทองเที่ยว ถึงขนาดเปนตัวกําหนดการทองเที่ยวไดหรือไม แมวาปจจัยสวนตวัจะ
พรอม ที่จะทองเที่ยวแลวกต็าม เชน การเมือง กฎหมาย กฎระเบียบ การทองเทีย่วระหวางประเทศ
ไดรับผลกระทบโดยตรง จากกฎระเบียบการเดินทางออกนอกประเทศ และการอนุญาตเขาประเทศ 
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 ปจจัยที่มีผลตอการทองเที่ยว แบงไดเปน 2 ปจจัยคือ ปจจัยภายนอกและปจจัยภายใน 
  ปจจัยภายนอกมีผลตอการทองเที่ยวเปนอยางยิ่งไมวาจะเปน 

- ปจจัยทางเศรษฐกิจ เปนปจจัยภายนอกที่สําคัญจะเห็นไดวาการเดินทาง
ทองเที่ยวมาก ในยุคเศรษฐกิจเฟองฟ ู เกาหลีใต เปนประเทศที่พัฒนา
เศรษฐกิจหลังสงครามเกาหลีในป ค.ศ. 1950 – 1953 ไดอยางรวดเร็วจาก
นโยบายการสงออก ซึ่งทําใหประชาชนมีรายไดและกลายเปนประเทศใน
เอเซีย ที่สรางนักทองเที่ยวระหวางประเทศระดับตน ในกลุมประเทศเอเซีย 
สภาพเศรษฐกิจ ในชวงเศรษฐกิจไมดีนัน่ รายไดของประชาชนยอมลดลงจึง
ตองประหยัดคาใชจายมากขึ้น ทําใหมีผลตอการตัดสนิใจในการทองเที่ยวของ
นักทองเที่ยวทําใหอัตราการทองเที่ยวลดล 

- ปจจัยทางการเมือง เกี่ยวของกับกฎหมายและกฎระเบยีบตาง ๆ ไมวาจะเปน
ระเบียบเก่ียวกับคนเขาเมือง การขออนุญาตเขาประเทศ การกอการราย 
นโยบายภาษ ีโดยเฉพาะภาษีสนามบิน ภาษีนักทองเที่ยว ลวนแลวแตเปนสิ่ง
ที่มีอิทธิพล กาํหนดการเดินทางทองเที่ยว อิทธิพลของปจจัยการเมือง ตอการ
ทองเที่ยวเห็นไดชัดเจน ในเหตุการณ 11 กันยายน พ.ศ. 2544 การกอการ
รายในประเทศสหรัฐอเมริกา ทําให WTO ลดการประมาณการณ การ
เจริญเติบโตการทองเที่ยวลดลง สถานการณการเมืองและสังคม ถาสังคมนั้น
อยูในสภาพเหตุการณไมสงบสุข มีการกอการราย เกิดวินาศภัยตาง ๆ ยอม
ทําใหมีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยวเนื่องจากความไม
ปลอดภัยในสวัสดิการของตนเอง 

- ปจจัยทางดานสังคมและวฒันธรรม เปนปจจัยที่กําหนดการทองเที่ยว ไมวา
จะเปนชนชั้น หรือแบบแผนชีวติ ในสังคมเมือง การทองเที่ยวเปนเสมือนสง
จําเปนในชีวติ เปลี่ยนจากทศันคตเิดิมที่เห็นวา การทองเที่ยวเปนสิ่งฟุมเฟอย 
WTO (1990) กลาววาแนวโนมการใหความสัมพันธของการทองเที่ยวเปน
สิทธิที่พึงมีของมนุษยทุกคน มีใหเห็นมากขึ้น โดยเฉพาะโลกตะวันตก  

- ปจจัยทางดานกิจกรรมทางดานการตลาด ของอุตสาหกรรมทองเที่ยวสงผล
ตอความตองการทองเที่ยว บริการอํานวยความสะดวกของตัวแทนจําหนาย
หรือธุรกิจจัดนําเที่ยว ถอืเปนสวนสําคัญ ในการสรางความตองการการ
ทองเที่ยว หรอืเปลี่ยนความตองการภายใน ใหเกิดเปนความตองการที่แทจริง  

- เทคโนโลยี เชน พาหนะ เปนสิ่งสําคัญมากในการทองเที่ยวที่จะตองควบคูกัน
ไปตลอด ความสะดวกสบายของการเดินทางยอมเปนสิ่งที่นักทองเที่ยว
ตองการ 

- ฤดูกาล ในบางฤดูกาลสถานที่ทองเที่ยวเกิดการซบเซา เน่ืองจากไมมี
นักทองเที่ยว เพราะนักทองเที่ยวตองการทองเที่ยวตามฤดูกาลทีเ่หมาะสม 
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เชนในชวงปลายป ภาคใตของไทยจะเปนชวงที่มีพาย ุ มรสุมอยูเสมอ ทําให
ไมมีนักทองเที่ยวเดินทางเขาไปเที่ยว 

ปจจัยภายในก็มีผลตอการทองเที่ยวเชนกันไมวาจะเปนในดานของ 
- สุขภาพ เม่ือบุคคลมีสภาพรางกายไมแข็งแรง เกิดการเจ็บปวยตาง ๆ ยอมไม

กอใหเกิดความตองการทองเที่ยว เชน ขาหัก ปวยไขตาง ๆ ก็ไมสามารถที่จะ
เดินทางทองเที่ยวได 

- จิตใจ เม่ือเกิดปญหากระทบกระเทือนทางดานจิตใจ เรื่องตาง ๆ ที่ทําใหไม
สบายใจ ทําใหนักทองเที่ยวยอมไมเกิดความตองการทองเที่ยว หรือทําในสิ่ง
อ่ืน ๆ เลย 

- รายได เม่ือรายไดไมพอกับคาใชจาย แนนอนวามนุษยยอมไมทองเที่ยว
ถึงแมวาจะมีความตองการทองเที่ยวอยูก็ตามเพื่อใหมีเงินเพียงพอในการ
ดํารงชีพตอไป 

- เวลาวาง เม่ือมีเวลาวางเพียงเล็กนอย จึงทําใหไมสามารถเดินทางไป
ทองเที่ยวในสถานที่ไกล ๆ ได จึงเลือกที่จะทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวที่อยู
ใกลแทน 

 นอกจากปจจัยที่กลาวขางตนแลวยังมีปจจัยอ่ืน ๆ มากมายที่มิไดกลาวมา เชน 
ความเครียดจากการทํางาน ความวุนวายในชีวติ เปนตน เหลานี้ยอมทําใหมนุษยตัดสินใจทองเที่ยว
เพ่ือหลีกหนีปญหาตาง ๆ เพ่ือการพักผอนใหรางกายและจิตใจพรอมในการที่จะทําสิ่งตาง ๆ ตอไป 
 

6.  ปจจัยที่ทําใหเกิดการทองเที่ยว 
 เหตุผลของการเดินทางทองเที่ยวของแตละบุคคล มีความแตกตางกันในหลาย ๆ ประการ 
ดังที่ ฉลองศรี  พิมลสมพงษ (2531 : 88 – 90) กลาววา ปจจัยที่ทําใหบคุคลตัดสินใจเดินทาง
ทองเที่ยว ประกอบไปดวย 
 1. เงิน หรือคาใชจาย ซึ่งเปนสิ่งแรกที่ผูเดินทางทองเที่ยวจะตองคิดทันที เพราะการ
เดินทางทองเที่ยวไมวาจะใกลหรือไกลจําเปนตองมีเงิน หรืองบประมาณเพื่อใชจายในดานตาง ๆ 
เชน คาพาหนะ คาที่พัก คาอาหาร คาบริการสําหรับสิ่งอํานวยสะดวก และการใชจายซื้อของ เปนตน 
 2.  เวลา เปนสิ่งที่มีความหมายสําคัญสําหรับผูเดินทางทองเที่ยว เพราะแตละบคุคลยอม
อยูในสถานภาพทางการประกอบอาชีพทีแ่ตกตางกัน บางคนอาจใชเวลาวันหยุดสดุสัปดาห เพ่ือการ
ทองเที่ยว แตบางคนอาจจะตองรอถึงปดภาคเรียน หรือบางคนอาจใชเวลาหลงัชวงชีวติทํางานเพื่อ
การทองเที่ยว เปนตน 
 3.  ความตั้งใจที่จะไป ปจจัยขอนี้เกิดจากเหตุผล และความรูสึกนึกคิดสวนตวัอยางแทจริง 
การมีเงินและมีเวลา คงไมสามารถกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวไดถาไมตั้งใจที่จะไป นักทองเที่ยวแต
ละคน มีความตั้งใจในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้งไมเหมือนกัน ทั้งน้ีความตัง้ใจในการทองเที่ยว
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อาจถูกกระตุนไดจากสิ่งตาง ๆ เชน ความตองการที่จะเดินทางทองเที่ยว การเสรมิสรางทัศนคติที่ดี
ใหเห็นคุณคาของการทองเที่ยว ปจจัยทางสังคม เศรษฐกิจ เสถียรภาพทางการเมือง ฤดูกาล สิ่ง
อํานวยความสะดวก ความปลอดภัย และภาพพจนการทองเที่ยว เปนตน สิ่งเหลานี้ทําใหความตั้งใจ
ที่จะเดินทางทองเที่ยวของนกัทองเที่ยวเปลี่ยนแปลงไดอยูตลอดเวลา 
 การที่ ฉลองศรี  พิมลสมพงศ  ไดกลาววาความตั้งใจในการทองเที่ยวมีสิ่งตาง ๆ เปน
ตัวกระตุน ซึ่งมีหลายประการดวยกัน จากการศึกษาของ แมคอินทอช และเกลดเนอร พบวา
ตัวกระตุน (Motivator) ใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวเกดิขึ้นมี 4 ประการคือ 
 1. ตัวกระตุนทางกายภาพ (Physical Motivators) เปนตวักระตุน เพ่ือผอนคลายทาง
กายภาพ หรือเพ่ือรางกาย เชน การไปพักฟนรางกาย กิจกรรมทางกีฬา การไปตากอากาศ
ชายทะเล การบําบัดรักษาตามคําแนะนาํของแพทยเพ่ือการรักษาสุขภาพเปนตน 
 2.  ตัวกระตุนทางวัฒนธรรม (Culture Motivators) เปนตัวกระตุนทีท่ําใหเกิดการเดินทาง
เพ่ือการเรียนรูวัฒนธรรม ความเปนอยูของคนในประเทศตาง ๆ ไมวาจะเปนในลักษณะของดุริยางค
ศิลป นาฏศิลป เปนตน 
 3. ตัวกระตุนทางดานความสัมพันธระหวางบุคคล (Interpersonal Motivators) เปน
ตัวกระตุนทีท่าํใหเกิดความตองการ เพ่ือเยี่ยมญาติ เพ่ือน เพ่ือพบปะกับคนแปลกหนาใหม ๆ หรือ
คนที่มีความคดิใหม ๆ เพ่ือหลีกเลี่ยงจากงานประจําที่จําเจ เปนตน 
 4.  ตวักระตุนทางดานฐานะ และชื่อเสียง (Status and Prestige motivators) เปน
ตัวกระตุนทีต่องการยกฐานะของตนใหสูงขึ้น เพ่ือเกียรติยศ และชื่อเสียง เปนการเดินทางประกอบ
ธุรกิจในตางประเทศ การไปประชุม การศึกษา ฯลฯ เพ่ือใหเปนคนที่มีเกียรติยศและความสําเร็จใน
การทํางานของตน (ฉลองศรี  พิมลสมพงศ. 2531 : 88 – 90) 
 สาเหตุที่ทําใหเกิดการทองเที่ยว 
 สอดคลองกับ วิชัย เทียนนอย (2528 : 3 – 5) ไดกลาวถึงสาเหตุทีท่ําใหเกิดการทองเที่ยว 
ไววามีสาเหตมุาจาก 
 1.  ความเครงเครียดในการทํางาน  จากการที่เครงเครียดในการทาํงานตลอดเวลาจะตอง
ใชกําลังกายหรือกําลังความคิดอยางมาก ดวยเหตุนี้เองรางกายจึงจําเปนตองการพักผอน เพ่ือให
การทํางานในชวงตอไปมีประสิทธิภาพ การหยุดงานในวันสุดสัปดาห การปดภาคเรียนหรือการหยุด
พักรอนของขาราชการและคนงานทั่วไปจึงเปนเรื่องสําคัญ การใชเวลาวางในชวงระยะเวลาดังกลาว 
กิจกรรมการพกัผอนของประชากรเหลานี้ที่สําคัญอยางหน่ึงคือ การทองเที่ยวไปในสถานที่ตาง ๆ ซึ่ง
การเดินทางทองเที่ยวจะใกลหรือไกล ขึ้นอยูกับระยะเวลาและศักยภาพในดานเศรษฐกิจของแตละ
บุคคล 
 2.  รายไดของประชากรดีขึน้  จากความเจริญกาวหนาทางดานเทคโนโลยี และสภาพของ
สังคมที่เปลี่ยนไป ทําใหคนมีความคิดริเริ่มสรางสรรคผลงานและประดษิฐคดิคนสิ่งอํานวยความ
สะดวกตาง ๆ ขึ้นมาซึ่งจะทําใหประชากรมีงานทํา มีรายไดเพ่ิมขึ้น และมีเวลาวางเหลือพอที่จะ
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นํามาใชเพ่ือการพักผอน การที่ฐานะทางดานเศรษฐกจิของประชากรดีขึ้น จะสงผลใหประชากรมี
ความตองการที่จะเดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ เพ่ือเปนการพักผอนและหา
ความรูใหแกตนเอง 
 3.  ความสะดวกทางดานการคมนาคม  การคมนาคมนับวาเปนปจจัยสําคัญ ที่สงเสริมทํา
ใหเกิดกิจการทองเที่ยวปรากฏขึ้น ในสภาพปจจุบันการไปมาติดตอระหวางสถานที่ทองเที่ยวกระทํา
ไดสะดวกและรวดเร็ว มีการตัดถนน หรือเสนทางไปยงัสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ จากการเดินทาง
ทองเที่ยวไปยงัสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ ใชเวลาและคาใชจายไมมากนัก จึงเปนแรงจูงใจที่ทําให
ประชากรอยากไปใชบริการ และคนสวนมากมีโอกาสที่จะกระทําได 
 4.  มีเวลาวาง  เน่ืองจากความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี จึงทําใหเครื่องมือเครื่องใชที่
นํามาใชในการผลิตมีประสทิธิภาพ มีการนําเอาเครื่องมือและเครื่องจักรชนิดตาง ๆ มาใชทํางาน
แทนคน จึงทําใหการผลิตสนิคากระทําไดอยางรวดเร็ว อันเปนสาเหตอุยางหนึ่งที่ทําใหคนมีเวลาวาง
เพ่ิมมากขึ้น และมีเวลาวางพอที่จะนําไปใชแสวงหาความสุขทางดานการทองเที่ยว และอ่ืน ๆ ได
ตามโอกาสและสภาพทางเศรษฐกิจเอ้ืออํานวย 
 5.  จํานวนประชากรเพิ่มขึ้น  จากการที่จํานวนประชากรเพิ่มมากขึ้น จึงทําใหสภาพชุมชน
ในเมืองเกิดสภาพความแออัด สภาพแวดลอมโดยทั่วไปเกิดมลภาวะ สถานที่ทองเที่ยวภายในเมืองมี
จํากัด และสถานที่ทองเที่ยวตามชนบทไดมีการพัฒนาขึ้นอยางมากมาย เพ่ือสนองตอจํานวน
ประชากรที่เพ่ิมมากขึ้น ซึ่งมีความตองการสถานที่ทองเที่ยว เพ่ือพักผอนหยอนใจมากขึ้นเชนกัน 
ดวยเหตุนี้ประชากรที่พักอาศัยอยูในเมืองจะหาโอกาสเดินทางทองเที่ยวไปในทองที่ชนบทและจะมี
ประชากรในชนบทบางสวนดินทางเขามาทองเที่ยวในเมือง ซึ่งมีสถานที่ทองเที่ยวทางดาน
วัฒนธรรมมากมาย เปนที่ตื่นตาตื่นใจของชาวชนบท ดังนั้นจึงพอจะชี้ใหเห็นไดวาการที่จํานวน
ประชากรเพิ่มมากขึ้น ความตองการที่สถานที่ทองเที่ยวและการเดินทางทองเที่ยวไปตามสถานที่ตาง
ถิ่น หรือตางแดนจึงเพ่ิมมากขึ้น 
  
  ปจจัยที่สงเสริมใหเกิดการทองเที่ยว 
 ปจจัยหรือเง่ือนไขที่สงเสริมใหมีการขยายตัวของการเดินทางทองเที่ยว และกอนทีจ่ะเกิด
การเดินทาง มีอยู 2 ประการ คือ สภาพที่เอ้ือตอการทองเที่ยว (Enable Condition หรือ Travel 
Facilitator) และแรงจูงใจเพ่ือการทองเที่ยว (Travel Motivation) (สมบัติ กาญจนกจิ, 2541) 
 1.  สถานภาพเอื้อเพ่ือการทองเที่ยว  เปนเง่ือนไขที่จะทําใหผูคนสามารถที่จะเดินทาง
ทองเที่ยวได ซึ่งไดแกเวลา (Time) และ รายได (Income) สําหรับเรื่องปจจัยดานเวลานั้น สามารถ
อธิบายไดวาคนเราจะเดินทางทองเที่ยวได จําเปนตองมีเวลาวางพอเสียกอน สําหรับเรื่องรายไดนั้น
เปนปจจัยที่มีความสําคัญมาก เพราะถาขาดรายไดก็ไมสามารถจะเดินทางได แตสําหรับคําวารายได
นี้ นาจะหมายถึงรายไดหลังจากหักคาใชจายที่จําเปนในการดํารงชีวิต เชน ทีอ่ยูอาศัย อาหาร 
เสื้อผา หรือคาใชจายที่จายเพราะความเจ็บไขไดปวยเสียกอน เหลือเทาใดแลวจึงนําไปใชในการ
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ทองเที่ยวได รายไดตรงนี้จึงเปนรายไดหลังหักคาใชจายแลว (Disposable Income) สรุปไดวา ทั้ง
เวลาและรายไดจะเปนมูลเหตุปจจัยใหเกิดการทองเที่ยวได 
 2.  แรงจูงใจเพ่ือการทองเที่ยว (Travel Motivation) แรงกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวที่
สําคัญ คือ การจัดใหมีสิ่งอํานวยความสะดวกที่เหมาะสมตาง ๆ (Travel Facilities) สิ่งอํานวยความ
สะดวกที่จะกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวที่สาํคัญ คือ การขนสง ซึ่งมีความสัมพันธกับการทองเทีย่ว
แบบแยกกันไมออก นักเดินทางตองการการขนสงที่รวดเร็วปลอดภยั มีความสะดวกสบาย และราคา
พอที่จะสามารถทําใหใชบรกิารได เพราะถาราคาแพงไปก็จะทําใหเกิดแรงกระตุนนอยลง และ
แรงจูงใจในการทองเที่ยวทีมี่ความสําคัญเทาเทียมกับขนสง คือ ที่พัก (Accommodation) 
 ถาพิจารณาใหดีแลว ปจจัยที่จะกอใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวทั้งสองปจจัย มีลักษณะ
แตกตางกัน กลาวคือ ปจจัยเอ้ือการเดินทางทองเที่ยว (Enable Condition) ที่มีปจจัยเวลาและ
รายไดเปนตวัเรงใหการเดินทางเติบโตเรงเรานักทองเทีย่วที่มีศักยภาพอยูแลวใหออกเดินทางนั้น 
เปนการเรงเราจากภายนอก และปจจัยแรงจูงใจเพ่ือการทองเที่ยว (Travel Motivation) อันไดแก สิ่ง
อํานวยความสะดวกที่เหมาะสม ความปลอดภัย สุขอนามัย จะมีอิทธิพลมากกวา เพราะเปน
แรงผลักดันจากภายในอันกอใหเกิดทัศนคติที่ดีตอการเดินทางทองเที่ยววาจะสะดวกหรือไม
ปลอดภัยหรือไม หรือเสี่ยงตอโรคภัยไขเจ็บหรือไม ถาผูคนมีทัศนคติดีและแนใจในปจจัยเรงเราแลว 
ก็จะผลักดันใหเกิดความตองการในการเดินทาง นอกจากแรงกระตุนดังกลาวจะผลักดันจากภายใน
แลว สิ่งที่จะสงเสริมใหเกดิแรงกระตุนที่ดีมากอยางหนึ่งก็คือ การเตือนใหนักเดินทางตระหนักถึง
สุขอนามัย การใหการศึกษาในการเดินทาง และการใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับวฒันธรรมและวิถีชวีิต
ของคนในทองถิ่นหรือในประเทศอื่น ปจจัยทั้งสองตัวที่เปนปจจัยภายนอกและปจจัยภายในดังกลาว 
จะเปนตวัเพ่ิมโอกาสใหเกิดการเดินทาง และสรางความตองการในการเดินทางในที่สุด 
 

7.  จุดประสงคของการทองเที่ยว 

 การทองเที่ยวเปนความตองการอยางหนึ่ง ทั้งทางดานรางกายและจิตใจ ซึ่งมีวัตถปุระสงค
ตาง ๆ กันดังนี้ (อุษณีย  ศรีภูมิ. 2544 : 13) 
 1.  ความอยากรูอยากเห็นในดานตาง ๆ เปนการทองเที่ยว เพ่ือใหไดพบเห็นสิ่งแปลกใหม
ดานวัฒนธรรมและประเพณีที่แตกตางกนัออกไป 
 2. การพักผอนหยอนใจเพ่ือผอนคลายความเครียดจากภารกิจประจําวัน เชน การเลนกีฬา 
การเดินทางทองเที่ยวตามแหลงบริการทีมี่ความสวยงามตามธรรมชาต ิ
 3. ความสนใจทางดานศาสนาและประวตัิศาสตร ไดแก การนมัสการศาสนสถาน การ
ทองเที่ยวไปยงัสถานที่สําคญัทางประวตัศิาสตร 
 4. อาชีพและธุรกิจ ไดแก การเดินทางเพื่อสํารวจคนควา การประชุม การสัมมนา 
การศึกษาเปรยีบเสมือนการทัศนศึกษาเพือ่เพ่ิมพูนความรู 
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 5.  อ่ืน ๆ ไดแก การเยี่ยมเยียนญาติพ่ีนอง เพ่ือนฝูง ซึ่งการเดินทางเพื่อวัตถุประสงคนี ้
มักจะเกิดขึ้นในชวงวันหยุด วันเทศกาลตาง ๆ 

 
8.  ขอมูลทั่วไปของประเทศเกาหลีใต 
 ที่ตั้ง  เกาหลีใตตั้งอยูบนทวีปเอเชียตะวันออก ที่มีพ้ืนที่ครอบคลมุสวนใตของคาบสมุทร
เกาหลี โดยมีเสนขนานที ่ 38 แบงกั้นระหวางสาธารณรัฐเกาหล ี (เกาหลีใต) และสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนเกาหลี (เกาหลีเหนือ) มีประเทศญี่ปุนตั้งอยูทางตะวันออกเฉียงใต โดยมี
ทะเลญีปุ่นและชองแคบเกาหลีกั้นไว 
 พื้นที่  มีขนาดพื้นที่ 99,392 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณรอยละ 45 ของพื้นที่
คาบสมุทรเกาหลี (1 ใน 5 ของประเทศไทย) 
 เมืองหลวง  โซล มีประชากรประมาณ 49,044,790 ลานคน 
 วันชาต ิ  15 สิงหาคม (ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีใตไดรับการสถาปนาขึ้นเม่ือ 15 
สิงหาคม ค.ศ. 1945) 
 ธงชาติ  ธงประจําชาติเกาหลีมีชื่อเรียกวา แทกึกก ี ลวดลายของธงบอกถึงสญัลักษณ 
หยินหยางตามหลักปรัชญาตะวันออก รปูวงกลมตรงกลาง ธงแบงออกเปนสองสวนเทา ๆ กัน คือ 
สวนบนที่เปนสีแดงหมายถึง พลังในเชิงบวกหรือหยาง และสวนลางสีน้ําเงินหมายถึง พลังในเชิงลบ
หรือหยิน พลงัทั้งสองอยางรวมกันเปนหลักแหงความเคลื่อนไหวอยางตอเน่ือง สมดุลยภาพ และการ
สมานสามัคคีอันไมรูจบ วงมีลอมรอบดวยสัญลักษณสี่อยาง อยูที่แตละมุม คือ สวรรค โลก ไฟ น้ํา 
 ประชากร  มีประชากรประมาณ 49,044,790 ลานคน เชื้อชาตปิระเทศเกาหลีแทบจะไมมี
ชนชาติอ่ืนนอกจากคนเกาหลีเอง แตก็มีชาวจีนประมาณ 3 หม่ืนคน ซึ่งอยูตามเขตเมืองหลวงมาชา
นานแลว และยังมีชาวฟลิปปนสอีก 72,000 คน 
        ภาษา  ภาษาเกาหลีเปนภาษาราชการ และมีคนพูดโดยทั่วไปในสาธารณรัฐประชาชนจีน 
(ในจังหวัดหยันเปยน มณฑลจ๋ือหลิน ซึ่งมีพรมแดนติดกับเกาหลี) ทั่วโลกมีคนพดูภาษาเกาหลี 78 
ลานคน รวมถึงกลุมคนในอดีตสหภาพโซเวียต สหรัฐอเมริกา แคนาดา บราซิล ญี่ปุน และเม่ือเร็วๆ 
นี้ก็มีผูพูดใน ฟลิปปนส ดวย ตัวอักษรของเกาหลีเรียกวา ฮันกึล และประกอบดวยสระ 10 ตวั และ
พยัญชนะ 14 ตัว  
   ศาสนา มีประชากรนับถือศาสนาพุทธ 46% โปรเตสแตนต 39% คาทอลิก 13% ขงจ๊ือ 
1% และอ่ืนๆ 1%) 

 เงินตรา วอน (สัญลักษณ: ₩) เปนสกุลเงินของประเทศเกาหลใีต ประมาณ 1,000 วอน 
ตอ 1 ดอลลารสหรัฐ 
    ภูมิประเทศ  ตั้งอยูที่ ละติจูด 33-39 องศาเหนือ ลองจิจูดที่ 125-131 องศาตะวันออก 
70% ของประเทศเปนภูเขา ประเทศเกาหลีเปนคาบสมุทรที่ทอดตวัลงใตจากศูนยกลางชายฝงดาน

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4&action=edit
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%9F%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%8C&action=edit
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%A2%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99&action=edit
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%88%E0%B8%B7%E0%B9%8B%E0%B8%AD%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%99&action=edit
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B9%82%E0%B8%8B%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%95
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%A5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%8D%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%9F%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%81%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%87%E0%B8%B4%E0%B8%99
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ตะวันออกเฉยีงเหนือของทวีปเอเชีย คาบสมุทรเกาหลีประกอบดวยพื้นที่ประมาณ 220,000 ตาราง
กิโลเมตรกับเกาะใหญนอยประมาณ 3,400 เกาะเรียงรายตลอดชายฝง  
 ภูมิอากาศ  มี 4 ฤดู คือ ฤดูใบไมผลิในปลายเดือนมีนาคมหรือตนเดือนเมษายน ตนไมจะ
ผลิใบสะพรั่งเต็มตน ฤดูรอนในเดือนมิถุนายนถึงสิงหาคมอากาศรอนจัดและชื้นมาก อุณหภูมิโดย
เฉลี่ย 33 C˚ ฤดูใบไมรวงตอนปลายเดืนอกันยายน อากาศแหง ทองฟาโปรง จึงเหมาะกับการ
ทองเที่ยวมากที่สุดในเดือนตุลาคม และฤดูหนาวในเดอืนธันวาคมถงึกุมภาพันธ อากาศหนาวเย็น
และแหง อุณหภูมิโดยเฉลี่ย -5 C˚ 
 ประวตัิศาสตร ในประวัตศิาสตรเกาหล ีแบงเปนราชอาณาจักรทั้งสาม คือราชอาณาจักร
โคกูเรียว อาณาจักรแพ็คเจ และอาณาจักรซิลลา ซึ่งปกครองคาบสมุทรเกาหลีและบางสวนของจีน 
ตั้งแตศตวรรษที่ 1 กอนครสิตกาลถึงครสิตศตวรรษที ่7 ในชวงหนึง่ศตวรรษกอนคริสตศักราช 
คาบสมุทรเกาหลีทั้งหมด และดินแดนสวนใหญของประเทศจีนอยูภายใตการปกครองของสาม
อาณาจักร ราชวงศล ีเปนราชวงศสุดทายของเกาหลี หลังจากสิ้นสุดรัชสมัยของพระเจาซุนจง เกาหลี
ก็ไดถูกปกครองโดยญี่ปุน 
 รูปแบบการปกครอง การปกครองระบอบประชาธปิไตย 
        ประธานาธิบดี  นายลี เมียงบัค จะเขารบัตําแหนงประธานาธบิดีเกาหลีใต ในวันที่ 25 
กุมภาพันธ ค.ศ. 2008 
      เขตการปกครอง โดยมีการแบงเขตการปกครองออกเปน เขตการปกครอง 8 จังหวัด คือ 
เกียงกี กังวอน เกียงซางเหนือ เกียงซางใต เจียลลาเหนือ ชุงชองเหนือ ชุงชองใต 1 จังหวัดปกครอง
ตนเองพิเศษ คือ เชจู 6 มหานคร คือ ปูซาน แทกู อินชอน กวางจู แทจอน วุลซาน และ 1 นคร
พิเศษ คือ โซล  
 สถาปนาความสัมพันธไทย-เกาหลีใต 1 ตลุาคม 1958 (ความสัมพันธทางการทูตระดับ
อัครราชทูต) 
 เศรษฐกิจ ประเทศสาธารณรฐัเกาหลใีตมีการเปลี่ยนโครงสรางทางเศรษฐกิจจาก
เกษตรกรรมเปนอุตสาหกรรมใหมที่มีการพัฒนาทางเศรษฐกิจอยางกาวกระโดด เปนประเทศกําลัง
พัฒนาขั้นสูงเปนประเทศอุตสาหกรรมใหม ก็จะเนนการพัฒนาดานเทคโนโลยีระดับสงูดวย 
โดยในป 2534 เกาหลีใตไดเขาเปนสมาชกิสหประชาชาต ิ 
 สินคาเขาจากไทย 10 อันดับแรก แผงวงจรไฟฟา ยางพารา เครื่องคอมพิวเตอร 
อุปกรณและสวนประกอบ เครื่องวิทยุ โทรทัศน และสวนประกอบ ขาวโพด มอเตอร และเครื่อง
กําเนิดไฟฟา เคมีภัณฑ น้ําตาลทราย กุงสดแชเย็นแชแข็ง ดายและเสนใยประดิษฐ   
   สินคาออกมาไทย 10 อันดับแรก เครื่องจักรไฟฟาและสวนประกอบ เคมีภัณฑ 
แผงวงจรไฟฟา เครื่องจักรใชในอุตสาหกรรม เหล็กและเหล็กกลา หลอดภาพโทรทัศน 
เครื่องใชไฟฟา สินแร โลหะอ่ืน ๆ และเศษโลหะ เครื่องคอมพิวเตอรและสวนประกอบ ปุย  

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%B9%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A7&action=edit
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%B9%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A7&action=edit
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B9%87%E0%B8%84%E0%B9%80%E0%B8%88&action=edit
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B8%B2&action=edit
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B9%8C%E0%B8%A8%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A9%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B8%A5%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%8B%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%87
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  สังคม  การที่ประเทศเกาหลีใตเปนอุตสาหกรรมใหมที่มีการพัฒนาทางเศรษฐกิจอยาง
กาวกระโดด  สงผลใหประชาชนเกาหลีใตมีชีวติความเปนอยูที่ดีขึน้ แตรัฐบาลเกาหลีใตก็ยังคงให
ความสําคัญในสิทธิและสวสัดิการที่เทาเทียมกันของประชาชน ขณะเดียวกันกพ็ยายามลดชองวาง
ระหวางเมืองกับชนบท ตลอดจนใหสทิธิเสรีภาพแกประชาชนในการประกอบธุรกิจและการดําเนิน
ชีวติประจําวันมาก 
 แหลงทองเทีย่วที่สําคัญ 
    พระราชวังเคียงบก เปนพระราชวังไมโบราณที่เกาแกที่สุด สรางขึ้นในป 
ค.ศ.1394 เพ่ือเปนพระราชวังหลักของราชวงศโชซอน (1392-1910) อัน เปนราชวงศที่สถาปนาขึ้น
โดยกษัตริยแทโจ ในจํานวนพระราชวังทั้ง 5 ที่สรางขึ้นในราชวงศนี้ พระราชวังเคียงบกถอืเปน
พระราชวังที่สวยงามและยิ่งใหญที่สุด เปนศูนยบัญชาการและที่ประทับของกษตัรยิ  เม่ือสมัย 600 ป
กอน ถือเปนจุดที่ตั้งตามหลกัฮวงจุยที่ดีทีสุ่ด พระราชวงัแหงน้ีมีหมูพระที่นั่งมากกวา 200 หลัง พลับ
พลากลางน้ําเคียงเฮวรู ที่ซึ่งเคยเปนทองพระโรงออกงานสโมสรสันนิบาตตางๆสาํหรับตอนรับแขก
บานแขกเมือง หองประทับของกษตัริยและพระราชิน ี  หองทรงพระอักษร ทองพระโรง สวน
กลางแจง เปนตน  ภายในพระราชวังยงัมีพิพิธภัณฑพ้ืนบาน จัดแสดงในหองตาง ๆ เชน หอง
เกี่ยวกับประวตัิศาสตรเกาหลี หองเก่ียวกบัวิถชีีวติความ เปนอยูแลอาหารการกิน หองเก่ียวกับวงจร
ชีวติของชาวเกาหลี ตลอดจนศิลปวัฒนธรรมของชนชาติเกาหล ี แตไดถูกทําลายไปมากในสมัยที่
ญี่ปุนเขามาบกุยึกครอง ทั้งยังเคยเปนศูนยบัญชาการทางการทหารและเปนที่ประทบัของกษัตริย 
ปจจุบันไดมีการกอสรางหมู พระที่นั่งที่เคยถูกทําลายขึ้นมาใหมในตําแหนงเดิม พลับพลากลางน้ํา 
เคียงเฮวรู ที่ซึ่งเคยเปนทองพระโรงออกงานสโมสรสันนิบาตตาง ๆ สําหรับตอนรับแขกบานแขก
เมือง พระราชวังยังมีพิพิธภัณฑพ้ืนบาน จัดแสดงในหองตาง ๆ เชน หองเก่ียวกับประวตัิศาสตร
เกาหลี หองเก่ียวกับวิถชีีวติความ  เปนอยูแลอาหารการกิน หองเก่ียวกับวงจรชวีิตของชาว
เกาหลี ตลอดจนศิลปวัฒนธรรมของชนชาติเกาหล ี
 หมูบานนัมซานกลฮันอก หมูบานที่งดงามนี้มีเน้ือที่กวางถึง 7,934 ตารางเมตรและ
ประกอบดวย 3 สวน นัน่คือ สวนแบบเกาหลี ศูนยกระสวยเวลา และตวัหมูบานเอง บานที่เปน
ลักษณะเฉพาะของเกาหล ี หรือฮันอก ในสมัยราชวงศโชซอน บานพวกนีถู้กรื้อออกจากที่เดิมที่
กระจายอยูรอบ ๆ กรุงโซลและนํามาประกอบขึ้นไป 
    วัดวาวชงซา วัดแหงนี้กอตั้งขึ้นในป 1970 โดยสังฆราชแฮเยอุน (Patriach Haegeun) 
และอุทิศใหแกการเจริญรอยของการตรัสรูและเหลานักสวดสวดเพื่อการรวมของประเทศ วัดเพียง
ไมกีวัดในโลกที่รวมคุณคา 3  ประการไวดวยกันอยางสมบูรณคือ พระพุทธ พระสูตร และพระสงฆ 
ทางเขาวัดทานจะพบกับองคพระครึ่งองคหันพระพักตรมาทางสระน้ําพุทธมนตใหญ และพระพทุธรูป
แกะสลักหินนอยใหญเรียงรายลอมรอบ  องคเจดียหินแกรนิตทั้งใหญและเล็กตาง ๆ กันไป  และองค
พระนอนไมแกะสลักถูกบันทึกในกินเนสบุคสประทับอยูในถ้ํา  สูง 3 เมตร ยาว 12 เมตร ระฆงัรวม
ชาติ นอกจากนี้ทางวัดยังไดรวบรวมองคพระมาจากผูมีจิตศรัธาจากประเทศตาง ๆ รวมทั้งประเทศ 
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ไทยดวยกวา 3,000 องคสะสม 
 ปอมฮวาซอง (ปอมดอกไม) และกําแพงเมือง สรางรายรอบตัวเมืองซูวอน ปอมนี้สราง
ดวยสถาปตยกรรมแหงยุคของอาณาจักรโชซอน มีการเก็บรักษามาไวอยางดี ปอมนี้สรางขึ้นดวยหิน
และอิฐเผาใชเวลาสรางถึง 2 ป จาก ค.ศ.1794 นั่นคือชวงการปกครองของกษัตริยจองโจ ระยะทาง
ยาวประมาณ 5,500 เมตร ประกอบดวยเชิงเทิน 48 หลัง แตบางสวนถูกทําลายในสมัยสงคราม
เกาหลี ปอมนี้ สรางขึ้นโดยกษัตรยิซอนโจ กษัตริยองคที่ 22 แหงราชวงศโซซอนเพื่อเปนที่ระลึกแก
พระราชบิดา ซึ่งถูกใสรายจากราชสํานักและถูกขังจนสิ้นพระชนม ปจจุบันปอมนี้ไดรับการสถาปนา 
โดย UNESCO ใหเปนมรดกโลกในป ค.ศ.1997 
 เกาะนาม ิ สถานที่ถายทาํละครเกาหล ี “เพลงรักในสายลมหนาว” เกาะนามิมีรูปราง
เหมือนใบไมที่ลอยอยู ทางตอนเหนือของแมน้ําฮัน ชมสวนเกาหลี คาราวะสุสานนายพลนามิ เดิน
ผานกลางแมกไมแหงสวนสนที่สูงเสียดฟาเพื่อสุขภาพ ผานดงตนสน ดอกสน ตนเกาลัด เลอืกนั่งที่
มานั่งขางชายฝงเพ่ือชมบรรยากาศโรแมนติกใตเงาไม มองดูพันธุสัตวตาง ๆ เชน นกกระจอก เทศ 
กระตาย กระรอก เปด กวาง 
 เกาะเชจู หรือ เชจูโด ในภาษาเกาหลีถือวาเปน เกาะแหงองคสาม กลาวคือ  หิน   ลม  และ
ผูหญิง  เกาะหินรูปรางลักษณะแปลก ๆ มีใหเห็นทั่วไป ทั้งริมฝงทะเล และบนภเูขา หินรูปหัวมังกร 
หรือ ยงทูอัม นับวาเปนสัญลักษณของเกาะเชจู ตั้งอยูริมทะเลดานตะวันตกของเมือง เชจูซิตี้   
ตํานานเกาเลาวา  นานมาแลวราชามังกรสั่งใหมาใชสายลับ ( ซึ่งเปนมังกรเหมือนพระราชา) ไปสืบ
หายาอายุวัฒนะบนภูเขา อัลลา (Mount Halla) หาไปหามาไดยาหรือเปลาไมแนชดั แตมังกรตัวน้ีไป
ขโมยลูกประคําหยกของเจาเขาฮัลลา  เจาเขาเจาปาพิโรธโกรธจัดแผลงศรไปถูกมังกรตอนกําลัง
หลบหนี พรอมของกลาง ปรากฎวามังกรตายแลวกลายเปนหินอยูริมทะเล  นอนตัวจมน้ําแตอุตสาห
ชูหัวขึ้นสูสวรรค  ถึงเปนหินก็ไมอยากตกนรก 
 ลมที่เกาะเชจูมีตั้งแตลมเฉือ่ย ๆ โชยออนไปจนถึงพายุไตฝุนทําความเสียหาย ผูคนลมตาย 
เหยื่อพายุไตฝุนรายหนึ่งในครั้งกระโนนคือ หนุมชาวประมงชื่อ คัง ซา ชอน ตํานานกลาววา ออกไป
หาปลากลางทะเลแลวเจอไตฝุนเขาอยางจังจนเสียชีวติ   ฝายภรรยาสาวผูซื่อสตัยก็ไดแตรออยูเปน
นาน สามีไมกลับบาน รอจนในที่สุดก็แนใจวาสามตีายแนแลวจึงผูกคอตายบนกิ่งไมเหนือกอนหิน
ขนาดใหญริมทะเล  ตอมาคนเลยตั้งชื่อกอนหินดังกลาววา ซอล พู อัม หรือศิลาของภรรยาผูบริสุทธิ ์
 ผูหญิงเกาะเชจูดูจะดังกวาหินและลม เพราะมีอาชีพแปลกกวาผูหญิงทั่วไปในเกาหลี นั่นคือ
เปนนักดําน้ํา ซึ่งเรียกในภาษาเกาหลวีา “ แฮ- นยอ” งานหลักคือ ดําน้ําลงไปจับสัตวทะเลและหา
ของทะเลตาง ๆ ขึ้นมาขาย   เปนตนวา ปลาหมึก  ปลงิทะเล หอยเปาฮ้ือ  สาหรายทะเล  ฝายสามีก็
อยูบานเลี้ยงลกู แตเด๋ียวนีว้ิถีชวีิตกเ็ปลีย่นแปลงไปบาง ถึงอยางนั้นพวกผูหญิงนักดําน้ําก็ยังทํางาน
หนักอยูนั่นเอง หญิงนักดําน้ํามีทุกรุนทุกวัย ตั้งแต อายุ  15  ไปจนถึง  70  ป 
 สัญลักษณสําคัญของเกาะเชจูที่เห็นกันจนชินคือ รูปปนหรือรูปแกะสลักหินคุณปูฮารูบัง ซึ่ง
เรียกกันเปนภาษาเกาหลวีา “โทลฮารูบัง” เปนผูเฒาสวมหมวก 
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   หอคอยโซล ชั้นบนสุดของหอคอยมีหอดูดาวและภัตตาคารหมนุไดรอบ มีพิพิธภัณฑ
พ้ืนบานแหงโลกอันเปนที่เก็บวตัถุโบราณที่หายากและมีคามากกวา 20,000 ชิ้น จาก 150 ประเทศ 
และมีโรงภาพยนต 3 มิติ 
 ตึก 63 ชั้น มีชั้นใตดินถึง 3 ชั้นและชั้นที่เหนือพ้ืนดินขึ้นไป 60 ชั้น และเปนอาคารที่สูง
ที่สุดในกรุงโซล ภายในอาคาร เราสามารถชมหอดูดาวที่ชั้นบนสุด พิพิธภัณฑสัตวน้ํา ซึ่งเรียกกนัวา
โลกทะเล และโรงหนังไอแม็กซ ที่อลังการ ณ โลกทะเลเราจะเห็นสตัวน้ําถึง 20,000 ชนิด 400 พันธุ 
นอกจากนี้ยังมีสถานที่ออกกําลังกาย รานขายของภัตตาคารชั้น 1 และรานของกินเลน และเปนที่
สําหรับนักทองเที่ยวที่อยากพักผอนริมนํ้า 

   เอเวอรแลนด สวนสนกุนี้ถูกขนานนามวา ดิสนียแลนดเกาหล ี เปนสวนสนกุกลางแจงที่
ใหญที่สุดของประเทศ โดยมีบริษัทซัมซุงเปนเจาของ ตั้งอยูทามกลางหุบเขา เปรียบเหมือนสวนสนุก
สามแหงในที่เดียวกัน ในเทศกาลโลกมีเครื่องเลนตาง ๆ ที่ตื่นเตนเราใจ ปาซาฟารี สวนสัตวและ
เทศกาลดอกไมในฤดูกาลตาง ๆ สวนทีค่าริเบียน เบย เปนสวนน้าํขนาดใหญ คุณจะไดสนุกกับสระ
วายน้ําซึ่งมีคลื่นเทียมและไมลื่น บนลานแขงรถนั้น ทานจะสามารถสนุกสนานกบัการแขงรถไดจริง 
ๆ ในเอเวอรแลนดก็เปนทีต่ั้งของพิพิธภัณฑศิลปะโฮอัม ซึ่งแสดงผลงานทางศิลปอันงดงามที่สุดใน
โลกของบุคคลตาง ๆ มาแสดงไวมาก 
      เมียงดง ไดชื่อวาเปนศูนยรวมแฟชั่นชั้นนําของเกาหล ี ที่นี่มีทั้งหางสรรพสินคาล็อตเต 
เมโทรมิโดปา และหางสรรพสินคาชินเซแก และรานมิกลิออร ซึ่งตั้งอยูทั้งใตดินและบนดิน เปน
สถานที่ที่มีนักชอปปงชาวตางชาติแวะเวยีนมาจับจายซื้อของกันกวา 5 หม่ืน-1 แสนคนและคน
เกาหลีก็เชนกนั มีคนเขามาเลือกซื้อของกัน 1.5- 3 ลานคน เปนยานที่เจริญที่สุดในโซล และเต็มไป
ดวยกลิ่นอายของวัฒนธรรม นอกจากนี้ยานนี้ยังมีทั้งรานขายของแฟชั่น รานคาเฟที่แสดง
ประวตัิศาสตรเกาแก และมีแมกระทั่งเวทีสําหรับแสดงดนตรีใหฟงกันสดๆ รวมทั้งมีรานอาหาร
มากมายใหเลอืกชิม 
 ตลาดทงแดมุน ที่ตลาดนี้เราสามารถซื้อขาวของและตอราคาไดอยางสนุกทีเดียว เพราะ
มีรานรวงมากมาย มีหางขายเสื้อผาที่ทนัสมัยอยูดวยนับ 10 รานหรือมากกวานั้น ตั้งอยูทามกลาง
บรรยากาศแบบโบราณ บางรานเปด 24 ชั่วโมงและมีแสงสีและดนตรีตลอดคืน สินคาที่มีมากที่สุดใน
ตลาดนี้คือ ผา เครื่องแตงกาย เครื่องหนัง ชุดสุภาพสตรีและเด็ก เครื่องนอน เครื่องใชในบาน 
รองเทา เครื่องกีฬา ตลาดทงแดมุนกลายมามีชื่อเสียงในเรื่องราคาสินคาเสื้อผา ซึ่งเหมือนเสื้อผาใน
หางแตราคาถกูกวาและในปจจุบัน ตลาดนี้ดึงดูดนักทองเที่ยวดวย รานรวงตาง ๆ เชน Migliore, ตึก 
Doosan Tower, Uno Cor", Hye Yang Elicium, Freya Town และ Designer Club และเนนลูกคา
กลุมวัยรุนเปนหลัก    
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9.  งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 เกิดศิริ  เจริญวศิาล และ จุฑามาศ จันทรัตน (2538 : บทคัดยอ)  ไดศึกษาความเขาใจ
แรงจูงใจในการทองเที่ยวเพ่ือสงเสริมใหไทยเที่ยวไทย ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวชาวไทย
เดินทางไปตางประเทศเพราะตองการความแปลกใหมเปนเหตุผลสําคัญที่สุด และอีกสองเหตุผลหลัก
ที่พบ คือ การเดินทางเพื่อไปเรียนรู และการเดินทางไปประเทศทีมี่แรงดึงดูด คือ การเดินทาง การ
คมนาคมที่สะดวก มีความสะอาด และมีความปลอดภัยสูงกวาการเดินทางทองเที่ยวในประเทศไทย 
สวนการเดินทางภายในประเทศมีจุดเดนที่ควรสนบัสนนุตอไป คือ ราคาสินคาละบริการซึ่งถกูกวา 
ความมีน้ําใจของคนไทย และการทองเที่ยวทางทะเลก็เปนอีกปจจัยที่ควรสงเสริมและสนับสนุนตอไป 
อยางไรก็ตาม การวิจัยพบขอบกพรองในการเดินทางภายในประเทศหลายรายการ โดยเฉพาะการ
คมนาคมที่ไมมีความสะดวกตอเน่ือง  
 จิราจารีย   ชัยมุสิก (2549 : บทคัดยอ) ไดศึกษา Korea Wave ปรากฏการณสินคา 
“วัฒนธรรม” นําเทรนด  กระแสใหมสังคมไทยที่พนจากยุค “ J-(Japan) Wave ขับเคลื่อนสูยคุใหม “ 
K-(Korea)-Wave กระแสนิยมสินคาเกาหลีในเชิงวฒันธรรม ที่กําลังไหลบามาในรูป “สินคา 
วัฒนธรรม” หลากหลาย เชน เพลง คอนเสิรต หนังใหญ ละครชุด หนังสือนิยาย รานอาหาร ทัวร
ทองเที่ยว หรอืสินคาอุปโภคบริโภค เครื่องสําอาง เหลานี้เปนปรากฏการณ “Korea Wave Fever” ที่
ผูบริโภคคนไทยกําลงัตอบรับกระแสดังกลาว กระแส “Korea Wave” ในหลากหลายมิติ เพ่ืออธิบาย
ปรากฏการณ สะทอนภาพเทรนดใหมของธุรกิจ วเิคราะหกระแสเกาหลีฟเวอรในสังคมไทยอยาง
นาสนใจวา คนไทยยอมรับสินคา “เกาหลี” มากขึ้น ไมวาเปนหนัง ละครชุด หนังสือ สวนหนึ่งเปน
เพราะไทย-เกาหลีไมคอยแตกตางกันมากในลักษณะเปนเอเชียนดวยกัน อีกทั้งวิธีคิด การดํารงชีวิต
ที่คลายคลึงกบัไทยมาก อีกทั้งพื้นฐานหนัง ละครชุด หนังสือเกาหลีมักเนนเรื่อง อารมณความรูสึก 
ความเปนธรรมชาติ “ติดดิน” เปนเรื่องราวของคนจรงิๆ ที่สามารถสัมผัสได และใหแงคิดในการ
ดําเนินชีวิตได ขณะที่เกาหลีรัฐบาลควบคุมดูแล เนนนําเสนอเรื่อง “อารมณ ประทับใจ” ขณะที่ในแง
โครงสรางผูนําเขา “ราคา” สินคาเกาหลี ถูกกวา ญี่ปุน ดังนั้นภาพรวมสินคาบันเทิงเกาหลี ซึ่งสนุก 
นาติดตาม ซดีีก็หาซื้องาย มีราคาไมแพง อีกทั้งนักรอง ดารามีมาเยือนบอย  
กระแสดังกลาวยังเสริมใหสนิคาเกาหลี ซึ่งไดทยอยเขาในเมืองไทย ไดรับการตอบรับจากคนไทย
มากขึ้น มันเปน “ สินคาวัฒนธรรม” เพราะสินคาวฒันธรรมมันเกี่ยวกับอารมณความรูสึกของคน 
ดังนั้นผูบริโภคจึงไมคอยใชเหตุผลในการซื้อหามากนัก 
 ทายาท  กิตติกุล (2540 : 3-4)  ไดศึกษาปจจัยบางประการทีมี่ความสัมพันธกับการ
ตัดสินใจไปทองเที่ยวตางประเทศของคนไทย : กรณีศึกษา คนไทยที่กําลังจะเดินทางไปทองเที่ยว
ตางประเทศโดยผานทางดานตรวจคนเขาเมืองทาอากาศยานเชียงใหม ผลการศกึษาพบวา เหตุจูง
ใจที่ทําใหคนไทยตองไปเทีย่วตางประเทศ สวนใหญเกิดจากความตั้งใจที่จะไปทองเที่ยวตางประเทศ 
ซึ่งสะสมมาตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน และพบวาสื่อสิ่งพมิพ เชน หนังสือพิมพ และนิตยสาร เปน
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แหลงขอมูลเกีย่วกับการทองเที่ยวตางประเทศที่คนไทยสวนใหญคนหา และคนไทยสวนใหญให
ความสําคัญกบัแหลงทองเที่ยวที่มีปจจัยดานความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินมากที่สุด 
 เนาวรัตน   พลายนอย (2538 : บทคัดยอ) ไดศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยว
ภายในประเทศของนักทองเที่ยวชาวไทยเสนอตอการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ผลการศึกษาพบวา 
ในการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเที่ยวมักจะกลาวถึง ปจจัยที่ทําใหบุคคลตัดสนิใจในการเดินทาง
ทองเที่ยว ซึง่ไดแก คาใชจายสําหรับการทองเที่ยว เวลาสําหรับการทองเที่ยว และการตั้งใจที่จะ
ทองเที่ยว ซึ่งทั้ง 3 องคประกอบนี้ เปนตัวกาํหนดที่สําคัญย่ิงตอการเดินทางทองเที่ยว เพ่ือ
ตอบสนองความอยากรูอยากเห็นของมนุษย องคประกอบเหลานีจึ้งเปนการกรอบกําหนดทิศทาง 
และขนาดของพฤติกรรมการทองเที่ยว ใหแตกตางออกไปตามขอจํากัดที่แตละบคุคลมีอยู กลาวคือ 
บุคคลที่มีรายไดต่ํา มีเวลานอย หรือไมตั้งใจที่จะทองเที่ยว ยอมสามารถทองเที่ยวไดไกล เวลาสั้น
เทานั้น ขณะที่คนมีรายไดสูง มีเวลามาก และมีความตั้งใจที่จะทองเที่ยวในที่มีความทันสมัย และมี
คุณภาพหรือกวา เปนตน 
 บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด (2547 : บทคัดยอ) ไดศึกษาเรื่องกระแสซีรี่สละคร
เกาหลียอดฮิต : กระตุนทวัรตามรอยละคร ผลการศึกษาพบวา ประเทศเกาหลีใตประสบความสําเร็จ
อยางมากในการใชภาพยนตรโทรทศันยอดนิยมในประเทศแถบเอเชีย อาทิ ซีรี่สละครทีวีเรือ่งรักนี้
ชั่วนิรันด (Autumn in My Heart)  เพลงรักในสายลมหนาว (Winter Love Song) สะดุดรัก ที่พักใจ 
(Full House) และแดจังกึม จอมนางแหงวังหลวง (Jewel in The Palace Dae-Jang-Geum) ขยาย
ตลาดแฟนละครเพื่อกระตุนการทองเที่ยวเกาหลีใตที่ซบเซาลงในชวงวิกฤตเศรษฐกิจใหกลับฟน
ขึ้นมาอีกครั้งไดในป 2547 นอกจากแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติใน 4 ฤดูของเกาหลี และสถานที่
ทองเที่ยวสําคญัตาง ๆ รวมทั้งยานช็อปปงที่มีชื่อเสียง ซึ่งเปนแมเหล็กสําคัญดึงดูดนักทองเที่ยวเขา
ประเทศเกาหลีใตแลว ในปจจุบันกระแสความนิยมละครเกาหลียอดฮิตในเอเชีย ประกอบการ
สนับสนุนขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลใีตรวมกับพันธมิตรในธรุกิจทองเที่ยว มีบทบาท
สําคัญในการกระตุนตลาดทองเที่ยวเกาหลีใตใหกวางขวางยิ่งขึ้น โดยครอบคลุมตลาดแฟนละคร คือ 
กลุมนักทองเที่ยวทีส่นใจเดนิทางไปสัมผัสฉากในละครดังที่ชื่นชอบ การทองเที่ยวในเสนทางตาม
รอยความประทับใจจากละคร (Drama Tour) ดังกลาว ทําใหแพ็กเกจนําเที่ยวเกาหลีใตควบคูกับ
รายการนําเทีย่วตามรอยละครเกาหลียอดฮิตเรื่องตาง ๆ ไดรับความนิยมมากขึ้นในเอเชีย ทําให
นักทองเที่ยวไดสัมผัสกับสถานที่ที่ใชเปนฉากในละคร ซึ่งสะทอนวฒันธรรม ความเปนอยู อาหาร
การกิน การแตงกาย ศาสตรทางการแพทย เกมสการเลนตาง ๆ ของชนชั้นแตละวรรณะในวัง 
ตลอดจนชนชัน้ของประชาชน การเดินทางไปเที่ยวเกาหลใีตของคนไทยยังมีแนวโนมขยายตัวใน
อัตราสูงตอเน่ืองมาในชวงครึ่งแรกของป 2549  เน่ืองจากในชวงระหวางเดือนมีนาคม-พฤษภาคม
เปนชวงปดเทอม และมีวันหยุดติดตอกันหลายวันในเดือนเมษายนและพฤษภาคม เอ้ืออํานวยให
นักทองเที่ยวคนไทยในกลุมที่มีรายไดปานกลางคอนสูงขึนไปพาครอบครัวไปเทีย่วพักผอนใน
ตางประเทศ ซึ่งสวนใหญนิยมเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวระยะใกลในเอเชียรวมทั้งประเทศเกาหลี
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ใต บรษิัท ศนูยวิจัยกสิกรไทย จํากัด คาดการณวา โดยรวมตลอดทั้งป 2549 หากไมมีเหตุการณ
รายแรงใดมากระทบการเดนิทางระหวางประเทศแลว จะมีคนไทยเดินทางไปเที่ยวเกาหลใีตรวม
ทั้งสิ้นไมต่ํากวา 110,000 คน เพ่ิมขึ้นรอยละ 24 จากป 2548 
 บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด (2551 : บทคัดยอ) ไดประเมินวาจะมีจํานวนคนไทย
เดินทางไปเทีย่วตางประเทศในป 51 ประมาณ 4.1 ลานคน โตขึ้นจากป 50 กวา 10% เน่ืองจาก
ปจจัยหนุน อาทิ คาเงินบาทที่แข็งคาขึ้นอยางตอเน่ืองสงผลใหคาใชจายตางๆ ในการเดินทางไป
ตางประเทศลดลง และการขยายเสนทางบริการของธุรกิจสายการบินตนทุนต่ําไปยังประเทศตางๆ 
ในภูมิภาคเอเชียจูงใจใหมีการทองเที่ยวตางประเทศมากขึ้น สวนปจจัยน้ํามันที่พุงสูงขึ้นอยาง
ตอเน่ือง สงผลใหการเดินทางทองเที่ยวตามแหลงทองเที่ยวในประเทศบางแหง ไดแก ภูเก็ต กระบี่ 
และสมุย มีคาใชจายสูงใกลเคียงกับคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวตางประเทศระยะใกล อาทิ จีน 
มาเกา และเวยีดนาม ทําใหมีผลตอการตัดสินใจที่จะเลือกเดินทางไปตางประเทศงายขึ้น อีกปจจัยที่
มีสวนกระตุนเปนอยางมาก คือ ผูประกอบการธรุกิจนําเที่ยว หันมาขยายตลาดทองเที่ยว
ตางประเทศแทน โดยพัฒนารายการนําเที่ยวในเสนทางใหมๆ รวมมือกับพันธมิตรทางธุรกิจ เชน 
ธุรกิจสายการบิน ธนาคารและคายบัตรเครดิตรายใหญ จัดแคมเปญกระตุนตลาด รวมทั้งขยายชอง
ทางการขายทวัรผานอินเทอรเน็ต เพ่ือรองรับพฤติกรรมนักทองเที่ยวที่หันมานิยมจองแพ็กเกจทัวร
ผานอินเทอรเน็ต  
 รัศมี   เอกธงไชย (2550 : บทคัดยอ)  ไดศึกษาเรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสนิใจไป
เที่ยวประเทศจีนของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษาพบวา เพศที่
แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจไปเที่ยวประเทศจีนของนกัทองเที่ยวไมแตกตางกัน ใน
ดานจํานวนครั้งที่เคยเดินทางไปทองเที่ยวประเทศจีนในรอบ 5 ป และในดานจํานวนวันสําหรบักร
ทองเที่ยวประเทศจีนในแตละครั้ง อายุและรายไดตอเดือนที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจไปเทีย่วประเทศจีนของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ในดานจํานวนครั้งที่เคยเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศจีนในรอบ 5 ป ระดับการศึกษาสูงสุดที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจ
ไปเที่ยวประเทศจีนของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ในดานจํานวนวนัสําหรับการทองเที่ยวประเทศ
จีนในแตละครัง้ อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจไปเที่ยวประเทศจีนของ
นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ในดานจํานวนครั้งที่เคยเดนิทางไปทองเที่ยวประเทศจีนในรอบ 5 ป และ
ในดานจํานวนวันสําหรับการทองเที่ยวประเทศจีนในแตละครั้ง 
 วิภา   วัฒนพงศชาติ (2542 : บทคัดยอ) ไดศึกษาเรือ่งปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดเพชรบุร ี ผลการศึกษาพบวา ปจจัยที่มี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวทําใหทราบถึงความตองการของนักทองเที่ยววาแตละชวงอายุ 
รายได การศึกษาและสถานะทางครอบครัวนั้นเปนตวัชี้นําพฤติกรรมการทองเที่ยวมาก-นอยเพียงใด 
และยังสามารถทราบวากลุมของผูที่มีอายุนอยและกลุมของผูสูงอายุจะมีเวลาในการทองเที่ยว
มากกวากลุมของผูที่มีครอบครัวแลวเพราะตองดูแลลูก ๆ ดังนั้นเวลาในการทองเที่ยวก็จะมีนอยลง 
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องคประกอบของการทองเที่ยวนบัวาเปนปจจัยสําคัญ เพราะนอกจากจะชวยกระตุนใหเกิด
อุตสาหกรรมทองเที่ยวแลว ยังเปนผลดีตอนักทองเที่ยวโดยทั่วไปดวยจากองคประกอบการ
ทองเที่ยวและปจจัยที่มีอิทธพิลตอการทองเที่ยว เชน ปจจัยดานแหลงทองเที่ยว ปจจัยทาง
ภูมิศาสตร ปจจัยโครงสรางพื้นฐานทําใหทราบวาปจจัยตาง ๆ เหลานี้ลวนมีความสําคัญและเปนสวน
สําคัญที่ทําใหนักทองเที่ยวเกิดพฤติกรรมการทองเที่ยวที่แตกตางกันออกไป 
 ศุภลักษณ   ปลอดโปรง (2550 : บทคดัยอ) ไดศึกษาเรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม
การไปเที่ยวประเทศเยอรมนีของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษาพบวา 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มี เพศ อายุ ระดับการศึกษา และรายไดตอเดือน ที่แตกตางกันมีพฤตกิรรม
การไปเที่ยวประเทศเยอรมนีของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันในดานจํานวนวันและคาใชจายสําหรับ
การทองเที่ยวประเทศเยอรมนีในแตละครั้ง  และนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพที่แตกตางกันมี
พฤติกรรมการไปเที่ยวประเทศเยอรมนีของนักทองเที่ยวที่ไมแตกตางกันในดานจํานวนวันสําหรับ
การทองเที่ยวในแตละครั้ง แตมีความแตกตางกันในดานคาใชจาย 
 สมใจ   วงคเทียนชยั (2547 : บทคดัยอ) ไดศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในจุดผานแดนไทย-พมา อําเภอแมสอด จังหวัดตาก ของนักทองเที่ยวชาวไทย ผล
การศึกษาพบวา เพศ ระดับการศึกษา อาชีพ สถานภาพการสมรส และภูมิลําเนาที่แตกตางกันของ
นักทองเที่ยวชาวไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวในจุดผานแดนอําเภอแมสอดที่แตกตางกัน ใน
เรื่องคาใชจายในการทองเทีย่วในจุดผานแดนอําเภอแมสอด และเรื่องความถี่ในการมาทองเที่ยวใน
จุดผานแดนอําเภอแมสอด อายุ และรายไดตอเดือนของนักทองเที่ยวชาวไทยมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวในจุดผานแดนอําเภอแมสอด  แรงจูงใจในการทองเที่ยวไมมีความสมัพันธ
กับพฤติกรรมการทองเที่ยวในจุดผานแดนอําเภอแมสอด ทัศนคตทิีมี่ตอการทองเที่ยวแมสอดในดาน
แหลงทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในจุดผานแดนอําเภอแมสอด 
 สิริกาญจน  ปรับโตวดิโจโย (2539 : บทคัดยอ)  ไดศึกษาเรื่องการเปดรับขาวสารการ
ทองเที่ยวกบัการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวตางประเทศ ผลการศึกษาพบวา  
 1.  อาชีพและรายไดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศ ในขณะที่
ปจจัยทางดานประชากรตวัอ่ืนไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศ 
   2.  การเปดรับขาวสารดานการทองเที่ยวจากนิตยสารดานการทองเที่ยวตางประเทศ มี
ความสัมพันธกับการทองเทีย่วตางประเทศ ทั้งน้ีเพราะนิตยสารมีการเสนอขาวดานการทองเที่ยวที่มี
ภาพสีสันสวยงาม ดึงดูดความสนใจ และโนมนาวใจใหคนอยากไปทองเที่ยวไดมากกวาสื่ออยางอ่ืน 
โดยเฉพาะนิตยสารก็เปนสื่อเฉพาะกิจที่ผูสงสารเลือกใช สวนการเปดรับขาวสารดานการทองเที่ยว
จากบริษัททวัร ตัวแทนจําหนายตั๋วเครื่องบิน สายการบนิ เพ่ือน บุคคลในครอบครัว องคการสงเสริม
การทองเที่ยวตางประเทศทีต่ั้งอยูในประเทศไทย และนิทรรศการเกีย่วกับการทองเที่ยวตางประเทศ
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศ เชนกัน สื่อที่สะดวกทีสุ่ดในการรับขอมูล
ขาวสาร คือ สื่อระหวางบุคคล เน่ืองจากในการเปดรับขาวสารดานการทองเที่ยวจากบรษิัททัวร 
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ตัวแทนจําหนายตั๋วเครื่องบนิ สายการบิน เพ่ือน บุคคลในครอบครัว องคการสงเสริมการทองเที่ยว
ตางประเทศทีต่ั้งอยูในประเทศไทย และนิทรรศการเกี่ยวกับการทองเที่ยวตางประเทศ เปนการ
สื่อสารแบบสองทาง มีการพูดคุยระหวางกลุมตัวอยางกับสื่อ 
 3.  การเปดรับขาวสารดานการทองเที่ยวจากหนังสือพิมพ วิทยุ ไมมีความสัมพันธกับการ
ตัดสินใจเดินทางไปทองเทีย่วตางประเทศ หรือ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ตางประเทศ ประชาชนที่มีการเปดรับวทิยุและหนังสือพิมพ ไมวาจะมากหรือนอยก็ตาม ไมมีความ
แตกตางกันในเรื่องของความทันสมัย การทองเที่ยวกอ็าจถือไดวาเปนความทันสมัยไดเชนกัน 
 สุมณี  พีรกิจ (2549 : บทคัดยอ)  ไดศึกษาเรื่องปจจัยที่มีอิทธพิลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวตางประเทศของนักทองเที่ยวชาวไทย ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญ
นิยมเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศในทวีปเอเชียมากที่สุด และประเทศที่นกัทองเที่ยวชาวไทย
สวนใหญนิยมเดินทางไปทองเที่ยวในทวปีเอเชียมากที่สดุ คือ ประเทศจีน โดยสวนใหญมี
วัตถุประสงคหลักในการเดนิทางไปทองเที่ยวตางประเทศเพื่อพักผอนหยอนใจ มีวิธีการเดินทางไป
ทองเที่ยวตางประเทศโดยไปกับครอบครวั มีการตัดสินใจดวยตัวเองในการเดินทางไปทองเที่ยว
ตางประเทศ และมีการเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศในชวงเวลาวันลาพักรอนประจําป  ซึ่ง
นักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญมีระดับทศันคตทิี่ดีตอการทองเที่ยวตางประเทศโดยรวม ทั้งน้ีอัน
เน่ืองมาจาก เม่ือนักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศทําใหไดรับความรูเพ่ิมมาก
ขึ้น อีกทั้งการทองเที่ยวชวยใหลดความตึงเครียดจากการทํางาน และในปจจุบันบริษัทนําเที่ยวสวน
ใหญมีการจัดโปรแกรมการทองเที่ยวที่ดึงดูดและนาสนใจมากขึ้น รวมทั้งการบริการของบริษัทนํา
เที่ยวที่มีคุณภาพ ทําใหนักทองเที่ยวเกิดความประทบัใจและมีความพึงพอใจ จึงเกิดทัศนคติทีดี่ตอ
การทองเที่ยว 
 สุวรรณา  ศรุติลาวัณย (2541 : บทคัดยอ)  ไดศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอจํานวน
นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางทองเที่ยวตางประเทศ โดยการเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงตาง ๆ ที่
เกี่ยวของเปนของมูลทุติยภูมิ ผลการศกึษาพบวา ปจจัยที่มีความสําคัญตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเที่ยวตางประเทศของนักทองเที่ยว ก็คือ มูลคาผลิตภัณฑประชาชาติเบื้องตนตอบุคคล ซึ่งใน
การศึกษานี้ใชแทนระดับรายไดของนักทองเที่ยว และเปนไปตามที่มีผูกลาวไววา นักทองเที่ยวจะมี
ความตองการเดินทางไปตางประทศเมื่อมีรายไดสูงขึ้น ดังนั้นถารัฐบาลสามารถกระตุนให
นักทองเที่ยวกลุมที่มีรายไดสูงเหลานี้เดินทางทองเที่ยวในประเทศไทยแทนการเดินทางไปทองเที่ยว
ในตางประเทศได จะทําใหเศรษฐกิจของประเทศขยายตัวได แตอยางไรก็ตาม การใชนโยบาย
สงเสริมการทองเที่ยวไมมีความพรอมหรือกลายเปนแหลงทองเที่ยวเสื่อมโทรม จึงเปนความลาํบาก
ที่จะทําใหอุปสงคและอุปทานดานการทองเที่ยวเปนไปโดยสอดคลองกัน การแกปญหาที่เกดิขึ้นจึง
ควรมีการประชาสัมพันธรูปแบบการทองเที่ยวแบบใหม เพ่ือเปนทางเลือกสําหรับนักทองเที่ยวตอไป
ในอนาคต 
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บทที่ 3 
วิธีดําเนินการศึกษาคนควา 

 
 ในการศึกษาวจัิยเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดทําการวิจัยเชิงสํารวจ คือ การ
ใชแบบสอบถามเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยาง และกลุมเปาหมาย โดยไดแบงวิธีการ
ดําเนินการวิจัยออกเปนขั้นตอน ดังนี้ 

1. การกําหนดประชากร และการเลือกกลุมตัวอยาง 
2. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
3. วิธีการสรางเครื่องมือ 
4. การเก็บรวบรวมขอมูล 
5. การจัดกระทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล 
6. สถิติทีใ่ชในการวิเคราะหขอมูล 

 

1.  การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
 กลุมประชากร 
 กลุมประชากร คือ กลุมนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่เคยไปประเทศ
เกาหลีใตอยางนอย 1 ครั้ง ในรอบ 5 ปที่ผานมา โดยเดินทางไปกบับริษทันําเทีย่ว หรือเดินทางไป
ทองเที่ยวดวยตนเอง ซึ่งไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน 
 การเลือกขนาดกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ กลุมนักทองเทีย่วชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่
เคยไปประเทศเกาหลีใตอยางนอย 1 ครั้ง ในรอบ 5 ปที่ผานมา โดยเดินทางไปกับบริษทันําเที่ยว 
หรือเดินทางไปทองเที่ยวดวยตนเอง ซึ่งกําหนดขนาดกลุมตัวอยางแบบไมทราบจํานวนประชากร 
(Non Population) โดยใชสูตรคํานวณของ (กัลยา วาณิชยบัญชา. 2546 : 26) ไดขนาดตัวอยาง 385 
คน  ซึ่งสามารถคํานวณไดดังนี้ 
 

      n     =  2

2

4e
Z  

 
 เม่ือ  n     แทน   ขนาดกลุมตวัอยาง 
      Z     แทน   ระดับความมั่นใจที่ผูวิจัยกําหนดไว ที่มีคาเทากับ 95%   

        โดยที่ α = .05 หรือ 1 - α/2 = .975 จะทําให Z  =  Z 0.975 = 1.96 
      e     แทน   ระดับคาความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได กําหนดไวไมเกิน 5% 



 53

       เม่ือแทนคาในสูตร 

2

296.1      n     =                     =     384.16   หรือ   385  คน 
 

)05(.4 
 ดังนั้น ขนาดกลุมตัวอยางที่คํานวณไดเทากับ 385 ตัวอยาง และเพ่ือปองกันการสูญเสีย
ของแบบสอบถาม เน่ืองจากอาจมีคุณสมบัติของแบบสอบถามไมครบถวนสมบูรณ จึงทําการเก็บ
ตัวอยางเพ่ิมอีกประมาณ 4% ทําใหขนาดของกลุมตัวอยางสําหรับการวิจัยครั้งนี้เทากับ 400 
ตัวอยาง 
 การเลือกกลุมตัวอยาง 
 การเลือกลุมตวัอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่งจะเลือกเฉพาะนักทองเที่ยว
ชาวไทยที่อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร และเคยไปประเทศเกาหลีใตมาแลวอยางนอย 1 ครั้ง ใน
รอบ 5 ปที่ผานมา โดยเดินทางไปกับบริษัทนําเทีย่ว หรือเดินทางไปทองเที่ยวดวยตนเอง โดยเก็บ
ตัวอยางจากการแจกแบบสอบถามไปตามสถานที่ทํางาน สถานศกึษา และบริษัทนําเทีย่วในเขต
กรุงเทพมหานคร  
 

2. การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาคนควา 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษาคนควาครั้งนี้ เปนแบบสอบถาม (Questionnaire) ในการเก็บ
รวบรวมขอมูล เพ่ือศึกษา ปจจัยที่มีอิทธพิลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร โดยแบงเน้ือหาของคําถาม ออกเปน 3 สวน  
 สวนที่ 1  แบบสอบถามเกีย่วกับขอมูลสวนบุคคล ขอคําถามมี ลักษณะเปนแบบสอบถาม
ปลายปด (Close-ended response question) จํานวน 6 ขอ เกี่ยวกบั เพศ อายุ สถานภาพสมรส 
ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพ รายไดตอเดือน โดยในแตละขอคําถามมีระดับการ วัดขอมูลประเภท
ตาง ๆ ดังนี้ 

ขอที่ 1  คําถามเกี่ยวกับเพศของผูตอบแบบสอบ 
ระดับการวัดขอมูลประเภท นามกําหนด (Nominal Scale) 

 ขอที่ 2  คําถามเกี่ยวกับอายุของผูตอบแบบสอบถาม   
  เปนคําถามแบบมีคําตอบใหเลือกหลายขอ (Multiple Choice Questions) 

ระดับการวัดขอมูลประเภท เรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
 ขอที่ 3  คําถามเกี่ยวกับสถานภาพผูตอบแบบสอบถาม 
  เปนคําถามแบบมีคําตอบใหเลือกหลายขอ (Multiple Choice Questions) 

ระดับการวัดขอมูลประเภท นามกําหนด (Nominal Scale) 
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 ขอที่ 4  คําถามเกี่ยวกับระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม 
  เปนคําถามแบบมีคําตอบใหเลือกหลายขอ (Multiple Choice Questions) 

ระดับการวัดขอมูลประเภท นามกําหนด (Nominal Scale) 
ขอที่ 5  คําถามเกี่ยวกับอาชีพผูตอบแบบสอบถาม 

  เปนคําถามแบบมีคําตอบใหเลือกหลายขอ (Multiple Choice Questions) 
ระดับการวัดขอมูลประเภท นามกําหนด (Nominal Scale) 

 ขอที่ 6  คําถามเกี่ยวกับรายไดตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 
  เปนคําถามแบบมีคําตอบใหเลือกหลายขอ (Multiple Choice Questions) 

ระดับการวัดขอมูลประเภท เรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
 สวนที่ 2  เปนแบบสอบถามเกีย่วกับความสาํคัญของปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต โดยแบงคําถามเปน 4 ดาน คือ  

1. สภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี จํานวน 7 ขอ 
2. สินคาวัฒนธรรมของเกาหลี จํานวน 6 ขอ 
3. กิจการสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี จํานวน 4 ขอ 
4. ฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว จํานวน 8 ขอ 

ซึ่งมีจํานวนขอคําถาม 25 ขอ เปนคําถามที่มีลักษณะแบบสอบถามปลายปด ใชมาตราสวน
ประมาณคาของลิเคอรท (Likert’s Rating Scale) ซึ่งเปนระดับการวัดขอมูล ประเภทอันตรภาคชัน้ 
(Interval Scale) โดยกําหนดเกณฑการใหคะแนน 5 ระดับ  ดังนี้      
  ระดับ 5 หมายถึง มีระดับความสําคัญ มากที่สุด 
  ระดับ 4 หมายถึง มีระดับความสําคัญ มาก 
  ระดับ 3 หมายถึง มีระดับความสําคัญ ปานกลาง 
  ระดับ 2 หมายถึง มีระดับความสําคัญ นอย 
  ระดับ 1 หมายถึง มีระดับความสําคัญ นอยที่สุด 
 การแปรผล (Interpretation) และการอภิปรายผลการวจัิย  ลักษณะแบบสอบถามทีใ่ชใน ระดับ
การวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น (Interval scale) เปนการวัดแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating 
scale) ของลิเคิรท (Likert scale) ในแบบสอบถาม ผูวิจัยใชเกณฑคาเฉลี่ยในการ อภิปรายผลซึ่งผล
จากการคํานวณ โดยใชสูตรการคํานวณความกวางของอันตรภาคชั้น หรือชวงกวางของชั้น ดังนี้      
(ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ. 2548 : 193) 
 
 
 
 
 



 55

 ความกวางของอันตรภาคชัน้ =  ขอมูลที่มีคาสงูสุด – ขอมูลที่มีคาต่ําสุด  
                จํานวนชั้น 
 
 แทนคา     = _5 – 1_      ~   0.80 
            5 
 
 เกณฑเฉลี่ยระดับความสําคัญที่มีตอปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 
 คะแนนเฉลี่ย 4.21 – 5.00  หมายถึง     มีระดับความสําคัญ มากที่สุด 
 คะแนนเฉลี่ย 3.41 – 4.20  หมายถึง     มีระดับความสําคัญ มาก 
 คะแนนเฉลี่ย 2.61 – 3.40  หมายถึง      มีระดับความสําคัญ ปานกลาง 
 คะแนนเฉลี่ย 1.81 – 2.60  หมายถึง      มีระดับความสําคัญ นอย 

คะแนนเฉลี่ย 1.00 – 1.80  หมายถึง      มีระดับความสําคัญ นอยที่สุด 
สวนที่  3 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ

เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร โดยจะถามถึงพฤติกรรมตาง ๆ เกี่ยวกับ
การทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ซึ่งลักษณะของคําถามจะมีทั้งคําถามปลายปด (Close - Ended) 
และคําถามปลายเปด (Open – Ended) ซึ่งคําถามที่เกี่ยวของมีดังตอไปน้ี 

ขอที่ 1  คําถามเกี่ยวกับจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมาแลว 
เปนคําถามแบบปลายเปด (Opened-ended question)
ระดับการวัดขอมูลประเภท อัตราสวน (Ratio Scale) 

ขอที่ 2  คําถามเกี่ยวกับจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
เปนคําถามแบบปลายเปด (Opened-ended question)
ระดับการวัดขอมูลประเภท อัตราสวน (Ratio Scale) 

ขอที่ 3  คําถามเกี่ยวกับการใชเวลาตอสถานที่ทองเทีย่วในประเทศเกาหลีใต 
เปนคําถามแบบปลายเปด (Opened-ended question)
ระดับการวัดขอมูลประเภท อัตราสวน (Ratio Scale) 

ขอที่ 4  คําถามเกี่ยวกับคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต    
 เปนคําถามแบบปลายเปด (Opened-ended question) 
 ระดับการวัดขอมูลประเภท อัตราสวน (Ratio Scale) 

ขอที่ 5  คําถามเกี่ยวกับวตัถุประสงคทีส่ําคัญที่สุดในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต 
  เปนคําถามแบบมีคําตอบใหเลือกหลายขอ (Multiple Choice Questions) 

ระดับการวัดขอมูลประเภท นามกําหนด (Nominal Scale) 
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ขอที่ 6  คําถามเกี่ยวกับการหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต 

  เปนคําถามแบบมีคําตอบใหเลือกหลายขอ (Multiple Choice Questions) 
ระดับการวัดขอมูลประเภท นามกําหนด (Nominal Scale) 

ขอที่ 7  คําถามเกี่ยวกับชวงเวลาในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
  เปนคําถามแบบมีคําตอบใหเลือกหลายขอ (Multiple Choice Questions) 

ระดับการวัดขอมูลประเภท นามกําหนด (Nominal Scale) 
 

3. วิธีการสรางเคร่ืองมือ 
 ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือ  มีดังตอไปน้ี 
 1.  ศึกษาขอมูลจากตําราเอกสารทางวิชาการและงานวิจัยตางๆ ทีเ่กี่ยวของเพ่ือเปน 
แนวทางในการสรางแบบสอบถาม 
          2.   กําหนดขอบเขตของแบบสอบถามซึ่งเกี่ยวของกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร โดย แบบสอบถามที่สรางขึ้น
จะตองมีความสอดคลองกับวัตถุประสงค นิยามศัพท และ กลุมตวัอยาง  
          3.   นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงใหสอดคลองกับวตัถุประสงค นิยามศัพท และกลุมตัวอยาง 
เสนอตออาจารยที่ปรึกษาตรวจสอบความถูกตองและเสนอแนะเพิ่มเติม 

การทดสอบเครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
 ผูวิจัยไดทําการทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความนาเชื่อถอื (Reliability) ของ
แบบสอบถาม กอนที่จะนําแบบสอบถามไปเก็บขอมูลจริง ดังนี้ 

1. การทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) ผูวจัิยไดสรางแบบสอบถามเพือ่ทําการวัดคา 
ตัวแปร ที่เกี่ยวของ โดยพิจารณาจากงานวิจัยในอดีตทีมี่ความคลายคลึงกัน และนาํแบบสอบถาม 
ไปปรึกษาผูเชี่ยวชาญดานงานวิจัย เพ่ือพิจารณาโครงสราง เน้ือหาแบบสอบถามและภาษาทีใ่ชให 
เหมาะสมเปนที่เขาใจตรงกนัของทั้งผูตอบและผูทําการวิจัย  หลังจากนั้นนําแบบสอบถามไป 
ทดสอบ กอนนําไปใชจริง (Try Out) กับกลุมที่ไมใชกลุมตัวอยาง จํานวน 40 ตัวอยาง 
จากนั้นนําไปทดสอบความนาเชื่อถือของแบบสอบถาม 

2. การทดสอบความนาเชื่อถือ (Reliability) นําแบบสอบถามที่ทดสอบ ความเที่ยงตรง  
(Try Out) มาหาคาความเชือ่ม่ันของแบบสอบถาม โดยวิธีหา คาสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha 
Coefficient) ของ ครอนบัค (Cronbach) (กัลยา วานิชยบัญชา. 2545: 449) คาแอลฟาที่ไดจะ 
แสดงถึงระดับความคงทีข่องแบบสอบถาม โดยจะมีคาระหวาง 10 ≤≤α คาที่ใกลเคียงกับ 1 มาก
แสดงวามีความเชื่อม่ันสูง และนําแบบสอบถามไปใชกบักลุมตวัอยาง จากการทดสอบ ผลปรากฏวา
คาความเชื่อม่ันของแบบสอบถามโดยรวม มีคาเทากับ 0.901 
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4.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การวิจัยในครัง้นี้เปนการศึกษาถึง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร โดยในการเก็บรวบรวมขอมูล 
ไดทําการแบงลักษณะของการเก็บขอมูลในการศึกษา ออกเปน 2 ลักษณะ คือ 
 1.  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลที่ผูวิจัยไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลจาก
การตอบแบบสอบถามของปจจัยที่มีอิทธพิลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
ของนักทองเที่ยวชายไทยในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 ชุด 
 2.  ขอมูลทุตยิภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลเพื่อใชประกอบการทําวิจัย ซึ่งผูวิจัยได
ทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากงานวิจัยในอดีตที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว ตําราและเอกสารที่
เกี่ยวของกับการวิจัย รวมถึงแหลงขอมูลทางอินเทอรเน็ต เพ่ือใชเปนแนวทางในการทําการศกึษา
และวิจัยในครัง้นี้ 
  

5.  การจัดกระทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล 
 การจัดกระทาํขอมูล 
 1.  เม่ือรวบรวมแบบสอบถามตามความตองการแลว ผูวิจัยทําการตรวจสอบความถูกตอง
และความสมบูรณของแบบสอบถาม และสรางคูมือในการลงรหัส (Code Book) เพ่ืออานขอมูลจาก
แบบสอบถามเปนคาตวัแปรที่กําหนดชื่อตวัแปรตาง ๆ  
 2.  นําแบบสอบถามมาดําเนินการถายรหัสลงในฟอรมถายขอมูล (Transfer Sheet) บรรจุ
ขอมูลลงในคอมพิวเตอร เพ่ือการวิเคราะหดวยโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS / PC (Statistical 
Package for social Sciences) For Windows Version 13.0 
 3.  นําหลักการทางสถิตติาง ๆ ทั้งสถติิเชงิพรรณนา (Descriptive Statistics) และสถิติเชิง
อนุมาน (Inferential Statistics) มาใชในการวิเคราะหขอมูล โดยนําขอมูลสวนบุคคลที่เปนคําตอบมา
แจกแจงความถี่ และหาคารอยละในการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม โดยมีหลักเกณฑ
การใหคะแนนใน ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต พฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
การวิเคราะหขอมูล   

การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติ สามารถจาํแนกได 2 ลักษณะ  คือ   
การวิเคราะหดวยสถติิเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) และการวิเคราะหดวยสถิติเชิงอนุมาน 
(Inferential Analysis) 

1.  การวิเคราะหดวยสถติิเชงิพรรณนา (Descriptive Analysis)   
   1.1 วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามสวนที่ 1 ซึ่งเปนขอมูลปจจัยสวนบุคคล 
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โดยใชตารางแจกแจกความถี่ (Frequency) และนําเสนอเปนคารอยละ (Percentage) 
      1.2  วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามสวนที่ 2 ซึ่งเปนปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเกาหลีใต โดยนํามาแจกแจงความถี่ (Frequency) และนําเสนอเปนคาเฉลีย่  
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 
 1.3  วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามสวนที่ 3 ซึ่งเปนพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร โดยนํามาแจกแจงความถี่ 
(Frequency) และนําเสนอเปนคาเฉลีย่ (Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 

2. การวิเคราะหดวยสถิตเิชิงอนุมาน (Inferential Analysis)  
สมมติฐานขอที่ 1 เพศตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต

ของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันใชการวิเคราะหขอมูลดวยคาสถติิเชงิอนุมาน (Independent Sample    
t-test) 

สมมติฐานขอที่ 2 อายุตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
ของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ใชการวเิคราะหขอมูลดวยคาสถติิเชงิอนุมาน (One Way Analysis 
of Variance or ANOVA) 

สมมติฐานขอที่3 สถานภาพตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ใชการวิเคราะหขอมูลดวยคาสถิตเิชิงอนุมาน (One Way 
Analysis of Variance or ANOVA) 

สมมติฐานขอที่ 4 ระดับการศึกษาตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ใชการวิเคราะหขอมูลดวยคาสถิติเชิงอนุมาน (One 
Way Analysis of Variance or ANOVA) 

สมมติฐานขอที่ 5 อาชีพตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใตของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ใชการวิเคราะหขอมูลดวยคาสถติิเชิงอนุมาน (One Way Analysis 
of Variance or ANOVA) 

สมมติฐานขอที่ 6 รายไดตอเดือนตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ใชการวิเคราะหขอมูลดวยคาสถิติเชิงอนุมาน (One 
Way Analysis of Variance or ANOVA) 

สมมติฐานขอที่  7 ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต 
ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ใชการวิเคราะหขอมูลดวยคาสถิตเิชิง
อนุมาน คือ การทดสอบสถติิสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) 
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สมมติฐานขอที่ 8 ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลี มีความสมัพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ใชการวิเคราะหขอมูลดวยคาสถิตเิชิง
อนุมาน คือ การทดสอบสถติิสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) 

สมมติฐานขอที่ 9 ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร ใชการวเิคราะหขอมูลดวยคาสถติิเชงิอนุมาน คือ การทดสอบสถิติสหสัมพันธ
อยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) 

สมมติฐานขอที่10 ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต 
ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว มีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ใชการวิเคราะหขอมูลดวยคาสถิตเิชิง
อนุมาน คือ การทดสอบสถติิสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) 

 

6. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 1. สถิติพ้ืนฐาน ไดแก 
  1.1   คารอยละ เพ่ือใชในการอธิบายลักษณะขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
โดยใชสูตร ดังนี้ (ชูศรี วงศรัตนะ. 2541 : 40) 
 

n
      P = f  x 100
            
  เม่ือ    P  แทน คารอยละ หรือ เปอรเซ็นต 
    f  แทน ความถี่ที่สํารวจได 
    n  แทน จํานวนความถี่ทั้งหมด หรือจํานวนประชากร 
 
  1.2  คาคะแนนเฉลีย่ (Mean) ใชสูตรดังนี้ (กัลยา วานิชยบญัชา. 2546:39) 
 

      x     =     n
xi∑

 
 

  เม่ือ       x        แทน   คาคะแนนเฉลี่ย 
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            แทน   ผลรวมของคะแนนทั้งหมด ∑ ix

             n       แทน   ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 
  1.3  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard Deviation หรือ S.D.) ใชสูตรดังนี้         
(กัลยา วานิชยบัญชา. 2546:48) 
 

      S.D.    =    1
)(

2

−

−∑
n

xxi

 
 
  เม่ือ    S.D.   แทน   คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุมตัวอยาง 
           Xi  แทน   คะแนนแตละตวัในกลุมตัวอยาง 

          x        แทน   คาคะแนนเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 
                         n  แทน   ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 
 2. สถิติทีใ่ชหาคณุภาพของแบบสอบถาม 

 หาคาความเชือ่ม่ันของแบบสอบถาม โดยใชวธิีสัมประสิทธิ์แอลฟา (α-Coefficient) ของ 

ครอนบัค (Crobach’s Alpha Coefficient) โดยจะมีคาระหวาง 0 < α < 1 คาที่ใกลเคียงกับ 1 แสดง
วามีความเชื่อม่ันสูง ซึ่งมีสูตรในการคํานวณดังนี้ (กัลยา วานิชยบัญชา. 2548 :445) 
 

ianceariancek
ianceariancekAlphasCronbach
var/cov)1(1

var/cov'
−+

=

  
  เม่ือ  k             แทน จํานวนคําถาม 
    ariancecov        แทน คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนรวมระหวางคําถามตางๆ 

    iancevar  แทน คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาม 

 คา α ที่ไดจะแสดงถึงระดับของความคงที่ของแบบสอบถาม โดยจะมีคาระหวาง 0 ≤ α 

≤ 1 โดยคาที่ใกลเคยีงกับ 1 มาก แสดงวามีระดับความเชื่อม่ันสูง  
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 3. สถิติทีใ่ชในการทดสอบสมมติฐาน 
  3.1 คา t-test ใชทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระหวาง 2 กลุมโดยใชสูตร t-test  

for Independent sample ณ ระดับความเชื่อม่ันรอยละ 95 (ชูศรี วงศรตันะ. 2534 : 178) 
 ในกรณีความแปรปรวน 2 กลุม ไมเทากัน 

   
2
2

2
1 σσ ≠

 
  ใชสูตร  t =         
 ในกรณีความแปรปรวน 2 กลุม เทากัน 
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   ใชสูตร  
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       เม่ือ  t     แทน    คาสถิติที่ใชพิจารณาใน t-distribution   

     1x  แทน คาเฉลี่ยตวัอยางกลุมที่ 1 

     2x  แทน คาเฉลี่ยตวัอยางกลุมที่ 2 

      แทน คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 1 
2
1S

      แทน คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 2 
2
2S

      แทน ขนาดตัวอยางกลุมที่ 1 1n

      แทน ขนาดตัวอยางกลุมที่ 2 2n

      แทน ขั้นแหงความเปนอิสระ (n) df

 
  3.2 ทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที่มากกวา 2 กลุม ใชสตูร
การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way Analysis of  Variance) โดยใชสูตร F-test 
(กัลยา วาณิชยบัญชา 2545 : 176-200)  
 
            F =    MS (B)

             MS (W) 

         เม่ือ    F        แทน คาสถิตทิี่จะใชเปรียบเทียบกบัคาวิกฤติจากการ 
       แจกแจงแบบ F  เพ่ือทราบนัยสําคัญ 
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                         MS (B)   แทน คาประมาณของความแปรปรวนระหวางกลุม 
(Mean Square between Groups) 

                               MS (W)   แทน คาประมาณของความแปรปรวนภายในกลุม  
       (Mean Square within Groups) 
 โดยมีองศาอิสระ (Degree of Freedom หรือ d.f.) ดังนี้ 
    df  =  n-1 
    df (B) = p-1 
    df (W) = n-p 
 
  เม่ือ  n  แทน จํานวนตวัอยางรวมทั้งหมด (คน) 
    P  แทน จํานวนกลุมตวัอยาง 
 กรณีพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ จะทาํการตรวจสอบความแตกตางเปน
รายคู ที่ระดบันัยสําคัญทางสถิติที่ .05 หรือระดับความเชื่อม่ัน 95% โดยใชสูตรตามวิธี Least 
Significant Difference (LSD) เพ่ือเปรียบเทียบคาเฉลี่ยประชากร (กัลยา วาณิชยบัญชา. 2545 : 
161) 
   

    ⎥
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    โดยที่  n     =   
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k

i
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1

            ni      ≠ n 
                     r       =  n – k 
 

 เม่ือ  kn
t

−− ;
2

1 α

      แทน   คาที่ใชพิจารณาการแจกแจงที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% และ
ชั้นแหงความเปนอิสระภายในกลุม 
   MSE     แทน   คาความแปรปรวนภายในกลุม (MSw) 
   ni        แทน  จํานวนขอมูลของกลุม i   
    nj             แทน    จํานวนขอมูลของกลุม j   
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 3.3 Pearson Product Moment Correlation (ลัดดาวัลย หวังพานิช. 2522 : 70) เปนการ
ทดสอบสมมตฐิาน ซึ่งหาความสัมพันธระหวางขอมูล 2 ชุด หรือตัวแปรสองตัว 
 

     r xy  =                     n Σ XY – ( Σ x ) ( Σ Y )  

                            √  [ n Σ x 2 – ( Σ X ) 2 ] [ n ΣY 2 -  ( Σ Y ) 2 ] 
 
 เม่ือ      r xy   แทน  คาสัมประสิทธิ ์
    n              แทน จํานวนขอมูล 
    X   แทน คะแนนดิบของตัวแปร X 
    Y    แทน คะแนนดิบของตัวแปร Y 
  โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ จะมีคาระหวาง -1 < r < 1 ความหมายของคา r 
(กัลยา วานิชยบัญชา. 2544 : 437) คือ 

1)   คา r เปนลบ แสดงวา x และ y มีความสัมพันธในทศิทางตรงกันขาม 
2)   คา r เปนบวก แสดงวา x และ y มีความสัมพันธในทศิทางเดียวกัน 
3) ถา r มีคาเขาใกล 1 แสดงวา x และ y มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน และมี

ความสัมพันธกันมาก 
4) ถา r มีคาเขาใกล -1 แสดงวา x และ y มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม และ

มีความสัมพันธกันมาก 
5)  ถา r = 0 แสดงวา x และ y ไมมีความสัมพันธกัน 
6)  ถา r มีคาเขาใกล 0 แสดงวา x และ y มีความสัมพันธกนันอย 

 เกณฑการแปลความหมายคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  
 คาระดับความสัมพันธ มากกวา 0.90 หมายถึง มีความสัมพันธในระดับสูงมาก (Very 
strong) 
 คาระดับความสัมพันธ  0.71 - 0.90   หมายถึง มีความสัมพันธในระดับสูง (Strong) 
 คาระดับความสัมพันธ  0.31 - 0.70   หมายถึง มีความสัมพันธในระดับปานกลาง 
(Weak) 
 คาระดับความสัมพันธ นอยกวา 0.30 หมายถึง มีความสัมพันธในระดับต่ํา (Very weak) 
 คาระดับความสัมพันธ 0 ไมมีความสัมพันธเชิงเสนตรง 
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บทที่  4 

                         ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การนําผลการวิเคราะหขอมูลเรื่อง “ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤตกิรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร” เพ่ือใหเกิดความ
เขาใจในการสือ่ความหมายที่ตรงกันผูวิจัยจึง กําหนดสัญลักษณและอักษรยอในการ วิเคราะห
ขอมูล ดังนี้ 

n          แทน จํานวนกลุมตวัอยาง 
X   แทน คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 
S.D  แทน คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
df  แทน ชั้นของความเปนอิสระ (Degree of Freedom) 
SS  แทน ผลบวกกําลังสองของคะแนน (Mean of Square) 
F –Ratio แทน คาที่ใชพิจารณา F – Distribution 
F- Prob., P แทน ความนาจะเปนสําหรับบอกนัยสําคัญทางสถิต ิ
LSD  แทน Least Significant Difference 
r                   แทน คาที่ใชพิจารณาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธของเพียรสัน (Pearson           

Correlation Coefficient)  
          Sig.     แทน     คาความนาจะเปนสําหรับบงบอกระดับนัยสําคัญของการ

ทดสอบสมมตฐิาน 
*  แทน ความมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 
**   แทน  ความมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 
H0  แทน สมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) 
H1  แทน สมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 

 

การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
ในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล และการแปลผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัย 

ครั้งนี้ผูวิจัยไดวิเคราะหและนําเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคําอธิบายโดยเรยีงลําดับ
หัวขอ ดังนี้ 
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 ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม   ประกอบดวย เพศ 
อายุ สถานภาพ ระดับการศกึษาสูงสุด อาชีพ รายไดตอเดือน 

 ตอนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตประกอบดวย สภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี สินคาวฒันธรรมของ
เกาหลี กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี ฤดูกาลในการ
เดินทางทองเที่ยว 

ตอนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ประกอบดวย จํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต จํานวนวันสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต การใชเวลาตอ
สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต คาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดนิทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต วัตถุประสงคทีส่าํคัญในการเดนิทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต การหาขอมูลการ
ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต ชวงเวลาในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต   

ตอนที่ 4 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม   ประกอบดวย เพศ 
อายุ สถานภาพ ระดับการศกึษาสูงสุด อาชีพ รายไดตอเดือน 
 
ตาราง 1   แสดงจํานวน (ความถี่) และคารอยละของขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม      
     ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพ รายไดตอเดือน 

 

ลักษณะขอมลูสวนบคุคลของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน รอยละ 

1. เพศ   
 ชาย 159 39.8 
 หญิง 241 60.3 

รวม 400 100 
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ตาราง 1 (ตอ) 
 

ลักษณะขอมลูสวนบคุคลของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน รอยละ 

2. อายุ         ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป 28 7.0 
 21 – 30 ป 134 33.5 
 31 – 40 ป 183 45.8 
 41 – 50 ป 55 13.8 

รวม 400 100 

3. สถานภาพ   
 โสด 182 45.5 
 สมรส / อยูดวยกัน 153 38.3 
 หยาราง / หมาย 55 13.8 

รวม 400 100 

4. ระดับการศึกษา   
 ต่ํากวาปริญญาตร ี 38 9.5 
 ปริญญาตร ี 190 47.5 
 สูงกวาปริญญาตร ี 172 43.0 

รวม 400 100 

5. อาชีพ   
 นักเรียน/นักศกึษา 38 9.5 
 ขาราชการ / พนักงานรัฐวสิาหกิจ 47 11.8 
 พนักงานบริษทัเอกชน 157 39.3 
 ประกอบธุรกจิสวนตวั 118 29.5 
 แมบาน / พอบาน 40 10.0 

รวม 400 100 

6. รายไดตอเดือน   
 ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 20 5.0 
 10,001 – 25,000 บาท 80 20.0 
 25,001 – 35,000 บาท 107 26.8 
 35,001 – 45,000 บาท         155   38.8 
 มากกวา 45,000 บาทขึ้นไป    38     9.5 

รวม 400 100 



 67

ตาราง 1 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล ที่ตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน มี 
รายละเอียดดังนี้ 

เพศ  นักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 241 คน 
คิดเปนรอยละ 60.3 และเปนเพศชาย จํานวน 159 คน คิดเปนรอยละ 39.8  

อายุ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 31 -40 ป 
จํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 45.8 รองลงมาอายุระหวาง 21 – 30 ป จํานวน 134 คน คิดเปน
รอยละ 33.5 อายุระหวาง 41 – 50 ป จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 13.8 และอายุต่ํากวาหรือ
เทากับ 20 ป จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7 ตามลําดับ 

สถานภาพ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 
182 คน คิดเปนรอยละ 45.5 สถานภาพสมรส จํานวน 153 คน คิดเปนรอยละ 38.3 และหยา
ราง/หมาย จํานวน 65 คน คิดเปนรอยละ 16.3 ตามลําดับ 

ระดับการศึกษา นักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาสูงสุด
ระดับปริญญาตรี จํานวน 190 คน คิดเปนรอยละ 47.5 มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี 
จํานวน 172 คน คิดเปนรอยละ 43 มีการศึกษาระดบัต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 38 คน คิดเปน
รอยละ 9.5 ตามลําดับ  

 อาชีพ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปนพนักงาน
บริษัทเอกชน จํานวน 157 คน คิดเปนรอยละ 39.3 รองลงมามีอาชีพประกอบธุรกิจสวนตวั 
จํานวน 118 คน คิดเปนรอยละ 29.5 อาชีพขาราชกา/พนักงานรัฐวสิาหกิจ จํานวน 47 คน คิด
เปนรอยละ 11.8 อาชีพแมบาน/พอบาน จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 10 นักเรียน/นักศึกษา 
จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 9.5 ตามลาํดับ 

รายไดตอเดอืน นักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือน 
35,001 - 45,000 บาท จํานวน 155 คน คิดเปนรอยละ 38.8 รองลงมีรายไดตอเดือน 25,001 – 
35,000 บาท จํานวน 107 คน คิดเปนรอยละ 26.8 มีรายไดตอเดือน 10,001 – 25,000 บาท 
จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 20 มีรายไดตอเดือนมากกวา 45,000 บาทขึ้นไป จํานวน 38 คน 
คิดเปนรอยละ 9.5 และมีรายไดต่ํากวาหรอืเทากับ 10,000 บาท จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 
5 ตามลําดับ 
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 ตอนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเปนการวิเคราะห ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต ประกอบดวย สภาพทัว่ไปของประเทศเกาหลี สินคาวัฒนธรรมของเกาหลี 
กิจกรรมการสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี ฤดูกาลในการ
เดินทางทองเที่ยว โดยหาคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานโดยรวม รายดานและรายขอ 
 
ตาราง 2  แสดงปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ในดาน 
     สภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี สินคาวัฒนธรรมของเกาหลี กิจกรรมการสงเสริมการ  
     ทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี ฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว 
 

ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต X  S.D. ระดับความสําคัญ 

สภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี 3.57 0.49 มาก 
สินคาวัฒนธรรมของเกาหลี 3.72 0.60 มาก 
กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว

ขององคการสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลี 

3.46 0.75 มาก 

ฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว 3.70 0.59 มาก 

รวม 3.61 0.61 มาก 

 
ตาราง 2  นักทองเที่ยวชาวไทยมีความเห็นวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป

ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตโดยรวมและรายดาน อยูในระดับความสําคัญมาก 
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ตาราง 3  แสดงปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ในดาน 
     สภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีโดยรวมและรายขอ 
 

ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต X  S.D. 

ระดับ
ความสําคัญ 

สภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี    
1.ความกาวหนาของกิจกรรมการใหบริการดาน

อุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศเกาหลีใต 
3.39 0.84 ปานกลาง 

2.ความสะดวกสบายในดานสาธารณูปโภค
พ้ืนฐานของเกาหลีใต 

3.45 0.87 มาก 

3.ความปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยว
ภายในประเทศเกาหลีใตสูง 

3.78 0.80 มาก 

4.คาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก 

3.86 0.94 มาก 

5.ราคาสินคาที่ขายในประเทศเกาหลี มีราคาไม
แพงมาก เม่ือเทียบกบัเงินบาทไทย 

3.44 0.84 มาก 

6.ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทางเขาถึง
สถานที่ทองเที่ยวในเกาหล ี

3.59 0.93 มาก 

7.มีสถานที่จําหนายสินคาทีร่ะลึกและสินคามี
ชื่อเสียงอยางเพียงพอ 

3.44 0.83 มาก 

รวม 3.56 0.86 มาก 

 
ตาราง 3 นักทองเที่ยวชาวไทยมีความเห็นวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีโดยรวม อยูในระดับ
ความสําคัญมาก และเม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอความกาวหนาของกิจกรรมการ
ใหบริการดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศเกาหลีใต เปนปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือก
เดินทางไปทองเที่ยวอยูในระดับความสําคัญปานกลาง สวนขออ่ืน ๆ นักทองเที่ยวชาวไทยมี
ความเห็นวา เปนปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต อยูใน
ระดับความสําคัญมาก 
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ตาราง 4  แสดงปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ในดาน 
     สินคาวัฒนธรรมของเกาหลีโดยรวมและรายขอ 
 

ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต X  S.D. 

ระดับ
ความสําคัญ 

สินคาวัฒนธรรมของเกาหลี    
1.การรับชมซีรี่สละครเกาหลี ทําใหสนใจไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
3.87 0.97 มาก 

2.การมีสินคาเทคโนโลยีระดับสูง
ออกจําหนายแกนักทองเที่ยว 

3.26 0.83 ปานกลาง 

3.พระราชวังเคียงบก เปนพระราชวังไม
โบราณที่มีชื่อเสียงทางประวัตศิาสตร 

3.40 0.84 ปานกลาง 

4.สวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนานนามวา 
“ดิสนียแลนดเกาหล”ี 

3.75 0.97 มาก 

5.นักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวม
กิจกรรมในประเทศไทย มีสวนกระตุนใหเกิด
ความตองการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต 

4.30 0.85 มากที่สุด 

     6.ความมีชื่อเสียงดานคุณภาพของสินคา
เครื่องสําอางคที่เปนตราของเกาหลี 

3.74 0.96 มาก 

รวม 3.72 0.90 มาก 

 
ตาราง 4  นักทองเที่ยวชาวไทยมีความเห็นวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลีโดยรวม อยูในระดับความสําคญั
มาก และเม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอนักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวมกิจกรรมใน
ประเทศไทย มีสวนกระตุนใหเกิดความตองการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต เปน
ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยูในระดับความสําคัญมาก
ที่สุด ขอการรับชมซีรี่สละครเกาหลี ทาํใหสนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ขอสวนสนกุเอ
เวอรแลนดถูกขนานนามวา “ดิสนียแลนดเกาหลี” และขอความมีชือ่เสียงดานคุณภาพของสินคา
เครื่องสําอางคที่เปนตราของเกาหลี เปนปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต อยูในระดับความสําคญัมาก ขอการมีสินคาเทคโนโลยีระดับสงูออกจําหนาย
แกนักทองเที่ยว และขอพระราชวังเคียงบก เปนพระราชวังไมโบราณที่มีชื่อเสียงทาง
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ประวตัิศาสตร เปนปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต อยูใน
ระดับความสําคัญปานกลาง 
 
ตาราง 5  แสดงปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ในดาน 
     กิจกรรมการสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีโดยรวม 
     และรายขอ 
 

ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต X  S.D. 

ระดับ
ความสําคัญ 

กิจกรรมการสงเสริมการทองเที่ยวขององคการ
สงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี 

   

1.การจัดกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีใต
เปนประจําในประเทศไทย 

3.40 0.84 ปานกลาง 

2.องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีใหการ
สนับสนุนบรษิัทนําเทีย่วเพื่อกระตุนใหเกิดการ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเพ่ิมขึ้น 

3.39 0.84 ปานกลาง 

3.กิจกรรมลดราคาสินคาประจําป (Seoul Grand 
Sale) 

3.90 0.98 มาก 

4.องคการสงเสิรมการทองเที่ยวเกาหลีจัดสงโปร
เตอรเกาหลีใต วีดีโอสถานที่ทองเที่ยว และเอกสาร
ทองเที่ยวเกาหลีใตภาษาไทย ใหแกบรษิัทนําเทีย่วเพื่อ
สงเสริมการขายทัวรประเทศเกาหลีใต 

3.17 0.78 ปานกลาง 

รวม 3.47 0.86 มาก 

 
ตาราง 5 นักทองเที่ยวชาวไทยมีความเห็นวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานกิจกรรมการสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการ
ทองเที่ยวเกาหลีโดยรวม อยูในระดับความสําคัญมาก และเม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอ
กิจกรรมลดราคาสินคาประจาํป (Seoul Grand Sale) เปนปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยูในระดับความสําคญัมาก สวนขออ่ืน ๆ นกัทองเที่ยวชาวไทย
มีความเห็นวา เปนปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต อยูใน
ระดับความสําคัญปานกลาง 
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ตาราง 6   แสดงปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ในดาน 
     ฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวโดยรวมและรายขอ 

 

ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต X  S.D. 

ระดับ
ความสําคัญ 

ฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว    
1.บริษัทนําเทีย่วทําแผนพับโฆษณา

ประชาสัมพันธมหัศจรรยเกาหลีสี่ฤดู สี่สัมผัส แจก
ใหแกนักทองเที่ยว 

3.35 0.86 ปานกลาง 

2.บริษัทนําเทีย่วทําการประชาสัมพันธสถานที่
ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงตามฤดูกาลผานทางโทรทัศน 

3.89 0.93 มาก 

3.มีการจัดกิจกรรมการทองเที่ยวในฤดูหนาว 
เชน สกีทัวร 

3.91 1.0 มาก 

4.ทัวรมหัศจรรยวันดอกไมบานทั่วเกาหลีในฤดู
ใบไมผล ิ

3.38 0.83 ปานกลาง 

5.ทัวรสุขภาพความงามกับการหมักโคลนที่อุดม
สมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดูรอน 

3.31 0.85 ปานกลาง 

6.แพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอดนิยม 4.00 0.86 มาก 
7.โปรแกรมการทองเที่ยววนัใบไมเปลี่ยนสีในฤดู

ใบไมรวง 
3.78 0.93 มาก 

8.ประเทศเกาหลีใตเปนแหลงเลนสกทีี่มีชื่อเสียง 
แหลงเลนสกีเริ่มใหบริการตัง้แตเดือนธันวาคม 

4.03 0.87 มาก 

รวม 3.71 0.89 มาก 

 
ตาราง 6 นักทองเที่ยวชาวไทยมีความเห็นวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการเดนิทางทองเที่ยวโดยรวม อยูในระดับ
ความสําคัญมาก และเม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ขอบริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธ
สถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสยีงตามฤดูกาลผานทางโทรทัศน ขอมีการจัดกิจกรรมการทองเที่ยวใน
ฤดูหนาว เชน สกีทัวร ขอแพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอดนิยม ขอโปรแกรมการทองเที่ยววัน
ใบไมเปลี่ยนสใีนฤดูใบไมรวง และขอประเทศเกาหลใีตเปนแหลงเลนสกีที่มีชื่อเสียง แหลงเลนสกี
เริ่มใหบริการตั้งแตเดือนธนัวาคม เปนปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต อยูในระดับความสําคัญมาก ขอบริษัทนําเทีย่วทาํแผนพับโฆษณา
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ประชาสัมพันธมหัศจรรยเกาหลีสี่ฤดู สี่สัมผัส แจกใหแกนักทองเที่ยว ขอทัวรมหัศจรรยวนั
ดอกไมบานทั่วเกาหลใีนฤดูใบไมผล ิ และขอทัวรสุขภาพความงามกับการหมักโคลนที่อุดม
สมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดูรอน เปนปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยูในระดับความสําคัญปานกลาง 

ตอนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร   

เปนการวิเคราะหพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน
จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยว
ในประเทศเกาหลีใต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดนิทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
วัตถุประสงคที่สําคัญที่สุดในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต การหาขอมูลเกี่ยวกบั
การทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต ชวงเวลาในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต โดยหา
คาต่ําสุด คาสงูสุด คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ปรากฏผลดังตาราง 

 
ตาราง 7 แสดงคาต่ําสุด คาสูงสุด คาเฉลีย่ และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของจํานวนครั้งที่ 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
 

 Min         Max        X  S.D. 
จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศ 
เกาหลีใต (ครัง้) 

 1             3      1.65 0.69 

    

 ตาราง 7 แสดจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต พบวา นักทองเที่ยว
ชาวไทยมีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเฉลี่ย 1.65 ครั้ง โดยมีจํานวนครั้ง
ที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตต่ําสุด 1 ครั้ง สูงสุด 3 ครั้ง และมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.69 ครั้ง 
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ตาราง 8 แสดงคาต่ําสุด คาสูงสุด คาเฉลีย่ และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของจํานวนวันโดยเฉลี่ย 
     สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
 

 Min         Max        X  S.D. 
จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต (วัน) 

4             6      5.10 0.85 

  
ตาราง 8 แสดงจํานวนวันโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต พบวา 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 5.10 วัน โดย
มีจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตต่ําสุด 4 วัน สูงสุด 6 วัน และมีคา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.85 วนั 
 

ตาราง 9 แสดงคาต่ําสุด คาสูงสุด คาเฉลีย่ และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของการใชเวลาตอ 
     สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตนานประมาณ 
 

 Min         Max        X  S.D. 
การใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศ
เกาหลีใต (ชั่วโมง) 

 1             3      2.20 0.79 

  
ตาราง 9 แสดงการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต พบวา นักทองเที่ยว

ชาวไทยมีการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตเฉลี่ย 2.20 ชั่วโมง โดยมีการใช
เวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตต่ําสุด 1 ชั่วโมง สูงสุด 3 ชั่วโมง และมีคาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.79 ชั่วโมง 
 
ตาราง 10 แสดงคาต่ําสุด คาสูงสุด คาเฉลี่ย และคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ของคาใชจายโดยเฉลี่ย 
     ในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
 

 Min       Max       X      S.D. 
คาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต (บาท) 

30,000 50,000   41,175   7938.95 
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ตาราง 10 แสดงวาคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดนิทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยมีคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต  
41,175 บาท โดยมีคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตต่ําสุด 
30,000 บาท สูงสุด 50,000 บาท และมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 7,939 บาท 
 
ตาราง 11 แสดงจํานวนและรอยละของวตัถุประสงคทีส่าํคัญที่สุดในการเดินทางไปทองเที่ยว 
     ประเทศเกาหลีใต 
 

วัตถุประสงคที่สําคัญที่สดุ จํานวน (คน) รอยละ 

  พักผอนหยอนใจ  209 52.3 
  ติดตอธุรกิจ  40 10.0 
  ประชุม / สัมมนา / ราชการ 151 37.8 

รวม 400 100 

 
ตาราง 11 แสดงจํานวนและรอยละของวัตถปุระสงคที่สําคัญทีสุ่ดในการเดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญมีวัตถุประสงคที่สําคัญที่สุดใน
การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต เพ่ือพักผอนหยอนใจ จํานวน 209 คน คิดเปนรอยละ 
52.3 รองลงมาเพื่อประชุม / สัมมนา / ราชการ จํานวน 151 คน คิดเปนรอยละ 37.8 และเพื่อ
ติดตอธุรกิจ จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 10 ตามลําดบั  
 
ตาราง 12 แสดงจํานวนและรอยละของการหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต  
 

การหาขอมูลเก่ียวกับการทองเที่ยวในประเทศ
เกาหลีใต 

จํานวน (คน) รอยละ 

  โฆษณาทางนิตยสารและสิง่พิมพตาง ๆ  37 9.3 
  บริษัทนําเทีย่ว 119 29.8 
  อินเตอรเน็ต 151 37.8 
  องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี 93 23.3 

รวม 400 100 

 
ตาราง 12 แสดงจํานวนและรอยละของวิธีหาขอมูลเกี่ยวกบัการทองเที่ยวในประเทศ

เกาหลีใตมากที่สุด พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวใน
ประเทศเกาหลีใต จากอินเตอรเน็ต จํานวน 151 คน คิดเปนรอยละ 37.8 รองลงมาคือ จาก
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บริษัทนําเที่ยว จํานวน 119 คน คิดเปนรอยละ 29.8 จากองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี 
จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 23.3 จากโฆษณาทางนิตยสารและสิง่พิมพตาง ๆ  จํานวน 37 
คน คิดเปนรอยละ 9.3 ตามลําดับ  
 
ตาราง 13  แสดงจํานวนและรอยละของชวงเวลาในการดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
  

ชวงเวลาในการดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต จํานวน (คน) รอยละ 
  วันธรรมดา  54 13.5 
  วันหยุดปลายสัปดาห  95 23.8 
  วันลาพักรอนประจําป        117 29.3 
  วันหยุดตามเทศกาลตาง ๆ  134 33.5 

รวม 400 100 

 
ตาราง 13 แสดงจํานวนและรอยละของชวงเวลาในการดินทางไปทองเที่ยวประเทศ

เกาหลีใตมากที่สุด พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
ในชวงวันหยดุตามเทศกาลตาง ๆ จํานวน 134 คน คิดเปนรอยละ 33.5 รองลงมาคือ ชวงวันลา
พักรอนประจําป จํานวน 117 คน คิดเปนรอยละ 29.3 ชวงวันหยุดปลายสัปดาห จํานวน 94 คน 
คิดเปนรอยละ 23.8 และชวงวันธรรมดา จํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 13.5 ตามลําดับ 

 
ตอนที่ 4 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
การวิเคราะหขอมูลเพ่ือเปรียบเทียบพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลี

ใตของนักทองเที่ยว ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนวันโดย
เฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศ
เกาหลีใต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตโดยรวมและราย
ดาน จําแนกตาม เพศ โดยการทดสอบคาโดยใชกลุมตวัอยางทั้งสองกลุมเปนอิสระกนั 
(Independent Sample t-test) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 99% ดังนั้นจะปฏิเสธสมมตฐิาน
หลัก (H

0
) กต็อเม่ือ 2-tailed Prob. (p) มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการทดสอบสมติฐาน

แสดงดังตาราง  
 
 
 
 
 
 



 77

ตาราง 14 แสดงความแตกตางของพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตของ 
     นักทองเที่ยว จําแนกตามเพศ  
 

ชาย (N =159) หญิง (N = 241) พฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต   X         S.D X           S.D 

t P 

จํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

1.91 0.85 1.47 0.50 5.96* 0.000

จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบั
การทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต 

5.43 0.77 4.89 0.84 6.50 0.174

การใชเวลาตอสถานที่
ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต 

2.37 0.76 2.09 0.79 3.50 0.501

คาใชจายโดยเฉลี่ยในการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต 

43396.23 8099.87 39709.54 7494.35 4.59* 0.000

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 14 พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศตางกันมีพฤตกิรรมการเดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05  โดยนักทองเที่ยวเพศชายมีพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวานักทองเที่ยวเพศหญิง ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศตางกนัมีพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถติ ิ นักทองเที่ยวชาวไทยทีมี่เพศตางกันมีพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวใน
ประเทศเกาหลีใต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิต ินักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศตางกันมีพฤติกรรม
การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตแตกตางกนั ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05  โดยนักทองเที่ยวเพศชายมี
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวานักทองเที่ยวเพศหญิง 
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การวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยว ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจาํนวนวันโดยเฉลี่ย
สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต
นานประมาณ ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตโดยรวมและ
รายดาน จําแนกตาม อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพ รายไดตอเดือน โดยการ
วิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One-way Analysis of Variance ซ่ึงไดทดสอบคาเฉลีย่เปน
รายคู โดยใชวิธี LSD ดังตารางตอไปน้ี 

 
ตาราง 15 แสดงการเปรียบเทียบ พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ 
     นักทองเที่ยวรายดาน จําแนกตามอายุ  
 
พฤติกรรมการเดินทาง
ไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต 

แหลงความ
แปรปรวน 

Df SS MS F P 

ระหวางกลุม 3 21.83 7.28 16.98* 0.000 จํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใต 

ภายในกลุม 396 169.77 0.43 

                        รวม 399         191.59 

ระหวางกลุม 3 16.58 5.53 7.98* 0.000 จํานวนวันโดยเฉลี่ย
สําหรับการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

ภายในกลุม 396 274.22 0.69 

                        รวม  399       290.80 

ระหวางกลุม 3 4.74 1.58 2.58 0.053 การใชเวลาตอสถานที่
ทองเท่ียวในประเทศ
เกาหลีใต 

ภายในกลุม 396 242.65 0.61 

                         รวม  399        247.40  

ระหวางกลุม 3 3963772169 132125723 2.11 0.098 คาใชจายโดยเฉลี่ยในการ
เดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

ภายในกลุม 396 24751372830 62503466 

                          รวม  399    25147750000 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 15 พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 นักทองเที่ยวชาวไทยทีมี่อายุตางกัน มีพฤติกรรมการ
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เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นักทองเที่ยวชาวไทยมีอายุตางกัน มี
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตแตกตางกัน ดานการใชเวลาตอสถานที่
ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตาง
กัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยใน
การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ดังนั้นผูวิจัยไดใชวธิี
ทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลีย่คูใดบาง แตกตางกันที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 
ตาราง 16  แสดงการเปรียบเทียบ พฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต ดาน 
     จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต จําแนกตามอายุ  
 

  
31-40 ป 

21-30 ป 41-50 ป ต่ํากวาหรือ
เทากับ 20 ป 

ดานจํานวนครั้ง
ที่เดินทางไป
ทองเที่ยว

ประเทศเกาหลี
ใต Χ  1.89 1.50 1.36 1.29 

31-40 ป 1.89 - 0.39* 0.53* 0.61* 

21-30 ป 1.50 - - 0.14 0.21 

41-50 ป 1.36 - - - 0.08 

ต่ํากวาหรือ
เทากับ 20 ป 

1.29 - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 16  ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบอายุของผูตอบแบบสอบถาม รายคู ดวยวธิี 

LSD พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุระหวาง 31-40 ป มีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุระหวาง 21-30 ป, อายุระหวาง 41-50 
ป, อายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนคูอ่ืน ๆ พบความ
แตกตาง อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
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ตาราง 17  แสดงการเปรียบเทียบ พฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต ดาน 
     จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต จําแนกตามอายุ  
 

  
31-40 ป 

21-30 ป ต่ํากวาหรือ
เทากับ 20 ป 

41-50 ป ดานจํานวนวนั
โดยเฉลี่ย
สําหรับการ
ทองเที่ยว

ประเทศเกาหลี
ใต Χ  5.30 5.03 4.86 4.75 

31-40 ป 5.30 - 0.27* 0.44* 0.56* 

21-30 ป 5.03 - - 0.17 0.28* 

ต่ํากวาหรือ
เทากับ 20 ป 

4.86 - - - 0.11 

41-50 ป 4.75 - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 17 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบอายุของผูตอบแบบสอบถามรายคู ดวยวธิี 

LSD พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุระหวาง 31-40 ป มีจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุระหวาง 21-30 ป, อายุต่ํากวา
หรือเทากับ 20 ป, อายุระหวาง 41-50 ป นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุระหวาง 21-30 ป มี
จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มี
อายุระหวาง 41-50 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  สวนคูอ่ืน ๆ พบความแตกตาง
อยางไมมีนัยสําคัญทางสถติ ิ
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ตาราง 18 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ 
     นักทองเที่ยว จําแนกตามสถานภาพ  
 
พฤติกรรมการเดินทาง
ไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต 

แหลงความ
แปรปรวน 

Df SS MS F P 

ระหวางกลุม 2 0.07 0.04 0.07 0.930 จํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใต 

ภายในกลุม 397 191.52 0.48 

                        รวม 399      191.59 

ระหวางกลุม 2 2.97 1.48 2.05 0.130 จํานวนวันโดยเฉลี่ย
สําหรับการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

ภายในกลุม 397 287.83 0.73 

                        รวม  399      290.80 

ระหวางกลุม 2 12.58 6.29 10.64
* 

0.000 การใชเวลาตอสถานที่
ทองเท่ียวในประเทศ
เกาหลีใต ภายในกลุม 397 234.82 0.59 

                         รวม  399       247.40  

ระหวางกลุม 2 365771978 182885989 2.93 0.055 คาใชจายโดยเฉลี่ยในการ
เดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

ภายในกลุม 397 24781978021 62423118 

                          รวม  399  25147750000  

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 18 พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
อยางไมมีนัยสําคัญทางสถติิ นักทองเทีย่วชาวไทยทีมี่สถานภาพตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนวันโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต อยางไมมีนยัสําคัญทางสถติ ิ นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพตางกัน มีพฤติกรรม
การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตแตกตางกนั ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเทีย่วใน
ประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพ
ตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานคาใชจายโดย
เฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถติิ ดังนั้นผูวิจัยไดใช
วิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบาง แตกตางกันที่
ระดับนัยสําคญัทางสถิติ 0.05 
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ตาราง 19  แสดงการเปรียบเทียบ พฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต ดาน 
     การใชเวลาตอสถานทีท่องเที่ยวในประเทศเกาหลใีต จําแนกตามสถานภาพ  
 

  โสด หยาราง/หมาย สมรส/อยูดวยกัน ดานการใชเวลา
ตอสถานที่
ทองเที่ยวใน

ประเทศเกาหลีใต Χ  2.37 2.23 1.98 

โสด 2.37 - 0.14 0.39* 

หยาราง/หมาย 2.23 - - 0.25* 

สมรส/อยูดวยกัน 1.98 - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 19 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบ สถานภาพของผูตอบแบบสอบถาม รายคู 

ดวยวธิี LSD พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพโสด มีการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยว
ในประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรส/อยูดวยกัน นักทองเที่ยว
ชาวไทยที่มีสถานภาพหยาราง/หมาย มีการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต
มากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรส/อยูดวยกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 สวนคูอ่ืน ๆ พบความแตกตาง อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
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ตาราง 20 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ 
     นักทองเที่ยว จําแนกตามระดับการศึกษา 
  

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 20  พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาตางกัน มีพฤติกรรมการ

เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาตางกัน 
มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน  ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ย
สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต อยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.05 นักทองเที่ยวชาว
ไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
แตกตางกัน ดานการใชเวลาตอสถานทีท่องเที่ยวในประเทศเกาหลใีต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 นักทองเที่ยวชาวไทยทีมี่ระดับการศกึษาแตกตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ดังนั้นผูวิจัยไดใชวธิีทดสอบแบบ Least 

พฤติกรรมการเดินทาง
ไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต 

แหลงความ
แปรปรวน 

Df SS MS F P 

ระหวางกลุม 2 12.91 6.46 14.34* 0.000 จํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใต 

ภายในกลุม 397 178.68 0.45 

                        รวม 399       191.59 

ระหวางกลุม 2 6.37 3.18 4.44* 0.012 จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับ
การทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต 

ภายในกลุม 397 284.43 0.72 

                        รวม  399       290.80 

ระหวางกลุม 2 3.85 1.92 3.13* 0.045 การใชเวลาตอสถานที่
ทองเท่ียวในประเทศ
เกาหลีใต 

ภายในกลุม 397 243.55 0.61 

                         รวม  399       247.40  

ระหวางกลุม 2 336801407 168400703 2.70 0.069 คาใชจายโดยเฉลี่ยในการ
เดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

ภายในกลุม 397 24810948592 62496092 

                          รวม  399    23.775  
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Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบาง แตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
0.05 

 
ตาราง 21  แสดงการเปรียบเทียบ พฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต ดาน 
     จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต จําแนกตามระดับการศึกษา  
 

  สูงกวาปริญญาตร ี ปริญญาตรี ต่ํากวาปริญญาตร ีดานจํานวนครั้งที่
เดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต Χ  1.81 1.58 1.21 

สูงกวาปริญญาตร ี 1.81 - 0.24* 0.60* 

ปริญญาตร ี 1.58 - - 0.37* 

ต่ํากวาปริญญาตร ี 1.21 - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 21 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบ ระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม 

รายคู ดวยวิธ ีLSD พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มีจํานวน
ครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยทีมี่ระดับการศกึษา
ปริญญาตรี และนักทองเทีย่วที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี นักทองเที่ยวชาวไทยทีมี่
ระดับการศึกษาปริญญาตรี มีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตมากกวา 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05  สวนคูอ่ืน ๆ พบความแตกตาง อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
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ตาราง 22  แสดงการเปรียบเทียบ พฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต ดาน 
     จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต จําแนกตามระดับการศึกษา  
 

  ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตร ี ต่ํากวาปริญญาตร ีดานจํานวนวนั
โดยเฉลี่ยสําหรับ
การทองเที่ยว

ประเทศเกาหลีใต Χ  5.18 5.09 4.74 

ปริญญาตร ี 5.18 - 0.09 0.45* 

สูงกวาปริญญาตร ี 5.09 - - 0.36* 

ต่ํากวาปริญญาตร ี 4.74 - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
 ตาราง 22 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบ ระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม 
รายคู ดวยวิธ ีLSD พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มีจํานวนวันโดย
เฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเทีย่วชาวไทยทีมี่ระดับการศกึษา
ต่ํากวาปริญญาตรี นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี มีจํานวนวันโดย
เฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเทีย่วชาวไทยทีมี่ระดับการศกึษา
ต่ํากวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  สวนคูอ่ืน ๆ พบความแตกตาง อยาง
มีไมนัยสําคัญทางสถิต ิ
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ตาราง 23 แสดงการเปรียบเทียบ พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการ 
     ใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต จําแนกตามระดับการศึกษา  
 

  ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตร ี ต่ํากวาปริญญาตร ีดานการใชเวลา
ตอสถานที่
ทองเที่ยวใน

ประเทศเกาหลีใต Χ  2.28 2.16 1.95 

ปริญญาตร ี 2.28 - 0.12 0.33* 

สูงกวาปริญญาตร ี 2.16 - - 0.22 

ต่ํากวาปริญญาตร ี 1.95 - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
 ตาราง 23 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบ ระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม 
รายคู ดวยวธิ ีLSD พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มีการใชเวลาตอ
สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาต่ํากวา
ปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 สวนคูอ่ืน ๆ พบความแตกตาง อยางไมมี
นัยสําคัญทางสถิต ิ
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ตาราง 24 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ 
     นักทองเที่ยว จําแนกตามอาชีพ  
 

พฤติกรรมการเดินทาง
ไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต 

แหลงความ
แปรปรวน 

Df SS MS F P 

ระหวางกลุม 4 32.63 8.16 20.27* 0.000 จํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใต 

ภายในกลุม 395 158.96 0.40 

                        รวม 399       191.59 

ระหวางกลุม 4 13.14 3.29 4.67* 0.001 จํานวนวันโดยเฉลี่ย
สําหรับการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

ภายในกลุม 395 277.66 0.70 

                        รวม  399        290.80 

ระหวางกลุม 4 10.61 2.65 4.43* 0.002 การใชเวลาตอสถานที่
ทองเท่ียวในประเทศ
เกาหลีใต 

ภายในกลุม 395 236.79 0.60 

                         รวม  399        247.40  

ระหวางกลุม 4 521187142 130296785 2.09 0.081 คาใชจายโดยเฉลี่ยในการ
เดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

ภายในกลุม 395 24626562857 62345728 

                          รวม  399  25147750000  

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 24 พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว

ประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกัน มีพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นักทองเทีย่วชาวไทยทีมี่อาชีพแตกตาง
กัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานการใชเวลาตอสถานที่
ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มี
อาชีพแตกตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดาน
คาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ
ดังนั้นผูวิจัยไดใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบาง 
แตกตางกันทีร่ะดับนัยสําคญัทางสถิติ 0.05 
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ตาราง 25 แสดงการเปรียบเทียบ พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน 
     จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต จําแนกตามอาชีพ  
 

  

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

แมบาน/
พอบาน 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

ประกอบ
ธุรกิจ
สวนตวั 

นักเรียน/
นักศึกษา 

  ดานจํานวน
ครั้งที่เดินทาง
ไปทองเที่ยว
ประเทศ
เกาหลีใต Χ  2.28 1.75 

 
1.70 

 
1.42 1.21 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

2.28 - 0.53* 
 

0.58* 
 

0.85* 1.07* 

แมบาน/พอบาน 1.75 - - 
 

0.05 
 

0.33* 
 

0.54* 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

1.70 - - 
 
- 

 
0.28* 

 
0.49* 

ประกอบธุรกจิ
สวนตวั 

1.42 - - 
 
- 

 
- 

 
0.21 

นักเรียน/
นักศึกษา 

1.21 - - 
 
- 

 
- - 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 25 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบ อาชีพของผูตอบแบบสอบถาม รายคู ดวย

วิธี LSD พบวา นักทองเทีย่วชาวไทยทีป่ระกอบอาชพีขาราชการ/พนักงานรัฐวสิาหกิจ มีจํานวน
ครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนแมบาน/
พอบาน นักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพพนักงานบริษทัเอกชน นักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบ
อาชีพธุรกิจสวนตวั นักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนนักเรียน/นักศึกษา นักทองเทีย่วชาวไทยที่เปน
แมบาน/พอบาน มีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยว
ชาวไทยที่ประกอบอาชีพธรุกิจสวนตวั นักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนนักเรียน/นักศึกษา 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีจํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบอาชีพธุรกิจสวนตวั 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนนักเรียน/นักศึกษา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   สวนคู
อ่ืน ๆ พบความแตกตางกัน อยางไมมีนัยสําคัญทางสถติ ิ
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ตาราง 26 แสดงการเปรียบเทียบ พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน 
     จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต จําแนกตามอาชีพ  
 

  

ประกอบ
ธุรกิจ
สวนตวั 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

แมบาน/
พอบาน 

นักเรียน/
นักศึกษา 

  ดานจํานวน
วันโดยเฉลี่ย
สําหรับการ
ทองเที่ยว

ประเทศเกาหลี
ใต Χ  5.22 5.21 

 
5.02 

 
4.78 

4.74 

ประกอบธุรกจิ
สวนตวั 

5.22 - 0.01 
 

0.20 
 

0.45* 0.48* 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

5.21 - - 
 

0.19 
 

0.44* 
 

0.47* 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

5.02 - - 
 
- 

 
0.25 0.28 

แมบาน/พอบาน 4.78 - 
 
- 

 
- 

 
- 

 
0.04 

นักเรียน/
นักศึกษา 

4.74 - - 
 
- 

 
- - 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 26 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบ อาชีพของผูตอบแบบสอบถาม รายคู ดวย

วิธี LSD พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยทีป่ระกอบธุรกจิสวนตวั มีจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนแมบาน/พอบาน นักทองเที่ยว
ชาวไทยที่เปนนักเรียน/นักศึกษา นักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน 
มีจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่
เปนแมบาน/พอบาน นักทองเที่ยวชาวไทยที่นักเรียน/นักศึกษา อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่
ระดับ 0.05  สวนคูอ่ืน ๆ พบความแตกตาง อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
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ตาราง 27 แสดงการเปรียบเทียบ พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการ 
     ใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต จําแนกตามอาชีพ 
 

  

พนักงาน
บริษัทเอก 

ชน 

แมบาน/
พอบาน 

ประกอบ
ธุรกิจ
สวนตวั 

นักเรียน/
นักศึกษา 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

  ดานการใช
เวลาตอสถานที่
ทองเที่ยวใน
ประเทศเกาหลี

ใต Χ  2.32 2.25 
2.24 1.95 

1.85 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

2.32 - 0.07 
 

0.08 
 

0.37* 0.47* 

แมบาน/พอบาน 2.25   
 

0.01 
 

0.30 
 

0.40* 

ประกอบธุรกจิ
สวนตวั 

2.24   
  

0.29* 
 

0.39* 

นักเรียน/
นักศึกษา 

1.95 - - 
  

0.10 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

1.85 - - 
  

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 27 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบ อาชีพของผูตอบแบบสอบถาม รายคู ดวย

วิธี LSD พบวา นักทองเทีย่วชาวไทยทีป่ระกอบอาชพีพนักงานบริษัทเอกชน มีการใชเวลาตอ
สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนนักเรียน/นักศึกษา 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ นักทองเที่ยวชาวไทยที่
เปนแมบาน/พอบาน มีการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีตมากกวา 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนขาราชการ/พนักงานรัฐวสิาหกิจ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบ
อาชีพธุรกิจสวนตวั มีการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยว
ชาวไทยที่เปนนักเรียน/นักศึกษา นักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบอาชีพขาราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  สวนคูอ่ืน ๆ พบความแตกตางกัน อยางไมมี
นัยสําคัญทางสถิต ิ
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ตาราง 28 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ 
     นักทองเที่ยว จําแนกตามรายไดตอเดือน  
 

พฤติกรรมการเดินทาง
ไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต 

แหลงความ
แปรปรวน 

Df SS MS F P 

ระหวางกลุม 4 7.02 1.76 3.76* 0.005 จํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลี
ใต 

ภายในกลุม 395 184.57 0.47 

                        รวม 399       191.59 

ระหวางกลุม 4 3.76 0.94 1.29 0.272 จํานวนวันโดยเฉลี่ย
สําหรับการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

ภายในกลุม 395 287.04 0.73 

                        รวม  399        290.80 

ระหวางกลุม 4 2.77 0.69 1.12 0.348 การใชเวลาตอสถานที่
ทองเท่ียวในประเทศ
เกาหลีใต 

ภายในกลุม 395 244.63 0.62 

                         รวม  399        247.40  

ระหวางกลุม 4 244796633 61199158 0.97 0.423 คาใชจายโดยเฉลี่ยในการ
เดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

ภายในกลุม 395 24902953366 63045451 

                          รวม  399  25147750000 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 28  พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดตอเดือนตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดตอเดือนตางกัน มี
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตแตกตางกัน ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบั
การทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ นกัทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดตอ
เดือนแตกตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานการใช
เวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ นักทองเที่ยวชาวไทยที่
มีรายไดตอเดือนตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตแตกตางกัน ดาน
คาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ
ดังนั้นผูวิจัยไดใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบาง 
แตกตางกันทีร่ะดับนัยสําคญัทางสถิติ 0.05 
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ตาราง 29 แสดงการเปรียบเทียบ พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน 
     จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต จําแนกรายไดตอเดือน  
 

  

25,001-
35,000 
บาท 

มากกวา 
45,000 
บาทขึ้น
ไป 

10,001-
25,000 
บาท 

35,001-
45,000 
บาท 

ต่ํากวาหรือ
เทากับ 

10,000 บาท 

  ดานจํานวน
ครั้งที่เดินทาง
ไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลี

ใต Χ  1.79 1.74 1.65 1.58 1.20 

25,001-35,000 
บาท 

1.79 - 0.05 
 

0.14 
 

0.20* 0.59* 

มากกวา 
45,000 บาทขึ้น

ไป 
1.74 - - 

 
0.09 

 
0.16 

 
0.54* 

10,001-25,000
บาท 

1.65 - - 
 
- 

 
0.07 

 
0.45* 

35,001-45,000 
บาท 

1.58 - - 
 
- 

 
- 0.38* 

ต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 

บาท 
1.20 - - 

 
- 

 
- - 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
ตาราง 29 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบ รายไดตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 

รายคู ดวยวธิ ีLSD พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่รายไดระหวาง 25,001-35,000 บาท มีจํานวน
ครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดระหวาง 
35,001-45,000 บาท นักทองเที่ยวชาวไทยทีมี่รายไดต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดมากกวา 45,000 บาทขึ้นไป มีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยทีร่ายไดต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดระหวาง 10,001-25,000 บาท มีจํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่รายไดต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดระหวาง 35,001-45,000 บาท มีจํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่รายไดต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 
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บาท อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  สวนคูอ่ืน ๆ พบความแตกตาง อยางไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิต ิ

การวิเคราะหความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการใชเวลาตอ
สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต 

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสภาพทั่วไป
ของประเทศเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหสถิติ
สหสัมพันธ อยางงายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 
95% และ 99% จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 
ผลการทดสอบสมมติฐานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 94

ตาราง 30  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีกับพฤติกรรม 
     การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนครั้งที ่
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
 

จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทาง

ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
Pearson 

Correlation 
Sig. ทิศทาง 

ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหล ี     
1.ความกาวหนาของกิจกรรมการ
ใหบริการดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวของ
ประเทศเกาหลีใต 0.16** 0.001 

 
 

เดียวกัน 

 
 
ต่ํา 

2.ความสะดวกสบายในดาน
สาธารณูปโภคพื้นฐานของเกาหลีใต 0.10* 0.038 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

3.ความปลอดภัยในการเดินทาง
ทองเที่ยวภายในประเทศเกาหลีใตสูง -0.04 0.479 

 
ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

4.คาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก   0.34** 0.000 

 
เดียวกัน 

 
ปานกลาง 

5.ราคาสินคาที่ขายในประเทศเกาหลีมี
ราคาไมแพงมาก เม่ือเทียบกับเงินบาท
ไทย -0.05 0.297 

 
 

ไมมี 

 
 

ไมมีความสัมพันธ 
6.ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทาง
เขาถึงสถานทีท่องเที่ยวในเกาหลีใต    0.13** 0.009 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

7.มีสถานที่จําหนายสินคาทีร่ะลึกและ
สินคามีชื่อเสยีงอยางเพียงพอ   0.11* 0.031 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

รวม     0.20** 0.000 เดียวกัน ต่ํา 

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
 ตาราง 30 พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต 
ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีโดยรวมมีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมี



 95

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันที่ระดับต่ํา กลาวคือ 
นักทองเที่ยวที่ใหความสําคัญกับปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศ
เกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีมาก นักทองเที่ยวชาวไทยจะมีพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
มากขึ้น และเม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอคาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตไมสงูมาก มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
โดยมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับปานกลาง กลาวคอื นักทองเที่ยวชาวไทยที่ให
ความสําคัญมากขึ้นในเรื่องคาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก จะ
ทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวน
ครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น ขอความกาวหนาของกิจกรรมการใหบริการ
ดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศเกาหลีใต, ขอความสะดวกสบายในดานสาธารณูปโภค
พ้ืนฐานของเกาหลีใต, ขอความสะดวกรวดเร็วในการเดินทางเขาถึงสถานที่ทองเที่ยวในเกาหลี
ใต, ขอมีสถานที่จําหนายสินคาที่ระลกึและสินคามีชื่อเสียงอยางเพียงพอ มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่ว
ประเทศเกาหลีใตอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และ 0.05 โดยมีความสัมพันธใน
ทิศทางเดียวกนั ที่ระดับต่ํา กลาวคอื นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญมากในเรื่อง
ความกาวหนาของกิจกรรมการใหบริการดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศเกาหลีใต, 
ความสะดวกสบายในดานสาธารณูปโภคพื้นฐานของเกาหลีใต, ความสะดวกรวดเรว็ในการ
เดินทางเขาถงึสถานที่ทองเที่ยวในเกาหลใีต และมีสถานที่จําหนายสินคาที่ระลกึและสินคามี
ชื่อเสียงอยางเพียงพอ จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต ดานจาํนวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น ขอความ
ปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศเกาหลีใตสูง, ขอราคาสินคาทีข่ายในประเทศ
เกาหลีมีราคาไมแพงมาก เม่ือเทียบกับเงินบาทไทย ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของ
ประเทศเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหสถิติสหสัมพันธ อยาง
งายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 99% จะ
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ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการทดสอบ
สมมติฐานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 

 
ตาราง 31  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีกับพฤติกรรม 
     การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวันโดย 
     เฉลี่ยสําหรับการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต 
 

จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต 

Pearso
n 

Correlat
ion 

     Sig. ทิศทาง 
ความ   
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี     
1.ความกาวหนาของกิจกรรมการใหบริการ
ดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศ
เกาหลีใต 0.01  0.839 

 
 
ไมม ี

 
 

ไมมีความสัมพันธ 
2.ความสะดวกสบายในดานสาธารณูปโภค
พ้ืนฐานของเกาหลีใต 0.08  0.096 

 
ไมม ี

 
ไมมีความสัมพันธ 

3.ความปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยว
ภายในประเทศเกาหลีใตสูง -0.17**   0.001 

 
ตรงขาม 

 
ต่ํา 

4.คาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเท่ียว
ประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก 0.26** 0.000 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

5.ราคาสินคาที่ขายในประเทศเกาหลี มีราคา
ไมแพงมาก เมื่อเทียบกับเงินบาทไทย -0.11*     0.030 

 
ตรงขาม 

 
ต่ํา 

6.ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทางเขาถึง
สถานที่ทองเที่ยวในเกาหลีใต 0.06 0.235 

 
ไมม ี

 
ไมมีความสัมพันธ 

7.มีสถานที่จําหนายสินคาที่ระลึกและสินคามี
ชื่อเสียงอยางเพียงพอ -0.028 0.582 

 
ไมม ี

 
ไมมีความสัมพันธ

รวม     0.04    0.453 ไมมี ไมมีความสัมพันธ 

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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ตาราง 31 พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต 
ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีโดยรวม ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.05 เม่ือพิจารณาเปนรายขอ
พบวา ขอคาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตไมสูงมาก มีความสัมพันธกบั
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธใน
ทิศทางเดียวกนั ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญมากในเรื่องคาใชจาย
ที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก จะทําใหนักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนวนัโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตมากขึ้น ขอความปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศเกาหลีใตสูง ขอ
ราคาสินคาทีข่ายในประเทศเกาหลีมีราคาไมแพงมาก เม่ือเทียบกับเงินบาทไทย มีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และ 0.05 โดยมี
ความสัมพันธในทิศทางตรงขามกัน ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวทีใ่หความสําคัญนอยใน
เรื่องความปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศเกาหลใีตสูง และราคาสินคาที่ขาย
ในประเทศเกาหลีมีราคาไมแพงมาก เม่ือเทียบกับเงินบาทไทย จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมี
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น ขอความกาวหนาของกิจกรรมการใหบริการดาน
อุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศเกาหลีใต, ขอความสะดวกสบายในดานสาธารณูปโภค, 
ขอความสะดวกรวดเรว็ในการเดินทางเขาถึงสถานทีท่องเที่ยวในเกาหลีใต, ขอมีสถานที่
จําหนายสินคาที่ระลึกและสนิคามีชื่อเสียงอยางเพียงพอ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนวันโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของ
ประเทศเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศ
เกาหลีใต 

สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหสถิติสหสัมพันธ อยาง
งายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 99%  จะ
ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการทดสอบ
สมมติฐานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 32  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีกับพฤติกรรม 
     การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานการใชเวลาตอ 
     สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต 
 

การใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต 
ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศ

เกาหลีใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ    
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหล ี     
1.ความกาวหนาของกิจกรรมการ
ใหบริการดานอุตสาหกรรมทองเที่ยว
ของประเทศเกาหลีใต 0.22**  0.000 

 
 
เดียวกัน 

 
 
ต่ํา 

2.ความสะดวกสบายในดาน
สาธารณูปโภคพื้นฐานของเกาหลีใต 0.20**   0.000 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

3.ความปลอดภัยในการเดินทาง
ทองเที่ยวภายในประเกาหลีใตสูง 0.10*  0.038 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

4.คาใชจายที่ใชในการเดินทาง
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก 0.30**  0.000 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

5.ราคาสินคาที่ขายในประเทศเกาหลีมี
ราคาไมแพงมาก เม่ือเทียบกับเงินบาท
ไทย 0.06  0.226 

 
 
ไมมี 

 
 

ไมมีความสัมพันธ 
6.ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทาง
เขาถึงสถานทีท่องเที่ยวในเกาหลีใต 0.12*  0.018 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

7.มีสถานที่จําหนายสินคาทีร่ะลึกและ
สินคามีชื่อเสยีงอยางเพียงพอ  0.31**  0.000 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

รวม     0.33** 0.000 เดียวกัน       ปานกลาง 

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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ตาราง 32   พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต ดาน
สภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีโดยรวมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศ
เกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดยีวกัน ที่ระดับ
ปานกลาง กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกับปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีมากขึน้ จะทําให
นักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการใชเวลาตอ
สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตมากขึ้น เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอความกาวหนา
ของกิจกรรมการใหบริการดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศเกาหลีใต, ขอความ
สะดวกสบายในดานสาธารณูปโภค, ขอความปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ
เกาหลีใตสูง, ขอคาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก, ขอความ
สะดวกรวดเรว็ในการเดินทางเขาถึงสถานที่ทองเที่ยวในเกาหลีใต, ขอมีสถานที่จําหนายสินคาที่
ระลึกและสินคามีชื่อเสียงอยางเพียงพอ มีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่ว
ประเทศเกาหลีใตดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดยีวกัน ที่ระดับต่ํา กลาวคือ 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญมากในเรื่องความกาวหนาของกิจกรรมการใหบริการดาน
อุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศเกาหลีใต, ความสะดวกสบายในดานสาธารณูปโภค, ความ
ปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศเกาหลีใตสูง, คาใชจายที่ใชในการเดินทาง
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก, ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทางเขาถึงสถานที่
ทองเที่ยวในเกาหลีใต และมีสถานที่จําหนายสินคาที่ระลึกและสินคามีชื่อเสียงอยางเพียงพอ จะ
ทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการใช
เวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตมากขึ้น ขอราคาสินคาที่ขายในประเทศเกาหลีมี
ราคาไมแพง เม่ือเทียบกับเงินบาทไทย ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของ
ประเทศเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดนิทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหสถิติสหสัมพันธ อยาง
งายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 99%  จะ
ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการทดสอบ
สมมติฐานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 33  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีกับพฤติกรรมการ 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยใน 
     การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
 

คาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 

 ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต Pearson 

Correlation 
Sig. ทิศทาง 

ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหล ี     
1.ความกาวหนาของกิจกรรมการ
ใหบริการดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวของ
ประเทศเกาหลีใต 0.09  0.089 

 
   ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

2.ความสะดวกสบายในดาน
สาธารณูปโภคพื้นฐานของเกาหลีใต 0.09  0.060 

 
   ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

3.ความปลอดภัยในการเดินทาง
ทองเที่ยวภายในประเทศเกาหลีใตสูง -0.07  0.189 

 
   ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

4.คาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก 0.10*  0.049 

 
 เดียวกัน 

 
ต่ํา 

5.ราคาสินคาที่ขายในประเทศเกาหลี
ราคาไมแพงมาก เม่ือเทียบกับเงินบาท
ไทย -0.19**  0.000 

 
  ตรงขาม 

 
ต่ํา 

6.ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทาง
เขาถึงสถานทีท่องเที่ยวในเกาหลีใต  0.09  0.086 

 
    ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

7.มีสถานที่จําหนายสินคาทีร่ะลึกและ
สินคามีชื่อเสยีงอยางเพียงพอ  0.17** 0.001 

 
  เดียวกัน 

 
ต่ํา 

รวม  0.08 0.135   ไมมี     ไมมีความสัมพันธ 

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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ตาราง 33   พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีโดยรวมไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา
ขอคาใชจายทีใ่ชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก, ขอมีสถานที่จําหนายสินคา
ที่ระลึกและสนิคามีชื่อเสียงอยางเพียงพอ มีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่ว
ประเทศเกาหลีใต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับต่ํา 
กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญมากในเรื่องคาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก และมีสถานที่จําหนายสินคาที่ระลึกและสินคามีชื่อเสยีงอยางเพียงพอ 
จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน
คาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น ขอราคาสินคาที่ขายใน
ประเทศเกาหลีมีราคาไมแพงมาก เม่ือเทียบกับเงินบาทไทย มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธในทศิทางตรงขามกัน ที่ระดับ
ต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญนอยในเรื่องราคาสินคาที่ขายในประเทศเกาหลี
มีราคาไมแพงมาก เม่ือเทียบกับเงินบาทไทย จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการ
เดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตมากขึ้น ขอความกาวหนาของกิจกรรมการใหบริการดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวของ
ประเทศเกาหลีใต, ขอความสะดวกสบายในดานสาธารณูปโภคพื้นฐานของเกาหลีใต, ขอความ
ปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศเกาหลีใตสูง ไมมีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสินคา
วัฒนธรรมของเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 
 สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธ 
อยางงายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 
99% จะปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) กต็อเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการ
ทดสอบสมมตฐิานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 34  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลีกับพฤติกรรมการ 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนครั้งที่เดินทาง 
     ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
  

จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต 

ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานสินคาวฒันธรรมของเกาหล ี     
1.การรับชมซีรี่สละครเกาหลี ทําใหสนใจ
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 0.13**   0.008 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

2.การมีสินคาเทคโนโลยีระดับสูง
ออกจําหนายแกนักทองเที่ยว -0.02   0.676 

 
ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

3.พระราชวังเคียงบก เปนพระราชวังไม
โบราณที่มีชื่อเสียงทางประวัตศิาสตร 0.24**    0.000 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

4.สวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนานนามวา 
“ดิสนียแลนดเกาหลี” 0.10* 

 
  0.040 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

5.นักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวม
กิจกรรมในประเทศไทย มีสวนกระตุนให
เกิดความตองการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 0.18** 0.000 

 
 
 

เดียวกัน 

 
 
 
ต่ํา 

6.ความมีชื่อเสียงดานคณุภาพของสินคา
เครื่องสําอางคที่เปนตราของเกาหลี 0.10* 0.039 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

รวม  0.18** 0.000 เดียวกัน ต่ํา 

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
 ตาราง 34 พบวา ปจจัยทีมี่อิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลีโดยรวมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกนัที่ระดับ
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ต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยทีใ่หความสําคัญกบัปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสินคาวฒันธรรมของเกาหลีมาก จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทย
มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตมากขึ้น เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอการรับชมซีรี่สละครเกาหลี ทําให
สนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต, ขอพระราชวังเคียงบก เปนพระราชวังไมโบราณที่มี
ชื่อเสียงทางประวตัิศาสตร, ขอสวนสนุกเอเวอรแลนดถกูขนานนามวา “ดิสนียแลนดเกาหลี”, ขอ
นักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวมกิจกรรมในประเทศไทย มีสวนกระตุนใหเกดิความตองการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต, ขอความมีชื่อเสียงดานคุณภาพของสินคาเครื่องสําอางค
ที่เปนตราของเกาหล ี มีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 
และ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกัน ที่ระดับต่ํา กลาวคอื นักทองเที่ยวชาวไทยทีใ่ห
ความสําคัญมากในเรื่องการรับชมซีรี่สละครเกาหลี ทําใหสนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต, 
พระราชวังเคยีงบก เปนพระราชวังไมโบราณที่มีชื่อเสียงทางประวัตศิาสตร, สวนสนุกเอเวอร
แลนดถูกขนานนามวา “ดิสนียแลนดเกาหลี”, นักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวมกิจกรรมใน
ประเทศไทย มีสวนกระตุนใหเกิดความตองการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต และความ
มีชื่อเสียงดานคุณภาพของสินคาเครื่องสําอางคที่เปนตราของเกาหลี จะทําใหนักทองเที่ยวชาว
ไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น ขอการมีสินคาเทคโนโลยีระดับสูงออกจําหนายแก
นักทองเที่ยว ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน
จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรม
ของเกาหลี มีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 
 สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธ 
อยางงายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 
99% จะปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) กต็อเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการ
ทดสอบสมมตฐิานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 35  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลีกับพฤติกรรมการ 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ย           
     สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
  

จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเทีย่วประเทศ
เกาหลีใต ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก

เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานสินคาวฒันธรรมของเกาหล ี     
1.การรับชมซีรี่สละครเกาหลี ทําให
สนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 0.09 0.066 

 
ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

2.การมีสินคาเทคโนโลยีระดับสูง
ออกจําหนายแกนักทองเที่ยว -0.03 0.549 

 
ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

3.พระราชวังเคียงบก เปนพระราชวัง
ไมโบราณที่มีชื่อเสียงทาง
ประวตัิศาสตร -0.004 0.934 

 
 

ไมมี 

 
 

ไมมีความสัมพันธ 
4.สวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนานนาม
วา “ดิสนียแลนดเกาหลี” 0.11* 0.028 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

5.นักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวม
กิจกรรมในประเทศไทย มีสวนกระตุน
ใหเกิดความตองการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 0.05 0.283 

 
 
 

ไมมี 

 
 
 

ไมมีความสัมพันธ 
6.ความมีชื่อเสียงดานคุณภาพของ
สินคาเครื่องสาํอางคที่เปนตราของ
เกาหล ี  0.11* 0.030 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

รวม 0.09 0.079 ไมมี ไมมีความสัมพันธ

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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 ตาราง 35   พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต 
ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลีโดยรวมไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.05 เม่ือพิจารณาเปนรายขอ
พบวา ขอสวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนานนามวา “ดิสนียแลนดเกาหลี”, ขอความมีชื่อเสียงดาน
คุณภาพของสินคาเครื่องสําอางคที่เปนตราของเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจาํนวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05  โดยมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกนั ที่ระดับต่าํ 
กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญมากในเรื่องสวนสนกุเอเวอรแลนด ถูกขนานนาม
วา “ดิสนียแลนดเกาหลี” และความมีชื่อเสียงดานคุณภาพของสินคาเครื่องสําอางคที่เปนตราของ
เกาหลี จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
ดานจํานวนวนัโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น ขอการรับชมซีรี่สละคร
เกาหลี ทําใหสนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต, ขอการมีสินคาเทคโนโลยีระดับสูง
ออกจําหนายแกนักทองเที่ยว, ขอพระราชวังเคียงบก เปนพระราชวังไมโบราณที่มีชื่อเสียงทาง
ประวตัิศาสตร, ขอนักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวมกิจกรรมในประเทศไทย มีสวนกระตุนให
เกิดความตองการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนวันโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรม
ของเกาหลี มีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศ
เกาหลีใต 
 สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธ 
อยางงายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 
99% จะปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) กต็อเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการ
ทดสอบสมมตฐิานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 36  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลีกับพฤติกรรมการ 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานการใชเวลาตอสถานที่ 
     ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต  
 

การใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลี
ใต ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก

เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานสินคาวฒันธรรมของเกาหล ี     
1.การรับชมซีรี่สละครเกาหลี ทําให
สนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 0.18** 0.000 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

2.การมีสินคาเทคโนโลยีระดับสูง
ออกจําหนายแกนักทองเที่ยว -0.17** 0.001 

 
ตรงขาม 

 
ต่ํา 

3.พระราชวังเคียงบก เปนพระราชวัง
ไมโบราณที่มีชื่อเสียงทาง
ประวตัิศาสตร 0.28** 0.000 

 
 

เดียวกัน 

 
 
ต่ํา 

4.สวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนานนาม
วา “ดิสนียแลนดเกาหลี” -0.01 0.780 

 
ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

5.นักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวม
กิจกรรมในประเทศไทย มีสวนกระตุน
ใหเกิดความตองการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต -0.007 0.887 

 
 
 

ไมมี 

 
 
 

ไมมีความสัมพันธ 
6.ความมีชื่อเสียงดานคุณภาพของ
สินคาเครื่องสาํอางคที่เปนตราของ
เกาหล ี -0.01 0.758 

 
 

ไมมี 

 
 

ไมมีความสัมพันธ 
รวม 0.06 0.204 ไมมี ไมมีความสัมพันธ

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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ตาราง 36 พบวา ปจจัยทีมี่อิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน
สินคาวัฒนธรรมของเกาหลีโดยรวม ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศ
เกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอการรับชมซี
รี่สละครเกาหลี ทําใหสนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต, ขอพระราชวังเคียงบก เปนพระราชวัง
ไมโบราณที่มีชื่อเสียงทางประวตัิศาสตร มีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่ว
ประเทศเกาหลี ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวที่ให
ความสําคัญมากในเรื่องการรับชมซีรี่สละครเกาหล ี ทําใหสนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
และพระราชวงัเคียงบก เปนพระราชวังไมโบราณที่มีชื่อเสียงทางประวตัิศาสตร จะทําให
นักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยว
ชาวไทย ดานการใชเวลาตอสถานทีท่องเที่ยวในประเทศเกาหลใีตมากขึ้น ขอการมีสินคา
เทคโนโลยีระดับสูงออกจําหนายแกนักทองเที่ยว มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธในทิศทางตรงขามกัน ที่ระดับต่ํา กลาวคือ 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญนอยในเรื่องการมีสินคาเทคโนโลยีระดับสูงออกจําหนาย
แกนักทองเที่ยว จะทําใหนักทองเทีย่วชาวไทยมพีฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานการใชเวลาตอสถานทีท่องเที่ยวในประเทศเกาหลใีต
มากขึ้น ขอสวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนานนามวา “ดิสนียแลนดเกาหลี”, ขอนักรองและนักแสดง
เกาหลีที่มารวมกิจกรรมในประเทศไทย มีสวนกระตุนใหเกิดความตองการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต, ขอความมีชื่อเสียงดานคุณภาพของสินคาเครื่องสําอางคที่เปนตราของเกาหลี
ไมมีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต ดานการใชเวลาตอ
สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรม
ของเกาหลี มีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
 สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธ 
อยางงายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 
99% จะปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) กต็อเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการ
ทดสอบสมมตฐิานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 37  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลีกับพฤติกรรมการ 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยใน 
     การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
  

คาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก

เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานสินคาวฒันธรรมของเกาหล ี     
1.การรับชมซีรี่สละครเกาหลี ทําให
สนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 0.16** 0.002 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

2.การมีสินคาเทคโนโลยีระดับสูง
ออกจําหนายแกนักทองเที่ยว -0.05 0.286 

 
ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

3.พระราชวังเคียงบก เปนพระราชวัง
ไมโบราณที่มีชื่อเสียงทาง
ประวตัิศาสตร 0.05 0.314 

 
 

ไมมี 

 
 

ไมมีความสัมพันธ 
4.สวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนานนาม
วา “ดิสนียแลนดเกาหลี” 0.10* 0.038 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

5.นักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวม
กิจกรรมในประเทศไทย มีสวนกระตุน
ใหเกิดความตองการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 0.10* 0.033 

 
 
 

เดียวกัน 

 
 
 
ต่ํา 

6.ความมีชื่อเสียงดานคุณภาพของ
สินคาเครื่องสาํอางคที่เปนตราของ
เกาหล ี 0.10* 0.041 

 
 

เดียวกัน 

 
 
ต่ํา 

รวม 0.12* 0.015 เดียวกัน ต่ํา 

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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ตาราง 37 พบวา ปจจัยทีมี่อิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน
สินคาวัฒนธรรมของเกาหลีโดยรวมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานคาใชจายโดยเฉลีย่ในการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกัน
ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกับปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลีมาก จะทําให
นักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยใน
การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตมากขึ้น เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอการรับชม
ซีรี่สละครเกาหลี ทําใหสนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต, ขอสวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนาน
นามวา “ดิสนียแลนดเกาหลี”, ขอนักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวมกิจกรรมในประเทศไทย มี
สวนกระตุนใหเกิดความตองการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต, ขอความมีชื่อเสียงดาน
คุณภาพของสินคาเครื่องสําอางคที่เปนตราของเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 และ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทิศทาง
เดียวกัน ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวทีใ่หความสําคัญมากในเรื่องการรับชมซีรี่สละคร
เกาหลี ทําใหสนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต, สวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนานนามวา 
“ดิสนียแลนดเกาหลี”, นักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวมกิจกรรมในประเทศไทย มีสวนกระตุน
ใหเกิดความตองการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต และความมีชื่อเสียงดานคุณภาพ
ของสินคาเครือ่งสําอางคที่เปนตราของเกาหลี จะทาํใหนักทองเทีย่วชาวไทยมพีฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดนิทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตมากขึ้น ขอการมีสินคาเทคโนโลยีระดับสูงออกจําหนายแกนักทองเที่ยว, ขอ
พระราชวังเคยีงบก เปนพระราชวังไมโบราณที่มีชื่อเสียงทางประวตัิศาสตร ไมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวใน
ประเทศเกาหลีใต อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานกิจกรรมสงเสริม
การทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดาน
จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหสถิติสหสัมพันธ อยาง
งายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 99%  จะ
ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการทดสอบ
สมมติฐานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 38  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการ 
     สงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีกับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตของ 
     นักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
 

จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต  ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก

เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว
ขององคการสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลี   

  

1.การจัดกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลีใตเปนประจําในประเทศไทย 0.24** 0.000 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

2.องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีให
การสนับสนุนบริษัทนําเที่ยวเพื่อกระตุน
ใหเกิดการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
เพ่ิมขึ้น 0.10* 0.040 

 
 
 

เดียวกัน 

 
 
 
ต่ํา 

3.กิจกรรมลดราคาสินคาประจําป (Seoul 
Grand Sale) 0.18** 0.000 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

4.องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี
จัดสงโปรเตอรเกาหลีใต วดีโีอสถานที่
ทองเที่ยว และเอกสารทองเที่ยวเกาหลีใต
ภาษาไทย ใหแกบริษัทนําเที่ยวเพ่ือ
สงเสริมการขายทัวรประเทศเกาหลีใต      0.06 0.212 

 
 
 
 

ไมมี 

 
 
 
 

ไมมีความสัมพันธ 
รวม 0.17** 0.001 เดียวกัน ต่ํา 

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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 ตาราง 38 พบวา ปจจัยทีมี่อิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีโดยรวมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทย
ในเขตกรุงเทพมหานคร ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันที่ระดับต่ํา กลาวคือ 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกบัปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต ดานกจิกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี
มาก จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน
จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอ
การจัดกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีใตเปนประจําในประเทศไทย, ขอองคการสงเสริม
การทองเที่ยวเกาหลีใตใหการสนับสนุนบริษัทนําเทีย่ว เพ่ือกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตเพ่ิมขึ้น, ขอกิจกรรมลดราคาสินคาประจําป (Seoul Grand Sale) มีความสัมพันธกบั
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่ว
ประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และ 0.05 โดยมีความสัมพันธใน
ทิศทางเดียวกนั ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวที่ใหความสําคัญมากในเรื่องการจัดกิจกรรม
สงเสริมการทองเที่ยวเกาหลใีตเปนประจําในประเทศไทย, องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี
ใตใหการสนบัสนุนบริษทันําเที่ยว เพ่ือกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเพ่ิมขึ้น และ
กิจกรรมลดราคาสินคาประจาํป (Seoul Grand Sale) จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรม
การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใตมากขึ้น ขอองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีจัดสงโปรเตอรเกาหลีใต วีดีโอสถานที่
ทองเที่ยว และเอกสารทองเที่ยวเกาหลใีตภาษาไทย ใหแกบริษทันําเที่ยวเพื่อสงเสริมการขาย
ทัวรประเทศเกาหลีใต ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานกิจกรรม
สงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดาน
จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหสถิติสหสมัพันธ 
อยางงายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 
99% จะปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) กต็อเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการ
ทดสอบสมมตฐิานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 39  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการ 
     สงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีกับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตของ 
     นักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวนัโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

 

จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเทีย่วประเทศ
เกาหลีใต ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก

เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว
ขององคการสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลี   

  

1.การจัดกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลีใตเปนประจําในประเทศไทย -0.004 0.934 

 
ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

2.องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี
ใหการสนับสนุนบริษัทนําเที่ยวเพ่ือ
กระตุนใหเกิดการทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตเพ่ิมขึ้น -0.05 0.324 

 
 
 

ไมมี 

 
 
 

ไมมีความสัมพันธ 
3.กิจกรรมลดราคาสินคาประจําป 
(Seoul Grand Sale) 0.05 0.330 

 
ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

4.องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี
จัดสงโปรเตอรเกาหลีใต วดีีโอสถานที่
ทองเที่ยว และเอกสารทองเที่ยวเกาหลี
ใตภาษาไทย ใหแกบริษทันาํเที่ยวเพ่ือ
สงเสริมการขายทัวรประเทศเกาหลีใต -0.05 0.300 

 
 
 
 

ไมมี 

 
 
 
 

ไมมีความสัมพันธ 
รวม -0.01 0.804 ไมมี ไมมีความสัมพันธ

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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ตาราง 39 พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน
กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีโดยรวมไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทย
ในเขตกรุงเทพมหานคร ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอการจัดกิจกรรมสงเสริมการ
ทองเที่ยวเกาหลีใตเปนประจําในประเทศไทย, ขอองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีใตใหการ
สนับสนุนบรษิัทนําเทีย่ว เพ่ือกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเพ่ิมขึน้, ขอกิจกรรม
ลดราคาสินคาประจําป (Seoul Grand Sale), ขอองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีจัดสงโปร
เตอรเกาหลีใต วีดีโอสถานที่ทองเที่ยว และเอกสารทองเที่ยวเกาหลใีตภาษาไทย ใหแกบริษทันาํ
เที่ยวเพ่ือสงเสริมการขายทัวรประเทศเกาหลีใต ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานกิจกรรมสงเสริม
การทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดาน
การใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต 
 สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธ 
อยางงายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 
99% จะปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) กต็อเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการ
ทดสอบสมมตฐิานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 40  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการ 
     สงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีกับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตของ 
     นักทองเที่ยวชาวไทย ดานการใชเวลาตอสถานทีท่องเที่ยวในประเทศเกาหลใีต 
 

การใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศ
เกาหลีใต 

ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวของ
องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี   

  

1.การจัดกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลีใตเปนประจําในประเทศไทย 0.28** 0.000 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

2.องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีให
การสนับสนุนบริษัทนําเที่ยวเพื่อกระตุนให
เกิดการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเพ่ิมขึ้น 0.31** 0.000 

 
 

เดียวกัน 

 
 
ต่ํา 

3.กิจกรรมลดราคาสินคาประจําป (Seoul 
Grand Sale)  0.17** 0.001 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

4.องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี
จัดสงโปรเตอรเกาหลีใต วดีีโอสถานที่
ทองเที่ยว และเอกสารทองเที่ยวเกาหลีใต
ภาษาไทย ใหแกบริษัทนําเที่ยวเพ่ือสงเสริม
การขายทัวรประเทศเกาหลใีต 0.23** 0.000 

 
 
 
 

เดียวกัน 

 
 
 
 
ต่ํา 

รวม 0.28** 0.000 เดียวกัน ต่ํา 

* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
ตาราง 40 พบวา ปจจัยทีมี่อิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน

กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีโดยรวมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันที่ระดับต่าํ กลาวคอื นักทองเที่ยวชาว
ไทยที่ใหความสําคัญกับปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
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ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีมาก จะทําให
นักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการใชเวลาตอ
สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตมากขึ้น เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอการจัดกิจกรรม
สงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีใตเปนประจําในประเทศไทย, ขอองคการสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลีใตใหการสนับสนุนบริษัทนําเทีย่ว เพ่ือกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
เพ่ิมขึ้น, ขอกิจกรรมลดราคาสินคาประจาํป (Seoul Grand Sale), ขอองคการสงเสริมการ
ทองเที่ยวเกาหลีจัดสงโปรเตอรเกาหลีใต วีดีโอสถานทีท่องเที่ยว และเอกสารทองเที่ยวเกาหลีใต
ภาษาไทย ใหแกบริษัทนําเที่ยวเพ่ือสงเสริมการขายทัวรประเทศเกาหลีใต มีความสัมพันธกบั
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวใน
ประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกัน 
ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญมากในเรื่องการจัดกิจกรรมสงเสริม
การทองเที่ยวเกาหลีใตเปนประจําในประเทศไทย, องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลใีตให
การสนับสนุนบริษัทนําเที่ยว เพ่ือกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเพ่ิมขึ้น, กิจกรรม
ลดราคาสินคาประจําป (Seoul Grand Sale) และองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีจัดสงโปร
เตอรเกาหลีใต วีดีโอสถานที่ทองเที่ยว และเอกสารทองเที่ยวเกาหลใีตภาษาไทย ใหแกบริษทันํา
เที่ยวเพ่ือสงเสริมการขายทัวรประเทศเกาหลีใต จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต
มากขึ้น  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานกิจกรรมสงเสริม
การทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดาน
คาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหสถิติสหสัมพันธ อยาง
งายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 99% จะ
ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการทดสอบ
สมมติฐานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 41  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการ 
     สงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีกับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตของ 
     นักทองเที่ยวชาวไทย ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
 

คาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 

ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว
ขององคการสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลี   

  

1.การจัดกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลีใตเปนประจําในประเทศไทย 0.05 0.314 

 
ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

2.องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีให
การสนับสนุนบริษัทนําเที่ยวเพื่อกระตุน
ใหเกิดการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
เพ่ิมขึ้น -0.002 0.973 

 
 
 

ไมมี 

 
 
 

ไมมีความสัมพันธ 
3.กิจกรรมลดราคาสินคาประจําป (Seoul 
Grand Sale) 0.04 0.406 

 
ไมมี 

 
ไมมีความสัมพันธ 

4.องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี
จัดสงโปรเตอรเกาหลีใต วดีีโอสถานที่
ทองเที่ยว และเอกสารทองเที่ยวเกาหลีใต
ภาษาไทย ใหแกบริษัทนําเที่ยวเพ่ือ
สงเสริมการขายทัวรประเทศเกาหลีใต 0.04 0.407 

 
 
 
 

ไมมี 

 
 
 
 

ไมมีความสัมพันธ 
รวม 0.04 0.449 ไมมี ไมมีความสัมพันธ 

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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ตาราง 41 พบวา ปจจัยทีมี่อิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดาน
กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีโดยรวมไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทย
ในเขตกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01  เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอการจัดกิจกรรม
สงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีใตเปนประจําในประเทศไทย, ขอองคการสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลีใตใหการสนับสนุนบริษัทนําเทีย่ว เพ่ือกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
เพ่ิมขึ้น, ขอกิจกรรมลดราคาสินคาประจาํป (Seoul Grand Sale), ขอองคการสงเสริมการ
ทองเที่ยวเกาหลีจัดสงโปรเตอรเกาหลีใต วีดีโอสถานทีท่องเที่ยว และเอกสารทองเที่ยวเกาหลีใต
ภาษาไทย ใหแกบริษัทนําเที่ยวเพ่ือสงเสริมการขายทัวรประเทศเกาหลีใต ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการ
เดินทางทองเที่ยวมีความสมัพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต 
 สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธ 
อยางงายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 
99% จะปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) กต็อเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการ
ทดสอบสมมตฐิานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 42  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวกบัพฤติกรรม 
     การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนครั้งที ่
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
  

จํานวนคร้ังท่ีเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว     
1.บริษัทนําเที่ยวทําแผนพับโฆษณา
ประชาสัมพันธมหัศจรรยเกาหลีส่ีฤดู ส่ีสัมผัส 
แจกใหแกนักทองเที่ยว   0.17** 0.001 

 
 

เดียวกัน 

 
 

ต่ํา 
2.บริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่
ทองเท่ียวที่มีชื่อเสียงตามฤดูกาลผานทาง
โทรทัศน 0.08 0.134 

 
 

ไมม ี

 
 

ไมมีความสัมพันธ 
3.มีการจัดกิจกรรมการทองเท่ียวในฤดูหนาว 
เชน สกีทัวร -0.03 0.623 

 
ไมม ี

 
ไมมีความสัมพันธ 

4.ทัวรมหัศจรรยวันดอกไมบานทั่วเกาหลีในฤดู
ใบไมผลิ 0.10* 0.049 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

5.ทัวรสุขภาพความงามกับการหมักโคลนที่
อุดมสมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดู
รอน 0.12* 0.016 

 
 

เดียวกัน 

 
 

ต่ํา 
6.แพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอดนิยม      0.06 0.233 ไมม ี ไมมีความสัมพันธ 
7.โปรแกรมการทองเท่ียววันใบไมเปล่ียนสีใน
ฤดูใบไมรวง -0.05 0.356 

 
ไมม ี

 
ไมมีความสัมพันธ 

8.ประเทศเกาหลีใตเปนแหลงเลนสกีที่มี
ชื่อเสียง แหลงเลนสกีเร่ิมใหบริการตั้งแตเดือน
ธันวาคม       0.10* 0.041 

 
 

เดียวกัน 

 
 

ต่ํา 
รวม   0.10* 0.043 เดียวกัน ต่ํา 

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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 ตาราง 42 พบวา ปจจัยทีมี่อิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวโดยรวมมีความสมัพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่ว
ประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกัน
ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกับปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือก
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวมาก จะทําให
นักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนครั้งที่
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอบริษัทนําเที่ยว
ทําแผนพับโฆษณาประชาสมัพันธมหัศจรรยเกาหลีสี่ฤดู สี่สัมผัส แจกใหแกนักทองเที่ยว, ขอ
ทัวรมหัศจรรยวันดอกไมบานทั่วเกาหล ี ในฤดูใบไมผลิ, ขอทัวรสุขภาพความงามกับการหมัก
โคลนที่อุดมสมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดูรอน, ขอประเทศเกาหลใีตเปนแหลงเลนสกี
ที่มีชื่อเสียง แหลงเลนสกีเริ่มใหบริการตัง้แตเดือนธันวาคม มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวรปะเทศเกาหลีใต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 และ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดยีวกัน ที่ระดับ
ต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญมากในเรือ่งบริษัทนําเที่ยวทําแผนพับ
โฆษณาประชาสัมพันธมหัศจรรยเกาหลีสีฤ่ดู สี่สัมผัส แจกใหแกนักทองเที่ยว, ทวัรมหัศจรรยวัน
ดอกไมบานทั่วเกาหลี ในฤดูใบไมผลิ, ทัวรสขุภาพความงามกับการหมักโคลนที่อุดมสมบูรณ
ดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดูรอน และประเทศเกาหลีใตเปนแหลงเลนสกีทีมี่ชื่อเสียง แหลง
เลนสกีเริ่มใหบริการตั้งแตเดือนธันวาคม จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น 
ขอบริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสยีงตามฤดูกาลผานทาง
โทรทัศน, ขอมีการจัดกิจกรรมการทองเที่ยวในฤดูหนาว เชน สกีทวัร, ขอแพ็จเก็จตามรอยซีรี่ส
เกาหลียอดนยิม, ขอโปรแกรมการทองเที่ยววันใบไมเปลี่ยนสีในฤดใูบไมรวง ไมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่ว
ประเทศเกาหลีใต อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการ
เดินทางทองเที่ยวมีความสมัพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต 
 สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธ 
อยางงายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 
99% จะปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) กต็อเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการ
ทดสอบสมมตฐิานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
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ตาราง 43  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวกบัพฤติกรรม 
     การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวันโดย 
     เฉลี่ยสําหรับการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต 
 

จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว     
1.บริษัทนําเที่ยวทําแผนพับโฆษณา
ประชาสัมพันธมหัศจรรยเกาหลีส่ีฤดู ส่ีสัมผัส แจก
ใหแกนักทองเที่ยว 0.02 0.644 

 
 

ไมม ี

 
 

ไมมีความสัมพันธ 
2.บริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่
ทองเท่ียวที่มีชื่อเสียงตามฤดูกาลผานทาง
โทรทัศน    0.18** 0.000 

 
 

เดียวกัน 

 
 

ต่ํา 
3.มีการจัดกิจกรรมการทองเท่ียวในฤดูหนาว เชน 
สกีทัวร   0.11* 0.035 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

4.ทัวรมหัศจรรยวันดอกไมบานทั่วเกาหลี ในฤดู
ใบไมผลิ -0.08 0.097 

 
ไมม ี

 
ไมมีความสัมพันธ 

5.ทัวรสุขภาพความงามกับการหมักโคลนที่อุดม
สมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดูรอน -0.06 0.248 

 
ไมม ี

 
ไมมีความสัมพันธ 

6.แพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอดนิยม    0.20** 0.000 เดียวกัน ต่ํา 
7.โปรแกรมการทองเท่ียววันใบไมเปล่ียนสีในฤดู
ใบไมรวง    0.15** 0.002 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

8.ประเทศเกาหลีใตเปนแหลงเลนสกีที่มีชื่อเสียง 
แหลงเลนสกีเร่ิมใหบริการตั้งแตเดือนธันวาคม        0.19** 0.000 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

รวม     0.14** 0.006 เดียวกัน ต่ํา 
*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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 ตาราง 43 พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต 
ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวโดยรวมมีความสมัพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธใน
ทิศทางเดียวกนัที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกับปจจัยที่มีอิทธิพล
ในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวมาก จะ
ทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวน
วันโดยเฉลี่ยสาํหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอ
บริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงตามฤดูกาลผานทางโทรทัศน, 
ขอมีการจัดกิจกรรมการทองเที่ยวในฤดูหนาว เชน สกทีัวร, ขอแพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอด
นิยม, ขอโปรแกรมการทองเที่ยววันใบไมเปลี่ยนสใีนฤดูใบไมรวง, ขอประเทศเกาหลีใตเปน
แหลงเลนสกทีี่มีชื่อเสียง แหลงเลนสกีเริ่มใหบริการตั้งแตเดือนธันวาคม มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และ 0.05 โดยมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญมาก
ในเร่ืองบริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานทีท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงตามฤดูกาลผานทาง
โทรทัศน, มีการจัดกิจกรรมการทองเที่ยวในฤดูหนาว เชน สกีทัวร, แพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลี
ยอดนิยม, โปรแกรมการทองเที่ยววันใบไมเปลี่ยนสใีนฤดูใบไมรวง และประเทศเกาหลีใตเปน
แหลงเลนสกทีี่มีชื่อเสียง แหลงเลนสกีเริ่มใหบริการตัง้แตเดือนธันวาคม จะทําใหนักทองเที่ยว
ชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบั
การทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น ขอบริษทันําเที่ยวทําแผนพับโฆษณาประชาสัมพันธ
มหัศจรรยเกาหลีสี่ฤดู สี่สมัผัส แจกใหแกนักทองเที่ยว, ขอทัวรมหัศจรรยวนัดอกไมบานทั่ว
เกาหลี ในฤดูใบไมผลิ, ขอทัวรสขุภาพความงามกับการหมักโคลนที่อุดมสมบูรณดวยแรธาต ุ
เมืองโพเรียง ในฤดูรอน ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต ดานจํานวนวันโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่
ระดับ 0.05  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการ
เดินทางทองเที่ยวมีความสมัพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศ
เกาหลีใต 
 สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธ 
อยางงายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 
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99% จะปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) กต็อเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการ
ทดสอบสมมตฐิานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
 
ตาราง 44  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวกบัพฤติกรรม 
     การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานการใชเวลาตอ 
     สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต 
 

การใชเวลาตอสถานที่ทองเท่ียวในประเทศเกาหลีใต 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว     
1.บริษัทนําเที่ยวทําแผนพับโฆษณา
ประชาสัมพันธมหัศจรรยส่ีฤดู ส่ีสัมผัส แจก
ใหแกนักทองเที่ยว 0.21** 0.000 

 
 

เดียวกัน 

 
 

ต่ํา 
2.บริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่
ทองเท่ียวที่มีชื่อเสียงตามฤดูกาลผานทาง
โทรทัศน 0.16** 0.002 

 
 

เดียวกัน 

 
 

ต่ํา 
3.มีการจัดกิจกรรมการทองเท่ียวในฤดูหนาว 
เชน สกีทัวร 0.07 0.178 

 
ไมม ี

 
ไมมีความสัมพันธ 

4.ทัวรมหัศจรรยวันดอกไมบานทั่วเกาหลี ใน
ฤดูใบไมผลิ 0.19** 0.000 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

5.ทัวรสุขภาพความงามกับการหมักโคลนที่
อุดมสมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดู
รอน 0.18** 0.000 

 
 

เดียวกัน 

 
 

ต่ํา 
6.แพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอดนิยม 0.19** 0.000 เดียวกัน ต่ํา 
7.โปรแกรมการทองเท่ียววันใบไมเปล่ียนสีใน
ฤดูใบไมรวง 0.03 0.551 

 
ไมม ี

 
ไมมีความสัมพันธ 

8.ประเทศเกาหลีใตเปนแหลงเลนสกีที่มี
ชื่อเสียง แหลงเลนสกีเร่ิมใหบริการตั้งแตเดือน
ธันวาคม 0.17** 0.001 

 
 

เดียวกัน 

 
 

ต่ํา 
รวม  0.22** 0.000 เดียวกัน ต่ํา 

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05               
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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 ตาราง 44 พบวา ปจจัยทีมี่อิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวโดยรวมมีความสมัพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวใน
ประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกัน
ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกับปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวมาก จะทําให
นักทองเที่ยวชาวไทยมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการใชเวลาตอ
สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตมากขึ้น เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอบริษัทนําเที่ยว
ทําแผนพับโฆษณาประชาสมัพันธมหัศจรรยเกาหลีสี่ฤดู สี่สัมผัส แจกใหแกนักทองเที่ยว, ขอ
บริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงตามฤดูกาลผานทางโทรทัศน, 
ขอทัวรมหัศจรรยวันดอกไมบานทั่วเกาหลี ในฤดูใบไมผลิ, ขอทัวรสุขภาพความงามกับการหมัก
โคลนที่อุดมสมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดูรอน, ขอแพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอด
นิยม, ขอประเทศเกาหลีใตเปนแหลงเลนสกีที่มีชื่อเสยีง แหลงเลนสกีเริ่มใหบรกิารตั้งแตเดือน
ธันวาคม มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานการใช
เวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญมาก
ในเร่ืองบริษัทนําเที่ยวทําแผนพับโฆษณาประชาสัมพันธมหัศจรรยเกาหลีสี่ฤดู สี่สัมผัส แจก
ใหแกนักทองเที่ยวบริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสยีงตามฤดูกาล
ผานทางโทรทัศน, ทัวรมหัศจรรยวันดอกไมบานทั่วเกาหลี ในฤดูใบไมผลิ, ทวัรสุขภาพความ
งามกับการหมักโคลนที่อุดมสมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดูรอน, แพ็จเก็จตามรอยซีรี่ส
เกาหลียอดนิยม และประเทศเกาหลีใตเปนแหลงเลนสกีที่มีชื่อเสียง แหลงเลนสกีเริ่มใหบริการ
ตั้งแตเดือนธนัวาคม จะทาํใหนักทองเทีย่วชาวไทยมพีฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีตมากขึ้น ขอมีการจัดกิจกรรม
การทองเที่ยวในฤดูหนาว เชน สกีทัวร, ขอโปรแกรมการทองเที่ยววันใบไมเปลี่ยนสีในฤดูใบไม
รวง ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทาไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานการใชเวลา
ตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการ
เดินทางทองเที่ยวมีความสมัพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
 สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธ 
อยางงายของเพียรสัน (Pearson Correlation Coefficient) ใชระดับความเชื่อม่ัน 95% และ 
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99% จะปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) กต็อเม่ือคา Sig. มีคานอยกวา 0.01 และ 0.05 ผลการ
ทดสอบสมมตฐิานแสดงดังตาราง ตอไปน้ี 
ตาราง 45  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธและทิศทางระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือก 
     เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวกบัพฤติกรรม 
     การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานคาใชจายโดย 
     เฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
 

คาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศ
เกาหลีใต 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไป
ทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต 

Pearson 
Correlation 

Sig. ทิศทาง 
ความ 
สัมพันธ 

ระดับ 
ความสัมพันธ 

ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว     
1.บริษัทนําเที่ยวทําแผนพับโฆษณา
ประชาสัมพันธมหัศจรรยเกาหลีส่ีฤดู ส่ีสัมผัส 
แจกใหแกนักทองเที่ยว 0.10* 0.049 

 
 

เดียวกัน 

 
 

ต่ํา 
2.บริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่
ทองเท่ียวที่มีชื่อเสียงตามฤดูกาลผานทาง
โทรทัศน 0.10* 0.048 

 
 

เดียวกัน 

 
 

ต่ํา 
3.มีการจัดกิจกรรมการทองเท่ียวในฤดูหนาว 
เชน สกีทัวร 0.12* 0.018 

 
เดียวกัน 

 
ต่ํา 

4.ทัวรมหัศจรรยวันดอกไมบานทั่วเกาหลี ใน
ฤดูใบไมผลิ -0.03 0.556 

 
ไมม ี

 
ไมมีความสัมพันธ 

5.ทัวรสุขภาพความงามกับการหมักโคลนที่
อุดมสมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดู
รอน -0.006 0.901 

 
 

ไมม ี

 
 

ไมมีความสัมพันธ 
6.แพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอดนิยม 0.11* 0.027 เดียวกัน ต่ํา 
7.โปรแกรมการทองเท่ียววันใบไมเปล่ียนสีใน
ฤดูใบไมรวง 0.04 0.396 

 
ไมม ี

 
ไมมีความสัมพันธ 

8.ประเทศเกาหลีใตเปนแหลงเลนสกีที่มี
ชื่อเสียง แหลงเลนสกีเร่ิมใหบริการตั้งแตเดือน
ธันวาคม 0.06 0.223 

 
 

ไมม ี

 
 

ไมมีความสัมพันธ 
รวม 0.10 0.054 ไมมี ไมมีความสัมพันธ 

*   มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05                 
* * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 



 125

 ตาราง 45 พบวา ปจจัยทีมี่อิทธิพลดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวโดยรวมไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่
ระดับ 0.05 เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอบริษัทนําเที่ยวทําแผนพับโฆษณาประชาสัมพันธ
มหัศจรรยเกาหลีสี่ฤดู สี่สัมผัส แจกใหแกนักทองเที่ยว, ขอบริษทันําเที่ยวทําการประชาสัมพันธ
สถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสยีงตามฤดูกาลผานทางโทรทัศน, ขอมีการจัดกิจกรรมการทองเที่ยวใน
ฤดูหนาว เชน สกีทัวร, แพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอดนิยม มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวรประเทศเกาหลใีต ดานคาใชจายโดยเฉลีย่ในการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกนั 
ที่ระดับต่ํา กลาวคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญมากในเรื่องบริษัทนําเทีย่วทําแผนพับ
โฆษณาประชาสัมพันธมหัศจรรยเกาหลีสีฤ่ดู สี่สัมผัส แจกใหแกนักทองเที่ยว, บรษิัทนําเทีย่วทํา
การประชาสัมพันธสถานทีท่องเที่ยวที่มีชือ่เสียงตามฤดกูาลผานทางโทรทัศน, มีการจัดกิจกรรม
การทองเที่ยวในฤดูหนาว เชน สกีทัวร และแพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอดนิยม จะทําให
นักทองเที่ยวชาวไทยมีมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานคาใชจาย
โดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น ขอทวัรมหัศจรรยวนัดอกไมบาน
ทั่วเกาหลี ในฤดูใบไมผลิ, ขอทัวรสขุภาพความงามกับการหมักโคลนที่อุดมสมบูรณดวยแรธาต ุ
เมืองโพเรียง ในฤดูรอน, ขอโปรแกรมการทองเที่ยววันใบไมเปลี่ยนสใีนฤดูใบไมรวง, ขอประเทศ
เกาหลีใตเปนแหลงเลนสกทีี่มีชื่อเสียง แหลงเลนสกีเริ่มใหบริการตั้งแตเดือนธันวาคม ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต ดานคาใชจายโดยเฉลีย่
ในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
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บทที่  5 

สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ เปนการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร เพ่ือนําผลจากการวิจัย
ครั้งนี้มาเปนแนวทางในการนําขอมูลที่ไดนําไปพัฒนาและปรับปรุงธุรกิจนําเที่ยวไปประเทศเกาหลี
ใตใหสามารถตอบสนองความตองการและสรางความพงึพอใจใหกับนักทองเที่ยวชาวไทยใหมาก
ที่สุด และเพ่ือเปนแนวทางในการพัฒนา ปรับปรุงและสงเสริมการทองเที่ยวของไทยใหมีศักยภาพ
สูงขึ้น สามารถรองรับการขยายตัวของการทองเที่ยวที่จะเพ่ิมขึ้นในอนาคตได  

 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 ในการวิจัยครัง้นี้ผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้ 

1. ศึกษาปจจัยทีมี่อิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
2. ศึกษาพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาว

ไทยในเขตกรงุเทพมหานคร 
3. เปรียบเทียบพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร จําแนกตามลักษณะทางดานประชากรศาสตร 
ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน 

4. ศึกษาความสมัพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลอืกไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร 

 
สมมติฐานในการวิจัย 

1. เพศตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 

2. อายุตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 

3. สถานภาพตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 
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4. ระดับการศึกษาตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใตของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 

5. อาชีพตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 

6. รายไดตอเดือนตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
ของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 

7. ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสภาพ
ทั่วไปของประเทศเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 

8. ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสินคา
วัฒนธรรมของเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 

9. ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานกิจกรรม
สงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 

10. ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลใน
การเดินทางทองเที่ยว มีความสัมพันธกบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 

ประชากรและกลุมตวัอยางที่ใชการวจิัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย 
  ประชากรทีใ่ชในการศึกษาครั้งนี้ คือ นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่
เคยไปประเทศเกาหลีใตอยางนอย 1 ครั้ง ในรอบ 5 ปที่ผานมา โดยเดินทางไปกับบริษทันําเที่ยว 
หรือเดินทางไปทองเที่ยวดวยตนเอง ซึ่งไมทราบจํานวนประชากรทีแ่นนอน 
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ เปนกลุมนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานครที่เคยไปประเทศเกาหลีใตอยางนอย 1 ครั้ง ในรอบ 5 ปที่ผานมา โดยเดินทางไป
กับบริษทันําเที่ยว หรือเดินทางไปทองเทีย่วดวยตนเอง เน่ืองจากไมทราบประชากรที่แนนอน จึงใช
สูตรคํานวณของ (กัลยา วาณิชยบัญชา. 2546 : 26)  กําหนดขนาดตัวอยางที่ระดับความเชื่อม่ัน 
95% จึงไดจํานวนกลุมตวัอยางทั้งสิ้น 385 คน และผูวิจัยขอเพ่ิมขนาดกลุมตวัอยางอีก 15 คน 
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ดังนั้นผูวิจัยจึงใชกลุมตวัอยางเพ่ือตอบแบบสอบถามทีจํ่านวน 400 คน สําหรับการเก็บขอมูลจาก
กลุมตัวอยางจะใชการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่งจะเลือกเฉพาะ
นักทองเที่ยวชาวไทยที่อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร และเคยประเทศเกาหลใีตมาแลวอยางนอย 
1 ครั้ง ในรอบ 5 ปที่ผานมา โดยเดินทางไปกับบริษัทนําเทีย่ว หรือเดินทางไปทองเที่ยวดวย
ตนเอง 
 

การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
 ลักษณะเครื่องมือที่ใชสําหรับการวิจัย คือ การออกแบบสอบถามเพื่อใชในการเก็บรวบรวม
ขอมูลโดยแบบสอบถามทั้งหมดแบงออกเปน 3 สวน ดังนี้ 

สวนที่ 1  เปนแบบสอบถามเกีย่วกับขอมูลสวนบุคคล ขอคําถามมี ลักษณะเปน
แบบสอบถามปลายปด (Close-ended response question) จํานวน 6 ขอ เกี่ยวกับ เพศ  อายุ  
สถานภาพสมรส  ระดับการศึกษาสูงสุด  อาชีพ  รายไดตอเดือน เปนคําถามแบบมีหลายคําตอบให
เลือก (Multiple choices question) 
 สวนที่ 2   เปนแบบสอบถามเกี่ยวกบัความสําคัญของปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต โดยแบงคําถามเปน 4 ดาน คือ สภาพทั่วไปของเกาหล ี สินคา
วัฒนธรรมของเกาหลี กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี 
ฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว ซึ่งมีจํานวนขอคําถาม 25 ขอ เปนคาํถามที่มีลักษณะแบบสอบถาม 
ปลายปด ใชมาตราสวนประมาณคาของลิเคอรท (Likert’s Rating Scale) ซึ่งเปนระดับการวัดขอมูล 
ประเภทอันตรภาคชั้นโดยกําหนดเกณฑการใหคะแนนเปน 5 ระดับ  
 สวนที่  3   แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ขอคําถามมี ลักษณะคําถามปลายเปด (Open – 
Ended) มีจํานวนขอคําถาม 4 ขอ จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต 
จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต การใชเวลาตอสถานทีท่องเที่ยวใน
ประเทศเกาหลีใต คาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต และขอคําถามมี 
ลักษณะคําถามปลายปด (Close - Ended) เปนคําถามแบบมีคําตอบใหเลือกหลายขอ  (Multiple 
Choice Questions)  มีจํานวนขอคําถาม 3 ขอ วัตถปุระสงคที่สําคัญที่สุดในการเดนิทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต การหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต ชวงเวลาในการเดินทาง
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

   
การเก็บรวมรวมขอมูล  

การเก็บรวบรวมขอมูลเพ่ือนํามาวิเคราะห  ผูวิจัยดําเนินการดังนี้ 
1. ผูวิจัยจัดทําหนังสือแนะนําตัวในแบบสัมภาษณถึงผูตอบแบบสอบถามเพื่อขอ 
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ความรวมมือในการเก็บรวบรวมขอมูลไปยังกลุมตัวอยางเปาหมาย 
2.   ผูวิจัยเปนผูดําเนินการเก็บรวบรวมแบบสอบถามโดยการสัมภาษณแบบโครงสรางกับ

กลุมตัวอยางจํานวน 400 คน 
 
การวิเคราะหขอมูล   

การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติสามารถจําแนกได 2 ลักษณะ คือการวิเคราะหดวยสถิติเชิง
พรรณนา (Descriptive Analysis) และการวิเคราะหดวยสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Analysis) 

1.  การวิเคราะหดวยสถติิเชงิพรรณนา  (Descriptive Analysis)   
   1.1 วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามสวนที่  1 ซึ่งเปนขอมูลสวนบุคคล 
โดยใชตารางแจกแจกความถี่  (Frequency) และนําเสนอเปนคารอยละ  (Percentage) 
      1.2  วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามสวนที่  2 ซึ่งเปนปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกไป
ทองเที่ยวประเกาหลีใต  โดยนํามาแจกแจงความถี่  (Frequency) และนําเสนอเปนคาเฉลี่ย   
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard deviation) 
 1.3  วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามสวนที่  3 ซึ่งเปนพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร  โดยนํามาแจกแจงความถี่  
(Frequency) และนําเสนอเปนคาเฉลีย่  (Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard deviation)

2. การวิเคราะหดวยสถิตเิชิงอนุมาน  (Inferential Analysis)  
ในการวิเคราะหขอมูลเชิงสถิติทีใ่ชทดสอบสมมติฐานในการวิจัย  เพ่ือสรุปผล อางอิง  

ประชากรของการศึกษาครั้งน้ี จะตั้งระดับความเชื่อม่ัน 95 % และ 99% ซึ่งจะนําขอมูลที่ได จาก
วิธีการสํารวจ โดยใชแบบสอบถามนํามาวิเคราะหทางสถิติดวยเครือ่งคอมพิวเตอรโดยใชโปรแกรม
สําเร็จรูป SPSS เพ่ือทดสอบสมมติฐานแตละขอ โดยใชคาสถติติาง ๆ ในการวิเคราะห ดังนี้ 
       2.1  ตรวจสอบผลกระทบลักษณะขอมูลสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใชสถติิ 
Independent Sample t-test และใชสถติ ิOne–Way ANOVA เพ่ือทดสอบสมมตฐิาน 
  2.2   การเปรียบเทียบความสัมพันธ ระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตกบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย
ในเขตกรุงเทพมหานคร  โดยใชสถิตสิหพันธอยางงายเพียรสัน (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) เพ่ือทดสอบสมมติฐาน 

การวิเคราะหความแปรปรวน (Independent Sample t-test) สําหรับกลุมตวัอยางทั้งสอง
กลุมเปนอิสระกัน การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One – Way ANOVA) สําหรับมากกวา 2 
กลุม และการวิเคราะหความสัมพันธโดยใชสถติิคาสมัประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson 
Correlation Coefficient) 
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สรุปผลการศึกษาคนควา 

 จากการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร สรุปไดดังนี้ 
 

ตอนที่ 1   ผลการวิเคราะหขอมูลเชงิพรรณนา 
สวนที่  1   ขอมูลเกี่ยวกับขอมูลสวนบุคคล จําแนกตาม เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน 
จากการวิจัยครั้งนี้พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนกลุมตวัอยางในการศึกษาทั้งหมด 

จํานวน 400 คนสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 31-40 ป มีสถานภาพโสด มีระดับการศึกษา
ปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานบริษทัเอกชน มีรายไดตอเดือนระหวาง 35,001-45,000 บาท  

สวนที่ 2    ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยมคีวามเห็นวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหล ีดานสินคาวฒัธรรมของเกาหลี ดานกิจกรรม
สงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเทีย่ว 
มีความสําคัญตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตอยูในระดบัมาก  

สวนที่3 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร  

นักทองเที่ยวชาวไทยมีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต มีคาเฉลี่ย
เทากับ 1.65 ครั้ง โดยมีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตต่ําสดุ 1 ครั้ง สูงสุด3 
ครั้ง  มีจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต มีคาเฉลี่ยเทากับ 5.10 วัน โดยมี
จํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตต่ําสุด 4 วัน สูงสุด 6 วัน มีการใชเวลาตอ
สถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต มีคาเฉลี่ยเทากบั 2.20 ชั่วโมง โดยมีการใชเวลาตอสถานที่
ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีตต่ําสุด 1 ชัว่โมง สูงสุด 3 ชั่วโมง มีคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดนิทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต มีคาเฉลี่ยเทากบั 41,175 บาท โดยมีคาใชจายโดยเฉลี่ยในการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตต่ําสุด 30,000 บาท สูงสุด 50,000 บาท วัตถุประสงคทีส่าํคัญ
ที่สุดในการเดนิทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเพ่ือการพักผอนหยอนใจ มีการหาขอมูลเกี่ยวกับ
การทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตจากอินเตอรเน็ตมากที่สุด และมีการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตในชวงวันหยุดตามเทศกาลตาง ๆ มากที่สุด 
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ตอนที่ 2   ผลการทดสอบสมมติฐาน     

 สวนที่ 1   เปรียบเทียบลักษณะขอมูลสวนบคุคลกับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร จําแนกตาม ดานจํานวนครั้งที่
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต  ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใต  ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต  ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดนิทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
 ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต

นักทองเที่ยวชาวไทยมีเพศตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
แตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีอายุตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
แตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

นักทองเที่ยวชายไทยมีสถานภาพตางกัน มีพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศ
เกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับการศึกษาตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีอาชีพตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
แตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีรายไดตอเดือนตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว 
 ดานจํานวนวันโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต

นักทองเที่ยวชาวไทยมีเพศตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
แตกตางกัน ดานจํานวนวนัโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางไมมีนัยสําคัญทาง
สถิติ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 
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นักทองเที่ยวชาวไทยมีอายุตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
แตกตางกัน ดานจํานวนวนัโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว 

นักทองเที่ยวชายไทยมีสถานภาพตางกัน มีพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศ
เกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางไมมี
นัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับการศึกษาตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีอาชีพตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
แตกตางกัน ดานจํานวนวนัโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีรายไดตอเดือนตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตแตกตางกัน ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีไม
นัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเทีย่วในประเทศเกาหลีใต
นักทองเที่ยวชาวไทยมีเพศตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต

แตกตางกัน ดานการใชเวลาตอสถานทีท่องเที่ยวในประเทศเกาหลใีต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีอายุตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
แตกตางกัน ดานการใชเวลาตอสถานทีท่องเที่ยวในประเทศเกาหลใีต อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

นักทองเที่ยวชายไทยมีสถานภาพตางกัน มีพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศ
เกาหลีใตแตกตางกัน ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับการศึกษาตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีอาชีพตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
แตกตางกัน ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 
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นักทองเที่ยวชาวไทยมีรายไดตอเดือนตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตแตกตางกัน ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต อยางไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

 
ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
นักทองเที่ยวชาวไทยมีเพศตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต

แตกตางกัน ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีอายุตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
แตกตางกัน ดานคาใชจายโดยเฉลีย่ในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางไมมี
นัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

นักทองเที่ยวชายไทยมีสถานภาพตางกัน มีพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศ
เกาหลีใตแตกตางกัน ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางมี
ไมนัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับการศึกษาตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
อยางไมมีนัยสําคัญทางสถติิ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีอาชีพตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต
แตกตางกัน ดานคาใชจายโดยเฉลีย่ในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางไมมี
นัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

นักทองเที่ยวชาวไทยมีรายไดตอเดือนตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตแตกตางกัน ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต อยางไม
มีนัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 
 
สวนที่ 2  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตกบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย
ในเขตกรุงเทพมหานคร 
 วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี กบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา 
  ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต มีความสัมพันธกับ
ความกาวหนาของกิจกรรมการใหบริการดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศเกาหลีใต, ความ
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สะดวกสบายในดานสาธารณูปโภคพื้นฐานของเกาหลีใต, คาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก, ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทางเขาถึงสถานที่ทองเที่ยวในเกาหลีใต
มีสถานที่จําหนายสินคาที่ระลึกและสินคามีชื่อเสียงอยางเพียงพอ อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 และ 
0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมีความสัมพันธกัน 
 วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลี กับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลี
ใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา 
 ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต มีความสัมพันธกับการ
รับชมซีรี่สละครเกาหลี ทําใหสนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต, พระราชวงัเคียงบก เปน
พระราชวังไมโบราณที่มีชื่อเสียงทางประวัตศิาสตร, สวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนานนามวา “ดิสนีย
แลนดเกาหล”ี, นักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวมกจิกรรมในประเทศไทย มีสวนกระตุนใหเกิด
ความตองการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต, ความมีชื่อเสียงดานคุณภาพของสินคา
เครื่องสําอางคที่เปนตราของเกาหลี อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานทีต่ัง้ไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมีความสัมพันธกนั 
 วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี กับ
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร พบวา  
 ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต  มีความสัมพันธกับการจัด
กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลใีตเปนประจําในประเทศไทย, องคการสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลีใหการสนับสนุนบรษิัทนําเทีย่วเพื่อกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเพ่ิมขึน้, 
กิจกรรมลดราคาสินคาประจําป (Seoul Grand Sale) อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมีความสัมพันธกนั 
      วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว กับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา  
 ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต มีความสัมพันธกับบริษัทนํา
เที่ยวทําแผนพับโฆษณาประชาสัมพันธมหัศจรรยเกาหลีสี่ฤดู สี่สัมผัส แจกใหแกนักทองเที่ยว, ทัวร
มหัศจรรยวันดอกไมบานทั่วเกาหลใีนฤดูใบไมผลิ, ทัวรสขุภาพความงามกับการหมักโคลนที่อุดม
สมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดูรอน, ประเทศเกาหลีใตเปนแหลงเลนสกีที่มีชื่อเสียง แหลง
เลนสกีเริ่มใหบริการตั้งแตเดือนธันวาคม  อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานทีต่ัง้ไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมีความสัมพันธกนั 
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   วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี กบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา 
 ดานจํานวนวันโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต มีความสัมพันธกับ
ความปลอดภยัในการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศเกาหลีใตสูง, คาใชจายที่ใชในการเดินทาง
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก, ราคาสินคาที่ขายในประเทศเกาหลี มีราคาไมแพงมาก เม่ือ
เทียบกบัเงินบาทไทย อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมีความสัมพันธกัน 
 วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลี กับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลี
ใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา 
 ดานจํานวนวันโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต  มีความสัมพันธกับ
สวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนานนามวา “ดิสนียแลนดเกาหลี”, ความมีชื่อเสียงดานคุณภาพของ
สินคาเครื่องสาํอางคที่เปนตราของเกาหลี อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมตฐิาน
ที่ตั้งไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมีความสัมพันธกัน 
   วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี กับ
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร พบวา  
 ดานจํานวนวันโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ไมมีความสัมพันธ
กับปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตดานกิจกรรมสงเสริมการ
ทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี
      วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว กับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา  
 ดานจํานวนวันโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต  มีความสัมพันธกับ
บริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงตามฤดูกาลผานทางโทรทัศน, มี
การจัดกิจกรรมการทองเที่ยวในฤดูหนาว เชน สกีทัวร, แพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอดนิยม, 
โปรแกรมการทองเที่ยววันใบไมเปลี่ยนสใีนฤดูใบไมรวง, ประเทศเกาหลีใตเปนแหลงเลนสกีที่มี
ชื่อเสียง แหลงเลนสกีเริ่มใหบริการตั้งแตเดือนธันวาคม   อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 และ 0.05 
ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมีความสัมพันธกัน 
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 วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี กบัพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา  
 ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเทีย่วในประเทศเกาหลีใต มีความสัมพันธกับ
ความกาวหนาของกิจกรรมการใหบริการดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศเกาหลีใต, ความ
สะดวกสบายในดานสาธารณูปโภคพื้นฐานของเกาหลีใต, ความปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยว
ภายในประเกาหลีใตสูง, คาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก, ความ
สะดวกรวดเรว็ในการเดินทางเขาถึงสถานที่ทองเที่ยวในเกาหลีใต, มีสถานที่จําหนายสินคาที่ระลึก
และสินคามีชือ่เสียงอยางเพียงพอ อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานทีต่ัง้ไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมีความสมัพันธกนั 
 วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลี กับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลี
ใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา 
 ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเทีย่วในประเทศเกาหลีใต มีความสมัพันธกับการ
รับชมซีรี่สละครเกาหลี ทาํใหสนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต, การมีสินคาเทคโนโลยีระดับสูง
ออกจําหนายแกนักทองเที่ยว, พระราชวังเคียงบก เปนพระราชวังไมโบราณที่มีชื่อเสียงทาง
ประวตัิศาสตร อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไม
มีความสัมพันธกัน 
  วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี กับ
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร พบวา  
 ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเทีย่วในประเทศเกาหลีใต มีความสัมพันธกับการจัด
กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลใีตเปนประจําในประเทศไทย, องคการสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลีใหการสนับสนุนบรษิัทนําเทีย่วเพื่อกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเพ่ิมขึน้, 
กิจกรรมลดราคาสินคาประจําป (Seoul Grand Sale), องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีจัดสง
โปรเตอรเกาหลีใต วีดีโอสถานที่ทองเทีย่ว และเอกสารทองเที่ยวเกาหลีใตภาษาไทย ใหแกบริษัทนํา
เที่ยวเพ่ือสงเสริมการขายทัวรประเทศเกาหลีใต อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานทีต่ัง้ไว  
      วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว กับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา  
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 ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเทีย่วในประเทศเกาหลีใต มีความสัมพันธกับบริษทั
นําเที่ยวทําแผนพับโฆษณาประชาสัมพันธมหัศจรรยสี่ฤดู สี่สัมผัส แจกใหแกนักทองเที่ยวบรษิัทนํา
เที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสยีงตามฤดูกาลผานทางโทรทัศน,  ทัวร
มหัศจรรยวันดอกไมบานทั่วเกาหลี ในฤดูใบไมผลิ, ทัวรสขุภาพความงามกับการหมักโคลนที่อุดม
สมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพเรียง ในฤดูรอน, แพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลียอดนิยม, ประเทศเกาหลี
ใตเปนแหลงเลนสกีที่มีชื่อเสียง แหลงเลนสกีเริ่มใหบริการตั้งแตเดือนธันวาคม   อยางมีนัยสําคัญที่
ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมีความสัมพันธกัน 
 วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี กบัพฤติกรรมการเดนิทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา 
 ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต มี
ความสัมพันธกับ คาใชจายที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก, ราคาสินคาที่
ขายในประเทศเกาหลีราคาไมแพงมาก เม่ือเทียบกับเงินบาทไทย, มีสถานที่จําหนายสินคาทีร่ะลึก
และสินคามีชือ่เสียงอยางเพียงพอ อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 และ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานทีต่ัง้ไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมีความสัมพันธกนั 
 วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลี กับพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลี
ใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา 
 ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต มี
ความสัมพันธกับการรับชมซีรี่สละครเกาหลี ทําใหสนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต, สวนสนุกเอ
เวอรแลนดถูกขนานนามวา “ดิสนียแลนดเกาหลี”, นักรองและนักแสดงเกาหลีทีม่ารวมกิจกรรมใน
ประเทศไทย มีสวนกระตุนใหเกิดความตองการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต, ความมี
ชื่อเสียงดานคุณภาพของสินคาเครื่องสําอางคที่เปนตราของเกาหลี อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 
ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมีความสัมพันธกัน 
    วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี กับ
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร พบวา  
 ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต ไมมี
ความสัมพันธกับปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตดานกิจกรรม
สงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหล ี
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      วิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว กับพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา  
 ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต มี
ความสัมพันธกับบริษทันําเที่ยวทําแผนพับโฆษณาประชาสัมพันธมหัศจรรยสี่ฤดู สีส่ัมผัส แจกใหแก
นักทองเที่ยว, บริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงตามฤดูกาลผานทาง
โทรทัศน, มีการจัดกิจกรรมการทองเที่ยวในฤดูหนาว เชน สกีทัวร, แพ็จเก็จตามรอยซีรี่สเกาหลยีอด
นิยม อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว สวนปจจัยอ่ืน ๆ ไมมี
ความสัมพันธกัน 
 

การอภิปรายผล   
 
 จากผลการศกึษาคนควาเรือ่งปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร สามารถอภิปรายผลได ดังนี้   
  

ดานจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศตางกัน อายุตางกัน ระดับการศึกษาตางกัน อาชีพตางกัน และ

รายไดตอเดือนตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตแตกตางกัน ดาน
จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี สอดคลองกับสมมติฐาน พบวา  

นักทองเที่ยวชาวไทยเพศชายมีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวา
นักทองเที่ยวชาวไทยเพศหญิง เน่ืองจากการวิจัยครั้งนี้พบวาที่นักทองเทีย่วชาวไทยเพศชายมี
จํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวานักทองเที่ยวชาวไทยเพศหญิง มีสาเหตุ
มาจากนักทองเที่ยวชาวไทยเพศชายตองเดินทางเพื่อไปประชุมสัมมนา และติดตองานราชการ เพ่ือ
ปฏิบัติภารกิจหนาที่ดานอาชีพการงานที่ไดรับมอบหมายใหประสบความสําเร็จมากที่สุด และเพ่ือ
ตอบสนองความอยากรู อยากมีประสบการณแปลก ๆ ใหม เพ่ือจะไดนําความรูตาง ๆ ที่ไดรับน้ันมา
พัฒนาและปรบัปรุงศักยภาพในการทํางานใหเพ่ิมสูงขึน้ สอดคลองกับแนวคิดของ อุษณีย   ศรีภูมิ 
(2544 : 13) กลาววา การทองเที่ยวมีวัตถุประสงคตางกัน และวัตถุประสงคดานอาชีพและธุรกิจ 
เปนการเดินทางเพื่อสํารวจคนควา การศกึษาเปรียบเสมือนการทัศนศึกษาเพื่อเพ่ิมพูนความรู   

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุระหวาง 31-40 ป มีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตมากที่สุด เปนชวงอายุที่อยูในกลุมวัยทํางาน ซึ่งเกิดความเครงเครียดในการทํางานจาก
การที่ตองใชกาํลังกายหรือกําลังความคิดอยางมาก ดวยเหตุนี้รางกายจึงจําเปนและตองการพักผอน 
ทําใหเกิดความตองการเดินทางไปทองเทีย่วในสถานทีต่าง ๆ เพ่ือใหการทํางานในชวงตอไปมี
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ประสิทธิภาพมากขึ้น ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของวิภา   วัฒนพงศชาติ (2542) พบวา ปจจัยที่มี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวทําใหทราบถึงความตองการของนักทองเที่ยววาแตละชวงอายุ
เปนตวัชี้นําพฤติกรรมการทองเที่ยวมาก-นอยเพียงใด 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี และสูงกวาปริญญาตรี มีจํานวน
ครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวานกัทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาต่ํากวาระดับ
ปริญญาตรี เน่ืองจากนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาสูงขึ้นจะมีความกาวหนาดานอาชีพการงาน
และรายไดมากขึ้น เม่ือนักทองเที่ยวมีเงินมากขึ้นก็สามารถเดินทางไปทองเที่ยวสถานที่ตาง ๆ ที่มี
คาใชจายสูงได เพราะมีเงินรองรับกับคาใชจายตาง ๆ ที่เกิดขึ้นระหวางการทองเที่ยวได แต
นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาต่ําก็จะมีรายไดนอยเน่ืองจากหนาที่การงานตามระดับการศึกษา เม่ือ
รายไดยังไมพอกับคาใชจายที่เกิดขึ้นในชวีิตประจําวัน นักทองเที่ยวยอมยังไมอยากเดินทาง
ทองเที่ยวถึงจะมีความตองการที่จะเดินทางทองเที่ยวกต็าม ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของสมใจ   
วงคเทียนชัย (2547) พบวา ดานระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวในจุด
ผานแดนดานความถี่ที่มาทองเที่ยวในจุดผานแดนอําเภอแมสอดแตกตางกัน 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจมีจํานวนครั้งที่
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากที่สุด สาเหตุมาจากนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพ
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจมีการเดินทางติดตองานราชการ การประชุมสมัมนาและทัศนศึกษา
ทางวิชาการ เพ่ือเพ่ิมพูนความรูและประสบการณใหม ๆ ดานงานวิชาการ ซึ่งจะสามารถนําความรู
ทางวิชาการและประสบการณที่ไดนั้นมาปรับปรุงและพัฒนางานดานวิชาการตาง ๆ ในดีขึ้น ซึ่ง
สอดคลองกับแนวคิดนฤมล   สมิตินันทน (2527 : 38-39) กลาววา มีผูคนเปนจํานวนมากที่มี
พฤติกรรมในการเดินทางดานการติดตอธุรกิจและอาชพี ไมวาจะเปนธุรกิจดานการคา ประชุม 
การเมือง การศึกษา เปนตน  

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดตอเดือนระหวาง    25,001 – 35,000 บาท มีจํานวนครั้งที่
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีมากที่สุด สาเหตมุาจากนักทองเที่ยวชาวไทยมีรายไดตอเดือนดี
ขึ้น จากความเจริญกาวหนาทางดานเทคโนโลยีดานตาง ๆ  และสภาพของสังคมที่เปลี่ยนไปในทาง
ที่ดีขึ้นในปจจุบัน ซึ่งสงผลใหคนมีงานทํา มีรายไดเพ่ิมขึ้น ฐานะทางเศรษฐกิจดีขึ้น และมีเวลาวาง
เหลือพอที่จะนํามาใชเพ่ือการพักผอน  สงผลใหเกดิความตองการเดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่
ตาง ๆ เพ่ือเปนการพักผอนและหาความรูใหม ๆ ใหแกตนเอง ซึ่งสอดคลองกับแนวคดิของ       
วิภา วัฒนพงศชาติ (2542) กลาววา เม่ือรายไดสูงขึ้นจะมีเงินเหลือพอที่จะใชจายสําหรบัการ
ทองเที่ยวมากขึ้น หรืออาจสรุปไดวา เม่ือมีรายไดเพ่ิมมากขึ้น สัดสวนของการทองเที่ยวก็จะเพ่ิม
มากขึ้นดวย  

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของ
ประเทศเกาหลี ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลี ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการ
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สงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี และดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว มีความสัมพันธกบั 
พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนครั้งที่
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ซึ่งสอดคลองกับสมมตฐิาน พบวาดานสภาพทั่วไปของ
ประเทศเกาหลี ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลี ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการ
สงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี และดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว มีความสัมพันธกับ พฤติ
กรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนครั้งที่
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตโดยรวมในระดับต่ํา  

นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกบัปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีมาก จะทําใหนักทองเทีย่วชาวไทยมจํีานวน
ครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น เน่ืองจากประเทศเกาหลีใตมีการพฒันาและ
สงเสริมอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่มีศกัยภาพดีขึ้นอยางตอเน่ือง และยังมีสิ่งอํานวยความสะดวกที่
เหมาะสม มีการคมนาคมที่สะดวกรวดเร็ว และมีความปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยวสูง ซึ่ง
ปจจัยเหลานี้เปนสิ่งจูงใจใหนักทองเที่ยวเกิดความสนใจในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี
ใตเพ่ิมขึ้น และประเทศเกาหลีใตยังมีแหลงช็อปปงที่มีชื่อเสียงมากมาย ซึ่งเปนแมเหล็กสําคัญดึงดูด
นักทองเที่ยวชาวไทยใหเขาไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตดวยอีกทางหนึ่ง สอดคลองกับแนวคดิของ 
ฉลองศรี  พิมลสมพงษ (2531 : 88 – 90) กลาววา ความตั้งใจในการทองเที่ยวอาจถูกกระตุนได
จากสิ่งตาง ๆ เชน ความตองการที่จะเดินทางทองเที่ยว ปจจัยทางสังคม เศรษฐกิจ สิ่งอํานวย
ความสะดวก และภาพพจนการทองเที่ยว เปนตน 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกบัปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลีมาก จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีจํานวนครั้งที่
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น ทั้งน้ีเน่ืองจากนักทองเที่ยวชาวไทยใหการตอบรับกับ
กระแสความนิยมเกาหลีที่เผยแพรเขามาในสังคมไทยอยางแพรหลาย สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทย
หันมาใหความสนใจกับสินคาอุปโภคบริโภค และทวัรทองเที่ยวตามสถานที่ตาง ๆ ในประเทศเกาหลี
ใตเพ่ิมขึ้น ทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีความตองการใชสินคาทีเ่ปนตราของเกาหลี และมีความ
ตองการที่จะเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง ซึ่งสอดคลองกับแนวคิด
ของ จิราจารีย   ชัยมุสิก (2549) ไดศึกษากระแสนิยมสินคาเกาหลีในเชิงวัฒนธรรม ที่กําลังไหลบา
มาในรูป “สินคาวัฒนธรรม” เปนปรากฏการณ “Korea Wave Fever”   
 นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกบัปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลีมาก จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตมาก
ขึ้น เน่ืองจากนักทองเที่ยวชาวไทยไดรับขอมูลขาวสารและการประชาสัมพันธเกี่ยวกับประเทศ
เกาหลีใตจากองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีและบริษัทนําเที่ยวหลากหลายวิธีการมากขึน้ 
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สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยรูจักประเทศเกาหลีใตมากขึ้น และเกิดความสนใจและอยากเดินทางไป
ทองเที่ยวตามสถานที่ตาง ๆ ในประเทศเกาหลีใต อีกทั้งองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีและ
บริษัทนําเที่ยวยังสงเสริมและสนับสนุนทวัรทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตทีเ่นนกิจกรรมที่มีความ
หลากหลายและนาสนใจมากขึ้น โดยใชวธิีการประชาสมัพันธกิจกรรมประจําปของประเทศเกาหลีใต
ผานสื่อตาง ๆ และจัดกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเปนประจําในประเทศไทย ซึ่ง
ถือเปนการกระตุนใหนักทองเที่ยวชาวไทยเกิดความตองการที่จะเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตเพ่ิมขึ้น ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ สิริกาญจน  ปรับโตวิดโจโย (2539)  กลาววา การ
เปดรับขาวสารดานการทองเที่ยวจากองคการสงเสริมการทองเที่ยวตางประเทศที่ตัง้อยูในประเทศ
ไทย และนิทรรศการเกี่ยวกับการทองเที่ยวตางประเทศมีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการทองเที่ยว
ตางประเทศ  
 นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกบัปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวมาก จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทย
มีจํานวนครั้งที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น เน่ืองจากประเทศเกาหลใีตมีแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาตทิั้ง 4 ฤดูกาล ซึ่งสามารถเดินทางไปทองเที่ยวไดตลอดทั้งป และมีสถานที่
ทองเที่ยวสําคญัตาง ๆ ที่มีชื่อเสียงและเปนที่รูจักกันอยางแพรหลายดานวฒันธรรมที่เกาแกและ
ความสวยงามของทัศนียภาพ สถานทีท่องเที่ยวที่สําคญัและมีชื่อเสยีงซึ่งเปนสิ่งดึงดูดนักทองเที่ยว
ชาวไทย คือ สถานที่ทองเที่ยวสําหรบัการเลนสกี ซึ่งมีชื่อเสียงดานความสวยงามและราคาไมสงูเม่ือ
เทียบกบัประเทศในแถบอื่น ๆ  สอดคลองกับแนวคิดของ วิภา วัฒนพงศชาต.ิ (2542) ปจจัยที่มี
อิทธิพลตอการทองเที่ยว เชน ปจจัยทางภูมิศาสตร ลักษณะภูมิอากาศ กลาวคือสถานที่ทองเที่ยวจะ
มีนักทองเที่ยวเขาไปทองเที่ยวที่แตกตางกันไปตามฤดูกาล  

ดานจํานวนวันโดยเฉลีย่สําหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุตางกัน ระดับการศึกษาตางกัน และอาชีพตางกัน มีพฤติกรรม

การเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตแตกตางกนั ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต สอดคลองกับสมมติฐาน พบวา  

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุระหวาง 31-40 ป มีจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรับการทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใตมากกวานกัทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุระหวาง 21-30 ป อายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 
ป และอายุระหวาง 41-50 ป  ซึ่งนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระหวางอายุ 31-40 ป จัดเปนกลุมของผูที่
มีครอบครัวจึงอยากจะมีเวลาสําหรับการทองเที่ยวและพักผอนรวมกับครอบครวั เพ่ือใหเวลาดูแล
และเอาใจใสบตุรหลานมากขึ้น และเพื่อประกอบกิจกรรมรวมกันภายในครอบครัวในการกระชับ
ความสัมพันธระหวางกัน จึงมีความตองการที่จะใชเวลาอยูกับครอบครัวใหมากและนานที่สุด ซึ่งไม
สอดคลองกับแนวคิดของวภิา   วัฒนพงศชาติ (2542) พบวา กลุมของผูที่มีอายุนอยและกลุมของ
ผูสูงอายุจะมีเวลาในการทองเที่ยวมากกวากลุมของผูทีมี่ครอบครัวแลวเพราะตองดูแลลูก ๆ  
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นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี และมีระดับการศึกษาสูงกวา มีจํานวน
วันโดยเฉลี่ยสาํหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับ
การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี สาเหตุมาจากนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาสูงขึ้น ยอมมี
ความกาวหนาในอาชีพการงานสูงขึ้นดวย  จึงทําใหเพิ่มความสนใจที่จะศกึษาหาความรูและ
ประสบการณแปลก ๆ ใหม ๆ เพ่ิมขึ้น ในดานธุรกิจ เศรษฐกิจ และเทคโนโลยทีีเ่ปลี่ยนแปลงและมี
ความเจริญกาวหนาขึ้นอยางรวดเร็ว เพ่ือเปนแนวทางในการวางแผนการทํางานและพัฒนาการ
ระบบธุรกิจการลงทุนดานตาง ๆ  ซึ่งไมสอดคลองกับแนวคิดของรัศมี   เอกธงไชย (2550) กลาววา 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาสูงขึ้นตองใชเวลาสวนใหญกับการประกอบอาชีพ ดังนั้นจึง
มีจํานวนวันสาํหรับการทองเที่ยวประเทศจีนแตละครั้งนอย  

นักทองเที่ยวชาวไทยนักทองเที่ยวที่ประกอบธุรกิจสวนตัว และอาชพีพนักงานบริษัทเอกชน 
มีจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวานักทองเที่ยวชาวไทยที่เปน
แมบาน/พอบาน และนักทองเที่ยวชาวไทยที่เปนนักเรียน/นักศึกษา เน่ืองจากนักทองเที่ยวชาวไทย
ที่ประกอบธรุกิจสวนตวั และอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีอิสระในการวางแผนการดําเนินงาน ซึ่ง
สามารถวางแผนและการบรหิารงานและการกําหนดเวลาการทํางานลวงหนาได จึงไมสงผลกระทบ
ตอหนาที่การที่งานที่รับผิดชอบ ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของสิริกาญจน  ปรับโตวิดโจโย (2539) ได
ศึกษาเรื่องการเปดรับขาวสารการทองเที่ยวกับการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวตางประเทศ พบวา 
อาชีพและรายไดมีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการทองเที่ยวตางประเทศ 

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการ
เดินทางทองเที่ยว มีความสัมพันธกับ พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของ
นักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวันโดยเฉลี่ยสําหรบัการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ซึ่งสอดคลอง
กับสมมติฐาน พบวา ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยว มีความสัมพันธกับ พฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวนัโดยเฉลี่ยสําหรับ
การทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตโดยรวมในระดับต่ํา  

นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกบัปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการเดนิทางทองเที่ยวมาก จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีจํานวน
วันโดยเฉลี่ยสาํหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากขึ้น เน่ืองจากบริษทันําเทีย่วทําการโฆษณา
ประชาสัมพันธประเทศเกาหลีใตผานทางสื่อแผนพับและทางโทรทศัน ซึ่งจะนําเสนอเกี่ยวกบัแพ็ก
เก็จและกิจกรรมการทองเที่ยวในฤดูกาลตาง ๆ อยางตอเน่ือง และยังมีการจัดแพ็กเก็จทองเที่ยว
ตามฤดูกาลทีเ่นนจํานวนวนัทองเที่ยวพกัผอนที่หลายวัน แตเสียคาใชจายไมสูงมาก เพ่ือกระตุนให
นักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตและใหนักทองเที่ยวชาวไทยไดใชเวลา
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตใหหลายวันขึน้ สอดคลองกับแนวคิดของ วิภา วัฒนพงศชาต.ิ (2542) 
กลาวคือสถานที่ทองเที่ยวจะมีนักทองเที่ยวเขาไปทองเที่ยวที่แตกตางกันไปตามฤดูกาล 
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ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเทีย่วในประเทศเกาหลีใต
นักทองเที่ยวชาวไทยมีสถานภาพตางกัน ระดับการศึกษาตางกัน และอาชีพตางกัน มี

พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตแตกตางกัน ดานการใชเวลาตอสถานที่
ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีต สอดคลองกับสมมติฐาน พบวา  

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพโสด และหยาราง/หมาย มีการใชเวลาตอสถานที่
ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีตมากวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรส/อยูดวยกัน สาเหตุมา
จากนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพโสด และสถานภาพหยาราง/หมาย ไมมีภาระหนาที่ผูกพัน
กับครอบครวัจึงไมตองแบงเวลาไปดูแลครอบครัวและบุตรหลาน อยางนักทองเที่ยวที่มีครอบครัว
แลว จึงมีอิสระดานเวลาในการที่จะเลือกใชเวลากับสิง่ตาง ๆ ที่อยูในความสนใจของนักทองเที่ยว
ชาวไทย จึงทําใหใชเวลาสําหรับทองเทีย่วตามสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตไดนานขึน้ ซึ่ง
สอดคลองกับแนวคิดของ วภิา     วัฒนพงศชาติ (2542) พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวทําใหทราบถึงความตองการของนักทองเที่ยวตามสถานะทางครอบครัวเปนตัวชี้นํา
พฤติกรรมการทองเที่ยวมาก-นอยเพียงใด  

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มีการใชเวลาตอสถานทีท่องเที่ยวใน
ประเทศเกาหลีใตมากที่สุด เน่ืองจากนักทองเที่ยวชาวไทยตองการใชเวลาในการพักผอนตาม
สถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ เพ่ือศึกษาหาขอมูล ความรูและประสบการณใหม ๆ เพ่ิมเติมจากสถานที่
ทองเที่ยวที่แตกตางกัน และเปนการตอบสนองความตองการและความสนใจสวนบุคคล ซึ่งความรูที่
ไดจากสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ อาจจะนําไปปรับใชกับหนาที่การงานของนักทองเที่ยวชาวไทยได 
ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของวิชัย เทียนนอย (2528 : 3 – 5) กลาววากิจกรรมการพักผอนของ
ประชากรที่สําคัญอยางหนึ่งคือ    การทองเที่ยวไปในสถานที่   ตาง ๆ ซึ่งการเดินทางทองเที่ยวจะ
ใกลหรือไกล ขึ้นอยูกับศักยภาพของแตละบุคคล  

นักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีการใชเวลาตอสถานที่
ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีตมากกวานกัทองเที่ยวชาวไทยที่เปนนักเรียน/นักศึกษา นักทองเที่ยว
ชาวไทยที่ประกอบอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ทั้งน้ีอาจเปนเพราะอาชีพการงานแตละ
อาชีพมีวัตถุประสงคของการเดินทางทองเที่ยวตามสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ แตกตางกัน ซึ่งขอมูล 
ความรู และประสบการณที่ไดรับจากสถานที่ทองเที่ยวแตละแหงก็มีประโยชนตออาชีพการงาน
แตกตางกัน ซึ่งสงผลใหนกัทองเที่ยวชาวไทยมีการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต
ตางกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดนฤมล   สมิตินันทน (2527 : 38-39) กลาววา พฤติกรรมของมนุษย
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อาจแตกตางกันไปตามสถานภาพทางสังคมของแตละคน แตการเดินทางสวนใหญแฝงไปดวยความ
สนุกสนานและเพลิดเพลิน 

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของ
ประเทศเกาหลี ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี ดาน
ฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวมีความสมัพันธกับ พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต ซึง่
สอดคลองกับสมมติฐาน พบวา  

นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกบัปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต ดานสภาพทั่วไปของประเทศเกาหลีมากขึ้น จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีการ
ใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตมากขึ้น เน่ืองจากประเทศเกาหลีใตมีระบบการ
คมนาคมที่สามารถเดินทางเขาถึงสถานทีท่องเที่ยวตามธรรมชาติ และสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียง
ไดอยางสะดวกสบายและรวดเร็ว และการเดินทางไปทองเที่ยวระหวางสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ ก็มี
ความสะดวกและรวดเรว็มาก ทําใหใชเวลาในการเดินทางไมนาน จึงทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยใช
เวลากบัสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ ในประเทศเกาหลีใตไดนานขึ้น อีกทั้งการเดินทางทองเที่ยวตาม
สถานที่ตาง ๆ ในประเทศเกาหลีใตก็มีความปลอดภัยสูงมาก ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ เกิดศิริ 
เจริญวิศาล และ จุฑามาศ จันทรัตน (2538) พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางไปตางประเทศ 
โดยเลือกเดินทางไปประเทศที่มีการเดินทาง การคมนาคมที่สะดวก มีความสะอาด และความ
ปลอดภัย  
 นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกบัปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลีมาก จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตมาก
ขึ้น เน่ืองจากนักทองเที่ยวชาวไทยไดรบัขอมูลขาวสารและความรูเกี่ยวกับสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ 
ในประเทศเกาหลีใตจากองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีและบรษิัทนําเทีย่วมาก จึงทําใหสนใจ
และอยากเดินทางไปทองเทีย่วตามสถานที่ตาง ๆ เพ่ือศึกษาเพิ่มเติมจากขอมูลที่ไดรับมารูมา ซึ่ง
องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีและบริษัทนําเที่ยวพยายามสรางแรงกระตุนนักทองเที่ยวโดย
การประชาสัมพันธใหนักทองเที่ยวชาวไทยรับรูวาไมควรพลาดที่จะเขาไปเที่ยวชมสถานที่ตาง ๆ  
ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ สิริกาญจน  ปรับโตวดิโจโย (2539 กลาววา การเปดรับขาวสารดาน
การทองเที่ยวจากองคการสงเสริมการทองเที่ยวตางประเทศที่ตั้งอยูในประเทศไทย และนิทรรศการ
เกี่ยวกับการทองเที่ยวตางประเทศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศ  
 นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกบัปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานฤดูกาลในการเดินทางทองเที่ยวมาก จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทย
มีการใชเวลาตอสถานที่ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีตมากขึ้น เน่ืองจากประเทศเกาหลีใตมีการนําซี
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รี่สละครเกาหลีมาใชเปนแหลงเผยแพรสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติทั้ง 4 ฤดูกาล เพ่ือเปนการ
กระตุนใหนักทองเที่ยวชาวไทยที่ไดรับชมซีรี่สเกิดความสนใจและตองการเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต เพราะนกัทองเที่ยวชาวไทยอยากเดนิทางไปสัมผัสกับสถานที่จริง ๆ ในละครดังที่
ตนชื่นชอบ และใชเวลากบัสถานที่จริงใหยาวนานที่สดุ เพราะสถานที่ตาง ๆ เหลานั้นสะทอนทั้ง
วัฒนธรรม ความเปนอยู และอาหารการกินอยางแทจริง ซึ่งสอดคลองกับการศึกษาเรื่องกระแสซีรี่ส
ละครเกาหลียอดฮิต : กระตุนทวัรตามรอยละคร ของบริษัทศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด (2547) กลาว
วาประเทศเกาหลีใตประสบความสําเร็จอยางมากในการใชภาพยนตรโทรทัศนยอดนิยมในประเทศ
แถบเอเชีย ทําใหแพ็กเกจนําเที่ยวเกาหลีใตควบคูกับรายการนําเที่ยวตามรอยละครเกาหลียอดฮิต
เรื่องตาง ๆ ไดรับความนิยมมากขึ้นในเอเชีย 

ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใต
นักทองเที่ยวชาวไทยมีเพศตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต

แตกตางกัน ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต สอดคลองกับ
สมมติฐาน พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยเพศชายมีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีมากกวานักทองเที่ยว
ชาวไทยเพศหญิง เน่ืองจากการวิจัยครั้งนี้พบวานักทองเที่ยวเพศชายสวนใหญเลือกเดินทางไป
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตในชวงวันลาพักรอนประจําป ซึ่งเปนชวงเวลาสําหรับการพักผอนและ
สามารถเดินทางพักผอนรวมกับครอบครวัได จึงตองรับผิดชอบคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยว
ตาง ๆ ที่เกดิจากครอบครัวและผูรวมเดินทาง และเพศชายเปนเพศที่ไมถนัดดานการตอรองราคา
สินคา ทําใหบางครั้งซื้อสินคาไดในราคาแพงเกินความจําเปน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ ศุภ
ลักษณ ปลอดโปรง (2550) พบวา เพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการไปเที่ยวประเทศเยอรมนีของ
นักทองเที่ยวที่แตกตางกันในดานคาใชจายสําหรับการทองเที่ยวประเทศเยอรมนีในแตละครั้ง 

ปจจัยที่มีอิทธพิลในการเลือกเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต ดานสินคาวัฒนธรรม
ของเกาหลี มีความสัมพันธกับ พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทย ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหล ี ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐาน พบวา ดานสินคาวัฒนธรรมของเกาหลี มีความสัมพันธกับ พฤติกรรมการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยในการ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีโดยรวมในระดับต่ํา  

นักทองเที่ยวชาวไทยที่ใหความสําคัญกบัปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกเดินทางไปทองเที่ยว
ประเทศเกาหลีใต ดานสนิคาวัฒนธรรมของเกาหลีมาก จะทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมคีาใชจาย
โดยเฉลี่ยในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีมากขึ้น ทั้งน้ีเนื่องจากนักทองเที่ยวชาวไทยให
การตอบรับกบักระแสนิยมเกาหลีในสังคมไทยอยางแพรหลาย สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยหันมา
สนใจกับสินคาอุปโภคบริโภค เครื่องสําอางค และทัวรทองเทีย่วตามสถานทีต่าง ๆ ในประเทศ
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เกาหลีใตมากขึ้น ทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยมีความตองการซื้อสินคาอุปโภคบริโภคตาง ๆ ที่เปน
ตราของเกาหลีเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ืองตามกระแสความนิยม ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ จิราจารีย   
ชัยมุสิก (2549) ไดศึกษากระแสนิยมสินคาเกาหลีในเชิงวัฒนธรรม ที่กําลังไหลบามาในรูป “สินคา
วัฒนธรรม” เปนปรากฏการณ “Korea Wave Fever”   

วัตถุประสงคที่สําคัญที่สดุในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต
นักทองเที่ยวชาวไทยมีสถานภาพตางกัน อาชีพตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไป

ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน มีวัตถุประสงคที่สําคัญทีส่ดุในการเดินทางทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใต พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพโสด มีวัตถุประสงคในการเดินทางไปประเทศ
เกาหลีใต เพ่ือการประชุม สัมมนา และติดตองานราชการมากกวานักทองเที่ยวชาวไทยที่มี
สถานภาพสมรส/อยูดวยกัน ทั้งน้ีเน่ืองจากนักทองเที่ยวชาวไทยทีมี่สถานภาพโสดไมมีภาระหนาที่
ตองดูแลครอบครัว จึงสามารถทุมเทเวลาใหกับหนาที่การงานไดอยางเต็มที ทาํใหสามารถเดินทาง
ไปประชุม สัมมนา และติดตองานราชการตามสถานที่ตาง ๆ ไดสะดวกและรวดเร็ว ซึ่งสงผลดีตอ
ความสําเร็จและความกาวหนาในหนาที่การงานของตนตอไปในอนาคต สอดคลองกับแนวคิดของ 
ฉลองศรี   พิมลสมพงศ (2531 : 88 – 90) กลาววา ตัวกระตุนทีต่องการยกฐานะของตนใหสูงขึ้น 
คือการเดินทางทองเที่ยวเพ่ือการประชุม 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบธุรกิจสวนตวั มีวัตถุประสงคในการเดินทางไปประเทศ
เกาหลีใต เพ่ือการประชุม สัมมนา และติดตองานราชการมากกวานักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบ
อาชีพพนักงานเอกชน เน่ืองจากนักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบธรุกิจสวนตวัตองมีการวางแผนการ
พัฒนาและดําเนินธุรกิจของตนใหเขากบัสภาวะการณทีเ่ปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา ฉะนั้นจําเปนที่
จะตองมองหาลูทางการลงทนุใหม ๆ เพ่ือผลักดันใหธรุกิจเจริญกาวหนามากยิ่งขึ้น จึงตองเดินทาง
เพ่ือติดตอ พบปะและสานสัมพันธกับผูรวมลงทุน เพ่ือสรางความเชื่อม่ันและความเชื่อใจในการ
ลงทุน สอดคลองกับแนวคดิของ ฉลองศรี   พิมลสมพงศ (2531 : 88 – 90) ตัวกระตุนทางดาน
ความสัมพันธระหวางบุคคล เปนตัวทีท่ําเกิดความตองการเพื่อพบปะกับคนแปลกหนาใหม ๆ หรือ
คนที่มีความคดิใหม ๆ 

การหาขอมูลเก่ียวกับการทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต
นักทองเที่ยวชาวไทยมีเพศตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต

แตกตางกัน ดานการหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใต พบวา นักทองเทีย่วชาว
ไทยเพศหญิงมีการหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีตทางอินเตอรเน็ตมากกวา
นักทองเที่ยวชาวไทยเพศชาย เน่ืองจากเพศหญิงเปนเพศที่มีความกังวลและกลัวการเสยีเปรียบ จึง
จําเปนหารายละเอียดและความแตกตางของแพ็กเก็จนําเที่ยวของแตละบริษทันําเที่ยววามีความ
แตกตางดานใดบาง ราคาแตกตางกันเทาไร เพ่ือเปรียบเทยีบความคุมคากอนตัดสินใจเลือกใช
บริษัทนําเที่ยวเหลานั้น และตองการเตรยีมขอมูลของแหลงเที่ยวตาง ๆ ใหไดมากและละเอียดที่สุด 
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(2551) บริษัทนําเที่ยวไดหันมาขยายชองทางการขายทัวรผาน
อินเตอรเน็ต เพ่ือรองรับพฤติกรรมนักทองเที่ยวที่หันมานิยมจองแพ็กเก็จทัวรผานอินเตอรเน็ต 

 
ชวงเวลาในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลใีต 
นักทองเที่ยวชาวไทยมีอายุตางกัน อาชีพตางกัน มีพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยว

ประเทศเกาหลีใตแตกตางกัน ดานชวงเวลาในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต พบวา 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุระหวาง 21-30 ป อายุระหวาง 31-40 ป และอายุระหวาง 41-50 ป จะ
ใชชวงเวลาวนัหยุดตามเทศกาลตาง ๆ เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวานักทองเที่ยว
ชาวไทยที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป ทั้งน้ีเน่ืองจากชวงอายุดังกลาวเปนชวงอายุที่อยูในกลุมวัย
ทํางาน การหาและเลอืกเวลาทีเ่หมาะสมจึงเปนสิ่งที่มีความสําคัญสําหรับการเดินทางทองเที่ยว 
เพราะแตละคนมีสถานภาพทางการประกอบอาชีพที่แตกตางกัน ซึ่งตองวางแผนและเลือกชวงเวลา
ที่เหมาะสมสําหรับการเดินทางไปทองเทีย่วตามสถานที่ตาง ๆ เพ่ือไมกระทบตอการทํางานของตน 
ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของวิภา   วัฒนพงศชาติ (2542) พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวทําใหทราบถึงความตองการของนักทองเที่ยววาแตละชวงอายุเปนตวัชี้นาํพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวมาก-นอยเพียงใด 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบธุรกิจสวนตวั จะใชชวงเวลาวันหยดุเทศกาลตาง ๆ เดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตมากกวานกัทองเที่ยวชาวไทยที่ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ และพนักงานบริษัทเอกชน ทั้งน้ีเน่ืองจากนักทองเที่ยวชาวไทยที่
ประกอบธุรกจิสวนตวัมีอิสระในการประกอบอาชีพ สามารถวางแผนบริหารงานและกําหนดเวลา
เดินทางของตนเองได ซึ่งการเดินทางไปชวงวันหยุดเทศกาลตาง ๆ นั้นสงผลดีและกระทบกบัธุรกิจ
นอยที่สุด เพราะลูกคาตามบริษัทตาง ๆ ที่ติดตออยูในประเทศไทยก็หยุดงานในชวงเทศกาลดวย
เชนกัน และการเดินทางไปตางประเทศชวงเทศกาลก็ทําใหไดพบปะกับนักทองเที่ยวที่หลากหลาย
จากประเทศตาง ๆ ซึ่งจะสามารถศึกษาและเรียนรูพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาติอ่ืน ๆ และนํามา
ปรับใชกบัธุรกิจตอไปได สอดคลองกับแนวคิดของ ฉลองศรี   พมลสมพงษ (2521 : 88 – 90) กลาว
วา เวลาเปนสิ่งที่มีความหมายสําคัญสาํหรับผูเดินทางทองเที่ยว เพราะแตละบุคคลยอมอยู
สถานภาพทางการประกอบอาชีพแตกตางกัน 
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ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย 

จากการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤตกิรรมการเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังนี้ 

1. ผูประกอบการบริษัทนําเทีย่วไปประเทศเกาหลีใตควรวางแผนการทองเที่ยวให
เหมาะกับกลุมนักทองเที่ยวชาวไทยแตละกลุมใหมากขึ้น เพ่ือสรางความพึงพอใจสูงสุดใหแก
นักทองเที่ยวชาวไทยแตละกลุม 

2. ผูประกอบการบริษัทนําเทีย่วและองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีควรทํา
โฆษณาผานสือ่อ่ืน ๆ เพ่ือประชาสัมพันธสถานทีท่องเที่ยวในประเทศเกาหลใีตและกิจกรรมเพือ่การ
ทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีตเพ่ิมมากขึน้ เพ่ือใหนักทองเทีย่วชาวไทยรบัรูและใหความสนใจ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตเพ่ิมขึ้น 

3. ผูประกอบการบริษัทนําเทีย่วควรจัดโปรแกรมทัวรที่มีความหลากหลายในราคา
พิเศษชวงวันหยุดตามเทศกาลตาง ๆ เพ่ิมมากขึ้น เพ่ือใหนักทองเที่ยวชาวไทยใหความสนใจ
เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตในชวงวันหยุดเพิ่มขึ้น 

4. ผูประกอบการบริษัทนําเทีย่วควรเพิ่มและปรับเปลี่ยนรายละเอียดการเดินทาง
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตและโปรโมชั่นพิเศษตาง ๆ ผานทางอินเตอรเน็ตเพ่ิมขึ้น เพ่ือให
นักทองเที่ยวชาวไทยคนหาขอมูลการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตรูปแบบใหม และเลือกจอง
ทัวรทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตไดตามความตองการของนักทองเที่ยวชาวไทย 
 
ขอเสนอแนะในการทําวิจยัในครั้งตอไป 

1. ทําการศึกษาปจจัยที่มีอิทธพิลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทย โดยเพิ่มตัวแปรอิสระอ่ืน ๆ เชน ความเชื่อและความรูสึกที่มีตอ
ประเทศเกาหลีใต และทศันคติที่มีตอการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

2. ทําการศึกษาโดยเพิ่มขอบเขตของกลุมตวัอยางไปยังจังหวัดอ่ืน ๆ นอกเขต
กรุงเทพมหานคร เพ่ือศึกษาลักษณะทางดานประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางในจังหวัดอ่ืน ๆ  

3. ควรมีการทําวจัิยในเรื่องอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวกับการทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตเพ่ิมมาก
ขึ้น 
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แบบสอบถามการวิจัย
เร่ือง  ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี

ใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
       
คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม
 

 แบบสอบถามฉบับน้ี จัดทําขึ้นเพื่อศึกษาถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทาง
ไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร สําหรับใช
ประกอบการศึกษาในระดับปริญญาโทของนิสิตปริญญาโท หลกัสูตรบริหารธรุกิจมหาบัณฑิต 
(สําหรับผูบรหิาร) มหาวิทยาลัยศรีนครนิทรวิโรฒ โดยแบบสอบถามฉบับนี้มี 3 ตอน ดังนี้   
 

ตอนที่ 1   :   ขอมูลสวนตวัของผูตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 2   :   ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลอืกไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 
         ตอนที่ 3   :   พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลใีตของนักทองเที่ยว 
                            ชาวไทยในเขตกรงุเทพมหานคร 
 
 

 ในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ ทานจะไมไดรับผลกระทบจากการตอบแบบสอบถาม
แตอยางใด และทางผูวิจัยขอขอบพระคุณทุกทานที่กรณุาใหความรวมมือในการตอบ
แบบสอบถามมา ณ ที่นี้ดวย
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แบบสอบถาม 
เร่ือง ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

 
ตอนที่ 1   ขอมูลสวนตวัของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง  โปรดตอบแบบสอบถามตอไปน้ี โดยทําเครื่องหมาย (  ) ลงในหัวขอที่ตรงกับ
สภาพความเปนจริงของทานมากที่สุด
1. เพศ 
 (     )  ชาย      (     )  หญิง 
 
2. อายุ 
 (     )  ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป  (     ) 21 – 30 ป 
 (     )  31 – 40 ป    (     ) 41 – 50 ป 
 (     )  51 ปขึ้นไป 
 
3. สถานภาพ 
 (     )  โสด  (     )  สมรส / อยูดวยกัน  (     )  หยาราง / หมาย 
 
4. ระดับการศกึษาสูงสุด 
 (     )  ต่ํากวาปริญญาตร ี    (     )  ปริญญาตรี          (     )  สูงกวาปริญญาตรี 
 
5. อาชีพ 
 (     )  นักเรียน / นักศึกษา    (     )  ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
 (     )  พนักงานบริษัทเอกชน    (     )  ประกอบธุรกิจสวนตัว 
 (     )  แมบาน / พอบาน    (     )  อ่ืน ๆ ____________________ 
 
6. รายไดตอเดือน 
 (     )  ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท  (     )  10,001 – 25,000 บาท 
 (     )  25,001 – 35,000 บาท   (     )  35,001 – 45,000 บาท 
 (     )  มากกวา 45,000 บาทขึ้นไป 
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ตอนที่ 2 ปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย (  ) ลงในขอที่ตรงกบัระดับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
ปจจัยเหลานี้มีอิทธิพลในการเลือกไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของทานมากนอยเพียงใด 

ระดับความสําคัญ  
 

ความสําคัญของปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกไปทองเท่ียว 
ประเทศเกาหลีใต 

มาก
ที่สุด 

 

มาก 
 
 

ปาน
กลาง 

 

นอย 
 
 

นอย
ที่สุด 

 
สภาพทั่วไปของประเทศเกาหลี  
7. ความกาวหนาของกิจกรรมการใหบริการดานอุตสาหกรรมทองเท่ียวของ
ประเทศเกาหลีใต 

     

8. ความสะดวกสบายในดานสาธารณูปโภคพื้นฐานของเกาหลีใต      

9. ความปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศเกาหลีใตสูง      

10. คาใชจายทีใ่ชในการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตไมสูงมาก      

11. ราคาสินคาที่ขายในประเทศเกาหลี มีราคาไมแพงมาก เมื่อเทียบกับเงิน
บาทไทย 

     

12. ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทางเขาถึงสถานที่ทองเที่ยวในเกาหลีใต      

13. มีสถานที่จําหนายสินคาที่ระลึกและสินคามีชื่อเสียงอยางเพียงพอ      

สินคาวัฒนธรรมของเกาหลี  
14. การรับชมซีรี่สละครเกาหลี ทําใหสนใจไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต 

     

15. การมีสินคาเทคโนโลยีระดับสูงออกจําหนายแกนักทองเที่ยว       

16. พระราชวังเคียงบก เปนพระราชวังไมโบราณที่มีชื่อเสียงทางประวัติศาสตร      

17. สวนสนุกเอเวอรแลนดถูกขนานนามวา “ดิสนียแลนดเกาหลี”      

18. นักรองและนักแสดงเกาหลีที่มารวมกิจกรรมในประเทศไทย มีสวนกระตุน
ใหเกิดความตองการเดินทางไปทองเท่ียวประเทศเกาหลีใต 

     

19. ความมีชื่อเสียงดานคุณภาพของสินคาเครื่องสําอางคที่เปนตราของเกาหลี      

กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี 
20. การจัดกิจกรรมสงเสริมการทองเท่ียวเกาหลีใตเปนประจําในประเทศไทย 

     

21. องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีใหการสนับสนุนบริษัทนําเที่ยว เพ่ือ
กระตุนใหเกิดการทองเท่ียวประเทศเกาหลีใตเพ่ิมขึ้น 

     

22. กิจกรรมลดราคาสินคาประจําป (Seoul Grand Sale)      

23. องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีจัดสงโปรเตอรเกาหลีใต วีดีโอสถานที่
ทองเท่ียว และเอกสารทองเที่ยวเกาหลีใตภาษาไทย ใหแกบริษัทนําเที่ยวเพ่ือ
สงเสริมการขายทัวรประเทศเกาหลีใต 

     

 ระดับความสําคัญ 



 158

 
ความสําคัญของปจจัยที่มีอิทธิพลในการเลือกไปทองเท่ียว 

ประเทศเกาหลีใต 

มาก
ที่สุด 

 

มาก 
 
 

ปาน
กลาง 

 

นอย 
 
 

นอย
ที่สุด 

 

ฤดูกาลในการเดินทางทองเท่ียว  
24. บริษัทนําเที่ยวทําแผนพับโฆษณาประชาสัมพันธมหัศจรรยเกาหลีส่ีฤดู ส่ี
สัมผัส แจกใหแกนักทองเท่ียว 

     

25. บริษัทนําเที่ยวทําการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงตาม
ฤดูกาลผานทางโทรทัศน 

     

26. มีการจัดกิจกรรมการทองเท่ียวในฤดูหนาว เชน สกีทัวร      

27. ทัวรมหัศจรรยวันดอกไมบานทั่วเกาหลีในฤดูใบไมผลิ      

28. ทัวรสุขภาพความงามกับการหมักโคลนที่อุดมสมบูรณดวยแรธาตุ เมืองโพ
เรียง ในฤดูรอน 

     

28.  แพ็จเก็จตามรอยซีรีสเกาหลียอดนิยม      

29. โปรแกรมการทองเท่ียววันใบไมเปล่ียนสีในฤดูใบไมรวง      

30. ประเทศเกาหลีใตเปนแหลงเลนสกีที่มีชื่อเสียง แหลงเลนสกีเร่ิมใหบริการ
ตั้งแตเดือนธันวาคม   
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ตอนที่ 3  พฤติกรรมการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตของนักทองเที่ยวชาว
ไทย 

               ในเขตกรุงเทพมหานคร 
คําชี้แจง  โปรดตอบแบบสอบถามตอไปน้ี โดยทําเครื่องหมาย (  ) ลงในหัวขอที่ตรงกับ
สภาพความเปนจริงของทานมากที่สุด
 
31. ทานเดินทางไปทองเทีย่วประเทศเกาหลีใตมาแลว_________ ครั้ง  
32. ทานใชเวลาโดยเฉลี่ยสาํหรับการทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตในแตละครั้งประมาณ_____ วัน 
33. ทานใชเวลาตอสถานทีท่องเที่ยวในประเทศเกาหลใีตนานประมาณ _______ ชั่วโมง 
34. คาใชจายโดยเฉลี่ยสําหรับการเดินทางทองเที่ยวประเทศเกาหลีใตในแตละ    
     ครั้งประมาณ ________________ บาท 
35. วัตถุประสงคที่สําคัญทีสุ่ดของทานในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลีใต (ตอบเพียง 
1 ขอ) 
       (     ) พักผอนหยอนใจ   (     ) ติดตอธุรกิจ 
       (     ) ประชุม / สัมมนา / ราชการ  (     ) ทัศนศึกษา 
       (     ) เยี่ยมญาติ / เพื่อน   (     ) อ่ืน ๆ ________________ 
36. ทานหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวในประเทศเกาหลีใตดวยวธิใีดมากที่สุด (ตอบเพียง 1 
ขอ) 
        (     ) โฆษณาทางนติยสารและสิ่งพิมพตาง ๆ  (     ) บริษัทนําเที่ยว 
        (     ) โทรทัศน / วิทยุ    (     ) คําแนะนําของคนรูจัก 
        (     ) งานการทองเที่ยวตาง ๆ                         (     ) อินเตอรเน็ต 
        (     ) องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี          (     ) อ่ืน ๆ _______________ 
37. ทานใชเวลาชวงใดในการเดินทางไปทองเที่ยวในประเทศเกาหลใีตมากที่สุด (ตอบเพียง 1 
ขอ) 
         (     ) วันธรรมดา     (     ) วันหยุดปลายสัปดาห 
         (     ) วันลาพักรอนประจําป   (     ) วันหยุดตามเทศกาลตาง ๆ  
         (     ) อ่ืน ๆ ___________________ 
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ภาคผนวก ข  
รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจสอบแบบสอบถาม  
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รายชื่อผูเชี่ยวชาญตรวจคุณภาพเครื่องมือวิจัย 

 
 
อาจารย ดร.ไพบูลย อาชารุงโรจน  อาจารยประจําภาควิชาบรหิารธุรกิจ 

คณะสังคมศาสตร    
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  

 
อาจารย ดร.ล่ําสัน เลิศกูลประหยัด อาจารยประจําภาควิชาบรหิารธุรกิจ 
 คณะสังคมศาสตร   
 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 

รองศาสตราจารยสุภาพรรณ สิริแพทยพิสุทธิ ์ อาจารยประจําภาควิชาบรหิารธุรกิจ 
 คณะสังคมศาสตร   
 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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ภาคผนวก ค  
หนังสือขอเชิญเปนผูเชี่ยวชาญตรวจสอบแบบสอบถาม  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



              
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ประวัติยอผูทําสารนิพนธ  
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
 

ชื่อผูวิจัย    นางสาวสุธัญญา  สุทธิศิริกลุ 
 
วัน  เดือน  ป เกิด   16  กรกฎาคม  2519 
 
สถานที่อยูปจจุบัน   27 ซอยรามคําแหง 52/2 ถ.รามคําแหง 
     อ.บางกะป กรุงเทพฯ 
 
ตําแหนงหนาที่การงานในปจจุบัน เจาหนาที่ฝายขาย  

บริษัท อินเตอรเมค เทคโนโลยีส คอรปอเรชั่น 
 
ประวตัิการศึกษา 

พ.ศ.  2535 มัธยมศึกษา โรงเรียนนวมินทราชินูทศิ เตรียม
อุดมศึกษานอมเกลา 

      พ.ศ. 2538   สังคมศาสตร (สังคมวิทยาและมานุษยวิทยา) 
      จากมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 
 พ.ศ. 2550   บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (สาขาการตลาด) 
      มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ กรุงเทพมหานคร 
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