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 งานวิจัยนี้ใชระเบียบวิธีการวิจัยแบบผสม (Mixed Method Research) ระหวางการวิจัยเชิง
คุณภาพ และเชิงปริมาณ  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล
พลอยกาญจน ในประเด็นการสรางคุณคาใหกับผลิตภัณฑเครื่องประดับนิล ดวยวิธีการเลือกแบบเจาะจง
ทั้งหมดจํานวน 45 แบบ เพื่อวิเคราะหประเด็นดานการออกแบบ วิเคราะหขอมูลดวยการพรรณนา
วิเคราะห  2) ศึกษาทัศนะความชอบและการตัดสินใจซื้อเครื่องประดับนิลในกลุมสตรีจํานวน 200 คน 
โดยสํารวจในเขตพื้นที่บริเวณตลาดพลอย อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี เพื่อใหเกิดแนวทางการพัฒนา
เครื่องประดับนิลตามความชอบ การตัดสินใจซื้อเครื่องประดับนิลตามความตองการของผูบริโภค อีกทั้ง
เปนพัฒนามูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑเครื่องประดับนิล วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนาไดแก 
คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน   
 ผลการศึกษาพบวา  ผูบริโภคมีระดับความชอบสอดคลองกับการตัดสินใจซื้อเครื่องประดับนิล  
อีกทั้งมีความคาดหวังใหเครื่องประดับนิลประเภทแหวนมีการออกแบบจากโครงสรางรูปทรงเรขาคณิต
มากที่สุด และ เครื่องประดับนิลประเภทจี้, สรอยคอ, สรอยขอมือ, กําไล  และตางหู  มีความคาดหวัง
ใหมีการออกแบบจากโครงสรางรูปทรงเลียนแบบจากธรรมชาติ  ซึ่งมีความสอดคลองกับคาดหวังใหมี
การออกแบบเครื่องประดับนิลที่เลือกใชลวดลายเลียนแบบธรรมชาติเชนเดียวกัน  ความคาดหวังดาน
การเลือกใชรูปทรงอัญมณีนิลสําหรับการออกแบบนั้น ผูบริโภคคาดหวังใหมีการเลือกใชอัญมณีนิล
รูปทรง วงรีมากที่สุด  
 ผูบริโภคมีระดับทัศนคติที่เห็นดวยมากที่สุดตอการสรางมูลคาเพิ่มใหกับอัญมณีนิล ดวยการ
สงเสริมใหมีรูปแบบการออกแบบที่สอดรับกับความตองการและความคาดหวังของผูบริโภค ซึ่งอัญมณี
ประกอบรวมที่สงเสริมใหเกิดมูลคาของเครื่องประดับนิลผูบริโภคใหความเห็นวา ควรมีอัญมณีเพชร
ประกอบ และตัวเรืองควรผลิตจากวัสดุเงิน หรือทองคําขาว ซึ่งผูบริโภคยังใหความเห็นในดานความเชื่อ
อีกวา เครื่องประดับนิล คือเครื่องประดับที่สวมใสแลวสรางใหเกิดบารมีที่ใหความรูสึกปกปอง และปลอดภัย  
 ผลิตภัณฑสินคาเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน เปนแนวทางใน
การสรางคุณคาใหกับเครื่องประดับนิลในยุคปจจุบัน ที่สอดรับกับความตองการของผูบริโภค ซึ่งการ
ศึกษาวิจัยนี้จะสงผลประโยชนในวงกวางเพื่อการอนุรักษและพัฒนาชุมชนในมิติสะทอนถึงการสรางความ
ตระหนักในคุณคา อัตลักษณ ความเปนมาและความสําคัญของเครื่องประดับนิล ใหชุมชนอ่ืนหรือกลุม
ผลิตภัณฑโอทอปกลุมอ่ืนสามารถนํากระบวนการ และผลที่ไดจากการศึกษาไปตอยอดพัฒนาเพิ่ม
คุณคาใหเครื่องประดับนิลตอไปไดอยางยั่งยืน  



A STUDY OF BLACK SPINEL JEWELRY AT ANANTAPOL PLOYKAN’S BLACK  

SPINEL CUTTING CENTRE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

AN ABSTRACT 

BY 

DARINUN NUNTAWONG 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Presented in Partial Fulfillment of the Requirements for the 

Doctor of Arts degree in Arts and culture research 

at  Srinakharinwirot University 

January 2016 



Darinun Nuntawong. (2016). A Study of Black Spinel Jewelry at Anantapol Ploykan’s  
 Black  Spinel Cutting Centre.  Dissertation, D.A. (Arts and culture research).  

 Bangkok: Graduate School, Srinakharinwirot University.  Advisor Committee:  

 Assoc.Prof. Prit Supasetsiri, Assoc.Prof. Aumnard Yensabai,  

 Assoc.Prof. Wannarat Tungchareon. 
 
 The objectives of this mixed-method research are twofold. The first  is to study the 

added value of black spinel jewelry as implemented by Anantapol Ploykan’s Black Spinel 

Cutting Center. 45 designs of black spinel jewelry were selected to be analyzed 

descriptively in terms of intellectual transfer, product design, pattern, and gem shape. The 

second objective is to study the preferences and buying decisions of this jewelry among 

200 women surveyed in the gem market in Kanchanaburi province. This step aims primarily 

at generating product development to reflect consumer preferences and buying decisions, 

as well as to add more value to the jewelry. The data were analyzed using descriptive 

statistics (mean values & standard deviation). 

The results found that customer interest level accords with their decisions to 

purchase the product. Consumers mostly expected the design of Black Spinel rings to have 

a geometric structure. The Black Spinel pendants, necklaces, bracelets, bangles, and 

earrings are expected to be designed with a structure imitating nature. Most consumers 

expected that the design of the Spinel’s figure would be an ellipse. 

 Most consumers agreed that making added value for the jewelry by enhancing its 

design would accord with the demand and expectations of consumers. Moreover, 

consumers thought that diamond will add most value to the jewelry, while the accessories’ 

bodies should be made of silver and white gold. However, the consumers agreed that black 

spinel jewelry bring a sense of being protected and safe to those who wear it. 

 Black spinel jewelry from this centre has guided the value of black spinel jewelry and 

accessories which are in accord with consumer demand. This research may be widely 

useful for developing reflection in the communities and to trigger awareness of the value, 

identity, background, and importance of black spinel jewelry and accessories to other 

communities or OTOP groups, so they can learn from the process and the research results 

and bring what they have  gained to apply in adding value to black spinel jewelry. 
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เปลาวิทยานิพนธ ที่ไดกรุณาถายทอดความรู แนวคิด วิธีการ  คําแนะนําและตรวจสอบแกไข

ขอบกพรองตาง ๆ  ดวยความเอาใจใสยิ่ง ผูวิจัยกราบขอบพระคุณเปนอยางสูง 

 ขอขอบพระคุณผูทรงคุณวุฒิ  และผูเชี่ยวชาญทุกทาน  ที่กรุณาตรวจสอบคุณภาพของ

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย และไดกรุณาปรับปรุง แกไขขอบกพรอง และใหคําแนะนําในการสราง

เครื่องมือใหถูกตองสมบูรณยิ่งขึ้น รวมทั้งบุคคลที่ผูวิจัยไดอางอิงทางวิชาการตามที่ปรากฎใน

บรรณานุกรม 

 ขอขอบพระคุณคุณกิมไน  สิริพฤกษา ประธานศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน              

ที่ใหความอนุเคราะหและความสะดวกในการเก็บขอมูลเพื่อการวิจัย  ตลอดจนผูที่ใหความรวมมือใน

การเก็บขอมูลภาคสนามเปนอยางดียิ่ง   

 เหนือส่ิงอ่ืนใดขอขอบพระคุณ นายสุนัย  นันทวงค  นางดานี  นันทวงค  และญาติพี่นองทุก

ทานที่คอยชวยเหลือสนับสนุนทั้งดานกําลังใจและกําลังทรัพยดวยดีตลอดมา 

 ขอขอบคุณเพื่อนนิสิตสาขาศิลปวัฒนธรรมวิจัยทุกทานที่ไดใหคําแนะนําและสงเสริมกําลังใจ

ตลอดมา  นอกจากนี้ยังมีผูที่ใหความรวมมือชวยเหลืออีกหลายทาน ซึ่งผูวิจัยไมสามารถกลาวนามใน

ที่นี้ไดหมด จึงขอขอบคุณทุกทานเหลานั้นไว ณ โอกาสนี้ดวย 
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พระคุณทุกๆ ทาน ผูวิจัยหวังเปนอยางยิ่งวา งานวิจัยนี้จะเปนประโยชนตออุตสาหกรรมเครื่องประดับ

รายยอยและดานการศึกษาดานอัญมณีและเครื่องประดับไมมากก็นอย 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยในปจจุบันมีความเติบโตอยางตอเนื่อง เปนอุตสาหกรรม

ที่กอใหเกิดมูลคา โดยจัดเปนหนึ่งในสิบอุตสาหกรรมที่สรางรายไดใหกับประเทศไทย ดวยศักยภาพที่เปน

จุดเดนในดานฝมือแรงงาน ความประณีตและการออกแบบที่สวยงาม ซึ่งมีผลมาจากการผสมผสานทาง

วัฒนธรรมที่หลากหลาย  ทําใหสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยกลายเปนสินคาสงออกที่สําคัญของประเทศ 

โดยในปพ.ศ. 2557  มีรายไดการสงออกสินคาประเภทอัญมณีและเครื่องประดับเปนอันดับ 3 มีมูลคาการ

สงออกจํานวน 286,304.9 ลานบาท ซึ่งสามารถเปนดัชนีชี้วัดไดวา อุตสาหกรรมประเภทอัญมณีและ

เครื่องประดับมีความสําคัญตอระบบโครงสรางเศรษฐกิจของประเทศไทย ดังภาพประกอบ 1 

 

 
 

ภาพประกอบ 1 สถิติขอมูลสินคาสงออกทีสํ่าคัญ 10 อันดับแรกของประเทศไทย ป 2557  

 

 ที่มา: รายงานขอมูลการคาระหวางประเทศของไทย (2558) 

  

 



 2

 จากภาพประกอบ 1 จะเห็นไดวา อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนกลุมประเภทผลิตภัณฑ

สินคาของไทยที่สําคัญและควรไดรับการสงเสริมและผลักดันใหอุตสาหกรรมนี้เติบโตมากยิ่งขึ้นเพราะมี

ผลกระทบโดยตรงตอระบบโครงสรางทางเศรษฐกิจไทยซึ่งเมื่อมองภาพรวมระดับประเทศแลวจะพบวา 

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับถูกแบงออกดวยขนาดของโครงสรางทางธุรกิจ ไดแก ธุรกิจขนาดใหญ 

ธุรกิจขนาดกลาง และธุรกิจขนาดยอม และธุรกิจขนาดเล็กที่เรียกวา ธุรกิจเครื่องประดับในระดับชุมชน

ซึ่งเปนการรวมกลุมเพื่อสรางสรรคผลิตภัณฑสินคาเครื่องประดับที่เกิดจากการใชทุนทางรากฐานทางวัฒนธรรม 

ภูมิปญญาและทรัพยากรที่มีอยูในชุมชนเพื่อสรางใหเกิดมูลคาเพิ่ม  ซึ่งเปนที่รูจักกันดีในนามสินคาหนึ่งตําบล 

หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) ซึ่งในประเทศไทยพบไดหลายภูมิภาค เชน จังหวัดจันทบุรี จังหวัดกาญจนบุรี 

จังหวัดตาก  และจังหวัดเชียงใหม เปนตน โดยแตละพื้นที่จะมีเอกลักษณทางวัฒนธรรมและทรัพยากรที่

นาสนใจและแตกตางกันไป  

 จากโครงสรางทางธุรกิจที่มีผลกระทบตอสังคม การสรางแนวคิดใหธุรกิจอยูรวมกับสังคมและ

ชุมชนอยาง เปนสุขไดนั ้น  มีความพยายามเริ ่มตนนับ ตั ้งแตอดีต  โดยสถาบันวิจ ัยสังคม 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม ไดศึกษาประวัติศาสตรความเปนมาในอดีตของอุตสาหกรรมเครื่องประดับที่ผานมา

และพบวา อุตสาหกรรมเครื่องประดับมีการเติบโตมาอยางตอเนื่องในระยะแรกเริ่มกอนป พ.ศ. 2529 

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย มีจุดเริ่มตนจากการรวมกลุมของชุมชนในระดับครัวเรือนของ

แตละภูมิภาค  โดยมีความพยายามนําวัสดุ ที่ไดจากทรัพยากรธรรมชาติ หรืออัญมณีที่มีอยูในทองถิ่น

มาเจียระไนรังสรรคใหเกิดความสวยงาม ประกายแสงระยิบระยับ ซึ่งเปนผลทําใหประเทศไทย

กลายเปนแหลงเจียระไนอัญมณีและผลิตเครื่องประดับสงออกใหกับประเทศตางๆ โดยเฉพาะใน

จังหวัดกาญจนบุรีและจังหวัดจันทบุรี จนสรางชื่อเสียงทางดานอัญมณีและเครื่องประดับไปทั่วโลก 

ดังนั้น อุตสาหกรรมเครื่องประดับไทยจึงเปนผลผลิตของการสรางสรรคจากทุนทางความคิดของมนุษย

และวัตถุดิบในชุมชนซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของการพัฒนาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในปจจุบัน 

(สถาบันวิจัยสังคม มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 2545)   

 โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ มีเปาหมายใหชุมชนไดใชภูมิปญญาทองถิ่นมาใชในการพัฒนา

สินคาโดยที่รัฐบาลพรอมที่จะเขาชวยเหลือในดานความรู และเทคโนโลยีที่ทันสมัยใหม ดวยกระบวนการ

บริหารจัดการที่เชื่อมโยงสินคาจากชุมชนสูตลาด ทั้งในประเทศและตางประเทศ โดยไดกําหนดระเบียบ          

วาดวย คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 2544 ประกาศ ณ วันที่ 7 กันยายน 

2544 ขึ้นโดยภายใตสํานักนายกรัฐมนตรี กําหนดใหมีคณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ

แหงชาติ ซึ่งมีแนวคิดวาให “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” เปนแนวทางประการหนึ่งที่จะสรางความเจริญ

แกชุมชนใหดีขึ้นโดยการผลิตหรือจัดการทรัพยากรที่มีอยูในทองถิ่นใหกลายเปนสินคาที่มีคุณภาพ         

มีจุดเดนเปนเอกลักษณของตนเองที่สอดคลองกับวัฒนธรรมในแตละทองถิ่น สามารถจําหนายในตลาด 
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ทั้งภายในและตางประเทศ โดยมีหลักการพื้นฐาน 3 ประการ คือ 1) ภูมิปญญาทองถิ่นสูสากล 2) พึ่งตนเอง

และคิดอยางสรางสรรค 3) การสรางทรัพยากรมนุษย อีกทั้งยังมีเปาหมายในการสรางมูลคาเพิ่มในเชิงพาณิชย 

เพื่อใหผลิตภัณฑและกลุมผูสรางสรรคจากชุมชนนั้น  ๆอีกดวย และเพื่อใหกลไกของการพัฒนาประเทศเปนไปใน

ทิศทางเดียวกัน  

 จังหวัดกาญจนบุรี มีวัตถุดิบที่สําคัญในทองถิ่นของตนเอง ไดแก นิล หรือที่เรียกวา Black Spinel 

มีการดําเนินธุรกิจในระดับชุมชนมาอยางยาวนาน มีความเชี่ยวชาญในดานการผลิตสินคาที่มีคุณภาพ

และความประณีต แตก็ยังประสบปญหาในดานของการพัฒนารูปแบบของเครื่องประดับ สรางใหเกิด

ผลกระทบในการสรางมูลคาเพิ่มทางการตลาด ดังนั้น การพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ จึงควรสงเสริม

ใหเกิดการพัฒนาเปนมิติแรก  

 นิล คือ พลอยชนิดหนึ่ง มีสีดํา ถาสีนํ้าเงินแก เรียก นิลสีดอกผักตบ สีอยางนิล มีอยู 2 ชนิด คือ 

นิลตัน และนิลเสี้ยน นิลที่นิยมเอามาทําเครื่องประดับคือ นิลตัน เชื่อวา นิลสามารถทําใหเกิดความเขมแข็ง 

ใจเย็น โชคลาภ มั่งมีตางๆ และยังปองกันอันตราย จากภูตผีวิญญาณ (เปนความเชื่อมานาน) นิลยังชวย

บําบัดจิตใจของบุคคลที่เจาอารมณใหเกิดความใจเย็นลงได  นิลเปนอัญมณีของคนที่เกิดวันเสาร ซึ่งควร

ประดับอัญมณีที่มีสีดํา เพื่อความเปนสิริมงคลใหกับตัวเอง อัญมณีที่มีสีดําสนิท แตโบราณกาลเรียกขานวา 

"นิลกาฬ" หรือ "มณีนิล" จากความเชื่อที่ถายทอดสืบตอกันมาตั้งแตบรรพบุรุษกลับมีเร่ืองราวอยูมากมาย 

ในประเทศไทยหรือสยามประเทศเองมีความเชื่อและคําบอกเลาถึงพลังศักดิ์สิทธิ์ของมณีนิลเหลานี้ อยางมากมาย 

และครั้งหนึ่งบรรพบุรุษของเราเคยใช "นิลและโปงขาม" เปนเครื่องรางในการออกศึก ถือเปนผลึกอันศักดิ์สิทธิ์

ที่ปกปองใหพน ภยันอันตราย ในเวลาตอมาเครื่องประดับนิลก็แปรเปลี่ยนบทบาทมาเปนเครื่องบอก

ฐานะ ยศศักดิ์ จนในที่สุดก็นํามาใชเปนเครื่องประดับจวบจนปจจุบัน โดยผูริเร่ิมนํานิลมาพัฒนาใหเกิด

เปนมูลคา และเปนที่รูจัดโดยทั่วไป คือ กิมไน  สิริพฤกษา 

 กิมไน สิริพฤกษา ไดกลาวไววา  การคนพบนิลในครั้งแรกนั้นเริ่มตนจากความตองการขุด

พลอยสีตางๆ ซึ่งในสมัยกอนไมมีเครื่องมือที่ทันอยางสมัยปจจุบัน ทําใหเมื่อขุดลงไป 10 – 20 เมตร ส่ิงที่

ไดข้ึนมาสวนมากจะเปนหินสีดํา ซึ่งมีอยูเปนจํานวนมากและไมมีใครตองการ ซึ่งในสมัยกอนมีการนําหินสี

ดํา หรือ “นิล” ไปถมทําถนน  จึงทําใหคุณกิมไน  สิริพฤกษา หลังจากเสร็จส้ินการฝกเปนชางเจียระไนพลอย จึง

ไดนําหินสีดํานั้นมาเจียระไนใหเหมือนกับพลอย ปรากฏวา เหลี่ยมของอัญมณีนิลไมตางจากอัญมณี

หรือพลอยสีอ่ืนๆ ทั่วไป เพียงแตนิลนั้นมีสีดําสนิทและทึบแสง สวนพลอยจะมีสีและมีความโปรงใส 

จากนั้นจึงทําการออกแบบอัญมณีนิลเปนรูปพรรณตางๆ และไดทดลองนําออกมาวางจําหนายและ

กลายเปนสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑประจําจังหวัด กาญจนบุรี (ASTV ผูจัดการออนไลน.  2551) 
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 ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  เปนผูประกอบการสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ที่มี

กระบวนการสรางคุณคาของเครื่องประดับนิลเปนที่ยอมรับทั่วโลก ทั้งนี้ กิมไน  สิริพฤกษา ประธานศูนย

เจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน   ไดกลาววา ในป พ.ศ 2546  ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอย

กาญจน  ไดรับรางวัลคัดสรรคเปนสินคาดีเดนหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑระดับ 5 ดาวของประเทศไทยและ

สงผลใหในป พ.ศ. 2547  ไดรับโอกาสคัดเลือกเปน 1 ใน 15 รานทั่วประเทศใหนําสินคาเขารวมแสดงในงาน

การประชุมความรวมมือทางเศรษฐกิจเอเชียแปซิฟก ณ ประเทศไทย   จากการแสดงผลงานในครั้งนั้นทํา

ใหมีโอกาสทูลเกลาถวายอัญมณีนิลและเครื่องประดับนิล เจียระไนในรูปทรงตางๆ แดพระบาทสมเด็จ

พระเจาอยูหัว และสมเด็จพระบรมราชินีนาถ  ทําใหเครื่องประดับนิลเปนที่รูจักของคนทั่วไป  อีกทั้ง

พระองคทานไดตรัสไววา “นิลเปนทรัพยากรที่สําคัญของประเทศไทย ตองควรคาแกการอนุรักษไว”   

(กิมไน  สิริพฤกษา. 2557, 2 มีนาคม: สัมภาษณ) 

 แตหากกลาวถึงจุดออนในปจจุบันของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน กิมไน สิริ

พฤกษา ไดกลาวไววา ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน มีการดําเนินธุรกิจเครื่องประดับนิลและ

บริหารจัดการธุรกิจโดยเจาของกิจการมาเปนระยะเวลายาวนานกวา 21 ป ทําใหประสบปญหาการปรับเปล่ียน

รูปแบบเครื่องประดับที่ตองเปลี่ยนแปลงไปตามบริบทรูปแบบเครื่องประดับที่เขากับยุคสมัย หรือรสนิยมของ

ผูบริโภค จึงมีผลทําใหมียอดการจําหนายสินคาเครื่องประดับนิลในรอบ 5 ปที่ผานมาลดลงมาก จึงตองการหา

ทิศทางเพื่อการพัฒนาเครื่องประดับนิลใหสอดรับกับทัศนคติความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค

ภายใตบริบทของการเปลี่ยนแปลงในโลกยุคปจจุบัน (กิมไน  สิริพฤกษา. 2557, 2 มีนาคม: สัมภาษณ)

 จากจุดแข็งและจุดออนที่ไดกลาวมาขางตน ผูวิจัยจึงมีความสนใจศึกษาการสรางคุณคาสินคาทาง

วัฒนธรรมและแนวทางการพัฒนาธุรกิจเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน เพื่อนํา

ผลการศึกษาที่ไดใหองคกรนําไปผลิตและสรางสรรคเครื่องประดับนิลที่สอดรับกับทัศนคติความชอบของ

ผูบริโภคและนําไปสูการเล็งเห็นคุณคาตอการอนุรักษและรักษาเครื่องประดับนิลใหกับศูนยเจียระไนนิล 

อนันตพลพลอยกาญจนใหยั่งยืนตอไป 
 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 1.   เพื่อศึกษาคุณคาภูมิปญญาเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  

 2. เพื่อศึกษาการออกแบบเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน 

 3. เพื่อศึกษาการใหคุณคาจากความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเคร่ืองประดับ

นิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน ในกลุมสตรีโดยทําการสํารวจในเขตพื้นที่ บริเวณตลาด

พลอย อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี 
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สมมติฐานการวิจัย 

 1. ผูบริโภคที่มีอายุแตกตางกัน ความคาดหวังและทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดบันลิ

ของศูนยเจียระไนนิลอนันตพลพลอยกาญจนในกลุมสตรี แตกตางกัน 

 2. ผูบริโภคที่มีการศึกษาแตกตางกัน ความคาดหวังและทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอ

เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิลอนันตพลพลอยกาญจนในกลุมสตรี แตกตางกัน 

 3. ผู บริโภคที ่ม ีอาชีพแตกตางกัน  ความคาดหวังและทัศนคติของผู บริโภคที ่ม ีตอ

เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิลอนันตพลพลอยกาญจนในกลุมสตรี แตกตางกัน 

 4. ผู บริโภคที ่มีรายไดแตกตางกัน  ความคาดหวังและทัศนคติของผู บริโภคที ่มีตอ

เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิลอนันตพลพลอยกาญจนในกลุมสตรี แตกตางกัน 
 
ขอบเขตของการวิจัย 

 การวิจัยในครั้งนี้ ใชกระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ มีเปาหมายในการศึกษา

เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน เพื่อเปนแนวทางในการสรางคุณคา

ใหกับเครื่องประดับนิลในปจจุบันใหสอดรับกับความตองการของผูบริโภค โดยทําการสํารวจกับ

ผูบริโภคในกลุมสตรี บริเวณเขตพื้นที่ตลาดพลอย อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี จํานวน 200 คน ซึ่งมี

กระบวนการวิจัยเปน 2 ข้ันตอน ดังนี้ 

 ขั้นตอนที่ 1 คือ การวิจัยเชิงคุณภาพ มุงศึกษาวิเคราะหไดแก 1.คุณคาดานภูมิปญญา และ 

2.คุณคาดานการออกแบบผลิตภัณฑเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  

ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ  ผลิตภัณฑเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล  

อนันตพลพลอยกาญจน  

กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ คือ ผลิตภัณฑเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล   

อนันตพลพลอยกาญจน คัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากจํานวน 45 ตัวอยาง  ดังนี้ 

 เครื่องประดับนิลประเภทแหวน     15    ตัวอยาง 

 เครื่องประดับนิลประเภทจี้ และสรอยคอ   12    ตัวอยาง 

 เครื่องประดับนิลประเภทกําไลและสรอยขอมือ  10    ตัวอยาง 

 เครื่องประดับนิล ประเภทตางหู   8  ตัวอยาง 
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 ขั้นตอนที่ 2  คือ การวิจัยเชิงปริมาณ มุงศึกษาการใหคุณคาจากทัศนะความชอบและการ

ตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิลของศูนย เจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน ในกลุมสตรี 

จํานวน 200 คน ในเขตพื้นที่อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี ประเด็นที่ศึกษาไดแก 1.ระดับความชอบ 

และ 2.การตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 3.ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล และ    

4.ศึกษาดานทัศนคติที่มีตอเครื่องประดับนิล  

     

นิยามศัพทเฉพาะ 
 1. คุณคา หมายถึง ลักษณะที่พึงปรารถนาใหเกิดความพอใจ ตอบสนองความตองการ และมี

ประโยชนหรือมีมูลคาสูง 

 2. ความตองการ หมายถึง ความรูสึกสวนตัวของผูบริโภคเครื่องประดับนิล ที่มีความประสงค

หรือตองการทําสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งเปนความตองการไมมีวันสิ้นสุด โดยจะเริ่มจากระดับตํ่าไประดับสูง  

 2. ความคาดหวัง หมายถึง ความรูสึก ความคิดเห็น การรับรู การตีความ หรือการคาดการณ

ตอเหตุการณตางๆ ที่ยังไมเกิดขึ้นของบุคคล ที่คาดหวังในบุคคลที่เกี่ยวของกับตน โดยคาดหวังหรือตองการ

ใหบุคคลนั้นประพฤติปฏิบัติในสิ่งที่ตนตองการ หรือคาดหวังเอาไว 

 3. สินคาโอทอป หมายถึง ผลิตภัณฑหรือสินคาที่มีกระบวนคิดและการสรางสรรค จากภูมิปญญา
ของคนในชุมชน โดยเลือกวัสดุที่มีอยูมาสรางใหเกิดมูลคาและรายได ซึ่งจะมุงเนนการผลิตและการขายภายใน

ชุมชนหรือเปนสินคาตัวแทนของทองถิ่น  
 4. เครื่องประดับนิล หมายถึง เครื่องประดับที่ประกอบดวยโลหะ ไดแก ทอง เงิน ทองแดง 

เปนตัวเรือน โดยมีอัญมณีสีดํา (นิล) เปนสวนประกอบหลัก  

 5. ผูบริโภคเครื่องประดับนิล หมายถึงผูซื้อและผูใชเครื่องประดับนิลที่เปนสตรี (ประชาชน)

ทั่วไป  

 6. แนวทางการพัฒนาเครื่องประดับนิล หมายถึง เสนอแนวทางการปรับปรุงหรือเปลี่ยนแปลง

พัฒนารูปแบบเครื่องประดับนิล ใหสอดรับกับความตองการของผูบริโภค  

  

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 1. ชุมชนสามารถนําความรูจากการศึกษาไปตอยอดทางความคิด ผลิตและสรางสรรคสินคา

เครื่องประดับนิลใหสอดรับกับความตองการของผูบริโภคในกลุมสตรีได ซึ่งเปนผลใหเกิดรายไดที่ยั่งยืน

ตอชุมชน 

 2. เปนการเผยแพรคุณคาของผลิตภัณฑเครื่องประดับนิลใหเปนที่รูจักในฐานะสินคาทาง

วัฒนธรรมในระดับสากล และเพื่อการอนรัุกษใหเกิดการรักษาหวงแหนในสิง่ที่ชมุชนมีอยู 
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 3. เปนขอมูลใหกลุมสรางสรรคผลิตภัณฑโอทอปกลุมอ่ืนไดนําองคความรูไปพัฒนาตอยอด

ในผลิตภัณฑเครื่องประดับของชุมชนตนเองได 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
                        

                        

                        

                        

                        

                        

                        

                        

                        

                         

ภาพประกอบ 2 กรอบแนวคดิในการวิจยั 

ศึกษาความชอบและการตัดสินใจ

ซื้อของผูบริโภคในกลุมสตรีที่มีตอ

เครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิล  

อนันตพลพลอยกาญจน 

การเพิม่คุณคาสินคาทางวฒันธรรมเครื่องประดับนิล 

ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน

ศึกษาผลิตภัณฑเครื่องประดับนิล

ของกลุมศูนยเจียระไนนิล  

อนันตพลพลอยกาญจน 
 



 

บทที่ 2 
ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 การวิจัยในครั้งนี้เปนการศึกษาแนวทางการพัฒนาเครื่องประดับนิล วิสาหกิจชุมชน จังหวัด

กาญจนบุรี เพื่อเพิ่มมูลคาในเชิงพาณิชย  โดยศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ ดังนี้ 

  1. ขอมูลเบื้องตนเกี่ยวกับพืน้ทีจ่ังหวัดกาญจนบุรี 

  2. ขอมูลเกี่ยวกับอัญมณีและเครื่องประดับในจังหวัดกาญจนบุรี 

  3.   แนวคิดการผลิต การกลายเปนสินคาและการบริโภคเชิงสัญญะ 
  4. แนวคิดผลิตภัณฑหนึ่งตาํบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

  5. แนวความคิดดานการออกแบบเครื่องประดับ 

  6. ภูมิปญญาและทนุทางวัฒนธรรม 

  7. ทฤษฎีความคาดหวงั 

  8. แนวคิดดานการตลาด 

  9. แนวคิดเกี่ยวกบัทัศนคติของผูบริโภค 

10.  แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค 

11.   งานวจิัยที่เกีย่วของ 

 
1. ขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับพื้นที่จังหวดักาญจนบุรี 
 “แควนโบราณ ดานเจดีย มณีเมืองกาญจน สะพานขามแมน้ําแคว แหลงแร น้ําตก” คําขวัญ

ประจําจังหวัดกาญจนบุรีนี้ บงบอกถึงความสําคัญทางประวัติศาสตรของจังหวัด ทั้งยังความอุดมสมบรูณ

ทางทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรแรเศรษฐกิจของชาติ รวมไปถึงแหลงแรรัตนชาติที่มีชื่อเสียงไปทั่วโลก 

ที่สําคัญ คือ ไพลินและนิล ซึ่งรูจักกันทั่วไปวา พลอยเมืองกาญจน 

 ประวัติศาสตรอันยาวนานของจังหวัด ซึ่งมีมาตั้งแตยุคโบราณ และบทบาทที่สําคัญในฐานะ

เมืองหนาดานที่สําคัญของประวัติศาสตรของชาติไทย ตราประจําจังหวัดจึงเปนภาพของดานเจดียสามองค 

ซึ่งเปนกลุมเจดียทรงปาน เปนศิลปะแบบมอญสูงประมาณ 6 เมตร ชองหางระหวางเจดีย 5 – 6 เมตร 

สถานที่ตั้งของเจดียสามองคนี้มีความสําคัญในฐานะเปนดานที่ใชในการปองกันการเดินทัพของประเทศ

คูศึก จึงถือเปนปูชนียสถานที่สําคัญของจังหวัด การนําภาพเจดียสามองคมาใชเปนตราประจําจังหวัด เพื่อ

เปนสิ่งเตือนใจ คนรุนหลังใหรําลึกถึงการเสียสละของบรรพชนในอันที่จะพิทักษผืนแผนดินไว (2553) 
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 1.1 ลักษณะพืน้ที่ของเมืองกาญจนบุร ี
  จังหวัดกาญจนบุรีถูกจัดเปนจังหวัดที่มีประชากรมากเปนอันดับ 30 ของประเทศ มีประชากร

ประมาณ 833,000 คน (พ.ศ. 2552) แตมีความหนาแนนประชากรคอนขางต่ํา (42.78 คน/ตารางกิโลเมตร 

อันดับที่ 73) เนื่องจากขนาดจังหวัดที่กินพื้นที่ขนาดใหญ กาญจนบุรีตั้งอยูหางจากกรุงเทพฯ ไปทางทิศตะวันตก

ประมาณ 129 กิโลเมตร มีพื้นที่ประมาณ 19,483.148 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 12,176,968 ไร 

ถือเปนจังหวัดที่ใหญเปนอันดับ 3 ของประเทศ พื้นที่สวนมากของจังหวัดประมาณ 7.4 ลานไร เปนพื้นที่

ปาไม และเปนพื้นที่ถือครองทางการเกษตรประมาณ 2.5 ลานไร 

  จังหวัดกาญจนบุรีมีอาณาเขตติดตอกับพื้นที่ใกลเคียง ไดแก 

   ทิศเหนือ  จรด  จังหวัดตากและจังหวัดอุทัยธาน ี

   ทิศใต   จรด  จังหวัดราชบุรี 

   ทิศตะวันออก จรด  จังหวัดสุพรรณบุรีและจังหวัดนครปฐม 

   ทิศตะวันตก จรด  สหภาพเมียนมาร 

  ปจจุบันจังหวัดกาญจนบุรีแบงเขตการปกครองออกเปน 13 อําเภอ 95 ตําบล 943 หมูบาน 

206 ชุมชน 31 เทศบาล 90 อบต. โดยทั้ง 13 อําเภอ ดังภาพประกอบ ไดแก 

   1.  อําเภอเมืองกาญจนบุรี     

   2.  อําเภอไทรโยค      

   3.  อําเภอบอพลอย    

   4.  อําเภอศรีสวัสดิ์    

   5.  อําเภอทามะกา    

   6.  อําเภอทามวง    

   7. อําเภอทองผาภูมิ 

   8. อําเภอสังขละบุรี 

   9. อําเภอพนมทวน 

   10.  อําเภอเลาขวัญ 

   11. อําเภอหนองปรือ 

   12. อําเภอหวยกระเจา 
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 1.2 ลักษณะทางธรณวีิทยาของจังหวัดกาญจนบุร ี
  ภูมิสัณฐานจังหวัดกาญจนบุรีถูกจัดรวมอยูในภูมิสัณฐานแบบภูเขาสูงภาคเหนือและตะวันตก 

ซึ่งเปนตนกําเนิดของแมน้ําสําคัญหลายสายที่ไหลลงสูที่ราบลุมแมน้ําเจาพระยาตอนกลางของประเทศ 

จังหวัดกาญจนบุรีถูกจัดอยูภูมิสัณฐานบริเวณเขตทิวเขาตะนาวศรี โดยดานตะวันตกติดประเทศสหภาพ-

เมียนมาร ดานตะวันออกติดที่ราบลุมแมน้ําเจาพระยา มีภูเขาสูงสลับซับซอนประกอบดวยหุบเขาแคบๆ 

และเปนหุบลึก การวางตัวของทิวเขาอยูในทิศเหนือ-ใต เปนตนกําเนิดแมน้ําใหญ 3 สาย คือ แมน้ําเนย 

แมน้ําสะแก และแมน้ําแควใหญไหลลงสูอาวไทย ลักษณะภูมิประเทศเชนนี้ใกลเคียงกับภูมิประเทศของ

ภาคเหนือ ภาคตะวันตก และภาคใตของไทย ลักษณะภูมิประเทศจังหวัดกาญจนบุรี แบงออกได 3 ลักษณะ

ดังนี้ 

  1. เขตภูเขาและที่สูง ซึ่งมีความสูงจากระดับน้ําทะเลมากกวา 400 เมตร ครอบคลุมพื้นที่

ทางดานทิศเหนือของจังหวัด ไดแก บริเวณอําเภอสังขละบุรี อําเภอทองผาภูมิ อําเภอศรีสวัสด์ิ และอําเภอ

ไทรโยค พื้นที่บริเวณนี้อุดมสมบูรณดวยสัตวปาและปาไม มีลักษณะเปนเทือกเขาสูง เนินเขา และรองน้ํา 

ที่ตอเนื่องมาจากเทือกเขาถนนธงชัยมาทางดานตะวันตกของจังหวัด เทือกเขาที่สําคัญ คือ เทือกเขาตะนาวศรี 

ซึ่งกั้นพรมแดนระหวางไทยกับสหภาพเมียนมาร ทอดยาวลงไปทางดานใตเปนแหลงกาํเนดิตนน้าํทีสํ่าคญั

ของจังหวัด คือ แมน้ําแควใหญ และแควนอย 

  2. เขตที่ราบลูกฟูก ครอบคลุมพื้นที่ดานตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัด มีลักษณะเปนที่

ราบเชิงเขาสลับกับเนินเขาเตี้ยๆ ความสูงประมาณ 100 – 400 เมตร แตอาจจะดูเหมือนชันเนื่องจากการ

สึกกรอนของภูเขาหินปูนที่ปรากฏอยูในแถบนั้น ภูมิประเทศเชนนี้พบบริเวณอําเภอเลาขวัญ อําเภอบอ

พลอย และบางสวนของอําเภอพนมทวน 

  3. เขตที่ราบลุมน้ํา ซึ่งมีความสูงนอยกวา 100 เมตร ครอบคลุมพื้นที่แองลําตะเพิน ซึ่ง

เปนสวนหนึ่งของแมน้ําแมกลอง และไหลไปเชื่อมตอกับแมน้ําเจาพระยา ที่ราบลุมเหนือแมน้ํานี้มีความอุดม-

สมบูรณ จึงถูกใชเปนพื้นที่เพาะปลูกมาเปนเวลานาน ลักษณะภูมิประเทศเชนนี้พบทางดานใตของจังหวัด 

บริเวณอําเภอทามะกา อําเภอทามวง บางสวนของอําเภอพนมทวน และอําเภอเมืองกาญจนบุรี 

  จังหวัดกาญจนบุรีประกอบดวยลักษณะทางธรณีวิทยาหลายแบบ ตั้งแตชุดหินที่มีอายุเกาแก

ที่สุด ซึ่งเปนชุดหินฐานซับซอนในมหายุคพรีแคมเบรียน ซึ่งมีชื่อเรียกวา หมวดหินไนส กาญจนบุรี ซึ่งสามารถ

พบไดทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือของจังหวัด บริเวณลุมน้ําแมกลอง หินในชุดนี้ประกอบดวยหินไนสที่แปรสภาพ

มาจากหินอัคนี (Orthogneiss) ซึ่งเปนหินตนกําเนิดอัญมณีหลายชนิด หินไนสที่แปรมาจากหินตะกอน 

(Paragneiss) หินซิสต หินแกรนิต-ไนส หินเพกมาไทด หินแคลด-ซิลิเกต เปนตน  
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  1.3  สินแรทีพ่บในที่จังหวัดกาญจนบุร ี
  จังหวัดกาญจนบุรีเปนจังหวัดที่มีทรัพยากรแรธาตุที่หลากหลาย การผลิตสินแรที่พบในพื้นที่

เปนแหลงวัตถุดิบสําคัญในอุตสาหกรรมหลายชนิด แรที่ขุดพบในพื้นที่ ไดแก 

  กลุมแรโลหะ เชน แรเงินซึ่งมักจะเกิดรวมกับตะกั่วและสังกะสี ที่เหมืองสองทอง (ปจจุบัน

หยุดผลิตแลว) และเหมืองบอใหญ อําเภอทองผาภูมิ แรตะกั่วและแรสังกะสียังพบมากที่อําเภอสังขละบุรี 

อําเภอไทรโยค อําเภอศรีสวัสด์ิ แรทองคําพบใกลกับแหลงแรทองแดง และบริเวณสายน้ํารอนของพื้นที่

ที่เคยเปนภูเขาไฟที่อําเภอสังขละบุรี อําเภอทองผาภูมิ และอําเภอไทรโยค นอกจากนี้ยังอาจพบแรทังสเตน 

แรเหล็ก แรทองแดง และเพื่อนแรอ่ืนๆ 

  กลุมแรอโลหะ เชน แรฟอสเฟต พบที่เขาอีตุม บานกาญจน อําเภอเมือง แรแบไรต  

แรฟลูออไรด และหินปูน 

  กลุมแรรัตนชาติ เชน ไพลิน นิลตะโก และพลอยอื่นๆ แหลงสําคัญอยูที่อําเภอบอพลอย 

  (กรมพัฒนาธุรกิจการคา  กระทรวงพาณิชย. 2553) 

 
2. ขอมูลเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเครื่องประดับในจังหวัดกาญจนบุรี 
 2.1 ธุรกิจคาพลอยในจังหวัดกาญจนบุร ี
  อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในจังหวัดกาญจนบุรีนั้นมีประวัติมายาวนานมาก และ

ครอบคลุมต้ังแตตนน้ําจนถึงปลายน้ํา กลาวคือ จังหวัดกาญจนบุรีถือเปนแหลงวัตถุดิบจําพวกพลอยตางๆ 

ที่สําคัญแหลงหนึ่งของประเทศไทยและของโลก แตในปจจุบันปริมาณการผลิตลดลงไปอยางมาก เปนแหลง

เจียระไนพลอย ทั้งยังเปนแหลงจําหนายทั้งพลอยรวงและเครื่องประดับที่มีอัญมณีประดับที่สําคัญ จาก

การสงเสริมของทางภาครัฐและความรวมมือจากภาคเอกชน ทําใหผูประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับ

ในจังหวัดกาญจนบุรี สามารถรวมเปนกลุมผูประกอบการอัญมณีโดยมีชื่อกลุมวา “พลอยไพลินนิลเมือง

กาญจน” ซึ่งประกอบดวยผูประกอบการตั้งแตสวนตนน้ําจนถึงปลายน้ํา ไดแก ผูประกอบการเหมืองพลอย 

ชางเจียระไน โรงงานผลิตตัวเรือน นักออกแบบเครื่องประดับ และผูจัดจําหนาย การรวมกลุมนี้มีจุดประสงค

เพื่อเสริมสรางความแข็งแกรงใหแกกลุมผูประกอบการ และมุงสงเสริมใหนิลและผลิตภัณฑเครื่องประดับนิล 

ซึ่งเปนอัญมณีที่ผลิตไดจากเหมืองพลอยตางๆ ในจังหวัดกาญจนบุรี ใหเปนรูจักทั้งในตลาดในประเทศและ

ตลาดตางประเทศนอกเหนือจากไพลินและพลอยชนิดอ่ืนๆ ที่เปนที่รูจักโดยทั่วไปอยูแลว 

  ปจจุบันพลอยดิบที่ซื้อขายภายในประเทศสวนใหญนําเขาจากตางประเทศ เนื่องจากแหลง

พลอยดิบภายในประเทศไมสามารถผลิตพลอยไดเพียงพอตอความตองการ และบางแหลงไมสามารถทํา

ในลักษณะของการทําเหมืองเชิงพาณิชยได (แมยังมีขุดอยูบาง) ดังนั้น ในดานของการคาพลอยดิบที่ขุดได

ในประเทศจะมีการขายอยู 2 ลักษณะ คือ 
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   1. กรณีขุดเอง ผูขุดพลอยจะขายพลอยดิบที่ขุดไดใหแกพอคาคนกลาง ทั้งพอคาในทองถิ่น

และพอคาคนกลางจากกรุงเทพฯ เพื่อไปขายใหแกโรงงานเจียระไน 

   2. กรณีที่เปนการรับจางขุด โดยพลอยที่ขุดไดเปนของเจาของที่ดิน ซึ่งเจาของที่ดินจะ

นําไปขายใหกับพอคาคนกลาง หรือโรงงานเจียระไนอัญมณีโดยตรง และบางครั้งอาจจะนําไปปรับปรุง

คุณภาพ โดยการเผา (หุง) กอนที่จะนําไปจําหนาย โดยเฉพาะในกรณีที่เห็นวาพลอยที่ไดยังมีสีสันที่ไมสวยงาม 

ปจจุบันไมคอยพบการรับจางขุดแลว เนื่องจากสวนใหญเจาของที่ดินจะดําเนินการขุดเอง 

  ทั้งพลอยที่ขุดไดในประเทศและที่นําเขาจากตางประเทศซึ่งยังไมไดเจียระไน จะมีการคาผาน

ตลาดอัญมณี หรือที่เรียกวา ตลาดพลอย ซึ่งสวนใหญอยูตามสถานที่ที่มีการขุดพบพลอย หรือตามชายแดน

ที่เปนแหลงอัญมณีของประเทศเพื่อนบาน โดยซื้อขายกันเปนกิโลกรัม ซึ่งเปนวิธีการจําหนายพลอย

หรืออัญมณีที่ยังไมไดเจียระไน ถาเจียระไนแลวมักมีขนาดเล็กและมีน้ําหนักนอยกวา 0.05 กะรัต (5 สตางค) 

หรือเปนอัญมณีที่มีขนาดไมไดมาตรฐานหรือคุณภาพต่ํา บางครั้งในตลาดพลอย อาจจะมีการจําหนาย

แบบยกเม็ดกรณีที่อัญมณีมีขนาดเล็กหรือขนาดใหญ มีคุณภาพดี (กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวง

พาณิชย. 2553) 

 
 2.2 พื้นที่ในการคาพลอยและเครื่องประดับในจังหวัดกาญจนบุรี 
  2.2.1. ตลาดพลอยจังหวัดกาญจนบุรี ตลาดพลอยแหงนี้ถือไดวา เปนตลาดพลอย

ใหม ที่เปนศูนยรวมแหลงผลิตและซื้อขายเครื่องประดับแหงใหมของประเทศ มีทั้งผูคาปลีก และคาสง อีกทั้ง

เขตพื้นที่ตลาดพลอย ยังอยูใกลพื้นที่ทองเที่ยงอยางเชน สะพานแมน้ําแคว ทําใหมีกลุมเปาหมายของ

ผูบริโภคที่หลากหลาย พลอยดิบที่ซื้อขายกันในตลาดพลอย พอคาจะจําหนายใหกับโรงงานเจียระไน         

เพื่อนําไปเจียระไนตอไป พลอยที่ผานการเจียระไนแลวจะถูกจําหนายใหกับกลุมผูคาตางๆ ไดแก 

   1. กลุมผูคาพลอย สวนหนึ่งของพลอยรวงจะจําหนายใหกับผูคาพลอย ซึ่งผูคาพลอย

จะนําไปจําหนายใหกับรานขายสงอัญมณีหรือผูผลิตเครื่องประดับตอไป 

   2. กลุมผูขายสงอัญมณี รานขายสงพลอยรวง ซึ่งจะจําหนายตอไปยังรานขายปลีก 

ลักษณะเชนนี้จะเปนสวนของตลาดภายในประเทศ ทั้งที่มีหนารานและไมมีหนาราน ผูขายสงอัญมณีสวนใหญ

อยูที่กรุงเทพฯ และจังหวัดจันทบุรี 

   3. กลุมผูผลิตเครื่องประดับ เพื่อนําไปประกอบกับตัวเรือน เปนเครื่องประดับประเภท

ตางๆ 

   4. กลุมผูสงออก ในสวนนี้เปนสวนของตลาดตางประเทศ โดยผูนําเขาในตลาดตางประเทศ

จะนําไปจําหนายใหแกผูขายสงอัญมณีหรือผูผลิตเครื่องประดับในประเทศนําเขาอีกตอหนึ่ง 
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  ผูประกอบการในจังหวัดกาญจนบุรีมีการจําหนายเครื่องประดับในรูปของรานคาปลีก ซึ่งขาย

เปนชิ้นใหแกนักทองเที่ยว หรือผูที่ซื้อไปใชเอง หรือการจําหนายแบบคาสงใหแกผูที่ซื้อไปจําหนายตอ ทั้ง

ในประเทศและตางประเทศ ในปจจุบันการรวมกลุมกันของผูประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับเมืองกาญจน 

สามารถผลักดันใหอุตสาหกรรม อัญมณีและเครื่องประดับของจังหวัดมีศักยภาพเพิ่มข้ึน ทั้งในการพัฒนา

รูปแบบการเจียระไน รูปแบบและคุณภาพของเครื่องประดับไพลิน นิล และพลอยอื่นๆ ใหมีมาตรฐานสูงขึ้น

ไดรับการยอมรับจากผูบริโภคในประเทศมากขึ้น ทั้งยังสามารถแขงขันในตลาดระดับนานาชาติไดเพิ่มมากขึ้น 

โดยการเขารวมงานแสดงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ “BANGKOK GEMS AND JEWELRY FAIR” 

จัดโดยสมาคมผูคาอัญมณีและเครื่องประดับสมาคมเพชร พลอย เงิน ทอง รวมกับกรมสงเสริมการสงออก 

กระทรวงพาณิชย ซึ่งในงานนี้เปนการสรางโอกาสในการพบปะระหวางผูประกอบการ ผูคา ทั้งภายในประเทศ

และผูแทนจากตางประเทศ สรางโอกาสในการขยายตลาดในระดับโลกมากขึ้น การเขารวมงานแสดงสินคา

ระดับนานาชาติเชนนี้ เปนการสรางภาพลักษณอันดีใหแกเครื่องประดับของเมืองกาญจน เพราะเปนการแสดงถึง

คุณภาพและมาตรฐานของอัญมณีและเครื่องประดับของกาญจนบุรีวา มีการพัฒนาการเทียบเทามาตรฐาน 

สากล (กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย. 2553) 

 
 2.3 อัญมณีและเครื่องประดับจังหวัดกาญจนบุร ี
  ประเทศไทยเปนแหลงกําเนิดอัญมณีที่สําคัญหลายชนิด เชน สปเนล ควอตซ แคลซีโดนี 

ไมกลายเปนหิน (Petrified wood) อะเมทิสต อะความารีน แตที่โดดเดนทั้งในปริมาณและคุณภาพ คือ 

ทับทิม และแซฟไฟร ซึ่งกําเนิดมาจากหินภูเขาไฟเบสิค ยุคซีโนโซอิค (Genozoic basic volcanic) แหลง

สําคัญของทับทิมไทย พบที่ภาคตะวันออก คือ เขาพลอยแหวน เขาวัว เขาสมิง โปงน้ํารอน จังหวัดจันทบุรี 

และที่บอไร จังหวัดตราด ในขณะที่ไพลิน (Blue sapphire) และ นิล หรือนิลตะโก (Black spinel) มักพบ

ที่จังหวัดกาญจนบุรี อาจพบไดที่จังหวัดเพชรบูรณและแพรบางเล็กนอย แตคุณภาพไมคอยดี จังหวัดศรีสะเกษ 

และอุบลราชธานี เปนอีกแหลงที่อาจจะทําเหมืองไพลินไดในอนาคต 
  2.3.1 การกําเนิดพลอย 
   พลอยที่มีคุณสมบัติเหมาะในการใชทาํเปนเครื่องประดับ หมายถึง แรมีคาทีม่ีความงาม  

ความคงทนและหายาก โดยความงาม หมายถึง สี ประกาย ความวาว ที่เปนที่พอใจของผูใช ความคงทน  

หมายถึง ทนตอการขูด ขีด ขัด สี กะเทาะ แตก หัก กัดกรอน ในระดับการใชงานตามปกติ และความหายาก 

เปนสวนประกอบสําคัญที่ทําใหพลอยมีราคาสูง เนื่องจากไมไดพบกันไดดาษดื่นทั่วไป ซึ่งคุณสมบัติดังกลาว

เปนผลมาจากการกําเนิดของพลอยที่ตองประกอบไปดวย องคประกอบเคมี อุณหภูมิ และความดันที่พอเหมาะ

พอดีในการตกผลึก เพื่อใหเกิดเปนผลึกแรพลอยที่สวยงาม 
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   พลอยตามธรรมชาติอาจถือกําเนิดไดจากหินประเภทตางๆ ไดแก 

   1. หินอัคนี (Igneous rocks) เปนหินที่เกิดจากหินหนืด (Magma) ภายในเปลือกโลก 

พลอยสวนมากมักเกิดรวมกับหินชนิดนี้ เชน แกวภูเขาไฟ (Obsidian) พลอยตระกูลเบริล (เชน มรกต) 

คริสโซเบริล (ที่สําคัญ คือ พลอยตาแมว) พลอยตระกูลคอรันดัม (ทับทิม ไพลิน บุษราคัม) ควอตซ ทัวรมาลีน 

โกเมน สปเนล เพทาย เปนตน 

   ไพลินที่พบแถบจังหวัดกาญจนบุรีนั้น มักพบรวมกับหินบะซอลต ซึ่งเปนหินภูเขาไฟที่ระเบิด

ออกมาจากภายในเปลือกโลก และนําพาพลอยหลายอยางรวมทั้งทับทิม ไพลินขึ้นมาพรอมกัน 

   2. หินแปร (Metamorphic rocks) เปนหินที่องคประกอบทางเคมี และลักษณะ

ภายนอกของหินถูกแปรสภาพไปจากเดิม เนื่องจากอุณหภูมิ ความดันในระหวางที่อยูในเปลือกโลก พลอย

ที่เกิดจากหินชนิดนี้ เชน พลอยตระกูลคอรันดัม สปเนล โกเมน พลอยตระกุลเบริล หยก ซอยไซต (ที่รูจัก

กันดี คือ พลอยแทนซาไนต มีสีน้ําเงินอมมวงคลายไพลิน) 

   3. หินชั้น (Sedimentary rocks) เกิดจากการสะสมตัวทับถมกันของหินแร ซากสิ่งมีชีวิต มี

การประสานตัวกันทางเคมีและแรงอัด ทําใหเกิดเปนหินแข็ง เชน การเกิดของโอปอล 
  2.3.2 แหลงพลอย (Gems deposit) 
   แหลงพลอย (Gems deposit) หมายถึง แหลงแรที่มีพลอยชนิดเดียวหรือหลายชนิดเกิด

รวมกันในปริมาณมากพอที่จะขุดนําออกมาใชประโยชนไดโดยมีกําไร จําแนกไดเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ        

1) แหลงปฐมภูมิ (Primary deposit) หมายถึง แหลงที่มีพลอยฝงตัวอยูในหินแม หรืออยูลึกลงไปเปลือกโลก 

การทําเหมืองในแหลงแรชนิดนี้ตองอาศัยเครื่องมือและเทคนิคที่ซับซอน และ 2) แหลงทุติยภูมิ (Secondary 

deposit) เปนแหลงที่ไมไดพบพลอยอยูในหินแมที่ถือกําเนิด เนื่องจากการกัดเซาะตามธรรมชาตเิมือ่พลอย

ขึ้นมาอยูบนผิวโลกแลว ทําใหพลอยหลุดออกมาจากหินแม แลวถูกพัดพาใหเคลื่อนไปดวยแรงลม แรงน้ํา 

จนไปสะสมตัวอยูในจุดที่ไกลออกไปที่เรียกวา ลานแร (Placer) ทั้งนี้ข้ึนอยูกับรูปราง ขนาด และน้ําหนักของตัว

พลอย แหลงที่พลอยเหลานี้เคลื่อนที่ไปสะสมตัวจําแนกไดเปน   

   1. แหลงแรพลัดไหลเขา (Eluvial deposits) อัญมณีที่พบในแหลงนี้จะถูกกัดเซาะออก

จากหินแม โดยลม น้ํา น้ําแข็ง หรือปฏิกิริยาเคมี แลวสะสมตัวอยู ณ จุดนั้นเองไมไดถูกพัดพาไปไกล จึง

เหมือนกับเปนซากผุพังของหินแม อาจจะพบแหลงแรปฐมภูมิในบริเวณใกลเคียง อัญมณีที่พบในบริเวณนี้มักมี

ขนาดใหญ มีเหลี่ยม มีคม 

   2. แหลงตะกอนน้ําพา (Alluvial deposits) อัญมณีซึ่งถูกกัดเซาะออกจากหินแมจะถูกน้ํา

พัดพาไปสะสมตัวอยูตามแหลงน้ําตางๆ เชน แมน้ํา ลําธาร กนทะเลสาบ เปนตน ยิ่งถูกพัดไปไกลเทาไร 

พลอยที่พบในแหลงประเภทนี้ก็จะมีขนาดเล็ก และถูกขัดสีจนมีรูปรางคอนขางกลมมน ดังที่ไดเห็นการทํา

เหมืองแรแถบจังหวัดจันทบุรีหรือกาญจนบุรี ในประเทศไทย แหลงที่มีการรอนทอง เปนตน 
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   2.3.3 พลอยทีพ่บในจังหวัดกาญจนบุร ี
   นิลตะโก (Black spinel) 
    สปเนล เปนแรในกลุมแมกนีเซียมอะลูมิเนียมออกไซด ซึ่งมักจะถูกใชเปนตัวบงบอก

แหลงของพลอยคอรันดัมมาชานาน เนื่องจากสปเนลเปนเพื่อนแรที่มักเกิดในสายแรเดียวกับพลอยคอรันดัม 

เชน เหมืองทับทิมที่จันทบุรีมักจะพบสปเนลสีแดง ที่มักจะถูกเรียกเหมาวาพลอยแดง สําหรับที่เมืองกาญจน 

มักจะพบสปเนลสีดําเปนเพื่อนแรกับไพลิน ดังนั้นแหลงที่พบสปเนล จึงเปนแหลงชนิดตะกอนน้ําพาเชนเดียวกับ

แหลงของพลอยคอรันดัม 

   สปเนล เปนแรมีสีไดหลากหลายเชนเดียวกับคอรันดัม คือ ตั้งแตใสไมมีสี แดง ชมพู สม 

น้ําเงิน มวง น้ําตาล จนถึงดํา แตสีที่มีคาสูงที่สุด คือ สปเนลสีแดง ถึงแดงอมมวง สีแดงอมสม ยิ่งสีสด 

(Hgh saturation) ยิ่งมองดูคลายกับทับทิม หายากและราคาแพง สปเนลที่มีคุณภาพสูงหายากยิ่งกวา

ทับทิมคุณภาพสูง แมวาราคาจะต่ํากวาก็ตาม สปเนลสีชมพู ตั้งแตออนจนถึงชมพูสดเปนอีกสีที่มีราคาสูง 

สปเนล ในกลุมสีมวงและสีน้ําเงินมักจะคอนขางหมนเพราะการปนเปอนของสีเทา จึงทําใหสปเนลสีนี้ มี

ราคาต่ํากวากลุมสีแดง สีชมพู สวนสีที่มีราคาต่ําที่สุด คือ กลุมที่มีสีชมพูอมมวงเขมปานกลางขึ้นไป และ

สีมวงออนอมเทาปรากฏการณสตาร หรือการเปลี่ยนสี (Color change) หาไดยากในสปเนล ถาหากมีจะ

ทําใหราคาเพิ่มข้ึนอยางมาก โดยทั่วไปจะไมพบการปรับปรุงคุณภาพของสปเนล 

    สปเนลอาจจาํแนกเปนชนิด (Varieties) สปเนลสีแดงเหมือนทับทิม 

     1. Ruby Spinel (หรือ Spinel ruby) สปเนลสแีดงเหมือนทบัทิม 

     2. Rubicelle (หรือ Flame Spinel) สปเนลสีเหลืองถงึสม 

     3. Balas Ruby สปเนลสีชมพถูึงแดงออน (เปนชื่อทีม่าจากแหลงกําเนิด) 

     4. Almandine Spinel สปเนลสีมวง 

     5. Blue Spinel (หรือ Sapphire Spinel) สปเนลสีน้ําเงินออนจนถึงน้ําเงินเขม 

     6. Pleonase (หรือ Pleonaste) สปเนลสีดาํ 

     7. Picotite (หรือ Piconite) สปเนลสีน้าํตาล 

     8. Gahnite (หรือ Gahnospinel) สปเนลที่มีสังกะสีปนเปอนจาํนวนมาก สีอมเขียว

หรืออมน้ําเงิน 

     9. Black spinel มีชื่อเรียกทางแรวิทยาวา Pleonast  ซึ่งเปนที่รูจักกันในชื่อไทย

วา “นิล” ซึ่งหมายถึง พลอยสีดํา หรือ “นิลตะโก” หรือ “นิลตัน” ซึ่งหมายถึง พลอยที่มีเนื้อแข็ง ปราศจาก

รอยขูดขีด 
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   การเรียกชื่อพลอยสีดําวา “นิล” อาจกอใหเกิดความเขาใจผิดวานิลเมืองกาญจน คือ 

Onyx ซึ่งเปนพลอยสีดําในตระกูลควอตซและมีชื่อวา “นิล” เชนกัน นอกจากนี้ การพบ สปเนลสีดํารวมกับ

ไพลินเสมอ บางครั้งทําใหเกิดความเขาใจผิดวา เปนแซฟไฟรสีดํา 

   แหลงกําเนิดของสปเนลสีดําพบไดหลายที่ เชน แหลงพลอยในศรีลังกา แหลงพลอยชนิด

หินปูนในอัฟกานิสถานและที่โมกก ประเทศสหภาพเมียนมาร สปเนลคุณภาพดี (สีแดง) มักเกิดรวมกับหิน

ออน เชนที่พบในเวียดนาม แทนซาเนีย เคนยา มาดากัสการ เปนตน สําหรับในประเทศไทยพบไดหลายที่ เชน 

บริเวณอําเภอบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี อําเภอวังชิ้น จังหวัดแพร 

อําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย เปนตน แหลงที่มาของสปเนลอาจสงผลกระทบตอราคาได เชน สปเนล

ที่มาจากประเทศสหภาพเมียนมารมักจะมีราคาสูงกวาแหลงอ่ืน 

   สปเนลที่พบมักเปนแรที่เกิดจากกระบวนการแปรสภาพในหินแปร อาจจะพบเปนแร

ประกอบในหินอัคนี ซึ่งตกผลึกในสภาพแวดลอมที่มีอะลูมิเนียมมาก จึงเปนเหตุใหพบสปเนลรวมกับ

คอรันดัมเสมอ 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 3  สปเนล 

 
   ลักษณะทัว่ไปของนิล 
    1. องคประกอบทางเคมี แมกนีเซียมอะลูมิเนียมออกไซด (MgAI2O4) 

    2. โครงสรางผลึก ระบบไอโซเมทริก หรือลูกบาศก (Isometric/Cubic) เปนระบบที่

มีแกนผลึก 3 แกน กลาวคือ มีแกน 3 แกน ยาวเทากัน ตัดกัน 90°  เมื่อมองภาพตัดขวางจะเปนภาพ

ส่ีเหลี่ยมจัตุรัสทุกทิศทาง 

    3. รูปทรงผลึก ที่พบมามีลักษณะเปนทรงแปดหนา (Octahedron) เหมือนกับพิรามิด 

2 อัน ที่มีฐานประกบกัน หรือทรงลูกบาศก รูปทรงผลึกแบบนี้จะพบเฉพาะกรณีของผลึกในระบบไอโซเมทริก

เทานั้น ซึ่งจะแตกตางจากกรณีของรูปทรงผลึกคอรันดัม เราจึงอาจใชรูปทรงผลึกเปนอีกปจจัยหนึ่งในการจําแนก

ระหวางไพลินและนิลตะโกได 
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ภาพประกอบ 4 ผลึกสปเนล (1) - ( 2) ทรงออกตะฮีดรอล หรือทรงแปดหนา (3) สปเนลสีดําที่มีผลึกรูปรางยาว 

 

    4. ความโปรงใส สปเนลที่เปนกอนจากธรรมชาติ อาจจะมองเห็นความโปรงใส

ไมชัดเจนมากนัก แตเมื่อเจียระไนแลวจะเห็นวา สปเนล อาจมีระดับความโปรงใสได ตั้งแตโปรงใส แสงสอง

ผานมองทะลุได จนถึงทึบแสงขึ้นอยูกับเนื้อผลึกแร ตําหนิภายใน หรือรอยแตก ปรากฏการณทางแสง (ถามี) 

    5. สาเหตุการเกิดสี สปเนลที่พบในธรรมชาติ อาจจะมีสีไดหลากหลายเกือบทุกสี 
เชน แดง น้ําเงิน เขียว เหลือง น้ําตาล มวง หรือดํา แตสปเนลบริสุทธิ์จะใสไมมีสี สีในสปเนล จึงเกิดเมื่อ

ภายในโครงสรางผลึกมีธาตุทรานสิชัน (ซึ่งเปนธาตุใหสี) ปนเปอนเปนธาตุมลทิน (Trace element) สีของ 

สปเนล จึงขึ้นอยูกับชนิดของธาตุมลทินที่ปนอยูภายใน ธาตุทรานสิชันที่อาจพบเปนสาเหตุของสีในสปเนล 

ไดแก โครเมียม เหล็ก โคบอลต เนื่องจาก สปเนล มีสมบัติหลายอยางใกลเคียงกับคอรันดัม ดังนั้น สปเนล 

ที่มีสีแดงสวย หรือสีน้ําเงินเขม จึงอาจถูกนํามาเลียนแบบทับทิมหรือไพลินได 

    6. ความแข็ง สปเนลจัดอยูในกลุมพลอยเนื้อออน มีคาความแข็งตามโมหสเกล

ประมาณ 7.5 – 8 ดังนั้น จึงทําใหเจียระไนไดงาย การนํามาทําเปนเครื่องประดับตองระมัดระวังการถูกขูด 

ขีด เปนรอยจากการประกอบตัวเรือน หรือจากการใชงานมากกวากรณีของคอรันดัม 

    7. ความถวงจําเพาะ มีคาประมาณ 3.6 – 4.1 อาจจะมากหรือนอยกวานี้เล็กนอย 

เนื่องจากมลทินที่ปนเปอนภายใน เชน พบผลึกแรภายในพลอย เปนตน สปเนล มีความถวงจําเพาะนอยกวา

คอรันดัมเพียงเล็กนอย 

    8. ความวาว สปเนลที่ผานการเจียระไนอยางดีจะมีความวาวแบบแกว 

    9. คาดัชนีหักเหแสง เนื่องจากสปเนลอยูในระบบไอโซเมทริค มีแกนผลึกยาวเทากัน

ทุกแกน หมายถึง ดานกวาง ดานยาว และดานสูงเทากัน และทุกดานตั้งฉากซึ่งกันและกัน ดังนั้น เมื่อแสง

เดินทางผานสปเนล ไมวาจะเขามาจากทิศทางไหน จะมีคาการหักเหเพียงคาเดียว ซึ่งมีคาประมาณ 1.719 

สมบัติเชนนี้ จึงเปนประเด็นสําคัญที่ใชในการจําแนกความแตกตางระหวางทับทิม หรือไพลิน ซึ่งมีคาดัชนี

หักเหแสง 2 คา และมีคาสูงกวากรณีของสปเนล 
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    10. ความสะอาด สปเนลถูกจัดใหอยูในกลุมอัญมณีที่พบมลทินเสมอ ตัวอยางตําหนิ

ที่มักพบในสปเนล เชน ตําหนิของแข็งที่เปนผลึกแร รอยแตก แถบสี ตําหนิลายนิ้วมือ เปนตน 

 ในปจจุบันรัฐบาลพยายามจะสนับสนุนใหมีการพัฒนาอุตสาหกรรมนิล (Black spinel) โดยนํามา

ทําเปนเครื่องประดับและผลิตเปนของตกแตง โดยการนํามาบดแลวอัดเปนรูปทรงตางๆ เชน พระพุทธรูป 

เปนตน เนื่องจากสมบัติทางดานความแข็ง สี และความวาว จึงสามารถที่จะนํามาเจียระไนเปนรูปแบบ

ตาง  ๆได เมื่อนํามาทําเครื่องประดับก็มีความทนทาน ไมแตกหรือกะเทาะงาย แตในการใชงานก็ควรระมัดระวัง

สารเคมีและการขูดขีดเนื่องจากเก็บรักษาไมดี 
    นิลเสี้ยนหรือไพรอกซีนดํา (Black Pyroxene – Augite) 
    นอกจากนิลตะโก หรือสปเนลสีดําแลว เพื่อนแรของพลอยคอรันดัมตามแหลงตางๆ ยัง

พบแรสีดําชนิดอื่นอีก คือ ไพรอกซีนสีดํา (Black pyroxene) มีชื่อเรียกภาษาไทยวา นิลเสี้ยน เนื่องจาก

พื้นผิวมีลายเปนเสนๆ ขนานกับทิศทางของรอยแยกแนวเรียบ และแรแมกนีไทตสีดํา (Black magnetite) 

มีชื่อเรียกภาษาไทยวา นิลติดเหล็กทั้งสองชนิดไมไดถูกนํามาใชเปนอัญมณี แตก็เปนเพื่อนแรที่สําคัญ 

    แหลงที่พบ เชน บริเวณที่อําเภอบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี อําเภอทาใหม จังหวัด 

จันทบุรี อําเภอบอไร จังหวัดตราด อําเภอวังชิ้น อําเภอเดนชัย จังหวัดแพร อําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัด

สุโขทัย (กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย. 2553) 
  2.3.4 ผลิตภัณฑเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิลอนันตพลพลอยกาญจนบุรี 
   นางกิมไน สิริพฤกษา เปนผูริเร่ิมบุกเบิกนิลเปนรูปแบบที่หลากหลายคนแรกของจังหวัด

กาญจนบุรี ไดดําเนินการจัดวิชาชีพในปจจุบันสวนหนึ่งคือจัดตั้งศูนยฝกวิชาชีพเจียระไนนิล จังหวัดกาญจนบุรี

โดยมีแนวความคิดวา ตนเองเปนคนมีภูมิลําเนาอยูที่อําเภอบอพลอยจังหวัดกาญจนบุรี มีอัญมณี เชน 

พลอยไพลิน บุษราคัมและที่มีอยูมากคือ นิล ซึ่งมีคุณภาพดีและราคาไมแพงจึงอยากสงเสริมใหคนทั่วไป

รูจักใชเครื่องประดับที่สวยงามราคาไมแพงและทําดวยฝมือคนไทย ซึ่งปญหาอุปสรรคที่ผานมามีหลายประการ

เชน คนทั่วไปไมรูจักนิล เห็นวาเปนของที่ไมมีคา จึงไดพัฒนารูปแบบตางๆ และพยายามพัฒนานําเอา

เครื่องมือที่ทันสมัย เพื่อพัฒนาสรางสรรคผลงานใหสวยงาน 

   ในอดีตสามารถนํานิลซึ่งเปนทรัพยากรธรรมชาติที่มีจํานวนมากและราคาถูกในทองถิ่น 

มาประดิษฐเปนผลิตภัณฑสามารถจําหนายไดในราคาสูงขึ้น โดยมีการพัฒนารูปแบบที่หลากหลาย จน

สามารถเปดตลาดการคาผลิตภัณฑนิลซึ่งเปนสวนหนึ่งในการดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยว ทั้งชาวไทย

และชาวตางประเทศ  

   ศูนยฝกวิชาชีพเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจนอําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี ได

เปดทําการเมื่อวันที่ 24 สิงหาคม 2532 ไดรับการสนับสนุนและผลักดันจากสํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด

กาญจนบุรี สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัดกาญจนบุรี ศูนยฝกวิชาชีพเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน
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ไดนําวัตถุดิบในทองถิ่นจํานวนมาก (นิล) ซึ่งคนทั่วไป ไมรูจัก ไมเคยเห็นไมมีคุณคา ไมมีราคา ไดมาจัดตั้ง

ศูนยฝกวิชาชีพใหแก เยาวชนในทองถิ่นผูดอยโอกาสที่ยากจนไมมีงานทํา มาเรียนเปนชางเจียระไนนิล

พื้นบาน โดยไมคิดคาใชจายทั้งสิ้น ผลงานตางๆ ของผลิตภัณฑมีทั้งของที่ระลึกที่แปลกและเครื่องประดับ

สวยงาม จนทําใหคนไทยและคนตางชาติไดรูจักนิลจากของไมมีคุณคา มาเปนที่นิยมอยางแพรหลาย มี

คุณคา มีราคาในปจจุบันอยางกวางขวางอีกทั้งยังสรางอาชีพใหเยาวชนมีงานทํามีรายไดชวยเหลือครอบครัว

ไดอีกทางหนึ่งมีอาชีพอิสระ  

  นางกิมไน สิริพฤกษา และครอบครัวยังนําผลิตภัณฑนิลรูปตางๆ ถวายพระบาทสมเด็จพระ

เจาอยูหัว และสมเด็จพระนางเจาพระบรมราชินีนาถ เนื่องในโอกาสสําคัญๆ ไดรับการคัดเลือกผลิตภัณฑใน

จังหวัดกาญจนบุรี ใหเปนหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑดีเดนของจังหวัดกาญจนบุรี นักทองเที่ยวที่ไปเที่ยว

เมืองกาญจนก็จะไดของที่ระลึกของฝากที่เปนของดีจังหวัดกาญจนบุรี เพื่อเปนของฝากใหคนทั่วไป   

ทางศูนยฝกวิชาชีพเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ไดจัดตั้งแหลงเรียนรูพิพิธภัณฑนิลข้ึนในป 

พ.ศ. 2545  

  ความพยายามและผลักดันใหอัญมณีและเครื่องประดับนิล เปนอัญมณีมีมูลคาใน

เชิงพาณิชยของนางกิมไน  สิริพฤกษา  สงผลใหเครื่องประดับนิลอนันตพล พลอยกาญจน มีชื่อเสียง และ

ไดรับการยอมรับ ซึ่งกระบวนการการพัฒนาของผลิตภัณฑโอทอปแหงนี้ก็ไมไดหยุดเพียงเทานี้ มีความ

พยายามปรับเปล่ียนรูปแบบ การดีไซน เพื่อใหสอดรับกับความเปลี่ยนแปลงของกระแสนิยมอยูเสมอ 

(กิมไน  สิริพฤกษา. 2557, 2 มีนาคม: สัมภาษณ) 

 

3. แนวคิดการผลิต การกลายเปนสินคาและการบริโภคเชิงสัญญะ 
 แนวคิดการผลิต การกลายเปนสินคา และการบริโภคเชิงสัญญะ  ตามทฤษฎีของฌอง โบรดริยารด 

(Jean Baudrillard) ไดใหความเห็นในระบบเศรษฐศาสตรไววา สังคมปจจุบันไดแปรเปลี่ยนเปนสังคม

แหงการบริโภคซึ่งทําใหประโยชนใชสอยถูกทําใหหมดบทบาทลงอยางสิ้นเชิง ดวยเรื่องของความแตกตาง

และการบริโภคเชิงสัญญะ ซึ่งวัตถุจะถูกกําหนดในฐานะที่เปนสวนประกอบในการสรางบรรยากาศของ

ระบบคุณคาในสังคมสมัยใหม ดังนั้นการบริโภคจะเปนปรากฏการณของมิติทางสังคมและวัฒนธรรม   

 โบดริยารด  มีความเห็นวาทฤษฎีเกี่ยวกับวัตถุและการบริโภคในสังคมปจจุบันไมไดตั้งอยูบน

พื้นฐานที่วาดวยเร่ืองของอรรถประโยชน (utility) หรือทฤษฎีแหงความพึงพอใจ  (pleasure) โดยทั่วไป 

แตจะวางอยูบนรากฐานของ”การสรางคุณคาและความหมายของวัตถุ”ที่ถูกสรางขึ้นมาในสังคม           

ซึ่งตั้งอยูบนตรรกะแหงความแตกตาง (difference) และเปนเงื่อนไขที่ทําใหมนุษยกาวเขาสูการบริโภค

เชิงสัญญะ (อธิคม โกมลวิทยาธร. 2548: 16-29) 
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 การศึกษาวัฒนธรรมการบริโภคของโบดริยารด จึงมุงประเด็นหลักไปที่ “การบริโภค” เนื่องจาก 

“ความจริงเกี่ยวกับการบริโภคไมไดมีหนาที่เกี่ยวของกับความรื่นรมย หากเปนหนาที่หนึ่งของการผลิต 

ดังนั้น มันจึงไมไดเปนเรื่องของปจเจก แตเปนเรื่องของสวนรวมโดยตรงทั้งหมด เชนเดียวกับการผลิตเชิง

วัตถุ” กลาวอีกนัยหนึ่งก็คือ เมื่อสินคาชนิดหนึ่งถูกผลิตขึ้นมา มันยอมตองมีคุณคาทางการใชสอย ฉะนั้น

มันยอมถูกผลิตซ้ําเพื่อตอบสนองทั้งความตองการและความจําเปนตองใชของเรา ดังนั้นการบริโภค คือ 

ปจจัยสําคัญที่อยูควบคูกับการผลิตนั่นเอง 

 สุรเดช โชติอุดมพันธ (2550) ไดอางถึงทฤษฎีของโบดริยารดไดนิยามการบริโภควา เปนการ

กระทําอันเปนระบบของการจัดการกับสัญญะ (“a systematic act of the manipulation of signs”) 

กลาวคือในระบบบริโภคนิยม สินคาหรือวัตถุไมไดหมายถึงแตตัวของมันเองอีกตอไป หากแตเปนสัญญะ

ส่ือไปถึงสถานภาพหรือวิถีชีวิตหนึ่ง นอกจากนั้นสินคาและหนาที่ในการเปนสัญญะ ยังเชื่อมโยงกันใน

สายสัมพันธที่ไรซึ่งเหตุผลหรือกฎเกณฑ แตถูกทําใหดูเปนเรื่องธรรมชาติที่ใครตอใครก็เห็นพองตองกัน  

(สุรเดช โชติอุดมพันธ. 2550: 168-169)  

 การผลิตเพื่อการบริโภคในปจจุบันมีความสัมพันธเกี่ยวของกับวัฒนธรรมจนทําใหเกิดกระบวนการ 

เรียกวา การแปรวัฒนธรรมใหเปนสินคา ภายใตแนวคิดของเรยมอนด วิลเลียม (Raymond Wiliams) ได

อธิบาย อุตสาหกรรมวัฒนธรรมไววา ไมใชการผลิตเทานั้นที่ตองมีการผลิต วัฒนธรรม และจิตสํานึก 

หรือความนึกคิด ทัศนคติก็ยอมตองผานกระบวนการผลิตดวยเชนเดียวกัน การผลิตวัฒนธรรมนี้เปนไป

ในลักษณะเดียวกับการผลิตวัตถุ กลาวคือตองมี วัตถุดิบ กรรมวิธีในการผลิต ผูผลิต ผลผลิต และผูบริโภค 

(อางถึง กาญจนา แกวเทพ; และสมสุข หินวิมาณ. 2551) 

 โบดริยารดแจงความสัมพันธที่เกี่ยวเนื่องกันนี้วา จะเกิดข้ึนไดก็ตอเมื่อเราเขาใจถึงระบบตรรก

ของสินคา ที่มูลคาของคุณคาทางการแลกเปลี่ยนและคุณคาทางการใชสอยเปนตัวบงชี้วาสินคาเปน

สินคาที่มีราคาเพียงใด ในขณะที่ระบบตรรกของสัญญะบงบอกรูปลักษณทางสัญญะและความหมาย

ทางสัญญะเปนตัวบงชี้นัยตางๆ ที่ทําใหเราบริโภคสินคา  

 โบดริยารด (1981) กลาววา มีตรรกวิทยาอยู 4 ชุดที่มีความเกี่ยวเนื่องสัมพันธกับตรรกแหง

การบริโภค (logic of consumption) อันไดแก 

 1.  ตรรกวิทยาเชิงหนาที่ของการใช (A functional logic of use value) ซึ่งเปนตรรกวิทยาใน

เชิงปฏิบัติของวัตถุหรือเปนตรรกวิทยาเชิงอรรถประโยชน (utility) หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง คือ การมองวัตถุ

ในฐานะเปนเครื่องมือเครื่องใช (tool/instrument) 

 2.  ตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปลี่ยน (An economic logic of exchange 

value) ซึ่งเปนตรรกวิทยาเชิงเปรียบเทียบคา (equivalence) หรือถาพูดในเชิงตลาด คือ การมองวัตถุใน

ฐานะสินคา (commodity) 
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 3.  ตรรกวิทยาคาสัญญะ (A logic of sign value) ซึ่งเปนตรรกวิทยาแหงความแตกตางหรือ

ตรรกวิทยาของสถานะ (status) โดยวัตถุจะถูกมองในฐานะที่เปนสัญญะ (sign) ที่บงบอกสถานภาพ

ทางสังคม (standing) อัตลักษณ (identity) รูปแบบการใชชีวิต (style) เกียรติภูมิ (prestige) หรืออํานาจ 

(power) ของบุคคลหนึ่ง 

 4. ตรรกวิทยาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (A logic of symbolic exchange) ซึ่งเปน

ตรรกวิทยาหลายความหมาย (ambivalence) โดยวัตถุจะอยูในฐานะที่เปนของขวัญ (gift) หรือเปน

สัญลักษณ แทนความสัมพันธ 

 นอกจากนี้ พัฒนา กิติอาษา อธิบายแนวคิดของโบดริยารดเพิ่มเติมวา วัฒนธรรมของโลกยุค

หลังสมัยใหมมีเนื้อหาหลักอยู 3 ประการ ไดแก   

 1. เศรษฐกิจที่เนนเรื่องการผลิตกับวัฒนธรรมที่ครั้งหนึ่งเปนเพียงแบบแผนหรือวิถีชีวิต

กลายเปนสิ่งที่แยกกันไมออก เศรษฐกิจกับวัฒนธรรมไมมีเสนแบงแยกกันอีกตอไป วัฒนธรรมสมัยใหม

กลายมาเปนวัฒนธรรมของสัญญะ (Culture of Sign) ที่สามารถนํามาผลิตเปนสินคา ซื้อขายแลกเปลี่ยนกัน

ในทองตลาด เศรษฐกิจที่มีมูลคามากที่สุดและมีความยั่งยืนมากที่สุดมีฐานมาจากวัฒนธรรมแทบทั้งสิ้น 

เชน เครื่องประดับ แฟชั่นเสื้อผา และอ่ืนๆ 

 2. เศรษฐกิจเชิงวัฒนธรรมของโลกสมัยใหมเดินทางมาถึงจุดเปลี่ยนที่สําคัญ กลาวคือ สินคา

ที่มีมูลคาที่สุดในตลาดโลกไมใชสินคาและบริการในความหมายดั้งเดิม หากแตเปนขาวสารขอมูล โดย

เปลี่ยนจากการผลิตสินคาและบริการที่มีฐานอยูที่การใชทรัพยากรธรรมชาติมาเปนการผลิตความรูและ

ขาวสารขอมูล  

 3.  ลักษณะที่โดดเดนของวัฒนธรรมโลกยุคหลังทันสมัยอยางหนึ่ง คือ การสรางความจริงที่

เหนือจริง (hyperreality) โดยผานกระบวนการผลิตซ้ําแบบจําลองหรือปลอมแปลงเลียนแบบ(simulation) 

โดยอาศัยเทคโนโลยีที่กาวหนาซับซอนเขาชวย ความจริงไมใชส่ิงที่มีอยูแลว ไมใชส่ิงที่ไมตาย แตเปนสิ่ง

ที่ถูกสรางขึ้น และถูกสรางขึ้นไดหลายรูปแบบ (พัฒนา กิติอาษา. 2546) 

 แนวคิดการผลิต กลายเปนสินคาและการบริโภคเชิงสัญญะ จะชวยทําใหผูวิจัยสามารถนําไป

วิเคราะหกระบวนการแปรเปลี่ยนทรัพยากรทางธรรมชาติในทองถิ่นใหเปนสินคาทางวัฒนธรรมดวย

กระบวนการตามแนวทาง ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน  
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4. แนวคิดผลิตภัณฑหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
 4.1 แนวคิด “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” 
  เปนแนวคิดที่เปนขบวนการสรางรายไดจากการผลิตภัณฑในแตละหมูบาน เปนแนวคิดที่

สนับสนุนและสงเสริมใหทองถิ่นสามารถสรางสรรคผลิตภัณฑ (Product) โดยมีกิจกรรมการคิดคนและ

พัฒนาผลิตภัณฑทางการตลาด การผลิต การบริหารจัดการ และการประยุกตใชเทคโนโลยีทางดานการตลาด

ใหมีคุณภาพเปนที่ยอมรับตามความตองการของตลาดสากล โดยที่ทองถิ่นจําเปนตองพึ่งตนเอง (Self – Reliance) 

เปนหลัก ผลิตภัณฑไมไดหมายถึง ตัวสินคาเพียงอยางเดียว แตเปนกระบวนการทางความคิด รวมถึง

การบริการ ดูแล อนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดลอม การรักษาภูมิปญญาไทย การทองเที่ยว 

ศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณี การตอยอดภูมิปญญาทองถิ่น การแลกเปลี่ยน การเรียนรู เพื่อใหกลายเปน

ผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ มีจุดเดน จุดขาย ที่รูจักกันแพรหลายไปทั่วประเทศ และทั่วโลก หลักการพื้นฐาน 

3 ขอ คือ 

  1. ภูมิปญญาทองถิ่นสูสากล (Local get Global) ผลิตสินคาและบริการที่ใชภูมิปญญา

และวัฒนธรรมทองถิ่นใหเปนที่ยอมรับในระดับสากล 

  2. พึ่งตนเองและคิดอยางสรางสรรค (Self – Reliance – Category) ทําตามฝนใหเปน

จริงดวยระบบการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ โดยสรางกิจกรรมที่อาศัยศักยภาพของทองถิ่น 

  3. การสรางทรัพยากรมนุษย (Human Resource Development) ฟูมฟกประชาชนใหสู

ดวยความทาทาย และจิตวิญญาณแหงการสรางสรรค 
 4.2 แนวคิดหลักการพื้นฐานโครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
  แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 9 (พ.ศ. 2545 – 2549) ภายใต “ปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง” ซึ่งมีวัตถุประสงคเพื่อฟนฟูเศรษฐกิจฐานรากใหมีความเขมแข็ง ยั่งยืน มีเสถียรภาพ 

ตลอดทั้งการแกไขปญหาความยากจน ดวยการบริหารจัดการที่ดีในสวนคนไทยทุกระดับ ประกอบกับ

นโยบายเรงดวนของรัฐบาล ในเรื่องการจัดตั้งกองทุนหมูบานและชุมชนเมือง เพื่อเปนแหลงเงินทุนหมุนเวียน

ในกองทุน สรางอาชีพเสริมสรางรายไดใหแกประชาชนในชุมชน พรอมทั้งรัฐบาลจัดใหมีโครงการหนึ่งตําบล 

หนึ่งผลิตภัณฑ เพื่อใหแตละชุมชนไดใชภูมิปญญาทองถิ่นมาใชในการพัฒนาสินคา และรัฐบาลจะสนับสนุน

ชวยเหลือดานความรูสมัยใหม การบริหารจัดการเชื่อมโยงสินคาจากชุมชนสูตลาดสากลได 
 4.3 ปรัชญาของหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
  “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ”เปนแนวทางประการหนึ่งที่จะสรางความเจริญแกชุมชนใหดีข้ึน 

โดยการผลิตหรือจัดการทรัพยากรที่มีอยูในทองถิ่นใหกลายเปนสินคาที่มีคุณภาพมีจุดเดนเปนเอกลักษณ

ของตนเองที่สอดคลองกับวัฒนธรรมในแตละทองถิ่นสามารถจําหนายในตลาด ทั้งภายในและตางประเทศ 

โดยมีหลักการพื้นฐาน 3 ประการ คือ 
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   1. ภูมิปญญาทองถิ่นสูสากล 

   2. พึ่งตนเองและคิดอยางสรางสรรค 

   3. การสรางทรัพยากรมนุษย 

  ผลิตภัณฑไมไดหมายถึงตัวสินคาเพียงอยางเดียว แตเปนกระบวนการทางความคิดรวมถึง

การบริการดูแลการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม การรักษาภูมิปญญาไทย การทองเที่ยว 

ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี การตอยอดภูมปิญญาทองถิน่ การแลกเปลีย่นเรียนรูเพื่อใหกลายเปนผลติภัณฑ

ที่มีคุณภาพ มีจุดเดน จุดขายที่รูจักกันแพรหลายไปทั่วประเทศและทั่วโลก 
 
 4.4 วัตถุประสงคของหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
  จากนโยบายของรัฐบาลที่แถลงตอรัฐสภา และตามระเบียบสํานักนายกรัฐมนตรี วาดวย

คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 2544 การดําเนินงานตามโครงการ

หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ มีวัตถุประสงคเพื่อ 

  1. สรางงาน สรางรายได แกชุมชน 

  2. สรางความเขมแข็งแกชุมชนใหสามารถคิดเองทําเองในการพัฒนาทองถิ่น 

  3. สงเสริมภูมิปญญาทองถิ่น 

  4. สงเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย นับเปนการสงเสริมความคิดริเร่ิมสรางสรรคของชุมชน

ในการพัฒนาผลิตภัณฑ โดยสอดคลองกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในทองถิ่น 

 

5.   แนวคดิดานการออกแบบเครื่องประดับ 
 อุตสาหกรรมเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมตอเนื่องจากอุตสาหกรรมอัญมณี สวนหนึ่งเพราะ  

เครื่องประดับอัญมณีที่เปนเครื่องประดับแทมีการเอาอัญมณีมีคา (Precious Gems Stones) มาเขาตัวเรือน   

โลหะมีคา (Precious Metal) กอนที่จะนําออกจําหนาย เครื่องจักรในการหลอตัวเรือนพรอมกับอัญมณี
แทนการฝงได เครื่องประดับแทอาจจะทําจากโลหะมีคาลวนๆ ก็ได เชน สรอยทอง สรอยทองคําขาว หรือ

เครื่องประดับเงิน โดยไมมีอัญมณีเขามาเปนสวนประกอบ เครื่องประดับทองลวนเชน 24K สวนใหญจะ

ไดรับความนิยมในกลุมประเทศตะวันออกกลาง และจีน โดยเฉพาะในประเทศจีนมีการสะสมเครื่องประดับ

ทองลวนเพื่อเปนหนาที่ในการออม (Saving) อีกเหตุผลหนึ่งดวย เครื่องประดับอัญมณีเทียมนั้น เปนอีก

รายการหนึ่งที่สําคัญ เพราะผูมีรายไดนอยสามารถเปนเจาของไดและมีไวใชประดับ เพื่อความสวยงาม 

ในขณะที่เครื่องประดับทองที่มีทองผสมนอยกวา เชน 14K จะไดรับความนิยมในประเทศตะวันตก เพราะ

เปนการซื้อรูปแบบของเครื่องประดับมากกวามูลคาของโลหะ 
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 อุตสาหกรรมเครื่องประดับนอกจากจะเนนทางดานฝมือของแรงงานทีม่ทีกัษะและความชาํนาญ

ในการผลิต มูลคาเพิ่มตอรัตนชาติที่มีคาและโลหะที่มีคานั้นอยูที่เทคนิคในการออกแบบ และปกติแลวใน

อุตสาหกรรมนี้ ผูบริโภคจะไดรับอิทธิพลจากรูปแบบของสินคาและแฟชั่นของสินคา กลาวคือ ผูบริโภค

หรือผูซื้อเปนองคประกอบหลักในการกําหนดทิศทางและรูปแบบของสินคา ดังนั้นผูออกแบบสวนใหญ มี

ความจําเปน และตองเขาในความตองการและความคาดหวังของผูบริโภคเพื่อใหเกิดมูลคาตามความตองการ

ของตลาด   

 
 5.1 การออกแบบประเภทของเครื่องประดับ  
  เครื่องประดับมีอยูดวยกันหลายชนิดโดยเฉพาะสตรี ไดแก  แหวน  ตางหู  สรอยคอ  กําไล ฯลฯ  

ในการออกแบบผูออกแบบจําเปนตองคํานึงถึงความเหมาะสมของผูสวมใส ไมวาจะเปนเรื่อง อายุ เพศ 

ขนาดทางสรีระวิทยา ซึ่งมีผลตอการออกแบบเพื่อใหไดมาซึ่งความเหมาะสมตอผูสวมใส การเลือกวัสดุกม็ี

ความสําคัญ จําเปนตองเลือกใหมีความเหมาะสมอีกดวย โดยใชเกณฑทางความงามอันเปนพื้นฐานของ

การออกแบบสรางเปนจุดเดน และความสวยงามได โดยแบงการออกแบบประเภทตางไดดังนี้ 

  1. การออกแบบแหวน 

   แหวนเปนเครื่องประดับที่ใชกับสวนที่เปนนิ้วมือ  ฉะนั้นจึงตองมีการออกแบบที่เหมาะสม

กลมกลืนและคอนขางทนทาน  เนื่องจากเปนเครื่องประดับที่ตองสัมผัสและกระทบสิ่งตางๆ ไดโดยงาย

จึงควรออกแบบใหสัมพันธกับรูปลักษณะของนิ้ว  มีความโคงมนเพื่อลดแรงกระแทก สามารถสวมใสไดสบาย 

สงผลใหงานเครื่องประดับปจจุบัน จึงตองมีความเรียบงาย สามารถใชไดในหลายๆ โอกาส แตตองอยูบน

พื้นฐานของความงาม โดยเฉพาะ งานออกแบบแหวนผูหญิง รูปทรงโปรงบาง มีความสวยงาม ลวดลาย

ละเอียดออน ควรแยกโอกาสในการสวมใส เชน แหวนสําหรับกลางวัน และแหวนสําหรับกลางคืน  

เพราะแหวนที่ใชในเวลากลางคืนควรมีความโดดเดนในเรื่องของสีสัน ลวดลาย  สะดุดตา 

  2 การออกแบบตุมห ู

   ตุมหูหรือตางหูเปนเครื่องประดับที่ทําหนาที่สงเสริมใหใบหนาสวยงามขึ้น เปนเครื่องประดับ

ที่อยูใกลกับใบหนามากที่สุด  นักออกแบบจึงตองใสใจและพิถีพิถันในการออกแบบเปนพิเศษ  นักออกแบบ

จําเปนตองศึกษาโครงหนาของผูสวมใสเพื่อความเหมาะสม ผูใชก็ควรเลือกตางหูใหมีความเหมาะสมกับ

ใบหนาตนเอง รูปแบบที่นิยมนํามาใชในการทําตุมหูมีทั้งรูปแบบเรขาคณิต รูปแบบธรรมชาติและรูปทรงอิสระ 

โดยการเลือกวัสดุควรมีน้ําหนักเบา  นักออกแบบควรออกแบบใหเขาชุดกับเคร่ืองประดับชนิดอ่ืนๆ แตถา

จะออกแบบใหมีเพียงตางหูอยางเดียวควรคํานึงถึงความสมดุล คือ มีความเหมือนกันในรูปทรง แตสําหรับ

การออกแบบตุมหูในปจจุบันอาจถูกออกแบบใหไมเหมือนกันทั้งสองขาง เพื่อสรางความแปลกใหม แตอาจใช

การแตงหนา แตงผมเขาชวยแกปญหาความสมดุล และทําใหสวนรวมทั้งหมดกลมกลืนกันได 
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   การออกแบบตางหูในเชิงสรางสรรค อาจมีการเพิ่มเติมของประโยชนการสวมใสในรูปแบบ
ที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น เชน ตางหูสามารถเปลี่ยนมาเปนจี้หอยคอได เปนตน 

  3  การออกแบบสรอยคอ 
   เสนอิสระมักจะเปนเสนที่ถูกใชในการออกแบบสําหรับงานเครื่องประดับประเภทสรอยคอ 
โดยเฉพาะอยางยิ่งในงานเครื่องประดับที่เปนงานสมัยใหม นักออกแบบจะคํานึงถึงความสัมพันธของสรอยคอ
และจี้ที่หอยแขวนลงมา เร่ืองความสวยงามควรจะถูกจัดใหมีความสําคัญเปนอันดับแรกของการออกแบบ    

สวนการใชสอยจะมีความสําคัญเปนอันดับรองลงมา ส่ิงตองคํานึงถึงเปนพิเศษคือ ความสะดวกสบาย
เวลาสวมใส สวนใหญการออกแบบสรอยคอ มักจะมีลักษณะเรียบรอย ใชไดกับจ้ีหอยคอที่มีหลายรูปแบบ
และไมควรมีน้ําหนักมากเพื่อสบายเวลาใช  
   ในชีวิตประจําวันควรเลือกสรอยคอที่มีลักษณะที่เรียบงาย ควรใหมีความมั่นคงระหวาง

ขอตอแตละขอ การออกแบบอาจเนนจุดสนใจเฉพาะดานหนา หรือตลอดทั้งเสนก็ได แตถาเปนสรอยคอ
ที่ใชสําหรับงานกลางคืนจะตางออกไป ซึ่งจะประกอบดวยความหรูหราและการใชวัสดุ แตอยางไรก็ตาม 
ควรมีรูปแบบเรียบงายสมารถใชไดหลายโอกาส และเหมาะที่จะใชเปนเครื่องประดับ  
  4  การออกแบบสรอยขอมือและกําไลมือ 

   สรอยขอมือและกําไลมือ มีความหมายใกลเคียงกันมาก แมแตดานประโยชนใชสอยก็
เหมือนกัน คือ ใชกับการตกแตงขอมือเชนเดียวกัน แตรูปรางเครื่องประดับไมเหมือนกัน คือ สรอยขอมือ
จะมีความออนไหวทั้งตัว เชนเดียวกับสรอยคอ สวนกําไลขอมือจะมีลักษณะแข็งไมทิ้งตัว เวลาใสจะสวม
เขาไป อาจมีทั้งที่เปดปดซึ่งเปนตะขอและไมมีตะขอ วิธีที่ใชในการทํากําไล มีทั้งวิธีหลอ วิธีตีหุม และวิธีฉลุ 

สวนสรอยขอมือ คงใชวิธีทําเชนเดียวกันกับสรอยคอแตจะเสนสั้นกวา (วัฒนะ จูฑะวิภาต. 2545) 
  
 5.2 สุนทรียะความงามของเครื่องประดับ 
  สุนทรียะ คือ ความงาม สุนทรียภาพ คือ ความรูสึกในความงาม สุนทรียศาสตร คือ ศาสตร
ที่เกี่ยวกับความงาม “สุนทรียศาสตรจึงกอใหเกิด ศิลปะเครื่องประดับ”   
  ศิลปะเครื่องประดับกอกําเนิดขึ้นตั้งแตสมัยอียิปต กรีก โรมัน จวบจนถึงปจจุบัน  แตเครื่องประดับ
ในอดีตกาลนั้น การกําหนดความงามไมไดคงอยูเพียงแตการนํามาประดับตกแตงรางกายเทานั้น เครื่องประดับ

ยังทําหนาที่ส่ือถึงวัฒนธรรม สัญลักษณ และสุนทรียะทางความงามที่มีวิวัฒนาการสืบตอกัน  เครื่องประดับ
จึงทําหนาที่ใชเปนสัญลักษณของความเลอคา ความสวยงาม การแสดงชนชั้นและความร่ํารวย หลายชนชาติ
หลากวัฒนธรรมนิยมใชเครื่องประดับในพิธีตางๆ อยางแพรหลาย เชน ประเทศฝงตะวันตกใชในพิธีแตงงาน 
เพื่อเปนสัญลักษณของความผูกพันระหวางคนสองคน จึงนับไดวา เครื่องประดับเปรียบเสมือนชิ้นงานที่

สามารถบันทึกวัฒนธรรมของคนในสังคมนั้นๆ ได จากวัสดุ ลวดลาย การออกแบบ และกรรมวิธีการผลิต 
หรือเรียกไดอีกอยางหนึ่งวา ศิลปะการทําเครื่องประดับเปนสิ่งที่สามารถบันทึกวัฒนธรรมและความเจริญ 
กาวหนาทางเทคโนโลยีได   
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  สุภาวี ศิรินคราภรณ ไดอธิบาย ส่ิงที่มนุษยพยายามที่จะเขาใจสิ่งแวดลอมทามกลางวัตถุ

รอบตัว ดวยการปนแตงรูปแบบของสิ่งแวดลอมเสียใหมดวยมือของตนเองแลว ยังศึกษาถึงคุณสมบัติใน

สวนลึกของความเปนปจเจกบุคคลและชุมชนอีกดวย ความคิดขางตนปรากฏอยูในรูปแบบของความเชื่อ 

ซึ่งมนุษยจะหลอมรวมตนเองเขาไปผานพื้นฐานของขนบธรรมเนียมที่ตนบัญญัติ แทรกซึมเขาไปใน

บุคลิกลักษณะของแตละบุคคล จนกอใหเกิด ‘แนวทางปฏิบัติ’ เฉพาะตนขึ้น เครื่องประดับหรือวัตถุดิบที่

เรนลับจึงเปนสัญลักษณในการสักการะของการหลอมรวมนี้โดยปริยาย เพราะมันใกลชิดกับรางกาย

และสะทอนถึงการแสดงออกทางพฤติกรรมของมนุษยไดดีที่สุด แมวามนุษยยังคงจัดสรรรูปแบบ

ขนบธรรมเนียมของตนเองใหใหมอยูเสมอ แตความเชื่อของมนุษยที่มีตอพลังทางวัตถุ ซึ่งแสดงออกใน

เบื้องหลังยังคงไมเปลี่ยนแปลง สังเกตไดจากการยืนยันที่จะสรางสรรควัตถุในสิ่งแวดลอมเพื่อเปน

วัตถุดิบอันเรนลับสําหรับการสักการะสิ่งศักดิ์สิทธ และชีวิตของตนเองตอไป โดยแสดงขอบเขตที่เหมาะสม

ของความเชื่อนั้นดวยพิธีกรรมทางศาสนาซึ่งไดรับการสนับสนุนในรูปแบบของวัตถุทางวัฒนธรรม

ภายนอกหรือเครื่องประดับนั่นเอง ความเชื่อนี้มักสืบตอมาในรูปแบบของการเลาเรื่อง เชนเดียวกับภาพ

แสดงความสัมพันธระหวางมนุษยกับธรรมชาติ อํานาจ และรูปแบบของโลก ความสําคัญทั้งหลายตาง

ถูกเขารหัสใหมนุษยไดเลือกใหเหมาะสมกับบริบทที่จะนําเสนอ อาทิเชน วัตถุดิบ รูปแบบ สี สัญลักษณ 

แตส่ิงที่สําคัญที่สุดคือ พิธีกรรมดังกลาวจะปราศจาก ‘รางกาย’ มิได เนื่องจากรางกายเปนดานแรกที่มี

ปฏิสัมพันธและสัมผัสสนิทแนบไปกับเคร่ืองประดับ ขณะเดียวกันรางกายก็เปนตัวขับเคลื่อนบริบทภายใน

เครื่องประดับใหออกมาแสดงความงามใหปรากฏ (สุภาวี ศิรินคราภรณ. 2549)   

 เครื่องประดับนอกจากจะทําหนาที่ในเปนตัวแทนของมนุษยในดานความงดงามผานขนบประเพณี 

ความเชื่อ แลวเครื่องประดับยังแสดงความสัมพันธใหมนุษยเขาใจในดาน “คุณคา” ของวัตถุอีกดวย   

 
  5.3 คุณคาทางสุนทรียะในงานเครื่องประดับ 
  คุณคา (Value) ที่เปนคุณคาทางสุนทรียะ จะแตกตางจากคุณคาทางเศรษฐกิจ ที่เปนราคา

ของวัตถุ แตเปนคุณคาตอจิตใจความงามเกิดขึ้นดวยอารมณ มิใชดวยเหตุผล ความคิด หรือขอเท็จจริง  

คนที่เครงครัดตอเหตุผลหรือเพงเล็งไปที่คุณคาทางวัตถุจะไมเห็นความงาม คนที่มีอารมณละเอียดออนไหว 

จะสัมผัสความงามไดงายและรับไดมาก ความงามใหความยินดี ใหความพอใจไดทันทีโดยไมตองมีเหตุผล  

ความยินดีนั้นเกิดขึ้นเองโดยไมมีการบังคับ ความงามนั้นเกี่ยวของกับวัตถุก็จริง แตมิไดเร่ิมที่วัตถุ มันเริ่มที่

อารมณของคน ดังนั้น ความงามจึงเปนอารมณ  เปนอารมณที่กอใหเกิด เนื่องจากความงามเปนอารมณ   

เปนสิ่งที่อยูในความรูสึก นึกคิด ความงามจึงเปนนามธรรม ดังนั้น การสรางสรรคงานศิลปะเครื่องประดับ  

ก็เปนการถายทอดความงามผาน ส่ือวัสดุตางๆ ออกมา เพื่อใหผูอ่ืนไดสัมผัส ไดพบเห็น ไดรับรู ส่ือตางๆ 

จะเปนตัวกระตุนใหผูชมเกิดอารมณทางความงามที่แตกตางกันตามคานิยมของแตละบุคคล เรียกวา 

“การรับรูทางความงาม” 
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  มนุษยมีการรับรูเร่ืองราวจากสังคมแวดลอมรอบตัว แตการรับรูความงามในงานศิลปะเครื่องประดับ  

บางครั้งก็อาจมีความหมายเหนือจิตนาการ และบางครั้งก็ไมมีความรูสึกใดๆ ตลอดจนไมถามหาความหมาย 

นั้น หมายถึง การรับรูในสุนทรียศาสตรในดานความงามยอมแตกตางกัน  

  ความงามจึงเปรียบไดกับภาวะที่ปรากฏขึ้นในความรูสึกนึกคิดของมนุษยทําใหเกิดผลของ

การรับรูสะทอนออกมาเปนอารมณความรูสึกเพลิดเพลินความพึงพอใจ ความปติสุข ยินดี ซึ่งเกิดขึ้นใน

จิตใจของมนุษย ความงามเปนภาวะหรือลักษณะพิเศษของสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่ปรากฏขึ้นเพื่อการรับรูทางประสาท

สัมผัส อันจะนําไปสูอารมณความรูสึกตามภาวะนั้นๆ มีนักวิชาการหลายทานไดใหความหมายของการรับรู

เชิงสุนทรียะ ดังนี้ 

  มโน พิสุทธิรัตนานนท (2546) กลาวถึง การรับรูทางสุนทรียะไววา เปนการรับรูความจริงตอ

โลกภายนอก รวมทั้งสุนทรียวัตถุ หรือผลงานทางศิลปะดวย เมื่อเกิดความซาบซึ้งทางสุนทรียะ (Aesthetic 

Appreciation) และเปนความรูทางอารมณรูสึกความรูดังกลาวไมเกี่ยวของกับความเปนจริงหรือไมเปน

จริงแตอยางใดแมในการรับรูดังกลาวจะมีความคลายจริงอยูบาง แตส่ิงที่มันเกี่ยวของโดยตรงก็คือ 

อารมณรูสึกงาม (ปติ เอิบอ่ิมใจ พอใจ ดีใจ เสียใจ สะใจ ประทับใจ สะเทือนใจ) ความรูดังกลาวเปน

ประสบการณสุนทรียะ คือ เปนความคิดรวบยอด (Conception) เปนจินตภาพ (Image) มนุษยสวนใหญ

ยอมรับวา ความรูและประสบการณสุนทรียะมีสวนเกี่ยวของสัมพันธกับชีวิตจริงในดานอารมณรูสึกอยูบาง 

ซึ่งเปนความจริงดานใน (อัตวิสัย) ของมนุษยอยูมาก แมวามันจะไมเกี่ยวของกับความจริงดานนอก (ภววิสัย)

ในโลกของสรรพสิ่งก็ตาม (มโน พิสุทธิรัตนานนท. 2546) 

 
  5.4 การรับรูสุนทรียภาพในงานเครื่องประดับ 
  การรับรูสุนทรียภาพงานเครื่องประดับ เปนการรับรูคุณคาของความงาม ความประณีตและ

เร่ืองราวตางๆ จากการมองเห็นโดยตรง คุณคาที่รับรู คือ รูปทรง และเรื่องราวที่เกิดจากองคประกอบตางๆ 

ที่มนุษยพยายามสรางสรรค อันไดแก เสนสี แสงเงา พื้นผิว ความกลมกลืน ฯลฯ ซึ่งเปนสวนประกอบ

ของความงามบนพื้นฐานทัศนศิลปนั้นเอง การที่มนุษยเกิดความรูสึกซาบซึ้ง หรือรับรูคุณคาของสิ่งที่งาม 

ความประณีต และเรื่องราวตางๆ ถือไดรับสุนทรียภาพของสิ่งนั้นแลว ดังนั้นศิลปะเครื่องประดับจึงเปนสิ่งที

สรางสรรคข้ึน เพื่อใหสัมผัสกับการรับรูทางสายตาเปนหลัก  

  ประสบการณซึ่งสั่งสมจากการรับรูทางความงามจากศิลปะและธรรมชาติ นอกจากจะมีผลตอ

รสนิยมของบุคคลในสังคมแลวยังมีผลตอทัศนคติที่ดี ในสังคมผลรวมของทัศนคติของแตละคน ก็คือความคิด

ที่มีอยูและจะสงผลดีเปนประชามติที่คนในสังคมจะรวมกันพัฒนาเปลี่ยนแปลงสิ่งดีๆ เกิดจิตวิทยาชุมชน

มาอยูรวมกันอยางสันติสุขและเกิดสุขภาพจิตชุมชน มนุษยสัมพันธภายในชุมชนเทากับเปนการพัฒนา

ยกระดับสังคมลดปญหาสังคมโดยตรงอีกดวย จิตวิทยาของมนุษยในการตอบสนองความรูสึกการรับรูทาง
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ความงาม ทั้งจากธรรมชาติและจากผลงานสรางสรรคศิลปกรรม มีการพัฒนาการมาโดยตลอด จนอิทธิพล

ทางพันธุกรรมและสิ่งแวดลอมที่มีผลตอพฤติกรรมของมนุษย การรูสึก การรับรสสัมผัส การเรียนรูอารมณ 

สภาวะรางกายที่แสดงออก ประสบการณตางๆ ในโลก ทั้งจากการฟงทวงทํานองอันไพเราะของดนตรี เนื้อหา

จากเพลง รสสัมผัสจากการอานวรรณกรรมบทกวีที่ทรงคุณคา จากการรอยเรียงภาษาถอยคําที่ถายทอด

อารมณจากกวีผูประพันธ การดูผลงานศิลปะที่เราตาเราใจทั้งจากเนื้อหารูปแบบของผลงานสิ่งเหลานี้จะมี

ผลตอการพัฒนาความรูสึกจะมีความสัมพันธใกลชิดมากในกระบวนการพัฒนาวุฒิภาวะดานอื่น ซึ่งทําให

มนุษยเกิดความพรอมของปญญาจนสามารถปรับใชในการพัฒนาพฤติกรรม รสนิยม นิสัย ดังนั้นศิลปะ

ความงามจึงเปนเครื่องมือในการกระตุนความรูสึกใหเกิดขึ้นกับตัวบุคคลและนี่คือปจจัยพื้นฐานความตองการ

ในดานตางๆ ของมนุษย 

 
 5.5 องคประกอบของการรับรูทางความงามที่เกิดจากสุนทรียธาตุ (Aesthetics element) 
ในการออกแบบเครื่องประดับ 
  การออกแบบและวิเคราะหความงามของเครื่องประดับ จําเปนตองศึกษาการรับรูความงาม

ที่เกิดจากสุนทรียธาตุ เพราะเปนการกําหนดกฎเกณฑความงามที่เปนนามธรรมใหปรากฏเดนชัดเปนรูปธรรม

มากยิ่งขึ้น  

  สุนทรียธาตุ หมายถึง ลักษณะเดนแหงคุณคาทางความงามที่ปรากฏและแฝงอยูในงานศิลปะ

ในธรรมชาติ และความละเอียดออนในดวงจิตเปนหวงความรูสึกทางความงาม (Sense of Beauty) ของ

มนุษยที่ติดตัวมาตั้งแตเกิดโดยไมจํากัดเพศ วัย ความรู ความรูทางความงามที่เกิดจากสุนทรียธาตุก็คือ

แสดงลักษณะของการเห็นทั่วไปเพื่อนําไปสูความรูสึกและความเขาใจทางความงาม โดยอาศัยทัศนธาตุ 

(Visual Element) ที่มีอยูในผลงานศิลปะ และธรรมชาติผสานกับความรูสึกการรับรูในตัวจิตใจของมนุษย

ซึ่งจะเกิดขึ้นโดยมีผลมาจากองคประกอบจากลักษณะความเดนชัดเหลานี้คือ    

   1. ความเดนชัดของเสน 

    เสน (Line) เปนพื้นฐานที่สําคัญในการสรางงานศิลปะเกือบทุกแขนง เรียกวาจะตอง
ใชเสนชวยในการรางภาพ แนวความคิดสรางรูปรางขึ้นเพื่อส่ือความหมายอยางเรียบงาย หรือส่ิงแสดง
รายละเอียดชัดเจน คนในสมัยกอนประวัติศาสตรก็ไดพยายามใชเสนที่แสดงออกอยางงาย ส่ือความหมาย
ลงบนผนังถ้ําเพิงผา ฯลฯ เสนที่ใชเปนเสนพื้นฐานในวิชาการเขียนภาพ (Drawing) จิตรกรรม (Painting) 
ภาพพิมพ (Printing) ประติมากรรม (Sculpture) สถาปตยกรรม (Architecture) การออกแบบ (Design) 
คุณสมบัติของเสนที่แสดงทิศทางตางกันหรือทิศทางที่ประสานเปนแนวขนานเดียวกัน สามารถเรียกรอง
ความสนใจหรือสามารถกระตุนประสาทสัมผัสทางสายตาไดเปนการสรางความรูสึกไดเปนอยางดี ลักษณะ
ของเสนที่แสดงความเดนชัด แบงออกเปนลักษณะใหญดังนี้เสนตั้ง เปนเสนที่ใหความรูสึก แสดงออกถึง
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ความสูง สงา ความมั่นคง แข็งแรง เสนนอน เปนเสนที่ใหความรูสึก แสดงออกถึงความกวาง ราบเรียบ 
สงบ นิ่ง พักผอน สบายใจ เสนเฉียง เสนเอียง ใหความรูสึกไมมั่นคง แข็งแรง ไมแนนอน เคลื่อนไหว เคลื่อนที่
เสนซิกแซ็ก หยัก ใหความรูสึกแสดงถึงความเคลื่อนไหว แสดงถึงความรูสึก ออนโยน นุมนวล ล่ืนไหล 
เคลื่อนไหวอยางออนละไม 
   2. ความเดนชัดของสี (Color) 

    สี (Color) หมายถึง ลักษณะของความเขมของแสงสวางปรากฏแกตาใหเห็นเปนสี

ตาง  ๆกัน สภาพสิ่งแวดลอมที่ปรากฏอยูรอบตัวเรานั้นมีสีสันหลากหลายสวยงามหรือสีที่กลมกลืนผสมผสานกัน

อยางสวยงาม หรือสีที่แสดงการตัดกันอยางรุนแรง สรางความงามที่แปลกออกไป ในผลงานศิลปะมีอยู

หลายแขนงที่ไดแสดงพลังความรูสึกทางความงามโดยอาศัย ส่ือจากสีซึ่งแสดงคุณสมบัติทางความรูสึก

หมายถึง ความรูสึกอันเปนลักษณะเฉพาะตัว เปนความรูสึกที่เกิดขึ้นตามคุณคาของเนื้อสีที่เนนใหผลตอ

ความรูสึกเกิดผลตอบสนองในทางสัมผัสภายใน โดยอาศัยตาเปนสื่อสีแตละสีนั้นก็มีความหมาย ทําให

เกิดความรูสึกแตกตางกัน  

   3. ความเดนชัดของแสง – เงา 

    ความเดนชัดของแสง-เงา สามารถสรางความงามขึ้นไดในลักษณะที่ชวยทําใหวัตถุ

หรือภาพที่ตามองเห็นเกิดเปนภาพแสดงระยะใกล-ไกล ออกมาใหเห็นภาพ 3 มิติ มีความลึกแสดงการตัดกัน

ระหวางความเขมจัด ระหวางน้ําหนักออน-แก (Value) ความเดนชัดของแสง-เงา ยังเปนตัวกําหนด ใน

การสรางบรรยากาศ ผลงานศิลปะหลายแขนงที่นําเอาคุณคาของแสง-เงา ชวยใหสรางสรรคผลงานศิลปะ

ใหมีพลังทางความงามมาขึ้นอีกดานหนึ่ง  

   4. ความเดนชัดของรูปราง-รูปทรง 

    รูปราง (Shape) หมายถึง พื้นที่ที่มีเสนรอบนอก มีสภาพเปน 2 มิติ มีพื้นที่ในขอบเขต

ที่เสนแสดงหรือขอบเขตของพื้นที่สีรูปทรง (Form) หมายถึง พื้นที่ที่มีเสนรอบนอกทุกดานแสดงออกเปน 

3 มิติ คือ ความกวาง ยาว สูง จากความเดนชักของรูปราง-รูปทรงนี้ ไดนํามาใชในงานประติมากรรม 

(Sculpture) ความงามของงานประติมากรรมที่เราสัมผัสไดนอกจากจะอาศัยคุณคาของแสง-เงาแลว  

   5. ความเดนชัดของโครงสราง 

    ความงามที่เกิดจากความเดนชัดทางโครงสราง สามารถบงบอก สะทอนถึงความเปน

ลักษณะเฉพาะตัวของเครื่องประดับ ความงดงามทั้งหมดเกิดขึ้นจากการประสานกันในการเลือกใชวัสดุ

และเทคนิคตางๆ ในการออกแบบทางโครงสราง โครงสรางที่เหมาะสมงดงามก็เปนสิ่งซึ่งมนุษยเราจะปฏิเสธ

การสัมผัสไมได มันเปนความงามที่ไมสามารถปฏิเสธไดเลยหากมนุษยเรายังตองการที่อยูอาศัย ที่สวยงาม

สะทอนรสนิยมสวนบุคคล 
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  ประเภทของรูปทรงโครงสรางที่ใชในงานออกแบบเครื่องประดับ 

  - รูปทรงเรขาคณิต(geometric form) ไดแก รูปทรงที่มรลักษณะเปนเรขาคณิต เชนรูปกลม 

รูปสามเหลี่ยม รูปสี่เหลี่ยม ฯลฯ ในธรรมชาติของผลึกสสารตางๆ จะมีรูปทรงแบบเรขาคณิต รูปทรง

เหลานี้เปนรูปทรงที่ใหโครงสรางหรือเปนพื้นฐานของรูปทรงอื่นๆ ทุกประเภท 

  - รูปทรงธรรมชาติ หมายถึงรูปทรงของสิ่งมีชีวิต  หรือมีลักษณะคลายสิ่งมีชีวิต รูปทรง

เลียนแบบธรรมชาติ มีโครงสรางประกอบขึ้นดวยการขยายตัวและผนึกของเซลลตางๆ ไดแก คน สัตว 

พื้ช เมื่อกลาวถึงอินทรียรูปในงานศิลปะมักจะหมายถึงทรงที่ใหความรูสึกวามีโครงสรางของสิ่งมีชีวิต

และเติบโตได  เชนรูปใบไม  รูปเปลือกหอย  รูปผีเสื้อ  รูปผลไม 

  - รูปทรงอิสระ (free form) หมายถึง รูปทรงที่ไมมีโครงสรางที่นานอนของตัวเอง  เปนไป

ตามอิทธิพลของสิ่งแวดลอม เปนรูปทรงสรางสรรค มีลักษณะลื่นไหล รูปทรงเรขาคณิตใหความรูสุก  

เปนกลาง รูปทรงอินทรียรูปใหความมีชีวิต รูปทรงอิสระใหความเคลื่อนไหว มีลักษณะขัดแยงกับ

รูปทรงเรขาคณิตแตกลมกลืนกับรูปทรงอินทรียรูป (นวลนอย บุญวงศ. 2539) 

  การออกแบบเครื่องประดับนั้น เกิดขึ้นตั้งแตยุคกอนประวัติศาสตร จวบกระทั่งถึงปจจุบัน 

ไมไดชี้เฉพาะวาเครื่องประดับนั้น มีจุดประสงคในการผลิตวัตถุ เพื่อการประดับ ตกแตงรางกายเทานั้น 

หากแตมีการซุกซอนเรื่องราวและความเกี่ยวของสัมพันธ ทั้งในระดับวัฒนธรรม ระดับจิตวิทยา ระดับ

ปรัชญา และอื่นๆ อีกสารัตถะที่มีอยูในศิลปะเครื่องประดับ มนุษยไดรับการฝกฝนจากการปฏิสัมพันธ

รวมกับเครื่องประดับอยูเปนนิจ ทําใหเกิดความคุนชินของผัสสะการรับรู และความหมายกับที่ตองการ

ส่ือสารเรื่องราวหรือความหมายอยางละเอียดออนอยางละเมียดละไม  

  นอกจากนี้เครื่องประดับ ยังมีการรับรูใน‘มิติทางจิตวิญญาณ’ หรือมิติทางการสรางสรรค 

เพื่อสนองความพึงพอใจเปนเฉพาะ ซึ่งการทําหนาที่จะเปนตัวกลางเชื่อมความสัมพันธในการมอบ

คุณคาแดตนเองและผูอื่นดวยหนทางที่เปยมไปดวยความหมาย  และทําใหเกิดการเขาใจใน

ความสามารถแกตนเองที่จะชื่นชมพลังงานอันบริสุทธิ์แหงบริบทภายในเครื่องประดับเหลานี้ ราวกับวา

มนุษยผูสัมผัสสามารถเปนศิลปนแหงชีวิตไดดวยตนเองเชนกัน และที่แนนอนที่สุดก็คือ เครื่องประดับนี้

เติมเต็มชีวิตของมนุษยใหกลับสูความเปนธรรมชาติและใกลชิดธรรมชาติดวยเรื่องราวที่บอกผาน             

อัญมณีที่หลากหลายจากธรรมชาตินั้นเอง (นวลนอย บุญวงศ.  2539) 
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6. ภูมิปญญาและทุนทางวัฒนธรรม 
 องคความรูเร่ืองภูมิปญญาและทุนวัฒนธรรมนั้นมีผูรูและนักวิชาการไดใหความหมายทีแ่ตกตางกนั

ไวมากพอสมควรที่นาสนใจและไดนํามาเปนแนวคิดในการวิจัยในครั้งนี้ ไดแก  

 ดิเรก ปทมสิริวัฒน และคณะ (2543: 42) ไดศึกษาสํารวจสภาพโดยทั่วไปของวัฒนธรรมและ

ภูมิปญญาในทองถิ่นโดยการศึกษาจากเอกสารและการสัมภาษณ สํารวจและลงไปพบตนตอที่มาของแหลง

ความรูนั้นโดยตรง คนหาและเสนอแนวทางในการพัฒนาภูมิปญญาวัฒนธรรม เหลานั้น เปนทุน 

จากการศึกษาพบวา “ทุนวัฒนธรรม” วาเปนประเด็นที่มีความสําคัญตอพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม 

มีความเปนพลวัตรสูงเนื่องจากโลกปจจุบันมีการติดตอถึงกันไดอยางสะดวกรวดเร็ว  

 เดล เออรเน็สท (Dale, Ernest. 1994: 90) นิยามความหมายของคําวา ทุนวัฒนธรรม วาหมายถึง

“ทรัพยสินทางปญญาที่ส่ังสมมาในอดีต มีคุณคาตอมนุษยและความตองการของสังคม นอกเหนือจาก

การใหคุณคาทางเศรษฐกิจ“  

 พิเนดา แอนเจล (Pineda, Angel.  1976: 76) กลับมองวา ทุนวัฒนธรรมจะปรากฏตัวในสามรูปแบบ 

คือ 1) เปนสิ่งที่ฝงอยูในตัวคนหรือกลุมคน เชน ความคิด จินตนาการ ความคิดริเร่ิมความเชื่อ 2) เปนสิ่ง

ที่เปนรูปลักษณและเปนตัวตน เชน ภาพวาด เครื่องมือ อุปกรณ ส่ิงกอสรางสถานที่ที่เปนมรดกโลก และ 

3) ความเปนสถาบัน เชน กติกา การยอมรับที่หลายๆ คน เห็นรวมกัน เชน การยอมรับใน สถาบันกษัตริย 

วัด โรงเรียน ทําใหเกิดความสามัคคี ประเพณี หรือกิจกรรมรวมกันของสังคม ทุนวัฒนธรรมเปนสิ่งที่มี

มูลคาและใหคุณคาตอวิถีชีวิตของสังคมในทางใดทางหนึ่ง เชน ทําใหสังคมอยูกันอยางสมานฉันท ชวยจัด

ระเบียบสังคม ในทางเศรษฐศาสตรเปนสิ่งที่กอใหเกิดอรรถประโยชนตอสังคมและปจเจก แตทุนวัฒนธรรม

ก็เปนสิ่งที่ไมจีรัง มันเปลี่ยนแปลงไปตามสิ่งแวดลอมและเทคโนโลยี เชน การทอผาที่เปนวิถีชีวิตดั้งเดิม

ของคนไทย เมื่อมีโรงงาน มีเครื่องจักรเขามา ซึ่งสามารถทอผาไดรวดเร็ว และราคาถูกกวา หรือเมื่อการแพทย

แผนใหมเขามาแทนที่การแพทยแผนโบราณ ความตองการของผูคนก็เร่ิมเปลี่ยนแปลงไปวัฒนธรรมเปน

สินคามีคุณ (Merit Goods) ในความหมายเชิงเศรษฐศาสตร การผลิตและบริโภคสินคาไมเพียงเปนความพอใจ

ของผูเสพและผูแสดงวัฒนธรรม แตยังมีคุณประโยชน ตอสังคมสวนรวม หรือคนสวนใหญ เชน การศึกษา 

นอกจากประโยชนตอผูเรียน คือ ทําใหไดมีคาจางแรงงานตําแหนงหนาที่ดีข้ึนแลว ยังเปนผลดีตอสวนรวม

คือ ชวยลดภาระของสังคม นอกจากนั้นยังมีนักวิชาการและนักคิดหลายทานไดกลาวถึงความหมายของ

ภูมิปญญาทองถิ่นหรือภูมิปญญาชาวบาน หรือภูมิปญญาไทย ดังนี้ 

 ธวัช ปุณโณทก (2531: 12) กลาววา ภูมิปญญา หมายถึง ประสบการณในการประกอบอาชีพ 

ในการศึกษาเลาเรียน โดยยกตัวอยางภูมิปญญา เชน การรูจักการทํานา การไถนา การนวดขาวของชาวบาน 

การนําวัสดุธรรมชาติ เชน ไมไผมาจักสานเปนภาชนะใชสอยตางๆ  
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 เสรี พงศพิศ (2529: 87) ไดกลาวถึง ลักษณะของภูมิปญญาพื้นบานที่สําคัญ มีดังนี้ คือ ลักษณะ

ที่เปนนามธรรมเปนโลกทัศน ชีวทัศน เปนปรัชญาในการดําเนินชีวิตเปนเรื่องเกี่ยวกับการเกิด แก เจ็บ ตาย 

คุณคาและความหมายของทุกสิ่งในชีวิตประจําวัน และลักษณะที่เปนรูปธรรม เปนเรื่องเกี่ยวกับเฉพาะ

ดานตางๆ เชน การทํามาหากิน การเกษตร หัตถกรรม ศิลปะ ดนตรี และอ่ืนๆ 

 ประเวศ วะสี (2532: 67) ไดกลาวถึง ลักษณะสําคัญของภูมิปญญาพื้นบาน ไวดังนี้ 1) มี

วัฒนธรรมเปนพื้นฐานไมใชวิทยาศาสตร 2) มีการบูรณาการสูง ทั้งในเรื่องของกาย ใจ สังคม และสิ่งแวดลอม 

3) มีความเชื่อมโยงไปสูนามธรรมที่ลึกซึ้งสูงสงและประการสุดทาย คือ เนนความสําคัญของจริยธรรม

มากกวาวัตถุ 

 สัญญา สัญญาวิวัตน (2533: 34) ไดกลาวถึง ลักษณะสําคัญของภูมิปญญาพื้นบานไวดังนี้ 

1) ภูมิปญญาพื้นบานเปนเรื่องเกี่ยวกับความรูใดๆ หรือหนวยสังคมใดๆ เปนขอมูล เปนเนื้อหาสาระ

เกี่ยวกับเร่ืองนั้นๆ เชน ความรูเกี่ยวกับเกษตร ความรูเกี่ยวกับมนุษย เกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ

และสิ่งแวดลอมของชุมชน 2) ภูมิปญญาพื้นบานเปนความเชื่อเกี่ยวกับเร่ืองใดๆ หรือหนวยสังคมใดๆ 

ความเชื่อดังกลาว อาจยังไมมีขอพิสูจนยืนยันวาถูกตอง หากพิสูจนแลวความเชื่อก็จะเปนความรู ความ

เชื่อบางอยางพิสูจนไมได เชน เร่ืองนรกสวรรค ตายแลวไปไหน ผีมีจริงหรือไม 3) ภูมิปญญาพื้นบานคือ 

ความสามารถ หรือแนวทางในการแกปญหาหรือปองกันปญหา เชน ความสามารถในการสรางหรือดํารง

ความสัมพันธอันดีในครอบครัว เปนตน 

 สามารถ จันทรสูรย (2534: 13) ไดกลาวถึง ภูมิปญญาพื้นบานไว 2 ลักษณะที่เปนนามธรรม 

เปนโลกทัศนชีวทัศน เปนปรัชญาในการดําเนินชีวิตเปนเรื่องเกี่ยวกับการเกิด แก เจ็บ ตาย คุณคา และ

ความหมายของทุกสิ่งในชีวิตประจําวัน ลักษณะที่เปนรูปธรรม เปนเรื่องเกี่ยวกับเฉพาะ ดานตางๆ เชน 

การทํามาหากิน การเกษตร หัตถกรรม ศิลปศาสตร และอื่นๆ ภูมิปญญาพื้นบาน เหลานี้สะทอนออกมา

ใน 3 ลักษณะที่สัมพันธใกลชิดกัน คือ 1) ความสัมพันธอยางใกลชิด คือ ความสัมพันธระหวางคนกับโลก 

ส่ิงแวดลอม สัตว พืช 2) ความสัมพันธกับคนอื่นๆ ที่รวมกันในสังคมหรือ ชุมชน และ 3) ความสัมพันธกับ

ส่ิงศักดิ์สิทธิ์ ส่ิงเหนือธรรมชาติ ส่ิงที่ไมสามารถสัมผัสไดทั้งหลาย 

 ลักษณา รอดสน (2540: 96) ภูมิปญญาพื้นบาน หมายถึง ความรูและประสบการณของชาวบาน

ไดรับการถายทอดกันมาจากบรรพบุรุษ เพื่อใชในการดําเนินชีวิตใหเปนสุขในแตละสภาพแวดลอม โดย

การประสมประสานความรูความคิดเขาดวยกันในการใชแกปญหาตางๆ ลวนเปนสิ่งที่มีคุณคา โดยผาน

กระบวนการพัฒนาใหสอดคลองกับกาลสมัย หากกลาวโดยสรุปพบวา ภูมิปญญาหมายถึงองคความรู 

ความสามารถ ทักษะและประสบการณของชาวบานที่ไดรับการถายทอดมาจากบรรพบุรุษจากรุนสูรุน มี

2 ลักษณะ คือ แบบที่เปนรูปธรรมกับแบบนามธรรมทุนวัฒนธรรมหมายถึงทรัพยสินทางปญญาที่ส่ังสม

มาในอดีต ทั้งที่จับตองไดและจับตองไมได ซึ่งผูวิจัยจะนําองคความรูเกี่ยวกับภูมิปญญาและทุนทางวัฒนธรรม
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ไปใชในการวิเคราะหเกี่ยวกับการศึกษาภูมิปญญาในดานกระบวนการผลิตผลิตภัณฑโลหะผสมสําริด และ 

ทองเหลือง โดยเฉพาะภูมิปญญาในดานการเลือกและการใชวัสดุ ภูมิปญญาในดานขั้นตอนการผลิต การหลอ 

การออกแบบและภูมิปญญาในดานรูปแบบผลิตภัณฑ 

 
   6.1 แนวคิดวฒันธรรมชมุชน 
   แนวคิดวัฒนธรรมชุมชนเปนแนวคิดที่สําคัญกระแสหนึ่ง เปนแนวคิดที่เนนหนักกับเร่ือง

คุณคาวัฒนธรรมของชุมชน ซึ่งทุนวัฒนธรรมเปนทุนที่สําคัญในการพัฒนาชุมชน “วัฒนธรรม”ในภาษาไทยแปล

มาจากคําวา “Culture” ในภาษาอังกฤษ Williams (ยุกติ มุกดาวิจิตร. 2548: 89; อางอิงจาก Williams.  1985: 87 

– 93) ศึกษาประวัติศาสตรสังคมของคํา “Culture” วาเดิมคํานี้มีความหมายจํากัดเฉพาะแนวประพฤติปฏิบัติที่

ดีงาม สวนความหมายที่นักสังคมศาสตรมาใชใหหมายรวมถึงวิถีชีวิตดานตางๆ นั้น เปนความหมาย

ภายหลัง อยางไรก็ดีในฐานะที่เปนนักวิพากษสังคม วิลเลี่ยม (ยุกติ มุกดาวิจิตร. 2548: 89; อางอิงจาก 

Williams. 1989: 3 – 18) เปนผูผลักดันให “Culture” มีความหมายเปนวิถีชีวิตพื้นๆ (Culture is Ordinary) 

แนวคิดวาดวยชุมชนโดยทั่วไปแลว คําวา “ชุมชน” (Community) มักไมคอยมีการกลาวถึงหรือใหความสําคัญ

กันนัก ชุมชนเคยเปนชีวิตของชาวบาน เปนศูนยกลางของการดํารงอยู ชุมชนไมอาจถูกแบงแยก นอกเสีย

จากวาจะไปทําลายมัน และอันที่จริง มันก็ถูกทําลายไปโดยวิถีชีวิตแบบใหมชุมชนไมมีอยูอีกตอไปใน

เมือง (City) ตางๆ หมูบานเคยเปนสถาบันหนึ่ง เปนรากฐานที่สําคัญของชุมชน แตในปจจุบันหมูบานมี

ลักษณะเปนเมือง (Town) มากยิ่งขึ้น ในชุมชนสมาชิกตางมีความเกี่ยวพันซึ่งกันและกัน พวกเขาเคย

พึ่งตนเอง (Self – reliant) ได ทั้งนี้เพราะชุมชนสามารถดํารงอยูไดดวยตนเอง พวกเขาไมเคยตองพึ่งพิง

สังคม (Society) ดังเชนในปจจุบัน (Seri. 1986: 15) ในทัศนะนี้ ยุกติ มุกดาวิจิตร (2548: 19 – 20) 

เสนอวา ชุมชนแสดงตนผานหมูบาน หรือการดําเนินชีวิต การแสดงความเห็นความนึกคิดของชาวบาน 

ยิ่งกวานั้นชุมชนเปนองคเอกภาพที่เกิดจากการรวมตัวกันของชาวบาน แตชุมชนก็มีตัวตนของตนเอง

เปนอิสระจากชุมชนอื่น  ๆเปนอิสระจากรัฐ เปนอิสระจากชาวบานคนใดคนหนึ่ง ชุมชนจึงเปนพลังอํานาจที่

คอยกํากับดูแลใหที่พักพิง ใหชีวิต ควบคุม ลงโทษชาวบาน (ที่อาจจะประพฤติหรือคิดเห็นในทางเสื่อม

ตอชุมชน)ในขณะเดียวกัน ชุมชนก็เปนพลังตอตานการแทรกแซงครอบงําจากอํานาจภายนอก นอกเสีย

จากวาชุมชนจะพายแพตอพลังนั้น ตามทัศนะดังกลาว วิถีชีวิตของหมูบาน หรือของชาวบานในชุมชนมี

ลักษณะดังนี้ ดานเศรษฐกิจการทํามาหากิน ชาวบานมีการผลิตแบบเกษตรกรรม หัตถกรรมพื้นบานเปนการ

ผลิตแบบพอยังชีพเปนหลัก เมื่อเหลือจึงนําไปแลกเปลี่ยน ชาวบานจะใชทรัพยากรธรรมชาติอยางคุมคา และ

เห็นคุณคาของสิ่งแวดลอมวาควรใชอยางพอประมาณ ชาวบานมีนิสัยการบริโภคอยางพอดี ไมฟุมเฟอย 

และประหยัด ในแงนี้ชุมชนจึงสามารถพึ่งตนเองไดใน ทางเศรษฐกิจ ทางสังคม-การเมือง ชาวบานมี

ความสัมพันธกันผานระบบเครือญาติ และปกครองกันเองผานระบบอาวุโส ซึ่งเปนผูนํา ผูทรงคุณวุฒิ

ดานตางๆ ที่ชาวบานใหความเคารพยกยองในชุมชน นอกจากระบบดังกลาวแลว กลาวไดวา ชาวบานใน
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ชุมชนมีความเสมอภาคกัน ไมมีชนชั้นและความขัดแยงทางชนชั้น แมจะมีการทะเลาะเบาะแวงกันบางก็ไม

ถึงกับจะนําไปสูความขัดแยงแตกแยกกันในชุมชน ในดานความเชื่อ กอนที่พุทธศาสนาจะแทรกเขาไปใน

หมูบาน ชาวบานเชื่อในธรรมชาติแวดลอม ใหความเคารพสิ่งศักดิ์สิทธิ์เสมือนมีพลังอํานาจวิเศษสิงสถิตอยู

ในสิ่งตางๆ รอบตัว ในการที่จะมีกิจกรรมสัมพันธกับธรรมชาติแวดลอมเหลานั้น ชาวบานจึงตองประกอบ

พิธีกรรมขอขมาลาโทษเพื่อแสดงความเคารพตอการลวงเกินสิ่งเหลานั้น นอกจากนั้นแลว ชาวบานยังนับ

ถือผีบรรพบุรุษ ในฐานะพลังที่คอยควบคุมระบบระเบียบสังคมในชุมชน กระนั้นก็ตาม หลังจากพุทธศาสนา

เขาไปในชุมชนแลว ชาวบานก็ผสมผสานความเชื่อดังกลาวเขากับพุทธศาสนาโดยยังอาศัยสิ่งเหนือธรรมชาติ

เปนพื้นฐานอยูในแงรูปธรรมที่ชัดเจนยิ่งไปกวานั้น องคประกอบสําคัญตอการดํารงอยูของชุมชนที่มักจะ

ถูกเนนย้ําอยูเสมอโดยนักคิดแนววัฒนธรรมชุมชน ไดแก ภูมิปญญาชาวบานความเปนมาของวัฒนธรรม

ชุมชนวัฒนธรรมชุมชน เปนแนวคิดที่มีจุดเนนอยูที่ความเชื่อมั่นและสงเสริมศักยภาพของชาวบานผูรับผล

ของการพัฒนาวา สามารถที่จะฟนฟูดํารงอยูและพัฒนาตัวเองไดดวยพื้นฐานทางความเชื่อ ความสัมพันธ

ในชุมชน และภูมิปญญา หรือที่รวมเรียกวา “วัฒนธรรม”ของตนเอง สําหรับการพัฒนาตามแนวคิด

วัฒนธรรมชุมชน ดวยวิธีนี้ชาวบานจึงจะสามารถตอบโตและคนหาทางเลือกใหกับปญหาของตนเองได 

ตรงกันขาม “วัฒนธรรมชุมชน” วิจารณวา ที่ผานมาแนวทางการพัฒนาที่สงเสริมโดยรัฐ โดยนักวิชาการที่ไม

รับรูถึงศักยภาพของชาวบาน กลับชักนําชาวบานใหเขาสูวงจรของความทุกขยากตางๆ นานา ที่สําคัญคือ 

การตกเปนทาสของระบบทุนนิยมระบบเศรษฐกิจสังคมที่รัฐสงเสริมมาเกือบ 4 ทศวรรษของการพัฒนา

ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ การพัฒนาตามแนวทาง “วัฒนธรรมชุมชน” จึงตองเริ่มตน

ที่การศึกษาและคนหาวัฒนธรรมของชาวชนบทเองเพื่ออาศัยเปนพื้นฐานสําหรับการฟนฟูและพัฒนา 

  ยุกติ มุกดาวิจิตร (2548: 2) แนวคิดวัฒนธรรมชุมชน เปนแนวคิดที่เสนอโดยนักพัฒนาเอกชน

และนักวิชาการจํานวนหนึ่งที่ไดแลกเปลี่ยนประสบการณและความคิดเห็นผานการประชุมสัมมนา โดยเฉพาะ

เร่ืองการพัฒนาประเทศ หากนับตามที่ฉัตรทิพย นาถสุภานักคิดคนสําคัญในกระแสวัฒนธรรมชุมชนเสนอ 

แนวคิดวัฒนธรรมชุมชนเกิดในสังคมไทยราว พ.ศ. 2520 และปรากฏเปนระบบในราว พ.ศ. 2524 ป ที่มี

การสัมมนาเรื่อง “วัฒนธรรมไทยกับงานพัฒนาชนบท” ภายใตการอุปถัมภของสภาคาทอลิกแหงประเทศไทย

เพื่อการพัฒนา โดยมีสาระสําคัญ ดังนี้ 

  1. การชี้ใหเห็นความสําคัญของวัฒนธรรมตอการพัฒนาชนบท และ 2) การนําเสนอ

ประสบการณของการพัฒนาชนบทโดยอาศัยวัฒนธรรมของชาวชนบทเองเปนเครื่องมือที่สําคัญ นอกเหนือจาก

การประชุมสัมมนาดังกลาว จะชวยใหแนวคิดวาดวยการรื้อฟนและพัฒนาวัฒนธรรมชาวชนบทกับการพัฒนา

ชนบท ยังนําไปสูพัฒนาการที่ทําใหมีความชัดเจนและเปนระบบมากขึ้นในระยะเวลาตอมาจนนําไปสูกระแส

วัฒนธรรมชุมชนที่เสริมมิติทางประวัติศาสตรกับบริบททางสังคม เศรษฐกิจและการเมืองใหกับการวิเคราะห

สังคมชนบททั้งนี้เพื่อเปนพื้นฐานสําหรับการแสวงหาแนวทางการพัฒนาแนววัฒนธรรมชุมชนไดมากยิ่งขึ้น  
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  ฉัตรทิพย นาถสุภา (2534: 205 – 206) สาระสําคัญของแนวคิดวัฒนธรรมชุมชน ฉัตรทิพย 

นาถสุภา (2534: 172 – 183) ไดสรุปสาระสําคัญของแนวคิดวัฒนธรรมชุมชน ออกเปน 4 แนวทาง จาก

ความคิดของปญญาชนที่เปนผูนําทางความคิดตั้งแตในชวงแรก ไดแก แนวคิดแรก ชุมชนมีวัฒนธรรมของ

ตนเองอยูแลว วัฒนธรรมนี้ใหคุณคาแกความเปนคนและชุมชนที่มีความผสมกลมกลืน และวัฒนธรรมชุมชน

เปนพลังผลักดันการพัฒนาชุมชนที่สําคัญที่สําคัญที่สุด ซึ่งจะใชเปนประโยชนไดเมื่อมีการปลุกใหสมาชิก

แหงชุมชนมีจิตสํานึกรับรูในวัฒนธรรมของตน แนวคิดที่สอง การดํารงอยูของวัฒนธรรมสองกระแส คือ

วัฒนธรรมชาวบานและวัฒนธรรมทุนนิยม โดยวัฒนธรรมของชาวบานมีความเปนอิสระ เนื่องจากผูพันอยูกับ

ความเปนชุมชนหรือหมูบานที่เปนรูปแบบสังคมที่มีความคงทนยืนนาน จึงเสนอใหเปลี่ยนแนวทางในการพัฒนา

ไปเปนการพึ่งตนเองอยางในอดีต และเสนอบทบาทของชนชั้นกลางในการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมกับชาวบาน 

นําทรัพยากรจากสังคมเมืองไปใหกับชนบทมากขึ้นและคัดคานการบีบบังคับของรัฐตอหมูบาน แนวคิดที่สาม 

เนนลักษณะคุณคาทางจริยธรรมของวัฒนธรรมพื้นบานที่เปนอิสระ และยังดํารงอยูในปจจุบันในสถาบัน

หมูบานมาก มากกวาการเสนอใหตอตานวัฒนธรรมของรัฐและระบบทุนนิยม การพัฒนาคือ การสืบทอด

วัฒนธรรมชุมชนอันดีงาม และการพึ่งตนเองที่เคยมีมาแตในอดีตแตกําลังสูญเสียไป แนวคิดที่ส่ี เนนการตอตาน

กระแสการพัฒนาของรัฐและสงเสริมชุมชนใหเขมแข็งบนพื้นฐานศาสนธรรมบาทหลวงนิพจน เทียนวิหาร  

  นิพจน เทียนวิหาร (ฉัตรทิพย นาถสุภา. 2541: 246 – 247; อางอิงจาก บาทหลวงนิพจน 

เทียนวิหาร. 2540: 12 – 13) หนึ่งในผูนําความคิดแนววัฒนธรรมชุมชน สรุปสาระสําคัญไดวา ชุมชนมี

วัฒนธรรมของตนอยูแลว มีระบบคุณคาที่รวบรวมมาจากประวัติศาสตรเปนบทสรุปของความคิดและการปฏิบัติ

ของชุมชนนั้นๆ เปนวิถีชีวิตและทิศทางของการพัฒนาชุมชนที่ชาวบานสรุปข้ึนมา แกนกลางของวัฒนธรรม

ชุมชน คือ การใหความสําคัญแกความเปนคน และแกความผสมกลมกลืน (Harmony) กันในชุมชน การที่ชุมชน

หรือหมูบานอยูมาไดเปนเวลาชานาน เพราะมีความผสมกลมกลืนกันในชุมชนทั้งในขณะปจจุบันระหวาง

สมาชิกดวยกันและหากนับยอนขึ้นไปสมาชิกก็มีบรรพบุรุษรวมกันดวย การพัฒนาชุมชน จึงตองเริ่มจาก

ฐานวัฒนธรรมชุมชน ซึ่งเปนปราการที่แข็งแรงที่สุดของชาวบาน ถามีวัฒนธรรมชุมชนเขมแข็งการรวมกลุม

ของชาวบานเพื่อทํากิจกรรมจะทําสําเร็จไดไมยาก การตอตานการเอารัดเอาเปรียบจากภายนอกจะทําได 

  อภิชัย พันธเสน (2544: 28) สรุปสาระสําคัญวา วัฒนธรรมชุมชน (Folk Culture) คือ ระบบ

คุณคา (Value System) ที่รวบรวมมาไดจากประวัติศาสตร เปนคุณคาทั้งทางเศรษฐกิจ การเมือง และแนวคิด

ที่สัมพันธกันเปนโครงสรางมีผลตอพฤติกรรมของคนในฐานะปจเจกชน และคนในชุมชน ในชีวิตทั้งหมด 

  บํารุง บุญปญญา (2549: 20 – 25) ไดประมวลเอาหลักสําคัญๆ ของแนวคิดวัฒนธรรมชุมชน 

สรุปได ดังนี้ 
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   1. ชุมชนมีวัฒนธรรมของตนอยูแลว มีระบบคุณคาที่รวบรวมมาไดจากประวัติศาสตร

ความเปนมาอันยาวนานของชุมชน คือ การใหคุณคาแกความเปน “คน” และแก“ชุมชน” ที่มีความผสม

กลมกลืน คุณคาของธรรมชาติ การเชื่อถือส่ิงเหนือธรรมชาติและคุณธรรมจริยธรรมตามหลักศาสนา วัฒนธรรม

ชุมชนยังคงอยูและมีอิทธิพลตอการดําเนินชีวิตของชาวบานเพราะชมุชนมกีลไกการผลติซ้าํทางวฒันธรรม 

แมมีปจจัยใหมเขามา แตส่ิงเดิมก็ยังคงอยู สํานักวัฒนธรรมชุมชนเห็นวา วัฒนธรรมเปนพลังผลักดันการพัฒนา

ที่สําคัญที่สุด จะใชประโยชนไดเมื่อมีการปลุกใหสมาชิกแหงชุมชนมีจิตสํานึกรับรูในวัฒนธรรมของตน 

   2. ชุมชนมีสถานะเปนสถาบันหนึ่ง ที่ดํารงอยูอยางตอเนื่องในประวัติศาสตรอันยาวนาน

มีโครงสราง กลไกภายในเปนระบบ  ๆหนึ่งของตัวเอง เปนรูปแบบสังคมที่มีอายุยืนนาน ไมวาธรรมชาติขางนอก

จะเปลี่ยนแปลงไปอยางไร ความเปนหมูบานหรือเปนชุมชนก็คงทนมาเปนเวลาหลายๆ รอยป ลักษณะเชนนี้ 

คือ มีความเปนสังคมในตัวของมันเอง แสดงถึง ความเปนสังคมที่มีระบบเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมที่เปนอิสระ 

มีแบบแผนระบบการผลิต ระบบการจัดการทรัพยากร ระบบสุขภาพ ระบบความรู ระบบการเรียนรูศึกษา 

ระบบการปกครอง ระบบยุติธรรมของตนเอง วัฒนธรรมชุมชนไทยเปนวัฒนธรรมที่มีอาณาเขตครอบคลุม

กวางขวาง เปนวัฒนธรรมกลางที่ชุมชนตางๆ ในเอเชียอาคเนยตอนบนมีรวมกัน ถือเปนวัฒนธรรมนานาชาติ

ที่ชุมชนหมูบานชาติตางๆ ใชรวมกันอยางสมัครใจ ถือเปนวัฒนธรรมรวม 

   3. ชุมชนมีระบบเศรษฐกิจระบบหนึ่งของตัวเอง มีครอบครัวและชุมชนเปนหนวยการผลิต

มีเปาหมายของตัวเองคือมุงใหครอบครัวพอเพียงที่จะดํารงชีพได และชุมชนอยูรอดและผลิตซ้ําตัวเองได 

ผลิตเพื่อเลี้ยงตัวเอง แมอาจผลิตเพื่อขายก็เพื่อใหไดเงินมาเลี้ยงครอบครัวไมใชใหมีกําไรสูงสุดใหรํ่ารวย 

ใชแรงงานสมาชิกในครอบครัวตัวเองเปนหลัก มีน้ําใจและความเอื้ออาทร ความเปนญาติมิตรเปนเครื่อง

รอยรัดสวนตางๆ ของระบบ จัดสรรและแบงปนผลผลิตกรรมสิทธิ์เอกชนไมมีความเด็ดขาด ในหลายกรณี

ชุมชนและเครือขายชุมชนมีสวนในการตัดสินใจจัดสรรทรัพยากรและผลผลิต สํานักวัฒนธรรมชุมชน ยังพบ

อีกวา ระบบเศรษฐกิจชุมชนดํารงอยูคูกับระบบทุนนิยมในปจจุบัน เศรษฐกิจชุมชนเปนชีวิตการทํามาหากิน

ของชาวไทยจํานวนมากที่สุด คิดในแงของจํานวนชีวิตใหญกวาระบบทุนสําหรับสังคมไทย ลักษณะการเปลี่ยนแปลง

จากเศรษฐกิจชุมชนเปนระบบทุนนิยมเปนความเปลี่ยนแปลงที่ลาชา ดวยปจจัย 3 ประการ คือ 1) ความอุดมสมบูรณ

ของทรัพยากรธรรมชาติในอดีต 2) ลักษณะชุมชนหมูบานที่ใหความมั่นคงและมีแรงยึดเหนี่ยวภายในสูง

และ 3) ลักษณะพิเศษของรัฐและทุนนิยมไทยที่ไมเขาไปจัดการการเปลี่ยนแปลงแบบแผนการผลิตในชนบท

เหมือนในประเทศยุโรป แตเปนลักษณะของการขูดรีดสวนเกิน 

   4. ทางดานสังคมการเมือง ชาวบานมีความสัมพันธกันผานระบบเครือญาติ มีการปกครอง

และการจัดการความสงบเรียบรอยภายใน โดยระบบอาวุโส มีผูนําที่มีบารมีไดรับการยกยองภายในชุมชน 

สมาชิกภายในชุมชนมีความผูกพันกลมเกลียวเพราะมีความเคารพนับถือในผีบรรพบุรุษเดียวกัน และเชื่อ

ส่ิงเหนือธรรมชาติที่คอยเปนสิ่งควบคุมพฤติกรรมของคนกอใหเกิดกฎเกณฑขอหามใหความชอบธรรม แก
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การดําเนินชีวิตรวมกันอยางมีระเบียบแบบแผน รวมทั้งคติทางศาสนาพุทธพราหมณที่เขามาผสมกลมกลืน

ในวิถีความเชื่อ พิธีกรรมและประเพณีของชุมชน ส่ิงเหลานี้หลอหลอมใหสมาชิกชุมชน “เปนคนบานเดียวกัน” 

อยูรวมกันดวยความเอื้อเฟอเผื่อแผ ชวยเหลือเกื้อกูลและประนีประนอม เมื่อเกิดความแตกแยกขัดแยงก็

จะมีกลไกในการไกลเกลี่ยตัดสิน คือ ระบบวาความโดยผูอาวุโสและเครือญาติ 

   5. ชุมชนกับสังคมภายนอก ชุมชนมิไดตั้งอยูอยางโดดเดี่ยว มีการเชื่อมโยงแลกเปลี่ยน

กับชุมชนอื่นในทองถิ่นเดียวกันในลักษณะ “เครือขาย” และมีปฏิสัมพันธกับรัฐและทุนมาทุกยุคทุกสมัย 

การรุกคืบเขามาของระบบทุนนิยมและอํานาจรัฐราชการนั้นไดเขามาในลักษณะครอบงํา บั่นทอนการดํารงอยู

ของชุมชน ทําลายระบบเศรษฐกิจแบบพึ่งตนเอง ดึงเขาสูระบบเศรษฐกิจแบบพึ่งพิงตลาด มีการทําลาย

ลางผลาญทรัพยากรธรรมชาติอันเปนฐานการดํารงชีวิตของชาวชุมชนใหเสื่อมโทรมลง ทําลายโครงสราง

การปกครองดูแลตนเองของชุมชนใหข้ึนตอการปกครองของรัฐและระบบราชการ ทางดานสังคมวัฒนธรรม 

เกิดวัฒนธรรมบริโภคนิยม คุณคาทางวัฒนธรรมที่ดีงามในแบบแผนการดําเนินชีวิตถูกทําลายลง ถูกแทนที่ 

ดวยคานิยมตัวใครตัวมันแกงแยงชิงดี เอารัดเอาเปรียบกอบโกยกําไร ความยกยองนับถือคนดีถูกแทนที่ดวย

การนับถือเชื่อฟงคนรวย ฯลฯ สํานักวัฒนธรรมชุมชนเห็นวาการใช “ความเจริญ” ตามแนวสังคมตะวันตก

มาเปนแบบแผนชี้นําการพัฒนาประเทศเปนความผิดพลาดอยางยิ่ง เพราะเปนการทําลายชุมชน ทําลาย

ความดีงามในอดีตมากกวาจะเปนการพัฒนาใหส่ิงดีงามในอดีตเจริญงอกงามยิ่งขึ้น 

   6. ทางเลือกการพัฒนาตามแนวคิดวัฒนธรรมชุมชน เชื่อวา แมฐานเศรษฐกิจของชุมชน

และทรัพยากรจะถูกทําลายเสียหายลงไปบาง แต “จิตสํานึก” หรือ“พลังทางวัฒนธรรม” นั้นยังคงอยูสามารถ

สรางความเขมแข็งของชุมชนข้ึนมาใหมได เพียงแตรูปแบบภายนอกอาจแตกตางไปจากเดิม หลักสําคัญ

คือ เปนการพัฒนาที่ไมทําลายลางสถาบันชุมชนแตมุงใหชุมชนสามารถพึ่งตนเองและอยูรวมกับภาคสวน

อ่ืนๆ ในสังคมไดอยางศักดิ์ศรี ซึ่งมีการเสนอทางเลือก คือการพัฒนาตองเริ่มจากฐานวัฒนธรรมชุมชน 

ตองร้ือฟนคุณคาดั้งเดิมที่ชุมชนมีมาประยุกตสรางสรรคทางเลือกขึ้นมาใหมใหสอดคลองกับสภาพ

สังคมปจจุบัน ไมใชการถอยหลังไปสูสังคมเกาในอดีตซึ่งเปนไปไมได ตองสรางแบบแผนการผลิตและ

แบบแผนการดํารงชีวิตขึ้นมาใหมภายใตคุณคาที่ดีงามแบบดั้งเดิม เชน การตั้งกองทุนหมูบาน ธนาคาร

ขาว กลุมออมทรัพย เหลานี้คือ คุณคาแหงการสรางหลักประกันความมั่นคงรวมกันหรือสวัสดิการของ

ชุมชน นักพัฒนาและปญญาชนของชุมชน ควรรวมกับชาวบานวิเคราะหประวัติศาสตรวัฒนธรรมของ

ชุมชน ทําใหชาวบานตื่นและตระหนักในเอกลักษณและคุณคาของตัวเองคนพบจิตสํานึกอิสระของชุมชน 

เห็นคุณคาของการรวมตัวกันเปนชุมชน เห็นภัยจากการครอบงําจากวัฒนธรรมภายนอกที่เอารัดเอา

เปรียบ กระบวนการนี้จะทําใหเกิดอุดมการณตอสูที่มีพลัง 
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7. ทฤษฎีความคาดหวัง 
 7.1 ความหมายของความคาดหวัง 
  ความคาดหวังเปนลักษณะทางจิตวิทยา ซึ่งมิไดจําเพาะเจาะจงที่การกระทําอยางเดียว แต

รวมไปถึงแรงจูงใจ ความเชื่อ ความรูสึก ทัศนคติและคานิยม จากการศึกษา พบวา มีผูใหความหมาย 

ความคาดหวังดังตอไปนี้ ความคาดหวัง หมายถึง ความตองการของความรูสึก การคิด การคาดคะเน หรือ 

การคาดการณลวงหนาในสิ่งใดสิ่งหนึ่ง การคิดในส่ิงที่เปนไปไดถึงระดับผลงานที่งานที่บุคคลกําหนด หรือ

คาดหมายวาจะทําได เปนผลมาจากประสบการณเดิมของบุคคลที่มีความตองการบางอยางจากบางคน  

และความตองการใหบางคนกระทาํบางอยางใหตน และส่ิงทีค่าดหวังกับส่ิงที่เกดิขึ้นจริงอาจไมตรงกนัเสมอไป 

  สมยศ นาวีการ (2552: 391 – 392) ไดพัฒนาทฤษฏีการจูงใจแบบกระบวนการแบบที่เรียกวา 

ทฤษฎีความคาดหมายขึ้นมา ปจจัยหลักของทฤษฎีของ วรูม (Vroom) คือ ความคาดหมายความพอใจ 

ผลลัพธและสื่อกลาง 

  สกาวเดือน ปธนสมิทธิ์ (2540: 64) ไดใหความหมายของความคาดหวังไววา เปนแนวคิดที่

บุคคลมีตอส่ิงหนึ่งสิ่งใด แลวแสดงออกมาโดยการพูด การเขียน และการแสดงออกดังกลาวนั้นขึ้นอยูกับ

ภูมิหลังทางสังคม ประสบการณ และสิ่งแวดลอมของบุคคลนั้นๆ ซึ่งบุคคลอื่น อาจไมเห็นดวยก็ได หรือ

อีกกลาวหนึ่ง ความคาดหวังคือ การแสดงออกทางทัศนคติอยางหนึ่ง ซึ่งอาจมีอารมณเปนสวนประกอบ

และเปนสวนที่พรอมจะมีปฏิกิริยาเฉพาะอยางตอสถานการณภายนอก ทําใหบุคคลพรอมที่จะแสดงออก

โตตอบสิ่งตางๆ ในรูปของการยอมรับหรือปฏิเสธ จึงควรพิจารณาในดานองคประกอบของทัศนคติควบคู

ไปดวย 

  สิริวรรค อัศวกุล (2528: 1) อธิบายวา ความคาดหวัง หมายถึง ความคาดหวังของมนุษย

เปนการคิดลวงหนาไวกอน ซึ่งอาจจะไมเปนไปตามที่คิดไว แตมีบทบาทสําคัญตอพฤติกรรมของบุคคล 

  ไพฑูรย เจริญพันธุวงศ (2530: 109) อธิบายวา ความคาดหวัง หมายถึง ความรูสึกของ

บุคคลที่มีตอตนเองอยางหนึ่งวา ตนเองควรจะประพฤติปฏิบัติอยางไรในสถานการณตางๆ หรือตองานที่

ตนเองรับผิดชอบอยู ความคิดดังกลาวรวมไปถึงบุคคลอื่น 

  ชิษณุกร พรภาณุวิชญ (2540: 6) อธิบายวา ความคาดหวัง หมายถึง ความรูสึกความคิดเห็น 

การรับรู การตีความ หรือการคาดการณตอเหตุการณตางๆ ที่ยังไมเกิดข้ึนของบุคคลอื่น ที่คาดหวังในบุคคล

ที่เกี่ยวของกับตน โดยคาดหวังหรือตองการใหบุคคลนั้นประพฤติปฏิบัติในสิ่งที่ตนเองตองการหรือคาดหวัง

เอาไว 

  นวลจันทร เพิ่มพูนรัตนกุล (2540: 8) และ สมลักษณ เพชรชวย (2540: 10) อธิบายวา 

ความคาดหวัง หมายถึง ความมุงหวัง หรือคาดคะเนของบุคคลที่มีตอคนอื่นใหกระทํา ส่ิงใดสิ่งหนึ่งที่ตน

ปรารถนาใหเปนไปในอนาคต 
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  ฟนน (Finn. 1962: 390) อธิบายวา ความคาดหวัง หมายถึง การประเมินคาบุคคลหรือตนเอง

ดานจิตใตสํานึก และใชความคาดหวังนั้น มาเปนแนวทางในการกําหนดตนเองดานจิตใตสํานึก และใช

ความคาดหวังนั้น มาเปนแนวทางในการกําหนดพฤติกรรมที่จะมีตอบุคคลที่ตนคาดหวัง หรือตอตนเอง

ในลักษณะที่ตนคิดวาถูกตอง 

  ฟงค และ แวกนอลส (Funk; & Wagnalls. 1963: 239) อธิบายวา ความคาดหวัง หมายถึง 

ความคาดหวังตอการกระทําหรือสถานการณวา เปนความเชื่อมั่นที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งวานาจะมีนาจะเปน

อยางที่คิดไว เกทเซลส เจมส และ โรนอล (Getzels, James; & Ronall. 1964: 390 – 398) อธิบายวา 

ความคาดหวัง หมายถึง ความคาดหวังของบุคคลยอมแตกตางกัน เพราะแตละคนมีความคิด และความตองการ

ตางกัน อันทําใหพฤติกรรมทางสังคมที่ถูกกําหนดจากความคาดหวังของบุคคลอื่นและความตองการสวนตัว

ของตนเองตางกันดวย 

  รีดเดอร (Reeder. 1971: 157) อธิบายวา ความคาดหวัง หมายถึง ทาทีของบุคคลที่มีตอ

พฤติกรรมของบุคคลที่เกี่ยวของกับตัว โดยความคาดหวังหรือความตองการใหบุคคลนั้น ประพฤติปฏิบัติ

ในสิ่งที่ตนตองการสรุปวา “ความคาดหวัง” หมายถึง ความตองการของบุคคลที่มีตอคนอื่นใหกระทําสิ่งใด

ส่ิงหนึ่งที่ตนปรารถนา โดยใชความคาดหวังเปนแนวทางกําหนดพฤติกรรมตอบุคคลที่ตนคาดหวังในลักษณะ

ที่ตนคิดวา ถูกตอง บุคคลากรใหความสําคัญตอความรูสึกของนักเรียนที่ฝกปฏิบัติงานที่รานเซเวน อีเลฟเวน 

ยอมคาดหวังใหนักเรียนที่ฝกปฏิบัติงานที่รานเซเวน อีเลฟเวน ทําดีที่สุดเพื่อตัวเองได ในเมื่อการแสดงออก

ที่ดีที่สุดตอความรูสึก คือ การกระทําที่ดีที่สุด การใหลูกรูจักรับผิดชอบการกระทําของตนเอง 

 
 7.2 ประเภทของความคาดหวงั 
  ความคาดหวังที่บุคคลตั้งไว มีทั้งความคาดหวังในระยะสั้น และความคาดหวังในระยะยาว 

นอกจากนี้ยังมีความคาดหวังในทางบวกและความคาดหวังในทางลบ (Hurlock. 1973: 184 – 185) 

ความคาดหวังนี้ จะนําไปสูพฤติกรรมที่แตกตางกันไป 

  ไพบูลย เทวรักษ และ สิริวรรค อัศวกุล (2527: 46 – 47) กลาวถึง ความคาดหวังทางบวกวา 

เมื่อบุคคลตองอยูในสถานการณที่ตองทําบางสิ่งใหสําเร็จ ความหวังมีอิทธิพลตอพฤติกรรม ในการทํางาน 

เปนการยากที่จะกระตุนตนเองใหมีความพยายามและอดทน ในการกระทําสิ่งที่ตนเชื่อวาจะประสบความลมเหลว  

  โสรีช โพธิ์แกว (2527: 79) กลาวถึง ความคาดหวังทางลบวา เปนความคาดหวังทางราย เชน 

ถาเราจะอยูอยางนี้ลูกเราจะเปนอยางไรหนอ ความคาดหวังในทางราย มักทําใหเกิดความกลัว ความวิตกกังวล 

ซึ่งทําใหชีวิตขาดความสมดุลไดสรุปไดวา ความคาดหวังมีทั้งในทางบวกและทางลบ ในระยะสั้นและระยะยาว 

ความคาดหวังเปนตัวกระตุนหรือส่ิงเราใหเกิดพฤติกรรมตางๆ ความคาดหวังทางบวกเปนไปในทางที่ดี

มักทําใหเกิดความพยายาม ความคาดหวังดานลบนั้นทําใหเกิดความวิตกกังวล ขาดความสมดุลชีวิต 
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 7.3 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกบัความคาดหวัง 
  ทฤษฎีแหงความคาดหวัง (Expectancy Theory) ของ Vroom (1964: 91 – 103) บางที

เรียกวา ทฤษฎี V.I.E. เนื่องจากมีองคประกอบของทฤษฎีที่สําคัญ คือ V มาจากคําวา Valence ซึ่ง หมายถึง 

ความพึงพอใจ I มาจากคําวา Instrumentality ซึ่งหมายถึง ส่ือเครื่องมือ วิถีทางที่จะนําไปสูความพึงพอใจ  

E มาจากคําวา Expectancy หมายถึง ความคาดหวังภายในตัวบุคคลนั้นๆ บุคคล มีความตองการและ

มีความคาดหวังในหลายสิ่งหลายอยาง ดังนั้นจึงตองพยายามกระทําการดวยวิธีใดวิธีหนึ่ง เพื่อตอบสนอง

ความตองการหรือส่ิงที่คาดหวังเอาไว ซึ่งเมื่อไดรับการตอบสนอง แลวตามที่ตั้งความหวัง หรือคาดหวัง

เอาไวนั้น บุคคลก็จะไดรับความพึงพอใจ และขณะเดียวกัน ก็จะคาดหวังในสิ่งที่สูงขึ้นไปอีกเรื่อย  ๆแนวความคิดนี้ 

วรูม (Vroom) เปนผูเสนอ โดยมีความเห็นวาบุคคลจะพิจารณาทางเลือกตางๆ ที่มีอยูโดยจะเลือกทางเลือก

ที่เชื่อวา จะนําไปสูผลตอบแทน หรือรางวัลที่เขาตองการมากที่สุดทฤษฎีนี้ทํานายวา บุคคลแตละคนจะเลือก

ทางเลือกที่ตนเองตองการสูงที่สุด หรืออาจสรุปไดวา การที่จะโนมนาวจิตใจใหคนตัดสินใจเรื่องหนึ่งเรื่องใด

ขึ้นอยูกับความคาดหวัง (Expectancy) ที่คนเชื่อวาเขาตองการสิ่งหนึ่งสิ่งใดหรือไมตองการอะไรยอมข้ึนอยูกับ

จิตภาพ และจะใชกลยุทธอะไรในอันที่จะดําเนินการโนมนาวใหบรรลุเปาหมายตามที่เขาเลือกทางเดินเอาไว  

 ปจจัยหลักทฤษฎีความคาดหวังของ วรูม (Vroom) มี 4 ประการ คือ 

   1. ความคาดหมาย หรือความคาดหวัง คือ ความเชื่อเกี่ยวกับความนาจะเปนพฤติกรรม

อยางใดอยางหนึ่งจะกอใหเกิดผลลัพธอยางใดอยางหนึ่ง โดยเฉพาะความมากนอยของความเชื่อ จะอยู

ในชวงระหวาง 0 (ไมมีความสัมพันธระหวางการกระทํา และผลลัพธอยางใดอยางหนึ่งเลย) และ 1 (มีความแนใจ

วาการกระทําอยางใดอยางหนึ่ง จะกอใหเกิดผลลัพธอยางใดอยางหนึ่งโดยเฉพาะ) 

   2. ความพอใจ คือ ความรุนแรงของความตองการสําหรับผลลัพธ อยางใดอยางหนึ่ง 

ความพอใจอาจจะเปนบวกหรือลบได ภายในสถานการณใดสถานการณหนึ่งเราอาจจะคาดหมายไดวา 

ผลลัพธ เชน ผลตอบแทน การไดรับส่ิงของที่พึงพอใจ และการยกยองทําใหเกิดความภาคภูมิใจ จะให

ความพอใจในทางบวกผลลัพธ เชน ความขัดแยงกับเพื่อนรวมงาน หรือการตําหนิจากผูบังคับบัญชาจะให

ความพอใจในทางลบ ในทางทฤษฎีแลวผลลัพธอยางใดอยางหนึ่งจะตองใหความพอใจ เพราะวา ผลลัพธ

ดังกลาวนี้จะเกี่ยวพันกับความตองการของบุคคล 

   3. ผลลัพธ คือ ผลที่ติดตามมาของพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่งและอาจจะแยกประเภท

เปนผลลัพธระดับที่หนึ่ง และผลลัพธระดับที่สองผลลัพธระดับที่หนึ่งจะหมายถึง ผลการปฏิบัติงานที่สืบเนื่อง 

มาจากการใชกําลังความพยายามของบุคคลใดบุคคลหนึ่ง เชน การไดรับสิ่งหนึ่งสิ่งใดตามความตองการที่

คาดหมายไว เปนตน 
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   4. ส่ือกลาง หมายถึง ความสัมพันธระหวางผลลัพธระดับที่หนึ่ง และระดับที่สองตาม

ทัศนะของ วรูม (Vroom) นั้น ส่ือกลางหรือความคาดหมายแบบที่สองจะอยูภายในชวง +1.0 ถาหากวา

ไมมีความสัมพันธใดๆ ระหวางผลลัพธระดับที่หนึ่ง และผลลัพธระดับที่สองแลวสื่อกลางจะมีคาเทากับ 0 

วรูม (Vroom)  ชี้ใหเห็นวา ความคาดหมาย และความพอใจ จะเปนสิ่งที่กําหนดกําลังความพยายาม หรือ

แรงจูงใจของบุคคลใดบุคคลหนึ่ง ถาหากวาความพอใจ หรือความคาดหมายเทากับศูนยแลว แรงจูงใจ

จะเทากับศูนยดวย หากพนักงานคนหนึ่งตองการเลื่อนตําแหนงเปนอยางมาก (ความพอใจสูง) แตไมมี

ความเชื่อวา เขามีความสามารถหรือทักษะสําหรับการปฏิบัติงานที่มอบหมายใหได (ความคาดหมายต่ํา) 

หรือถาหากวา พนักงานมีความเชื่อวา เขาสามารถปฏิบัติงานที่มอบหมายใหได (ความคาดหมายสูง) แตผล

ที่ติดตามมาไมมีคุณคาสําหรับเขา (ความพอใจต่ํา) แรงจูงใจของการกระทําอยางใดอยางหนึ่งจะมีนอยมาก

ตามทัศนะของ วรูม (Vroom) การกระทําของบุคคลใดบุคคลหนึ่งยอมจะขึ้นอยูกับกระบวนการของความคิด 

ดังตอไปนี้ ซึ่งกระบวนการของความคิดดังกลาวนี ้อาจจะเปนจิตสํานึกของจิตใตสํานึกก็ได 

    4.1  ผลลัพธระดับที่สองที่แตกตางกันมีความสําคัญมากนอยแคไหน เชน การ

เลื่อนตําแหนง การเพิ่มเงินเดือน (ความพอใจ) 

    4.2  ผลลัพธระดับที่หนึ่ง (ผลการปฏิบัติงานที่ดี) จะนําไปสูการเลื่อนตําแหนง 

หรือการเพิ่มเงินเดือนหรือไม (ส่ือกลาง) 

    4.3  การใชกําลังความพยายาม จะประสบความสําเร็จทางดานผลการปฏิบัติงาน

ที่ดีหรือไม (ความคาดหมาย) ทฤษฎีความคาดหวังของ วรูม (Vroom) เปนทฤษฎีที่ใหคําอธิบายอยาง

ละเอียดเกี่ยวกับการจูงใจ โดยกลาวถึงประสิทธิภาพของความคาดหวังในความพยายามของแตละบุคคล 

วาจะเปนอยางไรบาง และเกิดขึ้นดวยองคประกอบใดเปนตัวผลักดันสนับสนุน ผลงานของวรูม (Vroom) มี

สวนสําคัญที่จะชี้ใหบุคคลตางๆ เห็นวา ความคาดหวังเปนความรูสึกของบุคคลถึงพฤติกรรมหรือตําแหนง

ที่เหมาะสมของตนเอง หรือของผูอ่ืนเปนความคาดหวังที่แสดงออกมาในรูปความรูสึกวาควรจะประพฤติ

ปฏิบัติอยางไรในสถานการณตางๆ หรือตองานที่ตนรับผิดชอบอยู ทฤษฎีความคาดหวังนี้มีประโยชนในการ

อธิบาย พฤติกรรมของคนในการทํางาน ทั้งยังใหแนวคิดเกี่ยวกับความกาวหนาในอาชีพโดยการพิจารณา

เลื่อนยศเลื่อนตําแหนง เลื่อนเงินเดือน เพื่อตอบแทนการทํางานของพนักงาน ควรจะเปนไปในทาง

ยุติธรรม โปรงใส เหมาะสมตามความคาดหวังของลูกจาง หรือพนักงานที่ทํางานใหองคกรสรุปไดวา 

ความคาดหวังเปนความรูสึกของบุคคลถึงพฤติกรรม หรือตําแหนงที่เหมาะสมของตนเอง หรืออาจเปน

ความรูสึกถึงความเหมาะสมในบทบาทของผูอ่ืน หรืออีกนัยหนึ่งความคาดหวังของบุคคล เปนความรูสึก

ของบุคคลตอตนเองอยางหนึ่งวาตนเองควรจะประพฤติปฏิบัติอยางไรในสถานการณตางๆ หรือตองาน

ที่ตนรับผิดชอบอยู  ความคิดดังกลาวนี้ยังรวมไปถึงการคิดถึงบุคคลอื่น  เชน  ผูบังคับบัญชา 

ผูใตบังคับบัญชา และผูรวมงาน  
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  4.4 ความสําคัญของความคาดหวัง 

  รัสเซลล (Russell. 1956: 156) กลาววา “ความคาดหวังจัดเปนทัศนคติอีกรูปแบบหนึ่งที่

มีผลตอการคิดของบุคคล” ประเทิน มหาขันธ (2521: 88) กลาววา ความมุงหวังจัดเปนคุณลักษณะที่มี

ความสําคัญ ซึ่งสงผลถึงแนวคิดและการประพฤติปฏิบัติของเยาวชน ประสาร มาลากุล ณ อยุธยา (2523: 5) 

กลาววา ความคาดหวังเปนตัวแปรทางจิตวิทยาที่มีความสําคัญอยางยิ่งตอพฤติกรรมของมนุษย 

  วัลลภ ปยะมโนธรรม (2536: 41) กลาวถึง ความมุงหวังตามทฤษฏีของ แอดเลอร วาความมุงหวัง

เปนสิ่งที่อยากเปนในอนาคตของแตละคนที่แตกตางกันไปนั้น มีอิทธิพลตอความประพฤติหรือบุคลิกภาพ 

ไมนอยไปกวา “ความทรงจํา” หรือประสบการณจากอดีตตามที่ ฟรอยด เนนและบุคคลจะประพฤติตัว

ตามที่คาดหวังไวจนเปนนิสัยของตัวเอง ตลอดจนไปถึงการกําหนดนิสัยคนอื่นวา ตองเปนไปตามบทบาท

ที่คาดหวังไวอีกดวย 

  สรุปไดวา ความคาดหวังของคนเรามีอิทธิพลตอพฤติกรรมของตนเอง และบุคคลอื่นเพราะ

แรงกระตุนจากความคาดหวังในจุดมุงหมายนั้น 
 
8. แนวคิดดานการตลาด 
 8.1 แนวคดิและทฤษฎีเกีÉยวกับส่วนประสมทางการตลาด  
  แมคคาธี และ เพอรัล (McCarthy; & Perreault. 1990: 153) ไดอธิบายความหมายของ

สวนประสมทางตลาด (Marketing mix) วาสวนประสมทางการตลาด หมายถึง ปจจัยทางการตลาดที่

ควบคุมได ซึ่งบริษัทตองใชรวมกัน เพื่อสนองความตองการของตลาดเปาหมาย 
  ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ (2541: 35 – 36) ไดกลาวถึง ความหมายของสวนประสม 

ทางการตลาด (Marketing mix หรือ 4P’s) 4 ดาน ดังนี้ 

   1. ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง ส่ิงที่เสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองความตองการ

ของลูกคาใหพึงพอใจ ผลิตภัณฑที่เสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไมมีตัวตนก็ได ผลิตภัณฑจึงประกอบดวย 

สินคา บริการ ความคิด สถานที่ องคกรหรือบุคคล ผลิตภัณฑตองมีอรรถประโยชน (Utility) มีคุณคา 

(Value) ในสายตาของลูกคา จึงจะมีผลทําใหผลิตภัณฑสามารถขายได การกําหนดกลยุทธดานผลิตภัณฑ

ตองพยายามคํานึงถึงปจจัยตอไปนี้ 

    1.1 ความแตกตางของผลิตภัณฑ (Product differentiation) และ (หรือ) ความแตกตาง

ทางการแขงขัน (Competitive differentiation) 

    1.2 พิจารณาจากองคประกอบ (คุณสมบัติ) ของผลิตภัณฑ (Product component) 

เชน ประโยชนพื้นฐาน รูปรางลักษณะ คุณภาพ การบรรจุภัณฑ ตราสินคา ฯลฯ 
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    1.3 การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ (Product positioning) เปนการออกแบบ

ผลิตภัณฑของบริษัทเพื่อแสดงตําแหนงที่แตกตางและมีคุณคาในจิตใจของลูกคาเปาหมาย 

    1.4 การพัฒนาผลิตภัณฑ (Product development) เพื่อใหผลิตภัณฑมีลักษณะ

ใหมและปรับปรุงใหดีข้ึน (New and Improved) ซึ่งตองคํานึงถึงความสามารถในการตอบสนองความ

ตองการของลูกคาไดดียิ่งขึ้น 

    1.5 กลยุทธเกี่ยวกับสวนผสมผลิตภัณฑ (Product mix) และสายผลิตภัณฑ 

(Product line) 

   2. ราคา (Price) หมายถึง คุณคาผลิตภัณฑในรูปตัวเงิน ราคาเปน P ตัวที่สองที่เกิดขึ้นมา

ถัดจาก Product ราคาเปนตนทุน (Cost) ของลูกคา ผูบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางคุณคาผลิตภัณฑกับ

ราคาผลิตภัณฑนั้น ถาคุณคาสูงกวาราคา เขาก็จะตัดสินใจซื้อ ดังนั้นผูกําหนดกลยุทธราคาตองคํานึงถึง 

    2.1 คุณคาที่รับรู (Perceived value) ในสายตาของลูกคา ซึ่งตองพิจารณาวาการ

ยอมรับของลูกคาในคุณคาของผลิตภัณฑสูงกวาราคาผลิตภัณฑนั้น 

    2.2 ตนทุนสินคาและคาใชจายที่เกี่ยวของ 

    2.3 การแขงขัน 

    2.4 ปจจัยอ่ืนๆ 

   3. การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนการติดตอส่ือสารเกี่ยวกับขอมูลระหวางผูขาย

กับผูซื้อ เพื่อสรางทัศนคติ และพฤติกรรมการซื้อ การติดตอส่ือสารอาจใชพนักงานขายทํา การขาย 10 

(Personal selling) อาจเลือกใชหนึ่งหรือหลายเครื่องมือ ตองใชหลักการเลือกใชเครื่องมือส่ือสารแบบประสม

ประสานกัน (Integrate marketing communication (IMC)) โดยพิจารณาถึงความเหมาะสมกับลูกคา 

ผลิตภัณฑ คูแขงขัน โดยบรรลุจุดมุงหมายรวมกันได เครื่องมือสงเสริมที่สําคัญ ไดแก  

    3.1 การโฆษณา (Advertising) เปนกิจกรรมในการเสนอขาวสารเกี่ยวกับ

องคการ และ (หรือ) ผลิตภัณฑ บริการ หรือความคิดที่ตองมีการจายเงินโดยผูอุปถัมภรายการ กลยุทธใน

การโฆษณาจะเกี่ยวของ ดังนี้ 

     3.1.1 กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา (Creative strategy) และกลยุทธ 

วิธีการโฆษณา (Advertising tactics) 

     3.1.2 กลยุทธส่ือ (Media strategy) 

    3.2 การขายโดยใชพนักงาน (Personal selling) เปนกิจกรรมการแจงขาวสารและ

จูงใจตลาดโดยใชบุคคล งานในขอนี้จะเกี่ยวของกับ 

     3.2.1 กลยุทธการขายโดยใชพนักงานขาย (Personal selling strategy) 

     3.2.2 การจัดการหนวยงานขาย (Sales force management) 
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    3.3 การสงเสริมการขาย (Sale promotion) หมายถึง กิจกรรมการสงเสริม

นอกเหนือจากการโฆษณา การขายโดยใชพนักงาน และการใหขาวสารและประชาสัมพันธ ซึ่งสามารถ

กระตุนความสนใจ ทดลองใช หรือการซื้อ โดยลูกคาขั้นสุดทายหรือบุคคลอื่นในชองทางการสงเสริม

การขายมี 3 รูปแบบ คือ 

     3.3.1 การกระตุนผูบริโภค เรียกวา การสงเสริมการขายที่มุงสูผูบริโภค 

(Consumer promotion) 

     3.3.2 การกระตุนคนกลาง เรียกวา การสงเสริมการขายที่มุงสูคนกลาง 

(Trade promotion) 

     3.3.3 การกระตุนพนักงานขาย เรียกวา การสงเสริมการขายที่มุงสูพนักงาน

ขาย (Salesforce promotion) 

    3.4 การใหขาวและการประชาสัมพันธ (Publicity and public relations) การให

ขาวเปนการเสนอความคิดเกี่ยวกับสินคาหรือบริการที่ไมตองมีการจายเงิน สวนการประชาสัมพันธ หมายถึง 

ความพยายามที่มีการวางแผนโดยองคการหนึ่ง เพื่อสรางทัศนคติที่ดีตอองคการใหเกิดกับกลุมใดกลุมหนึ่ง 

การใหขาวเปนกิจกรรมหนึ่งของการประชาสัมพันธ 

    3.5 การตลาดทางตรง (Direct marketing หรือ Direct response marketing) และ

การตลาดเชื่อมตรง (Online marketing) เปนการติดตอส่ือสารกับกลุมเปาหมายเพื่อใหเกิดการตอบสนอง 

(Response) โดยตรง หรือหมายถึงวิธีการตางๆ ที่นักการตลาดใชสงเสริมผลิตภัณฑ โดยตรงกับผูซื้อ และ

ทําใหเกิดการตอบสนองไดทันที ประกอบดวย 

     3.5.1 การขายทางโทรศัพท 

     3.5.2 การขายโดยใชจดหมายตรง 

     3.5.3 การขายโดยใชแคตตาล็อค 

     3.5.4 การขายทางโทรทัศน วิทยุ หรือหนังสือพิมพ ซึ่งจูงใจใหลูกคามี

กิจกรรมการตอบสนอง เชน ใชคูปองแลกซื้อ 

   4. ชองทางการจัดจําหนาย (Place หรือ distribution) หมายถึง โครงสรางของชองทาง 

ซึ่งประกอบดวยสถาบันและกิจกรรม ใชเพื่อเคลื่อนยายผลิตภัณฑและบริการจากองคการไปยังตลาด สถาบัน

ที่นําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายก็คือ สถาบันตลาด สวนกิจกรรมที่ชวยในการกระจายตัวสิคา ประกอบดวย

การขนสง การคลังสินคา และการเก็บรักษาสินคาคงคลัง การจัดจําหนายจึงประกอบดวย 2 สวน คือ 

    4.1 ชองทางการจัดจําหนาย (Channel of distribution) หมายถึง เสนทางที่ผลิตภัณฑ 

และ (หรือ) กรรมสิทธที่ผลิตภัณฑถูกเปลี่ยนมือไปยังตลาด ในระบบชองทางการจัดจําหนายจึงประกอบดวย

ผูผลิต คนกลาง ผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม 
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    4.2 การสนับสนุนการกระจายตัวสินคาเขสูตลาด (Market logistics) กิจกรรมที่

เกี่ยวของกับการเคลื่อนยายตัวผลิตภัณฑจากผูผลิตไปยังผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม การกระจาย

ตัวสินคาจึงประกอบดวยงานที่สําคัญตอไปนี้ 

     4.2.1 การขนสง (Transportation) 

     4.2.2 การเก็บรักษาสินคา (Storage) และการคลังสินคา (Warehousing) 

     4.2.3 การบริหารสินคาคงเหลือ (Inventory management) 
 
 8.2 ลักษณะของผูซ้ือ (Buyer characteristics)  
  ลักษณะของผูซื้อ (Buyer characteristics) ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อที่เปรียบเสมือนกลองดํา 

(Black box) ซึ่งผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบได จึงตองพยายามคนหาความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ ความรูสึก

นึกคิดของผูซื้อไดรับอิทธิพลมาจากปจจัยตางๆ คือ 

  1. ปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural factors) วัฒนธรรมเปนเครื่องผูกพันบุคคลในกลุมไว

ดวยกัน บุคคลเรียนรูวัฒนธรรมของเขาภายใตกระบวนการทางสังคม วัฒนธรรมเปนสิ่งกําหนดความตองการ 

และพฤติกรรมของบุคคล วัฒนธรรมแบงออกเปนวัฒนธรรมพื้นฐานวัฒนธรรมกลุมยอยหรือขนบธรรมเนียม

ประเพณีและชั้นสังคม  

  2. ปจจัยดานสังคม (Social factors) เปนปจจัยที่เกี่ยวของในชีวิตประจําวัน และมีอิทธิพล

ตอพฤติกรรมการซื้อ ลักษณะทางสังคมประกอบดวย กลุมอางอิง ครอบครัว บทบาทและสถานะ 

  3. ปจจัยสวนบุคคล (Personal factors) การตัดสินใจของผูซื้อไดรับอิทธิพลจากลักษณะ

สวนบุคคลของคนดานตางๆ ไดแก อายุ ข้ันตอน วัฏจักรชีวิตครอบครัว อาชีพ โอกาสทางเศรษฐกิจการศึกษา 

รูปแบบการดํารงชีวิต บุคลิกภาพและแนวความคิดสวนบุคคล 

  4. ปจจัยดานจิตวิทยา (Psychological factor) การเลือกซื้อของบุคคลไดรับอิทธิพล จาก 

กระบวนการทางจิตวิทยา 6 อยาง คือ การจูงใจ ความเขาใจ ความรับรู ความเชื่อ ทัศนคติและการเรียนรู 

  5. การตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’ s response) หรือการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคผูบริโภค

จะมีการตัดสินใจในประเด็นตางๆ ดังนี้ 

   5.1 การเลือกผลิตภัณฑ (Product choice)  

   5.2 การเลือกตราสินคา (Brand choice)  

   5.3 การเลือกผูขาย (Dealer choice)  

   5.4 การเลือกเวลาในการซื้อ (Purchase timing)  

   5.5 การเลือกปริมาณการซื้อ (Purchase amount) 
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  พฤติกรรมผูบริโภค (Consumer behavior) หมายถึง พฤติกรรมซึ่งผูบริโภคทําการคนหา 
(Searching) การซื้อ (Purchasing) การใช (Using) การประเมินผล (Evaluating) การใชสอย
ผลิตภัณฑ (Disposing) และการบริการ (Service) ซึ่งคาดวาจะสนองความตองการของเขา หรืออาจ
หมายถึงการศึกษาถึงพฤติกรรม การตัดสินใจและการกระทําของผูบริโภคที่เกี่ยวกับการซื้อและการใช
สินคา (ศิริวรรณ เสรีรัตน; และคณะ. 2541: 124) 
  ดังนั้นการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคจึงเปนการศึกษากระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค
แตละคนจะทําการเลือกซื้อสินคาและบริการอยางไร จึงจะเหมาะสมและสรางความพอใจในการซื้อ
ใหแกตนไดมากที่สุด ซึ่งกระบวนการนี้จะเกี่ยวของกับการรับรู การเสาะหาขาวและการประเมิน
ทางเลือกเกี่ยวกับสินคา และบริการที่สนใจ 
  การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (Analyzing consumer behavior) นักการตลาด
จําเปนตองศึกษาและวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคดวยเหตุผลหลายประการ 
   1. พฤติกรรมผูบริโภคที่มีผลตอกลยุทธทางการตลาด และมีผลใหธุรกิจประสบ
ความสําเร็จถากลยุทธทางการตลาดที่สามารถตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภคได 
   2. เพื่อใหสอดคลองกับแนวคิดทางการตลาด ที่วาทําใหลูกคาพอใจ ดวยเหตุนี้จึง
ตองศึกษาพฤติพฤติกรรมผูบริโภคเพื่อจัดสิ่งกระตุนหรือกลยุทธทางการตลาดเพื่อตอบสนองความพึง
พอใจของผูบริโภค 
 สรุปไดวา การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคเปนการคนหาหรือวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อ 
และการใชของผูบริโภค เพื่อทราบถึงลักษณะความตองการและพฤติกรรมการซื้อและการใชของ
ผูบริโภค คําตอบที่ไดจะชวยใหนักการตลาดสามารถจัดกลยุทธการตลาด (Marketing strategies) ที่
สามารถตอบสนองความตองการ ความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม 
  

9. แนวคิดเก่ียวกับทัศนคติของผูบริโภค 
 ความหมายของทัศนคติ 
 ชิพแมน และ คานุค (Shiffman; & Kanuk. 2000: 200) ไดใหคําจํากัดความของคําวา
ทัศนคติไววา ทัศนคติ หมายถึงความโนมเอียงอันเกิดจากความเรียนรู  โดยความโนมเอียงนี้ทําใหเกิด
พฤติกรรมที่สอดคลองกับแนวทางที่พึงพอใจที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง 
 สุปญญา ไชยชาญ (กรมฝกหัดครู. 2530: 194; อางอิงจาก สุปญญา ไชยชาญ. 2543: 135)  
ไดใหความหมายของทัศนคติไววา หมายถึง ความคิด ความเขาใจ ความคิดเห็น ความรูสึกและทาที
ของบุคคลที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งซึ่งมีอิทธิพลตอการแสดงออกของบุคคลนั้น โดยอาจแสดงออกในทางเห็น
ดวยหรือไมเห็นดวยก็ได หรือ อาจหมายถึง การแสดงความรูสึกภายในที่สะทอนวาบุคคลมีความโนมเอียง 
พอใจหรือไมพอใจตอบางสิ่ง เชน ตราสินคา บริการ รานคาปลีก เนื่องจากเปนผลของกระบวนการทาง
จิตวิทยา 
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 เสรี วงษมณฑา (2542: 106) ทัศนคติ(Attitudes) หมายถึง การแสดงความรูสึกภายในที่

สะทอนวาบุคคลมีความโนมเอียง พอใจหรือไมพอใจตอบางสิ่ง คําวา Attitude ภาษาไทย มีคําหลายคํา  

เชน ทัศนคติ เจตคติ ทาทีความรูสึก แนในความหมายของศัพท คือ ความพรอมที่จะปฏิบัติ ถาเรามี  

ทาทีความรูสึกหรือทัศนคติในเชิงบวก เรายอมปฏิบัติออกมาในทางบวก แตเรามีทามีความรูสึกในเชิง

ลบ เราก็ปฏิบัติออกมาในทางลบ 

 ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ  (2543: 78-79)  กลาวไววาทัศนคติเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความเชื่อ  

ในขณะเดียวกันความเชื่อก็มีอิทธิพลตอทัศนคติ  ทัศนคติเปนปจจัยภายในที่นักจิตวิทยาหลายคนเชื่อวา  

จะเปนตัวที่ทําใหบุคคลมีการตอบสนองที่แตกตางกัน  สําหรับการศึกษาในขั้นตนนี้  เพื่อทําใหงายขึ้นเรา

อาจใหคําสองคํานี้ทดแทนกันไดในการศึกษาถึงพฤติกรรมการซื้อ  ทั้งนี้  เพราะคําทั้งสองคํานี้ตางสงผล

สะทอนถึงความรูสึกทั้งในทางบวกและทางลบตอสินคาบริการหรือตรายี่หอของสินคาได 

 คุณลักษณะของทัศนคติ 

 ธงชัย  สันติวงษ  (2543: 161-162)  ไดสรุปคุณลักษณะของทัศนคติ  ไวดังนี ้

 1. ทัศนคติเปนสิ่งที่อยูภายใน กลาวคือ เปนเรื่องของระเบียบความนึกคิดที่เกิดข้ึนภายในของ

แตละคน 

 2. ทัศนคติจะมิใชสิ่งที่มีมาแตกําเนิด ตรงกันขามทัศนคติ จะเปนเรื่องที่เกี่ยวของกับการ

เรียนรูเร่ืองราวตางๆ ที่ตนไดเกี่ยวของอยูดวยในภายนอก และทัศนคติจะกอตัวจากการประเมินหลังจาก

ที่ไดเกี่ยวของกับส่ิงภายนอกดังกลาวแลว ทั้งหมดนี้ยอมแสดงวา ทัศนคติที่มีอยูจะเปนผลที่เกิดขึ้นจาก

กระบวนการเรียนรู 

 ปจจัยที่มีผลในการกํากับเปนทัศนคตินั้น สวนสําคัญมักจะเกิดจากอิทธิพลของกลุมที่เกี่ยวของ

ดวย ที่บุคคลนั้นๆ ไดรับขาวสารขอมูลมา กลุมที่สําคัญก็คือ กลุมครอบครัว และเพื่อนรวมงาน หรือกลุม

ทางสังคมที่ไดไปเกี่ยวของดวย นอกจากนี้ทัศนคติยังขึ้นอยูกับบุคลิกลักษณะทาทาง ซึ่งเปนผลของการ

เรียนรูที่ไดจากการปฏิบัติตอบตอโลกภายนอกอีกดวย 

 3. ทัศนคติจะมีลักษณะมั่นคงถาวร กลาวคือ ภายหลังจากที่ทัศนคติไดกอตัวขึ้นมาแลว  

ทัศนคติดังกลาวไมเปนภาวะที่เกิดขึ้นเปนการชั่วคราว หากแตจะมีความมั่นคงถาวรตามสมควร และ  

ไมเปลี่ยนแปลงในทันทีทันใดที่ไดรับตัวกระตุนที่แตกตางไป ทั้งนี้เพราะทัศนคติที่กอตัวขึ้นนั้น จะมี

กระบวนการคิดวิเคราะห ประเมิน และสรุปจัดระเบียบเปนความเชื่อ  การเปลี่ยนแปลงก็ยอมตองใช

เวลาเพื่อปรับตามกระบวนการดังกลาวดวย 

 4. ทัศนคติจะมีความอิงถึงตัวบุคคลและสิ่งของเสมอ ความหมายในที่นี้ก็คือ  ทัศนคติจะมิใช

เกิดขึ้นมาไดดวยตัวเองจากภายใน  หากแตเปนสิ่งที่กอตัว  หรือเรียนรูเอามาจากสิ่งที่มีตัวตนที่อางอิงถึง

ได ส่ิงที่ใชอางอิงเพื่อการสรางทัศนคติอาจเปน ตัวบุคคล กลุมคน สถาบัน ส่ิงของ คานิยม เร่ืองราวทาง

สังคมหรือแมแตความนึกคิดตางๆ  
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 องคประกอบของทัศนคติ 

 แอลชีล  (Assesl. 1995: 267) ไดเสนอแนวคิดวา ทัศนคติประกอบดวย 3 องคประกอบ คือ 

 1. องคประกอบทางความคิดหรือการรับรู  เปนความเชื่อ  ความรูหรือความเขาใจเกี่ยวกับ  

ส่ิงใด  เชนตราสินคา  ซึ่งความเชื่อในวัตถุเดียวกันอาจแตกตางกันไดในแตละบุคคล 

 2.  องคประกอบดานความรูสึก คือ ความรูสึกโดยรวมในเรื่องของความชอบและอารมณที่มี

ตอวัตถุนั้นๆ เชน  อาจเกิดจากผลของการประเมินในคุณสมบัติหลายๆ คุณสมบัติของสินคาก็ได  เร่ือง

ของความรูสึกนั้นขึ้นอยูกับบคุลลและสถานการณดวย 

 3. องคประกอบดานพฤติกรรม คือ แนวโนมในการกระทําหรือการแสดงออก ความโนมเอียง

ที่จะซื้อผลิตภัณฑ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ  5  แสดงแบบจําลององคประกอบของทัศนคติ 

 

 ที่มา: Asseal, Henry. (1995). Consumer Behavior and Marketing Action. p 267. 

 

 จากภาพประกอบ 5 แสดงใหเห็นถึงความสัมพันธระหวาง  ความรูหรือความเชื่อในตราสินคา

นั้น  ซึ่งสงผลตอพฤติกรรมที่จะเกิดขึ้น 

 ชิฟฟแมนและคานุค (Schiffman; & Kanuk. 2000: 200) ไดใหความหมายของทัศนคติวาเปน

ความโนมเอียง ที่เกิดจากการเรียนรู ทําใหพฤติกรรมลักษณะที่ชอบ หรือไมชอบ ที่มีตอส่ิงหนึ่ง และได

กําหนดองคประกอบทัศนคติไว 3 สวน ดังนี้ 

ความรูความเชื่อในตราสินคา

ความรูสึก  (การประเมิณคาตราสินคา)

ความโนมเอยีงที่จะเกิดพฤตกิรรม

(ความตั้งใจซือ้สินคา)

การเกิดพฤติกรรม
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 1.  สวนของความเขาใจ (Cognitive Component) หรือ (Thinking) หมายถึงสวนประกอบซึ่ง

แสดงถึงความรู ความคิดหรือความเขาใจ หรือเปนความรูและการรับรูจากความเชื่อ หากมีความรูหรือ  

ความคิดวาสิ่งใดดี ก็จะมีทัศนคติที่ดีตอส่ิงนั้นไปดวยเชนกัน 

 2. สวนของความรูสึก (Affective Component) หรือ (Feeling) หมายถึง สวนประกอบซึ่ง

แสดงถึงอารมณ  หรือความรูสึกของผูบริโภคที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งซึ่งเปนตัวเราความคิดอีกทางหนึ่ง  หาก

บุคคลมีความรูสึกดานบวกตอส่ิงใดยอมแสดงถึงความชอบสิ่งนั้น  หรือหากบุคคลมีความรูสึกดานลบ

ตอส่ิงใดแสดงวาไมชอบส่ิงนั้น 

 3. สวนของพฤติกรรม (Behavior Component) หรือ (Action) หมายถึง สวนประกอบซึ่งเปน

ผลมาจากความรู ความเขาใจและความรูสึก เกี่ยวของกับการกระทําหรือการปฏิบัติในดานดีหรือไมดี  

เมื่อไดรับส่ิงเรา แสดงถึงความนาจะเปนหรือแนวโนมที่จะพฤติกรรมของผูบริโภคดวยวิธีใดวิธีหนึ่งที่มี

ทัศนคติที่มีตอส่ิงหนึ่ง หรืออาจหมายถึงความตั้งใจซื้อ (Intention to Buy) 

 องคประกอบทัศนคติ 3 ประการนี้ ลวนมีความสัมพันธซึ่งกันและกัน โดยองคประกอบหนึ่งจะ

สงผลใหเกิดองคประกอบอื่นๆ ตามมา เชน องคประกอบดานความรูสึกนึกคิด จะแสดงออกมาเปน

พฤติกรรมในที่สุด โดยพฤติกรรมในอดีตจะสงผลตอความรูสึกของผูบริโภคในครั้งตอไป  ซึ่งสอดคลอง

กับแนวความคิด Hierachy of Effect Model ของ Ladvidge & Steiner (สิทธิโชค สวัสดิวัฒน. 2541: 

22) ที่วา เมื่อทัศนคติเกิดขึ้นในใจผูบริโภค  จะสงผลใหเกิดการยอมรับและจบลงที่พฤติกรรมในการซื้อ  

โดยเริ่มจากความไมรูเปนข้ันที่ผูบริโภคยังไมรูจักสินคา หรือพัฒนาสูการไดรับ โดยที่ยังไมเกิดความรูสึก

ใดๆ ตอสินคาหรือบริการนั้นๆ เลย จากนั้นจึงเขาสูข้ันการเกิดความรู  และความชอบ ในขั้นนี้ผูบริโภค

เร่ิมเกิดทัศนคติ  เมื่อทัศนคติที่ดีตอตัวสินคาหรือบริการมีการสะสมมากขึ้นจนเกิดความตองการ จึงเกิด

การตัดสินใจโดยที่ผูบริโภคมีความเชื่อมั่นวาการซื้อสินคาหรือบริการนั้นๆ เปนการกระทําที่ฉลาด ถูกตอง  

และมีคุณคา ซึ่งจบลงดวยการซื้อ ซึ่งเปนขั้นสุดทายที่กระบวนความคิดไดแปรเปลี่ยนเปนการกระทํา  

หรือพฤติกรรมการซื้อ ดังรายละเอียดในภาพประกอบดานลาง ซึ่งแสดงถึงองคประกอบของทัศนคติ

และลําดับข้ันตอนของการเกิดผลกระทบ 
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ภาพประกอบ  6  แสดง  Hierachy of Effect Model  ของ  Steiner G. 

 

 ที่มา:  สิทธิโชค  สวัสดิวัฒน. (2541). จิตวิทยาการจัดการพฤติกรรมมนุษย. (อางอิงจาก  

Ladvidge; & Steiner. n.d.: 22) 
  
 9.2 การกอตัวของทัศนคติ 
 ธงชัย  สันติวงษ (2535: 166-167) ไดกลาววาทัศนคติจะกอตัวขึ้นมาและเปลี่ยนแปลงไป

เนื่องจากปจจัยหลายประการหลายทางดวยกัน  คือ 

 1. การจูงใจทางรางการ  (Biological motivations) ทัศนคติจะเกิดขึ้นเมื่อบุคคลใดบุคคลหนึ่ง

กําลังดําเนินการตอบสนองความตองการ หรือแรงผลักดันพื้นฐานทางรางกายอยู ตัวบุคคลดังกลาวจะ

สราง ทัศนคติที่ดีตอบุคคล หรือส่ิงของที่สามารถชวยใหเขามีโอกาสตอบสนองความตองการของตนได  

และในทางตรงกันขามจะสรางทัศนคติที่ไมดีตอส่ิงของหรือบุคคลหรือที่ขัดขวางมิใหเขาตอบสนองความ

ตองการได 

 2. ขาวสารขอมูล (Information) ทัศนคติจะมีพื้นฐานมาจากชนิด และขนาดของขาวสาร

ขอมูลที่แตละคนไดรับมา รวมทั้งขึ้นอยูกับลักษณะของแหลงที่มาของขาวสารขอมูลอีกดวย  ดวยกลไก

ของการเลือกเฟนในการมองเห็น และเขาใจปญหาตางๆ (Selective perception) ขาวสารขอมูล

บางสวนที่เขามาสูตัวบุคคลนั้น  จะทําใหบุคคลนั้นเก็บไปคิดและสรางเปนทัศนคติข้ึนมาได 

 

การซื้อ

ตัดสินใจ 

ความตองการ  

ความชอบ  

 เกิดความรู  

 การไดรู   

ความไมรู   

ความคิด  cognitive                               ความรูสึก  affective                              การกระทํา  behavior 
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 3. การเขาเกี่ยวของกับกลุม  (Group affiliation)  ทัศนคติบางอยางอาจจะมาจากกลุมตางๆ  

ที่เขาเกี่ยวของอยูดวย (เชน ครอบครัว ในกลุมเพื่อนรวมงาน กลุมกีฬา และกลุมสังคมตางๆ) ทั้งโดย

ทางตรงและทางออม  ซึ่งกลุมตางๆ  หาไดมีความหมายเฉพาะแตเพียงเปนแหลงรวมของคานิยมตางๆ  

เทานั้นไม หากแตยังมีการถายทอดขอมูลใหแกตัวบุคคลในกลุม  ซึ่งทําใหสามารถสรางทัศนคติข้ึนได  

โดยเฉพาะอยางยิ่งกลุมของครอบครัว และกลุมเพื่อนรวมงาน ตางก็เปนกลุมที่สําคัญที่สุด (Primary 

group) ที่จะเปนแหลงสราง ทัศนคติใหแกบุคคลที่อยูในกลุมดังกลาวได 

 4. ประสบการณ  (Experience) ประสบการณของคนที่มีตอวัตถุส่ิงของยอมเปนสวนสําคัญที่

จะทําใหบุคคลตางๆ ตีคาสิ่งที่เขาไดมีประสบการณมานั้นจนกลายเปนทัศนคติได เชน ในกรณีของการ

ซื้อสินคา หากคนใดคนหนึ่งติดใจในรสอาหารของรานใด เขาอาจมีทัศนคติที่ดีตอรานนั้นและจะกลับไป

กินอีกเสมอ แตถาหากเกิดความไมชอบใจ หรือผิดหวังครั้งใดครั้งหนึ่ง ก็อาจทําใหทัศนคติเปลี่ยนไป

ในทางที่ไมดี  จนทําใหไมกลับไปกินอีกเลยก็ได 

 5 ลักษณะทาทาง (Personality) ถึงแมวาลักษณะทาทางจะเปนเรื่องที่มีความหมายกวางที่สุด 

แตลักษณะทาทางหลายประการ ตางก็มีสวนทางออมที่สําคัญในการสรางทัศนคติใหกับตัวบุคคลไดดวย 

 
 9.4 ประเภทของทัศนคติ 
 เอเซน และ ฟชเบียน (Ajzen; & Fishbein. 1995: 125) กลาววา นักจิตวิทยา และผูศึกษา

เกี่ยวกับทัศนคติเห็นพองตองกันวา ทัศนคติจะเปนตัวแทนที่แสดงถึงการประเมินผลของบุคคล ซึ่ง

สะทอนถึงความรูสึก อารมณ ตามทฤษฎีทางทัศนคติเชื่อวา ทัศนคติสามารถเรียนรูได ดังนั้นจึงสามารถ

เปลี่ยนแปลงได ขณะเดียวกันก็สามารถคงอยูภายในชวงระยะเวลาหนึ่ง ทัศนคติเปนสิ่งที่กระตุน

พฤติกรรมของการปฏิบัติของบุคคล บุคคลปฏิบัติอยางใดอยางหนึ่งสืบเนื่อง สวนหนึ่งมาจากทัศนคติ

และพฤติกรรมนั้นๆ จะสอดคลองกับทัศนคติดวย ทัศนคติที่บุคคลแสดงออกมีอยู 3 ประเภท คือ 

 1. ทัศนคติทางบวก  (Positive Attitude) เปนทัศนคติที่จะชักนําใหบุคคลแสดงปฏิบัติในดาน

ดีตอบุคคลอื่นและสิ่งแวดลอมรอบตัว รวมทั้งอาจจะมีสวนทําใหคนหรือกลุมคน ตัดสินใจมีสวนรวมใน

กิจกรรมที่เปนประโยชนตอสังคมดวย 

 2. ทัศนคติเชิงลบ (Negative Attitude) เปนทัศนคติที่ชักนําใหบุคคลมีความรูสึกที่ไมดีหรือ

เปนไปในทางลบตอบุคคลอื่น และส่ิงแวดลอมรอบตัว ซึ่งเปนทิศทางตรงกันขามกับทัศนคติทางบวก  

ทัศนคติในทางลบมักจะเกิดขึ้นรวมกับความไมพอใจ อันจะมีผลทําใหเกิดความไมสงบขึ้นในองคการ

หรือสังคมได 

 3. ทัศนคตินิ่งเฉย (Passive Attitude) ผูที่มีทัศนคตินิ่งเฉย อาจเปนเพราะวาเขาไมมีความ

คิดเห็นตอบุคคล เร่ืองราวหรือส่ิงตางๆ ดังนั้น จึงไมมีความรูสึกใดๆ เกิดขึ้นกับบุคคล เร่ืองราวหรือส่ิง

ตางๆ นั้นดวย 
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 เสรี วงษมณฑา (2542: 106) ไดแสดงทัศนะ เกี่ยวกับทัศนคติวา คือความพรอมที่จะปฏิบัติ  

(Readiness to act) ถาเรามีทาทีความรูสึก หรือ ทัศนคติในเชิงบวก  เรายอมปฏิบัติออกมาในทางบวก  

แตถาเรามีทาทีความรูสึกในเชิงลบ เราก็ปฏิบัติออกมาในทางลบ ทัศนคติจึงมีลักษณะ 2 ประการ คือ 

 1. ทัศนคติเชิงบวก  ทําใหเกิดการปฏิบัติออกมาในทางบวก 

 2. ทัศนคติเชิงลบ  ทําใหเกิดการปฏิบัติออกมาในทางลบ 

  จากขอความเกี่ยวกับประเภทของทัศนคติ ดังที่ไดกลาวมาขางตน แสดงใหเห็นวาทัศนคติของ

บุคคลนั้นเปฯการสะทอนถึงอารมณ และความรูสึก อีกทั้งทัศนคติยังเปนสิ่งที่กระตุนพฤติกรรมการ

ปฏิบัติของบุคคลในทางบวก และทางลบ นั่นคือแสดงออกในทางที่ตองการและไมตองการ  ซึ่งจะสงผล

ตอกลยุทธการตลาดที่จะตองมีการปรับปรุงและพัฒนาใหตรงกับทัศนคติของผูบริโภค 

 
 9.5 ปจจัยที่มีผลตอการกําหนดทัศนคติ 
 เสรี วงษมณฑา  (2542: 108)  กลาววา การกําหนดทัศนคติตอบุคคล ส่ิงของ หรือความคิดใด

ความคิดหนึ่งนั้น  ไดรับอิทธิพลจากสิ่งตางๆ  ดังนี้ 

 1. ประสบการณโดยตรง และประสบการณในอดีต  (Direct and past experience) ทัศนคติ

ที่มีตอผลิตภัณฑจะไดรับอิทธิพลโดยตรงจากประสบการณในการใชผลิตภัณฑนั้น เชนการทดลองใช

ผลิตภัณฑ ถือวาเปนประสบกาณตรงของผูบริโภค ดังนั้น แมวานักการตลาดจะใชเครื่องมือสื่อสาร

ทางการตลาดชี้ใหเห็นวาผลิตภัณฑยอดเยี่ยมเทาใดก็ตาม แตเมื่อผูบริโภคไดทดลองใชแลวพบวา

ผลิตภัณฑมีปญหา ผูบริโภคก็จะไมซื้อสินคานั้นอีก 

 2.  อิทธิพลจากครอบครัวและเพื่อน (Influence of family and friends) ครอบครัวและเพื่อน  

เปนแหลงสําคัญตอการสรางคานิยมและความเชื่อถือของบุคคล ซึ่งจะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อ

และการใชสินคาโดยเฉพาะในวัยเด็กและวัยรุน 

 3. การตลาดเจาะจงตรง (Direct marketing) เปนวิธีการ ซึ่งนักการตลาดใชเครื่องมือส่ือสาร

การตลาดเจาะกลุมเปาหมายสวนเล็กเพื่อใหเกิดการตอบสนองที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อ เชน ใช

จดหมาย ใชโทรศัพท อินเตอรเน็ต เปนตน เครื่องมือนี้จะชวยใหนักการตลาด สามารถกําหนดกลยุทธให

เหมาะสมกับความตองการของแตละบุคคล และสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายและเกิดผลกระทบ  

(Impact) ไดดีกวา การตลาดมวลชน 

 4. การเปดรับตอส่ือมวลชน (Exposure to mass media) ส่ือมวลชนตางๆ เชนการโฆษณา  

การประชาสัมพันธผานสื่อ โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ ฯลฯ ส่ือเหลานี้ เปนแหลงขอมูลที่มีอิทธิพลตอ

การกําหนดทัศนคติ 
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 จากแนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติของผูบริโภคในดานความหมาย  องคประกอบ คุณลักษณะการ

กอตัว ประเภท และปจจัยที่มีผลตอการกําหนดทัศนคติ สามารถนํามาพิจารณาในการกําหนด

แบบสอบถามตอนที่ 2 ซึ่งเกี่ยวกับทัศนคติของผูบริโภค จะเห็นวาทัศนคติเปนเรื่องของความรูสึกภายใน

เกี่ยวกับความชอบ หรือไมชอบหรือไมชอบเครื่องประดับนิล โดยผูวิจัยมีความเห็นวา ความชอบหรือไม

ชอบนั้นมีปจจัยและเปนตัวกําหนดหรือกระตุนการตั้งใจหรือตัดสินใจซื้อ  

 สวนประสมทางการตลาดในงานวิจัยนี้ผูวิจัยมีความเห็นวาความตอเนื่องของการตัดสินใจซื้อนั้น

จะมีความเกี่ยวของกับแบบสอบถามทั้งหมดเนื่องจากการแยกประชากรศาสตร ทัศนคติ ปจจัย

ความชอบที่มีตัวแปรตามหลักประชากรศาสตรนั้นจะทําใหเกิดการกําหนดตําแหนงของผลิตภัณฑและ

ราคาอยางมีเปาหมาย 

 
 9.6 การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ  (Product Positioning) 
 การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑเปนกิจกรรมการออกแบบผลิตภัณฑของธุรกิจเพื่อแสดงจุดเดน

และตําแหนงผลิตภัณฑที่มีคุณคาในจิตใจของผูบริโภค การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑตองพิจารณา

ประเด็นตางๆ  ดังนี้  

 1.  การวิเคราะหลักษณะตลาดและการเลือกเปาหมาย 

 2.  วิธีการ การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 

 3.  การทดสอบแนวความคิดเกี่ยวกับตําแหนงผลิตภัณฑ 

 4.  การกําหนดผังแสดงตําแหนงและคูแขงในตลาด 

 5.  การเปลี่ยนตําแหนงผลิตภัณฑใหม 
 ราคา (Price) 
 ราคา (Price) เปนสิ่งที่กําหนดมูลคาของผลิตภัณฑในรูปแบบของเงินตรา ซึ่งจะใชเปนสื่อกลาง

ในการแลกเปลี่ยนสินคาหรือบริการ ราคาจองสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง หมายถึงมูลคาของสินคา

หรือบริการนั้นจํานวนหนึ่งหนวย ในรูปแบบของตัวเงินสด สวนมูลคา (Value) หมายถึงความสามารถใน

การแลกเปลี่ยนของผลิตภัณฑชนิดหนึ่งในรูปจํานวนหนวย และอรรถประโยชน หมายถึง ความพึงพอใจ

ที่รับจากการบริโภคในการเสนอผลิตภัณฑนั้นสามารถสรางอรรถประโยชนแกผูบริโภคไดอยางไร ซึ่งถา

ไดโดยการสรางมูลคาของสินคาใหสูงขึ้นในสายตาของผูบริโภค สรางประโยชนแทจริงของผลิตภัณฑ  

(Core Product) และสรางผลิตภัณฑสวนที่มองเห็นได (Tangible Product) รวมทั้งผลิตภัณฑควบ  

(Augment Product) ส่ิงเหลานี้จะสามารถสรางมูลคาเพิ่ม (Value added) ใหกับผลิตภัณฑอันจะเปน

ผลใหนักการตลาดสามารถตั้งราคาผลิตภัณฑใหสูงขึ้นได และขณะเดียวกันผูบริโภคก็พึงพอใจในระดับ

ราคานั้น 



54 

 9.7 แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภค 
 แบบจําลองพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior Model) เปนการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่

ทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ โดยเริ่มตนจากการที่เกิดสิ่งกระตุน (Stimulus) ที่ทําใหเกิดความ

ตองการ สิ่งกระตุนจะผานเขาในความรูสึกของผูซื้อ ซึ่งผูผลิตหรือผูขายไมสามารถคาดคะเนได  

ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อจะไดรับอิทธิพลจากลักษณะตางๆ ของผูซื้อ หรือการตัดสินใจของผูซื้อ  

จุดเริ่มตนของโมเดลนี้อยูที่มีส่ิงกระตุน ใหเกิดความตองการกอน แลวทําใหเกิดการตอบสนอง ดังนั้น  

แบบจําลองนี้จึงอาจเรียกวา  S-R Theory  โดยแบงสวนที่เกี่ยวของกับพฤติกรรม ไดดังนี้ 

 1. ส่ิงกระตุน (Stimulus) ส่ิงกระตุนอาจเกิดจากภายในรางกาย (Inside Stimulus) และสิ่ง

กระตุนจากภายนอก (Outside Stimulus) นักการตลาดจะตองสนใจและจัดสิ่งกระตุนภายนอก  

เพื่อใหผูบริโภคเกิดความตองการผลิตภัณฑ สิ่งกระตุนถือวา เปนเหตุจูงใจใหเกิดการซื้อสินคา  

(Buying Motive) ซึ่งอาจใชเหตุจูงในซื้อดานเหตุผล และใชเหตุจูงใจใหซื้อดานจิตวิทยาหรืออารมณก็ได  

ส่ิงกระตุนประกอบดวย 2 สวน คือ 

       1.1  สิ่งกระตุนทางการตลาด (Marketing Stimulus) เปนสิ่งกระตุนที่นักการตลาด

สามารถควบคุมและตองจัดใหมีข้ึนเปนสิ่งกระตุนที่เกี่ยวของกับสวนประสมทางการตลาด (Marketing 

Mix) ซึ่งประกอบดวย 

        1.1.1 ส่ิงกระตุนดานผลิตภัณฑ (Product) เชน การออกแบบผลิตภัณฑใหสวยงาม  

เพื่อกระตุนความตองการซื้อ 

        1.1.2 ส่ิงกระตุนดานราคา (Price) เชน การกําหนดราคาสินคาใหเหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑ โดยพิจารณาลูกคาเปาหมาย 

 2. กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer’s Black Box) ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ  

เปรียบเสมือกลองดํา (Black Box) ซึ่งผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบได จึงตองพยายามคนหา

ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ ซึ่งความรูสึกนึกคิดของผูซื้อไดรับอิทธิพลจากลักษณะของผูซื้อและ

กระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ 

       2.1 ลักษณะของผูซื้อ (Buyer Characteristics) ลักษณะของผูซื้อมีอิทธิพลจากปจจัย

ตางๆ คือ ปจจัยดานวัฒนธรรม (Culture Factors) ปจจัยดานสังคม (Social Factors) ปจจัยสวนบุคคล  

(personal Factors) และปจจัยดานจิตวิทยา (Psychological Factors)        

  2.2 กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูซื้อ (Buyer Decision Process) ประกอบดวย

ข้ันตอน ดังนี้         
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   2.2.1 การรับรูปญหาหรือความตองการ หมายถึง การรับรูความจําเปนและความ

ตองการในสินคา กระบวนการรับรูปญหาประกอบดวย 4 ข้ันตอน คือ การเกิดสภาวะที่อยากจะใหเปน  

(Ideal State or Desired State) การทราบถึงสภาวะที่เปนอยู (Actual State) การเปรียบเทียบสภาวะ

ที่อยากใหเปนกับสภาวะที่เปนอยู และการรับรูหรือการตระหนักวามีปญหาเกิดข้ึน (Problem Recognition) 

        2.2.2 การคนหาขอมูล เมื่อผูบริโภครับรูถึงปญหาหรือความจําเปน ก็จะแสวงหา

ขอมูลเกี่ยวกับสินคาหรือบริการที่สามารถแกปญหาหรือสนองตอความตองการจากแหลงขอมูลที่มีอยู

ทั้งภายในตัวผูบริโภคเอง และหากไมเพียงพอก็จะแสวงหาเพิ่มเติมจากแหลงอื่นๆ 

        2.2.4 การตัดสินใจซื้อ เปนขั้นตอนที่สําคัญในกระบวนการซื้อ เนื่องจากเปน

ข้ันตอนที่ผูบริโภคลงมือกระทําการซื้อ ภายหลังจากที่ไดผานขั้นตอนอื่นๆ กอนหนานี้มาตามลําดับ  

การตัดสินใจซอมีองคประกอบที่สําคัญคือ การตั้งใจซอและการลงมือซอ ซึ่งเปนพฤติกรรมที่อยูภายใต

อิทธิพลของสภาวะแวดลอม  และความแตกตางในตัวผูบริโภค 

        2.2.5 พฤติกรรมภายหลังการซื้อ เปนความรูสึกพอใจหรือไมพอใจ หลังจากมีการ

ซื้อผลิตภัณฑหรือบริการ ความรูสึกนี้ข้ึนอยูกับคุณสมบัติของผลิตภัณฑ และความคาดหวังของผูบริโภค 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ  7 แบบจําลองกระบวนการซือ้ของผูบริโภค  5  ข้ันตอน 

 

 ที่มา:  ศิริวรรณ เสรีรัตน. (2546). การบริหารการโฆษณาและการสงเสรมิการตลาด. หนา 198;  

อางอิงจาก  Kotler. (2003: 204). 

 
10. แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค 

 ลักษณะของผูซื้อไดรับอิทธิพลจากปจจัยดานวัฒนธรรม ปจจัยดานสังคม ปจจัยสวนบุคคล  

และปจจัยดานจิตวิทยา (ศิริวรรณ  เสรีรัตน; และคณะ. 2546: 199-204) 

 นักวชิาการทัง้หลายไดใหความหมายของพฤติกรรมไวดงันี ้ 

การรับรูปญหา

(Problem 

Recognition) 

การคนหา

ขอมูล

(Information 

Search) 

การประเมินผล

ทางเลือก

(Evaluation of 

Alternatives) 

การตัดสินใจ

ซื้อ(Purchase 

Decision) 

ความรูสึก

ภายหลังการซื้อ

(Post-Purchase 

Behavior) 
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 ศรียา นิยมธรรม และประภัสสร นิยมธรรม (2519: 15) ไดใหคําจํากัดความของพฤติกรรม  

หมายถึง การแสดงออกใดๆ ที่ผูอ่ืนสามารถสังเกตเห็นได หรือสังเกตไดจากเครื่องมือที่นักทดลองนํามาใช

 ไพบูลย  เทวรักษ (2523: 1) ไดใหความหมายไววา พฤติกรรม หมายถึง อากัปกริยาทั้งมวล

ของบุคคลที่เราสามารถสังเกตไดดวยประสาทสัมผัสโดยตรงหรือโดยออม ทั้งที่รูตัวและไมรูตัว ไดแก  

การนั่ง  เดิน  นอน  อารมณโกรธ  เกลียด  รักและฝน  เปนตน 

 ชุดา จิตพิทักษ (2526: 6) ใหความหมายไววา พฤติกรรม หมายถึง การกระทําของบุคคล    

ไมเฉพาะสิ่งที่แสดงปรากฏออกมาภายนอกเทานั้น  แตรวมถึงสิ่งที่อยูภายในจิตใจของบุคคลสังเกตเห็น

ไมไดโดยตรง เชน คุณคา เจตคติ ความคิดเห็น ความเชื่อ คานิยม เปนตน 

 ประภาเพ็ญ สุวรรณ (2526: 15) ใหความหมายไววา พฤติกรรม หมายถึง ปฏิกิริยาหรือ

กิจกรรมทุกชนิดที่มนุษยกระทําไมวาสิ่งนั้นจะสังเกตไดหรือไม เชน การทํางานของหัวใจ การทํางาน

ของกลามเนื้อ การเดิน การพูด การเกิดความรูสึก ความชอบ ความสนใจ เปนตน 

 สิทธิโชค วนานุสันติกุล (2529: 9-11) ใหความหมายไววา พฤติกรรม หมายถึง ปฏิกิริยาทุกชนิด

ที่มนุษยแสดงออกมาภายนอก พฤติกรรมภายในอาจมีทั้งสิ่งที่เปนรูปธรรม นามธรรม เชน ปฏิกิริยา

ของอวัยวะภายในรางกาย ความรูสึกนึกคิด เจตคติ มักจะเปนพฤติกรรมที่ไมสามารถเห็นไดชัด       

สวนพฤติกรรมที่แสดงออกมาใหผูอ่ืนมองเห็นทั้งจากวาจาและการกระทํา 

 จากแนวความคิดของพฤติกรรมที่กลาวมานั้น สรุปความหมายของพฤติกรรมไววา 

 พฤติกรรม หมายถึง การกระทําหรือการแสดงออกของบุคคล ที่ตอบสนองตอส่ิงเราภายใน

จิตใจและสิ่งเราภายนอก โดยการกระทํานั้นเปนไปโดยไมรูตัวหรือเปนไปอยางไมรูตัว อาจเปน

พฤติกรรมที่พึงประสงคหรือไมพึงประสงค ถึงแมบุคคลอื่นสามารถสังเกตการกระทํานั้นไดหรือไมก็

ตามแตสามารถใชเครื่องมือทดสอบได 

 องคประกอบของพฤติกรรม 

 สุชาดา  มะโนทัย ไดอธิบายพฤติกรรมมนษุยมีองคประกอบ  7  ประการไววา    

 1. ความมุงหมาย (Goal) เปนความตองการที่ทําใหเกิดกิจกรรมเพื่อตอบสนองตอบความ

ตองการที่เกิดขึ้น ความตองการบางอยางสามารถตอบสนองไดทันที แตบางอยางตองใชเวลานาน     

จึงจะบรรลุความตองการได 

 2. ความพรอม (Readiness) คือระดับวุฒิภาวะหรือความสามารถที่จําเปนในการทํากิจกรรม

เพื่อสนองความตองการ 

 3. สถานการณ (Situation) เปนเหตุการณที่เปดโอกาสใหเลือกทํากิจกรรมเพื่อสนองความ

ตองการ 
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 4. การแปลความหมาย (Interpretation) กอนที่จะทํากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งลงไป  มนุษย

จะพิจารณาสถานการณกอนแลวจึงตัดสินใจเลือกวิธีการที่เกิดความพึงพอใจมากที่สุดเพื่อตอบสนอง

ความตองการ 

 5. การตอบสนอง (Response) เปนการกระทํากิจกรรมเพื่อสนองตอบความตองการ โดย

วิธีการที่ไดเลือกแลวในขั้นแปลความหมาย 

 6. ผลที่ไดรับหรือผลที่ตามมา (Consequence) เมื่อทํากิจกรรมแลวยอมไดรับผลการกระทํา

นั้นผลที่ไดรับอาจเปนไปตามที่คาดคิดหรืออาจตรงขามก็ได 

 7. ปฏิกิริยาตอความผิดหวัง (Reaction to Thwarting) ในกรณีที่ไมสามารถตอบสนอง

ความตองการได มนุษยก็อาจยอนกลับไปแปลความหมายของสถานการณและเลือกวิธีการใหม 

(สุชาดา มะโนทัย. 2539: 9-10; อางองิจาก  Cronbach. 1972) 

 บลูม (Bloom. 1075: 65-197) ไดกลาวถึงพฤติกรรมวา เปนกิจกรรมทุกประเภทที่มนุษย

กระทําอาจเปนสิ่งที่สังเกตไดวากิจกรรมทุกประเภทที่มนุษยกระทําอาจจะเปนสิ่งที่สังเกตหรือไมได  

องคประกอบของพฤติกรรมทางดานการศึกษา จัดแบงออกเปน 3 ดานดังนี้  พฤติกรรมดานพุทธพิสัง  

(Cognitive Domain) พฤติกรรมดานนี้เปนที่เขาใจกัน โดยทั่วไปวา เปนดานความรู หมายถึง การมี

ประสบการณเกี่ยวกับขอเท็จจริง หรือหลักการตางๆ ซึ่งเกิดจากการศึกษาหรือการตรวจสอบ ความรูนี้

จัดเปนความสามารถดานสติปญญา จําแนกออกไดดังนี้ 

 1.  ความรู (Knowledge) หมายถึง ความสามารถที่จะจดจําและระลึกไดถึงเรื่องราวที่ไดรับ

ไปแลว 

       1.1 ความเขาใจ (Comprehension) เปนทักษะและความสามารถทางสติปญญาระดับ

แรก รูวาผูอ่ืนสื่อการมาอยางไรและสามารถที่จะนําเอาขอมูล หรือปจจัยที่ไดรับมาใชใหเปนประโยชน  

ความเขาใจนี้จะแสดงออกมาในรูปของการแปลความ ตีความ และคาดคะเน 

       1.2 การนําไปประยุกต (Application) คือ ความสามารถที่จะนําความรูความเขาใจจาก

กฎเกณฑและวิธีดําเนินการตางๆ ของเรื่องนั้นไปใชในสถานการณใหมที่ไมเหมือนเดิมได 

       1.3 การวิเคราะห (Analysis) หมายถึง ความสามารถในการแยกแยะเรื่องราวที่สมบูรณ

ใดๆ ใหกระจายออกเปนสวนยอย และมองเห็นหลักการผสมผสานระหวางสวนที่ประกอบกันขึ้นเปน

ปญหาหรือสถานการณอยางใดอยางหนึ่ง        

  1.4 การสังเคราะห (Synthesis) หมายถึง ความสามารถและทักษะที่จะนําองคประกอบ

หรือสวนตางๆ เขามารวมกันเพื่อเปนภาพลักษณที่สมบูรณ เปนกระบวนการที่เกี่ยวของกับการพิจารณา

สวนยอยแตละสวนแลวจัดรวมกันเปนหมวดหมู เพื่อใหเกิดความกระจางในสิ่งเหลานั้น 
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       1.5 การประเมินคา (Evaluation) หมายถึง ความสามารถที่จะพิจารณาและตัดสิน

คุณคาของเนื้อหาวัสดุ วิธีการ วินิจฉัยตีราคาสิ่งของตางๆ โดยมีกฎเกณฑและมาตรฐานเปนเครื่องชวย

ประกอบการวินิจฉัย  ซึ่งกฎเกณฑที่ใชประเมินคานี้อาจเปนกฎเกณฑที่บุคคลสรางขึ้นหรือมีอยูแลวก็ได 

 2.  พฤติกรรมดานเจตพิสัย (Affective Domain) หมายถึง ความสนใจ ความรูสึกทาที  

ความชอบในการใหคุณคาหรือปรับปรุงคานิยมที่ยึดถืออยู เปนพฤติกรรมที่ยากตอการอธิบาย เพราะ

เปนสิ่งที่เกิดขึ้นภายในจิตใจของตน  การเกิดพฤติกรรมดานเจตพิสัยแบงขั้นตอนไดดังตอไปนี้ 

       2.1  การรับหรือการใหความสนใจ (Receiving or Attending) เปนขั้นที่บุคคลถูกกระตุน

ใหทราบวามีเหตุการณหรือส่ิงเราบางอยางเกิดขึ้น และบุคคลนั้นมีความยินดีหรือมีภาวะจิตใจพรอมที่

จะรับหรือใหความพอใจตอส่ิงเรานั้น  ในการยอมรับนี้ประกอบดวยความยินดีที่ควรรับและการเลือกรับ

       2.2  การตอบสนอง (Responding) เปนขั้นที่บุคคลถูกจูงใจใหเกิดความรูสึกผูกมัดตอ   

ส่ิงเรา เปนเหตุใหบุคคลพยายามทําใหเกิดการตอบสนอง พฤติกรรมขั้นนี้ประกอบดวยความยินยอม  

ความพอใจ และพอใจที่จะตอบสนอง 

       2.3 การใหคานิยม (Valuing) เปนขั้นที่บุคคลมีปฏิกิริยาซึ่งแสดงใหเห็นวา บุคคลนั้น

ยอมรับวาเปนสิ่งที่มีคุณคาสําหรับตนเอง และนําไปพัฒนาใหเปนของตนเองอยางแทจริง พฤติกรรม 

ขั้นนี้สวนมากใชคําวา  “คานิยม”  ซึ่งการเกิดคานิยมนี้ประกอบดวยการยอมรับความชอบและผูกมัด

คานิยมเขากับตนเอง 

       2.4  การจัดกลุมคานิยม (Organization) ข้ันที่บุคคลจัดระบบคานิยมตางๆ ใหเขากลุม  

โดยพิจารณาถึงความสัมพันธระหวางคานิยมเหลานี้ ในการจัดกลุมนี้ประกอบดวยการสรางแนวคิด

เกี่ยวกับคานิยมและจัดระบบคานิยม 

       2.5  การแสดงลักษณะตามคานิยมที่ยึดถือ (Characterization by a Value Complex)  

พฤติกรรมเชนนี้ถือวาบุคคลมีคานิยมหลายชนิดและจัดอันดับของคานิยมเหลานั้นจากมากที่สุดไปถึง

นอยที่สุด และพฤติกรรมเหลานี้ จะเปนตัวคอยควบคุมพฤติกรรมของบุคคล พฤติกรรมในขั้นนี้

ประกอบดวยการวางแนวทางของการปฏิบัติ  และแสดงลักษณะที่จะปฏิบัติตามแนวทางที่เขากําหนด 

 3. พฤติกรรมดานการทักษะพิสัย (Psychomotor Domain) เปนพฤติกรรมที่ใชความสามารถใน

การแสดงออกของรางกาย ซึ่งรวมถึงการปฏิบัติที่อาจแสดงออกในสถานการณหนึ่งๆ หรืออาจเปน

พฤติกรรมที่คาดคะเนวาอาจจะปฏิบัติในโอกาสตอไป พฤติกรมดานนี้เปนพฤติกรรมขั้นสุดทาย ซึ่งตอง

อาศัยพฤติกรรมดานพุทธพิสัยและพฤติกรรมดานเจตพิสัยเปนสวนประกอบ พฤติกรรมดานนี้เมื่อแสดง

ออกมาจะสามารถประเมินผลไดงาย แตกระบวนการในการจะกอใหเกิดพฤติกรรมนี้ตองอาศัย

ระยะเวลาและการตัดสินใจหลายขั้นตอน แตนักวิชาการก็เชื่อวา กระบวนการทางการศึกษาจะชวยให

เกิดพฤติกรรมการปฏิบัติได 
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 ปจจัยที่มิอิทธิพลตอการซื้อของผูบริโภค 

 ศิริวรรณ เสรีรัตน ไดกลาวไววา ผูบริโภคที่มีสวนเกี่ยวของกับการตัดสินใจซ้ือ มีบทบาทที่

แตกตางกัน เชน ผูบริโภคที่เปนผูริเร่ิม (Initiator) มักจะเปนผูเสนอความคิดที่จะซื้อผลิตภัณฑเปนคนแรก 

ผูบริโภคที่เปนผูมีอิทธิพล (Influencer) จะเปนผูที่มีบทบาทสําคัญที่จะใหคําแนะนําวาควรซื้อหรือไม

ควรซื้อสินคาและผูบริโภคที่เปนผูตัดสินใจ (Decider) จะเปนผูที่ทําการตัดสินใจขั้นสุดทายวาจะซื้อ

หรือไมซื้อสินคา สําหรับผูบริโภคที่เปนผูซื้อ (Buyer) จะเปนผูที่ไปทําการซื้อสินคา และผูบริโภคที่เปน

ผูใช (User) จะเปนผูบริโภคที่ใชสินคาหรือบริการนั้น  ทั้งนี้  ในการตัดสินใจซื้อจะมีปจจัยที่มีอิทธิพลตอ

พฤติกรรมของผูบริโภค   

 1. ปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural Factors) เปนสัญลักษณและส่ิงที่มนุษยสรางขึ้น โดย

เปนที่ยอมรับจากรุนหนึ่งไปสูอีกรุนหนึ่ง เปนตัวกําหนดและควบคุมพฤติกรรมของมนุษยในสังคมหนึ่ง  

คานิยมในวัฒนธรรมจะกําหนดลักษณะของสังคม และกําหนดความแตกตางของสังคมหนึ่งจากสังคม

อ่ืน วัฒนธรรมเปนสิ่งกําหนดความตองการและพฤติกรรมของบุคคล แบงออกเปน วัฒนธรรมพื้นฐาน  

วัฒนธรรมยอย และชั้นของสังคม โดยมีรายละเอียด  ดังนี้ 

       1.1 วัฒนธรรมพื้นฐาน (Culture) เปนลักษณะพื้นฐานของบุคคลในสังคม เชน ลักษณะ

นิสัยของคนไทย 

       1.2 วัฒนธรรมกลุมยอย (Subculture) หมายถึง วัฒนธรรมของแตละกลุมที่มีลักษณะเฉพาะ

และแตกตางกันที่มีอยูภายในสังคมขนาดใหญและสลับซับซอน ประกอบไปดวย กลุมเชื้อชาติ  

(Nationality Groups) ไดแก ไทย จีน อังกฤษ อเมริกัน เปนตน กลุมศาสนา (Religious Groups) ไดแก  

ชาวคริสต ชาวพุทธ ชาวอิสลาม เปนตน กลุมสีผิว (Racial Groups) ไดแก ผิวดํา ผิวขาว ผิวเหลือง  

เปนตน และพื้นที่ทางภูมิศาสตร (Geographical Areas) ซึ่งทําใหเกิดลักษณะการดํารงชีวิตที่แตกตางกัน  

และมีอิทธิพลตอการบริโภคที่แตกตางกันดวย 

       1.3 ชนชั้นของสังคม (Social Class) หมายถึง การแบงสมาชิกของสังคมออกเปนระดับ

ฐานะที่แตกตางกัน  โดยที่สมาชิกในแตละชั้นสังคมจะมีสถานะอยางเดียวกัน  และสมาชิกในชั้นสังคม

ที่แตกตางกันจะมีความพึงพอใจในผลิตภัณฑและรูปแบบนิสัยการซื้อที่แตกตางกัน การแบงชนชั้นทาง

สังคมโดยทั่วไปถือเกณฑรายได ทรัพยสิน อยางไรก็ตามอาชีพชั้นทางสังคมเปนอีกปจจัยหนึ่งที่มี

อิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค แตละชั้นสังคมจะมีลักษณะคานิยม และพฤติกรรมการบริโภค

เฉพาะอยางลักษณะชั้นของสังคมแบงออกเปนกลุมใหญๆ ได 3 ระดับ คือ ระดับสูง (Upper Class)  

ระดับกลาง (Middle Class) และระดับตํ่า (Lower Class) 

 2. ปจจัยดานสังคม (Social Factors) เปนปจจัยที่เกี่ยวของในชีวิตประจําวัน และมีอิทธิพล

ตอพฤติกรรมการซื้อ ลักษณะทางสังคมประกอบดวย 
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       2.1 กลุมอางอิง (Reference Groups) เปนกลุมที่บุคคลเขาไปเกี่ยวของดวย กลุมนี้จะมี

อิทธิพลตอทัศนคติ ความคิดเห็น และคานิยมของบุคคลในกลุมอางอิง กลุมอางอิงแบงออกเปน 2 ระดับ 

คือ กลุมปฐมภูมิ (Primary Groups) ไดแก ครอบครัว เพื่อนสนิทและเพื่อนบาน กลุมทุติยภูมิ  (Secondary 

Groups) ไดแก กลุมบุคคลชั้นนําในสังคม เพื่อนรวมอาชีพและรวมสถาบัน บุคคลกลุมตางๆ ในสังคม 

       2.2 ครอบครัว (Family) บุคคลในครอบครัวถือวามีอิทธิพลมากที่สุดตอทัศนคติ ความ

คิดเห็น และคานิยมของบุคคล ส่ิงเหลานี้มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของครอบครัว 

       2.3 บทบาทและสถานะของผูซือ้ (Roles and Statuses) บุคคลจะเกีย่วของกบัหลายกลุม 

เชน ครอบครัว กลุมอางอิง องคการ และสถานบันตางๆ บุคคลจะมีบทบาทและสถานะที่แตกตางกันใน

แตละกลุม 

 3. ปจจัยสวนบุคคล (Personal Factors) การตัดสินใจของผูซื้อไดรับอิทธิพลจากลักษณะ

สวนบุคคลดานตางๆ ดังนี้ 

       3.1 อายุ (Age) อายุที่แตกตางกันจะตองมีความตองการผลิตภัณฑตางกัน การแบงกลุม

ผูบริโภคจึงตองคํานึงถึงอายุเปนปจจัยที่สําคัญในการนําไปสูพฤติกรรมในการซื้อที่แตกตางกัน 

       3.2 ข้ันตอนวัฏจักรชีวิตครอบครัว (Family Life Cycle) เปนขั้นตอนการดํารงชีวิตของ

บุคคลในลักษณะของการมีครอบครัว การดํารงชีวิตในแตละขั้นตอนเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความตองการ 

ทัศนคติ และคานิยมของบุคคล ทําใหเกิดความตองการในผลิตภัณฑและพฤติกรรมการซื้อที่แตกตางกัน 

       3.3 อาชีพ (Occupation) อาชีพของแตละบุคคลจะนําไปสูความจําเปนและความ

ตองการสินคาและบริการที่แตกตางกัน เชน ขาราชการจะซื้อชุดทํางานและสินคาจําเปน ประธาน

กรรมการบริษัทและภรรยาจะซื้อเสื้อผาราคาสูงหรือต๋ัวเครื่องบิน 

       3.4 โอกาสทางเศรษฐกิจ (Economic Circumstances) โอกาสทางเศรษฐกิจของบุคคล

จะกระทบตอสินคาและบริการที่เขาตัดสินใจซื้อ โอกาสเหลานี้ประกอบดวย รายได การออมสินทรัพย  

อํานาจการซื้อ และทัศนคติเกี่ยวกับการจายเงิน แนวโนมของรายไดสวนบุคคล การออมและอัตรา

ดอกเบี้ย 

   3.5 การศึกษา (Education) ผูที่มีการศึกษาสูงมีแนวโนมจะบริโภคผลิตภัณฑที่มี

คุณภาพดีมากกวาผูมีการศึกษาต่ํา 

       3.6 รูปแบบการดํารงชีวิต (Life Cycle) แบบการดํารงชีวิตขึ้นกับวัฒนธรรม ชั้นของ

สังคมแตละกลุมอาชีพของแตละบุคคล การเลือกผลิตภัณฑของบุคคลขึ้นอยูกับแบบการดํารงชีวิต 

 4.  ปจจัยทางดานจิตวิทยา (Psychological Factors) การเลือกซื้อของบุคคล ไดรับอิทธิพล

จากปจจัยดานจิตวิทยา ซึ่งถือวาเปนปจจัยภายในตัวผูบริโภคที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อและการ

ใชสินคา ปจจัยภายในประกอบดวย 
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       4.1 การจูงใจ (Motivation) หมายถึง พลังสิ่งกระตุน (Drive) ที่อยูภายในตัวบุคคล        

ซึ่งกระตุนใหบุคคลปฏิบัติ การจูงใจเกิดภายในตัวบุคคล แตอาจจะถูกกระทบจากปจจัยภายนอก เชน  

วัฒนธรรม ชั้นทางสังคม หรือส่ิงกระตุนที่นักการตลาดใชเครื่องมือการตลาด เพื่อกระตุนใหเกิดความ

ตองการ 

   4.2 การรับรู  (perception) เปนกระบวนการซึ่งแตละบุคคลไดรับเลือกสรรจัดระเบียบ

และตีความหมายขอมูลเพื่อที่จะสรางภาพที่มีความหมาย  หรืออาจหมายถึงกระบวนการของความ

เขาใจ (การเปดรับ) ของบุคคลที่มีตอโลกที่เขาอาศัยอยู ซึ่งขึ้นอยูกับปจจัยภายนอก คือ ส่ิงกระตุนการ

รับรู จะพิจารณาเปนกระบวนการกลั่นกรอง การรับรูจะแสดงถึงการรับรูจากประสาทสัมผัสทั้ง 5  

ไดแก การไดเห็น ไดกลิ่น ไดยิน ไดรสชาติ และไดรูสึก 

       4.3 การเรียนรู (Learning) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรม และความโนมเอียง

ของพฤติกรรมจากประสบการณที่ผานมา การเรียนรูของบุคคลเกิดขึ้นเมื่อบุคคลไดรับส่ิงกระตุนและ

เกิดการตอบสนอง ซึ่งก็คือทฤษฎีส่ิงกระตุนการตอบสนอง (Stimulus-Response Theory : SR Theory) 

       4.4 ความเชื่อถือ (Beliefs) เปนความคิดที่บุคคลยึดถือเกี่ยวกับส่ิงใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งเปนผล

มาจากประสบการณในอดีต 

       4.5 ทัศนคติ (Attitudes) หมายถึง ความรูสึกนึกคิดของบุคคลที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง หรือ

อาจหมายถึง ความโนมเอียงที่เกิดจากการเรียนรูในการตอบสนองตอส่ิงกระตุนไปในทิศทางที่สม่ําเสมอ  

ทัศนคติเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความเชื่อ ในขณะเดียวกันความเชื่อก็มีอิทธิพลตอทัศนคติ 

       4.6 บุคลิกภาพ (Personality) เปนรูปแบบลักษณะของบุคคลที่จะเปนตัวกําหนด

พฤติกรรมการตอบสนอง หรืออาจหมายถึงลักษณะดานจิตวิทยาที่มีลักษณะแตกตางของบุคคล  

ซึ่งนําไปสูการตอบสนองที่สม่ําเสมอและมีปฏิกิริยาตอส่ิงกระตุน 

       4.7 แนวคิดของตนเอง (Self Concept) หมายถึง ความรูสึกนึกคิดที่บุคคลมีตอตนเอง

หรือความคิดวาบุคคลอื่นมีความคิดเห็นตอตนอยางไร 

 สําหรับปจจัยที่จะทําการศึกษาวิจัยในครั้งนี้คือ ปจจัยดานประชากรศาสตรและปจจัยดาน

การเรียนรู  โดยเลือกทําการศึกษาทัศนคติที่เคยมีประสบการณการการไดเคยสัมผัสหรือสวมใส หรือ

ประสบการณรวมและเกี่ยวของกับเครื่องประดับนิล ข้ึนอยูกับลักษณะเฉพาะบุคคล ซึ่งอาจสงผลตอ

การแสดงทัศนะความคิดในดานความตองการเครืองประดับนิลในรูปแบบที่แตกตางกัน หรือ เหมือนกัน

ในกลุมประชากรศาสตรเดียวกัน 
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 ปจจัยภายใน (ปจจัยดานจิตวิทยา) ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค 

 1. การจูงใจ (Motivation) หรือส่ิงสูงใจ (Motives) หมายถึง พลังแรงกระตุน (Drive) ภายใน

ของแตละบุคคล ซึ่งกระตุนใหบุคคลใหเกิดการปฏิบัติ จากความหมายนี้พลังสิ่งกระตุนจะประกอบดวย 

พลังความตึงเครียด ซึ่งเกิดจากผลของความตองการที่ไมไดรับการตอบสนอง ความตองการของบุคคล

ทั้งที่รูสึกตัว และจิตใตสํานึก จะพยายามลดความตึงเครียดโดยใชพฤติกรรมที่คาดวาจะสนองความ

ตองการของเขา และทําใหผอนคลายความตึงเครียด 

 กระบวนการจูงใจผูวิจัยเลือกใชในการวิเคราะหงานวิจัยในครั้งนี้ไดแก 

 1. ความจําเปน ความตองการ และความปรารถนาที่ยังไมไดรับการตอบสนอง เปนจุดเริ่มตน

ของกระบวนการจูงใจ 

 2. การรับรู หมายถึง กระบวนการที่มนุษยเลือกที่จะรับรู สรุปการรับรู ตีความหมายการรับรู  

ส่ิงใดสิ่งหนึ่งที่สัมผัส เพื่อที่จะสรางภาพในสมอง ใหเปนภาพที่มีความหมายและมีความกลมกลืน

ปจจัยภายในจึงสงผลใหผูวิจัยสามารถวิเคราะหความตองการของผูบริโภคเครื่องประดับนิลที่แฝง

ความรูสึกนึกคิดภายใตการรับรูและตีความหมายจากประสบการณเดิมๆ ที่มีภาพติดอยูในสมองของ

ผูบริโภค  สรุปไดวา การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคเปนการหาคําตอบเกี่ยวกับลักษณะพฤติกรรมการ 

ชอบ การเลือกซื้อ และการตัดสินใจของผูบริโภค คําตอบที่ไดจะชวยใหนักออกแบบ และนักการตลาด 

มีแนวทางในการสรางสรรค และนําเสนอสินคาหรือบริการไดตรงตามจุดประสงคและความตองการ 

โดยมีเปาหมายคือผูบริโภคตามลักษณะเฉพาะบุคคล กลุม หรือตามหลักประชากรศาสตรไดอยาง

เหมาะสม 

 

11. งานวิจัยที่เก่ียวของ 

 11.1 งานวิจัยในประเทศ 

   อาภรณ จงฤทธิพร (2548: บทคัดยอ) ไดศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้ออัญมณี 

และเครื่องประดับของนักทองเที่ยวไทยในอําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี ผลการศึกษาพบวา ผูตอบ

แบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 31 – 40 ป สถานภาพสมรสแลว จบการศึกษา 

ระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพคาขายหรือเจาของกิจการ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูระหวาง 10,001 – 

20,000 บาท ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้ออัญมณีและเครื่องประดับอันดับแรก คือ ราคา รองลงมา

คือ คุณภาพ ดานพฤติกรรมการซื้อ สวนใหญเลือกซื้อเคร่ืองประดับประเภทแหวน ตัวเรือนใชทองคํา 

และมีเพชรเปนอัญมณีของเครื่องประดับ มูลคาเฉลี่ยที่นักทองเที่ยวซื้ออัญมณี และเครื่องประดับใน

การทองเที่ยวแตละคร้ังมีมูลคา นอยกวา 5,000 บาท เหตุผลที่ซื้ออัญมณี และเครื่องประดับ คือ ซื้อใช

เอง ความถี่ของการซื้อ คือ ไมแนนอนหรือกําหนดไมได บุคคลที่มีอิทธิพล ในการตัดสินใจซื้อ คือ เพื่อน 
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แหลงขาวสารสวนใหญ คือ การบอกตอจากบุคคลอื่น และเลือกซื้อ อัญมณีและเครื่องประดับจาก

รานคาอัญมณีและเครื่องประดับทั่วไป ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ ซื้อผลิตภัณฑอัญมณีและ

เครื่องประดับ ดานผลิตภัณฑในภาพรวมพบวา มีความสําคัญตอ การตัดสินใจในระดับมาก โดยมี

ปจจัยยอย ไดแก คุณภาพของผลิตภัณฑ และความนาเชื่อถือ และชื่อเสียงของราน ดานราคา ใน

ภาพรวมพบวา มีความสําคัญตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยมี ปจจัยยอย ไดแก ราคาเหมาะสมกับ

ตัวผลิตภัณฑ และตอรองราคากับผูขายได ดานชองทาง การจัดจําหนาย ในภาพรวมพบวา มีความสําคัญ

ตอการตัดสินใจในระดับมาก โดยมีปจจัยยอย ไดแก สถานที่จําหนายสะดวกตอการซื้อ และการจัด

แสดงผลิตภัณฑนาสนใจ ดานการสงเสริมการตลาด ในภาพรวมพบวา มีความสําคัญตอการตัดสินใจ

ในระดับมาก โดยมีปจจัยยอย ไดแก ผูขายมีความรู ดานอัญมณีและเครื่องประดับ และผูขายใหความ

สนใจในขณะเลือกซื้อ สวนปญหาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑอัญมณีและเครื่องประดับ       

ดานผลิตภัณฑในภาพรวม พบวา มีอิทธิพลในระดับมาก โดยมีปจจัยยอย ไดแก ปญหาคุณภาพของ

ผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑไมประณีต ปญหาดานราคาในภาพรวม พบวา มีอิทธิพลในระดับมาก โดยมี

ปจจัยยอย ไดแก ราคาไมเหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ และไมมีปายแสดงราคา ปญหาดานชองทางการ

จัดจําหนาย ในภาพรวมพบวา มีอิทธิพลในระดับมาก โดยมีปจจัยยอย ไดแก ไมมีสถานที่จอดรถและ

สถานที่จําหนายไมสะดวก ปญหาดานการสงเสริมการตลาด ในภาพรวม พบวา มีอิทธิพลในระดับมาก 

โดยมีปจจัยยอย ไดแก ผูขายไมมีความรูดานอัญมณี และเครื่องประดับ และผูขายไมสนใจในขณะ

เลือกซื้อ 

  ภัทรพิมพ พิมพภัทรยศ (2546: บทคัดยอ) ไดศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคสินคาเครื่องประดับ 

อัญมณีในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม พบวา ผูบริโภคใหความสําคัญมากที่สุด คือ คุณภาพของ 

เครื่องประดับ และผูบริโภคใหความสําคัญมาก ไดแก พนักงานมีความซื่อสัตยและจริงใจตอลูกคา 

  นิยม วงศพงษคํา (2551) การคนพบโลหะครั้งแรกของมนุษยเกิดขึ้นเมื่อใด ยังคงเปน

คําถามที่หาคําตอบยังไมชัดเจน กระทั่งปจจุบัน แตเชื่อวา มนุษยรูจักและใชโลหะมาตั้งแตชวงแรกๆ แลว 

เชน ทองคํา เงิน และทองแดง โดยเฉพาะทองแดงไดนํามาทําเปนเครื่องประดับที่มีรูปแบบงายๆ 

จนกระทั่งมีการสั่งสมประสบการณดานโลหกรรม จนสามารถแยกแยะคุณสมบัติของโลหะแตละชนิด

ได และมีความเขาใจในงานโลหกรรมมากขึ้น  

 การวิจัยครั้งนี้มีความมุงหมายเพื่อศึกษาประวัติและพัฒนาการของผลิตภัณฑโลหะผสม

สําริดและทองเหลือง ศึกษาภูมิปญญา ผลิตภัณฑโลหะผสมสําริดและทองเหลืองและพัฒนา

ผลิตภัณฑโลหะผสมสําริดและทองเหลือง เพื่อเพิ่มมูลคาเชิงพาณิชยแกผูผลิตในทองถิ่นภาคอีสาน 

กลุมตัวอยาง ไดแก กลุมผูรู กลุมผูปฏิบัติ และกลุมผูเกี่ยวของ ซึ่งไดมาโดยการเลือกแบบเจาะจง 

เครื่องมือในการวิจัยประกอบดวย แบบสัมภาษณเปนทางการและไมเปนทางการ แบบมีโครงสรางและ
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ไมมีโครงสราง แบบสังเกตแบบมีสวนรวม และไมมีสวนรวม แบบบันทึกการสนทนากลุม และแบบ

บันทึกการสัมมนาเชิงปฏิบัติการ โดยการทํางานรวมกันกับชางหลอโลหะในทองถิ่น การวิเคราะหขอมูล

โดยการพรรณนาวิเคราะห ผลการวิจัยพบวา ประวัติและพัฒนาการผลิตภัณฑโลหะผสมสําริดและ

ทองเหลืองในภาคอีสานยุคกอนประวัติศาสตร ยุคประวัติศาสตร และยุครวมสมัยในปจจุบัน ไมมี

ความสัมพันธเชื่อมโยงกันทั้งทางชาติพันธุ ความคิด ความเชื่อ และรูปแบบผลิตภัณฑ แตหากมี

ความสัมพันธกันอยางหลวมๆ ในเรื่องกระบวนการผลิตโดยเฉพาะกระบวนการผลิตแบบแทนที่ข้ีผ้ึง 

และสัมพันธกันในดานประโยชนใชสอยและรูปแบบผลิตภัณฑ ในดานภูมิปญญาแบงออกเปน 3 กลุม

คือ 

  1. ภูมิปญญาในการเลือกวัสดุตามธรรมชาติในทองถิ่น  

  2. ภูมิปญญาในกระบวนการผลิต 

  3. ภูมิปญญาที่ปรากฏในรูปแบบของผลิตภัณฑ 

 สําหรับแนวทางในการพัฒนาวัสดุใชวิธีการทดลองทดสอบวัสดุใหมเพื่อใหเกิดความ

หลากหลาย ของสีวัสดุตรวจสอบดวยเครื่องมือ Spectrometer ทําใหไดเฉดสีวัสดุใหม 24 สี ทั้งสําริด

และทองเหลืองเพื่อนําไปใชในการออกแบบผลิตภัณฑในดานการพัฒนากระบวนการผลิต ไดนําเอา

กระบวนการผลิตแบบใหมเรียกวา การหลอแบบแมพิมพทรายมาใชสําหรับผลิตภัณฑ แบบงาย และใช

กระบวนการผลิตแบบแทนที่ข้ีผ้ึงดวยวัสดุใหมสําหรับผลิตภัณฑที่มีรูปแบบยาก ซึ่งสามารถลดขั้นตอน

ในการผลิต และเพิ่มปริมาณการผลิตไดมากขึ้นกวาเดิม ในดานการพัฒนาการออกแบบแบงเปน           

3 กลุม คือ  

  1. กลุมประติมากรรมนูนต่ํา ใชกรอบแนวคิดจากภูมิปญญาลายผาขิดอีสาน 

  2. กลุมประติมากรรมนูนสูง ใชกรอบแนวคิดจากภูมิปญญาฮีต 12 หรือประเพณี             

12 เดือน ของคนอีสาน 

  3. กลุมประติมากรรมลอยตัว โดยใชกรอบแนวคิดในการออกแบบจากภูมิปญญาทองถิ่น

อีสานผสมผสานกับเทคโนโลยีสมัยใหมที่เนนประโยชนใชสอยในชีวิตประจําวันเปนหลัก  

 โดยสรุป ปจจัยแหงความสําเร็จในดานการผลิต ผลิตภัณฑโลหะผสมสําริดและทองเหลือง

เพื่อพัฒนามูลคาเชิงพาณิชยในภาคอีสาน ยังคงตั้งอยูบนฐานแนวความคิดและภูมิปญญาทองถิ่น

ผสมผสานกับแนวคิดใหม เพื่อบูรณาการแนวคิดดั้งเดิมเขากับแนวคิดใหม โดยเฉพาะการพัฒนาวัสดุ

กระบวนการผลิต และรูปแบบการผลิตเชิงพาณิชยข้ึนใหมเพื่อเพิ่มทั้งคุณคาและมูลคาของผลิตภัณฑ

ใหสอดคลองกับความตองการของชุมชนและผูบริโภคตอไป 
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  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (2542: บทคัดยอ) ไดศึกษาเศรษฐกิจสินคาอุตสาหกรรม

สําคัญ ของไทย 5 รายการ กรณีศึกษา : อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ พบวา สินคาประเภท 

อัญมณีและเครื่องประดับจัดเปนสินคาฟุมเฟอย มีราคาคอนขางสูงและขึ้นอยูกับความพอใจของ 

ผูบริโภค โดยสวนใหญลูกคาภายในประเทศจะเปนกลุมที่มีระดับรายไดปานกลางขึ้นไป กลุมลูกคา       

ที่ทํางานแลว และกลุมที่เปนนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ เพราะเปนกลุมที่มีอํานาจการซื้อสูง ทั้งนี้

เครื่องประดับอัญมณีเปนเครื่องประดับที่มีผูนิยมมากที่สุด รองลงมาคือ เครื่องประดับทองและเงิน 

ตามลําดับ สวนเครื่องประดับทองคําขาว ตลาดคอนขางแคบ เพราะเปนที่นิยมกันนอย รูปแบบของ

เครื่องประดับข้ึนอยูกับความตองการของลูกคาเปนสําคัญ จึงทําใหรูปแบบของเครื่องประดับที่ขาย 

ภายในประเทศมีความหลากหลาย สําหรับรูปแบบของผูจําหนายสินคาสวนใหญจะอยูในรูปของ 

ผูผลิตและตัวแทนจําหนายหรือรานคา ซึ่งบรรดาผูคาอัญมณีและเครื่องประดับเหลานี้ มักมีหางราน ใน

บริเวณใกลเคียงกัน ซึ่งเหตุผลที่มีการเกาะกลุมในบริเวณดังกลาว เนื่องจากเปนแหลงที่มีการจําหนาย

สินคาราคาสูง หรือใกลบริเวณโรงแรมที่นักทองเที่ยวชาวตางประเทศพัก สวนผูผลิตรายใหญสวนมาก

จะมีรานคาปลีกเปนของตนเอง และตัวแทนจําหนาย หรือรานคาทั้งภายในและตางประเทศ ซึ่งแหลง

การคาที่สําคัญจะอยูตามหางสรรพสินคาและยานที่มีนักทองเที่ยวเดินผาน 

  สมพงษ จันทรพิมพ (2555) การศึกษาคนควาดวยตนเองในครั้งนี้ เพื่อศึกษาความ

ตองการพัฒนาตนเองของบุคลากรสายบริการ มหาวิทยาลัยพะเยา และเพื่อเปรียบเทียบความตองการ

พัฒนาตนเอง ของบุคลากรสายบริการ มหาวิทยาลัยพะเยาตามสวนงาน คือ สวนงานบริหาร และสวน

งานวิชาการกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ บุคลากรสายบริการ มหาวิทยาลัยพะเยา ประจําป

การศึกษา 2554 ใชกลุมตัวอยาง จํานวน 227 คน (Krejcie; & Morgan. n.d.) เครื่องมือที่ใชในการเก็บ

รวบรวมขอมูลคร้ังนี้ คือ แบบสอบถามที่เปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) แบงเปน     

3 ตอน คือ ตอนที่ 1 ถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ตอนที่ 2 ถามความคิดเห็น

เกี่ยวกับความตองการพัฒนาตนเองของบุคลากรสายบริการ โดยทําการวิเคราะหขอมูลคารอยละ 

คาเฉลี่ย ( X ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และสถิติ Z-test กําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 และตอนที่ 3 ถามเกี่ยวกับขอเสนอแนะ ผลการศึกษาพบวา ความตองการพัฒนาตนเองของ

บุคลากรสายบริการมหาวิทยาลัย พะเยาในภาพรวม อยูในระดับมาก (  = 4.46) เมื่อลําดับความ

ตองการจากมาก ไปหานอย ไดดังนี้ ดานการฝกอบรม  (  = 4.50) ดานการศึกษาตอ (  = 4.51) ดาน

เทคโนโลยี ( = 4.49) ดานการเรียนรูดวยตนเอง  (  = 4.48) และดานการพัฒนาทักษะการปฏิบัติงาน       

(  = 4.31) และความตองการพัฒนาตนเอง ดานการพัฒนาทักษะการปฏิบัติงาน ดานการฝกอบรม 

และดานเทคโนโลยี ระดับความตองการของบุคลากรสองกลุมในดานดังกลาวแตกตางกันอยางไมมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนดานการศึกษาตอ และดานการเรียนรูดวยตนเอง ระดับความ

ตองการของบุคลากรสองกลุมในดานดังกลาวแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 11.2 งานวิจัยตางประเทศ 
  มอร เซซิล ลอเรนซ ไวมี (Moor, Cecil Lawrence Wyme. 1999: 40) ไดศึกษาการ

พัฒนาธุรกิจชุมชนที่มีตอสังคมและเศรษฐกิจ กรณีการผลิตเครื่องหนังสําเร็จรูปในเมืองเล็กๆ ของ

รัฐเท็กซัส พบวา การรวบรวมเงินทุนใชเวลาถึง 2 ป จึงสามารถติดตั้งสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ และ

ดําเนินการใหชุมชนไดรับความพอใจ และทําใหชุมชนเขมแข็ง 

  แอนโดห นัท โกบินา (Andoh, Nat Kobina. 1999: 40 – 42) ไดศึกษาถึงผลกระทบ

ของการปรับโครงสรางในเขตพื้นที่ Sub – Sahara ในแอฟริกา กรณีศึกษาเศรษฐกิจชุมชนของอเมริกา

ตะวันตก และแอฟริกาใตในการพัฒนาชุมชน พบวา การปรับโครงสรางและรูปแบบแนวพัฒนา

เศรษฐกิจแบบใหม คือ การสรางความสัมพันธกันของชุมชนและการประสานกันของนโยบายเศรษฐกิจ

กับรัฐอ่ืน จะเสริมสรางระบบการลงทุนระหวางประเทศ และผลกระทบตอระบบเศรษฐกิจมากมาย ใน

ทวีปแอฟริกา  

  สมิธ เบร็นต ทารเบ็ต (Smith, Brent Tarbet. 1988) ไดศึกษาถึงการพัฒนาเศรษฐกิจ

ชุมชนที่ Bonaviata Headland, Newfoundland พบวา การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนโดยคนที่มีบทบาท

สําคัญในการพัฒนาทองถิ่น จะทําใหการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนสําเร็จ ซึ่งขึ้นกับขนาดและหนาที่ของ

อุตสาหกรรมที่ทําดวย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 การวิจัยในครั้งนี้มีเปาหมายในการศึกษาผลิตภัณฑเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล 

อนันตพลพลอยกาญจน เพื่อเปนแนวทางในการสรางคุณคาและคงเอกลักษณใหกับผลิตภัณฑเครื่องประดับนิล

ในปจจุบันที่สอดรับกับความตองการของผูบริโภคในกลุมสตรี ซึ่งมีความมุงหมายของการวิจัยของดังนี้ 
 1.   เพื่อศึกษาคุณคาภูมิปญญาเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  

 2.   เพื่อศึกษาการออกแบบเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน 

3.   เพื่อศึกษาการใหคุณคาจากความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับ

นิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  ในกลุมสตรีโดยทําการสํารวจในเขตพื้นที่ บริเวณ

ตลาดพลอย อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี  โดยผูวิจัยไดกําหนดวิธีดําเนินการวิจัยไว  3 ข้ันตอนดังนี้  

 ขั้นตอนที่ 1 วิเคราะหคุณคาเครื่องประดับนิลของกลุมศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน 

โดยมีประเด็นของการศึกษา 2  ดาน ดังนี้   

 1. คุณคาดานภมูิปญญาเครื่องประดับนิล 

 2. ดานการออกแบบเครื่องประดับ   

ขั้นตอนที่ 2 วิเคราะหการใหคุณคาจากความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอ

เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  ในกลุมสตรีจํานวน 200 คนโดยทําการ

สํารวจในเขตพื้นที่ บริเวณตลาดพลอย อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี  

มีประเด็นของการศึกษา 4 ดาน ดังนี้ 

 1. ระดับความชอบ  

2.  การตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

3. ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล  

4. ศึกษาดานทัศนคติที่มีตอเครื่องประดับนิล  

ขั้นตอนที่ 3 การวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) ของผูบริโภค

เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน โดยมีประเด็นของการศึกษา 2 ดาน ดังนี้   

1. ดานความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

2. ดานศึกษาดานทัศนคติที่มีตอเครื่องประดับนิล 
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ประชากรที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนีค้ือ  เครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิลอนนัตพลพลอยกาญจน 

 

กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาวิจัย 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ คือ เครื่องประดับนิลของกลุมเจียระไนนิล           

อนันตพลพลอยกาญจน ดวยวิธีการสุมตัวอยางโดยเลือกแบบเจาะจง(Purposive Sampling) 

จากเครื่องประดับนิลที่มียอดจําหนายที่ขายดีที่สุดของราน จํานวนทั้งหมด 45 ตัวอยาง  

  โดยกําหนดการศึกษาตามกลุมประเภทของเครื่องประดบัทั้งหมด 45 ตัวอยาง ไดดังนี ้

   เครื่องประดับนิลประเภทแหวน        15   ตัวอยาง 

   เครื่องประดับนิลประเภทจี ้และสรอยคอ     12   ตัวอยาง 

   เครื่องประดับนิลประเภทกําไล และสรอยขอมือ   10   ตัวอยาง 

   เครื่องประดับนิล ประเภทตางห ู        8  ตัวอยาง 

   

เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
 ข้ันตอนที่ 1 ผูวิจัยทําการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ โดยคัดเลือกตัวอยางจากเครื่องประดับนิล

ของศูนย เจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน  แบบเจาะจงจํานวน  45 แบบ   

 ข้ันตอนที่ 2 ผูวิจัยสรางแบบสอบถามจากการวิเคราะหการออกแบบในขั้นตอนที่ 1 โดยแบง

แบบสอบถามเปน 4 สวนเพื่อสอบถามทัศนะความตองการผูบริโภคผลิตภัณฑเครื่องประดับนิลของศูนย

เจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน ในกลุมสตรี จํานวน 200 คน ดังนี้ 

สวนที่ 1 ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถามโดยกําหนด 

อายุ 25-34 ป จํานวน 50 คน อายุ 35-44 ป จํานวน 50 คน อายุ 45-54 ป จํานวน 50 คน และอายุ   

55 ปข้ึนไป จํานวน 50 คน  เพื่อจําแนกระดับการศึกษา  อาชีพ และรายได  โดยคิดคาเฉลี่ยเปนรอยละ 

สวนที่ 2 ศึกษาระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มตีอเครื่องประดับ 

นิล ของศนูยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน โดยมีระดับความคิดเห็นดังนี้  

5  หมายถึง  มีความชอบระดับมากที่สุด/มีความตัง้ใจซือ้ระดับมากทีสุ่ด 

  4  หมายถึง  มีความชอบระดับมาก/มีความตั้งใจซื้อระดับมาก 

  3  หมายถึง มีความชอบระดับปานกลาง/มีความตัง้ใจซื้อระดับปานกลาง 

  2  หมายถึง มีความชอบระดบันอย/มีความตั้งใจซื้อระดับนอย 

  1  หมายถึง มีความชอบระดับนอยที่สุด /มีความตัง้ใจซื้อระดับนอยที่สุด 

ผูวิจัยแบงชวงความถี่ของคะแนนเฉลี่ยโดยใชสูตรคํานวณ อัตรภาคชั้น จําแนกเปน 5 ชวงคะแนน           

ตามเกณฑ (บุญชม ศรีสะอาด. 2554) และอธิบายความหมายของคาเฉลี่ยดังนี้ 
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  คาเฉลี่ย  ระดับความคดิเห็นตามความหมายของคาเฉลี่ย  

  4.51 – 5.00    มีความชอบระดับมากที่สุด/มีความตัง้ใจซือ้ระดับมากทีสุ่ด 

  3.51 – 4.50    มีความชอบระดับมาก/มีความตั้งใจซื้อระดับมาก 

  2.51 – 3.50    มีความชอบระดับปานกลาง/มีความตัง้ใจซื้อระดับปานกลาง 

  1.51 – 2.50    มีความชอบระดับนอย/มีความตั้งใจซื้อระดับนอย 

  1.00 – 1.50    มีความชอบระดับนอยที่สุด /มีความตัง้ใจซื้อระดับนอยที่สุด 

  สวนที่ 3  การคาดหวงัในรูปแบบผลิตภัณฑเครื่องประดบันิล โดยมีระดับความคิดเหน็

ดังนี้  

5  หมายถึง  มีความคาดหวังระดับมากทีสุ่ด 

  4  หมายถึง  มีความคาดหวังระดับมาก 

  3  หมายถึง มีความคาดหวังระดับปานกลาง 

  2  หมายถึง มีความคาดหวังระดับนอย 

  1  หมายถึง มีความคาดหวังระดับนอยทีสุ่ด 

คาเฉลี่ย  ระดับความคดิเห็นตามความหมายของคาเฉลี่ย  

4.51 – 5.00    มีความคาดหวังระดับมากทีสุ่ด 

  3.51 – 4.50    มีความคาดหวังระดับมาก 

  2.51 – 3.50    มีความคาดหวังระดับปานกลาง 

  1.51 – 2.50    มีความคาดหวังระดับนอย 

  1.00 – 1.50    มีความคาดหวังระดับนอยทีสุ่ด 

  สวนที่ 4  ศกึษาทัศนคติของผูบริโภคที่มตีอเครื่องประดับนิล 

5  หมายถึง  เห็นดวยในระดับมากที่สุด 

  4  หมายถึง  เห็นดวยในระดับมาก 

  3  หมายถึง เห็นดวยในระดับปานกลาง 

  2  หมายถึง เห็นดวยในระดับนอย 

  1  หมายถึง เห็นดวยในระดับนอยที่สุด 

คาเฉลี่ย  ระดับความคดิเห็นตามความหมายของคาเฉลี่ย  

4.51 – 5.00    เห็นดวยในระดับมากที่สุด 

  3.51 – 4.50    เห็นดวยในระดับมาก 

  2.51 – 3.50    เห็นดวยในระดับปานกลาง 

  1.51 – 2.50    เห็นดวยในระดับนอย 

  1.00 – 1.50    เห็นดวยในระดับนอยที่สุด 
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 ขั้นตอนการสรางเครื่องมอืในการวิจัยมีดังนี้ 
 1. การสรางแบบสอบถาม 
  1.1 ศึกษาจากเอกสาร ตํารา แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับความตองการและความคาดหวัง 
ตลอดจนงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการออกแบบเครื่องประดับนิล 
  1.2 ศึกษาวิธีสรางแบบสอบถามจากหนังสือระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ แนวทางสูการปฏิบัติ
ของ สุวิมล ติรกานันท (2548: 100 – 103) ประมวลขอมูล ความรู กรอบแนวคิดที่ไดจากเอกสาร ตํารา 
และงานวิจัยที่เกี่ยวของ มาเปนแนวคิดในการสรางแบบสอบถามฉบับราง 
  1.3 นําแบบสอบถามฉบับราง เสนอตอผูเชี่ยวชาญ จํานวน 3 ทาน เพื่อพิจารณาตรวจสอบแกไข
เนื้อหา และสํานวนภาษาที่ใช ตลอดจนความถูกตองเหมาะสมของแบบสอบถามแลวนํามาปรับปรุงแกไข
ตามที่ผูเชี่ยวชาญเสนอแนะ 
  1.4 นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวเสนอตอเชี่ยวชาญ เพื่อตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ
และความเที่ยงตรงของเนื้อหา โดยหาคา IOC ไดคาดัชนีความสอดคลองอยูระหวาง 0.51 – 1.00  
  1.7 นําแบบสอบถามมาปรับปรุงใหมีความสมบูรณแลวจัดพิมพแบบสอบถามฉบับสมบูรณ
นําไปเก็บรวบรวมขอมูลตอไป 
 2. การเก็บรวบรวมขอมลูโดยแบบสอบถาม 
  การเก็บรวบรวมขอมูลการวิจัย ผูวิจัยไดดําเนินการตามขั้นตอน ดังนี้ 
  2.1 ผูวิจัยเดินทางเขาไปสํารวจขอมูลเบื้องตนในเขตพื้นที่ อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี 
  2.2 วิจัยกําหนดวัน เวลา ที่จะแจกแบบสอบถาม 
  2.3 วิจัยแจกแบบสอบถาม แกผูบริโภคในกลุมสตรี อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี จํานวน 
ทั้งสิ้น 200 ฉบับ 
  2.4 ผูวิจัยนําขอมูลที่เก็บรวบรวมไดจากกลุมตัวอยาง จํานวน 200 ฉบับมาวิเคราะห และ
สรุปผลการวิจัยตอไป 
 

การวิเคราะหขอมูล 
 ในการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยจะนําขอมูลที่ไดจากการเก็บรวบรวมมาทําการวิเคราะห ทั้งใน
สวนขอมูลจากการสัมภาษณอยางไมเปนทางการ และการตอบแบบสอบถามทัศนะของผูบริโภคทั้งปลายปด
และปลายเปด โดยขอมูลที่ไดมาทําการวิเคราะห และแบบสรางขอสรุป ดังนี้ 
 1. การวิเคราะหแบบอุปนัย (Analytic Induction) เชิงพรรณนา คือ วิธีตีความสรางขอสรุปจาก
ขอมูลรูปธรรมหรือปรากฏการณที่มองเห็นจากการศึกษาในดานตางๆ ไดแก ดานการออกแบบ ดาน
กระบวนการถายทอดภูมิปญญาและการสรางสรรค  โดยใชแนวทางในการวิเคราะห ดวยแนวคิดและ
ทฤษฎี ดังตอไปนี้ แนวความคิดดานการออกแบบเครื่องประดับ ภูมิปญญาและทุนทางวัฒนธรรม แนวคิด
วัฒนธรรมชุมชน ทฤษฎีการแพรกระจายทางวัฒนธรรม  
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 2. วิเคราะหทัศนะความคิดเห็นของผูบริโภคในเรื่องความชอบและการตัดสินใจซื้อ

เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน โดยหาเฉลี่ย ( x ) คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D)  การวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (one-way anova) และการเปรียบเทียบ

พหุคูณเพื่อทดสอบวาคาเฉลี่ยคูใดที่แตกตางใชวิธีของ LSD โดยใชแนวทางในการวิเคราะห ดวยแนวคิด

และทฤษฎี ดังตอไปนี้ ทฤษฎีการตลาด ทฤษฎีความตองการผูบริโภค  ทฤษฎีความคาดหวัง  

 

การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 ในการนําเสนอขอมูล ผูวิจัยนําเสนอผลการศึกษาวิจัยตามความมุงหมายของการวิจัยดวยวิธี 
การพรรณนาวิเคราะห (Descriptive Analysis)   
 

สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 1. การหาคาสัมประสิทธิ์ความสอดคลองของแบบสอบถาม การหาคาสัมประสิทธิ์ความสอดคลอง 

(Index of Item – Objective Congruence : IOC)  มีสูตรการคํานวณดังนี้ (พิสุทธา  อารีราษฎร.  2550: 

121 – 122) 

   
N

R
IOC ∑=  

 

  เมื่อ   IOC แทน ความสอดคลองระหวางขอสอบกับขอแบบสอบถาม 

    R  แทน คะแนนของผูเชี่ยวชาญ 

    ∑R  แทน ผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ 

    N  แทน จํานวนผูเชี่ยวชาญ 
 

 2. คาความเชื่อมัน่ของเครื่องมอืโดยใชสูตรสัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบาค (Cronbach) 
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  เมื่อ  α   แทน คาความเชื่อมัน่ของเครื่องมอื 

    k  แทน จํานวนขอของเครื่องมือ 

    2
iS       แทน ผลรวมของความแปรปรวนของแตละขอ 

                         2
tS       แทน ความแปรปรวนของคะแนนรวม 
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 3. คารอยละ (Percentage) 
 

  
N

XP 100×
=  

      

    P  แทน  คารอยละ 

    X  แทน จํานวนผูตอบแบบสอบถาม 

    N  แทน จํานวนประชากร 
 

 4. คาเฉลี่ย  
 

        
N

X
X ∑=                             

 

  เมื่อ X  แทน คะแนนเฉลีย่ 

     ∑X แทน ผลรวมคะแนนทัง้หมดในกลุม 

     N   แทน จํานวนประชากรในกลุมตัวอยาง 
 

 5. สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน  
 

  
( )

( )1..
22

−

−
= ∑∑

NN
xxN

DS  

  เมื่อ  S.D.   แทน     สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน 

    ∑ x  แทน    ผลรวมของคะแนนในกลุม 

    ∑ 2x  แทน  ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกาํลังสอง 

    N  แทน จํานวนประชากรในกลุมตัวอยาง 
 

6.  การวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way.anova) 

 F =         MSb 

                   MSw 

 F แทน  คาสถิติที่ใชพิจารณา.F-Distribution 

 MSb แทน  คาความแปรปรวนระหวางกลุม 

 MSw แทน  คาความแปรปรวนภายในกลุม 
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7.  การเปรียบเทียบพหุคูณ เพื่อทดสอบวาคาเฉลี่ยคูใดที่แตกตางกันโดยใชวิธีของ LSD 

กรณีพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติจึงทําการทดสอบเปนรายคูที่ระดับนัยสําคัญ

แอลฟา = .05 หรือระดับความเชื่อมั่น 95% ใชวิธี (LSD) เพื่อเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของกลุม

ตัวอยางเพื่อดูวาคูใดบางที่แตกตางกันโดยใชสูตรดังนี้ 

 

   เมื่อ ni ≠nj LSD  =          

 

 LSD แทน  คาผลตางนัยสําคัญที่คํานวณไดสําหรับกลุมตัวอยางกลุมที่ i และ j 

 MSE แทน  คา Mean Square Error (MSw) 

 k แทน  จํานวนกลุมของกลุมตัวอยางที่ใชทดสอบ 

 n แทน  จํานวนกลุมตัวอยางทั้งหมด 

       α แทน  คาความคลาดเคลื่อน 

 

 

 



 
 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 การวิจัยในครั้งนี้มีเปาหมายในการศึกษาผลิตภัณฑเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล 

อนันตพลพลอยกาญจน เพื่อเปนแนวทางในการสรางคุณคาและคงเอกลักษณใหกับผลิตภัณฑเครื่องประดับนิล

ในปจจุบันที่สอดรับกับความตองการของผูบริโภคในกลุมสตรี ซึ่งมีความมุงหมายของการวิจัยไดดังนี้ 

 1. เพื่อศึกษาคุณคาภูมิปญญาเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  

 2. เพื่อศึกษาการออกแบบเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน 

 3. เพื่อศึกษาการใหคุณคาจากความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเคร่ืองประดับนิล

ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน ในกลุมสตรีโดยทําการสํารวจในเขตพื้นที่ บริเวณตลาดพลอย 

อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี  โดยผูวิจัยไดกําหนดวิธีดําเนินการวิจัยไว  3 ข้ันตอนดังนี้  

 ขั้นตอนที่ 1 วิเคราะหเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน โดยมี

ประเด็นของการศึกษา 2  ดาน ดังนี้   

 1. คุณคาดานภมูิปญญาเครื่องประดับนิล 

 2. ดานการออกแบบเครื่องประดับ   

ขั้นตอนที่ 2 วิเคราะหการใหคุณคาจากความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอ

เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  ในกลุมสตรีจํานวน 200 คนโดยทําการ

สํารวจในเขตพื้นที่ บริเวณตลาดพลอย อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี  

มีประเด็นของการศึกษา 4 ดาน ดังนี้ 

 1. ระดับความชอบ  

 2.  การตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 3. ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล  

 4. ศึกษาดานทัศนคติที่มีตอเครื่องประดับนิล  

ขั้นตอนที่ 3 การวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) ของผูบริโภค

เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน โดยมีประเด็นของการศึกษา 2 ดาน ดังนี้   

 1. ดานความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

 2. ดานศึกษาดานทัศนคติที่มีตอเครื่องประดับนิล 
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 การวิเคราะหขอมูลเครื่องประดับนิล ศนูยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน 
1. คุณคาดานภมูิปญญาเครือ่งประดับนลิ 

ผูวิจัยไดวเิคราะห 3 ประเด็นดังนี ้
1.1 ดานทัศนะการกอต้ังศูนยเจยีระไนนิล  อนนัตพลพลอยกาญจน 

1.2 การถายทอดภูมิปญญา และการถายทอดความหมาย 

1.3 การเชื่อมโยงระหวางธุรกิจทีม่ีสวนรวมตอชุมชน และการบริโภคสินคาเชิงวฒันธรรม  
 

 ผลการวิเคราะหขอมูลดังนี้ 
 1.1 ดานทัศนะการกอต้ังศูนยเจียระไนนิล  อนนัตพลพลอยกาญจน 

 ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน  มีกระบวนการสรางคุณคาและถายทอดภูมิปญญา

โดยการสรางทรัพยากรมนุษยเปนหลักสําคัญ  เร่ิมตนจากการใชตนทุนความคิดสรางสรรคและการฝก

ปฎิบัติใหลงมือทํา โดยนําทรัพยากรธรรมชาติที่มีในทองถิ่นสรางสรรคใหเกิดคุณคาและมูลคาเพิ่มใน

เชิงพาณิชย ตลอดระยะเวลากวา 20 ปที่ ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน มีพยายามสราง

คุณคาใหกับการพัฒนาคน และพัฒนาเครื่องประดับนิลมาอยางตอเนื่อง ดังนี ้
 ศูนยเจียระไน อนันตพลพลอยกาญจน เดิมมีเปาหมายในการจัดตั้งเปนศูนยฝกวิชาชีพ

เจียระไนนิล ของจังหวัดกาญจนบุรี เนื่องจากจังหวัดกาญจนบุรีมีทรัพยากรทางธรรมชาติที่เรียกวา  

อัญมณีนิลที่พบมากที่สุด ซึ่งเมื่อนักขุดพลอยพบ มักจะแยกทิ้งไมเห็นคุณคาเมื่อเปรียบเทียบกับอัญมณี

ในกลุมประเภททับทิมและแซปไฟร เมื่อมีการขุดพบในจํานวนมากขึ้น คุณกิมไน สิริพฤกษา ไดเห็นคุณคา

ในนิลสีดํา หรือเปนที่รูจักกันในชื่อ นิลตะโก (BLACK SPINEL) และ นิลเส้ียน จึงนํามาทดลองเจียระไน

เหลี่ยมใหมีลักษณะเชนเดียวกับอัญมณีหรือพลอยอื่นๆ ผลที่ไดคือ นิลที่ขุดพบในจังหวัดกาญจนบุรีนั้น

มีคุณภาพดีมาก มีสีดําสนิท ผลึกเนียนมันวาว และมีน้ําหนักที่ดี  ซึ่งเมื่อประกอบกับฝมือการเจียระไนที่

มีคุณภาพ  ทําใหไดนิลที่เจียระไนไดเหลี่ยมที่คมชัด เกิดความสวยงามและสรางมูลคาใหนิล  

 เมื่อวันที่ 24 สิงหาคม 2532 คุณกิมไน สิริพฤกษา จึงไดเปดทําการ ศูนยฝกวิชาชีพเจียระไนนิล 

อนันตพลพลอยกาญจนอําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี โดยไดรับการสนับสนุนจากสํานักงานพัฒนา

ชุมชนและ สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัดกาญจนบุรี เพื่อจัดตั้งศูนยฝกวิชาชีพใหแก เยาวชนในทองถิ่น

ผูดอยโอกาสที่ยากจนไมมีงานทํา มาเรียนเปนชางเจียระไนนิลพื้นบานโดยไมคิดคาใชจายทั้งสิ้น อีกทั้ง

ยังเปนแหลงพักพิงใหกับเด็กๆ ที่ไมมีบานใหไดฝกอาชีพ และสามารถหาเลี้ยงชีพตนเองไดในอนาคต 

ซึ่งผลงานตางๆ ของผลิตภัณฑมีทั้งของที่ระลึก  เครื่องประดับสวยงามและแปลกใหม จนทําใหคนไทย

และคนตางชาติไดรูจักนิลจากของไมมีคุณคา มาเปนที่นิยมอยางแพรหลาย เกิดมูลคา และมีราคาใน

ปจจุบันอยางกวางขวาง  
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ภาพประกอบ 8  การทําเหมอืงพลอยในอดีต จ.กาญจนบุรี 

 

 ที่มา: ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 

     
 แนวคิดของการถายทอดภูมิปญญาของศูนยฝกวิชาชีพเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน

อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี มีเปาหมายที่สอดคลองกับตามแนวคิด “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” 

เปนกระบวนการถายทอดภูมิปญญาผานกระบวนการคิด และสรางสรรคเพื่อใหเกิดมูลคาทาง

การตลาด ใหเปนที่ยอมรับตามความตองการของตลาดสากล โดยมีความพยายามผลิตสินคาจาก

ทรัพยากรที่มีอยูในทองถิ่น ใหเปนที่ยอมรับในระดับสากล ดวยการผลิตสินคาจากผลิตภัณฑนิลใหมี

รูปแบบแปลกใหม และทันสมัย จนไดรับมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม มผช. 30/2546    
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ภาพประกอบ 9  ความเปนมาของเครื่องประดับนิล  ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอย 
 

 ที่มา: ผูวิจัย 
 

 ชวงระหวางป 2536-2542 ศูนยฝกวิชาชีพเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน ไดนํา
ผลิตภัณฑนิลสัญลักษณของจังหวัดกาญจนบุรี และถวยโถโบราณ เชิงเทียนทรงสูง โตะหมูบูชา งาดํา
ทําดวยนิล เตานิล 72 ตัว แสดงโชวในพระที่นั่งวิมานเมฆ พระตําหนักสี่ฤดู ในพระบรมมหาราชวัง 

 

ภาพประกอบ 10   ผลงานศูนยเจยีระไนนลิ  อนนัตพลพลอยกาญจน  ป 2546-254 
 

 ที่มา: ผูวิจัย 
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  พ.ศ. 2546 ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน  ไดรับการคัดสรรใหเปนสินคา OTOP 

ระดับ 5 ดาว และใน ป 2547 ไดรับคัดเลือกใหนําผลิตภัณฑนิลโชวที่ทําเนียบรัฐบาลใหผูนํา 20 ประเทศ 

(APEC) เขาชม ซึ่งเปนการคัดเลือก 1 ใน 15 รานทั่วประเทศ ในการแสดงผลงานครั้งนั้นไดนําโอกาสที่

ดีมาสูศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  ทําใหไดมีโอกาสไดทูลเกลาถวายอัญมณีนิล เจียระไน

ในรูปทรงตางๆ ทั้งเครื่องประดับและผลิตภัณฑนิลอ่ืนๆ แดองคพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว และองค

สมเด็จพระบรมราชินีนาถ จนทําใหอัญมณีนิล ไดรับพระมหากรุณาธิคุณอันใหญหลวงยิ่งนัก พระองค

ทานทรงพระราชทานตรัสวา “นิลเปนทรัพยากรที่สําคัญของประเทศไทย ตองควรคาแกการอนุรักษไว 

นิลสีดํามีความหมายวาโชคดี” และ “รักแทคือหัวใจสีดําไมใชหัวใจสีแดง” (กิมไน  สิริพฤกษา. 2558: 

สัมภาษณ)   

 

 

 

 

ภาพประกอบ  11  ภาพพระมหากรุณาธิคณุองคสมเด็จพระนางเจาพระบรมราชินนีาถ 

       

 ที่มา: ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 

 

  ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน เปนแบบอยางการพึ่งตนเองและคิดอยางสรางสรรค  

(Self – Reliance – Category) มีกระบวนการคิดและลงมือทําดวยการพึงพาตนเอง โดยเริ่มตนจาก

การใชทรัพยากรที่มีอยูใกลตัวสรางสรรคใหเกิดเปนผลิตภัณฑ  สรางใหเกิดการเล็งเห็นในคุณคาของ

ทรัพยากรนั้นๆ และพัฒนาผลิตภัณฑจนเกิดเปนมูลคาเพิ่มที่สามารถสรางรายไดซึ่งไมเพียงแตไมเพียง

สรางรายไดใหตนเองเทานั้นยังสรางรายไดใหเกิดแกชุมชนดวย  อีกทั้งเปดโอกาสใหเยาวชนในทองถิ่น

สามารถพึงตนเองได จนทําใหในป 2537 กิมไน  สิริพฤกษา ไดรับคัดเลือกจากสภาสตรีแหงชาติ ใน

พระบรมราชินูปถัมภ ใหรับเครื่องหมายที่ระลึก “สตรีที่มีความคิดริเร่ิมสรางสรรคประกอบอาชีพและมี

ผลงานดีเดนดัดแปลงเจียระไนนิลในรูปแบบตาง ๆ” ตลอดระยะเวลาที่กิมไน สิริพฤกษา เปนผูบุกเบิก

การพัฒนาคุณคาของนิลคนแรกของจังหวัดกาญจนบุรี ไดกลาวถึงแรงบัลดาลใจในการสรางศูนย

เจียระไนนิลแหงนี้ไววา “นิลพบมากที่สุดในจังหวัดกาญจนบุรีและเปนนิลที่มีคุณภาพดีที่สุด และ
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จังหวัดกาญจนบุรีมีเด็กยากจน ไมมีงานทําเปนจํานวนมาก ที่อาศัยอยูตามทองถิ่นตางๆ จึงมีความ

ตั้งใจใหเด็กที่ดอยโอกาสเริ่มมีงานทํามาฝกอาชีพเปนชางเจียระไนนิล เพราะนิลราคาไมแพงสามารถ

นํามาใชเปนวัตถุดิบสําหรับการฝกหัดได  เปนการสรางอาชีพและรายไดใหเด็กในชุมชนจึงไดเปดศูนย

ฝกเจียระไนนิลข้ึน และตองการใหคนทั่วไปเห็นคุณคาของนิลเชนเดียวกัน” (กิมไน  สิริพฤกษา. 2558: 

สัมภาษณ)   
 1.2 การถายทอดภูมิปญญา  
 กิมไน สิริพฤกษา มีกระบวนการสรางคุณคาและการถายทอดภูมิปญญาใหกับเครื่องประดับนิล

จากอดีตสูปจจุบัน ดวยความพยายามสรางพิพิธภัณฑเครื่องประดับนิล เพื่อใหเปนแหลงเรียนรู และ

ถายทอดประสบการณ ภูมิปญญาของคนในอดีตที่ไดส่ังสมมาตลอดระยะเวลากวา 20 ป  โดยภายใน

พิพิธภัณฑมีการถายทอดองคความรูผานภาพถาย และอริยะบทของหุนขี้ผ้ึงที่จําลองสถานการณตางๆ 

ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน  รวมทั้งผลงานที่สรางสรรคจากอัญมณีนิล  
 
การขุดพลอย “อัญมณีนลิ” ในอดีต 

 

 
 

ภาพประกอบ 12  การเลือกหาพลอย-นิล ในอดีต อ.บอพลอย จ.กาญจนบุรี 

 

 ที่มา: ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 
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 เมื่อกลาวถึงจังหวัดกาญจนบุรีเปนแหลงที่มีชื่อเสียงในคุณภาพของพลอยในตระกูลคอรันดัม  

หรือที่เรารูจักกันในนาม ทับทิม และไพลินซึ่งมีจํานวนลดนอยลงมากในปจจุบัน ซึ่งสายแรในตระกูลคอรันดัม

มักจะพบนิล (Black spinel) อยูในสายแรควบคูกับการเกิดคอรันดัม จึงทําใหเมื่อขุดพบคอรันดัม จึงมักพบนิล 

อยูดวยเสมอกิมไน สิริพฤกษา ไดกลาวไววา  ตนเองนั้นเปนคนอําเภอบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี ในสมัยกอน

มีการขุดพลอย และมีการเจียระไนพลอยอื่นๆ แตวา “นิล” จะไมมีคนรูจัก ไมเห็นคุณคา ทุกคนอยากได

พลอยไพลิน นิลจึงไมสนใจ ซึ่งนิลจะพบมากกวาพลอย ซึ่งในสมัยกอนนั้นเปนการขุดพลอยดวยมือ   

จึงทําใหยังไมพบพลอยมากเทาไร  แตในชวงป 2532 มีการใชเครื่องมือทันที่สมัยในการขุดทําใหไดนิล

ข้ึนมาเยอะมาก ถึงขั้นกองทิ้ง และนําไปถมทําถนน จึงมีแนวคิดในการพัฒนาเรื่องนิล และเปนผูบุกเบิก

เร่ืองนิลโดยตลอดมา และเปนคนแรกของจังหวัดกาญจนบุรีที่เห็นความสําคัญของนิล (กิมไน สิริพฤกษา. 

2557: สัมภาษณ) 

 ภายในพิพิธภัณฑไดแสดงอริยะบทจําลองการขุดพลอยในอดีตที่ยังไมมีเครื่องจักรหนัก หรือ

อุปกรณขนาดใหญที่สามารถเขาไปทุนแรงมนุษยได ซึ่งจากเรื่องเลาภายในพิพิธภัณฑนิลนั้น ไดบงบอกถึง

ข้ันตอนของการขุดพลอยไวอยางละเอียด ดังนี้ 

 
 

ภาพประกอบ  13   การเปดหนาดิน และการขุดพลอย 
 

 ที่มา: ผูวิจัย 
 

 การทําเหมืองพลอยแตเดิมทํากันแบบชาวบาน คือ ขุดหลุม หรือเจาะบอลึกประมาณ 10 – 20 เมตร  
จึงจะพบชั้นพลอย ชั้นที่พลอยสะสมตัวอยูนี้เรียกวา ชั้นกะสะ (Pay dirt) ซึ่งจะมีความหนาโดยเฉลี่ย
ประมาณ 3 เมตร พบทั้งนิลและพลอยปนกัน พลอยที่ขุดไดจากเหมืองนี้ จึงถูกเรียกวา พลอยบอ  

การขุดพลอยในอดีตนั้นจะใชมือขุดหลุมไมไดเครื่องมือที่ทันสมัยอยางเชนในปจจุบัน เมื่อถึงใน
บริเวณที่คิดวาเปนสายแร  คนที่ลงไปฝกหาพลอย จะตักหินใสกระปองแลวดึงขึ้นมาปากบอ หลัก
จากนั้นจะนําหินดังกลาวมารอนกับน้ํา เพื่อทําการคัดเลือกพลอย  ซึ่งการขุดหาพลอยของชาวบาน ใน
แตละครั้งเต็มไปดวยความยากลําบาก  บางครั้งก็ไมพบพลอย พบแตหินสีดําเปนสวนใหญ  ทําใหหิน  
สีดําที่อําเภอบอพลอยเพิ่มมากขึ้น  ชาวบานจึงไดนําหินสีดําที่ไดไปถมถนนเพื่อทําเปนทางเขาหมูบาน 
บางก็นําไปผสมปูนเพื่อทําทางเขาหมูบาน  
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ภาพประกอบ 14 การรอนพลอย 
 

 ที่มา: ผูวิจัย 
 

กิมไน  สิริพฤกษา ไดอธิบายการคัดเลือกนิล ที่มีทั้งหมด 3 ชนิด ไดแก นิลตัน นิลเสี้ยนและนิล

ติดเหล็ก ไววา  

 

 

  

 

 

 

 
 

ภาพประกอบ 15   กอนนิลทีขุ่ดพบกอนการเจียระไน 
 

  ที่มา: ผูวิจัย 
 

 1. นิลตัน คือ นิลที่พบควบคูกับพลอยตระกูลคอรัมดัม หรือ พลอยทับทิม  ไพลิน ในอําเภอ

บอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี ซึ่งแรในกลุมนิลตะโกหรือสปเนลลักษณะที่พบโดยทั่วไป มีสีดํา เนื้อเนียน

แนน ทึบแสง ประกายคลายแกว สวนมากพบผลึกกึ่งสมบูรณ  ซึ่งนิลตะโกคือสปเนลสีดํา เหมาะสําหรับ

เจียระไนแบบตาง ๆ ทุกรูปแบบ เนื่องจากมีเนื้อผลึกตัน สีดําสนิทสม่ําเสมอ  ซึ่งเมื่อนํามาเจียระไนจะ

ทําใหไดเครื่องประดับสวยงามมาก  
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 2. นิลเสี้ยนหรือไพรอกซีน มีลักษณะพบไดโดยทั่วไป มีลักษณะเนื้อแนน สีดํา ทึบแสง ผลึก

ไมสมบูรณเทาไรนัก เหมาะสําหรับเจียระไนแบบไมมีเหลี่ยม หรือเหมาะสมกับการเจียระไนแบบหลัง

เบี้ย ที่ใชการขัดเงา ขัดมัน  ซึ่งมีความสวยงามและมันวาวเชนกัน  แตจะสูนิลตันไมได  

  3.  นิลติดเหล็กหรือแมกนีไทต มีลักษณะเนื้อแนน สีเทาดํา มีความวาวแบบโลหะ โดยมาก

จะพบผลึกกึ่งสมบูรณ มีความสามารถในการดูดแมเหล็ก หรือเรียกชื่อไดทั้งสองแบบวา นิลติดเหล็กคือ

แมกนีไทต 

 โดยนิลทั้ง 3 ชนิดจะมีความแตกตางกันคือ นิลตันจะมีความเหมาะสมกับการนํามาเจียระไน

เหลี่ยม เพราะมีความแข็งมาก  นิลเส้ียนเหมาะกับการนํามาเจียระไนแบบไมมีเหลี่ยม  และนิลติดเหล็ก

เหมาะสมกับการนํามาทําเปนวัตถุมงคล ที่มีความเชื่อวา มีพลังงานสูง ซึ่งหาไดยาก  นิลติดเหล็ก คือ 

อัญมณีหายากที่สุดในประเภทของนิลทั้ง 3 ชนิต ซึ่งพบมากที่สุดจังหวัดกาญจนบุรี (กิมไน สิริพฤกษา. 

2557: สัมภาษณ) 
การซ้ือขายพลอยในอดีต  
การซื้อขายพลอยในอดีต เมื่อขุดมาไดจะทําการซื้อขายกันในเหมืองพลอยนั้นเลย  โดยที่ราคา

ของนิลในอดีตกับในปจจุบันนั้นมีความแตกตางกันมาก  ในอดีตนั้นไมมีคนสนใจ แตสมัยนี้คนรูจักนิล

เยอะมากขึ้นจึงมีมูลคาเพิ่มข้ึนเชนเดียวกัน (กิมไน สิริพฤกษา. 2557: สัมภาษณ) 

 

 
 

ภาพประกอบ  16  การซื้อขายพลอยในอดีต 

 

 ที่มา: ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 
 
 ขั้นตอนการเจียระไนนิล  
 1. คัดเลือกคุณภาพของนิลที่ขุดไดทั้งหมดมาเลือกกอนทําการเจียระไน จากที่รับซ้ือมาทั้งหมด

จะสามารถเลือกใชไดประมาณรอยละ 10 เพราะพลอยจะมีรอยแตกราวจํานวนมาก โดยจะตองเลือก

กอนที่มีเนื้อดี โดยตองเลือกรูปทรงที่เกิดตามธรรมชาตินั้นใหใกลเคียงกับรูปทรงที่เราจะนํามาทําการ

เจียระไน   
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ภาพประกอบ 17  นิลกอนกอนการเจยีระไน 

 

 ที่มา: ผูวิจัย 

 

 2. กอนการเจียระไนตองทําการโกนพลอยใหไดรูปทรงตามที่ตองการกอนจึงจะนํามา

เจียระไนเหลี่ยมได  โดยมีเครื่องมือเรียกวา โตะเจียระไน  

 3. ทําการเจียระไนเหลี่ยมตามที่ตองการ  โดยคุณสมบัติที่ดีของการเปนนักเจียระไนตองอาศัย

ความอดทนมาก 

 
 

ภาพประกอบ 18  การโกนพลอย และการเจียระไนพลอย 

 

 ที่มา: ผูวิจัย 
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 4. หลังการเจียระไนนิลเสร็จสมบูรณจึงนาํมาขึ้นรูป เชน สรอยคอ ตางหู แหวน โดยเลือกตาม

ความเหมาะสมของรูปทรงของนิลที่เจียระไนแลว  
 การถายทอดความหมาย 
 การถายทอดความหมาย คือ การสื่อสารอยางหนึ่งที่ทําใหมนุษยสามารถรับรู และเขาใจระหวาง

กันกันได โดยการถายทอดความหมายที่ดีนั้นตองขึ้นอยูกับปจเจกบุคคล และพื้นฐานของความเชื่อ  

 ความเชื่อเปนการยอมรับสิ่งที่เกิดจากจิตสํานึกของคนและตออํานาทเหนือส่ิงที่เปนธรรมชาติ 

ซึ่งมีผลกระทบตอระบบกระบวนการคิด  ถึงแมความเชื่อนั้นจะไมสามารถพิสูจนไดแตเมื่อเกิดทัศนคติ

ความเชื่อใดเกิดขึ้นยอมสงผลกระทบตอส่ิงนั้นเชนกัน  

 ความเชื่อในเรื่องอํานาจของสี สรางความหมาย และสงผลตอชีวิตประจําวันเชนเดียวกัน  

สมเกียรติ ตั้งนะโม (2538) ไดกลาวไววา สีอาจจะสรางความหมายในเชิงจิตวิทยา แตบางครั้งก็ไม

เกี่ยวของและไมสอดคลองตอการสรางสัญลักษณใดๆดวยเชนเดียวกัน ข้ึนอยูกับสถานการณ ส่ิงแวดลอม 

และคติความเชื่อที่ถูกสั่งสมมา(สมเกียรติ  ตั้งนะโม. 2538) 

 อัญมณีนิล เปนอัญมณีสีดํา มีคุณสมบัติทึบแสง แตเมื่อเจียระไนแลวจะเกิดมิติประกายแวว

วาว แตดวยความหมายในเชิงวัฒนธรรมที่ส่ังสมกันมานั้น การใหความหมายของสีดํามักปรากฏอยูบน

ความโศกเศรา ไวทุกข แตอีกนัยยะความหมายหนึ่ง ก็แฝงความรูสึกในเชิงจิตวิทยาที่แสดงออกถึง

ความเขมแข็ง และ ปกปองปลอดภัย   

 ดังนั้น ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน จึงพยายามสรางสรรค และเปลี่ยนทัศนคติ

การถายทอดความหมายของอัญมณีนิลสีดํา ดวยความคิดสรางสรรคออกแบบและผลิต นิลเปนรูปเตา

ที่เชื่อมโยงความเชื่อวา เตานั้นมีอายุยืนนาน และเตานั้นยังเปนสัตวนําโชค จึงทําใหเกิดผลิตภัณฑ 

“เตานิล สัญลักษณของความมีอายุยืน”  

 

ภาพประกอบ 19   อัญมณีนลิที่มีการดัดแปลงการเจยีระไนเปนรูปเตานําโชค 
 

 ที่มา: ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 
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 จากภาพประกอบ12 การนําอัญมณีนิลมาดัดแปลงการเจียระไนเปนรูปเตานําโชค นั้นเปน      

จึงเริ่มตนของการสรางใหเกิดทัศนคติใหมตอผูบริโภคเครื่องประดับนิลสีดํา อีกทั้งสมเด็จพระบรมราชินีนาถ 

พระองคทานทรงพระราชทานตรัสถึงความหมายของนิลไววา “นิลสีดํามีความหมายวาโชคดี” และ  

“รักแทคือหัวใจสีดําไมใชหัวใจสีแดง” (กิมไน  สิริพฤกษา. 2558: สัมภาษณ)   
 จะเห็นไดวาการถายทอดความหมายของเครื่องประดับนิลสีดําของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล 

พลอยกาญจน มีกระบวนการทางความคิดที่เชื่อมโยงสูการผลิตและสรางสรรคผลงานใหเกิดทัศนคติ 

ความเชื่อ และส่ือสารความหมายในเชิงบวกทั้งสิ้น  

  
1.3 การเชื่อมโยงระหวางธุรกิจที่มีสวนรวมตอชุมชน และการบริโภคสนิคาเชิงวัฒนธรรม  

 

 
 

ภาพประกอบ 20  เยาวชนเรยีนรูพพิิทธภัณฑ 

 

 ที่มา: ศูนยเจยีระไนนิล  อนนัตพล พลอยกาญจน 

 

 ศูนยเจียระไนนิลอนัตพลพลอยกาญจน ดําเนินธุรกิจที่เกิดจากการสรางสรรคผลงานทาง

ความคิด และมีความพยายามพลักดันใหเกิดการมีสวนรวมตอชุมชน และอยูรวมกับชุมชน โดยจัดตั้ง

พิพิธภัณฑที่สามารถทําใหผูคนที่สนใจในอัญมณีนิลไดมีโอกาสเขาไปศึกษาจนกลายเปนแหลงเรียนรูที่

ดําเนินการควบคูกับธุรกิจ และบอกเลาเรื่องราวจนกลายเปนกระบวนการตระหนักถึงคุณคาในเชิงสัญญะ  

ในความคิดของผูบริโภค ตามทฤษฎีแนวคิดการผลิต  การกลายเปนสินคาและการบริโภคเชิงสัญญะ  
ของฌอง โบรดริยารด (Jean Baudrillard)   
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 ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน  มีความพยายามสรางสรรคคุณคาใหเครื่องประดับ

นิลเกิดการแปรเปลี่ยนกระบวนการทางความคิดในการบริโภคของผูบริโภค โดยลดบทบาทของประโยชน

ใชสอยแตมุงเนนคุณคาที่เกิดจากเรื่องราว และกระบวนการสรางสรรคและการผลิต ดังนั้นการอธิบาย

การบริโภคโดยเศรษฐศาสตรแบบเดิม จึงไมใชการบริโภคเครื่องประดับนิลจากศูนยเจียระไนนิล อนันตพล 

พลอยกาญจน  เพราะผูบริโภคเริ่มมีกระบวนการทางความคิดในดานคุณคาที่เกิดจากการถายทอดองค

ความรูจากศูนยเจียระไนนิลไปสูผูบริโภคอยางเปนขั้นตอน ทําใหเกิดเปนปรากฏการณการบริโภคสินคา

เชิงวัฒนธรรมและมุงเนนคุณคาในเชิงความหมาย 

 

 
 

ภาพประกอบ 21 การอธิบายความหมายศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 

 

 ที่มา: ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 

 

 จะเห็นไดวา แนวทางการดําเนินกิจธุรกิจ และการสรางสรรคสินคาเชิงวัฒนธรรมในมิติของ

ศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน  ไมไดตั้งอยูบนพื้นฐานที่วาดวยเรื่องของอรรถประโยชน (utility) 

หรือทฤษฎีแหงความพึงพอใจ (pleasure) โดยทั่วไป แตวางอยูบนรากฐานของ”การสรางคุณคาและ

ความหมายของวัตถุ”ที่ถูกสรางขึ้นมาในสังคม ซึ่งตั้งอยูบนกระบวนการแหงความแตกตาง (difference) 

และเปนเงื่อนไขที่ทําใหมนุษยกาวเขาสูการบริโภคเชิงสัญญะ (อธิคม โกมลวิทยาธร. 2548: 16-29) 
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 การศึกษาวิเคราะหวัฒนธรรมการบริโภคเครื่องประดับนิลของผูบริโภค  ตามแนวทฤษฎีของ

โบดริยารด ซึ่งมุงประเด็นหลักไปที่ “การบริโภค” หรือพฤติกรรมการเลือกบริโภคนั้นไมไดมีหนาที่

เกี่ยวของกับความรื่นรมย แตเปนหนาที่หนึ่งของการผลิต คือ เมื่อสินคาชนิดหนึ่งถูกผลิตขึ้นมา มันยอม

ตองมีคุณคาทางการใชสอย แตเมื่อเกิดการผลิตซ้ําเพื่อตอบสนองทั้งความตองการและความจําเปนตอง

ไดครอบครอง ดังนั้นการบริโภค จึงเปนปจจัยสําคัญที่อยูควบคูกับการผลิตนั่นเอง 

 
1. วิเคราะหดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 
 ผูวิจัยศึกษาดานการสรางคุณคา  การแปรเปลี่ยนเปนสินคาเชิงวัฒนธรรมตอเครื่องประดับนิล 

ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน โดยมุงศึกษาวิเคราะหรูปลักษณของการออกแบบเครื่องประดับนิล  

ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพล พลอยกาญจน  จํานวน 45 ตัวอยาง ซึ่งมีประเด็นขอบเขตของการศึกษา 

ดังนี้  

 1. โครงสราง อันไดแก รูปราง และรูปทรงภายนอกของเครื่องประดับ 

 2. ลักษณะของลวดลายภายในที่ปรากฏในการออกแบบเครื่องประดับนิล  

 3. รูปทรงของอัญมณีนิล และอัญมณีประกอบ 

ผูวิจัยนําผลการวิเคราะหที่ไดในขั้นตอนที่ 1 ในการศึกษาคุณคาดานภูมิปญญาเครื่องประดับนิล 

และดานการออกแบบเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน เพื่อนําไปใชใน

การศึกษาวิจัยในขั้นตอนที่ 2 ของการวิจัย 
 

ผลการวิเคราะห  
 ผูวิจัยไดเลือกกลุมตัวอยางที่ใชในการ วิเคราะหรูปลักษณของการออกแบบเครื่องประดับนิล  

ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  คัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จํานวน 45 ตัวอยาง  

ดังนี้ 

 เครื่องประดับนิลประเภทแหวน     15    ตัวอยาง 

 เครื่องประดับนิลประเภทจี้ และสรอยคอ   12    ตัวอยาง 

 เครื่องประดับนิลประเภทกําไลและสรอยขอมือ 10    ตัวอยาง 

 เครื่องประดับนิล ประเภทตางหู   8  ตัวอยาง 

โดยผลการวิเคราะหมีดังนี้ 
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 ภาพเครื่องประดับนิลประเภทแหวน จาํนวน 15 ตัวอยาง ตอไปนี้ 
 

 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่1 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่2 

 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่3 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่4 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่5 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่6 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่7 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่8 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่9 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่10 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่11 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่12 
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ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่13 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่14 

 
ภาพเครื่องประดับประเภท

แหวนที ่15 

  
 
ผลการวิเคราะหเครื่องประดับนิลประเภทแหวน จํานวน 12 ตัวอยาง ตอไปนี ้
 
1. แหวนนลิรูปทรงวงร ี2 วงซอนกัน      

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง:  โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปทรงเรขาคณิต วงรี 2 วงซอนกัน 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดขึ้นจากการจัดวางอัญมณี เรียงตอกันในรูปทรงวงรีรอบ 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนเสนตรงที่เกิดจากการจัดวางองคประกอบ

ใหมีทิศทางไปจากจุดศูนยกลางไปสูเสนรอบนอก  

     2. การใชสี: สีขาว ดํา 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกน ซายขวาเทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคญักับจุดเดนกึง่กลางดวยอญัมณีนิลสีดํา 

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีทรงกลม Round shape อัญมณีทรงรี Oval shape 

อัญมณีส่ีเหลี่ยม Emerald shape 
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2. แหวนนลิ (รปูหัวใจแบบที่ 1)  

 
 
 การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปทรงเรขาคณิตทรงกลม 2 วง 

ซอนกัน 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดขึ้นจากการจัดวางอัญมณี ใหเกิดเปนรูปดอกไม  

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือเสนโคงตามรูปรางอัญมณีหัวใจ 

ที่เรียงตอกันในโครงสรางรูปรางวงกลม โดยมีทิศทางของเสนจากจุดกลึงกลาง สรางใหเกิดเปนรูปรางของ

ดอกไม 

     2. การใชสี: สีขาว ดํา 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกน ซายขวาเทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคญักับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา  

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีทรงกลม Round shape อัญมณีทรงหวัใจ Heart shape 
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3. แหวนนลิทรงหยดน้ําดอกไมตูม    

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางอิสระโดยมีเสนการออกแบบ
ของกานแหวนที่ไขวบิดทั้ง 2 ดานอยางอิสระ ใหอัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ํา 2 สัมผัสกัน    

                  ลวดลาย:  ลวดลายเกิดขึ้นจากการจัดวางรูปทรงหยดน้ําซอนกัน 2 วง ลวดลาย

เกิดขึ้นคลายดอกไมตูม และใชเพชรลอมรอบอัญมณีนิลณุปทรงหยดน้ํา  

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือเสนโคงที่มีความพริ้วไหว

ไปตามเสนโคงของรูปหยดน้ํา มีความอิสระของเสนในทิศทางที่แตกตางกัน 2 ขาง แตยังคงน้ําหนักที่

เทากันในการออกแบบ 

     2. การใชสี: สีขาว ดํา 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนบนลาง และซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลทรงหยดน้ํา

สีดํา 2 ชิ้น แตมีตําแหนงที่เปนอิสระของทิศทางตามเสนโคงที่พร้ิวไหว ลอมรอบดวยเพชรทรงกลมสีขาว 

    รูปทรงของอญัมณี: อัญมณีทรง Round shape อัญมณีทรงหยดน้าํ Pear Shape 
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4. แหวนนลิรูปเหลี่ยม  

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปทรงเรขาคณิต ประกอบดวย

ส่ีเหลี่ยม ผืนผา และสามเหลี่ยม 2 ชิ้นประกบดานบนและดานลางของหนาแหวน 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดขึ้นจากการจัดวางอัญมณีตามพื้นที่ของรูปทรงเรขาคณิต   

    การออกแบบ: 
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนตรง และเสนโคงจาก

รูปทรงสามเหลี่ยม 

     2. การใชสี: สีขาว ดํา 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนบนลาง และซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดําทรง

ส่ีเหลี่ยม ผืนผาลอมรอบดวยเพชรสีขาว  

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณทีรง Round shape อัญมณีทรงผนืผา Radiant 
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5. แหวนนลิทรงหยดน้ํารูปทรงอิสระ 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปเรขาคณิตทรงหยดน้ํา โดยใช

เสนโคงเปนการเชื่อมโยงโครงสรางตอกัน  

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดขึ้นจากการจัดวางอัญมณีตามพื้นที่ของรูปเรขาคณิตทรง
หยดน้ํา สรางความพริ้วไหวดวยเสนโคง ทําใหเกิดลวดลายที่คลี่คลายจากรูปทรงเรขาคณิต เกิดเปนลวดลาย 

เสนอิสระ 

    การออกแบบ:    
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงจากรูปรูปเรขาคณิต

ทรงหยดน้ํา   

     2. การใชสี: สีขาว ดํา 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนบนลาง และซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงหยดน้ํา ลอมรอบดวยเพชรสีขาว   

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีทรง Round shape, อัญมณีทรงหยดน้ํา Pear Shape 
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6.  แหวนนิลทรงมาคีประกอบลวดลายดอกไม 
 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปเรขาคณิตทรงมาคี ประกอบดวย
รูปรางดอกไมขนาดเล็ก 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดขึ้นจากการจัดวางอัญมณีรูปเรขาคณิตทรงมาคี ประกอบ

ลายดอกไมขนาดเล็กบริเวณพื้นที่ดานขางอัญมณี 2 ดาน 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงจากรูปเรขาคณิต

ทรงมาคี และเสนโคงอิสระสรางรูปทรงดอกไม ใหสุนทรียะความรูสึกถึงดอกไมและธรรมชาติ ดวยสีสัน

ของอัญมณีที่หลากหลาย 

     2. การใชสี: สีขาว ดํา สีแดง สีเขียว 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงมาคี ประกอบดวยลวดลายดอกไมที่ฝงดวยอัญมณี สีแดง และสีเขียว ทําใหจุดเดนยังคง

อยูที่กึ่งกลางแตเพิ่มความนาสนใจในลวดลายประกอบดานขาง 

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีทรงมาคี Marquise อัญมณีทรงกลม Round shape 
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7. แหวนนิลรูปทรงวงรีเถาวลัยไม 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปเรขาคณิตวงรี 2 วง ซอนกัน 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดขึ้นจากการจัดวางอัญมณีรูปเรขาคณิตวงรีซอนกัน 2 วง 

ประกอบกับลวดลายดอกไม ใบไม   

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงจากรูปเรขาคณิต

วงรีซอนกัน  มีลวดลายดอกไม ใหสุนทรียะความรูสึกธรรมชาติ ดวยสีสันของอัญมณีที่หลากหลาย การแทน 

สัญลักษณของสีอัญมณีกับดอกไม 

     2. การใชสี: สีขาว ดํา สีแดง สีชมพู สีเขียว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตวงรี ซอนกัน  ประกอบดวยลวดลายดอกไมที่ฝงดวยอัญมณี สีแดง สีชมพู และสีเขียว ทําให

เพิ่มความนาสนใจในลวดลายประกอบบริเวณดานขางซายขวาของกานแหวน 

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีทรงวงรี Oval อัญมณีทรงกลม Round shapeอัญมณีมาคี 

Marquise shape 
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8. แหวนนลิ(รูปหัวใจแบบที่ 2) 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางเรขาคณิตรูปหัวใจ 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดขึ้นจากการจัดวางอัญมณีเรขาคณิตรูปหัวใจ ประกอบ

กับลวดลายดอกไมที่จัดวางตามรูปทรงของอัญมณี มีลวดลายดอกไมขนาดเล็ก และขนาดใหญไมเทากัน 

จัดวางบนพื้นที่หนาแหวน 

    การออกแบบ:    
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงจากเรขาคณิต รูป

หัวใจ มีลวดลายดอกไม ใหสุนทรียะความรูสึกถึงธรรมชาติ ดวยสีสันของอัญมณีที่หลากหลาย การแทน 

สัญลักษณของสีอัญมณีกับดอกไม 

     2. การใชสี: สีขาว ดํา สีชมพู สีเขียว  

     3. การใหความสมดุล: การจัดวางความสมดุลดวยลวดลายทั้งสองดานที่ไม

เหมือนกัน แตขนาด และน้ําหนักของพื้นที่ในการจัดวางที่สมดุล และเทากัน  

      ดานซาย: น้ําหนักของพื้นที่อยูที่เสนโคงจัดวางอัญมณีเปนแถวเรียงตอกัน 

และการจัดวางอัญมณีขนาดเล็ก แทนสัญลักษณของดอกไมขนาดเล็ก  

      ดานขวา: น้ําหนักของพื้นที่ดานขวาอยูที่รูปทรงของดอกไมขนาดใหญ 2 ชิ้น 

ที่มีการเลือกใชอัญมณี ดวยรูปรางแตกตางกันบนพื้นที่ของรูปทรงดอกไม 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดําเรขาคณิต

รูปหัวใจ ประกอบดวยลวดลายดอกไมที่ฝงดวยอัญมณี สีชมพู และสีเขียว ทําใหเพิ่มความนาสนใจ ใน

ลวดลายประกอบบริเวณดานขางซายขวาของกานแหวน 

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีทรงหัวใจ (Heart shape) อัญมณีทรงกลม (Round shape) 

อัญมณีทรงเหลี่ยม Princess shape, อัญมณีทรงสี่เหลี่ยมคางหมู Tapered Bagueette 
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9. แหวนนลิทรงกลมลวดลายอิสระคลายกลีบดอกไม 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปเรขาคณิตวงกลม 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดขึ้นจากการจัดวางอัญมณีรูปเรขาคณิตวงกลม ประกอบกับ

ลวดลายอิสระคลายกลีบดอกไม และใบไม   

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงจากรูปเรขาคณิต

วงกลม มีลวดลายอิสระคลายกลีบดอกไม และใบไม ใหสุนทรียะความรูสึกธรรมชาติ ดวยสีสันของอัญมณี 

ที่หลากหลาย  

     2. การใชสี: ดํา สีแดง สีเหลือง สีเขียว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงวงกลม ประกอบดวยลวดลายดอกไมที่ฝงดวยอัญมณี สีแดง สีเหลือง และสีเขียว  

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีทรงกลม Round shape 
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10. แหวนนลิทรงกลมคลายดอกไมตูม 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปเรขาคณิตทรงกลม 

    ลวดลาย ลวดลายเกิดขึ้นจากการจัดวางอัญมณีรูปเรขาคณิตทรงกลม ประกอบ

กับลวดลายอิสระ   

    การออกแบบ     

     1. การใชเสน : เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงอิสระที่สราง

ความพริ้วไหวใหลดความแข็งของอัญมณีทรงกลม มีลักษณะของการออกแบบเหมือนดอกไมตูมกําลัง

เบงบาน อีกทั้งยังใชอัญมณีสีเพื่อสรางสีสันใหกับช้ินงาน 

     2. การใชสี: สีดํา สีแดง สีเขียว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงกลม ลอมรอบดวยอัญมณีสีเหลืองใสที่มีขนาดเล็ก ยิ่งทําใหจุดเดนมีความเดนชัดมากยิ่งขึน้ 

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีทรงกลม (Round shape) อัญมณีมาคี (Marquise shape) 
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11. แหวนนลิทรงวงรีหนาสี่เหลี่ยม   

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปเรขาคณิตสี่เหลี่ยมผา 

    ลวดลาย: ลวดลายดานบนเกิดขึ้นจากการจัดวางอัญมณีรูปเรขาคณิตทรงกลม และ

ทรงรีบนพื้นที่สีเหลี่ยมผืนผา ลวดลายดานขางของแหวนเกิดจากเสนโคงลากไขวทับซอนกันทั้ง 2 ดาน 

จัดวางเรียงแถวดวยอัญมณีภายใน 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนตรงและเสนโคงที่มี

ความแข็งแรง สรางเปนเสนขนานกันทําใหเกิดมวลรูปทรงขึ้น โดยออกแบบใหมีแกนหลักแบบเสายึดอัญมณี

รูปวงรีไว 4 มุม ซึ่งการออกแบบในลักษณะนี้จะมีแรงบัลดาลใจเพื่อแสดงออกถึงความงดงามของอัญมณีนิล 

ที่สามารถมองเห็นไดทุกดาน แตมีความมั่นคง แข็งแรง ไมตองกังวงขณะสวมใส 

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงรี โดยทําการยึดอัญมณีกับตัวเรือนไวเพียง 4 มุม เพื่อสรางจุดเดนใหชัดเจนที่กึ่งกลาง 

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีทรงวงรี (Oval) อัญมณีทรงกลม (Round shape) 
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12. แหวนนลิสี่เหลี่ยมจัตุรัส 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปเรขาคณิตสี่เหลี่ยมจัตุรัส 

    ลวดลาย: ลวดลายมีความเรียบงาย โดยใชเสนอิสระ พร้ิวไหวใหเกาะเกี่ยวพื้นที่

มุมของอัญมณี บริเวณพื้นที่กานแหวนมีความเรียบ มันวาว  

    การออกแบบ:    
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนอิสระ พริ้วไหว ไป

เกาะเกี่ยวพื้นที่มุมทั้ง 4 มุมของอัญมณี เพื่อสรางความแข็งแรงระหวางตัวเรือนและอัญมณี  การ

ออกแบบเรียบงาย มุงเนนพื้นที่วางของอัญมณี บนตัวเรือน 

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน : ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตสี่เหลี่ยมจัตุรัส โดยทําการยึดอัญมณีกับตัวเรือนไว 4 มุม   

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีส่ีเหลี่ยมจัตุรัส (Princess Cut) 
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13. แหวนนลิรูปโดมหลังเบีย้   
 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางวงกลมรูปโดม  

    ลวดลาย:  ลวดลายมีความเรียบงาย เนนพื้นที่วางของอัญมณี บนตัวเรือน 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงตามโครงสรางของ

ตัวเรือนรูปทรงแหวน เสนโคงโดยรอบอัญมณี เพื่อการยึดเกาะระหวางอัญมณี และตัวเรือน บริเวณพื้นที่

กานแหวนทําการเจาะทะลุผานในรูปรางมาคี คลายเม็ดขาวสาร เพื่อไมใหพื้นที่เกิดความทึบตันมากเกินไป   

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงกลมเปนโดมนูนสูง รูปทรงของอัญมณี อัญมณีทรงกลมนูนสูง มีชื่อเรียก การเจียระไน วา 

Round high Cabochon Cut 
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14. แหวนนลิทรงวงรลีอมเพชร 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปเรขาคณิตวงรี 
    ลวดลาย: ลวดลายมีความเรียบงาย เนนพื้นที่วางของอัญมณี เปนหลัก 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงตามโครงสราง

ของอัญมณี เสนโคงโดยรอบอัญมณี เพื่อการยึดเกาะระหวางอัญมณี และตัวเรือน ลอมรอบดวยเพชร 

สีขาว 

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงวงรี ตัดกับสีขาวดวยเพชรที่จัดวางลอมรอบนิลสีดํา สงเสริมใหจุดเดนชัดเจนสวยงาม 

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีวงรีนูน มีชื่อเรียก การเจียระไน วา Oval Common 

Cabochon Cut 
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15. แหวนนลิทรงวงรลีอมเพชรเรียงขนาด 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง       โครงสรางของหนาแหวนเปนโครงสรางรูปเรขาคณิตวงรี 
    ลวดลาย         ลวดลายมีความเรียบงาย เนนพื้นทีว่างของอัญมณี เปนหลกั 

    การออกแบบ     
     1. การใชเสน : เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงตามโครงสราง

ของอัญมณี  เสนโคงโดยรอบอัญมณีเพื่อการยึดเกาะระหวางอัญมณี และตัวเรือน ลอมรอบดวยเพชร 

สีขาวที่เรียงตอกันจากขนาดใหญไปหาเพชรขนาดเล็กบรรจบชนกัน 2 ดาน 

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงวงรี ตัดกับสีขาวดวยเพชรที่จัดวางลอมรอบนิลสีดําเรียงขนาด  

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีรูปทรงวงรี (Oval shape) อัญมณีทรงกลม (Round shape) 
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สรปุการวเิคราะห 
 ศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน มีการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทแหวน  
จํานวน 15  แบบ ตามประเด็นการวิเคราะหดานการออกแบบ  ไดแก ดานโครงสราง ดานลวดลาย และ
การเลือกใชรูปทรงของอัญมณีนิล สามารถสรุปไดดังตารางตอไปนี้ 
 

ตาราง 1 ดานโครงสราง ดานลวดลาย และการเลือกใชรูปทรงของอัญมณีนิล 
 

แบบ
ที่ ภาพเครื่องประดับนิล 

การออกแบบ 
การวิเคราะห
โครงสราง ลวดลาย รูปทรงของอญั

มณีที่ใช
1. เครื่องประดับประเภทแหวน  

1.1  โครงสราง
เรขาคณิตรูปทรง
วงรี

ลวดลายแบบ
คลาสสิคจาก
เรขาคณิต

อัญมณีนิลที่ใช
เปนรูปทรงวงรี 

1.2  โครงสรางรูปทรง
เลียนแบบ
ธรรมชาติ

ลวดลายจาก
ธรรมชาติคลาย
ดอกไม

อัญมณีนิลที่ใช
เปนรูปทรงหวัใจ 

1.3  
 

โครงสราง
เรขาคณิตรูปทรง
วงรี

ลวดลายแบบ
คลาสสิคจาก
เรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใช
เปนรูปทรงหยด
น้ํา 

1.4  โครงสราง
เรขาคณิตรูปทรง
ส่ีเหลี่ยมผนืผา

ลวดลายแบบ
คลาสสิคจาก
เรขาคณิต

อัญมณีนิลที่ใช
เปนรูปทรง
ส่ีเหลี่ยม 

1.5  
 
 

โครงสราง (Free 
from) เปนอิสระ 

ลวดลายแบบ
อิสระ 

อัญมณีนิลที่ใช
เปนรูปทรงหยด
น้ํา 

1.6 
 

 โครงสรางรูปทรง
เลียนแบบ
ธรรมชาติ 

ลวดลายจาก
ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช
เปนรูปทรงมาคี 

1.7  โครงสรางรูปทรง
เลียนแบบ
ธรรมชาติ

ลวดลายจาก
ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช
เปนรูปทรงวงรี 
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ตาราง 1 (ตอ) 
 

แบบ
ที่ ภาพเครื่องประดับนิล 

การออกแบบ 
การวิเคราะห
โครงสราง ลวดลาย รูปทรงของอญั

มณีที่ใช
1.8  โครงสราง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 
 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงหวัใจ 

1.9  

 

โครงสรางรูปทรง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงกลม 

1.10  

 

โครงสรางรูปทรง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงกลม 

1.11   

 

โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 
 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงวงรี 

1.12   

 

โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรง

ส่ีเหลี่ยม 

1.13   

 

โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงกลม

หลังเบีย้ 

1.14   

 

โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 
 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงวงรี 

1.15   

 

โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงวงรี 
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สรุปผลการวเิคราะหดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 
ดานโครงสราง 

 แหวนเปนเครื่องประดับที่ใชกับสวนที่เปนนิ้วมือ การออกแบบแหวนของ ศูนยเจียระไน อนันตพล 

พลอยกาญจน มีการออกแบบโดยใชโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิตเปนรูปทรงที่มีพื้นฐานรูปแบบจาก

รูปทรงสี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม ฯลฯ ซึ่งปรากฏวามีจํานวน 7 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่ 1.1 แหวนนิล

รูปทรงวงรี 2 วงซอนกัน, 1.4 แหวนนิลรูปเหลี่ยม, 1.11 แหวนนิลทรงวงรีหนาสี่เหลี่ยม, 1.12 แหวนนิล

ส่ีเหลี่ยมจัตุรัส, 1.13 แหวนนิลรูปโดมหลังเบี้ย, 1.14 แหวนนิลทรงวงรีลอมเพชร, 1.15  แหวนนิลทรงวงรี

ลอมเพชรเรียงขนาด     

 เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ที่มีโครงสรางจากรูปทรง

เลียนแบบธรรมชาติ  ปรากฏวามีจํานวน 6 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่ 1.2 แหวนนิลรูปหัวใจ

เลียนแบบรูปทรงดอกไม ,1.6 แหวนนิลทรงมาคีประกอบลวดลายดอกไม, 1.7แหวนนิลรูปทรงวงรี

เถาวัลยไม ,1.8 แหวนนิลรูปหัวใจลวดลายดอกไม, 1.9 แหวนนิลทรงกลมลวดลายอิสระคลายกลีบ

ดอกไม ,  1.10 แหวนนิลทรงกลมคลายดอกไมตูม   

              เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ที่มีโครงสรางจากรูปทรงอิสระ 

ปรากฏวามีจํานวน 2 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่ 1.3 แหวนนิลทรงหยดน้ําไขวอิสระ, และ 1.5 

แหวนนิลทรงหยดน้ําเสนโคงอิสระ 

 จะเห็นไดวา เครื่องประดับนิล ประเภทแหวน ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 

มีการออกแบบแหวนที่มีโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิตมากที่สุดเปนอันดับ 1 โครงสรางเลียนแบบ

ธรรมชาติ เปนอันดับ 2 และ โครงสรางจากลวดลายอิสระเปนอันดับ 3  
 

เนื้อหาสาระในการออกแบบดานโครงสรางการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทแหวน  
 เครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน  มุงเนนการออกแบบแหวนที่มี

โครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิตเปนสาระสําคัญ ทําใหเกิดรูปแบบแหวนที่สามารถสวมใสไดทุก

กาละเทศะ ซึ่งขนาดของแหวนที่พบโดยมากจะมีขนาดใหญซึ่งมีสาเหตุมาจากกระบวนการคิด

สรางสรรคที่เร่ิมจากการคัดสรรควัสดุและอัญมณีกอนที่จะสรางสรรคตัวเรือน จึงทําใหตัวเรือน

เครื่องประดับแหวนนั้นมีรูปทรงใหญตามรูปทรงของอัญมณีนิล  
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ดานลวดลาย 
 เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ที่มีลวดลายจากรูปทรงเลขา

คณิต  ซึ่งปรากฏวามีจํานวน 7 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่ 1.1 แหวนนิลรูปทรงวงรี 2 วงซอนกัน, 

1.4 แหวนนิลรูปเหลี่ยม, 1.11 แหวนนิลทรงวงรีหนาสี่เหลี่ยม, 1.12 แหวนนิลสี่เหลี่ยมจัตุรัส, 1.13 

แหวนนิลรูปโดมหลังเบี้ย, 1.14 แหวนนิลทรงวงรีลอมเพชร, 1.15  แหวนนิลทรงวงรีลอมเพชรเรียงขนาด  

ซึ่งการออกแบบเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน มีการออกแบบลวดลาย

ของเคร่ืองประดับนิลจากรูปทรงเลขาคณิต มีความสอดคลองกันกับการออกแบบที่มีโครงสรางจาก

เรขาคณิต 

 เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ที่มีลวดลายจากรูปทรงเลียนแบบ

ธรรมชาติ  ปรากฏวามีจํานวน 7 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่ 1.2 แหวนนิลรูปหัวใจเลียนแบบรูปทรง

ดอกไม, 1.3 แหวนนิลทรงหยดน้ําไขวอิสระ, 1.6 แหวนนิลทรงมาคีประกอบลวดลายดอกไม, 1.7 แหวนนิล

รูปทรงวงรีเถาวัลยไม ,1.8 แหวนนิลรูปหัวใจลวดลายดอกไม, 1.9 แหวนนิลทรงกลมลวดลายอิสระ

คลายกลีบดอกไม,  1.10  แหวนนิลทรงกลมคลายดอกไมตูม   

     เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ที่มีลวดลายจากรูปทรงอิสระ 

ปรากฏวามีจํานวน 1 ชิ้น ไดแก และ 1.5 แหวนนิลทรงหยดน้ําเสนโคงอิสระ 

 มีความไมสอดคลองกันระหวางจํานวนแหวนนิลที่มีการออกแบบดวยโครงสรางและลวดลาย

จากการเลียนแบบธรรมชาติ และ การออกแบบดวยโครงสรางและลวดลายจากรูปทรงอิสระ  

 เนื่องจากเครื่องประดับแหวนแบบที่ 1.3 แหวนนิลทรงหยดน้ําไขวอิสระ นั้นมีลวดลายการ

ออกแบบที่ใชเพชรลอมรอบอัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ําที่มีความคลายดอกไมตูม ซึ่งโครงสรางของกาน

แหวนทั้ง 2 ดานนั้นมีลักษณะของโครงสรางที่ไขวกันอยางอิสระ ผูวิจัยจึงจัดแยกให เครื่องประดับ

แหวน แบบที่ 1.3 นั้นมีการออกแบบดวยโครงสรางอิสระ แตมีลวดลายคลายดอกไมตูมในธรรมชาติ 
  

เนื้อหาสาระในการออกแบบดานลวดลายการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทแหวน  
 เครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน  มุงเนนการออกแบบแหวนที่มี

ลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิต และลวดลายเลียนแบบธรรมชาติผสมผสานกัน  ทําใหเกิดรูปแบบแหวน

ที่ใหความรูสึกแข็งแรงแตออนชอยพริ้วไหว การสรางสรรคดานลวดลาย ศูนยเจียระไนนิลอนันตพล 

พลอยกาญจน  พยายามลดทอนความแข็งแรงจากโครงสรางที่เลือกใชรูปทรงภายนอกจากรูปทรง

เรขาคณิต โดยเลือกใชลวดลายจากธรรมชาติเขามาผสมผสานใหเกิดความงดงามและลงตัวมากยิ่งขึ้น  
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การเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบ 
 การเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบเครื่องประดับของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอย

กาญจน นั้น เลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงวงรี จํานวน 5 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแหวนแบบที่ 1.1 แหวน

นิลรูปทรงวงรี 2 วงซอนกัน, 1.7 แหวนนิลรูปทรงวงรีเถาวัลยไม, 1.11 แหวนนิลทรงวงรีหนาสี่เหลี่ยม, 

1.14 แหวนนิลทรงวงรีลอมเพชร, 1.15 แหวนนิลทรงวงรีลอมเพชรเรียงขนาด    

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงกลม จํานวน 3  ชิ้น  ไดแก เครื่องประดับแหวนแบบที่ 1.9 แหวนนิล

ทรงกลมลวดลายอิสระคลายกลีบดอกไม, 1.10 แหวนนิลทรงกลมคลายดอกไมตูม, 1.13 แหวนนิล   

รูปโดมหลังเบี้ย 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ํา จํานวน 2  ชิ้น  ไดแก เครื่องประดับแหวนแบบที่ 1.3 

แหวนนิลทรงหยดน้ําไขวอิสระ และเครื่องประดับแหวนแบบที่ 1.5 แหวนนิลทรงหยดน้ําเสนโคงอิสระ 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงหัวใจ จํานวน 2 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแหวนแบบที่ 1.2  แหวนนิล

รูปหัวใจเลียนแบบรูปทรงดอกไม และเครื่องประดับแหวนแบบที่ 1.8 แหวนนิลรูปหัวใจลวดลายดอกไม 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผา จํานวน 1  ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแหวนแบบที่ 

1.4  แหวนนิลรูปเหลี่ยม  

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส จํานวน 1 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแหวนแบบที่ 

1.2  แหวนนิลส่ีเหลี่ยมจัตุรัส 

 สรุปการเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน             

มีการเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงวงรีมากที่สุด รองลงมาคือ การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงกลม และนอย

ที่สุด คือ การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ํา การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงหัวใจ  

 
เนื้อหาสาระการเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบแหวน 
 เครื่องประดับนิลที่เลือกใชในการออกแบบแหวนมากที่สุดไดแกรูปทรงวงรี เนื่องจากรูปทรง

วงรีจะมีรูปลักษณที่ขนาดกับโครงสรางของนิ้วมือ ซึ่งทําใหเกิดการผสานการออกแบบที่สอดรับสรีระ

ของมนุษยไดงายยิ่งขึ้น 
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ภาพเครื่องประดับนิลประเภทจี้และสรอยคอ จํานวน 12 ตัวอยาง ตอไปนี ้
 

 
ภาพเครื่องประดับจ้ีที่ 1 

 
ภาพเครื่องประดับจ้ีที่ 2 

 
ภาพเครื่องประดับจ้ีที่ 3 

 

 
 

ภาพเครื่องประดับจ้ีที่ 4 

 
 

ภาพเครื่องประดับจ้ีที่ 5 

 
 

ภาพเครื่องประดับจ้ีที่  6 

 
ภาพเครื่องประดับจ้ีที่ 7 

 

ภาพเครื่องประดับจ้ีที่  8 
 

ภาพเครื่องประดับ 

สรอยคอที่ 9 

 
ภาพเครื่องประดับ 

สรอยคอที่ 10 

ภาพเครื่องประดับ 

สรอยคอที่ 11 

 
ภาพเครื่องประดับ 

สรอยคอที่ 12 
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ผลการวิเคราะหเครื่องประดับนิลประเภทจี้และสรอยคอ จํานวน 12 ตัวอยาง ตอไปนี ้
   
1. จี้นิลวงรลีายฉลุ 

  
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของหนาจี้เปนโครงสรางรูปเรขาคณิตวงรี 2 ชั้นซอนกัน   

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากเสนโคงอิสระเลียนแบบลวดลายธรรมชาติ ตอลายกัน

คลายเถาวัลย มีการดัดแปลงลวดลายมาจากลวดลายไทย 

    การออกแบบ:    
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงตามโครงสราง

ของอัญมณี และเสนอิสระสรางลวดลายรอบลอมอัญมณี ฉลุลวดลายใหมีความโปรง และสรางความ

ชัดเจนใหกับลวดลาย แสดงออกถึงความพริ้วไหว และบางเบา จากพื้นที่โดยรอบอัญมณี 

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงวงรี ลอมรอบดวยลวดลายธรรมชาติฉลุที่ใหความรูสึกเบา พร้ิวไหว เพื่อใหอัญมณีนิลสีดํา

จุดเดนตรงกลางไมรูสึกทึบตันจนเกินไป 

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีรูปทรงวงรี (Oval shape) 
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2. จี้นิลสี่เหลี่ยมจัตุรัส 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง:  โครงสรางของจี้เปนโครงสรางรูปเรขาคณิตสี่เหลี่ยมจัตุรัส 

    ลวดลาย:  ลวดลายเกิดจากการจัดวางเสนตรงของกรอบสี่เหลี่ยมจํานวน 4 เสน 

ซอนกัน จัดวางอัญมณีในพื้นที่สีเหลี่ยมใหเกิดลวดลาย โดยใชอัญมณีรูปทรงมาคี วางสลับหัวทายชนกัน 

สรางใหเกิดลวดลาย คลายกลีบดอกไมจากธรรมชาติ 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนตรงตามพื้นที่สีเหลี่ยมจัตุรัส 

จัดวางอัญมณีลอมลอม 3 ชั้น สลับรูปทรงของอัญมณีตามแถว โดยแถวที่ 1 เลือกใชอัญมณีทรงกลม 

แถวที่ 2 เลือกใชอัญมณีทรงมาคี จัดวางสลับหัวทายชนกัน แถวที่ 3 เลือกใชอัญมณีทรงกลม   

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส ตัดดวยเพชรสีขาวที่จัดวางลอมรอบนิลสีดํา  

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีรูปทรงอัญมณีส่ีเหลี่ยม Princess Cut, อัญมณีทรง

กลม (Round shape) 
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3. จี้นิลรูปทรงหัวใจ 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของจี้เปนโครงสรางรูปทรงหัวใจ 

    ลวดลาย: ลวดลายมีความเรียบงาย เนนพื้นที่วางของอัญมณี โดยใชเสนโคงคาด

ผานบนพื้นที่อัญมณีเพื่อสรางใหเกิดลวดลายเสนโคง 2 เสนขนานกัน 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน : เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงตามโครงสราง

ของอัญมณี จัดวางอัญมณีทรงกลมเรียงตอกันเปนแถวบนเสนที่สรางลวดลาย เพื่อใหเกิดการตัดกันของสี

ขาวและสีดําอยางชัดเจน และสรางใหเกิดจุดเดนความนาสนใจ 

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน แตรูปแบบไมเหมือนกัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางเสนลวดลายที่มีเพชรสีขาว

จัดเรียงเปนแถวคาดผานดานบนอัญมณีนิลสีดํา ทําใหจุดเดนของลวดลายมีความชัดเจน  

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีรูปทรงหัวใจ (Heart shape) อัญมณีทรงกลม (Round shape) 
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4. จี้นิลรูปทรงอิสระ 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของจี้เปนโครงสรางรูปทรงอิสระ 

    ลวดลาย: ลวดลายมีความเปนอิสระที่เกิดจากเสนโคง เกี่ยวพันกันทําใหเกิดรูปราง
ที่มีจังหวะ จากเสนที่มีความหนาไปสูเสนที่มีความเรียวบาง เพื่อใหเกิดความพริ้วไหว  

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนอิสระที่มีความพริ้วไหว 

ตามจังหวะของเสน จากเสนที่มีความหนาไปสูเสนที่มีความเรียวบาง เพื่อใหเกิดความพริ้วไหว  และรองรับ

ดวยอัญมณีทรงหยดน้ํา ตรงกลางประกอบดวยอัญมณีนิลสีดําทรงกลม  

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน ดวยรูปแบบที่ไมเหมือนกัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับรูปรางของเสนอิสระ ที่มีความพริ้วไหว

บนเครื่องประดับ ประกอบกับอัญมณีนิลสีดําที่อยูในตําแหนงตรงกลาง ทําใหดึงจุดสายตาในจุดเดน เมื่อ

สวมใสเครื่องประดับช้ินนี้ 

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีรูปทรงหยดน้ํา (Pear Shape) อัญมณีทรงกลม (Round 

shape) 
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5. จี้นิลรูปสี่เหลีย่มไขปลา 
 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของจี้เปนโครงสรางรูปเรขาคณิตสี่เหลี่ยมผืนผา 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากการวางเรียงอัญมณีทรงกลมตอกันลอมรอบ จํานวน 3 ชั้น 

ตามโครงสรางของอัญมณีนิลส่ีเหลี่ยมผืนผา  

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนตรงตามโครงสราง

ของอัญมณี ลอมรอบดวยเพชรสีขาวเรียงแถวซอนกัน 2 ชั้น อยางเปนระเบียบ ดวยการฝงหนามเตย เพื่อ

เพิ่มความชัดเจนใหกับเพชร 

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส ตัดกับเพชรที่จัดวางลอมรอบนิลสีดํา ทําใหจุดเดนของสีดําอัญมณีนิลที่อยู

ในตําแหนงตรงกลางมีความเดนชัด 

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีรูปทรงสีเหลี่ยม (Princess Cut) อัญมณีทรงกลม 

(Round shape) 
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6. จี้นิลทรงกลมลวดลายดอกไม 
 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของจี้เปนโครงสรางรูปเรขาคณิตวงทรงลวดลายประกอบ 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากเสนโคงเรียงตอซอนกัน 4 ชั้น รูปทรงหัวใจ ดวยจังหวะ

ของการออกแบบที่ลดหล่ันระดับสูงต่ํา ไมเทากัน 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคงเพื่อสรางลวดลาย

ในการออกแบบใหเกิดรูปทรงคลายรูปหัวใจที่ซอนกัน 4 ชั้น และใชอัญมณีเพชรสีขาวเรียงแถวตอกันใน

พื้นที่ของลวดลาย 

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงกลมสีดํา ตัดกับเพชรสีขาวที่จัดวางเรียงบนลวดลาย ทําใหจี้มีจุดเดนรวมกัน  

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีทรงกลม (Round shape) 
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7.  จี้นิลรูปสามเหลีย่มประกบ 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง:  โครงสรางของจี้เปนโครงสรางรูปเรขาคณิต 3 เหลี่ยมประกบเขาหา

กัน  

    ลวดลาย: ลวดลายภายในพื้นที่ของจี้สามารถวิเคราะหสวนประกอบของ

ลวดลายได ดังนี้ 

     1. การจัดวางรูปทรงเรขาคณิตทรงกลม ภายในใชเสนโคงโยงเขาหากัน เปน

ลวดลายสี่เหลี่ยมซอนภายในอีกชั้น  

     2. จัดวางการซ้ําลวดลายในขนาดใหญไปหาขนาดเล็ก  

     3. จัดวางอัญมณีเพชรสีขาวรอบรอบบริเวณลวดลายตามโครงสรางของจี้ 

     การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนตรงเพื่อสรางรูปทรง

เรขาคณิต 6 เหลี่ยม เพื่อกําหนดพื้นที่โครงสรางของการออกแบบ ลวดลายภายในโครงสรางใชวิธีการ

ซ้ํากันของลวดลาย และลดหลั่นขนาดจากใหญไปขนาดเล็ก โดยใชรูปทรงกลมเปนโคง สรางหลักของ

ลวดลายภายในเพื่อลดความแข็งของพื้นที่จากโครงสรางเรขาคณิตทรงเหลี่ยม  

     2. การใชสี: สีดํา สีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวา บนลาง ที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงวงรี  ตัดกับสีขาวดวยเพชรที่จัดวางลอมรอบนิลสีดํา และเรียงแถวอยางเปนระเบียบตาม

โครงสรางของรูปทรง 6 เหลี่ยม ทําใหจุดเดนความสนใจอยูที่กึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา 

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีรูปทรงวงรี (Oval shape) อัญมณีทรงกลม (Round shape) 
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8. จี้นิลรูปหัวใจดอกไม 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของจี้เปนโครงสรางรูปเรขาคณิตรูปหัวใจ  

    ลวดลาย: ลวดลายใชรูปแบบการการเลียนแบบธรรมชาติรูปทรงของกิ่งกาน และ

ดอกไม ลอมรอบอัญมณีนิลรูปทรงเรขาคณิตรูปหัวใจ 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนอิสระที่สรางใหเกิด

รูปทรงที่เลียนแบบธรรมขาติ  

     2. การใชสี: สีดํา สีเหลือง สีเขียว 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํารูป

เรขาคณิตทรงหัวใจ  ลอมรอบดวยอัญมณีทรงกลมขนาดเล็กในสีสันที่เลียนแบบธรรมชาติของดอกไม ใบไม  

    รูปทรงของอัญมณี: อัญมณีรูปทรงหัวใจ (Heart shape) อัญมณีทรงกลม (Round shape) 
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9. จี้นิลรูปทรงวงรี    

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของจี้เปนเรขาคณิตรูปทรงวงรี    
    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากการจัดวางอัญมณีทรงกลมใหมีจังหวะบนโลหะโครงสราง
ของเสนตรง 

    การออกแบบ:     

     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนตรง และเสนโคง 

     2. การใชสี: สีดํา สีเงิน 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงวงรี (Oval shape) 
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10. สรอยนลิประดับคอรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผา 
 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของสรอยคอจากรูปทรงเรขาคณิตทรงสี่เหลี่ยมผืนผาเรียงตอกัน 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากการใชรูปทรงของอัญมณีทรงสี่เหลี่ยมผืนผาและโลหะเงิน

ประกอบตอกัน โดยมีพื้นที่วางระหวางกันทําการเรียงตอกัน และทําซ้ําจนเกิดเปนลวดลาย 

     การออกแบบ: 
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนตรง และเสนโคง  

     2. การใชสี: สีดํา สีเงิน 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: สรางจุดเดนบริเวณพื้นที่กึ่งกลางของสรอยคอ ดวยอัญมณี

รูปส่ีเหลี่ยมดานหนึ่งโคงมนใหรับกับพื้นที่ของคอผูสวมใส  
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11. สรอยนลิประดับคอลวดลายกิ่งกานตนไมในธรรมชาติ 

 
 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของสรอยคอเปนการเรียงตัวกันของโครงสรางอิสระมีความสมดุล

ของน้ําหนักที่เทากันทั้ง 2 ขาง  

    ลวดลาย:  ลวดลายใชคือ รูปแบบการการเลียนแบบธรรมชาติของรูปรางกิ่งกาน

อิสระของตนไม ซึ่งมีลักษณะของการซ้ํากันของลวดลายที่เรียงตอกัน และเลียนแบบใบไมดวยรูปทรงรี  

    การออกแบบ:    
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนอิสระที่สรางใหเกิด

รูปทรงที่เลียนแบบธรรมขาติ โดยออกแบบรูปทรงและจัดองคประกอบในรูปแบบเดียว แลวนํามาเรียงตอกัน

ในรูปแบบซ้ําๆ น 

     2. การใชสี: สีดํา สีเงิน 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: การสรางจุดเดน 1 จุด ที่พื้นที่กึ่งกลาง เปนการจัดวางอัญมณี

ทรงกลม ใหอยูเปนกลุมโดยใหมีความคลายคลึงรูปทรงของกลีบดอกไม 
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12. สรอยนลิประดับคอรูปโคงเกลียวอิสระ  

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของสรอยคอ เปนโคงสรางที่สามารถเคลื่อนไหวได ไมตายตัว 

เนื่องจากองคประกอบของโครงสรางเกิดจากจากเรียงตัวของอัญมณีทรงกลมเรียงตอกันเปนเสน

จํานวนหลายเสนรวมกันทําใหเกิดเปนมวลโครงสรางของสรอยคอขนาดใหญ    

    ลวดลาย: ลวดลายจากรูปทรงของดอกไม และใบไมในธรรมชาติตรงบริเวณ

กึ่งกลางของสรอย 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนอิสระที่สรางใหเกิดรูปทรง

ที่เลียนแบบธรรมขาติ สามารถพริ้วไหวได   

     2. การใชสี: สีดํา สีเงิน 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ใหความสําคัญกับจุดเดนกึ่งกลางดวยอัญมณีนิลสีดํา รูป

เรขาคณิตทรงหยดน้ํา และออกแบบใหมีรูปทรงของใบไมดานบนพื้นที่ของอัญมณีทรงหัวใจ เพื่อถายทอด

การเลียนแบบรูปทรงของธรรมชาติใหเกิดความเสมือนจริง 
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สรปุการวเิคราะห 
 ศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน มีการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทจี้และสรอยคอ 

จํานวน 12 แบบ ตามประเด็นการวิเคราะหดานการออกแบบ  ไดแก  ดานโครงสราง  ดานลวดลาย และ

การเลือกใชรูปทรงของอัญมณีนิล สามารถสรุปไดดังตารางตอไปนี้ 
 

แบบที่ ภาพเครื่องประดับนิล 

การออกแบบ 

การวิเคราะห

โครงสราง 
ลวดลาย 

รูปทรงของอญั

มณีที่ใช 

2. เครื่องประดับประเภทจี้  

2.1  

 

โครงสราง

เรขาคณิตวงรี 

 
 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงวงรี 

2.2  

 

โครงสราง

เรขาคณิตทรง

ส่ีเหลี่ยม 
 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรง

ส่ีเหลี่ยม 

2.3  โครงสราง (Free 

from) เปนอิสระ 

 
 

ลวดลายแบบ

อิสระ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงหวัใจ 

2.4  โครงสราง (Free 

from) เปนอิสระ 

ลวดลายแบบ

อิสระ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงแฟนซี

2.5  

 

 

โครงสราง

เรขาคณิตทรง

ส่ีเหลี่ยม 
 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรง

ส่ีเหลี่ยม 
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แบบที่ ภาพเครื่องประดับนิล 

การออกแบบ 

การวิเคราะห

โครงสราง 
ลวดลาย 

รูปทรงของอญั

มณีที่ใช 

 เครื่องประดับประเภทจี้ (ตอ)  

2.6  

 

โครงสราง

เรขาคณิตทรง

กลม 

ลวดลายแบบ

อิสระ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงกลม 

2.7  โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงวงรี 

2.8  โครงสรางรูปทรง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 

 

 

 
 
 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลทีใ่ช

เปนรูปทรงหวัใจ 

2.9  

 

 

 

 

โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงวงรี 

2.10  

 

โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรง

ส่ีเหลี่ยมผนืผา

และรูปทรง

เจียระไนเฉพาะ

บริเวณกึ่งกลาง 
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แบบที่ ภาพเครื่องประดับนิล 

การออกแบบ 

การวิเคราะห

โครงสราง 
ลวดลาย 

รูปทรงของอญั

มณีที่ใช 

 เครื่องประดับประเภทสรอยคอ (ตอ)  

2.11  

 

 

 

โครงสรางรูปทรง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 
 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงมาคี 

2.12 

 

 

 

 

 

โครงสราง (Free 

from) เปนอิสระ 

 

 

 

ลวดลายแบบ

อิสระ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงหยด

น้ํา  
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สรุปผลการวเิคราะหดานการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทจี้และสรอยคอ  
จํานวน 12 แบบ   

 
ดานโครงสราง 

 จี้และสรอยคอเปนเครื่องประดับที่ตกแตงประดับคอ การออกแบบจี้และสรอยคอของ          

ศูนยเจียระไน อนันตพล พลอยกาญจน มีการออกแบบโดยใชโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต เปน

รูปทรงที่มีพื้นฐานรูปแบบจากรูปทรง ส่ีเหลี่ยม  สามเหลี่ยม ฯลฯ ซึ่งปรากฏวามีจํานวน  7 ชิ้น ไดแก 

เครื่องประดับแบบที่ 2.1 จี้นิลวงรีลายฉลุ, 2.2 จี้นิลส่ีเหลี่ยมจัตุรัส, 2.5 จี้นิลรูปส่ีเหลี่ยมไขปลา, 2.6     

จี้นิลทรงกลมลวดลายดอกไม, 2.7 จี้นิลรูปสามเหลี่ยมประกบ, 2.9  จี้นิลรูปทรงวงรี, 2.10 สรอยนิล

ประดับคอรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผา    

 เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ประเภทจี้และสรอยคอที่มี

โครงสรางจากรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ  ปรากฏวามีจํานวน 2 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่  2.8 จี้นิล

รูปหัวใจลายดอกไม และ 2.11  สรอยนิลประดับคอลวดลายกิ่งกานตนไมในธรรมชาติ             

 เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ประเภทจี้และสรอยคอที่มี

โครงสรางจากรูปทรงอิสระ ปรากฏวามีจํานวน 3 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่  2.3  จี้นิลรูปทรงหัวใจ, 

2.4 จี้นิลรูปทรงอิสระ และ 2.12 สรอยนิลประดับคอรูปโคงเกลียวอิสระ 

 จะเห็นไดวา เครื่องประดับนิล ประเภทจี้และสรอยคอของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอย

กาญจน มีการออกแบบแหวนที่มีโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิตมากที่สุดเปนอันดับ 1  โครงสรางจาก

ลวดลายอิสระเปนอันดับ 2 และ โครงสรางเลียนแบบธรรมชาติ เปนอันดับ 3 

 
เนื้อหาสาระในการออกแบบดานโครงสรางการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทจี้และ
สรอยคอ 
 เครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน  มุงเนนการออกแบบจี้และสรอยคอ

ที่มีโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต  เพื่อใหเกิดการสรางสรรคที่สอดรับกับรูปทรงโครงสรางของอัญมณี

นิล ซึ่งมีกระบวนการออกแบบเริ่มจากการคัดเลือกวัสดุกอนการออกแบบตัวเรือน จึงทําใหแนวคิดใน

การออกแบบที่เรียบงาย แตสามารถสวมใสไดทุกกาลเทศะ  
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ดานลวดลาย 
 เครื่องประดับนิล ประเภทจี้และสรอยคอ ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ที่มี

ลวดลายจากรูปทรงเลขาคณิต  ซึ่งปรากฏวามีจํานวน 4  ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่ 2.2 จี้นิล

ส่ีเหลี่ยมจัตุรัส, 2.5 จี้นิลรูปส่ีเหลี่ยมไขปลา, 2.9 จี้นิลรูปทรงวงรี, 2.10  สรอยนิลประดับคอรูปทรง

ส่ีเหลี่ยมผืนผา ซึ่งเครื่องประดับนิล ประเภทจี้และสรอยคอ ทั้ง 4 ชิ้นนี้ มีการออกแบบลวดลายของ

เครื่องประดับนิลจากรูปทรงเลขาคณิต ที่มีความสอดคลองกันกับการออกแบบที่มีโครงสรางจาก

เรขาคณิต  

 เครื่องประดับนิล ประเภทจี้และสรอยคอ ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ที่มี

ลวดลายเลียนแบบธรรมชาติ  ปรากฏวามีจํานวน  5 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่ 2.1 จี้นิลวงรีลายฉลุ, 

2.6 จี้นิลทรงกลมลวดลายดอกไม, 2.7 จี้นิลรูปสามเหลี่ยมประกบ, 2.8 จี้นิลรูปหัวใจลายดอกไม, และ 

2.11 สรอยนิลประดับคอลวดลายกิ่งกานตนไมในธรรมชาติ             

       เครื่องประดับนิล ประเภทจี้และสรอยคอ ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ที่มี

ลวดลายจากรูปทรงอิสระ ปรากฏวามีจํานวน 3  ชิ้น ไดแก ไดแก เครื่องประดับแบบที่ 2.3 จี้นิลรูปทรง

หัวใจ, 2.4 จี้นิลรูปทรงอิสระ, 2.12 สรอยนิลประดับคอรูปโคงเกลียวอิสระ 

 จะเห็นไดวาเครื่องประดับนิล ประเภทจี้และสรอยคอ มีโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิตจํานวน 

7 ชิ้น แตมีเครื่องประดับในกลุมนี้ที่มีการใชลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิตใหมีความสอดคลองกับโครงสราง

มีเพียง จํานวน 4 ชิ้น ซึ่ง เครื่องประดับแบบที่ 2.1 นิลวงรีลายฉลุ, 2.6 จี้นิลทรงกลมลวดลายดอกไม 

และ 2.7 จี้นิลรูปสามเหลี่ยมประกบ นั้นมีการออกแบบโดยใชลวดลายเลียนแบบธรรมชาติ สวนของ

ลวดลายจากรูปทรงอิสระมีความสอดคลองกันระหวางโครงสรางและลวดลาย 
 

เนื้อหาสาระในการออกแบบดานลวดลายการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทจี้และ
สรอยคอ 
 เครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน มุงเนนการเลือกใชลวดลายที่

ปรากฎบนจี้และสรอยคอจากแนวคิดลวดลายที่เลียนแบบธรรมชาติมากที่สุด เพื่อลดทอนโครงสราง

ภายนอกจากรูปทรงเรขาคณิต สรางใหเกิดเครื่องประดับนิลสีดําที่ออนชอย บนความรูสึกที่แข็งแรง 
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การเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบ 
 การเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบเครื่องประดับ ประเภทจี้และสรอยคอ ของศูนย

เจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน นั้น เลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงวงรี จํานวน 3 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับ

ประเภทจี้และสรอยคอแบบที่ 2.1จี้นิลวงรีลายฉลุ, 2.7 จี้นิลรูปสามเหลี่ยมประกบ, 2.9 จี้นิลรูปทรงวงรี    

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงกลม จํานวน 2  ชิ้น  ไดแก เครื่องประดับประเภทจี้และสรอยคอ 

แบบที่ 2.4 จี้นิลรูปทรงอิสระ และ 2.6 จี้นิลทรงกลมลวดลายดอกไม 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ํา จํานวน 2  ชิ้น  ไดแก เครื่องประดับประเภทจี้และสรอยคอ 

แบบที่ 2.4 จี้นิลรูปทรงอิสระ และ 2.12  สรอยนิลประดับคอรูปโคงเกลียวอิสระ 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงหัวใจ จํานวน 2  ชิ้น  ไดแก เครื่องประดับประเภทจี้และสรอยคอ 

แบบที่ 2.3 จี้นิลรูปทรงหัวใจ  และ 2.8 จี้นิลรูปหัวใจลายดอกไม 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผา จํานวน 3  ชิ้น  ไดแก เครื่องประดับประเภทจี้

และสรอยคอ แบบที่ 2.2 จี้นิลส่ีเหลี่ยมจัตุรัส, 2.5 จี้นิลรูปส่ีเหลี่ยมไขปลา, 2.10  สรอยนิลประดับคอ

รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผา 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงมาคี จํานวน 1 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับประเภทจี้และสรอยคอ 

แบบที่ 2.11  สรอยนิลประดับคอลวดลายกิ่งกานตนไมในธรรมชาติ   

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตรัุส ไมมี 

 สรุปการเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบประเภทจี้และสรอยคอของศูนยเจียระไนนิล 

อนันตพลพลอยกาญจน มีการเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงวงรี และส่ีเหลี่ยมผืนผา มากที่สุด รองลงมาคือ  

การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงกลม รูปทรงหยดน้ํา รูปทรงหัวใจ นอยที่สุด คือ การเลือกใชอัญมณีนิล

รูปทรงมาคี และการเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัสไมมีใชในการออกแบบจี้และสรอยคอ 
 
เนื้อหาสาระการเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทจี้และสรอยคอ 
 เคร่ืองประดับนิลที่เลือกใชในการออกแบบจี้และสรอยคอมากที่สุดไดแกรูปทรงวงรีและ         

สีเหลี่ยมผืนผาและเลือกใชอัญมณีขนาดใหญในการออกแบบ เพื่อสรางจุดเดนและการดึงดูดความ

นาสนใจใหเครื่องประดับนิลในขณะสวมใส อีกทั้งอัญมณีนิลรูปทรงวงรี และรูปทรงสี่เหลี่ยมมีการ

เจียระไนที่งายกวารูปทรงแบบอื่นๆ จึงทําใหพบรูปทรงของอัญมณีรูปทรงนี้คอนขางมาก 
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เครื่องประดับนิลประเภทกําไลและสรอยขอมือ จํานวน 10 ตัวอยาง 
 

ภาพเครื่องประดับสรอยขอมือที่ 1 ภาพเครื่องประดับสรอยขอมือที่ 2 

ภาพเครื่องประดับสรอยขอมือที่ 3 ภาพเครื่องประดับสรอยขอมือที่ 4 

 

ภาพเครื่องประดับสรอยขอมือที่ 5 ภาพเครื่องประดับสรอยขอมือที่  6 

ภาพเครื่องประดับสรอยขอมือที่  7 ภาพเครื่องประดับสรอยขอมือที่ 8 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพเครื่องประดับสรอยขอมือที่ 9 

     

 

 

 

 

 

ภาพเครื่องประดับสรอยขอมือที่ 10 
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การวิเคราะหเครื่องประดับนิลประเภทกําไลและสรอยขอมือ จํานวน 10 ตัวอยาง 
 
1. สรอยขอมือนิลทรงกลมสลับดอกไม 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของสรอยขอมือ เปนโครงสรางอัญมณีทรงกลมเรียงตัวตอกัน

เปนแนวยาวแบบรูปทรงเรขาคณิตสี่เหลี่ยมผืนผา  

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากรูปทรงของอัญมณีทรงกลมเรียงตอสลับโลหะลวดลาย

ดอกไมเปนจังหวะที่เทากันจนเกิดการซ้ําเปนลวดลาย 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนที่ใชในการออกแบบเปนหลักคือ เสนโคง  

     2. การใชสี: สีดํา สีเงิน สีเขียว สีแดง สีชมพู สีเหลือง 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: การสรางจุดเดนเกิดจากการทําซ้ําของอัญมณีทรงกลมตลอดแถว

ของสรอยขอมือ สลับดวยโลหะลวดลายเลียนแบบธรรมชาติดอกไม โดยใชอัญมณีทรงกลมขนาดเล็ก สีเขียว 

สีแดง สีชมพู สีเหลือง สีฟา สีมวง ทําใหเกิดการตัดกันของอัญมณีสีดํา และอัญมณีสีอ่ืนๆ สงเสริมใหเกิด

จุดเดนจากองคประกอบรวมกันได 
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2. สรอยขอมือนิลรูปวงรสีลบัลายโซ   

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของสรอยขอมือเปนเสนตรง โดยใชอัญมณีรูปทรงวงรีเรียงตอกัน  

สลับระหวางโลหะรูปทรงเรขาคณิตสามเหลี่ยมประกบกัน    

    ลวดลาย: ลวดลายของสรอยขอมือเกิดจากการซ้ํากันของอัญมณีรูปทรงเรขาคณิต

เรียงตอกัน 

     การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนโคง และเสนตรง 

     2. การใชสี:  สีเงิน และสีดํา 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนกลางดานบนและดานลางที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: การสรางจุดเดน เกิดจากการทําซ้ําของอัญมณีรูปทรงวงรี

ตลอดแถวของสรอยขอมือ สลับดวยโลหะสีเงิน ทําใหเกิดการตัดกันของอัญมณีสีดําและสีโลหะเงิน สงเสริม

ใหเกิดจุดเดนจากสีของอัญมณีนิล ตลอดทั้งเสนสรอยขอมือ 
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3. สรอยขอมือนิลมาคีรูปทรงดอกไม 

 
   การวิเคราะห  
    โครงสราง: โครงสรางของสรอยขอมือเปนการเลยีนแบบรูปทรงดอกไมในธรรมชาต ิ  

    ลวดลาย: ลวดลายที่เกิดขึ้นในพื้นที่ของโครงสรางสี่เหลี่ยมขาวหลามตัด เปนลวดลาย

ที่เกิดจากการเรียงตัวของอัญมณีรูปทรงมาคี จํานวน 4 เม็ด มีการจัดวางเพื่อใหเกิดลวดลายคลายคลึงกับ

ดอกไม ซึ่งเปนลวดลายที่มีการเลียนแบบธรรมชาติ 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน:  เสนโคง และเสนตรง 

     2. การใชสี:  สีเงิน และสีดํา 

     3. การใหความสมดุล:  ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน:  จุดเดนจากลวดลายของสรอยขอมือที่เกิดจากการจัดวางอัญมณี

รูปทรงวงรี สีดํา โดยจัดเรียงตัวกันใหเกิดเปนลวดลายของดอกไม สลับกับอัญมณีเพชรสีขาว รูปทรงกลม

อยางเปนจังหวะที่เทาๆ กัน เพื่อใหจุดเดนของลวดลายดอกไมสีดําเดนชัดยิ่งขึ้น 
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4. สรอยขอมือนิลทรงกลมรปูดอกไม 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง:  โครงสรางของสรอยขอมือมีโครงสรางของแนวเสนตรงและมีโครงสราง
รูปทรงดอกไมเรียงตอกันบนแนวเสนตรง  

    ลวดลาย: ลวดลายที่เดนชัดคือ การเรียงตัวของอัญมณี นิลดีดํารูปทรงกลม จัดวาง

องคประกอบเรียงตอกันเปนรูปดอกไม ซ้ํากันจํานวน 7 ดอก   

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน:  การใชเสนตรงเปนโครงสราง  

     2. การใชสี:  สีดํา และสีโลหะเงิน 

     3. การใหความสมดุล:  ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: จุดเดนของสรอยขอมือเสนนี้คือ การจัดวางองคประกอบ

ของอัญมณีนิลทรงกลมเปนรูปดอกไม สีดํา และสรางจุดเดนตรงกลางของดอกไมดวยอัญมณี เพชร ทรง

กลม สีขาวเปนประกาย  
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5. สรอยขอมือนิลวงรีแนวลายเสนอิสระ 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของสรอยขอมือเปนแนวเสนตรงมีอัญมณีวางเรียงกันตลอดแนว 
    ลวดลาย: ลวดลายของสรอยขอมือเปนลวดลายของการเรียงตัวของอัญมณีทรงวงรี

อยางเปนจังหวะสลับกับโลหะรูปทรงเสนตรงไขวกันเปนแนวเฉียงเพื่อทําใหเกิดลวดลายคลายเสนกากบาท

แตมีความออนชอยของปลายเสนลวดลาย 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนโคงอิสระ 

     2. การใชสี: สีดํา สีเงิน 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนบนลางที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: การสรางจุดเดน เกิดจากการทําซ้ําของอัญมณีรูปทรงวงรี

ตลอดแถวของสรอยขอมือ สลับดวยโลหะสีเงิน ทําใหเกิดการตัดกันของอัญมณีสีดําและสีโลหะเงิน สงเสริม

ใหเกิดจุดเดนจากสีของอัญมณีนิล ตลอดทั้งเสนสรอยขอมือ 
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6. สรอยขอมือนิลรูปทรงวงรีสลับลายอสิระ 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: เกิดจากจัดวางอัญมณีรูปทรงวงรีวางเรียงตัวตอกันในโครงสรางของ
แนวเสนตรง 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากการจัดวางอัญมณี โดยเรียงตัวเปนแนวเสนตรง โดย

การออกแบบลวดลายโดยการจัดวางซ้ําของอัญมณีรูปทรงวงรี สลับดวยโลหะเงินรูปทรงเรขาคณิตที่เกิดจาก

เสนโคงคลายรูปตัวอักษรภาษาอังกฤษตัวเอส S และมีเสนตรงเฉียงทํามุมดานขวา 45 องศา เกิดเปน

ลวดลาย 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน:  เสนโคง และเสนตรง 

     2. การใชสี:  สีดํา สีเงิน 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: การสรางจุดเดน เกิดจากการทําซ้ําของลวดลายอยางมีจังหวะ

จากการจัดวางเสนโคง และการตัดกันของเสนตรงเฉียงทํามุม 45 องศา ดวยการเรียงตัวซ้ํากันอยางเปน

ระเบียบ ทําใหลวดลายเกิดความแปลกและดึงดูดสายตาจากสรอยขอมือเสนอ่ืนที่ออกแบบใหเกิดความพริ้วไหว

คลายเกลียวคลื่นอยางมีจังหวะในทิศทางเดียวกัน 
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7. สรอยขอมือนิลมาคีเรยีงสลับเพชร 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง:  เกิดจากอัญมณีนิลรูปทรงมาคีจัดวางเรียงตัวตอกันในโครงสรางของ
แนวเสนตรง 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากการจัดวางอัญมณีโดยเรียงตัวเปนแนวเสนตรง โดย
ลวดลายที่เกิดขึ้นคือเกิดการซ้ํากันของอัญมณีรูปทรงมาคี สลับกับอัญมณีทรงกลมตลอดทั้งแนวขนาน 

     การออกแบบ:     
     1. การใชเสน:  เสนโคง 

     2. การใชสี:  สีดํา สีเงิน 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนบนลางที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: การสรางจุดเดนเกิดจากการทําซ้ําของอัญมณีนิลรูปทรงวงรี

ตลอดแถวของสรอยขอมือ สลับดวยอัญมณีเพชรทรงกลม ทําใหเกิดการตัดกันของอัญมณีสีดําและอัญมณี

สีขาว จึงสงเสริมใหเกิดจุดเดนจากสีของอัญมณีนิล ตลอดทั้งเสนสรอยขอมือ และเกิดลวดลายที่ชัดเจน 
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8. สรอยขอมือนิลรูปทรงหยดน้ําลอมเพชร 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของสรอยขอมือเกิดจากการเรียงตัวของเรขาคณิตรูปทรงหยดน้ํา
ในแนวเสนตรงอยางเปนระเบียบ 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากการจัดวางอัญมณีรูปทรงหยดน้ําลอมรอบดวยอัญมณี

ทรงกลมทําใหเกิดลวดลายคลายดอกไมสลับกับอัญมณีรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส เปนจังหวะที่เทากัน 

    การออกแบบ:    
     1. การใชเสน: เสนโคง และเสนตรง 

     2. การใชสี: สีดํา สีเงิน 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: จุดเดนเกิดจากการสรางลวดลายที่ใชการจัดวางสีของอัญมณี

ตัดกัน ดวยอัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ําสีดํา ตัดกันกับเพชรสีขาวลอมรอบ สงเสริมใหเกิดจุดเดนของอัญมณีนิล

อยางชัดเจน  ทําใหลวดลายเกิดความเดนชัดในรูปทรงที่เลียนแบบธรรมชาติรูปทรงดอกไม 
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9. กําไลนิลทรงกลมลายผีเสือ้ 
 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: กําไลมือโครงสรางเรขาคณิตทรงกลม  

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากการออกแบบที่มีการเลียนแบบธรรมชาติจากรูปราง

ของตัวผีเสื้อเกาะเกี่ยวอยูบนอัญมณีนิลที่มีการเจียระไนรูปแบบหลังเบี้ย ยึดเกาะรอบพื้นที่อยางเปนจังหวะ

ในระยะหางที่เทากัน จํานวน 4 ที่ โดยสรางลวดลายอิสระเลียนแบบธรรมชาติเปนแผนรองลายอัญมณี

ดานในของวงแหวนกําไล 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: การใชเสนโคง และเสนอิสระ 

     2. การใชสี: สีดํา สีทอง สีเขียว 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนกลางซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: การใหจุดเดนเนนความสําคัญกับพื้นที่วางของอัญมณีนิล

สีดําตลอดตัวเรือนดวยการเจียระไนขึ้นรูปเปนกําไลทั้งชิ้นงาน  สรางความแข็งแรงและความนาสนใจดวย

การใชโลหะสีทองประกอบตัวเรือนดวยลวดลายผีเสื้อจากธรรมชาติ ลดความแข็งแกรงของงานออกแบบ

เครื่องประดับช้ินนี้ใหมีความรูสึกนุมนวลดวยลวดลายประกอบที่เลียนแบบจากธรรมชาติ และส่ิงมีชีวิต 
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10. กําไลนิลทรงกลมลายใบไม 
 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: กําไลมือโครงสรางเรขาคณิตทรงกลม 

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากการออกแบบที่มีการเลียนแบบธรรมชาติจากรูปทรง

และรูปรางของใบไมเกาะเกี่ยวอยูบนอัญมณีนิลที่มีการเจียระไนเหลี่ยม ยึดเกาะรอบพื้นที่อยางเปนจังหวะ

ในระยะหางที่เทากันตามแกนกึ่งกลาง จํานวน 4 จุด โดยสรางลวดลายอิสระเลียนแบบธรรมชาติเปนแผนรอง

ลายอัญมณีนิลดานในของวงแหวนกําไล 

    การออกแบบ:    
     1. การใชเสน: การใชเสนโคง และเสนอิสระ 

     2. การใชสี: สีดํา สีทอง สีชมพู 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนกลางซายขวาที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: การใหจุดเดนเนนความสําคัญกับพื้นที่วางของอัญมณีนิล

สีดําตลอดตัวเรือนดวยการเจียระไนขึ้นรูปเปนกําไลทั้งชิ้นงาน สรางความแข็งแรงและความนาสนใจดวย

การใชโลหะสีทองประกอบตัวเรือนดวยลวดลายเลียนแบบใบไมจากธรรมชาติ ลดความแข็งแกรงของงาน

ออกแบบเครื่องประดับชิ้นนี้ใหมีความรูสึกนุมนวล และสรางจุดเดน ประกอบดวยอัญมณีสีชมพูที่มี

ความตัดกันของสีอัญมณีนิลสีดํา 
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สรปุการวเิคราะห 
 ศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน มีการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือ

และกําไล จํานวน 10 แบบ ตามประเด็นการวิเคราะหดานการออกแบบ  ไดแก  ดานโครงสราง ดานลวดลาย 

และการเลือกใชรูปทรงของอัญมณีนิล สามารถสรุปไดดังตารางตอไปนี้ 
 

แบบที่ ภาพเครื่องประดับนิล 

การออกแบบ 

การวิเคราะห

โครงสราง 
ลวดลาย 

รูปทรงของอญั

มณีที่ใช 

3. เครื่องประดับประเภทสรอยขอมือ  

3.1 โครงสรางรูปทรง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 
 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงกลม 

3.2  โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงวงรี 

3.3  

 

โครงสรางรูปทรง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 
 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงวงรี 

3.4  โครงสรางรูปทรง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงกลม 

3.5  โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

อิสระ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงวงรี 
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แบบที่ ภาพเครื่องประดับนิล 

การออกแบบ 

การวิเคราะห

โครงสราง 
ลวดลาย 

รูปทรงของอญั

มณีที่ใช 

 เครื่องประดับประเภทสรอยขอมือ 
(ตอ) 
 

 

3.6 

 

โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงวงรี 

 

3.7 

 

โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 
 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงมาคี 

3.8 

 

โครงสรางรูปทรง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 
 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลทีใ่ช

เปนรูปทรงหยด

น้ํา 

 เครื่องประดับประเภทกําไลขอมือ  

3.9 โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

อิสระลวดลาย

จากธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนการเจียระไน

ข้ึนรูปเปนกาํไล

ทั้งชิน้ 

3.10 

 

โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

อิสระลวดลาย

จากธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนการเจียระไน

ข้ึนรูปเปนกาํไล

ทั้งชิน้ 
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 สรุปผลการวเิคราะห จากการวิเคราะหดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 
ประเภทสรอยขอมือ และกําไล จาํนวน 10 ตัวอยาง 

 
ดานโครงสราง 

 สรอยขอมือ และกําไล เปนเครื่องประดับที่ตกแตงประดับขอมือ การออกแบบสรอยขอมือ 

และกําไลนิล ของศูนยเจียระไนนิล  อนันตพล พลอยกาญจน มีการออกแบบโดยใชโครงสรางจาก

รูปทรงเรขาคณิต เปนรูปทรงที่มีพื้นฐานรูปแบบจากรูปทรง ส่ีเหลี่ยม  สามเหลี่ยม ฯลฯ ซึ่งปรากฏวามี

จํานวน  6  ชิ้น ไดแก เครื่องประดับสรอยขอมือ และกําไลแบบที่ 3.2 สรอยขอมือนิลรูปวงรีสลับลายโซ, 

3.5 สรอยขอมือนิลวงรีแนวลายเสนอิสระ, 3.6 สรอยขอมือนิลรูปทรงวงรีสลับลายอิสระ, 3.7 สรอยขอมือ

นิลมาคีเรียงสลับเพชร, 3.9 กําไลนิลทรงกลมลายผีเสื้อ, 3.10 กําไลนิลทรงกลมลายใบไม 

 เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ประเภทสรอยขอมือ และกําไลที่

มีโครงสรางจากรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ  ปรากฏวามีจํานวน 4 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่  3.1

สรอยขอมือนิลทรงกลมสลับดอกไม , 3.3  สรอยขอมือนิลมาคีรูปทรงดอกไม, 3.4 สรอยขอมือนิลทรง

กลมรูปดอกไม ,3.8 สรอยขอมือนิลรูปทรงหยดน้ําลอมเพชร 

 เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ประเภทสรอยขอมือ และกําไลที่

มีโครงสรางจากรูปทรงอิสระ ไมมีปรากฎ 

 จะเห็นไดวา เครื่องประดับนิล ประเภทสรอยขอมือและกําไลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล 

พลอยกาญจน มีการออกแบบแหวนที่มีโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิตมากที่สุดเปนอันดับ1  

โครงสรางเลียนแบบธรรมชาติ เปนอันดับ 2  และไมปรากฏโครงสรางจากลวดลายอิสระ  

 
เนื้อหาสาระในการออกแบบดานโครงสรางการออกแบบเครื่องประดับนิลสรอยขอมือและ
กําไล 
 เครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน  มุงเนนการออกแบบสรอยขอมือ

และกําไลที่มีโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต โดยใหโครงสรางจะทําหนาที่กําหนดพื้นที่สําหรับการ

ออกแบบลวดลายภายในสรอยขอมือ อีกทั้งการออกแบบใหโครงสรางเปนเรขาคณิต จะชวยในการ

ผลิตซ้ําเพื่อตอประกอบสรอยมือที่มีการเคลื่อนไหวไปตามสรีระของขอมือ 
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ดานลวดลาย 
 สรอยขอมือ และกําไล เปนเครื่องประดับที่ตกแตงประดับขอมือ การออกแบบสรอยขอมือ 

และกําไลนิล ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน มีการออกแบบโดยใชลวดลายคลาสสิค

จากเรขาคณิต ปรากฏวามีจํานวน 3  ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่ 3.2 สรอยขอมือนิลรูปวงรีสลับ

ลายโซ, 3.6 สรอยขอมือนิลรูปทรงวงรีสลับลายอิสระ, และ 3.7 สรอยขอมือนิลมาคีเรียงสลับเพชร 

 เครื่องประดับนิล สรอยขอมือ และกําไล ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ที่มี

ลวดลายจากรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ ปรากฏวามีจํานวน 6 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่  3.1, 3.3 

สรอยขอมือนิลมาคีรูปทรงดอกไม, 3.4 สรอยขอมือนิลทรงกลมรูปดอกไม, 3.8 สรอยขอมือนิลรูปทรง

หยดน้ําลอมเพชร, 3.9 กําไลนิลทรงกลมลายผีเสื้อ, 3.10 กําไลนิลทรงกลมลายใบไม 
 

       เครื่องประดับนิล สรอยขอมือ และกําไล ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ที่

มีลวดลายจากรูปทรงอิสระ ปรากฏวามีจํานวน 1 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับแบบที่  3.5 สรอยขอมือนิล

วงรีแนวลายเสนอิสระ 

 จะเห็นไดวาเครื่องประดับนิล ประเภทสรอยขอมือและกําไล มีโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต

จํานวน 6 ชิ้น โดยมีความสอดคลองกับเครื่องประดับที่มีการใชลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิตเพียง 

จํานวน 3 ชิ้น ซึ่งเครื่องประดับที่ไมมีความสอดคลองไดแกเครื่องประดับแบบที่ 3.5 สรอยขอมือนิลวงรี

แนวลายเสนอิสระ ที่มีรูปแบบลวดลายอิสระ และเครื่องประดับแบบที่ 3.9 กําไลนิลทรงกลมลายผีเสื้อ 

และ 3.10 กําไลนิลทรงกลมลายใบไม เปนเครื่องประดับที่มีรูปแบบลวดลายเลียนแบบธรรมชาติ  
  

เนื้อหาสาระในการออกแบบดานลวดลายการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือ
และกําไล 
 เครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน  มุงเนนการเลือกใชลวดลายที่

ปรากฎบนสรอยขอมือและกําไล จากแนวคิดลวดลายที่เลียนแบบธรรมชาติมากที่สุด เพื่อลดทอน

โครงสรางภายนอกจากรูปทรงเรขาคณิต สรางใหเกิดเครื่องประดับนิลสีดําที่ออนชอย บนความรูสึกที่

แข็งแรง 
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การเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบ 
 การเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบเครื่องประดับ สรอยขอมือและกําไล ของศูนยเจียระไนนิล 

อนันตพลพลอยกาญจน นั้น เลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงวงรี จํานวน 3 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับประเภท

สรอยขอมือและกําไลแบบที่ 3.2 สรอยขอมือนิลรูปวงรีสลับลายโซ , 3.5 สรอยขอมือนิลวงรีแนวลายเสน

อิสระ และ 3.6 สรอยขอมือนิลรูปทรงวงรีสลับลายอิสระ 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงกลม จํานวน 2  ชิ้น  ไดแก เครื่องประดับประเภทสรอยขอมือ

และกําไลแบบที่ 3.1สรอยขอมือนิลทรงกลมสลับดอกไม, 3.4 สรอยขอมือนิลทรงกลมรูปดอกไม 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ํา จํานวน 1  ชิ้น  ไดแก เครื่องประดับประเภทสรอยขอมือ

และกําไลแบบที่ 3.8 สรอยขอมือนิลรูปทรงหยดน้ําลอมเพชร 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงมาคี จํานวน 2 ชิ้น ไดแก เครื่องประดับประเภทสรอยขอมือและ

กําไลแบบที่ แบบที่ 3.3 สรอยขอมือนิลมาคีรูปทรงดอกไม, 3.7 สรอยขอมือนิลมาคีเรียงสลับเพชร 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงหัวใจ รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผา และรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัสนั้นไมมี

การเลือกใชในการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือ และกําไลของศูนยเจียระไน อนันต

พลพลอยกาญจน แตมีรูปแบบการเจียระไนนิลใหเขารูปทรงกับการออกแบบทั้งชิ้น ไดแก เครื่องประดับ

ประเภทสรอยขอมือและกําไลแบบที่ 3.9 และ 3.10  

 สรุปการเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบเครื่องประดับประเภทสรอยขอมือและกําไลของ

ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน มีการเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงวงรีมากที่สุด รองลงมาเปน

การเลือกใชอัญมณีทรงกลม รูปทรงมาคี และการเจียระไนนิลเขารูปทรงตามที่ออกแบบ 

 การเลือกใชอัญมณีรูปทรงหยดน้ํา เปนการเลือกใชนอยที่สุดในการออกแบบเครื่องประดับ 

สรอยขอมือและกําไล แตอัญมณีนิลรูปทรงหัวใจ รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผา และรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัสนั้นไม

มีการเลือกใชในการออกแบบ 

 
เนื้อหาสาระการเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือและ
กําไล 
 การเลือกใชรูปทรงอัญมณีนิลในการออกแบบสรอยขอมือและกําไลมากที่สุดไดแกรูปทรงวงรี  

ทรงกลม และมาคี โดยออกแบบใหอัญมณีทั้ง 3 รูปทรงเรียงตัวในแนวระนาบตอกันทั้งเสน จึงตอง

เลือกใชรูปทรงของอัญมณีที่มีความโคงมน และออนชอยในรูปทรง เพื่อสรางองคประกอบทางศิลปะที่

ใหความรูสึกตอเนื่องกันระหวางขอตอ และเกิดความลงตัวในการออกแบบที่ดี 
 

 
 



 144

เครื่องประดับนิลประเภทตางหู จาํนวน 8 ตัวอยาง ตอไปนี ้
 

 

 

 

ภาพประดับนลิประเภทตางหูที ่1 

 

 

 

ภาพประดับนลิประเภทตางหูที ่2 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประดับนลิประเภทตางหูที ่3 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประดับนลิประเภทตางหูที ่4 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประดับนลิประเภทตางหูที ่5 

 

 

 

 

 

 

ภาพประดับนลิประเภทตางหูที ่6 

 

 

 

 

 

 

ภาพประดับนลิประเภทตางหูที ่7 

 

 

 

 

 

ภาพประดับนลิประเภทตางหูที ่8 
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 ผลการวิเคราะหเครื่องประดับนิลประเภทตางหู จํานวน 8 ตัวอยาง ตอไปนี ้
 
 1. ตางหูรูปทรงหยดน้ํา 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: ตางหทูัง้ 2 ขาง มีโครงสรางเรขาคณิตรูปทรงหยดน้ํา  

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากเสนโคงลอมรอบเรขาคณิตรูปทรงหยดน้ําวงเขาหา

กึ่งกลางของอัญมณี 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนโคง 

     2. การใชสี:  สีดํา และสีขาว 

     3. การใหความสมดุล:  ตางหูทั้ง 2 ขาง มีความสมดุลดวยรูปทรงและน้ําหนัก 

ที่เทากัน  

     4. การใหจุดเดน:  จุดเดนเกิดจากการตัดกันของอัญมณีนิลสีดํา และเพชรสีขาว

ที่บริเวณพื้นที่กึ่งกลางของชิ้นงาน 
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  2. ตางหูรูปทรงเลียนแบบสบัปะรด 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: ตางหูมีโครงสรางจากเสนโคงที่ทําใหเกิดโครงสรางเลียนแบบธรรมชาติ
รูปทรงผลไม 

    ลวดลาย: เกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติลวดลายของผลไมสับปะรดเพื่อใหเกิด
ลวดลายเสมือนบนชิ้นงานเครื่องประดับ  

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน:  เสนโคง 

     2. การใชสี:  สีขาว และสีดํา 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนกลางซายขวาที่เทากัน และตางหูทั้ง 2 ขาง 

มีความสมดุลดวยรูปทรงและน้ําหนักที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ตัวเรือนของเครื่องประดับเลือกใชเพชรสีขาวตลอดตัวเรือน 

โดยสรางจุดเดนดวยการเลือกใชอัญมณีนิลสีดําเจียระไนแบบแฟนซี ทําใหเกิดประกายสะดุดตา และดึงดูด

ความสนใจดวยสีขาวและสีดําที่ตัดกัน อีกทั้งอัญมณีนิลมีการประกอบเขากับตัวเรือนที่สามารถเคลื่อนไหวได 

สรางใหเกิดความพริ้วไหวบนชิ้นงาน 
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  3. ตางหูเสนโคงอิสระ 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: ตางหูมีโครงสรางอิสระจากเสนโคงพริ้วไหว 

    ลวดลาย: สรางลวดลายจากเสนโคงที่มีความอิสระและพริ้วไหวเหมือนลวดลาย

ในธรรมชาติ  

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน:  เสนโคง 

     2. การใชสี:  สีขาว และสีดํา 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนกลางซายขวาที่เทากัน  และตางหูทั้ง 2 ขาง 

มีความสมดุลดวยรูปทรงและน้ําหนักที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: ตัวเรือนของเครื่องประดับเลือกใชเพชรสีขาวตลอดตัวเรือน 

การสรางจุดเดนดวยการเลือกใชอัญมณีนิลสีดําเจียระไนเหลี่ยมเกสรรูปทรงหยดน้ํา ทําใหเกิดการตัดกัน

ของสีอยางเดนชัด อีกทั้งอัญมณีนิล มีการประกอบเขากับตัวเรือนที่สามารถเคลื่อนไหวได สรางใหเกิด

ความพริ้วไหวบนชิ้นงาน  
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  4. ตางหูรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรสัลายดอกไม  
   

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: ตางหูมีโครงสรางเรขาคณิตรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส  

    ลวดลาย: ลวดลายเกิดจากการจัดวางองคประกอบของอัญมณีทรงกลม สรางใหเกิด

ลวดลายเลียนแบบธรรมชาติ 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: เสนตรง และเสนโคง 

     2. การใชสี: สีดํา สีเขียว สีเหลือง สีชมพู 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนกลางซายขวาที่เทากัน และตางหูทั้ง 2 ขาง 

มีความสมดุลดวยรูปทรงและน้ําหนักที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: จุดเดนคืออัญมณีนิลสีดําทรงสีเหลี่ยมจัตุรัสบริเวณกึ่งกลาง

ขนาดใหญ ลอมรอบดวยอัญมณีที่มีสีสัน เลียนแบบดอกไมใน ใหความรูสึกลดทอนความแข็งแกรงของ

สีดําลง และการตัดกันของสีอัญมณีนิลสีดําและสีอัญมณีนิลสีอ่ืนๆ  
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  5. ตางหูดอกไมตูม 
 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของตางหูเปนโครงสรางรูปทรงสามเหลี่ยม 

    ลวดลาย: ลวดลายของตางหูเกิดจากการจัดวางองคประกอบของอัญมณีใหมีลวดลาย

เรียงตอกันจนเกิดเปนลวดลายเลียนแบบธรรมชาติ ไดแกลวดลายของดอกไม และใบไม 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: การใชเสนโคง 

     2. การใชสี: การใชสีดําและสีขาว  

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนกลางซายขวาที่เทากัน และตางหูทั้ง 2 ขาง 

มีความสมดุลดวยรูปทรงและน้ําหนักที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: จุดเดนของตางหูคูนี้คือ พื้นที่ของอัญมณีชิ้นลางสุดที่สราง

จุดเดนของการดึงดูดสายตาจากการออกแบบ  โดยมีการจัดวางองคประกอบของอัญมณีใหสามารถเคลื่อนไหว

ไดสรางใหเกิดความรูสึกพริ้วไหวไปตามการออกแบบที่เลียนแบบธรรมชาติจริง 
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  6. ตางหูรูปทรงหยดน้ํา 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของตางหูเปนโครงสรางเรขาคณิตรูปทรงหยดน้ํา 

    ลวดลาย: การจัดวางองคประกอบของอัญมณีที่เรียงตอกันตามลวดลายที่สราง

ใหเกิดการเลียนแบบธรรมชาติรูปทรงดอกไมในธรรมชาติ 

    การออกแบบ:     

     1. การใชเสน: เสนโคง 

     2. การใชสี: สีขาว และสีดํา 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนกลางซายขวาที่เทากัน  และตางหูทั้ง 2 ขาง 

มีความสมดุลดวยรูปทรงและน้ําหนักที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: จุดเดนเกิดจากการตัดกันของสีอัญมณีที่เลือกใชในการออกแบบ

คือ สีดํา และสีขาว ของอัญมณีนิล และเพชร โดยเลือกใชอัญมณีนิลขนาดใหญรูปทรงหยดน้ําที่สรางใหเกิด

พื้นที่ของการดึงดูดสายตา และการประกอบตัวเรือนมีการออกแบบที่ทําใหอัญมณีสามารถเคลื่อนไหว

ไดอยางพริ้วไหวซึ่งสงเสริมใหจุดเดนมีความนาสนใจมากยิ่งขึ้น 
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  7. ตางหูรูปทรงสามเหลี่ยม 
 

 
 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง:  โครงสรางของตางหูเปนโครงสรางเรขาคณิตรูปทรงสามเหลี่ยม 

    ลวดลาย: การจัดวางอัญมณีเรียงตอกันในคาดผานกึ่งกลางตัวเรือนในเนวขวาง 

สรางใหเกิดลวดลายรูปทรงเลขาคณิต 

    การออกแบบ:     

     1. การใชเสน:  การใชเสนตรง 

     2. การใชสี: สีดําและสีขาว 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนกลางซายขวาที่เทากัน และตางหูทั้ง 2 ขาง 

มีความสมดุลดวยรูปทรงและน้ําหนักที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: จุดเดนการประกอบอัญมณีนิลสีดําเต็มพื้นที่ของตัวเรือนตัดกบั

ลวดลายที่ประกอบดวยเพชรสีขาวคาดผานเปนแนวนอนตรงกึ่งกลางของตัวเรือน ทําใหเกิดการตัดกัน

ของสีขาวและสีดําอยางชัดเจน และสงเสริมใหเพชรกลายเปนจุดเดนของตัวเรือน 
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  8. ตางหูรูปทรงเรขาคณิต 
 

 
   การวิเคราะห 
    โครงสราง: โครงสรางของตางหูเปนโครงสรางเรขาคณิตรูปทรงมาคี 
    ลวดลาย: การจัดวางอัญมณีโดยใชเสนแกนกึ่งกลางของรูปทรงเลขาคณิตเปนแกนหลัก 

โดยแบงเปน 3 ระยะหางที่เทากัน ในรูปทรงตางกันเพื่อสรางใหเกิดองคประกอบของลวดลายจากอัญมณี

รูปทรงเรขาคณิต ทรงกลม และทรงหยดน้ํา 

    การออกแบบ:     
     1. การใชเสน: การใชเสนโคง 

     2. การใชสี: สีดําและสีขาว 

     3. การใหความสมดุล: ตามแกนกลางซายขวาที่เทากัน  และตางหูทั้ง 2 ขาง 

มีความสมดุลดวยรูปทรงและน้ําหนักที่เทากัน 

     4. การใหจุดเดน: จุดเดนเกิดจากการเลือกใชอัญมณีนิลสีดําขนาดใหญตรงกลาง

ตัวเรือน สรางจุดเดนใหกับสายตา 
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 สรุปวิเคราะหเครื่องประดับนิลของกลุมศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน ในประเด็น

ดานการออกแบบไดแก ดานโครงสราง  ดานลวดลาย และการเลือกใชรูปทรงของอัญมณีนิล 

 
4. ประเภทประเภทตางห ูจํานวน 8 ตัวอยาง 
 

แบบที่ ภาพเครื่องประดับนิล 

การออกแบบ 

การวิเคราะห

โครงสราง 
ลวดลาย 

รูปทรงของอญั

มณีที่ใช 

4. ประเภทประเภทตางห ู  

4.1  โครงสราง (Free 

from) เปนอิสระ 

 
 

ลวดลายแบบ

อิสระ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงหยด

น้ํา 

4.2  โครงสรางรูปทรง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงหยด

น้ําเจยีระไนแบบ

แฟนซ ี

4.3  โครงสราง (Free 

from) เปนอิสระ 

 
 

ลวดลายแบบ

อิสระ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงหยด

น้ํา 

4.4 

 

 

 โครงสราง

เรขาคณิตทรง

ส่ีเหลี่ยม 
 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรง

ส่ีเหลี่ยม 

4.5  โครงสรางรูปทรง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงมาคี 

และรูปทรง 

หยดน้าํ 
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แบบที่ ภาพเครื่องประดับนิล 

การออกแบบ 

การวิเคราะห

โครงสราง 
ลวดลาย 

รูปทรงของอญั

มณีที่ใช 

 ประเภทประเภทตางห ู(ตอ)  

4.6  โครงสรางรูปทรง

เลียนแบบ

ธรรมชาติ 
 

ลวดลายจาก

ธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงหยด

น้ํา 

4.7  โครงสราง

เรขาคณิต 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนการเจียระไน

เขารูปส่ีเหลี่ยม 

คางหม ู

4.8   โครงสราง

เรขาคณิต 

 
 

ลวดลายแบบ

คลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรงกลม 

 
  

สรุปผลการวเิคราะห จากการวิเคราะหดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 
ประเภทตางหู จํานวน 8 ตัวอยาง 

 
ดานโครงสราง 

 ตางหู เปนเครื่องประดับที่ตกแตงสงเสริมบุคลิกบนใบหนาใหเกิดความดึงดูด และความ

นาสนใจที่ใบหนา การออกแบบตางหู ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน มีการเลือก

ออกแบบโดยใชโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต เปนรูปทรงที่มีพื้นฐานรูปแบบจากรูปทรงสี่เหลี่ยม  

สามเหลี่ยม ฯลฯ ซึ่งปรากฏวามีจํานวน 4 ชิ้น ไดแก ตางหูนิลแบบที่ 4.4 ตางหูรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส

ลายดอกไม, 4.6 ตางหูรูปทรงหยดน้ํา, 4.7 ตางหูรูปทรงสามเหลี่ยม, 4.8 ตางหูรูปทรงเรขาคณิต 

 การออกแบบตางหู ของศูนยเจียระไนนิล  อนันตพล พลอยกาญจนมีการเลือกออกแบบโดย

ใชโครงสรางจากการเลียนแบบธรรมชาติ จํานวน 2 ชิ้น ไดแก ตางหูนิลแบบที่ 4.2 ตางหูรูปทรงเลียนแบบ

สับปะรด, 4.5 ตางหูดอกไมตูม 
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 การออกแบบตางหู ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจนมีการเลือกออกแบบโดยใช

โครงสรางอิสระ จํานวน 2 ชิ้น ไดแก ตางหูนิลแบบที่ 4.1 ตางหูรูปทรงหยดน้ํา และ 4.3 ตางหูเสนโคงอิสระ

 จะเห็นไดวา เครื่องประดับนิล ประเภทตางหูของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน  

มีการออกแบบที่มีโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิตมากที่สุด รองลงมาเปนการออกแบบโครงสราง

เลียนแบบธรรมชาติ และโครงสรางอิสระ 

เนื้อหาสาระในการออกแบบดานโครงสรางการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทตางห ู
 เครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน มุงเนนการออกแบบตางหูที่มี

แนวคิดโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต โดยตางหูรูปทรงเรขาคณิตจําเปนจะตองเลือกอัญมณีนิลที่มี

การเจียระไนทั้งสองขางที่เทากัน ดังนั้นโครงสรางการออกแบบตางหูจึงมีความสอดคลองกับการ

เลือกใชรูปแบบของอัญมณีนิล 

 

ดานลวดลาย 
 การออกแบบตางหู ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน มีการออกแบบโดยใช

ลวดลายคลาสสิคจากเรขาคณิตปรากฏวามีจํานวน 2 ชิ้น ไดแก ตางหูแบบที่ 4.7 ตางหูรูปทรง

สามเหลี่ยม, และตางหูแบบที่ 4.8 ตางหูรูปทรงเรขาคณิต 

 การออกแบบตางหู ของศูนยเจียระไนนิล  อนันตพล พลอยกาญจน   มีการออกแบบโดยใช

ลวดลายจากการเลียนแบบธรรมชาติ ปรากฏวามีจํานวน 4 ชิ้น ไดแก ตางหูแบบที่ 4.2 ตางหูรูปทรง

เลียนแบบสับปะรด, 4.4 ตางหูรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัสลายดอกไม, 4.5 ตางหูดอกไมตูม, และตางหูแบบ

ที่ 4.6 ตางหูรูปทรงหยดน้ํา 

       การออกแบบตางหู ของศูนยเจียระไนนิล  อนันตพล พลอยกาญจน   มีการออกแบบโดยใช

ลวดลายจากรูปทรงอิสระ ปรากฏวามีจํานวน 2 ชิ้น ไดแก ตางหูแบบที่ 4.1 ตางหูรูปทรงหยดน้ํา และ

ตางหูแบบที่ 4.3 ตางหูเสนโคงอิสระ 

 จะเห็นไดวาเครื่องประดับนิล ประเภทตางหู มีโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิตจํานวน 4 ชิ้น 

โดยมีความสอดคลองกับเครื่องประดับตางหูที่มีการใชลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิตเพียง จํานวน 2 ชิ้น 

ซึ่งเครื่องประดับตางหูออกแบบโครงสรางไมความสอดคลองกับลวดลายไดแก ตางหูแบบที่ 4.4 ตางหู

รูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัสลายดอกไม และตางหูแบบที่ 4.6 ตางหูรูปทรงหยดน้ํา ซึ่งมีการออกแบบ

โครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิตแตมีลวดลายเลียนแบบธรรมชาติ สวนการออกแบบตางหูจาก

โครงสรางอิสระนั้นมีความสอดคลองกับการออกแบบดวยลวดลายอิสระเชนกัน 
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เนื้อหาสาระในการออกแบบดานลวดลายการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือ
และกําไล 
 เครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน  มุงเนนการเลือกใชลวดลายที่

ปรากฎบนตางหูจากแนวคิดลวดลายที่เลียนแบบธรรมชาติมากที่สุด เพื่อลดทอนโครงสรางภายนอก

จากรูปทรงเรขาคณิต สรางใหเกิดเครื่องประดับตางหูนิลที่ใหความรูสึกออนชอย พลิ้วไหว ภายใตพื้นที่

โครงสรางเรขาคณิต 

 
การเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบ 

 การเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบเครื่องประดับ ประเภทตางหูของศูนยเจียระไนนิล 

อนันตพลพลอยกาญจน นั้น เลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ํา จํานวน 6 ชิ้น ไดแก  ตางหูแบบที่ 4.1 

ตางหูรูปทรงหยดน้ํา, 4.2 ตางหูรูปทรงเลียนแบบสับปะรด, 4.3 ตางหูเสนโคงอิสระ, 4.5 ตางหูดอกไมตูม, 

4.6 ตางหูรูปทรงหยดน้ํา, 4.8 ตางหูรูปทรงเรขาคณิต 

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส จํานวน 1 ชิ้น ไดแก ตางหูแบบที่ 4.4  ตางหู

รูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัสลายดอกไม   

 การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงสี่เหลี่ยมคางหมู เจียระไนเขารูป จํานวน 1 ชิ้น ไดแก  ตางหูแบบ

ที่ 4.7 ตางหูรูปทรงสามเหลี่ยม 

    การเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงมาคี จาํนวน 1 ชิน้ ไดแก  ตางหูแบบที ่4.5  ตางหูดอกไมตูม 

 จะพบวาการออกแบบเครื่องประดับประเภทตางหูของศูนยเจียระไนอนันตพล พลอยกาญจน  

มีการเลือกอัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ํา ในการออกแบบมากที่สุด เลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงสี่เหลี่ยมจัสตุรัส 

และสี่เหลี่ยมคางหมูเจียระไนเขารูปตามการออกแบบ รองลงมา และเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงมาคี

ประกอบการออกแบบกับอัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ําในตางหูแบบที่ 4.5  

 

เนื้อหาสาระการเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทตางห ู
 การออกแบบตางหูของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน เลือกใชรูปทรงหยดน้ํา

เพราะทําใหใบหนาเรียวยาว สงเสริมบุคลิกบนใบหนาใหดีข้ึน  
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การวิเคราะหกระบวนการสรางสรรคเครื่องประดับนลิ 
 การวิเคราะหกระบวนการสรางสรรคเครื่องประดับนิลในมิติดานการออกแบบเพื่อใหเห็นถึง

คุณคาทางความคิดและการใชทุนทางวัฒนธรรมในการสรางสรรคเครื่องประดับนิลโดยในขั้นตอนที่ 1 

ผูวิจัยทําการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ โดยคัดเลือกตัวอยางแบบเจาะจงจํานวน  45 แบบ จากเครื่องประดับนิล

ของศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน  ซึ่งผูวิจัยไดวิเคราะหคุณคาจากกระบวนการทางความคิด

ที่ใชในการออกแบบเครื่องประดับนิล จากการวิเคราะหผลงาน พบวาการออกแบบของโครงสรางและ

ลวดลายใชหลักและแนวคิดในการออกแบบทางศิลปะ 3 กลุม ไดแก  

 กลุมที่ 1 แนวคิดจากเรขาคณิต (Geometry Forms) ไดแก การออกแบบโดยประยุกตใชลักษณะ

ของรูปราง รูปทรงเรขาคณิตมาจัดวางหรือผสมผสานใหเกิดลวดลายแบบตางๆ เชน รูปสี่เหลี่ยม 

รูปหลายเหลี่ยม รูปเหลี่ยมเพชร รูปกลม เสนตรง เสนซิกแซ็ก และรูปแบบลวงตา เปนตน  

 กลุมที่ 2 แนวคิดเลียนแบบธรรมชาติ (Natural Forms) ไดแก การออกแบบโดยประยุกตใช

กลุมลวดลายที่นํารูปราง หรือรูปทรงที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติสามารถพบไดในชีวิตประจําวัน เชน  

คน  สัตว  พืช    

 กลุมที่ 3 แนวคิดอิสระหรือนามธรรม (Abstraction Forms) ไดแก การออกแบบโดยประยุกต

ลวดลายอิสระที่นํารูปแบบธรรมชาติ เรขาคณิตหรือรูปแบบที่เปนสื่อสัญลักษณตางๆ มีลักษณะรูปทรง

ที่ตัดทอนหรือคลี่คลายจากรูปแบบเดิม โดยมุงเนนใหมีผลตอความรูสึกในการรับรู มากกวาการแสดง

ความหมายหรือถายทอดรูปทรง ลวดลายเนนการใชรูปทรงและสีที่แตกตางกัน เพื่อส่ือถึงสิ่งที่ตองการ

แสดงออก  มาประยุกตใชในการออกแบบ   

 ผูวิจัยนําผลการวิเคราะหเครื่องประดับทั้ง 45 แบบทําการคัดเลือกเครื่องประดับนิลเพื่อศึกษา

ระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล

พลอยกาญจน โดยผูวิจัยใหผูประกอบการคัดเลือกเครื่องประดับนิลเปนครั้งที่ 2 ประเภทละจํานวน     

3 แบบ โดยใชเกณฑในการคัดเลือกดังนี้  

 1. เปนเครื่องประดับที่มียอดจําหนายที่ดีที่สุดเปนอันดับ 1 ใน 3 ของเครื่องประดับแตละประเภท  

 2. ราคาในการจําหนายมีความเทากันหรือใกลเคียงกัน เพื่อนํารูปแบบเครื่องประดับไปศึกษา

ระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล ของศูนยเจียระไนนิล  อนันตพล

พลอยกาญจน ในการวิจัยขั้นตอนที่ 2 ไดแก  

 1.เครื่องประดับนิลประเภทแหวน 3 แบบจากทั้งหมด 15 แบบ   

 2.เครื่องประดับประเภทจี้และสรอยคอ 3 แบบจากทั้งหมด 12 แบบ  

 3. เครื่องประดับประเภท สรอยขอมือและกําไล จํานวน 3 แบบ จากทั้งหมด 10 แบบ 

  4.เครื่องประดับประเทภตางหู จํานวน 3 แบบ จากทั้งหมด 8 แบบ  

ดังตาราง 1-5  
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ตางราง 1 เครื่องประดับแหวน 3 แบบ 

 

 

 

 

 

 

 

1.เครื่องประดับแหวน 3 แบบ 
 รูปแบบเครื่องประดับ รายละเอียดดานการออกแบบ   
1.1 

 
 

การออกแบบ   
โครงสรางเรขาคณิต   

ลวดลายแบบคลาสสิคจากเรขาคณิต 

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง  วงร ี
วัสดุ                         เงนิ   

อัญมณีที่ใช                   เพชรCZ  และ นลิ 

ราคาประมาณ            7,500  บาท 

 

1.2 

 
  

การออกแบบ   
โครงสราง (Free from) เปนอิสระ ลวดลายแบบอิสระ 

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง  วงรี 
วัสดุ                         เงนิ  

อัญมณีที่ใช                   เพชรCZ  และ นลิ 

ราคาประมาณ           7,500  บาท 

 

1.3 

 
 

การออกแบบ   
โครงสรางเลยีนแบบธรรมชาติ ลวดลายจากธรรมชาต ิ

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง     หัวใจ 

วัสดุ                                 เงนิ   

อัญมณีที่ใช                            พลอย และ นิล 

ราคาประมาณ                    7,500  บาท 
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ตาราง 2  เครื่องประดับจ้ี  3 แบบ 

 

 
 
 
 
 

2.เครื่องประดับจี้  3 แบบ 
 รูปแบบเครื่องประดับ รายละเอียดดานการออกแบบ   
2.1 

 

การออกแบบ  
โครงสรางเรขาคณิต  ลวดลายแบบคลาสสิคจาก

เรขาคณิต 

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง  วงร ี
วัสดุ                     เงนิ   

อัญมณีที่ใช               เพชรCZ  และ นิล 
ราคาประมาณ         3,500  บาท 
 

2.2  การออกแบบ  
โครงสราง (Free from) เปนอิสระ  ลวดลายแบบอิสระ 

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง หยดน้ํา 
วัสดุ                      เงนิ   

อัญมณีที่ใช                เพชรCZ  และ นิล 
ราคาประมาณ          3,500  บาท 

2.3  

 

 
การออกแบบ   
โครงสรางอิสระ  ลวดลายจากธรรมชาต ิ

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง หวัใจ 
วัสดุ                      เงนิ   

อัญมณีที่ใช                เพชรCZ  และ นิล 
ราคาประมาณ          3,500  บาท 
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ตาราง 3 เครื่องประดับสรอยคอ 3 แบบ 

 

 
 
 
 
 

3.เครื่องประดับสรอยคอ 3 แบบ 
 รูปแบบเครื่องประดับ รายละเอียดดานการออกแบบ   
3.1 

 

การออกแบบ  
โครงสราง (Free from) เปนอิสระ  ลวดลายแบบอิสระ 

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง  หยดน้าํ 
วัสดุ                         เงนิ  
อัญมณีที่ใช                   นลิ 

ราคาประมาณ             9500-10500 บาท 

 

3.2 การออกแบบ  
โครงสราง (Free from) เปนอิสระ  ลวดลายแบบอิสระ 

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง  หยดน้าํ 
วัสดุ                         เงนิ    

อัญมณีที่ใช                   นลิ 
ราคาประมาณ             9500-10500 บาท 

3.3   
การออกแบบ   
โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ   

 ลวดลายจากธรรมชาติ 

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง หวัใจ 
วัสดุ                              เงนิ   
อัญมณีที่ใช                         นิล 
ราคาประมาณ                 9500-10500 บาท 
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ตาราง 4 เครื่องประดับสรอยขอมือ 3 แบบ 

 

 
 
  

 

4.เครื่องประดับสรอยขอมือ 3 แบบ 
 รูปแบบเครื่องประดับ รายละเอียดดานการออกแบบ   
4.1 

 

การออกแบบ  
โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต  ลวดลายจากธรรมชาติ 

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง  กลม 
วัสดุ                         เงนิ 

อัญมณีที่ใช                   นลิ พลอยส ี

ราคาประมาณ            4,500  บาท 

 

4.2 การออกแบบ  
โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต   

ลวดลายแบบคลาสสิคจากเรขาคณิต 

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง  วงรี 
วัสดุ                           เงิน 

อัญมณีที่ใช                   นลิ, พลอย 
ราคาประมาณ              4,500  บาท 

4.3  

 

 
การออกแบบ   
โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต ลวดลายจากธรรมชาติ  

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง   เจียระไนเขากับรูปทรง
ของการออกแบบ 

วัสดุ                         เงนิ   

อัญมณีที่ใช                   นลิ พลอย 
ราคาประมาณ             4,500  บาท 
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ตาราง 5 เครื่องประดับตางห ู3 แบบ 

 

 จากตาราง 2-5  ผูวิจัยนําไปใชในการออกแบบแบบสอบถามเพื่อสอบถามระดับความชอบ

และการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  

โดยไดภาพเครื่องประดับที่คัดเลือกแลว 15 แบบ จากทั้งหมด 45 แบบ เพื่อนําไปจัดทําแบบสอบถาม

ในขั้นตอนที่ 2  

5.เครื่องประดับตางหู 3 แบบ 
 รูปแบบเครื่องประดับ รายละเอียดดานการออกแบบ   
5.1 

 

การออกแบบ  
โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ 

ลวดลายจากธรรมชาติ 

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง  หยดน้าํ 

วัสดุ       เงนิ   

อัญมณีที่ใชเพชร CZ และ นิล 
ราคาประมาณ  2,000  บาท 

5.2 

 

การออกแบบ  
โครงสรางรูปทรงอิสระ  

ลวดลายแบบอิสระ 
อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง : หยดน้ํา 
วัสดุ       เงนิ   

อัญมณีที่ใช  เพชร CZ และ นิล 
ราคาประมาณ  2,000  บาท 

5.3  

 

การออกแบบ  
โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต  

ลวดลายแบบคลาสสิคจากเรขาคณิต 

อัญมณีนิลทีใ่ชเปนรูปทรง  เจียระไนเขากับรูปทรง
ของการออกแบบ 

วัสดุ       เงิน   

อัญมณีที่ใช   เพชร CZ และ นิล 

ราคาประมาณ  2,000  บาท 
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 ขั้นตอนที่ 2 
 การวิเคราะหขอมูล 

 ข้ันตอนที่ 2 เปนการวิจัยเชิงปริมาณโดยผูวิจัยสรางแบบสอบถามจากการวิเคราะหการออกแบบ
ในขั้นตอนที่ 1 โดยแบงแบบสอบถามเปน 4  สวนเพื่อสอบถามทัศนะความตองการผูบริโภคผลิตภัณฑ

เครื่องประดับนิลของศูนย เจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน ในกลุมสตรี จํานวน 200 คน  ดังนี้ 

 สวนที่ 1 ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถามโดยกําหนด 

 อายุ 25-34 ป จํานวน 50 คน อายุ 35-44 ป จํานวน 50 คน อายุ 45-54 ป จํานวน 50 คน 

และอายุ 55 ปข้ึนไป จํานวน 50 คน เพื่อจําแนกระดับการศึกษา  อาชีพ และรายได โดยคิดเปนรอยละ 

 สวนที่ 2 ศึกษาระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล ของ

ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  ซึ่งผูประกอบการเปนผูเลือกกลุมตัวอยางของเครื่องประดับ

นิลที่มียอดจําหนายมากที่สุดในกลุมประเภทเครื่องประดับจากทั้งหมด 45 แบบ โดยมีเครื่องประดับนิล

ประเภทแหวนจํานวน 3 แบบ,ประเภทจี้และสรอยคอจํานวน 3 แบบ,ประเภทสรอยขอมือและกําไล

จํานวน 3 แบบ,และประเภทตางหูจํานวน 3 แบบ   

 สวนที่ 3 ศึกษาทัศนะความคาดหวงัดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

  3.1 ทานมีความคาดหวังในดานโครงสรางของการออกแบบอยางไร 

3.2 ทานมีความคาดหวังในดานลวดลายของการออกแบบอยางไร 

  3.3 ทานมีความคาดหวังการเลือกรูปทรงของอัญมณีในการออกแบบอยางไร 

 สวนที่ 4  ศกึษาทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล เพื่อสอบถามความคิดเหน็ตอการ

สรางมูลคาเพิม่ใหอัญมณีนลิ  

  
 ผูวิจัยมีขั้นตอนการดําเนินงานดังนี้ 
 1.  ผูวิจัยดําเนินการศึกษาประวัติและความเปนมาและเครื่องประดับนิลจากศูนยเจียระไนนิล  

อนันตพลพลอยกาญจนโดยเก็บขอมูล และการบันทึกภาพถาย 

 2.  ผูวิจัยไดนําการศึกษาดานการถายทอดภูมิปญญา และ แนวคิดดานการออกแบบจาก

ข้ันตอนที่ 1 มาสรางแบบสอบถามระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อเครื่องประดับนิล ของศูนย

เจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน  โดยผูประกอบการเปนผูเลือกกลุมตัวอยางของเครื่องประดับนิลที่

มียอดจําหนายมากที่สุดในราคาที่เทากันในกลุมประเภทเครื่องประดับจากทั้งหมด 45 แบบ โดยมี

เครื่องประดับนิลประเภทแหวนจํานวน 3 แบบ ประเภทจี้จํานวน 3 แบบ สรอยคอจํานวน 3 แบบ

ประเภทสรอยขอมือและกําไลจํานวน 3 แบบ และประเภทตางหูจํานวน 3 แบบ ไดเครื่องประดับเพื่อ

ศึกษาความชอบและการตัดสินใจซื้อทั้งหมด 15 ตัวอยาง 
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 3.  นําแบบสอบถามที่สรางขึ้นใหผูเชี่ยวชาญไปใหผูเชี่ยวชาญจํานวน 3 คน ตรวจสอบ

คุณภาพเครื่องมือที่ใชในการวิจัย โดยพิจารณาความเที่ยงตรงของเนื้อหา และโดยผลวิเคราะหคาดัชนี

ความสอดคลอง ( Index of congruence) ของเนื้อหาอยูระหวาง 0.69 ถึง 1.00 ซึ่งมีคาความเที่ยงตรง

ใชได 

 4.  ผูวิจัยลงพื้นที่เพื่อทําการสํารวจและสอบถามความคิดเห็นผูบริโภคในกลุมสตรีจํานวน 

200 ชุด โดยกําหนดกลุมเปาหมาย เปนสตรีชวงอายุ 25 – 34 ป จํานวน 50 คน ชวงอายุ 35-44 ป 

จํานวน 50 คน  ชวงอายุ  45-54 ป จํานวน 50 คน  และ 55 ปข้ึนไป จํานวน 50 คน  

 5.  ผูวิจัยตรวจสอบความสมบูรณของคําตอบ และทําการวิเคราะหขอมูลทางสถิติโดยใช

โปรแกรมสถิติสําเร็จรูป 

 

ผลการวิเคราะห 
 สวนที่ 1 ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 

 การวิเคราะหขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 200 

คน ซึ่งประกอบดวยตัวแปร อายุ การศึกษา อาชีพ และรายได โดยกําหนดอายุ 25-34 ป จํานวน 50 คน 

อายุ 35-44 ป จํานวน 50 คน อายุ 45-54 ป จํานวน 50 คน และอายุ 55 ปข้ึนไป จํานวน 50 คน  เพื่อ

จําแนกระดับการศึกษา  อาชีพ และรายได  โดยคิดเปนรอยละปรากฏผลการวิเคราะหดังตาราง 6 

 

ตาราง 6  จํานวนคน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะทางประชากรศาสตร 

 

ลักษณะทางประชากรศาสตร จํานวน (คน) รอยละ 

1. อาย ุ  

25 - 34 ป 50 25 

35 - 44 ป 50 25 

45 - 54 ป 50 25 

55 ป ข้ึนไป 50 25 

รวม 200 100.0 
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ตาราง 6  (ตอ) 

 

ลักษณะทางประชากรศาสตร จํานวน (คน) รอยละ 

2. ระดับการศึกษา  

ต่ํากวาปริญญาตรี 22 11.0 

ปริญญาตรี 116 58.0 

สูงกวาปริญญาตรี 62 31.0 

รวม 200 100.0 

3. อาชีพ  

ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 39 19.5 

พนกังานบริษทัเอกชน 69 34.5 

ประกอบธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการ 82 41.0 

อ่ืน ๆ 10 5.0 

รวม 200 100.0 

4. รายได  

15,000-30,000 55 27.5 

30,000-50,000 117 58.5 

50,000-100,000 28 14 

รวม 200 100 

 

 จากตาราง 6 ผลการวิเคราะหลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 

200 คน จําแนกตามตัวแปรไดผลดังนี้ 

 อายุ พบวาผูวิจัยกําหนดกลุมผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 200 คน ซึ่งประกอบดวยตัวแปร

ดานอายุ 25-34 ป จํานวน 50 คนคิดเปนรอยละ 25   อายุ 35-44 ป จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 25  

อายุ 45-54 ป จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 25 และอายุ 55 ปข้ึนไป จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 25   

 การศึกษา พบวา ผูบริโภคสวนใหญมีการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 58.0 

รองลงมาคือ สูงกวาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 31.0 และต่ํากวาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 11.0 

 อาชีพ พบวา ผูบริโภคสวนใหญประกอบประกอบธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการ คิดเปนรอย

ละ 41.0 รองลงมาคือ พนักงานบริษัทเอกชน คิดเปนรอยละ 34.5 รองลงมาอีกคือ ขาราชการ / 

พนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 19.5 และอาชีพอื่นๆ คิดเปนรอยละ 5.0 
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 รายได พบวา ผูบริโภคสวนใหญมีรายได 30,000-50,000 บาท คิดเปนรอยละ 58.5 รองลงมาคือ 

รายได 15,000-30,000 บาท คิดเปนรอยละ 27.5 และรายได 50,000-100,000 บาท คิดเปนรอยละ 14 
 สวนที่ 2 ระดับความชอบและการตัดสนิใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล

ของศูนยเจียระไนนลิ อนนัตพลพลอยกาญจน 
 ผลการวิเคราะหระดับความชอบ และการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มตีอเครื่องประดับนิล

ของศูนยเจยีระไนนิล อนนัตพลพลอยกาญจน ซึง่มี 5 ประเภท ไดแก 1) เครื่องประดับนิลประเภทแหวน 

2) เครื่องประดับนิลประเภทจี ้3) เครื่องประดับนิลประเภทสรอยคอ 4) เครื่องประดับนิลประเภทสรอย

ขอมือและกําไล และ 5) เครื่องประดับนิลประเภทตางห ูปรากฏการวิเคราะหผลดังตาราง 7-11 

 

ตาราง  7 คาเฉลี่ย (x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความชอบ และความตั้งใจซื้อเคร่ืองประดับนลิ 

 ของศูนยเจยีระไนนิล อนนัตพลพลอยกาญจนของผูบริโภค ประเภทเครื่องประดับนลิประเภทแหวน 
 

ประเภทเครื่องประดับนิลประเภทแหวน 
ระดับความชอบ การตัดสินใจซือ้ 

x S.D. แปลผล x  S.D. แปลผล
1. แหวนนิลรูปทรงวงรี 2 วงซอนกัน 
โครงสรางเรขาคณิต   

ลวดลายแบบคลาสสิคจากเรขาคณิต  

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงวงรี 

วัสดุที่ใชไดแก   เงิน  อัญมณี  เพชร CZ  และ นิล  

ราคาประมาณ 7,500  บาท 

 

4.02 .94 มาก 3.74 1.04 มาก 

2. แหวนนิลทรงหยดน้ําลวดลายอิสระ 
โครงสรางเปนอิสระ  ลวดลายแบบอิสระ  

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : วงรี  

วัสดุที่ใชไดแก เงิน  อัญมณี  เพชร CZ  และ นิล  

ราคาประมาณ  7,500 บาท  

 

3.95 .94 มาก 3.63 1.04 มาก 
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ตาราง 7 (ตอ) 

 

ประเภทเครื่องประดับนิลประเภทแหวน 
ระดับความชอบ การตัดสินใจซือ้ 

x S.D. แปลผล x  S.D. แปลผล
3.แหวนนิลรูปหัวใจลวดลายดอกไม 
 โครงสรางเลียนแบบธรรมชาติ  ลวดลายจากธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหัวใจ  

วัสดุที่ใชไดแก  เงิน  อัญมณีพลอยสี และนิล  

ราคาประมาณ  7,500  บาท 

3.94 1.06 มาก 3.68 1.12 มาก 

รวม 3.97 .73 มาก 3.68 .82 มาก 

 

 จากตาราง 7 โดยภาพรวมผูบริโภคมีระดับความชอบ และระดับการตัดสินใจซื้อที่มีตอ

เครื่องประดับนิลประเภทแหวนของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน อยูในระดับมาก ( x = 

3.97 และ 3.68) ตามลําดับ เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา 

ดานความชอบ ผูบริโภคมีความชอบเครื่องประดับนิลประเภทแหวนมากที่สุด ไดแก 

เครื่องประดับแหวนนิลรูปทรงวงรี 2 วงซอนกันที่มีโครงสรางเรขาคณิต  ลวดลายแบบคลาสสิคจาก

เรขาคณิต อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงวงรี ผลิตจากวัสดุ เงิน  โดยมีอัญมณีประกอบไดแก เพชรCZ และ 

นิล มีราคาประมาณ 7,500 บาท  ซึ่งมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( x = 4.02)   รองลงมาคือแหวนนิลทรง

หยดน้ําลวดลายอิสระ โครงสรางอิสระ ลวดลายแบบอิสระ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงวงรี ผลิตจากวัสดุเงิน  

โดยมีอัญมณีประกอบไดแก เพชร CZ และ นิล ราคาประมาณ  7,500 บาท อยูในระดับมาก ( x = 3.95) 

และแหวนนิลรูปหัวใจลวดลายดอกไม  ที่มีโครงสรางเลียนแบบธรรมชาติ  ลวดลายจากธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหัวใจ ผลิตจากวัสดุเงิน  โดยมีอัญมณีประกอบไดแก พลอย และ นิล ราคา

ประมาณ  7,500 บาท อยูในระดับมาก ( x = 3.94)  

  ดานการตัดสินใจซื้อ  ขอที่ผูบริโภคมีระดับการตัดสินใจซื้อ  สูงสุดคือ ไดแก เครื่องประดับ

แหวนนิลรูปทรงวงรี 2 วงซอนกันที่มีโครงสรางเรขาคณิต ลวดลายแบบคลาสสิคจากเรขาคณิต อัญมณีนิลที่

ใชเปนรูปทรงวงรี ผลิตจากวัสดุ เงิน โดยมีอัญมณีประกอบไดแก  เพชรCZ และ นิล มีราคาประมาณ 

7,500 บาท ซึ่งมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( x = 3.74) รองลงมาคือแหวนนิลรูปหัวใจลวดลายดอกไม  
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ที่มีโครงสรางเลียนแบบธรรมชาติ ลวดลายจากธรรมชาติ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหัวใจ ผลิตจากวัสดุ

เงิน โดยมีอัญมณีประกอบไดแก พลอย และ นิล ,ราคาประมาณ  7,500 บาท อยูในระดับมาก ( x = 

3.68) และแหวนนิลทรงหยดน้ําลวดลายอิสระ โครงสรางอิสระ ลวดลายแบบอิสระ อัญมณีนิลที่ใชเปน

รูปทรงวงรี ผลิตจากวัสดุเงิน โดยมีอัญมณีประกอบไดแก เพชร CZ และ นิล ราคาประมาณ  7,500 บาท  

อยูในระดับมาก ( x = 3.63)  

 

ตาราง 8 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความชอบ และความตั้งใจซื้อ 

 เครื่องประดับนิลของศูนยเจยีระไนนิล อนนัตพลพลอยกาญจนของผูบริโภค ประเภทเครื่อง 

 ประดับนิลประเภทจี ้

 

ประเภทเครื่องประดับนิลประเภทจี ้
ระดับความชอบ การตัดสินใจซือ้ 

x S.D. แปลผล x  S.D. แปลผล
1. จี้นิลส่ีเหล่ียมจัตุรัส 
โครงสรางเรขาคณิต  ลวดลายคลาสสิคจากเรขาคณิต  
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงวงรี  

วัสดุที่ใชไดแก อัญมณีเพชร CZ  และ นิล  

ราคาประมาณ  3,500  บาท 

 

3.81 .98 มาก 3.58 1.09 มาก 

2. จี้นิลรูปทรงอิสระ 
โครงสรางอิสระ ลวดลายแบบอิสระ  
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา   
วัสดุที่ใชไดแก อัญมณี เพชร  CZ และนิล 
ราคาประมาณ  3,500  บาท 

 

 

 

3.99 .95 มาก 3.82 1.00 มาก 
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ตาราง 8 (ตอ) 

 

ประเภทเครื่องประดับนิลประเภทจี ้
ระดับความชอบ การตัดสินใจซือ้ 

x S.D. แปลผล x  S.D. แปลผล
3. จี้นิลรูปหัวใจ ดอกไม 
โครงสรางอิสระ ลวดลายจากธรรมชาติ  
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหัวใจ  

วัสดุที่ใชไดแก  เงิน  อัญมณี เพชร CZ  และ นิล  

ราคาประมาณ  3,500  บาท 

 

3.90 .96 มาก 3.70 1.08 มาก 

รวม 3.90 .66 มาก 3.70 .79 มาก 

 

 จากตาราง 8 โดยภาพรวมผูบริโภคมีระดับความชอบ และระดับการตัดสินใจซื้อที่มีตอ

เครื่องประดับนิลประเภทจี้ ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน อยูในระดับมาก ( x = 3.90 

และ 3.70) ตามลําดับ เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา 

 ดานความชอบ ขอที่ผูบริโภคมีระดับความชอบสูงสุดคือ  จี้นิลรูปทรงอิสระ ที่มีโครงสราง 

เปนอิสระ ลวดลายแบบอิสระ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา ผลิตดวยวัสดุเงิน อัญมณีประกอบ

ไดแก เพชร  CZ และนิล  ราคาประมาณ  3,500 บาท  มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( x = 3.99) รองลงมาคือ 

จี้นิลรูปหัวใจ ดอกไม ที่มีโครงสรางอิสระ ลวดลายจากธรรมชาติ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหัวใจ วัสดุ

เงิน อัญมณีประกอบไดแก เพชรCZ  และ นิล ราคาประมาณ  3,500  บาท อยูในระดับมาก ( x = 3.90) 

และจี้นิลส่ีเหลี่ยมจัตุรัสที่มีโครงสรางเรขาคณิต ลวดลายคลาสสิคจากเรขาคณิต อัญมณีนิลที่ใชเปน
รูปทรงวงรี  ผลิตจากวัสดุเงิน อัญมณีประกอบไดแก เพชรCZ และนิล ราคาประมาณ 3,500 บาท อยู

ในระดับมาก ( x = 3.81)  
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  ดานการตัดสินใจซื้อ ขอที่ผูบริโภคมีระดับการตัดสินใจซื้อ สูงสุดคือ จี้นิลรูปทรงอิสระ ที่มี
โครงสราง เปนอิสระ ลวดลายแบบอิสระ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา  ผลิตดวยวัสดุเงิน  อัญมณี

ประกอบไดแก เพชร  CZ และนิล  ราคาประมาณ  3,500  บาท  มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( x = 3.82) 

รองลงมาคือ จี้นิลรูปหัวใจ ดอกไม ที่มีโครงสรางอิสระ ลวดลายจากธรรมชาติ อัญมณีนิลที่ใชเปน

รูปทรงหัวใจ วัสดุเงิน อัญมณีประกอบไดแก เพชรCZ  และ นิล ราคาประมาณ  3,500  บาท อยูใน

ระดับมาก ( x = 3.70) และจี้นิลส่ีเหลี่ยมจัตุรัสที่มีโครงสรางเรขาคณิต  ลวดลายคลาสสิคจาก

เรขาคณิต อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงวงรี  ผลิตจากวัสดุเงิน  อัญมณีประกอบไดแก เพชรCZ  และนิล  

ราคาประมาณ  3,500 บาท อยูในระดับมาก ( x = 3.58)  

 

ตาราง 9 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความชอบ และความตั้งใจซื้อ 

 เครื่องประดับนิลของศูนยเจยีระไนนิล อนนัตพลพลอยกาญจนของผูบริโภค ประเภทเครื่อง 

 ประดับนิลประเภทสรอยคอ 

 

ประเภทเครื่องประดับนิลประเภทสรอยคอ 
ระดับความชอบ การตัดสินใจซือ้ 

x S.D. แปลผล x  S.D. แปลผล
1.สรอยนิลประดับคอรูปทรงส่ีเหล่ียมผืนผา 
 โครงสรางเรขาคณิต  ลวดลายคลาสสิคจากเรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงสีเหลี่ยมผืนผา  

วัสดุที่ใชไดแก เงิน   อัญมณีนิล  

ราคาประมาณ  9500-10,500  บาท 

3.88 1.02 มาก 3.62 1.06 มาก 

2. สรอยนิลประดับคอรูปโคงอิสระ 
โครงสราง (Free from) เปนอิสระ ลวดลายแบบอิสระ 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา   

วัสดุที่ใชไดแก เงิน อัญมณีนิล  

ราคาประมาณ  9500-10,500  บาท 

3.99 1.00 มาก 3.72 1.14 มาก 
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ตาราง 9 (ตอ) 
 

ประเภทเครื่องประดับนิลประเภทสรอยคอ 
ระดับความชอบ การตัดสินใจซือ้

x S.D. แปลผล x  S.D. แปลผล
3. สรอยนิลประดับคอลวดลายธรรมชาต ิ

โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ  
ลวดลายจากธรรมชาติ 
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงมารคีย  
วัสดุที่ใชไดแก เงิน  อัญมณีนิล  

ราคาประมาณ  9500-10,500  บาท 

4.18 .82 มาก 3.92 .92 มาก

รวม 4.01 .66 มาก 3.75 .77 มาก

 
จากตาราง 9 โดยภาพรวมผูบริโภคมีระดับความชอบ และระดับการตัดสินใจซื้อที่มีตอ

เครื่องประดับนิลประเภทสรอยคอ ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน อยูในระดับมาก 
( x = 4.01 และ 3.75) ตามลําดับ เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา 

ดานความชอบ ขอที่ผูบริโภคมีระดับความชอบสูงสุดในเครื่องประดับนิลประเภทสรอยคอ  
คือ สรอยนิลประดับคอลวดลายธรรมชาติ ที่มีโครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ ลวดลายจาก
ธรรมชาติ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงมาคี วัสดุเงิน ราคาประมาณ  9500-10,500  บาท มีคาเฉลี่ยอยู 
ในระดับมาก ( x = 4.18) รองลงมาคือสรอยนิลประดับคอรูปโคงอิสระ มีโครงสรางเปนอิสระ ลวดลาย
แบบอิสระ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา  วัสดุเงิน  ราคาประมาณ  9500-10,500  บาท อยูใน
ระดับมาก ( x = 3.99) และสรอยนิลประดับคอรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผา มีโครงสรางเรขาคณิต ลวดลาย
คลาสสิคจากเรขาคณิต อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงสีเหลี่ยมผืนผา วัสดุ เงิน  ราคาประมาณ  9500-
10,500  บาท อยูในระดับมาก ( x = 3.88)  

 ดานการตัดสินใจซื้อ ขอที่ผูบริโภคมีระดับการตัดสินใจซ้ือ สูงสุดคือ สรอยนิลประดับคอ
ลวดลายธรรมชาติ ที่มีโครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ ลวดลายจากธรรมชาติ อัญมณีนิลที่ใชเปน
รูปทรงมาคี วัสดุเงิน ราคาประมาณ  9500-10,500  บาท มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( x = 3.92) รองลงมา
คือสรอยนิลประดับคอรูปโคงอิสระ มีโครงสรางเปนอิสระ ลวดลายแบบอิสระ อัญมณีนิลที่ใชเปน
รูปทรงหยดน้ํา วัสดุเงิน ราคาประมาณ  9500-10,500 บาท อยูในระดับมาก ( x = 3.72) และสรอยนิล
ประดับคอรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผา มีโครงสรางเรขาคณิต  ลวดลายคลาสสิคจากเรขาคณิต  อัญมณีนิลที่
ใชเปนรูปทรงสีเหลี่ยมผืนผา วัสดุ  เงิน  ราคาประมาณ  9500-10,500  บาท อยูในระดับมาก ( x = 3.62)  
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ตาราง 10 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความชอบ และความตั้งใจซื้อ 
 เครื่องประดับนิลของศูนยเจยีระไนนิล อนนัตพลพลอยกาญจนของผูบริโภค ประเภทเครื่อง 
 ประดับนิลประเภทสรอยขอมือและกําไล 
 

ประเภทเครื่องประดับนิลประเภท 
สรอยขอมือและกําไล 

ระดับความชอบ การตัดสินใจซือ้

x S.D. แปลผล x  S.D. แปลผล
1. สรอยขอมือนิลทรงกลมสลับดอกไม
โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต  ลวดลายจากธรรมชาติ  
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงกลม  วัสดุเงิน 

อัญมณีประกอบ  นิล, พลอยสี 
ราคาประมาณ  4,500 บาท 

3.95 .98 มาก 3.66 1.07 มาก

2. สรอยขอมือนิลรูปทรงวงรสีลับลายโซ
โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต  
ลวดลายคลาสสิคจากเรขาคณิต 
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงวงรี  วัสดุเงิน   
ราคาประมาณ  4,500 บาท 

3.78 1.07 มาก 3.52 1.05 มาก

3. กําไลนิลทรงกลมลายผีเส้ือ 

โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต 

ลวดลายจากธรรมชาติ  
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงเจียระไนเขารูปตามโครงสราง 
วัสดุ เงิน อัญมณีที่ใชประกอบ นิล และพลอยสี 
 ราคาประมาณ  4,500 บาท 

 

3.99 1.07 มาก 3.77 1.15 มาก

รวม 3.91 .76 มาก 3.65 .85 มาก
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 จากตาราง 10 โดยภาพรวมผูบริโภคมีระดับความชอบ และระดับการตัดสินใจซื้อที่มีตอ

เครื่องประดับนิลประเภทขอมือและกําไล ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน อยูในระดับ

มาก ( x = 3.91 และ 3.65) ตามลําดับ เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา 

 ดานความชอบ ขอที่ผูบริโภคมีระดับความชอบสูงสุดในเครื่องประดับนิลประเภทขอมือและ

กําไลคือกําไลนิลทรงกลมลายผีเส้ือ ที่มีโครงสรางรูปทรงเรขาคณิต ลวดลายจากธรรมชาติ อัญมณีนิล

ที่ใชเปนรูปทรงเจียระไนเขากับรูปทรงเจียระไนเขารูปตามโครงสราง  วัสดุ เงิน อัญมณีที่ใชประกอบคือ  

นิลและ พลอยสี  ราคาประมาณ 4,500 บาท มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( x = 3.99) รองลงมาคือสรอย

ขอมือนิลทรงกลมสลับดอกไม ที่มีโครงสรางรูปทรงเรขาคณิต  ลวดลายจากธรรมชาติ อัญมณีนิลที่ใช

เปนรูปทรง กลม  วัสดุเงิน อัญมณีประกอบคือ  นิลและพลอย ราคาประมาณ 4,500 บาท อยูในระดับ

มาก ( x = 3.95) และ  สรอยขอมือนิลรูปทรงวงรีสลับลายโซ มีโครงสรางรูปทรงเรขาคณิต ลวดลาย

คลาสสิคจากเรขาคณิต อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงวงรี วัสดุเงิน  ราคาประมาณ 4,500 บาท อยูใน

ระดับมาก ( x = 3.78)  

  ดานการตัดสินใจซื้อ  ขอที่ผูบริโภคมีระดับการตัดสินใจซื้อ สูงสุดในเครื่องประดับนิล

ประเภทขอมือและกําไลคือ กําไลนิลทรงกลมลายผีเสื้อ ที่มีโครงสรางรูปทรงเรขาคณิต ลวดลายจาก

ธรรมชาติ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงเจียระไนเขากับรูปทรงเจียระไนเขารูปตามโครงสราง วัสดุ เงิน อัญมณี

ที่ใชประกอบคือ  นิลและ พลอยสี  ราคาประมาณ 4,500 บาท มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( x = 3.77) 

รองลงมาคือสรอยขอมือนิลทรงกลมสลับดอกไม ที่มีโครงสรางรูปทรงเรขาคณิต ลวดลายจากธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง กลม  วัสดุเงิน อัญมณีประกอบคือ นิลและพลอย ราคาประมาณ 4,500 

บาท อยูในระดับมาก ( x = 3.66) และ  สรอยขอมือนิลรูปทรงวงรีสลับลายโซ มีโครงสรางรูปทรง

เรขาคณิต ลวดลายคลาสสิคจากเรขาคณิต อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงวงรี วัสดุเงิน  ราคาประมาณ 

4,500 บาท อยูในระดับมาก ( x = 3.52)  
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ตาราง 11 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความชอบ และความตั้งใจซื้อ 

 เครื่องประดับนิลของศูนยเจยีระไนนิล อนนัตพลพลอยกาญจนของผูบริโภค ประเภทเครื่อง 

 ประดับนิลประเภทตางห ู

 

ประเภทเครื่องประดับนิลประเภทตางห ู
ระดับความชอบ การตัดสินใจซือ้ 

x S.D. แปลผล x  S.D. แปลผล
1. ตางหูรูปทรงเลียนแบบสับปะรด 

โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ   

ลวดลายจากธรรมชาติ 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา 

วัสดุ เงิน  อัญมณีที่ใชประกอบไดแก เพชร CZ และนิล 

ราคาประมาณ  2,000  บาท 

4.10 .86 มาก 3.88 1.06 มาก 

2. ตางหูเสนโคงอิสระ 
โครงสรางรูปทรงอิสระ ลวดลายแบบอิสระ 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา 

วัสดุ เงิน  อัญมณีที่ใชประกอบไดแก เพชร CZ และ นิล

ราคาประมาณ  2,000  บาท 

 
 

3.95 1.07 มาก 3.75 1.17 มาก 
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ตาราง 11 (ตอ) 

 

ประเภทเครื่องประดับนิลประเภทตางห ู
ระดับความชอบ 

 
ความตั้งใจซื้อหรือ การ

ตัดสินใจซื้อ 
x S.D. แปลผล x  S.D. แปลผล

3.ตางหูรูปทรงสามเหลี่ยม 
 โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต  

ลวดลายคลาสสิคจากเรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงเจียระไนเขากับโครงสราง 

วัสดุเงิน อัญมณีที่ใชเพชรCZ และ นิล  

ราคาประมาณ  2,000  บาท 

 
 

3.77 1.12 มาก 3.72 1.21 มาก 

รวม 3.94 .74 มาก 3.78 .91 มาก 

 

 จากตาราง 11 โดยภาพรวมผูบริโภคมีระดับความชอบ และระดับการตัดสินใจซื้อที่มีตอ

เครื่องประดับนิลประเภทตางหู ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน อยูในระดับมาก ( x = 

3.94 และ 3.78) ตามลําดับ เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา 

 ดานความชอบ ขอที่ผูบริโภคมีระดับความชอบสูงสุดในเครื่องประดับประเภทตางหู ไดแก 

ตางหูรูปทรงเลียนแบบสับปะรดที่มี โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ ลวดลายจากธรรมชาติ     

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา  วัสดุเงิน อัญมณีที่ใชเพชร CZ และ นิล ราคาประมาณ  2,000  บาท 

มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( x = 4.10) รองลงมาคือตางหูเสนโคงอิสระ ที่มีโครงสรางรูปทรงอิสระ 

ลวดลายแบบอิสระ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา วัสดุเงิน อัญมณีที่ใชประกอบไดแกเพชร CZ 

และนิล ราคาประมาณ  2,000 บาท อยูในระดับมาก ( x = 3.95) และตางหูรูปทรงสามเหลี่ยมที่มี 

โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต ลวดลายคลาสสิคจากเรขาคณิต อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงเจียระไนเขากับ

รูปทรงของโครงสราง วัสดุเงิน  อัญมณีที่ใชไดแกเพชร CZ และ นิล ราคาประมาณ 2,000 บาท อยูใน

ระดับมาก ( x = 3.77)  
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  ดานการตัดสินใจซื้อ  ขอที่ผูบริโภคมีระดับการตัดสินใจซื้อ  เครื่องประดับนิล ประเภทตางหู 

มากที่สุด ไดแก ตางหูรูปทรงเลียนแบบสับปะรดที่มี โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ  ลวดลายจาก

ธรรมชาติ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา  วัสดุเงิน อัญมณีที่ใชเพชร CZ และ นิล ราคาประมาณ  

2,000  บาท มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( x = 3.88) รองลงมาคือตางหูเสนโคงอิสระ ที่มีโครงสรางรูปทรง

อิสระ ลวดลายแบบอิสระ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา วัสดุเงิน อัญมณีที่ใชประกอบไดแกเพชร 

CZ และนิล ราคาประมาณ  2,000 บาท อยูในระดับมาก ( x = 3.75) และตางหูรูปทรงสามเหลี่ยมที่มี 

โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต  ลวดลายคลาสสิคจากเรขาคณิต  อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงเจียระไนเขา

กับรูปทรงของโครงสราง วัสดุเงิน  อัญมณีที่ใชไดแกเพชร CZ และ นิล ราคาประมาณ 2,000 บาท อยู

ในระดับมาก ( x = 3.72)  

 
 สวนที่ 3 ความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 
 ผลการวิเคราะหระดับความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล ซึ่งมี 3 ดาน ไดแก  

 1)  ความคาดหวังดานโครงสรางที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ซึ่งจําแนกเปน 

4 ประเภทไดแก 1.1) ประเภทแหวน 1.2) ประเภทสรอยคอ 1.3) ประเภทสรอยขอมือและกําไล และ 

1.4) ประเภทตางหู ปรากฏการวิเคราะหผลดังตาราง 12-15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 177

ตาราง 12 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคาดหวังดานโครงสรางที่ใช 

 ประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ประเภทแหวน 

 

 
โครงสรางที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล  

ประเภทแหวน 

ระดับความคาดหวังดาน
โครงสรางที่ใชประกอบการ
ออกแบบเครื่องประดับนิล 
x  S.D. แปลผล 

1. โครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต 

 
 
 
 

 

4.05 .85 มาก 
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ตาราง 12 (ตอ) 

 

 
โครงสรางที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล  

ประเภทแหวน 

ระดับความคาดหวังดานโครงสรางที่
ใชประกอบการออกแบบ

เครื่องประดับนิล 
x S.D. แปลผล 

2. โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ 3.99 .93 มาก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. โครงสรางจากรูปทรงอิสระ 3.52 .99 มาก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รวม 3.85 .62 มาก

 

 จากตาราง 12 โดยภาพรวมผูบริโภคมีความคาดหวังดานโครงสรางการออกแบบเครื่องประดับนิล

ประเภทแหวน อยูในระดับมาก  ( x = 3.85) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่ผูบริโภคมีระดับความ

คาดหวังสูงสุดคือ เครื่องประดับนิลประเภทแหวนที่มีการออกแบบโครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต อยู

ในระดับมาก ( x = 4.05) รองลงมาคือ โครงสรางรูปทรงเลียนแบบจากธรรมชาติ อยูในระดับมาก 

( x = 3.99) และโครงสรางจากรูปทรงอิสระ อยูในระดับมาก ( x = 3.52)  
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ตาราง 13  คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคาดหวงัดานโครงสรางที่ใช 

 ประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ประเภทจี้สรอย 

 

 
โครงสรางที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล  

ประเภทจี้สรอย 

ระดับความคาดหวังดาน
โครงสรางที่ใชประกอบการ
ออกแบบเครื่องประดับนิล 
x S.D. แปลผล 

1. โครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต 

 

 

 

3.78 .90 มาก 
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ตาราง 13 (ตอ) 

 

 
โครงสรางที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล  

ประเภทจี้สรอย 

ระดับความคาดหวังดานโครงสรางที่
ใชประกอบการออกแบบ

เครื่องประดับนิล 
x S.D. แปลผล 

2. โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ 4.07 .87 มาก 

 
 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.  โครงสรางจากรูปทรงอิสระ 3.98 .82 มาก 

 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

รวม 3.94 .53 มาก
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 จากตาราง 13 โดยภาพรวมผูบริโภคมีความคาดหวังดานโครงสรางการออกแบบเครื่องประดับนิล

ประเภทจี้ และสรอยคอ อยูในระดับมาก  ( x = 3.94) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่ผูบริโภคมี

ระดับความคาดหวังสูงสุดคือ เครื่องประดับนิลประเภทจี้สรอยที่มีการออกแบบโครงสรางรูปทรง

เลียนแบบจากธรรมชาติ อยูในระดับมาก ( x = 4.07) รองลงมาคือ โครงสรางรูปทรงอิสระ อยูในระดับ

มาก ( x = 3.98) และโครงสรางรูปทรงเรขาคณิต อยูในระดับมาก ( x = 3.78)  

 

ตาราง 14 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคาดหวงัดานโครงสรางที่ใช 

 ประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ประเภทสรอยขอมือและกําไล 

 

 
 

โครงสรางที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ประเภท 
สรอยขอมือและกําไร 

ระดับความคาดหวังดาน
โครงสรางที่ใชประกอบการ
ออกแบบเครื่องประดับนิล 
x  S.D. แปลผล 

1. โครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต 

 

3.89 

 

 

 

 

 

.93 มาก 
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ตาราง 14 (ตอ) 

 

 
 

โครงสรางที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล  
ประเภทสรอยขอมือและกําไล 

ระดับความคาดหวังดานโครงสรางที่
ใชประกอบการออกแบบ

เครื่องประดับนิล 
x  S.D. แปลผล 

2. โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ 4.00 .92 มาก 

 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

3. โครงสรางจากรูปทรงอิสระ 3.92 1.05 มาก 

ทานตองการใหมีเครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือและกําไลที่มี

โครงสรางจากรูปทรงอิสระ (Free Form) 
   

รวม 3.94 .62 มาก 

 

 จากตาราง 14 โดยภาพรวมผูบริโภคมีความคาดหวังดานโครงสรางการออกแบบเครื่องประดับนิล

ประเภทขอมือและกําไล อยูในระดับมาก  ( x = 3.94) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่ผูบริโภคมี

ระดับความคาดหวังสูงสุดคือ เครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือและกําไลที่มีการออกแบบโครงสราง

รูปทรงเลียนแบบจากธรรมชาติ อยูในระดับมาก ( x = 4.00) รองลงมาคือ โครงสรางรูปทรงอิสระ อยูใน

ระดับมาก ( x = 3.92) และโครงสรางรูปทรงเรขาคณิต อยูในระดับมาก ( x = 3.89)  
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ตาราง 15 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคาดหวงัดานโครงสรางที่ใช 

 ประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ประเภทตางห ู

 

 
 

โครงสรางที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ประเภท
เครื่องประดับนิลประเภทตางห ู

ระดับความคาดหวังดาน
โครงสรางที่ใชประกอบการ
ออกแบบเครื่องประดับนิล 
x  S.D. แปลผล 

1. โครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต 

 

3.99 .91 มาก 

2. โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ 4.00 .84 มาก 

    
3.  โครงสรางจากรูปทรงอิสระ 3.89 1.04 มาก 

   

รวม 3.96 .61 มาก 
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 จากตาราง 15 โดยภาพรวมผูบริโภคมีความคาดหวังดานโครงสรางการออกแบบ

เครื่องประดับนิลประเภทตางหู อยูในระดับมาก  ( x = 3.96) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่

ผูบริโภคมีระดับความคาดหวังสูงสุดคือ เครื่องประดับนิลประเภทตางหูที่มีการออกแบบโครงสราง

รูปทรงเลียนแบบจากธรรมชาติ อยูในระดับมาก ( x = 4.00) รองลงมาคือ โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต 

อยูในระดับมาก ( x = 3.99) และ โครงสรางรูปทรงอิสระ อยูในระดับมาก ( x = 3.89)  

 
 2) ความคาดหวังดานลวดลายใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ซ่ึงจําแนก

เปน 4 ประเภทไดแก 2.1) ประเภทแหวน 2.2) ประเภทสรอยคอ 2.3) ประเภทสรอยขอมือ
และกําไล และ 2.4) ประเภทตางหู ปรากฏผลการวิเคราะหดังตาราง 16-19 

 

ตาราง 16 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคาดหวังดานลวดลายใช 

 ประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ประเภทแหวน 

 

 
 

ลวดลายที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ประเภทแหวน 

ระดับความคาดหวังดาน
ลวดลายที่ใชประกอบการ
ออกแบบเครื่องประดับนิล 
x  S.D. แปลผล 

1. ลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิต 

 
 
 

 

 

3.96 .80 มาก 
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ตาราง 16 (ตอ) 

 

 
ลวดลายที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล  

ประเภทแหวน 

ระดับความคาดหวังดานลวดลายที่ใช
ประกอบการออกแบบเครื่องประดับ

นิล 
x S.D. แปลผล 

2. ลวดลายรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ 4.07 .89 มาก 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. ลวดลายจากรูปทรงอิสระ 3.79 1.00 มาก 

 

 

 

  

รวม 3.94 .59 มาก

 

 จากตาราง 16 โดยภาพรวมผูบริโภคมีความคาดหวังดานลวดลายการออกแบบเครื่องประดับ

นิลประเภทแหวน อยูในระดับมาก  ( x = 3.94) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่ผูบริโภคมีระดับ

ความคาดหวังสูงสุดคือ เครื่องประดับนิลประเภทแหวนที่มีลวดลายรูปทรงเลียนแบบจากธรรมชาติ      

อยูในระดับมาก ( x = 4.07) รองลงมาคือ ลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิต อยูในระดับมาก ( x = 3.96) 

และลวดลายจากรูปทรงอิสระ อยูในระดับมาก ( x = 3.79)  
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ตาราง 17 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคาดหวังดานลวดลายที่ใช 

 ประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ประเภทจี้สรอย 

 

 
ลวดลายที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล  

ประเภทจี้สรอย 

ระดับความคาดหวังดาน
ลวดลายที่ใชประกอบการ
ออกแบบเครื่องประดับนิล 
x S.D. แปลผล 

1. ลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิต 

 
 

 

3.87 .90 มาก 

2.  ลวดลายรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ 4.12 .88 มาก 
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ตาราง 17 (ตอ) 

 

 
ลวดลายที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล  

ประเภทจี้สรอย 

ระดับความคาดหวังดานลวดลายที่
ใชประกอบการออกแบบ

เครื่องประดับนิล 
x S.D. แปลผล 

3. ลวดลายจากรูปทรงอิสระ 3.86 .91 มาก 

 

   

รวม 3.95 .61 มาก

 

 จากตาราง 17 โดยภาพรวมผูบริโภคมีความคาดหวังดานลวดลายการออกแบบเครื่องประดับ

นิลประเภทจี้สรอย อยูในระดับมาก  ( x = 3.95) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่ผูบริโภคมีระดับ

ความคาดหวังสูงสุดคือ เครื่องประดับนิลประเภทจี้สรอยที่มีลวดลายรูปทรงเลียนแบบจากธรรมชาติ 

อยูในระดับมาก ( x = 4.12) รองลงมาคือ ลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิต อยูในระดับมาก ( x = 3.87) 

และลวดลายจากรูปทรงอิสระ อยูในระดับมาก ( x = 3.86)  
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ตาราง 18 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคาดหวังดานลวดลายที่ใช 
 ประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ประเภทสรอยขอมือและกําไล 
 

 
ลวดลายที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล  

ประเภทสรอยขอมือและกําไร 

ระดับความคาดหวังดาน
ลวดลายที่ใชประกอบการ
ออกแบบเครื่องประดับนิล 

x  S.D. แปลผล
1. ลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิต 

 
3.72 1.02 มาก

2. ลวดลายรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ 4.15 .81 มาก

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

3. ลวดลายจากรูปทรงอิสระ 3.95 1.06 มาก

รวม 3.94 .69 มาก
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 จากตาราง 18 โดยภาพรวมผูบริโภคมีความคาดหวังดานลวดลายการออกแบบเครื่องประดับ

นิลประเภทขอมือและกําไล อยูในระดับมาก  ( x = 3.94) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่ผูบริโภค

มีระดับความคาดหวังสูงสุดคือ เครื่องประดับนิลประเภทขอมือและกําไลที่มีลวดลายรูปทรงเลียนแบบ

จากธรรมชาติ อยูในระดับมาก ( x = 4.15) รองลงมาคือ ลวดลายจากรูปทรงอิสระ อยูในระดับมาก 

( x = 3.95) และลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิต อยูในระดับมาก ( x = 3.72) 

 

ตาราง 19 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคาดหวงัดานลวดลายที่ใช 

 ประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล ประเภทตางห ู

 

 
 

ลวดลายที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล  
ประเภทตางห ู

ระดับความคาดหวังดาน
ลวดลายที่ใชประกอบการ
ออกแบบเครื่องประดับนิล 
x  S.D. แปลผล 

1. ลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิต 

 

3.90 .94 มาก 

2. ลวดลายรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ 4.19 .86 มาก 

 

   

 

 
 



 190

 

ตาราง 19 (ตอ) 
 

 
 

ลวดลายที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล  
ประเภทตางห ู

ระดับความคาดหวังดาน
ลวดลายที่ใชประกอบการ
ออกแบบเครื่องประดับนิล 

x  S.D. แปลผล

3. ลวดลายจากรูปทรงอิสระ 3.91 .95 มาก
  

รวม 4.00 .68 มาก

 
 จากตาราง 19 โดยภาพรวมผูบริโภคมีความคาดหวังดานลวดลายการออกแบบเครื่องประดับนิล
ประเภทตางหู อยูในระดับมาก ( x = 4.00) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่ผูบริโภคมีระดับความ
คาดหวังสูงสุดคือ เครื่องประดับนิลประเภทตางหูที่มีลวดลายรูปทรงเลียนแบบจากธรรมชาติ อยูใน
ระดับมาก ( x = 4.19) รองลงมาคือ ลวดลายจากรูปทรงอิสระ อยูในระดับมาก ( x = 3.91) และลวดลาย
จากรูปทรงเรขาคณิต อยูในระดับมาก ( x = 3.90) 
 

 3) ศึกษาความคาดดานรูปทรงของอัญมณีนิลที่ใชในการออกแบบ ซ่ึงจําแนกเปน    
6 รูปแบบไดแก 1) อัญมณีนิลรูปทรงกลม 2) อัญมณีนิลรูปทรงวงรี 3) อัญมณีนิลรูปทรง       
สีเหลี่ยมผืนผา 4) อัญมณีนิลรูปทรงสีเหลี่ยมจัสตุรัส 5) อัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ํา และ        
6) อัญมณีนิลรูปทรงหัวใจ ปรากฏการวิเคราะหผลดังตาราง 20 

 
ตาราง 20 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคาดหวงัดานคาดหวังดานการ 
 ออกแบบเครื่องประดับนิล 
 

 
 

รูปทรงของอัญมณีนิลในการออกแบบ 

ระดับความคาดหวังดานรูปทรง
ของอัญมณีนิลที่ใชในการ

ออกแบบ 

x  S.D. แปลผล

1. อัญมณีทรงกลม 

 

4.16 .85 มาก
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ตาราง 20 (ตอ) 
 

 
 

รูปทรงของอัญมณีนิลในการออกแบบ 

ระดับความคาดหวังดานรูปทรง
ของอัญมณีนิลที่ใชในการ

ออกแบบ 

x  S.D. แปลผล

2. อัญมณีทรงรี 

 

4.17 .87 มาก 

3.  อัญมณีทรงสี่เหลี่ยมผืนผา 

 

3.59 .97 มาก 

4. อัญมณีทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส 

 

3.75 1.04 มาก 

5. อัญมณีทรงหยดน้ํา 

 

4.04 .85 มาก 

6. อัญมณีทรงรูปหัวใจ 

 

3.54 1.02 มาก 
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 จากตาราง 20 โดยภาพรวมพบวารูปทรงของอัญมณีที่ใชการออกแบบเครื่องประดับนิลที่

ผูบริโภคมีความคาดหวังสูงสุดคือ อัญมณีทรงรี ( x = 4.17) รองลงมาคือ อัญมณีทรงกลม ( x = 4.16) 

อัญมณีทรงหยดน้ํา ( x = 4.04) อัญมณีทรงส่ีเหลี่ยมจัตุรัส ( x = 3.75) อัญมณีทรงสี่เหลี่ยมผืนผา 

( x = 3.59) และอัญมณีทรงรูปหัวใจ ( x = 3.54) ตามลําดับ 
 
ตอนที่ 4 ทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล 
 ผลการวิเคราะหทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล ปรากฏผลดังตาราง 21 

 

ตาราง 21 คาเฉลี่ย ( x ) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล 

 

 
ทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล 

ระดับทัศนคติ 
x  S.D. แปลผล 

1. ทานเห็นดวยหรือไมตอการสรางมูลคาเพิม่ใหอัญมณีนลิ 4.71 .62 มากที่สุด

2. ทานเห็นดวยหรือไมการออกแบบเครื่องประดับนิลควรมีเพชร
ประกอบดวย 

3.99 .83 มาก

3. ทานเห็นดวยหรือไมการออกแบบเครื่องประดับนิลควรมีพลอยสี
ประกอบดวย 

3.61 .92 มาก

4. ทานเห็นดวยหรือไมเครื่องประดับนิลควรประกอบตัวเรือนทอง 3.47 1.04 ปานกลาง

5. ทานเห็นดวยหรือไมเครื่องประดับนิลควรประกอบตัวเรือนเงนิ 4.25 .74 มาก

6. ทานเชื่อวาการสวมใสเครื่องประดับนิลเปนการเสริมสรางบารม ี 3.98 .94 มาก

7. ทานเชื่อวาการสวมใสเครื่องประดับนิลสรางใหเกิดความรูสึกปกปอง 
และปลอดภัย 

3.85 1.01 มาก

8. ทานเชื่อวาการสวมใสเครื่องประดับนิลสรางใหเกิดความโชคดี 3.52 .99 มาก

รวม 3.92 .53 มาก
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 จากตาราง 21 โดยภาพรวมผูบริโภคมีทัศนคติตอเครื่องประดับนิล อยูในระดับมาก  ( x = 3.92) 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ขอที่ผูบริโภคมีทัศนคติสูงสุดคือ ควรสรางมูลคาเพิ่มใหอัญมณีนิล อยูใน
ระดับมากที่สุด ( x = 4.71) รองลงมาคือ เครื่องประดับนิลควรประกอบตัวเรือนเงิน อยูในระดับมาก 
( x = 4.25) รองลงมาอีกคือ การออกแบบเครื่องประดับนิลควรมีเพชรประกอบดวย อยูในระดับมาก 
( x = 3.99) สวนขอที่มีระดับทัศนคติต่ําที่สุดคือ เครื่องประดับนิลควรประกอบตัวเรือนทอง อยูในระดับ
ปานกลาง ( x = 3.47) 

 
 3. การวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) ของผูบริโภค

เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอย 
 การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) เพื่อเปรียบเทียบคาเฉลี่ยของ    

ตัวแปรตามระหวางกลุมของตัวแปรอิสระต้ังแต 2 กลุมข้ึนไป ดังตารางตอไปนี้ 
1. ดานความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนลิ 

 
ตาราง 22 คะแนนเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ดานความคาดหวงัดานการออกแบบเครื่องประดับนิล  
 จําแนกตามอาย ุ
 

 จํานวน X S.D. S.E. 95% CI for Mean
25-34 ป 
35-44 ป 
45-54 ป 
55 ปข้ึนไป 
รวม 

50 
50 
50 
50 
200 

32.67
33.50 
32.05 
32.33 
32.86

1.15
3.87 
8.42 
3.47 
3.34

0.66
1.11 
0.74 
1.03 
0.47

29.80 
31.04 
30.49 
30.13 
31.9 

35.54
35.96
33.61
34.54
33.81

 
ตาราง 23 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบ ดานความคาดหวังดานการออกแบบ 
 เครื่องประดับนิล จาํแนกตามอาย ุ
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F p 
ระหวางกลุม 3 25.711 8.57 2.16 0.03
ภายในกลุม 196 182.709 3.97   
รวม 199 208.420   

 

*หมายเหตุมีนยัสําคัญที ่(p<.05) 
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ตาราง 24 ผลการเปรียบเทียบดานความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล จําแนกตามอายุ 
 ระหวางรายคู 
 

อาย ุ 25-34 ป 35-44 ป 45-54 ป  55 ปข้ึนไป

25-34 ป -  
35-44 ป 0. 27 -  
45-54 ป 0. 34 0. 07 -  
55 ปข้ึนไป 0. 45 0. 73 0. 80 - 

 
 จากตาราง 22 - 24 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) ดวย
วิธี LSD (Fisher’s Least Significant Different) พบวา การสรางคุณคาสินคาทางวัฒนธรรมและแนว
ทางการพัฒนาธุรกิจเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน ดานความคาดหวัง
การออกแบบเครื่องประดับนิล จําแนกตามอายุ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 
 
ตาราง 25 คะแนนเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ดานความคาดหวังดานการออกแบบ 
 เครื่องประดับนิล จําแนกตามการศึกษา 
 

 จํานวน X S.D. S.E. 95% CI for Mean
ตํ่ากวาปริญญาตรี 22 32.80 1.30 0.60 31.18 34.42
ปริญญาตรี 116 33.00 4.24 3.00 5.12  71.12
สูงกวาปริญญาตรี 62 31.46 4.01 1.13 29.00  33.92
รวม 200 32.86 3.34 0.47 31.9   33.81

 
ตาราง 26 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบ ดานความคาดหวังดานการออกแบบ 
 เครื่องประดับนิล จําแนกตามการศึกษา 
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F p 
ระหวางกลุม 2 153.580 12.798 1.207 0.31
ภายในกลุม 197 392.440 10.606   
รวม 199 546.020   

 
*หมายเหตุมีนยัสําคัญที ่(p<.05) 
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 จากตาราง 25 และ 26 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) 

ดวยวิธี LSD (Fisher’s Least Significant Different) พบวา การสรางคุณคาสินคาทางวัฒนธรรมและ

แนวทางการพัฒนาธุรกิจเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน ความคาดหวัง

การออกแบบเครื่องประดับนิล จําแนกตามการศึกษา ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 

 

ตาราง 27 คะแนนเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ดานความคาดหวัง ดานการออกแบบ 

 เครื่องประดับนิล จําแนกตามอาชีพ 

 

 จํานวน X S.D. S.E. 95% CI for Mean 
ขาราชการ / พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 14 34.50 2.12 1.50 

 

15.44 53.56

พนกังานบริษทัเอกชน 26 36.00 1.41 1.00 23.29 48.71

ประกอบธุรกิจสวนตัว / เจาของ

กิจการ 25 34.91 3.59 1.08 

 

32.50 37.32

อ่ืน ๆ 84 33.50 0.70 0.50 27.15 39.85
รวม 220 32.86 3.34 0.47 31.9    33.81

 

ตาราง 28 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบ ดานความคาดหวังดานการออกแบบ 

 เครื่องประดับนิล จําแนกตามอาชีพ 

 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F p 
ระหวางกลุม 3 1.88 0.63 0.28 0.37

ภายในกลุม 196 102.62 2.23  
รวม 199 104.50    

 

*หมายเหตุมีนยัสําคัญที ่(p<.05) 
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 จากตาราง 27 และ 28 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) 
ดวยวิธี LSD (Fisher’s Least Significant Different) พบวา การสรางคุณคาสินคาทางวัฒนธรรมและ
แนวทางการพัฒนาธุรกิจเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน ความคาดหวัง
ดานการออกแบบเครื่องประดับนิล จําแนกตามอาชีพ ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 
 
ตาราง 29 คะแนนเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน.ดานความคาดหวังดานการออกแบบ 
 เครื่องประดับนิล จําแนกตามรายได 
 

 จํานวน X S.D. S.E. 95% CI for Mean
15,000-30,000 
30,000-50,000 
50,000-100,000 
รวม 

55 
117 
28 
200 

32.67
33.50 
32.05 
32.86

1.15
3.87 
8.42 
3.34

0.66
1.11 
0.74 
0.47

29.80 
31.04 
30.49 
31.9 

35.54
 35.96
  33.61
33.81

 
ตาราง 30 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบ ดานความคาดหวังดานการออกแบบ 
 เครื่องประดับนิล จําแนกตามรายได 
 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F p 
ระหวางกลุม 3 11.039 5.520 0.485 0.01
ภายในกลุม 196 534.981 11.383   
รวม 199 546.020   

 

*หมายเหตุมีนยัสําคัญที ่(p<.05) 
 
ตาราง 31 ผลการเปรียบเทียบดานความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล จําแนกตาม 
 รายไดระหวางรายคู 
 

รายได 15,000-30,000 30,000-50,000 50,000-100,000

15,000-30,000 -  
30,000-50,000 0. 37 -  
50,000-100,000 0. 57 0. 55 - 
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 จากตาราง 29 - 31 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) ดวย
วิธี LSD (Fisher’s Least Significant Different) พบวา การสรางคุณคาสินคาทางวัฒนธรรมและแนว
ทางการพัฒนาธุรกิจเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน ดานความคาดหวัง
การออกแบบเครื่องประดับนิล จําแนกตามรายได แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 
 

2. ดานทัศนคตผูิบริโภคที่มตีอเครื่องประดับนิล 
 
ตาราง 32 คะแนนเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ดานทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล  
 จําแนกอาย ุ
 

 จํานวน  X S.D. S.E. 95% CI for Mean
25-34 ป 
35-44 ป 
45-54 ป 
55 ปข้ึนไป 
รวม 

50 
50 
50 
50 
200 

19.50
18.88 
20.47 
19.67 
19.54

3.54
1.86 
2.13 
1.75 
2.06

2.50
0.37 
0.52 
0.72 
0.29

-12.27 
18.11 
19.38 
17.83 
18.95 

    51.27
19.65
21.56
21.50
20.13

 
ตาราง 33 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบ ดานทัศนคตผูิบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล  
 จําแนกอาย ุ
 
แหลงความแปรปรวน df SS MS f p
ระหวางกลุม 1 25.71 8.57 2.16 0.11
ภายในกลุม 198 182.79 3.97  
รวม 199 208.42  

 

*หมายเหตุมีนยัสําคัญที ่(p<.05) 
 
 จากตาราง 32 และ 33 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) 
ดวยวิธี LSD (Fisher’s Least Significant Different) พบวา การสรางคุณคาสินคาทางวัฒนธรรมและ
แนวทางการพัฒนาธุรกิจเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน ดานทัศนคติ
ผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล จําแนกอายุ ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 
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ตาราง 34 คะแนนเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน.ดานทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล 

 จําแนกตามการศึกษา 

 

 จํานวน X S.D. S.E. 95% CI for Mean 
ต่ํากวาปริญญาตรี 22 20.08 1.41 0.42 13.05 14.95.

ปริญญาตรี 116 19.11 1.69 0.56 12.81 15.41.

สูงกวาปริญญาตรี 62 20.96 1.57 0.32 13.29 14.62.

รวม 200 19.54 2.06 0.29 18.95 20.13
 
ตาราง 35 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบ.ดานทัศนคตผูิบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล  

 จําแนกตามการศึกษา 

 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F p 
ระหวางกลุม 2 3.81 1.27 0.58 0.63

ภายในกลุม 197 100.68 2.18   

รวม 199 104.50   

 

*หมายเหตุมีนยัสําคัญที ่(p<.05) 
 

 จากตาราง 34 และ 35 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) 

ดวยวิธี LSD (Fisher’s Least Significant Different) พบวา การสรางคุณคาสินคาทางวัฒนธรรมและ

แนวทางการพัฒนาธุรกิจเคร่ืองประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน ดานทัศนคติ

ผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล จําแนกตามการศึกษา ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 
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ตาราง 36 คะแนนเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน ดานทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล  

 จําแนกตามอาชีพ 

 

 จํานวน X S.D. S.E. 95% CI for Mean 
ขาราชการ / พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

พนกังานบริษทัเอกชน 

ประกอบธุรกิจสวนตัว / เจาของ

กิจการ 

อ่ืน ๆ 
รวม 

39 

69 

 

82 

10 
200

18.88 

19.68 

 

20.44 

19.50 
19.54

1.69 

2.50 

 

1.24 

2.12 
2.06

0.41 

0.53 

 

0.41 

1.50 
0.29

 

18.01 

18.58 

 

19.49 

0.44 
18.95 

19.75

20.79

21.39

38.56
20.13

 

ตาราง 37 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบ ดานทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล  

 จําแนกตามอาชีพ 

 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F p 
ระหวางกลุม 3 1.88 0.67 0.21 0.84

ภายในกลุม 196 102.61 2.21  
รวม 199 104.50    

 

*หมายเหตุมีนยัสําคัญที ่(p<.05) 

 

 จากตาราง 36 และ 37 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) 

ดวยวิธี LSD (Fisher’s Least Significant Different) พบวา การสรางคุณคาสินคาทางวัฒนธรรมและ

แนวทางการพัฒนาธุรกิจเคร่ืองประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน ดานทัศนคติ

ผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล จําแนกตามอาชีพ ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 
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ตาราง 38 คะแนนเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน.ดานทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล  

 จําแนกตามรายได 

 

 จํานวน X S.D. S.E. 95% CI for Mean 
15,000-30,000 

30,000-50,000 

50,000-100,000 

55 

117 

28 

18.88

19.68 

20.44 

1.69

2.50 

1.24 

0.41

0.53 

0.41 

18.01 

18.58 

19.49 

19.75

20.79

21.39
รวม 200 19.54 2.06 0.29 18.95 20.13

 

ตาราง 39 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบดานทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล  

 จําแนกตามรายได 

 

แหลงความแปรปรวน df SS MS F p 
ระหวางกลุม 3 11.09 5.52 0.48 0.69

ภายในกลุม 196 534.98 11.38   
รวม 199 546.02    

 

*หมายเหตุมีนยัสําคัญที ่(p<.05) 

 

 จากตาราง 38 และ 39 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) 

ดวยวิธี LSD (Fisher’s Least Significant Different) พบวา การสรางคุณคาสินคาทางวัฒนธรรมและ

แนวทางการพัฒนาธุรกิจเคร่ืองประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน ดานทัศนคติ

ผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล จําแนกตามรายได ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 



บทที่ 5 
สรุปและอภิปรายผล 

 

ความมุงหมายของการวิจัย 
 การวิจัยในครั้งนี้มีเปาหมายในการศึกษาเครื่องประดับนิลของกลุมศูนยเจียระไนนิล         

อนันตพลพลอยกาญจน เพื่อเปนแนวทางในการสรางคุณคาและคงเอกลักษณใหกับผลิตภัณฑ

เครื่องประดับนิลในปจจุบันที่สอดรับกับความตองการของผูบริโภคในกลุมสตรี ผูวิจัยมีความมุงหมาย 

3 ประการดังนี้ 

 1. เพื่อศึกษาคุณคาภูมิปญญาเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  

 2. เพื่อศึกษาการออกแบบเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน 

 3. เพื่อศึกษาการใหคุณคาจากความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล

ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  ในกลุมสตรีโดยทําการสํารวจในเขตพื้นที่ บริเวณตลาดพลอย 

อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี 
 
ความสําคัญของการวิจัย 

 1. ชุมชนสามารถนําความรูจากการศึกษาไปตอยอดทางความคิด ผลิตและสรางสรรคสินคา

เครื่องประดับนิลใหสอดรับกับความตองการของผูบริโภคในกลุมสตรีได ซึ่งเปนผลใหเกิดรายไดที่ยัง่ยืน

ตอชุมชน 

 2. เปนการเผยแพรคุณคาของผลิตภัณฑเครื่องประดับนิลใหเปนที่ รูจักในระดับสากล          

เพื่อการอนุรักษใหเกิดการรักษา และหวงแหนในสิ่งที่ชุมชนมีอยู 

 3. เปนขอมูลใหกลุมสรางสรรคผลิตภัณฑโอทอปกลุมอ่ืนไดนําองคความรูไปพัฒนาตอยอด

ในผลิตภัณฑเครื่องประดับของชุมชนตนเองได 
 
ขอบเขตของการวิจัย  
 การวิจัยในครั้งนี้ ใชกระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ  มีเปาหมายในการศึกษา

เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน เพื่อเปนแนวทางในการสรางคุณคา

ใหกับเคร่ืองประดับนิลในปจจุบันใหสอดรับกับความตองการของผูบริโภค โดยทําการสํารวจกับ

ผูบริโภคในกลุมสตรี บริเวณเขตพื้นที่ตลาดพลอย อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี จํานวน 200 คน ซึ่งมี

กระบวนการวิจัยเปน 2 ข้ันตอน ดังนี้ 
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 ข้ันตอนที่ 1 คือ การวิจัยเชิงคุณภาพ มุงศึกษาวิเคราะหภูมิปญญา และคุณคาผลิตภัณฑ

เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  

 ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน 

 กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ คือ ผลิตภัณฑเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล  

อนันตพลพลอยกาญจน คัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากจํานวน 45 ตัวอยาง  ดังนี้ 

 เครื่องประดับนิลประเภทแหวน       15    ตัวอยาง 

 เครื่องประดับนิลประเภทจี ้และสรอยคอ    12    ตัวอยาง 

 เครื่องประดับนิลประเภทกําไลและสรอยขอมือ  10     ตัวอยาง 

 เครื่องประดับนิล ประเภทตางห ู        8   ตัวอยาง 

 ข้ันตอนที่ 2 คือ การวิจัยเชิงปริมาณ  มุ งศึกษาทัศนะความชอบและการตัดสินใจซื้อ

เครื่องประดับนิลของศูนย เจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน ในกลุมสตรี จํานวน 200 คน โดยการ

สุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental Sampling)  ในเขตพื้นที่ อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี ประเด็น

ที่ศึกษาไดแก 1. ระดับความชอบ และ 2. การตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 3.ศึกษาความคาดหวังดานการ

ออกแบบเครื่องประดับนิล และ 4.ศึกษาดานทัศนคติที่มีตอเครื่องประดับนิล 

 ข้ันตอนที่ 3 คือ การวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) ของผูบริโภค

เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน ประเด็นที่ศึกษาไดแก 1.ดานความคาดหวัง

ดานการออกแบบเครื่องประดับนิล และ2.ดานศึกษาดานทัศนคติที่มีตอเครื่องประดับนิล 
 
ผลการวิเคราะห 
 ข้ันตอนที่ 1 ผูวิจัยศึกษาเครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน โดยมีประเด็น

การวิเคราะห ไดแก  1. วิเคราะหภูมิปญญาและคุณคาของเครื่องประดับนิล กลุมเจียระไนนิล อนันตพล

พลอยกาญจน ผลการวิเคราะหพบวา   
 ดานความสมัพันธระหวางภูมิปญญาเครื่องประดับนิลกับบริบทของชุมชน 
 ปรากฎการณความสัมพันธระหวางภูมิปญญาเครื่องประดับนิลในบริบทของชุมชนนั้น      

เปนปรากฏการณที่แสดงใหเห็นถึงกระบวนการสรางสรรคภูมิปญญาการผลิตเครื่องประดับนิลจาก

อดีตจนถึงปจจุบัน  ซึ่งศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน เปนผูริเร่ิมและเล็งเห็นคุณคาของ 

อัญมณีนิล ในยุคเริ่มตน และเริ่มถายทอดความรูสูเร่ืองราว จนกลายเปนตํานานที่สรางใหเกิดการ

จดจํา และสรางคุณคาใหกับสินคาได  
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  กระบวนการถายทอดองคความรู จากรุนสูรุนทําใหชุมชนเกิดการตระหนักรูในคุณคาของนิล  

ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ ลักษณา รอดสน (2540: 96) ไดใหความหมายของภูมิปญญาไววา ภูมิปญญา 

คือ ความรูและประสบการณของชาวบานที่ไดรับการถายทอดกันมาจากบรรพบุรุษ เพื่อใชในการดําเนินชีวิต

ใหเปนสุขในแตละสภาพแวดลอม โดยการผสมผสานความรู และความคิดเขาดวยกันในการแกปญหา

ตางๆ อีกทั้งเปนการสรางมูลคา และทําใหสังคมเปนสุขได ซึ่งจากการวิเคราะหในภาพรวมพบวา ศูนย

เจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจนใช “ทุนทางวัฒนธรรม” เปนเครื่องมือในการสรางความสัมพันธ

ระหวางภูมิปญญาเครื่องประดับนิล กับบริบทของชุมชนที่โดยแบงออกเปน 3 มิติ ดังนี้ 

 1. ทุนทางกายภาพ ไดแก ศักยภาพพื้นที่ของจังหวัดกาญจนบุรีมีทรัพยากรอัญมณีนิลที่มี

คุณภาพดีที่สุด และพบเปนจํานวนมาก จึงทําใหเกิดเปนปจจัยสําคัญในการเล็งเห็นประโยชนและ

คุณคาของทรัพยากรในทองถิ่น  และนําทรัพยากรในทองถิ่นมาพัฒนาจนสามารถสรางมูลคาได 

 2. ทุนมนุษย ไดแก ผูรูและภูมิปญญาที่เปนองคความรู ซึ่งเกิดจากสภาพแวดลอมที่มี

ทรัพยากรธรรมชาติเปนจุดเริ่มตนใหเกิดผูเชี่ยวชาญ และการสั่งสมประสบการณจากความจําเปนที่

จะตองแสวงหาทางออกในการดํารงชีวิต และถายทอดภูมิความรูเพื่อสรางทุนมนุษยจากรุนสูรุน เพื่อให

องคความรูยังคงอยูคูกับชุมชนตลอดไป  

 3. ทุนทางสังคม ไดแก กลุมและเครือขายที่สนับสนุนใหเกิดการจัดตั้งศูนยการเรียนรู 

พิพิธภัณฑนิลขึ้น เพื่อตองการเผยแผองคความรู และการตระหนักรูใหชุมชนรูจักการอนุรักษ และ

พัฒนากระบวนสรางมูลคาใหนิลจากอดีตจนถึงปจจุบัน เพื่อเปนแนวทางใหคนรุนหลังไดเรียนรูและ  

สืบทอดตอไป สัมพันธกันเปนโครงสรางมีผลตอพฤติกรรมของคนในฐานะปจเจกชน และคนในชุมชน 

ซึ่งสะทอนใหเห็นวิถีชีวิตของคนของกลุมคนชุมชน     

 
 ดานการออกแบบ 
 เนื้อหาสาระในการออกแบบ 
 ผลการศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) เครื่องประดับนิล 

ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน จํานวนทั้งหมด 45 ตัวอยาง โดยมุงศึกษาประเด็นรูปแบบ

โครงสราง ลวดลาย และการเลือกใชอัญมณีในการออกแบบ โดยพิจารณาจากการวิเคราะหผลงาน 

การออกแบบของเครื่องประดับนิล พบวาการออกแบบของโครงสรางและลวดลายใชหลักและแนวคิด

ในการออกแบบทางศิลปะ 3 กลุม ไดแก  

 กลุมที่ 1 แนวคิดจากเรขาคณิต (Geometry Forms) ไดแก การออกแบบโดยประยุกตใช

ลักษณะของรูปราง รูปทรงเรขาคณิตมาจัดวางหรือผสมผสานใหเกิดลวดลายแบบตางๆ เชน รูปส่ีเหลี่ยม 

รูปหลายเหลี่ยม รูปเหลี่ยมเพชร รูปกลม เสนตรง เสนซิกแซ็ก และรูปแบบลวงตา เปนตน  
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 กลุมที่ 2 แนวคิดเลียนแบบธรรมชาติ (Natural Forms) ไดแก การออกแบบโดยประยุกตใช

กลุมลวดลายที่นํารูปราง หรือรูปทรงที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติสามารถพบไดในชีวิตประจําวัน เชน  

คน  สัตว  พืช    

 กลุมที่ 3 แนวคิดนามธรรม (Abstraction Forms) หรืออิสระ ไดแก การออกแบบโดยประยุกต

ลวดลายอิสระที่นํารูปแบบธรรมชาติ เรขาคณิตหรือรูปแบบที่เปนสื่อสัญลักษณตางๆ มีลักษณะรูปทรง

ที่ตัดทอนหรือคลี่คลายจากรูปแบบเดิม โดยมุงเนนใหมีผลตอความรูสึกในการรับรู มากกวาการแสดง

ความหมายหรือถายทอดรูปทรง ลวดลายเนนการใชรูปทรงและสีที่แตกตางกัน เพื่อส่ือถึงสิ่งที่ตองการ

แสดงออก มาประยุกตใชในการออกแบบ  

  ซึ่งผลการวิเคราะหเครื่องประดับนิลแยกประเด็นแนวคิดในการสรางสรรคดานการ

ออกแบบตามประเภทของเครื่องประดับไดดังนี้ 

  1. เครื่องประดับประเภทแหวน พบวา การออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทแหวนของ

ศูนยเจียระไนนิลอนันตพลพลอยกาญจน มีการออกแบบโดยใชโครงสรางจากเรขาคณิตมากที่สุด  

รองลงมาเปนการออกแบบโดยใชโครงสรางเลียนแบบธรรมชาติ และโครงสรางอิสระ    

  ดานลวดลาย  พบวา  ประดับนิลประเภทแหวนของศูนยเจียระไนนิลอนันตพลพลอยกาญจน

มีการออกแบบโดยใชลวดลายจากเรขาคณิตมากที่สุด รองลงมาเปนการออกแบบโดยใชลวดลาย

เลียนแบบธรรมชาติ และลวดลายอิสระ    

  การเลือกใชอัญมณีในการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทแหวนมากที่สุดคือ อัญมณีนิล

รูปทรงวงรี รองลงมาคืออัญมณีนิลรูปทรงกลม  

  2. เครื่องประดับประเภทจี้และสรอยคอ พบวา การออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทจี้

และสรอยคอของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน มีการออกแบบโดยใชโครงสรางจากเรขาคณิต

มากที่สุด รองลงมาเปนการออกแบบโดยใชโครงสรางอิสระ และโครงสรางเลียนแบบธรรมชาติ  

  ดานลวดลาย พบวา ประดับนิลประเภทจี้และสรอยคอของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล

พลอยกาญจนมีการออกแบบโดยใชลวดลายเลียนแบบธรรมชาติ  รองลงมาเปนการออกแบบโดยใช

ลวดลายเรขาคณิตมากที่สุด  และลวดลายอิสระ    

  การเลือกใชอัญมณีในการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทจี้และสรอยคอมากที่สุดคือ 

อัญมณีนิลรูปทรงวงรี และสี่เหลี่ยมผืนผา รองลงมาคืออัญมณีนิลรูปทรงกลม รูปทรงหยดน้ํา และ

รูปทรงหัวใจ 

  3. เครื่องประดับประเภทสรอยขอมือและกําไล พบวา การออกแบบเครื่องประดับนิล

ประเภทสรอยขอมือและกําไลของศูนยเจียระไนนิลอนันตพลพลอยกาญจน มีการออกแบบโดยใช

โครงสรางจากเรขาคณิตมากที่สุด รองลงมาเปนการออกแบบโดยใชโครงสรางเลียนแบบธรรมชาติ และ 

โครงสรางอิสระ    
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  ดานลวดลาย พบวา ประดับนิลประเภทสรอยขอมือและกําไล ของศูนยเจียระไนนิล 
อนันตพลพลอยกาญจนมีการออกแบบโดยใชลวดลายเลียนแบบธรรมชาติมากที่สุด รองลงมาเปนการ

ออกแบบโดยใชลวดลายเรขาคณิต และลวดลายอิสระ    
  การเลือกใชอัญมณีในการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือและกําไล มาก
ที่สุดคือ อัญมณีนิลรูปทรงวงรี  รองลงมาคืออัญมณีนิลรูปทรงกลม รูปทรงมาคีย และการเจียระไนเขา
รูปทรงตามโครงสรางที่ไดออกแบบไว 

  4. เครื่องประดับประเภทตางหู พบวา การออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทตางหูของ
ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  มีการออกแบบโดยใชโครงสรางจากเรขาคณิตมากที่สุด  
รองลงมาเปนการออกแบบโดยใชโครงสรางเลียนแบบธรรมชาติ และ โครงสรางอิสระ    
  ดานลวดลาย พบวา ประดับนิลประเภทตางหู ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน 

มีการออกแบบโดยใชลวดลายเลียนแบบธรรมชาติมากที่สุด รองลงมาเปนการออกแบบโดยใชลวดลาย
เรขาคณิต และลวดลายอิสระ    
  การเลือกใชอัญมณีในการออกแบบเครื่องประดับนิลประเภทตางหู มากที่สุดคือ อัญมณีนิล
รูปทรงหยดน้ําในการออกแบบมากที่สุด รองลงมาคืออัญมณีนิลรูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส และรูปทรง

เจียระไนเขารูปทรงตามโครงสรางที่ไดออกแบบไว   
  สรุปการออกแบบเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน  ดังนี้ 
  1.  ดานการออกแบบโครงสราง พบวา มีการเลือกใชการออกแบบโครงสรางจากแนวคิด
รูปทรงเรขาคณิตมากที่สุด รองลงมาเปนการเลือกใชโครงสรางจากแนวคิดเลียนแบบธรรมชาติ และ

การเลือกใชแนวคิดรูปทรงนามธรรมหรือรูปทรงอิสระ  
  2.  ดานการออกแบบลวดลาย พบวา มีการเลือกใชการออกแบบโครงสรางจากแนวคิด 
เลียนแบบธรรมชาติมากที่สุด รองลงมาเปนการเลือกใชโครงสรางจากแนวคิดเรขาคณิตและการเลือกใช
แนวคิดรูปทรงนามธรรมหรือรูปทรงอิสระ 

  3.  การเลือกใชรูปทรงของอัญมณีนิลในการออกแบบ พบวา เครื่องประดับประเภทแหวน 
จี้และสรอยคอ มีการเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงวงรีมากที่สุด เครื่องประดับประเภทสรอยขอมือมีการ
เลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงกลมมากที่สุด และเครื่องประดับประเภทตางหูมีการเลือกใชอัญมณีนิล

รูปทรงหยดน้ํามากที่สุด 
 
 ดานคุณคาเครื่องประดับนิล  
 จากความไดเปรียบจากทรัพยากรธรรมชาติที่มีในทองถิ่น  สรางใหคนในชุมชนเกิดการเรียนรู 

ริเริ่มคิด หาทางผลิตตนทุนทางวัฒนธรรมใหแปรสภาพกลายเปนวัตถุที่สรางคุณคา  และเชื่อมโยง
ความสัมพันธระหวางภูมิปญญาทางความคิดและบริบทของชุมชนไดโดย ฌอง โบรดริยารด ไดกลาวถึง 
คุณคาสี่อยางที่มนุษยคํานึงถึง และกอใหเกิดกระบวนการสรางสรรคและการผลิตไดแก   
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 1. คุณคาในแงการใชสอย กลาวคือ วัตถุมีคุณคาเพราะจําเปนตองใช ศูนยเจียระไนนิล 

อนันตพลพลอยกาญจน เล็งเห็นคุณคาและความสําคัญตอการนําไปใชใหเกิดคุณคาทางจิตใจ จึงมี

กระบวนสรางความหมาย เผยแพรองคความรู  และถายทอดความรู เพื่อใหเกิดกระบวนการเรียนรูตอวัตถุ

หรือส่ิงของนั้นใหเกิดเปนคุณคาภายในจิตใจของมนุษย  ซึ่งเมื่อทําความเขาใจกับเครื่องประดับนิลนั้น 

การสวมใสเครื่องประดับเปนเรื่องการใหความสําคัญตอคุณคาทางจิตใจอยางมาก หากเปรียบเทียบ

จากกรณีรูปแบบเครื่องประดับ 1 รูปแบบ ผูสวมใส 2 คนอาจจะใหความทัศนการรับรูการใหคุณคาตอ

เครื่องประดับนั้นแตกตางกันเพราะคุณคาจากการใชงานเครื่องประดับนั้นจะขึ้นอยูกับความเหมาะสม

ของบุคลิกลักษณะเฉพาะบุคคล  เวลา  และสถานที่  ทําใหพบคุณคาทางงามที่แตกตางกันได   

 จากในอดีตการขุดพบอัญมณีนิลควบคูกับอัญมณีในตระกูลคอรันดัม ที่มีคุณคาและมูลคา

ความตองการของคนทั่วไปสูงกวา ทําใหคุณคาของอัญมณีนิลในเวลานั้นไมมีคุณคา เมื่อมีการขุดพบ

ไดในจํานวนมาก แตก็ไมมีใครนํามาใชประโยชนจึงนําไปถมทําถนน  ซึ่งอดีตจนปจจุบัน กิมไน สิริพฤกษา 

ผูบุกเบิก ริเริ่มกระบวนการสรางคุณคาใหเครื่องประดับนิล ไดทําใหเห็นถึงคุณคาของอัญมณีนิล    

ดวยการนํามาผลิตและสรางสรรคใหเกิดรูปทรงที่แตกตางและทันสมัย จนกอนใหเกิดการสรางคุณคา

ตอการแลกเปลี่ยนและกลายเปนสินคา 

 2. การแลกเปลี่ยน กลาวคือ คุณคาที่สามารถนําไปแลกเปลี่ยนซื้อขายในตลาดได หรือที่

เรียกวา สินคา เมื่ออัญมณีนิลเกิดการแปรเปลี่ยนและผลิตจนกลายเปนวัตถุที่มีรูปแบบสรางสรรค   

หรือกลายเปนเครื่องประดับนิลที่สามารถแลกเปลี่ยนและซื้อขายในตลาดได ซึ่งเรียกไดวา คุณคาที่

กลายเปนมูลคา   

 ศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน  มีกระบวนการใชภูมิปญญา และทุนทางวัฒนธรรม 

ยกระดับคุณคาอัญมณีนิลใหกลายเปนสินคาซึ่งสอดคลองกับแนวความคิดของ สถาบันพัฒนา

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ที่ไดอธิบายความหมายของ การยกระดับคุณคา ไววา การเพิ่ม

คุณคา ซึ่งไดมาจากทุนสรางสรรคตางๆ เชน ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปญญา ทรัพยากรธรรมชาติ นวัตกรรม 

หรือเทคโนโลยี เขาไปในผลิตภัณฑหรือบริการ และทําใหเกิดความนิยม การยอมรับจากผูบริโภค 

จนกลายเปนมูลคาทางเศรษฐกิจได  

 3. คุณคาในแงสัญลักษณ เปนสิ่งที่มอบใหกันและกันเพื่อส่ือถึงคุณคาบางประการ ซึ่งสินคา

ประเภทเครื่องประดับนั้น จัดเปนสินคาที่มีคุณคาในแงสัญลักษณมากกวาคุณคาในแงการใชสอย  

เพราะเมื่อสินคาเครื่องประดับนิลผานกระบวนการแปรเปลี่ยนจากคุณคากอใหเกิดมูลคา จึงกลายเปน

สินคาที่มีความหมายในเชิงสัญลักษณเพื่อมอบใหเปนของขวัญที่แสดงออกถึงความรัก และความหวงใย

ผานวัตถุที่ใหแทนคุณคาและแฝงนัยยะของความสัมพันธการตีความในดานมูลคาผานวัตถุอีกดวย  
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 4. คุณคาในแงสัญญะ คือการใหความหมายกับเครื่องประดับนิลที่มีสีดํา แทนสัญลักษณหรือ

การใหความหมายเชิงนัยยะการตีความถึงพลังอํานาจ และการปองกันภัย หรือ การมอบเครื่องประดับ

นิลใหแทนความรัก ดั่งที่พระบาทสมเด็จพระบรมราชินีนาถ ไดทรงพระราชทานตรัสถึงเครื่องประดับนิล

ไววา " รักแทคือหัวใจสีดําไมใชหัวใจสีแดง” (กิมไน สิริพฤกษา. 2558: สัมภาษณ) 

 
 2. กระบวนการกลายเปนสินคาทางวฒันธรรม  
 กระบวนการกลายเปนสินคาทางวัฒนธรรมนั้น ศูนยเจียระไนนิลอนันตพลพลอยกาญจน ใช

กระบวนการเปลี่ยนแปลงระบบคานิยมในการสรางคุณคาใหเครื่องประดับนิล เปนรายแรกของจังหวัก

กาญจนบุรี  กาญจนา แกวเทพ ไดใหความหมายของระบบคานิยมไววา “คานิยม” หมายถึง การให

คุณคาแกส่ิงตางๆที่แตละกลุมแตละชุมชน แตละสังคมยอมรับ และระบบคานิยมดังกลาวกลายเปน

แกนกลางของวัฒนธรรม เพราะเปนสิ่งที่ชวยในการกําหนดทิศทาง การรับรู การคิด และการแสดงออก

(กาญจนา  แกวเทพ. 2557) 

 คุณลักษณะที่ดีของวัฒนธรรมเพื่อการดํารงอยู คือการสรางความยังยืนใหกับชนชนตามบริบท

คานิยมที่เปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา กิมไน  สิริพฤกษา ไดกลาวถึงสถานการณของ ศูนยเจียระไนนิล 

อนันตพลพลอยกาญจน ไววา ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน มีการดําเนินธุรกิจเคร่ืองประดับนิล

และบริหารจัดการธุรกิจโดยเจาของกิจการมาเปนระยะเวลายาวนานกวา 21 ป ทําใหประสบปญหา

การพัฒนารูปแบบเครื่องประดับที่ตองเปลี่ยนแปลงไปตามบริบทรูปแบบเครื่องประดับที่เขากับยุคสมัย  

หรือคานิยมของผูบริโภค   จึงตองการหาทิศทางเพื่อการพัฒนาเครื่องประดับนิลใหสอดรับกับทัศนคติ

ความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคภายใตบริบทของการเปลี่ยนแปลงในโลกยุคปจจุบัน (กิมไน  

สิริพฤกษา.  2557, 2 มีนาคม: สัมภาษณ) ผูวิจัยจึงไดมุงศึกษาทัศนะความชอบและการตัดสินใจซื้อ

เครื่องประดับนิลของศูนย เจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน ในกลุมสตรี  จํานวน 200 คน ในเขต

พื้นที่ อําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี  ผลจากการวิจัย ดานประชากรศาสตรพบวา  สตรีกลุมอายุ 25-

34 ป มีรายได 15000-30000 บาทมีจํานวนรอยละ 70   มีรายได 30000-50000 บาท จํานวนรอยละ  

28 และ มีรายได 50000-100000 จํานวนรอยละ 2   

 กลุมสตรีอายุ 35-44 ป มีรายได 15000-30000 บาทมีจํานวนรอยละ 16 มีรายได 30000-

50000 บาท จํานวนรอยละ 74 และ มีรายได 50000-100000 จํานวนรอยละ 10 

 กลุมสตรีอายุ 45-54 ป มีรายได 15000-30000 บาทมีจํานวนรอยละ 12 มีรายได 30000-

50000 บาท จํานวนรอยละ  72 และ มีรายได 50000-100000 จํานวนรอยละ 16 

 กลุมสตรีอายุ 55 ปข้ึนไป มีรายได 15000-30000 บาทมีจํานวนรอยละ 12 มีรายได 30000-

50000 บาท จํานวนรอยละ  60 และ มีรายได 50000-100000 จํานวนรอยละ 28 



208 
 

 สรุปดานประชากรศาสตร พบวากลุมเปาหมายที่เปนสตรีที่มีอายุระหวาง 35-44 ป รายได

ระหวาง 30000-50000 บาท เปนกลุมอายุที่มีจํานวนมากที่สุดในการตอบแบบสอบถาม คิดเปน     

รอยละ 74 ซึ่งเปนกลุมเปาหมายที่มีกําลังซื้อเครื่องประดับนิลมากที่สุด   
 
 ดานความชอบและการตัดสินใจซื้อ 
 ดานระดับความชอบและการตัดสินใจซ้ือเครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอย

กาญจน ในกลุมสตรี  จํานวน 200 คน โดยผูวิจัยไดกําหนดเกณฑการคัดเลือกเครื่องประดับดับแตละ

ประเภทจํานวน 3 แบบ ตามความนิยมและยอดจําหนายในสินคาแตละประเภท และราคาที่ใกลเคียงกัน 

ซึ่งสามารถสรุปการวิเคราะหตามประเภทเครื่องประดับนิลไดดังนี้  

 เครื่องประดับนิลประเภทแหวน พบวา ผูบริโภคมีความชอบเครื่องประดับ ผูบริโภคมีความชอบ

เคร่ืองประดับนิลประเภทแหวนมากที่สุด ไดแก เครื่องประดับแหวนนิลรูปทรงวงรี 2 วงซอนกันที่มี

โครงสรางเรขาคณิต ลวดลายแบบคลาสสิคจากเรขาคณิต อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงวงรี ผลิตจากวัสดุเงิน   

โดยมีอัญมณีประกอบไดแก เพชรCZ และ นิล มีราคาประมาณ 7,500 บาท ซึ่งมีคาเฉลี่ยอยูในระดับ

มาก ( = 4.02)  สอดคลองกับการตัดสินใจของผูบริโภคซึ่งมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( = 3.74)    

 เครื่องประดับนิลประเภทจี้พบวา ผูบริโภคมีระดับความชอบสูงสุดคือ จี้นิลรูปทรงอิสระ ที่มี

โครงสราง เปนอิสระ ลวดลายแบบอิสระ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา ผลิตดวยวัสดุเงิน อัญมณี

ประกอบไดแก เพชร CZ และนิล ราคาประมาณ 3,500 บาท มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( = 3.99) 

สอดคลองกับการตัดสินใจของผูบริโภคซึ่งมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( = 3.82) 

 เครื่องประดับนิลประเภทสรอยคอ พบวา ผูบริโภคมีระดับความชอบสูงสุดในเครื่องประดับนิล

ประเภทสรอยคอ คือ สรอยนิลประดับคอลวดลายธรรมชาติ ที่มีโครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ 

ลวดลายจากธรรมชาติ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงมารคีย วัสดุเงิน ราคาประมาณ  9500-10,500 บาท 

มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( = 4.18) สอดคลองกับการตัดสินใจของผูบริโภคซึ่งมีคาเฉลี่ยอยูในระดับ

มาก ( = 3.92) 

 เครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือและกําไล พบวา ผูบริโภคมีระดับความชอบสูงสุดใน

เครื่องประดับนิลประเภทขอมือและกําไลคือ กําไลนิลทรงกลมลายผีเสื้อ ที่มีโครงสรางรูปทรงเรขาคณิต 

ลวดลายจากธรรมชาติ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงเจียระไนเขากับรูปทรงเจียระไนเขารูปตามโครงสราง   

วัสดุ เงิน อัญมณีที่ใชประกอบคือ นิลและ พลอยสี ราคาประมาณ 4,500 บาท มีคาเฉลี่ยอยูในระดับ

มาก ( = 3.99)  สอดคลองกับการตัดสินใจของผูบริโภคมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( = 3.77) 
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 เครื่องประดับนิลประเภทตางหู พบวา ผูบริโภคมีระดับความชอบสูงสุดในเครื่องประดับ

ประเภทตางหู ไดแก ตางหูรูปทรงเลียนแบบสับปะรดที่มี โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ ลวดลาย

จากธรรมชาติ อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรงหยดน้ํา วัสดุเงิน อัญมณีที่ใชเพชร CZ และ นิล ราคาประมาณ  

2,000 บาท มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( = 4.10) สอดคลองกับการตัดสินใจของผูบริโภคมีคาเฉลี่ยอยู

ในระดับมาก ( = 3.88)  

 จากการสรุปผลการวิเคราะหความชอบของผูบริโภคที่มีความสอดคลองในการตัดสินใจซื้อ

เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ดานการออกแบบ พบวา เครื่องประดับนิล

ของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน มีเอกลักษณที่สวยงาม และแสดงออกถึงรสนิยมที่ดี    

มีความลงตัวในดานการออกแบบทําใหผูบริโภคเกิดความชอบและเกิดการใหคุณคาในสุนทรียะความ

งามเครื่องประดับนิลซ่ึงเปนจุดแข็งของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  

  
 ดานความคาดหวังของผูบริโภคที่มีตอแนวคิดการสรางสรรคเครือ่งประดับนลิ 
 จากผลการวิเคราะหความคาดหวังการออกแบบเครื่องประดับนิลดานโครงสราง ลวดลาย  

และการเลือกใชอัญมณีนิลในการออกแบบไดดังนี้ 

 ดานโครงสราง 

 ดานโครงสราง พบวา ผูบริโภคมีความคาดหวังดานการออกแบบ เครื่องประดับนิลประเภท

แหวน จากโครงสรางรูปทรงเรขาคณิตมากที่สุดโดยมีคาเฉลี่ยความคาดหวังอยูในระดับมาก ( = 4.05)  

 เครื่องประดับนิลประเภทจี้ สรอยคอ พบวา ผูบริโภคมีความคาดหวังดานการออกแบบโครงสราง

จากรูปทรงเลียนแบบจากธรรมชาติมากที่สุดโดยมีคาเฉลี่ยความคาดหวังอยูในระดับมาก ( = 4.07) 

 เครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือและกําไล พบวา ผูบริโภคมีความคาดหวังดานการ

ออกแบบโครงสรางจากรูปทรงเลียนแบบจากธรรมชาติมากที่สุดโดยมีคาเฉลี่ยความคาดหวังอยูใน

ระดับมาก ( = 4.00) 

 เครื่องประดับนิลประเภทตางหู พบวา ผูบริโภคมีความคาดหวังดานการออกแบบโครงสราง

จากรูปทรงเลียนแบบจากธรรมชาติมากที่สุดโดยมีคาเฉลี่ยความคาดหวังอยูในระดับมาก ( = 4.00) 

 ดานลวดลาย 

 ดานลวดลาย พบวา ผูบริโภคมีความคาดหวังดานการออกแบบ เครื่องประดับนิลประเภท

แหวน จี้และสรอยคอ สรอยขอมือและกําไล และตางหู จากลวดลายรูปทรงเลียนแบบจากธรรมชาติ 

มากที่สุดโดยมีคาเฉลี่ยความคาดหวังอยูในระดับมาก ( = 4.07)  ( = 4.12)  ( = 4.15) และ ( = 4.19)  

ตามลําดับ 
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  ดานการเลือกใชอัญมณี  

 ผูวิจัยศึกษาความคาดดานรูปทรงของอัญมณีนิลที่ใชในการออกแบบ ซึ่งจําแนกเปน 6 รูปแบบ

ไดแก1) อัญมณีนิลรูปทรงกลม 2) อัญมณีนิลรูปทรงวงรี 3) อัญมณีนิลรูปทรงสีเหลี่ยมผืนผา 4) อัญมณีนิล

รูปทรงสีเหลี่ยมจัสตุรัส 5) อัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ํา และ 6) อัญมณีนิลรูปทรงหัวใจ พบวา รูปทรงของอัญ

มณีที่ใชการออกแบบเครื่องประดับนิลที่ผูบริโภคมีความคาดหวังสูงสุดคือ อัญมณีทรงรี ( = 4.17) 

รองลงมาคือ อัญมณีทรงกลม ( = 4.16) อัญมณีทรงหยดน้ํา ( = 4.04) อัญมณีทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส        

( = 3.75)อัญมณีทรงสี่เหลี่ยมผืนผา ( = 3.59)และอัญมณีทรงรูปหัวใจ ( = 3.54) ตามลําดับ 

   
 ดานการศึกษาทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล  
 ผูวิจัยไดทําการสอบถามทัศนคติผูบริโภคมีตอเครื่องประดับนิลจากประสบการณ การรับรูเดิม

ของผูบริโภค เพื่อเปนแนวทางใหผูผลิตไดสรางสรรค และสรางการรับรูใหมที่สอดรับกับบริบทตาม 

สมัยนิยมและความตองการของผูบริโภค ดังนั้นจึงจําเปนในการศึกษาทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอ

เครื่องประดับนิลตามความคิดเห็น ทัศนะ และความเชื่อของผูบริโภค ซึ่งจากการวิเคราะหดานทัศนะ

ความคิดเห็น พบวา ผูบริโภคมีทัศนคติความคิดเห็นตอเครื่องประดับนิลสูงสุดคือ ควรมีการสรางมูลคาเพิ่ม

ใหอัญมณีนิล ซึ่งมีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากที่สุด (= 4.71) รองลงมาคือ เครื่องประดับนิลควรประกอบดวย

ตัวเรือนเงิน มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( = 4.25) รองลงมาอีกคือ การออกแบบเครื่องประดับนิลควรมี

เพชรประกอบดวย มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ( = 3.99)   

 ดานความเชื่อ พบวา ผูบริโภคมีความเชื่อวาการสวมใสเครื่องประดับนิลสรางใหเกิดการ

เสริมสรางบารมี มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมากที่สุด ( = 3.98) รองลงมาคือ ผูบริโภคเชื่อวาการสวมใส

เครื่องประดับนิลสรางใหเกิดการปกปอง และปลอดภัยมีคาเฉลี่ยอยูในระดับ ( = 3.85) และผูบริโภค

เชื่อวาการสวมใสเครื่องประดับนิลสรางใหเกิดความโชคดี ซึ่งมีทัศนคติตอความเชื่อนี้นอยที่สุด โดยมี

คาเฉลี่ยอยูในระดับ ( = 3.52) 

 
 3. การวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) ของผูบริโภค
เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน  
 ดานความคาดหวังดานการออกแบบผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล 
 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) ดวยวิธี LSD (Fisher’s 

Least Significant Different) พบวา การสรางคุณคาสินคาทางวัฒนธรรมและแนวทางการพัฒนาธุรกิจ

เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน ดานความคาดหวังดานการออกแบบ

เครื่องประดับนิล จําแนกตามอายุ และรายได มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 และ

จําแนกตามการศึกษา และอาชีพ  ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 
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 ดานทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล 
 ผลการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way Anova) ดวยวิธี LSD (Fisher’s 

Least Significant Different) พบวา การสรางคุณคาสินคาทางวัฒนธรรมและแนวทางการพัฒนาธุรกิจ

เครื่องประดับนิล ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน ดานทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล 

จําแนกตามอายุ การศึกษา อาชีพ และรายได ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 

 

การอภิปรายผล   
 ดานการออกแบบ 
 การออกแบบเครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน มีความสวยงามแตกตาง

จากเครื่องประดับนิลโดยทั่วไปดวยกระบวนการถายทอดและสรางสรรคจากวัสดุและทรัพยากรธรรมชาติที่มี

อยูในทองถิ่น โดยมีแนวคิดของกระบวนการสรางสรรคจากการเรียนรู ประสบการณ และการทดลองของ

ผูประกอบการ ทําใหเกิดการออกแบบเครื่องประดับนิลที่มีความสอดคลองกับแนวคิดของ วัฒนะ จูฑะวิภาต 

(2545) ไดกลาวไววา โครงสรางและลวดลายของงานออกแบบที่รวมทั้งรูปรางภายในและภายนอก          

เปนโครงสรางที่กอรูปข้ึนดวยหนวยเพียงหนวยเดียวหรือหลายสิ่ง ซึ่งมีแนวคิด 3 กลุมคือ การออกแบบดวย

แนวคิดจากเรขาคณิต  การออกแบบจากการเลียนแบบธรรมชาติ และการออกแบบดวยแนวคิดนามธรรม 

หรือ แนวคิดอิสระ ซึ่งสงผลใหเกิดเอกลักษณที่ชัดเจนของเครื่องประดับ (วัฒนะ จูฑะวิภาต. 2545: 81)   

 เครื่องประดับนิลที่มีแนวคิดการออกแบบจากรูปทรงเรขาคณิตมากที่สุดในศูนยเจียระไนนิล 

อนันตพลพลอยกาญจน คือเครื่องประดับนิลประเภทแหวน ตางหู จี้ สรอยขอมือและกําไล เนื่องจากผูบริโภค 

มีความนิยมเลือกซื้อเพราะสามารถสวมใสไดในหลายโอกาสซึ่งสอดคลองกับแนวคิดพื้นฐานการออกแบบ

เครื่องประดับของ วรรณรัตน ตั้งเจริญ และคณะ (2545) วาการออกแบบเครื่องประดับที่ดีจะตองมีความคิด

ของนักออกแบบ รอยละ 20 แนวคิดของลูกคาหรือผูบริโภครอยละ 20 และแนวคิดรูปแบบตามสมัยนิยม

ตามกลุมเปาหมายรอยละ 60 ซึ่งความคิดของผูบริโภคและความคิดรูปแบบตามสมัยนิยมตาม

กลุมเปาหมายนั้นมีผลตอการออกแบบและยอดจําหนายสินคา ดังนั้นรูปแบบของการออกแบบ

เครื่องประดับประเภทแหวนของศูนยเจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน จึงมุงเนนการออกแบบที่มีแนวคิด

จากเรขาคณิต เพราะใหความรูสึกคลาสสิค เรียบงาย และสวมใสไดทุกสถานการณ   

 เครื่องประดับที่มีแนวคิดการออกแบบจากการเลียนแบบธรรมชาติ และแนวคิดการออกแบบ

จากนามธรรม หรือเสนอิสระ เปนแนวคิดที่ถูกเลือกใชในการออกแบบรองลงมาจากแนวคิดการออกแบบ

จากเรขาคณิต โดยมีเครื่องประดับประเภทจี้และสรอยคอจะเลือกใชแนวคิดนี้มากที่สุด วัฒนะ จูฑะวิภาต 

(2545) ไดกลาวถึงการออกแบบเครื่องประดับประเภทจี้และสรอยคอไววา แนวคิดจากธรรมชาติ และ

เสนอิสระมักจะเปนเสนที่ถูกใชในการออกแบบสําหรับงานเครื่องประดับประเภทจี้และสรอยคอ 

โดยเฉพาะอยางยิ่งในงานเครื่องประดับที่เปนงานสมัยใหม  นักออกแบบจะคํานึงถึงความสัมพันธของ
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สรอยคอและจี้ที่หอยแขวนลงมาซึ่งมีความสัมพันธกับรางกาย  โดยคํานึงถึงความสวยงามเปนอันดับ

แรก สวนการใชสอยจะมีความสําคัญเปนอันดับรองลงมา ส่ิงตองคํานึงถึงเปนพิเศษในขณะใชงานคือ

ความสะดวกสบายเวลาสวมใส  สวนใหญการออกแบบสรอยคอ มักจะมีลักษณะเรียบรอย ใชไดกับ      

จี้หอยคอที่มีหลายรูปแบบและไมควรมีน้ําหนักมากเพื่อสบายเวลาใช (วัฒนะ จูฑะวิภาต. 2545: 81)  

 เครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน มีการออกแบบที่เปนเอกลักษณ 

สวยงาม และแสดงออกถึงรสนิยมที่ดี โดยสอดคลองกับแนวคิดของ วรรณรัตน ตั้งเจริญ ที่ไดกลาวไวใน

หนังสือการออกแบบวา การออกแบบเครื่องประดับ คือการออกแบบที่มุงเนนความงามและประโยชน

ใชสอยรวมกันแตใหน้ําหนักทางความงามมากกวาประโยชนใชสอย  ทั้งนี้“เครื่องประดับคือสุนทรียศาสตร  

ที่เกี่ยวกับรูปทรงที่มองเห็นแสงและประกายระยิบระยับความวาววาม” โดยสีของอัญมณีที่ไดรับการ

เจียระไนเหลี่ยมเปนความงามที่ทําใหเกิดความรูสึกตอบรับในทันที โดยถายทอดคุณคาการออกแบบ

ในผลงานเครื่องประดับ อีกทั้งการออกแบบเครื่องประดับที่ดีจําเปนตองสอดคลองกับความตองการ

ทางการตลาดในปจจุบันที่สวนใหญนิยมสินคาที่มีเอกลักษณะเฉพาะตัว วรรณรัตน ตั้งเจริญ และคณะ 

(2545) ทําใหสุนทรียะ คุณคา และความงดงามของเครื่องประดับนิลเปนจุดแข็งของศูนยเจียระไนนิล 

อนันตพล พลอยกาญจน 

 การสรางคุณคาเพื่อใหเกิดมูลคานั้น การพัฒนาดานรูปแบบของเครื่องประดับจึงจัดเปน

ปญหาหลักสําคัญของอุตสาหกรรมรายยอยที่ดําเนินธุรกิจแบบครอบครัวมากที่สุดเนื่องจาก ผูประกอบการ

ขาดองคความรู และการบูรณาการดานการออกแบบเพื่อปรับปรุงรูปแบบของสินคา แตอยางไรก็ตาม 

ในชวงเวลาที่ผานมาผูประกอบการมีความพยายามในการปรับปรุงการบริหารธุรกิจใหเปนระบบ แตก็

ยังขาดเปาหมายและความสนใจที่จะพัฒนาธุรกิจของตนไปสูธุรกิจระดับสากลใหได (คณะเศรษฐศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.  2552: 16)  

 
 ดานทัศนคตคิวามชอบและการตัดสินใจซ้ือ 
 จากการศึกษาระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล

อนันตพลพลอยกาญจนของเครื่องประดับทั้ง 45 ตัวอยาง พบวา ผูบริโภคมีระดับความชอบเครื่องประดับนิล

อยูในระดับมาก ซึ่งระดับความชอบนั้นมีผลตอเนื่องใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อสินคาได ไพโรจน  วิริยจารี 

(2545) ไดกลาวไววา การใหคะแนนความชอบเปนวิธีการที่ใชในการทดสอบการยอมรับของผูบริโภค 

โดยผลระดับการตัดสินใจซื้ออยูในระดับมาก จะสอดคลองกับแนวโนมการตัดสินใจซื้อที่มีความสัมพันธ

กับความชอบโดยรวมของผลิตภัณฑ  และจากผลการประเมินเปนรายขอพบวา เครื่องประดับประเภท

แหวนลูกคามีความชอบและการตัดสินใจซื้ออยูในระดับมาก ซึ่งสอดคลองกับผลการศึกษาของฐิติมา 

ศรีบรรณสาร (2548) วาผูบริโภคมีพฤติกรรมการซื้อเครื่องประดับประเภทแหวนมากที่สุด โดยสวนใหญ

จะเลือกซื้อเครื่องประดับที่มีรูปทรงเรียบงาย และสามารถใชงานไดทุกโอกาส   
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 ปจจัยดาน อายุ และรายได เปนความสัมพันธของกลุมผูบริโภคในระดับตางๆที่แสดงใหเห็น

ถึงกลุมเปาหมายและกําลังซื้อของผูบริโภคที่เหมาะสมกับการการออกแบบเครื่องประดับนิลศูนย

เจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจนได ซึ่งกลุมผูบริโภคที่มีจํานวนมากที่สุดคือกลุมผูมีอายุระหวาง  

35 - 44 ป มีรายไดระหวาง 30,000-50,000 บาท เปนผูมีกําลังซื้อมากที่สุด และโดยมากเปนสตรีที่อยู

ในพื้นที่จ.กาญจนบุรี เปนที่รูจักรานและมีความคุนเคยในชื่อเสียง คุณภาพเครื่องประดับนิลจากศูนย

เจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน เปนอยางดีสอดคลองกับแนวคิดของ ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ 

(2541) ที่อธิบายลักษณะการตอบสนองของผูซื้อ หรือการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคมีองคประกอบที่

สําคัญไดแก รูปแบบและคุณภาพของผลิตภัณฑ การเลือกผูขาย การเลือกตราสินคาหรือรานที่มีชื่อเสียง 

ซึ่งปจจัยเหลานี้เปนสวนสําคัญที่ทําใหผูบริโภคสามารถตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น  สอดคลองกับแนวคิด

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ไดทําการศึกษาเศรษฐกิจสินคาอุตสาหกรรมกรณีศึกษา อุตสาหกรรมอัญมณี

และเครื่องประดับ(2552) พบวา เครื่องประดับจัดเปนสินคาฟุมเฟอย ที่มีราคาคอนขางสูงและขึ้นอยูกับ

ความพอใจของผูบริโภคโดยสวนใหญลูกคาภายในประเทศจะเปนกลุมที่มีระดับรายไดปานกลางขึ้นไป

อยูในกลุมลูกคาที่ทํางานแลว และมีประสบการณในการเลือกซื้อเครื่องประดับอยางตอเนื่อง 

 ปจจัยสําคัญที่มีผลกระทบตอการจําหนายสินคาในระดับความนึกคิดของผูบริโภค

เครื่องประดับนิล คือ ทัศนคติความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค เพราะผูบริโภคตองเคยมี

ประสบการณจากการมองเห็นหรือไดสัมผัสกับสินคา จึงจะเกิดความนึกคิดหรือความชอบในรูปแบบ

หรือการออกแบบที่นําไปสูการตัดสินใจซื้อ มีความสอดคลองกับแนวคิดของ ปริญ ลักษิตานนท (2544) 

ที่ไดอธิบายความหมายของทัศนคติไววา  ทัศนคติคือความคิดที่เกิดจากประสบการณ การเรียนรู หรือ

การไดสัมผัสกับส่ิงของนั้น นําไปสูการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม ซึ่งเปนกระบวนการสงเสริมภาพลักษณ

ใหผลิตภัณฑโดยผูบริโภคจะประเมินและเลือกสินคาตามความนึกคิดจนไปสูการตัดสินใจซื้อ แนวคิดนี้

ยังสอดคลองกับแนวคิดของ ศิริวรรณ เสรีรัตน,  ปริญ ลักษิตานนท และศุภร เสรีรัตน (2541) เชนกันวา 

ทัศนคติเปนการประเมินความพอใจและความไมพอใจของบุคคล  ความรูสึก  และแนวโนมของการ

ปฏิบัติ  ซึ่งมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคอยางมาก  เพราะเปนการสรางใหเกิดความรูสึก

โดยตรงระหวางสินคาและผูบริโภค กอใหเกิดการสรางคุณคาใหกับสินคาภายในจิตใจของผูบริโภคได

ซึ่งกระบวนการสรางคุณคาใหกับสินคานั้น ภาสินี คณาเดิม (2554) ไดอธิบายไววา การสรางคุณคา 

(Value Creation) คือ การใชความไดเปรียบที่มีอยูในประเทศหรือจุดแข็งที่มีอยูในธรรมชาติมา

สรางสรรคผลิตภัณฑที่ตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม จะกอใหเกิดสินคาที่มี

คุณคาและสามารถสรางใหเกิดมูลคาสูงดวยเชนกัน   

 



214 
 

   ความเชื่อเปนเหตุและปจจัยหนึ่งที่มีผลตอทัศนคติของผูบริโภคในการตัดสินใจเลือกซื้อสินคา 

และการสรางมูลคาของสินคาประเภทเครื่องประดับดวย ตัวอยางเชน ความเชื่อของชาวจีนที่มีตอการ

ใชเครื่องประดับหยกเพื่อนําโชค หรือการสวมใสเครื่องประดับโดยมีอัญมณีประกอบชนิดตางๆ เพื่อ

เสริมโชคชะตาตาม วันเดือนปเกิด ทัศนคตินี้อาจสงผลตอเครื่องประดับนิลที่มีสีดําเปนสีของอัญมณี  

ซึ่งทั้งผูบริโภคชาวไทย และชาวตางชาติยังคงมีความเชื่อวาสีดําเปนสีที่ไมดี ไมนําความโชคดีเขามาสู

ตนเอง ทัศนคติเชนนี้มีผลตอการขายสินคาประเภทฟุมเฟอยเปนอยางมาก เพราะผูบริโภคตัดสินใจ

เลือกซื้อสินคาในกลุมนี้ดวยความรูสึกของความพึงพอใจสวนตัวมากกวาเหตุผลดานอื่นๆ ถึงแมในการ

ตัดสินใจซื้อจะเปนเพื่อการใหในวาระตางๆ เชน เปนของที่ระลึก ของขวัญ หรือของกํานัล ก็ตาม หรือ

แมกระทั่งการเลือกซื้อเพื่อสวมใสดวยตนเองก็เชนเดียวกัน โดยปจจัยดานทัศนคตินี้เปนกลไก และมี

อิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค โดยศิริวรรณ เสรีรัตน ปริญ ลักษิตานนท และ ศุภร เสรีรัตน 

(2541: 160) ไดกลาวถึงกลไกลทางทัศนคติไววา ทัศนคติ เปนการประเมินความพอใจและความไม

พอใจของบุคคล ความรูสึก และแนวโนมของการปฏิบัติที่มีตอส่ิงของหรือความคิด สอดคลองกับแนวคิด

ของ ปริญ ลักษิตานนท (2544: 220) ไดกลาวไวเชนเดียวกันวา ทัศนคติ หมายถึง สภาพจิตที่เกิดจาก

ประสบการณ การเรียนรู มีผลตอการเปลี่ยนแปลงทางพฤติกรรม มีผลตอความหมายทางการตลาด  

ซึ่งเปนกระบวนการของการสงเสริมภาพลักษณของผลิตภัณฑนั้นๆ ในดานพฤติกรรมผูบริโภค ผูประเมิน

จะเลือกซื้อสินคา ตามความนึกคิด และใชในการตัดสินใจซื้อ  สอดคลองกับแนวคิดของเสรี วงษมณฑา 

(2542: 106) ไดกลาววา ทัศนคติ (Attitude) เปนความรูสึกนึกคิดของบุคคลที่มีตอบุคคล ส่ิงของหรือ

ความคิด ทัศนคติเปนสิ่งที่จะชักนําบุคคล ใหเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม ซึ่งนักการตลาดจําเปนตองใช

เครื่องมือการตลาดเพื่อกําหนดทัศนคติที่ดีตอผลิตภัณฑ หรือชักนําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติใน

ทางบวกตอผลิตภัณฑซึ่งจะมีผลชักนําใหเกิด พฤติกรรมการซื้อสินคา  

 จะเห็นไดวา ความเชื่อและทัศนคติในบริบทของเรื่องราว (Story) มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ

ของผูบริโภคอยางมาก เพราะเปนการสรางใหเกิดภาพลักษณและความรูสึกโดยตรงระหวางสินคา และ

ผูบริโภค ซึ่งเร่ืองของความเชื่อนี้จะเปนขอควรนํามาพิจารณาในการสรางเอกลักษณใหกับอัญมณี และ

เครื่องประดับนิล ของกลุมวิสาหกิจชุมชนดวยเชนกัน เพราะจากที่กลาวในขางตนจากการศึกษาทัศนคติ

ของผูบริโภค ยังคงมีความเชื่อทางวัฒนธรรมตอเร่ืองสีดํา ที่แสดงถึงเรื่องราวของความโศกเศรา ไมเปน

มงคล จึงเปนผลกระทบดานสิ่งเรา ตามตัวแบบของพฤติกรรมผูบริโภค (Models of Consumer Behavior)  

  จึงเกิดปรากฎการณการสรางคุณคาใหเครื่องประดับนิล ดวยการใหความหมายแดอัญมณีนิล 

ดวยพระกรุณาธิคุณขององคสมเด็จพระบรมราชินีนาถทานไดทรงประธานความหมายไววา“นิลสีดํามี

ความหมายวาโชคดี” และ “รักแทคือหัวใจสีดําไมใชหัวใจสีแดง” ดวยกระแสพระดํารัชในครั้งนั้นทําให

นิลกลายเปนที่ยอมรับสําหรับคนในชนชั้นสูง และไดรับความนิยมอยางแพรหลายสูประชาชนคนทั่วไป
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ซึ่งทําใหเห็นวา การใหความหมายตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติมีผลตอตัวแบบพฤติกรรมการชอบและ

การตัดสินใจซื้อของผูบริโภค สอดคลองกับแนวคิดของคอตเลอร (พิบูล ทีปะปาล. 2545: 153; อางอิง

จาก คอตเลอร. ม.ป.ป.) ไดอธิบายพฤติกรรมในการซื้อของผูบริโภค โดยอาศัยทฤษฎีพื้นฐานเกี่ยวกับ

พฤติกรรมของมนุษยที่วา พฤติกรรมจะเกิดขึ้นไดจะตองมีสาเหตุทําใหเกิดพฤติกรรม ประกอบดวยสิ่งเรา 

2 สวน ซึ่งเปนสาเหตุกอใหเกิดพฤติกรรมในการซื้อ โดยกลไกการปอนเขาของขอมูล(Input) เขาสูกลองดํา 

(Black Box) ผานกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูซื้อภายใตอิทธิพลของ วัฒนธรรม สังคม และจิตวิทยา

ที่บุคคลนั้นไดรับ และจะปรากฏผลออกมา (Output) อันเปนการแสดง พฤติกรรมตอบสนอง (Response) 

ตอส่ิงเราในรูปของการตัดสินใจซื้อหรือไมซื้อ   

 ตัวแบบพฤติกรรมในการซื้อของผูบริโภคของคอตเลอร พบวา การตัดสินใจซื้อของผูบริโภคมี

ความสําคัญตอระบบโครงสรางความคิดภายในสมอง ที่สามารถคิด จินตนาการ ในความตองการของ

ตนเองโดยมีสวนของปจจัยภายนอกเปนสิ่งกระตุนใหเกิดสิ่งเรา ดังนั้น การใหขอมูล หรืออธิบายขอมูล 

หรือบริบทของเครื่องประดับนิลจึงเปนเรื่องละเอียดออนที่ตองทําความเขาใจระหวางผูผลิต            

และผูบริโภค เพื่อนําไปสูการเปลี่ยนแปลงทางความคิด และความสามารถในการตัดสินใจเลือกซื้อได

ตามความตองการของผูบริโภคอยางแทจริง 

 
 การสรางคุณคาและมูลคาเครื่องประดับนิล 
 การออกแบบของศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน เปนการแสดงออกในดานคุณคา

ของเครื่องประดับในเชิงสุนทรียะทางความงามที่ผูบริโภคสามารถรับรูได โดยผูบริโภคจะรับรูการวัด

คุณคา (Value) ที่มีตอจิตใจเปนอันดับแรก ซึ่งเปนความงามที่เกิดขึ้นดวยอารมณมิใชดวยเหตุผล 

ความนึกคิดตอความงามนี้จะนําไปสูการตัดสินใจซื้อและสรางใหเกิดมูลคาตอเครื่องประดับนิลได

สอดคลองกับแนวคิดของ มโน พิสุทธิรัตนานนท (2546) อีกทั้งผูประกอบการมีกระบวนการใน 

การพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับนิลใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคดวยประสบการณ

การเรียนรูจากการสังเกตจากผูบริโภคเมื่อเขามาเลือกซื้อสินคาภายในราน จึงทําใหการออกแบบเครื่อง

ประนิลของศูนยเจียระไนนิลอนันตพล  พลอยกาญจน ในภาพรวมมีรูปแบบที่มุงเนนแนวคิดการนําเอา

รูปแบบเรขาคณิต และรูปแบบเลียนแบบธรรมชาติมาใช  เหตุผลเพราะแนวคิดทั้ง 2 รูปแบบนี้มีความ

ใกลชิดและเขาถึงประสบการณการรับรูของมนุษยมาอยางยาวนาน และการเลือกวัสดุประกอบรวม

อยางเชน เพชร และ อัญมณีพลอยสี เขามาผสมผสานในการออกแบบจึงทําใหเครื่องประดับนิลศูนย

เจียระไนนิลอนันตพล พลอยกาญจน มีคุณคาและมูลคาในความนึกคิดของผูบริโภคไดไมยาก  
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 สรุปไดวาจากการศึกษาดานความคาดหวังตอเครื่องประดับนิล พบวา มีความแตกตางกัน

เมื่อจําแนกตามอายุ และรายได  และดานทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล พบวา ผูบริโภคมี

ทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล จําแนกตามอายุ การศึกษา อาชีพ และรายได ไมแตกตางกัน 

ซึ่งระดับทัศนคตินั้นมีผลตอเนื่องใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อสินคาได แอลชีล (1995) ไดเสนอแนวคิดวา  

ทัศนคติประกอบดวย 3 องคประกอบ คือ 1.องคประกอบทางความคิดหรือการรับรู เปนความเชื่อ  

ความรูหรือความเขาใจเกี่ยวกับส่ิงใด  เชนตราสินคา ซึ่งความเชื่อในวัตถุเดียวกันอาจแตกตางกันไดใน

แตละบุคคล 2.องคประกอบดานความรูสึก คือ ความรูสึกโดยรวมในเรื่องของความชอบและอารมณที่

มีตอวัตถุนั้นๆ เชน อาจเกิดจากผลของการประเมินในคุณสมบัติหลายๆ คุณสมบัติของสินคาก็ได เร่ือง

ของความรูสึกนั้นขึ้นอยูกับบคุลลและสถานการณดวย และ 3.องคประกอบดานพฤติกรรม คือ แนวโนมใน

การกระทําหรือการแสดงออก  ความโนมเอียงที่จะซื้อผลิตภัณฑ 

 ดังนั้น การบริโภคเครื่องประดับนิลในระดับความคิดของผูบริโภค ที่ยังคงเลือกซื้อสินคาจาก

ศูนยเจียระไนนิล อนันตพลพลอยกาญจน นั้นจึงเกิดจากความเชื่อถือของรานที่มีมาอยางยาวนานใน

พื้นที่ ดานความมั่นใจในคุณภาพของสินคา และองคประกอบทัศนคติในดานความเชื่อที่มีตอเครื่องประดับนิล

ซึ่งเปนความเชื่อในระดับปกเจกชน จึงทําใหศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน  เปนผูประกอบ

รายหนึ่งของกลุมหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑที่มีจุดแข็งในดานการสรางสรรคผลิตภัณฑที่สามารถสราง

คุณคาและกอใหเกิดมูลคาตอผลิตภัณฑได ซึ่งจากการศึกษาของผูวิจัยในครั้งนี้จะสามารถนําผลการวิจัย

ไปเปนแนวทางในการกําหนดทิศทางการพัฒนาเครื่องประดับนิล หรือสินคาทางวัฒนธรรมใหสอดรับ

กับการเปลี่ยนแปลงตามบริบทของสังคมและยุคสมัย เพื่อสงเสริมใหเกิดการพัฒนาและรายไดที่ยังยืน

ตอกลุมผูประกอบการรายยอยตอไป 

 

ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งตอไป 
 1. ควรศึกษาดานการสงเสริมการสรางแบรนดผลิตภัณฑสินคาหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 

เพื่อใหผูประกอบการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑมีโอกาสกาวเขาสูความเปนสากลอยางแทจริง 

 2. ศึกษารูปแบบเครื่องประดับนิลที่ไดรับความนิยมหรือความตองการของผูบริโภคใน

ระดับประเทศเพื่อสรางเปาหมายใหผูประกอบการเขาถึงผูบริโภคอยางสูงสุด 

 3.  ศึกษาโอกาสทางการตลาดของเครื่องประดับนิลในตลาดอาเซียน เพือ่เปนแนวทางในการ

ออกแบบเครื่องประดับนิลเพือ่การสงออกไปยังตลาดที่ผูประกอบการในระดับชุมชนสามารถกาวเขาสู

ระดับสากลได 
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แบบสอบถามความคิดเห็น 
 

เพ่ือศึกษาทัศนะความตองการของผูบริโภคในกลุมสตรีทีมีตอเครื่องประดับนิล 

ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน 
คําช้ีแจง แบบสอบถามนี้เปนขอมูลในการทําปริญญานิพนธ  ซึ่งเปนสวนหนึ่งของหลักสูตรศิลปวัฒนธรรมวิจัย 

มหาวิทยาลัยศรีนคริทรวิโรฒเพื่อศึกษาทัศนะความตองการความตองการของผูบริโภคในกลุมสตรี จํานวน 200 คน ที่

มีตอเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน โดยมีแบบสอบถาม 4 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1 ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2 ศึกษาระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล ของศูนยเจียระไนนิล  

อนันตพลพลอยกาญจน 

ตอนที่ 3 ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

 1.ความคาดหวังในดานโครงสรางของการออกแบบ  2.ความคาดหวังในดานลวดลายของการออกแบบ  

 3.ความคาดหวังการเลือกรูปทรงของอัญมณีในการออกแบบ 

ตอนที่ 4  ศึกษาทัศนคติผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล 
คําแนะนําวิธีการตอบแบบสอบถาม 
ขั้นตอนที่ 1 อานขอความแบบสอบถามแตละประโยคใหเขาใจและตอบแบบสอบถามที่ตรงกับขอมูลของทาน 
ขั้นตอนที่ 2 ศึกษาภาพใหละเอียด และเลือกคําตอบที่ตรงตามทัศนคติของคุณ 
 

ตอนที่ 1 ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 
คําช้ีแจง โปรดทําเครื่องหมาย   ลงในหนาขอที่ตรงกับขอมูลของทาน 

  1. อายุ 

1. 25 – 34 ป   2.    35 – 44 ป   

3.  45 – 54 ป   4.    55 ป ขึ้นไป 

2. ระดับการศึกษา 

1.   ต่ํากวาปริญญาตรี   2.    ปริญญาตรี   

3. สูงกวาปริญญาตรี  

       3. อาชีพ     

1.           ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 2.            พนักงานบริษัทเอกชน  

3.           ประกอบธุรกิจสวนตัว / เจาของกิจการ 4.            อื่น ๆ (โปรดระบุ...................) 

       4.    รายได 

 1.  รายไดอยูในชวงระหวาง  15000-30000  

 2.  รายไดอยูในชวงระหวาง  30000-50000 

 3.  รายไดอยูในชวงระหวาง  50000-100000  

 4.  อื่น ๆ (โปรดระบุ...................) 
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ตอนที่ 2  ศึกษาระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล ของศูนย

เจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน  
คําแนะนําวิธีการตอบแบบสอบถาม 
 ศึกษาระดับความชอบของเครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน โดย

ผูตอบแบบสอบถามโปรดศึกษาภาพและรายละเอียดเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล  อนันตพล

พลอยกาญจน และโปรดแสดงทัศนะความคิดเห็นของทาน โดยเขียนเครื่องหมาย  ซึ่งมีระดับคะแนน

ตามความหมายดังนี้ 
  5  หมายถึง  มีความชอบระดับมากที่สุด 

  4  หมายถึง  มีความชอบระดับมาก 

  3  หมายถึง มีความชอบระดับปานกลาง 

  2  หมายถึง มีความชอบระดับนอย 

  1  หมายถึง มีความชอบระดับนอยที่สุด 

  ศึกษาระดับความตั้งใจซื้อเครื่องประดับนิลศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน โดย

ผูตอบแบบสอบถามโปรด ศึกษาภาพและรายละเอียดเครื่องประดับนิลของศูนยเจียระไนนิล  อนันตพล

พลอยกาญจน และโปรดแสดงทัศนะความคิดเห็นของทาน โดยเขียนเครื่องหมาย  ซึ่งมีระดับคะแนน

ตามความหมายดังนี้ 

  5  หมายถึง  มีความตั้งใจซื้อระดับมากที่สุด 

  4  หมายถึง  มีความตั้งใจซื้อระดับมาก 

  3  หมายถึง มีความตั้งใจซื้อระดับปานกลาง 

  2  หมายถึง มีความตั้งใจซื้อระดับนอย 

  1  หมายถึง มีความตั้งใจซื้อระดับนอยที่สุด 

เกณฑในการเลือกกลุมประชากรดวยวิธีการเลือกแบบเจาะจง โดยตัวเรือนทุกชิ้นมีวัสดุประกอบคือ เงิน 

อัญมณีไดแก เพชรcz  พลอย  และนิล 
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ศึกษาระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มตีอเครื่องประดับนิล  
ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน 

2.1 เครื่องประดับนิลประเภทแหวน จํานวน 3 รายการ 
ลําดับ
ที ่

ภาพ/รายละเอียดการวิเคราะหเครื่องประดับนิล 
ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน 

ระดับความชอบ 
 

ความตั้งใจซื้อ
หรือ การ
ตัดสินใจซื้อ 

2.1.1 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางเรขาคณิต   
ลวดลายแบบคลาสสิคจากเรขาคณิต 
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : วงร ี

วัสดุ  เงิน  อัญมณี  เพชรCZ  และ นิล 

ราคาประมาณ  7,500  บาท 

 
 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 

2.1.2 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสราง (Free from) เปนอิสระ  

ลวดลายแบบอิสระ 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : วงร ี

วัสดุ  เงิน  อัญมณี  เพชรCZ  และ นิล 

ราคาประมาณ  7,500  บาท 

 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 

2.1.3 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางเลียนแบบธรรมชาติ  
ลวดลายจากธรรมชาติ 
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : หวัใจ 

วัสดุ  เงิน  อัญมณี  พลอย และ นิล 

ราคาประมาณ  7,500  บาท 

 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 
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ศึกษาระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มตีอเครื่องประดับนิล ของศูนยเจียระไนนิล  
อนันตพลพลอยกาญจน 

2.2 เครื่องประดับนิลประเภทจี้ จํานวน 3 รายการ 
ลําดับ
ที่ 

ภาพ/รายละเอียดการวิเคราะหเครื่องประดับนิล 
ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน 

 

ระดับความชอบ 
 

ความตั้งใจซื้อ
หรือ การ
ตัดสินใจซื้อ 

2.2.1 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางเรขาคณิต   
ลวดลายแบบคลาสสิคจากเรขาคณิต 
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : วงร ี
วัสดุ  เงิน,  อัญมณี เพชรCZ  และ นิล 

ราคาประมาณ  3,500  บาท 

 
 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 

2.2.2 
 

 
 
 
 
 

รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสราง (Free from) เปนอิสระ  

ลวดลายแบบอิสระ 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : หยดน้ํา 
วัสดุ  เงิน,  อัญมณี เพชรCZ  และ นิล 

ราคาประมาณ  3,500  บาท 

 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 

2.2.3 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางอิสระ  

ลวดลายจากธรรมชาติ 
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : หวัใจ 
วัสดุ  เงิน,  อัญมณี เพชรCZ  และ นิล 

ราคาประมาณ  3,500  บาท 

 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 

(5) (4) (3) (2) (1) 
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ศึกษาระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มตีอเครื่องประดับนิล ของศูนยเจียระไนนิล  
อนันตพลพลอยกาญจน 

2.3 เครื่องประดับนิลประเภทสรอยคอ จํานวน 3 รายการ 
ลําดับ
ที่ 

ภาพ/รายละเอียดการวิเคราะหเครื่องประดับนิล 
ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน 

 

ระดับความชอบ 
 

ความตั้งใจซื้อ
หรือ การ
ตัดสินใจซื้อ 

2.3.1 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางเรขาคณิต   

ลวดลายแบบคลาสสิคจากเรขาคณิต 
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : สีเหล่ียมผืนผา 

วัสดุ       เงิน, อัญมณี   นิล 

ราคาประมาณ  9500-10500 บาท 

 

 

 

 

(5) (4) (3) (2) (1) 

 

 

 

 

 

(5) (4) (3) (2) (1) 

2.3.2 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสราง (Free from) เปนอิสระ  

ลวดลายแบบอิสระ 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : หยดน้ํา 

วัสดุเงิน  อัญมณีนิล 

ราคาประมาณ  9500-10500 บาท 

 

 

 

(5) (4) (3) (2) (1) 

 

 

 

 

(5) (4) (3) (2) (1) 

2.3.3 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ  

ลวดลายจากธรรมชาติ 
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : หวัใจ 
วัสดุเงิน  อัญมณีนิล 

ราคาประมาณ  9500-10500 บาท 

 

 

 

(5) (4) (3) (2) (1) 

 

 

 

 

(5) (4) (3) (2) (1) 
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ศึกษาระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มตีอเครื่องประดับนิล ของศูนยเจียระไนนิล  
อนันตพลพลอยกาญจน 

2.4.เครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือและกําไล จํานวน 3 รายการ 
ลําดับ
ที่ 

ภาพ/รายละเอียดการวิเคราะหเครื่องประดับนิล 
ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน 

 

ระดับความชอบ 
 

ความตั้งใจซื้อ
หรือ การ

ตัดสินใจซื้อ 
2.4.1 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต   
ลวดลายจากธรรมชาติ 
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : กลม 
วัสดุ       เงิน, อัญมณี   นิล, พลอย 
ราคาประมาณ  4,500  บาท 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

2.4.2 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต   
ลวดลายแบบคลาสสิคจากเรขาคณิต 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : วงร ี
วัสดุ       เงิน, อัญมณี   นิล, พลอย 
ราคาประมาณ  4,500  บาท 

 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

2.4.3 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต  

ลวดลายจากธรรมชาติ และลวดลายอิสระ 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : เจียระไนเขากับรูปทรง
ของการออกแบบ 
วัสดุ       เงิน,  อัญมณีที่ใช   นิล, พลอย 

ราคาประมาณ  4,500  บาท 

 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 
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ศึกษาระดับความชอบและการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคที่มตีอเครื่องประดับนิล ของศูนยเจียระไนนิล  
อนันตพลพลอยกาญจน 

2.5 เครื่องประดับนิลประเภทตางหู จํานวน 3 รายการ 
ลําดับ
ที ่

ภาพ/รายละเอียดการวิเคราะหเครื่องประดับนิล 
ศูนยเจียระไนนิล  อนันตพลพลอยกาญจน 

 

ระดับความชอบ 
 

ความตั้งใจซื้อ
หรือ การ

ตัดสินใจซื้อ 
2.5.1 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ 
ลวดลายจากธรรมชาติ 
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : หยดน้ํา 
วัสดุ       เงิน, อัญมณีที่ใช     เพชร CZ และ นิล 
ราคาประมาณ  2,000  บาท 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

2.5.2 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางรูปทรงอิสระ  
ลวดลายแบบอิสระ 

อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : หยดน้ํา 
วัสดุ       เงิน, อัญมณีที่ใช     เพชร CZ และ นิล 
ราคาประมาณ  2,000  บาท 

 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

2.5.3 

 
รายละเอียดดานการออกแบบ :  
โครงสรางรูปทรงเรขาคณิต  

ลวดลายแบบคลาสสิคจากเรขาคณิต 
อัญมณีนิลที่ใชเปนรูปทรง : เจียระไนเขากับรูปทรงของ
การออกแบบ 
วัสดุ       เงิน อัญมณีที่ใช     เพชร CZ และ นิล 
ราคาประมาณ  2,000  บาท 

 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 
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ตอนที่ 3 ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

คําช้ีแจง  โปรดพิจารณาขอความโดยทําเครื่องหมาย  ในชองขวามือที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
3.1 ศึกษาความคาดหวังดานโครงสรางที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ศึกษาความคาดหวัง
ดานโครงสราง 

ที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ระดับความ
คาดหวัง 

ทานมีความตองการใหเครื่องประดับนิลในความคิดของทานมีโครงสรางอยางไร
3.1.1 ประเภทแหวน  
         3.1.1.1  โครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต  

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

        3.1.1.2  โครงสรางรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ  

 

 
 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

       3.1.1.3 โครงสรางจากรูปทรงอิสระ  

 

 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 
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ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ศึกษาความคาดหวัง 
ดานโครงสราง 

ที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ระดับความ
คาดหวัง 

ทานมีความตองการใหเครื่องประดับนิลในความคิดของทานมีโครงสรางอยางไร  
3.1.2 ประเภทจี้และสรอยคอ  
         3.1.2.1 โครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต  
 

 

 

 

 
 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

        3.1.2.2  โครงสรางจากรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ  

 
 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

         3.1.2.3  โครงสรางจากรูปทรงอิสระ  

 

 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 
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ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ศึกษาความคาดหวัง
ดานโครงสราง 

ที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล 
 

ระดับความ
คาดหวัง 

ทานมีความตองการใหเครื่องประดับนิลในความคิดของทานมีโครงสรางอยางไร

3.1.3 ประเภทสรอยขอมือและกําไล  
       3.1.3.1  โครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต  
  

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

        3.1.3.2  โครงสรางจากรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ  

 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

        3.1.3.3  โครงสรางจากรูปทรงอิสระ  
ทานตองการใหมีเครื่องประดับนิลประเภทสรอยขอมือและกําไลที่มีโครงสรางจากรูปทรงอิสระ 
(Free Form) 

(5) (4) (3) (2) (1)
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ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ศึกษาความคาดหวัง 
ดานโครงสราง 

ที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ระดับความ
คาดหวัง 

ทานมีความตองการใหเครื่องประดับนิลในความคิดของทานมีโครงสรางอยางไร  
3.1.4 ประเภทตางห ู  
       3.1.4.1 โครงสรางจากรูปทรงเรขาคณิต  

 

 
 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

        3.1.4.2 โครงสรางจากรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ  
 
 
 
 
 

 

 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

        3.1.4.3 โครงสรางจากรูปทรงอิสระ  
(5) (4) (3) (2) (1) 
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3.2 ศึกษาความคาดหวังดานลวดลายใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล 
ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ศึกษาความคาดหวัง 
ดานลวดลาย 

ที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ระดับความ
คาดหวัง 

ทานมีความตองการใหเครื่องประดับนิลในความคิดของทานมีลวดลายอยางไร  
3.2.1 ประเภทแหวน  
       3.2.1.1 ลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิต  

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

     3.2.1.2 ลวดลายจากรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ  

 

 
 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

     3.2.1.3 ลวดลายจากรูปทรงอิสระ  

 

 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 
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ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ศึกษาความคาดหวัง
ดานลวดลาย 

ที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ระดับความ
คาดหวัง 

ทานมีความตองการใหเครื่องประดับนิลในความคิดของทานมีลวดลายอยางไร
3.2.2 ประเภทจี้และสรอยคอ  
       3.2.2.1  ลวดลายจากรูปทรงเรขาคณิต  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

       3.2.2.2  ลวดลายจากรูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ  

 
 

 
 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

      3.2.2.3  ลวดลายจากรูปทรงอิสระ  

 

 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 
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ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ศึกษาความคาดหวัง
ดานลวดลาย 

ที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ระดับความ
คาดหวัง 

ทานมีความตองการใหเครืองประดับนิลในความคิดของทานมีลวดลายอยางไร
3.2.3 ประเภทสรอยขอมือและกําไล  
         3.2.3.1 ลวดลายจากเรขาคณิต  
  

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

      3.2.3.2 ลวดลายเลียนจากแบบธรรมชาติ  

 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

        3.2.3.3 ลวดลายจากรูปทรงอิสระ  
ทานตองการใหมีเครืองประดับนิลประเภทสรอยขอมือและกําไลทีมีลวดลายจากรูปทรงอิสระ (Free Form)  (5) (4) (3) (2) (1)
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ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ศึกษาความคาดหวัง 
ดานลวดลาย 

ที่ใชประกอบการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ระดับความ
คาดหวัง 

ทานมีความตองการใหเครื่องประดับนิลในความคิดของทานมีลวดลายอยางไร  
3.2.4ประเภทตางห ู  
       3.2.4.1ลวดลายจากคลาสสิคเรขาคณิต  
 
 

 

 

 

 

 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

       3.2.4.2ลวดลายจากเลียนแบบธรรมชาติ  
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

      3.2.4.3ลวดลายจากรูปทรงอิสระ  
(5) (4) (3) (2) (1) 
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3.3 ศึกษาความคาดหวังดานการออกแบบเครื่องประดับนิล 

ศึกษาความคาดหวัง
ดานการเลือกใชรูปทรงของอัญมณีนิล 

ในการออกแบบ

ระดับความ
คาดหวัง 

ทานมีความคาดหวังตอการเลือกใชอัญมณีนิลรูปทรงใดทีม่ีความเหมาะสมมากที่สุด
สําหรับรูปแบบเครื่องประดับนิล 

 

3.3.1 อัญมณีนิลรูปทรงกลม 

      

 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

3.3.2.อัญมณีนิลรูปทรงวงรี 

 

 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 
 

3.3.3.อัญมณีนิลรูปทรงสีเหลี่ยมผืนผา 

 
 

 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

3.3.4 อัญมณีนิลรูปทรงสีเหลี่ยมจัสตุรัส 
 
 
 
 

 
 
(5) (4) (3) (2) (1) 

3.3.5.อัญมณีนิลรูปทรงหยดน้ํา 

 

5) (4) (3) (2) (1)

3.3.6 อัญมณีนิลรูปทรงหัวใจ 

 

(5) (4) (3) (2) (1)
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ตอนที่ 4  ศึกษาทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอเครื่องประดับนิล 
คําช้ีแจง  โปรดพิจารณาขอความโดยทําเครื่องหมาย  ในขอคะแนนที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุดโดย

เรียงลําดับความคิดเห็นที่ตรงกับทานมากที่สุดไปนอยที่สุด 

 
4.1 ทานเห็นดวยหรือไมตอการสรางมูลคาเพ่ิมใหอัญมณีนิล 
(5) เห็นดวยมากที่สุด (4) เห็นดวยมาก (3) เห็นดวยปานกลาง (2) เห็นดวยนอย (1) เห็นดวยนอยที่สุด 

 
4.2 ทานเห็นดวยหรือไมการออกแบบเครื่องประดับนิลควรมีเพชรประกอบดวย 
(5) เห็นดวยมากที่สุด (4) เห็นดวยมาก (3) เห็นดวยปานกลาง (2) เห็นดวยนอย (1) เห็นดวยนอยที่สุด 

 

4.3 ทานเห็นดวยหรือไมการออกแบบเครื่องประดับนิลควรมีพลอยสีประกอบดวย 
(5) เห็นดวยมากที่สุด (4) เห็นดวยมาก (3) เห็นดวยปานกลาง (2) เห็นดวยนอย (1) เห็นดวยนอยที่สุด 

 
4.4 ทานเห็นดวยหรือไมเครื่องประดับนิลควรประกอบตัวเรือนทอง 
(5) เห็นดวยมากที่สุด (4) เห็นดวยมาก (3) เห็นดวยปานกลาง (2) เห็นดวยนอย (1) เห็นดวยนอยที่สุด 

 
4.5 ทานเห็นดวยหรือไมเครื่องประดับนิลควรประกอบตัวเรือนเงิน 
(5) เห็นดวยมากที่สุด (4) เห็นดวยมาก (3) เห็นดวยปานกลาง (2) เห็นดวยนอย (1) เห็นดวยนอยที่สุด 

 
4.6 ทานเช่ือวาการสวมใสเครื่องประดับนิลเปนการเสริมสรางบารมี 
(5) เห็นดวยมากที่สุด (4) เห็นดวยมาก (3) เห็นดวยปานกลาง (2) เห็นดวยนอย (1) เห็นดวยนอยที่สุด 

 
4.7 ทานเช่ือวาการสวมใสเครื่องประดับนิลสรางใหเกิดความรูสึกปกปอง และปลอดภัย 
(5) เห็นดวยมากที่สุด (4) เห็นดวยมาก (3) เห็นดวยปานกลาง (2) เห็นดวยนอย (1) เห็นดวยนอยที่สุด 

  
4.8 ทานเช่ือวาการสวมใสเครื่องประดับนิลสรางใหเกิดความโชคดี 
(5) เห็นดวยมากที่สุด (4) เหน็ดวยมาก (3) เห็นดวยปานกลาง (2) เห็นดวยนอย (1) เห็นดวยนอยที่สุด 
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ภาคผนวก ข 
เอกสารขอความอนุเคราะหเพื่อการวจิัย 
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ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 
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ภาพถายการเก็บขอมูลภาคสนามของผูวิจัย 
ผลงานผลิตภัณฑนิล  ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 

 

 
 

แบบจําลองรถไฟวิ่งบนสะพานขามแมน้ําแคว สัญลักษณประจําจังหวัด 
 

 
 

โลเชิดชูเกียรติยศและรางวัล 
ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน ไดรับ 
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ผลงานผลิตภัณฑนิล  ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 



252 
 

ภาพถายการเก็บขอมูลภาคสนามของผูวิจัย 
แหลงเรียนรู พิพิธภัณฑนิล  ศูนยเจียระไนนลิ อนันตพล พลอยกาญจน 

 

 
 

การเปดหนาดนิขุดพลอย 
 

 
 

การขุดบอพลอย 
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การขุดหาแรพลอย 
 
 
 

 
 

การรอนพลอย  
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แหลงเรียนรู เผยแพร และสรางจิตสํานึกดานคุณคา  
ดวยการเปดใหสถานศึกษาไดมีโอกาสเขามาเรียนรูภายใน 
 พิพิธภัณฑนิล  ศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 

 

 
 

 
 

คุณกิมไน สิริพฤกษา ไดอธิบายเรื่องราว และองคความรูอันมีคุณคาไปสูเยาวชนในอนาคต 
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ภาพถายการเก็บขอมูลภาคสนามของผูวิจัย 
แหลงเรียนรู พิพิธภัณฑนิล  ศูนยเจียระไนนลิ อนันตพล พลอยกาญจน 

 

 
 

คุณกิมไน  สิริพฤกษา เจาของศูนยเจียระไนนิล อนันตพล พลอยกาญจน 
 

 
 

คุณกิมไน  สิริพฤกษา ใหขอมูลการสมัภาษณแกผูวิจัย  
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