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 ในปัจจบุนัองค์กรทัง้ภาครัฐและเอกชนได้เล็งเห็นถึงความสําคญัของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ใน

เชงิการ รณรงค์เพ่ือการลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  โดยมีการ จดัทําและมีรูปแบบ ตา่งๆ เพ่ือความสอดคล้อง

ตามวตัถปุระสงค์ขององค์กรนัน้ ซึง่องค์กรบริดจสโตน ได้มีการพฒันาส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการลด

อบุตัเิหตทุางรถยนต์ผา่น โครงการ ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน  เพ่ือเป็นการชว่ยกนัป้องกนัและลดอบุตัเิหตุ

ทางรถยนต์บนท้องถนน 

 จากการวิจยัพบวา่ กลุม่ตวัอยา่งมีความคดิเหน็ใน การประเมิน ชอ่งทางการรับรู้ส่ือโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์ และรูปแบบของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีเก่ียวกบัการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์

ในการดํารงชีวิตประจําวนั  โดยกลุม่ตวัอยา่งคดิวา่ หนังสือพิมพ์เป็น ชอ่งทางการ โฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ี

สามารถเข้าถึงได้โดยงา่ยเป็นประจํา คดิเป็นร้อยละ 19 โทนสี (Tone) ท่ีมีความเหมาะมากท่ีสดุสําหรับการ

ใช้ในส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์  คือ สีกลุม่โทนเย็น  คดิเป็นร้อยละ 63 สว่นการเลือกใช้

รูปแบบเพ่ือการสร้างสรรค์ในส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์ อนัดบัแรกคือ การออกแบบเรขศลิป์

หรือกราฟิก (Graphic design) คดิเป็นร้อยละ 39 เน่ืองจากเป็นรูปแบบท่ีมีความนา่สนใจ ดงึดดู สามารถ

ส่ือความหมายได้ดี รวมถึงมีความหลากหลายในการสร้างสรรค์ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 
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เผยแพร่ข้อมลูขา่วสาร  และกิจกรรมตา่ง ๆ ให้แก่ประชาชนทัว่ไปได้ทราบและตระหนกัถึงความสําคญัใน

การบํารุงดแูลรถยนต์และ รักษาสภาพ รถยนต์ เพ่ือชว่ยลดอบุตัเิหตุ ทางรถยนต์บนท้องถนน  นอกจากนี ้

การศกึษาและพฒันารูปแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตุ ในครัง้นีย้งัสามารถ

นําไปพฒันาและตอ่ยอด ให้แก่องค์กร ตา่ง ๆ ท่ีมีความประสงค์จะจดัทําการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุ าง

รถยนต์ตอ่ไปได้ 
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Nowadays, private sectors and government sectors focused on advertising media for 

car accidence campaign by arrangement activities that related to objective of project and 

development advertising media through Tire Safety by Bridgestone in order to prevent and 

decrease car accidence on road. 

Part 2, evaluation of communication channel and type of advertising media for 

campaign in order to decrease car accidence in daily life – the sample group think that they can 

read and see newspaper as daily with 19 percent. Moreover, most of sample group has 

selected cool tone for advertising media to campaign car accidence with 63 percent of them. 

For the pattern of advertising media, the sample group has selected graphic design which 

calculated into 39 percent as this pattern is more interesting, attractive and good 

communication to targeted people 

Therefore, to study and develop advertising media for car accidence campaign through 

Tire Safety by Bridgestone, case study Bridgestone which is very important to communicate and 

promote news and all activities to people and let them realize the important of car checkup and 

maintenance before travelling in order to decrease car accidence and create road safety, this 

research will extent knowledge to other organization that would like to campaign car accidence. 

 

 

 

 

 

 

 



ปริญญานิพนธ์ 

เร่ือง 

การศกึษาและพฒันาส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน 

ของ 

ยศพงศ์  เกิดเกียรตขิจร 

 

ได้รับอนมุตัจิากบณัฑติวิทยาลยัให้นบัเป็นสว่นหนึง่ของการศกึษาตามหลกัสตูร  

ปริญญาศลิปกรรมศาสตรมหาบณัฑิต  สาขาวิชานวตักรรมการออกแบบ 

ของมหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 

 

 .............................................................................. คณบดีบณัฑิตวิทยาลยั 

  (รองศาสตราจารย์ ดร.สมชาย  สนัตวิฒันกลุ) 

  วนัท่ี.........เดือน ………..……..พ.ศ.2557  

 

อาจารย์ท่ีปรึกษาปริญญานพินธ์ คณะกรรมการสอบปากเปลา่ 

 

.................................................. ท่ีปรึกษาหลกั .................................................. ประธาน 

(ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ ดร.รวิเทพ  มสุิกะปาน) (รองศาสตราจารย์สินีนาถ  เลิศไพรวนั)  

................................................. .ท่ีปรึกษาร่วม .................................................. กรรมการ 

(อาจารย์ ดร.กรกลด คําสขุ) (ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ ดร.รวิเทพ  มสุิกะปาน) 

.................................................. กรรมการ 

(อาจารย์ ดร.กรกลด คําสขุ) 

       

 ..................................................กรรมการ 

 (อาจารย์ ดร.วิรัตน์  ป่ินแก้ว) 



ประกาศคุณูปการ 
 

 ปริญญานิพนธ์เลม่นี ้สําเร็จได้เพราะความอนเุคราะห์จากอาจารย์ท่ีปรึกษาปริญญานิพนธ์ และ

คณาจารย์บริหารหลกัสตูรศลิปกรรมศาสตร์ สาขาวิชานวตักรรมการออกแบบ ทกุทา่น ท่ีให้คําปรึกษาและ

ชีแ้นะเพ่ือให้ปริญญานิพนธ์นีสํ้าเร็จเรียบร้อยด้วยดี 

 ขอขอบคณุ บดิา มารดา ครอบครัว และเพ่ือนๆ ทกุทา่น ท่ีอยูเ่บือ้งหลงัของความสําเร็จและคอย

ให้กําลงัใจมาโดยตลอด 

 วิทยาทาน อนัเกิดจากปริญญานิพนธ์นี ้ขอจงมีแก่ผู้ เก่ียวข้องทัง้ปวง 

 

        ยศพงศ์ เกิดเกียรตขิจร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



สารบัญ 

 
บทท่ี                    หน้า 

 1 บทนํา   1 

   ภมูิหลงั   1 

   ความมุง่หมายของการวิจยั   4 

   ข้อตกลงเบือ้งต้น   4 

   ความสําคญัของการวิจยั   4 

   ขอบเขตของการวิจยั   4 

    ประชากรท่ีใช้ในการวิจยั   5 

    กลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิจยั   5 

    ตวัแปรท่ีศกึษา   5 

   กรอบแนวคดิการวิจยั.   7 

   นยิามศพัท์เฉพาะ   7 

   สมมตฐิานการวิจยั   8 

 

 2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง   9 

   เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัการสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัองค์กร   9 

    ความหมายของการสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัองค์กร   9 

    แนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัองค์กร   11 

   เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางถนน   13 

    ความหมายของการรณรงค์   13 

    บทความการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางถนน   13 

    บทความการขบัข่ีปลอดภยั   17 

   เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัการออกแบบส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณา   19 

    ความหมายของส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณา   19 

    ประเภทของส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณา   23 

    แนวคดิการออกแบบส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณา   37 

    การวางแผนการออกแบบส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณา   38 

 

 



สารบัญ (ต่อ) 

 
บทท่ี                     หน้า 

 3 วิธีการดาํเนินการวจัิย   41 

   ประชากรและกลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิจยั   41 

    ประชากร   41 

    กลุม่ตวัอยา่ง   41 

   เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั   42 

   การเก็บรวบรวมข้อมลู   42 

   การวิเคราะห์ข้อมลู   43 

 

 4 การวิเคราะห์ข้อมูล   44 

 

 5 สรุปผล อภปิราย และข้อเสนอแนะ   73 

   ความมุง่หมายของการวิจยั   73 

   ความสําคญัของการวิจยั   73 

   การวิเคราะห์ข้อมลู   73 

   สรุปผลการวิเคราะห์   74 

   สรุปผลการวิจยั   74 

   อภิปรายผล   75 

   ข้อเสนอแนะ   76 

 

บรรณานุกรม   77 

 

ภาคผนวก   81 

 ภาคผนวก ก   82 

 ภาคผนวก ข   87 

 ภาคผนวก ค   97 

 

ประวัตย่ิอผู้วิจัย   99 

 



บัญชีตาราง 

 
ตาราง                             หน้า 

1 ตวัอยา่งการแสดงตําแหนง่ท่ีลงโฆษณาท่ีมีโอกาสเปิดพบมากท่ีสดุ   28 

2 ตวัอยา่งการแสดงอตัราคา่โฆษณาโดยประมาณของนติยสาร    28 

3 ตารางเปรียบเทียบแสดงอตัราคา่โฆษณาโดยประมาณของหนงัสือพมิพ์    32 

4 จํานวนร้อยละของข้อมลูพืน้ฐานของกลุม่ตวัอยา่ง   46 

5 จํานวนร้อยละของชอ่งทางการรับรู้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ และรูปแบบของ 

 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีเก่ียวกบัการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์    49 

6 การกําหนดปัจจยัจากแนวคดิทฤษฎีเพ่ือเป็นกรอบในการประเมินและให้  

 ผู้ เช่ียวชาญตรวจสอบ   52 

7 ผลการประเมนิความรู้และความเข้าใจความหมายจดุประสงค์ของส่ือโฆษณา 

 ประชาสมัพนัธ์ โครงการถนนสีขาว โดย โตโยต้า   54 

8 ผลการประเมนิความรู้และความเข้าใจความหมายจดุประสงค์ของส่ือโฆษณา 

 ประชาสมัพนัธ์ โครงการอบุตัเิหตเุป็นศนูย์ โดย ฮอนด้า   57 

9 ผลการประเมนิความรู้และความเข้าใจความหมายจดุประสงค์ของส่ือโฆษณา 

 ประชาสมัพนัธ์ โครงการด่ืมบนรถถกูจบัแน ่โดยสสส.   60 

10 ผลสรุปความคดิเห็นและการประเมินการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์  

   จํานวน 3 โครงการ โดยผู้ เช่ียวชาญจํานวน 3 คนคดิเป็นจํานวนร้อยละ   61 

11 แบบการประเมินรูปแบบร่างท่ี 1 การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การ 

   ลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์   63 

12 แบบการประเมินรูปแบบร่างท่ี 2 การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การ 

   ลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์    65 

13 แบบการประเมินรูปแบบร่างท่ี 3 การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การ 

   ลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์   67 

14 ตารางสรุปผลวิเคราะห์ การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์  

  การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์   69 

 

 

 

 



บัญชีภาพประกอบ 

 
 ภาพประกอบ                          หน้า 

1 โครงสร้างการแบง่พืน้ท่ีด้วยเส้นตัง้ เส้นนอน และเส้นตดัทแยงมมุ   21 

2 การวางแบบคลาสสกิ   22 

3 การวางแบบแอนตีค้ลาสสิก   22 

4 อตัราคา่โฆษณา   27 

5 อตัราคา่โฆษณา   30 

6 อตัราคา่โฆษณา   31 

7 อตัราคา่โฆษณา   31 

8 ความหมายและสญัลกัษณ์ต้นแบบของโครงการการรณรงค์การลดอบุตัเิหตุ  

  ทางรถยนต์   46 

9 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการถนนสีขาว โตโยต้า   53 

10 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการถนนสีขาว โตโยต้า   53 

11 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการอบุตัเิหตเุป็นศนูย์ โดย ฮอนด้า   56 

12 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการอบุตัเิหตเุป็นศนูย์ โดย ฮอนด้า   56 

13 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการด่ืมบนรถ ถกูจบัแน่ โดย สสส.   59 

14 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการด่ืมบนรถ ถกูจบัแน่ โดย สสส.   59 

15 พฒันาแบบร่าง การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตุ 

 ทางรถยนต์ (แบบท่ี 1)    62 

16 พฒันาแบบร่าง การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตุ 

 ทางรถยนต์ (แบบท่ี 2)    64 

17 พฒันาแบบร่าง การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพันธ์การลดอบุตัเิหตุ 

 ทางรถยนต์ (แบบท่ี 3)    67 

18 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

 โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน  

 ประเภทนติยสาร ขนาด 21.00 x 29.70 cm.    70 

19 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

 โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน 

 ประเภทใบปิด ขนาด 42.00 x 29.70 cm.    70 

 



บัญชีภาพประกอบ (ต่อ) 

 
 ภาพประกอบ                          หน้า 

20 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

 โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน 

 ประเภทใบปลวิ ขนาด 19.00 x 26.50 cm.    71 

21 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

   โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน 

   ประเภทหนงัสือพิมพ์ ขนาด 14.75” x 5”    71 

22 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

   โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน 

   ประเภทป้ายตัง้โต๊ะ ขนาด 12.00 x 22.00 cm.    72 

23 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

   โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน 

   ประเภทเวปไซต์ ขนาด 35.30 x 10.00 cm.    72 

 

 



1 
 

บทที่ 1 

บทนํา 

 
ภูมิหลัง 

 กระแสความต่ืนตวัเร่ืองอบุตัเิหตเุกิดขึน้มากมาย  และเกิดกลไกทางการบริหารจดัการ

ทางด้านอบุตัเิหตขุึน้ เน่ืองจากหลายหนว่ยงานทัง้ภาครัฐและเอกชนได้ตระหนกัถึงการสญูเสียชีวิตและ

ทรัพย์สิน จากอบุตัเิหตทุางถนนเป็นจํานวนมากถึงปีละกวา่ 17,000 คน  ซึง่อาจกลา่วได้วา่อุ บตัเิหตุ

จราจรเป็นสาเหตสํุาคญัของการเสียชีวิตของประชาชน เป็นอนัดบัต้น ๆ ซึง่ชีวิตท่ี ต้องเสียไปเหลา่นัน้

ไมไ่ด้รับการ คุ้มครองท่ีดีจากภาครัฐดงัเชน่ในประเทศท่ีพฒันาแล้ว การสญูเสียชีวิตจากอบุตัเิหตทุาง

ถนนจะน้อย ลงหลายเทา่ตวั เพราะเป็นสิ่งท่ีป้อ งกนัได้ ถ้าได้มีมาตรการคุ้มครองชีวิตของประชาชน

อยา่งดี (สํานกังานคณะกรรมการสทิธิมนษุยชนแหง่ชาต.ิ 2555: ออนไลน์) 

 องค์การสหประชาชาตจิะได้มีการ กําหนดการประชมุในกลุม่สมาชิก เพ่ือเรียกร้องให้ประเทศ

สมาชกิได้ยกระดบัการแก้ปัญหาด้านความปลอดภยัทางถนนเป็นวาระท่ีสําคญัของ ทกุประเทศในโลก 

โดยใช้ช่ือวา่ A Decade of Action for Road Safety 2010-2020 คาดวา่จะสามารถลดอตัราการ

เสียชีวิตจากอบุตัเิหตทุางถนนของทัง้ โลกลงได้ร้อยละ 50 ภายใน 10 ปี ประเทศไทยในฐานะประเทศ

สมาชกิและมีศกัยภาพในการจดัการปัญหาดงักลา่วดงัท่ีได้ แสดงให้เห็นจากการทํางา นในชว่งปีท่ีผา่น

มาควรจะได้กําหนดเป้าหมายการแก้ปัญหาดงักลา่วให้เป็นว าระท่ีสําคญัของประเทศ และควรตั ้ งเป้า

ในการลดอตัราการเสียชีวิตให้ได้คร่ึงหนึง่ใน 10 ปีข้างหน้า เพ่ือให้สอดคล้องกบัเป้าหมายขององค์การ

สหประชาชาติ  (ศนูย์อํานวยการความปลอดภยัทางถนน . กรมป้องกนัและบรร เทาสาธารณภยั . แผน

แมบ่ทความปลอดภยัทางถนน พ.ศ. 2552 - 2555. 2552: 3-4) 

 การประชาสมัพนัธ์ นบัเป็นสิง่ท่ีจําเป็นมากสําหรับการ รณรงค์ให้เกิดความนา่สนใจ รวมทัง้

รูปแบบกิจกรรม และประเภทของ ส่ือท่ีใช้ ต้องมีการ ปรับปรุงและพฒันาอยา่งตอ่เน่ืองเพ่ือ มุง่เน้นการ

สร้างความนา่สนใ จ  นอกจากนีอ้งค์กรตา่ง ๆ ทัง้ภาครัฐและเอกชนตา่งให้ความสําคญักบั งานเพ่ือ

สงัคมเพ่ือการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีขององค์กรตอ่สงัคม ดงันัน้เนือ้หาท่ีส่ือสารจะเน้นการรับรู้และเข้าใจ 

และการประชาสมัพนัธ์เป็นเคร่ืองมือสําคญัในการส่ือสารเพ่ือการรณรงค์อยา่งย่ิง 

          การรณรงค์ตา่งๆ ก็เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการปรับเปล่ียนพฤตกิรรมหรือกระตุ้นเร่ืองใดเร่ืองหนึง่ 

การกระทํากิจกรรมอยา่งตอ่เน่ืองเพ่ือให้ประสบความสําเร็จ ตามนโยบายหรือวตัถปุระสงค์ท่ีกําหนดไว้ 

โดยพยายามเปล่ียนแปลงสิ่งใดสิ่งหนึง่ให้ดีขึน้ ทัง้นีห้มายถึงการชีใ้ห้เห็นถึงปัญหา  ส่ือสารปัญหานัน้ให้

คนอ่ืนรับรู้ และโน้มน้าวให้ทกุคนร่วมกนัลงมือแก้ปัญหา  
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          ส่ือท่ีใช้ในการประชาสมัพนัธ์ หมายถึง เคร่ืองมือหรือตวักลางท่ีใช้ในการนําขา่วสาร เร่ืองราว 

จากองค์กรหรือหนว่ยงานไปสูป่ระชาชน ส่ืออาจจําแนกได้หลายประเภทหลายหลกัเกณฑ์แตก่ารกําหนด

ประเภทของส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์ จะต้องคํานงึถึงลกัษณะท่ีเป็นรูปธรรม ลกัษณะท่ีพฒันาได้

ประโยชน์ในปัจจบุนัและศกัยภาพเพ่ืออนาคต (ดร. พจน์ ใจชาญสขุกิจ. 2

 การประชาสมัพนัธ์สง่เสริมสงัคมหรือการรณรงค์เป็นกลยทุธ์ท่ีหวงัผลด้านการประชาสมัพนัธ์

โดยส่ือสารทศันคตสิร้างสํานกึท่ีดี ท่ีเป็นประโยชน์ตอ่ผู้บริโภค ตอ่สงัคมเพ่ือให้สงัคมสามารถอยูร่่วมกนั

ได้อยา่งสนัต ิพฒันาชีวิตให้ดีขึน้ มีความสขุขึน้ซึง่ผู้ประชาสมัพนัธ์จะได้รับประโยชน์ทางอ้อมจากการ

สร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้แก่องค์ กร ซึง่เม่ือผู้บริโภคมีความรู้สกึท่ีดีตอ่องค์กร และสินค้าหรือบริการของ

องค์กรจงึไมใ่ชเ่ร่ืองยากในการสร้างแคมเปญธุรกิจให้ก้าวสู้ผลสําเร็จตอ่ไป (วิชา จนัทราวิสทุธ์ิ . ศกึษา

ส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณาสง่เสริมสงัคม : กรณีศกึษาผลงานการประกวดโฆษณาแอดแมน อวอร์ส ครัง้ท่ี 1-6 

(2547-2552). 2555: 43) 

การส่ือท่ีใช้เพ่ือการประชาสมัพนัธ์

และรณรงค์. 2556: 1-2) 

 บริษัทบริดจสโตน ได้เร่ิมต้นดําเนินธุรกิจใน ประเทศไทยเม่ือ พ.ศ. 2510 หรือมากกวา่  40 ปีท่ี

ผา่นมา โดยบริษัท บริดจสโต นได้ดําเนินธุรกิจภายใต้ ปรัชญา การดําเนินงานและพนัธ ะสญัญา ท่ีจะ

ดําเนินกิจการผลิตยาง รถยนต์และให้บริการลกูค้าอยา่งมีคณุภาพดีเย่ีย มเพ่ือรับใช้สงัคม ไทยอยา่ง

มุง่มัน่สม่ําเสมอด้วยความมุง่หวงัเพ่ือจะตอบแทนสงัคมไทยท่ีได้ให้ ความไว้วางใจและความเช่ือมัน่ใน 

“บริดจสโตน” 

 ในปัจจบุนั  มีปริมาณรถยนต์ท่ีผลติออกมาขบัเคล่ือน บนท้องถนน เป็นจํานวนมาก ทําให้

บริษัท บริดจสโตน ได้เล็งเห็นถึงความสําคญัของความปลอดภยัทัง้ชีวิตและทรัพย์สินของผู้ขบัข่ีรถยนต์ 

ซึง่มีโอกาสเส่ียงตอ่การเกิดอบุตัเิหตบุนท้องถนน  

 ในฐานะท่ีเป็นผู้ นําด้านผลิตภณัฑ์ยางรถยนต์ท่ีมีช่ือเสียงทัว่โลก บริดจสโตน ได้ให้ความสําคญั

และร่วมรณรงค์การลดอบุตักิารของผู้ใช้รถใช้ถนน  ซึง่สาเหตขุองการเกิดอบุตัเิหตนุั ้ นมีทัง้จากปัจจยัท่ี

ควบคมุได้แล ะควบคมุไมไ่ด้ ยางรถยนต์อาจเป็นสาเหตหุนึง่  หากขาดการบํารุงดแูลรักษาท่ีถกูต้อง

อยา่งสม่ําเสมอ ถึงแม้วา่ผู้ใช้รถจะขบัข่ีอยา่งระมดัระวงัแล้วก็ตาม ดงันัน้ สิ่งท่ีสามารถชว่ยให้ผู้ขบัข่ีเกิด

ความปลอดภยัมากขึน้  และเป็นปัจจยัท่ีผู้ขบัข่ีส ามารถควบคมุได้ นัน่คือ การหนัมาใสใ่จมากขึน้กบั

เร่ืองท่ีไมย่ากเกินกําลงัความสามารถของผู้ขบัข่ี เชน่ การหมัน่ตรวจเชค็สภาพยางรถยนต์  เพ่ือเป็นสว่น

หนึง่ของแนวทางในการชว่ยลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ บริดจสโตนจงึริเร่ิมจดัตัง้โครงการ “ไทร์ เซฟตี  ้บาย 

บริดจสโตน  (Tire Safety Tire Safety by Bridgestone)” ขึน้ในปี พ.ศ. 2546 โดยมีวตัถปุระสงค์หลกั

เพ่ือการรณรงค์ให้ผู้ขบัข่ีรถยนต์ได้ตระหนกัถึงความสําคญัในเร่ืองของความปลอดภยั โดยมีการรณรงค์

ให้ผู้ขบัข่ีรถยนต์หนัมาเพิ่มความใสใ่จกบัการตรวจเช็คสภาพยางรถยนต์  รวมทัง้มีความรู้เก่ียวกบัยา ง

รถยนต์เบือ้งต้น การใช้และดแูลบํารุงรักษายางรถยนต์อยา่งถกูวิธี  
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 ทัง้นี ้ บริดจสโตนได้จดัให้มีกิจกรรมรณรงค์อยา่งตอ่เน่ืองนบัตัง้แตริ่เร่ิมโครงการจวบจนปัจจบุนั 

ทัง้ในเขตกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และตา่งจงัหวดั โดยร่วมมือกบัทัง้ภาครัฐและเอกชนในการถ่ายทอด

เร่ืองความปลอดภยัจากการใช้และดแูลบํารุงรักษายางรถยนต์อยา่งถกูวิธีให้กบัผู้ใช้รถใช้ถนน อาทิ เชน่ 

กิจกรรม “บริดจสโตน ปลอดภยั ทอ่งไทย เท่ียวไทย ” ท่ีให้บริการตรวจเช็คลมยางและให้คําแนะนําใน

การดแูลรักษายางรถยนต์ ณ สถานีบริการนํา้มนับนถนนสายหลกัจากกรุงเทพฯ สูภ่าคตา่งๆ ทัว่ประเทศ 

เพ่ือการทอ่งเท่ียวอยา่งปลอดภยัไร้กงัวล , กิจกรรม 0 “บริดจสโตน ไทร์ เซฟตี ้แฟมิล่ี แรลล่ี ” ท่ีเสริมสร้าง

ความสมัพนัธ์ในครอบครัว ควบคูไ่ปกบัการให้ความรู้ในการดแูลรักษายางรถยนต์อยา่งถกูวิธี โดยมี

ผู้ เช่ียวชาญตรวจเช็คสภาพยาง และอ่ืนๆ ก่อนออกเดนิทาง และกิจกรรม “โครงการความปลอดภยัของ

รถรับสง่นกัเรียน ”

 โดยบริดจสโตนจงึได้ริเร่ิมโครงการ 

 อบรมและปลกูจติสํานกึแก่พนกังานขบัรถโรงเรียนให้มีความรู้ความเข้าใจ ในการ

ดแูลรักษายางรถยนต์ เพ่ือรับสง่อนาคตของชาตใิห้ถึงท่ีหมายอยา่งปลอดภยั  เป็นต้น ทําให้ทกุกิจกรรม

ท่ีเกิดขึน้ดําเนินงานอยา่งตอ่เน่ืองและสร้างสรรค์กิจกรรมใหม่ๆ  ขึน้มาเพ่ือสง่ตอ่ความรัก ความภาคภมูใิจ

ด้วยหวัใจแหง่การแบง่ปัน อีกทัง้ ต้องการสร้างคณุภาพชีวิตและสขุภาพท่ีดี ตลอดจนความปลอดภยัให้  

กบัผู้คนในสงัคมไทย  

“ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน (Tire Safety Tire Safety by 

Bridgestone)”

 1. เพ่ือรณรงค์ให้ผู้ขบัข่ีรถยนต์ได้ตระหนกัถึงความสําคญั  และเพิ่มความเอาใจใสใ่นเร่ือง

ของความปลอดภยั  

 ขึน้ และจดัให้มีกิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกบัความปลอดภยัอยา่งตอ่เน่ือง ภายใต้วตัถปุระสงค์

หลกัของโครงการ คือ 

 2. เพ่ือรณรงค์ให้ผู้ขบัข่ีรถยนต์ให้ความสําคญักบัการตรวจเชค็สภาพยางรถยนต์ 

 3. เพ่ือเป็นการใช้ทรัพยากรความรู้เก่ียวกบัยางรถยนต์และการดแูลบํารุงรักษายางรถยนต์

ในฐานะผู้ผลิตยางรถยนต์ชัน้นําให้เกิดประโยชน์สงูสดุแก่สว่นรวม  

 4. เพ่ือเป็นสว่นหนึง่ของแนวทางในการชว่ยลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

 ดงันัน้เพ่ือเป็นการชว่ยกนัป้องกนัและลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์บนท้องถนน ผู้ วิจ ยัจงึได้เล็งเห็น

ถึงความสําคญัของโครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน ” เพ่ือรณรงค์ให้ผู้ใช้รถใช้ถนนมีความ

รับผิดชอบตอ่ทัง้ตนเองและผู้ อ่ืน เน่ืองจากอบุตัเิหตเุป็นต้นเหต ุแหง่การสญูเสียอนัไมพ่งึประสงค์ของ

ทกุคน ทําให้ส่ือประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตบุนท้องถ นนจงึนบัเป็นสิ่งจําเป็นในการ

ใช้เผยแพร่ข้อมลูขา่วสารให้แก่ประชาชนทัว่ไปได้ทราบและตระหนกัถึงความสําคญัในการดแูลรถยนต์

และยางรถยนต์ เพ่ือชว่ยลดอบุตัเิหตอุนัไมค่าดฝัน นอกจากนีเ้พ่ือให้ผู้ใช้รถใช้ถนนได้ รับรู้ถึงโครงการ

และกิจกรรมตา่ง ๆ ท่ีองค์กรบริดจสโตน ได้ดําเนินกา รตลอดระยะเวลาท่ีผา่นมา และเพ่ือการ

ประชาสมัพนัธ์โครงการให้บรรลุ ตามวตัถปุระสงค์หลกัของโครงการ จงึทําให้การจดัทําส่ือ

ประชาสมัพนัธ์มีความจําเป็นท่ีจะต้องสอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์หลกัของโครงการด้วยเชน่กนั โดย
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รูปแบบท่ีได้ทําการศกึษาและวิจยัในครัง้สามารถนําไปพฒันา และตอ่ยอดองค์กรท่ีมีความประสงค์จะ

จดัทําการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ตอ่ไปได้ 

 

ความมุ่งหมายของการวิจัย 
 1. เพ่ือศกึษา ส่ือประชาสมัพนัธ์และ โครงการ  ท่ีชว่ยลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ ผา่น โครงการ 

“ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน (Tire Safety by Bridgestone

 2. พฒันาส่ือโฆษณ าประชาสมัพนัธ์ท่ีรณรงค์การลดอบุตัเิหตจุากกิจกรรมและโครงการ

ตา่งๆ  ให้เป็นภาพลกัษณ์ท่ีดีตอ่องค์กร 

)” 

 3. ประชาสมัพนัธ์ให้ทกุคนได้เลง็เหน็ถึงความสําคญักบัการตรวจเชค็สภาพยางรถยนต์ และ

ดแูลรักษาสภาพยางรถยนต์ จากส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

 

ความสาํคัญของการวิจัย 
 1. เพ่ือส่ งเสริมภาพลกัษณ์ท่ีดีตอ่องค์กรใน การรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ ผา่น

โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน (Tire Safety by Bridgestone

 2. เพ่ือให้องค์กรบริดจสโตน  เป็นท่ียอมรับในสงัคมวา่ เป็นองค์กรท่ีมีสว่นร่วมในการ รณรงค์

เพ่ือลดการเกิดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

)” 

 3. เพ่ือเป็นแนวทางในการพฒันา ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ี รณรงค์การลดอบุตัเิหตทุาง

รถยนต์  

 

ขอบเขตของงานวิจัย 
 งานวิจยัครัง้นีไ้ด้กําหนดขอบเขตของการวิจยัไว้  ดงันีคื้อ  ส่ือประชาสมัพนัธ์ ท่ีรณรงค์การลด

อบุตัเิหตทุางรถยนต์ โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน (Tire Safety by Bridgestone

 ขัน้ตอนท่ี 1 ศกึษาและวิเคราะห์ ข้อมลูพืน้ฐานจากเอกสาร งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง  ผู้ เช่ียวชาญ

กําหนดนโยบายโครงการขององค์กรบริดจสโตน ได้แก่ ทางด้านวสัด ุหลกัการออกแบบ รูปแบบ และแนวทาง

ของส่ือประชาสมัพนัธ์ 

)” โดยมุง่เน้นไป

ท่ีการส่ือสารระหวา่งผู้ให้บริการกบัผู้บริโภค โดยทําการ ศกึษา วิเคราะห์ สงัเคราะห์ ซึง่มีกระบวนการ

ดงันี ้

ขัน้ตอนท่ี 2 นําข้อมลูท่ีได้มาวิเคราะห์  สมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญ  และสรุป เพ่ือเป็นแนวทางและ

แนวคดิท่ี นําไปสูก่ารออกแบบ ส่ือประชาสมัพนัธ์ รณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  โดยเสนอ ให้

ผู้ เช่ียวชาญ และผู้บริหารขององค์กรบริ ดจสโตนเพ่ือตรวจสอ บและคดัเลือกสําหรับการปรับปรุงให้ได้

ต้นแบบท่ีมีความสมบรูณ์ย่ิงขึน้  



5 
 

ขัน้ตอนท่ี 3 นําผลท่ีได้จากข้อเสนอแนะ จากผู้ เช่ียวชาญมาแก้ไขปรับปรุงก่อนผลิตผลงาน

ต้นแบบ 

ขัน้ตอนท่ี 4 ดําเนินการผลิตผลงานการออกแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ รณรงค์การลดอบุตัเิหตทุาง

รถยนต์ จํานวน 1 ชดุ 6 ชิน้ ประกอบไปด้วย 

1. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์นิตยสาร (Magazine)  จํานวน 1 ชิน้ 

2. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ใบปิด (Poster)   จํานวน 1 ชิน้ 

3. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ใบปลวิ (Leaflet)   จํานวน 1 ชิน้ 

4. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์หนงัสือพิมพ์ (Newspaper)  จํานวน 1 ชิน้ 

5. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ป้ายตัง้โต๊ะ (Tent card)  จํานวน 1 ชิน้ 

6. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เวปไซต์ (www.bridgetone.co.th) จํานวน 1 ชิน้ 

 ขัน้ตอนท่ี 5 นําผลงานการออกแบบไปทําการประเมินประสิทธิภาพ ประเมินผล และข้อเสนอแนะ 

 

ประชากรที่ใช้ในการวิจัย 

 ผู้ วิจยัทําแบบสอบถามเพ่ือสํารวจความคดิเห็นของผู้ใช้รถใช้ถนน จํานวน 100 คน  

 

กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 

 ผู้ใช้รถใช้ถนน จํานวน 100 คน โดยใช้วิธีการเลือก กลุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) ท่ีมาใช้บริการในบริเวณสถานีบริการนํา้มนัและศนูย์บริการยางรถยนต์  

 

ตัวแปรที่ศึกษา 

 ตวัแปรต้น รูปแบบของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีมีการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

 ตวัแปรตาม ประสิทธิภาพของส่ือ โฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีนําเสนอออกไป ผา่นการรณรงค์

การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์และผู้บริโภคได้รับรู้ถึงการประชาสมัพนัธ์ในครัง้นีไ้ด้ 

 

ข้อตกลงเบือ้งต้น  

 1. ศกึษา เอกสารวิชาการ หนงัสือ เอกสาร งาน วิจยัท่ี เก่ียวข้อง และส่ือประชาสมัพนัธ์ ท่ี

เก่ียวข้อง 

 2. ผู้ เช่ียวชาญให้คําแนะนําเก่ียวกบันโยบายรวมถึงวตัถปุระสงค์ของโครงการท่ีนําไปสูก่าร

วิเคราะห์และพฒันาส่ือประชาสมัพนัธ์ท่ีรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน 

จากนัน้ให้ผู้ เช่ียวชาญเลือกเหลือ 1 รูปแบบ เพ่ือให้เหมาะสมสอดคล้องกบัส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ ท่ี
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รณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ ประกอบไปด้วย ส่ือสิ่งพิมพ์  ประเภทเอกสารและสิ่งพิมพ์ จํานวน   

1 ชดุ 6 ชิน้ ประกอบไปด้วย 

 1. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์นิตยสาร (Magazine)  จํานวน 1 ชิน้ 

 2. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ใบปิด (Poster)   จํานวน 1 ชิน้ 

 3. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ใบปลวิ (Leaflet)   จํานวน 1 ชิน้ 

 4. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์หนงัสือพิมพ์ (Newspaper)  จํานวน 1 ชิน้ 

 5. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ป้ายตัง้โต๊ะ (Tent card)  จํานวน 1 ชิน้ 

 6. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เว็บไซต์ (www.bridgetone.co.th) จํานวน 1 ชิน้ 

 

 ท่ีมา: ข้อมลูส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ ฝ่ายพฒันาธรุกิจค้าปลีก 2554 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 

 1.  การรณรงค์ คือ การพยายามเปล่ียนแปลงสิ่งใดสิ่งหนึง่ให้ดีขึน้  ทัง้นีห้มายถึง  การชีใ้ห้เห็น

ถึงปัญหา ส่ือสารปัญหานัน้ให้คนอ่ืนรับรู้  และโน้มน้าวให้ทกุคนร่วมกนัลงมือแก้ปัญหา ในการร่าง

โครงการรณรงค์  เราจะต้องรู้วา่เราต้องการจะส่ือปัญหาใดให้กบัคนกลุ่ มใดได้รับรู้  จากนัน้จงึคดิวิธี

ส่ือสารท่ีสร้างสรรค์เพ่ือเข้าถึงกลุม่เป้าหมายและสามารถโน้มน้าวให้คนเหลา่นัน้หนัมาให้ความสําคญั

กบัปัญหานัน้อยา่งจริงจงั 

1. ศกึษาเอกสารและงานวิจยั

ท่ีเก่ียวข้อ งกบัการออกแบบ

สือ่โฆษณาประชาสมัพนัธ์  

นโยบายโ ครงการ  และข้อมลู

เก่ียวกบั การ รณรงค์ การลด

อบุตัเิหตทุางถนน ได้แก่ 

- การสร้างภาพลกัษณ์ให้กบั

องค์กร 

-แนวคิด รณรงค์ การลด

อบุตัเิหตทุางถนน 

-การออกแบบสือ่สิง่พิมพ์

โฆษณา 

2. นําผลวิเคราะห์จากข้อมลู

ข้างต้นที ่ได้ เพ่ือนํามา ใช้

กําหนดหลกัเกณฑ์ในการ

ออกแบบสือ่โฆษณา

ประชาสมัพนัธ์ 

ศึกษา พฒันา ต้นแบบ 

รูปแบบสือ่โฆษณา

ประชาสมัพนัธ์ท่ีรณรงค์การลด

อบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

ออกแบบร่าง 2 แนวคิด 

สรุปแบบคดัเลอืก 

โดย ผู้ เช่ียวชาญ 3 คน 

 

สร้างผลงานต้นแบบ  

โดยการเข้าสูก่ระบวนการผลติ 

ปรับปรุงแก้ไข แบบโดย

ผู้ เช่ียวชาญเพ่ือให้แบบ

สมบรูณ์ยิ่งขึน้ 

ประเมนิประสทิธิภาพ  

การออกแบบโดยผู้ เช่ียวชาญ

อีกครัง้ 

ได้ผลงานต้นแบบ 

ท่ีเสร็จสมบรูณ์ 

ประเมนิประสทิธิภาพ  

โดยผู้ เช่ียวชาญและ

แบบสอบถามจากการจดั

แสดงผลงาน 
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 2.  ส่ือโฆษณา (Advertising Media) หมายถึง “เคร่ืองมือท่ีใช้ถ่ายทอดขา่วสาร หรือข้อความใด ๆ

จากแหลง่ท่ีต้องการโฆษณาไปยงัประชาชน ให้ทราบตามเป้าหมายท่ีกําหนดไว้ ” ดงันัน้ส่ือโฆษณาจงึมี

บทบาทสําคญั ในฐานะท่ีเป็นพาหนะ หรือตวักลางท่ีจะนําขา่วสารจากผู้ โฆษณาไปแจ้งให้กบัลกูค้าท่ี

เป็นเป้าหมายได้รับทราบขา่วสารนัน้ (ดํารงศกัดิ ์ชยัสนิท. 2538: 102) 

 

สมมตฐิานในการวิจัย 

 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีสามารถชว่ยใน การรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุาง รถยนต์ โครงการ 

“ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน (Tire Safety by Bridgestone

 

)” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน (Bridgestone) 

ซึง่เป็นรูปแบบท่ีสามารถนําไปพฒันาองค์กรท่ีต้องการรณรงค์ การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ได้ 

 



บทที่ 2 

เอกสาร และงานวจิยัที่เก่ียวข้อง 
 

 ในการศกึษาและพฒันาส่ือประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ โครงการ 

“ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน ผู้ วิจยัได้นําแนวคดิ ทฤษฎี เอกสาร งานวิจยั

ท่ีเก่ียวข้อง และข้อมลูท่ีมีความสําคญัมากําหนดกรอบแนวในการศกึษา ดงันี ้

 1. เอกสารและงานวจัิยท่ีเก่ียวข้องกับการสร้างภาพลักษณ์ให้กับองค์กร 

     1.1 ความหมายของการสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัองค์กร 

     1.2 แนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัองค์กร 

 2. เอกสารและงานวจัิยท่ีเก่ียวข้องกับการรณรงค์การลดอุบัตเิหตทุางถนน 

      2.1 ความหมายของการรณรงค์ 

      2.2 บทความการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางถนน 

      2.3 บทความการขบัข่ีปลอดภยั 

 3. เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับการออกแบบส่ือสิ่งพมิพ์โฆษณา 

     3.1 ความหมายของส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณา 

     3.2 องค์ประกอบศลิป์ในงานส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

     3.3 ประเภทของส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณา 

     3.4 แนวคดิการออกแบบส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณา 

     3.5 การวางแผนการออกแบบส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณา 

 

1. เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการสร้างภาพลักษณ์ให้กับองค์กร 

  1.1 ความหมายของการสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัองค์กร 

 ในวงการธุรกิจจะรู้จกัและคุ้นเคยกนัดีในเร่ืองภาพลกัษณ์องค์การท่ีนํามาใช้เป็นเคร่ืองมือ  ใน

การบริหารงานในหนว่ยงานเป็นท่ีเช่ือถือได้ ได้รับการยอมรับ  มีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกั สําหรับในแวดวง

ราชการมีผู้ นําแนวคดิภาพลกัษณ์องค์การมาชว่ยในการบริหารงาน  เพ่ือพฒันาองค์การบ้างแล้ว ก่อนท่ี

จะกลา่วลกึลงไป  ในรายละเอียดนัน้ ลองมาศกึษาคําวา่ "ภาพลกัษณ์" กนัก่อน 

 มานิต รัตนสวุรรณ (2546: 20) ได้กลา่วไว้วา่  ภาพลกัษณ์เป็นความประทบัใจในสิ่งท่ีเรารู้สกึ

ตอ่สิ่งใดสิ่งหนึง่ หรือ คนใดคนหนึง่หรือองค์การใดองค์การหนึง่ จะเรียกวา่ช่ือเสียงก็ได้ 

 วิรัช ลภิรัตนกลุ (2540: 76) ให้ความหมายวา่ ภาพลกัษณ์ คือ ภาพท่ีเกิดขึน้ในใจ (Mental 

Picture) ของคนเรา  อาจจะเป็นภาพท่ีมีตอ่สิ่งมีชีวิตหรือสิ่งท่ีไมมี่ชีวิตก็ได้  เชน่ ภาพท่ีมีตอ่บคุคล

องค์การสถาบนั เป็นต้น โดยภาพดงักลา่วอาจเป็นภาพท่ีเรานกึสร้างเองก็ได้ 
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 จฑุารัตน์ วิมกุตานนท์  (2548) ได้กลา่วถึงภาพลกัษณ์วา่  กวา่จะเกิดภาพลกัษณ์ขึน้ได้ต้อง

อาศยัเวลาอนัยาวนาน  ประกอบกบัความเพียรพยายามสะสมเพิม่พนูขึน้ทีละน้อยจนหยัง่รากฐาน

มัน่คงแนน่หนาอยูใ่นจิตใจความรู้สกึนกึคดิและทศันคตขิองคนทัว่ไป เป็นสิ่งท่ีเกิดขึน้จาก  "ภาพลกัษณ์" 

คงเป็นคําท่ีทา่นได้เคยเห็นหรือได้ยินได้ฟังมาบ้างแล้ว และยงัมีคําอีกคําหนึง่ท่ีคอ่นข้างจะใช้กนัจนตดิ

ปากกนัมานานคือคําวา่ "ภาพพจน์"   ทัง้สองคํานีมี้ความหมายเหมือนกนัหรือแตกตา่งกนัอยา่งไรแล้ว

จะใช้คําใดกนัดี  เราลองพจิารณาดจูากความหมายของภาพลกัษณ์  คําวา่ Image   ตามพจนานกุรม 

จะหมายถึงภาพท่ีเห็นในกระจกเงา ภาพท่ีผา่นจากกล้องสอ่งหรือภาพท่ีอยูใ่นความนกึคดิ 

 พจนานกุรมฉบบัราชบญัฑิตยสถานได้กําหนดให้ใช้คําวา่ "ภาพลกัษณ์ " หรือ "จินตภาพ " 

แทนคําวา่ "ภาพพจน์" เป็นคําในภาษาไทยท่ีตรงกบัภาษาองักฤษวา่ "Figure of Speech"   ซึง่หมายถึง

การพดูท่ีเป็นสํานวนโวหาร ทําให้นกึเห็นเป็นภาพ (พจนานกุรมฉบบับญัฑติยสถาน  พ.ศ. 2525, 2530: 

616) ความเข้าใจโดยทัว่ไปของคน "ภาพพจน์" กบั "ภาพลกัษณ์" ได้ถกูนํามาใช้ในความหมายเดียวกนั

ท่ีตรงกบัภาษาองักฤษวา่ "Image" "ภาพพจน์ " เคยเป็นท่ีนิยมใช้กนัอยา่งแพร่หลาย สว่นคํา

ว่า  "ภาพลกัษณ์" เร่ิมใช้มากขึน้ในปัจจบุนั ดงันัน้จะใช้คําวา่ "ภาพลกัษณ์ " หรือ "ภาพพจน์" คําใดคํา

หนึง่ก็สดุแล้วแต่  "ภาพลกัษณ์ " (Image) หมายถึง  ภาพท่ีเกิดขึน้ในจิตใจของบคุคลตา มความรู้สกึนกึ

คดิท่ีมีตอ่องค์การสถาบนั บคุคล หรือการดําเนินงาน ภาพท่ีเกิดขึน้ในจิตใจนีอ้าจจะเป็นผลมาจาก การ

ได้รับประสบการณ์โดยตรงหรือประสบการณ์ทางอ้อมท่ีบคุคลนัน้รับรู้มา 

 "ภาพลกัษณ์องค์การ " (Corporate Image) หมายถึง ภาพรวมทัง้หมดขององค์การท่ีบคุคล

รับรู้จากประสบการณ์ หรือมีความรู้ความประทบัใจ ตลอดจนความรู้สกึท่ีมีตอ่หนว่ยงานหรือสถาบนั

โดยการกระทําหรือพฤตกิรรมองค์การ การบริหาร ผลิตภณัฑ์การบริหาร และการประชาสมัพนัธ์ จะเข้า

มามีบทบาทตอ่ภาพลกัษณ์องค์การด้วย 

 โดยพืน้ฐานของการทํางานแล้ว การรู้เขา- รู้เรา เป็นสิ่งจําเป็นอยา่งย่ิงท่ีจะชว่ยพฒันา

ภาพลกัษณ์ขององค์การได้เป็นอยา่งดี  การรู้เราคือ การรู้สิ่งท่ีเก่ี ยวข้องกบัหนว่ยงานทัง้หมด    เพ่ือท่ีเรา

จะได้รู้วา่ปัจจบุนัองค์การของเราเป็นอยา่งไร  ซึง่จะได้จากการสํารวจสภาพองค์การ   สว่นการรับรู้เขา 

นบัเป็นจดุท่ีสําคญัย่ิงในการสร้างภาพลกัษณ์ ท่ีเราจะต้องรู้ให้ได้วา่บคุคลอ่ืนหรือผู้ ท่ีมีสว่นเก่ียวข้องกบั

องค์การนัน้มององค์ก ารอยา่งไร  เพ่ือท่ีจะได้รับทราบข้อมลูความต้องการ  เพ่ือตอบสนองให้ตรงกบั

ความต้องการ  ถ้าเปรียบเทียบกบัทางธรุกิจจะมีคําพดูวา่ "ลกูค้าต้องการอะไร " ดงันัน้ การสร้าง

ภาพลกัษณ์ให้เกิดขึน้ในองค์การ  สิ่งแรกท่ีจะต้องพิจารณาคือ ต้องรู้วา่กลุม่เป้าหมายเป็นใคร เขามอง

องค์การอยา่งไร วิธีการท่ีจะทราบวา่ภาพลกัษณ์องค์การในสายตาของกลุม่เป้าหมายของเรานัน้อาจจะ

ได้จากการสํารวจความคดิเห็น การทําวิจยั การสอบถาม การสมัภาษณ์ การรับฟังข้อมลูจากหลาย ๆ  

ฝ่ายซึง่จะเป็นประโยชน์อยา่งย่ิงในการท่ีจะนํามากําหนดภาพลกัษณ์ขององค์การตอ่ไป 
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ภาพลกัษณ์องค์ก ารมีความสําคญั สามารถทําให้สถาบนั หนว่ยงานมีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับ 

เช่ือถือศรัทธาจากบคุคลท่ีเก่ียวข้องและจะทําให้องค์การหนว่ยงานสถาบนันัน้ ๆ  มีความเจริญก้าวหน้า

ได้ 

วิรัช ลภิรัตนกลุ  (2540: 81-82) ได้จําแนกภาพลกัษณ์ออกเป็นประเภทสําคญัๆ  ไว้ 4 ประเภท 

ดงันี ้

 1.  ภาพลกัษณ์ของบริษัท  (Corporate Image) คือภาพท่ีเกิดขึน้ในใจของประชาชนท่ีมีตอ่

บริษัทหรือหนว่ยธุรกิจแหง่ใดแหง่หนึง่  ภาพลกัษณ์ดงักลา่วนีห้มายรวมถึงการบริหารหรือจดัการของ

บริษัทแหง่นัน้  และหมายรวมถึงสินค้าและบริการท่ีบริษัทนัน้จําหนา่ย  ฉะนัน้ คําวา่ภาพลกัษณ์  ของ

บริษัทจงึมีความหมายคอ่นข้างกว้าง  กลา่วคือหมายรวมถึงหนว่ยงานธรุกิจ  ฝ่ายจดัการและสินค้าหรือ

บริการของบริษัทแหง่นัน้ด้วย 

 2.  ภาพลกัษณ์ของสถาบนัหรือองค์การ  (Institutional Image) คือภาพท่ีเกิดขึน้ในใจของ

ประชาชนท่ีมีตอ่สถาบนั  หรือองค์การ  ซึง่โดยมากมกัจะเน้นตวัสถาบนั หรือองค์การเพียงอยา่งเดียวไม่

รวมถึงสินค้าหรือบริการท่ีจําหนา่ย  ฉะนัน้ Institutional Image จงึมีความหมายท่ีคอ่นข้างแคบลงมา

จาก Corporate Image เพราะหมายถึง สถาบนัและองค์การเพียงอยา่งเดียวเทา่นัน้ 

 3.  ภาพลกัษณ์ของสนิค้าหรือบริการ  (Product/ Service Image) คือ ภาพท่ีเกิดขึน้ในใจของ

ประชาชนท่ีมีตอ่สินค้าหรือบริการของบริการของบริษัทเพียงอยา่งเดียวไมร่วมถึงองค์การหรือบริษัท 

 4.  ภาพลกัษณ์ท่ีมีตอ่สินค้าตราใดตราหนึง่  (Brand Image) คือ ภาพท่ีเกิดขึน้ในใจของ

ประชาชนท่ีมีตอ่สินค้าตรา  (Brand) ใดตราหนึง่  หรือเคร่ืองหมายการค้ า (Trademark) ใดเคร่ืองหมาย

การค้าหนึง่ สว่นมากมกัจะใช้ในด้านการโฆษณาสนิค้าและการสง่เสริมการจําหนา่ย  เชน่ การซือ้สินค้า  

หากผู้ ซือ้มี Brand Image ท่ีดีตอ่ตราใด  ก็มกัมีแนวโน้มท่ีจะซือ้ตรานัน้ๆ  แม้วา่สนิค้าบางตวัอาจจะมี

คณุภาพท่ีดีกวา่ 

 

 1.2 แนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัองค์กร 

 Gregory and Wiechmann (1991: 1-8) ได้กลา่วถึง  กลยทุธ์ในการสร้างภาพลกัษณ์และ

การสร้างภาพลกัษณ์ให้ประสบความสําเร็จไว้ ดงันี ้

 1.  การสร้างให้ประชาชนยอมรับและเห็นด้วย อนัเป็นผลท่ีจะทําให้สถาบนัเป็นท่ีเช่ือถือ 

 2.  ปรับปรุงองค์การในเร่ืองการจดัการทัง้หมด 

 3.  การวางเป้าหมายการตลาดลว่งหน้า เพ่ือสนบัสนนุการขายผลิตภณัฑ์ 

 4.  การเข้าไปมีอิทธิพลตอ่สภาพแวดล้อม 

 5.  การสร้างสถาบนัให้มีตําแหนง่ท่ีดีขึน้ 
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 6.  การจดัการเข้าไปชว่ยเหลือเม่ือมีสถานการณ์ท่ีวิกฤต  

 7.  ดงึดดูใจลกูค้าท่ีมีคณุภาพในขณะเดียวกบัท่ีให้ความร่วมมือกบัชมุชน 

 นอกเหนือไปกวา่นัน้  Gregory and Wiechmann (1991: 4-23) กลา่ววา่หลกัการสร้าง

ภาพลกัษณ์ให้ประสบความสําเร็จ มีหลกั 6 ประการ คือ 

 1.  การรับรู้ ศกึษากลุม่เป้าหมาย การสร้างภาพลกัษณ์ โดยการกลา่วถึงสิง่ท่ีกลุม่เป้าหมาย 

เช่ือความจริงนัน้ 

 2.  ทิศทาง การสร้างภาพลกัษณ์จะถกูกําหนดโดยผู้บริหาร  เพราะเป็นผู้ เข้าใจหนว่ยงานใน

ทกุ ๆ ด้าน สามารถทําให้ภาพลกัษณ์อยูใ่นทศิทางท่ีจําเป็น เพ่ือให้เกิดการสร้างงาน 

 3.  รู้จกัตวัเอง  หนว่ยงานควรทราบวา่  ภาพลกัษณ์ปัจจบุนัเป็นอยา่งไร  ภาพลกัษณ์ของ

หนว่ยงานท่ีต้องการเกิดขึน้คืออะไร ควรมีการวิจยัก่อนระหวา่งและหลงัจากการวางโครงการภาพลกัษณ์ 

 4.  จดุเน้น ต้องรู้วา่หนว่ยงานกําลงัทําอะไร  ย่ิงเข้าใจลกูค้าดีขึน้เทา่ไร  จะทําให้หนว่ยงาน

สามารถมีอิทธิพลตอ่การยอมรับของลกูค้ามากขึน้เทา่นัน้ 

 5.  การสร้างสรรค์  การสร้างภาพลกัษณ์ให้ศกึษาความต้องการ ของลกูค้าและตดัเข้าไปสูจ่ดุ

นัน้ 

 6.  ความคงเส้นคงวาในการสร้างภาพลกัษณ์  มกัจะคูไ่ปกบัการสร้างสรรค์วิธีการใหม่  ๆ ใน

การประชาสมัพนัธ์ให้เข้าถึงกลุม่เป้าหมายอยา่งสม่ําเสมอ 

 สรุปได้วา่ การสร้างภาพลกัษณ์มีหลกัและกลยทุธ์สําคญั  คือ ศกึษากลุม่เป้าหมาย  เพ่ือจะได้

รู้ทิศทาง รู้จกัสภาพขององค์การวา่ปัจจบุนัมีภาพลกัษณ์เป็นอยา่งไร รูจุ้ดเนน้ ท่ีมีอิทธิพลตอ่การยอมรับ

ของลกูค้า นําไปสูก่ารสร้างภาพลกัษณ์ให้ประสบความสําเร็จ  เพ่ือให้ประชาชนยอมรับ  และเช่ือถือใน

ตวัสถาบนั 

 ปัจจยัสําคญัท่ีมีผลตอ่ภาพลกัษณ์องค์การ 

 Gregory and Wiechmann (1991: 4) กลา่ววา่ ปัจจยัสําคญัท่ีมีผลตอ่ภาพลษัณ์ของหนว่ยงาน 

คือ ตวัสถาบนัหรือองค์การ ในการจะสร้างภาพลกัษณ์โดยสร้างความยอมรับให้ประชากรกลุม่เป้าหมาย

เห็นด้วย จะเป็นผลทําให้สถาบนัเป็นท่ีเช่ือถือ ตวัสถาบนัจะมีองค์ประกอบท่ีสําคญั คือ มีหน้าท่ี บทบาท 

ลกัษณะทางกายภาพ เชน่ อาคารสถานท่ี สญัลกัษณ์ (วิจิตร อาวะกลุ. 2534: 41) 
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2. เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการรณรงค์การลดอุบัตเิหตุทางถนน 

     2.1 ความหมายของการรณรงค์ 

 การรณรงค์ คือ การพยายามเปล่ียนแปลงสิ่งใดสิ่งหนึง่ให้ดีขึน้  ทัง้นีห้มายถึง การชีใ้ห้เห็นถึง

ปัญหา ส่ื อสารปัญหานัน้ให้คนอ่ืนรับรู้  และโน้มน้าวให้ทกุคนร่วมกนัลงมือแก้ปัญหา ในการร่าง

โครงการรณรงค์  เราจะต้องรู้วา่เราต้องการจะส่ือปัญหาใดให้กบัคนกลุม่ใดได้รับรู้  จากนัน้จงึคดิวิธี

ส่ือสารท่ีสร้างสรรค์เพ่ือเข้าถึงกลุม่เป้าหมายและสามารถโน้มน้าวให้คนเหลา่นัน้หนัมาใ ห้ความสําคญั

กบัปัญหานัน้อยา่งจริงจงั 

     2.2 บทความการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางถนน 

 อบุตัเิหตบุนท้องถนน  คืออบุตัเิหตท่ีุเกิดขึน้จากการใช้รถ  ใช้ถนน หมายรวมถึงการขบัชนกนั  

ระหวา่งยานพาหนะ  หรือรถไปชนคนเดนิเท้า  สตัว์ สิ่งกีดขวาง  หรือสิ่งก่อสร้างริมถนน  ซึง่ทาให้เกิด

ความเสียหายตอ่ชีวิตและทรัพย์สนิ อนันาไปสูค่วามบาดเจบ็และพกิารได้ 

 นอกจากนี ้อบุตัเิหตบุนท้องถนนถือวา่   เป็น“มหาภยั” ท่ีเปรียบเสมือนมจัจรุาชตดิล้อกบั

ความสญูเสียท่ียงัรอการแก้ไข  อบุตัเิหตบุนท้องถนนอาจเป็นสิ่งท่ีเรามองข้ามไป  หรือบางคนอาจเคยมี

ประสบการณ์กบัตนเอง หรือนานๆจะเกิดขึน้สกัครัง้หนึง่ แตส่าหรับบางคนอาจจะไมเ่คยเหน็ความสําคญั 

องค์การอนามยัและธนาคารโลกได้ร่วมมือกนั  จดัรายงานระดบัโลกเพ่ือป้องกนัการบาดเจบ็  และ

อบุตัเิหตทุางถนน  ตัง้แตปี่ค.ศ. 2004 ด้วยความตระหนกัดีวา่  ความเสียหายทางร่างกาย  ด้วยอบุตัเิหตุ

ทางถนน ถือเป็นปัญหาท่ีสาคญั ไมน้่อยไปกวา่โรคภยัไข้เจ็บอ่ืนๆเลย  จากสถิตขิององค์การอนามยัโลก  

ในแตล่ะปีอบุตัเิหตทุางถนนเป็นสาเหตทุาให้ประชากรของโลกทัง้โลก ตายไปประมาณ 1,170,000 คน 

 ท่ีนา่วิตกคือ  90 % ของความสญูเสียนีอ้ยูใ่นประเทศท่ีกาลงัพฒันา  และกวา่ 40 % ของ

ตวัเลขนี ้ เกิดขึน้ในประเทศแถบเอเชียแปซิฟิก  และ 5 ประเทศในอนัดบัแรกๆของโลกท่ีมีอบุตัเิหตทุาง

รถยนต์คือ เอธิโอเปีย ลาวนัดา กีน่ี ไนจีเรีย และ เลโซโท กลุม่เส่ียงท่ีเกิดอบุตัเิหตบุนท้องถนนคือ  คนใช้

จกัรยาน และจกัรยานยนต์  คนเดนิถนน  และคนโดยสารท่ีโดยสารในระบบสาธารณะ  ท่ีจดัวา่มีฐานะ

ยากจน อบุตัเิหตบุนท้องถนน  คืออบุตัเิหตท่ีุเกิดขึน้จากการใช้รถ  ใช้ถนน หมายรวมถึงการขบัชนกนั  

ระหวา่งยานพาหนะ  หรือรถไปชนคนเดนิเท้า  สตัว์ สิ่งกีดขวาง  หรือสิ่งก่อสร้างริมถนน  ซึง่ทาให้เกิด

ความเสียหายตอ่ชีวิตและทรัพย์สนิ อนันาไปสูค่วามบาดเจบ็และพกิารได้ 

 และในปีค .ศ. 2010 สถิตขิององค์การอนามยัโลกเผยวา่  ประชากรในเอเชียเสียชีวิตจาก

อบุตัเิหตุ เฉล่ียวนัละ  5,000 คน ตกชัว่โมงหนึง่  200 กวา่คน โดยตวัเลขของผู้ เสียชีวิตในเอเชีย  พบวา่

ประสบอบุตัเิหตทุางจกัรยานยนต์สงูท่ีสดุ  และผลจากการศกึษาบอกวา่หากไปดท่ีูประเทศจีน  จีนเกิด

อบุตัเิหตบุนท้องถนน  มีมากกวา่ 450,000 ครัง้ในแตล่ะปี  6 อบุตัเิหตบุนท้องถนน  เป็นอบุตัเิหตท่ีุสร้าง

การเสียชีวิตอนัดบัหนึง่ของประชากรจีนในวยั  15 - 45 ปี และถ้าคานวนด้วยความเสียการเป็นตวัเลข
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มลูคา่ คือในประเทศจีนสร้างความเสียหายถึง  1.5 %ของ GDP เลยทีเดียว รัฐบาลจีนจงึได้ตัง้

คณะกรรมการแหง่ชาตขิึน้มา  เพ่ือจดัการกบัปัญหาดงักลา่ว  โดยนากฏหมายเร่ืองความปลอดภยัใน

การใช้รถใช้ถนนฉบบัใหมม่าบงัคบัใช้ทัว่ประเทศ  เพ่ือลดอตัราการเกิดอบุตัเิหตภุายในประเทศ  ใน

อินเดีย ปีค.ศ. 1999 มีรถจดทะเบียนทัง้สิน้ประมาณ  40,000,000 คนั และทางหลวงอินเดียออกมา

เปิดเผยวา่  ในแตล่ะปีเกิดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ราว  400,000 ครัง้ และมีผู้ เสียชีวิตประมาณ  86,000 คน 

โดยสว่นตวัคาดคดิวา่อินเดียนา่จะมีคนตายมากกวา่นัน้ เพราะคาดไปนัง่รถท่ีอินเดียมีการแซงท่ีนา่กลวั

มาก ว่ิงมาจีแ้ทบจะสวนชนกนั  สว่นในญ่ีปุ่ น  เรียกวา่มีการจราจรท่ีคบัคัง่  ประกอบด้วยประชากรท่ี

คอ่นข้างแออดั  ทาให้ยอดผู้ เสียชีวิตจากอบุตัเิหตทุางรถยนต์สงูถึง  7,400 ราย ประเทศเพ่ือนบ้านอีก

ประเทศคือ  อินโดนีเซีย  ประชากรของอินโดนีเซียถือวา่มากเป็นอนัดบั  4 ของโลกทีเดียว  ปรากฏวา่มี

ผู้ เสียชีวิตจากอบุตัเิหตบุนท้อง ถนนประมาณ  100,000 รายตอ่ปี ตอ่มาท่ีมาเลเซีย  ถือเป็นประเทศท่ีมี

จานวนประชากรน้อย  แตมี่จานวนผู้ เสียชีวิตถึง  6,300 ราย ถือวา่มีอบุตัเิหตมุากทีเดียว  ฟิลิปปินส์มี

อบุตัเิหตปุระมาณ  15,000 ครัง้ แตมี่คนเพียง  600 กวา่คนท่ีเสียชีวิต  ด้านสิงคโปร์มีประชากรน้อย  มี

อบุตัเิหต ุ6,000 กวา่ครัง้ และมีผู้ เสียชีวิตเพียงร้อยกวา่คนเทา่นัน้  

 อยา่งไรก็ตาม  องค์การอนามยัโลกออกมาแสดงความตํา หนิ เร่ืองท่ีหลายๆประเทศปกปิด  

หรือปรับตวัเลขอบุตัเิหตใุห้น้อยกวา่ท่ีเกิดจริง ทัง้นีเ้ห็นควรวา่ประเทศตา่งๆในโลกควรจะเปิดเผยตวัเลข

ความเสียหาย  ผู้ได้รับบาดเจบ็ และเสียชีวิตท่ีแท้จริงให้มากท่ีสดุ  เพ่ือเป็นการแสดงความจริงใจ  และ

เอาจริงเอาจงัท่ีจะแก้ไขปัญหาตรงนี ้

 ประเทศไทย มีอบุตัเิหตบุนท้องถนนในแตล่ะปี ทําให้ผู้คนเสียหาย ปีหนึง่ประมาณ 13,000 คน 

เป็นจานวนมากเม่ือเปรียบเทียบกบัท่ีอ่ืน  ตวัเลขนีม้ากกวา่สงิคโปร์ ประมาณ 100 เทา่ คา่เสียหายคดิ

เป็นมลูคา่ประมาณ 2.5 เปอร์เซ็นต์ของ GDP 

 จากรายงานของฝ่ายวิจยัและวางแผนกรมตํา รวจ และกองวิศวกรรมจราจรทางหลวงบอกวา่  

ประเทศไทยใน ปีค .ศ. 1994 ตวัเลขการเสียชีวิตอบุตัเิหตบุนท้องถนนพุง่สงูในรอบ  10 ปี คือเกิด

อบุตัเิหตปุระมาณ  100,000 ครัง้ มีคนตายประมาณ  15,000 คน และบาดเจ็บอีก  43,000 คน แบง่เป็น

อบุตัเิหตท่ีุเกิดในกรุงเทพฯ  ประมาณ 72,000 ครัง้ จาก 100,000 ครัง้ และมีคนเสียชีวิตในกรุงเทพฯ  

ประมาณ 1,200 กวา่คน ในขณะท่ีทัง้ประเทศไทยมีประมาณ  15,000 และอบุตัเิหตท่ีุเกิดในภมูิภาคมี

น้อยกวา่ในกรุงเ ทพฯ สกัคร่ึงหนึง่  แตก่ลบัเสียชีวิตมากกวา่กรุงเทพฯ  10 เทา่ คือ 13,000 คน นั่น

หมายถึงรถในกรุงเทพฯ  นัน้ว่ิงช้าเพราะรถตดิ  แตร่ถในตา่งจงัหวดัไมต่ดิ  คนจงึขบัเตม็ท่ี  ฉะนัน้คนจงึ

ตายในตา่งจงัหวดัมากกวา่ในกรุงเทพฯ ถึง 10 เทา่ เป็นเพราะอตัราความเร็วท่ีขบั 
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 จํานวนอบุัตเิหตบุนท้องถนนในประเทศไทยมีแนวโน้มลดลงเล็กน้อยใน ปี  ค.ศ.1995 เพราะ

ในขณะนัน้จาก  100,000 กวา่ครัง้ เหลือ 94,000 กวา่ครัง้ และจํานวนผู้ เสียชีวิตก็ยงัอยูท่ี่  14,000 คน 

สํานกังานอํา นวยการความปลอดภยัจากถนน  กรมทางหลวงได้ประมาณมลูคา่การสญูเสียจาก

อบุตัเิหตบุนท้องถนน ปี ค.ศ. 2007 พบวา่มลูคา่ความสญูเสียสงูถึงประมาณ  200,000 กวา่ล้านบาท  

โดยเฉพาะชว่งเทศกาลปีใหม ่และสงกรานต์ โดยเฉพาะเดือนท่ีเกิดปัญหามากท่ีสดุคือเดือนธนัวาคม  มี

การเกิดอบุตัเิหตปุระมาณ 8,000 กวา่ครัง้  

 ในปีๆ หนึง่เราตายกนัเป็นหม่ืนๆ คน  และเสียเงินเป็นแสน  ๆ ล้าน เพราะเร่ืองบนถนนนัน่เอง  

และเร่ืองท่ีนา่ศกึษาคือ สถิตใินชว่งเทศกาลปีใหม ่ทกุครัง้มีการเสียชีวิตเกิดจากจกัรยานยนต์ร้อยละ  84 

และสาเหตเุกิดจากเมาสรุาขณะขบัรถ  เป็นอนัดบัหนึง่  การขบัเร็วก็เป็นปัญหาเชน่กนั  และอบุตัเิหตบุน

ท้องถนนกลายมาเป็นปัญหาอนัดบัต้นๆของประเทศไทย มีคนเสียชีวิตเรียกวา่สงูกวา่จากอาชญากรรม

ถึง 4 – 5 เทา่ทีเดียว  และผู้บาดเจ็บนบัเป็นร้อยละ  30 อยูใ่นชว่งอายุ  15 – 19 ปี ชว่งปีใหม่ หรือ

สงกรานต์ เรียกวา่เป็นฤด ูหรือชว่งเวลาท่ีเราต้องระวงักนัมาก 

 ทางศนูย์วิจยัอบุตัเิหตแุหง่ประเทศไทยเผยผลการสํา รวจใช้เข็มขั ดนิรภยัของผู้ขบัข่ี  และ

ผู้ โดยสารจากรถยนต์ประมาณหม่ืนคนั  ปรากฏวา่มีเพียง  45 % ท่ีคาดเข็มขดันิรภยั  และเม่ือพิจารณา

ใช้เข็มขดัในตาแหนง่ท่ีนัง่ก็พบวา่ผู้ โดยสารท่ีนัง่อยูใ่นรถโดยสารข้างหลงั มีเพียง 9 % เทา่นัน้ท่ีใช้เข็มขดั

นิรภยั ซึง่เม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศท่ี เจริญแล้ว ถือวา่ตา่มาก  การไมใ่ช้เข็มขดันิรภยัคือสาเหตหุนึง่ท่ี

ทาให้เกิดการบาดเจ็บและล้มตายในประเทศไทยมาก ซึง่เป็นหน้าท่ีหนึง่ของกรมประชาสมัพนัธ์ ร่วมกบั

กรมทางหลวงท่ีจะต้องรณรงค์  และควรท่ีจะสมัภาษณ์คนท่ีพิการ  หรือบาดเจ็บในเร่ืองของคนท่ีนัง่อยู่

บนรถแล้วไมใ่ช้เข็มขดันิรภยั คาดวา่จะทําให้ตวัเลขของการคาดเข็มขดันิรภยัดีขึน้  

 ประเทศไทย มีอบุตัเิหตบุนท้องถนนในแตล่ะปี ทําให้ผู้คนเสียหาย ปีหนึง่ประมาณ 13,000 คน 

เป็นจานวนมากเม่ือเปรียบเทียบกบัท่ีอ่ืน  ตวัเลขนีม้ากกวา่สงิคโปร์ประมาณ  100 เทา่ คา่เสียหายคดิ

เป็นมลูคา่ประมาณ 2.5 เปอร์เซ็นต์ของ  GDP จากรายงานของฝ่ายวิจยัและวางแผนกรมตารวจ  และ

กองวิศวกรรมจราจรทางหลวงบอกวา่ ประเทศไทยในปี  ค.ศ. 1994 ตวัเลขการเสียชีวิตอบุตัเิหตบุนท้อง

ถนนพุง่สงูในรอบ  10 ปี คือเกิดอบุตัเิหตปุระมาณ  100,000 ครัง้ มีคนตายประมาณ  15,000 คน และ

บาดเจบ็อีก  43,000 คน แบง่เป็นอบุตัเิหตท่ีุเกิดในกรุงเทพฯ  ประมาณ 72,000 ครัง้ จาก 100,000 ครัง้ 

และมีคนเสียชีวิตในกรุงเทพฯ  ประมาณ 1,200 กวา่คน ในขณะท่ีทัง้ประเทศไทยมีประมาณ  15,000 

และอบุตัเิหตท่ีุเกิดในภมูิภาคมีน้อยกวา่ในกรุงเทพฯ สกัคร่ึงหนึง่ แตก่ลบัเสียชีวิตมากกวา่กรุงเทพฯ 10 เทา่ 

คือ 13,000 คน นัน่หมายถึงรถในกรุงเทพฯ  นัน้ว่ิงช้าเพราะรถตดิ  แตร่ถในตา่งจงัหวดัไมต่ดิ  คนจงึขบั

เตม็ท่ี ฉะนัน้คนจงึตายในตา่งจงัหวดัมากกวา่ในกรุงเทพฯ  ถึง 10 เทา่ เป็นเพราะอตัราความเร็วท่ีขบั

นัน่เอง  
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 จํานวนอบุตัเิหตบุนท้องถนนในประเทศไทยมีแนวโน้มลดล งเล็กน้อยในปี  ค.ศ. 1995 เพราะ

ในขณะนัน้จาก  100,000 กวา่ครัง้ เหลือ 94,000 กวา่ครัง้ และจานวนผู้ เสียชีวิตก็ยงัอยูท่ี่  14,000 คน 

สานกังานอานวยการความปลอดภยัจากถนน  กรมทางหลวงได้ประมาณมลูคา่การสญูเสียจาก

อบุตัเิหตบุนท้องถนนปี  ค.ศ. 2007 พบวา่มลูคา่ความสญูเสียสงูถึ งประมาณ 200,000 กวา่ล้านบาท  

โดยเฉพาะชว่งเทศกาลปีใหม ่และสงกรานต์ โดยเฉพาะเดือนท่ีเกิดปัญหามากท่ีสดุคือเดือนธนัวาคม  มี

การเกิดอบุตัเิหตปุระมาณ 8,000 กวา่ครัง้  

 เร่ืองท่ีนา่ศกึษาคือ สถิตใินชว่งเทศกาลปีใหม่ ทกุครัง้มีการเสียชีวิตเกิดจากจกัรยานยนต์ร้อย

ละ 84 และสาเหตเุกิดจากเมาสรุาขณะขบัรถ  เป็นอนัดบัหนึง่  การขบัเร็วก็เป็นปัญหาเชน่กนั  และ

อบุตัเิหตบุนท้องถนนกลายมาเป็นปัญหาอนัดบัต้นๆของประเทศไทย  มีคนเสียชีวิตเรียกวา่สงูกวา่จาก

อาชญากรรมถึง 4 – 5 เทา่ทีเดียว และผู้บาดเจ็บนบัเป็นร้อยละ 30 อยูใ่นชว่งอาย ุ 15 – 19 ปี ช่วงปีใหม ่

หรือสงกรานต์  เรียกวา่เป็นฤดู  หรือชว่งเวลาท่ีเราต้องระวงักนัมาก  จากการศกึษาของบริษัทสวิตจ์โรด  

จากประเทศสวีเดน  ท่ีมาศกึษาในประเทศไทย  พบวา่ประเทศไทยมีการสญูเสียทางเศรษฐกิจปีค .ศ. 

1993 คดิเป็นมลูคา่  3.4 % ของรายได้ประชาชาติ  และสาเหตมุาจากหลายคนจะไมใ่ส่ ใจกบัการคาด

เข็มขดันิรภยั  ซึง่เป็นอปุกรณ์ท่ีมีประสิทธิภาพในการลดความรุนแรงจากอบุตัเิหตใุห้กบัผู้ขบัข่ี  และ

ผู้ โดยสารรถยนต์  ทางศนูย์วิจยัอบุตัเิหตแุหง่ประเทศไทยเผยผลการสารวจใช้เข็มขดันิรภยัของผู้ขบัข่ี  

และผู้ โดยสารจากรถยนต์ประมาณหม่ืนคนั  ปรากฏวา่มีเพียง  45 % ท่ีคาดเข็มขดันิรภยั  และเม่ือ

พิจารณาใช้เข็มขดัในตาแหนง่ท่ีนัง่ก็พบวา่ผู้ โดยสารท่ีนัง่อยูใ่นรถโดยสารข้างหลงั มีเพียง 9 % เทา่นัน้ท่ี

ใช้เข็มขดันิรภยั  ซึง่เม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศท่ีเจริญแล้ว  ถือวา่ตา่มาก  การไมใ่ช้เข็มขดันิรภยัคือ

สาเหตหุนึง่ท่ีทาให้เกิดการบาด เจ็บและล้มตายในประเทศไทยมาก  ซึง่เป็นหน้าท่ีหนึง่ของกรม

ประชาสมัพนัธ์  ร่วมกบักรมทางหลวงท่ีจะต้องรณรงค์  และควรท่ีจะสมัภาษณ์คนท่ีพิการ  หรือบาดเจบ็

ในเร่ืองของคนท่ีนัง่อยูบ่นรถแล้วไมใ่ช้เข็มขดันิรภยั  

 สรุปรายงานผลการปฏิบตังิานป้องกนัและลดอบุตัเิหตทุางถนนในชว่งเ ทศกาลปีใหม่  2555 

สถิตอิบุตัเิหตใุนรอบ  24 ชั่วโมง ของวนัท่ี 1 มกราคม 2555 จํานวนครัง้อบุตัเิหตุ  เกิดอบุตัเิหตุ 562 ครัง้ 

เปรียบเทียบกบัการรณรงค์ชว่งเทศกาลปีใหม่  2554 เกิด 777 ครัง้ ลดลง 215 ครัง้ (คดิเป็น 26.67 %) 

ผู้ เสียชีวิต  มีผู้ เสียชีวิต 73 ราย เสียชีวิตจากการบาดเจบ็จากวนัท่ีผา่นมา  4 ราย รวมทัง้สิน้ 77 ราย 

เปรียบเทียบกบัวนัท่ีส่ีของการรณรงค์ชว่งเทศกาลปีใหม่  2554 เสียชีวิต 83 ราย ลดลง 6 ราย (คดิเป็น 

7.23 %) เปรียบเทียบกบัวนัท่ีส่ีของการรณรงค์ชว่งเทศกาลปีใหม่ 2554 บาดเจ็บ 845 คน ลดลง 245 คน 

(คดิเป็น 28.99 %) 
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 สาเหตุการเกิดอุบัตเิหต ุ

1. เมาสรุา 47.86 % (2) ขบัรถเร็วเกินกําหนด 19.93 % 

2. มอเตอร์ไซค์ไมป่ลอดภยั 16.90 % (4) ตดัหน้ากระชัน้ชิด 12.28 % 

 จุดเกิดเหตุ 

1. ทางตรง 61.74 %  

2. ทางโค้ง 22.95 %  

3. ทางแยก 9.61 % 

 ช่วงอายุผู้บาดเจ็บและเสียชีวิต 

1. อายต่ํุากวา่ 20 ปี รวม 30.72 %  

2. (2) กลุม่วยัแรงงาน รวม 53.18 % 

 มีตวัอยา่งในองักฤษ  มีการรณรงค์ในการลดการเสียชีวิตจากอบุตัเิหตรุถยนต์  เชน่ โครงการ

Think ท่ีแปลวา่ “คดิ”ให้รอบคอบ เป็นโครงการท่ีชว่ยให้ผู้ขบัข่ีตระหนกัในการกระทาของตวัเองมากขึน้  

เพราะได้คดิให้มากขึน้  จะทาให้เกิดการด่ืมสรุา  หรือการขบัรถเร็วเกินไปได้ลดน้อยลง  ยโุรปได้ออก

โครงการรณรงค์ช่ือ  Decided Driver คือการท่ีทาให้คนขบัคานงึถึงการลดอบุตัเิหตุ  ลดการด่ืม

แอลกอฮอล์ให้มากขึน้  และในสหรัฐอเมริกามีมลูนิธิเพ่ือความปลอดภยับนท้องถนน  จดัโครงการสา

หรับผู้ขบัข่ี เชน่ ลดการรบกวนขณะขบัรถ คือ ไมด่ื่ม ไมกิ่น ไมค่ยุโทรศพัท์  และเน้นท่ีเก้าอีน้ิรภยัสาหรับ

เดก็ ไทยเรามีการรณรงค์การเมาไมข่บั  มีมาตรฐานความปลอดภยัทางจราจรท่ีดงัมากในตอนนี ้  มีการ

จดัมาตรฐานหมวกนิรภยัซึง่จะเป็นการลดการบาดเจ็บ  และเสียชีวิตของคนขบั  สามารถลดได้ถึง

ประมาณ 40 % แตป่ระเทศไทยยงัไม่ มีกาหนดให้มีท่ีนัง่นิรภยัสาหรับเดก็  ซึง่เป็นประเดน็ท่ีสาคญัอีก

ประเดน็หนึง่ท่ีควรจะรีบดาเนินการอยา่งเร่งดว่น เพ่ือลดอนัตรายท่ีเกิดขึน้กบัเดก็เล็กท่ีโดยสารในรถ 

 

 2.3 บทความการขบัข่ีปลอดภยั 

 สาเหตขุองการเกิดอบุตัเิหตทุางถนนมกัเกิดจากผู้ขบัข่ีไมมี่วินยัจราจร  ประมาท คกึคะนอง 

เมาแล้วขบั  ซึง่สิ่งเหลา่นีล้้วนก่อให้เกิดความสญูเสียตอ่ชีวิตและทรัพย์สินทัง้สิน้  กรมป้องกนัและ

บรรเทาสาธารณภยั กระทรวงมหาดไทย  ขอแนะนําข้อปฏิบตัเิพ่ือความปลอดภยัในการขบัข่ี ดงันี ้           

การทิง้ระยะหา่งจากรถคนัหน้า ควรทิง้ระยะหา่งให้เหมาะสมกบัความเร็วท่ีใช้ โดยรักษาระดบัความเร็ว

ให้เทา่กบัรถคนัหน้า นัน่คือ  เม่ือรถคนัหน้าผา่นบริเวณจดุใดจดุหนึง่แล้ว  รถของผู้ ท่ีขบัตามหลงัจะต้อง

ผา่นจดุเดียวกนั ในเวลาประมาณ 2 วินาที หากเร็วกวา่นัน้ แสดงวา่ การทิง้ระยะหา่งจากรถคนัหน้า

น้อยเกินไป อาจทําให้เบรกรถไมท่นัเม่ือรถคนัหน้าหยดุกะทนัหนั อาจเกิดการชนท้ายได้การใช้ความเร็ว

ตามกฎหมายจราจร  สําหรับรถยนต์นัง่ในเขตกรุงเทพมหานคร เขตเมืองและเขตเทศบาล  ใช้อตัรา
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ความเร็วไมเ่กิน 80 กม. /ชม. นอกเขตไมเ่กิน 90 กม. /ชม. สว่นรถกระบะนํา้หนกัรวมบรรทกุเกิน 1,200 

กิโลกรัม ในเขตกทม . เขตเมือง  เขตเทศบาล ใช้อตัราความเร็วไมเ่กิน 60 กม./ชม. นอกเขตดงักลา่วไม่

เกิน 80 กม./ชม. หากมีป้ายกําหนดความเร็วอยูข้่างทางต้องปฏิบตัติามท่ีกําหนดอยา่งเคร่ง  ครัดการขึน้

ทางลาดชนัหรือเนินเขา ต้องเลือกใช้เกียร์ให้เหมาะสม  โดยรอบเคร่ืองยนต์อยูท่ี่ประมาณ 2,000-3,000 

รอบตอ่นาที เพราะรอบการว่ิงในระดบันี ้เคร่ืองยนต์จะมีกําลงัฉดุมากท่ีสดุ  การใช้รอบเคร่ืองยนต์สงูๆ

ขณะขึน้ทางชนัจะทําให้สิน้เปลืองนํา้มนัและเคร่ือง  ยนต์สกึหรอโดยไมจํ่าเป็น  การลงทางลาดชนัหรือ

เนินเขา ห้ามดบัเคร่ืองยนต์  ปลดเกียร์วา่งหรือเหยียบคลตัช์ระหวา่งการลงเขาอยา่งเดด็ข าด เพราะจะ

ทําให้รถเสียการทรงตวัและควบคมุไมไ่ด้  ควรใช้เกียร์ต่ํากวา่ปกตเิพ่ือหนว่งความเร็วของรถไว้และใช้

เบรกลดความเร็ว เป็นระยะๆ 

 การแซง ต้องแซงทางด้านขวาเสมอ  เม่ือแซงผา่นไปแล้วให้ขบัเป็นแนวตรงทิง้ระยะหา่งจาก

รถคนัท่ีถกูแซงพอสมควร  เพ่ือให้รถคนัท่ีถกูแซงมีเวลาตั ้งตวั อยา่กลบัเข้าเลนซ้ายในลกัษณะเลีย้วตดั

หน้ารถคนัท่ีถกูแซงอยา่งกระชัน้ชิด  สว่นกรณีท่ีสามารถแซงซ้ายได้ ให้สงัเกตรถคนัท่ีจะแซง  หากเปิด

สญัญาณไฟเลีย้วขวาก็สามารถแซงทางซ้ายได้โดยไมผ่ดิกฎแตอ่ยา่งใดนอกจากนี ้ไมค่วรเร่งเคร่ืองแขง่

กบัรถคนัท่ีกําลงัแซงอยูอ่ยา่งขาด สติ ควรปลอ่ยให้รถคนัท่ีต้องการแซงผา่นไปอยา่งสะดวก  หากถกูรถ

คนัอ่ืนแซงด้วยความเร็วท่ีมากกวา่  ควรขบัรถให้ช้าลงและให้คนัท่ีต้องการแซงขึน้หน้าไปก่อน  และหาก

ได้รับสญัญาณแซงจากรถคนัหลงั ผู้ขบัข่ีท่ีถกูขอทางต้องให้สญัญาณเลีย้วซ้ายตอบและลดความเร็วลง

ขบัรถชิด ด้านซ้ายของทางเดนิรถ เพ่ือให้รถคนัท่ีแซงผา่นขึน้หน้าไปได้อยา่งปลอดภยัการห้ามแซง  ผู้ขบั

ข่ีไมค่วรแซงในขณะท่ีรถกําลงัขึน้ทางลาดชนัหรืออยูบ่นทางโค้ง ทางร่วม  ทางแยก วงเวียน เกาะกลาง 

ทางเดนิรถท่ีตดัข้ามทางรถไฟหรือเส้นทางท่ีมีหมอก  ฝน ฝุ่ น ควนั จนทําให้มองไมเ่ห็นทางข้างหน้า         

เป็นต้น 

 การขบัรถบนทางโค้ง  ให้ลดความเร็วก่อนท่ีจะเข้าโค้งและเร่งความเร็วตัง้แตก่ึ่งกลางโค้งเป็น

ต้น ไปจนกระทัง่พ้นออกจากโค้ง ขณะอยูใ่นโค้งไมค่วรเหยียบเบรกอยา่งรุนแรง  ห้ามปลดเกียร์วา่งหรือ

เหยียบคลตัช์ระหวา่งการเข้าโค้ง  เพราะจะเกิดแรงเหว่ียงทําให้รถหลุ ดออกจากโค้งได้การขบัข่ีในเวลา

กลางคืน ควรตรวจดรูะบบไฟหน้าและไฟท้าย  หากไมมี่รถสวนมาควรใช้ไฟสงูและลดไฟต่ําลงทนัทีเม่ือ

มีรถสวนมา  พยายามขบัรถให้ชิดทางเส้นแบง่ก่ึงกลาง เพ่ือป้องกนัการชนคน  สตัว์หรือรถท่ีจอดอยูริ่ม

ข้างทางการใสใ่จกบัสิง่เลก็น้อยท่ีบางครัง้อาจมอง  ข้ามไป นอกจากจะชว่ยลดการสญูเสียได้แล้ว  ยงั

ชว่ยป้องกนัมใิห้บคุคลรอบข้างท่ีเก่ียวข้องต้องได้รับผลกระทบจากความ  ประมาทของผู้ขบัข่ีอีกด้วย  

(นิตยสารรถอพัเกรด ฉบบั 305) 
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3. เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการออกแบบส่ือสิ่งพมิพ์โฆษณา 

   3.1 ความหมายของส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณา 

 ความหมายของการโฆษณา 

 คําวา่การโฆษณา ตามความหมายในหนงัสือพจนานกุรมของไทย บญัญตัไิว้วา่ คือการ

เผยแพร่หนงัสือตอ่สารธารณะชน การป่าวร้องให้ทราบ การแจ้งความให้ทราบ 

 การโฆษณา หมายถึง กิจกรรมการเสนอขายทางอ้อมท่ีแจ้งขา่วสารข้อมลู ผา่น

ส่ือสารมวลชนประเภทตา่ง ๆ ไปยงักลุม่คนท่ีเป็นเป้าหมาย เพ่ือชกัชวนหรือจงูใจให้เกิดการซือ้หรือใช้

สนิค้าและบริการ ตลอดจนชกันําให้ปฏิบตัติามแนวความคดิตา่ง ๆ โดยผู้ โฆษณาจะต้องจา่ยเงินเป็น

คา่ตอบแทนแก่ส่ือสารมวลชนนัน้ ๆ (ศริิพงษ์ เกีย้วสกลุ. 2532: 10-11) 

 ดงันัน้อาจกลา่วได้วา่ “การโฆษณา ” เป็นการเสนอขา่วสาร หรือแจ้งขา่วสารให้บคุคลท่ีเป็น

กลุม่เป้าหมายทราบเก่ียวกบัสนิค้า บริการ หรือแนวความคดิ โดยเจ้าของ หรือผู้อปุถมัภ์ท่ีเปิดเผย

ตวัเอง มีการจา่ยเงินเพ่ือการโฆษณา และเป็นการสง่ข้อมลูท่ีไมใ่ชเ่ป็นการสง่ตวับคุคลเข้าไปตดิตอ่

โดยตรง จากความหมายดงักลา่ ว เราสามารถสรุปลกัษณะเดน่ท่ีสําคญัของการโฆษณา คือ  เป็นการ

ตดิตอ่ส่ือสาร นัน่ก็คือ การโฆษณาถือเป็นสว่นหนึง่ของการสง่เสริมการตลาด หรือท่ีเรียกกนัวา่ การ

ตดิตอ่ทางการตลาด ดงันัน้ การโฆษณาจงึทําหน้าท่ีหลกัในการตดิตอ่ส่ือสาร ซึง่ผู้สง่สารมกัจะเป็น

เจ้าของสินค้าหรือผู้ ขายท่ีจะต้องมีการวางแผนในการกําหนดขา่วสารตา่ง ๆ ท่ีจะสง่ไปยงัผู้ ซือ้ หรือ

ผู้บริโภคเป็นการนําเสนอท่ีไมใ่ช้ตวับคุคล นัน่ก็คือ การโฆษณา เป็นการตดิตอ่ส่ือสารทางอ้อม ซึง่

จะต้องผา่นส่ือมวลชนประเภทตา่ง ๆ แตไ่มใ่ช้การนําเสนอโดยตวับคุคลเป็นการนําเสนอผลิตภณัฑ์ใน

รูปแบบตา่ง ๆ ซึง่อาจจะอยูใ่นรูปของสนิค้า บริการ หรือแนวความคดิ นอกจากนัน้แล้ว การโฆษณาใน

ปัจจบุนัอาจจะเป็นการนําเสนอ ในเร่ืองบคุคล ภาพลกัษณ์ หรือสถาบนัก็ได้มีวตัถปุระสงค์ท่ีแนน่อน ใน

การโฆษณาหนึง่ ๆ จะต้องมีวตัถปุระสงค์ ในการโฆษณาแนช่ดัลงไป โดยทัว่ไปแล้วการโฆษณาอาจ มี

วตัถปุระสงค์เพ่ือ ให้เป็นข้อมลูขา่วสาร เพ่ือเป็นการชกัจงูใจ เพ่ือเป็นการเตือนความจํา หรือเพ่ือ

สนบัสนนุการสง่เสริมขายต้องสามารถระบผุู้อปุถมัภ์ได้ การโฆษณาใด ๆ นัน้ จะต้องมีผู้ เสียคา่ใช้จา่ย

ในการโฆษณา โดยเฉพาะอยา่งย่ิงจะต้องเสียคา่ใช้จา่ยให้กบัเจ้าของส่ือนั ้ น ๆ สามารถควบคมุได้ การ

โฆษณานัน้ ผู้ ทําการโฆษณาสามารถควบคมุในด้านตา่ง ๆ ได้ตัง้แต ่เร่ืองของการกําหนดขา่วสาร การ

กําหนดรูปแบบของการโฆษณา การเลือกส่ือท่ีจะใช้ ตลอดจนการวางแผนเร่ืองของระยะเวลาในการทํา

การโฆษณา ซึง่ตา่งกบัการใช้ขา่วท่ีไมส่ามารถควบคมุได้ (ดํารงค์ศกัดิ ์ชยัสนิท. 2521: 25-27)  

 การโฆษณาตา่งจากการโฆษณาชวนเช่ือ (Propaganda) ในแง่การโฆษณาชวนเช่ือเป็น

ความพยายามท่ีจะเสนอความคดิเหน็และเกลีย้กลอ่ม สร้างอิทธิพลทางความคดิหรือทศันคต ิสว่นการ

โฆษณาเป็นการเสนอรูปแบบตา่ง ๆ เพ่ือให้เกิดการเลือก ไมใ่ชค่รอบคลมุความคดิโ ดยตรง ในการ
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ออกแบบโฆษณาจะมีการนําเสนอคณุสมบตัเิสนอคณุภาพแยกแยะข้อมลู และชีช้วนในวิถีทาง

ส่ือมวลชนทกุรูปแบบเม่ือเป็นเชน่นีส้ิ่งท่ีจะทําการโฆษณา ลกัษณะและสมรรถภาพของส่ือโฆษณาแต่

ละชนิด และผู้คนท่ีรับรู้จงึต้องมีความสมัพนัธ์อยา่งหลีกเล่ียงไมไ่ด้ และสิ่งท่ีผู้ออกแบ บโฆษณาต้อง

ตระหนกัอยูต่ลอดเวลา การโฆษณาเป็นเพียงการชกัชวน ประชาชนจะนยิมสิง่ท่ีโฆษณา หรือเป็นลกูค้า

ถาวรก็ด้วยคณุภาพของส่ือโฆษณา การโฆษณาท่ีหลอกลวง จงึเป็นการกระทําท่ีไมส่ามารถประสบ

ผลสําเร็จได้ในระยะยาว (วิรุณ ตัง้เจริญ. 2526: 115-116) 

 พจนานกุรมฉบบัราชบณัฑิตยสถานได้ให้ความหมายคําท่ีเก่ียวกบั “ส่ือสิ่งพิมพ์” ไว้วา่ สิ่งพิมพ์ 

หมายถึง สมดุ แผน่กระดาษ  หรือวตัถใุด ๆ ท่ีพิมพ์ขึน้ รวมตลอดทัง้บทเพลง แผนท่ี แผนผงั แผนภาพ 

ภาพวาด ภาพระบายสี ใบประกาศ แผน่เสียง หรือสิ่งอ่ืนใดอนัมีลกัษณะเชน่เดียวกนั 

 

 3.2 องค์ประกอบศลิป์ในงานส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

 งานโฆษณาท่ีจะมีผลให้ผู้อา่นเกิดความต้องการเรียกใช้สนิค้านัน้ จําเป็นต้องรู้ถึง

องค์ประกอบของการจดัหน้าโฆษณาวา่ ทําอยา่งไรจงึจะเกิดจดุนา่สนใจ สวยงาม และชวนให้ตดิตาม

อา่นจนจบ องค์ประกอบในการจดัหน้าโฆษณามี 7 อยา่ง คือ 

 1.  พาดหวั (Head Line) เป็นข้อความแรกท่ีผู้อา่นจะได้เห็น และตดัสินใจวา่ควรอา่นจะอา่น

ตอ่ไปหรือไม ่สําหรับการพาดหวัท่ีดีนัน้มีหลกัการดงันี ้

  1.1  ต้องพยายามบอกและเน้นถึงผลประโยชน์ท่ีผู้บริโภคจะได้รับ จากการใช้สนิค้า โดย

จงูใจให้เห็นวา่น่ีคือสิ่งท่ีผู้บริโภคต้องการ 

  1.2  ควรเขียนพาดหวัท่ีสร้างความอยากรู้ อยากเหน็ให้แก่ผู้อา่น 

  1.3  พาดหวัควรอา่นงา่ยท่ีจะเข้าใจในระยะเวลาอนัสัน้ 

  1.4  พาดหวัไมค่วรสัน้เกินไปจนไมเ่ข้าใจ ปกตพิาดหวัขนาด 8 – 12 คํา จงึจะมีประสิทธิภาพ

ท่ีดี 

 2.  ข้อความโฆษณา (Copy) เป็นสิง่ท่ีบอกรายละเอียดตา่งๆ เก่ียวกบั สินค้า เชน่ บคุลิกของ

สินค้า หรือให้เหตผุลแก่ผู้บริโภควา่ทําไมถึงต้องซือ้สินค้านีไ้ปใช้ 

 3.  คําบรรยายใต้ภาพ (Caption) เป็นข้อความประกอบภาพ เพ่ือเสริมความเข้าใจให้มากขึน้ 

คําบรรยายไมค่วรพดูซํา้ในสิง่ท่ีภาพอาจพดูได้ด้วยตวัมนัเอง แตค่วรเป็นการบรรยายเสริมให้ภาพนั ้ น

เป็นท่ีเข้าใจได้อยา่งชดัเจนย่ิงขึน้ 

 4.  คําขวญั (Slogan) คําขวญัทําหน้าท่ีสร้างความทรงจําให้กบัสินค้า คือทําให้ผู้บริโภคนกึถึง

สินค้าทกุครัง้ท่ีได้ยินคําขวญั และยงัทําหน้าท่ีสร้างเอกภาพของความตอ่เน่ืองของโฆษณาท่ีมีหลายๆ 

แบบในชดุเดียวกนัอีกด้วย 
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 5.  การส่ือความคิดด้วยภาพ (Illustration) บทโฆษณาท่ีนา่สนใจเพียงอยา่งเดียวบางครัง้ไม่

เพียงพอสําหรับส่ือความคดิในโฆษณาให้กระจา่งชดัเจนและมีแรงจงูใจเพียงพอ เพราะโดยปกตวิิสยั

คนสว่นใหญ่ชอบดภูาพมากกวา่อา่นข้อความ ดงันัน้การใช้ภาพชว่ยส่ือความคดิจงึนบัเป็นปัจจยัสําคญั

อีกอยา่งหนึง่ของการสร้างสรรค์โฆษณาอนัประสิทธิผล 

 6.  การจดัภาพ (Lay – Out) การจดัภาพเป็นการสร้างอารมณ์ สร้างนา่สนใจให้กบัโฆษณา 

นกัสร้างสรรค์จะต้องทราบถึงหลกัศลิปะการออกแบบมาผสมผสานเพ่ือให้เกิดเป็นชิน้งานโฆษณาท่ี

ดงึดดูความสนใจและเร้าใจผู้บริโภคมากท่ีสดุ 

 การวางเลย์เอาท์ ห รือแปลนโฆษณา ในการกําหนดพืน้ท่ีใช้สอยมี 2 แนวทาง ดงันี ้  (วิชา 

จนัทราวิสทุธ์ิ. 2555:  39-40) 

- การวางแบบคลาสสกิ (Classic style) คือการจดัวาง สว่นสําคญัอยา่งเชน่ ภาพ พาดหวั 

สินค้า ย่ีห้อ หรือตราสญัลกัษณ์ไว้ในพืน้ท่ีมมุสวา่ง คือ บริเวณสามเหล่ียมมมุฉากด้านขวามือ แ ละ

บริเวณพืน้ท่ี “จดุทองคํา ” ซึง่เป็นบริเวณจดุตดัเส้นตัง้กบัเส้นนอนตรงกลางของพืน้ท่ี จะเป็นจดุท่ี

นา่สนใจของภาพ 

- การวางแบบแอนตีค้ลาสสกิ (Anti-Classic style) คือ การวางแปลนแบใหม ่ฉีกแนว

ออกไปจากแบบคลาสสกิ เพ่ือสร้างความนา่สนใจ ด้วยการจดัวาง สว่นสําคญัและองค์ประกอ บตา่งๆ 

ไว้ในสว่นมมุมืดของสามเหล่ียมมมุฉากด้านซ้ายลา่ง (Flush left) 

 
 

ภาพประกอบ 1 โครงสร้างการแบง่พืน้ท่ีด้วยเส้นตัง้ เส้นนอน และเส้นตดัทแยงมมุ  
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ภาพประกอบ 2 การวางแบบคลาสสกิ 

 

 
 

ภาพประกอบ 3 การวางแบบแอนตีค้ลาสสกิ 

 

 การจดัภาพนีมี้หลายวิธี คือ 

  6.1  Mondrain – Out คือ การใช้ภาพในลกัษณะส่ีเหล่ียมแนวนอน หรือแนวตัง้ โดยมี

ขนาดรูปแบบแตกตา่งกนั 

  6.2  Picture Window Lay – Out คือ การใช้ภาพประกอบรูปใหญ่เพียงรูปเดียวเน้นท่ี

ภาพประกอบมากกวา่สว่นอ่ืน 

  6.3  Copy Heavy Lay – Out คือ การเน้นข้อความมากท่ีสดุ เพ่ือให้รายละเอียดมากๆ 
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  6.4  Frame Lay - Out คือ การจดัองค์ประกอบตา่งๆ ให้ภาพอยูใ่นกรอบเส้นท่ีตีไว้ หรือ

พืน้ท่ีสีขาวท่ีทําหน้าท่ีเป็นกรอบ 

  6.5  Circus Lay – Out คือ การวางภาพประกอบตา่งๆ ปะปนกนั ใช้ภาพประกอบหลาย

อยา่ง 

  6.6  Maltipanel Lay – Out คือ การวางภาพประกอบเป็นเร่ืองราว 

  6.7  Silhouette Lay – Out คือ การใช้ภาพเงาข้างวตัถ ุซึง่ภาพชนดินีจ้ะไมมี่รายละเอียด 

และการใช้ภาพท่ีมีรายละเอียดครบถ้วนแตไ่มมี่ฉากหลงั 

  6.8  Resus Lay – Out คือ การใช้ภาพประกอบเป็นสว่นสําคญัในงานโฆษณา ซึง่

สามารถอธิบายความหมายให้เป็นท่ีเข้าใจได้ โดยไมต้่องมีโฆษณา 

 7.  ดลุยภาพ (Balance) ความสําคญัของสว่นประกอบทางซีกขวามือกบัซ้ายมือของงาน

โฆษณา ซึง่จะเกิดตอ่เม่ือสว่นประกอบท่ีวางทางด้านขวามือมีนํา้หนกัเทา่กบัทางด้านซ้าย ซึง่นํา้หนกั

ในท่ีนีอ้าจแสดงในรูปของขนาด รูปร่างหรือความเข้มของสี ความสมดลุมี 2 ลกัษณะด้วยกนั คือ 

  7.1 ความสมดลุอยา่งไมมี่ระบบ (Optical Balance) คือ การท่ีสว่นประกอบมีรูปร่างและ

สีท่ีตา่งกนัถกูจดัวางในลกัษณะกระจดักระจายรอบ ๆ จดุสายตา แตเ่ม่ือมองรวม ๆ ทัง้ชิน้งานแล้ว 

นํา้หนกัของทัง้สองด้านเทา่กนั ซึง่จดุสายตานีจ้ะอยูป่ระมาณ 5/8 จากข้างลา่งขอ งหน้ากระดาษ การ

จดัผงัโฆษณาในลกัษณะนีต้้องใช้หวัคดิมาก แตทํ่าให้งานโฆษณานา่สนใจ 

 

    3.3 ประเภทของส่ือสิ่งพิมพ์โฆษณา 

 ส่ือโฆษณา (Advertising Media) หมายถึง “เคร่ืองมือท่ีใช้ถ่ายทอดขา่วสาร หรือข้อความใดๆ 

จากแหลง่ท่ีต้องการโฆษณาไปยงัประชาชน ให้ทราบตามเป้าหมายท่ี กําหนดไว้” ดงันัน้ส่ือโฆษณาจงึมี

บทบาทสําคญั ในฐานะท่ีเป็นพาหนะ หรือตวักลางท่ีจะนําขา่วสารจากผู้ โฆษณาไปแจ้งให้กบัลกูค้าท่ี

เป็นเป้าหมายได้รับทราบขา่วสารนัน้ (ดํารงศกัดิ ์ชยัสนิท. 2538: 102) 

 ประเภทของส่ือโฆษณาท่ีนิยมใช้กนัในปัจจบุนั ได้แก่ 

1. หนงัสือพิมพ์ (Newspaper) 

2. นิตยสาร (Magazine) 

3. วิทย ุ(Radio) 

4. โทรทศัน์ (Television) 

5. การโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor Advertising) 

6. การโฆษณาทางยานพาหนะ (Transit Advertising) 

7. การโฆษณาทางไปรษณีย์ (Direct Mail Advertising) 
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8. การโฆษณา ณ แหลง่ซือ้ (Point of Purchase Advertising) 

9. การโฆษณาในโรงภาพยนตร์ (Cinema) 

10. การโฆษณาในรูปแบบพิเศษอ่ืนๆ (Specialty Advertising) 

 

 ส่ือท่ีเลือกมาใช้ในครัง้นี ้ได้แก่ 

 1. นิตยสาร (Magazine) 

 นิตยสารเป็นส่ือท่ีมีการกําหนดการออกแบบแนน่อน เชน่ รายสปัดาห์ รายปักษ์ รายเดือน 

เป็นต้น นติยสารมีความแตกตา่งจากหนงัสือพมิพ์หลายลกัษ ณะ ตัง้แตล่กัษณะของเนือ้หา ขนาด 

รูปเลม่ ระบบการพิมพ์นิตยสารต้องการนําเสนอเนือ้หาทางบทความ แนวคดิ การบนัเทิง การกีฬา ฯลฯ 

นิตยสารจะไมไ่ด้มุง่ไปท่ีความสดใหมข่องขา่วสาร แตจ่ะเน้นท่ีสาระและการบนัเทิงมากกวา่ขนาด

รูปเลม่ของนิตยสารท่ีนิยมกนัมากจะเป็นขนาด 8 หน้ายกพเิศษ (ขนาด 21.5 นิว้ x 28 นิว้) และขนาด

หน้ายกธรรมดา (ขนาด 19 นิว้ x 26 นิว้) มีชว่งเวลาของการเตรียมต้นฉบบัมาก การเน้นเร่ืองคณุภาพ

รูปเลม่ตลอดจนระบบการพมิพ์ การออกแบบจดัหน้า และการตกแตง่สว่นตา่ง ๆ 

 การจดัประเภทนติยสารตามกลุม่ผู้ รับขา่วสาร 

 นติยสารสําห รับผู้บริโภค (Consumer Magazine) รูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyle หรือ 

AIOs) ซึง่ประกอบด้วยกิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interest) และความคดิเห็น (Opinions) 

นิตยสารสําหรับธุรกิจ (Business Publication) เป็นนิตยสารท่ีมีผู้อา่นท่ีเป็นกลุม่เป้าหมายโดยแยก

ตามธุรกิจ อตุสาหกรรม หรือสาขาวิชาชีพ 

 นติยสารเพ่ือการเกษตร (Farm Publication) เป็นนติยสารเก่ียวกบัความรู้การเกษตร มี

เป้าหมายท่ีกลุม่เกษตรกรสว่นใหญ่ 

 การจดัประเภทตามหลกัประชากรศาสตร์และรูปแบบการดํารงชีวิต 

 นิตยสารสตรีทัว่ไป ได้แก่ ดฉินั กลุสตรี ขวญัเรือน หญิงไทย แพรว  เปรียว ผู้หญิงวนันี ้แพรว

สดุสปัดาห์ สกลุไทย เป็นต้น 

 ภาพยนตร์โทรทศัน์ และบนัเทิง ได้แก่ ดาราภาพยนตร์ ภาพยนตร์บนัเทิง ดาราไทย ทีวีรีวิว 

ทีวีพลู เป็นต้น 

 แฟชัน่และวยัรุ่น ได้แก่ แฟชัน่รีวิว เธอกบัฉนั บซั ต้าเจ่ียหา่ว ไอซ์ เป็นต้น 

 แมแ่ละเดก็ , แมบ้่าน ได้แก่  แมแ่ละเดก็ รักลกู ดวงใจพอ่แม ่งานฝีมือ ประดษิฐ์ประดอย  

เป็นต้น 

 เดก็ เยาวชน และการ์ตนู ได้แก่ กีฬาและการ์ตนู สงครามการ์ตนู ชยัพฤกษ์ การ์ตนู สวนเดก็ 

เป็นต้น 
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 เคร่ืองเรือน ตกแตง่บ้าน และบ้าน ได้แก่ ตกแตง่บ้าน บ้านและสวน บ้านในฝัน เป็นต้น 

 การเดนิทางและทอ่งเท่ี ยว ได้แก่ เพ่ือนเดนิทาง ทอ่งโลก เมืองนอก วารสารการทอ่งเท่ียว 

เป็นต้น 

 เศรษฐกิจและการเมือง ได้แก่ มตชิน ฐานเศรษฐกิจ ประชาชาตธิุรกิจ เนชัน่สดุสปัดาห์ เป็นต้น 

 ธรุกิจ การตลาด การโฆษณา และอตุสาหกรรม ได้แก่ คูแ่ขง่ คลงัสมอง มีเดีย ผู้จดัการ 

นกัลงทนุ ผู้ นําการตลาด เป็นต้น 

 จกัรยาน จกัรยานยนต์ และยานยนต์ ได้แก่ มอเตอร์ไซด์ ไมโตครอส เวิร์ลคาร์ รถสวย นกัเลง

รถ ยวดยาน ยานยนตร์ เป็นต้น 

 นติยสารชา่ง ได้แก่ วิศวกรรมสาร ขา่วชา่ง วิศวอตุสาหกรรม เป็นต้น 

 คอมพวิเตอร์ และเคร่ืองจกัรอตัโนมตั ิได้แก่ โลกคอมพวิเตอร์ คอมพวิเตอร์ รีวิว คอมพวิเตอร์

นิวส์ เป็นต้น 

 การถ่ายภาพ ได้แก่ เปิดกล้องสอ่งโลก คาเมร่า เป็นต้น 

 จนิตนาการ นวนยิายและสารคดี ได้แก่ บางกอกรายสปัดาห์ บางกอกสแควร์ ทานตะวนั 

สกลุไทย เป็นต้น 

 โสตทศัน์ ได้แก่ คาร์ สเตอริโอ เคร่ืองเสียง วีดีโอ ออดโิอ ทีวี เป็นต้น 

 กีฬา ได้แก่ ฟตุบอลสยาม ซอคเกอร์ มวยโลก สปอร์ตเทนนิส เวิร์ลด์ซอกเกอร์ เป็นต้น 

 เร้าอารมณ์ ได้แก่ แปลก เร่ืองจริง 191 อาชญากรรม แมน สะบดัชอ่ เป็นต้น 

 อ่ืน ๆ ได้แก่ ฟ้าเมืองไทย ชาวเกษตร นวลนาง ออฟฟิศ เป็นต้น 

 

 ข้อดีของการใช้ส่ือนิตยสาร มีข้อดีดังนี ้

 สามารถเลือกสรรกลุม่ เป้าหมายได้ การโฆษณาทางนติยสารถือวา่เป็นส่ือท่ีมีความสามารถ

ในการเลือกสรรกลุม่เป้าหมายได้ดีท่ีสดุ และสามารถเข้าถึงผู้อา่นท่ีเป็นเป้าหมายได้อยา่งเฉพาะเจาะจง 

 คณุภาพในการผลิตสงู กระบวนการพิมพ์นิตยสารเป็นส่ือภาพท่ีแสดงถึงลกัษณะเดน่ของ

งาน โดยเฉพาะการให้สีและการ สร้างสรรค์งานโฆษณา นิยมโฆษณาในการให้สี ซึง่เป็นคณุสมบตัท่ีิ

เหนือกวา่หนงัสือพิมพ์ ซึง่สว่นใหญ่โฆษณาเป็นภาพขาว-ดํา 

 ความยืดหยุน่ในการสร้างสรรค์ นิตยสารจะชว่ยให้งานโฆษณามีความยืดหยุน่ทัง้ในด้าน

รูปแบบ ขนาดและตําแหนง่การโฆษณา นิตยสารสามารถสร้างสรรค์งานโฆษณา เพ่ือ สร้างให้เกิดการ

ตัง้ใจอา่น 
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 อายขุองส่ือนาน โดยทัว่ไปผู้อา่นจะใช้เวลา 1 ชัว่โมงขึน้ไปในการอา่นนิตยสาร ประมาณ 

75% ของผู้บริโภค เก็บนติยสารเพ่ือใช้ในอนาคต จากอายขุา่วสารท่ียาวนานนี ้ถือเป็นโอกาสของการ

โฆษณาในนติยสาร งานโฆษณาสามารถให้รายละเอียดได้มากขึน้ และเหม าะสมกบัผลิตภณัฑ์ท่ีมี

ความสลบัซบัซ้อนสงู รวมทัง้มีโอกาสอา่นพบได้มากขึน้ด้วย 

 ความสามารถสร้างความมีศกัดิศ์รี การโฆษณาทางนิตยสารท่ีมีคณุภาพจะสามารถสร้าง

ภาพลกัษณ์ตอ่ผลติภณัฑ์ได้ การแสดงความมีช่ือเสียงของบริษัทหรือผลติภณัฑ์จําเป็นต้องเลือก

โฆษณาในนิตยสารท่ีมีภาพลกัษณ์สงู และมีคณุภาพสงูในการผลิตนิตยสาร ซึง่เป็นเร่ืองยากท่ีจะสร้าง

ความภาคภมูใินนติยสาร โดยถือเกณฑ์ความรู้และประสบการณ์ของผู้วางแผนโฆษณา 

 การเปิดรับขา่วสารท่ีเก่ียวกบัขา่วสาร ผู้บริโภคซือ้นติยสารเพราะข้อมลูท่ีนา่สนใจท่ีมีอยู่

ภายใน สว่นโฆษณาท่ีอยูภ่ายในอาจถือวา่เพิม่คณุคา่ให้มากย่ิงขึน้ ด้วยเหตนีุก้ารโฆษณาทางนติยสาร

จงึสามารถสร้างความเก่ียวข้องกบัผู้อา่นได้ดีกวา่ส่ืออ่ืน สามารถทําให้เกิดความตัง้ใจและความระลกึ

ได้มากกวา่ส่ือโทรทศัน์ 

 การบริการสํานกัพมิพ์นติยสารแตล่ะฉบบั จะให้บริการในการจดัการพมิพ์งานโฆษณาหรือ

อาจจะทํางานการวิจยัผู้บริโภค 

 

 ข้อเสียของการใช้ส่ือนิตยสาร มีดงันี ้

 ต้นทนุสงู ต้นทนุของการโฆษณาจะแปรตามขนาดของผู้อา่น ท่ีต้องการเข้าถึงลกัษณะ  

กลุม่เป้าหมายของนติยสาร นิตยสารท่ีมีการจําหนา่ยสงูจะคดิคา่ใช้จา่ยในการโฆษณาสงู 

 การเข้าถึงและความถ่ีมีจํากดั ปัญหาด้านกา รเข้าถึงดจูากกลุม่ผู้อา่นท่ีมีน้อย สว่นปัญหา

ด้านความถ่ีมีน้อยนัน้เกิดจากนิตยสารจะออกรายเดือนหรือรายสปัดาห์ จงึเป็นอปุสรรค์ในการสร้าง

ความถ่ีในการโฆษณา แตจ่ะมีโอกาสจากการท่ีผู้อา่น อา่นนติยสารหลายครัง้หรืออา่นตอ่ระยะเวลาใน

การพิมพ์นาน นิตยสารสว่นใหญ่ใช้เวลาใน การดําเนินการจดัพิมพ์ปนะมาณ 30 – 90 วนั ด้วยเหตนีุ  ้ 

จงึทําให้นิตยสารไมส่ามารถดําเนินการได้รวดเร็วเทา่กบัส่ือวิทย ุหรือหนงัสือพิมพ์ 

ความสบัสนและการแขง่ขนัสงู นิตยสารท่ีประสบความสําเร็จสงูจะมีผู้ใช้เป็นส่ือมาก ทําให้

นติยสารบรรจงุานโฆษณาไว้มาก ซึง่ถือวา่มีการแขง่ ขนัการโฆษณาในส่ือนติยสารสงู งานโฆษณาจงึ

ต้องสามารถจงูใจผู้อา่นได้มาก โดยใช้ภาพ หรือพาดหวัท่ีเดน่ชดั หรือใช้เทคนิคการสร้างสรรค์งาน

โฆษณาเพ่ือดงึความสนใจและความตัง้ใจของผู้อา่น (ดํารงศกัดิ ์ชยัสนิท. 2538: 102 – 105) 

 

 

 



27 

 
 การคิดค่าอัตราค่าโฆษณาในนิตยสาร 

 ในเร่ือง การคดิอตัราคา่โฆษณาของนิตยสารจะแตกตา่งกนัออกไปในแตล่ะฉบบั ขึน้อยูก่บั

ปัจจยัหลายประการ โดยจะคํานงึถึงคณุภาพของเนือ้หาสาระท่ีนําเสนอ การจดัจําหนา่ย จํานวนของ

การพมิพ์ ความประณีตในการจดัทํานิตยสาร ปริมาณกลุม่เป้าหมายท่ีให้ความสนใจ ราคาของ

นติยสาร การคดิอตัราคา่ลงโฆษ ณา จะมีการคดิแบบลงโฆษณาเตม็หน้า ลงแบบคร่ึงหน้า และ 2/3 

1/3, 1/4 หน้า ตําแหนง่ท่ีลงโฆษณาจะมีการคดิราคาท่ีแตกตา่งกนั เชน่ ตําแหนง่ปกหลงัมีราคาในการ

ลงโฆษณาแพงท่ีสดุ และรองลงมาตามลําดบั ได้แก่ ปกหน้าด้านใน ปกหลงัด้านใน และหน้าท่ี 1 ถึง 10 

ตอ่ปกหน้า ราคาไมเ่ทา่กนั (ดํารงศกัดิ ์ชยัสนิท. 2538: 114) 

 การซือ้พืน้ท่ีสําหรับการโฆษณาในนิตยสาร (Purchasing Magazine Advertising Space) 

สว่นประกอบของต้นทนุ (Cost Elements) อตัราการโฆษณาผา่นส่ือนิตยสารจะเปล่ียนแปลงตวัแปร

ตา่ง ๆ ซึง่ประกอบด้วย ขนาดของผู้ โฆษณา ตําแหนง่ของสิ่งพิมพ์ ลกั ษณะของกลุม่เป้าหมาย เทคนคิ

ของการผลิตส่ือและจํานวนการอา่นพืน้ท่ีการโฆษณา ของส่ือนิตยสาร โดยทัว่ไปถือเกณฑ์อตัราเตม็

หน้า คร่ึงหน้า หนึง่ในส่ีสว่นของหน้า บางสํานกังานอาจถือเกณฑ์คอลมัน์นิว้ ผู้ โฆษณาสว่นใหญ่ใช้การ

โฆษณาแบบเตม็หน้า เพราะทําให้เกิดผลในการสร้างความตัง้ใจและความสนใจได้ดี อตัราสําหรับพืน้ท่ี

การโฆษณาในนติยสารจะแตกตา่งกนัตามลกัษณะของลกูค้า และความถ่ีของการใช้บริการจากลกูค้า 

การให้สว่นลดด้านปริมาณขึน้อยูก่บัพืน้ท่ีการซือ้ภายในหนึง่ปี ผู้ โฆษณายงัลดคา่ใช้จา่ยโดยการซือ้

โฆษณาภายในนติยสารในรูปเครือขา่ยนติยสาร (Magazine Network) ซึง่เป็นนิตยสารท่ีเป็นเจ้าของ

และบริหารงานโดยบคุคลกลุม่เดียวกนั 

 อตัราการเปรียบเทียบ (Comparing Rates) หลกัเกณฑ์ท่ีใช้เปรียบเทียบอตัราการโฆษณา

ผา่นส่ือนิตยสารเกณฑ์ต้นทนุตอ่พนั (Cost Per Thousand หรือ CPM) ตามสตูร 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 4 อตัราคา่โฆษณา 

 

 

 

 

CPM = อตัราคา่โฆษณา (ตอ่หน้า) x 1,000 

จํานวนการหมนุเวียน 
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ตาราง 1 ตวัอยา่งการแสดงตําแหนง่ท่ีลงโฆษณาท่ีมีโอกาสเปิดพบมากท่ีสดุ 

 

ตารางแสดงตําแหน่งในนิตยสารที�มีโอกาสเปิดพบมากที�สุด

  ตําแหน่ง           โอกาสที�ถูกเปิดพบเป็นเปอร์เซนต์

1. ปกหลัง 100%

2. หน้าแรกด้านขวามือ 100%

3. หน้าที�สองด้านขวามือ 95%

4. หน้าที�สามด้านขวามือ 90%

5. ปกหลังด้านใน 90%

6. หน้าที�สี�ด้านขวามือ 85%

7. ด้านตรงข้ามปกหลังด้านใน 85%

8. เนื�อในแผ่นสุดท้ายด้ายขวามือ 50%

 

  

 ท่ีมา: ดํารงศกัดิ ์ชยัสนิท, 2538. การโฆษณา และการสง่เสริมการขาย. 

 

ตาราง 2 ตวัอยา่งการแสดงอตัราคา่โฆษณาโดยประมาณของนติยสาร 

 

ช่ือนิตยสาร เตม็หน้าส่ีสี 

(บาท) 

ปกหน้าด้านใน 

(บาท) 

ปกหลังด้านนอก 

(บาท) 

ปกหลังด้านใน 

(บาท) 

ขวญัเรือน 48,000 50,000 64,000 50,000 

แพรว 38,000 69,500 88,000 50,500 

ดฉินั 41,000 56,000 75,000 48,000 

 

 ท่ีมา: ดํารงศกัดิ ์ชยัสนิท, 2538. การโฆษณา และการสง่เสริมการขาย. 
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 2. หนังสือพมิพ์ (Press Ad.) 

 หนงัสือพิมพ์เป็นส่ือสิ่งพิมพ์ท่ีนิยมใช้กนัมากสําหรับการโฆษณาในท้องถ่ิน โดยเฉพาะร้านค้า

ปลีก แตอ่ยา่งไรก็ตามหนงัสือพมิพ์ก็มีคณุคา่สําหรับผ้โฆษณาระดบัชาตเิชน่กนั 

 ประเภทของหนงัสือพิมพ์ มีดงัตอ่ไปนี ้

 หนงัสือพิมพ์รายวนั  (Daily Newspaper) เป็นหนั งสือพมิพ์ท่ีจําหนา่ยรายวนั  ขา่วสารใน

หนงัสือพิมพ์รายวนัสว่นใหญ่จะเป็นขา่วสด  เหตกุารณ์ตา่ง  ๆ และปัญหาท่ีเก่ียวกบัท้องท่ี  อาจเป็น

ขา่วสารด้านธรุกิจ  เศรษฐกิจ  กีฬา  การเมือง  บนัเทิง  และขา่วสารสําคญัอ่ืน ๆ  ตวัอยา่งหนงัสือพิมพ์

รายวนั ได้แก่ ไทยรัฐ มตชิน แนวหน้า ฯลฯ หนงัสือพิมรายวนัอาจะเป็นระดบัชาต ิหรือท้องถ่ินก็ได้ 

 หนงัสือพมิพ์รายสปัดาห์  (Weekly Newspaper) เป็นหนงัสือพิมพ์ท่ีจําหนา่ยสปัดาห์ละหนึง่

ครัง้ อนัเน่ืองมาจากปริมาณของขา่วสารไมเ่พียงพอท่ีจะทําเป็นหนงัสือรายวนัได้  ขา่วสารอาจเก่ียวข้อง

กบัขา่วธรุกิจ เศรษฐกิจ กีฬา การเมือง การเงิน ตลาดหุ้น ฯลฯ 

 หนงัสือพิมพ์ทัว่ไป  (National Newspapers) เป็นหนงัสือพิมพ์ท่ีจําหนา่ยทัว่ประเทศ  เชน่ 

ไทยรัฐ เดลินิวส์ สยามรัฐ มตชิน ฯลฯ 

 หนงัสือพมิพ์เฉพาะกลุม่ผู้อา่น  (Special Audience Newspapers) เป็นหนงัสือพิมพ์ท่ีมี

เป้าหมายท่ีกลุม่เฉพาะสาขาวิชาชีพ เชน่ กลุม่นกัธรุกิจ แพทย์ สถาปนกิ ฯลฯ 

หนงัสือพิมพ์ฉบบัพิเศษ  (Newspapers Supplement) เป็นหนงัสือพิมพ์ท่ีมีรูปเลม่ท่ีแยกออกมาจาก

หนงัสือรายวนั เชน่ หนงัสือพิมพ์บางกอกโพสต์ หรือ เดอะเนชัน่ ฯลฯ 

 ข้อดีของการใช้ส่ือหนงัสือพมิพ์เจาะจงกลุม่เป้าหมายได้กว้างข วาง เพราะประมาณ  70 

เปอร์เซ็นต์ ของครัวเรือนอา่นหนงัสือพิมพ์รายวนั  ในท้องท่ีหนึง่อาจจะมีหนงัสือพิมพ์อยา่งต่ําฉบบัหนึง่

ขึน้ไปจําหนา่ยอยู ่อาจจะมีทัง้รอบเช้าและรอบบา่ยสามารถยืดหยุน่ได้  ผู้ โฆษณาสามารถเปล่ียนแปลง

ขา่วสารได้ในแตล่ะวนั  สามารถยืดหยุน่ได้ในเร่ืองขนาด  รูปร่าง  สี หรือลกัษณะเฉพาะอ่ืนใดท่ีสร้างให้

เกิดความตัง้ใจและความสนใจกบัผู้อา่นสามารถเลือกสรรอาณาเขตภมูศิาสตร์  สามารถเลือก

กลุม่เป้าหมายโดยใช้เกณฑ์ทางภมูศิาสตร์ได้เหนือกวา่สิง่อ่ืนๆ 

 ความเก่ียวข้องและการยอมรับของผู้อา่น  หนงัสือพิมพ์ถือวา่เป็นส่ือท่ีผกูพนักบั ผู้อา่นมาก  

ผู้บริโภคไมเ่พียงแตไ่ด้เฉพาะขา่วสารและการบนัเทงิเทา่นัน้  แตย่งัอาศยัข้อมลูเพ่ือการตดัสินใจเพ่ือ

บริโภคสนิค้าตา่ง ๆ ได้ 

 การเสนอบริการ  หนงัสือพมิพ์จะมีคณุคา่สําหรับผู้ โฆษณาโดยการให้บริการตา่ง  ๆ เชน่  

บริการขายสินค้าผา่นส่ือหนงัสือพิมพ์  บริการสร้างงา นโฆษณา  บริการให้ข้อมลูการตลาด  และ

การตลาดในท้องถ่ินบริการวิจยัการตลาด ฯลฯ 
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 ข้อเสียของการโฆษณาหนังสือพมิพ์ มีดงันี ้

 คณุภาพการผลิตต่ํา หนงัสือพิมพ์ขาวดํา  จะมีปัญหาในด้านคณุภาพการผลิต  เน่ืองจากขาด

สีสนัสวยงามและคณุภาพกระดาษไมดี่ 

 อายขุา่วสารสัน้  โดยทั่วไปหนงัสื อพมิพ์รายวนัมีอายุ  24 ชั่วโมง  ดงันัน้งานโฆษณาใน

หนงัสือพิมพ์จะมีผลกระทบในชว่งเวลาหนึง่วนั 

 ขาดการเลือกสรรกลุม่เป้าหมาย แม้วา่หนงัสือพมิพ์จะมีข้อดี จากการเลือกสรรกลุม่เป้าหมาย

ด้านภมูศิาสตร์  แตจ่ะมีปัญหาในการเลือกสรรกลุม่ผู้อา่นในด้านประชากรศาสตร์และรูปแบบการ

ดํารงชีวิต 

 ความสบัสน  การดงึให้ผู้อา่นเกิดความตัง้ใจและความสนใจ  เน่ืองจากมีการแขง่ขนัด้านการ

โฆษณามากเกินไป(ดํารงศกัดิ ์ชยัสนิท. 2538: 110 – 112) 

 การซือ้พืน้ท่ีในหนังสือพมิพ์ 

 อตัราคา่โฆษณาในหนงัสือพิมพ์  ใช้เกณฑ์เอเกท ไลน์ (Agate Line) ซึง่หมายถึง พืน้ท่ี

หนังสือพิมพ์ทีมี่ความลกึ  1/14 นิว้  และมีความกว้าง  1 คอลมัน์  ดงันัน้  ในความลกึ  1 นิว้  จะมี  14 

บรรทดั อตัราคา่โฆษณาจะถือเกณฑ์คอลมัน์นิว้ ซึง่หมายถึงพืน้ท่ีลกึ  1 นิว้ กว้าง  1 คอลมัน์  ดงันัน้ใน  1 

คอลมัน์จะมีความลกึ  14 บรรทดั  ขนาดของการโฆษณาอาจจะอยูใ่นรูปของผลรว มของ เอเกท ไลน์  ซึง่

เรียกวา่ ไลน์เอท (Lineage) ซึง่กําหนดโดยจํานวนคอลมัน์ท่ีใช้โฆษณา  ตวัอยา่งเชน่  ถ้าโฆษณาลกึ  10 

นิว้ กว้าง  2 คอลมัน์ จะประกอบด้วย  280 เอเกท ไลน์ เกิดจาก  2  x 10 x 14 การคํานวณคา่โฆษณาจะ

ขึน้อยูก่บัอตัราตอ่บรรทดั คา่ธรรมเนียม  50 บาท ตอ่  1 เอเกท ไลน์ คา่โฆษณาจะเทา่กบั  14 , 000 บาท 

เกิดจาก  2  x 10 x 14 x 50 

 หนงัสือพิมพ์สว่นใหญ่ได้เปล่ียนเกณฑ์เอเกท ไลน์  เป็นคอลมัน์นิว้และเกณฑ์ต้นทนุตอ่พนั  

(CPM) ก็เป็นนิยมใช้ในปัจจบุนั  เพ่ือเปรียบเทียบระหวา่งหนงัสือพิมพ์ฉบบัตา่ง  ๆ โดยคํานวณคา่

โฆษณาตอ่หนึง่คอลมัน์นิว้ตอ่หนึง่พนัฉบบั จากสมการ 

 

 

 

ภาพประกอบ 5 อตัราคา่โฆษณา 

ต้นทนุตอ่พนั (CPM) = อตัราคา่โฆษณาตอ่คอลมัน์นิว้ x 1,000 

จํานวนจําหนา่ย 
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 ผู้ โฆษณาจะเปรียบเทียบอตัราคา่โฆษณาระหวา่งหนงัสือพมิพ์ตา่ง ๆ และพจิารณาการ

หมนุเวียนของหนงัสือพิมพ์ฉบบันัน้ ในอดีตใช้มิลไลน์ เรท (Milline Rate) ซึง่เป็นต้นทนุตอ่พืน้ท่ีหนึง่

บรรทดัตอ่การหมนุเวียนหนึง่ล้านฉบบั ตามสมการ 

 ดงันัน้ คําวา่ มิลไลน์ เรท คือคา่โฆษณาท่ีตดิตอ่ 1 เอเกท ไลน์ (Agate Line) ตอ่จํานวนพิมพ์

ล้านฉบบั 

 

 

 

ภาพประกอบ 6 อตัราคา่โฆษณา 

 ถ้าหนงัสือพมิพ์มีจํานวนจําหนา่ย 500,000 ฉบบั และอตัรา 50 บาทตอ่บรรทดั ดงันัน้ มิล

ไลน์ เรท มีคา่ดงันี ้

 

 

ภาพประกอบ 7 อตัราคา่โฆษณา 

 

 

 

 

 

มิลไลน์ เรท = 1,000,000 x 2 

500,000 

มิลไลน์ เรท = อตัราคา่โฆษณาตอ่ 1 Agate Line x 1,000,000 

จํานวนพมิพ์จําหนา่ย 
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ตาราง 3 ตารางเปรียบเทียบแสดงอตัราคา่โฆษณาโดยประมาณของหนงัสือพมิพ์ 

 

ชื�อหนัง คอลัมน์ ครึ�งหน้า เต็ม       เต็มหน้าสี�สี     หนึ�งในสี�หน้า

สือพิมพ์ นิ�ว หน้า                (บาท)            (บาท)

(บาท) ขาวดํา สี�สี สี�สีปกหลัง ขาวดํา สี�สี ปกหลัง ขาวดํา สี

ฐาน 1,050 100,800 132,000 - 201,600 233,600 - 50,400 82,400

เศรษฐกิจ

เดลินิวส์ 1,100 132,000 222,000 234,000 264,000 444,000 468,000 66,000 -

ไทยรัฐ 1,498 168,000 280,000 - 236,000 268,000 610,000 - -

ประชาชาติ 1,050 126,000 161,000 - 252,000 287,000 - 63,000 98,000

ธุรกิจ

ผู้จัดการ 950 114,000 154,000 - 228,000 312,000 - 57,000 97,000
 

  

 ท่ีมา: ดํารงศกัดิ ์ชยัสนิท. (2538). การโฆษณา และการส่งเสริมการขาย. 

 

 3. ส่ือโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor Advertising) 

 ส่ือโฆษณากลางแจ้ง เป็นส่ือโฆษณาท่ียอ่สว่นมาจากส่ือนอกสถานท่ี (Outdoor Media) ซึง่

เป็นโฆษณาท่ีจดัทําเป็นป้ายแสดงสิ่งโฆษณาท่ีตดิอยูก่บัท่ี เพ่ือให้คนท่ีผา่นไปมามองเห็นได้ โฆษณา

กลางแจ้งอาจมีรูปแบบเป็นกระดาษหรือผ้าท่ีผา่นกระบวนการพมิ พ์ เป็นแผน่ไม้อดัหรือสงักะสี ท่ีมีการ

วาดเป็นภาพโฆษณา หรือป้ายไฟฟ้าก็ได้ หรือเป็นป้ายโปสเตอร์หลาย ๆ ใบท่ีพมิพ์เป็นภาพตอ่ ๆ กนั 

จนมีขนาดใหญ่ใช้เป็นป้ายบลิล์บอร์ด (Bill Board) ซึง่ตดิตามสาธารณชนก็ได้ โดยจะมีวตัถปุระสงค์ท่ี

มุง่เน้นการจดจําช่ือตราของผลิตภณัฑ์ท่ี โฆษณา ซึง่จะมีหลกัการเลือกทําเลท่ีตดิตัง้ป้าย ดงันี ้  

ประเภทของการเดนิทาง และความรวดเร็วของยานพาหนะ ท่ีผา่นจดุท่ีตัง้ป้าย ต้องนานพอท่ีจะเห็น

และอา่นโฆษณาได้ครบถ้วนระยะทางจากจดุท่ีตัง้ป้าย กบัประชาชนท่ีข่ียานพาหนะต้องหา่งกนัพอท่ีจะ

เห็นและสามารถอา่นได้อยา่งชดัเจนสถานท่ีตดิตัง้ ให้คา่นยิมกบัป้ายท่ีดีป้ายจะต้องมีความดงึดดูความ

สนใจของผู้ ท่ีผา่นมาได้อยา่งดี(พบิลู ทีปาปาล.ม. ป.ป.: 98 – 100) 
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 ข้อดีของส่ือโฆษณากลางแจ้ง 

 มีขนาดท่ีสะดดุตา ดงึดดูความสนใจได้งา่ย โปสเตอร์สามารถถกูจดัทําให้เป็นส่ือโฆษณาท่ีมี

ขนาดใหญ่มากได้ ทํา ให้สะดดุตา และเร้าใจผู้พบเห็นอยูใ่นจดุท่ีมีการขายสินค้า โปสเตอร์มกัตดิอยูใ่น

สถานท่ีท่ีมีการขายสินค้า จงึเป็นการยํา้เตือนและกระตุ้นผู้บริโภคให้ตดัสินใจซือ้สินค้านัน้ 

 ข้อเสียของส่ือโฆษณากลางแจ้ง 

มีการส่ือสารข้อมลูท่ีจํากดั ผู้บริโภคจะเห็นโปสเตอร์เพียงชว่งเวล าสัน้ ๆ ระหวา่งการเดนิทาง

นัง่รถผา่น ดงันัน้จงึไมส่ามารถส่ือสารข้อมลู รายละเอียดท่ีต้องใช้เวลาในการอา่นนาน 

ทําให้ผู้บริโภคมีทศันคตใินทางลบ เน่ืองจากมีป้ายโฆษณาตดิอยูม่ากมาย จนดรูกรุงรังไปทกุหนทกุแหง่ 

ทําให้ผู้บริโภคมองวา่เป็นมลพษิทางสายตาไปได้ 

 4. โปสเตอร์ หรือใบปิดโฆษณา 

       แผน่โฆษณาท่ีนิยมเรียกทัว่ไปวา่  “โปสเตอร์ ” เป็นการโฆษณากลางแจ้งท่ีนยิมใช้มากท่ีสดุ

เน่ืองจาก  สามารถผลติได้งา่ยมีประสทิธิภาพดีสิน้เปลืองคา่ใช้จา่ยน้อย  และท่ีสําคญัท่ีสดุสามารถเอา

ไปตดิได้ทกุท่ีท่ีต้องการ  สว่นใหญ่แล้วเรามกัเข้าใจผิดวา่โปสเตอร์ ทัง้หมด  เชน่ เราะพดูวา่  “โปสเตอร์

หนงั” หรือ “โปสเตอร์หาเสียง” โดยลกัษณะของโปสเตอร์หนงัและโปสเตอร์หาเสียงท่ีเราพดูถึงนัน้ท่ีจริง

แล้วคือ ป้ายโฆษณา ไมใ่ชโ่ปสเตอร์  ดงันัน้เราจงึควรทําความเข้าใจเสียใหมใ่ห้ถกูต้องวา่รูปแบบท่ี

แท้จริงของโปสเตอร์นัน้เป็นอยา่งไร 

       สว่นประกอบของโปสเตอร์นัน้  เป็นส่ือโฆษณาท่ีมีรูปแบบเดน่ชดั ตา่งจากโฆษณากลางแจ้ง

ชนิดอ่ืน ๆ อยูม่าก โดยโปสเตอร์ต้องประกอบสิง่ท่ีสําคญั  4 ประการคือ 

1. ต้องเป็นแผน่โดด ๆ ท่ีสามารถปะลงบนพืน้ผิวได้ 

2. ต้องมีข้อความไมใ่ชแ่คมี่แตรู่ป 

3. ต้องปิดแสดงในท่ีสาธารณะ 

4. จะต้องผลิตจํานวนมาก 

    องค์ประกอบของการออกแบบโปสเตอร์  โปสเตอร์นัน้จะต้องตดิไว้ในท่ีสาธารณะ  ดงันัน้

เนือ้หาของโปสเตอร์จะต้องมีลกัษณะท่ีโดดเดน่  หรือมีลกัษณะท่ีแขง่ขนัได้กบัสิ่งแวดล้อมท่ีเตม็ไปด้วย

ป้ายและสิ่งดงึดดูใจอ่ืน  ๆ และเพ่ือดงึดดูความสนใจของผู้ผา่นไปมา  ซึง่อาจจะมี ตัง้แตเ่หลือบมอง  

จนกระทัง่หยดุดโูปสเตอร์ จงึต้องออกแบบโดยคํานงึถึงองค์ประกอบตอ่ไปนี ้

1. ขนาดของตวัอกัษรและภาพท่ีใช้ต้องมีขนาดใหญ่พอสมควร 

2. จะต้องอา่นได้ชดั โปสเตอร์จะต้องมีการออกแบบท่ีมีอํานาจในการดงึดดู 

3. จะต้องกะทดัรัด โดยแสดงออกถึงแนวความคดิเพียงอนัเดียว 

4. องค์ประกอบและรูปแบบท่ีใช้จะต้องมีความสอดคล้องกบัเนือ้หา 
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 5. ในการทําโปสเตอร์นัน้ไมจํ่าเป็นต้องทําขึน้จากกระดาษเสมอไป  อาจจะทําด้วยไม้  โลหะ 

อลมูเินียม หรือสงักะสี ก็ได้ แตส่ว่นใหญ่นิยมใช้กระดาษ โดยทัว่ไปโปสเตอร์มีหลายขนาด เชน่  150  x   

20, 10  x 15 ,8  x 10 เป็นต้น ซึง่ขนาดเหลา่นีอ้าจเปล่ียนแปลงได้ ทัง้นีข้ึน้อยูก่บัความต้องการของผู้

โฆษณาเป็นสําคญั ลกัษณะโปสเตอร์ท่ีดี 

 สําหรับลกัษณะสําคญัของป้ายโปสเตอร์ จะใช้จดุเดน่ของสนิค้ามากกวา่ ท่ีจะใช้รายละเอียด

ของป้ายโปสเตอร์  เพราะโปสเตอร์ไมใ่ชเ่อกสารท่ีอา่นได้ทกุตวัอกัษร  ฉะนัน้จงึควรใ ช้ถ้อยคําท่ีตรงจดุ

ขายของสินค้า  ใช้ถ้อยคําท่ีเข้าใจง่าย  ไมฟุ่่ มเฟือยแตภ่าพและคําต้องมีนํา้หนกัมาก  ป้ายโปสเตอร์ท่ี

ได้ผลคือ  ใช้รูปเพียงอยา่งเดียวและใช้ถ้อยคําพดูไมเ่กิน  7 คําเทา่นัน้ และการการจดัความวา่งต้องไม่  

รกตา  ใช้ระยะหา่งชว่ยดงึดดูความสนใจใช้ตวัหนงัสือหนา  อ่านได้ชดัเจนในระยะไกล  พยายามอยา่ใช้

ตวัหนงัสือท่ีแปลกพิสดาร เพราะจะทําให้เข้าใจยาก ส่ือความหมายได้ยาก ควรมีขนาดพอเหมาะไมเ่บียด 

หรือหา่งเกินไปใช้สีชว่ยให้มองเห็นได้ชดั และอา่นได้ง่ายขึน้ สีท่ีชว่ยให้มองเห็นได้แตไ่กลจะเป็นสีท่ีเรือง

แสง แตอ่ยา่ให้สีท่ีตดักนัสองสีมาแขง่กนั เพราะจะทําให้แสบตาแก่ผู้พบเห็น  เชน่ เขียวบนพืน้แสด  หรือ

เขียวบนพืน้แดง  เป็นต้น  เลือกตดิป้ายโปสเตอร์ให้คนเห็นได้ถนดัในยา่นชมุชนป้ายโปสเตอร์ท่ีตดิวนั

แรก  สามารถกระโสดปราสาทของผู้พบเห็นได้ถึง  45 % เพราะเป็นสิ่งท่ีแปลกตาแก่ผู้พบเห็น  ดงันัน้  

สินค้าใหมค่วรใช้โปสเตอร์ชว่ย และควรบอกให้ชดัเจนวา่เป็นสินค้าอะไรหรือบริการอะไร 

การใช้โปสเตอร์ เป็นเคร่ืองเตือนหรือยํา้ความจําของคนให้แมน่ยําขึน้ หรือใช้วิธียํา้เตือนโดยใช้โปสเตอร์

ข้อความท่ีแตกตา่งกนัในเร่ืองเดียวกนั 

 5. การโฆษณา ณ จดุขาย (Point of Purchase Advertising) 

 การโฆษณา  ณ จดุขาย  หมายถึง ลกัษณะ หรือวิธีโฆษณาด้วยสิง่ของตา่ง  ๆ เชน่ แผน่ป้าย

โฆษณา การทําเคร่ืองหมาย การใช้ฉลากตรา  หีบหอ่ หรือสิ่งท่ีใช้บรรจสุินค้านัน่เอง  ทําการตกแตง่และ

ประดบัประดาร้านค้าเพ่ือให้เกิดความสวยงาม นา่ดแูละนา่ชม ลอ่ใจผู้คนท่ีเดนิผา่นไปมาให้แวะเข้ าชม

สินค้าในร้าน ท่ีจดัแสดงไว้อยา่งสวยงาม ซึง่เป็นเหตนํุาพาให้เกิดความต้องการให้ซือ้ตอ่ไป  (ดํารงศกัดิ์ 

ชยัสนิท. 2536: 120) 

 การโฆษณา  ณ จดุขาย  อาจเรียกช่ือได้หลายอยา่งเชน่  การตกแตง่หน้าร้าน  การประดบั

ประดาร้านค้า  และการโฆษณา  ณ แหลง่ขายก็ได้  ปัจจบุนันีห้นัมานิย มใช้คําวา่  การโฆษณา  ณ แหลง่

ซือ้  เพราะผู้ขายถือวา่ผู้ ซือ้ยอ่มสําคญักวา่ผู้ขาย  ให้ตรงกบัคํากลา่วท่ีวา่  “ลกูค้า  คือพระราชาของ

คนขายนัน่เอง” (Customer is the King) (ดํารงศกัดิ ์ชยัสนิท. 2536: 120) 

 การโฆษณา  ณ จดุขาย  มีความหมายครอบคลมุไปถึงวิธีการอะไรก็ตาม ท่ีผู้ โฆษ ณาใช้เพ่ือ

ดงึดดูความสนใจของผู้ ซือ้ให้มาซือ้สนิค้าของตน  นอกเหนือไปจากการจดัวางสนิค้าบนชัน้วางของตาม

ธรรมดาแล้ว  ซึง่กาโฆษณา  ณ จดุขาย  อาจทําได้หลายวิธี  เชน่  การทําโปสเตอร์ หรือสติก๊เกอร์ตดิท่ี
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กระจกหน้าร้าน ทําเป็นธงราว เป็นแผน่ป้ายเล็ก ๆ ตดิท่ีชัน้วางของ  (Shelf Talker) ทําเป็นบตัรวางตาม

เคาน์เตอร์  (Counter Card) หรือทําเป็นท่ีตัง้แสดงสินค้าเป็นพิเศษ  (Gondola) นอกจากสิง่โฆษณา

เหลา่นีแ้ล้ว โฆษณา ณ จดุขาย ยงัรวมถึงการท่ีให้พนกังานของบริษัท มาสาธิตประสิทธิภาพของสินค้า

ให้ชมหรือนําสินค้ามาให้ลองชิม ภายในบริเวณร้านอีกด้วย (การสร้างสรรค์และผลิตสิ่งโฆษณา . 2531: 

586) 

 ทัง้นีไ้ด้มีการสํารวจแล้ววา่ร้านค้าท่ีได้รับการตกแตง่ให้สวยงาม  เป็นระเบียบสะดดุตานัน้  จะ

ชว่ยกระตุ้นให้เกิดการซือ้มากขึน้กวา่ปกตจิริง เพราะการตกแตง่ท่ีสวยงามเป็นส่ือชกันําให้ผู้พบเห็นเกิด

ความสนใจอยากเข้าไปในร้าน ถึงแม้วา่จะวา่ไมมี่ความตัง้ใจจะซือ้สนิค้าในร้าน  แตเ่ม่ือได้เข้าไปเดนิชม

สินค้าในร้านจนเพลิน และเห็นการตกแตง่สวยงามชวนให้ซือ้แล้ว  ก็อาจทําให้เกิดการซือ้ท่ีสดุ  ถ้าสินค้า

ท่ีโฆษณาเป็นสินค้าใหม่  บางทีการสาธิตวิธีใช้  และตวัอยา่งฟรีเลก็ ๆ น้อย ๆ  จะเป็นตวัสําคญัในการ

กระตุ้ นผู้บริโภค  ตวัอยา่งเชน่  การแนะนําบะหม่ีก่ึงสําเร็จรูปรสชาตใิหม่  ถ้ามีพนกังานขาย  อาจจะเป็น

พนกังานขายจากบริษัทปรุงบะหม่ีในร้าน  และเชิญให้ผู้ เดนิผา่นไปมาชิมอาหาร  ในขณะท่ีมีการจดัชัน้

วางบะหม่ีไว้ใกล้จดุสาธิต  ผู้บริโภคจะได้ตดัสินใจซือ้ได้รวดเร็วย่ิงขึน้  (การสร้าง สรรค์และผลิตสิ่ง

โฆษณา. 2531: 587) 

 ส่ือการโฆษณา  ณ  จดุขาย นีน้บัวา่มีความสําคญัอยา่งมากตอ่การซือ้สนิค้า  ทัง้นีสื้บ

เน่ืองมาจากจดุมุง่หมายหลกัของการโฆษณา  มีความประสงค์ท่ีจะชกัจงูให้ลกูค้า หรือผู้บริโภคซือ้

สินค้าตนจากสินค้าประเภทเดียวกนั ท่ีมีอยูห่ลายย่ีห้อในตล าด ในการท่ีผู้บริโภคจะใช้ดลุยพินิจในการ

ตดัสินใจซือ้สินค้าหรือไม ่ณ บริเวณจดุขาย มีความสําคญัมากท่ีจะมีวิธีการ หรืออปุกรณ์ตา่ง ๆพอท่ีจะ

โน้มน้าวจิตใจลกูค้าให้มาสนใจสินค้าของตน  ดงันัน้ เม่ือบริเวณจดุขายมีความสําคญัดงันี ้  แล้ว ทาง

บริษัทเจ้าของสนิค้าจงึต้องพยายามอยา่งย่ิงท่ีจะใช้สิ่งตา่ง ๆ เข้ามาเสนอตอ่ลกูค้า  เพ่ือท่ีจะสร้างสินค้า

ของตนเองให้เกิดความนา่สนใจ และเป็นท่ีจดจําแก่ลกูค้า หรือผู้พบเห็น และต้องการเน้นสินค้าของตน

ให้โดดเดน่กวา่ สินค้าอ่ืนในประเภทเดียวกนั (ประพนัธ์ ปฏิวงศ์ไพศาล. 2533: 21) 

 การโฆษณา ณ จดุขาย นี  ้เป็นจดุสดุท้ายของผู้ผลิตสินค้า ท่ีจะโฆษณาสินค้าของตนเองเพ่ือ

จงูใจลกูค้า ดงันัน้จงึสามารถใช้เป็นส่ือเตือนใจผู้บริโภคได้ดีเม่ือได้เห็นโฆษณาสินค้าจากส่ืออ่ืน ๆแล้ว  

เม่ือเขาได้เดนิทางไปถึง  ณ จดุขาย และได้พบเห็นส่ือเตือนใจตา่ง ๆ เหลา่นี ้  จะทําผู้บริโภคนกึถึงสิ นค้า

ได้ดี  และยงัมีสว่นชว่ยในการเสริมสร้างการจดัแสดงสินค้าให้ดสูวยงามและนา่สนใจย่ิงขึน้  แตก่าร

โฆษณา ณ จดุขาย นีจ้ะให้ประสิทธิภาพ และโน้มน้าวจิตใจ ผู้บริโภคย่ิงขึน้ต้องอาศยัพนกังานขาย  เข้า

มามีบทบาทในการจงูใจผู้บริโภค โดยเฉพาะถ้าเป็นสินค้าใหม ่บางวิธีการเชน่ การสาธิตสนิค้า หรือการ

แจกของตวัอยา่งในระยะแนะนําสินค้าใหม ่ซึง่เป็นสิ่งท่ีจําเป็นแตใ่นขณะเดียวกนัพนกังานขายจะต้องมี

ประสิทธิภาพด้วย  จงึจะดงึดดูใจผู้บริโภคได้  เพราะลําพงัเพียงแตส่ื่อโฆษณาท่ีตดิตัง้นัน้ผู้บริโภคจะให้

ความสนใจน้อยกวา่ส่ืออ่ืน ๆ  

(ปฏิพนัธ์ ปฏิวงศ์ไพศาล. 2533: 22) 
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 ลกัษณะงานของโฆษณา ณ จดุขาย 

 ใบปิด  (Poster) อาจเป็นได้ทัง้ส่ือสิ่งพิมพ์และส่ือ  ณ จดุขาย  ขึน้อยูก่บัวา่ลกัษณะการใช้

ประโยชน์เป็นอยา่งไร เป็นส่ือท่ีสะดดุตาเห็นได้ชดั สามารถแพร่กระจายได้ทกุท่ี จงึนิยมใช้กนัมาก 

สติก๊เกอร์ (Sticker) แผน่รูปลอก  อาจมีขนาดเล็กหรือใหญ่ก็ได้  ต้นทนุการผลิตต่ํา  แตไ่มส่ะดดุตา  นิยม

ใช้เป็นส่ือสนบัสนนุมากกวา่ 

 โฆษณา ณ จดุขาย (Point of Purchase) เป็นส่ือโฆษณาท่ีมีลกัษณะเป็นท่ี  2 มิติ และ  3 มิต ิ

โดยมากจะมีขนาดท่ีไมใ่หญ่มากเพราะเน่ืองจากต้องใช้ตดิท่ีวางสนิค้า  ซึง่ใช้ตดิตัง้เป็นมุ มฉากกบัชัน้

วางสนิค้านัน้  ๆ  และมกัจะมีเทคนิคการนําเสนอท่ีนา่สนใจ  เชน่  การใช้  มอเตอร์เพ่ือให้เกิดการ

เคล่ือนไหว หรือการทําให้เกิดเป็น  3 มิต ิเป็นต้น 

 ป้ายแขวน (Mobile) เป็นแผน่ป้ายหรือรูปทรงสามมิตท่ีิเบา ๆ แขวนลอยไว้ ณ จดุขาย เป็นส่ือ

ในลกัษณะยํา้เตือนผลิตภณัฑ์ เน่ืองจากไมมี่ข้อความบรรยายสนิค้า มกัจะใช้ประกอบการจดัวางสนิค้า 

ซึง่ถ้าวางสนิค้าได้สวยงามแล้วจะเกิดแรงจงูใจกบัผู้ ซือ้ได้มากทีเดียว 

ธงราว (Bunting) ใช้ประดบัตกแตง่จดุขาย เชน่เดียวกบัป้ายแขวน  มกัใช้ประกอบการวางชัน้สนิค้าหรือ

ตกแตง่หน้าร้านทัว่ ๆ ไป 

 ป้ายโฆษณา (Banner) เป็นป้ายสําหรับแขวนไว้หน้าร้านทัว่  ๆ ไป โดยมากมกัจะเป็นป้ายใน

แนวนอนอาจมีข้อความบรรยายเก่ียวกบัสนิค้าได้ไมม่าก  และโดยมากจะเป็นการใช้รูปเพ่ือดงึดดูความ

สนใจผู้ ซือ้ 

 ป้ายหรือหุน่ตัง้แสดง (Free – Standing) เป็นป้าย หรือรูปประกอบท่ีเก่ียวกบัตวัผลติภณัฑ์

นัน้ ๆ ใช้สําหรับตัง้วางไว้กบัพืน้  ณ จดุขาย  หรือวางไว้หน้าร้านทัว่ ๆ ไป  เป็นส่ือในลกัษณะยํา้เตือน

ผลิตภณัฑ์ โดยมากจะมีข้อความท่ีดงึดดูผู้บริโภค หรือไมมี่ก็ได้ 

  ป้ายตดิชัน้วางสนิค้า  (Shelf – Talker) เป็นป้ายขนาดเล็ก  ใช้สําหรับตดิชัน้วางสินค้า  ซึ่งมีรูป

ของผลติภัณฑ์ หรือภาพประกอบ และมีข้อความบรรยายเก่ียวกบัสรรพคณุของสนิค้ารวมอยูด้่วยกนั  

เพ่ือบอกรายละเอียดของสนิค้ารวมอยูด้่วยกนัเพ่ือบอกรายละเอียด  ณ จดุขาย (ประพนัธ์  ปฏิวงศ์ไพ. 

2533: 22-23) 

 ประเภทของการโฆษณา ณ จุดขาย 

 การตกแตง่หน้าร้านซึง่แบง่ออกเป็น  2 ลกัษณะ คือ 

1. การตกแตง่ตู้โชว์ (Window display) 

2. การตกแตง่ภายในร้าน (Interior Display) 
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 การจดัแสดงสินค้าบนเคาน์เตอร์ หรือมมุขาย  การแขวนป้ายโฆษณา  ทําเป็นรูปแบบตา่ง ๆ  

ไว้เหนือศีรษะทัง้ภายในร้านและนอกร้านใช้แสง สี และเสียง  การใช้หุน่จําลองตา่ง  ๆ การตกแตง่ชัน้ 

หรือหิง้สําหรับวา งสินค้า  การตกแตง่ท่ีตัง้สินค้าชนิดท่ีวางบนพืน้  การจดัหรือเรียงสินค้าในลกัษณะท่ี

สวยงาม (ดํารงศกัดิ ์ชยัสนิท. 2536: 122) 

 แนวคิดการออกแบบส่ือสิ่งพมิพ์โฆษณา 

 การโฆษณา  เป็นศาสตร์เชิง  “การออกแบบนิเทศศลิป์ ” (Visual Communication Design) 

คือ งานออกแบบเพ่ืออตุสาหกร รมสมยัใหม่  ท่ีเน้นการส่ือสารสูค่นหมูม่าก  การสร้างสรรค์งานนิเทศ

ศลิป์ จําต้องอาศยัความรู้  ความชํานาญด้านตา่งๆ  มาประกอบกนั  คือ ความรู้ด้านศลิปะ  (Art) การ

ส่ือสาร (Communication) การตลาด  (Marketing) ผลผลิตจากการออกแบบนิเทศศลิป์  เชน่ การ

โฆษณาทางสิ่งพิมพ์ การโฆษณาทางส่ือวิทยแุละโทรทศัน์ (สกนธ์ ภูง่ามดี. 2547) 

 ส่ือสิ่งพิมพ์ เป็นส่ือมวลชนเก่าแก่ท่ีสดุท่ีมนษุย์ใช้ตดิตอ่ส่ือสาร ถ่ายทอดความรู้  และความคดิ

ระหวา่งกนัมานานนบัร้อยปี  สารท่ีปรากฏบนส่ือสิ่งพิมพ์  เป็นข้อความ  เป็นสญัลกัษณ์  ฯลฯ ทัง้หมดท่ี

พิมพ์ลงบนวสัดตุา่งๆ แล้วแต่ วตัถปุระสงค์ของการส่ือสาร  แตเ่ดมิส่ือสิ่งพิมพ์มีวตัถปุระสงค์  เพ่ือการ

ส่ือสารตอ่เม่ือความนิยม ในการใช้ส่ือสิ่งพิมพ์มีมากขึน้รูปแบบการใช้ก็มีการเปล่ียนแปลงไป  มีการวาด

ภาพประกอบ หรือ ลวดลายเพ่ือความสวยงาม และส่ือความหมาย  ความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยี  

มีสว่นชว่ยในการผลิตงานทางส่ือสิ่งพิมพ์ท่ีมีประสิทธิภาพ และมีความรวดเร็วย่ิงขึน้ 

 “การออกแบบ” (Design) มีความหมายหลายนยั มาจากภาษาลาตนิวา่ Designare หมายถึง 

การกําหนดออกมา  กะหรือขีดหมายไว้  เป้าหมายท่ีจะแสดงออกซึง่หมายถึงสิ่งท่ีอยูใ่นความคดิ  

(Conscious) อนัอาจเป็นโครงร่าง รูปแบบ หรือ แผนผงัท่ีศลิปินผู้ออกแบบกําหนดขึน้ด้วยการจดัเส้น  สี 

รูปแบบ โดยใช้หลกัเกณฑ์ความงามสนุทรียภาพ  (Aesthetic Principle) ประดษิฐ์คดิสร้างสรรค์ขึน้มา

จากสิ่งท่ีง่ายท่ีสดุไปจนถึงสิ่งท่ียุง่ยากสลบัซบัซ้อนเตม็ท่ี (วรพงศ์ วรชาตอิดุมพนัธ์. 2535) 

 จากสภาวะการเปล่ียนแปลงและการพฒันาสิ่งตา่ง  ๆจากอดีตสูปั่จจบุนั จากปัจจบุนัสูอ่นาคตมี

ผลกระทบโดยตรงท่ีจะทําให้ “งานออกแบบ” มีบทบาทและมีอิทธิพลตอ่วิถีชีวิตความเป็นอยู่  ระบบการ

ส่ือสาร และจรรโลงสภาพสงัคมให้เห็นถึง “คณุคา่ทางสนุทรียศาสตร์” (Aesthetic Values) งานออกแบบท่ี

ดีท่ีแสดงให้เห็นถึงความคดิในการออกแบบเป็นเลิศ  จะมีอิทธิพลโดยตรงท่ีจะโน้มน้าวใจ  “ผู้ รับข้อมลู

กลุม่เป้าหมาย” ให้เกิดความสนใจและยอมรับ  และในขณะเดียวกนัก็จะแสดงคณุคา่อ่ืนๆ  พร้อมกนัไป

ด้วย (วรพงศ์ วรชาตอิดุมพนัธ์. 2535) 

 การออกแบบงานโฆษณา  (Creative Idea) หมายถึง การคดิรูปแบบงานโฆษณาในส่ือชนิด

ตา่งๆ เพ่ือนําไปผลิตเป็นต้นแบบใช้ในการเผยแพร่ตอ่ไป  “งานโฆษณา” ท่ีเผยแพร่ไปให้เรารู้เห็นนัน้  

ก่อให้เกิดความรู้สกึตา่งๆ กนั บางชนิดทําให้เรารู้สกึอยากใช้สนิค้าหรือบริการนัน้  บางชนิดเรารู้สกึเฉยๆ  
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บางชนิดทําให้เรารู้สกึไมอ่ยากใช้สิ นค้าหรือบริการชนิดนัน้เลย ซึง่จดุเร่ิมต้นท่ีสําคญัของงานโฆษณา

เหลา่นีอ้ยูท่ี่  “ความคดิสร้างสรรค์ ” (Creative Idea) ท่ีเกิดขึน้มาจากจนิตนาการ  ท่ีมาจากหลากหลาย

แนวคดิ จากหลากหลายรูปแบบ  แล้วจงึเลือกนําเอาแนวคดิท่ี  “ดีท่ีสดุ” เหมาะสมกบัส่ือโฆษณา  และ

กลุม่เป้าหมาย ท่ีเราต้องการนําเสนอมาสร้างให้เป็นรูปธรรมขึน้ (เจริญ แก้วอนรัุกษ์. 2538) 

 การออกแบบงานโฆษณาทางสิง่พมิพ์  นบัเป็นขัน้ลําดบัเร่ิมต้นของ  การเตรียมการผลติส่ือ

สิ่งพิมพ์ท่ีต้องอาศยัความคดิสร้างสรรค์  (Creative Think) ทางด้านศลิปะมาเป็นหลกัการสําคญั  ซึง่

ผู้ออกแบบ และสร้างสรรค์งานโฆษณาทางสิ่งพิมพ์ จําเป็นต้องเรียนรู้ และนําเอาแนวคดินัน้มาประยกุต์ใช้

กบั “การออกแบบ” เพ่ือสร้างสรรค์งานโฆษณาทางสิ่งพิมพ์ท่ีดีตอ่ไป (สรุสิทธ์ิ วิทยารัฐ. 2547) 

 3.5 การวางแผนการออกแบบส่ือสิง่พมิพ์โฆษณา 

 การวางแผนการออกแบบท่ีดี  ยอ่มมีผลทําให้สง่เสริมก ารทํางานเกิดประสทิธิภาพได้อยา่งดี

เย่ียม การวางแผนจะชว่ยขจดัปัญหาในการทํางาน ความบกพร่อง การผดิพลาด ซึง่อาจเกิดได้ทกุ

ขัน้ตอนการทํางาน แผนการทํางานออกแบบกราฟิกจะเร่ิมตัง้แตก่ารนําข้อมลูทัง้หมดท่ีรวบรวมขึน้มา

ทําการวิเคราะห์สรุป เพ่ือหาแนวทางการนําเสนอลกัษณะข้อมลูมาจ ากหลายชอ่งทาง และมีความ

หลากหลาย หลงัจากท่ีได้วิเคราะห์ข้อมลูเรียบร้อยแล้ว จงึนําเอาข้อมลูมาสรุปจากการวิเคราะห์มา

กําหนดเป็นแนวคดิในการออกแบบ โดยอาศยัหลกัทางศลิปะในการออกแบบ ความคดิสร้างสรรค์และ

การทําอาร์ตเวิร์คอยา่งประณีต การกําหนดตารางเวลาการทํางาน และการผลติขัน้สดุท้าย 

 การวิเคราะห์ข้อมลู จําเป็นต้องพิจารณาในทกุ ๆ ด้านท่ีมีผลกระทบตอ่การสร้างส่ือและ

ผลสมัฤทธ์ิจากการออกแบบ และกลยทุธในการใช้ส่ือนัน้ ๆ 

 หลกัการออกแบบเบือ้งต้น นกัออกแบบจะทําแบบเพ่ือสนองวตัถปุระสงค์หลกัของการผลิต

งานสร้างสรรค์ของส่ือแตล่ะประเภท เพ่ือให้ผลงานต้นแบบมีความสมบรูณ์ สวยงาม นา่สนใจ สามารถ

กระตุ้นผู้ดใูห้เกิดความพอใจ เกิดทศันคตคิล้อยตาม แนวคดิในการออกแบบจงึต้องนําข้อมลู ถ้อยคํา 

รูปภาพประกอบมาจดัระเบียบให้มีความกลมกลืนชดัเจนและโดดเดน่ โดยอาศยัหลกัและวิธีการทาง

ศลิปะเป็นตวักําหนดองค์ประกอบโครงสร้างรูปแบ บ จงัหวะ ลีลา และพืน้ท่ีวา่งทัง้หมด วิธีการวาง

รูปแบบของการออกแบบให้เกิดความนา่สนใจเป็นสิ่งสําคญัอยา่งย่ิง ความเป็นระเบียบเพ่ือทําให้ดงู่าย 

มีความชดัเจนในการอา่น จงึเป็นแนวคดิหลกัของการออกแบบ โดยเฉพาะอยา่งย่ิงในการออกแบบส่ือ

โฆษณาท่ีต้องให้มีความกระชบัและเหมาะ สมกบักลุม่เป้าหมาย องค์ประกอบสําคญัท่ีจะทําให้เกิด

ความสวยงามจงึควรพจิารณา ดงัตอ่ไปนี ้

 การสร้างดลุยภาพ (Balancing) ดลุยภาพเป็นสิง่ท่ีจะชว่ยให้ผู้ดเูกิดความผอ่นคลายทาง

อารมณ์ สบายตา สบายใจ ในการออกแบบจงึจําเป็นจะต้องสร้างดลุยภาพในชิน้งานเสมอ 
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 การคํานงึถึงสดัสว่น  (Proportion) ความพอเหมาะพอดีของสดัสว่นและรูปร่าง จะเป็น

แนวคดิเบือ้งต้นของการออกแบบ นกัออกแบบจะต้องคํานงึถึงหลกัการจดัให้ได้คณุคา่ทางความ

สวยงาม การเน้นความสมัพนัธ์ระหวา่งสดัสว่นกบัการจดัตําแหนง่ สดัสว่นกบัโครงสร้างสี สดัสว่นกบั

พืน้ท่ีวา่ง สดัสว่นของตวัอกัษร และรูปภาพประกอบ ตลอดจนความออ่นเข้มของแสงและเงา 

 พจิารณาความตอ่เน่ืองหรือจงัหวะ (Sequence or Rhythm) เม่ือการออกแบบสามารถ

กําหนดดลุยภาพและสร้างสดัสว่นท่ีดีแล้ว จะกําหนดให้กลุม่เป้าหมายมีความสนใจในข้อมลูท่ีนําเสนอ

อยา่งตอ่เน่ือง จงึต้องพิจารณารูปแบบของจงัหวะ และค วามตอ่เน่ืองอยา่งเป็นระเบียบ และสอดคล้อง

กบัลกัษณะการมองในแตล่ะสว่นแตล่ะอยา่ง ผู้ออกแบบจะต้องออกแบบให้สามารถบงัคบัผู้ดไูปสู่

จดุหมายหลกัของการนําเสนอข้อมลูให้ได้ เชน่ การจดัวางสิง่ของในระดบัสายตา ก็จะสามารถทําให้ผู้ดู

มองเห็นสิ่งของหรือข้อมลูได้อยา่งชดัเจนกวา่ตํา แหนง่อ่ืน และเม่ือวางภาพให้ผู้ดเูร่ิมจากทางซ้ายและ

สร้างจดุตอ่เน่ืองของเนือ้หาตอ่กนัไปอยา่งมีจงัหวะท่ีเหมาะสม โดยคอ่ย ๆ เคล่ือนไปทางขวามือก็จะทํา

ให้ผู้ดเูคยชนิกบัการมองอยา่งนี ้สามารถมองตามสาระท่ีนําเสนอไปสูจ่ดุหมายหลกัดงันีเ้ป็นต้นไป 

 การสร้างเอกภาพ (Unity) สว่นท่ีมีความสําคญัมากท่ีสดุได้แก่สว่นท่ีมีความโดดเดน่มากท่ีสดุ 

การทําให้สาระและองค์ประกอบทกุสว่นมีความสมัพนัธ์คล้องจองกนั ยอ่มเป็นการเน้นการมีเอกภาพท่ี

ดี การจดัให้สว่นประกอบยอ่ยหลาย ๆ สว่นประกอบ การขึน้เป็นหนว่ย เป็นสว่นรวมอยา่งตอ่เน่ือง ไม่

กระจดักระจายอยู่ บนพืน้ฐานลกัษณะของรูปร่าง ขนาดพืน้ผิว โครงสร้างสีก็เป็นการสร้างจดุรวม

สายตา และการเน้นให้องค์ประกอบงานนัน้มีความโดดเดน่ย่ิงขึน้ วิธีสร้างเอกภาพสามารถทําได้หลาย

วิธีด้วยกนั เชน่ การใช้สี การรวมสว่นยอ่ยให้เป็นสว่นใหญ่ การแสดงขอบเขต การจดัองค์ประกอบให้

เป็นรูปแบบอยา่งเดียวกนั นอกจากนีก้ารทําให้เกิดบริเวณพืน้ท่ีวง่ก็เป็นอีกวิธีหนึง่ท่ีจะชว่ยให้สาระตา่ง

มีความเป็นหมวดหมู ่แสดงความเป็นเอกภาพ พืน้ท่ีวา่งโลง่หรือสว่นขาวรอบ ๆ จะทําหน้าท่ีเป็นกรอบ

เน้นสาระให้นา่สนใจ การกําหนดขนาดของข้อความ รูปแบบของข้อความเดียวกนั หรือคล้ายค ลงึกนัก็

เป็นวิธีสร้างเอกภาพได้อีกวิธีหนึง่ 

 การเน้น (Emphasis) จดุมุง่หมายของการเน้นคือ การสร้างจดุสนใจให้ผู้ดรัูบรู้ข้อมลูหลกั

ตามท่ีตัง้เป้าหมายในการออกแบบ การวางเลย์เอ้าท์ข้างต้น ผู้ออกแบบจะต้องกําหนดวา่สว่นใดจะเป็น

สว่นสําคญั เป็นสว่นท่ีต้องการเน้นให้ชดัเจ น สว่ใดเป็นสว่ประกอบเสริมหรือเป็นสว่นสําคญัรอง การ

เน้นรูปแบบตวัอกัษรข้อความ ข้อความพาดหวับท เนือ้หาสาระ รายละเอียด หรือรูปภาพประกอบ การ

สร้างภาพประกอบก็ต้องให้มีจดุเน้นสาระของภาพท่ีชดัเจน ในสว่นท่ีต้องการจะนําเสนอ การมี

สว่นประกอบเสริมความเดน่ หรือความชดัเจนขอ งภาพ ซึง่จะทําให้งานออกแบบนัน้มีความสมบรูณ์ 

นุม่นวล การเน้นสามารถทําได้หลายวิธีแล้วแตจ่ะเลือกใช้ตามความเหมาะสม 
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 ความคดิสร้างสรรค์ในการทํางานออกแบบให้เกิดสมัฤทธ์ิผลสงูสดุ ผู้ออกแบบจะต้องขบคดิ

ปัญหา และกําหนดแนวทางการทํางานได้อยา่งรัดกมุชดัเจน และสอดคล้องกบัวตัถปุ ระสงค์ 

องค์ประกอบหนึง่ท่ีมีความสําคญัย่ิงตอ่การออกแบบ คือ การกําหนดความคดิสร้างสรรค์ หรือการคดิ

สร้างสิง่แปลกใหม ่ให้ท้าทายนา่สนใจ นา่ตดิตาม นา่เช่ือถือ และอยากปฏิบตัติามความคดิสร้างสรรค์

ในการออกแบบ จงึเป็นตวักําหนดรูปแบบ รูปร่างหน้าตาของส่ือนัน้ ๆ วา่ควรเป็นลั กษณะอยา่งไรจงึมี

ความเหมาะสมกบัขา่วสาร สถานการณ์ และผู้ชม ความหมายของการคดิสร้างสรรค์ เม่ือกลา่วถึง

ความวา่การสร้างสรรค์ ก็พอเป็นท่ีเข้าใจกนัวา่หมายถึงอะไร โดยทัว่ไปแล้วเป็นท่ียอมรับกนัได้วา่ งานท่ี

คดิประดษิฐ์ขึน้ใหม ่หรือการพฒันาสิ่งแปลกใหม ่ท่ีมีลกัษณะเดน่ทัง้แนวความคดิและเหมาะสมในการ

นําไปใช้ในการออกแบบ หรือกําหนดรูปร่างรปทรงแบบแปลก ๆ ความสวยหรือคณุประโยชน์ท่ีได้รับ

จากความคดินัน้เรียกวา่ความคดิสร้างสรรค์ทัง้สิน้ จดุสําคญัของการคดิสร้างสรรค์งานออกแบบ ยงั

อาจต้องพิจารณาไปถึงขัน้การยอมรับของสงัคมหรือท้องถ่ิน การสร้างสรรค์คือการพฒันาคา่นิยม จารีต

ประเพณี ศลิปวฒันธรรมของชมุชน หรือสงัคมนัน้ให้ดีย่ิงขึน้ไปด้วย งานออกแบบท่ีได้รับความพิถีพิถนั

ในแง่คดิของการพฒันาทางการสร้างสรรค์จะเป็นงานท่ีได้รับความสนใจ และโอกาสนําไปสู่

ความสําเร็จตามเป้าหมายท่ีตัง้ไว้ (วรพงศ์ วรชาตอิดุมพงศ์. 2538: 109 – 111) 



บทที่ 3 

วธีิดาํเนินการวจิัย 
 

 การออกแบ บส่ือโฆษณา ประชาสมัพนัธ์ในปัจจบุนันัน้ จะสามารถพบได้อยา่งชดัเจนวา่

รูปแบบของกาออกแบบนัน้คอ่ยข้างหลากหลายเพ่ือสร้างจดุเดน่ในการดงึดดูกลุม่เป้าหมายขององค์กร

นัน้ ๆ ให้เข้ามามีสว่นร่วมในกิจกรรมตา่ง ๆ ท่ีได้ทําการประชาสมัพนัธ์ออกไป 

 จากการศกึษาลกัษณะและเทคนคิการออกแบบส่ือ โฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีมีเผยแพร่อยูใ่น

ท้องตลาดปัจจบุนั ทําให้ผู้ วิจยัได้นํามาวิเคราะห์เพ่ือหาแนวทางในการพฒันาส่ือประชาสมัพนัธ์เพ่ือ

การรณรงค์และสง่เสริมภาพลกัษณ์องค์กรตามลําดบัขัน้ตอน ดงัตอ่ไปนี ้

 

 1. ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง 

 2. เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 

 3. การสร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 

 4. การเก็บรวบรวมข้อมลูและการวิเคราะห์ข้อมลู 

 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 
 ประชากรท่ีใช้ในการวจัิย  

 ผู้ วิจยัทําแบบสอบถามเพ่ือสํารวจความคดิเห็นของผู้ใช้รถใช้ถนน จํานวน 100 คน 

 กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการวจัิย  

 ผู้ใช้รถใช้ถนน จํานวน 100 คน โดยใช้วิธีการเลือก กลุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) ท่ีมาใช้บริการในบริเวณสถานีบริการนํา้มนัและศนูย์บริการยางรถยนต์  

 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

 แบบสอบถามเพ่ือสํารวจความคดิเห็นของผู้ใช้รถใช้ถนน จดัทําแบบสอบถามขึน้เพ่ือใช้

สําหรับการศกึษาลกัษณะทัว่ไป ความต้องการและความคดิเหน็ในเร่ืองของรูปแบบส่ือประชาสมัพนัธ์ 

 การสมัภาษณ์เชงิลกึ (In Depth Interview) สมัภาษณ์และเก็บรวบรวมข้อมลูจาก

ผู้ เช่ียวชาญเพ่ือการพฒันาส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีใช้ในรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ เพ่ือให้

เหมาะสมสอดคล้องกบัส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ ประกอบไปด้วย 

ส่ือสิ่งพิมพ์ ประเภทเอกสารและสิ่งพิมพ์  ผู้ เช่ียวชาญมีจํานวน 3 ทา่น เป็น ผู้ เช่ียวชาญด้านการ

ออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์และผู้บริหารในองค์กรบริดจสโตน ได้แก่ 
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1. คณุอคัคญักิตต ิธนานวุงศ์ Art Director บริษัท Box office entertainment จํากดั 

2. คณุธนวฒัน กิตตรัิตนาภรณ์ ผู้จดัการฝ่ายพฒันาธรุกิจค้าปลีก 

3. คณุภาสกร อรุณพลูศลิป์ ผู้จดัการแผนกการตลาดและสนบัสนนุธุรกิจค้าปลีก 

 

การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

ผู้ วิจยัได้ดําเนนิการสร้าง และหาคณุภาพเคร่ืองมือตามลําดบัดงันี ้

1. ศกึษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบั ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ การรณรงค์ บทบาท

ของส่ือ โฆษณา ประชาสมัพนัธ์ท่ีทําหน้าท่ี การรณรงค์ การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  และการรับรู้ส่ือ

โฆษณาประชาสมัพนัธ์ของผู้ รับสาร นํามาสร้างแบบสมัภาษณ์โดยให้ครอบคลมุเนือ้หาและความมุง่

หมายของการวิจยัครัง้นี ้

2. สร้างแบบสอบถาและการประเมนิรูปแบบ โดยนํากรอบแนวคดิและทฤษฎีรวมถึง

วตัถปุระสงค์ของแตล่ะโครงการมากําหนดทิศทางในการพฒันารูปแบบในการออกแบบส่ือโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

3. สมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบ ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ และผู้บริหารในองค์กร 

บริดจสโตนและให้ผู้ เช่ียวชาญประเมนิ  

 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

งานวิจยัครัง้นีมี้กระบวนการเก็บรวบรวมข้อมลู วิเคราะห์ และสงัเคราะห์ ดงันี ้

ขัน้ตอนท่ี 1 ศกึษาและวิเคราะห์ข้อมลูพืน้ฐานจากเอกสาร งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง ผู้ เช่ียวชาญกําหนดนโยบาย 

ได้แก่ ทางด้านวสัด ุหลกัการออกแบบ รูปแบบ และแนวทางของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

ขัน้ตอนท่ี 2 ใช้แบบสอบถามสํารวจความคดิเห็นของผู้ใช้รถใช้ถนนและสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญ  

ขัน้ตอนท่ี 3 นําข้อมลูท่ีได้มาวิเคราะห์ และสรุป เพ่ือเป็นแนวทาง และแนวคดิท่ีนําไปสูก่ารออกแบบส่ือ

โฆษณา ประชาสมัพนัธ์รณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ โดยเสนอให้ผู้ เช่ียวชาญ และผู้บริหารของ

องค์กรบริดจสโตนเพ่ือตรวจสอบและคดัเลือกสําหรับการปรับปรุงให้ได้ต้นแบบท่ีมีความสมบรูณ์ย่ิงขึน้ 

ขัน้ตอนท่ี 4

1. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์นิตยสาร (Magazine)   จํานวน 1 ชิน้ 

 ดําเนินการผลิตผลงานการออกแบบส่ือ โฆษณา ประชาสมัพนัธ์รณรงค์การลดอบุตัเิหตทุาง

รถยนต์ จํานวน 1 ชดุ 6 ชิน้ ประกอบไปด้วย 

2. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ใบปิด (Poster)    จํานวน 1 ชิน้ 

3. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ใบปลวิ (Leaflet)   จํานวน 1 ชิน้ 

4. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์หนงัสือพิมพ์ (Newspaper)  จํานวน 1 ชิน้ 
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 1. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ป้ายตัง้โต๊ะ (Tent card)   จํานวน 1 ชิน้ 

 2. ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เวปไซต์ (www.bridgetone.co.th)  จํานวน 1 ชิน้ 

 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

 ผู้ วิจยัได้ทําการวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบสอบถามความคดิเหน็ของกลุม่ตวัอยา่งจํานวน 100 คน

และการสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญ ดงันี ้

 1.  ใช้แบบสอบถาม เพ่ือการสํารวจ กลุม่ตวัอยา่งในเร่ืองของ ข้อมลูพืน้ฐาน ความต้องการ

ทัว่ไปและรูปแบบของส่ือ โฆษณาประชาสมัพนัธ์การรณรงค์อบุตัเิหตทุางรถยนต์ เพ่ือเป็นแนวทางและ

แนวคดิท่ีนําไปสูก่ารออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

 2.  การสํารวจความคดิเหน็และการสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบ เพ่ือตรวจสอบ

และคดัเลือกสําหรับการปรับปรุงให้ได้ต้นแบบท่ีมีความสมบรูณ์ย่ิงขึน้ โดยมีการสรุปผลการสํารวจจาก

วิธีการทางสถิต ิคา่ร้อยละ (Percentage) และคา่เฉล่ีย (Χ ) ในการวิเคราะห์ข้อมลู ตอ่จากนัน้รวบรวม

และนําเสนอในรูปแบบคําบรรยายประกอบการวิเคราะห์ โดยใช้เกณฑ์ในการวิเคราะห์จากคา่เฉล่ีย มี

ระดบัความคดิเห็นดงันี ้

 5 หมายถึง มากท่ีสดุ 

 4 หมายถึง  มาก 

 3 หมายถึง ปานกลาง 

 2 หมายถึง  น้อย  

 1 หมายถึง  น้อยท่ีสดุ 

 

 

 

 



บทที่ 4 

การวเิคราะห์ข้อมูลและผลการออกแบบ 
 

 การวิจยันีไ้ด้รวบรวมข้อมลูท่ีเก่ียวข้องทัง้หมด เพ่ือวิเคราะห์หาบทสรุปแนวทาง การศกึษา

และพฒันาส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  โดยผู้ วิจยัได้

ทําการ ศกึษาข้อมลูในเร่ืองท่ีเก่ียวข้องกบัโครงการ ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลด

อบุตัเิหตทุางรถยนต์ โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน ” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน รวมถึงการ

หารูปแบบสร้างสรรค์ในการออกแบบ ซึง่ผู้จยัได้แบง่การวิเคราะห์ข้อมลูออกเป็น 3 สว่น ดงันี ้

 ส่วนท่ี 1 การวิเคราะห์ข้อมลูก่อนการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การ

ลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน 

1.1 สรุปผลการวิเคราะห์ท่ีมาของโครงการ ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน 

1.2 สรุปผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การ 

ลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์จากกลุม่ตวัอยา่งจํานวน 100 คน 

 ส่วนท่ี 2 การประเมนิผลการศกึษาและพฒันาโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลด

อบุตัเิหตทุางรถยนต์ ภายหลงัพฒันาแบบร่าง 

 2.1 กําหนดปัจจยัจากแนวคดิ ทฤษฎี ผู้ เช่ียวชาญให้คําแนะนําเก่ียวกบันโยบายรวมถึง

วตัถปุระสงค์ของโครงการท่ีนําไปสูก่ารวิเคราะห์และพฒันาส่ือประชาสมัพนัธ์ท่ีรณรงค์การลดอบุตัเิหตุ

ทางรถยนต์ เพ่ือเป็นกรอบในการประเมิน และให้ผู้ เช่ียวชาญตรวจสอบ 

 2.2 สรุปผลการวิเคราะห์ตวัอยา่งโครงการการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์กรณีศกึษา  

โครงการถนนสีขาว โตโยต้า, โครงการอบุตัเิหตเุป็นศนูย์ ฮอนด้า และโครงการ ด่ืมบนรถถกูจบัแน ่สสส . 

จากผู้ เช่ียวชาญจํานวน 3 คน 

 2.3 การประเมินโดยผู้ เช่ียวชาญ และสรุปตารางประเมินแบบร่าง 

 2.4 การประเมินใช้การกําหนดชว่งคา่เฉล่ียตามแนวทางของเบสท์  (Best) ดงันี ้(Best. 1983: 

179)  

  - คา่เฉล่ียตัง้แต่  4.50-5.00 หมายถึง ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นเก่ียวกบั ส่ือโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  ในด้านตา่ง ๆ อยูใ่นระดบัเหมาะสมมากท่ีสดุ 

  - คา่เฉล่ียตัง้แต่  3.50-4.49 หมายถึง ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นเก่ียวกบั ส่ือโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  ในด้านตา่ง ๆ อยูใ่นระดบัเหมาะสมมาก 

  - คา่เฉล่ียตัง้แต่  2.50-3.49 หมายถึง ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นเก่ียวกบั ส่ือโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  ในด้านตา่ง ๆ อยูใ่นระดบัเหมาะสมปานกลาง 
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  - คา่เฉล่ีย ตัง้แต่  1.50-2.49 หมายถึง ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นเก่ียวกบั ส่ือโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  ในด้านตา่ง ๆ อยูใ่นระดบัเหมาะสมน้อย 

  - คา่เฉล่ียตัง้แต่  1.00-1.49 หมายถึง ผู้ เช่ียวชาญมีความคดิเห็นเก่ียวกบั ส่ือโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์เพ่ื อการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  ในด้านตา่ง ๆ อยูใ่นระดบัเหมาะสมน้อย

ท่ีสดุ 

 ส่วนท่ี 3 สรุปผลการศกึษาและพฒันา โฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลด

อบุตัเิหตทุางรถยนต์แบบท่ีสมบรูณ์ 

 

 ส่วนท่ี 1 การวิเคราะห์ข้อมลูก่อนการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณ รงค์การ

ลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน 

 1.1 สรุปผลการวิเคราะห์ท่ีมาของโครงการ ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน 

 จากข้อมลูก่อนการออกแบบพบวา่องค์กรบริดจสโตน นอกจากเป็น ผู้ นําด้านผลติภณัฑ์ยาง

รถยนต์ แล้ว  ยงัได้ให้ความสํา คญัและร่วมรณรงค์การลดอบุตัเิหตขุองผู้ใช้รถใช้ถนน โดยองค์กรบ

ริดจสโตนได้ต ระหนกัวา่ สาเหตขุองอบุตัเิหตบุนท้องถนนสว่นใหญ่เกิดจากการขาด การบํารุงรักษา

รถยนต์และการตรวจเช็คสภาพรถยนต์ พฤตกิรรมของผู้ขบัข่ี สภาพถนน และสภาพแวดล้อม ปัจจยัใด

ปัจจยัหนึง่หรือหลาย ๆ ปัจจยัดงักลา่วเป็นต้นเหต ุ ดงันัน้องค์กรบริดจสโตนจงึริเร่ิมจดัตัง้โครงการ “ไทร์ 

เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” ขึน้ในปี พ.ศ. 2546 โดยมีวตัถปุระสงค์หลกัของโครงการดงันี ้

 1. เพ่ือรณรงค์ให้ผู้ขบัข่ีรถยนต์ได้ตระหนกัถึงความสําคญั  และเพิ่มความเอาใจใสใ่นเร่ือง

ของความปลอดภยั  

 2. เพ่ือรณรงค์ให้ผู้ขบัข่ีรถยนต์ให้ความสําคญักบัการตรวจเช็คสภาพรถยนต์และยางรถยนต์ 

 3. เพ่ือเป็นการใช้ทรัพยากรความรู้เก่ียวกบัรถยนต์และยางรถยนต์และการดแูลบํารุงรักษา

รถยนต์และยางรถยนต์ในฐานะผู้ผลิตยางรถยนต์ชัน้นําให้เกิดประโยชน์สงูสดุแก่สว่นรวม  

 4. เพ่ือเป็นสว่นหนึง่ของแนวทางในการชว่ยลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

 องค์กรบริดจสโตน ได้คดิและออกแบบสญัลกัษณ์โครงการไทร์เซฟตี ้ขีน้มา เพ่ือเป็นการชว่ย

เตือนสตแิก่ประชาชนทัว่ไปท่ีได้พบเห็นสญัลกัษณ์นีต้ามสถานท่ีตา่งๆ ให้พึง่ตระหนกัถึงการดแูลรักษา

ยางเพ่ือความปลอดภยัในการใช้รถใช้ถนนร่วมกั น โดยสญัลกัษณ์นีแ้สดงให้เห็นถึงสีหน้าแหง่ความสขุ 

ซึง่เป็นสีหน้าท่ีเปือ้นไปด้วยรอยยิม้ของคนในครอบครัวเม่ือมีการเดนิทางโดยรถยนต์ นอกจากนีสี้ฟ้ายงั

เป็นสีท่ีให้ความรู้สกึถึง ความสงบ การใสใ่จ และการดแูล ซึง่จะชว่ยส่ือความหมายไปถึงผู้ รับสารวา่

องค์กร บริดจสโตน ปรารถนาให้ทกุการเดนิทางเตม็ไปด้วยความปลอดภยั 
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ภาพประกอบ 8 ความหมายและสญัลกัษณ์ต้นแบบของโครงการการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุาง  

 รถยนต์ 

 

 ท่ีมา: http://www.bridgestone.com/responsibilities/corporate_citizenship/safety/index.html  

 

 1.2 สรุปผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การ

ลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  
 

สว่นท่ี 1 ลกัษณะของปัจจยัสว่นบคุคล 
 

ตาราง 4 จํานวนร้อยละของข้อมลูพืน้ฐานของกลุม่ตวัอยา่ง 
 

รายการประเมิน   SD 

ส่วนท่ี 1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

  1. เพศ      

ชาย          50  

 หญิง          50    

รวม (%)      100  0 
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ตาราง 4 (ตอ่) 

 

รายการประเมิน   SD 

2. สถานภาพ     

โสด          49  

 สมรส          46    
หยา่ร้าง/หม้าย/แยกกนัอยู่            5  

 รวม (%)      100     24.58  

3. อายุ 

  ต่ํากวา่ 18 ปี            8    
18 - 30 ปี          38  

 31 - 50 ปี          42    
51 – 65 ปี          12  

 มากกวา่ 65 ปี           -      
รวม (%)      100     18.81  

4. ระดับการศึกษา     
มธัยมศกึษาหรือเทียบเทา่          16  

 ปริญญาตรีหรือเทียบเทา่          65    
ปริญญาโทหรือเทียบเท่า          19  

 สงูกวา่ปริญญาโท           -      
รวม (%)      100     27.94  

5. ตาํแหน่ง / อาชีพ     
ข้าราชการ          23  

 พนกังานบริษัทเอกชน          42    
เจ้าของกิจการ           12  

 นกัเรียน/นกัศกึษา          18    
วา่งงาน            5  

 อ่ืน ๆ           -      
รวม (%)      100     14.96  
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ตาราง 4 (ตอ่) 

 

รายการประเมิน   SD 

6. ยานพาหนะท่ีใช้ประจาํ     
รถยนต์สว่นตวั          66  

 รถจกัรยานยนต์          24    
รถโดยสารประจําทาง            7  

 อ่ืน ๆ            3    
รวม (%)      100     28.81  

7. รายได้     
น้อยกวา่ 15,000 บาท          32  

 15,000 – 45,000 บาท          43    
45,000 – 60,000 บาท          18  

 มากกวา่ 60,000 บาท            7    
รวม (%)      100     15.77  

 

 จากตาราง 4 พบวา่กลุม่ตวัอยา่ง จํานวน 100 คน เป็นเพศชายจํานวน 50 คน (ร้อยละ 50) 

และเพศหญิงจํานวน 50 คน (ร้อยละ 50) สถานภาพโสด คดิเป็นร้อยละ 49 สถานภาพสมรส คดิเป็น

ร้อยละ 46 และสถานภาพหยา่ร้าง /หม้าย/แยกกนัอยู ่คดิเป็นร้อยละ 5 มีอายอุยูใ่นชว่งอาย ุ 31 – 50 ปี 

เป็นสว่นใหญ่ คดิเป็นร้อยละ 42 รองลงมาอยูใ่นชว่งอาย ุ 18 – 30 ปี คดิเป็นร้อยละ 38 ชว่งอาย ุ51 – 

65 ปี คดิเป็นร้อยละ 12 ชว่งอายต่ํุากวา่ 18 ปี คดิเป็นร้อยละ 8 สําหรับระดบัการศกึษาพบวา่กลุม่

ตวัอยา่งสว่นใหญ่มีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเทา่ คดิเป็นร้อยละ 65 รองลงมาคือ

ระดบัปริญญาโทหรือเทียบเทา่ คดิเป็นร้อยละ 19 และระดบัมธัยมศกึษาหรือเทียบเทา่ คดิเป็นร้อยละ 

16 จากการสํารวจพบวา่อาชีพของกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่เป็นพนกังานบริษัทเอกชน คดิเป็นร้อยละ 42 

รองลงมาเป็นข้าราชการ คดิเป็นร้อยละ 23 นกัเรียน/นกัศกึษา คดิเป็นร้อยละ 18 เจ้าของกิจการ คดิ

เป็นร้อยละ 12 และวา่งงาน คดิเป็นร้อยละ 5 ส่วนยานพาหนะท่ีใช้เป็นประจําอนัดบัคือ รถยนต์สว่นตวั 

คดิเป็นร้อยละ 66 รองลงมารถจกัรยานยนต์ คดิเป็นร้อยละ 24 รถโดยสารประจําทาง คดิเป็นร้อยละ 7 

และยานพาหนะอ่ืน ๆ คดิเป็นร้อยละ 3 สําหรับรายได้เฉล่ียตอ่เดือนพบวา่สว่นใหญ่รายได้อยูใ่นชว่ง

ระหวา่ง 15,000 – 45,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 43 รองลงมาน้อยกวา่ 15,000 บาท คดิเป็นร้อยละ 32 

อยูใ่นชว่งระหวา่ง 45,000 – 60,000 บาท คดิเป็นร้อยละ 18 และมากกวา่ 60,000 บาท คดิเป็นร้อยละ 7 
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 ส่วนท่ี 2 ความคดิเห็น เร่ืองชอ่งทางการรับรู้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ และรูปแบบของส่ือ

โฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีเก่ียวกบัการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

 

ตาราง 5 จํานวนร้อยละของชอ่งทางการรับรู้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ และรูปแบบของส่ือโฆษณา 

 ประชาสมัพนัธ์ท่ีเก่ียวกบัการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  

 

รายการประเมิน   SD 

ส่วนท่ี 2 การประเมนิด้านช่องทางการรับรู้ส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
และรูปแบบของส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ท่ีเก่ียวกับการรณรงค์การ
ลดอุบัตเิหตทุางรถยนต์ 

  1. ในการดาํรงชีวิตประจาํวันท่านได้พบเหน็ส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์
จากช่องทางใดมากท่ีสุด     

นติยสาร 18   
ใบปิด 16   
ใบปลวิ 13 

 หนงัสือพิมพ์ 19   

ป้ายตัง้โต๊ะ 12 
 เว็บไซต์ 15   

อ่ืนๆ 7 
 

รวม 100      4.07  
2. ท่านคิดว่าช่องทางการรับส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ประเภทใดมี
ประสิทธิภาพมากท่ีสุด 

  
นติยสาร 18   

ใบปิด 16 
 

ใบปลวิ 13   

หนงัสือพิมพ์ 19   

ป้ายตัง้โต๊ะ 12 
 

เว็บไซต์ 15   

อ่ืนๆ 7 
 

รวม 100      4.07  
 



50 
 
ตาราง 5 (ตอ่) 

 

รายการประเมิน   SD 

3. โทนสี (Tone) ท่ีใช้ในส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์เพ่ือการรณรงค์

ประเภทใดเหมาะกับการรณรงค์มากท่ีสุด     

สีกลุม่โทนร้อน 37 

 สีกลุม่โทนเย็น 63   
รวม 100    36.41  

4. สีกลุ่มโทนเยน็ สีไหนเหมาะกับการใช้ในส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์

เพ่ือการรณรงค์มากท่ีสุด     

สีเขียว 23 

 สีนํา้เงินฟ้า 27   
สีเหลืองเขียว 11 

 สีมว่งนํา้เงิน 2   

รวม 63   36.98  

5. สีกลุ่มโทนร้อน สีไหนเหมาะกับการใช้ในส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์

เพ่ือการรณรงค์มากท่ีสุด     

สีแดง 4 

 สีส้ม 12   

สีเหลืองส้ม 12 

 สีมว่งแดง 9   
รวม 37    22.91  

6. การเลือกใช้รูปแบบเพ่ือการสร้างสรรค์ในส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์

เพ่ือการรณรงค์ประเภทใดเหมาะกับการรณรงค์มากท่ีสุด     
ภาพถ่าย,ภาพประกอบ (Image) 35 

 ภาพวาดลายเส้น (Drawing) 3   

สญัลกัษณ์, เคร่ืองหมาย (Logo, Sign) 7 

 การออกแบบเรขศลิป์ (Graphic design) 39   

ข้อความ (Text) 16 

 รวม 100    16.13  
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 จากตาราง  5 การประเมินชอ่งทางการรับรู้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ และรูปแบบของส่ือ

โฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีเก่ียวกบัการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ในการดํารงชีวิตประจําวนั โดย

กลุม่ตวัอยา่งคดิวา่หนงัสือพมิพ์เป็นชอ่งทางการโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีสามารถเข้าถึงได้โดยงา่ยเป็น

ประจํา คดิเป็นร้อยละ 19 อนัดบัรองลงมานิตยสาร คดิเป็นร้อยละ 18 ใบปิด คดิเป็นร้อยละ 16 

เว็บไซต์ คดิเป็นร้อยละ 15 ใบปลวิ คดิเป็นร้อยละ 13 ป้ายตัง้โต๊ะ คดิเป็นร้อยละ 12 อนัดบัสดุท้ายชอ่ง

ทางการรับรู้อ่ืน ๆ คดิเป็นร้อยละ 7 นอกจากนีก้ลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่มีความคดิเหน็วา่โทนสี (Tone) ท่ี

มีความเหมาะมากท่ีสดุสําหรับการใช้ในส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์ คือ สีกลุม่โทนเย็น 

คดิเป็นร้อยละ 63 และสีกลุม่โทนร้อน คดิเป็นร้อยละ 37 สว่นการเลือกใช้รูปแบบเพ่ือการ สร้างสรรค์ใน

ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์  อนัดบัแรกคือ การออกแบบเรขศลิป์หรือกราฟิก (Graphic 

design) คดิเป็นร้อยละ 39 เน่ืองจากเป็นรูปแบบท่ีมีความนา่สนใจ ดงึดดู สามารถส่ือความหมายได้ดี 

รวมถึงมีความหลากหลายในการสร้างสรรค์ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์  อนัดบัรองลงมาคือ ภาพถ่าย

หรือภาพประกอบ (Image) คดิเป็นร้อยละ 35 ข้อความ (Text) คดิเป็นร้อยละ 16 สญัลกัษณ์หรือ

เคร่ืองหมาย (Logo/Sign) คดิเป็นร้อยละ 7 ภาพวาดหรืลายเส้น (Drawing) คดิเป็นร้อยละ 3 

 

 ส่วนท่ี 3 การประเมนิผลการศกึษาและพฒันาโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์ การลด

อบุตัเิหตทุางรถยนต์ ภายหลงัพฒันาแบบร่าง 

 2.1 กําหนดปัจจยัจากแนวคดิ ทฤษฎี ผู้ เช่ียวชาญให้คําแนะนําเก่ียวกบันโยบายรวมถึง

วตัถปุระสงค์ของโครงการท่ีนําไปสูก่ารวิเคราะห์และพฒันาส่ือประชาสมัพนัธ์ท่ีรณรงค์การลดอบุตัเิหตุ

ทางรถยนต์ เพ่ือเป็นกรอบในการประเมิน และให้ผู้ เช่ียวชาญตรวจสอบ 
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ตาราง 6 การกําหนดปัจจยัจากแนวคดิทฤษฎีเพ่ือเป็นกรอบในการประเมินและให้ผู้ เช่ียวชาญตรวจสอบ 

 

 

 
 

 

 จากตาราง  6 การกําหนดปัจจยัจากแนวคดิทฤษฎีเพ่ือเป็นกรอบในการประเมินและให้

ผู้ เช่ียวชาญตรวจสอบ มีทัง้หมด 6 หวัข้อ ได้แก่ 

 1. องค์ประกอบของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

 2. ตวัอกัษรท่ีใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์  

 3. สีท่ีใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์ 

 4. การส่ือความหมายของส่ือประชาสมัพนัธ์ 

 5. การสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัองค์กร 

 6. การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทศันคตคิวามปลอดภยับนท้องถนน 

 

 2.2 สรุปผลการวิเคราะห์ตวัอยา่งโครงการการรณรงค์ การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์กรณีศกึษา  

โครงการถนนสีขาว โตโยต้า, โครงการอบุตัเิหตเุป็นศนูย์ ฮอนด้า และโครงการ ด่ืมบนรถถกูจบัแน ่สสส . 

จากผู้ เช่ียวชาญจํานวน 3 ทา่น  เป็นผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบ ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์และ

ผู้บริหารในองค์กรบริดจสโตน ได้แก่ 

 1. คณุอคัคญักิตต ิธนานวุงศ์ Art Director บริษัท Box office entertainment จํากดั 

 2. คณุธนวฒัน กิตตรัิตนาภรณ์ ผู้จดัการฝ่ายพฒันาธรุกิจค้าปลีก 

 3. คณุภาสกร อรุณพลูศลิป์ ผู้จดัการแผนกการตลาดและสนบัสนนุธุรกิจค้าปลีก 
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 1) โครงการถนนสีขาว โตโยต้า (ตวัอยา่งภาพเรขศลิป์) 

 วตัถปุระสงค์ เพ่ือให้ผู้ใช้รถใช้ถนนตระหนกัถึงการเดนิทางอยา่งปลอดภยั เคารพกฎ วินยั

จราจร และแบง่ปันนํา้ใจในการใช้รถใช้ถนนร่วมกนั นําไปสูก่ารลดอบุตัเิหต ุ

 
 

ภาพประกอบ 9 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการถนนสีขาว โตโยต้า 

 

 ท่ีมา: http://www.toyota.co.th/news-detail.php?cont_id=575 

 

 
 

ภาพประกอบ 10 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการถนนสีขาว โตโยต้า  

 

 ท่ีมา: http://www.toyota.co.th/news-detail.php?cont_id=575 
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ตาราง 7 ผลการประเมนิความรู้และความเข้าใจความหมายจดุประสงค์ของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์  

 โครงการถนนสีขาว โดย โตโยต้า 

 

รายการประเมิน 
 

SD 

ส่วนท่ี 3 รูปแบบการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์การลด

อุบัตเิหตทุางรถยนต์ 

  โครงการถนนสีขาว โดย โตโยต้า 

  1. องค์ประกอบของส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ 

  1.1 ภาพประกอบ 11 

 1.2 ข้อความและเนือ้หา 10 

 - พาดหวั (Head Line) 9 

 - เนือ้หา (Text) 10 

 - สโลแกน (Slogan) 12 

 1.3 การจดัวางรูปแบบ (Lay Out) 10 

 รวม 62 1.03 

2. ตวัอักษรท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์  

  2.1 มีความเหมาะสมกบัประเภทของส่ือประชาสมัพนัธ์ 11 

 2.2 มีความชดัเจนและอา่นงา่ย 12 

 2.3 ความสวยงาม 10 

 2.4 ความนา่สนใจและความแปลกใหมข่องรูปแบบ 9 

 2.5 ความเป็นไปได้ในการนําไปใช้งาน 12 

 รวม 54 1.30 

3. สีท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์ 

  3.1 มีความชดัเจนสะดดุตาและเหมาะสมกบัประเภทของส่ือประชาสมัพนัธ์ 11 

 3.2 การเลือกใช้สีมีความเหมะสมและสอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์ 12 

 3.3 สีตวัอกัษร : มีความชดัเจนอา่นงา่ย 10 

 3.4 สีตวัอกัษร : มีความสวยงามเหมาะสมลงตวัเม่ือวางร่วมกบัสีพืน้ 11 

 รวม 44 0.82 
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ตาราง 7 (ตอ่) 

 

รายการประเมิน 
 

SD 

4. การส่ือความหมายของส่ือประชาสัมพันธ์ 

  4.1 การส่ือถึงวตัถปุระสงค์ของการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  10 

 4.2 การส่ือความหมายเข้าใจได้งา่ย 10 

 4.3 ความเหมาะสมของรูปแบบและสีสนั 12 

 รวม 32 1.15 

5. ความสอดคล้องกับแนวทางการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับองค์กร 11 

 รวม 11 0 

6. การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทัศนคตคิวามปลอดภัยบนท้องถนน 11 

 รวม 11 0 

 
 จากตาราง 7 พบวา่ผลประเมินโครงการถนนสีขาว  โดย โตโยต้ามีคา่เฉล่ียองค์ประกอบของ

ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 68.88 ตวัอกัษรท่ีใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์มีคา่เฉล่ีย 72 สีท่ีใช้ในส่ือ

ประชาสมัพนัธ์ มีคา่เฉล่ีย 73.33 การส่ือความหมายของส่ือประชาสมัพนัธ์มีคา่เฉล่ีย 71.11 ความ

สอดคล้องกบัแนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัองค์กรมีคา่เฉล่ีย 73.33 การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้าง

ทศันคตคิวามปลอดภยับนท้องถนนมีคา่เฉล่ีย 73.33 

 

 2) โครงการอบุตัเิหตเุป็นศนูย์ ฮอนด้า (ตวัอยา่งภาพถ่าย) 

 วตัถปุระสงค์ เพ่ือเพ่ือรณรงค์ให้ผู้ใช้ถนนใช้ถนนทกุคน ได้ ตระหนกัถึงความสําคญัในการลด

อบุตัเิหต ุขบัข่ีอยูใ่นกฎจาราจร ข่ีใสห่มวก ข่ีไมซ่ิ่ง ข่ีไมเ่มา 
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ภาพประกอบ 11 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการอบุตัเิหตเุป็นศนูย์ โดย ฮอนด้า 

 

 ท่ีมา: http://www.aphonda.co.th/honda2012/aphonda-zero-accident.asp 

 

 
 

ภาพประกอบ 12 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการอบุตัเิหตเุป็นศนูย์ โดย ฮอนด้า 

 

ท่ีมา: http://www.aphonda.co.th/honda2012/aphonda-zero-accident.asp 
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ตาราง 8 ผลการประเมนิความรู้และความเข้าใจความหมายจดุประสงค์ของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์  

 โครงการอบุตัเิหตเุป็นศนูย์ โดย ฮอนด้า 

 

รายการประเมิน   SD 

ส่วนท่ี 3 รูปแบบการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์การลด

อุบัตเิหตทุางรถยนต์     

โครงการอุบัตเิหตเุป็นศูนย์ โดย ฮอนด้า     

1. องค์ประกอบของส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์     

1.1 ภาพประกอบ           10    

1.2 ข้อความและเนือ้หา           10    

- พาดหวั (Head Line)           10    

- เนือ้หา (Text)             9    

- สโลแกน (Slogan)           11    

1.3 การจดัวางรูปแบบ (Lay Out)           12    

รวม         62       1.03  

2. ตวัอักษรท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์      

2.1 มีความเหมาะสมกบัประเภทของส่ือประชาสมัพนัธ์ 9   

2.2 มีความชดัเจนและอา่นงา่ย 9   

2.3 ความสวยงาม 9   

2.4 ความนา่สนใจและความแปลกใหมข่องรูปแบบ 11   

2.5 ความเป็นไปได้ในการนําไปใช้งาน 11   

รวม         49       1.10  

3. สีท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์     

3.1 มีความชดัเจนสะดดุตาและเหมาะสมกบัประเภทของส่ือประชาสมัพนัธ์ 9   

3.2 การเลือกใช้สีมีความเหมะสมและสอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์ 9   

3.3 สีตวัอกัษร : มีความชดัเจนอา่นงา่ย 11   

3.4 สีตวัอกัษร : มีความสวยงามเหมาะสมลงตวัเม่ือวางร่วมกบัสีพืน้ 11   

รวม         40       1.15  
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ตาราง 8 (ตอ่) 

 

รายการประเมิน   SD 

4. การส่ือความหมายของส่ือประชาสัมพันธ์     

4.1 การส่ือถึงวตัถปุระสงค์ของการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  9 

 4.2 การส่ือความหมายเข้าใจได้งา่ย 9 

 4.3 ความเหมาะสมของรูปแบบและสีสนั 10 

 รวม 28 0.58 

5. ความสอดคล้องกับแนวทางการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับองค์กร 11 

 รวม 11 0 

6. การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทัศนคตคิวามปลอดภัยบนท้องถนน 11 

 รวม 11 0 

 

 จากตาราง 8 พบวา่ผลประเมินโครงการอบุตัเิหตเุป็นศนูย์ โดย ฮอนด้า มีคา่เฉล่ียองค์ประกอบ

ของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 68.88 ตวัอกัษรท่ีใช้ในส่ือปร ะชาสมัพนัธ์มีคา่เฉล่ีย 65.33 สีท่ีใช้ในส่ือ

ประชาสมัพนัธ์มีคา่เฉล่ีย 66.66 การส่ือความหมายของส่ือประชาสมัพนัธ์มีคา่เฉล่ีย 62.22 ความสอดคล้อง

กบัแนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัองค์กรมีคา่เฉล่ีย 73.33 การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทศันคติ

ความปลอดภยับนท้องถนนมีคา่เฉล่ีย 60 

 

 3) โครงการด่ืมบนรถถกูจบัแน ่สสส. (ตวัอยา่งภาพข้อความ) 

 วตัถปุระสงค์1 เพ่ือการเผยแพร่ประชาสมัพนัธ์กฎหมายนีใ้ห้ คนทั่วไปรับรู้ 1 

 

และหยดุพฤตกิรรม

การด่ืมบนรถ ซึง่สร้างโอกาสเส่ียงในการเกิดอบุตัเิหตบุนท้องถนนได้ 
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ภาพประกอบ 13 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการด่ืมบนรถ ถกูจบัแน่ โดย สสส. 

 

 ท่ีมา: http://accident.or.th/contents/view/85 

 

 
 

ภาพประกอบ 14 ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของโครงการด่ืมบนรถ ถกูจบัแน่ โดย สสส. 

 

 ท่ีมา: http://www.mobypicture.com/user/Rawangpai/view/15066383 
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ตาราง 9 ผลการประเมนิความรู้และความเข้าใจความหมายจดุประสงค์ของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์  

 โครงการด่ืมบนรถถกูจบัแน ่โดย สสส. 

 

รายการประเมิน   SD 

ส่วนท่ี 3 รูปแบบการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์การลดอุบัตเิหตุ

ทางรถยนต์ 

  โครงการ เมาไม่ขับ โดย สสส. 

  1. องค์ประกอบของส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ 

  1.1 ภาพประกอบ 3 

 1.2 ข้อความและเนือ้หา 11 

 - พาดหวั (Head Line) 11 

 - เนือ้หา (Text) 11 

 - สโลแกน (Slogan) 11 

 1.3 การจดัวางรูปแบบ (Lay Out) 11 

 รวม 58 3.27 

2. ตวัอักษรท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์  

  2.1 มีความเหมาะสมกบัประเภทของส่ือประชาสมัพนัธ์ 10 

 2.2 มีความชดัเจนและอา่นงา่ย 11 

 2.3 ความสวยงาม 8 

 2.4 ความนา่สนใจและความแปลกใหมข่องรูปแบบ 9 

 2.5 ความเป็นไปได้ในการนําไปใช้งาน 11 

 รวม 49 1.30 

3. สีท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์ 

  3.1 มีความชดัเจนสะดดุตาและเหมาะสมกบัประเภทของส่ือประชาสมัพนัธ์ 10 

 3.2 การเลือกใช้สีมีความเหมะสมและสอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์ 10 

 3.3 สีตวัอกัษร : มีความชดัเจนอา่นงา่ย 12 

 3.4 สีตวัอกัษร : มีความสวยงามเหมาะสมลงตวัเม่ือวางร่วมกบัสีพืน้ 10 

 รวม 42 1.00 
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ตาราง 9  (ตอ่) 

 

รายการประเมิน   SD 

4. การส่ือความหมายของส่ือประชาสัมพันธ์ 

  4.1 การส่ือถึงวตัถปุระสงค์ของการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  7 

 4.2 การส่ือความหมายเข้าใจได้งา่ย 11 

 4.3 ความเหมาะสมของรูปแบบและสีสนั 7 

 รวม 25 2.31 

5. ความสอดคล้องกับแนวทางการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับองค์กร 6 

 รวม 6 0 

6. การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทัศนคตคิวามปลอดภัยบนท้องถนน 8 

 รวม 8 0 

 

 จากตาราง 9 พบวา่ผลประเมินโครงการด่ืมบนรถถกูจบัแน ่โดย สสส. มีคา่เฉล่ียองค์ประกอบ

ของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 64.44 ตวัอกัษรท่ีใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์มีคา่เฉล่ีย 65.33 สีท่ีใช้ในส่ือ

ประชาสมัพนัธ์มีคา่เฉล่ีย 70 การส่ือความหมายของส่ือประชาสมัพนัธ์มีคา่เฉล่ีย 55.55 ความ

สอดคล้องกบัแนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัองค์กรมีคา่เฉล่ีย 40 การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้ าง

ทศันคตคิวามปลอดภยับนท้องถนนมีคา่เฉล่ีย 53.33 

 

ตาราง 10 ผลสรุปความคดิเห็นและการประเมินการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์จํานวน 3  

 โครงการ โดยผู้ เช่ียวชาญจํานวน 3 คนคดิเป็นจํานวนร้อยละ 

 

ปัจจัย ฮอนด้า โตโยต้า สสส. 

1. องค์ประกอบของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 68.88 68.88 64.44 

2. ตวัอกัษรท่ีใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์  65.33 72 65.33 

3. สีท่ีใช้ในส่ือประชาสมัพนัธ์ 66.66 73.33 70 

4. การส่ือความหมายของส่ือประชาสมัพนัธ์ 62.22 71.11 55.55 

5. ความสอดคล้องกบัแนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัองค์กร  73.33 73.33 40 

6. การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทศันคตคิวามปลอดภยับนท้องถนน  60 73.33 53.33 
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 จากการวิเคราะห์ผลสํารวจและการ สมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญทัง้ 3 ทา่น พบวา่เลือกใช้รูปแบบ

กราฟิกในการนําไปผลติเป็นต้นแบบเน่ืองจากมีความสอดคล้องกบัปัจจยัมากท่ีสดุ มีดงันี ้1.องค์ประกอบ

ของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ เชน่ ภาพประกอบ ข้อความและเนือ้หา และการจดัวางรูปแบบ  (ร้อยละ 

68.88) 2. ตวัอกัษรท่ีใช้ในส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ (ร้อยละ 72) 3. สีท่ีใช้ในส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์  

(ร้อยละ 73.33) 4. การส่ือความหมายของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ (ร้อยละ 71.11) 5. ความสอดคล้อง

กบัแนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัองค์กร (ร้อยละ 73.33) 6. การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทศันคติ

ความปลอดภยับนท้องถนน (ร้อยละ 73.33) นอกจากนีย้งัมีการนําแนวคดิและองค์ความรู้ของทฤษฎีสี

เข้ามาประยกุต์ใช้โดยเลือกโทนสีฟ้าเน่ืองจากเป็นสีท่ีให้ความรู้สกึถึง ความสงบ การใสใ่จ แ ละการดแูล 

ซึง่จะชว่ยส่ือความหมายไปถึงผู้ รับสารวา่องค์กร บริดจสโตน ปรารถนาให้ทกุการเดนิทางเตม็ไปด้วย

ความปลอดภยั 

 

 2.3 การประเมินโดยผู้ เช่ียวชาญ และสรุปตารางประเมินแบบร่าง 

 

 
 

ภาพประกอบ 15 พฒันาแบบร่าง การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  

 (แบบท่ี 1) 
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ตาราง 11 แบบการประเมินรูปแบบร่างท่ี 1 การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตุ 

 ทางรถยนต์ 

 

รายการประเมิน   SD 

ส่วนท่ี 3 รูปแบบการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์การลดอุบัตเิหตุ

ทางรถยนต์     

โครงการ เมาไม่ขับ โดย สสส.     

1. องค์ประกอบของส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์     

1.1 ภาพประกอบ 3   

1.2 ข้อความและเนือ้หา 11   

- พาดหวั (Head Line) 11   

- เนือ้หา (Text) 11   

- สโลแกน (Slogan) 11   

1.3 การจดัวางรูปแบบ (Lay Out) 11   

รวม 58     3.27  

2. ตวัอักษรท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์      

2.1 มีความเหมาะสมกบัประเภทของส่ือประชาสมัพนัธ์ 10   

2.2 มีความชดัเจนและอา่นงา่ย 11   

2.3 ความสวยงาม 8   

2.4 ความนา่สนใจและความแปลกใหมข่องรูปแบบ 9   

2.5 ความเป็นไปได้ในการนําไปใช้งาน 11   

รวม    49  1.30  

3. สีท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์     

3.1 มีความชดัเจนสะดดุตาและเหมาะสมกบัประเภทของส่ือประชาสมัพนัธ์ 10   

3.2 การเลือกใช้สีมีความเหมะสมและสอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์ 10   

3.3 สีตวัอกัษร : มีความชดัเจนอา่นงา่ย 12   

3.4 สีตวัอกัษร : มีความสวยงามเหมาะสมลงตวัเม่ือวางร่วมกบัสีพืน้ 10   

รวม    42     1.00  
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ตาราง 11 (ตอ่) 

 

รายการประเมิน   SD 

4. การส่ือความหมายของส่ือประชาสัมพันธ์     

4.1 การส่ือถึงวตัถปุระสงค์ของการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  7   

4.2 การส่ือความหมายเข้าใจได้งา่ย 11   

4.3 ความเหมาะสมของรูปแบบและสีสนั 7   

รวม    25  2.31  

5. ความสอดคล้องกับแนวทางการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับองค์กร 6   

รวม      6  0 

6. การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทัศนคตคิวามปลอดภัยบนท้องถนน 8   

รวม      8  0 

 

 
 

ภาพประกอบ 16 พฒันาแบบร่าง การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  

 (แบบท่ี 2) 
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ตาราง 12 แบบการประเมินรูปแบบร่างท่ี 2 การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหต ุ

 ทางรถยนต์ 

 

รายการประเมิน   SD 

ส่วนท่ี 3 รูปแบบการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์การลด

อุบัตเิหตทุางรถยนต์     

โครงการอุบัตเิหตเุป็นศูนย์ โดย ฮอนด้า     

1. องค์ประกอบของส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์     

1.1 ภาพประกอบ           10    

1.2 ข้อความและเนือ้หา           10    

- พาดหวั (Head Line)           10    

- เนือ้หา (Text)             9    

- สโลแกน (Slogan)           11    

1.3 การจดัวางรูปแบบ (Lay Out)           12    

รวม         62       1.03  

2. ตวัอักษรท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์      

2.1 มีความเหมาะสมกบัประเภทของส่ือประชาสมัพนัธ์ 9   

2.2 มีความชดัเจนและอา่นงา่ย 9   

2.3 ความสวยงาม 9   

2.4 ความนา่สนใจและความแปลกใหมข่องรูปแบบ 11   

2.5 ความเป็นไปได้ในการนําไปใช้งาน 11   

รวม        49       1.10  
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ตาราง 12  (ตอ่) 

 

รายการประเมิน   SD 

3. สีท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์     

3.1 มีความชดัเจนสะดดุตาและเหมาะสมกบัประเภทของส่ือประชาสมัพนัธ์ 9   

3.2 การเลือกใช้สีมีความเหมะสมและสอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์ 9   

3.3 สีตวัอกัษร : มีความชดัเจนอา่นงา่ย 11   

3.4 สีตวัอกัษร : มีความสวยงามเหมาะสมลงตวัเม่ือวางร่วมกบัสีพืน้ 11   

รวม         40       1.15  

4. การส่ือความหมายของส่ือประชาสัมพันธ์     

4.1 การส่ือถึงวตัถปุระสงค์ของการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์           9    

4.2 การส่ือความหมายเข้าใจได้งา่ย          9    

4.3 ความเหมาะสมของรูปแบบและสีสนั         10    

รวม         28       0.58  

5. ความสอดคล้องกับแนวทางการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับ

องค์กร         11    

รวม         11  0 

6. การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทัศนคตคิวามปลอดภัยบนท้องถนน         11    

รวม         11  0 
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ภาพประกอบ 17 พฒันาแบบร่าง การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  

 (แบบท่ี 3) 

 

ตาราง 13 แบบการประเมินรูปแบบร่างท่ี 3 การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหต ุ

 ทางรถยนต์ 

 

รายการประเมิน   SD 

ส่วนท่ี 3 รูปแบบการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์การลด
อุบัตเิหตทุางรถยนต์ 

 

  

โครงการถนนสีขาว โดย โตโยต้า 
 

  
1. องค์ประกอบของส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ 

 
  

1.1 ภาพประกอบ 11   

1.2 ข้อความและเนือ้หา 10   

- พาดหวั (Head Line) 9   

- เนือ้หา (Text) 10   

- สโลแกน (Slogan) 12   

1.3 การจดัวางรูปแบบ (Lay Out) 10   

รวม 62      1.03  
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ตาราง 13 (ตอ่) 

 

รายการประเมิน   SD 

2. ตวัอักษรท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์      

2.1 มีความเหมาะสมกบัประเภทของส่ือประชาสมัพนัธ์ 11   

2.2 มีความชดัเจนและอา่นงา่ย 12   

2.3 ความสวยงาม 10   

2.4 ความนา่สนใจและความแปลกใหมข่องรูปแบบ 9   

2.5 ความเป็นไปได้ในการนําไปใช้งาน 12   

รวม 54      1.30  

3. สีท่ีใช้ในส่ือประชาสัมพันธ์ 

 

  

3.1 มีความชดัเจนสะดดุตาและเหมาะสมกบัประเภทของส่ือ

ประชาสมัพนัธ์ 11   

3.2 การเลือกใช้สีมีความเหมะสมและสอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์ 12   

3.3 สีตวัอกัษร : มีความชดัเจนอา่นงา่ย 10   

3.4 สีตวัอกัษร : มีความสวยงามเหมาะสมลงตวัเม่ือวางร่วมกบัสีพืน้ 11   

รวม 44      0.82  

4. การส่ือความหมายของส่ือประชาสัมพันธ์ 

 

  

4.1 การส่ือถึงวตัถปุระสงค์ของการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  10   

4.2 การส่ือความหมายเข้าใจได้งา่ย 10   

4.3 ความเหมาะสมของรูปแบบและสีสนั 12   

รวม 32      1.15  

5. ความสอดคล้องกับแนวทางการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับ

องค์กร 11   

รวม 11 0 

6. การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทัศนคตคิวามปลอดภัยบนท้องถนน 11   

รวม 11 0 
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 ส่วนท่ี 3 สรุปผลการศกึษาและพฒัน าโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลด

อบุตัเิหตทุางรถยนต์แบบท่ีสมบรูณ์ 

 

ตาราง 14 ตารางสรุปผลวิเคราะห์ การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

 

 

 
 

 

 จากตาราง 14 สรุปได้วา่ การออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

แบบท่ี 3 มีคะแนนสงูสดุ มีดงันี ้ 1.องค์ประกอบของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ เชน่ ภาพประกอบ 

ข้อความและเนือ้หา และการจดัวางรูปแบบ  (ร้อยละ 68.88) 2. ตวัอกัษรท่ีใช้ในส่ือ โฆษณา

ประชาสมัพนัธ์  (ร้อยละ 72) 3. สีท่ีใช้ในส่ือ โฆษณาประชาสมัพนัธ์  (ร้อยละ 73.33) 4. การส่ือ

ความหมายของส่ือ โฆษณาประชาสมัพนัธ์  (ร้อยละ 71.11) 5. ความสอดคล้องกบัแนวทางการสร้าง

ภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัองค์กร  (ร้อยละ 73.33) 6. การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทศันคตคิวามปลอดภยับน

ท้องถนน  (ร้อยละ 73.33) นอกจากนี ผู้้ เช่ียวชาญได้แนะ นําให้มีการนําแนวคดิและองค์ความรู้ของ

ทฤษฎีสีเข้ามาประยกุต์ใช้โดยเลือกโทนสีฟ้าเน่ืองจากเป็นสีท่ีให้ความรู้สกึถึง ความสงบ การใสใ่จ และ

การดแูล ซึง่จะชว่ยส่ือความหมายไปถึงผู้ รับสารวา่องค์กร บริดจสโตน ปรารถนาให้ทกุการเดนิทางเตม็

ไปด้วยความปลอดภยั 
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ภาพประกอบ 18 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  

 โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน ประเภทนติยสาร  

 ขนาด 21.00 x 29.70 cm. 

 

 
 

ภาพประกอบ 19 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

 โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน ประเภทใบปิด  

 ขนาด 42.00 x 29.70 cm. 
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ภาพประกอบ 20 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  

 โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน ประเภทใบปลวิ  

 ขนาด 19.00 x 26.50 cm. 

 

 
 

ภาพประกอบ 21 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  

 โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน ประเภทหนงัสือพิมพ์  

 ขนาด 14.75” x 5” 
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ภาพประกอบ 22 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  

 โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน ประเภทป้ายตัง้โต๊ะ  

 ขนาด 12.00 x 22.00 cm. 
 

 
 

ภาพประกอบ 23 ภาพแสดงการตดิตัง้ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  

 โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษาองค์กรบริดจสโตน ประเภทเวปไซต์ 

 ขนาด 35.30 x 10.00 cm. 



บทที่ 5 

สรุปผล อภปิราย และข้อเสนอแนะ 
 

 การศกึษาและพฒันาส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน ” กรณีศกึษา องค์กรบริดจสโตน ได้กําหนดความมุง่หมายของ

การวิจยัในการศกึษาและพฒันาส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือกา รรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์

ท่ีสามารถชว่ยปลกูจติสํานกึให้กบัผู้ ใช้รถใช้ถนนให้ตระหนกัถึงปัญหาอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

 

ความมุ่งหมายของการวิจัย 

 1. เพ่ือศกึษาส่ือประชาสมัพนัธ์และโครงการ  ท่ีชว่ยลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ผา่น  โครงการ 

“ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน 

 2. พฒันาส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีรณรงค์การลดอบุตัเิหตจุากกิจกรรมและโครงการ

ตา่งๆ  ให้เป็นภาพลกัษณ์ท่ีดีตอ่องค์กร 

 3. ประชาสมัพนัธ์ให้ทกุคนได้เล็งเห็นถึงความสําคญักบัการตรวจเช็คสภาพยางรถยนต์และ

ดแูลรักษาสภาพยางรถยนต์ จากส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

 

ความสาํคัญของการวิจัย 

 1. เพ่ือสง่เสริมภาพลกัษณ์ท่ีดีตอ่องค์กรใน การรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ผา่น

โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน 

 2. เพ่ือให้องค์กรบริดจสโตน  เป็นท่ียอมรับในสงัคมวา่ เป็นองค์กรท่ีมีสว่นร่วมในการ รณรงค์

เพ่ือลดการเกิดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

 3. เพ่ือเป็นแนวทางในการ พฒันาส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ี รณรงค์การลดอบุตัเิหตทุาง

รถยนต์ 

 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

 ผู้ วิจยัได้ทําการวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบสอบถามความคดิเหน็ของกลุม่ตวัอยา่งจํานวน 100 คน

และการสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญ ดงันี ้

 1.  ใช้แบบสอบถามเพ่ือการสํารวจกลุม่ตวัอยา่งในเร่ืองของข้อมู ลพืน้ฐาน ความต้องการ

ทัว่ไปและรูปแบบของส่ือ โฆษณาประชาสมัพนัธ์การรณรงค์อบุตัเิหตทุางรถยนต์ เพ่ือเป็นแนวทางและ

แนวคดิท่ีนําไปสูก่ารออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 
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 2.  การสํารวจความคดิเหน็และการสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบเพ่ือตรวจสอบ

และคดัเลือกสําหรับการปรับปรุงให้ได้ต้นแบบท่ีมีความสมบรูณ์ย่ิงขึน้ โดยมีการสรุปผลการสํารวจจาก

วิธีการทางสถิต ิคา่ร้อยละ (Percentage) และคา่เฉล่ีย (Χ ) ในการวิเคราะห์ข้อมลู ตอ่จากนัน้รวบรวม

และนําเสนอในรูปแบบคําบรรยายประกอบการวิเคราะห์ โดยใช้เกณฑ์ในการวิเคราะห์จากคา่เฉ ล่ีย มี

ระดบัความคดิเห็นดงันี ้ 5 หมายถึง มากท่ีสดุ, 4 หมายถึง มาก, 3 หมายถึง ปานกลาง, 2 หมายถึง น้อย 

และ 1 หมายถึง น้อยท่ีสดุ 

 

สรุปผลการวิเคราะห์ (Results) 

 จากการวิเคราะห์ผลสํารวจและการสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญทัง้ 3 ทา่น พบวา่เลือกใช้รูปแบบ

กราฟิกในการนําไปผลติเป็นต้นแบบเน่ืองจากมีความสอดคล้องกบัปัจจยัมากท่ีสดุ มีดงันี ้1.องค์ประกอบ

ของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ เชน่ ภาพประกอบ ข้อความและเนือ้หา และการจดัวางรูปแบบ  (ร้อยละ 

68.88) 2. ตวัอกัษรท่ีใช้ในส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ (ร้อยละ 72) 3. สีท่ีใช้ในส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

(ร้อยละ 73.33) 4. การส่ือความหมายของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ (ร้อยละ 71.11) 5. ความสอดคล้อง

กบัแนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัองค์กร (ร้อยละ 73.33) 6. การรณรงค์เพ่ือเสริมสร้างทศันคติ

ความปลอดภยับนท้องถนน  (ร้อยละ 73.33) นอกจากนีผู้้ วิจยัได้ทําการออกแบบเพ่ือพฒัน าแบบร่าง

ตามเกณฑ์ท่ีได้ทําการวิเคราะห์ข้อมลูเป็นจํานวน 3 แบบ เพ่ือให้ผู้ เช่ียวชาญประเมินและคดัเลือกให้

เหลือเพียง 1 แบบ โดยแบบร่างท่ีผู้ เช่ียวชาญ ได้คดัเลือกมานัน้ มีการนําแนวคดิและองค์ความรู้ของ

ทฤษฎีสีเข้ามาประยกุต์ใช้โดยเลือกโทนสีฟ้าเน่ืองจากเป็นสีท่ีให้ความรู้ สกึถึง ความสงบ การใสใ่จ และ

การดแูล ซึง่จะชว่ยส่ือความหมายไปถึงผู้ รับสารวา่องค์กร บริดจสโตน ปรารถนาให้ทกุการเดนิทางเตม็

ไปด้วยความปลอดภยั  ซึง่มีความสอดคล้องกบัความมุง่หมายของการวิจยัเป็นอยา่งย่ิง  นอกจากนี ้

ความหมายของภาพประกอบยงัมีความสอดคล้องกบัสญัลกัษณ์ประจําโครงการไทร์เซฟตีอี้กด้วย 

 

สรุปผลการวิจัย 

 การศกึษาครัง้นีมี้จดุมุง่หมายในการศกึษา ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลด

อบุตัเิหตทุางรถยนต์ เพ่ือสง่เสริมภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัองค์กร เพ่ือศกึษาวิเคราะห์พฒันารูปแบบของ ส่ือ

โฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การล ดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ด้านองค์ประกอบของส่ือโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์ 

- ตวัอกัษรท่ีใช้ในส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ พาดหวัเป็นข้อความแรกท่ีผู้อา่นจะได้เห็น โดย

ใช้ตวัอกัษรแบบไมมี่หวั เพ่ือเน้นคําและให้เดน่ ข้อความใช้ตวัอกัษรแบบมีหวัเพ่ือให้อา่นง่ายและ

รวดเร็วในการทําความเข้าใจ 
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- สีท่ีใช้ในส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ สีฟ้าเป็นสีท่ีให้ความรู้สกึถึง ความสงบ  การใสใ่จ และ

การดแูล ทําให้สง่ผลตอ่การรับรู้ทางด้านความรู้สกึผา่นการมองเห็น 

- การส่ือความหมายของส่ือ โฆษณาประชาสมัพนัธ์  นอกจากข้อความแล้ว การใช้ภาพ มา

ชว่ยส่ือความคดิจงึนบัเป็นปัจจยัสําคญัอีกอยา่งหนึง่ท่ีชว่ยให้การส่ือความหมายนัน้สมบรูณ์ย่ิงขึน้ 

- การสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัองค์กร  การใช้รูปแบบและภาพเชิงบวก ชว่ยสง่เสริมการสร้าง

ภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัองค์กรบริดจสโตน  เป็นท่ียอมรับในสงัคมวา่ เป็นองค์กรท่ีมีสว่นร่วมในการ รณรงค์

เพ่ือลดการเกิดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

- ทศันคตคิวามปลอดภยับนท้องถนน  มีสว่นชว่ยให้ผู้พบเห็นได้ตระถึงความปลอดภยั และ

ชว่ยลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ และยงัเป็นการชว่ยกนัป้องกนัและลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์บนท้องถนน 

 

 การวิจยัในครัง้นีมี้การจดัทํา ส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุาง

รถยนต์ จํานวน 1 ชดุ 6 แบบ ได้แก่ นิตยสาร , ใบปิด, ใบปลวิ , หนงัสือพิมพ์ , ป้ายตัง้โต๊ะ และเว็บไซต์ 

ทําให้ทกุคนเหน็ถึงความสําคญักบัการตรวจเชค็สภาพยางรถยนต์และดแูลรักษาสภาพยางรถยนต์   

โดยจากผลการศกึษาพบวา่ สีท่ีใช้ในส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ สีฟ้าเป็นสีท่ีให้ความรู้สกึถึง ความสงบ 

การใสใ่จ และการดแูล ทําให้สง่ผล ตอ่การรับรู้ทางด้าน ความรู้สกึผา่น การมองเห็น นอกจากนีก้ารส่ือ

ความหมายของส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ได้สร้างแนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัองค์กรและยงั

มีสว่นชว่ยให้องค์กรเป็นท่ียอมรับของสงัคม วา่มีสว่นร่วมในการณรงค์ เพ่ือลดการเกิดอุ บตัเิหตทุาง

รถยนต์ 

 

อภปิรายผล (Discussion) 

 ในปัจจบุนัองค์กรทัง้ภาครัฐและเอกชนได้เล็งเห็นถึงความสําคญัของส่ือโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์ในเชิงการ รณรงค์เพ่ือการลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์  โดยมีการจดัทําและมีรูปแบบตา่งๆ 

เพ่ือความสอดคล้องตามวตัถปุระสงค์ขององค์กรนัน้ ซึง่องค์กรบริดจสโตนได้มีการพฒันาส่ือโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์เพ่ือการลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ผา่น โครงการ ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน เพ่ือเป็นการ

ชว่ยกนัป้องกนัและลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์บนท้องถนน นอกจากนีก้ารสง่เสริมภาพลกัษณ์ให้กบั

องค์กรมีสว่น สําคญัในการออกแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุาง

รถยนต์เพราะ องค์กรบริดจสโตนเป็นองค์กรขนาดใหญ่  ดงันัน้การออกแบบส่ือต้อง ใช้รูปแบบและภาพ

เชิงบวก ชว่ยสง่เสริม การสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัองค์กรบริดจสโตน  เป็นท่ียอมรับในสงัคมวา่ เป็น

องค์กรท่ีมีสว่นร่วมในการรณรงค์เพ่ือลดการเกิดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 
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 จากการศกึษาและพฒันาส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุาง

รถยนต์ โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน” กรณีศกึษา องค์กรบริดจสโตน จงึนบัเป็นสิ่งจําเป็นท่ีใช้

ในการเผยแพร่ข้อมลูขา่วสาร และกิจกรรมตา่ง ๆ ให้แก่ประชาชนทัว่ไปได้ทราบและ ตระหนกัถึง

ความสําคญัในการบํารุงดแูลรถยนต์และรักษาสภาพรถยนต์ เพ่ือชว่ยลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์บนท้อง

ถนน นอกจากนีก้ารศกึษาและพฒันารูปแบบส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตุ

ในครัง้นีย้งัสามารถนําไปพฒันาและตอ่ยอดให้แก่องค์กรตา่ง ๆ ท่ีมีความประสงค์จะจั ดทําการรณรงค์

การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ตอ่ไปได้ 

 

ข้อเสนอแนะ 

 การศกึษาและพฒันาส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์ 

โครงการ “ไทร์ เซฟตี ้บาย บริดจสโตน ” กรณีศกึษา องค์กรบริดจสโตน  ได้กําหนดความมุง่หมายของ

การวิจยัในการศกึษาและพฒันาส่ือโฆษณาป ระชาสมัพนัธ์เพ่ือการรณรงค์การลดอบุตัเิหตทุางรถยนต์

ท่ีสามารถปลกูจติสํานกึให้กบัผู้ใช้รถใช้ถนนได้ตระหนกัถึงความปลอดภยั อีกทัง้เพ่ือสร้างภาพลกัษณ์ท่ี

ดีตอ่องค์กรในการสง่เสริมและมีสว่นร่วมในการรณรงค์ นอกจากนีจ้ากการศกึษาและวิจยัพบวา่ องค์กร

ควรนําหลกัแนวคดิทฤษฎีตา มแนวทางการส่ือสาร การรณรงค์และการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีตอ่องค์กร

มาปรับใช้เป็นเคร่ืองมือในการพฒันาและตอ่ยอดองค์กรตอ่ไป 
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