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           การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ
ของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต โดยปจจัยที่ผูวิจัยสนใจศึกษาคือ ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ลักษณะบุคลิกภาพ รูปแบบกิจกรรมที่นักทองเที่ยวสนใจ และ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวม
ขอมูลกับนักทองเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดที่เปนกลุมตัวอยางเปนจํานวน 400 คน จากการวิเคราะห
ใชการคํานวณหาคารอยละ คาเฉลี่ย การหาคาความแตกตางคาที การวิเคราะหความแปรปรวนทาง
เดียว และการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน โดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูป 
 
           ผลการวิจัยพบวา  

  1.  กลุมนักทองเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ตสวนใหญเปนเพศชาย โดยอายุระหวาง 20-
24 ป มีสถานภาพสมรสโสด มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีรายได
เฉลี่ยตอเดือนเดือน 5,001 -  15,000 บาท ตามลําดับ  

 
  2  .ความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา นักทองเที่ยวที่ตอบ

แบบสอบถามสวนใหญมีความรูความเขาใจระดับมากที่สุด 
 
  3.  ลักษณะบุคลิกภาพ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีลักษณะบุคลิกภาพมีระดับมาก  เม่ือ

พิจารณารายดาน พบวา ดานชอบคนหาผจญภัย ดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม ดานมีความ
ยึดม่ันในตนเองสูง  ดานชอบเดินทางทองเท่ียว ดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหม ดานความเปนคน
สนุกสนาน มีความคิดเห็นในระดับมาก สวนดานการมุงเนนตนเองเปนหลักดานความเปนนักอนุรักษ  
ที่มีความคิดเห็นในระดับกลาง   
 
               4.  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความสนใจใน
รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ในระดับสนใจมาก 

 
  5.  พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย

ประมาณ 3 วันตอคร้ัง และงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวตอคร้ัง ประมาณ 5,416 
บาท  



           6.  แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา ดานการกลับมาทองเที่ยว
เชิงนิเวศ อยูในระดับกลับมาอยางแนนอน และ ดานการแนะนําใหบุคคลรูจักมาทองเที่ยว อยูใน
ระดับแนะนําบุคคลที่รูจักมาทองเท่ียวอยางแนนอน 

 
  ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา 
  1.  ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส และ อาชีพ ที่แตกตาง

กันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย
(จํานวนวันตอคร้ัง) ไมแตกตางกัน แต ระดับการศึกษา รายได  ที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ
เดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย แตกตางกัน ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และ 0.01 ตามลําดับ 

  2.  ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ในดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ยที่
ไมแตกตางกัน และ ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศท่ีแตกตางกันมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต  ดานงบประมาณการใชจายเงิน
เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศตอครั้งที่แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05และ 0.01 ตามลําดับ 

  3.  ลักษณะบุคลิกภาพดานมีความยึดม่ันในตนเองสูง  ดานมีความสนุกสนาน และดาน
ชอบเปดรับนวัตกรรมใหม  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวใน
จังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาท่ีเดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ยและภูเก็ต  ดานงบประมาณการใชจายเงิน
เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศตอครั้งในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05และ 0.01 ตามลําดับ 

 4.  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานกิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือ
คายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing) มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย ใน
ระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05และ 0.01 

  5.  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานกิจกรรมการเดินปา (Hiking / Trekking) 
ดานกิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education) ดาน กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching) ดาน
กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / Visiting) ดาน กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat 
Sightseeing) ดานกิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) 
/ เรือใบ (Sailing) ดานกิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving) ดานกิจกรรมดํานํ้าลึก 
(Scuba Diving) มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการ
กลับมาทองเที่ยว และ ดานการแนะนําบุคคล ในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทาง
เดียวกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และ 0.01 ตามลําดับ 

6.  พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการ
ใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ



ในอนาคต ดานการกลับมาทองเที่ยวเชิงนิเวศ ในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทาง
เดียวกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 
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        The purpose of this research is to study the Factors influencing on eco-tourism 
tourist’s behavior in Phuket Province. The researcher was interested to study the impact of 
Knowledge and Understanding on eco-tourism tourists, personality, activity in which tourists 
are interested, and trends in tourist’s eco-tourism behavior. Data was gathered by using 
questionnaires from 400 eco-tourism tourists. The statistics for data analysis were 
percentage, mean, standard deviation, t-test, one-way analysis of variance, and Pearson 
product moment correlation coefficient was utilized. The statistical data was processed by 
using a statistical modeling software program.   

The findings were as follows: 
 1. Most eco-tourism tourists in Phuket were male, aged between 20 and 24 years, 
were single, held a bachelor’s degree, employees of private companies and had individual 
monthly incomes Baht 5,001-15,000 respectively.  

2. With regard to Knowledge and Understanding of eco-tourism, it was found that 
most respondents had knowledge and understanding ranked at a very high levels. 

3. With regard to Personality, it was found that most respondents had personality 
levels which ranked at a high levels. For the aspects of Personality characteristics of like to 
find adventure, like to go to exotic places, self-sufficient, like to travel, like trying a new 
innovation, a fun person ranked at a high levels. For itself as the main focus, a 
conservationist was ranked at moderate level. 

4. With regard to Forms of eco-tourism activities, it was found that most 
respondents’ interest in eco-tourism activities was ranked at high level. 

5. With regard to Behavior patterns in eco-tourism, it was found that the duration of 
travel each time is approximately 3 days and the average annual budget for travel 
purchases was baht, 5,416 . 

6. With regard to Trends of Behavior patterns in eco-tourism in the future, it was 
found that the likelihood of a return trip in eco-tourism was at the very likely level and the 
consumer’s likelihood of recommending the same tourism purchase to others was ranked at 
a very likely level. 
  
 



 The results of hypotheses testing were as follows: 
1. Differences in Education level, individual monthly incomes influence the 

differences in Behavior of tourists engaged in eco-tourism on the period of travel 
expenditure per time at a statistically significant levels of 0.05 and 0.01 respectively.  

2. Differences in Knowledge and Understanding of tourists engaged in eco-tourism 
in Phuket influencs the difference in Behavior of eco-tourism on the average annual budget 
for travel purchases per time (Baht) at statistically significant levels of 0.05 and 0.01 
respectively.  

3. Personality characteristics of self-sufficiency, self perception as a fun person, and 
a like for opening a new innovation are related to the behavior of tourist’s eco-tourism in 
Phuket for the period of travel to Phuket expenditure per time, the average annual budget 
for travel purchases per time (Baht) and have  low positive relationship at a statistically 
significant levels of 0.05 and 0.01 respectively. 

4. Forms of eco-tourism activities of Canoeing, Kayak, Boating, and Sailing are 
related to the behavior of tourist’s engaged in eco-tourism in Phuket for the period of travel 
to Phuket expenditure per time and have very low positive relationship at a statistically 
significant levels of 0.05 and 0.01 respectively. 

5. Forms of eco-tourism activities of Hiking / Trekking, Nature Education, Bird 
Watching, Cave Exploring / Visiting, Boat Sightseeing, Canoeing, Kayak / Browbeating, 
Sailing, Snorkel Skin Diving, and Scuba Diving are related to the trend behavior on eco-
tourism in the future, the return trip on eco-tourism , and the likelihood of recommending the 
same tourist purchase to others and have very low positive relationship at a statistically 
significant levels of 0.05 and 0.01 respectively. 

6. Behavior of tourists engaged in eco-tourism in Phuket for the average annual 
budget for travel purchases per time (Baht) are related to the trend behavior on eco-tourism 
in the future on the return trip on eco-tourism and have very low positive relationship at a 
statistically significant levels of 0.01 

 
 
 
 
 
 

 



ประกาศคุณูปการ 
 
   ปริญญานิพนธฉบับน้ีสําเร็จลุลวงไดดวยดีเน่ืองจากผูวิจัยไดรับความเมตตาและกรุณา
อยางสูงจากรองศาสตราจารยดร.ณักษ  กุลิสร อาจารยที่ปรึกษาปริญญานิพนธประธานและ
กรรมการควบคุมปริญญานิพนธและรองศาสตราจารยสุพาดา  สิริกุตตากรรมการควบคุมปริญญา
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
    ปจจุบันการทองเที่ยวถือเปนอุตสาหกรรมบริการที่ทํารายไดใหแกประเทศตางๆ เปนจํานวน
มากรวมทั้งประเทศไทยดวย ทําใหเกิดการพัฒนาแหลงทองเท่ียว รวมทั้งวิธีการจัดการการทองเท่ียว 
ใหขยายตวัมากขึ้นตามลําดับ ถึงแมอุตสาหกรรมการทองเท่ียวจะใหผลดีทางดานเศรษฐกิจ แตก็
กอใหเกิดผลกระทบในทางลบไดมากหากไมระมัดระวัง ผลกระทบในทางลบทีส่ําคญัมากมี 2 
ประการคือ ประการแรก กอใหเกิดความเสื่อมโทรมของสิ่งแวดลอมในแหลงทองเท่ียว และประการที่ 
2 กอใหเกิดความเดือดรอนแกชุมชนในทองถิ่นที่มีแหลงทองเท่ียวตั้งอยู ความเสื่อมโทรมของ
สิ่งแวดลอมในแหลงทองเท่ียวเกิดจากสาเหตุหลายประการ ไดแก นักทองเท่ียวไมชวยกันระมัดระวัง
รักษาสิ่งแวดลอม มีการทิ้งขยะเกลื่อนกลาดไมเปนที่เปนทาง เด็ดหรือทําลายพืชพรรณไม ขีดเขยีน
ตามผนังถ้ําหรือโขดหินใหเกิดความสกปรก ทําลายปะการังใตน้ํา โรงแรมปลอยนํ้าเสียลงในแหลงน้ํา 
และมีการปลกูสรางอาคารที่ไมกลมกลืนกับสภาพแวดลอม สกปรกรกรุงรัง หรือรุกล้ําที่สาธารณะ 
เปนตน ความเดือดรอนที่ชุมชนในทองถิน่อาจไดรับจากการทองเท่ียว ไดแก ความไมสะดวกตางๆ 
อันเนื่องมาจากนักทองเท่ียวเดินทางมาเปนจํานวนมาก เชน ปญหาการจราจรติดขัด ปญหาเสียง
รบกวน และปญหาคาครองชีพในทองถิ่นสูงขึ้น  จึงไดมีแนวคิดที่จะพัฒนาอุตสาหกรรมการ
ทองเท่ียวใหมีผลกระทบในทางลบนอยทีสุ่ด โดยใหนักทองเท่ียวตระหนักถึงความสําคัญของ
สิ่งแวดลอม และชวยกันอนรุักษแหลงทองเที่ยวใหคงสภาพที่ดีตอไปนานๆ ในขณะเดียวกันก็ให
ชุมชนในทองถิ่นไดเขามามีสวนรวมในการจัดการทรัพยากรการทองเท่ียวรวมกับหนวยงานทั้งของ
รัฐและของเอกชน เพ่ือจะไดดูแลทรัพยากรการทองเท่ียวในทองถิ่นของตนอยางเต็มที ่พรอมทั้ง
ไดรับผลประโยชนตอบแทนจากการใหบริการแกนักทองเท่ียวในดานตางๆ ดวย แนวคิดน้ีเปนที่มา
ของการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ซึ่งไดเริ่มแพรหลายไปในประเทศตางๆ นับตั้งแต พ.ศ. 2530 เปนตนมา 
และองคการสหประชาชาตไิดประกาศให (พ.ศ. 2545 ค.ศ. 2002 ) เปนปสากลแหงการทองเท่ียวเชิง
นิเวศดวย  
  หลักการสําคัญของการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีสองประการ  คือ  ประการแรก ตองเปนการทองเท่ียว
อยางยั่งยืน และประการที่สอง ตองเปนการทองเท่ียวเชิงอนุรักษ การทองเที่ยวอยางยั่งยืน หมายถึง 
การทองเที่ยวที่มีผลตอเน่ืองไปในระยะเวลายาวนาน มีจุดเนนที่สําคัญคือ จะตองดูแลทรัพยากรการ
ทองเท่ียวใหใชประโยชนไดตอไปชั่วลูกชั่วหลาน มิใชเพียงเพ่ือคนในรุนปจจุบันเทาน้ัน และตองใหมี
การรวมมือกันทุกระดับ ทั้งในระดับประเทศ ระดับภาค และระดับทองถิ่น ในการวางแผนการพัฒนา
และการจัดการการทองเที่ยวรวมกัน โดยเฉพาะอยางยิ่งตองใหชุมชนในทองถิ่นไดรับผลประโยชน
ตอบแทนจากทรัพยากรการทองเท่ียวในทองถิ่นของตนอยางเปนธรรมดวย สวนการทองเที่ยวเชิง
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อนุรักษ หมายถึง การทองเที่ยวที่มีการอนุรักษสิ่งแวดลอมควบคูกันไป โดยการกระตุนให
นักทองเที่ยวชวยกันรักษาส่ิงแวดลอม และตระหนักในคุณคาของมรดกทางธรรมชาติและทาง
วัฒนธรรมในทองถิ่น รวมกับชุมชนในทองถิ่น จากหลักการสําคัญของการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 2 
ประการดังกลาว ถือเปนแนวทางที่จะพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเท่ียวใหเจริญเติบโตตอไปไดใน
อนาคต โดยลดผลกระทบในทางลบใหเหลือนอยลง ปจจุบันไดมีรูปแบบของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ปรากฏใหเห็นแลวในหลายพื้นที่ของประเทศไทย และคงจะขยายตัวมากยิ่งขึ้นในระยะเวลาตอไป
(สารานุกรมไทยสําหรับเยาวชนฯ เลมที่ 27.2540 ) 
   ภูเก็ตเปนจังหวัดที่ตั้งอยูทางฝงตะวันตกของประเทศไทยในนานน้ําอันดามันที่จัดเปนเมือง
ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงไปทั่วโลก  ในดานความสวยงามของทิวทัศนและหาดทราย   พรอมดวยสิ่ง
อํานวยความสะดวกทางการทองเท่ียวครบครัน และมีการใชประโยชนจากพ้ืนที่เพ่ือการทองเท่ียว
คอนขางมาก มีการคมนาคมที่สะดวกและมีนักทองเที่ยวมาเยี่ยมเยือนเปนจํานวนมาก  (การ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทย . 2550) มีรายงานวานักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดภูเก็ตในป 
พ.ศ. 2550 ถึง 5,005,653 คน  

  แหลงทองเท่ียวในภูเก็ตนอกจากมีแหลงทองเที่ยวในธรรมชาติทางทะเลที่ขึ้นชื่อจนไดรับ
การขนานนามวา     “ไขมุกแหงอันดามัน”  แลวภูเก็ตยังมีแหลงทองเที่ยวทางบกอันเปนแหลง
ทองเท่ียวธรรมชาติปาเขา ที่มีความสําคัญของจังหวัดคือ ปาควนเขาพระแทว ในอําเภอถลาง   อัน
นับเปนผืนปาดิบชื้นที่สมบูรณผืนสุดทายของจังหวัดภูเก็ตที่ยังคงความอุดมสมบูรณดวยพรรณไม
และสัตวปานานาชนิด  เปนแหลงตนน้ําธารที่สําคัญของอําเภอถลาง และมีน้ําตกโตนไทรเปนแหลง
พักผอนหยอนใจทางธรรมชาติที่สวยงามสามารถทองเที่ยวไดตลอดทั้งปอยูในพื้นที่สถานีพัฒนาและ
สงเสริมการอนุรักษสัตวปาเขา  
 การทองเท่ียวเชิงนิเวศ หรือ Ecotourism เปนแนวความคิดที่พ่ึงปรากฏขึ้นเม่ือไมนานมานี้ 
และยังมีการใชคําภาษาอังกฤษอ่ืนๆ ที่ใหความหมายเชนเดียวกัน ที่สําคัญไดแก Nature Tourism, 
Bio Tourism, Green Tourism เปนตน อยางไรก็ตาม การทองเที่ยวดังกลาวลวนแตเปนการบงบอก
ถึง การทองเที่ยวแบบยั่งยืน (sustainable tourism) ซึ่งจากการประชุม Globe 1990 ณ ประเทศ
แคนาดาไดใหคําจํากัดความของการทองเที่ยวแบบยั่งยืนวา "การพัฒนาที่สามารถตอบสนองความ
ตองการของนักทองเที่ยวและผูเปนเจาของทองถิ่นในปจจุบัน โดยมีการปกปองและสงวน รักษา
โอกาสตางๆ ของอนุชนรุนหลังดวย การทองเท่ียวนี้มีความหมายรวมถึงการจัดการทรัพยากรเพ่ือ
ตอบสนองความจําเปนทางเศรษฐกิจสังคม และความงามทางสุนทรียภาพ ในขณะที่สามารถรักษา
เอกลักษณทางวัฒนธรรมและระบบนิเวศดวย"  

   การทองเที่ยวเชิงนิเวศกอใหเกิดการพัฒนาชุมชนในแนวทางการอนุรักษธรรมชาติ 
วัฒนธรรม และภูมิปญญาทองถิ่น    ทําใหชุมชนเกิดความภาคภูมิใจในทองถิ่นของตนเอง     
นําไปสูการกระจายรายไดกอใหเกิดการพัฒนาและการยกระดับคุณภาพชีวิตของชุมชน เพ่ือสงเสริม
ใหชุมชนไดเรียนรูแนวทางและรูปแบบการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ถูกตอง   อีกทั้งยังเปน
การสรางจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติอีกทางหน่ึงดวย ( เต็มดวง  รัตนทัศนีย ; และ
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คณะ . 2550)ดังน้ันการทองเที่ยวเชิงนิเวศจึงมีแนวคิดที่สําคัญ คือ การทองเที่ยวอยางมีความ
รับผิดชอบในแหลงธรรมชาติที่มีเอกลักษณเฉพาะถิ่น และแหลงวัฒนธรรมที่เก่ียวกับระบบนิเวศโดย
มีกระบวนการเรียนรูรวมกันของผูที่เก่ียวของภายใตการจัดการสิ่งแวดลอมและการทองเที่ยวอยางมี
สวนรวมของทองถิ่น เพ่ือมุงเนนใหเกิดจิตใตสํานึกตอการรักษาระบบนิเวศอยางยั่งยืน (สถาบันวิจัย
วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย . 2540  อางอิงจาก มหาวิทยาลัยรามคําแหง . 2548)  

   จากท่ีกลาวขางตนทําให ผูวิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเ ท่ียวเชิงนิ เวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเ ก็ต   โดยปจจัยที่สนใจศึกษาคือ ดาน
ประชากรศาสตร  ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว บุคลิกภาพ 
และรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ซึ่งมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต และมีตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ซึ่งผลที่
ไดจากการศึกษาคนควาครั้งน้ีจะเปนประโยชนตอหนวยงานรัฐและเอกชนที่เก่ียวของกับการ
ทองเที่ยวในประเทศไทยและผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวในการวางแผนกลยุทธทางการตลาด
เพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคและเกิดการทองเท่ียวเชิงนิเวศเพ่ิมมากขึ้น 
 

ความมุงหมายของการวิจัย 
               ในการวิจัยครั้งน้ีไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้   
                  1.เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเท่ียวเชิงนิเวศ จําแนกตามลักษณะ
ทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ภูมิลําเนา และการนับถือศาสนา ของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
                  2.เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ
กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
                  3.เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางบุคลิกภาพกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
                  4.เพ่ือศึกษารูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงนิเวศที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
                  5.เพ่ือศึกษาความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศท่ีมีตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
 
ความสําคัญของการวิจัย 
            ผลการศึกษาวิจัยในครั้งน้ี ทําใหทราบถึงพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว
ในจังหวัดภูเก็ต และทําใหทราบถึงแนวโนมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต
อีกดวย  นอกจากนี้ยังสามารถนําผลการวิจัยที่ไดมาใชเปนแนวทางในการวางแผนการดําเนินงาน
ดานการใหบริการ ตลอดจนใชเปนแนวทางในการพัฒนาและวางแผนกลยุทธการตลาดใหตรงกับ
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ความตองการของนักทองเที่ยวและเปนขอมูลเบื้องตนสําหรับผูที่สนใจประกอบการธุรกิจการ
ทองเท่ียวอ่ืนที่กําลังตัดสินใจลงทุนทําธุรกิจทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
           ประชากรที่ใชในการวิจัย 
             ประชากรที่ทําการศึกษาคนควาสําหรับการวิจัยครั้งนี้ คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวเชิง
นิเวศในจังหวัดภูเก็ต โดยประมาณ (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  , 2550) จากรายงานการ
ทองเที่ยวในป พ.ศ. 2550 พบวามีนักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตถึง 5,005,653 
คน  
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 

กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย ไดแก นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตที่เดินทางทองเท่ียวเชิง
นิเวศ โดยใชวิธีเปดตารางสําเร็จของ เยเมน (Taro Yamane. 1967 : 886) จากขนาดจํานวน
ประชากร 5,005,653 คน จะไดกลุมตัวอยาง 385 คน และสํารองไว 4% ของกลุมตัวอยางไดเทากับ 
15 คน รวมกลุมตัวอยางทั้งหมด 400 คน โดยมีคาความคลาดเคลื่อนไมเกิน 5 % ที่ระดับความ
เชื่อม่ัน 95%  

 
ตัวแปรที่ศึกษา 
 1.ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) ไดแก 
 1.ลักษณะดานประชากรศาสตร 
       1.1 เพศ (Nominal Scale) 
           1.1.1 ชาย 
           1.1.2 หญิง 
             1.2 อายุ (Ordinal Scale) 
           1.2.1 อายุ 15-19 ป  
           1.2.2 อายุ 20-24 ป 
           1.2.3 อายุ 25-29 ป 
           1.2.4 อายุ 30-34 ป 
           1.2.5 อายุ 35-39 ป 
           1.2.6 อายุ 40 ปขึ้นไป 
             1.3 สถานภาพสมรส  
            1.3.1 โสด 
            1.3.2 สมรส/อยูดวยกัน 
            1.3.3 หยา/มาย/แยกกันอยู 
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      1.4 ระดับการศึกษา  
            1.4.1 ต่ํากวาปริญญาตรี 
            1.4.2 ปริญญาตรี 
            1.4.3 สูงกวาปริญญาตรี 
      1.5 อาชีพ  
                 1.5.1 ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
                 1.5.2 พนักงาน/บริษัทเอกชน 
                 1.5.3 ธุรกิจสวนตัว 
                 1.5.4 แมบาน/พอบาน 
                 1.5.5 อ่ืนๆ (โปรดระบุ).................... 
             1.6 ระดับรายได  
                 1.6.1 ต่ํากวา หรือเทากับ 5,000 บาท 
        1.6.2 5,001 บาท – 15,000 บาท 
        1.6.3 15,001 บาท – 25,000 บาท 
        1.6.4 25,001 บาท – 35,000 บาท 
        1.6.5 35,001 บาท – 45,000 บาท 
        1.6.6 45,001 บาทขึ้นไป 
 2. ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
 3. บุคลิกภาพ  
 4. รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
 
 2. ตัวแปรตาม (Dependent  Variable) ไดแก 
 1. พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต  
 2. แนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต  
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นิยามศัพทเฉพาะ 
 

1. ลักษณะดานประชากรศาสตร หมายถึง เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา  
อาชีพ และระดับรายได ของนักทองเท่ียวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ต 

2. นักทองเที่ยว หมายถึง ผูมาใชบริการการทองเท่ียวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ต 
3. การทองเที่ยวเชิงนิเวศ หมายถึง การทองเท่ียวรูปแบบหนึ่งที่เก่ียวของกับการ 

เดินทางไปยังแหลงธรรมชาติและแหลงวัฒนธรรมอยางมีความรับผิดชอบ โดยไมกอใหเกิดการ
รบกวนหรือความเสียหายแกทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม แตมีวัตถุประสงคอยางมุงม่ัน เพ่ือ
ชื่นชม ศึกษาเรียนรู และเพลิดเพลินไปกับทัศนียภาพ พืชพรรณ และสัตวปา ตลอดจนลักษณะทาง
วัฒนธรรมที่ปรากฏในแหลงธรรมชาตินั้น อีกทั้งชวยสรางโอกาสทางเศรษฐกิจที่สงผลใหการอนุรักษ
ทรัพยากร ธรรมชาติ และสิ่งแวดลอมเกิดประโยชนตอชุมชนอีกดวย 

4. ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  หมายถึง  ความสามารถทาง 
สติปญญาที่แสดงออกโดยความจํา  ความเขาใจ  การระลึกไดในขอเท็จจริง  ความจริง  กฎเกณฑ  
และขอมูลตางๆท่ีเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศรวมถึงการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดลอม  

5. บุคลิกภาพ หมายถึง  ลักษณะเฉพาะตัวของบุคคลที่รวมคุณลักษณะทั้งทางรางกาย 
และจิตใจของบุคล  ตลอดจนถึงลักษณะกิริยาทาทาง  การแสดงออกทางอารมณ การปรับตัว 
คานิยม พฤติกรรมที่เปดเผยและซอนเรน  ซึ่งเปนการตอบสนองตอสภาพการณและสิ่งแวดลอม  ทํา
ใหทราบถึงความแตกตางระหวางบุคคล 

6. รูปแบบกิจกรรม  หมายถึง  กิจกรรมหรือส่ือกลางที่ทําใหนักทองเท่ียวเกิดความพึง 
พอใจ เพลิดเพลิน มีความสุขและปลอดภัยจากการทองเที่ยวโดยเนนการศึกษาหาความรูในระบบ
นิเวศและวัฒนธรรมทองถิ่นและเกิดผลกระทบนอยที่สุดตอสังคมและสิ่งแวดลอม ในที่นี้ศึกษา การ
พายเรือคายัคชมวิถีชีวิตชาวประมง การเลี้ยงปลาในกระชัง เรียนรูปาชายเลนที่สมบูรณ เรียนรูพันธุ
ไมหายากเทือกเขาตะนาวศรี ลิ้มรสอาหารพ้ืนเมืองผักพ้ืนบานเท่ียวสวนผลไมตามฤดูกาล ศึกษา
สวนสมุนไพรการเลี้ยงแพะ สาธิตการกรีดยาง  พักผอนบนเกาะแกว เกาะมะพราว กางเตนทบน
เกาะนาคา 

7. พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ หมายถึง พฤติกรรมดานวัฒนธรรมจิตวิทยาและ 
ขบวนการตัดสินใจซื้อบริการของนักทองเท่ียวกลุมเปาหมาย 
 8. แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต หมายถึง แนวโนมพฤติกรรม
ดานจิตวิทยาและกระบวนการตัดสินใจซื้อบริการของนักทองเที่ยวในการเดินทางไปทองเที่ยวใน
แหลงทองเท่ียวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ตในครั้งตอไป 
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กรอบแนวความคิดในการวิจัย (Conceptual  Framework) 
 ในการวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวใน
จังหวัดภูเก็ต” ไดสรุปกรอบแนวคิดในการวิจัยดังน้ี 
 
               ตัวแปรตน                                                                 ตัวแปรตาม 
                                                                                                                                                                                

 
 

 
 

แนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 

ลักษณะดานประชากรศาสตร 
-    เพศ 
-    อาย ุ
-    สถานภาพสมรส 
- ระดับการศึกษา 
- อาชีพ 
- ระดับรายได 

ความรู ความขาใจเก่ียวกับการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

 
บุคลิกภาพของนักทองเที่ยว 

รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศ 

-กิจกรรมการเดินปา (Hiking / Trekking) 
-กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature 
Education)  
-กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching) 
-กิจกรรมศึกษา/เที่ยวถํ้า (Cave Exploring 
/ Visiting) 
-กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat 

Sightseeing) 
-กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือ
คายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / 
เรือใบ (Sailing) 
-กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าต้ืน (Snorkel 
Skin Diving) 
-กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศของนักทองเที่ยวใน

จังหวัดภูเก็ต 

 
 

ภาพประกอบ 1 แสดงกรอบแนวความคดิในการวิจัย 
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สมมติฐานในการวิจัย 
 
  1.นักทองทองเที่ยวเชิงนิเวศที่มีลักษณะประชากรศาสตรในจังหวัดภูเก็ตไดแก เพศ อายุ 
สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ ระดับรายได แตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 
   2.ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเท่ียว
เชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 
   3.บุคลิกภาพของนักทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
   4.รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
    5.รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
 6.พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของที่นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตมีความสัมพันธ
แนวโนมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
  ในการวิจัยเรื่องปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัด
ภูเก็ต ผูวิจัยไดคนควาขอมูลโดยอาศัยแนวคิดทฤษฎี  ผลงานวิจัยและเอกสารที่เก่ียวของกับการวิจัย  
เพ่ือใชประกอบในการทํางานวิจัยครั้งน้ี  โดยกําหนดเสนอหัวขอตอไปน้ี 
  1.  แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับลักษณะดานประชากรศาสตร 
  2.  แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับการเรียนรู   ความเขาใจ 
  3.  แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับลักษณะและบุคลิกภาพ 

 4.  แนวคิดเก่ียวกับรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
  5.  แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรม 
  6.  แนวคิดทฤษฎีแรงจูงใจ 

 7.  แนวคิดพฤติกรรมทางการทองเท่ียว 
  8.  แนวคิดทฤษฎีการตลาดการทองเท่ียว 
  9.  แนวโนมการทองเท่ียวในอนาคต 
          10. แนวคิดทฤษฎีการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
          11. กิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ต 
          12. ผลงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 
1.ทฤษฎีและแนวคิดทางดานประชากรศาสตร  

 จากความหมายของนิยามศัพทที่กลาววาลักษณะดานประชากรศาสตร หมายถึง เพศ อายุ  
สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ และระดับรายได ของนักทองเท่ียวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ต 
สันทัด เสริมศรี (2541: 6-7) ไดอธิบายวา ประชากรศาสตรมาจากคํา 2 คํา คือ  

  1. ประชากร มีความหมายถึง บุคคล หรือมนุษย หรือจํานวนคน จํานวนมนุษยที่อาศัยและ
ดําเนินชีวิตในพื้นที่ตาง ๆ ตั้งแตหมูบาน ชุมชน เมือง ประเทศและโลก  

  2. ศาสตร มีความหมายถึง ความรูหรือการหาความรู ดังนั้น คําวาประชากรศาสตร จึงเปน
การหาความรูความเขาใจเก่ียวกับมนุษยในดานพฤติกรรมทางประชากรและการเปลี่ยนแปลงใน
ปรากฏการณทางประชากร ซึ่งคําวา ประชากรศาสตรนี้มาจากคําภาษาอังกฤษ คือ เดมมอกกราฟฟ 
(Demography) โดยที่ (Demo) มีความหมายถึงคนหรือพลเมือง สวนคําวากราฟฟ (Grapy) มีความ
หมายถึง การศึกษา การแสวงหาความรู หรือศาสตรนั่นเอง ดังน้ัน Demography จึงเปนการศึกษา
หาความรูเก่ียวกับคน นอกจากนี้ยังมีคําภาษาอังกฤษอีกคําคือ คําวา ปอปปวเลชั่น สตั๊ดด้ี 
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(Population Studies) ซึ่งก็มีความหมายถึงการศึกษาหาความรูเก่ียวกับคน โดยอธิบายเก่ียวกับ
ปจจัยทางสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ และปจจัยอ่ืน ๆ กลาวอีกนัยหน่ึง คําวา Population Studies 
มีความหมายกวางกวาคําวา Demography เพราะอธิบายเร่ืองราวของประชากรที่สัมพันธกับปจจัย
ตาง ๆ ของสังคม  

  พรทิพย วรกิจโภคาทร (2531: 63) ไดกลาวถึงลักษณะผูรับสารที่วิเคราะห ตามลักษณะ
ทางประชากรศาสตร ซึ่งแตละบุคคลจะแตกตางกันไป โดยมีความแตกตางทางประชากรศาสตร จะมี
อิทธิพลตอการสื่อสาร ลักษณะประชากรศาสตร คือ  

  1.  อายุ (Age) การจะสอนผูที่อายุตางกันใหเชื่อฟง หรือเปลี่ยนทัศนคติหรือเปลี่ยน
พฤติกรรมน้ันมีความยากงายตางกัน ยิ่งมีอายุมาก กวาที่จะสอนใหเชื่อฟง ใหเปลี่ยนทัศนคติและ
เปลี่ยนพฤติกรรมก็ยิ่งยากขึ้น การชักจูงจิตใจหรือโนมนาวจิตใจของคน จะยากขึ้นตามอายุของคนที่
เพ่ิมขึ้น อายุยังมีคามสัมพันธของขาวสาร และสื่ออีกดวย เชน ภาษาที่ใชในวัยตางกัน ก็ยังมีความ
ตางกัน โดยจะพบวา ภาษาใหม ๆ แปลก ๆ จะพบในคนหนุมสาว สูงกวาผูสูงอายุ เปนตน  

  2.  เพศ (Sex) มีงานวิจัยที่พิสูจนวา คุณลักษณะบางอยางของเพศชาย และเพศหญิงที่
ตางกันสงผลใหการสื่อสารของชายและหญิงตางกัน เชน การวิจัยเกี่ยวกับชมภาพยนตรโทรทัศน
ของเด็กวัยรุน พบวาเด็กวัยรุนชายสนภาพยนตรสงครามและจารกรรมมากที่สุด สวนเด็กวัยรุนหญิง
สนใจภาพยนตรวิทยาศาสตรมากท่ีสุด แตก็มีงานวิจัยหลายชิ้นที่แสดงวา ชายและหญิงมีการสื่อสาร
และรับสื่อไมตางกัน  

  3.  การศึกษา (Education) การศึกษาเปนตัวแปรที่สําคัญมากที่มีผลตอประสิทธิภาพของ
การส่ือสารของผูรับสาร ดังงานวิจัยหลายชิ้นที่ชี้วา การศึกษาของผูรับสารน้ันทําใหผูรับสารมี
พฤติกรรมการสื่อสารตางกันไป เชน บุคคลที่มีการศึกษาสูง จะสนใจขาวสาร ไมคอยเชื่ออะไรงายๆ 
และมักเปดรับสื่อส่ิงพิมพมาก  

  4.  ฐานะทางสังคมและเศรษฐกิจ (Social and Economic Status) หมายถึง อาชีพ รายได 
เชื้อชาติ ตลอดจนภูมิหลังของครอบครัว เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคล 
โดยมีรายงานหลายเรื่องที่ไดพิสูจนแลววา ฐานะทางสังคมและเศรษฐกิจน้ัน มีอิทธิพลตอทัศนคติ
และพฤติกรรมของคน  

  การแบงสวนตลาดตามตัวแปรดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพ
ครอบครัว จํานวนสมาชิกในครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน ลักษณะดาน
ประชากรศาสตรเปนลักษณะที่สําคัญ และสถิติที่วัดไดของประชากรและชวยในการกําหนดตลาด
เปาหมาย ในขณะที่ลักษณะดานจิตวิทยาและสังคมวัฒนธรรมชวยอธิบายถึงความคิดและความรูสึก
ของกลุมเปาหมายนั้น ขอมูลดานประชากรจะสามารถเขาถึงและมีประสิทธิผลตอการกําหนดตลาด
เปาหมาย (ศิริวรรณ เสรีรัตน. 2539: 41)  

 คนที่มีลักษณะประชากรศาสตรตางกัน จะมีลักษณะทางจิตวิทยาตางกัน โดยวิเคราะหจาก
ปจจัย ดังนี้ 
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  1.  อายุเปนปจจัยที่ทําใหคนมีความแตกตางกันในเรื่องของความคิดและพฤติกรรม คนที่
อายุนอยมักจะมีความคิดเสรีนิยม ยึดถืออุดมการณและมองโลกในแงดีมากกวาคนที่อายุมากในขณะ
คนที่อายุมากมักจะมีความคิดที่อนุรักษนิยม ยึดถือการปฏิบัติ ระมัดระวัง มองโลกในแงรายกวาคนที่
มีอายุนอย เน่ืองมาจากผานประสบการณชีวิตที่แตกตางกัน ลักษณะการใชสื่อมวลชนก็ตางกัน คนที่
มีอายุมากมักจะใชสื่อเพ่ือแสวงหาขาวสารหนักๆ มากกวาความบันเทิง  

   2.  เพศ ความแตกตางทางเพศ ทําใหบุคคลมีพฤติกรรมของการติดตอส่ือสารตางกัน คือ 
เพศหญิงมีแนวโนม มีความตองการท่ีจะสงและรับขาวสารมากกวาเพศชาย ในขณะที่เพศชายไมได
มีความตองการที่จะสงและรับขาวสารเพียงอยางเดียวเทาน้ัน แตมีความตองการที่จะสราง
ความสัมพันธอันดีใหเกิดขึ้นจากการรับและสงขาวสารนั้นดวย  

  นอกจากนี้เพศหญิงและเพศชายมีความแตกตางกันอยางมากในเรื่องความคิด คานิยมและ
ทัศนคติ ทั้งน้ีเพราะวัฒนธรรมและสังคม กําหนดบทบาทและกิจกรรมของคนสองเพศไวตางกัน  

  1.  การศึกษา เปนปจจัยที่ทาใหคนมีความคิด คานิยม ทัศนคติและพฤติกรรมแตกตางกัน
คนที่มีการศึกษาสูงจะไดเปรียบอยางมากในการเปนผูรับสารที่ดี เพราะเปนผูมีความกวางขวางและ
เขาใจสารไดดี แตจะเปนคนที่ไมเชื่ออะไรงายๆ ถาไมมีหลักฐานหรือเหตุผลเพียงพอ ในขณะที่คนมี
การศึกษาต่ํามักจะใชสื่อประเภทวิทยุ โทรทัศนและภาพยนตร หากผูมีการศึกษาสูงมีเวลาวางพอก็
จะใชสื่อสิ่งพิมพ วิทยุ โทรทัศน และภาพยนตร แตหากมีเวลาจากัดก็มักจะแสวงหาขาวสารจากสื่อ
สิ่งพิมพมากกวาประเภทอ่ืน  

  2.  สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ หมายถึง อาชีพ รายได และสถานภาพทางสังคมของ
บุคคล มีอิทธิพล อยางสําคัญตอปฏิกิริยาของผูรับสารที่มีตอผูสงสาร เพราะแตละคนมีวัฒนธรรม
ประสบการณ ทัศนคติ คานิยมและเปาหมายที่ตางกัน  

  จากแนวคิดและทฤษฎีที่กลาวมา ผูวิจัยไดนํามาใชเปนแนวทางในการคนหาคําตอบ
เก่ียวกับลักษณะดานประชากรศาสตร เชน เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส อาชีพ 
รายได ที่แตกตางกันนั้น มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวภาคตะวันออกเฉียงเหนือของ
นักทองเท่ียว 
 
2.แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับการเรียนรู   ความเขาใจ 

 จากความหมายของนิยามศัพทที่กลาววาความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิง 
นิเวศ หมายถึง  ความสามารถทางสติปญญาที่แสดงออกโดยความจํา  ความเขาใจ  การระลึกไดใน
ขอเท็จจริง  ความจริง  กฎเกณฑ  และขอมูลตางๆท่ีเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศรวมถึงการ
อนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม  
 ศิริวรรณ  เสรีรัตน  (2540 : 36-39)  ทฤษฎีการเรียนรูความเขาใจ (Cognitive learning 
theory) หมายถึง ทฤษฎีการเรียนรูซึ่งขึ้นกับกระบวนการขอมูลดานจิตใจเกิดจากการตอบสนองตอ
การแกปญหา หรืออาจหมายถึง การเรียนรูซึ่งเปนผลสะทอนจากการเปลี่ยนแปลงความรูและ
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โดยเฉพาะการทําความเขาใจกับกระบวนการดานจิตใจเพื่อพิจารณาถึงวิธีการท่ีบุคคลเรียนรูขอมูล 
การเรียนรูไมไดเกิดจากผลของการเรียนรูซ้ําทุกคร้ัง การเรียนรูบางสวนเกิดจากผลของกระบวนการ
ความคิดและการแกปญหาของผูบริโภค การเรียนรูที่เกิดจากกิจกรรมดานจิตใจเรียกวา การเรียนรู
ความเขาใจ 

  กระบวนการขอมูล หมายถึง กระบวนการซึ่งสิ่งกระตุนมีการรับ ตีความหมาย เก็บรักษา
ในความทรงจําและนํากลับมาใชในภายหลัง หรืออาจหมายถึง ทฤษฎีความเขาใจเก่ียวกับการเรียนรู
ของมนุษยซึ่งมีรูปแบบเหมือนกระบวนขอมูลทางคอมพิวเตอรซึ่งมุงที่วิธีการขอมูลถูกเก็บรักษาใน
ความทรงจําของมนุษยและวิธีการซ่ึงนํากลับมาใช 

1.  วิธีการที่ผูบริโภคเก็บรักษาและนําขอมูลกลับมาใช (How consumer store, 
retain, and retrieveinformation) ความสําคัญสวนกลางสําหรับกระบวนการขอมูลคือ ความทรง
จําของมนุษยการเขาใจพื้นฐานของนักวิทยาศาสตร ความเขาใจสวนใหญไดคนพบถึงวิธีการที่ขอมูล
ในความทรงจํา วิธีการเก็บรักษาและวิธีการนํากลับมาใช 

 1.1  โครงสรางของความทรงจํา (Structure of memory) เน่ืองจากกระบวนการขอมูล
เกิดขึ้นเปนขั้นตอนโดยทั่วไปเชื่อวามีที่รวมแหลงความรูในความทรงจําแยกสงไปซ่ึงขอมูลมีการเก็บ
ขอมูลชั่วคราวในชวงที่กําลังรออยูในกระบวนการตอไปวาจะเปนหนวยเก็บความรูสึก การเก็บระยะ
สั้น และการเก็บระยะยาวปจจัยนําเขาสู 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปจจัยนําเขาสู 
ประสาทสัมผัส 

หนวยเก็บของ
ประสาทสัมผัส 

หนวยเก็บขอมูล
ระยะสั้น 

การลืม การลืม สามารถนึกได 

การนํากลับมา การใสรหัส การแจงรายการ

หนวยเก็บขอมูล 
ระยะยาว 

ภาพประกอบ 2 แสดงกระบวนการขอมูลและหนวยเก็บความจํา 
(Information processing and memory store) 

 
  1.2  การเก็บรักษา (Retention) หมายถึง ความสามารถที่จะรักษาขอมูลในความทรงจํา

ขอมูลที่ไมอยูในที่เก็บในระยะยาวจําเปนตองนํากลับมาใช ขอมูลจะมีการจัดระเบียบซ้ําเปนตัวเชื่อม
ของขอมูล 
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   1.3  การนํากลับมาใช (Retrieval) เปนขั้นตอนของกระบวนการขอมูลซ่ึงแตละบุคคลนํา
ขอมูลกลับมาใชจากหนวยเก็บขอมูลระยะยาว บุคคลสวนใหญมีประสบการณความไมสามารถระลึก
ถึงบางสิ่งซ่ึงคุนเคยมากนักทฤษฎีกระบวนการขอมูลถือวาเปนการลืม เปนความลมเหลวของระบบ
การนํากลับมาใชผูบริโภคที่ไดรับการจูงใจ จะใชเวลาเพื่อตีความและวางแผนขอมูลที่สัมพันธกับ
ความตองการของเขาเขาจะคนหาความรูที่สัมพันธจากความทรงจําระยะยาวเมื่อผูบริโภคขาด
ความสามารถที่จะผูกมัดกับกระบวนการขอมูลที่กวางขวางขึ้น แตอยางไรก็ตามขอมูลระดับต่ํา
อาจจะมีอิทธิพลไดโดยเฉพาะเม่ือการจูงใจสูงเมื่อผูบริโภคไดนําขอมูลกลับมาใชเขาจะคนหาขอมูล
ดานลบโดยคนหาขอมูลที่ไมแนใจ 

  2.  กระบวนการขอมูลแบบจํากัดและแบบขยายใหมากข้ึน (Limited and extensive 
informationprocessing) ในอดีตผูวิจัยผูบริโภคเชื่อวาผูบริโภคทุกรายผานขั้นตอนที่สลับซับซอน
ดานจิตใจและขั้นตอนพฤติกรรมศาสตรในการตัดสินใจซื้อ ขั้นตอนเหลาน้ีประกอบดวย 

  (1)  การรูจัก (Awareness) ซึ่งเปนการเปดรับตอขอมูล 
  (2)  การประเมินผล(Evaluation)เปนการกําหนดความพึงพอใจและทัศนคติเก่ียวกับขอมูล     
  (3)  พฤติกรรม(Behavior)เปนการซ้ือ 
  (4)  การประเมินผลขั้นสุดทาย(Final Evaluation)ซึ่งก็คือการยอมรับหรือการตอตาน

ขั้นตอนอยางเดียวกันน้ีมักจะถูกนําเสนอในรูปแบบกระบวนการยอมรับของผูบริโภค 
  โมเดลหลายโมเดลซึ่งไดนําการพัฒนามาหลายปเพ่ือแสดงลําดับขั้นตอนของกระบวนการ

ขอมูลโดยผูบริโภค (ดังรูป) จุดเริ่มตนของนักทฤษฎีการตลาดเชื่อวากระบวนการขอมูลของผูบริโภค
เปนลําดับขั้นตอนแบบขยายความและสลับซับซอนสามารถนําไปใชไดสําหรับการตัดสินใจซื้อทุก
ครั้ง แตอยางไรก็ตามยังขึ้นกับประสบการณสวนตัวของผูบริโภค บางทฤษฎีเริ่มที่จะระลึกวามี
สถานการณการซื้อบางประการแบบงายๆโดยไมจําเปนตองใชกระบวนการขอมูลแบบขยายความ
บางครั้งผูบริโภคขามขั้นตอนจากการรับรูถึงความตองการไปยังการซ้ือโดยปราศจากการคนหา
ขอมูลและการประเมินผลดานจิตใจการซื้อน้ันจะพิจารณาสวนตัวในระดับต่ําหรือระดับสูงการซ้ือที่มุง
ที่การคนหา การซ้ือที่ใชความสําคัญสวนตัวเรียกวาการซ้ือที่มีความสลับซับซอนต่ํา (Low 
involvement purchase) สวนการซื้อที่มีความสลับซับซอนมุงที่จะคนหาขอมูล เรียกวา การซื้อที่มี
ความสลับซับซอนสูง (High involvement purchase) 
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โมเดล
องคประกอบ 
ของทัศนคติ 3 

ประการ 
(Tricomponent 

model) 

โมเดลการสงเสริม 
การตลาด 

(Promotional 
model) หรือ 

โมเดล 
AIDA 

โมเดลการ
ตัดสินใจ 

(Decision making 
model) 

โมเดลการยอมรับ 
นวัตกรรม 

(Innovation 
adoption model) 

กระบวนการ 
ตัดสินใจ
นวัตกรรม 

(Innovation 
decision process) 

ความเขาใจ 
(Cognitive) 

ความต้ังใจ 
(Attention) 

การรูจัก 
(Awareness) 
การทําใหเกิดความรู 
(Knowledge) 

การรูจัก 
(Awareness) 

การเกิดความรู 
(Awareness) 

ความรูสึก 
(Affective) 

ความสนใจ 
(Interest) 
ความตองการ 
(Desire) 

การประเมินผล 
(Evaluation) 

ความสนใจ 
(Interest) 
การปะเมินผล 
(Evaluation) 

การจูงใจ 
(Persuasion) 

พฤติกรรม 
(Behavior) 

การตัดสินใจซื้อ 
(Action) 

การซื้อ 
(Purchase) 
การประเมินผล 
ภ า ยห ลั ง ก า ร ซื้ อ 
(Post 
purchase 
evaluation) 

การทดลอง 
(Trial) 
การยอมรับ 
(Adoption) 

การตัดสินใจ 
(Decision) 
การยอมรับ 
(Confirmation) 

 
ภาพประกอบ 3 แสดงโมเดลซ่ึงพัฒนาลําดับขั้นตอนกระบวนการขอมูล 

 
  การวัดความรูความเขาใจ 
  ชวาล แพรัตกุล (2516 : 201) การที่จะกลาววาผูหน่ึงผูใดเปนผูมีความรูในเรื่องใดๆน้ัน 

จะตองมีพฤติกรรมทางจิตวิทยา 2 ประการ คือ จําเรื่องราวนั้นไดกับระลึกเร่ืองราวน้ันออกมา
ความจํา(Memory) เปนฝายรับเก็บไวในตัว ความระลึก (Recall) เปนฝายจายออกจากตัว การที่ใคร
กลาววา “รูแตพูดไมถูก” หรือ “รูแตนึกไมออก” แทที่จริงคือผูที่ไมมีความรูในเรื่องนั้น เพราะเรายังไม
มีวิธีตรวจสอบวาสมองของผูนั้นไดบันทึกเร่ืองนี้ไวจริงๆหรือเปลา เราตองอาศัยพฤติกรรมที่ผูนั้นสด
งออกมาเปนเคร่ืองชี้วัดวาผูนั้นเปนผูที่มีความรูในเรื่องนั้นจริงหรือไมฉะน้ันการวัดความรูสึกก็คือ 
การวัดสมรรถภาพสมองทางดานการระลึกออก ของความจําน่ันเอง 

  รัตติกรณ จงวิศาล (2535 : 51) การวัดความรู ความสามารถในการระลึก(Recall) 
เร่ืองราวขอเท็จจริงหรือประสบการณตางๆหรือเปนการวัดการระลึกประสบการณเดิมที่บุคคลไดรับ
จากคําสอนการบอกกลาว การฝกฝนของผูสอน รวมทั้งตําราจากสิ่งแวดลอมตางๆดวยคําถามวัด
ความรูแบงออกเปน 3 ชนิด คือ 



 15 

1. ถามความรูในเรื่องเนื้อเรื่อง เปนการถามรายละเอียดของเน้ือหา ขอเท็จจริงตางๆของ
เร่ืองราวท้ังหลาย ประกอบดวยคําถามประเภทตางๆ เชน ศัพท ,นิยาม กฎและความจริงหรือ
รายละเอียดเน้ือหาตางๆ 

2. ความในวิธีการ เปนการถามวิธีปฏิบัติตางๆ แบบแผน ประเพณี ขั้นตอนปฏิบัติทั้งหลาย 
เชน ถามระเบียบแบบแผน ลําดับขั้นและแนวโนม การจัดประเภทและหลักเกณฑตางๆ 

3. ถามความรูรวบยอด เปนการถามความสามารถในการจดจําขอสรุปหรือหลักการของเร่ือง
ที่เกิดขึ้นจากการผสมผสานลักษณะเพื่อรวบรวมและยนยอลงมาเปนหลักหรือหัวใจของเนื้อหาน้ันๆ 
 
3.แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับลักษณะและบุคลิกภาพ 

  จากความหมายของนิยามศัพทที่กลาววาบุคลิกภาพ หมายถึง  ลักษณะเฉพาะตัวของ 
บุคคลที่รวมคุณลักษณะทั้งทางรางกายและจิตใจของบุคล  ตลอดจนถึงลักษณะกิริยาทาทาง  การ
แสดงออกทางอารมณ การปรับตัว คานิยม พฤติกรรมที่เปดเผยและซอนเรน  ซึ่งเปนการตอบสนอง
ตอสภาพการณและสิ่งแวดลอม  ทําใหทราบถึงความแตกตางระหวางบุคคล 

  ทฤษฎีลักษณะ (Trait Theory) 
  ศิริวรรณ เสรีรัตน (2539 : 107) เปนทฤษฎีบุคลิกภาพซึ่งมุงความสําคัญที่การวัดลักษณะ

ดานจิตวิทยาอยางใดอยางหนึ่ง หรืออาจหมายถึง ทฤษฎีที่เก่ียวของกับความแตกตางใดๆซึ่งมี
แนวโนมจะคงที่ซึ่งบุคคลหน่ึงแตกตางจากอีกบุคคลหน่ึง(Schiffman and Kanuk.1994 : 667)
ประกอบดวยการวัดเชิงคุณภาพพื้นฐานซึ่งมีการเปลี่ยนแปลงของทฤษฎีฟรอยดและทฤษฎีฟรอยด
ใหมการมุงความสําคัญที่ทฤษฎีลักษณะ เร่ิมตนจากการวิเคราะหเชิงปริมาณและเกิดจากการสังเกต
โดยมุงที่การวัดบุคลิกภาพของลักษณะดานจิตวิทยาเฉพาะอยางซ่ึงเรียกวา ลักษณะ (Trait) นัก
ทฤษฎีลักษณะจะเกี่ยวของกับการทดสอบบุคลิกภาพซ่ึงระบุความแตกตางเฉพาะบุคคลในรูปของ
ลักษณะอยางใดอยางหนึ่ง 

  เสรี วงษมณฑา (2542 : 73-77) บุคลิกภาพของมนุษยนั้นไมไดเปนประเภทใดประเภท
หน่ึงเพียงอยางเดียว มนุษยเราเปนเพียงสะทอนลักษณะบางอยางออกมาในระดับที่ตางกันโดยการ
ใชหลัก Semantic differentialคือ การแบงออกเปน 2 ลักษณะที่มีลักษณะตรงขามตอสิ่งใดสิ่งหน่ึง
แลวนําไปถามบุคคลตาง ๆ เพ่ือแสดงความคิดเห็น จากน้ันก็ใหผูถูกถามเลือกวาเขาเลือกไปทาง
ไหนเราก็จะไดบุคลิกลักษณะนิสัยของบุคคลน้ันได 
 
 
 
 
 
 



 16 

ตาราง 1 แสดงลักษณะ (Traits) ของมนุษยในระดับที่แตกตางกัน 
 

ลักษณะบุคลกิภาพ 
กระฉับกระเฉง 
ความเปนชาย (Masculinity) 
เปนตัวของตัวเอง (Independence) 
มุงม่ันสูความสําเร็จ (Achievement) 
เจาอารมณ (Emotional) 
ชอบเขาสังคม (Sociability) 
ยกตน (Dominant) 
ปรับตัวงาย (Adaptability) 
จริงจัง (ไมยิ้มแยม) (Serious) 
ความกาวราว (Aggressive) 
สุขุม (Cool) 

_ : _ : _ : _ : _ : _ 
_ : _ : _ : _ : _ : _ 
_ : _ : _ : _ : _ : _ 
_ : _ : _ : _ : _ : _ 
_ : _ : _ : _ : _ : _ 
_ : _ : _ : _ : _ : _ 
_ : _ : _ : _ : _ : _ 
_ : _ : _ : _ : _ : _ 
_ : _ : _ : _ : _ : _ 
_ : _ : _ : _ : _ : _ 
_ : _ : _ : _ : _ : _ 

เฉื่อยชา (Innert) 
ความเปนหญิง (Feminity) 
ชอบพ่ึงคนอ่ืน (Dependence) 
ไมสนใจความสําเร็จ (Unambitious 
มีเหตุผล (Rational) 
เก็บตัว (Shut-in) 
ถอมตน (Humble) 
ปรับตัวยาก (inadaptability) 
สนุกสนาน (Amusing) 
การยอมตาม (Submissive) 
มีความวิตกกังวล (Anxiety) 

  
ลักษณะ (Traits) ของผูบริโภค (Common traits in consumers) มี 11 ลักษณะ ดังน้ี 

 1.  กระฉับกระเฉง(Active)หรือเฉื่อยชา (Innert) บุคคลที่มีความกระฉับกระเฉง จะมีความ
กระตือรือรนสวนความเฉื่อยชาเปนความไมกระตือรือรน 

  2.  ความเปนชาย (Masculinity) หรือความเปนหญิง (Femininity)ในที่นี้ไมไดหมายถึงเพศ
แตหมายถึงลักษณะของผูหญิงหรือของผูชาย เชน ความออนหวาน ออนโยน ความเปนคนขี้อาย ก็
จะมีลักษณะของความเปนหญิงสูง ความหยาบกระดาง กาวราว บึกบึน แข็งแกรง ก็จะมีลักษณะ
ความเปนผูชายสูง 

  3.  ความเปนตัวของตัวเอง (Independence) หรือชอบพ่ึงคนอ่ืน (Dependence) บุคคลที่
มีความเปนตัวของตัวเอง สามารถคิดตัดสินใจและมีพฤติกรรมดวยตนของตัวเองได เชน ไป
รับประทานอาหารคนเดียวได ดูภาพยนตรคนเดียวได ไปซื้อของแลวตัดสินใจคนเดียวได สวนบุคคล
ที่ชอบพึ่งคนอื่นไมสามารถตัดสินใจดวยตัวเองและพฤติกรรมตางๆตองคลอยตามบุคคลอ่ืนเชนการ
ตัดสินใจซื้อสินคาตองถามเพื่อนใหไปชวยตัดสินใจหรือไปเที่ยวตามเพื่อน ๆ เปนตน 

  4.มุงม่ันสูความสําเร็จ (Achievement) หรือไมสนใจความสําเร็จ (Unambitious) บุคคลที่
มุงม่ันสูความสําเร็จจะเปนบุคคลที่มีความกระตือรือรน มีความเชื่อม่ันในตัวเองสูง มีความ
ขยันหม่ันเพียร สวนบุคคลที่ไมสนใจความสําเร็จจะเปนบุคคลที่เฉื่อยชา เปนคนที่ปลอยชีวิตไป
เรื่อยๆ ไมขยันทอถอยงาย เปนตน 
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 5.เจาอารมณ (Emotional) หรือมีเหตุผล (Rational) บุคคลที่ใชอารมณ จะหงุดหงิดงาย 
โมโหงาย โกรธงาย สวนบุคคลที่ใชเหตุผลจะเปนคนหนักแนน ไมโกรธงาย และใชเหตุผลในการ
ตัดสินใจ 

  6.ชอบเขาสังคม (Sociability) หรือเก็บตัว (Shut-in) ผูที่ชอบเขาสังคม จะพอใจไปงาน
เลี้ยงหรือไปดูภาพยนตร ชอบอยูในที่ ๆ มีคนมาก ๆ สวนคนที่ชอบเก็บตัว จะไมชอบคบหาสมาคม 
การชอบเขาสังคมจะมีผลกระทบเม่ืออายุเปลี่ยนไป กลาวคือ เม่ือเปนหนุมเปนสาว คอนขางชอบเขา
สังคม (Sociability) แตเม่ืออายุมากขึ้น มักมีแนวโนมที่จะเก็บตัว (Shut-in) 

  7.ยกตน (Dominant) หรือ ถอมตน (Humble) การเปนผูมีอํานาจเหนือคนอ่ืน คือการเปน
ผูที่ตองการเปนผูนํา ชอบใชความคิดเปนผูตัดสินใจเม่ือเกิดปญหา แตสวนผูที่ยอมตามเปนผูที่ชอบ
เปนผูตามโดยรอคําส่ังและปฏิบัติตาม มักไมชอบใชความคิด 

  8.ปรับตัวงาย (Adaptability) หรือปรับตัวยาก (Inadaptability) บุคคลที่ปรับตัวงายเปน
บุคคลที่สามารถจะปรับตัวเองใหเหมาะสมกับสภาพแวดลอมที่เปลี่ยนแปลงไดอยางรวดเร็ว สวน
บุคคลที่ปรับตัวยากจะเปนบุคคลที่ตองใชเวลาในการปรับตัวเองใหเขากับสถานการณที่เปลี่ยนแปลง 

 9.จริงจัง (ไมยิ้มแยม) (Seriousness) หรือสนุกสนาน (Amusing) ผูที่จริงจังกับชีวิตจะมี
ใบหนาไม ยิ้มแยมแจมใส สวนผูที่มีความสนุกสนานในชีวิตจะเปนคนที่มองโลกในแงดี อารมณ
แจมใส ไมหมกมุน หรือเปนทุกขในเรื่องใดเร่ืองหน่ึงจนเกินไป 

  10.ความกาวราว(Aggressive) หรือการยอมตาม (Submissive) บุคคลที่กาวราวจะชอบ
ตอสูชอบถกเถียงไมยอมแพใคร สวนบุคคลที่ยอมตามเปนผูที่ไมโตตอบจากการกระทําของบุคคลอ่ืน
ที่มีตอตน 

  11.สุขุม (Cool) หรือมีความวิตกกังวล (Anxiety) ผูที่มีอารมณสุขุม จะไมหวั่นไหวงายตอ
สถานการณใหม ๆ สวนผูที่มีความวิตกกังวลจะมีความกลัว และมีความวาวุนตอเหตุการณตาง ๆ ที่
เกิดขึ้นตลอดเวลาโดยหลักความจริงแลว ทฤษฎีลักษณะ (Traits) นี้ ใหขอเท็จจริงเกี่ยวกับ
บุคลิกภาพไดใกลเคียงมากเพราะบุคลิกภาพของมนุษยนั้นเพียงสะทอนลักษณะ 11 ประการ
ดังกลาว ในระดับที่ตางกันเทาน้ัน ไมมีใครเปนอยางใดอยางหน่ึงที่ชัดเจน จากลักษณะทั้ง 11 
ประการนี้ จะสามารถชี้ไดวาใครมีบุคลิกภาพเดนอยางไร และดอยสวนไหน ซึ่งจะกลายเปน
บุคลิกภาพของคน ๆ นั้น เชน นาย ก.อาจถูกบรรยายวา เปนคนกาวราวแตมีเหตุผลเปนคน
กระฉับกระเฉง และเปนตัวของตัวเองสูง เปนตน ทฤษฎีนี้จึงเปนอีกทฤษฎีหน่ึงที่มีไวสําหรับนักการ
ตลาดไดคิดเพื่อทําธุรกิจ โดยพิจารณาวาธุรกิจของตนเกี่ยวของกับลักษณะ(Trait)สวนใดมากที่สุด
และตองการคนที่มีลักษณะ(Trait) ใดชัดเจนมาเปนลูกคาของธุรกิจ 

  องคประกอบบุคลิกภาพ 
           บุคลิกภาพของ Cattell เปนลักษณะรวมทั้งหมดของบุคคลซึ่งประกอบไปดวยรางกายและ
จิตใจ แสดงพฤติกรรมตอบสนองตอสิ่งเราทั้งจากภายในและภายนอก โดยมีการบูรณาการจาก
ลักษณะตางๆ ของพฤติกรรมครอบคลุมไปถึงสภาพทางดานอารมณ ความสามารถ ความสนใจ เจต
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คติ คานิยม และสติปญญาของบุคคล บุคลิกภาพตามทฤษฎีนี้ ประกอบไปดวยบุคลิกภาพที่มี
องคประกอบ 16 ดาน โดยเรียกวา The Sixteen Personality ไดแก   ฮอล และ ลินดเซย (1970 : 
390) 

1.  องคประกอบ A ชอบออกสังคม – สํารวม 
2.  องคประกอบ B สติปญญา 
3.  องคประกอบ C อารมณม่ันคง – อารมณออนไหว 
4.  องคประกอบ E เปนอิสระแกตน –ถอมตน 
5.  องคประกอบ F ทําตนตามสบาย – ถี่ถวนระมัดระวัง 
6.  องคประกอบ G ซื่อตรงตอหนาที่ – ไมทําตามกฎ 
7.  องคประกอบ H กลาสังคม – ขี้อาย 
8.  องคประกอบ I จิตใจออนแอ – จิตใจมั่นคง 
9.  องคประกอบ L ระแวง – ไววางใจ 
10. องคประกอบ M เพอฝน – ทําตามความจริง 
11. องคประกอบ N มีเหลี่ยม – ตรงไปตรงมา 
12. องคประกอบ O หวาดกลัว – ประสาทม่ันคง 
13. องคประกอบ Q1 นักทดลอง – นักอนุรักษ 
14. องคประกอบ Q2 อาศัยตนเอง – อาศัยกลุม 
15. องคประกอบ Q3 ควบคุมตนเองได – ขาดวินัยในตนเอง 
16. องคประกอบ Q4 เครงเครียด – ผอนคลาย 
องคประกอบทั้ง 16 ดานมีรายละเอียด The Sixteen Personality Factor Questionnaire มี

รายละเอียดดังนี้ 
องคประกอบ A คือชอบออกสังคม (Outgoing) – สํารวม (Reserved) ผูที่ทําคะแนนไดสูง 

(A+) เปนบุคคลที่ชอบเขาสังคม มีความรูสึกอบอุน และเปนกันเองกับผูอ่ืน มีน้ําใจดี ใหความรวมมือ
ดี มีความสามารถในการปรับตัว มีความเมตตา กรุณา ผูที่ทําคะแนนไดต่ํา (A-) เปนบุคคลท่ีมี
ลักษณะสํารวม เฉยเมย ชาเย็น ใจแข็ง ไมนิยมการประนีประนอม ชอบปลีกตัวหรือชอบอยูคนเดียว 
และชอบใชสติปญญาในการไตรตรองอยางพินิจพิเคราะห 

องคประกอบ B คือสติปญญา (Intelligent) ผูที่ไดคะแนนสูง (B+) เปนผูที่มีสติปญญาสูง 
(More Intelligent) มีความสามารถในการคิดเชิงนามธรรมเฉลียวฉลาด มีความเพียรในการศึกษาหา
ความรู และเปนผูมีวัฒนธรรม ผูที่ไดคะแนนต่ํา (B-) เปนผูที่มีสติปญญาไมเฉลียวฉลาดนัก (less 
Intelligent) มักจะใชความคิดในเชิงรูปธรรมมากกวานามธรรม ทําความเขาใจในสิ่งตางๆ ไดชา ขาด
ความม่ันคงในตนเองและขาดความจริงจัง 

องคประกอบ C คือ อารมณม่ันคง (Stable) – อารมณออนไหว (Emotional) ผูที่ไดคะแนน
สูง (C+) เปนบุคคลที่มีอารมณม่ันคง มองชีวิตตามความเปนจริงและเปนผูที่มีวุฒิภาวะทางอารมณ 
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ไมมีอาการเหนื่อยหนายทางประสาท จิตใจสงบ ผูที่ไดคะแนนต่ํา (C-) เปนบุคคลที่มีอารมณ
ออนไหว ไมมีความอดทนตอสถานการณยุงยาก เจตคติเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ มีอาการเหนื่อยหนาย
ทางประสาท หงุดหงิด โกรธงาย และมีความวิตกกังวลเสมอ 

องคประกอบ E เปนอิสระแกตน (Assertive) – ถอมตน (Humble) ผูที่ทําคะแนนไดสูง 
(E+) เปนบุคคลที่มีความม่ันใจในตนเอง ถือตนเองเปนใหญ มีความกาวราว ชอบมีอิทธิพลเหนือ
ผูอ่ืน ผูที่ไดคะแนนต่ํา (E-) เปนบุคคลที่มีลักษณะถอมตน มักจะยอมผูอ่ืน ใจดี มีลักษณะความเปน
มิตรและพรอมที่จะประพฤติตามแบบแผน 

องคประกอบ F คือทําตนตามสบาย (Happy-go-lucky) – ถี่ถวนระมัดระวัง (Sober) ผูที่ทํา
คะแนนไดสูง (F+) เปนบุคคลที่มีลักษณะตามสบาย วองไว ชางคุย ราเริง แจมใส เปดเผย และความ
กระตือรือรน ผูที่ทําคะแนนไดต่ํา (F-) เปนบุคคลที่มีลักษณะถี่ถวนระมัดระวัง    ไตรตรอง จริงจัง 
ครุนคิด ไมชอบติดตอกับผูอ่ืน และไมชางคุย 

องคประกอบ G คือซื่อตรงตอหนาที่ (Conscientious) – ไมทําตามกฎ (Expedient) ผูที่ทํา
คะแนนไดสูง (G+) เปนบุคคลที่ซื่อตรงตอหนาที่มีธรรมะ มีความพากเพียร มีความตั้งใจแนวแน มี
ความรับผิดชอบ ผูที่ทําคะแนนไดต่ํา (G-) เปนบุคคลที่มีลักษณะไมมีจุดมุงหมายที่แนนอน ไมตั้งใจ
เรียน ขาดความพยายาม ละเลยตอหนาที่ที่ตองปฏิบัติขาดความอดทน 

องคประกอบ H คือ กลาสังคม (Venturesome) – ขี้อาย (Shy) ผูที่ทําคะแนนไดสูง (H+) 
เปนบุคคลที่มีลักษณะกลาหาญ กลาเสี่ยง ชอบเขาสังคม ราเริงชอบผจญภัย ชอบทดลอง
ของใหม และชอบเปนมิตรกับคนอ่ืน ผูที่ทําคะแนนไดต่ํากวา (H-) เปนบุคคลที่ขี้อาย มักมีความรูสึก
ดอย พูดและแสดงออกชา ไมชอบอาชีพที่ตองติดตอกับบุคคลอ่ืน ไมชอบสนิทสนมกับใคร ความ
สนใจแคบ และหลีกเลี่ยงการเผชิญหนากับเพศตรงขาม 

องคประกอบ I คือจิตใจออนแอ (Tender-minded) – จิตใจมั่นคง (Tough-minded) ผูที่ทํา
คะแนนไดสูง (I+) เปนบุคคลที่มีจิตใจออนไหว เอาใจยากตองการความชวยเหลือและความเห็นใจ
จากผูอ่ืน ชอบพึ่งพาผูอ่ืน และมีความวิตกกังวล ผูที่ไดคะแนนต่ํา (I-) เปนบุคคลที่มีจิตใจม่ันคง 
จริงจังตอชีวิต มีความรับผิดชอบ มีความเชื่อม่ันในตนเองและแสดงพฤติกรรมตอส่ิงที่เห็นวาเปนไป
ไดและเปนจริง 

 องคประกอบ L คือระแวง (Suspicious) – ไววางใจ (Trusting) ผูที่ทําคะแนนไดสูง (L+) 
เปนบุคคลที่มีลักษณะไมไววางใจใคร ยึดถือแตความคิดของตนเองเปนใหญ สนใจแตตัวเอง ผูที่ทํา
คะแนนไดต่ํา (L-) เปนบุคคลที่สามารถไววางใจบุคคลอ่ืน ราเริง ไมชอบการแขงขัน สามารถเขากับ
คนอ่ืนไดดีและเปนสมาชิกที่ดีของกลุม 

องคประกอบ M คือเพอฝน (Imaginative) – ทําตามความจริง (Practical) ผูที่ทําคะแนนได
สูง (M+) มักเปนบุคคลที่ชางฝน มีแรงจูงใจในตนเอง ไมสนใจสิ่งที่จะปฏิบัติไดจริง ผูที่ทําคะแนนได
ต่ํา (M-) เปนบุคคลที่มีลักษณะลงมือปฏิบัติไดตามความเปนจริง เจาระเบียบ มีความกระตือรือรน มี
ความตั้งใจจริง สนใจในสิ่งเปนไปไดและสามารถปฏิบัติงานไดโดยไมใชอารมณ 
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องคประกอบ N คือมีเหลี่ยม (Shrewd) – ตรงไปตรงมา (Forthright) ผูที่ทําคะแนนไดสูง 
(N+) เปนบุคคลที่ฉลาดแหลมคม หรือฉลาดแบบมีเลหเหลี่ยม ชางวิเคราะห มีความทะเยอทะยาน ผู
ที่ทําไดคะแนนต่ํา (N-) มักเปนบุคคลที่มีลักษณะเปดเผยจริงจัง ไมมีเหลี่ยม ชอบอยูรวมกันเปนกลุม 
มีรสนิยมงายๆ ขาดทักษะการเขาใจตนเอง 

องคประกอบ O คือหวาดกลัว (Apprehensive) – ประสาทม่ันคง (Placid) ผูที่ทําคะแนนได
สูง (O+) มักเปนบุคคลที่มีความหวาดกลัว มีความวิตกกังวลสูง ตกใจงาย อารมณเสียงาย มักมี
อารมณเศราหมอง หงอยเหงาและขาดความรูสึกปลอดภัย ผูที่ทําคะแนนไดต่ํา (O-) เปนบุคคลที่มี
ประสาทม่ันคง มีวุฒิภาวะทางอารมณ มีความเชื่อม่ันในตนเองและเชื่อความสามารถของตนเองใน
การทํางาน 

องคประกอบ Q คือนักทดลอง (Experiment ion) – นักอนุรักษ (Conservative) ผูที่ทํา
คะแนนไดสูง (Q1+) มักเปนบุคคลที่สนใจทางดานการทดลองเปนนักวิเคราะห สนใจเรื่องการใช
สติปญญาและการเปลี่ยนแปลง ผูที่ทําคะแนนไดต่ํา (Q2-) เปนบุคคลที่มีแนวคิดติดไปทางดาน
อนุรักษ หัวเกา เชื่อม่ันในสิ่งที่ไดรับการปลูกฝงและการอบรมสั่งสอน ตอตาน และพยายามประวิง
เวลาการเปลี่ยนแปลง ไมสนใจการวิเคราะห 

องคประกอบ Q2 คืออาศัยตนเอง (Self-sufficient) – อาศัยกลุม (Group-dependency) ผู
ที่ทําคะแนนไดสูง (Q2+) เปนบุคคลที่พ่ึงตนเอง เคยชินกับการทํางานตามวิธีการของตน ไมสนใจ
ความคิดเห็นของสังคม มีความพึงพอใจในตนเอง ผูที่ทําคะแนนไดต่ํา (Q2-) มักเปนบุคคลท่ีชอบ
ทํางานหรือตัดสินใจรวมกับผูอ่ืน เปนผูรวมงานและผูตามที่ดี ตองการการสนับสนุนจากหมูคณะ 

องคประกอบ Q3 คือควบคุมตนเองได (Controlled) – ขาดวินัยในตนเอง (Undiscipline 
Self-conflict) ผูทีทําคะแนนไดสูง (Q3+) มักเปนบุคคลที่ควบคุมอารมณและพฤติกรรมของตนเองได
ดี สนใจและเอาใจใสตอสังคม มีความตั้งใจจริง ผูที่ทําคะแนนไดต่ํากวา (Q3-) เปนบุคคลที่ไม
สามารถควบคุมตนเองได ขาดวินัย มักมีความขัดแยงในตัวเอง ปรับตัวยาก  

องคประกอบ Q4 คือเครงเครียด (Tense) – ผอนคลาย (Relaxed) ผูที่ทําคะแนนไดสูง 
(Q4+) มักเปนบุคคลที่มีความเครียด ตื่นเตน ตกใจงายและหงุดหงิด มีความคับของใจสูง ผูที่ทํา
คะแนนไดต่ํา (Q4-) เปนบุคคลที่ ไมเครงเครียด อารมณเย็น รักสงบ แสดงพฤติกรรมตามความ
พอใจ ไมมีความคับของใจ พอในสถานการณที่เปนอยู 

พัฒนาการของบุคลิกภาพ (The Development of Personality) 
 Cattell ไดพิจารณากระบวนการพัฒนาบุคลิกภาพอยางกวางขวางทั้งการพิจารณา

พัฒนาการของโครงสรางของบุคลิกภาพและการพิจารณาพัฒนาการของพฤติกรรมในระดับอายุ
ตางๆ ซึ่งความคิดในเรื่องพัฒนาการเหลาน้ีเขาไดนําความสําคัญมาจาก    แนวคิดในทฤษฎีของจิต
วิเคราะหและทฤษฎีการเรียนรูที่นํามาอางอิงแตก็ไดเพ่ิมเติมความคิดตางๆ ของเขาลงไปในการ
สังเคราะหดวย การพัฒนาบุคลิกภาพในทัศนะของเขาคือ   การปรับปรุงพลัง (ergs)    พลังเสริม 
(metaergs) และ การจัดระบบโครงสรางของตน (self)  
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กระบวนการพัฒนาการบุคลิกภาพ มีองคประกอบตางๆ ที่เขามาเก่ียวของกับพัฒนาการ
ของบุคลิกภาพดังตอไปน้ี 

 1.  อิทธิพลทางสรีรวิทยาของแมที่มีตอทารกในครรภ (Physiological influence of the 
mother) 

 2.  บทบาทของการเรียนรู (Role of learning)ของบุคคล 
 3.  หลักการของการเรียนรู (Principle of learning) 
 4.  อิทธิพลของสังคม (Social context)    ดังจะอธิบายโดยละเอียดคือ 

ข้ันพัฒนาการของบุคลิกภาพ (Stages of Personality Development) Cattell ไดแบงชั้น
พัฒนาการนับตั้งแตคลอดจนถึงวัยชรา ดังนี้ 

  1.  ระยะเกิด – 5 ขวบ ในระยะนี้ Cattell ยอมรับอยางยิ่งในความคิดเห็นของ Freud วา
ระยะน้ีถูกกําหนดโดยความคิดขัดแยงตางๆ (conflicts) และเปนระยะสําคัญในพัฒนาการของ
บุคลิกภาพ 

  2.  ระยะ 6 – 13 ป เปนระยะเปลี่ยนความซื่อสัตยภักดีจากพอแมไปสูกลุมเพ่ือน Cattell 
มองระยะนี้วาเปนระยะปราศจากความกังวลใจ เด็กแผขยายความรักจากพอแมและรักตนเองไปสู
บุคคลอ่ืน เปนชวงที่ ego รวบรวมความม่ันคงแข็งแรง 

  3.  วัยรุน เร่ิมตั้งแตอายุ 14 ป จนถึงอายุ 24 ป นับวา Cattell ไดพิจารณาชวงน้ียาวนาน
กวานักจิตวิทยาคนอ่ืนๆ ระหวางวัยรุนมีการเปลี่ยนแปลงทางรางกายอยางรวดเร็วทั้งในเด็กผูชาย
และเด็กผูหญิง ความไมม่ันคงทางอารมณเพ่ิมขึ้น มีความไมคลองตัวทางสังคม มีความสนใจในเรื่อง
เพศ มีความขัดแยง (conflict) ในเรื่องตางๆ ที่เก่ียวของกับเขา 
สาเหตุที่ทําใหวัยรุนเกิดความขัดแยง (Conflicts) มีดังน้ี 

 1.  ความตองการอิสระจากแม 
 2.  ความตองการสถานภาพในอาชีพ การเตรียมตัวสําหรับการประกอบอาชีพ และการ

ประสบความสําเร็จในรายไดที่จะเลี้ยงตัวเอง 
3.  การไมไดรับความพึงพอใจที่จะทําใหเกิดความประทับใจแกเพศตรงขาม 
4.  การไมไดรับความรูสึกม่ันคงทางจิตใจ 

สาเหตุทั้ง 4 ประการนี้ ถาวัยรุนสามารถผานพนไดก็จะทําใหเกิดบูรณาการและเกิดความพึงพอใจใน
มโนภาพตน (self concept) และพัฒนาบุคลิกภาพเขาสูวัยตอไปไดตามวุฒิภาวะ 

บุคลิกภาพและการทําความเขาใจผูบริโภค 
ศิริวรรณ เสรีรัตน(2539: 96-114)บุคลิกภาพ (Personality) หมายถึง ลักษณะดาน

จิตวิทยาภายในของบุคคลเปนสิ่งที่กําหนดและสะทอนถึงวิธีการซ่ึงบุคคลหน่ึงตอบสนอกตอ
สิ่งแวดลอมของเขา (Schiffman ;& Kanuk. 1994: 126) หรืออาจหมายถึง การตอบสนองจากสิ่ง
กระตุนที่เปนสิ่งแวดลอม  
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  1.ความมีนวัตกรรมของผูบริโภคและความสัมพันธ กับลักษณะบุคลิกภาพ 
(Consumer Innovativeness and related personality traits) ผูปฏิบัติการทางการตลาดตอง
เรียนรูเก่ียวกับผูบริโภคซ่ึงจะลองใชผลิตภัณฑ บริการหรือกิจกรรมใหมการตอบสนองนวัตกรรมเปน
สิ่งสําคัญตอความสําเร็จขั้นสุดทายของผลิตภัณฑใหมลักษณะดานบุคลิกภาพซึ่งไดพิสูจนถึง
ประโยชนในการกําหนดความแตกตางระหวางผูมีนวัตกรรมและผูที่ไมมีนวัตกรรม ประกอบดวย 5 
ประการ ดังนี้ 

  1.1  ความมีนวัตกรรมของผูบริโภค (Consumer Innovativeness) วิธีการที่ผูบริโภคมีการ
รับรูตอผลิตภัณฑใหม บริการใหม หรือกิจกรรมใหมเปนสิ่งสําคัญทั้งผูบริโภคและนักการตลาด 
เพราะไดผลประโยชนจากนวัตกรรมที่ถูกตอง 

  1.2  ผูที่ยึดม่ันในความคิดเห็นของตนเอง (Dogmatism) หมายถึง ลักษณะนวัตกรรมซึ่ง
วัดระดับความยึดม่ันของแตละบุคคลซึ่งแสดงขอมูลที่ไมคุนเคยและขอมูลซ่ึงตรงกันขามกับความ
เชื่อถือที่กําหนดขึ้นสวนตัว บุคคลซ่ึงมีความยึดม่ันในความคิดของตนซึ่งไมคุนเคยจะทําความไม
สะดวกสบายและความไมแนนอนและสิ้นสุดเคร่ืองมือบุคคลที่ยึดม่ันในความคิดเห็นของตนพรอม
พิจารณาความไมคุนเคยหรือความเชื่อถือตรงขามผูบริโภคทีมีความยึดม่ันในตนเองต่ํา (มีจิตใจเปด
กวาง) จะพอใจผลิตภัณฑดานนวัตกรรมมากกวาการเลือกผลิตภัณฑ (ตราสินคา) เดิมมากกวา
ผลิตภัณฑ (ตราสินคา)นวัตกรรม ผูบริโภคท่ีมีความยึดม่ันในตนเองสูงจะไดรับการยอมรับการ
โฆษณาซึ่งมีการจูงใจแบบเดิม นักการตลาดจะจัดงานเปดตัวและใชผูเชี่ยวชาญในการโฆษณา
ผลิตภัณฑใหมเพ่ือใหงายขึ้นสําหรับผูที่ไมยอมรับนวัตกรรมใหม ผูบริโภคที่ยึดม่ันในตนเองต่ําจะมี
นวัตกรรมสูงจะยอมรับในขาวสารซึ่งเปนความตองการที่เปนจริงและผลประโยชนของผลิตภัณฑ 

  1.3  ลักษณะดานสังคม (Social character) ลักษณะบุคลิกภาพ (Personality trait) อาจใช
ลักษณะดานสังคมซึ่งเปนจุดเริ่มตนของการทําวิจัยดานสังคม ซึ่งมุงกําหนดและจัดประเภทบุคคล
ออกเปนกลุมดานสังคมและวัฒนธรรมที่แตกตางกัน การใชจิตวิทยาของผูบริโภคและลักษณะของ
สังคมเปนลักษณะตอเนื่องกัน จากมุงที่ภายในตัวเอง (Inner-directedness) จนถึงมุงที่บุคคลอ่ืน 
(Other directedness) เหตุการณซึ่งระบุ ผู บริโภคมุงที่ภายในตัวเองจะขึ้นอยูกับคานิยม หรือ
มาตรฐานในการประเมินผลิตภัณฑใหม และมีแนวโนมจะเปนผูบริโภคท่ีมีนวัตกรรมสูง สวน
ผูบริโภคที่มุงที่บุคคลอ่ืนจะขึ้นกับบุคคลอ่ืนที่จะกําหนดทิศทางวาอะไรถูกหรือผิด ผูบริโภคในกรณีนี้
ถือวาเปนผูบริโภคท่ีมีนวัตกรรมต่ําทั้งน้ีผูบริโภคที่มุงเนนตัวเองและบุคคลอ่ืนตองอาศัยขาวสารการ
โฆษณาและการสงเสริมการตลาดที่แตกตางกัน บุคคลที่มุงความสําคัญที่ตัวเองจะชอบการโฆษณาที่
เนนลักษณะของผลิตภัณฑและผลประโยชน สวนตัวสามารถที่จะใชคานิยมสวนตัวและมาตรฐานใน
การประเมินผลิตภัณฑ ผูที่มุงความสําคัญที่บุคคลอ่ืนจะชอบการโฆษณาที่เนนส่ิงแวดลอมทางสังคม
หรือการยอมรับจากสังคม เพ่ือรักษาแนวโนมการคํานึงถึงผูอ่ืน บุคคลที่มุงที่บุคคลอ่ืนจะจูงใจไดงาย
ขึ้นจะเอียนเองในเนื้อหาของการโฆษณาและความคิด ในลักษณะของการยอมรับจากสังคมการซ้ือที่
มีศักยภาพ 
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  1.4  ระดับการกระตุนเราที่เหมาะสม (Optimum stimulation level หรือ OSL) บุคคลบาง
คนจะพอใจความเรียบงาย (OSL) ไมสับสนและลักษณะที่เรียบงายในขณะที่บางคนจะพอใจ
สิ่งแวดลอมที่เก่ียวของกับความซับซอน และประสบการณที่ไมปกติ การวิจัยผูบริโภคไดสํารวจความ
แตกตางกันในการกระตุนเราอาจไดรับอิทธิพลจากลักษณะบุคลิกภาพที่ไดเลือกสรรและวิธีการที่
ระดับการกระตุนเฉพาะอยางที่สัมพันธกับพฤติกรรมผูบริโภค การวิจัยน้ีจะเก่ียวของกับระดับการ
กระตุนเราที่เหมาะสมที่สุด (One OSL) ซึ่งมีความเต็มใจที่จะเสี่ยงมากขึ้น ทดลองผลิตภัณฑใหม มี
ความเปนนวัตกรรม คนหาขอมูลที่เก่ียวของกับการซื้อมีประโยชนสําหรับนักการตลาดที่จะแบง
ตลาดเปนออกผลิตภัณฑหรือบริการในรูปของOSLผูบริโภคท่ีตองการระดับการกระตุนเราที่สูงขึ้น 
จะคาดหวังที่จะตอบสนองความพึงพอใจในส่ิงแวดลอมกับผลิตภัณฑและบริการและการรณรงคการ
สงเสริมการตลาดซึ่งเนนความเสี่ยงหรือความตื่นเตนมากกวาในทางตรงกันขามจะเปนเรื่องจริง
สําหรับผูบริโภคท่ีพยายามคนหาระดับการกระตุนเราที่ต่ํา 

  1.5  การคนหาความหลากหลายและความแปลกใหม (Variety-novelty seeking) ลักษณะ
ที่เกิดจากบุคลิกภาพที่คลายคลึงกับ OSL ก็คือการคนหาความหลากหลายหรือความแปลกใหม ซึ่ง
ปรากฏในรูปแบบการคนหาความหลากหลายที่แตกตางกันดังนี้  

        1.  พฤติกรรมการซ้ือแบบสํารวจ โดยการเปลี่ยนตราสินคาใหมและมีทางเลือกที่ดีขึ้น 
        2.  การสํารวจความคิดที่คลอยตามผูซื้อ ขอมูลจากผูบริโภคเก่ียวกับทางเลือกในการ

ใชผลิตภัณฑใหมหรือแตกตางแลวใชการพินิจพิจารณาเกี่ยวกับทางเลือก 
        3.  การใชนวัตกรรรมใหม เม่ือผูบริโภคใชผลิตภัณฑเปนที่ยอมรับแลวเปนผลิตภัณฑ

ใหม รูปแบบของความหลากหลายประการที่3 หรือการคนหาความแปลกใหม การใชนวัตกรรมใหม
ซึ่งจะเก่ียวของกับผลิตภัณฑที่ใชเทคโนโลยี เชนผลิตภัณฑอิเล็กทรอนิกสที่ใชภายในบาน ซึ่งบาง
โมเดลรูปลักษณะและหนาที่ที่ทํางานไดนอย ในขณะที่บางบริษัทเสนอรูปลักษณะหรือหนาที่ที่สําคัญ
กวามากตัวอยาง ผูวิจัยพบวาผูบริโภคซ่ึงคะแนนการคนหาความหลากหลายที่สูงจะซ้ือเคร่ืองคิดเลข
ซึ่งมีลักษณะการทํางานหลายอยางมากกวาผูบริโภคท่ีมีคะแนนการคนหาความหลากหลายนอย 
ผูวิจัยพบวาผูที่มีนวัตกรรมจะแตกตางจากผูไมมีนวัตกรรมในลักษณะของกลุมความสําคัญที่
บุคลิกภาพความรูเก่ียวกับความแตกตางดานบุคลิกภาพจะชวยนักการตลาดใหเลือกตลาดเปาหมาย
ของผลิตภัณฑและออกแบบกลยุทธการสงเสริมการตลาดที่แตกตางกันสําหรับแตละสวนตลาด 

   2.ความรูสึกที่ไวของผูบริโภคตออิทธิพลระหวางบุคคล (Consumer susceptibility 
to interpersonal influence หรือ SUSCEP) ผูวิจัยผูบริโภคจะสนใจความรูสึกที่ไวของผูบริโภค
โดยกําหนดลักษณะผูบริโภคที่มีนวัตกรรมซึ่งจะเก่ียวของกับการระบุลักษณะของผูบริโภคซ่ึง
ตอบสนองตอบุคคลอ่ืน ผูวิจัยผูบริโภคไดพัฒนาสเกล 12 ระดับ เรียกวา SUSCEP ที่ออกแบบเพ่ือ
วัดความรูสึกที่ไวของผูบริโภคตออิทธิพลระหวางบุคคลSUSCEP ถูกสมมติวาเปนลักษณะทั่วไปที่
สะทอนความแตกตางของผูบริโภคในลักษณะการตอบสนองจากอิทธิพลสังคม ตามทฤษฎีนี้คะแนน
ถูกพัฒนาขึ้นประกอบดวยอิทธิพลระหวางบุคคล 3 แบบ คือ (1)อิทธิพลขอมูลซึ่งมีแนวโนมจะ
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ยอมรับขอมูลจากบุคคลอ่ืนเปนเหตุการณที่เก่ียวของกับความจริง (2)อิทธิพล การแสดงคุณคา ซึ่ง
แสดงความปรารถนาของผูบริโภคจะมีลักษณะเหมือนกับบุคคลอ่ืนเก่ียวของกับผูบริโภคที่คลายคลึง
กัน (3)อิทธิพลดานประโยชนซึ่งผูบริโภคปรารถนาที่จะเหมือนกับบุคคลเพ่ือไดรับรางวัลหรือ
หลีกเลี่ยงการลงโทษ การวัดSUSCEP จะพิสูจนประโยชนจากการสํารวจอิทธิพลของสังคมท่ี
สามารถกระตุนหรือไมสามารถกระตุนการยอมรับผลิตภัณฑหรือบริการใหม 

  3.ปจจัยบุคลิกภาพดานความเขาใจ (Cognitive personality factors) ผูวิจัยผูบริโภคมี
ความสนใจในปจจัยบุคลิกภาพดานการยอมรับเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค โดยเฉพาะลักษณะ
บุคลิกภาพดานความเขาใจก็คือความตองการเพ่ือความเขาใจ ซึ่งวัดความกระตือรือรนของบุคคล
หรือความประทับใจหรือความพอใจดานความคิดงานวิจัยระบุวาผูบริโภคที่มีความจําเปนเพื่อความ
เขาใจสูงจะมีการตอบสนองตองานโฆษณาที่มีขอมูลหรือรายละเอียดเก่ียวกับผลิตภัณฑมาก และไม
มีการตอบสนองตอส่ิงภายนอกการโฆษณา 

   4.จากผูบริโภคที่เห็นแกประโยชน(เนนวัตถุนิยม)ไปยังการบริโภคในการดึงดูดใจ 
(From consumer materialism to compulsive consumption) ผูวิจัยผูบริโภคไดสนใจในการ
สํารวจการบริโภคท่ีเก่ียวของหลายประการ ประกอบดวย 

 4.1  ผูบริโภคที่เห็นแกประโยชนสวนตัวหรือวัตถุนิยม (Consumer material) ความเห็นแก
ประโยชนสวนตัวหรือวัตถุนิยมเปนลักษณะบุคลิกภาพซึ่งมีความแตกตางระหวางบุคคลที่คํานึงถึง
ความเปนเจาของซึ่งคํานึงถึงความเปนอยูและฐานะเปนอันดับแรกและคํานึงถึงความเปนเจาของเปน
อันดับที่สอง ผูวิจัยไดทดสอบคะแนนความเห็นแกประโยชนสวนตัวพบวาการสนับสนุนจากการ
สังเกตลักษณะเกี่ยวกับการเห็นแกประโยชนสวนตัวดังนี้ 

    1.  บุคคลแสวงหาคานิยมและแสดงความเปนเจาของ 
    2.  บุคคลคนหารูปแบบการดํารงชีวิตดวยการเปนเจาของซึ่งตองการส่ิงของมากกวา

รูปแบบการดํารงชีวิตแบบสับสนวุนวาย ความเปนเจาของจํานวนมากไมทําใหเกิดความพึงพอใจ
สวนตัว 

 4.2  พฤติกรรมการบริโภคท่ียึดในส่ิงเดิม (Fixated consumer behavior) ระหวาง
ความเห็นแกประโยชนสวนตัวและการดึงดูดใจ หรือการยึดติดกับการซื้อ หรือการใชสิ่งใดสิ่งหนึ่ง
เปนความคิดที่ถือวาคงที่ในสวนที่เก่ียวกับการบริโภค เปนลักษณะปกติและบุคลิกภาพการยอมรับ
ของสังคม (ผูบริโภคที่ยึดในสิ่งเดิมจะไมรักษาสิ่งของหรือการซ้ือไวเปนความลับ โดยเขาจะ
แสดงออกและแสดงความเกี่ยวของกับบุคคลอ่ืนอยางเปดเผยใหรวมแสดงความสนใจ ผูบริโภคที่ยึด
ในสิ่งเดิมจะมีลักษณะตอไปน้ี  

    1.  มีความสนใจในประเภทของผลิตภัณฑ หรือส่ิงใดสิ่งหนึ่งอยางลึกซ้ึง 
    2.  เต็มใจที่จะพิจารณาสิ่งของหรือผลิตภัณฑ  
    3.  อุทิศเวลาและเงินเพื่อคนหาผลิตภัณฑหรือส่ิงใดสิ่งหนึ่งจากทฤษฎีลักษณะและ 
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บุคลิกภาพ ผูวิจัยเห็นวาลักษณะบุคลิกภาพมีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภคความรูตางๆจะทําให
สามารถเขาใจการตอบสนองของพฤติกรรมผูบริโภค ผูวิจัยไดศึกษาทฤษฎีและนํามาอางอิงและ
ประยุกตใชในการออกแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพ เพ่ือทดสอบระดับความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของกลุมเปาหมาย 
4.แนวคิดเก่ียวกับรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
    รูปแบบกิจกรรม  หมายถึง  กิจกรรมหรือส่ือกลางที่ทําใหนักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจ 
เพลิดเพลิน มีความสุขและปลอดภัยจากการทองเท่ียวโดยเนนการศึกษาหาความรูในระบบนิเวศและ
วัฒนธรรมทองถิ่นและเกิดผลกระทบนอยที่สุดตอสังคมและสิ่งแวดลอม ในที่นี้ศึกษา การพายเรือ
คายัคชมวิถีชีวิตชาวประมง การเลี้ยงปลาในกระชัง เรียนรูปาชายเลนที่สมบูรณ เรียนรูพันธุไมหา
ยากเทือกเขาตะนาวศรี ลิ้มรสอาหารพ้ืนเมืองผักพ้ืนบานเที่ยวสวนผลไมตามฤดูกาล ศึกษาสวน
สมุนไพรการเลี้ยงแพะ สาธิตการกรีดยาง  พักผอนบนเกาะแกว เกาะมะพราว กางเตนทบนเกาะ
นาคา 

กิจกรรมการทองเที่ยวเชงินิเวศ (กิจกรรมหลัก) (การทองเที่ยวเชงินิเวศ.2553:ออนไลน.) 
 1.  กิจกรรมการเดินปา (Hiking / Trekking) ลักษณะของกิจกรรม : เปนการเดินปา

ระยะใกล (2กิโลเมตรขึ้นไป) เปนกิจกรรมที่ใหนักทองเที่ยวไดสัมผัสกับธรรมชาติอยางใกลชิดโดย
การนําตัวเองไปสูธรรมชาติดวยเสนทางเดินเทาที่ตัดผานเขาไปในปาที่มีจุดสวยงามดึงดูดความ
สนใจตามธรรมชาติรายทางนักทองเท่ียวนอกจากจะไดใกลชิดกับธรรมชาติแลว ยังมีโอกาสไดเรียนรู
สรรพส่ิงตาง ๆ ในธรรมชาติจากไกดนําทางที่มีความรูดานนิเวศวิทยาและชํานาญพ้ืนที่เปนอยางดี 
กิจกรรมเดินปายังแบงเปนสองลักษณะคือ การเดินปาที่สมบุกสมบัน มีจุดมุงหมายสรางความ
ตื่นเตนใหแกนักทองเที่ยว เปนการเดินปาในเสนทางที่คอนขางยากลําบาก ทาทายความสามารถ
ของนักทองเท่ียว เชน การปนปาย หรือเดินขึ้นลงเขาที่สูงชัน ฯลฯ  

 สวนกิจกรรมเดินปาควรมีนักทองเท่ียวมากที่สุดตอกลุมไมเกิน 15 คน และมีไกดทองถิ่นที่
คุนเคยกับทองถิ่น ตลอดจนมีความรูดานนิเวศวิทยาที่จะใหความรูแกนักทองเที่ยวระหวางทางได
เปนอยางดี กิจกรรมเดินปาอาจมีการพักแรมในปา สิ่งของอุปโภคทั้งหลายจะตองนําออกจากปา
ทั้งหมด รวมทั้งเศษขยะตาง ๆ จากการอุปโภคบริโภคโดยเฉพาะของที่ไมสามารถยอยสลายได 
ดังนั้นจึงจําเปนตองมีถุงหรือภาชนะที่จะเก็บขยะเหลาน้ันออกจากปาใหหมดทุกคร้ังไป  

การจัดเสนทางเดินเทาในปาควรมีความกวางขนาดหนึ่งหรือสองคนเดิน และคงสภาพเดิมไว
มากที่สุด ไมควรตัดตนไมก่ิงไมออกโดยไมจําเปน ไมควรตัดเสนทางเดินเทาผานจุดที่มีระบบนิเวศ
เปราะบาง หรือเปนแหลงพืช / สัตวปาหายาก โดยเฉพาะบริเวณที่จําเปนสําหรับสัตวปาในการดํารง
ชีพและสืบพันธุ ซึ่งถามนุษยผานเขาไปแลวจะรบกวนกิจกรรมทางธรรมชาติของสัตวปาเหลาน้ัน 
ควรกําหนดเสนทางผานหรือมีมุมมองเกี่ยวกับสภาพธรรมชาติที่นาสนใจ สภาพภูมิทัศนที่งดงามและ
แหลงนํ้า เพ่ือนักทองเที่ยวจะไดเพลิดเพลิน ไมเบื่อหนายเสนทาง เดินปาไมควรตัดผานจุดที่อาจ
กอใหเกิดอันตรายแกนักทองเที่ยว จุดเริ่มตนและสิ้นสุดของเสนทางเดินปาควรมีสิ่งอํานวยความ
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สะดวกพื้นฐานที่จําเปน เชน หองสุขา ที่นั่งพักผอน และปายสื่อความหายตาง ๆ หนวยงานเจาของ
พ้ืนที่ควรเปนผูกําหนดเสนทางเดินปาที่เหมาะสม และดูแลสภาพของเสนทางเดินปาใหใชการได ผูที่
ควรมีบทบาทสําคัญในการรักษาเสนทางเดินปา คือ ไกดนําเดินปาและนักทองเที่ยวที่จะตองชวย
รักษาความสะอาดและไมทําลายสภาพธรรมชาติตาง ๆ และเขาใจถึงการปฏิบัติตนเมื่อทองเที่ยวใน
พ้ืนที่ธรรมชาติเหลาน้ัน  

 2.  กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education) ลักษณะของกิจกรรม : เปนกิจกรรม
ทองเที่ยวที่ไดสนับสนุนใหนักทองเที่ยวนอกจากจะไดรับความเพลิเพลินจากการไดมาเที่ยวในพื้นที่
ธรรมชาติแลว ยังไดรับความรูเก่ียวกับธรรมชาติในเร่ืองตาง ๆ ผานทางโปรแกรมสื่อความหมาย
ธรรมชาติรูปแบบตาง ๆ ที่จัดทําขึ้นในพื้นที่  

 สิ่งอํานวยความสะดวกที่สงเสริมกิจกรรมทองเที่ยวประเภทนี้ คือ ศูนยบริการนักทองเที่ยว 
(Visitor Center) ปายชื่อความหายธรรมชาติ ณ จุดตาง ๆ ที่นาสนใจ (Wayside Exhibit) 
นิทรรศการกลางแจง (Outdoor Exhibit) ตลอดจนเสนทางเดินเทาที่จัดทําเพ่ือใหนักทองเที่ยวไดเขา
ไปสัมผัสและเรียนรูเร่ืองราวตาง ๆ เก่ียวกับธรรมชาติในพื้นที่ (Nature Interpretive Trail) ลักษณะ
เสนทางเดินเทาดังกลาวควรเดินไดอยางไมลําบากมากนัก ตัดผานจะที่นาสนใจและสามารถให
ความรูเก่ียวกับธรรมชาติใหนักทองเท่ียวได อาจจัดใหมีปายส่ือความหมายธรรมชาติเพ่ืออธิบายและ  
หรือใหความรูที่ไมยากแกการเขาใจแกนักทองเที่ยวทั่วไปตลอดเสนทาง หรือจัดทําเปนเอกสารแผน
พับใหนักทองเท่ียวไดศึกษาดวยตนเอง (Self - Guided Trail) เสนทางเดินเทาดังกลาวไมควรมีระยะ
ทางไกลนัก (ประมาณ 1-2 กิโลเมตร) ควรจัดเสนทางเปน loop (เขา - ออกทางเดียว)  

 การดูแลบํารุงรักษาศูนยบริการนักทองเที่ยว และนิทรรศการกลางแจงเปนหนาที่ของ
หนวยงานเจาของพ้ืนที่ ทั้งนี้การจัดโปรแกรมสื่อความหมายประเภทตาง ๆ ในศูนยบริการ
นักทองเที่ยวอาจไดรับการสนับสนุนจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย และภาคเอกชน การดูแล
รักษาเสนทางเดินเทาศึกษาธรรมชาติควรเปนหนาที่ของหนวยงานเจาของพ้ืนที่ รวมกับ
นักทองเที่ยวตลอดจนไกดนําเที่ยว (ถามี) หนวยงานเจาของพื้นที่มีหนาที่รับผิดชอบใหเสนทางเดิน
เทาดังกลาวอยูในสภาพที่ใชการไดดีไมทรุดโทรม ดูแลเรื่องความสะอาด เชน จัดเตรียมถังขยะไว
ตามจุดที่เหมาะสมและมีการกําจัดขยะอยางสมํ่าเสมอ  

  นักทองเที่ยวมีหนาที่ปฏิบัติตามกฎระเบียบของพ้ืนที่ รักษาความสะอาด และไมกระทํา
พฤติกรรมเชิงทําลายตาง ๆ เชน ถอนปายทิ้งขีดฆา / เขียนสิ่งตาง ๆ ลงบนปาย หิน หรือตนไม 
รวมทั้งไมสงเสียงดังหรือนําเคร่ืองเสียง เครื่องดนตรีตาง ๆ ไปเปดรบกวนความสงบตามธรรมชาติ
ไกดนําเที่ยวมีหนาที่ใหความรูแกนักทองเที่ยวกอนที่จะเขาไปทํากิจกรรมเกิดผลกระทบตอพ้ืนที่การ
ควบคุมดูแลความเปนระเบียบของนักทองเท่ียวขึ้นกับหนวยงานเจาของพื้นที่ที่ตองดูแลรับผิดชอบ  

  3.  กิจกรรมถายรูปธรรมชาติ บันทึกเทปวิดีโอ เทปเสียงธรรมชาติ (Nature Photography, 
Video Taping and Sound of Nature Audio Taping) ลักษณะกิจกรรม : เปนการถายรูปและการ
บันทึกเทปวิดีโอวิวธรรมชาติ และสิ่งที่นาสนใจอันเปนรายละเอียดอยูในธรรมชาติ เชน ดอกไมปา 
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พืชหายาก และรอยเทาสัตวปา เปนตน การบันทึกเสียงธรรมชาตินิยมทั้งเสียงนํ้าตก น้ําไหล เสียง
นก แมลง และสัตวปาตาง ๆ  

  สิ่งอํานวยความสะอาดที่ควรจัดเตรียมสําหรับกิจกรรมประเภทน้ีคือ เสนทางที่จะนํา
นักทองเท่ียวเขาไปถายรูปธรรมชาติและบันทึกเสียงขอมูลเก่ียวกับแหลงหรือจุดที่บันทึกไดดี และ / 
หรือสามารถจะถายรูปไดสวยงาม ชวงระยะเวลาที่ควรถายรูปตลอดจนรายละเอียดหรือประวัติที่
นาสนใจของสิ่งที่ควรบันทึกภาพ / เสียงไวแนวทางในการดูแลรักษาเสนทางเดินเทาเพ่ือกิจกรรม
ประเภทนี้เปนไปในลักษณะเดียวกับการดูแลรักษาเสนทางเดินเทาเพ่ือการศึกษาธรรมชาติ  

  4.  กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching) ลักษณะของกิจกรรม : เปนกิจกรรมเฉพาะ
สําหรับผูมีความสนใจในเรื่องนก สิ่งดึงดูดที่สําคัญ คือนกชนิดตาง ๆ ทั้งที่เปนนกประจําถิ่น นก
อพยพ และนกหายาก เสนทางเดินเทาที่รองรับกิจกรรมประเภทนี้ควรมีขนาดกวาง 2 คนเดิน ไม
ควรมีการพัฒนาใด ๆ นอกจากจุดหยุดพักบางจุด เพ่ือใหนักทองเที่ยวไดจดบันทึกเร่ืองราวเกี่ยวกับ
นกตาง ๆ ที่ไดพบเห็น กลุมนักดูนกไมควรมีขนาดใหญมากนัก ทั้งน้ีไมควรเกิน 5 คน ตอกลุม ควรมี
มัคคุเทศกนําทางที่มีความรูเก่ียวกับนกและธรรมชาติของนกที่มีในพ้ืนที่สําหรับกลุมนักทองเที่ยวที่
ไมมีความชํานาญในกิจกรรมประเภทนี้มากอน ตลอดจนมีกลองสองตาดูนก และคูมือดูนก (Bird 
Guides) เตรียมไวใหกลุมและเก็บเงินคาธรรมเนียมในการยืมเพ่ือใชในกิจการดานการอนุรักษนก
และถิ่นที่อยูอาศัยของนก  

  ประการสําคัญ การกําหนดเสนทางเดินเทาไมควรผานบริเวณทํารังหรือวางไขของนก 
ตลอดจนควรมีการควบคุมเขมงวดไมใหมีการทองเที่ยวในชวงเวลาที่ไมควรรบกวนนก เชน ฤดู
วางไข ผสมพันธุ เปนตน  

   5.  กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / Visiting) ลักษณะของกิจกรรม : เปน
กิจกรรมที่นักทองเท่ียวไดมีโอกาสในการศึกษาเรียนรูเก่ียวกับเรื่องของถ้ํา เชน กระบวนการเกิดถ้ํา 
ลักษณะของหิน / แร และสัณฐานธรณี ประเภทของถ้ํา สิ่งมีชีวิตที่อาศัยอยูในถ้ํา การดูแลรักษาถ้ํา 
ฯลฯ นอกจากนั้นนักทองเท่ียวยังไดรับความเพลิดเพลินและตื่นตากับความงามแปลกเดนที่เปน
เอกลักษณของถ้ําอีกดวย การเที่ยวถ้ํา โดยเฉพาะถ้ําที่มีแสงสวางไมเพียงพอและเปนถ้ําที่ลึกและ
วกวน จําเปนตองมีมัคคุเทศกนําทางเพ่ือความปลอดภัยของนักทองเท่ียว การจัดการถ้ําเพ่ือรองรับ
การทองเท่ียวควรจัดสิ่งอํานวยความสะดวกที่ชวยอํานวยความสะดวกใหแกนักทองเท่ียว และชวย
ในการดูแลรักษาถ้ํา เชน การทําทางเดินเทายกระดับในกรณีที่ถ้ํามีน้ําทวมขัง เปนตน มีโปรแกรมส่ือ
ความหมายใหคําแนะนําเรื่องการเที่ยวถ้ํา และใหความรูเก่ียวกับถ้ําแกนักทองเที่ยวในบริเวณนอก
ตัวถ้ํา การสํารวจถ้ํา จัดทําแผนโปรแกรมส่ือความหมายธรรมชาติ ตลอดจนสิ่งอํานวยความสะดวก
ตาง ๆ เปนหนาที่ของหนวยงานเจาของพื้นที่ ซึ่งอาจประสานขอความรวมมือจากนักวิชาการ 
หนวยงานอื่น ๆ และภาคเอกชน นอกจากน้ันหนวยงานเจาของพ้ืนที่ยังมีหนาที่ควบคุมดูแลให
นักทองเท่ียวปฏิบัติตามกฎระเบียบ รักษาความปลอดภัยแกนักทองเท่ียวอีกดวย  

  6.  กิจกรรมศึกษาทองฟาและดาราศาสตร (Sky Interpretation) ลักษณะของกิจกรรม : 
เปนกิจกรรมที่นักทองเท่ียวไดมีโอกาสในการศึกษาเรียนรูเก่ียวกับเร่ืองของทอง ฟาและดาราศาสตร 



 28 

ชนิดของดาวและกลุมดาว รูปราง ตําแหนง และวงโคจร ตลอดจนประวัติและตํานานพื้นบานตาง ๆ 
ที่เก่ียวของ พ้ืนที่ธรรมชาติที่จัดกิจกรรมประเภทนี้ไดดี ไดแก บริเวณที่โลง และ / หรือบนที่สูง เชน 
เกาะแกง ชายหาดที่โลง ทุงหญาที่อยูบนเขาที่ไมมีตนไมบดบังทองฟา เปนตน ฤดูที่เหมาะตอ
กิจกรรมประเภทนี้คือฤดูหนาว ทองฟาไมมีเมฆหมอกบดบัง กิจกรรมประเภทนี้จําเปนตองอาศัยผู
ชํานาญในการใหความรูแกนักทองเที่ยวตลอดจนมีอุปกรณ เชนกลองดูดาว และแผนที่ดาว
ประกอบดวย  

  7.  กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat Sightseeing) ลักษณะของกิจกรรม : เปน
กิจกรรมที่ใหนักทองเท่ียวไดสัมผัสและเรียนรูธรรมชาติ จําเปนจะตองมี  

  มัคคุเทศกในการใหความรู ความเพลิดเพลิน การลองเรือทําไดทั้งในลํานํ้า ในแหลงนํ้า
ธรรมชาติ ทะเล หรืออางเก็บน้ําที่ยังคงมีสภาพธรรมชาติแวดลอมอยู สิ่งที่ควรระมัดระวังจากการ
กระทํากิจกรรมประเภทน้ี ไดแก น้ํามันปนเปอนลงในแหลงน้ํา ขยะ เสียงรบกวนจากเครื่องยนต การ
รบกวนบริเวณวางไข / ผสมพันธุของสัตวน้ํา ซึ่งเปนหนาที่ของผูประกอบการและนักทองเที่ยวที่
จะตองระมัดระวัง และชวยกันดูแลรักษาแหลงทองเท่ียวตลอดจนความรับผิดชอบของเจาหนาที่ใน
การควบคุมการทองเที่ยวไมใหเกิดผลกระทบตอส่ิงแวดลอมจนกระทั่งสภาพธรรมชาติเส่ือมโทรมลง 
นอกจากนั้นการพัฒนาพื้นที่ที่จําเปน เชน จุดขึ้น - ลงเรือ จะตองออกแบบใหผสมผสานกลมกลืนกับ
สภาพธรรมชาติ  

  8.  กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / 
เรือใบ (Sailing) ลักษณะของกิจกรรม : เปนกิจกรรมที่ใหนักทองเที่ยวไดสัมผัสและเรียนรูธรรมชาติ 
ทั้งยังใหนักทอง เที่ยวไดใชความสามารถในการบังคับเรือและไดออกกําลังกาย เปนกิจกรรมที่ทําได
ทั้งในลํานํ้า ในแหลงน้ําธรรมชาติ ทะเล หรืออางเก็บนํ้าที่ยังคงมีสภาพธรรมชาติแวดลอมอยู สิ่งที่
ควรระมัดระวังจากการกระทํากิจกรรมประเภทนี้ ไดแก จํานวนเรือตอหนวยพื้นที่ ขยะ และการ
รบกวนบริเวณวางไข / ผสมพันธุของสัตวน้ํา ซึ่งเปนหนาที่ของนักทองเที่ยวที่จะตองระมัดระวังและ
ชวยกันดูแลรักษาแหลงทองเที่ยวตลอดจนความเขมงวดของเจาหนาที่ในการควบคุมใหการ
ทองเที่ยวไมเกิดผลกระทบตอส่ิงแวดลอมจนกระทั่งสภาพธรรมชาติเสื่อมโทรมลง สําหรับกิจกรรม
การพายเรือ ควรมีสัดสวนในการใชพ้ืนที่เพ่ือไมใหเกิดความแออัดคร้ังนี้  

  - เรือแคนู คายัค เรือบด 1 ลํา ตอความยาวลํานํ้า 2.4 กิโลเมตร  
  - เรือใบ 1 ลํา ตอ 0.004 ตารางกิโลเมตร  
  9.  กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving) ลักษณะของกิจกรรม : เปน

กิจกรรมที่ใหความเพลิดเพลินและใหลชิดกับธรรมชาติใตทะเลที่มีสีสันสวยงาม นักทองเท่ียวที
โอกาสที่จะไดเรียนรูเก่ียวกับพืชและสัตวใตน้ํา โดยไมตองใชเคร่ืองชวยหายใจมีเพียงหนากาก 
(Snorkel) บริเวณที่ควรจัดกิจกรรมประเภทนี้จะตองเปนน้ําตื้นที่มีความลึกไมเกิน 0.9 เมตร เปน
แหลงของปะการังหลายชนิดที่ยังอุดมสมบูรณและสวยงาม มีพืชและสัตวใตน้ําประเภทอื่น ๆ 
ประกอบกระแสนํ้าไมรุนแรง และน้ําใสสะอาด ควรจัดใหมีการทําเสนทางดํานํ้าใตทะเล (Undersea 
Self - Guided Trail) และมีคูมือศึกษาทรัพยากรใตทะเลใหแกนักทองเท่ียว  
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  สิ่งสําคัญที่ควรคํานึงถึงในการจัดกิจกรรมประเภทน้ีคือ เรือที่นํานักทองเที่ยวไปดํานํ้าอาจ
ทําลายปะการังใตน้ําเม่ือนํ้าลดหรือเม่ือทอดสมอเรือลงไป จึงควรหมายแนวเขตที่มีปะการัง ความลึก
ต่ําสุดและสูงสุดของนํ้า พรอมทั้งควรจัดทุนจอดเรือใหเปนระเบียบ นอกจากน้ันควรควบคุมไมใหเรือ
ปลอยนํ้ามันเรือ และทิ้งขยะลงน้ํา นอกจากนั้นปะการังอาจถูกทําลายจากการประมง เชน การระเบิด
ปลา และอวนลากได จึงควรมีการหามการประมงหรือระเบิดปลาในบริเวณแนวปะการัง  

 กิจกรรมดํานํ้าน้ีอาจเสนอแนะใหมีกิจกรรมในการอนุรักษ / ฟนฟูทรัพยากรใตทะเลไป
ดวยกันได เชน ใหนักทองเที่ยวมีโอกาสชวยดํานํ้าเก็บขยะ และปลูกปะการัง เปนตน ซึ่งจะทําให
นักทองเที่ยวมีความรูสึกมีสวนรวมในการชวยรักษาทรัพยากรธรรมชาติใตน้ํา และเกิดความรูสึก
ภาคภูมิใจที่เปนประโยชนตอสังคมสวนรวม 

  10.  กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) ลักษณะของกิจกรรม : เปนกิจกรรมทีใหความ
เพลิดเพลินและใกลชิดกับธรรมชาติ ใตทะเลที่มีสีสันสวย งามเชนเดียวกับกิจกรรมดํานํ้าตื้น 
กิจกรรมดํานํ้าลึกน้ีนักดํานํ้าตองใชเคร่ืองชวยหายใจ หริเวณที่ควรจัดกิจกรรมดํานํ้าเพ่ือนันทนาการ
ควรมีความลึกประมาณไมเกิน 30 เมตร เปนแหลงของปะการังหลายชนิดที่ยังอุดมสมบูรณและ
สวยงาม โดยมีพืชและสัตวใตทะเลประเภทอื่น ๆ เปนสวนประกอบ กระแสนํ้าไมรุนแรงและน้ําใส
สะอาด ควรจัดใหมีการทําเสนทางดํานํ้าใตทะเล (Undersea Self - Guided Trail) และมีคูมือศึกษา
ทรัพยากรใตทะเลใหแกนักทองเท่ียว  

  สิ่งสําคัญที่ควรคํานึงถึงคือ การจัดกิจกรรมลักษณะเดียวกันกับกิจกรรมดํานํ้าตื้น แตควร
เอาใจใสเก่ียวกับความปลอดภัยมากกวา กิจกรรมทองเท่ียวประเภทชื่นชมธรรมชาติ (Appreciative 
Recreational Activities) และกิจกรรมทองเท่ียวประเภทตื่นเตนผจญภัย (Adventurous 
Recreational Activities) (กิจกรรมเสริม)  

  1.  กิจกรรมชมทิวทัศนธรรมชาติในบรรยากาศที่สงบ (Relaxing) ลักษณะของกิจกรรม : 
เปนกิจกรรมที่เปดโอกาสใหนักทองเที่ยวไดชื่นชมและใกลชิดกับธรรมชาติ ซึ่ง เปนกิจกรรมเสริม
กิจกรรมทองเท่ียวเชิงนิเวศอ่ืน ๆ ที่กลาวแลวขางตน การชมทิวทัศนอาจทําไดในลักษณะการเดิน
เลนตามเสนทางที่จัดไวให และ / หรือตามชายหาดตาง ๆ หรือเปนจุดอยูกับที่ โดยนักทองเท่ียวได
หยุดชมธรรมชาติ ณ จุดตาง ๆ ทั้งน้ีคุณคาความงามของธรรมชาติและความสงบเปนทรัพยากร
นันทนาการที่สําคัญสําหรับกิจกรรมประเภทนี้ กลาวกันวาการไดชื่นชมใกลชิดกับธรรมชาติเปน
โอกาสหนึ่งที่ทําใหนักทองเที่ยวไดเขาใจถึงความสําคัญของการอนุรักษธรรมชาติ ณ จุดที่จัดใหการ
ชมธรรมชาติ ควรมีปายสื่อความหมายเกี่ยวกับธรรมชาติที่อยูรอบตัวของนักทองเท่ียวเพ่ือใหการ
ทองเท่ียวมีคุณคามากขึ้น  

  นอกจากน้ันการชมทิวทัศนธรรมชาติอาจกระทําในลักษณะของการนั่งรถยนตไปตามทาง
ที่ผานธรรมชาติที่สวยงาม (Sight Seeing) และมีจุดพักชมวิวทิวทัศนเปนระยะตามความเหมาะสม 
ซึ่งควรจัดใหมี Wayside Exhibit ณ จุดพักตาง ๆ สิ่งที่เปนทรัพยากรนันทนาการที่สําคัญสําหรับ
กิจกรรมนี้คือ สภาพภูมิทัศนที่สวยงามแปลกตา ตลอดจนลําดับของสภาพภูมิทัศนสองขางทางที่มี
ความหลากหลาย (Sequences of Landscape) กิจกรรมประเภทนี้ควรเนนคุณภาพของการ
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ทองเที่ยวที่ใหความเคารพกับความเปนธรรมชาติ เชน ไมกอใหเกิดเสียงดังรบกวนความสงบ การ
รักษาความสะอาด ฯลฯ  

  2.  กิจกรรมขี่จักรยานตามเสนทางธรรมชาติ (Terrain / Mountain Biking)  
 ลักษณะของกิจกรรม : เปนกิจกรรมที่ตองอาศัยอุปกรณคือ จักรยานภูเขา (Mountain 

Biking) เสนทางขี่จักรยานไมควรเปนเสนทางเดียวกับเสนทางเดินเทาเพ่ือกิจกรรมเดินปา หรือ
ศึกษาธรรมชาติ หรือดูนก มีความลาดชันในระดับตาง ๆ กันตลอดเสนทาง ตั้งแต 0-20% 
หลักเกณฑในการเลือกเสนทางเปนเชนเดียวกับการพัฒนาเสนทางเดินเทาคือ ไมควรผานบริเวณที่
จําเปนตอการดํารงชีพ สืบตอพันธุของสัตวปา สภาพภูมิประเทศควรมีลักษณะตาง ๆ เพ่ือความทา
ทายและไมนาเบื่อตลอดจนมีจุดสนใจและความงดงามตามธรรมชาติ การพัฒนาเสนทางจักรยาน 
ควรเนนใหเขากับสภาพธรรมชาติ ไมมีการตัดตนไมใหญไมจําเปนตองทําเสนทางดวยวัสดุกอสราง 
อาจมีการทํารองระบายน้ํา หรือสะพานไมอยางงายในบริเวณที่ลุมและรองน้ํา  

 หนวยงานเจาของพื้นที่มีหนาที่ในการดูแลเสนทางขี่จักรยานใหอยูในสภาพใชการไดและ
ดูแลรักษาความสะอาด ตลอดจนกวดขันใหนักทองเที่ยวปฏิบัติตามกฎระเบียบ เชน ขี่จักรยานใน
เสนทางที่จัดเตรียมให รวมทั้งใหความชวยเหลือตามความจําเปนเม่ือนักทองเท่ียวตองการ  

 นักทองเที่ยวมีหนาที่เคารพกฎระเบียบของพื้นที่ รักษาความสะอาดดวยการไมทิ้งขยะตาม
เสนทางตลอดจนไมสงเสียงอึกทึกในระหวางขี่จักรยาน  

 3.  กิจกรรมปน / ไตเขา (Rock / Mountain Climbing) ลักษณะของกิจกรรม : เปน
กิจกรรมที่มุงตอบสนองความตองการของมนุษยในแงการทาทายความยากลําบากที่ธรรมชาติสราง
ไว บริเวณที่อนุญาตใหมีการไตเขา หรือปนเขาควรมีความปลอดภัยในระดับหนึ่ง และไมกอใหเกิด
ความเสียหายกับธรรมชาติ ทั้งในและนอกขอบเขตที่จัดไวใหในเสนทางปน / ไตเขา  

 4.  กิจกรรมพักแรมดวยเต็นท (Tent Camping) ลักษณะของกิจกรรม : การพักแรมแบบ
กางเต็นทมีหลายรูปแบบ ตั้งแตพักแรมแบบเต็นทที่มีการพัฒนาแลวในเขตบริเวณตาง ๆ จนกระทั่ง
พักแรมกลางปาที่ไมมีสิ่งอํานวยความสะดวกใด ๆ อยางไรก็ดี กิจกรรมพักแรมดวยเต็นทมุงให
นักทองเท่ียวไดอยูกับธรรมชาติและสัมผัสธรรมชาติอยางใกลชิด โดยไมอาศัยสิ่งอํานวยความสะดวก
ในการอยูอาศัยเกินความจําเปนเปนกิจกรรมที่กระทํารวมกับกิจกรรมอ่ืน ๆ เชน การเดินปา ศึกษา
ธรรมชาติ สอง / ดูนก ฯลฯ  

 หนวยงานเจาของพื้นที่มีหนาที่ดูแลใหบริเวณที่กางเต็นทสะอาดเรียบรอย ในกรณีที่กาง
เต็นทในเขตบริการ ควรจะเตรียมสิ่งอํานวยความสะอาดที่จําเปน เชน ลานกางเต็นท ถังขยะ หองน้ํา 
หองสุขารวมบริเวณที่ชําระลาง เชน ที่ซักผา ลางจาน บริเวณที่ประกอบอาหาร และลานแคมปไฟ
รวม ตลอดจนจัดกิจกรรมแคมปไฟใหนักทองเท่ียวไดเรียนรูเก่ียวกับธรรมชาติหรือพฤติกรรมที่
เหมาะสมในการทองเท่ียวพื้นที่ธรรมชาติ กิจกรรมพักแรมดวยเต็นทควรเนนใหนักทองเท่ียวได
ใกลชิดธรรมชาติมากกวามาสนุกสนานดวยการรวมกลุมกันรองเพลง ด่ืมของมึนเมา จนทําลายความ
สงบของพื้นที่ บริเวณที่กางเต็นทของนักทองเที่ยวแตละกลุมควรแยกหางจากกันและมีความเปน
สวนตัวพอสมควร  
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  กิจกรรมพักแรมดวยเต็นทนี้เปนการนําตัวเองใกลชิดธรรมชาติและแสวงหาความสงบที่
เมืองใหไมไดมากกวาเปนกิจกรรมที่กระทําเพ่ือความสนุกสนานเฮฮา จนกระทั่งรบกวนความสงบ
ของพ้ืนที่ ดังนั้น นักทองเที่ยวจึงควรมีสวนชวยดูแลรักษาพื้นที่บริเวณกางเต็นทใหสะอาดและ
เรียบรอยดวยการทิ้งขยะใหถูกที่ ไมควรใชสิ่งที่ทําใหเกิดขยะที่ยอยสลายไมไดหรือยอยสลายไดยาก
หากจําเปนตองใชก็ควรนําออกไปจากพ้ืนที่ดวย  

  5.  กิจกรรมเครื่องรอนขนาดเล็ก (Hang Glider) ลักษณะของกิจกรรม : เปนกิจกรรมที่
อาศัยเคร่ืองรอนที่ไมใชเครื่องยนตแตอาศัยหลัก Aerodynamic เปนตัวบังคับใหเครื่องรอนบินชม
ธรรมชาติจากที่สูง สิ่งอํานวยความสะดวกที่จําเปนคือ บริเวณสงเคร่ืองรอน ที่หนาผา แตกิจกรรม
ประเภทนี้กอใหเกิดมลภาวะทางสายตาได ถามีมากจนเกินไป  

  6.  กิจกรรมลองแพยาง / แพไมไผ (White Water Rafting) ลักษณะของกิจกรรม : เปน
กิจกรรมที่มุงเนนใหนักทองเที่ยวไดสัมผัสธรรมชาติ และไดรับความตื่นเตนสนุกสนานเราใจจาก
ความเร็วของกระแสน้ํา ความตางระดับของลํานํ้า และสภาพภูมิทัศนของสองฝง การลองเรือยาง / 
แพ ควรมีไกดที่มีความสามารถในการลองเรือ / แพ และความรูดานธรรมชาติวิทยา จํานวน
นักทองเท่ียวตอเรือยาง / แพ ประมาณ 4-6 คน ขึ้นกับขนาดของเรือ / แพ จํานวนแพตอพ้ืนที่นั้น ใช
เกณฑเดียวกับกิจกรรมพายเรือแคนู กอนการประกอบกิจกรรมควรมีการแนะนําเกี่ยวกับลักษณะ
ของกิจกรรม การปฏิบัติตน และอ่ืน ๆ เพ่ือนักทองเท่ียวจะไดรับความปลอดภัยและประสบการณที่ดี
จากการประกอบกิจกรรมอาจจัดใหมีกิจกรรมพักแรมริมฝงเสริมจากกิจกรรมลองเรือ / แพ กิจกรรม
นี้จําเปนจะตองจัดใหมีจุดขึ้น-ลงเรือ / แพ  

  7.  กิจกรรมพักผอนรับประทานอาหาร (Picnicking) ลักษณะของกิจกรรม : เปนกิจกรรม
พักผอนโดยการนําอาหารมารับประทานหรือซื้อจากรานคาใกลเคียงในบริเวณที่จัดไวให เปน
กิจกรรมที่มักกระทํารวมกับกิจกรรมประเภทอื่น ๆ เชน การเที่ยวน้ําตก การเดินปา เดินชม
ธรรมชาติ ฯลฯ ควรจัดใหมีสถานที่นั่งพักผอนรับประทานอาหารในพื้นที่กิจกรรมทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ที่มีบรรยากาศสงบ และนักทองเที่ยวไดชื่นชมกับธรรมชาติ มากกวาบรรยากาศที่ใหมีเคร่ืองดนตรีที่
เสียงดัง หนวยงานเจาของพ้ืนที่จําเปนตองจัดพ้ืนที่ไวสําหรับกิจกรรมนี้ ประกอบดวยชุดส่ิงอํานวย
ความสะดวก ไดแก โตะ มาน่ัง ถังขยะ ที่ลางมือ หองสุขา และอาจมีเตายางอาหาร บริเวณที่จัดควร
เปนที่รม มองเห็นนํ้าและมีสภาพภูมิทัศนสวยงามไมเปนแหลงที่เปราะบางทางนิเวศ ควรจัดใหมี
เสนทางเดินเทาที่ไมไกลจากที่จอดรถ นักทองเท่ียวจําเปนตองรักษาความสะอาด ระมัดระวัง เร่ือง
ไฟ และไมใหอาหารแกสัตวปา หรือทิ้งอาหารไวโดยไมมีผูใดดูแลหลังจากเสร็จส้ินจากการับประทาน
อาหาร ภาชนะเครื่องใชตาง ๆ ที่จะทิ้งเปนขยะควรเปนสิ่งที่ยอยสลายไดงาย หากเปนบริเวณพื้นที่
ธรรมชาติที่ไมมีการกําจัดขยะควรนําขยะกลับไปดวย  

  8.  กิจกรรมเที่ยวน้ําตก (Waterfall Visits / Exploring) ลักษณะของกิจกรรม : เปน
กิจกรรมที่นิยมที่สุดสําหรับการเที่ยวปา - เขา ที่มีน้ําตกเปนองคประกอบสําคัญของแหลงทองเท่ียว 
การเที่ยวน้ําตกอาจมีกิจกรรมหลายอยางประกอบกัน เชน เลนนํ้าตก เดินสํารวจน้ําตก นั่ง
รับประทานอาหาร หรือชมทิวทัศนบริเวณน้ําตก ซึ่งควรจัดโปรแกรมสื่อความหมายธรรมชาติใหแก
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นักทองเที่ยวไดรับความรูเก่ียวกับน้ําตก และสิ่งแวดลอมอ่ืน ๆ ที่นาสนใจควบคูไปดวย ควรเนน
กิจกรรมที่ไมทําลายความสงบตามธรรมชาติและจัดเขตปลอดอาหารและเครื่องด่ืมบริเวณน้ําตก เพ่ือ
รักษาสภาพแวดลอมของน้ําตก นักทองเท่ียวควรชวยกันดูแลรักษาไมสงเสียงอึกทึกรบกวนผูอ่ืนและ
ปฏิบัติตนเพ่ือความปลอดภัยของตัวเอง หนวยงานเจาของพ้ืนที่ควรดูแลเร่ืองความสะอาด ดูแลให
ทองเท่ียวปฏิบัติตามระเบียบ และรักษาความปลอดภัยใหแกนักทองเท่ียว  
            9.  กิจกรรมวินดเซิรฟ (Wind Surfing) ลักษณะของกิจกรรม : เปนกิจกรรมทางน้ําที่ให
ความสนุกสนานตื่นเตน ตลอดจนความพึงพอใจความสามารถของตนเองในการบังคับที่เลนวินด
เซิรฟได บริเวณที่เหมาะสําหรับกิจกรรมน้ี ควรเปนแหลงน้ําที่กวางโลง มีกระแสลมแตไมปนปวน 
(Turbulence) รอบขางมีสภาพภูมิทัศนที่สวยงาม กิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศเหลาน้ี สามารถ
พิจารณาสงเสริมไดในพ้ืนที่ทองเที่ยวธรรมชาติที่มีศักยภาพสูง อยางไรก็ดีการสงเสริมกิจกรรมใด 
จําเปนตองพิจารณาใหรอบคอบถึงความเปนไปไดในการรองรับของพื้นที่ และขีดจํากัดในการจัดการ
ดูแลมิใหเกิดผลกระทบตอส่ิงแวดลอมจากการกระทํากิจกรรมดังกลาวตามมาเพื่อใหการจัดการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศในพื้นที่ธรรมชาติบรรลุเจตนารมณของการทองเที่ยวเชิงนิเวศและเหมาะสมกับ
ประเทศไทย  
 

 5.แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรม 
  จากความหมายของคํานิยามศัพทที่กลาววาพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภคเกิดจากปจจัย

ที่มากระทบตอพฤติกรรมการซื้อ การศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคจึงเปนปจจัยสําคัญเพราะจะทําให
เขาใจพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีถูกตองจะทําใหสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดดี 

  สุวิทย เปยผอง (หลักการตลาด. 2530) กลาววา พฤติกรรมผูบริโภค คือ การกระทําของ
บุคคลใดบุคคลหนึ่งที่เก่ียวของโดยตรงกับการจัดหาใหไดมา และการใชซึ่งสินคาและบริการ ทั้งนี้
หมายถึงกระบวนการตัดสินใจซึ่งมีอยูกอนและเปนสิ่งมีสวนในการกําหนดกระบวนการดังกลาว 

 คานุกสและชิฟแมน (Shiffman ;& Kanuk. 1994 : 5) กลาววา พฤติกรรมซ่ึงผูบริโภคทํา
การคนหา การซื้อการใชการประเมินผล การใชสอยผลิตภัณฑ และการบริการซึ่งคาดวาจะ
ตอบสนองความตองการ 

 เลวิทท (พิบูล ทีละปาล. 2543 :109 ; อางอิงจาก Levitt. n.d.) ไดกลาวไววา กอนที่มนุษย
จะแสดงพฤติกรรมอยางใดอยางหน่ึงออกมาจะมีมูลเหตุที่จะทําใหเกิดพฤติกรรมเสมอ ซึ่งมูลเหตุ
ดังกลาวจะเปนตัวกระตุนเรงเราจิตใจทําใหเกิดความตองการ และจากความตองการจะทําใหเกิด
แรงจูงใจใหแสดงพฤติกรรมในที่สุด ซึ่งมีลักษณะเปนขั้นตอนหรือเปนกระบวนการ เรียกวา 
“กระบวนการของพฤติกรรม” (Process of Behavior) 3 ประการดังนี้ 

  1.  พฤติกรรมจะเกิดข้ึนไดจะตองมีสาเหตุทําใหเกิด (Behavior is caused) ซึ่ง
หมายความวา การที่คนเราจะแสดงพฤติกรรมอยางหนึ่งอยางใดออกมานั้น จะตองมีสาเหตุทําใหเกิด 
และสิ่งที่เปนสาเหตุก็คือความตองการที่เกิดขึ้นในตัวคนนั่นเอง 
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  2.  พฤติกรรมจะเกิดข้ึนไดจะตองมีสิ่งจูงใจ หรือแรงกระตุน ( Behavior is 
motivated) คือเม่ือคนเรามีความตองการเกิดขึ้นแลว คนก็ปรารถนาที่จะบรรลุถึงความตองการน้ัน
จนกลายเปนแรงกระตุน หรือแรงจูงใจ ใหแสดงพฤติกรรมตางๆเพื่อตอบสนองความตองการที่
เกิดขึ้น 

3. พฤติกรรมที่เกิดข้ึนยอมมุงไปสูเปาหมาย (Behavior is goal-directed) หมายถึง 
การที่คนแสดงพฤติกรรมอะไรออกมานั้นมิไดกระทําไปอยางเลื่อนลอยโดยปราศจากจุดมุงหมายหรือ
ไรทิศทางตรงขามกลับมุงไปสูเปาหมายที่แนนอนเพื่อใหบรรลุผลสําเร็จแหงความตองการของตน 
อยางไรก็ตาม แมวากระบวนการของพฤติกรรมของคนจะมีลักษณะคลายๆกัน แตรูปแบบพฤติกรรม
ของคนที่แสดงออกในสถานการณตางๆท่ีเขาเผชิญ มีลักษณะแตกตางกันทั้งน้ีเกิดจากสาเหตุหลาย
ปจจัย ทั้งปจจัยทางดานวัฒนธรรม สังคมและจิตวิทยา ซึ่งทําใหบุคคลแสดงพฤติกรรมออกมา
แตกตางกัน ดังน้ันการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค และการศึกษาโมเดลพฤติกรรมของผูบริโภค 
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค บทบาทท่ีเก่ียวกับการตัดสินใจซ้ือและขั้นตอน
กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคทําใหสามารถเขาใจความตองการของผูบริโภคไดชัดเจนมาก
ขึ้น และสามารถตอบสนองความตองการไดอยางมี ประสิทธิภาพ 
 

การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 
วิจิตรา ประเสริฐธรรม (2535 : 79-84) ในอดีตนักการตลาดไดเรียนรูถึงนิสัยการซื้อของ

ผูบริโภคจากพฤติกรรมการซ้ือในแตละวันของบุคคล แตในปจจุบันมีการแขงขันมากขึ้นตลาดขยาย
ใหญขึ้นและแบงออกเปนสวนตลาดยอยหลายสวนตลาดประกอบกับจํานวนผูซื้อมีมากและแตกตาง
กันไปทําใหไมสามารถตอบสนองตลาดไดทุกสวนดังน้ันจึงไดมีการเรียนรูโดยการตั้งคําถามเพ่ือเปน
แนวทางกําหนดตลาดผูบริโภค ดังนี้ 

1.  ใครเปนผูซื้อ (Occupants) การวิเคราะหคนหาลักษณะตางๆของผูบริโภคเนื่องจากวา
ผูบริโภคทั้งหลายมีความแตกตางกันในดานอายุ รายได ระดับการศึกษา รสนิยมเพื่อใหทราบถึง
การคาและบริการที่เหมาะสมกับตลาดผูบริโภค 

2.  ผูบริโภคซ้ืออะไร (Objects) ประเภทของสินคาสามารถแบงได 2 ประเภทคือ สินคาที่
สามารถจับตองไดและสินคาที่ไมสามารถจับตองได (สินคาบริการ) หากมีการเสาะหาสิ่งที่ผูบริโภค
ตองการจะทําใหสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดอยางรวดเร็ว 

3.  จุดมุงหมายในการซื้อ (Objectives) ในการซ้ือของผูบริโภคทุกคร้ังน้ันมีเหตุผลและ
จุดมุงหมายอยางไรซื้อเม่ือมีโอกาสหรือไม สิ่งดังกลาวทําใหทราบถึงพฤติกรรมในการซื้อ 

4.  ผูมีสวนรวมในการซื้อ (Organizations) การระบุวาใครเปนผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ
ซื้อทําใหสามารถออกแบบสินคาใหมีรูปรางและลักษณะที่ตรงกับความตองการและดึงดูดผูบริโภค
รวมถึงผูบริโภคท่ีเปนผูรวมตัดสินใจดวย 
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5.  เหตุผลที่ซื้อ (Operations) ตลาดผูบริโภคซื้อสินคาและบริการเพ่ือตอบสนองความ
ตองการทางดานรางกาย สังคม ดานจิตวิทยาและอ่ืนๆ 

6.  ซื้ออยางไร (Outlets) กระบวนการตัดสินใจของผูบริโภคจะนําไปสูการตัดสินใจซื้อซ่ึง
ตองพยายามเขาใจวาผูบริโภคทําการซ้ือสินคาอยางไร 

 
โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค 
    ศิริวรรณ เสรีรัตน (2541 : 128-130) เปนการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ทําใหเกิดการตัดสินใจ

ซื้อผลิตภัณฑโดยมีจุดเร่ิมตนจากการที่เกิดส่ิงกระตุน(Stimulus)ที่ทําใหเกิดความตองการ สิ่งกระตุน
ผานเขามาในความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ(Buyer’s Black Box) ซึ่งเปรียบเสมือนกลองดําซ่ึงผูผลิตหรือ
ผูขายไมสามารถคาดคะเนได ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อจะไดรับอิทธิพลจากลักษณะตางๆของผูซื้อ
แลวจะมีการตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’s Response)หรือการตัดสินใจซื้อของผูซื้อ(Buyer’s 
Purchase Decision) ดังรูปส่ิงกระตุนภายนอก 

 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
ภาพประกอบ 4 แสดงรูปแบบกระบวนการกระตุนและการตอบสนองของผูบริโภค(S-R Theory) 

            ที่มา : Kotler. (1994) .Marketing Management Analysis, Planning, Implementation 
and Control. 8th edition .P 164  

 
 จุดเร่ิมตนของโมเดลน้ีอยูที่มีสิ่งกระตุน (Stimulus)ที่ทําใหเกิดความตองการกอนแลวทําให

เกิดการตอบสนอง (Response) ดังน้ัน โมเดลน้ีจึงอาจเรียกวา S-R Theory โดยมีรายละเอียดของ
ทฤษฎีดังนี้ 

  1.  สิ่งกระตุน(Stimulus) สิ่งกระตุนอาจเกิดขึ้นเองจากภายในรางกายและสิ่งกระตุนที่เกิด
จากภายนอกนักการตลาดจะตองสนใจและจัดส่ิงกระตุนภายนอก เพ่ือใหผูบริโภคเกิดความตองการ
ผลิตภัณฑ สิ่งกระตุนถือวาเปนเหตุจูงใจใหเกิดการซื้อสินคา ซึ่งอาจใชเหตุจูงใจซื้อดานเหตุผล และ
ใชเหตุจูงใจซื้อดานจิตวิทยา (อารมณ)ก็ได  สิ่งกระตุนภายนอกประกอบดวย 2 สวนคือ 

 
 

การตอบสนองของผูซื้อ 
(RESPONSE = R) 

กลองดํา หรือ 
ความรูสึกนึกคิด 

ของผูซื้อ 
(BUYER’S 

CHARACTERISTIC)

ส่ิงกระตุนภายนอก 
(STIMULUS = S) 
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  1.1  สิ่งกระตุนทางการตลาด (Marketing Stimulus) เปนส่ิงกระตุนที่นักการตลาดสามารถ
ควบคุมและตองจัดใหมีขึ้น เปนสิ่งกระตุนที่เก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาด ประกอบดวย 

   (1)   สิ่งกระตุนดานผลิตภัณฑ 
   (2)  สิ่งกระตุนดานราคา 
   (3)  สิ่งกระตุนดานการจัดชองทางจัดจําหนาย 
   (4)  สิ่งกระตุนดานการสงเสริมการตลาด 
  1.2  สิ่งกระตุนอ่ืนๆ(Other Stimulus) เปนสิ่งกระตุนความตองการของผูบริโภคท่ีอยู

ภายนอกองคกร ซึ่งไมสามารถควบคุมได สิ่งกระตุนเหลาน้ีไดแก 
   (1)   สิ่งกระตุนทางเศรษฐกิจ 
   (2)   สิ่งกระตุนทางเทคโนโลยี 
   (3)   สิ่งกระตุนทางกฎหมายและการเมือง 
   (4)   สิ่งกระตุนทางวัฒนธรรม 
 2. กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ(Buyer’s Black Box)ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อที่ 

เปรียบเสมือนกลองดําซ่ึงผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบไดจึงตองพยายามคนหาความรูสึกนึกคิด
ของผูซื้อ ซึ่งอาจไดรับอิทธิพลมาจากลักษณะของผูซื้อและกระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ 

  2.1  ลักษณะของผูซื้อ (Buyer’s Characteristic) ลักษณะของผูซื้อมีอิทธิพลมาจากปจจัย
ตางๆ 

  2.2  กระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer Decision Process) ประกอบดวยขั้นตอน คือ 
การรับรู ความตองการ (ปญหา) การคนหาขอมูล การประเมินผลทางเลือก การตัดสินใจซื้อและ
พฤติกรรมหลังการซ้ือ 

   3.  การตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’s Response) หรือการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคโดย
จะมีประเด็นตางๆในการตัดสินใจซื้อ ดังนี้ 

  3.1  การเลือกผลิตภัณฑ 
  3.2   การเลือกตราสินคา 
  3.3   การเลือกผูขาย 
  3.4   การเลือกเวลาในการซื้อ 
  3.5   การเลือกปริมาณการซ้ือ 
 
การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 
  การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค (Analysis Consumer Behavior)เปนการคนหาหรือวิจัย

เก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือและการใชของผูบริโภคเพ่ือทราบถึงลักษณะความตองการและพฤติกรรม
การซื้อและการใชของผูบริโภค คําตอบที่จะชวยใหนักการตลาดสามารถจัดการกลยุทธการตลาด 
(Marketing strategies) ที่สามารถสนองความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม 
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 คําถามที่ใชเพ่ือคนหาลักษณะและพฤติกรรมผูบริโภค คือ 6Ws และ 1H เพ่ือคนหาคําตอบ 
7 ประการ หรือ70s 

-6Ws คือ Who  What  Why  Who  When และ Where 
-1H คือ How 
และคําตอบ 7 คําตอบที่ตองการทราบเพ่ือรูจักพฤติกรรมการบริโภค ซึ่งประกอบดวย 
-70s คือ Occupant Objects Objectives  Organization Occasion Outlets and Operation 
แสดงเปนตารางไดดังนี้ 
 

คําถาม ( 6Ws และ 1 H ) คําตอบที่ตองการทราบ(7 Os ) กลยุทธการตลาดทีเ่ก่ียวของ 
1.ใครอยูในตลาดเปาหมาย 
(Who is in the target  
market? ) 

ลั ก ษ ณ ะ ก ลุ ม เ ป า ห ม า ย 
(Occupants)ทางดาน 
1. ประชากรศาสตร 2. ภูมิศาสตร 
3. จิตวิทยา หรือ จิตวิเคราะห 
4. พฤติกรรมศาสตร 

กลยุทธการตลาด ( 4 Ps ) 
ป ร ะ ก อ บ ด ว ย ก ล ยุ ท ธ ด า น 
ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย 
และการส ง เ ส ริ มการตลาดที่
เหมาะสมและสามารถตอบสนอง
ความพึงพอใจของกลุมเปาหมาย
ได 

2.ผูบริโภคซ้ืออะไร สิ่งที่ผูบริโภคตองการซ้ือ
(Objects) ก็คือ คุณสมบัติหรือ
องคประกอบ ของผลิตภัณฑ 
ความแตกตางที่เหนือกวาคู
แขงขัน (Competitive 
differentiation) 

กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product 
strategies)ประกอบดวย ( What does the consumer 

buy?) 1.ผลิตภัณฑหลัก 
 2. รูปลักษณผลิตภัณฑ ไดแก 
การบรรจุภัณฑ ตราสินคารูปแบบ 
บ ริ ก า ร  คุ ณ ภ า พ  ลั ก ษ ณ ะ
นวัตกรรม 
3. ผลิตภัณฑควบ 
 4. ผลิตภัณฑที่คาดหวัง 
 5 .ศักยภาพผลิต ภัณฑความ
แ ต ก ต า ง ท า ง ก า ร แ ข ง ขั น
(Competitive differentiation) 
ประกอบดวยความแตกตางดาน 
ผลิตภัณฑ บริการ พนักงานและ
ภาพลักษณ 

3. ทําไมผูบริโภคถึงซื้อ วัตถุประสงคในการซื้อ 
(Objectives)ผูบริโภคซ้ือสินคา

กลยุทธที่ใชมากคือ 
( Why does the consumer 1. กลยุทธดานผลิตภัณฑ 
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buy?) เพ่ือสนองความตองการของเขา
ดานรางกายและดานจิตวทิยาซ่ึง
ตองศึกษาถึงปจจัยที่มีอิทธพิลตอ
พฤติกรรมการซ้ือคือ 
1. ปจจัยภายในหรือปจจัยทาง
จิตวิทยา 
2. ปจจัยทางสังคม/วัฒนธรรม 
3. ปจจัยเฉพาะบุคคล 

2.กลยุทธดานการสงเสริม
การตลาดประกอบดวย กลยุทธ
การโฆษณา การขายโดยใช
พนักงานขาย การสงเสริมการขาย 
การใหขาวการประชาสัมพันธ 
3. กลยุทธดานราคา 
4.กลยุทธด านชองทางการจัด
จําหนาย 

 
4. ใครมีสวนรวมในการ
ตัดสินใจซื้อ (Who 
partiecipates in the buying?) 

 
บทบาทของกลุมตางๆ 
(Organizations) ที่มีอิทธิพลใน
การตัดสินในซื้อ ประกอบดวย  
1.ผูริเร่ิม                4.ผูซื้อ 
2. ผูมีอิทธิพล         5. ผูใช 
3.ผูตัดสินใจซือ้  

 
กลยุทธที่ใชมากคือ กลยุทธการ
โฆษณา และกลยุทธการสงเสริม
การตลาด โดยใชกลุมอิทธพิล 

5. ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด (When 
does the consumer buy?) 

โอกาสในการซื้อ (Occasions) 
เชนชวงเดือน / ฤดูกาล / ชวงวัน 
/ชวงเวลา ใด 

กลยุทธที่ใชมาก คือ กลยุทธการ
สงเสริมการตลาดเชน ทําการ
สงเสริมการตลาด เม่ือใดจึงจะ
สอดคลองกับโอกาสในการซื้อ 

6. ผูบริโภคซ้ือที่ไหน (Where 
does the consumer buy?) 

ชองทางหรือแหลงที่ผูบริโภคไป
ทําการซื้อ เชน หางสรรพสินคา 
ซุปเปอรมารเก็ด 

กลยุทธชองทางการจัดจําหนาย 
บ ริ ษั ท นํ า ผ ลิ ต ภัณฑ สู ต ล า ด
เปาหมายโดยพิจารณาวาจะผาน
คนกลางอยางไร 

7. ผูบริโภคซ้ืออยางไร (How 
does the consumer buy?) 

ขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อ 
(Operations) ประกอบดวย  
1. การรับรูปญหา  
2. การคนหาขอมูล  
3.การประเมินผลทางเลือก 
 4. ตัดสินในซื้อ  
5.พฤติกรรมภายหลังการซ้ือ 

กลยุทธที่ใชมาก คือ กลยุทธการ
สงเสริมการตลาดประกอบดวย
การโฆษณา การขายโดยใช
พนักงานการสงเสริมการขาย การ
ใหขาวและการประชาสัมพันธ 
การตลาดทางตรง 

 
ภาพประกอบ 5 แสดงรูปลักษณะพฤติกรรมผูบริโภค (6 Ws 1 H) ที่เก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค   (7Os) 

            ที่มา : ศิริวรรณ เสรีรัตน ;และคณะ. (2541).พฤติกรรมผูบริโภค. หนา 194. 
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   ปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค 
   1.  ปจจัยทางดานวัฒนธรรม 
   คอสเลอร (Kotler. 2545 : 92-100) ปจจัยทางดานวัฒนธรรมมีอิทธิพลตอพฤติกรรม

ผูบริโภคทางในทางกวางและทางลึกนักการตลาดจําเปนตองเขาใจบทบาทที่แสดงออกโดย
วัฒนธรรมวัฒนธรรมยอย และชั้นของสังคมผูบริโภค 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ชั้นสังคม 
 

วัฒนธรรมยอย 
 

วัฒนธรรม 

 
 

วัฒนธรรม 

สถานะ 
บทบาทและ 

 
ครอบครัว 

 
กลุมอางอิง 

 
สังคม 

 แนวความคิดเก่ียวกับ
บุคลิกภาพและ 

รูปแบบการดําเนินชีวิต 
สถานะทางเศรษฐกิจ 

อาชีพ 
อายุและขั้นวัฏจักรชีวิต 

 
ปจจัยสวนบุคคล 

ทัศนคติ 
ความเช่ือและ 
การเรียนรู 
การรับรู 
การจูงใจ 

 
จิตวิทยา 

 
 

ผูซื้อ 

ภาพประกอบ 6 แสดงปจจัยทางดานวัฒนธรรมที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภควัฒนธรรม 
ที่มา : Kotler Philip ; & Armstrong Gary. (1994) Marketing Management. P.174.   

 
 เปนมูลเหตุพ้ีนฐานที่สุดของพฤติกรรมความตองการของบุคคลพฤติกรรมของมนุษยเกิด

จากการเรียนรูเด็กจะไดเรียนรูถึงคานิยม การรับรู ความตองการ และพฤติกรรมพื้นฐานจาก
ครอบครัว สถาบันทางสังคมที่เด็กเติบโตมาทุกกลุมและทุกสังคมมีวัฒนธรรม ซึ่งวัฒนธรรมมีอิทธิพล
ตอพฤติกรรมการซ้ือคอนขางมาจากประเทศหนึ่งมาสูประเทศหน่ึงความลมเหลวในการปรับเปลี่ยน
ตามความแตกตางเหลาน้ีทําใหเกิดความไมมีประสิทธิผลทางการตลาดหรือความผิดพลาดที่เปน
อุปสรรคได นักการตลาดตองเขาใจวัฒนธรรมของแตละตลาดและปรับกลยุทธตางๆตามการตลาด
นั้นๆโดยที่ควรใหความสนใจตอการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรม เพ่ือคนหาผลิตภัณฑใหมที่อาจจะเปนที่
ตองการของผูบริโภค 

 วัฒนธรรมยอย 
 ในแตละวัฒนธรรมจะประกอบดวยวัฒนธรรมยอยหรือกลุมบุคคลซ่ึงมีคานิยมรวมกัน 

เน่ืองจากมีประสบการณชีวิตและอยูใตสถานการณอยางเดียวกัน วัฒนธรรมยอยรวมถึง สัญชาติ 
ศาสนา กลุมเชื้อชาติ และภูมิศาสตร วัฒนธรรมยอยหลายวัฒนธรรมทําใหเกิดสวนตลาดที่สําคัญ 
และนักการตลาดมักจะออกแบบผลิตภัณฑและแผนการตลาดตามความตองการของตลาด 
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ชั้นสังคม 
 เกือบทุกสังคมจะมีโครงสรางชั้นสังคม ชั้นสังคม คือ การแบงสมาชิกสังคมตามลําดับชั้น

อยางถาวรโดยที่สมาชิกในแตละชั้นสังคมจะมีคานิยม ความสนใจ และพฤติกรรมที่คลายๆ กันการ
แบงชั้นสังคมจะแบงชั้นโดยอาศัยปจจัยหลายตัวรวมกัน อันไดแก รายได การศึกษา ฐานะ และ
ปจจัยอ่ืนๆ ในระบบสังคมบางระบบสมาชิกของชั้นสังคมไดกําหนดบทบาทท่ีแนนอนและไมสามารถ
เปลี่ยนตําแหนงทางสังคมได นักการตลาดใหความสนใจกับชั้นสังคมเพราะบุคคลภายในชั้นสังคมแต
ละชั้นมีแนวโนมที่จะแสดงพฤติกรรมการซ้ือที่คลายกัน 

  2.  ปจจัยทางดานสังคม 
  พฤติกรรมผูบริโภคยังไดรับอิทธิพลจากปจจัยทางสังคมเชน กลุม ครอบครัวและบทบาท

สถานะทางสังคม 
  กลุม 
  กลุม(GROUP)หมายถึง บุคคลตั้งแตสองคนขึ้นไปที่มีปฏิสัมพันธกันเพ่ือใหบรรลุเปาหมาย

ของแตละคนหรือเปาหมายรวม พฤติกรรมของบุคคลไดรับอิทธิพลจากกลุมยอยหลายกลุม กลุมที่มี
อิทธิพลตอคนที่อยูในกลุมที่เรียกวา กลุมสมาชิก ในทางตรงขาม กลุมอางอิง เปนกลุมที่ใช
เปรียบเทียบทั้งทางตรงและทางออม หรือใชอางอิงเพื่อสรางทัศนคติ หรือ พฤติกรรมของคน บุคคล
มักจะไดรับอิทธิพลจากกลุมอางอิงที่ตนไมไดอยูในกลุมกลุมอางอิงจะแสดงใหพฤติกรรมและรูปแบบ
การดําเนินชีวิตใหมๆมีอิทธิพลตอทัศนคติและแนวคิดของบุคคล และสรางความกดดัน ทําใหเกิด
การทําตามซึ่งจะกระทบตอการเลือกผลิตภัณฑและตราของบุคคลความสําคัญของกลุมมีอิทธิพล
แตกตางไปตามผลิตภัณฑและตรา ความสําคัญของกลุมมีแนวโนมที่จะมีอิทธิพลมากเม่ือผลิตภัณฑ
นั้นสามารถสังเกตเห็นไดโดยผูอ่ืนที่ผูซื้อใหการยกยองยอมรับ ผูผลิตที่ตองอาศัยกลุมอิทธิพลอยูมาก
ตองนึกถึงวิธีที่จะเขาถึงผูนําความคิดซ่ึงเปนบุคคลอางอิงที่มีอิทธิพลตอความคิดของบุคคลอ่ืน
เน่ืองจากเปนผูมีความสามารถ มีความรู มีบุคลิกภาพ หรือมีคุณลักษณะพิเศษอ่ืนๆ 

  ครอบครัว 
  สมาชิกในครอบครัว (FAMILY) จะมีอิทธิพลอยางมากตอพฤติกรรมการซ้ือ ครอบครัวเปน

องคการซื้อของผูบริโภคที่มีความสําคัญมากที่สุดในสังคมและมีการทําวิจัยเก่ียวกับครอบครัวอยาง
แพรหลายนักการตลาดสนใจในบทบาทและอิทธิพลของสามี ภรรยา และบุตรตอการซ้ือสินคาและ
บริการตางๆ 

  บทบาทและสถานะ 
  แตละคนอาจจะอยูในหลายกลุม เชน ครอบครัว ชมรม องคการตางๆ ตําแหนงของบุคคล

ในแตละกลุมสามารถกําหนดไดในรูปของบทบาทและสถานะในแตละบทบาทจะปฏิบัติตามสถานะ
ซึ่งสะทอนใหเห็นถึงการใหการยอมรับจากสังคม บุคคลมักจะเลือกผลิตภัณฑที่แสดงถึงสถานะใน
สังคม 
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ปจจัยสวนบุคคล 
การตัดสินใจของผูซื้อยังไดรับอิทธิพลจากลักษณะเฉพาะสวนบุคคล เชน อายุและขั้นของวัฏ

จักรชีวิตอาชีพ สถานะทางเศรษฐกิจ รูปแบบการดําเนินชีวิต รวมถึงบุคลิกภาพและแนวคิดสวนตัว
ของผูซื้อ 

อายุและข้ันวัฏจักรชีวิต 
บุคคลมีการเปลี่ยนแปลงสินคาหรือบริการที่ซื้อไปตลอดชีวิตพฤติกรรมในการซ้ือจะ

สอดคลองกับขั้นวัฏจักรชีวิตครอบครัว ซึ่งเปนลําดับขั้นของครอบครัวที่สมบูรณที่มีขึ้นตลอดเวลา 
 
ตาราง 2 แสดงขั้นวัฏจักรชีวิตครอบครัว (Family Life Cycle) 
 
วัยหนุมสาว     วัยกลางคน     วัยสูงอายุ 
 
คนโสด             คนโสด        คนสูงอายุที่แตงงาน 
คูสมรสที่ไมมีบุตร           คูสมรสที่ไมมีบุตร      คนสูงอายุที่ไมแตงงาน 
คูสมรสที่มีบุตร           คูสมรสที่มีบุตร 
ผูที่เปนหมายที่มีบุตร           คูสมรสที่บุตรสามารถเลี้ยงตัวเองได 

        ผูเปนหมายที่ไมมีบุตร 
                           ผูเปนหมายที่มีบุตร 

        ผูเปนหมายที่มีบุตรสามารถเลี้ยงตัวเองได 
 
 

จากตาราง 2 แสดงขั้นของวัฏจักรชีวิตครอบครัวการกําหนดตลาดเปาหมายในรูปแบบของ
ขั้นวัฏจักรชีวิตและพัฒนาผลิตภัณฑ ควรกําหนดแผนการตลาดใหเหมาะกับแตละขั้น 

 
    อาชีพ 
   อาชีพของบุคคลจะสงผลตอสินคาและบริการที่จะซื้อ 
    สถานะทางเศรษฐกิจ 
   สถานะทางเศรษฐกิจของบุคคลสงผลตอการเลือกผลิตภัณฑโอกาสที่ผูบริโภคจะซื้อ

ผลิตภัณฑขึ้นอยูกับระดับรายได การเปนเจาของทรัพยสิน ทัศนคติเก่ียวกับการจายเงิน 
 
    รูปแบบการดําเนินชีวิต 
   รูปแบบการดําเนินชีวิตคือแบบแผนการใชชีวิตของบุคคลท่ีแสดงในรูปของลักษณะจิต

นิสัย รูปแบบการดําเนินชีวิตจะวัดจาก กิจกรรม(Activity) ความสนใจ(Interest) และความคิดเห็น 



 41 

(Opinion) ที่เรียกวา AIOกิจกรรมไดแก การทํางาน งานอดิเรก การจับจาย กีฬาที่เลน เหตุการณ
ทางสังคม ความสนใจ ไดแก อาหาร แฟชั่น ครอบครัว การพักผอน และความคิดเห็น ไดแก ความ
คิดเห็นเกี่ยวกับตัวเอง หัวขอทางสังคม ธุรกิจ สินคา  รูปแบบการดําเนินชีวิตบางอยาง นาจับตามอง
มากกวาชั้นสังคมหรือบุคลิกภาพเพราะเปนสิ่งที่แสดงถึงรูปแบบการปฏิบัติหรือปฏิกิริยาโตตอบกัน 

 
 บุคลิกและแนวความคิดที่เก่ียวกับตัวเอง 
 บุคลิกภาพ หมายถึง ลักษณะดานจิตวิทยาทีมีลักษณะแตกตางกันในแตละบุคคล ซึ่ง

นําไปสูการตอบสนองตอสภาพแวดลอมของบุคคลนั้นอยางม่ันคงและถาวร บุคลิกภาพโดยปกติจะ
อธิบายในรูปของอุปนิสัยเชน ความม่ันใจในตนเอง ความมีอํานาจ การชอบเขาสังคม ความรักอิสระ 
ความกาวราว บุคลิกภาพมีประโยชนอยางมากตอการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคในการเลือก
ผลิตภัณฑหรือตราผลิตภัณฑ บุคลิกภาพที่แตกตางกันของแตละบุคคลมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
ซื้อของบุคคล 

  แนวคิดที่เก่ียวของกับบุคลิกภาพ คือ แนวคิดเก่ียวกับตนเอง (Self-Concept) หรือที่
เรียกวาภาพพจนของตนเอง (Self-Image) แนวคิดเก่ียวกับตนเองทําใหสามารถสรุปความคิดของ
บุคคลและสะทอนถึงลักษณะที่ตัวเองมี ดังน้ันการเขาใจพฤติกรรมผูบริโภคตองเขาใจถึง
ความสัมพันธระหวางแนวความคิดเก่ียวกับตนเองและความคิดของผูบริโภคเปนอันดับแรก 

  3.ปจจัยทางดานจิตวิทยา 
  ทฤษฎีการจูงใจของฟรอยด ( Freud’s Theory of Motivation) 
  วิมล วิโรจนพันธ ; อุดม เชยกีวงค (2539: 65) พบวา บุคคลไมรูสึกถึงสิ่งกระตุนพฤติกรรม

ที่แทจริงเพราะวาสิ่งกระตุนไดกําหนดรูปรางตั้งแตตอนเปนเด็กแลวถูกเก็บกดเอาไว เพราะ
พฤติกรรมของบุคคลจะถูกควบคุมโดยความนึกคิดพ้ืนฐาน 3 ระดับ คือ 

  1.  อิด (Id) คือ ความรูสึกแอบแฝงที่คอยสะสมขึ้น เปนระบบที่ประกอบดวยสัญชาติญาณ
ที่ติดตัวมาแตกําเนิด โดยทั่วไปจะเปนความตองการขั้นพ้ืนฐานตามธรรมชาติของมนุษย 

  2.  อัตตาหรืออีโก (Ego) คือ ศูนยความรูสึกที่จะทําความเขาใจความตองการจากอิดให
แสดงออกในวิถีทางที่จะทําใหตนเองไดรับความพอใจ 

  3.  อภิอัตตาหรือซุปเปอรอีโก(Superego) คือ สภาพที่ซึ่งพัฒนามาจากอีโก โดยผาน
กระบวนการรับประสบการณตางๆซุปเปอรอีโกเปนกฎทางศีลธรรมซ่ึงจะนําพฤติกรรมของคนใหอยู
ในทํานองคลองธรรม 

  จากทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภคดังที่กลาวมาขางตนน้ี ผูวิจัยไดนําผลของทฤษฎีในสวนการ
วิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคท่ีศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อโดยมีจุดเร่ิมตนมาจากสิ่ง
กระตุนที่ผานเขามาในความรูสึกนึกคิดและตอบสนองทางพฤติกรรม รวมถึงปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพล
ตอการเกิดพฤติกรรมของ ผูบริโภคมาวิเคราะหการเกิดพฤติกรรมทางการทองเท่ียว 
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6.แนวคิดทฤษฎีแรงจูงใจ 
ทฤษฎีแรงจูงใจของมาสโลว 

 
 

 
ความตองการทางกาย 

ความตองการความ
ปลอดภัย 

 

 
 

ความตองการทางสังคม 

ความตองการการยก
ยอง

ประสบความสําเร็จ 
 

ตองการใหตน 
ความ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 7 แสดงลําดับขั้นความตองการของมนุษย จากทฤษฎีมาสโลว 
            ที่มา: เสรี  วงษมณฑา. (2542).การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค.หนา 49. 
 

  คอสเลอร (Kotler. 2545 :101) ความตองการของมนุษยจะถูกเรียงลําดับจากสิ่งที่กดดัน
มากท่ีสุดไปถึงนอยที่สุด ลําดับขั้นความตองการของมาสโลว เรียงตามความสําคัญคือความตองการ
ทางกาย (Physiologicalneeds) ความตองการความปลอดภัย (Safety needs) ความตองการทาง
สังคม(Social needs) ความตองการการยกยอง(Esteem needs) ความตองการความปลอดภัย ( 
Self-Actualization needs) บุคคลพยายามที่สรางความพึงพอใจใหกับความตองการท่ีสําคัญที่สุด
เปนอันดับแรกกอน เม่ือความตองการนั้นไดรับสนองความพึงพอใจความตองการนั้นก็จะหมดลง 
และเปนตัวกระตุนใหบุคคลพยายามสรางความพึงพอใจในขั้นตอไป 
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บทบาทของผูบริโภคเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อ 
ศิริวรรณ เสรีรัตน (2541: 144-146) เปนบทบาทของผูบริโภคท่ีเก่ียวของกับการตัดสินใจซื้อ

ซึ่งมีบทบาทที่แตกตางกันดังนี้ 
1.ผูเริ่ม (Initiator) เปนผูเสนอความคิดที่จะซ้ือผลิตภัณฑเปนคนแรก 
2.ผูมีอิทธิพล(Influencer) เปนผูที่มีบทบาทสําคัญที่ใหคําแนะนําวาควรซื้อหรือไมซื้อสินคา 
3.ผูตัดสินใจ (Decider) เปนผูที่จะตัดสินใจขั้นสุดทายวาจะซ้ือหรือไมซื้อสินคา 
4.ผูซื้อ (Buyer) เปนผูที่ไปซื้อสินคา 
5.ผูใช (User) เปนผูบริโภคท่ีใชสินคาหรือบริการน้ัน 
ข้ันตอนในการตัดสินใจซื้อ 
 

พฤติกรรม 
ภายหลังจาก 
การซื้อ 

 
การ

ตัดสินใจซื้อ 

 
การ

ประเมินผล 
ทางเลือก 

 
การคนหา 
ขอมูล 

 การรับรูถึง 
ความตองการ 
หรือการรับรูถึง 

ปญหา 

 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 8 แสดงโมเดล 5 ขั้นตอน ในกระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
(Five-stage model of the consumer buying process) 

            ที่มา: Kotler. (1997). Advance Marketing Management. 9th ed.  
 

  1.  การรูถึงความตองการ (Need recognition) การที่บุคคลรับรูถึงความตองการภายใน
ของตนซึ่งอาจเกิดขึ้นเองหรือเกิดส่ิงกระตุน ซึ่งรวมถึงความตองการทางรางกายและความตองการที่
เปนความปรารถนาอันเปนความตองการทางดานจิตวิทยาส่ิงเหลาน้ีเกิดขึ้นเม่ือถึงระดับหนึ่งจะ
กลายเปนสิ่งกระตุนบุคคลจะเรียนรูถึงวิธีที่จะจัดการกับสิ่งกระตุนจากประสบการณในอดีต ทําใหเขา
รูวาจะตอบสนองสี่งกระตุนอยางไร 

  2.  การคนหาขอมูล (Information search) ถาความตองการถูกกระตุนมากพอ และสิ่งที่
สามารถสนองความตองการอยูใกลกับผูบริโภค ผูบริโภคจะดําเนินการเพ่ือใหเกิดความพอใจทันที 
แตในบางครั้งความตองการไมสามารถตอบสนองไดทันที ความตองการจะถูกจดจําไว เพ่ือหาทาง
สนองความตองการในภายหลัง เม่ือความตองการถูกกระตุนไดสะสมไวมาก จะทําใหเกิดปฏิบัติใน
ภาวะอยางหน่ึง คือ ความตั้งใจใหไดรับ การสนองความตองการ เขาจะพยายามคนหาขอมูลเพ่ือ
หาทางสนองความตองการที่ถูกกระตุน 

  3.  การประเมินผลทางเลือก (Evaluation of alternatives) เม่ือผูบริโภคไดขอมูลมาจาก
ขั้นที่สองผูบริโภคจะเกิดความเขาใจและประเมินผลทางเลือกตางๆโดยคํานึงสิ่งตอไปน้ี คือคุณสมบัติ
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ของผลิตภัณฑ การใหความสําคัญสําหรับคุณสมบัติผลิตภัณฑที่แตกตางกัน ความเชื่อถือเก่ียวกับ
ตราสินคาและทัศนคติในการเลือกตราสินคา 

  4.  การตัดสินใจซื้อ (Purchase decision) จากการประเมินผลพฤติกรรมในขั้นที่3 จะชวย
ใหผูบริโภคกําหนดความพอใจระหวางผลิตภัณฑตางๆที่เปนทางเลือกโดยทั่วไป ผูบริโภคจะ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑที่เขาชอบมากท่ีสุดการตัดสินใจของแตละบุคคลจะตองมีการปรับปรุงหรือ
เปลี่ยนแปลงได ดังน้ันการทําความเขาใจตอพฤติกรรมการซ้ือการจัดหาขอมูลและเหตุผลสนับสนุน
ตางๆเพ่ือลดความเส่ียงใหผูบริโภค 

  5.  ความรูสึกภายหลังการซื้อ (Post purchase feeling) หลังจากซื้อและทดลองใช
ผลิตภัณฑไปแลวผูบริโภคจะมีประสบการณเก่ียวกับความพึงพอใจหรือไมพอใจในผลิตภัณฑการ
คาดคะเนของผูบริโภคเกิดจากแหลงขาวสาร พนักงานขายและแหลงติดตอสื่อสารอ่ืนๆ ถาบริษัท
โฆษณาสินคาเกินความจําเปน ผูบริโภคจะตั้งความหวังไวสูงและเม่ือไมเปนความจริงจะเกิดความไม
พอใจ จํานวนความไมพอใจจะขึ้นกับขนาดของความแตกตางระหวางการคาดหวังและการปฏิบัติจริง
ของผลิตภัณฑประสบการณเก่ียวกับตราสินคามีผลกระทบที่สําคัญที่เก่ียวกับความชอบตราสินคา 
ถาตราสินคาที่ซื้อไมสรางความพอใจกับผูซื้อ ผูซื้อจะมีทัศนคติที่ไมดีตอตราสินคา และอาจเลิกซ้ือ
ผลิตภัณฑเลยในทางตรงกันขาม ถาผูซื้อมีความพึงพอใจภายหลังการซ้ือสินคาจะทําใหเกิดการซ้ือ
ผลิตภัณฑอีก 

   นฤมล สมิตินันทน (2527: 38-42)ในทางพฤติกรรมศาสตร กลาววา การแสดงพฤติกรรม
ทุกอยางของมนุษยเกิดจากแรงกระตุนแตไมจําเปนวาการแสดงพฤติกรรมอยางเดียวกันจะมาจาก
แรงกระตุนที่เหมือนๆกันเสมอ การเดินทางไปยังที่ตางๆของแตละบุคคลอาจมีแรงจูงใจขั้นพ้ืนฐานที่
กระตุนใหมนุษยออกเดินทางแบงออกเปน 4 ประเภท คือ 

  1.  แรงจูงใจทางดานรางกาย (Physical Motivator) หมายถึง แรงจูงใจเพ่ือสุขภาพอนามัย 
พักผอนทางรางกาย การกีฬา การเลนตามชายหาด การร่ืนเริงอ่ืนๆที่ชวยผอนคลายความเครียด 

  2.  แรงจูงใจทางวัฒนธรรม (Cultural Motivator) เปนความตองการที่จะรูเก่ียวกับประเทศ
อ่ืนในทุกดานรวมทั้งดนตรี ศิลปะ วิถีชาวบาน การเตนรํา การวาดเขียน ศาสนา และกิจกรรมที่
เก่ียวกับทางดานวัฒนธรรมอ่ืนๆ 

  3.  แรงจูงใจที่เกิดจากความสัมพันธระหวางบุคคล (Interpersonal Motivator) รวมความ
ตองการที่จะพบคนใหมๆ เยี่ยมเยียนเพ่ือนหรือญาติ หลีกหนีจากการดําเนินชีวิตประจําวัน หลีกหนี
จากครอบครัวและเพื่อนบาน 

  4.  แรงจูงใจทางสถานภาพและเกียรติยศชื่อเสียง (Status and Prestige Motivator) มี
ความสัมพันธกับความตองการยกยองและการพัฒนาตนเอง ซึ่งการเดินทางในดานน้ีเปนการ
เดินทางเพ่ือธุรกิจ ประชุม สัมมนาการศึกษาแรงจูงใจพื้นฐานดังกลาวขางตนเปนแรงจูงใจที่กระตุน
ใหมนุษยเกิดการเดินทาง ถามนุษยแสดงพฤติกรรมตอบสนองในลักษณะที่สอดคลองกับแรงจูงใจ
พ้ืนฐานพฤติกรรมที่เกิดขึ้นน้ันถือวาเปนการทองเท่ียว 
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7.แนวคิดพฤติกรรมทางการทองเที่ยว 
  จากความหมายของคํานิยามศัพทที่กลาววาพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ หมายถึง 

พฤติกรรมดานวัฒนธรรมจิตวิทยาและขบวนการตัดสินใจซื้อบริการของนักทองเท่ียวกลุมเปาหมาย 
 
พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 

  พฤติกรรมของมนุษยอาจแตกตางกันไปตามสถานภาพทางสังคมของแตละคนซ่ึงการ
แสดงออกอาจมีเหตุผลหลายอยางประกอบกัน กลาวคือสวนหนึ่งมาจากความพอใจสวนตัว และอีก
สวนหนึ่งเพื่อตองการแสดงสถานภาพของตนเพื่อใหสังคมยอมรับและยกยอง สําหรับคนบางคนการ
เดินทางทองเที่ยวมีสาเหตุมาจากความตองการท่ีจะหลีกหนีภาระกิจประจําวันที่ซ้ําซากนอกจากนี้ก็
มีการเดินทางเพ่ือตอบสนองความ อยากรู อยากมีประสบการณแปลกๆใหมๆเทาที่กลาวมาขางตน
แสดงใหเห็นวามนุษยมีพฤติกรรมสัญชาติญาณที่คลายกันบางแตกตางกันบาง แตเม่ือใดก็ตามที่
มนุษยเริ่มเดินทางยอมมีเหตุผลอธิบายไดเสมอเหตุผลที่ใชอธิบายในการเดินทางพฤติกรรมในการ
เดินทางของมนุษยสรุปไดดังนี้ 
  1.  ความสดช่ืนของรางกายและจิตใจการที่ประเทศไดพัฒนาไปอยางรวดเร็ว มีการ
เปลี่ยนแปลงระบบเศรษฐกิจจากเกษตรกรรมเปนอุตสาหกรรมบานเมืองเจริญขึ้นพรอมกับ
วิวัฒนาการทางเทคโนโลยีใหม ไดสรางความกดดันใหกับชีวิตของประชาชนโดยทั่วไปสังคมใน
รูปแบบใหมเต็มไปดวยความรวดเร็ว ความกดดัน ความเครงเครียดทําใหเกิดความจําเปนอยางมาก
ในการที่จะหลุดพนจากภาวะความกดดันตางๆซึ่งหาไดจากการพักผอนคลายอารมณ ความตึง
เครียดและหาความสดชื่น 

  2.  เพ่ือสุขภาพแรงจูงใจทีทําใหคนเดินทางนั้นบางคร้ังก็ทําเพ่ือสุขภาพ แสวงหาอากาศ
บริสุทธิ์แสงแดด ความอบอุนหรือไปตามคําแนะนําจากแพทย 

  3.  เพ่ือเขารวมกิจกรรมในดานกีฬาสิ่งหน่ึงที่ทําใหการทองเที่ยวพัฒนาไปไดอยางรวดเร็ว
นั้นเกิดจากกิจกรรมทางรางกาย ไดแก การเลนกีฬา นักเลนกีฬา และผูสนใจติดตามการดูการ
แขงขันกีฬา ทําใหเกิดการเดินทางนักกีฬาจําเปนจะตองเดินทางไปยังเมืองตางๆเพ่ือเลนกีฬาตาม
ฤดูกาล นักดูกีฬาเดินทางไปยังที่ตางๆเพ่ือติดตามดูการแขงขัน เชนในเมืองไทยกีฬาเทนนิสกําลัง
เปนที่นิยมเม่ือมีการแขงขันจะมีผูติดตามไปดูการแขงขัน เปนตนในปจจุบันกิจกรรมดานกีฬาได
เปลี่ยนไปตามมาตรฐานการดํารงชีวิตผูคนโดยทั่วไปมีความตองการดานกิจกรรมเพ่ิมมากขึ้น 
นอกจากน้ันคนยังไปพักผอนตามพละกําลังที่อํานวย เชน ปนเขา เลนเรือใบ ตกปลา ดํานํ้าลาสัตว 
เปนตน 

  4.  เพ่ือความตื่นเตนบางคร้ังเหนือส่ิงอ่ืนใดคนเดินทางทองเที่ยวเพราะตองการความ
สนุกสนานและมักกระทําไปเพราะมีแรงจูงใจและเพ่ือสนองความตองการความสนุกสนานของตนเอง 
อาทิเชน การอาบแดด การไปทานอาหาร การไปด่ืม การฟงดนตรี การไปชายทะเล การไป
ตางจังหวัดส่ิงเหลาน้ีจะแตกตางกันไปในแตละบุคคล ครอบครัวและกาลเวลา ความสนุกสนานนี้เปน
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ความสุขของแตละคน จนมีคนกลาววาความสุขนั้นมาจากความเพลิดเพลินสนุกสนานดังน้ันนักจัด
รายการทองเที่ยวตางเล็งเห็นเร่ืองน้ี มักจะเนนความสนุกสนานเพลิดเพลินของการไปพักผอนและ
ทองเท่ียว 

 5.  เพ่ือตอบสนองความสนใจดานประวัติศาสตรและวัฒนธรรมสิ่งหนึ่งที่ทําใหคนไป
ทองเที่ยวเกิดจากความอยากรูอยากเห็นในสิ่งแปลกใหมดังที่ทราบกันวามนุษยปกติทั่วไปมีความ
อยากรูอยากเห็นน้ีทําใหมีการเดินทางไปยังสถานที่ตางๆเพ่ือเห็นสถานที่แปลกใหม ผูคนวัฒนธรรม
ประเพณีของแตละชาติอาทิเชนศิลปะ สถาปตยกรรม ดนตรี วรรณคดี ระบําพ้ืนเมือง โบราณสถาน
ทางประวัติศาสตร อนุสาวรีย หรือการไปรวมในงานพิธีหรือเทศกาลประจําปตางๆของแตละทองถิ่น 

 6.  เพ่ือเสริมสรางความสําคัญระหวางบุคคลการเดินทางของแตละคนน้ันจะมีเหตุผล
ตางกันไปบางคนเดินทางเปนรอยกิโลเมตรเพื่อเยี่ยมญาติ บางคนเดินทางเปนพันๆกิโลเมตรเพื่อ
กลับไปถิ่นฐานเดิม หรือกลับไปเยี่ยมถิ่นที่เคยศึกษา บางคนเดินทางเพราะเบื่อความเจจําซํ้าซาก
ของการดําเนินชีวิตประจําวัน บางคนนั้นเปนนักเดินทางเพราะการเดินทางแตละครั้งมักจะไดเพ่ือน
ใหมเพ่ิมขึ้นมาเสมอ 

  7.  เพ่ือเขารวมกิจกรรมดานศาสนาการเดินทางทองเท่ียวในบางครั้งนั้นมีความมุงหวังที่จะ
ไปยังดินแดนศักดสิทธิ์ไปเพื่อศิริมงคลเปนการไดกุศลแรง อยางเชน ผูนับถือศาสนาอิสลามทุกคน
คร้ังหนึ่งในชีวิต ถาเปนไปไดเขาเหลาน้ันจะไปยังกรุงเมกกะเพราะถือวาเปนดินแดนศักด์ิสิทธิ์ที่สุด
ในศาสนา หรือ ชาวพุทธมีความนิยมที่ยะไปยังพุทธคยา และผูนับถือคริสตศาสนาอยากที่จะไปยัง
นครเยรูซาเลม เปนตน 

 8.  เพ่ือการติดตอดานธุรกิจและดานอาชีพมีผูคนเปนจํานวนมากที่เดินทางเพื่อประกอบ
ธุรกิจ ไมวาจะเปนธุรกิจดานการคา ประชุม การเมืองการศึกษา เปนตน แตการเดินทางเพ่ือ
วัตถุประสงคชนิดน้ีนั้นสวนใหญจะแฝงไปดวยความสนุกสนานและเพลิดเพลิน 
  รูปแบบของการทองเที่ยว  

 1.  การทองเท่ียวภายในประเทศ (Domestic Tourism) เม่ือเราเลือกใชคําวา “การ
ทองเที่ยว” (Tourism) เรามักจะคิดถึงการเดินทางทองเที่ยวขามประเทศหรือการทองเที่ยวชาว
ตางประเทศ หรือประชาชนจากประเทศหนึ่งเดินทางไปทองเท่ียวไปอีกประเทศหนึ่งแตอยางไรก็
ตาม สําหรับประเทศพัฒนาแลวจํานวนนักทองเท่ียวสวนใหญจะเปนนักทองเท่ียวจากภายในประเทศ
นั้นๆแทบทั้งสิ้นเราเรียกวา“นักทองเที่ยวภายในประเทศ” (Domestic Tourists)รัฐบาลของเกือบทุก
ประเทศพยายามที่จะสนับสนุนใหมีการเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศเพิ่มขึ้นในการที่ประชาชน
ของประเทศใชวันหยุดพักผอนดวยการเดินทางทองเท่ียวตางประเทศเทาที่จําเปน 

 2.  การทองเท่ียวระหวางประเทศ (International Tourism) ตลาดการทองเท่ียวของ
นักทองเท่ียวระหวางประเทศโดยพื้นฐานแลวจะประกอบดวยกลุมคนซึ่งมีรายไดระดับกลาง ซึ่งมักจะ
มีตําแหนงงานในระดับวิชาชีพชั้นสูงหรือผูบริหารและหัวหนางานในระดับชางฝมือ 
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  นักทองเที่ยวชาวตางชาติสวนใหญจะเดินทางมาจากประเทศซ่ึงมีมาตรฐานการครองชีพ
คอนขางสูงซ่ึงสวนใหญจะมีรากฐานมาจากระบบอุตสาหกรรมและธุรกิจการคา ประเทศดังกลาวมี
อัตราการเจริญเติบโตของสังคมเมืองใหญคอนขางสูง และมีระดับมาตรฐานรายไดที่ไมแตกตางกัน
มากนักเปนองคประกอบสําคัญของระบบสังคมในประเทศ 

  การสงออกสินคาดังกลาวเปนวิธีการหน่ึงที่จะนํารายไดเงินตราตางประเทศเขาสูประเทศ 
แตยังมีวิธีการหารายไดโดยการนําเงินตราตางประเทศเขาประเทศไดโดยไมตองสงสินคาไปขายและ
นับวันวิธีการหลังน้ีจะมีความสําคัญตอแทบทุกประเทศในโลก วิธีการท่ีวาน้ีคือ การสงเสริมการ
ทองเที่ยวเพื่อเชื้อเชิญและดึงดูดนักทองเท่ียวชาวตางชาติใหเขามาทองเท่ียวในประเทศ และนิยม
เรียกกันวา “สินคาสงออกที่มองไมเห็น” (Invisible Export) 

  สินคาสงออกที่มองไมเห็นน้ีมีความสําคัญเปนอยางยิ่งตอประเทศหลายประเทศในโลกที่
สามหรือที่เรียกวากลุมประเทศกําลังพัฒนา ซึ่งไมมีสินคาที่มองเห็นเพ่ือการสงออกในการที่จะนํา
รายไดเขาประเทศ ดังน้ันประเทศกําลังพัฒนาเหลาน้ีจําเปนตองพ่ึงรายไดสวนใหญเขาประเทศจาก
การทองเที่ยวเปนรายไดหลักการแสวงหาเงินตราเขาประเทศโดยการสงเสริมการทองเที่ยวให
นักทองเท่ียวตางชาติเขามาซ้ือบริการตางๆภายในประเทศของตนไมวาจะเปนโรงแรม ภัตตาคาร 
การจับจายซ้ือสินคาพ้ืนเมือง และสินคาที่ระลึกหรือการใชจายเงินตราตามแหลงทองเที่ยวตางๆท่ีจะ
ใหประเทศกําลังพัฒนามีความสามารถในการสั่งสินคาจากตางประเทศเขาประเทศเพื่อชวยยกระดับ 
ฐานะทางเศรษฐกิจของชาติโดยสวนรวมและความกินดีอยูดีของพลเมืองในประเทศอีกดวย 

  จากทฤษฏีแรงจูงใจและพฤติกรรมทางการทองเที่ยวน้ันผูวิจัยไดนํามาศึกษาถึงสาเหตุและ
วิเคราะหปจจัยจูงใจที่ทําใหเกิดพฤติกรรมในการเดินทางทองเท่ียว 
 
8.แนวคิดทฤษฏีการตลาดการทองเที่ยว 

 ความหมายของการทองเที่ยว (Tourism) 
  ในป พ.ศ. 2506 (ค.ศ.1963) องคการสหประชาชาติไดจัดประชุมวาดวยการเดินทางและ

ทองเท่ียวระหวางประเทศขึ้นที่กรุงโรม ประเทศอิตาลี และไดใหคําจํากัดความของคําวา "การ
ทองเที่ยว" ไววา "การเดินทางเพ่ือความ บันเทิงรื่นเริงใจ เยี่ยมญาติหรือการไปรวมประชุมแตมิใช
เพ่ือประกอบอาชีพเปนหลักฐานหรือพํานักอยูเปนการถาวร" พรอมกับใหประเทศสมาชิกใชคําวา "ผู
มาเยือน" (Visitors)แทนคําวา "นักทองเที่ยวที่คางคืน"(Tourist) คําวา "ผูมาเยือน" มีความหมาย 2 
ประการ คือ 

  1. นักทองเท่ียวที่คางคืน (Tourists) ไดแก ผูเดินทางมาเยือนชั่วคราว ซึ่งพักอยูในประเทศ
ที่มาเยือนตั้งแต24 ชั่วโมงขึ้นไป และเดินทางมาเยือนเพ่ือพักผอน พักฟน ทัศนศึกษา ประกอบ
ศาสนกิจ รวมการแขงขันกีฬาติดตอ ธุรกิจหรือรวมการประชุมสัมมนา ฯลฯ เปนตน 

  2. นักทองเที่ยวที่ไมคางคืน (นักทัศนาจร หรือ Excursionists) ไดแก ผูเดินทางมาเยือน
ชั่วคราว และอยูในประเทศที่มาเยือนนอยกวา 24 ชั่วโมงประเทศไทยไดใชคํากัดความที่ไดกําหนด
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ขึ้นน้ี เปนหลักในการจดนับสถิติจํานวน "นักทองเที่ยวระหวางประเทศ" ซึ่งสรุปแลว ก็หมายถึง ชาว
ตางประเทศที่เดินทางเขามาในประเทศไทยและพํานักอยูคร้ังหน่ึง ๆ ไมนอยกวา 1 คืน หรือ 24 
ชั่วโมง และไมมากกวา 60 วัน โดยมีวัตถุประสงคในการเดินทางเขามาเพ่ือทํากิจกรรม ดังนี้ 

 1.  มาทองเท่ียวพักผอนมาเย่ียมญาติหรือเพ่ือมาพักฟนฯลฯ 
 2.  มารวมประชุมหรือเปนตัวแทนของสมาคม ผูแทนของศาสนา นักกีฬา นักแสดง ฯลฯ 
 3.  มาเพ่ือติดตอธุรกิจ แตไมใชทํางานหารายได 
 4.  มากับเรือเดินสมุทรที่แวะจอด ณ ทาเรือ แมวาจะแวะนอยกวา 1 คืน 
  พรอมกันนี้ไดกําหนดคํานิยามของ "นักทองเท่ียวภายในประเทศที่คางคืน" (Domestic 

Tourist) ไววา"คือคนไทยหรือคนตางดาว ที่อยูในประเทศไทย เดินทางจากจังหวัดซ่ึงเปนที่อยูอาศัย
ปกติของตนไปยังจังหวัดอ่ืนๆ โดยมีวัตถุประสงคในการเดินทางอะไรก็ตามที่มิใชไปทํางานหารายได
และระยะเวลาที่พักนักอยูไมเกิน 60 วัน 

 
  พลอยศรี โปราณานนท (2544 : 150-161) การตลาดการทองเที่ยว คือ “หลักการจัดการ

เก่ียวกับความตองการของนักทองเที่ยว โดยวิธีการวิจัย การคาดการณ และการคัดเลือกผลผลิต
ทางการทองเท่ียวทั้งน้ีเพ่ือใหเปนไปตามความตองการของลูกคาและวัตถุประสงคขององคกร” คํา
จํากัดความน้ีไดเนนใหเห็นวาการดําเนินงานดานการตลาดทางการทองเที่ยวขององคกรตองใช
ระยะเวลาหลายปและการตลาดควรเขาไปเกี่ยวเนื่องกับทุกคนในองคกรไมเฉพาะแตบุคลากรใน
แผนกการตลาดเทาน้ัน โดยกุญแจสําคัญ 5 ประการในการดําเนินงานดานการตลาดคือ การวางแผน 
การวิจัย การสงเสริม การควบคุม และการประเมินผล 

  ลักษณะที่สําคัญอีกประการหน่ึงของการตลาดในคําจํากัดความ คือ การส่ือไปถึงกลุมลูกคา
เปาหมายวาคืออะไร เม่ือใด สถานที่ไหน และในราคาเทาใด ทุกธุรกิจที่ดําเนินการเชนน้ีสามารถ
บรรลุวัตถุประสงค 2 ประการคือ การสรางลูกคาและการเก็บรักษาความเปนลูกคา นอกจากน้ันยัง
เปนการสรางรายไดใหกับองคกรอีกดวย 

  การจัดการดานการตลาดทางการทองเที่ยวคือการกําหนดวัตถุประสงคดานการตลาด(เชน 
พิจารณาแหลงวัตถุดิบทางการทองเที่ยว และโอกาสทางการตลาด) แผนงาน และกิจกรรมทางการ
ตลาดเพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคที่กําหนดไว ผลของการจัดการทางการตลาดเปนการสรางความพึง
พอใจใหกับลูกคาและ นํามาซึ่งความเติบโตของผลกําไรสูองคกร อยางไรก็ตามควรตระหนักวา 
ผูบริโภคมีมุมมองอยูที่ความตองการในสินคาและบริการที่ตนพึงพอใจทั้งน้ีการตัดสินใจซื้อของ 
นักทองเท่ียวมีเอกลักษณเฉพาะหลายประการ คือ 

  -  ผลลัพธจากการลงทุนไมสามารถจับตองได 
  -  คาใชจายในการทองเที่ยวมักถูกพิจารณาจากรายไดตลอดทั้งปที่มีการหักภาษีและ

คาใชจายทั้งหมด 
  -  การซ้ือไมไดเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ มักตองมีสิ่งเรา 
  -  การใชจายไดมีการวางแผนไวลวงหนาจากเงินออมและเวลาที่ใชในการพิจารณา 
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นักทองเท่ียวไมใชตัวแทนของคนกลุมเดียวที่จะมีความตองการในการเดินทางเหมือนๆกันและจาก
การพิจารณาในดานจิตวิทยาทางการทองเที่ยวพบวาคนเรามักเดินทางดวยเหตุผลมากกวา 1 อยาง
ซึ่งพ้ืนฐานจากการเดินทางแบงออกไดเปน 4 ลักษณะใหญๆคือ 

  1.  เหตุผลทางดานรางกาย(Physical) หมายถึง คนเรามีความพรอมทางดานรางกายเปน
พ้ืนฐานในการเดินทางทองเท่ียว 

  2.  เหตุผลทางดานวัฒนธรรม (Cultural) ผูคนในบางสังคมมีวัฒนธรรมเกี่ยวกับการ
เดินทางทองเที่ยววาเปนสิ่งจําเปนสําหรับชีวิต ผูคนในสังคมเชนน้ีมักมีวัฒนธรรมเก่ียวกับการ
ทองเท่ียววาภายในหนึ่งปตองมี กิจกรรมการเดินทางและการทองเท่ียวอยางนอยหนึ่งคร้ัง 
3.เหตุผลสวนตัวของบุคคล (Interpersonal) เหตุผลพื้นฐานที่สําคัญอันหน่ึงของการตัดสินใจในการ 
เดินทางและทองเที่ยวเปนเหตุผลสวนตัวของบุคคลซ่ึงมักพบวาบางคนอาจจะมีความพรอมทั้งดาน
เศรษฐกิจและเวลาแตก็ไมไดหมายความวาบุคคลเหลาน้ีจะเดินทางทองเท่ียวทั้งหมด 
4.เหตุผลดานสถานะและชื่อเสียง (Status and Prestige) สถานะและชื่อเสียงเปนเหตุผลพ้ืนฐานที่
สําคัญอันหนึ่งที่ทําใหคนเราเดินทางทองเที่ยวทั้งน้ีจะเห็นไดจากประวัติศาสตรการเดินทางของผูคน
จะพบวาสวนใหญของผูที่มีโอกาสเดินทางทองเที่ยวในอดีตมักเปนบุคคลที่มีสถานะและชื่อเสียงใน
สังคม ปจจุบันความตองการใหผูอ่ืนยอมรับในสถานะของตนเองหรือความตองการเปนคนมีชื่อเสียง
ก็เปนสาเหตุพ้ืนฐานที่ทําใหคนเราเดินทางทองเท่ียวไดเชนกัน 

  นอกจากน้ีคนเรายังมีความตองการที่แตกตางกันในดานประสบการณและพฤติกรรมใน
การทองเที่ยวการวิจัยตลาดจะชวยในการมองหาเปาหมายของตลาด การพิจารณาตลาดการ
ทองเท่ียวแบบผสมที่เหมาะสม 

  ลักษณะของตลาดทองเที่ยว 
  การตลาดทางการทองเที่ยวมีเอกลักษณพิเศษที่แตกตางไปจากตลาดของสินคาอ่ืน ซึ่ง

ความแตกตางน้ีเกิดจากลักษณะของอุปสงคและอุปทานของการทองเท่ียวที่มีลักษณะเฉพาะจึงทําให
สินคาทางการทองเท่ียวแตกตางจากสินคาอุตสาหกรรมอ่ืนๆดังนี้ 

  1.  สินคาทางการทองเที่ยวคือการขายบริการ และสิ่งที่ผูบริโภคไดรับคือประสบการณที่
จับตองไมไดนอกจากนั้นผูบริโภคสินคาทางการทองเท่ียวยังตองเดินทางเขามาบริโภคสินคายัง
แหลงผลิตซ่ึงตางจากสินคาจากโรงงานที่สินคามักเดินทางไปหาผูบริโภค อีกทั้งสินคาทองเที่ยวไม
สามารถกักเก็บไวได จึงทําใหสินคาทางการทองเที่ยวแตกตางจากสินคาโรงงาน ซึ่งหากไมสามารถ
ขายไดในวันนี้ก็ยังสามารถเก็บไวขายไดในวันตอไปได เชน ที่นั่งบนเคร่ืองบิน หองพักในโรงแรม
ถึงแมวาผูผลิตสินคาทางการทองเที่ยวไมสามารถกักเก็บสินคาและปรับเปลี่ยนความตองการของ 
อุปสงคทางการทองเท่ียวได แตสินคาทางการทองเท่ียวก็มีการพัฒนาขึ้นไปเรื่อยๆจึงเปนเหมือนการ
สรางความกดดันใหองคกรหรือแหลงทองเที่ยวตองวางแผนการตลาดใหมีประสิทธิภาพทั้งน้ีเพ่ือให
สินคาทางการทองเที่ยวเหลาน้ีถูกขายไปใหมากที่สุดเทาที่จะมากไดอยางไรก็ตามปญหาอีกประการ
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หนึ่งที่เกิดขึ้นกับอุปทานทางการทองเท่ียวก็คือปญหาดานโครงสรางขั้นพ้ืนฐานของแหลงทองเท่ียวที่
ไมสามารถเปลี่ยนแปลงปรับปรุงใหรวดเร็วเหมือนความตองการทางการทองเท่ียวได 

  2.  ปจจัยที่ทําใหการทองเที่ยวแตกตางจากอุตสาหกรรมอ่ืน คือ สินคาทางการทองเที่ยว
ประกอบดวย การขนสง ที่พักแรม อาหาร แหลงทองเที่ยว และกิจกรรมทางการทองเที่ยวอ่ืนๆซึ่งมี
ความหลากหลายสินคาทางการทองเท่ียวเหลาน้ีจะดําเนินการโดยองคกรที่แตกตางกันและมีการ
นําเสนอขายใหกับนักทองเที่ยวโดยองคกรที่ทําหนาที่เปนคนกลางในการรวบรวมสินคาและบริการ
ใหเปนโปรแกรมสําเร็จรูป (Package Tour) แลวขายใหกับนักทองเท่ียว 

  3.  อุตสาหกรรมทองเท่ียวตองขึ้นอยูกับสื่อกลาง ทั้งน้ีเน่ืองจากแหลงทองเที่ยวมักตั้งอยู
หางไกลจากนักทองเที่ยวและเปนความจริงที่วาผูผลิตสินคาทางการทองเที่ยวเปนจํานวนมากไม
สามารถที่จะดําเนินการ คาปลีกไดดวยตนเอง ดังน้ันจําเปนตองมีบริษัทส่ือกลางที่จะเปนคนกลาง
ระหวางนักทองเท่ียวกับสินคาทองเท่ียวเมื่อเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมอ่ืนจะพบวา ผูผลิตสินคา
สามารถควบคุมทุกขั้นตอนการผลิตและยังสามารถควบคุมขั้นตอนในการสงมอบสินคาแตใน 
อุตสาหกรรมทองเท่ียว บริษัทสื่อกลางจะมีอิทธิพลตอการบริการ สินคาทางการทองเที่ยววาจะไปถึง
ใคร ในเวลาใด และในราคาเทาใด 

  4.  อุปสงคทางการทองเท่ียวที่ มีความยืดหยุนสูง มีธรรมชาติที่เปนไปตามฤดูกาล
ทองเท่ียวและมักถูกกําหนดโดยปจจัยตางๆ เชน รสนิยม แฟชั่น หรือ ราคาจากทฤษฏีการตลาดการ
ทองเท่ียวผูวิจัยไดนําสวนนี้มาวิเคราะหถึงลักษณะของการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือนําผลท่ีไดมา
ศึกษาการทการตลาดการทองเท่ียวในรูปแบบใหมเพื่อใหไดผลตามวัตถุประสงคของเปาหมาย 

 
9.แนวโนมของการทองเที่ยวในอนาคต 

  มีการทํานายวาในศตวรรษที่ 21 การทองเที่ยวจะเปนอุตสาหกรรมที่ยิ่งใหญที่สุดของโลก 
องคการทองเที่ยวโลก(World Tourism Organization – WTO)ไดประมาณอัตราการเติบโตของการ
ทองเท่ียวในอีก 20 ปขางหนาวาจะสูงขึ้นถึง 4.5-5.5 เปอรเซ็นตตอปและนอกจากนี้องคการ
ทองเที่ยวโลกไดทํานายวาอีก 13 ปขางหนาจะมีนักทองเที่ยวเดินทางเขามายังกลุมประเทศเอเชีย
และแปซิฟกเพ่ิมขึ้นถึง 243 ลานคน และจะมีแหลงทองเที่ยวใหมๆเกิดขึ้นในภูมิภาคแทบนี้เปน
จํานวนมากดวยและในอนาคตจะมีแนวโนมในความตองการที่หลากหลายซึ่งนําไปสูอุปทานทางการ
ทองเท่ียวที่หลากหลายและจะมีรูปแบบที่แตกตางจากการ ทองเท่ียวในปจจุบัน 

  รําไพพรรณ แกวสุริยะ (2544 : 1) กระแสการพัฒนาการทองเที่ยวเปนไปในลักษณะการ
พัฒนายั่งยืน(Sustainable Development) การทองเที่ยวการอนุรักษธรรมชาติสิ่งแวดลอมและ
วัฒนธรรมจะดําเนินไปอยางสอดคลองกันโดยพยายามลดผลกระทบที่มีตอสิ่งแวดลอมและ
วัฒนธรรมใหมากที่สุด โดยมีจุดประสงคของการเดินทางและการเลือกแหลงทองเท่ียวเปนไปตาม
กระแสอนุรักษสิ่งแวดลอม (Green Tourism) ปจจัยที่กอใหเกิดการตัดสินใจเดินทาง“3S” แบบ
ด้ังเดิมคือ Sun Sand Seaจะลดบทบาทลงปจจัยใหมที่มีผลตอการตัดสินใจเดินทาง 
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และตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยวเปนไปตามปจจัยที่มีความเกี่ยวเน่ืองกับการรักษา
สิ่งแวดลอมและการพัฒนาที่ยั่งยืน คือ 

  “ S ” Security หมายถึง ความปลอดภัยที่รวมถึงภัยธรรมชาติทั้งหลายและความปลอดภัย
ในชีวิตและทรัพยสิน 

  “ S ” Sanitation หมายถึงความสะอาดปราศจากโรคและมลพิษทางอากาศ น้ําด่ืม และสิ่ง
ปฏิกูล 

  “ S ” Satisfaction หมายถึง ความพึงพอใจ ประสบการณดานการทองเที่ยวในสวนของ
สินคาทางการทองเท่ียว โดยเฉพาะแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติและบริการ 

  อิทธิพลที่มีตออุปสงคทางการทองเที่ยว 
  พลอยศรี โปราณานนท (2544 : 181-185) อิทธิพลที่มีตออุปสงคทางการทองเที่ยวน้ันมี

ดังนี้ 
  การเพิ่มจํานวนประชากร: ไดมีการพบวาศักยภาพในการเดินทางทองเที่ยวของ

ประชากรในบางประเทศคอนขางจะจํากัดดวยปจจัยหลายๆประการ เชน ปจจัยดานการเงิน ปจจัย
ในดานความสะดวกในการเดินทาง เปนตน อยางไรก็ตามถาหากวาเพียงจํานวนเปอรเซนตที่นอย
ของประชากรในบางประเทศ เชน จีน อินเดีย และรัสเซีย สามารถเดินทางทองเที่ยวไดแลวจะทําให
มีผลกระทบตอตลาดนักทองเท่ียวของโลกเปนจํานวนมหาศาล 

  ตลาดนักทองเที่ยวแบบครอบครัวจะลดลง: จํานวนตลาดนักทองเท่ียวแบบครอบครัว
จะนอยลงทั้งนี้เน่ืองมาจากการที่ผูคนสวนใหญในปจจุบันมักแตงงานชา และในบางคูสมรสที่แตงงาน
แลวแตก็ไมมีบุตรดวยกันหรือการหยารางซ่ึงมีจํานวนสูงมากในปจจุบัน และในบางคูสามีภรรยาก็มัก
ที่จะเลือกที่จะมีบุตรจํานวนนอย โดยในป ค.ศ. 1959 พบวาจํานวนบุคคลในครอบครัวหนึ่งโดยเฉลี่ย
จะมีจํานวน 4.5 คน แตในปจจุบันลดลงเหลือ 2.7 คนตอครอบครัว และคาดวาจะลดลงอีกในอนาคต 
สิ่งตางๆเหลาน้ีจึงสงผลใหจํานวนนักทองเท่ียวแบบครอบครัวจะลดนอยลงกวาเดิม 

  คนวัยกลางคนหรือผูสูงอายุจะเดินทางมากขึ้น: คนวัยกลางคน ผูสูงอายุและผู
เกษียณอายุจะมีจํานวนเพิ่มขึ้น คนในวัย 22- 44 ป มักมีความตองการและมีกําลังทรัพยเพียง
พอที่จะเดินทางทองเที่ยว และเม่ือกลุมเหลาน้ีเกษียณอายุก็จะเขาไปเพิ่มจํานวนคนเดินทางใหมาก
ขี้นกวาเดิมและคาดวาในป ค.ศ. 2030 หนึ่งในหาคนอเมริกันจะมีอายุเกินกวา 65 ปและบุคคลเหลาน้ี
มักจะเปนผูเกษียณอายุจากการทํางาน อีกทั้งคนเหลาน้ีเติบโตขึ้นมาในชวงที่มีความกดดันสูงดังน้ัน
หลายคนจึงมีความปรารถนาการเดินทางที่สะดวกสบาย แตคนเหลาน้ีมักจะเลือกซื้อการเดินทางที่
ราคาถูก สําหรับคนที่เปนหมาย การไมมีเพ่ือนในการเดินทางมักจะเปนอุปสรรคทําใหไมไดเดินทาง
ทองเที่ยว ดังน้ันจึงนาจะมีการจัดกลุมผูสูอายุที่เปนหมายเดินทางทองเที่ยวดวยกัน ทั้งน้ีเพราะการ
จัดนําเที่ยวใหกับคนในวัยนี้มักเก่ียวของกับอายุและความปลอดภัยเปนสําคัญ 

  ผูหญิงทํางานมีมากขึ้น: ตั้งแตป ค.ศ. 1970 เปนตนมาพบวาจํานวนผูหญิงทํางานได
เพ่ิมขึ้นกวาเดิมมากกวา 2 เทาตัวและเพิ่มขึ้นมากกวาผูชายทํางาน โดยป ค.ศ. 1986 ไดมีการ
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สํารวจพบวาในจํานวนคนทํางาน13.8 ลานคน มีผูหญิงทํางานมากกวาผูชายอยูถึง 29,000 คน 
พบวาผูหญิงที่เรียนจบมหาวิทยาลัยจะมีมากกวาผูชาย ผูหญิงเลือกที่จะทําธุรกิจที่สําคัญมากวาแต
กอนและครอบครัวที่มีรายไดทั้งสามีและภรรยามีมากกวา 55 เปอรเซ็นตของครอบครัวทั้งหมด 
หมายความวา ครอบครัวเหลาน้ีมีเงินมากพอที่จะเดินทางและมีเหตุผลมากพอที่จะหลีกหนีจากงาน
ประจําที่ทําอยูและ หมายถึงการเพ่ิมจํานวนผูหญิงซึ่งเดินทางเพ่ือธุรกิจเพ่ิมขึ้นดวย 

  รายได: ในประเทศอุตสาหกรรม ครอบครัวสวนมากจะเปนครอบครัวขนาดเล็กดวยเหตุผล
ดังกลาวรายไดเฉลี่ยของครอบครัวจึงสูงขึ้นและรายไดสวนหน่ึงของครอบครัวจะใชจายสําหรับ
กิจกรรมยามวางความเพลิดเพลิน และการเดินทาง 

  รสนิยมผูบริโภค: มีการคาดหวังวาในอนาคตจะมีการเปลี่ยนแปลงดานประชากร 
เศรษฐกิจ และสังคมและการเปลี่ยนแปลงดังกลาวจะมีผลตอรูปแบบของการทองเที่ยวและการ
เดินทางดังนี้ 

  -  ความตองการที่แตกตางกันจะมีมากขึ้น และความตองการบริการโปรแกรมทองเที่ยว
แบบเด่ียวๆจะเพิ่มมากขึ้นดวย 

  -  ความตองการท่ีจะใกลชิดกับธรรมชาติจะเพิ่มมากขึ้นความตองการท่ีจะเปนผู มี
ประสบการณคนแรกและความตองการโดยมีวัตถุประสงคสวนตัวที่จะเรียนรูวัฒนธรรมตางชาติจะ
เพ่ิมมากขึ้น 

  -  สถานบริหารรางกายจะไดรับความนิยมมากข้ึน สถานที่ตากอากาศสามารถนําแนวคิดน้ี
มาปรับปรุงบริการใหสอดคลองกับความตองการเหลาน้ีได 

  -  กิจกรรมในเวลาวางจะถูกวางแผนอยางรอบคอบและรัดกุมย่ิงกวาเดิม เน่ืองจาก
ผูบริโภคมีการศึกษามากขึ้นจึงมักจะพิจารณาในสิ่งพิเศษที่ถูกนําเสนอและคนกลุมน้ีมักจะช่ืนชอบกับ
อุปทานที่มีคุณภาพ 

  อิทธิพลระหวางวัย: ในศตวรรษที่ 21 อิทธิพลระหวางวัยของชาวอเมริกันในพฤติกรรม
การซ้ือบริการทองเท่ียวจะเปนดังนี้ 

  - กลุมคนท่ีมีอายุระหวาง 12-23 ปจะเดินทางทองเที่ยวกับพอแม และจะไดรับ
ประสบการณดาน ความคิดจากสังคมการเดินทาง 

  -  กลุมคนที่มีอายุระหวาง 24-35 ป จะเปนกลุมคนที่เจริญเติบโตมาจากสังคมในทศวรรษ
ที่ 1980 ที่มีความกระตือรือรนในอนาคตคนกลุมน้ีมักจะนิยมเดินทางแบบเด่ียวๆ และนิยมความ
สะดวกในการซื้อโปรแกรมการเดินทางทั้งนี้เพราะประหยัดเวลาไดมาก 

 -  กลุมคนที่มีอายุระหวาง 36-45 ป มาจากกลุมคนในชวงทศวรรษที่1970 ซึ่งตองเผชิญกับ
การแขงขันในการทํางานสูง ในป ค.ศ. 2000 จํานวนพอแมที่ตองทํางานจนแทบไมมีเวลาวางยอม
มองหาโอกาสที่มีคาสําหรับครอบครัว และความเครียดจากงานทําใหคนเหลาน้ีมองหาเวลาวางและ
วันหยุดพักผอน ดังน้ันโอกาสในการเดินทางทองเที่ยวของครอบครัวเหลานี้จะมีมากขึ้นและคนกลุม
นี้มักนิยมการบริการที่มีคุณภาพ 
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  -  กลุมคนที่มีอายุระหวาง 46-55 ป คนกลุมน้ีเติบโตมาจากชวงทศวรรษที่ 1960 ในอีก 10 
ปขางหนาคนกลุมน้ีจะมีศักยภาพในรายไดสูงจะเกษียณอายุกอนวัยเพราะการมีสังคมและ
สิ่งแวดลอมที่เดนกวาดังน้ัน คนกลุมน้ีสวนใหญมักจะช่ืนชอบที่จะเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวที่
แตกตางจากคนอ่ืน 

  -  กลุมคนที่มีอายุระหวาง 56-65 ป เปนกลุมคนที่เติบโตมาจากชวงทศวรรษ 1950 เขามา
สูตลาดทองเที่ยวจากการทํางานหนักและตองการพักผอน ตองการเกษียณอายุกอนวัย คนกลุมน้ีจะ
เปนสวนการตลาดทั้งในและนอกฤดูกาลทองเท่ียวและมีความตองการเดินทางทองเท่ียวเพราะ
ตองการสังคมกับคนอ่ืนและสรางความสัมพันธนั้นยั่งยืนอีกดวย 

  -  กลุมคนที่มีอายุระหวาง 66-75 ป ไดรับอิทธิพลในชวงสงครามโลกครั้งที่2 ซึ่งเปน
ชวงเวลาของความเปนชาตินิยมและเสียสละ ถึงแมจะมีเวลาไมมาก มีเงินและมีสุขภาพดีพอที่จะ
เดินทางคนเหลาน้ียังมองหาโอกาสที่จะตอรองและอาจเดินทางกับบรรดาหลานๆที่พอแมทํางานและ
ไมมีเวลาวางมากพอที่จะทองเท่ียว 

  -  กลุมคนท่ีมีอายุตั้งแต76 ปขึ้นไป คนกลุมน้ีไมปรารถนาที่จะเดินทางทองเท่ียวแต
สามารถใหรูปภาพในอดีต 

  เศรษฐกิจ: สภาวะดานเศรษฐกิจมีผลตอการทองเที่ยวซึ่งอัตราความเจริญทางเศรษฐกิจ
สามารถวัดจากขนาดและอัตราการเลี่ยนแปลงของตลาดการคาและการเดินทางการลงทุนและ
ผลผลิตที่ดีเปนสัญลักษณ ในทางบวกของธุรกิจเดินทาง 

  การติดตอสื่อสาร: จากความกาวหนาในดานการติดตอส่ือสารของโลกในยุคโลกาภิวัฒน
จะทําใหธุรกิจในอนาคตกลายเปนธุรกิจระหวางประเทศมากขึ้นจึงคาดหวังวาธุรกิจเดินทางระหวาง
ประเทศจะเพิ่มขึ้น 

  การเดินทางเพื่อประชุมสัมมนา: ความตองการในการประชุมสัมมนาจะเพ่ิมขึ้นและจะทํา
ใหมีการปรับปรุงหองประชุมใหเปนศูนยการประชุมนานาชาติที่มีสิ่งอํานวยความสะดวกสําหรับการ
ประชุมหลายแบบ 
 

  ความสําคัญของการทองเที่ยวและอุตสาหกรรมทองเที่ยว 
  1.  อุตสาหกรรมทองเท่ียวกอใหเกิดรายไดเปนเงินตราตางประเทศ นับตั้งแตป พ.ศ. 2525 

เปนตนจากรายไดทางการทองเท่ียวไดกลายเปนรายไดลําดับที่ 1 เม่ือเทียบกับรายไดจากสินคาออก
อ่ืน ๆ 

  2.  รายไดจากอุตสาหกรรมทองเที่ยวที่ไดมาในรูปของเงินตราตางประเทศนี้มีสวนชวยใน
การสรางเสถียรภาพใหกับดุลยภาพชําระเงิน เชน ในป พ.ศ. 2527 การทองเที่ยวทํารายไดเปน
เงินตราตางประเทศ27,317 ลานบาทน้ัน รายจายจากการเดินทางทองเท่ียวของคนไทยเปนเงินเพยีง
ประมาณ 7,208 ลานบาท สวนที่เกินดุลน้ีจึงมีสวนชวยแกไขการขาดดุลในดานอ่ืนไดเปนอยางมาก 
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  3.  รายไดจากอุตสาหกรรมทองเที่ยวเปนรายไดที่กระจายไปสูประชากรอยางกวางขวาง 
สรางงาน สรางอาชีพมากมายและเปนการเสริมอาชีพดวยอาชีพที่เกิดตอเน่ืองจากการทองเท่ียว 
เชนการผลิตหัตถกรรมพื้นบานหรือการผลิตอาหารไปปอนตามเมืองทองเที่ยวตางๆ ก็เปนอาชีพ
เสริมที่ทํารายไดเพ่ิมไดเปนอยางดี หรือในเมืองทองเท่ียวก็อาจจะเปนผูนําเที่ยวดวย 

  4.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวมีบทบาทในการสรางงาน สรางอาชีพอยางมากมายและ
กวางขวางเน่ืองจากเปนอุตสาหกรรมบริการท่ีตองใชคนงานทําหนาที่บริการโดยเฉพาะในธุรกิจ
ทางตรง เชน โรงแรม ภัตตาคาร บริษัทนําเที่ยว ฯลฯ สวนในธุรกิจทางออมอาจเปนอาชีพเสริม เชน 
หัตถกรรมพื้นบาน เปนตน 

  5.  การทองเที่ยวจะมีบทบาทในการกระตุนใหเกิดการผลิตและนําทรัพยากรมาใช
ประโยชนสูงสุด เม่ือนักทองเที่ยวเดินทางไปที่ใด ก็จะตองใชจายเปนคาอาหารซื้อผลิตผลพื้นเมือง 
และหากพักแรมก็จะตองใชจายเปนคาที่พัก เงินที่จายออกไปนี้จะไมตกอยูเฉพาะกับโรงแรมแตจะ
กระจายออกไปสูเกษตรกรรายยอยตางๆเม่ือหัตถกรรมพื้นเมืองขายเปนของที่ระลึกไดก็จะมีการนํา
วัสดุพ้ืนบานมาประดิษฐเปนของที่ระลึกแมจะเปนรายไดเล็ก ๆ นอย ๆ แตเม่ือรวมกันเปนปริมาณ
มากๆก็เปนรายไดสําคัญซ่ึงสงผลตอการกระตุนการผลิตหรือที่เรียกวาMultiplier Effect ทางการ
ทองเท่ียวซ่ึงอยูในลักษณะที่สูงมากเม่ือเทียบกับการผลิตสินคาหรืออุตสาหกรรมอ่ืน ๆ 

  6.  อุตสาหกรรมทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมที่ไมมีขีดจํากัดในการจําหนายหรืออาจจะเรียก
ไดวาเปนLimitless Industry เม่ือเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมอ่ืนๆจากสถิติที่ผานมาจํานวน
นักทองเที่ยวนานาชาติของโลกไดมีปริมาณที่เพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็วกลาวคือเม่ือป พ.ศ.2493 
นักทองเที่ยวนานาชาติทั่วโลกมีจํานวนเพียง 25 ลานคน และไดเพ่ิมขึ้นเปน 290 ลานคน ในป พ.ศ. 
2527 กระน้ันก็ดีนักวิชาการทางการทองเที่ยวก็ยังเชื่อวาปริมาณการทองเที่ยวที่เปนอยูในปจจุบัน
เปนแตเพียงการเริ่มตนเทาน้ัน เพราะวาประชากรของโลกจะเพ่ิมจํานวนขึ้นตลอดเวลา ในขณะท่ี
วิวัฒนาการดานการขนสงที่สามารถขนสงผูโดยสารไดจํานวนมาก ทําใหคาใชจายในการเดินทางถูก
ลง การเดินทางทองเที่ยวจึงมิไดจํากัดอยูเฉพาะในกลุมผูมีรายไดสูงเทาน้ัน ดังแตกอนการทองเที่ยว
ถือไดวาเปนเรื่องของความพึงพอใจของแตละบุคคลองคการสหประชาชาติประกาศวา “การเดินทาง
ทองเท่ียวเปนสิทธิมนุษยชนอยางหนึ่งที่รัฐพึงสนับสนุน” 

  7.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวไมมีขีดจํากัดในเรื่องการผลิต เพราะไมตองพ่ึงดินฟาอากาศ
เหมือนการเกษตรอ่ืน ๆ ผลผลิตของอุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เสนอขายใหแกนักทองเที่ยว คือความ
สวยงามของธรรมชาติ หาดทรายชายทะเล ปาไม ภูเขา สภาพอากาศและสิ่งที่มนุษยกอสรางขึ้น 
เชน พระบรมมหาราชวัง วัดวาอารามโบราณสถาน อาคารบานเรือนในทองถิ่น ตลอดจน
ขนบธรรมเนียมประเพณี วิถีชีวิต ความเปนอยูของประชาชน เชน ตลาดน้ํา ประเพณีสงกรานต ลอย
กระทง เปนตนซ่ึงสิ่งเหลาน้ีเปนรูปธรรมที่มีความยั่งยืนไมผันแปรหรือขึ้นอยูกับสภาพฝนฟาอากาศ 
ดังเชนการผลิตดานเกษตรกรรม หรืออุตสาหกรรมอ่ืน ไมตองลงทุนและเทคโนโลยีเปนจํานวนมาก 
ดังนั้นอุตสาหกรรมทองเท่ียวจึงไดรับการสนับสนุนและกระตุนจากองคการทองเที่ยวโลกอยางจริงจัง
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ที่จะใหประกาศที่กําลังพัฒนาไดสนใจและหันมาใชอุตสาหกรรมนี้เปนประโยชนเพ่ิมเติมตออาชีพ
เกษตรกรรมหรืออุตสาหกรรมที่มีอยูเดิม นับเปนความไดเปรียบของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 

  8.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวชวยสนับสนุนฟนฟู อนุรักษศิลปวัฒนธรรมประเพณี ซึ่งเปนส่ิง
ดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยว สังคมไทยเปนสังคมชาติเกาแกสืบเน่ืองมาเปนพันปจึงมี 
วัฒนธรรม ระเบียบประเพณี นาฏศิลปการละเลน ฯลฯ ที่เปนเอกลักษณของแตละทองถิ่นเปนมรดก
ทอดควรคาแกการนําเผยแพรฟนฟูและอนุรักษไว 

  9.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวจะมีบทบาทในการสรางสรรคความเจริญไปสูภูมิภาคตางๆ เม่ือ
เดินทางทองเที่ยวจากภูมิภาคหน่ึงไปยังอีกภูมิภาคหน่ึงไมวาจะเปนคนไทยหรือคนตางประเทศก็
ยอมหลีกเลี่ยงไมพนที่จะไดชวยสรางสรรคใหเกิดส่ิงใหม ๆ ในทองที่นั้นๆ เชน โรงแรม ภัตตาคาร 
สิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ ซึ่งก็จะตองมีผูลงทุนในหลาย ๆ ลักษณะเปนการสรางความเจริญใหแก
ทองถิ่นเหลาน้ัน 

  10.  อุตสาหกรรมทองเท่ียวเปนมาตรการที่ชวยสงเสริมความปลอดภัยและความม่ันคงให
พ้ืนที่ไดรับการพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยวเพราะนักทองเท่ียวจะเลือกเดินทางไปที่ใดจะตองม่ันใจวา
จะมีความปลอดภัยทั้งชีวิตและทรัพยสิน ฉะนั้นแหลงใดที่นักทองเที่ยวเขาไปไดแหลงน้ันจะตองมี
ความปลอดภัยเพียงพอ 

  11.  อุตสาหกรรมทองเท่ียวมีสวนชวยเสริมสรางสันติภาพสัมพันธไมตรีและความเขาใจอัน
ดีดวยเปนหนทางที่มนุษยตางสังคมไดพบปะทําความรูจักและเขาใจกันเม่ือประชากรในประเทศ
เดียวกันมีความเขาใจซึ่งกันและกันโดยการเดินทางไปมาหาสูกัน ผลก็คือความสามัคคีสมานฉันท
ของคนในชาติ ในทํานองเดียวกันการทองเท่ียวระหวางประเทศก็จะชวยเสริมสรางความเขาใจอันดีที่
จะนําไปสูความเปนเพื่อนรวมโลกที่จะชวยรักษาสัมพันธไมตรีใหม่ันคง 

  จากทฤษฎีแนวโนมการทองเที่ยวในอนาคตโลกนั้น สามารถนํามาประยุกตใชในการวาง
แผนการทําการตลาดเพื่อใหเปนไปตามความตองการของนักทองเท่ียวและวัตถุประสงคขององคกร
และเม่ือมองถึงแนวโนมของตลาดการทองเที่ยวจะเห็นไดวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศไดเขามามี
บทบาทในการเดินทางทองเที่ยวแนวทางใหมที่ผูวิจัยเห็นวาจะเปนการทองเที่ยวอยางยั่งยืนและ
สามารถเติบโตไดตอไป 

 
10.แนวคิดทฤษฎีการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

  ตลอดระยะเวลาที่ผานมาการทองเท่ียวในประเทศไทยไดเจริญรุดหนามาตามลําดับเปนผล
ใหเกิด รายไดหมุนเวียนที่มีมูลคานับแสนลานบาทสงผลดีตอเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศแตใน
ดานตรงขามการ เติบโตของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวกลับทําใหสภาพแวดลอมในแหลงทองเที่ยว
และภาพพจนของการทองเท่ียวถดถอยลงในแหลงทองเท่ียวแตละแหงมักประสบปญหาดาน
สิ่งแวดลอมซึ่งมีสาเหตุมาจากนักทองเท่ียวดังนั้นจึงเกิดความคิดแนวทางใหมของการทองเที่ยวที่
เรียกวา "การทองเท่ียวเชิงนิเวศ” 
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  ความหมายของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
  การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) หมายถึง การทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติที่มี

เอกลักษณเฉพาะถิ่นและแหลงวัฒนธรรมที่เก่ียวเนื่องกับระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการเรียนรู
รวมกันของผูที่เก่ียวของภายใตการจัดการสิ่งแวดลอมและการทองเที่ยวอยางมีสวนรวมของทองถิ่น 
เพื่อมุงเนนใหเกิดจิตสํานึกตอการรักษาระบบนิเวศอยางยั่งยืน 

  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย(สาขาวิจัยสิ่งแวดลอมและ
ทรัพยากร) ไดใหความหมาย การทองเที่ยวเชิงนิเวศ มาจาก Ecology + Tourism มีความหมาย
อยางงายๆ คือ การทองเที่ยวโดยเขาไปสัมผัสกับธรรมชาติซึ่งตองมีการใหความรูทางนิเวศวิทยา
จากผูที่มีความรูในเรื่องน้ันอยางแทจริงเพ่ือใหนักทองเท่ียวที่เขาไปมีความรูเพ่ิม ปจจุบันความหมาย
นี้ยังไดรวมไปถึงสภาพทางวัฒนธรรม วิถีชีวิต ความเปนอยูของประชากรในทองถิ่น ความเปน
เอกลักษณเฉพาะถิ่นที่ตองรักษาไว 

  การทองเท่ียวแหงประเทศไทย ใหความหมายวา “การเดินทางไปยังสถานที่ทองเที่ยวแหง
ใดแหงหน่ึงโดยมีวัตถุประสงคเพ่ือการศึกษาชื่นชมและเพลิดเพลินไปกับทัศนียภาพ สภาพธรรมชาติ 
สภาพสังคม วัฒนธรรมวิถีชีวิตของคนในทองถิ่น บนพ้ืนฐานของความรูและความรับผิดชอบตอ
ระบบนิเวศ” 

  ในชวงที่กระแสของการอนุรักษสิ่งแวดลอมแพรขยายไปทั่วโลก การทองเที่ยวแหงประเทศ
ไทยไดจัดทําแผนพัฒนาและอนุรักษการทองเที่ยวโดยจัดตั้งคณะทํางานเพ่ือศึกษาเรื่อง Ecotourism 
ระยะแรกคณะทํางานมีมติใชคําจํากัดความ Ecotourism ในความหมายภาษาไทยวา "การทองเที่ยว
เชิงอนุรักษ" โดยมีความประสงคที่จะสื่อความหมายใหกับชาวไทยทุกระดับเขาใจวา รูปแบบการ
ทองเที่ยว Ecotourism นับเปนรูปแบบการจัดการการทองเที่ยวอยางมีคุณภาพเพ่ืออนุรักษ
สิ่งแวดลอม และรูปแบบการจัดการการทองเท่ียวเพื่อรักษาสิ่งแวดลอมในการรับรูของชาวไทยคือ
การทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ตอมา ททท. ไดมอบหมายใหสถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหง
ประเทศไทย (วท.) ทําการศึกษาเพ่ือกําหนดนโยบายการทองเที่ยวเพื่อรักษาระบบนิเวศและขอให
ราชบัณฑิตยสถานกําหนดความหมายในที่สุดไดความหมายของ คําวา Ecotourism คือ การ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศหมายถึง การทองเที่ยวอยางมีความรับผิดชอบในแหลงธรรมชาติที่มีเอกลักษณ
เฉพาะถ่ิน และแหลงวัฒนธรรมที่เก่ียวเน่ืองกับระบบนิเวศ สิ่งแวดลอมและการทองเที่ยวโดยมี
กระบวนการเรียนรูรวมกันของผูทีเก่ียวของ ภายใตการจัดการอยางมีสวนรวมของทองถิ่น เพ่ือ
มุงเนนใหเกิดจิตสํานึกตอการรักษาระบบนิเวศอยางยั่งยืน 
 

  องคประกอบหลักที่สําคัญของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
  1.  องคประกอบดานพ้ืนที่ เปนการทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวที่เก่ียวกับธรรมชาติที่มี

เอกลักษณเฉพาะถิ่น ทั้งน้ีรวมถึงแหลงวัฒนธรรมและประวัติศาสตรที่เก่ียวเนื่องกับระบบนิเวศใน
พ้ืนที่นั้นๆ ดังนั้นองคประกอบดานพ้ืนที่จึงเปนการทองเท่ียวที่มีพ้ืนฐานอยูกับธรรมชาติ 
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  2.  องคประกอบดานการจัดการ เปนการทองเที่ยวที่มีความรับผิดชอบโดยไมกอใหเกิด
ผลกระทบตอส่ิงแวดลอมและสังคม มีการจัดการที่ยั่งยืนครอบคลุมไปถึงการอนุรักษทรัพยากร
สิ่งแวดลอม การปองกันและกําจัดมลพิษและควบคุมการพัฒนาการทองเที่ยวอยางมีขอบเขต จึงเปน
การทองเท่ียวที่มีการจัดการอยางยั่งยืนเพ่ือใหเกิดเปนการทองเที่ยวที่มีความรับผิดชอบที่ไมมี
ผลกระทบตอส่ิงแวดลอมและสังคม 

  3.  องคประกอบดานกิจกรรมและกระบวนการ เปนการทองเที่ยวที่มีกระบวนการเรียนรู
โดยมีการใหการศึกษาเก่ียวกับสภาพแวดลอมและระบบนิเวศของแหลงทองเท่ียวเปนการเพ่ิมพูน
ความรู ประสบการณ ความประทับใจเพื่อสรางความตระหนักและปลูกจิตสํา นึกที่ถูกตองตอ
นักทองเที่ยว ประชาชนทองถิ่น และผูประกอบการที่เก่ียวของ จึงเปนการทองเท่ียวสิ่งแวดลอม
ศึกษา 

  4.  องคประกอบดานการมีสวนรวม เปนการทองเที่ยวที่มีการคํานึงถึงการมีสวนรวมของ
ชุมชนและประชาชนทองถิ่นที่มีสวนรวมในการคิดวางแผนปฏิบัติตามแผนไดรับประโยชนติดตาม
ตรวจสอบตลอดจนรวมบํารุงรักษาทรัพยากรทองเที่ยวอันกอใหเกิดผลประโยชนในทองถิ่นทั้งการ
กระจายรายไดการยกระดับคุณภาพชีวิตและการไดรับผลตอบแทนเพื่อกลับมาบํารุงรักษาและ
จัดการแหลงทองเที่ยวดวยและในที่สุดแลวทองถิ่นมีสวนรวมในการควบคุมการพัฒนาการควบคุม
การพัฒนาการทองเที่ยวอยางมีคุณภาพทองถิ่นในที่นี้เริ่มตนจากระดับรากหญาจนถึงการปกครอง
สวนทองถิ่นและอาจรวมไปถึงการมีสวนรวมของผูที่เก่ียวของจึงเปนการทองเที่ยวอยางมีสวนรวม
ของชุมชน 

      ดานพ้ืนที ่
ทรัพยากรที่เก่ียวเนื่อง

ดานการจัดการ 
มีการจัดการ

ดานกิจกรรม 
รูปแบบและกิจกรรมการ

ทองเที่ยว ในการบริหารจัดการทองเที่ยวใน
ทองถ่ิน 

ชุมชนทองถ่ินมีสวนรวม 
ดานองคกร 

 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพประกอบ 9 แสดงองคประกอบของการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

ที่มา : การทองเท่ียวแหงประเทศไทย.(2553). การทองเท่ียวเชิงนิเวศ.ออนไลน.        

  หากการทองเที่ยวใดมีองคประกอบที่สมบูรณตามลักษณะดังกลาวขางตน จัดไดวาเปน
การทองเที่ยวเชิงนิเวศที่สมบูรณ หากขาดหรือปราศจากขอใดขอหน่ึงไปความสมบูรณจะลดนอยลง
จนอาจกลายเปนการทองเที่ยวรูปแบบอ่ืนๆ ลักษณะเฉพาะประการหนึ่งของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
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คือการมุงเนนในแหลงทองเท่ียวธรรมชาติเพ่ือประสานการทองเท่ียวกับความพอใจในการเรียนรูและ
สัมผัสกับระบบนิเวศ (Eco - system) มีความแตกตางอยางชัดเจนกับความสนใจประวัติศาสตร 
วัฒนธรรม และการพัฒนาอารยธรรมของมนุษยในการเอาชนะธรรมชาติ (ที่รวมเอาลักษณะ
วัฒนธรรมที่มีวิถีชีวิตแบบธรรมชาติ หรือเปนสวนหนึ่งในระบบนิเวศของแหลงทองเท่ียวนั้นๆไว) 
ลักษณะเฉพาะน้ีจึงทําใหการทองเที่ยวเชิงนิเวศไมใชการทองเที่ยวทางวัฒนธรรม(Cultural tourism 
และ Historical tourism) แมวาจะมีความคาบเกี่ยวกันในพื้นที่ก็ตาม ในทํานองเดียวกันการ
ทองเที่ยวธรรมชาติ (Natural tourism) จึงไมใชการทองเที่ยวเชิงนิเวศทั้งหมด ทั้งน้ีตองขึ้นอยูกับ
วัตถุประสงคของการจัดการการทองเท่ียวนั้นๆดวย ดังน้ัน แหลงทองเที่ยวตาง ๆ จึงมีบางสวน
จัดเปนแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศไดหรือแหลงทองเที่ยวหนึ่งๆ อาจมีการทองเที่ยวเชิงนิเวศควบคูไป
กับการทองเท่ียวแบบอ่ืนๆ ได     จากลักษณะดังกลาว จึงมีสิ่งที่ควรทําความเขาใจเพ่ิมเติม ดังนี้ 

  1.  การทองเที่ยวเชิงนิเวศ เปนการทองเที่ยวแนวใหมที่แตกตางจากการทองเที่ยวแบบ
ปกติหรือแบบประเพณีนิยม ซึ่งเปนการทองเท่ียวที่มุงเนนความพอใจของนักทองเท่ียวเปนหลัก และ
เนนการสงเสริมเพ่ือเพ่ิมรายไดทางเศรษฐกิจเปนสําคัญ 

  2.  การทองเท่ียวเชิงนิเวศ ไมใชสิ่งตรงขามกับการทองเท่ียวแบบคณะใหญ (Mass 
tourism) เพราะการทองเท่ียวเชิงนิเวศไมไดถูกจํากัดที่ขนาดของการทองเที่ยวแตจํากัดที่รูปแบบ
กิจกรรมและขนาดที่ เหมาะสมกับพ้ืนที่ นักทองเท่ียวกลุมเล็กๆ สามารถทําลายสิ่งแวดลอมได
เชนเดียวกันหรือมากกวานักทองเที่ยวคณะใหญหากปราศจากการจัดการที่ดี การจัดการกับการ
ทองเที่ยวคณะใหญในทิศทางและ ภายใตรูปแบบการทองเที่ยวเชิงนิเวศได จัดเปน Mass 
Ecotourism 

  3.  การทองเที่ยวเชิงนิเวศ ไมจําเปนตองเปนการจัดการที่งายๆ ราคาถูก มีรูปแบบการ
ทองเที่ยวที่ยากลําบาก มีรายไดจากการทองเที่ยวนอยเพียงแตมีการจัดการที่ดี มีการรักษา
สิ่งแวดลอมอยางมีประสิทธิภาพ มีการประสานความเขาใจกับนักทองเที่ยวและใหประโยชนที่
เหมาะสมตามความคาดหวังของนักทองเท่ียวแลวการทองเท่ียวเชิงนิเวศอาจตอบสนองนักทองเที่ยว
ไดทุกกลุมทุกระดับไดเชนกัน 

  4.  การทองเท่ียวเชิงนิเวศจึงใหความสําคัญในการใหการศึกษาและสรางจิตสํานึกมากกวา
การใหความพึงพอใจอยางไมมีขอบเขตของนักทองเที่ยว ดังน้ันจึงเปนการทองเที่ยวที่ตองมีการ
ประสานความเขาใจกันอยางเหมาะสมตลอดกระบวนการ 

  การทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนสวนหน่ึงของการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ (Conservation 
tourism) คือ รูปแบบของการทองเที่ยวเพื่อรักษาสิ่งแวดลอม เปนการจัดการการทองเที่ยวที่รักษา
คุณภาพทั้งการทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ (Natural - based tourism) และแหลงวัฒนธรรม 
(Cultural - based tourism) อันจะนําไปสูการจัดการทองเที่ยวอยางยั่งยืน (Sustainable tourism) ที่
มีจุดมุงหมายเพื่อตอบสนองความจําเปนทางเศรษฐกิจสังคม วัฒนธรรม และสุนทรียภาพ โดยใช
ทรัพยากรอันทรงคุณคาอยางชาญฉลาด สามารถรักษาเอกลักษณความเปนธรรมชาติและวัฒนธรรม
ไวนานที่สุดเกิดผลกระทบนอยที่สุด และใชประโยชนไดนานที่สุด 
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  ความเปนมาจากอดีต-ปจจุบัน 
  ตลอดระยะเวลาที่ผานมาการทองเท่ียวของประเทศไทยไดเจริญเฟองฟูรุดหนามา

ตามลําดับเปนผลใหเกิดรายไดหมุนเวียนมีมูลคานับแสนลานบาทซึ่งสงผลดีตอเศรษฐกิจโดยรวม
ของประเทศแตในดานตรงขามการเติบโตของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวกลับทําใหสภาพแวดลอม
ในแหลงทองเที่ยวและภาพพจนของการทองเที่ยวถดถอยลง การจัดการทองเที่ยวโดยทั่วไปมัก
ประสบปญหาท่ีสวนทางกันระหวางการพัฒนากับการอนุรักษสิ่งแวดลอมทางธรรมชาติและสังคม
การพัฒนาการทองเท่ียวในทิศทางที่ประสานการพัฒนากับการอนุรักษนั้นไดมีความพยายามมาโดย
ตลอดดวยการวางกลยุทธในการพัฒนาภายใตแผนพัฒนาท่ีดําเนินการอยางรอบคอบตรงตามหลัก
วิชาการแตในการดําเนินการที่ผานมากแนวทางตางๆเหลาน้ียังไมสามารถปฏิบัติไดอยางมี
ประสิทธิภาพดวยสาเหตุหลายประการ สาเหตุประการหนึ่งที่จะกลาวเปนพิเศษในที่นี้ คือ ความ
สับสนในการพัฒนาระหวางความตองการทาง 
เศรษฐกิจกับการอนุรักษและการขาดการจัดการรูปแบบการทองเท่ียวที่เหมาะสมภายใตความ
ตองการในการสรางความสมดุลระหวางการพัฒนากับการอนุรักษและกระแสของโลกที่ให
ความสําคัญกับการพัฒนาอยางยั่งยืนจึงกอใหเกิดกระแสที่สําคัญตอการพัฒนาการทองเที่ยว 3 ดาน 
คือ 

  1.  กระแสความตองการอนุรักษสิ่งแวดลอมและทรัพยากรธรรมชาติ 
  2.  กระแสความตองการของนักทองเที่ยวในการศึกษาเรียนรูสิ่ งแวดลอมและ

ทรัพยากรธรรมชาติ 
  3.  กระแสความตองการพัฒนาคนโดยการมีสวนรวมของประชาชน 
 
 
 
 
 
 

ความตองการในการ 
อนุรักษส่ิงแวดลอมและทรัพยากร 

ความตองการของตลาด 
การทองเที่ยวดานการศึกษา

ECOTOURISM 
การทองเที่ยวเชิงนเิวศ 

ความตองการพฒันาคน
โดยการมีสวนรวมของประชาชน 

 
 
 
 

ภาพประกอบ 10 แสดงกระแสความตองการการเปลี่ยนแปลงการทองเที่ยว 
            ที่มา : การทองเท่ียวเชิงนิเวศ.(2553). การทองเท่ียวเชิงนิเวศ.ออนไลน  
 

  จากพลัง 3 กระแสน้ีจึงทําใหเกิดแนวคิดการพัฒนารูปแบบการทองเที่ยวแนวใหมที่ปองกัน
ผลกระทบตอสิ่งแวดลอมและเพื่อรักษาระบบนิเวศของธรรมชาตินั่นคือ “Green tourism” หรือ 
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“Ecotourism” ซึ่งเปนรูปแบบการทองเที่ยวที่มีกรอบและโครงสรางเล็กๆรวมกันแลวสามารถนําไปสู
พัฒนาการทองเที่ยวอยางยั่งยืน (Alltourism should be sustainable tourism.Dowling : 1995) 
นักวิชาการจากสมาคมสงเสริมการทองเท่ียวภาคพ้ืนแปซิฟก (PATA) องคการการทองเที่ยวโลก
(WTO)และนักวิชาการในอุตสาหกรรมยุโรป สหรัฐอเมริกาตางใหคําจํากัดความของ Ecotourism บน
พ้ืนฐานองคประกอบวาเปนการทองเที่ยวที่มีความรับผิดชอบในแหลงทองเที่ยวธรรมชาติมีการ
จัดการส่ิงแวดลอม และใหความรูการศึกษาธรรมชาติและสิ่งแวดลอมโดยประชาชนในทองถิ่นจะตอง
มีสวนรวมในการจัดการรวมคิดดําเนินการ ไดรับผลประโยชน และบํารุงรักษาเพื่อพัฒนาการ
ทองเท่ียวอยางมีคุณภาพและประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี 

 จากการศึกษากําหนดความหมายและนโยบายการทองเที่ยวเชิงนิเวศแลวทําใหทราบวา 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนสวนหนึ่งของการทองเที่ยวเชิงอนุรักษที่หมายถึง รูปแบบของการ
ทองเที่ยวเพ่ือรักษาส่ิงแวดลอมเปนการจัดการการทองเที่ยวที่รักษาคุณภาพทั้งการทองเที่ยวใน
แหลง ธรรมชาติและแหลงวัฒนธรรมอันจะนําไปสูการจัดการทองเที่ยวอยางยั่งยืนที่มีจุดมุงหมาย
เพ่ือตอบสนองความจําเปนทาง เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสุนทรียภาพโดยใชทรัพยากรอัน
ทรงคุณคาอยางชาญฉลาดสามารถรักษาเอกลักษณความเปนธรรมชาติและวัฒนธรรมไวนานที่สุด 

  ระบบนิเวศในแหลงทองเที่ยว 
  แหลงทองเที่ยวเกือบทุกประเภทโดยเฉพาะอยางยิ่งแหลงทองเที่ยวธรรมชาติมี

ความสัมพันธเก่ียวของกับระบบนิเวศและความหลากหลายทางชีวภาพของพื้นที่ ซึ่งระบบนิเวศอาจ
เปนส่ิงดึงดูดใจการทองเที่ยวหรือเปนสวนหน่ึง สวนประกอบของแหลงทองเที่ยว หรือเปนระบบที่
ไมใชสิ่งดึงดูดใจแตอาจไดรับผลกระทบทางออมจากการทองเที่ยว ระบบนิเวศของพื้นที่จึงมี
ความสําคัญอยางมากในการทองเท่ียวเชิงนิเวศซ่ึงเปนระบบที่ตองรักษาไวใหยั่งยืนนาน และเปน
ทรัพยากรการทองเท่ียวอันประกอบดวย 

  1.  ระบบนิเวศทางบก หมายถึง ระบบนิเวศที่อยูตามปาเขาตอนในของแผนดิน มักเปน
ตนนํ้าลําธารระบบ นิเวศมีลักษณะเปนปาแบบตาง ๆ ดังนี้ 

  (1)  ปาชายหาด (Beach Forest) ปกคลุมดวยปาสนทะเล หากฝงทะเลคอนขางชื้น พืช
ชายหาดจะเปลี่ยนจากสนทะเลซึ่งมีใบเล็กเรียวแหลมเปนเสน เปนพืชใบกวางอยางอ่ืน ๆ ที่สําคัญ 
ไดแก ปอทะเล ลําพู กระทิง จิกเปนตนบางแหงมีหญาหลายชนิดเพ่ือกันการพังทลายของดินสัตวปา
มีจําพวกนก เชน นกยางทะเล เหยี่ยวแดง นกอีกอยใหญ นกกินเปรี้ยว เปนตน 

  (2)  ปาชายเลน (Meagrove Forest) บริเวณปากแมน้ําตาง ๆ ซึ่งนํ้าเค็มและน้ําจืดมา
ปะทะกันเปนแหลงที่มีตะกอนตกทับถมกันมากกอใหเกิดดินเลนที่ลึก พันธุพืชที่ขึ้นในบริเวณนี้ตองมี
รากค้ําจุนเปนพิเศษสามารถดูดออกซิเจนจากอากาศได คือ ไมโกงกางใบเล็ก และโกงกางใบใหญ 
ถัดจากโกงกางขึ้นไปคือ ไมตะบูนปรงทะเลลําพู ลําแพนพืชจําพวกเถาวัลย เชน ยานขี้เดือนและ
หวายลิง ขึ้นปกคลุมยอดไมบางตนในบริเวณดินเลนแข็งพบไมถั่วขึ้นเปนกลุม และเงี่ยงปลาหมอ ไม
เสม็ด ไมพุม ไดแก โคลงเคลง ทุ สัตวที่พบนอกจากปลา กุง หอย ยังมีนกเชน นกกระสาคอดํา นก
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แตวแลวปาโกงกาง นกกระเต็นใหญ นกจับแมลงปาโกงกาง นก อ่ืนๆ เชน ลิงแสม คางหงอก นาก
ใหญจมูกขน เสือปลา ชะมดเช็ด เปนตน 

  (3)  ปาดิบชื้น (Moist Evergreen Forest) เปนปาที่พบกระจายกวางขวางในประเทศไทย 
สวนใหญอยูตามภาคใต ในภาคอ่ืน ๆ พบไดเปนหยอมเล็ก ไมเดนในปาดิบชื้น ไดแกไมสกุลยางนา 
ตะเคียนทอง ตะเคียนชันตาแนวหลุมพอกระบก สภาพเปนปาคอนขางรกทึบและเรือนยอดขึ้นสูงกวา 
40 เมตรขึ้นไป เรือนยอดปาแนนทึบจนหาชองวางไมได และเรือนยอดมักตอเน่ืองกัน จากชั้นบนสุด
ลงมาถึงผิวดิน พ้ืนปาสวนใหญเปน ลูกไม เถาวัลยและพืชจําพวกขาปา ไมบางตนจะมีมอส ตะไคร
น้ําเกาะ ตัวอยางปาดิบชื้น คือบริเวณบนเขาใหญในจังหวัดนครราชสีมา เปนปาดิบชื้นที่อุดมสมบูรณ 
กอใหเกิดนํ้าตกสวยงามหลายแหง เชน น้ําตกเหวสุวัตปาดิบชื้นของหวยขาแขงจังหวัดอุทัยธานีมี
ธรรมชาติสวยงามและมีสัตวปานานาพันธุใหดูอีกดวย สัตวปา ที่พบ เชน สมเสร็จ เกง 
หมอไกฟาหนาเขียว นกเงือก นกแตวแรวทองดํา นกกระสาขาวปากแดง เปนตน 

  (4)  ปาดิบแลง (Dry Evergreen Forest) ลักษณะโครงสรางเหมือนปาดิบชื้นมากที่สุด
ตางกันที่ไมเดนในปาประกอบดวย ตะเคียนหิน เคี่ยมคะนอง ยางแดง เขลง มะคาโมง เก็ดแดง ไม
ขั้นรองไดแก กระเบากลัก กัดลิ้นคางคาวมะไฟปา และพลอง สวนไมพุมระดับต่ําไดแก หนามแรด 
หนามคนทา หนามจ้ี เถาวัลย เข็มปา และขนุนดินซ่ึงเปนพันธุไมที่มีลําตนใตดิน สัตวไดแก พวกนก
ในวงศไกฟา เลียงผา คางคาวแมไก เปนตน 

  (5)  ปาดงดิบเขา (Hill Evergreen Forest) พบในพื้นที่สูงกวาระดับน้ําทะเลเกินกวา 1,000 
เมตร ขึ้นไปไมสําคัญไดแก ไมกอ ซึ่งมีมากมายหลายชนิด ไมเมเปล สนสามพันป กําลังเสือโครง 
พ้ืนปาเปนเฟรนสวนใหญ ขิง ขา พืชจําพวกกลวยไมที่ขึ้นบนดิน เชน รองเทานารี ขาวตอกฤาษี ซึ่ง
เปนมอสชนิดหน่ึงพบในปาดิบเขาที่ดอยภูหลวงจังหวัดเลย พืชสําคัญอีกชนิดหน่ึงของปาดงดิบเขา
คือ กุหลาบภู หรือไมโรโดเดนดรอน (Rhododendron) ซึ่งมีดอกสีขาวและสีแดง พบบนดอยอิน
ทนนท ภูหลวง ภูกระดึง 

  (6)  ปาสนเขา (Coniferous Forest) เปนปาที่มีไมกลุมสน ไดแก สนสองใบ สนสามใบ สน
สามพันปสนแผง พญามะขามปอมดง พบบนภูกระดึง 

  (7)  ปาเบญจพรรณ (Mixed Deciduous Forest) หรือปาผสมผลัดใบ ลักษณะเดนคือไมจะ
ผลัดใบหมดในฤดูแลงปาน้ีแยกเปนเบญจพรรณที่มีไมสักและปาที่ไมมีไมสักปาเบญจพรรณที่มีไมสัก
พบทางภาคเหนือในพื้นที่ที่มีระดับความสูงจากนํ้าทะเล ตั้งแต 400 เมตร ขึ้นไปจนถึง 1,000 เมตร 
โดยประมาณ และมักมีไฟปาเผาเปนบางคราว เพ่ือกระตุนการงอกของเมล็ดไมสักปาเบญจพรรณที่
ไมมีไมสัก มีไมเดนที่สําคัญ ไดแก ตะแบก เสา เสลากาสามปก มะคาโมง แดง ออยชางที่สําคัญคือ
มักมีไมไผชนิดตางๆขึ้นผสมมากมายมีไฟไหมทุกปพ้ืนที่ปาเบญจพรรณจะพบดอกไมสวยงาม เชน 
ดอกบุกซ่ึงคลายดอกหนาวัว และกลวยไมพ้ืนเมือง เชน เอ้ืองผึ้ง เปนตน 

  (8)  ปาเต็งรัง (Dry Diplerocarp Forest) อาจเรียกวาปาโคก หรือปาแดง เปนปาที่จําแนก
ไดโดยไมเดนในสังคมปาคือไมเต็ง รัง เหียง และพลวงลักษณะทั่วไปคลายคลึงกับปาเบญจพรรณ
มากแตขึ้นในดินตื้น และมีหินผสมอยูมากหรือเปนดินลูกรังและดินที่เปนทรายจัด สัตวจําพวกแยพบ
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หากินในปาชนิดน้ีมากมีพรรณไมดอกท่ีสวยงาม ไดแก กานใหญดอกสีเหลือง ขนาดโต กลวยไม
หลายชนิดในสกุลหวาย เอ้ืองหางกระรอก ชางกระ ชางแดง ลักษณะปาชนิดน้ีพบที่เขานางรํา ใน
เขตรักษาพันธุสัตวปาหวยขาแขง จังหวัดอุทัยธานี 

  (9)  ทุงหญา (Grassland) ทุงหญาในเขตรอนมี หญาคา กูดตนกวาง และโชนใหญ เปน
ตน มีอยูในบริเวณทุงหญาบนเขาใหญ ทุงกุลารองไห 

  2.  ระบบนิเวศชายฝงและทะเลหมายถึง ระบบนิเวศที่เก่ียวของกับชายหาดและ
ทรัพยากรชายทะเลมีลักษณะผสมผสานกับระบบนิเวศทางบกบาง แตสวนใหญเปนสวนที่ใกลชิดกับ
ทะเลไดแก 

  (1)  เกาะแกงและชายฝง มักเปนเกาะขนาดเล็กที่มีสันเปนหินปูน เปนแกนหลักของเกาะ 
สวนเกาะขนาดใหญอาจมีภูเขาแกรนิตอยู(ถาเกาะขนาดใหญมากจะมีลักษณะเฉพาะบริเวณชายฝง
เปนระบบนิเวศชายฝงทะเล)สังคมพืชประเภทสันเขาหินปูนจะมีลักษณะเดน มีปาชายหาดและปา
ชายเลนอยูโดยรอบ สําหรับเกาะขนาดใหญสัตวปาประเภทนก 

  (2)  ปะการังนํ้าลึก เปนแนวปะการังที่กอตัวอยูลึกประมาณ20-30 เมตรพบตามเกาะที่อยู
ใกลไหลทวีปเกาะเปนหินแกรนิตที่มีน้ําทะเลดี น้ําใส ไมมีตะกอน เชน หมูเกาะสุรินทร หมูเกาะสิมิ
ลัน มีปะการังเขากวางแปรงลางขวดและกัลปงหาพบเห็นไดมากที่สุด นกที่มักพบไดแก นกยางทะเล 
นกนางนวลตางๆ เปนตน 

  (3)  ปะการังน้ําตื้น(ลึกปานกลาง) มีความลึก 8-15 เมตร น้ํามีความใสนอยกวากลุมแรก
มักพบในเกาะใกลแผนดินเกาะเปนเขาหินปูนเปนสวนใหญ แนวปะการัง 

  3.  ระบบนิเวศแบบพื้นที่ชุมนํ้า (Wet Land) หมายถึง บริเวณที่มีน้ําขังตลอดปจนเปน
เอกลักษณทั้งที่เปนนํ้าจืดและน้ําเค็ม มีความลึกไมเกิน 6 เมตร มักอยูสูงกวาระดับน้ําทะเลไมเกิน 50 
เมตร ลักษณะที่ปรากฏ เชนทะเลสาบ หนองน้ํา และปาพรุ (ปาชายเลน ชายฝงและพ้ืนที่ปากแมน้ํา
จัดอยูในระบบนิเวศชายฝงทะเล)สัตวที่พบมักเปนนกเชน นกพญาปากกวาง เหยี่ยวปลาใหญหัวเทา 
นกตะครุม นกเงือกดํา เปนตน สัตวเลื้อยคลานไดแก จระเข น้ําเค็ม เตาดํา ตุกแกสีเทา ปูหัว
กะโหลก เหาชาง สัตวคร่ึงปกครึ่งนํ้ามักพบอ่ึง น้ําเตา กบราชา เขียดหลังเขียว กบปาพรุ เปนตน 
พ้ืนที่ชุมนํ้าที่พบไดแกมีปลาสวยงามหลายชนิด บางแหงพบหญาทะเล โดยเฉพาะบริเวณชายฝง
ทะเลที่มีความลาดเอียงนอยมีดินโคลน 

  (1)  ปาพรุด้ังเดิม (Virgin Peat Swamp Forest) เปนปาสังคมไมผลัดใบที่สามารถขึ้นอยู
ในลุมนํ้าขังอันประกอบดวยซากพืชและดินอินทรีย สภาพคลายปาคงดิบระดับต่ํามีไมยืนตนขนาด
นอยใหญหนาแนนแบงเรือนยอดได 3 ชั้นสูง30-40 เมตร15-30เมตรและต่ํากวา15 เมตรบริเวณโคน
ตนไมมีรากค้ํายันเปนจํานวนมากในประเทศไทยพบเหลืออยูแหงเดียวที่เขตรักษาพันธุสัตวปาเฉลิม
พระเกียรติ (พรุโตะแดง) 
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  (2)  พรุเสม็ดหรือปาเสม็ดขาว เปนสังคมพืชที่ขึ้นทดแทนพรุด้ังเดิม เปนไมที่ขึ้นอยูตามสัน
ดอนของหนองน้ํา เชนเสม็ดขาว กระทุมน้ํา หวานํ้า หวานา หวาลิง มังเร เฟรน เชน ลําเพ็ง ลิเพายุง 
กก เชน แหว กระเทียมจุสามเหลี่ยม กกนา หญา เชน แขม หญาหวายแดง เปนตน 

  (3)  พรุหญา เปนปาทดแทนพรุด้ังเดิมและพรุเสม็ดที่ถูกทําลายสวนใหญเปนกก 
หญาลิเภาใหญฝกกูด 

  (4)  สังคมพืชลอยนํ้าและใตน้ํา เปนบริเวณที่ถัดออกไปจากฝงพบอยูในบึงนํ้าจืด เชน บัว
สาย บัวเผื่อนจอก โผลง และผักตบชวา เปนตน บริเวณนี้มักเปนแหลงอาศัยของนกน้ํา เชน ทะเล
นอย  บึงบรเพ็ด เปนตน นกที่พบทั่วไป เชน นกเปดแดง นกกาน้ําเล็ก นกกระสาแดง นกยางเปย 
เหยี่ยวแดง เปนตน 
 

  กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
  ในกระบวนการของการทองเที่ยวกิจกรรมทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในแตละแหลงเปน

องคประกอบสําคัญที่ทําใหนักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจ เพลิดเพลิน มีความสุขและปลอดภัยจาก
การทองเที่ยวหรือนันทนาการนอกเวลางานตามปกติ โดยเฉพาะอยางยิ่งการทองเที่ยวเชิงนิเวศให
ความสําคัญตอกิจกรรมทองเที่ยวเปนอยางยิ่ง เพราะกิจกรรมตางๆนั้นจะเปนส่ือกลางนําการ
ทองเท่ียวไปสูเปาหมายไดกิจกรรมที่เหมาะสมจึงควรเปนกิจกรรมที่เนนการศึกษาหาความรูในระบบ
นิเวศและวัฒนธรรมทองถิ่นควบคูไปกับความเพลิดเพลินทั้งนี้ตองเปนกิจกรรมที่มีผลกระทบนอย
ที่สุดหรือเปนผลกระทบที่สามารถปองกันหรือแกไขได 

  กิจกรรมการทองเที่ยวโดยทั่วไปอาจจําแนกเปนกิจกรรมที่เนนการพักผอนหยอนใจ การ
แสดงออกและเนนการศึกษาหาความรู จากการทบทวนกิจกรรมที่เกิดขึ้นในการทองเที่ยวทั้งส้ิน 
จํานวน 28 กิจกรรมพบวาเปนกิจกรรมประเภทที่เนนการแสดงออกมากที่สุด รองลงมาคือ กิจกรรม
ในการแสวงหาความรู กิจกรรมตางๆน้ีอาจมีความเหลื่อมซอนหรือสามารถปฏิบัติรวมกันได แตการ
ประกอบกิจกรรมอาจมีวัตถุประสงคในการประกอบกิจกรรมที่ตางกัน 

  จากรายงานการศึกษาเพื่อกําหนดนโยบายการทองเที่ยวเพื่อรักษาระบบนิเวศ(พ.ศ.2542)
ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ศึกษาโดยสถาบันวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย
ไดแบงกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศออกเปน 3 หมวด รวม 19 กิจกรรม ประกอบดวย 

  (1)  กิจกรรมเชิงนิเวศในแหลงธรรมชาติ (9 กิจกรรม) ไดแก 
- การเดินปา             - ดําน้ําดูปะการัง (น้ําตื้น น้ําลึก) 
- ศึกษาธรรมชาติ            - ตั้งแคมป 
- สองสัตว/ดูนก              - ลองแพ / ลองเรือยาง 
- เที่ยวถ้ํา / น้ําตก             - ขี่มา / นั่งชาง 
- พายเรือ (แคนู เรือใบ กระดานโตลม) 
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  (2)  กิจกรรมก่ึงนิเวศ (5 กิจกรรม) ไดแก 
- ถายรูป บันทึกภาพ / เสียง      - ปน / ไตเขา 
- ศึกษาทองฟา                      - ตกปลา 
- ขี่จักรยานทองเท่ียว (เสือภูเขา) 

  (3)  กิจกรรมสงเสริมทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร (5 กิจกรรม) ไดแก 
- ชมความงาม ความเกาแก ลักษณะเฉพาะตัว ของแหลงประวัติศาสตร 
- ศึกษาเรียนรู ประวัติ ความเปนมาของแหลงโบราณคดีและประวัติศาสตร 
- ศึกษาชื่นชม งานศิลปกรรมและวัฒนธรรม 
- รวมกิจกรรม เรียนรูพฤติกรรมของผูคน 
- การศึกษาเรียนรูการผลิตของที่ระลึก และสินคาพ้ืนเมือง 

  กิจกรรมที่ไมเปนการทองเที่ยวเชิงนิเวศท่ีควรพิจารณาเพื่อพัฒนาการจัดการใหมีโอการ
เสริมแนวความคิดการทองเท่ียวเชิงนิเวศได เชน 

- ลองเรือชมธรรมชาติ    - ถายภาพ 
- ชมทิวทัศน     - ชม / รวมเลนกีฬา 
- พักผอนปกนิก    - ประชุมสัมมนา 
- เลนนํ้า วายนํ้า อาบแดด  - บันเทิง 
- นมัสการ กราบไหว ตามความเชื่อ หรือแสวงบุญ 

  กิจกรรมตางๆ เหลาน้ีมีลักษณะเหมาะสมกับบางพื้นที่ และบางกลุมนักทองเที่ยว ซึ่งมี
วัตถุประสงคตางกัน มีความตองการสิ่งอํานวยความสะดวกหรือเคร่ืองมือตางกัน รวมทั้งมีผลกระทบ
ตอส่ิงแวดลอมในระดับที่ตางกันดวย ความสัมพันธที่เกิดขึ้นดังกลาว เม่ือพิจารณาประกอบกับกรอบ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศสามารถประเมินความเหมาะสมในการจัดเปนกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ไดซึ่งกิจกรรมที่มีแนวโนมเปนกิจกรรมเชิงนิเวศหรือก่ึงนิเวศจะมีความสัมพันธอยางใกลชิดกับระบบ
นิเวศในพื้นที่เก่ียวของกับประชาชนหรือชุมชนในทองถิ่นคอนขางมากกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศที่มีความเหมาะสมจะตองมีการจัดการที่ลดผลกระทบดวยหากปราศจากมาตรการลดผลกระทบ
ที่กิจกรรมเหลาน้ีจะเปนตัวเรงทําลายทรัพยากรใหเสียหายเร็วยิ่งขึ้น 

  นโยบายหลักการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (รําไพพรรณ แกวสุริยา. 2544: 10-11) 
  การทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนสวนหนึ่งของการทองเที่ยวที่ตองมีการพัฒนาอยางยั่งยืนดังนั้น

จึงกําหนดใหมีนโยบายหลักดังนี้ 
  1.  การพัฒนาการทองเที่ยวเชิงนิเวศจะตองควบคุมดูแลรักษาและจัดการทรัพยากรใหคง

สภาพเดิมไวใหมากท่ีสุดหลีกเลี่ยงหรืองดเวนการทองเท่ียวในพื้นที่ที่ออนไหวงายตอการถูกกระทบ
และฟนตัวไดยาก 

  2.  การจัดการการทองเท่ียวเชิงนิเวศตองคํานึงถึงศักยภาพของทรัพยากรที่มีอยูมีการจัด
กิจกรรมที่เหมาะสมและการปรับใหเกิดความสมดุลกับรูปแบบกิจกรรมเดิมที่มีอยูพึงหลีกเลี่ยงความ
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ขัดแยงอยางรุนแรงตอการทองเท่ียวรูปแบบอ่ืน ๆ หากเนนในการแปรประโยชนจากการจัดการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศสูการจัดการทองเท่ียวโดยรวม 

  3.  การพัฒนาทองเท่ียวเชิงนิเวศตองคํานึงถึงการสรางจิตสํานึกที่ดีในการรักษาระบบ
นิเวศรวมกันมากกวาการมุงเนนความเจริญทางเศรษฐกิจ และการมีรายไดเพียงอยางเดียว 

  4.  การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศตองใหความสําคัญการมีสวนรวมของประชาชนและ
องคกรทองถิ่นในการจัดการทรัพยากร การบริการ การแลกเปลี่ยนความรูและวัฒนธรรมชุมชนใน
กระบวนการทองเท่ียวรวมทั้งการมีสวนรวมในการวางแผนพัฒนาหรือใหประชาชนมีตัวแทนเปน
คณะกรรมการรวมในทุกระดับ 

  5.  ใหความสําคัญของการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนความจําเปนอันดับตนในการ
พัฒนาการทองเที่ยวที่ยั่งยืน ทั้งน้ีใหองคกรตาง ๆ กําหนดบทบาทที่ชัดเจนในการสงเสริมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศโดยมีการจัดสรรงบประมาณ บุคลากร และกําหนดวิธีการจัดการที่เหมาะสม 

  6.  นําแผนการพัฒนาทองเที่ยวเชิงนิเวศเขาสูแผนพัฒนาระดับตางๆอยางมีความสําคัญ  
คือ แผนพัฒนาทองถิ่น แผนพัฒนาจังหวัด และแผนพัฒนาภาค พรอมทั้งใหมีการจัดสรรและกระจาย 
งบประมาณอยางทั่วถึงและเพียงพอ 

  7.  สนับสนุนการศึกษาวิจัยและประเมินผลการพัฒนาอยางรอบดานเพ่ือกําหนดแนว
ทางการจัดการการแกไขปญหาและการปรับปรุงแผนอยางเปนขั้นตอน 

  8.  มีการใชกฎหมายควบคุมดูแลรักษาสภาพแวดลอมของแหลงทองเที่ยวอยางเครงครัด
โดยเนนการแนะนํา ตักเตือนและสรางวินัยการทองเท่ียวควบคูไปดวย 

  9.  จัดทําแนวทางปฏิบัติหรอืคูมือการจัดการแกผูเก่ียวของเพ่ือใหเกิดการมีสวนรวมในการ
พัฒนาการทองเท่ียวเชิงนิเวศอยางถูกตอง 

  10. จัดใหมีเครือขายการทองเที่ยวเชิงนิเวศทั้งแนวตั้งและแนวนอนโดยมีการประสานงาน 
ดานขอมูลขาวสารและการจัดการรวมกันทุกระดับจากทฤษฏีการทองเที่ยวเชิงนิเวศน้ันเพื่อนํามา
เปนแนวทางในการศึกษาการทองเที่ยวที่รักษาคุณภาพการทองเท่ียวในแหลงธรรมชาติและ
สิ่งแวดลอมอยางถูกตอง ผูวิจัยไดนํารูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมาเปนกรณีศึกษา
เก่ียวกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของกลุมคนวัยทํางาน 

 
11.กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ต 
การดํานํ้า 
      ภูเก็ต  เปนจังหวัดที่มีจุดดํานํ้าลึกที่นาสนใจอีกจังหวัดหน่ึง นักดํานํ้าสามารถเลอืกซ้ือ
อุปกรณดํานํ้าจากรานที่มีอยูมากมายบริเวณปาตอง เลอืกซ้ือทัวรดํานํ้าหลากหลายรายการ และ
สํารวจทะเลภูเก็ตตามเกาะนอยใหญดานตะวันออกและดานใต 
            หมูเกาะราชา  เปนหมูเกาะเลก็ ๆ ทางตอนใตของเกาะภูเก็ต ประกอบดวยเกาะราชา
ใหญ และเกาะราชานอย  จุดดํานํ้าของเกาะราชาใหญอยูที่ดานตะวันออกเฉียงใตของตัวเกาะ พ้ืน
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ทะเลลาดลงจากระดับ 30 ฟุตลงไป ถึง 65 ฟุต มีแนวปะการังแข็งปกคลุม แตมดวยปลาดาวขนนกสี
สด สวนเกาะราชานอย จุดดํานํ้าอยูที่หัวเกาะดานเหนือ ที่ความลึก 30-90 ฟุต เปนดงปะการังออน 
ที่เปนที่อยูของฝูงปลานานาชนิด และเปนจุดที่สามารถพบปลากบไดดวย 
            เกาะดอกไม อยูระหวางเกาะพีพี และเกาะภูเก็ต ผาดานหนึ่งของเกาะดอกไมด่ิงลงจนถึง
ความลึก  80 ฟุต ในหนาผาน้ีเองที่เปนถิน่ที่อยูของสตัวทะเลนานาชนิด ทั้งปะการังแข็ง ปะการัง
ออน ปลาดาวขนนก หอยมือหมี ฟองนํ้า ปลาไหลมอรเรย ปลามง ฝูงปลาสาก  
            หินหมูสังนอกและหินหมูสังใน เปนที่รูจักในหมูนักดํานํ้าชาวตางชาติในชื่อ Anemone 
Reef และ Shark Point  หินหมูสังนอก เปนดงของดอกไมทะเลและปะการังออนที่เกาะหินใตน้าํเปน
ผืน ที่ความลกึ 20 ฟุต ลงไปจนถึง 80 ฟุต หินหมูสังใน เปนจุดดํานํ้าที่มีความหลากหลายของสัตว
ทะเลสูงทั้งปะการัง กัลปงหา ฟองนํ้า ปลาเกา ปลาผีเสือ้ ปลาสิงโต รวมถึงฉลามกบ 
 
การข่ีชาง 
     สําหรับนักทองเท่ียวที่ชอบการชมวิวทางธรรมชาตขิองเกาะภูเก็ต และเหมาะสําหรับผูที่
ชอบความทาทายความตื่นเตน ในขณะทีน่ั่งอยูบนหลังชาง ก็จะไดสัมผัสถึงพรรณไมตางๆ สัตวปา
ตางๆอยางใกลชิด  
 
การข่ีมา 
    เปนกิจกรรมที่สามารถใชเวลาวางและพักผอนไปกับการขี่มาชมวิวตามหาดตางๆ พรอม
กับสูดรับบรรยากาศตามชายหาด หรือจะเปนในสนามขี่มา ซึ่งเปดใหบริการมากมายตามเกาะภูเก็ต 
ทั้งที่บานไสยวนบริเวณหาดในหาน  
 
การตกปลา 
    การตกปลานี้เปนกิจกรรมที่มีความนิยมมากของนักทองเท่ียว โดยเฉพาะนักทองเท่ียวที่
ชอบกีฬาทางน้ํา โดยนักทองเที่ยวสามารถเพลิดเพลินไปกับการตกปลากลางทะเลอันดามัน โดยมี
ผูเชี่ยวชาญคอยนําทางตลอดการเดินเรือ 
 
 พายเรือคายัคชมธรรมชาต ิ
   ชมปาชายเลนที่อุดมสมบูรณของภูเก็ต ในหมูบานบอแร  ซึ่งเปนหมูบานที่มีความอุดม
สมบูรณของปาชายเลน และศึกษาสิ่งมีชีวิตที่อาศัยในปาชายเลน 
 
เย่ียมชมฟารมปลา,หอยมุก 
   ใหความรูเพ่ิมเติมแกนักทองเท่ียวในการ ชมฟารมเลี้ยงปลา / หอยมุก  และสาธิตการเลี้ยง  
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12.งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 

  จุฑามาศ จันทรัตน (2543)  ศึกษาเรื่องความเขาใจแรงจูงใจในการทองเท่ียวเพื่อสงเสริมให 
ไทยเที่ยวไทย พบวา 

  นักทองเที่ยวไทยเดินทางไปทองเท่ียวในตางประเทศเพ่ือตองการความแปลกใหมเปน
เหตุผลสําคัญที่สุดรองลงมาคือ การเดินทางเพ่ือการเรียนรูและการเดินทางไปตางประเทศเพราะเห็น
เปนความพิเศษ 

  การเลือกเดินทางไปตางประเทศมีแรงดึงดูดคือ การเดินทางและคมนาคมสะดวกและ
พบวาความสะอาดและความปลอดภัยในการเดินทางไปตางประเทศเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศไทย
มีสูงกวาการเดินทางภายในประเทศมีจุดเดนที่ควรสนับสนุนตอไป คือราคาสินคาและบริการที่ถูก
กวา และความมีน้ําใจของคนไทย การทองเที่ยวทางทะเลเปนอีกปจจัยหน่ึงที่ควรสงเสริมสนับสนุน
ตอไป อยางไรก็ตามการวิจัยพบขอบกพรองในการเดินทางภายในประเทศหลายประการ โดยเฉพาะ
การคมนาคมที่ไมสะดวกและตอเน่ือง 

  สรัสวดี อาสาสรรพกิจ (2544) ศึกษา ปจจัยในการกําหนดเกณฑความพรอมของผู
ประกอบธุรกิจนําเที่ยวเชิงนิเวศในภาคเหนือตอนบน พบวา 

  ผูประกอบธุรกิจนําเที่ยวเกือบทั้งหมดที่อางวาตนจัดรายการนําเที่ยวเชิงนิเวศในภาคเหนือ
ตอนบนนั้นไมเปนความจริง หากแตเปนการจัดนําเที่ยว “ทัวรปา” ที่นํานักทองเที่ยวเขาไปทองเที่ยว
ในพื้นที่ปาธรรมชาติที่มีชุมชนชาวเขาอาศัยอยู มีกิจกรรมเดินปา นั่งชาง ลองแพ แตไมมีการให
ความรูอยางลึกซ้ึงในเรื่องของธรรมชาติและชุมชนชาวเขาอยางเพียงพอที่จะสรางความเขาใจใน
ธรรมชาติและชุมชนไดทั้งน้ีเน่ืองจากมัคคุเทศกรับภาระจัดการกิจกรรมทัวรปาที่บริษัทนําเที่ยว
มอบหมายมาเกินกวาที่จะทําหนาที่มัคคุเทศกที่ดีไดรวมทั้งกระบวนการจัดการทัวรปาดังกลาวยัง
ไมไดคํานึงผลกระทบตอส่ิงแวดลอมและสังคมอยางเพียงพอ 

  นัยนา คุปติมนัส (2545) ศึกษาเรื่องทัศนคติและพฤติกรรมที่มีตอการทองเที่ยวในประเทศ
ของคนวัยทํางานหลังสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ พบวา 

  1.  มูลเหตุจูงใจในการทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวของคนวัย
ทํางานโดยมูลเหตุที่จูงใจมากที่สุด คือ เพ่ือการพักผอน 

  2.  ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา และรายได
ตอเดือนของคนวัยทํางานที่แตกตางกันมีทัศนคติตอการทองเท่ียวในประเทศหลังสภาวะวิกฤติ
เศรษฐกิจไมแตกตางกัน สวนอาชีพที่แตกตางกันมีทัศนคติตอการทองเที่ยวในประเทศหลังสภาวะ
วิกฤติเศรษฐกิจที่แตกตางกัน 

  3.  ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา และรายไดตอ
เดือนของคนวัยทํางานที่แตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศหลังสภาวะวิกฤติแตกตาง
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กัน สวนเพศและรายไดตอเดือนที่แตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในประเทศหลังสภาวะวิกฤติ
เศรษฐกิจไมแตกตางกัน 

  4. ทัศนคติตอการทองเที่ยวไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวในประเทศของ
คนวัยทํางานหลังสภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ 

  สุชาดา วรรธะมานี (2542) ศึกษาเรื่อง “การศึกษาความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสาร
เก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กับ ความรู ทัศนคติ และพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักศึกษา
มหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานคร” โดยมีวัตถุประสงคในการวิจัยคือ เพ่ือศึกษาถึงปริมาณการ
เปดรับขาวสารเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศจากส่ือมวลชน อันไดแก วิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ 
และนิตยสาร รวมทั้งวัดความรู ทัศนคติ และพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักศึกษา
มหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานครผลการวิจัยพบวา 

  1.  กลุมตัวอยางเปดรับขาวสารเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศจากส่ือวิทยุมากท่ีสุด 
รองลงมาคือโทรทัศน หนังสือพิมพและนิตยสารตามลําดับมีความรูและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศในระดับปานกลางและมีทัศนคติเชิงบวกตอการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

  2.  กลุมตัวอยางที่ศึกษาอยูชั้นปที่ศึกษา สถาบัน ภูมิลําเนาและการเขารวมกลุมกิจกรรมที่
แตกตางกันจะมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

  3.  กลุมตัวอยางที่มีเพศท่ีแตกตางกันและศึกษาในสถาบันที่แตกตางกันจะมีความรูในเรื่อง
การทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

  4.  กลุมตัวอยางที่มีเพศ ภูมิลําเนาและการเขารวมกิจกรรมที่แตกตางกันจะมีทัศนคติตอ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

  5.  กลุมตัวอยางที่ศึกษาอยูในสถาบันและมีการเขารวมกลุมกิจกรรมแตกตางกันจะมี
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

  6.  ความรูเร่ืองการทองเท่ียวเชิงนิเวศมีความสัมพันธในเชิงบวกกับทัศนคติตอการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศแตไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

  7.  ทัศนคติตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธในเชิงบวกกับพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

  ศรีประภา ชัยวรวัฒน (2545) ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของนักทองเท่ียวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง พบวา 

  1.  วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียว
เชิงนิเวศของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะชางโดยมีวัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางคือเพ่ือการพักผอนมากที่สุด 

  2.  การรับรูขาวสารเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศผานส่ือมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะชางโดยสื่อนิตยสาร
เปนสื่อที่นักทองเท่ียวรับรูขาวสารเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศมากที่สุด 
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  3.  ความรูเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียว
เชิงนิเวศของนักทองเท่ียวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง 

  4.  การใหคุณคาสิ่งแวดลอมและทรัพยากรธรรมชาติมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง 

  สมฤทัย เฮงสธนกุล (2547)  ศึกษาเรื่อง ของกลุมคนวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร  
พบวา  

  1.  ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ 
และ รายไดที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) ไมแตกตางกัน 

  2.  ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของกลุมคนวัยทํางานในดานจํานวนคร้ังที่เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศภายใน
ระยะเวลา 1 ปดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(วันตอคร้ัง) และ ดานงบประมาณการใช
จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศตอครั้ง 

  3.  ลักษณะบุคลิกภาพดานการมุงเนนที่ความสําคัญที่ตนเอง ดานการชอบเดินทาง
ทองเท่ียว และดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหมไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของกลุมคนวัยทํางานดานจํานวนครั้งที่เดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศภายในระยะเวลา 1 ป แตพบวา 
ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบคนหาผจญภัย ดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม ดานมีความยึด
ม่ันในตนเองสูง และดานมีความสนุกสนานมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
กลุมคนวัยทํางานดานจํานวนครั้งท่ีเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศภายในระยะเวลา 1 ป ในระดับต่ํามาก
และความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

  4.  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวก่ึงเชิงนิเวศ และ
รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศการสงเสริมทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตรไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของกลุมคนวัยทํางานดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) และดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิง
นิเวศตอครั้ง 
 
 ในการวิจัยครั้งน้ี  ผูวิจัยไดใชแนวคิดและทฤษฎีลักษณะดานประชากรศาสตรของ ศิริวรรณ  
เสรีรัตน (2540)  และพรทิพย  วรกิจโภคาทร (2531) โดยนําตัวแปรทางประชากรศาตรมาแบง
ลักษณะแบบสอบถามดานปะชากรศาสตร  ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ  
รายไดเฉลี่ยตอเดือน  มาใชในการศึกษาความแตกตางลักษณะประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ 
อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ  และรายไดเฉลี่ยตอเดือน แตกตางกันทาง
ประชากรศาสตร กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต   
  ดานแนวคิดและทฤษฎีความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ของ ศิริวรรณ  
เสรีรัตน (2540)  กลาววา ทฤษฎีการเรียนรูซึ่งขึ้นกับกระบวนการขอมูลดานจิตใจเกิดจากการ
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ตอบสนองตอการแกปญหา หรืออาจหมายถึง การเรียนรูซึ่งเปนผลสะทอนจากการเปลี่ยนแปลง
ความรูและโดยเฉพาะการทําความเขาใจกับกระบวนการดานจิตใจเพ่ือพิจารณาถึงวิธีการท่ีบุคคล
เรียนรูขอมูล การเรียนรูไมไดเกิดจากผลของการเรียนรูซ้ําทุกคร้ัง การเรียนรูบางสวนเกิดจากผลของ
กระบวนการความคิดและการแกปญหาของผูบริโภค การเรียนรูที่เกิดจากกิจกรรมดานจิตใจเรียกวา 
การเรียนรูความเขาใจ มากําหนดแบบสอบถามเพื่อวัดความแตกตางดานความรูความเขาใจเก่ียวกับ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
 ดานแนวคิดและทฤษฎีลักษณะกับบุคลิกภาพ ของ ศิริวรรณ  เสรีรัตน (2539) ไดกลาววา 
เปนทฤษฎีบุคลิกภาพซ่ึงมุงความสําคัญที่การวัดลักษณะดานจิตวิทยาอยางใดอยางหน่ึง หรืออาจ
หมายถึง ทฤษฎีที่เก่ียวของกับความแตกตางใดๆซ่ึงมีแนวโนมจะคงที่ซึ่งบุคคลหนึ่งแตกตางจากอีก
บุคคลหนึ่ง และ เสรี วงษมณฑา (2542) ไดกลาววาลักษณะมีศัพทดานลักษณะ 11 ลักษณะและ 
ทฤษฎีของ Cattell แตในงานวิจัยนี้เลือกใชเพียง 8 ดาน เพราะเล็งเห็นวามีความสอดคลองกับความ
นาจะเปนของพฤติกรรมนักทองเที่ยว คือ 1.ชอบคนหาผจญภัย หรือ ไมชอบความผจญภัย 2.ชอบ
เดินทางในสถานที่แปลกใหม หรือ ชอบเดินทางในสถานที่ที่ไดรับความนิยมอยูแลว 3. มีความ
เชื่อม่ันในตนเองสูง หรือ คลอยตามผูอ่ืนงาย 4. มุงเนนตนเองเปนหลัก หรือ มุงเนนประโยชนของ
สังคมเปนหลัก 5. ชอบเดินทางทองเที่ยว หรือชอบอยูบาน 6. ชอบเปดรับนวัตกรรมใหม และ ไม
ชอบเปดรับนวัตกรรมใหม 7. สนุกสนาน หรือจริงจัง 8.นักทดลอง หรือนักอนุรักษ มาเปนแนวทาง
ในการกําหนดแนวความคิดในการทําวิจัยและกําหนดแบบสอบถามเพื่อนําปจจัยดังกลาวมาทดสอบ
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
 ดานแนวคิดและทฤษฎีรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศจาก (การทองเที่ยวเชิงนิเวศ.
2553:ออนไลน.) กลาววา กิจกรรมหรือสื่อกลางที่ทําใหนักทองเท่ียวเกิดความพึงพอใจ เพลิดเพลิน 
มีความสุขและปลอดภัยจากการทองเท่ียวโดยเนนการศึกษาหาความรูในระบบนิเวศและวัฒนธรรม
ทองถิ่นและเกิดผลกระทบนอยที่สุดตอสังคมและสิ่งแวดลอม ในงานวิจัยนี้ใชรูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของจังหวัดภูเก็ต ประกอบดวย พายเรือคายัคชมวิถีชีวิตชาวประมง   เลี้ยงปลา
ในกระชัง ชมปาชายเลนที่สมบูรณ   เรียนรูพันธุไมหายากเทือกเขาตะนาวศรี  ลิ้มรสอาหารพื้นเมือง
ผักพ้ืนบาน  เที่ยวสวนผลไมตามฤดูกาล สวนสมุนไพร  การเลี้ยงแพะ  สาธิตการกรีดยาง พักผอน
บนเกาะแกว เกาะมะพราว กางเตนทบนเกาะนาคา มาเปนแนวทางในการกําหนดแนวความคิดใน
การทําวิจัยและกําหนดแบบสอบถามเพื่อนําปจจัยดังกลาวมาทดสอบความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต และใชทดสอบความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
 ดานแนวคิดและทฤษฎีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ของ ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ 
(2541) ประกอบไปดวย โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค  การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค ปจจัยสําคัญที่
มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค และดานแนวคิดและทฤษฎีแนวโนมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ ของ พลอยศรี โปราณานนท (2544)  ดาน อิทธิพลที่มีตออุปสงคทางการทองเที่ยว เพ่ือเปน
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แนวทางในการสรางแบบสอบถามโดยปจจัยดังกลาวมาทดสอบความสัมพันธระหวางพฤติกรรมกับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 



บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
  ในการวิจัยครั้งน้ีผูวิจัยจัดระเบียบวิธีวิจัยในลักษณะการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey 

Research) โดยการออกแบบสอบถามแบบ เพ่ือศึกษาความรู ความเขาใจ ลักษณะบุคลิกภาพและ
รูปแบบกิจกรรมที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต  โดยมี
วิธีการดําเนินการตามขั้นตอนดังน้ี 

  1.  การกําหนดประชากรและเลือกกลุมตัวอยาง 
  2.  การสรางเคร่ืองมือในการศึกษาคนควา 
  3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
  4.  การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 
  5.  สถิติทีใชในการวิเคราะหขอมูล 

 

1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
  1.1 ประชากร 

           ประชากรท่ีทําการศึกษาคนควาสําหรับการวิจัยคร้ังน้ี คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวเชิง
นิเวศในจังหวัดภูเก็ต โดยประมาณ (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย.2550) จากรายงานการ
ทองเที่ยวในป พ.ศ. 2550 พบวามีนักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตถึง 5,005,653 
คน  
   1.2 กลุมตัวอยาง 

   กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย ไดแก นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตที่เดินทางทองเที่ยวเชิง
นิเวศ โดยใชวิธีเปดตารางสําเร็จของ เยเมน (Taro Yamane. 1967: 886) จากขนาดจํานวน
ประชากร 5,005,653 คน จะไดกลุมตัวอยาง 385 คน และสํารองไว 4% ของกลุมตัวอยางไดเทากับ 
15 คน รวมกลุมตัวอยางทั้งหมด 400 คน โดยมีคาความคลาดเคลื่อนไมเกิน 5 % ที่ระดับความ
เชื่อม่ัน 95% หรือใชการคํานวณจากสูตรดังนี้  

n =  
21 Ne

N


 

เม่ือ  n   แทน  ขนาดกลุมตัวอยาง 
       N   แทน  จํานวนหนวยประชากรทั้งหมด 

                 e   แทน  ความคลาดเคลื่อนของการเลือกตัวอยางที่ระดับนัยสําคัญ 

20.05)5,005,653(1     

5,005,653


   แทนคา  n  =   

=   385 คน 



 73 

และสํารอง 5%  =             385 x 5% 
=    400 คน   

วิธีการเลือกกลุมตัวอยาง  
 ในการวิจัยครั้งน้ี ใชวิธีเลือกกลุมตัวอยางแบบมีขั้นตอน ดังนี้  

           ขั้นที่ 1 การเลือกตัวอยางแบบงาย (Simple Random Sampling) โดยจับฉลากเพ่ือ 
สุมเลือกนักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ต เลือกตัวแทนอําเภอใดอําเภอหนึ่งจาก
แตละกลุมเขตการปกครองตามระบบการบริหารและการปกครองของจังหวัดภูเก็ต (ศูนยขอมูล
จังหวัดภูเก็ต. 2552: ออนไลน) ดังนั้น จะได 3 เขต คือ  อําเภอเมือง อําเภอกระทู อําเภอถลาง 
           ขั้นที่ 2 ใชวิธีการเลือกตัวอยางโดยใชวิจารณญาณ  (Judgmental Sampling )      
โดยคัดเลือกเฉพาะกลุมตัวอยางกลุมนักทองเท่ียวที่มาทองเท่ียวเชิงนิเวศตามสถานที่ทองเท่ียวเชิง
นิเวศในจังหวัดภูเก็ต  
 

2. การสรางเคร่ืองมือในการวิจัย 
 2.1 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 ลักษณะของเครื่องมือและขั้นตอนการสรางเคร่ืองมือ หรือแบบสอบถามที่ใชในการเก็บ

รวบรวมขอมูลที่ใชในการวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยสรางขึ้นจากการรวบรวมขอมูลที่ไดจากทฤษฎีและแนวคิด 
การสัมภาษณและงานวิจัยที่เก่ียวของนํามาประยุกตเปนลักษณะและขอคําถามในแบบสอบถาม โดย
แบงออกเปน 7 สวนดังนี้ 

 สวนที ่1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม เปนลกัษณะ
คําถามปลายปด (Close – ended Question) จํานวน 6 ขอ ดังนี้ 

 ขอที่1 เพศไดแก เพศชายและเพศหญิงโดยระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัต ิ
(Nominal Scale ) 

 ขอที่2 อายุ ระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) ซึ่งชวงอายุแสดงใน 
ตารางการกําหนดชวงอายุ (วิเชียร เกตุสงิห. 2538 : 8-11) คํานวณดังนี้ 

 
ความกวางของอันตรภาคชัน้ = ขอมูลที่มีคาสูงสุด-ขอมูลที่มีคาต่ําสุด 

จํานวนชั้น 
 

  ขอมูลอายุนักทองเท่ียว มีอายุตั้งแต 15-40 ปขึ้นไป(สถิตินักทองเที่ยว สํานักงาน
พัฒนาการทองเท่ียวกระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา)  ดังนั้น การวิจัยในครั้งนี้จึงใชชวงอายุดังกลาว
เปนเกณฑในการกําหนดชวงอายุ โดยแบงออกเปน 6 ชวงดังนี้ 
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                    1.  อายุ 15-19 ป 
2.  อายุ 20-24 ป 
3.  อายุ 25-29 ป 

  4.  อายุ 30-34 ป 
  5.  อายุ 35-39 ป 
  6.  อายุ 40 ปขึ้นไป 

 
ขอที่3 สถานภาพสมรส ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัต ิ(Nominal Scale) 

1.  โสด 
2.  สมรส / อยูดวยกัน 
3.  หยา / มาย / แยกกันอยู 
 

ขอที่ 4 ระดับการศึกษา ระดับการวัดขอมูลประเภทเรยีงลําดับ (Ordinal Scale) 
1.  ต่ํากวาปริญญาตรี 
2.  ปริญญาตรี 
3.  สูงกวาปริญญาตรี 
 

ขอที่ 5 อาชีพ ระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัต ิ(Nominal Scale) 
1.  ขาราชการ / รัฐวสิาหกิจ 
2.  พนักงานบริษัทเอกชน 
3.  ธุรกิจสวนตัว / อิสระ 
4.  พอบาน / แมบาน 
5.  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ…………………….) 
 

ขอที่ 6 รายไดเฉลี่ยตอเดือน ระดับการวดัขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) ชวง
รายไดแสดงในตาราง โดยการกําหนดชวงรายได วิเชยีร เกตุสิงห. 2538 : 8-11) คํานวณดังนี้ 
 

ความกวางของอันตรภาคชัน้ = ขอมูลที่มีคาสูงสุด – ขอมูลที่มีคาต่ําสุด 
จํานวนชั้น 
 

       การกําหนดรายไดเฉลี่ยตอเดือนขัน้ต่ํา คํานวณจากอัตราคาจางขั้นต่ํา เปนเงินวันละ 169 บาท 
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(กระทรวงแรงงานและสวัสดิการสังคม พ.ร.บ.คุมครองแรงงาน ป 2541) เทากับ 169 บาท X 30 วัน 
ผูวิจัยจึงใชชวงรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูระหวาง 5,000 – 45,000 บาทขึ้นไป เปนเกณฑในการ
กําหนดชวงรายไดเฉลี่ยตอเดือนโดยแบงออกเปน 6 ชวงดังนี้ 

1.ตํ่ากวา หรือเทากับ5,000 บาท           
2.5,001 – 15,000 บาท 
3.15,001 – 25,000 บาท 
4.25,001 – 35,000 บาท 
5.35,001 – 45,000 บาท 
6.45,001 บาทขึ้นไป 
 

สวนที่2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับดานความรูความเขาใจในการทองเที่ยวเชิงนิเวศซึ่งมี
รายละเอียดดังนี้ 

ขอที่ 7-16 คํา ถามความรูเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภท 
อัตราสวน(Ratio Scale) ลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด(Close–ended Question) ใหผูตอบ
แบบสอบถามเลือกตอบเพียงคําตอบเดียวจากคําตอบที่ใหเลือก 2 ตัวเลือก (Check List) คือ ใชและ
ไมใช จํานวน 8 ขอสําหรับเกณฑการใหคะแนน คือ ตอบถูกได 1 คะแนนและตอบผิดได 0 คะแนน 
โดยมีการกลับสเกลขอความเชิงลบโดยใหคะแนนดังน้ี 

ขอความเชิงบวก (ขอที่ 7,8,10,11,13,15,16) ตอบถูกได 1 คะแนน และตอบผิดได 0 
คะแนน 

ขอความเชิงลบ (ขอที่9,12,14) ตอบถูกได 0 คะแนน และตอบผิดได 1 คะแนน 
เกณฑการอภิปรายผลการวัดระดับคะแนนความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
สามารถแบงไดเปน 5 ระดับ(มหาวิทยาลัย สุโขทัยธรรมาธิราช. 2542 : 110)(อางในมานิจ ตั้งสุภูมิ)  
ดังนี้ 

โดยระดับการใหคะแนนเฉลี่ยในแตละระดับชั้นใชสูตรการคํานวณชวงกวางของชั้นดังน้ี 
(วิเชียร เกตุสิงห. 2538 : 8-11) 

 
ความกวางของอันตรภาคชั้น = ขอมูลที่มีคาสูงสุด – ขอมูลที่มีคาต่ําสุด 

              จํานวนชั้น 
      =   (5-1)        = 0.8 

                                                     5 
1.มีความรู ความเขาใจระดับมากที่สุด    ตอบแบบสอบถามได  8.01-10.00 คะแนน 
2.มีความรู ความเขาใจระดับมาก         ตอบแบบสอบถามได  6.01- 8.00 คะแนน 
3.มีความรู ความเขาใจระดับปานกลาง  ตอบแบบสอบถามได  4.01- 6.00 คะแนน 
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4.มีความรู ความเขาใจระดับนอย         ตอบแบบสอบถามได  2.01- 4.00 คะแนน 
5.ไมมีมีความรูความเขาใจ   ตอบแบบสอบถามได  0.00- 2.00 คะแนน 
 
จากนั้นนําผลคะแนนรวมที่ไดรับมาวัดระดับความรูเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศมาเปน

ระดับการวัดขอมูลประเภทอัตราสวน (Ratio Scale) 
 
สวนที่ 3 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพของนักทองเที่ยวที่มีความสัมพันธ

กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
ขอที่ 17-23 คําถามเก่ียวกับลักษณะบุคลิกภาพของผูตอบแบบสอบถาม ลักษณะ

แบบสอบถาม ปลายปดแบบอันตรภาคชั้น(Interval Scale)โดยแบงเปน 5 ระดับเปนคําถามแบบให
เลือกตอบไดเพียงขอเดียวในการวัดลักษณะบุคลิกภาพของแบบสอบถามเปนแบบSemantic 
Different Scale ซึ่งคําถามที่ผูตอบแบบสอบถามจะตองตอบ จะมีคําตอบกําหนดเอาไวใหในแตละ
ขางของระดับคะแนนสูงสุดและคะแนนต่ําสุด โดยมีคุณลักษณะของสิ่งที่กําลังถูกวัดกํากับอยูใน
ลักษณะตรงกันขาม เรียกวา Bipolar Adjective (กุณฑลี เวชสาร. 2542 :111-113) 

จากน้ันเพื่อใหสอดคลองกับระดับการประเมินผลในแบบสอบถามที่มีอยู 5 ระดับ ผูวิจัยจึงนํา
ผลรวมของคะแนนทั้งหมดมาหาคาเฉลี่ยซึ่งจะใชคะแนนเฉลี่ยที่ไดจากขอมูลของกลุมตัวอยางเปน
เกณฑในการพิจารณาแปรความหมายในการวิจัย ซึ่งจัดแบงระดับออกเปน 5 ระดับ (มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช. 2542 : 110)(อางใน มานิจ ตั้งสุภูมิ) โดยคํานวณดังน้ี 

 
ความกวางของอันตรภาคชั้น =  คาสูงสุด- คาต่ําสุด 

   จํานวนชั้น 
     =   (5-1)        = 0.8 

                                                     5 
 จากหลักเกณฑดังกลาวผูวิจัยกําหนดการแปลความหมายของลักษณะบุคลิกภาพของ

นักทองเท่ียวที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดังนี้ 
เกณฑการแปรความหมาย 
คาเฉลี่ยที่ได  ความหมาย 
4.21 - 5.00 ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพของตน    
                   โดยรวมในดานซายในระดับมากที่สุด 
3.41 - 4.20 ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพของตน 
                   โดยรวมในดานซายในระดับมาก 
2.61 - 3.40  ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพของตน 
                   โดยรวมในดานซายในระดับปานกลาง 
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1.81 - 2.60  ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพของตน 
                   โดยรวมในดานซายในระดับนอย 
1.00 - 1.80 ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพของตน 
                   โดยรวมในดานซายในระดับนอยที่สุด 
 
สวนที่ 4 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศทีมี่

ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
 
ขอที่ 24 พายเรือคายัคชมวิถีชีวิตชาวประมง เลี้ยงปลาในกระชัง ชมปาชายเลนที่สมบูรณ 
ขอที่ 25 เรียนรูพันธุไมหายากเทือกเขาตะนาวศรี 
ขอที่ 26 ลิ้มรสอาหารพื้นเมืองผักพ้ืนบาน 
ขอที่ 27 เที่ยวสวนผลไมตามฤดูกาล สวนสมุนไพร 
ขอที่ 28 การเลี้ยงสัตว เชน แพะ วัว 
ขอที่ 29 สาธิตการกรีดยาง 
ขอที่ 30 พักผอนบนเกาะแกว เกาะมะพราว กางเตนทบนเกาะนาคา 
 มีลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด (Close – ended Question) แบบเลือกตอบเพียง

คําตอบเดียวจากคําตอบที่ใหเลือกมากกวา 2 คําตอบขึ้นไป (Check List) โดยเปนคําถามแบบ
มาตราสวนประมาณ คาตอบ(Rating scale method: Likert scale questions) (ศิริวรรณ เสรีรัตน
และคณะ. 2541 : 166) จํานวน 7 ขอ ซึ่งจัดระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น (Interval 
scale) มี 5 ระดับดังนี้ 

ระดับ 5 หมายถึง สนใจมากที่สุด 
ระดับ 4 หมายถึง สนใจมาก 
ระดับ 3 หมายถึง เฉยๆ 
ระดับ 2 หมายถึง ไมสนใจ 
ระดับ 1 หมายถึง ไมสนใจอยางมาก 
 

  เกณฑเฉลี่ยระดับความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ใชสูตรชวงกวาง
ของชั้น ดังนี้(กัลยา วาณิชยบัญชา. 2544 : 29) 

 
ความกวางของอันตรภาคชั้น =  คาสูงสุด - คาต่ําสุด 

   จํานวนชั้น 
     =  (5-1)   =  0.8 

                                                 5 
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เกณฑการแปรความหมาย 
คาเฉลี่ยที่ได ความหมาย 
4.21 - 5.00 ผูตอบแบบสอบถามมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน 
               ระดับมากที่สุด 
3.41 - 4.20 ผูตอบแบบสอบถามมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน 
               ระดับมาก 
2.61 - 3.40 ผูตอบแบบสอบถามมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน  
               ระดับเฉยๆ 
1.81 - 2.60 ผูตอบแบบสอบถามมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน 
               ระดับไมสนใจ 
1.0 - 1.80 ผูตอบแบบสอบถามมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน     
               ระดับไมสนใจอยางมาก 
 
  สวนที่ 5 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวใน

จังหวัดภูเก็ต ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
  ลักษณะของแบบสอบถามจะเปนแบบสอบถามแบบปลายเปดจํานวน 5 ขอ (Open-ended 

Question) และแบบปลายปดจํานวน 3 ขอ ดังนี้ 
  ขอที่ 31-33 ลักษณะคําถามเก่ียวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวใน

จังหวัดภูเก็ตในดานความถี่และงบประมาณการทองเที่ยวเชิงนิเวศ เปนแบบสอบถามปลายเปด 
(Open-ended Question) จํานวน 3 ขอ โดยจัดระดับการวัดขอมูลประเภทวัดอัตราสวน (Ratio 
Scale) (ศิริวรรณ เสรีรัตน;และคณะ. 2541 : 166) 
   ขอที่ 31     ใหทานระบุประสบการณการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว  

  ขอที่ 32     ระยะเวลาในการทองเท่ียวเชิงนิเวศโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) ในการ
เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

  ขอที่ 33     งบประมาณในการใชจายเงินตอครั้งที่เดินทางเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
  ขอที่ 34-38 เปนคําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศของ

นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต โดยมีลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด (Close – ended Question) 
แบบใหผูตอบแบบสอบถามเลือกตอบเพียงคําตอบเดียวจากคําตอบที่ใหเลือกมากกวา 2 คําตอบขึ้น
ไป (Check List) จํานวน 6 ขอ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale) 

  ขอที่ 34   ชวงประมาณเดือนในการเลือกเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
  ขอที่ 35   สาเหตุในการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
  ขอที่ 36   กลุมหรือบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศมาก

ที่สุด 
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 ขอที่ 37   ทานไดคนหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศจากสื่อใดมากที่สุด 
 ขอที่ 38   ทานคิดวาปจจัยใดเปนอุปสรรคตอการทองเท่ียวเชิงนิเวศมากที่สุด 
 

สวนที่ 6 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ซึ่งมี รายละเอียดดังนี้ 

มีลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด (Close – ended Question) แบบเลือกตอบเพียง
คําตอบเดียวจากคําตอบที่ใหเลือกมากกวา 2 คําตอบขึ้นไป (Check List) โดยเปนคําถามแบบ
มาตราสวนประมาณ คาตอบ(Rating scale method: Likert scale questions) (ศิริวรรณ เสรีรัตน;
และคณะ. 2541: 166) จํานวน 2 ขอ  

 
 ขอที่ 39    ในอนาคตทานจะกลับมาทองเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ตอีกหรือไม  ซึ่งจัด
ระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น (Interval scale) มี 5 ระดับดังนี้ 
 

ระดับ 5  หมายถึง  กลับมาทองเท่ียวอยางแนนอน 
ระดับ 4  หมายถึง  กลับมาทองเท่ียวอีกถามีโอกาส 
ระดับ 3  หมายถึง  ไมแนใจวาจะกลับมาทองเท่ียว 
ระดับ 2   หมายถึง นาจะไมกลับมาทองเท่ียว 
ระดับ 1  หมายถึง  ไมกลับมาทองเท่ียวอยางแนนอน 
 

เกณฑเฉลี่ยระดับความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ใชสูตรชวงกวางของ
ชั้น ดังนี้ (กัลยา วาณิชยบัญชา. 2544: 29) 

 
ความกวางของอันตรภาคชั้น = คาสูงสุด- คาต่ําสุด 

   จํานวนชั้น 
     =  (5-1)   = 0.8 

 5 
 จากหลักเกณฑดังกลาวผูวิจัยกําหนดการแปลความหมายของลักษณะบุคลิกภาพของ

นักทองเท่ียวที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดังนี้ 
 

เกณฑการแปรความหมาย 
คาเฉลี่ยที่ได      ความหมาย 
4.21 - 5.00       ผูตอบแบบสอบถามจะกลับมาทองเท่ียวอีกแนนอน 
3.41 - 4.20   ผูตอบแบบสอบถามจะกลับมาทองเท่ียวอีกถามีโอกาส 
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2.61 - 3.40   ผูตอบแบบสอบถามไมแนใจวาจะกลับมาทองเท่ียว 
1.81 - 2.60   ผูตอบแบบสอบถามนาจะไมกลับมาทองเท่ียว 
1.00 - 1.80   ผูตอบแบบสอบถามไมกลับมาทองเท่ียวอยางแนนอน 
 
ขอที่ 40   ในอนาคตทานจะแนะนําใหบุคคลที่ทานรูจักมาทองเท่ียวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ต 

หรือไม ซึ่งจัดระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น (Interval scale) มี 5 ระดับดังนี้ 
 

ระดับ 5  หมายถึง แนะนําบุคคลที่รูจักมาทองเท่ียวอยางแนนอน 
ระดับ 4  หมายถึง แนะนําบุคคลที่รูจักมาทองเท่ียวถามีโอกาส 
ระดับ 3  หมายถึง ไมแนใจวาจะแนะนําบุคคลที่รูจักมาทองเท่ียว 
ระดับ 2  หมายถึง คงจะไมแนะนําบุคคลที่รูจักมาทองเท่ียว 
ระดับ 1  หมายถึง ไมแนะนําบุคคลที่รูจักมาทองเท่ียวอยางแนนอน 
 
 

เกณฑเฉลี่ยระดับความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ใชสูตรชวงกวางของ
ชั้น ดังนี้ (กัลยา วาณิชยบัญชา. 2544 : 29) 

 
ความกวางของอันตรภาคชั้น = คาสูงสุด- คาต่ําสุด 

   จํานวนชั้น 
     =  (5-1)   = 0.8 

 5 
 

จากหลักเกณฑดังกลาวผูวิจัยกําหนดการแปลความหมายของลักษณะบุคลิกภาพของ
นักทองเท่ียวที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดังนี้ 
 

เกณฑการแปรความหมาย 
คาเฉลี่ยที่ได      ความหมาย 
4.21 - 5.00      ผูตอบแบบสอบถามจะแนะนําบุคคลที่รูจักมาทองเท่ียวอยางแนนอน 
3.41 - 4.20   ผูตอบแบบสอบถามจะแนะนําบุคคลที่รูจักมาทองเท่ียว 
2.61 - 3.40   ผูตอบแบบสอบถามไมแนใจวาจะแนะนําบุคคลที่รูจักมาทองเท่ียว 
1.81 - 2.60   ผูตอบแบบสอบถามคงจะไมแนะนําบุคคลที่รูจักมาทองเท่ียว 
1.00 - 1.80   ผูตอบแบบสอบถามไมแนะนําบุคคลที่รูจักมาทองเท่ียวอยางแนนอน 
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สวนท่ี 7   เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะในการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ซึ่งมี รายละเอียดดังนี้ 

ลักษณะของแบบสอบถามจะเปนแบบสอบถามแบบปลายเปดจํานวน 2 ขอ (Open-ended 
Question)  

 
 2.2 ข้ันตอนการสรางเครื่องมือวิจัย 

1.ศึกษาขอมูลจากตําราและงานวิจัยที่เก่ียวของเพ่ือเปนแนวทางในการสรางแบบสอบถาม 
2.ปรับปรุงและดัดแปลงเปนแบบสอบถาม ที่มีความเหมาะสมและสอดคลองกับแนวคิด

ทฤษฎีที่ใชในการวิจัยโดยสรางเปนแบบสอบถามทั้งหมด 5 สวนคือ 
สวนที่1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ

การศึกษาอาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
สวนที่ 2 ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
สวนที่ 3 ลักษณะบุคลิกภาพของนักทองเท่ียว 
สวนที่ 4 รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
สวนที่ 5 พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
สวนที่ 6 แนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
สวนที่ 7 ปญหาและขอเสนอแนะ 
3.นําแบบสอบถามที่สรางขึ้นเสนอตออาจารยที่ปรึกษาทําการตรวจสอบและเสนอแนะ

เพ่ิมเติม 
4.นําแบบสอบถามที่ไดปรับปรุงแกไขใหถูกตองและมีความเหมาะสมของเนื้อหาจากนั้น

นํามาปรึกษากับอาจารยคณะกรรมการควบคุมสารนิพนธเพ่ือปรับปรุงใหชัดเจนกอนนําไปใช 
5.นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวไปทดลองใช (Try Out) กับกลุมตวัอยางจํานวน 30 ชุด 

เพ่ือหาคาความเชื่อม่ัน โดยใชวธิีหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟา ( - Coefficient) โดยวิธีการคํานวณ
ของครอนบัค (Cronbach) (พวงรัตน  ทวรีัตน. 2538 : 125 –126) คาอัลฟาที่ไดจะแสดงถึงระดับ
ของความคงที่ของแบบสอบถาม โดยจะมีคาระหวาง 0< < 1 คาที่ใกลเคียงกับ 1 มาก แสดงวามี
ความเชื่อม่ันสูง และจากการทดสอบไดคาความเชื่อม่ันดังนี้ 
 ดานลักษณะบุคลิกภาพนักทองเท่ียว ไดคาความเชื่อม่ันเทากับ 0.804 
 ดานรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียว ไดคาความเชื่อม่ันเทากับ 0.888 
 ดานแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียว ไดคาความเชื่อม่ันเทากับ 0.954 

 
3. การเก็บรวบรวมขอมูล 

การเก็บรวบรวมขอมูลเพ่ือนํามาวิเคราะห ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บขอมูลตามขั้นตอน ดังนี้ 
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แหลงขอมูล(Source of Data) การวิจัยเรื่องน้ีเปนการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive 
Research) และการวิจัยเชิงสํารวจ (Exploratory Research) โดยมุงศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศของนักทองเท่ียวใยจังหวัดภูเก็ต 

1.แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดจากการศึกษาคนควาจากขอมูลที่มีผู
รวบรวมไวทั้งหนวยงานของรัฐและเอกชน ดังนี้ 

1.1 เอกสารเผยแพรของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย 
1.2 หนังสือพิมพ วารสาร สิ่งพิมพตางๆ 
1.3 หนังสือทางวิชาการ บทความ สารนิพนธ วิทยานิพนธ และรายงานวิจัยที่เก่ียวของ 
1.4 ขอมูลทางอินเตอรเน็ต 
2.ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) 
ผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 326 คน โดยใชแบบสอบถาม

จากกลุมตัวอยางตามเขตพื้นที่ที่ไดกําหนดไวจนครบตามจํานวนในระหวางเดือน มกราคม 2554 
และเพ่ือใหเกิดการกระจายของขอมูลไปยังกลุมตัวอยางหลายๆกลุมที่มีรูปแบบในการดําเนินชีวิตที่
ตางกันผูวิจัยไดมีการสุมเก็บรวบรวมขอมูลทั้งในชวงเวลาวันทํางานและวันหยุดสุดสัปดาห โดยการ
เก็บ ขอมูลใน แตละครั้งผูวิจัยไดอธิบายถึงวัตถุประสงคของการทําวิจัยตลอดจนลักษณะของ
แบบสอบถามใหกลุมตัวอยางทราบเพื่อใหเกิดความเขาใจตรงกันแลวจึงทําการตอบแบบสอบถาม
โดยจะใหผูตอบแบบสอบถามทําการตอบแบบสอบถามดวยตนเอง 

 
4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 

4.1 การจัดกระทําขอมูล 
1.ทดสอบแบบสอบถามที่ไดออกแบบไว(Pre-test)แลวดํา เนินการแกไขขอบกพรองของ 

แบบสอบถามพรอมตรวจสอบความเชื่อม่ัน (Validity) ของแบบสอบถามดวยวิธีการ Cronbach’s 
2.นําแบบสอบถามที่แกไขขอบกพรองเรียบรอยแลวออกเก็บขอมูลจริง 
3.นําแบบสอบถามที่เก็บขอมูลแลวมาตรวจสอบความสมบูรณ 
4.นําแบบสอบถามที่ตรวจสอบความสมบูรณแลวมาลงรหัส(Coding)สําหรับประมวลผล

ขอมูลดวยคอมพิวเตอร 
5.นําขอมูลที่ลงรหัสแลวไปบันทึกในเครื่องคอมพิวเตอรเพ่ือประมวลผลโดยโปรแกรม SPSS 

for Windows Version 11 (Statistical Package for Social Sciences) ในการประมวลผลและ
วิเคราะหขอมูลตามสมมุติฐานที่ตั้งไว 
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4.2 การวิเคราะหขอมูล 
1. การวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา ( Descriptive Statistic) 
ในการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา จะใชคารอยละ (Percentage) ในการอธิบายความรู

ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ลักษณะบุคลิกภาพ และรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต และพฤติกรรม
การทองเท่ียวเชิงนิเวศมีผลตอแนวโนมการทองเท่ียวในอนาคต ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

1.1 ขอมูลทั่วไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยไดนํามาแจกแจง จํานวน ความถี่ (Frequency) และ
นําเสนอเปนคารอยละ(Percentage) เพ่ือศึกษาถึงลักษณะทั่วไปของกลุมตัวอยางในการวิจัย 

1.2 วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่2 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

1.3 วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่3 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

1.4 วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่4 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

1.5 วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่5 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

1.6 วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่6 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

1.7 วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่7 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

 
2. การวิเคราะหสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) 
ในการวิเคราะหขอมูลเชิงสถิติ จะนําขอมูลที่ได จากวิธีการสํารวจโดยใชแบบสอบถามนํามา

วิเคราะหทางสถิติดวยเครื่องคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS เพ่ือเปรียบเทียบระหวาง
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กับลักษณะทางดานประชากรศาสตร ดาน เพศ อายุ สถานภาพ
สมรส ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน เพ่ือหาความสัมพันธของความรู ความเขาใจ
เก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ลักษณะบุคลิกภาพและ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศกับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ โดยใชคาสถิติตางๆในการวิเคราะหดังนี้ 

สมมติฐานขอที่1 นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตที่มีลักษณะดานประชากรศาสตรที่แตกตาง
กันจะมีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

1.1 การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ย 2 กลุมโดยใชสถิติ t-test independent
เฉพาะตัวแปรเพศ 
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1.2 การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยที่มากกวา 2 กลุมขึ้นไป โดยใชสถิติ F-test 
ใชวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) เพ่ือทดสอบสมมติฐานขอที่1 ( ยกเวน
ตัวแปร เพศ) 

สมมติฐานขอที่2 ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศมีความแตกตางกับ 
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 

2.1 การวิเคราะหโดยใชสถิติ โดยใชสถิติ F-test ใชวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One 
Way ANOVA)เพ่ืออธิบายการความแตกตางของความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ที่มีตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 

สมมติฐานขอที่3 ลักษณะบุคลิกภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 

3.1 การวิเคราะหโดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
CorrelationCoefficient) เพ่ืออธิบายการความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลิกภาพกับพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 

สมมติฐานขอที่4 รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 

4.1 การวิเคราะหโดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
CorrelationCoefficient) เพ่ืออธิบายการความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 

สมมติฐานขอที่5 รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 

5.1 การวิเคราะหโดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
CorrelationCoefficient) เพ่ืออธิบายการความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวในอนาคต 

สมมติฐานขอที่6 พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตมี
ความสัมพันธกับแนวโนมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 

6.1 การวิเคราะหโดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
CorrelationCoefficient) เพ่ืออธิบายการความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตกับแนวโนมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

 
5.สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

1.สถิติพื้นฐาน ไดแก 
1.1 คารอยละ(Percentage)เพ่ือใชแปลความหมายของขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1.2 สูตรคาเฉลี่ย / มัชฌิมเลขคณิต (Arithmetic mean) (ชูศรี วงศรัตนะ. 2541 : 40) 
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 = 
n

X  X

  แทน    คาคะแนนเฉลี่ย เม่ือ  X

          X    แทน    ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 
แทน    ขนาดของกลุมตัวอยาง            n    

 
1.3 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) คํานวณไดจากสูตร ( กัลยา วานิชยบัญชา. 2548: 
75) 
 

    S.D. =  

 
เม่ือ S.D. แทน  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุมตัวอยาง 

X  แทน  คะแนนแตละตัวในกลุมตัวอยาง 
n  แทน  จํานวนสมาชิกในกลุมตัวอยาง 
n – 1 แทน  จํานวนตัวแปรอิสระ 
( )  แทน  ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกกําลังสอง 

 แทน  ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกําลังสอง 
 

 
2. สถิติที่ใชหาคาความเชื่อม่ันของแบบสอบถาม 
   หาคาความเชื่อม่ันของแบบสอบถามมาตราสวนประมาณคา โดยใชสูตรสัมประสิทธิ์แอล

ฟา(  – Coefficient) ของครอนบัค (Cronbach) (กัลยา วานิชยบัญชา. 2548: 35) 
 

  

 
เม่ือ k     แทน  จํานวนคําถาม 

แทน  คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนระหวางคําถามตาง ๆ 
     แทน  คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาม 
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3. สถิติเชิงอนุมาน (Inference Statistics)  
   3.1 คา t-test ใชทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระหวาง 2 กลุมที่ระดับนัยสําคัญทาง

สถิติที่ .05 (ชูศรี วงศรัตนะ. 2541 : 164-165)  
 

t =  

 
เม่ือ  t แทน   สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 

 แทน   คาเฉลี่ยตัวอยางกลุมที่ 1 
 แทน   คาเฉลี่ยตัวอยางกลุมที่ 2 
 แทน   คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 1 
 แทน   คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 2 

 แทน   ขนาดกลุมตัวอยางที่ 1 และขนาดกลุมตัวอยางที่ 2 
3.1.1 กรณีที่คาแปรปรวนของทั้ง 2 กลุมเทากัน 
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       = pS คาเบี่ยงเบนมาตรฐานตวัอยางรวมจากตัวอยางทั้ง 2 กลุม 
        = in ขนาดตัวอยางของกลุมที ่I 
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คาแปรปรวนของตวัอยางกลุมที่ i ; i = 1,2                        = 2

iS

 
 2

2
2
1 SS   3.1.2 กรณีที่คาแปรปรวนของทั้ง 2 กลุมไมเทากัน
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โดยมีองศาอิสระ (Degree of Freedom หรือ df) (ชูศรี วงศรตันะ. 2541) ดังนี้ 
 

   df = 
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เม่ือ  t  แทน คาสัมประสิทธิสหสัมพันธ 

1X        แทน คาเฉลี่ยตัวอยางกลุมที ่1 

2X       แทน คาเฉลี่ยตวัอยางกลุมที ่2 
2

1S       แทน คาความแปรปรวนของกลุมตวัอยางที1่ 
2

2S   แทน คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 2 

21 ,nn    แทน ขนาดกลุมตัวอยางที่ 1 และขนาดกลุมตัวอยางที่ 2 
   
 3.2 คา F-test ใชวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) เปรียบเทียบ 

คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางมากกวา 2 กลุมขึ้นไป ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05 (ชูศรี วงศรัตนะ. 
2541 : 249) 

F =  

 
 

เม่ือ  F  แทน  คาสถิติที่จะใชเปรียบเทียบกับคาวิกฤตจากการแจกแจง 
แบบ  F เพ่ือทราบนัยสําคัญ 

  แทน  คาประมาณของความแปรปรวนระหวางกลุม  
(Mean Square Between Groups) 

  แทน  คาประมาณของความแปรปรวนภายในกลุม  
(Mean Square Within Groups) 
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 แทน ผลรวมของกําลังสองระหวางกลุม (Between group sum of 

Squares) 
 แทน ผลรวมของกําลังสองภายในกลุม (Within group sum of   

          Squares) 
k  แทน จํานวนกลุม 
n  แทน จํานวนคนในกลุมตัวอยาง 
(k-1) แทน Degree of freedom สําหรับการแปรผันระหวางกลุม ( ) 
(n-k)  แทน Degree of freedom สําหรับการแปรผันภายในกลุม ( ) 

 

e (LSD) เพ่ือเปรียบเทียบผลตางระหวางคาเฉลี่ยประชากร (กัลยา วานิชย
บัญชา. 2548 : 161) 

LSD = 

กรณีพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ จะทําการตรวจสอบความแตกตางเปนราย
คู ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05 หรือระดับความเชื่อม่ัน 95% โดยใชสูตรตามวิธี Fisher’s Least 
Significant Differenc

 

 
โดยที่   
          r    =   n – k 

เม่ือ  LSD  แทน  คาผลตางนัยสําคัญที่คํานวณไดสําหรับประชากร กลุมที่ i 
และ j 

E  แทน  คา Mean Square Error จากตารางวิเคราะหความ
แปรปรว

บ 
n ยางทั้งหมด 

MS
น 
k  แทน  จํานวนกลุมตัวอยางที่ใชทดสอ
  แทน  จํานวนขอมูลตัวอ
  แทน  คาความเชื่อม่ัน 

 
คาสถิต ิBrown-Forsythe (กัลยา านิชยบัญชา.2545) โดยมีรายละเอียดดังนี้  

 
คาความแปรปรวนเทากันทั้งหมด (คา Sig. มีคานอยกวา 0.05) ก็จะใช

 ว
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   B  =   MSB 
                        MSW’ 

               โดย คา MSW’ =     
 

เม่ือ forsythe 

ยในกลุมสําหรับสถิต ิBrown-forsythe 
   

าง 
    

  Si แทน คาความแปรปรวนของกลุมตวัอยาง 

 
ื่อดูวามีคูใดบางที่แตกตางกัน โดยใชวิธ ีDunnett T3 (กัลยา วานิชยบัญชา. 

545 : 332-333) 
 

หผลตางคาเฉลี่ยรายคู Dunnett T3 
สามารถเขียนได ดังนี้ 

                       

 B       แทน คาสถิตทิี่ใชพิจารณาใน Brown-
 MSB แทน คาความแปรปรวนระหวางกลุม 
MSW’ แทน คาความแปรปรวนภา

        K     แทน จํานวนกลุมตวัอยาง 
      n      แทน ขนาดของกลุมตัวอย

  N      แทน ขนาดประชากร 
2   

 
และถาผลการทดสอบมีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติแลว ตองทําการทดสอบ

เปนรายคูตอไป เพ
2

สูตรการวเิคราะ

     S

q
d ASMSD

D
)(2 /   

 

    f the Dunnett test 

ในกลุม 
                      S           แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 

 
าความสัมพันธ

ะหวางขอมูล 2 ชุด ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .05 (ชูศรี วงศรัตนะ. 2541 : 314) 
 

เม่ือ       แทน คาสถติิที่ใชพิจารณาใน Dunnett test Dd

            Dq  แทน คาจากตาราง Critical values o

        )(
/ AS

MS      แทน คาความแปรปรวนภาย
  
 
   3.3 สถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 

Coefficient) ใชหาคาความสัมพันธของตัวแปรสองตัวที่เปนอิสระตอกัน หรือห
ร
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เม่ือ    สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 

  แทน   ผลรวมของคะแนน X 
 แทน   ผลรวมของคะแนน Y 
 แทน   ผลรวมคะแนนชุด X แตละตัวยกกําลังสอง 
 แทน   ผลรวมคะแนนชุด Y แตละตัวยกกําลังสอง 
 แทน   ผลรวมของผลคูณระหวาง X และ Y ทุกคู 

n  แทน   จํานวนคนหรือกลุมตัวอยาง 
 
ลักษณะที่สําคัญของสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ (ชูศรี วงศรัตนะ. 2541 : 310-311) 

1. คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธมีคาอยูระหวาง –1.00 ถึง 1.00 คา –1.00 และ +1.00 แสดงวา 
ความสัมพันธระหวางตัวแปรสูงที่สุดแตสัมพันธกันในทิศทางที่ตางกัน สวนคา 0.00 แสดงวาไมมี
ความสัมพันธกัน 

2. ขอมูลมีความสัมพันธกันทางบวก หรือขอมูลมีความสัมพันธตามกัน หมายความวา 
เหตุการณใดก็ตามที่ไดคะแนนสูงในตัวแปรหนึ่ง แลวไดคะแนนสูงในอีกตัวแปรหนึ่งดวย หรือกลาว
ในทางกลับกันวาเหตุการณใดก็ตามที่ไดคะแนนต่ําในตัวแปรหนึ่ง แลวไดคะแนนต่ําในอีกตัวแปร
หนึ่งดวย 

3. ขอมูลมีความสัมพันธกันทางลบ หรือขอมูลมีความสัมพันธตรงขามกัน หมายความวา
เหตุการณใดก็ตามที่ไดคะแนนต่ําในตัวแปรหนึ่ง แลวไดคะแนนสูงในอีกตัวแปรหนึ่ง หรือกลาว
ในทางกลับกันวาเหตุการณใดก็ตามที่ไดคะแนนสูงในตัวแปรหนึ่ง แลวไดคะแนนต่ําในอีกตัวแปร
หนึ่ง 

 
การแปลความหมายคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ (ชูศรี วงศรัตนะ. 2541:316) 

1. ถาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเขาใกล 1 (ประมาณ 0.70 ถึง 0.90) ถือวามีความสัมพันธ
กันอยูในระดับสูง (ถาสูงกวา 0.90 ถือวาอยูในระดับสูงมาก) 

2. ถาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเขาใกล 0.5 (ประมาณ 0.30 ถึง 0.70) ถือวามีความสัมพันธ
กันอยูในระดับปานกลาง 

3. ถาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเขาใกล 0.00 (ประมาณ 0.30 และต่ํากวา) ถือวามี
ความสัมพันธกันอยูในระดับต่ํา 

4. ถาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเปน 0.00 แสดงวาไมมีความสัมพันธกันเชิงเสนตรง 
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คาระดับความสัมพันธ   ระดับความสมัพันธ 
     0.81 – 1.00          สูงมาก 
     0.61 – 0.80          คอนขางสูง 
     0.41 – 0.60          ปานกลาง 
     0.21 – 0.40          คอนขางต่ํา 
     0.01 – 0.20          ต่ํามาก 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
การวิจัยครั้งน้ีมุงศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวใน

จังหวัดภูเก็ต การวิเคราะหขอมูลและการแปลผลความหมายของผลการวิเคราะหขอมูลผูวิจัยได
กําหนดสัญลักษณตาง ๆ ที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 

 
n  แทน จํานวนนักทองเท่ียว 
Min  แทน คาต่ําสุด 
Max  แทน คาสูงสุด 

 X̄   แทน  คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง (Mean) 
S.D.   แทน  คาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  
M.S.  แทน  คาเฉลี่ยผลบวกกําลังสองของคะแนน (Mean of Squares) 
SS  แทน  ผลบวกกําลัง (Sum of Squares) 
df    แทน  ชั้นของความเปนอิสระ (degree of Freedom) 
t     แทน  คาที่ใชพิจารณา t – Distribution 
r   แทน  คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (Pearson Correlation)  
  แทน คาสัมประสิทธิ์การถดถอย (Unstandardized) 
F   แทน  คาที่ใชพิจารณาใน F-distribution  
Sig   แทน  ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  
LSD  แทน Least Significant Difference 
H0  แทน  สมมติฐานหลัก (Null Hypothesis) 
H1  แทน  สมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 
*  แทน  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
**  แทน  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 

การเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดนําเสนอผลตามความมุงหมายของการวิจัย โดยแบงการ

นําเสนอออกเปน 6 สวน ดังนี้ 
สวนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลการวัดระดับความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ 
     นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
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สวนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลลักษณะบุคลิกภาพที่สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ 
     นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
สวนที่ 4 การวิเคราะหขอมูลรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่มีผลตอพฤติกรรมการ 
     ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
สวนที่ 5 การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวใน    
     จังหวัดภูเก็ต 
สวนที่ 6 การวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
สวนที่ 7 การวิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 
 

สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบ
แบบสอบถาม  

การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 
คน จําแนกตาม เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน โดยนําเสนอในรูปของจํานวน และ
รอยละ ดังนี้ 

 
ตาราง 3 แสดงขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม พบวา มีรายละเอียดดังนี้ 
 

ขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบ
แบบสอบถาม 

จํานวน รอยละ 

เพศ   
 ชาย 209 52.2 
 หญิง 191 47.8 
 รวม 400 100.0 
อายุ   
 15 - 19 ป 43 10.8 
 20 - 24 ป 94 23.5 
 25 - 29 ป 92 23.0 
 30 - 34 ป 57 14.2 
 35 – 39 ป 27 6.8 
 อายุ  40  ปขึน้ไป 87 21.7 
 รวม 400 100.0 
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ตาราง 3 (ตอ) 
 
ขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบ

แบบสอบถาม 
จํานวน รอยละ 

สถานภาพสมรส   
                         โสด 268 67.00 
                         สมรส/อยูดวยกัน 119 29.80 
 หยา/มาย/แยกกันอยู  13 3.20 
 รวม 400 100 
การศึกษา   
 ต่ํากวาปริญญาตร ี 92 23.0 
 ปริญญาตรี 245 61.2 
 สูงกวาปริญญาตร ี 63 15.8 
 รวม 400 100.0 
อาชีพ   
 ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ          107 26.8 
 พนกังานบริษทัเอกชน 148 37.0 
 ธุรกิจสวนตัว  41 10.2 
 แมบาน/พอบาน 11 2.8 

 อ่ืนๆ เชน นักเรียน นักศึกษา รับจาง 
เปนตน 

93 23.2 

 รวม 400 100.0 
รายไดตอเดือน   
 ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท 69 17.2 
 5,001 -  15,000 บาท 123 30.8 
 15,001 -25,000 บาท 97 24.2 
 25,001 - 35,000 บาท 46 11.5 
 35,001 – 45,000 บาท  36 9.1 
 45,001บาทขึน้ไป 29 7.2 
 รวม 400 100.0 
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เพศ  
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศชาย จํานวน 209 คน คิดเปนรอยละ 52.2 และเปน

เพศหญิง จํานวน 191 คน คิดเปนรอยละ 47.8 
อายุ 

 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 20-24 ป จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 23.5 รองลงมา
คือ อายุ 25-29 ป จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 23.0  อายุ 40 ปขึน้ไป จํานวน 87 คน คิดเปนรอย
ละ 21.7 อายุ 30-34 ป จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 14.2 อายุ 15-19 ป จํานวน 43 คน คิดเปน
รอยละ 10.8 และอายุ 35-39 ป จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 6.8ตามลําดับ 

สถานภาพสมรส 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 268 คน คิดเปนรอยละ 67.0 

รองลงมาคือมีสถานภาพสมรส/อยูดวยกัน จํานวน 119 คน คิดเปนรอยละ 29.8  และมีสถานภาพ
หยา/มาย/แยกกันอยู จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.20 ตามลําดับ 

การศึกษา 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาปริญญาตรี จํานวน 245 คน คิดเปนรอยละ 61.2 

รองลงมาคือมีการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 23.0 การศึกษาสูงกวา
ปริญญาตรี จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ15.8 ตามลําดับ 

อาชีพ 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 148 คน คิดเปน

รอยละ 37.0 รองลงมาคือ ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 107 คน คิดเปนรอยละ 26.8 
อาชีพอ่ืนๆ เชน นักเรียน นักศึกษา รับจาง เปนตน จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 23.2 อาชีพธุรกิจ
สวนตัว จํานวน 41 คน คิดเปนรอยละ 10.2 อาชีพแมบาน/พอบาน จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 
2.8 ตามลําดับ  

รายไดตอเดือน 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือน 5,001 -  15,000 บาท จํานวน 123 คน คิด

เปนรอยละ 30.8 รองลงมาคือ 15,001-25,000 บาท จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 24.2 รายได ต่ํา
กวาหรือเทากับ 5,000 บาท จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 17.2 รายได 25,001-35,000 บาท  
จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.5 รายได 35,001 – 45,000 บาท จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 
9.1 และรายได 45,001  บาทขึ้นไป จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.2 ตามลําดับ 

เน่ืองจากมีขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามดานอายุ สถานภาพสมรส อาชีพ และรายได
ตอเดือน มีความถี่ของขอมูลในบางกลุมมีจํานวนนอยเกินไป ไมสามารถทําการทดสอบสมมตฐิานได 
ดังนั้นผูวิจัยจึงทําการรวบรวมกลุมขอมูลใหมเพ่ือใชทดสอบสมมติฐานได ดังตาราง 4 

 
 

 



 96 

ตาราง 4 แสดงขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม ที่จัดกลุมใหม 
 
ขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบ
แบบสอบถาม 

จํานวน รอยละ 

อายุ   
 15 - 19 ป 43 10.8 
 20 - 24 ป 94 23.5 
 25 - 29 ป 92 23.0 
 30 - 34ป 57 14.2 
 35 ปขึ้นไป 114 28.5 
 รวม 400 100.0 
สถานภาพสมรส   
 โสด 268 67.0 
 สมรส/อยูดวยกัน /หยาราง/หมาย/แยกกันอยู 132 33.0 
 รวม 400 100 
อาชีพ    
 ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ          107 26.8 
 พนกังานบริษทัเอกชน 148 37.0 
 ธุรกิจสวนตัว/แมบาน/พอบาน  52 13.0 
 อ่ืนๆ เชน นักเรียน นักศึกษา รับจาง เปนตน 93 23.2 
 รวม 400 100.0 
รายไดตอเดือน   
 ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท   69 17.2 
 5,001 -  15,000 บาท 123 30.8 
 15,001 -25,000 บาท  97 24.2 
 25,001 - 35,000 บาท 46 11.5 
 35,001 บาทขึ้นไป 65 16.3 
 รวม 400 100.0 

 
       จากตาราง 4 แสดงขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม ที่จัดกลุมใหม 
พบวา มีรายละเอียดดังนี้ 
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อายุ 
 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 20-24 ป จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 23.5 รองลงมา
คือ อายุ 25-29 ป จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 23.0  อายุ 35 ปขึ้นไป จํานวน 114คน คิดเปนรอย
ละ 28.5 อายุ 30-34 ป จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 14.2 และอายุ 15-19 ป จํานวน 43 คน คิด
เปนรอยละ 10.8 ตามลําดับ 

สถานภาพสมรส 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 268 คน คิดเปนรอยละ 67.0 

รองลงมาคือมีสถานภาพสมรส/อยูดวยกัน/หยา/หมาย/แยกกันอยู จํานวน 132 คน คิดเปนรอยละ 
33.0  ตามลําดับ 

อาชีพ 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 148 คน คิดเปน

รอยละ 37.0 รองลงมาคือ ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 107 คน คิดเปนรอยละ 26.8 
อาชีพอ่ืนๆ เชน นักเรียน นักศึกษา รับจาง เปนตน จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 23.2 อาชีพธุรกิจ
สวนตัว/แมบาน/พอบาน จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 13.0 ตามลําดับ  

รายไดตอเดือน 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดตอเดือน 5,001 -  15,000 บาท จํานวน 123 คน คิด

เปนรอยละ 30.8 รองลงมาคือ 15,001-25,000 บาท จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 24.2 รายได ต่ํา
กวาหรือเทากับ 5,000 บาท จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 17.2 รายได 35,001  บาทขึ้นไป จํานวน 
65 คน คิดเปนรอยละ 16.3 และรายได 25,001-35,000 บาท  จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.5 
ตามลําดับ 
 
สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลการวัดระดับความรูความเขาใจเก่ียวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 

การวิเคราะหขอมูลความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ โดยแจกแจงจํานวน
และคารอยละ ดังนี้ 
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ตาราง 5 แสดงผลการวัดระดับความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 

ความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเทีย่ว ตอบถูก รอยละ ตอบผิด 
เชิงนิเวศ 

รอยละ 

1.เปนการทองเท่ียวในแหลงธรรมชาติเปนหลัก  ที่มี   
  เอกลักษณเฉพาะถิ่น  วัฒนธรรมและเกีย่วเนื่องกับ  
  ระบบนิเวศ 

382 95.5 18 4.5 

2.มีการใหขอมูลลวงหนาแกนักทองเท่ียวในการศกึษา 
  และมีความรับผิดชอบตอสภาพแวดลอมในแหลง 
  ทองเท่ียวน้ัน 

361 90.2 39 9.8 

3.สามารถรับจํานวนนักทองเท่ียวในแตละคร้ังไดไม 
  จํากัด 

205 51.2 195 48.8 

4.รูปแบบการทองเท่ียวควรจะทําใหเกิดผลกระทบตอ 
  สิ่งแวดลอมนอยที่สุด 

362 90.5 38 9.5 

5.เปนการทองเท่ียวทีร่วมถงึการอนุรักษ 
  ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี คานิยมของทองถิ่น 

358 89.5 42 10.5 

6.เปนแหลงโบราณสถาน โบราณวัตถุ ไมใชการ 
  ทองเท่ียวเชงินิเวศ 

194 48.5 206 51.5 

7.เปนการทองเท่ียวทีเ่พ่ิมพูนความรูตอ 
  สภาพแวดลอมและระบบนิเวศของแหลงทองเท่ียว 

365 91.2 35 8.8 

8.คนในทองถิน่ไมมีความจําเปนตองมีสวนรวมในการ 
  ตัดสินใจในการพัฒนาการทองเท่ียว 

119 29.8 281 70.2 

9.การทองเท่ียวเชิงนิเวศเปนสวนหนึ่งของการ 
  ทองเท่ียวเชงิอนุรักษ 

378 94.5 22 5.5 

10.เปนกิจกรรมที่เอ้ือตอความเขาใจที่มีตอระบบนิเวศ 385 96.2 15 3.8 
  และสิ่งแวดลอม 
 

จากแบบสอบถามเปนคําถามเชิงลบและไดมีการนําคําถามมาปรับสเกลในทิศทางตรงกัน
ขามจากตาราง5 แสดงผลการวัดระดับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต พบวา  

นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนการทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติเปนหลักที่มี
เอกลักษณเฉพาะถิ่นวัฒนธรรมและมีความเกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ มีผูตอบถูกจํานวน 
382 คน คิดเปนรอยละ 95.50 และมีผูตอบผิดจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.50 

 



 99 

นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศควรมีการใหขอมูลลวงหนาแกนักทองเที่ยวใน
การศึกษาและมีความรับผิดชอบตอสภาพแวดลอมในแหลงทองเที่ยวน้ัน มีผูตอบถูกจํานวน 361คน 
คิดเปนรอยละ 90.20 และมีผูตอบผิดจํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 9.80 

นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศสามารถรับจํานวนนักทองเที่ยวในแตละคร้ังไดไม
จํากัด *มีผูตอบถูกจํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 51.20 และมีผูตอบผิดจํานวน 195 คน คิดเปน
รอยละ 48.80 

นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศรูปแบบการทองเที่ยวควรจะทําใหเกิดผลกระทบตอ
สิ่งแวดลอมใหนอยที่สุดมีผูตอบถูกจํานวน 362 คน คิดเปนรอยละ 90.00 และมีผูตอบผิดจํานวน 38 
คน คิดเปนรอยละ 9.50 

นักทองเ ท่ียวรูว าการทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนการทองเที่ยวที่ รวมถึงการอนุรักษ
ศิลปวัฒนธรรมประเพณี คานิยมของทองถิ่นมีผูตอบถูกจํานวน 358 คน คิดเปนรอยละ 89.50 และมี
ผูตอบผิดจํานวน 42 คนคิดเปนรอยละ 10.50 

นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศแหลงโบราณสถาน โบราณวัตถุไมใชการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ * มีผูตอบถูกจํานวน 194 คนคิดเปนรอยละ 48.50 และมีผูตอบผิดจํานวน 206 คน คิดเปน
รอยละ 51.50 

นักทองเท่ียวรูวาการทองเท่ียวเชิงนิเวศเปนการทองเท่ียวที่เพิ่มพูนความรูตอสภาพแวดลอม
และระบบนิเวศของแหลงทองเท่ียวมีผูตอบถูกจํานวน 365 คน คิดเปนรอยละ 91.20 และมีผูตอบผิด
จํานวน11 คน คิดเปนรอยละ 8.80 

นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศคนในทองถิ่นไมมีความจําเปนตองมีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการพัฒนาการทองเที่ยว* มีผูตอบถูกจํานวน 119 คน คิดเปนรอยละ 29.80 และมีผูตอบ
ผิดจํานวน 281 คน คิดเปนรอยละ 70.20 

นักทองเท่ียวรูวาการทองเท่ียวเชิงนิเวศการทองเท่ียวเชิงนิเวศเปนสวนหนึ่งของการ
ทองเที่ยวเชิงอนุรักษมีผูตอบถูกจํานวน 378 คน คิดเปนรอยละ 94.50 และมีผูตอบผิดจํานวน 22  
คน คิดเปนรอยละ 5.50 

นักทองเท่ียวรูวาการทองเท่ียวเชิงนิเวศเปนกิจกรรมที่เอ้ือตอการศึกษาเขาใจในระบบนิเวศ
และสิ่งแวดลอมมีผูตอบถูกจํานวน 385 คนคิดเปนรอยละ 96.20 และมีผูตอบผิดจํานวน 15 คน คิด
เปนรอยละ 3.80 

จากขอมูลขางตน ผูวิจัยไดรวมคะแนนความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ทั้งหมด10 ขอ และสรุปผลรวมคะแนนระดับความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดัง
ตาราง 6 
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ตาราง 6 แสดงคะแนนรวมระดับความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 

รวม คะแนนความรูความเขาใจ 
จํานวน รอยละ 

ตอบถูก  7  ขอ 5 1.2 
ตอบถูก  8  ขอ 41 10.2 
ตอบถูก  9  ขอ 151 37.8 
 ตอบถูก 10 ขอ 203 50.8 

รวม 400 100 
 

จากตาราง 6 แสดงผลคะแนนรวมระดับความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
พบวา 

นักทองเท่ียวสวนใหญตอบถูก 10 ขอ มีจํานวน 203 คน คิดเปนรอยละ 50.80 รองลงมามี
นักทองเท่ียวตอบถูก 9 ขอมีจํานวน 151 คน คิดเปนรอยละ 37.80 นักทองเท่ียวตอบถูก 8 ขอ มี
จํานวน 41 คน คิดเปนรอยละ 10.2 นักทองเท่ียวตอบถูก 7 ขอ มีจํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.2 
และ นักทองเที่ยวตอบถูก 5 และ 6 ขอ มีจํานวน0 คน คิดเปนรอยละ 0.00 ตามลําดับ 

 
ตาราง 7 แสดงระดับความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ โดยนําเสนอในรูปของ  
     จํานวน และรอยละ ดังนี้ 
 

ระดับความรู ความเขาใจ จํานวน (คน) รอยละ 
ความรูความเขาใจระดับมาก (ตอบถูก 6 – 8 ขอ) 46 11.40 
ความรูความเขาใจระดับมากที่สุด(ตอบถูก 8 – 10 ขอ) 354 88.60 
รวม 400 100 

  
จากตาราง 7 แสดงระดับความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา

นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความรูความเขาใจระดับมากที่สุด จํานวน 354 คน คิด
เปนรอยละ 88.60 และมีความรูความเขาใจระดับมาก จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.40  
ตามลําดับ 

 
สวนที ่3 การวิเคราะหขอมูลลักษณะบุคลิกภาพที่สงผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 
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ตาราง 8 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยดานบุคลิกภาพ 
 

ดาน ดาน ดาน ดาน ดาน ลักษณะบุคลิกภาพท่ีสงผลตอ
พฤติกรรม 

ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับ
บุคลิกภาพของตนโดยรวม

ในดานซาย 
ซาย ซาย ซาย ซาย ซาย 
มาก นอย การทองเท่ียวเชิงนิเวศ มาก ปาน นอย 

X̄   S.D.   แปลผล ท่ีสุด กลาง ท่ีสุด 
 

1.ชอบคนหาผจญภัย            ไม
ชอบความผจญภัย 

131 126 109 20 14 3.85 1.046 คอนไป
ดานซาย
มาก 

2.ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม    149 130 94 14 13 3.97 1.020 คอนไป
ดานซาย
มาก 

           ชอบเดินทางในสถานที่
ไดรับความนิยมอยูแลว 
3.มีความเชื่อม่ันในตนเองสงู 100 136 146 12 6 3.78 0.907 คอนไป

ดานซาย
มาก 

         คลอยตามผูอ่ืนงาย 

4.มุงเนนตนเองเปนหลัก   67 103 136 46 48 3.23 1.212 อยูใน
ระดับ          มุงเนนประโยชนของสงัคม

เปนหลัก กลาง 
5.ชอบเดินทางทองเท่ียว 159 119 82 15 25 3.93 1.146 คอนไป

ดานซาย
มาก 

         ชอบอยูบาน 

6.ชอบเปดรับนวัตกรรมใหม   129 151 98 17 5 3.95 0.922 คอนไป
ดานซาย
มาก 

        ไมชอบเปดรับนวตักรรม
ใหม 
7.สนุกสนาน            จริงจัง 
 

186 121 72 6 15 4.14 1.012 คอนไป
ดานซาย
มาก 

8.นักอนุรักษ          นักทดลอง 
 

63 85 165 42 45 3.19 1.167 อยูใน
ระดับ 
กลาง 
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จากตาราง 8 เม่ือพิจารณาลักษณะบุคลกิภาพที่สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ
ของนักทองเท่ียวในจังหวดัภูเก็ต เปนรายขอพบวา 

นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานชอบคนหาผจญภัยที่มีความ
คิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.85 

นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานชอบเดินทางในสถานที่แปลก
ใหมที่มีความคิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.97 

นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานมีความยึดม่ันในตนเองสูงที่มี
ความคิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.78 

นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานการมุงเนนตนเองเปนหลักที่
มีความคิดเห็นในระดับกลาง  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.23 

นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานชอบเดินทางทองเที่ยวที่มี
ความคิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.93 

นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหมที่มี
ผลความคิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมาก  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.95 

นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานความเปนคนสนกุสนานที่มี
ความคิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมากโดยมีคาเฉลีย่เทากับ 4.14 

นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานความเปนนักอนุรักษที่มี
ความคิดเห็นในระดับกลาง  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.19 

 
สวนที ่4 การวิเคราะหขอมูลรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนเิวศที่มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนเิวศในจังหวัดภูเก็ต 

การวิเคราะหขอมูลความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ โดยแจกแจง
จํานวน คารอยละคาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐานดังน้ี 
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ตาราง9 แสดงรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 

 
ระดับความสนใจ 

รูปแบบกิจกรรม สนใจ สนใจ เฉยๆ ไม ไม
สนใจ การทองเท่ียวเชิงนิเวศ มาก

ที่สุด 
มาก สนใจ 

อยาง
ยิ่ง 

 S.D. แปลผล 

1.กิจกรรมการเดินปา (Hiking 
/ Trekking) 

83 186 102 17 12 3.77 0.924 สนใจ
มาก 

2.กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ 
(Nature Education)  

90 225 68 11 6 3.95 0.799 สนใจ
มาก 

3.กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird 
Watching) 

58 140 142 50 10 3.46 0.970 สนใจ
มาก 

4.กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา 
(Cave Exploring / Visiting) 

99 175 109 15 2 3.88 0.838 สนใจ
มาก 

5.กิจกรรมลองเรือศึกษา
ธรรมชาติ (Boat 
Sightseeing) 

147 192 46 13 2 4.17 0.793 สนใจ
มาก 

6.กิจกรรมพายเรือแคนนู 
(Canoeing) / เรือคายัค 
(Kayak) / เรือบด 
(Browbeating) / เรือใบ 
(Sailing) 

125 140 103 24 8 3.87 0.988 สนใจ
มาก 

7.กิจกรรมดํานํ้าชมปะการัง
น้ําตื้น (Snorkel Skin Diving) 

168 130 61 32 9 4.04 1.046 สนใจ
มาก 

8.กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba 
Diving) 

133 106 108 37 16 3.75 1.129 สนใจ
มาก 

 
 จากตาราง 9 เม่ือพิจารณารูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่สงผลตอพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตเปนรายขอพบวา 
นักทองเที่ยวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวแบบการเดินปาที่สงผลตอ

พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.77 
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  นักทองเท่ียวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวแบบกิจกรรมศึกษาธรรมชาติ ที่
สงผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจมาก มี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.95 

  นักทองเท่ียวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวแบบกิจกรรมสอง / ดูนก ที่
สงผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจมาก มี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.46 

  นักทองเที่ยวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวแบบกิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา 
ที่สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจมาก มี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.88 

  นักทองเท่ียวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวแบบกิจกรรมลองเรือศึกษา
ธรรมชาติ ที่สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตในระดับ
สนใจมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.17 

  นักทองเที่ยวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวแบบกิจกรรมพายเรือแคนนู / 
เรือคายัค / เรือบด / เรือใบท่ีสงผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัด
ภูเก็ตในระดับสนใจมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.87 

  นักทองเท่ียวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวแบบกิจกรรมดํานํ้าชมปะการัง
น้ําตื้น ที่สงผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจ
มาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.04 

  นักทองเท่ียวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวแบบกิจกรรมดํานํ้าลึก ที่สงผล
ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.75 

 
สวนที ่5 การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 

  การวิเคราะหขอมูลพฤตกิรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวโดยการแจก
แจงจํานวน และคารอยละ ดังนี้ 
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ตาราง 10 แสดงจํานวนต่ําสุด สูงสุด คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของ จํานวนครั้งที ่
     เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ระยะเวลาโดยเฉลี่ยในการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ และ   
     งบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศตอครั้ง 
 

  S.D. คาต่ําสุด คาสูงสุด 
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยในการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 2.71 1.456 1 10 
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียว
ตอครั้ง 

5,416 5,102.026 300 30000 

 
  จากตาราง 10 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศจากผูตอบ

แบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งน้ี จํานวน 400 คน ระยะเวลาโดยเฉลี่ยในการ
เดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ เดินทางทองเที่ยวสูงสุด 10 วันตอคร้ัง และต่ําสุด 1 วันตอคร้ัง คิดเปน
คาเฉลี่ยประมาณ 3 วัน และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ 1.456 

งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศตอครั้งสูงสุด 30,000บาทและต่ําสุด 
300 บาท คิดเปนคาเฉลี่ยเทากับ 5,416 บาท และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ 5,102.026 บาท 
 
ตาราง 11 แสดงจํานวน และ คารอยละ ชวงประมาณเดือนในการเลือกเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

 
ชวงประมาณในการเลือกเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ จํานวน รอยละ 

มกราคม – มีนาคม  105 26.20 
เมษายน – มิถุนายน  151 37.80 
กรกฏคม – กันยายน  22 5.50 
ตุลาคม – ธันวาคม 98 24.50 
ผูที่ไมเคยเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ(ไมตอบ
แบบสอบถาม) 

24 6.00 

รวม 400 100 
 
  จากตาราง 11 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว

ผลจากผูตอบแบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งน้ี จํานวน 400 คน โดยจําแนก
ตามชวงประมาณเดือนในการเลือกเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ กลุมนักทองเที่ยวสวนใหญเดินทาง
ชวงเดือน เมษายน – มิถุนายน มีจํานวน 151 คนคิดเปนรอยละ 37.80 รองลงมาคือชวงเดือน
มกราคม – มีนาคม มีจํานวน 105 คนคิดเปนรอยละ 26.2 ชวงเดือน ตุลาคม – ธันวาคม มีจํานวน 
98 คน คิดเปนรอยละ 24.50 และ ชวงเดือนกรกฎาคม – กันยายน มีจํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 
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5.50 ตามลําดับ และมีผูที่ไมตอบแบบสอบถาม(ไมตอบแบบสอบถาม) มีจํานวน 24คน คิดเปนรอย
ละ 6.00 
 
ตาราง 12 แสดงจํานวน และ คารอยละ สาเหตุของการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 

สาเหตุของการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ จํานวน รอยละ 
เปนการทองเท่ียวเพื่อการพักผอน 167 41.80 
เปนการทองเท่ียวเพื่อการกีฬา 5 1.20 
ความสนใจในแหลงทองเท่ียวเกี่ยวกับธรรมชาติและวัฒนธรรม
ทองถิ่น 

114 28.50 

เปนการทองเท่ียวเพื่อประสบการณแปลกใหม 73 18.30 
มีความสนใจเปนพิเศษเกี่ยวกับรูปแบบกจิกรรม 13 3.20 
อ่ืนๆ  4 1.00 
ผูที่ไมมีประสบการณการทองเท่ียว(ไมตอบแบบสอบถาม) 24 6.00 

รวม 400 100 

 
  จากตาราง 12 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว

ผลจากผูตอบแบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งน้ี จํานวน 400 คน โดยจําแนก
ตามสาเหตุของการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ เปนการทองเท่ียวเพื่อการพักผอนมี 
167 คน คิดเปนรอยละ 41.80 มีความสนใจในแหลงทองเที่ยวที่เก่ียวกับธรรมชาติและวัฒนธรรม
ทองถิ่น มีจํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 28.50 เปนการทองเท่ียวเพื่อหาประสบการณแปลกใหม มี
จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 18.30 มีความสนใจเปนพิเศษเก่ียวกับรูปแบบกิจกรรม มีจํานวน 13 
คน คิดเปนรอยละ 3.20 เปนการทองเที่ยวเพื่อการกีฬา มีจํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.20 และ
อ่ืนๆ เชน ไดความรู เปนตน มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ มีผูที่ไมมีประสบการณ
การทองเท่ียว (ไมตอบแบบสอบถาม) จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 
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ตาราง 13 แสดงจํานวน และ คารอยละ กลุมหรือบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวเชิง  
    นิเวศ 
 
กลุมหรือบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวเชิงนิเวศ จํานวน รอยละ 
ตัวทานเอง 91 22.90 
ครอบครัว 144 36.10 
ญาต ิ 9 2.20 
เพ่ือน 127 31.80 
อ่ืนๆ เชน แฟน เปนตน 4 1.00 
ผูที่ไมมีประสบการณการทองเท่ียว (ไมตอบแบบสอบถาม) 24 6.00 

รวม 400 100 

 
            จากตาราง 13 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว
ผลจากผูตอบแบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งน้ี จํานวน 400 คน โดยจําแนก
ตามกลุมหรือบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวเชิงนิเวศ ครอบครัวเปนกลุมหรือบุคคลที่มี
อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวเชิงนิเวศสวนใหญ มีจํานวน 144 คน คิดเปนรอยละ 36.10 เพ่ือนมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวเชิงนิเวศ มีจํานวน 127 คน คิดเปนรอยละ 31.80 ผูตอบ
แบบสอบถามเองมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวเชิงนิเวศ มีจํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 22.90 
ญาติมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวเชิงนิเวศมีจํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.20 และอ่ืนๆ เชน 
แฟนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวเชิงนิเวศมีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ ผูที่
ไมมีประสบการณการทองเท่ียว (ไมตอบแบบสอบถาม) จํานวน24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 
 
ตาราง 14 แสดงจํานวน และ คารอยละ สื่อที่ใชในการคนหาขอมูลเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 

สื่อที่ใชในการคนหาขอมูลเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ จํานวน รอยละ 
หนังสือพิมพ/นิตยสาร/วารสารทองเท่ียว 80 20.00 
เพ่ือน 53 13.30 
โทรทัศน 53 13.30 
บริษัทนําเที่ยว 18 4.50 
อินเตอรเน็ต 132 33.10 
บุคคลในครอบครัว 34 8.60 
บริษัท/องคกร 1 0.20 
งานแถลงขาว 4 1.00 
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ตาราง 14 (ตอ) 
 

สื่อที่ใชในการคนหาขอมูลเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ จํานวน รอยละ 
ผูที่ไมมีประสบการณการทองเท่ียว (ไมตอบแบบสอบถาม) 24 6.00 

รวม 400 100 
 

จากตาราง 14 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวผล
จากผูตอบแบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งน้ี จํานวน 400 คน โดยจําแนกตาม
สื่อที่ผูตอบแบบสอบถามไดคนหาขอมูลเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ นักทองเที่ยวสวนใหญคนหา
ขอมูลเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศจากส่ืออินเตอรเน็ต มีจํานวน 132 คน คิดเปนรอยละ 33.10 
สื่อหนังสือพิมพ/นิตยสาร/วารสารทองเที่ยว มีจํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 20.00 สื่อโทรทัศนและ
เพ่ือนมีจํานวนเทากัน มีจํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.30 สื่อบุคคลในครอบครัว มีจํานวน 34 
คน คิดเปนรอยละ 8.60บริษัทนําเที่ยวมีจํานวน 18 คนคิดเปนรอยละ 4.50  สื่องานแถลงขาว /งาน
สัมมนา หรืองานแสดงสินคา มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.00 และบริษัท/องคกร มีจํานวน 1 คน 
คิดเปนรอยละ 0.20 ตามลําดับ และผูที่ไมมีประสบการณการทองเท่ียว(ไมตอบแบบสอบถาม) มี
จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 
 
ตาราง 15 แสดงจํานวน และ คารอยละ ปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 

ปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเท่ียวเชิงนิเวศ จํานวน รอยละ 
ความไมสะดวกในการเดินทาง 103 25.80 
ความปลอดภัยของสถานที่ทองเท่ียว 85 21.30 
การจํากัดในเร่ืองของระยะเวลาในการทองเท่ียว    86 21.60 
ความปลอดภัยของรูปแบบกิจกรรม 38 9.50 
คาใชจาย 52 13.00 
อ่ืนๆ 11 2.80 
ผูที่ไมมีประสบการณการทองเท่ียว (ไมตอบแบบสอบถาม) 24 6.00 

รวม 400 100 
 

จากตาราง 15 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของกลุมคนวัย
ทํางานผลจากผูตอบแบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งน้ี จํานวน 400 คน โดย
จําแนกตามปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเท่ียวเชิงนิเวศ นักทองเท่ียวกลุมวัยทํางานสวนใหญมี
ปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศในเรื่องความไมสะดวกในการเดินทางมีจํานวน 103 
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คน คิดเปนรอยละ 25.80 รองลงมาคือ ในดานการจํากัดของระยะเวลาในการทองเที่ยวมีจํานวน 86 
คน คิดเปนรอยละ 21.60 ความปลอดภัยของสถานที่ทองเที่ยว มีจํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 
21.30 คาใชจายสูง มีจํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ13.00 ความปลอดภัยของรูปแบบกิจกรรมมี
จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 9.50 และอ่ืนๆ ไดแก สุขภาพรางกายไมแข็งแรง มีจํานวน 11 คน คิด
เปนรอยละ 2.80 ตามลําดับ มีผูที่ไมมีประสบการณการทองเที่ยว  (ไมตอบแบบสอบถาม) จํานวน 
24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 
 
สวนที่ 6 การวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต 
ตาราง 16 แสดงคาคะแนนเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  

ของแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต      
 

 SD. แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ระดับแนวโนม 
แนวโนมการกลับมาทองเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ต
อยางแนนอน ไมกลบัมาทองเท่ียวอีกอยาง
แนนอน 

4.26 0.730 กลับมาทองเที่ยว
อยางแนนอน 

แนวโนมการแนะนําใหบุคคลท่ีรูจักมาทองเท่ียวเชิง
นิเวศในจังหวดัภูเก็ตอยางแนนอน ไมแนะนํา
บุคคลที่รูจักอยางแนนอน 

4.41 0.708 แนะนําบุคคลที่
รูจักมาทองเท่ียว
อยางแนนอน 

 
  จากตาราง 16 แสดงแนวโนมการกลับมาทองเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ต พบวา

นักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามมีแนวโนมการกลับมาทองเท่ียวเชงินิเวศ อยูในระดับกลับมาอยาง
แนนอน มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.26 และแนวโนมการแนะนําใหบุคคลรูจักมาทองเท่ียว พบวา
นักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามมีแนวโนมการแนะนําใหคนรูจักมาทองเท่ียว อยูในระดับแนะนํา
บุคคลที่รูจักมาทองเท่ียวอยางแนนอน  มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.41  

 
สวนที่ 7 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
 
สมมติฐานขอที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส 
ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน ที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ 
ทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 
 ในการทดสอบสมมติฐาน พฤติกรรมการบริโภคที่นํามาทดสอบสมมติฐาน ไดแก ดาน
ระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) และดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 
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ดังนั้นในสวนนี้สามารถแบงสมมติฐานยอยตามลักษณะทางประชากรศาสตร ไดดังนี้ 
สมมติฐานขอที่ 1.1 นักทองเท่ียวที่มีเพศตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ

นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
H1 : เพศท่ีแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศไมแตกตางกัน 
H0 : เพศท่ีแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห ผูวิจัยใชการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระหวาง

ประชากรสองกลุม โดยกลุมตัวอยางทั้งสองกลุมเปนอิสระกันจากกัน (Independent t-test) ใชระดับ
ความเชื่อม่ัน 95% 

ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือ 2-tailed Prob. (p) มีคานอยกวา 0.05 
 

ตาราง17 แสดงการทดสอบคาความแปรปรวนของพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเที่ยวใน  
      จังหวัดภูเก็ต จําแนกตามเพศ 
 

Levene’s Test for Equality of 
Variances 

พฤติกรรมการการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (จําแนกตามเพศ) 

F Sig. 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวัน
ตอครั้ง) 

1.354 0.245 

ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
(บาท) 

5.313* 0.022 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง17 แสดงการทดสอบความแตกตางของพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามเพศ) การทดสอบสมมติฐานคาความแปรปรวนการ
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามเพศ) พบวา คา Significance ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) มีคาเทากับ 0.022 ซึ่งมีคานอยกวา 
ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 แสดงวา คาความแปรปรวนของพฤติกรรมการทองเท่ียวของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามเพศ) ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ (บาท) มีคาความแปรปรวนไมเทากัน จึงใชวิธี t-test กรณี Equal variances not assumed 
สวนคา Significance ทางดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) มีคา
เทากับ 0.245 ซึ่งมีคามากกวา ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 แสดงวา คาความแปรปรวนของ
พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามเพศ)ดานระยะเวลาที่เดินทาง
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ทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) มีคาความแปรปรวนเทากัน จึงใชวิธี t-test กรณี Equal 
variances assumed 
 
ตาราง 18 แสดงการทดสอบความแตกตางของพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ    
    ดานระยะเวลาทีเ่ดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) ดานงบประมาณการใช  
    จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) จําแนกตามเพศ 
 

t-test for Equality of Means พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ 

 
เพศ  S.D. t df Sig. 

ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยว
โดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) 

ชาย 
หญิง 

 

2.70 
2.72 

1.506 
1.400 

-123 374 0.245 

ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

ชาย 
หญิง 

 

5.542 
5.170 

5759.32 
4231.94 

.525* 364.127 0.022 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 18 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบเพศของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต โดยใชสถิติการวิเคราะห t - test พบวา 
 ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) ผลการวิเคราะห

พบวามี คา Sig. เทากับ 0.022  ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความ เพศแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05  โดยเพศชายมีงบประมาณการใชเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ(บาท)มากกวา
เพศหญิง 

 ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) ผลการวิเคราะหพบวา 
คา Sig. เทากับ 0.245 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความ เพศท่ีแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดาน
ระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง)ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.05   
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สมมติฐานขอที่ 1.2 นักทองเท่ียวที่มีอายุตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

H0  :  นักทองเท่ียวที่มีอายุตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศไมแตกตางกัน 
H1  :  นักทองเท่ียวที่มีอายุตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศแตกตางกัน 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทาง

เดียว (One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับ
ความเชื่อม่ัน 95% ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา Sig. นอยกวา 0.05 และถาขอ
ใดปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) แสดงวามีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูที่
แตกตางกัน ซึ่งจะนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ 
LeastSignificant Difference (LSD) กรณีที่มีคาความแปรปรวนเทากัน และใชวิธีทดสอบแบบ 
Dunnett’s T3 กรณีที่มีคาความแปรปรวนไมเทากัน เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ0.05 และ 0.01 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 
 
ตาราง 19 แสดงการทดสอบความแตกตางของพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดาน       
     ระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) ดานงบประมาณการใชจายเงิน  
     เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) จําแนกตามอายุ 
 

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 
(จําแนกตามอายุ) 

ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวน
วันตอครั้ง) 

2.574* 4 371 0.037 

ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิง
นิเวศ (บาท) 

11.169** 4 371 0.000 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
**มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
            จากตาราง 19 แสดงผลการทดสอบ Levene Statistic Test พบวา พฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา กลุมอายุอยาง
นอยหนึ่งกลุมมีความแปรปรวนของพฤติกรรมดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ (บาท) แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  
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  ผลการวิเคราะห พบวา ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง)มีคา 
Sig. เทากับ 0.037 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวา กลุมอายุอยางนอยหน่ึงกลุมมีความแปรปรวน
ของพฤติกรรมดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

ดังนั้นจึงตองใชคาสถิติ Brown Forsythe ดังตาราง 21 
 

ตาราง 20 แสดงการทดสอบความแตกตางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ของนักทองเท่ียว  
     ในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) ดาน 
     งบประมาณการใชจายเงิน เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) จําแนกตามอายุ 
 

Brown-Forsythe Statistic df1 df2 Sig. 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียว
โดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครัง้) 

.882 4 255.782 0.475 

ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

9.709** 4 290.891 0.000 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
 จากตาราง 20 พบวา ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)ที่ได

จากการทดสอบ Brown-Forsythe Test มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเท่ียวที่มีอายุแตกตางกัน 
มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว   

 ผลการวิเคราะห พบวา ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) ที่
ไดจากการทดสอบ Brown-Forsythe Test มีคา Sig. เทากับ 0.475 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุแตกตางกัน 
มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) 
ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  ดังน้ัน
จึงตองใชคาสถิติ F-test ดังตาราง 21 
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ตาราง 21 แสดงการทดสอบความแตกตางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว  
     ในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)  จําแนก 
     ตามอายุ 
 
พฤติกรรมการทองเที่ยว

เชิงนิเวศ 
แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย ระหวางกลุม 
(จํานวนวันตอครั้ง) 

7.895 4 1.974 0.930 0.447 

 ภายในกลุม 787.507 371 2.123   
 รวม 795.402 375    
 
           จากตาราง 21 แสดงการทดสอบความแตกตางพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาทีเ่ดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)จําแนก
ตามอายุ ใชสถิติทดสอบคา F-test ในการทดสอบสมมติฐาน  เม่ือพิจารณาผลการทดสอบ พบวา 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) มีคา Sig. เทากับ 0.447 ซึ่ง
มากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
นักทองเท่ียวที่มีอายุแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาทีเ่ดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.05 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

  ดังนั้นผูวิจัยจะเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของอายุที่แตกตางกันกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามอายุ) ทางดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) ดวยวิธีทดสอบแบบ Dunnett’s T3 เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบาง
แตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.01 ในแตละกลุมอายุดังนี้ 
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ตาราง 22 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของอายุที่แตกตางกัน กับพฤติกรรมการ  
    ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ทางดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อ 
    การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) โดยใช วิธีทดสอบแบบ Dunnett’s T3 
 

อายุ  15-19 ป 20-24 ป 25-29 ป 30-34 ป 35 ปข้ึนไป 
  2,824.40 3,653.40 6,559.30 6,382.70 6,475.00 

15-19 ป 2,824.40 - -829.01 
(0.571) 

-3734.91** 
(0.000) 

-3558.32** 
(0.000) 

-3650.60** 
(0.000) 

20-24 ป 3,653.40  - -2905.89** 
(0.005) 

-2729.30** 
(0.004) 

-2821.59** 
(0.000) 

25-29 ป 6,559.30   - -176.58 
(1.000) 

84.30 
(1.000) 

30-34  ป 6,382.70    - -92.28 
(1.000) 

35 ปข้ึนไป 6,475.00     - 
 

**มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
 
            ตาราง 22 แสดงการเปรียบเทยีบความแตกตางรายคูระหวางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ทางดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิง
นิเวศ (บาท) จําแนกตามอายุ พบวา นักทองเท่ียวที่มีอายุ 15 – 19 ป มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) แตกตางจาก นักทองเท่ียวที่
มีอายุ 25 - 29 ป มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวานักทองเท่ียวที่มีอายุ 15 
– 19 ป  มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพือ่การทองเท่ียวเชิง
นิเวศ (บาท)  แตกตาง เปนรายคูกับ นกัทองเท่ียวทีมี่อายุ 25 - 29 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01  โดยนักทองเท่ียวที่มีอายุ 15 – 19 ป มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) นอยกวานักทองเท่ียวที่มีอายุ 25 - 29 
ป โดยผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 3734.91 
  นักทองเท่ียวที่มีอายุ 15 – 19 ป มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการ
ใชจายเงินเพือ่การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) แตกตางจาก นักทองเท่ียวที่มีอายุ 30-34 ป มีคา Sig. 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวานักทองเที่ยวที่มีอาย ุ 15 – 19 ป  มีพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  แตกตาง เปน
รายคูกับ นักทองเท่ียวที่มีอายุ 30-34  ป อยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.01  โดยนักทองเท่ียวที่
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มีอายุ 15 – 19 ป มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพือ่การ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) นอยกวานักทองเท่ียวทีมี่อายุ 30-34 ป โดยผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
3558.32 
 นักทองเท่ียวที่มีอายุ 15 – 19 ป มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใช
จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) แตกตางจาก นักทองเท่ียวที่มีอายุ 35 ปขึ้นไปมีคา Sig. 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 19 ป  มีพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  แตกตาง เปน
รายคูกับ นักทองเท่ียวที่มีอายุ 35 ปขึ้นไปอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01  โดยนักทองเที่ยว
ที่มีอายุ 15 – 19 ป มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพือ่การ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) นอยกวานักทองเท่ียวที่มีอายุ 35 ปขึ้นไป โดยผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
3650.60 
 นักทองเท่ียวที่มีอายุ 20 - 24 ป มีพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใช
จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) แตกตางจาก นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25-29 ปมีคา Sig. 
เทากับ 0.005 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวานักทองเท่ียวที่มีอายุ 20 - 24 ป  มีพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  แตกตาง เปน
รายคูกับ นักทองเท่ียวที่มีอายุ 25-29 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01  โดยนักทองเท่ียวที่
มีอายุ 20 - 24 ป มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) นอยกวานักทองเท่ียวที่มีอายุ 25-29 ปโดยผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
2905.89 
 นักทองเท่ียวที่มีอายุ 20 - 24 ป มีพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใช
จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) แตกตางจาก นักทองเที่ยวที่มีอายุ 30-34 ปมีคา Sig. 
เทากับ 0.004 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวานักทองเท่ียวที่มีอายุ 20 - 24 ป  มีพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  แตกตาง เปน
รายคูกับ นักทองเท่ียวที่มีอายุ 30-34 ป อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01  โดยนักทองเท่ียวที่
มีอายุ 20 - 24 ป มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) นอยกวานักทองเท่ียวทีมี่อายุ 30-34 ป โดยผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
2729.30 
 นักทองเท่ียวที่มีอายุ 20 - 24 ป มีพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใช
จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) แตกตางจาก นักทองเท่ียวที่มีอายุ 35 ปขึ้นไปมีคา Sig. 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวานักทองเท่ียวที่มีอายุ 20 - 24 ป  มีพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  แตกตาง เปน
รายคูกับ นักทองเท่ียวที่มีอายุ 35 ปขึ้นไป อยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01  โดยนักทองเท่ียว
ที่มีอายุ 20 - 24 ป มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพือ่การ
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ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) นอยกวานักทองเท่ียวที่มีอายุ 35 ปขึน้ไป  โดยผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
2821.59 

สวนคูอ่ืนๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
สมมติฐานขอที่ 1.3  นักทองเท่ียวที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศในจังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

 H0  :  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกัน มีพฤติกรรมการการทองเที่ยวเชิงนิเวศไม
แตกตางกัน 

 H1  :  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกัน มีพฤติกรรมการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
แตกตางกัน 

 สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห ผูวิจัยใชการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระหวาง
ประชากรสองกลุม โดยกลุมตัวอยางทั้งสองกลุมเปนอิสระกันจากกัน (Independent t-test) ใชระดับ
ความเชื่อม่ัน 95% 

 ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก H0ก็ตอเม่ือ 2-tailed Prob. (p) มีคานอยกวา 0.05 
 
ตาราง 23 แสดงการทดสอบคาความแปรปรวนของพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวใน  
     จังหวัดภูเก็ต จําแนกตามสถานภาพสมรส 
 

Levene’s Test for Equality of 
Variances 

พฤติกรรมการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
(จําแนกตามสถานภาพสมรส) 

F Sig. 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวัน
ตอครั้ง) 

2.801 0.095 

ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
(บาท) 

6.940** 0.009 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
จากตาราง23 แสดงการทดสอบความแตกตางของพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว

ในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามสถานภาพสมรส) การทดสอบสมมติฐานคาความแปรปรวนการ
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามสถานภาพสมรส) พบวา คา Significance 
ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) มีคาเทากับ 0.009 ซึ่งมีคานอย
กวา 0.01 แสดงวา คาความแปรปรวนของพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 
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(จําแนกตามสถานภาพสมรส) ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) มี
คาความแปรปรวนแตกตางกัน จึงใชวิธี t-test กรณี Equal variances not assumed  สวนคา 
Significance ทางดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) มีคาเทากับ 
0.095 ซึ่งมีคามากกวา ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 แสดงวา คาความแปรปรวนของพฤติกรรม
การทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามสถานภาพสมรส)ดานระยะเวลาที่
เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) มีคาความแปรปรวนไมแตกตางกัน จึงใชวิธี t-test 
กรณี Equal variances assumed 

 
ตาราง 24 แสดงการทดสอบความแตกตางของพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ   
     ระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) ดานงบประมาณการใชจายเงิน 
     เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) จําแนกตามสถานภาพสมรส 
 

t-test for Equality of Means พฤติกรรมการทองเที่ยว  
เชิงนิเวศ เพศ  S.D. t df Sig. 

ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 

โสด 

(จํานวนวันตอครั้ง) 
สมรส/หยา 

 

2.54 
3.03 

1.283 
1.713 

-3.058 374 0.095 

ดานงบประมาณการใช
จายเงินเพื่อการทองเท่ียว

เชิงนิเวศ (บาท) 

โสด 
สมรส/หยา 

 

4.746 
6.760 

4830.50 
5380.52 

-3.534** 225.504 0.009 

 
** มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
 จากตาราง 24 ผลการวิเคราะหการเปรียบเทียบเพศของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต โดยใชสถิติการวิเคราะห t - test พบวา 
 ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) ผลการวิเคราะห

พบวามี คา Sig. เทากับ 0.009  ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)และยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความ สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทาง
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)ที่แตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญที่ทางสถิติที่ระดับ 0.01 

 ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) ผลการวิเคราะหพบวา 
คา Sig. เทากับ 0.095 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความ สถานภาพที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

 



 119 

ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง)ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญที่ทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 
 
สมมติฐานขอที่ 1.4 นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
จังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

H0  :  นักทองเท่ียวที่มีการศึกษาตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศไมแตกตางกัน 
H1  :  นักทองเท่ียวที่มีการศึกษาตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศแตกตางกัน 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทาง

เดียว (One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับ
ความเชื่อม่ัน 95% ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา Sig. นอยกวา 0.05 และถาขอ
ใดปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) แสดงวามีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูที่
แตกตางกัน ซึ่งจะนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ 
LeastSignificant Difference (LSD) กรณีที่มีคาความแปรปรวนเทากัน และใชวิธีทดสอบแบบ 
Dunnett’s T3 กรณีที่มีคาความแปรปรวนไมเทากัน เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และ 0.01 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 

 
ตาราง 25 แสดงการทดสอบคาความแปรปรวนของพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ  
    นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามการศึกษา) 
 

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 
(จําแนกตามการศึกษา) 

ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 
2.860 2 373 0.059 

(จํานวนวันตอครั้ง) 
ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิง

นิเวศ (บาท) 
14.010** 2 373 0.000 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
 จากตาราง 25 แสดงผลการทดสอบ Levene Statistic Test พบวา พฤติกรรมการทองเท่ียว

เชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
(บาท) มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา กลุมการศึกษาอยางนอยหน่ึงกลุม
มีความแปรปรวนของพฤติกรรมดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 
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แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ดังน้ันจึงตองใชคาสถิติ Brown Forsythe ดัง
ตาราง 26 

ผลการวิเคราะห พบวา ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง)มีคา 
Sig. เทากับ 0.059 ซึ่งมากกวา 0.05 หมายความวา กลุมการศึกษาอยางนอยหนึ่งกลุมมีความ
แปรปรวนของพฤติกรรมดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) ไม
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดังนั้นจึงตองใชคาสถิติ F-test ดังตาราง 27 

 
ตาราง 26 แสดงการทดสอบความแตกตางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ของนักทองเท่ียว  
     ในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงิน เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) จําแนก   
     ตามการศึกษา 
 

Brown-Forsythe Statistic df1 df2 Sig. 
ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

11.655** 2 140.218 .000 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
จากตาราง 26 พบวา ดานงบประมาณการใชจายเงิน เพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) ที่

ไดจากการทดสอบ Brown-Forsythe Test มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0)และยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา นักทองเท่ียวที่มีการศึกษา
ตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงิน เพ่ือการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ (บาท) แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
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ตาราง 27 แสดงการทดสอบความแตกตางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว  
     ในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)  จําแนก 
     ตามการศึกษา 
 
พฤติกรรมการทองเที่ยว

เชิงนิเวศ 
แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย ระหวางกลุม 
(จํานวนวันตอครั้ง) 

13.133 2 6.567 3.131* 0.045 

 ภายในกลุม 782.268 373 2.097   
 รวม 795.402 375    

 
* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

 
            จากตาราง 27 แสดงการทดสอบความแตกตางพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาทีเ่ดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)จําแนก
ตามการศึกษา ใชสถิติทดสอบคา F-test ในการทดสอบสมมติฐาน  เม่ือพิจารณาผลการทดสอบ 
พบวา ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครัง้) มีคา Sig. เทากับ 0.045 ซึ่ง
นอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
นักทองเท่ียวที่มีการศึกษาแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาทีเ่ดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 ซึ่งไม
สอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

ดังน้ัน ผูวิจัยจะเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของการศึกษาที่แตกตางกันกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามการศึกษา) ดานระยะเวลาที่
เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง)  ดวยวิธีทดสอบแบบ LSD เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 ในแตละการศึกษา ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 

 



 122 

ตาราง 28 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของการศึกษาที่แตกตางกัน กับพฤติกรรมการ 
     ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดย  
     เฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)  โดยใช วิธีทดสอบแบบ LSD  
 

การศึกษา  ต่ํากวาปริญญาตร ี ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตร ี
  2.37 2.77 2.92 

ต่ํากวาปริญญาตร ี
2.37 

- -.400* 
(0.031) 

-.547* 
(0.024) 

ปริญญาตรี 
2.77 

 - -.146 
(0.477) 

สูงกวาปริญญาตร ี 2.92   - 
     
                            * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 28 แสดงผลการเปรียบเทียบกลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่ มี

การศึกษาระดับต่ํากวาปริญญาตรี กับกลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี จากการวิเคราะหพบวาคา Sig. เทากับ 0.031 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวากลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับต่ํากวาปริญญาตรี มีพฤติกรรมการทองเท่ียว
เชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวัน
ตอครั้ง) แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยว ที่ตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับต่ํากวา
ปริญญาตรีมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่
เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)นอยกวากลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามท่ีมี
การศึกษาระดับปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .400 

  นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่ มีการศึกษาระดับต่ํากวาปริญญาตรี กับกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี จากการวิเคราะหพบวาคา 
Sig. เทากับ 0.024 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามท่ีมี
การศึกษาระดับต่ํากวาปริญญาตรี มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัด
ภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) แตกตางเปนรายคูกับ
นักทองเที่ยว ที่ตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
0.05 โดยกลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับต่ํากวาปริญญาตรีมีพฤติกรรม
การทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย 
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(จํานวนวันตอครั้ง)นอยกวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญา
ตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .547 
          สวนคูอ่ืนๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 
 
ตาราง 29 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของการศึกษาที่แตกตางกัน กับพฤติกรรมการ  
    ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ทางดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อ 
    การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) โดยใช วิธีทดสอบแบบ Dunnett’s T3 
 

การศึกษา  ต่ํากวาปริญญาตร ี ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตร ี
  3,242.20 5,938.30 6,373.00 

ต่ํากวาปริญญาตร ี 3,242.20 - -2696.09** 
(0.000) 

-3130.84** 
(0.000) 

ปริญญาตรี 5,938.30  - -434.75 
 (0.933) 

สูงกวาปริญญาตร ี 6,373.00   - 
        
                             ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 

            ตาราง 29 แสดงการเปรียบเทยีบความแตกตางรายคูระหวางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ทางดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิง
นิเวศ (บาท) จําแนกตามการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่าํกวาปริญญาตรี มี
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ(บาท) 
แตกตางจาก นักทองเท่ียวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 
หมายความวานักทองเท่ียวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวาปริญญาตรี  มีพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพือ่การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  แตกตาง เปนรายคูกับ 
นักทองเท่ียวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  โดย
นักทองเท่ียวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวาปริญญาตรี มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) นอยกวานักทองเท่ียวที่มีการศึกษา
ระดับปริญญาตรี โดยผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 2696.09 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวาปริญญาตรี มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ(บาท) แตกตางจาก นักทองเท่ียวที่มีการศึกษา
ระดับสูงกวาปริญญาตรี มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวานักทองเที่ยวที่มี
การศึกษาระดับต่ํากวาปริญญาตรี  มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใช
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จายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)  แตกตาง เปนรายคูกับ นักทองเที่ยวที่มีการศึกษา
ระดับสูงกวาปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  โดยนักทองเท่ียวที่มีการศึกษาระดบั
ต่ํากวาปริญญาตรี มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี โดยผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 3130.84 
        สวนคูอ่ืนๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 
สมมติฐานขอที่ 1.5 นักทองเที่ยวที่มีอาชีพแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
จังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

H0  :  นักทองเท่ียวที่มีอาชีพตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศไมแตกตางกัน 
H1  :  นักทองเท่ียวที่มีอาชีพตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศแตกตางกัน 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทาง

เดียว (One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับ
ความเชื่อม่ัน 95% ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา Sig. นอยกวา 0.05 และถาขอ
ใดปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) แสดงวามีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูที่
แตกตางกัน ซึ่งจะนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ 
LeastSignificant Difference (LSD) กรณีที่มีคาความแปรปรวนเทากัน และใชวิธีทดสอบแบบ 
Dunnett’s T3 กรณีที่มีคาความแปรปรวนไมเทากัน เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และ 0.01 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 
 
ตาราง 30 แสดงการทดสอบคาความแปรปรวนของพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ  
     นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามอาชีพ) 
 

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 
(จําแนกตามอาชีพ) 

ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 
6.305** 3 372 0.000 

(จํานวนวันตอครั้ง) 
ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิง

นิเวศ (บาท) 
35.590** 3 372 0.000 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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 จากตาราง 30 แสดงผลการทดสอบ Levene Statistic Test พบวา พฤติกรรมการทองเท่ียว
เชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอ
คร้ัง) และ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) มีคา Sig. เทากับ 0.000 
และ 0.000 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา กลุมอาชีพอยางนอยหนึ่งกลุมมีความ
แปรปรวนของพฤติกรรมดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) และ ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.01 ดังนั้นจึงตองใชคาสถิติ Brown Forsythe ดังตาราง 31 
 
ตาราง 31 แสดงการทดสอบความแตกตางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ของนักทองเท่ียว  

ในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) และดาน      
     งบประมาณการใชจายเงิน เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) จําแนกตามการอาชีพ 
 

Brown-Forsythe Statistic df1 df2 Sig. 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 

2.947* 3 168.721 .034 
(จํานวนวันตอครั้ง) 

ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

10.491** 3 87.096 .000 

           
           * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

** มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
 

จากตาราง 31 พบวา ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) ที่ได
จากการทดสอบ Brown-Forsythe Test มีคา Sig. เทากับ 0.034 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) และปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน มี
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง)  
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

 ดานงบประมาณการใชจายเงิน เพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) ที่ไดจากการทดสอบ 
Brown-Forsythe Test มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
และปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน มีพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงิน เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)แตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
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ตาราง 32 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของการอาชีพที่แตกตางกัน กับพฤติกรรมการ  
     ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดย  
     เฉลี่ย(จํานวนวันตอครัง้) โดยใช วิธทีดสอบแบบ Dunnett’s T3  
 

อาชีพ  ธุรกิจ
สวนตวั+
แมบาน 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ เชน 
นักเรียน 
นักศึกษา 
รับจาง 

  2.91 2.49 3.16 2.57 
ขาราชการ/พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 2.91 
 
- 

.41434 
(0.067) 

 

-.25578 
(0.961) 

 

.33772 
(0.482) 

 
    พนักงานบริษัทเอกชน 

2.49 
  

- 
-.67011 
(0.195) 

 

-.07662 
(0.999) 

 
ธุรกิจสวนตัว+แมบาน 

3.16 
   

- 
.59350 
(0.399) 

 

2.57 
          - อ่ืนๆ เชน นักเรียน 

นักศึกษา รับจาง  
 
 

            จากตาราง 32 แสดงผลการเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยรายคูของการอาชีพที่แตกตางกัน กับ
พฤติกรรมการ ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาทีเ่ดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) ผลการวิเคราะห พบวา ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  
   เน่ืองจากไมพบคูที่มีคา sig จึงทดสอบดวยวธิี  Games-Howell , Tamhane , Dunnett C 
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ตาราง 33 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของการอาชีพที่แตกตางกัน กับพฤติกรรมการ  
     ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดย  
     เฉลี่ย(จํานวนวันตอครัง้) โดยใช วิธทีดสอบแบบ Games-Howell 
 

อาชีพ  ธุรกิจ
สวนตวั+
แมบาน 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ เชน 
นักเรียน 
นักศึกษา 
รับจาง 

  2.91 2.49 3.16 2.57 
ขาราชการ/พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 2.91 
 
- 

(.34788) 
(0.130) 

 

(-.21657) 
(0.889) 

 

(.33575) 
(0.294) 

 
    พนักงานบริษัทเอกชน 

2.49 
  

- 
(-.56445) 
(0.235) 

 

(-.01213) 
(1.000) 

 
ธุรกิจสวนตัว+แมบาน 

3.16 
   

- 
(.55232) 
(0.301) 

 

2.57 
          - อ่ืนๆ เชน นักเรียน 

นักศึกษา รับจาง  
 
 

            จากตาราง 33 แสดงผลการเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยรายคูของการอาชีพที่แตกตางกัน กับ
พฤติกรรมการ ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาทีเ่ดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) ผลการวิเคราะห พบวา ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  
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ตาราง 34 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของการอาชีพที่แตกตางกัน กับพฤติกรรมการ  
     ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดย  
     เฉลี่ย(จํานวนวันตอครัง้) โดยใช วิธทีดสอบแบบ Tamhane 
 

อาชีพ  ธุรกิจ
สวนตวั+
แมบาน 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ เชน 
นักเรียน 
นักศึกษา 
รับจาง 

  2.91 2.49 3.16 2.57 
ขาราชการ/พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 2.91 
 
- 

(.34788) 
(0.166) 

 

(-.21657) 
(0.979) 

 

(.33575) 
(0.392) 

 
    พนักงานบริษัทเอกชน 

2.49 
  

- 
(-.56445) 
(0.314) 

 

(-.01213) 
(1.000) 

 
ธุรกิจสวนตัว+แมบาน 

3.16 
   

- 
(.55232) 
(0.403) 

2.57 
          - อ่ืนๆ เชน นักเรียน 

นักศึกษา รับจาง  
 
 

            จากตาราง 34 แสดงผลการเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยรายคูของการอาชีพที่แตกตางกัน กับ
พฤติกรรมการ ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาทีเ่ดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) ผลการวิเคราะห พบวา ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  
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ตาราง 35 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของการอาชีพที่แตกตางกัน กับพฤติกรรมการ  
     ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดย  
     เฉลี่ย(จํานวนวันตอครัง้) โดยใช วิธทีดสอบแบบ Dunnett C 
 

อาชีพ  ธุรกิจ
สวนตวั+
แมบาน 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ เชน 
นักเรียน 
นักศึกษา 
รับจาง 

  2.91 2.49 3.16 2.57 
ขาราชการ/พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 
2.91 

 
- 

(.34788) 
 

(-.21657) 
 

(.33575) 
 

    พนักงานบริษัทเอกชน 2.49  - (-.56445) (-.01213) 
ธุรกิจสวนตัว+แมบาน 3.16    (.55232) 

2.57 
          - อ่ืนๆ เชน นักเรียน 

นักศึกษา รับจาง  
 
 

            จากตาราง 35 แสดงผลการเปรียบเทยีบคาเฉลี่ยรายคูของการอาชีพที่แตกตางกัน กับ
พฤติกรรมการ ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาทีเ่ดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) ผลการวิเคราะห พบวา ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิตทิี่ระดับ 0.05  
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ตาราง 36 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของการอาชีพที่แตกตางกัน กับพฤติกรรมการ  
     ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ทางดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อ 
     การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) โดยใช วิธทีดสอบแบบ Dunnett’s T3  
 

อาชีพ  พนักงาน
บริษัทเอกชน

ธุรกิจ
สวนตวั/
แมบาน 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ

 
 

อ่ืนๆ เชน 
นักเรียน 
นักศึกษา 
รับจาง 

  6,009.90 5,393.10 8,564.60 2,881.70 
6,009.90 - 616.797 

(0.841) 
-2554.682 
(0.336) 

3128.193** 
(0.000) 

ขาราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงานบริษทัเอกชน 5,393.10  - -3171.479 
(0.131) 

2511.396** 
(0.000) 

ธุรกิจสวนตัว/แมบาน 8,564.60   - 5682.876** 
(0.000) 

อ่ืนๆ เชน นักเรียน 
นักศึกษา รับจาง  

2,881.70    - 

            
 **มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
 จากตาราง 36 แสดงการเปรียบเทียบความแตกตางรายคูระหวางพฤติกรรมการทองเท่ียว

เชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ทางดานงบประมาณการใชจายเงินเพือ่การทองเท่ียวเชิง
นิเวศ (บาท) จําแนกตามอาชีพ พบวา นักทองเท่ียวที่มีอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มี
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ(บาท) 
แตกตางจาก นักทองเท่ียวที่มีอาชีพอ่ืนๆ เชน นักเรียน นักศึกษา รับจาง เปนตน มีคา Sig. เทากับ 
0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มี
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพือ่การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  
แตกตาง เปนรายคูกับ นักทองเท่ียวที่มีอาชีพอ่ืนๆ เชน นักเรียน นักศึกษา รบัจาง เปนตน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  โดยนักทองเท่ียวที่มีอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มี
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพือ่การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 
มากกวานักทองเท่ียวที่มีอาชีพอ่ืนๆ เชน นักเรียน นักศึกษา รับจาง เปนตน โดยผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ 3128.193 
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 นักทองเท่ียวที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ(บาท) แตกตางจาก นักทองเท่ียวทีมี่อาชีพ
อ่ืนๆ เชน นักเรียน นักศึกษา รับจาง เปนตน มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความ
วา  นักทองเท่ียวที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน  มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  แตกตาง เปนรายคูกับ นักทองเท่ียวที่
มีอาชีพอ่ืนๆ เชน นักเรียน นักศึกษา รบัจาง เปนตน อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01  โดย
นักทองเท่ียวที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณ
การใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) มากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพอ่ืนๆ เชน นักเรียน 
นักศึกษา รับจาง เปนตน โดยผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 2511.396 

 นักทองเท่ียวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตวั/แมบาน มีพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ(บาท) แตกตางจาก นักทองเท่ียวทีมี่อาชีพ
อ่ืนๆ เชน นักเรียน นักศึกษา รับจาง เปนตน มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความ
วา  นักทองเท่ียวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว/แมบาน  มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  แตกตาง เปนรายคูกับ นักทองเท่ียวที่
มีอาชีพอ่ืนๆ เชน นักเรียน นักศึกษา รบัจาง เปนตน อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01  โดย
นักทองเท่ียวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตวั/แมบาน  มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณ
การใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) มากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพอ่ืนๆ เชน นักเรียน 
นักศึกษา รับจาง เปนตน โดยผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 5682.876 

 สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

สมมติฐานขอที่ 1.6 นักทองเที่ยวที่มีรายได แตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
จังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

H0  :  นักทองเท่ียวที่มีรายไดตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศไมแตกตางกัน 
H1  :  นักทองเท่ียวที่มีรายไดตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศแตกตางกัน 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทาง

เดียว (One Way Analysis of Variance : One Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับ
ความเชื่อม่ัน 95% ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ตอเม่ือคา Sig. นอยกวา 0.05 และถาขอ
ใดปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) แสดงวามีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูที่
แตกตางกัน ซึ่งจะนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ 
LeastSignificant Difference (LSD) กรณีที่มีคาความแปรปรวนเทากัน และใชวิธีทดสอบแบบ 
Dunnett’s T3 กรณีที่มีคาความแปรปรวนไมเทากัน เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และ 0.01 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 
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ตาราง 37 แสดงการทดสอบคาความแปรปรวนของพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ 
    นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามรายได) 
 

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ Levene 
Statistic 

df1 df2 Sig. 
(จําแนกตามรายได) 

ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 
2.358 4 371 0.053 

(จํานวนวันตอครั้ง) 
ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิง

นิเวศ (บาท) 
21.711** 4 371 0.000 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
จากตาราง 34 แสดงผลการทดสอบ Levene Statistic Test พบวา พฤติกรรมการทองเที่ยว

เชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
(บาท) มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวา กลุมที่มีรายไดอยางนอยหน่ึงกลุม
มีความแปรปรวนของพฤติกรรมดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ดังน้ันจึงตองใชคาสถิติ Brown Forsythe ดัง
ตาราง 38 

ผลการวิเคราะห พบวา พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) มีคา Sig. เทากับ 0.053ซึ่งมากกวา 
0.05 หมายความวา กลุมที่มีรายไดอยางนอยหนึ่งกลุมมีความแปรปรวนของพฤติกรรมดาน
ระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถติิ
ที่ระดับ 0.05 ดังนั้นจึงตองใชคาสถิติ F-test ดังตาราง 36 

 
ตาราง 38 แสดงการทดสอบความแตกตางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ของนักทองเท่ียว  
     ในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) จําแนก 
      ตามรายได 
 

Brown-Forsythe Statistic df1 df2 Sig. 
ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ

ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 
20.793** 4 170.257 .000 

 
**มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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จากตาราง 38 พบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 
ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) ที่ไดจากการทดสอบ Brown-
Forsythe Test มีคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) และ
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) หมายความวา นักทองเท่ียวที่มีรายไดตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) แตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 
ตาราง 39 แสดงการทดสอบความแตกตางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว  
     ในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)  จําแนก 
     ตามการรายได 
 
พฤติกรรมการทองเที่ยว

เชิงนิเวศ 
แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig 

ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย ระหวางกลุม 
(จํานวนวันตอครั้ง) 

71.212 4 17.803 9.120** .000 

 ภายในกลุม 724.190 371 1.952   
 รวม 795.402 375    

 
**มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
จากตาราง 39 แสดงการทดสอบความแตกตางพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ

นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาทีเ่ดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)จําแนก
ตามรายได ใชสถิตทิดสอบคา F-test ในการทดสอบสมมติฐาน  เม่ือพิจารณาผลการทดสอบ พบวา 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) มีคา Sig. เทากับ 0.00 ซึ่งนอยกวา 
0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
นักทองเท่ียวที่มีรายไดแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ ดานระยะเวลาทีเ่ดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.01 ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

ดังน้ัน ผูวิจัยจะเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของรายไดที่แตกตางกันกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามรายได) ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเที่ยวโดยเฉล่ีย (จํานวนวันตอครั้ง)  ดวยวิธีทดสอบแบบ LSD เพ่ือหาวาคาเฉล่ียคูใดบาง
แตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 ในแตละการศึกษา ดังนี้ 
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ตาราง 40  แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของรายไดที่แตกตางกัน กับพฤติกรรมการ  
     ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดย   
     เฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)  โดยใช วิธีทดสอบแบบ LSD  
 

รายได  ต่ํากวาหรือ
เทากับ 

5,000 บาท 

5,001 -  
15,000 

15,001 -
25,000 

25,001 - 
35,000 

35,001 

บาท บาท บาท 
บาทขึ้นไป 

  2.59 2.13 3.06 3.26 3.03 
ต่ํากวาหรือ
เทากับ 5,000 

บาท 

2.59 - 0.455* 
(0.039) 

 

-0.476* 
(0.040) 

 

-0.678* 
(0.017) 

 

-0.440 
(0.078) 

 
5,001 -  15,000 

บาท 
2.13  - -0.932** 

(0.000) 
-1.133** 
(0.000) 

-0.896** 
(0.000) 

15,001 -25,000 
บาท 

3.06   - -0.201 
(0.444) 

0.035 
(0.875) 

25,001 - 
35,000 บาท 

3.26  - - - 0.237 
(0.395) 

35,001 3.03     - 
บาทขึ้นไป 

 
*  มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

                            **  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 
 จากตาราง 40 แสดงผลการเปรียบเทียบกลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํา

กวาหรือเทากับ 5,000 บาท กับกลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001 -  15,000 
บาท  จากการวิเคราะห พบวา คา Sig. เทากับ 0.039 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวากลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอครั้ง) แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยว ที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001 -  
15,000 บาท ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่าํ
กวาหรือเทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง)มากกวากลุมนักทองเท่ียว ที่ตอบ
แบบสอบถามที่มีรายได 5,001 -  15,000 บาทโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.455 
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  กลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท กับกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -25,000 บาท จากการวิเคราะหพบวาคา Sig. 
เทากับ 0.040 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํา
กวาหรือเทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) แตกตางเปนรายคูกับนักทองเท่ียว 
ที่ตอบแบบสอบถามท่ีมีรายได 15,001 -25,000 บาท ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอคร้ัง) นอยกวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -25,000 บาท  
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.476 

  กลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท กับกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท  จากการวิเคราะหพบวาคา Sig. 
เทากับ 0.017 ซึ่งนอยกวา 0.05 หมายความวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํา
กวาหรือเทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) แตกตางเปนรายคูกับนักทองเท่ียวที่
ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอครั้ง) นอยกวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท 
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.678 

  กลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได5,001 -  15,000 บาท กับกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -25,000 บาท  จากการวิเคราะหพบวาคา Sig. 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได
5,001 -  15,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดาน
ระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่
ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -25,000 บาท ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได5,001 -  15,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอ
คร้ัง) นอยกวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -25,000 บาท โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 0.932 

  กลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได5,001 -  15,000 บาท กับกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท  จากการวิเคราะหพบวาคา Sig. 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 
5,001 -  15,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดาน
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ระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่
ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001 -  15,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอ
คร้ัง) นอยกวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 1.133 

  กลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001 -  15,000 บาท กับกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 35,001บาทขึ้นไปจากการวิเคราะหพบวาคา Sig. 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 
5,001 -  15,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดาน
ระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยว ที่
ตอบแบบสอบถามที่ มีรายได 35,001บาทขึ้นไป ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001 -  15,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอ
ครั้ง) นอยกวากลุมนักทองเที่ยว ที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 35,001บาทขึ้นไป โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 0.896 

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 41 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของรายไดที่แตกตางกัน กับพฤติกรรมการ  
    ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ทางดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อ 
    การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) โดยใช วิธีทดสอบแบบ Dunnett’s T3 
 

รายได  ต่ํากวา
หรือ
เทากับ 
5,000 
บาท 

5,001 -  
15,000 

15,001 -
25,000 

25,001 - 
35,000 

35,001 

บาท บาท บาท 
บาทขึ้นไป 

  2,821.30 3,275.60 6,600.00 7,463.40 8,838.50 
ต่ํากวาหรือ
เทากับ 5,000 

บาท 

2,821.30 - -454.318 
(0.858) 

 

-3778.68** 
(0.000) 

 

-4642.10** 
(0.000) 

 

-6017.15** 
(0.000) 

 
5,001 -  

15,000 บาท 
3,275.60  - -3324.36** 

(0.000) 
-4187.78** 

(0.000) 
-5562.83** 

(0.000) 
15,001 -

25,000 บาท 
6,600.00   - -863.414 

(0.990) 
-2238.461 
(0.302) 

25,001 - 
35,000 บาท 

7,463.40  - - - -1375.046 
(0.958) 

35,001 8,838.50     - 
บาทขึ้นไป 

 
** มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
จากตาราง 41 แสดงผลการเปรียบเทียบกลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํา

กวาหรือเทากับ 5,000 บาท กับกลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -25,000 
บาท  จากการวิเคราะห พบวา คา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01หมายความวากลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ(บาท)แตกตางเปนรายคูกับนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -25,000 
บาท  ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวา
หรือเทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตดาน
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งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ(บาท)นอยกวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบ
แบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -25,000 บาท  โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 3778.68 

กลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท กับกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท  จากการวิเคราะหพบวาคา Sig. 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีต่ํากวาหรือ
เทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ(บาท)แตกตางเปนรายคูกับนักทองเท่ียวที่ตอบ
แบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท  ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
(บาท)นอยกวานักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท  โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ  4642.10 

กลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท กับกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 35,001บาทขึ้นไป  จากการวิเคราะหพบวาคา Sig. 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวากลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีต่ํากวาหรือ
เทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ(บาท)แตกตางเปนรายคูกับนักทองเท่ียวที่ตอบ
แบบสอบถามที่มีรายได 35,001บาทขึ้นไป  ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุมนักทองเที่ยวที่
ตอบแบบสอบถามที่มีต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ(บาท)นอย
กวานักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 35,001บาทขึ้นไป  โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ  
6017.15 

กลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได5,001 -  15,000 บาท กับกลุมนักทองเที่ยว
ที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -25,000 บาท  จากการวิเคราะหพบวาคา Sig. เทากับ 
0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวากลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001 -  
15,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณ
การใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ(บาท)แตกตางเปนรายคู กับนักทองเที่ยวที่ตอบ
แบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -25,000 บาท ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001 -  15,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
(บาท)นอยกวานักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -25,000 บาท โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 3324.36 

กลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได5,001 -  15,000 บาท กับกลุมนักทองเที่ยว
ที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท  จากการวิเคราะหพบวาคา Sig. เทากับ 
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0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 หมายความวากลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001 -  
15,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณ
การใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ(บาท)แตกตางเปนรายคู กับนักทองเที่ยวที่ตอบ
แบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุม
นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001 -  15,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
(บาท)นอยกวานักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 25,001 - 35,000 บาท  โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 4187.78 

กลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได5,001 -  15,000 บาท กับกลุมนักทองเที่ยว
ที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 35,001บาทขึ้นไป  จากการวิเคราะหพบวาคา Sig. เทากับ 0.000 ซึ่ง
นอยกวา 0.01 หมายความวากลุมนักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 5,001 -  15,000 บาท 
มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงิน
เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ(บาท)แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยว ที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 
35,001บาทข้ึนไป  ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยกลุมนักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามที่มี
รายได 5,001 -  15,000 บาท มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 
ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ(บาท)นอยกวานักทองเที่ยว ที่ตอบ
แบบสอบถามที่มีรายได 35,001บาทขึ้นไป  โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 5562.83 

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.05 
 

สมมติฐานขอที่ 2   ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศแตกตางกัน มี  
                พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 

H0 : นักทองเท่ียวที่มีความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกันมี
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศของนักทองเท่ียวไมแตกตางกัน 

H1 : นักทองเท่ียวที่มีความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกันมี
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศของนักทองเท่ียวแตกตางกัน 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห ผูวิจัยใชการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระหวาง
ประชากรสองกลุม โดยกลุมตัวอยางทั้งสองกลุมเปนอิสระกันจากกัน (Independent t-test) ใชระดับ
ความเชื่อม่ัน 95% 

ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก H0ก็ตอเม่ือ 2-tailed Prob. (p) มีคานอยกวา 0.05 
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ตาราง 42 แสดงการทดสอบคาความแปรปรวนของพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวใน  
     จังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามระดับความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ) 
 

Levene’s Test for Equality of 
Variances 

พฤติกรรมการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
(จําแนกตามระดับความรู ความเขาใจเก่ียวกับการ

ทองเท่ียวเชิงนิเวศ) F Sig. 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวัน
ตอครั้ง) 

0.525 0.469 

ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
(บาท) 

5.988* 0.015 

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
จากตาราง42 แสดงการทดสอบความแตกตางของพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว

ในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามระดับความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ)การทดสอบ
สมมติฐานคาความแปรปรวนการทองเท่ียวของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามระดับ
ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ) พบวา คา Significance ดานงบประมาณการใช
จายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) มีคาเทากับ 0.015 ซึ่งมีคานอยกวา 0.05 แสดงวา คา
ความแปรปรวนของพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามระดับ
ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ)ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ (บาท) มีคาความแปรปรวนแตกตางกัน จึงใชวิธี t-test กรณี Equal variances not 
assumed  สวนคา Significance ทางดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอ
คร้ัง) มีคาเทากับ 0.469 ซึ่งมีคามากกวา ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 แสดงวา คาความ
แปรปรวนของพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต (จําแนกตามระดับความรู 
ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ)ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวัน
ตอครั้ง) มีคาความแปรปรวนไมแตกตางกัน จึงใชวิธี t-test กรณี Equal variances assumed 
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ตาราง 43 แสดงการทดสอบความแตกตางของพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ   
    ระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) ดานงบประมาณการใชจายเงิน 
    เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) จําแนกตามระดับความรู ความเขาใจเก่ียวกับการ    
    ทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 

t-test for Equality of Means พฤติกรรมการทองเที่ยว  
เชิงนิเวศ ระดับ  S.D. t df Sig. 

ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 

มาก 

(จํานวนวันตอครั้ง) 
มากที่สุด 

 

2.669 
2.756 

1.315 
1.555 

-0.539 334 0.469 

ดานงบประมาณการใช
จายเงินเพื่อการทองเท่ียว

เชิงนิเวศ (บาท) 

มาก 
มากที่สุด 

 

4.525 
6.141 

4096.85 
5732.25 

-3.012* 333.937 0.015 

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
จากตาราง 43 ผลการวเิคราะหการเปรียบเทยีบระดับความรู ความเขาใจเกีย่วกับการ

ทองเท่ียวเชิงนิเวศกับพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวดัภูเก็ต  โดยใช
สถิติการวิเคราะห t-test พบวา  

ดานงบประมาณการใชจายเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) ผลการวิเคราะหพบวา มี
คา Sig. เทากับ 0.015 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา  ความรู ความเขาใจเกีย่วกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกันมีผล
ตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  ดานงบประมาณหารใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ
(บาท)ที่แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญที่สถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีผูมีความรูความเขาใจระดับมากที่สุด 
มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศมากกวาผูมีความรูความเขาใจระดับมาก 

ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)  ผลการวิเคราะหพบวา 
คา Sig. เทากับ 0.469 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ  ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏเิสธสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา  ความรู ความเขาใจเกีย่วกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกันมีผล
ตอพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวน
วันตอครั้ง) ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 
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สมมติฐานขอที่3 ลักษณะบุคลิกภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 

H0  :  นักทองเท่ียวที่มีลักษณะบุคลิกภาพตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศไมแตกตาง
กัน 

H1  :  นักทองเท่ียวที่มีลักษณะบุคลิกภาพตางกัน มีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ
แตกตางกัน 

สําหรับสถิตทิีใ่ชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบคาทางสถิติสัมประสิทธิ์สหสัมพันธอยาง
งายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) เพ่ือวิเคราะหความสัมพันธ
ระหวางตวัแปรทั้งสองตัว ถามีคา Sig.(2-tailed) นอยกวา .05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (H0) 
และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) นั่นคือ ตวัแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 โดยสามารถจําแนกออกเปนสมมติฐานยอยไดดังนี้คือ 

 
ตาราง 44 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลิกภาพกับพฤติกรรมการ  
     ทองเท่ียวเชิงนิเวศดานระยะเวลาทีเ่ดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) 
 

พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) 

ลักษณะบุคลกิภาพ 
r Sig. 

(2-tailed) 
ระดับ

ความสัมพันธ 
ทิศทาง 

1.ชอบคนหาผจญภัย 0.072 0.166 ไมมีความสัมพันธ - 
2.ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม      -0.037 0.477 ไมมีความสัมพันธ - 
3.มีความเชื่อม่ันในตนเองสงู       0.052 0.317 ไมมีความสัมพันธ - 
4.มุงเนนตนเองเปนหลัก 0.095 0.067 ไมมีความสัมพันธ - 

5.ชอบเดินทางทองเท่ียว -0.014 0.780 ไมมีความสัมพันธ - 
6.ชอบเปดรับนวัตกรรมใหม 0.013 0.799 ไมมีความสัมพันธ - 
7.สนุกสนาน 0.115* 0.025 ต่ํามาก ทางเดียวกัน 
8.นักอนุรักษ 0.033 0.520 ไมมีความสัมพันธ - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 44 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลิกภาพกับพฤติกรรม
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง)โดยใชการ
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วิเคราะหสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient)  สามารถวิเคราะหไดดังตอไปน้ี 

ลักษณะบุคลิกภาพดานการชอบคนหาผจญภัย กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) พบวา 
คา Sig.(2-tailed) เทากับ  0.166   ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง(H1) หมายความวา  บุคลิกภาพดานการชอบคนผจญภัยไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม   กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง)  
พบวาคา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.477 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง(H1)  หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม   ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่
เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ลักษณะบุคลิกภาพดานมีความเชื่อม่ันในตนเองสูง กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง)  พบวา
คา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.317 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง(H1) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานมีความเชื่อม่ันในตนเองสูง ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ลักษณะบุคลิกภาพดานมุงเนนตนเองเปนหลัก   กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง)  พบวา
คา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.067 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง(H1) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานมุงเนนตนเองเปนหลัก   ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเดินทางทองเท่ียว      กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
ของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) 

พบวาคา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.780 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเดินทางทองเที่ยว    ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่
เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหม     กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง 
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นิเวศขอนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) 
พบวาคา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.799 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง(H1) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหม    ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่
เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ลักษณะบุคลิกภาพดานสนุกสนาน  กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว
ในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง)  พบวาคา Sig.(2-
tailed)เทากับ 0.025 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือปฏิเสธ สมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง
(H1)หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานสนุกสนาน   มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศของของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยท่ีคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.115 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในระดับต่ํา
มากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเท่ียวมีลักษณะบุคลิกภาพดาน
สนุกสนานมากขึ้น  จะมีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดาน
ระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง)เพ่ิมมากขึ้นเพียงเล็กนอย อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบนักอนุรักษ  กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง)  พบวา
คา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.520 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง(H1) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบนักอนุรักษ     ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 45 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลิกภาพกับพฤติกรรมการทองเท่ียว 
     เชิงนิเวศดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

 
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ ดานงบประมาณการใช

จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 
ลักษณะบุคลกิภาพ 

r Sig. 
(2-tailed) 

ระดับ
ความสัมพันธ 

ทิศทาง 

0.051 0.322 1.ชอบคนหาผจญภัย ไมมีความสัมพันธ - 
2. 0.013 0.805 ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม      ไมมีความสัมพันธ - 
3. 0.113* 0.028 มีความเชื่อม่ันในตนเองสงู       ต่ํามาก ทางเดียวกัน 

-0.006 0.915 4.มุงเนนตนเองเปนหลัก            ไมมีความสัมพันธ - 

5.ชอบเดินทางทองเท่ียว -0.060 0.249 ไมมีความสัมพันธ - 
6. 0.200 ** 0.000 ต่ํามาก ชอบเปดรับนวัตกรรมใหม       ทางเดียวกัน 
7.สนุกสนาน 0.148** 0.004 ต่ํามาก ทางเดียวกัน 
8.นักอนุรักษ 0.002 0.969 ไมมีความสัมพันธ - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

                                       ** มีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.01 

 

จากตาราง 45 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลิกภาพกับพฤติกรรม
การทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) โดยใชการ
วิเคราะหสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient)  สามารถวิเคราะหไดดังตอไปน้ี 

ลักษณะบุคลิกภาพดานการชอบคนหาผจญภัย กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 
พบวา คา Sig.(2-tailed) เทากับ  0.322 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานการชอบคนหาผจญภัย     ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณ
การใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม   กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)  
พบวาคา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.805 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
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สมมติฐานรอง(H1) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณ
การใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ลักษณะบุคลิกภาพดานมีความเชื่อม่ันในตนเองสูง กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)พบวา
คา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.028 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ นั่นคือ ปฏิเสธ สมมติฐานหลัก (H0) 
ยอมรับสมมติฐานรอง(H1)หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานมีความเชื่อม่ันในตนเองสูง  มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต  ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.113 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน
ระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยวมีลักษณะ
บุคลิกภาพดานมีความเชื่อม่ันในตนเองสูงขึ้น จะมีพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)เพ่ิม
มากขึ้นเพียงเล็กนอย  

ลักษณะบุคลิกภาพดานมุงเนนตนเองเปนหลัก   กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 
พบวาคา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.915 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง(H1) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานมุงเนนตนเองเปนหลัก   ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณ
การใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเดินทางทองเท่ียว      กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
ของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) 
พบวาคา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.249 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธ
สมมติฐานรอง(H1) หมายความวา  ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเดินทางทองเที่ยว   ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณ
การใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05    

ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหม     กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ
ขอนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) 
พบวาคา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ นั่นคือ ปฏิเสธ สมมติฐานหลัก (H0) 
ยอมรับสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหม     มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต  ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.200 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน
ระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยวมีลักษณะ
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บุคลิกภาพดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหมมากขึ้น  จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)เพ่ิม
มากขึ้นเพียงเล็กนอย  

ลักษณะบุคลิกภาพดานสนุกสนาน  กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว
ในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)พบวาคา Sig.(2-
tailed)เทากับ 0.004 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธ สมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง
(H1) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานสนุกสนาน   มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศของของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต  ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 
0.148 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยวมีลักษณะบุคลิกภาพดานสนุกสนานมากขึ้น  จะมีพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)เพ่ิมมากขึ้นเพียงเล็กนอย  

ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบนักอนุรักษ  กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  
พบวาคา Sig.(2-tailed)เทากับ 0.969 ซึ่งมากกวากวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1)  หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพดานชอบนักอนุรักษ  ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณ
การใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
สมมติฐานขอที่ 4 รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 

 ในการทดสอบสมมติฐานพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวที่นํามาทดสอบ
สมมติฐานคือ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) ดานงบประมาณการ
ใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

 H0 : รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศของนักทองเท่ียว 

 H1 :รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียว 
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ตาราง 46 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศกับ  
     พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศดานระยะเวลาทีเ่ดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอ  

คร้ัง)     

 
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศดานดานระยะเวลาที่

เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) 
r Sig. 

(2-
tailed) 

ระดับ
ความสัมพันธ 

ทิศทาง รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

1.กิจกรรมการเดินปา(Hiking / Trekking) -0.039 0.456 ไมมีความสัมพันธ - 
2.กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ(Nature Education)  0.002 0.966 ไมมีความสัมพันธ - 
3.กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching) -0.018 0.722 ไมมีความสัมพันธ - 
4.กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave 
Exploring / Visiting) 

-0.094 0.070 ไมมีความสัมพันธ - 

5.กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ 
(Boat Sightseeing) 

0.002 0.964 ไมมีความสัมพันธ - 

6.กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / 
เรือคายัค (Kayak) / เรือบด 
(Browbeating) / เรือใบ (Sailing) 

0.117* 0.023 ต่ํามาก เดียวกัน 

7.กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังน้ําตื้น 
(Snorkel Skin Diving) 

0.044 0.393 ไมมีความสัมพันธ - 

8. ไมมีความสัมพันธ กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) 0.062 0.229 - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

 
  จากตาราง 46 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว

เชิงนิเวศกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวัน
ตอครั้ง)โดยใชการวิเคราะหสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) สามารถวิเคราะหไดดังตอไปน้ี 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมการเดินปา (Hiking / Trekking) กับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย
(จํานวนวันตอครั้ง) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.456 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับ
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สมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ กิจกรรมการเดินปา (Hiking / Trekking) ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education) กับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย
(จํานวนวันตอครั้ง) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.966 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education) ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอ
คร้ัง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)กับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย
(จํานวนวันตอคร้ัง) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.722 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของนักทองเที่ยว ดานระยะเวลาท่ีเดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / 
Visiting) กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว   ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยว
โดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.070 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / Visiting)ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat 
Sightseeing) กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.964 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่น
คือ นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat Sightseeing)ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย
(จํานวนวันตอครั้ง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค 
(Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing) กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
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นักทองเท่ียว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) พบวา คาSig.(2-
tailed) เทากับ 0.023 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / 
เรือคายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing) มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดย
ที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.117 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน
ระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเท่ียวมีความสนใจ
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / 
เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing)มากขึ้น จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง)เพ่ิมมากขึ้นเพียง
เล็กนอย 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin 
Diving) กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียว
โดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.393 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving)ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอ
คร้ัง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) กับพฤติกรรม
การทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอ
คร้ัง) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.229 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํา
น้ําลึก (Scuba Diving) ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 
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ตาราง 47 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศกับ 
    พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียว 
     เชิงนิเวศ (บาท) 
 

พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศดานงบประมาณการใช
จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิง

นิเวศ r Sig. 
(2-tailed) 

ระดับ
ความสัมพันธ 

ทิศทาง 

1.กิจกรรมการเดินปา (Hiking / 
Trekking) 

-0.011 0.829 ไมมีความสัมพันธ - 

2.กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature 
Education)  

0.002 0.962 ไมมีความสัมพันธ - 

3.กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird 
Watching) 

-0.007 0.895 ไมมีความสัมพันธ - 

4.กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave 
Exploring / Visiting) 

-0.082 0.114 ไมมีความสัมพันธ - 

5. ไมมีความสัมพันธ กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ 
(Boat Sightseeing) 

-0.036 0.492 - 

6.กิจกรรมพายเรือแคนนู 
(Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / 
เรือบด (Browbeating) / เรือใบ 
(Sailing) 

0.045 0.381 ไมมีความสัมพันธ - 

7.กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังน้ําตื้น 
(Snorkel Skin Diving) 

0.002 0.963 ไมมีความสัมพันธ - 

8. ไมมีความสัมพันธ กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) 0.086 0.097 - 

 
  จากตาราง 47 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียว

เชิงนิเวศกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิง
นิเวศ (บาท)โดยใชการวิเคราะหสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) สามารถวิเคราะหไดดังตอไปน้ี 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมการเดินปา (Hiking / Trekking) กับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ (บาท) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.829 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
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หลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
กิจกรรมการเดินปา (Hiking / Trekking) ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education) กับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ (บาท) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.962 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education) ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)กับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ (บาท) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.895 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / 
Visiting) กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.114 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา  รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / Visiting)ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat 
Sightseeing) กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานงบประมาณการใชจายเงิน
เพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.492 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat Sightseeing)ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค 
(Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing) กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
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นักทองเที่ยว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) พบวา คาSig.(2-
tailed) เทากับ 0.381 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง
(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / 
เรือคายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
(บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin 
Diving) กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)  พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.963 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา หมายความวา รูปแบบ
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving)ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานงบประมาณการใชจายเงิน
เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) กับพฤติกรรม
การทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
(บาท) พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.097 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าลึก 
(Scuba Diving)ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

  สมมติฐานขอที่ 5  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต 

  สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
  H0:รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
  H1:รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
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ตาราง 48  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิง    
     นิเวศกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
 

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน
อนาคต ดานการกลับมาทองเท่ียว รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิง

นิเวศ r Sig. 
(2-tailed) 

ระดับความสมัพันธ ทิศทาง 

1.กิจกรรมการเดินปา (Hiking / 
Trekking) 

0.173** 0.001 ต่ํามาก เดียวกัน 

2.กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature 
Education)  

0.202** 0.000 ต่ํามาก เดียวกัน 

3.กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird 
Watching) 

0.182** 0.000 ต่ํามาก เดียวกัน 

4.กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave 
Exploring / Visiting) 

0.208** 0.000 ต่ํามาก เดียวกัน 

5.กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ 
(Boat Sightseeing) 

0.178** 0.000 ต่ํามาก เดียวกัน 

6.กิจกรรมพายเรือแคนนู 
(Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / 
เรือบด (Browbeating) / เรือใบ 
(Sailing) 

0.227** 0.000 คอนขางต่ํา เดียวกัน 

7.กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังน้ําตื้น 
(Snorkel Skin Diving) 

0.250** 0.000 คอนขางต่ํา เดียวกัน 

8.กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) 0.198** 0.000 ต่ํามาก เดียวกัน 

 
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01                           ** 

 
  จากตาราง 48 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว

เชิงนิเวศกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต โดยใชการวิเคราะหสถิติ
สหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) สามารถ
วิเคราะหไดดังตอไปน้ี 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมการเดินปา (Hiking / Trekking) กับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.001 ซึ่งนอย
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กวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education)   มีความสัมพันธกับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่
คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.173 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในระดับ
ต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยวมีความสนใจรูปแบบ
กิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมการเดินปา (Hiking / Trekking)มากขึ้น จะมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการกลับมาทองเท่ียวเพิ่มมากขึ้นเพียงเล็กนอย  

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education) กับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.000ซึ่งนอย
กวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education)   มีความสัมพันธกับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่
คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.202 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในระดับ
ต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยวมีความสนใจรูปแบบ
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education)มากขึ้น จะมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการกลับมาทองเท่ียวเพิ่มมากขึ้นเพียงเล็กนอย 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)กับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.000ซึ่งนอยกวา 0.01 
นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education)   มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่คา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.182 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในระดับต่ํา
มากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยวมีความสนใจรูปแบบ
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)มากขึ้น จะมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการกลับมาทองเท่ียวเพิ่มมากขึ้นเพียงเล็กนอย  

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / 
Visiting) กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 
0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / Visiting) มี
ความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.208แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมี
ความสัมพันธกันในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ  เม่ือ
นักทองเที่ยวมีความสนใจรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave 
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Exploring / Visiting)มากข้ึน จะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต  ดานการ
กลับมาทองเท่ียวเพิ่มมากขึ้นเพียงเล็กนอย  

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat 
Sightseeing) กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) 
เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat 
Sightseeing) มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.178 แสดงวา 
กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยวมีความสนใจรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมลองเรือ
ศึกษาธรรมชาติ (Boat Sightseeing)มากข้ึน จะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
อนาคต ดานการกลับมาทองเท่ียวเพิ่มมากขึ้นเพียงเล็กนอย  

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค 
(Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing) กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน
อนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมพายเรือ
แคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing) มีความสัมพันธ
กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดย
ที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.227 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน
ระดับคอนขางต่ําและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเท่ียวมีความสนใจ
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / 
เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing)มากขึ้น จะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
อนาคต ดานการกลับมาทองเท่ียวเพิ่มมากขึ้นเพียงเล็กนอย  

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin 
Diving) กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 
0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา นักทองเที่ยวมีความสนใจรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้า
ตื้น (Snorkel Skin Diving) มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.250แสดง
วา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในระดับคอนขางต่ําและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน 
กลาวคือ เม่ือนักทองเท่ียวมีความสนใจรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าชม
ปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving)มากขึ้น  จะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
อนาคต ดานการกลับมาทองเท่ียวเพิ่มมากขึ้นเพียงเล็กนอย  

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) กับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.01 
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นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 
(r) มีคาเทากับ 0.198 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในระดับต่ํามากและความสัมพันธ
เปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยวมีความสนใจรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving)มากขึ้น จะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
อนาคต ดานการกลับมาทองเท่ียวเพิ่มมากขึ้นเพียงเล็กนอย  
 
ตาราง 49  แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิง    
     นิเวศกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
 

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน
อนาคต ดานการแนะนําบคุคล รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิง

นิเวศ r Sig. 
(2-tailed) 

ระดับความสมัพันธ ทิศทาง 

1.กิจกรรมการเดินปา (Hiking / 
Trekking) 

0.097 0.053 ไมมีความสัมพันธ - 

2.กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature 
Education)  

0.127* 0.012 ต่ํามาก เดียวกัน 

3.กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching) 0.084 0.094 ไมมีความสัมพันธ - 
4.กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave 
Exploring / Visiting) 

0.120* 0.017 ต่ํามาก เดียวกัน 

5.กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ 
(Boat Sightseeing) 

0.110* 0.029 ต่ํามาก เดียวกัน 

6.กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / 
เรือคายัค (Kayak) / เรือบด 
(Browbeating) / เรือใบ (Sailing) 

0.132** 0.008 ต่ํามาก เดียวกัน 

7.กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังน้ําตื้น 
(Snorkel Skin Diving) 

0.171** 0.001 ต่ํามาก เดียวกัน 

8.กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) 0.133** 0.008 ต่ํามาก เดียวกัน 
 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
** มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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  จากตาราง 49 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต โดยใชการวิเคราะหสถิติ
สหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) สามารถ
วิเคราะหไดดังตอไปน้ี 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมการเดินปา (Hiking / Trekking) กับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.053 ซึ่ง
มากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบ
กิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมการเดินปา (Hiking / Trekking) ไมมีความสัมพันธกับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการแนะนําบุคคล อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education) กับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.012ซึ่งนอย
กวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบ
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education)   มีความสัมพันธกับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยที่
คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.127 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในระดับ
ต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยวมีความสนใจรูปแบบ
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education)มากขึ้น จะมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการแนะนําบุคคล เพ่ิมมากขึ้นเพียงเล็กนอย 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)กับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.094 ซึ่งมากกวา 0.05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)ไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรม
การทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการแนะนําบุคคล อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / 
Visiting) กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 
0.017 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / Visiting) มี
ความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01 โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.120แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมี
ความสัมพันธกันในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือ
นักทองเที่ยวมีความสนใจรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave 
Exploring / Visiting)มากขึ้น จะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการ
แนะนําบุคคล เพ่ิมมากขึ้นเพียงเล็กนอย 
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  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat 
Sightseeing) กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) 
เทากับ 0.029 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat 
Sightseeing) มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.110 แสดงวา ตัว
แปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันกลาวคือ 
เม่ือนักทองเที่ยวมีความสนใจ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมลองเรือศึกษา
ธรรมชาติ (Boat Sightseeing)มากขึ้น จะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต 
ดานการแนะนําบุคคล เพ่ิมมากขึ้นเพียงเล็กนอย 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค 
(Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing) กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน
อนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.008 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมพายเรือ
แคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing) มีความสัมพันธ
กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดย
ที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.132  แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน
ระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเท่ียวมีความสนใจ
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / 
เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing)มากขึ้น จะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
อนาคต ดานการแนะนําบุคคล เพ่ิมมากขึ้นเพียงเล็กนอย 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin 
Diving) กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 
0.001 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving) 
มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.171แสดง
วา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน 
กลาวคือ เม่ือนักทองเท่ียวมีความสนใจรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าชม
ปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving)มากข้ึน จะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน
อนาคต ดานการแนะนําบุคคล เพ่ิมมากขึ้นเพียงเล็กนอย 

  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) กับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.008 ซึ่งนอยกวา 0.01 
นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รูปแบบกิจกรรมการ
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ทองเที่ยวเชิงนิเวศ กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 
(r) มีคาเทากับ 0.133 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในระดับต่ํามากและความสัมพันธ
เปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยวมีความสนใจรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) มากขึ้น จะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
อนาคต ดานการแนะนําบุคคล เพ่ิมมากขึ้นเพียงเล็กนอย 
 

  สมมติฐานขอที่6 พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวดัภูเก็ต
มีความสัมพันธกับแนวโนมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต    

  ในการทดสอบสมมติฐานพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวที่นํามา
ทดสอบสมมติฐานคือ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉล่ีย(จํานวนวันตอคร้ัง) ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติได
ดังนี้ 

  H0 : พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวไมมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 

  H1 : พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 

 
ตาราง 50     แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ 
     นักทองเท่ียวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการกลับมาทองเท่ียว  
     เชิงนิเวศ 
 

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
ดานการกลับมาทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ 
r Sig. 

(2-tailed) 
ระดับ

ความสัมพันธ 
ทิศทาง 

ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียว
โดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครัง้) 

0.055 0.286 ไมมีความสัมพันธ - 

ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

0.135** 0.009 ต่ํามาก เดียวกัน 

 
** มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
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  จากตาราง 50 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการกลับมา
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ โดยใชการวิเคราะหสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product 
Moment Correlation Coefficient) สามารถวิเคราะหไดดังตอไปน้ี 

  พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดย
เฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคตดานการกลับมา
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 1 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเที่ยว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) ไมมีความสัมพันธกับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคตดานการกลับมาทองเที่ยวเชิงนิเวศ อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

  พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)  กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการกลับมา
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.009 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของนักทองเที่ยว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)    มี
ความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการกลับมาทองเที่ยวเชิง
นิเวศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) มีคาเทากับ 0.135 
แสดงวา ตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)เพ่ิมขึ้น  จะมีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคตดานการกลับมาทองเท่ียวเชิงนิเวศ เพ่ิมมากขึ้น  
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ตาราง 51      แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
       ของนักทองเท่ียวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการ    
       แนะนําใหบุคคลที่ทานรูจักมาทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
ดานการแนะนําใหบุคคลท่ีทานรูจักมาทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศ 
r Sig. 

(2-tailed) 
ระดับ

ความสัมพันธ 
ทิศทาง 

ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียว
โดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครัง้) 

0.045 0.388 ไมมีความสัมพันธ - 

ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

0.078 0.132 ไมมีความสัมพันธ - 

 
 จากตาราง 51 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง 

นิเวศของนักทองเท่ียว กับ แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการแนะนําให
บุคคลที่ทานรูจักมาทองเที่ยวเชิงนิเวศ  โดยใชการวิเคราะหสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน 
(Pearson Product Moment Correlation Coefficient) สามารถวิเคราะหไดดังตอไปน้ี 

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดย
เฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) กับ แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการแนะนํา
ใหบุคคลที่ทานรูจักมาทองเที่ยวเชิงนิเวศ  พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.388 ซึ่งมากกวา 0.05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา พฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) 
ไมมีความสัมพันธ กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการแนะนําใหบุคคล
ที่ทานรูจักมาทองเท่ียวเชิงนิเวศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทอดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)  กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการแนะนํา
ใหบุคคลที่ทานรูจักมาทองเที่ยวเชิงนิเวศ  พบวา คาSig.(2-tailed) เทากับ 0.132 ซึ่งมากกวา 0.05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ปฏิเสธสมมติฐานรอง(H1) หมายความวา พฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทอดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)  ไมมี
ความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการแนะนําใหบุคคลท่ี
ทานรูจักมาทองเท่ียวเชิงนิเวศ   
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สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
ตาราง 52 แสดงสรุปผลการทดสอบสมมตฐิาน 
 
ขอที่ สมมติฐาน สถิติทีใ่ชและผลการทดสอบ 
1. นักทองเท่ียวที่มีลักษณะทางประชากรศาสตร 

ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส 
ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ 
ทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 
 

Independent t-test และ 

One Way ANOVA 

 1.1 นักทองเท่ียวที่มีเพศตางกัน มีพฤติกรรมการ
เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ  

Independent t-test 
 

- ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอครั้ง)  

ไมสอดคลองตามสมมติฐาน 
 

- ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

สอดคลองตามสมมติฐาน 

1.2 นักทองเท่ียวที่มีอายตุางกัน มีพฤติกรรมการ
เดินทางทองเท่ียวเชิงในจังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 

One Way ANOVA 

-  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอครั้ง) 

 

-  

F-test 
ไมสอดคลองตามสมมติฐาน 

ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

Brown Forsythe 
สอดคลองตามสมมติฐาน 

1.3 นักทองเท่ียวที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน 
มีพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศใน
จังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 

Independent t-test 
 

 

-  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอครั้ง) 

ไมสอดคลองตามสมมติฐาน 

 -  ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

สอดคลองตามสมมติฐาน 
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ตาราง 49 (ตอ) 
 

ขอที่ สมมติฐาน สถิติทีใ่ชและผลการทดสอบ 
 1.4 นักทองเท่ียวที่มีการศกึษาแตกตางกัน มี

พฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศใน
จังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 

One Way ANOVA 

 -  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอครั้ง) 

F-test 
สอดคลองตามสมมติฐาน 

 -  ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

Brown Forsythe 
สอดคลองตามสมมติฐาน 

 1.5 นักทองเท่ียวที่มีอาชีพแตกตางกัน มี
พฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศใน
จังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 

One Way ANOVA 

 

 -  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอครั้ง) 

Brown Forsythe 
ไมสอดคลองตามสมมติฐาน 

 -  ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

Brown Forsythe 
สอดคลองตามสมมติฐาน 

 1.6 นักทองเท่ียวที่มีรายไดแตกตางกัน มี
พฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศใน
จังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 

One Way ANOVA 

 

 -  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอครั้ง) 

Brown Forsythe 
สอดคลองตามสมมติฐาน 

 -  ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

F-test 
สอดคลองตามสมมติฐาน 

Independent t-test 
 
 
 
 

2 ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิง
นิเวศมีความแตกตางกับ 
พฤติ ก ร ร ม ก า ร ท อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง นิ เ ว ศ ข อ ง
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 

- ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดย
เฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) 

- ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

 
 

 



 

 

165 

ตาราง 49 (ตอ) 
 

ขอที่ สมมติฐาน สถิติทีใ่ชและผลการทดสอบ 
3 
 

ลักษณะบุคลิกภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การทองเที่ยวเชิงนิ เวศของนักทองเที่ยวใน
จังหวัดภูเก็ต 

Pearson Correlation 
 
 

 
 -  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 

(จํานวนวันตอครั้ง) 
-  ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

สอดคลองตามสมมติฐาน 
 

สอดคลองตามสมมติฐาน 

4 รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศมี
ความสัมพันธกับพฤตกรรมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
-  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอครั้ง) 
-  ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

Pearson Correlation 
 
 

สอดคลองตามสมมติฐาน 
 

ไมสอดคลองตามสมมติฐาน 
 

5 รูปแบบกิจกรรมการทอง เที่ ยว เชิ งนิ เ วศ มี
ความสัม พันธ กับแนวโน มพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
-  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอครั้ง) 
-  ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) 

Pearson Correlation 
 
 

สอดคลองตามสมมติฐาน 
 

สอดคลองตามสมมติฐาน 
 

6 พฤติกรรมการทองเท่ียวเชงินิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตมีความสัมพันธกับ
แนวโนมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
-  ดานการกลับมาทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
-  ดานการแนะนําใหบุคคลที่ทานรูจักมา
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

Pearson Correlation 
 
 

สอดคลองตามสมมติฐาน 
ไมสอดคลองตามสมมติฐาน 

 
 
 
 



บทที่ 5 

สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

        การวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยไดทําการศึกษา พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวใน
จังหวัดภูเก็ต เพ่ือเปนแนวทางประกอบการวางแผนพัฒนากลยุทธและปรับปรุงการเลือกใชสื่อทาง 
การสื่อสารการตลาดในการทองเท่ียวเชิงนิเวศใหเหมาะสมเพื่อตอบสนอง ใหตรงกับความตองการ
ของนักทองเท่ียวอยางเหมาะสมตอไป  

ความมุงหมายของการวิจัย 
               ในการวิจัยครั้งน้ีไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้   
                  1.เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเท่ียวเชิงนิเวศ จําแนกตามลักษณะ
ทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ภูมิลําเนา และการนับถือศาสนา ของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
                  2.เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ
กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
                  3.เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางบุคลิกภาพกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
                  4.เพ่ือศึกษารูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงนิเวศที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
                  5.เพ่ือศึกษาความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศท่ีมีตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
 
ความสําคัญของการวิจัย 
            ผลการศึกษาวิจัยในครั้งน้ี ทําใหทราบถึงพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว
ในจังหวัดภูเก็ต และทําใหทราบถึงแนวโนมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต
อีกดวย  นอกจากนี้ยังสามารถนําผลการวิจัยที่ไดมาใชเปนแนวทางในการวางแผนการดําเนินงาน
ดานการใหบริการ ตลอดจนใชเปนแนวทางในการพัฒนาและวางแผนกลยุทธการตลาดใหตรงกับ
ความตองการของนักทองเที่ยวและเปนขอมูลเบื้องตนสําหรับผูที่สนใจประกอบการธุรกิจการ
ทองเท่ียวอ่ืนที่กําลังตัดสินใจลงทุนทําธุรกิจทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
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สมมติฐานในการวิจัย 
 1.นักทองทองเที่ยวเชิงนิเวศที่มีลักษณะประชากรศาสตรในจังหวัดภูเก็ตไดแก เพศ อายุ 
สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ ระดับรายได แตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 
 2.ความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเท่ียว
เชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 
 3.บุคลิกภาพของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
 4.รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
 5.รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
 6.พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของที่นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตมีความสัมพันธ
แนวโนมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
           ประชากรที่ใชในการวิจัย 
             ประชากรที่ทําการศึกษาคนควาสําหรับการวิจัยครั้งนี้ คือ นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวเชิง
นิเวศในจังหวัดภูเก็ต โดยประมาณ (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  , 2550) จากรายงานการ
ทองเที่ยวในป พ.ศ. 2550 พบวามีนักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตถึง 5,005,653 
คน  
 
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 

  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย ไดแก นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตที่เดินทางทองเที่ยวเชิง
นิเวศ โดยใชวิธีเปดตารางสําเร็จของ เยเมน (Taro Yamane. 1967: 886) จากขนาดจํานวน
ประชากร 5,005,653 คน จะไดกลุมตัวอยาง 385 คน และสํารองไว 4% ของกลุมตัวอยางไดเทากับ 
15 คน รวมกลุมตัวอยางทั้งหมด 400 คน โดยมีคาความคลาดเคลื่อนไมเกิน 5 % ที่ระดับความ
เชื่อม่ัน 95%  

 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

  ลักษณะของเครื่องมือและขั้นตอนการสรางเครื่องมือ หรือแบบสอบถามที่ใชในการเก็บ
รวบรวมขอมูลที่ใชในการวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยสรางขึ้นจากการรวบรวมขอมูลที่ไดจากทฤษฎีและแนวคิด 
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การสัมภาษณและงานวิจัยที่เก่ียวของนํามาประยุกตเปนลักษณะและขอคําถามในแบบสอบถาม โดย
แบงออกเปน 6 สวนดังนี้ 

  สวนที่ 1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม เปนลักษณะ
คําถามปลายปด (Close – ended Question) จํานวน 6 ขอ ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษาสูงสุด อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

  สวนที่2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับดานความรูความเขาใจในการทองเที่ยวเชิงนิเวศ มี 10 
ขอ 

  สวนที่ 3 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพของนักทองเที่ยวที่มีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต มี 8 ขอ 

  สวนที่ 4 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่
มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตมี 8 ขอ 

  สวนที่ 5 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวใน
จังหวัดภูเก็ต มี 8 ขอ 

  สวนที่ 6 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต มี 2 ขอโดยแบบสอบถามที่ผูวิจัยไดสรางขึ้นนี้ไดผานการตรวจสอบ
ความเท่ียงตรงของ เน้ือหาจากอาจารยที่ปรึกษาปริญญานิพนธ และคณะกรรมการผูควบไดนํา
แบบสอบถามไปทดลองใช (Try Out) กับกลุมตัวอยางจํานวน 30 คน แลวนํามาทดสอบความ
เชื่อม่ัน (Reliability) ดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟา (Alpha Coefficient) ของครอนบัค 
(Cronbach) (กัลยา วานิชยบัญชา. 2546: 449) โดยไดคาความเชื่อม่ันดังนี้  

  ดานลักษณะบุคลิกภาพนักทองเท่ียว ไดคาความเชื่อม่ันเทากับ 0.804 
   ดานรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียว ไดคาความเชื่อม่ันเทากับ 0.888 
   ดานแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียว ไดคาความเชื่อม่ันเทากับ 0.954 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 

  การเก็บรวบรวมขอมูลเพ่ือนํามาวิเคราะห ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บขอมูลตามขั้นตอน ดังนี้ 
  แหลงขอมูล(Source of Data) การวิจัยเร่ืองน้ีเปนการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive 

Research) และการวิจัยเชิงสํารวจ (Exploratory Research) โดยมุงศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศของนักทองเท่ียวใยจังหวัดภูเก็ต 
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  1.  แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดจากการศึกษาคนควาจากขอมูลที่มีผู
รวบรวมไวทั้งหนวยงานของรัฐและเอกชน ดังนี้ 

  1.1  เอกสารเผยแพรของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย 
  1.2  หนังสือพิมพ วารสาร สิ่งพิมพตางๆ 
  1.3  หนังสือทางวิชาการ บทความ สารนิพนธ วิทยานิพนธ และรายงานวิจัยที่เก่ียวของ 
  1.4  ขอมูลทางอินเตอรเน็ต 
  2.  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) 
  ผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 326 คน โดยใชแบบสอบถาม

จากกลุมตัวอยางตามเขตพื้นที่ที่ไดกําหนดไวจนครบตามจํานวนในระหวางเดือน มกราคม 2554 
และเพ่ือใหเกิดการกระจายของขอมูลไปยังกลุมตัวอยางหลายๆกลุมที่มีรูปแบบในการดําเนินชีวิตที่
ตางกันผูวิจัยไดมีการสุมเก็บรวบรวมขอมูลทั้งในชวงเวลาวันทํางานและวันหยุดสุดสัปดาห โดยการ
เก็บ ขอมูลใน แตละครั้งผูวิจัยไดอธิบายถึงวัตถุประสงคของการทําวิจัยตลอดจนลักษณะของ
แบบสอบถามใหกลุมตัวอยางทราบเพื่อใหเกิดความเขาใจตรงกันแลวจึงทําการตอบแบบสอบถาม
โดยจะใหผูตอบแบบสอบถามทําการตอบแบบสอบถามดวยตนเอง 

 
การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 

  1.   การจัดกระทําขอมูล 
  1.  ทดสอบแบบสอบถามที่ไดออกแบบไว(Pre-test)แลวดํา เนินการแกไขขอบกพรองของ 

แบบสอบถามพรอมตรวจสอบความเชื่อม่ัน (Validity) ของแบบสอบถามดวยวิธีการ Cronbach’s 
  2.  นําแบบสอบถามที่แกไขขอบกพรองเรียบรอยแลวออกเก็บขอมูลจริง 
  3.  นําแบบสอบถามที่เก็บขอมูลแลวมาตรวจสอบความสมบูรณ 
  4.  นําแบบสอบถามที่ตรวจสอบความสมบูรณแลวมาลงรหัส(Coding)สําหรับประมวลผล

ขอมูลดวยคอมพิวเตอร 
  5.  นําขอมูลที่ลงรหัสแลวไปบันทึกในเครื่องคอมพิวเตอรเพ่ือประมวลผลโดยโปรแกรม 

SPSS for Windows Version 11 (Statistical Package for Social Sciences) ในการประมวลผล
และวิเคราะหขอมูลตามสมมุติฐานที่ตั้งไว 

  2.   การวิเคราะหขอมูล 
 ในการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา จะใชคารอยละ (Percentage) ในการอธิบายความรู

ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ลักษณะบุคลิกภาพ และรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต และพฤติกรรม
การทองเท่ียวเชิงนิเวศมีผลตอแนวโนมการทองเท่ียวในอนาคต ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
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  2.1   ขอมูลทั่วไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษา อาชีพและรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยไดนํามาแจกแจง จํานวน ความถี่ (Frequency) และ
นําเสนอเปนคารอยละ(Percentage) เพ่ือศึกษาถึงลักษณะทั่วไปของกลุมตัวอยางในการวิจัย 

  2.2   วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่2 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.3   วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่3 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.4   วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่4 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.5   วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่5 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.6   วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่6 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.7   วิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามในสวนที่7 โดยใชคารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย 
(Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.8   ทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 และสมมติฐานขอที่ 2 โดยใชสถิติ F– test และสถิติการ
วิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of Variance) ในกรณีพบความแตกตาง
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติจึงทําการตรวจสอบความแตกตางเปน รายคู ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 
.05 หรือระดับความเชื่อม่ัน 95% โดยใชสูตรตามวิธี Least Significant Difference (LSD) เพ่ือ
เปรียบเทียบคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง  

  2.9   ทดสอบสมมติฐานขอที่ 3 ถึงสมมติฐานขอที่ 6 โดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของ
เพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient)  

 

สรุปผลการวิจัย  

  ผลจากการวิเคราะหขอมูลจากการวิจัย เร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต สามารถสรุปผลไดดังนี้  

  สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบ
แบบสอบถาม 

  ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม พบวา กลุมนักทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
จังหวัดภูเก็ตที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 400 คน สวนใหญเปนเพศชายจํานวน 209 คน คิดเปน
รอยละ 52.2 มีอายุ 20-24 ป จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 23.5   สถานภาพโสด จํานวน 268 คน 
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คิดเปนรอยละ 67.0  การศึกษาปริญญาตรี จํานวน 245 คน คิดเปนรอยละ 61.2  อาชีพเปน
พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 148 คน คิดเปนรอยละ 37.0   รายไดตอเดือน 5,001 -  15,000 บาท 
จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 30.8  

 

  สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลการวัดระดับความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยว
เชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 

  ผลการวิเคราะหขอมูลการวัดระดับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต  พบวา  

  นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนการทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติเปนหลักที่มี
เอกลักษณเฉพาะถิ่นวัฒนธรรมและมีความเกี่ยวเน่ืองกับระบบนิเวศ มีผูตอบถูกจํานวน 
382 คน คิดเปนรอยละ 95.50 และมีผูตอบผิดจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.50 

  นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศควรมีการใหขอมูลลวงหนาแกนักทองเท่ียวใน
การศึกษาและมีความรับผิดชอบตอสภาพแวดลอมในแหลงทองเที่ยวน้ัน มีผูตอบถูกจํานวน 361คน 
คิดเปนรอยละ 90.20 และมีผูตอบผิดจํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 9.80 

  นักทองเท่ียวรูวาการทองเท่ียวเชิงนิเวศสามารถรับจํานวนนักทองเที่ยวในแตละคร้ังไดไม
จํากัด *มีผูตอบถูกจํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 51.20 และมีผูตอบผิดจํานวน 195 คน คิดเปน
รอยละ 48.80 

  นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศรูปแบบการทองเที่ยวควรจะทําใหเกิดผลกระทบ
ตอสิ่งแวดลอมใหนอยที่สุดมีผูตอบถูกจํานวน 362 คน คิดเปนรอยละ 90.00 และมีผูตอบผิดจํานวน 
38 คน คิดเปนรอยละ 9.50 

  นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิ เวศเปนการทองเที่ยวที่รวมถึงการอนุรักษ
ศิลปวัฒนธรรมประเพณี คานิยมของทองถิ่นมีผูตอบถูกจํานวน 358 คน คิดเปนรอยละ 89.50 และมี
ผูตอบผิดจํานวน 42 คนคิดเปนรอยละ 10.50 

นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศแหลงโบราณสถาน โบราณวัตถุไมใชการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ * มีผูตอบถูกจํานวน 194 คนคิดเปนรอยละ 48.50 และมีผูตอบผิดจํานวน 206 คน คิดเปน
รอยละ 51.50 

  นักทองเ ท่ียวรูว าการทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนการทองเที่ยวที่ เ พ่ิมพูนความรูตอ
สภาพแวดลอมและระบบนิเวศของแหลงทองเที่ยวมีผูตอบถูกจํานวน 365 คน คิดเปนรอยละ 91.20 
และมีผูตอบผิดจํานวน11 คน คิดเปนรอยละ 8.80 

  นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศคนในทองถิ่นไมมีความจําเปนตองมีสวนรวมใน
การตัดสินใจในการพัฒนาการทองเที่ยว* มีผูตอบถูกจํานวน 119 คน คิดเปนรอยละ 29.80 และมี
ผูตอบผิดจํานวน 281 คน คิดเปนรอยละ 70.20 
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  นักทองเที่ยวรูวาการทองเที่ยวเชิงนิเวศการทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนสวนหนึ่งของการ
ทองเที่ยวเชิงอนุรักษมีผูตอบถูกจํานวน 378 คน คิดเปนรอยละ 94.50 และมีผูตอบผิดจํานวน 22  
คน คิดเปนรอยละ 5.50 

  นักทองเท่ียวรูวาการทองเท่ียวเชิงนิเวศเปนกิจกรรมที่เอ้ือตอการศึกษาเขาใจในระบบ
นิเวศและสิ่งแวดลอมมีผูตอบถูกจํานวน 385 คนคิดเปนรอยละ 96.20 และมีผูตอบผิดจํานวน 15 คน 
คิดเปนรอยละ 3.80 

  จากขอมูลขางตน ผูวิจัยไดรวมคะแนนความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ทั้งหมด10 ขอ และสรุปผลการวัดระดับความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา  
นักทองเที่ยวสวนใหญตอบถูก 8-10 ขอ มีจํานวน 354 คน คิดเปนรอยละ 88.60 ซึ่งหมายความวา 
ผูตอบแบบสอบถามมีความรู ความเขาใจระดับดีมาก รองลงมาคือผูตอบแบบสอบถามตอบถูก 6-8 
ขอ มีจํานวน 46 คิดเปนรอยละ  11.40 ซึ่งหมายถึง ผูตอบแบบสอบถามมีความรู ความเขาใจระดับดี 
ตามลําดับซ่ึงจากการวัดระดับความรู ความเขาใจ สามารถสรุปไดวากลุมนักทองเที่ยวสวนใหญมี
ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศในระดับดีมาก 

 
  สวนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลลักษณะบุคลิกภาพที่สงผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว

เชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 
  ผลการวิเคราะหขอมูลลักษณะบุคลิกภาพที่สงผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

พบวา   
  นักทองเที่ยวมีความคิดเห็นเก่ียวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานชอบคนหาผจญภัยที่มี

ความคิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.85 
  นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานชอบเดินทางในสถานที่

แปลกใหมที่มีความคิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.97 
  นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานมีความยึดม่ันในตนเองสูงที่

มีความคิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.78 
  นักทองเที่ยวมีความคิดเห็นเก่ียวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานการมุงเนนตนเองเปนหลัก

ที่มีความคิดเห็นในระดับกลาง  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.23 
  นักทองเที่ยวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานชอบเดินทางทองเที่ยวที่มี

ความคิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.93 
  นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหมที่

มีผลความคิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมาก  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.95 
  นักทองเที่ยวมีความคิดเห็นเก่ียวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานความเปนคนสนุกสนานที่มี

ความคิดเห็นในระดับคอนไปดานซายมากโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.14 
  นักทองเที่ยวมีความคิดเห็นเก่ียวกับลักษณะบุคลิกภาพในดานความเปนนักอนุรักษที่มี

ความคิดเห็นในระดับกลาง  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.19 
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  สวนที่ 4 การวิเคราะหขอมูลรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ต 

  ผลการวิเคราะหขอมูลรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ  พบวา   

   
  นักทองเท่ียวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวแบบการเดินปาที่สงผลตอ

พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.77 

  นักทองเท่ียวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวแบบกิจกรรมศึกษาธรรมชาติ ที่
สงผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจมาก มี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.95 

  นักทองเท่ียวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวแบบกิจกรรมสอง / ดูนก ที่
สงผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจมาก มี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.46 

   นักทองเที่ยวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวแบบกิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา 
ที่สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจมาก มี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.88 

   นักทองเที่ยวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวแบบกิจกรรมลองเรือศึกษา
ธรรมชาติ ที่สงผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตในระดับ
สนใจมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.17 

  นักทองเที่ยวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวแบบกิจกรรมพายเรือแคนนู / 
เรือคายัค / เรือบด / เรือใบที่สงผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัด
ภูเก็ตในระดับสนใจมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.87 

  นักทองเท่ียวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวแบบกิจกรรมดํานํ้าชมปะการัง
น้ําตื้น ที่สงผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจ
มาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.04 

  นักทองเท่ียวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวแบบกิจกรรมดํานํ้าลึก ที่สงผล
ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตในระดับสนใจมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 3.75 
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 สวนที่ 5 การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 

   ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ   พบวา   
   ระยะเวลาโดยเฉลี่ยในการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ (จํานวนวันตอคร้ัง) พบวา 

ขอมูลพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศจากผูตอบแบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางใน
การศึกษาครั้งน้ีจํานวน 400 คน โดยจําแนกตามระยะเวลาโดยเฉลี่ยในการเดินทางทองเที่ยวเชิง
นิเวศ เดินทางทองเที่ยวสูงสุด 10 วันตอคร้ัง และต่ําสุด 1 วันตอคร้ัง คิดเปนคาเฉลี่ยประมาณ 3 วัน 
และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ 1.456 

  การประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศตอครั้ง พบวา พฤติกรรมการ
เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศผูตอบแบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งน้ี จํานวน 400 
คน โดยจําแนกตามงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศตอคร้ังสูงสุด 30,000บาท
และต่ําสุด 300 บาท คิดเปนคาเฉลี่ยเทากับ 5,416 บาท และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เทากับ 
5,102.026 บาท 

  ชวงประมาณเดือนในการเลือกเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ  พบวา พฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ผลจากผูตอบแบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษา
คร้ังน้ีจํานวน 400 คน โดยจําแนกตามชวงประมาณเดือนในการเลือกเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
กลุมนักทองเที่ยวสวนใหญเดินทางชวงเดือน เมษายน – มิถุนายน มีจํานวน 151 คนคิดเปนรอยละ 
37.80 รองลงมาคือชวงเดือนมกราคม – มีนาคม มีจํานวน 105 คนคิดเปนรอยละ 26.2 ชวงเดือน 
ตุลาคม – ธันวาคม มีจํานวน 98 คน คิดเปนรอยละ 24.50 และ ชวงเดือนกรกฎาคม – กันยายน มี
จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.50 ตามลําดับ มีผูที่ไมมีประสบการณการทองเที่ยว (ไมตอบ
แบบสอบถาม) จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 

  สาเหตุของการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา พฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของกลุมคนวัยทํางานผลจากผูตอบแบบสอบถามท่ีใชเปนกลุมตัวอยางใน
การศึกษาครั้งน้ี จํานวน400 คน โดยจําแนกตามสาเหตุของการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเที่ยวเชิง
นิเวศ เปนการทองเที่ยวเพื่อการพักผอนมี 167 คน คิดเปนรอยละ 41.80 มีความสนใจในแหลง
ทองเที่ยวที่เก่ียวกับธรรมชาติและวัฒนธรรมทองถิ่น มีจํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 28.50 เปน
การทองเที่ยวเพื่อหาประสบการณแปลกใหม มีจํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 18.30 มีความสนใจ
เปนพิเศษเก่ียวกับรูปแบบกิจกรรม มีจํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.20 เปนการทองเที่ยวเพื่อการ
กีฬา มีจํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.20 และอ่ืนๆ เชน ไดความรู เปนตน มีจํานวน 4 คน คิดเปน
รอยละ 1.00 ตามลําดับ มีผูที่ไมมีประสบการณการทองเท่ียว (ไมตอบแบบสอบถาม) จํานวน 24 คน 
คิดเปนรอยละ 6.00 

  กลุมหรือบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา พฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของกลุมคนวัยทํางานผลจากผูตอบแบบสอบถามท่ีใชเปนกลุมตัวอยางใน
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การศึกษาครั้งนี้จํานวน 400 คน โดยจําแนกตามกลุมหรือบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียว
เชิงนิเวศ ครอบครัวเปนกลุมหรือบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวเชิงนิเวศสวนใหญ มี
จํานวน 144 คน คิดเปนรอยละ 36.10 เพ่ือนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวเชิงนิเวศ มีจํานวน 
127 คน คิดเปนรอยละ 31.80 ผูตอบแบบสอบถามเองมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
มีจํานวน 91 คน คิดเปนรอยละ 22.90 ญาติมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวเชิงนิเวศมีจํานวน 9 
คน คิดเปนรอยละ 2.20 และอื่นๆ เชน แฟนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวเชิงนิเวศมีจํานวน 4 
คน คิดเปนรอยละ 1.00 ตามลําดับ ผูที่ไมมีประสบการณการทองเที่ยว (ไมตอบแบบสอบถาม) 
จํานวน24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 

  สื่อที่ใชในการคนหาขอมูลเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ พบวา พฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ผลจากผูตอบแบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษา
ครั้งน้ี จํานวน 400 คน โดยจําแนกตามสื่อที่ผูตอบแบบสอบถามไดคนหาขอมูลเก่ียวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ นักทองเที่ยวสวนใหญคนหาขอมูลเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศจากสื่อ
อินเตอรเน็ต มีจํานวน 132 คน คิดเปนรอยละ 33.10 สื่อหนังสือพิมพ/นิตยสาร/วารสารทองเที่ยว มี
จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 20.00 สื่อโทรทัศนและเพื่อนมีจํานวนเทากัน มีจํานวน 53 คน คิดเปน
รอยละ 13.30 สื่อบุคคลในครอบครัว มีจํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 8.60บริษัทนําเที่ยวมีจํานวน 
18 คนคิดเปนรอยละ 4.50  สื่องานแถลงขาว /งานสัมมนา หรืองานแสดงสินคา มีจํานวน 4 คน คิด
เปนรอยละ 1.00 และบริษัท/องคกร มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.20 ตามลําดับ และผูที่ไมมี
ประสบการณการทองเท่ียว(ไมตอบแบบสอบถาม) มีจํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 

  ปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศของกลุมคนวัยทํางาน ผลจากผูตอบแบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้ 
จํานวน 400 คน โดยจําแนกตามปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเท่ียวเชิงนิเวศ นักทองเท่ียวกลุมวัย
ทํางานสวนใหญมีปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศในเรื่องความไมสะดวกในการ
เดินทางมีจํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 25.80 รองลงมาคือ ในดานการจํากัดของระยะเวลาในการ
ทองเที่ยวมีจํานวน 86 คน คิดเปนรอยละ 21.60 ความปลอดภัยของสถานที่ทองเที่ยว มีจํานวน 85 
คน คิดเปนรอยละ 21.30 คาใชจายสูง มีจํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ13.00 ความปลอดภัยของ
รูปแบบกิจกรรมมีจํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 9.50 และอ่ืนๆ ไดแก สุขภาพรางกายไมแข็งแรง มี
จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.80 ตามลําดับ มีผูที่ไมมีประสบการณการทองเที่ยว  (ไมตอบ
แบบสอบถาม) จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 
 

  สวนที่ 6 การวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต 
  ผลการวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต พบวา 

นักทองเท่ียวที่ตอบแบบสอบถามมีแนวโนมการกลับมาทองเที่ยวเชิงนิเวศ อยูในระดับกลับมาอยาง
แนนอน มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.26 และแนวโนมการแนะนําใหบุคคลรูจักมาทองเที่ยว พบวา
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นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามมีแนวโนมการแนะนําใหคนรูจักมาทองเที่ยว อยูในระดับแนะนํา
บุคคลที่รูจักมาทองเท่ียวอยางแนนอน  มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.41  

  
 สวนที่ 7 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
 การทดสอบสมมติฐานผูวิจัยไดพิจารณาพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว

ในจังหวัดภูเก็ต เพ่ือใชทดสอบสมมติฐาน ดังนี้ 
 สมมติฐานขอที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส 

ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน ที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

 สามารถสรุปตามสมมติฐานยอยดังน้ี   
 

1.1 เพศที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 
-   เพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทาง 
    ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)ที่ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่  
    ระดับ  0.05   
-    เพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใช 
     จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
     ที่ระดับ  0.05   

1.2 อายุที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 
-   อายุแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทาง 
    ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่  
    ระดับ  0.05   
-   อายุแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใช 
    จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่   
    ระดับ  0.01 

1.3 สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ 
แตกตางกัน 

- สถานภาพสมรสแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดาน  
     ระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)แตกตางกันอยางมี   
     นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01 
- สถานภาพสมรสแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดาน  
     งบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) ไมแตกตางกันอยาง  
     มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
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1.4 ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ 
แตกตางกัน 

- ระดับการศึกษาแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดาน ระยะเวลา
ที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ  0.01 

- ระดับการศึกษาแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิ เวศ ดาน 
งบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) ที่ไมแตกตางกันอยาง  

     มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
1.5 อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

- อาชีพแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)ที่แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  
0.01 

- อาชีพแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใช
จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) ที่ไมแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  0.05 

1.6 รายไดที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 
- รายไดแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทาง

ทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)ที่แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  
0.01 

- รายไดแตกตางกันมีพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใช
จายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) ที่ไมแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  0.05 

 
สมมติฐานขอที่ 2   ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศแตกตางกัน มี  
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 

 จากการวิเคราะหขอมูล พบวา นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตมีความรูความเขาใจเก่ียวกับ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ ระยะเวลาที่
เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) ที่ไมแตกตางกัน ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)การวิเคราะหพบวามี คา Sig. เทากับ 0.015 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ 
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ นักทองเที่ยวมีความรูความ
เขาใจแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงิน
เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดย
นักทองเที่ยวที่มีความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศในระดับมากที่สุดมีงบประมาณ
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การใชเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) มากกวานักทองเที่ยวที่มีความรูความเขาใจเกี่ยวกับ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศในระดับมาก 
 

สมมติฐานขอที่ 3 ลักษณะบุคลิกภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 

 
  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) 
  จากการวิเคราะห พบวา นักทองเท่ียวที่มีลักษณะบุคลิกภาพลักษณะบุคลิกภาพดานการ

ชอบคนหาผจญภัย ดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม   ดานมีความเช่ือม่ันในตนเองสูง ดานมุงเนน
ตนเองเปนหลัก   ดานชอบเดินทางทองเที่ยว  ดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหม   ดานชอบนักอนุรักษ  
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดาน
ระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

  นักทองเที่ยวที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานสนุกสนาน มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอคร้ัง) ป ในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ 
นักทองเที่ยวที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานสนุกสนาน มักใชเวลาในการทองเที่ยวตามความสนุกสนาน  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
  ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) 
  จากการวิเคราะห พบวา นักทองเท่ียวที่มีลักษณะบุคลิกภาพลักษณะบุคลิกภาพดานการ

ชอบคนหาผจญภัย ดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม   ดานมุงเนนตนเองเปนหลัก   ดานชอบ
เดินทางทองเที่ยว     ดานชอบนักอนุรักษ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  นักทองเที่ยวที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานมีความเชื่อม่ันในตนเองสูง  ดานชอบเปดรับ
นวัตกรรมใหม  ดานสนุกสนาน มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) ใน
ระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
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สมมติฐานขอที่ 4 รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 

 
  ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) 
  จากการวิเคราะห พบวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศกิจกรรมพายเรือแคนนู 

(Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing) มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) ในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

  และรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  กิจกรรมการเดินปา(Hiking / Trekking)  กิจกรรม
ศึกษาธรรมชาติ(Nature Education)  กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)  กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา 
(Cave Exploring / Visiting) กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ(Boat Sightseeing)  กิจกรรมดํานํ้าชม
ปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving)กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

  ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) 
  การวิเคราะห พบวา นักทองเที่ยวที่มีรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  กิจกรรมการ

เดินปา(Hiking / Trekking)  กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ(Nature Education)  กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird 
Watching)  กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / Visiting) กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ
(Boat Sightseeing)  กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด 
(Browbeating) / เรือใบ (Sailing) กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving)กิจกรรม
ดํานํ้าลึก (Scuba Diving) ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเทีย่วใน
จังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 

 
สมมติฐานขอที่ 5  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับ

แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต 
 
  ดานการกลับมาทองเที่ยว  
  จากการวิเคราะห พบวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศกิจกรรมการเดินปา(Hiking 

/ Trekking)  กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ(Nature Education)  กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)  กิจกรรม
ศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / Visiting) กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ(Boat Sightseeing)  
กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing) 
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กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving)กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving) มี
ความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการกลับมาทองเที่ยว ใน
ระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  ดานการแนะนําบุคคล 

  จากการวิเคราะห พบวา รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศกิจกรรมศึกษาธรรมชาติ
(Nature Education)  กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / Visiting) กิจกรรมลองเรือศึกษา
ธรรมชาติ(Boat Sightseeing)  กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด 
(Browbeating) / เรือใบ (Sailing) กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving)กิจกรรม
ดํานํ้าลึก (Scuba Diving) มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 
ดานการแนะนําบุคคล ในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05  

  และ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศกิจกรรมการเดินปา(Hiking / Trekking)กิจกรรม
สอง / ดูนก (Bird Watching)  ไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน
อนาคต ดานการแนะนําบุคคล อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
สมมติฐานขอที่6 พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต

มีความสัมพันธกับแนวโนมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต   
 
  ดานการกลับมาทองเที่ยว  

   จากการวิเคราะห พบวา พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัด
ภูเก็ตมีความสัมพันธ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) ไมมี
ความสัมพันธกับแนวโนมการทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการกลับมาทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

  และพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)    มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
อนาคต ดานการกลับมาทองเที่ยวเชิงนิเวศ ในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  ดานการแนะนําบุคคล 

  จากการวิเคราะห พบวา พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัด
ภูเก็ตมีความสัมพันธ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) และดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) ไมมีความสัมพันธกับแนวโนมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต แนะนําใหบุคคลที่ทานรูจักมาทองเที่ยวเชิงนิเวศ อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05  
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การอภิปรายผล 
    จากผลการศึกษาเร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว
ของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต  
 
ผลการวิเคราะหสมมติฐาน 

 สมมติฐานขอที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษา อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน ที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่
แตกตางกัน 

 สามารถสรุปตามสมมติฐานยอยดังน้ี   
 

1.1 เพศที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 
ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) พบวา นักทองเที่ยวที่มีเพศ

แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาท่ีเดินทางทองเที่ยวโดย
เฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ซึ่งสอดคลองกับทฤษฏี
งานวิจัยของ นัยนา คุปติมนัส (2545 : 43) พบวา เพศของนักทองเที่ยวแตกตางกันมีพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวในประเทศไมแตกตางกัน   

ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) พบวา นักทองเที่ยวที่มี
เพศแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงิน
เพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  โดยเพศชาย
มีพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการใชเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
(บาท) มากกวาเพศหญิง เน่ืองจากเพศชายมีความชอบในการทองเที่ยวผจญภัยมากกวาเพศหญิง
จึงใชงบประมาณไปกับการทองเที่ยว มากกวาเพศหญิงที่ซึ่งชอบทองเท่ียวในรูปแบบที่เปนการ
ทองเที่ยวแบบสบาย ซึ่งสอดคลองกับทฤษฏีงานวิจัยของอดิศร  ฉายแสง. (2548) ปจจัยที่มีผลตอ
พฤติกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ พบวา  เพศของ
นักทองเท่ียวชาวตางชาติ  มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวดานคาใชจายดานที่พักและดานอาหาร  
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาแตกตางกัน  

 
1.2 อายุที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

 จากการวิเคราะหขอมูล พบวา  นักทองเท่ียวที่มีอายุแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ
เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) 
และดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) แตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.05 และ 0.01 ตามลําดับ โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 19 ป มีพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง)และดาน
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งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) นอยกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 29 
ป อายุ 30-34 ป และอายุ 35 ป เพราะวา ชวงอายุ 15 – 19 ป ยังเปนชวงอายุของนักเรียนนักศึกษา
ซึ่งยังไมมีรายไดที่มากพอที่จะเดินทางทองเท่ียวมากนัก    สอดคลองกับงานวิจัยงานวิจัยของ 
ศรีประภา ชัยวรวัฒน (2545) เรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง  พบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุแตกตางกันมี
พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศเก่ียวกับการดํานํ้าชมปะการัง แตกตางกัน และสอดคลองกับผล
วิจัยของ น้ําทิพย อุชชิน (2552) เร่ือง พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวญ่ีปุนบริเวณ
รอบเกาะรัตนโกสินทร กรณีศึกษา : วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม และ
วัดอรุณราชวราราม ที่พบวา ขอมูลทั่วไปของนักทองเที่ยว ไดแก อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และ
รายไดตอเดือนมีความแตกตางกันในดานพฤติกรรมการทองเท่ียว 
 
1.3 สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

  จากการวิเคราะหขอมูล พบวา  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีผลตอ
พฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอครั้ง) แตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 สถานภาพโสด มีพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวมากกวาสถานภาพสมรส/หยาราง เพราะ สถานภาพโสดไมมีภาระที่ตองดูแลครอบครัว ซึ่ง
สอดคลองกับงานวิจัยของประสพพร  พุมพวง (2545) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมและปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจเลือกทองเที่ยวภายในประเทศของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ประชาชนที่มี
สถานภาพตางกันใชปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวภายในประเทศโดยรวมแตกตางกัน  และ
สถานภาพสมรสแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานงบประมาณการ
ใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) แตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิต 0.01  ซึ่ง
สอดคลองกับผลวิจัยของ อดิศร  ฉายแสง. (2548) ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ พบวา สถานภาพสมรสของนักทองเที่ยว
ชาวตางชาติ มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ดานคาใชจายดานที่พัก 

 
1.4 ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

  จากการวิเคราะหขอมูล พบวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมีผลตอ
พฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศโดยเฉลี่ย 
จํานวนวันตอครั้ง) และดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) แตกตางกัน 
ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 และ 0.01 ตามลําดับ ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว โดย
นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวาปริญญาตรี มีพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศนอย
กวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี และสูงกวาปริญญาตรี ซึ่งพบวานักทองเที่ยวที่มี
ระดับการศึกษามากขึ้นมักจะพิจารณากิจกรรมในเวลาวางและถูกวางแผนอยางรอบคอบและรัดกุม
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ในดานคุณภาพและคาใชจายเพ่ือการทองเที่ยว ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว กลาวคือ ระดับ
การศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศนิเวศ ดานระยะเวลาที่
เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) และดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และ 0.01 ตามลําดับ  เพราะ เม่ือ
นักทองเท่ียวมีการศึกษาสูงขึ้นก็จะเลือกเดินทางทองเท่ียวโดยมีการวางแผนวันเวลาและงบประมาณ
ไวในการทองเที่ยวเปนอยางดี เชน อาจมีการซ้ือแพคเกจทัวรลวงหนาตามงานทองเที่ยว เพ่ือเปน
การคาดการณงบประมาณทองเท่ียวไดเปนอยางดี 

 
1.5 อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

  จากการวิเคราะหขอมูล พบวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ
เดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) 
และดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท)แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ 0.05 และ 0.01 ตามลําดับ  ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว ซึ่งพบวา นักทองเที่ยวที่
เดินทางที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และนักทองเที่ยวที่เดินทางเพ่ือประกอบธุรกิจไมวาจะเปน
ธุรกิจดานการคา ประชุม การศึกษา มักจะมีวัตถุประสงคเดินทางแฝงการทองเที่ยวมีอิทธิพลตอ
จํานวนครั้งที่เดินทางทองเที่ยวและงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวที่แตกตางกัน ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไวกลาวคือ อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยว
เชิงนิเวศดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) และดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) ที่แตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ 0.05 และ 0.01   นอกจากน้ียังสอดคลองกับผลวิจัยของ แสงเดือน สอนเจริญ (2548: 146) ที่
พบวา อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทอง เที่ยวชาวไทยบริเวณ อ.เชียง
แสน จ.เชียงราย แตกตางกันในดานระยะเวลาที่มาทองเที่ยวตอคร้ัง และดานคาใชจายเฉลี่ยตอคร้ัง
ที่มาทองเท่ียว 
 
1.6 รายไดที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่แตกตางกัน 

  จากการวิเคราะหขอมูล พบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการ
เดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศโดยเฉลี่ย ( จํานวนวันตอ
ครั้ง) และดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) แตกตางกัน ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 และ 0.01 ตามลําดับ โดยนักทองเที่ยวที่มีรายได 5,001 -  15,000 บาท 
มีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงิน
เพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ(บาท)นอยกวานักทองเที่ยว ที่ตอบแบบสอบถามที่มีรายได 15,001 -
25,000 บาท  รายได 25,001 - 35,000 บาท  และรายได 35,001บาทขึ้นไป และ เม่ือนักทองเที่ยวมี
รายไดเพ่ิมมากขึ้น รายไดสวนหนึ่งจะใชจายสําหรับกิจกรรมยามวาง ความเพลิดเพลินและการ



 184 

เดินทาง ดังน้ันรายไดที่แตกตางกันทําใหมีการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวที่แตกตางกัน ซึ่ง
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไวกลาวคือ รายไดที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทาง
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งสอดคลองกับผลงานวิจัยของ ณัฐกานต  โรจนุตมะ (2542) ไดศึกษาเร่ือง 
ปจจัยที่กําหนดอุปสงคของการทองเที่ยวภายในประเทศของคนกรุงเทพฯ พบวา รายไดเปนปจจัย
หน่ึงที่ กําหนดอุปสงคคาใชจ ายเฉลี่ยตอค ร้ังที่ ใช ในการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาว
กรุงเทพมหานคร โดยมีความสัมพันธในทิศทางบวก คือ ถารายไดมากขึ้นก็จะใชจายเงินเพ่ือการ
ทองเท่ียวเพิ่มขึ้น 

 

สมมติฐานขอที่ 2   ความรู ความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศแตกตางกัน มี  
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตแตกตางกัน 

  จากการวิเคราะหขอมูล พบวา นักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ตมีความรูความเขาใจเก่ียวกับ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ ระยะเวลาที่
เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  ซึ่ง
สอดคลองกับผลการวิจัยของศกลวรรณ  พาเรือง (2540:90) พบวา ปจจัยดานความรูความเขาใจ
เก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงอนุรักษไมมีความสําคัญกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ และยัง
สอดคลองกับผลการวิจัยของอดิศร  ฉายแสง. (2548)  ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเท่ืยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของ นักทองเที่ยวชาวตางชาติ  พบวา ดานพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวในเรื่องของเวลาที่ใชในการทองเที่ยวตามแหลงทองเที่ยว ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
พบวา ความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ มี
ผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว ในจังหวัดพระนครศีรอยุธยา ไมแตกตางกัน 

นักทองเที่ยวมีความรูความเขาใจแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิง
นิเวศ ดานงบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท)แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05   โดยนักทองเท่ียวที่มีความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน
ระดับมากที่สุดมีงบประมาณการใชเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ(บาท)มากกวานักทองเที่ยวที่มี
ความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศในระดับมาก เน่ืองจากนักทองเท่ียวที่มีระดับ
ความรูมากที่สุดเขาใจถึงความหมาย และรูปแบบการทองเที่ยวเชิงนิเวศมากกวานักทองเที่ยวที่มี
ความรูความเขาใจในระดับมาก ซึ่งสอดคลองกับผลการวิจัยของอดิศร  ฉายแสง. (2548)  ศึกษา
เร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ืยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของ นักทองเท่ียว
ชาวตางชาติ  พบวา ดานคาใชจายดานที่พัก  พบวา  จํานวนครั้งในการเดินทางมาทองเที่ยว
ประเทศไทยของนักทองเที่ยวชาวตางชาติมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว ในจังหวัดพระนครศีรอ
ยุธยาแตกตางกัน   และ ดานคาใชจายดานอาหาร  พบวา  จํานวนคร้ังในการเดินทางมาทองเที่ยว
ประเทศไทยของนักทองเ ท่ียวชาวตางชาติ มีผลตอพฤติกรรมการทองเ ท่ียว  ในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาแตกตางกัน 
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สมมติฐานขอที่ 3 ลักษณะบุคลิกภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 

  จากการวิเคราะหความสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวที่มีลักษณะบุคลิกภาพลักษณะ
บุคลิกภาพดานการชอบคนหาผจญภัย ดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม   ดานมีความเชื่อม่ันใน
ตนเองสูง ดานมุงเนนตนเองเปนหลัก   ดานชอบเดินทางทองเที่ยว  ดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหม   
ดานชอบนักอนุรักษ  ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวใน
จังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง)และ ดานงบประมาณ
การใชจายเงินเพื่อการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่ง
สอดคลองกับโครงการวิจัยของ (บันลือ นะสิทธ. 2542: 30-32 ) เร่ืองพฤติกรรมนักทองเที่ยวกลุมผูมี
รายไดสูงสําหรับนักทองเที่ยวคนไทย กลาววา นักทองเที่ยวที่มีความใฝรูสวนบุคคล มีความ
กระตือรือรนในการคนหาความแปลกใหมไมเหมือนใคร มักจะทองเท่ียวในที่เนนเฉพาะในดานที่
สนใจเชน การทองเท่ียวเชิงอนุรักษธรรมชาติ เชิงเกษตร ประวัติศาสตร วัฒนธรรม หรือการมีโอกาส
เขาไปเรียนรูวิถีชีวิตทองถิ่น 

  นักทองเที่ยวที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานสนุกสนาน มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย 
(จํานวนวันตอคร้ัง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไป
ในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ นักทองเที่ยวที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานสนุกสนาน มักใชเวลาในการ
ทองเที่ยวตามความสนุกสนาน  ซึ่งสอดคลองทฤษฎีลักษณะบุคลิกภาพ (เสรี วงษมณฑา. 2542 : 
73-75) ที่กลาวไววา ผูที่มีความสนุกสนานในชีวิตจะเปนคนมองโลกในแงดี อารมณแจมใส จะชอบ
ในกิจกรรมที่มีสวนรวมของบุคคลอ่ืนและชอบเดินทางไปในที่ที่มีคนมากๆ 

  ลักษณะบุคลิกภาพดานมีความเช่ือม่ันในตนเองสูง  ดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหม  ดาน
สนุกสนาน มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 
ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 และ 0.01 ตามลําดับ   โดยมีความสัมพันธในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน กลาวคือ นักทองเที่ยวที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานการมุงเนนที่ความสําคัญของตนเองมาก
จะมีพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศมากขึ้น ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีลักษณะบุคลิกภาพ
(เสรี วงษมณฑา. 2542 : 73-75) ที่กลาวไววา กลุมบุคคลประเภทนี้เปนบุคคลที่มีความเปนตัวของ
ตัวเองสามารถคิด ตัดสินใจและมีพฤติกรรมดวยตัวของตัวเองได และสอดคลองกับทฤษฎีลักษณะ
บุคลิกภาพ (ศิริวรรณ เสรีรัตน. 2539 : 96-114) ที่กลาววา บุคคลที่มุงเนนที่ความสําคัญของตนเอง
จะมีความสนใจในลักษณะของคานิยม กิจกรรมสวนตัวและสามารถมีพฤติกรรมและดําเนินกิจกรรม
เองไดซึ่งลักษณะรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่เปนกิจกรรมการทองเที่ยวที่ตองการความ
เปนสวนตัวและการทองเท่ียวเชิงนิเวศในแตละครั้งจะมีการจํากัดจํานวนนักทองเที่ยว ดังน้ันลักษณะ
บุคลิกภาพประเภทนี้ จะมีความสนใจในกิจกรรมที่ตนเองสนใจและจะมีพฤติกรรมการเดินทาง
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ทองเท่ียวเพิ่มขึ้น และนักทองเท่ียวที่มีลักษณะบุคลิกภาพเปนคนชอบความสนุกสนานจะมี
พฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียว  
 

  สมมติฐานขอที่ 4 รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต 

  จากการวิเคราะห พบวา รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศกิจกรรมพายเรือแคนนู 
(Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ (Sailing) มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเที่ยวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอคร้ัง) ในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2542) 
กลาววา ทรัพยากรทองเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณีและกิจกรรม เปนแหลงทองเที่ยวที่
มนุษยสรางขึ้นในรูปแบบของการดําเนินชีวิตของผูคนในสังคม ซึ่งปฏิบัติยึดถือสืบทอดตอกันมา 
ตลอดจนกิจกรรมตางๆท่ีมีผลตอการดึงดูดใจใหคนไปเยือนหรือไปทองเท่ียวยังพื้นที่นั้น 

  และในดานรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  กิจกรรมการเดินปา(Hiking / Trekking)  
กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ(Nature Education)  กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)  กิจกรรมศึกษา / เที่ยว
ถ้ํา (Cave Exploring / Visiting) กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ(Boat Sightseeing)  กิจกรรมดํานํ้า
ชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving)กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba Diving)ไมมีความสัมพันธ กับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทาง
ทองเท่ียวโดยเฉลี่ย (จํานวนวันตอครั้ง) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  การวิเคราะหขอมูล พบวา รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  กิจกรรมการเดินปา
(Hiking / Trekking)  กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ(Nature Education)  กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird Watching)  
กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / Visiting) กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ(Boat 
Sightseeing)  กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / 
เรือใบ (Sailing) กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving)กิจกรรมดํานํ้าลึก (Scuba 
Diving) ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต 
ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05  ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของสมฤทัย เฮงสธนกุล. (2547) เร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของกลุมคนวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานครรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวก่ึงเชิงนิเวศ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศการสงเสริม
ทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร กับพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของกลุมคนวัยทํางาน ดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพื่อการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) ไมมีความสัมพันธกัน 
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  สมมติฐานขอที่ 5  รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีความสัมพันธกับ
แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต 
   จากการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศกิจกรรมการ
เดินปา(Hiking / Trekking)  กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ(Nature Education)  กิจกรรมสอง / ดูนก (Bird 
Watching)  กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถ้ํา (Cave Exploring / Visiting) กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ
(Boat Sightseeing)  กิจกรรมพายเรือแคนนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด 
(Browbeating) / เรือใบ (Sailing) กิจกรรมดํานํ้าชมปะการังนํ้าตื้น (Snorkel Skin Diving)กิจกรรม
ดํานํ้าลึก (Scuba Diving) มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต 
ดานการกลับมาทองเที่ยว และดานการแนะนําบุคคลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยมี
ความสัมพันธในระดับต่ํามากและความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เม่ือนักทองเที่ยว
มีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศเพ่ิมมากขึ้น ก็จะมีแนวโนมการทองเท่ียวเชิง
นิเวศในอนาคต เพ่ิมมากขึ้นดวย  ซึ่งสอดคลองกับผลการวิจัยของ นิตยาพร  เสนปาน. (2549). 
ศึกษาเรื่อง ความรูความเขาใจ  รูปแบบกิจกรรมและแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของ
ประชาชนในเขตกรงเทพมหานคร พบวา ดานการไปทองเท่ียวเชิงเกษตรในอนาคต  จากการ
วิเคราะหความสัมพันธระหวางตัวแปรรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร  กับแนวโนม
พฤติกรรมดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต  พบวา  รูปแบบกิจกรรมดังกลาวกับแนวโนม
พฤติกรรมดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต  มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและเปนไปใน
ทิศทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ0.01ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  และ  ดาน
การแนะนําคนอ่ืนใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต จากการวิเคราะหความสัมพันธระหวางตัวแปร
รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงการเกษตร  กับแนวโนมพฤติกรรมดานการแนะนําคนอ่ืนให
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต  พบวา รูปแบบกิจกรรมดังกลาวกับแนวโนมพฤติกรรมดานการ
แนะนําคนอ่ืนใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและเปนไปในทิศทาง
เด่ียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  
 

 สมมติฐานขอที่ 6 พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวดัภูเก็ต
มีความสัมพันธกับแนวโนมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต    
   จากการวิเคราะห พบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวในจังหวัด
ภูเก็ต ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเท่ียวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอคร้ัง) ไมมีความสัมพันธกับแนวโนม
การทองเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการกลับมาทองเที่ยวเชิงนิเวศ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05  ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของอภินภัส ไวทยกุล (2546) เร่ือง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรม
ของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาใชบริการสถานตากอากาศบางปู ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวทั้ง
เพศชายและหญิงไมมีความสัมพันธกับจํานวนครั้งการมาเที่ยวโดยเฉลี่ยตอป ดานพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ดานงบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการ
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ทองเที่ยวเชิงนิเวศ (บาท) มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต 
ดานการกลับมาทองเที่ยวเชิงนิเวศ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ในระดับต่ํามากและ
ความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของสมกมล พวงพรหม (2546) 
เร่ือง ปจจัยจูงใจที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมในการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาติในชุมชน
ถนนขาวสารกรุงเทพมหานคร พบวาสวนใหญมาทองเที่ยวเปนคร้ังที่ 2 นักทองเที่ยวมีแนวโนมที่จะ
กลับมาทองเท่ียวยังจังหวัดพระนครศรีอยุธยาในครั้งตอไป 

  จากการวิเคราะห พบวา พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัด
ภูเก็ตมีความสัมพันธ ดานระยะเวลาที่เดินทางทองเที่ยวโดยเฉลี่ย(จํานวนวันตอครั้ง) และดาน
งบประมาณการใชจายเงินเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ (บาท) ไมมีความสัมพันธกับแนวโนมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศในอนาคต ดานการแนะนําใหบุคคลที่ทานรูจักมาทองเที่ยวเชิงอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ อภินภัส ไวทยกุล (2546) เร่ือง ปจจัยที่มีผลตอ
พฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาใชบริการสถานตากอากาศบางปู ผลการศึกษาพบวา 
นักทองเท่ียวทั้งเพศชายและหญิงไมมีความสัมพันธกับแนวโนมการกลับมาใชบริการในครั้งตอไป 

 
ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย 

  จากผลการศึกษา ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังน้ี 

  1.  ผูประกอบการเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศควรนําขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของ
นักทองเที่ยวเกี่ยวกับการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตในครั้งน้ี คือ
กลุมนักทองเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ตสวนใหญเปนเพศชาย มีอายุระหวาง 25-29 ป มี
สถานภาพสมรส/อยูดวยกัน /หยาราง/หมาย/แยกกันอยู มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี มีอาชีพ
ธุรกิจสวนตัว/แมบาน มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนเดือน 35,001 บาทขึ้นไป มีงบประมาณการทองเที่ยว
เชิงนิเวศมากที่สุด และกลุมนักทองเที่ยวที่มีระยะเวลาในการทองเที่ยวมากท่ีสุด คือ นักทองเที่ยว
เพศชาย มีอายุระหวาง 25-29 ป มีสถานภาพสมรส/อยูดวยกัน /หยาราง/หมาย/แยกกันอยู มี
การศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี มีอาชีพธุรกิจสวนตัว/แมบาน มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนเดือน 
25,001-35,000  บาท  ดังนั้น ผูประกอบการเกี่ยวกับการทองเที่ยวควรประชาสัมพันธ การ
ทองเที่ยวไปทั่วทั้งประเทศ และท่ัวโลก เพ่ือแสดงใหเห็นถึงความสวยงามของธรรมชาติของสถานท่ี
ทองเท่ียวเชิงนิเวศในจังหวัดภูเก็ตโดยจัดใหมีรูปแบบการทองเที่ยวที่หลากหลาย มีแพ็คเกจ
ทองเที่ยวราคาประหยัดใหดูคุมคาในการมาทองเท่ียว โดยมีเจาหนาที่คอยใหคําแนะนําและดูแล
นักทองเที่ยวอยางใกลชิด มีคู มือการทองเที่ยวเพ่ือสรางความรูความเขาใจ และเพื่อความ
สะดวกสบายและความปลอดภัยใหนักทองเท่ียวเกิดความไวใจและรูสึกปลอดภัยในการทองเท่ียว  

  2.  นักทองเท่ียวสวนใหญมีความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศในระดับมาก
ที่สุด ดังน้ัน ควรมีการวางแผนกลยุทธทางการตลาดของผูประกอบการธุรกิจนําเที่ยวเพื่อให
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สอดคลองกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ โดยการเผยแพรใหความรู ความเขาใจเก่ียวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศและการปฏิบัติตัวอยางเหมาะสมในการทองเที่ยวเชิงนิเวศใหนักทองเที่ยวเพิ่ม
มากขึ้น ซึ่งจะทําใหนักทองเท่ียวมีความรูสึกรักและตองการรักษาสมดุลในธรรมชาติ ใหระบบนิเวศที่
ดียังคงอยู และเปนการดึงดูดความสนใจใหนักทองเที่ยวเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศเพ่ิมมากขึ้น และ
ปลุกกระแสรักษโลกใหแกนักทองเที่ยว ชี้ใหเห็นถึงโทษของการไมอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและ
แหลงทองเที่ยวธรรมชาติ  เม่ือนักทองเที่ยวทราบถึงความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิง
นิเวศก็จะทําใหมีความเขาใจในรูปแบบการทองเที่ยวจึงทําใหนักทองเท่ียวอาจเพิ่มระยะเวลาในการ
ทองเท่ียว และงบประมาณในการทองเท่ียวเชิงนิเวศเพ่ิมมากขึ้น 

  3.  นักทองเท่ียวมีบุคลิกภาพที่อยูในระดับคอนไปทางซายมาก ซึ่งมีลักษณะดังน้ีดานชอบ
คนหาผจญภัย ดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม  ดานมีความยึดม่ันในตนเองสูง  ดานการ
มุงเนนตนเองเปนหลัก  ดานชอบเดินทางทองเที่ยว  ดานชอบเปดรับนวัตกรรมใหม  ดานความเปน
คนสนุกสนาน  ดานความเปนนักอนุรักษ ซึ่งเปนเรื่องดีอยางยิ่งในการที่จะทําแผนการตลาดเพื่อ
สงเสริม และสนับสนุนใหกลุมตัวอยางมีความตองการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ จัดแพคเกจทัวรให
หลากหลายเหมาะกับบุคลิกภาพของนักทองเท่ียวแตละกลุม เพ่ือใหนักเที่ยวมีทางเลือกในการ
เดินทางทองเท่ียวเพิ่มมากขึ้น 

 4.  นักทองเท่ียวมีความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศในระดับมากอยูแลว 
ผูประกอบกิจการทองเที่ยวและการทองเที่ยวแหงประเทศไทย จึงควรมีการวางแผนในการจัด
กิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศที่แปลกใหม นาตื่นเตน มีความนาสนใจและตรงกับความตองการของ
นักทองเท่ียวสามารถดึงดูดความสนใจนักทองเที่ยวไดมากขึ้น ควรจัดใหมีการประชาสัมพันธ ทํา
กิจกรรมการตลาดเพื่อใหนักทองเที่ยวรูจักในรูปแบบกิจกรรมและมีความสนใจที่จะทองเที่ยวใน
รูปแบบกิจกรรมที่มีการทําประชาสัมพันธและกิจกรรมทางการตลาดเพิ่มมากขึ้น เปนการกระตุนให
เกิดการยอมรับและมีพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงนิเวศ สามารถดึงดูดใหนักทองเที่ยวมี
ความเต็มใจที่จะใชจายเงินเพ่ือการทองเที่ยวเชิงนิเวศเพิ่มมาขึ้น ซึ่งเปนประโยชนตอการประกอบ
ธุรกิจทองเท่ียวตอไปในอนาคต 

   5.  นักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการทองเที่ยวดานระยะเวลาการเดินทางทองเที่ยว กับ
แนวโนมการทองเที่ยวในอนาคต ดังน้ันผูประกอบการเกี่ยวกับการทองเที่ยวควรหากิจกรรมให
นักทองเที่ยวไดเขารวม ผูประกอบดานที่พัก โรงแรมก็ควรจัดบรรยากาศของที่พัก โรงแรม ใหมี
บรรยากาศที่ดี ผอนคลายเนนธรรมชาติ ใหนักทองเที่ยวที่มาพักไดรูสึกถึงการไดพักผอน ซึ่งอาจจะ
ทําใหนักทองเท่ียวขยายเวลาในการทองเท่ียวเพิ่มมากขึ้น 

  6.  นักทองเที่ยวมีแนวโนมการกลับมาทองเที่ยวเชิงนิเวศอีก ผูประกอบการควรใหความ
สนใจดานการพัฒนา ฟนฟูแหลงทองเท่ียวใหดูสวยงาม สะอาด อยูเสมอ แตยังคงความเปน
ธรรมชาติที่สวยงามอยูเพ่ือใหนักทองเท่ียวเม่ือกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ังก็จะเกิดความประทับใจใน
แหลงทองเท่ียว และอยากกลับมาทองเท่ียวอีกไมรูจบ 
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ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยคร้ังตอไป 
  1.  ควรมีการศึกษากลุมตัวอยางของนักทองเท่ียวที่นอกเหนือจากนักทองเที่ยวที่มา

ทองเที่ยวในจังหวัดภูเก็ต  ศึกษาเพิ่มดานการเดินทางทองเที่ยว ดานการทํากิจกรรมระหวาง
ทองเที่ยว ดานการเลือกรานอาหารขณะทองเที่ยว  เพ่ือจะไดกําหนดเปนกลยุทธการวางแผน
การตลาดเพื่อใหสอดคลองกับพฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศของนักทองเท่ียว 

  2.  ควรศึกษาถึงปจจัยอ่ืนๆ ที่เก่ียวของกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
นักทองเท่ียว เชน ปจจัยดานการรับรู ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดการทองเท่ียว เปนตน  

  3.  ควรมีการศึกษาถึงปจจัยที่มีผลรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศทั้งหมดตอ
พฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวเชิงนิเวศ รวมถึงศึกษาปจจัยที่มีผลตอการเลือกเดินทางในแตละ
รูปแบบกิจกรรม เพ่ือนําขอมูลมาวางแผนกลยุทธทางการตลาดใหเกิดพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ และเพ่ือเปนประโยชนในการวางแผนงานตางๆตอไป 

 4.   ควรศึกษาถึงพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ โดยนําผลที่
ไดมาวิเคราะหและกําหนดกลยุทธดานการตลาด เพ่ือเปนสิ่งดึงดูดนักทองเที่ยวตางชาติใหเดินทาง
มาทองเท่ียวมากขึ้น 
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( เลขท่ี................) 
แบบสอบถาม 

เรือ่ง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศของนักท่องเท่ียวในจงัหวดัภเูกต็ 

_____________________________________________________ 

ค าช้ีแจง :  

แบบสอบถามชุดน้ีจดัท าขึน้เพื่อใชส้อบถามปจัจยัทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงินิเวศของ

นกัท่องเทีย่วในจงัหวดัภูเกต็  ผูว้จิยัหวงัเป็นอย่างยิง่ว่า คงจะไดร้บัการอนุเคราะหจ์ากท่านดว้ยดใีนการตอบ

แบบสอบถาม  ซึง่ค าตอบของทา่นจะถอืว่าเป็นความลบัและจะน าไปประกอบในการวจิยัเท่านัน้ 

การตอบแบบสอบถามนี้เพื่อการศกึษา  ผูต้อบแบบสอบถามจะไม่มผีลกระทบจากการตอบแบบสอบถาม

แต่ประการใด  และการเสนอผลการวจิยัเป็นภาพโดยรวมเท่านัน้ 

แบบสอบถามม ี6 สว่น คอื 

สว่นที ่1.  เรื่องขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

สว่นที ่2.  ความรูค้วามเขา้ใจเกีย่วกบัการท่องเทีย่วเชงินิเวศ 

สว่นที ่3.  ลกัษณะบุคลกิภาพของผูต้อบแบบสอบถาม 

สว่นที ่4.  รปูแบบกจิกรรมการท่องเทีย่วเชงินิเวศ 

สว่นที ่5.  พฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงินิเวศของนกัท่องเทีย่วในจงัหวดัภูเกต็ 

สว่นที ่6.  แนวโน้มพฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงินิเวศในอนาคต 

โปรดตอบแบบสอบถามตามความคดิเหน็และสถานภาพตามความเป็นจรงิของท่าน  ขอความกรุณาตอบ

แบบสอบถามทุกขอ้  เพื่อความสมบรูณ์ของขอ้มลู 

ขอขอบพระคณุท่ีกรณุาให้ความรว่มมอืในการตอบแบบสอบถาม 

* ** การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ หมายถงึ การท่องเทีย่วรปูแบบหนึ่งทีเ่กีย่วขอ้งกบัการเดนิทางไปยงัแหล่ง 

ธรรมชาติและแหล่งวฒันธรรมอย่างมีความรบัผิดชอบ โดยไม่ก่อให้เกิดการรบกวนหรือความเสยีหายแก่

ทรพัยากรธรรมชาตแิละสิง่แวดลอ้ม แต่มวีตัถุประสงคอ์ย่างมุ่งมัน่ เพื่อชื่นชม ศกึษาเรยีนรู้ และเพลดิเพลนิไปกบั

ทศันียภาพ พชืพรรณ และสตัวป์า่ ตลอดจนลกัษณะทางวฒันธรรมทีป่รากฏในแหล่งธรรมชาตนิัน้ อกีทัง้ช่วยสรา้ง

โอกาสทางเศรษฐกจิทีส่ง่ผลใหก้ารอนุรกัษ์ทรพัยากร ธรรมชาต ิและสิง่แวดลอ้มเกดิประโยชน์ต่อชุมชนอกีดว้ย 
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แบบสอบถามเพื่อการวิจยั 

เรือ่ง 

“ปจัจยัทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการทอ่งเทีย่วเชงินิเวศของนกัท่องเทีย่วในจงัหวดัภูเกต็”   

ค าชีแ้จง 

1.โปรดท าเครื่องหมาย / ลงใน (  ) ตอบแบบสอบถามตามความคดิเหน็และความเป็นจรงิของท่านมากทีส่ดุ 

2. แบบสอบถามม ี7 สว่น จ านวน 6 หน้า 

ส่วนท่ี 1 ข้อมลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

1. เพศ 
  (   ) ชาย    (   ) หญงิ 

2. อาย ุ
  (   ) อายุ 15-19 ปี              (   ) อายุ 20-24 ปี 

  (   ) อายุ 25-29 ปี              (   ) อายุ 30-34 ปี 

  (   ) อายุ 35-39 ปี   (   ) อายุ 40 ปีขึน้ไป 

3. สถานภาพสมรส 
  (   ) โสด                 (   ) สมรส/อยู่ดว้ยกนั 

  (   ) หย่า/ม่าย/แยกกนัอยู ่

4. ระดบัการศกึษา 
  (   ) ต ่ากว่าปรญิญาตร ี              (   ) ปรญิญาตร ี

  (   ) สงูกว่าปรญิญาตร ี

5. อาชพี 
  (   ) ขา้ราชการ/พนกังานรฐัวสิาหกจิ         (   ) พนกังาน/บรษิทัเอกชน 

  (   ) ธุรกจิสว่นตวั                     (   ) แม่บา้น/พ่อบา้น 

  (   ) อื่นๆ (โปรดระบุ)........................ 
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6. รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน 
  (   ) ต ่ากว่า หรอืเท่ากบั5,000 บาท           (   )  5,001 – 15,000 บาท 

  (   ) 15,001 – 25,000 บาท             (   ) 25,001 – 35,000 บาท 

  (   ) 35,001 – 45,000 บาท             (   ) 45,001 บาทขึน้ไป 

ส่วนท่ี 2  ความรู ้ความเข้าใจเก่ียวกบัการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 

ค าชีแ้จง โปรดท าเครื่องหมาย / ลงใน (   ) หน้าขอ้ทตีรงกบัความคดิเหน็ของท่านมากทีส่ดุ 

ท่านมคีวามรูอ้ย่างไรเกีย่วกบัการท่องเทีย่วเชงินิเวศในเรื่องต่างๆอย่างไร 

ท่านมีความรูอ้ย่างไรเก่ียวกบัการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในเรือ่งต่างๆ ดงัต่อไปน้ี ใช่ ไม่ใช่ 

7.เป็นการท่องเทีย่วในแหล่งธรรมชาตเิป็นหลกั  ทีม่เีอกลกัษณ์เฉพาะถิน่  วฒันธรรม

และเกีย่วเน่ืองกบัระบบนิเวศ 

  

8.มกีารใหข้อ้มลูล่วงหน้าแก่นกัท่องเทีย่วในการศกึษาและมคีวามรบัผดิชอบต่อ

สภาพแวดลอ้มในแหล่งท่องเทีย่วนัน้ 

  

9.สามารถรบัจ านวนนกัท่องเทีย่วในแต่ละครัง้ไดไ้ม่จ ากดั   

10.รปูแบบการท่องเทีย่วควรจะท าใหเ้กดิผลกระทบต่อสิง่แวดลอ้มน้อยทีส่ดุ   

11.เป็นการท่องเทีย่วทีร่วมถงึการอนุรกัษ์ศลิปวฒันธรรม ประเพณี ค่านิยมของ

ทอ้งถิน่ 

  

12.เป็นแหล่งโบราณสถาน โบราณวตัถุ ไม่ใช่การท่องเทีย่วเชงินิเวศ   

13.เป็นการท่องเทีย่วทีเ่พิม่พนูความรูต่้อสภาพแวดลอ้มและระบบนิเวศของแหล่ง

ท่องเทีย่ว 

  

14.คนในทอ้งถิน่ไมม่คีวามจ าเป็นตอ้งมสีว่นร่วมในการตดัสนิใจในการพฒันาการ

ท่องเทีย่ว 

  

15.การท่องเทีย่วเชงินิเวศเป็นสว่นหนึ่งของการท่องเทีย่วเชงิอนุรกัษ์   

16.เป็นกจิกรรมทีเ่อือ้ต่อความเขา้ใจทีม่ต่ีอระบบนิเวศและสิง่แวดลอ้ม   
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ส่วนท่ี 3 ลกัษณะบุคลิกภาพท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศของนักท่องเท่ียวในจงัหวดั

ภเูกต็ 

ค าชีแ้จง โปรดท าเครื่องหมาย / ลงใน (   )  หน้าขอ้ทีท่่านคดิว่าตรงกบับุคลกิของท่านมากทีส่ดุ 

17. ชอบคน้หาผจญภยั              ___     ___     ___     ___     ___      ไม่ชอบความผจญภยั 

                    5       4         3         2        1 

18.ชอบเดนิทางในสถานทีแ่ปลกใหม่ภยั  ___     ___     ___     ___      ___    ชอบเดนิทางในสถานที ่                                

                                                   5         4         3         2        1       ไดร้บัความนยิมอยูแ่ลว้    

19.มคีวามเชื่อมัน่ในตนเองสงู               ___     ___     ___     ___     ___       คลอ้ยตามผูอ้ื่นง่าย 

                 5         4         3         2        1 

20.มุ่งเน้นตนเองเป็นหลกั                   ___     ___     ___     ___     ___         มุ่งเน้นประโยชน์ของ  

     5         4         3         2          1             สงัคมเป็นหลกั                                                                                                                                              

21.ชอบเดนิทางท่องเทีย่ว            ___     ___     ___     ___     ___           ชอบอยูบ่า้น 

                5         4         3         2          1 

22.ชอบเปิดรบันวตักรรมใหม ่            ___     ___     ___     ___     ___          ไมช่อบเปิดรบั 

                5         4         3         2          1         นวตักรรมใหม ่

23.สนุกสนาน             ___     ___     ___     ___     ___           จรงิจงั 

               5         4         3         2          1 

24.นกัอนุรกัษ์            ___     ___     ___     ___     ___            นกัทดลอง           

            5         4         3         2          1 
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ส่วนท่ี 4  รปูแบบกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศท่ีมีผลพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศของ   

      นักท่องเท่ียวในจงัหวดัภเูกต็  

ค าชีแ้จง  โปรดท าเครื่องหมาย / ลงใน (   ) หน้าขอ้ทีต่รงกบัความสนใจในกจิกรรมท่องเทีย่วเชงินิเวศของ

ท่านมากทีส่ดุ 

ท่านมีความสนใจในรปูแบบกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศดงัต่อไปน้ีมากน้อยเพียงใด 

 

รปูแบบกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 

สนใจ

มากทีส่ดุ 

(5) 

สนใจ

มาก 

(4) 

เฉยๆ 

 

(3) 

ไม่สนใจ 

(2) 

ไม่สนใจ

อย่างยิง่ 

(1) 

25.กจิกรรมการเดนิปา่ (Hiking / Trekking)      

26.กจิกรรมศกึษาธรรมชาต ิ(Nature Education)       

27.กจิกรรมสอ่ง / ดนูก (Bird Watching)      

28.กจิกรรมศกึษา / เทีย่วถ ้า (Cave Exploring / Visiting)      

29กจิกรรมล่องเรอืศกึษาธรรมชาต ิ(Boat Sightseeing)      

30.กจิกรรมพายเรอืแคนนู (Canoeing) / เรอืคายคั (Kayak) / เรอืบด 

(Browbeating) / เรอืใบ (Sailing) 

     

31.กจิกรรมด าน ้าชมปะการงัน ้าตืน้ (Snorkel Skin Diving)      

32.กจิกรรมด าน ้าลกึ (Scuba Diving)      

 

ส่วนท่ี 5 พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศของนักท่องเท่ียวในจงัหวดัภเูกต็ 

 ค าชีแ้จง  โปรดท าเครื่องหมาย / ในช่องว่าง หรอืเตมิขอ้ความทีต่รงกบัความคดิเหน็ของท่านมากทีส่ดุ 

 33. ใหท้่านระบุประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงินิเวศของนกัท่องเทีย่ว (ไม่นบัรวมครัง้นี้) 

       (    ) ไม่มปีระสบการณ์ 

       (    ) มปีระสบการณ์ โปรดระบุจ านวน___________ครัง้ 
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34. ระยะเวลาในการท่องเทีย่วเชงินิเวศโดยเฉลีย่_____________วนัต่อครัง้ 
35. งบประมาณการใชจ้่ายเงนิเพื่อการท่องเทีย่วเชงินิเวศของท่านโดยประมาณ____________บาท 
36. ท่านจะเลอืกเดนิทางท่องเทีย่วเชงินิเวศในชว่งประมาณเดอืนใดมากทีส่ดุ 
       (    )  มกราคม-มนีาคม   (    )  เมษายน – มถุินายน 

      (    )  กรกฎาคม – กนัยายน   (    )  ตุลาคม – ธนัวาคม 

37. สาเหตุทีท่ าใหท้่านตดัสนิใจท่องเทีย่วเชงินิเวศมากทีส่ดุ 
       (    )  เป็นการท่องเทีย่วเพือ่การพกัผ่อน 

       (    )  เป็นการท่องเทีย่วเพือ่การกฬีา 

       (    )  ความสนใจในแหล่งท่องเทีย่วเกีย่วกบัธรรมชาตแิละวฒันธรรมทอ้งถิน่ 

       (    )  เป็นการท่องเทีย่วเพือ่ประสบการณ์แปลกใหม ่

       (    )  มคีวามสนใจเป็นพเิศษเกีย่วกบัรปูแบบกจิกรรม 

       (    )  อื่นๆ (โปรดระบุ).............................................. 

38. กลุ่มหรอืบุคคลใดทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่วเชงินิเวศของท่านมากทีส่ดุ 
(    )  ตวัท่านเอง    (    )  ครอบครวั 

(    )  ญาต ิ     (    )  เพื่อน 

(    ) อื่นๆ(โปรดระบุ)............................... 

39. ท่านไดค้น้หาขอ้มลูเกีย่วกบัการท่องเทีย่วเชงินิเวศจากสือ่ใดมากทีส่ดุ 
(    )  หนงัสอืพมิพ/์นิตยสาร/วารสารท่องเทีย่ว (    )  เพื่อน 

(    )  โทรทศัน์    (    )  บรษิทัน าเทีย่ว 

(    )  วทิย ุ     (    )  อนิเตอรเ์น็ต 

(    )  บุคคลในครอบครวั   (    )  บรษิทั/องคก์ร 

 (    )  งานแถลงขา่ว/งานสมัมนา/งานแสดงสนิคา้ (    )  อื่นๆ (โปรดระบุ)............................. 

40. ท่านคดิว่าปจัจยัใดเป็นอุปสรรคต่อการท่องเทีย่วเชงินิเวศมากทีส่ดุ 
(    )  ความไม่สะดวกในการเดนิทาง     (    )  ความปลอดภยัของสถานทีท่่องเทีย่ว 

(    )  การจ ากดัในเรื่องของระยะเวลาในการท่องเทีย่ว   (    )  ความปลอดภยัของรปูแบบกจิกรรม 
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(    )  ค่าใชจ้่าย       (    )  อื่นๆ(โปรดระบุ)............................ 

ส่วนท่ี  6   แนวโน้มพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในอนาคต 

 ค าชีแ้จง  โปรดท าเครื่องหมาย / ในช่องว่างทีต่รงกบัความคดิเหน็ของท่านเพยีงช่องเดยีว 

41.  ในอนาคตท่านจะกลบัมาท่องเทีย่วเชงินิเวศในจงัหวดัภูเกต็อกีหรอืไม่ 

 

               

  กลบัมาท่องเทีย่วอย่างแน่นอน  _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไม่กลบัมาท่องเทีย่วอย่าง 

                      5          4          3           2          1   แน่นอน 

 

42. ในอนาคตท่านจะแนะน าใหบุ้คคลทีท่่านรูจ้กัมาท่องเทีย่วเชงินิเวศในจงัหวดัภูเกต็หรอืไม่ 

 

                 

    แนะน าแน่นอน _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมแ่นะน าแน่นอน 

                                         5         4          3          2         1  

 

 

ขอขอบพระคณุทุกท่านเป็นอย่างสูงท่ีกรณุาให้ความรว่มมอืในการตอบแบบสอบถามในครัง้น้ี 

ระดบั 5  หมายถึง  แนะน าบคุคลที่รู้จกัมาทอ่งเทีย่วอยา่งแนน่อน 

ระดบั 4   หมายถึง  แนะน าบคุคลที่รู้จกัมาทอ่งเทีย่วบ้างถ้ามีโอกาส 

ระดบั 3  หมายถึง  ไมแ่นใ่จวา่จะแนะน าบคุคลที่รู้จกัมาทอ่งเที่ยว 

ระดบั 2  หมายถึง  คงจะไมแ่นะน าบคุคลท่ีรู้จกัมาทอ่งเที่ยว 

ระดบั 1  หมายถึง  ไมแ่นะน าบคุคลที่รู้จกัมาทอ่งเทีย่วอยา่งแนน่อน 

ระดบั 5  หมายถึง  กลบัมาทอ่งเที่ยวอยา่งแนน่อน 

ระดบั 4   หมายถึง  กลบัมาทอ่งเที่ยวอีกถ้ามีโอกาส 

ระดบั 3  หมายถึง  ไมแ่นใ่จวา่จะกลบัมาทอ่งเทีย่ว 

ระดบั 2  หมายถึง  นา่จะไมก่ลบัมาทอ่งเที่ยว 

ระดบั 1  หมายถึง  ไมก่ลบัมาทอ่งเที่ยวอยา่งแนน่อน 
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ภาคผนวก ข. 
 

หนังสือขอเชิญเป็นผูเ้ช่ียวชาญ 
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รายช่ือผู้เช่ียวชาญตรวจคณุภาพเครื่องมอื 
 
 
1. รองศาสตราจารยส์ุพาดา สริกุิตตา  ประธานกรรมการบรหิารหลกัสตูร ภาควชิา 
      บรหิารธุรกจิ คณะสงัคมศาสตร ์ 
                                                             มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ (ประสานมติร) 
2.  อาจารยว์รนิทรา ศริสิุทธกุิล       ภาควชิาบรหิารธุรกจิ คณะสงัคมศาสตร ์   
    มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ (ประสานมติร) 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติยอผูวิจัย 
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ประวัติยอผูทําวิจัย 

 
ชื่อ ชื่อสกุล   นางสาว พีรกานต   ศิริรักษ 
วันเดือนปเกิด   16 ตุลาคม 2528 
สถานที่เกิด   จังหวัด ปตตานี 
ภูมิลําเนา   63  หมู 3 ตําบลดอน อําเภอปะนาเระ จังหวัดปตตานี 94130 
สถานที่อยูปจจุบัน  44/308 หมูบานเดอะคอนเนค 3 ถนนวิภาวดีรังสิต แขวงสีกัน 
    เขตดอนเมือง กรุงเทพมหานคร 10210 
ประวตัิการศึกษา   

 พ.ศ. 2546  สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศกึษา 
จากโรงเรียนเดชะปตตนยานุกูล 

 พ.ศ. 2550  การศึกษาบัณฑิต  สาขาเทคโนโลยีการศึกษา 
    จากมหาวิทยาลัยทักษิณ (สงขลา) 
 พ.ศ. 2554  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  สาขาการตลาด 
                       จากมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ (ประสานมิตร) 
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