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 ในการศึกษาคร้ังนี้ ผูวิจัยมีจุดมุงหมายเพื่อ ศึกษาจํานวนเงินออม รูปแบบ วัตถุประสงคใน

การออม และศึกษาปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย โดยเปน

การศึกษาเชิงปริมาณ (Quantitative research) ใชการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey research method) 

ดวยแบบสอบถาม (Questionnaire) กลุมตัวอยางตอบแบบสอบถามดวยตนเอง จํานวน 345 ตัวอยาง 

และประมวลผลดวยโปรแกรมสําเร็จรูป สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล คือ สถิติข้ันพื้นฐาน และการ

ทดสอบหาปจจัยที่มีผลตอการออมใชการวิเคราะหถดถอยเชิงซอน (Multiple Regression)  

 ผลการศึกษาพฤติกรรมการออม พบวา สวนใหญเจาหนาที่การตลาดออมเงินนอยกวา 

10,000 บาทตอเดือน สวนใหญออมในสถาบันการเงินในรูปแบบผลิตภัณฑทางการเงินตางๆ และมี

วัตถุประสงคในการออมเพื่อไวใชในยามชราภาพ หรือเจ็บปวยมากที่สุด ผลการศึกษาปจจัยที่มีผลตอ

การออม พบวา ตัวแปรอิสระที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ มี 5 ตัวแปร ไดแก สถานภาพการสมรส หยาราง/หมาย/แยกทาง มีผลตอการออม

ของเจาหนาที่การตลาดหลักทรัพยในทางบวก ระดับการศึกษามีผลตอการออมของเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพยในทางบวก รายไดตอเดือนมีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยในทางบวกโดยที่มีคาความโนมเอียงหนวยสุดทายในการออม (Marginal Propensity to 

Save: MPS) เทากับ 0.604 รายจายตอเดือนมีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย

ในทางลบ และหนี้สินตอเดือนมีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยในทางลบ 

ในขณะที่การศึกษาถึงปญหา และอุปสรรคเกี่ยวกับการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 

ทางดานรายได สวนใหญมีปญหารายไดไมสม่ําเสมอ ปญหาทางดานรายจายสวนใหญมีปญหาราคา

สินคาแพงขึ้น และอุปสรรคทางดานการออมสวนใหญมีปญหาการออมไมสม่ําเสมอ อันเนื่องมาจากมี

รายไดที่ไมสม่ําเสมอและราคาสินคาแพงขึ้น 
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 In this instruction, the researcher has aims for study about the amount of savings, 

saving forms, the purpose of saving, and the factors that affect savings of Marketing Officer 

Securities. This study was quantitative (Quantitative research), using survey research 

(Survey research method), and sample questionnaire survey of 345 examples by self-

processing program. The statistics for data analysis is statistic fundamental and testing of 

factors affecting savings with complex regression analysis.  

 The study found that savings behavior of almost marketing staff save money just 

less than 10,000 Bath per month and savings in financial institutions in a broad range of 

financial products for the purpose of saving for retirement or illness the most. The study 

found that the factors that affect savings, independent variables affecting saving of 

Marketing Officer Securities have 5 variable. First, status: married and divorced/separated 

that affects savings of Marketing Officer Securities in positive. Second, education level that 

affects savings of Marketing Officer Securities in positive. Third, monthly income that affects 

savings of Marketing Officer Securities in a positive and Marginal Propensity to Save (MPS) 

was 0.604. Fourth, expenditure per month that affects savings of Marketing Officer 

Securities in a negative. At last, debt-to-month that affects savings of Marketing Officer 

Securities in a negative. While the study of the problem and trouble about the savings of 

Marketing Officer Securities in term of revenue, most problems occur from monthly income 

is not consistent. Goods are more expensive affect to the higher expenditure and barriers in 

savings are not savings regularly; irregular income and cost more expensive. 

 

 

 

 

 



ประกาศคุณูปการ 
 

 สารนิพนธเร่ือง “พฤติกรรมการออมและปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาด

บริษัทหลักทรัพย” สามารถสําเร็จสมบูรณไดดวยดี โดยไดรับความชวยเหลือและความกรุณาในการให

คําแนะนําอยางดียิ่ง จากรองศาสตราจารย ดร.ออทิพย ราษฎรนิยม ซึ่งเปนอาจารยที่ปรึกษาที่ได

ประสิทธิ์ประสาทความรู และชี้แนะแนวทางใหคําปรึกษาทั้งในดานวิชาการ และการปฏิบัติงานวิจัย

ใหแกผูวิจัยตลอดระยะเวลาในการทําวิจัย ตลอดจนใหความกรุณาในการแกไขขอบกพรองตางๆ 

เพื่อใหงานวิจัยมีความสมบูรณยิ่งขึ้น  

 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ รองศาสตราจารย ดร.พิศมัย จารุจิตติพันธ และทานอาจารย 

ดร. จิรวัฒน เจริญสถาพรกุล ที่ไดกรุณาเปนคณะกรรมการสอบสารนิพนธ 5 บท และใหคําแนะนํา

เพื่อใหงานวิจัยมีความสมบูรณยิ่งขึ้น 

 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณคณาจารยทุกทานใน สํานักวิชาเศรษฐศาสตรและนโยบาย

สาธารณะ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ที่ไดอบรมส่ังสอนวิชาความรูที่เปนประโยชนอยางยิ่ง 

 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณผูตอบแบบสอบถามทุกทานที่ไดใหความรวมมือในการตอบ

แบบสอบถาม ซึ่งขอมูลจากการตอบแบบสอบถามที่ได เปนประโยชนตอการศึกษาคนควาของผูวิจัย

เปนอยางมาก 

 ผูวิจัยขอขอบคุณเพื่อนๆ ทุกทานที่ไมไดระบุนามทั้งหมดที่ไดใหความรวมมือและชวยเหลือ

จนทําใหงานวิจัยฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปดวยดี 

 ผูวิจัยไดขอกราบขอบพระคุณ คุณพอ คุณแมและครอบครัวที่เปนกําลังใจและใหการ

สนับสนุนเปนอยางดี ตลอดระยะเวลาที่ทําการศึกษาและสนับสนุนการศึกษาของผูวิจัยตลอดมา หาก

งานวิจัยครั้งนี้มีขอผิดพลาดประการใดผูวิจัยกราบขออภัยมา ณ. ที่นี้ดวย 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 ประเทศไทยเปนประเทศที่กําลังพัฒนา เงินทุนจึงเปนปจจัยสําคัญในการพัฒนาประเทศ และ

ทําใหเกิดความเจริญเติบโตอยางยั่งยืน โดยที่แหลงเงินทุนที่ใชในการพัฒนาประเทศมาจาก 2 แหลง

สําคัญ คือ เงินออมภายในประเทศ ซึ่งประกอบดวย การออมจากภาคธุรกิจ ภาคครัวเรือน ภาครัฐบาล 

ภาครัฐวิสาหกิจ และภาคสถาบันการเงิน และแหลงเงินทุนจากตางประเทศ หรือเงินออมของภาค

ตางประเทศ ซึ่งประกอบดวยเงินกู เงินชวยเหลือ เงินลงทุนจากตางประเทศ และเงินอ่ืนๆ  หากการ

พัฒนาประเทศตองพึ่งพาเงินทุนจากตางประเทศจะสงผลกระทบตอการเพิ่มข้ึนของหนี้ตางประเทศซึ่งจะ

ทําใหมีผลกระทบตอเสถียรภาพของระบบเศรษฐกิจได อยางเชนวิกฤติเศรษฐกิจในป พ.ศ. 2540 ที่ผาน

มา ดังนั้น ในการพัฒนาประเทศจึงตองใหเกิดการพัฒนาควบคูไปกับการสรางเสถียรภาพของระบบ

เศรษฐกิจนั้น ดวยการพยายามระดมเงินออมในประเทศ ซึ่งการระดมเงินออมในประเทศนั้นรัฐบาล

จําเปนจะตองดําเนินการอยางจริงจัง เพื่อใหบรรลุเปาหมายเกี่ยวกับการเจริญเติบโตและการพัฒนา

ประเทศ (สถาบันนโยบายการออมและการลงทุน สํานักงานเศรษฐกิจการคลัง (สศค.) และสถาบันวิจัย

นโยบายเศรษฐกิจการคลัง (สวค.). 2547:  1)  
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ภาพประกอบ 1 การออมและการลงทนุในประเทศไทย 

 ที่มา: สํานกันโยบายการออมและการลงทนุ สํานกังานเศรษฐกิจการคลัง กระทรวงการคลัง 
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 การออมของประเทศไทยจะประกอบไปดวย การออมภาครัฐบาล และการออมภาคเอกชน

จากการประมาณการ การออมของประเทศไทยตั้งแตป พ.ศ. 2542 พบวาอยูในระดับที่ต่ํากวาการ

ลงทุนจนกระทั่งถึงป พ.ศ. 2548 การลงทุนเริ่มตํ่ากวาการออมและเพิ่มสูงขึ้นอีกครั้งในป พ.ศ. 2550 ใน

สวนของการออมภาคครัวเรือน อยูในขั้นติดลบ ตั้งแต ป พ.ศ. 2544 ถึง พ.ศ. 2545 และหลังจากนั้นเริ่ม

เพิ่มสูงขึ้น และสูงขึ้นมากกวาการลงทุนในป พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2550 ซึ่งจากขอมูลของสํานักนโยบาย

การออม และการลงทุน กระทรวงการคลัง ตามภาพประกอบ 1 จะเห็นวา การออมภาคครัวเรือนของ

ไทย มีความผันผวนเปนอยางมากซึ่งแสดงใหเห็นวาการออมมีความไมแนนอนและยังอยูในระดับที่ต่ํา

อยูมาก ถาหากไมมีความจริงจังในเรื่องการระดมเงินออมก็อาจจะทําใหแหลงเงินทุนในประเทศมีไม

เพียงพอตอการลงทุนได จากภาวการณดังกลาวจะเห็นวาประเทศไทย จําเปนที่จะตองระดมเงินออม

ภายในประเทศใหเพียงพอแกการลงทุน และเพื่อปองกันการเกิดวิกฤตการณทางเศรษฐกิจดังเชนที่ผาน

มา การระดมเงินออมสามารถทําไดทั้งจากการออมของภาคเอกชน และการออมของภาครัฐบาล ดังที่

ไดกลาวมาแลวขางตน  

 

ตาราง 1 จํานวนผูมงีานทําจําแนกตามอตุสาหกรรม พ.ศ. 2553  
 หนวย: พนัคน 

อุตสาหกรรม จํานวนคน รอยละ 
 รวม  37,706.30 100.00 

  1. ภาคเกษตรกรรม  14,692.50 39.00 
       1.1 เกษตรกรรม การลาสัตว และการปาไม 14,228.30 37.70 

       1.2 การประมง 464.20 1.20 

 2. นอกภาคเกษตรกรรม 23,013.80 61.00 
       2.1 การขายสง การขายปลีก การซอมยานยนตและของใช 6,047.60 16.00 

       2.2 การผลิต 5,373.90 14.30 

       2.3 โรงแรม และภัตตาคาร 2,592.90 6.90 

       2.4 การกอสราง  2,303.00 6.10 

       2.5 การบริหารราชการ และการปองกันประเทศ 1,348.70 3.60 

       2.6 การขนสง สถานที่เก็บสินคา และคมนาคม 1,140.80 3.00 

       2.7 การศึกษา 1,132.70 3.00 

       2.8 กิจกรรมดานบริการชุมชน สังคม และการบริการสวนบุคคลอืน่ๆ 837.60 2.20 
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ตาราง 1 (ตอ)   
หนวย: พนัคน 

อุตสาหกรรม จํานวนคน รอยละ 

       2.9 กิจกรรมดานอสังหาริมทรัพย การใหเชา และกจิกรรมทางธุรกิจ 744.10 2.00 

       2.10 งานดานสุขภาพ และงานสังคมสงเคราะห 698.90 1.90 

       2.11 การเปนตัวกลางทางการเงนิ 375.30 1.00 

       2.12 ลูกจางในครัวเรือนสวนบุคคล 237.70 0.60 

       2.13 การไฟฟา กาซ และการประปา 102.20 0.30 

       2.14 การทําเหมืองแร และเหมืองหนิ 51.20 0.10 

       2.15 ไมทราบ 25.00 0.10 

       2.16 องคการระหวางประเทศและองคการตางประเทศอื่นๆ  

               และสมาชกิ 2.30 0.00 

 

 ที่มา:  สํานกังานสถิติแหงชาติ (2553) การสํารวจสภาวะการทาํงานของประชากร  พ.ศ. 2553. 

 

 การออมที่มากที่สุดจะมาจากการออมภาคเอกชน (สํานักนโยบายการออม และการลงทุน 

สํานักงานเศรษฐกิจการคลัง. ออนไลน) ซึ่งประกอบไปดวย การออมภาคครัวเรือน และการออมภาค

ธุรกิจ ผูมีงานทําที่จําแนกตามอุตสาหกรรมตางๆ ตามตารางขางตนนั้นคือผูที่มีรายไดจากการทํางาน

ในอุตสาหกรรมตางๆ และเปนผูที่มีแนวโนมวาจะออมเงินเนื่องจากมีรายไดจากการประกอบอาชีพ ซึ่ง

ถือวาการออมนี้เปนสวนหนึ่งของการออมภาคครัวเรือน และจากขอมูลในตาราง ผูที่ประกอบอาชีพใน

อุตสาหกรรมการเปนตัวกลางทางการเงิน (สถาบันการเงิน) นั้นถึงแมวามีประชากรเพียง 375,300 คน 

หรือคิดเปนรอยละ 1 ของผูมีงานทําทั้งหมด แตเนื่องจากผูที่มีงานทําอยูในสถาบันการเงินจะมีสวน

สําคัญในการออมและเปนสวนหนึ่งของระบบเศรษฐกิจเนื่องจากวาผูที่ทํางานในสถาบันการเงินไมวา

จะเปนธนาคารตางๆ บริษัทเงินทุน บริษัทหลักทรัพย ลวนแลวแตเปนผูที่มีความรูเร่ืองการออมและการ

ลงทุนมากกวาผูที่ทํางานในอุตสาหกรรมอื่นๆ การที่บุคคลที่ทํางานอยูในสถาบันการเงินมีความรูความ

เขาใจในการออมและการลงทุนนั้นก็จะทําใหมีแนวโนมในการออมเงินมากกวาผูที่ทํางานใน

อุตสาหกรรมอื่นๆ โดยเฉพาะแหลงเงินออมที่มีความสําคัญอีกแหลงหนึ่งก็คือแหลงเงินออมภาค

ครัวเรือนจากเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย เนื่องจากเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยถือ

เปนสวนหนึ่งของผูที่ทํางานในสถาบันการเงินและมีประชากรอยูจํานวน 6,187 คน จากบริษัท

หลักทรัพยทั้งสิ้น 35 บริษัท และจากที่ภาวะเศรษฐกิจจะมีลักษณะที่ข้ึนลงในแบบที่เรียกวา มีความผันผวน 



4 
 

ก็คือหมายความวามีความเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา ดังนั้นภาวการณข้ึนลงของดัชนีหลักทรัพยจึงมี

ความผันผวนดวยเชนกัน ซึ่งจากขอมูลของมูลคาการซื้อขายในชวง 10 ป (SETSMART. 2553: 

ออนไลน) ที่ผานมาพบวามูลคาการซื้อขายหลักทรัพยของนักลงทุนมากมายมหาศาล และเพิ่มข้ึนอยาง

ตอเนื่องทุกๆ ป จึงทําใหเจาหนาที่การตลาดที่ปฏิบัติหนาที่ใหคําแนะนําการซื้อขายแกผูลงทุนในบริษัท

หลักทรัพยตางๆ มีรายไดคอนขางสูง ในป 2553 เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย มีรายได

โดยประมาณ 738,437.05 บาทตอป และ 61,536.42 บาท ตอคนตอป ซึ่งเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยทุกคนมีโอกาสที่จะทํารายไดที่สูงเทานี้เทาๆ กัน และในขณะเดียวกันรายไดที่ไดมานั้นจะมี

ความไมแนนอนสูงตามภาวะเศรษฐกิจและดัชนีตลาดหลักทรัพยดวยเชนกัน 

 

ตาราง 2 มูลคาการซื้อขายหลักทรัพยและรายไดของเจาหนาทีก่ารตลาดยอนหลัง 10 ป  
หนวย : ลานบาท 

      คาตอบแทนเจาหนาที ่
ป มูลคาการซ้ือขาย รายได บล.**(ตอป)  การตลาด (ตอป) 
    25%ของ Vo 27.50% ของรายได บล.** 

2542 1,609,787.16 4,024.47 1,106.73 

2543 923,696.83 2,309.24 635.04 

2544 1,579,750.61 3,949.38 1,086.08 

2545 2,061,642.12 5,154.11 1,417.38 

2546 4,700,472.95 11,751.18 3,231.58 

2547 5,058,619.98 12,646.55 3,477.80 

2548 4,067,180.98 10,167.95 2,796.19 

2549 3,983,675.78 9,959.19 2,738.78 

2550 4,271,819.92 10,679.55 2,936.88 

2551 3,981,230.00 9,953.08 2,737.10 

2552 4,428,979.19 11,072.45 3,044.92 

2553 6,645,400.66 17,584.87 4,835.84 

 

 ที่มา: SETSMART. ออนไลน สบืคนเม่ือ 10 ธันวาคม 2553.   

 

** บล. คือบริษัทหลักทรัพย 
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 ดังนั้นการวิจัยในครั้งนี้ผูวิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่ปฏิบัติงานในตําแหนงเจาหนาที่การตลาด เนื่องจากวาเจาหนาที่

การตลาดที่ปฏิบัติหนาที่ในสังกัดของบริษัทหลักทรัพยตางๆ นั้นตองไดรับการการขึ้นทะเบียนอนุญาต

ใหปฏิบัติหนาที่ติดตอกับผูลงทุนตาม พ.ร.บ. หลักทรัพยที่ปฏิบัติหนาที่ ประเภท ข. โดยเฉพาะอยางยิ่ง

รายไดของเจาหนาที่การตลาดจะอยูภายใตประกาศตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย เร่ือง การจาย

ผลตอบแทนใหแกผูติดตอกับผูลงทุน ผูจัดการสาขา และหัวหนาทีมการตลาดของสมาชิก พ.ศ. 2553 

ซึ่งจะกําหนดอัตราการจายผลตอบแทนใหเจาหนาที่การตลาดไวใหอยางชัดเจน  

 

ความมุงหมายของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย ทั้งที่เปนลักษณะ

ของ จํานวนเงินออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคของการออม 

 2.  เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 

 
ความสําคัญของการวิจัย 

 1.  ไดทราบถึงพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย ทั้งที่เปนลักษณะ

ของ จํานวนเงินออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคของการออม 

 2.  ไดทราบถึงปจจัยตางๆ ที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย   

 3.  เพื่อเปนประโยชนตอหนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐบาล และภาคเอกชนที่จะนําไป

กําหนดแนวทางในการสงเสริมการออมในรูปแบบตางๆ ใหเหมาะสมกับกลุมประชากร 

 

ขอบเขตของการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจยั 
  ประชากรที่ใชในการวิจัย คือ เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยทั้งหมด 6,187 คน ใน

บริษัทหลักทรัพยจํานวน 35 บริษัท 

  
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวจิัย 
  การเลือกตัวอยางใชวิธีการสุมตัวอยางอยางงาย (Simple Random Sampling) โดยการ

สุมจากบริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวนเจาหนาที่การตลาดมากที่สุด 5 อันดับแรกมาเปนตัวแทนประชากร

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย เนื่องจากเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยเปนอาชีพที่มี

ลักษณะเหมือนกันทุกประการ คือการอยูภายใตการกํากับดูแลจาก กลต. และ ตลท. เหมือนกัน ผูวิจัย
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ไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ โดยใชสูตร Yamane และกําหนดความเชื่อมั่นที่ 

รอยละ 95 ความผิดพลาดไมเกิน รอยละ 5 ไดกลุมตัวอยางจํานวน 345 ตัวอยาง หลังจากนั้นใชวิธีการ

สุมตัวอยางแบบบังเอิญ หรือตามความสะดวก (Accidental Sampling or Convenience Sampling) 

เก็บขอมูลจากตัวอยางจนครบถวน 345 ตัวอยาง โดยอาศัยความสะดวกของผูวิจัย ในการสุมตัวอยาง 

กําหนดจํานวนตัวอยางบริษัทละ 70 ตัวอยาง 

  
 ตัวแปรที่ใชในการวิจัย 

 1. พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย ในเรื่องของ จํานวน

เงินออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคของการออม 

 ตัวแปรที่ใชในการศึกษา ไดแก 

  1.1  จํานวนเงนิออม คือจํานวนเงินโดยเฉลี่ยทีเ่จาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยจะ

เก็บออมไวในแตละเดือน 

  1.2  รูปแบบการออม ของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพย ซึง่จะแบงออกเปน 2 

กลุม ไดแก 

   1.2.1  การออมในสถาบันการเงนิ 

    1) เงินฝากธนาคาร 

    2) ซื้อหุนในตลาดหลักทรัพย 

    3) หุนกู 

    4) ซื้อกองทุนตางๆ  

    5) ซื้อกรมธรรมประกันชวีิต 

    6) พันธบัตรรัฐบาล 

    7) สลากออมสิน, สลาก ธกส. 

   1.2.2 การออมในรูปของสินทรัพย (ที่ไมใชสถาบนัการเงนิ) 

  1.3 วัตถุประสงคในการออมของเจาหนาทีก่ารตลาดบริษัทหลักทรัพย 

 
 2. ปจจยัที่มผีลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 
  2.1 ตัวแปรอิสระ ไดแก ขอมูลทั่วไปของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพย จาํแนกเปน  

    2.1.1 ปจจัยสวนบุคคล 

    1) เพศ 

    2) อาย ุ    
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    3) สถานภาพสมรส 

    4) ระดับการศึกษา 

    5) จํานวนสมาชิกในครอบครัว 

   2.1.2 ปจจัยทางเศรษฐกิจ  

    1) อายุงาน  

    2) รายไดตอเดือน 

    3) รายจายตอเดือน 

    4) หนี้สินตอเดือน 

  2.2 ตัวแปรตาม คือ จํานวนเงินออม 

  2.3 การแสดงความสัมพันธของตัวแปรการออมของเจาหนา 

 ที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย กับปจจัยตางๆ ที่กําหนดไว โดยการนําเอาสมการถดถอย

พหุคูณ เชิงเสนตรง (Multiple Linear Regression) มาวิเคราะหถึงความสัมพันธระหวางตัวแปร ซึ่ง

สามารถกําหนดเปนสมการการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย ไดดังนี้ 

 

eXaXaXaXaXaXaXaXaXaaS ++++++++++= 9988776655443322110  
 

 โดยที่  S   = การออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยในรูปของตัวเงนิ (บาท) 

  1X      = เพศ 

  2X     = อาย ุ

  3X     = สถานภาพการสมรส 

  4X    = ระดับการศึกษา 

  5X     = จํานวนสมาชกิในครอบครัว 

  6X     =  อายุงาน 

  7X     = รายไดตอเดือน 

  8X     =  รายจายตอเดือน 

  9X     =  หนี้สินตอเดือน 

      9210 ,....,,, aaaa  = พารามิเตอร 

  e        = คาความคลาดเคลื่อน 
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นิยามศัพทเฉพาะ 
 1. พฤติกรรมการออม หมายถึง การแสดงออกของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 

เกี่ยวกับการเก็บออมรายไดสวนที่เหลือจากการหักรายจายรวมทั้งหนี้สินในแตละเดือนซึ่งแตละคนจะ

กําหนดจํานวนเงินที่ออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคของการออมตามลักษณะนิสัยของแตละ

บุคคล ซึ่งประกอบดวย  

  1.1  จํานวนเงินออม หมายถึง จํานวนเงินออมที่เปนเงินบาท ที่เจาหนาที่การตลาดนํา

เงินรายไดสวนที่เหลือจากการหักรายจายรวมทั้งหนี้สินในแตละเดือน นํามาเก็บไวในรูปแบบ และ

วัตถุประสงคของการออม ตามลักษณะนิสัยของแตละคน 

  1.2  รูปแบบการออม หมายถึง การที่เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย นําเงินออม

มาเก็บไวในรูปแบบที่เกี่ยวของกับสถาบันการเงิน คือ การที่เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยนําเงิน

ออมมาเก็บไวกับสถาบันการเงินในรูปแบบตางๆ ดังนี้ ฝากเงินกับธนาคาร  กรมธรรมประกันชีวิต  

กองทุนประกันสังคม ซื้อหุนในตลาดหลักทรัพย ตั๋วสัญญาใชเงิน พันธบัตรรัฐบาล ซื้อตราสารหนี้ หรือ

เก็บออมไวในรูปแบบที่ไมเกี่ยวของกับสถาบันการเงิน อยางเชน การเก็บออมในสินทรัพยตางๆ ที่ไม

เกี่ยวของกับสถาบันการเงิน 

  1.3  วัตถุประสงคของการออม หมายถึง การออมเงินไวสําหรับอนาคต 

เพื่อวัตถุประสงคตางๆ ดงันี ้ เพื่อใชในยามชราภาพ หรือเจ็บปวย เพื่อรับสิทธิประโยชนจากการออม 

เพื่อเปนทนุในการประกอบอาชีพ เพื่อหวงัผลตอบแทน เพื่อการศึกษา และเพื่อซ้ือสินทรัพย 

 2.  อายุงาน หมายถึง ระยะเวลาตั้งแตที่เขาทํางานจนถึง ณ. เวลาปจจุบัน 

 3.  รายไดตอเดือน หมายถึง รายไดรวมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย ที่อยูใน

รูปของตัวเงิน ซึ่งประกอบไปดวย รายไดประจําซึ่งก็คือเงินเดือน รายไดจากคาคอมมิชช่ัน รายไดจาก

ทรัพยสิน รวมถึงรายไดอ่ืนๆ ที่ไดรับในแตละเดือน 

 4.  รายจายตอเดือน หมายถึง รายจายรวมซึ่งเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย ไดใช

จายเงินสวนที่เปนรายไดตอเดือนของตนเองเพื่อการอุปโภคบริโภค และเพื่อการเลี้ยงดูผูที่อยูใน

อุปการะ 

 5.  หนี้สินตอเดือน หมายถึง ปริมาณหนี้สินคางชําระรวม ที่เจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยใชเงินสวนที่เปนรายไดตอเดือนของตนเองชําระคืนใหกับแหลงเงินกูในแตละเดือน ไดแก 

การกูยืมจากสถาบันการเงินที่ไมไดกูเพื่อสังหาริมทรัพยและอสังหาริมทรัพย การเบิกเงินเกินบัญชี และ

การกูยืมเงินนอกระบบที่ไมทําสัญญาตามกฎหมาย  

 6.  จํานวนสมาชิกในครอบครัว หมายถึง จํานวนผูที่อาศัยอยูในครอบครัวเดียวกับกลุม

ตัวอยาง ไดแก พอ แม และบุตร ซึ่งมีฐานะเปนผูที่อยูในอุปถัมภทางการเงินของกลุมตัวอยาง  
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 7.  เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย หมายถึง พนักงานที่ปฏิบัติงานในบริษัท

หลักทรัพยตางๆ ในตําแหนงเจาหนาที่การตลาด ซึ่งผูที่จะมาปฏิบัติงานในตําแหนงเจาหนาที่การตลาด

ในบริษัทหลักทรัพยไดตองไดรับการขึ้นทะเบียนการเปนผูติดตอกับผูลงทุนตาม พ.ร.บ. หลักทรัพยที่

ปฏิบัติหนาที่ ประเภท ข. 

  

ขอตกลงเบื้องตน 
 ในการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับรายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน รวมทั้ง

พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย  ผูวิจัยจะศึกษาขอมูลที่เกิดขึ้นในรอบ

ระยะเวลา 6 เดือน เนื่องจากรายไดของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีความไมแนนอนสูง 

ดังนั้นจึงกําหนดขึ้นมาเพื่อเปนขอบเขตของการคํานวณรายไดของตนเองเพื่อใชในการตอบใน

แบบสอบถาม 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 1. กรอบแนวคิดในการวิจัย พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท
หลักทรัพย 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 2 กรอบแนวคดิในการวิจยัพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท 

                หลักทรัพย ในเรื่องของ จาํนวนเงินออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคในการออม  

                โดยวิเคราะหจากขอมูลสวนบคุคล และขอมูลทางเศรษฐกจิและสังคม 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

พฤติกรรมการออม จําแนกเปน 

     - จํานวนเงินออม  

      - รูปแบบการออม 

    -วัตถุประสงคของการออม  

ขอมูลสวนบุคคล 

- เพศ 

- อาย ุ

- สถานภาพ 

- ระดับการศึกษา 

- จํานวนสมาชกิใน

ครอบครัว 

ขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคม 

- อายุงาน 

- รายไดตอเดือน 

- รายจายตอเดือน 

- หนี้สินตอเดือน 
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 2. กรอบแนวคิดในการวิจัย ปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท
หลักทรัพย  
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 3 แสดงความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ และตัวแปรตาม ตามกรอบแนวคิดในการ 

          วิจัยปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตัวแปรอิสระ 
ขอมูลทัว่ไปของเจาหนาที่การตลาด
บริษัทหลักทรัพย 
 ปจจัยสวนบคุคล 
 - เพศ 

 - อาย ุ

 - สถานภาพการสมรส 

 - ระดับการศึกษา 

 - จํานวนสมาชิกในครอบครัว 
 ปจจัยทางเศรษฐกิจและสงัคม 

- อายงุาน 

 - รายไดตอเดือน 

- รายจายตอเดือน 

 - หนี้สินตอเดอืน 

  

ตัวแปรตาม 
จํานวนเงนิออม 
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สมมติฐานในการวิจัย 
 1.  เพศชาย มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรพัยในทางบวก 

 2.  อายุ มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพยในทางบวก 

 3. สถานภาพหยารางมีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพยในทางบวก 

 4.  ระดับการศึกษามีผลตอการออมของเจาหนาทีก่ารตลาดบริษัทหลักทรัพยในทางบวก 

 5.  จํานวนสมาชกิในครอบครัวมีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรพัย

ในทางลบ 

 6.  อายุงาน มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรพัยในทางบวก  

 7.  รายไดตอเดือนมีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพยในทางบวก 

 8.  รายจายตอเดอืนมมีีผลตอการออมของเจาหนาทีก่ารตลาดบริษทัหลกัทรัพยในทางลบ 

 9.  หนี้สินตอเดือนมีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพยในทางลบ  
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บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 การวิจัยในครั้งนี้ผูวิจัยไดศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ มีหัวขอดังตอไปนี้ 

 

 1.  แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการออม 

 2.  สมมติฐานทางทฤษฎีรายได 

 3.  ทฤษฎีการบริโภค 

 4.  การออมของระบบเศรษฐกิจไทย 

  4.1  โครงสรางระบบการออมของประเทศไทย 

  4.2  รูปแบบการออมที่เกีย่วของกับสถาบนัการเงิน 

  4.3  รูปแบบการออมที่เกีย่วของกับสินทรัพยทีไ่มใชสถาบันการเงนิ 

 5.  งานวิจยัที่เกี่ยวของ 

   

1. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการออม 
 ผูมีเงินออม หมายถึง ผูเปนเจาของเงินที่ยอมใหผูประกอบการนําไปใชเปนทุนดําเนินธุรกิจ

โดยไดรับผลตอบแทนในรูปแบบตางๆ ผูเปนเจาของมีทั้งบุคคลธรรมดาและนิติบุคคล ทั้งหมดเปนผูที่มี

เงินสวนเกินเหลืออยูจากการประกอบธุรกิจ ผูมีเงินออมยอมมองหาโอกาสของการลงทุนเพื่อใหเกิด

ความงอกเงยของเงินออม หากไมมีชองทางที่ดีในการทําธุรกิจก็มักจะพึ่งพาสถาบันการเงินดวยการ

นําไปฝากโดยคาดหวังวาจะไดรับทั้งผลตอบแทนและความปลอดภัย ซึ่งผลตอบแทนที่ไดรับก็คืออัตรา

ดอกเบี้ย การซื้อตราสารทางการเงินก็ไดรับผลตอบแทนเปนดอกเบี้ยหรือเงินปนผลขึ้นอยูกับตราสาร

ทางการเงินแตละประเภท (เศรษฐศาสตรธุรกิจ และการเงินธุรกิจ. 2552:  8-6)  

 การออม (Saving) หมายถึง ในแงของบุคคล ถาบุคคลใชจายรายไดของเขาไปในการบริโภค

นอยกวารายไดที่ไดรับ รายไดสวนที่เหลือจากการใชจายเรียกวา เงินออม สามารถเขียนเปนสมการการ

ออมได (รัตนา สายคณิต. 2537:  37-41) ดังนี้ 

 

Yd = C + S 

S = Yd – C 
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โดยที่   Yd   คือ  รายไดสุทธิสวนบุคคล 

    C  คือ  การใชจายในการบริโภค 

    S   คือ  การออม 

 

 จะเห็นวาการศึกษาเกี่ยวกับการออมมีความเกี่ยวของกับรายไดและการบริโภค จึงจําเปนที่

จะตองศึกษาทฤษฎีของรายได และ ฟงกชั่นการอุปโภคบริโภค เพราะรายไดเปนตัวกําหนดการใชจาย

ในการอุปโภคบริโภค โดยสมการการบริโภคที่สัมพันธกับรายไดสามารถเขียนได ดังนี้  

 

dbYaC +=  
 

 

 โดยที ่ C = ระดับการบริโภค 

    a = ระดับการบริโภคต่ําสุดที่ไมข้ึนกับระดับรายไดสุทธ ิ

    b = ระดับการบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป เมื่อรายได สุทธิเปลีย่นแปลงไป 1 หนวย 

      Yd =  ระดับรายไดสวนบุคคล 

 และเมื่อแทนสมการการบริโภคลงในสมการขางตนจะได 

 

   dbYaYS −−=  หรือ 

    dYbaS )1( −+−=  
 

 สมการที่ไดคือสมการการออม แสดงใหเห็นวาระยะสั้น การออมมีความสัมพันธกับรายไดใน

ทิศทางเดียวกัน แตเมื่อรายไดเทากับศูนย  การออมจะเทากับ –a ตอเมื่อระดับรายไดเพิ่มข้ึนแลว การ

ออมจึงเพิ่มข้ึนตาม แตจะเพิ่มข้ึนตาม แตจะเพิ่มข้ึนเปนสัดสวนเทากับ (1-b) ของระดับรายได 

 
 ความโนมเอียงเฉลี่ยในการออม  

 ความโนมเอียงเฉลี่ยในการออม (Average Propensity to Save: APS) เปนคาที่แสดง

ความสัมพันธระหวางปริมาณเงินออมกับรายได (รายไดที่จับจายใชสอยไดจริง) มีคาเทากับอัตราสวน

ระหวางประมาณการออมกับรายได นั่นคือการออมเปนสัดสวนเทาใดของระดับรายไดสุทธิสวนบุคคล 

ซึ่งสามารถแสดงเปนสมการไดดังนี้ (อมรทิพย แทเที่ยงธรรม. 2540:  53) 
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dY

SAPS =  

        

 เนื่องจากการออมอาจจะต่าํกวา เทากับ หรือมากกวาระดับรายไดสุทธิสวนบุคคล ณ.เวลา

นั้นก็ไดดังนัน้ จึงทาํใหคา APS อาจมีคานอยกวาศูนย (คาติดลบ) เทากับศูนย หรือมากกวาศนูย (คา

เปนบวก) ก็ไดข้ึนอยูกับรายไดสุทธิสวนบุคคล ถาหากคา APS มีคาเปนบวก จงึสามารถสรุปไดวา เมื่อ

ระดับรายไดสุทธิสวนบุคคลสูงขึ้นเรื่อยๆ คา APS ก็สูงขึน้เรื่อยๆ เชนกนั  

 
 ความโนมเอียงหนวยสุดทายในการออม 
 ความโนมเอยีงหนวยสุดทายในการออม (Marginal Propensity to Save: MPS) คือ คาที่

บอกใหทราบวา เมื่อรายไดทีส่ามารถจับจายใชสอยไดจริงเปลี่ยนแปลงไป 1 บาท ปริมาณการออมจะ

เปลี่ยนแปลงไปเทาได สามารถเขียนเปนสมการไดดังนี ้(อมรทิพย แทเที่ยงธรรม. 2540:  50) 

  

dY
SMPS

Δ
Δ

=  

 

 จากหลักการที่วา เมื่อบุคคลมีรายไดเพิ่มขึ้น บุคคลจะใชจายเพิ่มขึ้นแตเพิ่มขึ้นนอยกวา

รายไดที่เพิ่มข้ึน ดังนั้น MPS จะมีคามากกวาศูนย แตนอยกวา 1  

 

2. สมมติฐานทางทฤษฎีรายได 
 1.  รายไดที่แทจริงกําหนดเงนิออมที่แทจริง  
 จอหน เมนารด เคนส (John Maynard Deynes) เห็นวารายไดสุทธิหลังจากหักภาษี หรือ

รายไดที่สามารถใชจายได เปนปจจัยสําคัญที่กําหนดปริมาณการบริโภค และการออมที่แทจริง ซึ่งจะ

สงผลตอปริมาณการออม ซึ่งเคนส (J.M. Keynes) ไดศึกษาความสัมพันธระหวางการบริโภคกับระดับ

รายไดและไดตั้งเปนทฤษฎีการบริโภค ตามทฤษฎีการบริโภคของเขาถือวาเปนการบริโภคที่มี

ความสัมพันธกับระดับไดสวนบุคคล ซึ่งก็คือ ถาระดับรายไดสวนบุคคลต่ํา การบริโภคก็จะต่ําดวย แต

ถาระดับรายไดสวนบุคคลสูง การบริโภคก็จะสูงดวย อยางไรก็ตาม ถาระดับรายไดสุทธิสวนบุคคลต่ํา

มากจนเทากับศูนย อยางนอยก็ตองมีการบริโภคต่ําสุดจํานวนหนึ่ง ซึ่งการบริโภคนั้นจะไมสัมพันธกับ

ระดับรายไดสวนบุคคล จากแนวคิดขางตน ทําใหสามารถเขียนเปนกราฟเพื่ออธิบายความสัมพันธของ

รายได การบริโภค และการออม (รัตนา สายคณิต. (2544):  37-41) ไดดังนี้  

  จากสมการ S = S(Yd) 
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รายได (Yd) 

S(Yd) 

0 

 สามารถแสดงความสัมพันธของรายไดกับการออมไดในภาพประกอบ 5 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
            
 

ภาพประกอบ 4 ความสมัพนัธระหวางรายไดกับการออม 

 

 ที่มา: รัตนา สายคณิต. (2544): 41 

 

 จากภาพประกอบ 4 สามารถอธิบายไดวา ที่ระดับรายไดที่ต่ํามาก ครัวเรือนจะใชจายมากกวา

รายไดที่ไดรับ ซึ่งทําไดโดยการใชจายเงินที่เก็บไวในอดีต หรือจากการกูยืม ดังนั้นความสามารถในการ

ออมจึงลดลง หรือติดลบ เมื่อมีรายไดสูงขึ้นเทากับระดับการใชจายระดับรายไดดังกลาวคือระดับรายไดที่

เสมอตัว ก็เทากับวาระดับการออมเทากับศูนย และเมื่อครัวเรือนมีระดับรายไดที่ไดรับสูงขึ้นมากกวา

ระดับคาใชจาย นั่นก็แสดงวาครัวเรือนสามารถที่จะออมเงินได หรือการออมมีคาเปนบวก จากขอ

สมมติฐานดังกลาว เสนการออมจึงเปนเสนที่มีลักษณะชันขึ้นจากซายไปขวา หรือความชันเปนบวก 
 2. ทฤษฎีรายไดสัมบูรณ (Absolute income hypothesis)  
 รายไดสัมบูรณ คือ ปริมาณรายไดที่ผูบริโภคไดรับ John Maynard Keynes เห็นวา รายได

สัมบูรณ เปนตัวกําหนดอัตราการบริโภค ซึ่งก็คือ การที่ผูบริโภคจะใชจายเงินไปในการบริโภคเปนสัดสวน

เทาใด และเก็บรายไดไวในรูปของเงินออมเปนสัดสวนเทาใดนั้น จะขึ้นอยูกับวาเขามีรายไดเทาใด (สมชัย 

ฤชุพันธ. 2544: 74) หมายความวาความสัมพันธระหวางรายไดกับการบริโภคจะเปนไปในทิศทาง

เดียวกัน กลาวคือ เมื่อรายไดเพิ่มข้ึนการบริโภคจะเพิ่มข้ึนดวย ซึ่งการบริโภคและรายไดที่ใชจายไดในรูป

ของสมการเสนตรง ดังนี้ (วันรักษ   มิ่งมณีนาคิน. 2545:  66) 

 

การออม (S) 
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C  = Ca + bYc 

 

 โดยที่   C คือ รายจายเพือ่การบริโภค 

    Yd คือ รายไดสุทธิสวนบุคคล 

    Ca คือ ระดับการบริโภคเมื่อบุคคลไมมีรายไดหรือรายไดสุทธิเทากับ 0   

    b คือ อัตราการเปลี่ยนแปลงของคาใชจายในการบริโภคตออัตราการ เปลี่ยนแปลง 

       ของรายไดสุทธิสวนบุคคล 

 

 เงินออมนั้นเปนเงินสวนที่เหลือหลังจากที่บุคคลไดรับรายไดสุทธิแลวนําเงินรายไดนัน้ไปใชจาย

ในการบริโภค และมีเงินเหลือบางสวนซึ่งเงินสวนนี้จะนําไปออม ดังนั้น ความสัมพันธระหวางการออม

และรายได ก็เชนเดียวกันกับการบริโภค นั่นคือ ระดับการออมยอมแปรผันโดยตรงกับระดับรายไดที่ใช

จายได ฟงกชั่นการออมเปนดังนี้ (วันรักษ  มิ่งมณีนาคิน. 2545:  66) 

 

 ฟงกชั่นการออม : S = f(Yd) 

 

 โดยที ่  S  คือ  การออม 

     Yd  คือ  รายไดสุทธิสวนบุคคล 

 

 แตเนื่องจากรายไดสุทธิสวนบุคคลไดถูกแบงไปใชในการบริโภคกับการออม ดังนัน้ จึงได 

 

                             Yd = C + S 

 

  โดยที ่S = Yd – C 

     = Yd – (Ca + bYd) 

     = (1-b)Yd-Ca 

 

 จากสมการการบริโภคดังกลาวสามารถนําไปแทน ในสมการ การออม (S) แลวไดสมการการ

ออม ดังนี ้

                             S =  -Ca + (1-b) Yd 
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 จากสมการการออมที่ไดสามารถอธิบายไดดังนี้ เมื่อบุคคลไมมีรายได หรือรายไดสุทธิสวน

บุคคลเทากับศูนย เงินที่เก็บไวก็จะถูกนํามาใชหรือไมบุคคลก็กูยืมเงินมาเพื่อการบริโภค ซึ่งเปนการ

บริโภคเพื่อการดํารงชีวิตต่ําสุด จึงทําใหเงินออมลดลง Ca (คา Ca ติดลบ) และความสัมพันธของการออม

กับรายไดสุทธิสวนบุคคลจะเปนไปในทิศทางเดียวกัน เชนเดียวกับความสัมพันธระหวางการบริโภคกับ

รายได กลาวคือ ถาระดับรายไดสุทธิสวนบุคคลสูงขึ้น การออมก็จะสูงขึ้นดวย แตถาระดับรายไดสุทธิ

สวนบุคคลลดลงการออมก็ลดลงดวย เชนเดียวกันกับที่เมื่อรายไดสุทธิสวนบุคคลลดลง การบริโภคก็

ลดลงดวย และเมื่อการรายไดสวนบุคคลสูงขึ้นก็ทําใหการบริโภคสูงขึ้นดวย แตการบริโภคที่เพิ่มข้ึนนั้นจะ

เพิ่มข้ึนนอยกวารายไดที่เพิ่มข้ึน จึงทําใหบุคคลสามารถนําเงินสวนเพิ่มที่เหลือนั้นมาออมไวมากกวาที่จะ

ใชจาย ดังนั้น การออมสวนที่เพิ่ม เรียกวา “ความโนมเอียงในการออม” หรือ MPS (marginal 

propensity to saving) ซึ่งเปนคาที่ไดมาจาก สวนเปลี่ยนแปลงการออม/สวนเปลี่ยนแปลงของรายไดพึง

ใชจาย (วันรักษ มิ่งมณีนาคิน.2547) คา MPS ของคนรวยจะมีมากกวาคนจน เนื่องจากวาคนรวยมี

รายไดสูงมากและมีความโนมเอียงในการที่จะออมมากกวา ในขณะที่คนจนเมื่อมีรายไดเพิ่มข้ึนจะตอง

นําเงินไปใชจายในการบริโภคมากกวาที่จะออม (กฤติยา กิตติรังสรรคสุข. 2544) 
 3.  ทฤษฎรีายไดถาวร (The permanent income Theory)  
 มิลตัน ฟริดแมน (Milton Friedman) มีความเห็นวาบุคคลจะกําหนดระดับการใชจายเพื่อการ

บริโภคโดยอิงกับระดับรายไดถาวร (permanent income) หรือระดับรายไดในระยะยาว (Long term 

income) ที่เขาจะไดรับ ฟริดแมน จะแบงรายได และรายจายในการบริโภคในแตละป ออกเปน 2 สวนคือ 

สวนที่เปนถาวร และสวนที่เปนชั่วคราวโดยไมคาดฝน (transitory) ในระยะยาวแลว สวนเพิ่มชั่วคราว

และสวนลดชั่วคราวของรายไดจะหักลบกันพอดี และจะเหลือแตเฉพาะสวนที่เปนถาวรเทานั้น ซึ่ง

สามารถเขียนเปนสมการไดดังนี้ (อมรทิพย แทเที่ยงธรรม. 2544: 108-109)  

 

  รายได           iY  = i
pY + i

tY  

 

  โดยที ่ iY  คือ ระดับรายไดรวมของบุคคลในชวงเวลาที ่i 

     i
pY  คือ ระดับรายไดถาวรในชวงเวลาที่ i 

     i
tY  คือ ระดับรายไดชั่วคราวในชวงเวลาที่ i 

 

  การบริโภค iC  = i
PC  + i

tC  
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  โดยที ่  iC  คือ ระดับคาใชจายในการบริโภครวมของบุคคลใน 

          ชวงเวลาที ่i 

     i
PC  คือ ระดับคาใชจายในการบริโภคถาวรในชวงเวลาที่ i 

     i
tC  คือ ระดับคาใชจายในการบริโภคชั่วคราวในชวงเวลาที่ i 

 

 นอกจากนี ้ขอสมมุติของ ฟรีดแมน เกีย่วกบั ความสัมพนัธของรายไดและการบริโภค มีดังนี ้

1. ระดับรายไดถาวร (Yp) ไมมีความสัมพันธกับระดับรายไดชั่วคราว (Yt) 

2. ระดับคาใชจายในการบริโภคถาวร (Cp) ไมมีความสมัพันธกับ ระดับคาใชจายในการ

บริโภคชั่วคราว (Ct) 

3. ระดับรายไดชั่วคราว (Yt) ไมมีความสมัพนัธกับ ระดับคาใชจายในการบริโภคชั่วคราว (Ct) 

สวนระดับคาใชจายในการบริโภคถาวรจะขึ้นอยูกับระดับรายไดถาวรเปนสัดสวนที่คงที ่นัน่คือ 

 

                                              Cp = kYp 

 

 โดยที ่Cp  คือ ระดับคาใชจายเพื่อการบริโภคถาวร 

   k  คือ อัตราสวนของรายไดถาวรที่ถกูนาํไปใชจายเพื่อการบริโภคแบบถาวร 

   Yp  คือ ระดับรายไดถาวร 

 

 นอกจากนี้ มิลตัน ฟริดแมน (Milton Friedman) ไดใหคําจํากัดความของรายไดถาวรวา เปน

รายไดที่ไดรับจากการทํางานและทรัพยสินตางๆเปนระยะเวลาตลอดชีวิต สวนที่เปนรายไดชั่วคราวเปน

รายไดที่เกิดขึ้นแคเปนครั้งคราว และการบริโภคถาวรคือการบริโภคที่เกิดขึ้นอยางเปนประจําและตอเนื่อง

ตลอดชีวิต สวนการบริโภคชั่วคราวเปนการบริโภคทีเกิดขึ้นเปนครั้งคราว และไมตอเนื่อง 
 เนื่องจากการออม คือ รายไดสุทธิหลังหักภาษี เปนสวนที่เหลือจากการใชจายหรือการบริโภค 

ดังนั้น การออมจึงมีสวนเกี่ยวของกับการบริโภคดวย 
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3. ทฤษฎีการบริโภค 
 1.  ทฤษฎวีฎัจักรชีวิต (Life cycle Theory)  
 เปนแนวคิดของ แอลเบิรท แอนโด และฟรังโก โมดิเกลียนี่ (Albert Ando; & franco 

Modigliani) มีสมมติฐานที่วาการใชจายเพื่อการบริโภคนั้นจะขึ้นอยูกับการคาดคะเนของรายไดที่จะ

ไดรับตลอดชั่วชีวิตทั้งในอดีต ปจจุบัน และอนาคต ดังนั้นบุคคลจึงตองมีการวางแผนการออมและการ

บริโภค เพื่อการรักษาระดับการบริโภคใหคงที่ หมายความวาการบริโภคของบุคคลจะมีระดับที่คงที่ไป

ตลอดชั่วอายุ โดยที่ตอนตนของชีวิตจะไมมีรายไดหรือเร่ิมมีรายไดแตรายไดต่ํามาก แตก็ยังตองบริโภค 

ดั้งนั้นในชวงนี้บุคคลอาจตองพึ่งพาการกูยืมได แตเมื่อระดับรายไดคอยๆ เพิ่มสูงขึ้นในตอนกลางของชีวิต 

ในชวงนี้จะมีการออมเกิดขึ้นหลังจากนั้นระดับรายไดจะคอยๆ ลดลงจนอยูในระดับที่ต่ําเทากับในชีวิตใน

ตอนตน ซึ่งในชวงนี้บุคคลจะไมมีรายไดและตองอาศัยเงินที่ไดจากการออมไวในชวงกลางของชีวิต ดูได

จากภาพประกอบ 5 (อมรทิพย แทเที่ยงธรรม. 2544:  110)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 5 การบริโภคตามวัฎจักรของชีวิต 

 

 ที่มา:  อมรทิพย แทเที่ยงธรรม. 2544: หนา 110. 
 
 2.  พฤติกรรมการบริโภคขามเวลา (Inter-temporal Consumption) 
 พฤติกรรมการบริโภคขามเวลานั้นเปนแนวคิดที่วาจะเลือกบริโภคในปจจุบันหรือเลือกที่จะ

บริโภคในอนาคต ซึ่งถาหากวาผูบริโภคเลือกที่จะบริโภคในอนาคตมากขึ้น ผูบริโภคจะตองลดการบริโภค

ในปจจุบันลง แลวเก็บออมเงินนําไปลงทุนหรือใหสินเชื่อเพื่อกอใหเกิดดอกผลสําหรับการบริโภคใน
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อนาคต  ซึ่งถาหากวาผูบริโภคเก็บออมเงินไวแลวนําไปลงทุนหรือโดยการใหสินเชื่อ ผูบริโภคก็จะมีฐานะ 

เปนผูใหกู แตถาหากผูบริโภคเลือกที่จะบริโภคในปจจุบันมากกวา ที่จะบริโภคในอนาคต ก็จะมีฐานะเปน

ผูกู (ชยันต ตันติวัสดาการ. 2550:  77) 

 การบริโภคนั้นผูบริโภคจะเลือกการบริโภคในปจจุบัน หรือจะเลือกที่จะบริโภคในอนาคต

เพื่อใหไดความพอใจสูงสุดเทาที่จะทําไดภายใตขอจํากัดของงบประมาณ ซึ่งงบประมาณตลอดชวงอายุ 

เปนดังนี้ 
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  โดยที่  c  คือ การบริโภคในปจจุบัน 

    c’ คือ การบริโภคในอนาคต 

    y คือ รายไดที่แทจริงในปจจุบนั 

    y’ คือ รายไดที่แทจริงในอนาคต 

    t คือ ภาษีในปจจุบัน 

    t’ คือ ภาษีในอนาคต 

    r คือ อัตราดอกเบี้ย 

 

 ตัววัดคาพฤติกรรมการออม สําหรับตัววัดคาพฤติกรรมการออม คือ ความโนมเอียงเฉลี่ยใน

การออม (Average propensity to save: APS) เปนคาที่ใชอธิบายวา ถารายได 1 หนวย ครัวเรือนจะ

ทําการเก็บออมเทาไหร ซึ่งจะทําใหทราบถึงพฤติกรรมในการจัดสรรรายไดไปในการออมของครัวเรือน 

และตัววัดอีกหนึ่งคาคือ ความโนมเอียงหนวยสุดทายในการออม (marginal propensity to save: 

MPS) ซึ่งเปนคาที่ใชอธิบายวาถารายไดเปลี่ยนแปลงไป 1 หนวย ประมาณการออมของครัวเรือนจะ

เปลี่ยนแปลงไปเทาไหร ทําใหทราบถึงการออมของครัวเรือนวารายไดที่เปลี่ยนแปลงไปจะทําให

ครัวเรือนทําการออมมากนอยเพียงใด 
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4. การออมของระบบเศรษฐกิจไทย 
 4.1  โครงสรางการออมขอบระบบเศรษฐกจิไทย 
 

      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพประกอบ 6 โครงสรางระบบการออมของประเทศไทย 

 

 ที่มา: สํานักนโยบายการออมและการลงทุน สํานักงานเศรษฐกิจการคลัง (สศค.) และ

สถาบันวิจัยนโยบายเศรษฐกิจการคลัง (สวค.) กระทรวงการคลัง พ.ศ. 2547; 1 

 

 จากภาพประกอบ 6 จะเห็นวาโครงสรางของระบบการออมของประเทศไทยจะประกอบไป

ดวย 

 1.  การออมทางตรง คือ การออมที่เกิดขึ้นจากผูมีเงินออม (ผูที่มีรายไดมากกวารายจาย) ซึ่ง

ทําการออมผานเครื่องมือผานเครื่องมือการออมรูปแบบตางๆ ไดโดยตรงโดยไมตองผานนายหนาหรือ

ตัวกลางทางการเงิน ดังนั้นจึงทําใหผูออมทราบวาผูที่มีความตองการเงินทุนเอาเงินไปลงทุนในรูปแบบ

ใดบาง ดังนั้นจึงพบวาการออมทางตรงในระบบเศรษฐกิจไทย หมายถึง การออมที่อยูในตลาดการเงิน

ประเภทตางๆ อันไดแก ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย ศูนยซื้อขายตราสารหนี้แหงประเทศไทย และ

ตลาดหลักทรัพยใหม รวมทั้งการออมในระบบสหกรณ 

 2. การออมทางออม คือ การออมที่ผูมีเงินออมทําการออมผานเครื่องมือการออมประเภท

ตางๆ ที่เสนอโดยตัวกลางทางการเงินในตลาดการเงิน ซึ่งสวนใหญไดแก สถาบันการเงินไดออก

การออม 

การออมทางตรง การออมทางออม 

1. การออมในตลาดตรา

สารทุน 

2. การออมในตลาดตรา

สารหนี้ 

ผูกพัน ไมผูกพัน 

- การออมแบบ

บังคับ 

- การออมแบบ

สมัครใจ 

การออมผาน

สถาบันการเงิน

ตางๆ 
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เครื่องมือทางการเงินเพื่อมาทําการระดมเงินออมจากหนวยเศรษฐกิจตางๆ ในระบบเศรษฐกิจ หลังจาก

ที่ตัวกลางทางการเงินไดทําการระดอมเงินออมมาแลว ตัวกลางทางการเงินไดนําเงินออมเหลานั้นมาให

ผูที่มีความตองการเงินทุนกูยืมเพื่อนําไปลงทุนในโครงการลงทุนของตนเองตอไป ดังนั้น ผูที่ออมเงินจะ

ไมสามารถทราบไดวาผูที่ทําการกูเงินไปลงทุนนั้น นําไปลงทุนทําอะไร และผูใดเปนผูกูเงิน และการ

ออมทางออมจะประกอบไปดวย การออมแบบผูกพัน และการออมแบบไมผูกพัน ดังนี้ 

  2.1  การออมแบบผูกพัน คือ การออมที่สัญญาการออมระหวางผูออมกับตัวกลาง

ทางการเงินมีความยาวนาน ผูออมไมสามารถเรียกคืนเงินออมของตนเองไดจนกวาจะครบกําหนด

สัญญา สวนใหญการออมประเภทนี้จะเปนผูที่ออมเงินไวใชในยามชราภาพ ซึ่งการออมแบบผูกพันนี้

สามารถแบงออกไดเปน 2 ประเภท ไดแก 

   2.1.1  การออมแบบผูกพันที่เกิดจากการบังคับ ซึ่งเกิดจากการที่รัฐบาลกําหนดใหมี

การออมโดยที่รัฐบาลมีวัตถุประสงคเพื่อทําใหเกิดการออมเพื่อการชราภาพขั้นพื้นฐานสําหรับแรงงาน

ในภาคตางๆ ไดแก ระบบกองทุนประกันสังคมเปนการออมภาคบังคับของภาคเอกชน และการออมใน

กองทุนบําเหน็จบํานาญขาราชการ (กบข.) ซึ่งเปนการออมภาคบังคับของขาราชการ 

   2.1.2  การออมแบบผูกพันที่เกิดขึ้นแบบสมัครใจ คือ การออมที่เกิดจากการที่ผูออม

ตองการที่จะออมเองโดยที่ไมไดถูกบังคับ ซึ่งเกิดขึ้นจากการที่ผูออมตองการออมเพิ่มข้ึนนอกเหนือจาก

การออมในแบบบังคับ เพื่อที่ใหปริมาณเงินออมเพื่อการเกษียณอายุของตนเองเพิ่มมากขึ้น เพื่อทําให

มั่นใจวาปริมาณเงินออมจะมีเพียงพอ 

  2.2 การออมแบบไมผูกพัน คือ การออมที่สัญญาผูกพันระหวางผูออม กับตัวกลาง

ทางการเงินนั้นไมยาวนาน ผูออมสามารถเรียกคืนเงินออมที่ฝากไวกับตัวกลางทางการเงินเมื่อใดก็ได 

ไดแก การออมผานสถาบันการเงินตางๆ 
 4.2  รูปแบบการออมที่เกี่ยวของกบัสถาบนัการเงิน 
 สถาบันการเงิน หมายถึง สถาบันที่ทําหนาที่ระดมเงินออมจากประชาชนมาใหผูที่ตองการ

กูยืม เพื่อการบริโภค การลงทุน หรือการประกอบธุรกิจตางๆ และรับภาระการเสี่ยงจากการใหกูนั้นแทน 

โดยอาศัยเครื่องมือตราสารทางการเงิน สถาบันการเงินจึงทําหนาที่เสมือนตัวกลางระหวางผูออมและผู

ลงทุนโดยมีกฎหมาย ใหการคุมครองจึงทําใหสามารถลดการเอาเปรียบจากผูเปนเจาหนี้ และสถาบัน

การเงิน  ซึ่งสามารถแบงประเภทของสถาบันการเงินไดเปน 2 ประเภท ดังนี้  

(วรรณา ไชยศรี:  ออนไลน.)  
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 สถาบันการเงินประเภทธนาคาร 
  ธนาคาร คือ สถาบันการเงิน ซึ่งเปนสวนประกอบที่สําคัญของระบบเศรษฐกิจ เนื่องจาก

เปนแหลงที่ชวยระดมเงินออมจากเอกชน ธุรกิจ และรัฐบาล เพื่อนําไปบริการเงินกูแกเอกชน ธุรกิจ หรือ

รัฐบาล ที่มีความตองการเงินทุนไปลงทุน ซึ่งประกอบไปดวย (วรรณา ไชยศรี:  ออนไลน.) 

 1.  ธนาคารกลาง (Central Bank) คือ ธนาคารแหงประเทศไทย ซึ่งอยูภายใตการกํากับของ

รัฐมนตรีวาการกระทรวงการคลัง มีลักษณะสําคัญ คือการไมแสวงหากําไรจากการประกอบการและไม

ทําธุรกิจโดยตรงกับประชาชน และธนาคารกลางมีหนาที่เปนผูออกธนบัตร โดยมีสินทรัพยเปนทุน

สํารอง และควบคุมดูแลจํานวนธนบัตรที่ผลิตออกมาสูระบบเศรษฐกิจ ดูแลรักษาทุนสํารองระหวาง

ประเทศ เปนนายธนาคารของธนาคารพาณิชยและของรัฐบาล ทําหนาที่รับฝากเงิน และใหกูแก

ธนาคารพาณิชยและรัฐบาล ทําการควบคุมสถาบันการเงินใหดําเนินงานถูกตองตามกฎหมาย ควบคุม

ปริมาณเงินภายในประเทศตามนโยบายการเงิน รวมทั้งการสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจ 

 2.  ธนาคารพาณิชย (Commercial Bank) คือสถาบันการเงินที่ประกอบธุรกิจประเภทรับ

ฝากเงินที่ตองจายคืนเมื่อทวงถาม หรือเมื่อส้ินระยะเวลาที่ไดกําหนดไว และใชประโยชนจากเงินนั้นโดย

การใหกูยืม ซื้อขายหรือเก็บเงินตามตั๋วเงิน หรือตราสารเปลี่ยนมืออ่ืนๆ ซึ่งธนาคารพาณิชยเปนสถาบัน

การเงินที่ไดรับอนุญาตใหประกอบการธนาคารพาณิชย และหมายความรวมถึงสาขาของธนาคาร

ตางประเทศที่ไดรับอนุญาตใหประกอบการธนาคารพาณิชยดวย และธนาคารพาณิชยถือเปนสถาบัน

การเงินที่ใหญที่สุดในประเทศไทย เนื่องจากสามารถระดมเงินออมจากประชาชนไดมากที่สุด  

 3. ธนาคารพิเศษ หรือธนาคารที่จัดตั้งขึ้นดวยวัตถุประสงคเฉพาะอยาง ประกอบไปดวย 

ธนาคารออมสิน ธนาคารอาคารสงเคราะห ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณการเกษตร และ

ธนาคารเพื่อการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย (ธสน.) 
 สถาบันการเงินอื่นที่ไมใชธนาคาร 
  สถาบันการเงินที่ไมใชธนาคาร จัดเปนสถาบันการเงินอ่ืนๆ นอกเหนือจากธนาคารพาณิชย

และธนาคารกลางที่ดําเนินธุรกิจเกี่ยวกับดานสินเชื่อ เนื่องจากการลงทุนของประเทศเพิ่มมากขึ้น (สํานัก

นโยบายการออมและการลงทุน สํานักงานเศรษฐกิจการคลัง กระทรวงการคลัง.  2553:  ออนไลน) 

ดังนั้นจึงจําเปนที่จะตองมีสถาบันการเงินที่เปนตัวกลางในการทําธุรกรรมทางการเงินมากยิ่งขึ้น เพื่อ

อํานวยความสะดวกในดานการคาระหวางประเทศ และการลงทุนระหวางประเทศ ซึ่งสถาบันการเงิน

ประเภทธนาคารซึ่งมีบทบาทหนาที่ และวิธีการดําเนินงานที่คอนขางเขมงวด รัดกุม และยังถูกควบคุม

โดยธนาคารแหงประเทศไทย ทําใหผูประกอบธุรกิจหลายประเภทที่ตองการลงทุน ผูที่ตองการออมทรัพย

และผูที่ประกอบการคา ที่ตองการลงทุนใหสามารถหาเงินลงทุนไดจากการระดมเงินออมอีกทางหนึ่ง 
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สถาบันการเงินประเภทที่มิใชธนาคารพาณิชย  (Non-bank financial institutions) จะประกอบไปดวย

สถาบันตางๆ 9 ประเภทดังนี้ (พรนพ พุกกะพันธุ; และประเสริฐชัย ไตรเสถียรพงศ. 2544:  12-22) 

 1.  บริษัทเงินทุน (Finance Company) คือ บริษัทจํากัดที่ไดรับอนุญาตจากรัฐมนตรีวาการ

กระทรวงการคลังใหประกอบการกูยืมหรือรับเงินจากประชาชน แลวนําไปใชในกิจการ 4 ประเภท คือ 

ธุรกิจเงินทุนเพื่อการพาณิชย เงินทุนเพื่อการพัฒนา ธุรกิจเงินทุนเพื่อการจําหนายและการบริโภค และ

ธุรกิจเงินทุนเพื่อการเคหะ (คลังปญญาไทย: 2553. ออนไลน) ซึ่งการดําเนินธุรกิจของบริษัทเงินทุนมี

ลักษณะคลายกับธนาคารพาณิชยคือการรับฝากเงิน แตจะมีรูปแบบการรับฝากที่แตกตางจากธนาคาร

พาณิชยคือ การับฝากโดยการออกตั๋วสัญญาใชเงิน (Promissory Note หรือ P/N) ใหแกผูฝาก การออก

ตั๋วแลกเงิน (Bill of Exchange หรือ CD) 

 2.  บริษัทหลักทรัพย (Securities Companies) คือ บริษัทที่ไดรับอนุญาต 

จากรัฐมนตรีวาการกระทรวงการคลังใหดาํเนนิธุรกิจดังนี้ การเปนนายหนาซื้อขายหลักทรัพย กิจการคา

หลักทรัพย การเปนที่ปรึกษา และจัดจําหนายหลักทรัพย ซึง่ผูที่ตองการซื้อขายหลักทรัพยตองซื้อขาย

ผานบริษทัหลกัทรัพยเทานั้น  

 3.  บริษัทหลักทรัพยจัดการกองทุนรวม (บลจ.) (Mutual Fund Management Companies) 

คือกองทุนรวมที่เกิดจากการนําเงินของแตละคนที่เรียกวาผูลงทุนรายยอยมากองรวมกันใหเปนกอน

ใหญ และเงินกองดังกลาวจะถูกบริหารโดยการนําไปลงทุนในหลักทรัพยโดยมืออาชีพ  

 4.  บริษัทเครดิตฟองซิเอร (บค.) (Credit Fancier Companies) คือบริษัทที่จัดตั้งขึ้นโดยมี

วัตถุประสงคเพื่อประกอบธุรกิจใหกูยืมเงิน โดยมีอสังหาริมทรัพยเปนประกัน  

 5.  บริษัทประกันชีวิต (Life Insurance Companies) คือบริษัทที่ดําเนินธุรกิจการประกัน

ชีวิต ดวยการประกันภัยตกลงจะชดใชเงินจํานวนหนึ่งใหกับผูรับประโยชนหรือทายาทเมื่อผูเอา

ประกันภัยเสียชีวิตลง หรืออาจจายเงินใหแกผูเอาประกันภัยเองในกรณีที่ผูเอาประกันภัยมีอายุยืนยาว

จนถึงเวลาที่ตกลงกันไวในสัญญาโดยผูเอาประกันภัยยินยอมจายเบี้ยประกันภัยใหแกผูรับ 

ประกันภัย การระดมเงนิทนุของบริษทัประกันชวีิตจึงเปนการขายกรมธรรมประกันชีวิตที่ผูซื้อหรือผูเอา

ประกันภัยจะจายคาเบีย้ประกันภัยเปนงวดๆ 

 6.  กองทุนสํารองเลี้ยงชีพ (Provident Fund) คือกองทุนซึ่งลูกจางและนายจางรวมกันจัดตั้ง

ข้ึนและไดจดทะเบียนตามพระราชบัญญัติกองทุนสํารองเลี้ยงชีพ พ.ศ.2530 ประกอบดวยเงินที่ลูกจาง

จายสะสม เงินที่นายจางจายสมทบ ซึ่งเปนการออมเงินไวเพื่อเปนหลักประกันลูกจางในกรณีที่ลูกจาง

ตายหรือออกจากงานหรือลาออกจากกองทุน  

 7.  สหกรณการเกษตร (Agricultural Cooperatives) คือสหกรณเปนองคกรที่รวมตัวกันโดย

สมาชิกและมีวัตถุประสงคเพื่อการชวยเหลือสมาชิก 
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 8.  สหกรณออมทรัพย (Saving Cooperatives) คือองคกรที่จัดตั้งขึ้นโดยสมาชิกกลุมที่มี

อาชีพเดียวกันสมาชิกจะเปนผูมีรายไดประจําเปนรายเดือน สหกรณออมทรัพยจะทําหนาที่รับฝากเงิน

และจัดหาเงินทุนใหสมาชิกกูยืมไปใชจาย สหกรณออมทรัพยเปนองคกรที่นิยมจัดตั้งในองคกรทั้ง

ภาครัฐและเอกชน เพราะสมาชิกสามารถใชบริการไดทั้งในรูปของการออมทรัพยและการขอสินเชื่อเพื่อ

นําไปใชจายทั้งเพื่อการซื้อที่อยูอาศัย การทําอาชีพเสริมตลอดจนเพื่อการเสริมสภาพคลองในการ      

ดํารงชีพ 

 9. กองทุนประกันสังคม (Social Security Fund) คือ กองทุนที่จัดตั้งขึ้น เพื่อสราง

หลักประกันใหแกลูกจางที่ทํางานในสถานประกอบการใหไดรับความคุมครองเมื่อประสบอันตราย หรือ

เจ็บปวย คลอดบุตร ตาย ทุพพลภาพ สงเคราะหบุตร และชราภาพ เงินกองทุนเกิดจากการรวมมือของ

บุคคล 3 ฝายคือ ฝายนายจาง ลูกจาง จายในอัตรารอยละ 4 ของคาจางผูประกันตนกอนหักภาษี และ

ฝายรัฐบาลสมทบอีกรอยละ 2 ของคาจางผูประกันตนกอนหักภาษี เงินกองทุนจะถูกนําไปบริหาร

เพื่อใหมีผลประโยชนงอกเงยเชนเดียวกับกองทุนสํารองเลี้ยงชีพ ซึ่งสวนใหญจะถูกนําไปลงทุนทีม่คีวาม

เสี่ยงต่ําจึงมักจะลงทุนในตั๋วเงินคลัง พันธบัตรภาครัฐ ตั๋วแลกเงินที่มีอันดับความเชื่อถือสูง แตทั้งนี้การ

ลงทุนจะตองไดรับความเห็นชอบจากกระทรวงการคลังกอน 
 4.3  รูปแบบการออมที่เกี่ยวของกับสินทรพัยที่ไมใชสถาบันการเงนิ  
 เปนการนําเงินออมไปทําการลงทุนในรูปแบบตางๆ เพื่อใหไดผลตอบแทนที่ดีที่สุดกลับคืนมา 

การออมโดยการซื้ออสังหาริมทรัพย และสิ่งมีคาอื่นๆ ไดแก ทองคํา เพชร หยก พระเครื่อง ทั้งนี้ ส่ิงที่

ตองการคํานึงถึงควบคูกันอยูเสมอในการนําเงินออมไปลงทุน คือ อัตราผลตอบแทนที่คาดวาจะไดรับ

จากการลงทุนในสินทรัพย หรือหลักทรัพยแตละประเภท (ธนัยวงศ  กีรติวานิชย. (2549:  58) 

 การออมโดยการลงทุนในสินทรัพยสําหรับผูที่มีเงินเหลือ และตองการออมเงินไวในสินทรัพย

ที่ไมใชสถาบันการเงิน และเปนสินทรัพยที่จับตองได ซึ่งเปนการสะสมความมั่งคั่งทางการเงินในระยะ

ยาวได (นําชัย เตชะรัตนะวิโรจน และคณะ. 2547:  89) 

 การออมโดยการลงทุนในที่อยูอาศัยนั้นเมื่อเร่ิมทํางานและมีรายไดก็ควรเริ่มตนคิดวางแผน

ทางการเงินเพื่อการซื้อที่อยูอาศัยกอนเร่ืองอื่นๆ เนื่องจากการซื้อที่อยูอาศัยนั้นไดประโยชนเหนือกวา 

การลงทุนอื่นๆ นั่นก็คือเปนการออมที่ปลอดภัยกวาการลงทุนในสินทรัพยประเภทอื่นๆ และโอกาสที่จะ

ประสบกับการขาดทุนนั้นคอนขางนอย เนื่องจากโดยปกติแลว ราคาบานและที่ดินมักมีราคาสูงขึ้น

เร่ือยๆ ตามภาวะของเงินเฟอ  

  การออมโดยการลงทุนในที่ดิน และอสังหาริมทรัพย เนื่องจากดอกเบี้ยเงินฝากในสถาบัน

การเงินตางๆ ยังอยูในระดับที่ต่ําอยูดังนั้นการออมโดยการซื้อที่ดินจึงเปนชองทางในการออมที่ให

ผลตอบแทนสูงกวา รวมถึงสามารถเก็งกําไรไดดวย และถาหากวามีเงินเหลือที่หักจากคาใชจายแลวอยู
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เยอะการออมในอสังหาริมทรัพยจึงเปนทางเลือกที่คุมคา เนื่องจากสามารถใหผลตอบแทนเปนคาเชา 

ได อยางเชนซื้อคอนโดมิเนียมในยานใจกลางเมือง 

 การออมโดยการซื้อทองคํา อัญมณี เครื่องประดับ ของสะสม และโบราณวัตถุ การออมโดย

การซื้อสินทรัพยเหลานี้มักจะมีราคาสูงขึ้นเมื่อเวลาผานไป จึงนับวาเปนการออมหรือการลงทุนเพื่อ

ปองกันความเสี่ยงจากภาวะเงินเฟอได โดยเฉพาะทองคํา อัญมณี และเครื่องประดับจะมีมูลคาสูง และ

มีตนทุนในการดูแลรักษาต่ํา 

  

5. งานวิจัยที่เก่ียวของ  
 งานวจิัยที่เกีย่วของกับพฤติกรรมการออม 
 ชูลีรัตน คงเรือง และประกาษิต อินสุวรรณ (2552) ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการออมและ

ปจจัยที่กําหนดสัดสวนการออมของครัวเรือน: กรณีศึกษา หมูที่ 7 ตําบลหารเทา อําเภอปากพะยูน 

จังหวัดพัทลุง” โดยมีความมุงหมายเพื่อศึกษาสภาพทางเศรษฐกิจ พฤติกรรมการออมเงินของครัวเรือน 

วิเคราะหสัดสวนการออมตอรายได และปจจัยที่มีอิทธิพลตอสัดสวนการออมตอรายไดของครัวเรือน 

โดยอาศัยสมการถดถอยเชิงพหุในการประมวลผล ซึ่งผลการวิจัยพบวาการออมเงินในรูปแบบเงินฝาก

ออมทรัพยมากที่สุด เปาหมายของการออมคือเก็บเงินไวใชในยามฉุกเฉิน  และผลการวิเคราะหปจจัยที่

กําหนดสัดสวนการออมตอรายไดของครัวเรือน พบวา รายไดมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกับการ

ออม รายจายเฉลี่ยตอเดือนของครัวเรือนมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับสัดสวนการออมตอ

รายไดของครัวเรือน จํานวนสมาชิกในครัวเรือนเปลี่ยนแปลงเพิ่มข้ึนจะทําใหสัดสวนการออมตอรายได

ของครัวเรือนลดลง 
 ปรเมศวร วองพิริยพงศ. (2551) ศึกษาเรื่อง “การออม และการลงทุนของพนักงาน

ภาคเอกชน” โดยมีความมุงหมายเพื่อศึกษาขนาด รูปแบบ จุดมุงหมาย และศึกษาปจจัยที่มีผลตอการ

ออมและการลงทุน โดยเปนการศึกษาเชิงปริมาณ และใช Chi-square ในการศึกษา ซึ่งผลการศึกษา

พบวา ขนาดการออมและการลงทุนรวมของพนักงานภาคเอกชน มีมูลคารวม 493, 472.3 บาท มี

สัดสวนการออมและการลงทุนในรูปของตัวเงินมากที่สุด รองลงมาเปนรูปแบบตราสารทางการเงิน และ

สินทรัพย ตามลําดับ สวนปจจัยที่มีผลตอการออมคือเพศชายมีขนาดการออมและการลงทุนใหญกวา

เพศหญิงนั่นคือเพศชายมีความสัมพันธกับการออมในทางบวก ระดับการศึกษาที่สูงกวาปริญญาตรีจะ

มีขนาดการออมและการลงทุนใหญกวาพนักงานที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีนั่นคือระดับ

การศึกษามีความสัมพันธกับการออมในทางบวก และสถานภาพการสมรสมีขนาดการออมและการ

ลงทุนมากที่สุดนั่นคือสถานภาพการสมรสมีความสัมพันธกับการออมในทางบวก 
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 ศิริอรุณ อนันตวิรุฬห (2550) ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการออมเพื่อการเตรียมเกษียณอายุของ

ลูกจางสถานประกอบการเอกชนขนาดใหญ ในกรุงเทพมหานคร” โดยมีความมุงหมายเพื่อศึกษา

รูปแบบการออม วัตถุประสงคของการออม จํานวนเงินออม ปจจัยตางๆ ที่สงผลกระทบตอการออม 

และความพอเพียงของรายไดหลังเกษียณอายุของลูกจางสถานประกอบการเอกชนขนาดใหญ ใน

กรุงเทพมหานคร โดยผูตอบใหขอมูลดวยการกรอกแบบสอบถาม ทําการวิเคราะหขอมูล  สถิติ

พรรณนา อธิบายลักษณะของขอมูลดวยคาสถิติพื้นฐาน ไดแก คาความถี่ รอยละ คาเฉลี่ย  และสถิติ

เชิงอนุมาน ใชในการคํานวณหาปริมาณเงินออมหลังเกษียณ และปจจัยที่มีอิทธิพลตอการออมเพื่อการ

เตรียมเกษียณอายุของลูกจางสถานประกอบการเอกชนขนาดใหญในกรุงเทพมหานคร ดวยวิธีการ

วิเคราะหความถดถอยหลายตัวแปร ซึ่งผลการวิจัยการศึกษาในระดับสูงสวนใหญจะเปนผูมีการออม

โดยสมัครใจในทางบวก เงินเดือนหรือคาจาง คาลวงเวลา โบนัส และรายไดอ่ืน เปนปจจัยที่สงผล

กระทบตอปริมาณเงินออมของกลุมตัวอยางในทางบวก ความสัมพันธในทางบวกกับการออมในรูป

สินทรัพยของครัวเรือนเกษตรกร 

  วิรินีย พุกนานนท (2549) ศึกษาเรื่อง “การวิเคราะหการเจริญเติบโตและพฤติกรรมการออม

ของพนักงานที่มีตอกองทุนสํารองเลี้ยงชีพพนักงาน กรณีศึกษา: บริษัท การบินไทย จํากัด (มหาชน)” 

โดยมีความมุงหมายเพื่อศึกษาความเปนมาและภาพรวมของกองทุนสํารองเลี้ยงชีพพนักงานบริษัทการ

บินไทย จํากัด (มหาชน) เพื่อศึกษาถึงการบริหารจัดการ และการลงทุนในภาพรวมทั้งหมดของกองทุน

สํารองเลี้ยงชีพพนักงานบริษัท การบินไทย จํากัด (มหาชน) และเพื่อทราบถึงพฤติกรรมการออมของ

พนักงานที่มีตอกองทุนสํารองเลี้ยงชีพพนักงานบริษัท การบินไทย จํากัด (มหาชน) และวิเคราะหโดยใช

สถิติ การแจกแจงความถี่ และคารอยละ ซึ่งผลการศึกษาพฤติกรรมการออมของพนักงานบริษัท การ

บินไทย จํากัด (มหาชน) พบวาจํานวนสมาชิกในครอบครัวมีมากจะทําใหมีภาระคาใชจายมากจะทําให

ความสามารถในการออมลดนอยลง อายุการทํางานที่ยาวนานขึ้นตามทฤษฎีวงจรชีวิต (Life Cycle) 

ที่วาเมื่อเร่ิมทํางานใหมยอมมีความสามารถในการออมนอย และเมื่อระยะเวลาการทํางานมากขึ้น 

ความสามารถในการออมก็จะเพิ่มข้ึนดวย อายุที่มากขึ้นคนก็จะยิ่งตระหนักถึงชีวิตหลังเกษียณ จึงให

ความสําคัญกับการออมเพื่อการเลี้ยงชีพในอนาคตมากยิ่งขึ้น และการที่อายุมากขึ้นก็จะมีแนวโนมที่จะ

ออมมากขึ้นเนื่องมาจากภาระหนี้สินที่ลดลงจึงมีเงินเหลือเก็บออมมากขึ้นดวย 
 งานวจิัยที่เกีย่วของกับปจจัยทีก่ําหนดการออม 
 วรเวศม สุวรรณระดา และสมประวิณ มันประเสริฐ (2551) ศึกษาเรื่อง “ปจจัยกําหนด

พฤติกรรมการออมของผูมีงานทําในประเทศไทย” โดยมีความมุงหมายเพื่อปจจัยกําหนดพฤติกรรมการ

ออมของผูมีงานทําใหประเทศไทย เปนการศึกษาจากขอมูลการสํารวจในระดับจุลภาคซึ่งทําขึ้นเพื่อ

วิเคราะหปจจัยกาํหนดพฤติกรรมการออม-ไมออมของผูมีงานทํา และรวมไปถึงปจจัยสําคัญที่มีสวนใน
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การกําหนดอัตราการออมของผูมีงานทําที่เปนผูออม โดยใชแบบจําลองทางเศรษฐศาสตรที่มีพื้นฐาน

มาจากแบบจําลองวงจรชีวิต และรายไดถาวรในการประมวลผลขอมูลที่เก็บโดยใชแบบสอบถามในการ

เก็บจากภาคสนาม ซึ่งผลการศึกษาพบวา ผูมีงานทํามีแนวโนมที่จะเปนผูออมเงินหากมีระดับรายได

มากขึ้น หรือมีรายไดอยางสม่ําเสมอ โดยมีความโนมเอียงในการออม (MPS) มีคาเทากับ 0.345 และ 

0.264 การกูยืมเงินทําใหผูมีงานทํามีแนวโนมที่จะไมออม อายุของผูมีงานทํามีความสัมพันธในทิศทาง

เดียวกันกับการออม คือการมีอายุมากขึ้นก็มีแนวโนมที่ตัดสินใจออมมากขึ้น และการหยารางจะมี

แนวโนมในการตัดสินใจออกระยะยาวในทางบวกอยางเห็นไดชัด 

 ชัยยศ สรรพทรัพย (2549) ศึกษาเรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอการออมของครัวเรือน เกษตรกร 

อําเภอเลิงนกทา จังหวัดยโสธร ปการเพาะปลูก 2547/48” โดยมีความมุงหมายเพื่อศึกษาสถานภาพ

สวนบุคคล เศรษฐกิจและสังคมรวมทั้งสถานการณออมของครัวเรือนเกษตรกร เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผล

ตอการออมของครัวเรือนเกษตรกร และเพื่อศึกษาถึงปญหาและอุปสรรคเกี่ยวกับการออมของครัวเรือน

เกษตรกรเครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูลคือ แบบสอบถาม สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล คือ สถิติ

พื้นฐาน สถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน และการวิเคราะหถดถอยเชิงซอน  ซึ่งผลการวิจัย 

วัตถุประสงคของการออมทางการเงินของครัวเรือนเกษตรกรคือไวใชในการบริโภคเปนลําดับแรก ถัดไป

จะเปนไวใชเมื่อยามเจ็บปวย สวนปจจัยที่มีอิทธิพลตอการออมในรูปของตัวเงินคือ รายไดสุทธิทางการ

เกษตรกรมีความสัมพันธทางบวก โดยมีคาความโนมเอียงในการออมของครัวเรือนเกษตรกร อําเภอเลิง

นกทา จังหวัดยโสธร มีคาเทากับ 0.197 สวนหนี้สินมีความสัมพันธในทางลบกับการออมในรูปตัวเงิน

ของครัวเรือนเกษตรกร การศึกษามีความสัมพันธในทางบวกกับการออมในรูปของสินทรัพยของ

ครัวเรือนเกษตรกร และสัดสวนสมาชิกที่อยูในวัยพึ่งพิงมี 
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บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 การศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย ผูวิจัยไดกําหนด

วิธีดําเนินการวิจัยตามขั้นตอนดังตอไปนี้ 

 

 1.  การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 

 2.  การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

 3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 

 4.  การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 

 5.  สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

 
1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
 ประชากรที่ใชในการวิจยั 

  ประชากรที่ใชในการวิจัย คือ เจาหนาที่การตลาดบรษิัทหลักทรัพยที่ปฏิบัติงานอยูใน

บริษัทหลกัทรพัยตางๆ ในปจจุบัน จาํนวน 6, 187 คน 

 
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวจิัย 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยัคือ เจาหนาที่การตลาดบรษิัทหลักทรัพย จากบรษิัท

หลักทรพัยที่มจีํานวนเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรพัยมากที่สุด 5 อันดับแรก จํานวน 2,527 คน 
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ตาราง 3 จํานวนเจาหนาทีก่ารตลาดบริษัทหลกัทรพัย 

 

ลําดับ บริษัทหลักทรัพย จํานวนพนกังาน (คน) 

1 บริษัทหลกัทรพัย กิมเอง็ (ประเทศไทย) จาํกัด (มหาชน) : KEST 634 

2 บริษัทหลกัทรพัย คนัทรี่กรุป จํากัด (มหาชน) : CGS 569 

3 บริษัทหลกัทรพัย ฟนันเซยี ไซรัส จํากัด (มหาชน) : FSS 484 

4 บริษัทหลกัทรพัย เคที ซมีิโก จํากัด : KTS 473 

5 บริษัทหลกัทรพัย เอเชีย พลสั จํากัด (มหาชน) : ASP 367 

  รวม 2,527 

 

 ที่มา: SETSMART “การจัดลําดับการซื้อขายของบริษทัสมาชิก”. 2553: ออนไลน 

  

 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยไดมาจากการเลือกพนักงานจากบริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวน

เจาหนาที่การตลาดมากที่สุด 5 อันดับแรก และทําการสุมเลือกตัวอยาง บริษัทละ 70 คน เนื่องจาก

บริษัทที่มีจํานวนเจาหนาที่การตลาด 5 อันดับแรกนี้เปนบริษัทหลักทรัพยที่มีมูลคาการซื้อขายสูงสุด 

และมีมารเก็ตแชร รวมกันมากถึง 1 ใน 4 ของตลาดหลักทรัพย การที่มีมูลคาการซื้อขายมากจะสงผล

ใหไดคาธรรมเนียมจากการซื้อขายหลักทรัพยมากไปดวย และสงผลใหเจาหนาที่การตลาดไดรับ

ผลตอบแทนมากไปดวยเชนกัน ผูวิจัยจึงไดทําการกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ 

โดยใชสูตรการคํานวณ Yamane (Taro Yamane.  1973) จะไดขนาดของกลุมตัวอยางดังนี้ 

 

2)(1 eN
Nn

+
=  

 

 โดยที ่   n = จํานวนหรือขนาดของตัวอยาง 

N = จํานวนพนักงานเจาหนาทีก่ารตลาดบริษัทหลกัทรพัย ที่สุมมาจาก

บริษัทหลกัทรพัยจาํนวน 5 บริษัท มทีัง้หมด 2,527 คน 

e  = ความคลาดเคลื่อนของกลุมตัวอยาง กาํหนดใหเทากับ 0.05 
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 จะได 

n  = 2)05.0(527,21
527,2

+
 

     

    ≈  345 ตัวอยาง 

 
 วิธีการสุมตัวอยาง 
 ผูวิจัยไดใชวิธกีารสุมตัวอยางแบงเปน 2 ข้ันตอน ดงันี ้

 1.  การเลือกตัวอยางใชวิธีการสุมตัวอยางอยางงาย (Simple Random Sampling) โดยการ

สุมบริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวนเจาหนาที่การตลาดมากที่สุด 5 อันดับแรก ไดแก บริษัทหลักทรัพย กิม

เอ็ง (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) บริษัทหลักทรัพย คันทรี่กรุป จํากัด (มหาชน) บริษัทหลักทรัพย 

ฟนันเซีย ไซรัส จํากัด (มหาชน) บริษัทหลักทรัพย เคที ซีมิโก จํากัด บริษัทหลักทรัพย เอเชีย พลัส จํากัด 

(มหาชน) ตามลําดับ มาเปนตัวแทนประชากรเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย เนื่องจากเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพยเปนอาชีพที่มีลักษณะเหมือนกันทุกประการ คือการอยูภายใตการกํากับ

ดูแลจาก กลต. และ ตลท. ผูวิจัยไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ โดยใชสูตร 

Yamane และกําหนดความเชื่อมั่นที่ รอยละ 95 ความผิดพลาดไมเกิน รอยละ 5 ไดกลุมตัวอยาง

จํานวน 345 ตัวอยาง  

 2. วิธีการเลือกตัวอยางตามสะดวก (Convenience Sampling) ในการเก็บขอมูลโดยการ

กําหนดจํานวนตัวอยางที่เปนเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย บริษัทละ 70 ตัวอยาง 

 

2. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งนี้ไดกําหนดใหมีการใชแบบสอบถาม (Questionnaire) ในการวิจัย โดย

กําหนดรูปแบบของคําถามเปนแบบปลายเปด (Open-ended question) โดยแบงเปน 3 สวน ไดแก 

  สวนที่ 1  เปนคําถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ 

สถานภาพ ระดับการศึกษา จํานวนสมาชิกในครอบครัว อายุงาน ระดับรายไดตอเดือน ระดับรายจาย

ตอเดือน และหนี้สินตอเดือน 

  สวนที่ 2 เปนคําถามเกี่ยวกับการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย จะ

ประกอบไปดวย เร่ืองเงินคงเหลือหลังจากหักคาใชจายที่จะเปนเงินออมได รูปแบบการออม และ

วัตถุประสงคของการออม 

  สวนที่ 3  ปญหาและอุปสรรคตางๆ ที่ทําเปนปญหาตางๆ ของผูออม จะประกอบไปดวย 

ปญหาทางดานรายได ปญหาทางดานคาใชจาย ปญหาทางดานการออม และปญหาทางดานอื่นๆ 
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3. การเก็บรวบรวมขอมูล  
 ในการวิจัยครั้งนี้ แหลงขอมูลของผูวิจัยคือ บริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวนเจาหนาที่การตลาด

มากที่สุด 5 อันดับแรก และจะเปนขอมูลที่ไดจากการเก็บรวบรวมจากแบบสอบถามจํานวน 345 ชุด ซึ่ง

ผูวิจัยไดเขาไปแจกแบบสอบถามดวยตนเอง เพื่อทําการแจกแบบสอบถามใหกับเจาหนาที่การตลาด

บริษัทหลักทรัพย ในการทําการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดออกแบบสอบถามเพื่อใหกลุมตัวอยางไดตอบโดยมี

ข้ันตอนดังนี้ 

 1.  ผูวิจัยไดติดตอไปยังบริษัทหลักทรัพย เพื่อขอเขาไปแจกแบบสอบถามใหกับเจาหนาที่

การตลาด 

 2.  หลังจากที่ไดรับอนุญาตใหเขาไปแจกแบบสอบถามแลวผูวิจัยไดจัดเตรียม 

แบบสอบถามใหเพยีงพอกับจํานวนกลุมตัวอยาง โดยดาํเนนิการถามกับกลุมตัวอยางดวยตนเอง  และ

โดยการฝากแบบสอบถามผานผูที่มีสวนเกีย่วของกับกลุมตัวอยางไปแจกใหกับกลุมตัวอยาง หลงัจาก

นั้นผูวิจัยจะทาํการเขาไปเกบ็รวบรวมแบบสอบถามที่ไดดวยตนเอง  

 3.  ดําเนินการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางที่เปนเจาหนาที่การตลาดบริษัท 

หลักทรัพย ทัง้หมด 345 ตัวอยาง คาดวาจะทาํการเก็บขอมูลเปนระยะเวลา 2 สัปดาห 

 

4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่รวบรวมได มาดาํเนนิการดังนี ้

 1.  การตรวจสอบขอมูล (Editing) โดยการตรวจสอบความสมบูรณของการตอบ

แบบสอบถาม และแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 

 2.  การประมวลผลขอมูล นําขอมูลที่ลงรหัสแลวมาบันทึกลงใน File เพื่อทําการประมวลผล

ดวยเครื่องคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป และการแจกแจงความถี่ของตัวแปรทุกตัวแลว

คํานวณคารอยละ (Percentage)  

 3.  การวิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอร ดวยวิธีการดังนี้ 

  3.1  ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ในดานเพศ อายุ สถานภาพการสมรส  

ระดับการศึกษา  และจํานวนสมาชิกในครอบครัว คิดเปนคารอยละ 

  3.2  ขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคมเกี่ยวกับอายุงาน รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน  

และหนี้สินตอเดือน ของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย คิดเปนคารอยละ 

  3.3 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยในดาน

จํานวนเงินออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคของการออม คิดเปนคารอยละ 



34 
 

  3.4  เปรียบเทียบพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยจําแนก

ตามเพศ อายุ สถานภาพการสมรส ระดับการศึกษา จํานวนสมาชิกในครอบครัว รายไดตอเดือน 

รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน โดยใชคารอยละ คาคะแนนเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ใน

การวิเคราะหพฤติกรรมของเจาหนาที่การตลาดในเรื่องของ จํานวนเงินออม รูปแบบการออม และ

วัตถุประสงคในการออม 

  3.5 การวิเคราะหถึงความสัมพันธของตัวแปรตางๆ ที่มีผลตอพฤติกรรมการออมของ

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย โดยการนําเอาสมการถดถอยเชิงพหุคูณเชิงเสนตรง (Multiple 

Linear Regression) เพื่อหาความสัมพันธระหวางตัวแปรการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพย กับปจจัยอื่นๆ ที่กําหนดไว  

 

5. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 หลังจากทําการเก็บขอมูลเรียบรอยแลว ผูวิจัยไดนําขอมูลที่ไดมาประมวลผลโดยใช

โปรแกรมสําเร็จรูป ในเครื่องคอมพิวเตอร เพื่อใชในการคํานวณคาสถิติตางๆ ที่ใชในการวิจัย และการ

วิเคราะหขอมูลเพื่อนําเสนอและสรุปผลตอไป โดยใชการคํานวณคาสถิติตางๆ ดังนี้ 

 1.  ตามความมุงหมายที่ 1 เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการออมในดานของจํานวนเงินออม 

รูปแบบการออม และวัตถุประสงคในการออม ของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย ซึ่งผูวิจัยไดใช

การวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) เพื่อแจกแจงความถี่ (Frequency) แสดง

ตารางแบบรอยละ (Percentage) หาคาเฉลี่ย (Means) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 

deviation)   

 2.  ตามความมุงหมายที่ 2 เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอปริมาณการออมของเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพย โดยตัวแปรตามที่ใชในการศึกษา คือ จํานวนเงินออมของเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพย ซึ่งตัวแปรอิสระจะประกอบไปดวย ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยทาง

เศรษฐกิจและสังคม โดยใชการวิเคราะหสถิติเชิงอนุมาน (Inferential statistics) สําหรับอธิบายความ

แตกตางของตัวแปร เกี่ยวกับจํานวนเงินออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคในการออม ในการ

วิเคราะหโดยใช Regression ในการทดสอบ ซึ่งแบบจําลองที่ใชในการอธิบายความสัมพันธของตัวแปร

ตางๆ สามารถเขียนไดดังนี้ 

 

            eXaXaXaXaXaXaXaXaXaaS ++++++++++= 9988776655443322110  
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 โดยที่  S   =   การออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพยในรูปของตัวเงนิ (บาท) 

   1X    =  เพศ 

   2X   =  อาย ุ

   3X    =  สถานภาพการสมสร 

   4X    =  ระดับการศึกษา 

   5X    =  จํานวนสมาชกิในครอบครัว 

   6X    =   อายุงาน 

   7X    =   รายไดตอเดือน 

   8X    =   รายจายตอเดือน 

   9X    =   หนี้สินตอเดือน 

     9210 ,....,,, aaaa    =  พารามิเตอร 

   e        =  คาความคลาดเคลื่อน 
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยมุงที่จะศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพย ซึ่งผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 345 ตัวอยาง และนําเสนอ

การแปลผลการวิเคราะหขอมูล โดยแบงออกเปน 4 สวนดังนี้ 

  สวนที่ 1  วิเคราะหขอมลูเบื้องตนของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย จําแนกเปน

ขอมูลสวนบุคคล และขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคม 

  สวนที่ 2  พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยในเรื่องของ จํานวน

เงินออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคในการออม 

  สวนที่ 3  ปญหาและอุปสรรคของการออม 

  สวนที่ 4  ปจจัยทีม่ีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 

 

 นอกจากนี้ผูวิจัยไดทําการแปลผลขอมูลผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณและอักษรยอของตัวแปร

ที่ศึกษาดังตอไปนี้ 

 

สัญลักษณที่ใชในการวิจัย 
 N      แทน  จํานวนตวัอยาง 

   Mean     แทน  คาเฉลี่ย 

 Std. Deviation  แทน สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน 

 Sig.     แทน  คานัยสาํคัญทางสถิต ิ

 t      แทน  คาสถิติ T-test 

 F      แทน  คาสถิติ F-test 

 2R      แทน  คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธความแปรผัน 

 ***      แทน  คานัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับความเชื่อมัน่ รอยละ 99 

 **      แทน  คานัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับความเชื่อมัน่ รอยละ 95 

 *      แทน  คานัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับความเชื่อมัน่ รอยละ 90 
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ผลการวิเคราะหขอมูล 
 สวนที่ 1 ลักษณะทัว่ไปของเจาหนาทีก่ารตลาดบรษิัทหลกัทรพัย จําแนกเปนขอมูล

ทั่วไป และขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคม  

 

  1.1  ขอมูลทั่วไปของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย ซึ่งประกอบไปดวย เพศ 

อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา และจํานวนสมาชิกในครอบครัว โดยแสดงเปนจํานวนคน และคารอย

ละของแตละตัวแปร 

 

ตาราง 4 จํานวนและรอยละของเจาหนาทีก่ารตลาดบริษัทลักทรัพย จําแนกตามขอมูลสวนบุคคล 

 

ขอมูลสวนบคุคล จํานวน (คน) รอยละ 

 เพศ    

         ชาย 151 43.8 

         หญิง 194 56.2 

รวม 345 100.0 

อาย ุ    

         นอยวา 31 ป   159 46.1 

         31-40 ป       127 36.8 

         มากกวา 41 ป     59 17.1 

รวม 345 100.0 

 สถานภาพ   

         โสด 232 67.2 

         สมรส 109 31.6 

         หยาราง/หมาย/แยกทาง 4 1.2 

รวม 345 100.0 

 ระดับการศึกษา     

         ปริญญาตรี 262 75.9 

         ปริญญาโท 83 24.1 

รวม 345 100.0 
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ตาราง 4 (ตอ) 

 

ขอมูลสวนบคุคล จํานวน (คน) รอยละ 

 จํานวนสมาชกิในครอบครัว     

         นอยกวา 4 คน       224 64.9 

         4-6 คน       110 31.9 

         มากกวา 6 คน       11 3.2 

รวม 345 100.0 

 

 ที่มา: คํานวณจากขอมูลในแบบสอบถาม 

  

 จากตาราง 4 พบวา เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 

194 คน คิดเปนรอยละ 56.2 เปนเพศชาย จํานวน 151 คน คิดเปนรอยละ 43.8 กลุมตัวอยางสวนใหญ

มีอายุนอยกวา 30 ป จํานวน 159 คน คิดเปนรอยละ 46.1 รองลงมาคือมีอายุระหวาง 31 ถึง 31-40 ป 

จํานวน 127 คน คิดเปนรอยละ 36.8 และอายุมากกวา 40 ป มีจํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 17.1 ซึ่ง

สวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 232 คน คิดเปนรอยละ 67.2 รองลงมาคือสถานภาพสมรส จํานวน 

109 คน คิดเปนรอยละ 31.6 สวนผูที่มีสถานภาพ หยาราง/หมาย/แยกทาง มีจํานวน 4 คน คิดเปนรอย

ละ 1.2 เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยสวนใหญมีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรี จํานวน 

262 คน คิดเปนรอยละ 75.9 มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาโท จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 24.1 

กลุมตัวอยางสวนใหญมีจํานวนสมาชิกในครอบครัวนอยกวา 4 คน จํานวน 224 คน คิดเปนรอยละ 

64.9 รองลงมาคือมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-6 คน จํานวน 110 คิดเปนรอยละ 31.9 และผูที่มี

จํานวนสมาชิกในครอบครัว 7-9 คน มีจํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 3.2   

  1.2  ขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งประกอบไปดวย ขอมูลดานอายุงาน รายได

ตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน โดยแสดงเปนจํานวนคน และคารอยละของแตละตัว

แปร เพื่อนํามาอธิบายพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดในทางเศรษฐกิจและสังคม 
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ตาราง 5 จํานวน และรอยละของเจาหนาที่การตลาดบรษิัทหลักทรัพยจําแนกตามขอมูล      

      ทางเศรษฐกิจและสังคม 

 

ขอมูลทางเศรษฐกิจและสงัคม จํานวน (คน) รอยละ 

 อายงุาน   

         ต่ํากวา 10 ป       282 81.8 

         11-20 ป      47 13.4 

         มากกวา 20 ป      16 4.8 

รวม 345 100.0 

.รายไดตอเดือน   

         นอยกวา 20,000      114 33.1 

         20,000 -30,000       92 26.7 

         30,001-40,000      55 15.9 

         มากกวา 40000 84 24.3 

รวม 345 100.0 

 รายจายตอเดอืน   

         นอยกวา 10,000 บาท       152 44.06 

         10,000-20,000 บาท      164 47.5 

         20,001-30,000 บาท       24 6.96 

         มากกวา 30,001       5 1.45 

รวม 345 100.0 

 ภาระหนี้สินตอเดือน   

         นอยกวา 5,000 บาท     249 72.2 

         5,001 – 10,000 บาท         45 13 

         10,001-15,000 บาท       26 7.5 

         มากกวา 15,000 บาท      25 7.2 

รวม 345 100.0 

 

  

 



40 
 

ตาราง 5 (ตอ) 

 

ขอมูลทางเศรษฐกิจและสงัคม จํานวน (คน) รอยละ 

 เงนิออมตอเดอืน   

         นอยกวา 10,000 บาท 175 50.7 

         10,001-20,000 บาท 98 28.4 

         20,001-30,000 บาท 51 14.8 

         มากกวา 30,000 บาท 21 6.1 

รวม 345 100.0 

 

 ที่มา: คาํนวณจากขอมูลในแบบสอบถาม 

 

 จากตาราง 5 พบวา เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีอายุงานนอยกวา 10 ป จํานวน 

282 คน คิดเปนรอยละ 81.7 รองลงมาอายุงาน 11-20 ป จํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 13.6 และอายุ

งาน 21 ป ข้ึนไป จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.6  

 เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยสวนใหญมีรายไดตอเดือน นอยกวา 20,000 บาท 

จํานวน 114 คน คิดเปนรอยละ 33.0 รองลงมาคือ มีรายไดตอเดือน 20,000-30,000 บาท จํานวน 92 

คน คิดเปนรอยละ 26.7 และมีรายไดตอเดือน 30,001-40,000 บาท จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 

15.9 

 เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยสวนใหญมีรายจายตอเดือน 10,000-20,000 บาท 

จํานวน 166 คน คิดเปนรอยละ 48.1 รองลงมา รายจายตอเดือน นอยกวา 10,000 บาท จํานวน 149 

คน คิดเปนรอยละ 43.2 และรายจายตอเดือน มากกวา 30,001 บาท นอยที่สุด จํานวน 6 คน คิดเปน

รอยละ 1.7  

 เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยสวนใหญมีภาระหนี้สินตอเดือน นอยกวา 5,000 บาท 

จํานวน 249 คน คิดเปนรอยละ 72.2 และภาระหนี้สินตอเดือนมากกวา 15,001 บาท มีนอยที่สุด 

จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 7.2  

 เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยสวนใหญมีเงินออมตอเดือน นอยกวา 10,000 บาท 

จํานวน 175 คน คิดเปนรอยละ 50. และเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีเงินออมมากกวา 

30,000 บาทมีนอยที่สุด จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 6.1 
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 สวนที่ 2 พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย   
 จากการวิเคราะหพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพย โดย

พฤติกรรมการออม ไดแก จํานวนเงนิออม รูปแบบการออม และวัตถปุระสงคในการออม จําแนกตาม

ขอมูลทั่วไป ประกอบไปดวย เพศ อายุ สถานภาพการสมรส ระดับการศึกษา และจํานวนสมาชิกใน

ครอบครัว สวนขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคม ประกอบไปดวย อายงุาน รายไดตอเดือน รายจายตอ

เดือน และหนีสิ้นตอเดือน สามารถสรุปไดดังนี ้

  2.1  จํานวนเงินออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย โดยการวิเคราะห

ผานตัวแปร ซึ่งประกอบไปดวยขอมูลสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา และ

จํานวนสมาชิกในครอบครัว และขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคม ไดแก อายุงาน รายไดตอเดือน รายจาย

ตอเดือน และหนี้สินตอเดือน โดยแสดงการคํานวณเปนจํานวนคน และรอยละ เพื่อนําผลมาอธิบาย

พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยในดานจํานวนเงินออม 

   2.1.1 การคํานวณคาความถี่ และคารอยละ ของขอมูลสวนบุคคลของเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพย ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา และจํานวนสมาชิกใน

ครอบครัว 

 

ตาราง 6 จํานวน และรอยละของเจาหนาที่การตลาดบรษิัทหลักทรัพยจําแนกตามขอมูลสวนบุคคล 

       และเงินออม 
                     หนวย: คน (รอยละ) 

ขอมูลสวนบุคคล ไมออม 

ออม 

รวม 
นอยกวา 
10,000 บ. 

10,000- 
20,000 บ. 

20,001- 
30,000 บ. 

มากกวา 
30,000 บ. 

เพศ             

      ชาย 9 (2.61) 82 (23.76) 36 (10.43) 12 (3.48) 12 (3.48) 151 (43.76) 

      หญิง 12 (3.48) 93 (26.96) 63 (18.26)) 16 (4.64) 10 (2.90) 194 (56.23) 

            345 (100) 

อายุ             

      นอยกวา 31 ป  6 (1.74) 105 (30.43) 42 (12.17) 5 (1.45) 1 (0.29) 159 (46.09) 

      31-40 ป 14 (4.06) 52 (15.07) 44 (12.75) 10 (2.90) 7 (2.03) 127 (36.81) 

      มากกวา 40 ป 1 (0.29) 18 (5.22) 13 (3.77) 13 (3.77) 14 (4.06) 59 (17.10) 

            345 (100) 
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ตาราง 6 (ตอ) 
                     หนวย: คน (รอยละ) 

ขอมูลสวนบุคคล ไมออม 

ออม 

รวม 
นอยกวา 
10,000 บ. 

10,000- 
20,000 บ. 

20,001- 
30,000 บ. 

มากกวา 
30,000 บ. 

สถานภาพ             

      โสด 13 (3.77) 145 (42.03) 60 (17.39) 9 (2.61) 5 (1.45) 232 (67.25) 

      สมรส 8 (2.32) 27 (7.83) 38 (11.01) 19 (5.51) 17 (4.93) 109 (31.59) 

      หยาราง/หมาย/       

      แยกทาง 0 3 (0.87) 1 (0.29) 0 0 4 (1.16) 

            345 (100) 

ระดับการศึกษา             

      ปริญญาตรี 15 (4.35) 151 (43.77) 63 (18.26) 20 (5.80) 13 (3.77) 262 (75.94) 

      ปริญญาโท 6 (1.74) 24 (6.96) 36 (10.43) 8 (2.32) 9 (2.61) 83 (24.06) 

            345 (100) 

จํานวนสมาชิกใน             

ครอบครัว       

      นอยกวา 4 คน 5 (1.45) 125 (36.23) 66 (19.13) 14 (4.06) 14 (4.06) 224 (64.93) 

      4-6 คน 16 (4.64) 42 (12.17) 31 (8.99) 14 (4.06) 7 (2.03) 110 (31.88) 

      มากกวา 6 คน 0 8 (2.32) 2 (0.58) 0 1 (0.29) 11 (3.19) 

            345 (100) 

 

 ที่มา: การคํานวณจากขอมูลในแบบสอบถาม 
 
 จากตาราง 6 พบวา เพศหญิงมีการออมและไมออมมากกวาเพศชายทุกระดับการออม 

ยกเวน ระดับการออมมากกวา 30,000 บาทจะเปนเพศชายออมมากกวาเพศหญิง และ โดยสวนใหญ

เพศหญิงมีการออมนอยกวา 10,000 บาท มีจํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 26.96 สําหรับเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีอายุนอยกวา 31 ป มีการออมมากที่สุด โดยสวนใหญออมนอยกวา 

10,000 บาท มีจํานวน 105 คน คิดเปนรอยละ 30.43 ในขณะที่ อายุ 31-40 ป ไมออมมากที่สุด 

จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 4.06 สวนเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีสถานภาพโสด มีการ

ออม และไมออมมากที่สุด โดยผูที่ไมออมมีจํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.77 และผูออมนอยกวา 

10,000 บาท มากที่สุด จํานวน 145 คน คิดเปนรอยละ 42.03 เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มี

ระดับการศึกษาปริญญาตรี มีการออมและไมออมมากที่สุด โดยผูที่ไมออมมีจํานวน 15 คน คิดเปน
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รอยละ 4.35 และมีผูออมนอยกวา 10,000 บาท มากที่สุด มีจํานวน 151 คน คิดเปนรอยละ 43.77 

และโดยสวนใหญเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัวนอยกวา 4 คน มี

การออมนอยกวา 10,000 บาท จํานวน 125 คน คิดเปนรอยละ 36.23 ในขณะที่ ผูที่มีจํานวนสมาชิก

ในครอบครัว 4-6 คน มีผูที่ไมออมมากที่สุด จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.64  

   2.1.2  การคํานวณคาความถี่ และคารอยละ ของขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคมของ

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย ไดแก อายุงาน รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน 

 

ตาราง 7 จํานวน และรอยละของเจาหนาที่การตลาดบรษิัทหลักทรัพยจําแนกตามขอมูลทางเศรษฐกิจ 

      และสังคม กับเงินออม 
                              หนวย: คน (รอยละ) 

  
ขอมูลทาเศรษฐกิจ
และสังคม ไมออม 

ออม 

รวม 
นอยกวา 
10,000 บ. 

10,000- 
20,000 บ. 

20,001- 
30,000 บ. 

มากกวา  
30,000 บ. 

อายุงาน             

      นอยกวา 10 ป  25 (7.25) 158 (45.80) 80 (23.19) 14 (4.06) 5 (1.45) 282 (81.74) 

      10-20 ป 0 13 (3.77) 17 (4.93) 10 (2.90) 7 (2.03) 47 (13.62) 

      มากกวา 20 ป  1 (0.29) 4 (1.16) 2 (0.58) 1 (0.29) 8 (2.32) 16 (4.64) 

            345 (100) 

รายไดตอเดือน             

  นอยกวา 20,000 บ. 14 (4.06) 97 (28.16) 3 (0.87) 0 0 114 (33.04) 

  20,000-30,000 บ. 2 (0.58) 53 (15.36) 37 (10.74) 0 0 92 (26.67) 

  30,001-40,000 บ. 1 (0.29) 11 (3.19) 38 (11.01) 5 (1.45) 0 55 (15.94) 

  มากกวา 40,000 บ. 4 (1.16) 14 (4.06) 21 (6.09) 23 (6.67) 22 (6.38) 84 (24.35) 

            345 (100) 

รายจายตอเดือน             

  นอยกวา 10,000 บ. 14 (4.06) 110 (31.88) 19 (5.51) 7 (2.03) 2 (0.58) 152 (44.06) 

  10,000-20,000 บ. 5 (1.45) 55 (15.94) 78 (22.61) 12 (3.48) 14 (1.16) 164 (47.54) 

  20,001-30,000 บ.  2 (0.56) 7 (2.03) 1 (0.29) 9 (2.61) 5 (1.45) 24 (6.96) 

  มากกวา 30,000 บ. 1 (0.29) 2 (0.58) 1 (0.29) 0 1 (0.29) 5 (1.45) 

            345 (100) 
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ตาราง 7 (ตอ) 
หนวย: คน (รอยละ) 

  
ขอมูลทาเศรษฐกิจ
และสังคม ไมออม 

ออม 

รวม 
นอยกวา 
10,000 บ. 

10,000- 
20,000 บ. 

20,001- 
30,000 บ. 

มากกวา  
30,000 บ. 

หนี้สินตอเดือน             

  นอยกวา 5,000 บ. 10 (2.90) 129 (37.39) 78 (22.61) 21 (6.09) 11 (3.19) 249 (72.17) 

  5,000-10,000 บ. 1 (0.29) 26 (7.54) 12 (3.48) 2 (0.56) 4 (1.16) 45 (13.04) 

  10,001-15,000 บ. 3 (0.87) 10 (2.90) 8 (2.32) 2 (0.58) 3 (0.87) 26 (7.54) 

  มากกวา 15,000 บ. 7 (2.03) 10 (2.90) 1 (0.29) 3 (0.87) 4 (1.16) 25 (7.25) 

            345 (100) 

 

 ที่มา: การคํานวณจากขอมูลในแบบสอบถาม 

 

 จากตาราง 7 พบวา เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีอายุงานนอยกวา 10 ป มีการ

ออมและไมออมมากที่สุด โดยที่มีผูไมออมจํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 7.25 และผูออมสวนใหญออม

นอยกวา 10,000 บาท จํานวน 158 คน คิดเปนรอยละ 45.80 สวนเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยที่มีรายไดตอเดือนนอยกวา 20,000 บาท มีผูออมและไมออมมากที่สุด โดย มีผูที่ไมออม

จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 4.06 และมีผูออมสวนใหญออมนอยกวา 10,000 บาท จํานวน 97 คน 

คิดเปนรอยละ 28.16 ในขณะที่ระดับการออม 20,001-30,000 บาท และมากกวา 30,000 บาท ไมมีผู

ที่มีรายไดตอเดือนนอยกวา 20,000 บาท ออมเลย ในขณะที่ผูที่มีรายไดมากกวา 40,000 บาท มีการ

ออม 20,001-30,000 บาท มากที่สุด จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 6.67 สําหรับเจาหนาที่การตลาด

บริษัทหลักทรัพยที่มีรายจายตอเดือน นอยกวา 10,000 บาท มีผูที่ออมและไมออมมากที่สุด โดยมีผูที่

ไมออมจํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 4.06 และผูออมสวนใหญออมนอยกวา 10,000 บาท จํานวน 

110 คน คิดเปนรอยละ 31.88  ในขณะที่ผูที่มีรายจายตอเดือน 10,000-20,000 บาท มีการออม 

10,000-20,000 บาทมากที่สุด จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 22.61 และเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยที่มีหนี้สินตอเดือนนอยกวา 5,000 บาท มีผูออมและไมออมมากที่สุด โดยมีผูไมออมจํานวน 

10 คน คิดเปนรอยละ 2.90 สวนใหญผูที่ออมออมนอยกวา 10,000 บาท จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 

37.39  
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 2.2  รูปแบบการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย การวิเคราะหรูปแบบ

การออมของเจาหนาที่การ ตลาดบริษัทหลักทรัพยไดจําแนกการวิเคราะหออกเปน การวิเคราะห ใน

สวนของขอมูลสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา และจํานวนสมาชิกในครอบครัว 

และขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคม ไดแก อายุงาน รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอ

เดือน 

  2.2.1 รูปแบบการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย วิเคราะหโดยการ

คํานวณความถี่ และรอยละของขอมูลสวนบุคคล ซึ่งประกอบไปดวย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา และจํานวนสมาชิกในครอบครัว 

 

ตาราง 8 จํานวนและรอยละของเจาหนาทีก่ารตลาดบริษัทหลักทรัพยที่ออมและไมออมในสถาบนั 

      การเงนิ โดยจําแนกตามขอมูลสวนบคุคล 
                                                          หนวย: คน (รอยละ)  

ขอมูลสวนบุคคล ไมออม 

ออม 

รวม 
สถาบัน
การเงิน 

ไมใชสถาบัน 
การเงิน ทั้ง 2 แบบ 

เพศ      

       ชาย 9 (2.61) 74 (21.45) 5 (1.45) 63 (18.26) 151 (43.77) 

       หญิง 12 (3.48) 76 (22.03) 3 (0.87) 103 (29.86) 194 (56.23) 

          345 (100) 

อายุ           

       นอยกวา 31 ป 6 (1.74) 85 (24.64) 4 (1.16) 64 (18.55) 159 (46.09) 

       31-40 ป 14 (4.06) 42 (12.17) 2 (0.58) 69 (20.00) 127 (36.81) 

       มากกวา 40 ป 1 (0.29) 21 (6.09) 2 (0.58) 35 (10.14) 59 (17.10) 

          345 (100) 

สถานภาพ           

       โสด 13 (3.77) 110 (31.88) 18 (5.22) 91 (26.38) 232 (67.25) 

       สมรส 8 (2.32) 20 (5.80) 1 (0.29) 80 (23.19) 109 (31.59) 

       หยาราง/หมาย/      

       แยกทาง 0 2 (0.58) 0 2 (0.58) 4 (1.16) 

          345 (100) 
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ตาราง 8  (ตอ) 
หนวย: คน (รอยละ) 

ขอมูลสวนบุคคล ไมออม 

ออม 

รวม 
สถาบัน
การเงิน 

ไมใชสถาบัน 
การเงิน ทั้ง 2 แบบ 

ระดับการศึกษา           

       ปริญญาตรี 15 (4.35) 112 (32.46) 19 (5.51) 110 (31.88) 262 (75.94) 

       ปริญญาโท 6 (1.74) 23 (6.67) 6 (1.74) 48 (13.91) 83 (24.06) 

          345 (100) 

จํานวนสมาชิกใน           

ครอบครัว      

       นอยกวา 4 คน  5 (1.45) 102 (29.57) 14 (4.06) 103 (29.86) 224 (64.93) 

       4-6 คน 16 (4.64) 37 (10.72) 6 (1.74) 51 (14.78) 110 (31.88) 

       มากกวา 6 คน 0 6 (1.74) 1 (0.29) 4 (1.16) 11 (3.19) 

          345 (100) 

 
 ที่มา: การคํานวณจากขอมูลในแบบสอบถาม 

  
 จากตาราง 8 พบวา เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่เปนเพศหญิงมีผูออมและไมออม

มากที่สุด โดยที่มีผูไมออมจํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.48 ผูที่ออมเงินสวนใหญมีการออมทั้งสอง

แบบ จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 29.86 สําหรับเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีอายุนอย

กวา 31 ป มีการออมในสถาบันการเงินมากที่สุด จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 24.64 ในขณะที่ผูที่มี

อายุ 31-40 ป มีผูไมออมมากที่สุดจํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 4.06 และมีผูที่ออมทั้งสองแบบมาก

ที่สุด จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 20 สวนเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีสถานภาพโสดมีผู

ออมและไมออมมากที่สุด โดยมีผูไมออมจํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.77 และมีผูออมในสถาบัน

การเงินมากที่สุดจํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 31.88 เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีระดับ

การศึกษาปริญญาตรี มีผูที่ออมและไมออมมากที่สุด โดยมีผูไมออมจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 

4.35 และโดยสวนใหญผูที่ออมเงินจะออมในสถาบันการเงิน จํานวน 112 คน คิดเปนรอยละ 32.46 

และเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัวนอยกวา 4 คน มีการออมทั้ง

สองแบบคือทั้งในสถาบันการเงินและไมใชสถาบันการเงินมากที่สุด จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 

29.86 แตในขณะที่ผูที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-6 คน มีผูไมออมมากที่สุด จํานวน 16 คน คิด

เปนรอยละ 4.64 
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   2.2.2 รูปแบบการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย วิเคราะหโดยการ

คํานวณความถี่ และรอยละของขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งประกอบไปดวย อายุงาน รายไดตอ

เดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน 

 

ตาราง 9 จํานวนและรอยละของเจาหนาทีก่ารตลาดบริษัทหลักทรัพยที่ออมและไมออมในสถาบนั 

      การเงนิ โดยจําแนกตามขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคม  
                                                          หนวย: คน (รอยละ)  

  
ขอมูลทางเศรษฐกิจ 
และสังคม ไมออม 

ออม 

รวม สถาบันการเงนิ 
ไมใชสถาบัน 
การเงิน ทั้ง 2 แบบ 

อายุงาน      

       นอยกวา 10 ป 25 (7.25) 124 (35.94) 17 (4.93) 116 (33.62) 282 (81.74) 

       10-20 ป 0 14 (4.06) 0 33 (9.57) 47 (13.62) 

       มากกวา 20 ป 1 (0.29) 7 (2.03) 1 (0.29) 7 (2.03) 16 (4.64) 

          345 (100) 

รายไดตอเดือน           

       นอยกวา 20,000บ. 14 (4.06) 77 (22.32) 4 (1.16) 19 (5.51) 114 (33.04) 

       20,000-30,000 บ. 2 (0.58) 32 (9.28) 4 (1.16) 54 (15.65) 92 (26.67) 

       30,001-40,000 บ. 1 (0.29) 16 (4.64) 1 (0.29) 37 (10.72) 55 (15.94) 

       มากกวา 40,000 บ. 4 (1.16) 26 (7.54) 0 54 (15.65) 84 (24.35) 

          345 (100) 

รายจายตอเดือน           

       นอยกวา 10,000 บ. 14 (4.06) 85 (24.64) 5 (1.45) 48 (13.91) 152 (44.06) 

       10,000-20,000 บ. 5 (1.45) 46 (13.33) 5 (1.45) 108 (31.30) 164 (47.54) 

       20,001-30,000 บ. 2 (0.58) 13 (3.77) 0 9 (2.61) 24 (6.96) 

       มากกวา 30,000 บ. 1 (0.29) 3 (0.87) 0 1 (0.29) 5 (1.45) 

          345 (100) 

  

 

 

 

 

 



48 
 

ตาราง 9 (ตอ) 
                                                          หนวย: คน (รอยละ)  

  
ขอมูลทางเศรษฐกิจ 
และสังคม ไมออม 

ออม 

รวม สถาบันการเงนิ 
ไมใชสถาบัน 
การเงิน ทั้ง 2 แบบ 

หนี้สินตอเดือน           

       นอยกวา 5,000 บ. 10 (2.90) 109 (31.59) 7 (2.03) 123 (35.65) 249 (72.17) 

       5,000-10,000 บ.  1 (0.29) 16 (4.64) 3 (0.87) 25 (7.25) 45 (13.04) 

       10,001-15,000 บ. 3 (0.87) 11 (3.19) 0 12 (3.48) 26 (7.54) 

       มากกวา 15,000 บ. 7 (2.03) 18 (5.22) 0 0 25 (7.25) 

          345 (100) 

 

 ที่มา: การคํานวณจากขอมูลในแบบสอบถาม 

 

 จากตาราง 9 พบวา เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีอายุงานนอยกวา 10 ป มีผูที่

ออมและไมออมมากที่สุด โดยมีผูที่ไมออมจํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 7.25 และมีผูออมในสถาบัน

การเงินมากที่สุดจํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 35.94 สําหรับเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มี

รายไดตอเดือนนอยกวา 20,000 บาท โดยมีผูออมและไมออมมากที่สุด คือมีผูที่ไมออมจํานวน 14 คน 

คิดเปนรอยละ 4.06 และผูที่ออมเงินสวนใหญออมในสถาบันการเงิน จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 

22.32 สวนเจาหนาที่การตลาดที่มีรายจายตอเดือนนอยกวา 10,000 บาทมีผูไมออมมากที่สุด จํานวน 

14 คน คิดเปนรอยละ 4.06 สวนผูที่มีรายจายตอเดือน 10,000-20,000 บาท มีการออมทั้งสองแบบ

มากที่สุด คือมีการออมในสถาบันการเงิน และไมใชสถาบันการเงิน จํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 

31.30 และเจาหนาที่การตลาดทีมีหนี้สินตอเดือนนอยกวา 5,000 บาท มีผูที่ออมและไมออมมากที่สุด 

โดยผูที่ไมออมมีจํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.90 และมีผูที่ออมทั้งสองแบบมากที่สุด คือออมใน

สถาบันการเงินและไมใชสถาบันการเงิน จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 35.65  

 จากการออมในสถาบันการเงินดังที่ไดกลาวมาแลวขางตน จะเห็นวามีการออมในสถาบัน

การเงิน โดยการออมในผลิตภัณฑทางการเงินตางๆ และไมไดออมในสถาบันการเงิน ซึ่งการออมที่

ไมใชสถาบันการเงินนั้นคือการออมในสินทรัพย ซึ่งสามารถจําแนกไดดังนี้ 

  -  การออมในผลิตภัณฑทางการเงินตางๆ ไดแก เงินฝากธนาคาร การออมโดยการซื้อ

หุนในตลาดหลักทรัพย กาออมโดยการซื้อหุนกู การออมโดยการซื้อกองทุนตางๆ การออมโดยการซื้อ

กรมธรรมประกันชีวิต การออมในพันธบัตรรัฐบาล และการออมโดยการซื้อสลากออมสิน สลาก ธกส. 
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ตาราง 10 จํานวน รอยละของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรพัย กบัรูปแบบการออม 

 

รูปแบบการออม จํานวน (คน) รอยละ 

เงินฝากธนาคาร 291 84.3 

ซื้อหุนในตลาดหลักทรพัย  45 13 

หุนกู  2 0.6 

ซื้อกองทนุตางๆ  53 15.4 

ซื้อกรมธรรมประกันชวีิต 62 18 

พันธบัตรรัฐบาล  4 1.2 

สลากออมสนิ, สลาก ธกส.  33 9.6 

 

 ที่มา: คํานวณจากขอมูลในแบบสอบถาม 

  

 จากตาราง 10 สําหรับการออมในสถาบันการเงินสวนใหญจะออมในรูปของเงินฝากธนาคาร 

จํานวน 191 คน คิดเปนรอยละ 84.3 รองลงมาคือออมในรูปแบบของการซื้อกรมธรรมประกันชีวิต 

จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 18.0 ออมในรูปแบบการซื้อกองทุนตางๆ จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 

15.4 ออมในรูปของการซื้อหุนในตลาดหลักทรัพย จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 13.00 ออมในรูปของ

สลากออมสิน สลาก ธกส. จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 9.6 ออมในรูปแบบของพันธบัตรรัฐบาล 

จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.2 และการออมในหุนกู จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.6 นอกจากการ

ออมในสถาบันการเงินแลวยังมีการออมที่ไมใชสถาบันการเงินอีกดวย ซึ่งการออมที่ไมใชสถาบัน

การเงินเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมักจะออมในรูปของสินทรัพย 

  -  การออมที่ไมใชสถาบันการเงิน ซึ่งก็คือการออมในสินทรัพยตางๆ จากการวิจัยและ

รวบรวมขอมูล สินทรัพยที่เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีการออม คือ การออมโดยการซื้อ

คอนโดมิเนียม การออมโดยการซื้อทองคํา การออมโดยการซื้อที่ดิน การออมโดยการซื้อบาน และการ

ออมโดยการซื้อรถยนต  
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ตาราง 11 จํานวน และรอยละ ของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรพัย และการออมที่ไมใชสถาบัน 

      การเงนิ 

 

การออมที่ไมใชสถาบนัการเงิน จํานวน(คน) รอยละ 

คอนโดมิเนยีม 9 7.63 

บาน 21 17.8 

ที่ดิน 5 4.24 

ทองคํา 55 46.61 

รถยนต 28 23.73 

รวม 118 100.0 

 

 ที่มา: คํานวณจากขอมูลในแบบสอบถาม 

  

 จากตาราง 11 พบวาจากการออมในสินทรัพยที่ไดกลาวมาแลวนั้น เจาหนาที่การตลาด

บริษัทหลักทรัพยไดมีการออมในสินทรัพยตางๆ จํานวน 118 คน สวนใหญออมในรูปแบบทองคํา 

จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 46.61 รองลงมาออมในรูปแบบรถยนต จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 

23.73 ออมโดยการซื้อบาน จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 17.80 รองลงมาออมในรูปแบบ

คอนโดมิเนียม จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 7.63 และออมในรูปของที่ดิน จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 

4.24  

 2.3  วัตถุประสงคในการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย หลักๆ แลว

พบวา มีการออมไวเพื่อเพื่อใชในยามชราภาพ หรือเจ็บปวย เพื่อรับสิทธิประโยชนจากการออม เพื่อเปน

ทุนในการประกอบอาชีพ เพื่อหวังผลตอบแทน เพื่อการศึกษา และเพื่อซื้อสินทรัพย สามารถแสดงได

ดังนี้ 
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ตาราง 12 จํานวน และรอยละ ของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรพัย และวัตถุประสงคของการออม 
                           หนวย: คน (รอยละ) 

วัตถุประสงคของการออม มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

เพื่อไวใชในยามชราภาพ  

หรือเจ็บปวย 169 (49.00) 93 (26.96) 79 (22.90) 4 (1.16) 0 

เพื่อรับสิทธิประโยชน 

จากการออม 37 (10.72) 164 (47.54) 123 (35.65) 18 (5.22) 3 (0.87) 

เพื่อเปนทุนในการ 

ประกอบอาชีพ 24 (6.96) 235 (68.12) 83 (24.06) 3 (0.87) 0 

 

เพื่อหวังผลตอบแทน 84 (24.35) 163 (47.25) 93 (26.96) 5 (1.45) 0 

 

เพื่อการศึกษา 10 (2.90) 70 (20.29) 120 (34.78) 103 (29.86) 42 (12.17) 

 

เพื่อซื้อสินทรัพย 82 (23.77) 168 (48.70) 76 (22.03) 14 (4.06) 5 (1.45) 

 

อื่นๆ 3 (0.87) 0 0 0 5 (1.45) 

 
 ที่มา: คํานวณจากขอมูลในแบบสอบถาม 

 
 จากตาราง 12 พบวา เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีวัตถุประสงคในการออมเพื่อไว

ใชในยามชราภาพ หรือเจ็บปวยมากที่สุด จํานวน 169 คน คิดเปนรอยละ 49 สวนวัตถุประสงคในการ

ออมเพื่อรับสิทธิประโยชนจากการออม เพื่อเปนทุนในการประกอบอาชีพ เพื่อหวังผลตอบแทน และเพื่อ

ซื้อสินทรัพย อยูในระดับมากมากที่สุด มีจํานวน 164, 235, 163 และ 168 คน ตามลําดับ คิดเปนรอย

ละ 47.54, 68.12, 47.25 และ 48.70 ตามลําดับ ในขณะที่ วัตถุประสงคในการออมเพื่อการศึกษา อยู

ในระดับปานกลางมากที่สุด จํานวน 120 คน คิดเปน 34.78 

 
 สวนที่ 3  ปญหาและอุปสรรคของการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลัก 

หลักทรัพย ไดจําแนกออกเปน ปญหาทางดานรายได ปญหาทางดานคาใชจาย และปญหาทางดาน

หนี้สิน ปญหาทางดานรายได สามารถประมาณการออมเพื่ออนาคตได จํานวน 66 คน คิดเปนรอยละ 

19.1 และไมสามารถออมแบบระยะยาวได จํานวน 61 คน คิดเปนรอยละ 17.7 ตามลําดับ 
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ตาราง 13 จํานวน และรอยละของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรพัย ทางดานปญหาและอุปสรรค 

      ในการออม 

 

ปญหาและอุปสรรค จํานวน รอยละ 
1. ปญหาทางดานรายได 

          รายไดไมสมํ่าเสมอ  

         รายไดไมสัมพันธกับอายุ  

         รายไดขึ้นอยูกับกฎการจายผลตอบแทนของที่ถูกกําหนดจาก ตลท. 

         อื่นๆ 

 

180 

50 

103 

12 

 

52.2 

14.5 

29.9 

3.5 

รวม 345 100.0 

2. ปญหาทางดานคาใชจาย 

         คาใชจายเพิ่มขึ้นจากราคาสินคาที่เพิ่มสูงขึ้น 

         คาใชจายเพิ่มขึ้นจากอัตราดอกเบี้ยที่เพิ่มสูงขึ้น 

         ไมสามารถกําหนดเงินสํารองจายยามฉุกเฉินได 

         อื่นๆ  

 

272 

21 

51 

1 

 

78.8 

6.1 

14.8 

.3 

รวม 345 100.0 

3. ปญหาดานการออม 

         การออมไมสมํ่าเสมอ 

         ไมสามารถออมแบบระยะยาวได 

         ไมสามารถประมาณการออมเพื่ออนาคตได 

         อื่นๆ 

 

218 

61 

66 

 

63.2 

17.7 

19.1 

รวม 345 100.0 

 

 ที่มา: คํานวณจากขอมูลในแบบสอบถาม 

 

 จากตาราง 13 เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีปญหารายไดไมสม่ําเสมอมากที่สุด 

จํานวน 180 คน คิดเปนรอยละ 52.2 รองลงมาปญหารายไดข้ึนอยูกับกฎการจายผลตอบแทนที่ถูก

กําหนดจาก ตลท. จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 29.9 รายไดไมสัมพันธกับอายุ จํานวน 50 คน คิด

เปนรอยละ 14.5 และปญหาอื่นๆ จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.5 ตามลําดับ ในขณะที่ปญหา

ทางดานคาใชจายเจาหนาที่การตลาดมีปญหาคาใชจายเพิ่มข้ึนจากอัตราสินคาที่เพิ่มสูงขึ้น จํานวน 

272 คน คิดเปนรอยละ 78.8 รองลงมาไมสามารถกําหนดเงินสํารองจายยามฉุกเฉินได จํานวน 51 คน 

คิดเปนรอยละ 14.18 คาใชจายเพิ่มข้ึนจากอัตราดอกเบี้ยที่เพิ่มสูงขึ้น จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 
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6.1 และปญหาทางดานคาใชจายอื่นๆ จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3 ตามลําดับ สําหรับปญหา

ทางดานการออม เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีปญหาดานการออมไมสม่ําเสมอมากที่สุด 

จํานวน 218 คิดเปนรอยละ 63.2  

 
 สวนที่ 4  ปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 

 เปนการศึกษาปจจัยตาง ๆ ที่สงผลกระทบตอจํานวนเงินออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพย ซึ่งแบบจําลองที่แสดงถึงความสัมพันธของลักษณะทั่วไปและลักษณะทางเศรษฐกิจและ

สังคม กับจํานวนเงินออม กําหนดใหเปนดังนี้ 

  

911810

79685746135034231120110

XaXa
XaXaXaXaXaXaXaXaXaaS

++
+++++++++= −−−−

         

โดยที่  S  = จํานวนเงนิออมออมของเจาหนาทีก่ารตลาดบริษัทหลักทรัพย (บาท) 

   X1  = เพศของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพย 

      X1-0 = ตัวแปรหุนแทนเพศหญิง 

      X1-1 = ตัวแปรหุนแทนเพศชาย 

   X2  = อายุของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพย (ป) 

   X3  = สถานภาพของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 

      X3-0 =  สถานภาพโสด 

      X3-1 = สถานภาพสมรส หยาราง/หมาย/แยกทาง 

   X4  = ระดับการศึกษา (ป) 

   X5  = จํานวนสมาชกิในครอบครัว (คน) 

   X6  = อายุงาน (ป) 

   X7  = รายไดตอเดือน (บาท) 

   X8  = รายจายตอเดือน (บาท) 

   X9  = หนี้สินตอเดือน (บาท) 

        a0,a1,a2….a11  = พารามิเตอร 

   e  =  คาความคลาดเคลื่อน 

 จากแบบจําลองขางตนเมื่อนํามาทําการประมวลผลดวยโปรแกรมคอมพิวเตอรแลวไดดังนี้ 
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ตาราง 14 คาสัมประสิทธิ ์คาความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน คาสถิติ t และระดับนัยสําคัญของ t ของ 

      ปจจัยที่มผีลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบรษิัทหลักทรัพย 

 

ตัวแปรอิสระ 
  

คาสัมประสิทธิ์
ถดถอยของ
ปจจัย (B) 

คาความ 
คลาดเคลื่อน 

มาตรฐาน (SE) 

 
 

คาสถิติ t 
  

ระดับนัยสําคัญ 
ของ t 

  

(constant) -9810.375 5105.257 -1.922 .056ns 

เพศ (X1) 81.415 531.570 0.153 .878ns 

อายุ (X2) .529 16.132 0.033 .974ns 

สถานภาพ (X3) 2192.673 693.915 3.16 .002*** 

ระดับการศึกษา (X4) 604.977 312.966 1.933 .054* 

จํานวนสมาชิกใน

ครอบครัว (X5) 24.875 50.386 0.494 .622ns 

อายุงาน (X6) -.653 57.164 -0.011 .991ns 

รายไดตอเดือน (X7) .604 .022 27.049 .000*** 

รายจายตอเดือน (X8) -.360 .052 -6.865 .000*** 

หนี้สินตอเดือน (X9) -.744 .044 -16.908 .000*** 

  R   .897   

 R Square  .804  

 Adjusted R Square .799  

  Sig. F    .000   

 

หมายเหต:ุ * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 

  ** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 

  *** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 

  ns ไมมีนัยสาํคัญทางสถิต ิ
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 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย โดยอาศัย

วิธีการทางสถิติในรูปของ การวิเคราะหสมการถดถอยพหุคูณเชิงเสนตรง ซึ่งผลการวิเคราะหมีดังนี้ 

 

987

654321

744.0360.0604.0
653.0875.24977.604673.2192529.0415.81375.9810

XXX
XXXXXXS

−−+
−+++++−=

 

 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย พบวาปจจัย

ที่มีผลตอการออม ไดแก สถานภาพ ระดับการศึกษา รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอ

เดือน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 สวน เพศ อายุ จํานวนสมาชิกใน

ครอบครัว และอายุงาน ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  เมื่อพิจารณาจากคาสัมประสิทธิ์ของปจจัยที่มีผลตอ

การออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยทุกตัวพบวา ตัวแปรอิสระ ทั้ง 9 ตัว สามารถอธิบาย

การเปลี่ยนแปลงการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย อยางมีนัยสําคัญ ซึ่งเมื่อพิจารณา

คาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ (R2) ที่มีคาเทากับ 0.804 แสดงใหเห็นวาการเปลี่ยนแปลงการออมของ

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย สามารถอธิบายไดดวยปจจัย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา จํานวนสมาชิกในครอบครัว อายุงาน รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน 

ประมาณรอยละ 80.4 สวนที่เหลืออีกรอยละ 19.6 เปนผลกระทบจากปจจัยอื่นๆ ที่ไมไดนําเขามาใน

สมการ 

 และเมื่อทําการตัดตัวแปรที่ไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 และทํา

การประมาณคาใหม ไดคาดังนี้ 
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ตาราง 15 คาสัมประสิทธิ ์คาความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน คาสถิติ t และระดับนัยสําคัญของ t ของ 

      ปจจัยที่มผีลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบรษิัทหลักทรัพย 

 

ตัวแปรอิสระ 
  

คาสัมประสิทธิ์ 
ถดถอยของ 
ปจจัย (B) 

คาความ 
คลาดเคลื่อน 

มาตรฐาน (SE) 

 
 

คาสถิติ t 
  

ระดับนัยสําคัญ 
ของ t 

  

(Constant) -9726.141 5037.767 -1.931 .054 

สถานภาพ (X3) 2211.538 629.968 3.511 .001 

ระดับการศึกษา (X4) 611.692 310.439 1.970 .050 

รายไดตอเดือน (X7) .604 .020 29.632 .000 

รายจายตอเดือน (X8) -.363 .051 -7.047 .000 

หนี้สินตอเดือน (X9) -.743 .044 -17.040 .000 

  R   .897   

 R Square  .804  

 Adjusted R Square .801  

  Sig. F    .000   

 

 และเมื่อตัดตัวแปรที่ไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น รอยละ 90 ออกแลวทําการ

ประมาณคาสมการใหมจะไดผลการวิเคราะห ดังนี้  

 

98743 743.0363.0604.0692.611538.2211141.9726 XXXXXS −−+++−=  
 

 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย หลังจากที่

ตัดตัวแปรอิสระที่ไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 แลวพบวา ตัวแปรอิสระ ทั้ง 5 

ตัวแปร ไดแก  สถานภาพ ระดับการศึกษา รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน มีผล

ตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ความเชื่อมั่นรอยละ 

95 และทดสอบนัยสําคัญทางสถิติของปจจัยที่มีตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย

ทุกตัว พบวา ตัวแปรอิสระทั้ง 5 ตัวแปร สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงการออมของเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพยไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นดังกลาว และเมื่อพิจารณา

คาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจซึ่งมีคาเทากับ 0.804  แสดงใหเห็นวาการเปลี่ยนแปลงการออมของ

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย สามารถอธิบายไดดวยปจจัย สถานภาพ ระดับการศึกษา รายได
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ตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน ไดประมาณรอยละ 80.4 สวนที่เหลืออีกรอยละ 19.6 

เปนผลกระทบจากปจจัยอื่นๆ ที่ไมไดนําเขามาในสมการ 

 เมื่อพิจารณาคาสถิติ t แลวพบวา ปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพย ทั้ง 5 ตัวแปร ไดแก สถานภาพ ระดับการศึกษา รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และ

หนี้สินตอเดือน สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยได

ดังนี้ 

 สถานภาพ (X3) ที่เปลี่ยนแปลงไปสงผลใหการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 

เปลี่ยนแปลงไปในทางบวก อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95  เนื่องจากคา

สัมประสิทธิ์ (B) มีคาเปนบวกเทากับ 2211.538 หมายความวา ถาใหปจจัยอื่นๆ คงที่ ถาหากเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีสถานภาพการสมรส หยาราง/หมาย/แยกทาง เพิ่มข้ึนสงผลใหมีการออม

เพิ่มข้ึน 

 ระดับการศึกษา (X4) ที่เปลี่ยนแปลงไปสงผลใหการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยเปลี่ยนแปลงไปในทางบวก อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 

เนื่องจากคาสัมประสิทธิ์ (B) มีคาเปนบวกเทากับ 611.692 หมายความวา ถาใหปจจัยอื่นๆ คงที่ ถา

หากการศึกษาของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยเพิ่มข้ึนสงผลทําใหการออมเพิ่มข้ึน 

 รายไดตอเดือน (X7) ที่เปลี่ยนแปลงไปสงผลใหการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยเปลี่ยนแปลงไปในทางบวก อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95  

เนื่องจากคาสัมประสิทธิ์ (B) มีคาเปนบวกเทากับ 0.604 หมายความวา ถากําหนดใหปจจัยอื่นๆ คงที่ 

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีรายไดตอเดือนเพิ่มข้ึน 1 บาท มีผลทําใหจํานวนเงินออมของ

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยเพิ่มข้ึน 0.604 บาท นั่นคือเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมี

ความโนมเอียงหนวยสุดทายในการออม (Marginal Propensity of Save: MPS)  เทากับ 0.604  

 รายจายตอเดือน (X8) ที่เปลี่ยนแปลงไปสงผลทําใหการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยเปลี่ยนแปลงไปในทางลบ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 

เนื่องจากคาสัมประสิทธิ์ (B) มีคาเปนลบเทากับ -0.363 หมายความวา ถากําหนดไหปจจัยอื่นๆ คงที่ 

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีรายจายตอเดือนเพิ่มข้ึน 1 บาท มีผลทําใหจํานวนเงินออมของ

เจาหนาที่การตลาดลดลง 0.363 บาท 

 หนี้สินตอเดือน (X9) ที่เปลี่ยนแปลงไปสงผลทําใหการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยเปลี่ยนแปลงไปในทางลบ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 

เนื่องจากคาสัมประสิทธิ์ (B) มีคาเปนลบ เทากับ -0.743 หมายความวา ถากําหนดใหปจจัยอื่นๆ คงที่ 
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เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีหนี้สินตอเดือนเพิ่มข้ึน 1 บาท มีผลทําใหจํานวนเงินออมของ

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยลดลง 0.743 บาท  
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บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

ความมุงหมายของการวิจัย 
 1.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบรษิัทหลักทรัพย ทัง้ที่เปนลักษณะ

ของ จํานวนเงนิออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคของการออม 

 2.  เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการออม ของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพย 
 

ความสําคัญของการวิจัย 
 1. ไดทราบพฤตกิรรมการออมของเจาหนาทีก่ารตลาดบริษัทหลักทรัพย ทัง้ที่เปนลกัษณะ

ของ จํานวนเงนิออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคของการออม 

 2.  ไดทราบปจจัยตางๆ ที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย   

 3.  เพื่อเปนประโยชนตอหนวยงานที่เกี่ยวของทัง้ภาครัฐบาล และภาคเอกชนที่จะนําไป

กําหนดแนวทางในการสงเสริมการออมในรูปแบบตางๆ ใหเหมาะสมกบักลุมประชากร 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจยั 
  ประชากรที่ใชในการวิจัย คือ เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยทั้งหมด 6,187 คน ใน

บริษัทหลักทรัพยจํานวน 35 บริษัท 

  
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวจิัย 
  การเลือกตัวอยางใชวิธีการสุมตัวอยางอยางงาย (Simple Random Sampling) โดยการ

สุมจากบริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวนเจาหนาที่การตลาดมากที่สุด 5 อันดับแรกมาเปนตัวแทนประชากร

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย เนื่องจากเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยเปนอาชีพที่มี

ลักษณะเหมือนกันทุกประการ คือการอยูภายใตการกํากับดูแลจาก กลต. และ ตลท. เหมือนกัน ผูวิจัย

ไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ โดยใชสูตร Yamane และกําหนดความเชื่อมั่นที่ 

รอยละ 95 ความผิดพลาดไมเกิน รอยละ 5 ไดกลุมตัวอยางจํานวน 345 ตัวอยาง หลังจากนั้นใชวิธีการ

สุมตัวอยางแบบบังเอิญ หรือตามความสะดวก (Accidental Sampling or Convenience Sampling) 

เก็บขอมูลจากตัวอยางจนครบถวน 345 ตัวอยาง โดยอาศัยความสะดวกของผูวิจัย ในการสุมตัวอยาง 

กําหนดจํานวนตัวอยางบริษัทละ 70 ตัวอยาง 
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 วิธีการสุมตัวอยาง 
  การเลือกตัวอยางใชวิธีการสุมตัวอยางอยางงาย (Simple Random Sampling) โดยการ

สุมบริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวนเจาหนาที่การตลาดมากที่สุด 5 อันดับแรก ไดแก บริษัทหลักทรัพย กิม

เอ็ง (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) บริษัทหลักทรัพย คันทรี่กรุป จํากัด (มหาชน) บริษัทหลักทรัพย 

ฟนันเซีย ไซรัส จํากัด (มหาชน) บริษัทหลักทรัพย เคที ซีมิโก จํากัด บริษัทหลักทรัพย เอเชีย พลัส จํากัด 

(มหาชน) ตามลําดับ มาเปนตัวแทนประชากรเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย เนื่องจากเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพยเปนอาชีพที่มีลักษณะเหมือนกันทุกประการ คือการอยูภายใตการกํากับ

ดูแลจาก กลต. และ ตลท. ผูวิจัยไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ โดยใชสูตร 

Yamane และกําหนดความเชื่อมั่นที่ รอยละ 95 ความผิดพลาดไมเกิน รอยละ 5 ไดกลุมตัวอยาง

จํานวน 345 ตัวอยาง หลังจากนั้นใชวิธีการเลือกตัวอยางตามสะดวก (Convenience Sampling) ใน

การเก็บขอมูลโดยการกําหนดจํานวนตัวอยางที่เปนเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย บริษัทละ 70 

ตัวอยาง 

 
วิธีการดําเนินการวิจัย 
 วิธีการเลือกกลุมตวัอยาง 
  ผูวิจัยไดใชวิธกีารสุมเลือกกลุมตัวอยางแบงเปน 2 ข้ันตอน ดังนี ้

  1.  การเลือกตัวอยางใชวิธีการสุมตัวอยางอยางงาย (Simple Random Sampling) โดย

การสุมบริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวนเจาหนาที่การตลาดมากที่สุด 5 อันดับแรก ไดแก บริษัทหลักทรัพย 

กิมเอ็ง (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) บริษัทหลักทรัพย คันทรี่กรุป จํากัด (มหาชน) บริษัทหลักทรัพย 

ฟนันเซีย ไซรัส จํากัด (มหาชน) บริษัทหลักทรัพย เคที ซีมิโก จํากัด บริษัทหลักทรัพย เอเชีย พลัส จํากัด 

(มหาชน) ตามลําดับ มาเปนตัวแทนประชากรเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย เนื่องจากเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพยเปนอาชีพที่มีลักษณะเหมือนกันทุกประการ คือการอยูภายใตการกํากับ

ดูแลจาก กลต. และ ตลท. ผูวิจัยไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ โดยใชสูตร 

Yamane และกําหนดความเชื่อมั่นที่ รอยละ 95 ความผิดพลาดไมเกิน รอยละ 5 ไดกลุมตัวอยาง

จํานวน 345 ตัวอยาง  

  2.  วิธีการเลือกตัวอยางตามสะดวก (Convenience Sampling) ในการเก็บขอมูลโดย

การกําหนดจํานวนตัวอยางที่เปนเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย บริษัทละ 70 ตัวอยาง 
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เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ไดกําหนดใหมีการใชแบบสอบถาม (Questionnaire) ในการ

วิจัย โดยกาํหนดรูปแบบของคําถามเปนแบบปลายเปด (Open-ended question) โดยแบงเปน 3 สวน 

ไดแก 

  สวนที่ 1  เปนคําถามเกี่ยวกับขอมูลสวนบุคคลและขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคมของ

ผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา จํานวนสมาชิกในครอบครัว อายุงาน 

รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน 

  สวนที่ 2  เปนคําถามเกี่ยวกับการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย จะ

ประกอบไปดวย เร่ืองเงินคงเหลือหลังจากหักคาใชจายที่จะเปนเงินออมได รูปแบบการออม และ

วัตถุประสงคของการออม 

  สวนที่ 3  ปญหาและอุปสรรคตางๆ ของผูออม จะประกอบไปดวย ปญหาทางดานรายได 

ปญหาทางดานคาใชจาย ปญหาทางดานการออม และปญหาทางดานอื่นๆ 

 

การเก็บรวบรวมขอมลู 
 ผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากประชากรกลุมตัวอยางจากการวิจัยภาคสนาม โดย

แหลงขอมูลของผูวิจัยคือ บริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวนของเจาหนาที่การตลาดมากที่สุด 5 อันดับแรก 

และจะเปนขอมูลที่ไดจากการเก็บรวบรวมจากแบบสอบถามจํานวน 345 ชุดที่ผูวิจัยไดเขาไปแจก

แบบสอบถามดวยตนเอง เพื่อทําการแจกแบบสอบถามกับเจาหนาที่การตลาด ซึ่งการเก็บขอมูลนี้

ผูวิจัยไดใชเวลาทั้งหมด 2 สัปดาหในการเก็บรวบรวมขอมูล 

 

การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่รวบรวมได มาดาํเนนิการดังนี ้

 1.  การตรวจสอบขอมูล (Editing) โดยการตรวจสอบความสมบูรณของการตอบ

แบบสอบถาม และแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 

 2.  การประมวลผลขอมูล นําขอมูลที่ลงรหัสแลวมาบันทึกลงใน File เพื่อทําการประมวลผล

ดวยเครื่องคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป และการแจกแจงความถี่ของตัวแปรทุกตัวแลว

คํานวณคารอยละ (Percentage)  

 3.  การวิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอร ดวยวิธีการดังนี้ 

  3.1  ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ในดานเพศ อายุ สถานภาพการสมรส 

ระดับการศึกษา  และจํานวนสมาชิกในครอบครัว คิดเปนคารอยละ 
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  3.2  ขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคมเกี่ยวกับ อายุงาน รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน  

และหนี้สินตอเดือนของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย คิดเปนคารอยละ 

  3.3  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยในดาน

จํานวนเงินออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคของการออม คิดเปนคารอยละ 

  3.4  เปรียบเทียบพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยจําแนก

ตามเพศ อายุ สถานภาพการสมรส ระดับการศึกษา จํานวนสมาชิกในครอบครัว อายุงาน รายไดตอ

เดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน โดยใชคารอยละ คาคะแนนเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน การวิเคราะหพฤติกรรมของเจาหนาที่การตลาดในเรื่องของ จํานวนเงินออม รูปแบบการออม

และวัตถุประสงคในการออม 

  3.5 การวิเคราะหถึงความสัมพันธของตัวแปรตางๆ ที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพย โดยการนําเอาสมการถดถอยเชิงพหุคูณเชิงเสนตรง (Multiple Linear 

Regression) เพื่อหาความสัมพันธระหวางตัวแปรการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 

กับปจจัยอื่นๆ ที่กําหนดไว  

 

สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 หลังจากทําการเก็บขอมูลเรียบรอยแลว ผูวิจัยไดนําขอมูลที่ไดมาประมวลผลโดยใช

โปรแกรมสําเร็จรูป ในเครื่องคอมพิวเตอร เพื่อใชในการคํานวณคาสถิติตางๆ ที่ใชในการวิจัย และการ

วิเคราะหขอมูลเพื่อนําเสนอและสรุปผลตอไป โดยใชการคํานวณคาสถิติตางๆ ดังนี้ 

 1.  ตามความมุงหมายที่ 1 เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการออมในดานของจํานวนเงินออม 

รูปแบบการออม และวัตถุประสงคในการออม ของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย ซึ่งผูวิจัยไดใช

การวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) เพื่อแจกแจงความถี่ (Frequency) แสดง

ตารางแบบรอยละ (Percentage) หาคาเฉลี่ย (Means) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 

deviation)   

 2.  ตามความมุงหมายที่ 2 เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพย โดยตัวแปรตามที่ใชในการศึกษา คือ จํานวนเงินออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพย ซึ่งตัวแปรอิสระจะประกอบไปดวย ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยทางเศรษฐกิจและสังคม 

โดยใชการวิเคราะหสถิติเชิงอนุมาน (Inferential statistics) สําหรับอธิบายความแตกตางของตัวแปร 

เกี่ยวกับจํานวนเงินออม รูปแบบการออม และวัตถุประสงคในการออม ในการวิเคราะหโดยใช 

Regression ในการทดสอบ  
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สรุปผลการวิเคราะหขอมูล 
 สวนที่ 1 ลักษณะทัว่ไปของเจาหนาทีก่ารตลาดบรษิัทหลกัทรพัย  

  เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 56.2 และมี

กลุมตัวอยางอายุนอยกวา 30 ป มากที่สุด คิดเปนรอยละ 46.1  สถานภาพโสด คิดเปนรอยละ 67.2 

สวนใหญมีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 75.9 กลุมตัว และเจาหนาที่การตลาด

บริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัวนอยกวา 4 คน มีจํานวนมากที่สุด คิดเปนรอยละ 64.9 

สวนกลุมตัวอยางที่มีผูอยูในอุปการะมีจํานวนมากกวากลุมตัวอยางที่ไมมีผูที่อยูในอุปการะ คิดเปนรอย

ละ 52.5  

  เจาหนาที่การตลาดสวนใหญมีอายุงานนอยกวา 10 ป คิดเปนรอยละ 81.7 กลุมตัวอยาง

มีรายไดตอเดือนนอยกวา 20, 000 บาท มีจํานวนมากที่สุด คิดเปนรอยละ 33.0 มีรายจายตอเดือน

มากที่สุดในชวง 10,000-20,000 บาท คิดเปนรอยละ 48.1 สวนใหญกลุมตัวอยางมีหนี้สินตอเดือน

นอยกวา 5,000 บาท คิดเปนรอยละ 72.2 และกลุมตัวอยางสวนใหญมีเงินออมนอยกวา 10,000 บาท 

คิดเปนรอยละ 50.7 

 
 สวนที่ 2 พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 

  พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย จําแนกเปน จํานวนเงินออม 

รูปแบบการออม และวัตถุประสงคในการออม ซึ่งสามารถแบงวิเคราะหตามขอมูลสวนบุคคล ไดแก 

เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา และจํานวนสมาชิกในครอบครัว สวนขอมูลทางเศรษฐกิจและ

สังคม ไดแก อายุงาน รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน โดยแสดงเปนจํานวน และ

คารอยละ สามารถวิเคราะหไดดังนี้ 

  2.1  จํานวนเงินออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย จากการวิเคราะหผาน

ขอมูลสวนบุคคลนั้น พบวา เพศหญิงมีกรออมและไมออมมากกวาเพศชาย โดยที่มีผูไมออมจํานวน 12 

คน คิดเปนรอยละ 3.48 และผูที่ออมสวนใหญออมนอยกวา 10,000 บาท จํานวน 93 คน คิดเปนรอย

ละ 26.96 สวนผูที่มีอายุนอยกวา 31 ป มีการออมนอยกวา 10,000 บาท มากที่สุด จํานวน 105 คน คิด

เปนรอยละ 30.43 สําหรับผูที่มีสถานภาพโสดมีผูออมและไมออมมากที่สุด โดยมีผูที่ไมออมจํานวน 13 

คน คิดเปนรอยละ 3.77 และผูที่ออมเงินสวนใหญออมนอยกวา 10,000 บาท จํานวน 145 คน คิดเปน

รอยละ 42.03 ในขณะที่ระดับการศึกษาปริญญาตรีมีผูที่ออมและไมออมมากที่สุด โดยที่มีผูไมออม

จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 4.35 และผูที่ออมเงินออมนอยกวา 10,000 บาท จํานวน 151 คน คิด

เปนรอยละ 43.77 และเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-6 คน มีผู

ที่ไมออมมากที่สุด จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.64 ในขณะที่ผูที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัวนอย
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กวา 4 คน มีการออมนอยกวา 10,000 บาท มากที่สุด จํานวน 125 คน คิดเปนรอยละ 36.23 หาก

วิเคราะหจากขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคมแลวพบวา เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีอายุ

งานนอยกวา 10 ป มีผูที่ออมและไมออมมากที่สุด โดยมีผูที่ไมออมจํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 7.25 

และมีผูที่ออมเงินออมนอยกวา 10,000 บาท มากที่สุด จํานวน 158 คน คิดเปนรอยละ 45.80 สวนผูที่

มีรายไดตอเดือนนอยกวา 20,000 บาท มีผูออมและไมออมมากที่สุด โดยที่มีผูที่ไมออมจํานวน 14 คน 

คิดเปนรอยละ 4.06 และมีผูที่ออมเงินนอยกวา 10,000 บาท มากที่สุด จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 

28.16 ในขณะที่ผูที่มีรายไดมากกวา 40,000 บาท มีการออม 20,001-30,000 บาท มากที่สุด จํานวน 

23 คน คิดเปนรอยละ 6.67 สําหรับผูที่มีรายจายตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท มีผูที่ไมออมมากที่สุด

จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 4.06 และออมนอยกวา 10,000 บาท มากที่สุด จํานวน 110 คน คิดเปน

รอยละ 31.88 และเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีหนี้สินตอเดือนนอยกวา 5,000 บาท มีผู

ออมและไมออมมากที่สุด โดยมีผูที่ไมออมจํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.90 และผูทีออมเงินออม

นอยกวา 10,000 บาท มากที่สุด จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 37.39  

  2.2  รูปแบบการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย การวิเคราะหรูปแบบการ

ออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย จําแนกเปนการวิเคราะหจากขอมูลสวนบุคคล และ

ขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคม การวิเคราะหจากขอมูลสวนบุคคล พบวา เพศหญิงมีผูที่ออมและไม

ออมมากกวาเพศชาย โดยมีผูที่ไมออมจํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.48 และมีผูออมเงินออมทั้งสอง

แบบ คือในสถาบันการเงิน และไมใชสถาบันการเงิน จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 29.86 สวนผูที่มี

อายุ 31-40 ป มีผูที่ไมออมมากที่สุด จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 4.06 และมีการออมทั้งสองแบบ คือ

ในสถาบันการเงินและไมใชสถาบันการเงิน มากที่สุด จํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 20 ในขณะที่ผูที่มี

อายุนอยกวา 31 ป มีการออมในสถาบันการเงินมากที่สุด จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 24.64 สําหรับ

ผูที่มีสถานภาพโสดมีผูที่ไมออมมากที่สุด จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.77 และมีผูที่ออมเงินออมใน

สถาบันการเงินมากที่สุด 110 คน คิดเปนรอยละ 31.88 สวนผูที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-6 คน 

มีผูไมออมมากที่สุด จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4.64 และเจาหนาที่การตลาดที่มีจํานวนสมาชิกใน

ครอบครัวนอยกวา 4 คน มีการออมทั้งสองแบบ คือในสถาบันการเงินและไมใชสถาบันการเงินมาก

ที่สุด จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 29.86  

 และเมื่อวิเคราะหผานขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคมแลว พบวาเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยที่มีอายุงานนอยกวา 10 ป มีผูที่ไมออมมากที่สุด จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 7.25 และมี

ผูออมเงินออมในสถาบันการเงินมากที่สุด จํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 35.94 ในขณะที่ผูที่มีอายุ

งาน 10-20 ป มีการออมทั้งสองแบบ คือในสถาบันการเงินและไมใชสถาบันการเงินมากที่สุด จํานวน 

33 คน คิดเปนรอยละ 9.57 สําหรับผูที่มีรายไดตอเดือน นอยกวา 20,000 บาท มีผูที่ไมออมมากที่สุด 
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จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 4.06 โดยที่มีผูที่ออมเงินออมในสถาบันการเงินมากที่สุด จํานวน 77 คน 

คิดเปนรอยละ 22.32 ในขณะที่ ผูที่มีรายได ตั้งแต 20,000-30,000 บาท 30,001-40,000 บาท ไป

จนถึงผูที่มีรายไดมากกวา 40,000 บาท มีการออมทั้งสองแบบ คือทั้งในสถาบันการเงินและไมใช

สถาบันการเงินมากที่สุด จํานวน 54, 37 และ 54 คน คิดเปนรอยละ 15.65, 10.72 และ 15.65 

ตามลําดับ สวนผูที่มีรายจายตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท มีผูที่ไมออมมากที่สุด จํานวน 14 คน คิด

เปนรอยละ 4.06 และผูที่มีรายจายตอเดือน 10,000-20,000 บาท มีการออมทั้งสองแบบ คือออมใน

สถาบันการเงินและไมใชสถาบันการเงิน มากที่สุด จํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 31.30 และ

เจาหนาที่การตลาดที่มีหนี้สินตอเดือน นอยกวา 5,000 บาท มีผูที่ไมออมมากที่สุด จํานวน 10 คน คิด

เปนรอยละ 2.90 และมีผูที่ออมเงินออมทั้งสองแบบ คือในสถาบันการเงินและไมใชสถาบันการเงินมาก

ที่สุด 123 คน คิดเปนรอยละ 35.65  

 สําหรับการออมในสถาบันการเงินสวนใหญจะออมในรูปของเงินฝากธนาคาร จํานวน 191 

คน คิดเปนรอยละ 84.3 รองลงมาคือออมในรูปแบบของการซื้อกรมธรรมประกันชีวิต จํานวน 62 คน 

คิดเปนรอยละ 18.0 ออมในรูปแบบการซื้อกองทุนตางๆ จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 15.4 ออมในรูป

ของการซื้อหุนในตลาดหลักทรัพย จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 13.00 ออมในรูปของสลากออมสิน 

สลาก ธกส. จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 9.6 ออมในรูปแบบของพันธบัตรรัฐบาล จํานวน 4 คน คิด

เปนรอยละ 1.2 และการออมในหุนกู จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.6 นอกจากการออมในสถาบัน

การเงินแลวยังมีการออมที่ไมใชสถาบันการเงินอีกดวย ซึ่งการออมที่ไมใชสถาบันการเงินเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพยมักจะออมในรูปของสินทรัพย 

 การออมที่ไมใชสถาบันการเงินของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย พบวาสวนใหญ

ออมในรูปแบบทองคํา จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 46.61 รองลงมาออมในรูปแบบรถยนต จํานวน 

28 คน คิดเปนรอยละ 23.73 ออมในรูปแบบของการซื้อบาน จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 17.80 

รองลงมาออมในรูปแบบคอนโดมิเนียม จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 7.63 และออมในรูปของที่ดิน 

จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 4.24  

  2.3  วัตถุประสงคในการออมโดยทั่วไปพบวาเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมี

วัตถุประสงคในการออมเพื่อไวใชในยามชราภาพ หรือเจ็บปวยอยูในระดับมากที่สุด จํานวน 169 คน 

คิดเปนรอยละ 49 สวนวัตถุประสงคในการออมเพื่อรับสิทธิประโยชนจากการออม เพื่อเปนทุนในการ

ประกอบอาชีพ เพื่อหวังผลตอบแทน และเพื่อซื้อสินทรัพย อยูในระดับมากมากที่สุด มีจํานวน 164, 

235, 163 และ 168 คน ตามลําดับ คิดเปนรอยละ 47.54, 68.12, 47.25 และ 48.70 ตามลําดับ 

ในขณะที่ วัตถุประสงคในการออมเพื่อการศึกษา อยูในระดับปานกลางมากที่สุด จํานวน 120 คน คิด

เปน 34.78 
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 สวนที่ 3 ปญหาและอุปสรรคของการออม 
  เจาหนาที่การตลาดสวนใหญมีปญหาทางดานรายไดไมสม่ําเสมอมากที่สุด คิดเปนรอย

ละ 52.2 รองลงมา รายไดข้ึนอยูกับกฎการจายผลตอบแทนที่ถูกกําหนดจาก ตลท. คิดเปนรอยละ 29.9 

สวนปญหาทางดานคาใชจายสวนใหญเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีปญหาทางดาน

คาใชจายเพิ่มข้ึนจากราคาสินคาที่เพิ่มสูงขึ้น คิดเปนรอยละ 78.8 รองลงมาปญหาจากการที่ไม

สามารถกําหนดเงินสํารองจายยามฉุกเฉินได คิดเปนรอยละ 14.8  และปญหาทางดานการออม

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยสวนใหญมีปญหาการออมไมสม่ําเสมอ คิดเปนรอยละ 63.2 

รองลงมาปญหาไมสามารถประมาณการออมเพื่ออนาคตได คิดเปนรอยละ 19.1 

  
 สวนที่ 4 ปจจัยที่มีตอการออมของเจาหนาทีก่ารตลาดบริษทัหลักทรพัย  

  การวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีตัวแปร

อิสระทั้งหมด 9 ตัวแปร และเมื่อทําการวิเคราะหทางสถิติดวยสมการถดถอยพหุคูณเชิงเสนตรงพบวา 

ตัวแปรอิสระเปนปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่ 5 ตัวแปร คือ 

สถานภาพ ระดับการศึกษา รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ95 

 เมื่อพิจารณามีคาสัมประสิทธิ์ของปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพย พบวา ตัวแปรอิสระทั้ง 5 ตัวแปร สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงการออมของเจาหนาที่

การตลาดบริษัทหลักทรัพยไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นดังกลาว และเมื่อพิจารณา

คาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจซึ่งมีคาเทากับ 0.804  แสดงใหเห็นวาการเปลี่ยนแปลงการออมของ

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย สามารถอธิบายไดดวยปจจัย สถานภาพ ระดับการศึกษา รายได

ตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน ไดประมาณรอยละ 80.4 สวนที่เหลืออีกรอยละ 19.6 

เปนผลกระทบจากปจจัยอื่นๆ ที่ไมไดนําเขามาในสมการ 

 จากคาสถิติ t แลวพบวา จะเห็นวาปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพย ทั้ง 5 ตัวแปร ไดแก สถานภาพ ระดับการศึกษา รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และ

หนี้สินตอเดือน สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยได

ดังนี้ 

 สถานภาพ (X3) ที่เปลี่ยนแปลงไปสงผลใหการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย

เปลี่ยนแปลงไปในทางบวก อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 เนื่องจากคา

สัมประสิทธิ์ (B) มีคาเปนบวกเทากับ 2211.538 หมายความวา ถาใหปจจัยอื่นๆ คงที่แลวถาเจาหนาที่
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การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีสถานภาพการสมรส อยาราง/หมาย/แยกทาง เพิ่มข้ึนจะสงผลใหมีการ

ออมเพิ่มข้ึน  

 ระดับการศึกษา (X4) ที่เปลี่ยนแปลงไปสงผลใหการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยเปลี่ยนแปลงไปในทางบวก อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 

เนื่องจากคาสัมประสิทธิ์ (B) มีคาเปนบวกเทากับ 611.692 หมายความวาถาใหปจจัยอ่ืนๆ คงที่ ถา

หากเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีการศึกษาเพิ่มข้ึนจะทําใหมีการออมเพิ่มขึ้น 611.692 บาท 

 รายไดตอเดือน (X7) ที่เปลี่ยนแปลงไปสงผลใหการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยเปลี่ยนแปลงไปในทางบวก อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95

เนื่องจากคาสัมประสิทธิ์ (B) มีคาเปนบวกเทากับ 0.604 หมายความวา ถากําหนดใหปจจัยอื่นๆ คงที่ 

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีรายไดตอเดือนเพิ่มข้ึน 1 บาท มีผลทําใหจํานวนเงินออมของ

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยเพิ่มข้ึน 0.604 บาท นั่นคือคาความโนมเอียงหนวยสุดทายในการ

ออม (Marginal Propensity to Save: MPS) เทากับ 0.604  

 รายจายตอเดือน (X8) ที่เปลี่ยนแปลงไปสงผลทําใหการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยเปลี่ยนแปลงไปในทางลบ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 

เนื่องจากคาสัมประสิทธิ์ (B) มีคาเปนลบเทากับ -0.363 หมายความวา ถากําหนดไหปจจัยอื่นๆ คงที่ 

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีรายจายตอเดือนเพิ่มข้ึน 1 บาท มีผลทําใหจํานวนเงินออมของ

เจาหนาที่การตลาดลดลง 0.363 บาท 

 หนี้สินตอเดือน (X9) ที่เปลี่ยนแปลงไปสงผลทําใหการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยเปลี่ยนแปลงไปในทางลบ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 

เนื่องจากคาสัมประสิทธิ์ (B) มีคาเปนลบเทากับ -0.743 หมายความวา ถากําหนดใหปจจัยอื่นๆ คงที่ 

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีหนี้สินตอเดือนเพิ่มข้ึน 1 บาท มีผลทําใหจํานวนเงินออมของ

เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยลดลง 0.743 บาท 
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อภิปรายผล 
 จากการศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย มีประเด็น

สําคัญที่นํามาอภิปราย ดังนี้ 
 1.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษทัหลักทรพัย 
  จํานวนเงินออมของเจาหนาที่การตลาดที่เปนเพศหญิงมีการออมมากกวาเพศชาย

เล็กนอยอาจเนื่องมาจากลักษณะสวนบุคคลของเพศชายและเพศหญิงมีความแตกตางกันจึงทําใหแนว

การปฏิบัติของบุคคลนั้นๆ แตกตางกัน ซึ่งอาจมีความวิตกกังวล หรือขาดความมั่นใจหรือมั่นคง        

จะสะทอนไปยังแนวปฏิบัติ ทัศนคติ โดยเพศหญิงมีความระมัดระวังในการดําเนินชีวิตมากกวาเพศชาย 

ดังนั้นเพศหญิงจึงตองการความมั่นคง จึงสะทอนไปที่การออมการออมจึงออกมามีมากวาเพศชาย 

  เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่อายุนอยกวา 30 ป มีการออมนอยกวา 10,000 

บาท มากที่สุด เนื่องจากกลุมตัวอยางสวนใหญแลวเปนผูที่อายุนอยกวา 30 ป และเมื่ออายุนอย

ระยะเวลาการทํางานนอยจึงมีรายไดนอยตามไปดวยดังนั้นผูที่มีอายุนอยกวา 30 ป จึงมีความสามารถ

ในการออมต่ํากวา 10,000 บาท  

 

จํานวนเงินออมกับอายุ
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ภาพประกอบ 7 อายุกับระดับการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 

 

 ซึ่งจากผลการศึกษาดังกลาวจะเห็นวา อายุมีความสัมพันธกับรายไดตามทฤษฎีวัฏจักรชีวิต 

(Life cycle Theory) คือเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่เปนกลุมตัวอยางสวนใหญมีอายุไมมาก 

เปนชวงของการเริ่มตนวัยทํางาน ทําใหยังมีรายไดนอยอยู เงินสวนที่เหลือจากการใชจายเพื่อการ



69 
 

บริโภคและรายจายอื่นๆ แลวนํามาเก็บออมไวจึงมีจํานวนนอยตามไปดวย และเมื่อมีอายุที่มากขึ้น

ระยะเวลาการทํางานก็มีมากขึ้นดวยจึงทําใหสามารถออมไดมากขึ้นตาม 

  เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีสถานภาพโสดมีจํานวนเงินออมนอยกวา 

10,000 บาท มากที่สุด ซึ่งอาจวิเคราะหไดตามปจจัยที่เปนตัวกําหนดจุดมุงหมายของการลงทุน (เพชรี 

ขุมทรัพย. 2544: 4-6) ไดระบุวา การมีครอบครัวและความรับผิดชอบที่มีตอครอบครัว ผูที่มีภาระ

รับผิดชอบตอความเปนอยูของครอบครัว ทําใหกลุมดังกลาวจําเปนตองออมมากขึ้นเพื่อเปนการสะสม

ความมั่งคั่งและมั่นคงใหรายไดที่แนนอนระยะยาว ดังนั้นผูที่มีสถานภาพโสดจึงมีการออมนอยกวา 

10,000 บาท มากที่สุด ถึงแมวาเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีสถานภาพโสด บางคนจะมี

รายไดสูงขึ้นตามสภาวะการซื้อขายหลักทรัพยของนักลงทุนและมีคาคอมมิชชั่นเปนจํานวนมากแลวแต

เนื่องจากเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีสถานภาพโสดจะใชเงินคนเดียวโดยไมไดรับผิดชอบ

ตอครอบครัวดังนั้นผูที่เปนโสดเหลานั้นจะอาจใชจายเงินไปเพื่อซื้อความสุขของตนเองโดยขาดการยั้ง

คิดเนื่องจากคนโสดจะไมมีภาระผูกพัน 

  เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีมีจํานวนเงินออม

นอยกวา 10,000 บาท มากที่สุด ในขณะที่ผูที่มีระดับการศึกษาปริญญาโทมีจํานวนเงินออมในชวง 

10,000-20,000 บาท มากที่สุด เนื่องจากผูที่มีระดับการศึกษาปริญญาโทอาจจะมีความคาดหวังใน

เร่ืองผลตอบแทนที่สูงกวาผูที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี ซึ่งอธิบายไดจากรูปแบบการออมตาม

สัดสวนแลวเจาหนาที่การตลาดที่มีระดับการศึกษาปริญญาโทมีการออมทั้งในสถาบันการเงินและไมใช

สถาบันการเงิน แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางมีการคาดหวังผลตอบแทนและมีการกระจายการออมใน

สินทรัพยตางๆ ดวย 

  เจาหนาที่การตลาดที่มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-6 คน มีการออมนอยกวา 10,000 

บาท โดยที่มีการออมทั้งสอบแบบ คือในสถาบันการเงินและไมใชสถาบันการเงินมากที่สุด ซึ่งการที่ผูที่

มีจํานวนสมาชิกในครอบครัวมีการออมมากที่สุดนั้นอาจเกิดจากการที่บุคคลมีสมาชิกในครอบครัวที่

ตองดูแลรับผิดชอบ ทําใหบุคคลกลุมดังกลาวจึงจําเปนที่จะตองมีการออมมากขึ้นเพื่อเปนการสะสม

ความมั่งคั่ง และมั่นคง สอดคลองกับ เพชรี ขุมทรัพย ในเร่ืองตามปจจัยที่เปนตัวกําหนดจุดมุงหมาย

ของการลงทุน ที่บอกวา การมีครอบครัว ทําใหมีความรับผิดชอบตอครอบครัว จึงตองมีการออมเพื่อ

เปนการสะสมความมั่งคั่งใหกับครอบครัว แตในขณะที่ผูที่มีจํานวนสมาชิกที่มากกวา 6 คนนั้น ทําใหมี

การออมนอยลงเพราะมีภาระการดูแลเลี้ยงดูสมาชิกในครอบครัวที่มากเกินไปทําใหรายไดที่ไดมามี

เหลือไวสําหรับการออมนอยลง 

  เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีอายุงาน นอยกวา 10 ป มีจํานวนเงินออมนอย

กวา 10,000 และออมในสถาบันการเงินมากที่สุด การที่เจาหนาที่การตลาดที่มีอายุงานนอยกวา 10 ป 
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มีการออมต่ํานั้น เนื่องจากวาเปนชวงที่อยูในวัยเริ่มตนการทํางาน เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย

มีระยะเวลาในการหาลูกคาซื้อขายหุนนอยกวาผูที่ทํางานในตําแหนงนี้มาเปนระยะเวลานานกวา จึงทํา

ใหมีรายไดจากการประกอบอาชีพนอยผูที่ทํางานในตําแหนงนี้มากนานดังนั้นจึงเขากับทฤษฎีวัฏจักร

ของชีวิต (Life cycle Theory) และเมื่อระยะเวลาการทํางานนอยกวา จึงทําใหมีระยะเวลาในการหา

รายไดนอยกวา รายไดที่ไดรับจากการทํางานก็นอยตามไปดวย และเมื่อรายไดนอยเมื่อหักคาใชจาย

ตางๆ แลว ก็จะเหลือเงินไวเก็บออมนอยตามไปดวย 

  เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีรายไดตอเดือนนอยกวา 20,000 บาท มีจํานวน

เงินออมนอยกวา 10,000 บาท และออมในสถาบันการเงินมากที่สุด เนื่องจากวาผูที่มีรายไดนอยเมื่อ

หักคาใชจายแลวก็จะเหลือเงินไวเก็บออมนอยตามไปดวย ซึ่งสอดคลองกับผลการศึกษาเรื่อง การออม

และการลงทุนของพนักงานภาคเอกชน ของปรเมศวร วองพิริยพงศ ซึ่งพบวาผูที่มีรายไดมากก็จะออม

และลงทุนมากตามไปดวย และสอดคลองกับทฤษฎีรายไดสัมบูรณ (Absolute income hypothesis)  

 รายไดสัมบูรณ คือ ปริมาณรายไดที่ผูบริโภคไดรับ John Maynard Keynes เห็นวา รายได

สัมบูรณ เปนตัวกําหนดอัตราการบริโภค ซึ่งก็คือ การที่ผูบริโภคจะใชจายเงินไปในการบริโภคเปน

สัดสวนเทาใด และเก็บรายไดไวในรูปของเงินออมเปนสัดสวนเทาใดนั้น จะขึ้นอยูกับวาเขามีรายได

เทาใด  

  เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีรายจายตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท มีการ

ออมนอยกวา 10,000 บาท มากที่สุด ในขณะที่ผูที่มีรายจาย 10,000-20,000 บาท มีจํานวนเงินออม

โดยเฉลี่ยแลวมากกวาผูที่มีรายจายนอยกวา 10,000 บาท และมีการออมในสถาบันการเงินมากที่สุด 

ในขณะที่เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีรายจาย 10,000-20,000 บาท เลือกที่จะออมทั้งสอง

อยางคือในสถาบันการเงิน และไมใชสถาบันการเงินมากที่สุด อาจจะเนื่องจากกวาผูที่มีรายจายนอย

เพราะรายไดตอเดือนนอย และผูที่มีรายจายสูงกวาก็อาจจะมีรายไดตอเดือนสูงกวา ซึ่งสอดคลองตาม

ทฤษฎีรายไดถาวรของ มิลตัน ฟริดแมน (Milton Friedman) มีความเห็นวาบุคคลจะกําหนดระดับการ

ใชจายเพื่อการบริโภคโดยอิงกับระดับรายไดถาวร (permanent income) หรือระดับรายในระยะยาว 

(Long term income) และความโนมเอียงหนวยสุดทายในการออมวาซึ่งเปนคาที่บอกใหทราบวาเมื่อ

รายไดที่เปลี่ยนแปลงไป 1 บาท จํานวนเงินออมจะเปลี่ยนแปลงไปเทาไหร จากหลักการที่วาเมื่อบุคคล

มีรายไดเพิ่มข้ึน บุคคลจะใชจายเพิ่มข้ึนแตเพิ่มข้ึนนอยกวารายไดที่เพิ่มข้ึน ดังนั้นจึงมีเงินเหลือไวเก็บ

ออมได  

 เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยที่มีหนี้สินตอเดือนนอยกวา 5,000 บาท มีจํานวนเงิน

ออมนอยกวา 10,000 บาท มากที่สุด และมีการออมทั้งในสถาบันการเงินและไมใชสถาบันการเงิน (ทั้ง

สองอยาง)มากที่สุด ผูที่มีหนี้สินนอย ก็ยอมหมายความวามีรายไดนอยตามไปดวยจึงจะสามารถกอหนี้
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และชําระหนี้ไดแคระดับนอยๆ เทานั้น ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ วรเวศน สุวรรณระดา และสมประ

วิณ มันประเสริฐ ในเรื่อง ปจจัยกําหนดพฤติกรรมการออมของผูมีงานทําในประเทศไทย ที่วาหากผูที่มี

งานทําตองกูยืมเงินก็มีแนวโนมที่จะกลายเปนผูไมออมเงิน และสอดคลองตามแนวคิดของ พฤติกรรม

การบริโภคขามเวลา (Inter-temporal Consumption) ที่วาบุคคลจะเลือกบริโภคในปจจุบันหรือเลือกที่

จะบริโภคในอนาคต ซึ่งถาหากวาผูบริโภคเลือกที่จะบริโภคในอนาคตมากขึ้น ผูบริโภคจะตองลดการ

บริโภคในปจจุบันลง แลวเก็บออมเงินนําไปลงทุนหรือใหสินเชื่อเพื่อกอใหเกิดดอกผลสําหรับการบริโภค

ในอนาคต  ซึ่งถาหากวาผูบริโภคเก็บออมเงินไวแลวนําไปลงทุนหรือโดยการใหสินเชื่อ ผูบริโภคก็จะมี

ฐานะ เปนผูใหกู แตถาหากผูบริโภคเลือกที่จะบริโภคในปจจุบันมากกวา ที่จะบริโภคในอนาคต ก็จะมี

ฐานะเปนผูกู การบริโภคนั้นผูบริโภคจะเลือกการบริโภคในปจจุบัน หรือจะเลือกที่จะบริโภคในอนาคต

เพื่อใหไดความพอใจสูงสุดเทาที่จะทําไดภายใตขอจํากัดของงบประมาณ ซึ่งงบประมาณตลอดชวงอายุ 

(ชยันต ตันติวัสดาการ. 2550:  77)  

วัตถุประสงคของการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยในภาพรวมคือ มีการออม

เพื่อใชในยามชรา หรือเจ็บปวยมากที่สุด เนื่องจากกลุมตัวอยางเปนพนกังานที่ทาํงานในลักษณะของ

บริษัทเอกชน และดวยอาชีพเจาหนาที่การตลาดหลักทรัพยรายไดจะขึ้นอยูกับกฎการจายผลตอบแทน

ที่ถูกกําหนดมาจากตลาดหลักทรัพย อีกทั้งยังถูกควบคุมกฎระเบียบและจรรยาบรรณจากสํานักงาน

กํากับหลักทรพัยและตลาดหลักทรัพย และประเด็นที่สําคัญทางดานรายไดจะขึ้นอยูกับคาคอมมชิช่ันที่

ไดจากมูลคาการซื้อขายของนักลงทนุทีเ่ปนลูกคา ดงันัน้รายไดที่ไดรับในแตละเดือนจะไมสม่าํเสมอ

และไมแนนอนสูง ทําใหเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรัพยมีวัตถปุระสงคในการออมไวเพื่ออนาคต 

และยามเจ็บปวยมากที่สุด เพราะบางชวงเวลาเจาหนาทีก่ารตลาดบริษัทหลักทรัพยอาจจะไมไดคา

คอมมิชช่ันเลย  

 วัตถุประสงคในการออมโดยรวมแลว เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีการออมเพื่อรับ

สิทธิประโยชนจากการออม เพื่อเปนทุนในการประกอบอาชีพ เพื่อหวังผลตอบแทน และเพื่อซื้อ

สินทรัพย อยูในระดับมาก ซึ่งเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีวัตถุประสงคในการออมเพื่อรับ

สิทธิประโยชนจาการออมเปนเพราะวาเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยเปนอาชีพที่มีโอกาสที่จะ

ทํารายไดตอเดือนไดสูงกวาอาชีพอื่นๆ โดยที่ไมจํากัดอายุและประสบการณ ซึ่งการที่มีรายไดสูงนั้นตอง

เสียภาษีในระดับที่สูงดวยเชนกัน ดังนั้นจึงตองมีการออมในสินทรัพยตางๆ ที่สามารถนํามาลดหยอน

ภาษีได ในสวนของการออมไวเพื่อเปนทุนในการประกอบอาชีพนั้นดังที่ไดกลาวมาแลววาเจาหนาที่

การตลาดมีรายได และงานที่ไมแนนอนดังนั้นจึงตองมีการออมเพื่อเปนเงินสํารองไวประกอบอาชีพที่

สองรองจากการทํางานในอาชีพหลักทรัพย การที่เจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีการทํางานที่

เกี่ยวของกับขาวสารตางๆ ทางการเงิน และขาวอื่นๆ ดังนั้นจึงมีความใกลชิดกับขอมูลทําใหรูชองทาง
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การออมและการลงทุนตางๆ และสามารถวิเคราะหแนวโนมตางๆ ได ดังนั้นเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพยบางคนจึงเลือกออมที่มีผลตอแทนใหตรงกับความตองการของตนเอง และการออมเพื่อซ้ือ

สินทรัพยนั้นบุคคลแตละคนมีความอยากที่จะไดส่ิงของ ตางๆ ไมวาจะเปนสังหาริมทรัพย หรือ

อสังหาริมทรัพย ทั้งที่มีคาและไมมีคา ดั้งนั้นจึงมีการออมเพื่อไวซื้อสินทรัพยอยูในระดับมากดวย 

 สําหรับวัตถุประสงคในการออมของเจาหนาที่การตลาดที่ออมเพื่อการศึกษา และอื่นๆ อยูใน

ระดับปานกลางนั้น เนื่องจากเจาหนาที่การตลาดบางคนมีบุตรที่อยูในวัยกําลังศึกษา หรือเจาหนาที่

การตลาดผูที่ยังเปนโสดตองการที่จะศึกษาตอ แตเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยสวนใหญไมได

ใหความสําคัญมากนักจึงมีวัตถุประสงคออมเพื่อการศึกษาอยูแคระดับปานกลางเทานั้น 
 
 2. เพื่อศกึษาปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรพัย 

  ปจจัยที่มีผลตอการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย มี 5 ปจจัย ไดแก 

สถานภาพ ระดับการศึกษา รายไดตอเดือน รายจายตอเดือน และหนี้สินตอเดือน อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ95 ดังสมการการออม คือ 
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  สถานภาพของ (X3) การเปลี่ยนแปลงสถานภาพของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย

สงผลทําใหการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยเปลี่ยนแปลงไปในทางบวก อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว ที่เปนเชนนี้อาจเปนเพราะเจาหนาที่การตลาดที่มี

สถานภาพสมรส หยาราง/หมาย/แยกทาง นั้นมีภาระรับผิดชอบในครอบครัวหรือบุตรแลวดังนั้นการที่

เจาหนาที่กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพดังกลาวตองออมเงินไวเปนหลักประกันความมั่นคงของตนเอง

และครอบครัว สอดคลองการศึกษาของ วรเวศน สุวรรณระดา และสมประวิณ มันประเสริฐ ที่ไดศึกษา 

เร่ือง ปจจัยกําหนดพฤติกรรมการออมของผูมีงานทําในประเทศไทย ที่วาตัวแปรที่เกี่ยวของกับความ

มั่นคงในการดํารงชีวิตมีสวนเกี่ยวของกับการตัดสินใจออมเงินในระยะยาว ไดแก การหยาราง ซึ่งกรณี

ที่ผูมีงานทําอยูในสถานะสมรส หรือหยาราง จะมีแนวโนมในการตัดสินใจออมยะยะยาวในทางบวก

อยางเห็นไดชัด เพราะสถานภาพดังกลาวอาจจะประสบปญหาทางการเงินยามชราภาพดัง นั้นจึงมี

แนวโนมที่จะออมมากขึ้น  

  ระดับการศึกษาของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีผลตอการออมในทางบวก 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว อาจ

เนื่องจากการศึกษาสงผลใหเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีความคิดที่รอบคอบขึ้น และ
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การศึกษามีผลทําใหมีรายไดมากขึ้นตามวุฒิการศึกษา และออมตางๆ มีความซับซอน ผูที่มีระดับ

การศึกษาจึงมีความรูในการออมและการลงทุนมากกวา ซึ่งสอดคลองกับการศึกษาเรื่อง การออมและ

การลงทุนของพนักงานภาคเอกชน ของปรเมศวร วองพิริยพงศ (2551) พบวาระดับการศึกษาสูงกวา

ปริญญาตรี มีขนาดการออมและการลงทุนใหญกวาพนักงานที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี 

จนถึงระดับปริญญาตรี  

  รายไดตอเดือนของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย มีผลตอการออมในทางบวก 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดย

ผลการวิจัยของผูวิจัยพบวามีคาความโนมเอียงหนวยสุดทายในการออมเทากับ 0.604 หมายความวา 

ถาหากเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยมีรายไดเพิ่มข้ึน 1 บาท จะมีการออมเพิ่มข้ึน 0.604 บาท 

แสดงใหเห็นวา ถาหากมีรายมาก ก็จะออมมาก ถาหากมีรายไดนอยก็มีแนวโนมที่จะออมนอยตามไป

ดวย สอดคลองกับการศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการออมเพื่อเตรียมการเกษียณอายุของลูกจางสถาน

ประกอบการเอกชนขนาดใหญในกรุงเทพมหานคร ของ ศิริอรุณ อนันตวิรุฬห (2550) ที่พบวา เงินเดือน

หรือคาจาง คาลวงเวลา โบนัส และรายไดอ่ืน เปนปจจัยที่สงผลกระทบตอปริมาณเงินออมของกลุม

ตัวอยางในทางบวก ชัยยศ สรรพทรัพย (2549) ที่ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอการออมของครัวเรือน

เกษตรกร อําเภอเลิงนกทา จังหวัดยโสธร ปการเพาะปลูก 2547/48 จากการศึกษาพบวา รายไดสุทธิ

ทางการเกษตรของเกษตรกรมีความสัมพันธกับการออมในทางบวก โดยที่คาความโนมเอียงหนวย

สุดทายในการออมจากรายไดสุทธิทางการเกษตรมีคาเทากับ 0.195 และคาความโนมเอียงหนวย

สุดทายในการออมจากรายไดสุทธินอกภาคเกษตรมีคาเทากับ 0.01478 และชูลีรัตน คงเรือง และประ

กาษิต อินสุวรรณ (2552) ไดศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการออมและปจจัยกําหนดสัดสวนการออมของ

ครัวเรือน: กรณีศึกษา หมูที่ 7 ตําบลหารเทา อําเภอปากพะยูน จังหวัดพัทลุง จากการศึกษาพบวา 

รายไดมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับการออม โดยมีคาความโนมเอียงหนวยสุดทายในการออม

เทากับ 0.002  

  รายจายตอเดือนของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย มีผลตอการออมในทางลบ 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 ซึ่งเปนไปตามสมติฐานที่ตั้งไว คือผูที่มี

รายจายมากจํานวนเงินออมก็จะนอยลง และสอดคลองกับการศึกษาของ ชูลีรัตน คงเรือง และประ

กาษิต อินสุวรรณ ที่ไดศึกษา เร่ือง พฤติกรรมการออมและปจจัยกําหนดสัดสวนการออมของครัวเรือน: 

กรณีศึกษา หมูที่ 7 ตําบลหารเทา อําเภอปากพะยูน จังหวัดพัทลุง ผลการศึกษาพบวา รายจายเฉลี่ย

ตอเดือนของครัวเรือนมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับสัดสวนการออมตอรายไดของครัวเรือน  

 หนี้สินตอเดือนของเจาหนาที่การตลาดบรษิัทหลักทรัพย มีผลตอการออมในทางลบ อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับความเชื่อมัน่รอยละ 95 ซึง่เปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว คือผูที่มีหนี้สินมี
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แนวโนมที่จะออมลดลง ซึ่งอาจเปนเพราะวาเจาหนาทีก่ารตลาดมีรายไดที่ไมสม่ําเสมอในบางชวงเวลา

ที่ภาวการณซือ้ขายหลกัทรพัยไมคอยดีนกั ลูกคาที่เปนนกัลงทุนกจ็ะทาํการซื้อขายหลกัทรพัยนอยลง 

จึงทาํใหเจาหนาที่การตลาดขาดรายไดไป จะเห็นวารายไดที่เจาหนาที่การตลาดไดรับจะขึ้นๆ ลงๆ ตาม

สภาวะการซื้อขายหลกัทรัพยนัน่เอง และในชวงไมดดีังกลาวรายไดของเจาหนาที่การตลาดกจ็ะขาด

หายไป ในขณะที่รายไดลดลงมานี่เองทีเ่จาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยจึงตองการกูยืมเพือ่นํามา

บริโภคกอนอาจจะโดยการรูดบัตรเครดิต หรือกูสินเชือ่สวนบุคคลตางๆ ซึ่งการกอหนีน้ี้เองทีท่ําใหการ

ออมลดลง ซึ่งสอดคลองกับ การศึกษาของ วรเวศน สุวรรณระดา และสมประวิณ มนัประเสริฐ ในเร่ือง 

ปจจัยทีก่ําหนดพฤติกรรมการออมของผูมงีานทาํในประเทศไทย ผลการศึกษาพบวา การกูยืมมี

ความสัมพันธกับการออมในทางลบ และสอดคลองกับการศึกษาของ ชัยยศ สรรพทรัพย ในเรื่อง ปจจัย

ที่มีผลตอการออมของครัวเรือนเกษตรกร อําเภอเลิงนกทา จังหวัดยโสธร ปการเพาะปลูก 2547/48 ผล

การศึกษาพบวา หนี้สินมีความสัมพันธในทางลบกับการออมในรูปของตัวเงนิของครัวเรือนเกษตรกร  
 

ขอเสนอแนะ 
 1. พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพยนั้นพบวาสวนใหญออมใน

สถาบันการเงิน และจํานวนเงินออมสวนใหญนอยกวา 10,000 บาท โดยที่วัตถุประสงคของการออม

ของกลุมประชากรดังกลาวสวนใหญแลวคือเพื่อการชราภาพและเจ็บปวยจะเห็นวาผูออมยังมีความ

ตองการที่จะออมในระยะยาว แตจํานวนเงินออมของผูออมยังต่ําอยู ดังนั้นควรจะหามาตรการในการ

กระตุนการออมใหเพิ่มข้ึนโดยอาจจะดวยการเพิ่มสิทธิประโยชนจากการออมเหลานี้เพิ่มข้ึนเพื่อจูงใจให

ประชากรกลุมนี้มีความตองการการออมเพิ่มข้ึน 

 2. คาความโนมเอียงหนวยสุดทายในการออม (MPS) ของเจาหนาที่การตลาดบริษัท

หลักทรัพย ที่ไดคือ 0.604 ซึ่งเปนคาที่คอนขางสูง และบงบอกวากลุมประชากรกลุมนี้มีแนวโนมที่จะ

ออมสูง ดังนั้น สถาบันการเงินที่มีความตองการจะระดมเงินออม ควรจะมีการออกแบบผลิตภัณฑ

ทางการเงิน หรือควรหามาตรการสงเสริมตางๆ ออกมาเพื่อดึงความสนใจในการออมของประชากร

กลุมนี้ใหมากขึ้น 
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ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
 1. ศึกษาสภาพปญหาในการออมประเภทตางๆ ของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลกัทรพัย 

โดยละเอียด 

 2.  ในการศึกษาครั้งตอไปควรมีการเพิ่มตัวแปรผลตอบแทนเขาไปในการศึกษาดวย 

 3.  ควรศึกษาเพิ่มเติมในเรื่องของการออมในสนิทรพัยที่ไมใชสถาบนัการเงนิโดยละเอยีดถึง 

จํานวนเงนิออม รูปแบบการออม และวัตถปุระสงคของการออม 
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แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 
เร่ือง 

พฤติกรรมการออมของเจาหนาที่การตลาดบริษัทหลักทรัพย 
 
คําชี้แจง :  แบบสอบถามชุดนี้จัดทําขึ้นเพื่อใชในการทําสารนิพนธของนิสิตระดับปริญญาโท สาขาวิชาเศรษฐศาสตร
การจัดการ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยมี นางสาวพิกุล ปญญา เปนผูวิจัย และขอความรวมมือจากทาน โปรด
ตอบแบบสอบถามใหครบถวนและตรงกับความเปนจริงมากที่สุด เพื่อนําไปใชประโยชนในเชิงวิชาการ และ
แบบสอบถามนี้มีทั้งหมด 3 สวนประกอบดวย 
  สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไป 
  สวนที่ 2 ขอมูลการออม 
  สวนที่ 3 ปญหาและอุปสรรค 
หมายเหตุ : ทั้งนี้ขอมูลทั้งหมดจะถูกเก็บเปนความลับและใชขอมูลที่ไดมาในการศึกษาในครั้งนี้เทานั้น  
ขอขอบคุณทุกทานที่สละเวลาในการกรอกแบบสอบถามจนครบถวน 
 
สวนที่ 1 ขอมูลท่ัวไป 
 1.1 เพศ    ชาย   หญิง 
 
 1.2 อายุ.......................ป 
 
 1.3 สถานภาพ   โสด   สมรส  หยาราง/ มาย/ แยกทาง 
 
 1.4 ระดับการศึกษา......................................................................................................... 
 
 1.5 จํานวนสมาชิกในครอบครัว...............................คน 
 
 1.6 จํานวนผูที่อยูในอุปการะ.................................คน 
 
 1.7 อายุงาน..........................................ป 
 
 1.8 ระดับรายไดโดยเฉลี่ย........................................บาท/ เดือน 

 
1.9 ระดับรายจายเพื่อการอุปโภคและบริโภคโดยเฉลี่ย................................................บาท/ เดือน 

 
 1.10 ภาระหนี้สินโดยเฉลี่ย.......................................บาท/ เดือน 
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สวนที่ 2 ขอมูลการออม 
 2.1 หลังหักคาใชจายและหนี้สินแลวทานมีเงินเหลือสําหรับการออมโดยเฉลี่ย......................บาท/ เดือน 
 
 2.2 หากทานมีการออมทานเลือกที่จะออมในรูปแบบใด (เลือกตอบไดมากกวาหนึ่งคําตอบ) 
  ในสถาบันการเงิน จํานวน.....................................บาท/ เดือน (ไปตอบขอ 2.3) 
  การออมในรูปแบบของสินทรัพย (การออมที่ไมใชสถาบันการเงิน) จํานวน .....................บาท/เดือน  
      (ไปตอบขอ 2.4) 
 
 2.3 หากทานมีเงินออมในสถาบันการเงินทานเลือกที่จะออมในรูปแบบใด (ตอบไดมากกวาหนึ่งคําตอบ) 
  เงินฝากธนาคาร จํานวน.....................................บาท/ เดือน 
  ซื้อหุนในตลาดหลักทรัพย จํานวน ...................................บาท/ เดือน 
  หุนกู จํานวน ...................................บาท/ เดือน 
  ซื้อกองทุนตางๆ จํานวน .................................บาท/ เดือน 
  ซื้อกรมธรรมประกันชีวิต จํานวน ..................................บาท/ เดือน 
  พันธบัตรรัฐบาล จํานวน ………………………บาท/ เดือน 
  สลากออมสิน, สลาก ธกส. จํานวน....................................บาท/ เดือน 
 
 2.4 หากทานมีการออมในสินทรัพย (การออมที่ไมใชสถาบันการเงิน) ทานเลือกที่ออมในสินทรัพยแบบใด 
โปรดระบุ.............................................................................................................................................................. 
 
 2.5 หากทานมีการออม ทานมีวัตถุประสงคในการออมอยางไร 

วัตถุประสงคในการออม มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

1. เพื่อใชในยามชราภาพ หรือเจ็บปวย           

2. เพื่อรับสิทธิประโยชนจากการออม           

3. เพื่อเปนทุนในการประกอบอาชีพ           

4. เพื่อหวังผลตอบแทน           

5. เพื่อการศึกษา           

6. เพื่อซื้อสินทรัพย           

7. อื่นๆ.........................................................           
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สวนที่ 3 ปญหาและอุปสรรค 
 3.1 ปญหาทางดานรายได 
  รายไดไมสม่ําเสมอ   

 รายไดไมสัมพันธกับอายุ   
  รายไดขึ้นอยูกับกฎการจายผลตอบแทนของที่ถูกกําหนดจาก กลต. 
  อื่นๆ ..................................................................................................................................................... 
 3.2 ปญหาทางดานคาใชจาย 
  คาใชจายเพิ่มขึ้นจากราคาสินคาที่เพิ่มสูงขึ้น 
  คาใชจายเพิ่มขึ้นจากอัตราดอกเบี้ยที่เพิ่มสูงขึ้น 
  ไมสามารถกําหนดเงินสํารองจายยามฉุกเฉินได 
  อื่นๆ ..................................................................................................................................................... 
 
 3.3 ปญหาดานการออม 
  การออมไมสม่ําเสมอ 
  ไมสามารถออมแบบระยะยาวได 
  ไมสามารถประมาณการออมเพื่ออนาคตได 
  อื่นๆ ..................................................................................................................................................... 
 
 3.4 ปญหาดานอื่นๆ............................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................................... 
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ภาคผนวก ข 
ระเบียบการจายผลตอบแทน 
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ภาคผนวก ค 
รายชื่อบรษิทัหลักทรัพยที่เปนสมาชกิของตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 
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รายชื่อบรษิทัที่ไดรับใบอนุญาตการเปนนายหนาซ้ือขายหลักทรัพย  
(ประเภทบรษิัทหลกัทรพัย) 

 1. บล.กรุงศรอียุธยา จํากัด (มหาชน) 

 2. บล.กสิกรไทย จํากัด (มหาชน) 

 3. บล.กิมเอง็ (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) 

 4. บล.เกียรตนิาคนิ จาํกัด 

 5. บล.โกลเบล็ก จํากัด 

 6. บล.คันทรี่ กรุป จํากัด (มหาชน) 

 7. บล.เคจีไอ (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) 

 8. บล.เคท ีซมีิโก จาํกัด 

 9. บล.เครดิต สวิส (ประเทศไทย) จํากัด 

 10. บล.เจพีมอรแกน (ประเทศไทย) จํากดั 

 11. บล.ซิกโก จํากัด (มหาชน) 

 12. บล.ซิตี้คอรป (ประเทศไทย) จํากัด 

 13. บล.ซี แอล เอส เอ (ประเทศไทย) จํากัด 

 14. บล.ซีมิโก จํากัด (มหาชน) 

 15. บล.ซีไอเอ็มบี (ประเทศไทย) จํากัด 

 16. บล.ซีไอเอ็มบี-จีเค (ประเทศไทย) จํากัด 

 17. บล.ดีบีเอส วิคเคอรส (ประเทศไทย) จํากัด 

 18. บล.ทรีนตีี้ จํากัด 

 19. บล.ทิสโก จํากัด 

 20. บล.ไทยพาณิชย จํากดั 

 21. บล.ธนชาต จํากัด (มหาชน) 

 22. บล.นครหลวงไทย จํากัด 

 23. บล.โนมูระ พฒันสนิ จาํกัด (มหาชน) 

 24. บล.บัวหลวง จํากัด (มหาชน) 

 25. บล.บารเคลย แคปปตอล (ประเทศไทย) จํากัด 
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 26. บล.บีฟท จํากัด (มหาชน) 

 27. บล.ฟารอีสท จาํกัด 

 28. บล.ฟนันซา จาํกัด 

 29. บล.ฟนันเซีย ไซรัส จํากดั (มหาชน) 

 30. บล.ฟลลิป (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) 

 31. บล.ภัทร จํากัด (มหาชน) 

 32. บล.เมอรชั่น พารทเนอร จํากัด (มหาชน) 

 33. บล.เมอรริล ลินช (ประเทศไทย) จํากดั 

 34. บล.แมคควอรี (ประเทศไทย) จํากัด 

 35. บล.ยูไนเต็ด จํากัด (มหาชน) 

 36. บล.ยูบีเอส (ประเทศไทย) จํากัด 

 37. บล.ยูโอบ ีเคยเฮียน (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) 

 38. บล.สินเอเซีย จาํกัด 

 39. บล.เอเซยี พลัส จํากัด (มหาชน) 

 40. บล.ไอ วี โกลบอล จาํกดั (มหาชน) 

 41. บล.ไอรา จํากัด (มหาชน) 
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
 

ชื่อ ชื่อสกุล นางสาวพกิุล ปญญา 

วันเดือนปเกิด 9 มกราคม 2525  

ภูมิลําเนา  จ.สุรินทร 

สถานที่เกิด  กรุงเทพมหานคร 

ที่อยูปจจุบนั 104/13 ซอยรณชัย 2 ถนนเศรษฐศิริ แขวงสามเสนใน เขตพญาไท  

  กรุงเทพมหานคร 10400 

ตําแหนงงานปจจุบัน เจาหนาที่การตลาด 

สถานทีท่ํางาน บริษัทหลกัทรพัย คนัทรี่กรุป จํากัด (มหาชน)  

ประวัติการศึกษา 

       พ.ศ. 2548 บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวชิาการเงนิ  

  จาก มหาวทิยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพฯ 

 พ.ศ. 2554  เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต สาขาเศรษฐศาสตรการจัดการ  

  จาก มหาวทิยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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