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ค ำน ำ 

ปัจจุบนัน้ี (กลางปีพ.ศ. 2565) ส าหรบัคนที่สนใจเรื่องศลิปิน นักรอ้ง ของไทยอยู่บา้ง
คงได้พบเห็นกลุ่มศิลปินไอดอล BNK48 ทางรายการโทรทัศน์ ภาพยนตร์ ละครโทรทัศน์ 
โฆษณาสนิค้า หรอืได้ยินเพลงเพลงของศิลปินกลุ่มน้ีอยู่บ้าง โดยเฉพาะเพลง “KOISURU 
FORTUNE COOKIE คุกกี้เสีย่งทาย” ซึ่งเป็นเพลงที่ได้รบัความนิยมอย่างมากในพ.ศ. 2560 
บางคนอาจจะพอคุ้นหูคุน้ตากบัเพลง “โดดดดิ่ง” ซึ่งสมาชกิส่วนหน่ึงของ BNK48 ได้รอ้งเป็น
เพลงประกอบภาพยนตร์ “ไทบ้าน X BNK48 จากใจผู้สาวคนน้ี” เมื่อต้นปี พ.ศ. 2563 
ขณะเดียวกันมิวสิควิดโีอเพลงของกลุ่มศิลปินเด็กสาวกลุ่มน้ีมยีอดดูในเว็บไซต์ยูทูปตัง้แต่
หลักแสนครัง้จนถึง 193 ล้านครัง้ตามแต่ความนิยมของแฟนคลบั (นับเฉพาะซิงเกิ้ลเพลง
หลักของวง ซิงเกิ้ลที่ 1-9) นอกจากน้ีวงไอดอล BNK 48 ได้สร้างปรากฏการณ์ขึ้นในโลก
บันเทิงของไทยหลายอย่าง ที่เห็นได้ชัดคือการที่แผ่นซีดีเพลงของวงขายได้จ านวนมาก     
ในบรบิททีค่นไทยในปัจจุบนัแทบจะไม่เสพเพลงผ่านแผ่นซดีกีนัแลว้  

หนังสอืทีอ่ยู่ในมอืท่านเป็นความพยายามของผูเ้ขยีนทีต่้องการจะท าความเขา้ใจและ
อธบิายวงไอดอล BNK และปรากฏการณ์ทีเ่กีย่วขอ้งในเชงิวชิาการ ซึ่งจากทีผู่เ้ขยีนไดส้ ารวจ 
งานศึกษาด้านสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ที่ศึกษาเกี่ยวกับ BNK48 มีอยู่ไม่มากนัก      
(ดูรายละเอียดได้ในเน้ือหาที่จะกล่าวถึงต่อไปข้างหน้า) น ามาสู่การที่ผู้เขียนได้ขีดเขียน
บทความจ านวน 4 ชิ้นเกี่ยวกบัวงไอดอล BNK48 แล้วน าเสนอในการประชุมวชิาการ บดัน้ี
ผู้เขียนเห็นว่า ควรจะได้ปรบัปรุงและเรียงร้อยบทความทัง้ 4 ชิ้นเข้าด้วยกันเป็นหนังสอืเล่ม
เพื่อให้ผูส้นใจไดอ้่านและท าความเขา้ใจวง BNK48 ในฐานะปรากฏการณ์ทางสงัคมร่วมสมยั 
ทัง้น้ีด้วยเหตุทีผู่เ้ขยีนร ่าเรยีนมาทางดา้นประวตัศิาสตร์ เน้ือหาของหนังสอืจงึเป็นการอธบิาย
เรื่องราวของวง BNK48 ในมิติทางประวตัิศาสตร์โดยมีการน าเอาแนวคิดทางสงัคมศาสตร์  
มาช่วยในการตคีวามบางส่วน  

จ าเป็นต้องกล่าวด้วยว่า หนังสอืเล่มน้ีเขยีนขึ้นผ่านสายตาของผู้เขียนซึ่งเป็นแฟน  
ที่ติดตามวง BNK48 มาเป็นเวลา 4 ปีเศษ มีโอกาสได้ร่วมในกิจกรรมของวง BNK48 เช่น 
งานจบัมอื งานถ่ายรูป 2 SHOT (ดงัจะเห็นไดจ้ากเน้ือความของหนังสอื) แง่มุมการอธบิาย
ย่อมมรีสนิยมและทศันะของผู้เขยีนปะปนอยู่ไม่น้อย (หากพูดด้วยศพัท์แสงทางวชิาการคือ 
ขอ้เขียนน้ีมอีัตวสิยั (subjectivity) ของผู้เขียน) สิง่ที่ผู้อ่านได้อ่านเป็นเพยีงมุมมองหน่ึงต่อ 
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BNK48 และปรากฏการณ์ที่เกี่ยวข้อง ไม่ใช่ค าอธิบายที่ถูกต้องแบบเปลี่ยนแปลงไม่ได ้ 
ผู้เขียนไม่อาจขอให้ท่านเชื่อหรอืเห็นด้วยกับชุดค าอธิบายในหนังสือ ท าได้เพียงเชิญชวน   
ใหท่้านทีส่นใจเรื่อง BNK48 ลองอ่าน (จะเหน็ดว้ยหรอืเหน็ต่างกว่็ากนัไป) 

ท้ายที่สุดของค าน าน้ี ขอขอบพระคุณโครงการผลิตหนังสือและต ารา คณะ
สงัคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรนีครินทรวิโรฒ ที่สนับสนุนเงนิทุนในการจดัท าหนังสือเล่มน้ี 
และขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิ 2 ท่านที่กรุณารบัเป็นผู้ประเมินคุณภาพหนังสือ ตลอดจน
ขอบคุณเมมเบอร์ BNK48 โดยเฉพาะ เฌอปราง ซทัจงั โมบายล์ ไข่มุก ตาหวาน เจนนิษฐ์ 
เนย ปูเป้ น ้าหน่ึง น ้าใส จ๋า มวิสคิ (รุ่น 1) มวินิค แบมบู ฟ้อนด์ จจีี้ ผกัขม นิว นิกี้ ขมิ้น ววิ 
สตางค์ (รุ่น 2) ส าหรบัความสนุกสนาน รื่นรมย ์ที่ได้จากการดูการเติบโตของพวกเธอ ความ
สนุกสนานและรอยยิ้มที่พวกเธอมอบให้แฟนคลบั รวมทัง้ขอบคุณนิสติจ านวนหน่ึงที่แนะน า
ให้ผู้เขียนได้รู้จักวง BNK48 และศิษย์อีกหลายคนที่ช่วยด าเนินการจัดซื้อผลิตภัณฑ์ของ 
BNK48 ใหผู้เ้ขยีนซึ่งเงอะงะกบัการซื้อของออนไลน์ ขณะเดยีวกนัศษิยบ์างคนไดม้อบรูปของ
เมมเบอร์ BNK48 ที่เขา/เธอเก็บไว้ให้กับผู้เขียน เมื่อทราบว่าผู้เขียนติดตามซื้อหาสินค้า
เกีย่วกบั BNK48 โดยส่วนหน่ึงจะแปลงมาเป็นขอ้มูลในการเขยีนงานวชิาการเรื่องน้ี  ประโยค
สุดทา้ยของค าน าที่ขอทิง้ทา้ยคอื หนังสอืเล่มน้ีเขยีนขึน้เพื่อศกึษาวงไอดอล BNK48 ในแง่มุม
ของปรากฏการณ์ทางสงัคม ไม่ไดจ้ดัท าเพื่อประโยชน์ทางพาณิชยแ์ต่อย่างใด    

โดม ไกรปกรณ์ 

ภาควชิาประวตัิศาสตร ์คณะสงัคมศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ 
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บทน ำ 

อ่ำน “BNK48” ท ำควำมเขำ้ใจสงัคม-วฒันธรรมไทยร่วมสมยั : 

 ข้อชวนพินิจ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่1 สมาชกิรุ่นแรกของวง BNK48 
ทีม่า: https://teen.mthai.com/campus_star/142832.html 

BNK48 เป็นชื่อของกลุ่มศิลปินไอดอลไทยที่ก่อตัง้ขึ้นโดยคุณจิรฐั บวรวฒันะ แห่ง
บรษิทัโรส อารท์สิท ์เมเนจเมนต์ (Rose Artist Management - RAM) เมื่อกลางปีพ.ศ. 2559 
และเปิดตวัเมื่อเดอืนมถิุนายน พ.ศ. 2560 น่าสนใจว่า BNK48 เป็นไอดอลเกริล์กรุ๊ป (idol girl 
group) ที่มตี้นแบบมาจากวงไอดอล AKB48 ของญี่ปุ่ น จุดขายของวงไอดอลไทยแนวญี่ปุ่ น
อย่าง BNK48 จงึคล้ายคลงึกบัวง AKB48 ของญี่ปุ่ นคอื ความสดใสน่ารกัของเด็กสาวที่เป็น
ไอดอล เรื่องราวเกี่ยวกบัความพยายามของเด็กสาวในการพฒันาทกัษะด้านการร้องเพลง
และเต้นเพื่อเดนิไปบนเส้นทางของการเป็นศิลปิน ตลอดจนการให้ก าลงัใจแก่แฟนคลบัที่ให้
การสนับสนุนและให้ก าลังใจแก่ไอดอล (จะได้กล่าวถึงประเด็นน้ีโดยละเอียดยิ่งขึ้นในส่วน  
เน้ือเรื่องของหนังสือ) ลักษณะเช่นน้ีท าให้ไอดอลวง BNK48 เป็นสิ่งแปลกใหม่ในวงการ
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บนัเทงิของไทย ดงัทีม่สีมาชกิของวง BNK48 ไดพู้ดไวใ้นภาพยนตรส์ารคด ีBNK48 : Girl Don’t 
Cry ภาพยนตร์สารคดีเรื่องแรกที่ได้สมัภาษณ์สมาชกิรุ่นแรกเกือบทุกคนของวงว่า ในช่วง
แรกของการเปิดตัววงมีคนดูและติดตามวงไม่มากนัก ท าให้ผู้บริหารวงลดรายจ่ายค่า
แต่งหน้า ท าผม ของสมาชกิวง เน่ืองจากไม่แน่ใจว่าวง BNK48 จะไปรอดไหม1 หรอืทีแ่ฟนคลบั
คนหน่ึงได้พูดในรายการโทรทศัน์ “วู๊ดดีเ้วลิด์” เมื่อวนัที่ 28 มกราคม พ.ศ. 2561 ว่า เดก็สาว
ทีเ่ป็นสมาชกิวง BNK48 ทุ่มเทซ้อมร้องซ้อมเต้นวนัละ 7-8 ชัว่โมงให้กบัสิง่ที่ไม่เคยมใีนไทย
มาก่อน ไม่รูว่้าวงจะดงัหรอืไม่2 จากขอ้มูลทีย่กมาจงึกล่าวไดว่้า ไอดอลวง BNK48 เป็นกลุ่ม
ศลิปินบนัเทงิแนวใหม่ซึ่งต่างจากค าว่า “ไอดอล” ทีส่งัคมไทยใช้เรยีกหญิงสาวที่มชีื่อเสยีงใน
อนิเตอรเ์น็ต หรอื “เน็ตไอดอล” (net idol) ดว้ยคุณลกัษณะหน้าตาด ีโดยเน็ตไอดอลในไทยมี
มานับตัง้แต่ทศวรรษ 2540 เป็นต้นมา เน็ตไอดอลที่มชีื่อเสยีงรุ่นแรกๆ เช่น พนิทุ์สุดา ตัน
ไพเราะห ์(บอลลูน) จรนิทรพ์ร จุนเกยีรต ิ(เตย้) ธนัยช์นก ฤทธิน์าคา (เบเบ)้ เป็นตน้ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2 พนิทุ์สุดา ตนัไพเราะห ์(บอลลูน) 
เน็ตไอดอลรุ่นแรกๆ ในไทย 

 ทีม่า: https://th.wikipedia.org/wiki/พนิทุ์
สุดา_ตนัไพเราะห ์

 

 
1 BNK 48: Girl Don’t Cry. (2561). ก ากับการแสดงโดย นวพล ธ ารงรตันฤทธิ.์ ผลิตโดย บีเอ็นเคโฟรตเิอต ออฟฟิศ, 
แซลมอน เฮา้ส,์ แพลน บ ีมเีดยี, เวร ีแซด พคิเจอร์ส. นาททีี ่54.10-55.33. 
2 “เรื่องจริงจากปากแฟนคลับ BNK 48 คือสิ่งที่ เยียวยาจิตใจ !!” สืบค้นเมื่อวันที่  20 กุมภาพันธ์ 2565 , จาก 
https://www.youtube.com/watch?v-sov2wEYopk8. 
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ทัง้น้ีความแตกต่างอีกประการหน่ึงที่เห็นได้ชดัระหว่างไอดอลแนวญี่ปุ่ นอย่าง BNK48 
กบัเน็ตไอดอลคอื เน็ตไอดอลที่มมีาก่อนนัน้ส่วนหน่ึงมีจุดขายที่ความเซ็กซี่คู่ไปกับหน้าตา   
ที่ชวนมอง เช่น พินทุ์สุดา ตันไพเราะห์ (บอลลูน) รุ่งตะวนั ชัยหา (มนัแกว) ขณะที่จุดขาย
ของ BNK48 อยู่ที่ความสดใสน่ารกัของตวัไอดอล เรื่องราวเกี่ยวกบัความพยายามของเด็กสาว
ในการพฒันาทกัษะดา้นการรอ้งเพลงและเต้น รวมไปถึงการให้ก าลงัใจแก่แฟนคลบัที่ให้การ
สนับสนุนพวกเธอ ดงัทีไ่ดก้ล่าวอย่างย่อไวข้า้งตน้ (และจะไดก้ล่าวอย่างละเอยีดขึน้ในเน้ือหา
ขา้งหน้าของหนังสอื) จากลกัษณะทีไ่ด้กล่าวมา BNK48 ถือเป็นกลุ่มศลิปินแนวใหม่ในวงการ
บนัเทงิของไทยทีเ่พิง่มเีมื่อเปิดฉากทศวรรษ 2560 น่ีเอง 

ความแปลกใหม่ที่วงไอดอล BNK48 น ามาสู่ส ังคมไทยอีก 2-3 อย่างที่น่าสนใจคือ 
กจิกรรมงานจบัมอืที่ไอดอลและแฟนคลบัที่มบีตัรจบัมอืจากซิงเกิ้ลเพลงจะได้พบและพูดคุย
กนัในเวลา 8 วนิาที กิจกรรมดจิทิลัไลฟ์ (digital live) ที่ไอดอลจะเล่าเรื่องชวีติประจ าวนัของ
ตนเองและตอบค าถามที่แฟนคลบัถามผ่านช่องทางออนไลน์ รวมไปถึงกิจกรรมถ่ายรูป 2 
shot ที่ไอดอลและแฟนคลับที่มีบัตรถ่ายรูปจากอัลบัม้เพลงของวง BNK48 จะได้ถ่ายรูป
ดว้ยกนั กจิกรรมเหล่าน้ีถอืเป็นสนิคา้นวตักรรมในวงการบนัเทงิที่ผูบ้รหิารวง BNK48 ไดน้ าเอา
ส่วนหน่ึงมาจากกจิกรรมของวง AKB48 ในญี่ปุ่ นเขา้มาสู่ไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3 บรรยากาศภายในงานจบัมอื BNK48 ครัง้หนึง่ (ซ้าย) 
แฟนคลบัทีม่าดูและเชยีร ์BNK48 ทีด่จิติลัไลฟ์ สตูดโิอ (ตู้ปลา) ทีห่า้งเอม็ควอเทยีร ์(ขวา) 
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ภาพที ่4 ผูเ้ขยีนถ่ายรูป 2 shot กบัน้องซทัจงั หนึง่ในสมาชกิวง BNK48 

น่าสนใจว่า วง BNK48 และกิจกรรมของวงที่ได้เกริ่นมาน้ีท าให้เกิดปรากฏการณ์ใน
ธุรกิจบนัเทงิที่เห็นไดช้ดัคอื แผ่นซีดซีิงเกิ้ลเพลงของ BNK48 ขายได้จ านวนมากในบรบิทที่
ธุรกิจเพลงในไทยแทบจะทิง้สนิค้าประเภทแผ่นซดีไีปเน่ืองจากผู้บรโิภคไม่นิยมแผ่นซีดเีพลง
แลว้ หรอืการที่บรษิทัตน้สงักดัของ BNK 48 ท ารายไดห้ลกัรอ้ยลา้นบาทจากการขายแผ่นซีดี
เพลง หรอืมวิสคิการ์ดทีม่รีหสัส าหรบัแฟนคลบัใช้ในการออกเสยีงเลอืกตัง้ใหไ้อดอลคนที่ตน
ชื่นชอบไดเ้ป็น “เซ็มบทัส”ึ (sembatsu) หรอืผูแ้สดงหลกั 16 คนในซงิเกิ้ลเพลงต่อไปเมื่อทาง
บริษัทต้นสงักัดเปิดให้มีการโหวตเลือกเซ็มบัทสึ (อย่างหลังน้ีส าหรบัคนไทยแล้วอาจดู
คล้ายคลึงกับการโหวตเลือก “นักล่าฝัน” ในรายการ อะคาเดมี แฟนเทเซีย (Academy 
Fantasia) ทีเ่คยออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ช่องของบรษิทัทรูในช่วงปลายทศวรรษ 2540 
ถึงปลายทศวรรษ 25503 แต่การโหวตในรายการอะคาเดมี แฟนเทเซีย กับการเลือกตัง้
เซม็บทัสขึอง BNK48 มรูีปแบบและเน้ือหาทีแ่ตกต่างกนั คนละบรบิทกนั) 

 
3 ผูส้นใจเกี่ยวกบัการโหวต “นักล่าฝัน” ในรายการ อะคาเดมี่ แฟนเทเซยี โปรดดู ณัฏฐชา วงษ์วาณิช. (2553). “แนวคิด

เรื่อง Simulation กับปรากฏการณ์แฟนคลบัรายการอะคาเดมี่ แฟนเทเซยี ฤดูกาลที่ 4” ใน หนังสือรวมบทความและ
บทเสวนาการประชุมประจ าปีทางมานุษยวิทยาครัง้ที ่8 ผู้คน ดนตร ีชีวติ เล่ม 2 เสยีงของประเทศไทย. หน้า 55-110; 
ส าหรบัขอ้มูลเกี่ยวกบัระยะเวลาที่มกีารออกอากาศรายการอะคาเดมี ่แฟนเทเชยี ในช่วงปลายทศวรรษ 2540 ถงึปลาย
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ไม่เฉพาะแต่ในส่วนของผู้ประกอบธุรกจิเท่านัน้ จากปากค าของแฟนคลบับางคนท าให้
ทราบว่า ไอดอล BNK48 ได้ให้แรงบันดาลใจแก่เขา/เธอในการรับมือกับสถานการณ์          
ที่ยากล าบากในชีวติ ดังที่แฟนคลับ 2 คนได้เล่าในรายการโทรทัศน์ “วู๊ดดี้เวลิด์” โดยกรณี
แรกแฟนคลบัเล่าว่า เขาป่วยเป็นโรค Tourette syndrome มอีาการควบคุมตวัเองไม่ได้ สบถ
และทุบตีตัวเองอยู่เกือบตลอด โดยแพทย์วนิิจฉัยว่าโรคที่เขาเป็นอยู่นัน้ไม่สามารถรกัษา   
ให้หายขาดได้ ท าให้เขากินยาคลายเครียดหมดกระปุกเพื่อฆ่าตัวตาย แต่แม่ได้พาไป
โรงพยาบาลและรกัษาไว้ทันจึงรอด ถึงกระนัน้เขาก็รู้สึกท้อแท้ อย่างไรก็ดีจากการที่เขา
ตดัสนิใจไปงานจบัมอื BNK48 และไดร้บัก าลงัใจจากไอดอลทีเ่ขาชื่นชอบ ท าให้เขามกี าลงัใจ
ในชวีติ ส่วนแฟนคลบัอีกคนเล่าว่า การได้ดูเรื่องราวความพยายามพฒันาตวัเองของไอดอล
ท าให้เธอมกี าลงัใจในยามทีเ่ธอไปพบแพทย์แล้วตรวจพบว่า เธอมกี้อนเน้ืองอกทีอ่าจจะเป็น
มะเร็ง การได้ดูเรื่องราวของเด็กสาววง BNK48 ท าให้เธอซึ่งก าลังช็อคว่าตัวเองอาจเป็น
มะเร็งและเสยีชีวติ กลับมามีก าลงัใจอีกครัง้ (ก่อนที่แพทย์จะแจ้งผลตรวจว่าเธอมเีน้ืองอก
ชนิดทีพ่บไดย้าก แต่ไม่ใช่มะเรง็)4 อกีทัง้ยงัพบว่า แฟนคลบัจ านวนหน่ึงไดร่้วมกนับรจิาคเงนิ
สร้างห้องสมุดให้แก่โรงเรยีนโดยใช้ชื่อของไอดอลที่พวกตนชื่นชอบเป็นชื่อห้องสมุดคือ 
หอ้งสมุดเฌอปราง อารยีกุ์ล ทีโ่รงเรยีนบา้นป่าแดด จงัหวดัน่าน5  

ผู้เขียนในฐานะนักวิชาการคนหน่ึง (ควบคู่ไปกับการเป็นแฟนผู้ติดตามวงไอดอล 
BNK48) เห็น ว่า ปรากฏการณ์ เกี่ ย วกับ วงไอดอล  BNK48 ที่ ได้ยกมากล่าว น้ี เป็ น
ปรากฏการณ์ที่น่าสนใจและน่าจะทดลองท าความเข้าใจในเชิงวิชาการ น ามาสู่บทความ
วชิาการ 4 ชิ้นที่ผู้เขยีนได้น าเสนอในวารสารวชิาการและการประชุมวชิาการ (ดูประวตัิการ
เผยแพร่บทความในตอนท้ายของหนังสือน้ี ) ทัง้ น้ีด้วยพื้นฐานที่ร ่าเรียนมาทางด้าน
ประวตัิศาสตร์ บทความที่น ามาปรบัปรุงและเรยีงร้อยเป็นหนังสือเล่มน้ีจึงเป็นการทดลอง  
ท าความเข้าใจปรากฏการณ์ BNK48 ในมิติทางประวัติศาสตร์ร่วมสมัย (contemporary 
history) ซึ่งเป็นการศึกษาเรื่องราวเกี่ยวกับเหตุการณ์หรือปรากฏการณ์ร่วมยุคร่วมสมัยกับคน     

 

ทศวรรษ  2550  ผ มน ามาจ าก  “ท รู  อ ะคาเดมี่  แฟ น เท เชีย ” . สืบ ค้น เมื่ อ  2 0  กุ มภ าพั นธ์  2565 , จ าก 
https://th.wikipedia.org/wiki/ทรู_อะคาเดมี_่แฟนเทเชยี. 
4 “เรื่อ งจริงจากปากแฟนคลับ  BNK48 คือสิ่ งที่ เยีย วย าจิต ใจ  !!” สืบค้น เมื่ อ  20  กุมภาพันธ์  2 565 , จาก 
https://www.youtube.com/watch?v-sov2wEYopk8 
5 “โอตะสายซัพพอร์ท จัดสร้างห้องสมุด ‘เฌอปราง’ วง BNK48 ตามรอยไอดอลการศึกษา”  สืบค้นเมื่อวันที่ 23 
มถิุนายน 2562, จาก https://www.matichon.co.th/entertainment/news_1054484 
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ในปัจจุบนัขณะ ต่างจากความรบัรู้และความเขา้ใจเกี่ยวกบั “ประวตัศิาสตร์” แบบกระแสหลกั 
ทีม่องว่า สิง่ทีเ่รยีกว่า “ประวตัิศาสตร”์ ได ้คอืเรื่องราวของสิง่ที่เกดิขึ้นในอดตี (เวลาทีผ่่านมา
นานแลว้) กระนัน้กต็ามผู้เขยีนเห็นด้วยกบัค าอธบิายของนักประวตัิศาสตร์จ านวนหน่ึงทีช่ี้ว่า 
ประวตัิศาสตร์ไม่ใช่แค่เรื่องของสิง่ที่เกิดขึ้นในอดตี หากแต่เป็นการอธบิายให้เห็นถึงความ
เปลี่ยนแปลงของสิง่หน่ึงๆ ที่ท าให้สิ่งนัน้มาสู่จุดที่เราเห็นในปัจจุบัน6 อีกทัง้หากจะมองว่า 
ประวตัิศาสตร์เป็นเรื่องราวของสิ่งที่เกิดขึ้นในอดีต เราก็ไม่อาจตดัแยกเรื่องอดีตออกจาก
ปัจจุบนัได้ เน่ืองจากเรื่องของอดตีจะไม่มคีวามหมายใด ๆ เลยถ้าคนในปัจจุบนัไม่ได้เขา้ไป
มองหรือตีความเรื่องนัน้ ๆ ว่าเรื่องราวอดีตนัน้ ๆ มีความหมายอย่างไรต่อคนในปัจจุบัน7 
โดยนัยน้ีการศึกษาวเิคราะห์วงไอดอล BNK48 และปรากฏการณ์ที่เกี่ยวขอ้ง ซึ่งปรากฏขึ้น
ในช่วง 4 ปีที่ผ่านมาของทศวรรษ 2560 น้ี แม้จะดูเป็นเรื่องเกี่ยวกบัสงัคมไทยในปัจจุบนัขณะ 
(ตน้ปีพ.ศ. 2565) หากแต่การท าความเขา้ใจและอธบิายใหเ้หน็ถึงทีม่าและความเปลีย่นแปลง
ของวงไอดอลและปรากฏการณ์ที่เกี่ยวข้องโดยสมัพันธ์กับรบิททางสงัคม วฒันธรรม และ
เศรษฐกิจในช่วงครึง่แรกของทศวรรษ 2560 ถือเป็นการศกึษาประวตัิศาสตร์ผ่านการตีความ
ของคนร่วมสมยั เฉกเช่นเดยีวกบัที่งานศึกษาประวตัิศาสตร์ที่ผ่านๆ มาได้ท า ต่างกนัเพยีง
แค่ช่วงเวลา (period) ของเรื่องราวทีนั่กประวตัศิาสตรเ์ขา้ไปศกึษา 

ทัง้น้ีดว้ยบทความต่าง ๆ ที่ผมน ามาปรบัปรุงและเรยีงร้อยเขา้ดว้ยกนัเป็นหนังสอืเล่มน้ี
จดัเป็นการศึกษาประวตัิศาสตร์ร่วมสมยัซึ่งตามแนวทางการศึกษาของนักประวตัิศาสตร์ใน
โลกตะวนัตกนัน้การเขยีนประวตัิศาสตร์ร่วมสมยัเป็นการศึกษาและอธบิายถึงกระบวนการ
สร้างและเปลี่ยนแปลงความหมายของสิ่งที่นักประวัติศาสตร์ศึกษา เช่น กิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ กิจกรรมทางการเมือง วัฒนธรรมของผู้คน เพศภาวะ (gender) โดยที่ นัก
ประวตัิศาสตร์สามารถน าเอาแนวคิดทางสังคมศาสตร์อย่างมานุษยวิทยา รฐัศาสตร์ หรือ
แนวคิดทางมนุษยศาสตร์อย่างวรรณกรรมศึกษา มาใช้ในการตีความปรากฏการณ์ที่ตน
ศึกษา8 ดังนั ้นบทความที่ ผู้ เขียนศึกษาท าความเข้าใจวง BNK48 และปรากฏการณ์            
ทีเ่กี่ยวขอ้งจงึทดลองอธบิายถึงมติิต่าง ๆ ของ BNK48 และแฟนคลบัของวงใน 3 มติิใหญ่ๆ 

 
6 ดู “ธงชยั วินิจจะกูล: วิชาประวตัิศาสตร์ยงัต้องอยู่ในห้องเรียน...ล้านเปอร์เซ็นต์”. สืบค้นเมื่อ 22 กุมภาพนัธ์ 2565, 
จาก https://mappalearning.co/interview-thongchai-winichakul/?fbclid. 
7 ดู ธเนศ อาภรณ์สุวรรณ. (2541, ตุลาคม).  “มนุษยภาพ: ว่าด้วยความกลวั ปัญญา และอิสรภาพ”. ศิลปวฒันธรรม 
19, 12: 118-122; Agnes Heller. (1982).  A theory of history . pp. 36-50, 79-89. 
8 ดู  Writing Contemporary History. ( 2 0 0 8 ) .  Edited by Robert Gildea and Anne Simonin.  London: Hodder 
Education, Part of Hachette Livre UK.  
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คอื มติิทางประวตัิศาสตร์ธุรกิจ (บทที่1 “ธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 ในกระแสความซบเซา
ของธุรกิจเพลงไทย : ประวตัิศาสตร์ธุรกิจบนัเทงิร่วมสมยั”) มติิทางวฒันธรรมของสนิค้า (บทที่ 4 
“แปลงวฒันธรรมญี่ปุ่ นเป็นไทยและท้องถิ่นเหนือ : โลกาภิวตัน์ทางวฒันธรรมในเพลงและมวิสคิ 
วดิโีอของศลิปินไอดอลวง BNK48 และ CGM48”) และมติขิองแฟนคลบั (บทที ่2 BNK48 ฟีเวอร์ 
ปรากฏการณ์ที่เปิดพื้นที่ทางสงัคมให้แก่โอตะคุ : บททดลองเสนอว่าด้วยประวตัิศาสตร์ของ
คนชายขอบทางวฒันธรรมในสงัคมไทยร่วมสมัย และบทที่ 3 วฒันธรรมความบันเทิงและ
ชุมชนของแฟนคลับในโลกดิจิตัล : กรณีศึกษาแฟนคลับ BNK48) โดยในการวิเคราะห์
ตคีวามนัน้หลายจุดที่ผูเ้ขยีนได ้“ครูพกัลกัจ า” เอาแนวคดิทางมานุษยวทิยา วฒันธรรมศึกษา 
ศาสตรข์องสื่อ มาประยุกต์ใช้ในการตีความขอ้มูล (ความผดิพลาดคลาดเคลื่อนใดๆ ในการ
ตีความ ผู้เขยีนขอรบัผิดชอบเพียงผู้เดียว มใิช่ขอ้ผิดพลาด คลาดเคลื่อนของผู้เขียนหนังสือ 
บทความ งานวจิยั ซึ่งถูกน ามาอา้งองิ) 

ด้านการจัดล าดับบทในส่วนเน้ือหาของหนังสือเล่มน้ีเรียงตามล าดับเวลาของการ
เผยแพร่บทความครัง้แรก อย่างไรก็ดสี าหรบัผู้อ่านแล้วอาจจะอ่านตามล าดับอีกแบบหน่ึงได้คือ 
อ่านเพื่อท าความเขา้ใจตวัละครของเรื่องซึ่งม ี2 ภาคส่วนคอื ส่วนของธุรกิจบนัเทงิและส่วน
ของผูบ้รโิภค โดยการอ่านเพื่อท าความเขา้ใจตวัละครในแนวทางน้ี ผูอ้่านควรอ่านบทที ่1 “ธุรกจิ
ศิลปินไอดอล BNK48 ในกระแสความซบเซาของธุรกิจเพลงไทย : ประวตัิศาสตร์ธุรกิจ
บันเทิงร่วมสมยั” แล้วต่อด้วยบทที่ 4 “แปลงวฒันธรรมญี่ปุ่ นเป็นไทยและท้องถิ่นเหนือ : 
โลกาภิวตัน์ทางวฒันธรรมในเพลงและมิวสคิวดิโีอของศิลปินไอดอลวง BNK48 และ CGM48” 
เพื่อท าความเขา้ใจตวัละครหรอืเรื่องราวภาคธุรกิจบนัเทงิ จากนัน้ค่อยอ่านบทที่ 2 “BNK48 
ฟี เวอร์ ปรากฏการณ์ที่ เปิดพื้นที่ทางสังคมให้แก่โอตาคุ : บททดลองเสนอว่าด้วย
ประวตัิศาสตร์ของคนชายขอบทางวฒันธรรมในสงัคมไทยร่วมสมยั” ปิดท้ายด้วยบทที่ 3 
“วฒันธรรมความบันเทงิและชุมชนของแฟนคลบัในโลกดจิทิลั : กรณีศึกษาแฟนคลบั BNK48” 
เพื่อท าความเขา้ใจตวัละครหรอืเรื่องราวภาคธุรกจิบนัเทงิ  

ทัง้น้ีผู้เขียนขออนุญาตชี้แจงข้อตกลงเบื้องต้นกับผู้อ่านว่า ภาพประกอบต่างๆ ใน
หนังสอืเล่มน้ี ส่วนที่น ามาจากแหล่งขอ้มูลใดๆ จะระบุถึงที่มาของขอ้มูลไวท้ี่ใต้ภาพประกอบนัน้ๆ 
ส าหรบัภาพประกอบที่ไม่ได้ระบุที่มาของภาพนัน้เป็นภาพที่ผู้เขยีนถ่ายจากของสะสมของ
ตวัเอง ซึ่งเป็นสนิค้าที่ทางบรษิัทต้นสงักดัของ BNK48 ท าจ าหน่าย บ้างเป็นภาพที่ถ่ายจาก
สนิคา้ที ่BNK48 เป็นพรเีซนเตอร ์(และผูเ้ขยีนตระหนักเป็นอย่างดว่ีา ทางบรษิทัผูผ้ลติเป็นผูถ้ือ
ลขิสิทธิส์ ินค้าเหล่าน้ี ผู้เขยีนเพียงแต่น ามาใช้ประกอบการอธบิาย BNK48 ในเชิงวชิาการ 
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มไิดน้ ามาใช้ในเชงิพาณิชย)์ หรอืถ่ายจากอเีวนต์ของวง BNK 48 ที่ผูเ้ขยีนไดไ้ปดูหรอืร่วมใน
อเีวนต์นัน้ๆ ดว้ยตนเอง 

ค าชีแ้จงสุดทา้ยทีข่อกล่าวก่อนจะพน้จากบทน าไปสู่เน้ือหาของหนังสอื ผูเ้ขยีนขอชีแ้จงว่า 
ค าอธบิายในบทความต่างๆ ที่ผู้อ่านจะได้อ่านต่อไปเป็นเพยีงความพยายามของนักวชิาการ
ที่อยากจะทดลองท าความเข้าใจ BNK48 ในฐานะวฒันธรรมบันเทิงร่วมสมัยอย่างหน่ึงใน
สงัคมไทยช่วงครึง่แรกของทศวรรษ 2560 การทดลองอธบิายของผูเ้ขยีนหลายต่อหลายส่วน
เป็นการตีความโดยอาศัยการเชื่ อมโยงข้อมูลเข้ากับแนวคิดทางสังคมศาสตร์และ
มนุษยศาสตร์ อีกทัง้ย ังมีความชื่นชอบส่วนตัวต่อวง BNK48 ปะปนอยู่ด้วย ค าอธิบาย        
ที่ผู้เขียนเสนอเป็นเพียงแง่มุมหน่ึงที่มีความคลาดเคลื่อนในการตีความบ้างไม่มากก็น้อย    
จงึเป็นการดทีี่หลงัจากอ่านหนังสอืเล่มน้ีจบแลว้ ผู้อ่านจะไดม้ขีอ้วพิากษ์ต่อหนังสอืน้ี ยิง่ไปกว่านัน้
ผู้อ่านอาจเขียนหรือสร้างค าอธิบายปรากฏการณ์ BNK 48 ในเชิงวิชาการด้วยแง่มุมการ
ตคีวามในฉบบัใหม่ขึน้แล้วน าเสนอในช่องทางใดช่องทางหน่ึง ขอ้วพิากษ์ของผู้อ่าน รวมทัง้
ค าอธบิายที่ผู้อ่านสรา้งขึ้นใหม่น้ีเมื่อมกีารเผยแพร่ในช่องทางใดช่องทางหน่ึงที่สาธารณชน
สามารถเขา้ถึงได้ จะน ามาสู่การแลกเปลี่ยนเรยีนรู้ร่วมกนัอนัเป็นการขยบัขยายมุมมองและ
องค์ความรู้เกี่ยวกับปรากฏการณ์ BNK48 เปิดพื้นที่ให้แก่การท าความเข้าใจและอธิบาย
วฒันธรรมบนัเทงิร่วมสมยัของไทยในเชงิวชิาการเพิม่ขึน้  
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1 

ธรุกิจศิลปินไอดอล BNK48 ในกระแสความซบเซาของธรุกิจเพลง
ไทย: ประวติัศาสตรธ์รุกิจบนัเทิงร่วมสมยั 

 

...ผมบอกกับทุกคนว่าวงการเพลงตอนน้ีมนัถอยหลังไปหมดแล้ว หาก
เราท าธุรกิจแบบเดยีวกบัอุตสาหกรรมเพลง เราจะมาพร้อมกบัการถอย
หลงัเช่นเดยีวกนั หากเราน าจุดแข็งของ 48 กรุ๊ปคอื การพฒันาไอดอล 
การบรหิารแฟนคลบั ท าคอนเทนต์ทีน่่าสนใจ โดยใช้เพลงเป็นตวัประกอบ
ทีส่ าคญั แต่ไม่ใช่หวัใจหลกัในโมเดลน้ี เพราะฉะนัน้สิง่น้ีท าให้เราไม่ได้อยู่
ในกรอบของอุตสาหกรรมดนตร.ี..1 

 

ขอ้ความจากบทสมัภาษณ์ของ จริฐั บวรวฒันะ ผูก่้อตัง้บรษิัทโรส อาร์ทสิท์ แมเนจเม้นท ์
(Rose Artist Management-RAM) และเริ่มโปรเจควงไอดอลแนว AKB48 วงไอดอลชื่อดัง
ของญี่ปุ่ นขึ้นในประเทศไทย โดยขอซื้อลิขสิทธิม์าจาก OFFICE48 ของ ชิบะ โคทาโร่ 
ผูบ้รหิารวงไอดอล AKB48 ในประเทศญี่ปุ่ น เพื่อมาตัง้วงไอดอล BNK48 ขึน้ในประเทศไทย 
แสดงให้เห็นว่า ในทัศนะของจริฐันัน้บรษิัทของเขาก าลังท าธุรกิจบนัเทิงแนวใหม่ท่ามกลาง
กระแสความซบเซาถดถอยของธุรกจิเพลงในประเทศไทย  

นับจากวงไอดอล BNK48 เปิดตวัสมาชิกซึ่งประกอบด้วยเด็กสาว 30 คน เมื่อวนัที่ 2 
มิถุนายน พ.ศ. 2560 มาจนถึงตอนน้ี (พฤษภาคม 2563) เป็นเวลาราว 2 ปี 11 เดือน 
(ปัจจุบนัสมาชกิรุ่นแรกจาก 30 คนเหลอื 22 คน และสมาชกิรุ่น 2 จาก 27 คนเหลอื 21 คน 
รวมสมาชิกวงที่มอียู่ในปัจจุบัน 43 คน) BNK48 ได้สร้างปรากฏการณ์ขึ้นในวงการบันเทิง
ไทย ท าใหว้งการแผ่น CD เพลงกลบัมาคกึคกั โดยซงิเกิ้ลแรก “Aitakatta อยากจะไดพ้บเจอ” 

 
1 “Special Interview จริฐั บวรวฒันะ”. (2561, เมษายน). The Guitar Mag 49,529: 77. 
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ภาพที ่5 จริฐั บวรวฒันะ 

ทีม่า: https://mgronline.com/business/detail/9600000057173 

 

 

ภาพที ่6 วงไอดอล AKB48 ของญี่ปุ่น 

ทีม่า: https://www.ceochannels.com/akb48/ 

 



BNK 48 วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยร่วมสมยั: ประวตัศิาสตร์เชงิวเิคราะห์ 

โ ด ม  ไ ก ร ป ก ร ณ์                        13 

ที่มียอดขายประมาณ 13,500 แผ่น ซิงเกิ้ลที่ 2 “Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย”   
มยีอดขาย 30,000 แผ่น ซิงเกิ้ลที่ 3 “Shonichi วนัแรก” มียอดขาย 170,000 แผ่น ซิงเกิ้ลที่ 4 
“Kimi wa Melody เธอคือเมโลดี้” มยีอดขายมากกว่า 300,000 แผ่น2 รวมไปถึงการที่เพลง 
Koisuru Fortune Cookie คุกกี้ เสี่ยงทาย ซิงเกิ้ลที่  2 ของวง มียอดวิวในแพลตฟอร์ม 
youtube ถึง 178 ล้านครัง้3 และได้มีการจัดคอนเสิร์ตใหญ่ของสมาชิกรุ่น 1 แล้ว 1 ครัง้ 
(แบ่งเป็น 2 รอบ) โดยบตัรเขา้ชมขายได้ประมาณ 10,000 ใบในช่วงเวลาสัน้ๆ ตลอดจนการ
ทีส่มาชกิ BNK48 ได้เป็นแบรนด์แอมบาสเดอรแ์ละพรเีซนเตอรข์องสนิคา้อีก ไม่น้อยกว่า 10 
ชนิด และได้แสดงในการแข่งขนัฟุตบอลถ้วยพระราชทานคงิส์คพั ครัง้ที่ 46 ณ สนามราชมงัคลา
กฬีาสถาน ฯลฯ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่7 ซงิเกิ้ลเพลง และวดิโีอคอนเสริต์ของ BNK48 

 
2 “BNK48 ส ร้างสถิติ ย อดขายซิ งเกิ้ ลที่  4  ท ะลุ  100  ล้ าน บาท ” . สืบค้น เมื่ อ  5  พฤษภาคม  2563 , จาก 
https://www.onetwolive.com/?p=1714 

3 “Koisuru Fortune Cookie คุกกี้ เสี่ย งท าย ”. สืบค้น เมื่ อ  5 พฤษภาคม 2563 , จากhttps://www.youtube.com 
/watch?v=mfqJyKm20Z 
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ภาพที ่8 ตวัอย่างสนิคา้ทีส่มาชกิ BNK48 เป็นพรเีซนเตอร ์

น่าสนใจที่ว่า วงไอดอล BNK48 เป็นรูปแบบของกลุ่มศิลปินทีไ่ม่เคยมใีนไทยมาก่อน
และประสบความส าเร็จท่ามกลางกระแสความซบเซาของธุรกิจเพลงไทย ซึ่งเห็นได้ชดัจาก
การทีค่่ายเพลงยกัษ์ใหญ่ของไทยอย่าง บรษิทัแกรมมี ่ประสบปัญหาผลก าไรลดลงอย่างมาก
ในช่วงพ.ศ. 2548-2549 เน่ืองจากผู้บรโิภคเปลี่ยนความนิยมเสพเพลงผ่านสนิค้าที่มีตวัตน
อย่าง CD มาเป็นการเสพเพลงผ่านระบบดิจทิลั จนผู้บรหิารแกรมมี่ต้องปรบัตวัด้วยการน า
ธุรกจิเพลงเขา้สู่ระบบดจิทิลัและปรบัเปลี่ยนกลวธิใีนการบรหิารธุรกจิทีเ่กีย่วขอ้งกบัเพลง เช่น 
ธุรกิจค่าลขิสทิธิเ์พลง ธุรกิจวทิยุ ธุรกิจจดัคอนเสริ์ต ธุรกิจบรหิารศิลปิน ผลประกอบการของ
แกรมมี่จงึกลบัมาไดก้ าไรเพิม่ขึน้ ส่วนบรษิทัอารเ์อส ค่ายเพลงยกัษ์ใหญ่อกีแห่งหน่ึงประสบ
ปัญหาความผนัผวนของผลประกอบการที่เหวี่ยงไปมาระหว่างก าไรกบัขาดทุนในช่วงพ.ศ. 
2546-2552 เน่ืองจากผู้บรโิภคเปลี่ยนความนิยมเสพเพลงผ่านสินค้าที่มีตวัตนอย่าง CD มาเป็น
การเสพเพลงผ่านระบบดิจทิลัเช่นเดยีวกนั จนผู้บรหิารบรษิัทต้องปรบัเปลี่ยนการท าธุรกิจ
จากที่ท าธุรกิจเพลงเป็นหลักมาเป็นการท าธุรกิจด้านบันเทิงครบวงจร ขยายมาท าธุรกิจ
บรกิารดาวน์โหลดเพลง, ทวีดีาวเทยีม, ธุรกจิน าเขา้ศลิปินและ content เกีย่วกบัความบนัเทงิ
จากต่างประเทศ ผลประกอบการของอารเ์อสจงึขาดทุนก าไรน้อยลงจากทีต่ัง้เป้าไว4้  

 
4 ดู บุญชยั ใจเยน็. (2554). สองคนสองคม แกรมมี ่& อาร์เอส. กรุงเทพฯ: ปราชญ.์ 
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ประเด็นส าคญัที่ผู้เขียนสนใจและพยายามท าความเข้าใจในบทน้ีคือ เพราะเหตุใด
ธุรกิจวงไอดอล BNK48 ซึ่งเป็นรูปแบบใหม่ของศิลปินในไทยจงึประสบความส าเร็จ ได้รบั
ความนิยมอย่างสูง โดยเฉพาะที่เห็นได้ชดัคอื การขายแผ่น CD ซิงเกิ้ลเพลงได้จ านวนมาก
และในกิจกรรมการเลอืกตัง้ทัว่ไปซึ่งแฟนคลบัสามารถสนับสนุนให้สมาชกิวง BNK48 คนที่ตน
ชื่นชอบติดเซ็มบัทสึ (Sembatsu) เป็นสมาชกิในกลุ่มที่ได้รบัเลือกให้ออกมาแสดงในเพลง
หน่ึงๆ ผ่านการโหวตของแฟนคลบัทีซ่ื้อซงิเกิ้ลเพลงหรอืมวิสคิการด์เพื่อเอารหสัในการโหวต
มาใช้โหวตให้สมาชกิ BNK48 คนทีต่นชื่นชอบ โดยบรษิทั RAM มรีายไดจ้ากการขายซิงเกิ้ล
และมิวสิคการ์ดส าหรับโหวตในการเลือกตัง้ทั ว่ไปของ BNK48 ครัง้ที่ 1 เมื่อวันที่ 26 
มกราคม 2562 เป็นเงินประมาณ 197 ล้านบาท5 และในการเลือกตัง้ทัว่ไปครัง้ที่ 2 ของ 
BNK48 เมื่อวนัที่ 20 เมษายน 2563 บรษิัทต้นสงักัดของ BNK48 ซึ่งเปลี่ยนชื่อบริษัทจาก 
BNK48 OFFICE เป็น independent Artist Management (iAM) มรีายได้จากการขายมวิสคิ
การด์ส าหรบัโหวตประมาณ 136 ลา้นบาท6 

การท าความเขา้ใจเกี่ยวกบัการปรากฏขึ้นและความส าเรจ็ทางธุรกิจของ BNK48 ใน
ทีน้ี่จะใชแ้นวพนิิจทางประวตัศิาสตรธ์ุรกจิคอื  

1) ศกึษาความเป็นมาขององคก์รธุรกจิ  

2) ศกึษาถงึการตดัสนิใจและวธิกีารท าธุรกจิขององค์กรธุรกจิ  

3) เหตุปัจจยัทีท่ าใหธุ้รกจิขององคก์รประสบความส าเรจ็  

การพินิจเพื่ออธิบายทัง้ 3 ประเด็นน้ีผู้ เขียนจะใช้ข้อมูลจากแหล่งข้อมูลที่ใช้ใน
การศึกษาประวตัิศาสตร์ธุรกิจได้แก่ ประวตัิศาสตร์บอกเล่า (oral history) ซึ่งเป็นความทรงจ า
หรอืค าบอกเล่าของผู้บรหิารองค์กรและผู้ที่ท างานในองค์กรนัน้ๆ รวมทัง้จดหมายเหตุทาง

 
5 “เลือกตัง้ “BNK48” สร้างรายได้ให้บริษัทเท่าไหร่?”. สืบค้นเมื่อ 5 พฤษภาคม 2563, จาก https://www.money 
buffalo.in.th 

6 “เปิดยอดเงนิเลือกตัง้ BNK48 สูง 136 ล้าน “เจน BNK48” แฟนคลบัทุ่ม 20 ล้าน”. สืบค้นเมื่อ 5 พฤษภาคม 2563, 
จาก https://www.thairath.co.th/entertain/news/1825763 
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ธุรกิจ (business archives)7 เพื่อวเิคราะห์วธิกีารทางธุรกิจของผู้บรหิารวง BNK48 ที่มกีาร
ต่อยอดหรอืเปลี่ยนไปจากธุรกิจบันเทงิที่มมีาก่อน ภายใต้บรบิทของสงัคมไทยในช่วงพ.ศ. 
2560 - 2563 ทัง้น้ีจ าเป็นต้องกล่าวด้วยว่าขอ้มูลประวตัิศาสตร์บอกเล่าที่น ามาใช้ในบทความน้ี
มาจากบทสมัภาษณ์ผู้บรหิารบรษิัทและบทสมัภาษณ์สมาชกิวง BNK48 ที่มอียู่ในนิตยสาร
หรอืหนังสอื ส่วนขอ้มูลประเภทจดหมายเหตุธุรกิจที่น ามาใชน้ี้ดว้ยขอ้จ ากดัทีธุ่รกิจวงไอดอล
เป็นธุรกิจที่เพิ่งมขีึ้นในประเทศไทยเมื่อประมาณ 3 ปีที่ผ่านมาน้ี ประกอบกบับรษิัท RAM 
หรอื BNK48 OFFICE ยงัไม่ได้เป็นองค์กรมหาชนที่ต้องเปิดเผยข้อมูลการประกอบการแก่
สาธารณชนและด้วยเทคโนโลยีแห่งยุคสมัยที่สื่อออนไลน์เป็นแหล่งข้อมูลส าคญั ดังนัน้
จดหมายเหตุที่ใช้ในบทความน้ีจงึไม่ใช่เอกสารขอ้มูลการประกอบการทางธุรกิจของบรษิัท 
RAM แต่เป็นขอ้มูลจากสื่อออนไลน์ต่างๆ 

นอกจากน้ีเน่ืองด้วยการศึกษาวเิคราะห์วธิกีารทางธุรกิจของธุรกิจวงไอดอล BNK48 
จ าเป็นต้องท าการเข้าใจวฒันธรรมของผู้บรโิภคด้วย ดังนัน้ข้อมูลที่ใช้ในการอธบิายส่วนน้ี  
จงึอาศยัขอ้มูลจากการสมัภาษณ์แฟนคลับวง BNK48 ซึ่งมผีู้สมัภาษณ์ไว้แล้ว (ขอ้มูลส่วนน้ี
จะไดอ้า้งองิถงึในเชงิอรรถทีเ่กีย่วขอ้งโดยตรง)  

ก่อนที่จะเข้าสู่เน้ือเรื่องต่อไปขอกล่าวสกัเล็กน้อยว่า จากการส ารวจเอกสารและ
งานวจิยัที่เกีย่วขอ้งพบว่าแม้ BNK48 จะเป็นปรากฏการณ์ทางสงัคมที่น่าสนใจนับจากมกีาร
เปิดตัววงไอดอลวงน้ีในปีพ.ศ. 2560 จนถึงปีพ.ศ. 2563 ที่ผู้เขยีนได้เขียนบทน้ีขึ้น ตลอด
ระยะเวลา 3 ปีที่ผ่านมาวงไอดอล BNK48 เป็นที่รู้จกัและประสบความส าเร็จอย่างสูงในแง่
ของธุรกิจบันเทิง แต่งานศึกษาทางวิชาการด้านสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ที่ศึกษา
เกีย่วกบั BNK48 แทบจะไม่มเีลย เบื้องตน้น้ีจากการส ารวจของผูเ้ขยีน มบีทความสัน้ๆ เรื่อง 
“เมื่อ BNK48 คือบันเทิงกระแสหลัก : รู้จักวัฒนธรรมโอตาคุจาก Sub Culture สู่  Main 
Stream” ทีก่ล่าวถงึวฒันธรรมของ “โอตาคุ” ซึ่งในญี่ปุ่ นถอืเป็นวฒันธรรมย่อยของกลุ่มคนที่มี
รสนิยมชื่นชอบสิง่ใดสิง่หน่ึงอย่างจรงิจงัอยู่ในโลกส่วนตวั โดยถูกคนส่วนใหญ่ในสงัคมมองใน
เชงิลบและจดัประเภทว่า “โอตาคุ” เป็นพวกแต่งตวัแย่ มกีลิน่ไม่น่าพสิมยั ก่อนที่เวลาต่อมา

 
7 แนวพินิจในการศึกษาประวตัิศาสตร์ธุรกิจที่ผู้เขยีนบทความได้กล่าวถึงนี้ สรุปมาจาก Patrick Fridenson. (2008). 
“Business History and History”. in The Oxford Handbook of Business History. Edited by Jones, Geoffrey and 
Zeitlin, Jonathan. pp. 9-18. 
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ภาพลกัษณ์ของโอตาคุในญี่ปุ่ นเริ่มดูดีขึ้นเมื่อวงไอดอล AKB48 ได้เผยแพร่วฒันธรรมของ  
โอตาคุให้คนทัว่ไปไดเ้ห็นด้านดใีนรายการโทรทศัน์ที ่AKB48 ได้ไปร่วมรายการ ประกอบกบั
ปัจจัยอีกรายการคือ การที่กลุ่มโอตาคุได้เป็นกลุ่มที่ผลักดันให้เศรษฐกิจของญี่ปุ่ นในช่วง
ทศวรรษ 2530 ซึ่งอยู่ในภาวะซบเซาได้กระเตื้องขึ้นด้วยก าลงัซื้อของกลุ่มโอตาคุ บทความน้ี
แตะประเด็นที่เกี่ยวกับ BNK48 เพียงนิดเดียวว่า กระแสความนิยม BNK48 ในไทยท าให ้  
ค าว่า “โอตาคุ ” เป็นที่พูดกันในสังคมไทยโดยการใช้ค าว่า “โอตาคุ” ในสังคมไทย               
มคีวามหมายเชิงบวกต่างจากในญี่ปุ่ น8 หรอืบทความ “BNK48: อ านาจละมุนหรือขอ้จ ากัด
ของอุตสาหกรรมวฒันธรรม” ของ กุลลนีิ มุทธากลนิ ที่ชีว่้าปรากฏารณ์ BNK48 แสดงให้เห็น
ถงึการทีญ่ี่ปุ่ นไดข้ยายอ านาจละมุน (soft power) มาสู่ไทยผ่านอุตสาหกรรมวฒันธรรมอย่าง 
ไอดอล BNK48 ซึ่งบรษิัท RAM ได้ซื้อลขิสทิธิม์าตัง้วง BNK48 ในไทย9 บทความทัง้ 2 ชิน้ที่
ยกมาน้ีเปิดประเด็นที่น่าสนใจในการศึกษาวิเคราะห์ BNK48 แต่ไม่ได้อธิบายให้เห็นถึง
ประวตัศิาสตรธ์ุรกจิ BNK48 

ส่วนงานศกึษาประวตัศิาสตรธ์ุรกิจเพลงในไทยทีม่อียู่ในขณะน้ีจากการส ารวจเบื้องต้น
มงีานศึกษาส าคญัอยู่ 2 ชิ้นคือ งานศึกษาเรื่อง “ประวตัิศาสตร์ธุรกิจเพลงลูกทุ่งไทย พ.ศ. 
2507 - 2535” ของ ฉกาจ ราชบุร1ี0 และงานศกึษาเรื่อง “จาก “โรสซาวด์มวิสคิ” สู่ “บรษิทัอาร์
เอส จ ากดั (มหาชน)” พ.ศ.2525 - 2552: การศึกษาประวตัศิาสตร์ธุรกจิ” ของ สุพลธชั เตชะ

 
8 Ricchan Sama. “เมื่อ BNK48 คือบันเทิงกระแสหลัก: รู้จ ักวัฒนธรรมโอตาคุจาก Sub Culture สู่ Main Stream”.  
สืบค้น เมื่ อ  31 มีน าคม  2561, จาก  https://gmlive.com/otaku-meaning-from-sub-culture-to-main-streambnk48; 
หมายเหตุ จากการตรวจสอบล่าสุดพบว่าบทความชิ้นนี้ถูกลบไปแล้ว โดยจากการสืบค้นคร่าวๆ พบว่าเหตุที่ผู้เขยีน
บทความชิ้นนี้ลบบทความทิ้งน่าจะมาจากต้องการหลกีเลี่ยงการแสดงความเหน็ตอบโต้ของกลุ่มโอตาคุ ส่วนเนื้อความที่
สรุปมาอ้างองิในทีน่ี้ มาจากบทความที่ผมไดเ้ซฟบทความชิ้นนี้ไว้เมื่อราว1 ปีเศษทีผ่่านมาเมื่อน ามาใชเ้ป็นขอ้มูลในการ
วเิคราะห์ปรากฏการณ์ BNK48. 

9 “BNK48: อ านาจละมุนหรือข้อจ ากัดของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม”. สืบค้นเมื่อ  4 พฤษภาคม  2563, จาก 
www.bangkokbiznews.com/blog. 

10 ฉกาจ ราชบุร.ี (2537). ประวตัิศาสตร์ธุรกิจเพลงลูกทุ่งไทย พ.ศ.2507-2535. วทิยานิพนธ์ศิลปศาสตรมหาบณัฑิต 
สาขาวชิาประวตัศิาสตร์ คณะศลิปศาสตร์ มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 
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บูรณะ11 วทิยานิพนธ์ทัง้ 2 เล่มน้ีเป็นงานศกึษาเกี่ยวกบัประวตัศิาสตรธ์ุรกจิเพลงในไทยโดย
แสดงใหเ้หน็ถึงแนวทางในการศึกษาธุรกิจเพลงในมติิทางประวตัิศาสตร์ว่าต้องพจิารณาการ
เปลี่ยนแปลงของวัตถุที่เ ป็นสินค้า เทคโนโลยีในการบันทึกเสียง, การบริหารองค์กร  
เครอืข่ายธุรกจิของบรษิัทผู้ประกอบการ ฯลฯ เชื่อมโยงเขา้กบับรบิททางเศรษฐกจิและสงัคม
วฒันธรรมในช่วงเวลาของการเปลี่ยนแปลง แนวทางการศึกษาประวตัิศาสตร์ธุรกิจเพลง     
ที่งานศึกษาทัง้ 2 ชิ้นแสดงให้เห็นน้ีเป็นแนวทางที่ผู้เขยีนบทความน้ีจะได้น ามาประยุกต์ใช ้  
ในการศึกษาธุรกิจวงไอดอล BNK48 ซึ่งเกิดขึ้นภายหลังและมีความแตกต่างอย่างมาก    
จากธุรกจิเพลงลูกทุ่งและธุรกจิเพลงของค่ายอารเ์อส  

1. ธรุกิจศิลปินไอดอลจากญี่ปุ่นสู่ไทย: จาก AKB48 สู่ BNK48 

ก่อนอื่นขอท าความเข้าใจเบื้องต้นก่อนว่าศิลปินแนวไอดอลเริม่มีขึ้นที่ญี่ปุ่ นในช่วง
ทศวรรษ 2520 โดยศลิปินแนวน้ีจะมอีายุอยู่ในช่วงวยัรุ่นตอนตน้ถึงวยัรุ่นตอนกลาง ภาพของ
ศิลปินไอดอลที่คนทัว่ไปเห็นคือ ความน่ารกั ส่วนงานของไอดอลไม่ได้จ ากัดอยู่ที่การร้อง
เพลง แต่ออกมาท างานเป็นนักแสดง นางแบบ พธิกีรรายการทอล์คโชว ์พรเีซนเตอรโ์ฆษณา 
ทั ้งน้ี ในระยะแรกๆ การเกิดขึ้นของศิลปินไอดอลในญี่ ปุ่ นจะขยายตัวขึ้น ในตลาด
ภายในประเทศญี่ปุ่ นเป็นหลกั12  กว่าที่ตลาดของศิลปินไอดอลในญี่ปุ่ นจะขยายออกมานอก
ญี่ปุ่ นก็ 3 ทศวรรษให้หลงั ดงัเห็นได้ชดัจากการที่ ยาสุชิ อากิโมโตะ (Yasuchi Akimoto) ผู้
ตัง้วงไอดอลชื่อดงัในญี่ปุ่ น AKB48 ได้ท าการตลาดแนวใหม่ด้วยแนวคิดการสร้างเกิร์ลกรุ๊ป
ที่มาจากการออดชิัน (audition) ให้มีสมาชกิมากที่สุดในโลก และน าระบบแฟรนไชส์มาใช้
อย่างที่ไม่เคยมีใครท ามาก่อน จึงพบว่า หลังจากตัง้วง AKB48 ขึ้นที่ย่านอะคิฮาบาระ ใน
กรุงโตเกียว เมื่อพ.ศ. 2548 แล้ว อากิโมโตะ ได้ตัง้วงไอดอลในลกัษณะเดยีวกนัขึ้นที่เมอืง
อื่นๆ ในญี่ปุ่ น เช่น SKE48 ในเมอืงนาโกย่า  NMB48 ในเมอืงโอซาก้า  HKT48 ในเมอืงฟูกู

 
11 สุพลธชั เตชะบูรณะ. (2559). จาก “โรสซาวด์มวิสิค” สู่ “บรษิทัอาร์เอส จ ากดั (มหาชน)” พ.ศ.2525-2552: การศกึษา
ประวัติศาสต ร์ธุ รกิจ . วิท ยานิ พนธ์ ศิลปศาสตรมหาบัณฑิ ต  สาขาวิชาประวัติศาสต ร์  คณะศิลปศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 

12 Carolyn S. Stevens. (2008). Japanese Popular Culture: Culture, Authenticity and Power. pp. 49-50. 
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โอกะ จากนัน้ได้ขยายออกมาตัง้วงในต่างประเทศได้แก่ JKT48 ในอินโดนีเซีย TPE48 ใน
ไตห้วนั SNH48 ในจนี13  

ทัง้น้ีการขยายตลาดของวงไอดอล AKB48 ซึ่งถอืเป็นตวัอย่างทีด่ขีองการขยายตลาด
ของศิลปินไอดอลออกมานอกญี่ปุ่ นน้ีนับว่าช้ากว่าวฒันธรรมสมยันิยม (popular culture) 
ชนิดอื่นๆ ของญี่ปุ่ นที่มีการส่งออกไปยงัต่างประเทศมาก่อนหน้าแล้วโดยภาพยนตร์สตัว์
ประหลาด  (monster movie) เรื่อ ง โกจิรา (Gojira) หรือ  ก็อตซิลลา (Godzilla) เป็น
วฒันธรรมสมยันิยมรูปแบบแรกของญี่ปุ่ นที่มกีารส่งออกไปฉายในต่างประเทศในช่วงปลาย
ทศวรรษ 2490 และได้รบัการตอบรบัอย่างดีจากสหรฐัอเมริกาและหลายประเทศทัว่โลก 
ตามมาด้วยวฒันธรรมสมยันิยมอย่างอื่นๆ ของญี่ปุ่ น เช่น ภาพยนตร์การ์ตูน (animation) 
เพลง ซูช ิ(sushi) ซึ่งค่อยๆ มกีารทยอยส่งออกมาขายนอกญี่ปุ่ นนับจากทศวรรษ 2500 ถึง
ทศวรรษ 252014 โดยการส่งออกวฒันธรรมสมยันิยมของญี่ปุ่ นจะทวคีวามส าคญัยิ่งขึ้นเมื่อ
ญี่ปุ่ นประสบภาวะเศรษฐกจิถดถอยอย่างต่อเน่ืองระหว่างทศวรรษ 2520 ถึงทศวรรษ 2540 
ทีง่านดา้นอุตสาหกรรมเทคโนโลยทีี่เคยท ารายได้ให้ญี่ปุ่ นลดลงมาก ญี่ปุ่ นต้องหารายได้จาก
ทางอื่นมาจุนเจอืประเทศจงึดูแบบอย่างการส่งออกวฒันธรรมความบนัเทงิของเกาหลทีี่สรา้ง
รายได้มหาศาลให้เกาหลี แล้วก่อตัง้โครงการ Cool Japan ขึ้นในพ.ศ. 2553 เพื่อส่งออก
วฒันธรรมญี่ปุ่ นออกสู่ชาวโลกเพื่อน ารายได้เข้าสู่ประเทศ โดยเน้นที่ 6 สาขาคือ แฟชัน่ 
วฒันธรรมสมยันิยม (pop culture) เช่น เกม การ์ตูน เพลง ภาพยนตร์ อาหาร บรกิารต่างๆ 
สนิค้าท้องถิ่น การท่องเที่ยว15 ดงันัน้การขยายตลาดของศิลปินไอดอลอย่าง AKB48 ออกมา
นอกญี่ปุ่ นในช่วงกลางทศวรรษ 2550 ถึงต้นทศวรรษ 2560 เช่น JKT 48 (ก่อตัง้เมื่อพ.ศ. 
2554) SNH48 (ก่อตัง้เมื่อพ.ศ. 2555) TPE48 (ก่อตัง้เมื่อพ.ศ. 2561) จึงเป็นสิ่งที่เกิดขึ้น
ภายใต้กระแส Cool Japan ซึ่งเป็นกระแสการส่งออกวฒันธรรมสมยันิยมของญี่ปุ่ นระลอก
หลงัสุด 

 
13 Little Thoughts. (2558). ความเจ๋งมวลรวมประชาชาติกับการเรียกคืนความแข็งแกร่งของญี่ ปุ่น = Cool Japan. 
หน้า 109-112. 

14 ดูรายละเอยีดใน จินตวฒัน์ ศริิรตัน์ และ ภูวิน บุณยะเวชชวีิน. (2562). “วฒันธรรมสมยันิยมของญี่ปุ่น”. ใน สิทธิพล 
เครอืรตัตกิาล (บรรณาธกิาร). ญี่ปุ่นปัจจุบนั. หน้า 298-301. 

15 Little Thoughts. (2558). เล่มเดมิ. หน้า 54-64; พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561).  B side the 
untold story of BNK48 . หน้า 17. 
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ส าหรบั BNK48 เป็นวงไอดอลแนวญี่ปุ่ นที่ก่อตัง้ขึ้นโดย จริฐั บวรวฒันะ มจีุดเริม่ต้น
เมื่อปลายปีพ.ศ. 2558 จากการที่ จริฐั บวรวฒันะ และ อรพรรณ มนต์พิชิต บวรวฒันะ 2 
ผูน้ าของบรษิทั โรส มเีดยี แอนด์ เอนเตอรเ์ทนเมนต์ ตัง้ใจจะหาเดก็สาวที่น่ารกั มเีสน่ห ์มา
เป็นพธิกีรรายการการ์ตูนในช่องโทรทศัน์ดจิติลัที่ จริฐั และ อรพรรณ ตัง้ใจจะประมูลเพื่อฉาย
การ์ตูนญี่ปุ่ นที่บรษิัท โรส มีเดยี แอนด์ เอนเตอร์เทนเมนต์ ถือลขิสทิธิอ์ยู่ ระหว่างที่เจรจา
ธุรกิจเกี่ยวกบัลขิสทิธิก์ารต์ูนอยู่ทีญ่ี่ปุ่ น จริฐัไดเ้จอกบัวฒันธรรมไอดอลและคดิว่ามนัสามารถ
จะน ามาต่อยอดสร้างสิง่ใหม่ในสงัคมไทยได้ แม้ว่าเขาจะไม่ได้เป็นเจ้าของสถานีโทรทศัน์ก็
สามารถสร้างพื้นที่ให้ตวัเองโดยม ีไอดอล” เป็นตวัละครหลกั16 ซึ่งในบทสมัภาษณ์หน่ึง จริฐั 
บวรวฒันะ เล่าว่าด้วยการที่เขาและภรรยาประกอบธุรกิจเกี่ยวกับการ์ตูน ท าให้เขาได้เห็น
ความเคลื่อนไหวของ “48 กรุ๊ป” อีกทัง้เขายงัเห็นว่าแฟนคลบัที่ชอบและติดตามการ์ตูนอย่าง 
Naruto, Bleach, Reborn ซึ่งบริษัทโรส มีเดีย แอนด์ เอนเตอร์เทนเมนต์ ถือครองลิขสทิธิ ์
การฉายในประเทศไทย กบัแฟนคลบัที่ชอบ AKB48 เป็นกลุ่มเดยีวกนัหรอืใกล้เคยีงกนั เขา 
(จริฐั) จงึคดิว่าถ้าท าธุรกิจแฟรนไชส์ของ AKB48 น่าจะดี น ามาสู่การซื้อลขิสทิธิจ์ากบรษิัท 
OFFICE48 ผูดู้แลลขิสทิธิข์อง AKB48 มาตัง้วง BNK48 ในไทย17 ดงันัน้แมว่้าจริฐัและภรรยา
จะไม่สามารถประมูลช่องโทรทศัน์ดจิทิลัไดอ้ย่างทีต่ัง้ใจ แต่คุณจริฐัยงัคงเดนิหน้าโครงการวง
ไอดอลแนว AKB48 ในประเทศไทยตอ่ไป โดยก่อตัง้บรษิทัโรส อารท์สิท ์เมเนจเม้นท ์(Rose 
Artist Management-RAM) ขึ้นมาเพื่อการน้ีโดยเฉพาะ18 โครงการ BNK48 เป็นโครงการที่
บริษัท RAM ของจิรฐั บวรวฒันะ ได้ร่วมทุนกับบริษัท AKS ยกัษ์ใหญ่ด้านอาร์ทิสท์เมเนจ
เมนท์ของญี่ปุ่ น ซึ่งเป็นบรษิัทผูจ้ดัการกลุ่มศลิปิน AKB48 และ 48 กรุ๊ป19 โดยทาง จริฐั บวร
วฒันะ ได้ตัง้บรษิัท BNK48 OFFICE ขึ้นมาดูแลสมาชกิวง และลขิสทิธิข์องวง BNK48 ทัง้น้ี

 
16 BNK48 2 ND ANNIVERSARY. (2562). หน้า 23. 

17 “Special Interview จรีฐั บวรวฒันะ”. (2561, เมษายน). เล่มเดมิ. หน้า 77. 

18 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ. หน้า 13. 

19 “โรส อาร์ทิสท์ เมเนจเม้นท์ (RAM) ประกาศร่วมทุนกับเอเคเอส (AKS) ยกัษ์ใหญ่ด้านอาร์ทิสท์เมเนจเมนตท์ของ
ญี่ปุ่น”. สบืคน้เมื่อ 10 พฤษภาคม 2563, จาก https://www.thaipr.net/general 
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ในเชงิธุรกิจแลว้บรษิัท RAM ของจริฐัถือหุ้นของบรษิัท BNK48 OFFICE อยู่รอ้ยละ 90 และ
บรษิทั AKS ของญี่ปุ่ นถอืหุน้รอ้ยละ 1020 

การบรหิารงานของบรษิัท BNK48 OFFICE นัน้ผู้บริหารคนส าคญัได้แก่ จิรฐั บวร
วฒันะ และน้องชายของเขา ณัฐพล บวรวฒันะ โดยจริฐัได้วางตวัให้ ณัฐพล เป็น “ชไิฮนิน” 
(shihainin) ผู้จดัการวงท าหน้าที่ดูแลไอดอลสาวสมาชกิวง BNK48 รวมทัง้ท าหน้าที่เป็นคน
กลางสื่อสารระหว่างวงกบัแฟนคลบั21 โดยการบรหิารงาน BNK48 น้ีมแีนวทางปฏิบตัิเป็นไป
ตามข้อตกลงระหว่าง OFFICE48 บริษัทผู้บรหิารวง AKB48 กับวงแฟนไชส์ 48 กรุ๊ปที่อยู่
นอกญี่ปุ่ น เช่น JKT48 (จาการ์ตา อินโดนีเซีย) MNL 48 (มะนิลา ฟิลิปปินส์) BNK48 
(กรุงเทพฯ ประเทศไทย) ว่าทุกวงต้องท าเพลงที่มีอยู่ใน AKB48 หรือเพลงที่ทางต้นฉบับ
ญี่ปุ่ นส่งมาให้แล้วใส่เน้ือร้องที่เป็นภาษาของประเทศนัน้ๆ 22 หรือข้อเท็จจริงที่ว่าบริษัท 
OFFICE 48 ของญี่ปุ่ นมสี่วนในแผนงานทางธุรกิจของ BNK48 อยู่พอสมควรดงัที่ จริฐั บวร
วฒันะ ได้เล่าว่า เขาได้น าเสนอแผนธุรกิจในการท าวง BNK48 ให้ทางบริษัท OFFICE48 
พจิารณาและกฎเกณฑข์อ้ปฏบิตัขิองสมาชกิวง BNK4823  

เช่นเดียวกับที่พบว่า ชุดที่สมาชิกวง BNK48 ใส่ในการแสดงของพวกเธอนัน้เมื่อ
ทีมงาน BNK48 OFFICE เลือกว่าจะใช้เพลงไหนในซิงเกิ้ลต่อไป จะแจ้งเพลงพร้อมคอน
เซป็ต์รายละเอยีดของชดุทีอ่ยากไดใ้ห้ทางญี่ปุ่ นเพื่อใหผู้จ้ดัการฝ่ายคอสตูมของ AKB48 ช่วย
ออกแบบให้แล้วจะส่งแพทเทริน์การตดัเย็บพร้อมตวัอย่างผ้ามาให้ เมื่อทมีงานฝัง่ไทยตดัชุด
ตน้แบบเสรจ็กจ็ะส่งไปให้ทางญี่ปุ่ นได้ดูและให้ความเห็น หากเรยีบรอ้ยกต็ดัชุดจรงิใหส้มาชกิ 
BNK48 ใส่ในการแสดง หากทางญี่ปุ่ นให้ความเห็นว่าตอ้งแก้ไขก็ต้องแก้ไขแลว้ส่งไปให้ทาง
ญี่ปุ่ นดูอกีครัง้ก่อน24  

 
20 “เปิดเบื้องหลงัธุรกจิ BNK 48”. สบืคน้เมื่อ 15 พฤษภาคม 2563, จาก https://www.bizpromptinfo.com. 

21 BNK48 2 ND ANNIVERSARY. (2562). หน้า 24, 58-59. 

22 “จาก AKB48 ถงึ BNK48 ขบวนการเกริ์ลกรุ๊ปทีย่ดึหวัใจแฟนๆ” (2561, กุมภาพนัธ์). Maxim Thailand: 29. 

23 “Special Interview จรีฐั บวรวฒันะ”. (2561, เมษายน). เล่มเดมิ. หน้า 78. 

24 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ. หนา้ 103-104. 
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แม้ข้อเท็จจริงที่ได้กล่าวมาจะชี้ว่า วงไอดอล BNK48 เป็นธุรกิจที่ด าเนินรอยตาม 
AKB48 ของญี่ปุ่ น แต่ในรายละเอียดแล้วมีบางอย่างที่ต่างกันระหว่างบริษัท BNK48 
OFFICE ของไทย กบับรษิัท OFFICE48 ของญี่ปุ่ น ดงัที่ จริฐั บวรวฒันะ ไดก้ล่าวว่า บรษิัท 
BNK48 มกีฎไม่ให้สมาชกิของวงรบังานผบับารท์ี่มีเครื่องดื่มแอลกอฮอลล์และงานถ่ายแบบ
ชุดว่ายน ้า25 ต่างจากกฎของทางญี่ปุ่ น นอกจากน้ีทางคุณจริฐั บวรวฒันะ ยงัได้เสนอไอเดยี
ใหม่ที่น ามาใช้กบั BNK48 ซึ่งสิง่น้ี AKB48 ไม่มคีอื ดจิทิลั ไลฟ์ สตูดโิอ (digital life studio) 
ของ BNK48 ซึ่งมลีกัษณะเป็นห้องกระจกใส 4 ด้านที่สมาชกิ BNK48 จ านวนหน่ึงมาพูดคุย
หรอืเล่นเกมกนัโดยมแีฟนคลบัมายนืดู ให้ก าลังใจ อยู่ที่ด้านนอกของสตูดิโอ ซึ่งแฟนคลับ
เรยีกว่า “ตูป้ลา” ตามลกัษณะของสตูดโิอทีเ่หมอืนตูป้ลาคอื เป็นห้องกระจกที่มองเหน็ขา้งใน
ได ้โดย ดจิทิลั ไลฟ์ สตูดโิอ ของ BNK48 แห่งแรกตัง้อยู่ที่ศูนยก์ารคา้เอม็ควอเทยีร ์ย่านทอง
หล่อ จากขอ้มูลบอกเล่าของ ณัฐพล บวรวฒันะ (จ๊อบซงั) ชไิฮนินของวง BNK48 ท าใหท้ราบ
ว่า คุณจิรฐั ได้เสนอไอเดียให้ทางบรษิัท OFFICE48 ของญี่ปุ่ นฟังว่า ดิจิทลั ไลฟ์ สตูดิโอ 
ของ BNK48 เป็นทีฝึ่กฝนของสมาชกิวงให้น้องๆ เคยชนิกบัการเจอแฟนคลบัและยงัเป็นการ
ย ้าคอนเซ็ปต์ “ไอดอลที่คุณพบเจอได้” (idols you can meet) ของ AKB48 อกีดว้ยเน่ืองจาก
แฟนคลบัสามารถมาเจอไอดอลตัวจรงิได้ที่ดจิทิลั ไลฟ์ สตูดิโอ โดยในช่วงแรกกลุ่มสมาชิก 
BNK48 จะผลัดกันมาไลฟ์ที่สตูดิโอทุกวัน เป็นการท าให้คนที่ไม่รู้จักหรือไม่คุ้น เคยกับ 
BNK48 ได้ลองศึกษาแบบง่ายๆ ว่า BNK48 คืออะไร ผ่านการไลฟ์ของไอดอลที่มีการ
ถ่ายทอดสดผ่านเฟซบุ๊กเพจของ BNK4826 

2. การตดัสินใจและกลวิธีในการท าธรุกิจของบริษทั BNK48 OFFICE 

จุดแรกที่จะพูดถึงในหวัขอ้น้ีคอืการการตดัสนิใจของคน 2 พวกที่เขา้สู่ธุรกิจไอดอล 
BNK48 พวกแรกคอื เจ้าของธุรกจิ และพวกที่สองคอื เด็กสาวที่เขา้มาเป็นศิลปินไอดอล ว่า
อะไรคอืมูลเหตุที่ท าให้เขาหรอืเธอเขา้สู่ธุรกิจศลิปินไอดอลซึ่งเป็นธุรกจิบนัเทงิแบบใหม่ทีเ่พิง่
เขา้มาในสงัคมไทย ด้านของผู้ประกอบการนัน้จากค าสมัภาษณ์ของ จริฐั บวรวฒันะ ท าให้
ทราบว่าการที่เขาตัดสินใจท าธุรกิจศิลปินไอดอลแนวญี่ปุ่ นมาจากการที่เขาได้เจอกับ
วฒันธรรมไอดอลของญี่ปุ่ นขณะทีไ่ปเจรจาธุรกจิเรื่องลขิสทิธิภ์าพยนตร์การต์ูนทีญ่ี่ปุ่ นและคดิ

 
25 “Special Interview จรีฐั บวรวฒันะ”. (2561, เมษายน). เล่มเดมิ. หน้า 78. 

26 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ. หน้า 116-120. 
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ว่าศลิปินไอดอลเป็นวฒันธรรมสมยันิยม (popular culture) ของญี่ปุ่ นทีส่ามารถน ามาสร้างสิง่
ใหม่ในสงัคมไทยได ้จงึตดัสนิใจคุยกบั AKS เจา้ของลขิสทิธิ ์48 กรุ๊ป เพื่อขอซื้อลขิสทิธิม์าตัง้
วงไอดอลน้องสาวของ AKB48 ในไทย โดยจงัหวะที่เขา (จริฐั) เจรจาเพื่อร่วมธุรกจิกบั AKS 
ขณะนัน้กม็ค่ีายเพลงใหญใ่นไทยทีส่นใจอยากร่วมธุรกิจกบั AKS เช่นเดยีวกนั สุดทา้ยแลว้ จิ
รฐั ไดร้บัความไวว้างใจจาก AKS เน่ืองจากเขา (จริฐั) ไปคุยกบัทาง AKS ดว้ยตวัเองทุกครัง้
ที่มกีารเจรจา อนัเป็นการแสดงให้ทาง AKS เห็นถึงความมุ่งมัน่ ตัง้ใจ ของเขาที่จะท าธุรกิจ
ร่วมกับ AKS ประกอบกับการที่จริฐัและภรรยาของเขาท าธุรกิจซื้อขายลขิสิทธิภ์าพยนตร์
การต์ูนกบัญี่ปุ่ นมานาน 17 ปี ท าให้เขา (จริฐั) รูจ้กักบัวฒันธรรมของญี่ปุ่ นทัง้ในเชงิธุรกิจและ
ในเชิงวัฒนธรรมเจป๊อป ( J-pop) โดยในส่วนของแผนธุรกิจ จิรัฐได้เน้นเรื่องการใช้สื่อ
ออนไลน์เป็นช่องทางในการสรา้งจุดขายของวงไอดอลที่จะตัง้ขึ้นในไทย ท าให้เขาสามารถ
โน้มน้าวทาง AKS ใหม้าร่วมธุรกจิดว้ยกนัไดส้ าเรจ็27  

น่าสนใจที่ว่า การตดัสนิใจท าธุรกจิศลิปินไอดอล BNK48 น้ีทาง จริฐั บวรวฒันะ เลอืก
เข้าสู่การแข่งขนัในอุตสาหกรรมเพลงของไทยซึ่งมค่ีายยกัษ์ใหญ่อยู่ 2 รายในช่วงจังหวะที่
อุตสาหกรรมดนตรใีนไทยหดตวัลงมาก การขายสนิค้าประเภทเทปเพลงและแผ่น CD ได้
หมดยุคไปแล้ว ธุรกิจระบบดาวน์โหลดเพลงที่ขึ้นมาแทนก็ประสบปัญหาด้านรายได้ที่แม้จะ
ขายได้ล้านดาวน์โหลด แต่รายได้ทีบ่รษิัทผูป้ระกอบการได้รบักลบัมามไีม่เท่าไหร่ รวมไปถึง
ปัญหาการดาวน์โหลดเพลงแบบละเมดิลขิสทิธิ ์ดงันัน้จริฐัจงึตดัสนิใจท าธุรกจิศิลปินไอดอลที่
ให้ความส าคญักบัการเล่าเรื่องราวการพฒันาตนเองของเด็กสาวที่มาเป็นศิลปินไอดอล การ
ท าคอนเทนทท์ีน่่าสนใจ และการบรหิารแฟนคลบั โดยใช้เพลงเป็นตวัประกอบตามแบบอย่าง
ของ AKB48 ไม่ยดึติดกบัรูปแบบอุตสาหกรรมดนตรขีองไทยทีผ่่านมา ซึ่งเน้นการหารายได้
จากการขายโชวก์ารรอ้งเพลง เล่นดนตร ีของศลิปินและการขายดาวน์โหลดเพลง28 

ส่วนการตดัสนิใจของเดก็สาวที่เลอืกเขา้สู่ธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 กล่าวไดว่้าเด็ก
สาวที่ตัดสนิใจมาออดชิัน่เพื่อเป็นสมาชกิวง BNK48 มาจากหลายปัจจัยด้วยกัน เด็กสาวที่
ตดัสนิใจมาออดชิัน่เป็นสมาชกิรุ่นแรกของวงมทีัง้ที่ตดิตามและชื่นชอบ AKB48 มาก่อน เช่น 
เฌอปราง อารีย์กุล (เฌอปราง) ซึ่งเป็นแฟนคลับติดตาม AKB48 และชอบแนวคิดของ 

 
27 BNK 48 2 ND ANNIVERSARY. (2562). หน้า 23-24. 

28 “Special Interview จรีฐั บวรวฒันะ”. (2561, เมษายน). เล่มเดมิ. หน้า 77. 



BNK 48 วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยร่วมสมยั: ประวตัศิาสตร์เชงิวเิคราะห์ 

24                                                        โ ด ม  ไ ก ร ป ก ร ณ์  

OFFICE48 ที่มกีารให้ก าลงัใจแฟนคลบั รวมถึงการได้เห็นคนคนหน่ึงเตบิโตและพฒันา ท า
ให้เธอตัดสินใจมาออดิชัน่เป็นสมาชิก BNK48 เพื่อสนับสนุนแนวคิดน้ี29 หรือเด็กสาวที่
ตดัสนิใจมาออดชิัน่เน่ืองจากมคีวามตัง้ใจหรอืมคีวามฝันที่จะท างานอยู่ในวงการบนัเทงิ เช่น 
สวชิญา ขจรรุ่งศิลป์ (ซทัจงั)30 เจนนิษฐ์ โอ่ประเสรฐิ (เจนนิษฐ์)31 วรทัยา ดสีมเลศิ (ไข่มุก)32 
เด็กสาวบางคนตดัสนิใจมาออดชิัน่เพราะมคีวามชอบการ์ตูนญี่ปุ่ น ชอบแต่งคอสเพลย์ ชอบ
ร้อง ชอบเต้น ชอบวงไอดอลญี่ปุ่ น เช่น พิมพ์รภัส ผดุงวัฒนะโชค (โมบายล์)33 ทัง้น้ีการ
ตดัสนิใจมาออดชิัน่เป็นสมาชกิวง BNK48 รุ่นแรกของเด็กสาวที่ยกตวัอย่างมาถอืเป็นความ
กล้าที่จะเขา้มาเป็นส่วนหน่ึงของธุรกิจไอดอลที่เพิ่งมใีนไทย ดงัที่ จริฐั บวรวฒันะ ได้เล่าถึง
ความรู้สกึของเขาในช่วงแรกของการเปิดตวัวง BNK48 ว่าตวัเขา (จริฐั) มคีวามกงัวลว่าเด็ก
สาวทีผ่่านการออดชิัน่มาเป็นสมาชกิวงจะรบัภาวะกดดนัของการฝึกซ้อมอย่างหนักตามสไตล์
ญี่ปุ่ น ความสบัสนว่าวงจะดงัหรอืไม่ การไม่รูว่้าจะไดเ้ปิดตวัวง (debut) เมื่อไหร่ จนท าใหเ้ด็ก
สาวขอลาออกจากวง ขณะที่เมื่อมีการเปิดตัววงและปล่อยซิงเกิ้ลเพลงแรกของวงคือ 
Aittakatta อยากจะได้พบเธอ ออกมาแลว้กระแสตอบรบัไม่ด ีท าให้สมาชกิ BNK48 คนหน่ึงคอื 
มนัญญา เกาะจู (น้ิง) คิดที่จะลาออกจากวงเน่ืองจากไม่เห็นทิศทางว่าวงจะไปทางไหน 
อย่างไร34 

 

 

 

 

 
29 “เฌอปราง อารยี์กุล Cherprang”. (2561, 10 พฤษภาคม) แพรว 39, 929: 78. 

30 “ดาวต่างมุม บทพสิูจน์ “ซทัจงั BNK 48” ถงึตวัเลก็...แต่ใจใหญ่”.  (2561, วนัที ่17 มถิุนายน). เดลนิิวส.์ หน้า 27. 

31 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ. หน้า 27-29. 

32 “ดาวต่างมุม “ไข่มุก BNK 48” เรยีนรูสู้่ไอดอล ไม่เคยหยุดพฒันาตวัเอง”. (2561, วนัที ่8 เมษายน). เดลนิิวส ์. หน้า 27. 

33 “Mobile พมิพร์ภสั ผดุงวฒันะโชค”. (2018). KAZZ E-Magazine 12,143 : 69. 

34 BNK48 2 ND ANNIVERSARY. (2562). หน้า 44-45; หมายเหตุ มนัญญา เกาะจู ได้ประกาศ “จบการศึกษา” ออก
จากวงไปแล้วเมื่อเดอืนกุมภาพนัธ์ 2563. 
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ภาพที ่9 เฌอปราง (ซ้าย) และ ซทัจงั (ขวา) ไอดอลวง BNK48 

 

เมื่อมกีารออดิชัน่สมาชกิวง BNK48 รุ่นที่ 2 และได้มีการประกาศผู้ผ่านการออดชิัน่
จ านวน 27 คนในเดือนเมษายน 2561 พบว่าการตัดสินใจของเด็กสาวที่ออดิชัน่มีที่มา
หลากหลายขึ้น เด็กสาวบางคนท างานอยู่ในวงการบันเทิงอยู่ก่อนแล้ว ที่มาออดิชัน่เป็น
ไอดอลเน่ืองจากมคีวามชอบการแสดงและต้องการลองท างานใหม่ที่ท้าทายขึ้นกว่าเดมิ เช่น 
นันท์นภสั เลศินามเชดิสกุล (มวินิค)35 หรอืเดก็สาวที่ไม่ได้ตัง้ใจมาสมคัรแต่มคีนรูจ้กัชกัชวน
ให้มาสมัครออดิชัน่ BNK48 เธอจึงลองมาสมัครดู เช่น เพลินพิชญา โกมลารชุน (จูเน่)36 
ขอ้เท็จจรงิที่ได้ยกตวัอย่างเกีย่วกบัการตดัสนิใจสมคัรออดชิัน่เป็นอดอลวง BNK48 ของเด็ก
สาวทีไ่ดเ้ป็นสมาชกิรุ่น 1 และรุ่น 2 พอจะชีใ้หเ้หน็ถงึความเปลี่ยนแปลงบางประการของเด็ก
สาวทีต่ดัสนิใจออดชิัน่เป็นสมาชกิของวงในช่วง 2 ปีเศษ 

 
35 “ดาวต่างมุม ‘มวินิค นันท์นภสั’ สาวน้อยวยัใสสู่สมาชกิใหม่ ‘BNK48’ ”. (2561, วนัที ่14 ตุลาคม). เดลนิิวส.์ หน้า 23. 

36 “ ดาวต่างมุม ‘จูเน่ BNK48’ สาวมากฝันส่งพลงับวกสรา้งความสุข”. (2561, วนัที ่9 กนัยายน). เดลนิิวส.์ หน้า 23. 
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ด้านกลวิธีทางธุรกิจของบริษัท BNK48 OFFICE กล่าวได้ว่า โดยภาพรวมแล้ว 
BNK48 OFFICE ใช้วธิีการท าธุรกิจตามแนวคิด “ไอดอลที่ใครๆ ก็พบได้” (Idols you can 
meet) ซึ่ง ยาสชึ ิอากิโมโตะ โปรดวิเซอรข์อง AKB48 วางไวค้อื คดัเลอืกสมาชกิวงจากเดก็สาว
ในช่วงอายุวยัรุ่นตอนต้นถึงตอนกลางจากทัว่ประเทศที่มาออดิชัน่ โดยเด็กสาวที่ผ่านการ
ออดชิัน่ส่วนใหญ่เป็นคนที่พบเจอได้ตามท้องถนนทัว่ๆ ไป ไม่ได้สวยสะดุดตา ซึ่งเป็นจุดแข็ง
ของ AKB48 เพราะลุคแบบน้ีเองท าให้แฟนคลบัของวงเขา้ถึง รู้สกึผูกพนักบัสมาชกิของวง
และตามเชียร์อย่างเหนียวแน่น รวมทัง้ใช้วิธกีารกระตุ้นให้สมาชิกของวงมีการแข่งขนักัน
พัฒนาความสามารถไม่ให้หลุดจากวงด้วยการเปิดรบัสมาชิกรุ่นต่อมาต่อทันทีที่สมาชิก 
AKB48 รุ่นแรกเริ่มเป็นที่รู้จัก ประกอบกับการมีสมาชิกของวงจ านวนมากท าให้สมาชิก       
มคีวามหลากหลาย ผู้ชมมโีอกาสที่จะถูกใจสมาชกิสกัคนของวงและกลายเป็นแฟนคลบัของ 
AKB4837 การตลาดของ BNK48 ด าเนินไปตามแนวทางของ AKB48 โดยเริ่มจากการท า
โครงการ BNK48 We need You แล้วประกาศครัง้แรกในการแสดงคอนเสิร์ตของ AKB48   
ทีเ่มอืงโยโกฮาม่า ประเทศญี่ปุ่ น ว่าจะตัง้วง BNK48 ที่ประเทศไทย ต่อมาไดป้ระกาศออดชิัน่
คดัเลอืกสมาชกิ BNK48 ที่ไทย โดยมผีู้สมคัร 1,357 คน ในการคดัเลอืกไม่ได้เลอืกคนทีร่้อง 
เตน้ เก่งอยู่แลว้ แต่เลอืกจากทศันคตแิละความมุ่งมัน่พยายามของเดก็สาวทีม่าออดชิัน่38  

เมื่อดูจากบทสัมภาษณ์ของสมาชิกวง BNK48 หลายๆ คนจึงพบว่าพวกเธอไม่มี
พื้นฐานการร้องเพลงและการเต้นมาก่อน ต้องเริม่ต้นจากศูนย์และต้องพยายามอย่างมาก   
ในการฝึกรอ้งเพลงและซ้อมเตน้ เช่น วรทัยา ดสีมเลศิ (ไข่มุก)39 ขณะเดยีวกนัสมาชกิบางคน
มคีวามคดิว่าตวัเองไม่ได้เป็นคนหน้าตาด ีไม่มอีะไรโดดเด่น เช่น เนย ท าให้แฟนๆ ไม่รูเ้ลย
ว่าเธออยู่ในวง BNK48 แต่ด้วยค าแนะน าจากครูหลายคนที่สอนเรื่องการร้องเพลง การเต้น 
ให้เธออพัเดตอินสตาแกรมเพื่อใหข้อ้มูลเกี่ยวกบัตวัเองให้แฟนคลบัของวง BNK48 รู้จกัเธอ 
เนยจงึเป็นทีรู่จ้กัของแฟนๆ เยอะขึน้40 

 

 
37 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์. (2557). 12-4-48. ตอน 02. 

38 “Special Interview จรีฐั บวรวฒันะ”. (2561, เมษายน). เล่มเดมิ. หน้า 77-78. 

39 “ดาวต่างมุม “ไข่มุก BNK 48” เรยีนรูสู้่ไอดอล ไม่เคยหยุดพฒันาตวัเอง”. เล่มเดมิ. หน้า 27. 

40 “Noey กานต์ธรีา วชัรทศันกุล”. (2018). KAZZ E-Magazine 12,143: ไม่มเีลขหน้า. 
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ภาพที ่10 ไข่มุก BNK48 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่11 

เนย BNK48 
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 จากข้อมูลที่ยกมาจะเห็นได้ว่า การตลาดของ BNK48 เดินตามแนวคิด “Idols you 
can meet” ด้วยการคดัเลอืกสมาชกิวงที่ไม่มพีื้นฐานการร้องเพลงและการเต้น หน้าตาธรรมดา
ไม่ได้โดดเด่น ท าให้แฟนคลับรู้สึกเข้าถึง ผูกพันและตามเชียร์อย่างเหนียวแน่นว่า เธอจะ
พฒันาขึ้นมาเป็นไอดอลที่มีคุณภาพได้หรือไม่  อย่างไร  โดยสินค้าส าคญัที่เป็นจุดขายของ 
BNK48 อยู่ที่เรื่องราว (story) ของสมาชิกแต่ละคนว่าใครไปท าอะไร ที่ไหน เติบโตขึ้นได้
อย่างไร เน่ืองจากเป็นสิง่ทีแ่ฟนคลบัของวงหรอืของสมาชกิเฉพาะคน ตอ้งการรูห้รอืเป็นส่วน
หน่ึงในเรื่องราวที่ เหล่าสมาชิกของวงสร้างขึ้นมา41 ทางบริษัท BNK48 OFFICE ได้ใช้
ช่องทางหลายช่องทางในการน าเสนอเรื่องราวของสมาชกิ BNK48 ทัง้ทางรายการโทรทัศน์ 
BNK48 Senpai ที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 3 SD ระหว่างวนัที่ 1-30 มีนาคม 
2017 และช่องทางที่ส าคญัมากๆ คือ Social Media ซึ่งเป็นช่องทางที่ จริฐั บวรวฒันะ ได้
ระบุไว้ในแผนธุรกิจที่ส่งให้ทาง OFFICE48 ที่ญี่ปุ่ นว่าจะใช้เป็นช่องทางในการน าเสนอ 
BNK48 โดยแผนงานน้ีปรากฏอย่างเป็นรูปธรรมคือ ดิจิตัล ไลฟ์ ที่ได้กล่าวไว้ข้างต้นแล้ว 
นอกจากน้ียงัพบว่าเหล่าสมาชกิ BNK48 ยงัคอยอพัเดทเรื่องราวของเธอบนโซเชียลมเีดีย 
เช่น Facebook, Instagram อยู่เรื่อยๆ ท าให้แฟนคลบัไดรู้้และติดตามเรื่องราวของเธออย่าง
สม ่าเสมอ42  

วธิทีางการตลาดอีกอย่างที ่BNK48 ใชต้ามแนวทางของ AKB48 ไดแ้ก่ การจดัอเีวนต์ 
“งานจับมอื” ซึ่งจัดขึ้นเพื่อให้แฟนคลับได้มาพบปะพูดคุยกับไอดอลได้อย่างใกล้ชิดโดยใช้
บตัรจบัมอืที่แนบมากบัแผ่นซิงเกิลของวงที่แฟนคลบัได้ซื้อไป เมื่อถึงอีเวนต์ แฟนคลบัก็น า
บตัรจบัมอืไปยงัสถานทีจ่ดัอีเวนต์แลว้ต่อแถวทีเ่ลนของสมาชกิ BNK48 คนที่ตนชื่นชอบเพื่อ
จบัมอืพูดคุยกบัไอดอลทีต่นชื่นชอบตามเวลาทีบ่รษิัท BNK48 OFFICE ก าหนด จากงานจบั
มือ BNK48 ที่ได้จัดขึ้นแล้ว มีแฟนคลับที่ซื้อซิงเกิ้ลของ BNK48 แล้วมาร่วมงานจับมือ
มากกว่า 10,000 คน เพื่อพบเจอไอดอลทีต่นชื่นชอบ มาใหก้ าลงัใจไอดอล หรอืมารบัก าลงัใจ
จากไอดอล เป็นการแลกเปลีย่นเพื่อรบัความสุขความสบายใจจากงานจบัมอืไอดอล43  

 
41 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ. หน้า 18. 

42 แหล่งเดมิ. หน้า 107. 

43 แหล่งเดมิ. หน้า 123-133. 
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อกีประเด็นหน่ึงที่มสี่วนส่งเสรมิให ้BNK48 ประสบความส าเร็จทางการตลาดคอื เน้ือ
เพลงภาษาไทยของเพลงที่ BNK48 น ามาร้องได้ผ่านการดัดแปลงเน้ือหาของเพลงจาก
เน้ือหาเรื่องราวของญี่ปุ่ นให้เป็นเรื่องเล่าแบบที่คนไทยเขา้ใจ ตดัรายละเอียดบางอย่างที่คน
ไทยไม่เข้าใจออกไป แม้ว่าในตอนแรกทางญี่ปุ่ นต้องการให้แปลเน้ือเพลงของ AKB48 
ออกมาเป็นภาษาไทยแบบแปลตรงทุกค าทุกประเด็น แต่ทางผู้อ านวยการด้านดนตรีของ 
BNK48 ซึ่ งเป็นผู้แต่งเน้ือเพลงภาษาไทยได้ชี้แจงทางญี่ปุ่ นไปว่าการแปลเพลงจาก
ภาษาญี่ปุ่ นเป็นภาษาไทยแบบค าต่อค าและเล่าตามต้นฉบับแบบตรงตามต้นฉบับ ติด
ขอ้จ ากดัเรื่องไวยากรณ์ภาษาไทยและคนไทยอาจไม่เขา้ใจกบัเรื่องในเพลง44  

การดัดแปลงเน้ือหาของเพลงจากการเล่าเรื่องแบบญี่ปุ่ นมาเป็นการเล่าเรื่องด้วย
ภาษาและเน้ือหาแบบที่คนไทยคุ้น เมื่อประกอบเขา้กบัท านองเพลง ท่าเต้น และชุดแต่งตัว
ของ BNK48 ที่ใช้แบบจากญี่ปุ่ นที่แปลกใหม่ถือเป็นปัจจยัที่ท าให้เพลงของ BNK48 ถูกใจ
ผู้ฟัง ดังที่นักแต่งเพลงและศิลปินที่มีประสบการณ์สูงในวงการบันเทงิไทยคนหน่ึงได้พูดถึง
เพลง Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย ซงิเกิ้ลที่ไดร้บัความนิยมอย่างสูงของ BNK48 
ว่าเพลงน้ีไดร้บัความนิยมเน่ืองจากเน้ือเพลงน่ารกั ท านองจงัหวะเพลงเรยีบเรยีงไดด้ถีูกหูคน
ฟัง เป็นเพลงทีม่าในช่วงจงัหวะทีว่งการเพลงไทยขาดเพลงแบบน้ีมานานมากแลว้45  

หลงัจากเพลง Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย กลายเป็นกระแสฟีเวอร์และ
วง BNK48 เป็นที่รู้จักในวงกว้างแล้ว ในแง่ของการบรหิารพบว่าผู้บริหารบริษัท BNK48 
OFFICE ได้ขยายการลงทุนของบรษิัท โดยเมื่อวนัที่ 23 พฤษภาคม 2561 จริฐั บวรวฒันะ 
ไดข้ายหุ้นของบรษิทัรอ้ยละ 35 เป็นจ านวนเงนิประมาณ 182 ลา้นบาท ใหแ้ก่บรษิทัแพลน บ ี
มเีดยี จ ากดั (มหาชน) ผู้ให้บรกิารป้ายสื่อโฆษณาครบวงจรทัง้กลางแจ้งและจุดเด่นๆ เช่น 
บนรถ ภายในสนามบิน ห้างสรรพสินค้า การขายหุ้นของ BNK48 OFFICE ให้ Plan B 

 
44 “ครูเอ๊ะและพี่แมน”. (2561, เมษายน). The Guitar Mag 49, 529: 79-81; พีรพิชญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภู
ดม. (2561). เล่มเดมิ. หน้า 95-97 

45 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ. หน้า 161-162. 
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นอกจากจะสร้างรายได้ให้ทางผู้ก่อตัง้บริษัทแล้ว อีกด้านหน่ึงยงัมีส่วนช่วยเสริมเรื่องการ
โฆษณาวง BNK48 ตามป้ายโฆษณาทีบ่รษิทั Plan B ดูแลอยู่ดว้ย46 

3. เหตุปัจจยัท่ีท าให้ธรุกิจศิลปินไอดอล BNK48 ประสบความส าเรจ็ 

หวัข้อสุดท้ายที่จะพูดถึงในบทน้ีคือ เหตุปัจจัยที่ท าให้ธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 
ประสบความส าเร็จทางธุรกิจนับตัง้แต่ซิงเกิ้ลที่ 2 Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย 
เป็นต้นมาจนถึงซิงเกิ้ล 8 High Tension รวมถึงรายได้จากการขายโหวตเลอืกตัง้ทัว่ไปของ 
BNK48 ทัง้ 2 ครัง้ ก่อนอื่นขอตัง้ขอ้สงัเกตเบื้องต้นว่า จากข้อมูลด้านประวตัิศาสตร์ธุรกิจ
บนัเทงิของไทยแลว้ ศลิปินวงหญงิสาวหรอืเดก็สาวไม่ใช่เรื่องใหม่ ดงัที่ แสตมป์ อภวิชัร์ เอื้อ
ถาวรสุข หน่ึงในศลิปินและนักแต่งเพลงผูม้ชีื่อเสยีงในแวดวงธุรกจิเพลงไทยในปัจจุบนัไดช้ีว่้า 
ก่อนหน้าที่จะมวีงไอดอล BNK48 ได้มวีงนักรอ้งหญิงอย่าง โดโจ บบัเบิ้ลเกริ์ล คามคิาเซ่ มา
ก่อนแล้วแต่ปัญหาที่เกิรล์กรุ๊ปเหล่าน้ีเจอคอื ประมาณปลายๆ ปี 2543 ค่ายเพลงใหญ่ในไทย
ไม่ไดล้งทุนกบัศลิปินนักรอ้งเท่าไหร่แล้ว เน่ืองจากรายไดจ้ากการขายแผ่น CD เพลงและการ
ขายดาวน์โหลดเพลงลดลงอย่างมาก ศิลปินนักรอ้งที่ยงัเหลอือยู่จะเป็นพวกวงวยัรุ่นหรอืวง
ผูใ้หญ่ที่หารายได้จากการเล่นดนตรหีรอืร้องเพลงในผบัเป็นหลกั ซึ่งการที่ค่ายเพลงใหญ่ลด
การลงทุนกบัศิลปินนักรอ้งน้ีเป็นมาต่อเน่ืองเกือบ 10 ปี47 ประกอบกบักระแสคลื่นวฒันธรรม 
K-Pop ของเกาหลทีี่เขา้มาก่อตวัในสงัคมไทยนับตัง้แต่ปีพ.ศ. 2545 เริม่จากการเขา้มาของ
เพลงและละครโทรทศัน์ ตามมาดว้ย ภาพยนตร,์ วรรณกรรม, เกมออนไลน์, ดาราและศิลปิน 
ซึ่งได้รบัการตอบรบัอย่างดีจากคนไทย48 กระแสความดังข้ามประเทศของศิลปินเกาหลี
กลายเป็นตวัแบบของค่ายเพลงใหญ่ เช่น แกรมมี ่ในการสร้างศลิปินไทย โดยศิลปินต้องผ่าน
การอบรมอย่างหนักหน่วงจรงิจัง การร้องการเต้นต้องดูสวยงาม ในกรณีที่เป็นศิลปินกลุ่ม 
การเต้นต้องพร้อมเพรยีงกนั49  ซึ่งการใช้ตวัแบบการสร้างศิลปินของเกาหลเีป็นตวัแบบใน

 
46 “ทิ ศ ท า ง  BNK4 8  ห ลั ง  Plan B เ ข้ า ซื้ อ หุ้ น  BNK4 8 ” .  สื บ ค้ น เมื่ อ  6  พ ฤ ษ ภ า ค ม  2 5 6 3 , จ า ก 
https://www.finnomena.com. 

47 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ. หน้า 163. 

48 ภัทรจาริน ตันติวงศ์. (2552).  อิทธิพลของละครโทรทัศน์เกาหลีที่มีต่อทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคสินค้า
วฒันธรรมเกาหลขีองผูช้มในเขตกรุงเทพมหานคร. หน้า 6-7. 

49 บุญชยั ใจเยน็. (2554). เล่มเดมิ. หน้า 50 - 52. 
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การพฒันาศลิปินของค่ายอาจมผีลทางออ้มใหเ้กิดความซบเซาของวงการเพลงอยู่เหมอืนกนั
ในแง่ปรมิาณและความถี่ในการสร้างศิลปินและปล่อยผลงานของศิลปินออกสู่ตลาดที่ลดลง 
เน่ืองจากโมเดลการสร้างศิลปินของเกาหลเีป็นการท าสญัญาระยะยาวกับศิลปินวยัรุ่นและ
ศลิปินต้องใช้เวลาฝึกฝนนานเป็นปีๆ ถงึจะไดอ้อกสู่สายตาสาธารณชน50 ดงันัน้จงึไม่ปรากฏ
กลุ่มศลิปินนักรอ้งสาวกลุม่ใหม่ๆ ขึน้ในวงการธุรกจิเพลงไทยมาพกัใหญ่แลว้ 

การขึ้นมาของวงไอดอล BNK48 จงึเป็นกระแสใหม่ทีป่รากฏขึ้นในอุตสาหกรรมเพลง
ไทย แต่ความส าเร็จทางการตลาดของวง BNK48 นับตัง้แต่ซิงเกิ้ลที่ 2 Koisuru Fortune 
Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย (ออกสู่สายตาของสาธารณชนเมื่อเดอืนพฤศจกิายน 2560) เป็นต้น
มา มไิด้เกิดขึ้นอย่างฉับพลนัทนัใด หากเป็นปรากฏการณ์ที่มรีากฐานทางสงัคมวฒันธรรม
บางอย่างของไทยรองรบัอยู่ รากฐานดงักล่าวไดแ้ก่ แฟนคลบัที่มคีวามชื่นชอบและตดิตามวง
ไอดอล AKB48 มาก่อน ดังปรากฏว่าในกิจกรรม We Need You BNK48 The 1 st Event 
เมื่อวนัที่ 29 กรกฎาคม 2559 ซึ่งเป็นกิจกรรมประชาสมัพนัธ์ให้คนไทยรู้ว่าจะมกีารก่อตัง้วง
ไอดอล BNK48 และประกาศรับสมคัรเด็กสาวที่มีความสนใจจะเป็นศิลปินไอดอลให้มา
ออดิชัน่ ในงานดังกล่าวได้มีคนทัว่ไปที่ร่วมในกิจกรรมน้ีโดยมีอุปกรณ์เชียร์ เช่น แท่งไฟ 
(light stick) และส่งเสยีงเชยีร์เมื่อมกีารเปิดเพลงของ AKB4851  คนกลุ่มน้ีถือเป็นแฟนคลับ
กลุ่มแรกของ BNK48 ทัง้น้ีจากการศึกษาของ ชิษณุพงศ์ แจ่มปัญญา บัณฑิตสาขาวิชา
ประวตัิศาสตร์ มหาวทิยาลัยศรนีครนิทรวิโรฒ ได้ชี้ว่า ในช่วงแรกแฟนคลบัของ BNK48 มี
จ านวนไม่มากนัก เป็นสงัคมของกลุ่มแฟนคลบัทีต่ิดตามเชยีร ์BNK48 โดยแฟนคลบักลุ่มน้ีมี
วฒันธรรมร่วมกนัคอืวฒันธรรมของแฟนคลบั AKB48 เช่น การยงิมกิซ์ (การตะโกนเชยีร์ใน
ขณะทีศ่ิลปินก าลงัแสดงโดยแฟนคลบัจะตะโกนค าภาษาญี่ปุ่ นให้สอดรบักบัเสยีงดนตรใีนช่วง
ท่อนอินโทรหรอืช่วงที่เป็นท่อนบรรเลงดนตร)ี การเทรด (trade คอืการน ารูปถ่ายของไอดอล

 
50 Inkyu Kang. (2015). “The Political Economy of Idols: South Korea’s Neoliberal Restructuring and its impact 
on the entertainment labour force”. in K-Pop the international rise of the Korean Music Industry. edited by 
Choi, Jung Bong and Maliangkay, Roald (Oxon and New York: Routledge, 2015). p. 62. 

51 สรุปจาก Tofupopradio. “เฟ้นหาวง BNK48 ครัง้แรกของกรุงเทพฯในงาน # WENEEDYOUBNK48”.  สบืค้นเมื่อ 
10 พฤษภาคม 2563, จาก http://tofupopradio.becteroradio.com/activities/7304; True ID. “เก็บตกงาน The 1 st 
Event จ าก  BNK48 พ ร้อมป ระกาศออดิชั น่ อย่ าง เป็ นท างการ ”.  สืบค้น เมื่ อ  10 พฤษภาคม  2563, จ าก 
http://music.trueid.net/detail/OJal4ZZo8px. 
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มาแลกเปลี่ยนระหว่างแฟนคลบัด้วยกัน) ครัน้แฟนคลบัเริ่มเยอะขึ้นก็มีการรวมตัวกนัของ
กลุ่มแฟนคลบัทีช่อบไอดอลคนเดยีวกนัขึ้นเป็น “แฟนดอ้ม” (fandom) คอยเชยีร์ไอดอลคนที่
ชื่นชอบ52  

ประเดน็ที่อยากจะตัง้ขอ้สงัเกตเพิม่เตมิจากงานศึกษาของ ชษิณุพงศ์ แจ่มปัญญา ที่
ได้ยกมาคอื แฟนคลบั AKB48 ที่มอียู่ในไทยน้ีเป็นผลสบืเน่ืองจากประวตัิศาสตรข์องกระแส
ความนิยมเพลงป๊อปของญี่ปุ่ นหรอื “เจ-ป๊อป” ทีเ่ริม่ก่อตวัขึน้ในสงัคมไทยมาตัง้แต่พ.ศ. 2525 
แลว้ แต่ยงัไม่กว้างขวางนักเน่ืองจากการหาซื้อสนิค้า “เจ-ป๊อป” ในไทยเป็นเรื่องยาก มรี้านที่
เป็นแหล่งขายไม่กีร่า้น มนิีตยสารทีน่ าเสนอข่าวสารของวงการบนัเทงิญี่ปุ่ นเพยีงเจา้เดยีวคอื 
นิตยสารทวีรีวีวิ และมรีายการวทิยุเพียงรายการเดยีวที่เปิดเพลงและให้ขอ้มูลเกี่ยวกบัเจ-ป๊
อป นับตัง้แต่พ.ศ. 2536 เป็นต้นมากลุ่มแฟนเพลงเจ-ป๊อปจงึเพิ่มมากขึ้นเน่ืองจากรายการ
วทิยุของดเีจ โจ-มณฑาณี ตนัติสุข ได้น าเพลงของศิลปินวงเอ็กซ์ เจแปน (X-Japan) มาเปิด
ในรายการเป็นประจ า ขณะเดียวกันก็มีศิลปินเจ-ป๊อปมาเยือนประเทศไทยหลายคน มี
รายการโทรทศัน์หลายรายการที่น าวดิีโอคลปิของศิลปินเจ-ป๊อปมาออกอากาศ มรี้านขาย
สนิค้าเกี่ยวกบัเจ-ป๊อปโดยเฉพาะมากขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิง่ในพ.ศ. 2548 เมื่อมกีารน าเอา
ระบบอินเตอร์เน็ตความเร็วสูงมาใช้ในประเทศไทย ท าให้วยัรุ่นไทยสามารถสืบค้นข่าวสาร
ของศิลปินเจ-ป๊อปที่ตนชื่นชอบได้สะดวกขึ้น อย่างไรกต็ามเมื่อกระแสคลื่นวฒันธรรมบนัเทิง
ของเกาหลหีรอื “เค-ป๊อป” พุ่งขึ้นมา พื้นที่ของแฟนเพลง “เจ-ป๊อป” จงึลดลงเหลอือยู่แต่ใน
ระบบอนิเตอรเ์น็ต53 

จุดเปลี่ยนส าคญัของกลุ่มแฟนคลบัวง BNK48 เกิดขึ้นเมื่อซิงเกิ้ล Koisuru Fortune 
Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย เป็นกระแสโด่งดงัในสงัคมท าให้วง BNK48 เป็นที่รู้จกัและเป็นที่พูด
ถึงกนัมากขึ้นในสงัคม ผลที่ตามมาจากกระแสน้ีคอื มแีฟนคลบัติดตามวงเพิ่มขึ้นอย่างมาก 
ดงัที่แอดมินเฟซบุ๊กเพจ OTA STORY: วนัน้ีผมอยากจะบอกว่า ซึ่งเป็นแฟนคลับของวง 
BNK48 มาตัง้แต่เริม่ตน้ไดใ้หส้มัภาษณ์กบั ชษิณุพงศ์ แจ่มปัญญา ว่าเพลงคุกกี้เสีย่งทายเปิด

 
52 ชิษณุพงศ์ แจ่มปัญญา. (2562). ก าเนิดและการขยายตัวของสงัคมและวฒันธรรมโอตะ: กรณีศึกษาแฟนคลบับเีอ็น
เคโฟร์ตี้เอต (BNK48) พ.ศ.2559-2562. หน้า 8-13. 

53 ชญานุตม์ พฒันสุวรรณ. (2549). การรบัวฒันธรรมสมยันิยมจากญี่ปุ่นของวยัรุ่นไทย กรณีศึกษาแฟนเพลงเจ-ป๊อป. 
หน้า 125-126. 
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โอกาสให้คนที่สนใจกระแสได้เขา้มาท าความรู้จกักับวง BNK48 เห็นได้ชัดว่าในอีเวนต์งาน
จบัมอืของซิงเกิ้ลคุกกี้เสี่ยงทายมคีนมาเข้าแถวจบัมอืไอดอล BNK48 เยอะมาก54 โดยคนที่
เพิ่งเข้ามาติดตามวง BNK48 ตามกระแสคุกกี้เสี่ยงทายฟีเวอร์น้ีส่วนหน่ึงจะกลายเป็นแฟน
คลับที่เข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ ของศิลปินในเวลาต่อๆ มาด้วย ท าให้กลุ่มแฟนคลับของวง 
BNK48 มกีารขยายตวัขึน้ 

การทีบ่รษิทั BNK48 OFFICE เลอืกจบัตลาดกลุ่มแฟนคลบัวง AKB48 และ/หรอืกลุ่ม
แฟนคลับเจ-ป๊อป (J-pop) ที่มีอยู่ในสังคมไทยนับเป็นปัจจัยหน่ึงที่ท าให้บริษัท BNK48 
OFFICE ประสบความส าเร็จทางการตลาด เน่ืองจากแฟนคลบักลุ่มน้ีเป็นกลุ่มที่มกี าลังซื้อ
และมุ่งมัน่ทีจ่ะซื้อสนิคา้เกี่ยวกบัไอดอลทีต่นถูกใจ เหน็ไดจ้ากที่ เฌอปราง BNK48 เคยน ารูป
ถ่ายพรอ้มลายเซน็ของเธอไปประมูลขณะที่วง BNK48 ไปโชว์ตวัทีศู่นย์การค้าบลูพอรต์ หวั
หนิ โดยเงนิรายไดจ้ากการประมูลจะน าไปสมทบทุนการกุศลช่วยเหลอืผู้ประสบภยัน ้าท่วม มี
แฟนคลบัประมูลรูปถ่ายพรอ้มลายเซน็ของเฌอปราง ไปดว้ยเงนิ 77,000 บาท หรอืที่ปรากฏ
ว่าในตลาดมีการประมูลโปสการ์ดรูปหายากของแพรวา สุธรรมพงษ์ (มิวสิค) สมาชิกวง 
BNK48 รุ่นแรก ซึ่งรูปชุดน้ีผลิตขึ้นมาเพียง 6 ชุด โดยโปสการ์ดชุดที่ถูกน ามาประมูลน้ีปิด
ประมูลไปด้วยราคา 450,000 บาท55 ณ ตอนน้ีผู้เขียนยงัไม่มีข้อมูลพอที่จะอธิบายได้ว่า
เพราะเหตุใดกลุ่มแฟนคลบั BNK48 กลุ่มที่ติดตามวง AKB48 มาก่อนจงึยอมทุ่มเงนิจ านวน 
7 หมื่นกว่าบาท ถึง สีแ่สนกว่าบาท ซื้อสนิคา้เกีย่วกบัไอดอล BNK48 เบื้องตน้น้ีจงึขอตัง้เป็น
ขอ้สงัเกตว่า แฟนคลบักลุ่มน้ีได้เรยีนรู้ถึงวฒันธรรมของแฟนคลบั AKB48 ในญี่ปุ่ นที่ทุ่มเงนิ
ซื้อสนิค้าเกี่ยวกับไอดอลที่ตนชื่นชอบ เช่น ในญี่ปุ่ นเคยมแีฟนคลบัคนหน่ึงซื้อซิงเกิ้ลเพลง 
Everyday, Kachuusha ของ AKB48 ถึง 5,500 แผ่น56 หรอืการรวมกลุ่มกันของแฟนคลับ
เพื่อซื้อแผ่นซิงเกิ้ลของ AKB48 นับหมื่นแผ่นเพื่อเอารหสัไปโหวตให้ไอดอลที่ตนชื่นชอบติด
เซม็บทัสใีนการเลอืกตัง้ทัว่ไปของ AKB4857 ทัง้น้ีผูเ้ขยีนตัง้ขอ้สงัเกตน้ีโดยอาศยัร่องรอยจาก

 
54 OTA STORY: วันนี้ผมอยากจะบอกว่า. เพจเฟซบุ๊ก. สัมภาษณ์โดย ชิษณุพงศ์ แจ่มปัญญา เมื่อวันที่  25 
พฤศจกิายน 2562 อ้างใน  ชษิณุพงศ์ แจ่มปัญญา. (2562). เล่มเดมิ. หน้า 19. 

55 “ฮอืฮาประมูลการ์ด BNK48 ทะลุหลกัแสนบาท”. (2561, วนัที ่16 มนีาคม). เดลนิิวส ์. หน้า 1,13. 

56 Little Thoughts. (2558). เล่มเดมิ. หน้า 119. 

57 พรีพชิญ ์ฉัว่สมบูรณ์. (2557). เล่มเดมิ. ตอน 05. 



BNK 48 วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยร่วมสมยั: ประวตัศิาสตร์เชงิวเิคราะห์ 

34                                                        โ ด ม  ไ ก ร ป ก ร ณ์  

ขอ้เท็จจรงิที่ว่าในการเลอืกตัง้ทัว่ไปของ BNK48 ครัง้ที่ 1 ในปีพ.ศ. 2562 และการเลอืกตัง้
ทัว่ไปครัง้ที ่2 ของวง BNK48 ครัง้ที่ 2 เมื่อเดอืนเมษายน 2563 ทีผ่่านมา มกีลุ่มแฟนคลบัทัง้
ทีเ่ป็นแฟนคลบัของ AKB48 มาแต่เดมิและกลุ่มที่มาเป็นแฟนคลบัเมื่อวง BNK48 กลายเป็น
กระแสฟีเวอร์ ได้รวมตวักนัเป็น “แฟนด้อม” (fandom) สนับสนุนไอดอลคนที่ตนชื่นชอบให้
ติดเซ็มบทัสดี้วยการระดมทุนกนัซื้อซิงเกิ้ลหรอืมวิสคิการ์ดในการเลอืกตัง้ครัง้ที่ 1 เป็นเงิน
ตัง้แต่ 1,094,400 บาท ส าหรบัไอดอลทีไ่ดค้ะแนนเลอืกตัง้อนัดบั 32 จนถงึ 16,839,000 บาท 
ส าหรบัไอดอลทีไ่ดค้ะแนนเลอืกตัง้อนัดบัที่ 1 (คดิจากคะแนนเลอืกตัง้ที่ไอดอลไดร้บั x ราคา
ขายรหสัส าหรบัโหวตซึ่งราคาขายขัน้ต ่าอยู่ที่รหสัละ 200 บาท) และในการเลอืกตัง้ครัง้ที่ 2 
เป็นเงินตัง้แต่  254 ,400 บาท ส าหรับไอดอลที่ ได้คะแนนเลือกตัง้อันดับ 48 จนถึง 
20,000,000 บาท ส าหรบัไอดอลที่ได้คะแนนเลอืกตัง้อันดับที่ 1 (คดิจากคะแนนเลอืกตัง้ที่
ไอดอลไดร้บั x ราคาขาย รหสัส าหรบัโหวตซึ่งราคาขายขัน้ต ่าอยู่ทีร่หสัละ 200 บาท)58 

นอกจากปัจจัยด้านฐานแฟนคลับศิลปินไอดอลญี่ปุ่ นและ/หรือแฟนคลับที่มีอยู่ ใน
สงัคมไทยมาร่วม 3 ทศวรรษแล้ว อีกปัจจยัหน่ึงที่ปฏิเสธได้ยากว่ามสี่วนช่วยให้ธุรกิจศิลปิน
ไอดอล BNK48 ประสบความส าเร็จคอื ความสอดคล้องระหว่างการตลาดของบรษิัท BNK48 
OFFICE ที่ มุ่งขายเรื่องราวความพยายามของไอดอลผ่านสื่อสังคม (social media) ซึ่ง
สอดคลอ้งกบัวฒันธรรมความบนัเทงิของคนไทยนับตัง้แต่ปลายทศวรรษ 2550 เป็นต้นมาที่
ช่องทางการรบัความบนัเทงิในชวีติประจ าวนัของคนในสงัคมผูกอยู่กบัเทคโนโลยรีะบบดจิทิลั
และโลกออนไลน์มากยิง่ขึ้น ไม่ว่าจะเป็นระบบโทรทศัน์ที่เปลี่ยนมาเป็นการออกอากาศด้วย
ระบบดิจิทัลเมื่อพ.ศ. 255759 อุตสาหกรรมเพลงไทยที่พื้นที่ของการฟังเพลงแบบดิจิทัล 
(ดาวน์โหลดเพลง) และระบบการฟังเพลงผ่านระบบออนไลน์ (streaming) ค่อยๆ เข้ามา
แทนที่ช่องทางการฟังเพลงจากแผ่น CD มาตัง้แต่พ.ศ. 2556 โดยค่ายเพลงใหญ่ในไทยหนั

 
58 ข้อมูลเกี่ยวกับคะแนนการเลือกตัง้ของ BNK48 อนัดบัต่างๆ แต่ละอนัดบัในการเลือกตัง้ของ BNK48 ครัง้ที่ 1 และ
ครัง้ที ่2 ทีน่ ามาใชใ้นการคดิจ านวนเงนิที่แฟนคลบัร่วมกนัระดมทุนเพื่อสนับสนุนไอดอลคนที่ตนชื่นชอบนี้ ใชข้อ้มูลจาก
เว็บไซต์  เช่น  “เลือกตั ้ง “BNK48” สร้างรายได้ ให้บริษัท เท่ าไหร่?”. สืบค้น เมื่อ  5 พ ฤษภาคม 2563 , จาก 
https://www.money buffalo.in.th; “เปิดยอดเงินเลือกตัง้ BNK48 สูง 136 ล้าน “เจน BNK 48” แฟนคลบัทุ่ม 20 ล้าน”. 
สบืคน้เมื่อ 5 พฤษภาคม 2563, จาก https://www.thairath.co.th/entertain/news/1825763. 

59 พนา ทองมอีาคม. (2557). ทวีดีจิติลั ไม่รูไ้ม่ไดแ้ล้ว. กรุงเทพฯ: ส านักพมิพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 
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มาใช้สื่อสังคมออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ อินสตาแกรม ไลน์ ยูทูป ในการท าการ
ประชาสมัพนัธ์และการตลาดกบัผูบ้รโิภค60 

ด้านของประชาชนทัว่ไปซึ่งเป็นผู้บรโิภคข้อมูลข่าวสาร จากงานศึกษาจ านวนหน่ึง
บง่ชี้ว่านับตัง้แต่ทศวรรษ 2540 เป็นต้นมาคนไทยโดยเฉพาะกลุ่มวยัรุ่นมกีารใช้อนิเตอรเ์น็ต 
(internet) เป็นช่องทางในการบรโิภคความบนัเทงิ ดังที่งานศึกษาของ วรรณสกิา เชื้อชาติ
ไชย อธบิายว่าในช่วงครึง่แรกของทศวรรษ 2540 จากจ านวนผูใ้ชอ้ินเตอรเ์น็ตในประเทศไทย
นัน้ส่วนใหญ่แล้วมกีารใช้อนิเตอรเ์น็ตเพื่อหาความบนัเทงิ โดยเฉพาะอย่างยิง่ในกลุ่มวยัรุ่น61 
และงานศึกษาของ กุลนาร ีเสอืโรจน์ ซึ่งเผยแพร่เมื่อพ.ศ. 2558 โดย กุลนาร ีชี้ว่าในปีพ.ศ. 
2555 กรุงเทพฯ เมอืงหลวงของไทยเป็นเมืองที่มผีู้ใช้เฟซบุ๊กมากที่สุดในโลก โดยจากการ
เก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างจ านวนหน่ึง กุลนารีได้อธิบายว่ากลุ่มตัวอย่างที่เป็นวัยรุ่นมี
พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊กในระดบัเขม้ข้น การเขา้ไปใช้เฟซบุ๊กของวยัรุ่นซึ่งมีวฒันธรรมย่อย 
(sub culture) เป็นการเฉพาะของตนเองนัน้เป็นการเข้าไปอ่านข้อมูล ดูรูปภาพ และแสดง
ความเห็นต่อเรื่องต่างๆ ที่ปรากฏในเฟซบุ๊ก อันเป็นพฤติกรรมของการสร้างอัตลักษณ์ 
(identity) ของตนเอง รวมถงึแสดงความชื่นชอบต่อบุคคลที่มคุีณลกัษณะและบุคลกิภาพตรง
กบัความสนใจของวยัรุ่น โดยบุคคลที่วยัรุ่นติดตามและแสดงความชื่นชอบมกัจะเป็นศิลปิน 
ดารา นักกฬีา62 

 

 

 
60 ณทิตา ทรัพย์สินวิวัฒน์ .  (2560 , มกราคม -มิถุนายน). “อุตสาหกรรมเพลงไทยในยุคประเทศไทย 4.0”. 
วารสารวชิาการนวตักรรมสื่อสารสงัคม 5,1 (9): 160-164. 

61 ดู  วรรณ สิกา เชื้ อ ช าติ ไชย . (2546 ). ความ เห งาใน ชุ มชน เสมือน  ก รณี ศึกษ า www.pantip.com แล ะ 
www.sanook.com. วิทยานิพนธ์วารสารศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาสื่อสารมวลชน คณะวารสารศาสตร์และ
สื่อสารมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 

62 กุลนาร ีเสอืโรจน์. (2558). “พฤตกิรรมการสื่อสารของวยัรุ่นในพืน้ทีส่าธารณะบนเครอืข่ายสงัคมออนไลน์เฟซบุ๊ก”. ใน 
มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธริาช. ชุมชนศกึษากบัทรพัยากร. หน้า 94-114. 
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ขอ้เท็จจรงิเกี่ยวกบัวฒันธรรมความบนัเทงิและทศิทางในการแสวงหาความบนัเทงิใน
โลกออนไลน์ของคนไทยที่ได้หยบิยกมากล่าวถึงน้ี เมื่อพจิารณาประกอบกบัลกัษณะการท า
การตลาดของบรษิัท BNK48 OFFICE ที่มุ่งขายเรื่องราว (story) ของไอดอลแต่ละคนว่าใคร
ไปท าอะไร ที่ไหน เติบโตขึ้นได้อย่างไร ผ่านโซเชยีลมเีดยี จะเห็นได้ถึงความสอดคล้องกัน
ระหว่างการท าการตลาดของบรษิัท BN 48 OFFICE กบัทศิทางของวฒันธรรมความบนัเทงิ
ในสงัคมไทยนับตัง้แต่ทศวรรษ 2540 เป็นตน้มา โดยเฉพาะอย่างยิง่วฒันธรรมที่ก่อตวัอย่าง
เขม้ขน้และขยายออกอย่างเตม็ทีใ่นช่วงกลางทศวรรษ 2550  
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BNK48 ฟีเวอร ์ปรากฏการณ์ท่ีเปิดพ้ืนท่ีทางสงัคมให้แก่ โอตาค:ุ  

บททดลองเสนอวา่ด้วยประวติัศาสตรข์องคนชายขอบทางวฒันธรรม
ในสงัคมไทยรว่มสมยั 

 การปรากฏขึ้นของศิลปินไอดอลวง BNK48 ซึ่งประกอบด้วยเด็กสาว 28 คนที่ผ่านการ
ออดชิัน่และฝึกซ้อมใหเ้ป็นไอดอล ความโด่งดงัของวงไอดอลไทยแนวญี่ปุ่ นที่ฟักตวัขึน้เมื่อปีกลาย 
(พ.ศ. 2560) และพุ่งสู่จุดพคีเมื่อเพลง “Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย” ซิงเกิ้ลที่ 2 ของพวกเธอ
ไดร้บัความนิยมดว้ยเน้ือเพลง ท่วงท านอง และท่าเตน้ทีส่นุกสนาน ดูแลว้สมัผสัไดถ้งึความสดใสน่ารกั 
(จากทีผู่้เขยีนดูมวิสคิวดิโีอที่เผยแพร่ในยูทูป มคีนดูมวิสคิวดิโีอน้ีไปแล้วราว 84 ลา้นครัง้ โดยส่วนตวั
ผูเ้ขยีนดูไปน่าจะ 30 กว่าครัง้ได)้ น่าสนใจทีก่ารปรากฏตวัของวงไอดอล BNK48 ซึ่งเป็นแฟรนไชสข์อง
วงไอดอล AKB48 ในญี่ปุ่ น ไม่เพียงแต่จะท าให้เพลงแปลงเน้ือจากญี่ปุ่ นเป็นไทย (แต่ใช้ท านองและ      
ท่าเต้นของ AKB48 รวมทัง้เน้ือเพลงส่วนหน่ึงยงัคงภาษาญี่ปุ่ นไว้ ตามข้อตกลงที่บริษัท OFFICE48 
ของทางญี่ปุ่ นไดท้ าไวก้บัวงแฟรนไชส์ทีอ่ยู่นอกญี่ปุ่ น เช่น JKT48 (จาการต์า48 ในอินโดนีเซยี) MNL48 
(มะนิลา48 ในฟิลปิปินส)์ TPE48 (ไทเป48 ในสาธารณรฐัจนี) และ BNK48 (กรุงเทพฯ 48 ในไทย) ว่าทุกวง
ต้องท าเพลงที่มอียู่ใน AKB48 หรอืเพลงที่ทางบรษิัทในญี่ปุ่ นส่งมาให้แล้วใส่เน้ือเพลงที่เป็นภาษาของ
ประเทศนัน้ๆ)1 เป็นที่นิยมหรอืคุ้นหูคนไทย หากยงัท าให้ค าศพัทญ์ี่ปุ่ นที่เกี่ยวขอ้งกบัวง เช่น 
โอตะ (ย่อมาจาก โอตาคุ) โอชิ (ย่อมาจาก โอชเิตรุ - สมาชิกในวงที่ผู้เป็นแฟนคลบัชื่นชอบเป็น
พเิศษ) เซม็บทัส ึ(สมาชกิของวงทีไ่ดร้บัการเลอืกใหเ้ป็นผูร้อ้งและเตน้ในซิงเกิ้ลเพลงหน่ึงๆ)2  

ขอ้เขียนเล็ก  ๆชิ้นน้ีเขยีนขึ้นด้วยความสนใจที่จะท าความเข้าใจประเด็นเกี่ยวกบัปรากฏการณ์ 
BNK48 ฟีเวอร ์(BNK48 fever) โดยเน้นประเด็นเกีย่วกบั “โอตาคุ” ในไทยในแง่มุมทางประวตัศิาสตร์ร่วม
สมยั ซึ่งผูเ้ขยีนมองว่าจะท าใหเ้ขา้ใจปรากฏการณ์ BNK48 ฟีเวอรไ์ดใ้นระดบัหน่ึง (ทัง้ยงัตอบสนองความ
ชื่นชอบของตวัผูเ้ขยีนเองต่อวงไอดอลวงน้ี รวมทัง้เป็นความพยายามท าความเขา้ใจ “โอตาคุ” ทีส่นับสนุน
ให้วงไอดอลค่อยๆ เติบโตขึ้นในลักษณะของงานวิชาการที่ผู้เขียนพอจะท าได้) ทัง้น้ีโจทย์หลักของ
ขอ้เขยีนน้ีอยู่ที่การท าความเขา้ใจเกี่ยวกบัการปรากฏตวัขึ้นของ “โอตาคุ” ที่สมัพนัธ์กบัการปรากฏขึ้น

 
1 “จาก AKB 48 ถงึ BNK 48 ขบวนการเกริ์ลกรุ๊ปทีย่ดึหวัใจแฟนๆ” (2561, กุมภาพนัธ์). Maxim Thailand: 29. 
2 ขอ้มูลดงักล่าวมาจาก “BNK 48 ฟีเวอร์ พวกเธอน่ารกัมาก”. (2561, มกราคม).  สุดสปัดาห์: 36. 
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ของวงไอดอล BNK48 ว่ามีความเป็นมาเป็นไปอย่างไรในบริบทสงัคมไทย อย่างไรก็ดีด้วยผู้เขียน           
มสีถานะในระนาบที่หากเปรยีบกบัสมาชกิในวงไอดอลก็คอื “เคงควิเซย์” (สมาชกิที่ยงัเป็นเด็กฝึกหดั) 
งานเขยีนของผู้เขยีนที่ยงัเป็นเด็กฝึกหดัในการวเิคราะห์ปรากฏการณ์สงัคมร่วมสมยัและไม่ได้คลุกคลี
กบักลุ่มแฟนคลบั นอกจากการได้พบเห็นแฟนคลบัในกิจกรรมของวง BNK48 อย่างงานจบัมอืหรอืงาน
ถ่ายรูป 2 SHOT ขอ้เขยีนชิน้น้ีจงึเป็นเพยีงขอ้สงัเกตเบื้องตน้เท่านัน้ 

1. “โอตาค”ุ คือใคร ?: ข้อสงัเกตว่าด้วยความเป็นมาเป็นไปในสงัคมไทย 

ผูเ้ขยีนขอเริม่ดว้ยค านิยามความหมายของ “โอตาคุ” ในหนังสอื ซากุระกรรมศาสตร ์ซึ่งเขยีนโดย
คุณโมริโนะซุเกะ คาวางุจิ ผู้ประกอบอาชีพที่ปรึกษาด้านการบริหารและการจัดการเทคโนโลยีให้แก่
บรษิทัต่างๆ  ในญี่ปุ่ น คาวางุจไิด้กล่าวว่า ในสงัคมญี่ปุ่ นนัน้ “โอตาคุ” หมายถึง ผูช้ายทีห่นีความเป็นจรงิ 
หนีจากการชื่นชอบผู้หญิงที่มชีวีติและเน้ือหนัง มาคลัง่ไคลผู้้หญิงในโลกอะนิเมะ (อนิเมชัน่ญี่ปุ่ น) ยอม
ทุ่มเทความสนใจทัง้หมดที่มตี่อเพศตรงขา้มไปที่ตวัการ์ตูน3 ส าหรบัหนังสอืของคาวางุจ ิฉบบัแปลเป็น
ภาษาไทย ดร.ปฏิมา สนิธุภิญโญ ผูแ้ปลได้ท าเชงิอรรถขยายความไว้ว่า “โอตาคุ” เป็นค าสแลงหมายถึง 
“ผูค้ลัง่ไคล้ในเรื่องใดเรื่องหน่ึงอย่างรุนแรง เช่น คอมพวิเตอร์ รถแข่ง กีฬา ดารา นักรอ้ง แต่ส่วนใหญ่มกั
หมายถึงคนที่คลัง่ไคล้การ์ตูนหรอืเกม” โอตะ (ค าย่อของโอตาคุ-ผู้อ้าง) เป็นได้ทัง้ผู้ชายและผู้หญิง แต่
ส่วนมากมกัจะเป็นผูช้าย4 

ส าหรบัในสงัคมไทย ณ ต้นทศวรรษ 2560 น้ีเมื่อพูดถึง “โอตาคุ” จะใช้ในความหมายถึงคนที่มี
ความชื่นชอบในสิง่ใดสิง่หน่ึงมาก  ๆดงัที่ขอ้เขยีนเรื่อง “BNK48 ฟีเวอร์ พวกเธอน่ารกัมาก” ในนิตยสาร 
สุดสปัดาห์ ฉบบัเดอืนมกราคม 2561 ไดพู้ดถึงศพัท์น่ารูฉ้บบั BNK48 ว่า ค าว่า “โอตะ” ย่อมา
จาก “โอตาคุ” หมายถึง คนที่มคีวามชื่นชอบในสิง่ใดสิง่หน่ึงมาก  ๆ5 หรอืบทความของ Ricchan Sama 
เรื่อง “เมื่อ BNK48 คือบันเทิงกระแสหลัก: รู้จักวฒันธรรมโอตาคุจาก Sub Culture สู่ Main Stream” ที่
เผยแพร่ในเวบ็ไซต์ gmlive.com ไดพู้ดถงึ “โอตาคุ” ว่าเป็นค าสแลงที่ใชเ้รยีก “กลุ่มคนผูห้ลงไหลคลัง่ไคล้
สิง่ใดสิง่หน่ึงอย่างจรงิจงั อยู่ในโลกส่วนตวั จนเกบ็ตวัหมกตวัอยู่ทีบ่า้นเพื่อเสพสิง่นัน้”6 

 
3 โมรโินะซุเกะ คาวางุจ.ิ (2554).  ซากุระกรรมศาสตร์.  หน้า 107. 
4 แหล่งเดมิ. 
5 “BNK48 ฟีเวอร์ พวกเธอน่ารกัมาก”. (2561, มกราคม). เล่มเดมิ. หน้า 36. 
6 Ricchan Sama. “เมื่อ BNK48 คือบันเทิงกระแสหลัก: รู้จ ักวัฒนธรรมโอตาคุจาก Sub Culture สู่ Main Stream”. 
สืบค้นเมื่อวันที่ 31 มีนาคม 2561, จาก https://gmlive.com/otaku-meaning-from-sub-culture-to-main-stream-bnk 
48. 
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เป็นที่น่าสังเกตว่า หากพิจารณาในเชิงภาษาศาสตร์แล้ว “โอตาคุ” เป็นค าศัพท์ที่มี
ความหมายเปลี่ยนแปลงไปตามเวลาและสถานที่ ในสังคมญี่ปุ่ นช่วงทศวรรษ 2510 ถึงกลาง
ทศวรรษ 2520 นัน้ค าว่า “โอตาคุ” เป็นค าทีก่ลุ่มแฟนหนังสอืการต์ูน (มงังะ) และภาพยนตรก์ารต์ูน 
(อนิเมชัน่) ซึ่งมาชุมนุมกนัในงานประชุมคนคอเดยีวกนัระดบัชาติใชค้ าว่า “โอตาคุ” ทกัทายคนรกั
หนังสอืและภาพยนตรก์ารต์ูนทีเ่พิง่พบหน้ากนัเป็นครัง้แรก อย่างไรกต็ามในช่วงต้นทศวรรษ 2530 
การใช้ค าว่า “โอตาคุ” ในสงัคมญี่ปุ่ นเปลี่ยนมาเป็นความหมายในเชิงลบเมื่อเกิดเหตุฆาตกรรม
ต่อเน่ืองเด็กสาว 4 คนในปีพ.ศ. 2532 โดยฆาตกรคอืนายทสโึทม ิมยิาซากิ ซึ่งเป็นชายโสดอาศยั
อยู่ในห้องที่เต็มไปด้วยภาพยนตร์การ์ตูนแนวรุนแรงและภาพโป๊ สื่อมวลชนญึ่ปุ่ นได้ขนานนาม 
มยิาซากิว่า “ฆาตกรโอตาคุ” ท าให้ความหมายเชงิลบของ “โอตาคุ” แพร่หลายในญี่ปุ่ น และนับ
จากนัน้มกีารใช้ค าว่า “โอตาคุ” ในเชงิลบมาโดยตลอดโดยหมายถึงบุคคลที่น่าเกลยีด ชอบสะสม
ของแปลกๆ จนกระทัง่ในช่วงปลายทศวรรษ 2540 “โอตาคุ” จึงถูกใช้ในความหมายเชิงบวกเมื่อ
หนังสอืการ์ตูนและภาพยนตร์เรื่อง “Densha Otoko (Train Man)” ซึ่งตวัละครพระเอกเป็นโอตาคุ  
ทีช่่วยเหลอืนางเอกจากการคุกคามของชายคนหน่ึงบนรถไฟแล้วได้รบัของตอบแทนราคาแพงจาก
นางเอก ต่อจากนัน้ก็ได้ออกเดทกบันางเอกโดยพระเอกได้รบัค าแนะน าเกี่ยวกับการจีบสาวจาก
เพื่อนๆ ในโลกออนไลน์ จนประสบความส าเร็จในความรกั หนังสือการ์ตูนและภาพยนตร์เรื่องน้ี
ได้รบัความนิยมอย่างมากในญี่ปุ่ นเมื่อออกวางตลาดในปีพ.ศ. 25487 อย่างไรก็ตามโดยภาพรวม
แลว้ในสงัคมญี่ปุ่ นจนถงึปัจจุบนัเมื่อกล่าวถงึค าว่า “โอตาคุ” ยงัคงมคีวามหมายในเชงิลบอยู่ดงัเห็น
ตวัอย่างได้จากทีห่นังสอื “ซากุระกรรมศาสตร์” ของโมรโินะซุเกะ คาวางุจ ิได้กล่าวถึง “โอตาคุ” ว่า
หมายถึง ผู้ชายที่หนีความเป็นจริง หนีจากการชื่นชอบผู้หญิงที่มีชีวติและเน้ือหนัง มาคลัง่ไคล้
ผู้หญิงในโลกอะนิเมะ (อนิเมชัน่ญี่ปุ่ น) ยอมทุ่มเทความสนใจทัง้หมดที่มตี่อเพศตรงข้ามไปที่ตัว
การต์ูน ดงัทีไ่ดย้กมากล่าวไวข้า้งตน้แลว้ 

ในกรณีของสงัคมไทย จากการส ารวจเบื้องต้นอย่างคร่าวๆ พบว่า มกีารพูดถึงค าว่า “โอตาคุ” 
มาตัง้แต่ช่วงกลางทศวรรษ 2540 แลว้ ดงัเหน็ได้จากบทความของ นันทขวา้ง สริสุนทร เรื่อง “เมื่อ
วฒันธรรมป๊อปจากญี่ปุ่ นสร้างจกัรวรรดใินยุคใหม่” ซึ่งเสนอในการประชุมวชิาการเรื่อง “บทบาท
ของญี่ปุ่ นที่มีต่อประเทศไทยหลังวิกฤตเศรษฐกิจ” จัดโดยโครงการญี่ปุ่ นศึกษา สถาบันเอเชีย
ตะวนัออกศึกษา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ เมื่อวนัที่ 6 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2545 ในบทความชิ้นน้ี 
นันทขวา้งได้กล่าวถึง “โอตากุ” (สะกดตามบทความของนันทขว้าง) ไวว่้า “โอตากุ” คอืคนที่เลอืก

 
7 Roland Kelts. (2006).  Japanamerica How Japanese Pop Culture has Invaded the U.S. . pp. 157-159. 
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อยู่กับวิดีโอเกม หนังสือการ์ตูนหรือสิ่งอื่นๆ โดยไม่คบหากับสงัคมภายนอกจนในที่สุดจะไม่
สามารถแยกแยะไดอ้อกระหว่าง “โลกความเป็นจรงิ” กบั “โลกเสมอืนจรงิ”8 ทัง้น้ีการพูดถงึ “โอตาคุ” 
ในความหมายเชิงลบน้ียงัมสีบืเน่ืองต่อมา ดงัเห็นได้จากที่หนังสอืเรื่อง “12-4-48” ของ พีรพชิญ์ 
ฉัว่สมบูรณ์ นักเขยีนผูช้ื่นชอบวงไอดอลญี่ปุ่ น AKB48 (ต้นแบบของวง BNK48 ในไทย) ไดอ้ธบิาย
ความหมายของ “โอตาคุ” ไว้ในหนังสือซึ่งพิมพ์ในพ.ศ. 2557 ว่า “โอตาคุ” หมายถึงกลุ่มคนที่มี
ความหมกมุ่นและคลัง่ไคล้สิ่งใดสิ่งหน่ึงอย่างสุดกู่ พวกเขาแต่งตวัเรยีบง่าย (จนค่อนไปทางเชย)   
มทีกัษะในการสื่อสารกบัคนทัว่ไปไม่ค่อยดนัีก จงึมกัจะจบักลุ่มอยู่กบัพวกเดยีวกนัไม่ค่อยไปสุงสงิ
กบัคนอื่น9 

แต่เมื่อเขา้สู่ช่วงปลายทศวรรษ 2550 พบว่า การใชค้ าว่า “โอตาคุ” เริม่มกีารใชใ้นความหมาย
ของคนที่มีความชื่นชอบในสิง่ใดสิ่งหน่ึงมากๆ ดังที่หนังสอื “โตเกียวเที่ยวน้ีรวย” ของ ปุณยวีร ์
จนัทรขจร นักธุรกิจผู้ลงทุนซื้อขายหุ้นในประเทศไทยและญี่ปุ่ น หนังสือของเขาซึ่งพิมพ์ในพ.ศ. 
2557 ได้กล่าวถึง “โอตาคุ” ว่าในภาษาญี่ปุ่ นมีค าว่า OTAKU ซึ่งคนส่วนใหญ่มองว่า โอตาคุคือ
พวกบ้าเกม บ้าการ์ตูน แต่ถ้าตีความค าน้ีดีๆ  จะหมายถึง “ผู้เชี่ยวชาญด้านใดด้านหน่ึงแบบสุดๆ 
ไปเลย คนทีท่ าอะไรบางอย่างดว้ยใจรกัสุดๆ และขยนัท ามนัอย่างบา้คลัง่ในทุกๆ วนั”10 โดยการใช้
ค าว่า “โอตาคุ” ในความหมายน้ีมสีบืเน่ืองต่อมา ดงัเหน็ไดจ้ากขอ้เขยีนเรื่อง “BNK48 ฟีเวอร์ พวก
เธอน่ารกัมาก” ในนิตยสารสุดสปัดาห ์ฉบบัเดอืนมกราคม 2561 ไดใ้หนิ้ยามว่า “โอตาคุ” คอื บุคคล
ทีม่คีวามชื่นชอบในสิง่ใดสิง่หน่ึงอย่างสุดๆ อย่างไรกด็ใีนช่วงตน้ทศวรรษ 2560 ก็ยงัมกีารใช้ค าว่า 
“โอตาคุ” ในความหมายเชิงลบ ดังที่หรือบทความของ Ricchan Sama เรื่อง “เมื่อ BNK48 คือ
บนัเทงิกระแสหลกั: รูจ้กัวฒันธรรมโอตาคุจาก Sub Culture สู่ Main Stream” ไดก้ล่าวถงึ “โอตาคุ” 
ในความหมายถึง กลุ่มคนผูห้ลงไหลคลัง่ไคลส้ิง่ใดสิง่หน่ึงอย่างจรงิจงั อยู่ในโลกส่วนตวั หมกตวัอยู่
ทีบ่า้นเพื่อเสพสิง่นัน้ 

เพื่อให้เห็นภาพความเปลี่ยนแปลงความหมายของค าว่า “โอตาคุ” ที่ปรากฏในสงัคมไทยช่วงกลาง
ทศวรรษ 2540 ถงึตน้ทศวรรษ 2560 อย่างรวดเรว็ กระชบัยิง่ขึน้ ผูเ้ขยีนขอสรุปเป็นแผนภาพดงัน้ี 

 
8 นันทขว้าง สิรสุนทร.  (2545).  “เมื่อวฒันธรรมป๊อปจากญี่ปุ่นสรา้งจกัรวรรดใินยุคใหม่”, ใน เอกสารประชุมวิชาการ 
National Conference on Japanese Studies in Thailand เรื่อง บทบาทของญี่ ปุ่นที่มีต่อประเทศไทยหลังวิกฤต
เศรษฐกจิ”.  หน้า 169. 
9 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์. (2557). 12-4-48. ตอนที ่16 (ไม่มเีลขหน้า). 
10 ปุณยวรี ์จนัทรขจร. (2557).  โตเกยีวเทีย่วนี้รวย. หน้า 41. 
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พ.ศ. 2545 

โอตาคุ - คนทีเ่ลอืกจะอยู่กบัวดิโีอเกม หนังสอืการตู์นหรอืสิง่อื่น ๆ โดยไมค่บหากบั
สงัคมภายนอก ไมส่ามารถแยกแยะไดอ้อกระหว่าง “โลกความเป็นจรงิ” กบั “โลกเสมอืน
จรงิ” 

พ.ศ. 2554 

โอตาคุ - ผูช้ายทีห่นีความเป็นจรงิ หนีจากการชื่นขอบผูห้ญงิทีม่ชีวีติและเนื้อหนัง มา
คลัง่ไคลผู้ห้ญงิในโลกอนิเมะ ยอมทุม่เทความสนใจทัง้หมดทีม่ต่ีอเพศตรงขา้มไปทีต่วั
การตู์น 

พ.ศ. 2557 

โอตาคุ- กลุ่มคนทีม่คีวามหมกมุ่นและคลัง่
ไคลส้ิง่ใดสิง่หนึ่งอย่างสุดกู่ แต่งตวัเรยีบง่าย 
(จนค่อนไปทางเชย) มสีกลิในการสื่อสารกบั
คนทัว่ไปไม่ค่อยดนีัก มกัจะจบักลุม่อยู่กบั
พวกเดยีวกนัไม่ค่อยไปสุงสงิกบัคนอื่น 

พ.ศ. 2557 

โอตาค-ุ ผูเ้ชีย่วชาญดา้นใดดา้นหนึง่แบบ
สุด ๆ ไปเลย คนทีท่ าอะไรบางอย่างดว้ย
ใจรกัสุด ๆ และขยนัท ามนัในทุก ๆ วนั 

พ.ศ. 2561 

โอตาค-ุ กลุม่คนผูห้ลงไหลคลัง่ไคลส้ิง่ใดสิง่
หนึ่งอย่างจรงิจงั อยู่ในโลกส่วนตวั จนเกบ็ตวั
หมกตวัอยู่ทีบ่า้นเพื่อเสพสิง่นัน้ 

พ.ศ. 2561 

โอตาคุ- คนทีช่ืน่ชอบในสิง่ใดสิง่หนึง่มาก ๆ 
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2. โอตาค”ุ: คนชายขอบทางวฒันธรรมในสงัคมไทย 

ประเดน็ทีอ่ยากจะเสนอในหวัขอ้น้ีคอื กลุ่มคนที่ถูกเรยีกว่า “โอตาคุ” มสีถานะเป็น “คนชายขอบ
ทางวฒันธรรม” (cultural marginal people) คอื คนกลุ่มน้อยในสงัคมที่วฒันธรรมประจ ากลุ่มของพวก
เขา/เธอเป็นวัฒนธรรมย่อย (sub culture) ไม่ได้รับการยอมรับหรือถูกเลือกปฏิบัติจากกระแส
วฒันธรรมหลกัของผูค้นในสงัคมนัน้ๆ 11 โดยขอเริม่จากขอ้สงัเกตที่ว่า ในญี่ปุ่ นซึ่งเป็นจุดเริม่ตน้ของ
ค าว่า “โอตาคุ” นั ้น วัฒนธรรมของโอตาคุอันได้แก่ ความนิยมอ่านหนังสือการ์ตูน (มังงะ) ดู
ภาพยนตร์การ์ตูน (อนิเมชัน่) เล่นวิดีโอเกมหรือเกมคอมพิวเตอร์ การเขียนและอ่านการ์ตูนแนว     
ยาโออิ (Yaoi) ที่แสดงถึงความสมัพนัธ์ระหว่างชายรกัชาย ความนิยมศิลปินไอดอล (pop idol) ที่เน้น
ความสดใสน่ารกั เป็นวฒันธรรมย่อยที่ไม่ได้รบัการยอมรบั จนกระทัง่หลังทศวรรษ 2530 ที่ญี่ปุ่ น
เผชญิกบัภาวะเศรษฐกิจซบเซา ภาพลกัษณ์ของโอตาคุจงึเริม่เปลี่ยนไปในทางที่ดขีึ้นเน่ืองจากพวก 
โอตาคุเป็นหน่ึงในกลุ่มคนทีม่กี าลงัซื้อและผลกัดนัใหเ้ศรษฐกิจของประเทศทีก่ าลงัซบเซาไดก้ระเตื้อง
ขึ้น (และจะเปลี่ยนภาพลักษณ์เชิงบวกยิ่งขึ้นในช่วงปลายทศวรรษ 2540 เมื่อหนังสือการ์ตูนและ
ภาพยนตร์เรื่อง Densha Otoko ได้รบัความนิยมอย่างมากดังที่ได้กล่าวในตอนต้นแล้ว) วฒันธรรม
ของโอตาคุจงึเป็นทีย่อมรบัในสงัคมญี่ปุ่ นมากขึน้12 

ส าหรบัในสงัคมไทยนัน้แม้ว่า “โอตาคุ” จะเป็นค าใหม่ทีเ่พิง่มกีารน าเขา้มาเผยแพร่ในช่วงกลาง
ทศวรรษ 2540 แต่วัฒนธรรมของโอตาคุได้เข้ามาในไทยก่อนหน้าน้ีแล้วโดยวฒันธรรมการอ่าน
หนังสือการ์ตูนญี่ปุ่ นในสงัคมไทยเริม่ปรากฏชดัมาตัง้แต่พ.ศ. 2510 ที่มีนิตยสารการ์ตูนญี่ปุ่ นแปล
ไทยฉบับแรกคือ นิตยสาร “การ์ตูนเด็ก” ที่จดัพิมพ์โดยไพบูลย์ วงศ์ศร1ี3 ความนิยมอ่านหนังสือ
การ์ตูนญี่ปุ่ นของคนไทยยังคงมสีืบเน่ืองต่อมาโดยในช่วงทศวรรษ 2520 ถึงกลางทศวรรษ 2530      

 
11 ความหมายของค าว่า “คนชายขอบทางวฒันธรรม” ในที่นี้ยึดตามค าอธิบายความหมาย “คนชายขอบ” ของ สุริชยั 
หวนัแก้ว ใน สุรชิยั หวนัแก้ว. (2550). คนชายขอบ: จากความคดิสู่ความจรงิ.  หน้า 19-20. 
12 สรุปและเรียบเรียงจาก Ricchan Sama. “เมื่อ BNK48 คือบันเทิงกระแสหลัก: รู้จ ักวัฒนธรรมโอตาคุจาก Sub 
Culture สู่ Main Stream”. สืบค้นเมื่อ 31 มีนาคม 2561, จาก https://gmlive.com/otaku-meaning-from-sub-culture-
to-main-stream-bnk 48; Azuma Hiroki. (2014 ) .  “The Animalization of Otaku Culture”. in Japanese Popular 
Culture: Critical Concepts in Asian Studies Volume II Japanese Popular Culure in the Twenty-First Century. 
pp 23-36; Tamaki Saito. (2014).  “Otaku Sexuality”. in Japanese Popular Culture: Critical Concepts in Asian 
Studies Volume II Japanese Popular Culure in the Twenty-First Century. pp. 36-58; Mizuko Ito. ( 2 0 1 3 ) .  
“Japanese Media Mixes and Amateur Cultural Exchange”. in The Media Studies Reader.  pp. 506-517. 
13 ไพศาล ธรีพงศ์วษิณุพร. (2561). 140 ปี “การ์ตูน” เมอืงไทย (ประวตัแิละต านาน พ.ศ. 2417-2557).  หน้า 322-325. 



BNK 48 วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยร่วมสมยั: ประวตัศิาสตร์เชงิวเิคราะห์ 

โ ด ม  ไ ก ร ป ก ร ณ์                        43 

มกีาร์ตูนญี่ปุ่ นหลายเรื่องที่ได้รบัความนิยมอย่างต่อเน่ืองยาวนาน เช่น โดราเอมอน ดราก้อนบอล 
ฯลฯ14 และความนิยมอ่านหนังสอืการต์ูนญี่ปุ่ นยงัคงมสีบืเน่ืองต่อมาถงึปัจจุบนั (พ.ศ. 2565)  

ส่วนวฒันธรรมการเล่นวดิีโอเกมในสงัคมไทยนัน้มขี้อมูลว่า วดิีโอเกมคอนโซลประเภทเกมตู้
หยอดเหรยีญ เกมทีเ่สยีบต่อกบัโทรทศัน์ เริม่เขา้มาแพร่หลายในประเทศไทยครัง้แรกเมื่อพ.ศ. 2525 
โดยเครื่องเล่นเกมแบบเล่นที่บ้านซึ่งมีการน าเข้ามาจากต่างประเทศคือ เครื่องเล่นเกมของบรษิัท    
อาตาริ (ATARI) ประเทศสหรฐัอเมริกา ต่อมาในปีพ.ศ. 2529 เครื่องเล่นเกมของบรษิัทนินเทนโด 
ประเทศญี่ปุ่ น เริ่มเข้ามาในไทยโดยมีเกมที่เป็นที่นิยมในเวลานั ้น อาทิ ดราก้อนเวสท์ (Dragon 
Quest) อกี 8 ปีต่อมาในพ.ศ. 2537 เครื่องเล่นเกมเพลยส์เตชัน่ (Play Station) ของบรษิัทโซน่ี เริม่เขา้
มาในไทย โดยมีเกมที่เป็นที่นิยมในเวลานัน้ อาทิ โปเกมอน (Pokemon) ส่วนวิดีโอเกมที่เล่นทาง
คอมพิวเตอร์ส่วนบุคคลเริ่มเข้ามาแพร่หลายในประเทศไทยเมื่อพ.ศ. 2530 ซึ่งมาพร้อมกับระบบ
อินเตอร์เน็ต15 ทัง้น้ีการแพร่หลายของวิดีโอเกมจะขยายตัวกว้างขึ้นนับตัง้แต่เครื่องเล่นเกมยี่ห้อ 
Famicom ของบริษัทนินเทนโดเข้ามาในไทย เน่ืองจากเครื่องเล่นมีราคาไม่สูงคือประมาณ 3,000-
3,500 บาท โดยแหล่งจ าหน่ายเครื่องเล่น FAMICOM ซึ่งมชีื่อเสยีงในช่วงปลายทศวรรษ 2520 ถึงต้น
ทศวรรษ 2530 ได้แก่ ตลาดปีนัง ย่านคลองเตย ร้านในย่านสะพานเหล็ก ห้างสรรพสินค้ามาบุญ
ครอง16 อีกด้านหน่ึงพบว่า ด้วยความนิยมเล่นวดิีโอเกมได้แพร่หลายท าให้เกิดธุรกิจให้เช่าเกมขึ้น 
โดยร้าน(เช่า)เกมจะเอาโทรทัศน์กับเครื่องเล่น Famicom มาตัง้ไว้ให้ผู้เล่นเลอืกตลบัเกมของที่ร้าน
แลว้จ่ายค่าเช่าเวลาเล่นให้เจา้ของรา้น ผูเ้ล่นกจ็ะได้เลน่เกมตามค่าเช่าทีจ่่ายไป17 ต่อมาในพ.ศ. 2533 
เมื่อเครื่องเล่น Super Famicom ของบรษิัทนินเทนโดเขา้มาเป็นที่นิยมแทนที่เครื่องเล่น Famicom  
ได้เกิดร้านเกมใหม่ๆ ที่น าเครื่อง Super Famicom มาให้บริการแก่ลูกค้า18 พอเขา้สู่ทศวรรษ 2540 

 
14 นิรวาณ คุระทอง.  (2553). ประวตัยิ่อการ์ตูนไทย.  หน้า Timeline การ์ตูนไทย. 
15 ปณิธาน ประดบัพงษา และ วโิรจน์ อารยี์กุล. (2552).  รายงานการวิจยัฉบบัสมบูรณ์ การส ารวจความชุกและปัจจัย
เสีย่งของปัญหาพฤตกิรรมการตดิวดิโีอเกมคอมพวิเตอร์ของนักเรียนระดบัมธัยมศกึษาในชมุชนชนบทของประเทศไทย. 
หน้า 7-10; ข้อมูลในงานวิจยัของ ปณิธาน ประดบัพงศา และ วิโรจน์ อารยี์กุล มจีุดที่คลาดคลื่อนอยู่โดยระบุว่า บริษัท
อาตารเิป็นบริษทัในประเทศญี่ปุ่น แต่เมื่อสบืค้นจากหลายแหล่ง ผมพบว่าขอ้มูลส่วนใหญ่บอกตรงกนัว่า บรษิัทอาตาริ
เป็นบรษิทัในสหรฐัอเมรกิา ดงันัน้ในทีน่ี้จงึไดแ้ก้ไขขอ้มูลใหถู้กต้องว่า บรษิทัอาตารเิป็นบรษิทัในประเทศสหรฐัอเมรกิา 
16 Compgamer. “ วิ ดี โ อ เ ก ม กั บ ต ล า ด ใ น เ มื อ ง ไ ท ย ” .  สื บ ค้ น เ มื่ อ  1 8  ตุ ล า ค ม  2 5 6 4 , จ า ก 
https://www.compgamer.com/home/?p=222045 
17 บทความตาม ใจฉั น . “Nintendo ปะท ะร้าน  VDO”  Part Extra”  .  สืบ ค้ น เมื่ อ  3 1  ตุ ล าคม  2564 , จาก
https://pantip.com/topic/38894620. 
18 Console Gamer Station. “Console War # 01 สงครามเกม [ Retro Gamer 101: Console History]”.  สบืค้นเมื่อ 
31 ตุลาคม 2564, จาก https://www.youtube.com/watch?v=dKnAz8cNtn4. 
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เกมออนไลน์เริม่ได้รบัความนิยมมากขึ้นเน่ืองจากในทศวรรษ 2530 ได้มีการน าระบบอินเตอร์เน็ต  

เข้ามาใช้ในประเทศไทยและระบบได้รบัการพัฒนาขึ้นอย่างต่อเน่ือง โดยในช่วงทศวรรษ 2540      
ได้เกิดร้านเกมส์คอมพิวเตอร์และร้านอินเตอร์เน็ตคาเฟ่ขึ้นเพื่อตอบสนองตลาด การขยายตัวของ
ความนิยมเล่นเกมออนไลน์ยิ่งเพิ่มมากขึ้นในทศวรรษ 2550 ซึ่งเป็นยุครุ่งเรืองของร้านเกมส์
คอมพวิเตอร์และร้านอนิเตอร์เน็ตคาเฟ่ ขณะเดยีวกนักม็แีพลตฟอร์ม (platform) หรอืช่องทางบนโลก
ออนไลน์ที่เปิดเกมออนไลน์ให้ดาวน์โหลด (download) มาเล่นได้ โดยมีเกมหลายเกมที่เป็นที่นิยม 
เช่น แร็กนาร็อกออนไลน์ (Ragnarok Online) ปังย่า (Panya) โดตา 2 (Dota 2)19 และความนิยมเล่น
เกมคอมพวิเตอร์หรอืเกมออนไลน์น้ียงัคงสบืเน่ืองมาจนถึงตอนน้ี (กลางทศวรรษ 2560) โดยปรากฏ
ในรูปของเกมทีเ่ล่นผ่านโทรศพัท์มอืถอืหรอืคอมพวิเตอรส์่วนบุคคล 

วฒันธรรมในข่ายวฒันธรรมของ “โอตาคุ” อกีอย่างหน่ึงที่เขา้มาในสงัคมไทยในช่วงเวลาไล่เลี่ย
กบัการเล่นวดิโีอเกม คอื วฒันธรรมการฟังเพลงสมยันิยมของญี่ปุ่ นหรอื “เจ-ป๊อป” ซึ่งเริ่มก่อตัวใน
สงัคมไทยมาตัง้แต่กลางทศวรรษ 2520 เมื่อราวปีพ.ศ. 2525 โดยคนกลุ่มแรกที่น าวฒันธรรมการฟัง
เพลงป๊อปญี่ปุ่ นเข้ามาในสงัคมไทยคือ กลุ่มที่เคยไปศึกษาหรืออยู่ที่ประเทศญี่ปุ่ นมาก่อน ต่อมา
กระแสความนิยมฟังเพลงเจ-ป๊อปได้ขยายตวัขึ้นในหมู่วยัรุ่นในช่วงกลางทศวรรษ 2530 จนถึงปลาย
ทศวรรษ 2540 จากการที่สื่อต่างๆ น าเอาเพลงและขอ้มูลของศิลปินญี่ปุ่ นมาเผยแพร่ผ่านช่องทาง
วทิยุ โทรทัศน์ และสื่อสิง่พมิพ์มากขึ้นท าให้คนไทยได้รู้จกัศิลปินญี่ปุ่ นขวญัใจวยัรุ่นที่เรยีกกนัว่า 
“ไอดอล” (Idol) สายนักร้อง เช่น คอนโดะ มาซาฮโิกะ (มตัจ)ิ  วงฮกิารุ เกนจ ิ วงโชเนนไต และศิลปิน
ไอดอลที่เป็นดารานักแสดง เช่น มนิามโินะ โยโกะ  นากายามะ มโิฮะ ก่อนที่กระแสความนิยม “เจ-ป๊อป” 
จะซาลงนับตัง้แต่ช่วงปลายทศวรรษ 2540 เป็นต้นมา เน่ืองจากการเขา้มาของวฒันธรรมสมยันิยม
ของเกาหลีใต้ หรือ “เค-ป๊อป” ซึ่งได้รบัความนิยมจากวยัรุ่นไทยแทนที่วฒันธรรมสมัยนิยมของ
ญี่ปุ่ น20  

 
 ดู รายละเอียดใน  “วิวัฒนาการของอิน เตอร์ เน็ ต ในประเทศไทย ”. สืบค้น เมื่ อ  31 ตุ ล าคม 2564 , จาก 
https://www.anet.net.th. 
19 เนรมิต เนตรมงคล. (2564).  ร้านเกมส์คอมพิวเตอร์: การเกิดขึ้นของธุรกิจร้านเกมส์ในประวตัิศาสตร์ธุรกิจ พ.ศ. 
2555-2564.  หน้า 7-15: Eddy. “ผู้ใช้บริการ Steam ในไทยมากติดอันดบัที่ 20 และเกมที่ชาวไทยเล่นผ่าน Steam 
มากทีสุ่ดคอื Dota 2”. สบืคน้เมื่อ 31 ตุลาคม 2564, จาก https://notebookspec.com/web/301958-steam-thai-dota2. 
20 ดู วิภารตัน์ พนัธ์ฤทธิด์ า. (2544).   อทิธิพลของวฒันธรรมต่างประเทศที่มตี่ออตัลกัษณ์ของวยัรุ่น : ศึกษาเฉพาะ
กรณีดนตรีญี่ปุ่น. วิทยานิพนธ์สังคมวิทยามหาบณัฑิต สาขาวิชาสงัคมวิทยา ภาควิชาสงัคมวิทยาและมานุษยวิทยา 
คณะรฐัศาสตร์   จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั; ชญานุตม์ พฒันสุวรรณ. (2549).  การรบัวฒันธรรมสมยันิยมจากญี่ปุ่นของ
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ทัง้น้ียงัอาจหมายรวมถึงวฒันธรรมการแต่งตัวด้วยชุด “คอสเพลย์” (cosplay) เลียนแบบตัว
การ์ตูนหรอืตวัละครในวดิโีอเกม (หรอืเกมคอมพิวเตอร์) ซึ่งเริม่ปรากฏขึ้นไนไทยเมื่อกลางทศวรรษ 
2520 โดยร่องรอยแรกสุดทีพ่บคอื “งานมหกรรมช่อง 9 การต์ูน ส่งท้ายปีเก่า 2525 รบัปีใหม่ 2526” มี
การจดัประกวดแต่งกายเป็นตวัการต์ูน ซึ่งมเีดก็ๆ เขา้ร่วมประกวดเป็นจ านวนมาก แต่ในขณะนัน้ยงั
ไม่มกีารใชค้ าว่า “คอสเพลย”์ งานที่จดัขึน้น้ีใช้ชื่อว่า การประกวดการแต่งกาย ส่วนการจดังานที่มกีารใช้
ค าว่า “คอสเพลย์” ของกลุ่มคนรกัการ์ตูนเป็นงานแรกคอื งาน “ACHO MEETING ครัง้ที่ 3” เมื่อวนัที ่
15 มนีาคม พ.ศ. 2541 จดัโดยกลุ่ม ACHO ซึ่งเป็นกลุ่มคนรกัการ์ตูนกลุ่มแรกๆ ที่มารวมตวักนัเป็น
กลุ่มก้อน หลงัจากงานน้ีได้มกีารจดังานคอสเพลย์ถี่ขึน้ตลอดช่วงครึ่งหลงัของทศวรรษ 2540 ถึงต้น
ทศวรรษ 255021 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่12 การแต่งคอสเพลยเ์ลยีนแบบตวัละครในการตู์นหรอืวดิโีอเกม 

ทีม่า: https://twitter.com/Peter5930077456/status/1438871719716868097 

 

วยัรุ่นไทย กรณีศึกษาแฟนเพลงเจ-ป๊อป.  วิทยานิพนธ์ศลิปศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวชิาญี่ปุ่นศกึษา คณะศิลปศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร.์  
 
21 เขมทตั พิพิธธนาบรรพ์.  (2551).  การแต่งคอสเพลย์ของกลุ่มวยัรุ่นไทยกับการสร้างอตัลกัษณ์วฒันธรรมย่อยและ
บทบาทของสื่อ. หน้า 37; อภิชยา คุณีย์พนัธุ์.  (2557).  อิทธพิลของสื่อการ์ตูนที่ส่งผลต่ออตัลกัษณ์การแต่งกายของ
กลุ่มคอสเพลย์ในประเทศไทย. หน้า 4. 
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อย่างไรกด็คีนทีนิ่ยมหรอืชื่นชอบการอ่านหนังสอืการต์ูน ดูภาพยนตรก์าร์ตูน เล่นวดิโีอเกม  
ตดิตามฟังเพลงเจ-ป๊อปหรอืศิลปินไอดอลญี่ปุ่ น แต่งคอสเพลย ์(ซึ่งเรยีกด้วยศพัท์ทีเ่ขา้มาในช่วง
กลางทศวรรษ 2540 คือคนกลุ่มน้ีมีวฒันธรรมของ “โอตาคุ” ) มีสถานะเป็น “คนชายขอบทาง
วฒันธรรม” เน่ืองจากแมว่้าจะมกีารน าเขา้และแปลหนังสอืการต์ูนญี่ปุ่ นเป็นภาษาไทยออกจ าหน่าย 
แต่ด้านหน่ึงพบว่า สื่อมวลชนและพ่อแม่ผู้ปกครองมกัจะโจมตีว่าการ์ตูน (บางเรื่อง) มีเน้ือหา     
ไม่เหมาะสมให้เด็กอ่าน เน้ือเรื่องมพีฤติกรรมลามก ผดิศีลธรรม ดงัที่รายการโทรทศัน์ “หลุมด า”   
ที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์โมเดิร์นไนน์ทีว ี(ช่อง 9 อ.ส.ม.ท) เมื่อวนัที่ 27 สิงหาคม พ.ศ. 
2548 ได้น าเสนอสารคดีตอน “การ์ตูนสายพนัธุ์ใหม่ ใครคือเหยื่อ” เน้ือหาของสารคดีตอนน้ีเล่า
เกี่ยวกบัหนังสือการ์ตูนญี่ปุ่ นที่มีขายในตลาดโดยชี้ว่า การ์ตูนส่วนใหญ่มีเน้ือหาลามก อนาจาร 
เน้นความรุนแรง การต์ูนเหล่าน้ีไดแ้พร่หลายไปสู่เดก็ เยาวชน รวมถึงผู้อ่านทุกเพศ ทุกวยั ท าให้
ซึมซับเน้ือหาที่บัน่ทอนศีลธรรมเข้าไป22 หลังสารคดหีลุมด าตอนน้ีออกอากาศท าให้ผู้ปกครอง
จ านวนหน่ึงทีไ่ด้ชมรายการน้ีมองว่า หนังสอืการต์ูนเป็นพษิเป็นภยั เป็นสิง่อนัตราย ผูป้กครองบาง
คนน าหนังสอืการต์ูนของลูกไปเผาท างาย เอาไปทิง้23 สอดคล้องกบัที่นายแพทยป์ระเสรฐิ ผลติผล
การพมิพ์ ไดก้ล่าวไวว่้า การต์ูนมทีัง้ประโยชน์และโทษ พ่อแม่ ผู้ใหญ่ทีอ่อกมาโจมตีการ์ตูนมกัจะ
ไม่ได้อ่านการต์ูนทัง้เล่มหรอืทัง้เรื่อง เพยีงแต่เหน็ภาพบางภาพหรอืรบัทราบเน้ือเรื่องบางส่วนแล้ว
ออกมาโจมตถีึงโทษของการ์ตูน24 อนัแสดงใหเ้หน็ว่า วฒันธรรมการอ่านการต์ูนยงัไม่เป็นทีย่อมรบั
ของผูใ้หญ่ในครอบครวัของคนไทยเท่าไรนัก 

ซ ้ารา้ยการ์ตูนแนวยาโออิหรอืการต์ูนแนว “ชายรกัชาย” ซึ่งเป็นหน่ึงในแนวการ์ตูนที่โอตาคุ
นิยมอ่าน (อาจรวมถึงการต์ูนแนวใกล้เคยีงกนัคือการ์ตูนแนวยูรหิรอืการ์ตูนแนว “หญิงรกัหญิง”)  
มลีกัษณะเป็นวฒันธรรมย่อยของคนเฉพาะกลุ่ม แมว่้าเรื่องความรกัแบบชายรกัชาย (หรอืหญิงรกั
หญิง) จะปรากฏในสื่อละครโทรทศัน์มากขึ้นในช่วงปลายทศวรรษ 255025 หากแต่ไม่อาจปฏิเสธ  
ได้ว่าวาทกรรมหรอืชุดความรู้ค าอธบิายกระแสหลกัของสงัคมไทยนับตัง้แต่ปลายทศวรรษ 2500 

 
22 “ ถึ ง ลู ก ถึ ง ค น  ต อ น ห ลุ ม ด า -ถ ก เ รื่ อ ง ก า ร์ ตู น ” .   สื บ ค้ น เมื่ อ  2 0  ก ร ก ฎ า ค ม  2 5 6 1 , จ า ก
https://www.youtube.com/watch?v=Z8MU0Mj5CWQ 
23 “ Pluto Time to play EP. 38 โศกนาฏกรรม “หลุมด า” วงการการ์ตูนไทย”.  สบืค้นเมื่อ 21 กรกฎาคม 2564, จาก 
https://www.youtube.com/watch?v=JFIP0Uypbf8. 
24 ประเสริฐ ผลติผลการพิมพ์. (2548).   “ความคิดรวบยอดเรื่องการ์ตูน”. ใน นิพนธ์ แจ่มดวง และ คณะ. การ์ตูน: โลก
ใบใหญ่ของความรกัและจนิตนาการ. หน้า 148-162. 
25 จเร สิงห์โกวินท์.  (2560).  “ถอดผ้าขายร่างในละครสาววาย”. ใน นฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (บรรณาธิการ). เมื่อร่าง
กลายเป็นเพศ: อ านาจเสรนีิยมใหม่ของเพศวถิใีนสงัคมไทย. หนา้ 157-158. 
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เป็นต้นมาได้อธบิายว่า ชายที่มีพฤติกรรมรกัร่วมเพศเป็นผู้มีอาการป่วยทางจิต แม้วาทกรรม
ดงักล่าวจะผ่อนคลายลงนับตัง้แต่ทศวรรษ 2530 แต่ทว่ายงัคงนิยามว่า พวกชายที่มพีฤติกรรมรกั
ร่วมเพศ (ซึ่งมีค าเรยีกว่า “เกย์”) เป็นภัยต่อสงัคม26 อีกทัง้วธิีคดิเรื่องเพศวถิี (sexuality) ของรฐั
ไทยในช่วงกลางทศวรรษ 2540 ถึงต้นทศวรรษ 2550 ซึ่งเป็นวธิคีิดกระแสหลกัของสงัคมไทยใน
ช่วงเวลาดงักล่าวยงัคงสบืสานวธิคีดิของรฐัในช่วงเวลาก่อนหน้าที่พยายามควบคุมความประพฤติ
เรื่องเพศของเด็กและเยาวชนให้เป็นไปตามจารตีของสงัคมที่มองว่า เรื่องการรกัคนเพศเดยีวกัน
เป็นเรื่องไม่ดแีละไม่ยอมรบัเรื่องความหลากหลายทางเพศทีน่อกเหนือจากชาย-หญงิ27 

ส าหรบัวฒันธรรมการเล่นวดิโีอเกมนัน้จากผลการวจิยัโดยนักวชิาการซึ่งได้รบัทุนหรอืการ
สนับสนุนจากหน่วยงานของรฐัในช่วงต้นถึงกลางทศวรรษ 2550 ชี้ว่า ในทศันะของรฐัหรอืกระแส
หลกัของสงัคมแล้ววิดโีอเกมหรอืเกมคอมพิวเตอร์เป็นสิ่งที่ส่งเสรมิความรุนแรง สงัคมที่ส่งเสรมิ
การเล่นเกมจะมีอตัราของเด็กที่กระท าความรุนแรงสูงกว่าสงัคมที่ไม่ส่งเสรมิวิดีโอเกมหรอืเกม
คอมพวิเตอร2์8 และธุรกจิรา้นเกมเป็นสถานทีท่ี่สรา้งปัญหาให้เยาวชน ส่งเสรมิใหเ้ยาวชนประพฤติ
ตนในทางที่ไม่ด ีเป็นส่วนหน่ึงที่ท าให้เกดิการกระท าที่รุนแรงในหมู่เด็กและเยาวชน29 ขอ้เท็จจรงิ
ดงักล่าวน้ีแสดงให้เห็นว่า ความคดิกระแสหลกัของสงัคมไทยในช่วงต้นทศวรรษ 2550 ไม่ยอมรบั
วฒันธรรมการเล่นวิดีโอเกม ดังนัน้วฒันธรรมน้ีของโอตาคุจึงยังคงเป็นวัฒนธรรมย่อยหรือ
วฒันธรรมชายขอบของสงัคม ทัง้น้ีการไม่ยอมรบัวฒันธรรมการเล่นวดิโีอเกมหรอืคอมพวิเตอรเ์กม
ยงัคงมมีาจนถงึตน้ทศวรรษ 2560 เหน็ไดจ้ากการทีท่ี่ปรกึษากรมสุขภาพจติไดท้ าหนังสอืเปิดผนึก
ถงึรองนายกรฐัมนตร ีรฐัมนตรกีระทรวงศึกษาธกิาร รฐัมนตรกีระทรวงสาธารณสุข สมชัชาสุขภาพ 
ทว้งเรื่องที่การกีฬาแห่งประเทศไทย (กกท.) ใหก้ารรบัรองสมาคมอี-สปอร์ต (E-sport) หรอืสมาคม
กฬีาอีเล็กทรอนิกส์ ซึ่งเท่ากบัยอมรบัว่า “เกมออนไลน์” เป็นกีฬา โดยให้เหตุผลที่ทกัท้วงว่า การ
รบัรองดังกล่าวจะท าให้บรษิัทวดิีโอเกมและสมาคมอี-สปอร์ตใช้โอกาสน้ีในการท าการตลาดเกม

 
26 ดู เทอดศกัดิ ์ร่มจ าปา.  (2545).  วาทกรรมเกี่ยวกับ “เกย์” ในสังคมไทย พ.ศ. 2508- พ.ศ. 2542. วิทยานิพนธ์
อกัษรศาสตรมหาบณัฑติ สาขาวชิาประวตัศิาสตร์ ภาควชิาประวตัศิาสตร์ คณะอกัษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 
27 ดู วราภรณ์ แช่มสนิท. (2551).  วิธีคดิเรื่อง เพศวิถี ของรฐัไทย.  กรุงเทพฯ: มูลนิธิสร้างความเข้าใจเรื่องสุขภาพ
ผูห้ญงิ (สคส.) และสถาบนัวจิยัประชาการและสงัคม (วปส.) มหาวทิยาลยัมหดิล. 
28 สุรยิเดว ทรปีาต ีและ วมิลทพิย์ มุกสกิพนัธ์ (บรรณาธกิาร). (2556).  คุณภาพชวีติเดก็ 2556. หน้า 78. 
29 เพ็ญจนัทร์ ประดบัมุข-เชอร์เรอร์ และ คณะ. มิติทางสงัคมวฒันธรรมที่ส่งผลต่อพฤติกรรมความรุนแรงในเด็กและ
เยาวชน. หน้า 162. 
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ออนไลน์ ขณะที่อตัราเด็กติดเกมจะเพิ่มสูงขึ้นมาก ตามมาด้วยปัญหาเด็กมีพฤติกรรมก้าวร้าว    
ละทิง้การเรยีน ลกัขโมย30 

ดา้นวฒันธรรมการฟังเพลงและตดิตามข่าวสารศิลปินเพลงเจ-ป๊อปหรอืไอดอลพบว่า ในช่วง
ปลายทศวรรษ 2540 กระแสเจ-ป๊อปได้สูญเสียพื้นที่ให้แก่วฒันธรรมบันเทงิสมยันิยมของเกาหลี
หรอื “เค-ป๊อป” (K-pop) ที่เขา้มาเผยแพร่ในสงัคมไทยดงัที่ไดก้ล่าวแล้ว ทัง้น้ีการบรโิภคเพลงเจ-ป๊อป
ในสงัคมไทยไม่ไดห้ายไป แต่การฟังและตดิตามเพลงเจ-ป๊อปและศลิปินไอดอลญี่ปุ่ นอยู่ในสภาวะ
ชายขอบทางวฒันธรรมในสงัคมไทยดงัปรากฏว่าในพ.ศ. 2548 อากโิมโตะ ยาสุช ินักประพนัธ์และ
นักปั้นศลิปินผูม้ชีื่อเสยีงไดก่้อตัง้วงไอดอลหญงิ AKB48 ซึ่งเป็นกลุ่มเดก็สาวที่มจีุดขายอยู่ทีค่วาม
น่ารกัสดใสและความมุ่งมัน่ทีจ่ะพฒันาตนเองในเส้นทางการเป็นศิลปินนักรอ้ง นักแสดง พธิกีร โดย
การแสดงของไอดอลสาวกลุ่มน้ีเป็นการน าเสนอตนเองโดยมีดนตรีเป็นส่ วนประกอบ จาก
ความส าเรจ็ดา้นยอดขายซงิเกิ้ลเพลงภายในประเทศญี่ปุ่ น ประกอบกับนโยบายทางการตลาดของ
วง AKB48 ทีมุ่่งเปิดตลาดของวงสู่ตา่งประเทศดว้ยการตัง้วงไอดอลแนว AKB 48 ขึน้ทีต่่างประเทศ 
ท าใหนั้บตัง้แต่ทศวรรษ 2550 บรษิทัตน้สงักดัของ AKB48 ไดข้ายลขิสทิธิก์ารตัง้วงไอดอลกลุม่ 48 
ขึ้นที่หลายประเทศในเอเชีย เช่น JKT48 ที่กรุงจาการ์ตา ประเทศอินโดนีเซีย (ตัง้ขึ้นเมื่อ พ.ศ. 
2554) SNH48 ที่นครเซี่ยงไฮ้ ประเทศสาธารณรฐัประชาชนจีน (ตัง้ขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2554)31 ใน
ประเทศไทยกพ็บว่ามแีฟนคลบัของวงไอดอล AKB48 อยู่บา้งโดยแฟนคลบัเหล่าน้ีมพีืน้ฐานมาจาก
การเสพสื่อบนัเทงิเจ-ป๊อปอย่าง เพลงเจ-ป๊อป ภาพยนตรก์ารต์ูน (อนิเมชัน่) ทวีซีรียีญ์ี่ปุ่ น ท าใหไ้ด้
เหน็และรูจ้กัวง AKB48 เมื่อได้ฟังเพลงของวงจงึเกดิความชื่นชอบในความสดใสของสมาชกิวง แล้ว
เริม่ตดิตามวง AKB48 โดยหาขอ้มูลจากอินเตอร์เน็ต ตามมาดว้ยการก่อตัง้เว็บบอรด์ (web board) 
48.in.th ในโลกออนไลน์เพื่อใช้สื่อสารกันระหว่างแฟนคลับชาวไทยที่ติดตามเชียร์วง AKB 48 
รวมทัง้มีการซื้อของสะสมจากทางวง และมีการนัดรวมกลุ่มกันระหว่างแฟนคลับด้วยกันที่
ศูนย์การคา้เซ็นทรลัเวลิด์ ทุกวนัเสาร์ เพื่อร่วมทานขา้ว พูดคุย และแลกเปลีย่นของสะสมระหว่าง
กนั32 

 
30 “จติแพทย์ท้วง ! รบัรองสมาคม ‘อี-สปอร์ต’ ห่วงเด็กติดเกม ก้าวร้าวรุนแรง”. สืบค้นเมื่อ 1 ตุลาคม 2561, จาก 
https://www.khaosod.co.th/special-stories/news_1576882 
31 ยศไกร ส. ตนัสกุล. (2562).  ปัญญาญี่ปุ่น จากยุคสรา้งชาตสิู่ยุคดจิติอล. หน้า 185-189 
32 ปฏิภาณ ชูขวญั.  (2561). วฒันธรรมแฟนของวงไอดอลญี่ปุ่นในสงัคมไทย กรณีศึกษา กลุ่มโอตะวงบีเอ็นเคโฟร์ตี
เอต. หน้า 49. 
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ส าหรบัวฒันธรรมการแต่งคอสเพลย์นัน้จากบทความสารคดชีิ้นหน่ึงที่เขยีนเมื่อพ.ศ. 2554 
แสดงให้เห็นว่า วฒันธรรมการแต่งคอสเพลย์ของเด็กวยัรุ่นไทยเป็นวฒันธรรมย่อยเฉพาะกลุ่ม   
ชื่นชอบการแต่งกายเลยีนแบบตวัละครในการต์ูนหรอืวดิโีอเกมซึ่งมศีพัทเ์รยีกว่า “เลเยอร”์ (layer - 
เป็นการรวมค าว่า cosplay กบั player) โดยกิจกรรมที่เป็นที่รวมกนัของเลเยอรค์อื งานคอสเพลย ์
ที่จัดแบบส่วนตัว (private cosplay) และงานคอสเพลย์ที่จัดเป็นงานสาธารณะ (public cosplay) 
อย่างหลังน้ีส่วนใหญ่จัดโดยบริษัทเกมและส านักพิมพ์หนังสือการ์ตูน ทัง้น้ีเป็นที่น่าสงัเกตว่า  
หน่ึงในเลเยอรท์ี่บทความสารคดดีงักล่าวไปสมัภาษณ์ไดก้ล่าวกบัผูเ้ขยีนสารคดว่ีา คนแต่งคอสเพลย์
เป็นแค่ โอตาคุธรรมดาคนหน่ึง ไม่ไดม้อีนัตราย ไม่ไดเ้ลวรา้ยอะไร33 

ขอ้เทจ็จรงิเกีย่วกบัวฒันธรรมการแต่งคอสเพลยท์ี่ยกมาน้ีชีว่้า “เลเยอร์” หรอืวยัรุ่นที่ชื่นชอบ
การแต่งคอสเพลยจ์ดัเป็น “โอตาคุ” และมสีถานะเป็น “คนชายขอบทางวฒันธรรม” เช่นเดยีวกบัผู้ที่
ชื่นชอบการอ่านหนังสือการ์ตูน ดูภาพยนตร์การ์ตูน เล่นวิดีโอเกม ฟังเพลงเจ-ป๊อป ติดตาม
ขา่วสารหรอืดูศลิปินไอดอล  

3. BNK48 ฟีเวอร ์ปรากฏการณ์ทางสงัคมท่ีเปิดพื้นท่ีทางสงัคมให้แก่ “โอตาค”ุ  

เพื่อให้ผู้อ่านเข้าใจประเด็นน้ีได้ง่ายยิ่งขึ้น ผู้เขยีนขอเริ่มต้นจากจุดที่ว่า ศิลปินไอดอลใน
ญี่ปุ่ นนัน้ถูกก าหนดใหม้ตี าแหน่งแห่งทีต่่างจากนักรอ้ง นักแสดงทัว่ไป คอื ไอดอลถูกวางต าแหน่ง
ให้เป็นคนที่ “ถูก” รกั ภาพลกัษณ์ของไอดอลส่วนใหญ่จงึน าเสนอออกมาให้เห็นถึงความเป็นเด็ก
น่ารกั น่าทนุถนอม และมหีน้าทีส่่งมอบความรกักลบัไปให้แฟนคลบั เป็นผู้ให้ความบนัเทงิและให้
ก าลังใจแก่แฟนๆ จึงมักได้ยินไอดอลพูดประโยคที่ให้ก าลังใจแก่แฟนคลับ เช่น “พยายามไป
ดว้ยกนั” “คอยเป็นก าลงัใจให”้ “สู้ๆ  ” “กา้วไปพรอ้มกนั” อยู่บอ่ยๆ 34 

เมื่อ BNK48 เป็นกลุ่มศลิปินไอดอลที่ม ีAKB48 วงไอดอลของญี่ปุ่ นเป็นตวัแบบ การส่งมอบ
ความรกัและก าลงัใจให้แก่ “โอตาคุ” หรือแฟนคลับที่ติดตามสนับสนุนวงจงึเป็นสิ่งที่สมาชิกวง 
BNK48 ท า โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อมองจากข้อเท็จจรงิที่ว่า สมาชิกวงจ านวนหน่ึงเป็นแฟนที่
ตดิตาม AKB48 มาก่อนทีเ่ธอจะไดเ้ขา้มาเป็นสมาชกิในวงไอดอล BNK48 วงน้องสาวของ AKB48 

 
33 ขวญัชาย ด ารงขวญั. (2554).  “ “คอสเพลย์” เลยีนแบบตวัละครสะท้อนตัวตน”. ใน เยาวชนโครงการค่ายนักเขยีน
สารคด ีครัง้ที ่6. บางสิง่ทีช่วีติต้องการ. หน้า 190-223. 
34 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์. (2557).  เล่มเดมิ. ตอนที ่28 (ไม่มเีลขหน้า). 
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เช่น เจนนิษฐ์ (เจนนิษฐ์ โอ่ประเสรฐิ)35 เฌอปราง (เฌอปราง อารยี์กุล)36 อกีทัง้ในกรณีของ เฌอปราง 
กปัตนัวง BNK48 นัน้เธอชื่นชอบวง AKB48 และแนวคดิของบรษิทั OFFICE 48 ทีม่กีารใหก้ าลงัใจ
แฟนคลบัและการไดเ้ห็นคนๆ หน่ึงเตบิโตและพฒันา เธอจงึมาออดชิัน่เป็นสมาชกิวง BNK48 เพื่อ
สนับสนุนแนวคิดน้ี37 ด้วยเหตุน้ีความสมัพนัธ์ระหว่างไอดอลวง BNK48 กบัแฟนคลบัจงึปรากฏ
ออกมาในรูปแบบของการที่ไอดอลเป็นผู้ที่ได้รบัความรกัความชื่นชอบจากแฟนคลับที่สนับสนุน
แล้วส่งมอบความรกั ก าลงัใจ กลบัไปใหแ้ก่แฟนคลบัผ่านช่องทางต่างๆ เช่น ในอีเวนต์งานจบัมอื 
ในรายการโทรทศัน์ที่ BNK48 ไปร่วม หรอืผ่านโซเชยีลมเีดยีอย่าง เฟซบุ๊ก อินตาแกรม ไลฟ์ผ่าน
แอปพลเิคชัน่ BNK48 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่13 งานจบัมอื BNK48 

ทีม่า: https://thai.ac/news/show/130319 

 
35 พีรพิชญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และ ธญัวฒัน์ อพิภูดม.  (2561).  B SIDE THE UNTOLD STORY OF BNK 48 . หน้า 28-
29. 

36 “เฌอปราง อารยี์กุล Cherprang”. (2018).  KAZZ E-MAGAZINE 12,143 : ไม่มเีลขหน้า. 
37 “เฌอปราง อารยี์กุล Cherprang”. (2561, 10 พฤษภาคม)  แพรว 39, 929 : 78. 
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ส าหรับ “โอตาคุ” ที่ติดตามสนับสนุนวง BNK48 และการเข้าร่วมกิจกรรมที่บริษัทโรส 
อาสทิสต์ แมเนจเมนต์ (Rose Artist Management – RAM; ในการกล่าวถึงบริษัทครัง้ต่อๆ ไป    
จะเรียกว่า บริษัท RAM) ต้นสังกัดของไอดอลวง BNK48 จัดขึ้น เช่น อีเวนต์งานจับมือ งาน
คอนเสิร์ต รายการดจิทิัลไลฟ์ (digital life) ของวง รวมทัง้กิจกรรมที่บรษิัท ห้างร้านต่างๆ จัดขึ้น
เพื่อประชาสมัพนัธ์ โฆษณาบรษิทัหรอืตวัสนิคา้โดยจา้ง BNK 48 ไปแสดงในกจิกรรมนัน้ๆ ถอืเป็น
กิจกรรมที่ “โอตาคุ” สามารถไปร่วมได้เพื่อสนับสนุน BNK 48 และได้ก าลังใจกลบัมา โดยเฉพาะ
อย่างยิง่ในอเีวนต์งานจบัมอื BNK48 ซึ่งจากการไปอเีวนต์น้ีมา 6 ครัง้ ผู้เขยีนเหน็ว่า อีเวนต์น้ีเป็น
พืน้ทีท่ีโ่อตาคุสามารถแสดงออกถงึความชื่นชอบในการต์ูน เกม คอสเพลย ์ไอดอล ของตนไดอ้ย่าง
เสร ีโดยจากการสงัเกตการณ์ของผูเ้ขยีนไดเ้หน็แฟนคลบัทีม่รีสนิยมชื่นชอบการต์ูนหรอืตวัละครใน
วดิโีอเกม แต่งชุดคอสเพลยม์าในอเีวนต์ 

หรอืกิจกรรมที่บรษิัท RAM ผู้ถือลขิสทิธิว์งไอดอล BNK48 จดัขึน้อย่างกิจกรรม We Need 
You BNK48 the 1st Event ซึ่งเป็นกิจกรรมเปิดตัวโครงการวง BNK48 อย่างเป็นทางการครัง้แรก 
พร้อมทัง้รบัสมคัรผู้ที่มคีวามสนใจจะเป็นศิลปินไอดอลมาออดชิัน่เป็นสมาชกิของวง BNK48 เมื่อ
วนัที่ 29 กรกฎาคม 2559 ณ ห้างสรรพสนิค้าเอ็มควอเทยีร ์หรอืในคอนเสริต์ BNK48 first concert 
Starto เมื่อวนัที่ 31 มีนาคม และวนัที่ 1 เมษายน 2561 ณ ไบเทค บางนา ได้มีแฟนกลุ่มโอตาคุ
มาร่วมกจิกรรมและแสดงออกถึงวฒันธรรมเฉพาะของกลุ่มโอตาคุในการเชยีรไ์อดอล เช่น การโบก
แท่งไฟสสีนัเพื่อเชยีรใ์นการแสดง การยงิมกิซ์หรอืการส่งเสยีงตะโกนเชยีร์ในการร้องและเต้นของ
ไอดอลโดยตะโกนเป็นค าภาษาญี่ปุ่ นให้สอดรบักบัเสยีงดนตรใีนช่วงท่อนอินโทรหรอืท่อนบรรเลง
ดนตร3ี8 

นอกจากน้ียังพบว่า โอตาคุที่ติดตามเชียร์วง BNK48 ได้มีพื้นที่ของตนในบรเิวณพื้นที่ที่
บรษิัท RAM ได้เช่าใช้ในการจัดกิจกรรมของวง BNK48 เห็นได้จากพื้นที่เทรดโซน (trade zone) 
ซึ่งแฟนคลับของ BNK 48 จะน าสินค้ารูปถ่ายสมาชิกวง BNK48 ที่ซื้อมาจากบรษิัท RAM เป็น
ชุดโฟโต้เซต็ (photo set) ชุดละ 3 รูปมาซื้อขายแลกเปลีย่นกนัในเทรดโซนเพื่อให้ไดรู้ปของไอดอล

 
38 Tofupopradio. “เฟ้นหาวง BNK 48 ครัง้แรกของกรุงเทพฯในงาน # WENEEDYOUBNK48”.   สืบค้นเมื่อ 10 
พฤษภาคม 2563,  จาก http://tofupopradio.becteroradio.com/activities/7304 ; True ID. “5 วิธี เตรียมความพร้อม
ก่อนไปดูคอนเสิร์ต BNK48 1st Concert STARTO คอนเสริต์เตม็รูปแบบครัง้แรกของ BNK48”. สบืคน้เมื่อ 2 มถิุนายน 
2561 จาก https://music.trueid.net/th-th/detail/2vZlzEYW142 
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คนที่ตนเองชื่นชอบ39 โดยในช่วงแรกกลุ่มแฟนคลับได้ตัง้พื้นที่เทรดโซนขึ้นมาเองในงานจบัมือ 
BNK48 ต่อมาทางบรษิัท RAM ไดจ้ดัระเบียบงานจบัมอืโดยเช่าพื้นที่ตดิๆ กบัพื้นที่จดังานจบัมอื
ใหก้ลุ่มแฟนคลบัใชพ้ืน้ทีส่่วนทีบ่รษิทัเช่าใหน้ี้จดัเป็นเทรดโซน40 

 

ภาพที ่14 แฟนคลบั BNK48 โบกแทง่ไฟในคอนเสริต์ BNK48 first concert Starto 

ทีม่า: https://today.line.me/th/v2/article/eVvVLl?imageSlideIndex=4 

ทัง้น้ีกิจกรรมที่บรษิัท RAM หรอืบริษัท BNK48 OFFICE จัดขึ้น เช่น งานจับมือ BNK48 
คอนเสริต์ งานถ่ายรูป 2 shot  ตลอดจนกจิกรรมทีบ่รษิทั หา้งรา้นต่างๆ จดัขึน้เพื่อประชาสมัพนัธ์ 
โฆษณาสนิค้าโดยจ้าง BNK48 ไปแสดงในกิจกรรมนัน้ เป็นอีเวนต์ที่จดัในเวลาสัน้ๆ ไม่กี่ชัว่โมง
หรอืเตม็ทีก่ ็2 วนั (ในกรณีงานจบัมอื) ดงันัน้พืน้ทีส่ าหรบัจดัอเีวนต์ซึ่งโอตาคุสามารถแสดงออกถึง
ความชื่นชอบในการ์ตูน เกม ไอดอล คอสเพลย์ จึงไม่ใช่พื้นที่ทางกายภาพที่ถาวรและแน่นอน 
(พื้นที่จัดอีเวนต์ของ BNK48 ไม่ใช่พื้นที่ของบรษิัทต้นสงักัด แต่เป็นพื้นที่เช่า การจดัอีเวนต์จึง
เปลีย่นสถานที่ไปได้เรื่อยๆ ขึ้นกบับรษิัท RAM) เมื่อกิจกรรมเสร็จสิ้น พื้นที่จดักิจกรรมจะเปลี่ยน
กลบัสู่พืน้ทีใ่ชป้ระโยชน์โดยเจา้ของสถานที ่(place) นัน้ๆ ต่อไป  

 
39 Dek-D. “BNK 48 Photoset Guide คู่มือการซื้อขายและเทรดโฟโต้ เซท ” สืบค้นเมื่อ 5 ตุลาคม 2561 , จาก 
https://writer.dek-d.com/Sunnyshineshow/writer/view.php?id=1866116. 
40 ขอ้มูลดงักล่าวนี้ผู้เขยีนทราบมาจากนายชษิณุพงศ์ แจ่มปัญญา ซึ่งท ารายงานวจิยัระดบัปรญิญาตรเีกี่ยวกบัแฟนคลบั
วงไอดอล BNK 48 ขอขอบคุณนายชษิณุพงศ์ แจ่มปัญญา ไว ้ณ ทีน่ี้ 
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ภาพประกอบที ่15 การแสดงของ BNK48 ในอเีวนต์ของบรษิทั JIB  

จดัทีศู่นยป์ระชมุแห่งชาตสิริกิติิ ์

ทีม่า: https://www.youtube.com/watch?v=2RaSGJElKsg 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่16 บรรยากาศในอเีวนต์ของ
บรษิทั JIB จดัทีศ่นูยป์ระชุมแห่งชาตสิริกิติิ ์

ในอเีวนต์นี้มกีารแสดงของ BNK48  

(ดูภาพที ่16 ประกอบ) 
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จากลกัษณะการใชพ้ืน้ทีจ่ดักิจกรรมของวง BNK48 ทีไ่ม่ใช่พืน้ที่ทางกายภาพทีต่ายตวั (ทัง้น้ี
กจิกรรมส่วนหน่ึงของวงมพีื้นทีท่างกายภาพทีค่่อนขา้งตายตวั เช่น มเีธยีเตอรส์ าหรบัการจดัแสดง
ของวงทุกสปัดาห์ที่ศูนย์การค้าเดอะ มอลล์ บางกะปิ มีสตูดิโอส าหรบัดิจติลัไลฟ์ที่ห้างเอ็มควอ
เทยีร ์พรอ้มพงษ์ (ปัจจุบนัยา้ยสตูดโิอมาทีศู่นยก์ารค้าเอม็บีเค เซน็เตอร ์สยามสแควร)์ แต่ผูเ้ขยีน
ขอละไม่กล่าวถึงด้วยจะกล่าวถึงเรื่องดิจติัลไลฟ์ในบทต่อไป ส่วนเรื่องเธยีเตอร์นัน้ผู้เขยีนไม่เคย
เขา้ไปดูการแสดงที่นัน่จงึไม่สามารถกล่าวความโดยละเอียดได้) ในแง่น้ีผู้เขยีนขอเสนอว่า การท า
ความเขา้ใจกิจกรรมของวง BNK48 ในเชงิวชิาการควรมองกิจกรรมของวงในมติขิองการสรา้งพืน้ที่
ทางสงัคม (social space) ของแฟนคลบัและไอดอลขึ้นบนพื้นที่ชัว่คราวที่ทางบรษิัทตน้สงักดัของ 
BNK48 สรา้งขึน้ 

ที่กล่าวเช่นน้ีผู้เขียนอธิบายโดยอิงกับแนวคิดของ อ็องรี เลอแฟบร์ (Henri Lefebvre)       
นักปรชัญาและนักสงัคมวิทยาชาวฝรัง่เศส ซึ่งอธิบายถึงพื้นที่ทางกายภาพและพื้นที่นามธรรม 
(อย่างหลงัน้ีไม่มตีวัตนใหเ้หน็เชงิประจกัษ์ แต่อยู่ในความรูส้กึนึกคดิของผูค้น) ทีถู่กประกอบสรา้งขึ้น
จากกิจกรรม/ปฏิบัติการ/โครงการต่าง ๆ รวมทัง้การใช้สัญลักษณ์ต่างๆ ท าให้เกิด “พื้นที่ทาง
สงัคม” ซึ่งผู้คนเข้ามาพบปะ พูดคุย น าเสนอตัวตน ต่อรองกัน ภายใต้กฎกติกาหรือเงื่อนไขที่
ผูส้รา้งพืน้ทีท่างสงัคมนัน้ก าหนดขึน้41  

เมื่อพจิารณากจิกรรมของวง BNK48 อย่างงานจบัมอืหรอืงานถ่ายรูป 2 shot เราจะเหน็ไดว่้า 
กจิกรรมทีก่ล่าวมาน้ีเป็นกจิกรรมทีส่รา้งพื้นทีท่างสงัคมระหว่างบรษิทัผูบ้รหิารวง BNK48 - ไอดอล
วง BNK48 - แฟนคลบัที่ติดตามสนับสนุนวง ที่กล่าวเช่นน้ีผู้เขยีนมองจากข้อเท็จจรงิที่ว่า ทาง
บรษิทั RAM ผูบ้รหิารวงไอดอล BNK48 มขีอ้ก าหนดไม่ให้สมาชกิวง BNK48 ถ่ายรูปกบัแฟนคลบั 
ยกเว้นแต่ในกิจกรรมที่บริษัทจัดขึ้น เช่น งานจับมือ (ท้ายงานจะมีการถ่ายรูปร่วมกันระหว่าง
ไอดอลกับแฟนคลับแต่ก็เป็นการถ่ายรูปกับแฟนคลับแบบรวมหมู่โดยมทีี่กัน้ระหว่างไอดอลกับ
กลุ่มแฟนคลบั (ดูภาพที่ 18) ไม่ใช่การถ่ายรูปคู่ไอดอลกบัแฟนคลบัรายบุคคล) งานถ่ายรูป 2 shot 
ระหว่างไอดอลกบัแฟนคลบั (ซึ่งทางบรษิทัผูบ้รหิารวง BNK48 ก าหนดใหแ้ฟนคลบัทีม่บีตัรถ่ายรูป
ซึ่งแนบมากับอัลบัม้เพลงของวง สามารถถ่ายรูปคู่กับไอดอลคนที่ตนที่ชื่นชอบได้โดยแฟนคลับ
โดนตัวไอดอลได้เฉพาะปลายน้ิวมือ) ด้วยข้อก าหนดของบริษัทต้นสังกัดของ BNK48 ท าให้

 
41 สรุปเรยีบเรียงจาก กาญจนา แก้วเทพ.  (2549).  ศาสตร์แห่งสื่อและวฒันธรรมศึกษา.  หน้า 568-569, 573-574;  
สนัต์ สุวจัฉราภินันท์ (บรรณาธิการ).  (2564).  ส ารวจพืน้ที่ทางสงัคม: อตัลกัษณ์ ปฏบิตัิการ และภาพตวัแทน.  หน้า 
492-493. 
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กิจกรรมของวง BNK48 ที่ทางบรษิัทจดัขึ้นน้ีเป็นพื้นที่ทางสงัคมที่เปิดโอกาสให้แฟนคลับได้พบ
และพูดกบัไอดอลคนที่ตนชื่นชอบเพื่อให้ก าลงัใจไอดอลหรอืขอก าลงัใจจากไอดอลในระยะเวลา 8 
วินาทีที่ทางบริษัท RAM ก าหนดให้ในงานจับมือ42 ด้านไอดอลเองก็ได้ตอบแทนแฟนคลับที่
สนับสนุนตนเองด้วยการมอบความสุขและก าลังใจให้แก่แฟนคลับที่มาจบัมือไอดอลในเวลา 8 
วนิาท4ี3 ส่วนบรษิทั RAM ไดร้ายได้จากการขายซิงเกิ้ลเพลงที่แนบบตัรจบัมอืไวส้ าหรบัแฟนคลบั
ซึ่งตอ้งการมาร่วมงานจบัมอื BNK48 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่17 การถ่ายรูปร่วมกนัระหว่างไอดอล BNK48 กบักลุ่มแฟนคลบัในช่วงทา้ยของงานจบัมอื 

ทีม่า: https://www.brickinfotv.com/idol-artist/80625/ 

เช่นเดียวกับงานถ่ายรูป 2 shot BNK48 ซึ่งเป็นกิจกรรมที่แฟนคลับผู้ซื้ออัลบัม้เพลงของ 
BNK48 จะได้รบัรหสัส าหรบัลงทะเบียนถ่ายรูปคู่กบัไอดอลคนที่ตนชื่นชอบ ทัง้น้ีจากประสบการณ์
ทีผู่เ้ขยีนไดไ้ปงานถ่ายรูป 2 shot มา 3 ครัง้ รวมทัง้ได้เหน็จากเฟซบุ๊กเพจของกลุ่มแฟนคลบั BNK 
48 กล่าวไดว่้า งานถ่ายรูป 2 shot เป็นพื้นที่ทางสงัคมทีแ่ฟนคลบัสามารถขอใหไ้อดอลท าท่าแบบ
ที่ตนต้องการ (แต่ต้องไม่น่าเกลียดหรือขัดกับกติกาของบริษัทต้นสังกัดของวง BNK48) เพื่อ
ถ่ายรูปคู่เกบ็ไวดู้ 

 
42 พีรพิชญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และ ธญัวฒัน์ อิพภูดม.  (2561).  B SIDE THE UNTOLD STORY OF BNK48.  หน้า 126-
133;  นิ้วกลม. (2563).  SOFT POWER). หน้า 132-133. 
43 นิ้วกลม. (2563).  เล่มเดมิ.  หน้า 214. 
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ภาพที ่18 ผูเ้ขยีนถ่ายรูป 2 shot กบัเฌอปราง ไอดอลวง BNK48 

ประเด็นที่ขอกล่าวปิดทา้ยบทน้ีคอื การปรากฏขึน้ของวงไอดอล BNK48 ซึ่งครองพื้นที่
ในวงการบนัเทงิของไทยได้ระดับหน่ึงและสร้างปรากฏการณ์ทางการตลาดในวงการบนัเทิง
ไทยในช่วง 4 ปีที่ผ่านมา (พ.ศ. 2560-2564) ถอืเป็นปรากฏการณ์ทีเ่ปิดพืน้ทีท่างสงัคมใหแ้ก่
แฟนคลบักลุ่มโอตาคุซึ่งเป็น “คนชายขอบทางวฒันธรรม” จากการศึกษาทางมานุษยวทิยา
จ านวนหน่ึงได้ชี้ให้เห็นว่า กลุ่มคนที่เป็น “คนชายขอบ” เช่น ชนกลุ่มน้อยบนที่สูงจะมกีาร
สรา้งพื้นที่ทางสงัคมในรูปแบบต่างๆ เพื่อหลกีหนีจากความเป็นคนชายขอบ ดงัเห็นได้จาก
การท าข้อตกลงร่วมกันภายในชุมชนให้ร่วมกันดูแลรกัษาพื้นที่ป่ารอบชุมชน ไม่ให้คนใน
ชุมชนถางป่าและไม่ให้มคีนภายนอกมาถางป่าในพื้นที่โดยรอบชุมชน เพื่อแสดงให้เห็นว่า 
ชนกลุ่มน้อยไม่ใช่พวกตดัไม้ท าลายป่าดงัที่วาทกรรมกระแสหลกัของสงัคมไทยได้นิยามว่า 
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ชนกลุ่มน้อยเป็นพวกตัดไม้ท าลายป่า หรือการให้เยาวชนคนหนุ่มสาวในหมู่บ้านเข้าร่วม
โครงการอบรมเยาวชนป้องกนัยาเสพตดิที่จดัโดยหน่วยงานต่างๆ อยู่เสมอ ในชุมชนเองก็มี
การจัดเวรยามตรวจตราในหมู่บ้านเพื่อป้องกันการลักลอบเสพยาหรือซื้อขายยาเสพติด   
เพื่อแสดงใหเ้หน็ว่า ชุมชนของชนกลุ่มน้อยกลุ่มนัน้ๆ เป็นชุมชนปลอดยาเสพติด ไม่ใช่ผูผ้ลติ 
คา้และเสพยาเสพติด ดงัที่วาทกรรมกระแสหลกัของสงัคมไทยได้นิยามไวว่้า ชนกลุ่มน้อยมี
ความเกี่ยวขอ้งกบัยาเสพติด44 ตลอดจนการที่ชนกลุ่มน้อยบางกลุ่มซึ่งนับถือพุทธศาสนา    
มกีารเข้าวดัท าบุญปฏิบัติธรรมอย่างสม ่าเสมอเมื่อถึงงานบุญทางพุทธศาสนา อันเป็นการ
น าเสนอตัวตนของพวกตนในฐานะชาวพุทธเพื่อเทียบเคียงกับความเป็นไทยตามทัศนะ
กระแสหลกัที่ถือว่าพุทธศาสนาเป็นศาสนาของชาวไทย45 ผู้เขยีนเห็นว่าแนวการวเิคราะห์
เรื่องการสร้างพื้นที่ทางสงัคมของกลุ่ม “คนชายขอบทางชาติพนัธุ์” ที่กล่าวมาน้ีอาจน ามา
ประยุกต์ใช้ในการท าความเข้าใจ “โอตาคุ” ซึ่งเป็น “คนชายขอบทางวฒันธรรม” ได้ ทัง้น้ี
ผู้เขียนพิจารณาโดยอาศัยร่องรอยจากค าบอกเล่าของผู้ที่ชื่นชอบการแต่งคอสเพลย ์
วฒันธรรมอย่างหน่ึงของ “โอตาคุ” ได้กล่าวไว้ว่า โอตาคุที่ชอบแต่งคอสเพลย์ ไม่ได้มี
อันตราย ไม่ได้เลวร้ายอะไร (ข้อมูลบอกเล่าน้ีผู้เขียนได้กล่าวไว้ในตอนต้นของบทน้ีแล้ว   
การหยบิยกมากล่าวในที่น้ีเป็นการกล่าวซ ้าจงึขอละการอ้างอิง) ค าบอกเล่าน้ีแสดงให้เห็นว่า 
ผู้ที่มีความชื่นชอบในวัฒนธรรมของโอตาคุรู้สึกถึงภาวะที่ตนถูกสังคมมองว่าเป็นตัว
ประหลาด อนัมนัียของการมพีื้นที่ในสงัคมเพยีงน้อยนิด ขณะที่ค าบอกเล่าอกีส่วนหน่ึงที่ผูช้ื่น
ชอบการแต่งคอสเพลย์ไดใ้หส้มัภาษณ์ในงานวชิาการชิน้หน่ึงชี้ให้เหน็ว่า การที่ผูช้ื่นชอบการ
แต่งคอสเพลย์ได้แต่งในงานคอสเพลย์ท าให้เขาหรือเธอรู้สึกสนุก ได้แสดงรสนิยมและ
จนิตนาการของตนออกมา ยิ่งไปกว่านัน้การได้แต่งคอสเพลย์ในงานที่มคีนรสนิยมเดยีวกัน
อยู่ด้วยกันหลายๆ คน ท าให้เขาหรอืเธอได้รู้จกัคนที่มีความชื่นชอบสิง่เดียวกัน กลายเป็น
เพื่อนกนั ได้เปิดโลกทัศน์ เป็นการขยายเครอืข่ายของตัวเอง46 อาจกล่าวโดยเชื่อมโยงกับ

 
44 ดู วาสนา ละอองปลิว.  (2546).  ความเป็นชายขอบและการสรา้งพืน้ทีท่างสงัคมของคนพลดัถิ่น: กรณีศกึษาชาวดา
ระอัง้ในอ าเภอเชียงดาว. วิทยานิพนธ์ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการพัฒนาสังคม บัณฑิตวิทยาลัย 
มหาวทิยาลยัเชยีงใหม่. 
45 ดู วุฒินันท์ แท่นนิล.  (2551).  การสร้างพื้นที่ทางสงัคมเพื่อหลีกหนีความเป็นชายขอบของคนพลดัถิ่น ชุมชน
กะเหรี่ยงพลดัถิ่น ต าบลบ้านคา อ าเภอบ้านคา จังหวดัราชบุรี.  วิทยานิพนธ์ศิลปศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชาการ
จดัการภาครฐัและภาคเอกชน บณัฑติวทิยาลยั มหาวทิยาลยัศลิปากร. 
46 เขมทตั พิพิธธนาบรรพ์.  (2551).  การแต่งคอสเพลย์ของกลุ่มวยัรุ่นไทยกับการสร้างอตัลกัษณ์วฒันธรรมย่อยและ
บทบาทของสื่อ.  หน้า 52-53. 
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แนวคดิเรื่องการสรา้งพื้นทีท่างสงัคมของคนชายขอบได้ว่า ส าหรบั “โอตาคุ” ซึ่งเป็น “คนชายขอบ
ทางวฒันธรรม” แล้วการมีพื้นที่ทางสงัคมของพวกเขาหรือเธอเป็นสิ่งส าคญัในการแสดง
ตวัตนและวฒันธรรมของพวกเขาออกมา ท าให้เขาหรอืเธอได้พบปะกบัคนที่มรีสนิยมอย่าง
เดยีวกนั มเีพื่อนและได้ขยายเครอืข่ายของตนเองให้กว้างขึน้ ทัง้น้ีอาจจะน าไปสู่การที่ “คน
ชายขอบทางวฒันธรรม” สามารถใช้พื้นที่ทางสงัคมที่มีในการเคลื่อนไหว ต่อรองให้ (พวก) ตนมี
พืน้ทีท่างสงัคมเพิม่ขึน้ ค่อยๆ พ้นจากการเป็นคนชายขอบได้หากสามารถต่อรองขยบัขยาย
พืน้ทีท่างสงัคมของตนไดม้ากขึน้  

ในแง่น้ีคงกล่าวได้ว่า กิจกรรมของวง BNK48 ที่ทางบริษัท RAM จัดขึ้น (รวมทัง้
กิจกรรมที่บรษิัท ห้างร้านต่างๆ จดัขึ้นเพื่อประชาสมัพนัธ์ โฆษณาบริษัทหรอืตวัสนิค้าโดย
จ้าง BNK48 ไปแสดงในกิจกรรมนั ้นๆ ) เป็นกิจกรรมที่แฟนคลับกลุ่มโอตาคุสามารถ
แสดงออกถึงความชื่นชอบอย่างการแต่งคอสเพลย์ การติดตามและส่งเสยีงเชยีร์ไอดอลได้
อย่างเสรใีนกิจกรรมของวง BNK48 หรอืกจิกรรมทีว่ง BNK 48 ไปแสดง อนัเป็นช่องทางของ 
“โอตาคุ” ในการสรา้งพื้นที่ทางสงัคมของเขาหรอืเธอบนพื้นที่ทางกายภาพที่ถูกใช้ในการจัด
กจิกรรมของวง BNK48 (ไม่ว่าพื้นที่ทางกายภาพนัน้จะเป็นพื้นที่กายภาพชัว่คราวหรอืถาวร) 
ตลอดจนการที่กิจกรรมของวง BNK48 เป็นสิ่งที่แฟนคลบักลุ่มที่มวีฒันธรรมแบบ “โอตาคุ” 
ใช้ในการพูดคุยกนัในพื้นที่ไซเบอร์อย่าง เฟซบุ๊กเพจ ทีแ่ฟนคลบัวงไอดอล BNK48 ได้สร้าง
ขึน้เป็นพื้นที่ส าหรบัพูดคุย แลกเปลี่ยน ขอ้มูลข่าวสาร สนิค้า เกี่ยวกบัไอดอล ภายในชุมชน
ออนไลน์ของแฟนคลบัดว้ยอกีทางหน่ึง  
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วฒันธรรมความบนัเทิงและชุมชนของแฟนคลบัในโลกดิจิตลั: 
กรณีศึกษาแฟนคลบั BNK48 

 

“โลกเปลีย่นไปแลว้ เราให้ความส าคญักบัสื่อออนไลน์เป็นล าดบัแรกเลยนะ                 
ส าเรจ็หรอืไม่ส าเรจ็อยู่ทีโ่ซเชยีลเน็ตเวริ์ก”1 

 

ข้อความจากบทสัมภาษณ์ของ จิรัฐ บวรวัฒนะ เจ้าของบริษัท Rose Artist 
Management (RAM) ผู้ถือลิขสิทธิว์งไอดอล BNK48 ในหนังสือ B SIDE THE UNTOLD 
STORY OF BNK48 เมื่อพ.ศ. 2561 แสดงใหเ้ห็นถึงทศิทางใหม่ของธุรกิจบนัเทงิไทยในยุคที่
เครือข่ายสังคมออนไลน์ (social network) และสื่อสังคม (social media) อย่างเฟซบุ๊ก 
(Facebook) ไลน์ (Line) อินสตาแกรม (Instagram) เข้ามาเป็นส่วนหน่ึงในชีวติประจ าวนั
ของผูค้น หากพจิารณาจากขอ้มูลเกีย่วกบัการใช้สื่อสงัคมของคนไทยจะเหน็ไดว่้า จริฐั บวรวฒันะ 
คิดถูกที่ให้ความส าคัญกับการท าการตลาดของวงไอดอล BNK48 โดยใช้ช่องทางสื่อ
ออนไลน์เป็นเครื่องมือหลัก ดังมีข้อมูลที่ กุลทิพย์ ศาสตระรุจิ และ ภูเบศร์ สมุทรจักร 
นักวชิาการด้านนิเทศศาสตร์จากสถาบันบณัฑิตพฒันบรหิารศาสตร์ได้กล่าวไว้ในหนังสือ   
ทีพ่มิพ์เมื่อ พ.ศ. 2563 (2 ปีหลงับทสมัภาษณ์ของ จริฐั บวรวฒันะ) ว่า คนไทยมคีวามนิยม
ใช้สื่อสังคมโดยที่ได้รับความนิยมเป็นอันดับหน่ึงคือ ยูทูป (YouTube) ร้อยละ 98.8  
รองลงมาคอื ไลน์ รอ้ยละ98.6 อนัดบัสามคอื เฟซบุ๊ก รอ้ยละ 96.02  

 จากความคิดดังกล่าวจึงพบว่า BNK48 ใช้สื่อสงัคม (social media) เป็นช่องทาง
ส าคญัในการท าการตลาดดังเห็นได้จากที่ จิรฐั บวรวฒันะ ได้ระบุไว้ในแผนธุรกิจที่ส่งให้

 
1 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และ ธญัวฒัน์ อพิภูดม.  (2561).  B SIDE THE UNTOLD STORY OF BNK48.  หน้า 108. 

2 กุลทพิย์ ศาสตระรุจ ิและ ภูเบศร์ สมุทรจกัร.  (2563).  สื่อสงัคมกบัครอบครวัไทย.  หน้า 17. 
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บรษิัท OFFICE48 ทางญี่ปุ่ นว่าจะใช้เป็นช่องทางในการน าเสนอ BNK483 โดยแผนงานน้ี
ปรากฏอย่างเป็นรูปธรรมคอื สตูดโิอส าหรบัใหส้มาชกิ BNK48 ผลดักนัมาไลฟ์พูดคุยกนัและ
พบกับแฟนคลับที่บริเวณชัน้ 1 ศูนย์การค้าเอ็มควอเทียร์ พร้อมพงษ์ (สตูดิโอน้ีเป็นห้อง
กระจก 4 ด้าน จงึเรยีกกันสัน้ๆ ว่า “ตู้ปลา”) ในระยะแรกๆ BNK48 จะมาไลฟ์ที่ตู้ปลาแล้ว
ถ่ายทอดสดผ่านเฟซบุ๊กทุกวนั เป็นการท าให้คนที่ไม่รู้จักคุ้นเคยกับ BNK48 ได้รู้จักและ
เขา้ใจไอดอลมากขึน้4  

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่19 สตูดโิอดจิทิลัไลฟ์แห่งแรกของ BNK48 ทีห่อ้งสรรพสนิคา้เอม็ควอเทยีร ์ 

ทีม่า: https://www.facebook.com/1365754260177129/photos/สถานการณ์ตู้ปลาขณะนี้/1419826104769944/ 

นอกจากน้ีสมาชกิ BNK48 แต่ละคนจะสลับกันไลฟ์ผ่านแอพพลเิคชัน VOOV เป็น
ระยะๆ (ต่อมาเปลี่ยนมาไลฟ์ผ่านแอพพลิเคชนั BNK48) รวมทัง้สมาชกิ BNK48 ยงัคอย
อพัเดทเรื่องราวของเธอบนสื่อสงัคม (โซเชยีลมเีดยี) เช่น เฟซบุ๊ก อินสตาแกรม อยู่เรื่อยๆ 
ท าใหแ้ฟนคลบัไดร้บัรูแ้ละตดิตามเรื่องราวของ (พวก) เธออยู่เรื่อยๆ 5  

 
 

3 “Special Interview จริฐั บวรวฒันะ”.  (2561, เมษายน). เล่มเดมิ. หน้า 77. 

4 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ. หน้า 116-12 

5 แหล่งเดมิ. หน้า 107. 
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ภาพที ่20 (ซ้าย) VOOV LIFE เฌอปราง BNK48 

ทีม่า: https://www.youtube.com/watch?v=-Ts1hJ91ok8&t=55s 

ภาพที ่21 (ขวา) VOOV LIFE ซทัจงั BNK48 

ทีม่า: https://www.youtube.com/watch?v=4XuZZ1hjMew 

น่าสนใจว่า การท าการตลาดดว้ยการไลฟ์ผ่านสื่อสงัคมออนไลน์น้ีเป็นนวตักรรมหรอื
สิง่ใหม่ที่บรษิัท RAM ของ จิรฐั บวรวฒันะ คิดขึ้น ดังที่เขา (จิรฐั บวรวฒันะ) เล่าถึงแผน
ธุรกจิที่เสนอต่อบรษิทั AKS ผู้บรหิารวงไอดอล AKB48 ในญี่ปุ่ นถึงการใชด้จิทิลัไลฟ์ในการ
น าเสนอวงไอดอล BNK48 ให้คนไทยรู้จกัและติดตาม เมื่อบรษิัททางญี่ปุ่ นได้ฟังแผนงาน
ของ จริฐั แล้วทางญี่ปุ่ นค่อนขา้งแปลกใจเน่ืองจากเป็นแนวคดิทางการตลาดแบบใหม่ทีท่าง 
AKB48 ไม่เคยท ามาก่อน แต่ก็เห็นด้วยกับแผนงานของจิรฐัว่า เป็นแผนงานที่ต่อยอด
แนวคดิ “ไอดอลที่ใครๆ ก็พบได้” ของ AKB48 ผสมเขา้กบัวถิีชีวติของคนรุ่นใหม่ที่นิยมใช้
เครือข่ายสงัคมออนไลน์ (โซเชียลเน็ตเวิร์ค)6 ทัง้น้ีการท าการตลาดของวง BNK48 ผ่าน
ช่องทางออนไลน์ถือไดว่้า ประสบความส าเรจ็อย่างมากดงัเหน็ไดจ้ากทีซ่งิเกิ้ลเพลง Koisuru 
Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย ซิงเกิ้ลที่ 2 ของวงซึ่งเป็นซิงเกิ้ลแจ้งเกิดของพวกเธอทัง้ 30 คน 

 
6 แหล่งเดมิ.  หน้า 108. 
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เมื่อเดอืนพฤศจกิายน 2560 จนถึงเดอืนพฤษภาคม 2563 ทีผู่้เขยีนคน้ขอ้มูล มยีอดการชม
ในเว็บไซต์ youtube กว่า 178 ล้านววิ7 รวมถึงที่ พีรพิชญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อิพภูดม 
ผู้เขียนหนังสือ B SIDE THE UNTOLD STORY OF BNK48 ได้กล่าวไว้ว่า สื่อโซเชียล
เน็ตเวริ์คเป็นช่องทางส าคญัที่ท าใหค้นจ านวนหน่ึงที่ได้ดูเพลงของวงไอดอลวงน้ีและตดิตาม
เรื่องราวของสมาชิกวง เกิดความรู้สึก “อิน” กับ BNK48 จนกลายมาเป็นแฟนคลับ (fan 
club) ผูต้ดิตามข่าวสาร เชยีร ์ไอดอล ตลอดจนอุดหนุนซื้อหาสนิคา้ของวง8   

ทีน่่าสนใจอกีประการหน่ึงคอื ขณะที่ฝัง่ผู้ผลติคอืบรษิัท RAM และฝ่ายศลิปินไอดอล 
BNK 48 ใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการน าเสนอวงไอดอล BNK48 ให้ผู้บริโภครู้และซื้อหา
สนิคา้ของวงนัน้ ด้านผูบ้รโิภค/ผู้ซื้อกม็กีารสรา้งชุมชนออนไลน์ของตนเองอย่างเฟซบุ๊กเพจ
ของแฟนคลบัเพื่อแลกเปลี่ยนข่าวสาร แชร์รูปถ่ายสมาชิก BNK48 คลิปการไลฟ์และการ
แสดงของวง ฯลฯ ระหว่างกลุ่มแฟนคลบัดว้ยกนั (จะไดก้ล่าวถงึต่อไปขา้งหน้า)  

จากที่ได้กล่าวมาพอจะกล่าวได้ว่า การใช้ดิจิทัลไลฟ์ท าการตลาดของวง BNK48 
ตลอดจนการทีแ่ฟนคลบัของวงได้สรา้งชุมชนของพวกตนขึ้นในโลกออนไลน์เพื่อสื่อสารกนั
ในหมู่แฟนคลบั แสดงให้เห็นถงึการใช้สื่อสงัคมและเทคโนโลยดีจิทิลัในการผลติและบรโิภค
วฒันธรรมอันเป็นลักษณะทางวัฒนธรรมอย่างหน่ึงของคนในสงัคมยุคดิจิทัล (นับตัง้แต่
ครสิต์ทศวรรษ 2000/พุทธทศวรรษ 2540 เป็นตน้มา)  

ในบทน้ีผู้เขยีนจะทดลองศึกษาท าความเขา้ใจวฒันธรรมความบนัเทงิและชุมชนของ
แฟนคลบัวง BNK48 ในโลกออนไลน์ ดว้ยผู้เขยีนเหน็ว่า ในยุคทีเ่ทคโนโลยดีจิทิลัมอีิทธพิล
อย่างมากต่อวถิีชีวติของผู้คนในโลก ศาสตร์ทางมนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์ได้หนัมา
ศึกษาท าความเขา้ใจเกี่ยวกบัความสมัพนัธ์ระหว่างมนุษย์กับเทคโนโลยีดจิิทัล ดังเห็นได้
จากการปรากฏขึ้นของ “มนุษยศาสตร์ดิจิทัล” (digital humanities) ในช่วงปลายคริสต์
ทศวรรษ 1990/ต้นพุทธทศวรรษ 2530 (ยุคคลื่นลูกที่ 1 ของมนุษยศาสตร์ดิจทิัล) ซึ่งเริ่ม
จากการศึกษาเกี่ยวกับฐานข้อมูล (database) และภาษาในโลกออนไลน์ ต่อมาในครสิต์
ทศวรรษ 2000/ พุทธทศวรรษ 2540 (ยุคคลื่นลูกที่ 2 ของมนุษยศาสตร์ดจิทิลั) ได้เปลี่ยน

 
7 “Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสีย่งทาย”. สบืคน้เมื่อ 5 พฤษภาคม 2563, จาก https://www.youtube.com 
/watch?v=mfqJyKm20 

8 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ.  หน้า 107. 
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มาเป็นการศึกษาตีความประสบการณ์ ความรู้สึกนึกคิด ของผู้คนที่ปรากฏอยู่ในความรู้
ต่างๆ ในบริบทของยุคดิจิทัลที่ขยายตัวขึ้น9 ด้านสังคมศาสตร์ก็มีการศึกษาอย่าง 
มานุษยวทิยาดจิทิลั (Digital Anthropology) ที่ศกึษาเกีย่วกบัความสมัพนัธ์ระหว่างมนุษยใ์น
พืน้ทีไ่ซเบอร ์เช่น สงัคมเครอืข่ายออนไลน์หรอืชุมชนดจิทิลัทีก่่อรูปก่อร่างขึน้ในโลกไซเบอร ์
การสร้างอตัลกัษณ์ของผูค้นในโลกออนไลน์ ประสบการณ์และอารมณ์ความรูส้กึของผู้คนต่อ
สงัคมทีต่นเองอยู่โดยน าเสนอประสบการณ์และอารมณ์ในพืน้ทีอ่อนไลน์10 

ส าหรบัเน้ือหาของบทน้ีผู้เขยีนจะอธบิายวฒันธรรมความบนัเทงิและชุมชนของแฟนคลบั
วง BNK48 ในโลกออนไลน์ โดยอธบิายในมติทิางประวตัศิาสตร์เน่ืองด้วยประวตัศิาสตรเ์ป็น
ศาสตร์ทางมนุษยศาสตร์-สังคมศาสตร์แขนงหน่ึงที่ต้องมีการทบทวนและปรับตัวให้
สอดคล้องกับบริบทโลกในยุคดิจิทัล ดังที่ โทน่ี เวลเลอร์ (Toni Weller) นักวิชาการด้าน
ประวตัศิาสตรแ์ห่งมหาวทิยาลยั เดอ มอนต์ฟอรต์ (De Monfort University) ประเทศสหราช
อาณาจักร ได้กล่าวไว้ในบทน าของหนังสือ “ประวตัิศาสตร์ในยุคดิจิทัล” (History in the 
Digital Age) ว่านับตัง้แต่กลางครสิต์ทศวรรษ 1990 (ปลายพุทธทศวรรษ 2530) เครอืข่าย
อินเตอร์เน็ตได้ เป็นที่ นิยมทัว่โลก ท าให้แวดวงนักวิชาการตระหนักถึงการศึกษา
ประวตัิศาสตร์โดยใช้แหล่งข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์อย่างมปีระสทิธิภาพ ตลอดจนการเปลี่ยน
กระบวนทัศน์ (paradigm shift) ในการท าความเข้าใจและปฏิบัติการ (practice) ใน
การศึกษาประวตัิศาสตรจ์ากแนวคดิและวธิปีฏิบตัิในการศึกษาแบบทีเ่คยเป็นมาไปสู่แนวคดิ
และวิธีปฏิบัติแบบใหม่ ซึ่งเวลเลอร์ได้ชี้ว่า การเผชิญหน้าและรบัมือกับเทคโนโลยดีิจทิัล    
ทีข่ยายอทิธพิลเขา้มาในวงวชิาการประวตัศิาสตร์น้ีนักประวตัิศาสตรไ์ม่ถงึขัน้ทีจ่ะตอ้งเรยีนรู้
เทคโนโลยคีอมพวิเตอร์อย่างที่นักวทิยาศาสตร์ด้านคอมพวิเตอร์รู้สิง่หลกัๆ ที่นักประวตัิศาสตร์
พงึมพีงึรู้คอื การจดัการท าให้ขอ้มูลพวกเอกสารต้นฉบบั (original hard copy) เป็นขอ้มูลดจิทิัล 
รวมไปถึงการที่นักประวตัิศาสตร์ได้ถ่ายทอดความรู้และประสบการณ์เกี่ยวกบัการท างาน
ประวตัิศาสตร์ด้วยฐานข้อมูลออนไลน์และการท าเอกสารต้นฉบับให้แก่นักประวตัิศาสตร์   

 
9 David M. Berry.  (2012).  “Introduction: Understanding the Digital Humanities”.  in Understanding Digital 
Humanitie.  p.3.   

10 ดู นฤพนธ์ ดว้งวเิศษ.  (2562).  การศกึษาวฒันธรรมในโลกไซเบอร์-ดิจิทลั.  กรุงเทพฯ: ศูนย์มานุษยวทิยาสริินธร 
(องค์การมหาชน);  ยุกติ มุกดาวิจิตร.  (2564).  “มานุษยวิทยาดิจิทลั: ทฤษฎีและวิธีวิทยาศึกษาสงัคมดิจิทัล”.  ใน  
ยุกต ิมุกดาวจิติร และ ชชัชล อจันากติต ิ(บรรณาธกิาร).  มานุษยวทิยาพน้มนุษย์.  หน้า 264-294. 
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รุ่นใหม่ได้เรียนรู้11 กระนัน้ก็ตามผู้เขียนเห็นว่า ข้อเสนอดังกล่าวน้ีเป็นข้อเสนอเบื้องต้น 
หากแต่สิง่ที่นักประวตัิศาสตร์ควรท าในการปรบัตวัมมีากกว่านัน้ ดงัที่ ลุค ทรดีนินิค (Luke 
Tredinnick) นักวิชาการด้านวฒันธรรมและเทคโนโลยีดิจิทัล มหาวิทยาลัยมหานครลอนดอน 
(London Metropolitan University) ประเทศสหราชอาณาจักร ได้ชี้ว่าการผลติงานประวตัิศาสตร์
ในยุคดจิทิลัควรพจิารณาถงึความรูท้างประวตัศิาสตรท์ี่ปรากฏในสื่อต่างๆ โดยเฉพาะในโลก
ดิจิทัล เพื่อท าความเข้าใจว่า เทคโนโลยีดิจิทัลมีผลอย่างไรต่อความรู้ความเข้าใจทาง
ประวตัิศาสตร์ของผู้คนในสงัคม รวมทัง้พจิารณาถึงประสบการณ์และวถิีชวีติของผู้คนที่ได้
สมัผสักบัสื่อในยุคดจิทิลั12  

ผู้เขียนเห็นด้วยกับข้อเสนอของ ทรีดินนิค ซึ่งสอดคล้องกับแนวทางการศึกษา
มนุษยศาสตรด์จิทิลัและการศึกษาทางสงัคมศาสตร์อย่างมานุษยวทิยาดจิทิลั ดงันัน้ในบทน้ี
จึงพยายามศึกษาวัฒนธรรมความบันเทิงและชุมชนของแฟนคลับวง BNK48 ในโลก
ออนไลน์ในมิติทางประวตัิศาสตร์ อย่างไรก็ตามด้วยข้อจ ากัดด้านสติปัญญาของผู้เขียน 
ประกอบกับตัวเทคโนโลยีดิจิทัลในประเทศไทยยังมีข้อแตกต่างจากในโลกตะวนัตกอยู่ 
(อย่างน้อยในแง่เวลาที่เทคโนโลยขีองไทยยงัตามหลงัโลกตะวนัตก) ดงันัน้การศึกษาตีความ
วฒันธรรมความบันเทงิและชุมชนของแฟนคลับวง BNK48 ในบทน้ีผู้เขยีนจ ากดัอยู่ที่การ
พนิิจดจิิทลัไลฟ์ของ BNK48 และวฒันธรรมความบนัเทงิของแฟนคลับ ด้วยแนวพินิจทาง
ประวตัิศาสตร์สิง่ใหม่หรอืสิง่แรกเริม่ (history of novelty) ซึ่งมปีระเด็นหลักอยู่ที่การศึกษา
และอธบิายกระบวนการเขา้มาของสิง่ใหม่และผลของการรบัสิง่ใหม่ต่อวถิชีวีติและความรูส้กึ
ของผูค้น13 เป็นหลกั ส่วนการวเิคราะหต์ีความประสบการณ์ ความรูส้กึนึกคดิ ของแฟนคลบั
วง BNK48 เป็นการตัง้ขอ้สงัเกตเบื้องตน้ทีผู่้เขยีนน าเอาแนวคดิทางสงัคมศาสตร์มาทดลอง
ประยุกต์ใชม้ากกว่าที่จะเป็นการวเิคราะห์ตีความด้วยแนวคดิทางสงัคมศาสตร์อย่างเขม้ขน้
ดงัทีนั่กวชิาการดา้นสงัคมศาสตรท์ าไว ้

 
11 Toni Weller.  (2013).  “Introduction: History in the Digital Age”.  in  History in the Digital Age.  pp. 1-14.  

12 Luke Tredinnick.  (2013).  “ The Making of History Remediating Historicized Experience”.   in  History in 
the Digital Age.  pp. 45-57. 

13 มนฤทยั ไชยวเิศษ.  (2542).  ประวตัศิาสตร์สงัคม: สว้มและเครื่องสุขภณัฑ์ในประเทศไทย (พ.ศ. 2440-2540).  หน้า 
1. 
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1. การน าเสนอความบนัเทิงโดยสมาชิก BNK48 ในดิจิทลัไลฟ์ 

ก่อนอื่นขอกล่าวถงึภูมหิลงัของการบรโิภคความบนัเทงิผ่านสื่อออนไลน์ในสงัคมไทยว่า 
อนิเตอร์เน็ต เทคโนโลยทีีม่บีทบาทส าคญัต่อการบรโิภคความบนัเทงิทางออนไลน์ไดเ้ขา้มา
ในไทยเมื่อปีพ.ศ. 2530 โดยในระยะแรกนั ้นอินเตอร์เน็ตถูกใช้แวดวงการศึกษาก่อน 
จนกระทัง่ในพ.ศ. 2535 การใช้อินเตอร์เน็ตจึงเริ่มขยายสู่ภาคธุรกิจ14 ถัดมาในทศวรรษ 
2540 อินเตอรเ์น็ตได้กลายเป็นสื่อออนไลน์ที่ถูกใช้ในการแสวงหาความบนัเทงิในชวีติของ
ผูค้น ดงัทีง่านศกึษาของ วรรณสกิา เชือ้ชาตไิทย ไดใ้หข้อ้มูลว่าในช่วงครึ่งแรกของทศวรรษ 
2540 ผู้ใช้อินเตอร์เน็ตในประเทศไทยนัน้ส่วนใหญ่ใช้อินเตอร์เน็ตเพื่อหาความบันเทิง 
โดยเฉพาะอย่างยิง่ผูใ้ช้อนิเตอรเ์น็ตที่มอีายุในช่วงวยัรุ่น15 ขอ้มูลจากงานศึกษาของวรรณสกิา 
สอดคล้องกบังานศึกษาของ ปฐม หงษ์สุวรรณ ซึ่งศึกษาเกี่ยวกบัมุขตลกในอินเตอร์เน็ตของไทย
ในช่วงพ.ศ. 2544 แสดงให้เหน็ว่า มผีู้ให้บรกิารเว็บไซต์ภาษาไทยที่น าเอาเรื่องราวมุขตลก
ของต่างประเทศมาแปลเป็นไทยแล้วเผยแพร่ในเว็บไซต์ นอกจากน้ีเว็บไซต์ภาษาไทยที่
น า เสนอ เรื่ อ งเล่ ามุ ขตลกอย่ าง www.jokes007.com www.jokes.sanook.com ยัง ให้
ผูใ้ชบ้รกิาร (ผู้เล่น) อินเตอรเ์น็ตร่วมเสนอเรื่องเล่ามุขตลกมาเผยแพร่ในเว็บไซต์ดว้ย16 อนัแสดง
ใหเ้หน็ถงึการบรโิภคความบนัเทงิผ่านอนิเตอรเ์น็ต 

ต่อมาในทศวรรษ 2550 เว็บไซต์เฟซบุ๊กเครอืข่ายสงัคมที่ตัง้ขึ้นโดย มาร์ก ซกัเคอร์เบิร์ก 

ชาวอเมรกินั (ตัง้ขึ้นเมื่อพ.ศ. 2547) ได้แพร่หลายเขา้มาในประเทศไทย ขอ้มูลเชงิสถิตจิาก
บทความเรื่อง Top 10 Biggest Facebook Cities ซึ่งเผยแพร่เมื่อวนัที่ 14 มิถุนายน พ.ศ. 2555 
ในเว็บไซต์ social bakers เว็บไซต์การตลาดชื่อดังระบุว่า คนไทยนิยมใช้เฟซบุ๊กมาก 
กรุงเทพมหานครเป็นเมอืงที่มผีู้ใช้บรกิารเฟซบุ๊กมากที่สุดในโลกโดยมปีรมิาณผู้ใช้เฟซบุ๊ก
กว่า 8 ล้านคน ส าหรบัการใช้เฟซบุ๊กของประชากรไทยทัง้ประเทศนัน้ประเทศไทยมผีู้ใช้เฟซบุ๊ก

 
14 กาญจนา แก้วเทพ.  (2547).  การศกึษาสื่อมวลชนดว้ยทฤษฎีวพิากษ์.  หน้า 280-281. 

15 วรรณสิกา เชื้อชาตไิชย. (2546).  ความเหงาในชุมชนเสมือน กรณีศกึษา www.pantip.com และ www.sanook.com.  
วิทยานิพนธ์วารสารศาสตรมหาบัณฑิต  สาขาวิชาสื่อสารมวลชน คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน 
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 

16 ปฐม หงสส์ุวรรณ.  (2546).  “มุขตลกในอนิเตอร์เน็ต: การสบืทอดและความเปลี่ยนแปลงของสงัคมไทย”.  ใน จ าเริญ
ลกัษณ์ ธนะวงัน้อย (บรรณาธกิาร).  สื่อกบัมานุษยวทิยา.  หน้า 149-183. 
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มากกว่า 18 ล้านคนจดัอยู่ในล าดบัที่ 13 ของประเทศทีม่ผีูใ้ช้เฟซบุ๊กมากที่สุดในโลก17 ทัง้น้ี
ขอ้มูลจากงานศึกษาเกี่ยวกบัพฤตกิรรมการสื่อสารของวยัรุ่นไทยบนเว็บไซต์เฟซบุ๊กโดย กุลนาร ี
เสอืโรจน์ นักวชิาการด้านวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน ซึ่งเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่าง
วยัรุ่นจ านวนหน่ึงในปีพ.ศ. 2556 ชีว่้า ผูใ้ชบ้รกิารเฟซบุ๊กในประเทศไทยมดีว้ยกนัหลายช่วงวยั
ตัง้แต่อายุ 13-65 ปี โดยกลุ่มที่ใช้บรกิารเฟซบุ๊กมากที่สุดคอืกลุ่มคนที่มอีายุระหว่าง 18-24 ปี 
กลุ่มวยัรุ่นเหล่าน้ีมพีฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊กในระดบัเขม้ขน้คอืใช้ทุกวนั ใช้มากกว่า 1 ชัว่โมง
ต่อครัง้ ด้วยวตัถุประสงคห์ลกั ๆ หลายดา้น เช่น 1) ใช้ผูกสายสมัพนัธ์แบบเพื่อนกบัผู้ใชเ้ฟซบุ๊ก
คนอื่น ๆ ทัง้ที่รู้จกัอยู่แล้วในความเป็นจรงิและที่ไม่รู้จกักนัมาก่อน  2) ใช้เพื่อความบันเทิง
ผ่านการสนทนา เกม การอัพโหลดรูปภาพและคลิปวดิีโอต่าง ๆ  3) ใช้เป็นแหล่งข้อมูล
สาธารณะ 4) เป็นช่องทางในการสื่อสารประเด็นอ่อนไหว  5) ประกอบสร้างสิง่ที่อยากเป็น
และอยากใหค้นอื่นรบัรู ้ ฯลฯ18

 

เมื่อประกอบขอ้มูลจากบทความ Top 10 Biggest Facebook Cities และขอ้มูลจาก
งานศึกษาของ กุลนารี เข้าด้วยกันเราจะเห็นได้ว่า ทิศทางของสงัคมไทยในช่วงทศวรรษ 
2550 มกีารบรโิภคความบนัเทงิผ่านสื่อออนไลน์ประเภทใหม่ในสงัคมคอื เฟซบุ๊ก โดยกลุม่ที่
นิยมบรโิภคความบนัเทงิผ่านสื่อสงัคมประเภทเฟซบุ๊กมากทีสุ่ดคอื วยัรุ่น 

จากภาพรวมของการบรโิภคความบนัเทงิผ่านเครอืข่ายสงัคมออนไลน์อย่างเฟซบุ๊ก
ซึ่งเป็นที่นิยมในสังคมไทยช่วงทศวรรษ 2550 จึงพอเข้าใจได้ว่า เมื่อ จิรัฐ บวรวัฒนะ 
วางแผนการตลาดของวงไอดอล BNK48 จงึมองถึงการใช้ดิจทิลั ไลฟ์ เป็นช่องทางท าการตลาด
ของ BNK48 ล าดบัถดัไปจะกล่าวถงึดจิทิลั ไลฟ์ ของ BNK48 

ในความตอนต้นของบท ผู้เขยีนได้กล่าวถึง ดจิทิลั ไลฟ์ สตูดโิอ (ตู้ปลา) ซึ่งสมาชกิ 
BNK48 ผลดักนัมาไลฟ์พูดคุยกนัและพบกบัแฟนคลบั โดยมกีารถ่ายทอดสดไลฟ์ผ่านเฟซบุ๊ก
ให้แฟนคลบัที่ไม่ได้มาที่ “ตู้ปลา” สามารถชมการไลฟ์ได้ดว้ย มปีระเด็นที่ขอเสรมิ ณ ที่น้ีว่า 
ในแง่ของรูปแบบแล้ว ดจิทิลั ไลฟ์ สตูดโิอ ของ BNK48 ไม่ใช่สิง่ใหม่เสยีทีเดียว ดังที่ พีรพชิญ์ 
ฉัว่สมบูรณ์ และ ธัญวฒัน์ อิพภูดม ได้กล่าวไว้ว่า ก่อนหน้าที่ BNK48 จะมีดิจิทัล ไลฟ์  

 
17 กุลนาร ีเสอืโรจน์.  (2558).  “พฤติกรรมการสื่อสารของวยัรุ่นในพื้นที่สาธารณะบนเครือข่ายสงัคมออนไลน์เฟซบุ๊ก”.  
ใน  มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธริาช.  ชุมชนศกึษากบัทรพัยากรมนุษย์.  หน้า 96-97. 

18 แหล่งเดมิ.  หน้า 99-109. 



BNK 48 วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยร่วมสมยั: ประวตัศิาสตร์เชงิวเิคราะห์ 

โ ด ม  ไ ก ร ป ก ร ณ์                        67 

เมื่อ ก่อนน้ีในวงการวิทยุ เคยมีการจัดการที่ให้ดีเจคลื่นวิทยุมาจัดรายการสด ๆ ใน
ห้างสรรพสินค้าสยามเซ็นเตอร์ ใครๆ ที่เดินผ่านบริเวณห้องที่ดีเจจัดรายการสดอยู่ ก็
สามารถทักทายหรือถ่ายรูปดีเจได้ แต่เมื่อเวลาผ่านไปรูปแบบการเข้าถึงแฟนคลบัแบบน้ี 
จางหายไปเรื่อยๆ จนกระทัง่ BNK48 เปิดตัวดิจิทัลไลฟ์ สตูดิโอ (ตู้ปลา) ขึ้นมา รูปแบบ
ความบันเทิงที่เปิดโอกาสให้คนดูข้างนอกสามารถมายืนให้ก าลังใจศิลปินที่ตนชื่นชอบ     
จงึไดก้ลบัมาอกีครัง้19   

ในเชิงรูปแบบแล้ว ดิจิทัล ไลฟ์ ของ BNK48 อาจจะไม่ใช่สิ่งใหม่เสียทีเดียว แต่
น่าสนใจว่า สิง่ใหม่ที่บรษิทั BNK48 OFFICE ใช้เป็นจุดขายส าคญัของวง BNK48 และไลฟ์
ของวง ได้แก่ เรื่องราว (story) ของสมาชิกวงแต่ละคนว่าใครไปท าอะไร ที่ไหน พัฒนา
ตนเองขึ้นอย่างไร เน่ืองจากเป็นสิ่งที่แฟนคลบัของวงหรอืของไอดอลเฉพาะคนต้องการรู้
หรอืเป็นส่วนหน่ึงในเรื่องราวทีส่มาชกิของวงสรา้งขึน้มา20  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่22 สตูดโิอดจิติลัไลฟ์แห่งใหม่ของ BNK48 ทีห่า้งสรรพสนิคา้มาบุญครอง 

 
 

19พรีพชิญ ์ฉัว่สมบูรณ์ และธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ.  หน้า 108. 

20 แหล่งเดมิ. หน้า 18. 
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ทัง้น้ีจากการดูดจิทิลัไลฟ์ของ BNK48 จาก “ตู้ปลา” ที่มกีารถ่ายทอดสดผ่านเฟซบุ๊ก
และมีแฟนคลบัน ามาอัพโหลดลงในเว็บไซต์ youtube รวมทัง้ไลฟ์ที่สมาชกิ BNK48 ไลฟ์
ผ่านแอพพลิเคชัน่ VOOV ผู้เขยีนเห็นว่า ไลฟ์ของ BNK48 น าเสนอความบันเทิงให้แฟนคลับ
ของวงไดร้บัชมโดยเน้ือหาของไลฟ์สามารถแบง่อย่างกวา้งๆ ออกเป็น 3 ประเภทคอื 

 1) การพูดถึงสมาชิกวงคนหน่ึงโดยสมาชิกคนอื่นๆ ในลกัษณะของการ “เผา” 
สมาชิกวงด้วยกนัหรือการ “ต่อเรือ” ในการไลฟ์ท่ีตู้ปลา การไลฟ์ในลกัษณะน้ีพบเมื่อมี
การรวมสมาชกิหลายๆ คนมาไลฟ์ที่ตูป้ลาโดยสมาชกิที่มาจะ “เผา” สมาชกิทีม่าไลฟ์ด้วยกนั
หรอืสมาชกิทีไ่ม่ไดม้าไลฟ์ดว้ย โดยเล่าถงึเรื่องตลกๆ ของสมาชกิคนนัน้ๆ 21 หรอืการ “ต่อเรอื” 
คอืการที่สมาชกิวงคนหน่ึงพูดถึงสมาชกิอีกคนหน่ึงอยู่เรื่อยๆ แสดงออกถึงความสนิทสนม
ระหว่างกนัตามทีแ่ฟนคลบัจบัคู่ใหส้มาชกิวงคู่นัน้เป็น “คู่จิน้” หรอืเป็นแฟนกนั22  

นอกจากน้ีในการไลฟ์กลุ่มบางครัง้จะมกีารเล่าเรื่องผี23 และมกีารให้สมาชกิที่มาไลฟ์
โพสต์ท่าทางหรอืท าหน้าตาตลกๆ 24 

2) การเล่าหรือการน าเสนอเรื่องราวของตวัไอดอลให้แฟนคลบัรู้ เช่น VOOV 
ไลฟ์ของพมิพล์ภสั ผดุงวฒันะโชค (โมบายล์) ที่เล่าเรื่องฟันซี่หน้าของเธอว่าทีฟั่นหน้าบางซี่
ของเธอไม่เสมอกบัฟันซี่อื่นๆ จนดูเหยนินิดๆ เป็นเพราะตอนเด็กๆ เธอใชฟั้นแกะขนมแล้ว
ฟันน ้านมซี่นัน้ซึ่งก าลงัโยกอยู่ขยบัไปมาท าให้เหงอืกฉีกแลว้ฟันจงึหลุดออกมา เมื่อฟันแท้
ขึน้มาจงึไม่เสมอกบัฟันซี่อื่น พร้อมกนันัน้เธอได้แนะน าตวัใหแ้ฟนคลบัใหม่ๆ ซึ่งเพิง่ติดตาม
วงและจ าเธอสลับกบัสมาชิกคนอื่นในวงว่าเธอชื่อโมบายล์ ดูได้ที่ฟันหน้า ฟันแบบน้ีมีคน
เดยีวในวง25 หรอื VOOV ไลฟ์ของเฌอปราง อารยีกุ์ล (เฌอปราง) ทีใ่หดู้ขา้วของเครื่องใชใ้น

 
21 ดู ตั ว อ ย่ า ง  อ าทิ  “BNK “ช ร า ไล น์ ”  ข อ เม้ า เผ า เม ม เบ อ ร์ .  สื บ ค้ น เมื่ อ  2 2  พ ฤ ษ ภ าค ม  2 56 , จ าก 
https://www.youtube.com/watch?v=YVtbPqSaiu8 

22 ดูตัวอย่าง อาทิ  “BNK48 DIGITAL LIVE 27 กุมภาพันธ์  2018” . สืบค้น เมื่ อ  23  พฤษภาคม 2562 , จาก
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=1453563738104213&id=842370685890191 

23 ตั ว อ ย่ า ง  อ า ทิ  “BNK4 8  Live ตู้ ป ล า  1 8 /0 8 / 2 0 1 7 .  สื บ ค้ น เมื่ อ  2 4  พ ฤ ษ ภ าค ม  2 5 6 2 ,จ า ก 
https://www.youtube.com/watch?v=ABjitwiUFOs 

24 ตัวอย่าง อาทิ “ไลฟ์ตู้ปลา BNK 48 DIGITAL LIVE STUDIO 6 March 2019” . สืบค้นเมื่อ 23 พฤษภาคม 2562 , 
จาก https://www.youtube.com/watch?v=pTOAIVFQhLi 

25 “VooV Live โมบาย BNK48”. สบืคน้เมื่อ20 พฤษภาคม 2562, จาก https://youtube.com/watch?v=hv97H3rf_sA 
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หอ้งของเธอและตอบค าถามที่แฟนคลบัถามเขา้มา เช่น เวลาตื่นนอนและเวลาอ่านหนังสอื
ของเฌอ เบอรร์องเทา้ทีเ่ฌอใส่26  

3) การเล่าเรื่องราวในชีวิตประจ าวนัของตวัไอดอลให้แฟนคลบัรู้ เช่น VOOV 
ไลฟ์ของ สวชิญา ขจรรุ่งศิลป์ (ซัทจัง) ที่เล่าถึงการซ้อมเต้นของเธอ การไปดูการออดิชัน่
ผูส้มคัรเขา้มาเป็นสมาชกิ BNK 48 รุ่น 2 พรอ้มทัง้กนิขา้วไปดว้ยระหว่างไลฟ์ ซึ่งท าให้แฟนคลบั
ทีดู่ไลฟ์ไดเ้ห็นบางส่วนในชวีติประจ าวนัทีเ่ป็นจรงิของเธอดว้ย27 หรอื VOOV ไลฟ์ของ วรทัยา 
ดสีมเลศิ (ไข่มุก) ที่เปิดมาด้วยการเป่าผม มารค์หน้า แลว้เล่าว่าขณะที่ไลฟ์เธออยู่บ้านคนเดยีว 
สมาชกิในครอบครวัคนอื่นออกไปนอกบ้าน แล้วเธอก็เล่นอูคูเลเล่และเปิดเฟซบุ๊กแฟนเพจ     
ทีแ่ฟนคลบัของเธอท าขึน้มาใหแ้ฟนคลบัทีดู่ไลฟ์ของเธอไดดู้28  

จากการจ าแนกประเภทดิจิทัลไลฟ์ของ BNK48 ที่กล่าวมา อาจกล่าวได้ว่า การ
น าเสนอความบันเทิงในดิจิทัลไลฟ์ของวงหรอืของสมาชิกแต่ละคนนัน้ ด้านหน่ึงเป็นการ
น าเสนอเรื่องราวของไอดอลซึ่งสอดคล้องกบัแนวคิด “ไอดอลที่ใครๆ ก็พบได้” ของ ยาสุช ิ
อากิโมโตะ โปรดวิเซอร์ของวงไอดอล AKB48 ของญี่ปุ่ นคอื น าเสนอเรื่องราวของไอดอลให้
แฟนคลับรู้สึกว่าเข้าถึงตัวไอดอลได้และการได้รู้เรื่องราวของไอดอลน้ีสามารถพฒันามาสู่
ความรูส้กึผูกพนักบัตวัไอดอล ท าใหค้อยตดิตามสนับสนุนใหไ้อดอลพฒันาตวัเองต่อไป โดย
เป็นที่น่าสงัเกตว่าการเล่าเรื่องราวของตวัเองใหแ้ฟนคลบัได้รูผ้่านโซเชยีลมเีดยีเป็นช่องทาง
หน่ึงที่ช่วยเพิ่มจ านวนแฟนคลับที่ติดตามไอดอลคนนัน้ๆ ได้ด้วย เห็นได้จากกรณีของ 
กานต์ธรีา วชัรทศันกุล (เนย) ที่ในตอนแรกไม่มคีาแรคเตอรท์ี่โดดเด่น แฟนๆ ไม่ค่อยรูเ้ลย
ว่าเธออยู่ในวง BNK48 แต่จากค าแนะน าของครูหลายคนที่สอนเรื่องการร้องเพลง การเต้น 
ให้เธออพัเดตอินสตาแกรม (Instagram) ให้ขอ้มูลเกี่ยวกบัตวัเองให้แฟนๆ ของวงรู้จกัเธอ 

 
26 “Cherprang BNK48 VOOV Live 16/07/2017”. สื บ ค้ น เ มื่ อ 20 พ ฤ ษ ภ า ค ม  2562, จ า ก 
https://www.youtube.com/watch?v=Ts-1 hJ910k8 

27 “ Satchan BNK48 Live 06/04/18.”  สื บ ค้ น เ มื่ อ  2 0  พ ฤ ษ ภ า ค ม  2 5 6 2 , จ า ก 

https://www.youtube.com/watch?v=6zhE5xA_Hkg. 

28 “ ไ ข่ มุ ก  BNK4 8  VOOV Live 1 6  มี น า ค ม  2 0 1 8 ” .  สื บ ค้ น เมื่ อ  2 3 พ ฤ ษ ภ า ค ม  2 5 6 2 , จ า ก 
https://www.youtube.com/watch?v=Is59KPbM664 

https://www.youtube.com/watch?v=6zhE5xA_Hkg
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เนยจงึเป็นที่รู้จกัของแฟนๆ เยอะขึ้นมาก29 หลกัการน้ีคงใช้ได้กับการที่ไอดอลมาไลฟ์เล่า
เรื่องราวของตนเองใหแ้ฟนคลบัรูไ้ดด้ว้ย 

นอกจากน้ีเรื่องเล่าที่สมาชกิ BNK48 เอามาพูดคุยกนัในดจิิทลัไลฟ์เพื่อให้แฟนคลบั
สนุกสนานนัน้ ด้านหน่ึงเป็นการตอบสนองต่อแฟนคลบั เช่น การ “ต่อเรอื” ซึ่งจากขอ้มูลที่
ผู้เขียนได้รู้จากการพูดคุยกับมิตรท่านหน่ึงว่าเป็นกระแสที่นิยมกันในหมู่แฟนคลับศิลปิน
ไอดอลเกาหลแีล้วถ่ายโอนมาสู่แฟนคลับศิลปินเจ-ป๊อปอีกทหีน่ึง (จากการค้นขอ้มูลอย่าง
คร่าวๆ ผู้เขียนพบว่า วฒันธรรมของแฟนคลับไอดอลเกาหลอีีกอย่างหน่ึงที่ส่งต่อหรอืถ่ายโอน
มายงัแฟนคลับไอดอลเจ-ป๊อปในไทยคือ การถือแท่งไฟส าหรบัเชียร์ศิลปินในการแสดง
คอนเสริต์ อย่างไรกต็ามด้วยผูเ้ขยีนไม่ได้ตดิตามศลิปินเกาหลจีงึไม่มคีวามรู้พอที่จะอธบิาย
เรื่องน้ีได้อย่างละเอียด) เช่นเดยีวกับที่การเล่าเรื่อง “เผา” สมาชกิวงคนหน่ึงที่ท าเรื่องเป่ิน 
โดยสมาชกิวงอีกคนหนึ่งเป็นคนเล่าให้แฟนคลบัฟังในการถ่ายทอดสดดจิ ิทลั ไลฟ์ นัน้ 
เรื่องเล่าแบบน้ีกล่าวได้ว่า เป็นการตอบสนองต่อความสนใจเรื่อง “ซุบซิบ” เกี่ยวกบัศิลปิน 
ดาราของบรรดาแฟนคลบั ซึ่งหากมองในแง่มุมทางประวตัศิาสตร์วฒันธรรมแลว้ วฒันธรรม
การติดตามเรื่อง “ซุบซิบ” ของศิลปิน ดารา ไฮโซ นัน้ปรากฏชัดมาตัง้แต่พ.ศ. 2502 หรือ
เกอืบ 60 ปีทีแ่ลว้ เหน็ไดจ้ากคอลมัน์ “ลดัดาซุบซบิ” ทีเ่ขยีนโดย แถมสนิ รตันพนัธ์ คอลมันิสต์
ในหนังสอื “เสยีงอ่างทอง” ของก าพล วชัรพล จากนัน้แถมสนิกม็าเขยีนคอลมัน์ “ลดัดาครอบ
สงัคม” “ลดัดาเอกซ์คลูซีฟ” และ “ลกึไม่ลบักบัลดัดา” ลงในหนังสอืพมิพ์เดลนิิวส์ มติชน และ
สกุลไทย30 หรอืคอลัมน์ “คทัลียาจ๊ะจ๋า” ที่เขียนโดยคัทลียา นุดล ลงหนังสือพิมพ์ไทยรฐั   
มาตัง้แต่ประมาณพ.ศ. 2525 ต่อเน่ืองมาเกอืบ 30 ปี31  

ทัง้น้ีผูเ้ขยีนเห็นว่า การพจิารณาเรื่องเล่าแนว “เผา” สมาชกิ BNK48 โดยสมาชกิอีก
คนหน่ึงควรมองว่าเรื่องเล่าแนวน้ีเป็นความบันเทิงที่แฟนคลับอยากฟังหรือชอบฟัง 
เน่ืองจากการที่สมาชิก BNK48 มา “เผา” กันไม่ได้มีความหมายในเชิงซุบซิบนินทาให้

 
29 “Noey กานต์ธรีา วชัรทศันกุล”. (2018). KAZZ E-Magazine 12,143: ไม่มเีลขหน้า. 

30 อรวรรณ  บัณ ฑิ ต กุ ล .  “ซุ บ ซิ บ เรื่ อ งลับ ๆ  ที่ ทุ ก คน อย าก รู้ ” .  สืบ ค้น เมื่ อ  21 พ ฤษภาคม  2562, จ าก 
info.gotomanager.com/news/printnews.aspx?id=2099. 

31 แ ห ล่ ง เดิ ม ; สิ้ น  “คั ท ลี ย า ”  ค อ ลั ม น์ ดั ง สั ง ค ม ไ ฮ โซ .  สื บ ค้ น เมื่ อ  2 1  พ ฤ ษ ภ าค ม  2 5 6 2 , จ า ก
https://www.thairath.co.th/news/local/bangkok/1417865. 
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เสียหาย แต่เป็นเรื่องเล่าที่มนัียเชิงบวกต่อความชื่นชอบของแฟนคลับ หากพิจารณาจาก
มุมมองของนักวชิาการทางภาษาศาสตรส์งัคมที่ว่า การซุบซบิมดีา้นของการพูดถึงบุคคลอื่น
ในทางที่ดี (talking about) โดยการบอกเล่ารายละเอียดเกี่ยวกับชีวิตของผู้อื่นในวงสนทนานัน้
สามารถสร้างมติรภาพระหว่างคู่สนทนาและผูฟั้งได้เน่ืองจากในการสนทนา ผู้ที่เป็นผูฟั้งจะ
เกิดความรู้สกึมีส่วนร่วมในเหตุการณ์ที่ผู้เล่าได้เล่าให้ฟังและรู้สกึเป็นมิตรกบัผู้เล่า32 เมื่อ
พจิารณาถึงการน าเสนอเรื่องซุบซิบที่ปรากฏในสื่อมวลชน เช่น คอลมัน์ “คทัลยีาจ๊ะจ๋า” ใน
หนังสอืพมิพ์ไทยรฐัพบว่าหน่ึงในกลวธิทีี่คอลมันิสต์ใช้ในการเล่าเรื่องซุบซิบเกี่ยวกบัดารา 
ศิลปิน ไฮโซ จนท าให้คอลมัน์ได้รบัความนิยมจากผู้อ่านก็คอืการเล่าเรื่องซุบซิบในทางที่ดี
หรอืการให้รายละเอียดเกี่ยวกบัชวีติของดารา ศิลปิน ไฮโซ ท าให้ผู้อ่านมคีวามรู้สกึร่วมใน
เหตุการณ์ที่คอลัมนิสต์เล่าให้ฟังและรู้สกึเป็นมิตรกับคอลมันิสต์33 หากมองจากหลกัการน้ี
การที่สมาชกิ BNK48 เลา่เรื่องแนว “เผา” สมาชกิ BNK48 อีกคนหน่ึงให้แฟนคลบัฟังน่าจะ
ช่วยให้แฟนคลบัรู้สกึเป็นมติรกบัสมาชกิที่เล่าเรื่อง รวมถึงอาจรู้สกึเป็นมติรกบัสมาชกิที่ถูก
เอาเรื่องมา “เผา” ดว้ย 

ส่วนการที่สมาชกิ BNK48 มาเล่าเรื่องผใีนการไลฟ์ของพวกเธอนัน้ เรื่องเล่าแบบน้ี
กล่าวได้ว่าเป็นการตอบสนองต่อความสนใจเรื่อง “ผ”ี ของบรรดาแฟนคลบั ซึ่งหากมองใน
แง่มุมทางประวตัิศาสตรว์ฒันธรรมแล้ววฒันธรรมการฟังเรื่องผเีพื่อความบนัเทงิปรากฏชดั
อย่างน้อยที่สุดก็ตัง้แต่พ.ศ. 2476 หรือประมาณ 86 ปีที่แล้วเห็นได้จากวรรณกรรมแนว
สยองขวญัของ เหม เวชกร ซึ่งได้รบัการตอบรบัอย่างดจีากผูอ้่านตลอดช่วงระยะเวลา พ.ศ. 
2476-2512 ที่เหมเขยีนวรรณกรรมแนวภูตผปีีศาจ ตามด้วยวรรณกรรมแนวน้ีของนักเขยีน
รุ่นถัดมา เช่น เศก ดุสติ, รพพีร, อ.อรรถจินดา, จินตวรี์ ววิฒัน์, ฯลฯ34 ความนิยมบรโิภค
เรื่องและสิ่งลี้ลับของคนไทยยงัมีสืบเน่ืองต่อมาจนถึงปัจจุบัน เห็นได้จากการเกิดขึ้นของ
รายการโทรทศัน์ “คนอวดผ”ี  รายการวทิยุ “The Shock”  การพมิพ์ซ ้าหนังสอืประเภทเรื่องผี
และสิ่งลี้ลับ เช่น “ข้ามภพ ข้ามชาติ” ของครูข้างวังฯ  “ชาววังช่างเล่าเรื่อง (ผี)” ของ
จินต์ชญา ฯลฯ อีกทัง้ย ังมีข้อเขียนของนักวิชาการหลายท่านที่ชี้ว่า แม้จะมีเทคโนโลยี

 
32 ณัฐพร พานโพธิท์อง. (2549). มองคทัลยีาจ๊ะจ๋าจากมุมนักภาษา: เนื้อหาและกลวธิ.ี หน้า 10-11. 

33 แหล่งเดมิ. หน้า 76-78. 

34 นภสัร์ ทรงศริสิมบตั.ิ (2553). นวนิยายกบัการเมอืง: พจิารณาอ านาจรฐัในนวนิยายผไีทย. หน้า 24-26. 
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เจริญก้าวหน้าขึ้นมากแล้วแต่ผู้คนในสงัคมไทยสมยัใหม่ยงัมีความเชื่อเรื่องผีและอ านาจ
ศกัดิส์ทิธิอ์ยู่มาก35 

ฉะนัน้แล้วการที่สมาชิก BNK48 เล่าเรื่องผีในไลฟ์ของพวกเธอจึงกล่าวได้ว่า เป็น
ความบนัเทงิทีต่อบสนองรสนิยมของแฟนคลบัไดอ้กีทางหน่ึงดว้ย 

2. วฒันธรรมความบนัเทิงและชุมชนของแฟนคลบั BNK48 ท่ีปรากฏในเฟซบุก๊เพจ 

ในตอนทา้ยของหวัขอ้ทีแ่ลว้ผูเ้ขยีนไดพู้ดถงึวฒันธรรมความบนัเทงิของแฟนคลบั BNK48 
ไว้บ้างแล้ว เช่น การ “ต่อเรือ” ให้สมาชิก BNK 48 หรือความชอบฟังเรื่อง “เผา” สมาชิกโดย
สมาชกิวงอีกคนหน่ึง ส าหรบัหวัขอ้น้ีผู้เขยีนจะลองศกึษาและอธบิายวฒันธรรมความบนัเทงิของ
แฟนคลับ BNK48 ซึ่งเป็นสิ่งที่ผู้เขียนเห็นว่ามีความจ าเป็นอย่างยิ่งในการท าความเข้าใจและ
อธบิายปรากฏการณ์เกีย่วกบั BNK48 เน่ืองดว้ยแฟนคลบัเป็นปัจจยัส าคญัที่ท าใหบ้รษิทั BNK48 
OFFICE และกลุ่มศิลปินไอดอล BNK48 สามารถด ารงอยู่และด าเนินไปได้ ในการพิจารณา
วฒันธรรมบนัเทงิของแฟนคลบั ผู้เขยีนจะพจิารณาจากสิง่ที่ปรากฏอยู่ในเฟซบุ๊กเพจที่แฟนคลบั
ของ BNK48 สร้างขึ้น ทัง้น้ีผู้เขยีนจะหยิบยกข้อมูลมาจากเฟซบุ๊กเพจ BNK48 Thai Fans และ
เพจ BNK48 Thailand Community ซึ่งเป็นเพจทีม่สีมาชกิเพจอยู่เป็นจ านวนมากและการกล่าวถึง
วฒันธรรมของแฟนคลบั BNK48 ในบทน้ีเป็นเพยีงขอ้สงัเกตเบื้องต้นทีผู่้เขยีนพยายามท าความ
เขา้ใจขอ้มูลที่ไดจ้ากการอ่านและตีความวฒันธรรมของแฟนคลบั BNK 48 ส่วนหน่ึงเท่านัน้ ไม่ได้
หมายรวมถึงแฟนคลับทุกกลุ่ม ในการตีความของผู้เขียนตัง้อยู่บนแนวคิดทฤษฎีเชิงวชิาการ
มากกว่าจะเป็นการตคีวามดว้ยอคตเิชงิลบต่อแฟนคลบั (อคตทิีผู่้เขยีนมอีอกจะเป็นทศันะเชงิบวก
ต่อแฟนคลบั BNK48 ด้วยซ ้าหากพจิารณาด้วยหลกัการทางวชิาการที่แขง็ตวั เน่ืองด้วยผู้เขียน
เองกเ็ป็นแฟนคลบั BNK48 คนหน่ึง) 

ผู้เขียนขอเริ่มด้วยการอธิบายความหมายและลักษณะทางวฒันธรรมบางประการของ  
แฟนคลับ BNK48 ก่อนที่จะขยายความเกี่ยวกับเฟซบุ๊กเพจของแฟนคลับในฐานะชุมชนของ  
แฟนคลบัเป็นล าดบัถดัไป เมื่อพูดถงึ “แฟนคลบั” ในทีน้ี่ผูเ้ขยีนใชต้ามค าอธบิายของ เดบรา เมอร์สกิน 

 
35 สุริยา สมุทคุปติ ์และคณะ. (2539). ทรงเจ้าเข้าผี: วาทกรรมของลัทธิพิธีและวิกฤตการณ์ของความทันสมัยใน
สงัคมไทย. กรุงเทพฯ: ศูนย์มานุษยวทิยาสิรนิธร; ศรศีกัร วลัลโิภดม. (2560). พุทธศาสนาและความเชื่อในสงัคมไทย . 
หน้า 203-238. 
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(Debra Merskin นักวิชาการด้านสื่อศึกษาชาวอเมริกัน คือ แฟนคลับ (fanclub) หมายถึงกลุ่ม
ผูบ้รโิภคผลงานของดารา-ศิลปิน-นักรอ้ง-นักกีฬา โดยผู้บรโิภคที่เรยีกว่า “แฟน” จะมรีะดบัความ
ผูกพนักับดารา-ศิลปิน-นักร้อง-นักกีฬา ที่ตนเองชื่นชอบมากกว่าผู้ชมทัว่ไปเน่ืองจาก “แฟน”     
จะติดตามข่าวสารของศิลปินแบบปัจจุบัน มกีารอพัเดทข่าวสารให้ทันต่อเหตุการณ์ พยายาม
ตดิตามดูการแสดงของศลิปินทีต่นชื่นชอบอย่างสม ่าเสมอ รวมทัง้ “แฟน” จะมกีารลงทุนทรพัยากร
ของตนเพื่อทุ่มเทใหก้บัสิง่ทีต่นรกัและชื่นชมมากกว่าผูร้บัสารทัว่ไป น าเอาความชื่นชมของตนไป
แลกเปลีย่นกบัคน “คอเดยีวกนั” โดยไม่เบื่อหน่าย36 กจ็ะเกดิเป็นแฟนคลบั (fanclub) ขึน้มา37  

จากการที่ได้ไปร่วมอีเวนต์งานจับมือ BNK48 ซึ่งเป็นกิจกรรมที่แฟนๆ จะได้จบัมือและ
พูดคุยกับไอดอล BNK48 โดยแฟนคลับต้องน าบัตรจับมือที่แนบมากับแผ่นซิงเกิ้ลเพลงส่งให้
เจ้าหน้าที่ของบรษิัท BNK48 OFFICE แล้ว รวมทัง้การไปดูคอนเสิร์ต Starto ของ BNK48 และ
อ่านเฟซบุ๊กเพจของแฟนคลบั ผู้เขยีนได้เหน็ว่าแฟนคลบัของ BNK48 ส่วนหน่ึงเป็นกลุม่แฟนที่มี
ลกัษณะเฉพาะทางวฒันธรรมของตนคอื วฒันธรรม “โอตาคุ” (Otaku) ผูช้ื่นชอบการต์ูน วดิโีอเกม 
ศลิปินไอดอล การแต่งชุดคอสเพลย ์(cosplay) ตามตวัละครในการ์ตูนญี่ปุ่ นหรอืวดิโีอเกม เฉพาะ
ในส่วนของเฟซบุ๊กเพจที่แฟนคลับของ BNK48 ได้สร้างขึ้นเมื่อผู้เขียนเข้าไปดูเพจที่ผู้เขียน
กล่าวถึงข้างต้นคือ BNK48 Thai Fans และเพจ BNK48 Thailand Community ผู้เขียนพบว่าใน
เพจที่แฟนคลบัท าขึ้นน้ีมีการน าเสนอความบันเทิงที่สอดคล้องกับความชื่นชอบของแฟนคลับ 
กลุ่มโอตาคุ คอื คลปิดจิติลัไลฟ์ของ BNK48, คลปิรายการโทรทศัน์ที่ BNK48 ไปร่วม, คลิปการ
แสดงมินิคอนเสริ์ตที่ BNK48 ไปแสดงมา, รูปถ่ายสมาชกิ BNK48 แฟนฟิคชัน่ (fan fiction) ซึ่ง
เป็นเรื่องราวที่แต่งขึ้นโดยแฟนของวง BNK48 ไดน้ าเอาชื่อและคาแรก็เตอรข์องไอดอลมาผูกเขา้
กบัจนิตนาการของแฟนผู้นัน้กลายเป็นเรื่องราวที่แสดงออกถึงความชื่นชอบที่แฟนมีต่อศิลปิน 
แฟนอาร์ต (fanarts) ซึ่งเป็นงานศิลปะที่แฟนๆ สร้างขึ้นเพื่อแสดงออกถึงความชื่นชอบที่มีต่อ
ไอดอล เช่น ภาพเหมอืน ภาพการต์ูน ฟิกเกอร ์(figure) ของสมาชกิวง BNK48 นอกจากน้ีในเฟซบุ๊ก
เพจยงัมกีารใหข้่าวสารขอ้มูลเกีย่วกบัอเีวนต์ที ่BNK48 จะไปแสดงหรอืไปร่วมงานดว้ย 

 

 
36 กาญจนา แก้วเทพ. (2555). “แฟนศกึษา ฉนัมาแล้วจะ้.” ใน กาญจนา แก้วเทพ, ภัทรา บุรารกัษ์, ตปากร พุธเกส. สื่อ
ทีใ่ช่ ของทีใ่ครชอบ: การ์ตูน โทรทศัน์ทอ้งถิน่ แฟนคลบั. หน้า 307-308. 

37 แหล่งเดมิ. หน้า 303. 
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ภาพที ่23 โมบายล์ BNK48 แฟนอารต์ 

ทีม่า: https://www.facebook.com/fanart.bnk48/photos/pcb 

 

จากทีก่ล่าวมาน้ีอาจกล่าวไดว่้า เฟซบุ๊กเพจทีแ่ฟนคลบั BNK48 สรา้งขึน้น้ีเป็นชุมชน
เสมือนจริง (virtual community) ของกลุ่มคนที่มีรสนิยมและความชื่นชอบแบบเดียวกัน    
ในโลกไซเบอร์หรอือินเตอร์เน็ตซึ่งไม่มพีื้นที่ทางกายภาพที่เป็นจรงิ เพื่อแลกเปลี่ยนความ
บนัเทงิ ข่าวสาร และสร้างความสมัพนัธ์ระหว่างกัน38 ประเด็นส าคญัที่ผู้เขยีนจะเน้นในที่น้ี
คอื เฟซบุ๊กเพจของแฟนคลบั BNK48 เป็นชุมชนเสมอืนที่แฟนคลบัซึ่งเป็นสมาชกิของกลุ่ม
มีการน าเสนออัตลักษณ์/ตัวตนของตนเองในพื้นที่น้ี โดยกลุ่มแฟนคลับที่มีการน าเสนอ    

 
38 นิยาม “ชุมชนเสมือน” ในที่นี้สรุปจาก วรรณสิกา เชื้อชาติไชย. (2546). ความเหงาในชุมชนเสมือน กรณีศึกษา 
www.pantip.com และ www.sanook.com. หน้า 7; มาลี สิทธิเกรียงไกร. (ม.ป.ป.). ชุมชนออนไลน์กับการสร้างอัต
ลกัษณ์ของผูต้ดิเชื้อ: กรณีผูห้ญงิชื่อแก้ว. หน้า 6. 
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อตัลกัษณ์หรอืตวัตนทางวฒันธรรมคอื แฟนคลบักลุ่มโอตาคุซึ่งเป็นแฟนกลุ่มที่มวีฒันธรรม
เฉพาะกลุ่มดงัที่กล่าวขา้งต้นแล้วคอื มคีวามชื่นชอบหลงใหลการ์ตูน วดิโีอเกมไอดอล การ
แต่งคอสเพลย์ อย่างจรงิจงั ในขณะที่กรอบความคิดกระแสหลักของสงัคมไทยอย่างน้อย
ทีสุ่ดตัง้แต่ทศวรรษ 2550 จนถึงตอนน้ี (ต้นทศวรรษ 2560) มองว่า การคลัง่ไคล้การต์ูนและ
วดิโีอเกมหรอืเกมคอมพิวเตอร์เป็นสิ่งที่ไม่ดเีน่ืองจากจะน าไปสู่การที่เด็กและเยาวชนซึ่งมี
ความหลงใหลสิง่เหล่าน้ีก่อปัญหาใหส้งัคม39  

 ในแง่น้ีผู้ที่มคีวามชื่นชอบหลงใหลในการ์ตูน,วดิโีอเกม,ไอดอล,การแต่งคอสเพลย ์
ซึ่งผู้เขยีนขอเรยีกรวมๆ ว่า “ผูท้ี่มวีฒันธรรมแบบโอตาคุ” จงึมสีถานะเป็น “คนชายขอบทาง
วฒันธรรม” คือคนกลุ่มน้อยที่วฒันธรรมประจ ากลุ่มของพวกเขา/เธอเป็นวฒันธรรมย่อย 
(subculture) ไม่ได้รบัการยอมรบัหรอืถูกเลือกปฏิบัติจากวฒันธรรมกระแสหลักของคนใน
สงัคมไทย แม้ว่าในเชงิประวตัิศาสตร์แล้ววฒันธรรมโอตาคุเริม่ทยอยกนัเขา้มาในสงัคมไทย
นับตัง้แต่ทศวรรษ 2510 ต่อเน่ืองมาจนถึงตอนน้ี (ต้นทศวรรษ 2560)40 ทัง้น้ีประเด็นที่
ผู้เขียนขอตัง้ข้อสงัเกตว่า แฟนคลับผู้มีวฒันธรรมโอตาคุได้ใช้เฟซบุ๊กเพจของแฟนคลับ 
BNK48 เป็นพื้นที่ในการน าเสนออตัลกัษณ์หรอืตวัตนทางวฒันธรรมของตนคือ โอตาคุผู้มี
ความชื่นชอบการต์ูน วดิโีอเกม ไอดอล การแต่งคอสเพลย ์ซึ่งเป็นอตัลกัษณ์ทีม่สีถานะเป็น 
“คนชายขอบทางวฒันธรรม” ในกระแสวฒันธรรมหลกัของสงัคมใหเ้ป็นที่ประจกัษ์ในเฟซบุ๊ก
เพจของแฟนคลบั BNK48 โดยเป็นที่น่าสงัเกตว่า เฟซบุ๊กเพจของแฟนคลบั BNK48 เป็น
กลุ่มปิดไม่ใช่เพจที่เปิดกวา้งสาธารณะเสยีทเีดยีว ดงันัน้การน าเสนออตัลกัษณ์ของแฟนคลบั
ผู้มีวัฒนธรรมโอตาคุจึงยังไม่ใช่ การน าเสนออัตลักษณ์ของพวกเขาเพื่อต่อรองและ
เปลี่ยนแปลงความหมายของ “โอตาคุ” จากที่คนทัว่ไปเข้าใจในเชิงลบให้เปลี่ยนมาเป็น
ความหมายเชิงบวก เน่ืองจากอัตลักษณ์ของโอตาคุที่น าเสนอในเฟซบุ๊กเพจเป็นที่รบัรู้
เฉพาะในกลุ่มแฟนคลบั BNK48 ซึ่งเป็นสมาชกิเพจด้วยกนั ณ จุดน้ีผู้เขยีนตีความว่าสิง่ที่
แฟนคลบักลุ่มโอตาคุน าเสนอในเฟซบุ๊กเพจของแฟนคลับ BNK48 คือการสื่อสารกบักลุ่ม
ตนเองและกลุ่มแฟนคลับ BNK48 กลุ่มอื่นๆ ที่อาจไม่ใช่ “โอตาคุ” เป็นเพียงแฟนคลับที่

 
39 ดู ประเสรฐิ ผลิตผลการพมิพ์. (2548). “ความคดิรวบยอดเรื่องการ์ตูน”. ใน นิพนธ์ แจ่มดวง และคณะ. การ์ตูน: โลก
ใบใหญ่ของความรกัและจินตนาการ, หน้า 148-162. หน้า 148-162; เพ็ญจนัทร์ ประดบัมุข-เชอร์เรอร์ และคณะ. มิติ
ทางสงัคมวฒันธรรมทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมความรุนแรงในเดก็และเยาวชน. หน้า 162. 

40 ดู บทที ่2 ในหนังสอืนี้ 
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ตดิตามชื่นชอบ BNK48 เฉยๆ ให้รู้ว่าโอตาคุมวีฒันธรรมอย่างไร ทัง้น้ีเหตุที่แฟนคลบักลุ่ม
โอตาคุไม่ได้ให้ความส าคัญกับการสื่อสารถึงคนภายนอกนัน้อาจเป็นด้วยปรากฏการณ์ 
BNK48 ฟีเวอร์ทีค่นทัว่ไปจ านวนไม่น้อยรูจ้กัวงไอดอล BNK48 มากขึน้ท าให้วฒันธรรมของ
โอตาคุซึ่งเป็นรากฐานส่วนหน่ึงของวง BNK48 เริ่มกลายเป็นวฒันธรรมบันเทิงที่คนใน
สงัคมไทยยอมรบัมากขึ้นแล้ว41 ดงันัน้ไอดอล BNK48 จงึเป็นผูน้ าเสนอวฒันธรรมของโอตาคุ
ใหค้นภายนอกรูจ้กัผ่านกิจกรรมต่างๆ ทีค่นภายนอกสามารถรบัรูไ้ดด้้วยช่องทางทีส่ื่อต่างๆ 
ใชใ้นการน าเสนอข่าวสารเรื่องราวของ BNK48 

 
41 ดู Ricchan Sama. “เมื่อ BNK48 คือบนัเทิงกระแสหลกั: รู้จกัวฒันธรรมโอตาคุจาก Sub Culture สู่ Main Stream”.  
สบืคน้เมื่อ 31 มนีาคม 2561, จาก https://gmlive.com/otaku-meaning-from-sub-culture-to-main-streambnk48. 
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4 

แปลงวฒันธรรมญ่ีปุ่ นเป็นไทยและท้องถ่ินเหนือ: โลกาภิวตัน์ทาง
วฒันธรรมในเพลงและมิวสิควิดีโอของศิลปินไอดอลวง BNK 48 และ 

CGM 48 

 

 

 

ความน า 

ในวันที่ 2 มิถุนายน พ.ศ. 2560 บริษัทโรส อาร์ทิสต์ เมเนจเมนท์ (Rose Artist 
Management – RAM) ของ นายจิรฐั บวรวฒันะ ได้เปิดตัววงไอดอล BNK48 ซึ่งเป็นกลุ่ม
ศลิปินแนวใหม่ทีไ่ม่เคยมใีนประเทศไทยมาก่อน โดยรูปแบบของศลิปินไอดอลวงน้ีน ามาจาก
วงไอดอล AKB48 ในประเทศญี่ปุ่ น ซึ่งมีจุดขายทางการตลาดที่เป็นกลุ่มศิลปินหญิง (girl 
group) มาจากการคัดเลือก (audition) โดยเด็กสาวกลุ่มน้ีไม่จ าเป็นต้องมีความสามารถ
ทางการรอ้งเพลง เต้น การแสดง มาก่อน เมื่อเขา้มาเป็นไอดอลแล้วจะได้พฒันาทกัษะการ
รอ้ง การเต้น การแสดง สิง่ที่เป็นจุดเด่นของวงไอดอล AKB48 คอืความสดใสน่ารกัของตัว
ไอดอลเองและเรื่องราวความพยายามของไอดอลในการพฒันาทกัษะการรอ้ง การเต้น การ
แสดง ตลอดจนมกีารให้ก าลงัใจจากแฟนคลบัที่ติดตามให้การสนับสนุนตวัไอดอลเฉพาะคน
หรอืสนับสนุนวงไอดอลทัง้วง1 เมื่อ จริฐั บวรวฒันะ ซื้อลขิสทิธิจ์ากบรษิัท AKS ผู้บรหิารวง
ไอดอล AKB48 เพื่อมาตัง้วงไอดอล BNK48 ขึน้ในประเทศไทย แนวคดิและรูปแบบหลกัของ
วง BNK48 เป็นไปในทศิทางเดยีวกบัวง AKB48 ดงัเหน็ได้จากเน้ือหาขอ้ตกลงระหว่างบรษิัท
โรส อาร์ทิสต์ เมเนจเมนท์ (Rose Artist Management – RAM) ของ จิรฐั บวรวฒันะ กับ
บรษิัท AKS ซึ่งเป็นผู้จัดการกลุ่มศิลปิน AKB48 และ 48 กรุ๊ป จะเห็นได้ว่าบรษิัทของจิรฐั 
บวรวฒันะ ต้องท าธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 ตามขอ้ตกลงกบับรษิทั AKS แบบเดยีวกบัวง 
48 นอกญี่ปุ่ นวงอื่น ๆ คอื ตอ้งท าเพลงทีม่อียู่ใน AKB48 หรอืเพลงทีท่างญี่ปุ่ นส่งมาใหแ้ลว้ใส่

 
1 ดู พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์. (2557). 12-4-48. กรุงเทพฯ: แซลมอนเฮา้ส.์ 
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เน้ือรอ้งเป็นภาษาของประเทศตน (ในกรณี BNK48 คอืใส่เน้ือภาษาไทย)2  ขณะเดยีวกนัชุด
แต่งกายที่สมาชกิวง BNK48 ใส่ในการแสดงของพวกเธอนัน้ เมื่อทมีงานบรษิทั RAM ของจิ
รฐั บวรวฒันะ เลอืกว่าจะใช้เพลงไหนในซิงเกิ้ลต่อไปจะแจ้งเพลงพร้อมแนวคดิของชุดแต่ง
กายที่อยากได้ให้ทางญี่ปุ่ นจะแจ้งเพลงพร้อมคอนเซ็ปต์รายละเอียดที่อยากได้ให้ทางญี่ปุ่ น 
เพื่อให้ผู้จดัการฝ่ายคอสตูมของ AKB48 ช่วยออกแบบให้แล้วจะส่งแพทเทิร์นการตัดเย็บ
พร้อมตวัอย่างผ้ามาให ้เมื่อทมีงานฝัง่ไทยตดัชุดต้นแบบเสร็จก็จะส่งไปให้ทางญี่ปุ่ นได้ดูและ
ให้ความเห็น หากเรยีบร้อยก็ตดัชุดจรงิให้สมาชกิ BNK48 ใส่ในการแสดง หากทางญี่ปุ่ นให้
ความเหน็ว่าตอ้งแกไ้ขกต็อ้งแกไ้ขแลว้ส่งไปใหท้างญี่ปุ่ นดูอกีครัง้ก่อน3  

 ในแง่ความส าเร็จทางการตลาดของวงไอดอล BNK48 พบว่า BNK48 ได้สร้าง
ปรากฏการณ์ขึ้นในวงการบันเทงิไทย ท าให้วงการแผ่น CD เพลงกลบัมาคกึคกัโดยซิงเกิ้ล
แรก “Aittakatta อยากจะได้พบเธอ” มียอดขายประมาณ 13,500 แผ่น ซิงเกิ้ล “Koisuru 
Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย” มยีอดขาย 30,000 แผ่น ซิงเกิ้ลที่ 3 “Shonichi วนัแรก” มี
ยอดขาย 170 ,000 แผ่น ซิงเกิ้ลที่  4 “Kimi wa Melody เธอคือเมโลดี้ ” มียอดขายกว่า 
300,000 แผ่น4 รวมไปถึงการที่เพลง Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย ซิงเกิ้ลที่ 2 
ของวงมยีอดดูในเวบ็ไซต์ยูทูป (youtube) กว่า 191 ลา้นครัง้5 และมศีลิปินนักรอ้งทีน่ าเพลงน้ี
ไปร้องในคอนเสิร์ตหรือน าท่าเต้นของเพลงน้ีไปเต้นแล้วถ่ายเป็นคลิปเผยแพร่ในยูทูปจน
กลายเป็น “ไวรลั” ในโลกออนไลน์ (ดูภาพที ่25 ประกอบ) 

 

   

 

 

 
2 “จาก AKB48 ถงึ BNK48 ขบวนการเกริ์ลกรุ๊ปทีย่ดึหวัใจแฟนๆ”. (2561, กุมภาพนัธ์). Maxim Thailand: 29. 
3 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และ ธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). B side the untold story of BNK48. หน้า 103-104. 

 
4 “BNK48 สร้างส ถิติ ย อดข าย ซิ ง เกิ้ ล ที่  4  ท ะลุ  1 0 0 ล้ าน บ าท ” . สืบ ค้ น เมื่ อ  2 0  สิ งห าคม  2564 .จ าก 
https://www.onetwolive.com/?p=1714 

5 “Koisuru Fortune Cookie คุ ก กี้ เ สี่ ย ง ท า ย ” .  สื บ ค้ น เ มื่ อ  20 สิ ง ห า ค ม  2564, จ า ก  https://www. 
youtube.com/watch?v=mfqJyKm20Z4 (ขอ้มูลทีผู่เ้ขยีนสบืคน้เมื่อเดอืนพฤษภาคม 2563 และไดอ้้างไวใ้นบทที่ 1 ชี้ว่า 
ในเดือนพฤษภาคม 2563 ยอดววิ MV เพลงนี้มปีระมาณ 178 ล้านครัง้ เมื่อสืบคน้ครัง้นี้ (เดือนสงิหาคม 2564) มยีอด
ววิเพิม่ขึน้ 13 ล้านครัง้) 
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ภาพที ่24 ไอซ์ อภษิฎา เครอืคงคา นักแสดง และ 

ว่าน ธนกฤต พานิชยว์ทิย ์นักรอ้ง เต้นคฟัเวอรค์ุ๊กกี้เสีย่งทาย 

ทีม่า: https://board.postjung.com/1065218 

จากข้อมูลที่กล่าวมาน้ีแสดงให้เห็นว่า วงไอดอล BNK48 และเพลงของวงเป็น
ปรากฏการณ์ทางสงัคมที่น่าสนใจโดยที่ผ่านมามีการศึกษาและอธิบายเกี่ยวกบัวงไอดอล 
BNK48 ในแง่มุมต่าง ๆ เช่น บทความของ รนิบุญ นุชน้อมบุญ เรื่อง “ปรากฏการณ์ไอดอลใน
ประเทศไทย: การสร้างสรรค์ภาพลกัษณ์กับเครื่องแต่งกายสู่การประกอบสร้างตัวตนในสื่อ
ใหม่” บทความน้ีรนิบุญได้อธบิายถึงการเกิดขึ้นของปรากฏการณ์ไอดอลในประเทศไทยยุค
ปัจจุบัน ในส่วนที่เกี่ยวกับ BNK48 นัน้ได้อธิบายถึง BNK48 ว่าเป็นไอดอลที่ผสมผสาน
วฒันธรรมญี่ปุ่ นเข้ากบัวฒันธรรมไทย โดยต้นสงักัดของวงได้น าเสนอภาพลักษณ์ของวงที่
ผสมผสานแบบทรงผม การแต่งหน้า เครื่องแต่งกาย ตามแบบญี่ปุ่ นเขา้กบับรบิทไทย รวมไป
ถึงการสร้างเรื่องราวความพยายามของเด็กสาวที่พัฒนาตนเองเป็นศิลปิน ความผูกพัน
ระหว่างสมาชกิวงด้วยกนั ความผูกพนัระหว่างไอดอลกบัแฟนคลบั แล้วน าเสนอตวัตนของ
ไอดอลผ่านสื่อใหม่-สื่อออนไลน์ ให้ผู้บรโิภคได้เห็น ทัง้หมดน้ีท าให้วงได้รบัความนิยม6 หรอื

 
6 รนิบุญ นุชน้อมบุญ. (2563, มกราคม-มิถุนาบน). “ปรากฏการณ์ไอดอลในประเทศไทย: การสรา้งสรรค์ภาพลกัษณ์กับ
เครื่องแต่งกายสู่การประกอบสรา้งตวัตนในสื่อใหม่”. วารสารวชิาการนวตักรรมสื่อสารสงัคม 8,1: 130-143. 

https://board.postjung.com/1065218
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บทความของ โดม ไกรปกรณ์ เรื่อง “ธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 ในกระแสความซบเซาของ
ธุรกิจเพลงไทย: ประวตัิศาสตร์ธุรกิจบนัเทิงร่วมสมยั” บทความน้ีอธิบายถึง BNK48 ในมิติ
ทางประวตัิศาสตรธ์ุรกจิโดยชีใ้หเ้ห็นว่า ศลิปินไอดอล BNK48 เป็นธุรกจิบนัเทงิแนวใหม่ทีน่ า
รูปแบบธุรกจิบนัเทงิ AKB48 ของญี่ปุ่ นเขา้มาใชใ้นไทย ในลกัษณะของการผสมผสานเขา้กบั
บรบิทของสงัคม-วฒันธรรมไทย อาท ิการออกฎไม่ให้ไอดอลรบังานผบับาร์ที่มเีครื่องดื่มแอ
ลกอฮอลล์ รวมไปถึงมีการแปลงเน้ือเพลงของ AKB48 เป็นภาษาไทยอย่างสอดคล้องกับ
บริบทของไทย ทัง้ยงัมีนวตักรรมที่  AKB48 ไม่มี แต่ BNK48 มีคือการไลฟ์ที่ดิจิทัลไลฟ์
สตูดโิอซึ่งเป็นห้องกระจก ท าให้การตลาดของ BNK48 ประสบความส าเร็จระดบัหน่ึง โดยมี
ปัจจยัส าคญัรองรบัคอื ฐานแฟนคลบัเจ-ป๊อปในไทย ตลอดจนเน้ือหา (content) ของไอดอลที่
มกีารน าเสนอผ่านช่องทางออนไลน์ มคีวามสอดคลอ้งกบัวฒันธรรมความบนัเทงิของคนไทย
นับตัง้แต่ปลายทศวรรษ 2550 เป็นต้นมา ที่ชีวิตประจ าวันของคนในสังคมผูกอยู่กับ
เทคโนโลยรีะบบดจิทิลัและโลกออนไลน์มากขึน้7  

จากตัวอย่างงานศึกษาเกี่ยวกับ BNK48 ที่ได้ยกมาพอจะกล่าวได้ว่า การศึกษาที่
ผ่านมาอธบิายไอดอล BNK48 ในแง่มุมของกลุ่มบุคคลที่ได้รบัความนิยมจากคนทัว่ไป อัน
เป็นผลจากการน าเสนอภาพลกัษณ์ตามแบบไอดอล “เจ-ป๊อป” ผสมผสานกบัวฒันธรรมไทย 
ร่วมกบัการใชส้ื่อใหม่-สื่อออนไลน์ การอธบิายเกี่ยวกบั BNK48 ในแง่มุมน้ีเป็นการอธบิายใน
มติิของวฒันธรรมสมยันิยม (popular culture) ในความหมายกว้างที่อธิบายว่า วฒันธรรม
สมยันิยมคอืวฒันธรรมอะไรกต็ามที่ไดร้บัความนิยม เป็นทีช่ื่นชอบของคนจ านวนมาก8 ซึ่งใน
เชงิวชิาการแล้วการศึกษาเพื่อท าความเขา้ใจวฒันธรรมสมยันิยมหรอื “ป๊อปคลัเจอร”์ ช่วยให้
เราเขา้ใจสงัคมมนุษยไ์ดด้ขีึน้ ดงัที ่อมัพร จริฐัติการ ได้ชีว่้าในระยะแรกนัน้ในโลกวชิาการได้
มกีารศกึษา “ป๊อปคลัเจอร”์ โดยมองว่า มนัมบีทบาทเป็น “ภาพตวัแทน” (representation) ที่
สะท้อนให้เห็นถึงสภาพสงัคมในช่วงเวลาที่ป๊อปคลัเจอร์นัน้ๆ ถูกสร้างขึ้นและแพร่หลายใน
สงัคม การทีเ่ราเขา้ใจป๊อปคลัเจอรจ์งึท าใหเ้ราเขา้ใจสงัคมมนุษยไ์ดด้ว้ย ต่อมาเมื่อส านักแฟรงค์
เฟิรต์ (The Frankfurt School) ขึ้นมามบีทบาททางการความคดิในการศกึษาวฒันธรรมของ
โลกวิชาการตะวันตกตลอดช่วง (คริสต์ ) ทศวรรษ 1920-1970 ได้มีข้อเสนอเกี่ยวกับ
การศึกษาวฒันธรรมสมยันิยมด้วยมุมมองเชงิวพิากษ์โดยมองว่า วฒันธรรมนิยมอย่างเพลง
หรอืภาพยนตรเ์ป็นอุตสาหกรรมวฒันธรรม (cultural industry) ที่ท าหน้าที่ป้อนความบนัเทงิ

 
7 โดม ไกรปกรณ์. (2563, มกราคม-ธนัวาคม). “ธุรกจิศิลปินไอดอล BNK48 ในกระแสความซบเซาของธุรกจิเพลงไทย: 
ประวตัศิาสตร์ธุรกจิบนัเทงิร่วมสมยั”. วารสารประวตัศิาสตร ์45: 191-210; ดู บทที ่1 ของหนังสอืนี้ 
8 John Storey. (1998). An Introduction to Cultural Theory and Popular Culture. p. 7. 
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แบบง่ายๆ ซึ่งแฝงไวด้้วยอุดมการณ์ของชนชัน้นายทุนให้ชนชัน้แรงงานบรโิภค ท าให้ชนชัน้
แรงงานซึมซับอุดมการณ์เหล่านัน้และตกเป็นทาสอุดมการณ์ของชนชัน้นายทุน จึงไม่ลุก
ขึน้มาเรยีกรอ้งความเปลี่ยนแปลงเพื่อหลุดจากการครอบง าและการเอารดัเอาเปรยีบของชน
ขัน้นายทุน9 

เมื่อพจิารณาจากงานศกึษาเกี่ยวกบั BNK48 ที่ได้กล่าวในตอนต้น อาจกล่าวได้ว่าที่
ผ่านมาได้มกีารศึกษา BNK 48 ในฐานะวฒันธรรมสมยันิยมโดยชี้ถงึปัจจยับางประการที่ท า
ให้ BNK48 เป็นวัฒนธรรมบันเทิงที่ได้รับความนิยม แต่ยังมีมิติที่ไม่ได้พูดถึงคือ การ
วเิคราะห์ BNK48 ในแง่มุมของการเป็น “ภาพตวัแทน” ที่สะท้อนให้เห็นสภาพสงัคมไทยใน
ช่วงเวลาน้ี  (ครึ่งแรกของ (พุทธ) ทศวรรษ 2560) หรือไม่ก็การวิเคราะห์ให้ เห็นถึง
ความสมัพนัธ์ระหว่าง BNK48 กบัการถ่ายทอดอุดมการณ์ทางสงัคมบางอย่าง ส าหรบับทน้ี
พยายามและอธิบายวง BNK48 ในแง่มุมของปรากฏการณ์ “โลกาภิวัตน์ทางวฒันธรรม” 
(Cultural Globalization) ซึ่งในที่น้ีใช้ในความหมายกว้างคอื ปฏิสมัพนัธ์ทางวฒันธรรมแบบ
ขา้มพรมแดน เน่ืองด้วยวงไอดอล BNK48 มลีกัษณะดังกล่าวน้ีตามที่ในตอนต้นของบทได้
กล่าวถึงความสมัพนัธ์ระหว่างวงไอดอล BNK48 ของไทยกับวงไอดอล AKB48 ของญี่ปุ่ น 
ทัง้น้ีในการตีความวงไอดอล BNK48 และวง CGM48 “วงน้องสาว” ของ BNK48 (เรื่องขอ
งวง CGM48 จะกล่าวถึงต่อไปข้างหน้า) ในมิติของ “โลกาภิวตัน์ทางวฒันธรรม” ผู้เขียน
อาศยักรอบความคดิเรื่อง “ความเป็นลูกผสมทางวฒันธรรม” (cultural hybridization) ซึ่งถูก
น ามาใช้ในการท าความเข้าใจปรากฏการณ์โลกาภิวตัน์ทางวฒันธรรม ดังที่นักวชิาการทาง
สงัคมศาสตร์หลายท่านได้อธบิายว่า ในยุคโลกาภิวตัน์ที่ระบบทุนนิยมและวฒันธรรมระดับ
โลกได้แผ่ตัวครอบคลุมโลกนัน้ในสงัคมระดับท้องถิ่นซึ่งซึมซบัเอาวฒันธรรมระดับโลกจาก
ภายนอกเขา้มาได้มีการประยุกต์วฒันธรรมจากภายนอกผสมผสานเขา้กับวัฒนธรรมของ
ท้องถิ่นเองเกิดเป็นวฒันธรรมลูกผสมขึ้นมาเพื่อรบัมอืกบัวฒันธรรมจากภายนอกที่แตกต่าง
จากวฒันธรรมของทอ้งถิน่โดยเปลี่ยนวฒันธรรมจากภายนอกใหส้อดคล้องกบัจารตีประเพณี

 
9 อมัพร จริฐัตกิร. (2559, กรกฎาคม-ธนัวาคม).  “บทบรรณาธกิาร วฒันธรรมสมยันิยม: ความหมายและกระบวนทศัน์”. 
สงัคมศาสตร์ วารสารทางวิชาการคณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 28, 2: 7-20; ข้อมูลเกี่ยวกับช่วงเวลาที่
ส านักแฟรงค์เฟิร์ตมีบทบาทในการศึกษาวัฒนธรรมในโลกวิชาการตะวันตกนี้ ผู้เขียนได้ขยายความเพิ่มเติมจากที ่
อมัพร จิรฐัติกร ได้อธบิายไว้ โดยส่วนเสรมินี้น าขอ้มูลมาจาก กาญจนา แก้วเทพ และ สมสุข หินวิมาน. (2551). สาย
ธารแห่งนักคดิทฤษฎีเศรษฐศาสตร์การเมอืงกบัสื่อสารศึกษา. หน้า 238-246. 
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และธรรมเนียมของท้องถิ่น10 เหตุที่ผู้เขียนเลอืกน าเอาแนวคิดเรื่องความเป็นลูกผสมทาง
วฒันธรรมมาใช้ในการอธบิายวงไอดอล BNK48 และ CGM48 ซึ่งเป็นวฒันธรรมสมยันิยมที่
ถูกน าเข้าจากญี่ปุ่ นและเพิ่งปรากฏในสงัคมไทยช่วง 4 ปีที่ผ่านมาน้ี เน่ืองด้วยแนวคิดน้ี
สอดคล้องกับลักษณะของวฒันธรรมสมยันิยมซึ่ง พัฒนา กิติอาษา ได้ชี้ว่าเพื่อพิจารณา
วฒันธรรมสมัยนิยมให้ครอบคลุมมากขึ้น เราต้องพิจารณาว่า วัฒนธรรมสมัยนิยมเป็น 
“วฒันธรรมพนัธุ์ผสม” ที่เกิดขึ้นจากหลายแหล่งที่มาและเกิดจากการดัดแปลงหรอืรวมเอา
องค์ประกอบปลกีย่อยต่าง ๆ ของวฒันธรรมภายในสงัคมหน่ึงๆ เขา้กบัวฒันธรรมภายนอก
แล้วน าเสนอเพื่อสร้างกระแสการยอมรบัและตอบสนองจากสงัคม11 โดยบทน้ีจะได้ศึกษา
เจาะจงลงไปทีเ่พลงและมวิสคิวดิโีอของวงไอดอล 2 วงน้ี 

ประเด็นสุดท้ายที่ขอกล่าวในส่วนความน าของบทน้ีคอื ในแง่วิธกีารศึกษา ผู้เขยีน
พยายามที่จะผสมผสานวธิกีารทางประวตัศิาสตรเ์ขา้กบัวฒันธรรมศึกษา (Cultural Studies) 
ซึ่งเป็นศาสตรท์ี่มุ่งศึกษาวฒันธรรมสมยันิยมโดยศึกษาถึงความหมายบางอย่างที่ปรากฏอยู่
หรอืซ่อนอยู่ภายในวฒันธรรมสมยันิยมนัน้ ๆ 12 อย่างไรก็ดีเน่ืองด้วยวฒันธรรมศึกษาไม่มี
ระเบยีบวธิวีจิยั เน้ือหาทฤษฎีของตนเองในการศกึษาวฒันธรรม แต่น าเอาทฤษฎี กรอบการ
วเิคราะห์ทุกอย่างที่สามารถน ามาประยุกต์ใช้เขา้กบัการศกึษาวฒันธรรม13 อกีทัง้โดยพื้นฐาน
แล้วผู้เขยีนเป็นนักเรยีนประวตัิศาสตร์ ดงันัน้การอธบิายเกี่ยวกบั BNK48 และ CGM48 ใน
บทน้ีจะเป็นการอธบิายในเชิงประวตัิศาสตร์วฒันธรรม (cultural history) ตามแนวทางของ 
ยาคอป เบิร์คฮาร์ดท์ (Jacob Burckhardt) นักประวตัิศาสตร์ชาวสวิส ซึ่งเป็นการศึกษา
ประวตัิศาสตร์ทีม่ลีกัษณะของ “มานุษยวทิยา” คอื อธบิายประวตัิศาสตร์โดยหาองคป์ระกอบ
ต่าง ๆ ทีร่วมกนัเป็นโครงสร้างของวฒันธรรม (รูปแบบวถิีชวีติ) ของผู้คน แลว้อธบิายให้เห็น
ถึงบริบทของโครงสร้างทางวฒันธรรมนัน้ ตลอดจนสร้างมิติด้านสุนทรียะให้แก่งานทาง
ประวตัิศาสตร์14 จากแนวทางทีก่ล่าวมาน้ี ในการอธบิายถึงเพลงและมวิสคิวดิโีอของ BNK48 

 
10 ไพโรจน์ คงทวีศกัดิ.์ (2560). โลกาภิวตัน์.. หน้า 207-209; แมนเฟร็ด บี. สเตเกอร์. (2562). โลกาภิวตัน์: ความรู้
ฉบบัพกพา (ฉบบัปรบัปรุงเนื้อหาใหม่). แปลโดย วรพจน์ วงศ์กจิรุ่งเรอืง (กรุงเทพฯ: บุ๊คสเคป, 2562). หน้า 146-147. 

11 พฒันา กติอิาษา. (2546). คนพนัธุ์ป๊อป: ตวัตนคนไทยในวฒันธรรมสมยันิยม. หน้า 54. 

12 เกษม เพ็ญภินันท์. (2552).  “ความโกลาหลของวฒันธรรมศึกษา”. ใน สุวรรณา เกรียงไกรเพ็ชร (บรรณาธิการ). 
ความโกลาหลของวฒันธรรมศกึษา. หน้า 29-30. 

13 แหล่งเดมิ. หน้า 26-27. 

14 วศิรุต พึง่สุนทร.  (2557).  ประวตัศิาสตร์วฒันธรรม: ความเป็นมาและแนวคดิ.  หน้า 29-31. 
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และ CGM48 ผู้เขยีนจะอธิบายเกี่ยวกบัความเป็นมาและความเปลี่ยนแปลงของวงไอดอล
ตามล าดับเวลา รวมทัง้ชี้ให้เห็นถึงความสมัพนัธ์ระหว่างวงไอดอล BNK48 กับบริบททาง
ประวตัิศาสตร์ของสงัคมไทยในช่วงเวลาที่เกี่ยวขอ้ง อนัเป็นลกัษณะพื้นฐานของการอธบิาย
เชิงประวตัิศาสตร์ จากนัน้จะได้ศึกษาองค์ประกอบของเพลงและมิวสิควิดีโอของ BNK48  
เพื่อถอดความหมายทางวฒันธรรมที่ปรากฏให้เห็นหรอืที่แฝงอยู่ในเพลงและมิวสิควิดีโอ 
ทัง้น้ีในส่วนของการตีความวฒันธรรมจะอธบิายในลกัษณะของการตัง้ขอ้สงัเกตโดยน าเอา
มุมมองทางสงัคมวทิยาและมานุษยวทิยามาช่วยอธบิาย 

ศิลปินไอดอล วฒันธรรมบนัเทิงแบบญี่ปุ่นท่ีมีการน าเข้ามาในไทย 

ล าดับแรกสุดผู้เขียนขอเล่าถึงความเป็นมาของการน าเข้าวฒันธรรมบันเทิงแบบ
ศิลปินไอดอลจากญี่ปุ่ นเข้ามาในไทย ศิลปินไอดอลในญี่ปุ่ นเริม่มขีึ้นในช่วงทศวรรษ 2520 
(ของไทย) โดยศิลปินแนวน้ีจะมีอายุอยู่ในช่วงวยัรุ่นตอนต้นถึงวยัรุ่นตอนกลาง ภาพของ
ศลิปินไอดอลที่คนทัว่ไปเหน็คอื ความน่ารกั ศลิปินไอดอลในญี่ปุ่ นท างานหลายดา้นในวงการ
บนัเทงิไดแ้ก่ ร้องเพลง แสดงภาพยนตรห์รอืละครโทรทศัน์ ถ่ายแบบ เป็นพธิกีารรายการ พรี
เซนเตอร์โฆษณา ทัง้น้ีในระยะแรกๆ การเกิดขึ้นของศิลปินไอดอลจะขยายตัวในตลาด
ภายในประเทศญี่ปุ่ นเป็นหลกั15 หลงัจากนัน้อกี 3 ทศวรรษ ตลาดของศลิปินไอดอลจะขยาย
ออกมานอกญี่ปุ่ น ดังปรากฏว่า หลงัจาก ยาสุช ิอากิโมโตะ (Yasuchi Akimoto) ผู้ก่อตัง้วง 
AKB48 ขึน้ทีย่่านอากฮิาบาระในกรุงโตเกยีว เมื่อพ.ศ. 2548 แลว้เขาไดท้ าการตลาดแนวใหม่
ภายใต้แนวคดิการสร้างเกิร์ลกรุ๊ป (girl group) ที่มาจากการออดชิัน่ (audition) ให้มีสมาชิก
มากที่สุดในโลกและน าระบบแฟรนไชส์มาใช้อย่างที่ไม่เคยมใีครท ามาก่อน อากิโมโตะได้ตัง้
วงไอดอลกลุ่ม 48 ขึ้นในเมอืงอื่นๆ ของญี่ปุ่ น เช่น SKE48 ในนาโกยา NMB48 ในโอซาก้า) 
จากนัน้ได้ขยายตัวออกมาตัง้วงในต่างประเทศได้แก่ JKT48 ในอินโดนีเซีย (ตัง้เมื่อพ.ศ. 
2554) SNH48 (ตัง้เมื่อพ.ศ. 2555) ทัง้น้ีน่าสนใจว่าการขยายตลาดของศิลปินไอดอลอย่าง 
AKB48 ออกมานอกญี่ปุ่ นในช่วงกลางทศวรรษ 2550 น้ี สอดคล้องกบับรบิททางเศรษฐกิจ
ของญี่ปุ่ นที่ถดถอยอย่างต่อเน่ืองระหว่างทศวรรษ 2520 ถึงทศวรรษ 2540 ที่งานด้าน
อุตสาหกรรมเทคโนโลยีที่เคยท ารายได้ให้ญี่ปุ่ นลดลงมาก ญี่ปุ่ นต้องหารายได้ทางอื่นเข้า
ประเทศ จงึดูแบบอย่างการส่งออกวฒันธรรมความบนัเทงิของเกาหลีที่สร้างรายได้มหาศาล
ให้แก่เกาหลี น ามาสู่การที่ญี่ปุ่ นตัง้โครงการ Cool Japan ขึ้นในพ.ศ. 2553 เพื่อส่งออก
วฒันธรรมญี่ปุ่ นออกสู่ชาวโลกเพื่อน ารายได้เขา้สู่ประเทศ โดยเน้นที่ 6 สาขาคอื 1) แฟชัน่ 2) 

 
15 Carolyn, S. Stevens. (2008). Japanese Popular Culture: Culture, Authenticity and Power. pp. 49-50. 
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วฒันธรรมสมัยนิยม เช่น การ์ตูน เพลง ภาพยนตร์ 3) อาหาร 4) บริการต่างๆ 5) สินค้า
ทอ้งถิน่ 6) การท่องเทีย่ว16 

วฒันธรรมบันเทิงแบบศิลปินไอดอลญี่ปุ่ นเข้ามาในสังคมไทยอย่างชัดเจนเมื่อ
ประมาณต้นทศวรรษ 2550 ดงัปรากฏว่า ประมาณกลางปีพ.ศ. 2553 ไดม้แีฟนคลบัชาวไทย
กลุ่มเล็กๆ ที่มีความชื่นชอบวงไอดอล AKB48 ตัง้เว็บไซต์ที่เรยีกกันว่า “เว็บพี่ปิง” ขึ้นแต่
เวบ็ไซต์น้ีมคีนรู้จกัน้อยเพราะกลุ่มฐานแฟนคลบั AKB48 ในไทยยงัมไีม่มาก ส่วนกลุม่ศลิปิน 
AKB48 เพิ่งเริ่มดัง ต่อมา “เว็บพี่ปิง” ได้ปิดตัวลงไป โดยในช่วงปลายปีพ.ศ. 2555 ได้มี
เว็บไซต์ 48.in.th ขึ้นมาเป็นแหล่งข่าวสารเกี่ยวกบัวง AKB48 รวมทัง้เป็นพื้นที่รวมตวัของ
แฟนคลบัวง AKB48 ในไทย17 ทัง้น้ีจากขอ้มูลภูมหิลงัของแฟนชาวไทยจ านวนหน่ึงที่ชื่นชอบ
ไอดอลวง AKB48 ท าใหท้ราบว่าแฟนส่วนหน่ึงรูจ้กัวง AKB48 จากการไดดู้มวิสคิ วดิโีอเพลง
ของ AKB48 ในยูทูป (youtube) แล้วชื่นชอบตัวศิลปินจึงติดตามดู18 หรือแฟนบางคนรู้จักอนิ
เมชัน่ AKB0048 ซึ่งเป็นการ์ตูนเกี่ยวกับโลกอนาคตที่การแสดงบันเทิงทุกรูปแบบเป็นสิ่ง
ต้องห้าม ท าให้จิตใจของคนอยู่ในความมืดมิด ท าให้กลุ่มไอดอล AKB0048 ได้สืบทอดชื่อ
จากวงไอดอล AKB48 ออกมารอ้งเพลงให้ก าลงัใจผูค้น หลงัจากได้ชมอนิเมชัน่เรื่องน้ีแล้วได้
สบืคน้เรื่องของอนิเมชัน่ท าใหรู้ว่้ามวีง AKB48 แบบเป็นคนจรงิๆ จงึตดิตามดูวงดว้ยความชื่น
ชอบแลว้กลายเป็นแฟนของวง AKB4819  

ล าดบัถดัไปจะได้พจิารณาที่เพลงและมวิสคิวดิโีอของ BNK48 โดยผู้เขยีนเสนอว่า
เพลงและมิวสิควิดีโอของ BNK48 มีลักษณะที่เรียกว่า “โลกาภิวตัน์ทางวฒันธรรม” ทัง้ที่
ปรากฏใหเ้หน็และทีแ่ฝงฝังอยู่ 

 

 

 

 
16 Little Thought. (2558). ความเจ๋งมวลรวมประชาชาติกับการเรยีกคืนความแข็งแกร่งของญี่ปุ่น= Cool Japan. หน้า 
54-64; พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และ ธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ. หน้า 17.  

17 สุรกติต์ สงิห์แก้ว. (2556). พฤติกรรมและอตัลกัษณ์ความเป็นกลุ่มแฟนคลบั 48 Group ในกระแสวฒันธรรมย่อย J-
pop. หน้า 8. 

18 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และ ธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ. หน้า 16.  

19 นิ้วกลม. (2563). SOFT POWER.. หน้า 48-53. 



BNK 48 วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยรว่มสมยั: ประวตัศิาสตร์เชงิวเิคราะห์ 

โ ด ม  ไ ก ร ป ก ร ณ์                         85 

การแปลงวฒันธรรมญี่ปุ่นเข้ากบัไทยในเพลงและมิวสิควิดีโอของ BNK 48 

“ผมเคยประชุมกับทีมญี่ปุ่ นหลายครัง้แล้วบอกเขาไปว่า Culture เรา
ไม่เหมอืนกนั ผมบอกพวกเขาว่า เพลงดังที่สุดในญี่ปุ่ นตอนน้ีเคยได้
เปิดวิทยุในไทยมัย๊ ก็พูดไปตรง ๆ ผมบอกเขาว่าเราก าลังท าเพลง
ญี่ปุ่ นให้คนไทยฟัง แต่ไม่ได้ท าให้คนญี่ปุ่ นที่อยู่ในไทยฟัง เราต้องคุย
แบบน้ี ถ้าท าตามญี่ปุ่ นเป๊ะเลย เดีย๋วก็กลายเป็นเพลงการ์ตูน เพลง
รอ้งกุ๊กกิก๊ๆ ไป” 20 

บทสมัภาษณ์ “ครูเอ๊ะ” พงศ์จกัร พษิฐานพร ผูอ้ านวยการดนตรขีองวง BNK48 สื่อ
ใหเ้หน็ว่าการเอาเพลงของ BNK48 มาแปลเป็นภาษาไทยแบบตรงตามต้นฉบบัญี่ปุ่ นเป๊ะจะ
ไม่ดงัในไทย เน่ืองจากวฒันธรรมไทยและญี่ปุ่ นแตกต่างกนั ประเดน็น้ีน ามาสู่การที่ “ครูเอ๊ะ” 
พงศ์จกัร พษิฐานพร และ “พี่แมน” ตนุภพ โนทยานนท์ ผู้แต่งเน้ือรอ้งเพลงส่วนภาษาไทย
ของวง BNK48 ได้พูดถึงการแต่งเน้ือเพลง Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย ว่ามี
การปรบัแต่งเน้ือเพลงท่อนเปิด “แอบมองเธออยู่นะจ๊ะ” และท่อนก่อนฮุค “ให้คุกกี้ท านาย
กนั” ใหพ้ยางคล์งลอ็คกบัดนตรแีละฟังดูน่ารกั21  

เมื่อมองสิง่น้ีในมติทิางประวตัิศาสตรจ์ะพบว่า การแปลงวฒันธรรมญี่ปุ่ นเขา้กบัไทย
น้ีไม่ใช่เรื่องใหม่ แต่มีมาตัง้แต่ทศวรรษ 2520 ที่สินค้าวฒันธรรมของญี่ปุ่ นอย่าง การ์ตูน 
ละครโทรทศัน์ ได้รบัความนิยมอย่างมากในไทย น ามาสู่การที่ผู้ผลติสนิค้าชาวไทยได้ผลติ
สนิค้าอิงความเป็นญี่ปุ่ นออกมาวางขาย เช่น ขนมขบเคี้ยวที่มกีารแถมสติ๊กเกอร์หรอืของ
เล่นที่ท าตามแบบตวัการ์ตูนญี่ปุ่ น มศีิลปินนักร้องคนไทยที่เพลงและการแต่งกายเป็นแนว
ญี่ปุ่ น มหีนังสอืสรุปวดิโีอเกมที่แปลความหมายและบอกเคล็ดลบัในการเล่นเกมให้แก่ผูเ้ล่น
วดิโีอเกมชาวไทยทีอ่่านภาษาญี่ปุ่ นไม่ได้ การเกดิขึ้นของสิง่เหล่าน้ีเป็นการสรา้งความหมาย
ใหม่ของความเป็นญี่ปุ่ นที่ต่างจากวฒันธรรมต้นต ารบัของญี่ปุ่ นโดยการแปลงวฒันธรรม
ญี่ปุ่ นเป็นไทยน้ีจะปรากฏสบืเน่ืองชดัเจนต่อมาจนถงึช่วงกลางทศวรรษ 255022 

หากอธบิายปรากฏการณ์ดงักล่าวน้ีในมติิของโลกาภวิตัน์ทางวฒันธรรมและแนวคดิ
เรื่อง“ความเป็นลูกผสมทางวฒันธรรม” ทีไ่ด้กล่าวไวใ้นตอนต้นแล้วว่า เมื่อโลกาภิวตัน์เขา้สู่

 
20 “ครูเอ๊ะและพีแ่มน”. (2018, เมษายน). The Guitar Mag 49, 529: 80. 
21 แหล่งเดมิ. 
22 ดู ภญิญพนัธ์ พจนะลาวณัย์. (2558-2559, ตุลาคม-มนีาคม). “พลวตัของการกลายเป็นทอ้งถิน่ของ “ความเป็นญี่ปุ่น” 
ในประเทศไทย ตัง้แต่ทศวรรษ 2520”. วารสารญี่ปุ่นศกึษา 3, 2: 27-46. 
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สงัคมหน่ึงๆ ผู้คนและสงัคมทอ้งถิ่นจะมกีารต่อรอง เจรจา หรอืแม้แต่ผลติเน้ือหาใหม่ น ามา
ผสมใส่กับโลกาภิวัตน์ ในกรณีของวง BNK48 การแปลงวัฒนธรรมบันเทิงแบบญี่ ปุ่ น
ผสมผสานเข้ากับวฒันธรรมแบบไทยๆ เห็นได้จากเน้ือเพลงของวงที่ผสมเน้ือร้องส่วน
ภาษาไทยเข้ากับท านองเพลงและเน้ือเพลงภาษาญี่ปุ่ นของ AKB48 ดังเพลง Kiosuru 
Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย ที่ได้กล่าวแล้ว ขณะเดียวกันน่าสนใจว่า มวิสคิวิดโีอของ
เพลงน้ีได้แสดงให้เห็นถงึภาพสงัคมไทยที่มคีวามหลากหลายทางวฒันธรรมผสมกนัอยู่ ดงั
ในมิวสิควิดีโอมีภาพชาวซิกข์และคนเชื้อสายจีนเต้นท่าเต้นของเพลง Kiosuru Fortune 
Cookie คุกกี้เสีย่งทาย (ดูภาพที ่25 ประกอบ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่25 มวิสกิวดิโีอเพลง Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสีย่งทาย 

ทีม่า: https://www.youtube.com/watch?v=mfqJyKm20Z4 
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ที่น่าสนใจอีกประการหน่ึงคือ เพลงของ BNK48 ได้มีการผลติและน าเสนอเน้ือหา 
“ความเป็นไทย” ชุดหน่ึงดว้ย พจิารณาไดจ้ากเน้ือเพลง BNK48 ซึ่งเน้ือเพลงพูดถงึสถานทีใ่น
กรุงเทพฯ เมืองอันเป็นชื่อวง BNK48 (ชื่อวง BNK48 ย่อมาจาก BANGKOK48) ดังที่ ศิริ
พจน์ เหล่ามานะเจรญิ นักวชิาการอิสระดา้นประวตัศิาสตรแ์ละวฒันธรรมไทยได้วจิารณ์เพลง
น้ีไว้ว่า เน้ือเพลง BNK48 (ซึ่งแฟนของวงเรียกเพลงน้ีว่า “เพลงชาติ”) กล่าวถึงย่านอโศก 
บางกะปิ ลาดพร้าว จตุจักร รชัดา รวมทัง้วดัในกรุงเทพฯ อย่าง วดัอรุณฯ วดัพระแก้ว วดั
ระฆัง วดัสระเกศ วดัโพธิ ์วัดสุทัศน์ (ที่มีเสาชิงช้าเป็นแลนด์มาร์ก) เน้ือเพลงน้ีเป็นการ
น าเสนอภาพของกรุงเทพฯ เมอืงหลวงของประเทศไทยในดา้นทีเ่ป็นเมอืงศรวีไิลซ์ รวมไปถึง
ภาพความเป็นไทยที่ผูกอยู่กบัพุทธศาสนา โดยไม่พูดถงึชุมชนแออดัในกรุงเทพฯ และคนที่
นับถือศาสนาอื่น อนัเป็นการน าเสนอ “ความเป็นไทย” แบบกลวงๆ ตามโปรแกรมทวัร์ของ
นักท่องเทีย่วระดบัดาดๆ ทัว่ไป23 ขอ้วจิารณ์ของศริพิจน์ดูจะละเลยบรบิทของเพลงและธุรกิจ
เพลง ขอ้มูลจากบทสมัภาษณ์ “ครูเอ๊ะ” และ “พี่แมน” ผูดู้แลดา้นเน้ือเพลงของ BNK48 ไดใ้ห้
ขอ้มูลว่า เอาเขา้จรงิแล้วตอนแรกทางญี่ปุ่ นได้ให้ชื่อสถานที่ในกรุงเทพฯ ที่อยู่ในเพลงอย่าง 
เอเชยีทคี อโศก สุขุมวทิ ตลาดน ้า ซึ่งเป็นแหล่งท่องเทีย่วที่คนญี่ปุ่ นชอบไป แต่ “ครูเอ๊ะ” เห็น
ว่าที่เหล่าน้ีไม่ใช่ที่ที่คนไทยชอบไปหรอืคุ้นเคย จงึแต่งเน้ือเพลงเสยีใหม่ใช้สถานที่ที่คนไทย
คุน้เคย เน่ืองจากเพลง BNK48 น้ีแต่งให้คนไทยฟัง ไม่ใช่ให้คนญี่ปุ่ นฟัง24 อกีดา้นหน่ึงนัน้ดู
เหมอืนว่าศิรพิจน์จะไม่ได้พจิารณาถึงบรบิทของธุรกจิศิลปินไอดอลตระกูล 48 ซึ่งขายความ
สดใส การให้ก าลังใจผู้ฟังหรอืผู้ดู ดงันัน้เน้ือเพลง BNK48 จงึพูดถึงด้านที่ศิวไิลซ์ สวยงาม 
ของเมอืงกรุงเทพฯ ซึ่งสอดคลอ้งกบัแนวทางของธุรกจิศลิปินไอดอลกลุ่ม 4825 

การหยบิเอา “ความเป็นไทย” มาน าเสนอผสมกบั “ความเป็นญี่ปุ่ น” ที่มสีดัส่วนโน้ม
มาด้านไทยมากกว่าเพื่อสื่อสารกบัผู้บรโิภคเพลงของ BNK48 ซึ่งเป็นคนไทย ยงัเห็นได้จาก
มวิสคิวดิโีอเพลง Kimi wa melody เธอคอืเมโลดี ้ซงิเกิ้ลที ่4 ของ BNK48 มวิสคิวดิโีอเพลงน้ี
น าเสนอภาพของเซม็บทัส ึ(ตวัแสดงหลกัของเพลงซิงเกิ้ลน้ี) ที่ใส่ชุดเซ็มบทัส ึ2 แบบคอื ชุด
เซ็มบัทสึแบบ “สยามโลลิต้า” (Siam Lolita) ซึ่งเป็นชุดไทยประยุกต์ที่ได้แรงบันดาลมา

 
23 ศิริพจน์ เหล่ามานะเจริญ.  “ความเป็นไทยที่แท้ทรูอยู่ตรงไหนใน “เพลงชาติ” ของ BNK48?”. สืบค้นเมื่อ 25 
มถิุนายน 2021. จาก https://thematter.co/thinkers/thai-symbolic-in-bnk48-song/44653. 

24 “ครูเอ๊ะและพีแ่มน”. (2018, เมษายน). เล่มเดมิ. หน้า 81. 

25 “ถอดรหัสทางวัฒนธรรม ทุนนิยมและการเมืองผ่านเรื่องราวของ BNK48”. สืบค้นเมื่อ 24 มิถุนายน 2564. จาก 
https://decode.plus/20210416/. 
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จากพสัตราภรณ์ของชนชัน้สูงสมยัพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา้เจา้อยู่หวั (รชักาลที่ 5) 26 
สลบักบัชุดเซม็บทัสทึีอ่อกแบบตามแนวคดิหลกัของญี่ปุ่ น 

ประเด็นที่ชวนคดิคอื ท าไมผู้ผลติมวิสคิวดิโีอเพลง Kimi wa melody เธอคอืเมโลดี ้
จงึเลอืกทีจ่ะน าเสนอ “ความเป็นไทย” ออกมาผ่านชุดเซม็บทัสแึบบ “สยามโลลติา้” ทีป่ระยุกต์
มาจากชุดไทยสมยัรชักาลที่ 5 บิณฑ์ บวัหมื่นชล ผู้ก ากบัการมวิสคิวดิโีอเพลงน้ีได้กล่าวถึง
มวิสคิวดิโีอเพลง kimi wa melody ว่า เขา (ผูก้ ากบั)  

“อยากใหค้นเหน็พฒันาการความน่ารกัแบบไทยๆ ทีไ่ม่ตอ้งอยู่กบัไทย
เดิม แต่เป็นไทยประยุกต์ แนวคิดหลกัมาจากญี่ปุ่ นนัน่แหละ แต่ผม
อยากไดค้วามเป็นไทยเพิม่เขา้ไป” 27 

ขอ้มูลที่ผู้ก ากบัมวิสคิวดิีโอเพลง Kimi wa melody กล่าวมาน้ีมนัียส าคญัชี้ให้เห็นว่า 
มวิสคิวดิโีอเพลงน้ีมลีกัษณะเป็นลูกผสมทางวฒันธรรมระหว่างความเป็นญี่ปุ่ นกบัความเป็น
ไทย โดยผูก้ ากบัเลอืกที่จะเพิม่การน าเสนอส่วนของความเป็นไทยแบบ “ไทยประยุกต์” เขา้
ไปให้ผู้ชมได้เห็นความสวยงามน่ารักแบบไทย ๆ น่าสนใจที่ว่า ผู้ก ากับต้องการน าเสนอ 
“ความน่ารกัแบบไทยๆ ที่ไม่ต้องอยู่กับไทยเดมิ” ในแง่น้ีจึงกล่าวได้ว่ามวิสคิวดิโีอเพลง Kimi 
wa melody เธอคอืเมโลดี ้น าเสนอความเป็นไทยแบบลูกผสม 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 26 ชุดเซ็มบทัสีเพลง Kimi wa melody แบบ สยามโลลิตา้ 

ทีม่า: https://music.trueid.net/detail/lO6m99woMzY1 
 

26 “BNK48 สวยละมุนทุกท่วงท านองในชุดไทยร่วมสมัย Kimi wa melody เธอคือเมโลดี้” สืบค้นเมื่อ 24 มิถุนายน 
2564. จาก https://music.trueid.net/th-th/detail/lO6m99woMzY1.  

27 BNK 48 2 ND ANNIVERSARY. (2562). หน้า 77. 
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ภาพที่ 27 ชุดเซ็มบทัสีเพลง Kimi wa melody 
ที่มา: https://music.trueid.net/detail/lO6m99woMzY1 

ประเดน็ที่ผูเ้ขยีนขอตคีวามต่อคอื การทีม่วิสคิวดิโีอเพลง Kimi wa melody เธอคอืเมโลดี ้
มกีารน าเสนอ “ความเป็นไทย” ผ่านชุดเซ็มบทัสแึบบสยามโลลติ้าซึ่งอิงอยู่กบัรูปแบบชุดไทยสมยั
รชักาลที่ 5 น้ีมนัียของการหยบิเอาเรื่องราวหรอืสิง่ของในอดตีทีค่นในสงัคมปัจจุบนัรบัรูม้าเป็นจุด
ขายที่มีประสิทธิภาพ โดยการตีความของผู้เขียนอิงอยู่กับแนวคิดของ ราฟาเอล แซมมูเอล 
(Raphael Samuel) นักประวตัิศาสตร์ชาวองักฤษทีช่ีใ้หเ้ห็นถึงโฆษณาขายสนิคา้ในโลกตะวนัตกที่
มกีารหยบิเอาเรื่องราวหรอืสิง่ของในอดตีมาเป็นส่วนหน่ึงของการท าการตลาดใหผู้บ้รโิภคเหน็ภาพ
ของอดีตแล้วเกิดความรู้สกึโหยหาอดีตที่งดงาม (nostalgia) น ามาสู่การซื้อสนิค้าที่น าเสนอภาพ
ของอดีตนัน้ ๆ 28 ทัง้น้ีในการตีความตัวมิวสิควิดีโอเพลง Kimi wa melody เธอคือเมโลดี้ ของ 
BNK48 นัน้การน าเอาแนวคดิของแซมมูเอลมาปรบัใชถ้ึงการหยบิเอาความเป็นไทยทีแ่สดงให้เห็น
จากชุดเซ็มบทัสแึบบสยามโลลติ้ามาใชเ้ป็นจุดขายคงต้องพจิารณาดว้ยว่า เหตุทีผู่้ก ากบัมวิสคิวดิี
โอเพลงน้ีเลอืกน าเสนอความเป็นไทยผ่านชุดเซ็มบทัสแึบบสยามโลลติ้าซึ่งอิงกบัชุดแต่งกายของ
ชาวไทยในสมยัรชักาลที่ 5 ทัง้ที่ชุดแต่งกายของคนไทยมหีลายแบบหลายสมยันัน้น่าจะเป็นผล
สบืเน่ืองจากความทรงจ าทางวฒันธรรม (cultural memory) เกี่ยวกบัความรุ่งเรอืง ก้าวหน้า ของ
ไทยที่มกีารประกอบสรา้งและถ่ายทอดซ ้า ๆ ผ่านสื่อต่าง ๆ ทัง้ในรูปแบบของสื่อเก่าอย่างหนังสอื 
สิง่พมิพ์ มาสู่สื่อใหม่อย่างวทิยุ โทรทศัน์ ต่อมาถึงสื่อใหม่กว่าอย่างสื่อออนไลน์ต่าง ๆ กล่าวไดว่้า
เป็นภาพจ าเกี่ยวกบัสยามในสมยัรชักาลที ่5 ที่มกีารประกอบสรา้งและถ่ายทอดซ ้าในรูปแบบของ

 
28 ดู Jerome de Groot.  (2009).  Consuming History: Historians and Heritage in contemporary popular culture.  
pp. 8-10. 
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วรรณกรรมอย่างนวนิยายเรื่อง “สี่แผ่นดิน” ของหม่อมราชวงศ์คึกฤทธิ ์ปราโมช (พิมพ์เผยแพร่
มาแลว้หลายครัง้) ซึ่งได้มกีารถ่ายทอดซ ้าในรูปแบบของละครโทรทศัน์มาแล้ว 5 ครัง้นับจากพ.ศ. 
2504-2546 และในรูปแบบของละครเวทมีาแล้ว 4 ครัง้โดยการแสดงครัง้ที่ 2 ในรูปแบบของละคร
เพลงไดจ้ดัแสดงทีโ่รงละครเมอืงไทยรชัดาลยั เธยีเตอร์ ระหว่างเดอืนพฤศจกิายน 2554 ถึงเดอืน
มนีาคม พ.ศ. 2555 จ านวน 100 รอบ ในการแสดงครัง้ที่ 3 ในรูปแบบของละครเพลงได้จดัแสดงที่
โรงละครเมอืงไทยรชัดาลยั เธยีเตอร ์ระหว่างเดอืนกรกฏาคม ถงึเดอืนสงิหาคม พ.ศ. 2557 จ านวน 
50 รอบ และในการแสดงครัง้ที่ 4  บรษิทัซีเนรโิอได้น าละครสี่แผ่นดนิ เดอะ มวิสคิลั กลบัมาแสดง
ใหม่ในช่วงเดอืนสงิหาคมถงึธนัวาคม พ.ศ. 2560 จ านวน 63 รอบ29 (ยงัไม่รวมถงึภาพของประเทศ
ไทยในสมัยรัชกาลที่ 5 ซึ่งมีการน าเสนอในหนังสือภาพ ตลอดจนและคลิปวีโอต่าง ๆ ในสื่อ
ออนไลน์) ท าให้ความทรงจ าทางวฒันธรรมว่าด้วยความเป็นไทยในสมยัรชักาลที่  5 ซึ่งมีการ
ปฏิรูปประเทศสยามให้มคีวามก้าวหน้า รุ่งเรอืง เป็นความทรงจ าที่ตราตรงึอยู่ในความรบัรูข้องคน
ไทยในปัจจุบนั30 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่28 ละคร “สีแ่ผน่ดนิ” พ.ศ. 2546 

ทีม่า: https://www.sanook.com/movie/115989/ 

 
29 ข้อมู ล เกี่ ยวกับ ละครเรื่ อ งสี่ แผ่ น ดิน น ามาจาก   “สี่ แผ่ น ดิน ” .  สืบค้น เมื่ อ  18  เมษ ายน  2565 , จาก 
https://th.wikipedia.org/wiki  แ ล ะ   “สี่ แ ผ่ น ดิ น  เด อ ะ  มิ ว สิ คั ล ” .   สื บ ค้ น เมื่ อ  1 8  เ ม ษ า ย น  2 5 6 5 , 
https://th.wikipedia.org/wiki/ 
30 ค าอธบิายเกี่ยวกบัความทรงจ าทางวฒันธรรมของคนไทยทีไ่ดอ้ธิบายไวน้ี้ ผูเ้ขยีนประยุกต์มาจากงานศกึษาของ นัทธ
นัย ประสานนาม ทีไ่ด้ศกึษาประเดน็เกี่ยวกบัความทรงจ าทางวฒันธรรมของคนในสงัคมไทยที่ปราฏอยู่ในวรรณกรรม 
โปรดดูค าอธบิายทีน่่าสนใจ ใน นัทธนัย ประสานนาม.  (2562).  ประพนัธศาสตร์ของความหลงั: ความทรงจ าวฒันธรรม
กบัวรรณกรรมศกึษา.  บทที ่1-3. 

https://th.wikipedia.org/wiki
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เมื่อเราประกอบแนวคดิของ แซมมูเอล เขา้กบัแนวทางการอธบิายเรื่องความทรงจ า
ทางวฒันธรรมของคนไทยที่ได้กล่าวมา คงพอวเิคราะหไ์ด้ว่า การที่ผู้ก ากบัมวิสคิวดิโีอเพลง 
Kimi wa Melody เธอคอืเมโลดี้ ของ BNK48 จะหยบิเอาเรื่องราวหรอืสิ่งของในอดตีมาเป็น
ส่วนหน่ึงของการท าการตลาดใหผู้้บรโิภคซึ่งมคีวามคดิเกีย่วกบั “ความเป็นไทย” อยู่ในหวัอยู่
แล้วนัน้ผู้ก ากับที่คดิคอนเซ็ปต์ของมวิสคิวิดโีอจึงน าเสนอ “ความเป็นไทย” ออกมาผ่านชุด
เซ็มบทัสแึบบ “สยามโลลติ้า” ที่ประยุกต์มาจากชุดไทยสมยัรชักาลที่ 5 โดยการน าเสนอน้ีมี
ความสอดคล้องกบัความคดิเกี่ยวกบั”ความเป็นไทยแบบประเพณี” (Traditional Thai) ซึ่งมี
การผลิตกันมาตัง้แต่ช่วงรชักาลที่ 5-6 แล้วผลิตซ ้าสืบต่อกันมาจนเป็นชุดความคิดกระแส
หลักว่า วฒันธรรมไทยนัน้เห็นได้จากวฒันธรรมของชนชัน้สูงสมยัรชักาลที่ 5-631 รวมทัง้
สอดคลอ้งกบัความทรงจ าทางวฒันธรรมกระแสหลกัเกี่ยวกบั “ความเป็นไทย” ที่ผูดู้มวิสคิวดิี
โอเพลงน้ีรบัรู้จากสื่อต่าง ๆ มาก่อนแล้วว่า ยุคสมัยรัชกาลที่ 5 เป็นยุคที่ ไทยก้าวเข้าสู่
สมยัใหม่ เป็นยุคสมยัทีด่งีามในประวตัศิาสตร ์

อกีมติหิน่ึงของมวิสคิวดิโีอเพลง Kimi wa melody เธอคอืเมโลดี ้ที่ขอหยบิยกขึ้นมา
กล่าวคอื หากมองจากมุมมองของนักวชิาการด้านสตรนิียม กล่าวได้ว่ามวิสคิวดิโีอเพลงน้ีมี
ลกัษณะของการใช้เรอืนร่างสตร ี(female body) และความเป็นสตร ี(femininity) เป็นสินค้า 
ดา้นการใช้เรอืนร่างสตรเีป็นสนิค้าเห็นได้จากตลอดช่วงเวลา 7.03 นาทขีองมวิสคิวดิโีอเพลง
น้ีผู้ชมจะเห็นแต่เด็กสาวหน้าตาน่ารกั 21 คน อนัแสดงให้เห็นว่าจุดขายของไอดอลวงน้ีคือ
เด็กสาวที่เป็นสมาชกิวง อีกด้านหน่ึงมวิสิควดิโีอเพลงน้ีมกีารใช้คุณสมบัติและลกัษณะที่บ่ง
บอกถึงอารมณ์และการแสดงออกแบบผู้หญิงที่เรยีกด้วยศพัท์วชิาการว่า “ความเป็นหญิง” 
เป็นจุดขาย ดังเห็นได้จากอากัปกิริยาที่ดูอ่อนหวานของเด็กสาว ตลอดจนมีดอกไม้ซึ่ ง
เป็นสญัญะ (sign) ที่ในความรบัรู้ของคนไทยแล้วหมายถึงความงามของผู้หญิงปรากฏอยู่
เกอืบตลอด 

การใช้เรอืนร่างสตรแีละความเป็นสตรเีป็นจุดขายน้ีกล่าวได้ว่า วงไอดอล AKB48 
ของญี่ปุ่ นใช้เป็นจุดขาย ดงัเห็นได้จากมวิสคิวดิโีอเพลง รวมถึงกิจกรรม “งานจบัมอื” ที่เปิด
โอกาสให้แฟนของวงน าบตัรจบัมอืที่แนบไวใ้นแผ่นซิงเกิ้ลมาใช้จบัมอืกบัไอดอลคนที่ตนชื่น

 
31 ดู อตัลกัษณ์ไทย: จากไทยสู่ไทยๆ. (2558). หน้า 56. 

 ความหมายของ ความเป็นหญงิ (femininity) น ามาจาก นฤพนธ์ ด้วงวเิศษ และ ปีเตอร์ เอ. แจค็สนั (บรรณาธิการ). 
(2556). เพศ หลากเฉดส:ี พหุวฒันธรรมในสงัคมไทย. หน้า 10. 
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ชอบเป็นเวลา 10 วนิาทีในงานที่ทางบรษิัทต้นสงักัดของ AKB48 จดัขึ้น32 เมื่อวง BNK48 
ของไทยน ารูปแบบของวง AKB48 ในญี่ปุ่ นมาใชจ้งึพบว่า BNK48 มกีารใชเ้รอืนร่างสตรแีละ
ความเป็นสตรเีป็นจุดขายดงัที่ผู้เขยีนชี้ถึงมวิสคิวดิโีอเพลง Kimi wa melody เธอคอืเมโลดี ้
ไว้ข้างต้น ตลอดจนเห็นได้จากการที่ BNK48 มีกิจกรรมงานจับมือ33 ซึ่งอาจตีความด้วย
มุมมองของนักวชิาการด้านสตรนิียมได้ว่าเป็นการใช้เรือนร่างสตรีในฐานะสินค้า จากบท
สมัภาษณ์สมาชิกวง BNK48 หลายคนแสดงให้เห็นว่า เด็กสาวที่เป็นไอดอลเองมองว่า 
หน้าตาเป็นจุดขายแรกของการเป็นไอดอล ดังที่ เนย-กานต์ธรีา วชัรทัศนกุล ได้กล่าวถึง
ช่วงแรก ๆ ของการเป็นไอดอลว่า เธอรูต้วัดว่ีาหน้าตาไม่น่ารกั ท าให้คนติดตามเธอน้อยมาก
จนแทบไม่มตีวัตนในวง แต่เธอยงัคงมุ่งมัน่ซ้อมร้อง เตน้ ท าใหผู้บ้รหิารวงเหน็ถงึความมุ่งมัน่
ของเธอ จงึให้เธอเป็นหน่ึงในสมาชกิที่เดินสายโปรโมทวง ท าให้มีแฟนติดตามเธอมากขึ้น
เรื่อย ๆ 34 หรอืที่ มายด-์ปณิศา ศรลีะเลงิ ไดพู้ดถงึตวัเองว่า เธอรูต้วัว่าไม่สวยเลยตอ้งท าทุก
อย่างให้ตัวเองดูดี พยายามซ้อมร้องซ้อมเต้นอย่างหนักเพื่ อโอกาสในการติดเป็น 
“เซ็มบทัส”ึ35 อย่างไรก็ดขีอ้มูลสมัภาษณ์ที่ยกมาน้ีก็แสดงให้เห็นว่า หน้าตาของเด็กสาวที่มา
เป็นไอดอลนัน้เป็นเพียงจุดขายหน่ึงเท่านัน้ ทัง้น้ีผู้เขียนคดิว่าการท าความเข้าใจประเด็นน้ี
จ าเป็นต้องพิจารณาจากแนวคิด เกี่ยวกับมนุษย์และกระบวนการกลายเป็นสินค้า 
(commoditization) ที่อธบิายว่า มนุษย์ทุกคนในสงัคมมีคุณค่าของการแลกเปลี่ยนและถูกท า
ให้เป็นสนิค้าในรูปแบบหน่ึงอยู่เสมอโดยคุณค่าการแลกเปลี่ยนนัน้อาจเรยีกว่า ค่าจ้างหรือ
เงนิเดอืน36 เมื่อเราเอาแนวคดิน้ีมามองถึงธุรกจิบนัเทงิระดบัโลก อาท ิศลิปินไอดอล เค-ป๊อป 
(K-pop) ของเกาหลีใต้จะเห็นได้ว่าศิลปินไอดอลชายก็มีการใช้เรือนร่างบุรุษ (masculine 
body) และความเป็นบุรุษ (masculinity) เป็นสนิค้า37 จงึกล่าวไดว่้า การใชเ้รอืนร่างบุรุษ สตร ี
รวมไปถึงความเป็นบุรุษ ความเป็นสตรี เป็นสินค้านัน้เป็นเรื่องปกติของโลกาภิวตัน์ทาง
วฒันธรรม สิง่ที่น่าสนใจในกรณีของ BNK48 กลบัอยู่ตรงที่การใช้เรอืนร่างสตรเีป็นสนิค้านัน้

 
32 ดู พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์. (2557). เล่มเดมิ. ตอนที ่04 
33 พรีพชิญ์ ฉัว่สมบูรณ์ และ ธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). เล่มเดมิ. หน้า 126-129. 

34 “THE PHENOMENAL”. (2561, วนัที ่26 เมษายน- 1 พฤษภาคม). HAMBURGER 3, 1: 25. 

35 “CLEO COVER GIRL THEY ARE OUR MELODY”. (2018, พฤศจกิายน). CLEO 262: 23. 

36 ยศ สนัตสมบตั.ิ (2535). แม่หญงิสขิายตวั ชุมชนและประเวณีในสงัคมไทย. หน้า 93-94. 

37 ดู  Sun Jung.  ( 2 0 1 1 ) .  Korean Masculinities and Transcultural Consumption.  Hong Kong: Hong Kong 
University Press. 



BNK 48 วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยรว่มสมยั: ประวตัศิาสตร์เชงิวเิคราะห์ 

โ ด ม  ไ ก ร ป ก ร ณ์                         93 

ไม่ได้เป็นไปตามโลกาภิวตัน์ทางวฒันธรรมที่รบัมาจาก AKB48 ของญี่ปุ่ นทัง้หมด หากแต่มี
ลกัษณะเป็นลูกผสมทางวฒันธรรมที่มบีรบิทของสงัคม-วฒันธรรมไทยก ากบัอยู่ในท ีดงัเห็น
ไดจ้ากทีน่ายจริฐั บวรวฒันะ ผูบ้รหิารบรษิทัโรส อารท์สิต์ เมเนจเมนท์ ไดพู้ดถงึกฎเกณฑใ์น
การบรหิารวงไอดอล BNK48 ว่ามทีัง้กฎเกณฑ์ทีท่างบรษิัท AKB48 ของญี่ปุ่ นก าหนดและที่
ทาง BNK48 OFFICE ของไทยก าหนดไว้โดยของไทยก าหนดไว้ต่างจากของญี่ปุ่ นคอืทาง
คุณจริฐัก าหนดไวว่้าไม่ใหส้มาชกิวง BNK48 รบังานถ่ายแบบชุดว่ายน ้า38 ขอ้ก าหนดน้ีแสดง
ให้เห็นถึงการขดีเส้นขอบเขตของการใชเ้รอืนร่างสตรเีป็นสนิค้าที่ต่างจากแนวทางของ AKB48 
ทีญ่ี่ปุ่ น 

ประเด็นต่อไปที่จะกล่าวถึงคือโลกาภิวตัน์ทางวฒันธรรมในเพลงและมิวสิควิดีโอ
เพลงของ CGM48 ซึ่งเป็นแฟรนไชสข์องวง BNK48 

การแปลงวฒันธรรมญี่ปุ่นเข้ากบัถ่ินไทยเหนือในเพลงและมิวสิควิดีโอของ CGM48 

ในเดือนมถิุนายน พ.ศ. 2562 ณัฐพล บวรวฒันะ ผู้จัดการวง BNK48 ได้ประกาศ
เปิดตวัวงไอดอล CGM48 (Chiang Mai 48) วงน้องสาวของ BNK48 ในงาน BNK48 Thank 
You & The Beginner ทีศู่นย์การค้าเซ็นทรลัเฟสติวลั เชยีงใหม่ และเปิดรบัสมคัรเดก็สาวมา
ออดชิัน่เป็นสมาชิกวง CGM48 ตัง้แต่วนัที่ 15 มถิุนายน – 15 กรกฏาคม ปีเดยีวกนั โดยมี
สมาชกิ BNK48 2 คนยา้ยไปเป็นสมาชกิวง CGM48 คอื รนิะ อิซึตะ (รนิะ) และ ปุณยวรี ์จงึ
เจริญ (ออม) 39 รูปแบบของวง CGM48 เป็นไปในลักษณะเดียวกับวง BNK48 คือมีการ
ออดิชัน่เด็กสาวเข้ามาเป็นสมาชิกวงโดยสมาชิกวงไอดอล CGM48 ที่เปิดตัวอย่างเป็น
ทางการเมื่อเดอืนตุลาคม 2562 มจี านวน 25 คน40 พืน้ที่รบัผดิชอบการแสดงของวง CMM48 
ไม่ได้จ ากัดอยู่เฉพาะในภาคเหนือ สามารถไปแสดงในพื้นที่ภาคอื่น ๆ ได้ แต่ในส่วนของ
กจิกรรมส าคญัต่าง ๆ เช่น งานจบัมอื งานถ่ายรูป 2-shot กบัเมมเบอรจ์ะอยู่ในภาคเหนือเป็น
หลกั41 

 
38 “Special Interview จริฐั บวรวฒันะ”. (2561, เมษายน). The Guitar Mag 49, 529: 78. 

39 “ซจีเีอม็โฟร์ตเีอต”. สบืคน้เมื่อ 25 มถิุนายน 2564. จาก https://th.wikipedia.org/wiki/. 

40 “เปิดวาร์ป CGM48 วงไอดอลน้องสาวล าดบัที ่1 BNK48 เผยโฉมสมาชกิรุ่น 1 ทัง้ 25 คน”. สืบค้นเมื่อ 28 มถิุนายน 
2564. จาก https://www.brickinfotv.com/idol-artist/27188/. 

41 “CGM48 คือใคร? ความเข้าใจพื้นฐานเกี่ยวกับวง ‘น้องสาว’ ชาวเชียงใหม่ของ BNK48”.  สืบค้นเมื่อ 27 มิถุนายน 
2564. จาก https://thestandard.co/cgm48/ 
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ภาพที ่29  ออม (ซ้าย) และ รนิะ (ขวา) ไอดอลวง CGM48 

ทีม่า: https://thestandard.co/aom-rina-bnk48-to-cgm48/ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่30 คนิ้ง (ซ้าย) และ สติา (ขวา) ไอดอลวง CGM48 

ทีม่า: https://mgronline.com/onlinesection/detail/9630000117427 
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จากข้อมูลที่กล่าวมาจึงเข้าใจได้ว่ารูปแบบของวง CGM48 จะเป็นไปในแนวทาง
เดยีวกบั BNK48 คอื เพลงของวงตอ้งน าเพลงทีม่อียู่ใน AKB48 หรอืวงในเครอื 48 หรอืเพลง
ที่ทางญี่ปุ่ นส่งมาให้มาใส่เน้ือร้องเป็นภาษาไทย ชุดเซ็มบทัสทึี่สมาชกิวง CGM48 ใส่ในการ
แสดงนัน้ทมีงานฝ่ายไทยต้องแจ้งเพลงที่จะท าเป็นซิงเกิ้ลและแนวคิดของชุดเซ็มบทัสไึปให้
ทางฝ่ายคอสตูมของ AKB48 ช่วยออกแบบ 

เมื่อพจิารณาเน้ือเพลงของวง CGM48 พบว่า มลีกัษณะของการแปลงเพลงญี่ปุ่ นเขา้
กับไทยกลายเป็น “ลูกผสมทางวฒันธรรม” เช่นเดียวกับ BNK48 ดังปรากฏว่า เน้ือเพลง
เชียงใหม่ 106 เพลงหลกัในซิงเกิ้ลแรกของ CGM48 นัน้ ครูอ๊ะและพี่แมน ผู้ดูแลงานเพลง
ของ BNK48 ได้แปลและเรยีบเรยีงเน้ือเพลง Max Toki 315 Gou ของวง NGT48 (นีงาตะ
48) เป็นภาษาไทยโดยดดัแปลงให้เขา้กบัเมอืงเชยีงใหม่จงึเปลี่ยนจาก Max Toki ซึ่งเป็นชื่อ
เรียกของรถไฟชินคันเซนที่วิ่งจากโตเกียวไปถึงนีงาตะ กลายมาเป็นทางหลวงแผ่นดิน
หมายเลข 106 ซึ่งมปีลายทางสิน้สุดทีอ่ าเภอเมอืง จงัหวดัเชยีงใหม่42 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่31 บางส่วนของมวิสคิวดิโีอเพลง เชยีงใหม่ 106 ของวง CGM48 

ทีม่า:https://www.youtube.com 

 

 
42 “รวมเครดติและเนื้อเพลงไทยจากซงิเกิ้ลแรก ‘Chiang Mai 106’ ของ CGM 48”. สบืค้นเมื่อ 27 มถิุนายน 2564. จาก 
https://www.patsonic.com/music/chiang-mai-106-cgm48/. 
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ขณะทีม่วิสคิวดิโีอเพลงเชยีงใหม่ 106 น าเสนอภาพไอดอลในชดุเซม็บทัสแึบบญี่ปุ่ น
เต้นอยู่ที่แลนด์มารก์ส าคญัของเชยีงใหม่ที่เป็นทีรู่้จกัของคนกรุงเทพฯและคนภาคเหนือ เช่น 
ถนนเชยีงใหม่-ล าพูนสายเก่า ซึ่งมจีุดเด่นคอื ต้นยางที่ปลูกเรยีงรายตลอดสองขา้งทางตัง้แต่
ล าพูนจนถงึเชยีงใหม่ หรอืทีป่ระตูท่าแพ จงัหวดัเชยีงใหม่  

น่าสนใจว่า CGM48 มสีิ่งที่ต่างจาก BNK48 อย่างเห็นได้ชดัประการหน่ึงคอื เพลง
ของ CGM 48 ได้มกีารหยบิเอาวฒันธรรมเฉพาะของทอ้งถิน่ภาคเหนือมาใส่ลงในเพลงด้วย 
ดงัเห็นได้จากเพลง CGM48 เพลงชาติของวง) ที่เน้ือร้องเป็น “ค าเมือง” หรอืภาษาถิ่นของ
ชาวเหนือโดยเน้ือร้องพูดถึงสถานที่ในเมืองเชยีงใหม่ เช่น ดอยสุเทพ ประตูท่าแพ วดัพระ
สงิห์ รวมทัง้อาหารเหนือ เช่น จิ้นอ่อง น ้าพรกิหนุ่ม แกงฮงัเล น ้าปู ทัง้น้ีเป็นที่น่าสงัเกตอีก
ประการหน่ึงว่า เพลง CGM48 น้ีแสดงให้เหน็ถึงลกัษณะ “ลูกผสมทางวฒันธรรม” ที่ซ้อนกนั 
2 ชัน้ ชัน้แรกคอื ขณะที่เน้ือเพลง CGM48 เป็น “ค าเมอืง” แต่ท านองเพลงเอามาจากท านอง
เพลง BNK48 ของวง BNK48 ซึ่งเป็นการผสมกันระหว่างเน้ือเพลงซึ่งเป็นภาษาถิ่นเหนือ 
ขณะที่ท านองเพลงเป็นท านองเพลงที่มใีนกลุ่มผู้ฟังที่รู้จกั BNK48 รู้ว่าเป็นเพลงที่สื่อสารถึง
กรุงเทพฯ ชัน้ที่สองคือ CGM48 เป็นธุรกิจบนัเทงิที่เดนิตามแนวทางของวงไอดอล AKB48 
ของญี่ปุ่ น จงึเป็นการผสมทางวฒันธรรมระหว่างความเป็นท้องถิ่นเหนือกบัความเป็นญี่ปุ่ น
อยู่ในทดีว้ย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่32 บางส่วนของมวิสคิวดิโีอเพลง “มะล”ิ ของวง CGM48 

ทีม่า: https://www.youtube.com/watch?v=kmYwCR7XZSM 
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ประเดน็ที่น่าสนใจมากและขอกล่าวถึงด้วยคอื ซิงเกิ้ล 3 ของ CGM48 ได้ท าเพลงที่
เป็นต้นฉบบั (original) ของวงโดยเฉพาะ ไม่เอามาจากเพลงของ AKB48 หรอืวงตระกูล 48 
ในญี่ปุ่ น ซงิเกิ้ล “มะล”ิ ของ CGM48 เป็นเพลงทีม่ลีกัษณะของการแปลงเอา ความเป็นญี่ปุ่ น 
ความเป็นไทยแบบกรุงเทพฯ และความเป็นถิ่นเหนืออยู่ในเพลงเดียวกัน กล่าวคือ ชุด
เซม็บทัสขึองเพลงน้ีเป็นชุดแนวญี่ปุ่ น เน้ือเพลงส่วนหน่ึงเป็นภาษาไทยกลางและเน้ือเพลงอีก
ส่วนหน่ึงเป็น “ค าเมอืง” ขณะที่มวิสคิวดิโีอเพลงน้ีน าเสนอภาพสลบัไปมาระหว่างไอดอลใน
ชุดเซม็บทัสแึนวญี่ปุ่ นกบัไอดอลในชุดแบบพื้นเมอืงเหนือ รวมทัง้ไอดอลไดแ้สดงการฟ้อนร า
หรอืนาฎศลิป์แบบพืน้เมอืงเหนือ  

ผู้เขียนเห็นว่า การท าความเข้าใจปรากฏการณ์การแปลงวฒันธรรมญี่ปุ่ นเป็นถิ่น
ไทยเหนือในเพลงและมวิสคิวดิโีอของ CGM48 ตอ้งพจิารณาเชื่อมโยงปรากฏการณ์ดงักล่าว
น้ีเข้ากบับรบิทที่ว่า เน้ือเพลงและมวิสิควดิโีอเพลงของ CGM 48 ถูกผลติขึ้นเพื่อสื่อสารกับ
ผู้บรโิภคซึ่งมีทัง้ที่เป็นคนกรุงเทพฯและที่เป็นคนภาคเหนือ (โดยเฉพาะกลุ่มหลงั) ประกอบ
เข้ากับเงื่อนไขทางธุรกิจระหว่างบริษัทผู้บริหาร CGM 48 (ซึ่งเป็นกลุ่มเดียวกับบริษัท
ผูบ้รหิารวง BNK48) กบับรษิัทผู้บรหิาร AKB48 ในญี่ปุ่ น การที่เพลง ชุดที่ใส่ในการแสดง มี
ลกัษณะความเป็นญี่ปุ่ นนัน้เข้าใจได้ว่ามาจากขอ้ตกลงทางธุรกิจระหว่างฝ่ายบรหิารของวง 
CGM48 กบัฝ่าย AKB48 ที่ญี่ปุ่ น ขณะที่การน าเสนอวฒันธรรมถิน่เหนือนัน้เขา้ใจไดว่้าด้าน
หน่ึงมาจากการที่เพลงของ CGM48 เป็นสินค้าวฒันธรรมที่มุ่งเป้าที่แฟนคลับที่ เป็น “คน
เมอืง” ทางเหนือ ซึ่งในยุคของโลกาภิวตัน์น้ีได้เกิดกระแส “ท้องถิ่นนิยม” ขึ้นในหมู่คนเหนือ
ส่วนหน่ึงที่พยายามน าเสนอตวัตนในฐานะคนพื้นเมอืงทีม่วีฒันธรรมอนัมสีสีนัต่างจากคนใน
ส่วนอื่นๆ ของไทย น ามาสู่การใชภ้าษาทอ้งถิน่43 หากพจิารณาในแง่มุมน้ีช่วยให้เราเขา้ใจได้
ว่า การท าการตลาดของวงไอดอล CGM48 ที่มุ่งเป้าผู้บรโิภคชาวเหนือจงึน าเสนอความเป็น
ท้องถิ่นเหนือในเพลงและมิวสคิวิดีโอเพลงของ CGM48 เพื่อให้สอดคล้องกับกระแสของ
ผูบ้รโิภค อกีทัง้ยงัเป็นการสร้างจุดขายที่ต่างจาก BNK48 อนัเป็นการขยายตลาดของศลิปิน
ไอดอลแทนทีจ่ะใชจุ้ดขายเดยีวกนัทัง้หมดแลว้เกดิการท าการตลาดทีซ้่อนทบักนั 

 
43 ดู ชยนัต์ วรรธนะภูติ. (2555). “ คนเมือง: ตัวตน การผลิตซ ้าสร้างใหม่และพื้นที่ทางสงัคมของคนเมือง” ใน วสนัต์ 
ปัญญาแก้ว (บรรณาธกิาร). ตวัตนคนเมอืง 100 ปี ชาตกาลไกรศร ีนิมมานเหมนิท์. หนา้ 108-111. 
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5 

ส่งท้าย 

 

หนังสอืเล่มน้ีเขยีนขึ้นด้วยวตัถุประสงคเ์พื่อท าความเขา้ใจวงไอดอล BNK48 ซึ่งเป็น
วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยร่วมสมยัคอื เปิดตวัเมื่อพ.ศ. 2560 นับมาถงึปัจจุบนั 
(ก าลงัจะเขา้สู่กลางปีพ.ศ. 2565)  วงไอดอล BNK48 ยนือยู่ในวงการบนัเทงิไทยได้ 4 ปีกว่า
แล้ว (แต่ถ้านับรวมตัง้แต่มกีารออดชิัน่ (audition) สมาชกิเขา้วงเมื่อกลางปีพ.ศ. 2559 ด้วย 
วงไอดอล BNK48 ก็ยนือยู่ในวงการบนัเทงิไทยมาถงึตอนน้ีเป็นเวลา 5 ปีแลว้) ช่วงเวลากึง่หน่ึง
ของทศวรรษ 2560 น้ีวงไอดอล BNK48 ได้สร้างปรากฏการณ์หลายอย่างขึ้นในสงัคมไทย
อย่างการขายแผ่นซีดี (CD) ซิงเกิ้ลเพลงได้ตัง้แต่ 13,000 – 300,000 แผ่น ตามแต่ความ
นิยมของแฟนคลบัต่อซงิเกิ้ลนัน้ๆ ความน่าอศัจรรยอ์ยู่ที่ว่าปรากฏการณ์น้ีเกิดขึ้นในบริบทที ่
ผูป้ระกอบธุรกิจเพลงในไทยแทบจะเลกิผลติซีดเีพลงไปแลว้ ขณะที่ผู้บรโิภคก็หนัมาบรโิภค
เพลงผ่านระบบดาวน์โหลดเพลงผ่านแอพพลเิคชัน่หรอืเวบ็ไซต์แทนการซื้อแผ่นซดีเีพลง   

ยงัมคีวามส าเรจ็ทางการตลาดของวงไอดอล BNK48 อีกหลายอย่างทีเ่ห็นได้ไม่ว่าจะ
เป็นการที่สมาชกิ BNK48 ไดเ้ป็นแบรนด์แอมบาสเดอรแ์ละพรเีซนเตอรข์องสนิคา้อกีไม่น้อย
กว่า 10 ชนิด และได้แสดงในการแข่งขันฟุตบอลถ้วยพระราชทานคิงส์คัพ ครัง้ที่ 46 ณ 
สนามราชมงัคลากีฬาสถาน  รวมไปถึงการที่งานจับมือ BNK48 และงานเลอืกตัง้เซ็มบัทส ึ
(Sembatsu) ของซงิเกิ้ลเพลง ซึ่งเป็นกจิกรรมแบบใหม่ทีว่ง BNK48 น ารูปแบบจากวงไอดอล 
AKB48 ของญี่ปุ่ นมาใช้นัน้ท ารายได้จ านวนมากให้แก่บรษิัทต้นสงักัดของ BNK48  อีกทัง้
การปรากฏขึ้นของวงไอดอลไทยสไตล์ญี่ปุ่ นที่เดนิมาได้ร่วม 5 ปีน้ียงัสร้างปรากฏการณ์ทาง
สงัคมในแง่ของการเปิดพืน้ทางสงัคมใหแ้ก่กลุ่มแฟนคลบัส่วนทีม่คีวามชื่นชอบวฒันธรรมของ
ญี่ปุ่ นอย่าง การ์ตูน (ทัง้หนังสอืและภาพยนตร)์  เกมส์ (ทัง้วดิโีอเกมและเกมออนไลน์)  การ
แต่งคอสเพลย ์(cosplay) ศิลปินไอดอล ซึ่งอาจเรยีกอย่างกว้างๆ ไดว่้าเป็น “วฒันธรรมโอตาคุ” 
โดยที่วฒันธรรมเหล่าน้ีเป็น “วฒันธรรมชายขอบ” ในสงัคมไทย ท าให้ผู้ที่มีความชื่นชอบ 
“วฒันธรรมโอตาคุ” มสีถานะเป็น “คนชายขอบทางวฒันธรรม” ในสงัคม หากแต่การปรากฏขึ้น
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ของวงไอดอล BNK48 และปรากฏการณ์ที่วงน้ีได้รบัความนิยมในช่วงเวลาร่วมครึ่งหน่ึงของ
ทศวรรษ 2560 น้ีได้เปิดพื้นที่ทางสงัคมให้แก่กลุ่มแฟนคลบัที่มคีวามชื่นชอบในวฒันธรรมโอตาคุ
ไดแ้สดงตวัตนทีเ่คยถูกเบยีดขบัใหเ้ป็น “คนชายขอบทางวฒันธรรม” ออกมาอย่างเปิดเผยได้
ในพืน้ทีส่าธารณะมากขึน้ 

หนังสอืเล่มน้ีเป็นงานทดลองที่พยายามอธบิายวงไอดอล BNK48 และปรากฏการณ์
ทางสงัคมที่เกี่ยวข้องในเชิงวิชาการด้านประวตัิศาสตร์ เน้ือหาของหนังสือได้วิเคราะห์วง 
BNK48 และปรากฏการณ์ทีเ่กีย่วขอ้งใน 3 มติไิดแ้ก่ 

1. BNK48 ในมิติทางประวติัศาสตรธ์รุกิจ 

ในมติทิางประวตัิศาสตร์ธุรกิจกล่าวโดยสรุปไดว่้าได้ว่า ธุรกิจศลิปินไอดอล BNK48 มี
ที่มาจากการที่ จิรฐั บวรวฒันะ ได้ซื้อลิขสิทธิต์ัง้วงไอดอลจากบรษิัท AKS ในญี่ปุ่ นเพื่อมา
ก่อตัง้วงไอดอลตามแนวทางของวง AKB48 ซึ่งโด่งดังและได้รบัความนิยมในญี่ปุ่ นมาเป็น
เวลายาวนานนับ 15 ปี โดยเหตุผลที ่จริฐั บวรวฒันะ ซื้อลขิสทิธิจ์ากบรษิทั AKS มาก่อตัง้วง
ไอดอล BNK48 ขึ้นในประเทศไทย เน่ืองจากเห็นว่า ศิลปินไอดอลเป็นวฒันธรรมสมยันิยม 
(popular culture) ของญี่ปุ่ นที่สามารถน ามาสรา้งสิง่ใหม่ในสงัคมไทยได้ ด้านวธิกีารท าธุรกิจ
ศลิปินไอดอล BNK48 ของบรษิัท BNK48 OFFICE ซึ่ง จริฐั บวรวฒันะ ตัง้ขึ้นเพื่อบรหิารวง 
BNK48 นัน้ส่วนหน่ึงเป็นการน าเอาวธิกีารทางธุรกิจของบรษิัท OFFICE48 ของญี่ปุ่ นมาใช ้
เช่น การใช้ความน่ารกั สดใส และเรื่องราวความพยายามพฒันาตวัเองของไอดอล ท่าเต้น
และชุดแต่งกายของศิลปินไอดอลที่ดูน่ารกั มีสสีนั เป็นจุดขายร่วมกบัอีเวนต์จับมือไอดอล
และอเีวนต์เลอืกตัง้ทัว่ไปของไอดอล ขณะเดยีวกนับรษิทั BNK48 OFFICE กเ็พิม่วธิกีารทาง
การตลาดของตนเองที่บรษิัท OFFICE48 ไม่มคีอื การท าการตลาดด้วยดิจทิลั ไลฟ์ (digital 
live) ตลอดจนมกีารดดัแปลงเน้ือหาของเพลงจากการเล่าเรื่องแบบญี่ปุ่ นมาเป็นการเล่าเรื่อง
ดว้ยภาษาและเน้ือหาแบบที่คนไทยคุ้น ทัง้หมดน้ีท าให้เกิดกระแสความนิยมวง BNK48 ขึ้น
ในสงัคมไทย 

ทัง้น้ีความส าเร็จทางธุรกิจของบรษิัท BNK48 OFFICE เกิดขึ้นได้เพราะมปัีจจยัทาง
สงัคมและวฒันธรรม 2 ประการรองรบัได้แก่ ฐานแฟนคลับศิลปินไอดอลญี่ปุ่ นและ/หรือ  
แฟนคลบัทีม่อียู่ในสงัคมไทยมาร่วม 3 ทศวรรษแล้ว และวฒันธรรมความบนัเทงิของคนไทย
นับตัง้แต่ปลายทศวรรษ 2550 เป็นต้นมาที่ช่องทางการรบัความบนัเทงิในชวีติประจ าวนัของ



BNK 48 วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยร่วมสมยั: ประวตัศิาสตร์เชงิวเิคราะห์ 

100                                                       โ ด ม  ไ ก ร ป ก ร ณ์  

คนในสงัคมผูกอยู่กับเทคโนโลยีระบบดิจทิัลและโลกออนไลน์ จึงสอดคล้องกับที่การตลาด
ของบริษัท BNK48 OFFICE ที่มุ่งขายเรื่องราวความพยายามของไอดอลผ่านสื่อสังคม 
(social media)  

2. BNK48 ในมิติทางวฒันธรรมของสินค้า 

บทที่  4 ของหนังสือ น้ี ผู้ เขียนได้ท าความเข้าใจ BNK48 ในฐานะสินค้ าที่ มี
ความสมัพนัธ์กบัวฒันธรรมในสงัคม โดยชี้ให้เห็นว่า วงไอดอล BNK48 เป็นวฒันธรรมความ
บนัเทิงที่ผู้ประกอบการธุรกิจชาวไทยได้น าเขา้วฒันธรรมบนัเทงิศิลปินไอดอลแบบญี่ปุ่ นซึ่ง
เป็นส่วนหน่ึงของโลกาภวิตัน์ทางวฒันธรรมจากญี่ปุ่ นระลอกหลงัสุดทีเ่ขา้มาในสงัคมไทยช่วง
ทศวรรษ 2550 ในบรบิททีญ่ี่ปุ่ นด าเนินโครงการ “คูล เจแปน” (Cool Japan) มุ่งส่งออกสนิค้า
วฒันธรรมของตนเองคือ แฟชัน่ วฒันธรรมสมัยนิยม (การ์ตูน เพลง ภาพยนตร์) อาหาร  
การท่องเที่ยว บรกิารต่างๆ สนิค้าทอ้งถิ่น เพื่อน ารายไดเ้ขา้สู่ประเทศ (ก่อนหน้าน้ีสงัคมไทย
ได้มีการน าเข้าวฒันธรรมบันเทิงของญี่ปุ่ นมาแล้วระลอกใหญ่ในช่วงทศวรรษ 2520 ถึง
ทศวรรษ 2530 แต่กระแสความนิยมบริโภควฒันธรรมบันเทงิของญี่ปุ่ นได้ซบเซาลงในช่วง
ปลายทศวรรษ 2540 โดยกระแสวฒันธรรมบนัเทงิจากเกาหลใีต้ได้รบัความนิยมในสงัคมไทย
แทนทีว่ฒันธรรมบนัเทงิจากญี่ปุ่ น (อ่านเพิม่เตมิไดใ้นบทที ่2 ของหนังสอืน้ี)  

วฒันธรรมบนัเทงิศิลปินไอดอลแบบญี่ปุ่ นที่บรษิัทของ จริฐั บวรวฒันะ น าเขา้มาน้ีได้
ถูกผสมผสานเขา้กบัวฒันธรรมแบบไทย ท าใหว้งไอดอล BNK48 มลีกัษณะเป็น “ลูกผสมทาง
วฒันธรรม” ดงัเหน็ไดจ้ากเพลงของ BNK48 ทีใ่ช้ท านองเพลงของวง AKB48 วงไอดอลญี่ปุ่ น 
เน้ือเพลงของ BNK48 มท่ีอนที่เป็นภาษาญี่ปุ่ น ขณะเดยีวกนัเน้ือเพลงส่วนที่เป็นภาษาไทย
ไดม้กีารดดัแปลงเน้ือหาจากเน้ือหาเรื่องราวของญี่ปุ่ นใหเ้ป็นเรื่องเล่าแบบที่คนไทยเขา้ใจ ตดั
รายละเอียดบางอย่างที่คนไทยไม่เข้าใจออกไป ลกัษณะการผสมผสานระหว่างความเป็น
ญี่ปุ่ นกบัความเป็นไทยน้ียงัเห็นไดจ้ากมวิสคิวดิโีอบางเพลง BNK48 อย่าง Kimi wa melody 
เธอคือเมโลดี้ ซิงเกิ้ลที่ 4 ของ BNK48 มิวสิควดิีโอเพลงน้ีน าเสนอภาพของเซ็มบัทสึ (ตัว
แสดงหลกัของเพลงซิงเกิ้ลน้ี) ที่ใส่ชุดเซ็มบัทส ึ2 แบบคอื ชุดเซ็มบทัสแึบบ “สยามโลลติ้า” 
(Siam Lolita) ซึ่งเป็นชุดไทยประยุกต์ที่ได้แรงบนัดาลมาจากพสัตราภรณ์ของชนชัน้สูงสมัย
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หวั สลบักบัชุดเซ็มบทัสึที่ออกแบบตามแนวคดิหลัก
ของญี่ปุ่ น ทัง้น้ีการน าเสนอภาพของ BNK48 ในลักษณะของ “ลูกผสมทางวฒันธรรม” น้ี   
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ถือเป็นจุดขายส าคญัหน่ึงที่ท าให้วงไอดอลไทยแนวญี่ปุ่ นอย่าง BNK48 ประสบความส าเร็จ
ทางการตลาดได ้  

ทัง้น้ีเมื่อบรษิัทของ จริฐั บวรวฒันะ ขยายตลาดของศลิปินไอดอลแนวญี่ปุ่ นดว้ยการ
ตัง้วงไอดอล CGM48 (เชยีงใหม่48) ขึ้นที่จงัหวดัเชยีงใหม่ ตามแนวทางเดยีวกบัที่ AKB48 
ขยายตลาดในประเทศญี่ปุ่ นเองด้วยการตัง้วงแฟรนไชส์ขึ้นในหลายเมืองของญี่ปุ่ น พบว่า   
วงไอดอล CGM48 มีลักษณะเป็น “ลูกผสมทางวัฒนธรรม” ที่มีความซับซ้อนมากกว่า 
BNK48 ด้วยในแง่ที่ว่า เน้ือเพลงใช้ท านองเพลงของวง AKB48 หรอืวงตระกูล 48 ในญี่ปุ่ น 
เน้ือเพลงของ CGM48 อย่างเพลง เชยีงใหม่ 106 มเีน้ือรอ้งเป็นภาษาไทยภาคกลาง แซมด้วย 
“ค าเมอืง” (ภาษาถิ่นของคนเชยีงใหม่) เล็กน้อย  ขณะที่เพลง “มะล”ิ มเีน้ือเพลงเป็น “ค าเมอืง” 
โดยมเีน้ือเพลงภาษาญี่ปุ่ นแซมอยู่ด้วย ด้านมวิสคิวดิโีอเพลงของ CGM48 นัน้น าเสนอภาพ
สลับไปมาระหว่างไอดอลในชุดเซ็มบัทสึแนวญี่ปุ่ นกับไอดอลในชุดแบบพื้นเมืองเหนือ 
โดยเฉพาะมวิสคิวดิโีอเพลง “มะล”ิ ทีใ่หไ้อดอลไดแ้สดงการฟ้อนร าหรอืนาฎศลิป์แบบพืน้เมอืง
เหนือ อนัแสดงใหเ้หน็ถงึการต่อยอดการใชล้กัษณะ “ลูกผสมทางวฒันธรรม” เป็นจุดขาย 

3. แฟนคลบั BNK48 ในมิติทางประวติัศาสตรส์งัคมและวฒันธรรม 

 “อยากขอบคุณแฟน ๆ ทุกคนทีม่อบต าแหน่งน้ีมาให้ รวมถึงเพื่อน ๆ 
ทุกคนทีอ่ยู่ใน 48Group และเป็นก าลงัใจใหก้นัมาเสมอเลย อยากบอก
กบัแฟนคลบัว่าทุกคนเก่งมาก ๆ อยากเจอพวกเขาแล้วถามว่าเหน่ือย
มัย้ โมบายล์อยากให้ทุกคนพักผ่อนนะ อยากให้มีความสุขในทุก ๆ 
วนันะ อยากบอกว่าวนัน้ีส าเร็จแล้วนะ หนูจะรบัไม้ต่อจากแฟนคลับ
เพื่อก้าวต่อไปท าหน้าที่ของหนูให้ดทีีสุ่ด ให้เหมาะสมกบัที่เขาเหน่ือย
และทุ่มเทเพื่อเรา และอยากใหแ้ฟนคลบัภูมใิจในตวัเองว่าครัง้หน่ึงเขา
ไดพ้าเดก็ตวัเลก็ ๆ คนน้ี มาเดนิตามความฝันจนได”้1 

โมบายล ์BNK48 

ค าขอบคุณที่โมบายล์ BNK48 มีต่อแฟนคลับของเธอที่ช่วยกนัลงคะแนนโหวต (vote)  
ให้เธอได้คะแนนเป็นอนัดบั 1 ในการเลอืกตัง้ครัง้ที่ 3 ของ BNK48 เมื่อวนัที่ 9 เมษายน พ.ศ. 2565 

 
1 “ส ารวจความรูส้กึ คุยทุกโมเมนต์กับ โมบายล์, ฮูพ และเหมย ‘3 เซน็เตอร์’ จากงาน BNK48 General Election ครัง้ที ่
3”.  สบืคน้เมื่อ 22 เมษายน 2565, จาก  https://thestandard.co/bnk48-12th-single-senbatsu-general-election-10/ 
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ทีผ่่านมา แสดงให้เหน็ถงึความส าคญัของแฟนคลบัต่อไอดอล เน่ืองจากแฟนคลบัเป็นผู้สนับสนุน
ใหก้ าลงัใจไอดอล รวมทัง้เป็นแรงสนับสนุนด้วยการต่อแถวในงานจบัมอืท าให้ผูบ้รหิารวง BNK48 
เห็นถึงความนิยมที่มตี่อเมมเบอร์ (member) คนนัน้ ๆ อนัเป็นปัจจยัหน่ึงที่หนุนให้ไอดอลคนนัน้  ๆ
ได้เป็น “เซ็มบทัส”ึ หรอืผู้แสดงหลกัในซิงเกิ้ลเพลงหน่ึง ๆ (ในซิงเกิ้ลปกตทิี่ไม่ใช่ซิงเกิ้ลหลงังาน
เลอืกตัง้ของวง)  เมื่อเรามองย้อนกลบัไปถึงสิง่ที่ไอดอลวง BNK48 พูดในโอกาสต่าง ๆ หลายต่อ
หลายครัง้นับตัง้แต่วง BNK48 เปิดตวั จะพบได้ว่า ไอดอลจะพูดขอบคุณแฟนคลบัเป็นประจ า
เน่ืองจากแฟนคลบัเป็นผู้สนับสนุนให้เธอ (หรอืพวกเธอ) เดนิบนเส้นทางสายไอดอลได้ดงัที่เธอ 
(หรอืพวกเธอ) เลอืกตามฝัน  

บทที ่2 ของหนังสอืเล่มน้ีผู้เขยีนไดน้ าเสนอเกี่ยวกบัแฟนคลบัของวง BNK48 โดยเสนอ
ว่า ปรากฏการณ์ BNK48 ฟีเวอร์ เป็นปรากฏการณ์ที่เปิดพื้นทีท่างสงัคมใหแ้ก่แฟนคลบักลุ่มหน่ึง
ของ BNK48 ซึ่งเป็นกลุ่มที่มวีฒันธรรมแบบโอตาคุ คอื มคีวามชื่นชอบและสนใจเรื่องการ์ตูน เกม 
การแต่งคอสเพลย ์การต่อโมเดลหุ่นยนต์ วงดนตรเีจป๊อป ฯลฯ โดยความนิยมของคนกลุ่มน้ีเป็น
วฒันธรรมย่อยที่คนส่วนใหญ่มองในแง่ลบ โอตาคุจงึมสีถานะเป็น “คนชาย ขอบทางวฒันธรรม” 
การปรากฏขึน้ของวงไอดอลแนวญี่ปุ่ นอย่าง BNK 48 จงึตอบสนองต่อความตอ้งการของโอตาคุได้
เป็นอย่างด ีอีกทัง้ยงัเปิดพื้นที่ให้คนในสงัคมได้รู้จกัถึงรสนิยมและวัฒนธรรมการเชยีร์วงไอดอล
ของบรรดา โอตะคุ ตลอดจนเปิดพืน้ทีใ่หเ้กดิชุมชนของโอตะคุในโลกออนไลน์และในความเป็นจรงิ
เมื่อวง BNK 48 มกีจิกรรม พบปะกบัแฟนคลบัหรอืกจิกรรมคอนเสริต์ต่างๆ 

ในบทที่ 3 ผู้เขยีนพยายามท าความเขา้ใจและอธบิายวฒันธรรมความบนัเทงิและชุมชน
ของแฟนคลับ BNK48 ในโลกดิจิทัล จากการศึกษาพบว่า การน าเสนอวฒันธรรมบันเทิงของ
ศิลปิน BNK48 และวฒันธรรมบันเทิงของแฟนคลับมีความเกี่ยวข้องกันคือ ศิลปินไอดอลได้
น าเสนอเรื่องราวของพวกเธอให้แฟนคลบัได้รู้ผ่านดจิทิลัไลฟ์โดยเรื่องราวที่ไอดอลน าเสนอส่วน
หน่ึงเป็นการตอบสนองต่อความบนัเทงิของแฟนคลบั เช่น การ “เผา” สมาชกิวงให้แฟนคลบัฟัง, 
การ “ต่อเรือ”, การเล่าเรื่องผี ในขณะที่ด้านแฟนคลับได้น าเอาคลิปการไลฟ์ของ BNK48, การ
แสดงของวง, รายการโทรทศัน์ที่สมาชกิของวงไปออกรายการ มาลงในเพจของแฟนคลบั อนัเป็น
การเสรมิสร้างความนิยม BNK48 ในหมู่แฟนคลับที่เป็นสมาชกิของเฟซบุ๊กเพจให้เหนียวแน่น
ยิง่ขึน้ ประเด็นน้ีชีใ้ห้เห็นว่าการท าความเขา้ใจความสมัพนัธ์ระหว่างศิลปินกบัแฟนคลบัตอ้งมองว่า 
ทัง้ตวัศิลปินและแฟนคลบัต่างเป็นตัวแสดง (actor/actress) ที่มผีลต่อกัน ไม่ใช่ฝ่ายใดฝ่ายหน่ึง   
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มีอิทธิพลครอบง าอีกฝ่ายหน่ึงดังที่งานวิชาการด้านสื่อศึกษายุคหน่ึงเคยอธิบายไว้ว่าศิลปิน       
มอีทิธพิลครอบง าแฟนคลบั2  

ข้อจ ากดัของหนังสือ 

ผูเ้ขยีนขอปิดทา้ยหนังสอืดว้ยการกล่าวถงึขอ้จ ากดัของหนังสอื ดว้ยความตระหนักดว่ีา 
ไม่มหีนังสอืวชิาการเล่มใดที่สมบูรณ์แบบ ไม่มขีอ้บกพร่องหรอืขอ้จ ากดั โดยเฉพาะอย่างยิง่ 
หนังสอืทีท่ดลองศกึษาหวัขอ้แนวบุกเบกิในสาขาวชิานัน้ ๆ (ผูเ้ขยีนมองว่า หนังสอื “BNK 48 
วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยร่วมสมยั: ประวตัิศาสตร์เชงิวเิคราะห์” ที่อยู่ในมอืท่าน 
เป็นงานศึกษาทางประวตัศิาสตรแ์นวบุกเบกิทีท่ดลองอธบิายเกีย่วกบักลุม่ศลิปินไอดอล BNK 
48 ซึ่งเป็นวฒันธรรมบนัเทงิร่วมสมยัที่เพิง่มขีึน้ในสงัคมไทยในช่วง 4 ปีเศษทีผ่่านมาน้ีเอง (นับ
จากปีพ.ศ. 2560 ทีว่ง BNK48 เปิดตวั มาจนถงึปัจจุบนัขณะ ไตรมาศแรกของพ.ศ. 2565)    

ขอ้จ ากัดส าคญัของหนังสอืเล่มน้ีคือ ค าอธิบายที่ผู้เขียนได้อธบิายไว้ในหนังสือเป็น
เพียงขอ้เสนอเบื้องต้นยงัมอีีกหลายมติิที่ไม่ได้พูดถึง เช่น การพิจารณา BNK48 ในมติิทาง
ประวตัิศาสตรธ์ุรกจิที่ได้อธบิายไว้ในเน้ือหาบทที่ 1 ของหนังสอืน้ียงัมหีลายมติิในการศึกษา
เชงิประวตัิศาสตร์ธุรกิจที่ไม่ได้พูดถึง ดงัที่ แพทรคิ ฟรเีดนสนั (Patrick Fridenson) ได้ชี้ว่า 
ทศิทางการศึกษาประวตัิศาสตร์ธุรกิจในโลกวชิาการตะวนัตกนับตัง้แต่ครสิตทศวรรษ 1990 
(ตรงกบัพุทธทศวรรษ 2530 ของไทย) ได้มีการผสมผสานมติิของการศึกษาประวตัิศาสตร์
วัฒ น ธรรม  (cultural history) ที่ ศึ กษ า เกี่ ย วกับ การส ร้า ง /น า เส นอ ภ าพ ตั วแทน 
(representation) ของปัจเจกบุคคล (individual representation) และภาพตัวแทนของหมู่
บุคคล (collective representation) ผ่านการให้ความหมายแก่การกระท าของบุคคลหรอืกลุ่ม
บุคคล และสิ่งประดิษฐ์ (artifact) ที่บุคคลหรือกลุ่มบุคคลได้สร้างขึ้น เข้ากับการศึกษา
ประวตัิศาสตร์ธุรกิจ ท าให้การศึกษาประวตัิศาสตร์ธุรกิจหนัมาเพิ่มมิติเรื่องการสร้างภาพ
ตวัแทนขององค์กรหรอืตวัสนิค้าที่สื่อความหมายขององค์กรธุรกจิหรอืตัวสนิคา้ของที่องค์กร
นัน้ๆ ใหเ้ป็นทีย่อมรบัของผู้บรโิภค รวมถึงการหนัมาศกึษาเกี่ยวกบัการลงทุนทางวฒันธรรม 
(cultural investment) ของนักธุรกิจและองค์กรธุรกิจ ตลอดจนการที่นักประวตัิศาสตรธ์ุรกิจ
ได้ผสมผสานมติิอื่นๆ เช่น เพศสภาวะ (gender) เข้าไปในการศึกษาประวตัิศาสตร์โดยให้

 
2 ดูเพิม่เตมิใน กาญจนา แก้วเทพ. (2555). เล่มเดมิ. หน้า 474-486. 
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ความใส่ใจกบัเรื่องเพศสภาวะในองค์กรธุรกิจ3 มติิทางประวตัิศาสตร์วฒันธรรมและมิติทาง
เพศภาวะในองคก์รธุรกจิเป็นตวัอย่างของมติใินการศกึษาประวตัศิาสตรธ์ุรกิจทีส่ามารถน ามา
ประยุกต์ใช้ในการท าความเขา้ใจธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 เพิม่ขึ้นจากแนวทางการศึกษา
ทีม่าและวธิกีารทางธุรกจิของบรษิทั BNK48 OFFICE ทีผู่เ้ขยีนไดท้ดลองศกึษา 

ขณะที่การอธบิายเกี่ยวกบัแฟนคลบัของวงที่ได้อธบิายไว้ในบทที่ 3 ถึงการที่แฟนคลบั 
BNK48 มกีารใช้เฟซบุ๊กเพจที่ท าขึ้นโดยแฟนคลบัเป็นชุมชนเสมอืนที่รวมคน “คอเดยีวกนั” 
โดยสมาชกิเพจส่วนหน่ึงไดน้ าเสนออตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมของตนเองในพื้นที่ชุมชนเสมอืนน้ี
ให้สมาชกิอื่น ๆ ในเฟซบุ๊กเพจ (อาจรวมถึงคนนอกทีไ่ม่ได้เป็นสมาชกิเพจ แต่คลกิเขา้มาดู) 
ได้รูแ้ละเขา้ใจจากคลปิ แฟนฟิคชัน่ แฟนอารต์ ที่เอามาแชรไ์ว้ในเพจ ประเดน็น้ีเป็นประเด็น
ทีน่่าสนใจที่จะวเิคราะหต์่อไปว่า สื่อที่แฟน BNK48 น ามาใชใ้นการน าเสนออตัลกัษณ์/ตวัตน
ทางวฒันธรรมน้ีจะมแีง่มุมของการสรา้งตวับท (text) เกี่ยวกบัศิลปินขึ้นมาใหม่ตามความคดิ 
ความชอบ ของแฟนคลบัซึ่งอาจจะต่างจากเรื่องราวของศิลปินที่ตวัศิลปินหรอืต้นสงักดัของ
ศลิปินไดน้ าเสนออกมา โดยการสรา้งตวับทเกีย่วกบัศลิปินขึน้ใหม่น้ีจะเป็นอย่างทีนั่กวชิาการ
ไดช้ีว่้า การสรา้งตวับทโดยแฟนคลบัน้ีมนัียหมายถงึการก าหนดต าแหน่งแห่งที่ใหม่ใหแ้ฟนคลบั
ไม่ได้เป็นเพียงผู้ร ับสาร แต่เป็นแฟนแบบ Agent ที่มีความเป็นอิสระของตัวเอง มีการ
ตดิต่อสื่อสารกลบัไปยงัศลิปินหรอืตน้สงักดัของศลิปินถงึสิง่ทีแ่ฟนอยากเหน็ อยากใหเ้ป็น4   

ขอ้จ ากดัอกีประการหน่ึงของหนังสอืเล่มน้ีคอื บางส่วนของหนังสอืเป็นการอธบิายโดย
ใชข้อ้มูลในระยะเริม่ตน้ของวง BNK48 ขณะที่ตวัธุรกิจบนัเทงิ BNK48 ไม่ได้หยุดน่ิง แต่มจีุด
เปลี่ยนเกิดขึ้นแล้วดังปรากฏว่า เมื่อเดือนพฤศจกิายน 2562 บรษิัท BNK48 OFFICE ได้
เปลี่ยนชื่อบริษัทเป็นบรษิัท Independent Artist Management จ ากัด หรอื iAM โดยขยาย
ธุรกิจเพิ่มขึ้นจากการลงทุนและบริหาร BNK48 ออกมาเป็นการลงทุนและบริหารศิลปิน
เพิ่มขึ้นอีก 2 กลุ่มได้แก่ 1. ศิลปินไอดอลชาย (iAM ลงทุนร่วมกับ ติ๊ก เจษฎาภรณ์ ผลด ี
นักแสดงชายชื่อดัง ตัง้บริษัท Dream Society Management (DMS) ขึ้นมาบริหารศิลปิน
ไอดอลชาย โดยบริษัท iAM ถือหุ้นร้อยละ 60 และ เจษฎาภรณ์ ผลดี ถือหุ้นรอัยละ 40)     

 
3 Patrick Fridenson. (2008). “Business History and History”. in The Oxford Handbook of Business History.  pp. 
21-25. 

4 ดูเพิม่เตมิใน กาญจนา แก้วเทพ. (2555). “แฟนศึกษา ฉันมาแล้วจ้ะ.” ใน กาญจนา แก้วเทพ, ภทัรา บุรารกัษ์, ตปากร 
พุธเกส.  สื่อทีใ่ช่ ของทีใ่ครชอบ: การ์ตูน โทรทศัน์ทอ้งถิน่ แฟนคลบั. หน้า  445-447. 
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2. ศลิปิน นักร้องนักแสดง และ Influencer เพื่อเพิม่ความหลากหลายของคอนเทนทใ์หเ้ขา้ถึง
กลุ่มเป้าหมายทุกอายุ เพศ และวยั5 แต่ด้วยการตดัสนิใจของ จริฐั บวรวฒันะ ที่ใช้เธยีเตอร์
ของ BNK48 เป็นสถานที่จดัท าเวริ์กช็อปของรายการเดอะ บราเธอร์ (the brother) โครงการ
เฟ้นหาศิลปินไอดอลชายที่บรษิัท iAM จัดขึ้น ท าให้แฟนคลบัวง BNK48 ไม่พอใจที่ให้เด็ก
หนุ่มไปใชเ้ธยีเตอร ์สถานทีจ่ดัแสดงของไอดอลสาว BNK48 อนัเป็นการใชเ้ธยีเตอร ์BNK48 
ที่ผิดวตัถุประสงค์ในการสร้างเธียเตอร์ สร้างความไม่พอใจให้แก่แฟนคลับกลุ่มที่ซื้อสนิค้า
พเิศษ Founder Member Box ในราคากล่องละ 20,000 บาท ที่บรษิัท BNK48 OFFICE ได้
ผลติออกมาขายในช่วงเริม่ก่อตัง้วงจ านวน 1,000 กล่อง เพื่อระดมทุนมาสร้างเธยีเตอรข์อง 
BNK48 รวมถึงแฟนคลบัอีกจ านวนหน่ึงที่ติดตามสนับสนุนวง BNK48 มาโดยตลอดจงึเกิด
การออกมาเคลื่อนไหวแสดงความไม่พอใจของกลุ่มแฟนคลบั น ามาสู่การที่ จริฐั บวรวฒันะ 
ออกมาแสดงความรบัผิดด้วยการถอนตัวออกจากการบรหิารวง BNK48 และวง CGM48 
(เชียงใหม่48) ซึ่งเพิ่งตัง้ขึ้นใหม่ พร้อมกับที่ ณัฐพล บวรวัฒนะ ได้ขอถอนตัวจากการท า
หน้าที่ “ชไิฮนิน” ของวง BNK48 ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในส่วนการบรหิารงานของบรษิัท 
iAM โดย จิรฐั อยู่ในฐานะผู้ถือหุ้นในบรษิัท ส่วนณัฐพลท าหน้าที่ดูแลงานโอเปอเรชัน่ของ
บรษิทั iAM แต่ไม่ไดดู้แลในส่วนของ BNK48 ทัง้น้ี จริฐั ไดแ้จง้ให้ผูถ้อืหุน้อกี 2 รายคอืบรษิัท
แพลน บี ในไทยและทาง AKS จากประเทศญี่ปุ่ น ส่งตวัแทนเขา้มาเป็นคณะกรรมการสรรหา
ผู้บริหาร BNK48 หรือจะเข้ามาเป็นคณะผู้บริหาร BNK48 ด้วยตนเองต่อไป6 ดังนั ้น
การศึกษาประวตัิศาสตร์ธุรกิจของธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 หลังจากมีการเปลี่ยนแปลง
โครงสร้างและตัวผู้บริหารบริษัท iAM (บริษัท BNK48 OFFICE เดิม) ให้เห็นถึงความ
เปลีย่นแปลงของธุรกิจน้ีภายใต้บรบิททางเศรษฐกจิและสงัคมโดยรวม ตลอดจนบรบิทในส่วน
ของกระแสแฟนคลบั น่าจะช่วยเสรมิความเขา้ใจธุรกจิน้ีไดม้ากขึน้ 

 
5 “เปิดใจ “จิรฐั บวรวฒันะ” ในวนัที่ใครๆ บอกว่า กระแส BNK48 ไม่ปังแล้ว”. สบืคน้เมื่อ 15 พฤษภาคม 2563, จาก 
https://positioningmag.com/1254894   

6 “สรุปดราม่ าแฟนคลับ เดือด The Brothers ใช้ เธีย เตอร์  BNK48”. สืบค้น เมื่ อ  12  พฤษภาคม  2563, จาก 
https://workpointnews.com/2020/02/17/iam48-bnk48-thebrothers-brief; “จ๊อบซัง-ผู้บริหาร ลาออกจากการดูแล 
BNK4 8  ป ม ใ ช้ เ ธี ย เ ต อ ร์ ผิ ด ห ลั ก ” .   สื บ ค้ น เ มื่ อ  1 2  พ ฤ ษ ภ า ค ม  2 5 6 3 , จ า ก 
https://www.thairath.co.th/entertain/news/1781045  



BNK 48 วฒันธรรมบนัเทิงแบบใหม่ในสังคมไทยร่วมสมยั: ประวติัศาสตรเ์ชิงวิเคราะห์ 

106                                                        โ ด ม  ไ ก ร ป ก ร ณ์                                                      

ประวติัการเผยแพร่ 

1. ธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 ในกระแสความซบเซาของธุ รกิจเพลงไทย: 
ประวตัศิาสตรธ์ุรกจิบนัเทงิร่วมสมยั 

น าเสนอครัง้แรกเป็นภาษาองักฤษในชื่อ BNK 48 a Thai-Japanese cultural commodity in 
the stagnation of Thai music business: Contemporary entertainment business history          
ซึ่งเผยแพร่ใน Journal of Advanced Research in Social Sciences and Humanities Volume 3, 
Issue 4 เขา้ถึงได้ทางเว็บไซต์ https://dx.doi.org/10.26500/JARSSH-03-2018-0402  โดยผู้เขยีน
ได้น ามาปรบัปรุงเพิ่มเติมและเผยแพร่เป็นภาษาไทยใน วารสารประวตัิศาสตร์ มหาวิทยาลัย      
ศรนีครนิทรวิโรฒ ปีที่ 45 (มกราคม-ธันวาคม 2563) : 191-210  ในการน ามารวมเล่มในหนังสือ 
ครัง้น้ีไดป้รบัปรุงภาพประกอบและเน้ือหาจากเดมิเลก็น้อย 

2. BNK48 ฟีเวอร ์ปรากฏการณ์ที่เปิดพื้นทีท่างสงัคมให้แก่ โอตะคุ: บททดลองเสนอ
ว่าดว้ยประวตัศิาสตร ์ของคนชายขอบทางวฒันธรรมในสงัคมไทยร่วมสมยั 

น าเสนอด้วยวาจาในการประชุมวิชาการประจ าปีด้านมานุษยวิทยาและสงัคมวิทยา ครัง้ที่ 1 
หวัข้อ “เชื่อม ข้าม เผชิญหน้า ณ จุดตัด” วนัที่ 24-25 สิงหาคม 2561 ณ ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร 
(องคก์ารมหาชน) โดยตวับทความน้ีผูเ้ขยีนไดป้รบัปรุงแลว้น ามาตพีมิพค์รัง้แรกทีน่ี่ 

3. วฒันธรรมความบนัเทงิและชุมชนของแฟนคลบัในโลกดจิติลั: กรณีศกึษาแฟนคลบั BNK 48 

น าเสนอด้วยวาจาในการประชุมวิชาการทางมานุษยวทิยาครัง้ที่ 13 เรื่องมนุษย์ใน
โลกดจิติลั วนัที ่4-6 กรกฎาคม 2562 ณ ศูนยม์านุษยวทิยาสรินิธร (องค์การมหาชน) โดยตวั
บทความน้ีผูเ้ขยีนไดป้รบัปรุงแลว้น ามาตพีมิพค์รัง้แรกที่น่ี 

4. แปลงวฒันธรรมญี่ปุ่ นเป็นไทยและท้องถิ่นเหนือ: โลกาภิวตัน์ทางวฒันธรรมใน
เพลงและมวิสคิวดิโีอของศลิปินไอดอลวง BNK 48 และ CGM 48 

 น าเสนอในการประชุมวชิาการระดับชาติเน่ืองในโอกาสครบรอบ 50 ปีการสถาปนา
สถาบนัไทยคดศีึกษา มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ “มองโลกในไทย มองไทยในโลก” วนัที่ 17 
ธนัวาคม 2564 โดยบทความไดต้ีพมิพ์ในเอกสารรวมบทความวชิาการในการประชุมดงักล่าว  
ในการน ามารวมเล่มในหนังสอืน้ี ผูเ้ขยีนไดป้รบัปรุงภาพประกอบและเน้ือหาบางส่วน  
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