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คำนำ 
 

 Korean Wave หรือ กระแสคล่ืนวัฒนธรรมร่วมสมัยของเกาหลีใต้  พุ่งสูงข้ึน
อย่างต่อเนื่องตั้งแต่ต้นทศวรรษ 2000 สร้างรายได้ ชื่อเสียงและเผยแพร่วัฒนธรรม

ของเกาหลีใต้ไปท่ัวโลก ผู้เขียนเติบโตมากับการ์ตูนญ่ีปุ่นและหนังจีนกำลังภายในจาก

ฮ่องกง ซึ่งต่างเป็นวัฒนธรรมบันเทิงที่ประสบความสำเร็จในฐานะทูตวัฒนธรรมใน

ช่วงเวลานั้น เมื่อกระแสเกาหลีก้าวเข้ามาและเป็นที่นิยมอย่างรวดเร็วทั้งในด้าน

วัฒนธรรมและการตลาด ประกอบกับนิสิตของผู้เขียนเป็นคนรุ่นที่โตมากับกระแส

เกาหลี ผู้เขียนจึงสนใจศึกษา popular culture ของเอเชียตะวันออกมากขึ้นและ

นำมาเป็นประเด็นอภิปรายในการสอนรายวิชาสัมมนาประวัติศาสตร์เอเชีย

ตะวันออกอย่างต่อเนื่องหลายปี และมีบทความของผู้เขียน เช่น Japan’s Nation 

Branding through Pop Culture Diplomacy in 1980s – 2010s: A Case study 

in Thailand (2019) ท่ีศึกษาการใช้ pop culture ของญี่ปุ่น ซึ่งเป็นประเทศแรก ๆ 

ท่ีใช้วัฒนธรรมป็อปในฐานะทูตวัฒนธรรม เมื่อกระแสเกาหลีพุ่งขึ้นมาและมีบทบาท

สำคัญไม่เพียงแต่เป็นทูตวัฒนธรรม แต่เกาหลีใต้มุ่งเน้นด้านเศรษฐกิจเป็นหลักด้วย 

ผู้เขียนจึงสนใจศึกษานโยบายและการส่งเสริมของเกาหลีใต้ทั้งภาครัฐและเอกชนใน

การสร้างและส่งออกอุตสาหกรรมวัฒนธรรม  

หนังสือเล่มน้ีกล่าวถึงการที่เกาหลีใต้เริ่มนำวัฒนธรรมเกาหลีมาใช้ในการ

พัฒนาเศรษฐกิจและผลักดันอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม โดยเฉพาะอุตสาหกรรม

บันเทิงอย่างจริงจังตั้งแต่ ค.ศ. 1998 และเริ่มมีบทบาทสำคัญในฐานะทูตวัฒนธรรม 

ความนิยมต่ออุตสาหกรรมวัฒนธรรมของเกาหลีใต้ที ่ เพิ ่มมากขึ ้นจากตลาด



 

ต่างประเทศ ทำให้เกาหลีใต้สร้างรายได้จากการท่องเที่ยวและการบริโภคสินค้าจาก

วัฒนธรรมบันเทิงได้เป็นจำนวนมาก รวมถึงสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีของประเทศเพ่ือนำสู่

การสร้างความเชื่อมั่นจากนักลงทุน ปัจจุบันหลายประเทศ เช่น จีนได้ใช้การส่งออก

ทางวัฒนธรรม เช่น สถาบันขงจ่ือ และวัฒนธรรมบันเทิง ส่วนญี่ปุ่นกลับมาส่งเสริม

วัฒนธรรมป็อปอีกครั้งผ่านนโยบาย Cool Japan เพื่อฟื้นฟูเศรษฐกิจ ดังนั้นจะเห็น

ได้ว่าวัฒนธรรมเป็นสินค้าสำคัญที่ทั้งสร้างความสัมพันธ์ ภาพลักษณ์ และรายได้ ซ่ึง

กรณีเกาหลีใต้ท่ีจะกล่าวถึงในหนังสือเล่มน้ีเป็นตัวอย่างท่ีเห็นได้ชัดเจน 

ผู้เขียนขอขอบคุณคณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ท่ี

สนับสนุนทุนวิจัยและทุนตีพิมพ์ ขอขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิ ศาสตราจารย์ ดร. 

เรือโท นภดล ชาติประเสริฐ คณะศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ผู้เช่ียวชาญ

ด้านเกาหลีศึกษา ซึ่งผู้เขียนได้รับความรู้และคำแนะนำจากท่านมาโดยตลอด และ 

ว่าที่ ร้อยตรี เสกสรร อานันทศิริเกียรติ ผู้อำนวยการฝ่ายประชาสัมพันธ์ สมาคมไทย

คดีศึกษาแห่งสาธารณรัฐเกาหลี (KATS) ผู้มีผลงานเกี่ยวกับเกาหลีร่วมสมัย และเป็น

มิตรในทางวิชาการที ่ให้ม ุมมองและความรู้แก่ผ ู ้ เข ียน ขอขอบพระคุณรอง

ศาสตราจารย์วุฒิชัย มูลศิลป์ ราชบัณฑิต อาจารย์ผู้เป็นต้นแบบในการทำงานของ

ผู ้เขียนเสมอมาสำหรับข้อเสนอแนะต่าง ๆ  และผลงานน้ีสำเร็จได้เพราะความ

ช่วยเหลือด้านข้อมูลจากบูม ทัตพิชา บุญคล้าย นิสิตของผู้เขียนผู้มีความละเอียด

รอบคอบและค้นคว้าข้อมูลอย่างถี่ถ้วน และขอขอบคุณคุณเบญจมาศ เขมาศักดา

สรรค์ หัวหน้างานบริการวิชาการ คณะสังคมศาสตร์ ที่ช่วยประสานงานให้อย่าง

เรียบร้อย 
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“The Korean wave of popular culture is 

called “Hallyu.” You should learn the word, 

since you’ll be seeing a lot of it. U.S. 

President Barack Obama referred to it during 

a March 2012 visit to South Korea, in the 

context of discussing the nation’s technical 

and pop culture innovations. He said:  

“It’s no wonder so many people around  

the world have caught  

the Korean Wave—Hallyu.” 

 

― Euny Hong, The Birth of Korean Cool: How One Nation Is 

Conquering the World Through Pop Culture (2014) 
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Korean Wave  หร ือ K wave กระแสคล ื ่นว ัฒนธรรมเกาหลี  

มาจากคำว่า Hallyu หรือ ฮันรยู เป็นคำท่ีใช้สื่อถึงปรากฏการณ์ความนิยมใน

ระดับสากลจากการส่งออกเศรษฐกิจทางวัฒนธรรมของเกาหลีใต้ที ่เป็น 

วัฒนธรรมป็อป (popular culture) รูปแบบต่าง ๆ เช่น ดนตรี ละครโทรทัศน์ 

และภาพยนตร์1  Hallyu เป็นคำภาษาจีน เกิดขึ้นใน ค.ศ. 1999 โดยนักข่าว

ชาวจีนใช้เพื่อสื่อถึงกระแสคล่ังไคล้วัฒนธรรมบันเทิงของเกาหลีใต้ในเวลาน้ันท้ัง

ภาพยนตร์ ดนตรี ละครโทรทัศน์ เกม และอาหารเกาหลี เป็นต้น  

ราชบัณฑิตยสภา (2552) ให้นิยาม Popular Culture ในภาษาไทยว่า 

วัฒนธรรมประชานิยม หมายถึง วัฒนธรรมของคนส่วนใหญ่ซึ ่งแพร่หลาย

มากกว่าและคนทั่วไปชื ่นชอบ จึงเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า วัฒนธรรมมวลชน 

(Mass Culture) มักเกี่ยวกับความบันเทิง กีฬา โทรทัศน์ ภาพยนตร์และเพลง

สมัยใหม่ ซึ่งต่างกับวัฒนธรรมชั้นสูง (High Culture) ของคนที่มีการศึกษาสูง 

เช่น ดนตรีคลาสสิก นวนิยายแบบลึกซึ้ง กวีนิพนธ์ ฯลฯ2  ผู้เขียนมีความเห็นว่า

คำที่มีความหมายตรงกว่าเมื่อกล่าวถึง Popular culture คือคำว่า “วัฒนธรรม

สมัยนิยม”3 หนังสือนี้จึงจะใช้คำนี้และใช้คำทับศัพท์ว่า วัฒนธรรมป็อป (pop) 

เพราะตามความหมายนั้นวัฒนธรรมน้ีเป็นวัฒนธรรมที่มีความเรียบง่าย ไม่มี

เอกลักษณ์ตายตัว เป็นวัฒนธรรมที่เปลี่ยนแปลงอยู่เสมอตามกระแสนิยมและ
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ยุคสมัย และเป็นวัฒนธรรมที่แพร่หลายร่วมกันของกลุ่มคน แทรกซึมอยู่ในทุก

สังคมทำให้ไม่เลือนหายจึงไม่จำเป็นต้องอนุรักษ์ แต่ขณะเดียวกันก็ต้อง

สร้างสรรค์สิ ่งใหม่ข้ึนมาเรื ่อย ๆ เพื ่อให้คนจำนวนมากชื ่นชมได้ บางคร้ัง

วัฒนธรรมสมัยนิยมคือการดึงความมีเอกลักษณ์มาผสมกับสิ่งอื่น ๆ เข้าด้วยกัน 

เช่น การนำเสนอลักษณะเฉพาะของสังคมตนเองผ่านผลงานทางวัฒนธรรม 

การคงอยู่ของวัฒนธรรมน้ีจึงข้ึนกับความนิยมส่วนมากของประชาชน และในแต่

ละสังคมจะมีวัฒนธรรมสมัยนิยมเป็นของตนเอง  

วัฒนธรรมป็อปเริ่มได้รับการนิยามในทศวรรษ 1950 Ray B. Browne 

นักวิชาการอเมริกันผู้บุกเบิกงานเกี่ยวกับ popular culture ระบุไว้ในงานเรื่อง 

The Popular Culture Explosion (1972) และต ่อมาในบทส ัมภาษณ์ลง

วารสาร American Popular Culture...(2002)  ว่า เป็นวัฒนธรรมของคนหมู่

มากที่เกี่ยวกับชีวิตประจำวัน ไม่ใช่วัฒนธรรมของชนชั้นสูงและไม่ใช่วัฒนธรรม

พื้นบ้าน แต่เป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมของมวลชนที่เกี่ยวข้องทั้งกับวัฒนธรรม

ช้ันสูง วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน และเก่ียวข้องกับผู้คนในสังคม4  

วัฒนธรรมสมัยนิยมของหลายประเทศเป็นที ่น ิยมมาตั ้งแต่หลัง

สงครามโลกครั ้งที ่ 2 เช ่น ภาพยนตร์ฮอลลีว ูดที ่ม ีบทบาทในการสร้าง

ภาพลักษณ์ของสหรัฐอเมริกาในช่วงสงครามเย็น วัฒนธรรมสมัยนิยมของหลาย

ประเทศแพร่หลายมากขึ้นตั้งแต่ทศวรรษ 1980 เป็นต้นมา เช่น ญี่ปุ่น ผ่านส่ือ

ทางวัฒนธรรมทั้งภาพยนตร์ เพลง รายการโทรทัศน์ การ์ตูน นิตยสารบันเทิง

และแฟชั่น ทั้งนี้สอดคล้องกับการขยายตัวของธุรกิจโทรคมนาคมโดยเฉพาะ

โทรทัศน์ที ่ขยายตัวมากขึ ้นในทศวรรษนี ้ ทำให้วัฒนธรรมสมัยนิยมที ่เดิม
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เผยแพร่ผ่านสื่อภาพยนตร์เป็นหลักได้รับการเผยแพร่ผ่านสื่อโทรทัศน์มากข้ึน  

เทคโนโลยีที ่มีความเจริญก้าวหน้า ทำให้วัฒนธรรมสมัยนิยมเผยแพร่ไปได้

รวดเร็วและขยายอิทธิพลได้กว้างกว่าเก่า โทรทัศน์เป็นสื ่อที ่มีอยู ่แทบทุก

ครัวเรือนทำให้วัฒนธรรมบันเทิงจากประเทศต่าง ๆ เข้าถึงประชาชนหมู่มาก 

ทำให้เป็นท่ีรู้จักและเพ่ิมความนิยมวัฒนธรรมสมัยนิยมจากต่างประเทศมากข้ึน   

ปัจจุบันสื่อมีความหลากหลายมากขึ้นทั้งโทรทัศน์ วิทยุ ใบปลิวโฆษณา 

นิตยสาร หรืออินเตอร์เน็ต การสื ่อสารทางวัฒนธรรมผ่านการชมรายการ

โทรทัศน์ รายการทางช่อง YouTube การชมคอนเสิร์ตจากศิลปินต่างชาติ หรือ

การอ่านนิตยสารต่างประเทศ ซึ ่งไม่ได้จำกัดว่าเป็นกระแสวัฒนธรรมใด

วัฒนธรรมหนึ่ง แต่เป็นวัฒนธรรมและสินค้าทางวัฒนธรรมที่มาจากหลากหลาย

ประเทศ ทำให้เกิดการส่งผ่านทางวัฒนธรรมระหว่างกันได้ง่ายและรวดเร็ว   

วัฒนธรรมสมัยนิยมมีหลากหลายประเภทและสามารถถ่ายทอด

ออกมาได้หลายรูปแบบ ทั้งภาพยนตร์ วรรณกรรม เพลง แฟชั่น สินค้าอุปโภค

บริโภค รวมถึงการท่องเที่ยว วัฒนธรรมสมัยนิยมที่แตกแขนงเป็นหลายรูปแบบ

จึงได้รับความสนใจอย่างทั่วถึง การศึกษาวัฒนธรรมสมัยนิยมจึงสามารถเห็นได้

จากการโฆษณาสินค้าผ่านสื่อ เพราะวัฒนธรรมสมัยนิยมนั้นอาศัย “สื่อ” เป็น

เครื ่องมือในการเข้าถึงคนจำนวนมาก ขณะเดียวกันก็สร้างคุณค่าและ

ความหมายให้กับชีวิตผ่านสินค้าเหล่าน้ัน5 

เมื่อกล่าวถึง K wave หรือ Hallyu ส่วนใหญ่อาจจะนึกถึงเรื ่องของ

วัฒนธรรมบันเทิงเป็นหลัก หรือมองว่าเกาหลีใต้กำลังใช้วัฒนธรรมเกาหลีเป็น

อำนาจอย่างอ่อน (soft power) ท่ีแทรกซึมความเป็นเกาหลีไปสู่ประเทศต่าง ๆ 
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พลังอำนาจอ่อน นักวิชาการด้านเกาหลีศึกษาให้ความเห็นว่า K wave ไม่ใช่แค่

เรื ่องของวัฒนธรรมบันเทิง แต่ยังเป็นการนำเสนอภาพการเปลี่ยนผ่านของ

สังคมเกาหลีใต้ร่วมสมัยและสังคมปัจจุบัน  ทั้งภาพการเปลี ่ยนแปลงทาง

กายภาพ การเปลี่ยนแปลงค่านิยม มุมมองความคิดของคนในสังคม รวมถึง

ปัญหาในสังคมเกาหลีใต้ปัจจุบันด้วย นอกจากนี้เป็นที่ทราบกันดีว่ารัฐบาล

เกาหลีใต้ได้พยายามสร้างค่านิยมใหม่แก่สังคมผ่านสื่อบันเทิง เช่น การลด

ค่านิยมชายเป็นใหญ่ ความรุนแรงในครอบครัว เป็นต้น และ K wave ยังมีส่วน

สำคัญในการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีของประเทศเกาหลีใต้6  

แนวคิด soft power นี้เป็นแนวคิดที่เสนอโดยโจเซฟ นาย (Joseph 

Nye, 1990) เพื่ออธิบายเกี่ยวกับอำนาจของสหรัฐอเมริกาที่ประสบความสำเร็จ

ในการผลิตสินค้าทางวัฒนธรรมสู่ระบบทุนนิยมว่าไม่ใช่เป็นเพราะความเข้มแข็ง

ทางด้านกำลังทหารหรือเศรษฐกิจเท่านั้น แต่ยังมี soft power ที่ประกอบไป

ด้วยวัฒนธรรม แนวคิดทางการเมือง และนโยบายต่างประเทศ ที่ประกอบเข้า

ด้วยกัน จนทำให้สามารถขยายอิทธิพลสู่ต่างประเทศได้อย่างราบรื่น โจเซฟ 
นาย ให้ความหมายว่า soft power คือ ความสามารถในการจูงใจผู้อื่นให้ได้ผล

ตามท่ีต้องการมากกว่าท่ีจะใช้การลงโทษหรือรางวัลจูงใจ7  

โจเซฟ นาย ได้นำกรณีของญี่ปุ่นมาวิเคราะห์ไว้ โดยให้ความเห็นว่า

ญี่ปุ่นเป็นประเทศที่มีศักยภาพด้าน soft power มากที่สุดในเอเชีย เนื่องจาก

ศักยภาพในด้านต่าง ๆ อยู่ในระดับเดียวกับสหรัฐอเมริกาและมีวัฒนธรรมอัน

เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง จึงทำให้เราพบเห็นวัฒนธรรมของญี่ปุ่นแทรกตัวอยู่

ในหลาย ๆ สังคม อนึ่ง ความเห็นของโจเซฟ นาย ในกรณีญี่ปุ ่นน้ีปรากฏใน
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บทความที่เขียนขึ้นเมื่อ ค.ศ. 1990 ก่อนที่เกาหลีใต้จะเริ่มส่งออกอุตสาหกรรม

ทางวัฒนธรรม (Cultural Industries)  การที่นายมีความเห็นเช่นน้ีเป็นผลมา

จากการท่ีญ่ีปุ่นในปลายทศวรรษ 1970 เร่ิมใช้นโยบายการทูตวัฒนธรรมและใน

ต้นทศวรรษ 1980 ญี่ปุ่นได้ใช้ soft power ด้านวัฒนธรรมสมัยนิยม หรือ J-

pop เผยแพร่ความเป็นญี่ปุ่นผ่านการส่งออกอุตสาหกรรมบันเทิง ทั้งอนิเมชัน 

(ภาพยนตร์การ์ตูน) มังงะ (การ์ตูนเล่ม) ละครโทรทัศน์ เพลง และวิดีโอเกม 

เป็นต้น โดยจุดประสงค์หลักของญี ่ปุ ่นในเวลานั ้น คือ ใช้วัฒนธรรมเป็น

เครื่องมือทางการทูตและเพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดีของญี่ปุ่น8 เพราะก่อนหน้า

นั้นมีกระแสต่อต้านการครอบงำทางเศรษฐกิจของญี่ปุ่นในเอเชีย จึงต่างจาก

เกาหลีใต้ที่มีจุดประสงค์หลักในการส่งเสริมอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเพื่อพัฒนา

เศรษฐกิจ  

ปัจจุบัน (ค.ศ. 2021) กระแสคลื่นวัฒนธรรมร่วมสมัยของเกาหลีใต้พุ่ง

สูงขึ้นอย่างมาก ที่เห็นได้ชัดเจนคืออุตสาหกรรมวัฒนธรรมในระดับสากลให้

ความสนใจกระแสวัฒนธรรมเกาหลีอย่างมาก โดยเฉพาะวัฒนธรรมบันเทิงท่ี

ความนิยมไม่เพียงจำกัดอยู่เฉพาะในทวีปเอเชียแต่ขยายไปทั่วโลก ทั้งในด้าน

ดนตรี ภาพยนตร์ ละครชุดทางโทรทัศน์หรือซีรีส์ ตลอดจนชื่อเสียงศิลปิน

นักร้องนักแสดง วงการภาพยนตร์ระดับนานาชาติต่างรู้จักภาพยนตร์ชื่อดัง

อย่าง Parasite ที่ได้รับรางวัลออสการ์ใน ค.ศ. 2020 ถึง 4 รางวัล และเป็น

ภาพยนตร์ต่างประเทศเรื่องแรกที่ได้รับรางวัลภาพยนตร์ยอดเยี่ยมของเวทีน้ี 

และในเดือนตุลาคม ค.ศ. 2021 ซีรีส์ Squid Game ของเกาหลีใต้ ท่ีสะท้อน

ภาพสังคมร่วมสมัยและการแข่งขันในระบบทุนนิยม เป็นที่กล่าวขวัญถึงและ
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ได้รับความนิยมอย่างมากจนกลายเป็นซีรีส์ยอดนิยมอันดับ 1 ใน 94 ประเทศ

ทั ่วโลก โดยว ัดจากจำนวนบัญชีผ ู ้ ใช ้ 111 ล้านบัญชี ใน 17 ว ันแรกท่ี

ออกอากาศ9 รวมถึงหนังสือบันทึกสถิติโลกกินเนสส์ (Guinness Book of 

World Records) ประกาศสถิติใหม่อย่างเป็นทางการในเดือนตุลาคม ค.ศ.

2021 ว่า เพลงของลิซ่านักร้องชาวไทยวง BLACKPINK ทำสถิติใหม่เป็นศิลปิน

หญิงเดี ่ยวที่มียอดผู้ชมใน YouTube ภายในระยะเวลา 24 ชั่วโมงสูงสุดถึง 

73.6 ล้านครั้ง จากเพลง Lalisa ที่ออกมาเมื่อวันที่ 10 กันยายน ค.ศ. 202110 

และ Oxford English Dictionary ได้เพิ่มคำศัพท์ใหม่จากภาษาเกาหลี 26 คำ 

เช่นคำว่า skinship, PC bang และ hallyu ลงในการปรับปรุงครั้งล่าสุดเม่ือ

เดือนกันยายน ค.ศ. 2021 ด้วย11 และคาดกันว่าวงการบันเทิงเกาหลีจะมีสถิติ

ใหม่และมีความนิยมมากข้ึนไปอีก12 

จึงกล่าวได้ว่า เมื่อกล่าวถึง K wave หรือ กระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลี 

จะนึกถึงวัฒนธรรมบันเทิงของเกาหลีใต้ท่ีกลายเป็นสินค้าส่งออกสำคัญเป็นหลัก 

ปัจจุบันอุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใต้ทั้งภาพยนตร์ ละคร และดนตรี ก้าวสู่

ระดับสากล และครองส่วนแบ่งสำคัญในตลาดอุตสาหกรรมบันเทิงโลก ซึ่งเป็น

หนึ่งในเป้าหมายสำคัญของเกาหลีใต้ในการผลักดันให้เกาหลีใต้กลายเป็นผู้นำ

ในการส่งออกและนำเข้าอุตสาหกรรมบันเทิงและอุตสาหกรรมสื่อของโลก โดย

มีนโยบายส่งเสริมให้อุตสาหกรรมทั้งสองประเภทนี้เป็นตัวขับเคลื ่อนหลัก

สำหรับเศรษฐกิจของเกาหลีใต้ในอนาคต13 

ความนิยมของกระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีเริ ่มขึ้นในปลายทศวรรษ 

1990 และเพิ่มสูงขึ้นในต้นทศวรรษ 2000 มาร์ติน โรล (Martin Roll, 2020) 
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ผู้เชี่ยวชาญในประเด็น K Wave ระบุว่า วงการบันเทิงเกาหลีใต้เริ่มเป็นที่รู้จัก

ต่อตลาดต่างประเทศใน ค.ศ. 1999 เมื่อภาพยนตร์แนวสายลับเกาหลีเหนือ

เกาหลีใต้เรื่อง Swiri หรือ Shiri ออกฉายและประสบความสำเร็จอย่างสูง ตาม

ด้วยการส่งออกภาพยนตร์และละครโทรทัศน์เรื่องอื่น ๆ ตามมี ซึ่งล้วนแล้วแต่

ได้รับความนิยมมากโดยเฉพาะในกลุ่มประเทศเอเชียตะวันออกและเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต้ เช่น เรื่อง Autumn in my heart (ค.ศ. 2000) My Sassy 

girl (ค.ศ. 2001) Winter Sonata (ค.ศ. 2004) ความนิยมละครโทรทัศน์ของ

เกาหลีใต้เพิ่มขึ้นจากละครเรื่อง Jewel in the Palace หรือ แดจังกึม (ค.ศ. 

2003–2004) ซึ ่งโด่งดังมากในทวีปเอเชีย บางประเทศในตะวันออกกลาง 

แอฟริกา ทวีปอเมริกาและยุโรป14 กระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีได้รับความ

นิยมในระดับนานาชาติมากขึ้นจนปัจจุบัน ทำให้เกาหลีใต้ประสบความสำเร็จ

อย่างย่ิงในการส่งเสริมเศรษฐกิจเชิงวัฒนธรรม (Cultural Economics) 
 

  
ภาพประกอบที่ 1 โปสเตอร์โฆษณาละครเรื่อง Dae Jang Geum 

ที่มา http://www.koreandrama.org/dae-jang-geum/ 
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ภาพประกอบที่ 2 ลำดับเวลาสำคัญของกระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลี 

ที่มา https://linguasia.com/hallyu 
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ย้อนกลับไปใน ค.ศ. 1953 หลังสงครามเกาหลี สภาพสังคมและ

เศรษฐกิจของสาธารณรัฐเกาหลีหรือเกาหลีใต้ตกต่ำถึงขีดสุด ประชาชนมีสภาพ

ชีวิตความเป็นอยู่ที่ลำบาก อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 

8.4 ต่อปี และมีรายได้ประชาชาติ (GNP) เพียง 87 เหรียญสหรัฐต่อคนเท่าน้ัน15 

จนในทศวรรษ ค.ศ. 1960 เศรษฐกิจเกาหลีใต้เริ่มพัฒนาเศรษฐกิจจากนโยบาย

ของประธานาธิบดีพัก จอง-ฮี (Park Chung-hee ค.ศ. 1962-1979) ที ่เน้น

สร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจ ส่งผลให้เกิดแผนการพัฒนาเศรษฐกิจระยะห้าปี

ข้ึนเป็นคร้ังแรกใน ค.ศ. 1962 

ประธานาธิบดีพัก จอง-ฮี เน้นการพัฒนาอุตสาหกรรมของเกาหลีใต้ 

พร้อมกับวางนโยบายการศึกษาให้สอดคล้องกับการพัฒนาเศรษฐกิจ และเร่ิมใช้

นโยบายส่งเสริมการส่งออก เพ่ือให้มีเงินตราต่างประเทศมาใช้ในการซื้อสินค้า

จากต่างประเทศและคืนเงินที ่กู ้มาจากต่างประเทศ โดยมีมาตรการหลาย

ประการ เช่น การลดค่าเงินวอนใน ค.ศ. 1960 เพื่อให้สินค้าส่งออกของเกาหลี

มีราคาถูกลงเพื่อดึงดูดคู่ค้า ซึ่งทำให้เกาหลีใต้ขายสินค้าส่งออกได้มากขึ้นโดยใน

ปีนี้อัตราการส่งออกขยายตัวถึงร้อยละ 66 และขยายตัวต่อเนื่อง ทำให้รัฐบาล

ขยายมาตรการส่งเสริมแก่นักธุรกิจชาวเกาหลีใต้ เช่น การให้สิทธิพิเศษสำหรับ

ผู้ส่งออก16  การส่งเสริมอุตสาหกรรมและการส่งออกทำให้ในทศวรรษ 1970 

เศรษฐกิจเกาหลีใต้ดีขึ้น รายได้ประชาติเพิ่มขึ้นร้อยละ 8.7 ต่อปี และสัดส่วน

การส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมสูงถึงร้อยละ 86 ใน ค.ศ. 197317 

การพัฒนาเศรษฐกิจในสมัยประธานาธิบดีพัก จอง-ฮี ดำเนินไปโดยการ

ชี้นำโดยรัฐและมีการเข้าแทรกแซงทางเศรษฐกิจอย่างเต็มรูปแบบ ส่งผลให้ใน
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ช่วงเวลาดังกล่าวเกิดกลุ่มธุรกิจเอกชน เรียกว่า กลุ่มแชโบล (Chaebol) ขึ้น ทำ

หน้าที่เป็นผู้ผลิตและส่งออกสินค้าเกาหลีออกไปยังต่างประเทศ เช่น ซัมซุง 

(Samsung) ฮุนได (Hyundai) ลอตเต้ (Lotte) และแอลจี (LG) โดยรัฐเปิดให้

บริษัทเเหล่านี้กู้เงินในอัตราดอกเบี้ยต่ำเพื่อสร้างต้นทุนการผลิตที่ต่ำที่สุด และมี

นโยบายปกป้องตลาดเพื่อสนับสนุนกลุ่มธุรกิจเกาหลีใต้ให้แข่งขันกับสินค้า

ต่างประเทศได้ ทำให้บริษัทธุรกิจของเกาหลีใต้เติบโตขึ้น ในทศวรรษ 1970 

บริษัทในเครือของกลุ่มแชโบลมีจำนวนกว่า 300 บริษัท คิดเป็นร้อยละ 77 ของ

บริษัทธุรกิจทั้งหมด ดังภาพประกอบท่ี 3 การเกิดกลุ่มแชโบลส่งผลให้เกิดการ

ขยายตัวทางเศรษฐกิจ การขยายตัวของเมืองอุตสาหกรรม และยังส่งผลให้

เกาหลีใต้เร่งพัฒนาเทคโนโลยีเพ่ือแข่งขันกับตลาดโลก 
 

  
ภาพประกอบที ่3 ร้อยละของบริษัทในเครือแชโบลและนอกเครือในทศวรรษ 1970 

ที่มา Kentaro Ogur. Nikkei Asia. November 26, 2015 
https://asia.nikkei.com/Business/South-Korea-s-mighty-chaebol-still-make-the-economy-tick 
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การพัฒนาเศรษฐกิจด้วยการส่งออกภายใต้การนำของกลุ ่มแชโบล

ดำเนินต่อมาภายใต้การสนับสนุนจากภาครัฐ จนเกิดวิกฤติเศรษฐกิจขึ้นใน

เอเชียใน ค.ศ. 1997 คือ วิกฤติต้มยำกุ้ง หรือ ฮวันรัน ในภาษาเกาหลี ซึ่งส่งผล

กระทบไปทั่วทวีปเอเชีย และทำให้กลุ่มธุรกิจแชโบลซึ่งเป็นผู้สร้างรายได้หลัก

ของเกาหลีใต้ล้มละลายลงถึง 25 บริษัทด้วยกัน18  หนึ่งในนั้นคือบริษัทผลิต

รถยนต์ย่ีห้อเกีย (KIA)  

ปัญหาวิกฤติเศรษฐกิจทำให้ในสมัยรัฐบาลคิม แด-จุง (Kim Dae Jung 

ค.ศ. 1998–2003) ได้ปรับรูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจจากที่เน้นการส่งออก

อุตสาหกรรมหนักเป็นหลัก มาเป็นการส่งออกอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ด้วย 

ภายใต้วิสัยทัศน์ Vision 21 for Cultural Industries in Digital Societies19 

จึงนับได้ว่า ค.ศ. 1998 เป็นการส่งเสริมอุตสาหกรรมวัฒนธรรมของเกาหลีใต้

อย่างเป็นทางการ วัฒนธรรมป็อปเกาหลี (K-pop) ได้รับการพัฒนาให้เป็น

อุตสาหกรรมและเป็นสินค้าส่งออกชนิดใหม่เพื่อฟื้นฟูเศรษฐกิจของประเทศ  

พร้อมกันน้ีรัฐบาลได้ฟ้ืนฟูและปฏิรูปกลุ่มธุรกิจแชโบลด้วย  

  ดังกล่าวแล้วว่า ความนิยมกระแสนิยมเกาหลีในเอเชียเริ่มขึ้นในปลาย

ทศวรรษ 1990 จากการส่งออกภาพยนตร์และละคร20 ส่วนด้านดนตรีได้รับการ

ส่งเสริมให้เป็นอุตสาหกรรมอย่างเต็มรูปแบบในช่วงทศวรรษที่ 1990 และ

กลายเป็นบริษัทผลิตสื่อครบวงจรใน ค.ศ. 199221 โดยมีบริษัทชั้นนำ 3 บริษัท

ใหญ่ด้วยกัน คือ บริษัท SM Entertainment บริษัท YG Entertainment และ 

บริษัท JYP Entertainment โดยบริษัท SM Entertainment เป็นผู้นำกระแส

วัฒนธรรมเกาหลีออกสู่ตลาดนานาชาติเป็นบริษัทแรก22 และรัฐบาลตั้งแต่สมัย
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ประธานาธิบดีคิม แด-จุงให้ความสำคัญกับการส่งออกอุตสาหกรรมทาง

วัฒนธรรมมาก มีการออกพระราชบัญญัติส่งเสริมอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม 

ค.ศ. 1999  การตั้งหน่วยงานวัฒนธรรมและเนื้อหาสื่อแห่งเกาหลี (The Korea 

Culture and Content Agency : KOCCA) ใน  ค .ศ .  200223 เพ ื ่อกำหนด

ยุทธศาสตร์การส่งออกอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม และออกนโยบายการศึกษา

เพ่ือสนับสนุนการพัฒนารวมไปถึงการส่งออกวัฒนธรรม ทำให้วัฒนธรรมเกาหลี

กลายเป็นสินค้าที ่ เป ็นร ูปธรรม มีม ูลค่ามหาศาลและอาจกล่าวได้ว ่ามี

ความสำคัญที ่ส ุดสำหรับเศรษฐกิจเกาหลีใต้24 สินค้าทางวัฒนธรรมน้ีมี

ความสำคัญเพิ่มมากขึ้นในสมัยประธานาธิบดีอี มย็อง-บัก (Lee Myung-bak 

ค.ศ. 2008–2013) โดยออกนโยบาย Global Korea ส่งเสริมให้กระแสเกาหลีมี

บทบาทสำคัญในด้านการทูตวัฒนธรรม25 

ตลอดระยะเวลาการส่งออกอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม จนนำไปสู่การ

เกิดกระแสเกาหลีตั้งแต่ ค.ศ. 1998 วัฒนธรรมเกาหลีได้รับกระแสตอบรับจาก

นานาชาติโดยเฉพาะประเทศในภูมิภาคเอเชียเป็นอย่างมาก และในปัจจุบัน 

กระแสเกาหลียิ่งได้รับความนิยมมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง  ซึ่งส่วนสำคัญเป็นผล

จากการส ่งเสร ิมจากร ัฐบาลทั ้งในด ้านการกำหนดนโยบายที ่ส ่งเสริม

อุตสาหกรรมบันเทิง การสนับสนุนการพัฒนาในส่วนที่เกี ่ยวข้อง เช่น การ

พัฒนาหลักสูตรการศึกษาด้านวัฒนธรรมบันเทิง การพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต 

และอื่น ๆ  นอกจากนี้ภาคเอกชนมีบทบาทสำคัญในการสร้างสรรค์ผลงาน ทำ

ให้การส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีประสบความสำเร็จและมีอัตราการเติบโตที่เพ่ิม

สูงขึ้นอย่างสม่ำเสมอ จนทำให้อุตสาหกรรมวัฒนธรรมของเกาหลีใต้กลายเป็นท่ี
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รู้จักในระดับโลกมากยิ่งขึ้น เกาหลีใต้สร้างรายได้จากการส่งออกวัฒนธรรมได้

เป็นมูลค่ามหาศาล เช่น ใน ค.ศ. 2012 การส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีทำรายได้

ให้กับประเทศมากถึง 150 พันล้านวอน26  รวมถึงรายได้จากการท่องเที่ยวท่ี

เพิ ่มขึ ้นตามจำนวนนักท่องเที ่ยว เช่น ค.ศ. 1997 ที่มีนักท่องเที ่ยวจำนวน 

3,908,000 คน แต่ใน ค.ศ. 2008 มีนักท่องเที่ยวต่างชาติเพิ่มเป็น 6,891,000 

คน ทศวรรษ 2010 ที ่กระแสเกาหลีเป็นที ่น ิยมมากขึ ้นส่งผลต่อจำนวน

นักท่องเที่ยวท่ีเพิ่มขึ้นอย่างชัดเจน เช่น ค.ศ. 2012 มีจำนวน 9,795,000 คน 

ค.ศ. 2015 จำนวน 13,232,000 คน ค.ศ. 2018 เพิ่มขึ้นถึง 15,347,000 ล้าน

คน และ ค.ศ. 2019 เพ่ิมเป็น 17,503,000 คน27  

นอกจากนี้ ภาคเอกชนเกาหลีใต้มีบทบาทสำคัญไม่แพ้ภาครัฐในการ

ส่งเสริมการขยายตัวของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม และในบางธุรกิจภาคเอกชนมี

ส่วนส่งเสริมมากกว่าภาครัฐ ดังท่ี คุณเสกสรร อานันทศิริเกียรติ ผู้อำนวยการ

ฝ่ายประชาสัมพันธ์ สมาคมไทยคดีศึกษาแห่งสาธารณรัฐเกาหลี (KATS) ให้

ความเห็นกับผู้เขียนว่า “รัฐบาลเกาหลีใต้สนับสนุนการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์แน่นอน แต่ความสำเร็จที่หมายถึงการ "บูม" นี้ ไม่ได้มาจากภาครัฐ

มากนัก ลิซ่าก็ดี BTS ก็ดี ซีรีส์ต่าง ๆ ก็ดี ล้วนเป็นผลจากการทำงานของทุน

บันเทิงเอกชนทั้งสิ้น ภาครัฐมาจับเรื่องพวกน้ีภายหลัง ซึ่งอาจดูได้จากงานของ 

KOCCA”28 หรือ Korea Creative Content Agency ซึ่งตั้งขึ้นใน ค.ศ.2009 

เพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมคาแรกเตอร์ (Character) ได้แก่ เกมส์ ภาพเคล่ือนไหว 

และการ์ตูน ซึ่งเป็นประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (creative economy) ของ

เกาหลีใต้ท้ังระบบ29  
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ใน ค.ศ. 2012 กระแสเกาหลีด้านดนตรีเป็นที่รู้จักและโด่งดังไปทั่วโลก

จากเพลงคังนัมสไตล์ (Gangnam Style) ของนักร้องไซ (Psy หรือ พัก แจ

ซัง) ซึ ่งสร้างปรากฏการณ์ทำลายสถิติจากการที ่มีผู ้ชมและผู ้กด Like ใน 

YouTube สูงสุดกว่า 1 พันล้านครั้ง จนได้รับการบันทึกในหนังสือกินเนสส์  

เพราะมีความสนุกสนานทั้งจังหวะดนตรี ท่าเต้นควบม้า และเนื้อหาของเพลงท่ี

กล่าวถึงชีวิตของผู ้คนในย่านคังนัมในโซลที่ฟุ ้งเฟ้อ  เพลงนี ้โด่งดังทั ่วโลก 

นับเป็นปรากฏการณ์สำคัญสำหรับวงการเพลงเกาหลี และทำให้ไซกลายเป็น

คนดังระดับโลก นอกจากความน่าสนใจและสนุกสนานของเพลงและท่าเต้นท่ี

กลายเป็นกระแสแล้ว โลกของสื่อยุคอินเทอร์เน็ตนับเป็นปัจจัยสำคัญที่ทำให้

อุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใต้แพร่หลายได้กว้างขวางมากข้ึน   
 

 
 

ภาพประกอบที่ 3 นักร้องไซ เจ้าของบทเพลงคังนัมสไตล์และท่าเตน้อันโด่งดัง 

ที่มา AsiaNews.its 12/04/2014 
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งานศึกษาท่ีกล่าวถึงการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศเกาหลีใต้ผ่าน

นโยบายการส่งออกอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมหรืออุตสาหกรรมบันเทิงในเชิง

ประวัติศาสตร์นั้นยังมีการศึกษาไม่มากนัก การศึกษาเกี่ยวกับอุตสาหกรรม

วัฒนธรรมบันเทิงของเกาหลีที่มีในปัจจุบันในภาษาไทย ส่วนใหญ่เป็นงานศึกษา

เกี ่ยวกับความนิยมของกระแสเกาหลีในประเทศไทย อิทธิพลของกระแส

วัฒนธรรมเกาหลีในด้านการตลาดและการบริโภควัฒนธรรมบันเทิงในสาขาวิชา

ด้านสื่อสารมวลชน นิเทศศาสตร์ สังคมวิทยา หรือภูมิภาคศึกษา หรืองานใน

ประเด็นวิธีการพัฒนาประเทศเกาหลีใต้ผ่านการส่งออกวัฒนธรรมในทาง

เศรษฐศาสตร์  ส่วนงานเกี่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจของเกาหลีใต้ที่สำคัญ เช่น 

งาน 2 ชิ ้นของชนินทร์ มีโภคี เรื ่องการพัฒนาเศรษฐกิจประเทศเกาหลีใน

ปัจจุบันและแนวโน้มในศตวรรษที่ 21 (2546) และ เรื่องการพัฒนาและการ

เปลี่ยนผ่านของเศรษฐกิจเกาหลีใต้ (2560) ซึ่งศึกษาการพัฒนาเศรษฐกิจใน

ภาพรวม  ส่วนงานที่ศึกษาอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมในทางเศรษฐกิจยังไม่มี

การศึกษาอย่างเฉพาะเจาะจง  

ผู้เขียนจึงสนใจศึกษาการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศเกาหลีใต้ท่ีนำ

อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมมาใช้ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ โดยจะเน้นนโยบายและ

การส่งเสริมของภาครัฐตั้งแต่ ค.ศ. 1998  สมัยประธานาธิบดีคิม แด-จุง เป็น

ต้นมา เพราะเป็นช่วงท่ีมีนโยบายนี ้อย่างเป็นทางการ และใน ค.ศ. 2013 

รัฐบาลประธานาธิบดีอี มย็อง-บัก ได้ผลักดันและให้ความสำคัญต่อการส่งออก

อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมอย่างเป็นรูปธรรม จนประสบความสำเร็จดังที่เห็น

ในปัจจุบัน   
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หนังสือนี้จะกล่าวถึงการพัฒนานโยบายการส่งเสริมและการจัดต้ัง

หน่วยงานสนับสนุนการส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีในแต่ละช่วงควบคู่ไปกับ

นโยบายทางการศึกษา เพื ่อให้เห็นถึงการพัฒนาการส่งออกอุตสาหกรรม

ดังกล่าวอย่างยั่งยืนและมีประสิทธิภาพ และจะวิเคราะห์ถึงสภาพแวดล้อมท้ัง

ภายในและภายนอกที่ส่งผลต่อการดำเนินนโยบายในด้านต่าง ๆ ของรัฐบาล 

รวมไปถึงแนวทางการส่งเสริมและพัฒนาวัฒนธรรมเกาหลีจนกลายเป็นสินค้า

ส่งออกที่มีคุณภาพ ผลสำเร็จและกระแสการตอบรับทั้งในด้านดีและด้านลบต่อ

นโยบายการส่งออกกระแสเกาหลีที ่เกิดขึ ้น ทั้งในฐานะผู ้ส่งออกและผู ้รับ

อิทธิพลในประเทศแถบภูมิภาคเอเชียโดยจะยกตัวอย่าง 3 ประเทศหลักเป็น

กรณีศึกษา คือ ประเทศจีน ญี่ปุ่น และไทย โดยจะพิจารณาความสำคัญและ

อิทธิพลของกระแสเกาหลีที ่เกิดขึ ้นทั้งกับผู ้ส่งออกอย่างเกาหลีใต้เอง และ

ประเทศในภูมิภาคเอเชีย ทั้งในด้านบวกและด้านลบอย่างกระแสต่อต้าน

วัฒนธรรมเกาหลี โดยศึกษารูปแบบการส่งออกวัฒนธรรมในรูปแบบละคร

โทรทัศน์และดนตรีเป็นหลัก เนื่องจากสามารถสะท้อนภาพลักษณ์ของประเทศ 

และแสดงให้เห็นถึงความนิยมต่อการบริโภคส่ือดังกล่าวได้อย่างเด่นชัด  
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ตารางที่ 1 การพัฒนาเศรษฐกิจ การศึกษา และวัฒนธรรมตั้งแต่ ค.ศ. 1962  

ช่วงเวลา สภาพสังคมโดยรวม สมัยประธานาธิบด ี
ช่วงที่หนึ่ง 

ค.ศ. 1962 - 

1992 

รัฐบาลควบคุมการดำเนินงานทั้ง

ด้านเศรษฐกิจ การศึกษา และ

วัฒนธรรม แม้ในช่วงปลาย

ทศวรรษ 1980 วัฒนธรรม

เกาหลีจะได้รับการพัฒนา แต่

เป็นการสร้างเพื่อความบันเทิง

ภายในประเทศ 

พัก จอง-ฮี (Park Chung-hee : 

ค.ศ. 1962 – 1979) 

ช็อน ดู-ฮวัน (Chun Doo-hwan 

: ค.ศ. 1980 – 1988) 

โน แท-อู (Roh Tae-woo : ค.ศ. 

1988 – 1993) 

ช่วงที่สอง 

ค.ศ. 1993 - 

2013 

รัฐบาลเป็นผู้สนับสนุนและให้

คำแนะนำในการดำเนินการทาง

เศรษฐกิจ การศึกษา และ

วัฒนธรรม เอกชนมีส่วนร่วมใน

การพัฒนาในด้านต่าง ๆ รวมทั้ง

มีการส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีไป

ยังต่างประเทศ 

คิม ยอง-ซัม (Kim Young-sam : 

ค.ศ. 1993 – 1998) 

คิม แด-จุง (Kim Dae-jung : 

ค.ศ. 1998 – 2003) 

โน ม-ูฮย็อน (Roh Moo-hyun : 

ค.ศ. 2003 – 2008) 

อี มย็อง-บัก (Lee Myung-bak : 

ค.ศ. 2008 – 2013) 
ช่วงที่สาม  

ค.ศ. 2014  -

ปัจจุบัน              

บทบาทของภาคเอกชนในการ

ส่งเสริมและส่งออกอุตสาหกรรม

วัฒนธรรม และความสำเร็จของ 

K Wave ในระดับสากล  

พัก กยึน-เฮ (Park Geun-hye       

       ค.ศ. 2013-2017) 

มุน แจ-อิน (Moon Jae-in  

       ค.ศ. 2017- ปัจจุบัน) 
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นโยบายเศรษฐกิจและการศึกษา 
ก่อน K Wave 
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การพัฒนาประเทศของเกาหลีใต้ท่ีเป็นการวางรากฐานเศรษฐกิจ

อุตสาหกรรมของประเทศเริ ่มในสมัยประธานาธิบดีพัก จอง-ฮี ในทศวรรษ 

1960-1970 ซึ่งเป็นช่วงที่เกาหลีใต้เริ่มการพัฒนาเศรษฐกิจแบบอุตสาหกรรม 

โดยจะกล่าวถึงนโยบายด้านเศรษฐกิจและการศึกษาของเกาหลีใต้ในช่วง

ทศวรรษ 1980-1990 ก่อนที่นโยบายวัฒนธรรมและอุตสาหกรรมบันเทิงจะเข้า

มามีบทบาททางเศรษฐกิจในปลายทศวรรษ 1990 ซึ่งจะทำให้เห็นการวางแผน

และเตรียมความพร้อมของรัฐบาลทั ้งในด้านเศรษฐกิจ เทคโนโลยี และ

การศึกษา  และการพัฒนาวัฒนธรรมเกาหลีให้เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมเพื่อการ

ส่งออก 

 

การพัฒนาประเทศสมัยประธานาธิบดีพัก จอง-ฮี ค.ศ. 1962 – 1979 

 
สมัยประธานาธิบดีพัก จอง-ฮี เกาหลีใต้เริ่มพัฒนาเศรษฐกิจท่ีเน้นการ

พึ่งพาตนเองเป็นหลักและประกาศนโยบาย Modernizing the Fatherland 

คือ การสร้างความทันสมัยโดยเน้นพัฒนาอุตสาหกรรม1 รัฐบาลพัก จอง-ฮี 

ประกาศแผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติระยะห้าปี 4 ฉบับ ได้แก่ 
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แผนฉบับที่ 1 (ค.ศ. 1962–1966) มีวัตถุประสงค์เพื่อปราบปรามการ

ทุจริต สร้างพื้นฐานของเศรษฐกิจแบบพึ่งตนเอง และพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน

ของประเทศ มีนโยบายหลัก คือ เพิ่มแหล่งพลังงาน เพิ่มรายได้ เพิ่มการจ้าง

งาน ปรับปรุงความไม่สมดุลของโครงสร้างเศรษฐกิจ ขยายอุตสาหกรรมหลัก

และโครงสร้างพื้นฐาน ปรับปรุงดุลการชำระเงินโดยการส่งเสริมการส่งออก 

และพัฒนาเทคโนโลยี 

แผนฉบับที ่ 2 (ค.ศ. 1967–1971) มีว ัตถุประสงค์เพื ่อปรับปรุง

โครงสร ้างอ ุตสาหกรรมให ้ท ันสม ัย เปล ี ่ยนจากอ ุตสาหกรรมเบาเป็น

อุตสาหกรรมหนักโดยเน้นอุตสาหกรรมเหล็กและอุตสาหกรรมการผลิต ส่งเสริม

เศรษฐกิจแบบพ่ึงตนเอง พัฒนาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และทรัพยากรมนุษย์ 

แผนฉบับที ่ 3 (ค.ศ. 1972–1976) มีวัตถุประสงค์ในการยกระดับ

โครงสร้างอุตสาหกรรม การพึ่งพาตนเองในการผลิตอาหาร สนับสนุนการ

พัฒนาที่ดินและสร้างความสมดุลของการพัฒนาในภูมิภาค มีนโยบายหลัก คือ 

พึ ่งพาตนเองในเร ื ่องการผลิตอาหาร ยกระดับอ ุตสาหกรรมหนักและ

อุตสาหกรรมปิโตรเคมี พัฒนาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และทรัพยากรมนุษย์ 

แผนฉบับที่ 4 (ค.ศ. 1977–1981) มีวัตถุประสงค์ในการพัฒนาด้วย

การเติบโตอย่างยั ่งย ืน ส่งเสริมการคิดค้นทางเทคโนโลยีและปรับปรุง

ประส ิทธ ิภาพภายใต ้แนวค ิดการเต ิบโต ความเท ่าเท ียม และความมี

ประสิทธิภาพ มีจุดมุ่งหมายหลักในการยกระดับโครงสร้างอุตสาหกรรม พัฒนา

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพิ่มอัตราการจ้างงานและพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ 

ส่งเสริมการลงทุนทางการเงินในต่างประเทศ ส่งเสริมความสามารถในการ
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แข่งขันทั ้งภายในและภายนอกประเทศ พัฒนาการบริหารการจัดการทาง

เศรษฐกิจและสถาบันท่ีเก่ียวข้อง และขยายการเคล่ือนไหวในระดับหมู่บ้านผ่าน

โครงการแซมาอึล อุนดง (Saemaul Undong)2 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 5 ประธานาธิบดีพัก จอง-ฮี  

ที่มา: https://www.koreatimes.co.kr/www/news/nation/2009/10/116_54174.html 

 

 จะเห็นได้ว่า ในช่วงแรกของแผนพัฒนาเศรษฐกิจฉบับที่ 1 การพัฒนา

เศรษฐกิจยังเน้นใช้แรงงานคนเป็นหลัก แต่ตั ้งแต่แผนฉบับที่ 2 เป็นต้นมา 

มุ่งเน้นการพัฒนาเศรษฐกิจโดยการส่งออกอุตสาหกรรมเป็นหลัก เช่น เหล็ก

และเหล็กกล้า การต่อเรือ เครื่องจักรกลและยานพาหนะ และเคมีภัณฑ์  เพ่ือ

หลีกเล่ียงการแข่งขันกับประเทศกำลังพัฒนาท่ีใช้อุตสาหกรรมและใช้แรงงานใน
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การส่งออก3 ซึ่งภาคอุตสาหกรรมเติบโตจากการลงทุนของกลุ่มแชโบล4 ท่ีได้รับ

ความช่วยเหลือและสนับสนุนจากรัฐบาลภายใต้คณะกรรมการวางแผน

เศรษฐกิจที่ทำหน้าที่ควบคุมและกำหนดการดำเนินงานทางการตลาด ระบบ

การเงิน และแนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรม รวมทั้งให้สิทธิประโยชน์ต่าง ๆ 

เพื ่อกระตุ ้นและส่งเสริมการประกอบธุรกิจส่งออกและสร้างเครือข่ายใน

ต่างประเทศ จนต่อมากลุ่มแชโบลกลายเป็นกลุ่มท่ีผูกขาดธุรกิจของเกาหลีใต้ 

นอกจากการตั ้งคณะกรรมการวางแผนเศรษฐกิจเพื ่อควบคุมการ

พัฒนาเศรษฐกิจให้เป็นไปตามแผนการที่วางไว้ โดยมีรัฐมนตรีทำหน้าที่ดูแล

และขึ ้นตรงต่อประธานาธิบดีแล้ว  ยังมีการตั ้งหน่วยงาน Korea Trade 

Promotion Corporation (KOTRA) เพ ื ่อส ่ ง เสร ิมการส ่งออกและสร ้าง

เครือข่ายในต่างประเทศ  การตั้งธนาคารเพื่อการแลกเปลี่ยนเงินตราเกาหลี 

(Korea Exchange Bank) ข้ึน  

นอกจากนี้การที ่ประธานาธิดีพัก จอง-ฮี ปกครองอย่างคุมอำนาจ

เบ็ดเสร็จ และประกาศใช้รัฐธรรมนูญฉบับยูซิน (Yushin Constitution) ที่ให้

อำนาจแก่ประธานาธิบดีอย่างล้นพ้น ทำให้แนวทางการบริหารประเทศเป็นไป

ตามนโยบายที่กำหนด ซึ่งส่งผลดีต่อความต่อเนื่องในการพัฒนาเศรษฐกิจของ

ประเทศ แม้จะมีกระแสต่อต้านในทางการเมือง 
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ตารางที่ 2 ตัวอย่างกลุ่มแชโบล ประเภทและจำนวนธุรกิจในเครือ 

 
กลุ่มทุน

แชโบล 

อุตสาหกรรม การเงิน บริการ

และอื่น 

ๆ 

รวม ตัวอย่างธุรกิจในเครือ  

(บางส่วน) 

Samsung 34 13 33 80 Samsung Electronics 

Samsung C&T 

Corporation 

Samsung Life 

Insurance 

Hyundai 24 7 25 56 Hyundai Motors 

Hyundai Development 

Service 

Hyundai Heavy 

Industry 

LG 21 9 19 49 LG Electronics 

LG Solar Energy 

LG Display 

SK 16 3 27 46 SK Innovation 

SK Energy 

SK Incheon Petroleum 

Telecommunication 

ที่มา : ปรับจาก พัฒน์นรี ศรีศุภโอฬาร.  (2560).  บทที่ 4 ธุรกิจเกาหลีใต้ในปัจจุบัน ใน  

เกาหลีปัจจุบัน Korea Today.  หน้า 160-162. 
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ภาพประกอบที ่6 ตัวอย่างกลุ่มแชโบลที่มีบทบาทต่อเศรษฐกิจเกาหลีใต้ก่อน ค.ศ. 1997 

ที่มา   http://www.koreaherald.com/view.php?ud=20160707000812 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 7 ข้อความ “ทรัพยากรมีจำกัด; ความคิดสร้างสรรค์มีไม่จำกัด”  

ทีบ่ริษัท POSCO  บริษัทผลติเหล็กกล้าที่ติด 1 ใน 5 ของโลก 

ที่มา ภาพถ่ายโดยผู้เขียน 
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การพัฒนาเศรษฐกิจของเกาหลีใต้ที่ประสบความสำเร็จนั้น ส่วนหน่ึง

มาจากความช่วยเหลือทางการเงินจากต่างประเทศโดยเฉพาะสหรัฐอเมริกา

และญี่ปุ่น นับแต่ ค.ศ. 1945 จนถึง ค.ศ. 1961 โดยเฉพาะในช่วง ค.ศ. 1953–

1959 สหรัฐอเมริกาให้เงินช่วยเหลือในโครงการพัฒนาต่าง ๆ ของเกาหลีใต้ราว

ร้อยละ 80 ของเงินช่วยเหลือที ่ส ่งไปยังต่างประเทศทั ้งหมด5 เพื ่อสร้าง

อุตสาหกรรมทดแทนการนำเข้าและพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศ  

เกาหลีใต้ยังได้รับความช่วยเหลือจากนานาชาติตั้งแต่ ค.ศ. 1950–

1960 อีกด้วย คิดเป็นมูลค่ามากกว่า 2,410 ล้านดอลลาร์สหรัฐ6 และในช่วง

สงครามเวียดนาม (ค.ศ. 1954–1975) เกาหลีใต้ได้ร่วมส่งทหารเข้าไปช่วยรบ

ในสงคราม ทำให้สหรัฐอเมริกาตอบแทนด้วยการมอบเงินให้แก่เกาหลีใต้

มากกว่า 159 ล้านเหรียญสหรัฐผ่านข้อปฏิบัติบราวน์ (Brown Comminent)7 

และญี่ปุ่นให้เงินช่วยเหลือจำนวน 300 ล้านเหรียญสหรัฐ พร้อมทั้งให้รัฐบาล

เกาหลีใต้กู้เงินได้อีก 200 ล้านเหรียญสหรัฐ เพื่อใช้ในการดำเนินแผนพัฒนา

เศรษฐกิจห้าปีฉบับที ่ 18 หลังมีการลงนามในสนธิสัญญาความสัมพันธ์ข้ัน

พื้นฐานระหว่างเกาหลีใต้กับญี่ปุ่นใน ค.ศ. 1965 ในภาคผนวกของสนธิสัญญา

ยังกล่าวเพิ่มเติมถึงการให้ความช่วยเหลือทางการเงินแก่รัฐบาลเกาหลีใต้และ

ภาคเอกชนผ่านข้อตกลงเกี่ยวกับความร่วมมือทางเศรษฐกิจและสิทธิในการ

เรียกร้อง9 เงินช่วยเหลือและเงินกู ้เหล่านี ้มีส่วนสำคัญเป็นอย่างยิ ่งในการ

ขับเคล่ือนการพัฒนาประเทศและเศรษฐกิจของเกาหลีใต้ 

 สงครามเกาหลีและภาวะสงครามเย็นทำให้สหรัฐอเมริกาเข้ามามี

บทบาททางการเมืองในคาบสมุทรเกาหลี การมีกองกำลังทหารอเมริกัน
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ประจำการในเกาหลีใต้และความช่วยเหลือทางเศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกาต่อ

เกาหลีใต้ นอกจากมีผลต่อสังคมและเศรษฐกิจแล้ว ยังทำให้อิทธิพลวัฒนธรรม

อเมริกันหลายอย่างได้แพร่เข้าสู่เกาหลีใต้ เช่น เครื่องแต่งกาย อาหารและ

เคร่ืองด่ืม และวัฒนธรรมดนตรี 

 การขยายตัวของอุตสาหกรรมในทศวรรษ 1960 ทำให้เกิดการขยายตัว

ในภาคธุรกิจ บริษัท ห้างร้าน สำนักงาน และธุรกิจใหม่ ๆ เกิดขึ้น เช่น งาน

บริการ งานสำนักงาน คนเกาหลีที ่ เข ้าส ู ่ตลาดแรงงานภาคธุรก ิจและ

อุตสาหกรรมมีมากข้ึน ซ่ึงส่งผลไปถึงการขยายตัวของวงการเส้ือผ้า เพราะมีการ

ออกแบบเสื้อผ้าชุดทำงานแบบตะวันตกมากขึ้น รวมถึงแฟชั่นอเมริกัน เช่น เส้ือ

ยืด กางเกงยีนส์ เสื้อแจ็คเก็ต กลายเป็นที่นิยมในเกาหลีใต้  รวมทั้งในสมัยนี้มี

การกำหนดรูปแบบเคร่ืองแต่งกายของเจ้าหน้าท่ีในหน่วยงานของรัฐ  และความ

นิยมชุดทำงานท่ีเป็นทางการ เช่น การแต่งกายชุดสูท และกระโปรง กางเกง ชุด

เครื่องแบบสำหรับคนทำงานในโรงงานอุตสาหกรรม ทำให้อุตสาหกรรมสิ่งทอ

ได้รับการส่งเสริมและขยายตัว ส่วนเสื้อยืดกางเกงยีนส์กลายเป็นที่นิยมอย่าง

มากทั้งรูปแบบที่สวมใส่ได้ในชีวิตประจำวันและมีผู ้ตีความว่ายังกลายเป็น

สัญลักษณ์ของเสรีภาพแบบอเมริกันที่ชาวเกาหลีใต้สวมใส่เพื่อแสดงการต่อต้าน

รัฐบาลเผด็จการ10 นอกจากนี้แฟชั่นเครื ่องแต่งกายแบบตะวันตกยังเข้ามา

พร้อมกับส่ือทางวัฒนธรรมของสหรัฐอเมริกา เช่น ภาพยนตร์ ดนตรี นิตยสาร  
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การพัฒนาการศึกษาในทศวรรษ 1960—1970 

 

 แผนพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศระยะ 5 ปี  4 ฉบับแรก ให้

ความสำคัญกับการพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี รวมทั้งพัฒนาประชากร

เกาหลีใต้ให้มีคุณภาพและประสิทธิภาพเพื่อตอบสนองแนวทางการพัฒนา

เศรษฐกิจของประเทศด้วย ประกอบกับการที ่เกาหลีใต้มีทรัพยากรทาง

ธรรมชาติค่อนข้างจำกัดต่อความต้องการในการใช้เป็นวัตถุด ิบในทาง

อุตสาหกรรม รัฐบาลจึงออกนโยบายการศึกษาเพื ่อพัฒนากำลังคนที ่มี

ประสิทธิภาพและสามารถปฏิบัติงานได้จริงโดยเฉพาะการผลิตบุคลากรด้าน

เทคนิคและช่างกล11 

หลังรัฐประหารในเดือนพฤษภาคม ค.ศ. 1961 รัฐบาลออกกฎหมาย

การศึกษาชั่วคราวในเดือนกันยายนเพื่อยกระดับคุณภาพการศึกษา12 โดย

ยกเลิกระบบการสอบเข้าโรงเรียนมัธยมศึกษาตอนต้นใน ค.ศ. 1969 และใช้

นโยบายมาตรฐานทางการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลายใน ค.ศ. 

197413 จัดการสอบคัดเลือกเข้ามหาวิทยาลัยเพื่อคัดคุณภาพและความสามารถ

ของผู้เข้าเรียน ก่อต้ังโรงเรียนมัธยมสายอาชีวะและวิทยาลัยเทคนิคข้ึนเพ่ือสร้าง

ทรัพยากรบุคคลมารองรับและสนับสนุนการพัฒนาภาคอุตสาหกรรมตาม

กฎหมายการส่งเสริมการศึกษาด้านอุตสาหกรรม ค.ศ. 196314  

รัฐบาลส่งเสริมการขยายโอกาสทางการศึกษา โดยจัดสวัสดิการทาง

การศึกษาแก่เด็กที่ขาดโอกาสในชนบทผ่านกฎหมายภาษีการศึกษาท้องถ่ิน 

ค.ศ. 1963 และกฎหมายรองรับงบประมาณการศึกษาท้องถิ่น ค.ศ. 197115 
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ด้วยการตั้งวิทยาลัยทางไปรษณีย์ขึ้นใน ค.ศ. 197216 เพื่อกระจายการเรียนรู้

ผ่านการศึกษาทางไกล ตั้งโรงเรียนพิเศษสำหรับนักเรียนที่ต้องทำงาน และจัด

เงินอุดหนุนให้โรงเรียนเอกชน ส่วนในด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ได้จัดต้ัง

สถาบันวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีของเกาหลีขึ้นใน ค.ศ. 196817 ต่อมาได้รับ

การพัฒนาให้เป็นสถาบันการศึกษาเฉพาะด้าน และรับสมัครผู้มีความรู้ทางด้าน

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีโดยเฉพาะจากชาติตะวันตกเข้ามาทำงานอีกด้วย 

ตลอดสมัยประธานาธ ิดีพ ัก จอง-ฮี นโยบาย Modernizing the 

Fatherland ประสบความสำเร็จอย่างมาก นับตั้งแต่ ค.ศ. 1962 มูลค่าปริมาณ

สินค้าส่งออกมีอัตราเติบโตข้ึน และผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติ (GNP) 

เพิ่มขึ้น การเติบโตทางเศรษฐกิจของเกาหลีใต้แสดงให้เห็นถึงคุณภาพในการ

ดำเนินงานของรัฐบาลและการยอมรับจากนานาชาติในด้านคุณภาพและ

ประสิทธิภาพทางเทคโนโลยีของเกาหลีใต้ที่มีมากขึ้น ทำให้ในช่วงเวลากลาง

ทศวรรษ 1980 เกาหลีใต้สามารถข้ึนมาเป็นหนึ่งในประเทศอุตสาหกรรมใหม่ 

(Newly Industrialized Countries : NIC) ได้  

 

นโยบายเศรษฐกิจและการศึกษาในทศวรรษ 1980-1990 

 
 ในทศวรรษ 1980 - 1990 เกาหลีใต้มีประธานาธิบดี 3 คน คือ นาย

ช็อน ดู-ฮวัน ค.ศ. 1980 – 1988 นายโน แท-อู  ค.ศ. 1988 – 1993 และนาย

คิม ยอง-ซัม ค.ศ. 1993 - 1998 ในด้านเศรษฐกิจเกาหลีใต้ยังคงดำเนินนโยบาย

พัฒนาเศรษฐกิจที ่เน้นอุตสาหกรรมหนัก ส่งเสริมการใช้วิทยาศาสตร์และ
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เทคโนโลยีในการผลิต ในด้านสังคม รัฐบาลส่งเสริมพัฒนาการศึกษาขั้นสูงและ

การศึกษาตลอดชีวิต การเพิ ่มสถาบันการศึกษาขั ้นสูงและพัฒนาคุณภาพ

การศึกษา นอกจากนี้ การมีรัฐบาลประชาธิปไตยใน ค.ศ. 1987 ทำให้ในช่วงน้ี

เศรษฐกิจและสังคมของเกาหลีใต้กำลังเปลี่ยนผ่านไปสู่ช่วงของการเปิดประเทศ 

การเปิดกว้างทางเสรีภาพ และเตรียมรับกับกระแสโลกาภิวัตน์ในช่วงทศวรรษ 

1990  ทำให้มีนโยบายการสร้างทรัพยากรมนุษย์ที่มีความคิดสร้างสรรค์ระดับ

โลก โดยส่งเสริมการศึกษาเชิงสร้างสรรค์ การใช้เทคโนโลยี มุ่งเพิ่มแรงงานที่มี

ความรู้และระบบอุตสาหกรรมที่ใช้ข้อมูลและการเรียนรู้18 ทำให้เศรษฐกิจเชิง

สร้างสรรค์ เช่น อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม ได้รับการส่งเสริมและผลักดัน

อย่างมาก 

 

 สมัยประธานาธิบดีช็อน ดู-ฮวัน    

ในช่วงแรกของรัฐบาลน้ีเกาหลีใต้ได้รับผลกระทบทางเศรษฐกิจอย่าง

หนักจากวิกฤติการณ์น้ำมันครั้งที่สอง ค.ศ. 1979–1981  ทำให้เกิดการชะลอ

ตัวการส่งออกอุตสาหกรรมหนักและอุตสาหกรรมเคมีซึ่งเป็นธุรกิจที่ทำรายได้

หลักของประเทศ19 รัฐบาลจึงประกาศใช้แผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติระยะห้า

ปี 2 ฉบับด้วยกัน คือ แผนฉบับที่ 5 ค.ศ. 1982–1986 เพื่อรักษาเสถียรภาพ

ทางเศรษฐกิจและให้ภาคเอกชนเป็นผู้นำในการเติบโต โดยปรับเปลี่ยนรูปแบบ

เศรษฐกิจจากแทรกแซงมาเป็นผู้สนับสนุนทางอ้อม ออกกฎหมายเพื่อสนับสนุน

การแข่งขันทางเศรษฐกิจ ลดรายจ่ายภาครัฐ และลดการกู้ยืมเงินเพื่อหนุนกลุ่ม

ธุรกิจแชโบล20  รวมทั้งสนับสนุนการพัฒนาเทคโนโลยีด้วยการออกกฎหมาย
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ส่งเสริมการพัฒนาเทคโนโลยีใน ค.ศ. 198121 เพื ่อยกระดับคุณภาพและ

เทคโนโลยีอุตสาหกรรมให้สูงขึ้น และแผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติระยะห้าปี

ฉบับที่ 6 (ค.ศ. 1987-1991) ที่เน้นการสนับสนุนเศรษฐกิจแบบเสรีมากยิ่งข้ึน

เพื่อรับกับกระแสโลกาภิวัตน์ที่กำลังเข้ามา โดยพยายามส่งเสริมให้เศรษฐกิจ

เป็นไปตามกลไกทางการค้ามากย่ิงข้ึน 

 

 สมัยประธานาธิบดีโน แท-อู   

รัฐบาลเปิดเสรีการค้ามากขึ้นจากการลงนามรับรองมาตราที่ 8 ของ

กองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) นำมาสู่การยกเลิกมาตรการควบคุมการ

นำเข้า และลดข้อจำกัดการนำเข้ารวมถึงลดอัตราภาษีนำเข้า22 และอนุญาตให้

ชาวต่างชาติเข้ามาลงทุนในตลาดหุ้นภายในประเทศพร้อมทั้งลดกฎเกณฑ์ใน

การลงทุนบริษัทภายในประเทศ23 กล่าวได้ว่า ในช่วงเวลาน้ีเกาหลีใต้ได้เปิด

ประตูเศรษฐกิจสู่การค้าเสรีอย่างจริงจังเป็นคร้ังแรก  

 ในต้นทศวรรษ 1990 เกาหลีใต้ต้องเผชิญกับการแข่งขันทางเศรษฐกิจ

ในตลาดโลกเพิ่มขึ้น เพราะเมื่อสงครามเย็นสิ้นสุดลงใน ค.ศ. 1991 มีประเทศ

เกิดใหม่หลายประเทศหลังการล่มสลายของสหภาพโซเวียตและการแยก

ประเทศในยุโรปตะวันออก เช่น ใน ค.ศ. 1991-1992 ยูโกสลาเวียแยกออกเป็น

หลายประเทศ เช่น โครเอเชีย สโลเวเนีย บอสเนียและเฮอร์เซโกวีนา เซอร์เบีย 

มอนเตเนโกร มาซิโดเนีย การเกิดประเทศใหม่ ๆ ทำให้เกิดการขยายตัวของการ

แข่งขันทางการค้าของประเทศต่าง ๆ จากการตั้งกำแพงภาษี  ด้วยสาเหตุ

ดังกล่าวนี้ เศรษฐกิจของเกาหลีใต้จึงเริ่มมีการเปิดเสรีเพิ่มขึ้นเพื่อดึงดูดการค้า
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การลงทุนจากต่างชาติและขยายตลาดของเกาหลีใต้ไปยังต่างประเทศ พร้อม

กับการปรับเปลี่ยนนโยบายทางการศึกษาเพื่อสอดรับกับนโยบายเศรษฐกิจของ

ประเทศและสภาวการณ์ของโลก 
 การที่เศรษฐกิจโลกแข่งขันมากขึ้นจากการมีประเทศเกิดใหม่หลังการ

ล่มสลายของสหภาพโซเวียต ประเทศเหล่านี้ต่างเร่งพัฒนาเศรษฐกิจด้วยการ

ส่งออกเช่นกัน อีกทั้งการลงทุนข้ามชาติของบริษัทต่างชาติเพิ่มมากขึ้น ดังน้ัน 

รัฐบาลได้ปรับปรุงด้านการศึกษาเพ่ือสร้างความพร้อมแก่ประชากรและวางแผน

พัฒนาการศึกษาให้เหมาะสมกับสถานการณ์เศรษฐกิจที่เปลี่ยนไป สมัยรัฐบาล

ช็อน ดู-ฮวัน  และรัฐบาลโน แท-อู  จึงได้แก้ไขรัฐธรรมนูญฉบับที่ 5 มาตราท่ี 

29 วรรค 5 ในประเด็นเกี ่ยวกับการศึกษาตลอดชีวิต เพื ่อขยายโอกาสทาง

การศึกษาของผู ้คนมากยิ ่งข ึ ้น24 พระราชบัญญัติการศึกษา ค.ศ. 1982 

กำหนดให้ประชาชนทุกคนมีโอกาสได้รับการศึกษาตลอดชีวิตโดยเพิ่มความ

หลากหลายทางการศึกษา เสรีภาพทางการศึกษา และประชาธิปไตยทางการ

ศึกษา25 นอกจากนี ้ยังมีการส่งเสริมการศึกษาทางด้านวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยีเพื่อรับกับเศรษฐกิจอุตสาหกรรมของประเทศโดยจัดตั้งสถาบันท่ี

มุ่งเน้นการวิจัย เช่น มหาวิทยาลัยโพฮัง (Pohang University) และสถาบัน 

Korea Advanced Institute for Science and Technology 

 

สมัยประธานาธิบดีคิม ยอง-ซัม  

คิม ยอง-ซัมขึ้นบริหารประเทศใน ค.ศ. 1993 ซึ่งเป็นยุคท่ีโลกได้เข้าสู่

สังคมโลกาภิวัตน์ ท่ีมีสหรัฐอเมริกาเป็นผู้นำและกำหนดระเบียบโลกใหม่ (New 
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World Order) ซึ ่งเป็นการกำหนดทิศทางของความสัมพันธ์และการเมือง

ระหว่างประเทศ หรือระเบียบกระแสหลักที่โลกยึดถือ ซึ่งประกอบด้วย การค้า

เสรี ประชาธิปไตย สิทธิมนุษยชน และสิ่งแวดล้อม ทำให้ประเทศต่าง ๆ ต้อง

ดำเนินแนวทางให้สอดคล้องกับระเบียบโลกนี้ เพราะไม่เช่นนั้นจะมีผลต่อ

ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศทางการเมืองหรือเศรษฐกิจ เช่น ประเทศที่ไม่

เป็นประชาธิปไตย ละเมิดสิทธิมนุษยชน หรือทำการค้าหรือการประมงโดยไม่

คำนึงถึงสิ ่งแวดล้อม อาจถูกยกเลิกสิทธิทางการค้า สิทธิทางภาษี เป็นต้น 

นอกจากนี้ ในช่วงเวลานี้ระบบอินเทอร์เน็ตได้รับการพัฒนามากขึ้น ทำให้ผู้คน

จากทั ่วทุกมุมโลกสามารถเข้าถึงข้อมูลได้ง่ายและรวดเร็วขึ ้น การติดต่อ

แลกเปล่ียนในด้านต่าง ๆ ท้ังวัฒนธรรม เศรษฐกิจ ของนานาชาติจึงเพ่ิมมากข้ึน   

ด้วยสถานการณ์ของโลกดังกล่าวข้างต้น ทำให้ประธานาธิบดีคิม ยอง-

ซัมมีแนวคิดในการนำเกาหลีใต้เข้าสู่การเป็นสมาชิกองค์กรระดับนานาชาติด้วย

การเข้าร่วมเป็นสมาชิกองค์กรทางเศรษฐกิจต่าง ๆ  ได้แก่ องค์การเพื่อความ

ร ่ วมม ื อและการพ ัฒนาทาง เศรษฐก ิ จ  (Organization for Economic 

Cooperation and Development : OECD) และองค์การการค้าโลก (World 

Trade Organization : WTO) และจัดตั้งแผนการเซไกเอวา (The Segyehwa 

Plan)26 เพื่อปฏิรูปประเทศในด้านต่าง ๆ และส่งเสริมให้ใช้เทคโนโลยีขั้นสูงใน

กระบวนการผลิตในภาคอุตสาหกรรมของประเทศ  
ดังนั้น การดำเนินงานทางการศึกษาจึงถูกปรับเปลี่ยนให้สอดรับกับ

การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ โดยให้เสรีภาพทางการศึกษาแก่ประชาชนใน

การเลือกรับการศึกษาเพื่อก่อให้เกิดความหลากหลายทางแนวคิดและอาชีพ 
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รองรับการแข่งขันที่เพิ่มมากขึ้น และเพื่อพัฒนาประเทศให้ก้าวทันนานาชาติ 

จึงมีการจัดตั้งคณะกรรมการปฏิรูปการศึกษา (The President Commission 

of Education Reform) ขึ้น ทำหน้าที ่กำหนดแผนการปฏิรูปการศึกษาท่ัว

ประเทศบนพ้ืนฐานความคิด Think globally, Act locally27  

 ในการปฏิรูปการศึกษา ประธานาธิบดีคิม ยอง-ซัมได้วางวิสัยทัศน์ของ

การเป็นรัฐสวัสดิการทางการศึกษาหรืออุดมรัฐทางการศึกษา (Edutopia) เพ่ือ

สร้างเกาหลีสมัยใหม่  ด้วยการเพิ่มความหลากหลายและความเชี่ยวชาญเฉพาะ

ด้านของมหาวิทยาลัย และเพิ่มงบประมาณด้านการศึกษาเพื่อจัดตั้งระบบ

สารสนเทศทางการศึกษาและระบบประเมิน เพื่อช่วยให้ผู้เรียนมีโอกาสในการ

เลือกรูปแบบการศึกษาที่เหมาะสมกับความสามารถหรือความถนัด  จัดต้ัง

การศึกษาสายอาชีพ ปฏิรูปกฎหมายการศึกษาระดับประถมศึกษา มัธยมศึกษา 

และในระดับอุดมศึกษา เพ่ิมโอกาสในการสอบเข้ามหาวิทยาลัยด้วยหลากหลาย

วิธี และอนุญาตให้โรงเรียนเอกชนสามารถบริหารงานอย่างเป็นอิสระได้ 

 นอกจากการเปิดเสรีทางการศึกษาและเพิ่มโอกาสในการศึกษาให้แก่

ประชาชนแล้ว รัฐบาลยังเพิ่มความร่วมมือระหว่างหน่วยงานทางการศึกษากับ

หน่วยงานทางภาคอุตสาหกรรมเพื่อสร้างบุคคลากรที่มีความสามารถและตรง

ความต้องการทางการตลาด โดยมีการปรับปรุงหลักสูตรการศึกษาให้เน้นการ

ปฏิบัติมากขึ้นเพื่อส่งเสริมทักษะให้ผู้เรียนทำงานได้จริง พร้อมทั้งสร้างหลักสูตร

เฉพาะทางเพื ่อพัฒนาศักยภาพ ส่วนด้านอาชีวศึกษามีการปรับหรือเพ่ิม

โรงเรียนเฉพาะทางขึ้น เช่น การก่อตั้งโรงเรียนมัธยมศึกษาการออกแบบแห่ง

เม ืองป ูซาน (Busan High School)28  การก ่อต ั ้ งว ิทยาล ัย Chungkang 
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College of Cultural Industries ที ่ม ีหลักสูตรเกี ่ยวกับอุตสาหกรรมทาง

วัฒนธรรม เช ่น สาขาวิชาศิลปะการแสดง การออกแบบอุตสาหกรรม 

เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร การ์ตูน ดนตรีและละครเพลง  และ

อาหาร เป็นต้น  

 

การปรับนโยบายเศรษฐกิจและการศึกษาหลังวิกฤติเศรษฐกิจเอเชีย 1997  

 

 วิกฤติเศรษฐกิจเอเชีย ค.ศ. 1997 ส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจของ

เกาหลีใต้อย่างหนักโดยเป็นผลมาจากสาเหตุต่าง ๆ ดังน้ี29 

1) ผลจากการผูกขาดการส่งออกโดยกลุ่มธุรกิจแชโบล ส่งผลให้เศรษฐกิจ
ของประเทศล้มลงตามเมื ่อธุรกิจของกลุ ่มแชโบลประสบกับวิกฤติ

เศรษฐกิจจนปิดตัวลงหรือล้มละลาย 

2) เงินที่รัฐบาลสนับสนุนการส่งออกมาจากการกู้ยืมเงินต่างประเทศ การ
เกิดวิกฤติเศรษฐกิจจึงส่งผลให้ผู ้ปล่อยกู้ต่างเลิกปล่อยเงินกู ้ให้กับ

ธนาคารเกาหลีใต้ เพราะเงินที่นำมาคืนให้กับแหล่งกู้นั้นย่อมได้มาจาก

กลุ่มแชโบล การล้มละลายของกลุ่มแชโบลบางกลุ่มจึงเท่ากับว่าเกาหลี

ใต้ขาดรายได้ก้อนใหญ่ของประเทศ และเงินทุนสำรองในประเทศของ

เกาหลีใต้เองมีไม่เพียงพอต่อการจ่ายเพ่ือขอกู้ยืมหรือชำระหน้ี 

3) ผลจากการเปิดตลาดของเสรีของเกาหลี ประกอบกับโลกาภิวัตน์ทำให้
เกิดการแข่งขันทางเศรษฐกิจที ่ส ูงขึ ้น เศรษฐกิจของเกาหลีใต้ท่ี
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ดำเนินการโดยรัฐมาเป็นเวลานานจึงปรับตัวไม่ทันกับการเปลี่ยนแปลง

อย่างรวดเร็วได้ 

จากวิกฤติดังกล่าว ประธานาธิบดีคิม แด-จุงจึงขอรับความช่วยเหลือ

จาก IMF ธนาคารโลก และธนาคารเพื่อการพัฒนาเอเชีย เพื่อเสริมสร้างเงิน

สำรองของประเทศ การขอรับความช่วยเหลือทำให้ระบบเศรษฐกิจของเกาหลี

ใต้เปลี่ยนไปอย่างสิ้นเชิง โดยเกาหลีใต้ต้องปฏิบัติตามเงื่อนของ IMF เพื่อทำให้

ระบบเศรษฐกิจเป็นไปอย่างเสรี เช่น ยกเลิกการอุดหนุนทางการค้าแก่กลุ่ม

ธุรกิจ ปรับลดอัตราภาษีศุลกากร และดำเนินการเปิดเสรีทางเศรษฐกิจตาม

แนวทางขององค์การเพ่ือความร่วมมือและการพัฒนาทางเศรษฐกิจ30  
 

 
ภาพประกอบที่ 8 นโยบายอุตสาหกรรมของเกาหลีใตใ้นทศวรรษ 1960-2000 

ที่มา ปรับจาก Sam Ock Park. (2021). A History of the Republic of Korea's 

Industrial Structural Transformation and Spatial. p. 323. 
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ภาพประกอบที่ 9 อัตราการเติบโตของ GDP ของเกาหลีใต้ ค.ศ. 1960-2005 

ที่มา Sam Ock Park. (2021). A History of the Republic of Korea's Industrial 

Structural Transformation and Spatial. p. 330. 

 

การปรับนโยบายการศึกษาในทศวรรษ 1990-2010 
  
การเปิดเศรษฐกิจของประเทศให้เป็นเสรีอย่างเต็มรูปแบบในทศวรรษ 

1990 ทำให้รัฐบาลมีนโยบายปรับปรุงการศึกษาเพื่อสร้างทรัพยากรบุคคลให้

ตอบสนองต่อการพัฒนาประเทศ  

 

สมัยประธานาธิบดีคิม แด-จุง 

ประธานาธิบดีคิม แด-จุงที่บริหารประเทศในช่วง ค.ศ. 1998 – 2003 

ปรับเปลี ่ยนแนวทางการพัฒนาประเทศด้วยแนวคิดเสรีนิยมใหม่ (Neo-

Liberalism) เป็นการเปลี่ยนไปสู่สังคมฐานความรู้ที ่เน้นความสามารถของ

ทรัพยากรมนุษย์ ส่งผลให้นโยบายการศึกษาเปลี่ยนตามด้วยเช่นกัน โดยมุ่งเน้น

การส่งเสริมสมรรถภาพและประสิทธิภาพของทรัพยากรมนุษย์มากขึ้น พร้อม
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กับการพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศควบคู่ไปกับการส่งเสริมการทำวิจัยทาง

วิทยาศาสตร์และวิศวกรรมเพื่อให้ประเทศสามารถแข่งขันในระดับนานาชาติได้ 

และรองรับการขยายตัวทางตลาดที่เกิดการหมุนเวียนทรัพยากรง่ายยิ่งข้ึน

ในช่วงโลกาภิวัตน์ ทำให้การจ้างงานในภาคอุตสาหกรรมขยายตัวขึ้น และใน 

ค .ศ 1998 เกาหลีใต ้ประกาศนโยบาย Korea : Culture, Creativity and 

Content เพ ื ่อส ่งเสร ิมการพัฒนาอุตสาหกรรมว ัฒนธรรม และจัดสรร

งบประมาณพัฒนาบุคลากรในวงการการแสดง การออกแบบ ละคร ภาพยนตร์ 

และดนตรี ฯลฯ  

ในการปฏิรูปการศึกษา รัฐบาลตั ้งกระทรวงการศึกษาและพัฒนา

ทรัพยากรมนุษย์ขึ้นเพื่อเพิ่มอัตราการแข่งขันในเศรษฐกิจการส่งออก และ

สนับสนุนการแสวงหาตลาดใหม่ที ่ใหญ่ขึ ้นในต่างประเทศ มีการปฏิรูป

สภาพแวดล้อมของโรงเรียนผ่านแผนการปฏิรูปการศึกษาแนวใหม่โดยส่งเสริม

การศึกษาแนวใหม่ผ่านอินเทอร์เน็ตและร่วมมือกับสถาบันโปลีเทคนิคของ

บริษัทเอกชน31  การสนับสนุนทุนวิจัยแก่มหาวิทยาลัยเพื่อส่งเสริมการศึกษา

ระดับนานาชาติ ต้ังโครงการ Brain Korea 21 (BK21) เพ่ือพัฒนาศักยภาพของ

ผู ้เรียนให้เป็นผู ้เชี ่ยวชาญระดับโลกโดยเน้นความรู ้ด้านวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยี เพิ่มความร่วมมือระหว่างรัฐบาลกับภาคอุตสาหกรรมในการพัฒนา

ระดับท้องถิ่น  เช่น การจัดตั้งมหาวิทยาลัยใหม่เพื่อนวัตกรรมท้องถิ่น (New 

University for Regional Innovation : NURI) หรือโครงการผู้นำด้านความ

ร ่วมมือระหว่างอ ุตสาหกรรมและมหาว ิทยาลัย (Leaders in Industry-

University Cooperation : LINC)32  
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สมัยประธานาธิบดีโน มู-ฮย็อน  
 
ประธานาธิบดีโน มู-ฮย็อน บริหารประเทศในช่วง ค.ศ. 2003 – 2008 

ได้สานต่อแนวคิดของอดีตประธานาธิบดีคิม แด-จุง โดยเน้นความเท่าเทียมกัน

ในโอกาสและคุณภาพทางการศึกษาที่มุ่งเน้นทัศนคติและความสามารถของ

ผู้เรียน และสนับสนุนด้านวัฒนธรรมด้วยการเพิ่มสถาบันการศึกษาด้านศิลปะ

เป็นจำนวน 70 สถาบัน จากเดิมที่มีเพียง 4 สถาบัน คือ มหาวิทยาลัยจุงอัง 

(Chung Ang University) เปิดภาควิชาการละครเป็นครั้งแรกในเกาหลีเม่ือ 

ค.ศ. 1959 มหาวิทยาลัยฮันยาง (Han Yang University) ตั้งวิทยาลัยดนตรีใน 

ค.ศ. 1960 และตั้งวิทยาลัยศิลปะและพลศึกษาใน ค.ศ. 1963 วิทยาลัยศิลปะ

โซล  (Seoul Art College)  ต ั ้ ง โรง เร ียนการละครใน  ค .ศ .  1962 และ

มหาวิทยาลัยดงกุก (Dong Kuk University) ต้ังวิทยาลัยศิลปะใน ค.ศ. 198733 

 

สมัยประธานาธิบดีอี มย็อง-บัก   
 
ในสมัยรัฐบาลอี มย็อง-บัก  ค.ศ. 2008-2013 ได้ขยายแนวทาง

การศึกษาให้มีความหลากหลายมากขึ้น โดยสนับสนุนการกระจายอำนาจใน

การปฏิบัติงานทางการศึกษา ก่อตั้งมูลนิธิทุนการศึกษาเกาหลีขึ้นเมื่อ ค.ศ. 

2008 เพื่อขยายโครงการให้ทุนการศึกษาจากรัฐบาล และสร้างความร่วมมือ

ระหว่างรัฐบาลและมหาวิทยาลัยในการให้ทุนการศึกษา รวมถึงตั้งโครงการ

แลกเปลี่ยนครูและนักเรียนในระดับประเทศเพื่อพัฒนาความสามารถ34 รวมถึง

การส่งเสริมให้สถาบันการศึกษาออกแบบหลักสูตรเพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรม
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บันเทิง ทำให้มีการพัฒนาด้านนี้มากขึ้น เช่น มหาวิทยาลัยจุงอังเปิดหลักสูตร

สาขาวิชาภาพยนตร์และโทรทัศน์ การสร้างเนื้อหา (creative content) การ

ออกแบบเกมและอนิเมชั่น วิทยาลัยศิลปะแห่งมหาวิทยาลัยซุงกุนกวาน (Sung 

Kyun Kwan University) เปิดหลักสูตรภาพยนตร์ โทรทัศน์ และมัลติมีเดีย 

หลักสูตรการออกแบบ หลักสูตรออกแบบแฟชั่น หลักสูตรการเต้นรำและการ

แสดง หลักสูตรโรงละครและการศึกษาละคร เป็นต้น 

 จะเห ็นได ้ว ่ า การพ ัฒนาเศรษฐก ิจของประเทศเกาหล ี ใต ้ ใ ห้

เจริญก้าวหน้านอกจากจะอาศัยความสามารถของรัฐบาลในการวางแผนและ

ควบคุมการบริหารเศรษฐกิจของประเทศแล้ว การออกนโยบายทางการศึกษา

ให้สอดคล้องกับการดำเนินนโยบายทางเศรษฐกิจ และการนำทุนทางวัฒนธรรม

มาส่งเสริมให้เป็นสินค้านับเป็นส่วนสำคัญที่ทำให้เศรษฐกิจของประเทศได้รับ

การพัฒนาอย่างก้าวหน้า ประธานาธิบดีเกาหลีใต้ในแต่ละสมัยได้ออกนโยบาย

สนับสนุนด้านการศึกษาและวัฒนธรรมที่สอดคล้องกับการดำเนินนโยบาย

เศรษฐกิจในช่วงเวลานั้น ๆ นโยบายการศึกษาแต่ละสมัยมีการปรับปรุงและ

เปลี่ยนแปลงไปตามบริบทของสังคมโลกและเศรษฐกิจอย่างสอดคล้อง ซ่ึง

รัฐบาลเกาหลีใต้ได้เล็งเห็นถึงความสำคัญของการพัฒนาและใช้ทรัพยากรมนุษย์

อย่างมีค ุณค่าเพื ่อให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดซึ ่งแสดงให้เห็นถึงการให้

ความสำคัญต่อการศึกษาเพ่ือสร้างประเทศ 
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การที่เกาหลีใต้ได้รับผลกระทบจากวิกฤติเศรษฐกิจ ค.ศ. 1997  

ทำให้รัฐบาลต้องเร่งฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ ประกอบกับการเห็นถึงผลเชิงลบจากการให้

ความสำคัญกับกลุ่มธุรกิจแชโบลเพียงกลุ่มเดียว ทำให้เมื่อธุรกิจกลุ่มแชโบลล่ม

สลายจึงกระทบกับเศรษฐกิจของประเทศทั ้งหมด รัฐบาลจึงปรับมาให้

ความสำคัญและสนับสนุนกลุ่มธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และเห็นว่าการ

พัฒนาประเทศให้ทันสมัยด้วยการพัฒนาการศึกษาควบคู่กับเทคโนโลยีจะเป็น

หนทางที่ทำให้รอดพ้นจากการถูกเอาเปรียบทางเศรษฐกิจหลังการเปิดนโยบาย

เสรีที่ให้ต่างชาติเข้ามาลงทุนได้ ทำให้ตั้งแต่สมัยประธานาธิบดีคิม แด-จุงได้

ปรับปรุงนโยบายทางเศรษฐกิจและการศึกษาของประเทศเกาหลีใต้ รวมถึงการ

ร่วมมือกับเอกชนในการสร้างและพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรม เพื่อผลักดัน

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมขึ ้นมาเป็นส่วนหนึ ่งของการพัฒนาเศรษฐกิจ ซ่ึง

นอกจากนโยบายของรัฐแล้ว ภาคเอกชนเกาหลีใต้มีบทบาทสำคัญอย่างยิ่งใน

การสร้างสรรค์ผลงานและผลักดันการส่งออกอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมของ

เกาหลีใต้ โดยเฉพาะอุตสาหกรรมวัฒนธรรมบันเทิง ทั้งซีรีส์ เพลง ภาพยนตร์ 

รายการเกมทางโทรทัศน์ จนเกิดเป็นกระแสเกาหลีข้ึนในท่ีสุด 
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การพัฒนาประเทศผ่านอุตสาหกรรมวัฒนธรรม :  

การเติบโตของกระแสคล่ืนวัฒนธรรมเกาหลี 

 

 หลังวิกฤติเศรษฐกิจเอเชีย ค.ศ. 1997 ประธานาธิบดีคิม แด-จุงที่ข้ึน

บริหารประเทศใน ค.ศ. 1998 ได้ออกนโยบายควบคุมกลุ่มธุรกิจแชโบลในการ

ซื้อหุ้นบริษัทขนาดเล็กและขนาดกลาง เพื่อไม่ให้เกิดการผูกขาดทางธุรกิจใน

กลุ่มมทุนขนาดใหญ่แบบท่ีผ่านมา รวมท้ังเปิดรับการลงทุนจากต่างประเทศเพ่ือ

ลดทอนอิทธิพลทางเศรษฐกิจของกลุ่มแชโบล ขณะเดียวกันความหลากหลาย

ของสังคมในยุคโลกาภิวัตน์ท่ีทำให้การเผยแพร่วัฒนธรรมจากต่างชาติเป็นไป

อย่างรวดเร็วและเข้าถึงได้ง่ายจากการขยายตัวของอินเทอร์เน็ต รวมถึงการ

สร้างเครือข่ายทางเศรษฐกิจและสังคมข้ามเขตแดนภายใต้สังคมโลกาภิวัตน์ ทำ

ให้รัฐบาลคิม แด-จุงประกาศใช้อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมเป็นหนึ่งในแผนการ

พัฒนาเศรษฐกิจภายใต้รูปแบบสังคมฐานความรู้ โดยมีสหรัฐอเมริกาและ

อังกฤษเป็นบรรทัดฐานในการสร้างอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม1 จนพัฒนาเป็น

กระแสเกาหลีท่ีได้รับความนิยมจากนานาชาติโดยเฉพาะในกลุ่มประเทศเอเชีย 

การพัฒนาวัฒนธรรมเกาหลีเพื่อสร้างเป็นอุตสาหกรรมบันเทิงเช่น

ภาพยนตร์ฮอลลีวูดของสหรัฐอเมริกา เริ ่มดำเนินการเป็นครั ้งแรกในสมัย

ประธานาธิบดีคิม ยอง-ซัม (ค.ศ. 1993-1997) ก่อนจะมีการผลักดันให้

กลายเป็นอุตสาหกรรมส่งออกอย่างจริงจังในสมัยประธานาธิบดีคิม แด-จุง จาก

ข้างต้นจึงอาจกล่าวได้ว่า ภาพรวมของวัฒนธรรมเกาหลีในช่วงก่อน ค.ศ. 1993  

ยังไม่ได้รับการส่งเสริมนัก แต่หลัง ค.ศ. 1993 วัฒนธรรมเกาหลีได้รับการ
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พัฒนาจนกลายเป็นสินค้าส่งออกที่สำคัญของประเทศในคริสต์ศตวรรษที่ 21 

ดังนั้น ในหัวข้อนี้จะแบ่งช่วงเวลาการพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมออกเป็น 2 

ช่วงด้วยกัน คือ ก่อนทศวรรษ 1990 และต้ังแต่ ค.ศ. 1990-2010 

 

~ การพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมก่อนทศวรรษ 1990 ~ 
 

 อุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีนั้นมีมาตั้งแต่สมัยอาณานิคม โดยมีการ

ผลิตภาพยนตร์ออกฉาย เรื่องที่มีชื่อเสียง เช่น The vow made below the 

moon (ค.ศ.1923)  ซ่ึงอำนวยการสร้างและทุนโดยบริษัทญ่ีปุ่น และภาพยนตร์

เรื ่อง Arirang (อารีรัง, ค.ศ.1926) มีที ่มาจากชื่อเพลงอารีรังที ่เป็นพื้นบ้าน

โบราณ อารีรังเป็นหนังเงียบและเป็นภาพยนตร์ชาตินิยมเรื่องแรกของเกาหลี 

เนื้อหากล่าวถึงสังคมเกาหลีที่ถูกญี่ปุ่นปกครอง การผลิตภาพยนตร์ของเกาหลีมี

มาอย่างต่อเนื่อง แต่ช่วง ค.ศ. 1945-1953 ซึ่งเป็นช่วงที่เกาหลีมีความวุ่นวาย

ทางการเมืองจนนำไปสู่การแยกประเทศและสงครามเกาหลีทำให้การผลิต

ภาพยนตร์มีจำนวนลดลง แต่เมื่อสถานการณ์สงบ การผลิตภาพยนตร์ก็ได้รับ

การสานต่อ และช่วงทศวรรษ 1960 เร่ิมมีภาพยนตร์วัยรุ่นออกฉายมากข้ึน  

ในสมัยรัฐบาลเผด็จการตั้งแต่ทศวรรษ 1960 ถึงปลายทศวรรษ 1980 

การผลิตภาพยนตร์ยังคงได้รับการสนับสนุน โดยมีจำนวนภาพยนตร์ที่ผลิตใน

ประเทศเกาหลีใต้ใน ค.ศ. 1946-1959 จำนวนกว่า 300 เรื ่อง ในทศวรรษ 

1960 ผลิตภาพยนตร์ 1,249 เร ื ่อง ทศวรรษ 1970 จำนวน 1,341 เร ื ่อง 

ทศวรรษ 1980 จำนวน 814 เร่ือง2   
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ภาพประกอบที่ 10 ภาพโปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง อารีรัง (ค.ศ.1926) 

ภาษาเกาหลี (ซ้าย) และภาษาญี่ปุ่น (ขวา) และภาพจากภาพยนตร์ (ล่าง) 

ที่มา Korean Film Archive. https://eng.koreafilm.or.kr/main 

 

  การลดลงของจำนวนภาพยนตร์ในทศวรรษ 1980 มีคำอธิบายว่าเป็น

ผลจากสถานการณ์การเมืองที่ตึงเครียดจากการประท้วงเรียกร้องประชาธิปไตย

ของนักศึกษาที่เมืองควังจู ค.ศ.1980 (Gwangju Uprising) การปราบปราม

อย่างรุนแรงตามด้วยการควบคุมทางการเมืองอย่างเข้มงวดของรัฐบาลเผด็จ

การ  ทำให้ภาพรวมของวัฒนธรรมเกาหลีในทศวรรษน้ีไม่ได้รับการพัฒนาในเชิง

สร้างสรรค์และมีอิสระในการผลิตผลงานมากนัก วัฒนธรรมเกาหลีรวมไปถึงส่ือ
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บันเทิงต่าง ๆ ถูกควบคุมภายใต้คำสั่งของรัฐบาล เพื่อสร้างฐานอำนาจที่มั่นคง

ให้แก่รัฐบาลเผด็จการ และเพ่ือป้องกันการใช้ส่ือบันเทิงรวมไปถึงวัฒนธรรมเป็น

ช่องทางในการต่อต้านหรือปลุกปั่นมวลชนเพื่อล้มรัฐบาล  การควบคุมสื่อของ

เกาหลีใต้ในช่วงน้ี แบ่งออกเป็นสามช่วงเวลา ดังน้ี 

 

สมัยประธานาธิบดีพัก จอง-ฮี (ค.ศ. 1962 – 1979) 

พัก จอง-ฮี เป็นผู้นำที่ขึ้นมาจากการรัฐประหาร ทำให้สมัยน้ีมีนโยบาย

ควบคุมทางการเมืองอย่างเข้มงวด นอกจากการตั้งองค์กรต่าง ๆ เพื่อควบคุม

ทางการเมืองแล้ว รัฐบาลได้ประกาศใช้นโยบายตรวจสอบ (Censor) เพ่ือปิดก้ัน

สื่อหรือเนื้อหาต่าง ๆ ที่อาจก่อให้เกิดการต่อต้านหรือการปลุกปั่นทางการเมือง

และสังคม ที่จะเป็นเหตุก่อให้เกิดความวุ่นวายในช่วงเวลาการปกครอง  รวมท้ัง

ประกาศใช้แผนงาน กฎหมาย และจัดตั้งหน่วยงานขึ้นหลายหน่วยเพื่อควบคุม

ส่ือต่าง ๆ พร้อมกำหนดบทลงโทษท่ีหนัก ได้แก่ การต้ังคณะรัฐมนตรีการส่ือสาร

สาธารณะ (Ministry of Public Information) ใน ค.ศ. 1961 และศูนย์การ

ผลิตภาพยนตร์แห่งชาติ (National Film Production Center) ปีต่อมารัฐบาล

ประกาศใช้กฎหมายภาพยนตร์ (Motion Picture Law) เพื่อวางกรอบการฉาย

ภาพยนตร์3 ใน ค.ศ. 1972 ได้ประกาศใช้แผนห้าปีสำหรับการฟื้นฟูวัฒนธรรม

และศิลปะแห่งชาติ (First Five-Year Plan for Reviving National Culture 

and Arts)4 รวมทั ้งแก ้ไขกฎหมายภาพยนตร์ใน ค .ศ . 1974  โดยจัดต้ัง

คณะกรรมการเกี่ยวกับข้อมูลสาธารณะและวัฒนธรรมขึ้นเพื่อดูแลกฎหมายการ

ฉายภาพยนตร์ข้ึนเพ่ือทำให้นโยบาย Censor มีบทลงโทษท่ีรุนแรงข้ึน 
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หน้าที่หลักของสื่อในสมัยรัฐบาลเผด็จการ คือ การสร้างโฆษณาชวน

เชื่อที่ก่อให้เกิดอุดมการณ์ชาตินิยมและเชื่อผู้นำ เพื่อสร้างความชอบธรรมต่อ

รัฐบาล  มีการควบคุมตรวจสอบวัฒนธรรมต่างชาติรวมถึงวัฒนธรรมอเมริกัน

ก่อนอนุญาตให้เผยแพร่ ทำให้เกิดข้อจำกัดแก่การสร้างงานของสื่อหรือศิลปิน 

จึงไม่เกิดงานสร้างสรรค์ใหม่ ๆ  

การควบคุมสื่อในสมัยประธานาธิบดีพัก จอง-ฮี ทำให้มีภาพยนตร์บาง

ประเภทเท่านั้นที่ได้รับการอนุญาตให้เผยแพร่ ได้แก่ แนวต่อสู้ (Action) ศิลปะ

การต่อสู้ (Material art) ละครเร้าอารมณ์ (Melodrama) หรือภาพยนตร์เชิง

โฆษณาชวนเชื ่อของรัฐบาล ในทางดนตรี ผลงานเพลงที ่ได้รับอนุญาตให้

เผยแพร่ต้องเป็นบทเพลงปลุกใจหรือแสดงออกถึงความรักชาติเท่านั้น ส่วน

ดนตรีตะวันตกแบบอเมริกัน เช่น ดนตรีแนวป็อป (Pop) แนวร็อกแอนด์โรล 

(Rock-n-Roll) หรือแนวฮิปปี้ (Hippie) ถูกสั่งห้ามไม่ให้เผยแพร่เป็นอันขาด 

เนื่องจากดนตรีแนวดังกล่าวเคยถูกใช้เพื่อแสดงการต่อต้านสหรัฐอเมริกาในช่วง

ทศวรรษ 1960 จากการเกณฑ์ทหารไปร่วมรบในสงครามเวียดนาม นักดนตรี

เกาหลีที่ได้รับบทลงโทษจากนโยบาย Censor เช่น ชิน จุนฮยอน (Shin Jun 

Hyeon) ผู้ให้กำเนิดดนตรีร็อกของเกาหลีใต้ในช่วงทศวรรษ 1950 – 19805 

 

สมัยประธานาธิบดีช็อน ดู-ฮวัน  (ค.ศ. 1980 – 1988) 

ร ัฐบาลช ็อน ดู-ฮว ันท่ีข ึ ้นมาม ีอำนาจก ่อนและหลังเหต ุการณ์

ปราบปรามผู ้เรียกร้องประชาธิปไตยที ่เมืองควังจู ค.ศ. 1980 ใช้นโยบาย 

Censor อย่างเข้มงวด และประกาศใช้พระราชบัญญัติการควบคุมสื่อ (Basic 
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Press Act of 1980)  เพ ื ่ อควบค ุมส ื ่ อ โดยเฉพาะโทรท ัศน ์  เน ื ่ องจาก

ประธานาธิบดีช็อน ดู-ฮวัน ต้องการเพิ่มความชอบธรรมจากประชาชนในฐานะ

ร ัฐบาลทหาร สถาน ีโทรท ัศน ์อย ่างช ่อง KBS และ MBS จ ึงกลายเป็น

สถานีโทรทัศน์ช่องหลักของเกาหลีใต้6 ท่ีได้ร ับจากสนับสนุนจากรัฐบาล 

นอกจากน้ีรัฐบาลได้ประกาศแผนการใหม่สำหรับการพัฒนาทางวัฒนธรรม 

ค.ศ. 1981 (New Plan for Cultural Development) ประกอบด้วยกฎหมาย

การสนับสนุนวัฒนธรรมท้องถิ่น ค.ศ. 1984 (Promotion of Local Culture 

Law) และกำหนดแผนทางวัฒนธรรมในแผนการพัฒนาเศรษฐกิจระยะห้าปี

ฉบับที่ 6 เพื่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมใน ค.ศ. 1986 โดยมีจุดมุ่งหมาย

เพื่อสร้างอัตลักษณ์วัฒนธรรมประจำชาติ นำเสนอความเป็นเลิศในทางศิลปะ 

พัฒนาสวัสดิการทางวัฒนธรรม นำเสนอวัฒนธรรมท้องถิ ่น และเริ ่มมีการ

แลกเปล่ียนวัฒนธรรมกับต่างชาติ 

จะเห็นได้ว่า ในช่วงนี้แม้รัฐบาลยังคงเข้าควบคุมสื่ออยู่ แต่ได้ลดการ

ควบคุมทางด้านวัฒนธรรมลงเรื ่อย ๆ จากการเปิดโอกาสการแลกเปลี ่ยน

วัฒนธรรมกับต่างชาติ ทำให้วงการดนตรีของเกาหลีใต้ได้เรียนรู้ดนตรีจากชาติ

ตะวันตกมากขึ้น การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมทำให้เกิดศิลปินแบบกลุ่มขึ้นเป็น

ครั้งแรกใน ค.ศ. 19827 คือ วงโซบังชา (So Bang Cha) ที่ได้รับความนิยมมาก 

เพราะมีแนวเพลงแตกต่างจากเดิม โดยนำดนตรีแนวป็อปและอิเล็กทรอนิกส์

แดนซ์ (Electronic Dance) จากต่างประเทศเข้ามาผสมผสาน และมีท่าเต้นท่ี

โดดเด่น ซึ่งถือเป็นจุดเริ่มต้นความสำเร็จในวัฒนธรรมดนตรีของเกาหลีใต้ที่จะ

ได้พัฒนามากขึ้นในเวลาต่อมา และจะเกิดรูปแบบการสร้างอุตสาหกรรมดนตรี
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ที่เป็นระบบ จนเกิดเป็นดนตรีเคป็อปที่จะกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่โดด

เด่นของเกาหลีใต้ นอกจากนี้ดนตรีแนวบัลลาด (Ballad) ซึ่งเป็นแนวเพลงป็อป

ที่ฟังง่ายและมีเนื้อหาเกี่ยวกับความรัก ได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในช่วง

ทศวรรษ 19808 ทำให้ในช่วงนี้วงการเพลงของเกาหลีใต้มีการพัฒนาและมี

ความหลากหลายมากข้ึน  

 

 สมัยประธานาธิบดีโน แท-อู  (ค.ศ. 1988 – 1993) 

เกาหลีใต้มีประชาธิปไตยตั้งแต่ ค.ศ. 1987 แม้ว่าโน แท-อูจะเป็นอดีต

ผู้นำเผด็จการ แต่ในรัฐบาลน้ีได้ประกาศแผนแม่บทสิบปีสำหรับการพัฒนา

ว ัฒนธรรม (Ten-Year Master Plan for Cultural Developing) การเป็น

ประชาธิปไตยทำให้เกาหลีใต้ได้พัฒนาและส่งเสริมเรื่องสิทธิเสรีภาพ โดยใน 

ค.ศ. 1990  รัฐบาลประกาศยกเลิกนโยบาย Censor นำมาสู่การเปิดกว้างทาง

วัฒนธรรมและการส่งเสริมอุตสาหกรรมบันเทิง มีการปรับปรุงกระทรวง

ว ัฒนธรรม (Ministry of Culture) และการฟื ้นฟูสถาบันที ่ เก ี ่ยวข้องกับ

วัฒนธรรมอีกหลากหลายองค์กร อาทิ พิพิธภัณฑ์พื้นบ้านประจำชาติ หอสมุด

แห่งชาติ พิพิธภัณฑ์ชุนจู (Chun Joo Museum) และสถาบันแห่งชาติภาษา

เกาหลี 

การยกเลิกนโยบาย Censor และเริ่มมีการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมกับ

ต่างชาติ ส่งผลให้วัฒนธรรมเกาหลีได้รับการพัฒนาและเติบโตขึ้นเป็นอย่างมาก  

สื่อภาพยนตร์และรูปแบบแนวดนตรีจากต่างชาติได้รับการเผยแพร่อย่างเสรี 
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ประชาชนสามารถเสพสื่อต่าง ๆ และศิลปินสามารถสร้างสรรค์ผลงานได้อย่าง

อิสระ  

นอกจากนโยบายของรัฐแล้ว ภาคเอกชนมีบทบาทสำคัญมากในการ

สร้างอุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใต้ ทำให้เกิดการสร้างสรรค์ผลงานใหม่ ๆ 

มากขึ้น  เช่น ใน ค.ศ. 1992 กลุ่มศิลปินวง Seo Taiji & Boys ได้กลายเป็นผู้

ปฏิวัติวงการเพลงเกาหลีจากการนำดนตรีแนวร็อก แดนซ์ และฮิปฮอปจากฝ่ัง

ตะวันตกเข้ามาประยุกต์ใช้ในการแต่งเพลง9 และการแต่งกายที่ทันสมัย การ

เกิดของกลุ่มศิลปินวง Seo Taiji & Boys จึงเปรียบเสมือนจุดเปลี่ยนสำคัญของ

วงการอุตสาหกรรมความบันเทิงที่รับรูปแบบดนตรีทางตะวันตกเข้ามาใช้ และ

ดนตรีแนวฮิปฮอปก็ได้รับความนิยมตั้ง แต่นั้นมาจนถึงปัจจุบัน10 ขณะท่ีด้าน

ภาพยนตร์ก็มีการเปิดรับการเข้ามาจากนานาชาติมากยิ ่งขึ ้นโดยเฉพาะ

ภาพยนตร์ฮอลลีวูด  

 

         ~ การพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมในทศวรรษ 1990–2010 ~ 
  

สถานการณ์การเม ืองของเกาหล ีใต้ ท่ีม ีร ัฐบาลพลเร ือนที ่ เ ป็น

ประชาธิปไตย เป็นส่วนสำคัญที่ทำให้การพัฒนาอุตสาหกรรมจากวัฒนธรรม

ขยายตัวมากขึ ้น เพราะสังคมมีความเสรี เปิดโอกาสให้ผู ้คนมีความคิด

สร้างสรรค์มากขึ้น และสามารถแสดงออกทางความคิดสร้างสรรค์และงาน

ศิลปะประเภทต่าง ๆ ได้ เม่ือเข้าสู่ทศวรรษ 1990 รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมและ

ผลักดันให้อุตสาหกรรมวัฒนธรรมขึ้นมาเป็นส่วนสำคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจ

อย่างเต็มท่ีโดยเฉพาะด้านวัฒนธรรมบันเทิง ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าเป็นจังหวะที่ดี
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ของอุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใต้ที ่ข ึ ้นมาในช่วงนี ้ เพราะเจ้าตลาด

อุตสาหกรรมบันเทิงเก่าในเอเชียอย่างญี่ปุ่นที่ได้ใช้วัฒนธรรมบันเทิงส่งออกใน

ฐานะการทูตวัฒนธรรมมาตั้งแต่ปลายทศวรรษ 1970 กำลังเผชิญกับภาวะ

เศรษฐกิจชะลอตัวจากวิกฤติเศรษฐกิจฟองสบู่ภายในประเทศในต้นทศวรรษ 

1990 ประกอบกับรัฐบาลญี่ปุ่นมีนโยบายที่เน้นเรื่องทรัพย์สินทางปัญญาและ

กฎหมายลิขสิทธิ์อย่างเข้มงวด ซึ่งเป็นนโยบายที่ดีในการส่งเสริมงานสร้างสรรค์

ของญี่ปุ่น แต่ในอีกทางหนึ่งทำให้การเข้าถึงอุตสาหกรรมบันเทิงของญี่ปุ่นมี

ข้อจำกัดหลายอย่างและเข้าถึงยาก เช่น การดาวน์โหลดเพลงออนไลน์ทำได้

เฉพาะผู้สมัครเป็นสมาชิก การดาวน์โหลดต้องใช้บัตรเครดิตที่ออกโดยธนาคาร

ญี่ปุ่น ความยุ่งยากน้ีทำให้ความนิยมในหมู่แฟนคลับต่างประเทศค่อย ๆ ลดลง

หรืออยู่เฉพาะกลุ่ม11 ขณะที่ในช่วงน้ีเกาหลีใต้เริ่มส่งออกวัฒนธรรมบันเทิงมาก

ขึ้นโดยเฉพาะละครโทรทัศน์และด้านดนตรี นอกจากมีเนื้อหาบทละครท่ีถูกใจ

ผู้ชมแล้ว การเข้าถึงยังไม่ยุ่งยากอย่างของญี่ปุ่น ทำให้อุตสาหกรรมบันเทิงของ

เกาหลีใต้ได้รับความนิยมมากขึ้นอย่างรวดเร็วในทศวรรษ 2000 จนกลายเป็น

กระแส Korean wave หรือ Hallyu  

ในต ้นทศวรรษ 1990 ร ัฐบาลเกาหล ี ใ ต้วางนโยบายสน ับสนุน

อุตสาหกรรมสื่อบันเทิง โดยเพิ่มงบประมาณในการพัฒนาโครงสร้างการผลิตท่ี

สามารถนำเนื้อหาทางวัฒนธรรมที่แสดงภาพลักษณ์ของประเทศสอดแทรกใน

เน้ือหาของละครโทรทัศน์ ภาพยนตร์ เพลง และรายการโทรทัศน์ต่าง ๆ รวมท้ัง

ให้ความช่วยเหลือด้านเทคโนโลยีแก่อุตสาหกรรมสื่อ ก่อตั้งสถาบันการศึกษา

เฉพาะทางด้านสื่อและเทคโนโลยี เพื่อผลิตบุคลากรที่มีความสามารถด้านน้ี 



58 | K Wave กับเศรษฐกิจเกาหลีใต้ 

 
รวมทั้งส่งเสริมการก่อตั้งสถาบันศิลปะประเภทต่าง ๆ เช่น การแสดง ดนตรี 

การออกแบบ ทำให้สร้างบุคลากรที่มีความรู้ความสามารถเฉพาะทางมากข้ึน 

บุคคลเหล่านี้จะมีส่วนสำคัญในการพัฒนาภาคอุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลี

ใต้ต ่อไป ซึ ่งน ับว ่าเป็นบทบาทสำคัญของรัฐบาลในการผลักดันให้เกิด

ความสำเร็จในการสร้างอุตสาหกรรมวัฒนธรรมที่จะกลายเป็นการผลิตเพ่ือ

ส่งออก สร้างรายได้และการเติบโตทางเศรษฐกิจของเกาหลีใต้อย่างมาก 

หลังวิกฤติเศรษฐกิจ ค.ศ. 1997 อุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใต้

ได้รับการพัฒนาให้มีบทบาททางเศรษฐกิจมากขึ ้น และนำไปใช้ในการทูต

วัฒนธรรมตั้งแต่ ค.ศ. 2008 เป็นต้นมา ทศวรรษ 1990 – 2010 จึงเป็นช่วงท่ี

วัฒนธรรมเกาหลีได้รับการพัฒนาให้มีบทบาทสำคัญมากขึ ้น การพัฒนา

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมของเกาหลีใต้ในช่วงน้ีแบ่งออกเป็น 4 ช่วง ดังน้ี  

 

สมัยประธานาธิบดีคิม ยอง-ซัม (ค.ศ. 1993 – 1998)  

ผลจากการเปิดรับวัฒนธรรมต่างชาติผ่านอุตสาหกรรมบันเทิงเข้ามาใน

ประเทศเกาหลีใต้ในช่วงเวลาก่อนหน้า ส่งผลให้อุตสาหกรรมบันเทิงและ

วัฒนธรรมของเกาหลีถูกเบียดบังมากยิ่งขึ้น จากรายงานเกี่ยวกับรายได้การขาย

บัตรชมภาพยนตร์ของหนังสือพิมพ์จุงอัง (Chungang ilbo หรือ The Korea 

Daily ในชื่อภาษาอังกฤษ) พบว่า รายได้จากการเข้าชมภาพยนตร์ต่างประเทศ

เพิ ่มขึ ้นจากร้อยละ 53 ใน ค.ศ. 1987 เป็นร ้อยละ 87 ใน ค.ศ. 199412 

โดยเฉพาะการนำเข้าภาพยนตร์จากค่าย Twentieth Century Fox, Warner 
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Brothers, Columbia, UIP และ Walt Disney มีจำนวนมากถึง 818 เรื ่อง 

ระหว่าง ค.ศ. 1988 – 200113  
 

  
 

ภาพประกอบที ่11 ภาพยนตร์เรื่อง Parasite ของเกาหลีใต้ 

ที่มา https://www.korea.net/Events/Overseas/view?articleId=7090 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 12 ภาพจาก MV เพลง Lalisa ทีไ่ด้รับการบันทึกสถิติโลกกินเนสส ์

ที่มา https://kpopida.com/blackpink-lisa-lalisa-mv-hits-100-million-views/ 
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ภาพประกอบที่ 13 โปสเตอรซ์ีรีส์ชื่อดังเรื่อง Squid Game (ค.ศ. 2021) 

ที่มา https://mkvdrama.com/download-squid-game-korean-drama/ 

 

ขณะเดียวกันมีการเทียบเคียงรายได้ระหว่างภาพยนตร์ฮอลลีวูดเรื่อง 

Jurassic Park กับการส่งออกรถยนต์ของบริษัทฮุนไดใน ค.ศ. 1994 ที่สามารถ

สร้างรายได้ในระดับที ่เท่าเทียมกัน14 ทำให้ประธานาธิบดีคิม ยอง-ซัมให้

ความสำคัญกับอุตสาหกรรมวัฒนธรรมประเภทอุตสาหกรรรมบันเทิงมากข้ึน 

เนื่องจากในเวลานั้นเกาหลีใต้ยังไม่สามารถผลิตสินค้าในเชิงอุตสาหกรรมหนัก

ได้ดีและมีประสิทธิภาพเท่ากับญี่ปุ่น จึงต้องอาศัยการนำเข้าเพื่อนำมาประกอบ

ภายในประเทศ อีกทั้งหากคิดต้นทุนการสร้างภาพยนตร์หนึ่งเรื่องกับการผลิต

รถยนต์ในปร ิมาณหลาย ๆ คันแล้ว สามารถคาดการณ์ได ้ว ่าการผลิต

อุตสาหกรรมบันเทิงเลียนแบบภาพยนตร์ฮอลลีวูดย่อมดีกว่า เนื่องจากมีต้นทุน

การผลิตที ่ต่ำกว่าการผลิตรถยนต์ จึงมีการกำหนดนโยบายพร้อมทั ้งออก
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กฎหมายเพื่อส่งเสริมการลงทุนในการสร้างอุตสาหกรรมวัฒนธรรม เพื่อเชิญ

ชวนให้กลุ ่มธุรกิจแชโบลเข้าร่วมลงทุน โดยรัฐบาลหวังพึ ่งเทคโนโลยีอันมี

ประสิทธิภาพและเง ินทุนของกลุ ่มธ ุรกิจแชโบลในการสร้างผลงานทาง

วัฒนธรรมให้มีคุณภาพและสามารถแข่งขันกับต่างประเทศได้ ตัวอย่างบริษัทใน

เครือกลุ่มธุรกิจแชโบลท่ีร่วมลงทุนในธุรกิจส่ือ ดังตารางท่ี 3 
 
ตารางท่ี 3 บริษัทในเครือกลุ่มธุรกิจแชโบลท่ีร่วมลงทุนในธุรกิจส่ือ 

กลุ่ม 

แชโบล 

บริษัทสาขา 

Samsung Samsung 

Corporation 

Catch One Pay cable channel 

  Dream Box ผู้ส่งออกภาพยนตร์ ผู้ผลิต

หนังม้วน และเจ้าของโรง

ภาพยนตร์สองแห่ง 

 Samsung 

Electronics 

Nices ผู้ผลิต CDs CD-ROMs 

ภาพยนตร์บันเทิง และ

ส่งออกภาพยนตร์ 

 Che-il 

Communications 

Q Channel Cable channel 

  Che-il 

Audiovisual 

ผู้ผลิตดนตรี และผู้แทน

จำหน่าย 

Hyundai Hyundai 

Electronics 

Multimedia 

Business 

ผู้ผลิตภาพยนตร์ 
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Division Seoul 

Production 

 Diamond and 

Ltd. 

HBS Cable channel 

ที่มา: Mi Sook Park.  (2015).  South Korea Cultural History between 1960S 

and 2015.  International Journal of Korean Humanities and Social Sciences.  

(Online) 
 
 นอกจากน้ี รัฐบาลได้วางแนวทางการพัฒนาและส่งเสริมอุตสาหกรรม

บันเทิงรวมถึงกฎหมายต่าง ๆ ที่สำคัญ ใน ค.ศ. 1993 ได้ออกแผนพัฒนาระยะ

ห้าปีใหม่สำหรับการส่งเสริมการพัฒนาวัฒนธรรม  ค.ศ. 1995 ออกกฎหมาย

เพ่ือการส่งเสริมภาพยนตร์ (Motion Picture Promotion Law) เพ่ือสนับสนุน

ภาพยนตร์ภายในประเทศด้วยการกระตุ้นทางการเงิน ค.ศ. 1996 ออกแผน

แม่บทสำหรับสวัสดิการทางวัฒนธรรม (The Master Plan for Cultural 

Welfare) และในปีถัดมาได้มีการประกาศวิสัยทัศน์ทางวัฒนธรรม 2000 

 การสนับสนุนการผลิตสื่อโดยเฉพาะภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ด้วย

ความร่วมมือระหว่างรัฐบาลและกลุ่มธุรกิจเอกชน รวมไปถึงการวางแนวทาง

และออกกฎหมายของรัฐบาลประสบผลสำเร็จเป็นอย่างมากจากการสร้าง

ภาพยนตร์เรื ่อง Swiri โดยบริษัทซัมซุงซึ่งออกฉายใน ค.ศ. 1999 และได้รับ

ความนิยมเป็นอย่างมากภายในประเทศ15 ขณะที่การส่งออกละครโทรทัศน์

เรื ่อง What is Love All About? สู่ประเทศจีนผ่านช่อง CCTV ได้รับความ

นิยมอย่างมากเช่นกัน ตั้งแต่นั้นมาการส่งออกละครโทรทัศน์สู ่ต่างประเทศ

แพร่หลายมากข้ึนโดยเฉพาะประเทศในภูมิภาคเอเชีย16 
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ด้านดนตรี  

 เกาหลีใต้เริ ่มเข้าสู่วัฒนธรรมป็อปสมัยใหม่มาตั้งแต่ทศวรรษ 1950 

โดยรู้จักเพลงป็อปตะวันตกจากอิทธิพลของวัฒนธรรมอเมริกัน ทำให้วงการ

ดนตรีของเกาหลีใต้มีความเป็นสากลมากขึ้น และได้รับการสนับสนุนด้านดนตรี

จากสหรัฐอเมริกาในช่วงสงครามเย็น ใน ค.ศ.1959 มีนักร้องวง the Kim 

Sisters ประกอบด้วยพี่น้องสองคน คือ Sue และ Ai-ja และลูกพี่ลูกน้องช่ือ 

Mia ทั้งสามเป็นนักร้องที่ร้องเพลงให้ความบันเทิงทหารอเมริกันที่ประจำการใน

เกาหลี ต่อมาบ็อบ แมคแมคคิน (Bob McMackin) โปรโมเตอร์เพลง ได้เป็น

ผู้จัดการวงให้ และนำวงไปแสดงที่เมืองลาส เวกัส ประเทศสหรัฐอเมริกา และ

เมืองอื่น ๆ วงนี้ได้ออกรายการโทรทัศน์ชื่อดังของสหรัฐอเมริกา คือ the Ed 

Sullivan Show ถึง 22 คร้ัง ทำให้นักร้องเกาหลีและเพลงเกาหลีเป็นท่ีรู้จักมาก

ขึ้น วงน้ีได้รับการเรียกขานว่าเป็น ทูตวัฒนธรรม (cultural ambassadors) 

เป็น “America’s original K-pop stars”17 และเป็นศิลปิน K-pop รุ ่นแรก

ของเกาหลี 

ในการเดินสายในสหรัฐอเมริกา วงน้ีได้รับการนำเสนอประวัติว่าบิดา

ของนักร้องถูกประหารชีวิตโดยพรรคคอมมิวนิสต์เกาหลีเหนือ จึงอาจกล่าวได้

ว่าการเปิดการแสดงที่สหรัฐอเมริกา การเป็นทูตวัฒนธรรม นำเสนอประวัติ

ครอบครัว และการออกรายการโชว์ของสหรัฐอเมริกาหลายครั้ง ส่วนหนึ่งอาจ

มาจากนโยบายของรัฐบาลอเมริกันในช่วงสงครามเย็น ท่ีต้องการแสดงให้คนใน

ประเทศตนเองเห็นชอบกับนโยบายต่อต้านคอมมิวนิสต์และการเข้าไปเกี่ยวข้อง

ในการเมืองของประเทศต่าง ๆ นอกจากนี้ มีการนำเสนอภาพที่ทันสมัยของ
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นักร้องสาวแต่แฝงด้วยวัฒนธรรมเกาหลี เช่น การแต่งกายชุดประจำชาติและ

ภาพสถานท่ีทางวัฒนธรรมของเกาหลีใต้ในโปสเตอร์โฆษณา ดังภาพท่ี 14 
 

 
 

ภาพประกอบที ่14 วง The Kim Sisters ป็อปสตาร์ยุคแรกของเกาหลีใต ้

ที่มา Christine Ro. (2020). The Wave of South Korea Pop Culture.  

 

 
ภาพประกอบที่ 15 Ed Sullivan พิธีกรชื่อดังกับวง the Kim Sisters 

ที่มา https://theworld.org/person/ed-sullivan 
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ส่วนวงการ K-pop ที่เป็นจุดก่อกระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีสมัยใหม่ 

เกิดขึ้นในทศวรรษ 1990 โดยเฉพาะหลังวิกฤติเศรษฐกิจ ค.ศ. 1997 ที่มีการ

ดำเนินการอย่างจริงจังโดยเฉพาะในภาคเอกชน วงการเพลงเกาหลีใต้ได้มี

พัฒนาการมาอย่างต่อเนื่องอยู่แล้ว หลังจากกลุ่มศิลปินวง Seo Taiji & Boys 

ได้สร้างความแปลกใหม่ให้กับวงการเพลงและประสบสำเร็จอย่างมากใน

ประเทศแล้ว ใน ค.ศ. 1995 บริษัท SM Entertainment ได้ต้ังข้ึนโดยนายลี ซู-

มาน (Lee Soo-man) ซ่ึงมีแนวคิดทำให้ดนตรีเป็นสินค้าวัฒนธรรมตามแนวคิด 

“Culture Frist, Economy Next”18 และเป็นบริษ ัทแรกในอุตสาหกรรม

วัฒนธรรมเกาหลีที่เริ่มนำวิธีการคัดเลือกศิลปิน การฝึกฝน การจัดทำและการ

จัดการมาใช้อย่างเป็นระบบ19 ซึ่งจากการศึกษาอุตสาหกรรมบันเทิงของญี่ปุ่น 

พบว่าญี่ปุ่นมีระบบการคัดเลือก ฝึกฝน และการจัดการดูแลศิลปินนักร้องอย่าง

เป็นระบบมาก่อนแล้ว20 จึงอาจเป็นไปได้ว่าเกาหลีใต้ได้แนวทางน้ีจากญี่ปุ่น 

นอกจากบริษัทดังกล่าวแล้ว ยังมีอีกสองบริษัทท่ีได้ช่ือว่าเป็นผู้บุกเบิกวงการ K 

pop ของเกาหลีใต้ คือ บริษัท YG Entertainment ตั้งขึ้นโดยยาง ฮยอน-ซอก 

(Yang Hyun-seok) หนึ ่งในสมาชิก Seo Taiji & Boys ใน ค.ศ. 1996 และ

บริษัท JYP Entertainment ต้ังข้ึนโดยพัก จิน-ยอง (Park Jin-young) ใน ค.ศ. 

1997 

 

สมัยประธานาธิบดีคิม แด-จุง (ค.ศ. 1998 – 2003)  

 หลังจากเกาหลีใต้ได้รับผลกระทบอย่างหนักจากวิกฤติการเงินใน ค.ศ. 

1997 เศรษฐกิจของประเทศตกต่ำและประสบปัญหาอีกครั้ง แต่กระแสตอบรับ
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ในต่างประเทศจากการส่งออกละครโทรทัศน์ที่ผ่านมาและสถานการณ์ของยุค

โลกาภิวัตน์ที่เป็นยุคของการค้าเสรี ทำให้ประธานาธิบดีคิม แด-จุงปรับรูปแบบ

เศรษฐกิจของประเทศ จากที่เคยเน้นพัฒนาและส่งออกอุตสาหกรรมหนัก มา

เป็นการพัฒนาเศรษฐกิจบนพื้นฐานความรู้ อันมีวัฒนธรรมเกาหลีเป็นหนึ่งใน

เป้าหมายของการพัฒนาเศรษฐกิจให้ดีขึ้น ดังท่ีประธานาธิบดีคิม แด-จุงแสดง

ความเห็นเก่ียวกับการส่งออกวัฒนธรรมไว้ว่า 

 

       “เราควรพัฒนากระแสเกาหลีในทิศทางแห่งการสร้างเพื่อความยั่งยืน

และผลประโยชน์แก่เศรษฐกิจของประเทศ เราควรสร้างเนื้อหาเกี่ยวกับ

ดนตรี ละครโทรทัศน์ ภาพยนตร์ อนิเมชัน เกม และตัวแสดง ใน ค.ศ. 

2003 ขนาดของอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์จะเติบโตขึ้นสูงถึง 

290 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ซึ่งใหญ่กว่าขนาดของตลาดอุปกรณ์กึ่งตัวนำ 

(Semi-Conductor) ซึ่งมีมูลค่าประมาณ 280 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ... 

การพัฒนาภาพลักษณ์ของประเทศ เราต้องตระหนักถึงเน ื ้อหาทาง

วัฒนธรรมซึ่งสร้างมูลค่าที่สูงได้โดยปราศจากการลงทุนขนาดใหญ”่21 

 

ด้วยแนวคิดดังกล่าวจึงมีการจัดทำนโยบายแผนปฏิบัติการ 5 ปี และ

แผน 10 ปี เรียกว่า Korea 2010 : Culture, Creativity and Content ขึ้น22  

ภายใต้การดำเนินงานของกระทรวงวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว ท่ีทำหน้าที่ใน

การวางรากฐานความเข้มแข็งของอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม โดยให้นายพัก 

แจ-วอน (Park Jie-won) รัฐมนตรีว ่าการกระทรวงดังกล่าวจัดตั ้งศ ูนย์

วัฒนธรรมและศิลปะขนาดใหญ่ทางด้านตะวันออกเฉียงเหนือของกรุงโซล 
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ขยายศูนย์ศิลปะแห่งกรุงโซล และศูนย์ศิลปะการแสดงพ้ืนเมืองแห่งชาติ รวมท้ัง

ปรับปรุงศูนย์วัฒนธรรมพระเจ้าเซจงและโรงละครแห่งชาติเพื ่อให้เกาหลี

กลายเป็นเมืองแห่งวัฒนธรรม23  

นอกจากนี ้ย ังประกาศใช้แผนการส่งเสริมการเผยแพร่วิด ีท ัศน์ 

(Broadcast Video Promotion Plan) และออกพระราชบัญญัติอุตสาหกรรม

วัฒนธรรม (Cultural Industry Act) ใน ค.ศ. 1999 เพื่อสร้างพื้นฐานสำหรับ

การสนับสนุนของรัฐบาลและกลุ่มธุรกิจแชโบลในการมีส่วนร่วมในอุตสาหกรรม

ทางวัฒนธรรม พร้อมทั ้งจัดตั ้งกองทุนสนับสนุนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 

(Cultural Industry Promotion Fund) ข้ึนโดยให้เงินสนับสนุนในการส่งเสริม

กิจการภาพยนตร์สูงถึง 125 ล้านเหรียญสหรัฐ24 

นอกจากรัฐบาลมีแผนพัฒนาและส่งเสริมการส่งออกอุตสาหกรรมทาง

วัฒนธรรมและออกพระราชบัญญัติที่เกี่ยวข้องแล้ว ยังได้จัดตั้งองค์กรเพื่อเป็น

ส่ือกลางในการประชาสัมพันธ์วัฒนธรรมเกาหลีอีกด้วย ได้แก่ 

1) หน่วยงาน Korea Culture Content Agency หรือ KOCCA ต้ังข้ึนใน 

ค.ศ. 2009 เพื่อวางแผนพัฒนาและบริหารจัดการสินค้าเชิงวัฒนธรรม

และธุรกิจคาแรกเตอร์ ส่งเสริมการส่งออกสินค้าวัฒนธรรมเกาหลีไปสู่

ต่างประเทศ ทำหน้าที่กำหนดยุทธศาสตร์ วางเป้าหมายและกำหนด

ทิศทางของเนื้อหาและรูปแบบของวัฒนธรรมในแต่ละปี และส่งเสริม

ให้สอดแทรกเนื้อหาสาระความเป็นเกาหลีลงไปในสื่อบันเทิง25 โดยมี

เป้าหมาย คือ “ผลักดันให้เกาหลีก้าวสู่สังคมใหม่ที ่ขับเคลื่อนด้วย 

ความรู้ (knowledge-driven society) ก่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิม
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จากมันสมองของคน (Human knowledge) ความรู้สึก (Sensibility) 

ความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) และ จินตนาการ (Imagination)”26 

ปัจจุบัน KOCCA มีสาขาอยู่ในต่างประเทศทั้งหมด 8 สาขาด้วยกัน 

ได้แก่ ท่ี สหรัฐอเมริกา, ยุโรป, สหรัฐอาหรับอิมิเตส์, ญ่ีปุ่น, อินโดนีเซีย 

และ จีน 2 สาขา ทำหน้าที่เป็นศูนย์ข้อมูลเชิงลึกด้านการตลาดใน

ต่างประเทศ และช่วยเหลือธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม27  

2) สถาบันการกระจายเสียงเกาหลี (Korean Broadcasting Institution) 

และธุรกิจเกมออนไลน์ ได้แก่ สถาบันการส่งเสริมและการพัฒนาเกม

เกาหลี (Korea Game Development and Promotion Institute) 

และ สถาบันเกมเกาหลี (Korean Game Academy) เพื่อทำหน้าท่ี

วางแผนพัฒนาคนและเทคโนโลยีเก ี ่ยวกับเกม รวมทั ้งส ่งเสริม

การตลาดท้ังในและนอกประเทศ 

3) เว็บไซต์ www.koreacontent.org เพื่อทำหน้าท่ีประชาสัมพันธ์ เป็น

สื่อการจัดแสดงผลงานออนไลน์ รวมทั้งเป็นตลาดกลางในการซื้อขาย

ผลงานวัฒนธรรมเกาหลี 

 

อย่างไรก็ตาม ผลกระทบจากวิกฤติเศรษฐกิจ ค.ศ. 1997 ทำให้กลุ่ม

ธุรกิจแชโบลเริ่มถอนตัวจากการลงทุนภาคอุตสาหกรรมวัฒนธรรม รัฐบาลจึง

หันมาสนับสนุนกลุ ่มธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมากขึ ้น  โดยให้การ

สนับสนุนผ ่านกองทุนการสนับสนุนอ ุตสาหกรรมว ัฒนธรรม ทำให ้ มี

ผู้ประกอบการรายใหม่เพิ่มขึ้นพร้อมกับแนวคิดการสร้างสรรค์ภาพยนตร์รวมไป
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ถึงละครโทรทัศน์ที่หลากหลาย ซึ่งสามารถสร้างความนิยมได้มากโดยเฉพาะใน

ตลาดต่างประเทศแถบประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น จีน ญ่ีปุ่น  

 ขณะท่ีอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมดนตรีเร่ิมเป็นท่ีรู้จักและได้รับความ

นิยมจากต่างชาติผ่านการส่งออกผลงานเพลงผ่านสื่อออนไลน์อย่าง YouTube 

ซึ ่งสามารถเข้าถึงผู ้คนได้ทั ่วทุกมุมโลก และจากการจัดตั ้งสาขาบริษัทใน

ต่างประเทศเพื่อสร้างความสัมพันธ์ทางธุรกิจและโอกาสในการทำงานร่วมกับ

ชาวต่างชาติตามแนวทางการดำเนินธุรกิจอย่างบริษัท SM Entertainment ซ่ึง

ใน ค.ศ. 2000 ได้จัดแสดงงานดนตรีของกลุ่มศิลปินวง H.O.T ข้ึนในประเทศจีน

เป็นคร้ังแรก โดยกลุ่มศิลปินวงน้ีเป็นกลุ่มแรกท่ีได้จัดการแสดงในต่างประเทศ28 

 

สมัยประธานาธิบดีโน มู-ฮย็อน  (ค.ศ. 2003 -2008)  

ในสมัยน้ียังคงสานต่อแนวความคิดจากสมัยประธานาธิบดีคิม แด-จุง 

ในการพัฒนาและส่งเสริมอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมเพื่อการส่งออก รวมถึง

การใช้กระแสเกาหลีในฐานะตัวแทนการทูตกระชับความสัมพันธ์ระหว่างจีนกับ

เกาหลีจากการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมอีกด้วย29 ดังเห็นได้จากคำแถลงของ

ประธานาธิบดีโน มู-ฮย็อน เก่ียวกับความเห็นท่ีมีต่อกระแสเกาหลีท้ังในด้านการ

พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ และการเป็นเครื่องมือในการสร้างความสัมพันธ์

อันดีระหว่างจีนกับเกาหลี ดังน้ี 

 

“ผมจะฟื้นฟูการส่งออกจากอุตสาหกรรมการบริการต่าง ๆ อีก

ครั้ง โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการขนส่งทางเรือ และอุตสาหกรรมเนื้อหา

เชิงสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม ,.. ผมจะสนับสนุนระบบการส่งเสริมทาง
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การตลาดเพื่อขยายการบริการการสง่ออก การส่งออกในอุตสาหกรรมที่

มีมูลค่าเพิ่มสูงก็จะสามารถสร้างงานไปพร้อม ๆ กับคุณภาพที่ดีได”้30 

 

 ประธานาธิบดีโน มู-ฮย็อน ยังกล่าวถึงมุมมองต่อบทบาทของกระแส

เกาหลีเพ่ือการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรมระหว่างจีนและเกาหลีอีกด้วย 

 

“การแลกเปลี ่ยนวัฒนธรรมระหว่างสองประเทศกำลังแผ่

ขยายเพิ่มมากยิ่งขึ้น ดังจะเห็นได้จาก Hallyu และ Hanfeng ซึ่งเป็น

การสร้างปฏิสัมพันธ์กันโดยทำหน้าที่เป็นตัวกระตุ้นเพื่อให้เกิดความ

เข้าใจกันและกันมากยิ่งขึ้น และเพื่อขยายพื้นฐานของการร่วมมือกัน 

... คุณสามารถเห็นสินค้าประเทศจีนได้ทุกที่ และสามารถได้

ยินการประกาศเสียงตามสายเป็นภาษาจีนในรถไฟใต้ดิน ... ผมเองก็เคย

ได้ยินว่าชาวจีนให้ความสนใจเป็นอย่างมากกับกระแสเกาหลี ผู้คน

จำนวนมากสนุกกับเพลงเคป็อป ละครโทรทัศน์ และในตอนนี้คือการ

รับประทานอาหารกิมจิ”31 

 

จากการเล็งเห็นถึงความสำคัญดังกล่าวในการส่งออกวัฒนธรรมเกาหลี 

จึงมีการประกาศแผนทางวัฒนธรรมฉบับแรกเมื่อ ค.ศ. 2003 ด้วยการพัฒนา

วัฒนธรรมประจำชาติเกาหลีให้กลายเป็นเกาหลีที ่สร้างสรรค์ (Creative 

Korea) ด้วยการจัดให้ศิลปะเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม32  

และใน ค.ศ. 2006 ได้จัดทำกฎบัตรวัฒนธรรม (Cultural Charter) ขึ้น โดย

ระบุถึงสิทธิทางวัฒนธรรมท่ีจะได้รับการดูแลภายใต้องค์กร KOCCA  
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นอกจากจัดทำแผนพัฒนาและกฎบัตรขึ ้นมาเพื ่อวางกรอบการ

คุ้มครองการส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีแล้ว ประธานาธิบดีโน มู-ฮย็อน ยังได้

จัดต้ังและปฏิรูปองค์กรเก่ียวกับการส่งออกอุตสาหกรรมดังกล่าวอีกด้วย ดังน้ี 

 

1) การจัดตั ้งสำนักงานด้านเนื ้อหาวัฒนธรรม (Department of 

Cultural Content) ภายใต้การดำเนินงานขององค์กร KOCCA 

ประกอบด้วย 3 ส่วนหลักคือ วิดีโอเกม โทรทัศน์ และนโยบาย

อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม ทำหน้าที่ให้การคุ้มครองผู้สร้างสรรค์

ผลงานเพื ่อให้ได้ร ับผลตอบแทนอย่างยุต ิธรรมและปกป้อง

ทรัพย์สินทางปัญญา ปัจจุบัน สำนักงานด้านเนื้อหาวัฒนธรรมได้

เป็นศูนย์กลางด้านกลยุทธ์การส่งออกวัฒนธรรมเกาหลี33 

2) การสนับสนุนให้องค์กรการท่องเที่ยวเกาหลี (Korean Tourism 

Organization) ทำหน้าที่กรองละครโทรทัศน์และภาพยนตร์เพ่ือ

ขายสินค้าที่เกี่ยวกับกระแสวัฒนธรรมเกาหลีในต่างประเทศ ซ่ึง

ส่งผลตามมา คือ การมีนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางมาเกาหลีใต้

เพื่อตามรอยสถานที่ในละครมากขึ้น ส่งผลให้จำนวนนักท่องเที่ยว

ในเกาหลีใต้เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง และมีความนิยม เช่น ท่องเที่ยว

ไปยังสถานที่ถ่ายละคร และการสวมใส่ชุดประจำชาติเกาหลีหรือ

ชุดฮันบกในการท่องเที่ยวสถานที่ทางวัฒนธรรม สถานท่ีที่ได้รับ

ความนิยม เช่น เมืองประวัติศาสตร์คย็องจู และเกาะเชจู  
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3) การพัฒนากองทุนเกาหลีเพื่อการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมนานาชาติ 

( Korea Foundation for International Culture Exchange : 

KOFICE) มีเป้าหมายเพื่อทำนุบำรุงอุตสาหกรรมวัฒนธรรมใน

พื้นที่ต่าง ๆ และส่งเสริมการสนับสนุนอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม

ในต่างประเทศเพื่อทำให้วัฒนธรรมเกาหลีกลายเป็นที่โด่งดังและ

ได้รับความนิยมในต่างประเทศ 

 

นอกจากสนับสนุนการส่งออกอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมไปยัง

ต่างประเทศแล้ว ภายในประเทศมีการส่งเสริมโครงสร้างวัฒนธรรมเกาหลี

ประจำชาติ  ด้วยการกระจายการจัดตั้งแหล่งศิลปะและวัฒนธรรมตามเมือง

ต่าง ๆ เช่น การจัดตั้งเมืองแห่งสื่อโสตทัศน์ในเมืองปูซาน (Pusan) เมืองแห่ง

การออกแบบแฟชั ่นในเมืองแดกู (Daegoo) Hallyuwood ในเมืองโกยาง 

(Goyang) เป็นต้น34  

ในช่วงนี้การส่งออกละครโทรทัศน์ได้รับความนิยมอย่างมากจากละคร

โทรทัศน์เร ื ่อง Autumn in My Heart (ค.ศ. 2000) และ Winter Sonata 

(ค.ศ. 2003) ซึ่งได้รับความนิยมอย่างมากในประเทศญี่ปุ่น ฮ่องกง มาเก๊า และ

ไต้หวัน ความนิยมจากการรับชมละครโทรทัศน์เกาหลีของชาวต่างชาติยิ่งเพ่ิม

สูงขึ้นหลังจากละครโทรทัศน์เรื่องแดจังกึม ออกฉายใน ค.ศ. 2003–2004 โดย

ได้รับความนิยมอย่างมากทั้งในทวีปเอเชีย บางประเทศในตะวันออกกลาง 

แอฟริกา หรือแม้กระท่ังในอเมริกาและยุโรป35 
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อนิเมชัน   

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมที ่ได้รับการส่งเสริมอีกประเภท คือ งาน

สร้างสรรค์อย่างอนิเมชัน “K-animation” นอกจากมีหลักสูตรการเรียนการ

สอนในระดับมหาวิทยาลัยแล้ว บริษัทต่าง ๆ ด้านการผลิตสื ่อมากกว่า 20 

บริษัท ได้ส่งเสริมให้มีการพัฒนา “Koreanimation” หรือ อนิเมชันเกาหลี มา

อย่างต่อเนื่อง โดยได้รับการสนับสนุนทั้งด้านการวางแผน การผลิตและการ

ส่งออกจาก KOCCA เช่น การจัดงาน C21 Digital Screenings ซึ ่งเน้นการ

ร่วมกันออกแบบยุทธศาสตร์ด้านอนิเมชันสู่อนาคต  

อุตสาหกรรมอนิเมชันของเกาหลีใต้เริ่มขึ้นในทศวรรษ 1960 จากการ

เป็นผู้ผลิตให้กับบริษัทของสหรัฐอเมริกา อนิเมชันของเกาหลีใต้อาจจะไม่เป็นท่ี

รู้จักในตลาดภายนอกมากเท่ากับละครโทรทัศน์หรือวงการเพลง แต่อนิเมชัน

เป็นสื่อบันเทิงที่เป็นที่นิยมในตลาดของเกาหลีใต้มานานแล้ว โดยออกฉายทั้งใน

โรงภาพยนตร์และโทรทัศน์  

เกาหลีใต้ได้ส่งออกอนิเมชันไปยังตลาดต่างประเทศมานานแล้ว เรื่องท่ี

ประสบความสำเร็จ เช่น Pororo the Little Penguin จากบริษัท Iconix 

Entertainment ซึ ่งออกฉายใน ค.ศ. 2003 และต่อมาส่งออกไปยังตลาด

ต่างประเทศกว่า 100 ประเทศ รวมถึงยุโรป เช่น ฉายทางช่อง TF1 ของฝร่ังเศส 

และช่อง Cartoon Network ในกลุ่มประเทศสแกนดิเนเวียและสเปน  

นอกจากอนิเมชันยุคแรก ๆ อย่าง Pororo the Little Penguin แล้ว 

ปัจจุบันเกาหลีใต้ได้ส่งอนิเมชันจำนวนมากไปยังตลาดต่างประเทศ เช่น เรื่อง 

Super Wings จากบริษัท FunnyFlux Entertainment  ท่ีออกอากาศในช่อง 
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Tooniverse ของเกาหลีใต้ใน ค.ศ. 2014 และส่งออกไปฉายที่ช่อง Sprout 

สหรัฐอเมริกา ช่อง KiKa ในเยอรมนี และช่อง Discovery Kids ในแอฟริกาใต้  

ซึ่งแสดงให้เห็นว่าอุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใต้มีความหลากหลายทั้งใน

ด้านสินค้าที่ผลิตและตลาดต่างประเทศ ซึ่งทั้งสองปัจจัยนี้เป็นส่วนสำคัญที่ทำ

ให้กระแสเกาหลีเติบโตมากข้ึน  

 

  
 

ภาพประกอบที่ 15 โปสเตอรเ์รื่อง Pororo และการส่งเสริมของ KOCCA  

           ที่มา https://www.c21media.net/screenings/koccaanimation/ 

 

ปัจจุบันตลาดอนิเมชันของเกาหลีใต้ขยายตัวมากขึ้น มีสตูดิโอผลิต

ภาพยนตร์อนิเมชันกว่า 509 แห่ง มากกว่าครึ่งตั้งอยู่ที่กรุงโซล ใน ค.ศ. 2019  

เกาหลีใต้ผลิตภาพยนตร์อนิเมชันจำนวน 93 เร่ือง และใน ค.ศ. 2020 เกาหลีใต้

ส่งออกอนิเมชันมากกว่า 20 เรื่อง ไปร่วมฉายในงาน Asia Television Forum 
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ที่สิงคโปร์ ประเด็นหลักของเนื้อหาในอนิเมชันส่วนใหญ่เป็นแนวที่เรียกว่า 

“kids family”  คือ ผลิตขึ้นเป็นสื่อสำหรับครอบครัวและเป็นสื่อทางการศึกษา

มีเน ื ้อหาหลากหลายทั ้งเร ื ่องเด ็กว ัยทารก เด ็กก ่อนว ัยเร ียน และวัย

ประถมศึกษา36 

 

บทบาทของ Korea Creative Content Agency (KOCCA)  
 

หน่วยงานที่มีบทบาทสำคัญมากในการส่งเสริมอุตสาหกรรมวัฒนธรรม

เกาหลี คือ KOCCA เมื ่อแรกตั้งใน ค.ศ. 2009  KOCCA มีหน้าที ่ “ส่งเสริม 

สนับสนุนและผลักดันเอกชนให้มีความเข้มแข็งและสามารถส่งออกสินค้าและ

บริการไปยังประเทศต่าง ๆ”37 ทำให้ภาคเอกชนได้เข้ามาเป็นส่วนสำคัญในการ

พัฒนาและส่งออกอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 

 ปัจจุบัน KOCCA ส่งเสริมธุรกิจที ่เป็นอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม

จ ำนวน  12 ประ เ ภท  ไ ด ้ แ ก ่  คาแ รค เ ตอ ร ์  ( Character licensing), 

ภาพเคลื ่อนไหว (Animation), เกมส์, การ์ตูน, ระบบโทรทัศน์คลื ่นดิจิตอล 

(Broadcasting), เพลง , แฟชั ่น , การขยายไปยังต ่างประเทศ (Overseas 

expansion), เทคโนโลยีวัฒนธรรม (Culture Technology R&D), การสร้าง

เนื้อหาสำหรับคนรุ่นหลัง (Next-generation content), การพัฒนาทรัพยากร

บุคคล (Human Resource Development), และการสร้างศูนย์สนับสนุนและ

เรียนรู้ด้านธุรกิจ (CKL Business support center & Academy) 

อุตสาหกรรมหนึ ่งที ่ KOCCA มีบทบาทส่งเสริมมาตั ้งแต่ต ้น คือ 

อุตสาหกรรมคาแรคเตอร์ ซึ่งเกาหลีใต้ได้สร้างอุตสาหกรรมนี้ผ่านอนิเมชันเป็น
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หลัก  และเริ่มส่งออกในต้นทศวรรษ  2003 ผ่านการ์ตูนซีรีย์ออนไลน์หรือเว็บ

ตูน โดยมีเรื่อง Pororo ที่เป็นที่นิยมสำหรับเด็กดังที่กล่าวมาข้างต้นโดยบริษัท 

Iconix Entertainment จากนั้นจึงเริ่มได้รับเงินสนับสนุนจากหน่วยงานรัฐท่ี

ส่งเสริมสินค้าเชิงวัฒนธรรม ทำให้มีบริษัทเอกชนต่าง ๆ ผลิตผลงานออกมามาก

ข้ึน เช่น การ์ตูนเร่ือง Tayo the little bus โดยบริษัท Iconix Entertainment 

เป็นเรื ่องท่ีสร้างจากโมเดลของรถเมล์ ต่อมาสร้างเป็นซีรีส์โทรทัศน์ และได้

นำมาใช้เป็นสัญลักษณ์ในวัน Public Transport Day ของเกาหลีใต้ คือวันท่ี  

26 มีนาคม รวมถึงใช้เป็นสัญลักษณ์ที่จุดจอดรถโดยสารที่เมียงดง การ์ตูนเรื่อง

น้ีส่งขายไปยัง 22 ประเทศ  

 

 
      

ภาพประกอบที่ 16 คาแรกเตอรจ์ากอนิเมชันเรื่อ Pororo และ Tayo the little bus 

ที่มา https://english.hani.co.kr/arti/english_edition/e_entertainment/721578.html 
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อนิเมชันเรื ่อง Protector of the world: Robocar Poli: โรโบคาร์ 

ผลิตโดยบริษัท RoiVisual ใน ค.ศ. 2011 ส่งออกไปฉายถึง 98 ประเทศ และ

นำคาแรคเตอร์ไปต่อยอดผลิตสินค้าสำหรับเด็ก และอนิเมชันเรื่อง Bernard 

หรือ Backkom เป็นคาแรคเตอร์หมี  ผลิตโดยบริษัท RG Animation Studios 

และโด่งดังในสเปน ฝรั่งเศส จีน38 และในปัจจุบันที่เทคโนโลยีมีความก้าวหน้า 

มีการสื่อสารทางช่องทางโซเชียลมีเดียผ่านแอพพลิเคชันต่างๆ เช่น Line นัก

ออกแบบชาวเกาหลีใต้ได้ออกแบบคาแรคเตอร์ที่โด่งดัง เช่น Kakao Friends 

ออกแบบโดย วอน ซุน-โฮ (Kwon Soon-ho) และ Line Friends ออกแบบ

โดย คัง บย็อง-มุก (Kang Byeong Mok) เป็นต้น 

 
   

 
 

ภาพประกอบที่ 17 คาแรกเตอร์ Kakao และ Line ที่โด่งดัง 

ที่มา https://seoulz.com/naver-vs-kakao-a-complete-side-by-side-

comparison-breakdown/ 
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จากข้อมูลดังกล่าว จะเห็นได้ว่า ภาคเอกชนมีบทบาทสำคัญในการ

ขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรมบันเทิง ทั้งในอุตสาหกรรมดนตรี ภาพยนตร์ 

ซีรีส์ และอนิเมชัน โดยการขับเคลื่อนนี้เป็นทั้งผู้สร้างสรรค์ ผู้ผลิต และส่งออก 

ทำให้กล่าวได้ว่า การส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ การสร้างงานได้อย่างมีอิสระ

ทางความคิดไม่ถูกจำกัดกรอบแบบสมัยรัฐบาลทหาร และนโยบายรัฐ มีส่วน

ส่งเสริมให้ภาคเอกชนเกาหลีใต้สร้างสรรค์ผลงานและทำให้อุตสาหกรรม

วัฒนธรรมของเกาหลีใต้ประสบความสำเร็จอย่างต่อเน่ือง  

 

สมัยประธานาธิบดีอี มย็อง-บัก  (ค.ศ. 2008 – 2013)  

ในช่วงนี้กระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีเริ่มมีบทบาทและความสำคัญ

เพ่ิมมากข้ึนภายใต้นโยบาย Global Korea ด้วยการทำให้เกาหลีใต้มีการพัฒนา

ในระดับโลกด้วยวิธีการท่ีสร้างสรรค์39 และมีส่วนเกี่ยวข้องในเวทีนานาชาติมาก

ยิ่งขึ้นโดยใช้กระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีเป็นตัวแทนในการพัฒนาภาพลักษณ์

ของประเทศหรือในฐานะทูตทางวัฒนธรรม ดังท่ีประธานาธิบดีอี มย็อง-บัก  ได้

แสดงให้เห็นถึงแนวคิดที่มีต่อกระแสเกาหลีไว้อย่างชัดเจนในงานประชุมโซล 

(Seoul Forum) ค.ศ. 2012 โดยกล่าวว่า  

 

“ผมเชื่อว่านี่เป็นโอกาสอันดีของพวกเราในการติดต่อสื่อสารกับ

ชาวต่างชาติ และทำให้พวกเขารู้สึกประทับใจผ่านกระแสเกาหลี เรา

ต้องตระหนักอย่างจริงจังเกี ่ยวกับการพัฒนากระแสเกาหลีในฐานะ

ตัวแทนของประเทศซึ่งจะแสดงคุณค่าของชาวเกาหลีในฐานะตัวการ

หลักอย่างยั่งยืนสำหรับการพัฒนาของประเทศชาติ”40  
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ในการพัฒนาภาพลักษณ์ของประเทศ รัฐบาลได้ตั ้งคณะกรรมการ

กิจการแบรนด์แห่งชาติ (Presidential Council on Nation Branding) ขึ้นใน 

ค .ศ . 200941 และทำงานร ่วมกับบร ิษ ัทบันเท ิงหลัก ได ้แก ่ บริษ ัท SM 

Entertainment บริษัท YG Entertainment และบริษัท JYP Entertainment 

รวมไปถึงกลุ่มบริษัทเอกชน ได้แก่ บริษัทซัมซุง แอลจี และฮุนได-เกียร์ มอเตอร์ 

(Hyundai-Kai Motor) 

การพัฒนาประเทศภายใต้นโยบาย Global Korea เห็นได้ชัดเจนจาก

การแต่งตั ้งให้ศิลปินวง Super Junior เป็นตัวแทนทางการทูตในการสาน

สัมพันธ์ในงานครบรอบความสัมพันธ์ไทย-เกาหลี 50 ปี ค.ศ. 200842 และเรียก

การทูตดังกล่าวว่า การทูตที่เน้นประชาชนเป็นศูนย์กลาง (People Centered 

Diplomacy)43 แนวการทูตดังกล่าวบัญญัติขึ ้นใช้อย่างจริงจังหลังจากท่ี

กระทรวงการต่างประเทศได้ประกาศใช้คู ่มือการทูตวัฒนธรรม (Cultural 

Diplomacy Manual) ขึ้นเป็นครั้งแรกใน ค.ศ. 201044 และได้รับการสานต่อ

ในสมัยประธานาธิบดีพัก กึน-ฮเย (Park Geun-hye ค.ศ. 2013 - 2017) 

จึงกล่าวได้ว่า การพัฒนาเศรษฐกิจของเกาหลีใต้ในช่วงแรกนั้นดำเนิน

ไปด้วยการส่งออกอุตสาหกรรมหนัก แต่เมื่อเกิดวิกฤติเศรษฐกิจ ค.ศ. 1997 

เกาหลีใต้ได้รับผลกระทบทางเศรษฐกิจอย่างหนัก แต่การเปลี่ยนแปลงและ

ปรับตัวของรัฐบาลในการดำเนินนโยบายต่าง ๆ และการมีส่วนสำคัญของ

ภาคเอกชนในการสร้างสรรค์อุตสาหกรรมวัฒนธรรม ส่งผลให้เศรษฐกิจของ

เกาหลีใต้มีภาวะที่ดีขึ้นจากการส่งออกอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม ที่สำคัญผล

จากการส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีในรูปแบบสื่ออย่างละครโทรทัศน์ซึ่งสามารถ
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สร้างรายได้ให้กับประเทศเป็นอย่างมาก และยังทำให้ประเทศเกาหลีใต้ได้รับ

ความนิยมและเป็นท่ีรู้จักในหมู่ชาวต่างชาติมากย่ิงข้ึน  

ด้วยเหตุนี ้ การพัฒนาและการส่งเสริมการส่งออกอุตสาหกรรม

วัฒนธรรมเกาหลีจ ึงได้ร ับการผลักดันและสานต่อเรื ่อยมา รัฐบาลสมัย

ประธานาธิบดีอี มย็อง-บัก ได้ให้ความสำคัญแก่กระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลี

มากขึ้น โดยผลักดันให้เป็นหนึ่งในเครื่องมือทางการทูต ผลจากการส่งเสริมและ

ผลักดันอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมดังกล่าวทำให้อุตสาหกรรมบันเทิงของ

เกาหลีใต้ได้ร ับความนิยมจากชาวต่างชาติมาก จนเกิดเป็นกระแสคล่ืน

วัฒนธรรมเกาหลี 

 การส่งออกอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมจึงไม่เพียงแต่ช่วยพัฒนา

เศรษฐกิจของประเทศเท่านั้น หากแต่ยังช่วยพัฒนาภาพลักษณ์ของประเทศ

เกาหลีใต้และทำให้เป็นที ่รู ้จักในนานาชาติอีกด้วย นับตั ้งแต่มีการพัฒนา 

ผลักดัน และส่งเสริมการส่งออกอุตสาหกรรมดังกล่าวในสมัยประธานาธิบดีคิม 

ยอง-ซัม เรื่อยมาจนถึงสมัยประธานาธิบดีอี มย็อง-บัก  กระแสคลื่นวัฒนธรรม

เกาหลีได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องโดยเฉพาะตั้งแต่ ค.ศ. 2003 เป็นต้นไป 

โดยเฉพาะความนิยมในการบริโภควัฒนธรรมทางโทรทัศน์และทางดนตรี 
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ความพยายามของเกาหลีใต้ทั้งภาครัฐและเอกชนในการผลักดัน

วัฒนธรรมเกาหลีให้กลายเป็นสินค้าส่งออกตั้งแต่ ค.ศ. 1998 ส่งผลให้เกิดความ

นิยมเป็นอย่างมากในประเทศแถบภูมิภาคเอเชีย จนเกิดเป็น “กระแสคล่ืน

วัฒนธรรมเกาหลี” หรือ K Wave ซึ่งปรากฏให้เห็นอย่างเด่นชัดในช่วงต้น

ทศวรรษ 2000 เป็นต้นมา ปริมาณการหลั่งไหลของนักท่องเที่ยวชาวเอเชียท่ี

เข้ามาท่องเท่ียวในเกาหลีใต้หลังจากการรับชมละครโทรทัศน์และจากการรับฟัง

ดนตรีเกาหลีเพ่ิมสูงข้ึนถึงสิบกว่าล้านคนจากช่วงทศวรรษ 1990 ทำให้เกาหลีใต้

สร้างรายได้จากการท่องเที่ยวให้แก่ประเทศและกระตุ้นการบริโภคสินค้าได้เป็น

จำนวนมาก เกาหลีใต้จึงสามารถฟ้ืนฟูเศรษฐกิจของประเทศได้ 

บทน้ีกล่าวถึงการเติบโตของกระแสคลื ่นวัฒนธรรมเกาหลีตั ้งแต่

ทศวรรษ 2000 เป็นหลัก ซึ่งเป็นช่วงท่ีอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสามารถสร้าง

รายได้ให้ประเทศเกาหลีใต้จากการส่งออกละครโทรทัศน์และรายได้จากการ

ท่องเที ่ยว รวมทั ้งกระแสต่อต้านวัฒนธรรมเกาหลี (Anti Korean Wave) 

โดยเฉพาะในประเทศจีน ญี่ปุ่น และไทย หลังมีการส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีสู่

ประเทศดังกล่าวและได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก โดยจะวิเคราะห์ถึงสาเหตุ

ของการยอมรับและการต่อต้านกระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีที่เกิดขึ้น พร้อม
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ประเด็นคำถามที่ว่ารายได้จากการส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีถือเป็นรายได้หลัก

ในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศหรือไม่ 

 

การเติบโตของความนิยมกระแสคล่ืนวัฒนธรรมเกาหลี 

  

การพัฒนาและผลักดันให้วัฒนธรรมเกาหลีกลายเป็นหนึ่งในสินค้า

ส่งออกของเกาหลีจนเกิดเป็นอุตสาหกรรมชนิดใหม่ กล่าวได้ว่าประสบผลสำเร็จ

มากจากการสนับสนุนของรัฐบาลในการออกนโยบายและจัดตั้งองค์กรต่าง ๆ 

และแนวคิดในการขยายตลาดของอุตสาหกรรมดนตรีเกาหลีสู่ภูมิภาคเอเชีย 

โดยเฉพาะกลุ่มประเทศที่สื่อสารด้วยภาษาจีนกลาง ประเทศญี่ปุ่น และไทย 

โดยมีรูปแบบการดำเนินงานของบริษัท SM Entertainment เป็นต้นแบบใน

การดำเนินธุรกิจอุตสาหกรรมดนตรี ผนวกกับการใช้ประโยชน์จากอินเทอร์เน็ต

บนสื่อต่าง ๆ โดยเฉพาะ YouTube ในการเผยแพร่วัฒนธรรมเกาหลียิ่งทำให้

เห็นได้ชัดว่าอุตสาหกรรมบันเทิงเกาหลีที่ถูกเผยแพร่ออกไปนั้นมีเป้าหมายหลัก

ในการสร้างขึ้นเพื่อทำรายได้ให้กับประเทศ ไม่ใช่เป็นเพียงแค่การแลกเปลี่ยน

วัฒนธรรมเพ่ือการเรียนรู้หรือสร้างช่ือเสียงของประเทศเกาหลีใต้เท่าน้ัน 

 

  ซีรีส์เกาหลี 

  ละครโทรทัศน์เกาหลี หรือที่นิยมเรียกกันว่า “ซีรีส์เกาหลี”นั้น เป็น

วัฒนธรรมบันเทิงยอดนิยมของผู้ชมในหลายประเทศโดยเฉพาะประเทศใน

เอเชียตะวันออกและเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ตั้งแต่ละครโทรทัศน์เกาหลีเรื่อง 
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What is Love All About? ออกฉายในประเทศจีนใน ค.ศ. 1997 และได้รับ

ความนิยมเป็นอย่างมาก อัตราการส่งออกของละครโทรทัศน์เกาหลีเพิ่มสูงข้ึน

อย่างต่อเนื่อง เห็นได้จากตารางที่ 4 ซึ่งแสดงให้เห็นถึงมูลค่าการส่งออกของ

ละครโทรทัศน์เกาหลีท่ีมีปริมาณเพ่ิมข้ึนในแต่ละปี 
 

 ตารางที่ 4 การส่งออกประจำปีของรายการโทรทัศน ์

ป ี มูลค่าการส่งออก (ล้านเหรียญสหรัฐ) 

1997 6.0 

1998 8.3 

1999 10.0 

2000 12.7 

2001 13.1 

2002 28.8 

2003 42.1 

2004 71.5 

2005 123.5 

2006 147.7 

2007 162.6 

2008 180.2 

2009 183.6 

2010 187.0 

ที่มา : ปรับจาก William Tuk.  (2018).  The Korean Wave: Who are behind the 

success of Korean popular culture.  (Online) 
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 จากตารางดังกล่าว จะเห็นว่าความนิยมในการบริโภคละครโทรทัศน์

เกาหลีของชาวต่างชาติน้ัน ได้รับความนิยมเป็นอย่างมากและเพ่ิมสูงข้ึนทุก ๆ ปี 

มูลค่าการส่งออกที่เพิ่มขึ้นแสดงให้เห็นถึงความสามารถในการส่งออกละคร

โทรทัศน์ รวมทั้งความนิยมในการบริโภคละครโทรทัศน์ของเกาหลี รายได้จาก

การส่งออกละครโทรทัศน์มีอัตราเพิ่มสูงขึ ้นอย่างก้าวกระโดดอย่างชัดเจน

โดยเฉพาะต้ังแต่ ค.ศ. 2002 เป็นต้นมา 

ใน ค.ศ. 2000 มีละครโทรทัศน์เกาหลีจำนวนมากถึง 24 เรื่อง ได้รับ

การถ่ายทอดในสถานีโทรทัศน์ของประเทศจีน1 ส่วนในประเทศญี่ปุ ่นน้ัน

หลังจากละครโทรทัศน์เรื ่อง Winter Sonata ออกฉายใน ค.ศ. 2003 และมี

ละครเกาหลีเรื ่องอื ่น ๆ เข้าไปฉายในญี่ปุ ่นมากขึ ้น ทำให้ความนิยมละคร

โทรทัศน์เกาหลีในญี่ปุ่นเพิ่มสูงขึ้นเป็นอย่างมาก ทั้งความนิยมต่อบทละครและ

ความนิยมต่อนักแสดงเกาหลี ดังเห็นได้ชัดจากความชื่นชอบของสตรีชาวญี่ปุ่น

ที ่มีต่อนักแสดงนำชาย แบ ยองจุน (Bae Young Jun) ซึ ่งได้กลายมาเป็น

นักแสดงที่ได้รับความนิยมสูงที่สุดใน ค.ศ. 20042 ความนิยมของละครดังกล่าว

ทำให้เกาหลีใต้สร้างรายได้จากการส่งออกมากถึงสองพันล้านเหรียญสหรัฐ3 ย่ิง

ไปกว่านั้นในปีเดียวกันหลังจากละครโทรทัศน์เรื ่องแดจังกึมออกอากาศใน

เกาหลีใต้ใน ค.ศ. 2003 – 2004 (และออกอากาศในประเทศไทย ค.ศ. 2005 – 

2006) ละครเร่ืองแดจังกึมทำรายได้จากค่าลิขสิทธ์ิถึง 103.4 ล้านเหรียญสหรัฐ4 

ความนิยมในการบริโภคละครโทรทัศน์เกาหลีเพิ่มสูงขึ้นอย่างมากและ

ได้รับความนิยมไปท่ัวภูมิภาคเอเชียท้ังละครแบบย้อนยุคและละครแบบปัจจุบัน 

จากตารางที่ 5 จะแสดงให้เห็นถึงขนาดของตลาดการบริโภคละครโทรทัศน์
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เกาหลีที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะในญี่ปุ่น รองมาคือจีน และ

ประเทศต่าง ๆ ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เช่น ไทย อินโดนีเซีย  

 

ตารางที่ 5 การส่งออกรายการโทรทัศน์เกาหลีตั้งแต่ ค.ศ. 2005 – 2010  

              (มูลค่าล้านเหรียญสหรัฐ) 

ป ี

ประเทศ 

2005 2006 2007 2008 2009 2010 

ญี่ปุ่น 65.51 47.63 53.49 79.11 74.79 81.61 

จีน 12.82 12.44 8.32 9.30 12.17 18.21 

เอเชีย

ตะวันออก

เฉียงใต ้

8.58 12.68 8.27 4.53 11.85 13.77 

ที ่มา : ปรับจาก William Tuk.  (2018).  The Korea Wave: Who are behind the 

success of Korean popular culture.  (Online) 

  

จากตารางที่ 5 การที่ญี่ปุ่นเป็นผู้บริโภคละครโทรทัศน์จากเกาหลีใต้

มากที่สุด ไม่ใช่ประเทศจีน สาเหตุหนึ่งอาจเป็นผลมาจากระบบโควตาและ

นโยบาย Censor ของประเทศจีนในการจำกัดปริมาณละครโทรทัศน์และ

ภาพยนตร์ต่างชาติที ่จะเข้ามาฉายในประเทศจีนในแต่ละปี เช่น จีนจำกัด

จำนวนละครโทรทัศน์ให้ฉายได้ไม่เกินปีละ 1,800 ตอน และภาพยนตร์ต่างชาติ

จำกัดให้ฉายในโรงภาพยนตร์จำนวน 40 เรื่องต่อปี (รวมของทุกประเทศ) ซ่ึง

เหตุผลของการกำหนดโควตานั ้นมีเพื ่อปกป้องสิทธิและประโยชน์ของ
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บริษัทผู้ผลิตละครและภาพยนตร์ของชาวจีน5 นอกจากนี้ยังมีข้อกำหนดต่าง ๆ 

จากนโยบาย Censor ของจีนด้วย เช่น ละครต่างชาติที่จะเข้ามาฉายในจีนต้อง

มีความยาวไม่เกิน 50 ตอนต่อเรื่อง และจะต้องฉายหลัง 22 นาฬิกา เป็นต้นไป  

ภาพยนตร์ที ่จะฉายต้องไม่มีเนื ้อหาหรือประเด็นที่รุนแรงหรือมีอิทธิพลต่อ

เสถียรภาพทางสังคมของจีน ต้องไม่เกี่ยวข้องกับเพศท่ีสาม ไม่มอมเมา หรือ

ช้ีนำแนวคิดของประชาชนจีน เป็นต้น6 

 

ดนตรี 

ดนตรี K-pop เป็นเพลงป็อปของเกาหลีใต้ที่มีศิลปินทั้งแบบกลุ่มและ

เด่ียว แบบกลุ่มผู้ชายหรือวงบอยแบนด์ เช่น วงซูเปอร์จูเนียร์ วงทงบังชินกี วงทู

พีเอ็ม วงเอ็ก-โซ วงบิ๊กแบง แบบกลุ่มผู้หญิงหรือวงเกิร์ลกรุ๊ป เช่น วงเกิร์ล เจ

เนอเรชัน วงแบล็คพิงก์ และศิลปินเดี่ยว เช่น ไอยู หนึ่งในนักร้องสาวเคป็อปท่ี

ดังที่สุดในเกาหลีใต้ โบอา ผู้ได้รับการชื่นชมว่าเป็นราชินีเค-ป็อปผู้เป็นตำนาน 

ศิลปิน K-pop เหล่านี ้โด่งดังทั ้งในเกาหลีและต่างประเทศ เช่น ญี่ปุ ่น จีน 

ฮ่องกง ไต้หวัน ไทย และฟิลิปปินส์ กระแสความนิยมในศิลปินและดนตรีเกาหลี

เป็นสิ ่งหนึ ่งที ่สะท้อนให้เห็นถึงการเติบโตของความนิยมในกระแสคล่ืน

วัฒนธรรมเกาหลี 

สำหรับอุตสาหกรรมวัฒนธรรมด้านดนตรี หลังการก่อตั้งบริษัท SM 

Entertainment โดยนายลี ซู-มาน ตามกลยุทธ์ “Culture First, Economy 

Next” ซึ่งประสบความสำเร็จมากจากการตีตลาดอุตสาหกรรมดนตรีในกลุ่ม
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ประเทศที่พูดภาษาจีนกลางและภาษาญี่ปุ่น เช่น ศิลปินวง Super Junior มี

แยกย่อยออกมาอีกทั้งหมด 5 กลุ่มด้วยกัน หนึ่งในนั้น คือ Super Junior-M ท่ี

สร้างขึ้นเพื่อตีตลาดดนตรีกลุ่มประเทศที่ใช้ภาษาจีนกลาง ด้วยการเปลี่ยนเน้ือ

ร้องดั้งเดิมจากภาษาเกาหลีมาเป็นภาษาจีนเพื่อให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้ง่าย

ยิ ่งข ึ ้น เช ่น เพลง U และเพลง Super Girl เป ็นต้น ขณะที ่การตีตลาด

อุตสาหกรรมดนตรีของญี ่ป ุ ่นเร ิ ่มจากนักร้องเดี ่ยวอย่าง B.O.A นักร้อง

ชาวต่างชาติคนแรกที่สามารถครองตลาดและได้รับความชื่นชอบจากชาวญี่ปุ่น

ได้เป็นอย่างมากจากการปล่อยเพลงท่ีเป็นภาษาญ่ีปุ่น7 และ ค.ศ. 2009 เป็นปีท่ี

ดนตรี K-pop โด่งดังไปนอกทวีปเอเชียจากเพลงของวงซูเปอร์จูเนียร์   

นอกจากความสามารถของศิลปินและบริษัทต้นสังกัดแล้ว สื่อออนไลน์

อย่าง YouTube ได้กลายมาเป็นสื ่อหลักในการเผยแพร่กระแสวัฒนธรรม

เกาหลีโดยเฉพาะดนตรีและละคร และส่งผลให้เกิดการต่อยอดการประกอบ

ธุรกิจด้วยการจัดทำรายการนำเท่ียว (Package Tour) หรือการดึงศิลปินมาเป็น

ตัวแทนในการขายสินค้าต่าง ๆ เนื่องจากภาพลักษณ์ของศิลปินที่สามารถสร้าง

ความนิยมในกลุ่มแฟนคลับได้  ประกอบกับการขยายตัวและความรวดเร็วของ

โลกออนไลน์ที่สามารถเข้าถึงผู้คนได้ง่ายทำให้เกิดจำนวนผู้ติดตามและปริมาณ

ความสนใจในวัฒนธรรมเกาหลีเพิ่มขึ้น เห็นได้จากยอดเข้าชมวีดีโอ K-Pop บน 

YouTube ที ่ส ูงถึง 2.3 พันล้านครั ้งจาก 235 ประเทศใน ค.ศ. 20118 ดัง

ภาพประกอบท่ี 18 
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ภาพประกอบที่ 18 จำนวนยอดรับชมวิดีโอ K-Pop บน YouTube ค.ศ. 2011 

ที่มา : Min Soo.  (2018).  Lesson from K-pop’s Global Success.  (Online) 

 

จากภาพ จะเห็นได้ว่าปริมาณการรับชมวิดีโอ K-Pop บน YouTube 

ในภูมิภาคเอเชียมีอันดับสูงที่สุด อันดับหนึ่ง คือ ประเทศญี่ปุ่น มียอดการรับชม

สูงถึง 423,683,759 ครั ้ง อันดับสอง คือ กลุ ่มประเทศที ่ใช้ภาษาจีนกลาง 

(ฮ่องกง ไต้หวัน และสิงคโปร์) มียอดการรับชมรวมสูงถึง 334,511,539 คร้ัง 

และอันดับสาม คือ ประเทศไทย มียอดการรับสูงถึง 224,813,564 คร้ัง  

วงการดนตรีของเกาหลีใต้สามารถทำลายสถิติโลกจากยอดรับชมใน 

YouTube โดยใน ค.ศ. 2012 วงการดนตรีของเกาหลีใต้เป็นที่รู ้จักไปทั่วโลก



94 | K Wave กับเศรษฐกิจเกาหลีใต้ 

 

จากบทเพลงคังนัมสไตล์ของศิลปินไซ (Phy) ซึ่งทำลายสถิติเป็นวิดีโอแรกใน 

YouTube ที่มียอดคนดูสูงถึง 1 พันล้านครั้ง และล่าสุดใน ค.ศ. 2021 ลิซ่า วง 

BLACKPINK สามารถทำสถิต ิใหม่เป ็นศิลปินหญิงเด ี ่ยวที ่ม ียอดผู ้ชมใน 

YouTube ภายในระยะเวลา 24 ช่ัวโมงสูงสุดถึง 73.6 ล้านคร้ัง 

 

ผลจากความนิยมในกระแสเกาหลี 

 

ค่าลิขสิทธ์ิ  ความนิยมในการบริโภควัฒนธรรมบันเทิงเกาหลีใต้ของ

ประเทศต่าง ๆ นั้น ทำให้ละครโทรทัศน์ ภาพยนตร์ อุตสาหกรรมดนตรี สร้าง

รายได้จำนวนมากให้แก่เกาหลีใต้ โดยเฉพาะละครโทรทัศน์ที่ได้รับความนิยม

อย่างสูง มูลค่าการส่งออกละครโทรทัศน์ของเกาหลีใต้ใน ค.ศ. 2004 เพิ่มข้ึน

จาก ค.ศ. 2003 ถึงร้อยละ 69.9 และทำรายได้ราว 71.46 ล้านเหรียญสหรัฐ 

และราคาขายลิขสิทธิ์ละครเกาหลีต่อ 1 ยูนิต (ยูนิตละ 50 นาที) พุ่งสูงขึ้นร้อย

ละ 84 จาก 2,198 เหรียญสหรัฐ เป็น 4,046 เหรียญสหรัฐ  ส่วนภาพยนตร์

เกาหลีทำรายได้เพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 1419  ทำให้อุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลี

ใต้ หรือ K-pop กลายเป็นหนึ ่งในอุตสาหกรรมที ่ใหญ่ที ่ส ุดของประเทศ 

นอกจากรายได้จากการขายลิขสิทธิ์ละคร ภาพยนตร์ การแสดงของศิลปินแล้ว 

ยังมีรายได้หมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจจากธุรกิจที่เกี่ยวข้อง เช่น ค่าโฆษณา 

ยอดขายสินค้าที่ศิลปินโฆษณาหรือใช้ผลิตภัณฑ์ รวมถึงสินค้าทางวัฒนธรรม

หรือสินค้าต ่าง ๆ ที ่ผ ู ้ชมเห็นผ่านละครโทรทัศน์ เช ่น อาหาร เส ื ้อผ้า 

เคร่ืองสำอาง 
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การท่องเที่ยว ผลที่เห็นได้ชัดเจนอีกประการ คือ การขยายตัวของ

นักท่องเที ่ยวชาวต่างชาติที ่เดินทางเข้าไปเที ่ยวประเทศเกาหลีใต้มากข้ึน 

โดยเฉพาะการท่องเที่ยวในสถานที่ถ่ายทำละครโทรทัศน์เรื่องต่าง ๆ เช่น เกาะ

นามิ เกาะเชจู พระราชวัง พร้อมกับการบริโภคสินค้าวัฒนธรรมเกาหลี เช่น 

อาหาร การแต่งกายชุดฮันบก และสินค้าอื่น ๆ ที่โฆษณาโดยศิลปินนักร้อง

นักแสดง เช่น เครื่องสำอาง ที่เป็นที่นิยมของนักท่องเท่ียวอย่างมาก การท่ี

กระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีเป็นที่นิยมและคลั่งไคล้ ทำให้จำนวนนักท่องเที่ยว

ที่เดินทางมายังเกาหลีใต้เพิ่มขึ้น จากการเก็บข้อมูลสถิติในแต่ละปีขององค์การ

ส่งเสริมการท่องเที ่ยวเกาหลีพบว่า ตั ้งแต่ ค.ศ. 2003 – 2013 ปริมาณ

นักท่องเท่ียวมีอัตราเพ่ิมสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง ดังตารางท่ี 6 

 

ตารางที่ 6 จำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาตทิี่ไปเกาหลีใตต้ั้งแต่ ค.ศ. 2003 - 2013 

ป ี จำนวนนักท่องเที่ยว (คน) 

2003 4,752,762 

2004 5,818,138 

2005 6,022,752 

2006 6,155,046 

2007 6,448,240 

2008 6,890,841 

2009 7,817,533 

2010 8,797,658 

2011 9,794,796 
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2012 11,140,028 

2013 12,175,550 

ที่มา : ข้อมูลจาก Korea Tourism Organization.  (2018).  Korea, Monthly Statistics 

of Tourism : Statistics Arrivals & Departures by year.  (Online) 

 

 เมื่อศึกษาข้อมูลเพิ่มเติมจากการสำรวจสถิตินักท่องเที่ยวขององค์การ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเกาหลีตามการจำแนกประเทศในแต่ละปีโดยยึดจาก

จำนวนนักท่องเที่ยวในเดือนธันวาคม พบว่า จำนวนนักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่นท่ี

เดินทางไปยังเกาหลีใต้เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวหลัก รองลงมาคือจีน และไทย ดัง

ตารางท่ี 7 

 

ตารางที่ 7 จำนวนนักท่องเที่ยวในเดือนธันวาคมตั้งแต่ ค.ศ. 2003 – 2013 

ป ี ญี่ปุ่น จีน ไทย จำนวนนักท่องเที่ยวโดยรวมต่อป ี

2003 1,802,542 512,768 78,243 4,752,762 

2004 2,443,070 627,264 102,588 5,818,138 

2005 2,440,139 710,243 112,724 6,022,752 

2006 2,338,921 896,969 128,555 6,155,046 

2007 2,235,963 1,068,925 146,792 6,448,240 

2008 2,378,102 1,167,891 160,687 6,890,841 

2009 3,053,311 1,342,317 190,972 7,817,533 

2010 3,023,009 1,875,157 260,718 8,797,658 

2011 3,289,051 2,220,196 309,143 9,794,796 
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2012 3,518,792 2,836,892 387,441 11,140,028 

2013 2,747,750 4,326,869 372,878 12,175,550 

ที่มา : รวบรวมข้อมูลจาก Korea Tourism Organization.  (2018).  Korea, Monthly 

Statistics of Tourism: Statistics of Arrivals & Departures by Item. (Online) และ 

Korea Tourism Organization. ( 2018) . Korea, Monthly Statistics of Tourism: 

Statistics of Arrivals & Departures by Year.  (Online) 

 

จากข้อมูลจะเห็นได้ว่า จำนวนนักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ ่นที่เดินทางไป

เกาหลีใต้ในแต่ละปีจะมีมากกว่านักท่องเท่ียวประเทศอ่ืน ซ่ึงสอดคล้องกับความ

นิยมวัฒนธรรมบันเทิงของเกาหลีในญี่ปุ่น ส่วนปริมาณนักท่องเที่ยวชาวจีนมี

อัตราที่เพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งอาจเป็นเพราะการเติบโตทางเศรษฐกิจของ

จีนท่ีทำให้ฐานะทางเศรษฐกิจของประชาชนเพิ่มสูงขึ ้น นักท่องเที่ยวจีนจึง

กลายเป็นนักท่องเที่ยวหลักในหลาย ๆ ประเทศทั่วโลกนับตั้งแต่ ค.ศ. 1997 ท่ี

รัฐบาลจีนอนุญาตให้ชาวจีนออกไปท่องเที่ยวยังต่างแดนได้อย่างเสรีขึ้น10 แต่

ในช่วงแรกจำนวนนักท่องเที่ยวจีนที่เดินทางไปเกาหลีใต้ยังไม่มากนัก ส่วนหน่ึง

อาจเป็นเพราะท้ังสองชาติมีวัฒนธรรมใกล้เคียงกัน ทำให้นักท่องเท่ียวจีนอาจยัง

ไม่สนใจไปเท่ียวเกาหลีใต้มากนัก  

ต่อมาจำนวนนักท่องเที่ยวจีนที่ไปเกาหลีใต้เพิ่มขึ้น ส่วนหนึ่งเป็นผล

จากนโยบายของประธานาธิบดีหู จิ่นเทา (ค.ศ. 2003-2013) ท่ีจีนมีนโยบาย

การเผยแพร่วัฒนธรรมจีนไปยังนานาชาติผ่านรูปแบบต่าง ๆ  เช่น การต้ัง

สถาบันขงจื่อในต่างประเทศเพื่อสอนภาษาและวัฒนธรรมจีน การใช้การทูต

แพนด้า คือ การมอบหมีแพนด้าให้ประเทศต่าง ๆ เพื่อสร้างความสัมพันธ์ เช่น 
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ไทย รัสเซีย และการส่งเสริมในคนจีนเดินทางไปท่องเที่ยวและศึกษาต่อยัง

ต่างประเทศ ทำให้ปริมาณนักท่องเที่ยวจีนและนักศึกษาจีนในประเทศต่าง ๆ 

ทั ่วโลกเพิ ่มขึ ้นอย่างมากตั ้งแต่ช่วงน้ี  ประกอบกับใน ค.ศ. 2003 มีละคร

โทรทัศน์เกาหลีที่โด่งดังมากในเอเชีย คือ เรื่องแดจังกึม ซึ่งนอกจากมีเนื้อหา

สนุกสนานกินใจผู้ชม ทำให้ผู้ชมจะเอาใจช่วยตัวละครเอกของเรื่องคือแดจังกึม 

ในละครที่เป็นละครประวัติศาสตร์ย้อนยุคยังได้ถ่ายทอดวัฒนธรรมอาหารของ

เกาหลีไว้ตลอดทั้งเร่ือง ทำให้อาหารเกาหลีและการแต่งกายชุดฮันบกเป็นท่ี

กล่าวถึงอย่างมาก เมื่อกระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีในจีนเพิ่มสูงขึ้นในเวลา

ต่อมา ความนิยมท่องเที่ยวเกาหลีของนักท่องเที่ยวจีนก็เพิ่มขึ้นดังตัวเลขท่ี

เพ่ิมข้ึนสูงอย่างต่อเน่ือง 

จากปริมาณนักท่องเที่ยวข้างต้น ทำให้เกาหลีใต้สร้างรายได้จากการ

ท่องเท่ียวให้แก่ประเทศในแต่ละปีได้เพ่ิมข้ึน ดังตารางท่ี 8  

 

 ตารางที่ 8 รายได้จากการท่องเที่ยวของชาวต่างชาติตั้งแต่ ค.ศ. 2003 - 2013 

ป ี รายได้จากการท่องเที่ยวของชาวต่างชาติ 

(เหรียญสหรัฐ) 

2003 5,343,400 

2004 6,053,100 

2005 5,793,000 

2006 5,697,400 

2007 6,071,400 

2008 9,696,100 
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2009 9,767,200 

2010 10,290,500 

2011 12,347,200 

2012 13,356,700 

2013 14,524,800 

ที่มา : รวบรวมข้อมูลจาก Korea Tourism Organization.  (2018).  Korea, Monthly 

Statistics of Tourism : Statistics of Tourism Receipt & Expenditure.  (Online) 

 

ทำไมจึงเกิดกระแสคล่ืนวัฒนธรรมเกาหลี 

 

จากข้างต้นจะเห็นได้ว่า ทั้งมูลค่าจากการส่งออกของละครโทรทัศน์ 

ปริมาณนักท่องเที่ยวในแต่ละปี ยอดการเข้าชมดนตรี K-Pop ผ่าน YouTube 

รวมไปถึงรายได้จากการท่องเที่ยวของชาวต่างชาติที่เพิ่มสูงขึ้น แสดงให้เห็นถึง

ความนิยมในการบริโภควัฒนธรรมเกาหลีท่ีมากขึ้นอย่างต่อเน่ืองโดยเฉพาะใน

ประเทศญี่ปุ่น จีน และไทย ที่มีอัตราการบริโภคสูงที่สุด และตั้งแต่ ค.ศ. 2020 

ภาพยนตร์เกาหลีมีกระแสความนิยมมากขึ ้นทั ่วโลกจากการได้รับรางวัล 

ออสการ์ถ ึง 4 รางวัลของภาพยนตร์เร ื ่อง Parasite รวมถึงความนิยมใน

อุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใต้ยังคงเพิ่มสูงขึ้น และใน ค.ศ. 2021 เกาหลีใต้

ยังคงทำสถิติใหม่ ๆ ในความสำเร็จของอุตสาหกรรมบันเทิงของตนอย่าง

ต่อเนื่องดังกรณี MV เพลงของลิซ่า วง Blackpink และซีรีส์ Squid Game ท่ี

กล่าวมาแล้ว 
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ดังนั ้น จึงเป็นที ่น่าสนใจหาคำตอบว่าทำไมความนิยมในการบริโภค

วัฒนธรรมบันเทิงของเกาหลีจึงเพิ่มขึ้นอย่างมาก และกระแสคลื่นวัฒนธรรม

เกาหลีจะพุ่งสูงขึ้นไปอีกมากเพียงใด อะไรเป็นปัจจัยที่ทำให้วัฒนธรรมบันเทิง

ของเกาหลีใต้ได้รับความนิยม ซึ่งคำตอบนั้นอาจเป็นแนวทางให้สำหรับประเทศ

อ่ืน ๆ ท่ีสามารถนำวัฒนธรรมของตนมาพัฒนาให้กลายเป็นเศรษฐกิจวัฒนธรรม

แบบเกาหลีใต้ได้ ซ่ึงคำตอบน้ันครอบคลุมประเด็นดังต่อไปน้ี 

 

~ คุณภาพของละครโทรทัศน์ ดนตรี K-Pop และภาพยนตร์~ 

 

อุตสาหกรรมบันเทิงท่ีเกาหลีใต้ส่งออกในยุคแรก ๆ คือ ละครโทรทัศน์ ตาม

ด้วยดนตรี และปัจจุบันคือภาพยนตร์ ละครโทรทัศน์เกาหลีหรือที่นิยมเรียกกัน

ว่าซีรีส์เกาหลีมีเนื้อหาและรูปแบบที่หลากหลาย ทั้งแบบละครย้อนยุคและ

ละครร่วมสมัยโดยมีเนื้อเรื่องที่น่าสนใจ มีความสนุกและเพลิดเพลิน บทละครมี

ความสมจริงทำให้ผู้ชมมีความรู้สึกร่วมไปกับตัวละคร ประกอบกับคุณภาพการ

แสดงท่ีนักแสดงต้องผ่านการฝึกฝนอย่างหนัก และภาพลักษณ์ของนักแสดงที่มี

ความสุภาพ อ่อนโยน รวมทั้งการมีหน้าตาที่ดีส่งผลให้เกิดความดึงดูดในกลุ่ม

ผู้บริโภคโดยเฉพาะผู้หญิงเป็นอย่างมาก ความหลากหลายของเนื้อหา  ความ

สมจริงของบทละคร ตลอดจนฝีมือการกำกับและฝีมือการแสดงเป็นผลมาจาก

กระบวนการส่งเสริมและสนับสนุนผ่านนโยบายและหน่วยงานต่าง ๆ ที่ภาครัฐ

สนับสนุน ตลอดจนการเปิดโอกาสให้บริษัทเอกชนเข้ามามีบทบาท ทำให้มี

แนวความคิดสร้างสรรค์ใหม่ ๆ ที่ตรงกับรสนิยมผู้ชม ปัจจัยสำคัญอีกประการ
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คือ การเปิดสอนหลักสูตรเกี่ยวกับอุตสาหกรรมบันเทิงหลากหลายหลักสูตรใน

สถาบันการศึกษา เช่น การเขียนบทละคร การกำกับการแสดง การออกแบบ

ฉากและการแสดง เป็นต้น  

ส่วนดนตรี K-Pop มีความหลากหลาย ผ่านการผสมผสานวัฒนธรรมทาง

ดนตรีท้ังจากอเมริกาและตะวันตกจนมีลักษณะแนวเพลงเกาหลี แม้ว่าส่วนใหญ่

แล้วจะมีการถ่ายทอดเพลงออกมาเป็นภาษาเกาหลี แต่ภายในเน้ือเพลงยังมีการ

สอดแทรกภาษาอังกฤษหรือภาษาญี่ปุ่นซึ่งเพิ่มความหลากหลายทางภาษาและ

สามารถสร้างความประทับใจให้กับผู ้ฟังชาวต่างชาติได้ ศิลปินนักร้องมี

ความสามารถและคุณภาพสูง เพราะผ่านระบบการคัดเลือกและการฝึกฝน

อย่างหนักเป็นเวลาหลายปี  

สำหรับภาพยนตร์เกาหลี แม้จะส่งออกภาพยนตร์มาอย่างต่อเนื่อง แต่

กล่าวได้ว่า ค.ศ. 2020 เป็นจุดเปลี่ยนสำคัญในประวัติศาสตร์ภาพยนตร์ของ

เกาหลีใต้ จากการท่ีมีภาพยนตร์เกาหลีได้รับรางวัลออสการ์เป็นครั้งแรก คือ

ภาพยนตร์เรื่อง Parasite (2019) ท่ีได้มากถึง 4 รางวัล และที่พิเศษอย่างยิ่งคือ 

Parasite เป็นภาพยนตร์ต่างชาติเร่ืองแรกในประวัติศาสตร์ของออสการ์ที่ได้รับ

รางวัลภาพยนตร์ยอดเยี่ยม ทำให้ภาพยนตร์เรื่องน้ีกลายเป็นกระแสโด่งดังมาก

ขึ้นไปอีกนอกเหนือจากการได้รับการกล่าวถึงในแง่เนื้อหาภาพยนตร์ที่สะท้อน

และเสียดสีสังคมเกาหลีใต้  มีผู ้วิเคราะห์ว่าการที่ภาพยนตร์เกาหลีประสบ

ความสำเร็จถึงขั้นนี้ เพราะอุตสาหกรรมบันเทิงเกาหลีมีองค์ประกอบสำคัญท่ี

ผ่านการคิดและวางตำแหน่งแห่งที่ของตนเองมาแล้วอย่างชัดเจน นั่นคือ การ

พยายามไม่ให้ภาพยนตร์เกาหลีมีอิทธิพลของฮอลลีวูด การนำเสนอตัวตนความ
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เป็นเกาหลีต่อนานาชาติผ่านภาพยนตร์ และการนำเสนอเนื้อหาท่ีนำผู้ชมไปสู่

มุมมองใหม่11 ทำให้วงการภาพยนตร์เกาหลีได้รับความสนใจในวงกว้าง และ

ขยายสู่วงการภาพยนตร์โลก ผลสำเร็จจากอุตสาหกรรมภาพยนตร์ทำให้เกาหลี

ใต้เป็นตลาดภาพยนตร์ที่ใหญ่เป็นอันดับ 5 ของโลก จนเกิดเป็นปรากฏการณ์ 

Korean New Wave ที ่ผ ู ้กำกับเกาหลีหลายคนได้ร ับการยอมรับระดับ

นานาชาติ12 

 

 ~ การมีพ้ืนฐานวัฒนธรรมร่วมกันหรือคล้ายคลึงกันในเอเชีย ~ 

 

ความสำเร็จของกระแสเกาหลีที่เริ่มขึ้นในภูมิภาคเอเชียโดยเฉพาะในจีน

และญี่ปุ่น  อาจเป็นเพราะประเทศเหล่าน้ีมีวัฒนธรรมพื้นฐานร่วมกันที่มาจาก

แนวคิดในลัทธิขงจ๊ือ เช่น เร่ืองระบบครอบครัว ระบบอาวุโส  ในขณะท่ีประเทศ

ไทยเองก็มีลักษณะพื้นฐานทางสังคมและธรรมเนียมปฏิบัติที่คล้ายคลึงกับลัทธิ

ขงจื๊อที่ให้ความสำคัญกับระบบครอบครัวและความสัมพันธ์ตามอาวุโสเช่นกัน  

ซึ่งเป็นลักษณะเฉพาะร่วมของวัฒนธรรมตะวันออก และละครโทรทัศน์ของ

เกาหลีทั้งละครแบบย้อนยุคหรือละครสมัยใหม่มักนำเสนอภาพของครอบครัว 

ภาพวิถีชีวิตประจำวัน ระบบเครือญาติ ประเพณีเกี่ยวกับครอบครัว เช่น การ

ไหว้เจ้า การไหว้บรรพบุรุษ และสังคมในรูปแบบครอบครัวขยาย13 ซึ่งเป็นภาพ

ท่ีผู้ชมในเอเชียคุ้นเคยอยู่แล้ว  

นอกจากน้ี เน้ือเรื่องในละครส่วนใหญ่เป็นเร่ืองในชีวิตประจำวัน เช่น คน

วัยทำงาน ชีวิตครอบครัว การศึกษา ความรัก การแข่งขันในสังคม หรือนำเสนอ
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ภาพสังคมร่วมสมัยท่ีทำให้ผู้คนนึกถึงวันเวลาในอดีต ซีรีส์เกาหลีท่ีมีช่ือเสียงมาก

เรื่องหนึ่งคือเรื่อง Reply 1988 เป็นเรื่องที่ใช้ ค.ศ. 1988 เป็นเส้นเรื่อง โดยปีน้ี

นับว่ามีความสำคัญต่อประวัติศาสตร์ร่วมสมัยของเกาหลีใต้ เพราะเป็นปีท่ี

เกาหลีใต้ได้เป็นเจ้าภาพจัดกีฬาโอลิมปิก ซึ่งถือว่าเป็นการเปิดประเทศเกาหลีใต้

สู่สายตานานาชาติ ทำให้ผู้คนทั่วโลกได้รู้จักวัฒนธรรมเกาหลี และเป็นเกาหลีใต้

ที่มีประชาธิปไตยโดยสมบูรณ์ นอกจากนี้ เนื้อเรื่องยังนำเสนอความสัมพันธ์ใน

ครอบครัว ความเป็นมิตรของเพื่อนบ้านในสังคมหมู่บ้าน รวมทั้งสะท้อนภาพ

สังคมเกาหลี เช่น การอาศัยอยู่ในบ้านชั้นใต้ดินของตัวละคร การกล่าวถึงตัว

ละครที่มีความกดดันในฐานะแม่และภรรยา และการเป็นซีรีส์ร่วมสมัยทำให้มี

ภาพของวันเวลาท่ีผ่านมาแล้วผ่านแฟช่ันเคร่ืองแต่งกาย เทปเพลง วิดีทัศน์ หนัง

เก่า ละครเก่า ตู้เพลง ของเล่น เป็นต้น ทำให้ผู้ชมซีรีส์ท่ีเคยผ่านช่วงเวลาเหล่าน้ี

ได้หวนนึกถึงวันเวลาที่ผ่านมา รวมทั้งมีบทเพลงประกอบที่ไพเราะและมีบทพูด

ท่ีทำให้ผู้ชมประทับใจ เช่น  

 

“…ความทรงจำทำให้เรามีชีวิตอยู่ต่อไป…” 

 

“เวลาเดินไปไม่มีวันหยุด ทุกอย่างก็จะผ่านไป ทุกอย่างต้องมี

อายุที่ร่วงโรย ความเป็นหนุ่มสาวถึงได้งดงาม เพราะมันสดใส

ขึ้นมาทันตา แต่เราไม่อาจย้อนเวลากลับไปได้อีก” 

 

“ครอบครัวอาจจะหลงลืมเรา แต่ครอบครัวไม่ปล่อยมือเรา” 14 
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ภาพประกอบที ่19  โปสเตอร์ซีรีส์เรื่อง Reply 1988 

ที่มา https://asianwiki.com/Reply_1988 
 

~ การเข้าถึงผู้บริโภคชาวต่างชาติผ่านส่ือออนไลน์และภาษา ~ 

 

การรับชมละครโทรทัศน์เกาหลีมีช่องทางหลากหลาย ไม่ได้มีเพียงช่อง

เดียว หากแต่สามารถรับชมละครโทรทัศน์เกาหลีผ่านอินเทอร์เน็ตได้อีกด้วย 

เช่น การรับชมผ่าน DramaFever ของ Warner Bros.15 และ Netflix ที่เป็น

บริการดูหนังสตรีมมิ่งผ่านทางอินเทอร์เน็ตโดยเสียค่าบริการ ถือเป็นแหล่ง

รวบรวมภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ของเกาหลีและรายการอื่น ๆ ของเอเชีย 

หรือ เว็บไซต์ K Series ของไทยซึ ่งเป็นแหล่งรับชมละครเกาหลีที ่ไม่เสีย

ค่าใช้จ่าย มีการอัพโหลดละครในแต่ละตอนอย่างรวดเร็วหลังจากที่มีการ

ออกอากาศในเกาหลีพร้อมจัดทำคำบรรยายเป็นภาษาไทยประกอบ 
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อุตสาหกรรมบันเทิงญ่ีปุ่น จีน ไทย ท่ามกลางกระแส K wave 

 

สำหรับประเทศญี่ปุ ่น จีน และประเทศไทยนั้น แม้จะมีอุตสาหกรรม

บันเทิงเป็นของตนเอง และเผยแพร่ไปยังตลาดต่างประเทศเช่นกัน แต่เม่ือเทียบ

กับอุตสาหกรรมบันเทิงเกาหลีแล้วนับว่ามีความนิยมต่างกันมาก  

 

ประเทศญี่ปุ่น ในส่วนนี้จะกล่าวถึงอุตสาหกรรมบันเทิงของญี่ปุ่นอย่าง

เฉพาะเจาะจงมากกว่ากรณีของจีนหรือไทย เพราะญี่ปุ ่นเป็นชาติท่ีเริ ่มนำ

วัฒนธรรมมาขายเป็นสินค้าส่งออกก่อนเกาหลี และประสบความสำเร็จอย่าง

มาก  ทำให้ J-pop กลายเป็น soft power สำคัญของญี่ปุ่น สมดังจุดประสงค์

แรกเริ่มของญี่ปุ่นคือใช้วัฒนธรรมเพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดี ต่างจากเกาหลีใต้ท่ี

เน้นเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจตั้งแต่ต้น การกล่าวถึงกรณีของญี่ปุ่นจะทำให้เห็นถึง

การใช้วัฒนธรรมสมัยนิยมของทั้งสองประเทศ และเห็นการพัฒนาของชาติท่ี

ประสบความสำเร็จมาก่อนอย่างญี่ปุ่น แต่ในช่วงเกือบสองทศวรรษที่ผ่านมา

กระแส K wave เข้ายึดครองตลาดในเอเชีย (และขยายสู่ตลาดโลก) ทำให้

ปัจจุบันญ่ีปุ่นกำลังพยายามส่งเสริมให้ J-pop กลับมามีบทบาทอีกคร้ัง16  

 ญี่ปุ่นใช้นำวัฒนธรรมมาใช้เป็นเครื่องมือในการสร้างความสัมพันธ์กับ

ต่างประเทศในทศวรรษ 1970 หลังสินค้าญี่ปุ่นถูกต่อต้านเพราะญี่ปุ่นได้เปรียบ

ทางเศรษฐกิจต่อชาติอ่ืน รัฐบาลญ่ีปุ่นจึงปรับนโยบายเพ่ือสร้างความสัมพันธ์ที่ดี

กับต่างประเทศโดยเฉพาะในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ และสร้างภาพลักษณ์ที่ดี

ของญ่ีปุ่น โดยส่งเสริมความร่วมมือทางวัฒนธรรม เช่น การต้ังกองทุนการศึกษา
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สำหรับนักศึกษาชาวเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ที่ศึกษาระดับอุดมศึกษาที่ญี่ปุ่น 

การตั้ง Japan Foundation ใน ค.ศ. 1972 เน้นความร่วมมือด้านศิลปะและ

วัฒนธรรม การศึกษาและแลกเปลี่ยนทางวิชาการและภาษาญี่ปุ่น การมอบเงิน

สนับสนุนกิจกรรมทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ การตั ้งโครงการเรือ

เยาวชนใน ค.ศ.1974 เพื่อเป็นการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมระหว่างเยาวชน

ญี่ปุ่นกับเยาวชนในประเทศอินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ ไทย สิงคโปร์และมาเลเซีย 

ซึ่งดำเนินโครงการมาจนปัจจุบันและขยายความร่วมมือกับประเทศอาเซียนท้ัง 

10 ประเทศ เป็นต้น 

ตั้งแต่ต้นทศวรรษ 1980  ญี่ปุ่นใช้นโยบายการทูตวัฒนธรรมอย่างเป็น

ทางการ ซึ่งภาพลักษณ์ของประเทศที่ญี่ปุ่นต้องการนำเสนอ คือ ประเทศแห่ง 

“pop culture และญี่ปุ่นที่เป็นมิตร” นโยบายหลักด้านการต่างประเทศของ

ญี่ปุ่นในทศวรรษน้ี คือ การทูตวัฒนธรรมและการทูตผ่านความช่วยเหลือทาง

เศรษฐกิจแก่ประเทศกำลังพัฒนา17  

ญ่ีปุ่นส่งออกวัฒนธรรมบันเทิงในฐานะ soft-power สู่เอเชียตะวันออก

เฉียงใต้อย่างจริงจังในทศวรรษ 1980 โดยส่งออกภาพยนตร์ ละคร เพลง 

การ์ตูนทั้งมังงะ (การ์ตูนเล่ม) และอนิเมชันหรือภาพยนตร์การ์ตูน เพื่อนำเสนอ

ภาพ “ญี่ปุ่นที่เป็นมิตร”และเพื่อสร้างความรู้สึกที่เป็นมิตรต่อญี่ปุ่น ผลงานท่ี

ได้รับความนิยมมาก เช่น ละครโทรทัศน์เรื่องโอชิน (Oshin) การ์ตูนเรื่องโดรา

เอมอน (Doraemon) Hello Kitty ภาพยนตร์เรื่อง Godzilla เป็นต้น ในหลาย

ประเทศมีรายการโทรทัศน์หรือช่วงเวลาสำหรับออกอากาศส่ือบันเทิงญ่ีปุ่น เช่น 
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รายการช่อง 9 การ์ตูน ทางช่อง 9 อสมท. ในประเทศไทย โดยออกอากาศใน

เช้าวันเสาร์และอาทิตย์ ตั ้งแต่ ค.ศ. 1980 และออกอากาศต่อเนื ่องมาจน

ปัจจุบัน (ค.ศ. 2021) วัฒนธรรมป็อปของญี่ปุ ่นกลายเป็น soft power ที่มี

ประสิทธิภาพในการนำเสนอภาพลักษณ์ที่ดีของญี่ปุ่นและลดกระแสต่อต้าน

อำนาจทางเศรษฐกิจของญ่ีปุ่น  

ในทศวรรษ 1990 วัฒนธรรมบันเทิงของญี่ปุ่นยังคงได้รับความนิยม 

รวมถึงผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับภาพยนตร์ การ์ตูน เพลง เช่น เครื่องเขียน 

ของใช้ในชีวิตประจำวัน Bestor (2004) วิเคราะห์ว่า หนึ่งในเหตุผลสำคัญที่ทำ

ให้วัฒนธรรมสมัยนิยมของญี ่ปุ ่นประสบความสำเร็จเพราะมีลักษณะของ 

“วัฒนธรรมแห่งวัยเยาว์” (“youth culture)18 ความสำเร็จของญี่ปุ่นจึงทำให้ 

โจเซฟ นาย จึงกล่าวว่าญี่ปุ่นเป็นประเทศที่มีศักยภาพด้าน soft power ผ่าน

วัฒนธรรมมากที่สุดในเอเชีย ก่อนกระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีจะเกิดขึ้นในต้น

ทศวรรษ 2000 และประสบความสำเร็จเป็นอย่างมาก 

อย่างไรก็ตาม กระแส J pop เริ่มลดลงในต้นทศวรรษ 2000 ซึ่งอาจ

วิเคราะห์สาเหตุสำคัญได้ คือ การที่ญี่ปุ่นบังคับใช้กฎหมายลิขสิทธิ์ที่เคร่งครัด

มากขึ้นตั้งแต่ ค.ศ. 2002  เพื่อคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาของประเทศ ส่งผล

ดีต่อผู้สร้างสรรค์ผลงานชาวญี่ปุ่น แต่ในอีกทางก็ทำให้การเข้าถึงวัฒนธรรม

บันเทิงของญี่ปุ่นจากต่างประเทศยากขึ้น อีกสาเหตุคือเกาหลีใต้เริ ่มส่งออก

วัฒนธรรมบันเทิง และได้รับความนิยมมากข้ึนอย่างรวดเร็วในทศวรรษ 2000   
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ใน ค.ศ. 2010 รัฐบาลญี่ปุ่นได้กลับมาให้ความสำคัญกับการส่งออก

วัฒนธรรมอีกครั้งด้วยนโยบาย Cool Japan หลังญี่ปุ่นเห็นผลประสบสำเร็จ

ของกระแสเกาหลี19 โดยมีเป้าหมายที่จะส่งออกสินค้าจากความสร้างสรรค์ของ

ญี่ปุ่น และพยายามเสนอภาพลักษณ์ใหม่ทางด้านวัฒนธรรม เน้นความเป็น

ญี ่ ปุ่น (Japaneseness) นำเสนอภาพลักษณ์ประเทศญี ่ ปุ่นที ่สวยงาม มี

วัฒนธรรมและทันสมัย แต่เนื่องด้วยกระแสจากวัฒนธรรมเกาหลีท่ีเข้ามามี

อิทธิพลอย่างต่อเนื ่องในประเทศแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ จนเบียดบัง

วัฒนธรรมสมัยนิยมของญี่ปุ่นไปจนเกือบสิ้น กลไกการส่งเสริมวัฒนธรรมของ

ญ่ีปุ่นในคร้ังน้ีจึงเหมือนเป็นการกู้คะแนนนิยมให้กลับคืนมา  

กล่าวได้ว่า ญี่ปุ่นได้นำนโยบายเปิดแนวรบด้านวัฒนธรรมกลับมา

สนับสนุนอีกครั้ง เช่น การใช้การ์ตูนมาเป็นทูตวัฒนธรรม การใส่วัฒนธรรมลง

ในสินค้าจำพวกอาหารหรือของใช้ การส่งเสริมการท่องเที่ยว รวมไปถึงการให้

ทุนการศึกษาของภาครัฐ ภาพลักษณ์ที่ญี่ปุ่นนำเสนอในช่วงนี้คือ “the ultra-

modern Japan” กองทุน Cool Japan ได้รับการจัดตั ้งใน ค.ศ.2013 เพ่ือ

สนับสนุนนักลงทุนเอกชนในด้านการส่งออกอุตสาหกรรมบันเทิง วัฒนธรรม

อาหาร และแฟชั ่น โดยเน้นแบรนด์ท้องถิ ่น แฟชั ่นในชีวิตประจำวันและ

อุตสาหกรรมแฟชั่น และแก้กฎหมายลิขสิทธิ์เพื่อส่งเสริมให้การเผยแพร่สะดวก

มากขึ้น นโยบายที่สำคัญอีกประการหนึ่งของญี่ปุ่น คือ มาตรการยกเว้นวีซ่าเข้า

ประเทศให้กับนักท่องเที่ยวในประเทศอาเซียนตั้งแต่ ค.ศ. 2013 เช่น สิงคโปร์ 
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บรูไน มาเลเซีย และไทย ทำให้มีนักท่องเที่ยวเดินทางไปเที่ยวญี่ปุ่นมากข้ึน 

สร้างรายได้ให้กับเศรษฐกิจญ่ีปุ่นท่ีซบเซามายาวนาน 

นอกจากนี้ ญี่ปุ ่นได้ใช้นโยบายคูลเจแปนสร้างภาพลักษณ์ในระดับ

นานาชาติในพิธีปิดกีฬาโอลิมปิกที่เมืองริโอ ประเทศบราซิลใน ค.ศ. 2016 

ญี่ปุ่นได้รับมอบการเป็นเจ้าภาพกีฬาโอลิมปิกโดยนายกรัฐมนตรีอาเบะปรากฏ

ตัวในชุดซุปเปอร์ มาริโอ ในเกม Super Mario ของญี่ปุ่นที่มีชื่อเสียง และญี่ปุ่น

ยังคงเน้นย้ำการสร้างภาพญี่ปุ่นที่ “cool and modern” โดยการใช้ตัวการ์ตูน

ซุปเปอร์ฮีโร่เป็นมาสคอตสำหรับกีฬาโอลิมปิกที่จะจัดที่โตเกียวใน ค.ศ. 2020 

นับว่าเป็นจุดสุดยอดของการใช้วัฒนธรรมป็อปในการสร้างภาพลักษณ์ของ

ญี่ปุ่น แต่เป็นที่น่าเสียดายที่กีฬาโอลิมปิกครั้งนี้ต้องเลื่อนไปจัดใน ค.ศ. 2021 

เพราะเกิดการแพร่ระบาดของโรคไวรัสโควิด-19 และเป็นการแข่งขันกีฬาท่ี

ปราศจากผู้ชมในสนามเพราะมาตรการควบคุมโรคระบาด ทำให้ความคาดหวัง

ของญี่ปุ่นทั้งในทางเศรษฐกิจ วัฒนธรรม การท่องเที่ยว และอื่น ๆ ไม่เป็นไป

ตามท่ีคาดหวัง  

อย่างไรก็ตาม วัฒนธรรมสมัยนิยมยังคงมีบทบาทสำคัญภายในประเทศ

ญี่ปุ่นโดยเฉพาะในด้านอุตสาหกรรมที่ทำรายได้จำนวนมาก และมีความสำคัญ

ในด้านการทูตวัฒนธรรม ปฏิเสธไม่ได้ว่าวัฒนธรรมสมัยนิยมของญี่ปุ่นได้สร้าง

ความสุข ความฝัน และความหวังแก่ผู้คนทั่วโลกทั้งวัยเด็กและวัยผู้ใหญ่ และไม่

ว่าวัฒนธรรมสมัยนิยมของประเทศอื่นจะมีอิทธิพลขึ้นมาแทนที่ เช่น เกาหลีใต้ 
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และล่าสุดคือวัฒนธรรมบันเทิงของจีน แต่การ์ตูน เกม ละคร ภาพยนตร์ และ

เพลงของญี่ปุ่นจะเป็นความสุขความทรงจำของผู้ที่ได้เสพวัฒนธรรมสมัยนิยม

ของญี่ปุ่น และเป็นที่น่าสนใจว่านโยบายคูลแจแปนจะช่วยให้วัฒนธรรมสมัย

นิยมของญี่ปุ่นกลับมาเป็นที่นิยมได้อีกหรือไม่ และจะช่วยฟื้นฟูเศรษฐกิจของ

ญ่ีปุ่นยุคหลังโควิดได้หรือไม่ 

ประเทศจีน  การที ่ อุตสาหกรรมวัฒนธรรมของจีนไม่ว ่าจะเป็น

ภาพยนตร์หรือดนตรียังไม่ค่อยได้รับความนิยมมากนักในต่างประเทศ อาจ

เพราะว่าตลาดภายในของจีนมีขนาดใหญ่อยู่แล้วเนื่องจากจีนมีประชากรจีน

มากเป็นอันดับหนึ ่งของโลก จึงอาจทำให้ไม่มีความจำเป็นที ่จีนต้องผลิต

วัฒนธรรมเพื่อส่งออกเป็นสินค้า อย่างไรก็ตาม ในปัจจุบัน ประเทศจีนให้

ความสำคัญกับ soft power ด้านอุตสาหกรรมบันเทิงมากขึ้น มีการส่งออก

ภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ของจีนออกไปฉายยังต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง 

รวมท้ังมีการปรับปรุงคุณภาพอย่างก้าวกระโดด ท้ังด้านบทละคร นักแสดง และ

เทคโนโลยีการถ่ายทำ รวมถึงมีการนำเข้านักแสดงจากต่างชาติเข้าไปแสดง

ละครหรือภาพยนตร์ของจีน ทำให้มีความแปลกใหม่รวมทั้งได้ผู้ชมเพิ่มจาก

ประเทศของนักแสดงชาวต่างชาติ  

วงการบันเทิงจีนจึงได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นในเอเชียตั้งแต่ทศวรรษ 2010 

และมีแนวโน้มที่จะเป็นคู่แข่งสำคัญของวงการละครเกาหลี แต่การที่จีนเป็น

ประเทศคอมมิวนิสต์ทำให้มีการควบคุมอย่างเข้มงวดหากทางการพิจารณาว่า

กระแสต่าง ๆ จากวงการบันเทิงจะกระทบต่อสังคมที่รัฐบาลจีนคาดหวัง และ

ตั ้งแต่ ค.ศ. 2020 เป็นต้นมา ประธานาธิบดีสี จิ ้นผิง มีนโยบายควบคุม
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อุตสาหกรรมบันเทิงของจีนหลายประการ เช่น การกำหนดให้ศิลปินนักแสดงมี

พฤติกรรมที่เป็นตัวอย่างที่ดี ไม่ฟุ่มเฟือย กิจกรรมในรายการหรือที่เกี่ยวกับผู้ชม

หรือแฟนคลับต้องไม่ทำให้เกิดค่านิยมท่ีผิด เป็นต้น ซ่ึงการควบคุมวงการบันเทิง

ย่อมมีผลต่อการสร้างสรรค์งาน ทำให้งานขาดความแปลกใหม่หรือไม่อาจ

นำเสนอเรื ่องราวได้หลากหลาย ผลงานย่อมขาดความน่าสนใจและทำให้

กระทบต่อกระแสนิยมในตลาดนานาชาติ 

 

ประเทศไทย ในบทความเรื ่อง “ภาพยนตร์ชุดเกาหลี : กรณีศึกษา

กระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีในสังคมไทย” ของนพดล อินทร์จันทร์ (2555) 

กล่าวถึงจุดเปล่ียนสำคัญของวงการละครและภาพยนตร์ไทยท่ีนำมาสู่ความนิยม

ในกระแสเกาหลีไว้ว่า ค.ศ. 1997 ถือเป็นจุดเร่ิมต้นของการเส่ือมถอยภาพยนตร์

ไทยอย่างเห็นได้ชัด อันเกิดมาจากคุณภาพของภาพยนตร์ที่ขาดการพัฒนา 

เนื ้อหาที ่จำเจ ประกอบกับทางเลือกใหม่ ๆ ของภาพยนตร์ฮอลลีวูด และ

นโยบายทางเศรษฐกิจของอดีตนายกรัฐมนตรีทักษิณ ชินวัตร ใน ค.ศ. 2001 ท่ี

เน้นการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างก้าวกระโดดด้วยระบบทุนนิยมและบริโภคนิยม 

ส่งผลให้กระแสวัฒนธรรมจากต่างแดนสามารถเข้ามามีอิทธิพลเหนือวงการ

อุตสาหกรรมละครและภาพยนตร์ไทย20 

ด้วยสาเหตุต่าง ๆ เหล่านี้ ส่งผลให้กระแสเกาหลีได้รับความนิยมเป็น

อย่างมาก ทว่า การเข้ามาของวัฒนธรรมเกาหลีและความนิยมในกลุ่มผู้บริโภค

ของประเทศต่าง ๆ ที่มีมากเกินไปก็ส่งผลให้เกิดกระแสต่อต้านขึ้นด้วยเช่นกัน 
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โดยเฉพาะใน ค.ศ. 2012 – 2013 ได้เกิดการต่อต้านกระแสเกาหลีขึ ้นใน

ประเทศจีน ไทย และอย่างรุนแรงในประเทศญ่ีปุ่น 

 

กระแสต่อต้านวัฒนธรรมเกาหลีในจีน ญ่ีปุ่น และไทย 
 
 ผลจากการดำเนินนโยบายของรัฐบาลในแต่ละสมัยที่ให้ความสำคัญใน

กระแสเกาหลีมากข้ึนเร่ือย ๆ จากการพัฒนาเพ่ือเป็นสินค้าจนกลายเป็นตัวแทน

ทางทูตวัฒนธรรม ได้แสดงให้เห็นถึงผลและประสิทธิภาพในการส่งเสริม

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเกาหลีอย่างชัดเจน แม้กระแสเกาหลีจะสร้าง

ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจรวมไปถึงการส่งเสริมภาพลักษณ์ของประเทศได้

อย่างมากมาย ทว่า ในความนิยมของกระแสเกาหลีนี้ยังมีกระแสต่อต้านเกิดข้ึน

ในกลุ่มประเทศดังกล่าวด้วยเช่นกัน 

ในประเทศจีน มีการประกาศจำกัดช่วงเวลาการออกอากาศของ

รายการจากเกาหลีโดยเฉพาะตั้งแต่เวลา 19 นาฬิกา จนถึง 23 นาฬิกา21 ซ่ึง

เป็นช่วงเวลาที่ผู้คนต่างเลิกจากการทำงานและใช้เวลาพักผ่อนตามอัธยาศัย

โดยเฉพาะการรับชมรายการโทรทัศน์ 

ในประเทศญี่ปุ่น ได้เกิดเหตุการณ์การต่อต้านกระแสเกาหลีมากมาย 

อาทิ การเดินขบวนประท้วงต่อต้านสำนักงานใหญ่โทรทัศน์ฟูจิ (Fuji TV) ในวัน

อาทิตย์ที่ 7 เดือนสิงหาคม ค.ศ. 201122 เพื่อแสดงการต่อต้านกระแสเกาหลี

โดยกล่าวว่า “No More Korean Wave!”23 การแสดงข้อความต่อต้านของ

นักแสดงชายช่ือดัง โซซุเกะ ทาเกาโกะ (Sousuke Takaoko) ท่ีได้ออกมาแสดง

ข้อความผ่านทวิตเตอร์ (Twitter) ว่า “ผมจะไม่ดูรายการโทรทัศน์ช่อง 8 (Fuji 
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TV) อีก” “บ่อยครั้งผมคิดว่ามันคือช่องรายการโทรทัศน์ของเกาหลี คนญี่ปุ่น

ต้องการรายการท้องถิ่นของญี่ปุ่น”24 การเผยแพร่การ์ตูนแสดงถึงการต่อต้าน

กระแสเกาหลีซึ ่งสามารถจำหน่ายได้มากถึง 300,000 เล่ม ใน ค.ศ. 200625 

และใน ค.ศ. 2010 นักแสดงที่ได้รับการแต่งตั ้งให้เป็นทูตของเกาะด็อกโก 

(Dokdo) ซึ่งเป็นเกาะที่มีข้อพิพาทระหว่างเกาหลีใต้และญี่ปุ่นได้ลาออกจาก

กิจกรรมเพื่อเข้าร่วมประท้วงกับกลุ่มต่อต้านเกาหลี26 กระแสต่อต้านเกาหลีท่ี

ค่อนข้างรุนแรงในญ่ีปุ่นส่วนหน่ึงอาจมีผลมาจากปัญหาความสัมพันธ์และปัญหา

เขตแดนท่ีมีปัญหากันมาตลอด 

ในประเทศไทย ความนิยมของละครโทรทัศน์เร่ืองแดจังกึมส่งผลให้เกิด

การนำเข้าละครเกาหลีเรื ่องต่าง ๆ เข้ามาอีกเป็นจำนวนมากจนเกิดการลด

จำนวนการออกอากาศของรายการโทรทัศน์ซึ่งมีผู้จัดเป็นคนไทย จากจำนวน 

43 รายการ เหลือเพียง 26 รายการใน ค.ศ. 200927 นอกจากนี้ยังมีการตั้งกลุ่ม

สมาคมเบื่อกระแสเกาหลี (Anti K-Pop Club) ขึ้นมาแสดงการต่อต้านผ่านส่ือ

ออนไลน์อย่างเฟชบุ๊ก (Facebook) อีกด้วย 

จากตารางที่ 4 ทำให้เราได้เห็นอย่างชัดเจนว่าละครโทรทัศน์เกาหลี

สามารถทำรายได้จากการส่งออกละครโทรทัศน์สู่ต่างประเทศได้เป็นจำนวน

มาก และรายได้ดังกล่าวมีการเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง แสดงให้เห็นว่า ละคร

โทรทัศน์เกาหลีสามารถกอบโกยเงินจากต่างประเทศเข้าสู่ประเทศของตนเองได้

เป็นจำนวนมหาศาล ด้วยเหตุนี ้จึงนำไปสู่ผลในทางลบของการออกอากาศ

รายการโทรทัศน์ท้องถิ่นและเกิดการต่อต้านละครโทรทัศน์เกาหลีขึ ้นทั้งใน

ประเทศจีน ญี่ปุ่น และไทย ซึ่งสาเหตุการต่อต้านดังกล่าวนั้นเป็นได้ว่าเกิดจาก
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ความไม่พอใจของผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ท้องถิ่น และความไม่พอใจของกลุ่ม

ชาตินิยมที่กลัวว่าวัฒนธรรมเกาหลีจะเข้ามาครอบงำผู้คนจนหลงลืมวัฒนธรรม

ถ่ินกำเนิดของตน 

 

ผลการพัฒนาประเทศจากกระแสคล่ืนวัฒนธรรมเกาหลี 
 
 นอกจากอุตสาหกรรมวัฒนธรรมจะสร้างรายได้ให้กับประเทศเกาหลีใต้

ดังที่กล่าวไปข้างต้นแล้ว จำนวนนักท่องเที่ยวและรายได้จากการท่องเที่ยวของ

นักเดินทางชาวต่างชาติอันเป็นผลจากการส่งออกของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม

เกาหลียังทำรายได้ให้กับประเทศ นอกจากน้ี กระแสเกาหลีโดยเฉพาะละคร

โทรทัศน์และดนตรี K-Pop ยังสามารถสร้างภาพลักษณ์ให้กับประเทศได้อีก

ด้วย ไม่ว่าจะเป็นภาพลักษณ์ที่ดีของนักแสดงจากการละครโทรทัศน์ ความสนุก

จากการรับชมละครโทรทัศน์ ความสวยงามของสถานที่ที่ได้รับการถ่ายทอด

ผ่านละครโทรทัศน์ หรือแม้กระทั่งภาพลักษณ์ของศิลปินเกาหลีเองสามารถ

ดึงดูดให้ผู้คนเกิดความสนใจในประเทศเกาหลีได้เป็นอย่างมาก ตัวอย่างที่เห็น

ได้ชัดเจนคือ ปริมาณนักท่องเที่ยวชาวจีนที่เพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง หรือใน 

ค.ศ. 2012 มีนักท่องเที่ยวชาวไทยเดินทางไปท่องเที่ยวยังเกาหลีใต้ 395,984 

คน เพ่ิมข้ึนจากเดิมใน ค.ศ. 2011 ร้อยละ 2828  

 แม้ว่ากระแสเกาหลีจะสามารถสร้างรายได้ให้กับประเทศได้เป็นจำนวน

มาก แต่หากดูในภาพรวมร่วมกับภาคเศรษฐกิจอื ่นแล้ว อุตสาหกรรมทาง

วัฒนธรรมของเกาหลีไม่ใช่รายได้หลักของประเทศ29 จากการรวบรวมข้อมูล

ทางเศรษฐกิจของ The Observatory of Economic Complexity แสดงให้
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เห็นว่า รายได้จากการส่งออกอุตสาหกรรมหนักหรือกลุ่มอุปกรณ์อิเลกทรอนิกส์

สามารถสร้างรายได้ให้กับประเทศมากที่สุด คิดเป็นมูลค่าการส่งออกสูงถึง 212 

พันล้านเหรียญสหรัฐ รองลงมาคืออุตสาหกรรมการขนส่ง สามารถสร้างรายได้

สูงถึง 106 พ้นล้านเหรียญสหรัฐ30 และอุตสาหกรรมเนื้อหาทางวัฒนธรรมท่ี

สามารถสร้างรายได้ให้ประเทศได้ 83.187 พันล้านเหรียญสหรัฐ (รองลงมาคือ

ผลิตภัณฑ์จากแร่ คิดเป็นมูลค่าจากการส่งออก 52.8 พันล้านเหรียญสหรัฐ และ

โลหะหนัก คิดเป็นมูลค่าจากการส่งออก 47.4 พันล้านเหรียญสหรัฐ)31 

 ลำดับอุตสาหกรรมที่ทำรายได้ให้กับประเทศตามที่ได้กล่าวไปข้างต้น

เป็นสิ่งที่ยืนยันได้ว่า แม้อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมไม่ได้สร้างรายได้หลักให้แก่

ประเทศ  แต่กระแสเกาหลีสามารถเป็นตัวแทนในการขายสินค้าซึ่งเป็นของคน

เกาหลีใต้ได้ผ่านการรับชมละครโทรทัศน์ การรับฟังดนตรี K-Pop ผ่าน 

YouTube หรือการเดินสายไปจัดคอนเสิร์ตในตลาดต่างประเทศของศิลปิน

เกาหลี การโฆษณา และความช่ืนชอบในตัวนักแสดง ศิลปิน เช่น ใน ค.ศ. 2009 

บริษัทแอลจี ไซออน (LG Cyon) ได้ร่วมมือกับบริษัท YG Entertainment ดึง

กลุ ่มศิลปินที ่ม ีชื ่อเสียงอย่าง BigBang และ 2NE1 มาเป็นตัวแทนในการ

จำหน่ายโทรศัพท์มือถือรุ่น Lollipop32 ผ่านสื่อออนไลน์บน YouTube ด้วย

วิดีโอเพลง Lollipop ซึ ่งสามารถจำหน่ายโทรศัพท์รุ ่นดังกล่าวได้มากถึง 

700,000 เครื่อง33  เช่นเดียวกันกับบริษัท Samsung ที่ได้ร่วมมือกับบริษัท 

JYP Entertainment ในการดึงศิลปินกลุ่ม 2PM มาเป็นตัวแทนในการจำหน่าย

โทรศัพท์มือถือรุ ่น AnyCall Corby ผ่านการโฆษณาบนสื ่อออนไลน์อย่าง 

YouTube ด้วยวิดีโอเพลง My Color ใน ค.ศ. 201034   
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ในปัจจุบัน จะพบว่าศิลปินทั้งนักร้อง นักแสดง ของเกาหลีใต้จำนวน

มากต่างได้ร ับการว่าจ้างให้เป็นตัวแทนนำเสนอสินค้าทั ้งผ่านโฆษณาท่ี

ออกอากาศทางโทรทัศน์หรือภาพนิ่ง (presenter) และการว่าจ้างเป็นตัวแทน

นำเสนอภาพลักษณ์ส ินค ้า ที ่ เร ียกว ่า แบรนด์แอมบาสเดอร ์ (Brand 

Ambassador) จากบริษัทธุรกิจระดับโลก เช ่น ลิซ ่า วง Blackpink เป็น 

Global Brand Ambassador ให ้ ก ั บ  CELINE แบรนด ์ แฟช ั ่ น  BVLGARI  

แบรนด์เครื่องประดับสุดหรูจากอิตาลี  MAC Cosmetics แบรนด์เครื่องสำอาง 

ส่วนสมาชิกคนอื่น ๆ ในวงต่างก็ได้เป็น Global Brand Ambassador ให้กับ

ธุรกิจระดับโลกเช่นกัน เช่น เจนนี ่ (Jenny) เป็นตัวแทนของ Chanel, จีซู 

(Jisoo) เป็นตัวแทนของ Dior หรือนักร้องและนายแบบผู ้ชายก็ได้รับการ

คัดเลือกให้เป็น Brand Ambassador ของบริษัทระดับโลกเช่นกัน เช่น ไค 

(Kai) วง EXO เป็นชาวเกาหลีคนแรกท่ีเป็น Global Brand Ambassador ของ 

Gucci คริสวู (Kris Wu) อดีตไอดอล K-Pop ได้เป็นนายแบบให้กับ Louis 

Vuitton เป็นต้น  

การท่ีศิลปินเหล่าน้ีเป็นท่ีสนใจของแบรนด์ระดับโลกโดยเฉพาะการจ้าง

เป็นแบรนด์แอมบาสเดอร์ นอกจากจะสร้างรายได้และชื่อเสียงให้กับบุคคลและ

บริษัทต้นสังกัดแล้ว ยังเป็นภาพลักษณ์ที่ดีต่ออุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใต้ 

ที่สำคัญศิลปินเหล่านี้กำลังนำกระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีไปสู่ระดับโลก ซ่ึง

ย่อมส่งผลดีต่ออุตสาหกรรมวัฒนธรรมของเกาหลี เพราะการเป็นแบรนด์แอม

บาสเดอร์คือการทำหน้าที่ส่งเสริมภาพลักษณ์ของแบรนด์สินค้าที่ตนเองเป็นผู้
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นำเสนอ ซึ่งภาพลักษณ์ของตัวศิลปินจะส่งผลต่อภาพลักษณ์ของสินค้าด้วย 

ดังนั้นการที่ศิลปินจากเกาหลีใต้ได้รับการคัดเลือกให้เป็นแบรนด์แอมบาสเดอร์

หรือทูตของแบรนด์ระดับโลก จึงเป็นการแสดงถึงการยอมรับศิลปินและวงการ

บันเทิงของเกาหลีใต้ในระดับสากล และยังเป็นสิ่งที่ยืนยันได้ว่ากระแสความ

นิยมเกาหลี กระแส K-pop กำลังยึดครองพื้นที่ในตลาดอุตสาหกรรมบันเทิง

ของโลก 

นอกจากกระแสเกาหลีจะเป็นตัวกลางในการขายสินค้าให้กับ

อุตสาหกรรมหนักหรือกลุ่มอุปกรณ์อิเลกทรอนิกส์แล้ว กระแสเกาหลียังทำ

หน้าที่ในการเป็นทูตทางวัฒนธรรมให้กับประเทศเกาหลีใต้อีกด้วย ในสมัยของ

ประธานาธิบดีอี มย็อง-บัก  ได้ให้ความสำคัญของกระแสเกาหลีในฐานะตัวแทน

ทูตของประเทศ ซึ่งแนวทางดังกล่าวในการให้ความสำคัญของกระแสเกาหลีใน

ฐานะตัวแทนทูตของประเทศได้ปรากฏอย่างเด่นชัดในสมัยประธานาธิบดีพัก 

กึน-ฮเย (ค.ศ. 2013 – 2017) 

 

 ดังนั ้น จะเห็นได้ว่าตลอดระยะเวลาการสนับสนุนของรัฐบาลและ

เอกชนในการผลักดันให้กระแสวัฒนธรรมเกาหลีได้เข้าไปมีอิทธิพลในประเทศ

ต่าง ๆ  โดยเฉพาะกลุ่มประเทศในภูมิภาคเอเชีย ซึ่งตลาดสำคัญคือประเทศจีน 

ญี่ปุ่น และไทย ละครเกาหลีได้รับกระแสตอบรับเป็นอย่างมาก เนื่องมาจาก

พื้นฐานทางวัฒนธรรมร่วมกันในลัทธิขงจื๊อของจีน ญี่ปุ่น เกาหลี และความ

คล้ายคลึงทางวัฒนธรรมในการปฏิบัติระหว่างเกาหลีและไทยผ่านการรับชม

ละครโทรทัศน์เกาหลี ทำให้เกิดการยอมรับในกระแสวัฒนธรรมดังกล่าว อีกท้ัง
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อิทธิพลของอินเทอร์เน็ตที่สามารถเข้าถึงผู้คนได้ง่าย รวมทั้งเนื้อหาที่น่าสนใจ

ของละครโทรทัศน์และภาพยนตร์เกาหลีและเสน่ห์ของดนตรี K-Pop ส่งผลให้

เกิดความคลั่งไคล้และความนิยมในการบริโภคกระแสวัฒนธรรมเกาหลีในเวลา

ต่อมาเป็นอย่างมาก จนนำไปสู่การสร้างรายได้ให้กับประเทศจากการท่องเที่ยว

และอุตสาหกรรมการส่งออกวัฒนธรรมเกาหลี  

แม้ว่าในท้ายที่สุดแล้ว อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมจะไม่ใช่แหล่งรายได้

หลักของประเทศเกาหลีใต้ แต่อุตสาหกรรมดังกล่าวได้สร้างกระแสคล่ืน

วัฒนธรรมเกาหลีขึ้นมาและมีบทบาทสำคัญในการเป็นสื่อกลางที่สะท้อนให้เห็น

ภาพลักษณ์ที ่ดีของประเทศ และส่งผลต่อเนื ่องในทางเศรษฐกิจอื ่น ๆ เช่น 

รายได้จากการท่องเที่ยวที่เพิ่มขึ้น รายได้จากการขายสินค้าเกาหลี การโฆษณา

ของนักร้องหรือดาราเกาหลีซึ่งเป็นที่นิยมดังที่เห็นได้ในปัจจุบัน และเป็นท่ี

แน่นอนว่าในอนาคตกระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีจะมีบทบาทเพิ่มมากขึ้นใน

ฐานะทูตวัฒนธรรมอีกด้วย 
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ประเทศเกาหลีใต้เคยเป็นประเทศยากจนติดอันดับโลก แต่ปัจจุบัน

เกาหลีใต้กลายเป็นประเทศอุตสาหกรรมที่เจริญก้าวหน้าและมีเศรษฐกิจท่ี

เข้มแข็ง และหากดูพัฒนาการด้านเศรษฐกิจจะเห็นได้ว่าเกาหลีใต้พัฒนาอย่าง

รวดเร็ว โดยมีการดำเนินการอย่างเป็นระบบตั้งแต่ทศวรรษ 1960 ที่เริ่มการ

จัดทำแผนพัฒนาเศรษฐกิจระยะ 5 ปี ออกมาอย่างต่อเนื่อง และกำหนดแนว

ทางการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศอย่างชัดเจน โดยประธานาธิบดีพัก จอง-ฮี

ประกาศนโยบาย Modernizing the Fatherland สร้างความทันสมัยให้เกาหลี

ใต้โดยเน้นการพัฒนาอุตสาหกรรม ซึ ่งในทศวรรษ 1960 เป็นการพัฒนา

อุตสาหกรรมการผลิตเพื ่อส่งออกเพื ่อหารายได้เข้าประเทศ  ทำให้มีการ

วางแผนพัฒนาเศรษฐกิจและดำเนินการส่งเสริมต่าง ๆ ทั้งด้านนโยบาย การ

ปรับปรุงพัฒนาในทุกส่วนที่เกี่ยวข้องกับภาคอุตสาหกรรมและเทคโนโลยี เช่น 

การส่งเสริมการผลิต การส่งเสริมด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี การขยาย

การศึกษาเพ่ือพัฒนาทรัพยากรมนุษย์  

ตั้งแต่ทศวรรษ 1960 เกาหลีใต้เร่งพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศอย่าง

หนักจนเกิดการเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว ฐบาลส่งเสริมและสนับสนุนการลงทุน

ของบริษัทเอกชนเพื่อประกอบธุรกิจการส่งออกโดยเฉพาะสินค้าอุตสาหกรรม
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หนัก จนทำให้เกิดรูปแบบความสัมพันธ์ระหว่างรัฐบาลและธุรกิจเอกชนบาง

กลุ่มหรือบางบริษัทเท่านั้นที่ได้รับการสนับสนุนทางนโยบายเศรษฐกิจจากทาง

รัฐบาล กลุ่มธุรกิจน้ีเรียกว่า กลุ่มแชโบล ซึ่งถือได้ว่าเป็นเสาหลักในการพัฒนา

เศรษฐกิจของประเทศเกาหลีใต้ จนทำให้เกาหลีใต้สามารถเปลี่ยนตนเองจาก

ประเทศที่มีเพียงอุตสาหกรรมการเกษตรและการทอผ้าเป็นพื้นฐานให้กลายมา

เป็นประเทศอุตสาหกรรมใหม่ได้  

นอกเหนือจากการส่งเสริมนโยบายเศรษฐกิจแล้ว รัฐบาลเกาหลีใต้

ยังให้ความสำคัญกับการผลิตหรือสร้างบุคลากรให้ตรงกับความต้องการของ

ตลาดแรงงานผ่านการออกนโยบายการศึกษาที่มุ่งเน้นการศึกษารูปแบบสาย

อาชีพและสายวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

 การพัฒนาเศรษฐกิจของเกาหลีใต้ที่เน้นภาคอุตสาหกรรมและการ

ส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมหนักเป็นหลัก โดยดำเนินธุรกิจผ่านกลุ่มธุรกิจแชโบล

ที่ได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาลสมัยต่าง ๆ ตั้งแต่สมัยประธานาธิบดีพัก จองฮี 

จนกลุ่มแชโบลกลายเป็นกลุ่มผูกขาดทางเศรษฐกิจของเกาหลีใต้ ทว่า การ

เติบโตอย่างรวดเร็วประกอบกับการผูกขาดทางธุรกิจของกลุ่มแชโบลทำให้

ตลาดของเกาหลีใต้ขาดการแข่งขันที่เป็นไปตามกลไกตลาด ส่งผลให้เมื่อเกิด

วิกฤติเศรษฐกิจ ค.ศ. 1997 เศรษฐกิจของประเทศต้องล้มลง เพราะธุรกิจของ

กลุ่มแชโบลล้มละลายจำนวนมาก  

การประสบปัญหาทางเศรษฐกิจขั้นรุนแรงใน ค.ศ. 1997 ได้ทำให้เกิด

จุดเปลี ่ยนทางเศรษฐกิจของเกาหลีใต้ เพราะรัฐบาลตั ้งแต่สมัยรัฐบาล

ประธานาธิบดีคิม แด-จุง ท่ีบริหารประเทศในช่วง ค.ศ. 1998 – 2002 ได้หันมา
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ให้ความสำคัญกับสินค้าทางวัฒนธรรมมากขึ ้น และมีนโยบายต่าง ๆ เพ่ือ

ผลักดันเศรษฐกิจวัฒนธรรม  การส่งเสริมอย่างจริงจังของรัฐบาลสมัยต่าง ๆ ท้ัง

ในด้านนโยบายเศรษฐกิจ การตั้งหน่วยงานวางแผนและสนับสนุน และการ

ปรับปรุงหลักสูตรการศึกษาโดยเฉพาะในระดับอุดมศึกษาเพื่อสร้างคนที่มี

ความรู้ความสามารถ และการส่งเสริมเทคโนโลยี ทำให้อุตสาหกรรมวัฒนธรรม

ของเกาหลีใต้ไม่เพียงแต่จะสร้างรายได้ให้กับประเทศอย่างมาก แต่ยังทำให้

วัฒนธรรมเกาหลีได้รับความสนใจ ศิลปินทั้งนักแสดงนักร้อง สถานที่ท่องเที่ยว 

วัฒนธรรมอาหาร เครื่องแต่งกาย เป็นต้น กลายเป็นที่นิยมอย่างสูงจนเกิดเป็น

กระแสคล่ืนวัฒนธรรมเกาหลี หรือ K wave  

ร ัฐบาลเกาหล ีใต้ได ้ เน ้นย ้ำและให ้ความสำค ัญต ่อการส ่งออก

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมเกาหลีตั ้งแต่นั ้นเป็นต้นมา เนื ่องจากการส่งออก

อุตสาหกรรมหนักของประเทศได้รับผลกระทบอย่างหนักจากวิกฤตเศรษฐกิจ

ดังกล่าว รัฐบาลจึงมีความมุ่งมั ่นในการส่งออกอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม 

นอกจากจะสามารถสร้างรายได้ให้กับประเทศแล้ว กระแสวัฒนธรรมเกาหลียัง

สามารถสร้างภาพลักษณ์และความเชื ่อมั ่นในเวทีนานาชาติให้กับประเทศ

เกาหลีได้อีกด้วย 

 นโยบาย Korea : Culture, Creativity and Content ที่ประกาศใน 

ค.ศ. 1998 ได้ส่งเสริมการใช้วัฒนธรรมและเทคโนโลยีเพื่อสร้างประโยชน์ให้แก่

ประเทศ โดยดูตัวอย่างจากอุตสาหกรรมบันเทิงของชาติตะวันตกอย่าง

อุตสาหกรรมบันเทิงฮอลลีวูดเป็นต้นแบบในการดำเนินการ  แต่ไม่ลอกเลียน 

ทำให้ภาพยนตร์ของเกาหลีใต ้ม ีความโดดเด่นของตนเอง ประกอบกับ
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สภาพแวดล้อมการดำเนินธุรกิจที่เป็นไปอย่างเสรี ไม่ได้ส่งเสริมหรืออุดหนุน

กลุ่มธุรกิจบางกลุ่มเป็นพิเศษแบบที่ผ่านมา ทำให้กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจท้ัง

ขนาดกลางและขนาดเล็กสามารถดำเนินธุรกิจไปได้อย่างเสรีและเป็นไปตาม

กลไกตลาดมากข้ึน 
 นอกจากนี้ เกาหลีใต้ได้ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจวัฒนธรรมผ่าน

สถาบันการศึกษา โดยมีมหาวิทยาลัยหรือวิทยาลัยหลายแห่งที่เกี่ยวกับด้าน

วัฒนธรรมบันเทิง เช่น มหาวิทยาลัยศิลปะแห่งชาติเกาหลี โรงเรียนการแสดง

แห่งกรุงโซล ศูนย์วิจัยทางวัฒนธรรม และสถาบันการศึกษาเทคโนโลยีทาง

วัฒนธรรม สถาบันเหล่าน้ีได้สร้างหลักสูตรที ่ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ

วัฒนธรรมและการผลิตบุคลากรที่มีความรู้ความเชี่ยวชาญ เช่น การออกแบบ

และกำกับการแสดง การออกแบบแฟชั ่น การออกแบบภาพยนตร์ การ

ออกแบบเกมและอนิเมชั่น การเขียนบท เทคโนโลยีต่าง ๆ และสถาบันเฉพาะ

สาขา เช่น สถาบันดนตรี โรงเรียนการแสดง เป็นต้น 

จึงกล่าวได้ว่า ค.ศ. 1998 เป็นจุดเริ ่มต้นของการนำวัฒนธรรมมา

ประยุกต์ใช้ในเชิงสินค้าเพ่ือทำให้เป็นเศรษฐกิจวัฒนธรรม และเป็นสินค้า

ส่งออกทางวัฒนธรรม โดยเฉพาะการเน้นการสร้างละครโทรทัศน์เกาหลีที่มี

คุณภาพและหลากหลายรูปแบบ  มีประเทศเป้าหมายในการส่งออกละคร

โทรทัศน์แรกเริ่มในหมู่ประเทศเพื่อนบ้านอย่างจีนและญี่ปุ่น โดยส่งออกผ่าน

หน่วยงาน Korea Culture and Content ซึ ่งมีหน้าที ่ส ่งเสริมการส่งออก

วัฒนธรรมเกาหลีสู ่ต่างประเทศโดยเฉพาะ และใน ค.ศ. 2001 เกาหลีใต้

ประกาศให้ปีนี้เป็นปีแห่งการท่องเที่ยวเกาหลี พร้อมกับจัดเทศกาลต่าง ๆ มา
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รองรับ เช่น เทศกาลดนตรี เทศกาลอาหาร ทำให้เกิดกระแสมากขึ้น ประกอบ

กับละครโทรทัศน์เกาหลีที่ออกฉายในเอเชียได้รับความนิยม รัฐบาลเกาหลีใต้จึง

หันมาให้ความสำคัญกับการส่งเสริมอุตสาหกรรมบันเทิงมากข้ึนไปอีก 

 ในขณะเดียวกันวัฒนธรรมดนตรีของเกาหลีใต้ได้รับการสร้างสรรค์ให้

มีความหลากหลายและทันสมัยจากกลุ่มบริษัทเอกชน บริษัทที่ตั้งต้นธุรกิจน้ี

อย่างบริษัท SM Entertainment ภายใต้การดำเนินงานของนายลี ซู-มาน มี

เป้าหมายและแนวคิดในการนำวัฒนธรรมมาทำให้กลายเป็นสินค้าผ่านกลยุทธ์ 

Culture Technology โดยใช้เทคโนโลยีอย่างอินเทอร์เน ็ตเป็นช่องทาง

เผยแพร่ผลงานต่าง ๆ ออกสู่ภายนอกประเทศ 

 การส่งออกอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมทำให้ในช่วงต้นคริสต์ศตวรรษท่ี 

21 กระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะใน

ประเทศจีนและญี่ปุ่นเป็นลำดับแรก เนื่องจากการมีวัฒนธรรมร่วมกันของสาม

ประเทศ ประกอบกับความสร้างสรรค์ของวัฒนธรรมเกาหลีที่มีการผสมผสาน

ระหว่างวัฒนธรรมตะวันตกและวัฒนธรรมเอเชียเข้าด้วยกัน ส่งผลให้ผลงาน

ด้านวัฒนธรรมบันเทิงของเกาหลีใต้มีความน่าสนใจ ความแปลกใหม่ จึงได้รับ

ความนิยมเป็นอย่างมาก โดยเริ่มจากความนิยมในการรับชมละครโทรทัศน์

เกาหลีและนักแสดงจากละครโทรทัศน์เรื ่อง Winter Sonata ค.ศ. 2003 

ตามมาด้วยความนิยมในการรับฟังดนตรีเกาหลี หรือ K-Pop ในช่วงทศวรรษ 

1990 แม้จะมีกระแสนิยมชื่นชอบผลงานบันเทิงของเกาหลีใต้ แต่อาจกล่าวได้

ว่าผู้ชมหรือแฟนเพลงของวงการบันเทิงเกาหลีใต้ยังจำกัดเฉพาะกลุ่ม  แต่เม่ือ

ละครละครโทรทัศน์เรื่องแดจังกึม ออกอากาศในเกาหลีใต้ใน ค.ศ. 2003 และ
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โด่งดังมากเป็นประวัติการณ์ทำ และเมื่อเกาหลีใต้ได้ส่งออกละครเรื่องน้ีไปยัง

ประเทศต่าง ๆ ก็ได้รับความนิยมอย่างสูงมาก ทำให้กระแสเกาหลีขยายกว้าง

ขึ้น  และทำให้อุตสาหกรรมบันเทิงเกาหลีโดยเฉพาะละครโทรทัศน์และเพลง

ขยายตัวมากข้ึนในต่างประเทศ  

 ความนิยมดังกล่าวส่งผลให้ในรัฐบาลประธานาธิบดีโน มู-ฮย็อน ท่ี

บริหารประเทศใน ค.ศ. 2003-2008 และประธานาธิบดีอี มย็อง-บัก ที่บริหาร

ประเทศใน ค.ศ. 2008–2013 ให้การสนับสนุนและส่งเสริมการส่งออก

วัฒนธรรมเกาหลีเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะละครโทรทัศน์ที่ได้รับความนิยม

อย่างสูง โดยออกนโยบายและตั้งหน่วยงานต่าง ๆ ขึ้นมาเพื ่อส่งเสริมและ

สนับสนุนการผลิตผลงาน การเพ่ิมคุณภาพผลงาน และการส่งออก 

อย่างไรก็ตาม การส่งออกทางวัฒนธรรมของเกาหลีใต้กลับส่งผลให้เกิด

ความไม่พอใจในหมู่ประชาชนบางกลุ่มทั้งในประเทศจีน ญี่ปุ่น ต่อการแพร่

ขยายอิทธิพลของกระแสเกาหลี โดยมีเหตุผลหลักอยู ่ด้วยกัน 2 ประการ 

ประการแรกเป็นเหตุผลด้านเศรษฐกิจ เนื่องจากรายการและละครโทรทัศน์

เกาหลีใต้ปริมาณมากได้เข้ามาเบียดช่วงเวลาการออกอากาศของกลุ่มบริษัท

บันเทิงท้องถิ่นในประเทศดังกล่าว ประการที่สอง การเข้ามามีบทบาทและ

อิทธิพลของกระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลีต่อประชาชนในประเทศดังกล่าว 

สร้างความไม่พอใจต่อกลุ่มคนที่มีแนวคิดชาตินิยม ดังนั้น ในช่วงต้นทศวรรษ 

2010 กระแสวัฒนธรรมเกาหลีแม้จะสร้างความนิยมให้แก่ชาวต่างชาติจน

ก่อให้เกิดรายได้เข้าสู่เกาหลีใต้เป็นจำนวนมาก ทว่าในทางกลับกัน ความนิยม
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ดังกล่าวก็กลับสร้างกระแสต่อต้านขึ้นด้วยเช่นกัน ทำให้รัฐบาลต้องหันมาปรับ

นโยบายใช้วัฒนธรรมในเชิงการทูตมากข้ึน 

 

 ดังนั้น การศึกษาการพัฒนาเศรษฐกิจของเกาหลีใต้ผ่านอุตสาหกรรม

ทางวัฒนธรรม และการศึกษาถึงนโยบายการส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีใน

ช่วงเวลานี้ นอกจากจะทำให้เห็นถึงประสิทธิภาพในการบริหารและพัฒนา

ประเทศของเกาหลีใต้ผ่านนโยบายของรัฐ รวมทั้งแนวทางหรือวิธีการในการทำ

ให้เกาหลีใต้กลายเป็นประเทศท่ีประสบความสำเร็จในการพัฒนาทั้งเศรษฐกิจ

และบุคคลากรในประเทศแล้ว  ยังทำให้เห็นถึงเป้าหมายอีกประการของการ

ส่งเสริมวัฒนธรรมบันเทิงและส่งออกวัฒนธรรมเกาหลี โดยเฉพาะการผลักดัน

กลุ่มศิลปิน K-Pop ให้มีบทบาทสำคัญในทางอุตสาหกรรมวัฒนธรรมอีกด้วย 

นั่นคือ การส่งเสริมภาพลักษณ์ของประเทศเกาหลีใต้ ที่ผู ้ชมเห็นวัฒนธรรม

เกาหลีผ่านการรับชมละครโทรทัศน์ทั ้งการนำเสนอภาพลักษณ์ที่ดีของคน

เกาหลี วัฒนธรรมต่าง ๆ เช่น อาหาร ประเพณี สถานที่ท่องเที่ยว วิถีชีวิต 

สภาพแวดล้อมและสังคมต่าง ๆ หรือการรับฟังดนตรีเกาหลีจนทำให้เกิดความ

หลงใหลในหน้าตาและความสามารถของศิลปินกลุ่มต่าง ๆ   

สำหร ับภาคเอกชนน ับว ่าม ีบทบาทสำค ัญย ิ ่ ง ในการผล ักดัน

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมของเกาหลี โดยเฉพาะอย่างยิ่งในอุตสาหกรรมบันเทิง 

ซึ ่งภาครัฐมีนโยบายสนับสนุน แต่กล่าวว่าความสำเร็จของกระแสคล่ืน

วัฒนธรรมเกาหลีใต้น้ัน ภาคเอกชนมีส่วนส่งเสริมผลักดันจนประสบความสำเร็จ 
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ทั ้งความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตผลงาน และการทำการตลาดที ่ประสบ

ความสำเร็จ  

จะเห็นได้ว่า การส่งเสริมเศรษฐกิจวัฒนธรรมของเกาหลีใต้จึงไม่ใช่

เพียงแค่มุ่งเป้าทางด้านการพัฒนาเศรษฐกิจเท่าน้ัน แต่การส่งเสริมทางการเมือง

ที่เป็นประชาธิปไตยทำให้คนมีเสรีภาพทางความคิด ไม่จำกัดกรอบในการ

สร้างสรรค์ ร่วมกับการผลักดันในทางนโยบายและการศึกษา ทำให้ปัจจุบัน

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมของเกาหลีใต้ก้าวไปไกลและโดดเด่นในระดับสากล 

นอกจากนี ้ วัฒนธรรมที ่เผยแพร่ผ่านสื ่อ เช่น ซีร ีส ์ ยังเป็นการส่งเสริม

ภาพลักษณ์ท่ีดีของเกาหลีใต้ ทั้งเพื่อเปลี่ยนค่านิยมในสังคมเกาหลีใต้เอง เช่น 

ค่านิยมชายเป็นใหญ่หรือการใช้ความรุนแรงในครอบครัวที่เป็นปัญหาของ

เกาหลีใต้ โดยส่งเสริมการสร้างตัวเอกฝ่ายชายที่เป็นสุภาพบุรุษ และเพื่อให้เกิด

ภาพลักษณ์ที ่ดีของเกาหลีใต้ออกสู ่สังคมโลก ชาวต่างชาติที ่ชื ่นชอบละคร

โทรทัศน์ ภาพยนตร์ ดนตรี หรือศิลปินชาวเกาหลีใต้ และหลงใหลในกระแส

วัฒนธรรมเกาหลีย่อมสนใจในประเทศเกาหลีใต้ตามมา เช่น ความต้องการไป

ท่องเที่ยวที่เกาหลีใต้ ตามรอยสถานที่ถ่ายทำละครที่ตนชื่นชอบ อยากเรียน

ภาษาเกาหลี บริโภคอาหารเกาหลี และใช้ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ที่ศิลปินที่ตนช่ืน

ชอบเป็นพรีเซนเตอร์ จึงถือได้ว่าการเผยแพร่วัฒนธรรมดังกล่าวเป็นรูปแบบ

ของการสร้างลัทธิพาณิชย์นิยมในรูปแบบใหม่อย่างอำนาจอ่อน (Soft Power)  

ท่ีประสบความสำเร็จ   

 กระแสความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีอย่างมากทำให้มีการต่อต้านเช่นกัน 

อย่างไรก็ตาม แทนที่เราจะมองกระแสวัฒนธรรมเกาหลีว่าเป็น soft power ท่ี
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ทำให้เรากลายเป็นทาสวัฒนธรรมเกาหลีหรือคลั่งไคล้กระแสคลื่นวัฒนธรรม

เกาหลี เราสามารถเรียนรู้และได้รับประโยชน์จากการศึกษานโยบายและการ

ดำเนินการอย่างจริงจังของเกาหลีใต้ในการส่งเสริมพัฒนาเศรษฐกิจวัฒนธรรม   

จนทำให้วัฒนธรรมกลายเป็นสินค้าอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม การสนับสนุน

เศรษฐกิจวัฒนธรรมทั้งในส่วนของภาครัฐที่มีนโยบายอย่างเป็นรูปธรรม เช่น 

นโยบายทางวัฒนธรรม ที่เรียกว่า วิสัยทัศน์วัฒนธรรม ปี 2000 (Cultural 

Vision 2000) ตลอดจนการจัดตั้งหน่วยงานต่าง ๆ เพื่อส่งเสริมและสนับสนุน

การดำเนินงาน เช่น KOCCA ท่ีตั้งขึ้นเมื่อ ค.ศ. 2009 ที่เป็นความร่วมมือจาก

หลายหน่วยงานเพื่อวางแผน บริหารจัดการ และพัฒนาธุรกิจด้านวัฒนธรรม

เกาหลี หรือการสนับสนุนผ่านสถาบันการศึกษา ทำให้อุตสาหกรรมบันเทิงของ

เกาหลีมีคุณภาพจนเป็นท่ียอมรับและช่ืนชม 

ทุกวันนี้วัฒนธรรมเกาหลีได้รับการเผยแพร่ไปทั่วโลกผ่านสื่อบันเทิง

หลากหลายช่องทาง และแทรกซึมไปในชีวิตประจำวันผ่านความนิยมอาหาร

เกาหลี เพลงเกาหลี ภาพยนตร์และละครเกาหลี จนเกิดเป็นกระแสคล่ืน

วัฒนธรรมเกาหลี  และเกาหลีใต้ยังได้พัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมอย่าง

ต่อเน่ือง ไม่หยุดน่ิง ทำให้มีผลงานท่ีเผยแพร่ออกมามีส่ิงแปลกใหม่ท่ีดึงดูดความ

สนใจและสร้างความนิยม จนเกิดเป็นกระแสอย่างต่อเนื่อง ซึ่งควรที่ประเทศ

ไทยจะเรียนรู้เพื่อส่งเสริมให้วัฒนธรรมไทยกลายเป็นเศรษฐกิจวัฒนธรรม แบบ

ที่เกาหลีใต้ประสบความสำเร็จจากการนำวัฒนธรรมมาพัฒนาเป็นสินค้าและทำ

ให้เกิดกระแสคลื่นวัฒนธรรมเกาหลี K Wave ท่ีกำลังซัดสาดอย่างน่าตื่นตะลึง

ในระดับโลกในทุกวันน้ี 
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