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บทคัดยอ 
 การศึกษาวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา (1) พฤติกรรมการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและ
ชาวตางชาติในเขตกรุงเทพมหานคร (2) แรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลบัแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติใน
เขตกรุงเทพมหานคร โดยเปนการวิจัยเชิงปริมาณท่ีมีกลุมตัวอยางเปนนักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางชาติท่ีเดินทางทองเท่ียว
บารลับแจสในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 140 คน แบงเปนนักทองเท่ียวชาวไทย 70 คน และชาวตางชาติ 70 คน ใชวิธีการ
สุมกลุมตัวอยางแบบสะดวก และใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล โดยใชแบบสอบถามฉบับภาษาไทย
เพ่ือเก็บขอมูลนักทองเท่ียวชาวไทย และแบบสอบถามฉบับภาษาอังกฤษเพ่ือเก็บขอมูลนักทองเท่ียวชาวตางชาติ จากการ
วิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการตอบแบบสอบถาม พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางชาติสวนใหญท่ีเดินทางทองเท่ียวบาร
ลับแจสในกรุงเทพมหานครเปนเพศชาย อยูในชวงอายุ 20-29 ป เปนนิสิต/นักศึกษา มีรายไดตอเดือนต่ํากวา 15,000 บาท 

โดยมีแรงจูงใจดานปจจัยผลักอยูในระดับมาก (𝑥𝑥 = 3.96) มีความตองการความบันเทิงและความสนุกสนานมากท่ีสุด         (𝑥𝑥 

= 4.32) และมีแรงจูงใจดานปจจัยดึงอยูในระดับมาก (𝑥𝑥 = 4.08) โดยดนตรีแจสมีสวนชวยในการจรรโลงจิตใจมากท่ีสุด (𝑥𝑥 = 
4.28) เมื่อเปรียบเทียบความแตกตางดานแรงจูงใจ พบวา ปจจัยดึงมีคาเฉลี่ยมากกวาปจจัยผลัก 
 
คําสําคัญ: บารลับ, แรงจูงใจ, ดนตรีแจส 
 

Abstract 
This research aimed to study the behavior of both Thai and foreign tourists traveling to the secret 

jazz bars in Bangkok and the motivations for traveling to the secret jazz bars of both local and foreign 
tourists in Bangkok. From the calculation of the sample size, it was found that the data should be collected 
from 139 tourists, thus adjusting the number to 140, divided equally into 70 Thais and 70 foreigners. The 
study was quantitative research that used a convenient sample group and the questionnaire as a tool for 
collecting data. The questionnaire was made in Thai for collecting Thai tourists and English for collecting 
foreigners and analyzing the data obtained from the questionnaire responses. The results showed that the 
majority of Thai and foreign tourists who visit Secret Jazz Bars in Bangkok are male. Most of the age range 
was 20–29 years old; they were college students, and they had an income of less than 15,000 baht per 

month, which has a high level of push factor motivation (𝑥𝑥 = 3.96). Most fun (𝑥𝑥 = 4.32) and pull factor 

motivation were at a high level (𝑥𝑥 = 4.08), with jazz music having the most edifying effect (𝑥𝑥 = 4.28). 
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บทนํา 
 ประเทศไทยเปนประเทศท่ีมีศักยภาพทางการทองเท่ียว เน่ืองดวยความพรอมและความหลากหลายของแหลง
ทองเท่ียวท้ังในดานประเพณีวัฒนธรรมและดานทรัพยากรธรรมชาติ นักทองเท่ียวสวนมากเดินทางทองเท่ียวมายังประเทศไทย 
โดยมีจุดประสงคหลักคือเพ่ือทองเท่ียวและพักผอนหยอนใจ หน่ึงในประเภทของแหลงทองเท่ียวในประเทศไทยท่ีมีช่ือเสียงและ
ไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียว คือ สถานบันเทิงยามราตรี (Leheny, 1995) โดยแหลงทองเท่ียวประเภทน้ี จัดเปนสถาน
บริการรูปแบบหน่ึง ซึ่งสอดคลองตามพระราชบัญญัติสถานบริการ พ.ศ. 2509 ท่ีไดใหความหมายของสถานบริการไววา 
สถานท่ีประกอบการท่ีตั้งข้ึนเพ่ือผลประโยชนทางการคา เปนสถานท่ีท่ีมีอาหาร สุรา หรือเครื่องดื่มอ่ืน ๆ จําหนายใหบริการ  
มีการแสดงดนตรี รองเพลง เตน อาจมีการจัดอุปกรณแสงและเสียงเพ่ือความบันเทิง (สํานักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา, 
2560) สถานบันเทิงยามราตรีเหลาน้ีประกอบดวย คาบาเรต บาร ผับ ไนตคลับ รวมถึงสถานบริการอาบอบนวด ท้ังน้ี  
ไดกลายเปนสัญลักษณท่ีอยูคูกับการทองเท่ียวไทยตลอดมา โดยหน่ึงในประเภทของสถานบันเทิงท่ีไดรับความนิยมคอนขาง
แพรหลายคือ บาร (Bar) จากพระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560 ไดใหความหมายของบารไววา สถานท่ีท่ีจําหนาย
อาหารและเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล โดยมีการจัดแสดงดนตรีหรือการแสดงอ่ืน ๆ เพ่ือความบันเทิง (กรมสรรพสามิต, 2560) 
บารน้ันยังมีแยกยอยอีกหลายรูปแบบตามลักษณะเฉพาะของแตละราน หน่ึงในรูปแบบท่ีมีความแปลกใหมและนาสนใจอยาง
มากคือรูปแบบท่ีเรียกวา บารลับ หรือ Speakeasy Bar เกิดข้ึนครั้งแรกในยุคของ Prohibition Era ชวงป ค.ศ.1920-1933 
เปนยุคท่ีเครื่องดื่มแอลกอฮอลกลายเปนสินคาตองหามไมสามารถจําหนายไดอยางเปดเผย ทําใหบารตาง ๆ ตองยายลงมาเปน
ธุรกิจใตดิน อาศัยการเช้ือเชิญแบบปากตอปากเพ่ือหลบเลี่ยงเจาหนาท่ีรัฐและลักลอบจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
(EATTAKU, 2019) แตในปจจุบัน บารลับเปนสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีทางเขาท่ีนาสนใจโดยแตละรานจะมีทางเขาเปนเอกลักษณ
ท่ีแตกตางกัน เชน ประตูทางเขาเปนเครื่องซักผา ตูโทรศัพท หรือบางครั้งอาจไมมีปายรานบอกเลย บารลับเหลาน้ีจะซอนอยู
ในสถานท่ีท่ีผูคนคาดไมถึงหรือไมคิดวาจะมี จึงสรุปไดวา คําวาลับในอดีตและปจจุบันมีคํานิยามท่ีแตกตางกัน โดยลับในอดีต
หมายถึงการเปดบารแบบหลบ ๆ ซอน ๆ เพราะเปนสถานท่ีท่ีผิดกฎหมาย แตในปจจุบัน หมายถึงบารท่ีมีทางเขาลึกลับซับซอน 
หน่ึงรูปแบบท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะของบารหรือบารลับท่ีนาสนใจโดยจําแนกประเภทตามรูปแบบการแสดงดนตรีคือ บารแจส 
หรือ แจสคลับ เปนสถานท่ีท่ีมีการแสดงดนตรีแจสโดยเฉพาะ อาจมีบริการจําหนายอาหารและเครื่องดื่มรวมดวย ลักษณะของ
บารแจส เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลาและยุคสมัยตาง ๆ ในอดีตบารแจส ตั้งอยูช้ันใตดิน ช้ันบนของหองเชา หรือหองแถว
เล็กๆ (The Sukhumvit, 2564) ซึ่งแจสคลับแหงแรกของโลกเกิดข้ึนในศตวรรษท่ี 19 ยุคท่ีดนตรีแจสเฟองฟูจากนักดนตรีผิว
ดําชนช้ันกรรมาชีพท่ีมีรายไดนอยและไมสามารถซื้อเครื่องดนตรีคลาสสิกแบบท่ีใชในวงออรเคสตราได จึงเลือกใชแคเครื่อง
ดนตรีประเภทเครื่องเปา เชน แซกโซโฟน ทรัมเปต และกลอง รวมไปถึงเครื่องดนตรีประจําบาน เชน เปยโนและกีตาร เกิดการ
ผสมผสานเปนดนตรีชนิดใหมท่ีสนุกสนานตามสไตลคนผิวดํา ซึ่งเคยถูกเรียกวา Devil’s music จากการเหยียดสีผิวของคนใน
ยคุน้ัน ดวยเหตุน้ีแจสคลับในยุคน้ันจึงถูกจํากัดไวในพ้ืนท่ีเฉพาะในช้ันใตดิน และโรงละครบางแหงเทาน้ัน (themomentum, 
2562) 

จากขอมูลดังกลาวในขางตน จะเห็นไดวาบารเปนหน่ึงในแหลงทองเท่ียวประเภทสถานบันเทิงท่ีไดรับความนิยมอยาง
มากในประเทศไทย และยังมีแยกยอยอีกมากมายตามรูปแบบเฉพาะตัวของบารแตละราน โดยในปจจุบันยอดการคนหาของ
คนไทยในป 2565 ผานเครื่องมือ Google Trends พบวา ยอดการคนหาในคียเวิรดบารลับน้ันเพ่ิมข้ึนจากป 2564 อยางเห็น
ไดชัดและยังคงสูงข้ึนเรื่อย ๆ จนถึงตอนน้ี แสดงใหเห็นวาในปจจุบันนักทองเท่ียวในประเทศไทยใหความสนใจและนิยมไปเท่ียว
บารลับ โดยเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานครซึ่งเปนเมืองหลวงศูนยกลางความเจริญของประเทศไทยจึงมีแหลงสถานบันเทิงยาม
ราตรีอยางบารลับกระจายอยูหลายแหงท่ัวพ้ืนท่ี จัดเปนการทองเท่ียวรูปแบบหน่ึงท่ีสามารถสรางเม็ดเงินและกระจายรายไดสู
คนในประเทศเปนจํานวนมาก ท้ังน้ี ผูวิจัยจึงมีความตองการศึกษาพฤติกรรมและแรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลับแจสของ
นักทองเท่ียว ท้ังชาวไทยและชาวตางชาติท่ีเดินทางทองเท่ียวในกรุงเทพมหานคร เพ่ือใหทราบถึงพฤติกรรมและแรงจูงใจของ
นักทองเท่ียวท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการทองเท่ียวบารลับแจส โดยงานวิจัยน้ีสามารถนํามาสรางประโยชนและเปนแนวทางใน
การพัฒนารูปแบบการทองเท่ียวยามราตรี ซึ่งถือเปนการทองเท่ียวประเภทหน่ึงท่ีสามารถนํารายไดเขาสูประเทศจํานวนมาก 
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อีกท้ังยังเปนประโยชนตอผูประกอบการท่ีสามารถนําผลการศึกษาไปใชในการทําการตลาดเพ่ือดึงดูดใหนักทองเท่ียวเดินทาง
มาทองเท่ียวเพ่ิมมากข้ึนในอนาคต 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
 
การทบทวนวรรณกรรม 

แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจในการทองเท่ียว 
แรงจูงใจ คือ สิ่งเราจากภายในตัวบุคคล ท่ีเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลและกระตุนเกิดพฤติกรรม ความคิด การกระทํา เพ่ือ

จะบรรลุเปาหมายหรือวัตถุประสงคใดวัตถุประสงคหน่ึงตามท่ีตัวบุคคลหรือองคกรตั้งไว 
แดน (Dann, 1997; 1981, อางถึงใน เลิศพร ภาระสกุล, 2558) 

ปจจัยผลัก (Push Factor) หมายถึง แรงท่ีผลักดันใหบุคคลแสดงพฤติกรรมการเดินทาง แรงจูงใจทางสังคมจิตวิทยา
ตาง ๆ ท่ีสามารถอธิบายแรงจูงใจทางการทองเท่ียวของบุคคลได 
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ปจจัยดึงดูด (Pull Factors) หมายถึง แรงท่ีผลักดันใหบุคคลเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียวตาง ๆ เกิดจากการชักนํา
หรือกระตุนจากตัวแหลงทองเท่ียว 

แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว 
คือ การแสดงออกหรือการกระทําท่ีออกมาจากพฤติกรรมภายใน ความรูสึกนึกคิด อารมณ ทัศนคติ และ

ประสบการณ โดยมีปจจัยภายนอกหรือสภาพการณตาง ๆ เปนตัวกระตุนทําใหเกิดการกระทําท่ีนักทองเท่ียวแสดงออกมาโดย
รูตัวหรือไมรูตัว ผูอ่ืนอาจสังเกตไดหรือไมก็ตาม เพ่ือตอบสนองความพึงพอใจของนักทองเท่ียว 

หน่ึงในแนวคิดจากวิจัย เปนแนวคิดของ คลอวสัน และคเนช (Clawson and Knetsch, 1966) กลาววา 
กิจกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวสามารถแบงออกไดเปน 5 ชวงท่ีสําคัญ ซึ่งประกอบดวย 

1) ชวงของการสรางความคาดหวังเก่ียวกับการเดินทางทองเท่ียว ซึ่งเปนชวงเวลากอนการเดินทางทองเท่ียว 
2) ชวงเวลาท่ีนักทองเท่ียวเดินทางไปยังสถานท่ีทองเท่ียว 
3) ชวงเวลาท่ีนักทองเท่ียวไดรับประสบการณทางการทองเท่ียวในระหวางการเดินทางทองเท่ียว 
4) ชวงเวลาการเดินทางกลับ 
5) ชวงเวลาภายหลังจากการเดินทางทองเท่ียวซึ่งนักทองเท่ียวจะระลึกถึงประสบการณของการทองเท่ียว 
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเท่ียวยามราตรี 
จากแนวคิดภาณุวัฒน ภักดีอักษร และจักรพันธ ชัดชุมแสง (2557) ทฤษฎีแลกเปลี่ยนทางสังคมอธิบายการรับรูของ

คนในทองถ่ินตออุตสาหกรรมการทองเท่ียวสถานบันเทิง ประเทศไทยนอกจากจะมีช่ือเสียงในการทองเท่ียวเชิงพระพุทธศาสนา 
มรดกทางวัฒนธรรม และแหลงทองเท่ียวตามธรรมชาติ รวมถึงความบันเทิงยามราตรี ท่ีไดรับความนิยมโดยเฉพาะในหมู
นักทองเท่ียวชาวตางชาติ  ทัศนคติและการรับรูของคนในทองถ่ินจะเปนเชิงบวกก็ตอเมื่อผลประโยชนท่ีคนในทองถ่ินไดรับ ซึ่ง
ทฤษฎีการแลกเปลี่ยนทางสังคมสามารถนํามาประยุกตใชกับการทองเท่ียวไดจริง และอุตสาหกรรมทองเท่ียวสถานบันเทิงยัง
เปนประโยชนตอคนในชุมชนท้ังในดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับดนตรีแจส 
จากแนวคิด อนันต ลือประดิษฐ (2545) มีตนกําเนิดมาจากคนผิวดําและชนช้ันแรงงานท่ีมักหาความรื่นรมยหลังเลิก

งานตามไนทคลับ  ดนตรีแจสมีการพัฒนาออกมาในหลายรูปแบบของการเลน เพ่ือเปนการดึงดูดผูฟง และ เพ่ือความอยูรอด
ของนักดนตรีชาวผิวดํา การกําเนิดของดนตรีแจสอยางเปนรูปธรรมน้ันเกิดข้ึนท่ีเมืองนิวสออรลีนส ซึ่งเกิดจากนักดนตรีชาวผิว
ดําท่ีมักบรรเลงดนตรีดวยการดนสดตามความรูความสามารถท่ีมีในการใชเครื่องดนตรี และมักมีการแสดงตามสถานรื่นเริง  แม
จะไมไดรับความนิยมในชาวผิวขาว แตดวยบริบทของดนตรีท่ีแทรกซึมไปกับการใชชีวิตประจําวันทําใหไดรับความนิยมอยางไม
รูตัว 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับประชากรศาสตร 
คอทเลอร (Kotlor, 2013) อธิบายวา เปนลักษณะสวนเฉพาะบุคคลท่ีมีผลตอพฤติกรรมและการตัดสินใจของแตละ

บุคคล เพ่ือใชประโยชนในดานการตลาด โดยแบงเกณฑตามตัวแปรท่ีสําคัญทางประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ 
ขนาดของครอบครัวหรือจํานวนสมาชิกภายในครอบครัว รายได อาชีพ ระดับการศึกษา ศาสนาและเช้ือชาติ เปนตน 

ปราโมทย ประสาทกุล (2556) ลักษณะพ้ืนฐานสวนบุคคล ซึ่งประกอบไปดวย 
1) เพศ การเก็บขอมูลประชากรในเพศสภาพเพียง 2 เพศ คือ ชายและหญิง โดยสามารถใชวิเคราะหการประเมิน

คุณภาพของขอมูลประชากร ซึ่งมีความแตกตางทางความคิด คานิยม และทัศนคติ 
2) อายุ คนท่ีอายุนอยกวามักมีความคิดท่ีเปนอิสระ ใจรอน และมองโลกในแงดี มากกวาคนอายุมากกวา ขณะคนท่ี

มีอายุมากกวามักยึดติดกับการปฏิบัติมากกวา ระมัดระวังในการใชชีวิตและมองโลกในแงรายมากกกวา 
3) สถานภาพครอบครัว ประเภทของสถานภาพสมรส ประกอบดวย โสด สมรส หมาย หยาราง แยกกันอยู พบวา

คนโสดจะมีความคิดท่ีอิสระมากกวาคนท่ีแตงงานแลว ใชเวลาตัดสินใจนอยกวาเพราะไมมีภาระตองผูกพัน 
4) ระดับการศึกษา คือ ระดับช้ันสูงสุดท่ีเรียนจบจากสถาบันการศึกษา ซึ่งจะมีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อท่ี

แตกตางกันไปตามระดับของความรู และประสบการณ 
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5) อาชีพ คนท่ีมีอาชีพแตกตางกันยอมมองโลกท่ีมีแนวคิดอุดมการณและคานิยมสิ่งตาง ๆ แตกตางกันไป ซึ่งรวมไป
ถึงทัศนคติและความคิดเห็นในการใชสินคาและบริการตาง ๆ 

6) รายได เกณฑท่ีนิยมท่ีนักการตลาดและนักโฆษณาตระหนักถึงเสมอ รายไดจะสามารถเปลี่ยนแปลงไปตามระดับ
การศึกษาและอาชีพ และมักจะนํารายไดมาพิจารณาปจจัยสัมพันธกับการบริโภค รวมถึงเครื่องมือกําหนดความ
ตองการของคน 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 
ประชากร 
นักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางชาติท่ีเดินทางทองเท่ียวบารลับแจสในกรุงเทพมหานคร 
กลุมตัวอยาง 
คณะผูวิจัยไดกําหนดกลุมตัวอยางดวยการคํานวณสูตรการหากลุมตัวอยางแบบไมทราบจํานวนประชากรท่ีแนชัด  

แตทราบวามีจํานวนประชากรนอย จึงกําหนดสัดสวนประชากรท่ีผูวิจัยสนใจเทากับ 0.1 กําหนดระดับความเช่ือมั่นไวท่ีรอยละ 
95 และกําหนดความคลาดเคลื่อนไมเกินรอยละ 5 โดยใชการคํานวณขนาดกลุมตัวอยางจากสูตรของคอแครน (Cochran, 
1977) และใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยาง ดังน้ี 

จากสูตร 𝑛𝑛 =  
𝑝𝑝(1 − 𝑝𝑝)𝑧𝑧2

𝑒𝑒2  

โดย 

𝑛𝑛 คือ ขนาดของกลุมตัวอยางท่ีตองการ 

𝑝𝑝 คือ สัดสวนของลักษณะท่ีสนใจในประชากร กําหนดใหเทากับ 0.1 (𝑝𝑝 มีคา  = 0.1) 

𝑧𝑧 คือ ระดับความนาเช่ือมั่นหรือระดับนัยสําคัญ กําหนดไวอยูท่ีรอยละ 95 หรือระดับนัยสําคัญ (𝑧𝑧 มีคา = 1.96) 

𝑒𝑒 คือ ระดับความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยางท่ีสามารถยอมรับได คือ รอยละ 5 (𝑒𝑒 มีคาเทากับ 0.05) 

แทนคาในสูตร 𝑛𝑛 =
0.1(1 − 0.1)(1.96)2

0.052  

𝑛𝑛 = 138.3 ≈ 139 คน 
ผลการคํานวณขนาดกลุมตัวอยางในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี เทากับ 139 คน และปรับข้ึนเปนจํานวน 140 คน  

เพ่ือศึกษาแรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติในเขตกรุงเทพมหานคร โดยแบง
ออกเปน ชาวไทย 70 คน และ ชาวตางชาติ 70 คน อยางละเทากัน โดยวิธีการสุมกลุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience 
sampling)  

ขั้นตอนการวิจัยและการเก็บรวบรวมขอมูล 
การบันทึกขอมูลจากการทําแบบสอบถาม คณะผูวิจัยไดศึกษาเอกสารและทฤษฎีตาง ๆ ท่ีมีความเก่ียวของกับ

งานวิจัย เพ่ือเปนแนวทางในการทําแบบสอบถามแบบสะดวก โดยเปนการตั้งคําถามไวลวงหนา หลังจากน้ันนําแบบสอบถาม
ไปใชสัมภาษณกับนักทองเท่ียว ใชระยะเวลาการเก็บรวบรวมขอมูลชวงเดือน มีนาคม ถึง เมษายน พ.ศ. 2566 หลังจากน้ันนํา
แบบสอบถามท่ีไดมาตรวจสอบความสมบูรณของการตอบแบบสอบถาม ลงรหัสขอมูล และนําขอมูลท่ีไดไปวิเคราะหผล 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
แบบสอบถาม (Questionnaire) 2 ฉบับ (1) ฉบับภาษาไทยสําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย (2) ฉบับภาษาอังกฤษ

สําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เปนแบบสอบถามในประเด็นเก่ียวกับแรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียว
ในกรุงเทพมหานคร โดยผูวิจยัตรวจสอบหาคุณภาพของเครื่องมือดานเน้ือหา หาคาความตรงตามเน้ือหา (Content Validity) 
ซึ่งไดคา IOC เทากับ 0.88 นําเครื่องมือท่ีปรับปรุงแลวไปทดลองใช (Try Out) กับกลุมตัวอยางท่ีมีลักษณะคลายคลึงกับกลุม
ประชากรจํานวน 30 คน คือ กลุมนักทองเท่ียวท่ีเดินทางทองเท่ียว Bar & Bistro ในเขตกรุงเทพมหานคร แบงเปน 4 สวน 
ดังน้ี 



รายงานสืบเนื่องการประชุมวิชาการระดับชาติ คร้ังที่ 8 “วิทยาการจัดการเทพสตรีวิชาการ”  
Proceedings of the 8th National Academic Conference  “Thepsatri Management Science Academic Conference” 

   วันท่ี 30 พฤษภาคม 2566 
 

 
~ 411 ~ 

 

สวนท่ี 1 แบบสอบถามขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียว ไดแก เพศ อาย ุรายได อาชีพ ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบ
เลือกตอบ (Multiple choice) 

สวนท่ี 2 แบบสอบถามพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส ลักษณะแบบสอบถามเปน
แบบเลือกตอบ (Multiple Choice) 

สวนท่ี 3 แบบสอบถามแรงจูงใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส โดยแบงเปน 2 สวน ไดแก 
ปจจัยผลัก (Push factors) และ ปจจัยดึง (Pull factors) ลักษณะแบบสอบถามเปนประเภทมาตรวัดลิเคิรท (Likert's Scale) 

สวนท่ี 4  แบบสอบถามขอเสนอแนะและความคิดเห็นของนักทองเท่ียวในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส ลักษณะ
แบบสอบถามเปนแบบปลายเปด (Open - ended questions) 

การวิเคราะหขอมูล 
ขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม คณะผูวิจัยไดนําขอมูลท่ีไดมาทําการวิเคราะหทางสถิติโดยใชโปรแกรมสถิติสําเร็จรูป

ทางสังคมศาสตร แลวนําผลท่ีไดจากการประมวลมาวิเคราะหและนําเสนอผลการวิจัย โดยมีการวิเคราะหดังน้ี 
ตอนท่ี 1 แบบสอบถามขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม นําขอมูลมาวิเคราะหโดยวิธีการแจก

แจงความถ่ีและหาคารอยละ 
ตอนท่ี 2 แบบสอบถามขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส นําขอมูลมา

วิเคราะหเพ่ือหาความนิยมโดยวิธีการแจกแจงความถ่ีและหาคารอยละ 
ตอนท่ี 3 แบบสอบถามขอมูลเก่ียวกับแรงจูงใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส นําขอมูลมา

วิเคราะหโดยวิธีการหาคาเฉลี่ยเลขคณิตและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน นํามาแปรผลและนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 
โดยขอคําถามท่ีคํานวณคาเฉลี่ย ซึ่งกําหนดใหตอบตามมาตรวัดแบบ Likert - Type - Scale ไดกําหนดระดับคะแนน ดังน้ี 

มากท่ีสุด  มีคาคะแนนเทากับ  5 
มาก  มีคาคะแนนเทากับ  4 
ปานกลาง  มีคาคะแนนเทากับ  3 
นอย  มีคาคะแนนเทากับ  2  
นอยท่ีสุด  มีคาคะแนนเทากับ  1 

คาเฉลี่ยท่ีคํานวณได นํามาแปรผลได ดังน้ี 
4.50 – 5.00 หมายความวา มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด  
3.50 – 4.49 หมายความวา มีความพึงพอใจในระดับมาก  
2.50 – 3.49 หมายความวา มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง  
1.50 – 2.49 หมายความวา มีความพึงพอใจในระดับนอย  
1.00 – 1.49 หมายความวา มีความพึงพอใจในระดับนอยท่ีสุด 

(ชูศรี วงศรัตนะ, 2550) 
ตอนท่ี 4 ขอมูลขอเสนอแนะและความคิดเห็นเก่ียวกับการทองเท่ียวบารลับแจส ลักษณะแบบสอบถามเปนปลายเปด

และนําขอมูลมาวิเคราะหโดยใชการวิเคราะหเชิงเน้ือหา 
 

ผลการวิจัย 
การวิจัยเรื่อง "แรงจงูใจในการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวในกรุงเทพมหานคร" ใชวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) โดยการใชแบบสอบถามจํานวน 140 ตัวอยาง และนําขอมูลท่ีไดมาประมวลผลดวยโปรแกรม
สําเร็จรูป ซึ่งผูวิจัยนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลออกเปน 4 สวน ตามลําดับดังน้ี 

1. ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคลของนักทองเท่ียว 
2. ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว 
3. ผลการวิเคราะหขอมูลแรงจูงใจของนักทองเท่ียวดานปจจัยผลัก (Push Factors) 
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4. ผลการวิเคราะหขอมูลแรงจูงใจของนักทองเท่ียวดานปจจัยดึง (Pull Factors) 
สัญลักษณท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล 
ในการวิเคราะหและแปลผลความหมายผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัยครั้งน้ีเพ่ือใหเกิดความเขาใจตรงกันในการ

แปลความหมายและเพ่ือความสะดวกตอการนําเสนอ ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณและอักษรยอท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล
ดังตอไปน้ี 

𝑥𝑥 หมายถึง คาเฉลี่ยเลขคณิต (Mean)  
S.D. หมายถึง สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 
ตาราง 1 ขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
เพศ จํานวน รอยละ 

ชาย 77 55.00 
หญิง 52 37.10 
LGBTQ+ 11 7.90 
รวม 140 100.00 

 
จากตารางท่ี 1 แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศชายจํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 55.00 

รองลงมาเปนเพศหญิงจํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 37.10 และ LGBTQ+ จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 7.90 ตามลําดับ 
 

ตาราง 2 ขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ
อายุ จํานวน รอยละ 
20-29 ป 81 57.90 
30-39 ป 19 13.60 
40-49 ป 31 22.10 
50-59 ป 6 4.30 
60 ปข้ึนไป  3 2.10 
รวม 140 100.00 

 
จากตารางท่ี 2 แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในชวงอายุ 20-29 ป จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 

57.90 รองลงมาอยูในชวงอายุ 40-49 ป จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 22.10 ชวงอายุ 30-39 ป จํานวน 19 คน คิดเปนรอย
ละ 13.60 ชวงอายุ 50-59 ป จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 4.30 และชวงอายุ 60 ปข้ึนไปจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 2.10 
ตามลําดับ  
 
ตาราง 3 ขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 
อาชีพ จํานวน รอยละ 
นิสิต/นักศึกษา 55 39.30 
ขาราชการบํานาญ 3 2.10 
พนักงานบริษัท/ลูกจางช่ัวคราว 44 31.40 
ธุรกิจสวนตัว 38 27.10 
รวม 140 100.00 
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จากตารางท่ี 3 แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนนิสิต/นักศึกษาจํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 39.30 
รองลงมาเปนพนักงานบริษัท/ลูกจางช่ัวคราวจํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 31.40 ธุรกิจสวนตัวจํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 
27.10 และขาราชการบํานาญจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 2.10 ตามลําดับ 

 
ตาราง 4 ขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน 
รายไดตอเดือน จํานวน รอยละ 
ต่ํากวา 15,000 บาท 43 30.70 
15,000-30,000 บาท  35 25.00 
30,000-50,000 บาท 23 16.40 
50,000-80,000 บาท 14 10.00 
80,000-100,000 บาท 7 5.00 
100,000 บาทข้ึนไป 18 12.90 
รวม 140 100.00 

 
จากตารางท่ี 4 แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดต่ํากวา 15,000 บาท จํานวน 43 คน คิดเปน

รอยละ 30.70 รองลงมามีชวงรายได 15,000-30,000 บาท จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 25.00 ชวงรายได 30,000-50,000 
บาท จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 16.40 ชวงรายได 100,000 บาทข้ึนไปจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 12.90 ชวงรายได 
50,000-80,000 จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 10.00 และชวงรายได 80,000-100,000 จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 5.00 
ตามลําดับ 
 
ตาราง 5 ขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว 
พฤติกรรมนักทองเท่ียว  จํานวน รอยละ 

1. ความถ่ีจํานวนครั้งท่ีเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส 

- เพ่ิงเคยมาเท่ียวครั้งแรก 

- 2-3 ครั้ง 

- 4-5 ครั้ง 

- 6 ครั้งข้ึนไป 
รวม 

  
70 
38 
13 
19 
140 

 
50.00 
27.10 
9.30 
13.60 
100.00 

2. วิธีการหรือยานพาหนะในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส 

- รถสาธารณะ 

- รถสวนตัว 

- รถเชา 

- เดินเทา 

- มอเตอรไซค 
รวม 

  
56 
53 
7 
11 
13 
140 

 
40.00 
37.90 
5.00 
7.90 
9.30 
100.00 

3. สมาชิกผูรวมเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส 

- คนเดียว 

- เพ่ือน 

  
18 
95 
2 

 
12.90 
67.90 
1.40 
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พฤติกรรมนักทองเท่ียว  จํานวน รอยละ 

- เพ่ือนรวมงาน 

- ครอบครัว/ญาติ/พ่ีนอง 

- สามี/ภรรยา/คนรัก 
รวม 

7 
18 
140 

5.00 
12.90 
100.00 

4. ระยะเวลาท่ีใชในการทองเท่ียวบารลับแจสตอครั้ง 

- ต่ํากวา 1 ช่ัวโมง 

- 1-2 ช่ัวโมง 

- 2-3 ช่ัวโมง 

- 3 ช่ัวโมงข้ึนไป 
รวม 

  
6 
63 
45 
26 
140 

 
4.30 
45.00 
32.10 
18.60 
100.00 

5. ชวงเวลาท่ีเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส 

- วันธรรมดา (จันทร-ศุกร) 

- วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย) 

- วันหยุดนักขัตฤกษ 

- วันหยุดเทศกาล 

- วันครบครอบ/วันพิเศษของครอบครัว 
รวม 

  
47 
69 
7 
13 
4 
140 

 
33.60 
49.30 
5.00 
9.30 
2.90 
100.00 

6. คาใชจายสวนตัวท่ีใชการทองเท่ียวบารลับแจสตอครั้ง 

- ต่ํากวา 1,000 บาท 

- 1,000-5,000 บาท 

- 5,000-10,000 บาท 

- 10,000 บาทข้ึนไป 
รวม 

  
39 
92 
8 
1 
140 

 
27.90 
65.70 
5.70 
0.70 
100.00 

7. ทานเดินทางทองเท่ียวบารลับแจสโดยประมาณก่ีครั้งตอเดือน 

- ต่ํากวา 3 ครั้ง 

- 3-5 ครั้ง 

- มากกวา 5 ครั้ง 
รวม 

  
126 
13 
1 
140 

 
90.00 
9.30 
0.70 
100.00 

8. รูจักหรือทราบขอมูลแหลงทองเท่ียวบารลับแจสจากท่ีใด 

- เว็บไซต/โซเชียลมีเดีย (Facebook, Instagram, Tiktok, 
LINE, Youtube, Twitter) 

- นิตยสาร/ปายประกาศตางๆ 

- TV 

- บุคคลรอบขาง (เพ่ือน/เพ่ือนรวมงาน/คนรูจัก) 

- คนในครอบครัว (ญาติ/พ่ีนอง) 

  
75 
 
4 
1 
26 
34 
140 

 
53.60 
 
2.90 
0.70 
18.60 
24.30 
100.00 



รายงานสืบเนื่องการประชุมวิชาการระดับชาติ คร้ังที่ 8 “วิทยาการจัดการเทพสตรีวิชาการ”  
Proceedings of the 8th National Academic Conference  “Thepsatri Management Science Academic Conference” 

   วันท่ี 30 พฤษภาคม 2566 
 

 
~ 415 ~ 

 

พฤติกรรมนักทองเท่ียว  จํานวน รอยละ 

รวม 

 
จากตารางท่ี 5 แสดงใหเห็นวานักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาเท่ียวบารลับแจสครั้งแรกเปนจํานวน 70 คน คิดเปน

รอยละ 50.00 นิยมเดินทางมาดวยรถสาธารณะเปนจํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 40.00 นิยมเดินทางทองเท่ียวรวมกับเพ่ือน
เปนจํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 67.90 มักใชระยะเวลาอยูในบาร 1-2 ช่ัวโมง เปนจํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 45.00 
นิยมเดินทางทองเท่ียวในชวงวันหยุดสุดสัปดาหเปนจํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 49.30 สวนใหญมีคาใชจายในการทองเท่ียว
บารลับแจสตอครั้งอยูท่ี 1,000-5,000 บาท เปนจํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 65.70 สวนใหญเดินทางมาเท่ียวบารลับ      แจ
สต่ํากวา 3 ครั้งตอเดือนเปนจํานวน 126 คน คิดเปนรอยละ 90.00 และรับรูขอมูลแหลงทองเท่ียวบารลับแจสจากเว็บไซต/
โซเชียลมีเดีย (Facebook, Instagram, Tiktok, LINE, Youtube, Twitter) เปนจํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 53.60 

 
ตาราง 6 ขอมูลแรงจูงใจดานปจจัยผลัก (Push factors) ของนักทองเท่ียว 
ปจจัยผลัก (Push Factors) 𝑥𝑥 S.D. แปรผล 

1. ตองการความบันเทิงและสนุกสนาน 4.32 0.842 มาก 
2. ตองการใชเวลารวมกับครอบครัว เพ่ือน คนรัก 4.21 0.877 มาก 
3. มีความสนใจและช่ืนชอบในบารลับแจส 4.07 0.934 มาก 
4. ตองการเดินทางทองเท่ียวเพ่ืองานอดิเรก 3.79 1.096 มาก 
5. ตองการแสวงหาประสบการณใหม ๆ จากการทองเท่ียวในสถานท่ีใหม ๆ 4.09 1.014 มาก 
6. ตองการพักผอนหยอนใจจากความเครียดในชีวิตประจําวัน 4.21 0.896 มาก 
7. ตองการพบปะเพ่ือน ผูคนตางถ่ิน 3.86 1.008 มาก 
8. มีคนรูจักแนะนําใหรูจักบารลับแจส 3.61 1.123 มาก 
9. ตองการเดินทางทองเท่ียวเพ่ือเยี่ยมเยือนบารลับแจสท่ีเปดใหม 3.86 1.083 มาก 
10. ตองการเดินทางทองเท่ียวเพ่ือสรางแรงบันดาลใจ 3.96 1.003 มาก 
11. ตองการทองเท่ียวเพ่ือใหรางวัลแกตนเอง 3.94 1.094 มาก 
12. ตองการเฉลิมฉลองใหแกโอกาสสําคัญ เชน ครบรอบแตงงาน วันเกิด เลี้ยงสง 3.63 1.231 มาก 
รวม 3.96 0.938 มาก 

 

จากตารางท่ี 6 ผลการวิเคราะหขอมูลแสดงใหเห็นวาแรงจูงใจดานปจจัยผลักอยูในระดับมาก (𝑥𝑥 = 3.96, S.D. = 

0.938) พิจารณาเปนรายดาน พบวา คาเฉลี่ยมากท่ีสุด คือ ความตองการความบันเทิงและสนุกสนาน (𝑥𝑥 = 4.32, S.D. = 

0.842) รองลงมา คือ ความตองการใชเวลารวมกับครอบครัว เพ่ือน คนรัก (𝑥𝑥 = 4.21, S.D. = 0.877) ความตองการพักผอน

หยอนใจจากความเครียดในชีวิตประจําวัน (𝑥𝑥 = 4.21, S.D. = 0.896) ตองการแสวงหาประสบการณใหม ๆ จากการทองเท่ียว

ในสถานท่ีใหม ๆ (𝑥𝑥 = 4.09, S.D. = 1.014) ความสนใจและช่ืนชอบในบารลับแจส (𝑥𝑥 = 4.07, S.D. = 0.934) ตองการ

เดินทางทองเท่ียวเพ่ือสรางแรงบันดาลใจ (𝑥𝑥 = 3.96, S.D. = 1.003) ตองการทองเท่ียวเพ่ือใหรางวัลแกตนเอง (𝑥𝑥 = 3.94, 

S.D. = 1.094) ตองการพบปะเพ่ือน ผูคนตางถ่ิน (𝑥𝑥 = 3.86, S.D. = 1.008) ตองการทองเท่ียวเพ่ือเยี่ยมเยือนบารลับแจสท่ี

เปดใหม (𝑥𝑥 = 3.86, S.D. = 1.083) ตองการทองเท่ียวเพ่ืองานอดิเรก (𝑥𝑥 = 3.79, S.D. = 1.096) ตองการเฉลิมฉลองใหแก

โอกาสสําคัญ (𝑥𝑥 = 3.63, S.D. = 1.231) และมีคนแนะนําใหรูจักบารลับแจส (𝑥𝑥 = 3.61, S.D. = 1.123) ตามลําดับ 
 
 
ตาราง 7 ขอมูลแรงจูงใจดานปจจัยดึง (Pull factors) ของนักทองเท่ียว 
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ปจจัยดึง (Pull Factors) 𝑥𝑥 S.D. แปรผล 

1. ความปลอดภัยของสถานท่ีทองเท่ียว 3.99 1.028 มาก 
2. คาใชจายท่ีเหมาะสมในการมาเท่ียว 3.99 0.902 มาก 
3. สถานท่ีทองเท่ียวเดินทางเขาถึงงาย สะดวก 4.09 0.839 มาก 
4. สถานท่ีทองเท่ียวมีการประชาสัมพันธท่ีนาสนใจ 3.93 0.879 มาก 
5. มีสิ่งอํานวยความสะดวกในบริการท่ีดีและเพียงพอ 4.11 0.793 มาก 
6. สภาพแวดลอมมีความสะอาด และเปนระเบียบ 4.19 0.934 มาก 
7. ความนาสนใจของสถานท่ีทองเท่ียว 4.23 0.860 มาก 
8. ช่ือเสียงและความมีเอกลักษณของบารลับแจส 4.21 0.869 มาก 
9. โปรโมช่ันของบารลับแจส 3.75 1.026 มาก 
10. รสชาติเครื่องดื่มของบารลับแจส 4.12 0.917 มาก 
11. ดนตรีแจสมีสวนชวยในการจรรโลงจิตใจ 4.28 0.849 มาก 
12. ตองการรับชมการแสดงจากวงดนตรีโปรด 4.03 0.974 มาก 
13. การบริการและดูแลลูกคาของพนักงานอยางดีเยี่ยม 4.21 0.896 มาก 
รวม 4.08 0.905 มาก 

 

จากตารางท่ี 7 ผลการวิเคราะหขอมูลแสดงใหเห็นวาแรงจูงใจดานปจจัยดึงอยูในระดับมาก (𝑥𝑥 = 4.08, S.D. = 

0.905) พิจารณาเปนรายดาน พบวา คาเฉลี่ยมากท่ีสุด คือ ดนตรีแจสมีสวนชวยในการจรรโลงจิตใจมากท่ีสุด (𝑥𝑥 = 4.28, S.D. 

= 0.849) รองลงมา คือ ความนาสนใจของสถานท่ีทองเท่ียว (𝑥𝑥 = 4.23, S.D. = 0.860) ช่ือเสียงและความมีเอกลักษณของ

บารลับแจส (𝑥𝑥 = 4.21, S.D. = 0.869) การบริการและดูแลลูกคาของพนักงานอยางดีเยี่ยม (𝑥𝑥 = 4.21, S.D. = 0.896) 

สภาพแวดลอมมีความสะอาดเปนระเบียบ (𝑥𝑥 = 4.19, S.D. = 0.934) รสชาติเครื่องดื่มของบารลับแจส (𝑥𝑥 = 4.12, S.D. = 

0.917) สิ่งอํานวยความสะดวกในบริการท่ีดีและเพียงพอ (𝑥𝑥 = 4.11, S.D. = 0.793) สถานท่ีทองเท่ียวเดินทางเขาถึงงาย 

สะดวก (𝑥𝑥 = 4.09, S.D. = 0.839) ตองการรับชมการแสดงจากวงดนตรีโปรด (𝑥𝑥 = 4.03, S.D. = 0.974) คาใชจายท่ี

เหมาะสมในการมาเท่ียว (𝑥𝑥 = 3.99, S.D. = 0.902) ความปลอดภัยของสถานท่ีทองเท่ียว (𝑥𝑥 = 3.99, S.D. = 1.028) สถานท่ี

ทองเท่ียวมีการประชาสัมพันธท่ีนาสนใจ (𝑥𝑥 = 3.93, S.D. = 0.879) และโปรโมช่ันของบารลับแจส (𝑥𝑥 = 3.75, S.D. = 
1.026) ตามลําดับ 
 

อภิปรายผลการวิจัย 
1. ผลการวิเคราะหจากขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

            ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามจํานวน 140 คน นักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางชาติสวนใหญเปนเพศชายอยู
ในชวงอายุ 20-29 ป เปนนิสิตหรือนักศึกษา มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนนอยกวา 15,000 บาท ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ    
นันทวัน เลิศจรัญรัตน (2546) ผลการวิจัยพบวา นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียวยามราตรี สวนใหญเปนเพศชาย
มากกวาเพศหญิง มีอายุ 18-24 ป เปนนิสิตหรือนักศึกษา และงานวิจัยของ Zhang Wei (2561) ผลการวิจัยพบวานักทองเท่ียว
ชาวจีนสวนใหญเปนเพศชาย เน่ืองจากประชากรอายุตั้งแต 15 ปข้ึนไป จํานวน 59.80 ลานคน โดยผูชายมีอัตราการดื่มสุราสูง
กวาหญิงประมาณ 4 เทา เพศชายเริ่มทดลองดื่มสุราครั้งแรกตั้งแตยังไมบรรลุนิติภาวะ (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2558) 
 
 

2. วัตถุประสงคขอท่ี 1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติ
ในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ในสวนของพฤติกรรมการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติในเขตกรุงเทพมหานคร 
ในจํานวน 140 คน พบวานักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาเท่ียวบารลับแจสเปนครั้งแรกจํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 50.00 
นิยมเดินทางมาดวยรถสาธารณะเปนจํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 40.00 นิยมเดินทางทองเท่ียวรวมกับเพ่ือนเปนจํานวน 95 
คน คิดเปนรอยละ 67.90 มักใชระยะเวลาอยูในบาร 1-2 ช่ัวโมง เปนจํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 45.00 นิยมเดินทาง
ทองเท่ียวในชวงวันหยุดสุดสัปดาหเปนจํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 49.30 สวนใหญมีคาใชจายในการทองเท่ียวบารลับ    
แจสตอครั้งอยูท่ี 1,000-5,000 บาท เปนจํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 65.70 สวนใหญเดินทางมาเท่ียวบารลับแจสต่ํากวา 3 
ครั้งตอเดือนเปนจํานวน 126 คน คิดเปนรอยละ 90.00 และรับรูขอมูลแหลงทองเท่ียวบารลับแจสจากเว็บไซต/โซเชียลมีเดีย 
(Facebook, Instagram, Tiktok, LINE, Youtube, Twitter) เปนจํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 53.60 ซึ่งสอดคลองกับ วิจัย
ของ นันทวัน เลิศจรัญรัตน (2546) กลาววา กลุมอางอิงดานเพ่ือนสนิทและเพ่ือนรวมงาน เพ่ือนรวมเรียน มีความสําคัญตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรีของแหลงทองเท่ียวไทยในกรุงเทพมหานครระดับมาก จากรายงานผลการสํารวจพฤติกรรม
ผูใชอินเทอรเน็ตในประเทศไทยป 2565 จากผลสํารวจ ความถ่ีในการใชงานตอสัปดาหพบวา ผูใชอินเทอรเน็ตสวนใหญ ใช
อินเทอรเน็ตทุกวัน ผูใชเน็ตสวนใหญยอมรับวามีการใชอินเทอรเน็ตจนเปนสวนหน่ึงในชีวิตประจําวันแลว (ศูนยวิเคราะหขอมูล
สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกสกระทรวงดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม, 2565) 

3. วัตถุประสงคขอท่ี 2 เพ่ือศึกษาแรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและ
ชาวตางชาติในเขตกรุงเทพมหานคร 
แรงจูงใจท่ีเปนปจจัยผลัก (Push factors) ท่ีมีความสําคัญท้ังหมด 5 อันดับ จากท้ังหมด 12 อันดับในระดับสูงสุด

ดวยคาเฉลี่ย 4.32 คอื ตองการความบันเทิงและสนุกสนาน  แรงจูงใจท่ีมีความสําคัญในลําดับรองลงมาดวยคาเฉลี่ย 4.21 คือ 
ความตองการใชเวลารวมกับครอบครัว เพ่ือนคนรัก และตองการพักผอนหยอนใจจากความเครียดในชีวิตประจําวัน แรงจูงใจท่ี
มีความสําคัญในลําดับถัดมาดวยคาเฉลี่ย 4.09 คือ ตองการแสวงหาประสบการณใหมๆ จากการทองเท่ียวในสถานท่ีใหมๆ และ
แรงจูงใจท่ีมีความสําคัญในลําดับสุดทายดวยคาเฉลี่ย 4.07 คือมีความสนใจและช่ืนชอบในบารลับแจส ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของ Zhang Wei (2561) ท่ีนักทองเท่ียวมีความตองการความบันเทิงและสนุกสนาน ดานความตองการใชเวลารวมกับ
ครอบครัว เพ่ือน คนรักและความตองการพักผอนหยอนใจ ผอนคลายความตึงเครียดจากแรงกดดันและปญหาของการศึกษา
หรือการทํางาน สงผล ใหเกิดแรงจูงใจดานปจจัยผลักทําใหนักทองเท่ียวเดินทางมาทองเท่ียวบารแจส ในกรุงเทพมหานคร  

แรงจูงใจท่ีเปนปจจัยดึง (Pull Factors) ท่ีมีความสําคัญท้ังหมด 5 อันดับจากท้ังหมด 13 อันดับในระดับสูงสุดดวย
คาเฉลี่ย 4.28 คือดนตรีแจสมีสวนชวยในการจรรโลงจิตใจ อันดับรองลงมาดวยคาเฉลี่ย 4.23 ความนาสนใจของสถานท่ี
ทองเท่ียว ลําดับถัดมาดวยคาเฉลี่ย 4.21 คือ ช่ือเสียงและความมีเอกลักษณของบารลับแจส และการบริการและดูแลลูกคาของ
พนักงานอยางดีเยี่ยม และในลําดับสุดทายดวยคาเฉลี่ย 4.19 คือสภาพแวดลอมมีความสะอาด และเปนระเบียบ ซึ่งสอดคลอง
กับงานวิจัยของ Zhang Wei (2561) ปจจัยดานการแสดงท่ีมีช่ือเสียง โดดเดนเปนเอกลักษณเฉพาะ และปจจัยสิ่งอํานวยความ
สะดวกและบริการท่ีดีและเพียงพอ ปจจัยสภาพแวดลอมมีความสะอาดและเปนระเบียบ สงผลใหเกิดแรงจูงใจดานปจจัยดึงให
นักทองเท่ียวเดินทางมาทองเท่ียวบารแจส ในกรุงเทพมหานคร ซึ่งจากพฤติกรรมนักทองเท่ียวท่ีเปลี่ยนไปหลังจากสถานการณ
โควิด ทําใหนักทองเท่ียวอยากไปเท่ียวในสถานท่ีท่ี unseen หรือสถานท่ีท่ีไมเปนท่ีรูจัก และจากผลการศึกษาของแหลงของ
ขอมูลดังกลาว กลาววา รอยละ 84 คนเลือกสถานท่ีทองเท่ียวผานการดูคอนเทนตแนะนําของอินฟลูเอนเซอร สอดคลองกับเท
รนการทองเท่ียวบารลับแจสของนิสิตท่ีมีท่ีความสนใจท่ีจะศึกษาวิจัยจากการความชอบเทรนบารลับแจสในชวงระยะเวลาท่ี
ผานมา (ศูนยวิเคราะหเศรษฐกิจ ทีทีบี 2566) 
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1. การศึกษาครั้งน้ีเปนการศึกษาแรงจูงใจของนักทองเท่ียวในเชิงปริมาณ ดังน้ันในการศึกษาวิจัยครั้งตอไปควรมี
การศึกษาในเชิงคุณภาพและศึกษาท้ังนักทองเท่ียวและผูประกอบการเน่ืองจากขอมูลเชิงคุณภาพจะมีรายละเอียดท่ีมากกวา
และสามารถมองไดหลายมิติมากกวา และควรมีการเปรียบเทียบแรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลับแจสระหวางนักทองเท่ียวชาว
ไทยและชาวตางชาติ เพ่ือนําเอาขอมูลท่ีไดไปพัฒนาการทองเท่ียวรูปแบบน้ีตอไป 

2. การศึกษาวิจัยน้ีไดเลือกกลุมตัวอยางท่ีไดรับการอนุญาตจากผูประกอบการเทาน้ัน แตบารท่ีไมอนุญาตใหเขาไปเก็บ
ขอมูลเปนกลุมตัวอยางท่ีนาเช่ือถือ ดังน้ันการศึกษาวิจัยครั้งหนาในเชิงคุณภาพควรเสนอวิธีท่ีสามารถเขาไปดําเนินการเก็บ
ขอมูลกับกลุมตัวอยางท่ีนาเช่ือถือดวยวิธีการใดวิธีการหน่ึง 
 

กิตติกรรมประกาศ 
 งานวิจัยน้ีไดรับทุนสนับสนุนการวิจัยจากคณะวัฒนธรรมสิ่งแวดลอมและการทองเท่ียวเชิงนิเวศ มหาวิทยาลัยศรีนคริ
นทรวิโรฒ 
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