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บทคัดย่อ 
 

การศึกษาวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาพฤติกรรม และ แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก โดยเป็นการวิจัยเชิงปริมาณท่ีมีกลุ่มตัวอย่างเป็น
นักท่องเที่ยวชาวไทย อายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไปที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายก จำนวน 385 คน 
ใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบสะดวก โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลและ
นำมาคำนวณทางสถิติโดยใช้ One-Way ANOVA ผลการวิจัยพบว่า 

นักท่องเที่ยวชาวไทย ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมีอายุอยู่ในช่วง 18-30 ปี มีอาชีพเป็นนักเรียน/
นักศึกษา สถานะภาพโสด มีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ำกว่า 
15,000 บาท โดยมีกิจกรรมทางการท่องเที่ยวเพ่ือมาชมวิวทิวทัศน์  ทราบข้อมูลมาจากสื่อโซเชียลมีเดีย    
มีวัตถุประสงค์การเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ  และนิยมเดินทางมากับครอบครัว           
โดยแรงจูงใจในการมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ที่มีแรงจูงใจระดับมาก
ที่สุด ได้แก่ ด้านกายภาพ ( �̅�= 4.30) รองลงมา คือ ระดับมาก ได้แก่ ด้านวัฒนธรรม ( �̅�= 4.20)       
ด้านแรงจูงใจระหว่างบุคคล ( �̅�= 3.90)  และ แรงจูงใจทางด้านสถานภาพและชื่อเสียง (�̅� = 3.85) 
ตามลำดับ เมื่อเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามเพศ สถานภาพ 
ระดับการศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อเดือน อาชีพ และ อายุ พบว่า มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 แต่เมื่อพิจารณารายด้าน จะพบว่าการจำแนกตาม เพศ อาชีพ และ 
อายุ มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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Abstract 
 
This research aimed to study the motivations and behaviors of Thai tourists 

traveling to Ecotourism Camping in Nakhon Nayok province. The study was quantitative 
research that used convenience sampling methods, with samples of 385 Thai tourists 
aged 18 years and over. In this research, questionnaires are used as a data collection 
tool, and statistical data calculated using One-Way ANOVA. The results were as follows: 

The majority of Thai tourists who visited Ecotourism Camping in Nakhon Nayok 
province were women. They ranged in age from 18 to 30, were students, single, had a 
bachelor's degree or higher, and had an average monthly income of less than 15,000 
baht. Traveling to sightsee the beautiful scenery motivates tourists to participate in 
ecotourism camping activities in Nakhon Nayok Province, and respondents get the 
information through social media. The purpose of visiting Nakhon Nayok is to rest and 
relax with family. Physical motivation (�̅� = 4.30) was the highest level of motivation 
among Thai tourists visiting Ecotourism Camping in Nakhon Nayok province, then 
motivation at a high level, followed by cultural motivation (�̅�= 4.20), interpersonal 
motivation (�̅�= 3.90), and status and reputation motivation (�̅�= 3.85). The comparison of 
tourist motivations between demographics revealed no statistically significant differences 
at the .05 level. However, when considering sub-tourism motivations in each section, the 
results showed that gender, career, and status had significant differences at the .05 level. 
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กิตติกรรมประกาศ 

 
รายงานวิจัยเรื่องการศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ    

ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ฉบับนี้ สำเร็จลุล่วงเนื่องจากความอนุเคราะห์และความช่วยเหลือ
อย่างดีโดยอาจารย์ ดร.อุษณีย์ วัชรไพศาลกุล อาจารย์ที่ปรึกษางานวิจัย ที่ ได้กรุณาให้ข้อแนะนำ 
คำปรึกษา ความรู้และ แนวทางการปรับปรุงเเก้ไขต่าง ๆ จนวิจัยครั้งนี้สำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยอย่างสมบูรณ์ 
คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงไว้  

ขอขอบคุณอาจารย์ผู้ทรงคุณวุฒิทั้ง 5 ท่าน ได้แก่ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.คมสิทธิ์ เกียนวัฒนา 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤติกา สายณะรัตร์ชัย อาจารย์ ดร.อังสุมาลิน จำนงชอบ อาจารย์ ดร.กิ่งกนก 
เสาวภาวงศ์ และ อาจารย์ ดร.อัญชัญ ตัณฑเทศ ที่ให้ความกรุณาตรวจสอบเเบบประเมินความสอดคล้อง
ระหว่างข้อคำถามและวัตถุประสงค์ของรายงานวิจัยฉบับนี้ และให้คำแนะนำในการเเก้ไขข้อบกพร่อง 
คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณอย่างยิ่ง  

ขอขอบพระคุณบุคคลผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่านที่กรุณาเสียสละเวลาอันมีค่าในการตอบ
แบบสอบถามครั้งนี้ ซึ่งเป็นส่วนสำคัญท่ีทำให้การศึกษาวิจัยครั้งนี้สำเร็จไปได้ด้วยดี 

ขอขอบพระคุณคณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ได้ให้ทุนสนับสนุนใน
การศึกษาเพ่ือการวิจัยครั้งนี้ 

ขอบคุณเพ่ือนทั้ง 7 คน ในกลุ่ม ที่คอยให้กำลังใจ คอยช่วยเหลือ รับฟังความคิดเห็นที่แตกต่าง 
และแลกเปลี่ยนข้อมูลความรู้ซึ่งกันและกัน ซึ่งทุกคนมีความอดทนและพร้อมแก้ไขเพ่ือให้งานวิจัยฉบับนี้
ออกมาอย่างสมบูรณ์ที่สุด 
 สุดท้ายนี้ขอขอบคุณบิดา มารดา และครอบครัวที่คอยให้กำลังใจและสนับสนุนคณะผู้วิจัยทุกคน 
ตลอดจนคอยให้ความช่วยเหลือในด้านต่างๆของผู้วิจัยเสมอมา 

 
คณะผู้วิจัย 
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บทท่ี 1 
บทนำ 

 
ภูมิหลัง 

การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่สร้างแรงขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจที่ทั่วโลกให้ความสำคัญ      
จากสถิติ ขององค์ การการท่ องเที่ ยว โลกแห่ ง สหประชาชาติ  (United Nations World Tourism 
Organization : UNWTO) พบว่ามีจำนวนนักท่องเที่ยวจากท่ัวโลก 1,186 ล้านคน เพ่ิมข้ึนจากปี พ.ศ. 2557 
จำนวน 52 ล้านคน หรือร้อยละ 4.6 และการท่องเที่ยวคิดเป็นร้อยละ 10 ของผลิตภัณฑ์มวลรวม          
ในประเทศทั่วโลก (Gross Domestic Product : GDP) นำไปสู่การสร้างงาน 284 ล้านตำแหน่งงาน และ
สร้างรายได้จำนวน 1,260 พันล้านเหรียญสหรัฐ (Phongphanarat, 2015) ในปัจจุบันการท่องเที่ยว     
ในประเทศไทยถือว่าเป็นอุตสาหกรรมหลักที่สามารถสร้างแรงขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจและเป็นรายได้       
ที่สำคัญของประเทศไทย ในปี 2562 ประเทศไทยมีรายได้จากนักท่องเที่ยว สัดส่วนถึง 16 เปอร์เซ็นต์   
ของ GDP เป็นรายได้จากนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ 10 เปอร์เซ็นต์ของ GDP ซ่ึงคิดเป็น 61 เปอร์เซ็นต์จาก
รายได้การท่องเที่ยวทั้งหมด (กรุงไทยคอมพาส, 2020) นอกจากนี้การท่องเที่ยวยังส่งผลให้ธุรกิจทางสินค้า
และบริการต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องเกิดการขยายตัว เช่น ธุรกิจโรงแรมและที่พัก อาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจ
สินค้าท่ีระลึก บริการรถเช่า สถานที่จอดรถ เป็นต้น เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ  

ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่อุดมสมบูรณ์  ทั้งด้านธรรมชาติ และ
ความหลากหลายทางด้านวัฒนธรรม จึงทำให้นักท่องเที่ยวทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศตัดสินใจที่จะ
เดินทางมาท่องเที่ยวยังประเทศไทย ส่งผลให้ประเทศไทยมีอัตราการเจริญเติบโตทางด้านเศรษฐกิจ   
อย่างรวดเร็ว ก่อให้เกิดผลประโยชน์ภายในประเทศ โดยสามารถกระจายรายได้สู่ชุมชน สร้างอาชีพ และ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้มีความยั่งยืน เพ่ือสร้างความสามารถในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างมี
ประสิทธิภาพสูงสุด และทำให้เกิดการท่องเที่ยวหลากหลายรูปแบบ โดยองค์การการท่องเที่ยวโลกได้
จัดรูปแบบการท่องเที่ยวไว้ 3 รูปแบบ ซึ่งอาศัยหลักการตามลักษณะของแหล่งท่องเที่ยว คือ รูปแบบ   
การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม และรูปแบบการท่องเที่ยวใน
ความสนใจพิ เศษ  (องค์การการท่ องเที่ ยวโลก , 1997) เนื่ องจากเป็ นประเทศที่ อุดม ไปด้ วย
ทรัพยากรธรรมชาติทั้งทางบกและทางน้ำ จึงทำให้ประเทศไทยมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวรูปแบบ       
เชิงนิเวศเป็นทางเลือกใหม่ของการท่องเที่ยว ซึ่งมีส่วนสำคัญในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรม 
(สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย, 2540)  

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศในปัจจุบันมีวัตถุประสงค์  เพ่ือการศึกษา ชื่นชม และเพลิดเพลินไปกับ
ทัศนียภาพธรรมชาติอย่างใกล้ชิด สภาพสังคม วัฒนธรรม และชีวิตของคนในท้องถิ่นบนพ้ืนฐานความรู้
และความรับผิดชอบต่อระบบนิเวศตามพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงไป      
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(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2541) จากบทความด้านสุขภาพจิตของกรมสุขภาพจิต (ชวลิตา, 2564) 
พบว่าการสัมผัสกับธรรมชาติส่งผลกระทบทางบวกต่อสุขภาพทางด้านจิตใจ สามารถลดความตึงเครียด   
อีกท้ังยังช่วยบำบัดสมองเพ่ิมความคิดสร้างสรรค์ เสริมสร้างภูมิคุ้มกัน และเพ่ิมความสามารถในการทำงาน
ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น นอกจากนี้นโยบายการท่องเที่ยวเพ่ือรักษาระบบนิเวศ พ.ศ. 2542       
ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้มีการแบ่งกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศออกเป็น  4 รูปแบบ ได้แก่ 
กิจกรรมเชิงนิเวศ กิจกรรมกึ่งนิเวศ กิจกรรมเพลิดเพลิน พักผ่อน และชมความงามตามธรรมชาติ และ
กิจกรรมส่งเสริมวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ซึ่งการแคมป์ปิ้งถือเป็นหนึ่งในกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ได้รับ
ความนิยม (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2542) ในปัจจุบันมีการแพร่ระบาดของโรคโควิด - 19 จึงทำให้
นักท่องเที่ยวหันมาสนใจการท่องเที่ยวในรูปแบบแคมป์ปิ้งมากยิ่งขึ้น  การแคมป์ปิ้งหรือการตั้งเต็นท์เป็น
กิจกรรมนันทนาการกลางแจ้งรูปแบบหนึ่งที่มีการปฏิสัมพันธ์กับกลุ่มคนที่มีความสนใจเหมือน  ๆ กัน     
มารวมกลุ่มทำกิจกรรมร่วมกัน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเข้าสังคมและทำความรู้จักกันมากขึ้น ส่วนใหญ่   
การแคมป์ปิ้งจะจัดอยู่ในพ้ืนที่โล่งแจ้งหรือในแหล่งท่องเที่ยวที่มีธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ โดยมีเต็นท์และมี
อุปกรณ์เสริมสำหรับการตั้งแคมป์ (Krueger, 2006) อีกทั้งการแคมป์ปิ้งยังเป็นการท่องเที่ยวที่สามารถ
มอบประสบการณ์ที่แปลกใหม่ท่ามกลางธรรมชาติให้แก่นักท่องเที่ยว ในปัจจุบันประเทศไทยมีแหล่ง
ท่องเที่ยวที่สามารถแคมป์ปิ้งมากมาย เช่น หนองละหาน จังหวัดชัยภูมิ, ภูทับเบิก จังหวัดเพชรบูรณ์,    
เขาสามร้อยยอด จังหวัดประจวบคีรีขันธ์, ปางอุ๋ง จังหวัดแม่ฮ่องสอน, อุทยานแห่งชาติห้วยน้ำดัง จังหวัด
เชียงใหม่ ฯลฯ นอกเหนือจากแหล่งท่องเที่ยวที่กล่าวมาข้างต้นนี้ยังมีจังหวัดอ่ืน ๆ ที่ได้รับความนิยมในการ
เดินทางมาท่องเที่ยว ได้แก่ จังหวัดนครนายก จากผลสถิติของจำนวนนักท่องเที่ยวชาวไทย ในปี พ.ศ 2564  
มีอัตราคนมาเยี่ยมเยือนในจังหวัดนครนายกสูงถึง 667,730 คน (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2564) 

จังหวัดนครนายกเป็นจังหวัดในกลุ่มจังหวัดในภาคตะวันออกที่มีนักท่องเที่ยวนิยมเดินทางมา
ท่องเที่ยว โดยรายงานวิเคราะห์สถานการณ์จังหวัดนครนายก พบว่านักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัด
นครนายกตลอดทั้งปีและธุรกิจที่พักแรมในจังหวัดนครนายกเติบโตเพ่ิมข้ึนอย่างรวดเร็ว (สำนักงานจังหวัด
นครนายก, 2558) ซึ่งจากสถิติประจำปี พ.ศ. 2561 ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยว    
เมืองรอง พบว่ามีนักท่องเที่ยวเดินทางมายังจังหวัดนครนายกถึง 3,057,080 คน ซึ่งจัดอยู่ในอันดับที่ 8 
ของประเทศ (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2561) ทำให้รัฐบาลเห็นถึงความสำคัญของการท่องเที่ยว 
จึงออกนโยบายการสร้างรายได้ทางการท่องเที่ยวและการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรอง  เช่น กิจกรรม 
"ออกไปแคมป์" หรือ “The New Eastperience เปิดทุกประสาทสัมผัส แล้วไป Touch เมืองรอง      
ภาคตะวันออก” เป็นแคมเปญกิจกรรมที่จัดขึ้นโดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ที่มีการนำเสนอ
สินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว ที่พัก อาหาร ร้านกาแฟ โดยร่วมมือกับหน่วยงานต่าง ๆ สร้างแรง
กระตุ้นให้แก่อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวภายในจังหวัด และเศรษฐกิจภายในประเทศ จังหวัดนครนายก
เป็นจังหวัดที่มีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมที่หลากหลาย เหมาะแก่การ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ อยู่ไม่ห่างไกลจากกรุงเทพมหานคร เดินทางสะดวก และมีสถานที่ท่องเที่ยวมากมาย 
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เช่น อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ที่ได้รับมรดกโลกทางธรรมชาติ เขื่อนขุนด่านปราการชล อุทยานวังตะไคร้ 
น้ำตกช่องลม น้ำตกสาริกา เป็นต้น จึงทำให้จังหวัดนครนายกเป็นหนึ่งในสถานที่ท่องเที่ยวของกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่มีจุดประสงค์ในการแคมป์ปิ้งเลือกเดินทางมาท่องเที่ยว 

จากความสำคัญข้างต้น ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นถึงความสำคัญในการศึกษาเพ่ือให้ทราบถึงแรงจูงใจของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีความสนใจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก โดยการ
ศึกษาวิจัยในครั้งนี้สามารถนำมาสร้างประโยชน์ต่อคนในพ้ืนที่และผู้ที่สนใจ นอกจากนี้ยังเป็นแนวทาง
ให้แก่องค์กรที่เกี่ยวข้องปรับปรุงและพัฒนาการจัดการภายในจังหวัดนครนายกได้  ซึ่งส่งผลดีต่อเศรษฐกิจ
ภายในชุมชน การจัดการพ้ืนที่ และสามารถส่งเสริมการอนุรักษ์ทรัพยากรในจังหวัดนครนายกให้มีการ
พัฒนาที่ยั่งยืนได้ต่อไปในอนาคต 
 
ความมุ่งหมายของการวิจยั 

ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ตั้งความมุ่งหวังไว้ดังนี้ 
1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
2. เพ่ือศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
 

ความสำคัญของการวิจัย 
1. ทำให้ทราบถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งภายในจังหวัดนครนายก 
2. ทำให้ทราบถึงแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 

 

ขอบเขตของการวิจัย 
ประชากรที่ใช้ในการวิจัย 
1. ด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง การศึกษาการวิจัยครั้งนี้ศึกษาเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวไทย

ช่วงอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไปที่เคยเดินทางท่องเที่ยวเชิงนิเวศรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
2. ด้านระยะเวลา การเก็บข้อมูลวิจัยในช่วงเดือนมีนาคม ถึง เดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2565      

รวมระยะเวลาทั้งสิ้น 3 เดือน 
3. ด้านพื้นที่ การศึกษาวิจัยได้กำหนดขอบเขตสถานที่ของการวิจัย คือ จังหวัดนครนายก 
4. ด้านเนื้อหา การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ได้มีการศึกษา 2 ทฤษฎี เพ่ือใช้ในการศึกษาแรงจูงใจ        

ของนักท่องเที่ยวชาวไทยมีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก 
        4.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยว ของ ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2539) ได้แก่ ประสบการณ์การ
ท่องเที่ยว แหล่งรับข้อมูล วัตถุประสงค์การเดินทาง กิจกรรมที่กระทำเมื่อมาเที่ย ว ลักษณะการเดินทาง 
และความต้องการท่องเที่ยวซ้ำ 
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4.2 ทฤษฎีของการจูงใจ ของ แมคอินทอช และ โกลด์เลอร์ (Mclntosh and Goeldler, 
1986) ประกอบด้วย สิ่งจูงใจทางกายภาพ สิ่งจูงใจทางวัฒนธรรม สิ่งจูงใจระหว่างบุคคล และสิ่งจูงใจ
ทางด้านสถานภาพและชื่อเสียง  

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
1. แรงจูงใจทางการท่องเที่ยว หมายถึง แรงขับเคลื่อนที่อยู่ภายในตัวนักท่องเที่ยวที่กระตุ้นให้เกิด

ความต้องการเดินทางไปท่องเที่ยวยังจุดหมายปลายทางและเพ่ือสนองต่อความพึงพอใจของตัวเองจนทำ
ให้นักท่องเที่ยวอยากออกเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดนครนายก 

2. การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หมายถึง การท่องเที่ยวในแหล่งทรัพยากรธรรมชาติ ภายในจังหวัด
นครนายก โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา ชื่นชม และเพลิดเพลินไปกับทัศนียภาพเพ่ือก่อให้เกิดความเข้าใจ
ในวัฒนธรรมและธรรมชาติ โดยคำนึงถึงการมีความรับผิดชอบ ในการไม่รบกวนและเปลี่ยนแปลงสภาพ
ของพ้ืนที่ รวมถึงสร้างรายได้ทางการท่องเที่ยวสู่ชาวบ้านภายในพ้ืนที่ มีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันภายใต้
การจัดการอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่น เพ่ือมุ่งให้เกิดจิตสำนึกต่อการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน 

3. การแคมป์ปิ้ง หมายถึง กิจกรรมกลางแจ้งที่เกี่ยวข้องกับการเข้าพักค้างแรมภายในจังหวัด
นครนายก โดยจะแคมป์ปิ้งในพ้ืนที่ใกล้ชิดกับธรรมชาติ มีการจัดเตรียมอุปกรณ์การใช้ ชีวิตต่างๆ ทั้งการ
กินและการนอน รวมถึงการทำกิจกรรมต่างๆที่มีส่วนในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ เขื่อนขุนด่านปราการชล และพ้ืนที่เอกชนบริเวณใกล้น้ำตกคลองมะเดื่อ 

4. นักท่องเที่ยวชาวไทย หมายถึง นักท่องเที่ยวที่ถือสัญชาติไทยอายุ 18 ปีขึ้นไปที่มีประสบการณ์
การเดินทางท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง ณ จังหวัดนครนายก 
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พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
1. ประสบการณ์การท่องเที่ยว 
2. แหล่งรับข้อมูล 
3. วัตถุประสงค์การเดินทาง 
4. กิจกรรมที่กระทำเมื่อมาเที่ยว 
5. ลักษณะการเดินทาง 
6. ความต้องการเที่ยวซ้ำ 

(ท่ีมา : ศิรวรรณ เสรีรัตน์, 2539) 

 

ทฤษฎีแรงจูงใจ 
1. สิ่งจูงใจทางกายภาพ  
2. สิ่งจูงใจทางวัฒนธรรม 
3. สิ่งจูงใจระหว่างบุคคล  
4. สิ่งจูงใจทางด้านสถานภาพและชื่อเสียง 

(ท่ีมา : แมคอินทอชและโกลด์เนอร์ (Mclntosh 
and Goeldler, 1986)) 

กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
  

ลักษณะประชากรศาสตร์ 
1. เพศ 
2. อายุ 
3. รายได้ 
4. ระดับการศึกษา 
5. อาชีพ 
6. สถานภาพครอบครัว 

(ท่ีมา : ศิริวรรณ เสรีรตน์, 2538) 

แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
ที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
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บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

     ในการทำวิจัยครั้งนี้ คณะผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อเป็นแนวทาง
ในการวิจัย โดยมีประเด็นที่เป็นสาระสำคัญในการศึกษาดังต่อไปนี้ 

 1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
 2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับประชากรศาสตร์ 
 3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
 5. บริบทพื้นที่ท่ีศึกษา 
 6. วิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
1.1 ความหมายของการท่องเที่ยว 
ไพฑูรย์ พงศะบุตร และ วิลาสวงศ์ พงศะบุตร (2542) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยว 

(Tourism) ไว้ว่า เป็นการเดินทางไปยังสถานที่ที่มิใช่ที่อยู่อาศัยของบุคคลนั้น และเป็นการไปเยือนชั่วคราว
โดยมิใช่เพื่อเป็นแสวงหารายได้ 

สำนักงานพัฒนาการท่องเที่ยว (2546) การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพ่ือผ่อนคลาย
ความเครียด มีความปรารถนาที่จะหาประสบการณ์แปลกใหม่  โดยการเดินทางนั้นเป็นการเดินทาง
เพียงชั่วคราว และผู้เดินทางจะต้องไม่ถูกบังคับให้เดินทาง 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยวเป็นการเดินทางชั่วคราว      
ด้วยความสมัครใจ มิใช่ถูกบังคับหรือเพ่ือสินจ้าง แต่เพ่ือวัตถุประสงค์อ่ืน เช่น เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ 
ความสนุกสนานเพลิดเพลิน การศึกษา ศาสนา กีฬา เยี่ยมญาติมิตร ติดต่อธุรกิจการประชุมสัมมนา เป็นต้น 
มิฉะนั้นก็จะเป็นการเดินทางที่ไม่ใช่การท่องเที่ยว 

สำนักพัฒนาการท่องเที่ยว (2552) กล่าวว่า ความหมายของการท่องเที่ยวตามองค์การการ
ท่องเที่ยวแห่งโลก (World Tourism Organization : WTO) หมายถึง การเดินทาง (Travel) ที่มีเงื่อนไข 
3 ประการ คือ 

      1. การเดินทาง (Travel) หมายถึง การเดินทางจากสถานที่หนึ่งไปสู่อีกสถานที่หนึ่งอย่างเต็ม
ใจ โดยมีการวางแผนล่วงหน้าในระยะทางใกล้หรือไกลก็ได้ 

      2. จุดหมายปลายทาง (Destination) หมายถึง มีจุดหมายปลายทางที่ไปอยู่ช่วงเวลาใดเวลา
หนึ่งแล้วต้องเดินทางกลับที่อยู่เดิม โดยเป็นสถานที่ที่นักท่องเที่ยวเลือกเดินทาง มักจะมีสิ่งอำนวยความ
สะดวกและการบริการที่เพียงพอสำหรับความต้องการและความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยวที่มาเยือน 
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      3. ความมุ่งหมาย (Purpose) หมายถึง มีความมุ่งหมายหรือวัตถุประสงค์ในการเดินทาง 
อาจจะมีวัตถุประสงค์การเดินทางมากกว่าหนึ่ง แต่มิใช่เพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายได้  

พรทิพย์ กิจเจริญไพศาล (2553) ได้กล่าวว่า การท่องเที่ยว หมายถึงกิจกรรมที่มนุษย์กระทำ    
เพ่ือไปสัมผัสสภาพที่แตกต่างจากที่เป็นอยู่ อาจมีการพักแรมหรือไม่พักแรม ณ ที่นั้น มีวัตถุประสงค์เพ่ือ  
การพักผ่อนหย่อนใจ การศึกษา การประชุมสัมมนา การประกอบธุรกิจ ชมนิทรรศการ การเยี่ยมเยือน
เพ่ือนหรือญาติมิตร และสร้างความรื่นรมย์ให้กับชีวิต 

จากคำนิยามและความหมายของการท่องเที่ยวที่กล่าวไว้ข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า การท่องเที่ยว 
คือ การเดินทางจากสถานที่หนึ่งไปยังอีกสถานที่หนึ่งเป็นการชั่วคราวด้วยความสมัครใจ โดยมีการวางแผน
จุดหมายปลายทาง มีความมุ่ งหมายในการเดินทางมากกว่าหนึ่ งอย่างก็ ได้  เช่น เพ่ือผ่อนคลาย             
ความตึงเครียด ต้องการหลีกหนีจากชีวิตประจำวัน แสวงหาประสบการณ์แปลกใหม่ มิใช่เพ่ือการประกอบ
อาชีพหรือหารายได้ ซึ่งผู้วิจัยได้นำมาใช้กับการศึกษาในครั้งนี้เพ่ือศึกษาสถานที่ท่องเที่ยวเป้าหมาย       
เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว 

1.2 ประเภทของการท่องเที่ยว 
องค์การการท่องเที่ยวโลก (1997) กำหนดรูปแบบการท่องเที่ยวไว้ 3 รูปแบบหลัก ได้แก่ 
1. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural based tourism) ประกอบด้วย 
      1.1 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) หมายถึง การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติที่มี

เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นและแหล่งวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับระบบนิเวศ โดยคนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการ
เรียนรู้และพัฒนาการจัดการสิ่งแวดล้อมและบริหารการท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดจิตสำนึกในการรักษาระบบ
นิเวศอย่างยั่งยืน 

      1.2 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล (Marine ecotourism) หมายถึง การท่องเที่ยวอย่างมี
ความรับผิดชอบในแหล่งธรรมชาติทางทะเลที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวเนื่องกับ
ระบบนิเวศทางทะเล โดยคนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการเรียนรู้และพัฒนาการจัดการสิ่งแวดล้อมและ
บริหารการท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดจิตสำนึกในการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน 

      1.3 การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา (Geo - tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ
ที่เกี่ยวข้องกับธรณีวิทยา เพ่ือดูความงามของภูมิทัศน์ที่มีความแปลกของการเปลี่ยนแปลงของพ้ืนโลก เช่น 
อุโมงค์ธรรมชาติ หินงอกหินย้อย ศึกษาธรรมชาติของหิน ดิน แร่ต่าง ๆ และฟอสซิล ทั้งนี้จะได้รับ
เสริมสร้างองค์ความรู้ในการท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยาอย่างมีความรับผิดชอบ  

      1.4 การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่
เกษตรกรรม ฟาร์มปศุสัตว์ เพ่ือชื่นชมทัศนียภาพความสวยงาม ความสำเร็จ และพักผ่อนหย่อนใจ เพ่ือ
เสริมสร้างองค์ความรู้ในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างมีความรับผิดชอบ และมีจิตสำนึกในการรักษา
สภาพแวดล้อมของสถานที่นั้น 
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       1.5 การท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์ (Astrological tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยว
เพ่ือการไปชมปรากฏการณ์ทางดาราศาสตร์ที่ เกิดขึ้นในแต่ละช่วงเวลา  เช่น สุริยุปราคา ฝนดาวตก 
จันทรุปราคา เพ่ือการเรียนรู้ ซ่ึงก่อให้เกิดความประทับใจ ความทรงจำ และประสบการณ์ 

2. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Culturally based tourism) ประกอบด้วย 
       2.1 การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (historical tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยว

ไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ เพ่ือชื่นชมสถานที่ท่องเที่ยว ทำให้        
ได้เสริมสร้างความรู้ด้านประวัติศาสตร์ในท้องถิ่น โดยมีพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อการ
รักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ 

      2.2 การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and traditional tourism) 
หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชมงานประเพณีที่ชาวบ้านในแต่ละท้องถิ่นจัดขึ้น ซึ่งจะได้รับ
ประสบการณ์ ความตื่นตาตื่นใจในวัฒนธรรมท้องถิ่น เพ่ือศึกษาความเชื่อ ประเพณี รู้จักการเคารพ
พิธีกรรมในต่างถิ่นบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและมรดก
ทางวัฒนธรรม           

        2.3 การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural tourism / Village tourism) หมายถึง     
การเดินทางท่องเที่ยวในชนบทที่มีวิถีชีวิตและทรัพยากรที่มีความเป็นเอกลักษณ์ มีความโดดเด่น เพ่ือสร้าง
เสริมประสบการณ์แปลกใหม่  ชมผลงานและภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน มีความเข้าใจในวัฒนธรรมท้องถิ่น        
บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสำนึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของ
สภาพแวดล้อม  

3. รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ (Special interest tourism) ประกอบด้วย 
        3.1 การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวในแหล่ง

ธรรมชาติหรือในแหล่งวัฒนธรรม เพ่ือการพักผ่อนและเรียนรู้วิธีการรักษาสุขภาพกาย รวมถึงสุขภาพใจ ซึ่ง
จะได้รับการเยียวยาและสุนทรียภาพ มีความรู้ต่อการรักษาคุณค่าและคุณภาพชีวิตที่ดี มีจิตสำนึกต่อการ
รักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน อนึ่งการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพนี้บางแห่งอาจจัดรูปแบบเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพและความงาม 
(health beauty and spa) 

        3.2 การท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu - meditation tourism) หมายถึง          
การเดินทางเพ่ือทัศนศึกษาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ปรัชญาทางศาสนา หาความรู้ มีการฝึกทำสมาธิ เพ่ือหา
ประสบการณ์และความรู้ใหม่เพ่ิมขึ้น รู้จักคุณค่าและพัฒนาคุณภาพชีวิตที่ดีเพ่ิมขึ้น มีจิตสำนึกต่อการ
รักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น นอกจากนั้น นักท่องเที่ยวบางกลุ่มยังมีการเรียนรู้วัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญาไทย เช่น การทําอาหารไทย การนวดแผนไทย มวยไทย งานศิลปหัตถกรรมไทย เป็นต้น 

        3.3 การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษากลุ่มชาติพันธุ์หรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (Ethnic tourism) 
หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่วัฒนธรรมของชาวบ้าน  วัฒนธรรมของ    
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ชนกลุ่มน้อยหรือชนเผ่าต่าง ๆ เช่น หมู่บ้านชาวกูย หมู่บ้านชาวกะเหรี่ยง หมู่บ้านชาวจีนฮ่อ เป็นต้น เพ่ือมี
ประสบการณ์และความรู้ เพ่ิมขึ้น  โดยมีจิตสำนึกต่อการรักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น             
ซ่ึงประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 

   3.4 การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเดินทาง
ไปร่วมหรือชมเล่นกีฬาตามความความสนใจ เช่น กอล์ฟ ดําน้ำ ตกปลา กระดานโต้คลื่น เป็นต้น ให้ได้รับ
ความเพลิดเพลิน ความสนุกสนานตื่นเต้น ได้รับประสบการณ์และความรู้ใหม่ เพ่ือมีประสบการณ์และ
ความรู้เพ่ิมขึ้น โดยมีจิตสำนึกต่อการรักษาสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยประชาชนในท้องถิ่นมี
ส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 

        3.5 การท่องเที่ยวแบบผจญภัย (Adventure travel) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยัง
แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีลักษณะพิเศษที่นักท่องเที่ยวเดินทางแล้วได้รับความสนุกสนาน ตื่นเต้น 
หวาดเสียว ผจญภัย มีความทรงจํา ความปลอดภัย และได้ประสบการณ์ใหม่  

        3.6 การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์และฟาร์มสเตย์ (Home stay and farm stay) หมายถึง 
นักท่องเที่ยวที่ต้องการใช้ชีวิตใกล้ชิดกับครอบครัวในท้องถิ่นที่ไปเยือน  เพ่ือการเรียนรู้วิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น ได้รับประสบการณ์ในชีวิตเพ่ิมขึ้น  โดยมีจิตสำนึกต่อการรักษาสิ่งแวดล้อมและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น เป็นการจัดการท่องเทีย่วอย่างมีส่วนร่วมของชุมชนในท้องถิ่นที่ยั่งยืน 

        3.7 การท่องเที่ยวพำนักระยะยาว (Long stay) หมายถึง กลุ่มผู้ใช้ชีวิตในบั้นปลายหลัง
เกษียณอายุจากการทำงานที่ต้องการมาใช้ชีวิตต่างถิ่นเป็นหลัก  เพ่ือเพ่ิมปัจจัยที่  5 ของชีวิต คือ           
การท่องเที่ยว โดยเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศเฉลี่ย 3 – 4 ครั้งต่อปี คราวละนาน ๆ 

        3.8 การท่องเที่ยวแบบให้รางวัล (incentive travel)  หมายถึง การจัดนำเที่ยวให้แก่กลุ่ม
พนักงานหรือลูกค้าของบริษัทที่ประสบความสำเร็จตามเป้าหมายหรือเกินเป้าหมาย เช่น กลุ่มผู้แทนบริษัท
จำหน่ายรถยนต์ ผู้แทนบริษัทจำหน่ายเครื่องใช้ไฟฟ้า ตามที่บริษัทผู้แทนจำหน่ายในประเทศหรือองค์กร
ตั้งเป้าหมายไว้ เป็นการให้รางวัลและจัดนำเที่ยว โดยออกค่าใช้จ่ายให้ทั้งหมดในการเดินทาง เป็นการจัด
รายการพักแรมตั้งแต่ 2 – 7 วัน เป็นรายการนำเที่ยวชมสถานท้องที่ต่าง ๆ อาจเป็นรายการนำเที่ยวแบบ
ผสมผสานหรือรายการนำเที่ยวในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง 

        3.9 การท่องเที่ยวเพ่ือการประชุม  (MICE หมายถึง M = meeting/ I = incentive/            
C = conference / E = exhibition) เป็นการจัดนำเที่ยวให้แก่กลุ่มลูกค้าของผู้ที่จัดประชุม มีรายการจัด
นำเที่ยวก่อนการประชุม (pre - tour) และการจัดรายการนำเที่ยวหลังการประชุม (post - tour) โดยจัด
รายการท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ ไปทั่วประเทศ เพ่ือบริการให้กับผู้เข้าร่วมประชุมโดยตรงหรือสำหรับผู้
ที่ร่วมเดินทางกับผู้ประชุม อาจเป็นรายการท่องเที่ยววันเดียวหรือรายการเที่ยว พักค้างแรม 2 – 4 วัน 
โดยคิดราคาแบบเหมารวมค่าอาหารและบริการท่องเที่ยว 

        3.10 การท่องเที่ยวแบบผสมผสาน เป็นอีกรูปแบบหนึ่งที่ผู้จัดการการท่องเที่ยวนำแบบการ
ท่องเที่ยวที่กล่าวมาแล้วข้างต้นมาจัดรายการนำเที่ยว เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับความแตกต่างระหว่างการ
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เดินทางท่องเที่ยวในระยะยาวนานตั้งแต่ 2 – 7 วันหรือมากกว่านั้น เช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเกษตร 
(Eco – agro tourism) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและประวัติศาสตร์ (Agro - historical tourism) การ
ท่ องเที่ ยว เชิ งนิ เวศและผจญ ภั ย  (Eco - adventure travel) การท่ องเที่ ยวเชิ งธรณี วิทยาและ
ประวัติศาสตร์ (Geo - historical tourism) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม (Agro - cultural 
tourism) เป็นต้น 

1.3 องค์ประกอบทางการท่องเที่ยว 
พยอม ธรรมบุตร (2549) ได้แบ่งองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเป็น 5 ประเภท ดังนี้ 
1. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) ได้แก่ การมีระบบโครงสร้างพ้ืนฐานที่เหมาะสม 

เช่น ระบบคมนาคม สนามบิน ตลอดจนบริการด้านอุตสาหกรรมขนส่ง เช่น การขนส่งทางอากาศ ทางบก
และทางน้ำ ซึ่งจะเอ้ืออำนวยให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปถึงจุดหมายปลายทาง (Destination) หรือ
แหล่งท่องเที่ยว (Attraction) 

2. การมีที่พักแรมเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว (Accommodation) ที่ต้องการค้างคืน ได้แก่ ที่พัก
ประเภทต่าง ๆ เช่น โรงแรม รีสอร์ท เกสต์เฮ้าส์ โฮมสเตย์ เป็นต้น โดยที่พักแบบต่างๆจะมีสิ่งอำนวยความ
สะดวกในระดับต่างกัน ซึ่งจะทำให้ราคาและบริการย่อมแตกต่างกันไป ได้แก่ ภัตตาคาร สระว่ายน้ำ และ
สิ่งอำนวยความสะดวกอ่ืน ๆ 

3. แหล่งท่องเที่ยว (Attraction) นับเป็นองค์ประกอบที่มีความสำคัญสูงสุดของการเดินทาง 
เพราะเป็นจุดดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว จุดหมายปลายทางอาจแหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติที่มีความโดดเด่น เช่น ดอยอินทนนท์ หรือแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ เช่น 
ปราสาทพนมรุ้ง ซึ่งแสดงถึงความรุ่งเรืองของอาณาจักรขอม หรือการท่องเที่ยวชนบทเพ่ือสัมผัสชีวิต
ชาวบ้าน เรียนรู้ถึงภูมิปัญญาท้องถิ่น ตลอดจนโบราณสถานยุคก่อนประวัติศาสตร์ เช่น วัฒนธรรมบ้าน
เชียง เป็นต้น 

4. กิจกรรมการท่องเที่ยวและกิจกรรมนันทนาการ (Tourist activities and Recreational 
activities) นับเป็นองค์ประกอบที่สำคัญในยุคปัจจุบัน เพราะการท่องเที่ยวมิได้หมายถึงแค่การเดินทางไป
ชมสถานที่ ความงดงามของธรรมชาติเท่านั้น แต่เป็นโอกาสที่ได้ทำกิจกรรมต่าง ๆ ได้แก่ การเดินป่าดงดิบ
ชื้น (Rainforest) การล่องแก่งในแม่น้ำ การปีนหน้าผา การดำน้ำในรูปแบบ Scuba Diving หรือ 
Snorkeling การพายเรือแคนู การตกปลา ตลอดจนการร่วมกิจกรรมกับชุมชนเจ้าบ้าน ซึ่งทั้งหมดเป็น
ประสบการณ์ที่อยู่ในความทรงจำของนักท่องเที่ยวและกิจกรรมดังกล่าวมักก่อให้เกิดการกระจายรายได้สู่
ชุมชนท้องถิ่น 

5. บริการเบ็ดเตล็ดทั้ งหมดที่มี ให้นักท่องเที่ยว  (Ancillary) เช่น บริการด้านร้านอาหาร 
โรงพยาบาล ไปรษณีย ์สถานีบริการน้ำมัน ร้านค้า ร้านขายของที่ระลึก ห้องสุขา เป็นต้น 
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1.4 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
1.4.1 ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
เสรี เวชบุษกร (2538) ให้คำจำกัดความการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ว่า การท่องเที่ยวที่มี

ความรับผิดชอบต่อแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นธรรมชาติและต่อสิ่งแวดล้อมทางสังคม ซึ่งรวมถึงวัฒนธรรมของ
ชุมชนในท้องถิ่น ตลอดจนโบราณสถาน โบราณวัตถุท่ีมีอยู่ในท้องถิ่น 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2541) ได้ให้คำจำกัดความไว้ว่า การเดินทางไปยัง
สถานที่ท่องเที่ยวแห่งใดแห่งหนึ่ง โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือการศึกษา ชื่นชม และเพลิดเพลินไปกับ
ทัศนียภาพธรรมชาติ สภาพสังคม วัฒนธรรม และชีวิตของคนในท้องถิ่น บนพ้ืนฐานความรู้และความ
รับผิดชอบต่อระบบนิเวศ 

สมพงษ์ วราภาสกุล (2544) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยวเชิงนิเวศว่าเป็นการท่องเที่ยว
อย่างมีความรับผิดชอบในแหล่งธรรมชาติที่มีลักษณะเฉพาะและแหล่งวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่อ งกับระบบ
นิเวศ โดยมีกระบวนการเรียนรู้  (Learning Process) ร่วมกันของผู้ที่ เกี่ยวข้อง ภายใต้การจัดการ
สิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่น เพ่ือมุ่งเน้นให้เกิดจิตสำนึกต่อการรักษาระบบ
นิเวศอย่างยั่งยืน 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548) ได้ให้คำจำกัดความไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นการ
ท่องเที่ยวธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และแหล่งวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ เพ่ือให้ได้รับ
ความสนุกสนานเพลิดเพลิน และมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่ เกี่ยวข้องภายใต้การจัดการ
สิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างดี รวมถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น โดยมุ่งเน้นให้เกิดจิตสำนึกต่อ
การรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน อันได้แก่การท่องเที่ยวเชิงการศึกษาธรรมชาติ การท่องเที่ยวเชิงผจญภัย           
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพทางธรรมชาติ เป็นต้น 

บุญพา คําวิเศษณ (2557) ได้ให้คำจำกัดความไว้ว่า ข้อมูลพื้นฐานของแหล่งท่องเที่ยวที่มี
รูปแบบหนึ่งที่เกี่ยวข้องกับการเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่มีลักษณะทางธรรมชาติที่เป็นเอกลักษณ์
เฉพาะท้องถิ่น มีวัตถุประสงค์อย่างมุ่งมั่นเพ่ือชื่นชม ศึกษา เรียนรู้ และเพลิดเพลินไปกับทัศนียภาพ      
พืชพรรณ และสัตว์ป่า ตลอดจนลักษณะทางวัฒนธรรมที่ปรากฏในแหล่งธรรมชาตินั้น อีกทั้งช่วยสร้าง
โอกาสทางเศรษฐกิจที่ส่งผลให้การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมเกิดประโยชน์ต่อชุมชน 

เซบาญโล (Ceballos, 1991) ได้ให้คำจำกัดความของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศว่า เป็นการ
ท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่เกี่ยวข้องกับการเดินทางไปยังแหล่งธรรมชาติ โดยไม่ให้เกิดการรบกวนหรือทำ
ความเสียหายแก่ธรรมชาติ แต่มีวัตถุประสงค์เพ่ือชื่นชม ศึกษาเรียนรู้ และเพลิดเพลินไปกับทัศนียภาพ   
พืชพรรณ และสัตว์ป่า ตลอดจนลักษณะทางวัฒนธรรมที่ปรากฏในแหล่งธรรมชาติ เหล่านั้น 

สมาคมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (The Ecotourism Society, 1991) ได้ให้คำจำกัดความ
ไว้ว่า การเดินทางไปเยือนแหล่งธรรมชาติ  โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือการเรียนรู้ถึงวัฒนธรรม  และ
ประวัติศาสตร์ด้วยความระมัดระวัง ไม่ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงหรือทำลายคุณค่าของระบบนิเวศ           
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ในขณะเดียวกันก็ช่วยสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจที่ส่งผลให้การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ  เกิดประโยชน์
ต่อประชาชนท้องถิ่น 

กรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (The Commonwealt Department of Tourism, 1994) 
ได้ให้คำจำกัดความไว้ว่า การท่องเที่ยว ธรรมชาติที่ครอบคลุมถึงสาระด้านการศึกษา การเข้าใจธรรมชาติ
สิ่งแวดล้อม และการจัดการเพ่ือรักษาระบบนิเวศให้ยั่งยืน คำว่า ธรรมชาติ สิ่งแวดล้อมยังครอบคลุมถึง
ขนบธรรมเนียมประเพณีท้องถิ่นด้วย ส่วนคำว่าการรักษาระบบนิเวศให้ยั่งยืนนั้นหมายถึง การปัน
ผลประโยชน์ต่างๆ กลับสู่ชุมชนท้องถิ่นและการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 

องค์การสิ่งแวดล้อมแห่งสหประชาชาติ (United Nations Environment Programme 
- UNEP,1998) ให้คำนิยามว่า การท่องเที่ยวที่ไม่เป็นการรบกวนธรรมชาติ มีจุดประสงค์ในด้านการศึกษา
พืชพรรณ และสัตว์ตามธรรมชาติ มีความเข้าใจต่อวัฒนธรรม ประวัติความเป็นมาของสิ่งแวดล้อมทาง
ธรรมชาติ ในขณะเดียวกันก็สร้างโอกาสทางเศรษฐกิจ ที่จะทำให้เกิดการอนุรักษ์ต่อทรัพยากรของท้องถิ่น 

สมาคมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์นานาชาติ (The International Ecotourism Society, 
2015) ได้ให้คำจำกัดความไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ คือ การท่องเที่ยวตามแหล่งอนุรักษ์ทางธรรมชาติ 
หรือวัฒนธรรม อย่างมีความรับผิดชอบ รวมไปถึงการสนับสนุนคนพ้ืนเมืองให้มีความเป็นอยู่ที่ดี และ
การศึกษาและแบ่งปันความรู้ทั้งคนในพ้ืนที่และผู้เยี่ยมเยือน การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นการหลอมรวมกัน
เป็นหนึ่งเดียวระหว่างการอนุรักษ์ ชุมชน และการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ซึ่งหมายความว่าทุกคนที่มีส่วน
ร่วมในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ควรนำหลักแนวคิดต่าง ๆ มาใช้ ได้แก่ 

 1. ลดผลกระทบทางกายภาพ สังคม พฤติกรรม และทางจิตใจ 
2. สร้างความตระหนักและความเคารพต่อสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรม 
3. มอบประสบการณ์แง่บวกให้กันและกันทั้งผู้เยี่ยมเยือนและเจ้าบ้าน 
4. ให้ความสนับสนุนทางการเงินในการอนุรักษ์ 
5. สร้างรายได้ให้แก่คนท้องถิ่นและอุตสาหกรรม 
6. รับรู้ถึงสิทธิและความเชื่อของชนพื้นเมืองในพื้นที่และทำงานร่วมกันเพ่ือสร้างแรงจูงใจ

ให้กับทุกคน 
จากคำนิยามและความหมายของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศท่ีกล่าวไว้ข้างต้นสามารถสรุปได้

ว่าการท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือการศึกษา    
ชื่นชม และเพลิดเพลินไปกับทัศนียภาพธรรมชาติ สภาพสังคม วัฒนธรรม และชีวิตของคนในท้องถิ่น     
บนพ้ืนฐานความรู้ ความรับผิดชอบต่อระบบนิเวศ และมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่เกี่ยวข้อง 
ภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่น เพ่ือมุ่งเน้นให้เกิดจิตสำนึก  
ต่อการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน ซึ่งผู้วิจัยได้นำมาใช้กับการศึกษาวิจัยในครั้งนี้เพ่ือศึกษาการท่องเที่ยว    
เชิงนิเวศในประเด็นที่เก่ียวกับสถานที่ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว 
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1.4.2 องค์ประกอบหลักของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่ งประเทศไทย (2539) ได้กล่าวถึง

องค์ประกอบที่เป็นพื้นฐานหรือหลักการของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศสรุป ได้ดังนี ้
1. เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ รวมถึงแหล่งวัฒนธรรม และ

ประวัติศาสตร์ ซึ่งมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และทรงคุณค่าในพื้นที่นั้น 
2. เป็นการท่องเที่ยวอย่างมีความรับผิดชอบและมีการจัดการอย่างยั่งยืน ไม่ก่อให้เกิด

ผลกระทบหรือส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมค่อนข้างต่ำ และช่วยส่งเสริมการรักษาคุณภาพสิ่งแวดล้อมของ
แหล่งท่องเที่ยวให้ยั่งยืนตลอดไป 

3. เป็นการท่องเที่ยวที่มีกระบวนการเรียนรู้ และการให้การศึกษาเกี่ยวกับระบบนิเวศ 
และสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือเพ่ิมพูนความรู้ ความประทับใจ และประสบการณ์ที่มีคุณค่า     
ซึ่งจะสร้างความตระหนักและจิตสำนึกที่ถูกต้องทางด้านการอนุรักษ์ ทั้งต่อนักท่องเที่ยว ประชาชนท้องถิ่น 
ตลอดจนผู้ประกอบการที่เก่ียวข้อง 

4. เป็นการท่องเที่ยวที่นำไปสู่การกระจายรายได้ ทั้งในระดับท้องถิ่นและระดับประเทศ 
โดยคำนึงถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นในภาคบริการต่างๆ เพ่ือก่อให้เกิดผลประโยชน์ต่อท้องถิ่น
มากกว่าการท่องเที่ยวที่เคยส่งเสริมกันมาตั้งแต่อดีตจนกระทั่งปัจจุบันที่เรียกว่า conventional tourism 
ซึ่งมักจะเป็น การท่องเที่ยวแบบหมู่คณะใหญ่ๆที่ผลประโยชน์ส่วนใหญ่มักจะตกอยู่กับผู้ประกอบการ หรือ
บริษัทนำเทีย่วเท่านั้น 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2544) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบหลักที่สำคัญของการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ มี 4 ประการคือ 

1. องค์ประกอบด้านพ้ืนที่ เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวเนื่องกับธรรมชาติ
ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น รวมทั้งแหล่งวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ (Eco -
system) ในพ้ืนที่แหล่งนั้น ๆ 

2. องค์ประกอบด้านการจัดการ เป็นการท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบ (Responsible 
Travel) โดยไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและสังคม มีการจัดการที่ยั่งยืนรวมถึงการอนุรักษ์
ทรัพยากร สิ่งแวดล้อม การป้องกันและจำกัดมลพิษ จึงเป็นการท่องเที่ยวที่มีการจัดการยั่งยืน 

3. องค์ประกอบด้านกิจกรรมและกระบวนการ เป็นการท่องเที่ยวที่มีกระบวนการเรียนรู้ 
มีการให้ศึกษาเกี่ยวกับสภาพแวดล้อม และระบบนิเวศของแหล่งท่องเที่ยว เป็นการเพ่ิมพูนความรู้  
ประสบการณ์ เพ่ือสร้างจิตสำนึกที่ถูกต้องต่อนักท่องเที่ยว คนในชุมชน และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง    
จึงเป็นการท่องเที่ยวที่มีพ้ืนฐานของการศึกษาสิ่งแวดล้อม 

4. องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วม เป็นการท่องเที่ยวที่มีการคำนึงถึงการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน ประชาชนท้องถิ่น และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องที่มีส่วนร่วมในการคิด วางแผน ปฏิบัติตามแผน 
ติดตามตรวจสอบ ตลอดจนร่วมบำรุงรักษาแหล่งท่องเที่ยว ที่จะสร้างให้เกิดผลประโยชน์แก่ท้องถิ่น       
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ทั้งการกระจายรายได้ การยกระดับคุณภาพชีวิต และการได้รับผลตอบแทน เพ่ือกลับมาบำรุงรักษาและ
จัดการแหล่งท่องเทีย่ว 

1.5 รูปแบบการท่องเที่ยวแบบแคมป์ปิ้ง 
ครูเกอร์ (Krueger, 2006) ได้ให้ความหมายของรูปแบบการแคมป์ปิ้งไว้ว่า การตั้งแคมป์รูปแบบ

ปฏิสัมพันธ์กับสังคม เป็นการตั้งแคมป์ตามความสนใจพิเศษ โดยเป็นกลุ่มครอบครัวที่มีความสนใจ    
เหมือน ๆ กัน ได้จัดแคมป์ปิ้ งเพ่ือทำความรู้จักกันมากขึ้น  และให้ลูกหลานได้มีปฏิสัมพันธ์ต่อกัน           
การตั้งแคมป์ในรูปแบบรถบ้าน ถือว่าเป็นอีกหนึ่งประเภทที่ได้รับความนิยมในการตั้งแคมป์ และส่วนใหญ่
เป็นกิจกรรมที่ทำร่วมกับครอบครัว อีกท้ังยังเกี่ยวข้องกับการเดินทางเที่ยวด้วยรถคาราวานเพ่ือสร้างความ
บันเทิงและได้พักผ่อนจิตใจ 

บทความแคมป์ปิ้ง (Camping Articles, 2006) ได้ให้ความหมายของรูปแบบการแคมป์ปิ้งไว้      
2 รูปแบบ ดังนี้ 

1. การแคมป์ปิ้งแบบแบกเป้ เป็นรูปแบบการตั้งแคมป์ที่ผู้ไปแคมป์ปิ้งจะต้องมีสุขภาพร่างกายที่
แข็งแรง เนื่องจากจะต้องสะพายเป้แบกของไว้ในกระเป๋าด้านหลังของตนเอง โดยปกติกลุ่มคนประเภทนี้ 
จะมีทางเลือกน้อยในการเลือกสิ่งของพกใส่กระเป๋า จึงต้องเลือกพกแต่ของที่จำเป็นเท่านั้น โดยกลุ่มคนที่
สนใจการตั้งแคมป์ในรูปแบบนี้  จะได้รับประสบการณ์สัมผัสกับธรรมชาติและใช้เวลาส่วนใหญ่ไปกับ
กิจกรรมปีนเขา 

2. การแคมป์ปิ้งบนรถ เป็นประเภทการแคมป์ปิ้งที่นักท่องเที่ยวจะนำรถยนต์ส่วนตัวไปเที่ยวที่
แคมป์และพักค้างคืนอยู่ในรถ การแคมป์ปิ้งลักษณะนี้เป็นการแคมป์ปิ้งในรูปแบบความสนใจพิเศษ       
และมักจะไม่ได้มีการวางแผนไว้ล่วงหน้า การแคมป์ปิ้งจะอยู่ในพ้ืนที่โล่งกว้างหรือท่ามกลางป่า โดยในพ้ืนที่    
จะไม่มีห้องครัว ห้องน้ำ หรือสิ่งอำนวยความสะดวก จึงจำเป็นต้องพ่ึงพาอาศัยธรรมชาติ 

มูลนิธิกลางแจ้ง (Outdoor Foundation, 2012) ได้ให้ความหมายของรูปแบบแคมป์ปิ้งไว้ว่า   
การแคมป์ปิ้งเป็นกิจกรรมนันทนาการกลางแจ้งรูปแบบหนึ่ง เป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมและที่พัก โดยมี
วิวัฒนาการมาจากการกางเต็นท์จนถึงปัจจุบัน รวมถึงรถบ้าน (Recreational vehicle : RV) เพ่ือการ
พักผ่อนหย่อนใจและการมีบริการที่หรูหรา ระดับความสะดวกสบาย ซึ่งความเป็นเอกลักษณ์ของการ  
แคมป์ปิ้งที่แตกต่างกันเหล่านี้  จึงมีส่วนทำให้ความนิยมในยุโรป อเมริกาเหนือ และออสเตรเลีย เช่น      
การแคมป์ปิ้งในสหรัฐฯ เพ่ิมข้ึนจาก 39.9 ล้านคืน ในปี พ.ศ. 2554 เป็น 42.5 ล้านคืนในปี พ.ศ. 2555 

ฮาร์ดี้, แฮนเซ่น และ เกรเทล (Hardy, Hansen and Gretel, 2012) ได้ให้ความหมายของ
รูปแบบแคมป์ปิ้งไว้ว่า การแคมป์ปิ้งเป็นการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวให้ความหมายในการแคมป์ปิ้ง          
ที่แตกต่างกัน สำหรับนักผจญภัยจะแสดงถึงประสบการณ์ในถิ่นทุรกันดาร แต่สำหรับครอบครัวจะเป็นการ
พักร้อนและใช้เวลาร่วมกันภายในครอบครัว 

แครกเกอร์ (Crabeck,2013) ได้ให้ความหมายของรูปแบบแคมป์ปิ้งไว้ว่า การแคมป์ปิ้ง คือ     
การท่องเที่ยวที่มีกิจกรรมมากมาย ตั้งแต่การแคมป์ปิ้งขั้นพ้ืนฐานไปจนถึงการพักภายในรถบ้านหรู         
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เป็นห้องโดยสาร และล่าสุดการแคมป์ปิ้งได้มีการพัฒนาการการเติบโตขึ้นในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา โดยมี
การใช้ที่พักท่ีแปลกใหม่และมีความสร้างสรรค์ขึ้นซึ่งเรียกว่า แกลมปิ้ง 

การตั้งแคมป์ประเภทต่าง ๆ (The Different Kinds of Camping, 2013) ได้ให้ความหมาย   ของ
รูปแบบแคมป์ปิ้งไว้ว่า การแคมป์ปิ้งมีหลากหลายรูปแบบ เนื่องจากการจัดแคมป์ปิ้งมีความสนใจที่
หลากหลายและแตกต่างกันออกไป การแคมป์ปิ้งจึงมีหลายประเภทโดยแต่ละแบบก็มีลักษณะพิเศษเฉพาะตัว 
ส่วนใหญ่จุดแคมป์ปิ้งจะตั้งอยู่ท่ามกลางพ้ืนที่ทางธรรมชาติ มีลักษณะเป็นพื้นที่โล่งกลางแจ้ง การแคมป์ปิ้ง
สามารถจัดประเภทได้จากคุณสมบัติและกลุ่มเป้าหมาย โดยมีการจัดหมวดหมู่ เช่น ค่ายผจญภัย ค่ายพัฒนา
ทักษะทางภาษา ค่ายธรรมะ ค่ายอวกาศ ค่ายครอบครัว เป็นต้น 

การ์เดิน (Gardens,2013) ได้ให้ความหมายของรูปแบบแคมป์ปิ้งไว้ว่า การแคมป์ปิ้งที่อยู่ใน
บริเวณพ้ืนที่ที่เป็นสวนเป็นเทรนด์รูปแบบใหม่ การแคมป์ปิ้งรูปแบบนี้เป็นการที่เจ้าของบ้านให้ชาวแคมป์
เช่าพ้ืนที่ส่วนตัว เป็นการแคมป์ปิ้งตั้งแต่สวนในเมืองไปจนถึงสวนในชนบท และชาวแคมป์จะได้รับข้อมูล
เกี่ยวกับสถานที่แคมป์ปิ้งที่มีอยู่ผ่านเครือข่ายที่เรียกว่า “แคมป์ในสวนของฉัน” (Camp in My Garden) 
แนวคิดนี้เริ่มต้นในสหราชอาณาจักรและกำลังได้รับความนิยมไปทั่วยุโรปและประเทศอ่ืน  ๆ นอกจากนี้
แคมป์ปิ้งยังหมายถึงการแคมป์ปิ้งที่มีเสน่ห์น่าสนใจที่มีพร้อมไปด้วยสิ่งอำนวยความสะดวกมากมาย 

จากคำนิยามและความหมายของรูปแบบการท่องเที่ยวแบบแคมป์ปิ้งที่กล่าวไว้ข้างต้นสามารถ
สรุปได้ว่า การแคมป์ปิ้งเป็นกิจกรรมนันทนาการกลางแจ้งรูปแบบหนึ่ง ที่ส่วนใหญ่จะอยู่ท่ามกลาง
ธรรมชาติหรือในแหล่งท่องเที่ยวที่มีธรรมชาติอุดมสมบูรณ์ โดยจะมีความเกี่ยวข้องกับการนอนในเต็นท์
และมีอุปกรณ์ เช่น อุปกรณ์ในการทำอาหาร แผ่นรองนอน ถุงนอน ของใช้ในการแคมป์ปิ้ง เป็นต้น        
ซึ่งผู้วิจัยได้นำมาใช้กับการศึกษาในครั้งนี้เพ่ือศึกษารูปแบบการท่องเที่ยวแบบแคมป์ปิ้งในพ้ืนที่เป้าหมาย 
เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว 

 

2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับประชากรศาสตร์        
2.1 ความหมายประชากรศาสตร์ 
สุวสา ชัยสุรัตน์ (2537) ได้กล่าวว่าประชากรศาสตร์ (Demographic) หมายถึง ลักษณะที่เป็น 

ปัจเจคของเเต่ละคน ได้แก่ อายุ เพศ ขนาดครอบครัว รายได้ การศึกษาอาชีพ วัฏจักรชีวิต ครอบครัว
ศาสนา เชื้อชาติสัญชาติ และสถานภาพทางสังคม 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2538) ได้ให้คำจำกัดความว่า ลักษณะประชากรศาสตร์ประกอบด้วย อายุ 
เพศ ขนาดครอบครัว  สถานภาพครอบครัว รายได้  อาชีพ  และระดับการศึกษา ลักษณะด้าน
ประชากรศาสตร์เป็นสิ่งที่สำคัญที่ช่วยกำหนดตลาดของกลุ่มเป้าหมาย รวมถึงทำให้ง่ายต่อการวัดมากกว่า
ตัวแปรอื่น ๆ  ตัวแปรด้านประชากรที่สำคัญ ประกอบด้วย 

1. อายุ (Age) กลุ่มผู้บริโภคที่มีอายุแตกต่างกัน มักจะมีความต้องการที่แตกต่างกัน นักการตลาดจึง
ใช้ช่วงอายุที่แตกต่างมาคิดวิเคราะห์การตลาดที่เหมาะสมกับช่วงอายุได้ โดยเน้นการทำตลาดในช่วงอายุนั้นๆ 
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2. เพศ (Sex) เป็นตัวแปรสำคัญ เพราะปัจจุบันนี้ตัวแปรด้านเพศมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
การบริโภคมาก เพศที่แตกต่างกันมักจะมีทัศนคติ การรับรู้ และการตัดสินใจในเรื่องการซื้อสินค้าบริโภค
ต่างกัน เนื่องจากความแตกต่างทางเพศจะส่งให้บุคคลมีพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว เช่น ทัศนคติ การรับรู้ 
และการตัดสินใจในการท่องเที่ยวมีความแตกต่างกัน 

3. สถานภาพครอบครัว (Marital Status) ในอดีตจนถึงปัจจุบันสถานภาพครอบครัวเป็น
เป้าหมายที่สำคัญของการตลาดมาโดยตลอด และมีความสำคัญยิ่งขึ้นในส่วนที่เกี่ยวกับหน่วยผู้บริโภค 
นักการตลาดจึงสนใจจำนวนและลักษณะของบุคคลในครัวเรือนที่ใช้สินค้าใดสินค้าหนึ่งและยังสนใจในการ
พิจารณาลักษณะด้านประชากรศาสตร์และโครงสร้างด้านสื่อ เพ่ือช่วยในการพัฒนากลยุทธ์การตลาดให้มี
ความเหมาะสม 

4. รายได้ การศึกษา อาชีพ (Income, Education, Occupation) เป็นตัวแปรที่สำคัญในการ
กำหนดส่วนของตลาด ความสามารถในการซื้อสินค้าและบริการขึ้นอยู่กับรายได้ รสนิยมส่วนตัว ค่านิยม 
อาชีพ การศึกษา ฯลฯของแต่ละบุคคล นักการตลาดส่วนใหญ่จึงมักใช้ตัวแปรเหล่านี้เพ่ือกำหนดเป้าหมาย
ได้ชัดเจนยิ่งขึ้น เช่น กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีกำลังซื้อตามอายุแตกต่างกัน สามารถใช้เกณฑ์รายได้ร่วมกับ
เกณฑ์อายุและอาชีพได ้เป็นต้น 

ยุบล เบ็ญจรงค์กิจ (2542) เป็นทฤษฎีที่ใช้หลักการของความเป็นเหตุเป็นผล กล่าวคือ พฤติกรรม
ต่าง ๆ ของมนุษย์เกิดขึ้นตามแรงบังคับจากภายนอกมากระตุ้น เป็นความเชื่อที่ว่าคนที่มีคุณสมบัติทาง
ประชากรที่แตกต่างกัน จะมีพฤติกรรมที่แตกต่างกันไปด้วย 

จากคำนิยามและความหมายของประชากรศาสตร์ สามารถสรุปได้ว่า แนวคิดและทฤษฎี
ประชากรศาสตร์ คือ การศึกษาปัจจัยต่าง ๆ ที่เป็นหลักเกณฑ์ในการบ่งบอกถึงลักษณะทางประชากรที่อยู่
ในตัวบุคคลนั้น ๆ เพ่ือใช้เป็นข้อมูลในการวางแผนและการจัดการให้ตรงกับความต้องการเฉพาะในแต่ละ
กลุ่ม เพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการวางแผนและศึกษาพฤติกรรมของกลุ่มตลาดเป้าหมาย โดยข้อมูล                   
เชิงประชากรศาสตร์ที่นิยมศึกษาโดยทั่วไปประกอบด้วย เพศ อายุ รายได้ สถานภาพทางครอบครัว
การศึกษา และอาชีพ ซึ่งผู้วิจัยได้นำมาใช้กับการศึกษาในครั้งนี้เพ่ือศึกษากลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย     
ในประเด็นที่เก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยว เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว 
 

3. แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
3.1 ความหมายหรือนิยามพฤติกรรมของพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
สุภาภรณ์ พลนิกร (2548) ได้กล่าวว่า พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว หมายถึง พฤติกรรมการ

ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวที่สามารถตอบสนองความจำเป็นให้ได้รับความ       
พึงพอใจอย่างเต็มที ่

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2555) ได้กล่าวว่า พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเป็นการกระทำเพ่ือตอบสนอง
ความต้องการไม่ว่าตัวเองจะรับรู้หรือผู้อ่ืนรับรู้ก็ตาม (Tourist’s Overt Behavior) เป็นพฤติกรรมที่ผู้อ่ืน
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สังเกตเห็น (Tourist’s Covert Behavior) เป็นการทำงานร่วมกันของร่างกายและความรู้สึกนึกคิดโดย
เป็นพฤติกรรมภายนอกเป็นส่วนใหญ่ 

ธัญชนก แววแก้ว (2557) ได้กล่าวว่า พฤติกรรมการท่องเที่ยว หมายถึง การกระทำหรือกริยาใด ๆ 
ของนักท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการท่องเที่ยวหรือพฤติกรรมต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในการปฏิบัติกิจกรรม
การท่องเที่ยว รวมทั้งกระบวนการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว รูปแบบการเดินทางท่องเที่ยว บุคคลที่มี
อิทธิพลหรือมีส่วนร่วมในการเดินทางท่องเที่ยว ประสบการณ์ในการเดินทางท่องเที่ยว ระยะเวลาที่
เดินทางท่องเที่ยว เป็นต้น 

อุทยาน (Utthayarn, 2008) ได้กล่าวว่า พฤติกรรมนักท่องเที่ยว หมายถึง การกระทำของ
นักท่องเที่ยว ไม่ว่าการกระทำนั้นนักท่องเที่ยวจะรู้ตัวหรือไม่ก็ตาม เพ่ือสนองตอบสิ่งใดสิ่งหนึ่ง โดย
พฤติกรรมภายนอกของนักท่องเที่ยวเป็นพฤติกรรมที่ผู้อ่ืนสังเกตได้ ส่วนพฤติกรรมภายในร่างกายรวมทั้ง
ความรู้สึกนึกคิดและอารมณ์จะมีผลต่อการแสดงพฤติกรรมภายนอกของนักท่องเที่ยวเป็นส่วนใหญ่  

ภรสกุล (Pharasakul, 2017) ได้กล่าวว่า พฤติกรรมการท่องเที่ยวที่เป็นกระบวนการการตัดสินใจ
ของแต่ละบุคคล ซึ่งจะเป็นเหตุผลที่สามารถอธิบายได้ รวมทั้งมีการค้นหาข้อมูลและการประเมินข้อมูล 
โดยมีการรับข้อมูลจากแนวคิดที่กว้างแล้วคิดพิจารณาให้แคบลงมา จากนั้นจะพิจารณาความพอใจหรือไม่ 
นอกจากนี้ยังมีการให้ข้อมลูย้อนกลับ (feedback) ซึ่งผลลัพธ์จะส่งผลต่อการซื้อใหม่ในอนาคต 

จากคำนิยามและความหมายของพฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่กล่าวไว้ข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า 
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว หมายถึง การกระทำและการแสดงออกใด ๆ ของนักท่องเที่ยว เพื่อตอบสนอง
ต่อความต้องการสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งมีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าและบริการ โดยพฤติกรรมต่าง ๆ      
ที่เกิดขึ้นในการปฏิบัติกิจกรรมการท่องเที่ยว สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ พฤติกรรมภายใน 
เป็นความรู้สึกนึกคิดและอารมณ์ ซึ่งบุคคลอ่ืนไม่สามารถมองเห็นได้โดยตรง และพฤติกรรมภายนอก เป็น
พฤติกรรมที่แสดงออกมาทางกายและวาจา สามารถสัมผัสได้ด้วยประสาทสัมผัส โดยปกติพฤติกรรม
ภายในจะเป็นตัวกำหนดพฤติกรรมภายนอกเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งผู้วิจัยได้นำมาใช้กับการศึกษาในครั้งนี้      
เพ่ือศึกษากลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย ในประเด็นที่เก่ียวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยว 
  3.2 รูปแบบพฤติกรรมนักท่องเที่ยว  
  แปร์ โรลต์และดอร์ เดน  (Perreault and Dorden, 1979) ได้ อธิบายรูปแบบพฤติกรรม 
นักท่องเที่ยวออกเป็น 4 รูปแบบ ดังนี้ 
  1. นักท่องเที่ยวแบบประหยัด (Budget Travelers) โดยทั่วไปแล้วนักท่องเที่ยวประเภทนี้           
มีรายได้ อยู่ในระดับปานกลาง มักแสวงหาการหยุดพักผ่อนหรือท่องเที่ยวที่ใช้ค่าใช้จ่ายต่ำ  
  2. นักท่องเที่ยวชอบผจญภัย (Adventurous Travelers) เป็นนักท่องเที่ยวที่มีการศึกษาดีและ    
มีรายได้ปานกลางถึงสูง มีความชื่นชอบในกิจกรรมระหว่างการหยุดพักผ่อนหรือการท่องเที่ยวแบบผจญภัย 
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  3. นักท่องเที่ยวประเภทเดินทางระหว่างวันหยุด (Vacationers Travelers) เป็นนักท่องเที่ยว 
กลุ่มเล็ก ๆ มักใช้เวลาในการคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวหรือการเดินทางในครั้งต่อไปว่าจะไปที่ไหนอย่างไร   
ซึ่งนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ค่อนข้างมีความกระตือรือร้น แต่มีรายได้ค่อนข้างน้อย 
  4. นักท่องเที่ยวแบบชอบเดินทางโดยใช้ระยะเวลาเดินทางยาวนาน (Moderates Travelers) 
เป็นนักท่องเที่ยวที่มีใจรักการท่องเที่ยวเดินทาง แต่ไม่สนใจการท่องเที่ยวในระหว่างวันหยุดสุดสัปดาห์    
โดยไม่สนใจการใช้เวลากับการเล่นกีฬาแต่มักจะชอบการเดินทางที่ใช้ระยะเวลาที่นานมากกว่า 
  โคเฮน (Cohen, 1979) ได้อธิบายรูปแบบพฤติกรรมนักท่องเที่ยวไว้ ดังนี้  
  1. นักท่องเที่ยวแบบนันทนาการ (Recreational Tourists) เป็นนักท่องเที่ยวที่เน้นความสำคัญ
ในกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการนันทนาการหรือการพักผ่อนทางร่างกาย  
  2. นั กท่ องเที่ ย วแบบปลี กตั วห าความ เพลิ ด เพลิ น  (The Diversionary Tourists) เป็ น
นักท่องเที่ยวที่พยายามทางแนวทางเพ่ือลืมความจำเจในชีวิตประจำวัน  
  3. นักท่องเที่ยวมุ่งหาประสบการณ์ (The Experiential Tourists) เป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
เพ่ือแสวงหาประสบการณ์ที่แท้จริงนักท่องเที่ยวประเภทนี้สนใจศึกษาและได้รับประสบการณ์ที่แท้จริง   
ของแหล่งท่องเที่ยวที่ได้ไปสัมผัส 
  4. นักท่องเที่ยวแบบชอบทดลอง (The Experimental Tourists) มีลักษณะที่เห็นเด่นชัด คือ 
ชอบติดต่อพูดคุยกับคนท้องถิ่นเพ่ือเรียนรู้และทำความเข้าใจในชีวิตความเป็นอยู่การปรับตัวให้เข้ากับ
สิ่งแวดล้อมของคนท้องถิ่น  
  5. นักท่องเที่ยวที่ใช้ชีวิตแบบคนท้องถิ่น (The Existential Tourists) นักท่องเที่ยวประเภทนี้
ต้องการฝังตัวเองหรือใช้ชีวิตภายใต้วัฒนธรรมและวิถีชีวิตเดียวกับคนท้องถิ่น นักท่องเที่ยวประเภทนี้จะใช้
เวลาอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวนั้นเป็นเวลานาน เช่น นักท่องเที่ยวที่มาใช้เวลาอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวบางแห่ง   
ในประเทศไทย เป็นต้น 
  3.3 ทฤษฎีพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
  องค์ประกอบของพฤติกรรมนักท่องเที่ยว (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2539) ประกอบไปด้วย               

1. ประสบการณ์การท่องเที่ยว  
  ประสบการณ์การท่องเที่ยว เป็นประสบการณ์ที่ เกิดจากนักท่องเที่ยวที่ได้เดินทางเพ่ือการ
ท่องเที่ยวจากสถานที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง ได้รับรู้ในสภาพแวดล้อม สภาพสังคมภายในแหล่งท่องเที่ยว 
รวมถึงกิจกรรมการท่องเที่ยวต่าง ๆ ที่ก่อให้เกิดพฤติกรรมการท่องเที่ยว ตลอดจนเหตุการณ์หรือสิ่งต่าง ๆ   
ที่นักท่องเที่ยวได้รับหรือสัมผัสระหว่างท่องเที่ยว ทั้ งประสบการณ์บวก และประสบการณ์ลบ                
ซึ่ งประสบการณ์ ทางการท่ องเที่ ยว เป็ นปั จจัยหนึ่ งที่ ก่ อ ให้ เกิดพฤติกรรมทางการท่ องเที่ ยว                   
หากประสบการณ์ท่องเที่ยวที่สามารถสร้างความน่าจดจำ ประทับใจ จะทำให้เกิดความพึงพอใจและ
กลับมาท่องเที่ยวซ้ำอีกครั้ง 
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2. แหล่งรับข้อมูล  
   แหล่งข้อมูลข่าวสารที่นักท่องเที่ยวได้รับ จะส่งผลถึงพฤติกรรมการตัดสินใจในการเดินทาง
ท่องเที่ยว เมื่อนักท่องเที่ยวได้รับแหล่งข้อมูลแล้ว ไม่ว่าข้อมูลจะมาจากที่ใด เช่น โซเชียลมีเดีย การเล่า
ปากต่อปาก หรือการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ เป็นต้น แหล่งข้อมูลดังกล่าวจะทำให้เกิดแรงกระตุ้น     
เป็นพฤติกรรมการท่องเที่ยว และตัดสินใจท่องเที่ยว โดยคัดเลือกจากแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถตอบสนอง
ต่อความต้องการของตนมากที่สุด  

3. วัตถุประสงค์การเดินทาง  
การท่องเที่ยวจะต้องมีการเดินทางโดยสมัครใจเป็นการชั่วคราว โดยมีความมุ่งหมายหรือ

วัตถุประสงค์ใดก็ได้ที่ไม่ใช่เพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายได้ ซึ่งวัตถุประสงค์หรือความมุ่งหมายของการ
ท่องเที่ ยวนั้ น  Douglas Foster ได้ เขียนไว้ในหนั งสือ “Travel and Tourism Management” ว่า
ความหมายหรือมุ่งหมายหรือวัตถุประสงค์ของการเดินทาง สามารถแบ่งออกได้เป็น 9 อย่าง คือ  
  1) การท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนในวันหยุด (Holiday - Mass Popular Individual) เป็นการ
เดินทางในวันหยุดเพ่ือพักผ่อน โดยการขจัดความเมื่อยล้าทางร่างกายและจิตใจจากกทำงาน และเรียก
พลังกลับคืนมาสำหรับเริ่มต้นทำงานในวันใหม่ 
  2) การท่องเที่ยวเพ่ือวัฒนธรรมและศาสนา (Cultural Religion) เป็นการเดินทางที่
ปรารถนาจะเรียนรู้เกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรมหรือศาสนาของประเทศต่าง ๆ ที่น่าสนใจ 
   3) การท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษา (Education) เป็นการเดินทางเพ่ือทำวิจัยหรือสอนหนังสือ 
หรือเข้าศึกษา หรือดูงานในประเทศท่ีพัฒนาแล้ว 
  4) การท่องเที่ยวเพ่ือการกีฬาและความบันเทิง (Sport and Recreation) เป็นการเดินทาง
ที่ปรารถนาจะไปชมการแข่งกีฬา หรือเข้าร่วมแข่งขันกีฬา หรือเล่นกีฬาในท้องถิ่นนั้น 
  5) การท่องเที่ยวเพ่ือประวัติศาสตร์และความสนใจพิเศษ (Historical and Special 
Interests) เป็นการเดินทางที่ปรารถนาจะไปชมโบราณสถานที่เก่ียวโยงกับประวัติศาสตร์ 
  6) การท่องเที่ยวเพ่ืองานอดิเรก (Hobbies) เป็นการเดินทางเพ่ือทำงานอดิเรก เช่น ไปขี่ม้า
ที่ชายหาด ไปเล่นสกี เป็นต้น 
  7) การท่องเที่ยวเพ่ือเยี่ยมญาติมิตร (Visiting Friends/Relation) เป็นการเดินทางเพ่ือ
เยี่ยมญาติมิตรอันเป็นการสร้างสัมพันธภาพให้ดียิ่งขึ้น 
  8) การท่องเที่ยวเพ่ือธุรกิจ (ฺBusiness) การที่บุคคลเดินทางไปพื้นที่อ่ืน หรือไปต่างประเทศ
เพ่ือการประชุม สัมมนา หรือติดต่อธุรกิจ แบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ 
          8.1) การเดินทางเที่ยวเพ่ือธุรกิจโดยทั่วไป (Regular Business Travel) หมายถึง    
การเดินไปติดต่อประสานงานหรือติดต่อธุรกิจ โดยอาจมีระยะเวลาในการหยุดพักผ่อนแทรกอยู่ในการ
เดินทางนั้น 
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          8.2) การเดินท่องเที่ยวเพ่ือการประชุมนานาชาติ การท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล และ
การท่องเที่ยวเพ่ือจัดนิทรรศการนานาชาติ (Meeting, Incentive, Conference / Convention / 
Congress and Exhibition: MICE)  
  9)  การท่องเที่ยวเพ่ือประชุมสัมมนา (Conference Congress) เป็นการเดินทางเพ่ือเข้า
ร่วมการประชุมสัมมนา โดยปกติการจัดรายการประชุมสัมมนาผู้จัดมักมีรายการนำเที่ยวอย่างน้อย 1 ครั้ง    
ทำให้ผู้เข้าร่วมประชุมสัมมนาเป็นนักท่องเที่ยวที่สมบูรณ์แบบ 

4. กิจกรรมที่กระทำเม่ือมาเท่ียว  
นับเป็นสิ่งที่สำคัญสำหรับผู้มาเยือน คือ การทำกิจกรรมต่างๆ ในสถานที่ท่องเที่ยว เช่น การเดินป่า 

การล่องแก่ง การปีนผา ดำน้ำ ตลอดจนการร่วมทำกิจกรรมกับชุมชนท้องถิ่น เช่น การทำสวน การเรียนรู้
วิถีชีวิตของชุมชน เป็นต้น ซึ่งทั้งหมดจะเป็นประสบการณ์ของนักท่องเที่ยว และจะเกิดการกระจายรายได้
ให้กับชุมชน 

5. ลักษณะการเดินทาง  
  ลักษณะการเดินทางเป็นส่ วนหนึ่ งที่ ก่อให้ เกิดพฤติกรรมนักท่ องเที่ ยว (Cohen, 1972)              
โดยมีความหมาย ดังนี้                                                                                                                                                                             
  1) นักท่องเที่ยวเดินทางเป็นกลุ่ม คือ นักท่องเที่ยวที่ซื้อรายการนำเที่ยวที่ได้เตรียมสิ่ง
อำนวยความสะดวกครบครัน เช่น ที่พัก ร้านอาหาร สถานที่ท่องเที่ยว โดยนักท่องเที่ยวไม่ต้องวางแผน 
การเดินทางเอง  
  2) นักท่องเที่ยวที่เดินทางเป็นกลุ่มอิสระหรือส่วนบุคคล คือ นักท่องเที่ยวที่มีความชำนาญ
ในเส้นทางสามารถเดินทางได้เอง แต่ยังคงให้บริษัทจัดนำเที่ยวจองห้องพัก จัดรายการนำเที่ยวตาม
แผนการเดินทางหรือตามความประสงค์ของตน  
  3) นักสำรวจ คือ นักท่องเที่ยวที่หลีกเลี่ยงเส้นทางสถานที่ และกิจกรรมของนักท่องเที่ยว
ทั่วไป ที่นิยมแสวงหาแหล่งท่องเที่ยวและเส้นทางใหม่ด้วยตนเอง ซึ่ งแตกต่างจากสองกลุ่มแรก 
นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ไม่คาดหวังที่จะได้รับความสะดวกสบายหรือความสนุกสนาน แต่ต้องการที่จะบรรลุ
ความมุ่งมั่นของตนเอง พอใจที่จะศึกษาและทำความเข้าใจวัฒนธรรมของคนท้องถิ่นและเปิดใจกว้าง
สำหรับประสบการณ์ใหม่ 
  4) นักเดินทางท่องเที่ยวแบบพเนจร คือ นักท่องเที่ยวที่เลือกเดินทางตามลำพัง ไม่สนใจไป
ในสถานที่ที่มีชื่อเสียง หลีกเลี่ยงกิจกรรมที่นักท่องเที่ยวทั่วไปนิยม และต้องการใช้ชีวิตความเป็นอยู่
เช่นเดียวกับคนท้องถิ่นหรือคนในสังคมนั้น ๆ ด้วย  
  6. ความต้องการท่องเที่ยวซ้ำ 
  ความต้องการท่องเที่ยวซ้ำเป็นพฤติกรรมในอนาคตของนักท่องเที่ยวที่แสดงให้เห็นว่านักท่องเที่ยว
ได้รับความพึงพอใจในแหล่งท่องเที่ยว และต้องการที่จะเดินทางกลับมาท่องเที่ยวในจุดหมายปลายทาง
แห่งเดิมอีกครั้ง โดยความต้องการท่องเที่ยวซ้ำจะขึ้นอยู่กับปัจจัยและประสบการณ์ท่ีนักท่องเที่ยวได้รับ   
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4. แรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
       4.1 ความหมายของแรงจูงใจ และแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
  เสรี วงษ์มณฑา (2542) ได้กล่าวว่า แรงจูงใจ หมายถึง พลังกระตุ้นภายในของแต่ละบุคคล       
ซึ่งกระตุ้นให้บุคคลเกิดการปฏิบัติจากความหมายต่าง ๆ 
   ฉลองศรี พิมลสมพงษ์ (2550) อธิบายว่า แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเป็นตัวกระตุ้นให้เกิดการ
เคลื่อนที่ของบุคคลไปยังเป้าหมายเพื่อสนองความพึงพอใจให้กับตนเองในด้านต่าง ๆ กันไป โดยแรงจูงใจนี้
แบ่งออกเป็นปัจจัยผลัก (Push Factors) ปัจจัยดึงดูด (Pull Factors) ซึ่งปัจจัยผลักนี้เป็นเพียงชนวนให้
เกิดความอยาก แต่ในกระบวนการที่จะตัดสินใจไปท่องเที่ยวอยู่ที่ปัจจัยดึงดูด ว่าสถานที่นั้น ๆ มีความ
น่าสนใจ สะดวกสบาย มีภาพลักษณ์ ชื่อเสียง หรือมีกิจกรรม มากเพียงพอที่จะต่อการที่จะสนอง   
 ความอยากของบุคคลหรือไม่ 
   วัชราภรณ์ ระยับศรี (2551) กล่าวว่า แรงจูงใจในการเดินทาง หรือ สิ่งกระตุ้นให้คนเดินทาง
 เป็นสิ่งสำคัญที่แสดงให้เห็นความต้องการของนักท่องเที่ยว สามารถจําแนกได้ 2 ประเภท คือ ปัจจัยดึง  
 (Pull Factor) หมายถึง ปัจจัยที่อยู่ภายนอกตัวบุคคลซึ่งส่งเสริมหรือดึงดูดให้คนเดินทางไปที่ต่าง ๆ ได้แก่ 
       1. ปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจ (Economic Factor) ประเทศใดที่มีสภาพเศรษฐกิจที่ดีย่อม
เอ้ืออำนวยให้คนในประเทศนั้นมีอำนาจทางการซื้อสูง (High purchasing power) และมีโอกาสเดินทาง
ไปยังสถานที่ต่าง ๆ ได้มาก 
       2. ปัจจัยทางภูมิศาสตร์  (Geographic Factor) ภูมิประเทศและภูมิอากาศที่แตกต่างจาก        
ภูมิประเทศและภูมิอากาศของตนสามารถดึงดูดให้คนเดินทางได้  เพ่ือเรียนรู้ประสบการณ์ที่แตกต่าง
ออกไปหรือสัมผัสบรรยากาศตนไม่เคยสัมผัส 
       3. ปัจจัยทางด้านสังคมและวัฒนธรรม (Socio - cultural factor) รูปแบบวัฒนธรรมและ   
บรรทัดฐาน (Norm) ของสังคมใดสังคมหนึ่งกำหนดค่านิยมในการเดินทาง ในขณะเดียวกันวัฒนธรรม 
ขนบธรรมเนียม ประเพณีงานเทศกาล และประวัติศาสตร์ สามารถเป็นสิ่งดึงดูดที่ทำให้คนในสังคมอ่ืน
เดินทางมายังท้องถิ่นของตนได้ 
       4. ปัจจัยทางด้านการเมือง (Political factor) ประเทศที่มีสภาวการณ์ทางการเมืองมั่นคง ย่อม
ทำให้คนในประเทศอ่ืนเดินทางมาประเทศตนได้ และในขณะเดียวกันรัฐบาลอาจส่งเสริมให้คนเดินทางไป
ประเทศอ่ืนได้เช่นเดียวกัน 
       5. ปัจจัยทางเทคโนโลยี (Technology) การพัฒนาทางเทคโนโลยีทางด้านการสื่อสาร การคมนาคม 
โครงสร้างพ้ืนฐาน สิ่งอำนวยความสะดวก และสิ่งบันเทิง เป็นปัจจัยที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวต้องการเดิน
ทางเข้ามาในประเทศมากขึ้น 
       6. สื่อ (Media) มีอิทธิพลต่อความคิดค่านิยม การตัดสินใจของคน เนื่องจากสื่อถ่ายทอดข่าวสาร 
ภาพพจน์ของสถานที่ท่องเที่ยว ถ้าสื่อให้ข่าวในภาพลักษณ์ที่ดี จะทำให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามามากขึ้น 
แต่ถ้าข้อมูลปรากฏในเชิงลบ ก็อาจทำให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทางมากน้อยลง 
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       แสงเดือน รตินธร (2555) กล่าวว่า แรงจูงใจทางการท่องเที่ยว หมายถึง สิ่งกระตุ้นให้บุคคล
เดินทางไปท่องเที่ยว แบ่งออกได้เป็น 2 ปัจจัย คือ 1) ปัจจัยผลักดัน (Push Factors) เป็นปัจจัยความ
ต้องการภายในตัวบุคคลที่ทำให้นักท่องเที่ยวปรารถนาที่จะเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยว 2) ปัจจัยดึงดูด หรือ
ปัจจัยจูงใจ (Pull Factors) ที่เป็นปัจจัยภายนอก เช่น จากแหล่งท่องเที่ยวที่ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยว
เดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยว 
       วอลเตอร์ (Walters, 1978) ได้ให้ความหมายของแรงจูงใจ หมายถึง บางสิ่งบางอย่างที่อยู่ภายใน
ตัวของบุคคลที่มีผลทำให้บุคคลต้องกระทำ เคลื่อนไหว หรือมีพฤติกรรมในลักษณะที่มีเป้าหมาย 
   ครอมป์ตัน (Crompton, 1979) เสนอจูงใจในการท่องเที่ยวที่เรียกว่า แรงจูงใจวาระซ่อนเร้น 
(Hidden Agenda) มี 7 ประการ ดังนี้ 1) การหลีกหนีจากสภาพแวดล้อมที่จำเจ 2) การสำรวจและ
ประเมินตนเอง 3) การพักผ่อน 4) ความต้องการเกียรติภูมิ 5) ความต้องการที่จะถอยกลับไปสู่สภาพ
ดั้งเดิม 6) กระชับความสัมพันธ์ทางเครือญาต ิและ 7) การเสริมสร้างการปะทะสังสรรค์ทางสังคม 
   แดน (Dann, 1981) ได้ให้ความหมาย แรงจูงใจทางการท่องเที่ยว หมายถึง สภาวะจิตใจที่มีพลัง
มากพอที่จะทำให้บุคคลใดบุคคลหนึ่ง หรือกลุ่มบุคคลตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว 
       ไอโซ-อโลฮ่า (Iso - Ahola,1982) ได้ให้ความหมายของแรงจูงใจ แรงจูงใจเป็นแรงกระตุ้นที่
เกิดขึ้นเมื่อมนุษย์คิดถึงกิจกรรมอย่างใดอย่างหนึ่ง โดยเขาสามารถหรืออาจจะทำในอนาคต ซึ่งมีความ
เป็นไปได้สูงที่การทำกิจกรรมดังกล่าวนั้นจะสร้างความพึงพอใจให้กับเขาได้ 
   แวริ่ง (Wearing,2004) ได้ให้ความหมายของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวไว้ว่า แรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยวจะถูกกระตุ้นเร้าเมื่อนักท่องเที่ยวนึกถึงกิจกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งที่เชื่อว่าจะสร้างความพึงพอใจ
ให้กับตัวเองได ้  
       สังพิกุล (Sangpikul,2008) กล่าวว่า แรงจูงใจในการท่องเที่ยว แบ่งออกเป็น 2 รูปแบบ คือ
แรงจูงใจแบบผลักและแรงจูงใจแบบดึง ซึ่งแรงจูงใจแบบผลัก เกิดจากแรงภายในตัวนักท่องเที่ยวที่ผลักดัน
ให้เกิดความสนใจในการท่องเที่ยว เช่น การหลีกหนีจากความเบื่อหน่ายในชีวิต ความต้องการที่จะพัฒนา
ตนเอง การสร้างความสัมพันธ์อันดีในครอบครัว การหาความแปลกใหม่ในชีวิต รวมไปถึงการเรียนรู้สิ่งต่าง ๆ 
ส่วนแรงจูงใจแบบดึง หมายถึง แรงจากภายนอกที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเลือกเดินทางไปแหล่งท่องเที่ยว
แห่งใดแห่งหนึ่ง ซึ่งเกิดจากความน่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยวนั้น  (Dann, 1977; Niemela, 2010; 
Sangpikul, 2008) เช่น สิ่งอํานวยความสะดวก กิจกรรมต่าง ๆ ความสะอาด และสภาพแวดล้อม เป็นต้น 
  จากคำนิยามและความหมายของแรงจูงใจและแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว สามารถสรุปได้ว่า 
แรงจูงใจ หมายถึง บางสิ่งบางอย่างที่กระตุ้นอยู่ภายในตัวของบุคคลที่มีผลทำให้บุคคลต้องกระทำ หรือ
เคลื่อนไหว แรงกระตุ้นจะเกิดขึ้นเมื่อมนุษย์นึกถึงกิจกรรมอย่างใดอย่างหนึ่ง และแรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยว หมายถึง แรงจูงใจที่เป็นตัวกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเกิดความต้องการการเดินทางไปท่องเที่ยวยัง
จุดหมายปลายทางและเพ่ือสนองต่อความพึงพอใจของตัวเอง ซึ่งผู้วิจัยได้นำมาใช้กับการศึกษาในครั้งนี้
เพ่ือศึกษาแรงจูงใจของกลุ่มนักท่องเที่ยวเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว 
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       4.2 ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับแรงจูงใจ 
       บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2555) กล่าวว่า แรงจูงใจในการท่องเที่ยวของแต่ละคนเกิดจากปัจจัย       
2 ชนิด ได้แก่ ปัจจัยผลักดัน (Push Factors) ที่จะทำให้เกิดแรงจูงใจในความต้องการเดินทางไปเที่ยว 
ในขณะที่การตัดสินใจเลือกเดินทางไปยังจุดหมายปลายทางใด ขึ้นอยู่กับปัจจัยดึงดูด (Pull Factors)       
มีรายละเอียด ดังนี้ 
  1. ปัจจัยผลักดัน (Push Factors) เป็นเหตุจุดชนวนผลักดันให้เกิดความต้องการเดินทาง
ท่องเที่ยว ได้แก่ 
  1.1 ความต้องการตอบสนองการพักผ่อนของร่างกาย 
  1.2 ความต้องการหลีกหนีความจำเจ ความเครียด หรือจราจรติดขัด 
  1.3 ความต้องการพบเจอสิ่งใหม่ ในสถานที่ใหม่ ๆ 
  1.4 ความต้องการความภาคภูมิใจในการได้เดินทางไปยังสถานที่ต่าง ๆ 
                  1.5 ความต้องการศึกษาวัฒนธรรม ชนชาติ และการดำรงชีวิตที่แตกต่าง 
                 1.6 ความต้องการทำใจจากเรื่องร้าย ๆ ที่ประสบ 
                 1.7 ความต้องการหาโอกาสเข้าสังคมใหม่ หรือสร้างความสัมพันธ์กับเพ่ือนใหม่ 
  2. ปัจจัยดึงดูด (Pull Factors) เป็นปัจจัยดึงดูดให้เดินทางไปยังสถานที่นั้น ๆ เพ่ือตอบสนอง
ความต้องการของแรงผลัก ซึ่งขึ้นอยู่กับลักษณะเฉพาะของแหล่งท่องเที่ยว เช่น ถ้าหากปัจจัยผลักดัน     
ในการท่องเที่ยว คือการสงบจิตใจ ปัจจัยดึงดูดจะทำให้เลือกสถานที่ท่องเที่ยวประเภทเงียบสงบ              
คนไม่พลุกพล่าน เพ่ือต้องการอยู่เงียบ ๆ คนเดียว โดยทั่วไปความต้องการในการเดินทางท่องเที่ ยวมักเริ่ม
ตอบสนองทางร่างกาย (Physiological Needs) เป็นอันดับแรก 
  มาสโลว์ (Maslow, 1943) ทฤษฎีลำดับขั้นแห่งความต้องการจำเป็น (Hierarchy of needs) 
Maslow กล่าวว่า มนุษย์เป็นสัตว์ที่มีความต้องการและจะแสดงพฤติกรรมต่าง ๆ เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการ และความต้องการของมนุษย์ไม่มีวันจบสิ้น Maslow ได้เสนอลำดับขั้นของความต้องการทั้งหลาย
รวม 5 ขั้น ดังนี้ 
  ขั้นที่ 1 ความต้องการทางสรีระ หรือความต้องการทางร่างกาย เป็นความต้องการที่จะมี
ชีวิตอยู่รอด เช่น ต้องการน้ำดื่ม ยารักษาโรค เป็นต้น 
               ขั้นที่ 2 ความต้องการในระดับถัดไปจะเริ่มมีบทบาทขึ้น คือ ความต้องการที่จะได้รับความ
ปลอดภัยซึ่งรวมไปถึงการปกป้องคุ้มครอง 
               ขั้นที่  3 ความต้องการความรักและการเป็นที่ยอมรับของกลุ่มมนุษย์เป็นสัตว์สังคม            
ที่ต้องการให้ตนเองเป็นที่รักและได้รับการยอมรับในกลุ่มที่ตนเองอยู่ 
               ขั้นที่ 4 ความต้องการได้รับการยกย่องจากผู้ อ่ืน เป็นความต้องการที่ก่อให้เกิดความ
ภาคภูมิใจในตนเอง ความต้องการเหล่านี้ เช่น ยศ ตำแหน่ง ระดับเงินเดือนที่สูง งานที่ท้าทาย ได้รับการ
ยกย่องจากผู้อ่ืน มีส่วนร่วมในการตัดสินใจในงาน โอกาสแห่งความก้าวหน้าในงานอาชีพ เป็นต้น 
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               ขั้นที่ 5 ความต้องการในการเข้าใจและรู้จักตนเอง เป็นความต้องการชั้นสูงของมนุษย์ ซึ่ง
น้อยคนที่จะประสบได้ถึงข้ันนี้ 
 
รูปที่ 1 ลำดับความต้องการของมนุษย์จากระดับต่ำไปถึงระดับสูง ตามแนวคิดในการปฏิบัติงานของมาสโลว์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ทีม่า: Abraham H. Maslow, Theory of Human Motivation. 2nd ed. (Harper and Rows Publisher, 1980) 
 
  แดน (Dann, 1977) ได้กล่าวว่า ปัจจัยผลักดันในการท่องเที่ยว คือ ปัจจัยที่ทำให้คนอยากที่จะ
เดินทางท่องเที่ยวประกอบด้วย 
  1. Physical Needs ความต้องการที่ตอบสนองความต้องการทางร่างกาย 
  2. Social Needs ความต้องการในการเดินทางเพ่ือให้โอกาสในการเข้าสังคม 
  3. Culture Needs ความต้องการที่จะศึกษาเรียนรู้วัฒนธรรม ชนชาติ และการดำรงชีวิตที่
แตกต่างไปจากที่อยู่อาศัยเดิม 
  4. Esteem/ Prestige Needs ความต้องการความภาคภูมิใจที่ตนได้เดินทางท่องเที่ยวไปยัง
สถานที่ต่าง ๆ 
  5. Novelty Needs ความต้องการค้นพบสิ่งใหม่ ๆ สถานที่ใหม่ ๆ นอกจากนี้ ยังมีปัจจัยดึงดูดใน
การท่องเที่ยวที่เป็นปัจจัยที่จะนำไปสู่การกำหนดสถานที่ที่นักท่องเที่ยวต้องการไปเยือนเช่น หากปัจจัย
ผลักดันในการเดินทางท่องเที่ยวคือ ต้องการไปผ่อนคลายความเครียดจากการทำงานเขาอาจเลือกไป
สถานที่ที่เงียบ ๆ ไม่ต้องการพบปะผู้คน แต่หากปัจจัยผลักดันในการเดินทางท่องเที่ยว คือ การสร้างความ
ภาคภูมิใจให้กับตนเอง การเลือกสถานที่ท่องเที่ยว อาจจะเป็นสถานที่ซ่ึงมีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมทั่วไป 
  แมคอินทอช และ โกลด์เลอร์ (Mclntosh and Goeldler, 1986) กล่าวว่า แรงจูงใจในการ
ท่องเที่ยว คือ สิ่งที่กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเดินทางออกท่องเที่ยวเพ่ือสนองความต้องการของตนเอง 
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ตามปกตินักท่องเที่ยวจะเดินทางหรือไม่เดินทางย่อมขึ้นอยู่กับแรงจูงใจ  4 ประการ คือ สิ่งจูงใจทาง
กายภาพ สิ่งจูงใจทางวัฒนธรรม สิ่งจูงใจระหว่างบุคคล และสิ่งจูงใจทางด้านสถานภาพและชื่อเสียง 
       1. สิ่ งจู งใจทางกายภาพ  (Physical Motivation) คือ ความต้องการของร่างกาย  จิตใจ            
การพักผ่อน ฟ้ืนฟู หรือรักษาสภาพร่างกาย เช่น การเล่นกีฬา การสันทนาการตามชายหาด การหย่อนใจ
ด้วยการบันเทิงและสิ่งจูงใจอ่ืนๆ ที่เก่ียวเนื่องกับการรักษาสุขภาพ 
       2. สิ่งจูงใจทางวัฒนธรรม (Culture Motivation) คือ ความปรารถนาที่อยากรู้จักสิ่งใหม่ ๆ       
ในสถานที่อ่ืน ๆ เช่น วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี เรื่องราวที่เกี่ยวกับดนตรี ศิลปะ นาฏศิลป์ 
ศาสนา เป็นต้น 
       3. สิ่งจูงใจระหว่างบุคคล (Interpersonal Motivation) คือ ความปรารถนาที่อยากจะได้พบ
เพ่ือนใหม่หรือรู้จักคนใหม่ ๆ ในการเดินทางมาท่องเที่ยว และรวมถึงการเยี่ยมเยือนเพ่ือนเก่าและญาติ ๆ 
       4. สิ่งจูงใจทางด้านสถานภาพและชื่อเสียง (Status and Prestige Motivation) คือ ความต้องการ     
ที่จะพัฒนาตนเองและความต้องการยอมรับทางสังคม เช่น การไปศึกษาต่อ การเดินทางทำธุรกิจ             
การไปประชุมสัมมนา เป็นต้น 
       วาฮาบ (Wahap,1991) ได้กล่าวว่า แรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเรียกว่าเป็นสินมรดกทางการ
ท่องเที่ยว มี 2 ประเภทดังนี้ สินมรดกตามธรรมชาติ ได้แก่ ลักษณะภูมิประเทศ ลักษณะภูมิอากาศ ลม ฟ้า 
อากาศ พืช สัตว์ป่า ภูเขา ทะเล น้ำตก และสินมรดกที่มนุษย์สร้างขึ้นเพ่ือจูงใจให้เกิดการท่องเที่ยว และ
เพ่ืออำนวยความสะดวกให้กับการท่องเที่ยว ได้แก่ 
  1. สินมรดกทางการท่องเที่ยวในเชิงประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และศาสนา 
  2. โครงสร้างฐานรอง ได้แก่ ระบบสาธารณูปโภคต่าง ๆ เช่น ไฟฟ้า ถนน ที่พัก ร้านอาหาร เป็นต้น 
          3. โครงสร้างเหนือฐานรอง เช่น สิ่งที่ช่วยดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มากขึ้น แต่ไม่ถึงเป็นสิ่งจำเป็น
สำหรับนักท่องเที่ยว เช่น บ่อนคาสิโน ไนต์คลับ เป็นต้น  
  อุบซาล และ ฮากัน (Uysal and Hagan,1993) ได้กล่าวว่า แรงจูงใจสามารถแบ่งออกเป็น        
2 ประเภท คือ 
  1. แรงจูงใจภายใน (Intrinsic Motivation) เป็นแรงที่ผลักดันจากภายในตัวบุคคล ซึ่งอาจเกิดจาก
ความคิด ทัศนคติ ความตั้งใจ ความสนใจ ความต้องการ ความพึงพอใจ การมองเห็น เป็นต้น สิ่งเหล่านี้มักจะ
ยึดติดค่อนข้างถาวร และมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม เกิดจากการหล่อหลอมทางสังคมตั้งแต่ในวัยเด็ก 
แรงจูงใจภายในนั้น 
       2. แรงจูงใจภายนอก (Extrinsic Motivation) แรงจูงใจภายนอกเป็นแรงที่ผลักดันจากภายนอก
ตัวบุคคลที่กระตุ้นให้เกิดเป็นพฤติกรรม อาจจะเป็นการได้รับรางวัล คำชม หรือได้รับการยกย่อง เป็นต้น 
แรงจูงใจนี้ไม่ส่งผลโดยถาวรต่อพฤติกรรม อยากกระทำเมื่อต้องการ บุคคลนั้นจะแสดงออกทางพฤติกรรม
เพ่ือตอบสนองต่อแรงจูงใจดังกล่าว และจะกระทำเม่ือได้รับแรงกระตุ้นจากสิ่งนั้น เป็นต้น     
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  จากแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ทำให้ทราบถึงแรงจูงใจภายใน
ทางจิตวิทยาสังคม ความต้องการภายในตัวนักท่องเที่ยวที่กระตุ้นให้ผู้คนตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวและ
ตัดสินใจเลือกจุดหมายปลายทางในการท่องเที่ยว ผู้วิจัยจึงได้นำแนวคิดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของ   
แมคอินทอชและโกลด์เลอร์ (Mclntosh and Goeldler, 1986) ได้แก่ สิ่งจูงใจทางกายภาพ สิ่งจูงใจทาง
วัฒนธรรม สิ่งจูงใจระหว่างบุคคล และสิ่งจูงใจทางด้านสถานภาพและชื่อเสียง มาใช้ในการศึกษาเรื่อง 
“แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก” 
เพ่ือนำมาใช้ในการกำหนดกรอบแนวคิดและเป็นข้อมูลสำหรับการสร้างแบบสอบถาม 
 

5. บริบทพื้นที่ที่ศึกษา 
  จังหวัดนครนายก จัดอยู่ในกลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกของประเทศไทย เป็นจังหวัดที่มีความเงียบ
สงบ  เหมาะแก่การอยู่ อาศัยและเดินทางมาท่ องเที่ ยว โดยมี ระยะทางไม่ ไกลจากกรุงเทพฯ                
จังหวัดนครนายกมีความโดดเด่นในด้านการท่องเที่ยว เนื่องจากมีทรัพยากรทางธรรมชาติที่หลากหลาย
และอุดมสมบูรณ์ มีป่าเขาติดต่อกับเขาดงพญาเย็น ส่วนทางตอนกลางและตอนใต้เป็นที่ราบลุ่ ม มีภูเขา     
ที่สำคัญ เช่น เขาใหญ่ เขาเขียว เขาชะโงก เป็นต้น อีกทั้งยังมีแหล่งต้นน้ำลำธารและน้ำตกที่สวยงาม เช่น  
น้ำตกนางรอง น้ำตกสาลิกา เป็นต้น จึงทำให้จังหวัดนครนายกมีแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศท่ีได้รับความนิยม
และเป็นจังหวัดที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิ เวศที่มีศักยภาพสูง (สำนักงานจังหวัดนครนายก , 2551)      
และจำนวนนักท่องเที่ยวของจังหวัดนครนายก รวมถึงรายได้จากการท่องเที่ยวมีแนวโน้มที่จะสร้างเพ่ิม   
มากขึ้นในทุกปี จึงทำให้จังหวัดนครนายกที่มีจุดเด่น  คือ ทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลาย และ            
ข้อได้เปรียบที่อยู่ใกล้กับกรุงเทพมหานคร จังหวัดนครนายกจึงให้ความสำคัญกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ    
ที่สามารถเพ่ิมศักยภาพได้อีกมากมายมหาศาล โดยมีแหล่งท่องเที่ยวทางเชิงนิเวศท่ีน่าสนใจ ดังต่อไปนี้ 
   1.เขื่อนขุนด่านปราการชล พ้ืนที่ของเขื่อนขุนด่านปราการชลมีความโดดเด่นทางธรรมชาติ     
เป็นอย่างมาก ทั้งการเดินทางที่เข้าถึงง่าย มีสิ่งอำนวยความสะดวกในการใช้บริการ และมีกิจกรรมที่
สนับสนุนให้นักท่องเที่ยวเกิดการเรียนรู้ มีพ้ืนที่ที่ใกล้ชิดกับแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และมีระบบนิเวศ
ทีค่วามสวยงามที่ได้รับความสนใจ เช่น น้ำตกผางามงอน ที่ได้ขึ้นชื่อว่ามีความสวยงามเหมือนน้ำตกทีลอซู 
จังหวัดตาก และน้ำตกคลองคราม ด้วยทัศนียภาพที่สวยงามของธรรมชาติที่คงความอุดมสมบูรณ์         
ของแหล่งท่องเที่ยว เขื่อนขุนด่านปราการชลจึงเป็นอีกหนึ่งสถานที่ท่องเที่ยว เชิงนิเวศที่นักท่องเที่ยว      
ให้ความสนใจและตัดสินใจที่จะเลือกเดินทางมา อีกทั้งพ้ืนที่ภายในเขื่อนยังเป็นพ้ืนที่โล่งแจ้งที่ใกล้ชิดกับ
ธรรมชาติ ถือเป็นแหล่งโอโซนอีกสถานที่หนึ่งที่อยู่ใกล้กรุงเทพฯ ซึ่งเหมาะกับการเป็นจุดตั้งแคมป์และ
สถานที่พักผ่อนหย่อนใจ ภายในเขื่อนยังมีกิจกรรมหลากหลาย เช่น การล่องเรือชมธรรมชาติ ชมน้ำตก 
เดินป่า การปั่นจักรยานตามเส้นทางธรรมชาติ แคมป์ปิ้ง เป็นต้น 
  2. อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ เป็นอุทยานแห่งชาติแห่งแรกของประเทศไทย ตั้งอยู่บริเวณเทือกเขา
พนมดงรักเป็นแหล่งกำเนิดของแม่น้ำที่สำคัญหลายสาย เช่น แม่น้ำนครนายก แม่น้ำมูล เป็นต้น ซึ่งมีความ
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อุดมสมบูรณ์ไปด้วยพันธุ์ไม้และสัตว์ป่านานาชนิด (อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ , 2564) โดยครอบคลุมพ้ืนที่
กว่า 11 อำเภอของ 4 จังหวัดด้วยความอุดมสมบูรณ์ของผืนป่าที่มีความหมายทางชีวภาพทั้งพืชและสัตว์ 
ตลอดจนทัศนียภาพที่งดงาม อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ จึงมีกิจกรรมนันทนาการหลากหลายรองรับ
นักท่องเที่ยว เช่น เดินป่าศึกษาธรรมชาติ เดินป่าระยะไกล ดูนก ดูผีเสื้อ ส่องสัตว์ยามค่ำคืน ถ่ายภาพ   
ล่องแก่ง ปั่นจักรยาน ดูดาว แคมป์ปิ้งภายในอุทยานเขาใหญ่ เป็นต้น เหมาะสำหรับคนที่ต้องการหนีความ
วุ่นวายในเมือง หรือใช้เวลาวันหยุดกับครอบครัว ในปัจจุบันอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่เปิดให้บริการ      
ลานกางเต็นท์ 1 แห่ง ได้แก่ สถานที่กางเต็นท์ลำตะคอง เป็นสนามหญ้าเปิดโล่งริมแม่น้ำ สามารถพบเห็น
สัตว์ป่ามากมายหลายชนิด เช่น ลิง ชะนี ป่ากวาง  
  3. พ้ืนที่กางเต็นท์เอกชน บริเวณใกล้น้ำตกคลองมะเดื่อ เป็นจุดกางเต็นท์ที่เป็นลานกว้างริมคลอง
มะเดื่อมีแคร่ไม้ไผ่คอยให้บริการนักท่องเที่ยวเข้าถึงได้ด้วยรถยนต์ภายในมีสวนผลไม้ สถานที่ท่องเที่ยว
ใกล้เคียงคือน้ำตกสาริกา น้ำตกคลองมะเดื่อและมีไฟฟ้าเข้าถึงให้แสงสว่างและมีห้องน้ำคอยให้บริการ     
มีสถานที่การเต็นท์ไว้คอยรองรับนักท่องเที่ยว มีกิจกรรมขับรถATVตามเส้นทาง โดยเส้นทางการเดินทาง
ไปน้ำตกคลองมะเดื่อนั้นต้องใช้รถ OFF-ROAD ในการเดินทางไปหรือจะเดินไปก็ได้โดยต้องเดินทางข้าม
ทั้งหมดสองลำธารด้วยกันโดยจะเรียกลำธารที่ข้ามนี้ว่า น้ำตกคลองมะเดื่อคลอง1และคลอง2 ฤดูท่องเที่ยว
ของคลองมะเดื่อจะมีเพียง 6 เดือน ในหนึ่งปี ตั้งแต่เดือนกรกฎาคม จนถึงเดือนมกราคม  มีกิจกรรม      
กางเต็นท์ริมลำธารและสามารถเล่นน้ำได้ เป็นสถานที่ที่เน้นการพักผ่อนหย่อนใจ ใช้เวลาสัมผัสธรรมชาติ     
ใช้ชีวิตที่หลีกหนีจากความวุ่นวานของสังคม มากกว่ากิจกรรมผจญภัย  
  นอกจากนี้จังหวัดนครนายกเป็นหนึ่งในจังหวัดท่องเที่ยวเมืองรองที่การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
ให้การสนับสนุนและพยายามผลักดันให้เป็นอีกหนึ่งจังหวัดที่สร้างเสริมรายได้ด้านการท่องเที่ยวให้แก่
ประเทศไทย จึงได้มีการจัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวหลากหลายรูปแบบ รวมถึงการท่องเที่ยว       
เชิงนิเวศข้ึนเพื่อสร้างรายได้ทางการท่องเที่ยวให้กับจังหวัดนครนายก เช่น 
  1. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) จัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวขึ้น โดยจัดกิจกรรม
ปั่นท่องเที่ยวผจญภัยหน้าฝน “Adventure in the Rain” ที่บริเวณลานกิจกรรมด้านล่างเขื่อนขุนด่าน
ปราการชล อ.เมืองนครนายก มีนักปั่นเข้าร่วม 1,500 คน  
  2. การท่องเที่ ยวแห่ งประเทศไทย (ททท.) ได้จัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ ยวที่มีชื่อว่า 
“Happiness We Can Share” เส้นทางความสุขและการแบ่งปัน กับ 38 กิจกรรมอาสาสมัคร และ 22 
ชุมชนท่องเที่ยว   ทั่วประเทศไทย และหนึ่งในกิจกรรมจังหวัดนี้อยู่ในพื้นที่จังหวัดนครนายก โดยมีกิจกรรม
ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เช่น ล่องแก่งลำน้ำนครนายก ล่องเรือยาวสู่เขาช่องลม และ เดินเท้า
เข้าปลูกป่าท้ายเขื่อนขุนด่านปราการชล 
  และในปีพ.ศ. 2565 จังหวัดนครนายกได้มีการสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
ที่ Wayo camp life โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยภาคตะวันออก ร่วมกับสำนักงานจังหวัดนครนายก 
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และภาคเอกชน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือกระตุ้นการท่องเที่ยวของจังหวัดนครนายกและดึงดูดใจให้
นักท่องเที่ยวให้เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดนครนายกมากยิ่งขึ้น 
  

6. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  6.1 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องในประเทศ 
  ธรรญชนก เพชรานนท์ (2559) ได้ศึกษาการวิจัยเรื่อง แรงจูงใจในเดินทางท่องเที่ยวยังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในเขตพ้ืนที่การค้าชายแดน จังหวัดเชียงราย การศึกษานี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้เกิดความ
เข้าใจในเหตุผลในการเดินทางท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในพ้ืนที่ชายแดนของจังหวัดเชียงราย 
ซึ่งครอบคลุมพ้ืนที่อำเภอแม่สาย อำเภอเชียงแสน และอำเภอแม่จัน เก็บข้อมูลโดยให้นักท่องเที่ยว     
กรอกข้อมูลด้วยตนเอง ระบุปัจจัยผลักและปัจจัยดึงที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว           
นำวิธีการวิเคราะห์องค์ประกอบมาใช้ในการสกัดองค์ประกอบด้านปัจจั ยผลักดันและปัจจัยดึงดูด          
ผลการศึกษาได้พบว่าพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวถูกขับเคลื่อนโดยปัจจัยภายในและ
ปัจจัยภายนอก ข้อค้นพบจากงานวิจัยมีความสำคัญต่อการออกแบบกลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยว     
เชิงนิเวศที่มีพ้ืนฐานจากความต้องการภายในของนักท่องเที่ยวและคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยว รวมทั้ง
ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
  รุ่งฟ้า สะแกกลาง (2561) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทย        
ที่เดินทางมาท่องเที่ยวอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ อำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา มีวัตถุประสงค์เพ่ือ         
1) ศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยว 2) เปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว
ชาวไทย จำแนกตามลักษณะประชากรศาสตร์ 3) เปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทย จำแนกตาม
พฤติกรรมการท่องเที่ยว กลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวอุทยานแห่งชาติ
เขาใหญ่ อำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา จำนวน 400 คน ใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Accidental 
Sampling) โดยผลการวิจัยพบว่า วัตถุประสงค์ในการมาท่องเที่ยวอุทยาน เเห่งชาติเขาใหญ่ของนักท่องเที่ยว 
คือ การพักผ่อนหย่อนใจ โดยใช้ระยะเวลาอยู่ประมาณ 3 - 5 วัน มีผู้ร่วมเดินทาง 3 - 5 คน และใช้
งบประมาณ 1,501 - 3,000 บาท โดยมีเเหล่งข้อมูลจากทางสื่อออนไลน์  โดยรายได้ไม่มีผลต่อเเรงจูงใจ       
ในการท่องเที่ยว เเต่ในขณะเดียวกันค่าใช้จ่ายมีผลต่อเเรงจูงใจอย่างมีนัยยะสำคัญ  
  ปัตทวี แถวประโคน (2562) ได้ศึกษาการวิจัยเรื่อง แรงจูงใจในการท่องเที่ยวและความพึงพอใจ
ของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวผึ้งร้อยรัง ตำบลบึงเจริญ อำเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์   
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพฤติกรรม ระดับแรงจูงใจ ระดับความพึงพอใจการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
ที่เดินทางมาเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวผึ้งร้อยรัง และเพ่ือศึกษาเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจและความพึงพอใจ
ของนักท่องเที่ยวที่มาสถานที่ท่องเที่ยวจำแนกตามปัจจัยพ้ืนฐานส่วนบุคคล ผู้วิจัยกำหนดขนาดของกลุ่ม
ตัวอย่างโดยใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญจากนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวยังสถานที่ท่องเที่ยวผึ้งร้อยรัง 
จำนวน 400 คน ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่ เดินทางมาสถานที่ท่องเที่ยวผึ้งร้อยรัง         
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เป็นนักท่องเที่ยวเพศหญิง ที่มาเที่ยวกับกลุ่มเพ่ือน โดยมาท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก และทราบข้อมูล      
แหล่งท่องเที่ยวจากการแนะนำของบุคคลอ่ืน ๆ โดยเมื่อพิจารณาระดับแรงจูงใจในการเดินทางมา
ท่องเที่ยว พบว่านักท่องเที่ยวมีแรงจูงใจอยู่ในระดับมากทั้งด้านเหตุผลที่มาท่องเที่ยว สิ่งดึงดูดที่มา
ท่องเที่ยว ด้านทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยว ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ด้านการคมนาคม ด้านความ
ปลอดภัย และด้านโฆษณาและประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสาร มีเพียงด้านสิ่งอำนวยความสะดวกเท่านั้นที่
นักท่องเที่ยวมีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง และจากการเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจและ
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มาสถานที่ท่องเที่ยวผึ้งร้อยรัง พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพ รายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน การศึกษาและภูมิลำเนาแตกต่างกัน จะมีระดับแรงจูงใจและความพึงพอใจต่อสถานที่ท่องเที่ยว
ผึ้งร้อยรังแตกต่างกัน  
  ณัฐพร บรมคุณากร (2563) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การวิเคราะห์องค์ประกอบการจัดการท่องเที่ยว     
เชิงนิเวศจังหวัดนครนายก สำหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวเจอเนอเรชั่นวาย งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์
องค์ประกอบการจัดการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ จังหวัดนครนายก สำหรับกลุ่มนักท่องเที่ยว Generation Y     
เพ่ือนำเสนอแนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ จังหวัดนครนายก โดยใช้การวิจัยแบบผสาน คือ วิธีการ
วิจัยเชิงคุณภาพและวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ จำนวน 400 คน โดยกลุ่มตัวอย่างของการวิจัยเชิงคุณภาพ คือ
ผู้ประกอบการ และ เจ้าหน้าที่สำนักงานการท่องเที่ยว จังหวัดนครนายก ใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างเป็น
เครื่องมือในการเก็บข้อมูล และกลุ่มตัวอย่างของการวิจัยเชิงปริมาณ คือ กลุ่มนักท่องเที่ยวเจนเนอเรชั่นวาย
ในกรุงเทพมหานคร  ที่เคยไปหรือไปเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ จังหวัดนครนายก โดยใช้แบบสอบถามเป็น
เครื่องมือในการเก็บข้อมูล สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลคือ ค่าเฉลี่ย ร้อยละ และสถิติการวิเคราะห์
องค์ประกอบเชิงสำรวจ ผลการวิจัยพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง รายได้ต่อเดือน     
15,001 - 30,000 บาท ส่วนใหญ่เป็นพนักงานบริษัทหรือลูกจ้าง พบว่าองค์ประกอบที่ 1 ตัวแปรที่มีค่า
น้ำหนักมากท่ีสุด คือ การพักผ่อนหย่อนใจ และความสะดวกสบาย องค์ประกอบที่ 2 คือ ด้านประสบการณ์ 
องค์ประกอบที่ 3 คือ ด้านผลิตภัณฑ์และการบริการ องค์ประกอบที่ 4 คือ ด้านระหว่างทาง องค์ประกอบที่  
5 คือ ด้านความยั่งยืน องค์ประกอบที่ 6 คือ ด้านสุขภาพ 
  ศรินธร ไชยรัตน์, สร้อยบุบผา สาสตร์มูล, และ สุทธิพงษ์ สุวรรณสาธิต (2563) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง 
ปัจจัยผลักและปัจจัยดึงในการท่องเที่ยวเชิงนิ เวศโดยชุมชนในพ้ืนที่ภาคเหนือของประเทศไทย             
การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจัยผลักและปัจจัยดึงที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้ามา
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศโดยชุมชนในพ้ืนที่ภาคเหนือของประเทศไทย วิธีการดำเนินการวิจัย ประกอบด้วย     
การสัมภาษณ์เชิงลึกและการสำรวจข้อมูลจากแบบสอบถามสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงและเก็บข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์เชิงลึก ผู้นำชุมชน ผู้ประกอบการท่องเที่ยวในชุมชนมัคคุ เทศก์ ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศโดยชุมชน สุ่มตัวอย่างแบบชั้นภูมิจากนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางท่องเที่ยวในชุมชน
ภาคเหนือจำนวน 398 ตัวอย่างจากชุมชน 6 ชุมชน ผลจากศึกษาพบว่า ปัจจัยในการเดินทางท่องเที่ยว
ตามกรอบแนวคิดปัจจัยผลักและปัจจัยดึง และพบว่ามี 10 ปัจจัยจูงใจที่นักท่องเที่ยวเลือกเดินทาง
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ท่องเที่ยวเชิงนิเวศชุมชนภาคเหนือของประเทศไทย ปัจจัยดึงที่มีความสัมพันธ์มากที่สุด คือ ความสามารถ
ในการเข้าถึงสิ่งอำนวยความสะดวก และกิจกรรมการท่องเที่ยว ปัจจัยรองลงมา คือ ทรัพยากรธรรมชาติ
และวัฒนธรรม ปัจจัยผลักที่มีความสัมพันธ์มากท่ีสุด คือ การพัฒนาตนเอง รองลงมา คือ สถานภาพ 
  6.2 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องในต่างประเทศ 
  บาเนีย และ เปาเด (Baniya and Paude, 2016) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การวิเคราะห์แรงจูงใจ     
แบบผลักและดึงในการเดินทางของนักท่องเที่ยวในประเทศเนปาล โดยวัตถุประสงค์หลักของการ
ศึกษาวิจัย คือ การใช้โมเดลแรงจูงใจผลักและดึง เพ่ือวิเคราะห์แรงจูงใจในการเดินทางของนักท่องเที่ยว    
ในประเทศเนปาล จากผลการวิจัยสำรวจแรงจูงใจในการผลักดันและดึงดูดต่อแรงจูงใจในการเดินทาง
ภายในประเทศเนปาล โดยการทดสอบสมมุติฐานผ่าน T- test ซึ่งคัดเลือกจากนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
ท่องเที่ยวภายในประเทศเนปาล 132 คน ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา พบว่าแรงจูงใจดึงในการเดินทาง
ภายในประเทศมีความสำคัญมากกว่าปัจจัยผลักดัน ซึ่งจากการจัดอันดับค่าเฉลี่ยแรงจู งใจดึงดูด         
แสดงให้เห็นว่านักท่องเที่ยวต้องการเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถเข้าถึงได้ง่ายและมีราคาที่ไม่แพง    
มีความต้องการที่จะแสวงหาความหลากหลายในวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ ส่วนในด้านปัจจัยผลักดัน 
ได้แก่ ความต้องการที่จะแสวงหาความผ่อนคลายและหลีกหนีจากความจำเจในชีวิตประจำวัน  
  มาริโยโน (Maryono, 2018) ได้ศึกษาเรื่อง แรงจูงใจและการรับรู้ของนักท่องเที่ยวด้านปัจจัยผลัก
และดึงในการมาท่องเที่ยวภายในอุทยานแห่งชาติ ประเทศอินโดนีเซีย โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
แรงจูงใจปัจจัยผลักและปัจจัยดึงของนักท่องเที่ยวในการเยี่ยมชมอุทยานแห่งชาติ โดยใช้ข้อมูลทุติยภูมิ  
จากวารสารวิจัย เป็นวิจัยเชิงคุณภาพ จากการศึกษาวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวมีแรงจูงใจในการเดินทาง คือ 
ปัจจัยผลัก ได้แก่ แรงจูงใจในตนเอง การรับรู้ความสนใจของนักท่องเที่ยว ซึ่งสามารถจำแนกได้ 4 กลุ่ม
หลัก ดังนี้ 1) สิ่งแวดล้อมหรือสภาพอากาศ 2) การพักผ่อน 3) การผจญภัย 4) ความชอบส่วนบุคคล      
ในส่วนของปัจจัยดึง ได้แก่ เวลาในการเดินทาง และรายได้ รวมถึงความพึงพอใจของเจ้าหน้าที่อุทยาน    
ในการสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยว 
  พูตเลีย (Putlia, 2019) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การวิเคราะห์ปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงดูดของ
นักท่องเที่ยวในการเดินทางมายังเมืองสาละติกา ประเทศอินโดนีเซีย การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในท้องถิ่นที่ชื่นชอบการเดินทางข้ามเกาะไปยังเมืองสาละติกา ประเทศ
อินโดนีเซีย โดยวิเคราะห์แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวและตลาดการท่องเที่ยวผ่านปัจจัยผลักดันและปัจจัย
ดึงดูด ซึ่งจากการศึกษาทั้งสองปัจจัยใจ พบว่าปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงดูดของนักท่องเที่ยวมีดังนี้ ปัจจัย
ผลักดัน มีทั้งหมด 4 ปัจจัย ได้แก่ 1) ความสนใจในด้านการศึกษา 2) บรรยากาศภายในเมือง 3) 
การจราจรที่สะดวกรวดเร็ว 4) แรงจูงใจในการมาท่องเที่ยว  ส่วนปัจจัยดึงดูด มีทั้งหมด 5 ปัจจัย ดังนี้ 1) 
อากาศเย็นสบาย 2) บรรยากาศที่เงียบสงบ 3) ค่าครองชีพต่ำ 4) ความปลอดภัย และ 5) มีเสรีภาพในการ
นับถือศาสนา   โดยสรุปได้ว่าปัจจัยที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจมากข้ึน คือปัจจัยผลักดันในด้านการศึกษา 
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  สุภัทรา, สุตาภา, อาตานา, ยูนิ และ สุเดียร์ตา (Subadra, Sutapa, Artana, Yuni and Sudiarta, 
2019) ได้ศึกษาเรื่อง แรงจูงใจที่ทำให้นักท่องเที่ยวเลือกมาท่องเที่ยวในบาหลี ประเทศอินโดนีเซีย        
เมืองท่องเที่ยวระดับโลก ซึ่งสำรวจเฉพาะปัจจัยผลักและดึงของนักท่องเที่ยวบนเกาะบาหลี โดยมี
วัตถุประสงค์เพ่ือสำรวจแรงจูงใจปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงที่มีผลต่อนักท่องเที่ ยวที่มาบาหลี ได้มีการ
รวบรวมข้อมูลจากการสำรวจ 5 หน่วยงาน ได้แก่ บาดุง ตาบานัน บูเลเลง คารังกาเซ็ม เกียนยาร์ และ
เมืองเดนปาซาร์ ผู้วิจัยได้ดำเนินการคัดเลือกนักท่องเที่ยวจากการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ซึ่งได้เก็บข้อมูล
จากกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวที่สื่อสารด้วยภาษาอังกฤษทั้งหมด 127 คน โดยใช้วิธีการเก็บข้อมูลด้วยการ
ทำแบบสอบถาม นักท่องเที่ยวที่ได้รับการคัดเลือกต้องมีประสบการณ์เข้าเยี่ยมชมสถานที่ท่องเที่ยวที่ทาง
ผู้จัดทำวิจัยได้คัดเลือกมา จากการศึกษาวิจัยพบว่านักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวบาหลีมีปัจจัยแรงผลักและ
ดึงที่ตั้งใจจะหนีจากกิจวัตรประจำวันของตนเองและมีความสนใจที่จะเข้ามามีส่วนร่วมเรียนรู้ในวัฒนธรรม
ท้องถิ่น นอกจากนี้ความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมในบาหลีก็ถือเป็นปัจจัยดึงที่
สามารถดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมายังบาหลีด้วยเดียวกัน 
  ฮุ่ยหลิน และ วันจวง (Hui Lin and Wan Chuang, 2021) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การศึกษาแรงจูงใจ 
ประสบการณ์ และความพึงพอใจในการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวที่ตั้งแคมป์ จากช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา  
การแคมป์ปิ้งได้รับความนิยมในไต้หวัน แต่ข้อมูลของพฤติกรรมของผู้ตั้งแคมป์ยังไม่เพียงพอ ผู้ทำการวิจัย
จึงได้ศึกษาวิจัยนี้ขึ้นมา โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงโครงสร้างระหว่างแรงจูงใจ 
ประสบการณ์ และความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวแคมป์ปิ้ง สำรวจดำเนินการด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างตาม
ความสะดวก และรวบรวมแบบสอบถามที่ถูกต้องทั้งหมด 464 ชุด หลังจากสถิติเชิงพรรณนาและการ
วิเคราะห์สถิติการถดถอยกำลังสองน้อยที่สุดบางส่วน (Partial least squares : PLS) ผลลัพธ์แสดงให้เห็น
ว่ายิ่งนักท่องเที่ยวตั้งแคมป์มีแรงจูงใจสูงเท่าไร ประสบการณ์ของพวกเขาก็จะยิ่งเป็นบวกมากขึ้นเท่านั้น 
และความพึงพอใจของพวกเขาก็จะสูงขึ้นตาม นอกจากนี้ งานวิจัยนี้ยังยืนยันว่าประสบการณ์มีผลต่อการ
สร้างแรงจูงใจและความพึงพอใจในแง่ของทฤษฎีทางวิชาการ 
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บทท่ี 3 
วิธีดำเนินการวิจัย 

 
  การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งภายในจังหวัดนครนายก ซึ่งเป็นการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) ซึ่งผู้วิจัยได้กำหนดประชากร กลุ่มตัวอย่าง วิธีการสุ่มตัวอย่าง เครื่องมือที่ใช้ใน
การวิจัย การเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ในการวิจัยมี โดยได้ดำเนินการวิจัยตาม
ขั้นตอนต่อไปนี้ 
  1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

1. การกำหนดประชากรและการเลือกกลุ่มตัวอย่างประชากร  
  ประชากรที่ใช้ในการวิจัย 
 ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยช่วงอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไปที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายก ที่เดินทางมาในช่วงเดือนมกราคม - พฤษภาคม พ.ศ. 2565 

  การเลือกกลุ่มตัวอย่าง 
  การวิจัยครั้งนี้ผู้ วิจัยคักเลือกด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวกภายในแหล่งท่องเที่ยว 
(Convenience Sampling) โดยอาศัยความสะดวกของกลุ่มตัวอย่างเป็นหลักที่สามารถตอบคำถาได้
ตลอดระยะเวลาด้วยความสมัครใจ ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมข้อมูลระหว่างเดือน มีนาคม - 
พฤษภาคม   พ.ศ. 2565 โดยผู้วิจัยไม่ทราบจำนวนประชากรที่ใช้ในงานศึกษาแน่นอน จึงได้ใช้วิธีการ
คำนวณสูตร      หาจำนวนขนาดตัวอย่างแบบไม่ทราบจำนวนประชากรของคอแครน (Cochran)  ดังนี้ 

 n = 
𝐙𝟐

𝟒𝐞𝟐 
โดย   n = ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่ต้องการ 
 p = สัดส่วนของลักษณะที่สนใจในประชากร 
 e = ระดับความคลาดเคลื่อนของการสุ่มตัวอย่างท่ียอมให้เกิดขึ้นได้ 
 Z = ค่า Z ที่ระดับความเชื่อมั่นหรือระดับนัยสำคัญ โดยการวิจัยนี้ใช้ค่าระดับเชื่อมั่นที่ 

95 % หรือระดับนัยสำคัญ 0.05 (Z = 1.96) 
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เมื่อแทนค่าในสูตร จะได้ดังนี้ 

 n = 
1.962

4(0.5)2 

   = 
3.8416

0.01
 

   = 384.16 
          n ≈ 385 คน 
 

2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  ผู้วิจัยได้ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลพฤติกรรมและระดับแรงจูงใจของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายกโดยได้ดำเนินการสร้างแบบสอบถาม 
ดังนี้ 
  ขั้นตอนในการสร้างและวิธีหาคุณภาพเครื่องมือ  
  เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้คือ แบบสอบถามแบบปลายปิด โดยมีทั้ง
แบบออนไลน์และลงพ้ืนที่เก็บแบบข้อมูลแบบภาคสนาม ซึ่งประกอบด้วยชุดของคำถามที่สร้างขึ้นเพ่ือถาม
ความคิดเห็น ข้อเท็จจริง ความสนใจ ความต้องการและความคาดหวัง โดยได้แนวคิดมาจากเอกสาร  
และทฤษฎีที่เก่ียวข้อง 

1. ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี งานวิจัย และเอกสารที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย เพ่ือนำข้อมูลที่ได้จาก
การศึกษามาเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม 

2. สร้างแบบสอบถามที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย จากนั้นให้อาจารย์ที่ปรึกษา
ตรวจสอบ เพื่อแก้ไขปรับปรุงตามข้อเสนอแนะ โดยแบบสอบถามมีทั้งหมด 4 ส่วน ได้แก่ 

 ส่วนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามมีลักษณะเป็น 
แบบสอบถามปลายปิด (Close – ended Questions) ลักษณะของคำถามเป็นแบบเลือกตอบ (Multiple 
Choice) ซึ่งผู้ตอบแบบสอบถามสามารถเลือกได้เพียงหนึ่งข้อ มีจำนวน 6 ข้อ ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ระดับการศึกษา และสถานภาพครอบครัว 

       ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการ
เดินทางมาท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายก จำนวน 6 ข้อ ได้แก่ ประสบการณ์การท่องเที่ยว แหล่งรับ
ข้อมูล วัตถุประสงค์การเดินทาง กิจกรรมที่กระทำเมื่อมาเที่ยว ลักษณะการเดินทาง ความต้องการ
ท่องเที่ยวซ้ำ ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตราวัดนามบัญญัติ (Nominal Scale) และแบบมาตรวัด
แบบอันดับ (Ordinal Scale)  

       ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำนวน 4 ข้อใหญ่ ได้แก่ 
สิ่ งจู ง ใจท างกายภ าพ  (Physical Motivation)  สิ่ งจู ง ใจท างวัฒ นธรรม  (Culture Motivation)           
สิ่งจูงใจระหว่างบุคคล (Interpersonal Motivation) และสิ่งจูงใจทางด้านสถานภาพและชื่อเสียง (Status 
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and Prestige Motivation) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายก 
ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วน (Likert Scale) โดยเป็นคำถามแบบให้เลือกตอบเพียงคำตอบ
เดียวและเป็นคำถามแบบปลายปิด (Close-ended Question) ซึ่งใช้ระดับวัดข้อมูลประเภทอันตรภาคชั้น 
(Interval scale) มี 5 ระดับ โดยมีเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 
   ระดับแรงจูงใจ                 ระดับคะแนน 
   แรงจูงใจมากที่สุด                     5 
   แรงจูงใจมาก                           4 
   แรงจูงใจปานกลาง                    3 
   แรงจูงใจน้อย                           2 
   แรงจูงใจน้อยที่สุด                     1 
 

การอภิปรายผลการวิจัยของลักษณะแบบสอบถามที่ใช้ระดับการวัดข้อมูลอันตรภาคชั้น (Interval 
scale) คณะผู้วิจัยได้ใช้สูตรคำนวณหาความกว้างของชั้น (กัลยา วานิชย์บัญชา, 2544) ดังนี้ 

ความกว้างของอันตรภาคชั้น = 
(ค่าสูงสุด−ค่าต่ำสุด)

จำนวนชั้น
 

       = 
(5−1)

5
 

       = 0.8 
ดังนั้น จึงสามารถกำหนดเกณฑ์เฉลี่ยของระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวได้ดังนี้ 

   4.21 – 5.00  นักท่องเที่ยวไทยมีแรงจูงในระดับมากที่สุด 
 3.41 – 4.20  นักท่องเที่ยวไทยมีแรงจูงในระดับมาก 
          2.61 – 3.40  นักท่องเที่ยวไทยมีแรงจูงในระดับปานกลาง 
          1.81 – 2.60  นักท่องเที่ยวไทยมีแรงจูงในระดับน้อย 
          1.00 – 1.80  นักท่องเที่ยวไทยมีแรงจูงในระดับน้อยที่สุด 
 
 ส่วนที่ 4 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม  ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบ

ปลายเปิด (Open-ended Question) กลุ่มตัวอย่างสามารถเขียนตอบหรือแสดงความคิดเห็นได้อย่าง
อิสระ 

การตรวจสอบเครื่องมือทางการวิจัย 
นำแบบสอบถามที่ได้รับการแก้ไขแล้ว ส่งให้ผู้เชี่ยวชาญ จำนวน 5 ท่าน โดยมีการตรวจสอบ ดังนี้   
 1. ตรวจสอบความตรงตามเนื้อหา (Content validity)  
 2. จากนั้นนำผลมาคำนวณหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อคำถามกับวัตถุประสงค์ 

(Index of Item Objective Congruence: IOC)  
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 3. ถ้าค่าของ IOC มากกว่าหรือเท่ากับ 0.6 แสดงว่าแบบสอบถามนั้นมีความตรงเนื้อหา 
แต่หากผลการคำนวณต่ำกว่า 0.6 แสดงว่าข้อคำถามแบบสอบถามนั้นไม่มีความเหมาะสม คณะผู้วิจัยควร
ดำเนินการแก้ไขปรับปรุงใหม่อีกครั้ง และให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบแบบสอบถามอีกครั้งจนกว่าจะได้ค่าที่
ยอมรับได้ ซึ่งจากการคำนวณค่า IOC ของการวิจัยนี้ พบว่ามีค่าเท่ากับ 0.832 

 4. ตรวจสอบความเชื่อมั่น (Reliability) โดยนำแบบสอบถามที่ได้ไปทดลองใช้กับ
นักท่องเที่ยวที่ไม่ใช้กลุ่มตัวอย่าง (Try out) จำนวน 30 คน และนำข้อมูลที่ได้มาทำการหาค่าความเชื่อมั่น 
โดยการหาค่าสัมประสิทธิ์อัลฟ่าของครอนบาค (Cronbach’s alpha coefficient) ทั้งนี้ค่าที่คำนวณได้
ต้องมีค่าสัมประสิทธิ์อัลฟ่าตั้งแต่ 0.7 ขึ้นไป จึงถือว่าเป็นค่าที่เพียงพอและเป็นที่ยอมรับทางสถิติ ซ่ึงผลการ
หาค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามในวิจัยครั้งนี้ มีค่าเท่ากับ 0.867 

 5. นำแบบสอบถามที่ทดลองมาแก้ไขปรับปรุงให้เหมาะสมกับเนื้อหา เพ่ือนำแบบสอบถามไป
ใช้ในการเก็บข้อมูลกลุ่มตัวอย่างต่อไป 

 

3. การเก็บรวบรวมข้อมูล  
  ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้คณะผู้วิจัยได้ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยการสอบถามกลุ่มตัวอย่าง
ผ่านการลงพ้ืนที่จากกลุ่มตัวอย่างผู้ที่เข้าพักในรูปแบบการแคมป์ปิ้งภายในจังหวัดนครนายก ทั้งหมด 3 
แห่ง ได้แก่ ลานกางเต็นท์ลำตะคองอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ และเขื่อนขุนด่านปราการชล สวนดารา จุด
กางเต็นท์ริมน้ำตกคลองมะเดื่อ จังหวัดนครนายก เนื่องจากเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีทรัพยากรทางธรรมชาติ
ที่อุดมสมบูรณ์และมีกิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย ทำให้ได้รับความนิยมในกลุ่มนักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จากนั้นคณะผู้วิจัยทำการดำเนินตรวจสอบความสมบูรณ์
และความครบถ้วนของการตอบแบบสอบถาม แล้วจึงนำข้อมูลที่ได้มาลงรหัสข้อมูล และทำการวิเคราะห์
ข้อมูลต่อไป  

 
4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
     การวิเคราะห์ข้อมูลคณะผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้เครื่องมือแต่ละชนิดที่ได้จากการเก็บ
รวบรวมมาตรวจสอบข้อมูลแบบสอบถาม และนำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์โดยใช้โปรแกรมสถิติสำเร็จรูปทาง
สถิติ หลังจากวิเคราะห์แล้วนำมาประมวลผลและนำเสนอผลการวิจัย ซึ่งคณะผู้วิจัยได้จัด ทำและ
ดำเนินการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
  1. วิเคราะห์ปัจจัยทางด้านประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ 
รายได้ ระดับการศึกษา และสถานภาพ โดยใช้ค่าสถิติความถ่ี (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) 
  2. วิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมทางการท่องเที่ยว โดยใช้สถิติความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ 
(Percentage) 
  3. วิเคราะห์ข้อมูลระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวโดยใช้ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และค่าเฉลี่ย (�̅�) 
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  4. วิเคราะห์หาค่าความแปรปรวน ดังนี้   
   4.1 วิเคราะห์หาค่าความแปรปรวน โดยใช้ T-test : independent ในการเปรียบเทียบ
ความแตกต่างระหว่างเพศกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  
   4.2 วิเคราะห์หาค่าความแปรปรวน โดยใช้ F-test : Analysis of Variance : ANOVA 
โดยวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (One - Way ANOVA) ในการเปรียบเทียบความแตกต่าง
ระหว่างประชากรศาสตร์กับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
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บทที่ 4 
ผลการศึกษา 

 
  การศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก  แบ่งออกเป็น แบบสอบถามนักท่องเที่ยวชาวไทยช่วงอายุตั้งแต่ 18 ขึ้นไป ที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายกที่เดินทางมาในช่วงเดือนมกราคม - พฤษภาคม  พ.ศ. 2565 เป็นการ
วิจัยเชิงปริมาณ โดยศึกษาจากกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 385  กลุ่มตัวอย่าง ผู้ วิจัยได้นำข้อมูลจาก
แบบสอบถามมาวิเคราะห์ โดยหาค่าความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ทดสอบสมมติฐาน
โดยใช้ค่าสถิติ (t-test) และการวิเคราะห์ความ แปรปรวนทางเดียว (F-test) เพ่ือให้ เป็นไปตาม
วัตถุประสงค์ของการวิจัย คณะผู้วิจัยนำเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลซึ่งจำแนกออกเป็น 4 ส่วน ดังนี้  
  1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ซึ่งได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน การศึกษา 
อาชีพ และสถานภาพครอบครัว  
  2. พฤติกรรมทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์
ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
  3. แรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปลแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
  4. ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
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1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม จำนวน 385 กลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยได้นำข้อมูลชองผู้ตอบ

แบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) ปรากฏผลวิเคราะห์ข้อมูล 
ดังตาราง 1 - 6 ดังนี้ 

 
ตารางที่ 1 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของข้อมูลแบบสอบถาม จำแนกตามเพศ 

เพศ จำนวน (คน) ร้อยละ 

1.  ชาย 186 48.3 
2.  หญิง 199 51.7 

รวม 385 100.0 

 
จากตารางที่ 1 แสดงให้เห็นว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จำนวน 199 คน  

คิดเป็นร้อยละ 51.7 และรองลงมา คือ เพศชาย จำนวน 186 คน คิดเป็นร้อยละ 43.8 ตามลำดับ 
 

ตารางที่ 2 แสดงข้อมูลความถ่ีและร้อยละของข้อมูลแบบสอบถาม จำแนกตามอายุ 

อายุ จำนวน (คน) ร้อยละ 

1.  18 – 30 ปี 173 44.9 
2. 31 – 40 ปี 49 12.7 
3. 41 – 50 ปี 85 22.1 
4. 51 – 60 ปี 53 13.8 
5. 60 ปีขึ้นไป 25 6.5 

รวม 385 100.0 

 
  จากตารางที่  2 แสดงให้เห็นว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 18 - 30 ปี  
จำนวน 173 คน คิดเป็นร้อยละ 44.9 และรองลงมา คือ อยู่ในช่วงอายุ 41 - 50 ปี จำนวน 85 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 22.1 ตามลำดับ 
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ตารางที่ 3 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของข้อมูลแบบสอบถาม จำแนกตามสถานภาพ 

สถานภาพ จำนวน (คน) ร้อยละ 

1. โสด 233 60.5 
2. สมรส/อยู่ด้วยกัน 136 35.3 
3. หย่าร้าง/หม้าย/แยกกันอยู่ 16 4.2 

รวม 385 100.0 

 
จากตารางที่ 3 แสดงให้เห็นว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานะภาพโสด จำนวน 233 คน 

คิดเป็นร้อยละ 60.5 และรองลงมา คือ มีสถานภาพสมรส จำนวน 136 คน คิดเป็นร้อยละ 35.3 
ตามลำดับ 

 
ตารางที่ 4 ข้อมูลความถี่และร้อยละของข้อมูลแบบสอบถาม จำแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จำนวน (คน) ร้อยละ 

1. ต่ำกว่าปริญญาตรี 70 18.2 
2. ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า 255 66.2 
3. สูงกว่าปริญญาตรี 60 15.6 

รวม 385 100.0 

 
จากตารางที่ 4 แสดงให้เห็นว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี

หรือเทียบเท่า จำนวน 255 คน คิดเป็นร้อยละ 66.2 และรองลง คือ มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับต่ำกว่า
ปริญญาตรี จำนวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 18.2 ตามลำดับ 
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ตารางที่ 5 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของข้อมูลแบบสอบถาม จำแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จำนวน (คน) ร้อยละ 

1. นักเรียน/นักศึกษา 106 27.5 
2. รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 101 26.2 
3. ธุรกิจส่วนตัว 50 13.0 
4. พนักงานบริษัทเอกชน 65 16.9 
5. แม่บ้าน/พ่อบ้าน 6 1.6 
6. เกษียณ 22 5.7 
7. รับจ้างทั่วไป 22 5.7 
8. อ่ืน ๆ (เกษตรกร พยาบาล) 13 3.4 

รวม 385 100.0 

 
  จากตารางที่  5 แสดงให้ เห็นว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  
จำนวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 27.5 และรองลงมาคือ อาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ จำนวน 101 คน 
คิดเป็นร้อยละ 26.2 ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 6 แสดงข้อมูลความถ่ีและร้อยละของข้อมูลแบบสอบถาม จำแนกตามรายได้ต่อเดือน 

รายได้ต่อเดือน จำนวน (คน) ร้อยละ 

1.  ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท 123 31.9 
2.  15,001 – 25,000 บาท 104 27.0 
3.  25,001 – 35,000 บาท  58 15.1 
4.  35,001 – 45,000 บาท 31 8.1 
5.  มากกว่า 45,000 บาท ขึ้นไป 69 17.9 

รวม 385 100.0 

 
จากตารางที่  6  แสดงให้ เห็นว่า ผู้ ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มี รายได้ เฉลี่ ยต่อเดือน 

ต่ำกว่า 15,000 บาท จำนวน 123 คน คิดเป็นร้อยละ 31.9 และรองลงมา คือ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
15,001 - 25,000 บาท จำนวน 104 คน คิดเป็นร้อยละ 27.0 ตามลำดับ 
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2. พฤติกรรมทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมทางการท่องเที่ยวของผู้ตอบแบบสอบถาม จำนวน 385 กลุ่ม
ตัวอย่าง ผู้วิจัยได้นำข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ 
(Percentage)  
 
ตารางที่ 7 แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของข้อมูลแบบสอบถาม จำแนกตามแหล่งข้อมูลของแหล่ง   
    ท่องเที่ยวเชิงนิเวศรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

แหล่งข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

จำนวน  ร้อยละ 

1. บุคคลที่รู้จัก ญาติ/เพื่อน/พ่ีน้อง 201 25.5 
2. เว็บไซต์/อินเตอร์เน็ต 174 22.1 
3. เอกสารการท่องเที่ยว ได้แก่ โปสเตอร์ แผ่นพับ ใบปลิว 49 6.2 
4. โทรทัศน์ 66 8.4 
5. สื่อโซเชียลมีเดีย ได้แก่ เฟสบุ๊ค อินสตราแกรม ทวิตเตอร์ 288 36.5 
6. อ่ืน ๆ (พบเจอโดยบังเอิญ ป้ายบอกทาง) 10 1.3 

รวม 788 100.0 

หมายเหตุ ข้อคำถามนี้ผู้ตอบแบบสอบถามสามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
 

จากตารางที่ 7 แสดงให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ทราบข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวจาก 
สื่อโซเชียลมีเดีย จำนวน 288 คน คิดเป็นร้อยละ 36.5 และรองลงมา คือ ทราบข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวจาก
บุคคลที่รู้จัก ญาติพ่ีน้อง/เพื่อน/คนรู้จัก จำนวน 201 คน คิดเป็นร้อยละ 25.5 ตามลำดับ 
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ตารางที่ 8 แสดงข้อมูลความถ่ีและร้อยละของข้อมูลแบบสอบถาม จำแนกตามวัตถุประสงค์ของ 
    การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

วัตถุประสงค์ของการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

จำนวน  ร้อยละ 

1. ต้องการพบเจอสิ่งใหม่ ๆ ได้แก่ ผู้คน แหล่งท่องเที่ยว 
วัฒนธรรม ประสบการณ์ 

165 20.6 

2. เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ 346 43.1 
3. เพ่ือความบันเทิงและนันทนาการ 129 16.1 
4. เพ่ือการศึกษาและเรียนรู้ 55 6.9 
5. เพ่ือสร้างสัมพันธภาพที่ดีกับผู้ร่วมเดินทาง  99 12.3 
6. อ่ืน ๆ  8 1.0 

รวม 802 100.0 

หมายเหตุ ข้อคำถามนี้ผู้ตอบแบบสอบถามสามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
 
จากตารางที่  8 แสดงให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์การเดินทาง 

มาท่ อ งเที่ ย ว เ พ่ื อ พั กผ่ อน ห ย่ อน ใจ  จ ำน วน  346 ค น  คิ ด เป็ น ร้ อ ยล ะ  43.1 และรอ งล งม า  
คือ ต้องการพบเจอสิ่งใหม่ ๆ จำนวน 165 คน คิดเป็นร้อยละ 20.6 ตามลำดับ 
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ตารางที่ 9  แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของข้อมูลแบบสอบถาม จำแนกตามกิจกรรมในการเดินทางมา  
     ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

กิจกรรมในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน 
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

จำนวน  ร้อยละ 

1. สร้างแคมป์ไฟ/กิจกรรมรอบกองไฟ 124 8.4 
2. เดินป่า/ส่องสัตว์ 90 6.1 
3. ทำอาหารร่วมกัน 204 13.8 
4. พูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 171 11.6 
5. ชมวิวทิวทัศน์  287 19.5 
6. กิจกรรมการดูดาว 91 6.2 
7. กิจกรรมเที่ยวน้ำตก 221 15.0 
8. ล่องแก่ง 132 9.0 
9. กิจกรรมพายเรือแคนู/เรือคายัค 56 3.8 
10. ปั่นจักรยานในเส้นทางศึกษาธรรมชาติ 90 6.1 
11. อ่ืน ๆ (ตกปลา ขับ ATV ยิงธนู ยิงปืนบีบีกัน) 7 0.5 

รวม 1473 100.0 

หมายเหตุ ข้อคำถามนี้ผู้ตอบแบบสอบถามสามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 

จากตารางที่ 9 แสดงให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีกิจกรรมท่องเที่ยวเพ่ือมาชมวิว
ทิวทัศน์ จำนวน 287 คน คิดเป็นร้อยละ 19.5 และรองลงมา คือ กิจกรรมท่องเที่ยวน้ำตก จำนวน 221 
คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 ตามลำดับ 
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ตารางที่ 10  แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของข้อมูลแบบสอบถาม จำแนกตามลักษณะการเดินทางมา   
       ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

ลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน 
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

จำนวน ร้อยละ 

1. มาคนเดียว 16 4.2 
2. มากับคนรัก 22 5.7 
3. มากับครอบครัว 171 44.4 
4. มากับกลุ่มเพ่ือน 153 39.7 
5. มากับญาติพ่ีน้อง 22 5.7 
6. อ่ืน ๆ (ค่ายอาสา) 1 0.3 

รวม 385 100.0 

 
จากตารางที่  10 แสดงให้ เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เดินทางมากับครอบครัว  

จำนวน 171 คน คิดเป็นร้อยละ 44.4 และรองลงมา คือ เดินทางมากับกลุ่มเพ่ือน จำนวน 153 คน คิด
เป็นร้อยละ 39.7 ตามลำดับ 
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ตารางที่ 11  แสดงข้อมูลความถี่และร้อยละของข้อมูลแบบสอบถาม จำแนกตามความต้องการกลับมา     
       ท่องเที่ยวมาเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

ความต้องการกลับมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน 
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

จำนวน (คน) ร้อยละ 

1. ต้องการ 345 89.6 
2. ไม่ต้องการ 3 0.8 
3. ไม่แน่ใจ 37 9.6 

รวม 385 100.0 

  
จากตารางที่ 11 แสดงให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ในอนาคตมีความต้องการกลับมา

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายกซ้ำอีกครั้ง จำนวน 345 คน คิดเป็นร้อยละ 89.6 
รองลงมา คือ ไม่แน่ใจว่าจะกลับมาท่องเที่ยวซ้ำหรือไม่ จำนวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 9.6 และไม่มีความ
ต้องการกลับมาท่องเที่ยวซ้ำ จำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.8 ตามลำดับ 
  



46 

 

3. ผลการวิเคราะห์แรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวของผู้ตอบแบบสอบถาม จำนวน 385 กลุ่ม
ตัวอย่าง ผู้วิจัยได้นำข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ 
(Percentage) ดังนี้ 
 
ตารางที่ 12 แสดงข้อมูลค่าเฉลี่ยเลขคิดและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของข้อมูลแบบสอบถามเกี่ยวกับแรงจูงใจ   

    ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งในภาพรวมของทุกด้าน 

แรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยว 

จำนวน (คน) �̅� S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1.  แรงจูงใจทางกายภาพ 385 4.30 0.558 มากที่สุด 
2. แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 385 3.90 0.768 มาก 
3. แรงจูงใจระหว่างบุคคล 385 4.20 0.657 มาก 
4. แรงจูงใจทางสถานภาพ  

และชื่อเสียง 
385 3.85 0.789 มาก 

 
จากตารางที่ 12 แสดงให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถามแรงจูงใจในแต่ละด้าน พบว่า แรงจูงใจทาง

กายภาพอยู่ในระดับมากที่สุด  (𝐗 ̅ = 4.30, S.D = 0.558) และรองลงมาที่อยู่ในระดับมาก คือ แรงจูงใจ
ทางวัฒนธรรม (�̅� = 3.90, S.D = 0.768) แรงจูงใจระหว่างบุคคล (�̅� = 4.20, S.D = 0.657) และแรงจูงใจ
ทางสถานภาพและชื่อเสียง (�̅� = 3.85, S.D = 0.789)   
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ตารางที่ 13  แสดงข้อมูลค่าเฉลี่ยเลขคิดและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของข้อมูลแบบสอบถามเกี่ยวกับแรงจูงใจ  
                 ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง ประเภทแรงจูงใจทางกายภาพ 

แรงจูงใจทางกายภาพ �̅� S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. แหล่งท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จั งหวัด
นครนายก ทำให้ท่านได้พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจากความ
วุ่นวายในสังคมเมือง 

4.40 0.700 มากที่สุด 

2. ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายก เหมาะ
แก่การท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 

4.30 0.652 มากที่สุด 

3. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่
มีความสวยงาม 

4.39 0.693 มากที่สุด 

4. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก มีความสะดวกและง่ายต่อการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว 

4.30 0.704 มากที่สุด 

5. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก มีกิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย  

4.34 0.708 มากที่สุด 

6. แหล่งท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จั งหวัด
นครนายก มีสิ่ งอำนวยความสะดวกคอยให้บริการแก่
นักท่องเที่ยว  

4.18 0.728 มาก 

7. แหล่งท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จั งหวัด
นครนายก มีสาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐานที่จำเป็นต่อการ
ดำเนินชีวิต  

4.18 0.744 มาก 

รวม 4.30 0.558 มากที่สุด 
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จากตารางที่ 13 แสดงให้เห็นว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นของแรงจูงใจทาง
กายภาพโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (X ̅= 4.30,S.D. = 0.558) เมื่อพิจารณาจากข้อคำถามย่อยพบว่า  
มีแรงจูงใจอยู่ ในระดับมากที่ สุด ได้แก่  การเป็นแหล่งท่องเที่ ยวที่ทำให้ ได้ พักผ่อน (X ̅ = 4.40,  
S.D. = 0.700) , ทรัพยากรการท่องเที่ยวเหมาะแก่การท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง (X ̅= 4.30,  
S.D. = 0.652), การเดินทางทำให้ได้ใกล้ชิดธรรมชาติ (X ̅= 4.39,S.D. = 0.693) การเดินทางมีความ
สะดวกและง่ายต่อการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (X ̅= 4.30,S.D. = 0.704) และการมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่
หลากหลาย (X ̅ = 4.34,S.D. = 0.708) ส่วนในด้านการมีสิ่งอำนวยความสะดวกคอยให้บริการแก่
นั กท่ องเที่ ยว (X ̅ =  4.18,S.D. = 0.728) และด้ านการมีสาธารณู ป โภคขั้น พ้ื นฐาน  (X ̅= 4.18, 
S.D. = 0.744) อยู่ที่ระดับมาก ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 14  แสดงข้อมูลค่าเฉลี่ยเลขคิดและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของข้อมูลแบบสอบถามเกี่ยวกับแรงจูงใจ    
               ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งประเภทแรงจูงใจทางวัฒนธรรม 

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม �̅� S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. ท่านมีความมุ่งมั่นที่จะเดินทางมาแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพื่อศึกษาและเรียนรู้
สิ่งใหม่ ๆ  

3.90 0.830 มาก 

2. วัฒนธรรม ประเพณี เทศกาล และวิถีชีวิตท้องถิ่น มีส่วนใน
การตัดสินใจเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

3.80 0.890 มาก 

3.  ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้
ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่
เหมือนใครแก่ท่าน 

4.00 0.872 มาก 

รวม 3.90 0.768 มาก 

 
จากตารางที่ 14 แสดงให้เห็นว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นของแรงจูงใจทาง

วัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก (X ̅ = 3.93,S.D. = 0.768) และเมื่อพิจารณาจากข้อคำถามย่อย  
พบว่า มีแรงจูงใจอยู่ในระดับมาก ได้แก่ ความมุ่งมั่นที่จะเดินทางมาเพ่ือศึกษาเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ (X ̅= 3.90, 
S.D. = 0.830) และการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือนใคร   
(X ̅= 4.00, S.D. = 0.872) รองลงมาคือ วัฒนธรรม ประเพณี เทศกาล วิถีชีวิตท้องถิ่น ที่มีส่วนในการ
ตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว (X ̅= 3.80, S.D. = 0.890)  
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ตารางที่ 15 แสดงข้อมูลค่าเฉลี่ยเลขคิดและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของข้อมูลแบบสอบถามเกี่ยวกับแรงจูงใจ  
     ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งประเภทแรงจูงใจระหว่างบุคคล  

แรงจูงใจระหว่างบุคคล �̅� S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว 
เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น 

4.40 0.690 มากที่สุด 

2. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้มีโอกาสสร้างสัมพันธภาพ
และได้ทำความรู้จักกับคนอ่ืนมากยิ่งขึ้น 

4.10 0.835 มาก 

3. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งใน
จังหวัดนครนายก  ทำให้ท่านได้เกิดการแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นหรือความรู้จักกับผู้ที่มีความชอบหรือความสนใจใน
ด้านการแคมป์ปิ้ง 

4.08 0.835 มาก 

รวม 4.20 0.657 มาก 

 
จากตารางที่ 15 แสดงให้เห็นว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นของแรงจูงใจระหว่าง

บุคคล โดยรวมอยู่ในระดับมาก (X ̅ = 4.20,S.D. = 0.657) และเมื่อพิจารณาจากข้อคำถามย่อย พบว่า  
มีแรงจูงใจอยู่ในระดับมากที่สุด ได้แก่ การเดินทางเพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือคนรัก
มากยิ่งขึ้น (X ̅ = 4.40,S.D. = 0.690) รองลงมา คือ มีแรงจูงใจอยู่ในระดับมาก ได้แก่ การเดินทางทำให้มี
โอกาสสร้ า งสั ม พั น ธภ าพและได้ ท ำความรู้ จั กกั บ คน อ่ืนม ากยิ่ งขึ้ น  X ̅=4.10, S.D. = 0.835)  
และการเดินทางทำให้เกิดการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นหรือรู้จักกับผู้อ่ืนที่มีความชอบหรือความสนใจใน
ด้านแคมป์ปิ้ง (X ̅= 4.08, S.D. = 0.835) 
  



50 

 

ตารางที่ 16  แสดงข้อมูลค่าเฉลี่ยเลขคิดและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของข้อมูลแบบสอบถามเกี่ยวกับแรงจูงใจ
      ทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งประเภทแรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง  

แรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง �̅� S.D. 
ระดับความ

คิดเห็น 

1. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ 
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้นำความรู้และ
ประสบการณ์ที่ได้จากการท่องเที่ยวไปศึกษาต่อเพ่ือเป็น
ประโยชน์ในอนาคต 

4.04 0.799 มาก 

2. ท่ านได้มุ่ งมั่ น เดินทางมายั งแหล่ งท่ องเที่ ยวเชิ งนิ เวศ 
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จากการตามรอย
บุคคลที่มีชื่อเสียง หรือผู้มีอิทธิพลทางสื่อสังคมออนไลน์ 
(Influencer) 

3.70 1.108 มาก 

3. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ 
แคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้มี โอกาสหา
ช่องทางเพ่ือทำธุรกิจ 

3.41 1.196 มาก 

4. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ 
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้ส่งเสริมความรู้สึก
ในการมองเห็นคุณค่าและการพัฒนาตนเอง จากการ
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

3.99 0.904 มาก 

5. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ 
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่
สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จัก  
เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง 

4.14 0.882 มาก 

6. ท่านมักจะเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ในพ้ืนที่ที่ได้รับรางวัลหรือการ
สนับสนุนจากภาครัฐ  

3.83 1.057 มาก 

รวม 3.85 0.790 มาก 
 

  



51 

 

จากตารางที่ 16 แสดงให้เห็นว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นของแรงจูงใจทาง
สถานภาพและชื่อเสียง โดยรวมอยู่ในระดับมาก (X ̅ = 3.85, S.D. = 0.790) และเมื่อพิจารณาจากข้อ
คำถามย่อย พบว่า ทุกข้อคำถามมีแรงจูงใจอยู่ในระดับมาก ได้แก่ นำความรู้และประสบการณ์ที่ได้จากการ
ท่องเที่ยวไปศึกษาต่อเพ่ือเป็นประโยชน์ในอนาคต (X ̅ = 4.04, S.D. = 0.799) ตามบุคคลที่มีชื่อเสียง หรือ
ผู้มีอิทธิพลทางสื่อสังคมออนไลน์ (X ̅ = 3.70,S.D. = 1.108) ได้มีโอกาสหาช่องทางธุรกิจ (X ̅= 3.41, 
S.D. = 1.196) ส่งเสริมความรู้สึกในการมองเห็นคุณค่าและการพัฒนาตนเองจากการท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยวนั้น ๆ (X ̅= 3.99,S.D. = 0.904) ได้รับประสบการณ์ท่ีสามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว 
หรือคนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้กับแก่ตนเอง (X ̅ = 4.13, S.D. = 0.882) เป็นพ้ืนที่ที่ได้รับการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) หรือการได้รับการประกาศเป็นแหล่งมรดกโลกทาง
ธรรมชาติจากองค์การยูเนสโก (UNESCO) ( X ̅ = 3.83, S.D. = 1.057) 

โดยสรุปผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับแรงจูงใจอยู่ในระดับมากที่สุด คือ ทางกายภาพ  
(X ̅ = 4.30, S.D. = 0.558) และเมื่อพิจารณาจากข้อคำถามย่อย พบว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมปิ้งจังหวัดนครนายกทำให้ท่านได้พักผ่อนหย่อนใจห่างไกลจากความวุ่นวายทางสังคมเมือ ง    
มีระดับความคิดเห็นมากที่สุด และระดับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวโดยรวมที่อยู่ในระดับมาก คือ แรงจูงใจ
ระหว่างบุคคล (X ̅ = 4.20, S.D. = 0.657) เมื่อพิจารณาจากข้อคำถามย่อย พบว่า ท่านเดินทางมา
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพื่อต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว/เพ่ือน/คน
รักมากยิ่งขึ้น มีระดับความคิดเห็นมากที่สุด , แรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรม (X ̅= 3.90, S.D. = 0.768)  
เมื่อพิจารณาจากข้อคำถามย่อย พบว่า ท่านมีความมุ่งมั่นที่จะเดินทางมาแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือศึกษาและเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ   และ ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ท่ีแปลก
ใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน มีระดับความคิดเห็นมากที่สุด และแรงจูงใจทาง
สถานภาพและชื่อเสียง (X ̅ = 3.85, S.D. = 0.789) เมื่อพิจารณาจากข้อคำถามย่อย พบว่าการเดินทาง
มายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่
สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง ตามลำดับ 

นอกจากนี้ผู้ตอบแบบสอบถามยังได้ให้ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมจากคำถามปลายเปิดที่เปิดโอกาสให้
ผู้ตอบแบบสอบถามแสดงข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมเกี่ยวกับแรงจูงใจในการมาท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก สามารถสรุปได้ ดังนี้  

บุคลากรที่ เป็นกลุ่มตัวอย่างมีความคิด เห็นว่า  จังหวัดนครนายกอุดมสมบู รณ์ ไปด้วย
ทรัพยากรธรรมชาติ และวัฒนธรรมที่หลากหลาย แต่ยังขาดแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวเนื่องจาก
ขาดการประชาสัมพันธ์ที่น่าสนใจและขาดการกระจายข้อมูลข่าวสารที่ดีจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  
ทำให้นักท่องเที่ยวไม่สามารถรับข้อมูลข่าวสารได้อย่างทั่วถึง ในปัจจุบันมีการพัฒนาทางเทคโนโลยี 
นักท่องเที่ยวนิยมใช้การสื่อสารทางออนไลน์ จึงควรที่จะมีช่องทางการติดต่อสื่อสารที่หลากหลายมากขึ้น 
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เช่น  อินสตาแกรม ทวิตเตอร์  เป็นต้น และมี อินเทอร์เน็ตที่ เข้าถึงตามแหล่งสถานที่ท่องเที่ ยว  
เพ่ือเพ่ิมแรงจูงใจในการมาท่องเที่ยว และ รองรับความต้องการของนักท่องเที่ยว  

ในสถานที่ท่องเที่ยวของทางภาครัฐบางแห่งขาดสิ่งอำนวยความสะดวกที่เพียงพอต่อความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว ซึ่งจากปัญหาที่ผู้ตอบแบบสอบถามพบเจอมา ได้แก่ ห้องน้ำมีไม่เพียงพอ พ้ืนที่
ลานกางเต็นท์ และพ้ืนที่จอดรถไม่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ในคราวละมาก ๆ ร้านอาหารมีจำนวน
น้อย ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับสถานที่พักของทางเอกชนที่สามารถรองรับความต้องการของนักท่องเที่ ยว   
ได้มากกว่าทางสถานที่ของภาครัฐ จึงควรที่จะมีการพัฒนาและปรับปรุงให้มีคุณภาพที่ดียิ่งข้ึนกว่าเดิม 

ภายในอุทยานแห่งชาติ จุดลานกางเต็นท์ลำตะคองโดยภาพรวมมีระบบสาธารณูปโภคที่ค่อนข้างดี 
แต่ระบบไฟฟ้านั้นยังไม่ทั่วถึงภายในพื้นที่กางเต็นท์ บางจุดยังขาดระบบไฟที่ให้ความสว่าง อีกท้ังยังขาดจุด
บริการชาร์จไฟสำหรับรถบ้านและรถไฟฟ้า และจุดเติมน้ำประปา รวมถึงเจ้าหน้าที่ในอุทยานควรให้
คำแนะนำและคุมเข้มกฎระเบียบในการเข้าพักของนักท่องเที่ยว 
 
4. ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยท่ีมีผลต่อการท่องเที่ยว
เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จำแนกตามลักษณะประชากรศาสตร์ 
 

ผู้วิจัยทดสอบสมมติฐานของการวิจัยโดยการเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก
ของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามข้อมูลที่เกี่ยวกับสถานภาพทั่วไป คือ จำแนกตามเพศ โดยผู้วิจัย
เปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยด้วยการเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจโดยใช้ T-test : 
independent ในการเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างเพศกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวและวิเคราะห์ 
F-test : Analysis of Variance : ANOVA เพ่ือใช้วิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way 
ANOVA) ในการเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างอายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ และรายได้
เฉลี่ยต่อเดือน กับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว กรณีพบค่าความแตกต่างในระดับนัยสำคัญ .05  
และวิเคราะห์ความแตกต่างเป็นรายคู่ด้วยการวิเคราะห์ค่าความแปรปรวน Significant Different (LSD) 
ปรากฏผลวิเคราะห์ข้อมูลดังตารางที่ 17 – 50 ดังนี้ 
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4.1 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยว
เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จำแนกตามเพศ 

 
ตารางที่ 17 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของ นักท่องเที่ยว   
              ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จำแนกตามเพศ 

แรงจูงใจในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวแคมป์ปิ้ง 

เพศ (N = 385) 
ชาย หญิง 

T-test 
P - 

value �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. แรงจูงใจทางกายภาพ 4.28 0.611 4.32 0.504 -0.84 0.07 
2. แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 3.89 0.814 3.90 0.724 -0.19 0.06 
3. แรงจูงใจระหว่างบุคคล 4.18 0.673 4.21 0.642 -0.52 0.42 
4. แรงจูงใจทางสถานภาพ

และชื่อเสียง 
3.87 0.790 3.83 0.791 0.510 0.85 

รวม 4.05 0.604 4.07 0.559 -0.24 0.12 

*ระดับนัยสำคัญ .05 
 

จากตารางที่ 17 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จำแนกตามเพศ โดยรวมไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และเมื่อพิจารณา
ในรายด้าน พบว่า ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ทุกด้าน 
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ตารางที่ 18  แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของ นักท่องเที่ยว   
              ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ  
              จำแนกตามเพศ 

แรงจูงใจทางกายภาพ 
เพศ (N = 385) 

ชาย หญิง 
T-test 

P - 
value �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. แ ห ล่ งท่ อ ง เที่ ย ว เชิ งนิ เว ศ 
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จังหวัด
นครนายก ทำให้ท่านพักผ่อน
หย่อนใจ ห่างไกลจากความ
วุ่นวายในสังคมเมือง 

4.37 0.748 4.42 0.653 -0.64 0.06 

2. ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว
ภ าย ใน จั งห วั ด น ค รน าย ก 
เหมาะแก่การท่องเที่ ยวเชิ ง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 

4.25 0.701 4.35 0.600 -1.49 0.26 

3. ก าร เดิ น ท างม าท่ อ ง เที่ ย ว 
เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้
ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มี
ความสวยงาม 

4.36 0.732 4.42 0.654 -0.87 0.33 

4. ก าร เดิ น ท างม าท่ อ ง เที่ ย ว 
เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จั งห วัดนครนายก มี ความ
สะดวกและง่ายต่อการเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยว 

4.31 0.742 4.30 0.667 0.07 0.46 

5. ก าร เดิ น ท างม าท่ อ ง เที่ ย ว 
เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก มีกิจกรรม
ทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย  

4.26 0.729 4.40 0.681 -1.92 0.74 
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ตารางที่ 18  แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของ นักท่องเที่ยว  
              ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ   
              จำแนกตามเพศ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางกายภาพ 
เพศ (N = 385) 

ชาย หญิง 
T-test 

P - 
value �̅� S.D. �̅� S.D. 

6. แหล่งท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศใน
รูป แบ บ แคม ป์ ปิ้ ง  จั งห วั ด
นครนายก มีสิ่งอำนวยความ
สะด วกค อย ให้ บ ริ ก ารแ ก่
นักท่องเที่ยว  

4.16 0.746 4.20 0.710 -0.54 0.97 

7. แหล่งท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศใน
รูป แบ บ แคม ป์ ปิ้ ง  จั งห วั ด
นครนายก มีสาธารณูปโภคขั้น
พ้ืนฐานที่จำเป็นต่อการดำเนิน
ชีวิต  

4.20 0.794 4.16 0.694 0.57 0.02* 

รวม 4.27 0.611 4.32 0.504 -0.84 0.07 

*ระดับนัยสำคัญ .05  
 
 จากตารางที่ 18 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพจำแนกตามเพศ 
โดยภาพรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.0 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ เพศ กับแรงจูงใจด้านกายภาพไม่มีความ
แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เมื่อเปรียบเทียบรายข้อ พบว่าเพศชายและเพศหญิงมี
ความแตกต่างในแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก อย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จำนวน 1 ข้อคือ แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก มีสาธารณูปโภคข้ันพื้นฐานที่จำเป็นต่อการดำเนินชีวิต เช่น การไฟฟ้า การประปา เป็นต้น 
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ตารางที่ 19  แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทย  
                 ที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม จำแนกตามเพศ  

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 
เพศ (N = 385) 

ชาย หญิง 
T-test 

P - 
value �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. ท่านมีความมุ่งมั่นที่จะเดินทาง
มาแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูป แบ บ แคม ป์ ปิ้ ง  จั งห วั ด
นครนายก เพ่ื อศึ กษ าและ
เรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ  

3.86 0.856 3.93 0.804 -0.81 0.33 

2. วัฒนธรรม ประเพณี เทศกาล 
และวิถีชีวิตท้องถิ่น มีส่วนใน
การตัดสิน ใจ เดินทางมายั ง
แหล่งท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศใน
รูป แบ บ แคม ป์ ปิ้ ง  จั งห วั ด
นครนายก 

3.81 0.954 3.78 0.826 0.25 0.04* 

3. ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก 
เพราะเป็นการเดินทางที่ ให้
ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และ
มี เอ กลั ก ษ ณ์ ที่ โด ด เด่ น ไม่
เหมือนใครแก่ท่าน 

4.00 0.906 4.00 0.840 0.00 0.25 

รวม 3.89 0.814 3.90 0.724 -1.96 0.06 

*ระดับนัยสำคัญ .05  
 

จากตารางที่ 19 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรมของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จำแนกตามเพศ โดยภาพรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.84 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ เพศ   
กับแรงจูงใจด้านวัฒนธรรม ไม่มีความแตกต่างกัน เมื่อเปรียบเทียบรายการย่อย พบจำนวน 1 ข้อ คือ 
วัฒนธรรม ประเพณี เทศกาล และวิถีชีวิตท้องถิ่น มีค่า Sig. เท่ากับ 0.04 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ 
เพศกับแรงจูงใจด้านวัฒนธรรม มีความแตกต่างกัน  
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ตารางที่ 20 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว  
      ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล 
      จำแนกตามเพศ  

แรงจูงใจระหว่างบุคคล 
เพศ (N = 385) 

ชาย หญิง 
T-test 

P - 
value �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เว ศ ใน รู ป แ บ บ แ ค ม ป์ ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการ
ใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน 
หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น 

4.37 0.733 4.43 0.647 -0.86 0.07 

2. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เว ศ ใน รู ป แ บ บ แ ค ม ป์ ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้
มี โอก าสส ร้ า งสั ม พั น ธภ าพ 
และได้ทำความรู้จักกับคนอ่ืน
มากยิ่งขึ้น 

4.06 0.816 4.14 0.867 -0.89 0.54 

3. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ งใน
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้
เกิ ด ก า รแ ล ก เป ลี่ ย น ค ว าม
คิดเห็นหรือความรู้จักกับผู้ที่มี
ความชอบหรือความสนใจใน
ด้านการแคมป์ปิ้ง 

4.10 0.802 4.07 0.867 0.37 0.62 

รวม 4.18 0.673 4.21 0.642 -0.52 0.42 

*ระดับนัยสำคัญ .05  
 
  จากตารางที่  20 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านระหว่าง
บุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามเพศ โดยภาพรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.60 ซึ่งมากกว่า 0.05   
จึงส่งผลให้ เพศกับแรงจูงใจด้านระหว่างบุคคล ไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 21 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว  
     ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพ   
     และชื่อเสียง จำแนกตามเพศ  

แรงจูงใจทางสถานภาพและ
ชื่อเสียง 

เพศ (N = 385) 
ชาย หญิง 

T-test 
P - 

value �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. ก า ร เดิ น ท า ง ม า ยั ง แ ห ล่ ง

ท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำ
ให้ ท่ า น ได้ น ำ ค ว า ม รู้ แ ล ะ
ประสบ การณ์ ที่ ได้ จ ากก าร
ท่องเที่ยวไปศึกษาต่อเพ่ือเป็น
ประโยชน์ในอนาคต 

4.06 0.789 4.02 0.810 0.54 0.83 

2. ท่านได้มุ่งมั่นเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จั งหวัดนครนายก 
จากการตามรอยบุ คคลที่ มี
ชื่อเสียง หรือผู้มีอิทธิพลทางสื่อ
สังคมออนไลน์ (Influencer) 

3.68 1.148 3.69 1.072 -0.91 0.13 

3. ก า ร เดิ น ท า ง ม า ยั ง แ ห ล่ ง
ท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำ
ให้ท่านได้มีโอกาสหาช่องทาง
เพ่ือทำธุรกิจ 

3.40 1.201 3.41 1.193 -0.28 0.85 

4. ก า ร เดิ น ท า ง ม า ยั ง แ ห ล่ ง
ท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จั งหวัดนครนายก  
ทำให้ท่านได้ส่งเสริมความรู้สึก
ในการมองเห็นคุณค่าและการ
พัฒนาตนเอง จากการท่องเที่ยว
ในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

4.05 0.880 3.93 0.924 1.23 0.75 
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ตารางที่ 21 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว  
     ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพ   
     และชื่อเสียง จำแนกตามเพศ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง 
เพศ (N = 385) 

ชาย หญิง 
T-test 

P - 
value �̅� S.D. �̅� S.D. 

5. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยว
เชิ งนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จั งหวัดนครนายก ทำให้ท่ าน
ได้รับประสบการณ์ที่สามารถ
นำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว 
หรือ คนรู้จั ก  เพ่ื อสร้างความ
ภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง 

4.12 0.912 4.41 0.855 -0.24 0.09 

6. ท่านมักจะเดินทางไปยังแหล่ง
ท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ใน
พ้ื นที่ ที่ ได้ รั บ รางวั ลห รือก าร
สนับสนุนจากภาครัฐ  

3.89 1.068 3.77 1.046 1.15 0.87 

รวม 3.87 0.790 3.83 0.791 0.51 0.85 

*ระดับนัยสำคัญ .05 
 

จากตารางที่ 21 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียงของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามเพศ โดยภาพรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.85 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ 
เพศกับแรงจูงใจด้านสถานภาพและชื่อเสียง ไม่มีความแตกต่างกัน 
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จากตารางที่ 18 - 21 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความแตกต่างลักษณะประชากรศาสตร์ในด้านเพศ
กับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิ เวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก   โดยใช้ T-test : 
independent ในการทดสอบพบว่า  

การวิเคราะห์ที่ 1.1 เพศมีความแตกต่างกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก สามารถเขียนเป็นสมมติฐานทางสถิติ ได้ดังนี้ 

H0: เพศ ที่แตกต่างกันส่งผลต่อแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก ที่ไม่แตกต่างกัน  

H1: เพศ ที่แตกต่างกันส่งผลต่อแรงจูงใจเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ที่แตกต่างกัน  
ลักษณะด้านประชากรในด้านเพศโดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.12 ซึ่งสูงกว่า .05 นั่นคือ ยอมรับ

สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) ซึ่งสอดคล้องสมมติฐานที่ตั้งไว้คือ ลักษณะด้าน
ประชากรของนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่มีอายุ 18 ปีขึ้นไป ที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่ไม่
แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญ .05 
 เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่าเพศชายและเพศหญิงมีความแตกต่างในแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวใน
ด้านกายภาพ (Sig. เท่ากับ 0.40) ด้านวัฒนธรรม (Sig. เท่ากับ 0.84) ด้านระหว่างบุคคล (Sig. เท่ากับ 0.60) 
ด้านสถานภาพและชื่อเสียง (Sig. เท่ากับ 0.60) เนื่องจากมีค่ามากกว่า .05 จึงยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
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4.2 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนา ยก 
จำแนกตามอาย ุ

 
ตารางที่ 22 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก จำแนกตามอายุ 

แรงจูงใจในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวแคมป์ปิ้ง 

 อายุ (N = 385) 
18 – 30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี  51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป รวม 

F-test 
P - 

value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. แรงจูงใจทางกายภาพ 4.30 0.616 4.25 0.479 4.37 0.498 4.28 0.538 4.20 0.526 4.30 0.558 0.55 0.70 
2. แรงจูงใจทาง

วัฒนธรรม 
3.86 0.835 3.96 0.739 3.96 0.704 3.89 0.736 3.82 0.631 3.90 0.768 0.42 0.79 

3. แรงจูงใจระหว่างบุคคล 4.22 0.725 4.17 0.527 4.25 0.590 4.13 0.544 4.02 0.810 4.19 0.657 0.78 0.54 
4. แรงจูงใจทาง

สถานภาพและชื่อเสียง 
3.89 0.805 3.98 0.749 3.86 0.718 3.70 0.828 3.54 0.844 3.85 0.789 1.94 0.10 

รวม 4.06 0.580 4.10 0.538 4.11 0.542 4.00 0.562 3.89 0.601 4.06 0.580 0.87 0.47 

*ระดับนัยสำคัญ .05  
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จากตารางที่ 22 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จำแนกตามอายุ ในภาพรวมทุกด้านโดยรวมอยู่ในระดับมาก (X̅ = 4.06, S.D. = 0.580) เมื่อพิจารณาใน
แต่ละช่วงอายุ พบว่า 
           ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 18 - 30 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก  
(X̅ = 4.06, S.D. = 0.580) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ย
สูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (X̅ = 4.30, S.D. = 0.616) 
             ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 31 - 40 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก 
(X̅ = 4.10, S.D. = 0.538) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมาก โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่
แรงจูงใจระหว่างบุคคล (X ̅= 4.17, S.D. = 0.527) 
            ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 41 - 50 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก 
(X̅ = 4.11, S.D. = 0.542) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ย
สูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (X̅ = 4.37, S.D. = 0.498) 
            ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 51 - 60 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก 
(X̅ = 4.00,S.D. = 0.562) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ย
สูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (X ̅= 4.28, S.D. = 0.538) 
          ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 60 ปีขึ้นไป มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก  
(X̅ = 3.89, S.D. = 0.601) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมาก โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่
แรงจูงใจทางกายภาพ (X̅ = 4.20, S.D. = 0.526) 
           เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จำแนกตามอายุในภาพรวมทุกด้าน มีค่า Sig. 
เท่ากับ 0.47 ซึ่งสูงกว่า 0.05 จึงทำให้รายได้เฉลี่ยต่อเดือนส่งผลต่อการมีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวที่ไม่
แตกต่างกัน 
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ตารางที่ 23 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามอายุ 

แรงจูงใจทางกายภาพ 
 อายุ (N = 385) 
18 – 30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี  51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป รวม F-

test 
P - 

value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน

รูปแบบแคมป์ปิ้ ง จั งหวัด
นครนายก ทำให้ท่านพักผ่อน
หย่อนใจ ห่างไกลจากความ
วุ่นวายในสังคมเมือง 

4.42 0.708 4.38 0.606 4.41 0.712 4.37 0.685 4.24 0.830 4.40 0.700 0.42 0.80 

2. ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว
ภายในจั งหวัดนครนายก 
เหมาะแก่การท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 

4.27 0.716 4.38 0.639 4.32 0.564 4.33 0.618 4.20 0.577 4.30 0.652 0.54 0.71 

3. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่าน
ไ ด้ ใ ก ล้ ชิ ด แ ล ะ ชื่ น ช ม
ธรรมชาติที่มีความสวยงาม 

4.42 0.756 4.32 0.688 4.38 0.599 4.41 0.602 4.32 0.748 4.39 0.692 0.30 0.88 
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ตารางที่ 23 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามอายุ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางกายภาพ 
 อายุ (N = 385) 
18 – 30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี  51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป รวม F-

test 
P - 

value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
4. การเดินทางมาท่องเที่ยว

เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์
ปิ้ง จังหวัดนครนายก มี
ความสะดวกและง่ายต่อ
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

4.22 0.835 4.38 0.532 4.42 0.585 4.33 0.586 4.28 0.541 4.30 0.703 1.37 0.25 

5. การเดินทางมาท่องเที่ยว
เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์
ปิ้ง จังหวัดนครนายก มี
กิจกรรมทางการท่องเที่ยว
ที่หลากหลาย 

4.36 0.756 4.24 0.722 4.38 0.656 4.26 0.683 4.32 0.556 4.34 0.707 0.55 0.69 

6. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก มีสิ่ งอำนวย
ความสะดวกคือ ให้บริการ
แก่นักท่องเที่ยว  

4.19 0.837 4.14 0.645 4.28 0.569 4.09 0.686 4.04 0.611 4.18 0.727 0.875 0.48 
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ตารางที่ 23 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามอายุ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางกายภาพ 
 อายุ (N = 385) 

18 – 30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี  51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป รวม F-
test 

P - 
value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

7. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูป แบบแคมป์ ปิ้ ง  จั งห วัด
นครนายก มีสาธารณูปโภคข้ัน
พ้ืนฐานที่จำเป็นต่อการดำเนิน
ชีวิต  

4.12 0.825 4.20 0.706 4.36 0.614 4.16 0.642 4.00 0.763 4.18 0.743 1.919 0.11 

รวม 4.30 0.616 4.29 0.479 4.37 0.498 4.28 0.598 4.20 0.526 4.30 0.558 0.55 0.70 

*ระดับนัยสำคัญ .05
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จากตารางที่ 23 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จำแนกตามอายุ ในภาพรวมทุกด้านโดยรวมอยู่ในระดับมาก (X̅ = 4.30, S.D. = 0.558)  
เมื่อพิจารณาในแต่ละช่วงอายุ พบว่า 
           ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 18 - 30 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (X̅= 4.30, S.D. = 0.616) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง โดยรายการ
ย่อยท่ีค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การมาท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อนหย่อนใจ (X̅= 4.42, S.D. = 0.708) 
             ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 31 - 40 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพโดยรวมอยู่
ในระดับมากที่ สุด (X̅ = 4.29, S.D. = 0.479) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่ าเฉลี่ ยสู งสุดอยู่ที่  การเดินทางมาท่องเที่ ยวเชิ งนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก มีความสะดวกและง่ายต่อการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (X̅ = 4.38, S.D. = 0.532) 
            ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 41 - 50 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (X̅ = 4.37,S.D. = 0.498) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง โดยรายการ
ย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก มีความ
สะดวกและง่ายต่อการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (X ̅= 4.42, S.D. = 0.585) 
            ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 51 - 60 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ใน
ระดับมากมากที่สุด (X ̅= 4.28, S.D. = 0.598) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง โดย
รายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
ทำให้ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มีความสวยงาม (X̅ = 4.41, S.D. = 0.602) 
             ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 60 ปีขึ้นไป มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพ โดยรวมอยู่
ในระดับมาก (X̅ = 4.20, S.D. = 0.526) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง โดยรายการ
ย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
มีกิจกรรมทางการท่องเที่ ยวที่หลากหลาย เช่น การล่องแก่ง การปั่นจักรยาน เป็น (X ̅= 4.32, 
S.D. = 0.556) 
            เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามด้านกายภาพ โดยจำแนก
ตามอายุ ในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.70 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ อายุกับแรงจูงใจด้าน
กายภาพ ไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 24 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม จำแนกตามอายุ 

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 
 อายุ (N = 385) 

18 – 30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี  51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป รวม F-
test 

P - 
value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. ท่านมีความมุ่งมั่นที่จะเดินทาง
มาแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รู ป แ บ บ แ ค ม ป์ ปิ้ ง  จั งห วั ด
นครนายก เพื่อศึกษาและเรียนรู้
สิ่งใหม่ ๆ  

3.82 0.925 3.97 0.691 4.02 0.786 3.90 0.766 3.88 0.600 3.90 0.829 0.98 0.42 

2. วัฒนธรรม ประเพณี เทศกาล 
และวิถีชีวิตท้องถิ่น มีส่วนใน
การตัดสินใจเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จั งหวัดนครนายก
ทรัพยากรทางการท่องเที่ ยว
ภายในจังหวัดนครนายก เหมาะ
แก่การท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศใน
รูปแบบแคมป์ปิง้ 

3.76 0.931 3.83 0.964 3.84 0.879 3.88 0.724 3.64 0.810 3.80 0.889 0.48 0.75 
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ตารางที่ 24 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม จำแนกตามอายุ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 
 อายุ (N = 385) 

18 – 30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี  51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป รวม F-
test 

P - 
value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

3. ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จั งหวัดนครนายก 
เพราะเป็ นการเดิ นทางที่ ให้
ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมี
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือน
ใครแก่ท่าน 

4.00 0.958 4.08 0.885 4.03 0.747 3.88 0.824 3.96 0.734 4.00 0.872 0.37 0.83 

รวม 3.86 0.835 3.96 0.739 3.96 0.704 3.89 0.631 3.82 0.631 3.90 0.768 0.42 0.79 

*ระดับนัยสำคัญ .05
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จากตารางที่ 24 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผล
ต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม ของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตาม
อายุ โดยรวมอยู่ในระดับมาก ( X ̅= 3.90, S.D. = 0.768) เมื่อพิจารณาในแต่ละช่วงอายุ พบว่า 
           ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 18 - 30 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรม โดยรวมอยู่ในระดับมาก 
(X ̅= 3.86, S.D. = 0.835) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า ไม่มีความแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่
ที่ ท่านเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้
ประสบการณ์ท่ีแปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน (X ̅= 4.00, S.D. = 0.958) 
             ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 31 - 40 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรม โดยรวมอยู่ในระดับมาก 
(X ̅= 3.96, S.D. = 0.739) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่าไม่มีความแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ 
ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้
ประสบการณ์ท่ีแปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน (X ̅= 4.08, S.D. = 0.885) 
            ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 41 - 50 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก 
(X ̅ = 3.96 , S.D. = 0.704) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า ไม่มีความแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่
ที่ ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้
ประสบการณ์ท่ีแปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน X ̅= 4.03, S.D. = 0.747) 
            ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 51 - 60 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก 
(X ̅=3.89, S.D. = 0.631) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า ไม่มีความแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ 
ท่านมีความมุ่งมั่นที่จะเดินทางมาแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือศึกษาและเรียนรู้
สิ่งใหม่ ๆ  เช่น วิถีชีวิตของคนในชุมชน ความแปลกใหม่ทางด้านวัฒนธรรม เป็นต้น (X ̅= 3.90, S.D. = 0.766) 
             ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 60 ปีขึ้นไป มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรม โดยรวมอยู่ในระดับ
มาก (X ̅= 3.82, S.D. = 0.631) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า ไม่มีความแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ย
สูงสุดอยู่ที่ ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการ
เดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน (X ̅ = 3.96, S.D. = 0.734) 

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามด้านวัฒนธรรม โดยจำแนกตามอายุ ในภาพรวม
พบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.79 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ อายุกับแรงจูงใจด้านวัฒนธรรม ไม่มีความแตกต่างกัน



70 

 

ตารางที่ 25 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล จำแนกตามอายุ 

แรงจูงใจระหว่างบุคคล 
 อายุ (N = 385) 

18 – 30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี  51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป รวม F-
test 

P - 
value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เว ศ ใน รู ป แ บ บ แค ม ป์ ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการ
ใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพื่อน 
หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น 

4.47 0.659 4.42 0.645 4.44 0.587 4.20 0.716 4.16 0.898 4.40 0.690 2.50 0.04* 

2. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เว ศ ใน รู ป แ บ บ แค ม ป์ ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้
มีโอกาสสร้างสัมพันธภาพและ
ได้ทำความรู้จักกับคนอ่ืนมาก
ยิ่งขึ้น 

4.13 0.946 4.06 0.719 4.14 0.773 4.05 0.662 3.96 0.789 4.10 0.835 0.35 0.84 
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ตารางที่ 25 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล จำแนกตามอายุ (ต่อ) 

แรงจูงใจระหว่างบุคคล 
 อายุ (N = 385) 
18 – 30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี  51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป รวม F-

test 
P - 

value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
3. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง

นิ เว ศ ใน รู ป แ บ บ แค ม ป์ ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้
ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มี
ความสวยงามท่ าน เดินทาง 
ม า ท่ อ ง เที่ ย ว เชิ ง นิ เว ศ ใน 
รูปแบบแคมป์ปิ้ งในจังหวัด
นครนายก  ทำให้ท่านได้เกิด
การแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
ห รื อ ค ว า ม รู้ จั ก กั บ ผู้ ที่ มี
ความชอบหรือความสนใจใน
ด้านการแคมป์ปิ้ง 

4.06 0.947 4.04 0.789 4.16 0.737 4.13 0.589 3.96 0.888 4.08 0.835 0.44 0.78 

รวม 4.22 0.725 4.17 0.527 4.25 0.590 4.13 0.544 4.02 0.810 4.19 0.657 0.78 0.54 

*ระดับนัยสำคัญ .05  
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จากตารางที่ 25  แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบระดับแรงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จำแนกตามอายุ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (X ̅ = 4.19, S.D. = 0.657) เมื่อพิจารณา     
ในแต่ละช่วงอายุ พบว่า 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 18 - 30 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคลอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (X ̅= 4.22, S.D. = 0.725) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่ามีข้อแตกต่าง โดยใน
รายการย่อยที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่  ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือนหรือคนรักมากยิ่งข้ึน (X ̅= 4.47, S.D. = 0.659) 
 ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 31 - 40 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคลอยู่ใน
ระดับมาก (X ̅= 4.17, S.D. = 0.527) และพิจารณาทุกรายการย่อย พบว่ามีข้อแตกต่าง โดยในรายการ
ย่อยที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือนหรือคนรักมากยิ่งข้ึน (X ̅= 4.42, S.D. = 0.645) 
 ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 41 - 50 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคลอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (X ̅= 4.25, S.D. = 0.590) และพิจารณาทุกรายงานย่อยพบว่ามีข้อแตกต่าง โดยใน
รายการย่อยที่มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือนหรือคนรักมากยิ่งข้ึน (X ̅= 4.44, S.D. = 0.587) 
 ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 51 - 60 ปี มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคลอยู่ใน
ระดับมาก (X ̅= 4.13, S.D. = 0.544) และพิจารณาทุกรายงานย่อยพบว่ามีข้อแตกต่าง โดยในรายการ
ย่อยที่มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการ
ใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือนหรือคนรักมากยิ่งข้ึน (X ̅= 4.20, S.D. = 0.716) 
 ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 60 ปี ขึ้นไป มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคลอยู่ใน
ระดับมาก (X ̅= 4.02, S.D. = 0.810) และพิจารณาทุกรายงานย่อยพบว่ามีข้อแตกต่าง โดยในรายการ
ย่อยท่ีมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการ
ใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือนหรือคนรักมากยิ่งข้ึน (X ̅= 4.16, S.D. = 0.898) 

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามด้านระหว่างบุคคล โดยจำแนกตามอายุ ในภาพรวมพบว่า 
มีค่า Sig. เท่ากับ 0.54 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ อายุกับแรงจูงใจด้านระหว่างบุคคล ไม่มีความแตกต่างกัน  

เมื่อพิจารณาในรายการย่อย พบว่า มี 1 รายการย่อย คือ เดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น พบว่ามีค่า Sig. เท่ากับ 0.04 ซึ่งน้อย
กว่า 0.05 จึงส่งผลให้ อายุกับแรงจูงใจด้านระหว่างบุคคล ในรายการย่อยว่า เดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น  มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 26 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทย   
     ที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคลคล ในหัวข้อ 
                ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกบั  
                ครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น จำแนกตามอายุ โดยเปรียบเทียบรายคู่ 

อายุ 𝐗 ̅ 18 -30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี 51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป 

18 -30 ปี 4.47 - - - 0.012* - 

41 – 50 ปี 4.44 - - - 0.046* - 

60 ปีขึ้นไป 4.16 0.030* - - - - 

*ระดับนัยสำคัญ .05  
 

จากตารางที่ 26 แสดงให้เห็นว่า เมื่อทดสอบความแตกต่างของแรงจูงใจในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านแรงจูงใจระหว่างบุคคล ในหัวข้อ ท่าน
เดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว 
เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น พบว่า ช่วงอายุที่แตกต่างกันส่งผลต่อแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 
ได้แก่  

ผู้ตอบแบบสอบถามช่วงอายุ 18 - 30 ปี  กับช่วงอายุ 51 - 60 ปี  
ผู้ตอบแบบสอบถามช่วงอายุ 41 - 50 ปี  กับช่วงอายุ 51 - 60 ปี  
ผู้ตอบแบบสอบถามช่วงอายุ 60 ปีขึ้นไป กับช่วงอายุ 18 - 30 ปี 
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ตารางที่ 27 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามอายุ  

แรงจูงใจทางสถานภาพและ
ชื่อเสียง 

 อายุ (N = 385) 
18 – 30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี  51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป รวม F-

test 
P - 

value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. ก า ร เดิ น ท า ง ม า ยั ง แ ห ล่ ง

ท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำ
ให้ ท่ า น ได้ น ำ ค ว า ม รู้ แ ล ะ
ประสบ การณ์ ที่ ได้ จ ากก าร
ท่องเที่ยวไปศึกษาต่อเพ่ือเป็น
ประโยชน์ในอนาคต 

4.07 0.828 4.22 0.707 4.00 0.786 3.98 0.635 3.72 0.936 4.04 0.799 1.88 0.11 

2. ท่านได้มุ่งมั่นเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จั งหวัดนครนายก 
จากการตามรอยบุ คคลที่ มี
ชื่อเสียง หรือผู้มีอิทธิพลทางสื่อ
สังคมออนไลน์ (Influencer) 

3.74 1.153 3.83 1.067 3.70 0.997 3.50 1.137 .40 1.154 3.69 1.108 1.10 0.35 
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ตารางที่ 27 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามอายุ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางสถานภาพและ
ชื่อเสียง 

 อายุ (N = 385) 
18 – 30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี  51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป รวม F-

test 
P - 

value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
3. ก า ร เดิ น ท า ง ม า ยั ง แ ห ล่ ง

ท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำ
ให้ท่านได้มีโอกาสหาช่องทาง
เพ่ือทำธุรกิจ 

3.50 1.237 3.55 1.100 3.42 1.158 3.22 1.170 3.84 1.143 3.41 1.195 2.19 0.07 

4. ก า ร เดิ น ท า ง ม า ยั ง แ ห ล่ ง
ท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำ
ให้ท่านได้ส่งเสริมความรู้สึกใน
การมองเห็ นคุณ ค่าและการ
พัฒนาตนเอง จากการท่องเที่ยว
ในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

4.07 0.921 4.08 0.812 3.94 0.850 3.88 0.912 3.68 1.069 3.99 0.904 1.48 0.21 
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ตารางที่ 27 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามอายุ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง 
 อายุ (N = 385) 

18 – 30 ปี 31 – 40 ปี 41 – 50 ปี  51 – 60 ปี 60 ปีขึ้นไป รวม F-
test 

P - 
value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

5. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จั งหวัด
น ค ร น า ย ก  ท ำ ให้ ท่ า น ไ ด้ รั บ
ประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่า
กับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จักเพ่ือ
สร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง 

4.18 0.915 4.30 0.795 4.14 0.742 3.94 0.969 3.84 0.986 4.13 0.882 1.94 0.10 

6. ท่ าน มั ก จ ะ เดิ น ท า ง ไป ยั งแ ห ล่ ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ในพ้ืนที่ที่ ได้รับ
รางวัลหรือการสนับสนุนจากภาครัฐ  

3.78 1.185 3.93 0.851 3.98 0.906 3.69 1.066 3.76 0.925 3.83 1.057 0.93 0.45 

รวม 3.89 0.805 3.98 0.749 3.86 0.718 3.70 0.828 3.54 0.844 3.85 0.789 1.94 0.10 

*ระดับนัยสำคัญ .05
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จากตารางที่ 27 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผล
ต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานะภาพและชื่อเสียงของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จำแนกตามอายุ โดยรวมอยู่ในระดับมาก (X ̅= 3.85, S.D = 0.789) เมื่อพิจารณาในเเต่ละช่วงอายุ พบว่า 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 18 - 31 ปี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและชื่อเสียง 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (X ̅= 3.89, S.D = 0.805) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง         
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่  ด้านการเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จัก 
เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (X ̅= 4.18, S.D = 0.915) 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอายุ 31- 40 ปี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดย
รวมอยู่ในระดับมาก (X ̅= 3.98, S.D = 0.749) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง โดยรายการ
ย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จักเพ่ือสร้างความ
ภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (X ̅= 4.30, S.D = 0.795) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอายุ 41 - 50 ปี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและชื่อเสียง  
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (X ̅= 3.86, S.D = 0.718) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จักเพ่ือสร้าง
ความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (X ̅= 4.14, S.D = 0.742) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอายุ 51 - 60 ปี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดย
รวมอยู่ในระดับมาก (X ̅= 3.70, S.D = 0.828) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง โดยรายการ
ย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
ทำให้ท่านได้นำความรู้และประสบการณ์ที่ได้จากการท่องเที่ยวไปศึกษาต่อเพ่ือเป็นประโยชน์ในอนาคต        
(X ̅= 3.98, S.D = 0.635) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอายุ 60 ปีขึ้นไป มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดย
รวมอยู่ ในระดั บมาก (X ̅= 3.54, S.D = 0.844) และพิ จารณาทุ กรายการย่ อยพบว่ า มี ข้ อแตกต่ าง  
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่  การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้นำความรู้และประสบการณ์ท่ีได้จากการท่องเที่ยวไปศึกษาต่อเพ่ือเป็นประโยชน์ใน
อนาคต (X ̅= 3.84, S.D = 1.143) 

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยว
เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามด้านสถานภาพและชื่อเสียง โดยจำแนก
ตามอายุ ในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.47 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ อายุกับแรงจูงใจด้านสถานภาพ
และชื่อเสียงไม่มีความแตกต่างกัน  
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จากตารางที่ 25-27 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความแตกต่างลักษณะประชากรศาสตร์ในด้านอายุกับ
แรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  โดยใช้ F-test : Analysis of 
Variance : ANOVA ในการทดสอบพบว่า  

การวิเคราะห์ที่ 2.1 อายุมีความแตกต่างกันกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก สามารถเขียนเป็นสมมติฐานทางสถิติ ได้ดังนี้ 

H0: อายุที่แตกต่างกันส่งผลต่อการมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ที่ไม่แตกต่างกัน  

H1: อายุที่แตกต่างกันส่งผลต่อการมีแรงจูงใจเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ใน
การท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน  

ลักษณะด้านประชากรในด้านอายุโดยรวม มีค่า sig. เท่ากับ 0.47 ซึ่งสูงกว่า 0.05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) ซึ่งสอดคล้องสมมติฐานที่ตั้งไว้คือ ลักษณะด้าน
ประชากรของนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่มีอายุ 18 ปีขึ้นไป ที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่ไม่
แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญ 0.05 

เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่าช่วงอายุที่มีความแตกต่างในส่วนของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวในด้าน
กายภาพ (Sig. เท่ากับ 0.70) ด้านวัฒนธรรม (Sig. เท่ากับ 0.79) ด้านระหว่างบุคคล (Sig. เท่ากับ 0.54)     
ด้านสถานภาพและชื่อเสียง  (Sig. เท่ากับ 0.10) เนื่องจากมีค่ามากกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) 
และปฎิเสธสมมติฐานรอง (H1)
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4.3 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยท่ีมีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

จำแนกตามสถานภาพ 

 
ตารางที่ 28 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก จำแนกตามสถานภาพ 

แรงจูงใจในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวแคมป์ปิ้ง 

สถานภาพ (N = 385) 

โสด สมรส/อยู่ด้วยกัน 
หย่าร้าง/หม้าย/

แยกกันอยู่ 
รวม 

F-test p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. แรงจูงใจทางกายภาพ 4.30 0.554 4.32 0.575 4.10 0.558 4.30 0.558 1.05 0.53 
2. แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 3.87 0.782 3.92 0.775 3.95 0.768 3.90 0.768 0.22 0.80 
3. แรงจูงใจระหว่างบุคคล 4.20 0.686 4.19 0.633 4.20 0.657 4.19 0.657 0.02 0.98 
4. แรงจูงใจทางสถานภาพ

และชื่อเสียง 
3.86 0.815 3.82 0.774 3.81 0.789 3.85 0.789 0.14 0.87 

รวม 4.06 0.600 4.06 0.569 4.02 0.371 4.06 0.589 0.04 0.957 

*ระดับนัยสำคัญ .05 
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จากตารางที่ 28 แสดงให้ว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในของนักนักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จำแนกตามสถานภาพ ในภาพรวมทุกด้านอยู่ในระดับมาก (X ̅ = 4.06, S.D. = 0.589) เมื่อพิจารณาใน 
แต่ละสถานภาพ พบว่า 

ผู้ตอบแบบสอบที่มีสถานภาพโสด มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวในระดับมาก (X ̅= 4.06,  
S.D. = 0.600) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่
แรงจูงใจทางกายภาพ ( X ̅= 4.30, S.D. = 0.554)  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีสถานภาพสมรสหรืออยู่ด้วยกัน มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวในระดับมาก 
(X ̅= 4.06, S.D. = 0.569) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ย
สูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (X ̅= 4.32, S.D. = 0.575)  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีสถานภาพหย่าร้าง หม้าย หรือแยกกันอยู่ มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวใน
ระดับมาก (X ̅= 4.02, S.D. = 0.371) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่
ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจระหว่างบุคคล (X ̅= 4.20, S.D. = 0.401)  

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จำแนกตามสถานภาพในภาพรวมทุกด้าน  
มีค่า Sig. เท่ากับ 0.60 ซึ่งสูงกว่า 0.05 จึงทำให้สถานภาพส่งผลต่อการมีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวที่  
ไม่แตกต่างกัน  
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ตารางที่ 29 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามสถานภาพ 

แรงจูงใจทางกายภาพ 

สถานภาพ (N = 385) 

โสด สมรส/อยู่ด้วยกัน 
หย่าร้าง/หม้าย/

แยกกันอยู่ 
รวม 

F-test p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศใน

รู ป แบ บ แ ค ม ป์ ปิ้ งจั งห วั ด
น ค รน ายก  ท ำ ให้ ท่ าน ได้
พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจาก
ความวุ่นวายในสังคมเมือง 

4.45 0.668 4.35 0.756 4.13 0.619 4.40 0.700 2.06 0.13 

2. ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว
ภ าย ใน จั งห วั ดน ครน ายก 
เหมาะแก่การท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 

4.28 0.660 4.35 0.650 4.19 0.544 4.30 0.652 0.76 0.47 

3. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เวศ ใน รูป แบบแคมป์ ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่าน
ได้ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติ
ที่มีความสวยงาม 

4.40 0.725 4.43 0.640 4.13 0.619 4.39 9.692 1.36 0.26 
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ตารางที่ 29 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามสถานภาพ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางกายภาพ 

สถานภาพ (N = 385) 

โสด สมรส/อยู่ด้วยกัน 
หย่าร้าง/หม้าย/

แยกกันอยู่ 
รวม 

F-test p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
4. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ

ใน รู ป แบ บ แ ค ม ป์ ปิ้ ง  จั งห วั ด
นครนายก มีความสะดวกและง่าย
ต่อการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

4.30 0.751 4.35 0.637 4.13 0.500 4.30 0.703 0.75 0.48 

5. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ใน รู ป แบ บ แ ค ม ป์ ปิ้ ง  จั งห วั ด
นครนายก มีกิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยวทีห่ลากหลาย 

4.36 0.713 4.32 0.719 4.13 0.500 4.34 0.707 0.92 0.40 

6. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก มีสิ่ง
อำนวยความสะดวกคอยให้บริการ
แก่นักท่องเที่ยว  

4.18 0.763 4.20 0.686 4.00 0.516 4.18 0.727 0.54 0.59 
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ตารางที่ 29 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามสถานภาพ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางกายภาพ 

สถานภาพ (N = 385) 

โสด สมรส/อยู่ด้วยกัน 
หย่าร้าง/หม้าย/

แยกกันอยู่ 
รวม 

F-test p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
7. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศใน

รูป แบบแคมป์ ปิ้ ง  จั งห วัด
นครนายก มีสาธารณูปโภคข้ัน
พ้ืนฐานที่จำเป็นต่อการดำเนิน
ชีวิต  

4.16 0.776 4.24 0.704 4.06 0.573 4.18 0.743 0.72 0.49 

รวม 4.30 0.554 4.32 0.575 4.10 0.558 4.30 0.558 1.05 0.53 

*ระดับนัยสำคัญ .05
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จากตารางที่ 29 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จำแนกตามสถานภาพ โดยรวมอยู่ ในระดับมากที่ สุ ด (X ̅= 4.30, S.D = 0.558)  
เมื่อพิจารณาในแต่ละสถานภาพ พบว่า 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีสถานภาพโสด มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด (X ̅ = 4.30,S.D = 0.554) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการ
ย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้
พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง (X ̅= 4.45, S.D = 0.668) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีสถานภาพสมรสหรืออยู่ด้วยกัน มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้าน
กายภาพโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (X ̅= 4.32, S.D = 0.575) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มีความสวยงาม (X ̅= 4.43, S.D = 0.640) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีสถานภาพหย่าร้าง หม้ายหรือแยกกันอยู่  มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ในระดับมาก (X ̅= 4.10, S.D = 0.558) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อ
เเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายก เหมาะ
แก่การท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง (X ̅= 4.19, S.D = 0.544) 
 เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามด้านกายภาพโดยจำแนก
ตามสถานภาพในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.53 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ สถานภาพกับ
แรงจูงใจด้านกายภาพไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 30 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม จำแนกตามสถานภาพ 

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 

สถานภาพ (N = 385) 

โสด สมรส/อยู่ด้วยกัน 
หย่าร้าง/หม้าย/

แยกกันอยู่ 
รวม 

F-test p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. ท่านมีความมุ่งมั่นที่จะ

เ ดิ น ท า ง ม า แ ห ล่ ง
ท่ องเที่ ย ว เชิ งนิ เวศ ใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก เพ่ือศึกษา
และเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ  

3.87 0.846 3.96 0.824 3.94 0.574 3.90 0.829 0.51 0.60 

2. วัฒ นธรรม  ป ระเพณี  
เทศกาล  และวิถี ชี วิ ต
ท้ อ งถิ่ น  มี ส่ วน ในการ
ตัดสินใจเดินทางมายัง
แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ใน รู ป แ บ บ แ ค ม ป์ ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก 

3.76 0.937 3.86 0.845 3.88 0.342 3.80 0.889 0.61 0.55 
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ตารางที่ 30 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม จำแนกตามสถานภาพ (ต่อ) 

 
แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 

สถานภาพ (N = 385) 

โสด สมรส/อยู่ด้วยกัน 
หย่าร้าง/หม้าย/

แยกกันอยู่ 
รวม 

F-test p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
3. ท่านเลือกเดินทางมายัง

แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ใน รู ป แ บ บ แ ค ม ป์ ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก เพราะ
เป็ น ก าร เดิ น ท างที่ ให้
ประสบการณ์ที่แปลกใหม่
และมี เอกลักษณ์ที่ โดด
เด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน 

4.01 0.917 3.97 0.825 4.06 0.574 4.00 0.872 0.14 0.87 

รวม 3.87 0.782 3.92 0.775 3.95 0.453 3.90 0.768 0.22 0.80 

*ระดับนัยสำคัญ .05 
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จากตารางที่ 30 แสดงให้ว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในของนักนักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จำแนกตามสถานภาพ ในภาพรวมอยู่ ในระดับมาก (X ̅ = 3.90, S.D = 0.768)            
เมื่อพิจารณาในแต่ละสถานภาพ พบว่า 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีสถานภาพโสด มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก (X ̅= 3.87, S.D. = 0.782) และ เมื่อพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่ามีข้อแตกต่าง โดยรายการ
ย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่  ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น  
ไม่ เหมือนใครแก่ท่ าน  และรายด้ านทุ กด้ านพบว่าอยู่ ในระดับมาก โดยด้ านที่ ค่ า เฉลี่ ยสู งสุ ด  
(X ̅= 4.01, S.D. = 0.917)  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีสถานภาพสมรสหรืออยู่ด้วยกัน  มี เเรงจูงใจทางการท่องเที่ ยว  
ด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก (X ̅= 3.92, S.D. = 0.775) และเมื่อพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า 
มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ      
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมี
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมาก โดยด้านที่ค่าเฉลี่ย
สูงสุด (X ̅= 3.97, S.D. = 0.825)  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีสถานภาพหย่าร้าง หม้าย หรือแยกกันอยู่  มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว
ด้านวัฒนธรรม อยู่ในระดับมาก (X ̅= 3.95, S.D. = 0.453) และเมื่อพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์
ที่โดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมาก โดยด้านที่ค่า เฉลี่ยสูงสุด  
(X ̅= 4.06, S.D. = 0.574)  

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามด้านวัฒนธรรมโดย
จำแนกตามสถานภาพในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.80 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้สถานภาพกับ
แรงจูงใจด้านวัฒนธรรม ไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 31 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
     จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล จำแนกตามสถานภาพ 

แรงจูงใจระหว่างบุคคล 

สถานภาพ (N = 385) 

โสด สมรส/อยู่ด้วยกัน 
หย่าร้าง/หม้าย/

แยกกันอยู่ 
รวม 

F-test p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยว

เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์
ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพื่อ
ต้องการใช้ เวลาร่วมกับ
ครอบครัว เพื่อน หรือ คน
รักมากยิ่งขึ้น 

4.43 0.704 4.38 0.678 4.31 0.602 4.40 0.690 0.36 0.70 

2. การเดินทางมาท่องเที่ยว
เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์
ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำ
ให้ท่านได้มี โอกาสสร้าง
สัมพันธภาพและได้ทำ
ความรู้จักกับคนอ่ืนมาก
ยิ่งขึ้น 

4.11 0.890 4.08 0.770 4.13 0.500 4.10 0.835 0.08 0.92 
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ตารางที่ 31 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
     จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล จำแนกตามสถานภาพ (ต่อ) 

แรงจูงใจระหว่างบุคคล 

สถานภาพ (N = 385) 

โสด สมรส/อยู่ด้วยกัน 
หย่าร้าง/หม้าย/

แยกกันอยู่ 
รวม 

F-test p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
3. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยว

เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์
ปิ้งในจังหวันครนายก ทำ
ใ ห้ ท่ า น ไ ด้ เ กิ ด ก า ร
แลกเปลี่ยนความคิดเห็น
หรือความรู้จักกับผู้ที่มี
ความชอบหรือความสนใจ
ในด้านการแคมป์ปิ้ง 

4.06 0.905 4.11 0.747 4.19 0.403 4.08 0.835 0.25 0.78 

รวม 4.20 0.816 4.19 0.633 4.21 0.401 4.20 0.657 0.02 0.98 

*ระดับนัยสำคัญ .05 
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 จากตารางที่ 31 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคลของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามสถานภาพ ในภาพรวมรวมอยู่ในระดับมาก ( �̅� = 4.19, S.D = 0.657) 
เมื่อพิจารณาในเเต่ละสถานภาพ พบว่า  
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีสถานภาพโสด มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคล 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.20, S.D = 0.816) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ ยสู งสุดอยู่ที่  ท่านเดินทางมาท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น (𝐗 ̅= 4.43,  
S.D = 0.704)    
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีสถานภาพสมรสหรืออยู่ด้วยกัน มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  
ด้านระหว่างบุคคลโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝐗 ̅= 4.19, S.D = 0.633) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า 
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง  
จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น (�̅� = 4.38,  
S.D = 0.678) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีสถานภาพหย่าร้าง หม้ายหรือแยกกันอยู่ มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านระหว่างบุคคลโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (𝐗 ̅= 4.20, S.D = 0.401) เเละพิจารณาทุกรายการย่อย
พบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพื่อน หรือ คนรักมากยิ่งข้ึน (�̅� = 4.31,  
S.D = 0.602) 
 เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามด้านระหว่างบุคคล โดย
จำแนกตามสถานภาพในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.98 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ สถานภาพ
กับแรงจูงใจด้านระหว่างบุคคล ไม่มีความแตกต่างกัน
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ตารางที่ 32 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามสถานภาพ 

แรงจูงใจทางสถานภาพและ
ชื่อเสียง 

สถานภาพ (N = 385) 

โสด สมรส/อยู่ด้วยกัน 
หย่าร้าง/หม้าย/

แยกกันอยู่ 
รวม 

F-test p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. ก า ร เดิ น ท า งม า ยั ง แ ห ล่ ง

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก 
ทำให้ท่ านได้นำความรู้และ
ประสบการณ์ ที่ ได้ จากการ
ท่องเที่ยวไปศึกษาต่อเพ่ือเป็น
ประโยชน์ในอนาคต 

4.06 0.843 4.02 0.739 3.75 0.577 4.04 0.799 1.26 0.30 

2. ท่านได้มุ่ งมั่น เดินทางมายั ง
แหล่งท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศใน
รูป แบ บ แคมป์ ปิ้ ง  จั งห วั ด
นครนายก จากการตามรอย
บุคคลที่ มี ชื่ อ เสียง หรือผู้ มี
อิทธิพลทางสื่อสังคมออนไลน์ 
(Influencer) 

3.70 1.155 3.66 1.075 3.75 0.683 3.69 1.108 0.06 0.97 
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ตารางที่ 32 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามสถานภาพ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง 

สถานภาพ (N = 385) 

โสด สมรส/อยู่ด้วยกัน 
หย่าร้าง/หม้าย/

แยกกันอยู่ 
รวม 

F-test p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
3. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน

รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้
ท่านได้มีโอกาสหาช่องทางเพ่ือทำธุรกิจ 

3.45 1.227 3.33 1.192 3.50 0.632 3.41 1.195 0.38 0.76 

4. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้
ท่านได้ส่งเสริมความรู้สึกในการมองเห็น
คุณ ค่ าและการพัฒ นาตน เอง จากการ
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

4.04 0.922 3.91 0.903 3.93 0.573 3.99 0.904 0.93 
 

0.43 
 

5. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้
ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอก
เล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จักเพ่ือ
สร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง 

4.16 0.932 4.09 0.824 4.06 0.573 4.13 0.882 0.50 0.67 
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ตารางที่ 32 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามสถานภาพ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง 
สถานภาพ (N = 385) 

โสด สมรส/อยู่ด้วยกัน หย่าร้าง/หม้าย/แยกกันอยู่ รวม 
F-test 

p-
value �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

6. ท่านมักจะเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยว
เชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จังหวัด
นครนายก ในพื้นที่ที่ได้รับรางวัลหรือการ
สนับสนุนจากภาครัฐ  

3.78 1.139 3.91 1.139 3.87 0.718 3.83 1.057 0.50 0.67 

รวม 3.86 0.816 3.82 0.774 3.81 0.519 3.85 0.789 0.14 0.87 

*ระดับนัยสำคัญ .05  



94 

 

จากตารางที่ 32 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
ด้านสถานภาพและชื่อเสียง ของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามสถานภาพ ในภาพรวมทุกด้านอยู่ใน
ระดับมาก (𝐗 ̅ = 3.85, S.D = 0.789) เมื่อพิจารณาในแต่ละสถานภาพ พบว่า 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีสถานภาพโสด มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและชื่อเสียง
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.86, S.D = 0.816) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่ามีข้อแตกต่างโดย
รายย่อยค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่  การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จักเพ่ือ
สร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (�̅� = 4.16, S.D = 0.932) 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่อยู่ในสถานภาพสมรสหรืออยู่ด้วยกัน มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  
ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝐗 ̅= 3.82, S.D = 0.774) และพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่ามีข้อแตกต่างโดยรายย่อยค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่  การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน 
ครอบครัว หรือ คนรู้จักเพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (𝐗 ̅= 4.09, S. D = 0.824) 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีสถานภาพหย่าร้าง หม้ายหรือแยกกันอยู่ มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.81, S.D = 0.519) และพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่ามีข้อแตกต่างโดยรายย่อยค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน 
ครอบครัว หรือ คนรู้จักเพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (�̅� = 4.06, S.D = 0.573) 

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามด้านสถานภาพและ
ชื่อเสียง โดยจำแนกตามสถานภาพในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.87 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ 
สถานภาพกับแรงจูงใจด้านสถานภาพและชื่อเสียง ไม่มีความแตกต่างกัน 

จากตารางที่ 28-32 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความแตกต่างลักษณะประชากรศาสตร์ในด้าน
สถานภาพกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  โดยใช้ F-test : 
Analysis of Variance : ANOVA ในการทดสอบพบว่า  

การวิเคราะห์ที่ 3.1 สถานภาพที่มีความแตกต่างกันกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก สามารถเขียนเป็นสมมติฐานทางสถิติ ได้ดังนี้ 

H0: สถานภาพที่แตกต่างกันส่งผลต่อการมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ที่ไม่แตกต่างกัน  

H1: สถานภาพที่ แตกต่ างกันส่ งผลต่ อการมี แรงจู งใจ เชิ งนิ เวศ ใน รูปแบบแคมป์ ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก ในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน  
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ลักษณะด้านประชากรในด้านอายุโดยรวม มีค่า sig. เท่ากับ 0.60 ซึ่งสูงกว่า 0.05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) ซึ่งสอดคล้องสมมติฐานที่ตั้งไว้คือ ลักษณะด้าน
ประชากรของนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่มีอายุ 18 ปีขึ้นไป ที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่ไม่
แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญ 0.05 

เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่าสถานภาพที่มีความแตกต่างในส่วนของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวใน
ด้ าน ก ายภ าพ  (Sig. เท่ ากั บ  0.53) ด้ าน วั ฒ น ธรรม  (Sig. เท่ ากั บ  0.80) ด้ าน ระห ว่ า งบุ ค ค ล  
(Sig. เท่ากับ 0.98) ด้านสถานภาพและชื่อเสียง  (Sig. เท่ากับ 0.87) เนื่องจากมีค่ามากกว่า 0.05 จึงยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H0) และปฎิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
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4.4 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนา ยก 
จำแนกตามระดับการศึกษา 

 
ตารางที่ 33 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก จำแนกตามระดับการศึกษา 

แรงจูงใจในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวแคมป์ปิ้ง 

ระดับการศึกษา (N = 385) 
ต่ำกว่าปริญญา

ตรี 
ปริญญาตรีหรือ

เทียบเท่า 
สูงกว่าปริญญาตรี รวม 

F-test P-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. แรงจูงใจทางกายภาพ 4.19 0.675 4.32 0.518 4.35 0.573 4.30 0.558 1.12 0.34 
2. แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 4.00 0.739 3.87 0.759 3.91 0.846 3.90 0.768 0.54 0.65 
3. แรงจูงใจระหว่างบุคคล 4.17 0.675 4.20 0.664 4.23 0.612 4.19 0.657 0.60 0.61 
4. แรงจูงใจทางสถานภาพ

และชื่อเสียง 
3.89 0.728 3.85 0.789 3.82 0.877 3.85 0.789 0.82 0.97 

รวม 4.06 0.572 4.06 0.574 4.07 0.628 4.06 0.580 0.06 0.98 

*ระดับนัยสำคัญ .05 
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จากตารางที่ 33 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนก
ตามระดับการศึกษา ในภาพรวมทุกด้านโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝐗 ̅= 4.06, S.D = 0.580) เมื่อพิจารณา
ในเเต่ละช่วงระดับการศึกษา พบว่า 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาต่ำกว่าปริญญาตรี มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวโดยรวมอยู่
ในระดับมาก ( �̅� = 4.06, S.D. = 0.580) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมาก โดยด้านที่ค่าเฉลี่ย
สูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� = 4.19, S.D. = 0.671) 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยว
โดยรวมอยู่ในระดับมาก ( �̅� = 4.06, S.D. = 0.572) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมาก
ที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� = 4.32, S.D. = 0.518)  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวโดยรวมอยู่
ในระดับมาก ( 𝐗 ̅= 4.07, S.D. = 0.628) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด      
โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� = 4.35, S.D. = 0.573) 

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จำแนกตามระดับการศึกษาในภาพรวมทุกด้าน  
มีค่า Sig. เท่ากับ 0.98 ซึ่งสูงกว่า 0.05 จึงทำให้ระดับการศึกษาส่งผลต่อการมีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวที ่ 
ไม่แตกต่างกัน
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ตารางที่ 34 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามระดับการศึกษา 

แรงจูงใจทางกายภาพ 

ระดับการศึกษา (N = 385) 

ต่ำกว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรีหรือ

เทียบเท่า 
สูงกว่าปริญญาตรี รวม 

F-test P-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. แห ล่ งท่ อ ง เที่ ย ว เชิ งนิ เว ศ ใน

รู ป แ บ บ แ ค ม ป์ ปิ้ ง  จั ง ห วั ด
นครนายก ทำให้ท่านได้พักผ่อน
หย่ อน ใจ  ห่ า งไกลจากความ
วุ่นวายในสังคมเมือง  

4.36 0.799 4.40 0.650 4.43 0.789 4.40 0.700 0.37 0.77 

2. ทรัพยากรทางการท่ องเที่ ย ว
ภายในจังหวัดนครนายก เหมาะ
แก่การท่ องเที่ ยว เชิ งนิ เวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง 

4.21 0.814 4.31 0.612 4.35 0.605 4.30 0.652 0.94 0.42 

3. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ใน รูปแบบแคมป์ ปิ้ ง  จั งหวั ด
นครนายก ทำให้ท่านได้ใกล้ชิด
และชื่นชมธรรมชาติที่ มีความ
สวยงาม 

4.31 0.808 4.42 0.665 4.36 0.662 4.39 0.692 0.76 0.51 
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ตารางที่ 34 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามระดับการศึกษา (ต่อ) 

แรงจูงใจทางกายภาพ 

ระดับการศึกษา (N = 385) 

ต่ำกว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรีหรือ

เทียบเท่า 
สูงกว่าปริญญาตรี รวม 

F-test P-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
4. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ

ใน รูปแบบแคมป์ ปิ้ ง  จั งหวั ด
นครนายก มีความสะดวกและ
ง่ายต่อการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

4.21 0.832 4.31 0.684 4.41 0.618 4.30 0.703 0.95 0.41 

5. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ใน รูปแบบแคมป์ ปิ้ ง  จั งหวั ด
นครนายก มีกิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยวที่หลากหลาย  

4.22 0.854 4.35 0.658 4.43 0.721 4.34 0.707 1.02 0.38 

6. แห ล่ งท่ อ ง เที่ ย ว เชิ งนิ เว ศ ใน
รู ป แ บ บ แ ค ม ป์ ปิ้ ง  จั ง ห วั ด
นครนายก มีสิ่ งอำนวยความ
ส ะ ด ว ก ค อ ย ให้ บ ริ ก า ร แ ก่
นักท่องเที่ยว  

4.02 0.833 4.21 0.701 4.23 0.697 4.18 0.727 1.31 0.27 
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ตารางที่ 34 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามระดับการศึกษา (ต่อ) 

แรงจูงใจทางกายภาพ 

ระดับการศึกษา (N = 385) 

ต่ำกว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรีหรือ

เทียบเท่า 
สูงกว่าปริญญาตรี รวม 

F-test P-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
7. แห ล่ งท่ อ ง เที่ ย ว เชิ งนิ เว ศ ใน

รู ป แ บ บ แ ค ม ป์ ปิ้ ง  จั ง ห วั ด
นครนายก มีสาธารณูปโภคขั้น
พ้ืนฐานที่จำเป็นต่อการดำเนิน
ชีวิต  

4.01 0.825 4.22 0.721 4.25 0.727 4.18 0.743 1.60 0.18 

รวม 4.19 0.675 4.32 0.518 4.35 0.573 4.30 0.558 1.12 0.34 

*ระดับนัยสำคัญ .05  
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จากตารางที่ 34 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จำแนกตามระดับการศึกษา ในภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.30, S.D = 0.558)  
เมื่อพิจารณาในเเต่ละระดับการศึกษา พบว่า 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาต่ำกว่าปริญญาตรี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  
ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.19,S.D = 0.675) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า               
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่ าเฉลี่ ยสู งสุดอยู่ที่  แหล่งท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง (�̅� = 4.36,  
S.D = 0.799) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.32, S.D = 0.578) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า 
มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มีความสวยงาม (�̅� = 4.42, S.D = 0.665) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ ยว  
ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.35, S.D = 0.573) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า 
มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยท่ีค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ 2 รายการ แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง (�̅� = 4.43, 
S.D = 0.789) เเละการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก มีกิจกรรม
ทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย เช่น การล่องแก่ง การปั่นจักรยาน เป็นต้น (�̅� = 4.43, S.D = 0.721)  
 เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ  ของผู้ตอบแบบสอบถามโดย
จำแนกตามระดับการศึกษา ในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.34 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ระดับ
การศึกษากับแรงจูงใจด้านระหว่างบุคคล ไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 35 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม จำแนกตามระดับการศึกษา 

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 

ระดับการศึกษา (N = 385) 

ต่ำกว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรีหรือ

เทียบเท่า 
สูงกว่าปริญญาตรี รวม F-

test 
P-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. ท่ านมี ความมุ่ งมั่ นที่ จะ เดินทางมาแหล่ ง

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก เพ่ือศึกษาและเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ   

4.08 0.811 3.85 0.830 3.90 0.837 3.90 0.829 0.508 0.602 

2. วัฒนธรรม ประเพณี เทศกาล และวิถีชีวิต
ท้องถิ่น มีส่วนในการตัดสินใจเดินทางมายัง
แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก 

3.90 0.811 3.77 0.872 3.80 1.038 3.80 0.889 0.608 0.545 

3. ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่
แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือน
ใครแก่ท่าน 

4.00 0.851 3.99 0.875 4.03 0.901 4.00 0.872 0.143 0.867 

รวม 4.00 0.739 3.87 0.759 3.91 0.846 3.90 0.768 0.72 0.48 

*ระดับนัยสำคัญ .05 
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จากตารางที่ 35 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรมของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จำแนกตามระดับการศึกษา ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( �̅� =  3.90,S.D = 0.768)  
เมื่อพิจารณาในเเต่ละระดับการศึกษา พบว่า 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาต่ำกว่าปริญญาตรี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  
ด้านเเรงจูงใจด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.00, S.D = 0.739) และพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านมีความมุ่งมั่นที่จะเดินทางมาแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือศึกษาและเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ เช่น วิถีชีวิตของ
คนในชุมชน ความแปลกใหม่ทางวัฒนธรรม เป็นต้น (�̅� = 4.08, S.D = 0.811) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านเเรงจูงใจด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝐗 ̅= 3.87, S.D = 0.759) และพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมี
เอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน (�̅� = 3.99, S.D = 0.875) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  
ด้านเเรงจูงใจด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝐗 ̅= 3.91, S.D = 0.846) และพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมี
เอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน (�̅� = 4.03, S.D = 0.901) 
 เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม  ของผู้ตอบแบบสอบถามโดย
จำแนกตามระดับการศึกษา ในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.65 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ระดับ
การศึกษากับแรงจูงใจด้านวัฒนธรรม ไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 36 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล จำแนกตามระดับการศึกษา 

แรงจูงใจระหว่างบุคคล 

ระดับการศึกษา (N = 385) 
ต่ำกว่าปริญญา

ตรี 
ปริญญาตรีหรือ

เทียบเท่า 
สูงกว่าปริญญา

ตรี 
รวม 

F-test P-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ

แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลา
ร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งข้ึน 

4.28 0.740 4.44 0.684 4.41 0.645 4.40 0.690 1.35 0.25 

2. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้มีโอกาส
สร้างสัมพันธภาพและได้ทำความรู้จักกับคนอ่ืน
มากยิ่งขึ้น 

4.16 0.773 4.08 0.862 4.10 0.796 4.10 0.835 0.51 0.67 

3. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้งในจังหวัดนครนายก  ทำให้ท่านได้เกิด
การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นหรือความรู้จักกับผู้ที่
มีความชอบหรือความสนใจในด้านการแคมป์ปิ้ง 

4.05 0.814 4.07 0.859 4.16 0.762 4.08 0.835 0.63 0.59 

รวม 4.17 0.675 4.20 0.664 4.23 0.612 4.19 0.657 0.60 0.89 

*ระดับนัยสำคัญ .05 



105 

 

จากตารางที่ 36 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคลของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จำแนกตามระดับการศึกษา ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (𝐗 ̅= 4.19, S.D = 0.657)  
เมื่อพิจารณาในเเต่ละระดับการศึกษา พบว่า 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาต่ำกว่าปริญญาตรี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  
ด้านระหว่างบุคคล โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.17, S.D = 0.675) และพิจารณาทุกรายการย่อย
พบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น  
(�̅� = 4.28, S.D = 0.740) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านระหว่างบุคคล โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.20, S.D = 0.664) และพิจารณาทุกรายการย่อย
พบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น  
(�̅� = 4.44, S.D = 0.684) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  
ด้านเเรงจูงใจด้านระหว่างบุคคลโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.23, S.D = 0.612) และพิจารณาทุก
รายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น 
(�̅� = 4.41, S.D = 0.645) 
 เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล ของผู้ตอบแบบสอบถามโดย
จำแนกตามระดับการศึกษา ในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.61 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้ระดับ
การศึกษากับแรงจูงใจด้านระหว่างบุคคล ไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 37 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามระดับการศึกษา 

แรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง 

ระดับการศึกษา (N = 385) 
ต่ำกว่าปริญญา

ตรี 
ปริญญาตรีหรือ

เทียบเท่า 
สูงกว่าปริญญา

ตรี 
รวม 

F-test P-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน

รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้
น ำความรู้ และประสบการณ์ ที่ ได้ จากการ
ท่องเที่ ยวไปศึกษาต่อเพ่ือเป็นประโยชน์ ใน
อนาคต  

4.00 0.742 4.04 0.816 4.08 0.808 4.04 0.799 0.11 0.94 

2. ท่านได้มุ่งมั่นเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จาก
การตามรอยบุคคลที่มีชื่อเสียง หรือผู้มีอิทธิพล
ทางสื่อสังคมออนไลน์ (Influencer) 

3.66 1.120 3.72 1.094 3.61 1.165 3.69 1.108 1.19 0.89 

3. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้
มีโอกาสหาช่องทางเพ่ือทำธุรกิจ  

3.56 1.137 3.39 1.204 3.28 1.236 3.41 1.195 0.66 0.57 
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ตารางที่ 37 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามระดับการศึกษา (ต่อ) 

แรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง 

ระดับการศึกษา (N = 385) 
ต่ำกว่าปริญญา
ตรี 

ปริญญาตรีหรือ
เทียบเท่า 

สูงกว่าปริญญา
ตรี 

รวม 
F-test P-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
4. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ

แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้ส่งเสริม
ความรู้สึกในการมองเห็นคุณค่าและการพัฒนา
ตนเอง จากการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

3.95 0.875 4.00 0.893 3.98 0.999 3.99 0.904 0.61 0.57 

5. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จั งหวัดนครนายก ทำให้ท่ าน ได้ รับ
ประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน 
ครอบครัว หรือ คนรู้จักเพ่ือสร้างความภาคภูมิใจ
ให้แก่ตนเอง 

4.14 0.821 4.13 0.887 4.13 0.947 4.13 0.882 0.01 0.99 

6. ท่านมักจะเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ในพ้ืนที่ที่ได้รับ
รางวัลหรือการสนับสนุนจากภาครัฐ  

3.98 1.042 3.79 1.047 3.81 1.127 3.83 1.057 0.60 0.61 

รวม 3.89 0.728 3.85 0.789 0.82 0.877 3.85 0.789 0.82 0.97 

*ระดับนัยสำคัญ .05
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จากตารางที่ 37 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียงของ
ผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามระดับการศึกษา ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (𝐗 ̅= 3.85, S.D = 0.789) 
เมื่อพิจารณาในเเตล่ะระดับการศึกษา พบว่า 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาต่ำกว่าปริญญาตรี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้าน
สถานภาพและชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.89, S.D = 0.728) และพิจารณาทุกรายการย่อย
พบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน 
ครอบครัว หรือ คนรู้จักเพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (𝐗 ̅= 4.14, S.D = 0.821) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝐗 ̅= 3.85, S.D = 0.785) และพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน 
ครอบครัว หรือ คนรู้จักเพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (𝐗 ̅= 4.13, S.D = 0.887) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว          
ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝐗 ̅= 3.82, S.D = 0.877) และพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน 
ครอบครัว หรือ คนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (𝐗 ̅= 4.13, S.D = 0.947) 
 เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง  ของผู้ตอบ
แบบสอบถามโดยจำแนกตามระดับการศึกษา ในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.97 ซึ่งมากกว่า 0.05 
จึงส่งผลให้ระดับการศึกษากับแรงจูงใจด้านสถานภาพและชื่อเสียง ไม่มีความแตกต่างกัน 
จากตารางที่ 33-37 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความแตกต่างลักษณะประชากรศาสตร์ในด้านระดับการศึกษา
กับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  โดยใช้ F-test : Analysis 
of Variance : ANOVA ในการทดสอบพบว่า  
 การวิเคราะห์ที่ 4.1 ระดับการศึกษาที่มีความแตกต่างกันกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก สามารถเขียนเป็นสมมติฐานทางสถิติ ได้ดังนี้ 

H0: ระดับการศึกษาที่แตกต่างกันส่งผลต่อการมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ที่ไม่แตกต่างกัน  

H1: ระดับการศึกษาที่แตกต่างกันส่งผลต่อการมีแรงจูงใจเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก ในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน  
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ลักษณะด้านประชากรในด้านระดับการศึกษาโดยรวม มีค่า sig. เท่ากับ 0.98 ซึ่งสูงกว่า 0.05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) ซึ่งสอดคล้องสมมติฐานที่ตั้งไว้ คือ 
ลักษณะด้านประชากรของนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่มีอายุ 18 ปีขึ้นไป ที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการ
ท่องเที่ยวที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญ 0.05 
 เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่าด้านระดับการศึกษาที่มีความแตกต่างในส่วนของแรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยวในด้านกายภาพ (Sig. เท่ากับ 0.34) ด้านวัฒนธรรม (Sig. เท่ากับ 0.65) ด้านระหว่างบุคคล  
(Sig. เท่ากับ 0.61) ด้านสถานภาพและชื่อเสียง (Sig. เท่ากับ 0.97) เนื่องจากมีค่ามากกว่า 0.05 จึงยอมรับ 
สมมติฐานหลัก (H0)  และปฎิเสธสมมติฐานรอง (H1)
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4.5 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนา ยก 
จำแนกตามอาชีพ 

 

ตารางที่ 38 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก จำแนกตามอาชีพ 

แรงจูงใจในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวแคมป์ปิ้ง 

อาชีพ (N = 385) 

นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม 
F-test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. แรงจูงใจทางกายภาพ 4.33 0.61
4 

4.34 0.59
5 

4.27 0.45
7 

4.30 0.50
6 

3.97 0.74
1 

4.18 0.57
6 

4.28 0.55
7 

4.24 0.22
1 

4.30 0.55
8 

0.59 0.76 

2. แรงจูงใจทางด้าน
วัฒนธรรม 

3.90 0.87
2 

3.99 0.64
7 

3.96 0.77
5 

3.75 3.73
4 

3.38 0.80
0 

3.77 0.79
2 

3.86 0.93
5 

4.15 0.29
2 

3.90 0.76
8 

1.26 0.26 

3. แรงจูงใจระหว่างบุคคล 4.20 0.79
3 

4.21 0.58
0 

4.20 0.49
4 

4.18 0.60
0 

3.94 0.25
0 

4.01 0.80
6 

4.28 0.76
4 

4.38 0.48
7 

4.19 0.65
7 

0.58 0.76 

4. แรงจูงใจทางสถานภาพ
และชื่อเสียง 

3.95 0.83
1 

3.92 0.70
2 

3.93 0.70
1 

3.73 0.78
7 

3.02 0.90
3 

3.42 0.98
4 

3.71 0.77
5 

4.03 0.64
6 

3.85 0.78
9 

2.78 0.01 

รวม 
4.09 0.64

7 
4.11 0.53

5 
4.09 0.52

1 
3.99 0.53

8 
3.58 0.55

2 
3.84 0.70

4 
4.04 0.61

7 
4.20 0.35

1 
4.06 0.58

0 
1.47 0.18 

*ระดับนัยสำคัญ .05                     
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จากตารางที่ 38 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผล
ต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จำแนกตามอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถาม ในภาพรวม
ทุกด้านโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� =  4.06, S.D = 0.580) เมื่อพิจารณาในแต่ละอาชีพ พบว่า 

ผู้ตอบแบบสอบที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวในระดับมาก            
(�̅� = 4.09, S.D. = 0.647) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ย
สูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ ( �̅� = 4.33, S.D. = 0.614)  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวในระดับมาก 
(�̅� = 4.11, S.D. = 0.535) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ย
สูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (𝐗 ̅= 4.34, S.D. = 0.595)  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวในระดับมาก (�̅� = 4.09, 
S.D. = 0.521) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่
แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� = 4.27, S.D. = 0.457)  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนพบว่ามีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวในระดับ
มาก (�̅� = 3.99, S.D. = 0.538) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่
ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� = 4.30, S.D. = 0.506) 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน พบว่ามีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวในระดับมาก  
(�̅� = 3.58, S.D. = 0.552) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมาก โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่
แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� = 3.97, S.D. = 0.741) 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพเกษียณ   พบว่ามีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวในระดับมาก  
(�̅� = 3.84, S.D. = 0.704) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมาก โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่
แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� = 4,18, S.D. = 0.576) 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพรับจ้างทั่วไป พบว่ามีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวในระดับมาก  
(�̅� = 4.04, S.D. = 0.617) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ย
สูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (𝐗 ̅= 4.28, S.D. = 0.557) และแรงจูงใจระหว่างบุคคล (�̅� = 4.28,  
S.D. = 0.764)  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพอ่ืน ๆ  พบว่ามีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวในระดับมาก (𝐗 ̅= 4.20, 
S.D. = 0.351) และรายด้านทุกด้านพบว่าอยู่ในระดับมากและมากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่
แรงจูงใจระหว่างบุคคล (�̅� = 4.38, S.D. = 0.487)  

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามโดยจำแนกตามอาชีพ ในภาพรวมทุกด้านพบว่า มีค่า Sig. 
เท่ากับ 0.18 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงทำให้อาชีพกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 39 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามอาชีพ 

แรงจูงใจทางกายภาพ 

อาชีพ (N = 385) 

นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม 
F-test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ งจังหวัด
นครนายก ทำให้ท่านได้
พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกล
จากความวุ่นวายในสังคม
เมือง 

 
4.4

9 

 
0.69

3 

 
4.3

9 

 
0.72

0 

 
4.4

0 

 
0.69

9 
4.43 

 
0.61

2 

 
3.8

3 

 
0.98

3 
4.27 

 
0.82

7 

 
4.2

7 

 
0.7
67 

 
4.3

1 

 
0.4
80 

 
4.4

0 

 
0.7
00 

1.08 0.38 

2. ท รั พ ย า ก ร ท า ง ก า ร
ท่องเที่ยวภายในจังหวัด
นครนายก เหมาะแก่การ
ท่ อ ง เที่ ย ว เชิ งนิ เว ศ ใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง 

 
4.3

2 

 
0.73

7 

 
4.3

8 

 
0.59

7 

 
4.2

0 

 
0.63

9 
4.29 

 
0.63

1 

 
4.1

7 

 
0.75

3 
4.18 

 
0.58

8 

 
4.3

6 

 
0.7
27 

 
4.2

3 

 
0.4
39 

 
4.3

0 

 
0.6
52 

0.57 0.79 
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ตารางที่ 39 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามอาชีพ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางกายภาพ 

อาชีพ 
(N = 385) 

นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม 
F-test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

3. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้
ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชม
ธรรมชาติที่มีความสวยงาม 

 
4.4

7 

 
0.73

3 

 
4.4

4 

 
0.68

4 

 
4.3

4 

 
0.6
58 

4.38 
 

0.65
4 

 
4.1

7 

 
0.75

3 
4.27 

 
0.76

7 

 
4.2

3 

 
0.6
85 

 
4.3

8 

 
0.6
50 

 
4.3

9 

 
0.6
92 

0.65 0.71 

4. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก มีความ
สะดวกและง่ ายต่ อ การ
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

 
4.2

1 

 
0.83

6 

 
4.3

8 

 
0.69

1 

 
4.3

4 

 
0.5
92 

4.40 
 

0.60
7 

 
4.1

7 

 
0.75

3 
4.27 

 
0.63

1 

 
4.2

3 

 
0.7
52 

 
4.3

1 

 
0.4
80 

 
4.3

0 

 
0.7
03 

0.70 0.67 
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ตารางที่ 39 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามอาชีพ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางกายภาพ 

อาชีพ (N = 385) 

นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม F-
test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

5. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เวศ ใน รูป แบบแคมป์ ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก มีกิจกรรม
ท า ง ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว ที่
หลากหลาย  

4.45 
 

0.71
9 

4.30 
 

0.74
2 

4.32 
 

0.58
7 

4.35 
 

0.69
4 

3.83 
 

1.16
9 

4.22 
 

0.68
5 

4.32 
 

0.71
6 

4.23 
 

0.59
9 

4.34 
 

0.70
7 

1.01 0.42 

6. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศใน
รูป แบบแคมป์ ปิ้ ง  จั งห วัด
นครนายก มีสิ่งอำนวยความ
สะดวกคอย ให้ บ ริ ก ารแก่
นักท่องเที่ยว  

4.25 
 

0.81
4 

4.26 
 

0.74
4 

4.16 
 

0.58
4 

4.08 
 

0.73
5 

3.83 
 

0.75
3 

4.00 
 

0.61
7 

4.32 
 

0.71
6 

3.92 
 

0.27
7 

4.18 
 

0.72
7 

1.21 0.29  
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ตารางที่ 39 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามอาชีพ (ต่อ) 

 
แรงจูงใจทางกายภาพ 

อาชีพ (N = 385) 

นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม 
F-test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
7. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน

รูปแบบแคมป์ปิ้ ง จั งหวัด
นครนายก มีสาธารณูปโภค
ขั้นพ้ืนฐานที่จำเป็นต่อการ
ดำเนินชีวิต  

 
4.1

5 

 
0.82

6 

 
4.2

6 

 
0.73

0 

 
4.1

6 

 
0.6
18 

4.18 
 

0.72
7 

 
3.8

3 

 
0.75

3 
4.05 

 
0.78

5 

 
4.2

7 

 
0.8
27 

 
4.3

1 

 
0.4
80 

 
4.1

8 

 
0.7
43 

0.57 0.78 

รวม 
4.3

3 
0.61

4 
4.3

4 
0.59

5 
4.2

7 
0.4
57 

4.30 0.50
6 

3.9
7 

0.74
1 

4.18 0.57
6 

4.2
8 

0.5
57 

4.2
4 

0.2
21 

4.3
0 

0.5
58 

0.59 0.76 

*ระดับนัยสำคัญ .05 
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จากตารางที่ 39 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จำแนกตามอาชีพ ในภาพรวมทุกด้านโดยรวมอยู่ ในระดับมาก ที่สุด (�̅� = 4.30,  
S.D = 0.558) เมื่อพิจารณาในเเต่ละอาชีพ พบว่า 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพ
โดยรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (𝐗 ̅= 4.33, S.D = 0.614) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง 
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก  
ทำให้ท่านได้พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง (𝐗 ̅= 4.49, S.D = 0.693) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพ
โดยรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (�̅� = 4.34, S.D = 0.595) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง 
โดยรายการย่อยที่ค่ าเฉลี่ ยสู งสุดอยู่ที่  การเดินทางมาท่องเที่ ยวเชิ งนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มีความสวยงาม (𝐗 ̅= 4.44, S.D = 0.684) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพโดยรวมอยู่
ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.27, S.D = 0.457) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก ทำให้
ท่านได้พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง (�̅� = 4.40, S.D = 0.699) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพ
โดยรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (𝐗 ̅= 4.30, S.D = 0.506) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง 
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก ทำให้
ท่านได้พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง (𝐗 ̅= 4.43, S.D = 0.612) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพโดยรวม
อยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.97,S.D = 0.741) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง โดยรายการ
ย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ 3 รายการย่อย คือ ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายกเหมาะ
แก่การท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง (𝐗 ̅= 4.17, S.D = 0.753) , การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มีความสวยงาม  
(𝐗 ̅= 4.17,S.D = 0.753) และการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
มีความสะดวกและง่ายต่อการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว �̅� = 4.17,S.D = 0.753) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพเกษียณ มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก (�̅� = 4.18,S.D = 0.576) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่
ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ 3 รายการย่อย คือ แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก  
ทำให้ท่านได้ พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง  (�̅� = 4.27, S.D = 0.827)  
การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชม
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ธรรมชาติที่มีความสวยงาม   (�̅� = 4.27,S.D = 0.767) เเละการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิ เวศใน 
รูปแบบแคมป์ปิ้ ง  จั งหวัดนครนายก มี ความสะดวกและง่ายต่อการเข้ าถึ งแหล่ งท่ องเที่ ย ว  
(�̅� = 4.27,S.D = 0.631)  

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพรับจ้างทั่วไป มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านกายภาพโดยรวมอยู่
ในระดับมากที่สุด (𝐗 ̅= 4.28, S.D = 0.557) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายก เหมาะแก่การ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง (𝐗 ̅= 4.36, S.D = 0.727) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพอ่ืน ๆ มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านเเรงจูงใจด้านกายภาพ
โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.24,S.D = 0.221) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง 
โดยรายการย่อยที่ค่ าเฉลี่ ยสู งสุดอยู่ที่  การเดินทางมาท่องเที่ ยวเชิ งนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มีความสวยงาม (�̅� = 4.38,S.D = 0.650) 

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม  
โดยจำแนกตามอาชีพในภาพรวมพบว่า แรงจูงใจทางการท่องเที่ยวไม่ความแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติที่ระดับ .05 และเมื่อพิจารณาในรายการย่อย พบว่าไม่มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05  

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามด้านกายภาพโดยจำแนก
ตามอาชีพในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.76 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงทำให้ อาชีพกับแรงจูงใจด้าน
กายภาพ ไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 40 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
     จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม จำแนกตามอาชีพ 

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 

อาชีพ (N = 385) 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม 
F-test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. ท่านมีความมุ่งมั่นที่จะเดินทาง
มาแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รู ป แบ บ แค ม ป์ ปิ้ ง  จั งห วั ด
นครนายก  เพ่ื อศึ กษ าและ
เรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ  

3.88 
 

0.93
3 

3.93 
 

0.71
1 

4.08 
 

0.77
8 

3.72 
 

0.83
9 

3.50 
 

0.83
7 

3.86 
 

0.77
4 

4.05 
 

1.04
6 

4.08 
 

0.49
4 

3.90 
 

0.82
9 

1.18 0.31 

2. วัฒนธรรม ประเพณี เทศกาล 
และวิถีชีวิตท้องถิ่น มีส่วนใน
การตัดสิน ใจ เดิ นทางมายั ง
แหล่งท่องเที่ ยวเชิ งนิ เวศใน
รู ป แบ บ แค ม ป์ ปิ้ ง  จั งห วั ด
นครนายก 

3.79 
 

0.98
3 

3.91 
 

0.78
9 

3.86 
 

0.94
8 

3.69 
 

0.82
7 

3.33 
 

0.81
7 

3.59 
 

0.95
9 

3.68 
 

0.99
5 

4.08 
 

0.49
3 

3.80 
 

0.88
9 

1.04 0.40 
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ตารางที่ 40 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
     จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม จำแนกตามอาชีพ (ต่อ) 

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 

อาชีพ (N = 385) 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม 
F-test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

3. ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก 
เพราะเป็นการเดินทางที่ ให้
ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และ
มี เอ ก ลั ก ษ ณ์ ที่ โด ด เด่ น ไม่
เหมือนใครแก่ท่าน 

4.06 
 

0.98
4 

4.13 
 

0.71
6 

3.94 
 

0.86
7 

3.85 
 

0.85
2 

3.33 
 

0.81
7 

3.86 
 

0.88
9 

3.86 
 

1.03
7 

4.31 
 

0.63
0 

4.00 
 

0.87
2 

1.60 0.13 

รวม 
3.90 0.87

2 
3.99 0.64

7 
3.96 0.77

5 
3.75 0.73

4 
3.38 0.80

0 
3.77 0.79

2 
3.86 0.93

5 
4.15 0.29

2 
3.90 0.76

8 
1.26 0.26 

*ระดับนัยสำคัญ .05 
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จากตารางที่ 40 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จำแนกตามอาชีพ ในภาพรวมทุกด้านโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.90 , S.D = 0.768) 
เมื่อพิจารณาในเเต่ละอาชีพ พบว่า 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  ด้านวัฒนธรรม 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.90, S.D = 0.872) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง 
 โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก 
เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน  
 (�̅� = 4.06, S.D = 0.984) 

ผู้ ตอบเเบบสอบถามที่ มีอาชีพ รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มี เเรงจู งใจทางการท่ องเที่ ยว  
ด้านวัฒนธรรม โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.99, S.D = 0.647) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มีข้อ เเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่
เหมือนใครแก่ท่าน (�̅� = 4.13, S.D = 0.716) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรม โดยรวม
อยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.96, S.D = 0.775) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการ
ย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
เพ่ือศึกษาและเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ เช่น วิถีชีวิตของคนในชุมชน ความแปลกใหม่ทางด้านวัฒนธรรม   
 (�̅� = 4.08,S.D = 0.778) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรม 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.75, S.D = 0.734) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่ าเฉลี่ ยสู งสุดอยู่ที่  การเดินทางมาท่องเที่ ยวเชิ งนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่
เหมือนใครแก่ท่าน  (�̅� = 3.85,S.D = 0.852)  

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรม 
โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง (�̅� = 3.38, S.D = 0.800) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อ
แตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง  
จังหวัดนครนายกเพ่ือศึกษาและเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ เช่น วิถีชีวิตของคนในชุมชน ความแปลกใหม่ทาง  
ด้านวัฒนธรรม  (�̅� = 3.50,S.D = 0.837) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพเกษียณ มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรม โดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก (�̅� = 3.77,S.D = 0.792) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อย 
ที่ค่าเฉลี่ยสูงสุด 2 รายการ ได้แก่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
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เพ่ือศึกษาและเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ เช่น วิถีชีวิตของคนในชุมชน ความแปลกใหม่ทางด้านวัฒนธรรม  
(�̅� = 3.86, S.D = 0.774) และ เป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น
ไม่เหมือนใครแก่ท่าน  (�̅� = 3.86,S.D = 0.889) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพรับจ้างทั่วไป มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรม โดยรวม
อยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.86, S.D = 0.935) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการ
ย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
เพ่ือศึกษาและเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ เช่น วิถีชีวิตของคนในชุมชน ความแปลกใหม่ทางด้านวัฒนธรรม    
(�̅� = 4.05, S.D = 1.046) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพอ่ืน ๆ มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก (�̅� = 4.15, S.D = 0.292) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อย 
ที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่  การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก  
เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน  
(�̅� = 4.31, S.D = 0.630) 

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถามด้านวัฒนธรรมโดย
จำแนกตามอาชีพในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.26 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงส่งผลให้อาชีพกับแรงจูงใจ 
ด้านวัฒนธรรม ไม่มีความแตกต่างกัน
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ตารางที่ 41 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล จำแนกตามอาชีพ 

แรงจูงใจระหว่างบุคคล 

อาชีพ (N = 385) 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม 
F-test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จั งห วั ด น ค ร น าย ก  เ พ่ื อ
ต้ อ งก าร ใช้ เว ล า ร่ ว ม กั บ
ครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรัก
มากยิ่งขึ้น 

 
4.4

2 

 
0.74

2 

 
4.3

7 

 
0.67

6 

 
4.3

0 

 
0.6
77 

4.58 
 

0.55
6 

 
4.3

3 

 
0.51

6 
4.18 

 
0.90

6 

 
4.4

0 

 
0.6
66 

 
4.4

6 

 
0.6
60 

 
4.4

0 

 
0.6
90 

1.18 0.31 

2. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่าน
ได้มีโอกาสสร้างสัมพันธภาพ
และได้ทำความรู้จักกับคนอ่ืน
มากยิ่งขึ้น 

 
4.1

3 

 
1.02

4 

 
4.1

1 

 
0.65

2 

 
4.1

4 

 
0.7
28 

4.01 
 

0.89
2 

 
3.8

3 

 
0.40

8 
3.90 

 
0.81

1 

 
4.2

2 

 
0.9
22 

 
4.3

0 

 
0.4
80 

 
4.1

0 

 
0.8
35 

0.57 0.78 
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ตารางที่ 41 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล จำแนกตามอาชีพ (ต่อ) 

*ระดับนัยสำคัญ .05 
 

แรงจูงใจระหว่างบุคคล 

อาชีพ (N = 385) 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม 
F-test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

3. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิง
นิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จั งหวัดนครนายก   ทำให้
ท่านได้เกิดการแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นหรือความรู้จัก
กับผู้ที่มีความชอบหรือความ
สนใจในด้านการแคมป์ปิ้ง 

 
4.0

4 

 
1.03

6 

 
4.1

4 

 
0.69

8 

 
4.1

6 

 
0.7
65 

3.96 
 

0.74
9 

 
3.6

6 

 
0.51

6 
3.95 

 
0.89

8 

 
4.2

2 

 
0.8
69 

 
4.3

8 

 
0.5
06 

 
4.0

8 

 
0.8
35 

0.97 0.45 

รวม 
4.2

0 
0.79

3 
4.2

1 
0.58

0 
4.2

0 
0.4
94 

4.18 0.60
0 

3.9
4 

0.25
0 

4.01 0.80
6 

4.2
8 

0.7
64 

4.3
8 

0.4
87 

4.1
9 

0.6
57 

0.58 0.79 
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จากตารางที่ 41 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว  
ชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล  
ของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอาชีพ ในภาพรวมทุกด้านโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( �̅� = 4.19,  
S.D = 0.657) เมือ่พิจารณาในเเต่ละอาชีพ พบว่า 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคล 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.20, S.D = 0.793) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก  
เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น (�̅� = 4.42,S.D = 0.742) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่าง
บุคคล  โดยรวมอยู่ ในระดับมากที่ สุ ด  (�̅� = 4.21, S.D = 0.580) และพิจารณาทุกรายการย่อย 
พบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่  การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน 
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น  
(�̅� = 4.37, S.D = 0.676) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคล 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.20, S.D = 0.494) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่ าเฉลี่ ยสู งสุดอยู่ที่  การเดินทางมาท่องเที่ ยวเชิ งนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จั งห วั ดน ครน ายก  พ่ื อต้ อ งก าร ใช้ เวล าร่ วมกั บ ค รอบ ครั ว  เ พ่ื อน  ห รื อ  คน รัก ม ากยิ่ งขึ้ น    
(�̅� = 4.30,S.D = 0.677) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่าง
บุคคล  โดยรวมอยู่ ในระดับมาก (�̅� = 4.18, S.D = 0.600 ) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จั งห วัดนครน ายก  เพ่ื อต้ อ งการใช้ เวล าร่ วมกั บ ค รอบครั ว  เพ่ื อน  ห รือ  คน รักม ากยิ่ งขึ้ น    
(�̅� = 4.58,S.D =0.556) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคล
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.94,S.D = 0.250) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่ าเฉลี่ ยสู งสุดอยู่ที่  การเดินทางมาท่องเที่ ยวเชิ งนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จั งห วัดนครน ายก  เพ่ื อต้ อ งการใช้ เวล าร่ วมกั บ ค รอบครั ว  เพ่ื อน  ห รือ  คน รักม ากยิ่ งขึ้ น    
(�̅� = 4.33, S.D = 0.516) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพเกษียณ มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคล โดยรวม
อยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.01, S.D = 0.806) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการ
ย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น  (�̅� = 4.18, S.D = 0.906) 
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ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพ รับจ้างทั่วไป มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านแรงจูงใจระหว่าง
บุคคลโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.28, S.D = 0.764) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มี ข้ อแตกต่ าง โดยรายการย่ อยที่ ค่ า เฉลี่ ยสู งสุ ดอยู่ ที่  การเดินทางมาท่ องเที่ ย ว เชิ งนิ เวศ ใน 
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายกเพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น    
(�̅� = 4.40,S.D = 0.666) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพอ่ืน ๆ มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคล โดยรวมอยู่
ในระดับมากที่สุด (�̅� =  4.38, S.D = 0.488) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่ าเฉลี่ ยสู งสุดอยู่ที่  การเดินทางมาท่องเที่ ยวเชิ งนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จั งห วัดนครน ายก  เพ่ื อต้ อ งการใช้ เวล าร่ วมกั บ ค รอบครั ว  เพ่ื อน  ห รือ  คน รักม ากยิ่ งขึ้ น    
(�̅� = 4.46, S.D = 0.660) 

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล  ของผู้ตอบแบบสอบถาม
จำแนกตามอาชีพในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.79 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงทำให้อาชีพกับแรงจูงใจ
ด้านสถานภาพและชื่อเสียงไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 42 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
     จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามอาชีพ 

แรงจูงใจทางสถานภาพ 
และช่ือเสียง 

อาชีพ (N = 385) 
นักเรียน

/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว  

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม F-
test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
1. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยว

เชิ งนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้
นำความรู้และประสบการณ์ที่ได้
จากการท่องเที่ยวไปศึกษาต่อเพ่ือ
เป็นประโยชน์ในอนาคต 

4.09 
 

0.86
7 

4.13 
 

0.70
7 

4.02 
 

0.65
4 

3.96 
 

0.82
8 

3.50 
 

0.83
6 

3.68 
 

0.99
4 

4.04 
 

0.89
8 

4.15 
 

0.55
4 

4.04 
 

0.79
9 

1.44 0.19 

 

2. ท่านได้มุ่งมั่นเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จาก
การตามรอยบุคคลที่มีชื่อเสียง 
หรือผู้มี อิทธิพลทางสื่อสั งคม
ออนไลน์ (Influencer) 

3.79 
 
1.17
6 

3.74 
 
1.02
6 

3.84 
 
1.05
6 

3.61 
 
1.02
6 

2.83 
 
1.16
9 

3.31 
 
1.17
0 

3.18 
 
1.36
7 

4.23 
 
0.59
9 

3.69 
 
1.10
8 

2.36 
0.02

* 
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ตารางที่ 42 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามอาชีพ (ต่อ) 

แรงจูงใจด้านสถานภาพ 
และช่ือเสียง 

อาชีพ (N = 385) 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว  

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม F-
test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

3. ก า ร เดิ น ท า งม ายั ง แ ห ล่ ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
ท ำ ให้ ท่ าน ได้ มี โอ ก าส ห า
ช่องทางเพ่ือทำธุรกิจ 

3.59 
 

1.25
5 

3.41 
 

1.17
7 

3.58 
 

1.05
1 

3.35 
 

1.15
1 

2.33 
 

1.03
2 

2.68 
 

1.12
9 

3.18 
 

1.29
6 

3.61 
 

1.04
3 

3.41 1.195 2.63 0.01* 

4. ก า ร เดิ น ท า งม ายั ง แ ห ล่ ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
ทำให้ท่านได้ส่งเสริมความรู้สึก
ในการมองเห็นคุณค่าและการ
พั ฒ น า ต น เอ ง  จ า ก ก า ร
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว
นั้น ๆ 

4.11 
 

0.95
9 

4.08 
 

0.78
8 

4.00 
 

0.80
8 

3.84 
 

0.90
5 

3.00 
 

1.26
4 

3.50 
 

1.14
4 

4.09 
 

0.81
1 

4.15 
 

0.68
8 

3.99 0.904 2.83 0.01* 
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ตารางที่ 42 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
   จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามอาชีพ (ต่อ) 

แรงจูงใจด้านสถานภาพ 
และช่ือเสียง 

อาชีพ (N = 385) 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว  

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม F-
test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
5. ก า ร เดิ น ท า ง ม า ยั ง แ ห ล่ ง

ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำ
ให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่
สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน 
ครอบครัว หรือ คนรู้จักเพ่ือ
สร้างความภาคภูมิ ใจให้ แก่
ตนเอง 

4.26 
 

0.88
6 

4.18 
 

0.75
7 

4.20 
 

0.80
8 

3.96 
 

0.93
4 

3.33 
 

1.21
1 

3.77 
 

1.10
9 

4.13 
 

0.94
0 

4.23 
 

0.83
2 

4.13 
 

0.88
2 

2.04 0.04 

6. ท่านมักจะเดินทางไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ใน
พ้ืนที่ที่ ได้รับรางวัลหรือการ
สนับสนุนจากภาครัฐ  

3.86 
 

1.18
7 

3.96 
 

0.91
5 

3.98 
 

0.93
6 

3.67 
 

1.04
7 

3.16 
 

1.16
9 

3.59 
 

1.09
8 

3.63 
 

1.21
6 

3.84 
 

0.98
7 

3.83 
 

1.05
7 

1.18 0.31 
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ตารางที่ 42 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
   จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามอาชีพ (ต่อ) 

แรงจูงใจด้านสถานภาพ 
และช่ือเสียง 

อาชีพ (N= 385) 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว  

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ 
รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ รวม F-
test 

P-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

รวม 
3.95 0.83

1 
3.92 0.70

2 
3.93 0.70

1 
3.73 0.78

7 
3.02 0.90

3 
3.42 0.98

4 
3.71 0.77

5 
4.03 0.64

6 
3.95 0.83

1 
2.78 0.01 

 *ระดับนัยสำคัญ .05 
                     

 



130 

 

จากตารางที่ 42 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง  
ของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอาชีพ ในภาพรวมทุกด้านโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( �̅� = 3.95,  
S.D = 0.831) เมื่อพิจารณาในเเต่ละอาชีพ พบว่า 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและ
ชื่อเสียง โดยรวมอยู่ ในระดับมาก (�̅� = 3.95 ,S.D = 0.831) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้งจังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว  
หรือคนรู้จักเพ่ือสร้างความภาคภูมิใจแก่ตนเอง (�̅� = 4.09,S.D = 0.867) 

ผู้ ตอบเเบบสอบถามที่ มีอาชีพ รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มี เเรงจู งใจทางการท่ องเที่ ยว  
ด้านสถานภาพและชื่อเสียง โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.92,S.D = 0.702) เเละพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จั งหวัดนครนายก   การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ ยวเชิ งนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จัก 
เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (�̅� = 4.18, S.D = 0.757) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  ด้านสถานภาพและ
ชื่อเสียงโดยรวมอยู่ ในระดับมาก (�̅� =3.93, S.D = 0.701) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว 
หรือ คนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (�̅� = 4.20, S.D = 0.808) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพ
และชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.73, S.D = 0.787) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้นำความรู้และประสบการณ์ที่ได้จากการท่องเที่ยวไปศึกษาต่อ
เพ่ือเป็นประโยชน์ในอนาคต (𝐗 ̅= 3.96, S.D = 0.828) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและ
ชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง (�̅� = 3.02, S.D = 0.903) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้นำความรู้และประสบการณ์ที่ได้จากการท่องเที่ยวไปศึกษาต่อ
เพ่ือเป็นประโยชน์ในอนาคต (�̅� = 3.50, S.D = 0.836) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพเกษียณ มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและชื่อเสียง 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.42, S.D = 0.984) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง  



131 

 

โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จัก
เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (�̅� = 3.77, S.D = 1.109) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพรับจ้างทั่วไป มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและ
ชื่อเสียงโดยรวมอยู่ ในระดับมาก (𝐗 ̅= 3.71, S.D = 0.775) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว 
หรือ คนรู้จักเพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (�̅� = 4.13, S.D =0.940)  

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีอาชีพอ่ืน ๆ มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและชื่อเสียง 
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.03, S.D = 0.646) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง  
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จัก
เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (�̅� = 4.23, S.D = 0.832) 

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก  ด้านสถานภาพและชื่อเสียงของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จำแนกตามอาชีพ ในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.08 ซึ่งมากกว่า 0.05 จึงทำให้
แรงจูงใจด้านสถานภาพและชื่อเสียง ไม่มีความแตกต่างกัน  และเม่ือพิจารณาในรายการย่อย พบว่า อาชีพ
ส่งผลต่อการมีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน จำนวน 4 ข้อย่อย ได้แก่  

1. ท่านได้มุ่งมั่นเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จาก
การต ามรอยบุ คคลที่ มี ชื่ อ เสี ย ง ห รื อ ผู้ มี อิ ท ธิพ ลท างสื่ อ สั งคมออน ไลน์  ( Influencer) มี ค่ า  
Sig. เท่ากับ 0.02 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 

2. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่าน
ได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจ
ให้แก่ตนเอง มีค่า Sig. เท่ากับ 0.04 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 

3. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้ส่งเสริม
ความรู้สึกในการมองเห็นคุณค่าและการพัฒนาตนเอง มีค่า Sig. เท่ากับ 0.01 ซึ่งมากกว่า 0.05 

4. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ได้มี
โอกาสหาช่องทางเพ่ือทำธุรกิจ มีค่า Sig. เท่ากับ 0.01 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 

5. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่าน
ได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจ
ให้แก่ตนเอง มีค่า Sig. เท่ากับ 0.04 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 
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ตารางที่ 43 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
     จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง รายการย่อยเรื่อง ท่านได้มุ่งมั่นเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
     จากการตามรอยบุคคลที่มีชื่อเสียง หรือผู้มีอิทธิพลทางสื่อสังคมออนไลน์ (Influencer) จำแนกตามอาชีพ โดยเปรียบเทียบรายคู่ 

อาชีพ �̅� 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
เอกชน  

แม่บ้าน/
พ่อบ้าน 

เกษียณ รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ  

นักเรียน/นักศึกษา 3.79 - - - - 0.038* - 0.018* - 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

3.74 - - - - 0.049* - 0.030* - 

ธุรกิจส่วนตัว  3.84 - - - - 0.034* - 0.019*  

พนักงานบริษัทเอกชน 3.61 - - - - - - - - 

แม่บ้าน/พ่อบ้าน 2.83 2.83 0.038* 0.049* - - - - 0.010* 

 เกษียณ 3.31 - - - - - - - 0.018* 

รับจ้างท่ัวไป 4.23 0.018* 0.030* 0.019* - - - - 0.006* 

อ่ืนๆ  3.69 - - - - 0.010* 0.018* 0.006* - 
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จากตารางที่ 43 แสดงให้เห็นว่า เมื่อทดสอบความแตกต่างแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง รายข้อเรื่อง ได้มุ่งมั่นเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จากการตามรอยบุคคลที่มีชื่อเสียง หรือผู้มี
อิทธิพลทางสื่อสังคมออนไลน์ (Influencer) โดยมีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
ได้แก่  
       ผู้ตอบแบบสอบถามที่ประกอบอาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน กับผู้ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา รับ
ราชการ/รัฐวิสาหกิจ ธุรกิจส่วนตัว และอ่ืน ๆ  
 ผู้ตอบแบบสอบถามที่ประกอบอาชีพรับจ้างทั่วไป กับผู้ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา รับ
ราชการ/รัฐวิสาหกิจ ธุรกิจส่วนตัว และอ่ืน ๆ  
 ผู้ตอบแบบสอบถามท่ีประกอบอาชีพเกษียณ และผู้ประกอบอาชีพอ่ืน ๆ 
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ตารางที่ 44 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง รายการย่อยเรื่อง การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่าน  
                ได้รับประสบการณ์ท่ีสามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือคนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเองจำแนกตามอาชีพ โดยเปรียบเทียบรายคู่ 

อาชีพ �̅� 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
เอกชน  

แม่บ้าน/พ่อบ้าน เกษียณ รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ  

นักเรียน/นักศึกษา 4.26 - - - 0.033* 0.012* 0.017* - - 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 4.18 - - - - 0.020* 0.044* - - 

ธุรกิจส่วนตัว  4.20 - - - - 0.022* - - - 

พนักงานบริษัทเอกชน 3.96 0.033* - - - - - - - 

แม่บ้าน/พ่อบ้าน 3.33 0.012* 0.020* 0.202* - - - 0.047* 0.038* 

 เกษียณ 3.77 0.017* - - - - - - - 

รับจ้างท่ัวไป 4.13 - - - - 0.047* - - - 

อ่ืนๆ  4.23 - - - - 0.038* - - - 
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จากตารางที่ 44 แสดงให้เห็นว่า เมื่อทดสอบความแตกต่างแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง รายข้อ เรื่อง การเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไป
บอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง โดยมีความแตกต่างกัน
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ได้แก่  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา กับผู้ประกอบบอาชีพพนักงานเอกชน 
ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน กับ ผู้ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ ธุรกิจส่วนตัว พนักงานบริษัทเอกชน และอ่ืน ๆ   
ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพเกษียณ กับผู้ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 
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จากตารางที่ 45 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
   รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง รายข้อเรื่อง การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
   จังหวัดนครนายก ทำให้ได้มีโอกาสหาช่องทางเพ่ือทำธุรกิจ โดยเปรียบเทียบรายคู่ 

        อาชีพ �̅� 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
เอกชน  

แม่บ้าน/พ่อบ้าน เกษียณ รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ  

นักเรียน/นักศึกษา 3.59 - - - - 0.011* 0.001* - - 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.41 - - - - 0.029* 0.008* - - 

ธุรกิจส่วนตัว  3.58 - - - - 0.015* 0.003* - - 

พนักงานบริษัทเอกชน 3.35 - - - - 0.015* 0.003 - - 

แม่บ้าน/พ่อบ้าน 2.33 0.011* 0.029* 0.015* 0.043* - - - 0.028* 

 เกษียณ 2.68 0.001* 0.008* 0.003* 0.021* - - - 0.024* 

รับจ้างท่ัวไป 3.18 - - - - - - - - 

อ่ืนๆ  3.61 - - - - 0.028* 0.024* - - 
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จากตารางที่ 45 แสดงให้เห็นว่า เมื่อทดสอบความแตกต่างแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง รายข้อเรื่อง การเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ได้มีโอกาสหาช่องทางเพ่ือทำธุรกิจ  จำแนก
ตามอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถาม เปรียบเทียบรายคู่ พบว่า อาชีพต่างๆ ที่เดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยว
เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ได้มีโอกาสหาช่องทางเพ่ือทำธุรกิจ แตกต่างกันอย่าง
มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คือ  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน กับ ผู้ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ ธุรกิจส่วนตัว  พนักงานเอกชน และอ่ืน ๆ    

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพเกษียณ กับผู้ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ ธุรกิจส่วนตัว  พนักงานเอกชน และอ่ืน ๆ    
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จากตารางที่ 46 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ  
                      แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง รายข้อเรื่อง การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวทำให้ได้ส่งเสริมความรู้สึกในการมองเห็น 
                      คุณค่าและพัฒนาตนเอง โดยเปรียบเทียบรายคู่ 

อาชีพ �̅� 
นักเรียน/
นักศึกษา 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ
ส่วนตัว 

พนักงาน
เอกชน  

แม่บ้าน/พ่อบ้าน เกษียณ รับจ้าง
ทั่วไป 

อ่ืน ๆ  

นักเรียน/นักศึกษา 4.11 - - - - 0.003* 0.003* - - 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 4.08 - - - - 0.004* 0.005* - - 

ธุรกิจส่วนตัว  4.00 - - - - 0.010* 0.029* - - 

3.84 3.35 - - - - 0.026* 0.003 - - 

แม่บ้าน/พ่อบ้าน 3.00 0.003* 0.005* 0.029* - - - 0.008* 0.009* 

 เกษียณ 3.50 0.003* 0.005* 0.029* - - - 0.028* 0.036* 

รับจ้างท่ัวไป 4.09 - - - - 0.008* 0.028* - - 

อ่ืน ๆ  4.15 - - - - 0.009* 0.036* - - 
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จากตารางที่ 46 แสดงให้เห็นว่า เมื่อทดสอบความแตกต่างแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง รายข้อเรื่องการเดินทางมายังแหล่ง
ท่องเที่ยวทำให้ได้ส่งเสริมความรู้สึกในการมองเห็นคุณค่าและพัฒนาตนเอง จำแนกตามอาชีพของผู้ตอบ
แบบสอบถาม เปรียบเทียบรายคู่ พบว่า อาชีพต่างๆ ที่การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวทำให้ได้ส่งเสริม
ความรู้สึกในการมองเห็นคุณค่าและพัฒนาตนเอง แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คือ  

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพแม่บ้าน/พ่อบ้าน กับ ผู้ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ ธุรกิจส่วนตัว รับจ้างทั่วไปและอ่ืน ๆ    

ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพเกษียณ กับ  นักเรียน/นักศึกษา รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ ธุรกิจ
ส่วนตัว รับจ้างทั่วไปและอ่ืน ๆ 

จากตารางที่ 38 – 46 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความแตกต่างลักษณะประชากรศาสตร์ในด้าน
อาชีพกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก   โดยใช้ F-test : 
Analysis of Variance : ANOVA ในการทดสอบพบว่า  
 การวิเคราะห์ที่ 4.1 ระดับการศึกษาที่มีความแตกต่างกันกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก สามารถเขียนเป็นสมมติฐานทางสถิติ ได้ดังนี้ 

H0: อาชีพที่แตกต่างกันส่งผลต่อการมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ที่ไม่แตกต่างกัน  

H1: อาชีพที่แตกต่างกันส่งผลต่อการมีแรงจูงใจเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ใน
การท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน  

ลักษณะด้านประชากรในด้านอาชีพโดยรวม มีค่า sig. เท่ากับ 0.18 ซึ่งสูงกว่า 0.05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) ซึ่งสอดคล้องสมมติฐานที่ตั้งไว้คือ ลักษณะ
ด้านประชากรของนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่มีอายุ 18 ปีขึ้นไป ที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่ไม่
แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญ 0.05 
 เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่าอาชีพที่มีความแตกต่างในส่วนของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวใน 
ด้านกายภาพ (Sig. เท่ากับ 0.76) ด้านวัฒนธรรม (Sig. เท่ากับ 0.26) ด้านระหว่างบุคคล (Sig. เท่ากับ 
0.76) ด้านสถานภาพและชื่อเสียง  (Sig. เท่ากับ 0.01) เนื่องจากด้านกายภาพ ด้านวัฒนธรรม และด้าน
ระหว่างบุคคลมีค่ามากกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  
และในด้านสถานภาพและชื่อเสียง มีค่าน้อยกว่า 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0)  และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) 
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       4.6 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบระดับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนา ยก 
จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
 
ตารางที่ 47 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน 
               รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

แรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยว
แคมป์ปิ้ง 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 15,000 

15,001 -
25,000 บาท 

25,001 -
35,000 บาท 

35,001 -
45,000 บาท  

มากกว่า
45,000 บาท 

ขึ้นไป  

รวม  
F-

test 

 
p-

value 
𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 

1. แรงจูงใจทางกายภาพ 4.29 0.552 4.26 0.593 4.34 0.455 4.42 0.446 4.28 0.638 4.30 0.558 0.61 0.65 

2. แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 3.92 0.823 3.87 0.718 3.93 0.699 3.92 0.783 3.85 0.805 3.90 0.768 0.19 0.94 

3.  แรงจูงใจระหว่างบุคคล 4.15 0.770 4.24 0.598 4.25 0.569 4.15 0.556 4.17 0.640 4.19 0.657 0.41 0.79 

4. แรงจูงใจสถานภาพและชื่อเสียง 3.87 0.840 3.88 0.666 3.89 0.846 3.84 0.777 3.72 0.833 3.85 0.789 0.56 0.69 

รวม 4.06 0.640 4.06 0.529 4.10 0.560 4.08 0.550 4.00 0.585 4.06 0.640 0.25 0.91 

*ระดับนัยสำคัญ .05
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จากตารางที่ 47 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ในภาพรวมทุกด้านโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.06, S.D = 0.640) 
เมื่อพิจารณาในเเต่ละช่วงรายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ำกว่า 15,000 บาท มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว
โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.06, S.D = 0.640) และรายด้านทุกด้านอยู่ในระดับมากและมากที่สุด 
โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� = 4.29, S.D = 0.552) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนระหว่าง 15,001 – 25,000 บาท มีแรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.06, S.D = 0.529) และรายด้านทุกด้านอยู่ในระดับมากและ
มากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� = 4.26, S.D = 0.593) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนระหว่าง 25,001 – 35,000 บาท มีแรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.10, S.D = 0.560) และรายด้านทุกด้านอยู่ในระดับมากและ
มากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� = 4.34, S.D = 0.455) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนระหว่าง 35,001 – 45,000 บาท มีแรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.08,S.D = 0.550) และรายด้านทุกด้านอยู่ในระดับมากและมาก
ที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� =4.42, S.D = 0.446) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 45,000 บาทขึ้นไป มีแรงจูงใจทางการการ
ท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.00, S.D = 0.585) และรายด้านทุกด้านอยู่ในระดับมากและ
มากที่สุด โดยด้านที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่แรงจูงใจทางกายภาพ (�̅� = 4.28, S.D = 0.638) 

เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ในภาพรวมทุก
ด้าน มีค่า Sig. เท่ากับ 0.91 ซึ่งสูงกว่า 0.05 จึงทำให้รายได้เฉลี่ยต่อเดือนส่งผลต่อการมีแรงจูงใจทางการ 
ท่องเที่ยวที่ไม่แตกต่างกัน
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ตารางที่ 48 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

  

แรงจูงใจทางกายภาพ 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 
15,000 

15,001-
25,000 
บาท 

25,001-
35,000 
บาท 

35,001-
45,000 
บาท 

มากกว่า
45,000 
บาท  

รวม F-
test 

p-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. .แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้พักผ่อนหย่อนใจ 
ห่างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง 

4.41 0.664 4.37 0.713 4.43 0.678 4.41 0.672 4.37 0.787 4.40 0.700 0.10 0.98 

2. ทรัพยากรทางการท่ องเที่ ยวภายในจั งหวัด
นครนายก เหมาะแก่การท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง 

4.30 0.688 4.27 0.645 4.32 0.573 4.41 0.501 4.27 0.725 4.30 0.652 0.33 0.86 
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ตารางที่ 48 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน (ต่อ) 

3. การเดินทางมาท่ องเที่ ยว เชิ งนิ เวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้
ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มี
ความสวยงาม 

4.45 0.643 4.34 
 

0.76
0 

4.41 
 

0.67
6 

4.54 
 

0.56
7 

4.28 0.729 4.39 
 

0.69
2 

1.15 0.33 

4. การเดินทางมาท่ องเที่ ยว เชิ งนิ เวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก มี
ความสะดวกและง่ายต่อการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว 

4.18 0.728 4.29 
 

0.72
2 

4.43 
 

0.53
3 

4.48 
 

0.50
8 

4.36 0.706 4.30 
 

0.70
3 

1.96 0.10 

               

 

แรงจูงใจทางกายภาพ 

รายได้เฉลียต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 15,000 

15,001-
25,000 บาท 

25,001-
35,000 
บาท 

35,001-
45,000 
บาท  

มากกว่า45,000 
บาท ขึ้นไป  

รวม F-test p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D.   
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ตารางที่ 48 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน (ต่อ) 

5. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จั งหวัดนครนายก มีกิ จกรรม
ทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย  

 
4.35 0.6

91 
4.2

7 
0.80

6 
4.37 0.61

6 
4.3

8 
0.5
58 

4.34 0.724 4.34 0.707 0.29 0.88 

6. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก มีสิ่งอำนวยความสะดวก
คอยให้บริการแก่นักท่องเที่ยว  

4.17 0.7
75 

4.16 0.764 4.18 0.60
5 

4.3
8 

0.6
15 

4.13 0.7
25 

4.18 0.727 0.73 0.57 

7. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก มีสาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐาน
ที่จำเป็นต่อการดำเนินชีวิต  

4.16 0.7
72 

4.11 0.779 4.27 0.66
9 

4.3
2 

0.6
52 

4.20 0.73
9 

4.18 0.743 0.74 0.56 

แรงจูงใจทางกายภาพ 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 
15,000 

15,001-
25,000 
บาท 

25,001-
35,000 
บาท 

35,001-
45,000 
บาท  

มากกว่า
45,000 

บาท ขึ้นไป  

รวม F-
test 

p-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
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ตารางที่ 48 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพ จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน (ต่อ) 

รวม 4.29 0.5
52 

4.26 0.593 4.34 0.45
5 

4.4
2 

0.4
46 

4.28 0.63
8 

4.29 0.552 0.61 0.65 

*ระดับนัยสำคัญ .05

แรงจูงใจทางกายภาพ 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 
15,000 

15,001-
25,000 
บาท 

25,001-
35,000 
บาท 

35,001-
45,000 
บาท  

มากกว่า
45,000 

บาท ขึ้นไป  

รวม F-
test 

p-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 
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จากตารางที่ 48 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทย  
ที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (X̅ = 4.29, S.D = 0.552) เมื่อพิจารณาในเเต่ละ
ช่วงรายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ ยต่อเดือนต่ำกว่า 15,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  
ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (X̅ = 4.29, S.D = 0.552) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า                   
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มีความสวยงาม (X̅ = 4.45, S.D = 0.643) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 15,001 – 25,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว        
ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (X̅ = 4.26, S.D = 0.593) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า           
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่ านได้ พักผ่อนหย่อนใจ ห่ างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง  
(X̅ = 4.37, S.D = 0.713) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 25,001 – 35,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้าน
กายภาพโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (X̅ = 4.34,S.D = 0.455) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อ
แตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ 2 รายการ ได้แก่ ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายกทำให้ท่านได้พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง         
(X̅ = 4.43, S.D = 0.678) และ มีความสะดวกและง่ายต่อการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (X̅ = 4.43, S.D = 0.533) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 35,001 – 45,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว  
ด้านกายภาพโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (X̅ = 4.42, S.D = 0.446) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายกทำให้ท่านได้ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มีความสวยงาม (X̅ = 4.54, S.D = 0.567) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 45,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว ด้าน
กายภาพโดยรวมอยู่ ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.28, S.D = 0.638) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า  
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที ่ท่านมีความมุ่งมั่นที่จะเดินทางมาแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายกทำให้ท่านได้พักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง 
 (�̅� = 4.37, S.D = 0.787) 
 เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านกายภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยจำแนก
ตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.65 ซึ่งสูงกว่า 0.05  จึงส่งผลให้รายได้เฉลี่ย  
ต่อเดือนกับแรงจูงใจด้านกายภาพไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 49 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 
15,000 

15,001 -
25,000 
บาท 

25,001 -
35,000 
บาท 

35,001 -
45,000 
บาท   

มากกว่า
45,000 

บาท ขึ้นไป  

รวม  
F-

test 

 
p-

value 
𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 

1.  ท่ านมีความมุ่ งมั่ นที่ จะเดินทางมาแหล่ ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก เพ่ือศึกษาและเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ  

3.92 0.888 3.85 0.817 3.87 0.751 3.96 0.836 3.91 0.817 3.90 0.829 0.17 0.95 

2. วัฒนธรรม ประเพณี  เทศกาล และวิถีชีวิต
ท้องถิ่น มีส่วนในการตัดสินใจเดินทางมายัง
แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก 

3.82 0.920 3.78 0.820 3.82 0.901 3.77 0.844 3.75 0.961 3.80 0.889 0.10 0.98 
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ตารางที่ 49 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
      จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน (ต่อ) 

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 
15,000 

15,001 -
25,000 
บาท 

25,001 -
35,000 
บาท 

35,001 -
45,000 
บาท   

มากกว่า
45,000 บาท 

ขึ้นไป  

รวม  
F-

test 

 
p-

value 
𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 𝐗 S.D. 

3.  ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่
แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือน
ใครแก่ท่าน 

4.03 0.948 3.97 0.829 4.10 0.787 4.03 0.836 3.88 0..883 4.00 0.872 0.59 0.67 

รวม 3.92 0.823 3.87 0.718 3.93 0.699 3.92 0.783 3.85 0.805 3.92 0.823 0.19 0.94 

*ระดับนัยสำคัญ .05
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จากตารางที่ 49 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรม ของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามรายได้
เฉลี่ยต่อเดือน โดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅�  =  3.92 , S.D = 0.823) เมื่อพิจารณาในเเต่ละช่วงรายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า  
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ำกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก �̅�  =  3.92, S.D = 0.823) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง      
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่  ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน  
(�̅� = 4.03, S.D = 0.823) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่ มี รายได้ เฉลี่ ยต่อเดือน 15,001 – 25,000 บาท มี เเรงจู งใจทางการท่องเที่ ยว                 
ด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.87, S.D = 0.718) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง      
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน  
(�̅� = 3.97, S.D = 0.829) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่ มี รายได้ เฉลี่ ยต่อเดือน 25,001 – 35,000 บาท มี เเรงจู งใจทางการท่องเที่ ยว                 
ด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.93, S.D = 0.699) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง      
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่  ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน         
(�̅� = 4.10,  S.D = 0.787) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้ เฉลี่ยต่อเดือน 35,001 – 45,000 บาท มี เเรงจูงใจทางการท่องเที่ ยว  
ด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝐗 ̅= 3.92, S.D = 0.782) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง  
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่  ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  
จังหวัดนครนายก เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่แปลกใหม่และมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นไม่เหมือนใครแก่ท่าน 
(�̅� = 4.03, S.D = 0.836) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 45,000 บาทขึ้นไป มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว       
ด้านวัฒนธรรมโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( 𝐗 ̅= 3.85, S.D = 0.805) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า มีข้อแตกต่าง            
โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านมีความมุ่งมั่นที่จะเดินทางมาแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก เพ่ือศึกษาและเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ  เช่น วิถีชีวิตของคนในชุมชน ความแปลกใหม่ทางด้านวัฒนธรรม  
เป็นต้น (�̅�= 3.91, S.D = 0.817) 
 เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านวัฒนธรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยจำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
ในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.94 ซึ่งสูงกว่า 0.05 จึงส่งผลให้รายได้เฉลี่ยต่อเดือนกับแรงจูงใจด้านวัฒนธรรมไม่มี  
ความแตกต่างกัน
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ตารางที่ 50 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
       จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

แรงจูงใจระหว่างบุคคล 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 
15,000 

15,001 -
25,000 
บาท 

25,001 -
35,000 
บาท 

35,001 -
45,000 
บาท  

มากกว่า
45,000 

บาท ขึ้นไป  

รวม  
F-
test 

 
p-
value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้
เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมาก
ยิ่งขึ้น 

4.35 0.736 4.48 0.638 4.48 0.655 4.38 0.715 4.33 0.700 4.40 0.690 0.83 0.51 

2. การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้มี
โอกาสสร้างสัมพันธภาพและได้ทำความรู้จักกับ
คนอ่ืนมากยิ่งขึ้น 

4.10 0.981 4.12 0.759 4.15 0.720 4.00 0.730 4.07 0.810 4.10 0.835 0.21 0.93 
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ตารางที่ 50 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
       จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน (ต่อ) 

แรงจูงใจระหว่างบุคคล 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 
15,000 

15,001 -
25,000 บาท 

25,001 -
35,000 บาท 

35,001 -
45,000 บาท  

มากกว่า
45,000 บาท 

ขึ้นไป  

รวม  
F-

test 

 
p-

value 
�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

3. ท่ าน เดินทางมาท่ องเที่ ยว เชิ งนิ เวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ งในจังหวัดนครนายก    
ทำให้ท่ านได้ เกิดการแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นหรือความรู้จักกับผู้ที่มีความชอบ
หรือความสนใจในด้านการแคมป์ปิ้ง 

4.00 1.012 4.13 0.751 4.12 0.774 4.06 0.629 4.13 0.745 4.08 0.835 0.43 0.79 

รวม 4.15 0.770 4.24 0.598 4.25 0.569 4.15 0.556 4.17 0.640 4.19 0.657 0.41 0.79 

*ระดับนัยสำคัญ.05 
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จากตารางที่ 50 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มี
ผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคล ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จำแนกตามรายได้ เฉลี่ยต่อเดือน ในภาพรวมทุกด้านโดยรวมอยู่ ในระดับมาก (�̅� = 4.19, S.D = 0.657)           
เมื่อพิจารณาในเเต่ละช่วงรายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ำกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยว ด้านระหว่างบุคคลโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.15, S.D = 0.770) เเละพิจารณาทุกรายการย่อย
พบว่า มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง  
จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น (�̅� = 4.35, S.D = 0.736) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 15,001 – 25,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว        
ด้านระหว่างบุคคลโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.24, S.D = 0.598) เเละพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า             
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง  
จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือคนรักมากยิ่งขึ้น (�̅� = 4.48,S.D = 0.638) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 25,001 – 35,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว        
ด้านระหว่างบุคคลโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.25, S.D = 0.569) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า       
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง  
จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือคนรักมากยิ่งขึ้น (�̅� = 4.48, S.D = 0.656) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 35,001 – 45,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว        
ด้านระหว่างบุคคลโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.15, S.D = 0.556) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า              
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือคนรักมากยิ่งขึ้น (�̅� = 4.38, S.D = 0.715) 

ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 45,000 บาทขึ้นไป มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านระหว่างบุคคลโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 4.17, S.D = 0.640) และพิจารณาทุกรายการย่อยพบว่า              
มีข้อแตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือคนรักมากยิ่งขึ้น (�̅� = 4.33, S.D = 0.700) 
  เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านระหว่างบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยจำแนกตามรายได้
เฉลี่ยต่อเดือน ในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.79 ซึ่งสูงกว่า 0.05 จึงส่งผลให้รายได้เฉลี่ยต่อเดือนกับ
แรงจูงใจระหว่างบุคคล ไม่มีความแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 51 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง
     จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

แรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 
15,000 

15,001 -
25,000 บาท 

25,001 -
35,000 บาท 

35,001 -
45,000 บาท  

มากกว่า
45,000 บาท 

ขึ้นไป  

รวม  
F-

test 

 
p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

1. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำ
ให้ท่านได้นำความรู้และประสบการณ์ที่ได้
จากการท่องเที่ยวไปศึกษาต่อเพ่ือเป็น
ประโยชน์ในอนาคต 

4.07 0.831 4.02 0.769 4.18 0.847 4.00 0.683 3.89 0.788 4.04 0.799 1.13 0.34 

2. ท่านได้มุ่งมั่นเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยว
เชิงนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จั งหวัด
นครนายก จากการตามรอยบุคคลที่มี
ชื่อ เสียงหรือผู้ มี อิทธิพลทางสื่ อสั งคม
ออนไลน์ (Influencer) 

3.70 1.232 3.71 0.910 3.68 1.259 3.83 0.969 3.57 1.090 3.69 1.108 0.32 0.86 
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ตารางที่ 51 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง
     จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน (ต่อ) 

แรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 
15,000 

15,001 -
25,000 บาท 

25,001 -
35,000 บาท 

35,001 -
45,000 บาท  

มากกว่า
45,000 บาท 

ขึ้นไป  

รวม  
F-

test 

 
p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

3. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำ
ให้ท่านได้มีโอกาสหาช่องทางเพ่ือทำธุรกิจ 

3.43 1.312 3.55 1.012 3.44 1.216 3.35 1.141 3.13 1.223 3.41 1.195 1.39 0.24 

4. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำ
ให้ท่านได้ส่งเสริมความรู้สึกในการมองเห็น
คุณค่าและการพัฒนาตนเอง จากการ
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

4.00 0.970 4.08 0.813 3.98 0.868 3.93 0.771 3.86 0.998 3.99 0.904 0.64 0.64 
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ตารางที่ 51 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง
     จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน (ต่อ) 

แรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 
15,000 

15,001 -
25,000 
บาท 

25,001 -
35,000 
บาท 

35,001 -
45,000 
บาท  

มากกว่า
45,000 

บาท ขึ้นไป  

รวม  
F-test 

 
p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

5. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถ
นำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คน
รู้จักเพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง 

4.17 0.914 4.12 0.832 4.22 0.879 4.09 0.789 4.01 0.947 4.13 0.882 0.56 0.69 

6. ท่านมักจะเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยว
เชิ งนิ เวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง  จั งหวัด
นครนายก ในพ้ืนที่ที่ได้รับรางวัลหรือการ
สนับสนุนจากภาครัฐ  

3.82 1.208 3.82 0.949 3.82 1.028 3.87 0.991 3.85 1.004 3.83 1.057 0.02 0.99 
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ตารางที่ 51 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบระดับแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง

     จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียง จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน (ต่อ) 

แรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (N = 385 ) 

ต่ำกว่าหรือ
เท่ากับ 
15,000 

15,001 -
25,000 
บาท 

25,001 -
35,000 
บาท 

35,001 -
45,000 
บาท  

มากกว่า
45,000 

บาท ขึ้นไป  

รวม  
F-

test 

 
p-value 

�̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. �̅� S.D. 

รวม 3.87 0.840 3.88 0.666 3.89 0.846 3.84 0.777 3.72 0.833 3.85 0.789 0.56 0.69 

*ระดับนัยสำคัญ .05  
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จากตารางที่ 51 แสดงให้เห็นว่า ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียงของ
ผู้ ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามรายได้ เฉลี่ ยต่อ เดื อน  โดยรวมอยู่ ในระดับมาก ( �̅� =  3.85,  
S.D = 0.789) เมื่อพิจารณาในเเต่ละรายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ำกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยว ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.87,S.D = 0.840) และพิจารณาทุก
รายการย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยว
เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับ
เพ่ือน ครอบครัว หรือคนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (�̅� = 4.17,S.D = 0.914) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 15,001 - 25,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.87,S.D = 0.840) และพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน 
ครอบครัว หรือคนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (�̅� = 4.12,S.D = 0.832) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 25,001 - 35,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.89, S.D = 0.846) และพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน 
ครอบครัว หรือคนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (�̅� = 4.22, S.D = 0.879) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 35,001 - 45,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับมาก (�̅� = 3.84, S.D = 0.777) และพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน 
ครอบครัว หรือคนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (𝐗 ̅= 4.09, S.D = 0.789) 
 ผู้ตอบเเบบสอบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 45,000 บาท มีเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยว 
ด้านสถานภาพและชื่อเสียงโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝐗 ̅= 3.72, S.D = 0.833) เเละพิจารณาทุกรายการ
ย่อยพบว่า มีข้อเเตกต่าง โดยรายการย่อยที่ค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ที่ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน 
ครอบครัว หรือคนรู้จัก เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (𝐗 ̅= 4.01, S.D = 0.947) 
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เมื่อเปรียบเทียบแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จังหวัดนครนายก ด้านสถานภาพและชื่อเสียงของผู้ตอบ
แบบสอบถาม โดยจำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ในภาพรวมพบว่า มีค่า Sig. เท่ากับ 0.91 ซึ่งสูงกว่า 
0.05 จึงส่งผลให้รายได้เฉลี่ยต่อเดือนกับแรงจูงใจด้านสถาพภาพไม่มีความแตกต่างกัน  

จากตารางที่ 47 -5 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความแตกต่างลักษณะประชากรศาสตร์ในด้านรายได้
เฉลี่ยต่อเดือนกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก   โดยใช้ F-
test : Analysis of Variance : ANOVA ในการทดสอบพบว่า  
 การวิเคราะห์ที่ 4.1 รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่มีความแตกต่างกันกับแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก สามารถเขียนเป็นสมมติฐานทางสถิติ ได้ดังนี้ 

H0: รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกันส่งผลต่อการมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ที่ไม่แตกต่างกัน  

H1: รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกันส่งผลต่อการมีแรงจูงใจเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน  

ลักษณะด้านประชากรในด้านรายได้เฉลี่ยต่อเดือนโดยรวม มีค่า sig. เท่ากับ 0.91 ซึ่งสูงกว่า 0.05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) ซึ่งสอดคล้องสมมติฐานที่ตั้งไว้คือ 
ลักษณะด้านประชากรของนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่มีอายุ 18 ปีขึ้นไป ที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการ
ท่องเที่ยวที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญ 0.05 
 เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่ารายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่มีความแตกต่างในส่วนของแรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยวในด้านกายภาพ (Sig. เท่ากับ 0.65) ด้านวัฒนธรรม (Sig. เท่ากับ 0.94) ด้านระหว่างบุคคล (Sig. 
เท่ากับ 0.79) ด้านสถานภาพและชื่อเสียง  (Sig. เท่ากับ 0.69) เนื่องจากด้านกายภาพ ด้านวัฒนธรรม 
และด้านระหว่างบุคคลมีค่ามากกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานหลัก (H0)  และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 
และในด้านสถานภาพและชื่อเสียง มีค่าน้อยกว่า 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) 
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บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาเรื่องแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยว

เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก โดยมีวัตถุประสงค์การวิจัยเพ่ือศึกษาพฤติกรรมและเพ่ือ

ศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศรูปแบบแคมป์ปิ้ง เครื่องมือที่ใช้เก็บ

รวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้เป็นแบบสอบถามที่ผู้วิจัยสร้างขึ้นมีเนื้อหาครอบคลุมแรงจูงใจทางการ

ท่องเที่ยว 4 ประการ ได้แก่ แรงจูงใจทางกายภาพ(Physical Motivation),แรงจูงใจทางวัฒนธรรม

(Culture Motivation),แรงจูงใจระหว่างบุคคล(Interpersonal Motivation) และแรงจูงใจทางด้าน

สถานภาพและชื่อเสียง (Status and Prestige Motivation) โดยมีกลุ่มตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย

ช่วงอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไปที่เดินทางมาท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายก จำนวน 385 คน ใช้วิธีการสุ่ม

กลุ่มตัวอย่างแบบสะดวก คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวภายในแหล่งท่องเที่ยว (Convenience 

Sampling) โดยผู้ตอบแบบสอบถามที่สามารถตอบคำถามได้ตลอดระยะเวลาด้วยความสมัครใจ  โดยใช้

เครื่องมือโปรแกรมคำนวณทางสถิติ (SPSS) ในการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือใช้วิเคราะห์ความแปรปรวนแบบ

ทางเดียว (One-Way ANOVA) ซึ่งสามารถสรุปผลการวิจัยได้ ดังนี้ 

1. สรุปผลการวิจัย 

จากการเก็บรวบรวมข้อมูล สามารถสรุปผลการวิจัยได้ ดังนี้ 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม                                                                
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน เป็นเพศหญิง จำนวน 199 คน 

คิดเป็นร้อยละ 51.7  และเพศชาย จำนวน 186 คน คิดเป็นร้อยละ 43.8 ส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 18-30 ปี 
จำนวน 173 คน คิดเป็นร้อยละ 44.9 มีอาชีพส่วนใหญ่เป็นนักเรียน/นักศึกษา จำนวน 106 คน คิดเป็นร้อย
ละ 27.5 สถานภาพโสด จำนวน 232 คน คิดเป็นร้อยละ 60.3 มีระดับศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรีหรือ
เทียบเท่า จำนวน 254 คน คิดเป็นร้อยละ 66.0 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ำกว่า 15,000 บาท จำนวน 123 คน 
คิดเป็นร้อยละ 31.9  โดยมีกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือมาชมวิว
ทิวทัศน์ จำนวน 287 คน คิดเป็นร้อยละ 19.5  
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ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
จังหวัดนครนายก  

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ทราบข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศรูปแบบแคมป์ปิ้ ง จังหวัด
นครนายก จากบุคคลที่รู้จัก จำนวน 201 คน คิดเป็นร้อยละ 25.2 โดยมีวัตถุประสงค์การเดินทางมาท่องเที่ยว
เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ จำนวน 346 คน คิดเป็นร้อยละ 43.1 เดินทางมากับครอบครัว จำนวน 171 คน      
ร้อยละ 44.4 และในอนาคตมีความต้องการกลับมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก
ซ้ำอีกครั้ง จำนวน 354 คน คิดเป็นร้อยละ 89.6   

ผลการวิเคราะห์ระดับแรงจูงใจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
แรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถาม

มากที่สุด คือ แรงจูงใจทางด้านกายภาพ ( 𝐗 ̅= 4.30 ) รองลงมา คือ แรงจูงใจระหว่างบุคคล (𝐗 ̅= 4.20) 
แรงจูงใจทางวัฒนธรรม ( 𝐗 ̅= 3.90) และที่น้อยที่สุด คือ แรงจูงใจทางด้านสถานภาพและชื่อเสียง                 
( 𝐗 ̅= 3.85) เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า เรื่องที่นักท่องเที่ยวมีระดับแรงจูงใจอยู่ในระดับมากที่สุด คือ     
ความต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมากยิ่งขึ้น ( 𝐗 ̅=4.40) และแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านพักผ่อนหย่อนใจ ห่างไกลจากความวุ่นวายในสังคมเมือง         
( 𝐗 ̅= 4.40) ส่วนข้อคำถามที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวทำให้ท่านได้มีโอกาส
หาช่องทางเพ่ือทำธุรกิจโอกาสเพ่ือธุรกิจ ( 𝐗 ̅= 3.41) 

ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามลักษณะประชากร
ประชากรศาสตร์  

1.  การเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามเพศ ผลการวิจัยพบว่า 
โดยรวมมีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05  เมื่อพิจารณา    
รายข้อ พบว่า เพศชายและเพศหญิงส่งผลต่อแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรู ปแบบแคมป์ปิ้ ง       
จังหวัดนครนายกที่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จำนวน 2 ข้อ ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวมี
สาธารณูปโภคข้ันพ้ืนฐานที่จำเป็นต่อการดำเนินชีวิต (Sig. เท่ากับ 0.02) และ วัฒนธรรม ประเพณี เทศกาล 
และวิถีชีวิตท้องถิ่น มีส่วนในการตัดสินใจเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยว (Sig. เท่ากับ 0.04 ) 

2.  การเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามอายุ ผลการวิจัยพบว่า 
โดยรวมมีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่า ช่วงอายุที่แตกต่างกันส่งผลต่อการมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน  อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ
ที่ระดับ .05 จำนวน 1 ข้อ ได้แก่ การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก   
เพ่ือต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือคนรักมากยิ่งขึ้น (Sig. เท่ากับ 0.04)  
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3.  การเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามสถานภาพ พบว่า 
โดยรวมมีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า มีแรงจูงใจในการ
ท่องเที่ยวที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 

4. การเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามระดับการศึกษา พบว่า 
โดยรวมมีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่
ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 5. การเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามอาชีพ พบว่า โดยรวม
มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวที่ไม่แตกต่างกัน เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า อาชีพส่งผลต่อการมีแรงจูงใจ      
ในด้านสถานภาพและชื่อเสียงที่แตกต่างกัน (Sig. เท่ากับ 0.08) และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า อาชีพส่งผล
ต่อแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายกท่ีแตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติที่ระดับ .05 จำนวน 4 ข้อ ได้แก่ 1. การมุ่งมั่นเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวจากการตามรอยบุคคลที่
มีชื่อเสียง ผู้มีอิทธิพลทางสื่อสังคมออนไลน์ (Sig. เท่ากับ 0.02) 2. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวทำให้ได้มี
โอกาสหาช่องทางเพ่ือทำธุรกิจ  (Sig. เท่ากับ 0.01) 3. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวทำให้ได้ส่งเสริม
ความรู้สึกในการมองเห็นคุณค่าและพัฒนาตนเอง (Sig. เท่ากับ 0.01) 4. การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวได้
ทำให้ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอกเล่ากับเพ่ือน ครอบครัว หรือ คนรู้จัก เพ่ือสร้างความ
ภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง (Sig. เท่ากับ 0.04 ) 

6. การเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน พบว่า รายได้เฉลี่ยต่อเดือนส่งผลต่อการมีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน เมื่อพิจารณาราย
ด้าน พบว่า มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

7. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการทดลองสมมติฐานการวิจัย พบว่า ลักษณะด้านประชากรศาสตร์
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่มีอายุ 18 ปีขึ้นไป ได้แก ่เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ย
ต่อเดือนที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่ไม่แตกต่างกัน ซึ่งไม่สอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ว่า 
ลักษณะด้านประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่มีอายุ 18 ปีขึ้นไป ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ   
ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 

 

2. อภิปรายผลการวิจัย 

จากผลการศึกษาเเรงจูงใจแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก มีประเด็นที่นำมาอภิปรายไว้ดังนี้ 

ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบเเบบสอบถาม 
จากผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบเเบบสอบถามจำนวน 385 คน ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีช่วงอายุ   

18-30 ปี สถานภาพโสด มีวุฒิการศึกษาที่สำเร็จสูงสุด คือ ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีอาชีพนักเรียน/
นักศึกษา มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ำกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท คณะผู้วิจัยมีความเห็นว่า นักท่องเที่ยว
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นั้นหากมีความแตกต่างกันในลักษณะทางประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ รายได้ต่อเดือน การศึกษา อาชีพ 
อายุ หรือปัจจัยอื่นๆ ย่อมส่งผลให้มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวที่เเตกต่างกันออกไป เนื่องจากนักท่องเที่ยว
ที่มีช่วงอายุแตกต่างกัน อย่างกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เป็นวัยรุ่นและวัยกลางคน มีอายุระหว่าง 20-30 ปี        
มีความยากต่อการเปิดใจรับกับบางสิ่งบางอย่างได้  ยังมีความคิดเห็นและความต้องการที่เป็นส่วนตัว
ค่อนข้างมากกว่ากลุ่มคนอายุ 51-60 ปีขึ้นไป ซึ่งวัยผู้ใหญ่สามารถยอมรับกับสิ่งที่พบเจอได้มากกว่า และ
เข้าใจความเป็นธรรมชาติมากกว่า อาชีพและรายได้ที่ต่ำทำให้เกิดความถี่ในการท่องเที่ยวที่น้อยกว่า
นักท่องเที่ยวที่มีรายได้สูง เนื่องจากค่าใช้จ่ายในการเดินทาง (เลิศพร ภาระสกุล, 2553) ส่งผลไปถึง
พฤติกรรมการใช้จ่าย นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพการงานที่มั่นคงจะมีพฤติกรรมการใช้จ่ายอยู่ในระดับที่สูงกว่า
ในการท่องเที่ยว สอดคล้องกับงานวิจัยของ วิคิเนีย มายอร์ (2555) ศึกษาเรื่อง แรงจูงใจการท่องเที่ยวและ
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวบ่อน้ำร้อนรักษะวารินและบ่อน้ำร้อนพรรั้ง  
จังหวัดระนอง พบว่า อายุ อาชีพ รายได้ ระดับการศึกษา และสถานภาพต่างกันมีแรงจูงใจการท่องเที่ยว
บ่อน้ำร้อนรักษะวารินและบ่อน้ำร้อนพรรั้ง และ นวพร บุญประสม และ คณะ (2564) แรงจูงใจและการ
รับรู้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาเที่ยวซ้ำกรณีศึกษา:วัด
สำคัญในจังหวัดสมุทรปราการ ที่พบว่า เพศ อายุ และอาชีพต่างกันมีความคิดเห็นต่อการรับรู้และแรงจูงใจ 
ทางการท่องเที่ยวต่างกัน และ แรงจูงใจมีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ้ำของนักท่องเที่ยว ในทิศ
ทางบวก 

ข้อมูลพฤติกรรมในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก  
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ทราบข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง  จังหวัด

นครนายก จากสื่อโซเชียลมีเดีย ได้แก่ เฟสบุ๊ค อินสตราแกรม ทวิตเตอร์ โดยวัตถุประสงค์หลักในการ
เดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก คือ การเดินทางมาเพ่ือพักผ่อน
หย่อนใจ กิจกรรมการท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมมากที่สุด คือ การชมวิวทิวทัศน์ โดยเดินทางมากับ
ครอบครัวเป็นหลัก และในอนาคตมีความต้องการกลับมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายกซ้ำอีกครั้ง สอดคล้องกับงานวิจัยของพุทธพร โคตรภัทร, ละเอียด ศิลาน้อย และกันฑิมาลย์ 
จินดาประเสริฐ (2562) ที่ได้ศึกษาเรื่อง การศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทย
เพ่ือการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ Alexander จังหวัดอุบลราชธานี ผลการศึกษาพบว่า 
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาหาความรู้           
โดยเดินทางไปกับครอบครัว/ญาติพ่ีน้อง ขณะเดียวกันก็ใช้สื่ออินเตอร์เน็ตในการสืบค้นข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยว คณะผู้วิจัยมีความเห็นว่า แรงจูงใจในการท่องเที่ยวมีผลต่อการแสดงออกพฤติกรรมในการ
เดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว เนื่องจากการมีพฤติกรรมในการเดินทาง อย่างเช่น ความอยากรู้
อยากเห็นและต้องการเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ หลีกหนีจากความเครียดจากการทำงาน หรือ 
พฤติกรรมอ่ืน ๆ สามารถก่อให้เกิดพฤติกรรมทางการท่องเที่ยวได้ สอดคล้องกับยุบล เบ็ญจรงค์กิจ (2542) 
ที่ให้เเนวคิดไว้ว่า พฤติกรรมต่าง ๆ ของมนุษย์เกิดขึ้นตามแรงบังคับจากภายนอกมากระตุ้น เป็นความเชื่อ
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ที่ว่าคนที่มีคุณสมบัติทางประชากรที่แตกต่างกัน จะมีพฤติกรรมที่แตกต่างกันไปด้วย และ รวีวรรณ โปรย
รุ่งโรจน์ (2558) ที่ให้เเนวคิดไว้ว่าพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่ถูกกระตุ้นจากแรงจูงใจนั้น ถือเป็นการกระทำ
และความรู้สึกนึกคิดที่มีความเกี่ยวข้องโดยตรงต่อการตัดสินใจใช้สินค้าและบริการในแหล่งท่องเที่ยว  ซึ่ง
ประกอบไปด้วยกลุ่มการเดินทาง จำนวนสมาชิก ช่วงเวลาในการเดินทาง ความถี่ในการเดินทาง และ
ค่าใช้จ่าย  

แรงจูงใจทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์
ปิ้ง ภายในจังหวัดนครนายก 

จากการศึกษาวิจัยแสดงให้เห็นว่า แรงจูงใจทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาท่องเที่ยว
เชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก พบว่า แรงจูงใจทางการท่องเที่ยวที่มีผู้ตอบแบบสอบถามมาก
ที่สุด คือ แรงจูงใจทางด้านกายภาพ รองลงมา คือ แรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรม แรงจูงใจระหว่างบุคคล และ
แรงจูงใจทางด้านสถานภาพและชื่อเสียงตามลำดับ คณะผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า แหล่งท่องเที่ยวภายใน
จังหวัดนครนายกเหล่านี้  มีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่ อุดมสมบูรณ์ทั้งธรรมชาติและวัฒนธรรม          
อีกทั้งยังมีแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียงที่มีความน่าสนใจมากมายรองรับกลุ่มนักท่อง เที่ยวที่มีความต้องการ   
ในการท่องเที่ยวแต่ละรูปแบบ โดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งที่ได้รับความนิยม  
มากขึ้นในปัจจุบัน ทำให้นักท่องเที่ยวเริ่มหันมาสนใจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งมากยิ่งขึ้น 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ ศิริวรรณ จันทวงศ์ (2557) ที่ได้ศึกษาวิจัยเรื่องความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยต่อปัจจัยในการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะช้าง จังหวัดตราด ที่พบว่า ด้านสิ่งแวดล้อมทาง
กายภาพ มีความคิดเห็นต่อปัจจัยในระดับมาก และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของปกาศิต พันธุ์เพ็ง (2553) 
ที่พบว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีแรงจูงใจต่อการท่องเที่ยวอยู่ในระดับมากทั้งแรงจูงใจทางกายภาพ 
แรงจูงใจทางวัฒนธรรม แรงจูงใจระหว่างบุคคล และแรงจูงใจทางสถานภาพและชื่อเสียง 

ผลการอภิปรายความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก ของผู้ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามประชากรศาสตร์  

1.  การเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามเพศ 
ผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีเพศต่างกัน มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน

อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สอดคล้องกับงานวิจัยของ รุ่งฟ้า สะแกกลาง (2562) เรื่อง 
พฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่ เดินทางมาท่องเที่ยวอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่        
อำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา ที่พบว่านักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีเพศ สถานภาพสมรส และอาชีพ
แตกต่างกันมีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ไม่แตกต่างกัน ส่วนนักท่องเที่ยวชาว
ไทยที่มีอายุ ระดับการศึกษา และรายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกันมีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวอุทยาน
แห่งชาติเขาใหญ่แตกต่างกัน  และ งานวิจัยของ ศิริวรรณ จันทวงศ์ (2557) ที่ ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง         
“ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อปัจจัยในการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะช้าง จังหวัด
ตราด” พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีเพศต่างกัน มีความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อปัจจัยในการ



164 

 

ตัดสินใจ เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะช้าง จังหวัดตราด ไม่แตกต่างกัน คณะผู้วิจัยจึงมีความคิดเห็นว่าการที่
เพศมีความเเตกต่างกัน แต่มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อาจมาจากการที่นักท่องเที่ยวชาว
ไทยทั้งเพศหญิง และเพศชาย ต่างก็ต้องการแสวงหาเวลาสำหรับการพักผ่อน เนื่องจากในสังคมปัจจุบัน
เป็นสังคมที่เร่งรีบแทบในทุกด้าน เมื่อมีเวลาว่างไม่ว่าเพศหญิงหรือเพศชายต่างก็ต้องการเวลาในการ
พักผ่อน หรือเดินทางท่องเที่ยว จึงทำให้ความคิดเห็นต่อปัจจัยในการตัดสินใจมาท่องเที่ยวของเพศหญิง
และเพศชาย ไม่มีความแตกต่างกัน 

2.  การเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามอายุ  
 ผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีช่วงอายุต่างกัน มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวไม่แตกต่าง
กัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คณะผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า แม้อายุจะแตกต่างกันก็ไม่มีผลต่อ
แรงจูงใจต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เนื่องจากทรัพยากรทางธรรมชาติภายในจังหวัดนครนายกนั้นเหมาะแก่
การมาท่องเที่ยวกับทั้งกลุ่มวัยรุ่นจนถึงกลุ่มผู้สูงอายุ  อีกทั้งจังหวัดนครนายกมีกิจกรรมภายในแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งหลากหลายรูปแบบ สามารถให้นักท่องเที่ยวที่มีความแตกต่างทาง
ช่วงวัยเข้าร่วมได้ จึงทำให้แรงจูงใจการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
สอดคล้องกับวิจัยของ ณัฏฐวัฒน์ แซงภูเขียว (2563) เรื่อง “การจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในอำเภอ
เขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์” กล่าวว่า ผลการเปรียบเทียบระดับความต้องการของนักท่องเที่ยวโดยใช้
องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศจำแนกตามอายุ พบว่า นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในอำเภอ
เขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ มีระดับความ ต้องการใช้องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศโดยรวม ไม่
แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ในทุกด้าน 

3.  การเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามสถานภาพ  
 ผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีสถานภาพต่างกัน มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว         
ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า สถานภาพที่แตกต่างกันล้วนมี
แรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่ไม่แตกต่างกัน เนื่องจากไม่ว่าสถานภาพใดหากนักท่องเที่ยวมีความสนใจในการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง แรงจูงใจหลักในการเลือกเดินทางมาย่อมเป็นแรงจูงใจทางกายภาพ 
โดยนักท่องเที่ยวจะให้ความสำคัญกับความสมบูรณ์ของธรรมชาติ การมีทัศนียภาพที่สวยงาม และสภาพ
ภูมิอากาศในแต่ละพ้ืนที่ สอดคล้องกับงานวิจัยของ วันทิกา หิรัญเทศ (2556) ได้ทำการศึกษาวิจัยเรื่อง 
“ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงนิเวศของนักท่องเที่ยวชาวไทยในแหล่งท่องเที่ยวจังหวัด
นนทบุรี” ผลการศึกษาพบว่า การตัดสินใจมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศของนักท่องเที่ยวชาวไทยในแหล่ง
ท่องเที่ยว จังหวัดนนทบุรี ด้านพ้ืนที่ ภาพรวมอยู่ในระดับมาก โดยที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจในความ
อุดมสมบูรณ ์ทัศนียภาพ ความสวยงามและความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด  
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4. การเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามระดับการศึกษา  
    ผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบถามที่มีระดับการศึกษาต่างกัน มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว        
ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คณะผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า การศึกษาที่แตกต่างกัน
ไม่ส่งผลต่อแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เนื่องมาจากผลการวิจัยในครั้งนี้ ผู้ตอบสอบถามส่วนใหญ่   
ไม่ว่าจะระดับการศึกษาใดก็ล้วนแต่มีความต้องการท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ และใกล้ชิดสัมผัสกับ
ธรรมชาติ เพ่ือทำกิจกรรมทางการท่องเที่ยวกับ ครอบครัวหรือเพ่ือน ผ่อนคลายความกังวลใจ จึงทำให้
ระดับศึกษาที่แตกต่างกันไม่ส่งผลต่อแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ สอดคล้องกับวิจัยของรัสมนต์    
คำศรี, ปัญจา ชูช่วย, จิตรลดา พันธุ์พณาสกุล และคณิดา ไกรสันติ (2561) ที่ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมและ
แรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์บริเวณเขตพ้ืนที่คลองแดน อำเภอระโนด จังหวัดสงขลา พบว่า
นักท่องเที่ยวที่มีเพศ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพต่างกันมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน 
และยังสอดคล้อง กับ นิสาลักษณ์ ทองสุข (2552) ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวชาว
ไทยในตลาดนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม พบว่า ระดับการศึกษาแตกต่างกันมีพฤติกรรมด้านจำนวนครั้ง
ที่มาท่องเที่ยวและค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยต่อครั้งที่ไม่แตกต่างกัน  

5. การเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามอาชีพ  
 ผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบถามที่มีอาชีพต่างกัน มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สอดคล้องกับวิจัยของ วันทิกา หิรัญเทศ (2556) ศึกษาเรื่อง        
การเปรียบเทียบการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงนิเวศของนักท่องเที่ยวชาวไทยในแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนนทบุรี 
พบว่า เมื่อจำแนกตามเพศ กลุ่มอายุ กลุ่มการศึกษา กลุ่มอาชีพ กลุ่ม รายได้ และช่องทางการรับสื่อ       
ไม่พบความแตกต่าง และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ รุ่งฟ้า สะแกกลาง (2562) เรื่อง พฤติกรรมและ
แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ อำเภอปากช่อง จังหวัด
นครราชสีมา ที่พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีเพศ สถานภาพสมรส และอาชีพแตกต่างกันมีระดับ
แรงจูงใจในการท่องเที่ยวอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ไม่แตกต่างกันคณะผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า การที่อาชีพที่
แตกต่างกัน ไม่มีผลต่อเเรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เนื่องมาจากนักท่องเที่ยวชาวไทยที่ตอบ
แบบสอบถาม ส่วนใหญ่มีความสนใจที่จะมาท่องเที่ยวเพ่ือใกล้ชิดธรรมชาติไม่ว่าจะทำอาชีพในตำแหน่ง
ไหน อีกทั้งภายในจังหวัดนครนายกนั้นมีแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติมากมายรองรับ และมีพ้ืนที่กว้างเหมาะ
สำหรับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง ดังนั้นอาชีพที่แตกต่างกันจึงมีแรงจูงใจทางการ
ท่องเที่ยวที่ไม่แตกต่างกัน 

6. การเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน  
ผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบถามที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่างกัน มีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยว      

ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่า รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่ต่างกัน  
จะมีแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้งที่ไม่แตกต่างกัน เนื่องจากจังหวัดนครนายก   
เป็นจังหวัดท่องเที่ยวเมืองรอง อยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร อีกทั้งการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์
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ปิ้งทำให้ได้ใกล้ชิดกับธรรมชาติ นักท่องเที่ยวมักจะให้ความสำคัญทางด้านพื้นที่มากกว่า ดังนั้นการเดินทาง
มาแคมป์ปิ้งจึงไม่จำเป็นต้องใช้เงินจำนวนมาก ซึ่งไม่สอดคล้องกับสมมติฐานของผู้วิจัยที่ตั้งไว้ว่า ลักษณะ
ด้านประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่มีอายุ 18 ปีขึ้นไป ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 
 

3. ข้อเสนอแนะ 

จากการศึกษาวิจัยเรื่อง แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะดังนี้ 

ข้อเสนอแนะจากการวิจัยครั้งนี้ 
1. ควรสร้างแรงจูงใจการท่องเที่ยว โดยการเพ่ิมกิจกรรมการท่องเที่ยวให้มีความหลากหลายและ 

ปรับปรุงภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวให้มีความน่าสนใจ เพ่ือดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวในทุก ๆ ช่วงวัย 
2. ควรมีการส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิ่นภายในจังหวัดนครนายก โดยการสอดแทรกวัฒนธรรม

ท้องถิ่นเข้ากับการท่องเที่ยว รวมถึงมีการโปรโมทและประชาสัมพันธ์วัฒนธรรมท้องถิ่นที่มีความเป็น
เอกลักษณ์เข้าไปกับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เพ่ือดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวภายในจังหวัด
นครนายกเพ่ิมมากข้ึน 

3. ควรที่จะสร้างพ้ืนที่สาธารณะที่สามารถให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามาพูดคุย แลกเปลี่ยนความเห็น 
ในช่วงเทศกาลหรือช่วงฤดูท่องเที่ยว ตามผลการเปรียบเทียบงานวิจัยระหว่างแรงจูงใจในการท่องเที่ยวกับ
ประชากรศาสตร์ จำแนกตามอายุ เมื่อพิจารณารายข้อพบว่ามีความแตกต่างกันในด้านระหว่างบุคคล 
เนื่องจากนักท่องเที่ยวมีความต้องการใช้เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือนหรือคนรัก ที่แตกต่างกัน เมื่อสร้าง
พ้ืนที่สาธารณะเพ่ิมขึ้นจะสามารถทำให้นักท่องเที่ยวที่มีความสนใจในการท่องเที่ยวเหมือนกันได้เข้ามา
แลกเปลี่ยนประสบการณ์และสามารถกระชับความสัมพันธ์ เสริมสร้างมนุษยสัมพันธ์ที่ดี 

4. ควรมีการจัดนิทรรศการ แสดงจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยว และมีการโปรโมทแหล่งท่องเที่ยว
โดยการเพ่ิมช่องทางการประชาสัมพันธ์ผ่านโซเชียลมีเดีย  ที่เป็นช่องทางที่นักท่องเที่ยวได้รับรู้ข้อมูล     
การท่องเที่ยวมากที่สุด  ตามผลการเปรียบเทียบงานวิจัยระหว่างแรงจูงใจในการท่องเที่ยวกับ
ประชากรศาสตร์ ในรายข้อย่อยของอาชีพ  ด้านสถานภาพและชื่อเสียง มีความแตกต่างกัน ทำให้
นักท่องเที่ยวที่อาชีพแตกต่างกัน เกิดความสนใจในการเตรียมตัวและตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว         
ไม่เหมือนกัน ดังนั้นจึงควรนำเสนอข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวให้มีความน่าสนใจ เพ่ือสร้างความมั่นใจให้กับ
นักท่องเที่ยวว่าจะได้รับประสบการณ์ที่ดีจากการเดินทางมาท่องเที่ยวภายในจังหวัดนครนายก  

ข้อเสนอเชิงนโยบาย 
1. รัฐควรมีนโยบายที่ชัดเจนหรือจัดการรณรงค์ในการส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นลานกางเต็นท์

ให้เป็นแหล่งศึกษาเรียนรู้ของนักเรียน นักศึกษา และประชาชนทั่วไป เพ่ือจะได้เห็นความสำคัญของ   
ระบบนิเวศทางธรรชาติ และพัฒนาให้เป็นการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  
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2. รัฐควรประสานงานกับองค์กรต่างๆทั้งภาครัฐและภาคเอกชน ที่มีส่วนร่วมในการรับผิดชอบ 
ดูแลสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ และสนับสนุนฐานความรู้ทางวิชาการให้นักเรียน นักศึกษา รวมถึง
นักวิชาการได้มีโอกาสมาศึกษาหาความรู้ได้ง่ายขึ้น 

3. รัฐควรเพิ่มงบประมาณในการดูแลสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ ให้มีความอุดมสมบูรณ์อย่างยัง
ยืน เนื่องจากการที่นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาอย่างต่อเนื่อง ทำให้ธรรมชาติเสื่อมโทรมหรือโดนทำลาย  
อยู่ตลอดเวลา ถ้าเพ่ิมงบประมาณในการดูแล จะทำให้สามารถดูแลและพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติได้อย่าง
ทั่วถึงและสม่ำเสมอ 

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
1. การศึกษาวิจัยในครั้งนี้เป็นการศึกษาทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีผล

ต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ โดยใช้ทฤษฎีแรงจูงใจของแมคอินทอช และโกลด์เนอร์ (McIntosh & 
Goeldner, 1986) ในการศึกษาวิจัยครั้งต่อไปควรใช้ทฤษฎีแรงจูงใจอ่ืน ๆ ซึ่งอาจจะทำให้งานวิจัยนั้น   
ได้ผลลัพธ์ที่มีรูปแบบอื่น ๆ ในแง่มุมที่ต่างกันออกไป  

2. ควรเปลี่ยนกลุ่มตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยวต่างชาติ เพ่ือให้มีมุมมองที่หลากหลาย และได้เห็นผล
ของแรงจูงใจมากยิ่งขึ้น 

3. ควรศึกษาแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง ในจังหวัดอ่ืน ๆ ที่มีบริบทใกล้เคียง 
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รายนามผู้ทรงคณุวฒิุผู้ตรวจสอบเครื่องมืองานวิจยั 
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รายช่ือนามผู้ทรงคุณวุฒิผู้ตรวจเครื่องมืองานวิจัย 

1. อาจารย์ ดร. คมสิทธิ์ เกียนวัฒนา      อาจารย์ประจำหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต  
      สาขาวิชาการจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการ 
      คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ   
      มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  

 

2. ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กฤติกา สายณะรัตร์ชัย    อาจารย์ประจำหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต  
      สาขาวิชาการจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการ 
      คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
                มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  

 

3. อาจารย์ ดร.อัญชัญ ตัณฑเทศ          อาจารย์ประจำหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต  
      สาขาวิชาการจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการ 
      คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
                มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  

 

4. อาจารย์ ดร.อังสุมาลิน จำนงชอบ   อาจารย์ประจำหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต  
    สาขาวิชาการจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการ 
    คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ                 

       มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
 
 
5. อาจารย์ ดร.กิ่งกนก เสาวภาวงศ์        อาจารย์ประจำหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต  
      สาขาวิชาการจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการ 
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แบบสอบถามหัวข้อเรื่อง : การศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยท่ีมีต่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
                                ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
แบ่งแบบสอบถามออกเป็น 4 ส่วน ดังนี้ 
 คำชี้แจง กรุณาใส่เครื่องหมาย (√)  ในช่องที่ตรงกับข้อมูลของท่าน หรือเพ่ิมเติมข้อความในช่องว่าง 
 
ส่วนที ่1 ข้อมูลลักษณะทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ 
( ) ชาย    ( ) หญิง 
 
2. อายุ 
( ) 18 - 30 ปี   ( ) 31 - 40 ปี   ( ) 41 - 50 ปี   
( ) 51 - 60 ปี   ( ) มากกว่า 60 ปีขึ้นไป  
  
3. สถานภาพ 
( ) โสด    ( ) สมรส/อยู่ด้วยกัน  ( ) หย่าร้าง/หม้าย/แยกกันอยู่ 
 
4. ระดับการศึกษา 
( ) ต่ำกว่าปริญญาตรี  ( ) ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ( ) สูงกว่าปริญญาตรี  
 
5. อาชีพ  
( ) นักเรียน/นักศึกษา  ( ) รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ ( ) ธุรกิจส่วนตัว                                                                                                                                                                                                                                                                                     
( ) พนักงานบริษัทเอกชน  ( ) แม่บ้าน/พ่อบ้าน  ( ) เกษียณ  
( ) รับจ้างทั่วไป   ( ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ…....... 
 
 6. รายได้ต่อเดือนเฉลี่ย 
( ) ต่ำกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท  ( ) 15,001 - 25,000 บาท 
( ) 25,001 - 35,000 บาท   ( ) 35,001 - 45,000 บาท 
( ) มากกว่า 45,000 บาทข้ึนไป    
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ส่วนที ่2 พฤติกรรมทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยท่ีมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน 
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
 
1. ท่านรู้จักแหล่งท่องเที่ยวแคมป์ปิ้งในจังหวัดนครนายกจากแหล่งข้อมูลใด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
( ) บุคคลที่รู้จัก ญาติพ่ีน้อง/เพ่ือน/คนรู้จัก    ( ) เว็บไซต์/อินเตอร์เน็ต   
( ) เอกสารการท่องเที่ยว ได้แก่ โปสเตอร์ แผ่นพับ ใบปลิว   ( ) โทรทัศน์  
( ) สื่อโซเชียลมีเดีย ได้แก่ เฟสบุ๊ค อินสตาแกรม ทวิตเตอร์   ( ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ….. 
 
2. ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพื่อวัตถุประสงค์ใด (ตอบได้
มากกว่า 1ข้อ) 
( ) ต้องการพบเจอสิ่งใหม่ ๆ ได้แก่ ผู้คน แหล่งท่องเที่ยว วัฒนธรรม ประสบการณ์  
( ) เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ 
( ) เพ่ือความบันเทิงและนันทนาการ  
( ) เพ่ือการศึกษาและเรียนรู้  
( ) เพ่ือสร้างสัมพันธภาพที่ดีกับผู้ร่วมเดินทาง  
( ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ…..... 
 
3. กิจกรรมที่ท่านทำในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก (ตอบ
ได้มากกว่า 1 ข้อ)  
( ) สร้างแคมป์ไฟ/กิจกรรมรอบกองไฟ      ( ) เดินป่า/ส่องสัตว์         ( ) ทำอาหารร่วมกัน  
( ) พูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็น           ( ) ชมวิวทิวทัศน ์           ( ) กิจกรรมการดูดาว  
( ) กิจกรรมเที่ยวน้ำตก             ( ) ล่องแก่ง           ( ) กิจกรรมพายเรือแคนู/ เรือคายัค 
( ) ปั่นจักรยานในเส้นทางศึกษาธรรมชาติ   ( ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ…... 
 
4. ลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
( ) มาคนเดียว  ( ) มากับคนรัก  ( ) มากับครอบครัว   
( ) มากับกลุ่มเพ่ือน ( ) มากับญาติพ่ีน้อง ( ) อ่ืน ๆ โปรดระบุ…... 
 
5. ในอนาคตท่านมีความความต้องการกลับมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายกอีกครั้งหรือไม่ 
( ) ต้องการ  ( ) ไม่ต้องการ  ( ) ไม่แน่ใจ 
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ส่วนที ่3 แรงจูงในทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
คำชี้แจง กรุณาใส่เครื่องหมาย (√)  ในช่องที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน โดยมีความหมาย ดังนี้  
   5 หมายความว่า มากท่ีสุด 

4 หมายความว่า มาก 
   3 หมายความว่า ปานกลาง 
   2 หมายความว่า น้อย 
   1 หมายความว่า น้อยที่สุด 

 
 
 
 
 
 

ข้อ 
แรงจูงในทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

ระดับความคิดเห็น 

มากที่สุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยที่สุด 
1 

1. สิ่งจูงใจทางกายภาพ (Physical Motivation)      

1.1 

แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง  
จังหวัดนครนายก ทำให้ท่ านได้ พักผ่อน 
หย่ อน ใจ  ห่ า งไกลจากความวุ่ น วาย ใน 
สังคมเมือง 

     

1.2 
ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวภายในจังหวัด
นครนายก เหมาะแก่การท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง 

     

1.3 
การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้
ใกล้ชิดและชื่นชมธรรมชาติที่มีความสวยงาม 

     

1.4 
การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก มีความสะดวก
และง่ายต่อการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
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ข้อ 
แรงจูงในทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

ระดับความคิดเห็น 

มากที่สุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยที่สุด 
1 

1.5 

การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ ปิ้ ง  จั งหวัดนครนายก มี กิ จกรรม
ทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย เช่น การล่อง
แก่ง การปั่นจักรยาน เป็นต้น 

     

1.6 

แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก มีสิ่งอำนวยความสะดวก
คอยให้บริการแก่นักท่องเที่ยว เช่น ห้องน้ำ 
ลานจอดรถ บริการให้เช่าเต้นท์ เป็นต้น 

     

1.7 

แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก มีสาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐาน
ที่จำเป็นต่อการดำเนินชีวิต เช่น การไฟฟ้า 
การประปา เป็นต้น  

     

2. สิ่งจูงใจทางวัฒนธรรม (Culture Motivation)      

2.1 

ท่ านมีความมุ่ งมั่ นที่ จะเดินทางมาแหล่ ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัด
นครนายก เพ่ือศึกษาและเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ เช่น 
วิถีชีวิตของคนในชุมชน ความแปลกใหม่
ทางด้านวัฒนธรรม เป็นต้น 

     

2.2 

วัฒนธรรม ประเพณี เทศกาล และวิถีชีวิต
ท้องถิ่น มีส่วนในการตัดสินใจเดินทางมายัง
แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง 
จังหวัดนครนายก 
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ข้อ 
แรงจูงในทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

ระดับความคิดเห็น 

มากที่สุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยที่สุด 
1 

2.3 

ท่านเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
เพราะเป็นการเดินทางที่ให้ประสบการณ์ที่
แปลกใหม่และมี เอกลักษณ์ที่ โดดเด่นไม่
เหมือนใครแก่ท่าน 

     

3. สิ่งจูงใจระหว่างบุคคล  
(Interpersonal Motivation) 

     

3.1 

ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก เพ่ือต้องการใช้
เวลาร่วมกับครอบครัว เพ่ือน หรือ คนรักมาก
ยิ่งขึ้น 

     

3.2 

การเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่านได้มี
โอกาสสร้างสัมพันธภาพและได้ทำความรู้จัก
กับคนอื่นมากยิ่งข้ึน 

     

3.3 

ท่านเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงนิเวศในรูปแบบ
แคมป์ปิ้งในจังหวัดนครนายก  ทำให้ท่านได้
เกิดการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นหรือความ 
รู้จักกับผู้ที่มีความชอบหรือความสนใจในด้าน
การแคมป์ปิ้ง 

     

4. สิ่งจูงใจทางด้านสถานภาพและช่ือเสียง                      
(Status and Prestige Motivation) 

     

4.1 

การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้ท่าน
ได้นำความรู้และประสบการณ์ที่ได้จากการ
ท่องเที่ยวไปศึกษาต่อเพ่ือเป็นประโยชน์ใน
อนาคต 
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ข้อ 
แรงจูงในทางการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

ในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 

ระดับความคิดเห็น 

มากที่สุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยที่สุด 
1 

4.2 

ท่านได้มุ่งมั่นเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
จากการตามรอยบุคคลที่มีชื่อเสียง หรือผู้มี
อิทธิพลทางสื่อสังคมออนไลน์ (Influencer) 

     

4.3 
การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้
ท่านได้มีโอกาสหาช่องทางเพ่ือทำธุรกิจ 

     

4.4 

การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้
ท่านได้ส่งเสริมความรู้สึกในการมองเห็น
คุณ ค่ าและการพั ฒ นาตน เอง จากการ
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

     

4.5 

การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
รูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก ทำให้
ท่านได้รับประสบการณ์ที่สามารถนำไปบอก
เล่ ากั บ เพ่ื อน  ค รอบครั ว  ห รื อ  คน รู้ จั ก  
เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ตนเอง 

     

4.6 

ท่านมักจะเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
นิเวศในรูปแบบแคมป์ปิ้ง จังหวัดนครนายก 
ในพ้ืนที่ที่ได้รับรางวัลหรือการสนับสนุนจาก
ภาครัฐ  เช่น  การได้ รับการส่ งเสริมการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) หรือการ
ได้รับการประกาศเป็นแหล่งมรดกโลกทาง
ธรรมชาติจากองค์การยูเนสโก (UNESCO)  
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ส่วนที ่ 4  ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
............................................................................................................................. ..........................................
..................................................................... ..................................................................................................
............................................................................................................................. ..........................................
............................................................................................................................. ..........................................
................................................................................ .......................................................................................
................................................................. ......................................................................................................  
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ภาคผนวก ค 

หนังสือขอความอนุเคราะห ์ 
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ภาคผนวก ง 

ข้อมูลทัว่ไปของจงัหวดันครนายก  
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1. ประวัติของจังหวัดนครนายก 
จังหวัดนครนายกเป็นจังหวัดหนึ่งในกลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนกลาง พ้ืนที่ของนครนายกปรากฏ

หลักฐานว่าเคยเป็นถิ่นที่อยู่อาศัยของมนุษย์สมัยก่อนประวัติศาสตร์ โดยมีการขุดพบเครื่องมือเครื่องใช้ของ
มนุษย์ในยุคนั้น เช่น ขวานหินทั้งชนิดมีบ่าและไม่มีบ่า ลูกปัดหินและลูกปัดแก้ว หินดุ แท่นหินเขียว และ
ดินเผา ขวานสำริด จาก แหล่งโบราณ “บ้านดงละคร” ซึ่งอยู่ห่างจากอำเภอเมืองนครนายกไปทางทิศใต้
ระยะทาง 8 กิโลเมตร มีลักษณะ เป็นเนินดินสูงคล้ายเกาะ เนื้อที่ประมาณ 6 ตารางกิโลเมตร มีคันดินสูง
ล้อมรอบเป็นวงรี ด้านนอกคันดินมีคูน้ำล้อมรอบอีกชั้นหนึ่ง มีประตูเข้าออก 4 ประตู โดยเมืองนี้อาจมี
พัฒนาการและอายุร่วมสมัยกับเมืองศรีมโหสถใน จังหวัดปราจีนบุรี และเมืองพระรถในจังหวัดชลบุรี ซึ่ง
โบราณวัตถุที่ขุดพบในบริเวณพ้ืนที่ดังกล่าวมีหลายยุคหลาย สมัยด้วยกัน ประกอบด้วย ระฆังหินสมัยทราว
ดี พระพุทธรูปสมัยลพบุรี ภาชนะดินเผาสมัยสุโขทัย และอยุธยา เป็นต้น  

ในปี พ.ศ. 1893 สมัยสมเด็จพระรามาธิบดีที่ 1 (พระเจ้าอู่ทอง) ปฐมกษัตริย์แห่งกรุงศรีอยุธยา
กำหนดให้ เมืองนครนายกเป็นเมืองหน้าด่านทางด้านทิศตะวันออก (เมืองลพบุรีเป็นเมืองหน้าด่านทางด้าน
ทิศเหนือ เมืองนคร เขื่อนขันธ์เป็นเมืองหน้าด่านทางด้านทิศใต้ และเมืองสุพรรณบุรีเป็นเมืองหน้าด่าน
ทางด้านทิศตะวันตก ระยะทาง จากเมืองหน้าด่านถึง ราชธานีกรุงศรีอยุธยาใช้เวลาเดินทาง 2 วัน) ในสมัย
สมเด็จพระมหาจักรพรรดิ ได้ตัดเขต ท้องที่เมืองลพบุรีทางตะวันออกกับเขตท้องที่เมืองนครนายกทาง
ตะวันตก รวมกันตั้งขึ้นเป็นเมืองสระบุรี ในสมัย พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 5) 
พ.ศ. 2445 ทรงปฏิรูปการปกครองใหม่ เรียกว่า การ ปกครองมณฑลเทศาภิบาล จัดตั้งมณฑลปราจีนบุรี 
ประกอบด้วย เมืองปราจีนบุรี เมืองฉะเชิงเทรา เมืองนครนายก เมืองพนมสารคาม เมืองพนัสนิคม เมือง
ชลบุรี และเมือง บางละมุง ในปี พ.ศ. 2486 รัฐบาลจอมพล ป. พิบูลย์ สงคราม ให้ยุบรวมอำเภอบ้านนา 
จังหวัดนครนายก ไปรวมกับจังหวัดสระบุรี และให้ยุบรวมอำเมืองนครนายก อำเภอองครักษ์ และอำเภอ
ปากพลีไปรวมกับจังหวัดปราจีนบุรี  

เมื่อวันที่ 8 พฤษภาคม พุทธศักราช 2489 ได้มีพระราชบัญญัติจัดตั้งจังหวัดสมุทรปราการ จังหวัด
นนทบุรี จังหวัดสมุทรสาคร และจังหวัดนครนายก พุทธศักราช 2489 มาตรา 5 กำหนดให้แยกอำเภอ
นครนายก อำเภอ องครักษ์ และอำเภอปากพลี ออกจากการปกครองของจังหวัดปราจีนบุรี กับให้แยก
อำเภอบ้านนา ออกจากการปกครองของจังหวัดสระบุรี จัดตั้งเป็นจังหวัดขึ้น เรียกว่า จังหวัดนครนายก   
 ประวัติของชื่อ “นครนายก” มีข้อสันนิษฐาน 2 ประการ ดังนี้ ในสมัยก่อนดินแดนของนครนายก
เป็นป่า รกชัฏมีไข้ป่าชุกชุมผู้คนจึงพากันอพยพไปอยู่ที่อ่ืนจนเกือบเป็นเมืองร้าง ต่อมามีพระมหากษัตริย์
พระองค์หนึ่งไม่มี หลักฐานยืนยันว่าในยุคสมัยใด (แต่ก่อนสมัยสมเด็จพระรามาธิบดีที่ 1 หรือพระเจ้าอู่
ทอง แห่งกรุงศรีอยุธยา เพราะชื่อเมืองนครนายกปรากฏมาตั้งแต่สมัยพระเจ้าอู่ทองแล้ว) ต้องการที่จะจูง
ใจราษฎรให้เข้ามาหักร้างถางพง ทำมาหากินอยู่อาศัยในบริเวณนี้จึงให้ยกเว้นเก็บอากรค่านา จึงเรียกเมือง
นี้ว่า “เมืองนา–ยก” และเป็นเมือง นครนายก เหตุผลที่สอง คือ สมัยกรุงศรีอยุธยา การปกครองในเมือง
หลวงใช้ระบบจตุสดมภ์ ส่วนการปกครองหัว เมืองชั้นใน หัวเมืองชั้นนอก ในหัวเมืองด้านเหนือมีสมุหนา
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ยก ปกครองทั้งฝ่ายพลเรือนและทหาร ในหัวเมืองด้าน ใต้มีสมุหกลาโหมปกครองทั้งฝ่ายพลเรือนและ
ทหาร เมืองนครนายกนั้นเดิมอยู่ในสังกัด สมุหกลาโหม ภายหลังถูก โอนให้อยู่ในสังกัดสมุหนายก พื้นที่นี้
จึงได้ชื่อว่านครนายกนับแต่นั้นเป็นต้นมา 

 

2.ข้อมูลท่ัวไปของจังหวัดนครนายก 

2.1 สัญลักษณ์ประจำจังหวัด  

 
 

ตราสัญลักษณ์จังหวัด “นครนายก” เป็นรูปช้างชูงวงเกี่ยวรวงข้าว ที่สื่อถึงว่าครั้งหนึ่งนครนายก
เคยเป็น เมืองที่มีช้างมาก โดยปัจจุบันมีสถานที่และชื่อวัดที่เกี่ยวข้องอยู่หลายแห่ง อาทิ ตำบลท่าช้าง    
วัดท่าช้าง และอำเภอ เมืองนครนายกเคยเป็นท่าข้ามของโขลงช้างมาก่อน ส่วนรวงข้าวและกองฟางนั้น 
หมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ของ พืชพันธุ์ธัญญาหาร รูปวงกลม คือ ความกลมเกลียวและความสามัคคีของ
คนจังหวัดนครนายก ช้างชูรวงข้าว คือ จังหวัดนครนายกนั้นเป็นจังหวัดที่มีป่าไม้อุดมสมบูรณ์มีช้างมาก 
โดยช้างของจังหวัดนครนายก เป็นช้างที่มีความสำคัญในการคัดเลือกช้างเพ่ือไปทำศึกสงครามในสมัยกรุง
ศรีอยุธยา รวงข้าว คือ อาชีพหลักของชาวนครนายกท่ีส่วนใหญ่มีอาชีพการทำนาและได้ข้าวอุดมสมบูรณ์ดี 
สามารถส่งไปยังเมืองหลวงได้ จังหวัดนครนายกใช้อักษรย่อ “นย” ชื่อภาษาอังกฤษ “NAKHONNAYOK”                                             

2.2 ที่ตั้งและขนาด                                                                                                                            
จังหวัดนครนายกมีเนื้อที่ประมาณ 2,122 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 1,326,250 ไร่ ตั้งอยู่

ทางทิศตะวันออกของประเทศไทย ระหว่างเส้นรุ้งที่ 14 องศาเหนือ และเส้นแวงที่ 101 องศา ตะวันออก 
มีระยะทางจากกรุงเทพมหานครตามถนนทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 305 (รังสิต-นครนายก) เลียบคลอง
รังสิตผ่านอำเภอองครักษ์ ถึงจังหวัดนครนายก ระยะทาง 105 กิโลเมตร ห่างจากท่าอากาศยาน สุวรรณ
ภูมิประมาณ 105 กิโลเมตร ท่าอากาศยานดอนเมือง 82 กิโลเมตร ท่าเทียบเรือคลองเตย 120 กิโลเมตร 
ท่าเทียบเรือแหลมฉบัง 163 กิโลเมตร 7 อาณาเขต  

จังหวัดนครนายกเป็นจังหวัดในภาคตะวันออก มีอาณาเขตติดต่อจังหวัดใกล้เคียง ดังนี้  
ทิศเหนือ ติดต่อกับ จังหวัดสระบุรี และจังหวัดนครราชสีมา  
ทิศตะวันออก ติดต่อกับ จังหวัดนครราชสีมา และจังหวัดปราจีนบุรี  
ทิศใต้ ติดต่อกับ จังหวัด ปราจีนบุรีและจังหวัด ฉะเชิงเทรา  
ทิศตะวันตก ติดต่อกับ จังหวัดปทุมธานี  
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2.3 ลักษณะภูมิประเทศ       
สภาพพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นที่ราบ ทางตอนเหนือและตะวันออกเป็นภูเขาสูงชันในเขตอำเภอ บ้านนา  

อำเภอเมืองนครนายก และอำเภอปากพลีส่วนหนึ่งอยู่ในเขตอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ซึ่งเป็นเขต  รอยต่อ
กับอีก 3 จังหวัด ได้แก่ สระบุรี นครราชสีมา และปราจีนบุรี มีเทือกเขาติดต่อกับเทือกเขาดงพญาเย็น       
มียอดเขาสูงที่สุดของจังหวัดคือ ยอดเขาเขียว มีความสูงจากระดับน้ำทะเล 1,351 เมตร ส่วนทาง
ตอนกลาง และตอนใต้เป็นที่ราบอันกว้างใหญ่ เป็นส่วนหนึ่งของที่ราบสามเหลี่ยมลุ่มแม่น้ำเจ้าพระยา     
ที่เรียกว่า “ที่ราบ กรุงเทพ” ลักษณะดินเป็นดิน ปนทราย และดินเหนียวเหมาะแก่การทำนา ทำสวนผลไม้ 
และการอยู่อาศัย 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



194 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก จ 

รปูภาพขณะเกบ็แบบสอบถาม 
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เก็บแบบสอบถาม ณ ลานเกงเต็นท์ลำตะคลอง อุทยานแห่งชาติขาใหญ่ 

เมื่อเดือนมีนาคม - พฤษภาคม 2565 
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ประวัติย่อผู้วิจัย 

 

ชื่อ – นามสกุล  นายกัญจน์ มั่นจีระ 
วันเดือนปีเกิด   22 ธันวาคม 2543 
สถานที่เกิด   อุตรดิตถ์ 
ประวัติการศึกษา 
พ.ศ 2562   โรงเรียนพิษณุโลกพิทยาคม 
ปัจจุบัน    สาขาการจัดการการท่องเที่ยวเเบบบูรณาการ 
             คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
อีเมล       Gun.munji@g.swu.ac.th 
 
ชื่อ - นามสกุล    นางสาวฐิติมนต์ พรนิธิกุลพงศ์ 
วันเดือนปีเกิด   25 พฤษภาคม 2544 
สถานที่เกิด   สมุทรปราการ 
ประวัติการศึกษา  
พ.ศ. 2562   โรงเรียนเตรียมอุดมศึกษาพัฒนาการ 
ปัจจุบัน     สาขาการจัดการการท่องเที่ยวเเบบบูรณาการ 
              คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
อีเมล        Titimon.ppt@g.swu.ac.th 
 
ชื่อ - นามสกุล   นางสาวมนรดา ถาวร  
วันเดือนปีเกิด   6 ตุลาคม 2542  
สถานที่เกิด   นนทบุรี 
ประวัติการศึกษา  
พ.ศ.2562    โรงเรียนสารวิทยา  
ปัจจุบัน    สาขาการจัดการการท่องเที่ยวเเบบบูรณาการ 

คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
อีเมล   Monrada.tav@g.swu.ac.th 
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ชื่อ - นามสกุล   นายศิรวีร์ เลิศรัตติพงศ์ 
วันเดือนปีเกิด   29 กันยายน 2543 
สถานที่เกิด   กรุงเทพมหานคร 
ประวัติการศึกษา 
พ.ศ.2562    โรงเรียนศรีอยุธยา ในพระอุปถัมภ์ฯ 
ปัจจุบัน    สาขาการจัดการการท่องเที่ยวเเบบบูรณาการ 
             คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
อีเมล         Sirawee.lert@g.swu.ac.th 
 
ชื่อ - นามสกุล   นายกฤตเมธ รอดผล 
วันเดือนปีเกิด   11 สิงหาคม 2543 
สถานที่เกิด   ราชบุรี 
ประวัติการศึกษา  
พ.ศ. 2562    โรงเรียนเบญจมราชูทิศราชบุรี  
ปัจจุบัน       สาขาการจัดการการท่องเที่ยวเเบบบูรณาการ 
                 คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
อีเมล    Krittamet.pond@g.swu.ac.th 
 
ชื่อ - นามสกุล   นางสาวณัฐฑริกา ป้องกัน   
วันเดือนปีเกิด   26 เมษายน 2544  
สถานที่เกิด   กรุงเทพมหานคร  
ประวัติการศึกษา  
พ.ศ. 2562   โรงเรียนบางปะกอกวิทยาคม 
ปัจจุบัน     สาขาการจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการ 

   คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  
อีเมล     Nattarika.pong@g.swu.ac.th 
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ชื่อ - นามสกุล   นางสาวภริตา บุญนำ  

วันเดือนปีเกิด   4 ตุลาคม 2543  
สถานที่เกิด   อุบลราชธานี 
ประวัติการศึกษา  
พ.ศ. 2562   โรงเรียนเบญจลักษ์พิทยา 
ปัจจุบัน   สาขาการจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการ 

คณะวัฒนธรรมสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  
อีเมล    Pharita.boon@g.swu.ac.th 

 

 


