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พฤติกรรมการท่องเท่ียวแบบถวิลหาอดีตท่ีเกิดจากการเปิดรบัส่ือ 
และส่วนประสมทางการตลาดในมมุมองผูบ้ริโภคของนักท่องเท่ียวชาวไทย: 

กรณีศึกษา งานแผน่ดินสมเดจ็พระนารายณ์มหาราช จงัหวดัลพบรีุ 
NOSTALGIA TOURISM BEHAVIOR DERIVED FROM MEDIA EXPOSURE AND 
CUSTOMERS’ PERSPECTIVE MARKETING MIXES AMONG THAI TOURISTS: 

CASE STUDY OF KING NARAI REIGN FAIR, LOPBURI PROVINCE 
 

ธมลวรรณ สทิธพิล ธนภมู ิอตเิวทนิ 
Tamonwan Sitthipon1, Tanapoom Ativetin2 

 

บทคดัย่อ 
 

การวจิยัครัง้นี้มีความมุ่งหมายเพื่อศกึษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบถวลิหาอดตีที่เกดิจากการเปิดรบัสื่อ 
และส่วนประสมทางการตลาดในมุมมองผู้บริโภคของนักท่องเที่ยวชาวไทย: กรณีศึกษา งานแผ่นดินสมเด็จพระ
นารายณ์มหาราช จงัหวดัลพบุร ีในการศกึษาครัง้นี้ประชากร คอื นกัท่องเทีย่วชาวไทยจ านวน 400 คน ทีม่าท่องเทีย่ว
งานแผ่นดนิสมเดจ็พระนารายณ์มหาราช จงัหวดัลพบุรี โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มูล  
ใชก้ารวเิคราะหค์่ารอ้ยละ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน และการวเิคราะหถ์ดถอยพหุคณู ทีร่ะดบันยัส าคญัทางสถติ ิ
0.05 โดยการวิจัยครัง้นี้เป็นการวิจยัแบบผสมผสานที่ใช้ระเบียบวิธีการวิจยัเชิงปริมาณ และระเบียบวิธีการวิจัย  
เชงิคุณภาพ ผลการศกึษาพบว่า 1) การเปิดรบัสือ่ในดา้นสือ่มวลชน และสือ่บุคคลมผีลต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบ
ถวลิหาอดตีโดยรวมไดอ้ย่างมนีัยส าคญัทางสถติิทีร่ะดบั 0.05 ซึง่สามารถพยากรณ์ไดร้อ้ยละ 6.7 2) ส่วนประสมทาง
การตลาดในมุมมองผู้บริโภค ด้านการสื่อสารมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบถวิลหาอดีตโดยรวมได้อย่าง  
มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสามารถพยากรณ์ได้ร้อยละ 2.5 3) ปัจจยัที่ท าให้เกิดการถวิลหาอดีตในด้าน
กจิกรรมทางวฒันธรรมมผีลต่อพฤติกรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีโดยรวมได้อย่างมนีัยส าคญัทางสถติิที่ระดบั 
0.05 ซึง่สามารถพยากรณ์ไดร้อ้ยละ 6.6 4) คุณภาพประสบการณ์ของนกัท่องเทีย่วชาวไทยทีไ่ดจ้ากการท่องเทีย่วแบบ
ถวลิหาอดตี ดา้นการมสี่วนร่วม และความสนุกสนานมผีลต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีโดยรวมไดอ้ย่าง
มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ซึง่สามารถพยากรณ์ไดร้อ้ยละ 16.1 5) พฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีมผีล
ต่อแนวโน้มพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบถวลิหาอดตีโดยรวมได้อย่างมนีัยส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 ซึ่งสามารถ
พยากรณ์ไดร้อ้ยละ 3.6 6) ความคดิเหน็เชงิลกึของผูป้ระกอบการธรุกจิทอ่งเทีย่ว และนกัท่องเทีย่ว พบว่า  การน าเสนอ
ละครย้อนยุคผ่านทางโทรทศัน์มผีลต่อการท่องเที่ยวในแหล่งโบราณสถานหรอืแบบย้อนยุคตามรอยละคร โดยการ
แนะน าบอกต่อของครอบครวัหรอืกลุ่มเพื่อนมสี่วนในการมาท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี โดยมกีารสื่อสารทีส่ามารถระบุ
รายละเอยีดการชมภายในงานตามจุดต่างๆ ไดอ้ย่างชดัเจน เขา้ใจง่ายและครบถว้น ซึง่การสือ่สารผ่านทางออนไลน์ควร
มกีารสื่อสารที่หลากหลาย กจิกรรมทางวฒันธรรมเป็นปัจจยัที่ท าใหเ้กดิการถวลิหาอดตีในการจ าลองรูปแบบวถิีชวีติ
บรรยากาศแบบยอ้นยุค เสยีงเพลงในอดตี และการแต่งกายยอ้นยุค คุณภาพประสบการณ์ของนกัท่องเทีย่วมคีวามรูส้กึ 
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ตื่นตาตื่นใจกบัสิง่ที่หาชมไม่ได้ในทุกๆวนั และมีการพูดคุยแลกเปลี่ยนความคดิกนัในขณะท่องเที่ยว ทัง้นี้เนื่องจาก
กจิกรรมต่างๆภายในแหล่งท่องเทีย่วมคีวามแตกต่างและหาชมไดย้ากจากแหล่งท่องเทีย่วอื่น นกัท่องเทีย่วจงึเกดิความ
ประทบัใจ และมกีารพดูคุยบอกต่อรวมถงึมคีวามตื่นเตน้ในขณะทอ่งเทีย่วจงึเกดิการแนะน าเพื่อบอกต่อ และการกลบัมา
เทีย่วแบบถวลิหาอดตีในแหล่งเดมิอีก และมพีฤตกิรรมท่องเที่ยวแบบย้อนยุคหรอืถวลิหาอดตีเมื่อมโีอกาสหรอืมเีวลา
ว่าง และเพื่อตอ้งการไดร้บัประสบการณ์ทีแ่ปลกใหม่ 
ค าส าคญั: การท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี พฤตกิรรมการท่องเทีย่ว 
 

Abstract 
 

The aim of this research to examine nostalgia tourism behavior derived from media exposure and 
customers’ perspective marketing mixes among Thai tourists: case Study of King Narai Reign Fair, Lopburi Province. 
The data was collected using a questionnaire with four hundred participants and the sample of the study consisted of 
elderly consumers. The data were analyzed using descriptive statistics, including percentage, mean, standard 
deviation and multiple regression analysis with a statistical significance of 0.05. This research was integrated research 
that used qualitative and quantitative research methods.  

The results of the research revealed the following: 1) media exposure including mass media, personal 
media, campaigned media and new media affected nostalgia tourism behavior at a statistically significant level of 0.05 
levels which can be predicted at 6.7%; 2) customer perspectives and the marketing mixes included consumers, cost, 
convenience and communication affected nostalgia tourism behavior at a statistically significant level of 0.05 levels 
which can be predicted at 2.5%; 3) the factors affecting the behavior of Thai tourists in term of nostalgia tourism 
including emotions, feelings, places, time and stimulus, the built environment, cultural activities and religious 
attractions affected nostalgia tourism behavior at  a statistically significant level of 0.05, which can be predicted at 
6.6%; 4) quality experience in nostalgia tourism including immersion, surprise, participation and fun affected nostalgia 
tourism behavior at a statistically significant level of 0.05, which can be predicted at 16.1%; 5) nostalgia tourism 
behavior affected the behavioral trend of nostalgia tourism at statistically significant level of 0.05, which can be 
predicted at 3.6%; 6) the additional opinions based on in-depth interviews identified that retro dramas on television 
had an effect on tourism in ancient sites or in retro-style dramas by suggesting to the family or a group of friends that 
there is an aspect of nostalgia in travel by establishing communication that can clearly specify the details of the 
viewing between easy in term of understanding online communication. Furthermore, there should be a variety of 
communicative cultural activities is a factor that caused nostalgia for the past to simulate lifestyle patterns and a retro 
atmosphere, such as music from the past and Thai national dress. The quality of the experience of tourists was 
surprisingly difficult to identify. Tourists had to discuss and exchange ideas while traveling because of various activities 
in tourist attractions were different and difficult to find in other tourist destinations. Tourists were impressed and excited 
while traveling and wanted to return to the same place when having opportunities or free time and wanted to have a 
new experience. 
Keywords: Nostalgia tourism, Tourism behavior 
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บทน า 
 การท่องเทีย่วเป็นอุตสาหกรรมทีม่บีทบาทอย่างมากต่อระบบเศรษฐกจิของประเทศเนื่องจากเป็นอุตสาหกรรมทีท่ า
รายได้เป็นเงนิตราหมุนเวียนภายในประเทศเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง รฐับาลได้ให้ความส าคญัด้านการท่องเที่ยวไทยโดยม ี
การจัดกิจกรรมต่างๆ เพื่อส่งเสริมให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวตลอดทัง้ปีโดยเฉพาะประเพณี และศิลปวัฒนธรรมไทย  
การท่องเที่ยวแบบถวิลหาอดีต (Nostalgic tourism) เป็นอีกรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยววัฒนธรรมที่สามารถดึงดูด
นกัท่องเทีย่วใหห้ลัง่ไหลไปยงัสถานทีท่่องเทีย่วทีเ่ป็นทรพัยากรทางวฒันธรรม จากปรากฏการณ์ถวลิหาอดตีของประเทศไทย
มกีารสบืทอดวฒันธรรมประเพณีต่างๆ ตัง้แต่อดตีมาจนถึงปัจจุบนัและมสีถาปัตยกรรมรวมถงึศลิปวฒันธรรมที่มคีวามเป็น
เอกลกัษณ์เฉพาะตวั และการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีในจงัหวดัลพบุรไีดม้กีารจดังานแผ่นดนิสมเดจ็พระนารายณ์มหาราช
ทีถู่กสรา้งโดยน าความหมายของสิง่ทีผ่่านมาแลว้ในอดตีทีม่กีารออกแบบพืน้ทีบ่รเิวณรา้นคา้ตลอดจนองคป์ระกอบต่างๆ ของ
พืน้ที่ใหเ้ตม็ไปดว้ยวตัถุสญัลกัษณ์ในอดตี ซึง่รูปแบบการท่องเทีย่วดงักล่าวสามารถตอบสนองความต้องการของนักเทีย่วใน
กระแสการถวลิหาอดตีที่สบืเนื่องมาจากในปัจจุบนัเพราะ รูปแบบการด าเนินชวีติของคนไทยได้ปรบัเปลี่ยนไปตามยุคสมยั 
อย่างรวดเรว็จนก่อให้เกดิความคดิที่อยากจะยอ้นกลบัไปในอดตี ทัง้นี้เมื่อสื่อประเภทต่างๆ ทีเ่ขา้มามอีทิธพิลต่อการเปิดรบั 
ของประชาชนทัว่ไปอย่างเช่น สื่อมวลชน เขา้มามบีทบาทในการส่งเสรมิการท่องเที่ยวจงึส่งผลให้ผู้ชมได้ไปท่องเที่ยวตาม
รอยละครเพิม่ขึน้จ านวนสถติินักท่องเทีย่วในจงัหวดัลพบุร ีพบว่า ในเดอืนกุมภาพนัธม์จี านวนนักท่องเที่ยวมากที่สุดโดยมี
อตัราการเปลี่ยนแปลงร้อยละ 19.11 (กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 2561) อนัเนื่องมาจากในเดือน
กุมภาพนัธ ์มกีารจดังานแผ่นดนิสมเดจ็พระนารายณ์มหาราชในช่วงกลางเดอืนกุมภาพนัธข์องทุกปี แสดงใหเ้หน็ถงึศกัยภาพ
ในการแขง่ขนัในตลาดการท่องเทีย่ววฒันธรรมของไทยอย่างเหน็ไดช้ดัเจน  

จากขอ้มูลขา้งต้นผู้วจิยัมคีวามสนใจในการศกึษาการเปิดรบัสื่อส่วนประสมทางการตลาดในมุมมองผู้บรโิภคและ
คุณภาพประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวเพื่อให้ทราบถึงพฤติกรรมการท่องเที่ยวตลอดจนแนวโน้มพฤติกรรมการท่องเที่ยว
แบบถวลิหาอดตีโดยการวจิยัในครัง้นี้จะเป็นประโยชน์ต่อผูป้ระกอบการ หน่วยงานในภาครฐั หรอืผูท้ีส่นใจน าขอ้มลูไปจดัท า
แผนทางการตลาดอนัน ามาซึ่งการปรบัปรุงแก้ไขให้ตรงต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว และตระหนักถึงการส่งเสริม
ท่องเที่ยวแบบถวลิหาอดตีเพื่อเป็นแนวทางในการวางแผนและพฒันาการท่องเที่ยวแบบถวลิหาอดตีให้สามารถเพิ่มมูลค่า 
ทางอุตสาหกรรมการท่องเทีย่วและเศรษฐกจิของประเทศไทยต่อไป 

 

วตัถปุระสงคข์องการวิจยั 
1. เพื่อศกึษาการเปิดรบัสื่อ ส่วนประสมทางการตลาดในมุมมองผูบ้รโิภคของผูป้ระกอบการธุรกจิท่องเที่ยว ปัจจยั 

ทีท่ าใหเ้กดิการถวลิหาอดตี และคุณภาพประสบการณ์ของนกัท่องเทีย่วชาวไทยทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิ
หาอดตี 

2. เพื่อศกึษาพฤตกิรรมการท่องเทีย่วทีส่ง่ผลต่อแนวโน้มพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี 
3. เพื่อศกึษาความคดิเหน็เชงิลกึของผูป้ระกอบการธุรกจิท่องเทีย่ว และนักท่องเที่ยวเกี่ยวกบัการเปิดรบัสื่อ ส่วน

ประสมทางการตลาดในมุมมองผู้บรโิภค ปัจจยัที่ท าใหเ้กดิการถวลิหาอดตีคุณภาพประสบการณ์ของนักท่องเทีย่วชาวไทย 
และพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี 

กรอบแนวคิดในการวิจยั ประกอบด้วย 
1. ตวัแปรอสิระ ไดแ้ก่ การเปิดรบัสือ่ ประกอบดว้ย สือ่มวลชน สือ่บุคคล สือ่กจิกรรม และสือ่ใหม่ 

สว่นประสมทางการตลาดในมุมมองผูบ้รโิภค ประกอบดว้ย ความตอ้งการของผูบ้รโิภค ต้นทุนของผูบ้รโิภคความสะดวก และ
การสื่อสาร ปัจจยัที่ท าให้เกิดการถวิลหาอดีต ประกอบด้วย อารมณ์หรอืความรู้สกึ สถานที่หรือเวลา สิ่งเร้า คุณค่าทาง
ศลิปกรรม กจิกรรมทางวฒันธรรม และจุดสนใจทางศาสนา คุณภาพประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวชาวไทย ประกอบด้วย 
การมใีจจดจ่อ ความประหลาดใจ การมสีว่นร่วม ความสนุกสนาน 
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2. ตวัแปรตาม ไดแ้ก่ พฤติกรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี และแนวโน้มพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหา
อดตี ประกอบดว้ย การกลบัมาท่องเทีย่วในแหล่งเดมิ การบอกต่อเพื่อแนะน า และการไปท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีในแหล่ง
อื่น 
 สมมติฐานของการวิจยั 

1. การเปิดรบัสื่อ ประกอบดว้ย สื่อมวลชน สื่อบุคคล สื่อกจิกรรมและสื่อใหม่ส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบ
ถวลิหาอดตี 

2. ส่วนประสมทางการตลาดในมุมมองผู้บรโิภค ประกอบด้วย ความต้องการของผู้บรโิภค ต้นทุนของผู้บรโิภค 
ความสะดวก และการสือ่สารสง่ผลต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี 

3. ปัจจยัที่ท าให้เกดิการถวิลหาอดตี ประกอบด้วย ด้านอารมณ์หรือความรู้สกึ ด้านสถานที่หรอืเวลาด้านสิง่เร้า 
คุณค่าทางศลิปกรรม กจิกรรมทางวฒันธรรม และจุดสนใจทางศาสนาสง่ผลต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี 

4. คุณภาพประสบการณ์ของนักท่องเทีย่วชาวไทย ประกอบดว้ย การมใีจจดจ่อ ความประหลาดใจ การมสี่วนร่วม 
และความสนุกสนานสง่ผลต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี 

5. พฤตกิรรมการท่องเทีย่วสง่ผลต่อแนวโน้มพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี 
 

ทบทวนวรรณกรรม 
การเปิดรบั หมายถึง การกลัน่กรองข้อมูลที่รบัมาของบุคคลหรือสื่อต่างๆ (วิมลฤดี สุขอนันต์, 2553) สื่อเป็น

เครื่องมือ และสื่อกลางในการสื่อสารจากองค์กรสู่กลุ่มเป้าหมาย เป็นการสร้างความสมัพันธ์อนัใกล้ชิดให้เกิดขึ้นระหว่าง
องค์กรกบัผู้คนในปัจจุบนัโดยสื่อในการประชาสมัพนัธ์มมีากมายอนัเป็นผลมาจากการพฒันาเทคโนโลยขีองโลกแบ่งเป็น  
4 ประเภทใหญ่ ไดแ้ก่ สือ่มวลชน สือ่บุคคล สือ่กจิกรรม และสือ่ใหม่ (Daugherty, Eastin T.M., & Bright L., 2008) 

ส่วนประสมทางการตลาดในมุมมองผูบ้รโิภค หมายถึง การตลาดที่มองในมุมของผูบ้รโิภคโดยให้ความส าคญั และ
ยดึลูกค้าเป็นศูนย์กลาง ประกอบด้วย ความต้องการของผู้บรโิภค ต้นทุนของผู้บรโิภค ความสะดวกสบายและการสื่อสาร  
 (บุรมิ โอทกานนท,์ 2555) 

การถวลิหาอดีต(Nostalgia) หมายถึง การแสดงถึงสภาวะอาการ และความรู้สกึอ่อนไหวโหยหาบรรยากาศ หรือ
ความคุ้นเคยแบบในอดตีรวมถงึความรู้สกึเศรา้ใจเมื่อระลกึถึงความทรงจ าในอดตี (นิพทัธพงศ ์พุมมา & ณรงค ์กรรณรอด-
ทรพัย,์ 2556) 

ปัจจยัส าคญัทีท่ าใหเ้กดิการถวลิหาอดตี ไดแ้ก่ 1) ปัจจยัดา้นอารมณ์หรอืความรูส้กึ หมายถงึความรูส้กึทีป่รารถนา
หรือต้องการที่จะกลับไปสู่อดีตหรือความรู้สึกที่ไม่พึงพอใจหรือพบข้อบกพร่องของสภาพสังคมในปัจจุบัน 2) ปัจจัย 
ดา้นสถานที่หรอืเวลา หมายถึง ประสบการณ์ที่อาจเกดิขึน้จากสถานที่ที่เคยมอียู่จรงิหรอืโลกของความคดิหรอืจนิตนาการ 
จงึต้องการน าภาพหรอืเรื่องราวในอดตีมารือ้ฟ้ืน 3) ปัจจยัด้านสิง่เรา้ หมายถึง ปรากฏการณ์ที่เกดิขึน้จากสิง่ต่างๆ รอบตวั 
(เกรยีงไกร วฒันาสวสัดิ,์ 2555) 4) คุณค่าทางศลิปกรรม หมายถงึ สิง่ดงึดูดความสนใจทีม่นุษยไ์ดส้รา้งขึน้จากแรงบนัดาลใจ
ทัง้ในอดตีจนถึงปัจจุบนั 5) กจิกรรมทางวฒันธรรม หมายถึง ประเพณีวฒันธรรมและกจิกรรมที่ส่งเสรมิทางวฒันธรรมเป็น 
สิง่ที่ถ่ายทอดการแสดงออกทางวฒันธรรม และอารยธรรม 6) จุดสนใจทางศาสนา หมายถึง สถานที่ส าคญัทางศาสนาจงึได ้
มกีารก่อสรา้งสถานทีด่ว้ยงานศลิปะ หรอืสถาปัตยกรรม (กลัยาณี ทองงาม, 2553)  

คุณภาพประสบการณ์ หมายถึง การได้รบัการตอบสนองต่อความรู้สกึของนักท่องเที่ยวหรอืประโยชน์ที่ตนเอง
ต้องการ (Chen & Horng C.S.,2010) คุณภาพประสบการณ์ซึ่งเกี่ยวกับองค์ประกอบทัง้ 4 มิติของคุณภาพประสบการณ์ 
ประกอบด้วย 1) การมีใจจดจ่อ (Immersion) หมายถึง การที่ผู้บริโภคได้ให้ความส าคัญกับกระบวนการบรโิภคมากกว่า 
ผลของการบริโภค 2) ความประหลาดใจ (Surprise) หมายถึง การได้เห็นหรือได้รับความรู้สึกแปลกใหม่ในสิ่งพิเศษ  
3) การมสี่วนร่วม (Participation) หมายถงึ การมปีฏสิมัพนัธร์ะหว่างผูบ้รโิภคกบัสนิค้าหรอืบรกิาร 4) ความสนุกสนาน (Fun) 
หมายถงึ ความสขุ และความเพลดิเพลนิทีผู่บ้รโิภคไดร้บั (Kao Y.F., Huang L.S., & Wu C.H.,2008) 
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พฤติกรรมการท่องเที่ยว หมายถึง ความรู้สึกนึกคิดทัง้การแสดงออกในด้านต่างๆ ของนักท่องเที่ยวในก่อน 
การเดนิทาง ในระหว่างการเดนิทาง และภายหลงัจากการเดนิทางท่องเที่ยว ตลอดจนปัจจยัต่างๆ ที่มอีทิธพิลต่อความรูส้กึ
นึกคดิและการแสดงออก (Clawson & Knetsch,1967) 
 

วิธีการด าเนินการวิจยั 
การด าเนินการวิจัยครัง้นี้ ใช้วิธีวิทยาการวิจัยแบบผสม (Mixed Method) ประกอบด้วยการวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการวิจัยเชิงปริมาณ ประชากร ได้แก่ 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอายุตัง้แต่ 15 ปีขึน้ไปทัง้ชาย และหญิงที่เดินทางมาท่องเที่ยวยงับรเิวณพื้นที่ที่ศกึษา เนื่องจาก 
ไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอนจึงค านวณกลุ่มตัวอย่างโดยใช้สูตรค านวณ (กลัยา วานิชบัญชา 2555 : 26-27) โดย
ก าหนดความคลาดเคลื่อนไม่เกนิ 5% จะไดข้นาดตวัอย่าง 384 คน และเพิม่ขนาดตวัอย่าง 16 คน รวมเป็น 400 คน ใชว้ธิกีาร
สุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเจาะจงนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มายงังานแผ่นดนิสมเดจ็พระนารายณ์ และวธิกีาร
สุ่มแบบโควตา (Quota Sampling) ของกลุ่มตวัอย่างจ านวน 400 คน โดยท าการแจกแบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณ
ค่า 4 ระดบัเป็นเครื่องมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มลูนักท่องเทีย่วชาวไทยทีม่ายงังานแผ่นดนิสมเดจ็พระนารายณ์  

ส่วนการวจิยัเชงิคุณภาพ ผู้วจิยัได้สมัภาษณ์แบบเจาะลกึ (In-depth Interview) กบัผู้ประกอบการธุรกจิท่องเที่ยว 
และนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มายงังานแผ่นดินสมเด็จพระนารายณ์มหาราช จ านวน 8 คน น าข้อมูลจากการสมัภาษณ์ท า 
การวเิคราะห์ขอ้มูลโดยใช้การสรุปและจดัหมวดหมู่เนื้อหา และน าเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลในประเดน็ต่างๆ ในลกัษณะ 
การพรรณนาเชงิวเิคราะห ์(Analytical Description) 

การวิเคราะหข์้อมูล 
การวเิคราะหข์อ้มลูเชงิพรรณนา (Descriptive statistics) โดยใชร้อ้ยละ ค่าเฉลีย่ และค่าเบีย่งเบนมาตราฐาน 
การวเิคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน (Inferential statistics) สถิติที่ใช้ในการทดสอบ ได้แก่ การวิเคราะห์ความถดถอย

พหุคณู (ศริชิยั พงษ์วชิยั, 2550)  
 

ผลการวิจยั 
ผลการวิเคราะหข์้อมูลเชิงปริมาณ  
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา พบว่า 1) ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง อายุ 15 - 25 ปี 

สถานภาพโสด ระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี อาชีพนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา และมีรายได้ 10,001-20,000 บาท  
2) การเปิดรบัสื่อด้านสื่อมวลชนอยู่ในระดบัมากที่สุด การเปิดรบัสื่อด้านสื่อบุคคล สื่อกจิกรรม และสื่อใหม่อยู่ในระดบัมาก  
3) มรีะดบัความคดิเหน็ต่อองคป์ระกอบของสถานที่ท่องเทีย่ว และบรกิารของแหล่งท่องเทีย่ว และความสะดวกอยู่ในระดบัดี
มาก ความคิดเห็นต่อความเหมาะสมทางด้านราคา และการสื่อสารอยู่ในระดบัดี 4) มีมุมมองการถวิลหาอดีตด้านสิง่เร้า  
ด้านคุณค่าทางศิลปกรรม ด้านกิจกรรมทางวัฒนธรรม และด้านจุดสนใจทางศาสนาอยู่ในระดับมากที่สุด ส่วนมุมมอง 
การถวลิหาอดตีดา้นอารมณ์หรอืความรูส้กึและดา้นสถานทีห่รอืเวลาอยู่ในระดบัมาก 5) ไดร้บัประสบการณ์ความสนุกสนาน
ในระดับดีมาก และการได้รับประสบการณ์ ด้านการมีใจจดจ่อ ความประหลาดใจ และการมีส่วนร่วมในระดับด ี 
6) ผู้ตอบแบบสอบถามมพีฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบถวลิหาอดตีมากที่สุด 7) ผู้ตอบแบบสอบถามมแีนวโน้มไปท่องเที่ยว
แบบถวิลหาอดตีในแหล่งอื่นแน่นอน มรีะดบัแนะน าผู้อื่นมาท่องเที่ยวงานแผ่นดินสมเด็จพระนารายณ์มหาราชอีก และมี
แนวโน้มกลบัมาท่องเทีย่วงานแผ่นดนิสมเดจ็พระนารายณ์มหาราช 

ผลการวิเคราะห์ทดสอบสมมติฐาน พบว่า 1) การเปิดรับสื่อด้านสื่อมวลชน และด้านสื่อบุคคล มีผลต่อ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบถวลิหาอดตีโดยรวม ร้อยละ 6.7 อย่างมีนัยส าคญัที่ระดบั 0.05 2) ส่วนประสมทางการตลาด 
ในมุมมองผู้บรโิภค ด้านการสื่อสารมผีลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบถวลิหาอดตีโดยรวม รอ้ยละ 2.5 อย่างมนีัยส าคญั 
ทีร่ะดบั 0.05 3) ปัจจยัทีท่ าใหเ้กดิการถวลิหาอดตี ดา้นกิจกรรมทางวฒันธรรมมผีลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบถวลิหา
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อดตีโดยรวม รอ้ยละ 6.6 อย่างมนีัยส าคญัที่ระดบั 0.05 4) ปัจจยัที่ท าให้เกดิการถวลิหาอดีตคุณภาพประสบการณ์ทีไ่ดจ้าก
การท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี ดา้นการมสีว่นร่วม และดา้นความสนุกสนานมผีลต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี
โดยรวม ร้อยละ 16.1 อย่างมนีัยส าคญัที่ระดบั 0.05 5) พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบถวลิหาอดตีโดยรวมมผีลต่อแนวโน้ม
พฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีโดยรวม รอ้ยละ 3.6 อย่างมนียัส าคญัทีร่ะดบั 0.05 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ พบว่า 1) นักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมท่องเที่ยวจากการเปิดรบัสื่อผ่านทาง
โทรทศัน์ทีท่ าใหน้ักท่องเทีย่วต้องการท่องเทีย่วในแหล่งโบราณสถานหรอืสถานทีย่อ้นยุคตามรอยละคร 2) การสือ่สารภายใน
แหล่งท่องเที่ยวที่มกีารระบุรายละเอยีดการชมภายในงานตามจุดต่างๆ ได้อย่างชดัเจน เขา้ใจง่ายและครบถ้วน มผีลท าให้
นกัท่องเทีย่วมาท่องเทีย่วยงังานแผ่นดนิสมเดจ็พระนารายณ์มหาราช 3) นักท่องเทีย่วมคีวามสนใจในกจิกรรมทางวฒันธรรม
ภายในแหล่งท่องเที่ยวที่มกีารจ าลองรูปแบบวถิีชวีติในอดตีโดยใช้เงนิพดด้วงในการซื้อสนิค้าต่างๆ ภายในงาน และมกีาร 
จดัองคป์ระกอบทีม่บีรรยากาศแบบยอ้นยุค เสยีงเพลงในอดตี และการแต่งกายยอ้นยุค 4) นักท่องเทีย่วมคีวามประทบัใจเขา้
และได้ร่วมกจิกรรมต่างๆ ภายในสถานที่ท่องเที่ยว มคีวามรูส้กึตื่นตาตื่นใจกบัสิง่ที่หาชมยากในปัจจุบนั และนักท่องเที่ยว 
มกีารพูดคุยแลกเปลี่ยนความคดิกนัในขณะท่องเที่ยว ทัง้นี้เนื่องจากกจิกรรมต่างๆ ภายในแหล่งท่องเที่ยวมคีวามแตกต่าง
และหาชมได้ยากจากแหล่งท่องเที่ยวอื่น นักท่องเทีย่วจงึเกดิความประทบัใจและมกีารพูดคุยบอกต่อรวมถึงมคีวามตื่นเต้น
ในขณะท่องเที่ยว 5) นักท่องเที่ยวจึงมีความต้องการท่องเที่ยวเพื่อได้รบัประสบการณ์และความรู้ในประวตัิศาสตร์หรือ
กจิกรรมในขณะท่องเทีย่วถงึในขณะทีม่โีอกาสจงึมคีวามต้องการสมัผสับรรยากาศแบบยอ้นยุคในแหล่งท่องเทีย่วทีม่รีะยะการ
เดนิทางทีไ่ม่ไกลเนื่องจากต้องการท่องเทีย่วแบบยอ้นยุคหรอืถวลิหาอดตีเมื่อมโีอกาสหรอืมเีวลาว่าง มผีลใหน้ักท่องเที่ยวมี
แนวโน้มพฤตกิรรมในการแนะน าเพื่อบอกต่อ และการกลบัมาเที่ยวแบบถวลิหาอดตีในแหล่งเดมิ เนื่องจากนักท่องเที่ยวเกดิ
ความประทบัใจในประสบการณ์ทีไ่ดจ้ากการท่องเทีย่วแบบยอ้นยุคและเกดิการกลบัมาเทีย่วแบบถวลิหาอดตีในแหล่งเดมิอกี 

 

สรปุและอภิปรายผล 
จากผลการวจิยั มปีระเดน็ส าคญัทีส่ามารถน ามาอภปิรายได ้ดงันี้ 
1. การเปิดรบัสือ่ในดา้นสือ่มวลชนสง่ผลทางบวกต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีโดยรวม ทัง้นี้เนื่องจาก 

เป็นสื่อมวลชนมคีวามสะดวกในการเปิดรบัทัง้ทางตรงและทางออ้ม เนื่องจากในปัจจุบนัเป็นสงัคมที่มผีู้คนสามารถพบเห็น
โฆษณาต่างๆหลายช่องทาง เช่น ทางโทรทศัน์ ป้ายบลิบอร์ด หรอืในนิตยสารต่างๆ ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของ กฤษณ์ 
วรรณวรมศิร ์(2553) ไดศ้กึษาเรื่อง การเปิดรบัสื่อกบัการท่องเทีย่วต่างประเทศของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า
การเปิดรบัสื่อเพื่อการท่องเทีย่ว โดยเปิดรบัผ่านสื่อมวลชนมากทีส่ดุไดแ้ก่ โทรทศัน์ เช่น ละคร นิตยสาร เนื่องจากเป็นสือ่ทีม่ ี
ความสะดวกไม่ตอ้งใชค้วามพยายามในการเปิดรบัมากนกั และในปัจจุบนัไดม้กีารน าละครยอ้นยุคมาปรบัแสดงในโทรทศัน์โดย
ปรบับทใหเ้ขา้ปัจจุบนัมากขึน้และในรปูแบบการใชช้วีติของคนในปัจจุบนัทีม่กีารใชช้วีติทีแ่ตกต่างกบัอดตีจนเกดิเป็นกระแส
อย่างต่อเนื่อง เพราะสือ่มวลชนสามารถก่อใหเ้กดิผลกระทบต่อสงัคมในวงกวา้ง  

2. การเปิดรบัสื่อในดา้นสื่อบุคคลสง่ผลทางบวกต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีโดยรวม ทัง้นี้เนื่องจาก 
สือ่บุคคลสามารถมปีฏกิริยิาโตต้อบระหวา่งกนัและการตดิต่อโดยตรงซึง่สอดคลอ้งกบั (ดวงฤทยั พงศไ์พฑรูย์, 2544, น. 13-14) 
ทีอ่ธบิายว่าสือ่บคุคลเป็นการเผยแพร่ขา่วสารเพือ่สรา้งความเขา้ใจหรอืชกัจงูโน้ม น้าวใจบุคคลโดยตรง และการตดิต่อโดยกลุ่ม
บุคคลจะมอีทิธพิลต่อบุคคล เพราะเมื่อกลุ่มมคีวามสนใจ ในเรื่องหรอืทศิทางเดยีวกนั บุคคลสว่นใหญ่ในกลุ่มกจ็ะมคีวามสนใจ
นัน้ด้วย จึงท าให้นักท่องเที่ยวสามารถสอบถามข้อมูลที่ตนเองสนใจได้ ถึงแม้จะมีการเปิดรับสื่ออื่นก็ตามแต่ก็ยังค ง 
มีการสอบถามจากบุคคลใกล้ชิดอยู่ แสดงให้เห็นว่ามักจะต้องมีสื่อบุคคลอยู่ควบคู่กับสื่ออื่นด้วยเสมอ ดังนัน้จะเห็นว่า
นกัท่องเทีย่วจะหาขอ้มลูจากคนใกลช้ดิมากกว่าการเลอืกใชส้ือ่ประเภทอื่นๆ  

3. ส่วนประสมทางการตลาดในมุมมองผูบ้รโิภคดา้นการสื่อสาร ส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี
โดยรวม ทัง้นี้เน่ืองจาก การประชาสมัพันธ์การท่องเที่ยวของงานมีความชัดเจน เหมาะสม เข้าใจง่าย รูปแบบของสื่อ
ประชาสมัพนัธส์ามารถสรา้งการรบัรูแ้ละกระตุน้ใหเ้กดิความสนใจได ้การสือ่สารขอ้มลูมคีวามน่าเชื่อถอื และมกีารสรา้งเรื่องราว
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ของงานรวมถงึบอกรายละเอยีดของกจิกรรมแบบยอ้นยุคทีม่คีวามน่าสนใจท าใหน้ักท่องเทีย่วมายงังานเพื่อตอ้งการท่องเทีย่ว 
ทีม่อีงคป์ระกอบแบบยอ้นยุครปูทีห่าชมไดย้ากในปัจจุบนั สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ บุรมิ โอท กานนท ์(2555 ; อา้งองิจาก Bob 
Lauterborn) ว่าวิธีการสื่อสารประชาสมัพันธ์นัน้แทนที่จะใช้สื่อเพื่อการกระตุ้นการท่องเที่ยวแบบในอดีตที่เคยประสบ 
ความส าเรจ็ แต่วนันี้การสือ่สารตอ้งมองว่าทัง้สือ่และสารใดทีผู่บ้รโิภคจะรบัฟัง การตลาดวนันี้ไม่ใช่ว่าผูบ้รโิภคจะยอมฟังในสิง่
ทีเ่ราตอ้งการจะพดูดงัเช่นเดมิ แต่วนันี้ผูบ้รโิภคเลอืกทีจ่ะฟังและไม่ฟัง เลอืกทีจ่ะเชื่อและไม่เชื่อ ดงันัน้การสง่เสรมิการตลาดจงึ
ควรหนัมาใหค้วามส าคญัในเรื่องการสือ่สารมากกว่าการลดแลกแจกแถม แต่ใหค้วามส าคญัในการสรา้งเรื่องราวผ่านการสือ่สาร
ทีผู่บ้รโิภครบัฟังมากกว่า    

4. ปัจจยัทีท่ าใหเ้กดิการถวลิหาอดตีดา้นกจิกรรมทางวฒันธรรม สง่ผลต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี
โดยรวม ทัง้นี้เนื่องจาก นักท่องเที่ยวมคีวามปรารถนาที่จะได้ไปสมัผสัและชื่นชมวถิีชวีติของคนในอดตีที่หาชมได้ยากใน
ปัจจุบนัทีเ่ป็นไปในทศิทางเดยีวกบัแนวคดิของ Kessous & Roux (2008) ทีไ่ดก้ล่าวว่า ความพเิศษ ซึง่เป็นจุดอา้งองิในวงจร
ชวีติของบุคคล และประเพณี ซึง่เป็นพธิกีรรมต่าง ๆ เป็นช่วงเวลาทีม่คีวามหมายทีส่ามารถกระตุน้การโหยหาอดตีในบุคคล 

5. คุณภาพประสบการณ์ทีไ่ดจ้ากการทอ่งเทีย่วแบบถวลิหาอดตี ดา้นการมสีว่นร่วมสง่ผลต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่ว
แบบถวลิหาอดตีโดยรวม ทัง้นี้เนื่องจาก ในขณะทีน่ักท่องเทีย่วไดช้มบรรยากาศโดยมกีารพูดคุยแลกเปลีย่นความคดิเหน็กบั
ผูอ้ื่นภายในงาน หรอืไดเ้ขา้ร่วมกจิกรรมแบบยอ้นยุคตามทีห่น่วยงานไดจ้ดัขึน้ท าใหม้ผีลต่อพฤตกิรรมการท่องเทีย่วทีเ่พิม่ขึน้ 
ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ Negrusa and Yolal (2556) เรื่อง ปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่อการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม กรณีศกึษา 
เยาวชนโรมาเนียน พบว่า ผลที่มีต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมของนักท่องเที่ยวมากที่สุด การเรียนรู้ปัจจัย 
ดา้นวฒันธรรม การพกัผ่อนและการแสวงหาความสขุและความบนัเทงิ ตามล าดบั โดยไดก้ล่าวว่าการไดเ้ขา้ร่วมกจิกรรมการ
ท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในสถานทีท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมมผีลท าใหเ้ยาวชนมพีฤตกิรรมการท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตรม์าก
ขึน้  

6. คุณภาพประสบการณ์ที่ได้จากการท่องเที่ยวแบบถวิลหาอดีต ด้านความสนุกสนานส่งผลต่อพฤติกรรมการ
ท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีโดยรวม ทัง้นี้เนื่องจาก แหล่งท่องเทีย่วมกีารจดักจิกรรมทีห่ลากหลายทัว่ทัง้งานท าใหน้กัท่องเทีย่ว
มคีวามเพลดิเพลนิในขณะท่องเทีย่วรวมไปถงึไดร้บัความสขุขณะชมบรรยากาศของการจดังานแบบยอ้นยุค  ซึง่สอดคลอ้งกบั 
สริชัญา วงศ์อาทติย์ (2558) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจยัที่มผีลต่อการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดตีของนักท่องเที่ยวชาวไทย พบว่า 
คุณภาพประสบการณ์ที่ได้จากการท่องเที่ยวมผีลต่อพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทย เนื่องจากกจิกรรมภายในแหล่ง
ท่องเทีย่วเป็นทีน่่าดงึดดูนกัท่องเทีย่วจงึท าใหน้กัท่องเทีย่วมรีอยยิม้และมปีฏสิมัพนัธก์บับุคคลรอบขา้งในขณะท่องเทีย่ว 

7. พฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีดา้นการท่องเทีย่วแบบยอ้นยุคหรอืถวลิหาอดตีเมื่อมโีอกาสหรอืมเีวลา
ว่าง และด้านการท่องเที่ยวแบบย้อนยุคหรือถวิลหาอดีตเพื่อต้องการได้รบัประสบการณ์ที่แปลกใหม่ ส่งผลต่อแนวโน้ม
พฤตกิรรมการทอ่งเทีย่วแบบถวลิหาอดตี ดา้นการกลบัมาท่องเทีย่วงานแผ่นดนิสมเดจ็พระนารายณ์มหาราชอกี ทัง้นี้เนื่องจาก
นกัท่องเทีย่วส่วนใหญ่นิยมท่องเทีย่วในช่วงวนัหยุดจากการท างานหรอืเมื่อครอบครวัมเีวลาว่างจงึมโีอกาสไดท้่องเทีย่วแบบ
ถวลิหาอดตีอกีในงานแผ่นดนิสมเดจ็พระนารายณ์มหาราช ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ กลัยาณี ทองงาม กล่าวว่า การกลบัมา
ท่องเทีย่วยงัแหล่งเดมิอกีเป็นพฤตกิรรมดา้นบวกของบุคคลทีม่ต่ีอสิง่หนึ่ง ซึง่จะเกดิขึน้กต่็อเมื่อสิง่นัน้สามารถตอบสนองความ
ต้องการให้แก่บุคคลนัน้ได้ และเนื่องจากการท่องเที่ยวแบบถวลิหาอดีตในปัจจุบนัหาชมได้ยากและน้อยแหล่งที่มีการจดั
องค์ประกอบแบบย้อนยุคที่มีความสมจริงกับรูปแบบการด าเนินชีวิตในอดีตดังนัน้นักท่องเทียวจึงต้องการสัมผัสกับ
ประสบการณ์ทีแ่ปลกไปจากการท่องเทีย่วรปูแบบอื่นโดยทีร่ปูแบบการท่องเทีย่วแบบยอ้นยุคมกีารจดัการไดอ้ย่างน่าทึง่เกนิ
ความคาดหมายของนักท่องเที่ยวจงึท าใหน้ักท่องเที่ยวเกดิความต้องการกลบัมาท่องเทีย่วอกี ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ 
 สริชัยา วงศอ์าทติย ์ศกึษาเรื่อง ปัจจยัทีม่ผีลต่อการท่องเทีย่วแบบโหยหาอดตี พบว่า นกัท่องเทีย่วตอ้งการไดร้บัประสบการณ์
ทีแ่ปลกใหม่จากการท่องเทีย่วแบบโหยหาอดตีซึง่มผีลท าใหน้กัท่องเทีย่วมพีฤตกิรรมการกลบัมาท่องเทีย่วอกี 

8. พฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีดา้นความสนใจตดิตามขอ้มลูขา่วสารเกีย่วกบัการท่องเทีย่วแบบถวลิหา
อดีต ส่งผลต่อแนวโน้มพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบถวิลหาอดีต ด้านการแนะน าผู้อื่นมาท่องเที่ยวงานแผ่นดินสมเด็จ 
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พระนารายณ์มหาราช ทัง้นี้เนื่องจาก นักท่องเที่ยวมคีวามสนใจในรูปแบบการท่องเที่ยวแบบถวลิหาอดตีและตดิตามขอ้มูล
ข่าวสารของงานอย่างต่อเนื่องท าหนักท่องเทีย่วเกดิการแนะน าผูอ้ื่นมาท่องเที่ยวเช่นกนั สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ มณีวงษ์ 
หอมหวาน (2556: 120) กล่าวว่า การตดิตามขอ้มูลข่าวสารอยู่ตลอดท าใหเ้กดิความต้องการในสื่อทีไ่ดร้บัเป็นประจ าและเกดิ
เป็นการแนะน าบอกต่อผูอ้ื่นในทีส่ดุ 

9. พฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบถวิลหาอดีตด้านการท่องเที่ยวแบบย้อนยุคหรือถวิลหาอดีตเพื่อต้องการได้รบั
ประสบการณ์ทีแ่ปลกใหม่ ส่งผลต่อแนวโน้มพฤตกิรรมการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี ดา้นการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีใน
แหล่งอื่น ทัง้นี้เนื่องจาก การจดังานแบบยอ้นยุคในสถานทีท่่องเที่ยวมคีวามแต่งต่างกนัในประวตัศิาสตรข์องแต่ละแหล่งเมื่อ
นกัท่องเทีย่วไดร้บัประสบการณ์หรอืขอ้มูลทางประวตัศิาสตรท์ีแ่ปลกใหม่แลว้ท าให้นกัท่องเทีย่วมคีวามต้องการไปท่องเทีย่ว
ยงัแหล่งอื่นเพือ่ตอ้งการทราบถงึประวตัศิาสตรห์รอืกจิกรรมทางวฒันธรรมในอดตีทีแ่ตกต่างกนัออกไปซึง่สอดคลอ้งกบั วฒันา 
เพช็รวงศ ์(2543: 19) ไดใ้หค้วามหมายว่า การกลบัมาท่องเทีย่วรปูแบบเดมิยงัสถานทีท่่องเทีย่วในแหล่งอื่นสิง่นัน้เกดิจากการ
ทีอ่งคป์ระกอบภายในแหล่งท่องเทีย่วสามารถตอบสนองความตอ้งการใหแ้ก่บุคคลนัน้ได ้หรอืประสบการณ์ทีไ่ดร้บัมคีวามน่า
ประทบัใจจงึตอ้งการรบัประสบการณ์ทีแ่ปลกใหม่จากความประทบัใจทีเ่กดิขึน้ยงัสถานทีท่่องเทีย่วในแหล่งอื่น 

 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะท่ีได้จากงานวิจยั 
จากผลการวจิยัไดข้อ้เสนอแนะ ม ี5 ประเดน็ ดงัต่อไปนี้ 
1. ผูป้ระกอบกจิการ หรอืหน่วยงานราชการควรสนบัสนุนการใชส้ือ่มวลชนเพื่อการโฆษณา ประชาสมัพนัธใ์หม้ากขึน้ 

โดยสง่เสรมิการน าเสนอละครยอ้นยุค เนื้อหาในบทความต่างๆ ใหห้ลากหลายมเีนื้อหารายละเอยีดทีช่ดัเจน น่าสนใจ เพื่อเกดิ
การบอกต่อจากบุคคลใกลช้ดิ  

2. ร้านค้าบรเิวณงานควรมีรูปแบบการจดัวางสนิค้าที่เป็นระเบียบสามารถหาซื้อได้ง่าย หน่วยงานที่เกี่ยวขอ้งมี
บรกิารการเดนิทางบรเิวณสถานทีเ่ทีย่วแหล่งนี้ใหท้่านเลอืกใชไ้ดห้ลากหลาย เช่น มบีรกิารรถรบัสง่ ทัง้นี้ภาครฐัมคีวามจ าเป็น
อย่างยิง่ทีจ่ะตอ้งเขา้มาเป็นตวักลาง และสรา้งโอกาสทางการน าเสนอสนิคา้ใหม้คีวามหลากหลายกบัผูบ้รโิภคมากขึน้ โดยมกีาร
สนับสนุนเพิม่พืน้ที่ของรา้นคา้มจี านวนทีเ่หมาะสม รวมถงึสรา้งโอกาสทางการน าเสนอสนิคา้ใหม้คีวามหลากหลาย สวยงาม 
แปลกตา หรอืเขา้กบับรรยากาศแบบยอ้นยุคมากขึน้  

3. ดา้นกจิกรรมทางวฒันธรรม หน่วยงานภาครฐัหรอืเอกชนควรเขา้มามบีทบาทในการอนุรกัษ์วดัทีม่คีวามเก่าแก่ 
หรอืส่งเสรมิภาพลกัษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวแบบย้อนยุคที่มีบรรยากาศที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวเหมือนในอดตีในบรเิวณ 
แหล่งท่องเทีย่ว เพื่อให้นักท่องเทีย่วได้สมัผสัถึงบรรยากาศแบบย้อนยุคทีแ่ทจ้รงิในกจิกรรมการแสดง เพื่อให้นักท่องเที่ยว
ไดร้บัประสบการณ์แปลกใหม่ทีห่าชมไดย้ากในปัจจุบนั  

4. เพื่อเสรมิสรา้งคุณภาพประสบการณ์ทีไ่ดจ้ากการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีในดา้นการมสี่วนร่วม และดา้นความ
สนุกสนาน ผูป้ระกอบการ หรอืหน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้งควรมกีารจดัองคป์ระกอบแบบยอ้นยุคเพื่อใหน้กัท่องเทีย่วมคีวามตื่นเต้น
เมื่อได้เหน็บรรยากาศย้อนยุคที่หาชมไดย้ากในปัจจุบนั และไม่เกดิความรูส้กึเบื่อในขณะชมบรรยากาศแบบยอ้นยุค หรอืมี
รอยยิม้หรอืเสยีงหวัเราะขณะชมสถานทีท่่องเทีย่ว 

 5. ไดร้บัประสบการณ์ทีแ่ปลกใหม่โดยหน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้งควรเขา้มาจดักจิกรรมการท่องเทีย่วแบบยอ้นยุคในช่วง
วนัหยุดอย่างต่อเนื่องเพื่อใหน้กัท่องเทีย่วกลบัมาท่องเทีย่วแหล่งเดมิแนะน าเพื่อบอกต่อผูอ้ื่น และเพื่อไปท่องเทีย่วแบบถวลิหา
อดตีในแหล่งอื่น 

ข้อเสนอแนะในการวิจยัครัง้ต่อไป 
1. ควรศกึษาโดยใชข้อบเขตทีแ่ตกต่างกนัออกไป โดยศกึษาเพิม่เตมิในสถานทีท่่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีแหล่งอื่น

เพื่อท าให้เกดิความชดัเจนมากขึน้ อนัเป็นประโยชน์ต่อผู้ประกอบการท่องเที่ยว ธุรกจิท่องเที่ยว หรอืหน่วยงานราชการใน 
การรกัษาและเพิม่จ านวนนกัท่องเทีย่วใหม้ากขึน้ 
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2. ควรท าการศกึษาปัจจยัดา้นอื่นๆเพื่อใหท้ราบถงึความส าคญัของปัจจยัทีม่ผีลต่อการท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีใน 
ทุกดา้น เพื่อน าผลมาปรบัปรุงและพฒันาสง่เสรมิการท่องเทีย่วใหส้ามารถสรา้งมลูค่าเพิม่ในอุตสาหกรรมการท่องเทีย่วของไทย 

3. ในการวจิยัครัง้ต่อไปควรท าการเก็บข้อมูลนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเนื่องจากปัจจุบนัมีจ านวนนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาตทิีเ่พิม่ขึน้ในแหล่งท่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตี เพื่อน าขอ้มลูไปปรบัปรุงสถานทีท่่องเทีย่วแบบถวลิหาอดตีเพื่อช่วย
เพิม่รายไดใ้หแ้ก่คนในทอ้งถิน่ หรอืสามารถน าขอ้มลูทีไ่ดไ้ปก าหนดกลยุทธก์ารตลาดทีเ่หมาะสม 

 

กิตติกรรมประกาศ 
ปริญญานิพนธ์ฉบับนี้  ส าเร็จลุล่วงลงได้ด้วยการสนับสนุนและความกรุณาให้ค าปรึกษา ค าแนะน าและความ

ช่วยเหลือ ตลอดจนปรับปรุงแก้ ไขข้อบกพร่องต่ าง ๆ เป็นอย่ างดีจาก  รองศาสตราจารย์สุพาดา สิริกุตตา  
ประธานคณะกรรมการควบคุมการสอบ อาจารย์ ดร.กัลยากิตติ ์กีรติอังกูร และ อาจารย์ ดร. วสันต์ สกุลกิจกาญจน์ 
คณะกรรมการควบคมุการสอบ และ อาจารย ์ดร.ธนภูม ิอตเิวทนิ อาจารยท์ีป่รกึษาปรญิญานิพนธ ์ทีไ่ดส้ละเวลาใหค้ าเสนอแนะ
ทีม่คีุณค่าเป็นประโยชน์ต่อการวจิยัดยีิง่ ผูว้จิยัรูส้กึซาบซึง้ในความกรุณา และกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสงู มา ณ โอกาสนี้ 
 

เอกสารอ้างอิง 
กรมการท่องเทีย่ว กระทรวงการท่องเทีย่วและกฬีา. (2561). สถตินิกัท่องเทีย่วชาวไทยในจงัหวดัลพบุร.ี 
กัลยา วานิชย์บัญชา. (2555). การใช้ SPSS for windows ในการวิเคราะห์ข้อมูล. กรุงเทพฯ: โรงพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์
 มหาวทิยาลยั. 
กลัยาณี ทองงาม. (2553). ความพงึพอใจของนักท่องเทีย่วชาวต่างชาติทีม่ต่ีอการท่องเทีย่วอุทยานประวตัิศาสตร์สุโขทยั. 
 (วทิยาศาสตรมหาบณัฑติ), มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ, กรุงเทพฯ.   
เกรยีงไกร วฒันาสวสัดิ.์ (2555). ความคดิเหน็และพฤตกิรรมของนกัท่องเทีย่วต่อความจรงิแทใ้นการจดัการการท่องเทีย่วเชงิ
 โหยหาอดตี กรณีศกึษาชุมชนตลาดสามชุกรอ้ยปี จงัหวดัสพุรรณบุร.ี กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัศลิปากร 
นิพทัธพงศ ์พุมมา, & ณรงค ์กรรณรอดทรพัย.์ (2556). การโหยหาอดตีในอุตสาหกรรมการท่องเทีย่วไทย. วารสารอารยธรรม
 ศกึษาโขง-สาละวนิ, 47-60. 
บุรมิ โอทกานนท.์ (2554). การตลาดยอ้นยุค. กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัมหดิล. 
วมิลฤด ีสุขอนนัต์. (2553). การเปิดรบัสือ่ ทศันคตสิ่วนประสมทางการตลาดและการตดัสนิใจซื้อผลติภณัฑด์แูลผวิพรรณของ

ผู้ชายวัยท างานในเขตกรุงเทพมหานคร. (นิเทศวรสารศาสตรมหาบัณฑิต), มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช, 
 กรุงเทพฯ.   

ศริชิยั พงษ์วชิยั. (2550). การวเิคราะหข์อ้มลูทางสถติ.ิ กรุงเทพฯ: ส านกัพมิพจ์ุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 
Armstrong, Gary, & Kotler Phillip. (2009). Marketing an Introduction. New Jersey: Prentice Hall, Inc. Clawson, M., & 
Knetsch, J. (1967). Economics of outdoor recreation: Press. 
Chen, C. F., & Chen F.S. (2010). Experience quality, Perceived value, Satisfaction and Behavioral intentions for heritage 
 tourists. Tourism Management, 31, 29-35.  
Chen, T. Y., & Horng C.S. (2010). Conceptualizing and measuring experience quality: the customer perspective. The 
 Service Industries Journal, 30(14), 2401-2419.  
Daugherty, Eastin T.M., & Bright L. (2008). Exploring Consumer Motivations for Creating User Generated Content. Journal 

of Interactive Advertising, 8(2), 16–25. 
Kao Y.F., Huang L.S., & Wu C.H. (2008). Effect of theatrical elements on experiential quality and loyalty intentions theme 

parks. Asia Pacific Journal of Tourism Research, 13(2), 163-174.  
Lauterborn, Bob. (1990). Advertising Age. Crain Communications, Inc. 


