
การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือชุมชนบานกุดกะเสียน 
ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ี

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปริญญานิพนธ 
ของ 

รัตตัญู  ศิลาบุตร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เสนอตอบัณฑติวิทยาลัย มหาวทิยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เพื่อเปนสวนหนึ่งของการศึกษา 
ตามหลักสูตรปริญญาศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการออกแบบ 

มิถุนายน 2555 



การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือชุมชนบานกุดกะเสียน 
ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ี

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปริญญานิพนธ 
ของ 

รัตตัญู  ศิลาบุตร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เสนอตอบัณฑติวิทยาลัย มหาวทิยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เพื่อเปนสวนหนึ่งของการศึกษา 
ตามหลักสูตรปริญญาศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการออกแบบ 

มิถุนายน 2555 
ลิขสิทธิ์เปนของมหาวทิยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 



การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือชุมชนบานกุดกะเสียน 
ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ี

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บทดัดยอ 
ของ 

รัตตัญู  ศิลาบุตร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เสนอตอบัณฑติวิทยาลัย มหาวทิยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เพื่อเปนสวนหนึ่งของการศึกษา 
ตามหลักสูตรปริญญาศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานวัตกรรมการออกแบบ 

มิถุนายน 2555 



รัตตัญู ศิลาบุตร. (2555). การศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุมชนบานกุด
กะเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน.ี ปริญญานิพนธ ศป.ม. (นวัตกรรมการ
ออกแบบ). กรุงเทพฯ: บัณฑติวิทยาลัย มหาวทิยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. คณะกรรมการ
ควบคุม: อาจารย ดร.กรกลด คําสุข, ผูชวยศาสตราจารย สินนีาถ เลิศไพรวัลย. 
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จากผือ ชมุชนบานกุดกะเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธานี  ใหมคีวามสอดคลองกับความ
ตองการของผูบริโภคในปจจุบัน โดยเก็บรวบรวมขอมูลภาคเอกสารและภาคสนาม ทัง้แบบสัมภาษณ
และแบบสอบถาม ทาํการวิเคราะหขอมูลเพื่อออกแบบสรุปผล จากนั้นประเมินผลงานการออกแบบ
โดยผูเชี่ยวชาญดานผลิตภัณฑ และปรับปรุงแกไขใหเกดิความสมบูรณ ตลอดจนสรางแบบประเมิน
ความพึงพอใจที่มีตอแบบรางที่สอดคลองกับความตองการของกลุมผูบริโภคในปจจุบัน  
 ผลการวิจยัพบวา กระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุมชนบานกุดกะเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.
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ลายพืน้แดง ลายพืน้เขียว เปนตน 2) ลายสลับ ไดแก ลายแดง-ดํา ลายตะแคง ลายพริกไทย เปนตน 3) 
ลายผสม ไดแก  ลายลูกโซ ลายกางปลา ลายดอกจันทร ดานกระบวนการผลิตและเทคนิคการ
สรางสรรคพบวา กระเปาสตรีแปรรูปจากผือใชกรรมวิธีการทอผือเปนผืนเส่ือ จากนั้นนําไปตัดข้ึนรูป
ตามแบบ  ตกแตงขอบดวยผากุน ประกอบหูหิว้หรือสายกระเปาโดยใชจักรอุตสาหกรรม และข้ึนรูปทรง
กระเปาดวยการสอยมือ ซึง่ผูวิจัยยงัไดศึกษาวิเคราะหขอมูลแนวโนมแฟช่ันกระเปาสตรี 2012 
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กรอบแนวคิด ซึ่งใชเปนตัวกาํหนดในดานรูปทรง ดานสีสัน และเทคนิคการสรางสรรคกระเปาสตรีแปร
รูปจากผือ โดยไดนําผลการศึกษาและผลการวิเคราะหดังกลาวมาทดลองพัฒนารูปแบบกระเปาสตรี
แปรรูปจากผือ โดยเนนแนวทางหลักในการพัฒนาดานความสวยงาม และดานประโยชนใชสอย ซึง่
ประกอบดวยแบบราง จาํนวน 15 ชุด (Collections) และคัดเลือกสุมแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) โดยผูเชี่ยวชาญใหเหลือเพียง 3 ชุด (Collections) จากนัน้ประเมินแบบโดยผูเชี่ยวชาญ
ทางดานผลิตภัณฑ จํานวน 5 ทาน เพื่อคัดเลือกใหเหลือเพียง 1 ชุด (Collection)  ซึ่งผลการประเมิน
ปรากฎวา ชุดที่ 1 มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.80 อยูในเกณฑดี ชุดที่ 2 มีคาเฉล่ียเทากับ 3.96 อยูในเกณฑดี 
ชุดที่ 3 มีคาเฉล่ียเทากับ 3.54 อยูในเกณฑดี จากนั้นนาํมาพิจารณาปรับปรุงแกไขตามขอเสนอแนะ



และไดเปนกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 4 โดยประเมินประสิทธิภาพจากผูเชีย่วชาญอีกคร้ัง ซึง่ผล
การประเมนิปรากฎวา มีคาเฉล่ียเทากับ 4.38 อยูในเกณฑดี จากนัน้นาํไปสรางสรรคผลิตภัณฑตนแบบ 
จํานวน 1 ชุด (Collection) มี 3 ชิน้งาน ประกอบดวย กระเปาหหูิ้ว, กระเปาสะพายและกระเปาถอื และ
ประเมินผลความพงึพอใจของผู บริโภค ปรากฎวามีคาเฉล่ียเทากับ 4.38 อยูในเกณฑดี โดยการ
ออกแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือนั้น ผูบริโภคพึงพอใจตอผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือทั้ง
ทางดานรูปแบบและลวดลายที่สวยงาม สรางความแตกตางจากรูปแบบเดิมที่มีอยู  มีความประณีต
และมีความละเอียดในการตัดเย็บ เหมาะสมตอการนาํไปใชงาน อีกทัง้ผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูป
จากผือสามารถเปนแนวทางในการสรางรายไดใหแกทองถิ่นไดและมีความเปนเอกลักษณและแสดงถึง
ศิลปะทองถิ่นไดเปนอยางดี  
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 The objectives of the study and development of the weaving bags products from 
Coarse Bulrush of Ban Kudkrasian, Khuang Nai District, Ubon Ratchathani province were to 
investigate model and process, and develop the weaving bags products from Coarse 
Bulrush of Ban Kudkrasian, Khuang Nai District, Ubon Ratchathani province serve need of 
the consumer. The interview schedule and questionnaire were collected the field data and 
collected the data from the documents. The evaluation of satisfaction was designed for the 
consumer needs including the design evaluation was designed by the experts. 
 The result of the study found that majority of sample of Ban Kudkrasian, Khuang 
Nai District, Ubon Ratchathani were rectangular form, chemical dying and various design. 
The design was divided into 3 groups 1) plane design were red plane design, green plane 
design etc. 2) alternative design were red-black, oblique, pepper etc. 3) mixdesign were 
chain design, fish bone design, moon flower design etc. The weaving bags products used 
the weaving as the mat, the cutting as the form, decorate by the cloth, complement by 
industrial serving machine, the bags used handmade. The fashion trends 2012 of weaving 
bags products and theory of design by handmade was conducted. The result and analysis 
was tested for develop the weaving bags products focusing on the benefit and the beauty. 
Which consisted of 15 collections classify as the type of the bags such as tote bags, Clutch 
bags, messenger bags. The evaluator The expert evaluated for 3 collections. The expert 
evaluated the product, and improve for 1 collection only. Under suggestion which 
associated to consumer needs. The study should be guideline of profession income and 
develop the weaving bags products. 
 
 
 





ประกาศศุปการ 
 
 วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จได ดวยความอนุเคราะหอยางสูงจากทาน อาจารย ดร.กรกลด คําสุข 
ประธานควบคุมปริญญานพินธ และผูชวยศาสตราจารยสินนีาถ เลิศไพรวัน อาจารยที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ ทีใ่หคําปรึกษา ขอชี้แนะ และความชวยเหลือ ทําใหงานวิจัยฉบับนี้มีความถูกตองสมบูรณ
ยิ่งข้ึน ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูงมา ณ ทีน่ี ้
 ขอกราบขอบพระคุณ ผศ.ดร.รวิเทพ มุสิกะปานและอาจารยคณะศิปกรรมศาสตรทกุทาน ที่
ใหความกรุณาในการแกไขขอบกพรองตางๆ ของวทิยานิพนธ รวมทั้งขอขอบพระคุณในความเอ้ือเฟอ
ของอาจารยเกษร ปานชล ที่ไดใหสัมภาษณและใหความรู คําแนะนาํตางๆ จนกระทั่งบรรลุผลสําเร็จ
เปนอยางดี 
 ขอขอบพระคุณคุณแมอําไพ อาจเอ่ียม ประธานกลุมผลิตภัณฑทอเส่ือผือ และทานสมาชิก
ทุกทานที่สละเวลาเพื่อใหความสะดวก และความชวยเหลือในดานขอมูลตางๆ เปนอยางดี 
 ขอขอบคุณญาติคนใกลชิดทุกทานและพ่ีๆ นองๆ Absolute yoga ที่ใหคําแนะนาํและเปน
กําลังใจตลอดมา รวมถึงผูที่เอ้ือประโยชนในการทําวิทยานิพนธนี้ ผูวิจัยขอกราบขอบคุณในการกรุณา
ของทุกทานมา ณ.โอกาสนี้  
 

 ทายที่สุดนี้ คุณความดีและกุศลที่พงึบังเกดิมีจากวิทยานิพนธเลมนี ้เปนผลมาจากความ
เมตตากรุณา เสียสละทรัพยและเวลาของบิดา มารดา ผูคอยใหกําลังใจ จึงขอยกคุณความดี
เหลานั้น  เปนเคร่ืองบูชาพระคุณ ดวยความเคารพและสักการะย่ิง 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 จากการเปล่ียนแปลงของสังคมอยางรวดเร็วในคร่ึงศตวรรษที่ผานมาดานอุตสาหกรรม ที่
ตองพึ่งพาเทคโนโลยีและวทิยาการใหมๆ มากข้ึน ความจําเปนของการใชผลิตภัณฑจากภูมิปญญา
ทองถิน่โดยตรงในชีวิตประจาํวนัจึงลดนอยลง การที่ผลิตภัณฑจากภูมิปญญาทองถิ่นซึง่แสดงถึง
เอกลักษณและวิถีชวีิตของคนในชุมชนจะคงอยูและสืบถายภูมิปญญาไดนั้น จึงตองมีการ
ปรับเปล่ียนไปตามสภาพการเปล่ียนแปลงของสังคมไทย โดยมีการพัฒนารูปแบบ รูปทรงและขนาด 
ใหแตกตางไปจากเดิม เหมาะกับประโยชนใชสอยมากข้ึน แตที่สําคัญก็คือยังคงรักษาภูมิปญญา
และเอกลักษณทองถิน่เอาไวดวย (กัลยาณี ปฏิมาพรเทพ. 2548: 210 ; มนตรา พงษนิล. 2548: 19) 
ซึ่งผลิตภัณฑจากภูมิปญญาแตละประเภทมีศักยภาพและโอกาสขยายตัวแตกตางกนั ผลิตภัณฑ
จากภูมิปญญาท่ีมโีอกาสขยายตัวและสรางรายไดควรไดรับการสงเสริมภายใตสภาวะปจจุบนั เชน 
การทอผาไหม และผาฝาย การจักสานผักตบชวา การทอเส่ือ ถือวาเปนโอกาสสรางงานจํานวนมาก 
โดยเฉพาะอยางยิง่ในหมูสตรีในชนบท และถาผลิตภัณฑเหลานี้ไดรับการพัฒนาใหมีคุณภาพที่ดี 
เปนที่ตองการของตลาดก็จะสามารถใหผลตอบแทนสูงข้ึน ซึ่งในดานการพัฒนาผลิตภัณฑควรมี
การดัดแปลงผลิตภัณฑหรือปรับปรุงรูปแบบและคุณภาพใหเหมาะสมตรงตามความตองการของ
ผูบริโภคกลุมตางๆ โดยจําเปนตองมกีารพัฒนาและสงเสริมวัตถุดิบในทองถิน่ใหมคุีณภาพ 
นอกจากนีย้ังรวมถึงการพัฒนาการตลาดโดยเนนความสัมพันธระหวางผูผลิตในเมืองและชุมชน
ผูผลิต เพื่อทําใหเกิดแหลงรับซ้ือหรือแหลงจําหนาย แหลงถายทอดขาวสาร ตลาดสินคา และ
เทคโนโลยีการผลิตจากผูประกอบการในเมืองไปสูผูประกอบการในชนบทอีกทางหนึง่ (ล่ันทม สุทธ.ิ 
2543: 37-38) 
 จังหวัดอุบลราชธานีถือเปนจงัหวัดหนึ่งที่มภูีมิปญญาแสดงเอกลักษณของชุมชนโดดเดน
เปนอันดับตนๆ ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งชมุชนบานกุดกระเสียน หมูที ่11 ต.เข่ืองใน อ.
เข่ืองใน จ.อุบลราชธานี เปนหมูบานที่มีการทอเส่ือผือที่แสดงถึงเอกลักษณและวิถีชวีติของคนอีสาน
คอนขางชัดเจน  เนื่องจากเสื่อเปนส่ิงของเคร่ืองใชที่อยูคูกับคนอีสานมาต้ังแตโบราณ โดยประชาชน
สวนใหญในชมุชน มีอาชพีหลักทํานา หากเวนวางจากการทาํนาจะมกีารนาํผือที่เกดิข้ึนจํานวนมาก
ในบริเวณชุมชน จนกลายเปนวัชพืชในหนองนํ้า มาทอทาํเปนเส่ือเพื่อเก็บไวใชสอยในครัวเรือนและ
เปนของฝากแกผูที่มาเยือน จนในป พ.ศ. 2545 กลุมแมบานในชุมชนไดหันมาจัดต้ังกลุมทอเสื่อผือ
ข้ึน โดยไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐเขามาใหความชวยเหลือทัง้ในดานการผลิต, การตลาด, 
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เงินทนุหมนุเวยีน และไดใหความรูในการแปรรูปผลิตภัณฑและเทคนคิตางๆ โดยมกีารตัดเย็บเปน
กระเปา ของใช อาท ิเส่ือพับ แผนรองจาน แผนรองแกว ถังขยะ ตะกรา ผลิตภัณฑของกลุมแบง
ออกเปนเส่ือทอจากผือ และผลิตภัณฑแปรรูปจากผือ ซึง่ผลการบริหารจัดการของกลุม จุดแข็งคือ
ผลิตภัณฑมีลวดลายที่สวยงาม มเีอกลักษณเฉพาะที่โดดเดน กระบวนการผลิตไมกระทบตอ
ส่ิงแวดลอม, ความเขมแข็งของกลุม เนื่องจากกลุมมกีารเพิ่มจาํนวนสมาชิกอยางตอเนื่องทํา
ศักยภาพเพียงพอตอการผลิตสินคา วัตถดิุบมีปริมาณมาก จุดดอยหรือปญหาทีพ่บ คือขาดชองทาง
การจัดจําหนายทีห่ลากหลาย ขาดการพฒันาดานบรรจุภัณฑ ขาดการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ 
ขาดนวัตกรรมใหม เพื่อเพิ่มมูลคาใหแกผลิตภัณฑ ความตองการของกลุม คือ ความตองการ
รูปแบบผลิตภัณฑใหมๆ ทีท่นัสมัยตรงตามความตองการของตลาด และตองการแสวงหาตลาดใหม
เพิ่มข้ึน (แมอําไพ อาจเอี่ยม ประธานกลุม: บทสัมภาษณ) 
 ปญหาของรูปแบบผลิตภัณฑแปรรูปจากผือขางตนที่ไดมาจากองคความรูที่เกิดจากการ
ฝกอบรมตามนโยบายของภาครัฐ อาจทําใหเกิดความซํ้าซอนของผลิตภัณฑ และไมสามารถสราง
แตกตางจากคูแขงในทองถิน่อ่ืนที่มีผลิตภัณฑใกลคียงกนัได สงผลใหผลิตภัณฑตองเผชิญกับการ
แขงขันทางการตลาดคอนขางสูง อีกทั้งผลิตภัณฑแปรรูปจากผือยงัไมสามารถดึงดูดความสนใจ 
และไมไดรับความนิยมเทาทีค่วร ผูวิจัยจึงเล็งเหน็วาการสรางความหลากหลายในตัวผลิตภัณฑ
นาจะเปนการสรางความแตกตางและสรางทางเลือกใหมใหกับผูบริโภค (เจษฎา พัตรานนท. 2553: 
196) จึงไดเลือกศึกษารูปแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ เนื่องจากในปจจุบันมีรูปแบบไมหลาก 
หลาย ไมทนัสมัยนกั อีกทั้งยงัไมตรงตามความตองการของผูบริโภคในกลุมสตรียุคใหมและ
ชาวตางชาติ สงผลใหการจาํหนายทาํไดยากเกิดภาวะไมคุมทนุ เพื่อจะชวยแกปญหาของทองถิน่ 
และเปนการสรางชุมชนใหมคีวามเขมแข็งเพื่อการพัฒนาที่ยัง่ยืน และยกระดับมาตรฐานสนิคาหนึง่
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใหมีประสิทธิภาพท้ังตลาดในและตางประเทศ สามารถเปนแนวทางชวย
กระตุนเศรษฐกิจชุมชน สรางอาชีพ สรางรายไดใหกับชุมชน เพื่อใหมีคุณภาพชีวิตทีดี่ข้ึน 
 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 ในการวิจัยคร้ังนี ้ผูวิจยัไดต้ังจุดมุงหมายไว ดังนี ้
 1.  เพื่อศึกษารูปแบบและกระบวนการผลิต ผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชมุชน
บานกุดกระเสียน ต.เข่ืองใน  อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ี
 2.  เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชมุชนบานกุดกระเสียน ต.เข่ืองใน     
อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ีใหสอดคลองกบัความตองการของผูบริโภคในปจจุบัน 
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 3.  เพื่อประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่มตีอผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูป
จากผือ 
 
ขอตกลงเบื้องตน 
 การศึกษาคร้ังนี้ เปนการศึกษาและพฒันาผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุมชน
บานกุดกระเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ีซึ่งมุงเนนศึกษาในประเด็นที่มอิีทธิพลตอการ
ออกแบบทั้งดานความสวยงามและดานประโยชนใชสอย โดยมกีารใชวัสดุอ่ืนรวมในการผลิต 
เพื่อใหเกิดประสิทธิภาพทั้งดานความสวยงามและดานประโยชนใชสอย โดยกาํหนดแบบราง
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือ จํานวน 15 ชุด (Collections) ภายใตแนวคิด ทฤษฎีการออกแบบ

ผลิตภัณฑและแนวโนมแฟชัน่กระเปาสตรี 2012 (Fashion trends 2012) ในชวง Spring/Summer 

และสรางผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ จํานวน 1 ชุด (Collection) ประกอบดวย 3 
ชิ้นงาน  
 
ความสําคัญของการวิจัย 
 1. ไดกระบวนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูจากผือ และใชเปนแนวทาง
ในการสงเสริมการพัฒนาอาชีพและเพิม่รายไดใหกับทองถิ่น 
 2.  เปนแหลงขอมลูทางวิชาการ สามารถใชเปนแนวทางในการเรียนการสอนเกีย่วกับการ
แปรรูปผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูจากผือ 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 การศึกษาคร้ังนี้ มุงศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุมชนบานกุด
กระเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธานี โดยกําหนดขอบเขตของการศึกษาดังนี ้
 ขั้นตอนที่ 1 การศึกษาและวิเคราะหขอมลูพื้นฐานจากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวของ และ
การลงสํารวจพื้นที่ อันเปนขอมูลเกี่ยวกับวสัดุ, รูปแบบผลิตภัณฑ, กระบวนการและเทคนิคการแปร
รูปผลิตภัณฑ, แนวโนมแฟชัน่กระเปาสตรี 2012 (Fashion trends 2012), หลักการออกแบบ 
แนวคิดและทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ 
 ขั้นตอนที่ 2 สรางแบบสอบถาม 
  2.1 แบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ โดยแบงเปน 3 ประเด็น ดังนี ้  
   ประเด็นที ่1 รูปแบบและประเภทของกระเปาสตรีที่แปรรูปจากผือ, ลวดลายที่
เลือกใชในการผลิตกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
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   ประเด็นที ่2 วัตถุดิบและการเลือกใชวัสดุอ่ืนรวมในการผลิตกระเปาสตรีแปรรูป
จากผือ 
   ประเด็นที ่3 เทคนิคกระบวนการสรางสรรคผลงานและแนวทางการพัฒนา 
  2.2 แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยที่มีอิทธพลตอการเลือกซ้ือกระเปาสตรี
แปรรูปจากผือและความตองการเกี่ยวกับผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือในปจจุบัน จากกลุม
ผูบริโภค จํานวน 100 คน โดยมุงเนนแนวทางหลักดานความสวยงามและดานประโยชนใชสอย  
  2.3  แบบประเมินผลิตภัณฑ โดยผูเชี่ยวชาญ โดยคํานงึถึง 2 หลักเกณฑทีก่ําหนดไว 
คือ 1. หลักเกณฑทางดานการออกแบบ โดยพิจารณาดานความสวยงามและดานประโยชนใชสอย 
2. หลักเกณฑทางดานการผลิต โดยพิจารณาดานวัสดุและดานข้ันตอน กรรมวิธีการผลิต 
  2.4  แบบประเมินความพึงพอใจของผูบริโภค 
 ขั้นตอนที่ 3 ออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
 ขั้นตอนที่ 4 ประเมินแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ  
 
 ประชากรท่ีใชในการวิจัยคือ รูปแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชมุชน
บานกุดกระเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ีที่ออกแบบโดยผูวิจัย จํานวน 15 ชุด 
(Collections) 
 
 กลุมตัวอยางคือ แบบรางผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุมชนบานกุด
กระเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธานี ที่ไดทําการออกแบบโดยผูวิจัย และใหผูเชี่ยวชาญ
คัดเลือกโดยสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จํานวน 3 ชุด (Collections) จาก
รูปแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ  
  
ตัวแปรที่ศึกษา 
 1.  ตัวแปรตน ไดแก แบบรางของผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือที่ออกแบบโดยผูวจิัย 
 2.  ตัวแปรตาม ไดแก 
  2.1  ประสิทธิภาพของผลิตภัณฑประเปาสตรีที่ไดจากการออกแบบ ไดแก ดาน
ประโยชนใชสอยและดานความสวยงาม 
  2.2  ความคิดเหน็และความพึงพอใจที่ไดจากแบบสอบถาม 
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นิยามศัพทเฉพาะ  
 ผือ หมายถึง พืชน้าํทีช่อบข้ึนตามพื้นที่ลุมตํ่ามีน้าํแชขัง เชน บงึ หนอง กุด หรือตามคู
คลองตามขางถนนหนทางทัว่ไป สามารถนํามาแปรรูปเปนผลิตภัณฑกระเปาสตรีได 
 ผลิตภัณฑแปรรูปจากผือ หมายถงึ ผลิตภัณฑของชุมชนบานกุดกระเสียน ต.เข่ืองใน  
อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ีทีใ่ชผือเปนวัตถดิุบสําคัญ โดยใชกรรมวิธกีารทอผือใหเปนผืน และนํามา
ดัดแปลงโดยผานกระบวนการตัดเย็บเปนเส่ือ กระเปาสตรี กระเปาสะพาย กลองใสกระดาษทิชชู 
กลองใสเอกสาร ตะกรา  
 กระเปาสตรแีปรรูปจากผือ หมายถงึ กระเปาถือหรือกระเปาสะพายที่ใชผือทอ มาตัด
เย็บข้ึนรูป โดยมีการใชวัสดุอ่ืนรวมในการผลิต เพื่อใหเกดิประสิทธิภาพท้ังดานประโยชนใชสอยและ
ความสวยงาม 
 
กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
 การศึกษาคร้ังนี้ เปนการศึกษาและพฒันาผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุมชน
บานกุดกระเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ีโดยมุงเนนประเด็นดานประโยชนใชสอยและ
ความสวยงาม เพื่อเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑ ซึง่ไดกําหนดกรอบแนวคิดในการวิจยั ดังนี ้
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ศึกษาและวิเคราะหขอมูล 

1.  รูปแบบและกระบวน การผลิต
ผลิตภัณฑแปรรูปจากผือ ชุมชน
บานกุดกระเสียน ต.เขื่องใน อ.
เขื่องใน 
จ.อุบล ราชธานี 
2. ขอมูลเก่ียวกับการออกแบบ
กระเปาสตรี 
3. ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีการ
ออก แบบผลิตภัณฑ 
4. แนวโนมแฟช่ันกระเปาสตรี 
2012 (Fashion trends 2012) 

ขั้นตอนการพัฒนา 

กําหนดกรอบแนวคิดในการออกแบบโดยใหมีความ
สอดคลองกับทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ 

 
ขั้นตอนการรางแบบ 

โดยออกแบบราง 15 ชุด คัดเลือกโดยการสุมกสุม
ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จาก

ผูเช่ียวชาญ จํานวน 3 ชุด 
 

ประเมินคร้ังท่ี 1 โดยผูเช่ียวชาญ 
 
 

เลือกเพียงแบบราง 1 ชุด จํานวน 3 ช้ินงาน  
พัฒนาและปรับปรุงแกไขแบบรางคร้ังที่ 1 

 

ประเมินคร้ังท่ี 2 โดยผูเช่ียวชาญ 
 
 

เลือกเพียงแบบราง 1 ชุด จํานวน 3 ช้ินงาน 
พัฒนาและปรับปรุงแกไขแบบรางครั้งที่ 2 

สรางผลิตภัณฑตนแบบ 
ทดลองสรางตนแบบผลิตภัณฑ 
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
ประเมินความพึงพอใจ 

สรุปและประเมินผลการวิจัย 

ภาพประกอบ 1  กรอบแนวความคิด 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 เอกสารและงานวิจัยที่เกีย่วกับการศึกษาคนควา ผูวิจยัไดเรียงลําดับหัวขอไวดังนี ้
 1.  อุตสาหกรรมในครัวเรือน 
 2.  ความรูเบ้ืองตนเกีย่วกับผือ 
 3.  ขอมูลเกี่ยวกับชุมชนบานกุดกะเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ี
 4.  ขอมูลเกี่ยวกับกลุมผลิตภัณฑแปรรูปจากผือชุมชนบานกุดกะเสียน ต.เข่ืองใน  
อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ี
 5.  ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑกระเปาสตรีในปจจุบันและแนวโนมแฟชัน่กระเปาสตรี 2012 
(Fashion trends 2012) 
 6.  แนวคิดและทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ 
 7.  แนวคิดและทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภคกับการออกแบบ 
 8.  แนวคิดและทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด  
 9.  เอกสารและงานวจิัยที่เกีย่วของ 
 
1. อุตสาหกรรมในครัวเรือน 
 อุตสาหกรรมในครัวเรือน หรือเรียกอีกอยางหนึ่งวาอุตสาหกรรมในครอบครัวจะทาํกนัใน
ครัวเรือนของชาวชนบทเปนสวนใหญ และมีความสัมพันธกับวถิีชีวติของคนไทยในชนบทควบคูกับ
การทาํการเกษตรกรรมมาอยางยาวนาน ทั้งลักษณะงานทีท่ําเปนอาชพีหลัก และอาชีพรองจาก
เกษตรกรรม ซึง่ในปหนึง่ๆ มีเวลาวางจากการเกษตร ประมาณ 3-4 เดือน ประชาชนจงึใชเวลาวาง
ใหเปนประโยชน โดยผลิตส่ิงของเพื่อใชสอยในครัวเรือนข้ึนใชเอง เพราะสามารถหาวัตถุดิบในการ
ผลิตไดงายในทองถิน่ที่เกิดจากความสมบูรณของธรรมชาติผสมผสานกับภูมิปญญาที่ไดรับจากการ
ส่ังสมและถายทอดจากบรรพบุรุษ  
 
 1.1 ความหมายของอุตสาหกรรมในครวัเรือน 
 รัตนะ อุทัยผล (2523: 3) ไดใหความหมายของอุตสาหกรรมในครอบครัว (Cottage 
industy) วาคือ อุตสาหกรรมที่ใชแรงงานในครอบครัวทาํกิจการที่ใชความชํานาญเฉพาะอยาง 
ผลิตภัณฑที่ผลิตไดสวนมากมักจะใชในครอบครัวที่เหลือจึงนาํออกขายบาง ทั้งอาจจะใชเคร่ืองทุน
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แรง เขาชวยดวยก็ได อุตสาหกรรมในครอบครัวนี้มักใชเวลาวางจากการทําไร ทํานา หรือจากงาน
ประจําตัว หรืออาจจะใชเวลาทัง้หมดประกอบเปนอาชีพก็ได 
 “อุตสาหกรรมครัวเรือน”  วิกพิีเดีย สารานกุรมเสรี ใหความหมายวา อุตสาหกรรมการผลิต
งายๆ เล็กๆ มกัทํากันในครอบครัวหรือหมูบาน ไมใชแรงงาน ทุนและปจจัยมาก แตมกัจะไดกําไรตํ่า 
อุตสาหกรรมจาํพวกนี้มีตัวอยางเชน หัตถกรรมจักสาน เซรามิก ถวยโถโอชามตางๆ รวมไปถึงสินคา
ประเภทอาหารบรรจุถุงหรือหีบหอที่มียีห่อบางชนิด และสินคาหนึง่ตําบลหนึง่ผลิต ภัณฑบางชนดิก็
ถือเปนอุตสาหกรรมครัวเรือนดวย 

 อุตสาหกรรมในครัวเรือน  หมายถงึ อุตสาหกรรมทีท่ํากนัภายในครอบครัว ในบานที่อยู
อาศัยเปนอุตสาหกรรมที่ใชแรงงานคนเปนสวนใหญ  ผลิตภัณฑที่ใชความชาํนาญทางฝมือ 
 อุตสาหกรรมในครอบครัว เปนอุตสาหกรรมที่ทาํกนัในครัวเรือน หรือภายในบาน ใช
แรงงานคนในครอบครัวเปนหลัก บางทีอาจใชเคร่ืองจักรขนาดเล็กชวยในการผลิตใชวัตถุดิบ วัสดุที่
หาไดในทองถิน่มาเปนปจจัยในการผลิตอุตสาหกรรมในครัวเรือน ไดแก การทอผา การจักสาน การ
ทํารม การทําอิฐมอญ ฯลฯ ลักษณะการดําเนนิงาน ไมเปนระบบเทาใดนัก รวมทัง้การใชเทคโนโลยี
แบบงาย ๆ ไมยุงยากซับซอน และมีการลงทนุไมมากนกั 
 อุตสาหกรรมในครอบครัว (Home or Cottage Industry) หมายถึงกิจการทีท่ํากันข้ึน
ภายในครอบครัวหรือภายในครัวเรือน  มกัจะเปนประเภทหัตถกรรม ถาจะมีการใชเคร่ืองจักรบางก็
ขนาดเล็ก  ผลิตใชเองในครอบครัว  เหลือจึงจําหนายเปนอาชีพ  เชน การทํารม  การจักสาน  การ
ทอผาไหม  การแปรรูปอาหาร  เคร่ืองปนดินเผา  ผลิตภัณฑ OTOP ประจําจังหวัดตางๆ ต้ังแตระดับ 
3 ดาวถึง 5 ดาว 
 การสํารวจลักษณะอุตสาหกรรมในครัวเรือนในประเทศไทยของ โรเบิรต เจ คลาก 
(Robert J. Clark) หวัหนาผูเชี่ยวชาญขององคการสหประชาชาติ ไดสรุปลักษณะของอุตสาหกรรม
ในครัวเรือนไว ดังนี ้
 1.  เปนงานทาํกนัอยูภายในอาคารของบาน หรือภายนอกอาคาร และอยูใกลบานเรือน
และอาคารไมมีลักษณะที่จะเรียกไดวาเปนโรงงานอุตสาหกรรม 
 2.  สวนใหญเปนงานที่ใชเวลาวางจากการประกอบอาชพีหลัก โดยหวงัประโยชน เพื่อนาํ
สวนที่เกนิความตองการขายเพื่อหารายไดพิเศษสําหรับครอบครัว 
 3.  โดยปกติจะใชแรงงานของตนเอง หรือสมาชิกในครอบครัวซ่ึงทุกคนแบงรายไดมาก
นอยตามสวนของการขายสินคา และในกรณีที่มีการจางแรงงานจากบุคคลภายนอกก็เปนการจาง
งานแบบช่ัวคราวไมมกีารจางประจํา 
 



  9 

 4.  วัตถุดิบที่ใชมกัจะเปนส่ิงที่หาได หรือผลิตข้ึนเองไดในภูมิลําเนานั้นๆ กรรมวิธีการผลิต
มักจะเปนกรรมวิธีการผลิตแบบด้ังเดิมลาสมัย ใชแรงงานหรือฝมือมนษุยเปนสําคัญ ตามธรรมดา
มักจะไมไดใชเคร่ืองจักร หรือเคร่ืองทุนแรงแบบทันสมยัหรือถามีก็มนีอย  
  
 1.2 ประเภทของอุตสาหกรรมในครัวเรือน 
 อุตสาหกรรมในครัวเรือนอาจแบงออกเปนประเภทตางๆ ดังนี ้
 1.  หัตกรรมเก่ียวกับเสนใย ไดแก ฟนเชือกดวยมือ 
 2.  การแกะสลักไม การแกะสลักงาชาง การทาํรองเทาและการกลึงไม 
 3.  การสานหมวก เชน งอบ หมวกทําดวยปอแกวและไมไผ 
 4.  การทอเส่ือ ทอเส่ือกก เส่ือลําแพน 
 5.  หัตถกรรมโลหะ เชน การทําเคร่ืองเงนิ เคร่ืองทองลงหนิ และเคร่ืองถม 
 6.  เคร่ืองปนดินเผา 
 7.  หัตถกรรมประดิษฐจากเปลือกหอย 
 8.  การประดิษฐไมไผหรือหวาย เคร่ืองเขิน จักสานตางๆ 
 9.  เคร่ืองมือเคร่ืองใชในการเกษตร เชน การทาํ วานไถนาและเคียว 
 10. ประดิษฐเคร่ืองเด็กเลน 
 11. การทําลกูไมประดับเส้ือผา เย็บปกถกัรอยและการฝมืออ่ืนๆ 
 12. เคร่ืองทอ เชน การทอปอ อวน ทอผาและไหม 
 13. การทําชิน้สวนของเครื่องจักร 
 14. การมวนบุหร่ีดวยมือ 
 15. การอุตสาหกรรมประเภทอ่ืนๆที่ทาํกนัภายในบานโดยอาศัยเคร่ืองจักรเดินดวย
กําลังคนลวนหรือกําลังไฟฟา (Robert Clark J.: 10 อางอิงจากจันทรจิรา โฆสิตคุณ. พ.ศ.2545: 
20) 
  
 1.3 บทบาทและความสําคัญของอุตสาหกรรมในครัวเรือน 
 อุตสาหกรรมในครัวเรือนถือเปนอุตสาหกรรมขนาดยอมอยางหนึ่งที่รัฐบาลและเอกชนมุง
ใหความชวยเหลือและสงเสริมการผลิต เพื่อใหเปนไปตามนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจของชาติ 
การศึกษาและวิจัยอุตสาหกรรมในครัวเรือนก็เปนการศึกษาการพัฒนาเศรษฐกิจทางดาน
อุตสาหกรรมในระดับปฐมภูมินั่นเอง ปจจุบันอุตสาหกรรมในครัวเรือนไดเขามามีบทบาทสําคัญตอ
เศรษฐกิจของทองถิน่ และของประเทศดวย และย่ิงนับวนักลับทวีความสําคัญมากยิง่ข้ึนและ
เจริญกาวหนาไปตามลําดับ (อันธิกา สุปริยศิลป; และชลิฎา นิภารักษ. 2528: 4) 
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 จากการสํารวจการประกอบการอุตสาหกรรมในครัวเรือนของสํานกังานสถิติแหลงชาติ ป 
พ.ศ. 2542 พบวามีครัวเรือนที่ประกอบการอุตสาหกรรมในครัวเรือนทั้งส้ิน 1.2 ลานครัวเรือน และ
เมื่อเปรียบเทยีบกับป พ.ศ. 2538 ซึ่งมีครัวเรือนที่ประกอบการอุตสาหกรรมในครัวเรือนเพยีง 0.97 
ลานครัวเรือน แลวเพิ่มข้ึนถึงรอยละ 21.5  และเม่ือพิจารณาทัง้ประเทศในป พ.ศ. 2542 มีครัวเรือน
ที่ประกอบการอุตสาหกรรมในครัวเรือน คิดเปนรอยละ 7.5 ของครัวเรือนทัง้ส้ิน ซึ่งมากกวาป พ.ศ. 
2538 ที่มีอัตรารอยละ 6.5 (สํานักงานสถติิแหลงชาติ. 2542: 15)  
 อุตสาหกรรมในครัวเรือนไดพัฒนาตัวเองจนกระทั่งมีบทบาทในการพัฒนาชนบทมาก
ยิ่งข้ึนเร่ือยๆ จงึถูกจัดเปนอุตสาหกรรมชนบทประเภทหนึ่งที่สามารถเปนแหลงรองรับแรงงาน และ
สรางรายไดใหแกชาวชนบทในสัดสวนที่สูง การสงเสริมใหประชากรในชนบทประกอบอาชีพ
อุตสาหกรรมในครัวเรือน จึงเปนหนทางหนึ่งที่ชวยลดปญหาการวางงาน  รวมถึงลดการอพยพและ
เคล่ือนยายแรงงาน (จันทรจริา โฆสิตคุณ. 2545: 1) ซึ่งบทบาทและความสําคัญของอุตสาหกรรม
ในครัวเรือนทีม่ีในปจจุบนั คือ  
 1.  เปนการสรางประโยชนและเพิ่มมูลคาใหวตัถุดิบ เนื่องจากการนาํวัตถดิุบมาประดิษฐ
ใหเปนส่ิงของหรือเปนสินคาจะชวยใหวัตถดิุบนั้นเปนประโยชนและมีคาข้ึน เชน ตนกก ปอ กาบ 
กลวย นํามาทอเปนเส่ือ กระเปาสตรี การจักสานไมไผ เปนภาชนะใชงานในชีวิต ประจําวนัของ
ชาวบาน เชน เขง ตะกรา กระบุง เปนตน 
 2.  ชวยเพิ่มรายไดของครอบครัว และโดยสวนรวมเปนการเพิ่มพนูรายไดของชาติ การทํา
อุตสาหกรรมในครัวเรือน สามารถจําหนาย ชวยทาํใหมีรายไดเพิ่มข้ึน หรือถาประดิษฐใชเองทําให
เปนการประหยัดรายจายในครัวเรือนอีกทางหน่ึง 
 3.  ชวยรักษาศิลปหัตถกรรมของชาติมิใหเส่ือมสูญ นอกจากนีย้ังถือวาเปนการรักษา
เอกลักษณของวัฒนธรรมทองถิ่นอกีดวย ทั้งนี้เพราะงานหัตถกรรมมิใชเปนเพียงงานผีมือที่ประดิษฐ
ข้ึนเพื่อการประดับประดาทีส่วยงามเทานัน้ แตหัตถกรรมของชุมชนทองถิ่น มักจะมวีัตถุประสงค
เฉพาะเจาะจง หรือเปนสัญลักษณของความเช่ือในวิถีการดํารงชีวิตของชาวบาน คุณคาของงาน
หัตถกรรมจงึมทีั้งในสวนของประโยชนใชสอยและคุณคาของงานศิลปะ ที่สะทอนถึงขนบธรรมเนยีม
และความเชื่อของชุมชนนัน้ๆ  
 4.  ชวยใหมีวิธกีารผลิตที่ทันสมยั คือ เมื่อกิจการผลิตสินคาเปนทีน่ิยมของตลาด มีความ
ตองการในตลาดเพิ่มข้ึน ผูผลิตก็ตองพยายามหาวิธทีี่ทาํใหผลิตสินคาไดมากข้ึนโดยใชเคร่ืองจักร 
เคร่ืองทุนแรง เปนการขยายกิจการ 
 5.  เปนการชวยพฒันาฝมือสมาชิกครอบครัว โดยการฝกอาชพีใหแกบุตรหลานใหมีสวน
รวมประกอบอาชีพอุตสาหกรรมในครอบครัว 
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 6.  เมื่อหมูบานใดอยูดีกินดี มีอาชีพ และไมมีเวลาวางมากอาจเปนส่ิงหนึง่ที่จะชวยขจัด
ปญหาอาชญากรรมได (รัตนะ อุทัยผล. 2523: 7-8) 
 
 1.4 ปญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมในครัวเรอืน 
 อันธิกา สุปริยศิลป และชลิฎา นิภารักษ (2528: 4) พบวาอุตสาหกรรมในครัวเรือนของ
ประเทศไดมีความเจริญกาวหนาไปอยางมากก็ตาม นั่นไมไดหมายความวาจะไมมีปญหาอุปสรรค
เกิดข้ึน ซึง่ผูทีเ่กี่ยวของทัง้ภาครัฐและเอกชนไดตระหนกัถึงปญหาและอุปสรรคและความยุงยากที่
เกิดข้ึนของอุตสาหกรรมดังกลาวเปนอยางดี เชน 
 1.  เคร่ืองมือและอุปกรณที่ใชในการผลิตสวนมากเปนเคร่ืองมือแบบงายๆ ไมคอยมีการ
เปล่ียนแปลงเชน การทาํเคร่ืองปนดินเผา การทาํรมกระดาษสา การทอผาไม การทอเส่ือ เปนตน 
 2.  มีการใชวัตถุดิบที่สามารถหาไดงายในทองถิน่หรือแหลงใกลเคียง 
 3.  ปริมาณหรือจํานวนผูประกอบอุตสาหกรรมในครอบครัว บางประเภทมีจํานวนมากข้ึน 
แตบางประเภทอ่ืนๆ มีคุณภาพที่ดีกวา ราคาถูกกวา ทําใหผูผลิตงานอุตสาหกรรมในครัวเรือนลดลง 
 4.  ผูประกอบการอุตสาหกรรมในครัวเรือนสวนมากไมมีความรูดานการตลาด และขาย
สินคาผานพอคาคนกลางที่รับซ้ือในพืน้ที่ในราคาตํ่าทาํใหผูผลิตเสียเปรียบพอคาคนกลางและอยูใต
อิทธิพลของพอคาคนกลาง 
 5.  ขาดเงินลงทุนในการทําอุตสาหกรรมในครัวเรือน แมวาจะมีฝมือและเคร่ืองมือ
เคร่ืองใชแตสวนมากประสบปญหาขาดเงนิทนุทีจ่ะทาํการผลิตใหดีข้ึน 
 รัตนะ อุทัยผล (2523: 18-19) พบวาปญหาที่ผูผลิตอุตสาหกรรมในครัวเรือนประสบมี
ความแตกตางกันตามประเภทอุตสาหกรรม สําหรับปญหาของอุตสาหกรรมในครัวเรือนของไทย
ตามทีก่รมสงเสริมอุตสาหกรรมและผูเชี่ยวชาญระหวางประเทศไดทําการสํารวจและศึกษาแลว
ประกอบดวย 
 1. ขาดแคลดเงินทุนที่จะใชในการขยายหรือปรับปรุงกิจการใหทนัสมยั 
 2. ขาดความชาํนาญในการจัดการ เชน การจัดการทางดานกาผลติ การเงนิ 
 3. ขาดความรูทางวิชาการ 
 4. ประสบปญหาเกี่ยวกับการตลาด การใชวัตถุดิบในการผลิต 
 5. ประสบปญหาเกี่ยวกันการแขงขันกับอุตสาหกรรมที่ใหญกวา 
 6. ประสบปญหาเร่ืองการขยายกิจการ 
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 1.5 นโยบายและทิศทางการสงเสริมพฒันาอุตสาหกรรมในครัวเรือน 
 คณะกรรมการนโยบายบรรเทาปญหาการวางงานแหงชาติ ไดทําการสํารวจประชากร 
และกําลังแรงงานไทยป 2540 แสดงใหเหน็วากําลังแรงงานท่ีมีงานทําในภาคเกษตรมีจํานวนอยู
ประมาณ 16.61 ลานคน หรือคิดเปนรอยละ 51.19 ของกําลังแรงงานท่ีมงีานทําทัว่ประเทศจาํนวน 
32.45 ลานคน แรงงานภาคเกษตรเหลานี้เปนแรงงานที่วางงานนอกฤดูกาลเกษตรในแตละป 
แรงงานจํานวนหนึ่งไดแสวงหางานอ่ืนๆ นอกพ้ืนที่การขยายอุตสาหกรรมในหมูบาน จะชวยบรรเทา
ปญหาการวางงานตามฤดูกาลของชาวชนบทและเปนการสรางโอกาสการมีงานทาํใหกับชาวชนบท 
อุตสาหกรรมในครัวเรือนหลายประเภทสามารถใหผลตอบแทนคอนขางสูง และกอใหเกิดรายไดแก
ครัวเรือนเปนการเพิม่รายไดและมีงานทาํใหแกชาวชนบท ซึ่งอุตสาหกรรมในครัวเรือนแตละประเภท
มีศักยภาพและโอกาสขยายตัวแตกตางกนั อุตสาหกรรมในครัวเรือนที่มีโอกาสขยายตัวและสราง
รายไดควรไดรับการสงเสริมภายใตสภาวะปจจุบัน เชน การทอผาไหม และผาฝาย การจักสาร
ผักตบชวา การทอเส่ือ ถือวาเปนโอกาสสรางงานจํานวนมากโดยเฉพาะอยางยิง่ในหมูสตรีในชนบท 
และถาผลิตภัณฑเหลานี้ไดรับการพัฒนาใหมีคุณภาพที่ดี รูปแบบเปนที่ตองการของตลาดก็จะ
สามารถใหผลตอบแทนตอแรงงานสูงข้ึน ซึ่งในดานการพฒันาผลิตภัณฑควรมีการดัดแปลง
ผลิตภัณฑและปรับปรุงคุณภาพและรูปแบบใหเหมาะสมตรงตามความตองการของผูบริโภคกลุม
ตางๆ โดยจําเปนตองมกีารยก ระดับฝมือของผูผลิตและพัฒนาเทคโนโลยีเพื่อการผลิต การพฒันา
และสงเสริมวตัถุดิบในทองถิ่นใหมีคุณภาพนอกจากนี้ยงัรวมถงึการพฒันาการตลาดโดยเนน
ความสัมพันธระหวางผูผลิตในเมืองและครัวเรือนผูผลิตในหมูบานดวยกานสงเสริมระบบจางทํา
ของ เพื่อทําใหเกิดแหลงรับซ้ือหรือแหลงจาํหนายอุตสาหกรรมในครัวเรือนและการถายทอดขาวสาร 
ตลาดสินคา และเทคโนโลยีการผลิตจากผูประกอบการในเมืองไปสูผูประกอบการในชนบทอีกทาง
หนึง่ (ล่ันทม สุทธิ. 2543: 37-38) 
 
2. ความรูเบ้ืองตนเก่ียวกับผือ 
 2.1 ลักษณะท่ัวไปของผือ  
 ผือ ซึ่งมีชื่อเรียกตางกันไปตามทองถิ่น ในพืน้ที่ภาคกลางเรียกวา กกสามเหล่ียม กกตะ
กลับ, กกตาแดง, กกปรือ พืน้ที่ภาคเหนือ เรียกวามะนิ่วหรือมะเนี่ยว สวนในพืน้ที่ภาคตะวนั ออก
เฉียงเหนือเรียกวา กกควาย ปรือ, ผือ เปนพืชจําพวกไมลมลุก พบไดในเขตรอนและเขตเสนศูนย
สูตรของทวีปเอเชีย นอกจากนี้ยงัถือวาเปนวัชพืชชนิดหนึ่ง ซึ่งมกัข้ึนในนาขาวและตามแหลงน้าํ
ทั่วไป สามารถเติบโตไดดีโดยเฉพาะในดินชื้นแฉะในนาหวานน้าํตม นาดําและนาหวานขาวแหง 
เปนวัชพืชที่อาจทําใหตนขาวลมและผลผลิตลดลงได จากการทดลองพบวา กกผือ 100 ตนตอ



  13 

ตารางเมตร จะทําใหผลผลิตขาวลดลง 49-84 % แตถามีถึง 300 ตนตอตารางเมตร จะทาํให
ผลผลิตลดลงถึง 57-90% นอกจากนี้ความเสียหายจะเพิ่มมากข้ึน หากดินมีความอุดมสมบูรณสูง 
(เอกสาร: จดหมายขาวสํานักบริหารพืน้ที่อนุรักษที ่9 จ.อุบลราชธานี)  
 
 2.2 ขอมูลทางพฤกษศาสตร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 2  กกสามเหล่ียม หรือ กกผือ 
 

ที่มา: ttp://bangkrod.blogspot.com/2011/05/blog-post_7330.html 
 
 ผือ หรือ กกสามเหล่ียมใหญ (ชื่อวิทยาศาสตร: Scirpus grossus, อังกฤษ: coarse 
bullrush, greater club rush) เปนพชืใบเล้ียงเด่ียวอยูในวงศกก มีอายุยืนหลายฤดู ลําตนมี
ลักษณะเปนสามเหล่ียม เจริญเติบโตเปนกอ มีลําตนใตดินแตกไหลได พุมสูงต้ังแต 1-2 เมตร ใบ
ของกกสามเหล่ียมใหญคอนขางแข็ง แผนใบแคบ มีลักษณะเรียวยาวเปนรูปใบหอก ยาวประมาณ 
50-100 เซนติเมตร  
 ขอบใบเรียบ ดอกออกเปนชอชนิดโคริมบ ประกอบดวยชอดอกยอยจํานวนมาก ดอกยอย
ไมมีกานดอก เกิดลักษณะเวยีนรอบกานดอกอยางหนาแนน เมื่อยงัเปนดอกออนจะมีสีเหลืองออน
อมเขียว แตเมือ่แกจะเปล่ียนเปนสีน้าํตาล ดอกออกชวงเดือนเมษายนถึงกรกฎาคม แตอาจถึงเดือน
ตุลาคมได ขยายพนัธุโดยใชไหลหรือเมล็ด พบในบริเวณที่มีน้าํขัง อางเก็บน้าํ บอเล้ียงปลา และ
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ตามคลองสงน้ํา พบไดต้ังแตประเทศตุรกี อินเดีย บังคลาเทศ เนปาล ปากีสถาน ศรีลังกา ภูฏาน จีน 
(มณฑลกวางตุงและเขตปกครองตนเองกวางซีจวง) ญ่ีปุน ภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ไดแก 
มาเลเซยี พมา ลาว กัมพูชา เวียดนาม ฟลิปปนส รวมทัง้ประเทศไทยซ่ึงพบไดทกุภาค โดยพบมาก
ในพืน้ที่จงัหวดัอุบลราชธาน ีมหาสารคาม ขอนแกน กาฬสินธุ และหนองคาย (กองสงเสริม
เทคโนโลยี. 2535: 5-8) 
 
 2.3 ประโยชนและโทษของผือ 
 ประโยชนของผือ หรือกกสามเหลี่ยมใหญ ใชในการจักสาน การทอ ซึ่งในภาคอีสาน
ถือเปนวัตถุดิบที่มีคุณประโยชนในการทอเสื่อ จักสานเปนฝาบาน ฝาเพดานหรือหลังคาบาน 
นอกจากนีย้ังสามารถทําเปนตะกราและกระเปาได เสนผือจะมีคุณสมบัติที่ตางจากเส่ือที่ทอจากกก
ชนิดอ่ืนคือ เมือ่ใชไปนาน ๆ เส่ือผือจะหนานุม แบนออกและเรียบข้ึนกวาเดิม เส่ือผือชนิดนี้เหมาะใน
การปูนอนในฤดูหนาว เพราะจะใหความอบอุนกวาเส่ือกกชนิดอ่ืน สวนการโคงงอตัวจะดีกวาเส่ือกก
ชนิดอ่ืนเชนกนั 
 โทษของผือ หรือกกสามเหลี่ยมใหญ ถือวาเปนวัชพชืชนิดหนึ่ง ซึง่เมื่อข้ึนในพื้นที่ใช
สอย เชน นาขาว อาจกอใหเกิดอันตรายแกตนขาวได ดังนัน้จึงตองมีการปองกนัและกําจัดดวยวิธี
ตางๆ ดังนี ้
 -  การลอใหกกสามเหล่ียมใหญ (ผือ) งอก โดยการไขน้ําเขานาแลวขังไว 3 วัน ตอมาจึง
ระบายน้ําออกทิ้งไวในสภาพดินชื้นประมาณ 1-2 สัปดาห กกสามเหล่ียมใหญ (ผือ) เร่ิมงอกข้ึนมา
เปนจํานวนมาก แลวจึงคอยไถกลบทาํลาย และเตรียมดินใหมโดยทาํใหดินเรียบสม่าํเสมอ แลวเอา
น้ําเขานา (หลังหวานขาวแลวงอก 7 วนั) โดยขังน้าํใหสูงกวา 2 เซนติเมตร ระดับน้ําจะควบคุมกก
สามเหล่ียมใหญ (ผือ) ไมใหเจริญเติบโตข้ึนมาได แตตนทีง่อกออกมากอนหนาการขังน้ําจะสามารถ
เจริญเติบโตตอได 
         -  ระดับน้าํทีท่วมยอดกกสามเหล่ียมใหญ (ผือ) สามารถทําใหเนาตายได 
         -  การหวานขาวใหสม่ําเสมอไมปลอยใหมีที่วาง จะชวยควบคุมจํานวนของกกสามเหล่ียม
ใหญ (ผือ) ได 
 -  การกําจัดโดยการถอนดวยมือ ใหทําในชวงที่กกสามเหล่ียมใหญ (ผือ) กําลังแตกกอ
(ขอมูล: กรมการขาว กระทรวงเกษตรและสหกรณ) 
 สรุปวา ซึง่คนที่ไมไดมีความผูกพนัหรือใชประโยชนจากกกสามเหล่ียมใหญ (ผือ) กจ็ะถือ
วากกสามเหล่ียมใหญ (ผือ) เปนวัชพืช แตสําหรับคนลุมน้ํามนูตอนกลาง ผือเปนพืชทรงคุณคา 
ระหวางฤดูฝนของทุกป ชาวบานจะพากนัไปเก็บ ผือทีม่ลํีาตนสวยงาม มาสอยผ่ึงแดดมัดเก็บไวในที่
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แหง ยามฤดูเก็บเกี่ยวลุลวง เกือบทุกใตถนุเรือนจะมีกิจกรรม "ตํ่าสาด" หรือทอเสื่อ เอาไวปูนัง่ ใชกนั
ในครอบครัว หมูญาติ เปนของฝากผูมาเยือน ถวายวัดทําบุญในเทศกาลตางๆ และบางทีกม็ีเหลือ
สําหรับขายมีรายไดจุนเจือครอบครัว ตามวิถีชีวิตคนในภาคอีสาน 
 
3. ขอมูลเก่ียวกับบานกุดกะเสียน ต.เขื่องใน อ.เขื่องใน จ.อุบลราชธานี 
 3.1 สภาพโดยทั่วไป 
 บานกุดกะเสียน ต้ังอยูบริเวณที่ราบลุมมนี้าํเพยีงพอแกการประกอบอาชีพเกษตรกรรมมี
แมน้ําชีไหลผาน ทําใหมีความอุดมดวยพชืผลทางการเกษตรและปลาแมน้ําชี พืน้ทีท่ั้งหมด จาํนวน 
4,687 ไร แบงเปนที่อยูอาศัย 100 ไร ทีท่ําการเกษตร 3,000 ไร พื้นทีป่าชุมชน 1,587 ไร  
 

 
ภาพประกอบ 3  บานกุดกะเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ี

 
ที่มา: http://www.thaitambon.com/tambon/ttambon.asp?ID=340401 

 
 
 3.2 ที่ต้ังและอาณาเขต 
 บานกุดกะเสียน หมูที่ 11 ตําบลเข่ืองใน อําเภอเข่ืองใน จงัหวัดอุบลราชธาน ีต้ังอยูทางทิศ
ใตของอําเภอ ระยะทางหางจากอําเภอ 6.5 กิโลเมตร  การคมนาคมระหวางหมูบานถึงอําเภอ
เดินทางสะดวก  โดยมีถนนหลวงแผนดิน  สายบานสวาง- เมืองนอย 
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  ทิศเหนือ            ติดตอกับ        บานสวาง  หมูที่ 5 ตําบลเข่ืองใน 
  ทิศใต               ติดตอกับ        ลําน้ําซี 
  ทิศตะวนัตก     ติดตอกับ        บานกุดตะกลา หมูที ่4 ตําบลสรางถอ 
  ทิศตะวนัออก    ติดตอกับ        หมูที่ 10 ตําบลเข่ืองใน  
 
 3.3 ประวัติของหมูบาน 
 ประมาณ พ.ศ. 2301 มีหมูบานแหงหนึง่ต้ังอยูบนฝงซายของแมน้ําชี หางจากอําเภอเข่ือง
ใน ในปจจุบันไปทางทิศใตประมาณ 6 กิโลเมตร หมูบานแหงนี้มีประมาณ 20 ครอบครัวหัวหนา
หมูบานช่ือ ตาปุย หมูบานทีต้ั่งข้ึนจึงใหชื่อตามหวัหนาหมูบานวา บานทาตาปุย ชาวบานที่อาศัยอยู
ในหมูบานนีน้บัถือศาสนาพทุธ เชื่อวาอพยพมาจากหนองบัวลําพ ูจังหวัดอุดรธานี ตอมามีจํานวน
ครอบครัวเพิ่มมากข้ึน เห็นวาไมมีสถานทีท่ี่จะประกอบการบําเพ็ญกศุลจึงไดพรอมกัน สรางวัดข้ึนที่
ริมฝงแมน้าํชี แตไมทราบวาใครเปนเจาอาวาส การทํามาหากินในสมัยนัน้ พืชพนัธธัญญาหารอุดม
สมบูรณ  ประชาชนประกอบอาชีพทางการเกษตรและจับสัตวน้าํเปนหลัก ตอมาไดเกิดโรคไขทรพิษ
ระบาดทําใหประชาชนลมตายและเกิดความหวาดกลัว พอเฒาเขียวซ่ึงเปนหวัหนาหมูบานใน
ขณะนั้นจงึปรึกษาหารือกนักับลูกบานเพือ่หาสถานที่ต้ังหมูบานแหงใหม เหน็วาบริเวณปาทางทิศ
เหนือของที่ต้ังหมูบานเดิมซึง่เปนทีท่าํไรของพอเฒาเขียว เปนสถานท่ีเหมาะสมจึงพรอมกันอพยพ
ต้ังหมูบานใหม ณ บริเวณดังกลาว และต้ังชื่อหมูบานวา บานเหลาเฒาเขียว หมูบานแหงนี้ต้ังอยู
นานประมาณ 20 ป เนื่องจากสถานท่ีต้ังหมูบานอยูใกลปาทึบที่ชุกชมุไปดวยสัตวรายนานา
ชนิด พอยางเขาฤดูฝนประชาชนเจ็บปวยเปนโรคไขปาและลมตายมาก จึงตองแสวงหาที่ต้ังหมูบาน
แหงใหมที่ปลอดภัย เหน็บริเวณฝงซายของลําหวยเรือซ่ึงหางจากที่ต้ังหมูบานเดิมไปทางทิศเหนือ
ประมาณ 2 กโิลเมตรมีที่แหงหนึ่งเปนบริเวณโนนสูง มีตนประดูเปนจาํนวนมาก มีความเหมาะสมที่
จะเปนสถานทีต้ั่งหมูบา จงึอพยพไปต้ังหมูบานในบริเวณนั้น และต้ังชื่อหมูบานวาบาน
โนนดู หัวหนาหมูบานในสมยันัน้ไมปรากฏชื่อหมูบานแหงนี้ต้ังอยูนานประมาณ 20 ป พอฤดูแลง
ขาดแคลนนํ้าด่ืมน้ําใชถงึมกีอ็ยูหางไกลตองนาํเอาน้ําจากลําหวยเรือไปด่ืมและใช ชาวบานไดรับ
ความยากลําบากเมื่อเปนเชนนัน้จงึแสวงหาที่ต้ังหมูบานแหงใหมอีก เห็นวาบริเวณทางทิศ
ตะวันออกของที่ต้ังหมูบานเหลาเฒาเขียวเดิม มีความเหมาะสมเพราะอยูกึ่งกลางระหวางลําน้ําชี
กับลําหวย ประกอบกับมหีนองบึงที่มีปลาอาศัยอยูชุกชมุ ในบริเวณนีม้ีบึงใหญแหงหนึง่  เรียกวากุด
โดน น้ําในกุดโดนนี้แตเดิมไหลมาจากหนองพ่ีหนองนอง ตําบลยางข้ีนก และเช่ือวามคีวาม
ศักด์ิสิทธิ ์จึงยายกลับมาต้ังหมูบานในบริเวณนี ้เรียกช่ือหมูบานวา บานกุดโดน ทุกๆปพอยางเขา
เดือนมีนาคมและเมษายน หัวหนาหมูบานกุดโดน (ตาแสง) จะประกาศใหหมูบานใกลเคียง เชน 
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บานเข่ืองใน กดุตากลา สรางถอ คําสมอ ศรีสุข คูขาด จานเข่ือง ไดมาจับปลาในบึงแหงนี ้ทุกๆ ป 
ตอมาปหนึ่งชาวบานใกลเคียงไดมาจับปลาในบึงแหงนี ้เชนทุกป ไดมชีาวบานสรางถอคนหนึ่ง
ทอดแหลงไปไมสามารถดึงแหข้ึนมาไดจึงดําน้าํลงไปพบวตัถุอยางหนึ่งไมสามารถปลดออกจากแห
ไดจึงชวยกนัดึงแหข้ึนมาบนเรือ วัตถุดังกลาวติดข้ึนมาดวย มีรูปรางคลายกะลอม (เกษียร) ตักน้ํา 
ทําดวยไมเนื้อแข็งอยางดีขางนอกติดดวยทองคําเปลวสวยงามมาก จงึนาํของนัน้มาแจงตอตาแสง
บานกุดโดน และตาแสงไดนาํของส่ิงนั้นไปมอบใหแกนายอําเภอเข่ืองใน เพื่อประกาศหาผูเปน
เจาของตอไป ยอนหลังกลับไปประมาณ 3 ป เจาเมืองยศ (จังหวัดยโสธรในปจจุบัน) พรอมดวยขา
ราชบริพารไดนําเงินคาสวย และไปใหทําสัตยด่ืมน้ําพิพฒัสัตยาที่มณฑลอุบลราชธานีขากลับได
แวะพักแรมทีบ่ริเวณหนองพี ่หนองนอง พวกขาราชบริพารไดเอาเกษยีร (มีลักษณะเหมือนบาตร
พระมีสาย 4 สาย มีฝาปด ใชใสน้ําสําหรับแขกหรือพระผูใหญเปนของโบราณม ี2 ชนิดคือ ทาํดวย
ไมเนื้อดีอยางหน่ึง อีกอยางหน่ึงทาํดวยโลหะ เชน นาก เงิน ทองคํา) ไปตักน้ําทีห่นองน้าํดังกลาวมี
บอบอหนึง่ มีน้ําใสสะอาด น้ําพุงอยูตลอดเวลา จงึนําเกษียรไปตักน้าํในบอนั้น  เผอิญเกษียรไดหลุด
มือจมลงไปในบอชวยกนัหาเทาไรก็ไมพบ เมื่อนายอําเภอประกาศไปยังเมืองตางๆ เจาเมืองยศได
ทราบขาวจึงสงคนมาขอดู กรู็วาเปนเกษยีรที่ใชตักน้าํ ในบอหนองพี่หนองนอง และจมหายไป 
นายอําเภอจึงคืนใหเจาเมืองยศไป นายอําเภอเห็นวา เพื่อใหเปนศิริมงคล จึงเปลีย่นช่ือ กุดโดน 
เปน กุดเกษยีร แลวเปลี่ยนชื่อบานกุดโดนเปนบานกุดเกษียรดวย ตอมาในสมยัจอมพ
แปลก   พิบูลยสงคราม เปนนายยกรัฐมนตรี ไดมีการเปล่ียนแปลงการเขียนหนงัสือไทยเสียใหม   
คําวาเกษียร จงึเปลี่ยนเปนกะเสียน บานกุดเกษียร จงึเปล่ียนเปนบานกุดกะเสียน ต้ังแตวันนั้นเปน
ตนมาจนถงึปจจุบันนี ้
 
 3.4 ประชากร  
           จํานวนครัวเรือน 232 ครัวเรือน ประชากรรวม 1,149 คน เปนชาย 433 คน เปนหญิง 487 
คน  มีอาชพีทาํนาเปนหลัก อาชีพเสริมหรือรายไดเสริมนั้นมากจาก กลุมอาชีพภายในหมูบาน ไดแก 
 1) ชื่อสถาบนัการเงินชุมชนกุดกะเสียนรวมใจ ชื่อประธานนายสมาน  ทวีศรี 
        2)  ชื่อกลุมออมทรัพยเพื่อการผลิต   ชื่อประธานนายสมาน  ทวีศรี  
        3)  ชื่อกลุมศนูยสาธิตการตลาด       ชื่อประธานกลุมนายนิคม  ครองยุติ 
        4)  ชื่อกลุมโรงสีขาว                       ชื่อประธานกลุมนายนวล  อาจเอี่ยม 
        5)  ชื่อกลุมทอเสื่อผือ                      ชื่อประธานกลุมนางอําไพ    อาจเอ่ียม 
        6)  ชื่อกลุมเลีย้งโค                         ชื่อประธานกลุมนายประเสริฐ  มัน่หมาย 
        7)  ชื่อกลุมทําน้ํายาลางจาน น้าํยาสระผม   ชื่อประธานกลุมนางสํารอง  ครองยุติ 
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        8)  ชื่อกลุมเพาะเห็ด                       ชื่อประธานกลุมนายประสพชัย  วรรณพัฒน 
        9)  ชื่อกลุมฌาปนกิจสงเคราะหบานกุดกะเสียน  ชื่อประธานกลุมนายสมาน  ทวีศรี 
            10)  ชื่อกลุมเกษตรกรทํานา                ชื่อประธานกลุม นายปรีชา  ครองยุติ 
            11)  ชื่อกลุมสหกรณผูใชน้ํา                ชื่อประธานกลุม  นายระว ี  พันธศิริ 
            12)  ชื่อกลุมจักสาน                           ชื่อประธานกลุม  นายสี   ครองยุติ 
 
4. ขอมูลเก่ียวกับกลุมผลิตภัณฑแปรรูปจากผือ   
 4.1 ประวัติความเปนมาของกลุมผลิตภัณฑแปรรูปจากผือ 
 กลุมทอเส่ือผือเร่ิมแรกเกิดจากการรวมกลุมเปนกลุมแมบานปลกูหมอนเล้ียงไหม เมือ่ป 
พ.ศ. 2529 - 2533 จากการปลูกหมอนเล้ียงไหมก็ไดมีผูมาใหความรูในเร่ืองการทอผาไหมกีก่ระตุก
ทําลวดลายดวยตัวหนงัสือลงในผาไหมทีท่อ แตกลุมปลูกหมอนเล้ียงไหมไมประสบผลสําเร็ว
เทาที่ควร เพราะมีภูมิอากาศรอนจัดในหนาแลงทําใหไหมตัวออนตาย และใบหมอนที่ปลูกก็ไมมใีบ
จึงเลิกลมไป จนในป พ.ศ. 2545 กลุมแมบานไดหนัมาจดัต้ังกลุมทอเส่ือผือข้ึน สมาชิกกอต้ังทั้งหมด 
30 คน  นางสาวอําไพ อาจเอ่ียม เปนประธานกลุม  นางสํารอง ครองยติุ เปนรองประธานกลุม การ
ดําเนนิงานเปนไปอยางถอยทีถอยอาศัย จาํหนายผลิตภัณฑจากกลุมภายในและภายนอกหมูบาน 
และเปนทีน่ิยมของตลาด เนื่องจากชาวอีสานสวนใหญนิยมปูเส่ือนอน รับประทานอาหาร นัง่เลน 
สําหรับปูเส่ือเพื่อตอนรับแขกที่มาเยีย่มเยยีน รวมทั้งใชเปนของฝากของกํานัลใหแกญาติพี่นองทีน่บั
ถือ รักใคร ใน พ.ศ.2546 กลุมอาชีพทอเส่ือผือ ไดรับงบประมาณสนับสนุนกลุมจากสํานักงาน
พัฒนาสังคมและความม่ันคงของมนุษย จาํนวน 1,700,000 บาท เพื่อสรางศูนยอาชพีสตรี 
ประชาชนในหมูบานรวมแรง รวมใจกนับริจาคที่ดินใหแกหมูบาน เพื่อใชในการสรางศูนยฯ ในปถัด
มากรมสงเสริมการปกครองทองถิน่ไดสนบัสนุนงบประมาณในการจดัซื้อวัสดุในการทอเส่ือ จํานวน 
50,000 บาท สงผลใหกลุม มีวัสดุ อุปกรณในการทอเส่ือ จนสามารถเพิ่มปริมาณการผลิต เพิ่ม
ชองทางการตลาดและพัฒนาเส่ือผือใหเปนเส่ือไลยุงโดยใชตะไครหอมเปนสวนผสมของวัตถุดิบใน
การทอเส่ือทําใหเส่ือกกบานกุดกะเสียนสามารถจําหนายไดราคาที่สูงข้ึน เปนที่นิยมและรูจักอยาง
กวางขวาง และในปพ.ศ. 2551 กลุมสตรีทอเส่ือบานกุดกะเสียน ไดมีโอกาสเขารับการอบรมซึ่งจัด 
โดยมหาวทิยาลัยอุบลราชธานี ทําใหมีความรูในการแปรรูปเส่ือ จึงไดนาํความรูมาแปรรูป โดยตัด
เย็บเปนกระเปาถือสตรี กระเปาสะพาย กลองใสกระดาษทิชชู กลองใสเอกสาร หมวก ฯลฯ โดย
ไดรับการสนับสนุนจกัร จํานวน 5 เคร่ือง จากองคการบริหารสวนตําบล นายธนพล ครองยุติ ผู
สงเสริมการจัดต้ังกลุมอาชีพสตรีทอเส่ือกก ซึ่งปจจุบันดํารงตําแหนงประธานสภาองคการบริหาร
สวนตําบล คอยใหการสงเสริม สนับสนนุอยางตอเนื่อง ทําใหกลุมสตรีทอเส่ือผือ มพีีเ่ล้ียงให
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คําแนะนํา และเปนปจจัยสําคัญที่จะทาํใหกลุมมีความเคล่ือนไหวมีการพัฒนากลุม และผลิตภัณฑ
อยางตอเนื่อง ปจจุบันกลุมสตรีทอเส่ือผือ มีสมาชิกทัง้ส้ิน 57 คน มีเงนิทนุมากกวา 100,000 บาท 
สมาชิกมีรายไดเสริมเฉล่ีย 3,000บาท ปญหาที่กลุมสตรีทอเส่ือกกประสบอยูปจจุบันคือ เนื่องจาก
กลุมสตรีทอเส่ือผือไดพัฒนาการแปรรูปเส่ือ ตัดเย็บเปนกระเปา ของใช ยังมีจุดออนเก่ียวกับการ
ออกแบบผลิตภัณฑใหมีความสวยงาม ทนัสมัย ควรสนับสนุนใหเยาวชนเขามาเปนสมาชิกกลุม ซึง่
เยาวชนคนรุนใหม มีความคิดสรางสรรค สามารถออกแบบ ลวดลาย สีสัน ใหเปนทีน่ิยมในสไตล
วัยรุน สามารถใหคําแนะนาํ และพัฒนา สีสัน รูปแบบ และลวดลายของกระเปาถือสตรีใหมีความ
ทันสมยัเปนทีต่องการของตลาด รวมถึงสรางเครือขายการตลาดรวมกบัชุมชนขางเคียง เชนบานปะ
อาวซ่ึงเปนกลุมสตรีทอผาและแปรรูปเปนกระเปาถือ มศูีนยจําหนายผลิตภัณฑและเปนหมูบาน
ทองเที่ยวมนีักทองเที่ยวมากมาย สามารถเปนอีกทางเลือกหนึ่งใหแกนกัทองเทีย่วในการเลือกซื้อ
สินคาพืน้เมืองไดเปนอยางดี ทั้งยังสามารถแลกเปล่ียนเรียนรูรวมกันในการออกแบบผลิตภัณฑซึ่ง
สามารถประยกุตใชรวมกนัได 
  
 4.2 ประเภทของรูปแบบผลิตภัณฑแปรรูปจากผือ 
 ผลิตภัณฑแปรรูปจากผือของชุมชนบานกดุกะเสียน เปนผลิตภัณฑทีท่ําจากวัตถุดิบพืช
ธรรมชาติประเภทเสนใยที่มอียูในทองถิน่ มีคุณสมบัติเหนียว ทนทาน โดยใชวิธกีารข้ึนรูปผลิตภัณฑ
ดวยวิธกีารทอ และตัดเย็บ อาจใชวิธีใดวิธหีนึง่ หรือใชหลายวธิีผสมผสานกัน เพื่อพฒันารูปแบบ
ผลิตภัณฑใหมีประโยชนใชสอย และเพิม่ความสวยงาม ซึ่งประเภทรูปแบบผลิตภัณฑที่มีอยูใน
ปจจุบัน แบงเปน 2 ประเภท คือ  
 1. ผลิตภัณฑเสือ่ทอ ใชวิธีการทอเส่ือโดยใชกี่และฟม ราษฎรชนบททั่วไปนิยมทอเส่ือ
มากกวาการสานเส่ือ โดยม ี2 ลักษณะคือ เส่ือช้ันเดียว และเส่ือสองช้ัน เส่ือทัง้สองมลัีกษณะที่
แตกตางกนัทีก่ารรอยเสนยนืในก่ีทอเส่ือ เส่ือช้ันเดียวจะรอยเสนยนืทกุเสน สามารถทอยกดอกเปน
ลวดลายได เส่ือมีความแนน คอน ขางแข็ง การใชงานทนทาน สวนเสื่อสองช้ัน การรอยเสนยนืในกี่
จะเวนชองสลับกัน เส่ือมีเนือ้หนา และนิ่มกวา ใชเปนเส่ือปูนอนบางทีเรียกเส่ือลูกฟกู 
 2. ผลิตภัณฑตัดเย็บจากเสือ่ผือ เนื่องจากตลาดผลิตภัณฑเส่ือทอมมีากข้ึนทั้งในระดับ
อุตสาหกรรมในครัวเรือนตามหมูบาน และระดับโรงงานอุตสาห กรรมทอเส่ือ จงึไดมีการแขงขัน
ขยายตลาดการใชเส่ือมากยิ่งข้ึน โดยการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑจากเส่ือ ใหมปีระโยชนใชสอย
มากยิง่ข้ึน และใชวิธีการตัดเย็บดวยจักรอุตสาหกรรม โดยกุนริมของผา และนํามาสอยติดกัน ข้ึน
รูปทรงตางๆ เชน เส่ือพับได กระเปาถือ กลองใสกระดาษทิชชู หมวก 
ฯลฯ (อําไพ อาจเอี่ยม. สัมภาษณ: 2554) 
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ภาพประกอบ 4  ผลิตภัณฑเส่ือผือ 

 
 4.3 กระบวนการขั้นตอนการแปรรูปผลิตภัณฑจากผือ  
 อําไพ อาจเอี่ยม (2554: สัมภาษณ) กลาววา กระบวนการข้ันตอนการแปรรูปผลิต ภัณฑ
จากผือ มีกระบวนการข้ันตอนการแปรรูปเชนเดียวกนักบักก ดังตอไปนี ้
 1. การเก็บเกีย่ว 
  1) ระยะเวลาเก็บเกี่ยว เมื่อตนกกที่มีอายุไดประมาณ 120 - 150 วัน กตั็ดได หรือเมื่อ
พอกกนั้นแกพอตัวแลว สังเกตไดคือ กกมีดอกออกสีจะเหลือง โดยมากมักจะตัดกกกนัในชวงปลาย
ฤดูฝน ความยาวของตนกกนั้นจะยาวท่ีสุดประมาณ 220 เซนติเมตร  
  2) การตัดกก ใชมีดขอบางๆ ที่เรียกวา “เคียวตัดกก” เกี่ยวใหตนกกขาดเพียงหนาดิน 
ใชแขนโอบแลวเกี่ยวเม่ือไดหนึ่งโอบแขน กระทุงโคนใหเสมอกัน ใชมือจบัปลายตนกกกะระยะจาก
โคนตนประมาณ 1 เมตร สลัดหญาตนกกที่แหงหรือตนที่เนาทิ้งไป แยกวางไวเปนกอง กองหนึง่
ประมาณเกือบวงโอบแขน เมื่อจะนาํข้ึนจากนาก็จัดการมัดตามทีก่องไว และแบกขนข้ึนจากนา 
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  3) การสลัดกก เปนการจัดแยกขนาดตามความยาวของตนกก การสลัดจะเอาตนที่
ยาวออกจากมัดกก แลวสลัดเอาที่ยาวลดหล่ันกันลงไปเปนค่ันๆ นับต้ังแต 10 คืบ ลงมาจนถงึ 5คืบ 
(คืบหนึ่งยาวประมาณ 20 เซนติเมตร) แลวมัดไวตามขนาดตางๆ ตัดดอกกกทิ้ง แลวนาํไปจักเปน
เสนกก 
 2. การจกักก เมื่อเราตัดกกมาแลวเอามารดน้ําใหชุม ปดกนัแดดปองกันตนกกเหี่ยวแหง
จากนั้นก็นาํตนกกใหมัดมาจัก โดยใชมีดจักกกซ่ึงมีลักษณะเปนมีดปลายแหลมขนาดเล็กผาตนกก
ออกมาเปนเส้ียวๆ ใหมีขนาดเทาๆ กัน แลวขูดเอาไสในของกกออก 
  วิธีจัก 
  1) นั่งลงตรงกองกกตรงสวนโคน หันหนาเขาหากองกก 
  2) จับกกดวยมือซายตรงหางจากโคนตนประมาณ 1 คืบ ดึงมาใกลตัว 
  3) แทงดวยใบมีดปลายซ่ึงอยูในมือขวาลงตรงท่ีใกลๆ กับมือจับ กะแบงใหไดขนาด
ตามความชํานาญ สวนมากกกตนหนึ่งๆ จักแบง 4 เสน ตนใหญแบง 4 - 5 เสน 
  4) เหยยีดมือขวากรีดใบมีดไปจนสุดปลายกกหรือถาไมสุดก็เหยยีดมือซายไปที่จับกก
ชวยดวย รอยจักจะขาดแยกไปตามเสนเนื้อของตนกก 
  5) เมื่อจักไดรอบตนแลว ก็ตัดไสในตรงที่หางจากรอยแทงกรีดประมาณ 1 คืบทิ้ง 
  6) พุงกกทีก่รีดสวนปลายลําตนเสร็จแลวนี้ไปกองไวทางซายมือดานขางรวมไวเปน
กองกะวาไดขนาดรวบดานปลายไดกํามอืใหญแลว 
  7) รวบปลายผูกดวยไสกกไวเปนกํา 
  8) แลวยอนไปเอาไสทางหัวกกออกโดยกรีดตามรอยกรีดเดิม โดยแยกที่ทีก่รีดไส
หมดแลวไวบนตักเมื่อหมดกําที่รวบไวก็เอาไปตากแดดเลย แลวก็ต้ังหนากรีดตนกกสวนที่ยงัเหลือ
ตอไปทําอยางนี้จนหมดตนกกท่ีตัดมาคร้ังหนึง่ๆ  
  9) นํากกทีก่รีดสําเร็จที่มัดปลายรวมไวนี้ไปตากผ่ึงแดดบนราวไมไผ โดยตากแขวน
ครอมเสนกกไวบนราว 
 3. การตากกก (การผึ่งเสนกกใหแหง) นาํเสนกกที่จักแลวมาผ่ึงใหแหง โดยแผเสนกก
บางๆ ไวบนพืน้ดินหรือหมัน่พลิกกลับวันละ 2-3 คร้ัง ตากติดตอกันประมาณ 3-5 วัน จนกกแหง
สนิท ซึ่งสังเกตไดจากเสนกกเปล่ียนเปนสีขาวนวล ไมมีสีเขียวปน เสนกกจะมวนตัวเอาผิวดําดาน
นอกออกทําใหดูเปนมันเรียบสวยงาม กกที่แหงสนทิจะเก็บไวไดนานไมมีเชื้อราข้ึน 
  การผึ่งเสนกกในลักษณะตางๆกัน บางรายใชผ่ึงเกลีย่กระจายไปบนราวไมไผในแนว 
นอนหรือบางรายใชผ่ึงราบแบบชาวบาน ประเภทมัดรวบหัวดานหน่ึงไว กกที่ผ่ึงโดยวธิีแขวนราวนี ้ 
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เมื่อสวนหวัแหงมีสีขาว ก็ผูกรวบแลวแกดานปลายปลอยใหกระจายออกแลวแขวนผ่ึงราวโดยเอาหวั
ข้ึน ถาแดดดีๆ ประมาณ 5-6 แดด(วัน) ก็ใชได 
  ขอควรระวังในการตากกก  
  1) การตากกกกลางแดดนัน้จะทาํใหกกแหงเร็วและกกนัน้มวนตัวเร็วข้ึน กกแหงดีแลว
นี้ตองมัดเปนมัดๆ เก็บไว ปดใหดีอยาใหข้ึนจนเปอยได กกแหงดีจะเกบ็ไวคางปนานเทาไรก็ไมเสีย 
ไมเปอย 
  2) การตากกกดวยการผึ่งลมนั้นจะแหงขาและบางทีอาจไมมวนตัวทั้งหมด และในคอ
กําทีถู่กมัดไวนั้นไมคอยแหงแลวเก็บไว 2 คืน ก็จะมีราข้ึนในคอกาํกก ทําใหกกนัน้เปอยไดงาย 
ฉะนัน้การตากกกในวิธีควรระวัง 
  3) การตากกกที่จะทําการยอมสีทุกๆ คราว ควรตากโดยใชกับราวไมหรือราวเชือกขึง
ใหตึงกับหลักเสา หรือตนไมที่มีความแนนพอ และการตากใหตากโดยเอาโคนหอยลงมาเพื่อจะได
ความหอตัวของกกนั้นเร็วข้ึน 
  4) การตากกก เมื่อเห็นวาแหงดีแลว ควรเกบ็ไปมัดไวใหเรียบรอย อยาใหถูกน้ําใน
ขณะที่ยังมิไดทําการยอม เพราะจะทาํใหกกนัน้ข้ึนราเสียไป 
  5) การนาํกกมาทําการทอทกุคร้ัง ตองใชน้ําพรมใหเปยกพอสมควรแลวควรหาผาชุด
น้ําใหเปยกมาคลุมกกอีกคร้ังหนึ่ง เพื่อใหกกนัน้มีความออนตัวอยูเสมอหรือจะใชกาบกลวยมา
หอหุมก็ได 
  6) การนาํกกไปแชน้ําเพื่อทาํการทอนั้น ไมควรนําไปแชน้าํใหมากเกินไป ควรใหมี
จํานวนเพียงพอที่จะทอในวนันัน้ เพราะในเมื่อทําการทอในวันนัน้ไมหมดแลว จะทาํใหกกนัน้เสียได
งาย 
 4. การยอมสีกก 
  1) การหลอนกก เปนการมัดกกเปนกําๆ กอนการยอม ภาษาพื้นบานเรียกวา “หลอน
กก” คํานี้อาจจะเปนภาษาญวนกไ็ด (เพราะการทําเส่ือนี้เร่ิมมาจากญวนที่มาต้ังถิน่ฐานในจนัทบุรี 
การมัดกกนี้มดัเปนกําทางปลายของเสนกกหางจากสุดปลายประมาณ 1 นิ้วฟุต ความโตของกําเสน
ผานศูนยกลางประมาณ 1 นิ้วฟุตเหมือนกัน กอนมัดตองกระทุงโคนกกใหปลายเสมอกัน เมื่อมัด
แลวใหสลัดเสนกกที่ไมถกูมดัออก แลวเกบ็รวบรวมมัดอีกเปนกกขนาดส้ันตอไป  
  2) การแชน้าํ กอนที่จะทําการยอมตองนํากกทีห่ลอน (มดั) ไปแชน้ําใหทวมกก ใชเวลา
ประมาณ 10 - 12 ชั่วโมง ทั้งนี้เพื่อใหเสนกกบานเต็มที ่เมื่อเวลาเอาลงยอมสีจะไดติดทั่วถงึทัง้เสน
กก เมื่อแชน้ําไดตามเวลาสมควรแลว นาํมายังเตายอม ที่ต้ังน้ํากอไฟไวแลว หมอที่จะใชยอมสีกก
นั้นตองเปนภาชนะปากกวางๆ สะดวกแกการเอากกลงไปยอม ภาชนะที่นยิมใชกนัมากคือ กะละมัง
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อลูมิเนียมขนาดใหญ หรืออาจจะใชปบน้ํามันพชืเปดปากทางนอน เวลายอมจะใชสักกี่หมอก็ยอม
ไดตามแตตองการของผูยอม  
  3) การใชสี สีที่ใชในการยอมนั้น ตองเปนสียอมแพรหรือสียอมหนัง เพราะผิวของกกมี
ลักษณะมนัเหมือนแพรหรือหนงั ถาหากใชสียอมดายไมไดผลเทาที่ควร มีขายตามทองตลาดทั่วไป 
ราคาขาย 350 - 600 บาท ตอกิโลกรัม แลวแตชนิดของสีวาเปนสีอะไร สีเหลืองออนมีราคาถูกกวาสี
อ่ืน จะตองเอาเสนกกแชสีในน้ําเดือดนานกวาสีอ่ืน ถาตองการใหเสนกกจับสีเร็วเวลาผสมสีใชสีมวง
ผสมเล็กนอย ปจจุบัน เพื่อความสะดวกสบายแกผูใชบางรานก็มีสีที่ผสมแลวจําหนาย  
  4) วิธีการยอม เมื่อเห็นวาน้ําเดือดแลว ตักสีที่ตองการใสลงในน้ําเดือดในอัตราสวน 1
ชอน กาแฟตอกก 1 กํา เอากกที่แชน้าํแลวลงในหมอทีย่อมจะมากนอยตามแตความกวางใหญของ
หมอ ระวังอยาใหแนนนัก สีจะจับกกไมทัว่ถึง เวลาเอากกลงในหมอ น้ําจะหยุดเดือด เมื่อน้าํเดือดก็
พลิกกก เติมสี เติมน้าํเล็กนอย เมื่อน้ําเดือดอีกคร้ัง ใหแชกกในน้ําเดือดสักพักหนึง่กอนที่จะเอากก
ออกจากหมอยอม ผูยอมตองสังเกตดวย สีจับเสนกกทัว่ถึงหรือไมกอนเอาออกจากหมอ เมื่อนาํกก
ออกจากหมอแลวเติมน้าํใหปริมาณคงเดิม ใสสีแลวทาํตามข้ันตอนเดิม นาํกกที่ยอมแลวไปตากบ
นราวไมไผโดยแยกกาํกกเปน 2สวน แขวนไวบนราวกลางแจง ประมาณ 1 วันก็จะแหงสนิทดี  
 5. กระบวนการทอ 
  5.1  เครื่องใช อุปกรณในการทอเสื่อ  
   1) กกยอมสีตางๆ เชน สีแดง สีน้ําเงิน สีดํา สีเขียว สีเหลือง เปนตน  
   2) เสนเอ็นปอ ใชสําหรับขึง ไดมาจากการนําเนื้อเยื่อของเปลือกกระเจามาฉีกเปน
เสนฝอย เล็กๆ แลวนาํมาปนใหเปนเกลียวตอใหยาวติดตอกัน  
   3) ฟม คือ เคร่ืองมือทีก่ระทบเสนกกใหแนน ยาวเทากับขนาดกวางของผืนเส่ือที่
ทอ ประกอบดวยชองฟนฟมและรูฟนฟมสลับกันไปทัง้สองดาน  
   4) ไมสงเสนกก หรือที่ชาวบานเรียกวา “ไมพุง” ทําดวยไมยาวพอที่จะสงเสนกกได
ตลอดความกวางของผืนเส่ือ ปลายเรียวเหมือนปากกา สําหรับพนัเสนกก เพื่อในขณะที่สงเสนกก 
เมื่อชักไมกลับมาเสนกกจะไดไมกลับตามออกมา  
   5) ไมทําคาน ตองใช 4 ทอน แบงออกเปน ทอนใหญ 2 ทอน ใชผูกติดกบัเสาหลัก
เปนคานเรียกวา “คานตาย” สวนคานอีก 2 ทอน ใชสําหรับผูกมัดเสนเอ็นปอสามารถเลื่อนเขา – 
ออกไดเรียกวา “คานเปน”  
   6) เกลียวเรง ใชสําหรับผูกมดัระหวางคานเปนกับคานตาย เพื่อหมุนเกลียวเรงเขา
หากนัใหเสนเอ็นขึงนัน้มีความตึงอยูเสมอ (อาจใชเชือกแทนก็ได)  
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   7) ไมรองคานหรือที่ชาวบานรียกวา “ไมตุกตา” ทําจากไมกวางประมาณ 3 นิ้ว 
ยาวประมาณ 10 นิ้ว ดานลางเรียบใชต้ังกบัพื้น ดานบนเปนงามใชรองรับคานเปนใหสูงข้ึนจากพืน้ 
มีจํานวน 4 อัน  
   8) ไมขัดเอ็น ใชไมไผเหลาใหบางพอประมาณ กวางประมาณ 2 ซม.ยาวตาม
ความเหมาะสม ใชสําหรับขัดเสนเอ็น กอนที่จะสงเสนกกเสนแรกและเสนตอๆ ไปจาํนวนตนละ 2 
อัน  
   9) เทียน,ข้ีผ้ึง สําหรับทาเอ็นเพื่อใหเกิดความล่ืนของเสนเอ็น เปนการเบาแรงใน
การกระทบ  
   10) น้ํา เตรียมไวสําหรับชุบ ปลายกกทั้งสองขาง เพื่อใหเสนกกนิ่ม สะดวกในการ
พันกับไมพุงกก  
  5.2  การรอยเสนเอ็น 
   การรอยเสนเอ็นนี้มีตางๆกนัหลายชนิด แลวแตลวดลายของเส่ือ เชน  
   1) เส่ือช้ันเดียว ที่จริงควรเรียกวา “เส่ือลายขัด” เหน็จะถกูกวา การรอยเสนเอ็น
เส่ือช้ันเดียว รอยทุกฟนฟมและรูฟนฟมโดยไมมีเวน คือ รอยจากชองฟนฟมไปหารูฟนฟม สลับกนั
ไปตลอดความยาวของตัวฟม  
   2) เส่ือ 2 ชั้น เส่ือสองช้ันนี้ตองใชฟมที่มฟีนฟมเล็กกวาฟมชัน้เดียว ทอเปน
ลวดลายไดหลายชนิด เปนตนวา ลายตาหมากรุก ลายตาสมุก ลายตาเกล็ดกระ และลายตาเกล็ด
เตา เปนตน วธิีการรอยเสนในลายตางๆ ไมเหมือนกนั  
 6.  วิธีการทอเสือ่ 
  การทอนี้ตองใช 2 คนดวยกนั คนหนึ่งเปนคนกระทบ อีกคนหนึ่งเปนคนพุงเสนกก คน
ทอ มหีนาที่พลิกฟมใหคว่ําหงายและกระทบเสนกก พรอมกับการคอยสังเกตลักษณะของเสนกกท่ี
กระทบกนันั้น ขาด โคงงอหรือไม ผูพุงใหสีหรือเปล่ียนสีที่ถูกตองหรือไม ผูพุงมหีนาที่สงเสนกกตาม
จังหวะหงายและควํ่าฟม พรอมดวยการทาํลวดลายของผืนเส่ือ การขึงเสนเอ็นเพื่อการทอ สวนใหญ
การขึงคร้ังหนึง่จะทอเปนเส่ือได 2 ผืน เมือ่ทอเสร็จแลวก็จะจําหนายใหกับกลุมเพื่อแปรรูปเปน
ผลิตภัณฑเส่ือกก  
 7. การสรางลวดลายบนผืนเสื่อ  
  ลายพืน้ฐานของเส่ือกก เปนลายขัด เพียงแตใชการสลับสีของเสนกก ทําใหเกิดเปน
ลวดลายที่สวยงาม เรียกวา “ตา” ลายของเส่ือพอ จําแนกออกเปนลายหลักๆ ไดดังนี ้ 
  1) ลายพืน้ หมายถงึการใชสีกกสีเดียว พุงสลับการคว่าํหงายของฟมติดตอ กัน ก็จะได
เปนสีพืน้ เชน พื้นเขียว พืน้แดง พืน้ขาว เปนตน  
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  2) ลายไหลหรือลายน้าํไหล หมายถงึ การใชกกสองสี พุงสลับกับคว่ําฟม 1 สี หงายฟม 
1 สี ก็จะไดทางสีสลับกนัตามเสนเอ็นที่ขึง  
  3) ลายสลับ หมายถงึ การใชกกสองสีหรือจะเปนสามสีก็ได สีหนึง่จะเปนสีพืน้ อีกสอง
สีจะเปนสีทําตา การพุงจะใชสีทําตาพุงสลับกันกับสีพืน้ เวลาจะสลับตาก็พุงสีพื้นติดตอกัน 2 เสน 
ตาของเส่ือก็จะสลับ ลายสลับที่นยิมทอกันทั่วไป ไดแก ตาแดงดํา ตาแขก ตาตะแคง ตาพริกไทย ตา
สอดไส เปนตน  
  4) ลายผสม หมายถงึ การทอเปนตาใหญๆ ที่ผสมสานกนัของทัง้สามลายทีก่ลาวแลว
ขางตน ไดแก ตาลูกโซ ตากางปลา ตาไมกางเขน ตาดอกจันทร เปนตน ลวดลายเสือ่ที่ออกมาแตละ
ผืน ลวนเกิดจากจินตนาการความคิดของผูทอ ในการใชสีสลับสี การผสมผสานกันดวยลายตางๆ 
ทําใหเกิดเปน “ตา” บนผืนเส่ือ มีชื่อเรียกตามความคิดและความเขาใจของผูทอ ไมมีชื่อที่แนนอน
และตายตัว  
 
5. ขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑกระเปาสตรีในปจจุบันและแนวโนมแฟช่ันกระเปา

สตรี 2012 (Fashion trends 2012) 
 
 5.1 แฟชั่นกบัวัฒนธรรมพื้นถ่ิน 
  ความสุนทรีของวัฒนธรรมกับแฟช่ันไมใชแคภาพลักษณแบบชนเผา แตถือเปนทกัษะ
ฝมือเชิงชางทีผู่บริโภคมองหา อีกทั้งกล่ินอายแบบวนิเทจ ยังแสดงถึงชวงเวลาของความลํ้าคาของ
อดีต 
        แฟชั่นแบบหัตถศิลปที่ถกูตีความใหม โดยหยิบลวดลายและเทคนิคการมัด ถัก ทอ 
บวกกับวัสดุพืน้ถิน่แปลกใหม  
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ภาพประกอบ 6: รูปแบบและการใชสีผสมผสานของงานแฟช่ันในปจจุบัน 

 

ที่มา: เอกสารจากศูนยสรางสรรคงานออกแบบ (Thailand Creative & Design Center -
TCDC). (2554) เร่ืองเจาะเทรนดโลก แฟชั่น วัสดุ เทคโนโลยี พืน้ที ่และการใชชีวิต 

 
  เสนหของแฟช่ันทีย่อนกลับไปคนหากลองความทรงจําในอดีต สะทอนความเปน
ผูหญิงผานชวงเวลา 
 
 
 
 
 
                              
                         ภาพประกอบ 7: วัฒนธรรมพื้นถิ่นกบังานแฟชัน่ในปจจุบนั 
  

 ที่มา: เอกสารจากศูนยสรางสรรคงานออกแบบ (Thailand Creative & Design Center -
TCDC). (2554) เร่ืองเจาะเทรนดโลก แฟชั่น วัสดุ เทคโนโลยี พืน้ที ่และการใชชีวิต 
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 5.2 เทรนดส ี
       จากศตวรรษทีย่ี่สิบการพัฒนาในแฟช่ันของกระเปาเร่ิมมบีทบาทมากข้ึน มีความ
หลากหลาย กระเปาที่ไมจะเปนตองตรงกบัเส้ือผา ปสงครามจากทศวรรษที่ 1940 เห็นความจําเปน
ที่ตองใชความหลากหลายของวัสดุ ที่เกิดจากการขาดทรัพยากรแบบด้ังเดิม และแบบพลาสติก 
วัสดุธรรมชาติเพิ่มมากข้ึน จะเหน็จากการปรับปรุงของสไตลศิลปน  และดวยความเจริญกาวหนา
ของเทคโนโลยีและการนําองคประกอบใหมและส่ิงทอเขามาใชในการออกแบบสรางสรรคและเพิ่ม
ประสิทธิภาพการใชงานและกระบวนการผลิต เพื่อตอบสนองอรรถประโยชน 
กระเปาที่สมบูรณแบบในอุดมคติเปนส่ิงจาํเปนมากสําหรับสตรีเปนการสวนตัว เพื่อแสดงถึง
บุคลิกภาพและสไตล รสนิยมเฉพาะบุคคล อาจออกแบบโดยเพิ่มสไตลและรูปแบบฟงชัน่การใชงาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 8  รูปแบบและสีสันของกระเปาสตรีในปจจุบัน 

 
 ยุคสมัยทีเ่ปล่ียนแปลงไป ทาํใหเส้ือผา เคร่ืองแตงกาย หรือขาวของเคร่ืองใช เคร่ือง 
ประดับตางๆ จําเปนที่จะตองมีการปรับเปล่ียนออกแบบใหตรงตามรสนิยมของผูคนในสังคมยุค
นั้นๆ โดยเร่ืองราวของสี มีองคกรที่ใชชื่อวา อินเตอรคัลเลอร ซึ่งไดรวบรวมผูเชี่ยวชาญดานสีของแต
ละประเทศทั่วโลกมาคาดการณเทรนดสีลวงหนาในอนาคต ถึงตอนนี้มกีารพูดถงึสีในฤดูกาล 
ออทั่ม-วินเทอร ป 2012-2013 แลว ซึ่งจะเปนสีในโทนมืด แตมีเงาของความสวางเพือ่กระตุน
อารมณเพื่อสนองใหเหน็ถงึความหวงัทีย่ังมีอยู   
 นายประดิษฐ รัตนวิจิตราศิลป ผูอํานวยการสถาบันวิจัยแฟช่ันแหงประเทศไทย หนึ่งเดียว
ของคนไทยทีม่ีสวนรวมในการประชุมเร่ืองเทรนดสีโลก กลาววา นอกจากขอมูลเร่ืองสีแลวขอมูล
ดานวัสดุ พืน้ผิวสัมผัส เปนองคประกอบที่มีความสําคัญจําเปนตองพิจารณาควบคูกันไป อยางที่
คาดการณไวจะมีลักษณะที่เรียบงาย นุมนวล 
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  แตกอนที่จะไปถึงชวงฤดูกาล ออทั่ม-วินเทอร ป 2012-2013 ปลายปนี้ถาใครไมอยากตก
เทรนดก็อยาลืมจับตากลุมสีโทนมืดที่มีสีแดงผสม ซึ่งใหความรูสึกออกแนวดรามานาต่ืนเตน ,กลุมสี
ธรรมชาติเขียวมะกอกผสมโลหะที่ออกแวววาว และกลุมสีโทนหวานออกแนวผูใหญ  
 อินเตอรคัลเลอร เปนองคกรที่ทาํการวิจัยสํารวจและประชุมกําหนดคาเทรนดสีกลาง
ลวงหนา 2 ป เพื่อใหธุรกิจหรืออุตสาหกรรมตางๆ นําไปใชสําหรับการออกแบบ หรือเตรียมผลิต
สินคาวางตลาดใหสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดอยางทันทวงท ีรูอยางนี้แลว
อยางลืมเตรียมตัวใหพรอมเพื่อรับเทรนดสีใหมกนัเลย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 9 แนวคิดดานสีกับวัฒนธรรมพื้นถิ่น 

 

 ที่มา: เอกสารจากศูนยสรางสรรคงานออกแบบ (Thailand Creative & Design Center -
TCDC). (2554) เร่ืองเจาะเทรนดโลก แฟชั่น วัสดุ เทคโนโลยี พืน้ที ่และการใชชีวิต 

 
 องคกรวิจัยกําหนดเทรนดสีกําหนดเทรนดสีป 2012-2013 คือ สีโทนมืด แตมีเงาของ
ความสวางเพือ่สะทอนใหเหน็ถงึความหวังที่ยงัมีอยู (เจาะเทรนดโลก. แฟชั่น วัสดุ เทคโนโลยี พืน้ที ่
และการใชชีวติ. TCDT: กรุงเทพฯ; 2554) 
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6. ทฤษฎีและแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ 
 6.1 หลกัการออกแบบผลิตภัณฑ 
 หนาท่ีใชสอย ถือเปนหลักการออกแบบผลิตภัณฑที่สําคัญที่สุดเปนอันดับแรกที่ตอง
คํานึงผลิตภัณฑทกุชนิดตองมีหนาที่ใชสอยถูกตองตามเปาหมายที่ต้ังไวคือสามารถตอบสนอง
ความตองการของผูใชไดอยางมีประสิทธิภาพและสะดวกสบายผลิตภัณฑนัน้ถือวามีประโยชนใช
สอยดี (HIGH FUNCTION) แตถาหากผลติภัณฑใดไมสามารถสนองความตองการไดอยางมี
ประสิทธิภาพผลิตภัณฑนั้นก็จะถือวามีประโยชนใชสอยไมดีเทาที่ควร (LOW FUNTION) ซึ่งเร่ือง
หนาที่ใชสอยนับวาเปนส่ิงทีล่ะเอียดออนซับซอนมากผลิตภัณฑบางอยางมีประโยชนใชสอยตามที่
ผูคนทัว่ๆ ไปทราบเบ้ืองตนวามีหนาที่ใชสอยแบบนี้แตความละเอียดออนทีน่ักออกแบบไดคิด
ออกมานั้นไดตอบสนองความสะดวกสบายอยางเต็ม 
 ความปลอดภัย ส่ิงที่อํานวยประโยชนไดมากเพียงใดยอมจะมีโทษเพยีงนั้น ผลิต ภัณฑที่
ใหความสะดวกตางๆ มักจะเกิดจากเคร่ืองจักรกลและเคร่ืองใชไฟฟาการออกแบบควรคํานงึถงึ
ความปลอดภัยของผูใชถาหลีกเล่ียงไมไดก็ตองแสดงเคร่ืองหมายไวใหชัดเจนหรือมคํีาอธิบายไว 
 ความแข็งแรง ผลิตภัณฑจะตองมีความแข็งแรงในตัวของผลิตภัณฑหรือโครง สรางเปน
ความเหมาะสม ในการทีน่ักออกแบบรูจักใชคุณสมบัติของวัสดุและจํานวนหรือปริมาณของ
โครงสราง ในกรณีที่เปนผลิตภัณฑที่จะตองมีการรับน้ําหนกั เชน โตะเกาอ้ี ตองเขาใจหลักโครงสราง
และการรับน้าํหนกัอีกทั้งตองไมทิง้เร่ืองของความสวยงามทางศิลปะ เพราะมีปญหาวาถาใช
โครงสรางใหมากเพื่อความแข็งแรง จะเกิดสวนทางกับความงามนักออกแบบจะตองเปนผูดึงเอาส่ิง
สองส่ิงนี้เขามาอยูในความพอดีใหได สวนความแข็งแรงของตัวผลิตภัณฑเองนั้นก็ข้ึนอยูที่การ
ออกแบบรูปรางและการเลือกใชวัสดุและประกอบกับการศึกษาขอมลูการใชผลิตภัณฑวาผลิตภัณฑ
ดังกลาวตองรับน้ําหนกัหรือกระทบกระแทกอะไรหรือไมในขณะใชงานก็คงตองทดลองประกอบการ
ออกแบบไปดวยแตอยางไรก็ตาม ความแข็งแรงของโครงสรางหรือตัวผลิตภัณฑนอกจากเลือกใช
ประเภทของวสัดุโครงสรางที่เหมาะสมแลวยังตองคํานึงถึงความประหยัดควบคูกันไปดวย 
 ความสะดวกสบายในการใช นักออกแบบตองศึกษาวชิากายวิภาคเชิงกลเกี่ยว กบั
สัดสวน ขนาดและขีดจํากัดที่เหมาะสมสําหรับอวัยวะสวนตางๆ ในรางกายของมนษุยทุกเพศ ทุกวยั
ซึ่งจะประกอบดวยความรูทางดานขนาดสัดสวนมนุษย (ANTHROPOMETRY) ดานสรีระ ศาสตร 
(PHYSIOLOGY) จะทําใหทราบ ขีดจํากดั ความสามารถของอวัยวะสวนตางๆ ในรางกายมนุษย
เพื่อใชประกอบการออกแบบ หรือศึกษาดานจิตวิทยา (PSYCHOLOGY) ซึ่งความรูในดานตางๆ ที่
กลาวมานี้ จะทําใหนกัออกแบบ ออกแบบและกําหนดขนาด (DIMENSIONS) สวนโคง สวนเวา 
สวนตรง สวนแคบของผลิตภัณฑตางๆไดอยางพอเหมาะกับรางกายหรืออวัยวะของมนุษยที่ใชกจ็ะ
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เกิดความสะดวกสบายในการใชการไมเมื่อยมือหรือเกิดการลาในขณะที่ใชไปนานๆผลิตภัณฑที่
จําเปนอยางยิง่ที่ตองศึกษาวิชาดังกลาวกจ็ะเปนผลิตภัณฑที่ผูใชตองใชอวัยวะรางกายไปสัมผัสเปน
เวลานาน 
 ความสวยงาม ผลิตภัณฑในยุคปจจุบนันีค้วามสวยงามนับวามีความสําคัญไมยิ่งหยอน
ไปกวาหนาที่ใชสอยเลยความสวยงามจะเปนส่ิงที่ทาํใหเกิดการตัดสินใจซื้อเพราะประทับใจสวน
หนาที่ใชสอยจะดีหรือไมตองใชเวลาอีกระยะหนึ่ง คือใชไปเร่ือยๆ ก็จะเกิดขอบกพรองในหนาที่ใช
สอยใหเห็นภายหลัง ผลิตภัณฑบางอยางความสวยงามก็คือหนาที่ใชสอยนัน่เอง เชน ผลิตภัณฑ
ของที่ระลึก ของโชวตกแตงตางๆ ซึง่ผูซื้อเกิดความประทับใจในความสวยงามของผลิตภัณฑความ
สวยงามจะเกิดมาจากส่ิงสองส่ิงดวยกนัคือ รูปราง (FORM) และสี (COLOR) การกาํหนดรูปราง
และสี ในงานออกแบบผลิตภัณฑไมเหมือนกับการกําหนด รูปราง สีไดตามความนกึคิดของจิตรกรที่
ตองการ แตในงานออกแบบผลิตภัณฑเปนในลักษณะศิลปะอุตสาหกรรมจะทาํตามความชอบ
ความรูสึกนึกคิดของนักออกแบบแตเพียงผูเดียวไมได จําเปนตองยึดขอมูลและกฎเกณฑผสมผสาน
รูปรางและสีสันใหเหมาะสม 
 ดวยเหตุของความสําคัญของรูปรางและสีที่มีผลตอผลิตภัณฑ นกัออกแบบจึงจําเปน
อยางยิ่งที่จะตองศึกษาวิชาทฤษฏีหรือหลักการออกแบบและวิชาทฤษฏีสีซึ่งเปนวิชาทางดานของ
ศิลปะแลวนาํมาประยกุตผสานใชกับศิลปะทางดานอุตสาหกรรมใหเกิดความกลมกลืน 
 พอสมควร ผลิตภัณฑที่ผลิตข้ึนมาขายนัน้ยอมตองมีขอมูลดานผูบริโภคและการตลาดที่
ไดคนควาและสํารวจแลว ผลิตภัณฑยอมจะตองมีการกาํหนดกลุมเปาหมายที่จะใชวาเปนคนกลุม
ใดอาชีพฐานะเปนอยางไร มคีวามตองการใชสินคาหรือผลิตภัณฑนี้เพยีงใด นักออกแบบก็จะเปนผู
กําหนดแบบผลิตภัณฑประมาณราคาขายใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมายที่จะซื้อได การจะไดมาซึง่
ผลิตภัณฑที่มรีาคาเหมาะสมกับผูซื้อนัน้กอ็ยูที่การเลือกใชชนิดหรือเกรดของวัสดุ และเลือกวธิีการ
ผลิตที่งายรวดเร็วเหมาะสม 
 การซอมแซมงาย หลักการนี้คงจะใชกับผลิตภัณฑ เคร่ืองจักรกล เคร่ืองยนต
เคร่ืองใชไฟฟาตางๆ ที่มีกลไกภายในซับซอนอะไหลบางชิ้นยอมตองมกีารเส่ือมสภาพไปตามอายุ
การใชงานหรือการใชงานในทางท่ีผิดนกัออกแบบยอมที่จะตองศึกษาถึงตําแหนงในการจัดวาง
กลไกแตละชิ้นตลอดจนนอตสกรูเพื่อที่จะไดออกแบบสวนของฝาครอบบริเวณตางๆ ใหสะดวกใน
การถอดซอมแซมหรือเปล่ียนอะไหลงาย 
 วัสดุและวธิีการผลิต ผลิตภัณฑอุตสาหกรรมที่ผลิตดวยวัสดุสังเคราะหอาจมีกรรมวิธี
การเลือกใชวสัดุและวิธีผลิตไดหลายแบบแตแบบหรือวิธีใดถึงจะเหมาะสมท่ีสุด ที่จะไมทําใหตนทนุ
การผลิตสูงกวาที่ประมาณฉะนัน้ นักออกแบบคงจะตองศึกษาเร่ืองวัสดุและวิธีผลิตใหลึกซึง้
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โดยเฉพาะวัสดุจําพวกพลาสติกในแตละชนิด จะมีคุณสมบัติทางกายภาพที่ตางกนัออกไป เชนมี
ความใส ทนความรอน ผิวมนัวาว ทนกรดดางไดดี ไมล่ืน เปนตน ก็ตองเลือกใหคุณสมบัติดังกลาว
ใหเหมาะสมกับคุณสมบัติของผลิตภัณฑที่พงึมียิง่ในยคุสมัยนี้มกีารรณรงคชวยกนัพทิักษ
ส่ิงแวดลอมดวยการใชวัสดุที่นาํกลับหมนุเวียนมาใชใหม ก็ยิง่ทําใหนกัออกแบบยอมตองมีบทบาท
เพิ่มข้ึนอีกคือเปนผูชวยพทิักษส่ิงแวดลอมดวยการเลือกใชวัสดุที่หมุนเวียนกลับมาใชใหมไดที่
เรียกวา รีไซเคิล 
 การขนสง นกัออกแบบตองคํานงึถงึการประหยัดคาขนสง การขนสงสะดวกหรือไม
ระยะใกลหรือระยะไกลกนิเนื้อที่ในการขนสงมากนอยเพยีงใดการขนสงทางบกทางน้าํหรือทาง
อากาศตองทําการบรรจุหีบหออยางไรถงึจะทําใหผลิตภัณฑไมเกิดการเสียหายชํารุดขนาดของตู
คอนเทนเนอรบรรทุกสินคาหรือเนื้อที่ที่ใชในการขนสงมขีนาด กวาง ยาวสูง เทาไหร เปนตน นกั
ออกแบบก็ควรที่จะคํานึงถึงเร่ืองการขนสงต้ังแตข้ันตอนของการออกแบบกันเลย คือ ออกแบบใหมี
ชิ้นสวน สามารถถอดประกอบไดงายสะดวก เพื่อทาํใหหบีหอมีขนาดเล็กสุดสามารถบรรจุไดในลังที่
เปนขนาดมาตรฐานเพื่อการประหยัดคาขนสงเมื่อผูซื้อซือ้ไปก็สามารถที่จะขนสงไดดวยตนเองนํา
กลับไปบานกส็ามารถประกอบชิ้นสวนใหเขารูปเปนผลิตภัณฑไดโดยสะดวกดวยตนเอง 
             
 6.2 กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ (THE PROCESS OF PRODUCT DESIGN) 
 การออกแบบผลิตภัณฑคือการกําหนดรูปแบบของผลิตผล หรือผลของการสรางรูปวตัถุ
ใหเกิดเปนลักษณะตาง ๆ ออกมาใหสามารถมองเห็นและสัมผัสได ผลิตภัณฑที่ปรากฏเห็นเปน
รูปรางลักษณะที่มองเหน็ (Visual From) ดังกลาวนัน้จะตองผานกระบวนการตางๆ ทางการ
ออกแบบ (Design process) และการผลิต (production) มากอนซึง่ตองมีลําดับข้ันตอนและการ
แกปญหา (Problem - Solving) กันอยางเนื่องจนใหสามารถสนองความตองการทัง้ทางหนาทีท่าง
กายภาพ (Physical Function) และส่ือความหมายทางการสรางสรรคได 
 การออกแบบผลิตภัณฑโดยทั่วไปแลว คนสวนใหญจะพิจารณาเร่ืองของการออก แบบใน
แงของสีและรูปราง เนื่องจากวาสีและรูปรางเปนลักษณะของการออกแบบที่มองเหน็ไดอยางโดด
เดนซึ่งมบีทบาทสําคัญตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค แตก็นาคิดกนัตอไปวาสีสันและรูปราง
เทานัน้หรือทีจ่ะเปนหลักใหญใจความของการออกแบบ ในการออกแบบสีและรูปรางของผลิตภัณฑ
แนนอนยอมจะตองม ี"ศิลปะ" เขามาเก่ียวของแต "ศิลปะ" และ "การออกแบบ" กย็ังแตกตางกนัดวย
เหตุทีว่าเร่ืองของศิลปะนัน้ในแงของผูบริโภคยังดูจะมีวตัถุประสงคคลุมเครือแตสําหรับเร่ืองการ
ออกแบบแลว ดูจะมีวัตถุประสงคที่จะแจงชัดเจนมากกวาตามหลัก 5 W และ 2 H คือ Why?,  
WHO?,  WHERE, HOW?, HOW, MUCH? คือออกแบบไปทําไม เพือ่ใครเม่ือไร ที่ไหน อะไร 
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อยางไร และมูลคาเทาไร ดังนั้นเมื่อมีการ "ออกแบบ" สีสันและรูปรางของผลิตภัณฑจึงตอง 
พิจารณาตามเจตนาดังกลาวนี้ดวยดังนั้นเมื่อนักออกแบบจะเร่ิมงานออกแบบผลิตภัณฑใหมีความ
ทันสมยั ส่ิงสําดัญจึงอยูที่จะตองรูจักนาํเอาวัตถุประสงคตางๆ ที่วามานั้นผสมผสานความ คิดกนั 
เพื่อใหสินคาทีม่ีสีสันและรูปทรงที่เหมาะสม 
 การออกแบบผลิตภัณฑนั้นกระบวนการดําเนนิงาน อาจจะสลับซับซอนมีความยุงยาก
และอาศัยขอมูลประกอบหลายระดับข้ึนอยูกับวา วัตถปุระสงคของการออกแบบนัน้มีความตองการ
และการลงทุนในระดับใดซึ่งอาจจะเปนการผลิตรายยอยแบบกึ่งอุตสาหกรรมหรือระบบ
อุตสาหกรรมขนาดใหญที่มีระบบสายงานและกําลังการผลิตจํานวนมากๆ กเ็ปนไดแตในทีน่ี้ผูเขียน
ใครขอเสนอรูปแบบของกระบวนการออกแบบที่เปนระบบตามแบบอุตสาหกรรมที่เนนการผลิตเปน
จํานวนมากๆซ่ึงในกระบวนการทาํงานการออกแบบและการผลิตนัน้จําเปนตองมีการปรึกษาหรือ
อาศัยขอมูลตางๆที่แนนอนมากมายมาประกอบการพิจารณาตัดสินใจ เพื่อใหไดผลิตภัณฑที่ดีมี
คุณภาพตรงตามความตองการในการผลิตออกมา 
 ในกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑมักจะประกอบข้ึนดวย 2 กระบวนการคือ 
 กระบวนการของการศึกษาวิจยัเบื้องตน (Process of Preliminary Research) เปน
กระบวนการอนัดับแรกของการเตรียมแผนการออกแบบผลิตภัณฑทีเ่กี่ยวของกับการศึกษาการ
คนควาวิจัย และขอมูลจากดานตางๆ เพือ่นํามากําหนดเปนมโนทัศน (Concept) ของผลิตภัณฑ 
อันไดแก 
 1) การกําหนดนโยบาย (Policy Formulation) ไดแกการต้ังวัตถุประสงคของการผลิต, กล
ยุทธทางการคา, ขอบเขตของ วนั /เวลาการลงทุน และแนวทางการพฒันาผลิตภัณฑตลอดจนการ
กําหนดสถานะของผลิตภัณฑ (Situation) ที่จะผลิตนัน้ ๆ ดวย 
 2) ความตองการดานโครงสราง (Structural Requiremenrs) ไดแกการกําหนดโครงสราง
และหนาทีท่างกายภาพ (Physical Structural Function) ของผลิตภัณฑวาจะทําอะไรไดบาง 
(What it HAS TO DO) มีรูปรางอยางไร รูปแบบ (STYLE) สมัยใหมทีเ่รียบงาย หรือมีการตกแตง
ลวดลายตามสไตลงานหัตถกรรมสวนประกอบในโครงสรางมีการรับน้าํหนัก หรือเอ้ืออํานวยความ
สะดวกแกผูใชอยางไร ฯลฯ เชน การกาํหนดความตองการทางโครงสรางของผลิตภัณฑเกาอ้ีวา
นอกจากจะแข็งแรงใชนั่งไดแลวจึงยงัสามารถปรับพนักพิงหลังใหเอนนอนไดดวยเปนตน 
 3) ความตองการดานการส่ือสารความหมาย (COMMUNICATIVE REQUIRE - 
MENTS) โดยปกติแลวผลิตภัณฑที่สําเร็จออกมาโครงสรางทางรูปรางหนาตาของผลิตภัณฑจะเปน
ส่ือแสดงความหมายแทนตัวของมนั ใหผูใชทราบโดยทนัทีอยูแลว วามันคืออะไรและใชในภาระกจิ
แบบไหน เพราะมนุษยเราเกิด การเรียนรูเคยเหน็เคยใชมาแลวดังนัน้จึงงายแกการรับรูหรือการ
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ระลึกข้ึนมาไดงาย แตในบางกรณีผูผลิตและผูออกแบบตองการสรางความแปลกใหมในรูปราง
ลักษณะของผลิตภัณฑ เพื่อเปนกลยทุธทางการคาใหสามารถดึงดูดความสนใจผูใชใหเกิด
ความรูสึกใหมดวยการใชรูปลักษณะอ่ืนๆ สีสันและโครงสรางที่แปลกไปจากมโนทัศนเดิม และใน
ขณะเดียวกนัก็ตองการใชขอมูลขอความตางๆ เพื่อเหน็การบอกกลาวใหทราบถึง ชนิดประเภท วธิี 
การใช ตลอดจนเคร่ืองหมายการคา ตรายี่หอช่ือผูผลิตเขามาชวยส่ือความหมายในตัวผลิตภัณฑ 
นั้น ๆ ดวย ดังนั้นความตองการดานส่ือความหมาย จงึเปนไปอยางควบคูกันกับโครงสรางของ
ผลิตภัณฑซึ่งจะขาดเสียมิได 
 4) การศึกษาชนิดและประเภทของวัสดุ (Materials) ที่จะนํามาใชทาํเปนผลิตภัณฑนกั
ออกแบบจึง ควรศึกษาเกี่ยวกับชนิด รูปราง และขนาดตางๆ ของวัสดุที่มีขายในทอง ตลาด หรือ
แหลงของวัตถดิุบสามารถจดัหาไดงายหรือไม มีจํานวนและปริมาณเทาใดมีคุณสมบัติและ
โครงสรางทาง กายภาพในแตละชนิดเปนอยางไร ฯลฯ ทั้งนี้ก็เพื่อวาผูออกแบบจะไดเลือกใชวัสดุได
ถูกตองกับชนดิของงานสามารถกําหนดหรือซ้ือวัสดุไดถูกตองตามแบบที่ตองการ เชนการทดสอบ
การรับน้ําหนักของวัสดุ ความทนทานตอการดัด, โคง, งอหรืองายตอการข้ึนรูป เปนตน 
 5) การศึกษากระบวนการผลิต (Production Process) การศึกษาข้ันนี้นับวาเปนข้ันตอน
สําคัญที่นกัออกแบบจําเปนตองศึกษาถึงความเปนไปได (Feasidility Study) ในกรรมวิธีของการ
สราง ผลิตภัณฑอันจะตองศึกษาเกี่ยวกับเทคนิควธิีการตางๆ ที่เกีย่วของเชนเทคนิคการจัดทาํ 
(Technical Performance) 
 6) การศึกษาเศรษฐศาสตร (Economics) เปนการศึกษาพืน้ฐานการใชจายตลอดจน
ศึกษาวธิีประหยัดและการลงทุนการผลิตในปจจัยตางๆ ที่จะตองนาํมาประเมินราคารวมกับราคา
ขายผลิตภัณฑ อันไดัแก 
  - วิธีการนาํวัสดุมาใชใหส้ินเปลืองนอยที่สุด (Minimum wastage from raw material) 
  - วิธีการประหยัดในวิธกีารผลิตและกระบวนการทางโครงสราง (Economy of 
Production method and Structural Process) 
  - วิธีการประหยัดในการเก็บรักษา, การบรรจุ และการขนสง (Economy of 
Storage/Packing Transport)  
 7) การศึกษาขนาดสัดสวนในการอํานวยความสะดวกสบายดานตางๆ (Size 
OpertionalErgonoics) อันไดแกการศึกษาขนาดสัดสวนของมนุษย (Humam scale) การวัดขนาด
ของผูใชและการเคล่ือนไหวของมนุษย (Users' measurements and Human movement) เพื่อ
เปนพืน้ฐานสําหรับการออกแบบและการกําหนดรูปรางรูปทรงตลอดจนสวนประกอบตาง ๆของ
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มนุษย เชน การถือ การจับ นั่ง เดิน ยนื นอนในขณะที่เกิดพฤติกรรมรวมกับผลิตภัณฑนัน้ๆ ไดอยาง
มีประสิทธิภาพ 
 นอกจากจะศึกษาถึงขนาดสัดสวนสรีระรางกายของมนษุยแลวนักออกแบบยังจะตอง
ศึกษาขนาดสัดสวนของส่ิงแวดลอมตางๆ รอบกาย (Environ mental Scale) เชน สภาพธรรมชาติ 
ขนาดบานเรือน ที่พกัอาศัยสัดสวนในการขนสง การเก็บรักษา การบรรจุตลอด จนน้าํหนกัของ
ผลิตภัณฑที่จะผลิตออกมาอีกดวย 
 8) การสํารวจและวิจัยถงึความตองการของผูใช(Consumer Pequirements)  
  - ความตองการของผูใชหรือผูบริโภค (Consmer/User Needs) 
  - จุดมุงหมายเฉพาะทางการตลาด (Specific Market Destination) 
  - ระดับชนช้ันในสังคม (Social Class Group)  
  - กลุมอายุหรือเพศของผูใช (Age/Sex Group) 
  - ระดับรายได (Income Group) 
  - ระยะเวลาหรืออายุของผลิตภัณฑ (Intended duration of Product) เชน ใชชัว่คราว 
(Short term) ถาวร (Permanent) หรือใชหมดไป (Disposable) 
  - สถานทีน่ําไปใช (Operational Location) ซึ่งตองทราบวาผลิตภัณฑที่ผูบริโภคซือ้ไป
จะนาํไปใชในสถานที่ใดและภาวการณเชนไร 
  - พฤติกรรมของผูบริโภค (Consumer Behaviors)  
 9)  การศึกษากฏหมายและหลักสุขอนามยัสภาพแวดลอมดานกฏหมายจะตองศึกษาถึง
ขอบัญญัติตางๆ กฏหมายลิขสิทธิ์การคุมครองผลงานมาตรฐานผลิตภัณฑการประกันสินคา ตรา
เคร่ืองหมาย ผลิตภัณฑ ฯลฯ นอกจากนัน้ยงัตองคํานึงถึงสุขภาพอนามัยอันเนื่องจากการใช
ผลิตภัณฑของผู บริโภคเชน อันตรายจากวัตถุทีม่ีพิษการบาดเจ็บอันเนื่องมาจากโครงสรางของ
ผลิตภัณฑตลอดจนการเกิดมลภาวะตอสภาพแวดลอมอีกดวย 
 จากข้ันตอนและวิธีการตางๆ ที่กลาวมาจะเหน็ไดวาข้ันของการกาํหนดรูปแบบทางมโน
ทัศน (concept) ของผลิตภัณฑนัน้ตองอาศัยขอมูล และประสบการณดานตางๆ มาประกอบเปน
แนวความคิด (Idea) เพื่อการสรางสรรค ทีม่ากมายหลายดาน มีความสลับซับซอน และเกี่ยวพนักบั
บุคลากรผูชํานาญการตางๆ มากมายในอันทีน่ํามาใชกําหนดแบบการส่ือความหมายความเขาใจซ่ึง
กันและกนัในข้ันตอนของการออกแบบและการผลิตตอไป 
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 กระบวนการออกแบบ THE PROCESS OF DESIGN 
 หลังจากที่นกัออกแบบไดศึกษาขอมูลไดแนวคิดของชนิดและประเภทของผลิตภัณฑแลว
นักออกแบบจึงดําเนินการออกแบบโดยมีลําดับข้ันตอนของการทาํงานคือ 
 1. การพัฒนาแนวความคิดของการออกแบบดวยการสรางสรรค Concept ออกมาในรูป
ของหนาที่การใชงานและรูปทรง ซึง่อาจจะเร่ิมตนดวยการรางภาพอยางหยาบๆ  (Rough Sketch) 
หรือทดลองสรางหุนจาํลองข้ึนมาอยางงายๆ (Mode Making) เพราะลักษณะของ ผลิตภัณฑนั้น
บางคร้ังการเขียนแสดงใหเหน็เปนเพยีง 2 มิตินักออกแบบอาจจะผิดพลาดในเร่ืองของขนาดสัดสวน 
รูปรางและโครงสรางที่แทจริงไปหรือผูรวมงานไมอาจจะมองภาพออกและไมเขาใจใน coneept ที่
แสดงไวดังนัน้การสรางหุนจาํลองประกอบหรืออธิบายแบบในรูป 3 มิติจะทําใหงายแกการมองและ
ชวยใหผูอ่ืนเขาใจในแนวความคิดไดงายข้ึน อีกทั้งยังเปนการศึกษาทดลองรูปแบบของโครงสราง
และรูปรางคราวๆ ที่มีสวนรวมในการใหคําปรึกษาในกระบวนการออกแบบ ซึ่งในการสราง
หุนจําลองงายๆ นี้สวนใหญมักใชวัสดุที่สามารถดัดแปลงรูปไดงายรวดเร็ว เชน ใชดินเหนียวดิน
น้ํามัน หรือกระดาษ เปนตน การออกแบบในข้ันนี ้จงึกลาวไดวาเปนข้ันของการศึกษาปญหาและ
พัฒนาแนวความคิดเบ้ืองตน (Preliminary Ideas) เพื่อกาํหนดปญหาโดยช้ีเฉพาะในสิ่งที่ตองการ 
(Problem Definition By Tdentification of Needs) อันไดแก 
  1.1 การเก็บรวบรวมขอมูล (Collect data and Information) 
  1.2 การวิเคราะหและประเมินขอมูลที่ไดมา(Assess/Analyse information) 
  1.3 ต้ังรายการของความตองการเปนลําดับข้ันตอน (Establish and list Needs in 
order of Priority) 
  1.4 ต้ังเกณฑสําหรับการประเมนิผล (Establish Criteria for Evaluation) 
 2. ข้ันตอนการพฒันาแบบ (Desing Refine ment) คือข้ันตอนของการขัดเกลาแบบรางที่
จะตองมีการทดลอง ทดสอบ แนวความคิดอยางพนิิจพิจารณาตัดสินวาจะยอมรับไมยอมรับหรือ
ตองแกไขปรับปรุงแบบอยางไรถาไมผานการยอมรับก็ตองกลับไปเร่ิมตนใหม ถาผานการยอมรับก็
จะตองเขาสูข้ันการพัฒนาแบบดวยการรายละเอียดของการจัดทาํ (Expand Performance 
Specification) เชน 
  2.1 พัฒนาสวนปลีกยอยของแบบ (Develop detailed desing) 
  2.2 จัดเตรียมขอมูลเอกสารประกอบการออกแบบ (Preparem design 
documentation) 
  2.3 คิดเทคนิคการจัดทําและคํานวณตนทนุ (Predict technical perfor- mance and 
product costs) 
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  ในข้ันตอนนี้เปนข้ันตอนของการศึกษาถึงความเปนไปไดในแงของการผลิต     
(Feasibility Study) วาแบบที่เลือกข้ึนมาพิจารณานัน้มคีวามเหมาะสมและสัมพนัธกันใน ขนาด 
สัดสวน โครงสราง หนาที่ใชสอย วัสดุกรรมวิธีการผลิต การลงทนุและการจัดการดานอ่ืนๆ มากนอย
เพียงใด เชน 
  - ผลิตภัณฑมีรูปรางสวยงามดีแตใชวัสดุส้ินเปลืองมากหรือเกิดเศษวสัดุโดยเปลา
ประโยชน มากเกนิไปโดยเฉพาะในผลิตภัณฑที่ใชวัสดุสําเร็จรูป ในลักษณะคงรูปและจํากัดขนาด 
ดังเชนแผนผนงั แผนพลาสติก แผนโลหะ ทอ แทง ทอน แผนไม เปนตนดังนั้นนักออกแบบจึงตอง
ออกแบบผลิตภัณฑใหสัมพนัธกับขอจําของวัสดุดังกลาวดวย 
  - ผลิตภัณฑมีรูปรางของสวนยืน่ (Spine) สวนเวา (Curve) หรือลวดลายมากมาย
เกินไป อาจไมเหมาะสมกับการสรางแมพมิพหรือการขัดเกลา (Finishing) คร้ังสุดทายทาํใหเสีย 
เวลา เสียคาใชจายสูงซึ่งก็หมายถงึตนทนุการผลิตและการผลิตและราคาจําหนายตอหนวยจะ 
สูงข้ึนตามไปดวยโดยเฉพาะในผลิตภัณฑที่ตองข้ึนรูปดวยการหลอการฉีดวัสดุเหลวเขาไปใน 
แมพิมพเชน แกว หรือโลหะเปนตน ดังนัน้ นักออกแบบก็ตองคํานงึถงึความเปนไปไดของกําลังการ
ผลิต กรรมวิธตีลอดจนเร่ืองจักรกลตางๆ ในโรงงานผลิตดวย 
  - ผลิตภัณฑมีโครงสรางดีแข็งแรงทนทานใชวัสดุไดเหมาะสมแตอาจจะมีน้าํหนักมาก
หรือมีขนาดสัดสวนที่ไมเอ้ืออํานวยตอการบรรจุ การเก็บรักษา การขนสง การกําจัดซาก ซึ่งอาจจะ
ตองมีการใชวสัดุอ่ืนแทนหรือดัดแปลงโครงสรางใหมนี้ําหนกัเบาลงแตยังคงรักษาความแข็งแรงและ
รับน้ําหนักไดเชน เดิมหรือไมก็ปรับปรุงใหมีโครงสรางที่งายตอการเก็บรักษาสามารถเรียงซอนหรือ
เรียงบรรจุไดอยางประหยัดเนื้อที่ในการขนสงเปนตน 
  - ภาพแสดงการพัฒนาโครงสรางของโตะที่สามารถแปรผันขนาดรูปรางสวน ประกอบ
และวัสดุ เพื่อหาความเหมาะสมสัมพนัธกนัระหวางโครงสราง -ขนาด - น้าํหนัก - วัสดุ ที่มี
ประสิทธิภาพและความงามที่ปรากฏออกมาไดดีกวา 
 การใหขอมูลหรือรายละเอียดประกอบการออกแบบดังกลาวจึงเทากับวาเปนการนาํเสนอ
เพื่อการตัดสินใจในเบื้องตน (Preliminary Decision) ที่ผูออกแบบจะตองส่ือแสดงรายละเอียดของ
ความคิดและมโนภาพตางๆ เพื่อการช้ีแจงใหผูอ่ืนไดทราบถึงลักษณะของรูปลักษณะหนาตา 
(Feature) สี (Color) ขนาดสัดสวน (Propoetion) ของผลิตภัณฑที่จะเกิดข้ึนหรือนาํไปพัฒนาแบบ
ดวยการเขียนแบบสรางจริง (Working Drawing) เพื่อการผลิตจริงในลําดับตอไป 
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 การนําเสนอผลงานการออกแบบ (Design Prosentation)  
 ข้ันตอนนี้เปนข้ันตอนทีน่ักออกแบบ ผูรวมงาน ที่ปรึกษาและผูผลิตมีความเหน็ ชอบใน
แบบที่แกไขและพัฒนาแบบแลว ผานข้ันตอนการตัดสินใจที่แนนอนแลว ในลําดับตอมานัก
ออกแบบจะตองมีการนําเสนอแบบจริงทีจ่ะตองนาํมาซ่ึงการส่ือความหมายความเขาใจ อานแบบ
ได และมีรายละเอียดประกอบอยางละเอียดรอบคอบ เพื่ออธิบายแบบหรือทําเสนอตอผูที่จะตอง
เขามาเก่ียวของในกระบวนการผลิตหรือรวมออกแบบซ่ึงอาจจะไดแก ผูผลิต วิศวกร นักการตลาด 
นักกฏหมาย ชางเทคนิค ชางฝมือและทมีงานฝายโรงงานการผลิต ฯลฯ ใหเกิดความเขาใจในแบบที่
ทําเสนอไดตรงกนัจวบจนส้ินกระบวนการ 
  
 กระบวนการผลิต (Production)  
 ในกระบวนการผลิตนี้สวนใหญจะเปนหนา ที่รับผิดชอบของฝายผลิตที่ไดรับงานเขียน
แบบที่นักออกแบบนําเสนอมาใหแลวซึ่งตองดําเนินการผลิตตามแบบและขอกําหนดตางๆ ใน
รายละเอียดทีอ่ธิบายประกอบไว หนาที่ของนักออกแบบผลิตภัณฑ ในข้ันตอนนี้จงึมีเพียงเปนผู
ควบคุมคุณภาพการผลิตคอยติดตามแกปญหาหรือขอของใจที่ไมแจมชัดที่อาจจะสื่อความหมายไม
ตรงกันทั้งนี้ก็เพื่อใหผลิตภัณฑที่สําเร็จออกมามีคุณคาและเปนไปตามความตองการที่กาํหนด
รวมกันไว 
 
 การประเมินคา (Appraisal)  
 ในข้ันนีเ้ปนข้ันตอนสุดทายในกระบวนการผลิตและออกแบบผลิตภัณฑในอันที่จะตองมี
การประเมนิคาของผลงานออกแบบวาเมื่อสรางจริงและนําไปใชแลวเกิดผลเชนไร ตนทนุการผลิต
ทั้งหมดเสียคาใชจายเทาและการกาํหนดราคาขายเทาใดจึงจะเหมาะสม ดังนั้นหลักการตลาด การ
โฆษณา ประชาสัมพนัธการขนสง การบรรจุหีบหอ และปจจัยพิเศษอ่ืน ๆ จะเขามาเกี่ยวของและ
ปะทะสัมพนัธในกระบวนการสุดทายนี้ ผลที่ไดรับจากการประเมินคา ประเมินราคาจึงเปนส่ิงที่
สะทอนใหเห็นประสิทธิภาพของกระบวนการทํางานทั้งหมดที่ดําเนินมาและจะมีคาตอการนํา
กลับไปปรับปรุงหรือขอควรพิจารณาในการผลิตและออกแบบอีกตอไปหลักเกณฑในการประเมินคา
งานออกแบบพิจารณษไดตามหลักการดังตอไปนี้ 
 1)  Functional คือการพิจารณาตามหนาที่ใชสอยที่ผลิตภัณฑมีคุณลักษณะและลักษณะ
ตามที่ไดกําหนดไว ไดแก 
              - หนาที่การใชงาน 
              - ความสะดวกสบาย 
             - ความปลอดภัย 
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             - ความเหมาะสมกับภาวการณใชงาน 
             - ประโยชนใชสอย 
 2)  Structure คือการพิจารณาตามโครงสรางโดยพิจารณาถึง รูปรางลักษณะน้าํหนัก, 
ความแข็งแรงทนทานมีความคงทนในการใชสอยมากนอยเพียงใด 
 3) Durability คือการพิจารณาถึงอายหุรือระยะเวลาของผลิตภัณฑและวัสดุที่ใชในการ
ออกแบบวามคีวามเหมาะประหยัดคุมคา กับระยะเวลาและการใชนานเพยีงใด 
 4) Ergonomic คือการพิจารณาถึงการเอ้ืออํานวยความสะดวกสบายของงานออก แบบที่
มีผลตอการทาํไปใชและความเหมาะสมกับสรีระรางกายสัดสวนหรือความเคลื่อนไหวของมนุษย 
        5) Production คือการพิจารณาถึงคุณภาพของการผลิต เชน 
      - ความประณีตเรียบรอยของผลงาน 
  - มีการประสานงานที่ดี 
   - แบบและรายละเอียดถกูตองตามที่กําหนด 
             - คุณภาพของผลผลิต 
 6)  Economics เปนการพิจารณาถึงตนทนุการผลิตเศรษฐกิจของการลงทุน ความคุมทุน 
หรือผลกําไร เปนตน 
 7)  Association คือการพิจารณาในสวนตางๆ ที่เกี่ยวของวาผลงานที่ออก แบบมานัน้
สามารถส่ือความหมายไดดี ตอผูใชผูพบเหน็มีการเผยแพรการโฆษณาประชาสัมพันธที่สอดคลอง
กันอยางไดผล 
 8)  Asthetios คือการพิจารณาดานความงามของผลิตภัณฑ เชน โครงสราง สัดสวน สีสัน
การดึงดูด ความสนใจตอผูใช ฯลฯเปนตน 
 
 6.3 แนวทางในการสรางสรรคงานออกแบบผลิตภณัฑ 
 การพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อใหโดนใจผูบริโภค 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ เปนการพัฒนา ปรับปรุง หรือเปล่ียนแปลงผลติภัณฑใหตรงตาม
ความตองการของผูบริโภค โดยรูปแบบในการพัฒนาอาจเปนดานบรรจุภัณฑ หรือตัวผลิตภัณฑ
อาหารก็ได งานพัฒนาผลิตภัณฑเปนเคร่ืองมือทีม่ีความจําเปน อาศัยทัง้ระบบและกลยุทธ
กอใหเกิดผลิตภัณฑในเชิงพาณิชย (วิชัย, 2550) การสรางแนวความคิดผลิตภัณฑเปนข้ันตอน
เร่ิมตนสําคัญที่มีผลตอความสําเร็จในการพัฒนาผลิตภัณฑ โดยอาศัยการเขาถึงความตองการหรือ
ความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑอยางแทจริง การคนหาความตองการของผูบริโภค
จําเปนตองอาศัยเทคนิคตางๆ การเลือกใชเทคนิคใดนัน้ ข้ึนกับการพิจารณาความเหมาะสม เชน 
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วัตถุประสงคในการสํารวจงบประมาณ ระยะเวลาและความรูความเขาใจในเทคนิคของผู
ดําเนนิงาน ดังนั้นจงึนําเทคนคิการวิเคราะหองคประกอบรวม (Conjoint analysis) เทคนิคคาโน 
(Kano model) และวิธีแฟลชโพรไฟล (Flash profile) มาใชเพื่อคนหาความตองการของผูบริโภค
สําหรับผลิตภัณฑเคร่ืองด่ืมเกลือแรเพื่อสรางแนวคิดผลิตภัณฑ (Product concept development) 
ทั้งนี้เคร่ืองด่ืมเกลือแรเปนผลิตภัณฑที่มีโอกาสทางธุรกจิสูง มีคูแขงในตลาดนอย กลุมผูบริโภคจะ
เปนกลุมที่เลนกีฬา ออกกาํลังกายและผูทีสู่ญเสียเหงื่อเนื่องจากการทาํกิจกรรมตางๆ 
 
 การออกแบบผลิตภัณฑที่เนนคุณคาทางความงาม 
 รูปลักษณทีง่ดงามสะดุดตานับเปนหวัใจพื้นฐานของผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑบาง
ประเภทประเด็นในการพิจารณาเลือกซื้อของผูบริโภค อาจไมใชเร่ืองของสมรรถนะหรือคุณสมบัติ
พิเศษโดดเดนสําหรับการใชงานของผลิตภัณฑนั้น แตกลับเปนความพึงพอใจในความงามของรูป
โฉมภายนอกเปนประเด็นสําคัญในการตัดสินใจเลือกซื้อ แนวคิดนี้มีลักษณะที่สนองตอบคานิยมใน
สังคมมากกวาความจําเปนหรือความตองการข้ันพื้นฐาน สอดคลองกับสุภาษิตไทยที่วา ไกงาม
เพราะขน คนงามเพราะแตง ไดแก ผลิตภัณฑกลุมเคร่ืองประดับ เส้ือผา ของขวัญ เฟอรนิเจอร และ
ของตกแตงบาน เปนตน 
 
 ความเหมาะสมกับสรีระของผูใชงาน 
             เปนการออกแบบผลิตภัณฑที่คํานึงถงึสรีระของผูใชงานมากอนสิ่งอ่ืนใด รูปแบบของ
ผลิตภัณฑจะเปนไปในลักษณะที่จงใจใหเกิดการตอบสนองทางกายภาพที่ดี ไมกอใหเกิดความ
เมื่อยลาโดยงาย กระชับไดสวนกบัสรีระ เปนตน 
   
 การออกแบบท่ีเนนการประหยัดเน้ือที ่
 เปนการออกแบบผลิตภัณฑที่คํานึงถงึการประหยัดเนื้อทีใ่นการขนสง การจัดเก็บ และ
การพกพาเปนสําคัญ รูปแบบของผลิตภัณฑที่จะกอใหเกดิการประหยัดเนื้อที่ไดนัน้ มกัจะเปนไปใน
รูปแบบของผลิตภัณฑที่พับได ซอนได ยืดหดได ถอดประกอบได เปนตน  
  
 การออกแบบท่ีเนนความคลองตัวในการใชงาน 
 เปนการออกแบบผลิตภัณฑที่เนนการแกปญหาดานการใชงานของผลิตภัณฑใหเกิด
ความคลองตัวและสะดวกมากข้ึน รูปแบบของผลิตภัณฑมักเปนไปตามการเปล่ียนแปลงของ
สังคม และวิถกีารดําเนินชวีติทั้งทางการงานและสวนตัว ควบคูกับความเจริญกาวหนาทางดาน
เทคโนโลย ี 
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 การออกแบบผลิตภัณฑที่เนนคุณคาทางประโยชนใชสอย 
 แบบจําลองการเกี่ยวโยงกันระหวางประโยชนใชสอยกบัปจจัยดานอ่ืนๆ 
(The function complex) 
  
 
  
             
 
 
 

 
 

ภาพประกอบ 10 แบบจําลองการเกี่ยวโยงกันระหวางประโยชนใชสอยกับปจจัยดาน 
 
 ที่มา: http://www.gotoknow.org/blogs/posts/388729อ่ืนๆ 

  
 จากภาพของ Function complex ทําใหมองเหน็ความเกี่ยวโยงกันระหวางประโยชนใช
สอยในการออกแบบกับปจจัยดานอ่ืนๆ ที่ไดภาพชัดเจนข้ึน โดยประกอบดวย 
 1)  ความจําเปน (Need) การออกแบบนั้นควรเกิดข้ึนจากความจําเปนที่แทจริง ไมใช
เกิดข้ึนเพื่อสนองเพยีงความตองการเทานัน้ ถึงแมวาการออกแบบสมัยใหมจะใหความสําคัญกับ
ความพอใจตอความรูสึกของมนษุยมากข้ึนก็ตาม แตฐานะทางเศรษฐกิจโดยรวมของผูบริโภคยังคง
บีบบังคับใหตองเลือกใชผลิตภัณฑตามจาํเปนในการแกปญหาเปนสวนใหญ 
 2)  จุดมุงหมาย (Telesis) การออกแบบนั้นจะตองมีจุดมุงหมายที่ชัดเจน เชน เส้ือผาที่ทาํ
ดวยกระดาษออกแบบมาอยางสวยงาม ราคาถกู และไมตองการเก็บรักษา จุดประ สงคก็เพื่อจะได
เปล่ียนรูปแบบสมํ่าเสมอ หรือการผลิตผลิตภัณฑใหมีอายุสําหรับการใชสอยที่ตายตัว โดยผูใชไม
ตองคํานงึถงึการซอมแซมหรือดูแลรักษาใดๆ ทั้งส้ิน เมื่อครบอายุการใชงานตามที่ระบุไวใหเลิกใช
ผลิตภัณฑนั้นๆ ไป เชน ประเพณีการสรางบานด้ังเดิมของชาวญ่ีปุนจะข้ึนอยูกับขนาดเส่ือ 
3´6 ฟุต ซึ่งทําดวยฟางที่อัดแนนปดคลุมดวยหวายสาน ดานขางมัดไวดวยผาแถบสีดํา เส่ือนั้นจะถูก
นํามาตอกนัในรูปแบบซ้ําๆ (modular) จุดมุงหมายก็เพื่อที่จะชวยในการเก็บเสียงและรักษาความ
สะอาด  โดยฝุนหรือผงตางๆ จะตกลงไปชั้นในของเสื่อ เส่ือนั้นจงึทาํหนาที่เสมือนหนึ่งเปนเครื่องดูด



  41 

ฝุน  แลวเส่ือจะถูกเปลีย่นใหมเปนระยะเวลาสมํ่าเสมอ อีกตัวอยางหนึ่งคือ การรวมบรรยากาศการ
ออกแบบที่ตางวิถชีีวิตเขาดวยกนั เชน แบบตะวันออกรวมกับแบบตะวนัตก  จุดมุงหมายกเ็พื่อ
ตองการแสวงหาประสบการณและสภาพชีวิตที่มีเสนหแปลกออกไปจากธรรมดาที่คุนเคย 
 3)  การสื่อความหมาย (Association) ความสัมพันธระหวางความคิดในการออกแบบ
และความสัมพันธของจิตใตสํานึกระหวางผูใชกับงานออกแบบนั้น ควรสะทอนคุณคาที่ดีบาง
ประการได เชน เกาอ้ีในมุมมองของคนรุนใหม จะไมใชเปนเพยีงที่สําหรับนัง่เทานัน้ แตจะตอง
เพียบพรอมไปดวยความสวยสงา เปนระเบียบเรียบรอย แข็งแรง สามารถที่จะขนยายหรือเปนอะไร
ที่ดีๆ อ่ืนๆ อีกได 
 4)  ความสุนทรีย (Aesthetic) เปนเคร่ืองมือทีช่วยแสดงความจริงในการจัดรูปทรงและ
สี ทาํใหเกิดความพอใจ เกดิอารมณ เกิดความต่ืนเตนและความสุขร่ืนเริงได ความสุนทรียนัน้ไมมี
มาตรวัด การตัดสินข้ึนอยูกบัประสบการณและความชอบสวนตัว แตโดยธรรมชาติแลวการรับรูดาน
ความงามของมนุษยมีลักษณะที่ใกลเคียงกัน สวนความรูสึกพออกพอใจจากส่ิงตางๆ ที่ดูงายๆ  แต
งดงามที่เรียกวาความสละสลวย(Elegance) มักเปนการลดทอนความยุงเหยิงใหงายเขาจนเปน
แบบที่สมบูรณ (Near-perfect) องคประกอบของความงามนัน้มีอยูหลายอยาง เชน รูปลักษณ วสัดุ
ที่ใช  วิธกีารทาํฯลฯ 
 5)  วิธีการ (Method) เปนวิธีดําเนินงานที่เกีย่วโยงกันของวสัดุ (Material) เคร่ืองมือ/
เคร่ืองจักร (Tool/Machine) และกรรมวิธ ี(Process) การออกแบบควรมีความซื่อสัตยตอคุณคา
ตามสภาพที่แทจริงของวัสดุนั้นๆ โดยไมทาํใหคาของวัสดุนั้นดอยลงไป ควรหลีกเล่ียงการใชวัสดุ
ชนิดหนึ่งเพื่อเลียนแบบวัสดุอีกชิ้นหนึง่ เชน คานเหล็กทีใ่ชสีทาทับใหเหมือนไม ขวดพลาสติกที่
ออกแบบใหเหมือนขวดแกวที่มีราคาแพง เปนตน การเลือกใชวัสดุตองเลือกวัสดุที่ใชงานไดดีกวา 
ถูกกวามาแทนวัสดุที่แพงกวา และไมควรใชวัสดุกับเคร่ืองมือ/เคร่ืองจกัร หรือวธิีการที่ไม
เหมาะสม ซึ่งจะทาํใหเสียเวลาและคาใชจายสูงข้ึน 
 6)  การใชงาน (Use) การออกแบบนั้นตองสามารถใชการไดดีและไดสัดสวน เชน ขวด
บรรจุยาเม็ด ควรออกแบบใหเทยาออกไดทลีะเม็ด ขวดเหมึกไมควรลมคว่ํางาย ประโยชนใชสอยข้ัน
พื้นฐานของรถยนต นอกจากจะเปนยานพาหนะแลว ยังตองเปนเคร่ืองวดัฐานะและเปนสถานที่
สวนตัวในการประกอบกิจกรรมตางๆ เชน ดูหนงั ฟงเพลง รับประทานอาหาร แตงตัว ขนยาย
สัมภาระ ฯลฯ 
 
 
 



  42 

 
 ความสมัพันธกันระหวางรูปลักษณกับพฤติกรรมการใชงาน 
 เปนการออกแบบผลิตภัณฑที่อาศัยการมองเหน็ความสัมพันธระหวางรูป ลักษณกับ
พฤติกรรมการใชงานที่ตอบรับกัน เชน การรวมเอาผลิตภัณฑที่มีตําแหนงการใชงานเดียวกนัเขา
ดวยกัน แตคงไวซึ่งประสิทธภิาพของการใชสอยเดิม ขอเดนของแนวคิดนี้คือเกิดความเรียบรอยและ
สรางความประหลาดใจเม่ือพบเหน็ไดมาก 
 
 การออกแบบผลิตภัณฑที่เนนคุณคาทางวสัดุ 
 ความงามที่มองเหน็ไดดวยตาเปลา และการรับรูถึงคุณคาไดดวยสัมผัส ทาํใหผูบริโภค
หลายคนหลงใหลในเนื้อแทของวัสดุที่ไรการแตงเติม แนวคิดนี้เนนการแสดงเน้ือแทและคุณลักษณะ
พิเศษของวัสดุอยางเปดเผย ใหแงคิดในดานปรัชญาและสัจธรรมที่ลุมลึก อีกทั้งยังเปนการขยาย
การใชประโยชนจากวัสดุใหกวางข้ึนอีกดวย  
 
 การออกแบบผลิตภัณฑที่เนนความเปนธรรมชาติ 
               ปจจุบันคนสวนใหญมีแนวโนมตองการหวนคืนสูออมกอดของธรรมชาติ เพราะตองการ
ความสงบ ผอนคลาย และท่ีพักทางใจในการฟนฟูความคิดสรางสรรคและจินตนาการ และคนอีก
สวนหนึง่เชื่อวาวัตถุดิบจากธรรมชาติคือความสด สะอาด บริสุทธิ์ และมีคุณคาที่จะทําใหสุขภาพ
ของเราแข็งแรง ดังนัน้ความนิยมในตัวผลิตภัณฑที่มีสวนชวยใหเราไดใกลชิดกับธรรมชาติมากข้ึน
นั้น ไมวาโดยทางตรงหรือทางออม ยังคงเปนกระแสนยิมที่เกิดข้ึนอยางตอเนื่องสม่ําเสมอ ถึงแมวา
จะมีชวงเวลาของการละเลยหรือหางเหนิบาง แตทายทีสุ่ดมนุษยกับธรรมชาติก็มิอาจแยกขาดจาก
กันได 
 
 การออกแบบผลิตภัณฑที่เปนมิตรกบัสิ่งแวดลอม 
             แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑที่เปนมิตรกับส่ิงแวดลอม หรือการใชเทคโนโลยีการผลิตที่
สะอาดที่เรียกกันทั่วไปวาผลิตภัณฑสีเขียว (Green product) นัน้ มีสาเหตุมาจากพฤติกรรมการ
บริโภคของมนษุย ที่มีแนวโนมการบริโภคทีเ่ร็วข้ึน เบ่ือแลวทิง้ ทําใหเกิดขยะมากมายที่ไมเปนมิตร
ตอส่ิงแวดลอมทั้งๆ ที่ผลิตภัณฑนัน้ยงัไมเสีย หรือชํารุด เพียงบางสวนซึ่งสามารถซอมแซมใชใหมได 
             จากแนวคิดที่เปนมิตรกับส่ิงแวดลอม กลายเปนแรงกดดันใหทุกฝายตางตองมีจิตสํานึก
ในการสรางสรรคจรรโลงสภาพแวดลอมทีส่มดุลใหแกสังคมสวนรวม ดังนัน้ในข้ันตอนของ
กระบวนการออกแบบ นักออกแบบสามารถเลือกใชแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ ดังตอไปนี ้
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 1)  ออกแบบใหสามารถถอดออกเปนชิน้ๆ เพือ่งายตอการถอดประกอบ งายตอการ
ขนสง และงายตอการนาํกลับมาหมุนเวยีนใชใหม (Recycle) 
 2)  เลือกใชวัสดุทีส่ามารถนํากลับมาใชใหมไดหรือสามารถยอยสลายได เปนการ
แกปญหาทางดานนิเวศวทิยา หรือผลกระทบตอส่ิงแวดลอม เชน Bio-polymer 
 3)  ใชวัสดุในทองถิ่นนั้นๆ เพื่อลดการใชพลังงานในการเคล่ือนยาย 
 4)  ใชวัสดุหรือพลังงานในการผลิตใหนอยลง 
 5)  เปล่ียนพฤติกรรมการบริโภคของมนุษยใหบริโภคชาลง (Slow-Flow) 
 6)  ทําใหผลิตภัณฑมีความทนทานใชงานไดนานข้ึน เชน กันน้ํา ทนกระแทก เปล่ียน
เฉพาะฝาครอบแทนการทิง้ทั้งชิน้ 
 7)  ผลิตภัณฑหนึง่สามารถปรับเปล่ียนไปใชเปนผลิตภัณฑอีกอยางได หรือเปนลักษณะ
เอนกประสงค เชน เตียงเด็กเมื่อเด็กโตข้ึนไมไดงานแลว สามารถปรับเปล่ียนเปนโซฟาหรือโตะเขียน
หนงัสือได ทีวีเมื่อเสียแลวถอดจอภาพออกกลายเปนตูเกบ็ของที่วางซอนกนัได 
 8)  ใหความสําคัญตอคุณคาทางจิตใจ เชน ทําใหเกิดความรัก ความผูกพัน ความทรงจํา
ที่ดี จนทาํใหไมทิ้งผลิตภัณฑนัน้ เชน พิมพภาพสัญลักษณ ขอความหรืออ่ืนๆ ไวใหสามารถรําลึก
หรือเช่ือมโยงความทรงจําทีดี่ได 
            ผลิตภัณฑแนวคิดเปนมิตรกบัส่ิงแวดลอมนั้นเปนส่ิงดี แตในแงของการเลือก
บริโภค ปจจัยพื้นฐานทางเศรษฐกิจและสังคม ยังมีสวนสําคัญตอการตัดสินใจเลือกใชอยูมาก การ
จะประสบความสําเร็จทางการตลาด ตองสามารถเปรียบเคียงกับคุณภาพและประสิทธิภาพการใช
งานกับผลิตภัณฑเดิม เชน ประหยัดกวา ปลอดภัยกวา ราคาถูกกวา เปนตน  
            
 การออกแบบผลิตภัณฑตลาดเฉพาะกลุม 
            ผลิตภัณฑหลายอยางออกแบบมาเพื่อ ใชกับกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่ง โดย เฉพาะหรือใช
ในบางสถานทีเ่ทานัน้ แตสําหรับผลิตภัณฑบางอยางกเ็หมาะสมกับการใชงานในบางกลุมคน
เชน สุขภัณฑสําหรับเด็ก โทรศัพทสําหรับคนตาบอด เปนตน 
             จุดมุงหมายของการออกแบบผลิตภัณฑสําหรับตลาดเฉพาะกลุม ก็เพือ่จะหลีกเล่ียงการ
เผชิญหนากับคูแขงรายใหญที่มุงสูตลาดหลัก ซึ่งเปนการทําตลาดทีว่ดักันดวยปริมาณมาก 
(Economies of scale) ทั้งในการผลิต การจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด  
              ชองวางการตลาดที่มุงสรางความแตกตางผลิตภัณฑออกจากตลาดใหญ ยังมโีอกาสอีก
มาก แตเราตองทาํความเขาใจลูกคาอยางจริงจังและรวดเร็วกวาคูแขง ตองเรียนรูถงึพฤติกรรมของ
ลูกคา ทัศนคติ การตัดสินใจและวิถีการดําเนนิชีวิต (Lifestyle) มาเปนปจจัยสําคัญของการกาํหนด
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ทิศทางการตลาดของผลิตภัณฑเฉพาะกลุมนั้น การเขาใจถึงการเปล่ียนแปลงทาง ดานวิถีการ
ดําเนนิชีวิตของกลุมตางๆ ยงัชวยใหคนพบถึงความตองการที่ซอนอยูในใจของลูกคา และสามารถที่
จะตอบสนองลูกคาไดรวดเร็ว และสรางนวตักรรมใหมๆ ที่แตกตางได 
  
 การออกแบบผลิตภัณฑที่สนองตอบวิถีชีวิตคนเมอืง 
            การเพิม่ข้ึนของจํานวนประชากร ทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงสภาพแวด ลอม ระบบและวิถี
การดําเนินชวีติของมนุษยทีห่ลากหลายและละเอียดออนข้ึน ดังนัน้การออก แบบผลิตภัณฑเพื่อให
บรรลุจุดประสงคทางการตลาดสมัยใหมไดนั้น ผลิตภัณฑดังกลาวจะตองสามารถตอบสนองความ
ตองการของกลุมเปาหมายในแงมุมที่กวางข้ึน ทั้งในแงของความสะดวก สบายในการใชงาน ขนาด
ที่กะทัดรัด การเคล่ือนยายทีส่ะดวก ความสุขทางใจที่ไดรับจากการใชหรือมีไวในครอบครอง รวมทั้ง
คานิยมทางสังคม และอ่ืนๆ อยางเหมาะสมในหลายๆ ดาน  เชน  
 1.  ความเชื่อวาตนเปนผูมีวถิีชีวติที่ทนัสมัย เปนลักษณะของการดําเนินชวีติที่เคียงขาง
กับความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยีและการออกแบบ ทาํใหเกิดการเปล่ียนแปลงในวถิีการดําเนิน
ชีวิตของคนเปนอยางมากวิวฒันาการดังกลาวมทีั้งผลดีและผลเสียควบคูกันไป ตัวอยางเชน การ
ส่ือสารดวยโทรศัพท เคล่ือนที่ทีถ่ายภาพได บอกพกิัดตําแหนงดวยสัญญาณดาวเทียม รับสงอีเมล
และทองอินเตอรเน็ตไดทุกทีทุ่กเวลา การฟงเพลงจากเคร่ืองเลน  MP3 การชมภาพยนตรโปรดจาก
เคร่ืองเลน DVD ขนาดพกพาน้าํหนักเบา แกวเบียรที่สามารถสงสัญญาณวิทยุไปบอกบารเทนเดอร
ใหมาเติมเบียรเพิ่มแบบอัตโนมัติ ตูยาที่สามารถเตือนผูสูงอายทุี่สายตาไมดี ใหหยิบยาแตละขวดได
อยางถูกตองตามลําดับ เปนตน 
 2.  ความคิดกาวหนา เปนความคิดที่ไมหยุดอยูกับทีก่าวขยับไปขางหนาตลอดเวลา 
ตัวอยางเชน หนาทีห่ลักของนาฬกิาเดิมเปนเพยีงการบอกเวลาและวนัที่เทานัน้ ก็คอยๆ พัฒนา
เพิ่มเติมใหสามารถจับเวลาได เทียบเวลาสองประเทศ ต้ังปลุกและคุณสมบัติเพิ่ม เติมตามมาอีก
มากมาย เชน ตรวจวัดชีพจร ความดันโลหติ และสารพัดหนาที่ตามมาอยางไมขาดสาย  
 3.  อิทธิพลของแนวโนมทางการออกแบบ (Trends) เปนการคาดเดาที่ถกูออกแบบเตรียม
ไวลวงหนา มอิีทธิพลในการเปล่ียนแปลงรสนิยมของกลุมบุคคลใหคลอยตามกนั ตัวอยาง
แนวโนม ไดแก   
  1) คนเมืองยายที่อยูบอยตามหนาที่การงาน เคร่ืองใชสอยตางๆ ที่ออกแบบมาใหมนัน้
ควรมีน้ําหนักเบาเพื่อสะดวกตอการขนยาย และเนื่องจากที่อยูอาศัยมีขนาดเล็กลง เคร่ืองใชสอย
ตางๆ  จึงควรมีขนาดเล็กตามหรือสามารถพับเก็บไดเพื่อประหยัดเนื้อที ่
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  2) ครอบครัวขนาดเล็กลง มกัอยูตัวคนเดียวหรือ 2 คน มบีุตร 1 คน แกเหงาดวยการ
เลนหรือคุยคนเดียว การใชชวีิตประจําวนัคอนขางนึกถึงตนเองเปนหลัก มีนิสัยทําอะไรตามใจ
ตนเองมากข้ึน มีความพอใจกับส่ิงเล็กๆ นอยๆ ที่เกิดข้ึนในชีวิต มีสวนประกอบของความคิดริเร่ิม
สวนตัวและสนุกสนานรวมดวย 
  3) การนาํส่ิงตรงขามมาใชรวมกนั (The Fusion of Opposite) เปนการผสมส่ิงที่ดู
เหมือนจะแตกตางกนัคนละข้ัวเขาดวยกัน เชน แสงสวางกับความมืด การผสมผสานของสไตลยอน
ยุคกับสไตลรวมสมัย หรือการผสมผสานเทคโนโลยีเขากบัธรรมชาติ (Neo Nature) 
  4) การใชสีสันที่สดใส หลากสี หรือสีที่แตกตางกนัมาใชรวมกนั ทําใหเกิดความรูสึก
สนุกสนานมีชวีิตชีวามากข้ึน เพื่อชดเชยวถิชีีวิตจริงทีวุ่นวาย รีบเรง และเครงเครียด 
  5) สไตลเรียบงาย (Minimalist) เปนรูปแบบที่ดูเรียบงายแตใหความสะดวก สบาย 
เพราะทุกวันนีค้นเราทาํงานหนักมากข้ัน จงึตองการผอนคลายมากข้ึนเชนกนั ยิ่งส่ิงรอบตัวมีความ
ซับซอนมากข้ึน เราก็ยิง่แสวงหาความเรียบงายมากข้ึน เพื่อชุบชีวิตชวีาสรางความสดชื่นและ
สนุกสนานใหชีวิตในทกุวถิทีาง  
 4. ภาวะเศรษฐกจิ การเมือง และส่ิงแวดลอม ในภาวะความไมแนนอนของเศรษฐกิจ 
ความตึงเครียดทางการเมือง และความรูสึกที่ไมปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน ทําใหผูคนถอยหาที่
พักใจ หลีกล้ีหามุมสงบสวนตัว บานจึงกลายเปนบังเกอรของคนยุคใหมใหซุมหลบความวุนวาย ใช
สรางฝนและโลกในอุดมคติ การแสวงหาความเพลิดเพลินในทุกประสาทรับรูทั้ง ภาพ เสียง กล่ิน 
รส สัมผัส รวมถึงศิลปะ ปรัชญา รายละเอียดที่ลึกซึง้ ลวนเปนองคประกอบของชีวิตที่คนยุคใหม
แสวงหา จากการที่ผูบริโภคหันเขาหาความบันเทิงภายในบาน ซึ่งดูจะปลอดภัยและสบายใจที่สุด
ในยุคนี ้ทําใหเกิด Audio visual products ที่เรียกวา "เทคโนโลย ีเพื่อความบนัเทิงในครัวเรือน" 
ออกมามากมาย 
 
 การออกแบบผลิตภัณฑในลักษณะเชญิชวน 
          เปนการออกแบบผลิตภัณฑใหม ในลักษณะเชิญชวนหรือกระตุนใหผูบริโภคเกิดการ
ตอบสนองรวมบนแนวคิดเดียวกนั  ประกอบดวย  
 1) การเชิญชวนดานเหตุผล (Rational appeal) เปนการนําเสนอแนวคิดเพื่อสรางความ
สนใจสวนบุคคลของผูบริโภค โดยพยายามแสดงวาผลิตภัณฑที่ออกแบบมาใหมนัน้ จะใหประโยชน
อะไรแกผูใช เชน ประหยัดน้าํมันกวา กนิไฟนอยกวา ทนทานกวา น้าํหนักเบากวา พกพาสะดวก
กวา ติดต้ังหรือใชงานงายกวา เปนตน 
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 2) การเชิญชวนดานอารมณ (Emotional appeal) เปนการนําเสนอแนวคิด เพื่อกระตุนให
ผูบริโภคเกิดอารมณความรูสึกทีพ่ึงพอใจเมื่อไดใชผลิตภัณฑที่ออกมาใหมนัน้ เชน เกดิการผอน
คลาย เกิดความต่ืนเตนเราใจ เกิดความสนุกสนาน เกิดความมัน่ใจ เกิดความปลอดภัยในชีวิตและ
ทรัพยสิน เปนตน 
 3) การเชิญชวนดานศีลธรรม (Moral appeal) เปนการนาํเสนอแนวคิด เพื่อกระตุนให
ผูบริโภครูสึกวาเหมาะสมเมือ่ไดใชผลิตภัณฑที่ออกแบบใหมนัน้ เชน มีสวนชวยอนรัุกษธรรมชาติ มี
สวนรวมรับผิดชอบสังคม เกดิความรักครอบครัว เกิดความรักชาติ เปนตน 
 
 การออกแบบผลิตภัณฑที่เนนเอกลักษณและคุณคาทางวัฒนธรรม 
 ระบบสังคมและวัฒนธรรมมีความสัมพนัธกันอยางใกลชิดกับผูบริโภคในสังคมนัน้ และมี
อิทธิพลเหนือพฤติกรรมการแสดงออกของผูบริโภคแตละคน โดยปกติผูบริโภคยอมแสดงพฤติกรรม
ไปในทางที่สังคมตองการ เพื่อใหตนเองไดอยูในสังคมนั้นตอไป ดังนัน้กอนที่จะทาํการออกแบบ
อะไร นักออกแบบตองพิจารณาระบบสังคมของกลุมผูบริโภคเปาหมายวา สังคมนัน้มีพฤติกรรมใน
การแสดงออกและการอยูรวมกันอยางไร มีการปฏิบัติตามขนบธรรมเนียมประเพณีกันอยางไร  เพื่อ
สรุปประเด็นมาสรางสรรคผลงานใหเหมาะสมและเกิดการยอมรับ 
 ถาวฒันธรรมคือจุดสรางความแตกตาง การใสจุดเดนของวัฒนธรรมประจําชาติในงาน
ออกแบบผลิตภัณฑ  นอกจากจะทําใหเกดิเอกลักษณทางรูปลักษณทีแ่ตกตางแลว ยังเพิ่มมิติ
คุณคาทางวฒันธรรมและความหมายใหกับช้ินงานดวย  ทําใหผูบริโภคเกิดความรูสึกทางความคิด
ที่มีตอสินคานัน้ๆ แตกตางกนัออกไป ดังคําเปรียบเปรยที่วาซ้ือผลิตภัณฑอเมริกาเหมือนซื้อความ
ฝน (ความกาวลํ้าทางเทคโนโลยี) ซื้อผลิตภัณฑฝร่ังเศสเหมือนซื้อความหรูหรา (ความมีรสนยิมและ
ประวัติความเปนมา) ซื้อผลิตภัณฑญ่ีปุนเหมือนซ้ือความคิดและความสมบูรณแบบ (ความเอาใจใส
ในรายละเอียด) 
 ปจจุบันการแลกเปล่ียนวัฒนธรรมซึ่งกันและกันเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง และไดรับการ
ยอมรับมากข้ึนเปนลําดับ จนเกิดเปนแนวทางการออกแบบที่เรียกวา การไขวขามของวัฒนธรรม 
(Cross culture) ซึ่งไดรับอิทธิพลมาจากการดําเนนิชวีิตของคนหลายๆ ชาติผสมปนเปกัน เชน 
ตะวันออกกับตะวันตก เซนกับเทคโนโลยีสมัยใหม ฯลฯ จนเกิดเปนความกลมกลืนในรูปแบบใหมที่
แปลกตา เสนหลึกๆ ของการออกแบบตามแนวคิดนี ้คือ ผูบริโภคจะไดรับประสบ การณที่แปลกใหม
แตกตางจากวฒันธรรมเดิมที่เคยถือปฏิบติัอยู 
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 การออกแบบผลิตภัณฑตามแนวคิดของ Kenya Hara  
 การออกแบบในหัวขอ Haptic เปนการใชแนวคิดจากการใหความรูสึกกระตุนประสาท
สัมผัส สรางความรูสึกแปลก ต่ืนตัว อยากสัมผัสหรือการสรางรูปแบบผลิตภัณฑทีม่ีลักษณะการ
ส่ือสารแบบตรงมาตรงไประหวางผูใชกบัตัวผลิตภัณฑ ทาํใหเกิดความรูสึก ขบขัน มคีวามสุขที่ไดรับ
จากการใชงานผลิตภัณฑ โดยการออกแบบ รูปรางรูปทรงหรือการใชลักษณะพื้นผิว โดยใชวัสดุ
ใหมๆ มาสรางงานออกแบบผูใชอาจเกิดอารมณ ความรูสึกจากการมองเหน็ การสัมผัสเปน
ประสบการณใหมในการรับรูเชื่อมโยงกับตัวผลิตภัณฑ เปนส่ิงที่ผูที่พบเห็นหรือผูใชไดรับ ซึ่งมี
ลักษณะแตกตางไปจากส่ิงที่พบในชีวิตประจําวนั 
 
 การออกแบบผลิตภัณฑตามแนวคิดของ Naoto Fukasawa 
 การออกแบบในหัวขอ Super Normal (เหนือกวาปกติ) Naoto ใชแนวคิดกับส่ิงที่เปนปกติ
ธรรมดาในชีวติประจําวนั และการใสใจในรายละเอียดของการออกแบบส่ิงของที่ดูธรรมดากับการ
สรางสรรคงานที่ไมยัดเยียดความพิเศษ ความเปนแฟช่ันหรือประโยชนใชสอยทีเ่กนิความจาํเปนใน
การใชงานแตส่ิงที่คิดคืออะไรที่จะทาํใหผูใชเกิดความประทับใจจากประสบ การณเดิมที่พบเหน็ใน
ชีวิตประจําวัน เชนส่ิงที่ออกแบบไดแนวคิดจากการนํารูปทรงเกามาใชแตมีการพัฒนารูปแบบ 
ภายนอกหรือการเปลี่ยนแปลงวัสดุใหมในการออกแบบทําใหผูพบเหน็เกิดความประทับใจเกิด
ความรูสึกดีจากประสบการณเดิมที่เคยสัมผัสและความรูสึกในแงบวกเมื่อไดใชงานทาํใหเกิด
ความรูสึกที่ดีกวาเดิมที่เคยใชในอดีต 
 
 การออกแบบผลิตภัณฑตามแนวคิดของ TRIZ   
 TRIZ มาจากภาษารัสเซียวา Teoriya Resheniya izbretatelskikh Zadatch  แปลเปน
ภาษาอังกฤษวา Theory of Solution of Inventive Problems หมายถงึ ทฤษฎีการแกปญหาเชิง
นวัตกรรม ทฤษฎีนี้คนพบโดย เกนริค อัลทซูลเลอร (Genrich Alshuller) ซึ่งไดมาจากขอสรุปของ
การศึกษาสิทธิบัตรที่นาํมาจดทะเบียนนบัพันๆ รายการ ประกอบดวย 40 หลัก การ  ดังนี ้
 1) การแบงออกเปนสวนๆ (Segmentation) ไดแก แบงวตัถุออกเปนหนวยอิสระ ทาํเปน
แบบพับเก็บได เชน ไฟสัญญาณจราจรทีใ่ชงานช่ัวคราวแบบพับงอได ทําใหประหยัดเนื้อที่ในการ
ขนสง 
 2) การสกัดออก (Extraction) ไดแก คัดเอาสวนที่ไมจําเปนหรือเปนลักษณะ เฉพาะออก  
หรือในทางกลับกันใหคัดเอาสวนที่จําเปนหรือเปนลักษณะเฉพาะออก เชน พัดลมที่ไมมีตะแกรง
ครอบ  เพราะใชใบพัดที่ทาํจากผาหรือโฟม แทนใบพัดที่ทาํจากโลหะหรือพลาสติกแข็ง 
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 3) คุณสมบัติประจําตัว (Local Quality) ไดแก เปล่ียนวตัถุหรือโครงสรางภายนอกจากส่ิง
ที่เปนเนื้อเดียวกันใหตางกนัเฉพาะสวน สวนที่เปนวัตถตุางกนัจะใหการทํางานที่ตางกนั เชน เคร่ือง
ฟอกอากาศทีป่ระกอบดวยฟลเตอร 2 ชัน้ ชั้นนอกสําหรับกรองฝุน ชั้นในสําหรับดักจบัเช้ือโรค 
 4) การรวมเขาเปนหนวยเดียวกัน (Consolidation) ไดแก เชื่อมตอวัตถทุี่เหมือนกันหรือ
การทาํงานที่ตอเนื่องกัน ใชวธิีจัดการไปพรอมกัน เชน กลองถายรูปที่รวมเขากบัโทรศัพทมือถือโดย
ใชแบตเตอร่ีรวมกนั 
 5) การใชงานอเนกประสงค (Universality) ไดแก สรางสมรรถนะหลายๆอยางเขาไปใน
วัตถุเดียวกัน จนตัดสวนที่ไมจําเปนออกไปได เชน หมวกของสุภาพสตรีที่ใชเปนกระเปาถือช่ัวคราว
ไดดวย 
 6) การซอนกนั (Matrioshika) ไดแก นําวตัถุชิ้นหนึง่ไปใสในวัตถุอีกช้ินหนึ่ง แลวนําวัตถุ
นั้นไปใสในวัตถุอันที่สามและตอไปเร่ือยๆ สอดวัตถุอ่ืนเขาไปในวัตถุที่มรูีกลวง เชน ถงัเก็บน้ําที่ทาํ
เปนโครงสรางซอนเพื่อแยกเก็บน้าํมันใตน้าํทีท่ําเปน โครงสรางซอนเพือ่แยกเก็บน้ํามนัแตละ
ประเภทโดยไมปะปนกัน 
 7) การคานน้าํหนกักนั (Counterweight) ไดแก ชดเชยน้าํหนักของวัตถุหนึ่งโดยรวมวัตถุ
นั้นเขากับวัตถอีุกอยาง ทําใหเกิดแรงยกข้ึนหรือทําใหวัตถุลอยข้ึนได ชดเชยน้าํหนักของวัตถุโดยใช
คุณสมบัติเชิงพลศาสตรของอากาศหรือของเหลว ทําใหเกิดแรงปฏิกิริยาโตกลับเชน พูกนัที่มีลูก
ลอยติดไวที่ดาม ทาํใหสามารถวางต้ังในถวยน้าํได 
 8) กระทาํการตานทานกอน (Prior Counteraction) ไดแก วางน้ําหนักแรงดึงตานทานใส
วัตถุไวกอน เพื่อชดเชยความเคนทีม่ากเกนิไป เชน แกนของกังหันทีท่าํดวยทอหลายช้ันจากโลหะ
ผสม จะมีแรงบิดในทิศทางที่ตรงขามกับการหมนุ ทาํใหมีความแข็งแรงเพิ่มข้ึน และลดน้ําหนกัของ
วัสดุลงได จะมีแรงบิดในทศิทางที่ตรงขามกับการหมุน ทําใหมีความแข็งแรงเพิ่มข้ึน และลดน้ําหนกั
ของวัสดุลงได 
 9) การกระทํากอน (Prior Action) ไดแก ทําการเปล่ียนแปลงที่ตองการกับวัตถุลวงหนา
ทั้งหมดหรือบางสวน ติดต้ังอุปกรณไวลวงหนา เพื่อใหสามารถใชงานไดทันทีจากตําแหนงที่สะดวก
ที่สุด เชน กระเบ้ืองทีท่ํารองหรือรอยปรุไว ทําใหหกัไดโดยไมตองใชเล่ือย 
 10) ปองกันไวกอน (Cushion in Advance) ไดแก เตรียมมาตรการฉุกเฉินไวลวงหนา 
เพื่อชดเชยความนาเชื่อถือตํ่าของวัตถ ุเชน ขวดใสยาเม็ดที่เทยาออกไดทีละเม็ด 
 11) ศักยภาพเทากนั (Equipotentiality) ไดแก เปล่ียนเงือ่นไขการทาํงานใหไมตองมกีาร
ยกวัตถุข้ึนๆ ลงๆ เชน รถบรรทุกทอคอนกรีตขนาดใหญทีใ่ชวิธีสอดคานเขาภายในทอ  แลวยกข้ึน
เหนือพืน้เล็กนอย แทนการยกทอวางไวบนรถที่มีข้ันตอนยุงยากและใชแรงยกมากกวา 
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 12) กลับทิศทาง (Do it in Reverse) ไดแก ทาํส่ิงที่ตรงกนัขามกบัส่ิงทีถู่กกาํหนดไว ทําให
ชิ้นสวนของวตัถุหรือสภาพแวดลอมที่เคล่ือนที่ไดนัน้อยูกับที่ และทําใหส่ิงที่อยูกับทีน่ั้นเคล่ือนไหว 
จับวัตถุพลิกกลับหัว เชน สระสําหรับฝกวายน้ําทีท่ําใหน้าํไหลวนในขณะที่คนวายน้าํอยูกับที ่
 13) ความเปนทรงกลม (Spheroidality) ไดแก เปล่ียนเสนตรงใหเปนเสนโคง  เปล่ียนผิว
แบนใหเปนผิวทรงกลม เปล่ียนลูกบาศกใหเปนลูกบอล เปล่ียนการเคล่ือนที่ในแนวเสนตรงใหเปน
การหมนุแบบเคล่ือนที่ เชน แปรงทาสีแบบลูกกล้ิงทําใหการทาสีเกิดความตอเนื่อง  สะดวกรวดเร็ว
กวาแปลงขนทั่วไป  
 14) ความเปนพลวัตร (Dynamicity) ไดแก เปล่ียนคุณลักษณะของวตัถุหรือสภาพ 
แวดลอมภายนอก เพื่อทําใหเกิดการทาํงานที่สัมพันธกนัได เชน รถยนตที่แบงเฟรมออกเปน  2 สวน 
ใชวิ่งบนผิวถนนที่ขรุขระไดดีกวาเฟรมเด่ียว 
 15) การเปล่ียนไปสูมิติใหม (Transition into a New Dimension) ไดแก  เปล่ียนการ
เคล่ือนทีห่รือตําแหนงของวัตถุจาก 1 มิติ เปน 2 มิติ และ 2 มิติ เปน 3 มิติ เอียงวัตถหุรือวางตะแคง 
ใชประโยชนจากพืน้ที่ผิวของดานตรงขาม สะทอนลําแสงไปยังดานขางหรือฝงตรงขามของวัตถุ เชน 
รองเทาแตะทีติ่ดขนแปลงดูดฝุนไวใตพื้นรองเทา เมื่อใสเดินแลวจะชวยทําความสะอาดพ้ืนบานไป
ในตัว 
 16) การสั่นสะเทือนเชิงกล (Mechanical Vibration) ไดแก ใชประโยชนจากการแกวง ถา
มีการแกวงอยูแลวใหเพิม่ความถ่ีใหสูงข้ึน เชน หมอหุงตมอาหารที่ใชการส่ันแบบปนปวนหรือแบบ
คล่ืนความถี่ตํ่าไปกระตุนจะทําใหอาหารสกุเร็วข้ึน 
 17) การกระทาํเปนจงัหวะ (Periodic Action) ไดแก แทนทีก่ารกระทําแบบตอเนื่องดวย
การกระทําแบบเปนจงัหวะ ถาการกระทาํนั้นเปนจงัหวะอยูแลวใหเปล่ียนความถี ่ ใชชวงหยุดพัก
ระหวางจงัหวะใหเปนประโยชน เชน สปริงเกอรที่ฉีดน้ําเปนฝอยออกมาเปนจังหวะ  ชวยลดความ
เสียหายของหนาดินไดมาก 
 18) ความตอเนื่องของการกระทําที่เปนประโยชน (Continuity of Useful Action) ไดแก 
ชิ้นสวนทกุชิน้ของวัตถุจะตองทาํงานอยางตอเนื่องเต็มกาํลัง กําจัดชวงหยุดพกัและชวงจงัหวะ
ระหวางกลางไปใหหมด เปล่ียนการเคล่ือนที่แบบกลับไปกลับมาเปนการเคล่ือนที่แบบหนนุ เชน 
จักรยานที่สลับการทาํงานระหวางเทาปนกับแบตเตอร่ี โดยแบตเตอร่ีนั้นจะถกูชารทไปพรอมกับการ
ปน แตเมื่อผูขับข่ีพักเทา แบตเตอร่ีก็จะจายไฟใหมอเตอรทําการปนจักรยานแทนสลับกันไปมา 
 19) การปอนกลับ (Feedback) ไดแก ใชระบบปอนกลับ ถามีระบบปอน กลับอยูแลวให
ลองปรับเปล่ียน เชน การใชวาลวลูกลอยควบคุมการเปดปดน้ําที่ไหลเขามาโดยอัตโนมัติ จะชวย
รักษาระดับน้าํในถังพักใหคงที่ไดตลอดเวลา 
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 20) ตัวประสาน-ตัวกลาง (Mediator)  ไดแก ใชระบบปอนกลับ ถามีระบบปอนกลับ ถามี
ระบบปอนกลับอยูแลวใหลองปรับเปล่ียน เชน การเคลือบผิวดานในของวัตถุทีม่ีรูปทรงสลับซับซอน 
จะใชอากาศอัดผสมสารเคลือบฉีดเขาไปยังผิวในของวัตถุนัน้ 
 21) การบริการดวยตัวเอง (Self Service) ไดแก วัตถุใหบริการหรือดําเนินการซอมแซม
ตนเอง ใชวัสดุหรือพลังงานทีเ่ปนของเสีย เชน ทําใหมีชองวางระหวางตัวขัดกับสายพาน เศษผงที่
ตกลงไปจะทาํใหชองวางเล็กลง และเพิ่มการเสียดสีในการทําความสะอาดสายพาน ทําใหไมตอง
เปล่ียนตัวขัดตลอดอายุการใชงาน 
 22) การใชแลวทิง้ (Dispose) ไดแก ใชวัตถุที่มีราคาถูกแทนวัตถุทีม่ีราคาแพง โดยยอม
ลดความทนทานหรือลดคุณสมบัติบางอยางลง เชน กางเกงในแบบใชแลวทิ้งทีท่ําจากกระดาษ 
 23) การแทนระบบเชิงกลดวยระบบอ่ืน (Replacement of Mechanical  System) ไดแก 
แทนระบบเชงิกลดวยระบบแสง เสียง ความรอน กล่ิน สนามไฟฟา สนามแมเหล็ก หรือ
สนามแมเหล็กไฟฟาใหมีปฏิสัมพันธกับวตัถุ เชน เคร่ืองสํารองไฟที่ใชระบบแสงและเสียงในการ
บอกเตือน โดยที่ไฟจะกระพริบถี่ข้ึนและเสยีงจะดังมากข้ึนเม่ือไฟสํารองใกลหมด 
 24) โครงสรางที่ควบคุมดวยลมหรือของไหล (Pneumatic or Hydraulic  Construction) 
ไดแก แทนช้ินสวนที่เปนของแข็งของวัตถุดวยกาซหรือของเหลว ชิน้สวนเหลานี้อาจทาํใหพองข้ึน
ดวยอากาศ น้าํ หรือของไหลอื่นๆ เชน ถงุลมที่สวมกับเทาเพื่อยึดเทาใหอยูกับที่แทนการเขาเฝอก 
 25) เยื่อที่ยืดหยุนไดหรือฟลมบาง (Flexible Membranes or Thin Films) ไดแก เปล่ียน
โครงสรางปกติทั่วไปเปนเยือ่ยืดหยุนหรือฟลมบาง แยกวัตถุออกจากสภาพแวดลอมภายนอกโดย
การใชเยื่อยืดหยุนหรือฟลมบาง เชน หลอดไฟที่เคลือบผิวดวยแผนฟลมบางๆ จะชวยทําใหไมแตก
กระจายเม่ือถกูกระแทก 
 26) การเลียนแบบ (Copying) ไดแก ใชของทีง่ายและราคาถกูแทนของที่เปราะบางหรือ
ของที่ใชงานยาก เชน ขวดน้าํด่ืมทีท่ําจากพลาสติก PET จะมีความใสและแตกหักยากกวาขวดทีท่ํา
จากแกว 
 27) การเปล่ียนสี (Changing of Color) ไดแก เปล่ียนสีของวัตถุหรือสภาพ แวดลอม 
เปล่ียนระดับความโปรงแสงของวัตถุหรือสภาพแวดลอมใหมองเหน็ไดงาย ใชสารเติมแตงที่มีสีเพือ่
สังเกตวัตถุหรือกระบวนการซ่ึงมองเหน็ไดยาก หากมีการใชสารเติมสีอยูแลว ใหใชสารเรืองแสงหรือ
สารทิ้งรองรอยชวย เชน ผาพันแผลที่ทาํดวยวัสดุโปรงใส จะทาํใหมองเหน็รอยแผลไดงาย 
 28) วัสดุผสม (Composite Material) ไดแกเปล่ียนจากวัสดุเนื้อเดียวเปนวัสดุผสม เชน 
กระดานที่ใชผงแมเหล็กกับเม็ดสีแทนหมึกในการเขียนโดยใชสนามแมเหล็ก 
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 29) ชิ้นสวนทีถู่กคัดออกหรือเส่ือมสภาพลง (Rejecting and Regenerating Parts) ไดแก 
หลังจากที่ชิ้นสวนบางอยางไดทําหนาที่ของตนเองเสร็จส้ินลงแลวหรือไมไดใชงานอีกตอไป ชิ้นสวน
นั้นจะถูกคัดออกโดยกระบวนการทําลาย ละลาย ระเหย หรือถูกดัดแปลงไปในระหวางกระบวนการ
ทํางาน ชิน้สวนของวัตถทุี่ถกูใชหมดไประหวางการทาํงานควรถกูนาํกลับมาใชใหมอีก เชน ภาชนะ
ใสอาหารแบบใชแลวทิ้งทีท่ําจากสวนผสมของมันสําปะหลัง จะสามารถยอยสลายไดเองตาม
ธรรมชาติ 
 30) ความไมสมมาตร (Asymmetry)ไดแก เปล่ียนรูปแบบสมมาตร (ลักษณะเหมือนกนั
บนสองขางของแกนกลาง) ของวัตถุใหเปนแบบไมสมมาตร ถาวัตถเุปนแบบไมสมมาตรอยูแลวให
เพิ่มความไมสมมาตรมากข้ึน เชน อุปกรณงอสายไฟทีป่ระกอบดวยลูกลูกกล้ิงโคงออกและเวาเขา
อยางละลูก ทาํใหลูกกล้ิงไมสมมาตรตามแกน Y วิธีนี้จะไดผลผลิตสูงและคุณภาพดี 
 31) การแปลงลักษณะสมบติั (Transformation of Properties) ไดแก เปล่ียนสถานะทาง
กายภาพของระบบ เปล่ียนความเขมขนหรือความหนาแนน เปลี่ยนระดับความยืดหยุน เปล่ียน
อุณหภูมิหรือปริมาตร เชน เคร่ืองวัดอุณหภูมิรางกายที่ใชหลักการสะทอนคลืน่ที่รูหจูะสรางความ
รําคาญใหกับเด็กนอยกวาชนิดอมใตล้ิน หรืชนิดแปะทีห่นาผาก 
 32) สภาพแวดลอมเฉ่ือย (Inert Environment) ไดแก เปล่ียนสภาพแวดลอมปกติเปน
สภาพแวดลอมเฉ่ือย เติมสสารที่เปนกลางหรือสารแตงเขาไปในวัตถุ ดําเนนิการในสุญญากาศ เชน 
กระติกน้าํแข็งที่ใชโฟมเปนผนังกั้นจะรักษาความเย็นภายในไดนานกวา 
 33) การเปล่ียนสถานะ (Phase Transition) ไดแก ใชปรากฏการณที่เกิดข้ึนจากการ
เปล่ียนสถานะของวัตถุ เชน การเปล่ียนแปลงของปริมาตร การปลอยหรือดูดความรอน  ฯลฯ เชน 
การข้ึนรูปทอโลหะโดยทําใหน้ําในทอโลหะเกิดการแข็งตัว จะดันใหทอโลหะมีรูปรางเหมือนกับ
แมพิมพ 
 34) การขยายตัวเนื่องจากความรอน (Thermal Expansion) ไดแก ใชการขยายหรือหด
ตัวของวัตถุจากการเปล่ียนแปลงของอุณหภูมิ ใชวัตถุตางชนิดที่มีคาสัมประสิทธิก์ารขยายตัว
เนื่องจากความรอนตางกัน เชน โลหะไบเมทัลจะมีการงอตัวเมื่ออุณหภูมิเปล่ียนไป จึงไดนํามาใช
ทําเทอรโมมิเตอร 
 35) การเติมออกซิเจนอยางเรงรัด (Accelerated Oxidation) ไดแก เปล่ียนการเติม
ออกซิเจนจากระหน่ึงไปสูระดับที่สูงข้ึนอีก เชน เคร่ืองเติมอากาศจะทาํหนาที่เพิ่มออกซิเจนในบอน้ํา
เสีย เพื่อกระตุนการทํางานของแบคทีเรียทีท่ําใหน้าํสะอาด 
 36) กระทําเพยีงบางสวน หรือกระทําใหเกินไว (Partial or Excessive Action) ไดแก ถา
เปนการยากท่ีจะสรางผลลพัธรอยเปอรเซ็นต ก็พยายามทาํใหไดผลที่ใกลเคียงที่สุด เชน การเคลือบ
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สารในรองของโลหะแผน ในข้ันตนผิวหนาของโลหะแผนจะถกูเคลือบไวดวยสารเคลือบทั้งหมด 
สวนที่เกนินัน้จะถูกขัดหรือกลึงออกไป ใหเหลือไวเฉพาะสวนที่ตองการในภายหลัง 
 37) เรงรัดงาน (Rushing Through) ไดแก ทํางานที่อันตรายหรือเส่ียงภัยดวยความเร็วสูง 
เชน ใชเรืออีกลํางัดหรือบันทึกทอนไมใหเอียงดวยความเร็วสูง จะสามารถนาํทอนไมลงจากเรือได
อยางปลอดภัย และดวยมุมเอียงที่นอยกวา 
 38) การเปล่ียนอันตรายใหเปนประโยชน (Convert Harm into Benefit) ไดแก ใช
ประโยชนจากปจจัยอันตราย โดยเฉพาะอยางยิ่งในเร่ืองสภาพแวดลอมใหเกิดผลในทางบวก ใช
ปจจัยที่เปนอันตรายรวมเขากับปจจัยอีกอยางเพื่อหักลางกนั เพิ่มระดับช้ันของการกระทาํที่มี
อันตรายถงึจุดที่เลิกเปนอันตราย เชน ใหสารละลาย ทีเ่ปนกรดและดางไหลสลับกันในทอ เนื่องจาก
สารละลายที่เปนดางจะสรางตะกรันข้ึนภายในผิวของทอ สวนสารละลายทีเ่ปนกรดจะกัดกรอนผิว
ของทอ 
 39) วัสดุที่มีรูพรุน (Porous Material) ไดแก ทาํใหวัตถุเปนรูพรุนหรือใชสวนประกอบยอย
ที่มีรูพรุนเสริมเขาไป ถาวัตถมุีรูพรุนอยูแลวใหใสสารที่ตองการใชไวในรูพรุนนัน้ลวงหนา เชน ใน
ระบบไฮดรอลิก น้าํมนัจะถูกปมผานแผนทีม่ีรูพรุนซึง่ทาํหนาที่เปนวาลวควบคุม 
 40) ความเปนเอกพนัธ (Homogeneity) ไดแก วัตถุซึง่มปีฏิสัมพันธกับวัตถุหลัก ควรทํา
จากวัสดุอยางเดียวกนั หรือวัสดุที่มีคุณสมบัติคลายคลึงกนั เชน การหลอมละลายออกซิเจนที่อยูใน
สภาพแข็งตัว (เย็นจัด) จะใชกาซออกซเิจนชวยเพื่อปองกันไมใหเกิดการปนเปอน (บัญชา ธนบุญ
สมบัติ.หลักการสรางสรรคนวัตกรรมจากรัสเซีย, 2553 อางจากพรหมพงษ ล้ิมโชคอนันธ. 2552) 
 
7. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค (Customer Behavior) 
 มีผูใหความหมายของพฤติกรรมผูบริโภคไวหลายทานดวยกนั ไดแก 
Engle,Blackwe และ Miniard กลาววา พฤติกรรมผูบริโภค หมายถงึ “กิจกรรมตาง ๆ ที่เกีย่วของ
กับการคนหาและการบริโภคใชผลิตภัณฑหรือบริการ ซึ่งทัง้นีท้ัง้นัน้ตองอาศัยกระบวน การตัดสนิใจ
เขารวมเพื่อใหกิจกรรมนัน้ลุลวง”  
 เสรี วงษมณฑา (2548: 32-46)  กลาววา พฤติกรรมบริโภค คือ พฤติกรรมการแสดงออก
ของบุคคลแตละบุคคลในการคนหา การเลือกซื้อ การใช การประเมินผล หรือการจัดการกับสินคา
และบริการ  ซึง่ผูบริโภคคาดวาจะสามารถตอบสนองความตองการของตนเองได 
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 7.1 ความหมายของพฤติกรรมผูบริโภค 
 พฤติกรรม (behavior) หมายถึง การกระทาํซ่ึงเปนการแสดงออกถึงความรูสึกนกึคิด 
ความตองการของจิตใจที่ตอบสนองส่ิงเรา ซึ่งอาจสงัเกตเห็นไดโดยทางตรงหรือทางออมบาง
ลักษณะอาจสังเกตไดโดยไมตองใชเคร่ืองมือชวยหรือตองใชเคร่ืองมือชวย (ลักขณา สริวัฒน, 
2544)   สวน ไพบูลย เทวรักษ (2537) กลาวถงึความหมายของพฤติกรรมวา หมายถงึอากัป กิริยา
ทั้งมวลของบุคคล ทั้งที่เราสามารถสังเกตไดดวยประสาทสัมผัสโดยตรงหรือโดยออม และท้ังที่รูตัว
หรือไมรูตัว โดยทั่วไปพฤติกรรมแบงออกเปน 2 ลักษณะคือ พฤติกรรมภายใน เปนพฤติกรรมที่
บุคคลมีอยูในใจตนเอง ยากที่ผูอ่ืนจะรูไดถาไมแสดงออกมาใหปรากฏ พฤติกรรมภายนอก เปน
พฤติกรรมที่บคุคลแสดงออกมาแลวผูอ่ืนสามารถสังเกตได  
 ผูบริโภค (consumer) หมายถึง ผูซื้อสินคาและบริการเพือ่การใชสวนตัว ใชในครอบครัว 
หรือเปนของกาํนัลสําหรับเพือ่น เปนการซ้ือของบุคคลเพือ่การบริโภคข้ันสุดทายซ่ึงอาจเรียกไดวา
เปนผูบริโภคคนสุดทาย (Schiffman&Kanuk, 1994) และ เสรี วงษมณฑา (2542) ไดให
ความหมายของผูบริโภควา คือผูที่มีความตองการซื้อ (need) มีอํานาจซื้อ (purchasing power) ที่
ทําใหเกิดพฤติกรรมการซื้อ (purchasing behavior) และพฤติกรรมการใช (using behavior) 
 พฤติกรรมผูบริโภค หมายถงึ พฤติกรรมซ่ึงบุคคลทําการคนหา (searching) การซื้อ 
(purchasing) การใช (using) การประเมนิผล (evaluating) และการใชจาย (disposing) ในผลิต 
ภัณฑและบริการ โดยคาดวาจะตอบสนองความตองการของเขา หรือหมายถงึกระบวนการตัดสิน 
ใจและลักษณะกิจกรรมของแตละบุคคล เมื่อทําการประเมินผล การจดัหา (acquiring) การใช 
(using) และการใชจาย (disposing) เกี่ยวกับสินคาและบริการ (Engel, Blacwell&Miniard, 1993 
อางถงึใน ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2538) ดังนัน้จะเหน็วาการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภค เปนการศึกษา
วิชาการที่แตละบุคคลทําการตัดสินใจที่จะใชทรัพยากรเกี่ยวกับการบริโภคสินคา ซึง่นักการตลาด
ตองศึกษาวาสินคาที่เขาจะเสนอขายนัน้ใครคือลูกคา (who) ผูบริโภคซื้ออะไร (what) ทาํไมจึงซือ้ 
(why) ซื้ออยางไร (how) ซื้อเมื่อไร (when) ซื้อที่ไหน (where) ซื้อแลวใชบอยเพยีงใด (how often) 
ใครมีอิทธิพลตอการซื้อ (who) 
 ชิพแมน และคานุค (Schiffman; & Kanuk, 1987) ใหความหมายของพฤติกรรมผู บริโภค
วา หมายถึงพฤติกรรมซ่ึงผูบริโภคทําการคนหา การซื้อ การใช การประเมินผล การใชสอย
ผลิตภัณฑ และบริการ ซึง่คาดวาจะสนองความตองการของเขา  แสดงใหเหน็วาการทีบุ่คคลแสดง
ส่ิงใดจะตองมส่ิีงที่เปนสาเหตุหรือตัวกระตุนใหเกิดพฤติกรรม สวน พิบลู ทีปะปาล (2534,) ไดนําคํา
กลาวของ Harold J. Leavitt ซึ่งเขียนเก่ียวกับพฤติกรรมของมนุษยไววา กอนทีม่นษุยจะแสดง
พฤติกรรมออกมามักมีมูลเหตุที่จะทาํใหเกิดพฤติกรรมนั้นเสียกอน ซึง่มูลเหตุดังกลาวอาจจะเรียก
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กวา กระบวนการของพฤติกรรม (process of behavior) และกระบวนการของมนุษยมีลักษณะ
คลายกนั 3 ประการ ดังนี ้
 1. พฤติกรรมเกิดข้ึนไดจะตองมสีาเหตุทําใหเกิด (behavior is caused) ซึ่งหมายความ
วาการที่คนเราจะแสดงพฤติกรรมอยางใดอยางหนึง่ออกมานั้น จะตองมีสาเหตุทาํใหเกิด และส่ิงซึ่ง
เปนสาเหตุก็คือ ความตองการที่เกิดข้ึนในตัวนัน่เอง 
 2. พฤติกรรมเกิดข้ึนไดจะตองมส่ิีงจูงใจหรือแรงกระตุน(behavior is motivated) นัน่คือ 
เมื่อคนเรามคีวามตองการเกิดข้ึน ก็ปรารถนาที่จะบรรลุถึงความตองการนั้นจนกลายเปนแรงกระตุน
หรือแรงจูงใจ (motivation) ใหบุคคลแสดงพฤติกรรมตางๆ เพื่อสนองความตองการที่เกิดข้ึน 
 3. พฤติกรรมทีเ่กดิข้ึนยอมไปสูเปาหมาย (behavior is goal-directed) หมาย ความวา
การที่เราแสดงพฤติกรรมออกมา ยอมมิไดกระทาํไปอยางเล่ือนลอยโดยปราศจากจดุหมายหรือไร
ทิศทาง ตรงกนัขามกลับมุงไปสูเปาหมายที่แนนอน เพื่อบรรลุผลสําเร็จแหงความตองการของตน 
 จากคํานิยามดังกลาว ผูวิจยัสรุปไดวา พฤติกรรมหมายถึงการแสดงออกของบุคคลที่
ตอบสนองตอส่ิงเรา ผูบริโภคหมายถึงผูซือ้สินคาและบริการเพื่อใชสวนตัวหรือเพื่อผูอ่ืน พฤติกรรม
ผูบริโภคหมายถึงพฤติกรรมซึ่งผูบริโภคทําการคนหา การซื้อ การใช การประเมินผล และการบริการ 
ซึ่งคาดวาจะสนองความตองการของเขา  สวนกระบวนการของพฤติกรรมมีลักษณะตางๆ คือ
พฤติกรรมเกิดข้ึนไดจะตองมสีาเหตุทําใหเกิดจะตองมีส่ิงจูงใจหรือแรงกระตุน และพฤติกรรมที่
เกิดข้ึนยอมมุงไปสูเปาหมายหรือกลาวไดวาพฤติกรรมตางๆ ทีม่นษุยไดแสดงออกมายอมมีเหตุจูง
ใจที่ทาํใหเกิดพฤติกรรม 
 
 7.2 แนวคิดเกี่ยวกับความพึงพอใจ 
 แนวคิดเกี่ยวกบัความพึงพอใจ มีผูใหความหมายของ ”ความพึงพอใจ” ซึ่งมีลักษณะเปน 
”แนวคิด” สรุปไดดังตอไปนี้ 
 ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ (2541: 45) ไดใหความหมายไววา ความพึงพอใจหมายถึง 
ระดับความพงึพอใจของลูกคาที่มีผลจากการเปรียบเทยีบระหวางผลประโยชนจากคุณสมบัติ
ผลิตภัณฑ หรือการทาํงานของผลิตภัณฑ กับการคาดหวังของลูกคา 
 อภินันท  จนัตะนี (2547: 34)  ไดใหแนวคิดเกี่ยวกับความพึงพอใจวา หมายถงึ ความพึง
พอใจที่ลูกคาหรือผูใชบริการไดสินคาหรือบริการที่มุงหมายหรือต้ังใจไว ถาเมื่อไดรับสินคาหรือ
บริการแลวจะเกิดความพึงพอใจ ยิ่งไดรับสินคาหรือบริการที่ดีข้ึนก็จะทาํใหเกิดความพึงพอใจมาก
ยิ่งข้ึน แตถาไดรับสินคาหรือบริการตํ่ากวาที่ต้ังใจไว ก็จะทําใหความพึงพอใจลดลงไป 
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 โวลแมน (Wolman. 1973: 384) ไดใหความหมายไววา ความพึงพอใจ หมายถึง 
ความรูสึกที่มตีอความสุขเมือ่ไดรับผลสําเร็จตามความมุงหมายของความตองการ หรือ  แรงจูงใจ
ของตนไดรับการตอบสนอง 
 วรูม (Vroom. 1964: 99)  ไดใหความหมายไววา ความพึงพอใจ หมายถงึ ความพึงพอใจ
ในส่ิงหนึง่ ที่สามารถใชแทนกันได เพราะทัง้สองคํานี้จะหมายถงึ ผลที่ไดจากการที่บคุคลเขาไปมี
สวนรวมในส่ิงนั้น ทัศนคติในดานบวกจะแสดงใหเหน็ถงึสภาพความพึงพอใจในส่ิงนั้น และทัศนคติ
ดานลบจะแสดงใหเห็นสภาพความไมพงึพอใจ 
 พอสรุปไดวา ความพึงพอใจ หมายถึง ความรูสึกจากการไดรับการตอบสนองจากผู
ใหบริการอยางเสมอภาค รวดเร็ว ทนัตอความตองการ และใหบริการอยางตอเนื่อง มีวัสดุอุปกรณ
อยางเพียงพอตอการใชงาน ผูใชบริการก็จะเกิดความรูสึกที่ดีตอการใหบริการ  
 
 7.3 แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการตัดสนิใจซ้ือ  
 เสรี วงษมณฑา (2542: 192) ไดกลาวถงึ กระบวนการตัดสินใจของผูบริโภควาในการที่
ผูบริโภคจะซ้ือสินคาใดสินคาหนึ่งนั้นจะตองมีกระบวนการต้ังแตจุดเร่ิมตนไปจนถึงทัศนคติ  
หลังจากที่ไดใชสินคาแลว ซึ่งสามารถพจิารณาเปนข้ันตอนไดดังนี ้การมองเหน็ปญหาการแสวงหา
ภายใน การแสวงหาภายนอก การประเมนิทางเลือก การตัดสินใจซื้อ ทัศนคติหลังการซื้อ 
 อภินันท  จนัตะน ี(2547: 18) ไดใหความหมายเกี่ยวกบัการตัดสินใจวา เปนการเลือกวิธีที่
จะตัดสินใจของลูกคาหรือผูบริโภค เพื่อใหไดรับประโยชนสูงสุด เชน การตัดสินใจเพือ่ซ้ือสินคามา
บริโภค จึงตองพิจารณาถงึ ”อรรถประโยชนหรือความพอใจ” ที่ลูกคาจะไดรับเปนสําคัญ  สวนความ
พึงพอใจในการใชบริการนั้น เปนความพงึพอใจที่มีลักษณะแตกตางกนัออกไปในแตละสาขาที่
ใหบริการ เชนความพึงพอใจที่ไปใชบริการจากหนวยงานของรัฐและรัฐวิสาหกิจ จะตองแตกตางกับ
การใชบริการจากธนาคารหรือรานขายอาหาร ฯลฯ เปนตน 
 ชูชัย  เทพสาร (2546: 8) กลาววา การตัดสินใจเปนการกระทําอยางรอบคอบในการเลือก
จากทรัพยากรที่เรามีอยู โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหบรรลุเปาหมายที่ต้ังไว จากความหมายของ
การตัดสินใจมแีนวคิด  3  ประการ คือ 
 1. การตัดสินใจ ถาหากมีส่ิงเลือกเพยีงส่ิงเดียวการตัดสินใจยอมเปนไปไมได 
 2. การตัดสินใจเปนกระบวนการดานความคิด ทั้งจะตองมีความละเอียด สุขุม รอบคอบ
เพราะอารมณและองคประกอบของจิตใตสํานึกมีอิทธิพลตอกระบวนการความคิดนัน้ 
 3. การตัดสินใจเปนเร่ืองของการกระทําที่มจีุดมุงหมายเพือ่ใหไดผลลัพธ และความสําเร็จที่
ตองการและหวังไว 
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 กระบวนการตัดสินใจซ้ือ (decision process) หมายถงึ ข้ันตอนการเลือกซื้อสินคาจาก
สองทางเลือกข้ึนไป (Schiffman& Kanuk,1994) ในการที่ผูบริโภคจะซ้ือสินคาใดๆ จะตองมี
กระบวนการต้ังแตจุดเร่ิมตนไปจนถึงทัศนคติหลังจากที่ไดใชสินคาแลว ซึ่งสามารถพจิารณาเปน
ข้ันตอนได ดังนี้ (เสรี วงษมณฑา, 2542)  
 1.  การมองเหน็ปญหา (perceived problem) การทีม่นษุยมีชีวิตสุขสบายไมมีปญหาก็
ไมคิดที่จะหาสิ่งใดมาแกปญหาชีวิตของตน ดวยเหตุนีน้ักการตลาดจึงตองพยายามที่จะจ้ีจุดปญหา
ใหผูบริโภคนั้นเกิดปญหา ซึ่งปญหาก็คือความแตกตางระหวางสภาพอันเปนอุดมคติ (ideal) กับ
สภาพอันเปนจริง (reality) นักการตลาดท่ีเกงจะทําใหการมองเหน็ปญหานั้นกลายเปนแรงจูงใจ 
(motive) ข้ึนในตัวผูบริโภคและกลายเปนความเครียด (tension) ทาํใหตองด้ินรนหาหนทางลด
ความเครียดใหได ข้ันตอนการตัดสินใจจะดําเนนิไปสูข้ันตอไป 
       2. การแสวงหาภายใน (internal search) เมือ่เกิดปญหากต็องแสวงหาหนทางแกไข
ภายใน นัน่คือการลวงลึกเขาไปในความทรงจําของตน  ดวยข้ันตอนนีเ้องทาํใหนักการตลาดตอง
พยายามที่จะทําใหสินคาของตนประทับอยูในความทรงจําของผูบริโภค และจะตองเปนส่ิงที่
ผูบริโภคระลึกไดเปนยี่หอตนๆ (top of mind brand) หรือระลึกไดกอนยี่หออ่ืนๆ  ดังนั้นนักการ
ตลาดจะตองหากลยุทธในการโฆษณาสินคา เชน การสรางความถี่ในการโฆษณา ตองมีโฆษณาที่
ประทับใจ และมีขาวประชาสัมพันธสม่ําเสมอทั้งนี้เพื่อทําใหสินคานัน้ติดตาติดใจผูบริโภคเปนยีห่อ
ตนๆ แลวระลึกถึงดวยความพึงพอใจอันจะมีผลตอการตัดสินใจซื้อในทันที  ถาผูบริโภคยังไม
ตัดสินใจซื้อเนือ่งจากยังไมพอใจยี่หอทีจ่ําไดและยังไมยกเลิกการหาซ้ือก็จะเกิดข้ันตอนที ่3 ตอไป 
 3. การแสวงหาภายนอก (external search) เมื่อผูบริโภคตองการใชสินคาที่ตัวเองจําได
หรือ มีรายละเอียดเกี่ยวกับสินคาที่จําไดไมเพียงพอ ก็จะเร่ิมแสวงหาขอมูลเกี่ยวกับสินคาจาก
ภายนอก ดวยวิธีการตอไปนี้ 
  3.1 การหาขอมูลจากการไปดูโฆษณา ดังนัน้นกัการตลาดควรเลือกหาโฆษณาใน
เวลาและสถานท่ีเหมาะสม ตองรูวาชวงเวลาใดควรจะโฆษณาสินคา หรือส่ือใดมีความเหมาะสมที่
จะใชในการโฆษณาสินคาของตน 
  3.2 การไปแหลงขาย  เมื่อผูบริโภคไมพอใจส่ิงที่ตนเองจําไดจึงตองไปหาซ้ือสินคาส่ิง
สําคัญในจุดนีคื้อสินคาจะตองมีวางขาย ณ จุดขาย เพราะผูบริโภคไดเปดโอกาสใหแลว นอก 
จากนั้นการจัดวางนาํเสนอสนิคา (display) ก็ตองเดนชัดและมีการบริการที่ดีจากผูขายจึงจะทาํให
การแสวงหาภายนอกในคร้ังนี้เปนประโยชนแกสินคา 
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  3.3 การหาขอมูลดวยวิธกีารตางๆ  ผูบริโภคสามารถหาขอมูลดวยวิธีอ่ืน เชน การ
โทรศัพทพูดคุยกับบริษทัหรือรานคา การหาขอมูลจากพนักงานขาย หรือการไตถามจากผูอ่ืนทีเ่คย
ใชสินคามาแลว เปนตน 
 4. การประเมนิทางเลือก (evaluation) เมื่อผูบริโภครับรูสินคายี่หอตางๆ แลวก็นาํมา
ประเมินวาสินคาใดดีกวากนัในแงใด ความสําคัญในข้ันนีก้็คือตองใหจดุเดนของสินคา (feature) 
ตรงกับมาตรการ (criteria) ในการเลือกซื้อของผูบริโภค ดังนัน้นกัการตลาดจึงตองศึกษาวาผูบริโภค
ใชมาตรฐานอะไรในการตัดสินใจซื้อสินคาแตละประเภท เชน คนทีซ่ือ้เส้ือผามักดูทีรู่ปแบบและสีสัน
แตบางคนอาจจะดูยี่หอดวย ดังนั้นการติดโลโก (logo) ของย่ีหอไวตามปกเสื้อ ตามกระเปา ตาม
แขน จึงกลายเปนเร่ืองสําคัญที่จะตอบสนองคนกลุมนี้  เร่ืองเหลานี้หากเจาของสินคาสรางจุดเดน
ข้ึนมาเองตามใจชอบ ไมไดศึกษาในเร่ืองการตัดสินใจของผูบริโภค โอกาสทีจ่ะไดรับการเลือกกย็าก
ข้ึนการขายก็ยากข้ึนเพราะจะตองไปเปล่ียนใจผูบริโภคใหเปล่ียนมาตรการในการเลือกซื้อเพื่อให
สอดคลองกับจุดเดนที่ม ีเมือ่ผูบริโภคไดพิจารณาแลวกถ็ึงข้ันการตัดสินใจซื้อ 
 5. การตัดสินใจซือ้ (decision making) ผูบริโภคสวนใหญมีความเฉื่อยในการตัดสินใจ
ทั้งนี้เพราะจะตองเส่ียงวาสินคาที่ซื้อจะดีเหมือนคําโฆษณาหรือไม หรือจะมีคุณภาพคุมคาคุมราคา
หรือไม ผูบริโภคสวนใหญจะติดอยูกับสินคาที่ตนเองมีความเคยชนิ ดังนั้นสินคาใหมๆ  ที่จะนําเสนอ
ข้ึนมาตองหาทางในการเรงรัดใหผูบริโภคเปล่ียนใจและตัดสินใจซื้อสินคาของตน มวีิธีการกระตุน
การตัดสินใจ ดังนี ้
  5.1 การสรางความแตกตาง (differentiation) นักการตลาดจะตองทาํใหสิน คาของ
ตนมีความเดนชัด มีรูปแบบและเนื้อหาเฉพาะตัวแตกตางจากสินคาของคูแขงใหชดัเจนที่สุด ซึ่งจะ
ทําใหผูบริโภคเรงรัดในการตัดสินใจซื้อไดเร็วข้ึน 
  5.2 การลดอัตราเสี่ยงในความรูสึกของผูบริโภค (reduced perceived risk) ในการ
ซื้อสินคาแตละคร้ัง ผูบริโภคจะรูสึกมีความเส่ียงในเร่ืองความคุมราคาหรือคุณภาพ เพือ่ใหผูบริโภค
เรงรัดการตัดสินใจตองทาํใหไมรูสึกเส่ียงมากนกั วิธีการหรือส่ิงทีจ่ะลดความเสีย่งไดแก ความมี
ชื่อเสียงของบริษัท ประสบการณการผลิตสินคา ภาพพจนของตราสินคา ภาพพจนของพนกังาน
ขาย ภาพพจนของกลุมเปาหมาย การรับประกันสินคา  ทั้งหมดนี้คือวธิีการที่จะลดอัตราความเส่ียง
ที่จะเกิดข้ึนในความรูสึกของผูบริโภคเพื่อทาํใหมกีารตัดสินใจซื้อไดเร็วข้ึน 
  5.3 การสรางส่ิงลอใจ (incentives) ไดแกวิธีการลดแลกแจกแถม ทีท่าํข้ึนเปนการ
สงเสริมการขาย หากส่ิงลอใจกําหนดใหมรีะยะเวลาหรือของมีจํานวนจํากัด ยอมทาํใหผูบริโภค
ลังเลใจอยูไมไดเพราะเกรงวาจะหมดเขตของการใหส่ิงลอใจเหลานั้น ดังนัน้ในบางคร้ังตองอาศัย
การสงเสริมการขาย (sales promotion) เปนสวนหนึง่ในการเรงรัดการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
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 6. ทัศนคติหลังซือ้ (post-attitudes) เมื่อผูบริโภคตัดสินใจซื้อและนําสินคาไปใชแลว
ผูบริโภคก็ตองประเมินวาสินคานัน้ดีหรือไมดีอยางไร แลวก็จะเกิดทัศนคติหลังจากการใชวาพอใจ
หรือไม ทัศนคติเหลานี้มีความสําคัญมากเพราะเปนประสบการณตรงซึ่งจะสงผลตอความรูสึกชอบ
หรือไมชอบสินคานั้น  หากผูบริโภคมีความพอใจหลังการใชโอกาสความสาํเร็จของสินคาก็จะมมีาก
เพราะผูบริโภคจะซ้ือซํ้า แตถาผูบริโภคไมพอใจหลังการใชนอกจากไมซื้อซ้ําแลวยงัอาจเลา
ความรูสึกไมประทับใจใหบุคคลอ่ืนรับรูดวย ซึ่งจะทาํใหผูที่ยงัไมเคยใชสินคาดังกลาวไมยอมทดลอง
ใชสินคานัน้เลย 
 จากแนวคิดดังกลาว ผูวิจัยสรุปไดวา การตัดสินใจ คือ การเลือกหนทางปฏิบัติอยางใด
อยางหนึ่ง หรือการตกลงใจในการกระทาํส่ิงใดสิ่งหนึง่นัน่เอง ซึ่งกระบวนการตัดสินใจซื้อเปน
ข้ันตอนในการเลือกซื้อผลิตภัณฑจากสองทางเลือกข้ึนไป มีข้ันตอนในการพิจารณาหลายอยาง 
ไดแก การมองเห็นปญหา การแสวงหาภายใน การแสวงหาภายนอก การประเมินทางเลือก การ
ตัดสินใจซื้อ และทัศนคติหลังซื้อ ดังนัน้การที่ผูบริโภคจะซ้ือสินคาใดจะตองมีกระบวนการต้ังแตตน
ไปจนถึงข้ันสุดทาย จากแนวคิดการตัดสินใจ สรุปไดวา การตัดสินใจ เปนกระบวนการที่ผูบริโภค
ตัดสินใจวาจะซ้ือผลิตภัณฑหรือบริการใด โดยมีปจจัย คือ ขอมูลเกี่ยวกับตัวสินคา สังคมและกลุม
ทางสังคม ทัศนคติของผูบริโภค เวลาและโอกาส 
 
 ปจจัยที่มีตอการตัดสนิใจของผูบริโภค 
 ผูบริโภคแตละคนจะมีความแตกตางกนัในดานตางๆ ซึ่งมีผลมาจากความแตกตางกนั
ของลักษณะทางกายภาพ และสภาพแวดลอมของแตละบุคคล ทาํใหการตัดสินใจซือ้และใชบริการ
ของแตละบุคคลมีความแตกตางกัน ดังนัน้จึงจาํเปนตองศึกษาถึงปจจัยตางๆ โดยที่เราสามารถแบง
ปจจัยที่จะมีผลตอพฤติกรรมของผูบริโภค ออกเปน 2 ประการ ไดแก 
 ปจจัยภายใน (InternaI Factors) ปจจัยภายในเปนปจจัยที่เกิดข้ึนจากตัวบุคคล ในดาน
ความคิดและการแสดงออก ซึ่งมพีืน้ฐานมาจากสภาพแวดลอมตางๆ โดยที่ปจจัยภายใน
ประกอบดวยองคประกอบตางๆ ไดแก ความจาํเปน ความตองการ หรือความปรารถนา  แรงจูงใจ 
บุคลิกภาพ ทศันคติ การรับรู  
  1. ความจําเปน (Needs) ความตองการ (wants) และความปรารถนา (Desires) ความ
จําเปน ความตองการ และความปรารถนา เปนคําที่มีความหมายใกลเคียงกนัและสามารถใชเเทน
กันได ซึ่งเราจะใชคําวาความตองการในการส่ือความเปนสวนใหญ โดยที่ความตองการสิ่งหนึง่ส่ิงใด
ของบุคคลจะเปนจุดเร่ิมตนของความตองการในการใชสินคาหรือบริการ คือ เมื่อเกิดความจําเปน
หรือความตองการ ไมวาในดานรางกายหรือจิตใจข้ึน บุคคลก็จะหาทางที่จะสนองความจําเปนหรือ
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ความตองการนั้นๆเราอาจจะกลาวไดวา ความตองการของมนษุย หรือความตองการของผูบริโภค
เปนเกณฑสําหรับการตลาดยุคใหม และเปนปจจัยสําคัญของแนวความคิดทางการตลาด (Market 
concepts)    
 2. แรง จูงใจ (Motive) เมื่อบุคคลเกิดปญหาทางกายหรือในจิตใจข้ึน และหากปญหาน้ัน
ไมรุนแรงเขาอาจจะปลอยวาง ไมคิด ไมใสใจ หรือไมทาํการตัดสินใจใดๆ แตหากปญหานั้นๆ 
ขยายตัวหรือเกิดความรุนเเรงยิ่งข้ึน เขาก็จะเกิดแรงจูงใจในการพยายามที่จะแกไขปญหาที่เกิดข้ึน
นั้น ซึ่งเปนเร่ืองที่สําคัญที่เรา ตองศึกษาถงึความตองการ และความคิดของผูบริโภค เพื่อที่จะสราง
แรงจูงใจในการซื้อสินคาหรือบริการแกผูบริโภคใหได 
  3. บุคลิกภาพ (Personality) เปนลักษณะนสัิยโดยรวมของบุคคลที่พฒันา ข้ึนมาจาก
ความ คิด ความเชื่อ อุปนิสัย และส่ิงจูงใจตางๆ ระยะยาวและแสดงออกมาในดานตางๆ ซึ่งมีผลตอ
การกําหนดรูปแบบในการสนอง (Reaction) ของแตละบุคคลแตกตางกนั ซึ่งจะเปนลักษณะการ
ตอบสนองในรูปแบบที่คงที่ตอตัวกระตุนทางสภาพแวดลอม เชน ผูทีม่ีลักษณะเปนผูนําจะ
แสดงออก หรือตอบสนองตอปญหาดวยความมัน่ใจ และกลาแสดงความคิดเหนือมคีวามเปน
ตัวเองสูง ในขณะที่ผูที่ขาดความมัน่ใจในตนเองไมกลาเสนอแนะความคิดเห็นและรับอิทธิพลจาก
ผูอ่ืนไดงาย จะมีลักษณะเปนคนที่ชอบตามผูอ่ืน 
  4. ทัศนคติ (Attitude) เปนการประเมินความรูสึกหรือความคิดเห็นตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งของ
บคุคล โดยทัศนคติจะมีผลตอพฤติกรรมตางๆ ของบุคคล  ดังนั้น  เมื่อเราตองการใหบุคคลใดๆ 
เปล่ียนแปลงพฤติกรรม เราจะตองพยายามที่จะเปล่ียนทัศนคติของเขากอน แตในความเปนจริง 
ทัศนคติเปนส่ิงที่เปล่ียนแปลงไดยาก เนื่องจากเปนส่ิงทีถู่กสรางข้ึนในจิตใจ ดังนัน้ การปรับตัวใหเขา
กับพฤติกรรมของผูบริโภค ยอมกระทําไดงายกวาการปรับเปล่ียนพฤติกรรมของผูบริโภค ซึ่งตองใช
ความเขาใจ แรงพยายาม และระยะเวลาดําเนนิการที่ยาวนาน 
  5. การรับรู (Perception) เปนกระบวนการของบุคคลในการยอมรับความคิดหรือการ
กระทาํของบุคคลอ่ืน กาวแรกของการเขาสูความคิดในการสรางความตองการแกผูบริโภค คือ 
ตองการใหเกดิการรับรูกอน โดยการสรางภาพพจนของสินคาหรือองคการใหมีคุณคาในสายตาของ
ผูบริโภค ซึ่งจะเปนการสรางการยอมรับไดเทากับเปนการสรางยอดขายนัน่เอง 
 6. การเรียนรู (Learning) เปนการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของบุคคลทั้งที่เกดิจากการรับรู
และประสบ - การณของบุคคล ซึ่งจะเปนการเปล่ียนแปลงและคงอยูในระยะยาว ดังนัน้ หากมีการ
รับรู แตยังไมมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม หรือไมเกิดการเปล่ียนแปลงอยางคอนขางจะคงที ่ก็ยงัไม
ถือวาเปนการเรียนรู  
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 ปจจัยภายนอก (ExternaI Factors) 
  ปจจัยภายนอก หมายถึง ปจจัยที่เกิดจากส่ิงแวดลอมรอบตัวของบุคคลซึ่งจะมีอิทธพิลตอ
ความคิดและพฤติกรรมของผูบริโภค โดยปจจัยแบงออกเปนองคประกอบที่สําคัญ 6 ประการ ไดแก 
   1. สภาพเศรษฐกจิ (Economy) เปนส่ิงทีก่ําหนดอํานาจซื้อ (purchasing power) ของ
ผูบริโภค ทั้งในรูปของตัวเงนิและปจจัยอ่ืนที่เกี่ยวของ 
  2. ครอบครัว (Family) การเล้ียงดูในสภาพครอบครัวที่แตกตางกนัสงผลใหบุคคลมีความ
แตกตางกนั เชน การตอบสนองตอความตองการผลิตภัณฑของบุคคลจะไดรับอิทธิพลจาก
ครอบครัว ซึ่งครอบครัวจะมีผลตอพฤติกรรมบุคคลไดสูงกวาสถาบนัอ่ืนๆ เนื่องจากบุคคลจะใชชีวติ
ในวัยเด็ก ซึ่งเปนวยัซึมซับและเรียนรูลักษณะอันจะกอใหเปนนิสัยประจํา (Habits) ของบุคคลไป
ตลอดชีวิต เปนตน 
 3. สังคม (Social) กลุมสังคมรอบๆ ตัวของบุคคลมีผลตอการปรับพฤติกรรมของบุคคล
ใหเปนในทิศทางเดียวกนั เพือ่การยอมรับเขาเปนสวนหนึ่งของสังคม หรือที่เรียกวา กระบวน- การ
ขัดเกลาทางสังคม (Socialization) ประกอบดวยรูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyles) คานิยมของ
สังคม (Social Values) และความเชื่อ (Believes) ทําใหตองศึกษาถึงลักษณะของสังคม เพื่อจะ
ทราบถงึปจจัยที่มีอิทธพิลของสังคมที่มีตอการอยูรวมกนัของมนุษย โดยเฉพาะบรรทัดฐาน 
(Norms) ที่สังคมกําหนด 
  4. วัฒนธรรม (Culture) เปนวถิีการดําเนนิชวีิตที่สังคมเช่ือถือวาเปนส่ิงดีงามและยอมรับ
ปฏิบัติมา เพื่อใหสังคมดําเนนิและมีพฒันาการไปไดดวยดี บุคคลในสังคมเดียวกันจงึตองยึดถือ
และปฏิบัติตามวัฒนธรรม เพื่อการอยูเปนสวนหนึง่ของสังคม โดยวัฒนธรรมเปนกลุมของคานยิม
พื้นฐาน (Basic values) การรับรู (Perception) ความตองการ (Wants) และพฤติกรรม 
(Behaviors) จึงเปนรูปแบบหรือวิถทีางในการดําเนินชวีติ (Lifestyles) ที่คนสวนใหญในสังคม
ยอมรับ ประกอบดวย คานิยมการแสดงออก คานิยมในการใชวัตถุหรือส่ิงของ หรือแมกระทัง่วธิีคิด
ก็เปนวัฒนธรรมดวย 
 5. การติดตอธุรกิจ (Business Contact) หมายถงึ โอกาสที่ผูบริโภคจะไดพบเหน็สินคา
หรือบริการนัน้ๆ สินคาตัวใดที่ผูบริโภคไดรูจักและพบเหน็บอยๆ ก็จะมคีวามคุนเคย ซึ่งจะทําให
ผูบริโภคมีความไววางใจและมีความยนิดีที่จะใชสินคานั้น ดังนั้นธุรกจิจึงควรเนนในเร่ืองของการทํา
ใหเกิดการพบเห็นในตราสินคา (Brand Contact) นําสินคาเขาไปใหผูบริโภคไดพบเห็น ไดรูจัก 
สัมผัส ไดยิน ไดฟงดวยความถี่สูง การสรางใหบุคคลเกิดการเปดรับ (Exposure) มากเทาใด ก็ยิ่งทาํ
ใหไดประโยชนมากข้ึนเทานัน้ ตามหลักจติวิทยาทีม่ีอยูวาความคุนเคยนัน้กอใหเกิดความรัก 
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 6. สภาพแวดลอม (Environment) การเปล่ียนแปลงของสภาพแวดลอมทั่วไป เชน ความ
ปรวนแปรของสภาพอากาศ การขาดแคลนน้ําหรือเช้ือเพลิง ผลกระทบของปรากฏการณ EI Ninyo 
และ La Nina เปนตน สงผลใหการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคเปล่ียนแปลงดวยเชนกนั  
 เราจะเห็นวาปจจัยแวดลอมภายนอกจะมีความสําคัญและอิทธพิลตอพฤติกรรมของ
ผูบริโภคอยางมีนัยสําคัญ เพียงแตองคประกอบแตละตัวจะมีความรุนแรง และผลกระทบในมิติที่
แตกตางกนั ดังนัน้จึงควรที่จะตองต่ืนตัวและตระหนกัถงึความสําคัญโดยติดตามตรวจสอบและ
วิเคราะหผลกระทบทีม่ีตอสินคาและบริการของอยางตอเนื่อง (ธงชัย สันติวงษ: พฤติกรรมผูบริโภค
ทางการตลาด, 2546) 
 จากการศึกษาปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอพฤติกรรมผูบริโภค ผูวิจัยสรุปไดวา เพื่อใหทราบถงึ
ลักษณะความตองการของผูบริโภคในดานตางๆ และเพื่อที่จะจัดส่ิงกระตุนทางการตลาดให
เหมาะสม เมื่อผูซื้อไดรับส่ิงกระตุนอ่ืนๆ ผานเขามาในความรูสึกนกึคิดของผูซื้อ ซึ่งเปรียบเสมือน
กลองดําที่ผูขายไมสามารถคาดคะเนได งานของผูขาย คือคนหาลักษณะของผูซื้อและความรูสึกนึก
คิดวาไดรับอิทธิพลจากส่ิงใดบาง การศึกษาถึงลักษณะของผูซื้อที่เปนเปาหมายจะมีประโยชน
สําหรับผูขาย คือ ทําใหทราบความตองการและลักษณะของลูกคา เพื่อที่จะจัดสวนประสมทาง
การตลาดตางๆ  กระตุนและสนองความตองการของผูซือ้ที่เปนหมายไดถูกตอง โดยลักษณะของผู
ซื้อไดรับอิทธิพลมาจากปจจัยดานวัฒนธรรม ปจจัยดานสังคม ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยดาน
จิตวิทยา  
 
8. แนวคิดและทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด 
 ธุรกิจบริการจะใชสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ประกอบดวย ผลิตภัณฑ 
(product) ราคา (price) การจัดจําหนาย (place) และการสงเสริมการขาย (promotion) และ
นอกจากนัน้ยงัตองอาศัยเคร่ืองมือเพิ่มเติมประกอบดวย  บุคคล (people) การสรางและนาํเสนอ
ลักษณะทางกายภาพ (physical evidence and presentation) และกระบวนการ (process) 
 1.  ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึงส่ิงที่เสนอขายโดยธุรกิจ เพื่อตอบสนองความจาํเปน
หรือความตองการของลูกคาใหเกิดความพงึพอใจประกอบดวยส่ิงที่สัมผัสไดและสัมผัสไมได เชน  
บรรจุภัณฑ สี  ราคาคุณภาพ ตราสินคา บริการและช่ือเสียงของผูขาย ผลิตภัณฑอาจจะเปนสินคา
บริการ สถานที่ บุคคล หรือความคิด ผลิตภัณฑที่เสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไมมีตัวตนก็ได 
ผลิตภัณฑจึงประกอบดวยสินคา บริการ ความคิด สถานที ่องคกรหรือบุคคล ผลิตภัณฑตองมี
อรรถประโยชน (Utility) มีคุณคา (Value) ในสายตาของลูกคา จงึจะมผีลทําใหผลิตภัณฑสามารถ
ขายได 
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 2.  ราคา (Price) หมายถงึ จาํนวนเงินหรือส่ิงอ่ืนๆ ทีม่ีความจําเปนตองจายเพื่อใหได
ผลิตภัณฑหรือหมายถงึคุณคาผลิตภัณฑในรูปตัวเงนิ ราคาเปน P ตัวทีส่องที่เกิดข้ึนจาก Product 
ราคาเปนตนทนุ (Cost) ของลูกคา ผูบริโภคจะเปรียบเทยีบคุณคา (Value) ของผลิตภัณฑและราคา 
(price) ของผลิตภัณฑนั้น ถาคุณคาสูงกวาราคา ผูบริโภคก็จะตัดสินใจซื้อสินคา   
 3.  การจัดจําหนาย (Place หรือ distribution) หมายถงึ โครงสรางของชองทางซ่ึง
ประกอบดวยสถาบันและกจิกรรม ใชเพื่อเคล่ือนยายผลิตภัณฑและบริการจากองคการไปยังตลาด 
สถาบันทีน่ําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมาย คือ สถาบันการตลาด สวนกจิกรรมทีช่วยแผนการ
กระจายสินคาประกอบดวยการขนสง การคลังสินคาและการเก็บรักษาสินคาคงคลัง 
 4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนเคร่ืองส่ือสารเพื่อความพงึพอใจตอตราสินคา
หรือบริการหรือความคิดเพื่อจูงใจใหความตองการ เพื่อเตือนความทรงจํา(Remind) ในผลิตภัณฑที่
คาดวาจะมิอิทธิพลตอความรูสึก ความเชื่อ และพฤติกรรมการซ้ือ หรือเปนการติดตอส่ือสารเก่ียว 
กับขอมูลผูขายกับผูซื้อ เพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อ 
 5.  บุคคล (People) หรือ พนักงาน (employee) ซึ่งตองอาศัยการคัดเลือก (selection) 
การฝกอบรม (Training) การจูงใจ (motivation) เพื่อใหสามารถสรางความพึงพอใจใหกับลูกคาได
แตกตางเหนือคูแขง พนกังานตองมีความสามารถ มทีัศนคติที่ดี สามารถตอบสนองตอลูกคา มี
ความคิดริเร่ิม มีความสามารถในการแกปญหา และสามารถสรางคานิยมใหกับองคกร  
 6.  กระบวนการ (Process) เพื่อสงมอบคุณภาพในการใหบริการกับลูกคาไดอยางรวดเร็ว  
สรางความพงึพอใจใหกับลูกคา (customer satisfaction) 
 จากสาระที่ไดกลาวมา ผูวิจยัสรุปไดวา สวนประสมการตลาดมี 4 อยาง ไดแก ผลิตภัณฑ 
ซึ่งหมายถึงสินคาหรือบริการ ผลิตภัณฑทีจ่ะมีผลกระทบตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภคตองมี 
ความใหม ความสลับซับซอน และตองมีคุณภาพที่คนรับได ราคา หมายถงึส่ิงที่บุคคลจายสําหรับ
ส่ิงที่ไดมาซึง่แสดงถึงมูลคาในรูปของเงนิตรา ราคาจงึกลายเปนปจจัยที่สําคัญซึ่งผูบริโภคใชเปน
เกณฑในการตัดสินใจซื้อสินคา การจัดจาํหนาย หมายถึงชองทางที่ใชเคล่ือนยายผลิตภัณฑหรือ
บริการจากองคการไปยังตลาด การสงเสริมการตลาด เปนการติดตอส่ือสารเพื่อแจงขาวสาร เพื่อจูง
ใจและเปนการเตือนความทรงจําลูกคา จะเห็นไดวาสวนประสมการตลาดมีอิทธพิลตอกระบวนการ
ตัดสินใจซื้อของผูบริโภคอยางมาก  

 ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mixes) ถอืเปนหวัใจสําคัญของการบริหาร
การตลาด การที่จะทาํใหการดําเนินงานของกิจการประสบความสําเร็จไดนั้นข้ึนอยูกับการปรับปรุง
ความสัมพันธที่เหมาะสมของสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดาน ประกอบดวย ผลิตภัณฑ 
(Product) ราคา (Price) ชองทางการจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
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เพื่อใหสามารถตอบสนองความตองการของ ตลาดเปาหมายและใหไดรับความพงึพอใจสูงสุด       
(ศิริวรรณ เสรีรัตน;  และคณะ. 2541: 53-55, 434-436) 
 
9. เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 ชูศักด์ิ เพรสดอทท และคณะ ไดศึกษาเร่ืองการพัฒนางานหัตถกรรมพื้นบานเพื่อการสราง
งานและรายไดในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ พบวางานหัตถกรรมทีม่ศัีกยภาพเพียงพอที่จะ
สนับสนนุและสงเสริมใหเปนอาชีพหลักตอไปไดโดยถือเกณฑดานการใชวัตถุดิบในทองถิ่น
ความสามารถของประชาชน การสรางรายได การตลาดสินคาหัตถกรรมมี 3 ประเภทคือ งานทอผา 
ทอเส่ือ และจักสาน การดําเนินการผลิตสินคาหัตถกรรมสวนใหญจะทําภายในตัวบานใชเคร่ืองมือ
อุปกรณอยางงายๆ วัตถุดิบที่ซื้อ หรือผลิตไดในหมูบาน และการผลิตยงัประสบปญหาหลาย
ประการ เชนการขาดแคลนวัตถุดิบ วัตถุดิบยังมีราคาสูง แรงงานมีความรู ความสามารถในการผลิต
ตํ่า ขาดแคลนเงินทนุที่จะนาํมาใชจายทางดานการผลิต (ชูศักด์ิ เพรสดอทท;  และคณะ. 2533: 
บทคัดยอ) 

 เกศริน โฉมตระการ (2551) ไดศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรม
การซื้อผลิตภัณฑ OTOP ของผูบริโภค จังหวัดสมทุรปราการ พบวา ผูบริโภคซื้อผลิตภัณฑ OTOP 2 
คร้ัง/เดือน ปจจัยสวนประสมทางการตลาดมีผลตอพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ OTOP ในภาพรวม
อยูในระดับมาก เมื่อพิจารณารายดาน พบวา ดานคุณภาพและความสวยงามของผลิตภัณฑอยูใน
ระดับมากที่สุด สําหรับดานราคา ดานชองทางการจัดจาํหนาย และดานการสงเสริมการตลาดอยูใน
ระดับมาก  
 ปนัดดา พูนทองหลาง (2548) การศึกษาผลิตภัณฑที่ทาํจากตนกกของกลุมทอเสื่อบาน
ระกาศ หมูที่ 4 ตําบลบานระกาศ อําเภอบางบอ จังหวดัสมุทรปราการ ผลการศึกษาพบวา (1) 
กลุมเปาหมายมีปญหาการขาดความรูและทักษะในการปรับปรุงพัฒนาออกแบบผลิตภัณฑ การ
ขาดแคลนเงนิทุน  และการบริหารจัดการกลุมยงัไมมีประสิทธิภาพเทาที่ควร ดังนัน้สมาชิกกลุมจึงมี
ความตองการพัฒนาความรูและทักษะเพิม่ (2) ยุทธศาสตรการพัฒนาท่ีสมาชิกเลือกใชในการ
แกปญหาและพัฒนาผลิตภัณฑ ไดแก (2.1) การศึกษาดูงาน (2.2) การเชิญวทิยากรมาอบรม
ความรู และสาธิตเทคนิควิธกีารผลิต (2.3) การใหกลุมสมาชิกไดฝกปฏิบัติการพัฒนาผลิตภัณฑ
ตามตนแบบดวยตนเอง มีการปรับปรุงการบริหารจัดการกลุมอาชีพ และ (2.4) การติดตามและ
เสริมแรงจากผูวิจัยเปนระยะๆ (3) ผลการประเมินประสทิธิผลของยทุธศาสตรการพฒันา พบวา 
สมาชิกกลุมทอเส่ือกกสามารถผลิตวัตถดิุบที่มีคุณภาพดีข้ึน สามารถออกแบบและจัดทําส่ิงของ
เคร่ืองใชไดมากข้ึนกวาเดิม 6 รูปแบบ ผลิตภัณฑที่พัฒนาข้ึนใหมมีประโยชนใชสอยเพิ่มมากข้ึน 



  64 

และช้ินงานทีผ่ลิตมีความสวยงาม ประณีต คงทน และคุณภาพดีข้ึนกวาเดิม (4) ผลการประเมิน
การพัฒนาระบบบริหารจัดการ พบวา กลุมสามารถจัดระบบขอมูลการผลิตและการจําหนายไดดี
ข้ึน สวนในดานอ่ืนๆ ยังไมสามารถเปล่ียนแปลงจากเดิมมากนักเพราะเปนกลุมขนาดเล็กยังตองการ
ความยืดหยุนสูง และ (5) จากการประเมนิความพงึพอใจและเจตคติของกลุมทอเส่ือกก พบวา ทกุ
คนมีความพงึพอใจที่ไดเขารวมโครงการวจิัยและพฒันา มีเจตคติที่ดีตออาชีพของตนเองมากข้ึน 
รวมทัง้สามารถชักจูงใหสมาชิกใหมเพิ่มข้ึนไดอีก 3 คน 
 



บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษารูปแบบและกระบวนการผลิต ผลิตภัณฑกระเปา
สตรีแปรรูปจากผือ และพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุมชนบานกุดกระเสียน        
ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ีใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคในปจจุบัน โดย
ผูวิจัยไดดําเนนิการตามข้ันตอนดังนี ้  
 1. การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
 2. การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวจิยั 
 3. การเก็บรวมรวมขอมูล 

 4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 
  
1. การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรท่ีใชในการวิจยั คือ รูปแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชมุชนบาน
กุดกระเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ีที่ออกแบบโดยผูวจิัย จํานวน 15 ชุด 
(Collections)  

กลุมตัวอยาง คือ แบบรางผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุมชนบานกุดกระเสียน   
ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธานี ที่ไดทําการออกแบบโดยผูวิจัย และคัดเลือกโดยสุมตัวอยาง
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยผูเชี่ยวชาญ จาํนวน 3 ชุด จากรูปแบบผลิตภัณฑกระเปา
สตรีแปรรูปจากผือ  
 
2. การสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 ในการศึกษาคร้ังนี้ ผูวิจัยไดสรางเคร่ืองมือที่ใชในการเกบ็รวบรวมขอมลู โดยนาํหลัก

ทฤษฎีและแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ เพื่อใชเปนตัวกําหนดประเด็นคําถามในสัมภาษณ

ผูเชี่ยวชาญ โดยมีข้ันตอนการสรางเคร่ืองมือดังนี ้

 2.1 แบบสัมภาษณ 
 ผูวิจัยดําเนนิการสรางแบบสมัภาษณความคิดเห็น โดยสัมภาษณผูเชีย่วชาญที่มีประสบ 
การณในการแปรรูปผลิตภัณฑจากผือ (วัตถุดิบเสนใย) จาํนวน 2 ทาน โดยประเด็นคําถามแบบ
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สัมภาษณสอดคลองกับกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ ซึง่แบงประเด็นคําถามออกเปน 3 ประเด็น 
ดังนี้   
 ประเด็นที ่1 รูปแบบและประเภทของกระเปาสตรีที่แปรรูปจากผือ, ลวดลายที่เลือกใชใน
การผลิตกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
 ประเด็นที ่2 วัตถุดิบและการเลือกใชวัสดุอ่ืนรวมในการผลิตกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
 ประเด็นที ่3 เทคนิคกระบวนการสรางสรรคผลงานและแนวทางการพัฒนา 

  
 2.2 แบบสอบถามความคิดเห็นของผูบริโภค 
 ผูวิจัยดําเนนิการสรางแบบสอบถามความคิดเห็นและความตองการของผูบริโภคและผูที่
สนใจกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ เปนการสรางกรอบแนวคิดเพื่อโจทยที่ใกลเคียงกับความเปนจริง
และความตองการพัฒนา โดยแบงแบบสอบถามออกเปน 2 ตอน คือ 
 ตอนท่ี 1 ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2 แบบสอบถามความคิดเหน็ของผูบริโภคตอผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจาก
ผือ โดยมีเกณฑการประเมินแบงเปน 5 ระดับ ดังนี ้
  5   หมายถงึ  ระดับความคิดเห็นมากที่สุด 
  4  หมายถงึ  ระดับความคิดเห็นมาก 
  3  หมายถงึ  ระดับความคิดเห็นปานกลาง 
  2  หมายถงึ  ระดับความคิดเห็นนอย 
  1  หมายถงึ  ระดับความคิดเห็นนอยที่สุด 

  

 2.3 แบบประเมินผลิตภณัฑ 
 ผูวิจัยดําเนนิการสรางแบบประเมินผลิตภัณฑ เพื่อใหผูเชี่ยวชาญประเมินผลิตภัณฑ
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือที่ออกแบบโดยผูวิจัย โดยทาํการประเมินแบบ 2 คร้ัง เพื่อหารูปแบบที่จะ
นําไปผลิตเปนช้ินงานตนแบบ โดยแบงเปน 2 ตอน คือ 
 ตอนท่ี 1 เปนแบบสอบถามของผูเชี่ยวชาญ โดยเปนการประเมินแบบมาตราสวน 
(Rating Scale) ซึ่งกาํหนดคาคะแนน (Weight) ออกเปน 5 ระดับ ตามวิธีของ ลิเคอร (พวงรัตน ทวี
รัตน. 2540: 114) ดังนี ้
  5 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับดีมาก 
  4 หมายถงึ  ผลการประเมินในระดับดี 
  3 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับพอใช 
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  2 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับควรปรับปรุง 
  1 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับใชไมได 
 กําหนดเกณฑ  การแปลความหมาย ขอมูลที่เปนคาเฉลี่ยตางๆ ดังนี ้
  คาเฉลี่ยระหวาง ความหมาย 
  4.51 – 5.0  ผลการประเมินในระดับดีมาก 
  3.51 – 4.50 ผลการประเมินในระดับดี 
  2.51- 3.50  ผลการประเมินในระดับพอใช 
  1.51 – 2.50 ผลการประเมินในระดับตองปรับปรุง 
  1.00 – 1.50 ผลการประเมินในระดับใชไมได 
 ตอนท่ี 2 เปนแบบปลายเปด สําหรับผูตอบแบบประเมินแสดงความคิดเห็นและใหขอ 
เสนอแนะตางๆ  

  

 2.4 แบบประเมินความพึงพอใจของผูบริโถคที่มีตอผลิตภัณฑตนแบบประเปา
สตรีแปรรูปจากผือ 
 ผูวิจัยดําเนนิการสรางแบบประเมินความพงึพอใจของผูบริโถคที่มีตอผลิตภัณฑตนแบบ
ประเปาสตรีแปรรูปจากผือ โดยเปนการประเมินแบบมาตราสวน (Rating Scale) ซึ่งกําหนดคา
คะแนน (Weight) ออกเปน 5 ระดับ ตามวธิีของ ลิเคอร (พวงรัตน ทวีรัตน. 2540: 114) ดังนี ้
  5 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับดีมาก 
  4 หมายถงึ  ผลการประเมินในระดับดี 
  3 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับพอใช 
  2 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับควรปรับปรุง 
  1 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับใชไมได 
 
 กําหนดเกณฑ  การแปลความหมาย ขอมูลที่เปนคาเฉลี่ยตางๆ ดังนี ้
  คาเฉลี่ยระหวาง ความหมาย 
  4.51 – 5.0  ผลการประเมินในระดับดีมาก 
  3.51 – 4.50 ผลการประเมินในระดับดี 
  2.51- 3.50  ผลการประเมินในระดับพอใช 
  1.51 – 2.50 ผลการประเมินในระดับตองปรับปรุง 
  1.00 – 1.50 ผลการประเมินในระดับใชไมได 
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3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การวิจยัในคร้ังนี ้ผูวิจยัไดทาํการสํารวจและเก็บรวบรวมขอมูลในการศึกษา ดังนี ้
 1. เก็บขอมูลภาคเอกสาร จากสืบคนและเกบ็รวบรวมขอมลูเอกสาร จากหนงัสือ ตํารา
วิชาการ และงานวิจัยที่เกีย่วของ 
 2. เก็บขอมูลภาคสนาม จากการลงพืน้ที่สํารวจ การสัมภาษณ และการถายภาพนิ่ง และ
การแจกแบบสอบถาม 
 

4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยทําการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของเพื่อกาํหนดขอบเขตงานวิจยั แบง
ออกเปน 6 ข้ันตอน 

 ตอนท่ี 1  กระบวนการสรางแบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ, แบบสอบถามความคิดเหน็และ
ความตองการของผูบริโภคและผูที่สนใจกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ เปนการสรางกรอบแนวคิดเพือ่
โจทยที่ใกลเคียงกับความเปนจริงและความตองการพัฒนา 
 1. ศึกษาวธิีการ ขอมูลจากเอกสารและงานวจิัยที่เกี่ยวของเพ่ือเปนแนวทางในการสราง
แบบสอบถามความคิดเหน็และความตองการของผูบริโภค 
 2. การสรางแบบสอบถามความคิดเห็นและความตองการของผูบริโภคและผูที่สนใจ
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
 ตอนท่ี 2  กระบวนการวิเคราะหและสังเคราะหขอมูล 
 1. นําขอมูลที่ไดจากแบบสัมภาษณและแบบสอบถาม มาวเิคราะหและสรุปผลเพื่อเปน
แนวทางในการออกแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
  2. วิเคราะหขอมลูเกี่ยวกับแนวโนมแฟชั่นกระเปาสตรี 2012 (Fashion trends 2012) 
เพื่อใชเปนแนวทางและกรอบแนวคิดในการออกแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ  
 ตอนท่ี 3  กระบวนการออกแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
    1. ออกแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 15 ชุด (Collections) ประกอบดวย 45 ชิน้งาน 
โดยคํานงึจาก 2 หลักเกณฑ ดังนี ้
  1.1 หลักเกณฑทางดานการออกแบบ (Design Aspect) ประกอบดวย 
   - ดานความงาม (Aesthetic Function) 
   - ดานประโยชนใชสอยกายภาพ (Practical Function) 
  1.2  หลักเกณฑทางดานการผลิต (Production Aspect) ประกอบดวย 
   - ดานวัสดุ (Material) ที่ใชในการผลิต 
   - กรรมวิธีการผลิต (Process) 
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 ตอนท่ี 4 กระบวนการคัดเลือก หรือตรวจแบบรางของกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ  
 จากแบบรางกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ จาํนวน 15 ชุด (Collections) ประกอบดวย 45 
ชิ้นงาน คัดเลือกโดยผูเชี่ยวชาญใหเหลือเพียง 3 ชุด (Collections) ปรับปรุงแกไขและประเมินแบบ
จากผูเชีย่วชาญทางดานผลติภัณฑ จํานวน 5 ทาน เพื่อคัดเลือกใหเหลือเพียง 1 ชุด (Collection) 
ตามความเหมาะสม ไดผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 1 ชุด(Collection) 
ประกอบดวย 3 ชิ้นงาน โดยคํานึงถึงหลักเกณฑ 3 หลักเกณฑที่กําหนดไว คือ หลักเกณฑทางดาน
การออกแบบ หลักเกณฑทางดานการผลิต และหลักเกณฑทางดานประโยชนใชสอย โดยมีข้ันตอน
ดังนี ้
 1.  นําแบบประเมนิเสนอตอกรรมการผูควบคุมปริญญานพินธเพื่อตรวจสอบความถกูตอง 
จากคณะศิลปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ จํานวน 2 ทาน ไดแก ประธาน กรรมการ 
 2.  ตรวจสอบความถูกตองโดยผูเชี่ยวชาญดานแบบสอบถามอีกคร้ัง โดยมีคุณวุฒิทาง
การศึกษาระดับปริญญาตรีข้ึนไป  

3.  ประเมินแบบโดยผูเชี่ยวชาญดานผลิตภัณฑกระเปาสตรี โดยมีคุณวฒุิทางการศึกษา
ระดับปริญญาตรีหรือมีประสบการณในการทํางานดานการออกแบบกระเปามากกวา 5 ปข้ึนไป 
จํานวน 5 ทาน  
 ตอนท่ี 5 กระบวนการในการปรับปรุงแกไขแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ จากการ
ประเมินแบบโดยผูเชี่ยวชาญ นํามาปรับปรุงแกไขตามคําช้ีแนะที่ไดจากการประเมนิแบบคร้ังที ่1
และ 2 
 ตอนท่ี 6 กระบวนการสรางผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ โดยนาํแบบ
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือที่สรุปจากการประเมินโดยผูเช่ียวชาญ มาสรางสรรคเปนผลงานตนแบบ  
 ตอนท่ี 7 กระบวนการวัดคุณภาพ โดยประเมินผลจากการสรางแบบประเมินความพึง
พอใจโดยมุงประเด็นทางดานความสวยงามและประโยชนใชสอย เพื่อประเมินผลการวิจัย 
 
 สถิติที่ใชในการประเมินประสิทธิภาพของแบบผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจาก

ผือ 

 สถิติพื้นฐาน ไดแก 

 1. คาคะแนนเฉล่ีย ใชสูตร (บุญเชิด ภิญโญอนันตพงษ. 2521: 36) 
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เมื่อ X  แทน คาเฉลี่ย 

   X แทน คาผลรวมคะแนนทั้งหมด 

   N แทน คาจานวนขอมูลทัง้หมด 

 

 2. คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 

 

    

 

 เมื่อ S.D. แทน คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

   N แทน จานวนคะแนนในกลุม 

   X แทน ผลรวม 

   X แทน คะแนนแตละตัว 

   X แทน คาเฉลี่ย 

 
  
 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การวิจยัคร้ังนีม้ีวัตถุประสงค เพื่อศึกษารูปแบบและกระบวนการผลิตกระเปาสตรีแปรรูปจาก
ผือ เพื่อพัฒนารูปแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชมุชนบานกุดกะเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบล 
ราชธานี  ใหมคีวามสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคในปจจุบัน โดยผูวิจัยไดวิเคราะหขอมูล
ตามข้ันตอน ดังนี ้
 
4.1 วิเคราะหขอมูลจากเอกสาร และงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 ผลการวิเคราะหขอมูลแนวโนมแฟช่ันกระเปาสตรี 2012 (Fashion trends 2012) สรุปไดดังนี้  
 1. ดานลักษณะโครงสรางรูปแบบกระเปาจําแนกไดเปน 1) กระเปาถือทีม่ีสายคาดมือ 
(Handle wristlets), 2) กระเปาเข็ดขัดหรือกระเปาคาดสะโพก (Belt bags), 3) กระเปาเดินทาง 
(Duffel bags), 4) กระเปาทรงยอนยุค (Vintage cases), 5) กระเปาสะพายยุค 70 หรือกระเปาทรง
อานมา (70’s bags), 6) กระเปาทรงกลอง (Boxed bags), 7) กระเปาหหูิ้ว (Totes bags) ซึ่งลักษณะ
โครงสรางรูปแบบจะเนนในเรื่องของความเปนเหล่ียม มุม รูปทรงชัดเจน ดูมีมิติ หรือเปนโครงสรางใน
ลักษณะเปด มองทะลุดานในของกระเปาในลักษณะโปรงแสง โปรงใส 
 2. ดานสีสันของกระเปา สรุปเปน  3 ลักษณะ คือ โทนสีมดืที่มีสีแดงผสม โทนสีธรรมชาติ 
และโทนสีออนหวาน  เปนการนําสีสดใสมาผสมดวยสีขาว แนวสีพาสเทล เพื่อลดความสดใสจัดจานลง 
 3. ดานวัสดุและเทคนิคการสรางสรรค  สรุปไดวา วัสดุที่ใชจะเนนในลักษณะพื้นผิวทีม่คีวาม
แวววาว ระยิบระยับ คลายอัญมณีหรือโลหะผสม โดยมทีั้งวัสดุหนัง ผา และเสนใย  ดานเทคนิคในการ
สรางสรรคพบวาจะเนนเทคนิคทีท่ําใหเกิดร้ิวรอย สะทอนถงึความเกายอนยุค เชนการถัก, ทอ, มดัยอม, 
งานประติด, การพิมพ, การขัดสี 
 
4.2 วิเคราะหขอมูลจากแบบสัมภาษณผูเช่ียวชาญ 
 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ โดยทําการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญที่มี
ประสบการณในการแปรรูปผลิตภัณฑจากผือ (วัตถุดิบเสนใย) จาํนวน 2 ทาน ไดแก นางเกสร บานชล 
และ นางสาวอําไพ อาจเอี่ยม พบวา        
 1. ดานรูปแบบและลวดลาย  โดยสวนใหญมรูีปทรงสี่เหล่ียม ซึ่งจาํแนกไดเปน กระเปาหูหิว้
และกระเปาสะพาย 2 ประเภทเทานัน้ และสีของผลิตภัณฑสวนใหญเกิดจากการยอมสีเคมี (สียอมกก) 
ลักษณะโทนสีเปนสีสดใส ในดานของลวดลายแบงออกเปน 3 กลุม คือ 1) ลายพื้น ไดแก ลายพืน้แดง 
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ลายพืน้เขียว เปนตน 2) ลายสลับ ไดแก ลายแดง-ดํา, ลายตะแคง, ลายพริกไทย เปนตน 3) ลายผสม 
ไดแก  ลายลูกโซ, ลายกางปลา, ลายดอกจันทร เปนตน  ซึ่งมีความคลายคลึงกับอีกหลายชุมชนทีม่ี
ผลิตภัณฑในรูปแบบใกลเคียงกนั เนื่องจากลวดลายสวนใหญในปจจุบนัสรางข้ึนจากฟม (เคร่ืองมือที่
ใชกระทบเสนผือใหแนน มีความยาวหลายขนาด) และลวดลายตางๆ สวนใหญ มีชือ่เรียกตามความคิด
และความเขาใจของผูทอ ทาํใหไมมีชื่อที่แนนอนและตายตัว 
      2. ดานวัตถุดิบ พบวา ผือ มีคุณสมบัติเหนยีว โคงตัวได ถาแหงจะกรอบ ฉีกขาดงาย มี
ขอจํากัดในเร่ืองของความกวางและพับงอ สรุปคุณสมบัติเปนขอดี ขอเสีย ดังแสดงในตาราง 1 

ตาราง 1  สรุปคุณสมบัติขอดี – ขอเสียของผือ 

ขอดี ขอเสีย 
1.  ผือที่ทอสามารถดัดโคงได มีความแข็งแรง 
2.  ผือเหมาะแกการทอเปนแผน หรือผืน 
3.  ข้ึนเองไดตามธรรมชาติในปริมาณมาก 
4.  มีอายุการเก็บรักษายาวนาน 
5.  สามารถทนตอความช้ืนที่เกิดจากน้ําได 
6. ผือที่แหงแลวจะมีสีขาวนวลสวยงามมาก  (ตอง
ตากดวยแดดจัดๆ) สามารถนํามายอมสี เพื่อ
ความสวยงาม 

1.  มีขอจาํกัดในเร่ืองของความยาวและขนาด
ของลําตน 

2.  เสนผือทีท่าํการจัก เมื่อทิง้ไวนานๆจะกรอบ 
แหง  ฉีกขาดหรือหักงอไดงาย 

3. ผือที่ผานกระบวนการแปรรูปแลวมีขอจํากัด
ในการจัดรูปทรง ไมสามารถพับไดโดยตรง  

4. ในข้ันตอนการตากตองใชเวลาและข้ึนอยูกับ
สภาพ แวดลอมดวย เพราะสงผลในดานของ
สีของเสนผือ 

 
 4.2.3  ดานกระบวนการผลิตและเทคนิคการสรางสรรคพบวา กระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ใช
กรรมวิธีการทอผือเปนผืนเส่ือ จากนัน้นาํไปตัดข้ึนรูปตามแบบ  ตกแตงขอบดวยผากุน ประกอบหหูิ้ว
หรือสายกระเปาโดยใชจักรอุตสาหกรรม และข้ึนรูปทรงกระเปาดวยการสอยดวยมือ 
 
 4.3 ผลวิเคราะหจากแบบสอบถามความคิดเห็นผูบริโภค 
 ผลการวิเคราะหแบบสอบถามความคิดเหน็และความตองการของผูบริโภคตอผลิตภัณฑ
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือ สรุปไดดังนี้ 
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ตาราง 2 ผลการวิเคราะหแบบสอบถามตอนที ่1 ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบ
แบบสอบถามและความตองการของผูบริโภคและผูที่สนใจกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ  

 

ขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

1. สถานภาพของผูตอบแบบสอบถาม     
 โสด 55  55  
 สมรส 45  45  
 รวม 100  100  
2. ชวงอายุของผูตอบแบบสอบถาม     
 25 – 25 ป 2  2  
 25 – 30 ป 34  34  
 31 – 35 ป 49  49  
 36 – 40 ป 10  10  
 40 ปข้ึนไป 5  5  
 รวม 100  100  
3. การศึกษาของผูตอบแบบสอบถาม     
 ตํ่ากวาปริญญาตรี -  -  
 ปริญญาตรี 74  74  
 ปริญญาโท 25  25  
 ปริญญาเอก 1  1  
 รวม 100  100  
4. อาชีพของผูตอบแบบสอบถาม     
 ขาราชการ 40  40  
 รัฐวิสาหกิจ 1  1  
 พนกังานเอกชน 45  45  
 ธุรกิจสวนตัว 12  12  
 อ่ืนๆ 2  2  
 รวม 100  100  
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ตาราง 2  (ตอ) 
 

ขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

5. รายไดเฉล่ียตอดือนของผูตอบแบบสอบถาม     
 ตํ่ากวา 10,000 บาท 2  2  
 10,001 – 20,000 บาท 35  35  
 20,001 – 30,000 บาท 48  48  
 30,001 – 40,000 บาท 10  10  
 40,001 บาทข้ึนไป 5  5  
 รวม 100  100  

 
  
 สรุปผลขอมูลทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม  
 ผลขอมูลจากการตอบแบบสอบถามความคิดเห็น ขอมลูทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบ 
สอบถาม พบวาไดดังนี ้
 1.  เพศหญิงที่มสีถานภาพโสด คิดเปนรอยละ 55 
 2.  เพศหญิงที่มีสถานภาพสมรส คิดเปนรอยละ 45 
 3.  ชวงอายุ 31-35 ป มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 49 
 4.  ระดับการศึกษา ระดับปริญญาตรี มากที่สุด คิดเปนรอยละ 74 
 5.  อาชีพ พนักงานเอกชน มากที่สุด คิดเปนรอยละ 45 
 6.  รายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 48 

 จากตาราง 2 สรุปผลไดวา เปนเพศหญิงสถานะโสด รอยละ 55  สมรส รอยละ 45 และอยูใช
วงอายุ 31-35 ปมากท่ีสุด รอยละ 49 ระดับปริญญาตรี และเปนพนักงานเอกชนมากที่สุด รอยละ 45 มี
รายไดเฉล่ียตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท รอยละ 48 
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ตาราง 3 ผลการวิเคราะหแบบสอบถามตอนที ่2 เกีย่วกบัความคิดเหน็และความตองการของผูบริโภค
ตอผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ  

 

ขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

1. ในความคิดเห็นของทาน ลักษณะรูปทรงของผลิตภัณฑกระเปา
แปรรูปจากผือ (กกสามเหล่ียม) ในปจจุบนัมีความหลากหลายมาก
นอยเพียงใด 

    

 นอยที่สุด 70  70  
 นอย 28  28  
 ปานกลาง 2  2  
 มาก -  -  
 มากที่สุด -  -  
 รวม 100  100  

2. ในความคิดเห็นของทาน รูปแบบของผลิตภัณฑกระเปาแปรรูป
จากผือ (กกสามเหล่ียม) ในปจจุบันมีความรวมสมัยมากนอย
เพียงใด 

    

 นอยที่สุด 75  75  
 นอย 25  25  
 ปานกลาง -  -  
 มาก -  -  
 มากที่สุด -  -  
 รวม 100  100  
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ตาราง 3  (ตอ)  
 

ขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

3. ในความคิดเห็นของทาน ลักษณะลวดลายและสีสันทีม่ีผลตอการ
เลือกซื้อกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 

    

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง 2  2  
 มาก 23  23  
 มากที่สุด 75  75  
 รวม 100  100  

3. ในความคิดเห็นของทาน ลักษณะลวดลายและสีสันทีม่ีผลตอการ
เลือกซื้อกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 

3.1 ลายพืน้ 

    

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง 2  2  
 มาก 23  23  
 มากที่สุด 75  75  
 รวม 100  100  

3.2 ลายไหลหรือลายน้าํไหล     

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง 12  12  
 มาก 38  38  
 มากที่สุด 50  50  
 รวม 100  100  
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ตาราง 3  (ตอ)  
 

ขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

3.3 ลายสลับ     

 นอยที่สุด -  -  
 นอย 1  1  
 ปานกลาง 30  30  
 มาก 13  13  
 มากที่สุด 56  56  
 รวม 100  100  

3.4 ลายผสม     

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง 17  17  
 มาก 20  20  
 มากที่สุด 63  63  
 รวม 100  100  

4. ทานจะเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือ(กกสามเหล่ียม) 
โดยพิจารณาจากองคประกอบในดานใดบาง 

  4.1 รูปแบบสวยถกูใจ  

    

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง -  -  
 มาก 21  21  
 มากที่สุด 79  79  
 รวม 100  100  
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ตาราง 3  (ตอ)  
 

ขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

   4.2 ลาดลายและสีสันโดดเดนสะดุดตา     

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง -  -  
 มาก 36  36  
 มากที่สุด 64  64  
 รวม 100  100  

   4.3 ความเหมาะสมในการใชงาน     

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง 4  4  
 มาก 26  26  
 มากที่สุด 70  70  
 รวม 100  100  

5. ประเภทของกระเปาทีท่านเลือกซื้อ 

    5.1  กระเปาหหูิ้ว 

    

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง -  -  
 มาก 20  20  
 มากที่สุด 80  80  
 รวม 100  100  
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ตาราง 3  (ตอ)  
 

ขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

   5.2  กระเปาหนีบ/กระเปาถือ     

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง 3  3  
 มาก 25  25  
 มากที่สุด 72  72  
 รวม 100  100  

   5.3  กระเปาเดินทาง     

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง 26  26  
 มาก 41  41  
 มากที่สุด 33  33  
 รวม 100  100  

   5.4  กระเปาถือเลน     

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง 35  35  
 มาก 40  40  
 มากที่สุด 25  25  
 รวม 100  100  
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ตาราง 3  (ตอ)  
 

ขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

   5.5  กระเปาสะพาย     

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง 10  10  
 มาก 15  15  
 มากที่สุด 75  75  
 รวม 100  100  

   5.6  กระเปาทรงแจกัน     

 นอยที่สุด -  -  
 นอย -  -  
 ปานกลาง 4  4  
 มาก 36  36  
 มากที่สุด 60  60  
 รวม 100  100  

 
 สรุปผลขอมูลความคิดเห็นและความตองการของผูบริโภคตอผลิตภัณฑกระเปาสตรี
แปรรูปจากผือ พบวา 
 1.  ลักษณะรูปทรงของผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือในปจจุบันมีความหลากหลาย อยูใน
เกณฑนอยที่สุด รอยละ 70 
 2. รูปแบบของผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือในปจจุบันมีความรวมสมัยมากนอยเพียงใด 
อยูในเกณฑนอยที่สุด รอยละ 75 
 3.  ลักษณะลวดลายและสีสันทีม่ีผลตอการเลือกซื้อกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ อยูในเกณฑ
มากที่สุด จาํนวน 3 อันดับแรก ไดแก อันดับแรกลายพืน้ รอยละ 75 รองลงมาคือลายผสม รอยละ 63 
และลายสลับ รอยละ 56  
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 4.  ผูบริโภคเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือโดยพิจารณาจากองคประกอบในดาน 
รูปแบบสวยถกูใจเปนอันดับแรก รอยละ 79 รองลงมาความเหมาะสมในการใชงาน รอยละ 70 และ
ลวดลายและสีสันโดดเดนสะดุดตา รอยละ 64 
 5.  ประเภทของกระเปาที่ไดรับความนิยมอยูในเกณฑมากที่สุด จํานวน 3 อันดับแรก ไดแก 
อันดับแรกกระเปาหหูิ้ว รอยละ 80 รองลงมาคือกระเปาสะพาย รอยละ 75 และกระเปาหนีบ/กระเปา
ถือ รอยละ 72  
 จากตาราง 3 สรุปผลไดวา ลักษณะรูปทรงของกระเปาสตรีแปรรูปจากผือในปจจุบนัไมมี
ความหลากหลาย มีใหเลือกซื้อนอยมาก, รูปแบบของกระเปาสตรีแปรรูปจากผือในปจจุบันยงัไมมี
ความทันสมัย, ลวดลายและสีสันที่มีผลตอการเลือกซื้อ 3 อันดับแรก ไดแก อันดับแรกลายพืน้ รอยละ 
75 รองลงมาคือลายผสม รอยละ 63 และลายสลับ รอยละ 56 และองคประกอบปจจัยในการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือโดยพิจารณาในดาน รูปแบบสวยถูกใจเปนอันดับแรก รอยละ 79 
รองลงมาความเหมาะสมในการใชงาน รอยละ 70 และลวดลายและสีสันโดดเดนสะดุดตา รอยละ 64 
ประเภททีน่ไดรับความนยิมและตองการมากที่สุด 3 อันดับแรก ไดแก อันดับแรกกระเปาหหูิ้ว รอยละ 
80 รองลงมาคือกระเปาสะพาย รอยละ 75 และกระเปาหนีบ/กระเปาถอื รอยละ 72  
 
4.4  วิเคราะหขอมูลจากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีในการออกแบบ 
 จากการที่ผูวิจยัไดศึกษาทฤษฎีแนวคิดเกีย่วกับการออกแบบผลิตภัณฑ เพื่อใชเปนแนวทาง
และกรอบแนวคิดในการออกแบบรางกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ในสอดคลองกับความตองการของ
ผูบริโภคในยุคปจจุบัน โดยคํานงึถงึหลักเกณฑดานความงามและหลักเกณฑดานประโยชนใชสอย ซึ่ง
สามารถสรุปผลไดดังนี้ 
 1. แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑที่เนนเอกลักษณและคุณคาทางวฒันธรรม ซึง่แนวคิดนี้ถือ
วาวฒันธรรมคือจุดสรางความแตกตาง การใสจุดเดนของวัฒนธรรมประจําชาติในงานออกแบบ
ผลิตภัณฑ  นอกจากจะทาํใหเกิดเอกลักษณทางรูปลักษณที่แตกตางแลว ยังเพิ่มมิติคุณคาทาง
วัฒนธรรมและความหมายใหกับช้ินงานดวย ทําใหผูบริโภคเกิดความรูสึกทางความคิดที่มีตอสินคา
นั้นๆ แตกตางกันออกไป ปจจุบันการแลกเปล่ียนวัฒนธรรมซึ่งกนัและกนัเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง และ
ไดรับการยอมรับมากข้ึนเปนลําดับ จนเกิดเปนแนวทางการออกแบบที่เรียกวา การไขวขามของ
วัฒนธรรม (Cross culture) ซึ่งไดรับอิทธิพลมาจากการดําเนนิชีวิตของคนหลายๆ ชาติผสมปนเปกนั 
จนเกิดเปนความกลมกลืนในรูปแบบใหมที่แปลกตา เสนหลึกๆ ของการออกแบบตามแนวคิดนี้ คือ 
ผูบริโภคจะไดรับประสบการณที่แปลกใหมแตกตางจากวฒันธรรมเดิมที่เคยถือปฏิบติัอยู ซึ่งแนวคิด
การออกแบบผลิตภัณฑที่เนนเอกลักษณและคุณคาทางวัฒนธรรมเปนแนวทางใหผูวิจัยเลือกใชเทรนด
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แฟชั่นในการออกแบบ เนื่องจากเทรนดมีอิทธิพลตอการดําเนนิชีวิตของคนหลายๆ ชาติ ซึ่งหากสราง
จุดเดนของวฒันธรรมประจําชาติรวมกับเทรนดแฟชัน่จะเพิ่มคุณคาทางวัฒนธรรมและตรงตามความ
ตองการของคนสวนใหญ โดยผูจัยใชแนวโนมแฟช่ันกระเปาสตรี 2012 (Fashion trends 2012) เปน
ตัวกําหนดในดานรูปทรง ดานสีสัน และเทคนิคการสรางสรรคกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ  
 2. แนวคิดการออกแบบที่เนนความคลองตัวในการใชงาน เพื่อใชเปนตัวกาํหนดในเร่ืองของ

สัดสวน เนื่องจากแนวคิดนี้เปนการออกแบบผลิตภัณฑที่เนนการแกปญหาดานการใชงานของ

ผลิตภัณฑใหเกิดความคลองตัวและสะดวกมากข้ึน รูปแบบของผลิตภัณฑมักเปนไปตามการ

เปล่ียนแปลงของสังคม และวิถีการดําเนินชีวิตทัง้ทางการงานและสวนตัว ควบคูกับความเจริญ 

กาวหนาทางดานเทคโนโลย ี 

 3. แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑที่เนนคุณคาทางวัสดุ ซึง่ใชเปนตัวกําหนดวัสดุรวมที่

นํามาใชในการออกแบบเพื่อผลิต แนวคิดนีเ้นนการแสดงเนื้อแทและคุณลักษณะพเิศษของวัสดุอยาง

เปดเผย อีกทั้งยังเปนการขยายการใชประโยชนจากวัสดุใหกวางข้ึนอีกดวย 

  
 จากผลวเิคราะหขอมูล  และแนวคิดในการออกแบบ ผูวจิัยไดทําการออกแบบรางผลติภัณฑ
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือ จํานวน 15 ชุด (Collections) และคัดเลือกแบบเจาะจงโดยผูเชี่ยวชาญ ให
เหลือเพยีง 3 ชุด (Collections)  ซึ่งไดสรุปแนวทางและกรอบแนวคิดการออกแบบ ดังภาพประกอบ
ตอไปนี้  
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ภาพประกอบ 11  สรุปแนวทางและกรอบแนวคิดการออกแบบรางผลติภัณฑกระเปาสตรีแปรรูจากผือ 

 
 
 

แนวคิดการออกแบบผลิตภณัฑ
ท่ีเนนเอกลักษณและ 

คุณคาทางวัฒนธรรมและ 

แนวโนมแฟช่ันกระเปาสตรี 

แนวคิดแนวคิดการออกแบบท่ี
เนนความคลองตัวในการใชงาน เปนตัวกําหนดในเร่ืองของสัดสวน 

แนวคิดการออกแบบผลิตภณัฑ
ท่ีเนนคุณคาทางวัสด ุ

เปนตัวกําหนดในเร่ืองของรูปแบบ เนน 
เหล่ียม มุม ทรงเรขาคณิต 

เปนตัวกําหนดในเร่ืองของสีสัน เนน 
สีสันแนวคลาสสิค พาสเทล 

เปนตัวกําหนดในเร่ืองของเทคนิคการ
สรางสรรค เนนเทคนิคท่ีทําใหเกิดร้ิว
รอยเพื่อใหดูเกา ยอนยุค โดยไดนํา
วิธีการ ถักและมัดยอม ใชกาํหนด
กรรมวิธีในการยอมสีเสนผือดวย 
วิธีการปะติด ซ่ึงเทคนิดท่ีมีความ
ใกลเคียงกับเทนรดนี้ ไดแก เทคนิค
Collage และ Cubomania จึงใช

กําหนดกรรมวิธีในการข้ึนรูปกระเปา 

เปนตัวกําหนดวัสดุรวมท่ีนาํมาใชใน

การออกแบบกระเปา ซ่ึงกําหนดเปน

หนังแท เพราะแสดงเนื้อแทและคุณ 

ลักษณะพิเศษของวัสดุ อีกท้ังยังเปนการ

ขยายการใชประโยชนจากวสัดุใหกวาง

ข้ึนอีกดวย 
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 ชุดที่ 1 (Collection1) ใชวิธีการตัดเส่ือเปนผืนเดียว โดยไมมีการเชือ่มตอดานกนกระเปา 
สวนดานขางใชหนงัมาเปนสวนประกอบ โดยเนนการปรับรูปทรงกระเปาดานเพื่อเพิม่พื้นที่ใชสอยได
มากข้ึน รูปทรงกระเปาใชรูปทรงเรขาคณิตแบบส่ีเหล่ียม ซึ่งสอดคลองกับเทรนด แฟช่ันในป 2012 ซึ่ง
โครงสรางรูปแบบจะเนนในเรื่องของความเปนเหล่ียม มุม มีรูปทรงชัดเจน ทําใหดูมีมิติ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 12 : แบบรางผลิตกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 1 (Collection 1) 

ชุดที่ 2 (Collection 2) ออกแบบโดยเทคนิค ภาพปะติด หรือ คอลลาจ เปนวธิีการหนึง่ของเทรนด

แฟชั่นในป 2012 โดยนาํมาประยุกตใชในการสรางแบบกระเปา โดยเนนการนาํเศษวัสดุเหลือใชจาก

การแปรรูปผือ 

            

 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 13  แบบรางผลิตกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 2 (Collection 2) 
 
 
 
 
 
 



  85 

ชุดที่ 3 (Collection 3) ออกแบบโดยนาํแนวคิด Cubomania หรือการตัดภาพตางๆออกเปน
ส่ีเหล่ียมจตุรัสเล็กๆ หลายๆช้ิน แลวนาํมาเรียงกนัใหม เพื่อใหเกิดลวดลายแปลกใหม และนํามา
ประยุกตใชในออกแบบกระเปาและใชวิธกีารเย็บส่ีเหล่ียมเล็กแตละชิ้นติดกัน ใหคลายกับการชุนเส้ือผา
เกาเปนการสรางใหเกิดร้ิวรอย และตกแตงดวยมุดเงนิ ใหเกิดความแวววาว เขากับเทรนดแฟชัน่ 2012 
สะทอนถงึความเกายอนยุค  
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 14  แบบรางผลิตกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 3 (Collection 3) 
 
 4.5 การประเมินแบบรางโดยผูเช่ียวชาญ 
 การประเมนิแบบรางโดยผูเช่ียวชาญ จาํนวน 5 ทาน โดยนําเสนอผลการวัดประสิทธภิาพของ
แบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ คร้ังที่ 1 จาํนวน 3 ชุด (Collections) ประกอบดวย กระเปาหูหิว้, 
กระเปาสะพาย, กระเปาหนบี/กระเปาถือ จํานวนทั้งหมด 9 ชิ้นงาน โดยคํานงึจากหลักเกณฑดานการ
ออกแบบหลักเกณฑดานการผลิต ไดผลปรากฏดังนี ้
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ตาราง 4  คาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เกีย่วกับการประเมนิผลที่มีตอผลิตภัณฑกระเปาสตรี
แปรรูปจากผือ ชุดที่ 1 (Collection 1) 

 

ประเด็นการประเมิน X  S.D. ระดับเกณฑ 
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ    

1. รูปแบบสวยงามทันสมัย 4.40 0.55 ดี 
2. รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกับการใชงาน 

แข็งแรงทนทาน 3.60 0.55 ดี 
3. สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย 3.80 0.45 ดี 
4. มีความริเร่ิมสรางสรรค สรางความแตกตางจากรูป

แบบเดิมๆ 4.40 0.55 ดี 
5. รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงาน

ไดจริงในชีวิตประจําวนั 3.80 0.84 ดี 
หลักเกณฑทางดานการผลิต    

1. วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลืน
สวยงาม 3.60 0.55 ดี 

2. รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป 3.20 0.45 พอใช 
3. รูปแบบมีความสอดคลองกบัเทคนิคการข้ึนรูปของ

ทองถิน่ 3.80 0.45 ดี 
4. มีการใชวัตถุดิบอยางคุมคา 3.80 0.45 ดี 
5. ความเปนไปไดในการผลิตเชิงพาณิชย 3.60 0.55 ดี 

ผลการประเมินรวม 3.80 0.19 ดี 

 
 สรุปผลการประเมินผลิตภณัฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 1 (Collection 1) 
 1.  รูปแบบสวยงามทันสมัย มีคาเฉลี่ย 4.40 
 2.  มีความริเร่ิมสรางสรรค สรางความแตกตางจากรูปแบบเดิมๆ มีคาเฉล่ีย 4.40 
 3.  สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย มีคาเฉลี่ย 3.80 
 4.  รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริงในชีวิตประจําวนั มีคาเฉล่ีย 3.80 
 5.  รูปแบบมีความสอดคลองกับเทคนิคการข้ึนรูปของทองถิน่ มีคาเฉลีย่ 3.80 
 6.  มกีารใชวัตถุดิบอยางคุมคา มีคาเฉลีย่ 3.80 
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 7.  รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกบัการใชงาน แข็งแรงทนทาน มีคาเฉลี่ย 3.60 
 8.  วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลนืสวยงาม มีคาเฉลีย่ 3.60 
 9.  ความเปนไปไดในการผลติเชิงพาณิชย มีคาเฉลี่ย 3.60 
 10. รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป มีคาเฉล่ีย 3.20 

 จากตาราง 4 สรุปไดวา แบบรางผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือชุดที่1 (Collection 1) 
โดยรวมอยูในเกณฑดี มีคาเฉล่ีย 3.80 
 
ตาราง 5  คาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เกีย่วกับการประเมนิผลที่มีตอผลิตภัณฑกระเปาสตรี

แปรรูปจากผือ ชุดที่ 2 (Collection 2) 
 

ประเด็นการประเมิน X  S.D. ระดับเกณฑ 
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ    

1. รูปแบบสวยงามทันสมัย 4.20 0.45 ดี 
2. รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกับการใชงาน 

แข็งแรงทนทาน 3.80 0.84 ดี 
3. สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย 3.80 0.84 ดี 
4. มีความริเร่ิมสรางสรรค สรางความแตกตางจากรูป

แบบเดิมๆ 4.60 0.55 ดีมาก 
5. รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงาน

ไดจริงในชีวิตประจําวนั 4.00 0.71 ดี 
หลักเกณฑทางดานการผลิต    

1. วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลืน
สวยงาม 4.00 0.00 ดี 

2. รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป 3.60 0.89 ดี 
3. รูปแบบมีความสอดคลองกบัเทคนิคการข้ึนรูปของ

ทองถิน่ 3.60 0.55 ดี 
4. มีการใชวัตถุดิบอยางคุมคา 4.00 0.00 ดี 
5. ความเปนไปไดในการผลิตเชิงพาณิชย 4.00 0.71 ดี 

ผลการประเมินรวม 3.96 0.34 ดี 
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 สรุปผลการประเมินผลิตภณัฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 2 (Collection 2) 
 1.  มีความริเร่ิมสรางสรรค สรางความแตกตางจากรูปแบบเดิมๆ มีคาเฉล่ีย 4.60 
 2.  รูปแบบสวยงามทันสมัย มีคาเฉลี่ย 4.20 
 3.  รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริงในชีวิตประจําวนั มีคาเฉล่ีย 4.00 
 4. วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลืนสวยงาม มีคาเฉลี่ย 4.00 
 5.  มกีารใชวัตถุดิบอยางคุมคา มีคาเฉลีย่ 4.00 
 6. ความเปนไปไดในการผลติเชิงพาณิชย มีคาเฉลี่ย 4.00 
 7.  รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกบัการใชงาน แข็งแรงทนทาน มีคาเฉลี่ย 3.80 
 8.  สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย มีคาเฉลี่ย 3.60 
 9.  รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป มีคาเฉล่ีย 3.60 
 10. รูปแบบมีความสอดคลองกับเทคนิคการข้ึนรูปของทองถิน่ มีคาเฉล่ีย 3.60 

 จากตาราง 5 สรุปไดวา แบบรางผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือชุดที่2 (Collection 2) 
โดยรวมอยูในเกณฑดี มีคาเฉล่ีย 3.96 
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ตาราง 6  คาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เกีย่วกับการประเมนิผลที่มีตอผลิตภัณฑกระเปาสตรี
แปรรูปจากผือ ชุดที่ 3 (Collection 3) 

 

ประเด็นการประเมิน X  S.D. ระดับเกณฑ 
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ    

1. รูปแบบสวยงามทันสมัย 3.80 0.45 ดี 
2. รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกับการใชงาน 

แข็งแรงทนทาน 3.40 0.55 ดี 
3. สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย 3.80 0.84 ดี 
4. มีความริเร่ิมสรางสรรค สรางความแตกตางจากรูป

แบบเดิมๆ 3.40 0.55 ดีมาก 
5. รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงาน

ไดจริงในชีวิตประจําวนั 3.80 0.45 ดี 
หลักเกณฑทางดานการผลิต    

1. วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลืน
สวยงาม 3.40 0.55 ดี 

2. รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป 3.60 0.55 ดี 
3. รูปแบบมีความสอดคลองกบัเทคนิคการข้ึนรูปของ

ทองถิน่ 3.20 0.45 พอใช 
4. มีการใชวัตถุดิบอยางคุมคา 3.20 0.45 พอใช 
5. ความเปนไปไดในการผลิตเชิงพาณิชย 3.80 0.45 ดี 

ผลการประเมินรวม 3.54 0.23 ดี 

 
 สรุปผลการประเมินผลิตภณัฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 2 (Collection 2) 
 1.  รูปแบบสวยงามทันสมัย มีคาเฉลี่ย 3.80 
 2.  สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย มีคาเฉลี่ย 3.80 
 3.  รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริงในชีวิตประจําวนั มีคาเฉล่ีย 3.80 
 4.  ความเปนไปไดในการผลติเชิงพาณิชย มีคาเฉลี่ย 3.80 
 5.  รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป มีคาเฉล่ีย 3.60 
 6.  รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกบัการใชงาน แข็งแรงทนทาน มีคาเฉลี่ย 3.40 
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 7.  มีความริเร่ิมสรางสรรค สรางความแตกตางจากรูปแบบเดิมๆ มีคาเฉล่ีย 3.40 
 8.  วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลนืสวยงาม มีคาเฉลีย่ 3.40 
 9.  รูปแบบมีความสอดคลองกับเทคนิคการข้ึนรูปของทองถิน่ มีคาเฉลีย่ 3.20  
 10. มีการใชวตัถุดิบอยางคุมคา มีคาเฉลีย่ 3.20 

 จากตาราง 6 สรุปไดวา แบบรางผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือชุดที่3 (Collection 3) 
โดยรวมอยูในเกณฑดี มีคาเฉล่ีย 3.54 
 

จากผลการประเมินการวัดประสิทธิภาพของแบบรางกระเปาสตรีแปรรูปจากผือคร้ังที่ 1  แบบ

รางผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือชุดที่ 2 (Collection 2) มีคะแนนรวมมากที่สุด จึงนําไป

ปรับปรุงและพัฒนาตามคําแนะนาํของผูเช่ียวชาญ  มีคําแนะนําวาตองคํานงึถงึขนาดของชิ้นผือทีต่อง

ตัดเพื่อตอแตะละช้ินดวย เพราะหากขนาดเล็กเกินไปจะทําใหเกิดการแตกลุยในชวงมุมสามเหล่ียมได

งาย และในสวนของหหูรือสายกระเปานั้น แนะนาํใหปรับปรุงในมีรูปทรงเปนสามเหล่ียมเพื่อให

กลมกลืนเปนอันหนึ่งอันเดียวกันในภาพรวม ปรากฏผลดังภาพประกอบ 15 

   
ภาพประกอบ 15  แบบรางผลิตกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 4 (Collection 4) 

 

ผลการประเมินวัดประสิทธภิาพของแบบรางกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ คร้ังที่ 2  ปรากฏผลดัง
ตาราง 7 
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ตาราง 7 : คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เกีย่วกับการประเมนิผลที่มีตอผลิตภัณฑกระเปาสตรี
แปรรูปจากผือ ชุดที่ 4 (Collection 4) 

 

ประเด็นการประเมิน X  S.D. ระดับเกณฑ 
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ    

1. รูปแบบสวยงามทันสมัย 4.80 0.45 ดีมาก 
2. รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกับการใชงาน 

แข็งแรงทนทาน 4.40 0.55 ดี 
3. สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย 4.60 0.55 ดีมาก 
4. มีความริเร่ิมสรางสรรค สรางความแตกตางจากรูป

แบบเดิมๆ 4.60 0.55 ดีมาก 
5. รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงาน

ไดจริงในชีวิตประจําวนั 4.60 0.55 ดีมาก 
หลักเกณฑทางดานการผลิต    

1. วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลืน
สวยงาม 4.20 0.45 ดี 

2. รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป 4.20 0.84 ดี 
3. รูปแบบมีความสอดคลองกบัเทคนิคการข้ึนรูปของ

ทองถิน่ 4.00 0.71 ดี 
4. มีการใชวัตถุดิบอยางคุมคา 3.80 0.84 ดี 
5. ความเปนไปไดในการผลิตเชิงพาณิชย 4.60 0.55 ดีมาก 

ผลการประเมินรวม 4.38 0.30 ดี 

 
 สรุปผลการประเมินผลิตภณัฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 4 (Collection 4) 
 1.  รูปแบบสวยงามทันสมัย มีคาเฉลี่ย 4.80 
 2.  สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย มีคาเฉลี่ย 4.60  
 3.  มีความริเร่ิมสรางสรรค สรางความแตกตางจากรูปแบบเดิมๆ มีคาเฉล่ีย 4.60 
 4.  รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริงในชีวิตประจําวนั มีคาเฉล่ีย 4.60  
 5.  ความเปนไปไดในการผลติเชิงพาณิชย มีคาเฉลี่ย 4.60 
 6.  รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกบัการใชงาน แข็งแรงทนทาน มีคาเฉลี่ย 4.40  
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 7.  วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลนืสวยงาม มีคาเฉลีย่ 4.20 
 8.  รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป มีคาเฉล่ีย 4.20 
 9.  รูปแบบมีความสอดคลองกับเทคนิคการข้ึนรูปของทองถิน่ มีคาเฉลีย่ 4.00  
 10. มีการใชวตัถุดิบอยางคุมคา มีคาเฉลีย่ 3.80 

    จากตาราง 7 สรุปไดวา แบบรางผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือชุดที่ 4 (Collection 4) 
มีคาเฉลี่ย 3.54  ดังนั้นประสิทธภาพโดยรวมอยูในเกณฑดี 
 
 4.6 การประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตนแบบกระเปาสตรีแปรรูป
จากผือ 

ตาราง 8   คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เกีย่วกับการประเมนิผลความพึงพอใจของผูบริโภคที่มี
ตอผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 

 

ประเด็นการประเมิน X  S.D. ระดับเกณฑ 
1. กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีรูปแบบและลวดลายที่

สวยงาม 4.29 0.50 ดี 
2. กระเปาสตรีแปรรูปจากผือสามารถเปนแนวทางใน

การสรางรายไดใหแกทองถิน่ได 4.19 0.51 ดี 
 กระเปาสตรีแปรรูปจากผือสรางความแตกตางและ
แปลกใหมจากรูปแบบเดิม 4.25 0.56 ดี 

 กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีความเหมาะสมตอ
การนาํไปใชงาน 4.29 0.48 ดี 

 กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีความเปนเอกลักษณ
และแสดงถึงศิลปะทองถิ่นไดเปนอยางดี 3.75 0.50 ดี 

 กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีความประณีตและมี
ความละเอียดในการตัดเย็บ 3.78 0.61 ดี 

ผลการประเมินรวม 4.38 0.30 ดี 

 
 สรุปผลการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่มตีอผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรี
แปรรูปจากผือ  
 1.  กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีรูปแบบและลวดลายที่สวยงาม มีคาเฉล่ีย 4.29 



  93 

       2.  กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีความเหมาะสมตอการนาํไปใชงาน มีคาเฉล่ีย 4.29 
 3.  กระเปาสตรีแปรรูปจากผือสรางความแตกตางจากรูปแบบเดิม มีคาเฉล่ีย 4.25 
 4.  กระเปาสตรีแปรรูปจากผือสามารถเปนแนวทางในการสรางรายไดใหแกทองถิ่นได มี
คาเฉลี่ย 4.17 
 5. กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีความประณีตและมีความละเอียดในการตัดเย็บ มีคาเฉล่ีย 
3.78 
 6.  กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีความเปนเอกลักษณและแสดงถึงศิลปะทองถิน่ไดเปนอยางดี 
มีคาเฉลี่ย 3.75 
 สรุปไดวาผูบริโภคมีความพงึพอใจตอผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ มี
คาเฉลี่ยรวม 4.30  อยูในเกณฑดี สามารถสรางความแตกตางทางดานรูปแบบ, มีความโดดเดน แปลก
ใหม, มีความสวยงาม และมีประสิทธิภาพดานการใชงานไดอยางเหมาะสม เขากบัยุคสมัยปจจุบัน 
สอดคลองกับความตองการของผูบริโภค อีกทั้งสามารถสงเสริมรายไดและพัฒนาอาชีพในทองถิ่นได 
 



บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
  การศึกษาคร้ังนี้มวีัตถุประสงคเพื่อศึกษารูปแบบและกระบวนการผลิต ผลิตภัณฑ
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือ และพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชมุชนบานกุด
กระเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธานี ใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคใน
ปจจุบัน โดยผูวิจัยไดดําเนินการตามข้ันตอนดังนี ้  
 1. ประชากรทีใ่ชในการในการวิจัยคร้ังนี้ คือ รูปแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
ที่ออกแบบโดยผูวิจัย 15 ชุด (Collection)  
 2. เคร่ืองมือทีใ่ชในการรวบรวมขอมูล แบงออกเปน 6 ข้ันตอน ไดแก 
  ตอนท่ี 1  กระบวนการสรางแบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญ, แบบสอบถามความคิดเหน็
และความตองการของผูบริโภคและผูที่สนใจกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ เปนการสรางกรอบแนวคิด
เพื่อโจทยที่ใกลเคียงกับความเปนจริงและความตองการพัฒนา 
  1.1 ศึกษาวิธกีาร ขอมูลจากเอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวของเพื่อเปนแนวทางในการ
สรางแบบสอบถามความคิดเห็นและความตองการของผูบริโภค 
  1.2 การสรางแบบสอบถามความคิดเหน็และความตองการของผูบริโภคและผูที่สนใจ
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
  ตอนท่ี 2  กระบวนการวิเคราะหและสังเคราะหขอมูล 
  2.1 นาํขอมูลที่ไดจากแบบสัมภาษณและแบบสอบถาม มาวิเคราะหและสรุปผลเพือ่
เปนแนวทางในการออกแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
  2.2  วเิคราะหขอมูลเกี่ยวกับแนวโนมแฟช่ันกระเปาสตรี 2012 (Fashion trends 
2012) เพื่อใชเปนแนวทางและกรอบแนวคิดในการออกแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ  
  ตอนท่ี 3  กระบวนการออกแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
     3.1 ออกแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 15 ชุด (Collections) ประกอบดวย 45 
ชิ้นงาน โดยคํานงึจาก 2 หลักเกณฑ ดังนี ้
   3.1.1 หลักเกณฑทางดานการออกแบบ (Design Aspect) ประกอบดวย 
    - ดานความงาม (Aesthetic Function) 
    - ดานประโยชนใชสอยกายภาพ (Practical Function) 
   3.1.2 หลักเกณฑทางดานการผลิต (Production Aspect) ประกอบดวย 
    - ดานวัสดุ (Material) ที่ใชในการผลิต 
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    - กรรมวิธีการผลิต (Process) 
  ตอนท่ี 4 กระบวนการคัดเลือก หรือตรวจแบบรางของกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ  
  จากแบบรางกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ จาํนวน 15 ชุด (Collections) ประกอบดวย 
45 ชิ้นงาน คัดเลือกโดยผูเชีย่วชาญใหเหลือเพียง 3 ชุด (Collections) ปรับปรุงแกไขและประเมิน
แบบจากผูเชี่ยวชาญทางดานผลิตภัณฑ จาํนวน 5 ทาน เพื่อคัดเลือกใหเหลือเพียง 1 ชุด 
(Collection) ตามความเหมาะสม ไดผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 1 ชุด
(Collection) ประกอบดวย 3 ชิ้นงาน โดยคํานึงถึงหลักเกณฑ 2 หลักเกณฑที่กําหนดไว คือ 
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ หลักเกณฑทางดานการผลิต  
  ตอนท่ี 5 กระบวนการในการปรับปรุงแกไขแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ จากการ
ประเมินแบบโดยผูเชี่ยวชาญ นํามาปรับปรุงแกไขตามคําช้ีแนะที่ไดจากการประเมนิแบบคร้ังที ่1
และ 2 
  ตอนท่ี 6 กระบวนการสรางผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ โดยนาํแบบ
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือที่สรุปจากการประเมินโดยผูเช่ียวชาญ มาสรางสรรคเปนผลงานตนแบบ
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือ  
  ตอนท่ี 7 กระบวนการวัดคุณภาพ โดยประเมินผลจากการสรางแบบประเมินความพึง
พอใจโดยมุงประเด็นทางดานความสวยงามและประโยชนใชสอย เพื่อประเมินผลการวิจัย 
  การวิเคราะหขอมูล ผูวิจยัไดแบงกลุมตัวอยางผูเชี่ยวชาญออกเปน 2 กลุม คือ กลุมที่ 
1 ผูเชี่ยวชาญดานผลิตภัณฑกระเปาสตรี จํานวน 5 คน กลุมที่ 2 ผูบริโภคหรือผูที่สนใจกระเปาสตรี
แปรรูปจากผือ จํานวน 100 คน  เคร่ืองมือที่ใชเก็บรวบรวมขอมูล เปนแบบสอบถามความคิดเหน็
เกี่ยวกับปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือกซื้อและความตองการผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
และแบบประเมินรูปแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ที่ผูวิจัยไดสรางข้ึนประกอบดวย 2 ตอน ไดแก 
  ตอนท่ี 1 เปนแบบสอบถามความคิดเหน็ของผูเชี่ยวชาญโดยการประเมินแบบมาตรา
สวน (Rating Scale) ซึ่งกาํหนดคาคะแนน (Weight) ออกเปน 5 ระดับ ตามวธิีของ ลิเคอร (พวง
รัตน ทวีรัตน. 2540: 114) ดังนี ้
  5 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับดีมาก 
  4 หมายถงึ  ผลการประเมินในระดับดี 
  3 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับพอใช 
  2 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับควรปรับปรุง 
  1 หมายถงึ   ผลการประเมินในระดับใชไมได 
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  กําหนดเกณฑ  การแปลความหมาย ขอมูลที่เปนคาเฉลี่ยตางๆ ดังนี ้
  คาเฉลี่ยระหวาง ความหมาย 
  4.51 – 5.0 ผลการประเมินในระดับดีมาก 
  3.51 – 4.50 ผลการประเมินในระดับดี 
  2.51- 3.50 ผลการประเมินในระดับพอใช 
  1.51 – 2.50 ผลการประเมินในระดับตองปรับปรุง 
  1.00 – 1.50 ผลการประเมินในระดับใชไมได 
  ตอนท่ี 2 เปนแบบปลายเปด สําหรับผูตอบแบบประเมินแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม
และใหขอเสนอแนะตางๆ จากนัน้นําผลการวิจัยและพฒันากระเปาสตรีแปรรูปจากผือที่ไดวิเคราะห 
เพื่อตรวจสอบสมมติฐานตอไป 
 
สรุปผลการวิเคราะหขอมูล 
 1.  ผลการศึกษาและวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณ ขอมูลดานรูปแบบ ลวดลาย 
คุณสมบัติของวัถตุดิบ และเทคนิคการสรางสรรคกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุมชนบานกุด
กระเสียน ต.เข่ืองใน  อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ีพบวา 
  1.1  ดานรูปแบบและลวดลาย  โดยสวนใหญมีรูปทรงส่ีเหล่ียม ซึ่งจําแนกไดเปน 
กระเปาหูหิว้และกระเปาสะพาย 2 ประเภทเทานั้น และสีของผลิตภัณฑสวนใหญเกดิจากการยอมสี
เคมี (สียอมกก) ลักษณะโทนสีเปนสีสดใส ในดานของลวดลายแบงออกเปน 3 กลุม คือ  1) ลายพื้น 
ไดแก ลายพืน้แดง ลายพืน้เขียว เปนตน 2) ลายสลับ ไดแก ลายแดง-ดํา, ลายตะแคง, ลายพริกไทย 
เปนตน 3) ลายผสม ไดแก  ลายลูกโซ, ลายกางปลา, ลายดอกจันทร เปนตน  ซึ่งมีความคลายคลึง
กับอีกหลายชุมชนที่มีผลิตภัณฑในรูปแบบใกลเคียงกนั เนื่องจากลวดลายสวนใหญในปจจุบันสราง
ข้ึนจากฟม (เคร่ืองมือที่ใชกระทบเสนผือใหแนน มีความยาวหลายขนาด) และลวดลายตางๆ สวน
ใหญ มีชื่อเรียกตามความคิดและความเขาใจของผูทอ ทําใหไมมีชื่อทีแ่นนอนและตายตัว 
       1.2  ดานวัตถดิุบ พบวา วัตถุดิบหลักที่ใชคือ ผือ มีคุณสมบัติเหนียว โคงตัวได ถาแหง
จะกรอบ ฉีกขาดงาย มีขอจาํกัดในเร่ืองของความกวางและพับงอ สรุปคุณสมบัติเปนขอดี ขอเสีย 
ดังแสดงในตารางที ่9 
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ตาราง  9  คุณสมบัติ ขอดี ขอเสีย ของวตัถุดิบผือ 
 

ขอดี ขอเสีย 
1.  ผือที่ทอสามารถดัดโคงได มีความแข็งแรง 
2.  ผือเหมาะแกการทอเปนแผน หรือผืน 
3.  ข้ึนเองไดตามธรรมชาติในปริมาณมาก 
4.  มีอายุการเก็บรักษายาวนาน 
5.  สามารถทนตอความช้ืนที่เกิดจากน้ําได 
6. ผือที่แหงแลวจะมีสีขาวนวลสวยงามมาก  

(ตองตากดวยแดดจัดๆ) สามารถนาํมายอมสี 
เพื่อความสวยงาม 

1.  มีขอจาํกัดในเร่ืองของความยาวและขนาด
ของลําตน 

2.  เสนผือทีท่าํการจัก เมื่อทิง้ไวนานๆจะ
กรอบ แหง   
ฉีกขาดหรือหกังอไดงาย 

3. ผือที่ผานกระบวนการแปรรูปแลวมี
ขอจํากัดในการจัดรูปทรง ไมสามารถพับได
โดยตรง  

4. ในข้ันตอนการตากตองใชเวลาและข้ึนอยู
กับสภาพ แวดลอมดวย เพราะสงผลใน
ดานของสีของเสนผือ 

 
  1.3  ดานกระบวนการผลิตและเทคนิคการสรางสรรคพบวา กระเปาสตรีแปรรูปจากผื
อใชกรรมวิธีการทอผือเปนผืนเส่ือ จากนั้นนําไปตัดข้ึนรูปตามแบบ  ตกแตงขอบดวยผากนุ ประกอบ
หูหิว้หรือสายกระเปาโดยใชจักรอุตสาหกรรม และข้ึนรูปทรงกระเปาดวยการสอยดวยมือ 
 2.  ผลการศึกษาและวิเคราะหขอมูลเกีย่วกับแนวโนมแฟชั่นกระเปาสตรี 2012 (Fashion 
trends 2012) สรุปไดดังนี้     
  2.1 ดานลักษณะโครงสรางรูปแบบกระเปาจําแนกไดเปน 1) กระเปาถอืที่มีสายคาด
มือ (Handle wristlets), 2) กระเปาเข็ดขัดหรือกระเปาคาดสะโพก (Belt bags), 3) กระเปาเดินทาง 
(Duffel bags), 4) กระเปาทรงยอนยุค (Vintage cases), 5) กระเปาสะพายยุค 70 หรือกระเปาทรง
อานมา (70’s bags), 6) กระเปาทรงกลอง (Boxed bags), 7) กระเปาหหูิ้ว (Totes bags) ซึ่ง
ลักษณะโครงสรางรูปแบบจะเนนในเร่ืองของความเปนเหล่ียม มุม มีรูปทรงชัดเจน ทําใหดูมีมิติ 
(ขอมูลจากหนงัสือพิมพมติชน) 
  2.2  ดานสีสันของกระเปา สรุปเปน  3 ลักษณะ คือ โทนสีมืดที่มีสีแดงผสม, โทนสี
ธรรมชาติ และโทนสีออนหวาน  เปนการนําสีสดใสมาผสมดวยสีขาว แนวสีพาสเทล เพื่อลดความ
สดใสจัดจานลง 
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  2.3  ดานวัสดุและเทคนิคการสรางสรรค  สรุปไดวา วัสดุที่ใชจะเนนในลักษณะพืน้ผิว
ที่มีความแวววาว ระยิบระยับ คลายอัญมณีหรือโลหะผสม โดยมทีั้งวสัดุหนงั, ผา และเสนใย  ดาน
เทคนิคในการสรางสรรคพบวาจะเนนเทคนิคทีท่ําใหเกิดร้ิวรอย สะทอนถงึความเกายอนยุค เชน 
การถัก, ทอ, มดัยอม, งานประติด, การพิมพ, การขัดสี  
 3.  ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยที่มีอิทธพิลตอการเลือกซือ้และ
ความตองการผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือในปจจุบัน โดยผูวจิัยดําเนินการเก็บขอมูลดวย
ตนเองพรอมอธิบายขอมูลประกอบรูปภาพเมื่อมีคําถามจากผูกรอกแบบสอบถามโดยไดรับ
แบบสอบถามทั้งหมดคือครบสมบูรณ คิดเปน 100% จาํนวน 100 ชุด เปนการสรางกรอบ
แนวความคิด เพื่อเปนโจทยใกลเคียงกบัผูบริโภคประเปาสตรีแปรรูปจากผือ  สรุปผลไดดังนี้  
 ผลจากแบบสอบถามความคิดเห็นและความตองการของผูบริโภคกระเปาสตรีแปรรูปจาก
ผือ ตอนที ่1 พบวา เปนเพศหญิงทีม่ีสถานภาพโสด คิดเปนรอยละ 55 เพศหญิงทีม่ีสถานภาพ คิด
เปนรอยละ 45 ชวงอาย ุ31-35 ป มากที่สุด คิดเปนรอยละ 49 ระดับการศึกษา ระดับปริญญาตรี 
มากที่สุด คิดเปนรอยละ 74 อาชีพ พนักงานเอกชน มากที่สุด คิดเปนรอยละ 45 รายไดเฉล่ียตอ
เดือน 20,001 – 30,000 บาท มากที่สุด คิดเปนรอยละ 48  ตอนที ่2 พบวา ลักษณะรูปทรงของ
ผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือในปจจุบันมีความหลากหลาย อยูในเกณฑนอยทีสุ่ด รอยละ 70
รูปแบบของผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือในปจจุบันมีความรวมสมัย อยูในเกณฑนอยที่สุด รอย
ละ 75 ลักษณะลวดลายและสีสันที่มีผลตอการเลือกซื้อกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ อยูในเกณฑมาก
ที่สุด จํานวน 3 อันดับแรก ไดแก อันดับแรกลายพื้น รอยละ 75 รองลงมาคือลายผสม รอยละ 63 
และลายสลับ รอยละ 56 ผูบริโภคเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือโดยพิจารณาจาก
องคประกอบในดาน รูปแบบสวยถูกใจเปนอันดับแรก รอยละ 79 รองลงมาความเหมาะสมในการ
ใชงาน รอยละ 70 และลวดลายและสีสันโดดเดนสะดุดตา รอยละ 64 ประเภทของกระเปาที่ไดรับ
ความนิยมอยูในเกณฑมากที่สุด จํานวน 3 อันดับแรก ไดแก อันดับแรกกระเปาหหูิ้ว รอยละ 80 
รองลงมาคือกระเปาสะพาย รอยละ 75 และกระเปาหนีบ/กระเปาถือ รอยละ 72  
  4. ผลการประเมินแบบรางโดยผูเชี่ยวชาญคร้ังที ่1 จํานวน 3 ชุด (Collections) สรุป
ผลไดดังนี้ 
  ผลการวิเคราะหขอมูลการประเมินแบบรางกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 1 
(Collection 1) พบวา รูปแบบเหมาะสมทนัสมัย มีความแตกตางไปจากรูปแบบเดิม มีคาเฉลี่ย 4.40 
รูปแบบมีความคิดริเร่ิมสรางสรรค มีคาเฉล่ีย 4.40 สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัยมีคาเฉลีย่ 
3.80 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริงทนทานแข็งแรง มีคาเฉลี่ย 3.80  
ความยุงยากซบัซอนในการผลิต มีคาเฉลี่ย 3.80 ใชตนทนุนอย คาเฉลี่ย 3.80 กรรมวิธ ี   รูปทรง
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และขนาดมีความเหมาะสมกับการใชงาน มีคาเฉลี่ย 3.60 วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสม
กลมกลืนสวยงาม มีคาเฉลีย่ 3.60  ความเปนไปไดในเชิงพาณิชย มีคาเฉลี่ย 3.60 กรรมวิธี จาํนวน
ข้ันตอนในการผลิต มีคาเฉลีย่ 3.20 ผลการประเมินรวม ชุดที่ 1 (Collection 1) มีคาเฉล่ีย 3.80 อยู
ในเกณฑดี 
  ผลการวิเคราะหขอมูลการประเมินแบบรางกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 2 
(Collection 2) พบวา รูปแบบมีความคิดริเร่ิมสรางสรรค มีคาเฉลี่ย 4.60  รูปแบบเหมาะสมทันสมัย 
มีความแตกตางไปจากรูปแบบเดิม มีคาเฉล่ีย 4.20 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใช
งานไดจริงทนทานแข็งแรง มีคาเฉลี่ย 4.00 วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลืนสวยงาม 
มีคาเฉลี่ย 4.00 ใชตนทนุนอย มีคาเฉล่ีย 4.00 ความเปนไปไดในเชิงพาณิชย มีคาเฉล่ีย 4.00  
รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกับการใชงาน มีคาเฉล่ีย 3.80 สีและลวดลายสวยงามเขากับยุค
สมัย มีคาเฉลีย่ 3.80 กรรมวธิี จํานวนข้ันตอนในการผลิต มีคาเฉลี่ย 3.60 ความยุงยากซับซอนใน
การผลิต มีคาเฉล่ีย 3.60 ผลการประเมินรวม ชุดที ่2 (Collection 2) มีคาเฉลี่ย 3.96 อยูในเกณฑดี 
  ผลการวิเคราะหขอมูลการประเมินแบบรางกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 3 
(Collection 3) พบวา รูปแบบเหมาะสมทนัสมัย มีความแตกตางไปจากรูปแบบเดิม มีคาเฉลี่ย 3.80  
สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย มคีาเฉลี่ย 3.80  รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการ
ใชงานไดจริงทนทานแข็งแรง มีคาเฉลี่ย 3.80 ความเปนไปไดในเชิงพาณิชย มีคาเฉล่ีย 3.80  
กรรมวิธี จาํนวนข้ันตอนในการผลิต มีคาเฉล่ีย 3.60  รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกับการใช
งาน มีคาเฉลีย่ 3.40 รูปแบบมีความคิดริเร่ิมสรางสรรค มีคาเฉลี่ย 3.40 วัสดุที่ใชในการผลิตมีความ
เหมาะสมกลมกลืนสวยงาม มีคาเฉลีย่ 3.40 ความยุงยากซับซอนในการผลิต มีคาเฉล่ีย 3.20 ใช
ตนทนุนอย มคีาเฉลี่ย 3.20 ผลการประเมินรวม ชุดที่ 3 (Collection 3) มีคาเฉลี่ย 3.54 อยูในเกณฑ
ดี  
  จากการประเมินแบบรางครัง้ที ่1 โดยผูเชีย่วชาญเพื่อทาํการคัดเลือกใหเหลือ 1 ชุด 
และนําไปพฒันาตอ โดยปรับปรุงแกไขเปนแบบรางชุดที่ 4 ประเมินตามหลักเกณฑดานการ
ออกแบบและหลักเกณฑดานการผลิต พบวา ประสิทธิภาพของกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ รูปแบบ
ที่มีระดับคะแนนมากที่สุดคือ ชุดที่ 2 (Collection 2) 
 5.  ผลการประเมินแบบรางโดยผูเชี่ยวชาญคร้ังที ่2 จํานวน 1 ชุด (Collection) เพือ่เก็บ
ขอมูลและปรับปรุงแกไข เพือ่สรางตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ตามหลักเกณฑดานการ
ออกแบบและหลักเกณฑดานการผลิต สรุปไดดังนี้ รูปแบบเหมาะสมทันสมยั มีความแตกตางไป
จากรูปแบบเดิม มีคาเฉลี่ย 4.80 สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย มีคาเฉลี่ย 4.60 รูปแบบมี
ความคิดริเร่ิมสรางสรรค มีคาเฉลี่ย 4.60 รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริง
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ทนทานแข็งแรง มีคาเฉลี่ย 4.60 ความเปนไปไดในเชิงพาณิชย มีคาเฉล่ีย 4.60 รูปทรงและขนาดมี
ความเหมาะสมกับการใชงาน มีคาเฉลี่ย 4.40 วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลนื
สวยงาม มีคาเฉล่ีย 4.20 กรรมวิธี จาํนวนข้ันตอนในการผลิต มีคาเฉลีย่ 4.20  ความยุงยากซับซอน
ในการผลิต มคีาเฉลี่ย 4.00 ใชตนทนุนอย มีคาเฉลี่ย 3.80 ผลการประเมินรวม มีคาเฉล่ีย 4.38 อยู
ในเกณฑดี  
 6.  ผลการประเมินความพงึพอใจของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปร
รูปจากผือ จาํนวน 100 คน ตามหลักเกณฑดานการออกแบบและหลักเกณฑดานการผลิต อยูใน
เกณฑดี สรุปผลไดดังนี้ กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีรูปแบบและลวดลายที่สวยงาม มีคาเฉลีย่ 4.29         
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือสามารถเปนแนวทางในการสรางรายไดใหแกทองถิ่นได มคีาเฉลี่ย 4.29
กระเปาสตรีแปรรูปจากผือสรางความแตกตางจากรูปแบบเดิม มีคาเฉล่ีย 4.25  กระเปาสตรีแปรรูป
จากผือมีรูปแบบแปลกตาเหมาะสมกับยคุสมัยปจจุบัน มีคาเฉลี่ย 4.17  กระเปาสตรีแปรรูปจากผือ
มีความเหมาะสมตอการนาํไปใชงาน มีคาเฉล่ีย 3.78 กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีความเปน
เอกลักษณและแสดงถึงศิลปะทองถิ่นไดเปนอยางดี มีคาเฉลี่ย 3.75 ผลการประเมินรวม มีคาเฉล่ีย 
4.38 มีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.30 อยูในเกณฑดี  
 
อภิปรายผล 
 ผลการวัดประสิทธิภาพโดยรวมของกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ที่ผูวิจยัไดออกแบบมี
ประสิทธิภาพตามหลักเกณฑดานการออกแบบและหลักเกณฑดานการผลิต อยูในเกณฑระดับดีอัน
เนื่องมาจาก 
 1.  หลักเกณฑดานการออกแบบ ประกอบดวย 2 ดาน คือ ดานความสวยงามและดาน
ประโยชนใชสอย มีผลประเมินโดยรวมอยูในเกณฑดี พบวา กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีรูปแบบ
สวยงามทันสมัย และสรางความแตกตางจากรูปแบบเดิมๆ อีกทัง้ยงัมสีีสันและลวดลายสวยงามเขา
กับยุคสมัย ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑของ Kenya Hara ที่กลาวไววาการ
ออกแบบรูปรางรูปทรงหรือการใชลักษณะพื้นผวิ โดยใชวัสดุใหมๆ มาสรางงานออกแบบ ผูใชอาจ
เกิดอารมณ ความรูสึกจากการมองเห็น การสัมผัสเปนประสบการณใหมในการรับรูเชื่อมโยงกับตัว
ผลิตภัณฑ เปนส่ิงที่ผูทีพ่บเห็นหรือผูใชไดรับ สามรถสรางความแตกตางไปจากส่ิงทีพ่บในชวีิต 
ประจําวนั ซึง่สอดคลองกับจารุพรรณ ทรัพยปรุง (2548: 6) ที่วา การออกแบบผลผลิตตามแนวคิด
ใหมทีม่ีความโดดเดน  สวยงาม ทันสมัย จะสามารถสงผลตอการตัดสินใจซื้อเพื่อใชประโยชนใน
การตัดสินใจซือ้ แนวคิดแปลกใหมที่สรางสรรคข้ึนยอมสงผลตอการตอยอดและพัฒนาการ
ออกแบบตอไปอยางไมมีทีส้ิ่นสุด รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกับการใชงาน แข็งแรงทนทาน 
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สอดคลองกับที่ ธีระชัย สุขสด (2544: 138) ที่วาวัสดุในการทําผลิตภัณฑตางๆ ตองมคีวาม
เหมาะสมกับผูใช เปนองคประกอบที่สําคัญที่มีผลตอรูปแบบผลิตภัณฑ นักออกแบบควรจะทราบ
ถึงวัสดุชนิดตางๆ ที่จะนํามาออกแบบวามีสภาพทางกายอยางไร ขอดีขอเสียของวสัดุนั้น จะได
ออกแบบสอดคลองกับความสะดวกในการผลิตความแข็งแรง และสวยงามกลมกลืนสัมพันธกนั
ระหวางรูปทรงกับวัสดุ รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริงในชวีิตประจําวนั 
สอดคลองกับที่ จารุพรรณ ทรัพยปรุง (2548: 5) ทีว่า งานออกแบบที่ดีตองตอบสนองพฤติกรรมของ
ผูบริโภคนั้นต้ังอยูบนรากฐานการดําเนนิชวีิตในปจจุบนัไปจนถึงอนาคตรูปแบบของส่ิงทีท่ําการ
ออกแบบจึงตองเปนผลผลิตที่สามารถใชงานไดจริงตามสมมติฐานที่ต้ังข้ึน  
 2.  หลักเกณฑดานการผลิต ประกอบดวย 2 ดาน คือ ดานวัสดุและดานข้ันตอนกรรมวิธี
การผลิต มีผลประเมินโดยรวมอยูในเกณฑดี พบวา รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป และ
มีเทคนิควิธีการข้ึนรูปความสอดคลองกับกรรมวิธีของทองถิน่ อีกทั้งมีการใชวัตถุดิบอยางคุมคา 
สอดคลองกับเอกชาติ จนัอุไร และคณะ ทีไ่ดเอาใบลานมาออกแบบและพัฒนาเปนบรรจุภัณฑ โดย
สวนหนึง่ของงานวิจัยไดใชเศษวัสดุที่เหลือจากการเลียดใบลาน เชน กานลานและขอบใบลานมา
พัฒนาเปนบรรจุภัณฑและผลิตภัณฑอ่ืนไดอีกหลายประเภท ทั้งนี้เพือ่เปนประโยชนสูงสุดของการ
ใชวัถตุดิบเปนการสงเสริมการพัฒนาที่ยัง่ยืน กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีวัสดุที่ใชในการผลิต
เหมาะสมกลมกลืนสวยงาม สอดคลองกบั สกนธ ภูงามดี (2545: 86) ที่วาความประสานกลมกลืน
กันตองจัดใหอยูในระดับพอดี หากจัดใหมีมากเกินไปอาจทาํใหผลงานไมนาสนใจเทาที่ควร แตหาก
มีนอยเกินไปผลงานชิ้นนัน้กจ็ะไมสะดุดตาหรือไมนาสนใจเทาที่ควร และมีความเปนไปไดในการ
ผลิตเชิงพาณิชยของกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ สอดคลองกับแนวคิดของนวลนอย บุญวงษ (2545: 
123) ทีว่าลักษณะงานออกแบบที่ดีควรมคีวามสอดคลองกับตลาด มรีาคาที่เหมาะสมสามารถ
แขงขันไดเปนอยางดี มีการออกแบบอยางรอบคอบไมขัดกับกฎระเบียบขอบังคับที่ใชกันเปน
มาตรฐานสากลและตองสอดคลองกับรูปแบบทันสมยัเหามะสมกับปจจุบัน ทั้งนี้เร่ืองคาแรงงาน
และเร่ืองตนทนุของกระเปาจางงาน ตนทนุกระเปาแตละใบพรอมกับการจางงาน อยูในระดับที่ไม
แพงมากนัก ซึง่ถือวาคุมคากบัการทาํวิจยัในคร้ังนี ้ผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ มีความ
แตกตางจากกลุมของกระเปาที่ใกลเคียงทีอ่ยูในทองถิน่ทั้งทางดานรูปแบบ ลวดลายและสี ซึ่งเปน
การสรางสรางความแตกตางและเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑใหกบัชุมชน และยังมีรูปแบบที่เหมาะสม
กับยุคปจจุบนั 
 3. ดานความพึงพอใจของผูบริโภค โดยรวมอยูในเกณฑดี เนื่องจากการออกแบบกระเปา
สตรีแปรรูปจากผือ โดยรวมผูบริโภคพึงพอใจตอผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีรูปแบบและ
ลวดลายที่สวยงาม สรางความแตกตางจากรูปแบบเดิมที่มีอยู  มีความประณีตและมีความละเอียด
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ในการตัดเย็บ เหมาะสมตอการนําไปใชงาน อีกทั้งผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือสามารถ
เปนแนวทางในการสรางรายไดใหแกทองถิ่นไดและมีความเปนเอกลักษณและแสดงถึงศิลปะ
ทองถิน่ไดเปนอยางดี สอดคลองกับ คณะกรรมการมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (2546: 1-3) 
ที่กลาววา การพัฒนาผลิตภัณฑมีสวนสําคัญอยางยิง่ทีจ่ะทาํใหสินคามีมูลคาเพิ่มเปนที่ตองการ
ของลูกคา และประสบผลสําเร็จในการจําหนายในทองตลาด การพฒันาผลิตภัณฑจึงมีความ
จําเปนอยางยิง่ โดยจะตองอาศัยเทคนิควิธกีารตางๆ ในการปรับปรุงรูปแบบและคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ 
 
ขอเสนอแนะทั่วไป 
 1. ควรมีการพฒันาทัง้ทางดานลวดลาย และสีสันควบคูไปกับการพฒันารูปแบบ
ผลิตภัณฑ เพือ่เปนแนวทางที่กอใหเกิดความแตกตางของผลิตภัณฑทีม่ีอยูเดิม 
 2. ควรมีการพฒันาการยอมสีผือ เนื่องจากการยอมสีในแตละคร้ัง มีคาสีที่ไมแนนอน 
กอใหเกิดปญหา ในการเลือกวัสดุเพื่อใชในการแปรรูปผลิตภัณฑในจํานวนมาก 
 3. ควรมีการพฒันาบุคลากรในทองถิน่ ใหเกิดความชาํนาญในการผลิตกระเปาควบคูกับ
การพัฒนารูปแบบกระเปา เพื่อสรางรูปแบบที่หลากหลาย และสงเสริมใหเกิดรายไดเพิ่มกับชุมชน 
 4. ควรสงเสริมใหสมาชิกกลุมทอเส่ือผือเปนผูเผยแพรถายทอดความรูในการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑใหกับเยาวชนหรือผูที่สนใจกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ จะนาํไปสูการพัฒนาของ
ชุมชนที่กวางและมีคุณภาพมากย่ิงข้ึน 
 5. ภาครัฐหรือหนวยงานทีเ่กีย่วของความมีการสงเสริมความรูแกสมาชิกกลุมทอเสื่อผือ
ทั้งทางดานปฏิบัติและศึกษาดูงานใหหลากหลายมากย่ิงข้ึน 
 
ขอเสนอแนะในงานวิจัยคร้ังตอไป 
 1. ควรมีการศึกษาวัสดุจากธรรมชาติในทองถิ่น เพื่อประยุกตใชรวมกบัการทอผือ 
 2. ควรมีการศึกษาเทคนิคการข้ึนรูปกระเปาจากวัสดุอ่ืน เพื่อนาํมาประยุกตใชกับการแปร
รูปกระเปาจากผือ 
 3. ควรมีการศึกษาวิธีการข้ึนรูปกระเปาของวัสดุเสนใยอ่ืน เพื่อนาํมาประยุกตใชในการ
พัฒนากระเปาจากเสนใยผือ 
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เอกสารประกอบผลการดําเนินกิจกรรม กลุมแมบานเกษตรกรบานกดุกระเสียน หมูที่ 11 ตําบล 
 เข่ืองใน.  (2549).  อุบลราชธาน.ี 

อําไพ อาจเอี่ยม.  (2554)  สัมภาษณโดย  รัตตัญู  ศิลาบุตร.  ที่ศูนยฝกอาชีพกลุมทอเสื่อผือ  
บานกุดกะเสียน ต.เข่ืองใน อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธานี.  เมื่อ 13 มกราคม 2554. 
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ภาคผนวก ก 
 

แบบสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ 
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แบบสัมภาษณผูเช่ียวชาญเก่ียวกับผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
 
วัน/เดือน/ป................................./ ผูใหสัมภาษณ................................................................... 
 1. ปจจุบนัผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือมีรูปทรงกี่แบบ อะไรบาง 
  1) ........................................................................................................................ 
  2) ........................................................................................................................ 
  3) ........................................................................................................................ 
  4) ........................................................................................................................ 
  5) ........................................................................................................................ 
 
 2.  ปจจุบนัประเภทของผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือมีกี่ประเภท อะไรบาง และมี
ลักษณะอยางไร  
  1) ........................................................................................................................ 
  2) ........................................................................................................................ 
  3) ........................................................................................................................ 
  4) ........................................................................................................................ 
  5) ........................................................................................................................ 
 
 3.  ลวดลายที่นาํมาใชในการผลิตผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือมีลวดลายอะไรบาง 
1)  ...........................................................  6)................................................................ 
2)  ............................................................  7)................................................................ 
3) ............................................................  8)................................................................ 
4) ............................................................  9)............................................................... 
5)  ........................................................... 10).............................................................. 
 
 4. สีของผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือ ไดมาจากกรรมวธิีใด มีสีอะไรบาง 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................    
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
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 5.  คุณสมบัติของผือโดยทัว่ไปในความคิดเห็นของทานเปนอยางไร 
  ขอดี 
  ........................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................    
............................................................................................................................................... 
  ขอจํากัด 
  ........................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................    
............................................................................................................................................... 
 6.  กรรมวิธีผลิตและเทคนิคการสรางสรรค กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีกระบวนการ
อยางไรบาง  
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................     
............................................................................................................................................... 
 
 7.  ในการพัฒนากระเปาสตรีแปรรูปจากผือทานคิดวาควรไดรับการพัฒนาดานใดบาง 
อยางไร         
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................     
............................................................................................................................................... 
 
  8.  ในการพัฒนากระเปาสตรีแปรรูปจากผือ หากมีการผสมผสานวัสดุอ่ืนรวมดวย
เพื่อใหเกิดคุณคาทางความงามและประสิทธภาพดานประโชยนใชสอย ทานคิดวาควรเลือกใชวัสดุ
ใดไดบาง เพราะเหตุใด
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................    
............................................................................................................................................... 
.............................................................................................................................................. 
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 9. ขอดีและขอจํากัดในการพฒันารูปแบบผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือที่ผานมาเปน
อยางไร 
  ขอดี  
  ........................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................    
............................................................................................................................................... 
  ขอจํากัด 
  ........................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................    
............................................................................................................................................... 
 10.  ปริมาณเศษวัสดุที่เหลือใชในการแปรรูปเส่ือผือ มีปริมาณมากนอยเพียงใด  
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................    
............................................................................................................................................... 
.............................................................................................................................................. 
 
 11.  เศษวัสดุที่เหลือใชจากการในแปรรูปเส่ือผือ มีการนาํไปใชประโยชนหรือไม อยางไร 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................    
............................................................................................................................................... 
.............................................................................................................................................. 
      
 12. ขอเสนอแนะเพิ่มเติมเพือ่ประโยชนแกการทาํวิจยัในคร้ังนี้อยางไร 
............................................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................    
............................................................................................................................................... 
.............................................................................................................................................. 
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ภาคผนวก ข 
 

(แบบสอบถามความคิดเห็น 
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แบบสอบถามความคิดเห็น เร่ืองการศึกษาและพัฒนากระเปาสตรี 
แปรรูปจากผือ บานกุดกะเสียน ต.เขื่องใน อ. เขื่องใน จ.อุบลราชธานี 

 
คําชี้แจง  แบบสอบถามนี้มีความประสงคจะสํารวจเพื่อนําไปเปนแนวทางในการออกแบบกระเปา
สตรีแปรรูปจากผือ โดยแบงออกเปน 2 ตอน ประกอบดวย 
     ตอนท่ี 1  ขอมูลดานประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถามความคิดเห็น 
   ตอนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
    
 ทั้งนี้ ผือ หรือกกสามเหล่ียม เปนพืชตระกูลเดียวกันกับกก ใชประโยชนในการจักสาน 
และการทอเส่ือ ซึ่งเสนผือเมื่อมีการใชงานเปนระยะเวลานาน จะมีความหนา นุม มีลักษณะแบน
ออกและเรียบข้ึนกวาเดิม 
 
ตอนท่ี 1  ขอมูลดานประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถามความคิดเห็น  
คําชี้แจง กรุณาทําเคร่ืองหมาย    ลงในชอง     และเติมคําลงในชองวาง 
 
สถานภาพ                 โสด                                       สมรส 
 
อายุ                         22-25 ป                                25-30 ป             
                                     31-35 ป                                 36-40 ป                    
                                     40 ปข้ึนไป 
 
อาชีพ                           รับราชการ                             รัฐวิสาหกิจ   
                                     ธุรกิจเอกชน                        ธุรกิจสวนตัว              
     อ่ืนๆ ………………………………….. 
 
ระดับการศึกษา        ตํ่ากวาปริญญาตรี                ปริญญาตรี      
                                        ปริญญาโท                                 ปริญญาเอก                   
 
รายไดตอเดือน          8,000-10,000 บาท              10,001-20,000 บาท         
                                   20,001-30,000 บาท              30,001-40,000 บาท 
                                     40,001 ข้ึนไป 
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ตอนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
คําชี้แจง  กรุณาทําเคร่ืองหมาย   ลงในชองลําดับที่เหมาะสมตามความคิดเห็นของทาน 

ประเด็นสาํรวจความคิดเห็น 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

1. ในความคิดเห็นของทาน ลักษณะรูปทรงของ
ผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือ(กกสามเหล่ียม) 
ในปจจุบันมีความหลากหลายมากนอยเพยีงใด 

     

2. ในความคิดเห็นของทาน รูปแบบของผลิตภัณฑ
กระเปาแปรรูปจากผือ(กกสามเหล่ียม) ในปจจุบันมี
ความรวมสมัยมากนอยเพียงใด 

     

3. ในความคิดเห็นของทาน ลักษณะลวดลายและสีสันที่มีผลตอการเลือกซื้อกระเปาสตรีแปรรูปจาก
ผือ 

3.1 ลายพื้น  

 

     

3.2   ลายไหลหรือลายน้ําไหล  

 

     

  3.3  ลายสลับ 

 

     

  3.4 ลายผสม 
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ประเด็นสาํรวจความคิดเห็น 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

4.  ทานจะเลือกซื้อผลิตภัณฑกระเปาแปรรูปจากผือ(กกสามเหล่ียม) โดยพจิารณาจาก
องคประกอบใน ดานใดบาง 
4.1   รูปแบบสวยถูกใจ      

4.2   ลวดลายและสีสันโดดเดนสะดุดตา      
4.3   ความเหมาะสมในการใชงาน ความทนทาน 
ใชงานไดนาน           

     

5.   ประเภทของกระเปาที่ทานเลือกซื้อ 

5.1   กระเปาหูหิ้ว 

 

     

5.2   กระเปาหนีบหรือกระเปาถือ 

 
 

     

5.3   กระเปาเดินทาง 
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ขอเสนอแนะ
...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
 

  
ขอขอบพระคุณที่สละเวลาในตอบแบบสอบถาม 

 
 

ประเด็นสาํรวจความคิดเห็น 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

5.4   กระเปาถือเลน 

 

     

5.5   กระเปาสะพาย 

 
 

     

5.6   กระเปาทรงแจกัน 
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ภาคผนวก ค 
 
 

แบบประเมินประสิทธิภาพโดยผูเชี่ยวชาญ 
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แบบประเมินประสิทธิภาพรูปแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
 

ชื่อ............................................................วนั/เดือน/ป........................................................... 
คําชี้แจง กรุณาทําเคร่ืองหมาย    ลงในชองที่ตรงกับระดับความคิดเห็นของทาน  
ระดับความคิดเห็น  5 = ดีมาก       4  =  ดี         3 = พอใช        2 = ควรปรับปรุง     1 = ใชไมได 

ประเมินรูปแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 1 (Collection 1) 
 
 
 
 
 
 
         
                                                                             ระดับความคิดเห็น    
                   ประเด็นในการประเมินรูปแบบ                      5      4      3       2       1 
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ 
1. รูปแบบสวยงามทันสมัย  
2. รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกับการใชงานแข็งแรงทนทาน  
3. สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย  
4. มีความริเร่ิมสรางสรรค สรางความแตกตางจากรูปแบบเดิมๆ  
5. รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริงใน  
    ชีวิตประจาํวัน 
 
หลักเกณฑทางดานการผลิต 
1. วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลืนสวยงาม  
2. รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป  
3. รูปแบบมีความสอดคลองกับเทคนิคการข้ึนรูปของทองถิน่  
4. มีการใชวัตถุดิบอยางคุมคา   
5. ความเปนไปไดในการผลติเชิงพาณิชย   
ขอเสนอแนะ.......................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................
.............................................................................................................................................. 
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ประเมินรูปแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 2 (Collection 2) 
 
 
 
 
 
         
                                                                            ระดับความคิดเห็น 
                   ประเด็นในการประเมินรูปแบบ                       5      4      3       2       1 
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ 
1. รูปแบบสวยงามทันสมัย  
2. รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกับการใชงานแข็งแรงทนทาน  
3. สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย  
4. มีความริเร่ิมสรางสรรค สรางความแตกตางจากรูปแบบเดิมๆ  
5. รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริงใน  
    ชีวิตประจาํวัน 
 
หลักเกณฑทางดานการผลิต 
1. วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลืนสวยงาม  
2. รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป  
3. รูปแบบมีความสอดคลองกับเทคนิคการข้ึนรูปของทองถิน่  
4. มีการใชวัตถุดิบอยางคุมคา   
5. ความเปนไปไดในการผลติเชิงพาณิชย   
 
ขอเสนอแนะ.......................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
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ประเมินรูปแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ชุดที่ 3 (Collection 3) 
 
 
 
 
 
         
                                                                            ระดับความคิดเห็น 
                   ประเด็นในการประเมินรูปแบบ                       5      4      3       2       1 
หลักเกณฑทางดานการออกแบบ 
1. รูปแบบสวยงามทันสมัย  
2. รูปทรงและขนาดมีความเหมาะสมกับการใชงานแข็งแรงทนทาน  
3. สีและลวดลายสวยงามเขากับยุคสมัย  
4. มีความริเร่ิมสรางสรรค สรางความแตกตางจากรูปแบบเดิมๆ  
5. รูปแบบของกระเปาสามารถตอบสนองการใชงานไดจริงใน  
    ชีวิตประจาํวัน 
 
หลักเกณฑทางดานการผลิต 
1. วัสดุที่ใชในการผลิตมีความเหมาะสมกลมกลืนสวยงาม  
2. รูปแบบของกระเปางายตอการผลิตข้ึนรูป  
3. รูปแบบมีความสอดคลองกับเทคนิคการข้ึนรูปของทองถิน่  
4. มีการใชวัตถุดิบอยางคุมคา   
5. ความเปนไปไดในการผลติเชิงพาณิชย   
 
ขอเสนอแนะ.......................................................................................................................... 
...............................................................................................................................................
............................................................................................................................................... 
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ภาคผนวก ง 

 
แบบประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑตนแบบ 

กระเปาสตรแีปรรูปจากผือ 
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แบบประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคที่มตีอผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรี
แปรรูปจากผือ บานกุดกะเสียน ต.เขื่องใน อ. เขื่องใน จ.อุบลราชธานี 

 
ตอนท่ี 1  ขอมูลดานประชากรศาสตรของผูตอบแบบประเมิน  
คําชี้แจง กรุณาทําเคร่ืองหมาย    ลงในชอง       และเติมคําลงในชองวาง 
 
สถานภาพ                โสด                                   สมรส 
 
อายุ                         22-25 ป                                25-30 ป             
                                     31-35 ป                  36-40 ป                    
                                     40 ปข้ึนไป 
 
อาชีพ                           รับราชการ                             รัฐวิสาหกิจ   
                                     ธุรกิจเอกชน                        ธุรกิจสวนตัว              
     อ่ืนๆ ………………………………….. 
 
ระดับการศึกษา        ตํ่ากวาปริญญาตรี                ปริญญาตรี      
      ปริญญาโท                      ปริญญาเอก                   
 
รายไดตอเดือน          8,000-10,000 บาท              10,001-20,000 บาท         
                                   20,001-30,000 บาท              30,001-40,000 บาท 
                                     40,001 ข้ึนไป 
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ตอนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
คําชี้แจง  กรุณาทําเคร่ืองหมาย   ลงในชองลําดับที่เหมาะสมตามความคิดเห็นของทาน 
 

ระดับความคิดเห็น 
ประเด็นความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
1. กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีรูปแบบและลวดลายที่สวยงาม      
2. กระเปาสตรีแปรรูปจากผือสามารถเปนแนวทางในการสราง
รายไดใหแกทองถิ่นได 

     

3. กระเปาสตรีแปรรูปจากผือสรางความแตกตางและแปลกใหม
จากรูปแบบเดิม 

     

4. กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีความเหมาะสมตอการนําไปใช
งาน 

     

5. กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีความเปนเอกลักษณและแสดงถึง
ศิลปะทองถิ่นไดเปนอยางดี 

     

6. กระเปาสตรีแปรรูปจากผือมีความประณีตและมีความละเอียด
ในการตัดเย็บ 
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ภาคผนวก จ 
 

ภาพผลิตตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
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     ภาพสัดสวนผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ประเภทกระเปาหหูิ้ว 
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ภาพสัดสวนผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ประเภทกระเปาสะพาย 
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ภาพสัดสวนผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ประเภทกระเปาหนีบ 
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ภาพผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ ประเภทกระเปาหหูิ้ว 
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ภาพสัดสวนผลิตภัณฑตนแบบกระเปาสตรีแปรรูปจากผือประเภทกระเปาหนีบ และกระเปาสะพาย 



 
 

130 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ฉ 
 

รายชื่อผูเชี่ยวชาญ 
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ชื่อ    ผศ. สินนีาถ เลิศไพรวัน 
สถานที่อยูปจจุบัน 8/21 หมู 8 บางนา 30 ถ.บางนา-ตราด เขตบางนา กรุงเทพฯ 
ตําแหนงทีท่าํงาน  คณบดี คณศิลปกรรมศสาสตร 
 
ชื่อ    นางเกษร บานชล 
สถานที่อยูปจจุบัน โรงเรียนบานดงสําราญ อ.กดุชุม จ.ยโสธร 
ตําแหนงทีท่าํงาน  ครูชํานาญการพิเศษ 
 
ชื่อ    นางสาวอําไพ อาจเอ่ียม 
สถานที่อยูปจจุบัน ศูนยฝกอาชีพกลุมทอเส่ือผือ บานกุดกะเสียน หมู 11 ต.เข่ือง  
    อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ี
ตําแหนงทีท่าํงาน  ประธาน กลุมทอเสื่อผือบานกุดกะเสียน  
 
ชื่อ    นางสํารอง ครองยุติ 
สถานที่อยูปจจุบัน ศูนยฝกอาชีพกลุมทอเส่ือผือ บานกุดกะเสียน หมู 11 ต.เข่ือง  
    อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ี
ตําแหนงทีท่าํงาน  รองประธาน กลุมทอเส่ือผือบานกุดกะเสียน 
 
ชื่อ    นางจันทร  ตรองยุติ 
สถานที่อยูปจจุบัน ศูนยฝกอาชีพกลุมทอเส่ือผือ บานกุดกะเสียน หมู 11 ต.เข่ือง  
    อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ี
ตําแหนงทีท่าํงาน  การตลาด กลุมทอเส่ือผือบานกุดกะเสียน 
 
ชื่อ    นางรุงทิพย ครองยุติ 
สถานที่อยูปจจุบัน ศูนยฝกอาชีพกลุมทอเส่ือผือ บานกุดกะเสียน หมู 11 ต.เข่ือง  
    อ.เข่ืองใน จ.อุบลราชธาน ี
ตําแหนงทีท่าํงาน  กรรมการ กลุมทอเส่ือผือบานกุดกะเสียน 
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ภาคผนวก ช 
 

หนังสือขอความอนุเคราะหผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ 
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ภาคผนวก ซ 
 

ภาพรางชุดกระเปาสตรีแปรรูปจากผือ 
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ประวัติยอผูวิจัย 
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