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 การศึกษาเร่ือง ภาพยนตรชุดเกาหลี : กรณีศึกษากระแสความคล่ังใคลวัฒนธรรมเกาหลีใน
สังคมไทย มีจุดประสงคเพื่อสํารวจความพึงพอใจ และสาเหตุที่คนไทยนิยมภาพยนตรซีร่ีของประเทศ
เกาหลี  และศึกษาวิเคราะหลักษณะเฉพาะของภาพยนตรเกาหลีที่ไดรับความนิยมในสังคมไทย โดย
อาศัยหลักทฤษฎีการสรางงาน โดยวิเคราะห  จากภาพยนตรชุดเกาหลีที่เขามา เผยแพรทางในโทรทัศน
สถานีหลักของประเทศไทย  ต้ังแตป พ.ศ.2543-2552 จํานวน 213 เร่ือง และสํารวจผูชมชาวไทยจํานวน
ทั้งส้ิน 384 คน     ผลการศึกษาพบวาผูชมสวนมากชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน
จํานวน 7-9 เร่ือง โดยดูเฉพาะเร่ืองที่มีเนื้อหานาสนใจ สวนมากชอบเทคนิคการวางโครงเร่ือง และช่ืน
ชอบการวาง   ทัศนองคประกอบของภาพยนตร อันไดแก ฉากและเคร่ืองแตงกาย  พบวาผูชมชาวไทย
นิยมภาพยนตรประเภทแนวรักโรแมนติก ภาพยนตรแนวอิงประวัติศาสตร และภาพยนตรแนวชีวิต
ตามลําดับ โดยภาพยนตรที่ไดรับความนิยมสูงสุดในแตละประเภทคือ ภาพยนตรชุดเร่ืองรักวุนวายของ
เจาชายกาแฟ (Coffee Prince) ภาพยนตรชุดเร่ืองจอมนางแหงวังหลวง (Dae Jang Guem) และ
ภาพยนตรชุดเร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร (Autumn in my heart) โดยกลุมผูชมที่มีอายุระหวาง 15-27 ป  
การศึกษาระดับปริญญาตรี ทําอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน เปนกลุมที่มีความสนใจในภาพยนตร
ชุดจากประเทศเกาหลีมากที่สุด   โดยผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่
มีเพศ อายุ ระดับการศึกษา และอาชีพ ที่แตกตางกัน มีผลตอความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุด
เกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทยอยางมีนัยสําคัญ  
 ผลการศึกษาพบวาลักษณะเฉพาะของภาพยนตรชุดเกาหลี สวนใหญมักเปนเร่ืองราวเกี่ยวกับ
ความรัก โดยเฉพาะภาพยนตรประเภทรักโรแมนติก นับเปนรูปแบบที่สังคมไทยนิยมมากที่สุด เปน
ภาพยนตรที่ใหความสําคัญกับการวางโครงเร่ือง มีเนื้อหาที่สามารถติดตามไดงาย ไมซับซอน มีปม
ปญหาหลักเพียงปมเดียว เปนการวางโครงเร่ืองอยางเปนระบบเพื่อนําไปสูจุดสุดยอดของเร่ือง และ
มักจะเราอารมณของผูชมใหเกิดการปลดปลอยทางอารมณ โดยกระตุนใหเกิดความสงสาร โกรธ 
เกลียดชัง หรือรัก ผานการดําเนินเร่ืองและการกระทําของตัวละคร  เนื้อหาสาระมักเนนย้ําในการ
สะทอนใหเห็นถึงความเหล่ือมลํ้าทางสังคม การละเมิดสิทธิมนุษยชน การแบงชนชั้นในสังคม สิทธิสตรี  
มุงเสนอเนื้อหาของความเพอฝนเกินจริง ความรักตางชนชั้น พรหมลิขิต และมีการสอดแทรกคติธรรม



 

อยางงายๆ   ผลการศึกษาพบวาภาพยนตรมีการใชฉากภายใน มากกวาฉากภายนอก  ซึ่งบงช้ีใหเห็น
ลักษณะเฉพาะรวมของภาพยนตรในกลุมวิถีตะวันออก พบวาฉากสวนมากนําเสนอภาพการดํารงชีวิต
ในขอบเขตพื้นที่อยูอาศัย โดยแสดงถึงกิจกรรม การกิน อยู หลับ นอนเปนสวนมาก ภาพยนตรได
นําเสนอภาพของสังคมในรูปแบบครอบครัวขยาย โดยมีฉากที่อธิบายถึงการเปนอยูของระบบเครือญาติ
ในสังคม  นอกจากนี้ยังใชเคร่ืองแตงกายเปนเคร่ืองมือแสดงสถานภาพของตัวละครในแงของชนช้ัน 
และส่ือสารความมีอารยธรรม อัตลักษณของชาติ และระบบชาตินิยม พบวาเกาหลีใชเคร่ืองแตงกาย
แสดงความเปนผูนําดานการแตงกาย โดยใชระบบดารา หรือบุคคลตนแบบ (Iconization) ในการ
ถายทอด และมีการออกแบบที่มีความหลากหลาย เพื่อรองรับความตองการของผูชมทุกประเภท       
ผลการศึกษาพบวาโครมสีสวนใหญในภาพยนตรเปนโครมสีเหลือง สม  เพื่อสะทอนความรํ่ารวยทาง
อารยธรรม และวิถีแหงตะวันออก   
 ผลการศึกษาพบวาอิทธิพลของภาพยนตรชุดเกาหลี ในประเทศไทยมีอิทธิพลทางวัฒนธรรม
ใน 3 ปจจัย กลาวคือ 1)นําเสนอ และประชาสัมพันธภาพลักษณของประเทศสาธารณรัฐเกาหลี 2)สง
ถายวัฒนธรรมเกาหลีสูประเทศไทย 3)เปล่ียนแปลงความเช่ือ และสุนทรียภาพ พบวาเปนกระบวนการที่
มีความสัมพันธกันโดยการสอดแทรกวัฒนธรรม การเปนอยู หรือรสนิยมไวในเน้ือหา ตัวบทภาพยนตร 
สถานที่ถายทํา เส้ือผาเครื่องแตงกาย อาหาร และการปฏิบัติตัวในชีวิตประจําวัน ซึ่งสงผลในเชิงธุรกิจ
ตอกระบวนการพัฒนาประเทศชาติในระบบมหภาค 
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The purposes of this study were to examine Thai viewers’ satisfaction with, and the 

reasons why they enjoy Korean drama series, and to analyze the characteristics of famous 
Korean movies in Thailand through the employment of  drama theory. Two hundred and 
thirteen Korean drama series, which were broadcast on Thai TV from 2000 – 2009, were 
analyzed, and 384 Thai viewers were surveyed.   

The survey revealed that the top reason for satisfaction with these dramas was the 
fact that their contents were perceived as interesting.  Most of the surveyed informants liked 
the plots and presentation including the background sets and costumes.  Romantic drama 
series, historical drama series and dramatic drama series were found to be the most popular 
in terms of categories, and the most popular examples of dramas in each of these categories 
were Coffee Prince, Dae Jang Guem and Autumn in My Heart respectively. Differences in 
gender, age, education and occupation were found to affect viewer satisfaction with the 
dramas. 

The results show a specific characteristic of Korean series to be a romantic theme, 
which was found to be their most popular aspect among Thai viewers. The dramas also gave 
a lot of significance to the story line. The stories were easy to follow and contained one main 
issue with a systematic story line. The stories aimed to arouse strong emotions such as 
sympathy, anger, hate or love in viewers. These emotions were created by the plays’ actions 
and characters. The stories emphasized social inequality, human rights violations, social 
segregation, and women’s rights.  The stories, for the most part, involved fairy tale love, 
impossible love between different classes, and the action of destiny.  Moral issues were 
weaved into every story.   

The series used indoor sets more often than outdoor ones.  The use of indoor sets 
was found to be a common characteristic of eastern productions and was done in order to 
show the lives of extended families dining, chatting and relaxing at home. Costume was 



 

found to be another important factor in these series. In addition to civilization, national 
identity, and nationalism, costume was used in order to identify social classes and eras 
through the iconization of Korean fashion leaders, or the main actors/actresses. The findings 
also showed that most of the dramas employed yellow or orange color themes to reflect an 
oriental style.  Moreover, there is the acculturation of culture and costumes toward the 
popularity of the drama series. 

Overall, the results show that through story lines, scripts, locations, costumes, food 
and daily life, Korean series have three important roles to play with regard to Thai society: 1) 
they introduce Korean culture, 2) they transfer Korean culture, and 3) they modify the beliefs 
and aesthetics of Thai society.  These phenomena then have subsequent effects on the 
macro economy.     
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ประกาศคุณประการ 
 
 ภาพยนตรชุดเกาหลี: กรณีศึกษากระแสความคล่ังใคลวฒันธรรมเกาหลีในสังคมไทยที่
นําเสนอผานบัณฑิตวิทยาลัยนี้ไดผานกระบวนการสรางความเปนนกัวชิาการ ความเปนผูนาํทางศิลปะ 
หลอหลอมจากความกรุณาจากอาจารยทัง้ 3 ทาน คือ รองศาสตราจารยพฤทธ์ิ ศุภเศรษฐศิริ  
ศาสตราจารยวิรุณ ต้ังเจริญ และศาสตราจารยกิตติคุณสุรพล วิรุฬหรักษ ผูประสิทธิป์ระสาทวิชาการ
และเปนเสมือนแบบแผนในการดําเนินชวีติในสายวิชาการของผูวิจัย อีกทั้งความกรุณาจากรอง
ศาสตราจารยกิติมา สุรสนธิ และผูชวยศาสตราจารยสาธิต ทิมวัฒนบรรเทิง ที่กรุณาเปนกรรมการสอบ
ปริญญานิพนธเพื่อความลุมลึกทางวชิาการ และความครอบคลุม สมบูรณมากยิง่ข้ึน  
 นอกจากนี้ผูวจิัยขอกราบขอบพระคุณ วทิยาลัยนวัตกรรมส่ือสารสังคม และบัณฑิตวทิยาลัย 
ที่มอบทนุสนบัสนุนในการศึกษา รวมทัง้ครอบครัว  ญาติมิตร บุคลากรสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ 
ขอบคุณคุณวรทัศน วัฒนชวีโนปกรณ  คุณญาณวุฒ ิ เศวตธิติกุล คุณศิริศศิธร กัญโส คุณศรีประไพ 
วัฒนะรัตน และคุณอัมพวัลย วิศวธีรานนทที่ชวยเหลือ และชวยประสานงานมาโดยตลอด อาจารย
ปยวรรณ กุลมัย และคุณคมเทพ วฒุิพราหมณ ผูเปนธุระแกไขบทคัดยอ  คุณจักรพรรณ ไชยณรงค ชวย
ตัดตอภาพยนตร ขอขอบคุณเพื่อนๆ ที่เปนกําลังใจ และชวยเหลือในทุกเร่ือง  
 ประโยชนอันใดที่เกิดจากปริญญานิพนธฉบับนี้ ผูวิจัยขอยกใหมหาวทิยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยที่เปนแหลงทีส่ราง และใหโอกาสผูวิจยัไดดํารงชีพในงานที่รักมาโดยตลอด 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 “โลกาภิวัตน” ยุคแหงการส่ือสารไรพรมแดน ผลพวงจากความกาวหนาทางเทคโนโลยี
สารสนเทศ แสดงใหเห็นถึงการเจริญเติบโตของความสัมพันธที่เกิดการเช่ือมโยงระหวางปจเจกบุคคล 
ชุมชน รัฐบาล เอกชน ประเทศหนึ่งสูประเทศหนึ่ง ซีกโลกหนึ่งสูอีกซีกโลกหนึ่ง เกิดการแลกเปล่ียน
เรียนรูซึ่งกันและกัน และทําลายขอจํากัดตางๆในเร่ืองพรมแดน และพื้นที่  สงผลใหเกิดการชวงชิงพื้นที่
ทางวัฒนธรรม เกิดการไหลบาของวัฒนธรรมจากประเทศหนึ่งสูอีกประเทศหนึ่ง  อานันท กาญจนพันธ 
กลาววา “โลกยุคไรพรมแดนกอใหเกิดส่ิงที่เรียกวา วัฒนธรรมขามพรมแดน (Transnational Culture) 
กระแสโลกาภิวัฒนทําใหเกิดมิติของวัฒนธรรมที่หลุดออกจากพื้นที่ หรือพรมแดนวัฒนธรรมในเชงิพืน้ที่
จะคอยๆสลายตัว” (อานันท กาญจนพันธ. 2550:48)   เม่ือวัฒนธรรมมีการถายโอนจากประเทศหนึ่งสู
อีกประเทศหนึ่ง ทําใหวัฒนธรรมที่แข็งแรงกวาครอบและยึดครองวัฒนธรรมที่ออนแอกวาโดยปริยาย 
โดยอาจแฝงตัวอยูในวัฒนธรรมในรูปแบบตางๆ อาทิศิลปะ ดนตรี ละครโทรทัศน ภาพยนตร หรือการ
ทองเที่ยว ส่ิงเหลานี้อาจเรียกวา สินคาทางวัฒนธรรม รังสรรค ธนะพรพันธ  คณะเศรษฐศาสตร 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร กลาววา  
 

 “สินคาวัฒนธรรม หมายถึง สินคาที่มีวัฒนธรรมฝงตัวในสินคาหรือบริการ ดังนั้นเหตุผลของผูบริโภค
ในการซื้อสินคาเหลานั้น ก็ดวยความแตกตางของนัยทางวัฒนธรรมที่ฝงตัวอยูในสินคา ฉะน้ันกระแสคล่ัง
วัฒนธรรมญี่ปุนจึงไดเร่ิมเขามาในสังคมไทยในชวงหลังทศวรรษท่ี 1980 เห็นไดจากละครโทรทัศนชุด “โอ
ชิน” ซึ่งไดรับความนิยมอยางมากในขณะนั้น” (รังสรรค ธนะพรพันธ. 2551: 20)    

 
 ภาพยนตรนับเปนหนึ่งในสินคาทางวัฒนธรรมที่เห็นเปนรูปธรรมมากที่สุด นักวิชาการหลาย
ทานกลาววาภาพยนตรเปนงานบันทึกประวัติศาสตรที่สมบูรณที่สุด มีเนื้อหาครอบคลุมถึงสภาพสังคม 
ศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี เหตุการณสําคัญ การเมือง เศรษฐกิจ ธรรมชาติส่ิงแวดลอม 
รวมถึงวิถีชีวิตของคนในสังคมนั้นๆ  นอกจากนั้นยังจัดเปนงานศิลปะรวม (Collaborative Art) ที่เกิด
จากการรวมศิลปะแขนงตางๆ เขาไวดวยกัน เปนส่ือสารมวลชนที่มีอิทธิพลสูงตอสังคมในระดับกวาง 
ความสําคัญของภาพยนตรทําใหหลายประเทศทั่วโลกเล็งเห็นโอกาสทางธุรกิจ ซึ่งนอกจากจะเปนธุรกิจ
ซึ่งสรางเม็ดเงินทางเศรษฐกิจอยางมหาศาลแลว สามารถสรางผลประโยชนอ่ืนๆ ในเชิงบวกใหแก
ประเทศผูผลิต ทั้งในแงการสรางภาพลักษณ การประชาสัมพันธประเทศใหเปนที่รูจักในสังคมโลก อีก
ทั้งยังมีอิทธิพลในการสรางกระแสบริโภคตางๆ และสรางความเชื่อที่ใหผลโดยรวดเร็ว ซึ่งสงผลตอการ
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พัฒนาเศรษฐกิจในดานอ่ืนๆของประเทศ  ดวยเหตุผลเหลานี้จึงสงผลใหอุตสาหกรรมภาพยนตรของ
โลกมีการเติบโต และพัฒนาอยางตอเนื่อง  สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติ ไดประเมินมูลคาของตลาดภาพยนตรโลกโดยในป 2549 มีมูลคาสูงถึง 25.8 พันลานเหรียญ
สหรัฐฯ  
 อิทธิพลของภาพยนตรมีผลตอการปรับเปล่ียน แนวคิด ความเชื่อ คานิยมอันเกี่ยวเนื่องกับ
วัฒนธรรม อาทิ ภาษา ศิลปะ ศาสนา ขนบธรรมเนียมประเพณี และศีลธรรมอันดีงามของสังคม  
ภาพยนตรไดแทรกซึม และเปนพื้นที่สําคัญในการเผยแพรขอมูลตางๆไปสูสังคมโลก  สหรัฐอเมริกาเปน
ชาติแรกๆ ที่ใชภาพยนตรในการสรางกระแส “Americanization” เพื่อครอบและยึดครองพื้นที่ทาง
วัฒนธรรมในประเทศตางๆ โดยการใชกระบวนการขายสินคาทางวัฒนธรรมผานการแทรกซึมของ
ภาพยนตรอเมริกัน โดยมี Hollywood เปนสถานีสําคัญในการสงออกสูประเทศตางๆ  ภาพยนตร 
Hollywood หลายเร่ืองกลายเปนส่ือกลางที่แสดงถึงความศิวิไลซของสหรัฐอเมริกา อีกทั้งยังแฝง
ประเด็นในดานการเมือง การแสดงออกถึงเดชานุภาพที่มีอํานาจเหนือประเทศอ่ืนๆ  ในทางกลับกัน
ภาพยนตรอาจจะมีสวนในการชี้นําความเปนไปในสังคม รวมถึงเปนส่ือวัฒนธรรม หรือช้ีนําทางดาน
ศิลปวัฒนธรรมตางๆของสังคมนั้นๆดวย จนทําใหเกิดภาวะการเลียนแบบ ในทุกวันนี้ทุกคนยังคงจํา
ภาพของมอริลีน มอนโร ในชุดกระโปรงเปดไดอยางติดตา การทําผม การแตงตัว แตงหนา ทําผม การ
แสดงทาทาง กลายมาเปนรูปแบบที่ประชาชนทั่วไปนํามาเลียนแบบในชีวิตประจําวัน สหรัฐอเมริกาได
ใชกระแสของ  Americanization โดยใชวิถีทางในการขยายวงศไพบูรณ  ปลูกฝงคานิยมตางๆสู
ประเทศอ่ืน จนทําใหทุกวันนี้สหรัฐอเมริกากลายเปนประเทศมหาอํานาจผูนําโลกในปจจุบัน นอกจาก
ประเทศสหรัฐอเมริกาแลว ประเทศญ่ีปุนนับเปนอีกหนึ่งประเทศที่ดําเนินนโยบายการแยงชิงพื้นที่ และ
การผองถายวัฒนธรรมของตนไปสูประเทศอ่ืนๆ ตลอดระยะเวลา 20 ปที่ผานมา  โดยใชกระแส J-
Trend แทรกซึมผานภาพยนตรการตูน และภาพยนตรวัยรุน ซึ่งนอกจากสามารถนํารายไดเขาสู
ประเทศญ่ีปุนอยางมหาศาล แลวยังทําใหวัฒนธรรมตางๆ ของประเทศญ่ีปุนสามารถยึดครองพื้นที่ใน
ทั่วโลกอยางรวดเร็ว อรรถจักร สัตยานุรักษ กลาววา  
 

 “Japanization หรือ กระบวนการกลายเปนญี่ปุน ซึ่งผมจะขอเรียกวาอาทิตยานุวัตรนั้นมีจุดเร่ิมตน
จากเงื่อนไขระบบเศรษฐกิจโลกที่เนนการรวมกลุมในภูมิภาค ทําใหญี่ปุนเร่ิมเปล่ียนทาทีและหันมาสราง
ความสัมพันธในดานสังคมและวัฒนธรรมตอประเทศในเอเชียดวยกัน จนกอใหเกิดกระแสความนิยมตอ
วัฒนธรรมญี่ปุน” (อรรถจักร สัตยานุรักษ. 2548:20)    

 
 นอกจากนี้กระแส “Hallyu” หรือ “Korean Wave” วัฒนธรรม K-POP จากประเทศเกาหลีใต
ที่แพรระบาดไปทั่วโลก โดยสวนสําคัญเกิดจากภาพยนตรของเกาหลี ทั้งในรูปแบบภาพยนตรจบใน
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ตอน และภาพยนตรซี รีเ ร่ืองยาวที่ได รับการยอมรับและแทรกตัวดวยกลวิธีทางสุนทรียะ และ
กระบวนการทางการตลาด ทําใหครองใจจากผูชมไดทุกชาติทุกภาษา และสามารถสรางกระแสนิยมใน
ตลาดภาพยนตรโลก สงผลใหทุกวันนี้ภาพยนตรเกาหลีไดกลายเปนอุตสาหกรรมขนาดขยาย ที่เติบโต
อยางรวดเร็ว และสามารถเปนส่ือกลางในการส่ือสารความเปนชาติพันธุสูประเทศภายนอกอ่ืนๆ 
ภาพยนตรไดกลายเปนสินคาทางวัฒนธรรมที่ทําใหประชาคมโลกรูจักคนเกาหลีมากข้ึน สามารถชวงชงิ
และยึดครองพื้นที่ทางวัฒนธรรมในประเทศอ่ืนๆ  
 รัฐบาลเกาหลีใตไดบรรจุอุตสากรรมการสงออกภาพยนตร เปนหนึ่งในนโยบายหลักของ
ประเทศ ภายหลังการฟนฟูเศรษฐกิจคร้ังใหญของประเทศเกาหลี โดยรัฐบาลไดออกกฎหมายใหโรง
ภาพยนตรในประเทศตองฉายหนังเกาหลีในสัดสวน 70 ตอ 30  เพื่อลดการนําเขาของภาพยนตร
ตางประเทศและ สงเสริมใหมีการผลิตภาพยนตรเกาหลีอยางกาวกระโดด โดยรัฐบาลออกทุนใหสวน
หนึ่ง มีการสรางสตูดิโอถายทําจํานวนมากที่ลงทุนโดยรัฐบาล เปดสอนหลักสูตรภาพยนตรใน
มหาวิทยาลัยช้ันนําของประเทศ และเปดตลาดการคาภาพยนตรอยางเทศกาลภาพยนตรเมืองปูซาน  
นอกจากนั้นยังจัดต้ัง “บรรษัทสงเสริมการทําภาพยนตรแหงเกาหลี” เพื่อสงเสริมการผลิตภาพยนตร
ออกสูตลาดโลก และเพื่อแกไขปญหาการขาดดุลการคาทางดานวัฒนธรรม ซึ่งกอนหนานี้เกาหลีนําเขา
ภาพยนตรจากตางประเทศมากกวา 50% ของอุตสาหกรรมภาพยนตรในประเทศ มีการจัดต้ัง “องคการ
วัฒนธรรมและสารัตถะเกาหลี” (Korea Culture and Content Agency – KOCCA) ในป พ.ศ 2543   
เพื่อพัฒนากลยุทธในการถายทอดเนื้อหาสาระความเปนเกาหลี ทั้งวัฒนธรรม ประเพณี ใหเผยแพรไป
ยังประเทศตางๆ ภายในชวงไมกี่ป KOCCA ทําใหพลังแหงส่ือทางวัฒนธรรมของเกาหลีแผขยายไปใน
ประเทศตาง ๆ ทั่วเอเชีย  ภาพยนตรซีรีเร่ืองยาว เร่ือง แดจังกึม เปนตัวอยางหนึ่งของความรวมมือ
ระหวางภาครัฐ และเอกชนภายใตกรอบของกลยุทธ Korea Content ที่ประสบความสําเร็จอยาง     
ทวมทน    
 ภาพยนตรไทย ศาสตรแขนงนี้ดูจะเปนความบันเทิงแขนงหนึ่งที่อยูคูกับสังคมคนไทยมาชา
นาน  นับต้ังแตป พ.ศ.2466 ภาพยนตรไทยเร่ืองนางสาวสุวรรณ ภาพยนตรไทยเร่ืองแรกของประเทศ 
เจริญเติบโตมาตามลําดับตลอดระยะเวลา 100 ปที่ผานมา ไดมีการปรับเปล่ียนหลายคร้ังเพื่อใหอยู
รอดในสภาพสังคมที่เปล่ียนไป ในปพุทธศักราช 2539  นับเปนจุดเร่ิมตนของการเส่ือมถอยของ
ภาพยนตรไทยที่เห็นเดนชัดที่สุด สุทธากร สันติธวัช ไดกลาวเกี่ยวกับประเด็นนี้ไววา “การสรางหนังไทย
ในระยะเวลาดังกลาว ก็มีจํานวนลดนอยลงทุกที จากที่เคยออกฉายมากกวา 100 เร่ือง ในป พ.ศ.2533 
ลดลงเหลือเพียงราว 30 เร่ืองในป พ.ศ.2539 ในทางกลับกันเพดานรายไดของหนังทําเงินใน
กรุงเทพมหานครก็พุงจากระดับ 20-30 ลานบาท (ตอเร่ือง) ในระหวางป 2531-2534 สูระดับ 50- 70 
ลานบาท ในระหวางป 2537-2540 แตถึงกระนั้นก็ยังหางไกลเพดานความสําเร็จของหนังจากฮอลลีวูด 
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ที่พุงผาน 100ลานบาท” (สุทธากร สันติธวัช.  2550: 3)   การเปล่ียนแปลงสะทอนใหเห็นถึงการลดนอย
ถอยลงของจํานวนผูบริโภคภาพยนตรไทย ซึ่งอาจจะเกิดไดจากหลายปจจัยไดแก คุณภาพของ
ภาพยนตรไทยที่ไมมีพัฒนาทั้งรูปแบบ เทคนิค และเนื้อหาสาระ มีการสรางอยูในวงจํากัด และเร่ืองราว
ซ้ําซากจําเจ ประกอบกับการไหลบาของทางเลือกใหมๆจากภาพยนตรฮอลลิวูด หรือภาพยนตรฮองกง 
รวมถึงการเติบโตอยางรวดเร็วของตลาดวีดิโอ ที่เร่ิมเขามามีบทบาทในการชวงชิงพื้นที่การบริโภคความ
บันเทิงของคนไทย   นอกจากนั้นในชวงเวลาดังกลาว นับเปนจุดเร่ิมตนของกระแสบริโภคนิยมที่เร่ิมเขา
มามีบทบาทกับชีวิตของคนไทยมากขึ้นๆ โดยอาจเห็นไดอยางเดนชัดในป พ.ศ. 2544 ภายหลังจาก 
ฯพณฯ พันตํารวจโททักษิณ ชินวัตร  ดํารงตําแหนงนายกรัฐมนตรี นโยบายตางๆของรัฐบาลมุงพัฒนา
ระบบเศรษฐกิจอยางกาวกระโดด กระตุนใหเกิดการบริโภคกันอยางเขมขน นับเปนการนําพาประเทศ
ไทยเขาสูภาวะทุนนิยม และบริโภคนิยมอยางเต็มข้ัน  ดวยมูลเหตุเหลานี้สงผลใหกระแสวัฒนธรรมจาก
ตางแดนสามารถเขามาครอบครองพื้นที่ความนิยมไดอยางไมยากนัก ในชวงเวลาเดียวกันนี้เอง 
ภาพยนตรซี่ร่ีจากประเทศเกาหลีใตเร่ืองแรก ซึ่งคือ ภาพยนตรชุดเร่ืองลิขิตแหงรัก ไดรับการแพรภาพ
ทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 ( พ.ศ.2543) ในรูปแบบภาพยนตรชุดเร่ืองยาว  และประสบ
ความสําเร็จในการยึดครองการบริโภคจากคนไทยอยางทวมทนในภาพยนตรเร่ือง Autumn in my 
heart ที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนไอทีวี ( พ.ศ.2544)  หลังจากนั้นภาพยนตรชุดเกาหลีเร่ือง Full 
house สะดุดรักที่พักใจ แดจังกึม ซาดองโฮ โฮจุน ฯลฯ ไดครอบครองชวงเวลายอดนิยมของทุก
สถานีโทรทัศนไปโดยปริยาย นอกจากนี้ในป พ.ศ. 2548 ภาพยนตรเกาหลีไดเร่ิมเขาสูตลาดโรง
ภาพยนตรชั้นหนึ่ง และสามารถสรางรายไดในประเทศไทยไมตํ่ากวา 3.9 พันลานบาทตอป   
 จะเห็นไดวาในประเทศไทยรูปแบบการรับส่ือภาพยนตรจากประเทศเกาหลีสงผลอยางชัดเจน 
ในลักษณะภาพยนตรชุดตอนยาว โดยนําเสนอผานผูชมในรูปแบบละครโทรทัศน จนทําใหเกิด
กระบวนการ “กลายเปนเกาหลี” กระแส “Hallyu” ไดนําพาวัฒนธรรมเกาหลีเขามายึดครองวิถีการ
ดําเนนิชีวิตคนไทย โดยเฉพาะในกลุมวัยรุนและวัยทํางาน วไลลักษณ นอยพยัคฆ กลาวถึงประเด็นนี้วา 
 

 “กระแสเกาหลี (Korean Wave) หรือที่รูจักกันอีกนามหนึ่งวา “Hallyu” เปนศัพทที่ต้ังขึ้นโดย
นักหนังสือพิมพชาวจีนในชวงปลายทศวรรษ1990 หมายความถึงกระแสความเย็นของความนิยมเกาหลีที่
คอยๆ คืบคลานมายังภูมิภาคเอเชียตะวันออกและเอเชียตะวันออกเฉียงใต นับวาเปนปรากฏการณที่
เหนือความคาดหมายของนักวิชาการหรือบรรดาส่ือมวลชนเพราะเปนปรากฏการณทางวัฒนธรรมขาม
ชาติที่ขามพนอิทธิพลทางเศรษฐกิจการเมืองและสังคมของชาติมหาอํานาจ เชนสหรัฐอเมริกา ทามกลาง
กระแสโลกาภิวัฒนในโลกยุคดิจิตัล กระแสนี้ไดกอตัวมากวาสิบปและมีแนวโนมวายังแรงอยู   กระแส
เกาหลีเปนเร่ืองเก่ียวกับความนิยมชมชอบทางวัฒนธรรมรวมสมัยของเกาหลี (Korean Pop Culture) 
ที่มาจากภาพยนตรทางโทรทัศน ภาพยนตรในโรงภาพยนตร เพลงปอบ และ ดารานักรองเกาหลี 
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ภาพยนตรเกาหลีเร่ืองแรกที่ประสบความสําเร็จในประเทศญี่ปุน ฮองกง สิงคโปร และไตหวัน ไดแกเร่ือง 
Shiri  ซึ่งฉายในป  ค.ศ.1999 เปนภาพยนตรแนวแอ็คช่ันเก่ียวกับสายลับชาวเกาหลีเหนือ และเกาหลีใตที่
ทํารายไดมหาศาลและมียอดรายไดเหนือกวาภาพยนตร Titanic เม่ือคร้ัง ฉายในเกาหลีและนับไดวา   
เปนกาวแรกท่ีเกาหลีเร่ิมมีอิทธิพลในวงการบันเทิงของเอเชียและสรางกระแสเกาหลี หลังจากนั้นเกาหลี
ยังผลิตภาพยนตรที่ไดรับความนิยมไมแพกัน อาทิ JSA. Friend. Silmido และ Taegukgi”  (วลัยลักษณ  
นอยพยัคฆ. 2550: 1-2) 

 
 กระแสคล่ืนวัฒนธรรมนี้กอใหเกิดการแปรเปลี่ยนทางทัศนคติ สุนทรียภาพ และความนิยม
ชมชอบ โดยอาจแสดงออกในบุคลิกลักษณะ การรับประทานอาหาร การแตงตัว ทรงผม หรือแมแตการ
พูดจา วราภรณ เลิศวัฒนชัย ประชาสัมพันธองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี (อสท.เกาหลี) กลาว
วา “เมื่อภาพยนตรเร่ือง แดจังกึม ออกอากาศ ทํามีผูสนใจในอาหารเกาหลีมากข้ึน มีธุรกิจอาหาร
เกาหลีเกิดข้ึนในประเทศไทยเพิ่มข้ึนอยางมหาศาล” (วราภรณ เลิศวัฒนชัย. 2551:25)   วัฒนธรรมแฝง
เหลานี้เช่ือมโยงกับการบริโภคสินคาเกาหลีในรูปแบบตางๆ อาทิ การแตงกาย ธุรกิจทองเที่ยว อาหาร
เกาหลี เคร่ืองใชไฟฟา ยานพาหนะ เคร่ืองสําอางค การแพทย หรือรวมถึงธุรกิจศัลยกรรมตกแตง เปน
ตน  ดวยความสําเร็จอยางมหาศาลของภาพยนตรเกาหลีที่ไมเพียงแตเขามาครองใจจากผูชมชาวไทย 
หากแตยังมีการแฝงการเผยแพรวัฒนธรรม และการบริโภคในรูปแบบอ่ืนๆ จึงทําใหเกิดคําถามถึงการ
พัฒนาและกระบวนการพัฒนาของภาพยนตรไทยที่ตองเรงขยายตัวและเสริมความเขมแข็ง เพราะ
ตอไปไมเพียงแตอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยจะไมมีพื้นที่ หากแตรวมไปถึงวัฒนธรรมไทยอาจจะถูก
ครอบหรือกลืนโดยวัฒนธรรมอ่ืนๆ หรือถูกปรับโฉมเปนรูปแบบวัฒนธรรมใหมๆ  ผูวิจัยจึงตองการหา
คําตอบของกระบวนการการครอบครองความนิยมของผูชมชาวไทย ที่มีตอภาพยนตรชุดจากประเทศ
เกาหลี ตลอดจนหาลักษณะเฉพาะของภาพยนตรชุดเกาหลีที่ไดรับความนิยมจากคนไทย และอิทธิพล
ทางวัฒนธรรมของภาพยนตรเกาหลีที่มีตอผูชมชาวไทย  
 ดวยเหตุนี้ผูวิจัยจึงสนใจในกระบวนการสรางงาน และการเขามาของภาพยนตรชุดเกาหลีที่
สามารถเขามาครองใจผูชมคนไทย และสามารถเชื่อมโยงการส่ือสารทางวัฒนธรรมในรูปแบบตางๆ
จากประเทศแมสูประเทศไทย โดยใชหลักทฤษฏีการสรางงาน  
 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาความพึงพอใจของผูชมชาวไทยตอภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลี 
 2. เพื่อศึกษาลักษณะเฉพาะของภาพยนตรเกาหลีที่ไดรับความนิยมในสังคมไทย โดยอาศัย
หลักทฤษฎีการสรางงาน 
 3. เพื่อศึกษาอิทธิพลทางวัฒนธรรมเกาหลีของภาพยนตรชุดเกาหลีที่มีตอผูชมชาวไทย 
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ความสําคัญของการวิจัย 
 1. ไดองคความรูเกี่ยวกับสุนทรียภาพในการรับชมภาพยนตรเกาหลีของผูชมชาวไทย 
 2. เปนประโยชนตอวงการศึกษา ในดานการพัฒนาบุคลากรทางภาพยนตร ทั้งนี้อาจเอ้ือ
ประโยชนทั้งในการศึกษาระดับพื้นฐาน ไปจนถึงการศึกษาดานศิลปกรรมศาสตร ในระดับอุดมศึกษา 
 3. สามารถใชเปนขอมูลในการพัฒนาหรือกําหนดแผนกลยุทธในการพัฒนาภาพยนตรไทย
ในฐานะ Creative Economy 
 
วิธีการดําเนินการวิจัย  
 การศึกษาคนควาเร่ือง ภาพยนตรเกาหลี: กรณีศึกษากระแสความคล่ังไคลวัฒนธรรมเกาหลี
ในสังคมไทย ในคร้ังนี้เปนการวิจัยเชิงบูรณาการ กลาวคือใชวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research)  
รวมกับการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive Research) ผูวิจัยดําเนินการศึกษาคนควาตามข้ันตอนดังนี้ 
 1.  ข้ันดําเนินการศึกษาคนควา โดยศึกษาจากขอมูลและแหลงขอมูลตางๆ 
 2.  สํารวจความพึงพอใจของผูชมโดยเก็บขอมูลทางสถิติ (การวิจัยเชิงปริมาณ) 
  2.1 กําหนดประชากร และกลุมตัวอยาง 
  2.2 การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
  2.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 
  2.4 การวิเคราะหขอมูล 
 3. วิเคราะหผลงานภาพยนตรเกาหลีที่เปนกลุมตัวอยาง ตามหลักทฤษฎีการสรางงาน  

 4.  สรุปผลและนําเสนอ 
 
ขอบเขตของการศึกษา 
 ในการศึกษาคนควาเร่ือง ภาพยนตรเกาหลี: กรณีศึกษากระแสความคล่ังไคลวฒันธรรม
เกาหลีในสังคมไทย ในคร้ังนี้ผูวิจยัไดกําหนดของเขตการวิจัยดังนี ้
 
กลุมประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากรและตัวอยาง แบงเปน 2 สวนกลาวคือ กลุมภาพยนตรชุดเกาหลีทีน่ํามาศึกษาและ 
กลุมผูบริโภคภาพยนตรชุดเกาหลี   
 1. กลุมภาพยนตรชุดเกาหลีทีน่าํมาศึกษา 
  กลุมตัวอยางภาพยนตรชุดเกาหลีที่นํามาวิเคราะห  ไดจากภาพยนตรชุดเกาหลีที่เขามา 
เผยแพรทางในโทรทัศนสถานีหลักของประเทศไทย  ต้ังแตป พ.ศ.2543-2552 จํานวน 213 เร่ือง (โดย
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เปนภาพยนตรที่เผยแพรทางสถานีโทรทัศนไทยทั้งหมด) นํามาหาขอมูลความนิยมสูงสุด โดยแบงแยก
ตามประเภทของภาพยนตร และนําเร่ืองที่มีความนิยมสูงสุดในแตละประเภทมาศึกษา  
 2. กลุมผูบริโภคภาพยนตรชุดเกาหลี 
  การวิจัยในสวนนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) เพื่อศึกษาความคิดเห็นจาก
กลุมผูบริโภคภาพยนตรชุด หรือละครเกาหลีของผูชมในประเทศไทย เคร่ืองมือที่ใชเปนแบบสอบถาม
ความคิดเห็น  
  ผูวิจัยใชวิธีการสํารวจดวยวิธีสุมตัวอยางจากขอมูลสํามะโนประชากร ที่มีสัญชาติไทย
และอาศัยอยูในประเทศไทย ที่มีอายุระหวาง 15 – 60 ป จํานวน 40,743,232 คน จําแนกประชากร
ตามสํามะโนประชากร ป พ.ศ.2543 แบงตามสัดสวนของอายุและเพศ จะไดจํานวนทั้งส้ิน 384 คน ซึ่ง
มีระเบียบวิธีการสํารวจทั้งในดานการวางแผนการสุมตัวอยาง การกําหนดขนาดตัวอยาง การเลือก
ตัวอยาง ตลอดจนวิธีการสํารวจที่เปนแบบแผนตามหลักสถิติ  
 
นิยามคําศัพทเฉพาะ 
 ภาพยนตรชุดเกาหลี  หมายถึง ภาพยนตรซีร่ีซึ่งแบงเปนตอน มีความยาวต้ังแต 5 ตอนข้ึน
ไป ผลิตโดยประเทศสาธารณรัฐเกาหลี หรือเกาหลีใต และไดออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชองหลัก
ของไทย คือ ชอง 3 5 7 9 11 ITV ในระหวางชวงป พ.ศ. 2543-2552   
 ความพึงพอใจ  หมายถึง ความพอใจ ความชื่นชอบ หรือทัศนคติทางบวกของผูชมชาวไทย
ที่มีตอภาพยนตรชุดจากประเทศสาธารณรัฐเกาหลี หรือเกาหลีใต 
 ลักษณะเฉพาะ  หมายถึง รูปแบบ คุณสมบัติ องคประกอบตางๆ ที่สงผลใหผลงาน
ภาพยนตรที่ศึกษามีความแตกตางไปจากผลงานภาพยนตรเร่ืองอ่ืนๆ 
 กระบวนการสรางงาน หมายถึง ข้ันตอนหรือวิธีการในการสรางสรรคภาพยนตรชุดจาก
ประเทศสาธารณรัฐเกาหลี หรือเกาหลีใต โดยพิจารณาตามองคประเกอบในการสรางงาน อันไดแก 
แกนเร่ือง โครงเร่ือง ตัวละคร ภาษา ดนตรีประกอบ และทัศนองคประกอบ 
 การสื่อสารวัฒนธรรม หมายถึง การถายทอดภาษา ประเพณี ทัศนคติ ความเช่ือ คานิยม 
ตลอดจนปรัชญาและแนวคิดตางๆ อันเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมจากชนรุนหนึ่งไปอีกรุนหนึง่ หรือจาก
วัฒนธรรมเกาหลีมาสูประเทศไทย 
 การเขามาของภาพยนตรชุดเกาหลี  หมายถึง กระแสความนิยมชมชอบของชาวไทยตอ
ภาพยนตรชุดเกาหลี 
 ผูชม หมายถึง ผูชมที่มีสัญชาติไทย มีอายุระหวาง 15-60 ป ที่รับชมภาพยนตรชุดเกาหลี 
จากสถานีโทรทัศนชองหลักของไทย  
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 ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร และอัตชีวประวัติ หมายถึง ภาพยนตรชุดเกาหลีที่มีเนื้อหา
เกี่ยวของกับภาพประวัติศาสตรของเกาหลี หรือมีเนื้อหาของบุคคลสําคัญของประเทศเกาหลีโบราณ 
 ภาพยนตรรักโรแมนติก หมายถึง ภาพยนตรชุดเกาหลีแนวสุขนาฏกรรมที่มีเนื้อหา
เกี่ยวของกับความรักของหนุมสาวเกาหลี ที่มีลักษณะเบาสมอง เบิกบานใจ และมีเนื้อเร่ืองขําขัน 
 ภาพยนตรชีวิต หมายถึง ภาพยนตรชุดเกาหลี ที่มีเนื้อหาเกี่ยวของกับครอบครัว การดําเนิน
ชีวิตตางๆ มีเนื้อเร่ืองที่แสดงอารมณที่หลากหลาย ทั้งเศรา รัก และความซาบซึ้ง  
  
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 การวิจัยเร่ือง ภาพยนตรชุดเกาหลี: กรณีศึกษากระแสความคลั่งไคลวัฒนธรรมเกาหลีใน
สังคมไทย กําหนดกรอบแนวคิดของการวิจัย เปนดังนี้ 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 1  กรอบแนวคิดของการวิจัย (Conceptual Framework) 

วิเคราะหโดยใชทฤษฎีการสรางงาน 

(โดยเลือกเฉพาะองคประกอบที่ผูชมใหความนยิม 
สูงสุด 2 อันดับแรก) 

ภาพยนตรซีรีเกาหล ี

การสํารวจความพงึพอใจของผูชมชาว

ประเภทของภาพยนตร 

ภาพยนตรชุดตัวอยางที่ไดรับความนิยมสูงสุดจากผูชมชาวไทย 

คุณลักษณะภาพยนตรชุดทีค่นไทยนิยม 

เพศ ระดับ อาชีพ อาย ุ



บทที่ 2 
เอกสาร และงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
 
แนวคิดเก่ียวกับดานวัฒนธรรม 
 ความหมายของวัฒนธรรม 
 คําวา “วัฒนธรรม” หรือคําในภาษาอังกฤษวา “Culture” มีนักวิชาการใหคําจํากัดความไว
อยางหลากหลาย พระเจาวรวงศเธอ กรมหมื่นนราธิปพงศประพันธ ทรงเปนผูบัญญัติหลังจากทรงแปล
คํานี้วา “พฤทธิธรรม” มากอนแตไมเปนที่นิยมใชกันอยางแพรหลาย ภายหลังจึงเปลี่ยนมาเปนคําวา 
“วัฒนธรรม”  
 พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2525 ไดใหความหมายของวัฒนธรรมไววา เปนส่ิง
ที่ทําใหเจริญงอกงามแกหมูคณะ วิถีชีวิตของหมูคณะ (ราชบัณฑิตยสถาน. 2525: 250)ใน
พระราชบัญญัติวัฒนธรรม พ.ศ. 2485 กลาววาหมายถึง ลักษณะที่แสดงถึงความเจริญงอกงาม ความ
เปนระเบียบเรียบรอย ความกลมเกลียวกาวหนาของชาติ และศีลธรรมอันดีของประชาชน ทาง
วิทยาการ หมายถึงพฤติกรรมและสิ่งที่คนในหมูผลิตสรางข้ึนดวยการเรียนรูจากกันและกัน และรวมใช
อยูในหมูของตน พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 ใหนิยามที่ชี้ชัดข้ึนวา ส่ิงที่ทําความ
เจริญงอกงามใหแกหมูคณะ เชนวัฒนธรรมพื้นบาน วัฒนธรรมชาวเขา (ราชบัณฑิตยสถาน. 2542: 
304) 
 ในมุมมองดานมานุษยวิทยา สุเทพ สุนทรเภสัชไดอางถึงเอ็ดเวิรด เบอรเนต ไทเลอร ซึ่งใหคํา
นิยามวัฒนธรรม ไววา "วัฒนธรรม หรือ อารยธรรม หากมองในเชิงชาติพันธุวรรณนาอยางกวาง ๆ ก็คือ 
ความทับซอนกันระหวางความรู ความเชื่อ ศิลปะ ศีลธรรม กฎหมาย ประเพณีและสมรรถนะอ่ืนทีม่นษุย
ตองการแสวงหาเพื่อการเปนสมาชิกของสังคม" (สุเทพ สุนทรเภสัช.  2553: 20)  
 กาญจนา แกวเทพ ไดศึกษานิยามของคําวา วัฒนธรรม ไววา วัฒนธรรมเปนจิตสํานึกรวม มี
ลักษณะเฉพาะบริบท เปนพลวัต ตองมีการถายทอด และเปนเครือขายของวิถีชีวิตทั้งมวล (กาญจนา 
แกวเทพ.  2549: 26) 
 โดยสรุปอาจกลาวไดวา วัฒนธรรมเปนวิถี หรือรูปแบบของกิจกรรมที่มนุษย และเปนวิถีการ
ดําเนินชีวิต ซึ่งเปนพฤติกรรมและส่ิงที่คนในหมูผลิตและสรางข้ึน ดวยการเรียนรูซึ่งกันและกัน รวมใชอยู
ในหมูพวกของตน กอใหเกิดเปนสัญลักษณที่ทําใหกิจกรรมนั้นเดนชัด และมีความสําคัญข้ึน 
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 การแพรกระจายและการผสมผสานวัฒนธรรม 
 ทอม ฟอรด ฮัลท อางใน ดารารัตน ไชยาโสฒ กลาวถึงการผสมผสานทางวัฒนธรรมไวใน 
Dictionary of Modern Sociology) วา คือ กระบวนการตางๆ ที่ทําใหบุคคลและกลุมคนยอมรับ
วัฒนธรรมอ่ืน ซึ่งมิใชวัฒนธรรมด้ังเดิมของตน โดยการติดตอสังสรรคกัน รวมทั้งกระบวนการยอยที่
เรียกวา การยืมวัฒนธรรมและการดูดกลืนวัฒนธรรม (ดารารัตน  ไชยาโสฒ.  2539: 14) 
 เกรบ และชมิท (อางใน อมรา พงศาพิชญ) นักมานุษยวิทยาชาวเยอรมัน กลาวถึงการ
แพรกระจายทางวัฒนธรรมไววา มนุษยไมชอบสรางวัฒนธรรมข้ึนมาเอง แตชอบหยิบยืมวัฒนธรรมจาก
เพื่อนบาน วัฒนธรรมนั้นเม่ือมีการแพรกระจายไป วัฒนธรรมที่ปลายทางจะตองเหมือนกับวัฒนธรรม
ตนกําเนิดไมมากก็นอย อาจเหมือนในเชิงปริมาณ หรือรูปลักษณ ซึ่งอาจเกิดจากการอพยพยายถิ่นฐาน
ของผูคน และเปนแนวคิดที่เนนการหยิบยืมทางวัฒนธรรมมากกวาการสรางวัฒนธรรมใหม การ
แพรกระจายทางวัฒนธรรมแบบนี้จุดศูนยกลางของวัฒนธรรมนั้นจะมิไดมีเพียงจุดเดียว หากมีหลายจุด 
แตละจุดก็แพรกระจายวัฒนธรรมของตนออกไปรอบๆเปนวงกลม เรียกวา Culture Circle หรือ 
Kultukreis (อมรา พงศาพิชญ.  2552: 20) 
 ฟรานซ โบแอส (อางใน อมรา พงศาพิชญ) นักมานุษยวิทยาชาวเยอรมัน กลาวถึงการแพร
การกระจายทางวัฒนธรรมวา การแพรกระจายทางวัฒนธรรมเปนกระบวนการที่มีลักษณะสําคัญของ
วัฒนธรรมหนึ่งแพรกระจายไปสูอีกวัฒนธรรมหนึ่ง โดยปรับเปลี่ยนใหสอดคลองกับวัฒนธรรมใหม 
(อมรา พงศาพิชญ.  2552: 33) 
 โรเจอร ไดใหความเห็นวา “การเปลี่ยนแปลงสังคมสวนใหญเกิดจากการแพรกระจายทาง
วัฒนธรรมจากภายนอกเขามามากกวาเกิดจากการประดิษฐคิดคนภายในสังคม และนวัตกรรม 
(Innovation) ที่ถายทอดกันนั้นอาจเปนความคิด (Idea) ซึ่งรับมาในรูปสัญลักษณ (Symbolic 
Adoption) ถายทอดไดยาก หรืออาจเปนวัตถุ (Object) ที่รับมาในรูปการกระทํา (Action Adoption)  
 สุพัตรา สุภาพ กลาวถึงการเผยแพรหรือการกระจายทางวัฒนธรรม (Cultural Diffusion) วา 
วัฒนธรรมไมใชของอยูกับที่หรือใชเฉพาะในสังคมใดสังคมหนึ่งเทานั้น มันจะคงอยูในที่หนึ่งๆ ตราบ
เทาที่มนุษยยังไมไดอพยพเคล่ือนยายไปยังที่ใด ถาหากมีการอพยพเคลื่อนยายไปยังอีกสังคมหนึ่ง เชน 
พวกนักทองเที่ยว พอคา ทหาร ผูที่อาศัยยังตางถิ่น พวกมิชชันนารี พวกเรหางานทํา และพวกอ่ืนๆ ที่นํา
วัฒนธรรมไปเผยแพร เปนการเผยแพรวัฒนธรรมไปยังสังคมที่ไมเคยรับวัฒนธรรมนี้มากอน นอกจากนี้
เทคโนโลยีสมัยใหมในการคมนาคมและขนสงเปนส่ิงที่ชวยทําใหการเผยแพรวัฒนธรรมรวดเร็วยิ่งข้ึน 
เชน การใชโทรศัพท ดาวเทียม รถยนต เคร่ืองบิน โทรทัศน การเผยแพรวัฒนธรรม ไมไดหมายถึงการ
เผยแพรทางดานวัตถุอยางเดียว ความคิดและมโนคติตางๆ ก็ไดเผยแพรขยายออกไปทํานองเดียวกัน 
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สังคมที่ซับซอนอยางสังคมปจจุบันสามารถสรางวัฒนธรรมเร่ิมแรกไดทุกอยาง อยางไรก็ตามทุกๆ สังคม
ไดนําวัฒนธรรมของสังคมอ่ืนมาใชหรือดัดแปลงใชทั้งนั้น (สุพัตรา สุภาพ.  2541: 44-45) 
 โดยสรุปการแพรกระจายทางวัฒนธรรม และการผสานวัฒนธรรมเปนกระบวนการทางสังคม
ที่มีลักษณะสําคัญของวัฒนธรรมหนึ่งแพรกระจายไปสูอีกวัฒนธรรมหนึ่ง โดยปรับเปลี่ยนใหสอดคลอง
กับบริบทของวัฒนธรรมใหม ทั้งนี้เปนตัวที่ชวยในการอธิบายวิธีการ ข้ันตอน ของการเผยแพรวัฒนธรรม
หนึ่งไปสูอีกวัฒนธรรมหนึ่ง  
 
 การเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรม 
 มอลล นักสังคมวิทยาไดสรุปลักษณะของการเปล่ียนแปลงสมัยปจจุบันไววา คือ การ
เปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึนในสังคมหนึ่งหรือในวัฒนธรรมหน่ึงเปนไปอยางรวดเร็วและสม่ําเสมอ เกิดใน
ลักษณะลูกโซ คือมีผลตอเนื่องกันไป โดยอาจเกิดไดทุกสถานที่และปจจุบันนี้การเปล่ียนแปลงมักเปน
ผลมาจากการวางแผนของปจเจกบุคลและหนาที่ของสังคมอยางกวางขวาง คนทุกคนยอมประสบกับ
การเปล่ียนแปลงอยูเสมอ (Moore. 1965: 120) 
 การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรม เปนการเปล่ียนแปลงในวัฒนธรรมของสังคมนั้นๆ วัฒนธรรม
มีลักษณะที่ไมอยูนิ่งมีการเปล่ียนแปลงเสมอ การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมหากเปนไปอยางชาๆ 
เรียกวา Static ถาเปล่ียนแปลงรวดเร็ว เรียกวา Dynamic การเปลี่ยนแปลงในดานนี้ เชน ภาษา การมี
การคิดคนคําใหมๆ ในภาษา การเปลี่ยนแปลงแนวความคิด กฎเกณฑศีลธรรมจรรยา รูปแบบของดนตรี 
ศิลปะ ความเสมอภาคของชายหญิง การเปลี่ยนแปลงดานการแตงกาย การรับประทานอาหาร บาน ที่
อยูอาศัย ฯลฯ 
 ผจงจิตต อธิคมนันทะ กลาววาวัฒนธรรมยอมไมอยูคงที่ตองมีการเปล่ียนแปลงเสมอ ถายัง
ยึดมั่นอยูในส่ิงเดิมไมยอมเปล่ียนแปลง ก็จะไมมีความสามารถในการริเร่ิมสารางความกาวหนาใหแก
วัฒนธรรม เพราะสิ่งใดถาอยูคงที่ไมมีการเปล่ียนแปลงนานมากเกินไป ส่ิงนั้นจะรัดตัวแข็งกระดางและ
เขาไมไดกับเหตุการณหรือส่ิงแวดลอมใหม ก็จะสลายตัวลงถาดานทานเหตุการณใหมไมอยู การ
เปล่ียนแปลงนี้เองที่ทําใหวัฒนธรรมในสังคมนั้นยังคงอยูได แตถาการเปล่ียนแปลงนั้นทําไปโดยรวดเร็ว
ก็จะเปล่ียนบุคลิกลักษณะของวัฒนธรรมนั้นจนหมดเอกลักษณของตัวเอง การที่วัฒนธรรมจะมีความ
เจริญงอกงามไดก็ตองมีหลักในการเปล่ียนแปลง คือ ตองมีการเคลื่อนไหว และเปล่ียนแปลงอยูอยาง
สม่ําเสมอ แตในขณะเดียวกันก็จะตองมีเสถียรภาพอยูดวย ไมเชนนั้นความเจริญกาวหนาของ
วัฒนธรรมก็จะมีข้ึนไมได (ผจงจิตต อธิคมนันทะ.  2522: 15-16) 
 การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมข้ึนอยูกับการปฏิบัติของคนในสังคม ความแตกตางระหวาง
พฤติกรรมในอุดมคติ (Ideal) และที่ปฏิบัติกันจริง (Actual) ยอมปรากฏใหเห็นไดชัดในการเลือกปฏิบัติ
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ของคนในสังคม แตโดยที่การปฏิบัติจริงกลับมีแนวโนมที่จะรับเอาวัตถุหรือเพงเล็งคานิยมในทาง
เศรษฐกิจมากกวา  เมื่อการปฏิบัติมีแนวโมที่แยกออกจากดานอุดมคติมากข้ึน วัฒนธรรมยิ่ง
เปล่ียนแปลงมากข้ึนไปอีก ทั้งนี้เพราะการเปล่ียนแปลงทางดานจิตใจหรือทางอุดมคติแมจะเปนเร่ืองที่
เห็นไดยาก แตมีผลลึกซ้ึงตอการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมมาก เพราะเมื่อใดก็ตามที่ความคิดของคน
ในสังคมเปล่ียนไป เมื่อนั้นการเปลี่ยนแปลงในดานพฤติกรรมก็ยอมเกิดข้ึน ซึ่งเปนสาเหตุสําคัญอยาง
หนึ่งของการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม เนื่องจากวัฒนธรรมที่แทจริงนั้นเปนการเลือกปฏิบัติของคนใน
สังคม  
  
 การรับวัฒนธรรม และการถายทอดระหวางวัฒนธรรม 
 การรับวัฒนธรรมอ่ืน (Acculturation) หมายถึงการเปลี่ยนแทนลักษณะรากฐานจาก
วัฒนธรรมหนึ่งไปสูอีกวัฒนธรรมหนึ่ง เชน ที่เกิดกับชนเผาพื้นเมืองบางเผา รวมทั้งกลุมชนพื้นเมือง
จํานวนมากทั่วโลกในระหวางกระบวนการการครอบครองอาณานิคมจากชาติตะวันตก กระบวนการอื่น
ที่สัมพันธในระดับปจเจกบุคคลรวมถึงการผสมกลมกลืน หรือการยอมรับเอาวัฒนธรรมอ่ืนมาเปนของ
ตนในระดับบุคคล และการผานขามทางวัฒนธรรม (Transculturation)  
 ฟราน โบแอส แหงมหาวิทยาลัยโคลัมเบีย เช่ือในเร่ืองการแผกระจายทางวัฒนธรรมจากจุด
ศูนยกลางของสังคมหนึ่งและขยายวงกวางออกไปยังชุมชนอ่ืน วัฒนธรรมที่แผขยายออกไปยังชุมชนอ่ืน
นี้ อาจเปนวัฒนธรรมยอยสวนใดสวนหนึ่งในลักษณะขนบธรรมเนียมประเพณี หรือความเชื่อหรือ
ประติมากรรมและสถาปตยกรรมก็ได แนวคิดนี้ไดขยายขอบเขตไปเปนการแบงสังคมและวัฒนธรรมใน
โลกเปนภาคๆ ตามความคลายคลึงของวัฒนธรรม โบแอสเสนอวาใหมองวัฒนธรรมที่องคประกอบและ
ไมเห็นดวยกับองคประกอบใดมีจุดศูนยกลางอยูที่ใด และแพรกระจายไปครอบคลุมบริเวณใดบาง การ
พิจารณาดวยแนวคิดนี้อาจใชไดกับวัฒนธรรมที่เปนวัตถุและวัฒนธรรมที่เปนความเชื่อเปนการถายทอด
วัฒนธรรมในแนวนอน  การยืมวัฒนธรรมและการรับวัฒนธรรมจากสังคมขางเคียงเปนผลจากการที่
วัฒนธรรมแผกระจายออกไป เกิดการขยายอิทธิพลไปยังสังคม ในระยะแรกจะเปนการหยิบยืม หากแต
ผานไปนานวันอาจจะรับเขาไปเปนของตัว ซึ่งคือการกระจายทางวัฒนธรรมจากจุดเร่ิมตนในสังคมหนึ่ง
ไปยังสังคมอ่ืนๆ (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย คณะรัฐศาสตร ภาควิชาสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา. 
2540: 33) 
 เอช.จี. บารเนท (อางใน สุเทพ สุนทรเภสัช) นักมานุษยวิทยาชาวอเมริกันผูซึ่งสนใจศึกษาใน
ประเด็นที่เกี่ยวกับนวัตกรรม (Innovation) เชื่อวาวัฒนธรรมเปลี่ยนไปเพราะนวัตกรรม แตขณะเดียวกัน
วัฒนธรรมบางวัฒนธรรมอาจเปนตัวถวงหรือไมสนับสนุนใหเกิดมีนวัตกรรมก็ได เพราะฉะน้ันวัฒนะรรม
ตองมีการถายทอด มีการสงและรับวัฒนธรรม เพื่อทําใหเกิดนวัตกรรม (สุเทพ สุนทรเภสัช. 2548: 48) 
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 ในทางสังคมวิทยา อมรา พงศาพิชญ กลาวถึงการรับ และการถายทอดวัฒนธรรมไววา  
 

 “วัฒนธรรมคือส่ิงที่มนุษยจะตองเรียนรู และจะตองมีการถายทอดวัฒนธรรม การถายทอด
วัฒนธรรมที่เห็นชัดที่สุดก็คือ การที่พอแมสอนลูกวาควรทํา หรือไมควรทํา ในสังคมไทยพอแมสอนลูกให
ไหวผูใหญผูที่มีอวุโสกวา ผูนอยไมควรยืนคํ้าศีระษะผูใหญ การสอนในลักษณะน้ีนอกจากจะเปนการสอน
ถึงพฤติกรรมแลวยังเปนการถายทอดระบบสัญลักษณดวย” (อมรา พงศาพิชญ. 2543: 31)  

 
 กลาวโดยสรุป การถายทอดวัฒนธรรมภายในสังคมเดียวกัน คือ การสืบทอดวัฒนธรรมใน
แนวต้ัง จากคนรุนหนึ่งไปสูคนอีกรุนหนึ่ง ในกระบวนการเรียนรูที่พอแมอบรมสั่งสอนลูก สวนการ
ถายทอดวัฒนธรรมจากสังคมหนึ่งไปสูอีกสังคมหนึ่งเปนการถายทอดวัฒนธรรมในแนวนอนและเปน
การที่สังคมหนึ่งจะยอมรับวัฒนธรรมของสังคมอื่น โดยที่ฝายรับวัฒนธรรมใหมอาจจะละท้ิงวัฒนธรรม
ของตัวบางสวน และทําใหเกิดการผสมกลมกลืนทางวัฒนธรรมจนทําใหสูญเสียเอกลักษณเดิมไป 
วัฒนธรรมเปนสิงที่ตองถายทอด (Transmission) เนื่องจากหลักการที่วาอายุของคนนั้นส้ัน แต
วัฒนธรรมนั้นยืนยาวกวา ดังนั้นในแตละสังคมจะตองมีการติดต้ังกลไกสําหรับการถายทอดวัฒนธรรม
จากคนรุนหลังไปยังคนอีกรุนหนึ่ง ในยุคสมัยปจจุบันสถาบันส่ือมวลชนไดรับมอบหมายใหปฏิบัติหนาที่
ถายทอดทางวัฒนธรรมอยางมาก ดังนั้นส่ือมวลชนจึงมีหนาที่บาทบาทสําคัญในการถายทอดหรือ
เผยแพรวัฒนธรรมไปยังสมาชิกของสังคมทั้งในระดับบุคคลและระดับมวลชน 
 
 วัฒนธรรมและการสื่อสาร 
 กระบวนการที่วัฒนธรรมถูกเผยแพรจากแหลงกําเนิดไปยังสมาชิกในสังคมนั้นสามารถเกิดข้ึน
ได 2 ทาง คือ  
 1.  โดยทางตรง ไดแก การติดตอแลกเปล่ียนระหวางบุคคล ระหวางชาติ ซึ่งอาจเปนการ
แลกเปล่ียนโดยสันติวิธี หรือแลกเปล่ียนโดยการสงคราม หรือการอพยพเขาไปต้ังถิ่นฐานอยูในประเทศ
ใหม 
 2.  โดยทางออม ไดแก  การที่วัฒนธรรมเผยแพรผานส่ือมวลชน  เชน วิทยุ โทรทัศน 
หนังสือพิมพ ภาพยนตร เปนตน  
 ดังนั้น ส่ือมวลชนจึงมีบทบาทสําคัญในการถายทอดหรือเผยแพรวัฒนธรรมไปยังสมาชิกของ
สังคมทั้งในระดับบุคคลและระดับมวลชน 
 เปนที่ยอมรับกันวา การส่ือสารและวัฒนธรรมเปนส่ิงที่มีความสัมพันธกันอยางใกลชิด ทั้งนี้
เพราะการส่ือสารเปนเคร่ืองมือในการถายทอดภาษา ประเพณี ทัศนคติ ความเชื่อ คานิยม ตลอดจน
ปรัชญาและแนวคิดตางๆ อันเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมจากชนรุนหนึ่งไปอีกรุนหนึ่ง หรือจากสังคม
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หนึ่งไปยังอีกสังคมหนึ่ง นับวาเปนหนาที่ของการส่ือสารดังที่ลาสเวลล กลาวไววา “การส่ือสารมีหนาที่
สําคัญอีกประการหนึ่ง คือ หนาที่ในการถายทอดวัฒนธรรมอันเปนมรดกของสังคมจากคนรุนหนึ่งไปยัง
อีกรุนหนึ่ง หรือจากชนกลุมหนึ่งไปยังอีกกลุมหนึ่ง” (Lasswell. 1960: 18) 
 สุรพงษ โสธนะเสถียร ไดกลาววา คนเราไดเรียนรูและแลกเปล่ียนวัฒนธรรมกันได โดย   
อาศัยการสื่อสารเปนส่ือกลางทั้งโดยทางตรง ไดแก การสื่อสารระหวางบุคคลตอบุคคลและโดยทางออม 
ไดแก ขาวสารที่หล่ังไหลผานส่ือมวลชนตางๆ เนื้อหาสารที่ถูกสงผานส่ือมวลชนยอมเปนเคร่ืองสะทอน
ถึงวัฒนธรรม หรือวิถีทางแหงการดํารงชีวิตของคนในสังคมน้ัน โดยในปจจุบันนี้ประเด็นของการ    
พึ่งพากันระหวางส่ือสารและวัฒนธรรมนั้นไดรับความสนจากนักวิชาการอยางกวางขวาง (สุรพงษ 
โสธนะเสถียร.  2545: 4-6) 
 ในปจจุบันส่ือมวลชนไดเพิ่มบทบาททั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพอยางมาก ทั้งตอชีวิตผูคน 
ตอสถาบันสังคม และตอสังคมทั้งหมด โดยเฉพาะอยางยิ่งบทบาทที่ส่ือเปนตัวกลางส่ือสารวัฒนธรรม 
กาญจนา แกวเทพ ไดกลาวถึงลักษณะบทบาทดังกลาวของส่ือมวลชนไดวา โดยรวมส่ือมวลชนได
สอดแทรกตัวเองเขาไปเปนยาดําในทุกิจการ ในทุกซอกทุกมุมของสังคมอยางที่เรียกวา แทบจะไมมี
บุคคลใดไมมี หรืบอกไดของสังคมที่จะหลุดรอดไปจากการปฏิบัติการของส่ือมวลชน และทั้งนี้ยอม
หมายความวาส่ือมวลชนไดเพิ่มอิทธิพลตอสังคมข้ึนมาดวยโดยเฉพาะในมิติของวัฒนธรรมที่สําคัญมาก
ข้ึนเปนเงาตามตัว นักวิชาการที่สนใจศึกษาเร่ืองนี้ ไดขนานนามวัฒนธรรมที่กําลังอยูในโลกสมัยใหมนี้
วา “วัฒนธรรมที่มีส่ือเปนตัวกลาง” และวัฒนธรรมของส่ือมวลชนนั้นเปนวัฒนธรรมของชนช้ันกลางเปน
หลัก (กาญจนา แกวเทพ. 2545: 39) 
 ในประเด็นของกระแสโลกาภิวัตนในรูปแบบตางๆ ที่มากับการส่ือสารโดยส่ือก็ไดมีการ
ถกเถียงอภิปรายกันอยางกวางขวาง โดยเฉพาะเม่ือกระบวนการโลกาภิวัตนมุงเปล่ียนโลกทั้งหมดให
เปนอันหนึ่งอันเดียวกันในทั้งส่ีมิติ คือ ขาวสารขอมูล เศรษฐกิจ การเมือง และวัฒนธรรม เม่ือสังคมโลก
มีความหลากหลายของวัฒนธรรมมากมาย กระแสโลกาภิวัตนนี้จึงจะสงผลกระทบอยางเห็นไดชัด 
เกษียร เตชะพีระ ไดอภิปรายเร่ือง “ความเปนไทยที่เปล่ียนแปลงไปตามกระแสโลกาภิวัตน” ในแงของ
ผลกระทบของกระแสโลกาภิวัตนตอสังคมวัฒนธรรมไทยไวดังนี้ 
 1.  โอกาสของผลกระทบในแงลบที่ทําใหเกิดความเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมไปในทางเสื่อม
สลาย เสียหาย กระทั่งสาบสูญไปในบางสวนบางดาน โดยเฉพาะในสวนของวัฒนธรรมของคนกลุม
เล็กๆ วัฒนธรรมชุมชนทองถิ่น 
 2.  โอกาสของผลกระทบในแงบวกท่ีทําใหเกิดการเปดเสรีทางวัฒนธรรม ใหวัฒนธรรมหลุด
จากการควบคุมผูกขาดกําหนดนิยามของราชการ กลายมาเปนสินคาเปดขายในตลาดเสรี ซึ่งเสรีในที่นี้
อาจหมายถึง ไมมีใครยึดกุมเปนเจาของได เพียงแตมี “อํานาจซื้อสินคานี้มาเสพเทานั้น” และโดยตรรกะ
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ของระบบตลาดก็ทําใหผูผลิตสินคาวัฒนธรรมหันมาเอาใจ “ตลาด” หรือ “ผูบริโภค” แทนที่จะฟงคําบง
การของรัฐ 
 3.  เคร่ืองมืออุปกรณ ขีดความสามารถ และทุนทางวัฒนธรรมที่จําเปนสําหรับการเขาถึงและ
ฉวยโอกาสใชทางวัฒนธรรมอันเกิดจากโลกาภิวัตน เพื่อประโยชนของคนกระจายไปไมเทากันในแตละ
กลุมสังคม คนชั้นกลางในสังคมเมืองจะฉวยใชโลกาภิวัตนทางวัฒนธรรมไดมากกวาคนชนบท (เกษียร 
เตชะพีระ.  2537:41) 
  
แนวคิดเก่ียวกับสินคาทางวัฒนธรรม 
 สินคาบริโภค เปนส่ิงที่มีความหมายทางวัฒนธรรมดํารงอยู ไมวาจะเปนเส้ือผา อาหาร การ
ตกแตงทั้งภายใน ภายนอก รถยนต โทรศัพท ฯลฯ สินคาเหลานี้ลวนเปนส่ือการแสดงออกของ
ความหมายทางวัฒนธรรม ความหมายนี้อาจจะปรากฏออกมาชัดเจนหรือบางคร้ังซอนเรนอยู อยางไรก็
ตามผูบริโภคก็มองเห็นความหมายในทางวัฒนธรรมในสินคานั้น ๆในทางกลับกันสินคานั้นๆ กจ็ะเขามา
ควบคุมพฤติกรรมและรับใชผูบริโภคอยางเต็ม จึงกลาวไดวาสินคาบริโภคเปนสินคาทางวัฒนธรรม 
 โดยปกติแลวเราจะเขาใจโลกทางวัฒนธรรมที่ละเมียดไดนั้นก็ตองดูผานกิจกรรมตางๆ ของ
มนุษย ซึ่งเปนเหมือนพิมพเขียวทางวัฒนธรรม การที่จะสรางวัฒนธรรมใหเปนตัวตนได คือ สราง
วัฒนธรรมผานวัตถุ ซึ่งสินคา คือวัตถุ คือส่ิงที่เห็นชัดเจนเปนรูปธรรมของวัฒนธรรม มีรูปแบบเฉพาะ
ของตัวเอง คนจะใส เพศ อายุ อาชีพในสินคา ทําใหเกิดหมวดหมู เกิดประเภท และสินคาก็จะสะทอนส่ิง
เหลานี้ออกมา สรุปแลวสินคาชวยทําใหวัฒนธรรมเกิดตัวตนข้ึนมานั่นเอง (สิริพร สมบูรณบูรณะ. 2538: 
9-13) 
 สินคา คือ วัตถุที่มองเห็นไดชัดเจนที่สุดของวัฒนธรรมและยังส่ือที่ผานการแสดงออกทาง
วัฒนธรรมของมนุษย โดยสินคาจะแบงออกเปน 2 ลักษณะ คือสินคาทั่วๆ ไป และสินคาทางวัฒนธรรม 
ซึ่งไดแก สินคาที่เปนผลผลิตจากงานส่ือมวลชน ลักษณะสําคัญของสินคาทางวัฒนธรรม คือมูลคาของ
สินคาจะไมไดข้ึนอยูกับเพียงประโยชนใชสอย แตข้ึนอยูกับประโยชนเชิงวัฒนธรรมที่แฝงอยูและสินคา
ประเภทอ่ืนๆ จะจบสิ้นในตัวเอง แตสินคาทางวัฒนธรรมจะเช่ือมโยงไปสูสินคาประเภทอ่ืนๆ และเมื่อ
พิจารณาสินคาส่ือเปรียบเทียบกับสินคาประเภทอ่ืนๆ เชน สบู ผงซักฟอก ตูเย็น ฯลฯ เราจะพบวามีทั้ง
ลักษณะรวมที่เหมือนกันกับลักษณะที่แตกตางกัน ในแงของกระบวนการผลิตและเปาหมายการผลิต 
สินคาส่ือจะมีลักษณะรวมเหมือนสินคาอ่ืนๆ คือ มีการลงทุนเพื่อหวังผลกําไรเปนเปาหมาย แตสินคาส่ือ
ก็มีลักษณะเฉพาะตัวที่แตกตางไปจากสินคาประเภทอ่ืนๆ กลาวคือ สินคาส่ือซึ่งเปนสินคาทาง
วัฒนธรรม ไดมีการบรรจุ คานิยม อุดมการณ และวัฒนธรรม  
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 โลกยุคไรพรมแดนกอใหเกิดส่ิงที่เรียกวา วัฒนธรรมขามพรมแดน (Transnational Culture) 
กระแสโลกาภิวัฒนทําใหเกิดมิติของวัฒนธรรมที่หลุดออกจากพื้นที่ หรือพรมแดนวัฒนธรรมในเชิงพื้นที่
จะคอยๆสลายตัว และเม่ือวัฒนธรรมมีการถายโอนจากประเทศหน่ึงสูประเทศหนึ่ง จึงทําใหเกิดธุรกิจ
ทางวัฒนธรรม หรือ สินคาทางวัฒนธรรม ซึ่งแฝงตัวอยูในสินคาในรูปแบบตางๆ อาทิศิลปะ ดนตรี ละคร
โทรทัศน ภาพยนตร หรือการทองเที่ยว รังสรรค ธนะพรพันธ ไดกลาวในประเด็นนี้วา “สินคาวัฒนธรรม 
หมายถึง สินคาที่มีวัฒนธรรมฝงตัวในสินคาหรือบริการ ดังนั้นเหตุผลของผูบริโภคในการซื้อสินคา
เหลานั้น ก็ดวยความแตกตางของนัยทางวัฒนธรรมที่ฝงตัวอยูในสินคา ฉะนั้นกระแสคลั่งวัฒนธรรม
ญ่ีปุนจึงไดเร่ิมเขามาในสังคมไทยในชวงหลังทศวรรษที่ 1980 เห็นไดจากละครโทรทัศนชุด “โอชิน” ซึ่ง
ไดรับความนิยมอยางมากในขณะนั้น” (รังสรรค ธนะพรพันธ.  2539: 20)  
 สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ไดเสนอวา สินคาทาง
วัฒนธรรมตองประกอบดวย แนวคิด 3C ที่ประกอบไปดวย Create. Contents และ Culture หมายถึง 
การคิดอยางสรางสรรค การมีเนื้อหาสาระ และเปนเนื้อหาสาระอิงวัฒนธรรม ซึ่งมีสวนยอยอัน
หลากหลาย ทางดานดนตรี. ศิลปะการแสดง รวมไปถึงกีฬา โดยประเด็นที่สําคัญ คือ การสรางสรรค 
เพราะการขายสินคาวัฒนธรรมตองทําใหตรงใจของผูบริโภค นาสนใจ มีแรงดึงดูดสูง จุดตัดสิน คือ การ
สรางสรรคใหขายไดผานรูปแบบศิลปะท่ีนําเสนอ เชน ภาพยนตร ละคร หรือละครเวที เปนตน 
(สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ. 2553: 12) 
 
 สินคาวัฒนธรรมเกาหลี 
 ยุคโลกาภิวัตน ยุคสมัยแหงสังคมการบริโภคไมส้ินสุด แมแตส่ิงที่เปนนามธรรมก็ยังสามารถ
ขายได ในรูปแบบการบริโภคแนวใหม ส่ิงเหลานี้ถูกผลิตข้ึนผานการครอบงําทางสัญญะในรูปแบบตางๆ 
เพื่อใหเกิดการบริโภคอยางไมมีส้ินสุด ที่เห็นไดชัดเจนและเปนกระแสนิยมอยูขณะนี้คือ วัฒนธรรม 
(Culture) มนุษยใชกระบวนการ หรือกลยุทธการตลาดที่ใช “วัฒนธรรม” เปนจุดขาย (Cultural 
marketing) ปรากฏผานกระแส Asian Culture สินคาวัฒนธรรมถูกเสนอใหกับผูบริโภคในประเทศตางๆ 
มากยิ่งข้ึน รูปแบบของโลกาภิวัตนไดขยายทางเลือกใหกับผูบริโภค สินคาวัฒนธรรม เชน ดนตรี ละคร 
ภาพยนตร ลวนแลวแตเปนสินคาที่ไดรับการสรางสรรคข้ึนใหมจํานวนมหาศาลอันเปนผลผลิตของการ
ผสมผสานวัฒนธรรม ซึ่งเปนกระแสเปล่ียนแปลงที่สําคัญ ที่กําลังเกิดข้ึนในใจกลางของตลาดทุกๆ มุม
โลก  
 ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีไดมีการขยายวัฒนธรรมดวยการใชส่ือในหลากหลายรูปแบบ โดย
สอดแทรกสินคาทางวัฒนธรรมในส่ือบันเทิงตางๆ อาทิ ภาพยนตร. ซีรียทางโทรทัศน และเพลง ซึ่ง
โดยมากเปนส่ือบันเทิงที่มีอิทธิพลอยางกวางขวาง เมื่อสํารวจส่ือบันเทิงเหลานี้ พบวาสาธารณรัฐเกาหลี 



 17 

ไดสอดแทรกวัฒนธรรม ปอบของเกาหลี (pop culture) ไปในภาพยนตร ซีรีย เพลง และรายการทีวี 
กระแสที่มาแรงของเกาหลี โดยมีความสําเร็จของละคร ภาพยนตรและเพลง ที่เปนด่ังโชวรูมสินคา 
นําไปสูการงอกงามทางธุรกิจดานตางๆ ที่ตามมา อาทิ การทองเที่ยว. อาหาร. ผลิตภัณฑดานสุขภาพ. 
ดนตรี. ดารา. แฟชั่น. เส้ือผา. เคร่ืองสําอาง. ภาษา. นวนิยาย. อนิเมชั่น และเกมออนไลน โดยภายใตส่ือ
บันเทิงเหลานั้นนั้น ถาสังเกตใหดีจะพบวาสถานที่ถายทําสุดโรแมนติกนั้นอยูในประเทศเกาหลี รถยนตที่
ใชคือ ฮุนได โทรศัพทมือถือของพระเอกยี่หอซัมซุง แมแตเพลงประกอบภาพยนตรชุดจากก็ยังเปนภาษา
เกาหลี ทั้งหมดไมใชเร่ืองบังเอิญ แตเปนความต้ังใจของรัฐบาลเกาหลีที่ใชวัฒนธรรม โดยเฉพาะ
วัฒนธรรมสมัยใหมที่เรียกวา Pop Culture เพื่อหารายไดเขาประเทศ  
 
แนวความคิดเก่ียวกับการส่ือสารผานส่ือโทรทัศน 
 การส่ือสาร (communications) มีที่มาจากรากศัพทภาษาลาตินวา communis หมายถึง 
ความเหมือนกันหรือรวมกัน การส่ือสาร (communication) หมายถึงกระบวนการถายทอดขาวสาร 
ขอมูล ความรู ประสบการณ ความรูสึก ความคิดเห็น ความตองการจากผูสงสารโดยผานส่ือตาง ๆ ที่
อาจเปนการพูด การเขียน สัญลักษณอ่ืนใด การแสดงหรือการจัดกิจกรรมตาง ๆ ไปยังผูรับสาร ซึ่ง
อาจจะใชกระบวนการส่ือสารที่แตกตางกันไปตามความเหมาะสม หรือความจําเปนของตนเองและคู
ส่ือสาร โดยมีวัตถุประสงคใหเกิดการรับรูรวมกันและมีปฏิกิริยาตอบสนองตอกัน บริบททางการส่ือสารที่
เหมาะสมเปน ปจจัยสําคัญที่จะชวยใหการสื่อสารสัมฤทธ์ิผล  
 สมารท ไดใหคําจํากัดความของคําวา “การส่ือสาร” ไววา คือกระบวนการที่ความคิดหรือ
ขาวสารถูกสงจากแหลงขาวยังผูรับสาร ดวยเจตนาที่จะเปล่ียนแปลงพฤติกรรมบางประการของผูรับการ 
(Smart. 1974: 42) 
 สแครมม เสนอความเห็นวา การส่ือสาร คือ กระบวนการแลกเปล่ียนขาวสาร เกิดข้ึนโดยการ
ถายทอดสารจากบุคคลฝายหน่ึง ซึ่งทําหนาที่สงสารผานส่ือ หรือชองทางตางๆ ไปยังผูรับสารโดยมี
วัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่ง (กาญจนา แกวเทพ. 2553: 50; อางอิงจาก Wilbur Schramm) 
 อาจกลาวโดยสรุปไดวา การส่ือสาร หมายถึง กระบวนการถายทอดสาร (Message) ระหวาง
ผูรับสาร กับ ผูสงการ ซึ่งมีความเขาใจรวมกันตอเครื่องหมายที่แสดงขาวสารผานส่ือ เพื่อใหเกิดผล
ตอบสนองตามเปาหมายที่วางไว ลากรส่ือสารที่จะชวยสงผลใหเกิดประสิทธิภาพไดอยางรวดเร็วและถึง
กลุมเปาหมายไดจํานวนมากคือ การสื่อสารผานส่ือมวลชน การสื่อสาร (Communication) มีอิทธิพลตอ
ความคิดของแตละคนและยังมีผลตอการกําหนดโลกทัศนดวย ฉะนั้นเมื่อใดก็ตามที่คนเร่ิมทําการ
ส่ือสารกับบุคคลอ่ืน การเปล่ียนแปลงยิ่งเกิดข้ึนไมมาก็นอย โดยเฉพาะในสวนที่เกี่ยวกับความคิดเห็น 
ความเชื่อ ตลอดจนการกระทํา ดังนั้นการส่ือสารจึงมีความสําคัญตอคนและสังคม  
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 ส่ือมวลชนถูกใชเปนส่ือกลางถายทอดขาวสารเพื่อการประชาสัมพันธสูคนจํานวนมาก ใน
เวลาเดียวกันพรอมๆ กัน อยางรวดเร็วได ส่ือมวลชนประกอบดวย หนังสือพิมพ นิตยสาร วิทยุ และ
โทรทัศน เปนปจจัยสําคัญของการประชาสัมพันธ เพราะเปนชองทางที่ควบคุมการเผยแพรไปยัง
สาธารณชน ส่ือมวลชนเปนส่ือสาธารณชน (Public Communication) ที่สําคัญที่สุด (กรรณิการ อัศวดร
เดชา. 2544:20) ส่ือมวลชนทําหนาที่ในการพัฒนาสังคมไดหลายประการ ซึ่งรวมทั้งมีบทบาทตอการ
พัฒนาสังคมและวัฒนธรรมดวย โดยเฉพาะอยางยิ่งส่ือมวลชนนั้นมีผลตอสังคมและวัฒนธรรมเปน
อยางมาก เพราะประชาชนจะเรียนรูเร่ืองตางๆ ทางวัฒนธรรมจากส่ือมวลชน เชน รายงานเหตุการณ
ตางๆ ในสังคมเกี่ยวกับวัฒนธรรม ชวยขยายโลกทัศนทางวัฒนธรรมใหกวางขวางข้ัน  
 ส่ือมวลชนมีหนาที่รับผิดชอบตอสังคมในฐานะเปนผูกระจายขาวสาร และความรู ความ
คิดเห็นและประสบการณใหมๆ ตลอดจนใหความบันเทิงแกประชาชน อาจจะสามารถแยกหนาที่ของ
ส่ือมวลชนได 4 ประการ คือ  
 1. สังเกตการณและรายงานสภาพแวดลอม (Surveillance of the Enviornment) ซึ่งคอย
รายงาน เหตุการณตางๆ และเสนอขาวสาร (News) ไปยังประชาชนทั่วไปในสังคม 
 2. ประสานสวนตางๆ ของสังคมใหสัมพันธกันเพื่อปรับตัวกับสภาพแวดลอม (Correlation of 
the parts of Society) โดยอธิบายขอกําหนดและความเห็น (Interpretation Prescription and 
Editorial) 
 3. ถายทอดมรดกทางสังคมและวัฒนธรรมไปยังอนุชนรุนตอไป (Transmission of Social 
Inheritance) ซึ่งมีหนาที่ใหการศึกษา แนะนํา (Education or Instruction) 
 4. มีหนาที่ใหความบันเทิง (Entertainment) ซึ่งมีหนาที่ใหความบันเทิงแกประชาชนทั่วไป 
 โทรทัศนเปนส่ือมวลชนประเภทหนึ่งที่มีอิทธิพลมาก เขาถึงประชาชนทุกวันไมวาเด็ก ผูใหญ 
นักเรียน นิสิต นักศึกษา ฯลฯ อาจจะกลาวไดวาเปนส่ือมวลชนที่ทําหนาที่ไดครบถวน ในที่นี้ส่ือมวลชนที่
จะใชในการวิจัยคือ ส่ือโทรทัศนซึ่งมีเปนส่ือที่มีอิทธิพลตอผูชมมากที่สุด 
 ส่ือโทรทัศน เปนเคร่ืองมือส่ือสารมวลชนที่มีบทบาทสําคัญในการประชาสัมพันธโทรทัศนมี
คุณลักษณะที่เดนและไดเปรียบส่ือมวลชนอ่ืนๆ อีกหลายประเภทตรงที่โทรทัศนสามารถนําเอาทั้ง
ภาพนิ่งและภาพเคล่ือนไหว และเสียงมาแพรสูประชาชนนับเปนจํานวนแสนจํานวนลาน โดยท่ี
ประชาชนพักผอนรับชมอยูในบานของตนเองไดอยางสะดวกสบาย คุณลักษณะเดนขอนี้ ทําใหโทรทัศน
มีสภาพคลายเปนการรวมเอาส่ือมวลชนประเภทตางๆ ทั้ง 3 ประเภทมารวมกันเขาไวในสิ่งเดียวกัน คือ 
ทั้งภาพยนตร วิทยุกระจายเสียง และหนังสือพิมพ สามารถใหทั้งขาวสาร ความรู และสาระบันเทิงดวย
ภาพ แสง เสียง และสีที่สดใสสวยงามถึงภายในบาน ดังนั้นจึงไมนาแปลกใจเลยวา เหตุใดโทรทัศนจึง
ไดรับความนิยมและสนใจอยางกวางขวาง แพรหลายจากมหาชนทั่วโลก 
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 รูปแบบของรายการโทรทัศน 
 การแบงรูปแบบของรายการโทรทัศน มีนักวิชาการใหความเห็นในมุมมองที่หลากหลาย โดย
นําเสนอรูปแบบในการแบงเปน 3 รูปแบบ คือ การแบงดวยวัตถุประสงคของการสื่อสารมวลชน การแบง
ดวยประเภทของรายการโทรทัศนตามการเสนอรายการ และการแบงดวยกลุมเปาหมายของผูชม  
 1. แบงตามวัตถุประสงคของการส่ือสารมวลชน กาญจนา แกวเทพ ไดเสนอการแบงลักษณะ
นี้เปน 3 ประเภท กลาวคือคือ 
  1.1 รายการโทรทัศนเพื่อการศึกษา เปนรายการที่สอนในดานตางๆ และเปนรายการที่
เสนอความรูใหกับบุคคลที่ชมรายการนั้นๆ 
  1.2 รายการโทรทัศนเพื่อความบันเทิง เปนรายการที่เสนอความบันเทิงใหแกผูชมรายการ
เหลานี้ เชน รายการเพลง ละคร ภาพยนตร เปนตน 
  1.3 รายการโทรทัศนเพื่อการโนมนาวใจชักจูงใจ เปนรายการสําหรับงานประชาสัมพันธ
ของหนวยงานตางๆ เปนการโนมนาวจิตใจผูชมใหปฏิบัติ และเลิกปฏิบัติ เชน เปนการโนมนาวจติใจของ
ผูชมใหทราบถึงโทษของการทําลายปา ทําใหผูชมรักธรรมชาติมากข้ึน (กาญจนา  แกวเทพ.  2536: 56) 
 2. การแบงประเภทของรายการโทรทัศนตามการเสนอรายการ สุรพงษ โสธนะเสถียร ไดเสนอ
การแบงดวยวิธีนี้ออกเปน 12 ประเภท คือ 
  2.1 รายการขาว เปนรายการที่เสนอขอเท็จจริงใหประชาชนไดทราบอยางเร็วที่สุดและ
ละเอียดที่สุด 
  2.2 รายการสัมภาษณ เปนรายการที่ทําใหเช่ือถือยิ่งข้ึน และเปนการแนะนําบุคคลที่
ประชาชนควรรูจัก และรูละเอียดในตัวบุคคลที่ผูชมชื่นชอบ 
  2.3 รายการวิเคราะหขาว เปนรายการขาวแตเจาะลึกลงไป ย้ําใหประชาชนไดรับรูและ
รับทราบอีก สวนขาวที่จะนํามาวิเคราะหตองเปนขาวที่ประชาชนสนใจ หรือไมก็มีผลกระทบตอ
ประชาชนทั้งทางตรงและทางออม 
  2.4 รายการบทความ ไมใชรายการบทความที่นํามาจากขาว แตเปนเหตุการณที่เกิดข้ึน
ตามปกติและคนมองขามไป เปนรายการที่เสนอความรู ขอเท็จจริง และความคิดเห็นของผูเขียน ไมวา
จะเปนทางดานสังคม การเมือง วัฒนธรรม เศรษฐกิจ ฯลฯ 
  2.5 สารคดี เปนรายการที่เสนอความรู ทัศนคติ ขอคิดเห็นตางๆ ของผูนําเสนอ ซึ่งส่ิงตางๆ 
เหลานี้อาจจะเปนส่ิงที่มีอยูแลวในโลก หรืออาจเปนส่ิงใหมๆ ที่คนทั่วไปยังไมรูหรือรูแลวแตยังไมลึกซึ้ง 
  2.6 รายการดนตรี เปนรายการที่เสนอเพื่อความบันเทิงแกผูชม 
  2.7 รายการละคร เปนรายการบันเทิงชนิดหนึ่ง 
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  2.8 รายการอภิปราย เปนรายการที่คลายๆ กับการสัมภาษณ เพียงแตคําวาลักษณะของ
การอภิปราย ผูถูกเชิญมาอภิปรายสามารถแสดงความคิดเห็นไดนอกเหนือไปจากที่ผูดําเนินรายการพูด
มา สวนเร่ืองที่นํามาอภิปรายก็เปนเร่ืองที่เกี่ยวของกับประชาชนทั้งสวนตัวและสวนรวม 
  2.9 รายการนิตยสาร เปนรายการที่เสนอเนื้อหาทางดานความรู และมีความตอเนื่องกัน
ไป 
  2.10 รายการวิพิธทัศนา เปนรายการคลายๆ กับรายการนิตยสารแตเปนรายการที่มุงเสนอ
ทางดานความบันเทิงมากกวา 
  2.11 รายการอื่นๆ เชน รายการสนทนาบันเทิง (Talk Show). รายการทายปญหา. เลน
เกมส และอ่ืนๆ 
  2.12 รายการภาพยนตร (สุรพงษ  โสธนะเสถียร.  2526: 65-66)  
 ในขณะที่ ชัยยงค พรหมวงศ นักวิชาการดานการสื่อสารการศึกษาเสนอรูปแบบการแบงใน
ลักษณะนี้ออกเปน 14 แบบ ดังนี้ 
 1. รายการพุดคุย (Talk Programme) เปนรูปแบบรายการที่เปนผูมาปรากฏตัวเพื่อพูดคุย 
กับผูชม โดยการหยิบยกเอา ประเด็นเกี่ยวกับขาวสาร ความเคล่ือนไหว เหตุการณ สาระความรู หรือ
ความบันเทิง ที่กําลังอยูในความสนใจของผูชมรายการมานําเสนอและพูดคุยกับผูชมโดยตรง ใน
สหรัฐอเมริกา นิยมเรียกวารายการทอลคโชว (Talk Show) ลักษณะการนําเสนอรายการพุดคุย มี
พัฒนาการที่เปล่ียนแปลงไปแตเดิมจะใชการนําเสนอดวยการพูดเปนหลักและมีภาพประกอบเพื่อจะได
ไมเห็นหนาผูพูดตลอดรายการ ในระยะหลังเร่ิมใชรูปแบบอ่ืน ๆ มาผสมผสาน เชน การสัมภาษณ การ
สนทนา ฯลฯ การพูดคุยสามารถสอดแทรกความบันเทิง ซึ่งอาจจะเปนการแสดงดนตรี แสดงตลก หรือ
แสดงมายากล เพียงแตการแสดงเหลานี้ถือเปนสวนประกอบของรายการเทานั้นโดยที่ถือวาการพูดคุย
เปนจุดเดนกวา รายการพุดคุยจะมีคุณภาพและนาสนใจยิ่งข้ึนหากผูดําเนินรายการหรือผูที่จะทําหนาที่
พูดคุยกับผูชมเปนผูมีความรูความสามารถในการพูดและการนําเสนอเนื้อหาของรายการ สามารถ
ดําเนินรายการไดอยางราบร่ืนและเปนธรรมชาติ 
 2. รายการสนทนา (Conversational programme) เปนรูปแบบรายการที่มีคนมาพูดคุยกัน 2 
หรือ 3 คน โดยมีคนหนึ่งเปนผูดําเนินรายการ หรือดําเนินการสนทนา สวนบุคคลที่เหลือจะเปนผูรวม
สนทนา ผูดําเนินรายการจะทําหนาที่นําการสนทนา และคอยควบคุมการสนทนาใหเปนไปตาม 
ขอบเขตและวัตถุประสงคของรายการคอยเชื่อมโยงประเด็นการสนทนา เพื่อไมใหผูชมเกิดความสับสน
กับประเด็นที่สนทนาผูดําเนินการสนทนาอาจรวมแสดงความคิดเห็นดวยการพูดคุย กับผูรวมรายการใน
ขณะเดียวกันก็จะตองคอยพูดคุยกับผูชมรายการดวย โดยเฉพาะในชวงตน ที่ตองเปดประเด็นการ
สนทนาและชวงทายที่ตองสรุปประเด็นการสนทนา รายการสนทนา แตกตางกับรายการพูดคุยกลาวคือ
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รายการพุดคุยเปนการพูดคุยกับผูชมโดยตรงในขณะท่ีรายการสนทนามิใชเปนการพูดคุยกับผูชม
โดยตรง แตเปนการสนทนากันระหวางผูรวมรายการการนําเสนอรายการสนทนาที่ดี มิใชเพียงการ
นําเสนอภาพผูรวมสนทนาตัดสลับกันไปมาเทานั้น หากแตควรจะตองมีภาพเหตุการณหรือเร่ืองราวที่
เกี่ยวของกับหัวขอหรือประเด็นที่กําลังสนทนามาตัดตอประกอบกับรายการดวย 
 3. รายการอภิปราย (Discussion Programme) เปนรูปแบบรายการพูดคุยลักษณะหนึ่ง แต
ไมใชเปนการพูดคุยกับผูชมโดยตรง หากแตเปนการพูดคุยระหวางผูดําเนินการอภิปราย หรือผูดําเนิน
รายการกับผูรวมรายการ ซึ่งอาจจะมีต้ังแต 2-4 คน ผูรวมรายการมักจะเปนผูทรงคุณวุฒิ มีความรู 
ความสามารถมีประสบการณ มีความเชี่ยวชาญหรือเปนผูที่เกี่ยวของกับหัวขออภิปราย ผูทรงคุณวุฒิที่
เชิญมารวมรายการแตละครั้งควรมีความหลากหลายเพื่อผูชมจะไดรับรูในทรรศนะหรือมุมมองที่
แตกตางกันไป โดยหัวขอที่หยิบยกมาอภิปรายในรายการ ควรเปนหัวขอที่กําลังเปนที่สนใจ ของสังคม
ในขณะนั้น ซึ่งผูจัดรายการ จะตองเปนผูกําหนดข้ึนมา ผูดําเนินรายการจะเปนผูทําหนาที่พูดกลาวนาํถงึ
หัวขอที่หยิบยกมาอภิปราย คอยปอนประเด็นคําถามใหผูรวมรายการแตละคน ไดรวมแสดงทรรศนะคติ
และแลกเปล่ียนความคิดเห็นทีละคน อยางมีกติกาและมารยาทและตองคอยควบคุมการอภิปรายใหอยู
ในขอบเขตของประเด็นที่กําหนดไว ผูดําเนินรายการจะทําหนาที่เปนเพียงผูนําการอภิปรายและสรุป
ความคิดเห็นของผูรวมอภิปราย ในชวงจังหวะที่เหมาะสมเทานั้นจะไมรวมแสดงทรรศนะและความ
คิดเห็นเหมือนรายการสนทนา วัตถุประสงคของรายการอภิปรายสวนใหญตองการใหเปนเวทีแสดง
ทรรศนะหรือความคิดเห็น และแลกเปล่ียนแนวความคิดระหวางผูรวมรายการหากเปนรายการอภิปราย
ที่ถายทอดสด (live) อาจเปดโอกาสใหผูชมทางบานรวมแสดงความคิดเห็นดวยหัวขอหรือประเด็นที่
อภิปราย มักเปนเร่ืองที่มีสาระทางวิชาการและเปนประโยชนตอสังคมสวนรวม ไมเปนเร่ืองไรสาระ 
 4. รายการสัมภาษณ (Interview Programme) เปนรูปแบบรายการที่มีบุคคล 2 คนหรือ
มากกวามารวมพูดคุยซักถามปญหา ขอสงสัย หรือช้ีแจงขอเท็จจริง ตามหัวขอที่กําหนดในแตละ
รายการ โดยมีผูดําเนินรายการ 1 คน ทําหนาที่สัมภาษณหรือซักถาม และผูรวมรายการหรือผูให
สัมภาษณเปนผูตอบหรือช้ีแจงขอเท็จจริงตอขอคําถาม ซึ่งอาจจะมีจํานวนมากกวา 1 คน ทั้งนี้ข้ึนอยูกับ
ความเหมาะสมของเวลาและขอบขายเนื้อหาของหัวขอที่สัมภาษณวามีมากนอยเพียงใด 
 5. รายการสาธิตและทดลอง (Demonstration and Experimental Programme) เปน
รูปแบบรายการที่นําเสนอดวยการอธิบายกรรมวิธี เทคนิค วิธีการ กระบวนการและข้ันตอน หรือ
รายละเอียดอ่ืน ๆ ของการกระทําหรือการประดิษฐส่ิงใดสิ่งหนึ่ง ดวยการนําเสนอภาพและเสียง
ประกอบการสาธิตและทดลองในแตละเทคนิค แตละวิธีการหรือแตละข้ันตอนที่เปนรูปธรรม สามารถ
นําไปปฏิบัติหรือทําไดจริง เชน การสาธิตการเสริมสวย การทําผม การแตงหนา การสาธิตการปรุง
อาหาร การสาธิตการประดิษฐส่ิงของตาง ๆ เปนตน 
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 5. รายการขาว (News Programme) เปนรูปแบบรายการที่นําเสนอเหตุการณ เร่ืองราว 
ขอเท็จจริง หรือขอคิดเห็น ที่นาสนใจ มีความสดใหม มีผลกระทบตอประชาชนสวนใหญ หรือมี
องคประกอบขาวอ่ืน ๆ โดยใชวิธีการนําเสนอทั้งในลักษณะของการประกาศ การอานคําบรรยายขาว
ประกอบภาพโดยผูประกาศขาว การรายงานพิเศษหรือการสัมภาษณ โดยผูส่ือขาว หรือผูรายงานขาว 
ในสถานที่จริง หรือลักษณะอ่ืน ๆ 
 6. รายการสารคดี (Documentary Programme) เปนรูปแบบรายการที่นําเสนอเร่ืองราว ที่
เปนจริงหรือมีพื้นบานอยูบนขอเท็จจริง ไมใชจากเร่ืองที่แตงข้ึนหรือจากนวนิยาย หรือจากจิตนาการ 
สวนใหญจะเปนเร่ืองที่ผูกพันกับเหตุการณและบุคคลจริง เกี่ยวของหรือสัมพันธกับมนุษย อยางไรก็ตาม
แมจะเปนการนําเสนอเร่ืองจริง แตการนําเสนอจะตองมีลักษณะสรางสรรคไมใชลอกเลียนแบบจากของ
จริงทั้งหมดโดยไมมีการตกแตง การนําเสนอเนื้อหาสาระ ในรายการสารคดีโดยทั่วไป อาจเสนอดวย
ภาพและเสียงบรรยายตลอดรายการโดยไมมีผูดําเนินรายการปรากฏตัวเพื่อคอยพูดเกร่ินนําหรือ
เช่ือมโยงรายการ หรืออาจมีผูดําเนินรายการปรากฏตัวและทําหนาที่พูดนําเขาสูรายการ คอยพูด
เชื่อมโยงรายการในแตละชวงแตละตอน และคอยพูดสรุปในชวงทายของรายการ  
 7. รายการละคร (Drama Programme) เปนรูปแบบรายการที่นําเสนอเร่ืองราวโดยใชการ
แสดงตามบทบาทในเรื่องราวที่แตงข้ึนหรือดัดแปลงจากเร่ืองจริง เพื่อส่ือความหมายเกี่ยวกับสาระ 
ขอคิด คติเตือนใจ และความบันเทิงไปสูผูชมรายการ โดยอาศัยองคประกอบและเทคนิคทางการละคร 
ศิลปะการแสดง เทคนิคการถายทํา การตัดตอลําดับภาพ และการใหเสียงดนตรีและเสียงประกอบ 
เพื่อใหเร่ืองราวมีความสมจริงสมจัง ผูชมชมแลวมีอารมณรวม และเกิดความรูสึกคลอยตาม 
 8. รายการสาระละคร (Docudrama Programme) เปนรูปแบบรายการที่นําเสนอโดยอาศัย
รูปแบบสารคดีผสมผสานกับรูปแบบละคร เปนนําเอารูปแบบของละครมาใชเพื่อสื่อความหมาย
ถายทอดสาระความรู หรือสะทอนปญหาดาน ๆ โดยการผูกเร่ืองราวเปนละครที่สะทอนใหผูชมตระหนัก
และรับรูถึงปญหา สาเหตุของปญหา และอาจรวมถึงแนวทางการแกไขปญหานั้น ๆ และมีผูดําเนิน
รายการเปนผูทําหนาที่เกร่ินนํา อธิบายหรือขยายสาระ และสรุปประเด็น 
 9. รายการเพลง (Music Programme) เปนรายการที่นําเสนอเพลงหรือการแสดงดนตรี ซึ่ง
สามารถจัดนําเสนอในลักษณะเปนเพลง ที่มีภาพประกอบเปนเร่ืองราวตามเนื้อหาของเพลงที่เรียกวา 
มิวสิค วิดีโอ ((Music Video) หรือเปนการจัดแสดงคนตรีที่เรียกวาการแสดงคอนเสิรต ซึ่งอาจจะเปน
การบันทึกเทปโทรทัศนไวลวงหนากอนออกอากาศแพรหลาย หรือเปนการถายทอดสด  
โดยมีพีธีกรหรือผูดําเนินรายการเปนผูพูดเปดนํารายการ พูดเช่ือมโยงเขาสูเพลงหรือการแสดงดนตรีของ
นักรอง และพูดปดรายการ  
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 10.  รายการนิตยสาร (Magazine Programme) เปนรูปแบบรายการที่นําเสนอเนื้อหาสาระ ที่
หลากหลาย ซึ่งอาจจัดแบงเปนเร่ือง ยอยตางกันหลาย ๆ เร่ือง แตละเร่ืองจะเปนแนวเดียวกัน หรือตาง
แนวกันก็ได และใชรูปแบบการนําเสนอที่หลากหลายในรายการเดียวกัน เชน อาจเร่ิมดวยรายการเพลง 
สลับดวยรายการสัมภาษณ รายการสารคดี รายการสนทนา หรือรายการละคร แตส่ิงสําคัญของรูปแบบ
นิตยสารก็คือ การเช่ือมโยงหรือการรอยเรียงแตละเร่ืองยอยหรือแตละตอน ใหเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน มี
ความสอดคลองและกลมกลืนกัน 
 11. รายการปกิณกะ (Variety Programme) หรือที่นิยมเรียกวารายการวาไรตี้ (variety) เปน
รูปแบบรายการที่มุงเนนนําเสนอความบันเทิง หลายเร่ือง หลายรส โดยใชรูปแบบการนําเสนอ ที่
หลากหลายคลาย ๆ กับรายการนิตยสารตางกันเพียงรายการ ปกิณกะไมจําเปนตองเช่ือมโยง หรือรอย
เรียงแตละชวงแตละตอนของรายการใหเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน รายการปกิณกะจึงมีความหลากหลาย
ทั้งในดานเนื้อหารายการ และรูปแบบการนําเสนอดวยความมุงหวังที่จะสรางความ พึงพอใจ สราง
ความสนุกสนานบันเทิงเริงใจ ใหกับกลุมผูชมรายการที่มีความชอบแตกตางกัน รูปแบบรายการที่มัก
ปรากฏในรายการปกิณกะไดแก รายการแสดงดนตรีและรองเพลง รายการแสดงตลกหรือละครตลกเบา
สมองรายการสัมภาษณนักรองหรือนักแสดงที่มีชื่อเสียง พรอม การแสดงความสามารถพิเศษ ฯลฯ และ
องคประกอบหนึ่งที่มีความสําคัญในการสรางสรรครายการปกิณกะก็คือพิธีกรประจํารายการผูทําหนาที่
เหมือนตัวแทนของผูชมรายการ ซึ่งจะตองเปน ผูที่มีความสามารถในดานการนําเสนอ มีไหวพริบดี 
แกปญหาเฉพาะหนาเกงและมีบุคลิกภาพเหมาะสมกับกลุมผูชมเปาหมาย  
 12. รายการเกมโชว (Game Show Programme) เปนรูปแบบรายการที่จัดใหมีการแขงขันกัน
ระหวางผูรวมรายการดวยการเลนเกม หรือตอบปญหาที่ผูจัดรายการกําหนดข้ึนภายใตเงื่อนไข ของกฎ
และกติกาที่กําหนดไวลวงหนา เกมหรือกิจกรรมที่จัดอาจเปนการแขงขันทางรางกาย หรือ  
ใชสติปญญาระหวางผูเขารวมแขงขัน ฝายชนะจะไดรับรางวัลเปนเงินหรือของรางวัลที่มีมูลคาจํานวน
มาก ในขณะที่ผูแพจะไดรับเงินหรือของรางวัลตอบแทน โดยมีพีกรหรือผูดําเนินรายการ เปนผูอธิบาย
ชี้แจงกติกาคอยดําเนินการและควบคุมการแขงขัน ใหเกิดความสนุกสนานและยุติธรรม ในกรณีที่เปน
การแขงขันตอบปญหาโดยตรงอาจเรียกวาเปนรายการตอบปญหา (Quiz Programme) ซึ่งมักเปนการ
ทดสอบความรูหรือเชาวปญญาในเร่ืองตาง ๆ 
 13. รายการสปอต (Spot Programme) เปนรูปแบบรายการที่นําเสนอเนื้อหาสาระที่ผาน
กระบวนการผูกเร่ืองและเรียบเรียงใหส้ันกะทัดรัด และใชศิลปะการนําเสนอดวยภาพและเสียง ที่
สอดคลอง และกลมกลืนกับเนื้อหาสาระโดยใชระยะเวลารวมทั้งส้ิน 30-60 วินาที วัตถุประสงคของการ
นําเสนอในรูปแบบสปอตวิทยุโทรทัศนก็เพื่อจะตอกย้ําซ้ําเตือน ดวยการออกอากาศแพรภาพบอยคร้ัง 
เชน สปอตประชาสัมพันธ สปอตโฆษณา หรือสปอตรณรงคในเร่ืองราวหรือประเด็นปญหาหนึ่งของ
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สังคม ซึ่งผูรณรงคตองการโนมนาวหรือชักจูงใจ ใหประชาชนทั่วไปไดรับรู และรวมมือกันปฏิบัติตาม 
(ชัยยงค พรหมวงศ.  2553: 62-63) 
 3. การแบงประเภทรายการโทรทัศน ตามกลุมเปาหมายแบงออกเปน 4 ประเภท คือ 
  3.1 รายการสําหรับเด็ก 
  3.2 รายการสําหรับแมบาน 
  3.3 รายการที่แบงตามเพศ 
  3.4 รายการที่แบงตามกลุมการศึกษา (สุรพงษ  โสธนะเสถียร.  2526: 66) 
 
 สื่อละครโทรทัศน 
 ส่ือละครโทรทัศน จัดเปนส่ือที่มีบทบาทสําคัญในการเปนชองทางการส่ือสาร และเปน
ตัวกลางในการถายทอดความรู ความเขาใจในเร่ืองตางๆ ตามหนาที่ของส่ือสารมวลชนแกคนในสังคม 
ไมวาจะเปนเร่ืองเกี่ยวกับริบททางสังคม ทางวัฒนธรรม ดวยการสอดแทรกเนื้อหาเกี่ยวกับความเปนไป
ของสังคม ส่ือละคร โทรทัศนยังสามารถถายทอดเจตนารมณและอุดมการณสูผูรับสารในลักษณะเปน
เคร่ืองดึงดูดใจผูรับสารไดมากกวานวนิยายในแงการสื่อสารเพื่อจูงใจ (Persuasive Communication) 
ตามหลักทฤษฎีการยอมรับอุดมการณที่วา ถาทําใหรูตัววาเนื้อหานั้นๆ กําลังถายทอดอุดมการณดวย
ลักษณะบังคับผูรับจะเกิดการตอตานข้ึน แตถาดึงดูดเขามาอยางสมัครใจดวยความบันเทิง การ
ถายทอดเจตนารมณ และอุดมการณนั้นๆ จะมีผลดีมากที่สุด (ศศิวิมล  สันติราษฎรภักดี. 2539: 125) 
 กาญจนา แกวเทพ ไดทําการศึกษามิติดานอุดมการณในละครโทรทัศน พบวาในบรรดา
สถาบันตางๆ ที่ทําหนาที่ผลิตและถายทอดอุดมการณ ซึ่งไดแก วัด โรงเรียน และส่ือมวลชนนั้น ปรากฏ
วาส่ือมวลชนเปนสถาบันที่ไดเปรียบมากที่สุดในการเสนออุดมการณ ทั้งนี้เพราะคนเราใชเวลาอยูกับ
ส่ือมวลชนตลอดชีวิต และการนําเสนออุดมการณจากส่ือมวลชนนั้นก็มิไดมีลักษณะบังคับเหมือนอยาง
ที่โรงเรียนกระทํา แตผูชมจะซึมซับเอาอุดมการณตางๆ ที่ส่ือมวลชนใหอยางไมรูตัว เนื่องจากผูชมเปน
ผูใชส่ือมวลชนดวยความสมัครใจเอง โดยเฉพาะอยางยิ่งละครโทรทัศนเปนรายการบันเทิง ซึ่งมีลักษณะ
เปนเคร่ืองดึงดูดใจไดดีในแงของการส่ือสารเพื่อการโนมนาว อันสอดคลองกับหลักการยอมรับ
อุดมการณที่วา ถาทําใหรูตัววาเนื้อหาสาระใดๆ ก็ตามกําลังถายทอดอุดมการณและมีลักษณะบังคับ
ผูรับ คนเรามักจะตอตาน แตถาถึงดูดเขามาอยางสมัครใจดวยความบันเทิง การถายทอดอุดมการณจะ
มีผลดีมากท่ีสุด นอกจากนี้ยังพบอีกดวยวาละครโทรทัศนนั้น ยังคําทําหนาที่สวนใหญในการถายทอด
อุดมการณหลักของสังคม โดยผานเร่ืองราวของละครที่มักเกี่ยวกับเร่ืองราวของความรัก หนาที่
ครอบครัว ความสัมพันธเชิงชูสาว ซึ่งเปนเร่ืองที่เกิดข้ึนในโลกของละครโทรทัศนต้ังแตอดีตมาจนถึง
ปจจุบัน (กาญจนา แกวเทพ.  2539: 201-220) 
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 สุรพงษ โสธนะเสถียร ไดเสนอการแบงประเภทของละครโทรทัศนออกเปน 6 ประเภทใหญ 
โดยแบงตามวิธีการนําเสนอ ดังนี้ 
 1. ละครช้ันจบภายในตอนเดียว ใชเวลาแสดงประมาณ 60-120 นาที และมักออกอากาศเปน
รายการสุดทายของทางสถานี 
 2. ละครจบในตอน ใชเวลาแสดง 30 หรือ 60 นาที ออกอากาศเปนประจําทุกสัปดาห เนื้อหา
หลักของละครจะเปนแนวเดียวตลอดและผูแสดงชุดเดียวกันโดยตลอด 
 3. ละครเร่ืองยาวหลายตอนจบ ซึ่งมีเร่ืองรายดําเนินติดตอกันไป โดยใชผูแสดงชุดเดียวกัน
ตลอด ความยาวต้ังแต 8-100 ตอนจบ อาจใชเวลาแสดงตอนละ 30 หรือ 60 นาที ออกอากาศเปน
ประจําทุกสัปดาห หรือ 2-3 วันตอสัปดาห หรือเปนประจําทุกวันในเวลาเดียวกัน 
 4. Miniseries เปนละครหรือภาพยนตรโทรทัศนที่ผลิตเปนเร่ืองราว มีความยาวมากวา 3 ชม. 
ข้ึนไป บางเร่ืองอาจมีความยาวถึง 6 ชม. หรือมากกวานั้น โดยจะทยอยนําออกอากาศติดตอกันในเวลา
เดียวกันในวันตอไปหรือสัปดาหตอไปเร่ือยๆ จนจบเร่ือง 
 5. Anthology series/drama เปนลักษณะละครหรือภาพยนตรโทรทัศนที่เปนเร่ืองจบในตอน 
มีความยาวตอนละ 30-60 นาที ผูแสดงจะไมเปนชุดเดียวกันโดยตลอด เร่ืองที่นํามาแตละตอนไม
เกี่ยวเนื่องกันเลย แตมีแนวเร่ืองทํานองเดียวกัน 
 6. Situation Comedies (Sitcoms) เปนละครโทรทัศนประเภทตลกชนหัวหรือเสียดสีสังคม 
จะออกอากาศเปนประจําทุกสัปดาหหรือทุกวันในเวลาเดียวกัน มักจะมีความยาวตอนละ 30 นาที มี
ลักษณะเปน Small one-act play อาจจัดแสดงสดใหผูชมในหองสงไดชมพรอมทั้งอัดเทปไปดวย ละคร
ประเภทนี้มีฉากไมมากนัก มีนักแสดงหลักๆ 2-3 คนเทานั้นและผูแสดงจะเปนชุดเดียวกันตลอด เนื้อหา
ของละครอาจจะเปนเร่ืองรายที่เกิดข้ึนภายในครอบครัวหรือที่ทํางาน ตัวละครเปนคนธรรมดาๆ ที่มีชีวิต
อยูจริง สําหรับละครประเภทน้ีในบานเราผูผลิต เชน บางรักซอยเกา เปนตอ เปนตน แตไมมีผูชมในหอง
สง  
 สวนละครพูดซึ่งจัดแสดงสําหรับเวทีหรือละครไทยประเภทตางๆ เชน ละครรอง ละครรํา ละคร
เสภา ละครพันทาง ละครพูดสลับรํา ลิเก ฯลฯ ไมจัดวาเปนละครโทรทัศน แมวาจะนํามาออกอากาศ
ทางโทรทัศนก็ตาม (สุรพงษ  โสธนะเสถียร.  2526: 70) 
 
พัฒนาการของภาพยนตรเกาหลี 
 ภายหลังที่สาธารณรัฐเกาหลีไดถูกเปนอาณานิคมของประเทศญ่ีปุน ภาพยนตรที่เปนแบบ
ฉบับของเกาหลีสวนใหญถูกทําลายไปในสงคราม และการสรางภาพยนตรยังตองถูกการตรวจสอบและ
ควบคุมจากรัฐบาลญ่ีปุนอยางเขมงวด ทําใหภาพยนตรสวนใหญในสาธารณรัฐเกาหลีถูกครอบงําดวย
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ความเปนชาตินิยมของญ่ีปุน ถึงขนาดมีการหามไมใหคนเกาหลีสรางภาพยนตรภาษาเกาหลีออกมา
ฉายในโรงอยางเด็ดขาด  
 ภายหลังจากการประกาศอิสรภาพโดยมีสนธิสัญญาสงบศึกป พ.ศ. 2496 ประธานาธิบดีฮีซุง
แมน จึงประกาศใหยกเวนภาษีตางๆ ในโรงภาพยนตร โดยหวังจะฟนฟูอุตสาหกรรมภาพยนตรของ
เกาหลีอีกคร้ัง เปดรับความชวยเหลือทั้งดานเทคโนโลยี และอุปกรณการถายทําภาพยนตรจาก
ตางประเทศโดยเฉพาะจากชาติตะวันตก ทําใหอุตสาหกรรมภาพยนตรของเกาหลีเฟองฟูข้ึนมาอยาง
รวดเร็ว โดยแนวของภาพยนตรสวนมาก คือภาพยนตรแนวสะเทือนอารมณอันเนื่องจากเหตกุารณภาวะ
สงครามที่ผูชมเกาหลีรวมชะตากรรม นอกจากนี้ภาพยนตรแนวแอ็คช่ันก็นับเปนอีกประเภทท่ีไดรับ
ความนิยม ซึ่งมีการหยิบเอาวัฒนธรรมการดําเนินชีวิตของคนเกาหลีมาสรางเปนบทภาพยนตรที่กินใจ
คนชม 
 ภายหลังนายพลปารคจุงฮีกอรัฐประหารเมื่อป พ.ศ. 2504 เกาหลีใตไดเร่ิมพัฒนาประเทศ
อยางจริงจังโดยมีกําหนดเวลา 5 ป ซึ่งทําใหเกาหลีใตเร่ิมมีฐานะทางเศรษฐกิจ การพัฒนาในชาติในทุก
ดานโดยมองกรอบความสําคัญพื้นฐานเปนหลัก ดวยเหตุนี้จึงทําใหอุตสาหกรรมภาพยนตรของเกาหลี
ใตก็เร่ิมตกตํ่าลงลงอีกคร้ัง เพราะเนื่องจากภาพยนตรเปนอุตสาหกรรมที่มิไดเปนเปาหมายหลักใน
ระยะแรก กอปรกับภาวะของการเมืองซึ่งเขามามีบทบาทในการควบคุมส่ือ รัฐบาลชุดใหมออก
กฎระเบียบควบคุมภาพยนตรอยางเขมงวด โดยหามมีเนื้อหาทางการเมืองอยางเด็ดขาด สงผลกระทบ
ทําใหเนื้อหาภาพยนตรเกาหลีใตเปนเร่ืองซํ้าซาก ไมมีเนื้อหาแปลกใหมที่เปนความสนใจของประชาชน 
กอปรกับไดรับผลกระทบจากการแพรภาพโทรทัศนและวิดีโอเทป รัฐบาลไดเขามาเขมงวดกับการตรวจ
พิจารณาอนุมัติการสรางภาพยนตร จนกระทั่งป พ.ศ. 2523-2535 อุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีจึง
กลับมากระเต่ืองข้ึนอีกคร้ังเนื่องจากการรวมกลุมของผุสรางภาพยนตรเกาหลี  
 โดยในป พ.ศ. 2531 อุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลี ไดผานการเปล่ียนแปลง คือ เมื่อหัวหนา
กองทัพ โร ตี วู ประกาศใชรัฐธรรมนูญฉบับใหมที่อนุญาตใหลดความเขมงวดของกฎหมายในการตรวจ
พิจารณาอนุมัติส่ิงบันเทิงและวิทยุ และตอมาไดมีการยกเลิกขอกําหนดที่เขมงวดของการนําเขา
ภาพยนตรจากตางประเทศ ภาพยนตรเร่ือง เทกึกกี เลือดเนื้อเพื่อฝน วันส้ินสงคราม ผูสรางภาพยนตร
เกาหลีไดพัฒนาการสรางภาพยนตรเพื่อใหสรางแขงขันกับภาพยนตรจากตางประเทศ ขณะเดียวกัน 
ผูชมก็หันไปใหความสนใจกับภาพยนตรจากตางประเทศมากข้ึน จนทําใหรัฐบาลเกาหลีที่เขามา
แทรกแซงกับอุตสาหกรรมภาพยนตรอีกคร้ัง และคร้ังนี้เองท่ีสงผลมาจนถึงตลาดรวมของอุตสาหกรรม
ภาพยนตรเกาหลีปจจุบัน ที่ขยายวงกวางออกไปยังตลาดตางประเทศ ไมไดจํากัดวงอยูเพียงแคใน
ตลาดเกาหลีเทานั้น 
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 รัฐบาลเกาหลีไดกําหนดจํานวนวันเขาฉายของภาพยนตรเกาหลี โดยกําหนดตองฉายอยาง
นอย 106 วันใน 1 ป หลังจากนั้น ไดมีการกําหนดวาในปริมาณภาพยนตรที่เขาฉายในโรงทัง้หมด ตองมี
สัดสวน 1 ใน 4 ของจํานวนโรงที่ฉายภาพยนตรเกาหลี และรัฐบาลยังใหเงินสนับสนุนกับผูสราง
ภาพยนตรปละ 10 เร่ือง เร่ืองละประมาณ 20 ลานบาท จากการสนับสนุนตรงนี้แหละที่ทําให
อุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีเฟองฟูมาถึงทุกวันนี้ และทําใหเกิดบริษัทผูผลิตภาพยนตรทั้งเกาและใหม
ข้ึนในเกาหลีมากกวา 1,000 บริษัท มีภาพยนตรเกาหลีออกสูตลาดประมาณ 70-80 เร่ือง (กรมสงเสริม
การทองเที่ยวเกาหลี. 2553: 21) 
 อุตสาหกรรมภาพยนตรของเกาหลีใตเร่ิมประสบผลสําเร็จทางธุรกิจในชวงประเทศเผชิญ
ภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ โดยปรากฏการณสําคัญที่เปนจุดพลิกผันของอุตสาหกรรมภาพยนตรเกาหลีใต 
คือ ภาพยนตรเร่ือง Shiri ซึ่งทุมทุนสรางประมาณ 120 ลานบาท และประสบผลสําเร็จเปนอยางมาก 
สรางรายไดเฉพาะภายในประเทศเกาหลีใตเปนเงินมากถึง 800 ลานบาท จากนั้นภาพยนตรเกาหลีใต
อีกหลายเร่ืองก็เดินหนาประสบผลสําเร็จอยางทวมทนเมื่อนําออกฉายภายในประเทศ เปนตนวา 
ภาพยนตรเร่ือง Friends ประสบความสําเร็จมากเมื่อนําออกฉายในป 2544 โดยมีผูชมในเกาหลีใตมาก
ถึง 8.1 ลานคน ภาพยนตรเร่ือง “Taegukgi: The Brotherhood of War” หรือ “เท กึก กี เลือดเนื้อเพื่อ
ฝน วันส้ินสงคราม” ซึ่งมีเนื้อหาเกี่ยวกับสงครามเกาหลี ทุมทุนสรางสูงถึง 560 ลานบาท ใชนักแสดง
มากถึง 25,000 คน ประสบผลสําเร็จอยางมาก มีผูชมชาวเกาหลีใตถึง 10 ลานคน จากประชากร
ทั้งหมด 48 ลานคนของเกาหลีใต (กรมสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี. 2553:22)  
 การสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรของประเทศเกาหลีเติบโตอยางรวดเร็ว เปนธุรกิจสงออกที่
สําคัญที่นํารายไดมากมายเขาสูประเทศ จากขอมูลกรมสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี ชี้ใหเห็นวามูลคา
การสงออกภาพยนตรชุดของเกาหลีในป 2547 อยูที่ประมาณ 71.46 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนจากป 
2546 ถึง 69.6% และในปเดียวกันนี้เอง ราคาขายลิขสิทธิ์ภาพยนตรชุดเกาหลีตอ 1 ยูนิต (1 ยูนิต = 
ตอนละ 50 นาที) โดยเพิ่มข้ึนจาก 2,198 เหรียญสหรัฐ ไปถึง 4,046 เหรียญสหรัฐ คิดเปน 84% สําหรับ
มูลคาสงออกภาพยนตรเกาหลีในป 2547 มียอดขายเพิ่มข้ึนจาก 31 ลานเหรียญสหรัฐ ไปอยูที่ระดับ 75 
ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนอัตราที่เพิ่มข้ึนถึง 141% โดย Korea International Trade Association’s 
Trade Research Institute ไดวิเคราะหผลกระทบทางเศรษฐกิจของสินคาวัฒนธรรมเกาหลี (Hallyu) 
ในป 2548 ไดสงผลกระทบตอเศรษฐกิจภายในเกาหลีถึง 1,000 ลานเหรียญสหรัฐ ขณะเดียวกันสินคา
เหลานี้ยังนําเงินตราตางประเทศเขาสูเกาหลีไดสูงถึง 1.87 พันลานเหรียญสหรัฐ (“Hallyu” คล่ืนความ
มั่งค่ังของเกาหลี. 2549) รัฐบาลเกาหลีไดเห็นความสําคัญและใหการสนับสนุนการผลิตภาพยนตรและ
ภาพยนตรชุดเพื่อเผยแพรวัฒนธรรม โดยใหมีการสอดแทรกวัฒนธรรมและความเปนเกาหลีเขาไปใน
เนื้อหาของภาพยนตรและละครที่สงออกไปยังประเทศตางๆ เมื่อภาพยนตรและภาพยนตรชุดเกาหลี
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ไดรับความนิยม วัฒนธรรมและความเปนเกาหลีจึงเปนที่ชื่นชมของผูบริโภค (กรมสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลี.  2553: 25) 
 
แนวคิดเก่ียวกับทฤษฎีการสรางงาน 
 อริสโตเติล นักปรัชญาชาวกรีกในศตวรรษที่ 4 กอนคริสตกาล กลาวถึงองคประกอบของการ
สรางงานละครในหนังสืองานประพันธศิลปของอริสโตเติล ซึ่งแบงออกเปน 6 สวน อันไดแก โครงเร่ือง 
(Plot) ตัวละคร (Character) ความคิดหรือแกนเร่ือง (Thought) ภาษา (Diction) ดนตรี (Music) และ
ภาพ (Spectacle)  
 นพมาส แววหงส ไดอางถึงงานประพันธศิลปของอริสโตเติลวา “จากทฏษฎีการละครที่อริสโต
เติลเขียนไวราวสองพันส่ีรอยปมาแลว เรายังสามารถนําประยุกตใชไดกับละครทุกยุคทุกสมัยตราบจน
ปจจุบันนี้ โดยสรุปเปนองคประกอบหลักๆ 6 สวน คือ โครงเร่ือง ตัวละคร ความคิด ภาษา เสียง และ
ภาพ” (นพมาส แววหงส. 2550: 3) 
 มัทนี รัตนิน กลาวถึงทฤษฎีการสรางงานละคร โดยแบงการองคประกอบของการสรางงาน
ละครเปน 6 สวน ไดแก เร่ืองราว การดําเนินเร่ืองและโครงเร่ือง ตัวละครและลักษณะแตกตางกัน 
แนวความคิดหลักและความคิด บทสนทนา ฉากแสงสีเคร่ืองแตงกายและการแตงหนา (มัทนี รัตนิน. 
2555: 6) 
 สดใส พันธุมโกมล กลาวถึงองคประกอบในการสรางงานละคร โดยยึดหลักการของประพันธ
ศิลปของอริสโตเติล วาในการสรางงานละครผูสรางงานสวนใหญยึดการองคประกอบทั้ง 6 ประการใน
การพิจารณา อันไดแก โครงเร่ือง ตัวละคร ความคิดหรือแกนเร่ือง ภาษา ดนตรี และทัศนองคประกอบ 
(สดใส พันธุมโกมล.  2545: 12)  
 จากแนวคิดขางตนอาจสรุปไดวาองคประกอบหลักในการสรางงานละครสามารถแบง
ออกเปน 6 ประการดวยกัน ไดแก 
 1. โครงเรื่อง อริสโตเติลไดกลาวถึงโครงเร่ืองไววา “โครงเร่ืองเปรียบเสมือนชีวิตและ
วิญญาณของบทละคร” ซึ่งอาจกลาวถึงการลําดับเหตุการณการเปนมาเปนไปของเร่ืองราวทั้งหมด 
ต้ังแตจุดเร่ิมตนของเร่ืองจนถึงจุดลงเอยของเร่ือง ซึ่งการวางโครงเร่ืองของผูเขียนบทละครแตละคนจะมี
การวางที่แตกตางกันออกไป ทั้งนี้อาจข้ึนอยูกับยุคสมัย ประเภทของละคร และการนําเสนอของผูเขียน
บทเอง เชน ละครแนวเทรดจิด้ีมักมีการวางโครงเร่ืองที่กะชับ มักไมมีการเสริมเพิ่มหรือเติมแตงใหออก
นอกลูนอกทาง ละครในยุคศาสนา (ยุคกลาง) มีการวางโครงเรื่องที่ดําเนินไปเร่ือยๆ และเนนย้ําในเร่ือง
ความผิดชอบช่ัวดีอยูเปนระยะๆ ในภาพยนตรชุดของจีนมักมีการวางโครงเร่ืองที่กระชับดําเนินเร่ืองเร็ว 
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ตางจากภาพยนตรชุดไทย หรือละครโทรทัศนของไทยที่มีการปูพื้นเร่ืองมาก และดําเนินเนือ้เร่ืองไปอยาง
ชาๆ เปนตน 
 2. ตัวละคร การวางตัวละครนับเปนส่ิงสําคัญอีกส่ิงที่เมื่อคิดจะสรางงานละครตองคํานึงถึง 
นักวิชาการบางทานใหความเห็นวาการวางตัวละครที่ดี ถือวาชัยไปกวาคร่ึง อาจกลาวไดวาเปนสวน
สําคัญรองมาจากโครงเร่ืองก็วาได การวางตัวละครนั้นรวมไปถึงการวางลักษณะนิสัยการดํารงชีวิตของ
ตัวละคร อันจะชวยสงผลใหเกิดภาวะหรือเหตุการณที่นําไปสูจุดหักเห หรือพลิกผันของโครงเร่ือง เรา
สามารถวิเคราะหตัวละครโดยพิจารณาลักษณะของตัวลครในดานตางๆ ไดเปน 3 ดาน กลาวคือ 
  2.1 ดานกายภาพ หมายถึงรูปลักษณภายนอกของตัวละคร ซึ่งคือรูปรางหนาตา เพศ อายุ 
ความสูง กริยาอาการของตัวละคร เปนตน 
  2.2 ดานสังคม หมายถึงสถานภาพทางสังคมของตัวละคร ซึ่งอาจจะไดแกอาชีพ ฐานะ 
ความเชื่อทางศาสนา ความเกี่ยวพันทางครอบครัว หรือเกี่ยวพันทางสังคมดานอ่ืนๆ 
  2.3 ดานจิตใจ หมายถึงลักษณะนิสัยใจคอ ภูมิหลังทางดานจิตใจ ทัศนคติ คุณธรรม 
ความปรารถนา ความเกลียด หรือความชอบ ซึ่งเปนส่ิงที่ผูสรางงานละครจะตองวิเคราะหจากสวนตางๆ
ของบทละคร 
  โดย นพมาส แววหงส ไดเสนอวิธีการตีความตัวละครตัวหนึ่ง ซึงผูสรางอาจวิเคราะหผาน
ทางการนําเสนอ 4 ทาง ไดแก 
  1) คําบรรยายของนักเขียน 
  2) คําพูดของตัวละคร 
  3) คําพูดของตัวละครตัวอ่ืน 
  4) การกระทําของตัวละคร (นพมาส แววหงส. 2550: 20) 
 
 3. ความคิด หรือแกนของเร่ือง หมายถึงความตองการหลักของผูประพันธ หรือผูสรางงาน
ละครที่ตองการถายทอดไปสูผูชม บทละครทุกเร่ืองจะตองมีความคิดแฝงอยู บทละครที่ดีมักจะทําให
ผูชมคิดตอไปถึงความหมายที่จะนําไปใชกับเร่ืองอ่ืนๆในชีวิตประจําวัน 

 4. ภาษา หมายถึงส่ือที่แสดงใหเห็นโครงเร่ือง ตัวละคร และความคิดของเร่ือง การใชภาษา
ของละครอาจรวมไปถึงการใชภาษาทาทาง (อวัจนภาษา)  
 5. เสียง เสียงในละครหมายถึงส่ิงที่คนดูไดยินทั้งหมดระหวางการดูละคร ทั้งนี้อาจแบงได
เปน 3 สวน ไดแก 
  5.1 เสียงที่นักแสดงพูด 
  5.2 เสียงเพลง และดนตรีประกอบ 
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  5.3 เสียงประกอบอ่ืนๆ อันเกิดการเร่ืองราว 
 6. ทัศนองคประกอบ ในทางละครหมายถึงส่ิงที่ผูชมมองเห็นทั้งหมด รวมทั้ง ฉาก เคร่ือง
แตงกาย ตลอดถึงองคประกอบทางศิลปอ่ืนๆ อันจะทําใหภาพของละครออกมาอยางสมบูรณแบบ 
 
 นาฏการหลักของละคร (The “Spine” of the Play) 
 พฤทธิ์ ศุภเศรษฐศิริ กลาววา การคนหานาฏการหลักของละครเรื่องนั้น นับเปนส่ิงแรกที่
สําคัญที่สุดของการสรางสรรคงานละคร (พฤทธ์ิ ศุภเศรษฐศิริ. 2539: 27)  
 เคลอแมน อางถึงใน พฤทธิ์ ศุภเศรษฐศิริ กลาววา “งานข้ันตนของผูกํากับการแสดง ก็คือ
จะตองคนหาแรงจูงใจพื้นฐานของละคร หรือความขัดแยงในโครงเร่ืองของบทละคร ซึ่งจะเปนเคร่ืองมือ
ที่ชวยผูกํากับการแสดงได” เคลอแมนเรียนนาฏการและความขัดแยงสําคัญวาเปน “The spine of the 
play” ซึ่งหมายถึงนาฏการหลักของเร่ือง (main action)ในการเตรียมตัวเพื่อการกํากับ ก็คือ ดวยวิธีนี้จะ
ชวยใหผูกํากับการแสดงสามารถพัฒนาความคิดรวบยอดตอไปไดดวย” (พฤทธิ์ ศุภเศรษฐศิริ. 2539: 
27) 
 นาฏการหลักของเร่ืองจึงเปนส่ิงที่ผูสรางสรรคงานละครจําเปนตองคํานึงถึงในการวิเคราะห
โครงเร่ือง จะทําใหงานละครมีรูปรางที่แนนอน แตละฉากจะมีเหตุและผลในการสรางสรรคงาน เคิรก 
(2004) อางถึงใน พฤทธิ์ ศุภเศรษฐศิริ ไดเสนอสูตรสําหรับผูกํากับการแสดงเพื่อวิเคราะหบทละคร โดย
อาศัยหลักสําคัญของนาฏการ ทั้งนี้สูตรไดประกอบไปดวย ดังนี้ 
 1. ความขัดแยงหลัก (Root conflict) 
 2. นาฏการหลัก (Root action) 
 3. จุดสุดยอดของเร่ือง (Climax) 
 4. เหตุการณกระตุน (Inciting incident) 
 5. จุดวิกฤติ (Crisis) 
 6. ความหายนะ (Catastrophe) 
 7. การคล่ีคลายเร่ือง (Denouement) (พฤทธ์ิ ศุภเศรษฐศิริ. 2539: 27) 
 
แนวคิดเก่ียวกับเศรษฐกิจสรางสรรค 
 อลงกรณ พลบุตร กลาววา “Creative Economy คือ แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจโดย
ผสานความคิดสรางสรรคของคน วิถีชีวิต วัฒนธรรม และเทคโนโลยี เพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคา
และบริการ และนําไปสูการสรางเงิน สรางงานใหกับประเทศ” (อลงกรณ พลบุตร. สัมภาษณ) 
 อาภรณ ชีวะเกรียงไกร กลาวถึงความหมายของคําวา เศรษฐกิจสรางสรรคไววา “เศรษฐกิจ
สรางสรรค คือ แนวคิดการขับเคล่ือนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใชองคความรู (Knowledge) 
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การศึกษา การสรางสรรคงาน (Creativity) และการใชทรัพยสินทางปญญา (Intellectual property) ที่
เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การส่ังสมความรูของสังคม และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม” 
(อาภรณ ชีวะเกรียงไกร. สัมภาษณ) 
 กลาวโดยสรุป "เศรษฐกิจสรางสรรค" อาจเปนแนวคิดการขับเคล่ือนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของ
การใชองคความรู (Knowledge) การศึกษา การสรางสรรคงาน (Creativity) และการใชทรัพยสินทาง
ปญญา (Intellectual property) ที่เช่ือมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรูของสังคม และ
เทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม สําหรับขอบเขตในการวัดขนาดของเศรษฐกิจสรางสรรคในประเทศไทย 
ไดยึดตามรูปแบบของ UNCTAD เปนกรอบ กระทรวงพาณิชยไดแบงประเภทอุตสาหกรรมสรางสรรค
ออกเปน 4 กลุมหลัก ไดแก มรดกทางวัฒนธรรม (Heritage of Cultural Heritage) ศิลปะ (Arts) ส่ือ 
(Media) งานสรางสรรคตามลักษณะงาน (Functional Creation) ซึ่งเปนการกําหนดกรอบโดยกวาง 
เพื่อประโยชนในการวัดขนาดทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมสรางสรรคของไทย และสะทอนถึง
ความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจไทย ขอมูลสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติ กลาวถึงมูลคาของเศรษฐกิจสรางสรรคไทยในป 2545-2549 คิดเปนรอยละ 10-11 ของ
ผลิตภัณฑ มวลรวมในประเทศ (หรือประมาณรอยละ 14-17 ของรายไดประชาชาติ) โดยกลุมงาน
สรางสรรคตามลักษณะงาน กลุมมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) และกลุมส่ือ (Media) เปน
กลุมที่มีมูลคาสูงสุด ซึ่งหากพิจารณาแยกรายสาขายอยจะพบวาการออกแบบเปนสาขาที่มีมูลคาสูง
ที่สุด รองลงมา คือ สาขางานฝมือและหัตถกรรม และสาขาแฟช่ัน โดยทั้ง 3 สาขาที่มีมูลคารวมกัน
ประมาณรอยละ 9.5 ของผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจ
และสังคมแหงชาติ. 2553:2) 
 แนวคิด Creative Economy นั้น ไดรับการยอมรับจากหลายประเทศทั่วโลกในชวงหลายปที่
ผานมา จากขอมูลกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ โดยในป ค.ศ.2005 อุตสาหกรรมสรางสรรคทั่ว
โลกมีมูลคาการสงออกถึงกวา 4 แสนลานเหรียญสหรัฐหรือคิดเปน 3.4 % ของมูลคาการคารวมของ
โลก หลายประเทศนําวัฒนธรรมที่แตกตางและเปนเอกลักษณมาเปนจุดขาย เชน ประเทศอังกฤษ 
สหรัฐอเมริกา เยอรมัน ญ่ีปุน จีน และเกาหลีใตเปนตน ซึ่งมีการสรางมูลคาจากพื้นฐานความรูและ
วัฒนธรรมด้ังเดิมของประเทศ มาพัฒนาเปนสินคาและบริการ จึงสามารถสรางรายไดใหกับประเทศไม
นอยไปกวาภาคอุตสาหกรรมหนักหรือภาคธุรกิจการเงินเชน อุตสาหกรรมสรางสรรคของอังกฤษมีมูลคา
ถึง 7.3 % ของ GDP ซึ่งเปน 2 เทาของอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ในฐานะที่ประเทศไทยเปนสวนหนึ่งของ
สังคมโลกเราจึงมีความจําเปนตองปรับตัว และรูปแบบการดําเนินธุรกิจใหสามารถแขงขันไดมากกวาที่
เปนเปนอยูในปจจุบัน  
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 แนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคที่อยูบนพื้นฐานของความรู และนวัตกรรมใหมที่เกิดข้ึนอยาง
ตอเนื่องไดไมส้ินสุดนี้จึงจะเปนความยั่งยืน ความสําเร็จของประเทศเพื่อนบางอยางสิงคโปร ที่ไมมี
ทรัพยากรธรรมชาติ แตมีรายไดตอหัวของประชากรสูงในระดับ 37,597 ดอลลาร (ป 2551) สูงในระดับ
ตนๆ ของโลก สิงคโปรไดพัฒนามาจากหมูบานประมง ซึ่งเปนสวนหน่ึงของประเทศมาเลเซียจนกลาย
มาเปนศูนยกลางการคาและการเงินที่สําคัญของโลกแหงหนึ่ง หรือประเทศฟนแลนด ซึ่งเปนประเทศเล็ก
ในทวีปยุโรปซ่ึงเปนแหลงผลิตโทรศัพทเคล่ือนที่โนเกีย ที่เปนที่นิยมใชอยางกวางขวางทั่วโลก และบริษัท
โนเกียนั้นพัฒนาการมาจากโรงงานผลิตกระดาษผลิตภัณฑจากยางไม และสายเคเบิล ส่ิงนี้ทําใหเกิด
การกระตุนใหทั้งภาครัฐ เอกชนรวมถึงภาคการศึกษาหันมาใหความสําคัญกับการพัฒนาประเทศในเชิง
แนวทางเศรษฐกิจสรางสรรค  
 
 ประเทศไทยกับเศรษฐกิจสรางสรรค 
 สําหรับเศรษฐกิจสรางสรรคในประเทศไทย นับเปนเจตนารมณของรัฐบาลที่จะใชความคิด
สรางสรรคของคนชาติ และทุนวัฒนธรรมนําเศรษฐกิจถูกสะทอนในคําแถลงนโยบายของรัฐบาลตอ
รัฐสภา และรางแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 11 โดยไดยึดตามรูปแบบของ 
UNCTAD เปนกรอบ โดยแบงประเภทอุตสาหกรรมสรางสรรคออกเปน 4 กลุมหลัก ไดแก มรดกทาง
วัฒนธรรม (Heritage of Cultural Heritage) ศิลปะ (Arts) ส่ือ (Media) งานสรางสรรคตามลักษณะ
งาน (Functional Creation) ซึ่งเปนการกําหนดกรอบโดยกวาง เพื่อประโยชนในการวัดขนาดทาง
เศรษฐกิจของอุตสาหกรรมสรางสรรคของไทย และสะทอนถึงความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจไทย จาก
ขอมูลกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ มูลคาของเศรษฐกิจสรางสรรคไทยในป 2545-2549 คิดเปน
รอยละ 10-11 ของผลิตภัณฑ มวลรวมในประเทศ (หรือประมาณรอยละ 14-17 ของรายไดประชาชาติ) 
โดยกลุมงานสรางสรรคตามลักษณะงาน กลุมมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) และกลุมส่ือ 
(Media) เปนกลุมที่มีมูลคาสูงสุด โดยกายภาพประเทศไทยมีจุดแข็ง และมีศักยภาพในหลาย
อุตสาหกรรม เชน บันเทิง ของขวัญ ของเลน แฟชั่น ของใชในครัวเรือน ภัตตาคาร และการทองเที่ยว 
เปนตน อุตสาหกรรมเหลานี้ของไทยทํารายไดใหกับประเทศอยางมาก เชน รานอาหารไทยใน
ตางประเทศและในประเทศไทย ปจจุบันก็มีมูลคากวา 3 แสนลานบาท ของเลน ทํารายไดถึง 8,000 
ลานบาทตอป ของขวัญ ทํารายไดถึง 104,000 ลานบาทตอป สรางงานถึงกวา 800,000 คน ซึ่งหาก
ไดรับการสนับสนุนที่เหมาะสม ก็เช่ือมั่นวาจะสามารถขยายตัวไดอีกมาก (กรมสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ. 2553: 3) 
 รัฐบาลไดจัดต้ังคณะกรรมการนโยบายทรัพยสินทางปญญาแหงชาติ ไดต้ังคณะอนุกรรมการ
เศรษฐกิจสรางสรรคเชิงพาณิชย เปนหนวยปฏิบัติงานขับเคลื่อนนโยบายเศรษฐกิจสรางสรรคของ
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ประเทศ โดยทําหนาที่สงเสริมอุตสาหกรรมสรางสรรค ต้ังแตตนน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ํา เพื่อสราง
มูลคาเพิ่มใหกับสินคาและบริการ สรางรายได สรางงาน ใหกับประชาชนและประเทศตอไป โดยมี
อุตสาหกรรมเปาหมายของโครงการไทยสรางสรรค ไทยเขมแข็ง หรือ ครีเอทีฟ ไทยแลนดแบงเปน 4 
กลุม 15 อุตสาหกรรม ไดแก 
 1. กลุมวัฒนธรรมและประวัติศาสตร เชน งานฝมือ การทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมและ
ประวัติศาสตร ธุรกิจอาหารไทย และการแพทยแผนไทย 
 2. กลุมศิลปะ เชน ศิลปะการแสดง ทัศนศิลป 
 3. กลุมส่ือ เชน ภาพยนตร ส่ิงพิมพ กระจายเสียง เพลง 
 4. กลุมงานสรางสรรคเพื่อประโยชนใชสอย เชน ออกแบบ แฟช่ัน สถาปตยกรรม โฆษณา 
และซอฟตแวร  
 
แนวคิดเก่ียวกับความพึงพอใจ 
 ทฤษฎีการจูงใจ  
 ทฤษฎีทั่วไปเกี่ยวกับการจูงใจของมาสโลว ไดใหแนวคิดที่รูจักกันอยางกวางขวาง คือทฤษฎี
ทั่วไปเกี่ยวกับการจูงใจของมาสโลว (Maslow’s general theory of human motivation) เปนทฤษฎี
ลําดับข้ันของความตองการ ของมนุษย โดยต้ังสมมติฐานวา มนุษยมีความตองการอยูเสมอไมมีส้ินสุด 
เมื่อความ ตองการไดรับการตอบสนอง หรือพึงพอใจอยางหนึ่งอยางใดแลว ความตองการสิ่งอ่ืน ๆ ก็ จะ
เกิดข้ึนมาอีก ความตองการของมนุษยมีลักษณะเปนลําดับข้ันจากตํ่าสุดไปหาสูงสุด ซึ่ง แบงเปน 5 
ข้ันตอน ซึ่งมีรายละเอียดดังตอไปนี้  
 1.  ความตองการดานรางกาย (Physiological needs) เปนความตองการเบื้องตนเพื่อ ความ
อยูรอด เชน ความตองการในเร่ืองอาหาร น้ํา ที่อยูอาศัย เคร่ืองนุงหม ยารักษาโรค ความตองการ
พักผอน และความตองการทางเพศ เปนตน ความตองการทางดานรางกาย จะมีอิทธิพลตอพฤติกรรม
ของคนก็ตอเมื่อความตองการทางดานรางกายยังไมไดรับการตอบสนองเลย  
 2.  ความตองการความปลอดภัย (Safety need) ถาหากความตองการทางดาน รางกาย
ไดรับการตอบสนองตามสมควรแลว มนุษยยังมีความตองการสูงในข้ันตอไป คือ ความตองการ
ทางดานความปลอดภัยหรือความม่ันคงตางๆ ความตองการทางดานความ ปลอดภัยจะเปนเร่ือง
เกี่ยวกับการปองกันเพื่อใหเกิดความปลอดภัยจากอันตรายตางๆ ที่ เกิดข้ึนจากรางกาย ความสูญเสีย
ทางดานเศรษฐกิจ  
 3.  ความตองการทางดานสังคม ความรัก ความพอใจ (Belongingness and love needs) 
ภายหลังจากที่ตนไดรับการตอบสนองในสองข้ันดังกลาวแลว ก็จะมีความตองการ ที่สูงข้ึน คือ ความ
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ตองการทางดานสังคม จะเร่ิมเปนส่ิงจูงใจที่สําคัญตอพฤติกรรมของคน ความตองการทางดานนี้เปน
ความตองการเกี่ยวกับการอยูรวมกันและการไดรับการยอมรับ จากบุคคลอ่ืน และมีความรูสึกวา ตนเอง
นั้นเปนสวนหนึ่งของกลุมทางสังคมอยูเสมอ  
 4.  ความตองการชื่อเสียงยกยอง (Self-esteem needs) ความตองการข้ันตอมาจะเปน 
ความตองการที่ประกอบไปดวยส่ิงตาง ๆ คือ ความมั่นใจในตนเองในเร่ืองความสามารถ ความรูและ
ความสําคัญในตัวของตัวเอง รวมตลอดทั้งความตองการที่จะมีฐานะเดนเปนที่ ยอมรับของบุคคลอ่ืน 
หรืออยากใหบุคคลอ่ืนยกยองสรรเสริญในความรับผิดชอบในหนาที่ การงาน การดํารงตําแหนงที่สําคัญ
ในองคการ  
 5.  ความตองการความสมหวังในชีวิต (Self-actualization needs) ความตองการ สูงสุดของ
มนุษย คือ ความสําเร็จในชีวิตตามความนึกคิดหรือความคาดหวังความ ทะเยอทะยาน ความใฝฝน 
ภายหลังจากที่มนุษยไดรับการสอบสนองความตองการทั้ง 4 ข้ันอยางครบถวนแลว ความตองการในข้ัน
นี้จะเกิดข้ึนและมักจะเปนความตองการที่เปน อิสระเฉพาะแตละคน ซึ่งตางก็มีความนึกคิดใฝฝนอยาก
ที่จะประสบผลสําเร็จในส่ิงที่ตน คาดฝนไวอยางสูงสงในทัศนะของตน (พยุงศักด์ิ นามวรรณ. 2537: 53- 
54)  
 
 ความพึงพอใจ  
 ความพึงพอใจหรือความพอใจ (Satisfaction) พจนานุกรมดานจิตวิทยา Chaplin (อางถึงใน 
ธนพร ชุมวรฐายี) ไดใหความหมายไววา หมายถึง ความรูสึก ของผูที่มารับบริการตอสถานบริการตาม
ประสบการณที่ไดรับจาการเขาไปติดตอขอรับ บริการในสถานบริการนั้น นอกจากนี้ยังมีผูให
ความหมายของความพึงพอใจไว หลากหลาย เชน ความพึงพอใจ คือทัศนคติในทางบวกของบุคคลจะ
เกิดข้ึนไดก็ตอเมื่อ ทุกส่ิงที่เกี่ยวเนื่องจากความตองการดานพื้นฐานของมนุษย ถาบุคคลไดรับความตึง
เครียด มีผลเกี่ยวเนื่องจากความตองการดานพื้นฐานของมนุษยจะเกิดความพึงพอใจมากข้ึน ทัศนคติ
และความพึง พอใจเปนส่ิงหนึ่งที่สามารถใชแทนกันได เพราะทั้งสองคํานี้จะหมายถึงผลที่ไดจากการที่ 
บุคคลเขาไปมีสวนรวมในส่ิงนั้น ทัศนคติดานบวกจะแสดงใหเห็นสภาพความพึงพอใจ ในสิ่งนั้น และ
ทัศนคติดานลบและแสดงใหเห็นสภาพความไมพึงพอใจนั้นเองสอดคลอง กับ เชลเลย (อางถึงใน จิ
รวิทย เดชจรัสศรี) ที่ศึกษาแนวความคิดเกี่ยวกับ ความพึงพอใจ ซึ่งสรุปไดวา ความพึงพอในเปน
ความรูสึกสองแบบของมนุษย คือ ความรูสึกในทางบวก และความรูสึกในทางลบ ความรูสึกทางสอง
แบบของมนุษย คือ ความรูสึกในทางบวก และความรูสึกในทางลบ ความรูสึกทางบวกเปนความรูสึกที่
เกิดข้ึน แลวจะทําใหเกิดความสุข ความสุขนั้นเปนความรูสึกที่แตกตางจากความรูสึกทางบวกอ่ืน 
กลาวคือ เปนความรูสึกที่ระบบยอนกลับ ความสุขสามารถทําใหเกิดความสุขหรือ ความรูสึกทางบวก
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เพิ่มข้ึนไดอีก ดังนั้น จะเห็นไดวาความสุขเปนความรูสึกที่สลับซับซอน และความสุขนั้นมีผลตอบุคคล
มากกวาความรูสึกทางบวกอ่ืน ๆ สวนความรูสึกทางลบ ความรูสึกทางบวก และความสุขมี
ความสัมพันธกันอยางสลับซับซอนและระบบ ความสัมพันธของความรูสึกทั้งสามนี้ เรียกวา ระบบความ
พึงพอใจ โดยความพึงพอใจจะ เกิดข้ึนเมื่อระบบความพึงพอใจมีความรูสึกทางบวกมากกวาทางลบ  
 ส่ิงที่ทําใหเกิดความรูสึกพึงพอใจของมนุษยมักจะไดแก ทรัพยากร (Resources) หรือส่ิงเรา 
(Stimuli) การวิเคราะหระบบความพอใจคือ การศึกษาวาทรัพยากรหรือส่ิงเรา แบบใดเปนส่ิงที่ตองการ
ที่จะทําใหเกิดความพึงพอใจและความสุขแกมนุษย ความพอใจ จะเกิดไดมากที่ใดเม่ือมีทรัพยากรทุก
อยางที่เปนที่ตองการครบถวน  
 ความพึงพอใจในความคิดของ ออสแคมป (อางถึงใน อมรรัตน เชาวลิต. 2541:57 – 58) มี
ความหมายอยู 3 นัยดวยกันคือ  
 1.  ความพึงพอใจ หมายถึง สภาพการณที่ผลการปฏิบัติจริงไดเปนไปตามที่บุคคล คาดหวังไว  
 2.  ความพึงพอใจ หมายถึง ระดับของความสําเร็จ ที่เปนไปตามความตองการ  
 3.  ความพึงพอใจ หมายถึง การที่งานไดเปนตาม หรืตอบสนองตอคุณคาของ บุคคล  
 ซึ่งจากความหมายทั้ง 3 นัยดังกลาว ออสแคมปเห็นวาเปนการนําไปสูการพัฒนา ทฤษฏีวา
ดวยความพึงพอใจตองาน 3 ทฤษฏีที่สําคัญคือ ตามความหมายนัยแรกอยูในกลุม ทฤษฏีความ
คาดหวัง (Expectancy theories) ตามความหมายที่สองอยูในกลุมทฤษฏีความ ตองการ (Need 
theories) และตามความหมายนัยที่สามจัดอยูในกลุมทฤษฏีคุณคา (Value theories) นอกจากนี้ยังได
สรุปถึงปจจัยหลักที่มีอิทธิพลตอความพึงพอใจวา มี 4 ปจจัยที่ สําคัญ คือ 1) ตัวลักษณะงาน 2) 
เงื่อนไขเกี่ยวกับงาน 3) ความสัมพันธระหวางบุคคล และ 4) ความแตกตางของแตละบุคคล (อมรรัตน 
เชาวลิต. 2541: 57–58)  
 จากที่กลาวมาขางตน สรุปไดวา ความพึงพอใจเปนความรูสึกหรือทัศนคติ ทางดานบวกของ
บุคคลที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งจะเกิดข้ึนก็ตอเมื่อสิ่งนั้นสามารถ ตอบสนองความตองการใหแกบุคคลนั้น
ได แตทั้งนี้ความพึงพอใจของแตละบุคคลยอมมี ความแตกตางกันข้ึนกับคานิยมและประสบการณที่
ไดรับ 
 
 ทฤษฎีความพึงพอใจตอสื่อ 
 ทฤษฎีความพึงพอใจเปนทฤษฎีที่ใหความสําคัญกับกลุมผูรับสาร โดยพยายามอธิบายวา
มนุษยใชส่ือตาง ๆ เพื่อตอบสนองความพึงพอใจของคนและสนองความตองการของสังคมอยางไร มี
แนวคิดวาผูรับสารเปนผูเลือกใชส่ือประเภทตาง ๆ และเลือกรับสารเพื่อสนองตอบความตองการของตน 
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โดยเกิดจากกระบวนการทางสังคมและจิตวิทยาของผูใชส่ืออันมีพื้นฐานมาจากความตองการพื้นฐาน 5 
ประการของมาสโลว  
 ความตองการพื้นฐาน 5 ประการ หรือลําดับข้ันความตองการ (Hierarchy of needs) ตามที่ 
มาสโลว (1970: 51-53) กลาวไว ประกอบดวย 
 1. ความตองการทางกายภาพ (Physiological Needs) เปนความตองการขั้นแรกของมนุษย
เพื่อใหมีชีวิตอยูรอดตอไป เชน ตองการน้ํา อาหาร ที่อยูอาศัย 
 2. ความตองการดานความปลอดภัยและมั่นคง (Safety and security Needs) เปนความ
ตองการที่จะใหตนเองปลอดภัยจากอันตรายจากสภาพแวดลอมภายนอกและโรคภัยไขเจ็บหลังจากที่
มนุษยไดความตองการในข้ันแรกแลว จะเร่ิมแสวงหาสถานที่ซึ่งใหความปลอดภัยกับตนได 
 3. ความตองการทางสังคม (Social Need) หรือความตองการความรักและความเปนพวก
เดียวกัน (Love and Belonginess Needs) มนุษยเปนสัตวสังคม ตองการอยูรวมกันเปนกลุมเปนสังคม 
ตองการความรักความอบอุน การยอมรับ เพื่อใหสามารถดํารงอยูไดอยางสมบูรณ 
 4. ความตองการทางดานเกียรติยศหรือการรูจักคุณคาของตน (Self-Esteem needs) เม่ือ
มนุษยอยูรวมกันเปนสังคมแลว นอกจากการมีสวนรวมในสังคมแลวยังตองการใหผูอ่ืนยกยองวามี
ความรูความสามารถ มีคุณคา ตองการไดรับเกียรติยศช่ือเสียงและการยกยองจากสังคม 
 5. ความตองการประสบความสําเร็จในชีวิต (Self-Actualization) เม่ือมนุษยเขามารวมกลุม
กันเปนสังคมจะพยายามพัฒนาตนเองตลอดเวลา เพื่อใหสามารถประสบความสําเร็จในชีวิตตามที่
ต้ังเปาหมายไว 
 นอกจากความตองการพื้นฐาน 5 ประการตามที่มาสโลวกลาวไวแลว มนุษยยังมีความ
ตองการที่จะส่ือสารกับเพื่อมนุษยดวยกัน ตองการรูตองการเห็น ตองการแสวงหาระเบียบและเขาใจ
สภาวะแวดลอมของตน ความตองการที่จะรูเปนแรงผลักดันใหมนุษยเรียนรูจากการอยูภายในสังคม 
นอกจากนั้นแลวมนุษยแตละคนจะมีกระบวนการเรียนรูภายใตสภาพแวดลอมที่แตกตางกันในการหลอ
หลอมความคิด ความเชื่อ ความรูสึก และความตองการ ในขณะเดียวกัน สภาพการณตาง ๆ ทางสังคม 
จะเปนตัวกระตุนใหบุคคลตองเปดรับขาวสารจากส่ือตาง ๆ ที่มีอยูรอบตัว แนวการศึกษา (approach) 
ของทฤษฎีการใชประโยชนและความพึงพอใจ จึงเนนถึงผูรับสารหรือผูใชส่ือ และใชหลักหนาที่ของ
ส่ือมวลชน (Functional Media) ศึกษาวา บุคคลใชส่ือมวลชนเพื่อนําไปใชประโยชน และไดรับความพึง
พอใจจากการตอบสนองความตองการนั้น ๆ  
 เบกอร (1977) ไดสรุปความพึงพอใจจากสื่อในการตอบสนองความตองการไววา เพื่อความ
สนุกสนาน เพื่อสอนลักษณะทาทาง ความสัมพันธกับบุคคลอ่ืน สอนประสบการณสอนการอยูรวมกัน
ของสมาชิกในชุมชน สนองความพึงพอใจในการอยากรูอยากเห็นเกี่ยวกับขาวสารตาง ๆ การสราง
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อารมณตาง ๆ ซึ่งทําใหเกิดการเลียนแบบ เปนแรงเสริมย้ําความเช่ือดานความยุติธรรม สอนใหเกิด
ความภาคภูมิในประวัติศาสตร ฯลฯ (อางถึงใน บุบผา แจมใส . 2546: 33)  
 เคท (1973) ไดศึกษาถึงปจจัยตาง ๆ เพื่ออธิบายการใชประโยชนจากส่ือเพื่อตอบสนองความ
พึงพอใจโดยอาศัยแนวการศึกษา (approach) ที่วาสภาพแวดลอมทางสังคมและจิตวิทยา ทําใหเกิด 
ความตองการซ่ึงทําใหมีความคาดหวังในส่ือมวลชนหรือแหลงขาวสารอ่ืน ๆ ซึ่งนําไปสูการเปดรับ
ส่ือมวลชนหรือส่ืออ่ืนในรูปแบบตาง ๆ กัน เปนผลใหไดรับความพึงพอใจตามความตองการ และผลอ่ืนๆ 
ที่เกิดข้ึนตามมา (อางถึงใน ยุบล เบ็ญจรงคกิจ. 2534: 88) 
 กลาวโดยไดสรุป บทบาทของสังคมในการกําหนดความตองการและความพึงพอใจของบุคคล
ไววา 
 1. บุคคลไดรับแรงกดดัน ความตึงเครียด ความขัดแยงทางสังคม ทําใหบุคคลตองการผอน
คลายแรงกดดันตาง ๆ โดยการบริโภคสื่อมวลชน 
 2. สถานการณทางสังคมเปนตัวสรางใหปจเจกบุคคลตองตระหนักถึงปญหา จึงมีความ
ตองการที่จะแสวงหาขาวสารจากส่ือ 
 3. โอกาสที่ปจเจกบุคคลจะไดรับการตอบสนองความพึงพอใจ ตามความตองการจาก
สถานการณทางสังคมมีนอยมาก ดังนั้น ส่ือมวลชนจึงเปนตัวเสริมหรือทดแทนบริการตาง ๆ ที่ขาด
หายไปจากสังคม 
 4. การบริโภคขาวสารจากส่ือ ทําใหสอดคลองกับคานิยมการเปนสมาชิก และการเสริมย้ํา
ความเชื่อของสังคม 
 5. สถานการณทางสังคมจัดขอบเขตของความคาดหวัง ความคลายคลึงกัน การเปดรับ
ส่ือมวลชนจึงเปนตัวสนับสนุนการเปนสวนหนึ่งของคานิยมของกลุมในสังคม 
  นอกจากนั้นสถานภาพทางสังคม และจิตใจที่แตกตางกัน ทําใหมนุษยมีความตองการที่
แตกตางกันออกไป และความตองการที่แตกตางกันนี้ทําใหแตละบุคคลคาดหวังหรือคาดคะเนส่ือแตละ
ประเภทที่จะสนองตอบความพอใจไดตางกันออกไป ลักษณะการใชส่ือของบุคคลจึงแตกตางกันออกไป 
ความพอใจที่จะไดรับจากสื่อจึงแตกตางกันออกไปดวย  
   
งานวิจัยอ่ืนๆ ที่เก่ียวของ 
 จากงานวิจัยของ กัณทิมา บัวเอ่ียม (2545) เร่ือง “ปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมในการชม
ภาพยนตไทยและตางประเทศของประชาชน ในเขตกรุงเทพมหานคร ในป พ.ศ. 2545” พบวา
จํานวนผูชมภาพยนต เปนเพศหญิง ซึ่งสวนมากมีอายุในระหวาง 20-30 ป เปนนักศึกษา มีรายไดตํ่า
กวา 5,000 บาท และอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร และ ปริมณฑล มากกวาอยูในตางจังหวัด โดย
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สวนใหญชอบชมภาพยนตรแนวตลกขบขัน และชอบชมภาพยนตรอเมริกา ญ่ีปุน และเกหลีตามลําดับ 
สวนในรอบปที่ผานมากลุมตัวอยางสวนใหญจะชมทั้งภาพยนตร ไทยและตางประเทศ โดยมีความถี่ใน
การชม 2-3 คร้ังตอเดือน จุดประสงคหลักของการมาชมภาพยนตรก็เพื่อตองการความบันเทิง พบวา
เทคนิคการถายทํา ความยิ่งใหญของภาพยนตร ดารานําแสดง บทประพันธ เพลงประกอบภาพยนตร
ตางก็มีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตร ซึ่งมักพบในภาพยนตรตางประเทศมากกวาภาพยนตรไทย 
นอกจากนี้ในดานปจจัยการสื่อสารการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมในการชมภาพยนตร พบวา ปจจัยดาน
สถานที่และภาพยนตรตัวอยางในโรงภาพยนตรมีผลตอ การตัดสินใจชมภาพยนตรอยางมาก 
จากงานวิจัยของ โนริยูกิ ซูซูกิ และพีริยา หวังโภคาลกุล (University of the Ryukyus. Japan) 
เร่ือง กระบวนการ “JAPANIZATION” ในสังคมไทย: การบริโภคสินคาวัฒนธรรมญ่ีปุนและ

ผลกระทบตอการดําเนินชีวิตของผูบริโภคชาวไทย พบวาการตูนเปนจุดเร่ิมตนในการรูจักและช่ืน
ชอบวัฒนธรรมญ่ีปุน โดยไดสัมผัสและบริโภคสินคาวัฒนธรรมญ่ีปุนในรูปแบบที่หลากหลาย กลุมคน
เหลานี้ไมคิดวาวัฒนธรรมญ่ีปุนที่รับเขามาปรับใชใหเขากับสไตลของตนเองนั้น จะสงผลในดานลบ 
ญ่ีปุนนับเปนประเทศแรกๆ ในเอเชียที่ประสบผลสําเร็จทางเศรษฐกิจในการขายสินคาทางวัฒนธรรม 
โดยแฝงไปกับงานประเภทส่ือบันเทิงอยางภาพยนตร 
 จากงานวิจัยของ เสริมสุข วงศวิวัฒน (2551) เร่ือง “ความคิดเห็นนักศึกษามหาวิทยาลัย
เกี่ยวกับการครอบงําทางวัฒนธรรมอเมริกันใน ภาพยนตรฮอลลีวูด” พบวา กลุมตัวอยางสวน
ใหญรับชมภาพยนตรฮอลลีวูดในโรง ภาพยนตรในชวงหนึ่งเดือนที่ผานมา เปนเพศหญิงมีอายุระหวาง 
20-22 ป มีระดับรายได 3,001-4,000 บาทตอเดือนโดยเฉล่ีย พฤติกรรมการเปดรับวัฒนธรรมอเมริกัน
จากภาพยนตรฮอลลีวูด พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญชมภาพยนตรฮอลลีวูดเพื่อความบันเทิงและเปน
การสันทนาการยามวาง สวนใหญมีความคิดเห็นในเชิงลบตอการครอบงําของวัฒนธรรมอเมริกันไปทั่ว
โลก และเห็นวาภาพยนตรฮอลลีวูดเปนส่ือมวลชนที่มีประสิทธิภาพในการสงเสริมการครอบงําทาง
วัฒนธรรม  
 จากงานวิจัยของ นัยนา แยมสาขา (2540) เร่ือง นโยบายการสงเสริมภาพยนตรของ
รัฐบาลไทย พบวานับต้ังแตอดีตจวบจนถึงปจจุบันรัฐบาลไดใชภาพยนตรทั้งในแงบันทึกเหตุการณ 
โฆษณาเผยแพร อุดมการณ นโยบายกิจกรรมของรัฐบาล และประชาสัมพันธผลงานของหนวยงานของ
รัฐ แตเพราะการ ผลิตภาพยนตรมีขอจํากัดมากทั้งที่ตองใชงบประมาณมาก ใช เวลาการผลิตคอนขาง
นาน รัฐบาล และหนวยงานของรัฐจึงหันไปใหใชส่ืออ่ืน ๆ มากกวา แตยังคงควบคุมการผลิตภาพยนตร
ที่กลายเปน ธุรกิจในมือเอกชนผานกรอบท่ีกฎหมายบัญญัติไว มีการต้ังคณะกรรมการสงเสริม
อุตสาหกรรมภาพยนตรมาเปน เวลานาน แตก็ยังมิอาจสงเสริมผลักดันใหกิจการภาพยนตรไทยเปน
อุตสาหกรรมไดตามเปาประสงค เจาหนาที่ของรัฐขาดศักยภาพ ขาดแคลนทั้งบุคลากร งบประมาณ 
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หนวยงานดําเนินการที่เหมาะสม รวมถึงรัฐบาลขาดความตอเนื่องและ ไมมีวิสัยทัศนในการสานตอสืบ
ทอดนโยบายและมาตรการ  
 จากงานวิจัยของ ปยนุช ประศาสนกุล (2544) เร่ือง ความสัมพันธระหวางการเปดรับ
สาร รสนิยมและพฤติกรรม การแตงกาย ของวัยรุนในกรุงเทพมหานคร พบวาวัยรุนในเขต
กรุงเทพฯ เปดรับและมีพฤติกรรมเลียนแบบการแตงกายจากส่ือโทรทัศนมากท่ีสุด รองลงมาคือนิตยสาร 
เพื่อน และอินเทอรเน็ต ตามลําดับ โดยเปดรับส่ือโทรทัศน สัปดาหละ 5 - 7 วัน โยมากเปนรายการเพลง 
และคอนเสิรต บุคคลที่กลุมตัวอยางปรึกษาเกี่ยวกับการแตงกายมากที่สุด คือ เพื่อน เหตุผลที่สําคัญ
ที่สุดในการเลือกแตงกายคือ ตองการตามแฟชั่นหรือสมัยนิยม มีปจจัยที่สําคัญที่สุดในการเลือกเครื่อง
แตงกายคือ ราคา และรูปแบบ 
 จากงานวิจัยของ  วิภารัตน พันธฤทธิ์ ดํา  (2542) เ ร่ือง  อิทธิพลของวัฒนธรรม

ตางประเทศที่มีตออัตลักษณของวัยรุนไทย: ศึกษาเฉพาะกรณีดนตรีญ่ีปุน พบวา ส่ือและเพื่อนมี
อิทธิพลทําใหวัยรุนเสพดนตรีญ่ีปุน โดยผานการบริโภคทางวิทยุ โทรทัศน หนังสือนิตยสาร รวมทั้งส่ือ
อินเตอรเน็ต โดยมีพฤติกรรมสราง และแสวงหาความโดดเดน กับพฤติกรรมการเลียนแบบศิลปน 
สวนมากตองการแสดงออกถึงอัตลักษณที่โดดเดนไปจากเพื่อนกลุมอ่ืนๆ ที่ไมเสพดนตรีญ่ีปุน ผูศึกษา
ไดศึกษาดนตรีญ่ีปุนซ่ึงถูกจัดเปนเพียงวัฒนธรรมยอยหนึ่งในสังคม หากแตวัฒนธรรมของวัยรุนในสมัย
ปจจุบันมักแสวงหาความแปลกใหมที่แตกตางจากวัฒนธรรมกระแสหลัก วัยรุนจึงฟงดนตรีญ่ีปุนที่เปน
วัฒนธรรมยอยหนึ่งของสังคมในฐานะวัฒนธรรมกระแสหลักของกลุม โดยแสดงออกถึงความเปนตัวตน 
โดยมีการชุมนุม และทํากิจกรรมรวมกันในทุกๆ วันหยุด และทุกปวัยรุนจะรวมกันจัดงานคอนเสิรต รวม
คนนิยมดนตรีญ่ีปุนแสดงออกซ่ึงอัตลักษณรวมของกลุมผานเรือนรางดวยการแตงกายเลียนแบบนักรอง
ดนตรีญ่ีปุน ซึ่งบงบอก "ความเปนตัวตน" ของวัยรุน และความเปนตัวตนของวัยรุนก็เล่ือนไหลไปไดตาม
บริบทที่เปล่ียนไป 
 จากงานวิจัยของ มาลิน ธราวิจิตรกุล (2551) เร่ือง การวิเคราะหการเลาเรื่องใน
ภาพยนตรแนวรักของเกาหลี / An Analysis of the narrative in Korean romance films ของ
มหาวิทยาลัยเชียงใหม พบวา ภาพยนตรเกาหลีแนวรักมักใหความรูสึกที่ดึงดูดผูชมใหเรียนรูถึงการใช
ชีวิตที่เรียบงายตามแบบฉบับของชีวิตเกาหลี โดยมากมักเปนเร่ืองราวของการพลัดพลากและสูญเสีย 
สรางความสะเทือนใจผานความแตกตางระหวางเพศชายและหญิง ซึ่งใชความรักเปนสวนเติมเต็มกัน
และกัน ภาพยนตรยังใหเห็นความผูกพันธของครอบครัว มิตรภาพในหมูเพื่อน 
 
 
 



บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการศึกษคนควา 

 
 การศึกษาคนควาเร่ือง ภาพยนตรชุดเกาหลี : กรณีศึกษากระแสความคลั่งไคลวัฒนธรรม
เกาหลีในสังคมไทย ในคร้ังนี้เปนการวิจัยเชิงบูรณาการ กลาวคือใชวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 
Research)  รวมกับการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive Research) โดยจะอธิบายถึงการกําหนด
ประชากร การเก็บรวบรวมขอมูล เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย การวิเคราะหขอมูล และสถิติที่ใชในการวิจัย
ในคร้ังนี้  
 1. วิธีการวิจัย 
 2. เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
 3. การวิเคราะหขอมูล  
 
1. วิธีการวิจัย 
 แนวทางในการจัดทําเก็บขอมูลจากผูที่ชมภาพยนตรชุดเกาหลี : กรณีศึกษากระแสความคล่ัง
ไคล วัฒนธรรมเกาหลีในสังคมไทย ผูวิจัยใชการวิจัยเชิงบูรณาการ กลาวคือใชหลักการวิจัยเชิงปริมาณ
ในข้ันตอนแรก และใชการวิจัยเชิงคุณภาพ  ซึ่งดําเนินการจัดเก็บขอมูล โดยการสํารวจและจัดเก็บขอมูล
ผูที่ชมภาพยนตรเกาหลี ซึ่งมีระเบียบวิธีการสํารวจทั้งในดานการวางแผนการสุมตัวอยาง การกําหนด
ขนาดตัวอยาง การเลือกตัวอยาง ตลอดจนวิธีการสํารวจที่ เปนแบบแผนตามหลักสถิติ โดยมี
รายละเอียด ดังนี้ 

  
 ระเบียบวธิีการสาํรวจ 
 เนื่องจากความจํากัดดานระยะเวลา และงบประมาณของการศึกษาภาพยนตรชุดเกาหลี : 
กรณีศึกษากระแสความคล่ังไคลวัฒนธรรมเกาหลีในสังคมไทย นี้จะใชวิธีการสํารวจดวยวิธีสุมตัวอยาง
จากขอมูลสํามะโนประชากร ป พ.ศ.2543 แทนวิธีการสํามะโน (census) ทั้งนี้เพราะการสํามะโนมี
ตนทุนสูงกวาการสํารวจมาก ในขณะที่หากใชวิธีการสํารวจ จํานวนตัวอยางหรืองบประมาณที่ตองใชใน
การสํารวจจะลดลงอยางมาก 
 1. ประชากรและตัวอยาง 
  ประชากรและตัวอยาง แบงเปน 2 สวนกลาวคือ กลุมภาพยนตรชุดเกาหลีที่นํามาศึกษา
และ กลุมผูบริโภคภาพยนตรชุดเกาหลี   
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  1.1 กลุมภาพยนตรชุดเกาหลีที่นํามาศึกษา 
    กลุมตัวอยางภาพยนตรชุดเกาหลีที่นํามาวิเคราะห  ไดจากภาพยนตรชุดเกาหลีที่เขา
มา เผยแพรทางในโทรทัศนสถานีหลักของประเทศไทย  ต้ังแตป พ.ศ.2543-2552 จํานวน 213 เร่ือง 
นํามาหาขอมูลความนิยมสูงสุด โดยแบงแยกตามประเภทของภาพยนตร โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบ
งาย (Simple random sampling)  
  1.2 กลุมผูบริโภคภาพยนตรชุดเกาหลี 
   การวิจัยในสวนนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) เพื่อศึกษาความคิดเห็น
จากกลุมผูบริโภคภาพยนตรชุด หรือละครเกาหลีของผูชมในประเทศไทย  เคร่ืองมือที่ ใช เปน
แบบสอบถามความคิดเห็น โดยการสัมภาษณแบบตัวตอตัว  
 2. ประชากร 
  ประชากร คือ ผูที่มีสัญชาติไทยและอาศัยอยูในประเทศไทย ที่มีอายุระหวาง 15 – 60 ป 
จํานวน 40,743,232 คน จําแนกประชากรตามสํามะโนประชากร ป พ.ศ.2543 แบงตามสัดสวนของอายุ
และเพศในแตละภาคดังตาราง 1 
 
ตาราง 1  แสดงจํานวนประชากรที่มีอายุระหวาง 15 – 60 ป ตามสํามะโนประชากร ป พ.ศ.2543  
 

ภาค รวม รอยละ ชาย รอยละ หญิง รอยละ 
กรุงเทพมหานคร 4,250,562 10 2,005,757 5 2,245,478 6 
ภาคกลาง 9,507,869 23 4,634,903 11 4,873,218 12 
ภาคเหนือ 7,646,866 19 3,772,606 9 3,874,084 10 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 13,928,727 34 6,903,755 17 7,024,381 17 
ภาคใต 5,409,208 13 2,672,696 7 2,736,353 7 

ยอดรวมทั้งประเทศ 40,743,232 100 19,989,717 
49 

20,753,51
5 

51 

 
 ที่มา:  ขอมูลสํามะโนประชากร ป พ.ศ.2543 ณ วันที ่4 มกราคม 2554 โดยสํานักงานสถิติ
แหงชาติ กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร. 
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 3. แผนการสุมตัวอยาง 
  แผนการสุมตัวอยางในที่นี้เลือกวิธีสุมตัวอยางแบบ Stratified Two-Stage Sampling โดย
แบง ประชากรไทยที่มีอายุระหวาง 15 – 60 ป ออกเปน 5 สตราตัม โดยใหภาคเปนสตราตัมตามการ
แบงของสํานักงานสถิติแหงชาติ กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร ตามภาพประกอบ 2 

 
 

ภาพประกอบ 2   การแบงภูมิภาคของประเทศไทยออกเปน 5 สตราตัมตามสํานักงานสถิติแหงชาติ 
กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร 

 
 หลังจากนั้นในแตละสตราตัมจะแบงออกเปนสตราตัมยอย โดยใหจังหวัดเปนสตราตัม  
(จํานวน n สตราตัม โดยคํานวณจากการเรียงลําดับจํานวนประชากรในแตละจังหวัดของแตละภาคจาก
มากไปนอย แลวคิดเปนรอยละของแตละจังหวัดตามภาคตางๆ โดยจะเลือกจังหวัดที่มีคารอยละรวมกัน
เทากับหรือใกลเคียงกับรอยละ 50 มากที่สุด) ยกเวนกรุงเทพฯ ตามตาราง 2 ดังนี้ 
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ตาราง 2  ประชากรไทยที่มีอายุระหวาง 15 - 60 ป เรียงตามรอยละจากมากไปหานอย รอยละ 50 แรก 
 

จังหวัด ประชากร รอยละ 
ยอดรวม 40,743,232 100 
กรุงเทพมหานคร 4,250,562 100 

ภาคกลาง 9,507,869  
ชลบุรี 696,170 7 
สมุทรปราการ 687,834 7 
สุพรรณบุรี 572,491 6 
นนทบุรี 546,182 6 
นครปฐม 545,185 6 
ราชบุรี 529,196 6 
ลพบุรี 498,623 5 
กาญจนบุรี 491,191 5 
พระนครศรีอยธุยา 486,431 5 

ภาคเหนือ 7,646,866  
เชียงใหม 1,003,342 13 
เชียงราย 755,587 10 
นครสวรรค 729,287 10 
เพชรบูรณ 645,953 8 
พิษณุโลก 530,173 7 
ลําปาง 523,133 7 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 13,928,727  
นครราชสีมา 1,709,724 12 
ขอนแกน 1,159,387 8 
อุบลราชธาน ี 1,131,300 8 
บุรีรัมย 998,815 7 
อุดรธาน ี 981,291 7 
ศรีสะเกษ 940,052 7 
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ตาราง 2  (ตอ) 
 

จังหวัด ประชากร รอยละ 

ภาคใต 5,409,208  
นครศรีธรรมราช 1,016,507 19 
สงขลา 839,834 16 
สุราษฎรธาน ี 581,494 11 
นราธิวาส 443,005 8 

 
 การเก็บขอมูลของผูวิจัยจะเก็บเฉพาะภายในกรุงเทพฯ เทานั้น ดังนั้นตัวอยางที่ผูวิจัยศึกษา
จะตองเปนตัวแทนจากจังหวัดในแตละภาคที่ผูวิจัยไดระบุมาแลวขางตน โดยผูวิจัยไดกําหนดพื้นที่
สําหรับเก็บขอมูล ไดแก ทาอากาศยานสุวรรณภูมิ สถานีขนสงผูโดยสารกรุงเทพฯ (สายเหนือ สาย
ตะวันออก และสายใต) สถานีรถไฟหัวลําโพง และทารถตูอนุสาวรียชัยสมรภูมิ ซึ่งเปนพื้นที่สําคัญที่มี
ประชากรไทยสัญจรหนาแนนทุกวัน  
 ในการสุมตัวอยางข้ันที่ 1 (Primary Sampling Unit: PSU) จะใชวิธีสุมตัวอยางแบบงาย 
(Simple Random Sampling) เพื่อเลือกวันที่จะเก็บขอมูล โดยใชวิธีการจับสลาก ซึ่งผูวิจัยจะกําหนด
วันที่จะเก็บขอมูลออกเปน 2 ประเภท คือ วันทํางาน ไดแก วันจันทรถึงวันศุกร และวันหยุด ไดแก วัน
เสารและวันอาทิตย โดยกําหนดใหจับสลากเปนจํานวนรอยละ 50 ของแตละประเภท ซึ่งจะตองจับ
สลากไดวันทํางาน 3 วัน จาก 5 วัน และ ตอง จับสลากไดวันทํางาน 1 วัน จาก 2 วัน รวมทั้ง 2 ประเภท 
จะได 4 วัน โดยผลจากการจับสลากวันทํางาน 3 วัน ไดวันจันทร วันพุธ และวันศุกร สวนวันหยุด จับ
สลากไดวันอาทิตย ตามลําดับ โดยเก็บขอมูลตามพื้นที่ที่กําหนดทั้ง 6 พื้นที่ ดังนั้น ผูวิจัยจะตองเก็บ
ขอมูลทุกพื้นที่รวมทั้งหมด 24 วัน 
 ในการสุมตัวอยางข้ันที่ 2 (Secondary Sampling Unit: SSU) จะใชวิธีการสุมตัวอยางแบบ
โควตา (Quota Sampling) ตามสัดสวนของประชากรในแตละภาค และแตละจังหวัดที่ถูกเลือก โดย
ผูวิจัยไดกําหนดคุณลักษณะของประชากรที่ศึกษา เพื่อเปนคําถามคัดกรองสําหรับคัดเลือกผูที่
เหมาะสมในการวิจัย โดยจะเร่ิมตนจากการสอบถามประชากรในแตละพื้นที่ที่ไดกําหนดไวในข้ันตอน
การสุมตัวอยางข้ันที่ 1 ดวยวิธีการเลือกตัวอยางแบบไมเจาะจง แลวจึงคัดกรองตัวอยางตาม
กระบวนการ ซึ่งจะตองมีรายละเอียดตามเงื่อนไข ดังนี้ 
 1. จะตองเปนประชากรไทย 
 2. จะตองเปนประชากรตามจังหวัดที่กําหนด 
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 3. จะตองเปนผูทีเ่คยชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน คร้ังลาสุดไมเกิน 3 เดือน  
 4. จะตองเปนผูทีเ่คยชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน โดยเฉล่ียไมนอยกวา 4 
เร่ือง ตอป 
 5. ผูที่เคยชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน จะตองมีอายุระหวาง 15 – 60 ป 
 เม่ือไดหนวยตัวอยางแลว หลังจากนั้นจึงทําการสัมภาษณผูที่มีคุณสมบัติตรงตามที่ผูวิจัย
กําหนดที่ตกเปนตัวอยาง (เก็บขอมูลระหวางวันที่ 10 มกราคม พ.ศ.2554 ถึง วันที่ 20 กุมภาพันธ พ.ศ.
2554) 
 
 4. ขนาดของตัวอยาง 
  ขนาดของตัวอยาง คือ  จํานวนผูที่มีคุณสมบัติตรงตามที่ผูวิจัยกําหนดในแตละสตราตัม 
ซึ่งในท่ีนี้จะใชขอมูลจํานวนประชากรที่มีอายุระหวาง 15 – 60 ป จากสํามะโนประชากรป 2543 
(สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2554) อยางไรก็ตาม ขอมูลสํามะโนประชากรมีการจัดทําทุก 10 ป ณ ปที่
ผูวิจัยศึกษาเปนชวงที่มีการจัดเก็บขอมูลสํามะโนประชากรคร้ังใหม (ปพ.ศ.2553) แตขอมูลยังจัดทําไม
เสร็จสมบูรณ ดังนั้นผูวิจัยจึงตองอางอิงกับสํามะโนประชากรใน 2543 แทนสําหรับการเลือกประชากร
และการสุมตัวอยาง 
  คํานวณขนาดตัวอยางเมื่อทราบขนาดประชากรที่แนนอน โดยใชสูตรของ W.G.Cocharn 
(Cochran, W.G. 1977: 75) ดังนี ้
 
 
 
 
  เมื่อ   n  แทน  จํานวนหนวยตัวอยาง 
    N  แทน  ขนาดประชากรเทากับ 40,743,232 คน 
    p  แทน  คาสัดสวนของประชากร 
    q  แทน  1 – p 
    Z  แทน  คาของเปอรเซน็ไทลที ่(1 - α) 100 ของการแจกแจงปกติ และ Z = 1.96  
       เมื่อกําหนดระดับความเชื่อมัน่เทากับ 95% 
    E  แทน  ความคลาดเคล่ือน เทากับ 0.05 
 

n =    NZ2pq 
NE2 + Z2pq 
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 เนื่องจากไมทราบสัดสวนประชากร ( ) ดังนั้น จะตองใชคาสัดสวนตัวอยาง ( ) โดยที ่และ 0 

≤  , ≤ 1 ดังนัน้ จะมีคาสูงสุด เมื่อ = 0.5 และ  = 0.5 ซึง่ทาํให  
 การคํานวณ 
 
 
   
    n = 384.16 
    n ~ 384 คน 
 
ตาราง 3  สัดสวนของขนาดตัวอยางของประชากรไทยทีม่ีอายุระหวาง 15 - 60 ป เรียงตามรอยละจาก

มากไปหานอย รอยละ 50 แรก 
 

ตัวอยาง 
จังหวัด 

ประชากร 

(รวมรอยละ 50 แรก)  ชาย   หญิง  รวม 
ยอดรวม 40,743,232 188 196 384 
กรุงเทพมหานคร 4,250,562 20 20 40 
ภาคกลาง 9,507,869 (5,053,302) 44 46 90 
ชลบุรี 696,170 6 6 12 
สมุทรปราการ 687,834 6 6 12 
สุพรรณบุรี 572,491 5 5 10 
นนทบุรี 546,182 5 5 10 
นครปฐม 545,185 5 5 10 
ราชบุรี 529,196 5 5 9 
ลพบุรี 498,623 4 5 9 
กาญจนบุรี 491,191 4 4 9 
พระนครศรีอยธุยา 486,431 4 4 9 
ภาคเหนือ 7,646,866 (4,187,475) 35 37 72 
เชียงใหม 1,003,342 8 9 17 
เชียงราย 755,587 6 7 13 
นครสวรรค 729,287 6 6 13 
 

n =        (40,743,232) (1.96)2(0.25) 
       (40,743,232)(0.05)2 + (1.96)2(0.25) 
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ตาราง 3  (ตอ) 
 

จังหวัด 
ประชากร 

(รวมรอยละ 50 แรก) 
ตัวอยาง 

เพชรบูรณ 645,953 5 6 11 
พิษณุโลก 530,173 4 5 9 
ลําปาง 523,133 4 5 9 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 13,928,727 (6,920,569) 64 67 131 
นครราชสีมา 1,709,724 16 17 32 
ขอนแกน 1,159,387 11 11 22 
อุบลราชธาน ี 1,131,300 11 11 21 
บุรีรัมย 998,815 9 10 19 
อุดรธาน ี 981,291 9 9 19 
ศรีสะเกษ 940,052 9 9 18 
ภาคใต 5,409,208 (2,880,841) 25 26 51 
นครศรีธรรมราช 1,016,507 9 9 18 
สงขลา 839,834 7 8 15 
สุราษฎรธาน ี 581,494 5 5 10 
นราธิวาส 443,005 4 4 8 

 
 
2. เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 การวิจัยคร้ังนี้ เปนการวิจัยเชิงบูรณาการ กลาวคือใชหลักการวิจัยเชิงปริมาณ และการวิจัย
เชิงคุณภาพ   
 การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เพื่อศึกษาความพึงพอใจของผูชมภาพยนตร
ชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย โดยผูวิจัยไดแบงแบบสอบถามออกเปน 2 ชุด ซึ่งผูตอบ
แบบสอบถามจะตองผานการเก็บขอมูลจากแบบสอบถามชุดที่ 1 กอน แลวจึงทําการเก็บขอมูลใน
แบบสอบถามชุดที่ 2 โดยแบบสอบถามทั้ง 2 มีรายละเอียดดังนี้ 
 ชุดที่ 1  เปนแบบสอบถามเพื่อคัดกรองผูที่มีคุณสมบัติตามงานวิจัย เร่ือง ภาพยนตรเกาหลี: 
กรณีศึกษากระแสความคลั่งไคลวัฒนธรรมเกาหลีในสังคมไทย เพื่อเปนการกําหนดเงื่อนไขของผูที่มี
คุณสมบัติสําหรับการเก็บขอมูลของผูวิจัยที่เปนไปตามกระบวนการสุมตัวอยางขางตน โดยสถานท่ี
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สัมภาษณ คือ จังหวัดกรุงเทพฯ ไดแก ทาอากาศยานสุวรรณภูมิ สถานีขนสงผูโดยสารกรุงเทพฯ (สาย
เหนือ – หมอชิตใหม) สถานีขนสงผูโดยสารกรุงเทพฯ (สายตะวันออก – เอกมัย) สถานีขนสงผูโดยสาร
กรุงเทพฯ (สายใต – บรมราชชนนีสายใตใหม) สถานีรถไฟหัวลําโพง และทารถตูอนุสาวรียชัยสมรภูมิ 
ซึ่งมีเกณฑของการคัดกรองประกอบไปดวย 
 1. จะตองเปนประชากรไทย 
 2. จะตองเปนประชากรตามจังหวัดที่กําหนด 
 3. จะตองเปนผูทีเ่คยชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน คร้ังลาสุดไมเกิน 3 เดือน  
 4. จะตองเปนผูทีเ่คยชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน โดยเฉล่ียไมนอยกวา 4 
เร่ือง ตอป 
 5. ผูที่เคยชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน จะตองมีอายุระหวาง 15 – 60 ป 
 โดยผูตอบแบบสอบถามชุดที่ 1 จะตองมีคุณลักษณะตรงตามเงื่อนไขที่ผูวิจัยไดกําหนดไวทั้ง 
5 ขอ 
 
 ชุดที่ 2 เปนแบบสอบถามเพื่อศึกษาความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย โดยใชแบบสอบถามตามแบบลิเคอรทสเกล (Likert Scale) ซึ่งผูวิจัยไดแบง
แบบสอบถามออกเปน 3 สวนดังนี้ 
 สวนที่ 1 แบบสอบถามในเร่ืองเกี่ยวกับคุณลักษณะทางประชากรของผูตอบแบบสอบถาม ซึ่ง
ประกอบไปดวยคําถามเกี่ยวกับ 

1. เพศ 
2. อาย ุ
3. ระดับการศึกษา 
4. รายไดเฉล่ียตอเดือน 
5. อาชีพ 
6. สถานภาพสมรส 

 
 สวนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลี รวมทั้งส้ิน 9 
ขอ โดยมีเนื้อหาเกี่ยวกับการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน ต้ังแตเร่ิมจนจบกี่เร่ือง การ
ชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน กี่เร่ือง/สัปดาห การชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในชวงเวลาใด หลักเกณฑในการเลือกรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน ความ
ชื่นชอบในภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน ประเภทของภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
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โทรทัศนที่ชื่นชอบมากที่สุด และเรียงลําดับ 3 อันดับแรกของภาพยนตรชุดเกาหลีที่ชื่นชอบแบงตาม
ประเภทของภาพยนตร ไดแก ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ ภาพยนตรชีวิต/ Drama  และ
ภาพยนตรรักโรแมนติก/ Romantic Comedy   
 ภาพยนตรชุดเกาหลีที่นํามาวิเคราะห  ไดจากภาพยนตรชุดเกาหลีที่เขามา เผยแพรทางใน
โทรทัศนสถานีหลักของประเทศไทย  ต้ังแตป พ.ศ.2543-2552 จํานวน 213 เร่ือง นํามาหาขอมูลความ
นิยมสูงสุด โดยแบงแยกตามประเภทของภาพยนตร 
  
 สวนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย รวมทั้งส้ิน 10 ขอ โดยใชมาตรวัดแบบ Likert’s Scale แบงเปน 5 ระดับ คือ 
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย และนอยที่สุด ตามลําดับ โดยที่ 
 มากที่สุด =  5 คะแนน 
  มาก  =  4 คะแนน 
  ปานกลาง =  3 คะแนน 
  นอย  =  2 คะแนน 
  นอยที่สุด =  1 คะแนน 
 
 ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือ 
 
 ผูวิจัยไดดําเนนิการสรางเคร่ืองมือตามลําดับ ดังนี ้  
 1. ศึกษาเอกสารบทความ แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของกับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตร
ชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย เพื่อใหไดตัวแปรที่จะศึกษา และใชเปนแนวทางในการ
สรางแบบสอบถาม  
 2. นําขอมูลที่ไดจากการรวบรวมมาสรางแบบสอบถาม  
 3. นําแบบสอบถามฉบับรางเสนอตออาจารยประธานกรรมการที่ปรึกษา เพื่อตรวจสอบและ
เสนอแนะเพื่อทําการปรับปรุงแกไข   
  4. ปรับปรุงแบบสอบถามตามขอแนะนาํ และนําเสนอตออาจารยประธานกรรมการที่ปรึกษา เพื่อ
พิจารณาตรวจสอบอีกคร้ังเพื่อใหสมบูรณกอนการนาํไปทดสอบความเชื่อมั่น   
 
 การทดสอบเครื่องมือที่ใชในการวิจยั 
 ในการทดสอบความเช่ือมัน่ (Reliability) ผูศึกษาไดนาํแบบสอบถามฉบับรางไปทาํการทดสอบกับ
กลุมทดลองจํานวน 30 ชุด หลังจากนัน้จึงนาํขอมูลที่ไดจากการทดลองมาลงรหัสในเคร่ืองคอมพิวเตอร
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เพื่อคํานวณหาคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามและทาํการวิเคราะหเพื่อแกไขปรับปรุงแบบสอบถามให
มีความสมบูรณสําหรับนาํไปใชกับประชากรที่ทาํการวิจยัซึ่งคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามชุดนี้เทากับ  
0.945   
 
 การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)   
 ผูวิจัยไดใชหลักทฤษฎีในการวิเคราะหดังนี ้
 1. ทฤษฎีการสรางงาน ซึง่แบงเปน โครงเร่ือง (Plot) ตัวละคร (Character) ความคิดหรือแกน
เร่ือง (Thought) ภาษา (Diction) ดนตรี (Music) และภาพหรือองคประกอบ (Spectacle)   
 2. ทฤษฎีการวางโครงเร่ืองของ John W. Kirk  ซึ่งประกอบไปดวย ดังนี ้
  2.1 ความขัดแยงหลัก (Root conflict) 
  2.2 นาฏการหลัก (Root action) 
  2.3 จุดสุดยอดของเร่ือง (Climax) 
  2.4 เหตุการณกระตุน (Inciting incident) 
  2.5 จุดวิกฤติ (Crisis) 
  2.6 ความหายนะ (Catastrophe) 
  2.7 การคล่ีคลายเร่ือง (Denouement) 
 3. ทฤษฎีระบบโครงสรางละคร Well-made play ของ Alvin Goldfarb  ซึ่งประกอบไปดวย 
ดังนี ้
  3.1 ทุกส่ิงทุกอยางในเร่ืองตองอธบิายไดในเร่ืองเหตุและผลได 
  3.2 การปูพืน้เร่ืองจะอยูในชวงแรก (Early exposition) 
  3.3 ความลับหลักของเร่ืองจะเปนส่ิงที่สงผลตอการสรางจุดวิกฤติหลักของเร่ือง 
  3.4 มีการใชอุบายตางๆในเร่ือง ซึ่งสวนมากจะเกีย่วเนื่องกับอุปกรณประกอบการแสดง 
(Prop) ซึ่งซอนความลับของเร่ืองไว 
  3.5 โครงสรางของเร่ืองจะเปนโครงเร่ืองที่เนนจดุสุดยอดในแตละตอน และถูกจัดวางให
ผูชมพยายามเดาเหตุการณและนึกถงึความลับหลักของเร่ือง 
  3.6 มีฉากที่ตัวเอกและฝายปรปกษจะตองเผชญิหนากนั ซึ่งเปนฉากที่เปดเผยความลับ
ของเร่ือง 
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 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 การวิจยัคร้ังนีจ้ะทาํการเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูล  2  ประเภท คือ 
 1.  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม โดยจาก
กระบวนการสุมตัวอยางขางตน จํานวน 384 คน หลังจากนั้นผูวิจัยแบบสอบถามทั้งหมดนํามา
ตรวจสอบความสมบูรณและความถูกตองครบถวนของขอมูลในแบบสอบถามทุกฉบับ พบวา 
แบบสอบถามมีขอมูลครบถวนทุกฉบับ 
 2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดจากการศึกษาคนควาขอมูลจากเอกสารตางๆ เชน 
หนังสือ ตํารา วิทยานิพนธ การศึกษาคนควาอิสระ และเอกสารวิชาการ เพื่อใหเนื้อหาที่ศึกษามีความ
สมบูรณมากยิ่งข้ึน  
 
 3. การวิเคราะหขอมูล 
 การศึกษาคนควาในคร้ังนี้ผูวิจัยไดแบงการวิเคราะหเปน 2 ข้ันตอน 
 ข้ันตอนที่ 1  วิเคราะหตามหลักทางสถิติ เพื่อใหไดผลของภาพยนตรชุดเกาหลีที่ไดรับความ
นิยมในประเทศไทย รวมถึงขอมูลของการรับชมอ่ืนๆ 
 ข้ันตอนที่ 2  นําภาพยนตรชุดเกาหลีที่ไดรับความนิยมจากข้ันตอนที่ 1 มาวิเคราะหตาม
หลักทฤษฏีการสรางงาน  (ซึ่งนําผลจาก 2 อันดับแรกของเหตุผลที่ผูบริโภคนิยมภาพยนตรชุดเกาหลี) 
 
 ขั้นตอนที่ 1 : การวิเคราะหทางสถิติ 
 หลังจากรวบรวมแบบสอบถามกลับคืนมาแลว จึงไดนาแบบสอบถามมาวิเคราะหขอมูลตาม
ข้ันตอนตอไปนี้ และทําการวิเคราะหคาสถิติตางๆ ดังนี้ 
 สวนที่ 1  ในการวิเคราะหคุณลักษณะทางประชากรของผูตอบแบบสอบถาม ใชสถิติเชิง
พรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก คาความถี่ (frequencies) และคารอยละ (percentage) แลว
นําเสนอในรูปตาราง 
 สวนที่ 2  ในการวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของการรับชมภาพยนตรชุด
เกาหลี ใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก คาความถี่ (frequencies) และคารอยละ 
(percentage) แลวนําเสนอในรูปตาราง 
 สวนที่ 3 การวิเคราะหความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนใน
ประเทศไทย ใชการแจกแจงความถี่ (Frequency) และหาคารอยละ (Percentage) แลวนาเสนอในรูป
ตาราง วิเคราะหโดยหาคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) โดย



 52 

กําหนดคาเฉลี่ยระดับคะแนนความพึงพอใจในงานเปน 5 ระดับโดยคํานวณ แลวนํามาจัดชวงคะแนน
ดังนี้ 
 
 คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสุด  
 

ชวงระดับคะแนน  = 
จํานวนระดับ  

 
 5 – 1 
 

  = 
5 

=  0.8 

 
 ระดับความพึงพอใจตามขนาดของชวงระดับคะแนน  เปนดังนี้ 
 คาเฉลี่ยอยูระหวาง 4.21 - 5.00  หมายถึง  มีความพึงพอใจอยูในระดับมากที่สุด  
 คาเฉลี่ยอยูระหวาง 3.41 - 4.20 หมายถึง  มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก  
 คาเฉลี่ยอยูระหวาง 2.61 - 3.40 หมายถึง  มีความพึงพอใจอยูในระดับปานกลาง  
 คาเฉลี่ยอยูระหวาง 1.81 - 2.60  หมายถึง  มีความพึงพอใจอยูในระดับนอย  
 คาเฉลี่ยอยูระหวาง 1.00 - 1.80 หมายถึง  มีความพึงพอใจอยูในระดับนอยที่สุด 
  
 สวนที่ 4  การวิเคราะหเปรียบเทียบความแตกตางของคุณลักษณะทางประชากรที่มีผลตอ
ความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย โดยใชสถิติเชิง
อนุมาน (Inferential Statistics) หรือสถิติเชิงทดสอบสมมติฐาน โดยใชสถิติ t-test ใชทดสอบความ
แตกตางระหวางคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 2 กลุมที่เปนอิสระตอกัน (Independent Sample t-test) 
เพื่อทดสอบสมมติฐาน ปจจัยสวนบุคคล ดานเพศของผูตอบแบบสอบถาม และใชสถิติ F-test (One-
Way ANOVA) ทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางมากกวา 2 กลุมข้ึนไป เพื่อ
ทดสอบสมมติฐานในการวิจัยคร้ังนี้โดยมีสมมติฐานคือ  
 ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีคุณลักษณะทางประชากร
ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือน อาชีพ และสถานภาพสมรส แตกตางกัน จะมี
ระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย แตกตางกัน 
โดยกําหนดชวงความเช่ือมั่นอยูที่รอยละ 95 และในกรณีที่ผลการวิจัยมีความแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ จะทําการเปรียบเทียบระดับความแตกตางเปนรายคูโดยใชสถิติ Least-Significant 
Different (LSD) 
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 ขั้นตอนที่ 2  : วิเคราะหตามทฤษฏีการสรางงาน 
 ผูวิจัยไดใชหลักทฤษฏีการสรางงานโดยแบงโครงสรางเปน 6 สวน ไดแก โครงเรื่อง (Plot)    
ตัวละคร (Character) ความคิดหรือแกนเร่ือง (Thought) ภาษา (Diction) ดนตรี (Music) และ          
ทัศนองคประกอบ (Spectacle)  โดยผูวิจัยเลือกศึกษาในสวนที่มีความถี่สูงสุดจากการวิจัยในข้ันตน 2 
สวน 
 
 
 
 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 ผลการศึกษาคนควาเร่ือง ภาพยนตรชุดเกาหลี: กรณีศึกษากระแสความคลั่งไคลวัฒนธรรม
เกาหลีในสังคมไทย ในครั้งนี้ เปนการวิจัยเชิงบูรณาการ กลาวคือใชวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 
Research)  รวมกับการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive Research) การศึกษาคนควาในคร้ังนี้ผูวิจัยไดแบง
ผลการวิเคราะหเปน 2 ข้ันตอน 
 ข้ันตอนที่ 1  ผลวิเคราะหตามหลักทางสถิติ เพื่อใหไดผลของภาพยนตรชุดเกาหลีที่ไดรับความ
นิยมในประเทศไทย รวมถึงขอมูลของการรับชมอ่ืนๆ 
 ข้ันตอนที่ 2  ผลวิเคราะหตามหลักทฤษฏีการสรางงาน  (ซึ่งนําผลจาก 2 อันดับแรกของเหตุผล
ที่ผูบริโภคนิยมภาพยนตรชุดเกาหลี)  โดยนํามาจากภาพยนตรชุดเกาหลีที่ไดรับความนิยมจากข้ันตอนทาง
สถิติ 
 
ผลการศึกษาขั้นตอนที่ 1:   การวิเคราะหตามหลักสถิติ 
 ผูวิจัยไดทําการศึกษาความพึงพอใจของผูที่ชมภาพยนตรชุดเกาหลีในประเทศไทย โดยวิธีการ
สํารวจดวยวิธีสุมตัวอยางจากขอมูลสํามะโนประชากร ป พ.ศ.2543 แทนวิธีการสํามะโน (Census) ทั้งนี้
เพราะการสํามะโนมีตนทุนสูงกวาการสํารวจมาก ในขณะที่หากใชวิธีการสํารวจ จํานวนตัวอยางหรือ
งบประมาณที่ตองใชในการสํารวจจะลดลงอยางมาก ซึ่งในที่นี้จะใชขอมูลจํานวนประชากรที่มีอายุระหวาง 
15 – 60 ป จากสํามะโนประชากรป 2543 (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2554) โดยไดขนาดตัวอยาง เทากับ 
384 คน หลังจากนั้นทําการตรวจแบบสอบถาม จํานวน 384 ชุด โดยนํามาตรวจสอบความสมบูรณและ
ความถูกตองครบถวนของขอมูลในแบบสอบถามทุกฉบับ พบวา แบบสอบถามมีความสมบูรณครบถวนทุก
ฉบับ โดยผูศึกษาไดดําเนินการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามที่รวบรวมได สามารถจําแนกออกเปน 4 
สวน ดังนี้   
 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  
 สวนที่ 2 ขอมูลทั่วไปของการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีของผูตอบแบบสอบถาม 
 สวนที่ 3  ความพึงพอใจตอการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีของผูตอบ แบบสอบถาม 
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 สวนท่ี 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  
 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือน อาชีพ 
และสถานภาพ 
 
ตาราง 4  แสดงคาความถี่และรอยละของตัวอยาง จําแนกตามเพศ 
 

ลักษณะทางประชากรศาสตร ความถ่ี รอยละ 
เพศ ชาย 188 49.0 

 หญิง 196 51.0 

 รวม 384 100.0 

 
 จากตาราง 4 ลักษณะทางประชากรศาสตรของตัวอยาง โดยจําแนกตามเพศ พบวามีผูตอบ
แบบสอบถาม แบงเปนเพศหญิง จํานวน 196 คน คิดเปนรอยละ 51.0 และเพศชาย จํานวน 188 คน คิด
เปนรอยละ 49.0 ตามลําดับ 
 
ตาราง 5  แสดงคาความถี่และรอยละของตัวอยาง โดยมีคาเฉล่ียเทากับ 28.46 ป และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ 9.50 ป  
 

ชวงอาย ุ ความถ่ี รอยละ 
อายุ 15-27 205 53.39 
 28-36 114 29.69 
 37-45 39 10.16 
 46-60 26 6.77 
 รวม 384 100.0 

 
 จากตาราง 5 อายุของผูตอบแบบสอบถาม พบวา สวนใหญมีอายุระหวาง 15-27 ป  มีจํานวน
ความถี่สูงสุดเทากับ 205 คน คิดเปนรอยละ 53.39 โดยชวงอายุระหวาง 28-36, 37-45 และ 46-60 ป มี
ความถี่เทากับ 114, 39 และ 236 คน คิดเปนรอยละ 29.69, 10.16 และ 6.77 ตามลําดับ  พบวาอายุ 15-
27 ป เปนกลุมที่มีรับชมภาพยนตรเกาหลีมากที่สุด และกลุมอายุ 46-60 ป เปนกลุมที่นอยที่สุด 
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ตาราง 6  แสดงคาความถี่และรอยละของตัวอยาง จําแนกตามระดับการศึกษา 
 
      ลักษณะทางประชากรศาสตร ความถ่ี รอยละ 
ระดับการศึกษา มัธยมศึกษา/เทียบเทา 142 36.98 
 ปริญญาตรี /เทียบเทา 213 55.47 
 ปริญญาโท 25 6.51 
 ปริญญาเอก 4 1.04 
 รวม 384 100.0 

 
 จากตาราง 6  พบวา ระดับการศึกษาปริญญาตรี/เทียบเทา มีจํานวนความถี่สูงสุดเทากับ 213 
คน คิดเปนรอยละ 55.47 โดยมีระดับการศึกษาในระดับมัธยมศึกษา/เทียบเทา, ปริญญาโท และปริญญา
เอกมีความถี่เทากับ 142, 25 และ 4 คน คิดเปนรอยละ 36.98, 6.51 และ 1.04 ตามลําดับ พบวากลุมผูชม
ระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทามีความถี่สูงที่สุด และกลุมผูชมระดับปริญญาเอกเปนกลุมที่สนใจนอยที่สุด 
 
ตาราง 7 แสดงคาความถี่และรอยละของตัวอยาง จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 

ลักษณะทางประชากรศาสตร ความถ่ี รอยละ 
ไมมีรายได 91 23.70 รายไดเฉล่ียตอเดือน 

(บาท) ไมเกิน 10,000 บาท 106 27.60 
 10,001-20,000 บาท 83 21.61 
 20,001-30,000 บาท 42 10.94 
 30,001-40,000 บาท 18 4.69 
 40,000 บาทข้ึนไป 44 11.46 
 รวม 384 100.0 
 
 จากตาราง 7  พบวา รายไดเฉล่ียตอเดือนของตัวอยางที่มีจํานวนมากที่สุด คือ มีรายไดไมเกิน 
10,000 บาท มีจํานวนความถี่ เทากับ 106 คน คิดเปนรอยละ 27.60 รายไดเฉล่ียตอเดือนประเภทไมมี
รายได, 10,001-20,000 บาท, 40,000 บาทข้ึนไป, 20,001-30,000 บาท และ 30,001-40,000 บาท มี
จํานวนความถี่เทากับ 91, 83, 44, 42 และ 18 คิดเปนรอยละ 23.70, 21.61, 11.46, 4.69 ตามลําดับ 
พบวา ผูมีรายไดไมเกิน 10,000 บาท ตอเดือน เปนกลุมที่มีความถี่สูงที่สุด และกลุมที่มีรายได 30,001-
40,000 บาท เปนกลุมที่สนใจนอยที่สุด 
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ตาราง 8   แสดงคาความถี่และรอยละของตัวอยาง จําแนกตามอาชีพ 
 
      ลักษณะทางประชากรศาสตร ความถ่ี รอยละ 
อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา 100 26.04 
 พนักงานเอกชน 180 46.88 
 ธุรกิจสวนตัว 14 3.65 
 ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ/พนักงานรัฐ 80 20.83 
 รับจาง 7 1.82 
 อ่ืนๆ  3 0.78 
 รวม 384 100.0 

 
 จากตาราง 8 พบวา อาชีพพนักงานเอกชน มีจํานวนความถี่สูงสุด เทากับ 180 คิดเปนรอยละ
46.88 อาชีพนักเรียน/นักศึกษา, ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ/พนักงานรัฐ, พนักงานเอกชน, ธุรกิจ
สวนตัว, รับจาง และอ่ืนๆ มีจํานวนความถี่เทากับ 100, 80, 14, 7 และ 3 คิดเปนรอยละ 26.04, 20.83, 
3.65, 1.82 และ 0.78 ตามลําดับ  พบวากลุมอาชีพพนักงานเอกชนเปนกลุมที่มีความถี่สูงสุด และกลุม
อาชีพอ่ืนๆ มีความถี่นอยที่สุด 
 
ตาราง 9 แสดงคาความถี่และรอยละของตัวอยาง จําแนกตามสถานภาพสมรส 
 

      สถานภาพสมรส ความถ่ี รอยละ 
โสด 320 83.33 สถานภาพ 
สมรส 59 15.36 

 หยาราง / หมาย 5 1.30 
 รวม 384 100.0 

 
 จากตาราง 9 พบวา สถานภาพ โสด มีจํานวนความถี่สูงสุด เทากับ 320 คิดเปนรอยละ 83.33 
และสถานภาพสมรส, หยาราง/ หมาย มีจํานวนความถี่เทากับ 59, 5 คน คิดเปนรอยละ15.36 และ 1.30 
ตามลําดับ  พบวากลุมผูชมสวนใหญเปนกลุมที่มีสถานภาพโสด โดยอยูที่รอยละ 83.33 และนอยที่สุดใน
กลุมสถานภาพหยาราง และหมาย 
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 สวนท่ี 2 ขอมูลทั่วไปของการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีของผูตอบแบบสอบถาม 
 ขอมูลทั่วไปของการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก  
 1. ทานเคยรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน ต้ังแตเร่ิมจนจบกี่เร่ือง 
 2. ทานรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน กี่เร่ือง/สัปดาห 
 3. ทานรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในชวงเวลาใด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 4. ทานมีเกณฑในการเลือกรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน (ตอบไดมากกวา 1 
ขอ) 
 5. ทานช่ืนชอบสิ่งใดในภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 6. ประเภทของภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนที่ทานชื่นชอบมากที่สุด (ตอบเพียง 1 
ขอ) 
 7. เรียงลําดับความชื่นชอบตามประเภทของภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 
  7.1  ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ 
  7.2  ภาพยนตรชีวิต/ Drama    
  7.3  ภาพยนตรรักโรแมนติก/ Romantic Comedy   
 
ตาราง 10 แสดงคาความถี่และรอยละของกลุมตัวอยางที่เคยรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง

โทรทัศน ต้ังแตเร่ิมจนจบ 
 
      การรับชมต้ังแตเริ่มจนจบเรื่อง ความถ่ี รอยละ 
รับชม 4-6 เร่ือง 120 31.25 
 7-9  เร่ือง 149 38.80 
 10-12  เร่ือง 59 15.36 
 13-15  เร่ือง 27 7.03 
 16-20  เร่ือง 11 2.86 
 มากกวา 20 เร่ือง 18 4.69 
 รวม 384 100.0 

 
 จากตาราง 10 พบวา ตัวอยางเคยรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนต้ังแตเร่ิมตน
จบจบเร่ือง จํานวน  7-9 เร่ือง มีจํานวนความถี่สูงสุด เทากับ 149 คน คิดเปนรอยละ 38.80 รองลงมา คือ 
มีจํานวน 4-6 เร่ือง, 10-12 เร่ือง, 13-15 เร่ือง, มากกวา 20 เร่ือง และ 16-20 เร่ือง มีจํานวนความถี่เทากับ 
120, 59, 27, 18 และ 11 คิดเปนรอยละ 31.25, 15.36, 7.03, 4.69 และ 2.86 ตามลําดับ  
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ตาราง 11  แสดงคาความถี่และรอยละของจํานวนการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนตอ
สัปดาห 

 
     จํานวนการรับชม/สัปดาห ความถ่ี รอยละ 
จํานวน 1-2  เร่ือง 296 77.08 
 2-5  เร่ือง 76 19.79 
 มากกวา 5 เร่ือง 12 3.13 
 รวม 384 100.0 

 
 จากตาราง 11 พบวา ตัวอยางรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนเปน จํานวน 1-2 
เร่ือง/สัปดาห มีจํานวนความถี่สูงสุด เทากับ 296 คิดเปนรอยละ 77.08 และจํานวน 2-5 เร่ืองและมากกวา 
5 เร่ือง มีจํานวนความถี่เทากับ 76 และ 12 คิดเปนรอยละ 19.79 และ3.13 ตามลําดับ 
 
ตาราง 12 แสดงคาความถี่และรอยละของชวงเวลาในการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 
 
      ชวงเวลาในการรับชม ความถ่ี รอยละ 
ชวงเวลา 6.00-10.00 น. 106 27.60 
 10.00-14.00 น. 227 59.11 
 14.00-18.00 น. 59 15.36 
 18.00-22.00 น. 253 65.89 
 22.00-   2.00 น. 49 12.76 
    2.00-   6.00 น. 10 2.60 
 
 จากตาราง 12 พบวา ชวงเวลาที่ตัวอยางรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน คือ 
ชวงเวลา  18.00-22.00 น. มีจํานวนความถี่สูงสุด เทากับ 253 คิดเปนรอยละ 65.89 ชวงเวลา 10.00-
14.00 น., 6.00-10.00 น., 14.00-18.00 น., 22.00-2.00 น. และ 2.00-6.00 น. มีจํานวนความถี่เทากับ 
227, 106, 59, 49 และ 10 คิดเปนรอยละ 59.11 , 27.60, 15.36, 12.76 และ 2.60 ตามลําดับ  
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ตาราง 13 แสดงคาความถี่และรอยละของเกณฑในการเลือกรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศน ของตัวอยาง  

 
      เกณฑในการเลือกรับชม ความถ่ี รอยละ 
เกณฑ ดูทุกเร่ืองที่เขาฉาย 18 4.69 
 ดูเฉพาะที่มีนักแสดงที่ชื่นชอบ 178 46.35 
 ดูเฉพาะเร่ืองที่มีเนื้อหานาสนใจ 221 57.55 
 ดูเฉพาะเร่ืองที่เปนที่นิยม/มีคนชักชวน 141 36.72 
 ดูเฉพาะเร่ืองที่ฉายในชวงเวลาวาง 124 32.29 
 อ่ืนๆ  6 1.56 
 
 จากตาราง 13 พบวา ตัวอยางมีเกณฑการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน คือ  
ดูเฉพาะเร่ืองที่มีเนื้อหานาสนใจ มีจํานวนความถี่สูงสุด เทากับ 221 คิดเปนรอยละ 57.55 สวนเกณฑ ดู
เฉพาะที่มีนักแสดงที่ชื่นชอบ, ดูเฉพาะเร่ืองที่เปนที่นิยม/ มีคนมาชักชวน, ดูเฉพาะเร่ืองที่ฉายในชวงเวลาวาง
, ดูทุกเร่ืองที่เขาฉาย และอ่ืนๆ   มีจํานวนความถี่เทากับ 178, 141, 124, 18 และ 6 คิดเปนรอยละ 46.35, 
36.72, 32.29, 4.69 และ 1.56 ตามลําดับ  
 
ตาราง 14 แสดงคาความถี่และรอยละของความช่ืนชอบในภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน ของ

ตัวอยาง  
 
      ความชื่นชอบ ความถ่ี รอยละ 
ชื่นชอบ บุคลิกและความสามารถของนักแสดง 183            47.66  

 ภาษา และทาทางที่ใชในการสื่อสาร 145            37.76  

 แกนความคิดในการนําเสนอ  180            46.88  

 ทัศนองคประกอบ (ฉาก  สถานที่ถายทํา 
เคร่ืองแตงกาย แสง) 

197            51.30  

 เพลง และดนตรีประกอบในเร่ือง 195            50.78  

 การวางโครงเร่ือง  256            66.67  

 เปนภาพยนตรที่ไดรับความนิยม/ไมตกยุค 98            25.52  

 อ่ืนๆ 8              2.08  
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 จากตาราง 14 พบวา ตัวอยางมีความชื่นชอบเทคนิคในการวางโครงเร่ือง มีจํานวนความถี่สูงสุด 
เทากับ 256 คิดเปนรอยละ 66.67 รองลงมาคือ ทัศนองคประกอบ (ฉาก สถานที่ถายทํา เคร่ืองแตงกาย 
แสง), เพลง และดนตรีประกอบในเร่ือง, บุคลิกและความสามารถของนักแสดง, แกนความคิดในการ
นําเสนอ, ภาษา และทาทางที่ใชในการสื่อสาร, เปนภาพยนตรที่ไดรับความนิยม/ไมตกยุค และอ่ืนๆ โดยมี
จํานวนความถี่เทากับ 197, 195, 183, 180, 145, 98 และ 8 คิดเปนรอยละ 51.30, 50.78, 47.66, 46.88, 
37.76, 25.52 และ 2.08 ตามลําดับ  
 
ตาราง 15 แสดงคาความถี่และรอยละของประเภทภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน ที่ตัวอยาง

ชื่นชอบ 
 
      ประเภทภาพยนตรที่ชื่นชอบ ความถ่ี รอยละ 
ประเภท ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ 96 25.00 
 ภ า พ ย น ต ร รั ก โ ร แ ม น ติ ก  /  Romantic 

Comedy 
232 

60.42 
 ภาพยนตรชีวิต / Drama 56 14.58 
 รวม 384 100.0 

 
 จากตาราง 15 พบวา ประเภทภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน ที่ตัวอยางชื่นชอบ
ภาพยนตร คือ  ภาพยนตรประเภทรักโรแมนติก/ Romantic Comedy มีจํานวนความถี่สูงสุด เทากับ 232 
คน คิดเปนรอยละ 60.42 รองลงมาคือ ประเภทภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ และภาพยนตร
ชีวิต/Drama มีจํานวนความถี่เทากับ 96 และ 56 คิดเปนรอยละ 25.00 และ 14.58 ตามลําดับ ซึ่งสามารถ
สรุปผลการสํารวจในประเภทภาพยนตรตางๆ ไดดังนี้ (จากตารางภาคผนวก ข ตาราง 1-3) 
 
 ประเภทภาพยนตรอิงประวัติศาสตร / อัตชีวประวัติ มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 384 คน  
เร่ือง Dae Jang guem (จอมนางแหงวังหลวง) เปนภาพยนตรที่มีผูตอบแบบสอบถามเลือกรับชมมากที่สุด 
จํานวน 114.33 คะแนน คิดเปนรอยละ 29.77  
 เร่ือง Ju Mong (จูมง..มหาวีรบุรุษกูบัลลังก) จํานวน 94.50 คะแนน คิดเปนรอยละ 24.61 และ
เร่ือง The legendary Doctor Hur Jun (คนดีที่โลกรอ หมอโฮจุน) จํานวน 79.50 คะแนน คิดเปนรอยละ 
20.70  
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 พบวา ตัวอยางช่ืนชอบภาพยนตรเร่ือง Dae Jang guem (จอมนางแหงวังหลวง) มากที่สุด โดย
ภาพยนตรที่ชื่นชอบรองลงมา คือ เร่ือง Ju Mong (จูมง..มหาวีรบุรุษกูบัลลังก) เร่ือง The legendary 
Doctor Hur Jun (คนดีที่โลกรอ หมอโฮจุน)  ตามลําดับ 
 

 
 
ภาพประกอบ 3  ภาพแสดงภาพยนตรชุดประเภทอิงประวัติศาสตรที่ไดรับความนิยมสูงสุด 3 ลําดับแรก 
 
 ประเภทภาพยนตรรักโรแมนติก / Romantic Comedy มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 384 
คน  โดยเร่ือง Coffee prince (รักวุนวายของเจาชายกาแฟ) เปนภาพยนตรที่มีผูตอบแบบสอบถามเลือก
รับชมมากที่สุด จํานวน 111.17 คะแนน คิดเปนรอยละ 28.95 
 เร่ือง Full house (สะดุดรักที่พักใจ) จํานวน 96.67 คะแนน คิดเปนรอยละ 25.17 
และ เร่ือง Princess hour (เจาหญิงวุนวายกับเจาชายเย็นชา) จํานวน 72.83 คะแนน คิดเปนรอยละ 18.97 
พบวา ตัวอยางช่ืนชอบภาพยนตรเร่ือง Coffee prince (รักวุนวายของเจาชายกาแฟ) มากที่สุด รองลงมา 
คือ เร่ือง Full house (สะดุดรักที่พักใจ) และ Princess Hour (เจาหญิงวุนวายกับเจาชายเย็นชา) 
ตามลําดับ 
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ภาพประกอบ 4  ภาพแสดงภาพยนตรชุดประเภทรักโรแมนติกที่ไดรับความนิยมสูงสุด 3 ลําดับแรก 
 
 ประเภทภาพยนตรชีวิต / Drama มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 384 คน โดย 
เร่ือง Autumn in my heart (รักนี้ชั่วนิรันดร) เปนภาพยนตรที่มีผูตอบแบบสอบถามเลือกรับชมมากที่สุด 
จํานวน 103.67 คะแนน คิดเปนรอยละ 27.00 
 เร่ือง Winter love song (เพลงรักในสายลมหนาว) จํานวน 98.00 คะแนน คิดเปนรอยละ 25.52 
และ เร่ือง Love in Harvard (กฎหมายรักฉบับฮารวารด) จํานวน 67.33 คะแนน คิดเปนรอยละ 17.53 
พบวา กลุมตัวอยางช่ืนชอบภาพยนตรเร่ือง Autumn in my heart (รักนี้ชั่วนิรันดร) มากที่สุด และเร่ือง 
Winter love song (เพลงรักในสายลมหนาว), Love in Harvard(กฎหมายรักฉบับฮารวารด) รองลงมา 
ตามลําดับ 
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ภาพประกอบ 5  ภาพแสดงภาพยนตรชุดประเภทชีวิตทีไ่ดรับความนิยมสูงสุด 3 ลําดับแรก 
 
 สวนท่ี 3  ความพึงพอใจตอการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตาราง 16  แสดงคาระดับความพึงพอใจตอการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 
 
 

ความชื่นชอบตอการรับชม 
ภาพยนตรชุดเกาหลี 

จํานวน 
(N) 

คาต่ําสุด 
(Min) 

คาสูงสุด 
(Max) 

คาเฉลี่ย 
(Mean) 

คาสวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

อันดับ 
(Rank) 

1.  พึงพอใจตอภาพยนตรชุดจาก
ประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 

384 1 5 3.60 0.796  

2. พึงพอใจตอความหลากหลายของ
ภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศน 

384 1 5 3.57 0.866 8 

3. พึงพอใจตอบุคลิก/ความสามารถ
ของนักแสดงในภาพยนตรชุดจาก
ประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 

384 1 5 3.83 0.878 5 

4. พึงพอใจตอเพลง/ภาษาและทาทาง
ที่ใชในการสื่อสารในภาพยนตรชุดจาก
ประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 

384 1 5 3.78 1.006 7 



 
 

65 

ตาราง 16  (ตอ) 
 
 

ความชื่นชอบตอการรับชม 
ภาพยนตรชุดเกาหลี 

จํานวน 
(N) 

คาต่ําสุด 
(Min) 

คาสูงสุด 
(Max) 

คาเฉลี่ย 
(Mean) 

คาสวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

อันดับ 
(Rank) 

5. พึงพอใจตอเนื้อหาสาระที่สอดแทรก
ในภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศน 

384 1 5 3.96 0.953 2 

6.  พึงพอใจตอเคร่ืองแตงกายของ
นักแสดงในภาพยนตรชุดจากประเทศ
เกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 

384 1 5 3.84 0.953 4 

7.พึงพอใจตอฉากและสถานท่ีในการ
ถายทําในภายยนตรชุดจากประเทศ
เกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 

384 1 5 3.96 0.907 3 

8.พึงพอใจตอเนื้อเ ร่ืองและบทของ
ภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศน 

384 1 5 4.08 0.886 1 

9.พึงพอใจตอความทันสมัยและไดรับ
ความนิยมของภาพยนตรชุดจาก
ประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 

384 1 5 3.82 0.996 6 

ภาพรวม 384 1 5 3.83 0.916  
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ภาพประกอบ 6  ภาพแสดงคาระดับความพึงพอใจตอการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน

รายขอ 
 
 จากตาราง 16 และภาพประกอบ 6 พบวา คาระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศน ในภาพรวมมีคาเฉลี่ย เทากับ 3.83 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และมี
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.916 และเม่ือพิจารณาเปนรายขอสามารถเรียงลําดับไดดังนี้ 
 อันดับที่ 1 ไดแก ความพึงพอใจตอเนื้อเร่ือง และบทของภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศน มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.08 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และมีสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน
เทากับ 0.886  
 อันดับที่ 2 ไดแก ความพึงพอใจตอเนื้อหาสาระที่สอดแทรกในภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.96 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และมีสวน
เบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.953  
 อันดับที่ 3 ไดแก ความพึงพอใจตอฉากและสถานที่ในการถายทําในภายยนตรชุดจากประเทศ
เกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน มีคาเฉล่ียเทากับ 3.96 คือ มีระดับความพึงพออยูในระดับ มาก และมีสวน
เบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.907 
 อันดับที่ 4 ไดแก ความพึงพอใจตอเครื่องแตงกายของนักแสดงในภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพร
ทางโทรทัศน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.84 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และมีสวนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเทากับ 0.953 
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 อันดับที่ 5 ไดแก ความพึงพอใจตอบุคลิก/ความสามารถของนักแสดงในภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.83 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และมีสวนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเทากับ 0.878 
 อันดับที่ 6 ไดแก ความพึงพอใจตอความทันสมัยและไดรับความนิยมของภาพยนตรชุดจาก
ประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน มีคาเฉล่ียเทากับ 3.82 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก 
และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.996 
 อันดับที่ 7 ไดแก ความพึงพอใจตอเพลง/ภาษาและทาทางที่ใชในการสื่อสารในภาพยนตรชุด
เกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.78 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และมีสวน
เบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 1.006 
 และอันดับที่ 8 ไดแก ความพึงพอใจตอความหลากหลายของภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.57 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับมาก และมีสวนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเทากับ 0.866 ตามลําดับ 
 
 

 
 
ภาพประกอบ 7  ไดอะแกรมแสดงคาระดับความพึงพอใจตอการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง

โทรทัศน 
 
 
 

การวางโครงเรื่อง 

ทัศนองคประกอบ 
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 ผูวิจัยไดเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความพึงพอใจของของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได
เฉล่ียตอเดือน อาชีพ และสถานภาพสมรส 
 
ตาราง 17   เปรียบเทียบความแตกตางของระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง

โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล - เพศ 
n = 384 

ระดับความพึงพอใจ 
เพศชาย เพศหญิง 
n = 188 n = 196 

ระดับของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพร
ทางโทรทัศนในประเทศไทย 

X  S.D. X S.D. 

t 

1. พึงพอใจตอภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่
เผยแพร ทางโทรทัศน 

3.46 0.713 3.74 0.807 2.041* 

2. พึงพอใจตอความหลากหลายของภาพยนตรชุด
จากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 

3.37 0.852 3.77 0.869 2.712* 

3. พึงพอใจตอบุคลิก/ความสามารถของนักแสดงใน
ภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศน 

3.80 0.838 3.86 0.879 1.638 

4. พึงพอใจตอเพลง/ภาษาและทาทางที่ใชในการ
ส่ือสารในภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศน 

3.58 0.985 3.98 1.021 2.937* 

5. พึงพอใจตอเนื้อหาสาระที่สอดแทรกในภาพยนตร
ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 

3.87 0.901 4.05 0.987 2.841* 

6. พึงพอใจตอเคร่ืองแตงกายของนักแสดงใน
ภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศน 

3.81 0.943 3.86 0.951 1.573 

7. พึงพอใจตอฉากและสถานที่ในการถายทําใน
ภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศน 

3.90 0.897 4.02 0.923 2.823* 

8. พึงพอใจตอเนื้อเร่ืองและบทของภาพยนตรชุด
จากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 

4.01 0.881 4.15 0.889 2.837* 
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ตาราง 17   (ตอ) 
n = 384 

ระดับความพึงพอใจ 
เพศชาย เพศหญิง 
n = 188 n = 196 

ระดับของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพร
ทางโทรทัศนในประเทศไทย 

X  S.D. X S.D. 

t 

9. พึงพอใจตอความทันสมัยและไดรับความนิยม
ของภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศน 

3.82 0.986 3.86 0.996 1.373 

ภาพรวม 3.74 0.888 3.92 0.925 2.308* 
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 17 พบวา ความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนใน
ประเทศไทย ที่มีเพศแตกตางกัน มีระดับความพึงพอใจฯ ในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 โดยเพศหญิงมีระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนใน
ประเทศไทยมากกวาเพศชาย 
 และเม่ือวิเคราะหในรายขอจําแนกตามอายุ ทั้ง 9 ขอ พบวา เพศของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่แตกตางกัน มีผลใหระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลี
ที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย โดยเพศหญิงมีระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทยมากกวาเพศชาย ทั้งหมด 6 ขอ ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ .05 สวนขออ่ืนๆ ไมแตกตาง ไดแก 
 ขอที่ 1 พึงพอใจตอภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 
 ขอที่ 2 พึงพอใจตอความหลากหลายของภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 
 ขอที่ 4 พึงพอใจตอเพลง/ภาษาและทาทางที่ใชในการสื่อสารในภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพร
ทางโทรทัศน 
 ขอที่ 5 พึงพอใจตอเนื้อหาสาระที่สอดแทรกในภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 
 ขอที่ 7 พึงพอใจตอฉากและสถานที่ในการถายทําในภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 
 ขอที่ 8 พึงพอใจตอเนื้อเร่ืองและบทของภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 
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ตาราง 18   เปรียบเทียบความแตกตางของระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล – อายุ 

n = 384 

ระดับของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย 

อายุ คาเฉลี่ย 
สวน

เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F Sig. 

ภาพรวม 15-27 ป 4.23 0.503 4.635 0.004* 
 28-36 ป 4.11 0.488   
 37-45 ป 3.89 0.915   
 46-60 ป 3.1 0.955   

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 18 พบวา อายุที่แตกตางกัน มีตอระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 ดังนั้น ผูศึกษาจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบเชิงซอน เพื่อหาวาคาเฉล่ียคูใดบางที่แตกตาง
กัน ที่ระดับนัยสําคัญ .05 ในตาราง 4.16 
 
ตาราง 19  แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนใน

ประเทศไทย ที่มีอายุแตกตางกันกับระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม 

 
อายุ อันดับ คาเฉลี่ย 1 2 3 4 
15-27 ป 1 4.23 - 0.12 0.34 1.13* 
28-36 ป 2 4.11  - 0.22 1.01* 
37-45 ป 3 3.89   - 0.79* 
46-60 ป 4 3.10    - 

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 19 เมื่อทดสอบความแตกตางของระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม จําแนกอายุ เปนรายคู พบวา ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลี มี
ระดับความพึงพอใจฯ ในภาพรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จํานวน 3 คู ไดแก   
 1. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอายุ 15 - 27 ป กับ ผูชม
ภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอายุ 46 - 60 ป 
 2. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอายุ 28 - 36 ป กับ ผูชม
ภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอายุ 46 - 60 ป 
 3. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอายุ 37 - 45 ป กับ ผูชม
ภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอายุ 46 - 60 ป 
 
 ซึ่งผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอายุ 15 - 27 ป 28 - 36 ป 
และ 37 - 45 ป มีระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ใน
ภาพรวม มากกวา ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอายุ 46 - 60 ป 
ตามลําดับ 
 
ตาราง 20   เปรียบเทียบความแตกตางของระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง

โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล –ระดับการศึกษา 
n = 384 

ระดับของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย 

ระดับ
การศึกษา 

คาเฉลี่ย 
สวน

เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F Sig. 

ภาพรวม มัธยมศึกษา 4.07 0.567 3.355 0.038* 
 ปริญญาตรี 4.23 0.459   
 ปริญญาโท 3.71 0.615   
 ปริญญาเอก 3.31 0.853   

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 20 พบวา ระดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีตอระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตร
ชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05 
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ดังนั้น ผูศึกษาจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบเชิงซอน เพื่อหาวาคาเฉล่ียคูใดบางที่แตกตางกัน ที่
ระดับนัยสําคัญ .05 ในตาราง 21 
 
ตาราง  21 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนใน

ประเทศไทย ที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันกับระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม 

 
อายุ อันดับ คาเฉลี่ย 1 2 3 4 

ปริญญาตรี 1 4.13 - 0.06 0.32 0.82* 

มัธยมศึกษา 2 4.07  - 0.26 0.76* 

ปริญญาโท 3 3.81   - 0.50* 

ปริญญาเอก 4 3.31    - 

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  
 จากตาราง 21 เมื่อทดสอบความแตกตางของระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม จําแนกระดับการศึกษา เปนรายคู พบวา ผูชมภาพยนตร
ชุดเกาหลี มีระดับความพึงพอใจฯ ในภาพรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จํานวน 3 
คู ไดแก    
 1. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญา
ตรี กับ ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญาเอก 
 2. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับ
มัธยมศึกษากับ ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาเอก 
 3. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญา
โทกับ ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญาเอก 
 
 ซึ่งผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
มัธยมศึกษา และ ปริญญาโท มีระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนใน
ประเทศไทย ในภาพรวม มากกวา ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มี
การศึกษาระดับปริญญาเอก ตามลําดับ 
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ตาราง 22  เปรียบเทียบความแตกตางของระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง

โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล – รายไดเฉล่ียตอเดือน 
n = 384 

ระดับของผูชมภาพยนตร
ชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย 

รายไดเฉล่ียตอ
เดือน 

คาเฉลี่ย 
สวน

เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F Sig. 

ภาพรวม ไมมีรายได 3.82 0.657 1.903 0.153 
 ไมเกิน 10,000 บาท 3.94 0.459   
 10,001-20,000 บาท 3.90 0.567   
 20,001-30,000 บาท 3.69 0.872   
 30,001-40,000 บาท 3.88 0.615   
 40,000 บาทข้ึนไป 3.74 0.853   

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 22 พบวา รายไดเฉล่ียตอเดือนที่แตกตางกัน มีตอระดับความพึงพอใจของผูชม
ภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม ไมแตกตางกัน 
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ตาราง 23  เปรียบเทียบความแตกตางของระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล – อาชีพ 

n = 384 

ระดับของผูชมภาพยนตรชุด
เกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน

ในประเทศไทย 
รายไดเฉลีย่ตอเดือน คาเฉลี่ย 

สวน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F Sig. 

ภาพรวม นักเรียน/นักศึกษา 4.32 0.423 6.071 0.003* 
 พนกังานเอกชน 4.10 0.471   
 ธุรกิจสวนตัว 3.63 0.697   
 ขาราชการ/พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ/พนักงานรัฐ 
3.79 0.722   

 รับจาง 3.57 0.933   
 อ่ืนๆ  3.56 0.919   

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 23 พบวา อาชีพที่แตกตางกัน มีตอระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
ดังนั้น ผูศึกษาจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบเชิงซอน เพื่อหาวาคาเฉล่ียคูใดบางที่แตกตางกัน ที่
ระดับนัยสําคัญ .05 ในตาราง 24 
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ตาราง 24  แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนใน
ประเทศไทย ที่มีอาชีพแตกตางกันกับระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม 

 
รายไดเฉลีย่ตอเดือน อันดับ คาเฉลี่ย 1 2 3 4 5 6 

นักเรียน/นักศึกษา 1 4.32 - 0.22 0.53* 0.69* 0.75* 0.76* 

พนักงานเอกชน 2 4.10  - 0.31 0.47 0.53* 0.54* 
ข า ราชการ /พนั ก งาน รัฐ วิสาห กิจ /
พนักงานรัฐ 

3 3.79   - 0.16 0.22 0.23 

ธุรกิจสวนตัว 4 3.63    - 0.06 0.07 

รับจาง 5 3.57     - 0.01 

อ่ืนๆ 6 3.56      - 

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 24 เมื่อทดสอบความแตกตางของระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม จําแนกอาชีพ เปนรายคู พบวา ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลี 
มีระดับความพึงพอใจฯ ในภาพรวม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 จํานวน 6 คู ไดแก    
 1. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
กับ ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพขาราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ/พนักงานรัฐ 
 2. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
กับ ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว 
 3. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
กับ ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพรับจาง 
 4. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
กับ ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพอ่ืนๆ 
 5. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพพนักงานเอกชน กับ 
ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพรับจาง 
 6. ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพพนักงานเอกชนกับ 
ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพอ่ืนๆ 
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 ซึ่งผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มี
ระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม 
มากกวา ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพขาราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ/พนักงานรัฐ อาชีพธุรกิจสวนตัว อาชีพรับจาง และอาชีพอ่ืนๆ ตามลําดับ  
 และผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพพนักงานเอกชน มี
ระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม 
มากกวา ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพรับจาง และอาชีพอ่ืนๆ 
ตามลําดับ 
 
ตาราง 25  เปรียบเทียบความแตกตางของระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง

โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล – สถานภาพสมรส 
n = 384 

ระดับของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย 

รายไดเฉลีย่
ตอเดือน 

คาเฉลี่ย 
สวน

เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F Sig. 

ภาพรวม โสด 4.02 0.658 1.191 0.315 
 สมรส 3.82 0.646   
 หยาราง / 

หมาย 
3.65 0.888   

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 25 พบวา สถานภาพสมรสที่แตกตางกัน มีตอระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตร
ชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม ไมแตกตางกัน 
 
 ผูวิจัยไดทดสอบปจจัยสวนบุคคลตอความพึงพอใจ ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย ที่มีปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือน อาชีพ 
และสถานภาพสมรส แตกตางกัน จะมีระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวมแตกตางกัน 
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ตาราง 26  แสดงผลสรุปการทดสอบปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือน 
อาชีพ และสถานภาพสมรส กับระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม 

 

ตัวแปรอิสระ 
ความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม 

ปจจัยสวนบุคคล 1. เพศ  
 2. อายุ    
 3. ระดับการศึกษา    
 4. รายไดเฉล่ียตอเดือน  
 5. อาชีพ  
 6. สถานภาพสมรส  

 
  หมายถึง มีผลตอระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนใน
ประเทศไทย ในภาพรวม 
 
 จากตาราง 26 ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบคาเฉล่ียความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุด
เกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล พบวา ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลี
ที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีเพศ อายุ ระดับการศึกษา และอาชีพ ที่แตกตางกัน มีผลตอความ
พึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย สวนปจจัยขออ่ืนๆไมมีผลตอ
ความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย 
 
 และเมื่อผูวิจัยไดนําปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรซี่ ร่ีเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย มาวิเคราะหในประเด็นของประเภทของภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพร
ทางโทรทัศน และความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน สามารถสรุปผลได
ดังนี้ 
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ตาราง 27 แสดงประเภทของภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล ที่มี
ผลตอความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรซี่ร่ีเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย 

 
ประเภทภาพยนตรที่ช่ืนชอบ 

ภาพยนตรอิง
ประวัติศาสตร/
อัตชีวประวัติ 

ภาพยนตรรกั
โรแมนติก / 
Romantic 
Comedy 

ภาพยนตรชีวิต 
/ Drama 

รวม ปจจัยสวนบคุคลที่มีผลตอความพึง
พอใจ 

ของผูชมภาพยนตรซ่ีรี่เกาหลีทีเ่ผยแพร
ทางโทรทัศนในประเทศไทย ความถี ่(รอย

ละ) 
ความถี ่ 
(รอยละ) 

ความถี ่ 
(รอยละ) 

ความถี ่ 
(รอยละ) 

เพศ ชาย (188 คน) 53 (13.8) 109 (28.4) 24 (6.3) 186 (48.4) 
 หญิง (196 คน) 43 (11.2) 123 (32) 32 (8.3) 198 (51.6) 
อายุ 15-27 ป (205 คน) 19 (4.9) 161 (41.9) 25 (6.5) 205 (53.4) 
 28-36 ป (114 คน) 39 (10.2) 59 (15.4) 16 (4.2) 114 (29.7) 
 37-46 ป (39 คน) 20 (5.2) 9 (2.3) 10 (2.6) 39 (10.2) 
 46-60 ป (26 คน) 18 (4.7) 3 (0.8) 5 (1.3) 26 (6.8) 
ระดับการศึกษา มัธยมศึกษา (142 คน) 29 (7.6) 97 (25.3) 16 (4.2) 142 (37) 
 ปริญญาตรี (213 คน) 57 (14.8) 124 (32.3) 32 (8.3) 213 (55.5) 
 ปริญญาโท (25 คน) 8 (2.1) 10 (2.6) 7 (1.8) 25 (6.5) 
 ปริญญาเอก (4 คน) 2 (0.5) 1 (0.3) 1 (0.3) 4 (1) 
อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา (100 คน) 31 (8.1) 63 (16.4) 6 (1.6) 100 (26) 
 พนักงานเอกชน (180 คน) 40 (10.4) 116 (30.2) 24 (6.3) 180 (46.9) 
 ธุรกิจสวนตัว (14 คน) 4 (1) 8 (2.1) 2 (0.5) 14 (3.6) 
 ข า ร าชกา ร / รั ฐ วิ ส าหกิ จ /

พนักงานรัฐ (80 คน) 
19 (4.9) 38 (9.9) 23 (6) 80 (20.8) 

 รับจาง (7 คน) 2 (0.5) 4 (1) 1 (0.3) 7 (1.8) 
 อื่นๆ (3 คน) 0 (0) 3 (0.8) 0 (0) 3 (0.8) 

รวม (384 คน) 96 (25) 232 (60.4) 56 (14.6) 384 (100) 
  
 จากตาราง 27 ประเภทของภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน จําแนกตามปจจัยสวน
บุคคล ที่มีผลตอความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรซี่ร่ีเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย พบวา 
 1.  ผูชมที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่ เผยแพรทางโทรทัศนประเภทอิงประวัติศาสตร/
อัตชีวประวัติ โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
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  เพศที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่ เผยแพรทางโทรทัศนประเภทอิงประวัติศาสตร/
อัตชีวประวัติ มากที่สุด คือ เพศชาย จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.8  
  ชวงอายุที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทอิงประวัติศาสตร/
อัตชีวประวัติ มากที่สุด คือ 28-36 ป จํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 10. 
  ระดับการศึกษาที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่ เผยแพรทางโทรทัศนประเภทอิง
ประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 14.8 
  อาชีพที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทอิงประวัติศาสตร/
อัตชีวประวัติ มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 10.4 
 2.  ผูชมที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทภาพยนตรรักโรแมนติก / 
Romantic Comedy โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  เพศที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทภาพยนตรรักโรแมนติก / 
Romantic Comedy มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 32.0  
  ชวงอายุที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทภาพยนตรรักโรแมนติก / 
Romantic Comedy มากที่สุด คือ 15-27 ป จํานวน 161 คน คิดเปนรอยละ 41.9 
  ระดับการศึกษาที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทภาพยนตรรักโร
แมนติก / Romantic Comedy มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 32.3  
  อาชีพที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทภาพยนตรรักโรแมนติก / 
Romantic Comedy มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 30.2 
 3.  ผูชมที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทภาพยนตรชีวิต / Drama 
โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  เพศที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทภาพยนตรชีวิต / Drama 
มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.3  
  ชวงอายุที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทภาพยนตรชีวิต / Drama 
มากที่สุด คือ 15-27 ป จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.5 
  ระดับการศึกษาที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทภาพยนตรชีวิต / 
Drama มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.3  
  อาชีพที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทภาพยนตรชีวิต / Drama 
มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.3 
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ผลการวิเคราะหขั้นตอนที่ 2: การวิเคราะหตามทฤษฏีการสรางงาน 
 จากผลการศึกษาความถี่และรอยละของของความช่ืนชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศน โดยวัดจากการสอบถามตามทฤษฎีการสรางงานละคร ซึ่งแบงเปน แกนความคิด โครงเร่ือง ภาษา 
บุคลิกนักแสดง เพลง และทัศนองคประกอบ  อางถึงตารางดานลาง 
 
ตาราง 28 แสดงคาความถี่และรอยละของความชื่นชอบในภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน โดย

แบงตามองคประกอบของการสรางงานละคร  
 

ความชื่นชอบ ความถ่ี รอยละ 
ชื่นชอบ บุคลิกและความสามารถของนักแสดง 183 47.66 

 ภาษา และทาทางที่ใชในการสื่อสาร 145 37.76 

 แกนความคิดในการนําเสนอ  180 46.88 

 ทัศนองคประกอบ (ฉาก เคร่ืองแตงกาย ฯลฯ) 197 51.30 

 เพลง และดนตรีประกอบในเร่ือง 195 50.78 

 การวางโครงเร่ืองเร่ือง  256 66.67 

 อ่ืนๆ 8 2.08 

 
 ผูวิจัยพบวาคนไทยช่ืนชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน  เนื่องจากชื่นชอบใน
เทคนิคการวางโครงเร่ืองเปนอันดับแรก และรองลงมาคือช่ืนชอบในทัศนองคประกอบ (ฉาก สถานที่ถายทํา 
เคร่ืองแตงกาย แสง) โดยคิดเปนรอยละ 66.67 และ รอยละ 51.30 ตามลําดับ 
 ทั้งนี้ผูวิจัยไดนําปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรซี่ร่ีเกาหลีที่เผยแพร
ทางโทรทัศนในประเทศไทย มาวิเคราะหในประเด็นของความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศน สามารถสรุปผลไดดังนี้ 
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ตาราง 29  แสดงความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล ที่มีผลตอความพึงพอใจของผูชม
ภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย 

 

ความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 

บุคลิกและ
ความสามารถของ

นักแสดง 
ภาษา และทาทางที่
ใชในการสื่อสาร 

แกนความคิดในการ
นําเสนอ 

ทัศนองคประกอบ (ฉาก 
สถานที่ถายทํา เครื่องแตง

กาย แสง) 
เพลง และดนตรี
ประกอบในเรื่อง 

การวางโครง
เรื่อง อื่นๆ 

ปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอความพึงพอใจ 
ของผูชมภาพยนตรซี่รี่เกาหลีที่เผยแพรทาง

โทรทัศนในประเทศไทย 
ความถี่ (รอยละ) ความถี่ (รอยละ) ความถี่ (รอยละ) ความถี่ (รอยละ) ความถี่ (รอยละ) ความถี่ (รอยละ) ความถี่ (รอยละ) 

เพศ ชาย (188 คน) 74 (19.3) 64 (16.7) 83 (21.6) 87 (22.7) 91 (23.7) 124 (32.3) 2 (0.5) 

 หญิง (196 คน) 109 (28.4) 81 (21.1) 97 (25.3) 110 (28.6) 104 (27.1) 132 (34.4) 6 (1.6) 

อายุ 15-27 ป (205 คน) 69 (18) 87 (22.7) 38 (9.9) 64 (16.7) 94 (24.5) 85 (22.1) 1 (0.3) 

 28-36 ป (114 คน) 76 (19.8) 31 (8.1) 82 (21.4) 79 (20.6) 69 (18) 106 (27.6) 3 (0.8) 

 37-46 ป (39 คน) 23 (6) 17 (4.4) 36 (9.4) 33 (8.6) 19 (4.9) 39 (10.2) 2 (0.5) 

 46-60 ป (26 คน) 15 (3.9) 10 (2.6) 24 (6.3) 21 (5.5) 13 (3.4) 26 (6.8) 2 (0.5) 

มัธยมศึกษา (142 คน) 73 (19) 50 (13) 58 (15.1) 84 (21.9) 93 (24.2) 105 (27.3) 1 (0.3) ระดับ
การศึกษา ปริญญาตรี (213 คน) 87 (22.7) 72 (18.8) 95 (24.7) 89 (23.2) 85 (22.1) 123 (32) 3 (0.8) 

 ปริญญาโท (25 คน) 21 (5.5) 19 (4.9) 23 (6) 20 (5.2) 16 (4.2) 24 (6.3) 3 (0.8) 

 ปริญญาเอก (4 คน) 2 (0.5) 4 (1) 4 (1) 4 (1) 1 (0.3) 4 (1) 1 (0.3) 

อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา (100 คน) 64 (16.7) 40 (10.4) 35 (9.1) 56 (14.6) 65 (16.9) 72 (18.8) 1 (0.3) 

 พนักงานเอกชน (180 คน) 61 (15.9) 57 (14.8) 63 (16.4) 68 (17.7) 72 (18.8) 87 (22.7) 1 (0.3) 

 ธุรกิจสวนตัว (14 คน) 12 (3.1) 10 (2.6) 13 (3.4) 9 (2.3) 12 (3.1) 14 (3.6) 2 (0.5) 

 ขาราชการ/ พนักงานรัฐ (80 คน) 39 (10.2) 32 (8.3) 63 (16.4) 58 (15.1) 41 (10.7) 73 (19) 3 (0.8) 

 รับจาง (7 คน) 5 (1.3) 3 (0.8) 3 (0.8) 4 (1) 3 (0.8) 7 (1.8) 1 (0.3) 

  อื่นๆ (3 คน) 2 (0.5) 3 (0.8) 3 (0.8) 2 (0.5) 2 (0.5) 3 (0.8) 0 (0) 

รวม (384 คน) 183 (47.7) 145 (37.8) 180 (46.9) 197 (51.3) 195 (50.8) 256 (66.7) 8 (2.1) 
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 จากตาราง 29 ความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน จําแนก
ตามปจจัยสวนบุคคล ที่มีผลตอความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนใน
ประเทศไทย พบวา 
 1.  ผูชมที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานบุคลิก
และความสามารถของนักแสดง โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  เพศที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานบุคลิก
และความสามารถของนักแสดง มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 28.4  
  ชวงอายุที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
บุคลิกและความสามารถของนักแสดง มากที่สุด คือ 28-36 ป จํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 10.2 
  ระดับการศึกษาที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน
ดานบุคลิกและความสามารถของนักแสดง มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 87 คน คิดเปน  
รอยละ 22.7 
   อาชีพที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทอิงประวัติศาสตร/
อัตชีวประวัติ มากที่สุด คือ นักเรียน/นักศึกษา จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16.7 
 2.  ผูชมที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานภาษา 
และทาทางที่ใชในการสื่อสาร โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  เพศที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานภาษา 
และทาทางที่ใชในการสื่อสาร มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 21.1  
  ชวงอายุที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
ภาษา และทาทางที่ใชในการสื่อสาร มากที่สุด คือ 15-27 ป จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 22.7 
  ระดับการศึกษาที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน
ดานภาษา และทาทางที่ใชในการสื่อสาร มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 
18.8 
  อาชีพที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานภาษา 
และทาทางที่ใชในการสื่อสาร มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 14.8 
 3.  ผูชมที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานแกน
ความคิดในการนําเสนอโดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  เพศที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานแกน
ความคิดในการนําเสนอ มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 25.3  
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  ชวงอายุที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานแกน
ความคิดในการนําเสนอ มากที่สุด คือ 28-36 ป จํานวน 82 คน คิดเปนรอยละ 21.4 
  ระดับการศึกษาที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน
ดานแกนความคิดในการนําเสนอ มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 24.7  
  อาชีพที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานแกน
ความคิดในการนําเสนอ มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน และขาราชการ จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 
16.4 
 4.  ผูชมที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานทศันองค
ประกอบ (ฉาก เคร่ืองแตงกาย ฯลฯ)โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  เพศที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานทัศนองค
ประกอบ (ฉาก เคร่ืองแตงกาย ฯลฯ) มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 28.6  
  ชวงอายุที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานทัศ
นองคประกอบ (ฉาก เคร่ืองแตงกาย ฯลฯ) มากที่สุด คือ 28-36 ป จํานวน 79 คน คิดเปนรอยละ 20.6 
  ระดับการศึกษาที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน
ดานทัศนองคประกอบ (ฉาก เคร่ืองแตงกาย ฯลฯ) มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 89 คน คิด
เปนรอยละ 23.2  
  อาชีพที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานทัศ
นองคประกอบ (ฉาก เคร่ืองแตงกาย ฯลฯ) มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 
17.7 
 5.  ผูชมที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานเพลง 
และดนตรีประกอบในเร่ืองโดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  เพศที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานเพลง 
และดนตรีประกอบในเร่ือง มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 27.1  
  ชวงอายุที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานเพลง 
และดนตรีประกอบในเร่ือง มากที่สุด คือ 15-27 ป จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 24.5 
  ระดับการศึกษาที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน
ดานเพลง และดนตรีประกอบในเร่ือง มากที่สุด คือ ระดับมัธยมศึกษา จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 
24.2  
  อาชีพที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานเพลง 
และดนตรีประกอบในเร่ือง มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 18.8 
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 6.  ผูชมที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานการวาง
โครงเร่ือง โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  เพศที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานการวาง
โครงเร่ือง มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 132 คน คิดเปนรอยละ 34.4  
  ชวงอายุที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานการ
วางโครงเร่ือง มากที่สุด คือ 28-36 ป จํานวน 106 คน คิดเปนรอยละ 27.6 
  ระดับการศึกษาที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน
ดานการวางโครงเร่ือง มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 32.0  
  อาชีพที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทศันดานการวาง
โครงเร่ือง มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 22.7 
 7.  ผูชมที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานอ่ืนๆ 
โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  เพศที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทศันดานอ่ืนๆ มาก
ที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.6  
  ชวงอายุที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานอ่ืนๆ 
มากที่สุด คือ 28-36 ป จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.8 
  ระดับการศึกษาที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน
ดานอ่ืนๆ มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี และปริญญาโท จํานวนอยางละ 3 คน คิดเปนรอยละ 0.8  
  อาชีพที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานอ่ืนๆ 
มากที่สุด คือ ขาราชการและพนักงานรัฐ จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.8 
 
 ผูวิจัยพบวาคนไทยชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน  เนื่องจากช่ืนชอบใน
เทคนิคการวางโครงเร่ืองเปนอันดับแรก และรองลงมาคือช่ืนชอบในทัศนองคประกอบ (ฉาก สถานที่
ถายทํา เคร่ืองแตงกาย แสง) ซึ่งผูวิจัยจะนํา 2 องคประกอบนี้มาวิเคราะหโดยใชภาพยนตรชุดเกาหลีที่
ไดรับความนิยมสูงสุดใน 3 ประเภทหลัก ไดแก  
 1. ภาพยนตรประเภทอิงประวัติศาสตร / อัตชีวประวัติ ไดแก ภาพยนตรชุดเร่ือง จอมนาง
แหงวังหลวง หรือ Dae Jang guem 
 2. ภาพยนตรประเภทชีวิต ไดแก ภาพยนตรชุดเร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร หรือ  Autumn in my 
heart  
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 3. ภาพยนตรประเภทรักโรแมนติก ไดแก ภาพยนตรชุดเร่ือง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ 
หรือ Coffee Prince 
 
 ขอมูลพื้นฐานของภาพยนตรชุดทั้ง 3 เร่ืองมีดังนี้ 
 1. ภาพยนตรชุดเรื่อง จอมนางแหงวังหลวง  
  ชื่อภาพยนตร    Dae Jang guem (จอมนางแหงวังหลวง) 
  ประเภท    ภาพยนตรชีวิต / Drama 
  ออกอากาศในไทย   จันทร-ศุกรเวลา16.25 - 17.25  น. 
       เร่ิมออกอากาศ  3 เมษายน พ.ศ.2549 
  วันที่ออกอากาศครั้งแรก เสาร-อาทิตย  เวลา  18.30 น. -20.00 น. 
       เร่ิม 15 ตุลาคม พ.ศ.2548 ถึง11มีนาคม พ.ศ.2549 
  ความยาว    74 ตอน 
  สถานี    โทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 
  นักแสดงนํา   Lee Young-ae, Ji Jin-hee, Hong Hi-na, Im Ho 
 
 2. ภาพยนตรชุดเรื่อง รักนี้ชั่วนิรันดร 
  ชื่อภาพยนตร   Autumn in my heart  (รักนี้ชั่วนิรันดร)    
  ประเภท    ภาพยนตรรักดรามา 
  ออกอากาศในไทย   5 ต.ค. 2001  
       ทุกวันศุกร เวลา 21.30 - 22.30 น.  
  สถานี    สถานีโทรทัศนไอทีวี 
  ความยาว    18 ตอน 
  นักแสดงนํา   Song Seung Hun, Song Hye Kyo, Won Bin,  
       Han Na Na, Han Chae Young 
 
 3. ภาพยนตรชุดเรื่อง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ 
  ชื่อภาพยนตร    Coffee prince  (รักวุนวายของเจาชายกาแฟ)  
  ประเภท    ภาพยนตรรักโรแมนติก / Romantic Comedy 
  ออกอากาศในไทย   วันที่ออกอากาศ  เสาร อาทิตย  เวลาออกอากาศ   
       เวลา 09.15 น.เร่ิมออกอากาศ  19  เมษายน 2551  
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  วันที่ออกอากาศ    พุธ – ศุกร เวลาออกอากาศ  เวลา 08.30 น. 
       เร่ิมออกอากาศ  29 กันยายน 2553 
  สถานี    สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7  
  ความยาว    17 ตอน 
  นักแสดงนํา   Yoon Eun Hye, Gong Yoo, Lee Sun Gyun,  
       Chae Jung Ah  
 
 ทั้งนี้ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหในรายละเอียดการสรางสรรคภาพยนตรชุดเกาหลีในประเด็น
ของการวางโครงเร่ือง (Plot) และการจัดวางทัศนองคประกอบ หรือ Art Direction ของภาพยนตรโดย
ละเอียดดังนี้ 
 
 การวางโครงเร่ืองของภาพยนตร (Plot) 
 จากการศึกษาวิเคราะหการวางโครงเร่ืองของภาพยนตรชุดเกาหลีทั้ง 3 เร่ือง โดยใชหลัก
ทฤษฎีการการสรางงานละคร ไดผลที่มีลักษณะเดนรวมกันในภาพยนตรชุดทั้ง 3 เร่ือง คือมีกลวิธีใน
การสรางโครงเร่ืองเปนแบบละครเมโลดรามา โดยมีลักษณะของการใชโครงสรางของ Well-made play 
ของ เออแซน สครีบ  กลาวคือเนื้อเร่ืองสงผลกระทบตออารมณของผูชม  มุงเสนอเนื้อหาของความเพอ
ฝนเกินจริง ความรักตางชนชั้น พรหมลิขิต ปญหาความเหล่ือมลํ้าของสังคม หรือรวมถึงการละเมิดสิทธิ
มนุษยชน เปนตน โดยมากโครงเร่ืองจะมีลักษณะตนรายปลายดี และสอดแทรกคติธรรมอยางงายๆ 
เชน ทําดีไดดีทําช่ัวไดชั่ว  
 โดยในแตละเร่ืองจะมีการพัฒนาโครงเรื่องในระดับรายละเอียดที่มีความแตกตางกันออกไป 
ตามลักษณะสไตลของประเภทภาพยนตรที่ตางกัน  การวางโครงเร่ืองลักษณะนี้เปนการวางโครงเร่ือง
อยางเปนระบบเพื่อนําไปสูจุดสุดยอดของเร่ือง และมักจะเราอารมณของผูชมใหเกิดการปลดปลอยทาง
อารมณ โดยกระตุนใหเกิดความสงสาร โกรธ เกลียดชัง หรือรัก ผานการดําเนินเร่ืองและการกระทําของ
ตัวละคร นอกจากมีการพัฒนาโครงเร่ืองอยางเนนความเขาใจอยางงายกับผูชมแลว โครงสรางของ
ละครประเภทนี้จะมีโครงสรางแบบเนนจุดวิกฤต (Crisis Drama) นาฏการในเร่ืองมักเปนระบบการเผย
ความลับในเร่ืองใหแกผูชมไดรับรู หากแตตัวละครในเร่ืองจะไมรู นับต้ังแตเปดเร่ือง  (พฤทธ์ิ                
ศุภเศรษฐศิริ.  27) 
 ทั้งนี้ผูวิจัยจะนําทฤษฎีของระบบโครงสรางของ Well-made play ของ Alvin Goldfarb ใน
การศึกษาภาพยนตรชุดทั้ง 3 เร่ืองนี้  
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 โครงสรางของ Well-made Play ประกอบไปดวย ดังนี้ 
 1. ทุกส่ิงทุกอยางในเร่ืองตองอธิบายไดในเร่ืองเหตุและผลได 
 2. การปูพื้นเร่ืองจะอยูในชวงแรก (Early exposition) 
 3. ความลับหลักของเร่ืองจะเปนส่ิงที่สงผลตอการสรางจุดวิกฤติหลักของเร่ือง 
 4. มีการใชอุบายตางๆในเร่ือง ซึ่งสวนมากจะเกื่ยวเนื่องกับอุปกรณประกอบการแสดง 
(Prop) ซึ่งซอนความลับของเร่ืองไว 
 5. โครงสรางของเร่ืองจะเปนโครงเร่ืองที่เนนจุดสุดยอดในแตละตอน และถูกจัดวางใหผูชม
พยายามเดาเหตุการณและนึกถึงความลับหลักของเร่ือง 
 6. มีฉากท่ีตัวเอกและฝายปรปกษจะตองเผชิญหนากัน ซึ่งเปนฉากที่เปดเผยความลับของ
เร่ืองและสามารถนํามาวิเคราะหไดดังนี้ 
 
 ภาพยนตรเรื่องจอมนางแหงวังหลวง หรือ Dae Jang guem 
 ภาพยนตรชุดเร่ืองนี้สรางจากเร่ืองจริงของหญิงสาวผูเปนตํานาน นามวา Dae Jang Guem 
สตรีคนแรกในประวัติศาสตรเกาหลีที่เปนแพทยหลวงในพระราชสํานักรักษาพระราชา ในสมัย
ราชวงศโชซอน ราชวงศสุดทายของคาบสมุทรเกาหลีเมื่อ 500 กวาปกอน สมัยนั้นมีผูหญิงถวายงานอยู
ในพระราชวังหลายตําแหนงดวยกัน ไมวาจะเปนตําแหนงนางขาหลวงและตนเคร่ือง(แมครัวหลวง) 
ตําแหนงเหลานี้จะไดรับการมอบหมายงานเปนพิเศษ ภายใตโครงสรางที่เต็มไปดวยระเบียบแบบแผน
และการปกครองที่เขมงวด บนเสนทางที่ตองฟนฝาของหญิงสามัญชนในสมัยกษัตริยจุงจง ซอจังกึม"
หรือ"แดจังกึม" เปนเด็กที่เกิดในครอบครัวสามัญชนที่มีฐานะยากจน เธอไดสูญเสียพอแมไปต้ังแตเด็ก 
แตโชคก็ยังเขาขางเม่ือเธอไดมีโอกาสเขาไปศึกษาการปรุงอาหารในพระราชสํานัก ดวยความสามารถ
พิเศษในการรับรูรสชาติของอาหาร และเรียนรูวิชาการทําอาหารดวยความทุมแท จนไดกาวข้ึนมาเปน
ตนเครื่องยอดฝมือ และดวยการฟนฝาไปกับชีวิตที่มีอุปสรรคและความผกผัน ตอมาเธอถูกใสรายวา
วางยาพิษกษัตริยจุงจงจึงถูกขับไลออกจากวัง แตภายหลังเธอก็ไดไปศึกษาวิชาแพทย ไดพัฒนาข้ึนเปน
แพทยหลวงแหงราชวงศโชซอนจนเปนผลสําเร็จ แตเหตุที่ตัวเอกสตรีในเร่ืองใชความสามารถ ผนวกกับ
ความอุตสาหะพยายามที่มีอยู ทําใหสตรีผูนี้ไดรับพระราชทานตําแหนงนางขาหลวงใหญในที่สุด 
 
 โครงเรื่อง (Plot) 
 เคิรก (2004) อางถึงในพฤทธิ์ ศุภเศรษฐศิริ ไดเสนอสูตรสําหรับผูกํากับการแสดงเพ่ือ
วิเคราะหโครงเร่ืองของบทละคร โดยคนหานาฏการ และความขัดแยงที่สําคัญวาเปน “The  spine of 
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the play” ซึ่งหมายถึงนาฏการหลักของเร่ือง (main action) รวมถึงจุดสําคัญตางๆ อันสงผลใหเร่ืองราว
ดําเนินไปอยางมีระบบ (พฤทธ์ิ ศุภเศรษฐศิริ,2539: 51)  โดยสามารถแบงเปนหัวขอตางๆ ดังนี้ 
 วิเคราะหโครงเร่ืองโดยอาศัยสูตรของ จอรน เคิรก (John W. Kirk) 
 1. ความขัดแยงหลักของเร่ือง (Root conflict): เปนความขัดแยงของซอจังกึม และแซซังกุง  
อันเนื่องมาจากการปายสีความผิดไปใหมารดาของซอจังกึม เพื่อรักษาอํานาจของตระกูลแซในการ
บริหารจัดการนางในในราชสํานักเกาหลี 

 2. นาฏการหลัก (Root action): ซอจังกึม ตองการลบลางความผิดของมารดาที่ถูกกลาวหา
วาวางยาพิษพระราชาดวยอาหาร นางจึงเขามาเปนนางในและมีความสามารถทางดานการทําอาหาร
จนเปนยอดฝมือ แตแลวก็ถูกอุปสรรคใหถูกเนรเทศออกจากวังหลวง และผกผันจนเปนแพทย ดวย
ความมุงมั่นจนไดกลายเปนแพทยหลวงแหงราชวงศโชซอน ผลสุดทายนางไดลางความผิดของมารดา
จนหมดสิ้น กลายเปนตํานานแพทยหลวงที่เปนผูหญิงคนแรกของประวัติศาสตรเกาหลี  

 3. จุดสุดยอดของเร่ือง (Climax): อยูในเหตุการณชวงทายของเร่ือง เปนตอนที่นางเอกตอง
ตัดสินใจเพื่อทิ้งทุกอยางจากเมืองหลวง เพื่อการใชชีวิตรักตามประสาคนธรรมดากับพระเอก  
 4. เหตุการณกระตุน (Inciting incident):  ผูเขียนมักใชเหตุการณที่ฝายตัวเอกอยูในภาวะที่
วิกฤตไมสามารถแกปญหาได เพื่อใหผูชมเกิดความเห็นใจ และลุนไปกับการแกปญหาของตัวเอก อีก
ทั้งกระตุนใหเหตุการณหลักในแตละเหตุการณมีความนาสนใจมากยิ่งข้ึน 

 5. จุดวิกฤต (Crisis):  ภาพยนตรมีจุดวิกฤตหลักในตอนที่ซอจังกึม หนีออกนอกราชสํานัก 
เพื่อรักษาชีวิตรอด และใชชีวิตคูกับพระเอกเยี่ยงคนธรรมดาสามัญ นอกจากนี้เนื่องจากเปนภาพยนตร
ชุดที่มีความยาว กอปรกับมีเนื้อหาที่คอนขางมากจึงมีการแบงชวงของเหตุการณที่มีความขัดแยง และ
เนนจุดสุดยอดในแตละเหตุการณ  ซึ่งมีเหตุการณสําคัญโดยอาศัยเนื้อหาสําคัญเปน  21 เหตุการณ
ยอย ในแตละเหตุการณมีการเนนจุดสุดยอดในแตละเหตุการณ 
 6. การคล่ีคลายเร่ือง (Denouement): ภาพยนตรไดคล่ีคลายเม่ือพระเอกและนางเอกออก
จากเมือง และดําเนินชีวิตเยี่ยงคนสามัญ สวนในราชสํานักไดยกยองใหแดจังกึมเปนหญิงที่อยูใน
ตํานานของโชซอน 
 
 จากการวิเคราะหการดําเนินเร่ืองของภาพยนตรชุดจอมนางแหงวังหลวง สามารถสรุปเปน
แผนภาพไดดังนี้ 
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ภาพประกอบ 8  แผนภาพแสดงการดําเนนิเร่ือง ของภาพยนตรชุด จอมนางแหงวงัหลวง 
 
 จากแผนภาพ แสดงใหเห็นกลวิธีในการวางโครงเร่ืองที่มีจุดวิกฤตยอยในเหตุการณยอย 21 
เหตุการณ โดยแตละเหตุการณจะมีการเนนจุดสุดยอดในแตละเหตุการณ เพื่อกระตุนอารมณ และ
พัฒนาความรูสึกรวมของผูชมใหคลอยตามไปกับเร่ือง โดยเร่ืองราวจะมีนาฏการณ และความขัดแยง
หลักที่จะนําพาเร่ืองราวไปสู จุดสุดยอดของเร่ืองซึ่งอยูในชวงทายของเร่ือง เม่ือผานจุดสุดยอด เร่ืองราว
ไดคล่ีคลายและนําพาผูชมไปสูความเขาใจ  
 
 การวิเคราะหระบบโครงสรางตามระบบ Well-made play ของ Alvin Goldfarb 
 1. ทุกสิ่งทุกอยางในเรื่องตองอธิบายไดในเรื่องเหตุและผลได 
  ภาพยนตรชุดจอมนางแหงวังหลวง ผูแตงไดเชื่อมโยงเหตุการณตางๆของเร่ืองโดยอาศัย
ความเปนเหตุและเปนผลซ่ึงเปนเร่ืองใหญของเร่ือง เชนการที่จังกึมตองหาทางเขาไปอยูในวังหลวง
เพราะเนื่องจากตองไปลบขอกลาวหาของมารดาซ่ึงเหตุผลนี้ ทําใหเกิดเร่ืองราวท่ีเช่ือมโยงตอไปตลอด
ทั้งเร่ือง ภาพยนตรพยายามสะทอนใหเห็นถึงผลของความดี ความอุสาหะต้ังใจของตัวละครเอกทีน่าํผล
ไปสูความแคลวคลาดจากอันตรายตางๆ และนําพาตัวละครเอกไปสูเปาหมายที่ต้ังมั่นไว อีกทั้งสอน
ผูชมโดยผานการกระทําผิดพลาดของตัวละครที่เปนปรปกษใหเห็นเหตุและผลของการกระทํา ซึ่งเปน
หนึ่งในหลักของพุทธศาสนาที่หอหุมเร่ืองราวตางๆของภาพยนตรเร่ืองนี้ไว 
 

จุดวิกฤตยอย 21 จุด 

Climax 

การคลี่คลายเรื่อง 



 
 

90 

 2. การปูพื้นเรื่องจะอยูในชวงแรก (Early exposition) 
  ภาพยนตรชุดเร่ืองจอมนางแหงวังหลวง มีการเปดเร่ืองโดยการแนะนําตัวละครหลักที่เปน
เหตุใหเกิดตัวเอกของเร่ือง คือซอซอนโซ และปกเมียงยอ บิดาและมารดาของแดจังกึม ซึ่งเปน
เหตุการณที่เผชิญชะตากรรมรายแกชีวิตทั้งคู ซอโซซอนไดรับอาญาแผนดินเนื่องจากเปนผูนําสุราพิษ
ใหมารดาของพระราชาองคปจจุบันเพื่อรับโทษจากพระราชาองคกอน สวนปกเมียงยอถูกลงโทษจาก
ซังกุงในวังเนื่องจากไปเห็นการวางยาพิษในเครื่องเสวย ในฉากเปดของภาพยนตรไดนําเสนอเร่ืองราว
ตางๆ พรอมๆกับการทํานายทายทักของนักพรต แสดงใหเห็นคานิยมดานความเช่ือที่อยูกับสังคม
เกาหลีนับต้ังแตอดีต   ภาพยนตรใชเวลาการนําเสนอการปูพื้นเร่ืองหลักถึง 2 ตอน เพื่อใหผูชมเกิด
ความเขาใจในเบ้ืองตน   
  นอกจากนี้ในแตละตอนกอนฉายภาพยนตร จะมีชวง “ของฝากจากแดจังกึม” ซึ่งเปนเปน
ชวงของการอธิบายทั้งความรู อธิบายคําศัพท และสรางความเขาใจทางวัฒนธรรมและประเพณีตางๆ 
เพื่อปูพื้นฐานในทําใหผูชมเกิดความเขาใจเนื้อเร่ือง และสามารถติดตามไดงายข้ึน  ในตอนที่ 1 กอน
เร่ิมภาพยนตร พิธีกรไดอธิบายถึงความเปนมากอนถึงสมัยโชซอนและกลาวแนะนําเปดตัวจังกึม ตัว
ละครเอกใหผูชมรูจัก 
 3. ความลับหลักของเรื่องจะเปนสิ่งที่สงผลตอการสรางจุดวิกฤติหลักของเรื่อง 
  ภาพยนตรชุดจอมนางแหงวังหลวง ไดซอนความลับหลักของเร่ืองไวอยางสมบูรณโดย
ความลับตางๆสงผลใหเกิดเร่ืองราวตางๆในเร่ือง กลาวคือในตอนเปดเร่ืองตัวละครเอกไดเกิดข้ึนมา
พรอมกับความลับของบิดามารดา คือ บิดาเปนนักโทษหลบหนีเพราะเปนหนึ่งในขุนนางที่สําเร็จโทษ
มารดาของพระราชาองคกอน สวนมารดาเปนนางในที่ถูกลงโทษใหทานยาตายแตหลบหนีมาได ทั้งคู
จึงไมสามารถเปดเผยฐานะของตนได และเมื่อความลับแรกเปดเผยทําใหตัวละครเอกตองเผชิญกับ
เหตุการณที่นําพามาสูวังหลวงอีกคร้ัง   เมื่อเปนนางในก็ตองเก็บความลับที่มีใจใหกับพระเอกซ่ึงเปน
ทหาร ความรักของตัวละครทั้งคูจึงเปนความรักที่เปดเผยมิได ผูแตงไดวางโครงเร่ืองใหเร่ืองความรักมี
อุปสรรคที่ใหญหลวง เม่ือพระราชามีใจใหกับนางเอก ทําใหการดําเนินเร่ืองในเร่ืองความรักของตัว
ละครเอกดําเนินไปดวยความยากลําบาก และตองอยูภายใตความลับที่ปดบัง 
 4. มีการใชอุบายตางๆในเรื่อง ซ่ึงสวนมากจะเกื่ยวเน่ืองกับอุปกรณประกอบการ
แสดง (Prop) ซ่ึงซอนความลับของเรื่องไว 
  ภาพยนตรชุดจอมนางแหงวังหลวง ใชอุบายที่เกี่ยวเนื่องกับอุปกรณประกอบการแสดงซ่ึง
ซอนความลับอยูหลายสวน อาทิ บันทึก และตุมน้ําปรุงรสหรือ  “ฮันการิ” และ “องงิ” ของมารดาที่แอบ
ไวในวังหลวงสงผลใหจังกึมและอาจารยไดรูฐานะที่แทจริงของกันและกัน   การใชบันทึกของซังกุม
สูงสุด เปนอุปกรณประกอบการแสดงที่เก็บความลับของเร่ือง และสงผลใหตัวละครเอกเกิดแรงดลใจใน 
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อุปกรณประกอบเหลานี้ไดสงผลตอความใหความสนใจของผูชม โดยจําเปนจะตองติดตามเร่ืองราว
เพื่อไขปริศนาของอุบายตางๆ 
 5. โครงสรางของเรื่องจะเปนโครงเรื่องท่ีเนนจุดสุดยอดในแตละตอน และถูกจัดวาง
ใหผูชมพยายามเดาเหตุการณและนึกถึงความลับหลักของเรื่อง 
  ภาพยนตรชุดเร่ืองจอมนางแหงวังหลวง มีลักษณะการพัฒนาของเร่ืองโดยใชลักษณะการ
ดําเนินเร่ืองตามลําดับเวลา หรือ Chronology และมีการใชเทคนิคของการเลาเร่ืองยอนกลับ (Flash 
back) เปนระยะๆเพื่อการเตือนความจํา และยํ้าความสนใจใหแกผูชม ส่ิงที่นาสนใจของการพัฒนาของ
เร่ืองจอมนางแหงวังหลวง คือดวยความที่เปนภาพยนตรชุดที่มีความยาว กอปรกับมีเนื้อหาที่
คอนขางมากจึงมีการแบงชวงของเหตุการณที่มีความขัดแยง และเนนจุดสุดยอดในแตละเหตุการณ  
ซึ่งมีเหตุการณสําคัญโดยอาศัยเนื้อหาสําคัญเปน  21 เหตุการณยอย ในแตละเหตุการณมีการเนนจุด
สุดยอดในแตละเหตุการณ และสงผลสูความลับหลักของเร่ืองใหญ จนนําไปสูจุดวิกฤต (Crisis) ที่ตัว
ละครตองตัดสินใจอยูสม่ําเสมอ จึงทําใหเกิดความต่ืนเตนลุนระทึกอยางสม่ําเสมอ  
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ภาพประกอบ 9  โครงสรางเหตุการณที่เกดิในภาพยนตรชุดจอมนางแหงวังหลวง 
 
 มีฉากท่ีตัวเอกและฝายปรปกษจะตองเผชิญหนากัน ซ่ึงเปนฉากท่ีเปดเผยความลับ
ของเรื่อง 
 ภาพยนตรชุดจอมนางแหงวังหลวง มีการวางลักษณะของตัวละครในเร่ืองเปนแบบตัวละคร
ตายตัว  (Typed Character) มีการแบงแยกฝงดีและเลวอยางเห็นไดชัด ซึ่งนับเปนรูปแบบ ของการ
พัฒนาตัวละครของละครประเภทเมโลดรามาอยางชัดเจน ภาพยนตรไดนําเสนอฉากที่มีการเผชิญหนา

 
โครงสรางเหตุการณที่เกดิในภาพยนตรชุดจอมนางแหงวงัหลวง 

 

เหตุการณท่ี 1   รักษาอาการยอนเซ็ง 

เหตุการณท่ี 2   การเขาสอบ 

เหตุการณท่ี 3  ตมนํ้าลางจานชวงพายุฝน 

เหตุการณท่ี 4  ตามหาไกทอง 

เหตุการณท่ี 5  ทําแปงหมี่หาย 

เหตุการณท่ี 6  ผายันตเปล่ียนเพศทารก 

เหตุการณท่ี 7  พระราชาประชวนเพราะโสมใน “ถั่งเชาเปด” 

เหตุการณท่ี 8  ล้ินรับรสไมได 
เหตุการณท่ี 9  หุงขาวใหซังกุงพี่เล้ียง 

เหตุการณท่ี 10  ทําอาหารใหทูตตาหมิง 

เหตุการณท่ี 11  แขงขันทําเคร่ืองเสวย 

เหตุการณท่ี 12  เปดกํามะถัน  
เหตุการณท่ี 13  โดนเนรเทศไปเปนทาสหลวง 

เหตุการณท่ี 14  รักษาอาการปวยของหัวหนาโจร 

เหตุการณท่ี 15  รักษาลูกชายชนชั้นสูง 

เหตุการณท่ี 16  สอบเปนหมอหญิง 

เหตุการณท่ี 17  รักษาโรคระบาดจากผัก 
เหตุการณท่ี 18  ทําคลอดสนมลี 

เหตุการณท่ี 19  ลักลอบหาสาเหตุการประชวนของพระราชา 

เหตุการณท่ี 20   รักษาอาการปวยของพระโอรส 
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กันระหวางตัวเอกและปรปกษ โดยความแยกยลของการแตงโครงเร่ืองไดมีการสรางปรปกษของตัวเอก
เปนหลายบทบาท ไดแก แซซังกุม แซกึมยอง โยรี และยองโน โดยการเผชิญหนากันระหวางตัวเอกมีอยู
หลายฉากที่กระจายอยูในเร่ือง อาทิ ตอนที่ 4 5 8 9 15 16 18 20  21 25 26 28 30 32 34 35 38 40 
42 45 46 47 49 50  โดยในแตละบทบาทของปรปกษก็จะมีเร่ืองราวที่มีผลตอตัวละครเอกหรือซอ
จังกึมทั้งส้ิน 
 
 การวิเคราะหสาระของภาพยนตร 
 แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวงเปนภาพยนตรชุดที่อิงประวัติศาสตรของหมอหญิงแดจังกึม 
หมอหลวงคนแรกที่เปนสตรีเพศ มีชีวิตอยูในรัชสมัยของพระเจาจุงจง แหงราชวงศโชซอน (ค.ศ. 1488 – 
1544) เธอถูกกลาวในจดหมายเหตุราชวงศโชซอนถึง 7 คร้ัง  ภาพยนตรไดมีการแตงเนื้อหาเพิ่มเติม
เพื่อความบันเทิง อาทิในตอนตนของเร่ืองที่หมอหญิงเปนนางในของหองเคร่ือง เนื้อหาสวนนี้ไมไดมีอยู
จริงตามประวัติศาสตรของประเทศสาธารณรัฐเกาหลี ซึ่งเปนการเนนย้ําในการสะทอนถึงความเหล่ือม
ลํ้าทางสังคม การแบงชนช้ันในสังคมสาธารณรัฐเกาหลี ซึ่งประกอบดวยกษัตริยและเชื้อสายราชวงศ 
ขุนนาง นางในในระดับตางๆ ชนช้ันกลาง ชนช้ันไพร โดยมีความแตกตางกันไปตามศักดินา นอกจากนี้
ยังมุงนําเสนอภาพสะทอนบทบาทของสตรีเกาหลีในสมัยโบราณ   นําเสนอแนวคิดสตรีนิยมรวมสมัย
การเรียกรองสิทธิสตรีผานบทบาทของตัวละคร  ภาพยนตรชุดเร่ืองจอมนางแหงวังหลวงนําเสนอ
แนวคิดสตรีนิยมรวมสมัยซึ่งแผงการเรียกรองตองการ การสรางสมดุลระหวางเพศในสังคมสมัยใหม 
และ ภาพสะทอนผ ูหญิงที่สามารถส่ันคลอนระบบชายเปนใหญมีการกดข่ีสตรีเพศอยางสมบูรณแบบ ผ ู 
หญิงถูกควบคุมและถูกกําหนดใหมีวิถีทางปฏิบัติและครองตน ตามที่สังคมกําหนดบรรทัดฐานเอาไว
หากไมทําตามจะถูกทําโทษอยางรุนแรง ภาพยนตรชุดเร่ืองนี้ไดนําเสนอทั้งปญหาการถูกกดข่ีของผ ู 
หญิงในลัทธิขงจื้อ และนําเสนอหนทางการปลดปลอยผูหญิงจากความไมเทาเทียม  โดยนําเสนอความ
มีสติปญญาและคุณสมบัติที่ดีเหนือกวาผูชายรวมถึงสะทอนบทบาทความเปนแม จิตวิญญาณ และ
มิตรภาพความสัมพันธ โดยใหคุณคากับความดีและความสามารถของผูหญิงในมุมมองใหม รวมถงึยนื
หยัดในความเลวรายของการครอบงําของผูชายที่วางตัวเปนศูนยกลางของทุกสิ่ง   
 สาระของภาพยนตรชุดเร่ืองจอมนางแหงวังหลวง นับวาเปนภาพยนตรที่ใหความบันเทิงที่
แฝงไปดวยสาระความรู และแงคิดตางๆที่สามารถนํามาใชเปนแนวทางในการดําเนินชีวิตประจําวันวัน
ของคนกลายเปนภาพยนตรที่สอนสังคมในทางออมโดยใชการสื่อสารผานความบันเทงิ ทัง้นีผู้วจิยัไดทาํ
การสรุปสาระคําสอนที่ปรากฏในภาพยนตรไดดังนี้ 
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 1. ความพยายาม ความพยายามเปนแงคิดที่ถูกสอดแทรกอยางสม่ําเสมอ และกลายเปน
ลักษณะเฉพาะของตัวเอกในเร่ือง เชนในตอนที่ถูกเนรเทศไปอยูเขตทาเจ แดจังกึมมีความพยายามที่จะ
ปลูกแทชุนใหสําเร็จ ซึ่งปกติเกาหลีตองส่ังแทชุนจากประเทศอ่ืน   
 2. ความพอดี ความพอดีหมายถึงคิดทําในส่ิงใดควรพอดีไมมากและไมนอยจนเกินไป ซึ่งได
ถูกสอดแทรกแงคิดผานกระบวนการทําอาหารของ   ปารกเมียงยอ (มารดาของนางเอก) “สมุนไพร
รักษาโรคที่นํามาปรุงอาหารหากใชไมถูกทางก็จะสงผลในทิศทางที่กลับกัน นั่นคือหากนํามาใชปริมาณ
ที่พอเหมาะก็จะชวยรักษาโรคได แตหากใชในปริมาณมากเกินไปหรือวาไมเหมาะสม อาจทําใหเกิดผล
เสียกับรางกาย”    
 3. ความกตัญู  ความกตัญูไดปรากฏในหลายสวนของการนําเสนอในเร่ือง อาทิความ
กตัญูของแดจังกึมตอบิดามารดา หรือความกตัญูของแดจังกึมตอฮันซังกุงผูเปนครู  
 4. การเคารพผูอาวุโส  การเคารพผูอาวุโสหรือผูที่มีตําแหนงสูงกวาถือเปนเร่ืองสําคัญ 
เนื้อหาของภาพยนตรไดสอดแทรกขนบธรรมเนียมการใหความเคารพผูอาวุโสของชาวเกาหลี โดยจะ
เห็นไดจากหลายชวงหลายตอนในภาพยนตร อาทิเมื่อตอนฝกปฏิบัติตัวของนางใน ซังกุมผูสอนไดมี
การถายทอดระเบียบวิธีในการทําความเคารพบุคคลตางๆ โดยใหความสําคัญไลระดับตามศักดินากัน
ไป   
 5. ความอดทนไมยอทอตออุปสรรค ความอดทนไมยอทอตออุปสรรคนับเปนหนึ่งในอัต
ลักษณที่โดดเดนของภาพยนตรชุดเร่ืองนี้ โดยสะทอนใหเห็นในตัวละครเอกแดจังกึม และมารดาของ
นางที่แสดงถึงความอดทนอยางเดดชัด อาทิในตอนเด็กที่แดจังกึมนําหญาเข้ียวมังกรมารักษาแผลของ
เยินเซ็งซ่ึงไดรับบาดเจ็บจากการปนโตะ หรือในตอนที่แดจังกึมหาสาเหตุของอาหารที่เนาเสีย โดย
ทดลอง สังเกตปฏิกริยาที่อาจทําใหเกิดภาวะเนาเสียจากสาเหตุตางๆจนสามารถแกไขปญหาไดอยาง
นาทึ่ง 
 6. การใหอภัย  การใหอภัยเปนหลักคุณธรรมที่ปรากฏในตัวละครเอกหลายตัว โดยเฉพาะ
ในตัวแดจึงกึมที่แมจะโดนรังแก และกล่ันแกลงจากผูไมประสงคดีอยางสม่ําเสมอ    
 7. การเสียสละ  การเสียสละเปนคุณธรรมข้ันพื้นฐานของผูที่อยูรวมกันในสังคม ภาพยนตร
ไดใชตัวละครสะทอนภาพสังคมที่มีน้ําใจเอ้ือเฟอเสียสละแบงปนใหแกกัน เชนการเสียสละของมารดา
แดจังกึมเพื่อใหลูกปลอดภัย หรือการเสียสละของแดจังกึมใหกับเพื่อนนางใน ความเสียสละจึงเปน
คุณธรรมเคร่ืองผูกมิตรไมตรี ยึดเหนี่ยวจิตใจไว เปนเคร่ืองมือสรางลักษณะนิสัยใหเปนคนที่เห็นแก
ประโยชนสุขสวนรวมมากกวาประโยชนสุขสวนตัว  
 8. การยึดมั่นในความถูกตอง  ภาพยนตรไดสะทอนใหความสําคัญของการยึดถือใน
ความถูกตอง การปฏิบัติตนเหมาะสมตามทํานองครองธรรมของสังคม โดยมีหลักแหงคุณธรรมและ
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จริยธรรมเปนแกนกลาง ภาพยนตรไดนําเสนอตัวอยาง และผลของการปฏิบัติและยึดมั่นในความ
ถูกตองของตัวละคร ซึ่งอาจเดนชัดที่สุดในกลุมนักปกครอง อาทิ แสดงใหเห็นคุณธรรมของซังกุมสูงสุด
ในแตละคน 
 นอกจากสาระความรูที่สอดแทรกในภาพยนตรอยางสมําเสมอ ดานการสอดแทรกวัฒนธรรม 
ก็นับเปนอีกปจจัยสําคัญที่แสดงใหเห็นถึงความสําเร็จในแงของการตลาด และการเปนที่รูจักในฐานะ
ประเทศในเอเชียอารเนยที่มีความเจริญทางวัฒนธรรมที่เขมแข็ง การนําเสนอวิถีชีวิตของชาวเกาหลีได
แสดงออกมาอยางชัดเจนในภาพยนตรชุดจอมนางแหงวังหลวง ซึ่งผูวิจัยสามารถสรุปไดดังนี้ 
 9. วัฒนธรรมความเช่ือเร่ืองภูติผี การทํานาย หรือไสยศาสตร อาทิในตอนเปดเร่ืองไดชี้
ชะตาของบิดาของนางเอกโดยหมอดูนักพรตไดทํานายวา “ชีวิตของบิดานางเอกจะอยูในกํามือของ
ผูหญิง 3 คน หนึ่งไมอยากฆาแตตองฆา สองชวยชีวิตนางแตนางตายเพราะเจา สามนางจะฆาเจาเปน
เหตุใหชวยคนอีกมากมาย” หรือในการเลือกคนเขามาในวังใชการนําหยดเลือดที่ขอมือ หากหยดเลือด
ไมไหลเปนทางแสดงวามิใชหญิงพรหมจรรยซึ่งจะไมสามารถเขาไปทํางานในวังได 
 10. วัฒนธรรมดานอาหาร  นับเปนวัฒนธรรมที่โดดเดนซึ่งมีการนําเสนอใหผูชมไดเห็นถึง
ความละเอียดออนของการใสใจในรายละเอียด ความละเมียดละไมในทุกข้ันตอนต้ังแตการเตรียม
วัตถุดิบ การปรุงอาหาร วิธีการรับประทานอาหาร หรือแมกระท่ังการเลือกใชภาชนะในการบรรจุอาหาร 
แดจังกึมเปนนางในที่ทําหนาที่ปรุงอาหารถวายพระราชาและราชวงศทําใหผูชมสามารถเห็นกรรมวิธี
ปรุงอาหารในหองเคร่ือง ที่ลวนใชวัตถุดิบคัดสรรเปนอยางดีตามแบบฉบับของเกาหลีโบราณ อีกทั้งใน
แตละมื้อของอาหารเกาหลีจะตองมีกิมจิ ซึ่งกลายเปนเอกลักษณประจําชนชาติเกาหลีอีกอยางหนึ่ง ส่ิง
ที่เห็นไดอยางเดนชัดคือ ภาพยนตรไดปลูกฝงความเปนแมศรีเรือนของสตรีชาวเกาหลี ซึ่งมีความ
คลายคลึงกับวัฒนธรรมไทย  
 11. วัฒนธรรมดานการแตงกาย   การแตงกายเปนเคร่ืองหมายที่แสดงถึงความเปน
อารยะ ภาพยนตรไดแสดงถึงรายละเอียดการใชเคร่ืองแตงกาย แสดงถึงวัฒนธรรมความเปนอยูของ
ชาวเกาหลีในยุคสมัยโชชอน โดยจัดแบงรูปแบบ และแสดงออกถึงความซับซอนในแงแนวคิดในการ
แตงกายของตัวละคร  ในภาพยนตรเร่ืองนี้ไดแสดงเคร่ืองแตงกายเกาหลีจากการสวมใสของตัวละครที่
สามารถบงบอกถึงฐานะและชนช้ันในสังคม อาทิเคร่ืองแตงกายของพระราชา พระมเหสีพระสนม  เช้ือ
พระวงศลําดับข้ันตางๆ  ขุนนาง ทหาร นางในแตละข้ัน ซังกุง หมอหลวง หมอหญิงหรือแมกระทั่ง
สามัญชน เปนตน นอกจากนี้ไดนําเสนอเครื่องแตงกายประจําชาติของเกาหลีเรียกวา ฮันบก โดยฮันบก
ของผูหญิงประกอบดวย กระโปรงพันรอบตัว เรียกวา ชิมา และเส้ือชอกอริซึ่งมีลักษณะคลายกับเส้ือ
แจคเก็ตสวนฮันบกของ ผูชาย จะประกอบดวยชอกอริเชนกัน แตส้ันกวาของผูหญิง และสวมกางเกง
เรียกวา บาจิอีกทั้งชุดของผูหญิงและผูชายจะสวมคลุมทับดวยเส้ือคลุมยาวที่เรียกวา ดุรุมาก 
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 12. วัฒนธรรมทางการแพทย   ในชวงทายของภาพยนตรไดสะทอนถึงความเจริญ
ทางดานการแพทยแผนโบราณของเกาหลี ไมวาจะเปนความรูดานสมุนไพร การฝงเข็ม หรือการ
นําเสนอโสม ที่แสดงถึงคุณคาที่เปนแบบฉบับของเกาหลี  
 
 จากที่กลาวมาในขางตน วัฒนธรรมและคุณธรรมตางๆเหลานี้ที่ปรากฏในภาพยนตรชุดเร่ือง
จอมนางแหงวังหลวง มีความใกลเคียงกับวัฒนธรรมและคุณธรรมท่ีคนไทยยึดมั่นปฏิบัติ  จึงอาจเปน
หนทางหนึ่งที่ทําใหผูชมชาวไทยไดเกิดความซาบซึ้ง และเขาสูแกนของภาพยนตรไดอยางไมยากนัก 
กอปรกับความใกลเคียงกันในแงของความเช่ือ และศาสนาของทั้งสองชาติ และลักษณะของการให
รายละเอียดของตัวละครที่มีความหลากหลายในแงของบุคลิกลักษณะ ซึ่งสามารถสะทอนและเปน
ตัวแทนของกลุมคนในสังคมไดอยางครบถวน 
 
 ภาพยนตรชุดเรื่อง รักนี้ชั่วนิรันดร หรือ Autumn in my heart 
 เด็กหญิงสองคน ซึ่งเกิดในเดือนตุลาคม เธอทั้งสองคนเกิดวันเดียวกัน และมีที่อยูอาศัยใน
ระแวกเดียวกัน เรียนอยูโรงเรียนเดียวกัน อุนโซ ซึ่งเปนเด็กที่มีความสุขอยูอยางสุขสบาย พอของเธอ
เปนศาสตราจารยและมีพี่ชายที่แสนดี ซึ่งใหความรักแกเธอเหนือส่ิงอ่ืนใดในโลกนี้ สวนเด็กหญิงอีกคน
หนึ่งช่ือ ชิเน เธออาศัยอยูกับแมซึ่งเปนหญิงหมาย แมเธอเล้ียงชีพโดยเปดรานอาหารเล็กๆ ประทังชีวิต
ไปวันๆ วันหนึ่งเหตุการณไดเกิดข้ึน อุนโซ เกิดอุบัติเหตุ เขาโรงพยาบาลและตองตรวจเลือดจึงรูความ
จริงวา อุนโซ ไมไชลูกสาวที่จริงของพวกเขา ไดมีการสลับตัวกันกับเด็กหญิงอีกคนหนึ่ง ที่โรงพยาบาล
ตอนแรกเกิด คนที่ชอคมากที่สุดเมื่อทราบเร่ืองนี้คือ จุนโซ ซึ่งรักนองสาวคนนี้มาก อุนโซ ตองเผชิญกับ
ชะตาชีวิตที่เปล่ียนไป สวนชิเน ก็ไดเรียกรองจากครอบครัว ของเธอเปนอยางมากเพื่อชดเชย กับส่ิงที่
เธอสูญเสียไป 14 ป ครอบครัวของ จุนโซ รูสึกผิดที่ตองสงตัว อุนโซ กลับคืนไป และไดยายครอบครัวไป
อยูที่อเมริกา  
 เวลาผานไปหลายป ชิเน กลับมาเกาหลี และไดงานทําเปนผูจัดการในโรงแรม ซึ่งเปนโรงแรม
เดียวกับที่ อุนโซ ทํางานเปนพนักงานทําความสะอาดอยู ในขณะที่ จุนโซ พี่ชายก็เปนนักวาดรูป และ
เปนอาจารยสอนอยูในวิทยาลัยแหงหนึ่ง เขาทั้งสองคน อุนโซ และ จุนโซ ไดมีโอกาสพบกันอีกคร้ังหนึ่ง 
ซึ่งการพบกันในคร้ังนี้จึงรูวาจริงๆ แลวทั้งสองคนไดรักกัน     อยางไรก็ตาม อุนโซ พยายามที่จะอยูหาง
จาก จุนโซ เนื่องจากเธอรูดีวาเปนส่ิงที่ไมเหมาะสม เพราะพวกเขาเปนพี่นองกัน เธอจึงพยายามพบกัน 
เทโซก ซึ่งรักเธอมาก จุนโซ ตองการจะแตงงานกับ อุนโซ แตครอบครัวของเขาคัดคานพวกเขาอยางยิ่ง 
และหลังจากที่ ยูมี (คูหมั้นของจุนโซ) พยายามที่จะฆาตัวตาย, จุนโซ เลยตองเลือกที่จะกลับมาคืนดีกับ 
ยูมีหลังจากที่ จุนโซ รูวา อุนโซ กําลังจะตายดวยโรคมะเร็งในเม็ดเลือด เขาจึงทิ้งทุกส่ิงทุกอยาง 
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เพื่อที่จะใชชีวิต อยูกับเธอในชวงสุดทาย เขาทั้งสองไปที่ชายหาดที่เดิม ที่พวกเขาเคยไป ตอนกอนที่จะ
แยกจากกัน และที่นั่น อุนโซ เธอก็ตายในขณะที่ จุนโซ กําลังอุมเธออยูบนหลังของเขา 
 
 โครงเรื่อง (Plot)  
 วิเคราะหโครงเร่ืองโดยอาศัยสูตรของ จอรน เคิรก (John W.Kirk) 
 1. ความขัดแยงหลักของเร่ือง (Root conflict): เปนความขัดแยงภายในจิตใจของอุนชุน และ
จุนโซ ซึ่งเปนผลมาจากความไมเทาเทียมกันในสังคม 

 2. นาฏการหลัก (Root action): ความรักของอุนชุน และจุนโซที่กอกําเนิดข้ึนต้ังแตเด็ก จน
ชะตากรรมพลิกผันวาอุนซุนไมไดเปนลูกสาวที่แทจริงของครอบครัวศาสตราจารย ทําใหเกิดการ
เปล่ียนตัวกับซิเน และทําใหเกิดการพลัดพลากกันไปหลายป จนกลับมาพบกันอีกคร้ัง ซึ่งจุนโซไดมี
คูหมั้นซึ่งครอบครัวไดวางไวคือยูมิ ทําใหรักของอุนชุนและจุนโซตองเปนรักที่ซอนเรน และปดบัง
ความรูสึกตัวเอง จนจุนโซรูความจริงวาอุนซุนกําลังจะตายดวยโรคมะเร็ง เขาจึงทิ้งทุกส่ิงทุกอยางและ
ทําในส่ิงที่หัวใจตองการคืออยูกับอุนซุนจนวาระสุดทาย 

 3. จุดสุดยอดของเร่ือง (Climax): อยูในเหตุการณในชวงแรกที่มีการเปดเผยความจริงวาอุน
ชุน หรือนางเอกมิไดเปนลูกที่แทจริงของศาสตราจารยยุน ทําใหชีวิต และความรักของนางเอกพลิกจาก
หนามือเปนหลังมือในทันที  
 4. เหตุการณกระตุน (Inciting incident):  เหตุการณกระตุนโดยใสตัวละครบุคคลที่ 3 ซึ่งทํา
ใหเกิดภาวะรักสามเศรา ทําใหเกิดความเขาใจผิด และความเหินหางระหวางพระเอกและนางเอกมาก
ข้ึน 

 5. จุดวิกฤต (Crisis):  ตอนท่ีมีการเปดเผยตอพระเอกวา นางเอกไดปวยเปนโรคมะเร็งและ
กําลังจะตาย โดยพระเอกตองเลือกที่จะทําตามหัวใจของตนในวาระสุดทายของคนที่เขารัก จุดนี้ไดบีบ
ค้ันหัวใจของผูชมและพยายามเอาใจชวยตัวเอกของเร่ือง โดยเร่ืองราวตางๆไดถูกจัดวางใหผูชม
พยายามเดาเหตุการณและนึกถึงความลับหลักของเร่ือง  
 6. การคล่ีคลายเร่ือง (Denouement): ภาพยนตรไดคล่ีคลายเมื่อพระเอกตัดสินใจบอกความ
จริงและอยูกับนางเอกจนวาระสุดทาย 
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 จากการวิเคราะหการดําเนินเร่ืองของภาพยนตรชุดรักนี้ชั่วนิรันดร สามารถสรุปเปนแผนภาพ
ไดดังนี้ 
 

 
 

ภาพประกอบ 10   แผนภาพแสดงการดําเนินเร่ือง ของภาพยนตรชุด รักนี้ชัว่นิรันดร 
 
 จากแผนภาพ แสดงใหเห็นกลวิธีในการวางโครงเร่ืองที่มีการวางจุดสุดยอดอยูในชวงการเปด
เร่ือง โดยมีการเปดเผยความจริงซึ่งทําใหชะตาชีวิตของนางเอกไดผันเปล่ียนไป ผูเขียนบทไดเพิ่มเติม
จุดวิกฤต โดยแทรกในเหตุการณยอยเพื่อกระตุนอารมณสงสาร เห็นอกเห็นใจไปสูผูชม โดยในแตละ
เหตุการณไดเนนจุดสุดยอด และนําพาเร่ืองราวไปสูการไขความจริง และสามารถคล่ีคลายขอกังขา
ตางๆในตอนทายของเร่ือง นับเปนการวางดครงเร่ืองที่มีนาฏการหลัก หากแตเพิ่มเหตุการณยอยเพื่อ
เพิ่มอรรถรสในการรับชมของผูชม 
 
 
 
 
 

จุดวิกฤต Climax 

การคลี่คลายเรื่อง 
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 การวิเคราะหระบบโครงสรางตามระบบ Well-made play ของ Alvin Goldfarb 
 
 1. ทุกสิ่งทุกอยางในเรื่องตองอธิบายไดในเรื่องเหตุและผลได 
  โครงเร่ืองของภาพยนตรชุดเร่ือง รักนี้ชั่วนิรันดร มิไดมีความสลับซับซอนมีลักษณะคลาย
กับภาพยนตรไทยหลายเร่ือง เร่ิมตนเร่ืองดวยลูกของสองครอบครัวถูกสลับตัวกัน แตหลังจากนั้นแลว 
เร่ืองนี้มีวิธีดําเนินเร่ืองและผูกเช่ือมเหตุการณและการกระทําของตัวละคร พรอมกับใหเหตุผลของการ
กระทําที่คนดูไมรูสึกวามีสวนใดเกินเลยความเปนจริง โดยมีความรักอันลึกซ้ึงเปนแกนหลักนําพา
เร่ืองราวดําเนินไป ความเดนชัดของภาพยนตรชุดเร่ือง รักนี้ชั่วนิรันดร ไดนําเสนอความเปนเหตุและเปน
ผล โดยเกิดจากการตัดสินใจของตัวละครเอก ที่ตอสูเพื่อความหมายในชีวิต  ในเร่ืองอุนโช นางเอกของ
เร่ืองสามารถเลือกที่จะอยูกับครอบครัวเกาได แตเธอเลือกที่จะกลับไปหาพอแมที่แทจริง และใชชีวิต
อยางลําบาก   ตัวเอกเปนส่ือที่กระตุนใหผูชมเกิดความเห็นอกเห็นใจ ความกลัว หรือชื่นชม ในระหวาง
การตอสูด้ินรนนั้นเขาตองเผชิญ ความขัดแยงเหตุการณตางๆในเร่ืองลวนเปนผลมาจากการตัดสินใจที่
สงผลตอการดําเนินเร่ือง 
 2. การปูพื้นเรื่องจะอยูในชวงแรก (Early exposition) 
  ภาพยนตรชุดเร่ืองรักนี้ชั่วนิ รันดร มีการเปดฉากโดยใชฉากของทะเล เพื่อใหเห็น
บรรยากาศที่กําลังจะเกิดข้ึน และใชฉากเปนส่ือกลางในการสรางความสัมพันธระหวางตัวละครเอก 
ภาพยนตรไดใชตอนแรกเพียงตอนเดียวเทานั้นในการปูพื้นเร่ือง เพื่อบอกความเปนมาของตัวละครใน
เร่ือง และไดกลาวถึงความรักที่กอตัวในวัยเด็กของพระเอกและนางเอก ซึ่งนับเปนการดําเนินเร่ืองที่มี
ความรวดเร็ว อันสงผลตอความประทับใจของผูชม แมจะชมเพียงคร้ังแรกก็สามารถติดตามเร่ืองได
อยางไมยากนัก 
 3. ความลับหลักของเรื่องจะเปนสิ่งที่สงผลตอการสรางจุดวิกฤติหลักของเรื่อง 
  ภาพยนตรชุดเร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร  ไดซอนความลับหลักของเร่ืองไวอยางสมบูรณโดย
ความลับตางๆสงผลใหเกิดเร่ืองราวตางๆ หากแตกลวิธีของผูแตงไดนําเสนอแตกตางจากภาพยนตร
เร่ืองอ่ืนๆ เพราะความลับตางๆจะคอยๆถูกเปดเผยทีละขอ อาทิ ในตอนตน ความลับของการสับเปล่ียน
ลูกของสองครอบครัว เมื่อความจริงถูกเปดเผยทําใหเกิดความโกลาหลของการดําเนินเร่ืองตอไป  
ความลับของความรูสึกของตัวละครเอกทั้งคูที่ไดปกปดตัวละครอ่ืนๆ 
 4. มีการใชอุบายตางๆในเรื่อง ซ่ึงสวนมากจะเกื่ยวเน่ืองกับอุปกรณประกอบการ
แสดง (Prop) ซ่ึงซอนความลับของเรื่องไว 
  ในภาพยนตรชุดเร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร ใชถวยแทนความรูสึกของตัวละครที่แอบซอนความ
รักระหวางกัน ถวยกาแฟไดกลายเปนสัญลักษณที่บงบอกความรูสึกของตัวละครในเร่ือง ไมเวนแตตัว
ละครในครอบครัวของนางเอก  
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 5. โครงสรางของเรื่องจะเปนโครงเรื่องท่ีเนนจุดสุดยอดในแตละตอน และถูกจัดวาง
ใหผูชมพยายามเดาเหตุการณและนึกถึงความลับหลักของเรื่อง 
  ภาพยนตรชุดเร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร มีการพัฒนาเร่ืองราวสลับกันไปมาทั้งในอดีตและ
ปจจุบัน คือมีการเลาเร่ืองแบบตามลําดับเวลา ผสมผสานกับการเลาเร่ืองแบบยอนกลับ การพฒันาของ
เร่ืองไดดําเนินนับต้ังแตตอนที่ 2 จนกระทั้งถึงตอนที่ 16 การกํากับภาพยนตรที่มีเนื้อเร่ืองเรียบงาย ตัว
ละครไมมาก อารมณของตัวละครไมฉูดฉาด แตสามารถควบคุมอารมณความรูสึกรวมของผูชมไดเปน
อยางดี ทําใหผูชมเกิดความซาบซ้ึงและเปนภาพยนตรที่อยูในความทรงจําของผูชม แมวาจะมีการ
เผยแพรมาเปนเวลานานแลวก็ตาม  
  เปนที่นาสนใจที่ภาพยนตรชุดเร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร มีโครงเร่ืองที่เนนจุดสุดยอดตามระเบียบ
ของละครแนว Well made play โดยมีการเนนจุดสุดยอดในแตละตอน โดยในแตละเหตุกาณลวน
เชื่อมตอ และเปนเหตุเปนผลตอกัน  ทั้งนี้ผูแตงไดแบงเหตุการณหลักๆเปน 3 เหตุการณ  กลาวคือ 
  เหตุการณที่ 1 นับต้ังแตเปดเร่ือง ภาพยนตรไดสรางปมปญหา หรืออาจเรียกไดวาเปนจุด
วิกฤตจุดสําคัญของเร่ืองต้ังแตการเปดเร่ือง ซึ่งเปนที่นาสนใจอยางยิ่งเพราะเปดดวยจุดหักเห หรือจุด
พลิกผันของเร่ือง นําไปสูปมปญหาและบอเกิดของเร่ือง รักนี้ชั่วนิรันดร กลาวคือการเปดเผยความจริง
วาอุนโซ ที่ไมใชลูกสาวที่แทจริงของศาสตราจารยยูน และคุณนายยูน หลังการผาตัดจากอุบัติเหตุรถชน 
และกลับกลายเปน ชิเน ที่กลับแปรผันชีวิตมาแทนที่เธอ  การเนนจุดสุดยอดในชวงตนเร่ืองนี้ นับเปนจุด
หักเหที่สําคัญและทําใหเกิดเหตุการณตางๆที่ตามมา ทําใหผูชมเกิดอ่ิมเอมในตอนที่ 1 ของการฉาย
ภาพยนตร ทั้งนี้สงผลตอการติดตามของผูชม และตองการเห็นเหตุการณที่จะเกิดข้ึนตามมา 
  เหตุการณที่ 2 ชวงกลางเร่ือง เปนเร่ืองของความสัมพันธรัก 3 เศรา ระหวางอุนชุน จุนโช 
และเทโซก ซึ่งมีการเนนจุดสุดยอดของปมปญหาความรักที่สามารถเปนเพียงแคพี่ชายและนองสาว จุด
สุดยอดชวงนี้ทําผูชมเกิดความสงสาร เห็นอกเห็นใจ และเขาใจในความความรูสึกนึกคิดของตัวละคร  
  เหตุการณที่ 3 ในชวงทายของเร่ือง ภาพยนตรไดเนนจุดสุดยอดที่สําคัญอีกตอน คือตอนที่
มีการเปดเผยตอพระเอกวา นางเอกไดปวยเปนโรคมะเร็งและกําลังจะตาย จุดหักเหจุดนี้ไดบีบค้ันหัวใจ
ของผูชมและพยายามเอาใจชวยตัวเอกของเร่ือง โดยเร่ืองราวตางๆไดถูกจัดวางใหผูชมพยายามเดา
เหตุการณและนึกถึงความลับหลักของเร่ือง  
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ภาพประกอบ 11  โครงสรางเหตุการณในภาพยนตรชุดเร่ือง รักนี้ชัว่นิรันดร 
 
 6. มีฉากที่ตัวเอกและฝายปรปกษจะตองเผชิญหนากัน ซ่ึงเปนฉากท่ีเปดเผย
ความลับของเรื่อง 
  ภาพยนตรชุดรักนี้ชั่วนิรันดร มีการวางลักษณะของตัวละครที่เปนปรปกษอยู 2 ลักษณะ 
คือตัวละครที่มีความชัดเจนในลักษณะนิสิย โดยมีลักษณะตามตัวละครในละครประเภทเมโลดรามา 
คือมีความเปนตัวละครดานเดียว คือ ชิเน และยูมิ ซึ่งมีฉากที่ตัวเอกเผชิญหนากับชิเน  ในฉากที่ 2  ซึ่ง
เปนฉากเปดเผยความจริงในเร่ืองลูกที่แทจริง และเผชิญหนากับยูมิ ในฉากที่ 16 ที่ยูมิ เ ป ด เ ผยคว าม

 
โครงสรางเหตุการณในภาพยนตรชุดเรื่อง รักน้ีชั่วนิรันดร 

 
เหตุการณที่ 1  การคนพบวาอุนโซไมใชลูกสาวที่แทจริงของศาสตราจารยยูน  

 
 
เหตุการณท่ี 2  รักสามเศรา และการผิดหวังในรัก 

 
เหตุการณท่ี 3 มะเร็ง  และอุนโซสิ้นใจ 
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จริงเร่ืองอุนโซเปนมะเร็ง ปรปกษในลักษณะที่ 2 คือปรปกษที่ขัดขวางความรักของ พ ร ะ เ อ ก แ ล ะ
นางเอก ซึ่งผูเขียนไดสรางบุคคลที่ 3 ทําใหเกิดรักสามเศราทําใหเกิดความยุงยากใน ความรักของทั้ง
สอง 
 จากลักษณะของโครงเร่ืองโดยรวม มีลักษณะของการวางโครงเร่ืองตามแบบฉบับของละคร
เมโลดรามา กลาวคือมีการวางเคาโครงตามแบบละครสูตรสําเร็จทั่วไป หากแตผูวิจัยสังเกตเห็นวา 
ภาพยนตรชุด รักนี้ชั่วนิรันดร   ผูแตงไดรับอิทธิพลของความคิดของละครโศกนาฏกรรม หรือ Tragedy 
มาผสมผสานอยูบาง กลาวคือ ผูแตงไดนําเสนอการกระทําของตัวเอกที่ตองตอสูเพื่อความหมายใน
ชีวิต โดยนําเสนอความหายนะอันเกิดจากการด้ินรนสูเปาหมายหรืออุดมการณตางๆของตัวเอก และ
เปนการตอตานพลังที่อยูเหนือธรรมชาติ อาทิชะตากรรม หรือพรหมลิขิตที่มีอํานาจเหนือมนุษย ในเร่ือง
อุนโช นางเอกของเร่ืองสามารถเลือกที่จะอยูกับครอบครัวเกาได แตเธอเลือกที่จะกลับไปหาพอแมที่
แทจริง และใชชีวิตโดยฝนความรูสึกภายในใจของตน  ตัวเอกเปนส่ือที่กระตุนใหผูชมเกิดความเห็นอก
เห็นใจ ความกลัว หรือช่ืนชม ในระหวางการตอสูด้ินรนนั้นเขาตองเผชิญความขัดแยง นอกจากนี้ตัวเอก
มักยังมีจุดบกพรองในตัวเองซ่ึงเปนหนึ่งในเหตุผลที่จะพาเขาไปสูความหายนะในตอนทายเปนตน  
นอกจากนี้ยังปรากฏลักษณะสูตรสําเร็จของละครประเภทผิดฝาผิดตัว ซึ่งปรากฏใหเห็นอยางดาดดืน่ใน
ละครราวศตวรรษที่ 19   
 
 การวิเคราะหสาระของภาพยนตร 
 ภาพยนตรชุดเร่ือง รักนี้ชั่วนิรันดร นับเปนภาพยนตรชีวิตชุดที่สามารถเรียกน้ําตาจากผูชมได
อยางมหาศาล และเปนภาพยนตรชุดที่ส่ือมวลชนไทยหลายแหลง ยกใหเปนตนกําเนิดของความนิยม
ภาพยนตรชุดเกาหลีของผูชมชาวไทย ทั้งนี้เพราะเปนภาพยนตรชุดเกาหลีเร่ืองแรกๆที่เขามาเผยแพรใน
สถานีโทรทัศนไทย และไดรับความนิยมอยางรวดเร็วทําใหสถานีโทรทัศนไอทีวี (ในขณะนั้น) กลายเปน
สถานียอดนิยมทางดานละคร และความบันเทิงของผูชมชาวไทยในชวงเวลานั้น  โดยเนื้อหาของ
ภาพยนตรมุงนําเสนอภาพความความสัมพันธภายในครอบครัวของสังคมชานเมืองเกาหลีใต นําเสนอ
ภาพชีวิตคูรักของพระเอกนางเอกที่ผจญกับความผิดหวัง และตองตอสูกับชะตากรรมท่ีเลนตลก  
สะทอนภาพความรักในมุมมองที่ละเอียดออน และถูกเก็บซอนใตความรูสึกที่พระเอกและนางเอก
แสดงออก    
 ภาพยนตรชุดเร่ือง รักนี้ชั่วนิรันดร ไดมุงเสนอภาพชีวิตชนบทในประเทศเกาหลีใตที่มีความ
เหล่ือมลํ้าของระบบทุนนิยมที่กําลังขยายตัว แสดงถึงปญหาชองวางทางสังคม ความเหล่ือมลํ้าทาง
เศรษฐกิจ ชองวางของคนรวยและคนจนท่ีมีขนาดกวาง สะทอนผานตัวละครเอก 2 ตัว คือ อุนโช และชิ
เน สองบทบาทนําที่เปนตัวแทนของหญิงในสังคมที่อยูตรงกันขาม และตองสลับตําแหนงกัน ภาพยนตร
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ไดนําเสนอภาพวิถีความเปนอยู    การใชชีวิตประจําวันของตัวละครรวมถึงสอดแทรกคติธรรมความเชือ่
ของชาวเกาหลี เชน ความเชื่อเร่ืองการแตงงาน เปนตน  นอกจากนี้ภาพยนตรยังสะทอนบางมุมที่แสดง
ใหเห็นความออนแอของสภาพสังคมที่มิใหความสําคัญกับสถานภาพของสตรี และมองสตรีในมมุจาํกดั
ของสังคมยุคโบราณ  เนื้อหาหลายตอนทําใหเห็นภาพผูหญิงที่ถูกกด โดนรังแก ออนแอ ถูกกล่ันแกลง 
หรือทําตัวไรสาระ ใชอารมณ ไมมีเหตุผล อาทิ ความออนแอของอุนโช ที่ทําใหตองพบกับชะตากรรม
ตางๆ หรือความไรสาระและขาดเหตุผลของชิเน เปนตน 
 สาระของภาพยนตรชุดเร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร นับวาเปนภาพยนตรที่ใหความบันเทิงที่แฝงไป
ดวยสาระ  และนําเสนอปญหาตางๆในสังคม  ที่สามารถนํามาใชเปนแนวทางในการดําเนิน
ชีวิตประจําวันวันของคน และใชภาพยนตรเปนกระบอกเสียงในการนําเสนอภาพลักษณตางๆ ทั้งนี้
ผูวิจัยไดทําการสรุปสาระคําสอนที่ปรากฏในภาพยนตรไดดังนี้ 
 1. การเสียสละ  ความเสียสละเปนคุณธรรมข้ันพื้นฐานในการอยูรวมกันในสังคม ซึ่งเปน
คุณธรรมที่ปรากฎในภาพยนตรเปนเร่ืองสําคัญ เชนการเสียสละของนางเอกที่ตองการใหคนที่รักมี
ความสุข การเสียสละของเทโซกตอความรักที่แทจริงของอุนโซ 
 2. การใหอภัย  ไดปรากฏสาระในเร่ืองการใหอภัยในหลายตอนของภาพยนตร ไดแก การ
ใหอภัยของอุนโซกับซิเน 
 3. การยึดม่ันในความถูกตอง  ภาพยนตรพยายามสะทอนใหเห็นคุณธรรมของคนเกาหลีที่
ยึดมั่นในหลักความถูกตองที่อยูเหนือความรูสึก เชนการที่ศาสตราจารยยุนยอมรับซิเนมาเปนลูกสาว
แทนอุนโซ เพราะซิเนเปนลูกสาวที่แทจริงตามสายเลือด หรือความรูสึกผิดของอุนโซ ที่จะรักกับจุนโซ 
 
 ภาพยนตรชุดเรื่อง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ หรือ Coffee Prince 
 หลังจากที่พอของ โก อึนชัน ครูสอนเทควันโดสาวไดตายไป ทําให อึนชันตองกลายมาเปน
หัวหนาครอบครัวแทนพอของเธอ อึนชันตัดสินใจเปล่ียนแปลงตัวเองใหเขมแข็งและรับทํางานอยางไม
เลือก เพื่อหาเงินมาเล้ียงครอบครัว ทําใหอึนชันมีนิสัยหาวเหมือนผูชาย และพูดจาตรงไปตรงมา 
บอยคร้ังที่อึนชันมักถูกเขาใจผิดวาเปนผูชาย แลวพรหมลิขิตก็ชักพาให เชฮันกอล หนุมเพลยบอยลูก
เศรษฐี ที่ไมยอมทํางานในบริษัทของครอบครัวบังเอิญมาพบกับอึนชัน และเขาใจผิดคิดวาอึนชันเปน
พวกมิจฉาชีพและเปนผูชาย  
 ฮันกอล รักความอิสระชอบสนุกไปวันๆและไมตองการที่จะแตงงาน ทําใหยาของเขาเปน
กังวลจึงตองบังคับใหเขาไปดูตัวกับผูหญิงที่หามาให ฮันกอล จึงตกลงจาง อึนชัน มาแสดงเปนคูรักคู
เกยของเขา เพื่อกอกวนการดูตัวที่ยาของเขาจัดให เนื่องจากฮันกอลหลงรัก ฮันยูจู อดีตคนรักของ เช 
ฮันซอง ซึ่งเปนญาติผูพี่ของฮันกอล 
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 เมื่อยาของฮันกอลรูวาผูหญิงทุกคนที่นัดมาดูตัวกับฮันกอล ตางปฏิเสธที่จะแตงงานกับฮัน
กอล จึงตัดสินใจใหฮันกอลไปฟนฟูกิจการรานกาแฟที่ชื่อ วังจาคอฟฟช็อป และกําหนดเปาหมายใหฮัน
กอล สรางยอดขายใหมีกําไรเพิ่มข้ึน 3 เทาของเงินลงทุนภายใน 3 เดือน และถาเขาไมไปดูแลรานกาแฟ
นี้ เขาจะถูกยึดคอนโดหรู และรถมินิคันงามไป ฮันกอลจึงตัดสินใจเร่ิมตนปรับปรุงรานกาแฟนี้อยาง
จริงจัง โดยเร่ิมตนจากการเปลี่ยนช่ือรานใหมเปน COFFEE PRINCE และเปดรับสมัครแตชายหนุม
เปนพนักงานของราน เพื่อจะดึงดูดกลุมลูกคาผูหญิงเปนหลัก รานกาแฟของเขาจึงกลายเปนที่รวมของ
เหลาเจาชาย ไมวาจะเปน คุณฮง ผูจัดการราน จิน ฮาริม ฮวัง มินย็อพ และ โน ซอนกี และ ฮันกอล เอง
ไมลืมที่จะจาง อึนชัน มาเปนหนึ่งในเจาชายกาแฟดวย อึนชันที่อยากไดงานน้ีจึงตัดสินใจปดบังความ
เปนผูหญิงของตนไวอยางมิดชิด แตแลวความใกลชิดจากการที่ตองทํางานรวมกัน การรวมมือกัน
แกปญหา และการชวยเหลือซ่ึงกันและกัน  ฮันกอล และ อึนชัน จึงสนิทสนมกันมากข้ึน และมีความรูสึก
ที่ดีตอกัน ทําใหฮันกอลเร่ิมรูสึกสับสน และคิดวาเขาจะเบ่ียงเบนทางเพศ เขาจึงพยายามทดสอบ
ความรูสึกของตัวเองดวยวิธีตางๆ และพบวาความรูสึกของเขาที่มีตออึนชัน กลับมีมากกวายูจูทําใหฮัน
กอลไมยอมรับความรูสึกของตัวเอง ในขณะที่อึนชันเองก็จําเปนตองปดบังความจริงเร่ืองที่เธอเปน
ผูหญิงไว เพราะกลัววาฮันกอลจะไลเธอออกจากงาน ความรักของทั้งคูไดกอตัวข้ึนอยางไมรูตัว และ
เผชิญกับความไมเห็นดวยของยาฮันกอล แตดวยความรักที่ต้ังมั่นทําใหทั้งคูไดครองรักกันในที่สุด 
 
 โครงเรื่อง (Plot)  
 วิเคราะหโครงเร่ืองโดยอาศัยสูตรของ จอรน เคิรก (John Kirk) 
 1. ความขัดแยงหลักของเร่ือง (Root conflict): เปนความขัดแยงภายในจิตใจของฮันกอล 
และโกอินชัน ที่จะมีความรักแบบไมเปนที่ยอมรับของสังคม 

 2. นาฏการหลัก (Root action): ฮันกอล ถูกคุณยาวางเดิมพันใหบริหารกิจการรานกาแฟ 
Coffee Prince ที่ขาดทุนอยางตอเนื่อง ดวยเหตุนี้ทําใหไดรูจัก โกอินชัน หญิงสาวที่ตกกระไดพลอยโจร
เขามาเปนบริกรของรานโดยที่ฮันกอลคิดวาเปนเด็กผูชาย ดวยความสนิทสนมของเขาทั้งสองทําใหเกิด
ความรักตองหาม ฮันกอลสับสนคิดวาตนมีจิตใจเบี่ยงเบนทางเพศ ทําใหเกิดเร่ืองโกลาหลมากมาย ทั้ง
ในเร่ืองรานกาแฟ เร่ืองความรัก และความลับเร่ืองพอแมของฮันกอล ทายสุดเมื่อความจริงเปดเผยทั้งคู
จึงครองรักอยางมีความสุข 
 3. จุดสุดยอดของเร่ือง (Climax): อยูในเหตุการณในเหตุการณที่นางเอกตองบอกความจริง
กับพระเอกวาตนเปนผูหญิง 
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  4. เหตุการณกระตุน (Inciting incident):  เหตุการณกระตุนโดยใสตัวละครบุคคลที่ 3 ซึ่งทํา
ใหเกิดภาวะรักสามเศรา ทําใหเกิดความเขาใจผิด และความเหินหางระหวางพระเอกและนางเอกมาก
ข้ึน 

 5. จุดวิกฤต (Crisis):  เปนตอนที่พระเอกเขาใจผิดวานางเอกเปนผูชาย และตัดสินใจจะรัก
นางเอกโดยไมคํานึงถึงความถูกตองของสังคม 

 6. การคล่ีคลายเร่ือง (Denouement): ภาพยนตรไดคล่ีคลายเมื่อพระเอกยกโทษใหนางเอก 
คุณยายอมรับในตัวนางเอก  และความลับเร่ืองแมพระเอกไดถูกเปดเผย  
 
 จากการวิเคราะหการดําเนินเร่ืองของภาพยนตรชุด รักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ สามารถ
สรุปเปนแผนภาพไดดังนี้ 

 
 

ภาพประกอบ 12  แผนภาพแสดงการดําเนินเร่ือง ของภาพยนตรชุด รักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ 

 
 จากแผนภาพ แสดงใหเห็นกลวิธีในการวางโครงเร่ืองแบบปกติ กลาวคือมีการปูพื้นเร่ือง 
กอปรกับการกระตุนอารมณผูชมอยางเปนลําดับข้ัน จนถึงจุดสุดยอดของเร่ืองซึ่งอยูทายเร่ืองกอนการ
คล่ีคลายในที่สุด นับเปนรูปแบบการวางโครงเร่ืองที่เห็นไดอยางมากในภาพยนตรประเภทรักโรแมนติก   
 
 

Climax 

การคลี่คลายเรื่อง 
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 การวิเคราะหระบบโครงสรางตามระบบ Well-made play ของ Alvin Goldfarb 
 
 1. ทุกสิ่งทุกอยางในเรื่องตองอธิบายไดในเรื่องเหตุและผลได 
  เนื้อหาในภาพยนตรชุดเร่ือง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ หรือ Coffee Prince ผูแตงได
นําเสนอรูปแบบของเหตุ และผล ซึ่งสงผลตอจุดเปาหมายของตัวละครแตละตัวที่จะดําเนินในเร่ือง อาทิ 
โกอินชัน นางเอกของเร่ืองตองการหางานเพื่อเปนเสาหลักของครอบครัวจึงตองพยายามมา ทํางานที่
รานกาแฟ  ฮันกอลตองปฏิบัติตามคําส่ังของคุณยาที่จําตองมาบริหารรานกาแฟที่กําลังจะเลิกกิจการ 
ทั้งนี้เพื่อมิใหคุณยายึดคอนโดหรู และรถมินิคันงามไป  หรือเหตุผลของนางเอกแตงตัวคลายเปนผูชาย
จนทําใหพระเอกเกิดความสับสน ก็เพราะตองกลายมาเปนหัวหนาครอบครัวแทน พอของเธอ จึง
เปล่ียนแปลงตัวเองใหเขมแข็ง และดวยลักษณะนิสัยที่แข็งกราว และพูดจาหวนๆ ทําใหเกิดความเขาใจ
ผิดและสงผลใหเกิดเร่ืองราวโกลาหลในเร่ือง 
 
 2. การปูพื้นเรื่องจะอยูในชวงแรก (Early exposition) 
  ภาพยนตรชุดเร่ือง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ หรือ Coffee Prince  ผูแตงไดพยายามปู
พื้นเร่ืองอยูในชวงแรกของภาพยนตร  กลาวคือในตอนที่ 1 ก็เร่ิมเร่ืองโดยการแนะนําตัวละคร ปูพื้นฐาน
ของลักษณะของพระเอก นางเอก พระรอง และครอบครัวทั้ง 2 ฝง เพื่อใหเกิดความเขาใจในตัวละคร 
โดยอารัพบทใหเห็นลักษณะ อุปนิสัย และงานรับผิดชอบของตัวละครแตละตัวโดยผานบทละคร และ
องคประกอบตางๆ   
 
 3. ความลับหลักของเรื่องจะเปนสิ่งที่สงผลตอการสรางจุดวิกฤติหลักของเรื่อง 
  ความลับของภาพยนตรชุดเร่ือง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ หรือ Coffee Prince นาจะ
เปนความลับที่นางเอกปดบังความเปนสตรีเพศ โดยเปล่ียนแปลงอุปนิสัยและการแตงกาย เพื่อไมให
พระเอกและเพื่อนในรานกาแฟทราบความจริง   
 
 4. มีการใชอุบายตางๆในเรื่อง ซ่ึงสวนมากจะเกื่ยวเน่ืองกับอุปกรณประกอบการ
แสดง (Prop) ซ่ึงซอนความลับของเรื่องไว 
  อุบายที่ผูแตงไดใชในภาพยนตรชุดเร่ือง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ หรือ Coffee Prince  
คือการปลอมตัวเปนผูชายของนางเอกโดยผานการแสดงกิริยา แตงกาย และใชอุปกรณประกอบการ
แสดงตางๆที่ผูชายใช  รวมถึงหลักฐานที่พระเอกพยายามสืบหาเร่ืองพอและแมของตน ซึ่งเปนความลับ
ที่พอแม และยาปดบังมาโดยตลอด 
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 5. โครงสรางของเรื่องจะเปนโครงเรื่องท่ีเนนจุดสุดยอดในแตละตอน และถูกจัดวาง
ใหผูชมพยายามเดาเหตุการณและนึกถึงความลับหลักของเรื่อง 
  
 ภาพยนตรชุดเร่ือง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ หรือ Coffee Prince มีการเลาเร่ืองแบบ
ตามลําดับเวลา (Cronology) ผูชมจะทราบถึงความลับของนางเอกนับต้ังแตเร่ิมเร่ือง ผูแตงมิไดใช
กลวิธีที่มีเหตุการณมากมาย  เหตุการณตางของเร่ืองมีเพียง 3 เหตุการณใหญๆ คือ  
 1. เหตุการณการเปดรานกาแฟเพื่อพิสูจนความสามารถของพระเอกกับคุณยา  เหตุการณนี้
ทําใหเห็นความอุสาหของพระเอกและการรวแรงรวมใจของสมาชิกในราน coffee prince ที่ชวยทําให
รานเปนที่รูจัก อีกทั้งเปนจุดประกายทําใหเกิดความรักที่เปนเร่ืองกังขาของพระเอกและนางเอก 
 2. เหตุการณการโกหกของนางเอก เร่ืองเปนผูหญิง เหตุการณนี้นับเปนเหตุการณหลักของ
เร่ือง และนับเปนความลับหลักของเรื่องที่ทําใหเกิดความวุนวายในเร่ือง พระเอกเกิดความสับสนข้ึน
ภายในจิตใจ และเกิดการตัดสินใจที่จะรักนางเอกโดยไมสนใจบริบทรอบขาง 
 3. เหตุการณความลับเร่ืองพอและแมของพระเอก   นับเปนเหตุการณเสริมที่ทําใหเนื้อเร่ืองมี
การเติมเต็ม ซึ่งเปนกลวิธีหนึ่งของละครประเภทเมโลดรามา ที่ทําใหตัวเอกมาคนพบความลับภายหลัง  
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ภาพประกอบ 8  โครงสรางเหตุการณในภาพยนตรชุดเร่ือง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ 
 
 1. มีฉากที่ตัวเอกและฝายปรปกษจะตองเผชิญหนากัน ซ่ึงเปนฉากท่ีเปดเผย
ความลับของเรื่อง 
  ภาพยนตรชุดเร่ือง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ หรือ Coffee Prince มีการวางลักษณะ
ของตัวละครในเร่ืองเปนแบบตัว ละครตายตัว  (Typed Character) มีการแบงแยกฝงดีและเลว
อยางเห็นไดชัด ซึ่งนับเปนรูปแบบ ของการพัฒนาตัวละครของละครประเภทเมโลดรามาอยางชัดเจน 
ภาพยนตรไดนําเสนอฉากที่มีการเผชิญหนากันระหวางตัวเอกและปรปกษ  
 
 
 

 
โครงสรางเหตุการณในภาพยนตรชุดเรื่อง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ 

 
เหตุการณที่ 1  การเปดรานกาแฟ เพ่ือพิสูจนตัวของพระเอก 

 
 
เหตุการณท่ี 2  การโกหกของนางเอก เรื่องเปนผูหญิง  
 

 
 
เหตุการณท่ี 3 ความลับเรื่องพอและแมของพระเอก 
  



 
 

109 

  การวิเคราะหสาระของภาพยนตร 
  ภาพยนตรชุดเร่ือง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ หรือ Coffee Prince ไดถูกดัดแปลงจา
กนวนิยายเกาหลียอดนิยม ผลงานของ ลีซัง ภาพยนตรชุดเร่ืองนี้ไดแสดงใหเห็นภาพของสังคมยุคทุน
นิยมในประเทศเกาหลีใต ที่มีชองวางของคนรวยและคนจน โดยผานตัวละครเอกทั้ง 2 ตัว โดยพระเอก
อยูในสถานะของหนุมโสด รวย รูปรางหนาตาดี แสดงภาพของพระเอก เปนราวกับเจาชาย หรือ
ซุปเปอรสตารที่หญิงทุกคนตางหมายปอง และใหนางเอกเปนเพียงหญิงสาวยากจนทีดู่เปนสาวธรรมดา
คนหนึ่งในสังคม  และดวยบุพเพสันนิวาสทําใหทั้งสองไดมาพบกัน คลายกับลักษณะโครงเร่ืองยอด
นิยมตามแบบฉบับละครเมโลดรามา ในรูปแบบของซินเดอเรลลาพลอต โดยผูแตงยังไดเสนอความ
แตกตางในดานลักษณะนิสัยของพระเอกและนางเอกที่ทําใหเร่ืองดําเนินไปดวยความโกลาหล  
  สาระของภาพยนตรชุดรักวุนวายของเจาชายกาแฟ นับวาเปนภาพยนตรที่ใหความบันเทงิ
ที่แฝงไปดวยสาระ และนําเสนอปญหาตางๆในสังคม ที่สามารถนํามาใชเปนแนวทางในการดําเนิน
ชีวิตประจําวันวันของคน และใชภาพยนตรเปนกระบอกเสียงในการนําเสนอภาพลักษณตางๆ ทั้งนี้
ผูวิจัยไดทําการสรุปสาระคําสอนที่ปรากฏในภาพยนตรไดดังนี้ 
 2. การยึดม่ันในความถูกตอง  ภาพยนตรพยายามสะทอนใหเห็นคุณธรรมของคนเกาหลีที่
ยึดมั่นในหลักความถูกตองที่อยูเหนือความรูสึก เชนการที่ฮันกอลอยูในภาวะวิตกที่จะทําตัวผิดจาก
ความถูกตองของสังคมที่ ชายตองคูกับหญิงเทานั้น  
  3. การเคารพผูอาวุโส  ภาพยนตรไดแสดงภาพครอบครัวเปนภาพสําคัญของเร่ือง โดย
นําเสนอภาพของครอบครัวขนาดขยายซ่ึงเปนวิถีของกลุมประเทศตะวันออก ภาพยนตรไดกลาวถึงการ
ใหความสําคัญของคุณยา ซึ่งเปนบุคคลอาวุโสและสามารถตัดสินใจในทุกส่ิงได โดยที่ทุกคนตอง
ปฏิบัติตาม 
 
 อีกสวนที่มีความชัดเจนในภาพยนตรชุดเร่ือง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ คือการสอดแทรก
วัฒนธรรมการดื่มกาแฟ และการนําเสนอภาพใหมของกาแฟซ่ึงช้ีเฉพาะที่กาแฟเกาหลี โดยขยายความ
ใหความโรแมนติกของเร่ืองราว ผสมผสานไปกับรสชาติกล่ินหอม และความกลมกลอมของกาแฟ ซึ่ง
ทําใหจุดประกายเกิดปรากฏการณความนิยมของวงการกาแฟข้ึนอยางกวางขวาง  สํานักขาวเอพีของ
เกาหลีใตกลาววา รานกาแฟในประเทศเกาหลีใต มียอดโตจนเปนปรากฏการณทั่วทองถนนตางก็เต็ม
ไปคนถือแกวกาแฟ รานกาแฟตางก็กระจัดกระจายตามหัวมุมถนน สาเหตุนี้เนื่องมาจากละครชื่อดัง
ของเกาหลี คือ The 1st Shop of Coffee Prince หรือที่รูจักกันในช่ือไทยวา รักวุนวายของเจาชาย
กาแฟ ปรากฏการณืนี้สงผลตอประเทศที่ไดนําภาพยนตรชุดนี้ไปแพรภาพอีกหลายประเทศ อาทิ 
อินโดนีเซีย โคลัมเบีย เอกวาดอร เม็กซิโก เปรู เวเนซูเอลา หรือแมแตประเทศไทย 
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 จากการศึกษาลักษณะของโครงเร่ืองของภาพยนตรชุดเกาหลีทั้ง 3 เร่ืองสามารถสรุปไดวา 
เนื้อหาสวนทั้ง 3 เร่ืองเปนเร่ืองราวเกี่ยวกับความรัก มีกลวิธีในการวางโครงเร่ืองโดยมีการดําเนินเร่ืองที่
ไมซับซอน มีปมปญหาหลักเพียงปมเดียว โดยมากโครงเร่ืองจะมีลักษณะตนรายปลายดี มีเนื้อหาทีเ่ปน
เหตุและเปนผล โดยในแตละเรื่องจะมีการพัฒนาโครงเรื่องในระดับรายละเอียดที่มีความแตกตางกัน
ออกไป การวางโครงเร่ืองลักษณะนี้เปนการวางโครงเร่ืองอยางเปนระบบเพื่อนําไปสูจุดสุดยอดของเร่ือง  
และมักจะเราอารมณของผูชมใหเกิดการปลดปลอยทางอารมณ โดยกระตุนใหเกิดความสงสาร โกรธ 
เกลียดชัง หรือรัก ผานการดําเนินเร่ืองและการกระทําของตัวละคร นอกจากนั้นยังมีมีการใชอุบายตางๆ
ในเร่ือง ซึ่งสวนมากจะเกื่ยวเนื่องกับอุปกรณประกอบการแสดง (Prop) ซึ่งซอนความลับของเร่ืองไว  
โดยความลับนี้จะเปนส่ิงที่สงผลตอการสรางจุดวิกฤตหลักของเร่ือง จากการศึกษาลักษณะโครงเรื่อง
แบบน้ีมีลักษณะใกลเคียงกับ ระบบโครงสรางของ ละคร Well-made play ของออรแซน สคริป ซึ่ง
กลาวอางโดยทฤษฎีของ  Alvin Goldfarb  
 
 ระบบโครงสรางของ Well-made play ของ Alvin Goldfarb  

1 ทุกส่ิงทุกอยางในเรื่องตองอธิบายไดในเรื่องเหตุและผลได  

2 การปูพื้นเร่ืองจะอยูในชวงแรก (Early exposition)  

3 ความลับหลักของเรื่องจะเปนส่ิงท่ีสงผลตอการสรางจุดวิกฤติหลักของเรื่อง  

4 มีการใชอุบายตางๆในเร่ือง ซึ่งสวนมากจะเกื่ยวเน่ืองกับอุปกรณประกอบการ
แสดง (Prop) ซึ่งซอนความลับของเรื่องไว 

 

5 โครงสรางของเร่ืองจะเปนโครงเร่ืองท่ีเนนจุดสุดยอดในแตละตอน และถูกจัดวาง
ใหผูชมพยายามเดาเหตุการณและนึกถึงความลับหลักของเรื่อง 

 

6 มีฉากท่ีตัวเอกและฝายปรปกษจะตองเผชิญหนากัน ซึ่งเปนฉากท่ีเปดเผย
ความลับของเรื่อง 

 

 
 
 ลักษณะของเนื้อหาสาระของภาพยนตรทั้ง 3 เร่ืองมักเนนย้ําในการสะทอนใหเห็นถึงความ
เหล่ือมลํ้าทางสังคม การแบงชนช้ันในสังคม สิทธิของสตรีในสาธารณรัฐเกาหลี เดนชัดในภาพยนตรชุด
เร่ือง จอมนางแหงวังหลวง และรักนี้ชั่วนิรันดร  ซึ่งไดนําเสนอทั้งปญหาการถูกกดข่ีของผ ูหญิงในลัทธิ
ขงจื้อ และนําเสนอหนทางการปลดปลอยผูหญิงจากความไมเทาเทียม  โดยนําเสนอความมีสติปญญา
และคุณสมบัติที่ดีเหนือกวาผูชายรวมถึงสะทอนบทบาทความเปนแม ภาพยนตรทั้ง 2 เร่ืองนี้นําเสนอ
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ภาพผูหญิงในมิติที่ตางเวลากัน สะทอนใหเห็นปญหาที่เกาะกินเกาหลีเปนระยะเวลานาน รักนี้ชั่วนิ
รันดรไดถูกเปนตัวแทนที่เดนชัดของคานิยมในระบบทุนนิยมที่กําลังขยายตัว ทําใหเกิดการเหล่ือมลํ้า
ทางเศรษฐกิจ และกอใหเกิดชองวางทางสังคมขนาดกวางข้ึน  ภาพยนตรชุดรักวุนวายของเจาชายนาย
กาแฟ ก็เปนอีกเร่ืองหนึ่งที่เนื้อเร่ืองสะทอนใหเห็นภาพสังคมสมัยใหมของเกาหลีใตที่มีปญหาในแงของ
การเหล่ือมลํ้าทางสังคม หากแตเนื้อเร่ืองถูกผสมผสานไปกับเสียงหัวเราะ ประสานกับการมุงนําเสนอ
ภาพความรักผานความกลมกลอมของรสกาแฟ พรอมซอนกลวิธีทางการตลาด ซึ่งทําใหกาแฟเกาหลี
เปนที่นิยมในช่ัวขามคืน ซึ่งทําใหมุมมองดานการสะทอนปญหา มิไดสะทอนใหเห็นอยางเดนชัดเทา
ภาพยนตรใน 2 เร่ืองแรก 
 
 ทัศนองคประกอบตางๆของภาพยนตร (Spectacle) 
 ผูวิจัยไดแบงการศึกษาดานการวางองคประกอบของภาพยนตรซึ่ง ไดแก ฉากของภาพยนตร  
เคร่ืองแตงกายของภาพยนตร และการใชโครมสีในภาพยนตร   
 

 1/ ฉากในภาพยนตร   
  ผูวิจัยไดสรุปลักษณะของฉากในภาพยนตรชุดทั้ง 3 เร่ือง โดยแบงโครงสรางพื้นฐานของ
ฉาก เปนฉากภายในและภายนอก  และแบงยอยเปนลักษณะของฉากที่เห็นเดนชัดในแตละเร่ือง 
   1.1  ภาพยนตรชุดเร่ืองจอมนางแหงวังหลวง หรือ Dae Jang guem 

   จากตาราง 30-32 สามารถสรุปเปนแผนภาพสรุปความถี่ของภาพฉากที่ปรากฏใน
ภาพยนตรชุดเร่ือง จอมนางแหงวังหลวง โดยแบงฉากยอยเปน ฉากวังหลวง ฉากนอกวังหลวง และฉาก
ทิวทัศน 
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ภาพประกอบ 14  แผนภาพสรุปความถี่ของภาพฉากที่ปรากฏในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง 
  
 จากภาพประกอบ 14 สามารถอธิบายไดวา ภาพฉากที่ปรากฏในภาพยนตรชุดจอมนางแหง
วังหลวง หรือแดจังกึม ทั้ง 57 ตอน  สวนมากเปนฉากวังหลวงมากที่สุด ซึ่งฉากที่ปรากฏรอยละ 58.74  
เปนฉากภายในรอยละ 44.38  และเปนฉากภายนอก รอยละ 14.37     แบงเปนฉากภายในพระ
ตําหนักรอยละ 10.84  ฉากภายในหองเคร่ือง รอยละ 10.74   ฉากภายในสํานักหมอหลวงรอยละ 9.05   
และแปนฉากภายในหองพักนางในและหองพักขุนนางภายในวังรอยละ 13.75  
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ตาราง 30   ความถี่ของภาพฉากในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง ตอนที่ 1-20 
 

                                    ความถี่ของภาพฉากในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง       
                        ตอนที ่                 

 
ฉาก 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 

ฉากวังหลวง                                         
  ฉากภายในหองเครื่อง 8 4 5 24 20 5 6 22 25 8 13 9 20 13 9 20 15 24 24 17 

  ฉากภายในพระตําหนัก 2 2 8 11 15 4 2 1 1 3 7 0 3 2 0 13 3 14 3 6 

  ฉากภายในสํานักหมอหลวง 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 3 0 0 0 

  ฉากภายในหองพักนางใน และหองพักขุนนาง
ภายในวังหลวง 

5 3 5 15 9 8 8 13 23 17 22 12 16 22 12 19 10 13 33 23 

  ฉากภายนอกในวังหลวง    (S2) 11 5 20 4 19 3 2 17 11 20 11 8 6 15 6 32 19 15 18 15 

รวมฉากวังหลวงทั้งหมด 26 14 38 54 63 20 18 53 60 48 53 29 45 52 27 87 50 66 78 61 

ฉากทิวทัศน   (S2)                                         
  ฉากเกาะเซจู   0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  ฉากเขตทาเจ 0 0 0 0 0 29 10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  ฉากทิวทัศนอื่นๆ 26 29 6 1 3 20 2 5 9 4 0 4 12 7 20 1 1 13 5 8 

รวมฉากทิวทัศนทั้งหมด 26 29 6 1 3 49 12 5 9 4 0 4 12 7 20 1 1 13 5 8 

ฉากนอกวังหลวง                                         
  ฉากภายในบานเรือน 15 21 8 5 2 9 8 2 8 2 5 2 3 7 16 2 11 7 5 5 

  ฉากภายนอก    (S2) 18 12 13 7 5 11 13 6 7 1 2 2 8 8 19 5 14 11 14 16 

รวมฉากนอกวังหลวงทั้งหมด 33 33 21 12 7 20 21 8 15 3 7 4 11 15 35 7 25 18 19 21 

รวมฉากภายในทั้งเรื่อง 30 30 26 55 46 26 24 38 57 30 47 23 42 44 37 57 42 58 65 51 
รวมฉากภายนอกทั้งเรื่อง (S2) 55 46 39 12 27 63 27 28 27 25 13 14 26 30 45 38 34 39 37 39 
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ตาราง 31   ความถี่ของภาพฉากในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง ตอนที่ 21-40 
 

                                             ความถี่ของภาพฉากในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง       
                            ตอนที ่                   

 
ฉาก 

21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 

ฉากวังหลวง                     
  ฉากภายในหองเครื่อง 17 8 3 7 3 0 0 7 11 3 0 0 2 1 6 6 0 1 4 1 

  ฉากภายในพระตําหนัก 5 3 1 2 3 1 1 0 9 6 1 3 20 23 17 5 0 2 12 1 

  ฉากภายในสํานักหมอหลวง 4 4 2 0 4 5 4 34 23 17 14 4 14 20 10 12 7 10 7 2 

  ฉากภายในหองพักนางใน และหองพักขุนนาง
ภายในวังหลวง 

11 12 15 5 11 0 8 13 13 1 2 14 6 2 7 8 6 12 6 8 

  ฉากภายนอกในวังหลวง    (S2) 19 13 11 1 7 1 5 10 18 6 0 5 5 15 9 4 1 3 7 4 

รวมฉากวังหลวงทั้งหมด 56 40 32 15 28 7 18 64 74 33 17 26 47 61 49 35 14 28 36 16 

ฉากทิวทัศน   (S2)                     
  ฉากเกาะเซจู   0 3 3 11 1 19 12 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  ฉากเขตทาเจ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  ฉากทิวทัศนอื่นๆ 6 3 25 12 4 3 1 3 1 0 11 0 0 1 3 2 22 9 0 11 

รวมฉากทิวทัศนทั้งหมด 6 6 28 23 5 22 13 3 1 0 11 0 0 1 3 2 22 9 0 11 

ฉากนอกวังหลวง                     
  ฉากภายในบานเรือน 8 14 6 18 13 20 16 5 11 5 12 5 2 3 1 2 8 12 2 13 

  ฉากภายนอก    (S2) 26 16 8 19 9 13 18 17 11 13 33 18 3 0 1 4 18 2 3 14 

รวมฉากนอกวังหลวงทั้งหมด 34 30 14 37 22 33 34 22 22 18 45 23 5 3 2 6 26 14 5 27 

รวมฉากภายในทั้งเรื่อง 45 41 27 32 34 26 29 59 67 32 29 26 44 49 41 33 21 37 31 25 
รวมฉากภายนอกทั้งเรื่อง (S2) 51 35 47 43 21 36 36 30 30 19 44 23 8 16 13 10 41 14 10 29 
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ตาราง 32   ความถี่ของภาพฉากในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง ตอนที่ 41-57 

ความถี่ของภาพฉากในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวงัหลวง 
                   ตอนที ่                 

 
ฉาก 

41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53 54 55 56 57 รวม 57 ตอน 

ฉากวังหลวง                                     
  ฉากภายในหองเครื่อง 1 1 9 0 0 1 0 3 9 2 0 0 2 2 0 0 1 402 

  ฉากภายในพระตําหนัก 2 7 7 13 13 2 12 3 7 12 10 13 15 17 15 16 6 385 

  ฉากภายในสํานักหมอหลวง 11 7 13 9 8 1 12 1 13 10 4 8 12 4 2 13 3 334 

  ฉากภายในหองพักนางใน และหองพักขุนนาง
ภายในวังหลวง 

10 3 3 6 6 8 7 0 5 4 5 2 6 5 3 0 1 522 

  ฉากภายนอกในวังหลวง    (S2) 19 18 4 6 3 5 12 15 3 4 2 3 5 12 11 3 8 534 

รวมฉากวังหลวงทั้งหมด 43 36 36 34 30 17 43 22 37 32 21 26 40 40 31 32 19 2,177 

ฉากทิวทัศน   (S2)                                    

  ฉากเกาะเซจู   0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 49 

  ฉากเขตทาเจ 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 45 

  ฉากทิวทัศนอื่นๆ 1 4 3 14 10 5 2 14 6 8 6 2 5 7 8 13 25 426 

รวมฉากทิวทัศนทั้งหมด 1 7 3 14 10 5 2 14 6 8 6 2 5 7 8 16 25 520 

ฉากนอกวังหลวง                                    

  ฉากภายในบานเรือน 4 7 6 7 3 14 3 3 4 6 4 2 3 2 3 8 12 500 

  ฉากภายนอก    (S2) 4 2 5 5 4 12 1 11 5 6 4 6 7 0 2 5 15 532 
รวมฉากนอกวังหลวงทั้งหมด 8 9 11 12 7 26 4 14 9 12 8 8 10 2 5 13 27 942 

รวมฉากภายในทั้งเรื่อง 28 25 38 35 30 26 34 10 38 34 23 25 38 30 23 37 23 2,053 
รวมฉากภายนอกทั้งเรื่อง (S2) 24 27 12 25 17 22 15 40 14 18 12 11 17 19 21 24 48 1,586 
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 ฉากสวนใหญเปนฉากที่เกี่ยวเนื่องกับการทําอาหาร ฉากที่เกี่ยวกับความเปนอยูของราชวงศ 
ฉากที่เกี่ยวกับการเปนอยูของขาราชบริพารภายในวังหลวง และฉากที่เกี่ยวกับสํานักหมอหลวง โดยภาพ
ฉากวังหลวงจะปรากฏใหเห็นในทุกตอนของเร่ือง โดยปรากฏมากที่สุดในตอนที่ 16 กลาวคือปรากฏ
ทั้งหมด 44 ฉาก ซึ่งคิดเปนรอยละ 3.82 ของฉากวังหลวงทั้งหมด   โดยเปนฉากที่ใชในการเลาเร่ืองราวการ
ดําเนินชีวิตในวังหลวงของจังกึม ตัวละครเอกของเร่ืองนี้ 
 สวนฉากนอกวังหลวง ปรากฏใหเห็นเปนอันดับสอง คือรอยละ 26.53  ซึ่งมักจะปรากฏควบคูกับ
ฉากในวังหลวงในทุกตอนของเร่ือง  แบงเปนฉากภายในรอยละ 11.86 และเปนฉากภายนอกรอยละ 
14.62 ซึ่งภาพฉากที่ปรากฎสวนมากเปนสถานฝกนางใน บานเรือน วัด รานคาตางๆนอกวังหลวง 
 สวนอันดับที่สามที่ปรากฏ คือ ภาพฉากทิวทัศน  คือคิดเปนรอยละ 14.72  โดยเปนภาพฉากเขต
ทาเจ  และเกาะเซจู ซึ่งเปนภาพฉากที่มีสวนสําคัญของเร่ืองฉากหนึ่ง ซึ่งเปนสถานที่ที่มีความเกี่ยวพันกับ
ตัวเอกของเร่ือง คือแดจังกึม  โดยเห็นไดอยางเดนชัดในตอนที่ 6  สถานที่นี้เปนที่ทดลองปลูกสมุนไพรและ
พืชผักที่หายากสงใหกับวังหลวง ซึ่งในตอนทายๆ ของเร่ืองไดใชเปนถานที่ที่พักฟนผูปวย เพื่อหาขอเท็จจริง
เกี่ยวกับอาการปวยของพระราชา 
 แผนภาพสรุปความถี่ของภาพฉากภายใน และฉากภายนอกที่ปรากฏในภาพยนตรชุดเร่ือง จอม
นางแหงวังหลวง 
 

 
 
ภาพประกอบ 15  แผนภาพแสดงการใชฉากภายใน และฉากภายนอกในภาพยนตรชุด เร่ืองจอมนางแหง

วังหลวง 
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 จากภาพประกอบ 15 โดยภาพรวมของการปรากฏภาพฉากในภาพยนตรชุดเกาหลีเร่ืองแดจังกึม 
จอมนางแหงวังหลวงนั้น สามารถสรุปไดโดยเปนฉากภายใน (Inteior Setting) ถึงรอยละ 56.24 และเปน
ฉากภายนอก (Exterior Setting) รอยละ 43.71 จะเห็นไดวาการจัดวางของฉากในภาพยนตรไดเกล่ียได
เกือบจะสมดุลในทุกตอนของเร่ือง  โดยจะปรากฏทั้งฉากภายในและภายนอกตลอดในทุกๆตอน  
นอกจากนี้ยังมีเทคนิคการการแสดงภาพฉากที่ซ้ําไปซํ้ามาและปรากฏใหเห็นในเกือบทุกตอนของเร่ืองคือ
ภาพฉากวังหลวง สลับกับภาพฉากตางๆ ภาพทิวทัศนธรรมชาติซึ่งประกอบดวย ภาพฉากหิมะ, เขตทาเจ 
และเกาะเชจู  ภาพฉากชุมชนและที่อยูอาศัยภายนอกวังหลวง  
 
 ภาพบรรยากาศฉากตางๆในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง 
 
1. ฉากในวังหลวง 

    

    

  
 

ภาพประกอบ 16  ภาพฉากในวงัหลวง 
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2. ฉากนอกวังหลวง 
 

   

   

   
 

ภาพประกอบ 17  ภาพฉากนอกวังหลวง 
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3. ฉากทิวทัศน 

   
 

ภาพประกอบ 18  ภาพฉากทิวทัศน 
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4. ภาพยนตรชุด เรื่องรักนี้ชั่วนิรันดร หรือ Autumn in my heart 
 
ตาราง 33  แสดงความถี่ของภาพฉากที่ปรากฏในละครเรื่องรักนี้ชั่วนิรันดร  
 

ความถี่ของภาพฉากในภาพยนตรชุด รกันี้ชั่วนิรันดร 

                ตอนที ่               
ฉาก 

 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 รวม  รอยละ  

ฉากภายใน                                         
  - ฉากภายในที่พักอาศัย 10 8 15 12 10 8 7 10 11 12 15 10 11 9 15 15 10 6 194   29.89  

  - ฉากภายในโรงแรม 0 0 0 5 6 5 6 10 6 5 7 0 9 5 7 6 8 0 85   13.10  

  - ฉากภายในอื่นๆ (โรงพยาบาล โรงเรียน เปนตน) 7 6 6 2 7 10 7 6 7 5 8 6 7 7 6 8 9 7 121   18.64  

รวม 17 14 21 19 23 23 20 26 24 22 30 16 27 21 28 29 27 13 400   61.63  
ฉากภายนอก                                         
  - ฉากทิวทัศนธรรมชาติ 12 5 15 4 4 8 1 8 7 12 3 6 5 3 17 8 5 19 142   21.88  

         - ทุงหญาซัมยาง (Samyang)                                         

         - ฉากทะเล (Hwajinpo Beach , ect.)                                         

         - ฉากทาเรือ (Daepa , Dongmyyeong)                                         

  - ฉากอาคารบานเรือน และสิ่งกอสรางอื่นๆ 3 5 10 8 7 6 10 3 6 7 5 7 5 6 4 5 3 7 107   16.49  

รวม 15 10 25 12 11 14 11 11 13 19 8 13 10 9 21 13 8 26 249   38.37  
                 รวม 18 ตอน 649     
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 จากตารางขางตนสามารถสรุปเปนแผนภาพไดดังนี้ 
 

 
 

ภาพประกอบ 19  แผนภาพแสดงความถ่ีของภาพฉากทีป่รากฏ  ในภาพยนตรชุด เร่ืองรักนี้ชัว่นิรันดร 
 
 จากแผนภาพ สามารถอธิบายไดวา ภาพฉากที่ปรากฏในภาพยนตรชุดรักนี้ชั่วนิรันดร ทั้ง 18 
ตอน  สวนมากเปนฉากภายในที่พักอาศัยมากที่สุด ซึ่งฉากที่ปรากฏรอยละ 30.27  ซึ่งฉากสวนใหญ
เปนฉากที่เกี่ยวเนื่องกับการเปนอยูภายในครอบครัว เปนฉากการดําเนินชีวิตทั้งในบานของของตัวเอก
แตละตัว ซึ่งผูวิจัยเห็นวาอาจเปนเพราะภาพยนตรชุดเร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร เปนภาพยนตรที่มุงเนน
นําเสนอภาพครอบครัว และภาพสังคมในชนบทของเกาหลี ดังนั้นภาพการดํารงชีวิตของคนเกาหลี
ภายในที่พักอาศัยจึงอาจเปนภาพที่สําคัญในการถายทอดสูผูชม 
 สวนฉากทิวทัศน ปรากฏใหเห็นเปนอันดับสอง คือรอยละ 21.88  ผูวิจัยเห็นวาฉากทิวทัศน 
แมจะมีความถี่เปนรองฉากภายในที่พักอาศัย แตนับเปนภาพยนตรที่เนนและกลายเปนจุดเดนของ
ภาพยนตรชุดเร่ือง  รักนี้ชั่วนิรันดร เพราะภายหลังจากภาพยนตรไดถูกออกอากาศ สถานที่ในเมือง 
Gangwon ซึ่งถูกใชเปนทิวทัศนในการถายทํา กลายเปนจุดที่ทําใหผูชมเกิดความประทับใจกับสถานที่
ทิวทัศนตางๆที่ภาพยนตรถายทํา อาทิ ภาพชนบท Hoeryongpo ฉากทุงหญาซัมยาง (Samyang) ฉาก
ทะเล Hwajinpo Beach ฉากทาเรือ Daepa และ  Dongmyyeong เปนตน  ความประทับใจเหลานีอ้าจ
เกิดจากองคประกอบอ่ืนๆ อาทิ บทละคร เพลงประกอบ แสง เปนตน  ที่ชวยสมทบใหเกิดความ
กลมกลืน และแสดงภาพของความรักอันออนโยน และความโรแมนติกของภาพยนตร  
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    สวนอันดับที่ตอไปที่ปรากฏ คือ ฉากภายในอาคารอื่น เชนในโรงพยาบาล โรงเรียน 
รานอาหาร เปนตน คิดเปนรอยละ 18.64 เปนฉากอาคารและสิ่งกอสรางอ่ืนๆ รอยละ 16.49 และฉาก
ภายในโรงแรมที่พระเอกเปนผูดําเนินกิจการ คิดเปนรอยละ 13.10   
 นอกจากนี้สามารถแสดงความถี่โดยการแบงลักษณะของฉากภายในและฉากภายนอกได
ดังนี้ 
 
  สรุปความถี่ของภาพฉากภายใน และฉากภายนอกที่ปรากฏในภาพยนตรชุดเร่ือง รักนี้ 
ชั่วนิรันดร 
 

 
 
ภาพประกอบ 20  แผนภาพแสดงการใชฉากภายใน และฉากภายนอกที่ปรากฏในภาพยนตรชุดเร่ือง 

รักนี้ชั่วนิรันดร 
 

 จากภาพประกอบ 20 สรุปการใชฉากภายใน และฉากภายนอกในภาพยนตรชุด เร่ือง รักนี้ชว
นิรันดร มีการใชฉากภายในคิดเปนรอยละ 61.63 และฉากภายนอกคิดเปนรอยละ 38.37 ซึ่งอาจจะ
สรุปไดวาภาพยนตรชุดเร่ือง รักนี้ชั่วนิรันดรพยายามสรางความเขาใจกับผุชมในเน้ือหาของครอบครัว 
และแสดงภาพการดําเนินชีวิตของตัวละครเปนหลัก ทําใหภาพฉากภายในท่ีเกี่ยวเนื่องกับการดําเนิน
ชีวิตประจําวันของตัวละคร อาทิ การนอน การรับประทานอาหาร การทํางาน เปนตน อยางไรก็ตาม
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สัดสวนระหวางฉากภายในและฉากภายนอกก็มีความสมดุล และไมทําใหเกิดความแตกตางมาก จึง
อาจสงผลภาพยนตรเร่ืองนี้กลายเปนภาพยนตรที่ผูชมนิยมชมชาบอีกเร่ืองหนึ่ง   
 สําหรับการความสําเร็จของการจัดการเร่ืองฉากของภาพยนตรชุด รักนี้ชั่วนิรันดร  นายพันธุ
เมธ ณ ระนอง ผูจัดการองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี ประจําประเทศไทย ไดกลาวในนติยสารโพ
สิชั่นนิ่ง วาภายหลังจากการออกอากาศภาพยนตรเร่ือง Autumn in my heart ทําใหเม็ดเงินดานการ
ทองเที่ยวเมือง Gangwon ซึ่งเปนที่ถายทําภาพยนตรมีนักทองเที่ยวเพิ่มข้ึนอยางหลายเทาตัว ซึ่ง
นับเปนความพยายามของผูวาเมือง Gangwon ที่วางนโยบายเพื่อโปรโมตการทองเที่ยวของเมือง ดวย
การใชส่ือตางๆ เผยแพรแหลงทองเที่ยวของเมืองใหออกไปสูชาวเอเชียและชาวโลก  Hwajinpo Beach 
ในเมือง Goseong ซึ่งเปนชายหาดที่นางเอกข่ีคอส้ินใจอยูบนแผนหลังของพระเอก กลายเปนฉากท่ี
นักทองเที่ยวที่เปนคูรักพากันมาเลียนแบบ หรือทุงหญากวางสีเขียวที่ Samyang ในเมือง 
Daegwallyeong สถานที่ฮันนี่มูนระหวางพระเอกนางเอกก็เปนอีกแหลงที่มีนักทองเที่ยวตองแวะมาชม 
และสวนสาธารณะช่ือ Phoenix Park ในเมือง Pyeongchang ซึ่งนางเอกและพระรองซ่ึงนําแสดงโดย
วอน -บิน ได มาทํ า งานร วมกัน  ก็มี รี สอร ต เพิ่ ม ข้ึนมากมาย เพื่ อมารอง รับนั กท อ ง เที่ ย ว   
 
 ภาพบรรยากาศฉากตางๆในภาพยนตรชุด รักนี้ชั่วนิรันดร   
 1. Hwajinpo Beach in Goseong 
  ชายหาดแหงนี้เปนสถานที่ที่ใชในการถายทําฉากสุดทายของ Autumn in my heart ซึ่ง
เปนฉากที่คนรักทั้งสองไดใชชวงเวลาสุดทายดวยกัน จุนโซ..ชายหนุมหนาตาดีแบกอึนโซไวบนหลังเดิน
เลียบไปตามชายหาดที่มีน้ําทะเลซัดเขา-ออกเปนระลอกๆ ฉากสุดทายที่ลืมไมลงนี้ไดเช้ือเชิญ
นักทองเที่ยวใหมาเยี่ยมชมชายหาดแหงนี้อยางไมขาดสาย และนอกจากนี้ก็ยังมีส่ิงที่นาสนใจอยางอ่ืน
เชน ทะเลสาบ Hwajinpo อันสวยงาม, บานพักตากอากาศในอดีต และปาตนสนที่รมร่ืน 
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ภาพประกอบ 21  ภาพบรรยากาศฉาก Hwajinpo Beach in Goseong 
 
 2. Abai Village 
  หมูบาน Abai แหงนี้คือ สถานที่ที่เปนบานของอึนโซ ใน Autumn in my heart หมูบาน
แหงนี้ทําใหหวนระลึกถึงแบบบานในยุคป 1960-1970  อึนโซไดเติบโตข้ึนมาโดยอาศัยอยูในหมูบานอา
บาอิในซกโช (Sokcho) เปนที่ที่ยังคงสภาพของวิถีชีวิตของชาวบานแบบเกาๆ อยูมาจนถึงปจจุบัน
แมกระทั่งทาเรือขามฟากอายุกวา 50 ป ที่จุนโซและอึนโซตางพบกันแตจํากันไมได สถานที่แหงนี้ยังมี
เรือโยงผูกยึดติดกันดวยเชือกที่เปนเอกลักษณดวย 
 

 
 

ภาพประกอบ 22  ภาพบรรยากาศฉาก  Abai Village 
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  ทุกวันนี้ทาเรือขามฟากแหงนี้ก็ยังเปนเสนทางหลังของการคมนาคมของที่นี่ ฉากที่อึนโซ
นั่งเรือขามฟากหรือแมกระทั่งฉากในรานขายของชําเล็กๆ ในหมูบานดึงดูดผูคนที่เดินผานไปมายัง
หมูบานเล็กๆ แหงนี้และยังเปนที่ที่ชาวเกาหลีเหนืออพยพมาต้ังรกรากหลังจากประเทศถูกแบงแยก
ออกเปนเหนือและใต (คําวา Abai หมายถึง พอ ในภาษาเกาหลีเหนือ) แตประชากรสวนใหญใน
หมูบานจะเปนชาวเกาหลีเหนือรุนที่ 2 ที่ใชชีวิตอยูในฝงเกาหลีใตหลังจากสงครามสงบ  Abai Village 
คือ ที่ที่ชาวเกาหลีเหนือตางล้ีภัยหลบสงครามอยูที่นี่ ระหวางสงครามเกาหลี และกลับบานไมไดหลัง
สงครามเลิกแลว จึงอาศัยรวมกันเปนชุมชนอยูที่หมูบานนี้ อาหารพื้นเมืองตามแบบด้ังเดิมของชาว
เกาหลีเหนือ เชน บะหม่ีเย็นปลาดิบ ปลาหมัก และซอสอาบาอิ ซึ่งเปนที่ข้ึนชื่อของที่นี่ ทาเรือแดโป 
(Daepo) และทาเรืองดองมยอง (Dongmyeong) เปนทาเรือสําคัญของเมือกซกโช อีกทั้งตลาดสดที่นี่ก็
ข้ึนชื่อเร่ืองความสดของอาหารทะเลที่มาวันตอวัน 
 
 3. Sangwoon Craft Shop in Yangyang 
  ฉากหองศิลปะของจุนโซ ในเร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร สถานที่แหงนี้เปนที่ทํางานของจุนโซและ
เปนสถานที่ที่พระเอกและนางเอกเกิดความรักตอกัน มีหลายฉากของรานนี้ยังคงถูกเก็บรักษาไวใหอยู
ในสภาพคงเดิม เชน ตนไมที่ถูกทาไวดวยสีเหลืองซึ่งอยูฝงซายของตึกนี้ซึ่งเปนสถานท่ีจุนโซและอึนโซ
จัดงานแตงงาน  สวนดานหลังของตึกก็เปนฉากที่ทั้งสองใชเดินเลนดวยกันบอยๆ และฉากที่จะวาสวย
ที่สุดในละครเร่ืองนี้ คือ หนาตางที่จุนโซและอึนโซชวยกันเช็ด  
 

 
 

ภาพประกอบ 23    ภาพบรรยากาศฉาก  Sangwoon Craft Shop in Yangyang 
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 4. Samyang Mokjang Ranch in Daegwellyeong 
  ทุงหญาซัมยาง นับเปนฮันนีมูนของจุนโซและอึนโซ ทุงหญาซัมยางแหงนี้อยูสูงกวา
ระดับน้ําทะเลที่ระดับ 1,450 เมตร เปนฉากที่มองเห็นทองฟากวางอยางที่ไมมีอะไรมาบดบังทามกลาง
อากาศบริสุทธิ์ในฤดูใบไมรวง  

 
 

ภาพประกอบ 24   ภาพบรรยากาศฉาก  Samyang Mokjang Ranch in Daegwellyeong 
 
 5. Phoenix Park in Pyeongchang 
  โรงแรมที่อึนโซ พบกับ เทซก ในเร่ืองนี้ เทซกลูกชายเจาของโรงแรมระดับหาดาวไดพบกับ
อึนโซขณะที่เธอทํางานอยูในโรงแรมที่เดียวกัน  เทซกยายตําแหนงของอึนโซจากโอเปอเรเตอรมาเปน
แมบานสวนตัวดูแลเทซกและวิลลาของเขา โรงแรม Phoenix Park ต้ังอยูเหนือระดับน้ําทะเลที่ 700 
เมตรและยังมีพื้นที่มากกวา 16.5 ลานตารางเมตร วิลลาของเทซก ซึ่งที่ Phoenix Park นี้ภายหลังจาก
ภาพยนตรไดออกอากาศไดมีธุรกิจโรงแรมและรีสอรทมากมายมาดําเนินกิจการ 
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ภาพประกอบ 25    ภาพบรรยากาศฉาก  Phoenix Park in Pyeongchang 
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 ภาพยนตรชุดเรื่อง รักวุนวายของเจาชายกาแฟ หรือ Coffee Prince 
 
ตาราง 34  แสดงความถี่ของภาพฉากที่ปรากฏในละครเรื่องรักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ  
 
 ความถี่ของภาพฉากในภาพยนตรชุด รกัวุนวายของเจาชายกาแฟ 

ฉาก                 ตอนที ่               
  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 รวม รอยละ  

 ฉากภายใน                                      
   - ฉากภายในที่พักอาศัย  10 5 6 5 12 10 9 8 5 10 9 10 12 10 8 10 139    30.89  

   - ฉากภายในรานกาแฟ รานอาหาร  2 2 7 10 8 11 9 4 5 9 6 10 7 9 8 4 111    24.67  

   - ฉากภายในอื่นๆ  5 2 2 3 5 6 5 4 3 2 5 6 4 5 3 5 65    14.44  

    ไนทคลับ รถประจําทาง เครื่องบิน โรงแรม                                       

    โรงเรียนเทคอนโด โรงพยาบาล โรงอาบน้ํา ฯลฯ                                      
 รวม  17 9 15 18 25 27 23 16 13 21 20 26 23 24 19 19 315    70.00  
 ฉากภายนอก                                      
   - ฉากทิวทัศนธรรมชาติ  2 3 5 3 10 2 6 7 4 3 2 6 5 8 2 2 70   15.56  

    สวนแอปเปล  สวนสาธารณะ  บนเชา ฯลฯ                                      

   - ฉากอื่นๆ (สนามกีฬา ถนน ตลาด ฯลฯ)  4 5 5 5 4 5 4 3 5 4 5 4 1 2 5 4 65   14.44  

 รวม  6 8 10 8 14 7 10 10 9 7 7 10 6 10 7 6 135   30.00  
             รวมฉาก 16 ตอน 450   
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 จากตารางขางตนสามารถสรุปเปนแผนภาพไดดังนี้ 

 
 

ภาพประกอบ 26    แผนภาพแสดงความถ่ีของภาพฉากท่ีปรากฏในภาพยนตรชุด เร่ืองรักวุนวายของ
เจาชายนายกาแฟ 

 

 จากภาพประกอบ 26  สามารถอธิบายไดวา ภาพฉากที่ปรากฏในภาพยนตรชุด เร่ืองรัก
วุนวายของเจาชายนายกาแฟ ทั้ง 16 ตอน  สวนมากเปนฉากภายในที่พักอาศัยมากที่สุด ซึ่งฉากที่
ปรากฏรอยละ 30.89  ซึ่งฉากสวนใหญเปนฉากที่เกี่ยวเนื่องกับการเปนอยูภายในครอบครัว เปนฉาก
การดําเนินชีวิตทั้งในบานของของตัวเอกแตละตัว  แสดงใหผูชมไดเห็นวิถีการดําเนินชีวิตในเมืองของ
คนเกาหลี    
 สวนฉากภายในรานกาแฟและรานอาหาร ปรากฏใหเห็นเปนอันดับสอง คือรอยละ 24.67  
ผูวิจัยเห็นวานับเปนสัดสวนที่คอนขางสูงสําหรับฉากที่เปนรานกาแฟ และรานอาหารที่ปรากฏในเร่ือง 
ซึ่งนาจะเปนความจงใจของการนําเสนอเร่ืองราวของตัวละครผานรานกาแฟ และรานอาหารซึ่งเปน
เนื้อหาหลักของเร่ืองที่รอยเรียงเร่ืองความรักโดยใชความเขาใจในการชงและขายกาแฟ  การจงใจของ
ผูสรางทําใหเกิดปรากฏการณความนิยมด่ืมกาแฟท้ังในเกาหลี และประเทศที่มีการเผยแพรภาพยนตร
ชุดเร่ืองนี้ไป ดังเชน  จากผลการวิจัยของบริษัท นีลสัน เทรนด แทร็กกิ้ง พบวา 3 ปหลังจากภาพยนตร
ชุด เร่ืองเจาชายนายกาแฟไดแพรภาพสูสาธารณชน  การด่ืมกาแฟของคนเกาหลีใตเปนที่นิยมเพิ่มข้ึน
อยางมีนัยสําคัญ ตัวอยางเชน ในป 2008 รานกาแฟชั้นนํา 4 รานในประเทศเกาหลีใต  มีสาขาทั่ว
ประเทศประมาณ 6,000 สาขา แตเม่ือป 2011 สาขาตาง ๆ ไดขยายออกไปมากถึง 9,400 สาขา คิด
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เปน 51 เปอรเซ็นต ซึ่งรานกาแฟที่มีสาขามากที่สุด มีทั้งราน Caffé Bene, Angel-in-Us และ
ราน  Ediya  สวนกาแฟที่ไดรับความนิยมของคนทั่วโลกอยาง สตารบัค นั้น มีกวา 600 สาขาในเอเชีย
เชนเดียวกัน   
  สวนอันดับที่ตอไปท่ีปรากฏ คือ ฉากทิวทัศนธรรมชาติ ซึ่งสวนมากเปนมุมธรรมชาติในเมือง
ใหญ เชนสวนสาธารณะ จุดชมวิวบนภูเขาใกลเมือง และมีทิศทัศนยของสวนแอปเปลในตางจังหวัด ซึ่ง
คิดเปนรอยละ 15.56   ฉากภายในอื่น เชนในไนทคลับ รถประจําทาง โรงแรม โรงพยาบาล โรงเรียน 
เปนตน คิดเปนรอยละ 14.44 ซึ่งเทากันกับ ฉากภายนอกอ่ืนๆ เชนฉากสนามกีฬา ถนน ตลาด เปนตน 
นอกจากนี้สามารถแสดงความถี่โดยการแบงลักษณะของฉากภายในและฉากภายนอกไดดังนี้ 
 
 แผนภาพสรุปความถี่ของภาพฉากภายใน และฉากภายนอกที่ปรากฏในภาพยนตรชุดเร่ือง 
รักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ 
 

 
 
ภาพประกอบ 27   แผนภาพแสดงการใชฉากภายใน และฉากภายนอกในภาพยนตรชุด เร่ืองรักวุนวาย

ของเจาชายนายกาแฟ 
 
 จากภาพประกอบ 27 สรุปการใชฉากภายใน และฉากภายนอกในภาพยนตรชุด เร่ือง รัก
วุนวายของเจาชายนายกาแฟ หรือ Coffee Prince  มีการใชฉากภายในคิดเปนรอยละ 70.00 และฉาก
ภายนอกคิดเปนรอยละ 30.00 ซึ่งอาจจะสรุปไดวาภาพยนตรชุดเร่ือง รักนี้ชั่วนิรันดรพยายามสราง
ความเขาใจกับผุชมในเน้ือหาของครอบครัว และแสดงภาพการดําเนินชีวิตของชีวิตคนเมืองในเกาหลี
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ใตโดยผานตัวละครเปนหลักของเร่ือง ทําใหภาพฉากภายในท่ีเกี่ยวเนื่องกับการดําเนินชีวิตประจําวัน
ของตัวละคร อาทิ ชีวิตในบานใหญ คนโดมิเนียม และชีวิตในรานกาแฟ เปนตน   
 ความสําเร็จของการใหสัดสวนของการใชฉากการดําเนินชีวิต ไดนําเสนอรสนิยมการดําเนิน
ชีวิตของตัวละคร ซึ่งมีความใกลเคียงกับกลุมผูชมที่เปนกลุมคนวัยทํางาน และใชชีวิตหรือใหความ
สนใจกับคานิยมการมีชีวิตแบบคนในเมืองหลวง นับเปนจุดสนใจ และกอใหเกิดกระแสการเลียนแบบ
พฤติกรรม ซึ่งสงผลตอการสงผานวัฒนธรรมตางของเกาหลีใตผานส่ือบันเทิงประเภทนี้ ซึ่งวัฒนธรรม
ดังกลาวไดปรากฏไดชัดเจนใน รสนิยมการกินกาแฟ การแตงตัว การรับประทานอาหาร เปนตน  
 จากการศึกษาการใชฉากของภาพยนตรชุดทั้ง 3 เร่ือง สามารถสรุปไดวา ภาพยนตรทั้ง 3 
เร่ืองมีการใชฉากภายใน มากกวาฉากภายนอกทั้งส้ิน  โดยสวนมากเปนฉากภายในที่พักอาศัย ซึ่ง
แสดงรายละเอียดของกิจกรรมในการดําเนินชีวิตของตัวละคร  ซึ่งบงชี้ใหเห็นลักษณะเฉพาะรวมของ
ภาพยนตรในกลุมวิถีตะวันออกที่สวนมากตองการแสดงใหเห็นถึงวิถีการดําเนินชีวิตประจําวัน  การกิน 
การอยูอาศัยเปนเร่ืองสําคัญมากกวาเร่ืองอ่ืนๆ    หากลงลึกไปในรายละเอียดในการใชฉากของ
ภาพยนตรชุดทั้ง 3 เร่ือง มีการใชฉากเพื่อเหตุผลที่มีความแตกตางกัน ภาพยนตรชุดเร่ืองจอมนางแหง
วังหลวง มีการใชฉากวังหลวงมากที่สุด อาจเนื่องมาจาก เนื้อเร่ืองตองการนําเสนอความอัจฉริยะ
ในทางอาหาร และความเจริญทางการแพทยซึ่งถือกําเนิดมาจากวังหลวงของเกาหลี ภาพฉากสวนใหญ
ในเร่ืองจึงจําเปนตองอยูในวังหลวง กอปรกับนําเสนอรูปแบบของอาหารเกาหลีที่มีความเปนหนึ่ง และ
สรรพคุณของโสมที่มีคุณคา และสามารถรักษาโรคไดอยางสารพัด  
 จากขอมูลกรมสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี กลาวถึงกระแสความนิยมภายหลังจาก
ภาพยนตรไดเผยแพรไป ทําใหยอดการรับประทานอาหารเกาหลี และยอดความนิยมโสมเพิ่มมากข้ึน
อยางมีนัยสําคัญ (กรมสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี, 2553)   สวนในเร่ืองรักวุนวายของเจาชายนาย
กาแฟ นอกจากนําเสนอภาพฉากชีวิตการเปนอยูของคนเกาหลีในเมืองหลวง ซึ่งนับเปนสัดสวนที่มาก
ที่สุด หากแตการใหความสําคัญของฉากรานกาแฟ และรานอาหารก็นับมีสัดสวนที่รองมาอยางไมมาก
นัก คืออยูที่รอยละ 24.67 แสดงใหเห็นวานอกจากฉากในที่เปนพักอาศัยของตัวละครแลว ฉากราน
กาแฟและรานอาหารไดถูกใชอยูบายคร้ัง และไดปรากฏในทุกๆฉากของภาพยนตร ส่ิงนี้อาจแสดงให
เห็นวาผูสรางไดจงใจนําเสนอภาพลักษณของรานกาแฟและรานอาหารเกาหลี   พันธุเมธ ณ ระนอง ผู
จัดองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี กลาวถึงกระแสความนิยมกาแฟ ทําใหเกิด “ปรากฏการณนิยม
กาแฟ” อยางแพรหลายภายหลังภาพยนตรเร่ืองนี้ไดถูกเผยแพรในทุกๆประเทศ นอกจากนั้นยังเกิด
ธุรกิจทองเที่ยวเพื่อไปเยี่ยมชมรานกาแฟและรานอาหารที่ปรากฏในภาพยนตร  สวนในภาพยนตรชุด 
เร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร ก็มีความเดนในการใชฉากทิวทัศนที่นําเสนอความงามของประเทศเกาหลี  คือมี
สัดสวนสวนอยุรอยละ 21.88 กลายเปนจุดที่ทําใหผูชมเกิดความประทับใจในภาพของความรักอัน
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ออนโยน และความโรแมนติกของสถานที่ในการถายทําภาพยนตร อาทิ ภาพชนบท Hoeryongpo ฉาก
ทุงหญาซัมยาง (Samyang) ฉากทะเล Hwajinpo Beach ฉากทาเรือ Daepa และ  Dongmyyeong 
เปนตน  ส่ิงเหลานี้ทําใหเม็ดเงินดานการทองเที่ยวเมือง Gangwon อยางมหาศาล เพราะภายหลังจาก
ที่เผยแพรภาพยนตรไป ทําใหผูชมที่รักการทองเที่ยว และตองการสัมผัสประสบการณความรักที่โรแมน
ติกของภาพยนตร เดินทางไปเมือง Gangwon อยางมหาศาล  
 ส่ิงเหลานี้นับเปนความชาญฉลาดของภาครัฐที่มีการวางแผนทางธุรกิจอยางเปนระบบ  โดย
จัดต้ัง “องคการวัฒนธรรมและสารัตถะเกาหลี” (Korea Culture and Content Agency-KOCCA) เพื่อ
พัฒนากลยุทธการถายทอดเนื้อหาสาระความเปนเกาหลี (Korea Content) แนวคิดในการจัดต้ัง 
KOCCA เพิ่งเกิดข้ึนเม่ือป พ.ศ. 2541 และไดจัดต้ังข้ึนอยางเปนทางการในป พ.ศ. 2544 ภายใตความ
รับผิดชอบของกระทรวงวัฒนธรรมและการทองเที่ยว ภารกิจหลักของ KOCCA คือ สนับสนุนและ
สงเสริมใหนําเนื้อหาสาระความเปนชาติเกาหลี หรือ Korea Content สอดแทรกลงในในส่ือบันเทิง
ตางๆ  โดยพยายามพัฒนาใหเปนธุรกิจที่สามารถเล้ียงประเทศเกาหลีได(กรมสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลี, 2553)   ความสําเร็จในการเปล่ียนภาพลักษณของความเขาใจในเร่ืองอาหาร การแพทย ความ
เจริญทางวัฒนธรรม การมีราชวงศซึ่งสะทอนใหเห็นถึงความเปนอารยะ และความเปนเอกราชที่ไม
ข้ึนอยูใตการปกครองจากใคร หรือแมแตการสงเสริมดานการทองเที่ยว การนําเสนอภาพทิวทัศนของ
เกาหลีใต ทั้งหลายนี้ไดใชภาพยนตรเปนส่ือกลางในการกระจาย สรางความเขาใจ และเปล่ียน
ภาพลักษณการเปนเกาหลีใตใหประชาคมโลกไดรับรู 
 

 
 

ภาพประกอบ 28   ภาพกิจกรรมการทองเที่ยวเพื่อเยี่ยมชมฉากในการถายทําภาพยนตรท้ัง 3 เร่ือง 
 
 



 133 

 เครื่องแตงกายในภาพยนตร 
 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหเคร่ืองแตงกายเพื่อการแสดงใน 2 ลักษณะ คือ 
 1. การวิเคราะหตามหลักหนาที่ของเคร่ืองแตงกายเพื่อการแสดง 
 2. การวิเคราะหตามหลักการในออกแบบเคร่ืองแตงกายเพื่อการแสดง 
  
 การวิเคราะหตามหลักหนาที่ของเครื่องแตงกายเพื่อการแสดง 
 โดยปกติมนุษยใชเคร่ืองแตงกาย ดวยหลักหนาที่ 3 ประการดวยกัน ไดแก  
 1. ใชเคร่ืองแตงกายเพื่อการปกปองรางกายจากภัยธรรมชาติ สัตวราย สภาพภูมิอากาศ
ตางๆ 
 2. ใชเคร่ืองแตงกายเพื่อแสดงสถานภาพทางสังคม แสดงอํานาจ และความมั่งค่ัง 
 3. ใชเคร่ืองแตงกายเพื่อจุดประสงคในการดึงดูดความสนใจ และเปนที่ยอมรับของสังคม  
 
 ภาพยนตรชุด เรื่องจอมนางแหงวังหลวง 
 การใชเคร่ืองแตงกายในภาพยนตรชุด เร่ืองจอมนางแหงวังหลวง ผูสรางไดใชเคร่ืองแตงกาย
ในการใชประโยชนในหนาที่ของเครื่องแตงกายทั้ง 3 ประเด็น กลาวคือ ภาพยนตรไดนําเสนอภาพอดีต
ของเคร่ืองแตงกายสมัยโชซอน ของสาธารณรัฐเกาหลียุคโบราณ ที่สภาวะอากาศมีความแปรปรวน 
และโดยมากจะอยูในภูมิภาคเขตอากาศหนาว การแตงกายดวยชุดหลายช้ันชวยในการปกปองรางกาย
ของมนุษยจากสภาวะอากาศที่มีอุณหภูมิตํ่า  อีกทั้งใชเคร่ืองแตงกายในการในการแสดงถึงสถานภาพ 
อาชีพ การศึกษา ระดับชนช้ัน บงบอกถึงสภาพสังคมที่มีการแบงชนชั้นกันตามลําดับของสังคมเกาหลี
โบราณ ที่ยังเช่ือในเคร่ืองชนชั้นศักดินา ซึ่งไดใชเคร่ืองแตงกายเปนเคร่ืองมือในการแบงระดับชั้น
นับต้ังแตระดับพระราชา เช้ือพระวงศ จนไปถึงระดับไพร หรือคนงาน  หรือใชเคร่ืองแตงกายที่แสดงถึง
การทําหนาที่บงบอกถึงอาชีพที่ดําเนินในสังคมนั้นๆ อาทิ อาชีพชาง โสเภณี นักบวช ทหาร หมอ เปน
ตน โดยใชรูปแบบการตัดเย็บ และการใชสีของเครื่องแตงกายที่มีความแตกตางกัน รวมถึงทรงผมของ
ตัวละคร ซึ่งนับเปนจุดที่นาสนใจอยางยิ่ง ภาพยนตรไดนําเสนอภาพทรงผมท่ีแสดงถึงเอกลักษณของ
เกาหลี ความพิถีพิถันในการจัดแตงทรงผม โดยใหความสําคัญโดยลดหล่ันกันตามฐานะทางสังคมของ
ตัวละคร นอกจากนี้การใชเคร่ืองแตงกายเพื่อการดึงดูดความสนใจก็มีพบเห็นอยูบางในตัวละครหญิง 
หรือกลุมสนม นางใน หากแตจะปรากฏชัดในการประดับประดาทรงผม และเคร่ืองตกแตงประกอบชุด
ยูนิฟอรม 
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ภาพประกอบ 29   ภาพเคร่ืองแตงกายของสตรีในวงัของเกาหลี 
 
 จุดสําคัญของภาพยนตรเร่ือง จอมนางแหงวังหลวง คือการใชเคร่ืองแตงกายเพื่อการแสดง 
เปนตัวส่ือสารถึงความเปนอารยธรรมอันยาวนานของประเทศ ที่มีการเชื่อมโยงวิถีชีวิตกับวัฒนธรรม
การเปนอยู การมีวัฒนธรรมการแตงกายที่มีความพิถีพิถัน และเปนเคร่ืองแสดงถึงอัตลักษณความเปน
ชาติ ที่ทําใหคนทั่วโลกไดตระหนักถึงความเปนชาติที่มีประวัติศาสตรยาวนาน  นอกจากนี้ยังเปนเคร่ือง
แสดงถึงชาตินิยม และตอกย้ําใหประชนชาวเกาหลีเกิดความภาคภูมิใจของความเปนชาติ   
 
 ภาพยนตรชุดเรื่อง รักนี้ชั่วนิรันดร   
 เคร่ืองแตงกายในภาพยนตรชุด เร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร ภาพยนตรไดใชเคร่ืองแตงกายเพื่อการ
แสดงบงบอกสถานะการเปนอยูของตัวละคร แบงชนชั้นทางเศรษฐกิจ กลาวคือ เคร่ืองแตงกายของตัว
ละครที่อยูในครอบครัวของศาสตราจารยยูน ไดแสดงถึงสถานภาพทางสังคมของผูมีอันจะกินในสังคม 
การใชเคร่ืองแตงกายที่ทันสมัยกับสังคม รวมถึงรูปแบบการตัดเย็บที่แสดงถึงความพิถีพิถัน การใชวัสดุ
อุปกรณในการตกแตงเคร่ืองแตงกายที่บงบอกถึงชาติตระกูล ซึ่งตรงกันขามกับครอบครัวของนางเอกที่
อยูในสังคมสลัม เคร่ืองแตงกายที่สวมใสเปนเพียงภาพของการแตงกายของคนใชแรงงาน และใชเคร่ือง
แตงกายเพื่อหนาที่การหอหุมและปกปองรางกายแตเพียงเทานั้น   นอกจากนี้การใชเคร่ืองแตงกายเพื่อ
การดึงดูดความสนใจก็มีพบเห็นไดอยางชัดเจนในเครื่องแตงกายของชิเน ที่แสดงถึงการตองการการ
ยอมรับทางสังคมโดยใชเคร่ืองแตงกายภายนอกในการบงบอก และแสดงถึงแรงขับภายในของตัวละคร 
ซึ่งผูออกแบบเคร่ืองแตงกายไดใชประโยชนในจุดนี้อยางเดนชัด  นอกจากนี้ดวยช่ือของภาพยนตรที่
แสดงออกถึงฤดูกาลในเกาหลีซึ่งการดําเนินเร่ืองก็ไดแสดงถึงภาพของฤดูกาลตางๆ โดยใชเคร่ืองแตง
กายเพื่อการแสดงในการแสดงออกถึงภูมิอากาศ และนับเปนจุดสําคัญของภาพยนตรเร่ืองนี้ที่เคร่ือง
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แตงกายเพื่อการแสดงไดเปนสวนหนึ่งในการสรางความประทับใจของเนื้อเร่ืองที่สามารถกลมกลืนกับ
ความสวยงามของธรรมชาติในเกาหลี และผลักดันวัตถุประสงคดานการทองเที่ยวทางธรรมชาติของ
ประเทศเกาหลี ซึ่งเปนผลที่ตามมาที่สามารถสรางเม็ดเงินจากความประทับใจของผูชมทั่วทุกมุมโลก 
 
 ภาพยนตรชุด เรื่องรักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ 
 เคร่ืองแตงกายในภาพยนตรชุด เร่ืองรักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ ภาพยนตรไดแสดง
ภาพของเคร่ืองแตงกายของกลุมคนในสังคมเมืองในสาธารณรัฐเกาหลี ภาพยนตรไดใชเคร่ืองแตงกาย
เพื่อประโยชนในหนาที่ของเคร่ืองแตงกายทั้ง 3 ประเด็น กลาวคือ ประโยชนในการปกปองรางกาย การ
แสดงออกถึงสถานะภาพทางสังคม และใชเคร่ืองแตงกายเพื่อดึงดูดความสนใจ  
 ภาพยนตรไดนําเสนอเครื่องแตงกายของคนในสังคมเกาหลีสมัยใหม โดยใชเคร่ืองแตงกายใน
การแบงแยกตามฐานะทางเศรษฐกิจ โดยเห็นความแตกตางไดอยางเดนชัดในเครื่องแตงกายของบาน
นางเอก และบานของพระเอก ซึ่งมีสภาพทางเศรษฐกิจที่มีความแตกตางกันอยางเห็นไดชัด  
ผูออกแบบไดใชเคร่ืองแตงกายนําเสนอภาพลักษณใหมของรานกาแฟ โดยสอดแทรกแฟชั่นการแตง
กายของวัยรุนเกาหลีที่กลายเปนแบบฉบับเฉพาะ และทําใหเกิดการเลียนแบบ การออกแบบเคร่ืองแตง
กายในภาพยนตรกลายเปนการสงผานวัฒนธรรมการแตงกายสมัยใหมของคนเกาหลีใต สูการทําความ
เขาใจและกลายเปนกระแสแฟชั่น K-Pop ในภายหลัง 
 
 การวิเคราะหตามหลักการออกแบบเครื่องแตงกายเพื่อการแสดง 
 ภาพยนตรชุด เรื่องจอมนางแหงวังหลวง 
 การออกแบบเคร่ืองแตงกายในภาพยนตรชุด เร่ืองจอมนางแหงวังหลวง ผูออกแบบไดใช
กระบวนการศึกษาคนควาจากประวัติศาสตรของประเทศเกาหลีราวป  ค.ศ. 1506 – 1544 ประมาณรัช
สมัยของพระเจาจุงจง แหงราชวงศโชซอน โดยเคร่ืองแตงกายไดถูกใชเปนตัวส่ือสารใหผูชมสามารถ
แบงแยกชนช้ัน และหนาที่ของคนในสังคมเกาหลีโบราณไดอยางชัดเจนที่สุด ไมวาจะเปนระดับชั้นของ
ราชวงศนับแต พระราชา พระมเหสี จนถึงนางสนมตางๆ เคร่ืองแตงกายที่บอกระดับชนช้ันตางๆ จะถูก
แบงแบกดวยรูปแบบการตัดเย็บ สี การประดับประดา ลวดลายที่ปรากฏในเครื่องแตงกาย และรวมถึง
การทําผมที่มีความแตกตางกันอยางส้ินเชิง    
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ภาพประกอบ 30    ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของซอจังกึม 
 
 

 
 

ภาพประกอบ 31   ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของซังกุม 
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ภาพประกอบ 32   ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของมินจงุโฮ 
 
 

 
 

ภาพประกอบ 33  ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของพระราชาและพระมเหสี 
 
 

 
 

ภาพประกอบ 34   ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของพอคา และชาวเมือง 
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 สีของเครื่องแตงกาย  
 
 
 
  
 ผูออกแบบไดใชลักษณะของการใชสีกลุมเด่ียว หรือ Monochrome เปนสวนมาก โดยรอยละ 
70 ของเคร่ืองแตงกายทั้งเร่ือง ใชโครมสีน้ําเงิน และเขียวเปนหลัก ซึ่งจะเห็นไดจากตัวละครในฉากสวน
ใหญที่พบในภาพยนตร ซึ่งคือฉากภายในวังหลวง อันประกอบดวยนางใน องครักษ หมอหลวง หมอ
หญิง ซังกุม เปนตน โดยการออกแบบจะใชสีพื้นหลักเปนสีพื้นฐานของสีเคร่ืองแตงกาย สอดแทรกดวย
สีขาว ซึ่งมักเปนองคประกอบในสวน Layer ชั้นในสุด และมีการตัดเสนโดยใชสีคูตรงขาม หรือสีขาว 
เปนสวนเติมเต็มซึ่งสวนมากจะเปนสายรัดเอว หรือเคร่ืองประดับประดาบนศีรษะ หรือบนหมวก สวน
ในตัวละครที่เคร่ืองแตงกายที่มีลักษณะโดดเดนจากตัวละครตัวอ่ืนๆ คือในตัวพระราชา พระมเหสี และ
พระสนม ซึ่งผูออกแบบไดใชสีเขม เชนสีแดงเขม หรือสีเหลืองทอง พรอมประดับประดาดวยการปก
ลวดลายที่วิจิตรบรรจงตางๆ เคร่ืองประดับเคร่ืองแตงกาย และเครื่องประดับศีรษะ ซึ่งสามารถทําให
เกิดการแบงแยกจากตัวละครตัวอ่ืนๆไดอยางเห็นไดชัด     
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 เคร่ืองแตงกายซอจังกึม (ฝกหัด)         เคร่ืองแตงกายซอจังกึม (นางกํานัล)       เคร่ืองแตงกายซังกุง 

     
    เคร่ืองแตงกายหมอหญิง                     เคร่ืองแตงกายมินจุงโฮ                      เคร่ืองแตงกายพอคา 

 
                                    เคร่ืองแตงกายพระราชา                    เคร่ืองแตงกายพระมเหสี 
 

ภาพประกอบ 35 ภาพสเกตเคร่ืองแตงกายในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง 
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 ความเขมของสี  
 ความเขมของสีในภาพยนตรเกิดจากการใหความสําคัญของ Texture ที่ทําใหเกิดมิติของสีใน
ระดับตางๆ 
 
 วัสดุที่ใชทําเครื่องแตงกาย   
 ผูออกแบบไดใชวัสดุในการจัดทําเคร่ืองแตงกายที่มีลักษณะแตกตาง โดยจะเปนตัวบงบอก
ถึงระดับข้ันของคนในสังคมไดอยางชัดเจน ไมวาจะเปนเร่ืองคุณภาพของผาที่ใชในการตัดเย็บ ความ
เงางามที่ทําใหเกิดความแตกตางในเคร่ืองแตงกายของพระราชา และพระมเหสี หรือวัสดุพื้นบาน เชน 
ฟาง ไหมพรม ที่ถูกใชในการทําเคร่ืองแตงกายของชาวบาน  
 
 รูปแบบของเครื่องแตงกาย    
 ผูออกแบบไดใชรูปแบบของการแตงกายสมัยโชซอน เคร่ืองแตงกายหญิง เรียกวาฮันบก และ 
นางกํานัล ชุดทางการในวังเรียกวา ฮวาลยอ (ชุดที่เอามือซุกเขาไปได เพราะสตรีในวังจะตองปกปดมือ
และเทา) มีลักษณะหลวมโครงสรางเปนทรงกลวยคว่ํา  เปนชุดที่เคล่ือนไหวไดอยางสะดวกสบาย และ
เส้ือผาจะใชผาผูกแทนกระดุม หรือตะขอ เคร่ืองแตงกายชาย มีลักษณะเปนทูนิคยาวสวมทับกัน 2 ชั้น 
ภายนอกจะมีสีสันโดยแบงไปตามหนาที่และชนช้ันในสังคม   
 

 
                            รูปแบบชุดฮันบก     รูปแบบชุดนางกํานัลใน ชุดฮวาลยอ 

  
ภาพประกอบ 36  ภาพสเกตรูปแบบเคร่ืองแตงกายหญิงในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง 
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รูปแบบเครื่องแตงกายชาย: ทูนิคยาว 2 ชั้น 

 

ภาพประกอบ 37  ภาพสเกตรูปแบบเคร่ืองแตงกายชายในภาพยนตรชดุ จอมนางแหงวงัหลวง 
 
 ภาพยนตรชุดเรื่อง รักนี้ชั่วนิรันดร   
 เคร่ืองแตงกายในภาพยนตรชุด เร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร ไดแสดงภาพของสังคมในชนบทของ
เกาหลีที่มนุษยอยูกับธรรมชาติ การออกแบบเส้ือผาเคร่ืองแตงกายที่สะทอนใหเห็นความกลมกลืนของ
มนุษยกับธรรมชาติจึงเห็นไดอยางเดนชัดในภาพยนตรเร่ืองนี้  ผูออกแบบไดใชลักษณะของเคร่ืองแตง
กายในยุคปจจุบัน (พ.ศ. 2550) หากแตใชสีสวนมากในกลุม Pastel หรือโครมสีผสมขาว ซึ่งสามารถ
แสดงความออนโยน ออนนุมของเร่ืองราวที่ตองการสะทอนใหเห็นภาพชีวิตรักโรแมนติกของพระเอก
และนางเอก   
 

 
 

ภาพประกอบ 38   ตัวอยางเคร่ืองแตงกายตอนเด็กของจนูโซ และอุนโซ 
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ภาพประกอบ 39   ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของ จุนโซ 
 

 

 
 

ภาพประกอบ 40   ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของ อุนโซ 
 

 

 
 

ภาพประกอบ 41   ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของ เทโซก 
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ภาพประกอบ 42   ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของ ยูม ิ
 
 สีของเคร่ืองแตงกาย (Color Chrome)  
 
 
 
 ผูออกแบบใชการใชสีกลุมเด่ียว หรือ monochrome  ในการออกแบบเครื่องแตงกายของตัว
ละครทั้งเร่ือง โดยสวนใหญใชโครมสีผสมขาวไปถึงเทา ทั้งนี้อาจเพื่อตอกย้ําลักษณะของภาพยนตรที่
ตองการนําเสนอมุมมองในเร่ืองของชีวิตรัก  เนื่องจากภาพยนตรชุดเร่ืองนี้ตองการนําเสนอภาพชีวิต
ชนบทของสังคมเกาหลีที่ใชทิวทัศนและธรรมชาติในชนบทเปนตัวนําของภาพยนตร ในการใชสีของ
เคร่ืองแตงกายจึงแสดงใหเห็นความจงใจในการนําสีสันของธรรมชาติ ประสานเขาไปเปนสวนหนึ่งของ
ตัวละครแตละตัว โดยจะเห็นไดอยางเดนชัดในตัวละครในสมัยเด็กของพระเอกและนางเอก ตลอดจน
ตัวละครในชวงเวลาอดีตที่ใชสีกลุมผสมขาวผสมผสานกับโครมสี Earth tone ที่ทําใหเกิดความ
กลมกลืนไปกับธรรมชาติและทิวทัศนของเมือง Gangwon  สวนในตัวละครตอนโต ผูออกแบบไดแสดง
ใหเห็นความเปนสังคมเมืองทันสมัยที่ไดเขามามีอิทธิพลในเมือง Gangwon โดยใชสีในกลุมขาว เทา 
และดํา เปนสีหลักในการออกแบบเคร่ืองแตงกาย  
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     เคร่ืองแตงกายจุนโซ (เด็ก)                   เคร่ืองแตงกายอุนโซ (เด็ก)                    เคร่ืองแตงกายยูมิ  

        
              เคร่ืองแตงกายจุนโซ                    เคร่ืองแตงกายอุนโซ                    เคร่ืองแตงกายเทโซก  

 
ภาพประกอบ 43   ภาพสเกตเคร่ืองแตงกายในภาพยนตรชุด รักนี้ชั่วนิรันดร 

 
 ความเขมของสี  
 ภาพยนตรใชความเขมของสีในเปอรเซนตที่ตํ่า โดยมากไดถูกผสมโครมสีขาว 
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 วัสดุที่ใชทําเครื่องแตงกาย  
 ผูออกแบบไดใชวัสดุในการจัดทําเคร่ืองแตงกายที่นําเสนอความเรียบงาย โดยใชผาในกลุม
ผาฝาย ผสมกับผาสีธรรมชาติตางๆกับเครื่องแตงกายในยุคอดีต และใชผารวมสมัยในการนําเสนอ
เคร่ืองแตงกายในยุคป พ.ศ. 2550 
 รูปแบบเครื่องแตงกาย  
 ผูออกแบบไดออกแบบเคร่ืองแตงกายเปน 2 ยุค คือเปนรวมสมัย (ป พ.ศ. 2550) และยุคอดีต 
(ป พ.ศ. 2534) โดยใชลักษณะชุดที่แสดงความเรียบงายของการสวมใส เนนการใชงานเปนหลักในการ
ออกแบบ  โดยจะเห็นไดจากเคร่ืองแตงกายในยุคอดีต และใชสไตลการตัดเย็บแบบ Tayler สําหรับ
เคร่ืองแตงกายรวมสมัย เนนรูปแบบที่แสดงความเปนสังคมเมือง การกระจาย Character ของตัวละคร
ที่สะทอนออกมาดวยรูปแบบเคร่ืองแตงกายทําใหเกิดกระแสความคล่ังไคลภาพยนตรเร่ืองนี้ โดยเฉพาะ
ในตัวพระรอง (เทโซก) ที่มีรูปแบบการแตงกายเปนลักษณะของหนุมเซอร ที่มีรูปแบบการแตงตัวที่มี
สไตลเปนของตัวเอง ไมไดเปนแบบฉบับของทางการมากนัก ทําใหตัวละครตัวนี้โดดเดน และเสริมทํา
ใหภาพยนตรไดรับความนิยมอยางกวางขวาง ผูออกแบบเคร่ืองแตงกายไดกระจายรูปแบบการแตงกาย
ของตัวละครใหเกิดความหลากหลาย และทําใหเกิดมิติของภาพยนตรที่กลมกลืน 
 

 ภาพยนตรชุด เรื่องรักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ 
 เคร่ืองแตงกายในภาพยนตรชุด เร่ืองรักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ ภาพยนตรไดแสดง
ภาพของเคร่ืองแตงกายของกลุมคนในสังคมเมืองในสาธารณรัฐเกาหลี การแสดงภาพของสังคมเกาหลี
ใตที่มีความเจริญทั้งทางดานเทคโนโลยี และความเปนผูนําดานแฟชั่นประเทศหนึ่งในโลก โดยผูสราง
ไดใชตัวละครหลายตัวในเร่ือง ที่แสดงถึงกลุมคนที่มีสไตลในการแตงตัวที่มีลักษณะตางๆในสังคมเมือง 
และใชประโยชนจากการแตงกายเหลานี้เปน ICON ใหเกิดกระแสการปฏิบัติตาม   
 

 

 
 

ภาพประกอบ 44   ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของเซ ฮนักอล (พระเอก) 
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ภาพประกอบ 45   ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของโก อึนชนั (นางเอก) 
 

 

 
 

ภาพประกอบ 46  ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของโจ ฮันซัง 
 

 

 
 

ภาพประกอบ 47    ตัวอยางเคร่ืองแตงกายของฮัน ยูจ ู



 147 

 สีของเคร่ืองแตงกาย (Color Chrome)  
 
 
 
 ผูออกแบบใชการใชสีกลุมเด่ียว หรือ monochrome  ในการออกแบบเครื่องแตงกายของตัว
ละครทั้งเร่ือง โดยสวนใหญใชโครมสีขาว เทา ดํา และสีในกลุม Earth Tone เพื่อตองการนําเสนอเคร่ือง
แตงกายที่แสดงความเปนรวมสมัยในยุค พ.ศ.2550 โดยอางอิงกับสีนิยมใน Spring/fall 2007 จากเวป
ไซด  Fashion Era.com  ของ Pauline Weston Thomas โดยสีที่นิยมรวมสมัยในยุคนั้นคือ สีดํา สีแดง
เลือดหมู และโครมสีในกลุม Warm Earth Tone  เคร่ืองแตงกายไดแสดงใหเห็นเดนชัดในการใชสีของ
ภาพยนตรชุด เร่ืองรักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ ส่ิงนี้แสดงใหเห็นวาผูออกแบบตองการนําเสนอ 
แฟชั่นความนิยมรวมสมัย โดยใชภาพยนตรเปนตัวสงผานและนําเสนอแทรนด(Trend) ในการแตงกาย
ใหกับคนในสังคม  
 

           
      เคร่ืองแตงกายโกอินชัน                    เคร่ืองแตงกายโกอินชัน                    เคร่ืองแตงกายเชฮันกอล  

 
 
 ภาพประกอบ 48  ภาพสเกตเคร่ืองแตงกายในภาพยนตรชุด รักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ 1 
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   เคร่ืองแตงกายโจฮันซัง                เคร่ืองแตงกายเบาริสตา             เคร่ืองแตงกายฮันยูจู  

 
ภาพประกอบ 49   ภาพสเกตเครื่องแตงกายในภาพยนตรชุด รักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ 2 

 
 ความเขมของสี  
 ภาพยนตรใชความเขมของสีในเปอรเซนตที่สูง นําเสนอสีในโทนเขมเปนสวนใหญ 
 
 วัสดุที่ใชทําเครื่องแตงกาย   
 ผูออกแบบไดใชวัสดุในการจัดทําเคร่ืองแตงกายที่นําเสนอความทันสมัย และความเปนเมือง
ชั้นแนวหนาในวงการแฟช่ันเอเชีย โดยใชวัสดุที่หลากหลายในการนําเสนอ Texture เชน การใชผาที่มี
ความมันเงา หรูหรา  
 
 รูปแบบเครื่องแตงกาย  
 ผูออกแบบไดออกแบบเครื่องแตงกายโดยใชสมัยนิยมของเกาหลี โดยเห็นไดอยางชัดเจนใน
เคร่ืองแตงกายของตัวละครชายที่มีความเปนผูชายแบบ Metro sexual ตามแบบฉบับของดารานักรอง
เกาหลี ซึ่งนิยมแตงกายที่มีความเปน feminist ผสมผสาน ในขณะที่ตัวละครหญิงแสดงใหเห็นความ
แตกตางของการแตงกายของผูหญิง 2 สถานะ เคร่ืองแตงกายของฮันจูกู มีลักษณะความเปนสมัยนิยม
ที่ถูกออกแบบใหดูเปนผูหญิงที่มีสไตลในการแตงกาย ใชสีสันที่ดูทันสมัย เคร่ืองแตงกายดูเรียบแตแฝง
ดวยรสนิยม เปนตัวแทนของผูหญิงในจินตนาการของผูชายที่มีความสมบูรณแบบ  ในขณะที่นางเอก 
โกอินชัน แตงกายดวยเสื้อผาที่ดูเปน Street Woman ที่สามารถพบเห็นไดโดยทั่วไป อีกทั้งมีความ
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ทะมัดทะแมงที่เกินผูหญิงเสียดวยซ้ํา  การวางเครื่องแตงกายของตัวละครหญิงทั้ง 2 นี้เปนกลวิธีการ
ออกแบบที่ทําใหเกิดกระแสความคลั่งไคลภาพยนตรเร่ืองนี้ เพราะกลุมผูหญิงที่เปนผูชมมีลักษณะไม
แตกตางไปจาก โกอินชัน กลาวคือเปนผูหญิงธรรมดา หากแตพระเอกของเร่ืองเลือกที่จะใชชีวิตคูกับโก
อินชัน และไมเลือกที่จะเอา ฮันจูกู ผูหญิงที่สมบูรณแบบเปนคูครอง   
 
 จากการศึกษาเครื่องแตงกายในภาพยนตรชุดทั้ง 3 เร่ือง พบวาเคร่ืองแตงกายเปนสวนสําคัญ
ในการนําเสนอความนาสนใจ และสงผานความเขาใจ และวัฒนธรรมของประเทศเกาหลีไปสูผูชม ผล
การศึกษาพบวา รูปแบบของการแตงกายที่ภาพยนตรใชลวนแลวตองการนําเสนอภาพใหมของ
สาธารณรัฐเกาหลี อาทิ ภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง เคร่ืองแตงกายเปนเคร่ืองหมายบอกถึง
วัฒนธรรมการแตงกายที่มีอารยธรรมยาวนานไมแพชาติอ่ืนๆ มีความพิถีพิถัน เคร่ืองแตงกายบอกระดับ
ชนชั้นตางๆ ที่ถูกแบงดวยรูปแบบการตัดเย็บ สีสัน ลวดลาย การประดับประดาที่ปรากฏในเครื่องแตง
กาย และรวมถึงการทําผมที่มีความแตกตางกัน ลวนบงบอกถึงภูมิปญญาของคนโบราณที่มีการสืบ
ทอด และสงตออยางเปนระบบวัฒนธรรม ในขณะที่เคร่ืองแตงกายในภาพยนตรชุด รักนี้ชั่วนิรันดร 
เคร่ืองแตงกายถูกใชเปนเครื่องมือในการสะทอนความเปนสังคมที่อยูกลมกลืนอยูกับธรรมชาติ ความ
เปนอยูที่นาหลงไหลของอดีตและชนบท สอดคลองกับความคิดของ กระบวนการถวิลหาอดีต หรือ 
Nostalgic Marketing ซึ่งคือกลยุทธการตลาดที่จับเอาความประทับใจและประสบการณในอดีตนํามา
เลนกับจิตใจของผูบริโภค (Incquity, 2010) ส่ิงนี้จึงทําใหภาพยนตรชุดเร่ืองนี้เปนที่ประทับใจของผูชม
ไดอยางงายดาย สวนในภาพยนตรชุดเร่ือง รักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ เคร่ืองแตงกายถูกนํามาใช
เพื่อการนําเสนอภาพความเปนผูนําทางแฟช่ัน โดยใชระบบดาราหรือบุคคลตนแบบ หรือ Iconization  
ภาพยนตรไดนําเสนอภาพของเครื่องแตงกายของกลุมคนในสังคมเมืองในสาธารณรัฐเกาหลี การแสดง
ภาพของสังคมเกาหลีใตที่มีความเจริญทั้งทางดานเทคโนโลยี และความเปนผูนําดานแฟชั่นประเทศ
หนึ่งในโลก โดยผูสรางไดใชตัวละครหลายตัวในเร่ือง ที่แสดงถึงกลุมคนที่มีสไตลในการแตงตัวที่มี
ลักษณะตางๆในสังคมเมือง และใชประโยชนจากการแตงกายเหลานี้เปน ICON ใหเกิดกระแสการ
ปฏิบัติตาม   
 ผลการศึกษาพบวาในสวนของสีของเคร่ืองแตงกาย ความเขมของสี วัสดุในการเลือกใช 
ตลอดจนรูปแบบของเคร่ืองแตงกาย ลวนมีความหลากหลาย เพราะเนื่องจากความแตกตางในแงของ
สไตลในการนําเสนอของแตละเร่ือง ตลอดจนความแตกตางในแงเปาประสงคของหนาที่เคร่ืองแตงกาย
ในการนําเสนอของภาพยนตรชุดแตละเร่ือง  
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 การใชสี และแสงในภาพยนตร 
 ผูวิจัยไดแบงข้ันตอนการแยกประเภทโครมของสี (Color Chrome) ตามหลักทฤษฏีสีของนิว
ตัน ซึ่งแบงสีตามหลักแมสีของสีคือ สีเหลือง สีแดง และสีน้ําเงิน  โดยสํารวจในเชิงสถิติซึ่งหาความถ่ี
แบงแยกในแตละตอนของภาพยนตร โดยพิจารณาจากการใชโครมสีหลักในแตละฉากมากกวารอยละ 
60  ซึ่งสามารถรวบรวมขอมูลไดดังนี้ 
 1. ภาพยนตรชุด เร่ืองจอมนางแหงวังหลวง หรือ Dae Jang guem 
 
ตาราง 35  แสดงความถี่การใชโครมสี (Color Chrome) ในภาพยนตรชุด เร่ืองจอมนางแหงวังหลวง 
 

ความถ่ีของโครมส ี(Color Chrome) ที่ใชในภาพยนตร 
ตอนท่ี 

โครมสีเหลือง/สม โครมสีน้ําเงิน/เขียว โครมสีแดง 
1 16 20 5 
2 22 12 7 
3 18 14 14 
4 15 11 8 
5 18 10 10 
6 21 15 10 
7 15 10 3 
8 14 10 10 
9 26 10 6 

10 15 10 5 
11 12 10 8 
12 10 5 5 
13 15 11 10 
14 17 10 8 
15 21 15 5 
16 24 18 7 
17 22 10 8 
18 26 15 5 
19 24 18 9 
20 20 14 9 
21 24 17 8 
22 21 10 8 
23 20 14 5 
24 18 14 7 
25 17 12 6 
26 10 15 9 
27 20 12 10 
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ตาราง 35 (ตอ) 
 

ความถ่ีของโครมส ี(Color Chrome) ที่ใชในภาพยนตร 
ตอนท่ี 

โครมสีเหลือง/สม โครมสีน้ําเงิน/เขียว โครมสีแดง 
28 24 15 10 
29 25 14 10 
30 15 10 1 
34 18 12 6 
35 12 11 5 
36 14 10 2 
37 13 11 8 
38 11 13 9 
39 11 8 3 
40 12 8 10 
41 14 8 8 
42 12 6 12 
43 15 11 6 
44 17 12 4 
45 13 8 5 
46 9 14 5 
47 11 10 3 
48 12 7 10 
49 10 10 10 
50 9 12 8 
51 11 8 1 
52 8 10 3 
53 12 8 10 
54 12 9 5 
55 10 8 5 
56 5 16 10 
57 14 20 6 

    

รวมความถ่ี 897 663 397 
รอยละ 45.84 33.88 20.29 

1,957 
100.00 
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ภาพประกอบ  50  ตัวอยางการใชโครมสีเหลือง สม ในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวงัหลวง 
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ภาพประกอบ 51   ตัวอยางการใชโครมแดง ในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง 
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ภาพประกอบ 52 ตัวอยางการใชโครมน้ําเงิน เขียว ในภาพยนตรชุด จอมนางแหงวงัหลวง 
 
แผนภาพแสดงความถี่ของโครมสี (Color Chrome) ที่ใชในภาพยนตรชุด เร่ืองจอมนางแหงวังหลวง 

 
 

ภาพประกอบ 53  แผนภาพแสดงความถ่ีของโครมสี (Color Chrome) 
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 ที่ใชในภาพยนตรชุด เรื่องจอมนางแหงวังหลวง 
 จากตาราง 35 และภาพประกอบ 53 แสดงความถี่ของโครมสี (Color Chrome) สามารถ
อธิบายไดวา โครมสี (Color Chrome) ที่ปรากฏในภาพยนตรชุด เร่ืองจอมนางแหงวังหลวง จํานวน 57 
ตอน พบวามีการใชโครมสีเหลือง/สม สูงที่สุด คือคิดเปนรอยละ 45.84 รองลงมาคือโครมสีน้ําเงิน/เขียว  
คิดเปนรอยละ 33.88  และนอยที่สุดคือโครมสีแดง เปนรอยละ 20.29  จากผลวิจัยสามารถสรุปไดวา
ภาพยนตรชุด จอมนางแหงวังหลวง เนนการใชโครมสี (Color Chrome) ในโครมสีเหลือง/สม มากที่สุด 
การใชโครมสีเหลืองสมตามหลักทฤษฏีสี สีเหลืองใหความรุสึกสวางสดใส มีพลัง ราเริง และเบิกบาน 
และอาจเนื่องจากเร่ืองราวสวนใหญในภาพยนตรเปนเร่ืองราวที่เกิดข้ึนในวังหลวงการใชสีเหลือง/สม 
อาจสะทอนใหเห็นถึงอํานาจ และพลัง และแสดงนัยแผงถึงความยิ่งใหญของราชสํานักโชซอล ของ
เกาหลี  
 1.  ภาพยนตรชุด เร่ืองรักนี้นิรันดร 
 
ตาราง 36  ตารางแสดงความถี่การใชโครมสี (Color Chrome) ในภาพยนตรชุด เร่ืองรักนี้นิรันดร 
 

ความถ่ีของโครมส ี(Color Chrome) ที่ใชในภาพยนตร 
ตอนท่ี 

โครมสีเหลือง/สม โครมสีน้ําเงิน/เขียว โครมสีแดง 
รวม 

1 14 10 8  
2 17 4 5  
3 18 10 13  
4 19 10 2  
5 18 11 5  
6 21 8 8  
7 17 10 4  
8 11 20 8  
9 17 12 8  
10 21 12 8  
11 25 11 2  
12 15 12 2  
13 19 14 4  
14 20 10 6  
15 21 17 11  
16 18 12 12  
17 12 10 8  
18 18 12 9  

รวมความถ่ี 321 205 123 649 
รอยละ 49.46 31.59 18.95 100.00 
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ภาพประกอบ 54     ตัวอยางการใชโครมสีเหลือง สมในภาพยนตรชุด เร่ืองรักนีน้ิรันดร 
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ภาพประกอบ 55   ตัวอยางการใชโครมสีแดง ในภาพยนตรชุด เร่ืองรักนีน้ิรันดร 
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ภาพประกอบ 56   ตัวอยางการใชโครมสีน้ําเงิน เขียว ในภาพยนตรชดุ เร่ืองรักนีน้ิรันดร 
 
       แผนภาพแสดงความถี่ของโครมสี (Color Chrome) ที่ใชในภาพยนตรชุด เร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร 

 
 
ภาพประกอบ 57 แผนภาพแสดงความถี่ของโครมสี (Color Chrome)ที่ใชในภาพยนตรชุด เร่ืองรักนี้  

ชั่วนิรันดร 
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 จากตาราง 36 และแผนภาพ สามารถอธิบายไดวา สี ที่ปรากฏในภาพยนตรชุด เร่ืองรักนี้ชั่วนิ
รันดร จํานวน 18 ตอน พบวามีการใชโครมสีเหลือง/สม สูงที่สุด คือคิดเปนรอยละ 49.46  รองลงมาคือ    
โครมสีน้ําเงิน/เขียว  คิดเปนรอยละ 31.59  และนอยที่สุดคือโครมสีแดง เปนรอยละ 18.95    ผูวิจัยสรุป
ไดวาตามคุณลักษณะของโครมสีเหลือง/สม โดยสวนมากใหความสําคัญในการใชแสงสีกลุมโครมสี
เหลืองและสมคลุมบรรยากาศของเร่ืองทั้งเร่ือง   บงบอกถึงการใหอารมณและบรรยากาศสนุกสนาน 
และสําหรับภาพยนตรชุด เร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร โครมสีเหลือง/สม  บงบอกถึงคอนเซ็ปของภาพยนตรที่
สะทอนช่ือเร่ืองคือ  Autumn in my heart (รักนี้ชั่วนิรันดร) ซึ่งคําวา Autumn มีความหมายใน
ภาษาไทยวา ฤดูใบไมรวง ดังนั้นการใชสีกลุมเหลือง/สม  อาจส่ือถึงสีของใบไมที่หลุดรวงจากตน  
นอกจากนี้ตามจิตวิทยาของการใชสี  สีสมเหลืองหรือสีน้ําตาล และยังส่ือความหมายความทุกขใจ 
ความสูญเสีย ความโศกเศรา ซึ่งตรงกับเร่ืองราวของภาพยนตร    
 สีโครมสีน้ําเงิน/เขียว  เปนโครมสีที่ใชมากเปนอันดับ 2 ในภาพยนตรชุดเร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร  
ตามจิตวิทยาของสีจะใหความรูสึกผอนคลาย และดวยความที่ภาพยนตรชุดเรื่อง รักนี้ชั่วนิรันดร ผูสราง
ไดพยายามสรางฉากชีวิตโรแมนติกของพระเอกนางเอกโดยใหเกิดความกลมกลืนกับธรรมชาติ ทิวทัศน
ตางๆของทะเล และภูเขา การใหน้ําหนักของสีเขียว และน้ําเงินซึ่งเปนสีของทะเล และใบไมจึงอาจมี
ความสําคัญในสัดสวนของการใชสีตลอดทั้งเร่ือง ซึ่งปรากฏรอยละ 31.59 และพบมากในตอนที่ 8 ซึ่ง
เปนตอนที่พระเอกและนางเอก เดินทางไปทองเที่ยวธรรมชาติดวยกัน 
 
 2. ภาพยนตรชุด เร่ืองเจาชายนายกาแฟ 
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ตาราง 37  ตารางแสดงความถ่ีการใชโครมสี (Color Chrome) ในภาพยนตรชุด เร่ืองรักวุนวายของเจาชาย
นายกาแฟ 

 

ความถ่ีของโครมส ี(Color Chrome) ที่ใชในภาพยนตร 
ตอนท่ี 

โครมสีเหลือง/สม โครมสีน้ําเงิน/เขียว โครมสีแดง 
รวม 

1 14 10 8  
2 15 4 5  
3 18 15 13  
4 19 10 2  
5 18 11 5  
6 21 8 8  
7 17 10 4  
8 19 10 8  
9 17 12 8  
10 21 12 8  
11 25 11 2  
12 15 12 2  
13 19 14 4  
14 14 10 6  
15 21 17 11  
16 18 12 12  

รวมความถ่ี 291 178 106 575 
รอยละ 50.61 30.96 18.43 100.00 

       
         ภาพประกอบ  58  ตัวอยางการใชโครมสีเหลือง สมในภาพยนตรชุด เร่ืองรักวุนวายของ
เจาชายนายกาแฟ 
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ภาพประกอบ  58   ตัวอยางการใชโครมสีเหลือง สมในภาพยนตรชุด เร่ืองรักวุนวายของเจาชาย     

นายกาแฟ 
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ภาพประกอบ 59   ตัวอยางการใชโครมสีแดงในภาพยนตรชุด เร่ืองรักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ 
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ภาพประกอบ 60   ตัวอยางโครมสีน้ําเงิน เขียว ในภาพยนตรชุด เร่ืองรักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ 
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 แผนภาพแสดงความถี่ของโครมสี (Color Chrome) ที่ใชในภาพยนตรชุดรักวุนวายของ
เจาชายนายกาแฟ 

 
 
ภาพประกอบ 61  แผนภาพแสดงความถ่ีของโครมสี (Color Chrome) ที่ใชในภาพยนตรชุดเร่ืองรัก

วุนวายของเจาชายนายกาแฟ 
 
 จากตาราง 37 และแผนภาพสามารถอธิบายไดวา สี ที่ปรากฏในภาพยนตรชุด เร่ืองรัก
วุนวายของเจาชายนายกาแฟ จํานวน 16 ตอน พบวามีการใชโครมสีเหลือง/สม สูงที่สุด คือคิดเปนรอย
ละ 50.61  รองลงมาคือโครมสีน้ําเงิน/เขียว  คิดเปนรอยละ 30.96  และนอยที่สุดคือโครมสีแดง เปน
รอยละ 18.43    ผูวิจัยสรุปไดวาตามคุณลักษณะของกสุมสีเหลือง/สม  บงบอกถึงการใหอารมณและ
บรรยากาศสนุกสนาน ซึ่งตรงกับรูปแบบของภาพยนตรแนวรักโรแมนติก  
 จากผลของการใชโครมสีในภาพยนตรชุดทั้ง 3 เร่ือง ภาพยนตรมีลักษณะรวมที่ตรงกันคือมี
ลักษณะการใชโครมสีเหลือง/สม มากที่สุด สีน้ําเงิน/เขียว และโครมสีแดงเปนสัดสวนที่รองมาเปน
ลําดับข้ัน  ซึ่งการใชโครมสีเหลือง/สม อาจสะทอนใหเห็นลักษณะแบบฉบับของภาพยนตรในวิถีเอเชีย
ตะวันออก ที่มักเปนสีที่สะทอนความรํ่ารวยดวยอารยธรรม วัฒนธรรม และแสดงความสุขสวางของ
แสงอาทิตย กอปรกับสีเหลือง/สม เปนที่ใหความรูสึกความสุกสวาง อํานาจบารมี ความสูงสง ซึ่ง
อาจจะปรากฏอยางเดนชัดในภาพยนตรชุด เร่ืองจอมนางแหงวังหลวง ซึ่งเนื้อหาสวนใหญเปนเนื้อหาที่
เกี่ยวพันธกับราชสํานักเกาหลี ซึ่งสงผลใหมีการใชโครมสีเหลือง/สมในสัดสวนที่มาก  นักวิชาการทาง
จิตวิทยาใหความหมายของสีเหลือง สม ใหอารมณความรูสึกเบิกบาน แจมใส ซึ่งปรากฏอยางเดนชัด
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ในภาพยนตรชุดเร่ือง เจาชายนายกาแฟ รวมถึงเปนแสงที่แสดงบรรยากาศของฤดูใบไมผลิไดอยาง
เดนชัด ซึ่งตรงกับความหมายของช่ือเร่ืองที่นับเปนแกนหลักของภาพยนตรชุดเร่ือง Autumn in my 
heart หรือ รักนี้ชั่วนิรันดร  จะสังเกตไดวาโครมสีเหลือง สม สามารถบงบอกความหลากหลายของ
อารมณและบรรยากาศ ซึ่งภาพยนตรชุดทั้ง 3 เร่ืองเลือกนําไปใชในสัดสวนที่มากเปนพิเศษ 
 การใชสีในโครมสีน้ําเงิน เขียว อาจมีเปาหมายหลักในการนําเสนอภาพบรรยากาศธรรมชาติ
ของประเทศเกาหลี ซึ่งนับเปนหนึ่งในแนวนโยบายการจัดการเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวของประเทศ
เกาหลีใต โดยจะสังเกตไดวาภาพยนตรทั้ง 3 เร่ืองจะมีฉากที่เปนทิวทัศน เพื่อนําเสนอการทองเที่ยวใน
ทุกๆเร่ือง ดังนั้นสีในกลุมน้ําเงิน เขียวนี้ มักสงผลมาจากฉากทุงหญา ปาเขา ภูเขา ใบไมใบหญา หรือ
อาจรวมถึงทองทะเลของประเทศเกาหลี และเปนที่นาสังเกตในการใชสีในโครมสีแดงที่ปรากฏอยูนอย
ในภาพยนตรชุดในทุกๆเร่ือง โดยปกติสีแดงนับเปนสีที่ชาวจีนนิยมใช และไดกลายเปนสีที่แสดง
เอกลักษณตางๆของประเทศจีนไดอยางเดนชัดและชัดเจนมากกวาสีอ่ืนๆ  ตามความเห็นของผูวิจัย 
อาจมีเหตุผลในแงการเมือง จากประวัติศาสตรที่เกาหลีไดถูกประเทศจีนยึดครองอยูเปนเวลานาน จน
ทําใหวัฒนธรรม ความเชื่อ และศิลปะไดถูกกลืนเขาไปเปนสวนหนึ่งของจีน  การหลีกเล่ียงการใชสีแดง
อาจสะทอนใหเห็นถึงความตองการในการแสดงอัตลักษณของประเทศเกาหลีที่สามารถหลุดจากธรรม
เนียมความเช่ือตางๆของจีน ซึ่งนับเปนวิธีการที่แยบยล  
 
 อิทธิพลของวัฒนธรรมเกาหลี 
 จากขอมูลกรมสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี ทําใหเห็นวาการประชาสัมพันธภาพลักษณ
ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีผานภาพยนตรชุดถือไดวาประสบความสําเร็จอยางมาก เนื่องจากการแพร
ภาพภาพยนตรชุดเกาหลีในประเทศไทยไดรับความนิยมอยางสูง ในเบ้ืองตนอาจจะเขาใจไดวาเปนกล
ยุทธหนึ่งประเทศสาธารณรัฐเกาหลีไดนํามาใชในการประชาสัมพันธประเทศ แตความเปนจริงดานของ
ผูผลิตละครไดกลาวา ในชวงแรกประเทศสาธารณรัฐเกาหลีไมมีความต้ังใจที่จะนําละครมาเปนสวน
หนึ่งของการประชาสัมพันธ แตเมื่อมีการแพรภาพแลวเกิดมีกระแสนิยมอยางมาก ทําใหประเทศ
สาธารณรัฐเกาหลีไดถือเปนโอกาสใชเปนกลยุทธที่สําคัญในการประชาสัมพันธประเทศและนํามาใช
อยางตอเนื่อง การสื่อสารระหวางวัฒนธรรมจึงกลายเปนกลยุทธสําคัญในการประชาสัมพันธประเทศ
สาธารณรัฐเกาหลี เนื่องจากความใกลเคียงระหวางวัฒนธรรมไทยและสาธารณรัฐเกาหลี (Cultural 
Proximity) ทําใหผูชมภาพยนตรชุดมีความเขาใจสาระการแสดงและเขาถึงวัฒนธรรมที่นําเสนอ จึงทํา
ใหประเทศไทยเกิดการยอมรับในวัฒนธรรมและแงคิดตางๆ ไดคอนขางงาย (กรมสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลี.  2553) 
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 การวางแผนงานประชาสัมพันธเพื่อโปรโมทภาพยนตรชุดดังกลาวอยางมืออาชีพสามารถ
ดึงดูดความสนใจใหมีผูชมภาพยนตรชุดเปนจํานวนมากจนทําใหภาพยนตรชุดเกาหลีกอใหเกิดกระแส
ความนิยมเกาหลี การประชาสัมพันธภาพยนตรชุดดังกลาวกระทําโดย การนําสถานที่ทองเท่ียว อาหาร
และวัฒนธรรมมาทําการประชาสัมพันธประเทศ กิจกรรมประชาสัมพันธภาพยนตรชุดเกาหลีที่
สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 มีการวัดวางแผนทางการประชาสัมพันธและการโฆษณาภาพยนตรชุดไว
อยางนาสนใจมาก โดยนํากลยุทธตางๆ มาประกอบการวางแผน เชน การทําปายโฆษณา การจัด
กิจกรรมเสริม การใชของรางวัลมาเปนสวนชวยในการดึงดูดผูรับสาร เปนตน 
 เมื่อภาพยนตรชุดกลายเปนหนึ่งในกลยุทธที่สําคัญของการประชาสัมพันธประเทศ ประเทศ
สาธารณรัฐเกาหลีจึงมีการจัดวางรูปแบบการประชาสัมพันธผานภาพยนตรชุดอยางเปนระบบมากข้ึน 
เพื่อใหภาพยนตรชุดเปนที่นิยมและถูกใจผูชม รูปแบบการผลิตภาพยนตรชุดของประเทศสาธารณรัฐ
เกาหลีจะมีความแตกตางกับภาพยนตรชุดของประเทศไทยในสวนของพลอตเร่ือง เนื่องจากภาพยนตร
ชุดเกาหลีจะมีการจับอารมณของคนดูไดมากกวา เพราะประเทศสาธารณรัฐเกาหลีจะมีการทําวิจัยคน
ในแตละเทศวาประเทศนั้นๆ มีความชอบภาพยนตรชุดในลักษณะใด ผูที่ทําหนาที่เก็บขอมูลของแตละ
ประเทศก็จะนําขอมูลสวนนั้นสงกลับไปที่ประเทศสาธารณรัฐเกาหลี เพื่อทําการประมวลผลและ     
ผลิตสินคาตามความตองการของตลาดเพื่อใหไดผลที่มีประสิทธิภาพสูงที่สุด รวมทั้งมีการเลือกสถานที่
ถายทํารวมไปถึงบรรยากาศที่เหมาะสมทําใหผูชมเกิดความรูสึกคลอยตามไปกับเร่ืองราว (มาลิน     
ธราวิจิตรกุล.  2551: 120) 
 ถึงแมวาเร่ืองของภาพยนตรชุดอาจจะไมไดครองตลาดเปนระยะเวลานาน แตก็เปนเสมือน
ประตูที่เปดใหกับประชาชนในประเทศตางๆ หันมาใหความสนใจและรับทราบถึงส่ิงที่ประเทศ
สาธารณรัฐเกาหลีไดต้ังใจสงออกไปยังประเทศตางๆ มากยิ่งข้ึน 
 อาจกลาวไดวาการทําประชาสัมพันธที่เห็นผลไดชัดเจนมักจะใชส่ือภาพยนตรชุดเปนชองทาง
สําคัญชองทางหนึ่ง เนื่องจากผูคนเปดรับส่ือโทรทัศนมากที่สุดในบรรดาส่ือมวลชนทั้งหลาย อยางไรก็
ตามก็ยังมีความจําเปนที่จะตองประชาสัมพันธรายการเพื่อดึงดูดผูชมใหชมรายการนั้นๆ เชนเดียวกัน 
ภาพยนตรชุดเร่ือง แดจังกึม จอมนางแหงวังหลวงก็มีการประชาสัมพันธเพื่อสรางความสนใจในการชม
ภาพยนตรชุด โดยจัดกิจกรรมตางๆ เพื่อเปนแรงจูงใจใหชมภาพยนตรชุด นอกเหนือจากกิจกรรมตางๆ 
ที่ไดกลาวมาแลว สาระหรือประเด็นการทําการประชาสัมพันธก็เปนสวนที่ สําคัญที่ สุดในการ
ประชาสัมพันธใหไดผลคือ เร่ืองของภาษา วัฒนธรรมและสถานที่ถายทําภาพยนตรชุด ตลอดจน
สถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดตางๆ ของประเทศสาธารณรัฐเกาหลี กลยุทธการประชาสัมพันธประเทศ
สาธารณรัฐเกาหลีไมไดเกิดข้ึนแตเฉพาะในองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีเพียงแหงเดียวเทานั้น 
ยังมีองคกรเฉพาะทองที่ดังเชนในพื้นที่ที่เปน Local เชน จังหวัดคังวอน-โด ก็มีองคกรการทองเที่ยว
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โดยเฉพาะในแตละพื้นที่ และองคกรในพื้นที่ตางๆ เหลานี้ก็มีการสนับสนุนดานการใหสถานที่ถายทํา
ภาพยนตรชุดเพื่อเปนเสมือนการประชาสัมพันธของจังหวัดทางหนึ่ง และผลจากการแพรภาพ
ภาพยนตรชุดก็ทําใหสถานที่ที่ใชถายทํากลายเปนสถานที่ทองเที่ยวที่สามารถสรางรายไดใหกับคนใน
ทองที่ รวมไปถึงการสรางรายไดใหกับประเทศสาธารณรัฐเกาหลีไดเปนอยางดี (กานตพิชชา วงษขาว.
2550: 132-133) 
 การประชาสัมพันธประเทศสาธารณรัฐเกาหลีในประเทศไทยนั้น มีองคกรที่มีความสําคัญตอ
ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีดานการประชาสัมพันธการทองเที่ยว คือ องคการสงเสริมการทองเที่ยว
เกาหลี (Korea Tourism Organization) องคกรนี้เปนองคกรที่สังกัดกระทรวงวัฒนธรรมและการ
ทองเที่ยว องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีกอต้ังในประเทศไทยมาเปนระยะเวลานานกวา 20 ป 
และมีบทบาทในดานการสนับสนุนและสงเสริมการทองเที่ยวใหกับประเทศสาธารณรัฐเกาหลีใน
ประเทศไทย ซึ่งรูปแบบหลักของการประชาสัมพันธองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีมีทั้งหมด 5 
ลักษณะ คือ 
 1. สนับสนุนและแนะนําจุดทองเที่ยวใหมๆ ทั้งในรูปแบบของการศึกษาดูงานและการ
ทองเที่ยวทั่วไป 
 2. แนะนําวิธีการทําการตลาดใหกับบริษัททัวร 
 3. ใหการสนับสนุนในการใหของชํารวย 
 4. อํานวยความสะดวกในการประสานงานใหกับนักทองเที่ยว 
 5. จัดงานและกิจกรรมตางๆ เชน จัดประชุมนิทรรศการ Expo ระดับใหญๆ, Film Festival 
การประกวดภาพถาย เปนตน 
 
 จากบทบาทขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีดังกลาว วิเคราะหไดวารัฐบาลเกาหลีได
มีการวางรากฐานและการบริหารจัดการดานการประชาสัมพันธที่ดี สงผลตอการสงเสริมใหประเทศ
สาธารณรัฐเกาหลีเปนที่รูจักของประเทศตางๆ มากยิ่งข้ึน และดวยแรงผลักดันที่ดีที่มีการใหรางวัลแก
บริษัททัวรที่ทํายอดได รวมทั้งการนําเสนอประเทศสาธารณรัฐเกาหลีใหเปนประเทศทองเที่ยวในอันดับ
ตนๆ ตลอดจนความสัมพันธที่ดีของประเทศไทยกับประเทศสาธารณรัฐเกาหลีที่มีมาแตสมัยสงคราม
เกาหลีที่ประเทศไทยไดมีสวนชวยเหลือ โดยการสงทหารไปชวยรบจึงทําใหเกิดความสัมพันธและความ
เขาใจที่ดีตอกัน และดวยเหตุนี้ทําใหการเดินทางไปประเทศสาธารณรัฐเกาหลีไมจําเปนตองขอวีซาเพื่อ
เขาประเทศ ซึ่งเปนการอํานวยความสะดวกตอการเลือกเดินทางไปยังประเทศนี้ (กรมการสงเสริมการ
ทองเที่ยวเกาหลี, 2553) 
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 ดานการประชาสัมพันธของประเทศไทยก็มีองคกรที่มีสวนในการประชาสัมพันธเชนเดียวกับ
ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีนั่นคือ การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) บทบาทหนาที่ของการ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทยถือไดวามีบทบาทสําคัญ ในการประชาสัมพันธเพื่อสรางภาพลักษณที่ดี
ใหกับประเทศไทยเพื่อที่จะประชาสัมพันธประเทศใหเปนที่รูจักของตางชาติ หรือเพื่อประชาสัมพันธ
ใหแกนักทองเที่ยวที่จะเดินทางมาประเทศไทย แตดวยการประชาสัมพันธของประเทศสาธารณรัฐ
เกาหลีในขณะนี้ไดมีการนําอุตสาหกรรมบันเทิงมามีสวนรวมในการประชาสัมพันธประเทศจึงทําใหประ
ทศไทยตองหันมาใหความสนใจในประเด็นดังกลาว   
 การประชาสัมพันธและบทบาทหนาที่ขององคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีรวมไปถึงการ
ไดรับการสนับสนุนที่ดีจากหนวยงานภาครัฐ ทําใหประเทศสาธารณรัฐเกาหลีกลายเปนประเทศที่มี
ภาพลักษณที่ดีและเปนประเทศที่ประชาชนรูจักมากยิ่งข้ึน กลยุทธการประชาสัมพันธประเทศก็เปนอีก
ปจจัยหนึ่งที่มีสวนชวยใหประเทศเปนที่รูจักของประเทศอื่นๆ องคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลีไดใช
กลยุทธตางๆ ที่หลากหลายในการโปรโมทการทองเที่ยวประเทศสาธารณรัฐเกาหลี รวมทั้งการจัดการ
ตางๆ เพื่อชวยในการประชาสัมพันธประเทศที่สําคัญประการหนึ่งคือ ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีไดเปน
เจาภาพจัดประชุมนิทรรศการ Expo ระดับใหญๆ ทางดานอุตสาหกรรมหรือธุรกิจใหญๆ เปนการสราง
ความเชื่อถืออีกทางหนึ่ง จึงทําใหประเทศสาธารณรัฐเกาหลีเปนที่รูจักและยอมรับในประเทศตางๆ 
 มาลิน ธราวิจิตรกุล ไดกลาวถึงผลตอบรับของความสําเร็จที่เกิดข้ึน ซึ่งไมใชเฉพาะเร่ืองความ
นิยมภาพยนตรชุด แตดานการทองเที่ยวในประเทศสาธารณรัฐเกาหลีก็เปนผลอีกประการหนึ่งที่สงผล
ตอเนื่องมาจนถึงปจจุบัน  จากกระแสนิยมตางๆ  ที่ เกิด ข้ึนทําใหประเทศไทยเกิดผลกระทบ
คอนขางมากไมวาจะเปนวัฒนธรรมไทยที่ถูกกลืนโดยวัฒนธรรมเกาหลี การนําเขาสินคาประเทศ
สาธารณรัฐเกาหลีที่เขามาเปดตลาดไดหลากหลายประเภทมากข้ึน เพราะดวยคานิยมที่เกิดจาก
ภาพยนตรชุดเกาหลีที่แพรภาพในปจจุบัน การทองเที่ยวที่คนไทยมีการเดินทางออกไปประเทศ
สาธารณรัฐเกาหลีเพิ่มมากขึ้นเพราะตองการสัมผัสกับสถานที่ถายทํา และบรรยากาศของภาพยนตร
ชุดที่ไดชม และอีกประการคือสงผลกระทบตอวางการอุตสาหกรรมบันเทิงของประเทศไทยอยางมาก 
เพราะเมือคนไทยหันไปบริโภคคานิยมของประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมากข้ึน บริษัทในวงการบันเทิงจึง
ตองสนองความตองการของผูบริโภคไมวาจะเปนการนําเขาภาพยนตร ละคร เพลง หรือแมแตการเขียน
บทละครที่ใกลเคียงกับละครของประเทศสาธารณรัฐเกาหลี ซึ่งในสวนนี้ถือไดวามีผลกระทบอยางยิ่ง
กับประเทศไทย กระแสนิยมที่เกิดข้ึนไดทําใหประเทศไทยเสียดุลทางการคา วัฒนธรรมของไทยก็ถูก
แทรกซึมจากวัฒนธรรมของประเทศสาธารณรัฐเกาหลี  (มาลิน ธราวิจิตรกุล.  2550: 122) 
 อาหารเปนอีกหนึ่งผลกระทบที่เกิดข้ึนในประเทศไทย ขอมูลจากนิตยสารไบโอสโครป พบวา
อาหารเกาหลีที่ในอดีตไมคอยเปนที่นิยม แตปจจุบันมีการเปดรานอาหารเกาหลีเปนจํานวนมาก สวน
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รานอาหารที่เปดมาเปนเวลานานก็ไดรับความนิยมเพิ่มมากข้ึน  ที่ไปทานอาหารที่รานอาหารเกาหลี
ตางๆ พบวาจํานวนคนที่ไปรับประทานอาหารเกาหลีมีจํานวนเพิ่มข้ึนเกือบ 50% นั่นเพราะในเนื้อหาใน
เร่ืองแดจังกึม จอมนางแหงวังหลวงนี้มีการสอดแทรกเร่ืองอาหาร และในเร่ืองก็มีการถายทําขณะที่
กําลังทําอาหาร ทําใหคนดูไดทราบถึงความพิถีพิถันของการทําอาหาร ทําใหผูชมเกิดความรูสึกอยาก
ทานอาหารตามในเนื้อเร่ือง ภาพยนตรชุดเกาหลีที่แพรภาพอยูในปจจุบันไมเพียงแตสงผลในเร่ืองของ
อาหารเกาหลีเทานั้น เพราะในเร่ืองของการเรียนภาษาเกาหลีก็มีผลกระทบดวยเชนกันคือ มีการเปด
สอนภาษาเกาหลีในประเทศไทยมากขึ้น ทั้งในสถาบันการศึกษาในมหาวิทยาลัยหรือแมแตศูนยสอน
ภาษาตางๆ จํานวนคนที่เรียนก็มีจํานวนเพิ่มมากข้ึนจากเดิม (ไบโอสโคป.  2545: 11) 
 กลยุทธขององคกรเก่ียวกับการประชาสัมพันธประเทศ และการส่ือสารระหวางวัฒนธรรมที่
เกิดข้ึนกับประเทศสาธารณรัฐเกาหลี จัดไดวาเปนกลยุทธที่ดีและประสบความสําเร็จอยางสูงใน
ปจจุบัน เมื่อเทียบกับการเดินทางทองเที่ยวไปประเทศสาธารณรัฐเกาหลีในอดีต และการส่ือสาร
ระหวางวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนก็ดวยการวางแผนบริหารจัดการที่ดีที่ทําใหมีการสื่อสารผานส่ือภาพยนตร
ชุดตออกมาไดอยางลงตัว 
 
 อิทธิพลทางวัฒนธรรม 
 เนื่องจากรัฐบาลเกาหลีใตไดเล็งเห็นถึงประโยชนในการพัฒนาใหวัฒนธรรมเกาหลีกลายเปน
สินคาชนิดหนึ่งที่สรางไดใหกับประเทศ จึงจัดต้ัง “องคการวัฒนธรรมและสารัตถะเกาหลี” (Korea 
Culture and Content Agency-KOCCA) เพื่อพัฒนากลยุทธกการถายทอดเน้ือหาสาระความเปน
เกาหลี (Korea Content) แนวคิดในการจัดต้ัง KOCCA เพิ่งเกิดข้ึนเมื่อป พ.ศ. 2541 และไดจัดต้ังข้ึน
อยางเปนทางการในป พ.ศ. 2544 ภายใตความรับผิดชอบของกระทรวงวัฒนธรรมและการทองเที่ยว 
ภารกิจหลักของ KOCCA คือ สนับสนุนและสงเสริมใหนําเนื้อหาสาระความเปนชาติเกาหลี หรือ Korea 
Content สอดแทรกลงในในส่ือบันเทิงตางๆ ทุกประเภท ทั้งภาพยนตร ละคร เพลง การตูน เกม ศิลปะ 
ดนตรี และแอนนิเมช่ัน โดยพยายามพัฒนาใหหลายเปนธุรกิจที่สามารถเลี้ยงประเทศเกาหลีได ที่
สําคัญมีการสรางและพัฒนาคน เทคโนโลยี การสงออก และผลักดันนโยบายตางๆ ดวย ภายในชวง
ระยะเวลาเพียงไมกี่ป KOCCA ทําใหพลังแหงส่ือทางวัฒนธรรมของเกาหลีแผขยายไปในประเทศตางๆ 
ทั่วเอเชีย (จิราจารีย ชัยมุสิก และสุกรี แมนชัยนิมิต, 2549) 
 พันธุเมธ ณ ระนอง ผูจัดองคการสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี ใหความเห็นวา “กระทรวง
วัฒนธรรมและการทองเที่ยวของเกาหลีจะคอนขางมีความสมัยใหม พื้นฐานความคิดของเขาคือ
วัฒนธรรมใหมๆ ไมใชส่ิงเลวรายเสมอไป ดังนั้นกระทรวงจึงมีนโยบายสนับสนุน ศิลปะบันเทิงยุคใหม
อยางภาพยนตร ละคร เพลง โดยจะคอยจัดกิจกรรมพิเศษกระตุนกระแส อยางเชน จัดเทศกาลเพลง 
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rock festival, จัดเทศกาลหนังปูซานฟลม โดยคิดวาวัฒนธรรมไมใชการขายของเกากินแตเพียงอยาง
เดียว ศิลปวัฒนธรรมสมัยใหมก็สามารถเปนตัวสรางคุณคาไดเหมือนกันหากไดรับการสงเสริมอยาง
ถูกตอง” ความพยายามของรัฐบาลเกาหลีทําใหวัฒนธรรมเกาหลีหลายประเภท ทั้งภาพยนตร ละคร 
เพลง วัฒนธรรมการแตงกาย ภาษา และอาหาร ไดรับการยอมรับจากสังคมในประเทศตางๆ กลายเปน
ตัวเลือกใหมของการบริโภควัฒนธรรมภายนอกผานกลยุทธการส่ือสาร (จิราจารีย ชัยมุสิก; และสุกรี 
แมนชัยนิมิต.  2549)  
 กระแสเกาหลี “Korean Wave” หรือ “Hallyu” หรือ วัฒนธรรม K-pop ที่กําลังไดรับความ
นิยมอยางมาก ไมวาจะเปนดารา นักรอง การตูน นวนิยาย แฟชั่น อาหาร เคร่ืองสําอาง และที่ไดรับ
ความนิยมมากที่สุดคือ เพลง ภาพยนตรและละครเกาหลีหรือซีรียเกาหลี ที่ทําใหผูชมเกิดอาการคลั่ง
ไคลเปนจํานวนมาก ซึ่งไดมีการสอดแทรกวัฒนธรรมลงไปเพื่อเปนการเผยแพรวัฒนธรรมผานส่ือ โดยมี
นักรองและนักแสดงเปนทูตทางวัฒนธรรมคนสําคัญ จากความแปลกใหมที่เปนทางเลือกใหมของ
ผูบริโภค ในชวงที่กระแส J-pop เร่ิมนาเบ่ือและลัทธิ Anti-American ขยายไปทั่วโลก ทําใหเกิด “กระแส
เกาหลีฟเวอร” แพรกระจายเขาไปยังประเทศตางๆ ไมวาจะเปนประเทศไทย จีน ฮองกง เวียดนาม 
ไตหวัน และแมกระทั่งในประเทศญี่ปุน ศัตรูในอดีตที่เคยสรางความหวาดหวั่นใหกับประเทศเกาหลี ไม
เพียงแคประเทศในเอเชียเทนั้น กระแสเกาหลีฟเวอร ยังแพรกระจายขามไปประเทศฝงตะวันตก ทั้งใน
ยุโรปและอเมริกา  (สุภัทรา  สุขชู.  2549: 60-61) 
 
 อิทธิพลทางเศรษฐกิจ 
 การสงเสริมอุตสาหกรรมบันเทิง ภาพยนตร ละคร และเพลง ของประเทศเกาหลีเติบโตอยาง
รวดเร็ว เปนธุรกิจสงออกที่สําคัญที่นํารายไดมากมายเขาสูประเทศ  จากขอมูลกรมสงเสริมการ
ทองเที่ยวเกาหลี ชี้ใหเห็นวามูลคาการสงออกภาพยนตรชุดของเกาหลีในป 2547 อยูที่ประมาณ 71.46 
ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนจากป 2546 ถึง 69.6% และในปเดียวกันนี้เอง ราคาขายลิขสิทธิ์ภาพยนตร
ชุดเกาหลีตอ 1 ยูนิต (1 ยูนิต = ตอนละ 50 นาที) โดยเพิ่มข้ึนจาก 2,198 เหรียญสหรัฐ ไปถึง 4,046 
เหรียญสหรัฐ คิดเปน 84% สําหรับมูลคาสงออกภาพยนตรเกาหลีในป 2547 มียอดขายเพิ่มข้ึนจาก 31 
ลานเหรียญสหรัฐ ไปอยูที่ระดับ 75 ลานเหรียญสหรัฐ คิดเปนอัตราที่เพิ่มข้ึนถึง 141% โดย Korea 
International Trade Association’s Trade Research Institute ไดวิเคราะหผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ของสินคาวัฒนธรรมเกาหลี (Hallyu) ในป 2548 ไดสงผลกระทบตอเศรษฐกิจภายในเกาหลีถึง 1,000 
ลานเหรียญสหรัฐ ขณะเดียวกันสินคาเหลานี้ยังนําเงินตราตางประเทศเขาสูเกาหลีไดสูงถึง 1.87 
พันลานเหรียญสหรัฐ (“Hallyu” คล่ืนความมั่งค่ังของเกาหลี, 2549) รัฐบาลเกาหลีไดเห็นความสําคัญ
และใหการสนับสนุนการผลิตภาพยนตรและภาพยนตรชุดเพื่อเผยแพรวัฒนธรรม โดยใหมีการ
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สอดแทรกวัฒนธรรมและความเปนเกาหลีเขาไปในเนื้อหาของภาพยนตรและละครที่สงออกไปยัง
ประเทศตางๆ เมื่อภาพยนตรและภาพยนตรชุดเกาหลีไดรับความนิยม วัฒนธรรมและความเปนเกาหลี
จึงเปนที่ชื่นชมของผูบริโภค (กรมสงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี.  2553) 
 ในประเทศสหรัฐอเมริกา ส่ือบางฉบับไดลงขาววา “มีหญิงชาวอเมริกันเปนจํานวนมากนั่ง
หนาจอทีวีเพื่อชมภาพยนตรชุดจากเกาหลี ดวยเหตุผลที่วา ภาพยนตรชุดเกาหลีสุภาพไมหยาบโลนเทา
ภาพยนตรชุดอเมริกัน” ทอม ลารเซน ผูจัดการทั่วไป บริษัท วายเอ เอนเตอรเทนเมนต ผูจัดจําหนาย
ภาพยนตรและละครเกาหลีในอเมริกาเหนือ กลาววา ชาวอเมริกันบางคนถึงกับเปลี่ยนคําทักทายจาก 
“Hello” เปน “Hallyu” และที่ผานมาละครเกาหลีมักมีวางขายตามรานวิดีโอของชาวเอเชีย แตปจจุบัน
หางคาปลีกใหญๆ ในฮาวาย ทั้งวอลมารต คอสตโก บอรเดอรส บล็อกบัสเตอร และทาวเวอร เรคคอรด 
ตางทําเงินไดจากกระแสคล่ังเกาหลี (กานตพิชชา วงษขาว.  2550:  184) 
 ในประเทศญ่ีปุน อิทธิพลของกระแส “Hallyu” เร่ิมตนเห็นไดชัดเมื่อ Winter Sonata หรือ 
Fuyu no Sonata ในภาษาญ่ีปุน หรือที่คนไทยรูจักช่ือของ Winter Love Song เพลงรักในสายลม
หนาว ไดสรางรายไดและปรากฏการณ Korea Fever ในประเทศญ่ีปุนขนาดที่ไมมีใครนึกถึงโดย
สถานีโทรทัศน NHK สามารถสรางรายไดกวา 100 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 2546 จากการออกอากาศ
ภาพยนตรชุดเองนี้ DVD ภาพยนตรชุดเร่ืองนี้สามารถขายหมดทั้ง 3 แสนชุด ภายในป 2545 ที่
ภาพยนตรชุดเร่ืองนี้เร่ิมออกอากาศ อัลบั้มเพลง soundtrack ประกอบภาพยนตรชุดเร่ืองนี้ราคา 750 
บาท ขายไดถึงแสนแผนในชวงนั้น และส่ิงพิมพที่เกี่ยวกับ Winter Sonata ขายไดถึง 13 ลานกอปป 
นอกจานี้สถานี RTHK ของญ่ีปุนถอดรายการสอนภาษาญ่ีปุนออก เพื่อใสรายการสอนภาษาเกาหลี
แทน แคภาพยนตรชุดเร่ืองนี้เร่ืองเดียวก็ทําใหเงินไหลจากประเทศญี่ปุนสูประเทศเกาหลีไดมากถึง 83 
ลานเหรียญสหรัฐ และทําให แบ ยอง จุน พระเอกของเร่ืองกลายเปน Superstar ขวัญใจชาวญ่ีปุน 
(สุภัทรา สุขชู,2549: 60) ไดศึกษาถึงอิทธิพลของภาพยนตรชุดเกาหลีในญ่ีปุนเร่ือง Winter Sonata ซึ่ง
ออกอากาศชวงเดือนมกราคมถึงเดือนมีนาคม ป 2545 เห็นไดวาวัยรุนญ่ีปุนมีการลอกเลียนแบบแฟช่ัน 
ลักษณะการใชชีวิต การไปทองเที่ยวหรือนัดพบกันตามสถานที่ในภาพยนตรชุด และมีการซื้อซีดีและดีวี
ดีของภาพยนตรชุดเร่ืองเก็บไว (Ito.  2004: 100) 
 ในประเทศเวียดนาม ถนนในเมือง Ho Chi Minh และ Hanoi แฟช่ันการแตงหนาของวัยรุน
เวียดนามถูกปรับเปล่ียนใหเปนไปตามแฟช่ันของเกาหลี เชน การแตงหนาเขมข้ึน การทําค้ิวบาง ใสเส้ือ
รัดรูป ที่ฮานอยสาวๆ ชาวเวียดนามมีการเลียนแบบการแตงกาย ทําผม และแตงหนาเขมแบบ “Korea 
Look” และในตลาดเมียนมารส่ิงที่ตองพบคือ เด็กและผูใหญที่พูดคุยเร่ืองภาพยนตรชุดเกาหลีที่ได
รับชม (Dean Visser.  2002: 65) 
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 กระแสความนิยมเกาหลีที่มีตอผูชมชาวไทย 
 สําหรับกระแสเกาหลีในประเทศไทยนั้นถือวาเปนกระแสความนิยมที่มีการขยายตัวอยาง
รวดเร็ว และสามารถครองใจคนไทยไดอยางไมยากนัก ไมวาจะเปนภาพยนตร ละครหรือซีรีย เพลง 
รวมถึง แฟช่ันการแตงกาย ภาษา โดยกระแสนี้เร่ิมตนมาจากเร่ือง Autumn in My Heart รักนี้ชั่วนิ
รันดร, Winter Love Song  เพลงรักในสายลมหนาว มาถึงเร่ือง Full House สะดุดรักที่พักใจ ซึ่งจัดวา
เปนภาพยนตรชุดเกาหลีที่ประสบความสําเร็จคอนขางสูง แตก็ตองมาพายแพใหกับเร่ือง แดจังกึม จอม
นางแหงวังหลวง (Jewel in the Palace) ที่ประสบความสําเร็จเปนอยางมาก (จิราจารีย ชัยมุสิก; และ
สุกรี แมนชัยนิมิต.  2549) แดจังกึม เปนภาพยนตรชุดที่มาแรงไปทั่วประเทศ และสามารถสะกดใหผูชม
อยูหนาจอโทรทัศนทุกเย็นวันเสารและอาทิตย โดยในเร่ืองมีการสอดแทรกวัฒนธรรมประเพณีและ
อาหารเกาหลี ทําใหคนดูเกิดความอยากลองชิมอาหารที่ปรากฏในเร่ือง  
 เศรษฐพันธ กระจางวงษ  ไดกลาวในบทความ เกาหลีฟเวอร: การถายทอดวัฒนธรรมผานส่ือ
วากระแสความนิยมของภาพยนตรชุดเกาหลีในประเทศไทย สงผลใหสถานีโทรทัศนหลายๆ ชอง ได
จัดสรรเวลาในการฉายภาพยนตรชุดเกาหลีทางโทรทัศน เพื่อตอบรับกระแสความนิยม K-pop 
 1. สถานทีโทรทัศนชอง 3 ที่ประเดิมเร่ืองแรกก็ประสบความสําเร็จจาก แดจังกึม จอมนาง
แหงวังหลวง, หมอโฮจุน, ซอดองโย และเร่ืองที่กําลังฉายอยูในตอนนี้ จูมง มหาบุรุษกูบัลลังก 
ออกอากาศทุกวันเสาร – อาทิตย เวลา 18.00 -20.00 น. 
 2. สถานีโทรทัศนชอง 7 มีการจัดสรรเวลาใหกับภาพยนตรชุดจากเกาหลี 2 ชวง คือ ชวงวัน
เสาร – อาทิตย เวลา 09.15 – 11.00 น. ซึ่งไดรับการตอบรับจากผูชมเปนอยางมากไมวาจะเปน Love 
Stroy in Havard กฎหมายรับฉบับฮารวารด, Princess hours เจาหญิงวุนวายกับเจาชายเย็นชา, My 
Girl รักหมดใจยัยกระลอน, Prince hours รักวุนวายของเจาชายสมหลน จนมาถึง Fake Family 
Service ครอบครัวปวน กวนกํามะลอ และอีกชวง คือ ทุกวันจันทร-อังคาร เวลา 08.30-10.30 น. เปน
ชวงเวลาของหนังรอบเชาที่มีการนําเอาภาพยนตรชุดเกาหลีมาออกอากาศไมวาจะเปนเร่ือง 18:29 จํา
แบบไหนใจก็รักเธอ, Love Holic รักเกินหามใจ และ Only you หัวใจปรุงรัก 
 3. สถานีโทรทัศน TITV ที่ทําใหภาพยนตรชุดจากเกาหลีเกิดความนิยม ต้ังแตเร่ือง Autumn 
in My Heart รักนี้ชั่วนิรันดร, Winter Love Song เพลงรักในสายลมหนาว, My Name is Kim Sam 
Soon ฉันนี่แหละคิม ซัม ซุน, Spring Waltz ดนตรีรักหัวใจปราถนา จนมาถึง Queen of the Game 
เกมแคนเดิมพันรัก ที่ออกอากาศในชวง เอเซี่ยนซีรีย ทุกวันเสาร-อาทิตย  เวลา 17.00-18.00 น. 
(เศรษฐพันธ กระจางวงษ:  2549: 32-33)  
 จะเห็นไดวาแตละสถานีสวนใหญเลือกที่จะออกอากาศภาพยนตรชุดจากเกาหลีในชวงวัน
เสารและอาทิตย ซึ่งเปนวันหยุดสุดสัปดาห ที่คนสวนใหญมีเวลาวางที่จะรับชมรายการทางโทรทัศน 
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และเวลาในการออกอากาศของภาพยนตรชุดจากเกาหลีในแตละสถานีรวมแลวประมาณ 5 ชั่วโมงตอ
วัน แสดงใหเห็นวากระแสความนิยมของภาพยนตรชุดจากเกาหลีนั้นมาแรงมากในประเทศไทย 
 ในสวนของภาพยนตรเกาหลีก็ไดรับการตอบรับจากคนไทยเชนกัน เร่ิมตนจากเร่ือง IL Mare 
ลิขิตรักขามเวลา, My Sassy Girl ยัยตัวรายกับนายเจี๋ยมเจี้ยม ซึ่งเปนเร่ืองที่จุดประกายใหเกิดกระแส
นิยมภาพยนตรเกาหลีในประเทศไทย จึงทําใหมีภาพยนตรเกาหลีเขามาลงดรงฉายและออกอากาศ
ตามสถานีโทรทัศนเปนจํานวนไมนอย เชน April Snow, My Girl & I, Typhoom 2 คม 2 พายุ, Sad 
Movie, A Millionaire’s Love รักสุดทายของนายไฮโซ และ 200 ponds beeauty ฮานะซัง สวยส่ังได 
เปนตน (เศรษฐพันธ กระจางวงษ.  2549: 34) 
 เม่ือละครหรือภาพยนตรเกาหลีเร่ืองไหนดังก็จะสงผลใหกับเพลงประกอบภาพยนตรชุด และ
ภาพยนตรเร่ืองนั้นไดรับความนิยมกลายเปนเพลงฮิตติดหูคนไทยไปดวย เชน เพลง You must say 
goodbye เพลงประกอบภาพยนตรเร่ือง IL Mare, Never say goodbye เพลงประกอบภาพยนตรชุด
จากเกาหลีเร่ือง My Girl และยังมีการนําเพลงประกอบภาพยนตรและภาพยนตรชุดเกาหลีมาทําใหม
ในเวอรชั่นภาษาไทย เชน Perhaps Love เพลงประกอบภาพยนตรชุดจากเกาหลีเร่ือง Princess hours 
ทําใหทั้งเพลงประกอบภาพยนตร ละคร และนักรองวงตางๆ จากประเทศเกาหลีเขามาบุกตลาดใน
เมืองไทยมาข้ึน ไมวาจะเปน Shinhwa, Battle, Super Junior, Rain, Seven, SS501 สถานวีทิยตุางๆ 
มีการเปดเพลงเกาหลีเกือบทุกช่ัวโมง และเพลงเกาหลียังสามารถเขาไปติดชารตเพลงฮิตในคล่ืนวิทยุ
ตางๆ อีกดวย รายการเพลงตามสถานีโทรทัศนชองตางๆ ยังไดนําเอามิวสิควิดีโอเพลงเกาหลีมาฉาย
ออกอากาศ ทั้งยังมีนักรองจากประเทศเกาหลีมาจัดทัวรคอนเสิรตในประเทศไทยจํานวนไมนอย
โดยเฉพาะคอนเสิรต Rain Coming World Tour in Bangkok ของนักรองหนุม Rain ซึ่งจัดข้ึนเมื่อวันที่ 
2-3 มิถุนายน 2550 ถือวาประสบความสําเร็จเปนอยางมาก มีแฟนเพลงชาวไทยซื้อบัตรเขาไปชมเปน
จํานวนมาก (เศรษฐพันธ กระจางวงษ.  2549: 34) 
 “ดนตรีคือภาษาสากล” เปนคํากลาวที่ชวยยืนยันความสําเร็จของวงการเพลงเกาหลีใน
ประเทศไทยไดเปนอยางดี ถึงแมภาษาที่ใชส่ือสารจะมีความแตกตางกัน แตวัยรุนชาวไทยก็ยังคงให
การสนับสนุนนักรองชาวเกาหลีอยางไมกังวลถึงอุปสรรคของความแตกตาง ยอดจําหนายเพลงของ 
เจโช, Baby V.O.X, Rain และ Seven แสดงใหเห็นถึงความคึกคักมีชีวิตชีวาของเสียงเพลงเกาหลีที่
เขามาโลดแลนอยูในเมืองไทยไดอยางประสบความสําเร็จ (เศรษฐพันธ กระจางวงษ. 2549:40) 
 อิทธิพลจากภาพยนตร ละคร เพลง นักรองและนักแสดงเกาหลี จนเกิดเปนกระแสเกาหลีเปน
ส่ิงที่ดึงดูดใหเด็กและเยาวชนไทยหันมาศึกษาภาษาเกาหลีมากข้ึน มีการเปดสอนสถาบนัเกาหลีเพิม่ข้ึน 
ในระดับอุดมศึกษาเองภาษาเกาหลีก็ไดรับความสนใจจากนักเรียนนักศึกษาเปนจํานวนมากจนสถาบัน
หลายแหงบรรจุวิชาเกาหลีศึกษาเปนวิชาเอก ทั้งนี้ผูเรียนภาษาเกาหลีตางเช่ือมั่นวาเม่ือเรียนจบแลวจะ
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สามารถหางานทําไดไมตกงาน เนื่องจากปจจุบันมีบริษัทของเกาหลีจํานวนมากไดเขามาลงทุนใน
ประเทศไทย และมีแนวโนมที่จะขยายตัวเพิ่มมากข้ึนเร่ือยๆ (ฟาฏินา วงศเลขา,2549) อิทธิพลของ
ภาพยนตรและละครเกาหลียังสงผลตอธุรกิจทองเท่ียวในป 2547 หลังจากที่กระแสเกาหลีเขามาใน
ประเทศไทย มีจํานวนคนไทยที่เดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาลีเพิ่มข้ึนถึงหลักแสนคนไดเปนคร้ังแรก 
และในป 2548 ในชวงที่ภาพยนตรชุดจาก Full house กําลังมาแรง สงผลใหมีนักทองเที่ยวชาวไทยไป
ประเทศเกาหลีจํานวนมากกวา 1.12 แสนคน มีอัตราเติบโตสูงถึง 9.9% และในป 2549 จะสงผลให
นักทองเที่ยวชาวไทยเพิ่มข้ึนไมนอยกวา 10-15% ซึ่งปจจุบันบริษัททัวรตางๆ ก็ไดมีการจัดแพ็คเกจ
ทองเที่ยวประเทศเกาหลีและไปชมสถานท่ีถายทําภาพยนตรชุดจากเกาหลีเร่ืองตางๆ เปนจํานวนมาก 
(จิราจารีย ชัยมุสิก; และสุกรี แมนชัยนิมิต.  2549) 
 ประเทศไทยคงไมสามารถปฏิเสธกระแสเกาหลี K-pop ที่กําลังไดรับความนิยมอยางสูงดวย
แรงสะเทือนที่ถูกจุดมาจากภาพยนตรชุดจากหรือซีรียเกาหลี ตามดวยภาพยนตร เพลง และแรง
สะเทือนนี้ยังสงผลตอผูคนทั้งวัยรุนและวัยทํางานใหเกิดอาการคลั่งไคล ภาพยนตรและละครเกาหลี
หลายๆ เร่ืองที่กําลังไดรับความนิยมเปนตัวสงผานวัฒนธรรมเกาหลีมาสูรับชม โดยจะคอยๆ ซึมไปทีละ
นิด สาเหตุที่เรารับวัฒนธรรมของเกาหลีไดเร็วอาจเปนเพราะวัฒนธรรมไทยกับเกาหลีไมคอยแตกตาง
กันมากเทาไหรในเร่ืองของการเลี้ยงดูแตอาจจะแตกตางในเร่ืองของการปฏิบัติ ภาพยนตรชุดจาก
เกาหลีเร่ืองแดจังกึม จอมนางแหงวังหลวงเปนเร่ืองที่สะทอนวัฒนธรรมของประเทศเกาหลีไดเปนอยาง
มากโดยเฉพาะในดานความเช่ียวชาญ เคล็ดลับในการปรุงอาหาร ซึ่งมีความคลายคลึงกับวิธีการปรุง
อาหารของคนไทยที่มีความพิถีพิถันในการทําไมแพกัน รัฐมนตรีชวยวาการกระทรวงสาธารณสุขกลาว
วา “ขณะที่คนไทยติดภาพยนตรชุดจากทีวีเร่ืองแดจังกึม หรือจอมนางแหงวังหลวง ของประเทศเกาหลี
กันมาก จึงมีความเปนหวงเกรงคนไทยจะซึมซับวัฒนธรรมอาหารเกาหลี จนลืมวาอาหารของไทยกก็
เปนอาหารที่ไดรับการยอมรับจากทั่วโลกวาเปนอาหารสุขภาพ” (เปรียบเทียบวัฒนธรรมเกาหลีผานส่ือ. 
2549) 
 พรรณพิมล หลอตระกูล จิตแพทยเด็กและวัยรุน กลาวถึงในหนังสือพิมพคมชัดลึก กลาววา 
“กระแสเกาหลีเกิดข้ึนเร็ว เพราะคนไทยมีภูมิคุมกันดานส่ือตํ่า เพราะปกติส่ือจะมีอิทธิพลสูงตอคนอยู
แลว ยิ่งถาเปนส่ือที่ไดรับความนิยมในกลุมใหญก็จะยิ่งดึงใหคนมารวมกลุมกันมาข้ึน ยิ่งส่ือในบานเรา
คอนขางมีอิสระสูงดานการนําเสนอ เราเปดรับส่ือนอกคอนขางเยอะ กระแสเกาหลีที่เขามาในประเทศ
ไทยนั้นอาจไมไดมีผลกระทบอยางรุนแรง แตถาเราไปรับวัฒนธรรมที่แตกตางจากเกาหลีมากเกินไป 
จนสงผลใหขาดความเปนตัวของตัวเอง ไมรักษาความเปนไทยจนรูปแบบและเอกลักษณของเราหายไป
จะทําใหเราไมรูจักตัวตนของเราเองจะสงผลตอสังคมในอนาคต”  (คมชัดลึก.  2550) 
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 กระแสเกาหลีฟเวอรในตอนนี้ ทําใหวัยรุนไทยเกิดความนิยมและเลียนแบบวัฒนธรรมเกาหลี 
ไมวาจะเปนแฟช่ันเส้ือผา การแตงกาย สินคา ทรงผม การทองเที่ยว อาหาร หรือแมแตกระทัง่ชวีติความ
เปนอยูและภาษาเกาหลี ที่วัยรุนหันมาสนใจท่ีจะศึกษาเพิ่มมากข้ึน   พฤติกรรมความคลั่งไคลศิลปน
ตางแดน จนสรางกระแสใหรังเกียจ ดูถูกศิลปนไทย หากเพื่อนคนไหนชอบศิลปนไทยก็จะถูกมองวา 
เชย หรือไมเขาทา วัยรุนบางคนคิดถึงข้ันรังเกียจวัฒนธรรมไทยก็มี เชน กินอหารไทยก็วาไมอรอย สู
อาหารเกาหลีไมไดเห็นสถานท่ีทองเที่ยวเกาหลี สวยและดูดีกวาสถานที่ทองเที่ยวในเมืองไทย เปนตน 
จึงเปนเร่ืองที่นาเปนหวง อยามองวาเปนเร่ืองเล็กนอยหรือคิดมากไปเอง เพราะเหตุการณใหญโตที่
เกิดข้ึนในประเทศไทยก็ลวนแตลุกลามมาจากชนวนเล็กๆ  
 จากการศึกษาพบวาภาพยนตรชุดเกาหลีในประเทศไทยมีอิทธิพลทางวัฒนธรรมใน 3 ปจจัย 
กลาวคือ 
 1. นําเสนอ และประชาสัมพันธภาพลักษณ  
 2. สงถายวัฒนธรรมเกาหลีสูประเทศไทย 
 3. เปล่ียนแปลงความเช่ือ และสุนทรียภาพ 
 กลาวโดยสรุปภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีมีผลในการประชาสัมพันธภาพลักษณของ
ประเทศสาธารณะรัฐเกาหลี โดยการสอดแทรกวัฒนธรรม การเปนอยู หรือรสนิยมไวในเน้ือหา ตัวบท
ภาพยนตร 



บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
 การศึกษาคนควาเร่ือง ภาพยนตรชุดเกาหลี: กรณีศึกษากระแสความคลั่งไคลวัฒนธรรม
เกาหลีในสังคมไทย  ไดดําเนินการคนหากระบวนการสรางงาน และการเขามาของภาพยนตรเกาหลีที่
สามารถเขามาครองใจผูชมคนไทย และสามารถเชื่อมโยงการส่ือสารทางวัฒนธรรมในรูปแบบตางๆจาก
ประเทศแมสูประเทศไทย   โดยใชหลักทฤษฏีการสรางงานละคร  
 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาความพึงพอใจของผูชมชาวไทยตอภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลี 
 2. เพื่อศึกษาลักษณะเฉพาะของภาพยนตรชุดเกาหลีที่ไดรับความนิยมในสังคมไทย โดย
อาศัยหลักทฤษฎีการสรางงาน 
 3. เพื่อศึกษาอิทธิพลทางวัฒนธรรมเกาหลีของภาพยนตรชุดเกาหลีที่มีตอผูชมชาวไทย 
 
วิธีการดําเนินการวิจัย 
 การศึกษาคนควาเร่ือง ภาพยนตรชุดเกาหลี: กรณีศึกษากระแสความคลั่งไคลวัฒนธรรม
เกาหลีในสังคมไทย ในคร้ังนี้เปนการวิจัยเชิงบูรณาการ กลาวคือใชวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 
Research)  รวมกับการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive Research) ผูวิจัยดําเนินการศึกษาคนควาตาม
ข้ันตอนดังนี้ 
 1. ข้ันดําเนินการศึกษาคนควา โดยศึกษาจากขอมูลและแหลงขอมูลตางๆ 
 2.  สํารวจความพึงพอใจของผูชมโดยเก็บขอมูลทางสถิติ (การวิจัยเชิงปริมาณ) 
  2.1 กําหนดประชากร และกลุมตัวอยาง 
  2.2 การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
  2.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 
  2.4 การวิเคราะหขอมูล 
 3. วิเคราะหผลงานภาพยนตรชุดเกาหลีที่เปนกลุมตัวอยาง ตามหลักทฤษฎีการสรางงาน  
 4.  สรุปผลและอภิปราย 
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ขอบเขตของการศึกษา 
 ในการศึกษาคนควาเร่ือง ภาพยนตรชุดเกาหลี: กรณีศึกษากระแสความคล่ังไคลวฒันธรรม
เกาหลีในสังคมไทย ในคร้ังนี้ผูวิจยัไดกําหนดของเขตการวิจัยดังนี ้
 กลุมประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากรและตัวอยาง แบงเปน 2 สวนกลาวคือ กลุมภาพยนตรชุดเกาหลีทีน่ํามาศึกษาและ 
กลุมผูบริโภคภาพยนตรชุดเกาหลี   
 1. กลุมภาพยนตรชุดเกาหลีทีน่าํมาศึกษา 
  กลุมตัวอยางภาพยนตรชุดเกาหลีที่นํามาวิเคราะห  ไดจากภาพยนตรชุดเกาหลีที่เขามา 
เผยแพรทางในโทรทัศนสถานีหลักของประเทศไทย  ต้ังแตป พ.ศ.2543-2552 จํานวน 213 เร่ือง (ซึ่งเปน
จํานวนทั้งหมดที่ไดรับการเผยแพร)  นํามาหาขอมูลความนิยมสูงสุด โดยแบงแยกตามประเภทของ
ภาพยนตร  
 2. กลุมผูบริโภคภาพยนตรชุดเกาหลี 
  การวิจัยในสวนนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) เพื่อศึกษาความคิดเห็นจาก
กลุมผูบริโภคภาพยนตรชุด หรือละครเกาหลีของผูชมในประเทศไทย เคร่ืองมือที่ใชเปนแบบสอบถาม
ความคิดเห็น โดยการสัมภาษณแบบตัวตอตัว 
 ผูวิจัยใชวิธีการสํารวจดวยวิธีสุมตัวอยางจากขอมูลสํามะโนประชากร ที่มีสัญชาติไทยและ
อาศัยอยูในประเทศไทย ที่มีอายุระหวาง 15 – 60 ป จํานวน 40,743,232 คน จําแนกประชากรตามสํา
มะโนประชากร ป พ.ศ.2543 แบงตามสัดสวนของอายุและเพศ จะไดจํานวนทั้งส้ิน 384 คน ซึ่งมี
ระเบียบวิธีการสํารวจทั้งในดานการวางแผนการสุมตัวอยาง การกําหนดขนาดตัวอยาง การเลือก
ตัวอยาง ตลอดจนวิธีการสํารวจที่เปนแบบแผนตามหลักสถิติ  
 การวิจัยในสวนนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) เพื่อศึกษาความคิดเห็นจาก
กลุมผูบริโภคภาพยนตรชุด หรือละครเกาหลีของผูชมในประเทศไทย เคร่ืองมือที่ใชเปนแบบสอบถาม
ความคิดเห็น โดยการสัมภาษณแบบตัวตอตัว  
 ผูวิจัยใชวิธีการสํารวจดวยวิธีสุมตัวอยางจากขอมูลสํามะโนประชากร ที่มีสัญชาติไทยและ
อาศัยอยูในประเทศไทย ที่มีอายุระหวาง 15 – 60 ป จํานวน 40,743,232 คน จําแนกประชากรตามสํา
มะโนประชากร ป พ.ศ.2543 แบงตามสัดสวนของอายุและเพศ จะไดจํานวนทั้งส้ิน 384 คน ซึ่งมี
ระเบียบวิธีการสํารวจทั้งในดานการวางแผนการสุมตัวอยาง การกําหนดขนาดตัวอยาง การเลือก
ตัวอยาง ตลอดจนวิธีการสํารวจที่เปนแบบแผนตามหลักสถิติ  
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สรุปผลการวิจัย 
 ผูวิจัยสามารถสรุปประเด็นตางๆของการศึกษาคนควาเร่ือง ภาพยนตรชุดเกาหลี: กรณีศึกษา
กระแสความคล่ังไคลวัฒนธรรมเกาหลีในสังคมไทยโดยแบงเปนหัวขอตางๆดังนี้ 
 
 ความพึงพอใจของผูชมชาวไทยตอภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลี 
 พฤติกรรมการชมภาพยนตรชุดเกาหลีของผูชมชาวไทย 
 1. ผูชมสวนมากรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนต้ังแตต้ันจนจบเร่ือง 
จํานวน 7-9 เร่ือง  
 2.  ชวงเวลาในการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน คือชวงเวลา 18.00-
22.00 น. 
 3. เกณฑในการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน คือ ดูเฉพาะเร่ืองที่มีเนื้อหา
ที่นาสนใจ 
 4. ผูชมสวนมากช่ืนชอบเทคนิคในการวางโครงเร่ือง(Plot) ของภาพยนตรชุดเกาหลีสูงที่สุด 
และช่ืนชอบในทัศนองคประกอบของภาพยนตร (ฉาก เคร่ืองแตงกาย) รองเปนอันดับที่ 2 
 
 ลักษณะภาพยนตรที่ชื่นชอบ 
 จากการศึกษากลุมผูชมชาวไทย ตอการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีจํานวน 384 คนพบวา  
 1. ประเภทภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน ที่ผูชมชาวไทยช่ืนชอบ คือ  ภาพยนตร
ประเภทรักโรแมนติก/ Romantic Comedy มีจํานวนความถี่สูงสุด คิดเปนรอยละ 60.42 รองลงมาคือ 
ประเภทภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ และภาพยนตรชีวิต/Drama คิดเปนรอยละ 25.00 
และ 14.58 ตามลําดับ  โดย  เพศที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีประเภทภาพยนตรรักโร
แมนติกมากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 32.0     ชวงอายุที่ชื่นชอบประเภท
ภาพยนตรรักโรแมนติกมากที่สุด คือ 15-27 ป จํานวน 161 คน คิดเปนรอยละ 41.9   ระดับการศึกษาที่
ชื่นชอบภาพยนตรประเภทภาพยนตรรักโรแมนติกมากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 124 คน คิด
เปนรอยละ 32.3  และ อาชีพที่ชื่นชอบภาพยนตรประเภทภาพยนตรรักโรแมนติกมากที่สุด คือ พนักงาน
เอกชน จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 30.2 
 2. ภาพยนตรประเภทรักโรแมนติก/ Romantic Comedy ที่มีจํานวนความถี่สูงสุด คือ 
ภาพยนตรชุดเกาหลีเร่ือง Coffee prince (รักวุนวายของเจาชายกาแฟ) คิดเปนรอยละ 28.95 
 3. ภาพยนตรประเภทภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ ที่มีจํานวนความถี่สูงสุด คือ 
ภาพยนตรชุดเร่ือง Dae Jang guem (จอมนางแหงวังหลวง) คิดเปนรอยละ 29.99 
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 4. ภาพยนตรชีวิต / Drama  ที่มีจํานวนความถี่สูงสุด คือ เร่ือง Autumn in my heart (รักนี้ชั่ว
นิรันดร)  คิดเปนรอยละ 27.00 
 
 ระดับความพึงพอใจตอการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีของผูชมชาวไทย 
 คาระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน ในภาพรวมมี
คาเฉลี่ย เทากับ 3.83 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และมีสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 
0.916 และเม่ือพิจารณาเปนรายขอสามารถเรียงลําดับไดดังนี้ 
 1. อันดับที่ 1 ไดแก ความพึงพอใจตอเนื้อเร่ือง และบทของภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศน มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.08 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และมีสวนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเทากับ 0.886  
 2. อันดับที่ 2 ไดแก ความพึงพอใจตอเนื้อหาสาระที่สอดแทรกในภาพยนตรชุดจากประเทศ
เกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.96 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และมี
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.953  
 3. อันดับที่ 3 ไดแก ความพึงพอใจตอฉากและสถานที่ในการถายทําในภายยนตรชุดจาก
ประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน มีคาเฉล่ียเทากับ 3.96 คือ มีระดับความพึงพออยูในระดับ มาก 
และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.907 
 4. อันดับที่ 4 ไดแก ความพึงพอใจตอเคร่ืองแตงกายของนักแสดงในภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.84 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และมีสวน
เบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.953 
 5. อันดับที่ 5 ไดแก ความพึงพอใจตอบุคลิก/ความสามารถของนักแสดงในภาพยนตรชุด
เกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.83 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และมี
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.878 
 6. อันดับที่ 6 ไดแก ความพึงพอใจตอความทันสมัยและไดรับความนิยมของภาพยนตรชุด
จากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.82 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ 
มาก และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.996 
 7. อันดับที่ 7 ไดแก ความพึงพอใจตอเพลง/ภาษาและทาทางที่ใชในการสื่อสารในภาพยนตร
ชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนมีคาเฉล่ียเทากับ 3.78 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับ มาก และ
มีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 1.006 
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 8. อันดับที่ 8 ไดแก ความพึงพอใจตอภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 
มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.60 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับมาก และมีสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 
0.796 
 9. อันดับที่ 9 ไดแก ความพึงพอใจตอความหลากหลายของภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลี
ที่เผยแพรทางโทรทัศน มีคาเฉล่ียเทากับ 3.57 คือ มีระดับความพึงพอใจอยูในระดับมาก และมีสวน
เบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.866 ตามลําดับ 
 ทวาเมื่อเปรียบเทียบเปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
รายไดเฉล่ียตอเดือน อาชีพ และสถานภาพสมรส ไดผลดังนี้ 
 1. เพศชาย และเพศหญิงที่แตกตางกัน ที่มีตอระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุด
เกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05  
 2. อายุที่แตกตางกัน มีตอระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05   ซึ่งผูชม
ภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอายุ 15 - 27 ป 28 - 36 ป และ 37 - 45 
ป มีระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม 
มากกวา ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอายุ 46 - 60 ป ตามลําดับ 
 3. ระดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีตอระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ซึ่ง
ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
มัธยมศึกษา และ ปริญญาโท มีระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน
ในประเทศไทย ในภาพรวม มากกวา ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่
มีการศึกษาระดับปริญญาเอก ตามลําดับ 
 4. อาชีพที่แตกตางกัน มีตอระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05    ซึ่งผูชม
ภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีระดับความพึง
พอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม มากกวา ผูชม
ภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ/
พนักงานรัฐ อาชีพธุรกิจสวนตัว อาชีพรับจาง และอาชีพอ่ืนๆ ตามลําดับ และผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพพนักงานเอกชน มีระดับความพึงพอใจของผูชมภาพยนตร
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ชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ในภาพรวม มากกวา ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีอาชีพรับจาง และอาชีพอ่ืนๆ ตามลําดับ 
 
 ความชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลี โดยจําแนกปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอความพึง
พอใจ 
 ความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน จําแนกตามปจจัยสวน
บุคคล ที่มีผลตอความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรซี่ ร่ีเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย 
พบวา 
 1.  ผูชมที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานบุคลิก
และความสามารถของนักแสดง โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  1.1 เพศที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
บุคลิกและความสามารถของนักแสดง มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 28.4  
  1.2 ชวงอายุที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
บุคลิกและความสามารถของนักแสดง มากที่สุด คือ 28-36 ป จํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 10.2 
  1.3 ระดับการศึกษาที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนดานบุคลิกและความสามารถของนักแสดง มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 87 คน คิด
เปนรอยละ 22.7 
  1.4  อาชีพที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนประเภทอิงประวัติศาสตร/
อัตชีวประวัติ มากที่สุด คือ นักเรียน/นักศึกษา จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16.7 
 2. ผูชมที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานภาษา 
และทาทางที่ใชในการสื่อสาร โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  2.1 เพศที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
ภาษา และทาทางที่ใชในการสื่อสาร มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 21.1  
  2.2 ชวงอายุที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
ภาษา และทาทางที่ใชในการสื่อสาร มากที่สุด คือ 15-27 ป จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 22.7 
  2.3 ระดับการศึกษาที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนดานภาษา และทาทางที่ใชในการสื่อสาร มากท่ีสุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 72 คน คิด
เปนรอยละ 18.8 
  2.4 อาชีพที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
ภาษา และทาทางที่ใชในการสื่อสาร มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 14.8 
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 3.  ผูชมที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานแกน
ความคิดในการนําเสนอโดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  3.1 เพศที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานแกน
ความคิดในการนําเสนอ มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 25.3  
  3.2 ชวงอายุที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
แกนความคิดในการนําเสนอ มากที่สุด คือ 28-36 ป จํานวน 82 คน คิดเปนรอยละ 21.4 
  3.3 ระดับการศึกษาที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนดานแกนความคิดในการนําเสนอ มากท่ีสุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 95 คน คิดเปน    
รอยละ 24.7  
  3.4 อาชีพที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
แกนความคิดในการนําเสนอ มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน และขาราชการ จํานวน 63 คน คิดเปน   
รอยละ 16.4 
 4.  ผูชมที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานทัศนองค
ประกอบ (ฉาก เคร่ืองแตงกาย ฯลฯ)โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  4.1 เพศที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน    
ทัศนองคประกอบ (ฉาก เคร่ืองแตงกาย ฯลฯ) มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 110 คน คิดเปนรอยละ 
28.6  
  4.2 ชวงอายุที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
ทัศนองคประกอบ (ฉาก เคร่ืองแตงกาย ฯลฯ) มากที่สุด คือ 28-36 ป จํานวน 79 คน คิดเปนรอยละ 
20.6 
  4.3 ระดับการศึกษาที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนดานทัศนองคประกอบ (ฉาก เคร่ืองแตงกาย ฯลฯ) มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 89 
คน คิดเปนรอยละ 23.2  
  4.4 อาชีพที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานทัศ
นองคประกอบ (ฉาก เคร่ืองแตงกาย ฯลฯ) มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 
17.7 
 5.  ผูชมที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานเพลง 
และดนตรีประกอบในเร่ืองโดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
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  5.1 เพศที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานเพลง 
และดนตรีประกอบในเร่ือง มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 27.1  
  5.2 ชวงอายุที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
เพลง และดนตรีประกอบในเร่ือง มากที่สุด คือ 15-27 ป จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 24.5 
  5.3 ระดับการศึกษาที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนดานเพลง และดนตรีประกอบในเร่ือง มากท่ีสุด คือ ระดับมัธยมศึกษา จํานวน 93 คน คิดเปน
รอยละ 24.2  
  5.4 อาชีพที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
เพลง และดนตรีประกอบในเร่ือง มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน จํานวน 72 คน คิดเปนรอยละ 18.8 
 6.  ผูชมที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานการวาง
โครงเร่ือง โดยแบงออกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 
  6.1 เพศที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดานการ
วางโครงเร่ือง มากที่สุด คือ เพศหญิง จํานวน 132 คน คิดเปนรอยละ 34.4  
  6.2 ชวงอายุที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
การวางโครงเร่ือง มากที่สุด คือ 28-36 ป จํานวน 106 คน คิดเปนรอยละ 27.6 
  6.3 ระดับการศึกษาที่มีความชื่นชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศนดานการวางโครงเร่ือง มากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี จํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 32.0  
  6.4 อาชีพที่มีความช่ืนชอบจากการชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนดาน
การวางโครงเร่ือง มากที่สุด คือ พนักงานเอกชน จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 22.7 
 ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบคาเฉล่ียความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย จําแนกตามปจจัยสวนบุคคล พบวา ผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ที่มีเพศ อายุ ระดับการศึกษา และอาชีพ ที่แตกตางกัน มีผลตอ
ความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย ซึ่งสอดคลองกับ
สมมติฐานหลักที่ต้ังไว สวนปจจัยขออ่ืนๆไมมีผลตอความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนในประเทศไทย 
 
 ลักษณะเฉพาะของภาพยนตรชุดเกาหลีที่ไดรับความนิยมในสังคมไทย โดยอาศัย
หลักทฤษฎีการสรางงาน 
 ผูวิจัยไดศึกษาลักษณะเฉพาะของภาพยนตรชุดเกาหลีที่ไดรับความนิยมในสังคมไทยโดย
สามารถสรุปไดดังนี้ 
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 1. เปนภาพยนตรที่มีเนื้อหาเกี่ยวของกับความรัก โดยเฉพาะภาพยนตรรักโรแมนติก นับเปน
รูปแบบที่สังคมไทยนิยมมากที่สุด 
 2. เปนภาพยนตรที่ใหความสําคัญกับการวางโครงเร่ือง มีเนื้อหาที่สามารถติดตามไดงาย ไม
ซับซอน   
 3. เปนภาพยนตรที่มีการจัดทัศนองคประกอบในเร่ืองอยางนาสนใจ มีการเลือกใชฉาก หรือ
สถานที่ในการถายทําที่นาสนใจ มีการออกแบบเครื่องแตงกายที่สะดุดตา รวมถึงองคประกอบอ่ืนๆ อัน
จะทําใหภาพยนตรสมบูรณแบบ 
 โดยผูวิจัยไดสรุปลักษณะเฉพาะอยางละเอียดละเอียดโดยอาศัยทฤษฎีการสรางงานมา
วิเคราะห ไดดังนี้ 
 1. ลักษณะการวางโครงเร่ือง 
  เปนเร่ืองราวเกี่ยวกับความรัก ทีม่ีการวางโครงเร่ืองตามลักษณะของละครสูตรสําเร็จ มี
อิทธิพลของการวางโครงเร่ืองแบบโมโลดรามา มีการดําเนินเร่ืองที่ไมซบัซอน มปีมปญหาหลักเพยีงปม
เดียว โดยมากโครงเร่ืองจะมีลักษณะตนรายปลายดี โดยในแตละเร่ืองจะมกีารพฒันาโครงเรื่องในระดับ
รายละเอียดทีม่ีความแตกตางกนัออกไป การวางโครงเร่ืองลักษณะนี้เปนการวางโครงเร่ืองอยางเปน
ระบบเพื่อนาํไปสูจุดสุดยอดของเร่ือง และมักจะเราอารมณของผูชมใหเกิดการปลดปลอยทางอารมณ 
โดยกระตุนใหเกดิความสงสาร โกรธ เกลียดชัง หรือรัก ผานการดําเนินเร่ืองและการกระทําของตัวละคร
ซึ่งเปนไปตามระบบโครงสรางของ Well-made play ของ Alvin Goldfarb กลาวคือ  
  1.1 ทุกส่ิงทุกอยางในเร่ืองตองอธบิายไดในเร่ืองเหตุและผลได 
  1.2 การปูพืน้เร่ืองจะอยูในชวงแรก (Early exposition) 
  1.3 ความลับหลักของเร่ืองจะเปนส่ิงที่สงผลตอการสรางจุดวิกฤติหลักของเร่ือง 
  1.4 มีการใชอุบายตางๆในเร่ืองซึ่งสวนมากจะเกื่ยวเนื่องกับอุปกรณประกอบการแสดง
(Prop) ซึ่งซอนความลับของเร่ืองไว 
  1.5 โครงสรางของเร่ืองจะเปนโครงเร่ืองที่เนนจุดสุดยอดในแตละตอน และถูกจัดวางให
ผูชมพยายามเดาเหตุการณและนึกถึงความลับหลักของเร่ือง 
  1.6 มีฉากที่ตัวเอกและฝายปรปกษจะตองเผชิญหนากัน ซึ่งเปนฉากที่เปดเผยความลับ
ของเร่ือง 
 ลักษณะเนื้อเร่ืองมักเนนย้ําในการสะทอนใหเหน็ถงึความเหล่ือมลํ้าทางสังคม หรือรวมถึงการ
ละเมิดสิทธมินุษยชน การแบงชนช้ันในสังคม สิทธิของสตรี  มุงเสนอเนื้อหาของความเพอฝนเกินจริง 
ความรักตางชนช้ัน พรหมลิขิต มีการสอดแทรกคติธรรมอยางงายๆ เชน ทําดีไดดีทาํชั่วไดชั่ว ธรรมะชนะ
อธรรม ความพยายามอยูทีไ่หนความสําเร็จอยูที่นัน่ ชี้ใหเหน็ผลกรรมของการทาํผิดศีลธรรม  นอกจากนี้
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ยังมกีารถายทอดวัฒนธรรมตางๆผานภาพยนตรซึ่งนับเปนเร่ืองที่ประเทศเกาหลีไดใชจุดนี้สงผาน
วัฒนธรรม และทําใหเกิดอุตสาหกรรมทางการสรางวฒันธรรม (Culture Industry) ผานกระบวนการ
สรางงานภาพยนตร 
 2. ลักษณะทัศนองคประกอบตางๆ ของภาพยนตร 
  2.1  ฉาก 
   2.1.1 ภาพยนตรมีการใชฉากภายใน มากกวาฉากภายนอก  ซึ่งบงชี้ใหเห็น
ลักษณะเฉพาะรวมของภาพยนตรในกลุมวิถีตะวันออกที่สวนมากตองการแสดงใหเห็นถึงวิถีการดําเนิน
ชีวิตประจําวัน  การกิน การอยูอาศัยเปนเร่ืองสําคัญมากกวาเร่ืองอ่ืนๆ   
   2.1.2 ภาพยนตรใชการนําเสนอฉากเพื่อเหตุผลที่มีความแตกตางกัน ภาพยนตรชุด
เร่ืองจอมนางแหงวังหลวง มีการใชฉากวังหลวงมากที่สุด เนื่องจากตองการนําเสนอภาพชีวิตในวังหลวง
ของชาวเกาหลีโบราณ โดยสอดแทรกการแสดงความมีอารยธรรมเหนือประเทศอ่ืนๆ ไมวาจะเปนการ
เปนอยูแบบนครรัฐที่มีแบบแผน และประวัติศาสตรยาวนาน รวมถึงการแสดงอัจฉริยะทางอาหาร และ
การแพทย    ในขณะที่ภาพยนตรชุดเร่ืองรักนี้ชั่วนิรันดร  ผูผลิตใชฉากในการสงเสริมการทองเที่ยวโดยมี
แบบแผนเดียวกันกับการประสบการณความสําเร็จของภาพยนตรเร่ือง The Sound of Music ซึ่งสราง
ต้ังแตป 1965 ที่ทําใหผูชมตองเดินทางเพื่อตามรอยพระเอกนางเอกไปเมืองเวียนนา ฉากที่มีความ
เดนชัดของภาพยนตรเร่ืองนี้คือการใชฉากทิวทัศนที่มีสัดสวนสวนอยูรอยละ 21.88 กลายเปนจุดที่ทําให
ผูชมเกิดความประทับใจในภาพของความรักอันออนโยน และความโรแมนติกของสถานที่ในการถายทํา
ภาพยนตร   สวนภาพยนตรชุดเร่ืองรักวุนวายของเจาชายนายกาแฟ  ภาพยนตรใชฉากแสดง
ภาพลักษณของชีวิตการเปนอยูของคนเกาหลีในเมืองหลวง และเดนชัดในการนําเสนอภาพของฉากราน
กาแฟ สิ่งนี้แสดงใหเห็นวาผูสรางไดจงใจนําเสนอภาพลักษณของรานกาแฟและรานอาหารเกาหลี ซึ่ง
สงผลใหเกิดปรากฏการณนิยมกาแฟอยางแพรหลายภายหลังภาพยนตรเร่ืองนี้ไดถูกเผยแพรในทุกๆ
ประเทศ นอกจากนั้นยังเกิดธุรกิจทองเที่ยวเพื่อไปเยี่ยมชมรานกาแฟและรานอาหารที่ปรากฏใน
ภาพยนตร   
  2.2 การใชสีและแสงของภาพยนตร 
   ภาพยนตรมีลักษณะการใชกลุมสีเหลือง/สม มากที่สุด สีน้ําเงิน/เขียว และกลุมสีแดง
เปนสัดสวนที่รองมาเปนลําดับข้ัน  ซึ่งการใชกลุมสีเหลือง/สม อาจสะทอนใหเห็นลักษณะแบบฉบับของ
ภาพยนตรในวิถีเอเชียตะวันออก ที่มักเปนสีที่สะทอนความรํ่ารวยดวยอารยธรรม วัฒนธรรม และแสดง
ความสุขสวางของแสงอาทิตย กอปรกับสีเหลือง/สม เปนที่ใหความรูสึกความสุกสวาง อํานาจบารมี 
ความสูงสง และเปนที่นาสังเกตในการใชสีในกลุมสีแดงท่ีปรากฏอยูนอยในภาพยนตรชุดในทุกๆเร่ือง 
โดยปกติสีแดงนับเปนสีที่ชาวจีนนิยมใช และไดกลายเปนสีที่แสดงเอกลักษณตางๆของประเทศจีนได
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อยางเดนชัดและชัดเจนมากกวาสีอ่ืนๆ  ตามความเห็นของผูวิจัย อาจมีเหตุผลในแงการเมือง จาก
ประวัติศาสตรที่เกาหลีไดถูกประเทศจีนยึดครองอยูเปนเวลานาน จนทําใหวัฒนธรรม ความเชื่อ และ
ศิลปะไดถูกกลืนเขาไปเปนสวนหนึ่งของจีน  การหลีกเล่ียงการใชสีแดงอาจสะทอนใหเห็นถึงความ
ตองการในการแสดงอัตลักษณของประเทศเกาหลีที่สามารถหลุดจากธรรมเนียมความเชื่อตางๆของจีน 
ซึ่งนับเปนวิธีการที่แยบยล  
  2.3 เคร่ืองแตงกายในภาพยนตร 
   เคร่ืองแตงกายของภาพยนตรยังคงเปนองคประกอบที่สําคัญในการแบงแยกคนใน
สังคมออกเปนระดับที่มีความแตกตางตามรูปแบบของสังคมในแตละยุคสมัย ดวยมูลเหตุของการสราง
ภาพยนตรทั้ง 3 เร่ืองนี้มีลักษณะการแสดงถึงความเหล่ือมลํ้าในสังคมที่เห็นอยางเดนชัด การออกแบบ
เคร่ืองแตงกายจึงมีความแตกตาง ไมวาจะเปนรูปแบบ สี หรือ วัสดุในการจัดสรางเคร่ืองแตงกาย  และ
ไดใชเคร่ืองแตงกายเพื่อแสดงภาพลักษณของผูนําแฟช่ันของประเทศเกาหลีใตผานตัวละครที่เปน
ตัวแทนของภาพลักษณที่ดี  อีกทั้งมีการสอดแทรกการใชเคร่ืองแตงกายประจําชาติเกาหลี (ฮันบก) 
รวมถึงคติธรรมในแงการแตงกายในภาพยนตรทุกๆเรื่อง เพื่อการเผยแพรวัฒนธรรมดานการแตงกายสู
นานาประเทศผูรับชม  เคร่ืองแตงกายจึงเปนจุดสนใจจุดหลักอีกหนึ่งจุดที่ทําใหผูชมเกิดความประทับใจ 
เกิดภาวะการเลียนแบบ และกระแสนิยม    
 
 อิทธิพลทางวัฒนธรรมเกาหลีของภาพยนตรชุดเกาหลีที่มีตอผูชมชาวไทย 
 ภาพยนตรชุดเกาหลีมีผลในการประชาสัมพันธภาพลักษณของประเทศสาธารณะรัฐเกาหลี 
โดยการสอดแทรกวัฒนธรรม การเปนอยู หรือรสนิยมไวในเนื้อหา ตัวบทภาพยนตร สถานที่ถายทํา 
เส้ือผาเครื่องแตงกาย อาหาร ซึ่งทั้งหมดนี้เปนการบงบอกถึงอัตลักษณของประเทศสาธรารณรัฐเกาหลี
ที่มีมาต้ังแตอดีต เชนการแตงกายดวยชุดฮันบก เ ร่ืองอาหารที่สะทอนความพิถีพิถัน ใสใจใน
รายละเอียดของการปรุงทําใหผูชมเกิดความรูสึกอยากล้ิมลอง และสรางความเปนประเทศที่มีอารยะ มี
ประวัติศาสตรที่สืบทอดกันอยางยาวนาน  นอกจากนั้นในเนื้อหาของภาพยนตรยังมีการแฝงสาระ
ความรู คติความเชื่อของเกาหลี ซึ่งสามารถนํามาใชเปนแนวทางในการดําเนินชีวิตประจําวัน ซึ่งตรงกับ
แนวคิดเร่ือง Edutainment ซึ่งคือการสอดแทรกสาระความรูมี่ตองการถายทอดไปในรูปแบบความ
บันเทิงรูปแบบตางๆ โดยมีกลวิธีที่ไมทําใหผูชมรูสึกถึงการยัดเยียดเนื้อหาสาระที่มากจนเกินไป 
นอกจากนี้ยังมีประเด็นดานการทองเที่ยว กลาวคือ ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีไดกลายเปนประเทศแหง
การทองเที่ยวตามรอยละคร ดวยการนําเสนอสถานท่ีที่สวยงาม สรางจุดดึงดูดดวยการใชบรรยากาศใน
ภาพยนตรชวยตอกย้ําความรูสึกจากผูชม จนทําใหผูชมเกิดความสนใจ และเกิดความรูสึกรวมกับ
สถานที่ที่ใชในการถายทํา จนนําพาไปสูการเดินทางเพื่อไปตามรอยละครหรือภาพยนตร  
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 ผลสืบเนื่องที่แสดงใหเห็นความสําเร็จของภาพยนตรชุดเกาหลี จนกอใหเกิดอิทธิพลตอผูชม
ชาวไทย คือ คนไทยเร่ิมหันมาใหความสนใจประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมากข้ึน ขอมูลจากองคการ
สงเสริมการทองเที่ยวเกาหลี กลาวถึงจํานวนนิสิตนักศึกษาที่สนใจเรียนวิชา ภาษาเกาหลี มีจํานวน
เพิ่มข้ึน 70 เปอรเซ็นต และมีหลักสูตรภาษาเกาหลีเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง ทั้งนั้นสถาบันการศึกษาช้ันนํา
ในประเทศไทย และสถาบันภาษาเอกชน  อาหารเปนอีกหนึ่งผลกระทบที่เกิดข้ึนในประเทศไทย ขอมูล
จากนิตยสารไบโอสโครป พบวาอาหารเกาหลีที่ในอดีตไมคอยเปนที่นิยม แตปจจุบันมีการเปด
รานอาหารเกาหลีเปนจํานวนมาก สวนรานอาหารที่เปดมาเปนเวลานานก็ไดรับความนิยมเพิ่มมากข้ึน  
ที่ไปทานอาหารที่รานอาหารเกาหลีตางๆ พบวาจํานวนคนที่ไปรับประทานอาหารเกาหลีมีจํานวน
เพิ่มข้ึนเกือบ 50% นั่นเพราะในเนื้อหาในเร่ืองแดจังกึม จอมนางแหงวังหลวงนี้มีการสอดแทรกเร่ือง
อาหาร และในเร่ืองก็มีการถายทําขณะที่กําลังทําอาหาร ทําใหคนดูไดทราบถึงความพิถีพิถันของการ
ทําอาหาร ทําใหผูชมเกิดความรูสึกอยากทานอาหารตามในเนื้อเร่ือง   
  
อภิปรายผล 
 ความถดถอยของการพัฒนาของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในกอนป พ.ศ. 2543 อัน
เนื่องมาจาก จํานวนผูผลิต และผูบริโภคภาพยนตรไทย คุณภาพของภาพยนตรไทยที่ไมมีพัฒนาทั้ง
รูปแบบ เทคนิค และเนื้อหาสาระ ประกอบกับการไหลบาของทางเลือกใหมๆจากภาพยนตรฮอลลิวูด 
หรือภาพยนตรฮองกงที่เร่ิมเขามามีบทบาทในการชวงชิงพื้นที่การบริโภคความบันเทิงของคนไทย   
รวมถึงการเริ่มตนของกระแสบริโภคนิยมที่เร่ิมเขามามีบทบาทกับชีวิตของคนไทยมากข้ึนๆ ภายหลัง 
ฯพณฯ พันตํารวจโททักษิณ ชินวัตร  ดํารงตําแหนงนายกรัฐมนตรี  มูลเหตุเหลานี้ทําใหภาพยนตรชุด
จากประเทศเกาหลีสามารถเขามาครองใจผูชมชาวไทยไดอยางรวดเร็ว ซึ่งเมื่อวิเคราะหถูกมูลเหตุในแง
คุณภาพของภาพยนตร ทําใหทราบถึงการวางแผนการสงออกอยางเปนระบบ ดวยนโยบายแบบมห
ภาคของสาธารณรัฐเกาหลี โดยจัดต้ังองคการวัฒนธรรมและสารัตถะเกาหลี (Korea Culture and 
Content Agency-KOCCA) เพื่อพัฒนากลยุทธการถายทอดเนื้อหาสาระความเปนเกาหลีเขาสูงาน
ภาพยนตร และใชภาพยนตรเปนส่ือกลางในการประชาสัมพันธประเทศ และขายสินคาทางวัฒนธรรม 
จนเกิดกระบวนการ “กลายเปนเกาหลี” ในสังคมไทย 
 ผลการศึกษาทัศนะของกลุมตัวอยางจํานวน 384 คน แยกสัดสวนเปนเพศชาย จํานวน 188 
คน และเพศหญิงจํานวน 196 คน มีพฤติกรรมในการรับชมภาพยนตรชุดเกาหลีจากสถานีโทรทัศนชอง
หลักของไทยต้ังแตป พ.ศ.2543-2552 จํานวน 213 เร่ือง พบวาผูชมสวนมากไดชมภาพยนตรชุดเกาหลี
อยูที่คนละ 7-9 เร่ือง ดูในชวงเวลา 1800-22.00 น. โดยมีเกณฑการรับชม คือดูเฉพาะที่มีเนื้อหา
นาสนใจ  พบวาประเภทของภาพยนตรชุดเกาหลีที่ผูชมชาวไทยช่ืนชอบ คือ  ภาพยนตรประเภทรักโร
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แมนติก รองลงมาคือ ประเภทภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ และภาพยนตรชีวิตตามลําดับ 
หากพิจารณาถึงการนําเขาของภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรในโทรทัศนไทยในระยะเวลา 10 ป (พ.ศ.
2543-2552) พบวาภาพยนตรรักโรแมนติกมีจํานวนมากที่สุดถึง 55 เร่ือง รองลงมาคือภาพยนตรชีวิต
จํานวน 35 เร่ือง และ ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติเปนประเภทท่ีนําเขานอยที่สุด คือ 17 
เร่ือง เปนที่นาสังเกตคือภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ ซึ่งมีการนําเขานอยที่สุด กลับสามารถ
เปนที่นิยมของกลุมผูชมชาวไทยอยูในอันดับที่ 2  ซึ่งอาจสะทอนใหเห็นความใกลเคียงทางวัฒนธรรม 
ความเชื่อ และศาสนา ตลอดจนลักษณะทางการปกครองประเทศที่มีระบบใกลเคียงกัน ทําใหผูชมละคร
มีความเขาใจสาระการแสดงและเขาถึงวัฒนธรรมที่นําเสนอ จึงทําใหประเทศไทยเกิดการยอมรับการรับ
ส่ือ เกิดความพึงพอใจ และสามารถรับในวัฒนธรรมและแงคิดตางๆ ไดคอนขางงาย  
 นอกจากนี้ผลการศึกษาพบวา เพศที่ชื่นชอบภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีประเภท
ภาพยนตรรักโรแมนติก ซึ่งเปนประเภทที่ไดรับความนิยมสูงสุดในกลุมผูชมชาวไทย คือ เพศหญิง ชวง
อายุที่ชื่นชอบประเภทภาพยนตรรักโรแมนติกมากที่สุด คือ 15-27 ป ระดับการศึกษาที่ชื่นชอบ
ภาพยนตรประเภทภาพยนตรรักโรแมนติกมากที่สุด คือ ระดับปริญญาตรี และอาชีพที่ชื่นชอบ
ภาพยนตรประเภทภาพยนตรรักโรแมนติกมากที่สุด คือกลุมพนักงานเอกชน  ซึ่งอาจเปนผลที่สะทอนให
เห็นลักษณะของกลุมผูชมที่มีอิทธิพลในการรับส่ือประเภทน้ีในสังคมไทย และหากการพัฒนาของ
ภาพยนตรชุดของไทย อาจตองใหความสําคัญกับกลุมผูชมกลุมนี้เปนหลัก เพื่อแยงสวนแบงทาง
การตลาด และสงผลตอการพัฒนาภาพยนตรชุดของไทยที่ยั่งยืนตอไป  
 อยางไรก็ดีผลจากการศึกษาคร้ังนี้พบวา คุณลักษณะเฉพาะของภาพยนตรชุดเกาหลีที่ไดรับ
ความนิยมจากผูชมชาวไทย อยูที่การใหความสําคัญกับเทคนิคการวางโครงเร่ือง แสดงใหเห็นถึง
คุณลักษณะที่ผูชมชาวไทย สนใจในเนื้อหาสาระเปนเร่ืองใหญ โดยเนื้อหาสาระสวนมากจะเปนเร่ืองราว
เกี่ยวกับความรัก ชีวิตครอบครัวซ่ึงสอดประสานกับธรรมชาติ สะทอนใหเห็นคุณลักษณะเฉพาะของ
ความเช่ือวิถีตะวันออก ตรงตามแนวคิดของ ยุค ศรีอาริยะ ที่กลาวถึงภูมิปญญาและวิถีทางวัฒนธรรม
ของกลุมชนชาติทางตะวันออกที่เช่ือในเร่ืองคุณคาของธรรมชาติ และวิถีการเปนอยู (ยุค ศรีอาริยะ. 
2548: 15)   
 ผลการศึกษาพบวาเทคนิคการวางโครงเร่ืองมีการดําเนินเร่ืองที่ไมซับซอน มีความขัดแยงหลัก 
หรือปมปญหาหลักเพียงปมเดียว เปนการวางโครงเร่ืองอยางเปนระบบเพื่อนําไปสูจุดสุดยอดของเร่ือง มี
จุดวิกฤตหลายตอนเพ่ือกระตุนใหผูชมคลอยตามเร่ืองราว และมักจะเราอารมณของผูชมใหเกิดการ
ปลดปลอยทางอารมณ โดยกระตุนใหเกิดความสงสาร โกรธ เกลียดชัง หรือรัก ผานการดําเนินเร่ืองและ
การกระทําของตัวละคร  สอดคลองกับหลักการของละครเมโลดรามา หรือละครสูตรสําเร็จของพฤทธิ์ 
ศุภเศรษฐศิริ (2544)  
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 “ละครแบบสูตรสําเร็จเนนในเร่ืองการพัฒนาเหตุและผล (cause snd effect) อยางมากและมี
โครงสรางของโครงเร่ืองแบบเนนจุดวิกฤต (crisis drama) นาฏการในเร่ืองมักจะเปนระบบการเผย
ความลับในเร่ืองใหแกผูชมละครไดรู (มิใชใหตัวละครใรเร่ืองรู) ในชวงเปดเร่ืองของละคร มักจะเปนการ
ใหขอมูล อันเปนภูมิหลังของเร่ืองหรือการปูพื้นเร่ือง (exposition) นาฏการในละครมักจะมีการเตรียม
เร่ือง(foreshadowing) จัดวางไวอยางเห็นไดชัด ในแตละฉากจะสรางชวงสุดยอดไวดวย (climatic 
moment) ในฉากที่เรียก “obligatory scene”ตัวละครที่มีความขัดแยงกันจะออกมาเผชิญหนากัน
เพื่อใหรูดีรูชั่วกัน โครงเรื่องจะคล่ีคลายปญหาความยุงยากตางๆ อยางระมัดระวัง ดังนั้นจะไมมีการจบ
เร่ืองโดยทิ้งปญหาไวอยางเด็ดขาด” (พฤทธ์ิ ศุภเศรษฐศิริ, 2544: 45) 
 นอกจากนี้รูปแบบโครงสรางของโครงเร่ืองของภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลี ยังมีระบบ
โครงสรางแบบละครสูตรสําเร็จ หรือ Well-made play ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของพฤทธ์ิ ศุภเศรษฐศิริ 
ที่อางถึง แอลล โกลดฟารป (พฤทธ์ิ ศุภเศรษฐศิริ.  2544: 50)  ที่วา 
 1. ทุกส่ิงทุกอยางในเร่ืองตองอธิบายไดในเร่ืองเหตุและผลได 
 2. การปูพื้นเร่ืองจะอยูในชวงแรก (Early exposition) 
 3. ความลับหลักของเร่ืองจะเปนส่ิงที่สงผลตอการสรางจุดวิกฤติหลักของเร่ือง 
 4. มีการใชอุบายตางๆในเร่ือง ซึ่งสวนมากจะเกื่ยวเนื่องกับอุปกรณประกอบการแสดง (Prop) 
ซึ่งซอนความลับของเร่ืองไว 
 5. โครงสรางของเร่ืองจะเปนโครงเร่ืองที่เนนจุดสุดยอดในแตละตอน และถูกจัดวางใหผูชม
พยายามเดาเหตุการณและนึกถึงความลับหลักของเร่ือง 
 6. มีฉากที่ตัวเอกและฝายปรปกษจะตองเผชิญหนากัน ซึ่งเปนฉากที่เปดเผยความลับของ
เร่ือง  
 ในสวนของเนื้อหาสาระของภาพยนตรมักกลาวถึงความเหล่ือมลํ้าทางสังคม การแบงชนช้ันใน
สังคม สิทธิของสตรี ซึ่งไดนําเสนอทั้งปญหาการถูกกดข่ีของผ ูหญิงในลัทธิขงจื้อ และนําเสนอหนทางการ
ปลดปลอยผูหญิงจากความไมเทาเทียม  โดยนําเสนอความมีสติปญญาและคุณสมบัติที่ดีเหนือกวา
ผูชายรวมถึงสะทอนบทบาทความเปนแม  นอกจากนี้ยังมีการสอดแทรกคติความเชื่ออยางงายๆ อาทิ 
ความดี ความช่ัว ความพยายาม หรือความกตัญู สอดคลองกับหลักการของละครเมโลดรามา ตาม
ความคิดของ ออล โกลดฟารป ที่วา “ละครเมโลดรามามักนําเสนอโลกทัศนเร่ืองคุณธรรมมักจะเปนวา 
ความดียอมชนะความชั่วรายเสมอ มักจะเปนปรัชญาที่งายๆพื้นๆ ที่ผูชมละครไมตองขบคิดมากนัก” 
(Goldfarb.  2006: 23) 
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 ผลการศึกษาพบวาลักษณะเฉพาะอีกสวนหนึ่งที่ทําใหผูชมชาวไทยเกิดความนิยมใน
ภาพยนตรชุด จากประเทศเกาหลี คือ การใหความสําคัญกับทัศนองคประกอบของภาพยนตร อัน
ประกอบไปดวย ฉาก เคร่ืองแตงกาย และองคประกอบทางศิลปอ่ืนๆ  ผลการศึกษาพบวาภาพยนตรมี
การใชฉากภายใน มากกวาฉากภายนอก  ซึ่งบงช้ีใหเห็นลักษณะเฉพาะรวมของภาพยนตรในกลุมวิถี
ตะวันออก พบวาฉากสวนมากนําเสนอภาพการดํารงชีวิตในขอบเขตพื้นที่อยูอาศัย โดยแสดงถึง
กิจกรรม การกิน อยู หลับ นอนเปนสวนมาก ภาพยนตรไดนําเสนอภาพของสังคมในรูปแบบครอบครัว
ขยาย โดยมีฉากที่อธิบายถึงการเปนอยูของระบบเครือญาติในสังคม   ผูศึกษาพบวาฉากในภาพยนตรมี
สวนในการนําเสนอภาพลักษณของประเทศสาธารณรัฐ  สงผลตอธุรกิจการทองเที่ยว โดยนําเสนอภาพ
ฉากทิวทัศนในภาพยนตรเพื่อใหผูชมเกิดความประทับใจกับสถานที่ถายทํา ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ 
ลักขณา คมคาย(2541) ที่กลาวถึงวิธีการที่ส่ือมวลชนเขาไปมีบทบาทในการถายทอดความหมายของ
วัสดุส่ิงของ และสถานที่ในสังคม (ลักขณา คมคาย,2541: 5)   
 ผลจากการศึกษาพบวาเครื่องแตงกายในภาพยนตร เปนสวนสําคัญในการนําเสนอความ
นาสนใจ การสรางความเขาใจ และการสงถายทางวัฒนธรรมของประเทศสาธารณรัฐเกาหลีไปสูผูชม 
พบวารูปแบบของการแตงกายที่ภาพยนตรใชลวนแลวตองการนําเสนอภาพลักษณใหมของสาธารณรัฐ
เกาหลี ภายหลังการลมสลายของระบบกษัตริย การถูกกลืนกินทางวัฒนธรรมโดยชนชาติจีน และการ
รุกรานของชนชาติญ่ีปุน   ดวยเหตุผลนี้ภาพยนตรจึงถูกนํามาเพื่อเปล่ียนทัศนคติ และสรางความเขาใจ 
โดยใชเคร่ืองแตงกายเพื่อการแสดงเปนองคประกอบพื้นฐาน  อาทิ บอกถึงการเปนชนชาติที่มอีารยธรรม
ยาวนาน มีภูมิปญญาของคนโบราณที่มีการสืบทอดในดานการแตงกายที่มีความพิถีพิถัน และวิจิตร
บรรจง นอกจากนั้นยังถูกนํามาใชเพื่อแสดงภาพของสังคมเกาหลีใตที่มีความเจริญทั้งทางดาน
เทคโนโลยี และความเปนผูนําดานแฟช่ันประเทศหนึ่งในโลก โดยใชระบบดาราหรือบุคคลตนแบบ หรือ 
Iconization  และใชประโยชนจากรูปแบบการแตงกายเหลานั้นเปน ICON เพื่อผลประโยชนทางธุรกิจ
อ่ืนๆ   
 ผลการศึกษาพบวาในสวนของการใชสีในการออกแบบเครื่องแตงกาย ความเขมของสี วัสดุใน
การเลือกใช ตลอดจนรูปแบบของเครื่องแตงกาย ลวนมีความหลากหลาย เพราะเนื่องจากความ
แตกตางในแงของสไตลในการนําเสนอของแตละเรื่อง ตลอดจนความแตกตางในแงเปาประสงคของ
หนาที่เคร่ืองแตงกายในการนําเสนอของภาพยนตรชุดแตละเร่ือง  
 ในสวนของของใชโครมสีในภาพยนตรเปนที่นาสังเกต คือในภาพยนตรชุดจากเกาหลี มีการใช
กลุมสีเหลือง สม หรือสีในวรรณะรอนมากที่สุด ผูศึกษาคิดวาอาจเปนเคร่ืองสะทอนใหเห็นแบบฉบับ
ของภาพยนตรในวิถีเอเชียตะวันออก ที่มักเปนสีที่สะทอนความร่ํารวยดวยอารยธรรม วัฒนธรรม ให
ความรูสึกความสุกสวาง อํานาจบารมี ความสูงสง ซึ่งเปนในแนวทางเดียวกับผลของการใชเคร่ืองแตง
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กายเพื่อการแสดงในข้ันตน  ลักษณะการใชโครมสีเหลืองนี้สอดคลองกับความคิดของ สมภพ จงจิตต
โพธา ที่กลาวถึงจิตวิทยาของสีเหลืองไววา เปนสีที่แสดงความรุงเรือง ความมั่งค่ัง และฐานันดรศักด์ิ 
ในทางตะวันเอกเปนสีของกษัตริย ในทางศาสนาแสดงความเจิดจา ปญญา (สมภพ จงจิตตโพธา, 
2556: 39)   
 อยางไรก็ตาม จากผลการศึกษาที่พบวาตัวแปรที่เกี่ยวกับ เพศ ระดับอายุ ระดับการศึกษา 
และอาชีพที่แตกตางกัน มีผลตอความพึงพอใจของผูชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนใน
ประเทศไทยอยางมีนัยสําคัญ  
 กลาวโดยสรุป ผูวิจัยสามารถสรุปแนวทางในการพัฒนาภาพยนตรชุดใหตรงกับความตองการ
ของผูชมชาวไทย โดยใชภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีเปนเคร่ืองมือในการศึกษา ทั้งนี้ไดสรุปดัง
ตารางสรุปลักษณะภาพยนตรชุดที่ผูชมชาวไทยชื่นชอบ 
 
ตาราง 38    ตารางสรุปลักษณะภาพยนตรชุดที่ผูชมชาวไทยชื่นชอบ 
 

      ลักษณะภาพยนตรชุดที่ผูชมชาวไทยชื่นชอบ 
ประเภทของเรื่องราว - เปนภาพยนตรที่มีเนื้อหาเกีย่วของกับความรัก โดยเฉพาะประเภทรักโรม

แมนติก 
- ตองใหความสําคัญกับการวางโครงเร่ือง 

การวางโครงเรื่อง - มีการดําเนนิเร่ืองที่ไมซับซอน มีความขัดแยงหลักหรือ ปมปญหาหลัก
เพียงปมเดียว 

- เร่ืองราวสามารถอธิบายไดในหลักเหตุและผล 
- มีจุดวิกฤตหลายตอน เพื่อกระตุนใหผูชมคลอยตาม 
- - มีการเราอารมณของผูชมใหเกิดการปลดปลอยทางอารมณ กระตุนให

เกิดความรูสึกรวมตางๆ 
- มีการใชอุบายอันเกี่ยวเนื่องกับอุปกรณประกอบการแสดงซึ่งซอน

ความลับของเรื่องไว 
เนื้อสาระของเรื่อง - นําเสนอเร่ืองความเหล่ือมลํ้าของสังคม ชนชั้น 

- ปญหาเร่ืองสิทธิสตรี หรือชนกลุมนอยในสังคม 
- สอดแทรกคติความเชื่ออยางงายๆ เชน ความดีความชัว่ ความพยายาม 

หรือความกตัญู 
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ตาราง 38    (ตอ) 
 

      ลักษณะภาพยนตรชุดที่ผูชมชาวไทยชื่นชอบ 
ฉาก และสถานที่ถาย
ทํา 

- นําเสนอฉากภายในใหมาก เพื่อสะทอนภาพการกินอยูหลับนอนของตัว
ละคร 

- นําเสนอฉากของครอบครัว 
- นําเสนอสถานที่ถายทาํที่เปนภาพทิวทัศน สวยงาม และกอใหเกิดความ
ประทับใจในสถานที่ถายทํา 

เครื่องแตงกาย - ใชเคร่ืองแตงกายเปนเคร่ืองมือแสดงสถานภาพของตัวละครในแงของชน
ชั้น 

- ใชเคร่ืองแตงกายเปนเคร่ืองมือในการส่ือสารความมีอารยธรรม            
อัตลักษณของชาติ และระบบชาตินิยม 

- ใชเคร่ืองแตงกายแสดงความเปนผูนาํดานการแตงกาย โดยใชระบบดารา 
หรือบุคคลตนแบบ (Iconization) ในการถายทอด 

- มีการออกแบบที่มีความหลากหลาย เพื่อรองรับความตองการของผูชม
ทุกประเภท 

การใชโครงสีในเรื่อง - เนนการใชโครงสีในโทนเหลืองสม เพื่อสะทอนความรํ่ารวยทางอารยธรรม 
และ วิถีแหงตะวันออก 

 
 จากการศึกษาพบวา อิทธิพลของภาพยนตรชุดเกาหลี มีตอการประชาสัมพันธภาพลักษณ
ของประเทศสาธารณรัฐเกาหลี โดยเปนส่ือกลางในการนําเสนอภาพลักษณ และสงถายวัฒนธรรม 
ความเชื่อ และสุนทรียภาพตางๆ มาสูผูชมชาวไทย โดยการสอดแทรกวัฒนธรรม การเปนอยู หรือ
รสนิยมไวในเนื้อหา ตัวบทภาพยนตร สถานที่ถายทํา เส้ือผาเคร่ืองแตงกาย อาหาร และการปฏิบัติตัวใน
ชีวิตประจําวัน ซึ่งสงผลในเชิงธุรกิจตอกระบวนการพัฒนาประเทศชาติในระบบมหภาค   ผลสืบเนื่อง
กอใหเกิดอิทธิพลตอผูชมชาวไทย คือ คนไทยเร่ิมหันมาใหความสนใจประเทศสาธารณรัฐเกาหลีมากข้ึน  
ผูชมสนใจอาหารเกาหลี ภาษาเกาหลี เคร่ืองสําอางคเกาหลี ดนตรีอยางเกาหลี หรือชื่นชอบศิลปนและ
ส่ือบันเทิงอ่ืนๆจากประเทศเกาหลี รวมถึงความตองการในการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศเกาหลี 
ขอมูลจากสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ชี้ใหเห็นวา กระแสอิทธิพล
ของวัฒนธรรมเกาหลีประสบความสําเร็จอยางมากในไทย ต้ังแตป พ.ศ.2546 โดยจํานวนภาพยนตร 
ละคร เพลง เกมสออนไลด และอนิเมชั่น มีจํานวนการนําเขาเพื่อจําหนายและเผยแพรในประเทศไทย
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เพิ่มข้ึนอยางตอเนื่องทุกป ปจจุบันมีมหาวิทยาลัย 20 แหงเปดสอนภาษาเกาหลี โดย 7 แหง เปนแบบ
วิชาหลัก นักทองเที่ยวไทยเดินทางไปประเทศเกาหลีใตเพิ่มข้ึนรอยละ 13.28 สินคาของเกาหลีใตเปนที่
นิยมมากข้ึน อาทิ อาหาร เคร่ืองใชไฟฟา และเคร่ืองสําอางค ซึ่งจากการสํารวจพบวารอยละ 78.25 ของ
พนักงานเงินเดือน 15,000 บาท ใชเคร่ืองสําอางคของเกาหลีใต นอกจากนี้ยังมีบริษัทจากเกาหลีใตเขา
มาเปดกิจการในประเทศไทยประมาณ 300 บริษัท (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแหงชาติ, 2553) 
 ผลการศึกษาพบวาภาพยนตรชุดเกาหลีในประเทศไทยมีอิทธิพลทางวัฒนธรรมใน 3 ปจจัย 
กลาวคือ 
 1. นําเสนอ และประชาสัมพันธภาพลักษณ  
 2. สงถายวัฒนธรรมเกาหลีสูประเทศไทย 
 3. เปล่ียนแปลงความเช่ือ และสุนทรียภาพ 
 อิทธิพลเหลานี้นํามาซ่ึงการเปล่ียนแปลงทัศนะความเช่ือในแงสุนทรีภาพของคนไทย ทําให
เกิดนิยมชมชอบความเปนแบบฉบับอยางเกาหลีมากข้ึน  สอดคลองกับความคิดของ อรรถจักร สัตยานุ
รักษ ที่กลาวถึงกระบวนการกลายเปนญ่ีปุน ดังนี้ 
 “อาทิตยานุวัตร หรือ Japanization หรือกระบวนการกลายเปนญ่ีปุน คือกระแสที่วัฒนะรรม
ความเปนญ่ีปุนไดทะลักหล่ังเขามาในสังคมไทย หลังจากที่เราเคยเผชิญกับกระแส Americanization 
เมื่อในอดีต ทําใหสังคมเรามีหวงความนึกคิด และอารมณเกี่ยวกับญ่ีปุนมากข้ึน วัฒนะรรมของญ่ีปุน
ตางๆเร่ิมเขามามีบทบาทในวิถีเราอยางหลากหลาย” (อรรถจักร  สัตยานุรักษ.  2548: 22) 
 นอกจากนั้นอิทธิพลของกระแสความนิยมเกาหลีผานส่ือภาพยนตรที่เขามาเผยแพรใน
สังคมไทยอยางแพรหลายนั้น พบวาสอดคลองกับแนวคิดเกี่ยวกับการส่ือสารระหวางวัฒนธรรม ของ
ลาสเวลล ที่กลาวไววา “การสื่อสารมีหนาที่สําคัญอีกประการหนึ่ง คือ หนาที่ในการถายทอดวัฒนธรรม
อันเปนมรดกของสังคมจากคนรุนหนึ่งไปยังอีกรุนหนึ่ง หรือจากชนกลุมหนึ่งไปยังอีกกลุมหนึ่ง”  
(Lasswell,1960: 18)  ผลการศึกษาพบวา การสื่อสารระหวางวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนในภาพยนตรชุดจาก
ประเทศเกาหลี ผูชมมีแนวโนมที่จะยอมรับสารที่มีความใกลเคียงกับวัฒนธรรมของตน อาทิ ลักษณะ
นิสัย การแตงกาย ภาษาทาทาง หรือดนตรี  อาจกลาวไดวาสาธารณรัฐเกาหลีเปนประเทศที่อยูในเอเชีย
เชนเดียวกับไทย วัฒนธรรมเกาหลีบางอยางมีลักษณะคลายคลึงกับประเทศไทย อาทิ การเคารพผู
อาวุโส ความขยันหม่ันเพียร หรือพิธีรีตรองตางๆ อันกอกําเนิดจากการปกครองระบบสมบูรณาญาสิทธิ
ราชในสมัยโบราณ ทําใหเมื่อผูชมชาวไทยดูภาพยนตรชุดจึงเกิดความเขาใจ สนุก และเขาถึงอารมณ
ของตัวละครไดอยางไมยากนัก ความรูสึกใกลชิดกับวัฒนธรรมที่สงผานภาพยนตรมาจากแนวคิด
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เกี่ยวกับความใกลทางวัฒนธรรม ดวยเหตุผลนี้จึงทําใหอิทธิพลทางวัฒนธรรมเกาหลีเขามามีบทบาท
กับผูชมชาวไทยไดอยางงายดาย  
 สาธารณรัฐเกาหลีใชภาพยนตรเปนส่ือกลางในการเผยแพรวัฒนธรรมทางออมไปสูสังคม
ภายนอก ซึ่งนับเปนการเลือกชองทางการส่ือสารที่ชาญฉลาดอยางยิ่ง เพราะการสื่อสารผานโทรทัศนมี
คุณลักษณะที่เดนและไดเปรียบส่ือมวลชนอ่ืนๆ   เพราะเปนส่ือที่ประชาชนนิยมเปดรับมากที่สุดไมวาจะ
อยูในกลุมที่มีการศึกษาสูงหรือตํ่า หรือมีอาชีพ อายุ และเพศใด (กาญจนา แกวเทพ, 2010: 50) 
สอดคลองกับหลักการของแนวคิด   "เศรษฐกิจสรางสรรค" ซึ่งเปนการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐาน
ของการใชองคความรู (Knowledge) การศึกษา การสรางสรรคงาน (Creativity) และการใชทรัพยสิน
ทางปญญา (Intellectual property) ที่เช่ือมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรูของสังคม 
และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม  จากขอมูลหอการคาเกาหลีใต-ไทย ไดชี้ใหเห็นผลสําเร็จของการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสรางสรรคของเกาหลี ในสวนของภาพยนตรชุด พบวา ป พ.ศ.2551 สรางเม็ดเงิน
เขาประเทศกวา 180 ลานเหรียญสหรัฐ  โดยมีภาพยนตรชุดเร่ืองจอมนางแหงวังหลวง หรือ แดจังกึม 
สงออกไปถึงกลุมผูชม 65 ประเทศ นําเงินเขาประเทศกวา 12 ลานเหรียญสหรัฐ   ภาพลักษณของ
ประเทศเกาหลีดีข้ึน  97 เปอรเซนตเม่ือเปรียบเทียบกับ 5 ปที่ผานมา (หอการคาเกาหลีใต-ไทย, 2553)  
ทั้งนี้แสดงใหเห็นถึงความสําเร็จในการพัฒนาระบบภาพยนตรดวยการวิจัยแนวทางการสรางภาพยนตร
ที่กลุมผูบริโภคช่ืนชอบ หรือการหารสนิยมรวมระดับภูมิภาค (Convergence Strategy) แลวนํามา
ผนวกกับเทคนิคการเลาเร่ืองผานมรดกทางวัฒนธรรมไดอยางลงตัว ความสําเร็จของการสงผาน
วัฒนธรรมนี้ทําใหเกิดตราสินคาของเกาหลี (Korean Branding) พรอมทั้งสรางความผูกพัน ความ
ประทับใจ และสรางความเขาใจเกี่ยวกับภาพลักษณของเกาหลีในมุมมองที่เปนบวก ทั้งหมดนี้สามารถ
แสดงถึงบทบาทของการพัฒนาประเทศบนแนวทางของเศรษฐกิจสรางสรรค ซึ่งเปนตัวอยางที่ดีในการ
ร้ือ และสรางรับบการพัฒนาภาพยนตรไทยอยางยั่งยืนตอไป 
 
ขอเสนอแนะ 
  การวิจัยสามารถตอยอดสูการทําแผนการพัฒนาภาพยนตรไทยที่เกิดความยั่งยืน และตรง
ตอความนิยมของผูชมชาวไทย อีกทั้งมุงประสงคใหเกิดการพัฒนาภาพยนตรไทยใหเปนสินคาสงออก
นําเม็ดเงินเขาสูประเทศ และใชภาพยนตรไทยเปนตัวกลางในการผองถายวัฒนธรรมสูนานาประเทศ  
ผูวิจัยขอเสนอแนะใหรัฐบาลควรเปนแกนกลางในการวางแผนการพัฒนาภาพยนตรไทยอยางเปนระบบ 
ซึ่งมีสาระดังนี้ 
 1. ศึกษา และพัฒนาแนวทางการพัฒนาภาพยนตรอยางเปนระบบ และมีแผนการดําเนนิการ
อยางเปนระบบ และเกิดความตอเนื่อง 
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 2. จัดต้ังองคกร และนโยบายเพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตรอยางเปนรูปธรรม 
 3. อบรมและเสริมสรางทักษะความเปนมืออาชีพใหกับบุคลากรไทยในสายงานภาพยนตร 
 4. เพิ่มชองทาง และขยายโอกาสทางการศึกษาใหแกเยาวชนไทยที่สนใจสายงานภาพยนตร 
 5. สนับสนุนอุตสาหกรรมวัฒนธรรมประเพณี 
 6. พัฒนากลยุทธการถายทอดเนื้อหาความเปนไทยสูงานภาพยนตร 
 7. พัฒนาความรวมมือกับประเทศตางๆในการแลกเปลี่ยนขอมูลทางดานอุตสาหกรรม
วัฒนธรรมรวมถึงอํานวยความสะดวกใหกับผูรวมทุนระหวางประเทศ 
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ตาราง 38  ประชากรรวมทัง้ประเทศไทย จาํแนกตามเพศ 

ประชากร 
จังหวัดและเขตการปกครอง 

รวม ชาย หญิง 
ยอดรวม 60,916,441 30,015,233 30,901,208 
กรุงเทพมหานคร 6,355,144 3,011,711 3,343,433 
 

ตาราง 39  ประชากรรวมทัง้ภาคกลาง และรายจังหวัด จําแนกตามเพศ 

ประชากร  
จังหวัดและเขตการปกครอง  

รวม ชาย หญิง 
ภาคกลาง 14,215,503 6,959,463 7,256,040 
สมุทรปราการ 1,028,401 499,362 529,039 
นนทบุรี 816,614 391,073 425,541 
ปทุมธาน ี 677,649 329,508 348,141 
พระนครศรีอยธุยา 727,277 351,050 376,227 
อางทอง 269,419 128,138 141,281 
ลพบุรี 745,506 369,950 375,556 
สิงหบุรี 232,766 110,809 121,957 
ชัยนาท 359,829 173,042 186,787 
สระบุรี 575,053 286,245 288,080 
ชลบุรี 1,040,865 518,730 522,135 
ระยอง 522,133 262,520 259,613 
จันทบุรี 480,064 236,912 243,152 
ตราด 219,345 109,277 110,068 
ฉะเชิงเทรา 635,153 312,034 323,119 
ปราจีนบุรี 406,732 201,391 205,341 
นครนายก 241,081 118,881 122,200 
สระแกว 485,632 244,013 241,619 
ราชบุรี 791,217 384,574 406,643 
กาญจนบุรี 734,394 364,246 370,148 
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ตาราง 39  (ตอ) 

ประชากร  
จังหวัดและเขตการปกครอง  

รวม ชาย หญิง 
สุพรรณบุรี 855,949 414,745 441,204 
นครปฐม 815,122 395,069 420,053 
สมุทรสาคร 466,281 225,909 240,372 
สมุทรสงคราม 204,177 97,393 106,784 
เพชรบุรี 435,377 210,572 224,805 
ประจวบคีรีขันธ 449,467 224,020 225,447 
 

ตาราง 40  ประชากรรวมทัง้ภาคเหนือ และรายจังหวัด จําแนกตามเพศ 

ประชากร 
จังหวัดและเขตการปกครอง  

รวม ชาย หญิง 
ภาคเหนือ 11,433,061 5,664,695 5,768,366 
เชียงใหม 1,500,127 741,726 758,401 
ลําพนู 413,299 203,574 209,725 
ลําปาง 782,152 390,256 391,896 
อุตรดิตถ 464,474 228,828 235,646 
แพร 492,561 242,865 249,696 
นาน 458,041 230,898 227,143 
พะเยา 502,780 251,019 251,761 
เชียงราย 1,129,701 566,877 562,824 
แมฮองสอน 210,537 108,509 102,028 
นครสวรรค 1,090,379 534,300 556,079 
อุทัยธาน ี 304,122 149,097 155,025 
กําแพงเพชร 674,027 335,153 338,874 
ตาก 486,146 244,891 241,255 
สุโขทัย 593,264 288,529 304,735 
พิษณุโลก 792,678 390,531 402,147 
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ตาราง 40  (ตอ) 

ประชากร 
จังหวัดและเขตการปกครอง  

รวม ชาย หญิง 
พิจิตร 572,989 277,958 295,031 
เพชรบูรณ 965,784 479,684 486,100 

 

ตาราง 41  ประชากรรวมทัง้ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และรายจงัหวัด จําแนกตามเพศ 

ประชากร 
จังหวัดและเขตการปกครอง  

รวม ชาย หญิง 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 20,825,262 10,366,221 10,459,041 
นครราชสีมา 2,556,260 1,258,798 1,297,462 
บุรีรัมย 1,493,359 744,910 748,449 
สุรินทร 1,327,901 660,288 667,613 
ศรีสะเกษ 1,405,500 696,383 709,117 
อุบลราชธาน ี 1,691,441 846,907 844,534 
ยโสธร 561,430 279,549 281,881 
ชัยภูมิ 1,095,360 543,146 552,214 
อํานาจเจริญ 359,360 179,995 179,365 
หนองบัวลําภู 482,207 241,314 240,893 
ขอนแกน 1,733,434 863,007 870,427 
อุดรธาน ี 1,467,158 736,617 730,541 
เลย 607,083 306,346 300,737 
หนองคาย 883,704 445,472 438,232 
มหาสารคาม 947,313 466,700 480,613 
รอยเอ็ด 1,256,458 623,336 633,122 
กาฬสินธุ 921,366 458,463 462,903 
สกลนคร 1,040,766 518,648 522,118 
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ตาราง 41  (ตอ) 

ประชากร 
จังหวัดและเขตการปกครอง  

รวม ชาย หญิง 
นครพนม 684,444 340,539 343,905 
มุกดาหาร 310,718 155,803 154,915 
 

ตาราง 42 ประชากรรวมทัง้ภาคใต และรายจังหวัด จําแนกตามเพศ 

ประชากร  
จังหวัดและเขตการปกครอง  

รวม ชาย หญิง 
ภาคใต 8,087,471 4,013,143 4,074,328 
นครศรีธรรมราช 1,519,811 753,394 766,417 
กระบ่ี 336,210 169,330 166,880 
พังงา 234,188 118,346 115,842 
ภูเก็ต 249,446 122,339 127,107 
สุราษฎรธาน ี 869,410 433,123 436,287 
ระนอง 161,210 81,974 79,236 
ชุมพร 446,206 223,348 222,858 
สงขลา 1,255,662 615,316 640,346 
สตูล 247,875 124,856 123,019 
ตรัง 595,110 293,321 301,789 
พัทลงุ 498,471 244,718 253,753 
ปตตาน ี 595,985 294,605 301,380 
ยะลา 415,537 207,626 207,911 
นราธิวาส 662,350 330,847 331,503 
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ตาราง 43  ประชากรจาํแนกตามอายุรายป และเพศ 

 ประชากร   ในเขตเทศบาล   นอกเขตเทศบาล  
อายุรายป 

 รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง  

ยอดรวม            60,916,441       30,015,233         30,901,208 18,972,330 9,129,755 9,842,575 41,944,111 20,885,478 21,058,633 

รอยละ                   100.0               49.3                 50.7 100 48.1 51.9 100 49.8 50.2 

ต่ํากวา 1 826,078 426,668 399,410 219,301 113,763 105,538 606,777 312,905 293,872 

1 810,992 419,226 391,766 201,287 104,450 96,837 609,705 314,776 294,929 

2 944,090 486,362 457,728 242,677 124,504 118,173 701,413 361,858 339,555 

3 1,028,211 530,523 497,688 271,620 140,202 131,418 756,591 390,321 366,270 

4 1,025,527 526,845 498,682 270,940 138,870 132,070 754,587 387,975 366,612 

5 1,003,134 516,566 486,568 260,972 134,626 126,346 742,162 381,940 360,222 

6 1,005,600 518,994 486,606 258,250 132,804 125,446 747,350 386,190 361,160 

7 1,031,062 531,734 499,328 264,822 136,231 128,591 766,240 395,503 370,737 

8 1,043,907 536,506 507,401 267,289 136,760 130,529 776,618 399,746 376,872 

9 1,041,351 535,413 505,938 263,960 135,123 128,837 777,391 400,290 377,101 

10 1,016,237 521,352 494,885 264,226 135,019 129,207 752,011 386,333 365,678 

11 993,460 510,561 482,899 258,537 131,954 126,583 734,923 378,607 356,316 

12 1,013,896 519,843 494,053 272,475 139,222 133,253 741,421 380,621 360,800 

13 1,016,883 520,699 496,184 272,730 139,576 133,154 744,153 381,123 363,030 

14 1,043,470 531,756 511,714 283,701 143,963 139,738 759,769 387,793 371,976 

15 1,063,228 541,408 521,820 292,142 146,687 145,455 771,086 394,721 376,365 
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ตาราง 43  (ตอ) 

 ประชากร   ในเขตเทศบาล   นอกเขตเทศบาล  
อายุรายป 

 รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง  

ยอดรวม            60,916,441       30,015,233         30,901,208 18,972,330 9,129,755 9,842,575 41,944,111 20,885,478 21,058,633 

รอยละ                   100.0               49.3                 50.7 100 48.1 51.9 100 49.8 50.2 

16 1,029,066 523,916 505,150 299,812 149,220 150,592 729,254 374,696 354,558 

17 1,060,683 538,277 522,406 321,384 159,212 162,172 739,299 379,065 360,234 

18 1,097,275 554,174 543,101 352,461 172,717 179,744 744,814 381,457 363,357 

19 1,036,781 525,859 510,922 358,925 173,420 185,505 677,856 352,439 325,417 

20 1,080,031 546,994 533,037 385,306 181,690 203,616 694,725 365,304 329,421 

21 1,038,302 534,807 503,495 378,617 184,901 193,716 659,685 349,906 309,779 

22 1,064,251 539,456 524,795 392,597 190,485 202,112 671,654 348,971 322,683 

23 1,071,814 535,982 535,832 389,385 186,130 203,255 682,429 349,852 332,577 

24 1,007,743 495,415 512,328 368,650 174,443 193,907 639,393 320,972 318,421 

25 1,102,990 540,059 562,931 401,605 189,994 211,611 701,385 350,065 351,320 

26 1,050,191 513,129 537,062 375,501 178,856 196,645 674,690 334,273 340,417 

27 1,059,475 516,508 542,967 371,863 177,230 194,633 687,612 339,278 348,334 

28 1,111,410 536,047 575,363 388,022 183,319 204,703 723,388 352,728 370,660 

29 1,083,730 525,665 558,065 373,245 178,408 194,837 710,485 347,257 363,228 

30 1,159,487 559,476 600,011 415,459 197,175 218,284 744,028 362,301 381,727 

31 1,087,788 526,301 561,487 358,822 171,474 187,348 728,966 354,827 374,139 
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ตาราง 43  (ตอ) 

 ประชากร   ในเขตเทศบาล   นอกเขตเทศบาล  
อายุรายป 

 รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง  

ยอดรวม            60,916,441       30,015,233         30,901,208 18,972,330 9,129,755 9,842,575 41,944,111 20,885,478 21,058,633 

รอยละ                   100.0               49.3                 50.7 100 48.1 51.9 100 49.8 50.2 

32 1,133,385 549,480 583,905 381,120 181,279 199,841 752,265 368,201 384,064 

33 1,066,864 515,378 551,486 351,359 166,000 185,359 715,505 349,378 366,127 

34 1,078,420 520,529 557,891 345,707 163,148 182,559 732,713 357,381 375,332 

35 1,145,593 556,571 589,022 383,350 182,381 200,969 762,243 374,190 388,053 

36 1,066,890 519,787 547,103 353,112 167,118 185,994 713,778 352,669 361,109 

37 1,032,047 504,970 527,077 340,359 161,121 179,238 691,688 343,849 347,839 

38 1,037,141 506,122 531,019 347,107 164,011 183,096 690,034 342,111 347,923 

39 977,686 476,052 501,634 322,100 152,005 170,095 655,586 324,047 331,539 

40 1,052,285 513,275 539,010 367,315 174,047 193,268 684,970 339,228 345,742 

41 901,062 439,970 461,092 297,520 141,864 155,656 603,542 298,106 305,436 

42 941,054 458,446 842,608 317,794 150,960 166,834 623,260 307,486 315,774 

43 944,137 458,925 485,212 318,397 150,590 167,807 625,740 308,335 317,405 

44 846,506 409,390 437,116 273,295 128,537 144,758 573,211 280,853 292,358 

45 829,607 404,439 425,168 285,775 136,608 149,167 543,832 267,831 276,001 

46 761,140 370,109 391,031 244,924 116,181 128,743 516,216 253,928 262,288 

47 739,101 360,034 379,067 235,037 111,523 123,514 504,064 248,511 255,553 
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ตาราง 43  (ตอ) 

 ประชากร   ในเขตเทศบาล   นอกเขตเทศบาล  
อายุรายป 

 รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง  

ยอดรวม            60,916,441       30,015,233         30,901,208 18,972,330 9,129,755 9,842,575 41,944,111 20,885,478 21,058,633 

รอยละ                   100.0               49.3                 50.7 100 48.1 51.9 100 49.8 50.2 

48 713,736 344,772 368,964 236,644 111,003 125,641 477,092 233,769 243,323 

49 676,238 328,520 347,718 213,231 100,833 112,398 463,007 227,687 235,320 

50 691,441 334,453 356,988 232,135 110,004 122,131 459,306 224,449 234,857 

51 582,690 283,533 299,157 177,751 85,408 92,343 404,939 198,125 206,814 

52 576,186 281,086 295,100 181,480 87,404 94,076 394,706 193,682 201,024 

53 529,804 256,871 272,933 167,454 80,401 87,053 362,350 176,470 185,880 

54 468,038 225,137 242,901 144,563 68,187 76,376 323,475 156,950 166,525 

55 478,539 232,264 246,275 146,726 70,105 76,621 331,813 162,159 169,654 

56 426,294 206,127 220,167 129,486 62,263 67,223 296,808 143,864 152,944 

57 446,839 213,809 233,030 129,620 60,805 68,815 317,219 153,004 164,215 

58 434,724 207,700 227,024 129,799 61,367 68,432 304,925 146,333 158,592 

59 497,881 237,986 259,895 140,550 66,274 74,276 357,331 171,712 185,619 

60 463,659 220,509 243,150 148,258 68,475 79,783 315,401 152,034 163,367 

61 392,642 185,697 206,945 107,226 50,004 57,222 285,416 135,693 149,723 

62 394,621 186,391 208,230 117,952 54,244 63,708 276,669 132,147 144,522 

63 382,723 176,850 205,873 111,329 50,655 60,674 271,394 126,195 145,199 213 
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ตาราง 43  (ตอ) 

 ประชากร   ในเขตเทศบาล   นอกเขตเทศบาล  
อายุรายป 

 รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง  

ยอดรวม            60,916,441       30,015,233         30,901,208 18,972,330 9,129,755 9,842,575 41,944,111 20,885,478 21,058,633 

รอยละ                   100.0               49.3                 50.7 100 48.1 51.9 100 49.8 50.2 

64 337,042 155,758 181,284 93,582 42,289 51,293 243,460 113,469 129,991 

65 368,263 170,696 197,567 111,276 49,809 61,467 256,987 120,887 136,100 

66 311,982 142,318 169,664 82,446 36,816 45,630 229,536 105,502 124,034 

67 328,261 152,323 175,938 96,397 43,027 53,370 231,864 109,296 122,568 

68 267,526 120,319 147,207 75,512 32,986 42,526 192,014 87,333 104,681 

69 253,989 117,145 136,844 67,429 29,975 37,454 186,560 87,170 99,390 

70 261,648 118,208 143,440 80,261 34,681 45,580 181,387 83,527 97,860 

71 234,699 107,201 127,498 61,562 27,359 34,203 173,137 79,842 93,295 

72 223,981 100,893 123,088 72,707 31,580 41,127 151,274 69,313 81,961 

73 199,521 89,155 110,366 55,445 24,124 31,321 144,076 65,031 79,045 

74 160,254 70,950 89,304 45,505 19,604 25,901 114,749 51,346 63,403 

75 150,834 65,937 84,897 44,271 18,823 25,448 106,563 47,114 59,449 

76 145,509 64,133 81,376 41,055 17,428 23,627 104,454 46,705 57,749 

77 116,959 51,151 65,808 32,275 13,480 18,795 84,684 37,671 47,013 

78 118,157 50,256 67,901 33,580 13,732 19,848 84,577 36,524 48,053 

79 94,823 40,657 54,166 25,149 10,619 14,530 69,674 30,038 39,636 
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ตาราง 43  (ตอ) 

 ประชากร   ในเขตเทศบาล   นอกเขตเทศบาล  
อายุรายป 

 รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง  

ยอดรวม            60,916,441       30,015,233         30,901,208 18,972,330 9,129,755 9,842,575 41,944,111 20,885,478 21,058,633 

รอยละ                   100.0               49.3                 50.7 100 48.1 51.9 100 49.8 50.2 

80 84,043 33,795 50,248 27,617 10,656 16,961 56,426 23,139 33,287 

81 72,525 29,991 42,534 18,902 7,598 11,304 53,623 22,393 31,230 

82 68,396 27,919 40,477 20,900 8,216 12,684 47,496 19,703 27,793 

83 66,045 26,302 39,743 19,489 7,376 12,113 46,556 18,926 27,630 

84 49,541 19,039 30,502 16,246 6,006 10,240 33,295 13,033 20,262 

85 49,227 18,753 30,474 15,376 5,466 9,910 33,851 13,287 20,564 

86 36,654 13,692 22,962 11,415 4,036 7,379 25,239 9,656 15,583 

87 29,958 11,283 18,675 9,474 3,359 6,115 20,484 7,924 12,560 

88 26,141 9,534 16,607 7,590 2,610 4,980 18,551 6,924 11,627 

89 19,231 6,851 12,380 5,908 2,029 3,879 13,323 4,822 8,501 

90 19,284 6,601 12,683 6,205 2,056 4,149 13,079 4,545 8,534 

91 12,251 4,376 7,875 3,497 1,290 2,207 8,754 3,086 5,668 

92 10,312 3,556 6,756 3,411 1,156 2,255 6,901 2,400 4,501 

93 9,540 3,424 6,116 2,894 1,025 1,869 6,646 2,399 4,247 

94 6,687 2,335 4,352 2,226 715 1,551 4,461 1,620 2,841 

95 6,459 2,270 4,189 2,098 701 1,397 4,361 1,569 2,792 
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ตาราง 43  (ตอ) 

 ประชากร   ในเขตเทศบาล   นอกเขตเทศบาล  
อายุรายป 

 รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง   รวม   ชาย   หญิง  

ยอดรวม            60,916,441       30,015,233         30,901,208 18,972,330 9,129,755 9,842,575 41,944,111 20,885,478 21,058,633 

รอยละ                   100.0               49.3                 50.7 100 48.1 51.9 100 49.8 50.2 

96 5,064 1,807 3,257 1,570 500 1,070 3,494 1,307 2,187 

97 4,259 1,475 2,784 1,325 436 889 2,934 1,039 1,895 

98 ขึ้นไป 10,260 3,427 6,833 2,977 959 2,018 7,283 2,468 4,815 
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ตาราง 44  ประชากรไทยทีม่อีายุระหวาง 15 - 60 ป เรียงตามรอยละจากมากไปหานอยในแตละภาค 
 

จังหวัด ประชากรรวม รอยละ 

ยอดรวม 40,743,232 100 

กรุงเทพมหานคร 4,250,562 100 

ภาคกลาง 9,507,869  

ชลบุรี 696,170 7 

สมุทรปราการ 687,834 7 

สุพรรณบุรี 572,491 6 

นนทบุรี 546,182 6 

นครปฐม 545,185 6 

ราชบุรี 529,196 6 

ลพบุรี 498,623 5 

กาญจนบุรี 491,191 5 

พระนครศรีอยุธยา 486,431 5 

ปทุมธานี 453,237 5 

ฉะเชิงเทรา 424,814 4 

สระบุรี 384,617 4 

ระยอง 349,222 4 

สระแกว 324,809 3 

จันทบุรี 321,085 3 

สมุทรสาคร 311,866 3 

ประจวบคีรีขันธ 300,621 3 

เพชรบุรี 291,197 3 

ปราจีนบุรี 272,038 3 

ชัยนาท 240,667 3 

อางทอง 180,198 2 

นครนายก 161,244 2 

สิงหบุรี 155,683 2 

ตราด 146,706 2 

สมุทรสงคราม 136,561 1 
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ตาราง 44  (ตอ) 
 

  

จังหวัดและเขตการปกครอง ประชากรรวม รอยละ 

ภาคเหนือ 7,646,866  

เชียงใหม 1,003,342 13 

เชียงราย 755,587 10 

นครสวรรค 729,287 10 

เพชรบูรณ 645,953 8 

พิษณุโลก 530,173 7 

ลําปาง 523,133 7 

กําแพงเพชร 450,815 6 

สุโขทัย 396,798 5 

พิจิตร 383,237 5 

พะเยา 336,278 4 

แพร 329,444 4 

ตาก 325,153 4 

อุตรดิตถ 310,658 4 

นาน 306,355 4 

ลําพูน 276,430 4 

อุทัยธานี 203,408 3 

แมฮองสอน 140,815 2 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 13,928,727  

นครราชสีมา 1,709,724 12 

ขอนแกน 1,159,387 8 

อุบลราชธานี 1,131,300 8 

บุรีรัมย 998,815 7 

อุดรธานี 981,291 7 

ศรีสะเกษ 940,052 7 

สุรินทร 888,151 6 

รอยเอ็ด 840,367 6 

ชัยภูมิ 732,618 5 

สกลนคร 696,104 5 
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ตาราง 44  (ตอ) 
   

จังหวัดและเขตการปกครอง ประชากรรวม รอยละ 
มหาสารคาม 633,599 5 

กาฬสินธุ 616,245 4 

หนองคาย 591,055 4 

นครพนม 457,782 3 

เลย 406,040 3 

ยโสธร 375,506 3 

หนองบัวลําภู 322,518 2 

อํานาจเจริญ 240,354 2 

มุกดาหาร 207,820 1 

ภาคใต 5,409,208  

นครศรีธรรมราช 1,016,507 19 

สงขลา 839,834 16 

สุราษฎรธานี 581,494 11 

นราธิวาส 443,005 8 

ปตตานี 398,617 7 

ตรัง 398,032 7 

พัทลุง 333,396 6 

ชุมพร 298,440 6 

ยะลา 277,927 5 

กระบ่ี 224,870 4 

ภูเก็ต 166,839 3 

สตูล 165,788 3 

พังงา 156,634 3 

ระนอง 107,823 2 
 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข 

ตารางประเภทภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน ที่ตัวอยางชื่นชอบ ไดแก 
ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ ภาพยนตรรักโรแมนติก และภาพยนตรชีวิต 
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ตาราง 46  แสดงคาลําดับที่ คะแนน และรอยละของประเภทภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ 
 

ลําดับ ประเภท ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร / อัตชีวประวัติ คะแนน รอยละ 

1 Dae Jang guem (จอมนางแหงวงัหลวง) 114.33 29.77 

2 Ju Mong (จูมง…มหาวีรบุรุษกูบัลลังก) 94.50 24.61 

3 The legendary Doctor Hur Jun (คนดีที่โลกรอหมอโฮจุน) 79.50 20.70 

4 Queen Seondeok ( ซอนตอกมหาราชินสีามแผนดิน ) 45.67 11.89 

5 The king and I (บันทกึรัก คิมซูซอนสุภาพบุรุษมหาขันท)ี 18.00 4.69 

6 The Kingdom of the winds ( มูยุล มหาบุรุษพิชิตแผนดิน ) 11.17 2.91 

7 The legend  (ศึกตํานานเทพสวรรค) 8.67 2.26 

8 The painter of the wind (ยอดหญิงตํานานศิลป ชินยนุบก) 4.17 1.09 

9 West Palace ( ตําหนักนางพญา ) 3.50 0.91 

10 Yisan (จอมบังลังกพลิกผนดิน) 2.00 0.52 

11 Bichunmo (คัมภีรผงาดฟา) 0.50 0.13 

12 Great ambition (ลูกผูชายหัวใจพยัคฆ) 0.50 0.13 

13 Hwang jin yi ( จอมนางหัวใจทรนง) 0.33 0.09 

14 Iljimae (วีรบุรุษจอมโจร) 0.17 0.04 

15 Im Sang Oug (อิมซัมอก) 0.17 0.04 

16 Princess Ja Myung Go ( จามอง ยอดหญิงผูพทิักษแผนดิน) 0.33 0.09 

17 Seo Dong Yo (สายใยรักสองแผนดิน) 0.50 0.13 
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ตาราง 47  แสดงคาลําดับที่ คะแนน และรอยละของประเภทภาพยนตรรักโรแมนติก/Romantic 
Comedy 

 

ลําดับ ประเภท ภาพยนตรรกัโรแมนติก / Romantic Comedy คะแนน รอยละ 

1 Coffee prince   (รักวุนวายของเจาชายกาแฟ) 111.17 28.95 

2 Full house    (สะดุดรักที่พักใจ) 96.67 25.17 

3 Princess hour    (เจาหญิงวุนวายกับเจาชายเยน็ชา) 72.83 18.97 

4 Billie Jean my love   ( ยัยวุนวายกับคุณชายซูเปอรสตาร ) 40.50 10.55 

5 Goong S    (เจาชายสมหลน) 15.83 4.12 

6 Fantasy Couple, Couple or Trouble   (คูสรางคูแสบ) 14.50 3.78 

7 Wedding        (รักวุน ลุนววิาห) 11.67 3.04 

8 All In    (เทหนาตักรักหมดใจ) 5.33 1.39 

9 Cinderella Man   (ยัยกุกกิก๊กะคุณชายจําเปน) 3.33 0.87 

10 Flower for my life    (รักพลิกล็อคของนายเจ๋ียมเจ้ียม) 1.83 0.48 

11 Fashion 70’s    (รักนี้ไมมีดีไซด) 1.17 0.30 

12 Great Inheritance, Great Expectations (จิ๋วซาปวนมาเฟย
หนาใส ) 

1.00 0.26 

13 Hello miss    (คุณชายไฮโซกับคุณหนโูอทอป ) 0.67 0.17 

14 How to survive in the school    (รักมากมายของนายตัวปวน) 0.50 0.13 

15 Punch    (ฝากหัวใจติดปลายนวม) 0.50 0.13 

16 Lady of dignity    (คุณแมมือใหมหวัใจเกนิรอย) 0.50 0.13 

17 I’m sorry I love you    (ขอโทษครับผมรักคุณ) 0.33 0.09 

18 Vineyard man      (หนุมบานไรหัวใจปงรัก) 0.33 0.09 

19 Sweet 18     (เจาสาวมือใหมยัยตัวจุน) 0.33 0.09 

20 Witch Yoo Hee    (สะดุดรัก กับดักยัยแมมด) 0.33 0.09 

21 Marring a millionaire    ( เกมสรักเรียลลิต้ี) 0.33 0.09 

22 Why did you come to my home    (รักตองลุนวุนสุดฮา) 0.33 0.09 

23 Wonderful life    (ปวนรักเจาตัวยุง) 0.33 0.09 

24 Bad family     (ครอบครัวปวนกวนกาํมะลอ) 0.33 0.09 
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ตาราง 47  (ตอ) 
 

ลําดับ ประเภท ภาพยนตรรกัโรแมนติก / Romantic Comedy คะแนน รอยละ 

25 Be strong Guem Soon   (กึมซุนลุนรัก) 0.33 0.09 

26 Biscuit teacher and star candy   (ครูเซี้ยวนกัเรียนแสบ) 0.33 0.09 

27 My fair lady    (คุณผูชายกบัยายเปน) 0.33 0.09 

28 My 19 year ole sister in low    (รักหวาน วนัวานคือเธอ) 0.33 0.09 

29 My name is Kim Sam Soon     (ฉันนี่แหละคิมซัมซนุ) 0.33 0.09 

30 My sweet soul     ( ขอรักสักคร้ัง ณ. กรุงโซล) 0.33 0.09 

31 My fair lady      (คุณหนูครับมีรักมาเสิรฟ ) 0.33 0.09 

32 One fine day     (ขอรอรักดวยหวัใจ) 0.33 0.09 

33 Please come back Soon Ae    (รักใส ๆหัวใจรีเทิรน) 0.33 0.09 

34 18 vs 29    (จําแบบไหนก็รักเธอ) 0.33 0.09 

35 Bejing my love    (ฝากหวัใจไวที่ปกก่ิง) - - 

36 Cat on the roof   (รักเหมียว ๆ ขอเกี่ยวหวัใจ) - - 

37 December fever     (เพียงสองเราใตเงาแหงรัก) - - 

38 Exhibition firework    (สาวเ(กือบ)ใสยังมไีฟอยู) - - 

39 Love letter    (รักปดผนึก) - - 

40 Lady next door    (กิ๊กรักใหยกกวน) - - 

41 Oh Dal ja      ( รักดวนๆ ขบวนสุดทาย ) - - 

42 Princess LuLu      (วุนนักฝนรักของเจาหญิง) - - 

43 Pure Love     ( รักนี้เพื่อเธอ ) - - 

44 Robber     (ปงรักนกัตมตุน) - - 

45 Rude women     ( รักตางวยัใจเกินรอย ) - - 

46 Sang doo let go to school      (บันทึกหัวใจนายชางดู) - - 

47 Sasy Girl       (สาวหนาใสกบันายตัวแสบ) - - 

48 Soulmate     (วุนที่สุดสะดุดรัก) - - 

49 Super rookie     (นองใหมเบอร  อึดสุดยอด) - - 

50 Sweet spy      (สายลับข้ีเกก็ กับหวานใจซุมซาม) - - 
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ตาราง 47  (ตอ) 
 

ลําดับ ประเภท ภาพยนตรรกัโรแมนติก / Romantic Comedy คะแนน รอยละ 

51 Sunshine of love        (เติมรักใหเต็มหวัใจ) - - 

52 Still I love you     (บอกหัวใจ I love you) - - 

53 Stairway to heaven      (ฝากไวที่ปลายฟา) - - 

54 Save your last dance for me    (ปลายฝนรักนัน้คือเธอ) - - 

55 Which star are you from     (รักนี้มาจากไหน) - - 

 
ตาราง 48 แสดงคาลําดับที่ คะแนน และรอยละของประเภทภาพยนตรชีวิต/Drama 
 

ลําดับ ประเภท ภาพยนตรชวีิต / Drama คะแนน รอยละ 

1 Autumn in my heart  (รักนีช้ั่วนิรันดร) 103.67 27.00 

2 Winter love song   (เพลงรักในสายลมหนาว) 98.00 25.52 

3 Love in Harvard (กฏหมายรักฉบับฮารวารด) 67.33 17.53 

4 Land of wine (เสนหรักนกัปรุงไวน) 40.50 10.55 

5 Romance 19*25   (สูตรคูณหัวใจ) 23.17 6.03 

6 Sun flower   (ลิขิตฝน เดิมพันรัก) 17.67 4.60 

7 The Devil     (คําพิพากษาซาตาน) 12.17 3.17 

8 White Tower  (พลิกชวีิต นาทีวิกฤต) 4.83 1.26 

9 World Within    (รักนี้ไมตองมีบท) 3.83 1.00 

10 Say you love me   (รักซอนซอนเลห) 1.83 0.48 

11 Spring day   (ฝนลิขิตรัก) 1.17 0.30 

12 Autumn Shower (หยุดไมไดหากหัวใจอยากจะรัก) 1.00 0.26 

13 Goodbye solo (ขอเพียงหัวใจไมลืมรัก) 0.67 0.17 

14 Lover in Prague (ปราก ฝนรักแรงอธิษฐาน) 0.50 0.13 

15 Only you    (หัวใจปรุงรัก) 0.50 0.13 

16 Stained Glass    (หนึง่เขาสองเรารักนี้นิรันดร) 0.50 0.13 

17 Terms  of  Enerment   (เสนทางแหงรัก) 0.50 0.13 



  224

ตาราง 48  (ตอ) 
 

ลําดับ ประเภท ภาพยนตรชวีิต / Drama คะแนน รอยละ 

18 Sad love story   (ลิขิตฟากัน้รัก) 0.50 0.13 

19 Phoenix   (ลิขิตรัก เพลิงริษยา) 0.50 0.13 

20 Glass shoes (รองเทาแกว) 0.33 0.09 

21 A love to kill (แคนเพื่อรัก) 0.33 0.09 

22 A wish upon a star (จับมือไวแลวไปสูฝน) 0.33 0.09 

23 First love (รักแรกสุดใจ รักสุดทายมิอาจลืม) 0.33 0.09 

24 Hotelier (เช็คอินหวัใจ) 0.33 0.09 

25 Hong gil dong (จอมโจรโดนใจ) 0.33 0.09 

26 Ireland (มิอาจหามใจใหรัก) 0.33 0.09 

27 Loveholic (รักเกนิหามใจ) 0.33 0.09 

28 Lover in Paris (ฝนรักปารีส) 0.33 0.09 

29 Love in heaven (สวรรคลิขิตรัก) 0.33 0.09 

30 Loving you (คล่ืนรักทะเลใจ) 0.33 0.09 

31 Miss mermaid   (รอยรักแรงแคน) 0.33 0.09 

32 Snow flower    (แรงรักแรงแคน) 0.33 0.09 

33 Spring waltz    (ดนตรีรักหัวใจปรานา) 0.33 0.09 

34 Smile again (แผนลวง บวงรัก) 0.33 0.09 

35 Wuri’s Family   (อุนรักใหเต็มหัวใจ) 0.17 0.04 

 
 



 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
 

แบบสอบถามความคิดเห็น 
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แบบสอบถามความคิดเห็น 
 
คําชี้แจง เนื่องจากผูวิจัยไดศึกษาเร่ืองภาพยนตรเกาหลี : กรณีศึกษากระแสความคลั่งไคลวัฒนธรรม 
 เกาหลีในสังคมไทย ซึ่งมีความจําเปนอยางยิ่งที่ตองทราบขอมูลเกี่ยวกับการรับชมภาพยนตร 
 จากประเทศเกาหลีจึงใครขอความอนุเคราะหทานตอบแบบสอบถามตามความเปนจริงมาก 
 ที่สุด 
 
สวนท่ี 1  แบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 โปรดทําเคร่ืองหมาย  ในชอง ที่ตรงกับความเปนจริงของตัวทานมากที่สุด 
 
 1.  เพศ    

   ชาย  หญิง      
 2.  อายุ.........................................................ป      
 3.  ระดับการศึกษา         

   มัธยมศึกษา / หรือเทียบเทา  ปริญญาตรี / หรือเทียบเทา 

   ปริญญาโท  ปริญญาเอก 
 4. รายไดเฉลีย่ตอเดือน         

   ไมมีรายได  ไมเกิน 10,000 บาท 

   10,001-20,000 บาท  20,001-30,000 บาท 

   30,001-40,000 บาท  40,000 บาทข้ึนไป 
 5. อาชีพ         

   นักเรียน / นักศึกษา  พนกังานเอกชน   

   ธุรกิจสวนตัว  ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ / พนักงานของรัฐ 

   รับจาง  อ่ืนๆ ………………………………………………. 
 6.  สถานภาพสมรส         

   โสด  สมรส    

   หยาราง / หมาย 
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สวนท่ี 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของการรับชมภาพยนตรจากประเทศเกาหล ี
 โปรดทําเคร่ืองหมาย  ในชอง ที่ตรงกับความเปนจริงของตัวทานมากที่สุด 
 7. ทานเคยรบัชมภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลทีี่เผยแพรทางโทรทัศน ต้ังแตเริ่ม
จนจบกี่เรื่อง 

   4-6 เร่ือง  

   7-9 เร่ือง   

   10-12 เร่ือง  
   13-15 เร่ือง   
   16-20 เร่ือง  

   มากกวา 20 เร่ือง 
 
 8.  ทานรับชมภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน กี่เรื่อง/
สัปดาห 

   1-2 เร่ือง  
   2-5 เร่ือง   

   มากกวา 5 เร่ือง 
 
 9. ทานรับชมภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนในชวงเวลาใด 
(ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

   06.00-10.00 น.  
   10.00-14.00 น.  

   14.00-18.00 น.  

   18.00-22.00 น. 

   22.00-02.00 น.  

   02.00-6.00 น.  
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 10. ทานมีเกณฑในการเลอืกรับชมภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทาง
โทรทัศน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

   ดูทุกเร่ืองที่เขาฉาย   

   ดูเฉพาะที่มนีกัแสดงที่ชืน่ชอบ   

   ดูเฉพาะเร่ืองทีม่ีเนื้อหานาสนใจ  
   ดูเฉพาะเร่ืองทีเ่ปนทีน่ิยม / มีคนชักชวน  

   ดูเฉพาะเร่ืองทีฉ่ายในชวงเวลาวาง  
   อ่ืนๆ (ระบุ)............................................. 
 11. ทานชืน่ชอบสิ่งใดในภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน 
(ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

   บุคลิกและความสามารถของนักแสดง  
   ภาษา และทาทางที่ใชในการส่ือสาร  

   แกนความคิดในการนําเสนอ    
   ทัศนองคประกอบ (ฉาก สถานที่ถายทํา เคร่ืองแตงกาย แสง)    

   เพลง และดนตรีประกอบในเร่ือง  
   เนื้อหาของเร่ือง   
   เปนภาพยนตรท่ีไดรับความนิยม/ไมตกยุค  
   อ่ืนๆ (ระบุ).............................................  
 12. ประเภทของภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลทีี่เผยแพรทางโทรทัศนที่ทานชื่น
ชอบมากท่ีสดุ  
      (ตอบเพียง 1 ขอ)  

   ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร/อัตชีวประวัติ   
   ภาพยนตรชีวติ/ Drama    

   ภาพยนตรรักโรแมนติก/ Romantic Comedy     
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ประเภท ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร / อัตชีวประวัติ 
 
13. กรุณาเรียงลาํดับ เรื่องที่ทานชื่นชอบมากท่ีสุด 3 ลําดับ (ลําดับท่ี 1 = มากท่ีสุด) 

……..  Bichunmo (คัมภีรผงาดฟา)       

……..  Dae Jang guem (จอมนางแหงวังหลวง)  

……..  Great ambition (ลูกผูชายหัวใจพยัคฆ)       

……..  Hwang jin yi ( จอมนางหัวใจทรนง)         

……..  Iljimae (วีรบุรุษจอมโจร)          

……..  Im Sang Oug (อิมซัมอก)         
……..  Ju Mong (จูมง…มหาวีรบุรุษกูบัลลังก)      

……..  Princess Ja Myung Go ( จามอง ยอดหญิงผูพิทกัษแผนดิน)   
……..  Queen Seondeok ( ซอนตอกมหาราชินีสามแผนดิน )    

……..  Seo Dong Yo (สายใยรักสองแผนดิน)        

……..  The king and I (บันทกึรัก คิมซูซอนสุภาพบุรุษมหาขันที)      

……..  The Kingdom of the winds ( มยูุล มหาบุรุษพิชิตแผนดิน )      

……..  The legend  (ศึกตํานานเทพสวรรค)      

……..  The legendary Doctor Hur Jun (คนดีที่โลกรอหมอโฮจุน)       
……..  The painter of the wind (ยอดหญิงตํานานศิลป ชินยุนบก)    

……..  West Palace ( ตําหนกันางพญา )         

……..  Yisan (จอมบังลังกพลิกผนดิน)        
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ประเภท ภาพยนตรรักโรแมนติก / Romantic Comedy 
 
14. กรุณาเรียงลาํดับ เรื่องที่ทานชื่นชอบมากท่ีสุด 3 ลําดับ (ลําดับท่ี 1 = มากท่ีสุด) 

……..  18 vs 29    (จําแบบไหนก็รักเธอ)         

……..  All In    (เทหนาตักรักหมดใจ)        

……..  Bejing my love    (ฝากหัวใจไวที่ปกกิง่)       

……..  Be strong Guem Soon   (กึมซนุลุนรัก)       

……..  Biscuit teacher and star candy   (ครูเซี้ยวนกัเรียนแสบ)      

……..  Billie Jean my love   ( ยัยวุนวายกับคุณชายซูเปอรสตาร )     

……..  Coffee prince   (รักวุนวายของเจาชายกาแฟ)        

……..  Cat on the roof   (รักเหมียว ๆ ขอเก่ียวหัวใจ)        

……..  Cinderella Man   (ยัยกุกกิ๊กกะคุณชายจําเปน)       

……..  Flower for my life    (รักพลิกล็อคของนายเจ๋ียมเจ้ียม)      

……..   December fever     (เพียงสองเราใตเงาแหงรัก)   

……..   Full house    (สะดุดรักที่พักใจ)        

……..  Exhibition firework    (สาวเ(กือบ)ใสยังมีไฟอยู)       

……..  Fashion 70’s    (รักนี้ไมมีดีไซด)        

……..   Goong S    (เจาชายสมหลน)         

……..   Great Inheritance, Great Expectations    จิว๋ซาปวนมาเฟยหนาใส )     

……..   Hello miss    (คุณชายไฮโซกบัคุณหนูโอทอป )       

……..   How to survive in the school    (รักมากมายของนายตัวปวน)      

……..  Punch    (ฝากหัวใจติดปลายนวม)        

……..  I’am sorry I love you    (ขอโทษครับผมรักคุณ)  

……..   Love letter    (รักปดผนึก)        

……..   Lady of dignity    (คุณแมมือใหมหัวใจเกินรอย)       
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……..   Lady next door    (กิ๊กรักใหยกกวน)        

……..  Marring a millionaire    ( เกมสรักเรียลลิต้ี)        

……..   My fair lady    (คุณผูชายกับยายเปน)         

……..   My girl      (รักหมดใจยายกะลอน)        

……..   My 19 year ole sister in low    (รักหวาน วนัวานคือเธอ)     

……..   My name is Kim Sam Soon     (ฉันนี่แหละคิมซัมซุน)      

……..   My sweet soul     ( ขอรักสักคร้ัง ณ. กรุงโซล)   

……..   My fair lady      (คุณหนูครับมีรักมาเสิรฟ )       

……..   One fine day     (ขอรอรักดวยหัวใจ)         

……..   Oh Dal ja      ( รักดวนๆ ขบวนสุดทาย )       

……..   Princess hour    (เจาหญิงวุนวายกับเจาชายเย็นชา)      

……..   Please come back Soon Ae    (รักใส ๆหวัใจรีเทิรน)       

……..   Princess LuLu      (วุนนกัฝนรักของเจาหญิง)       

……..   Pure Love     ( รักนี้เพื่อเธอ )         

……..   Robber     (ปงรักนักตมตุน)        

……..   Rude women     ( รักตางวัยใจเกินรอย )         

……..   Sang doo let go to school      (บันทึกหวัใจนายชางดู)     

……..   Sasy Girl       (สาวหนาใสกับนายตัวแสบ)         

……..  Soulmate     (วุนทีสุ่ดสะดุดรัก)         

……..   Super rookie     (นองใหมเบอร  อึดสุดยอด)        

……..   Sweet spy      (สายลับข้ีเกก็ กับหวานใจซุมซาม)      

……..   Sweet 18     (เจาสาวมือใหมยยัตัวจุน)         

……..   Sunshine of love        (เติมรักใหเต็มหวัใจ)        

……..   Still I love you     (บอกหวัใจ I love you)       
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……..   Stairway to heaven      (ฝากไวที่ปลายฟา)        

……..   Save your last dance for me    (ปลายฝนรักนัน้คือเธอ)     

……..   Vineyard man      (หนุมบานไรหัวใจปงรัก)       

……..   Why did you come to my home    (รักตองลุนวุนสุดฮา)     

……..   Wedding        (รักวุน ลุนวิวาห)          

……..   Witch Yoo Hee    (สะดุดรัก กบัดักยัยแมมด)         

……..   Which star are you from     (รักนี้มาจากไหน)       

……..   Wonderful life    (ปวนรักเจาตัวยุง)         

……..   What up fox    (รักคร้ังนี้จกัจี้หวัใจ)          

……..  Bad family     (ครอบครัวปวนกวนกาํมะลอ)       

……..  Fantasy Couple, Couple or Trouble   (คูสรางคูแสบ)      

 
ประเภท ภาพยนตรชีวิต / Drama 

 
15. กรุณาเรียงลาํดับ เรื่องที่ทานชื่นชอบมากท่ีสุด 3 ลําดับ (ลําดับท่ี 1 = มากท่ีสุด) 

……..  A love to kill (แคนเพื่อรัก)           

……..  Autumn in my heart  (รักนี้ชั่วนรัินดร)         

……..  Autumn Shower (หยุดไมไดหากหัวใจอยากจะรัก)      

……..  A wish upon a star (จับมือไวแลวไปสูฝน)       

……..  First love (รักแรกสุดใจ รักสุดทายมิอาจลืม)       

……..  Goodbye solo (ขอเพียงหวัใจไมลืมรัก)        

……..  Glass shoes (รองเทาแกว)         

……..   Hotelier (เช็คอินหัวใจ)        

……..  Hong gil dong (จอมโจรโดนใจ)           

……..  Ireland (มิอาจหามใจใหรัก)         
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……..  Land of wine (เสนหรักนักปรุงไวน)         

……..  Loveholic (รักเกินหามใจ)        

……..  Love in Harvard (กฏหมายรักฉบับฮารวารด)        

……..  Lover in Prague (ปราก ฝนรักแรงอธิษฐาน)       
……..  Lover in Paris (ฝนรักปารีส)         

……..  Love in heaven (สวรรคลิขิตรัก)        

……..  Loving you (คล่ืนรักทะเลใจ)         

……..  Miss mermaid   (รอยรักแรงแคน)        

……..  Only you    (หัวใจปรุงรัก)         

……..  Phoenix   (ลิขิตรัก เพลิงริษยา)         

……..  Romance 19*25   (สูตรคูณหัวใจ)        

……..  Snow flower    (แรงรักแรงแคน)        

……..  Snow queen    (ลิขิตรักละลายใจ)         

……..  Stained Glass    (หนึง่เขาสองเรารักนีน้ิรันดร)       

……..  Sun flower   (ลิขิตฝน เดิมพันรัก)           

……..  Spring waltz    (ดนตรีรักหัวใจปรานา)         

……..  Say you love me   (รักซอนซอนเลห)        

……..  Sad love story   (ลิขิตฟากัน้รัก)          

……..  Spring day   (ฝนลิขิตรัก)         

……..  Smile again (แผนลวง บวงรัก)         

……..  Terms  of  Enerment   (เสนทางแหงรัก)           

……..  White Tower  (พลิกชีวิต นาทีวกิฤต)          

……..  Wuri’s Family   (อุนรักใหเต็มหัวใจ)         

……..  The Devil     (คําพพิากษาซาตาน)        
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……..   Winter love song   (เพลงรักในสายลมหนาว)        

……..   World Within    (รักนี้ไมตองมีบท)         

 
สวนท่ี 3 แบบสอบถามเกีย่วกับความพึงพอใจตอการรับชมภาพยนตรจากประเทศเกาหล ี
 โปรดทําเคร่ืองหมาย  ในชอง ที่ตรงกับความเปนจริงของตัวทานมากที่สุด 
 

ลําดับ คําถาม 
มาก 
ที่สุด 

5 

มาก 
4 

ปาน 
กลาง 

3 

นอย 
2 

นอย 
ที่สุด 

1 
1 ฉันชื่นชอบภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่

เผยแพรทางโทรทัศน 
     

2 ฉันคิดวาภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลีที่
เผยแพรทางโทรทัศนมีความหลากหลาย 

     

3 ฉันใหความสนใจในบุคลิก/ความสามารถของ
นักแสดงในภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลี 

     

4 ฉันใหความสนใจเพลง/ภาษาและทาทางที่ใชใน
การสื่อสารในภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลี 

     

5 ฉันใหความสนใจในเนื้อหาสาระท่ีสอดแทรกใน
ภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลี 

     

6 ฉันใหความสนใจเคร่ืองแตงกายของนักแสดงใน
ภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลี 

     

7 ฉันใหความสนใจในฉากและสถานที่ในการ ถาย
ทํา ในภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลี 

     

8 ฉันใหความสนใจในเนื้อเร่ืองและบทของ
ภาพยนตรชุดจากประเทศเกาหลี 

     

9 ฉันใหความสนใจกับภาพยนตรจากประเทศ
เกาหลี ที่ไดรับความนิยมและความทนัสมยั 

     

 
_____________________________________ 

 



 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
 

แบบสอบถามเพื่อคัดเลือกผูที่มีคุณสมบัติตามงานวจิัย 
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แบบสอบถามเพื่อคัดเลือกผูที่มีคุณสมบัติตามงานวจิัย 
เรื่อง  

ภาพยนตรเกาหลี : กรณีศกึษากระแสความคลัง่ใคลวัฒนธรรมเกาหลีในบริบทสังคมไทย 
 

เกณฑ: ทุกกลุมประกอบไปดวย: 

 1. จะตองเปนประชากรไทย 

 2. จะตองเปนประชากรตามจังหวัดท่ีกําหนด 

 3. จะตองเปนผูท่ีเคยชมภาพยนตรชุดเกาหลีท่ีเผยแพรทางโทรทัศน คร้ังลาสุดไมเกิน 3 เดือน  
 4. จะตองเปนผูท่ีเคยชมภาพยนตรชุดเกาหลีท่ีเผยแพรทางโทรทัศน โดยเฉล่ียไมนอยกวา 4 เร่ือง 
ตอปผูท่ีเคยชมภาพยนตรชุดเกาหลีท่ีเผยแพรทางโทรทัศน จะตองมอีายุระหวาง 15 – 60 ป 
 
 สถานที่สัมภาษณ: กรุงเทพฯ 
 ทาอากาศยานสุวรรณภูมิ       1 
 สถานีขนสงผูโดยสารกรุงเทพฯ (สายเหนือ – หมอชิตใหม)  2 
 สถานีขนสงผูโดยสารกรุงเทพฯ (สายตะวันออก – เอกมัย)  3 
 สถานีขนสงผูโดยสารกรุงเทพฯ (สายใต – บรมราชชนนีสายใตใหม) 4 
 สถานีรถไฟหัวลําโพง      5 
 ทารถตูอนุสาวรียชัยสมรภูมิ     6 
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 สวัสดีครับ ผมชื่อ______________มาจาก.........................คุณพอจะมีเวลาตอบคําถามสักครูไหมครับ 
รับรองไดวาการสัมภาษณไมเก่ียวกับการแสวงหาผลกําไรใดๆทั้งส้ิน ขอมูลทั้งหมดท่ีไดจากคุณ เราจะนํามาใชเพ่ือการ
วิจัยเทาน้ัน 
 
S1.  คุณเปนประชากรไทยที่มีสัญชาติไทยใชหรือไม 
  ใช 1       
  ไม  2     ยุติการสัมภาษณ 
 

S2. คุณพักอาศัยหรือมีภูมิลําเนาในจังหวัดใด 
 ถาไมใชตามจังหวัดท่ีกําหนด   1    ยุติการสัมภาษณ 
 ตามตาราง และเช็คโควตา  2      

จังหวัด (n = 384) 

ภาคกลาง (90) ภาคเหนือ (72) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (131) ภาคใต (51) กรุงเทพมหานคร (40) 

ชลบุรี (12) เชียงใหม (17) นครราชสีมา (32) นครศรีธรรมราช (18)  

สมุทรปราการ (12) เชียงราย (13) ขอนแกน (22) สงขลา (15)  

สุพรรณบุรี (10) นครสวรรค (13) อุบลราชธานี (21) สุราษฎรธานี (10)  

นนทบุรี (10) เพชรบูรณ (11) บุรีรัมย (19) นราธิวาส (8)  

นครปฐม (10) พิษณุโลก (9) อุดรธานี (19)   

ราชบุรี (9) ลําปาง (9) ศรีสะเกษ (18)   

ลพบุรี (9)     

กาญจนบุรี (9)     

พระนครศรีอยุธยา (9)     
 
S3. คุณไดชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศน ลาสุดเม่ือใด 
  มากกวา 3 เดือน  .1    ยุติการสัมภาษณ 
  นอยกวาหรือเทากับ 3 เดือน   2      
 
S4. คุณไดชมภาพยนตรชุดเกาหลีที่เผยแพรทางโทรทัศนโดยเฉล่ียปละกี่เรื่อง 
  โดยเฉล่ียนอยกวา 4 เร่ือง ตอป  1    ยุติการสัมภาษณ 
  โดยเฉล่ียมากกวาหรือเทากับ 4 เร่ือง ตอป  2      
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S5. ขอทราบอายุของคุณ 
  ต่ํากวา 15 ป   1 ยุติการสัมภาษณ 
  15-25 ป (โปรดระบุ_________________________)  2 สัมภาษณตอ 
  26-35 ป (โปรดระบุ_________________________)  3 สัมภาษณตอ  
  36-45 ป (โปรดระบุ ________________________)   4 สัมภาษณตอ 
 46-55 ป (โปรดระบุ ________________________)  5 สัมภาษณตอ 
 56-60 ป (โปรดระบุ ________________________)  6 สัมภาษณตอ 
 มากกวา 60 ป  7  ยุติการสัมภาษณ 
 
S6. เมื่อไดคุณสมบัติครบทั้ง 5 ขอแลว ผูวิจัยจะสัมภาษณตอในแบบสอบถามความคิดเห็น  
 เร่ืองภาพยนตรเกาหลี : กรณีศึกษากระแสความคลั่งใคลวัฒนธรรมเกาหลีในสังคมไทย โดยแบบสอบถาม
จะแบงออกเปน 3 สวน ไดแก  
 สวนที่ 1 คือ แบบสอบถามเก่ียวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  
 สวนที่ 2 คือ แบบสอบถามเก่ียวกับขอมูลทั่วไปของการรับชมภาพยนตรจากประเทศเกาหลี 
 สวนที่ 3 คือ แบบสอบถามเก่ียวกับความพึงพอใจตอการรับชมภาพยนตรจากประเทศเกาหลี 

 

ขอบคุณผูใหสัมภาษณและจบการสัมภาษณและใหรายละเอียดตางๆ 
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