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บทคัดยอ 
 การศึกษาวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา (1) พฤติกรรมการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและ
ชาวตางชาติในเขตกรุงเทพมหานคร (2) แรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลบัแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติใน
เขตกรุงเทพมหานคร โดยเปนการวิจัยเชิงปริมาณท่ีมีกลุมตัวอยางเปนนักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางชาติท่ีเดินทางทองเท่ียว
บารลับแจสในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 140 คน แบงเปนนักทองเท่ียวชาวไทย 70 คน และชาวตางชาติ 70 คน ใชวิธีการ
สุมกลุมตัวอยางแบบสะดวก และใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล โดยใชแบบสอบถามฉบับภาษาไทย
เพ่ือเก็บขอมูลนักทองเท่ียวชาวไทย และแบบสอบถามฉบับภาษาอังกฤษเพ่ือเก็บขอมูลนักทองเท่ียวชาวตางชาติ จากการ
วิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการตอบแบบสอบถาม พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางชาติสวนใหญท่ีเดินทางทองเท่ียวบาร
ลับแจสในกรุงเทพมหานครเปนเพศชาย อยูในชวงอายุ 20-29 ป เปนนิสิต/นักศึกษา มีรายไดตอเดือนต่ํากวา 15,000 บาท 

โดยมีแรงจูงใจดานปจจัยผลักอยูในระดับมาก (𝑥𝑥 = 3.96) มีความตองการความบันเทิงและความสนุกสนานมากท่ีสุด         (𝑥𝑥 

= 4.32) และมีแรงจูงใจดานปจจัยดึงอยูในระดับมาก (𝑥𝑥 = 4.08) โดยดนตรีแจสมีสวนชวยในการจรรโลงจิตใจมากท่ีสุด (𝑥𝑥 = 
4.28) เมื่อเปรียบเทียบความแตกตางดานแรงจูงใจ พบวา ปจจัยดึงมีคาเฉลี่ยมากกวาปจจัยผลัก 
 
คําสําคัญ: บารลับ, แรงจูงใจ, ดนตรีแจส 
 

Abstract 
This research aimed to study the behavior of both Thai and foreign tourists traveling to the secret 

jazz bars in Bangkok and the motivations for traveling to the secret jazz bars of both local and foreign 
tourists in Bangkok. From the calculation of the sample size, it was found that the data should be collected 
from 139 tourists, thus adjusting the number to 140, divided equally into 70 Thais and 70 foreigners. The 
study was quantitative research that used a convenient sample group and the questionnaire as a tool for 
collecting data. The questionnaire was made in Thai for collecting Thai tourists and English for collecting 
foreigners and analyzing the data obtained from the questionnaire responses. The results showed that the 
majority of Thai and foreign tourists who visit Secret Jazz Bars in Bangkok are male. Most of the age range 
was 20–29 years old; they were college students, and they had an income of less than 15,000 baht per 

month, which has a high level of push factor motivation (𝑥𝑥 = 3.96). Most fun (𝑥𝑥 = 4.32) and pull factor 

motivation were at a high level (𝑥𝑥 = 4.08), with jazz music having the most edifying effect (𝑥𝑥 = 4.28). 
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บทนํา 
 ประเทศไทยเปนประเทศท่ีมีศักยภาพทางการทองเท่ียว เน่ืองดวยความพรอมและความหลากหลายของแหลง
ทองเท่ียวท้ังในดานประเพณีวัฒนธรรมและดานทรัพยากรธรรมชาติ นักทองเท่ียวสวนมากเดินทางทองเท่ียวมายังประเทศไทย 
โดยมีจุดประสงคหลักคือเพ่ือทองเท่ียวและพักผอนหยอนใจ หน่ึงในประเภทของแหลงทองเท่ียวในประเทศไทยท่ีมีช่ือเสียงและ
ไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียว คือ สถานบันเทิงยามราตรี (Leheny, 1995) โดยแหลงทองเท่ียวประเภทน้ี จัดเปนสถาน
บริการรูปแบบหน่ึง ซึ่งสอดคลองตามพระราชบัญญัติสถานบริการ พ.ศ. 2509 ท่ีไดใหความหมายของสถานบริการไววา 
สถานท่ีประกอบการท่ีตั้งข้ึนเพ่ือผลประโยชนทางการคา เปนสถานท่ีท่ีมีอาหาร สุรา หรือเครื่องดื่มอ่ืน ๆ จําหนายใหบริการ  
มีการแสดงดนตรี รองเพลง เตน อาจมีการจัดอุปกรณแสงและเสียงเพ่ือความบันเทิง (สํานักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา, 
2560) สถานบันเทิงยามราตรีเหลาน้ีประกอบดวย คาบาเรต บาร ผับ ไนตคลับ รวมถึงสถานบริการอาบอบนวด ท้ังน้ี  
ไดกลายเปนสัญลักษณท่ีอยูคูกับการทองเท่ียวไทยตลอดมา โดยหน่ึงในประเภทของสถานบันเทิงท่ีไดรับความนิยมคอนขาง
แพรหลายคือ บาร (Bar) จากพระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560 ไดใหความหมายของบารไววา สถานท่ีท่ีจําหนาย
อาหารและเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล โดยมีการจัดแสดงดนตรีหรือการแสดงอ่ืน ๆ เพ่ือความบันเทิง (กรมสรรพสามิต, 2560) 
บารน้ันยังมีแยกยอยอีกหลายรูปแบบตามลักษณะเฉพาะของแตละราน หน่ึงในรูปแบบท่ีมีความแปลกใหมและนาสนใจอยาง
มากคือรูปแบบท่ีเรียกวา บารลับ หรือ Speakeasy Bar เกิดข้ึนครั้งแรกในยุคของ Prohibition Era ชวงป ค.ศ.1920-1933 
เปนยุคท่ีเครื่องดื่มแอลกอฮอลกลายเปนสินคาตองหามไมสามารถจําหนายไดอยางเปดเผย ทําใหบารตาง ๆ ตองยายลงมาเปน
ธุรกิจใตดิน อาศัยการเช้ือเชิญแบบปากตอปากเพ่ือหลบเลี่ยงเจาหนาท่ีรัฐและลักลอบจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
(EATTAKU, 2019) แตในปจจุบัน บารลับเปนสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีทางเขาท่ีนาสนใจโดยแตละรานจะมีทางเขาเปนเอกลักษณ
ท่ีแตกตางกัน เชน ประตูทางเขาเปนเครื่องซักผา ตูโทรศัพท หรือบางครั้งอาจไมมีปายรานบอกเลย บารลับเหลาน้ีจะซอนอยู
ในสถานท่ีท่ีผูคนคาดไมถึงหรือไมคิดวาจะมี จึงสรุปไดวา คําวาลับในอดีตและปจจุบันมีคํานิยามท่ีแตกตางกัน โดยลับในอดีต
หมายถึงการเปดบารแบบหลบ ๆ ซอน ๆ เพราะเปนสถานท่ีท่ีผิดกฎหมาย แตในปจจุบัน หมายถึงบารท่ีมีทางเขาลึกลับซับซอน 
หน่ึงรูปแบบท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะของบารหรือบารลับท่ีนาสนใจโดยจําแนกประเภทตามรูปแบบการแสดงดนตรีคือ บารแจส 
หรือ แจสคลับ เปนสถานท่ีท่ีมีการแสดงดนตรีแจสโดยเฉพาะ อาจมีบริการจําหนายอาหารและเครื่องดื่มรวมดวย ลักษณะของ
บารแจส เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลาและยุคสมัยตาง ๆ ในอดีตบารแจส ตั้งอยูช้ันใตดิน ช้ันบนของหองเชา หรือหองแถว
เล็กๆ (The Sukhumvit, 2564) ซึ่งแจสคลับแหงแรกของโลกเกิดข้ึนในศตวรรษท่ี 19 ยุคท่ีดนตรีแจสเฟองฟูจากนักดนตรีผิว
ดําชนช้ันกรรมาชีพท่ีมีรายไดนอยและไมสามารถซื้อเครื่องดนตรีคลาสสิกแบบท่ีใชในวงออรเคสตราได จึงเลือกใชแคเครื่อง
ดนตรีประเภทเครื่องเปา เชน แซกโซโฟน ทรัมเปต และกลอง รวมไปถึงเครื่องดนตรีประจําบาน เชน เปยโนและกีตาร เกิดการ
ผสมผสานเปนดนตรีชนิดใหมท่ีสนุกสนานตามสไตลคนผิวดํา ซึ่งเคยถูกเรียกวา Devil’s music จากการเหยียดสีผิวของคนใน
ยคุน้ัน ดวยเหตุน้ีแจสคลับในยุคน้ันจึงถูกจํากัดไวในพ้ืนท่ีเฉพาะในช้ันใตดิน และโรงละครบางแหงเทาน้ัน (themomentum, 
2562) 

จากขอมูลดังกลาวในขางตน จะเห็นไดวาบารเปนหน่ึงในแหลงทองเท่ียวประเภทสถานบันเทิงท่ีไดรับความนิยมอยาง
มากในประเทศไทย และยังมีแยกยอยอีกมากมายตามรูปแบบเฉพาะตัวของบารแตละราน โดยในปจจุบันยอดการคนหาของ
คนไทยในป 2565 ผานเครื่องมือ Google Trends พบวา ยอดการคนหาในคียเวิรดบารลับน้ันเพ่ิมข้ึนจากป 2564 อยางเห็น
ไดชัดและยังคงสูงข้ึนเรื่อย ๆ จนถึงตอนน้ี แสดงใหเห็นวาในปจจุบันนักทองเท่ียวในประเทศไทยใหความสนใจและนิยมไปเท่ียว
บารลับ โดยเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานครซึ่งเปนเมืองหลวงศูนยกลางความเจริญของประเทศไทยจึงมีแหลงสถานบันเทิงยาม
ราตรีอยางบารลับกระจายอยูหลายแหงท่ัวพ้ืนท่ี จัดเปนการทองเท่ียวรูปแบบหน่ึงท่ีสามารถสรางเม็ดเงินและกระจายรายไดสู
คนในประเทศเปนจํานวนมาก ท้ังน้ี ผูวิจัยจึงมีความตองการศึกษาพฤติกรรมและแรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลับแจสของ
นักทองเท่ียว ท้ังชาวไทยและชาวตางชาติท่ีเดินทางทองเท่ียวในกรุงเทพมหานคร เพ่ือใหทราบถึงพฤติกรรมและแรงจูงใจของ
นักทองเท่ียวท่ีมีผลตอการตัดสินใจในการทองเท่ียวบารลับแจส โดยงานวิจัยน้ีสามารถนํามาสรางประโยชนและเปนแนวทางใน
การพัฒนารูปแบบการทองเท่ียวยามราตรี ซึ่งถือเปนการทองเท่ียวประเภทหน่ึงท่ีสามารถนํารายไดเขาสูประเทศจํานวนมาก 
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อีกท้ังยังเปนประโยชนตอผูประกอบการท่ีสามารถนําผลการศึกษาไปใชในการทําการตลาดเพ่ือดึงดูดใหนักทองเท่ียวเดินทาง
มาทองเท่ียวเพ่ิมมากข้ึนในอนาคต 
 

วัตถุประสงค 
1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติในเขตกรุงเทพมหานคร 
2. เพ่ือศึกษาแรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
 
การทบทวนวรรณกรรม 

แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจในการทองเท่ียว 
แรงจูงใจ คือ สิ่งเราจากภายในตัวบุคคล ท่ีเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลและกระตุนเกิดพฤติกรรม ความคิด การกระทํา เพ่ือ

จะบรรลุเปาหมายหรือวัตถุประสงคใดวัตถุประสงคหน่ึงตามท่ีตัวบุคคลหรือองคกรตั้งไว 
แดน (Dann, 1997; 1981, อางถึงใน เลิศพร ภาระสกุล, 2558) 

ปจจัยผลัก (Push Factor) หมายถึง แรงท่ีผลักดันใหบุคคลแสดงพฤติกรรมการเดินทาง แรงจูงใจทางสังคมจิตวิทยา
ตาง ๆ ท่ีสามารถอธิบายแรงจูงใจทางการทองเท่ียวของบุคคลได 
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ปจจัยดึงดูด (Pull Factors) หมายถึง แรงท่ีผลักดันใหบุคคลเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียวตาง ๆ เกิดจากการชักนํา
หรือกระตุนจากตัวแหลงทองเท่ียว 

แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว 
คือ การแสดงออกหรือการกระทําท่ีออกมาจากพฤติกรรมภายใน ความรูสึกนึกคิด อารมณ ทัศนคติ และ

ประสบการณ โดยมีปจจัยภายนอกหรือสภาพการณตาง ๆ เปนตัวกระตุนทําใหเกิดการกระทําท่ีนักทองเท่ียวแสดงออกมาโดย
รูตัวหรือไมรูตัว ผูอ่ืนอาจสังเกตไดหรือไมก็ตาม เพ่ือตอบสนองความพึงพอใจของนักทองเท่ียว 

หน่ึงในแนวคิดจากวิจัย เปนแนวคิดของ คลอวสัน และคเนช (Clawson and Knetsch, 1966) กลาววา 
กิจกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวสามารถแบงออกไดเปน 5 ชวงท่ีสําคัญ ซึ่งประกอบดวย 

1) ชวงของการสรางความคาดหวังเก่ียวกับการเดินทางทองเท่ียว ซึ่งเปนชวงเวลากอนการเดินทางทองเท่ียว 
2) ชวงเวลาท่ีนักทองเท่ียวเดินทางไปยังสถานท่ีทองเท่ียว 
3) ชวงเวลาท่ีนักทองเท่ียวไดรับประสบการณทางการทองเท่ียวในระหวางการเดินทางทองเท่ียว 
4) ชวงเวลาการเดินทางกลับ 
5) ชวงเวลาภายหลังจากการเดินทางทองเท่ียวซึ่งนักทองเท่ียวจะระลึกถึงประสบการณของการทองเท่ียว 
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเท่ียวยามราตรี 
จากแนวคิดภาณุวัฒน ภักดีอักษร และจักรพันธ ชัดชุมแสง (2557) ทฤษฎีแลกเปลี่ยนทางสังคมอธิบายการรับรูของ

คนในทองถ่ินตออุตสาหกรรมการทองเท่ียวสถานบันเทิง ประเทศไทยนอกจากจะมีช่ือเสียงในการทองเท่ียวเชิงพระพุทธศาสนา 
มรดกทางวัฒนธรรม และแหลงทองเท่ียวตามธรรมชาติ รวมถึงความบันเทิงยามราตรี ท่ีไดรับความนิยมโดยเฉพาะในหมู
นักทองเท่ียวชาวตางชาติ  ทัศนคติและการรับรูของคนในทองถ่ินจะเปนเชิงบวกก็ตอเมื่อผลประโยชนท่ีคนในทองถ่ินไดรับ ซึ่ง
ทฤษฎีการแลกเปลี่ยนทางสังคมสามารถนํามาประยุกตใชกับการทองเท่ียวไดจริง และอุตสาหกรรมทองเท่ียวสถานบันเทิงยัง
เปนประโยชนตอคนในชุมชนท้ังในดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับดนตรีแจส 
จากแนวคิด อนันต ลือประดิษฐ (2545) มีตนกําเนิดมาจากคนผิวดําและชนช้ันแรงงานท่ีมักหาความรื่นรมยหลังเลิก

งานตามไนทคลับ  ดนตรีแจสมีการพัฒนาออกมาในหลายรูปแบบของการเลน เพ่ือเปนการดึงดูดผูฟง และ เพ่ือความอยูรอด
ของนักดนตรีชาวผิวดํา การกําเนิดของดนตรีแจสอยางเปนรูปธรรมน้ันเกิดข้ึนท่ีเมืองนิวสออรลีนส ซึ่งเกิดจากนักดนตรีชาวผิว
ดําท่ีมักบรรเลงดนตรีดวยการดนสดตามความรูความสามารถท่ีมีในการใชเครื่องดนตรี และมักมีการแสดงตามสถานรื่นเริง  แม
จะไมไดรับความนิยมในชาวผิวขาว แตดวยบริบทของดนตรีท่ีแทรกซึมไปกับการใชชีวิตประจําวันทําใหไดรับความนิยมอยางไม
รูตัว 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับประชากรศาสตร 
คอทเลอร (Kotlor, 2013) อธิบายวา เปนลักษณะสวนเฉพาะบุคคลท่ีมีผลตอพฤติกรรมและการตัดสินใจของแตละ

บุคคล เพ่ือใชประโยชนในดานการตลาด โดยแบงเกณฑตามตัวแปรท่ีสําคัญทางประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ 
ขนาดของครอบครัวหรือจํานวนสมาชิกภายในครอบครัว รายได อาชีพ ระดับการศึกษา ศาสนาและเช้ือชาติ เปนตน 

ปราโมทย ประสาทกุล (2556) ลักษณะพ้ืนฐานสวนบุคคล ซึ่งประกอบไปดวย 
1) เพศ การเก็บขอมูลประชากรในเพศสภาพเพียง 2 เพศ คือ ชายและหญิง โดยสามารถใชวิเคราะหการประเมิน

คุณภาพของขอมูลประชากร ซึ่งมีความแตกตางทางความคิด คานิยม และทัศนคติ 
2) อายุ คนท่ีอายุนอยกวามักมีความคิดท่ีเปนอิสระ ใจรอน และมองโลกในแงดี มากกวาคนอายุมากกวา ขณะคนท่ี

มีอายุมากกวามักยึดติดกับการปฏิบัติมากกวา ระมัดระวังในการใชชีวิตและมองโลกในแงรายมากกกวา 
3) สถานภาพครอบครัว ประเภทของสถานภาพสมรส ประกอบดวย โสด สมรส หมาย หยาราง แยกกันอยู พบวา

คนโสดจะมีความคิดท่ีอิสระมากกวาคนท่ีแตงงานแลว ใชเวลาตัดสินใจนอยกวาเพราะไมมีภาระตองผูกพัน 
4) ระดับการศึกษา คือ ระดับช้ันสูงสุดท่ีเรียนจบจากสถาบันการศึกษา ซึ่งจะมีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อท่ี

แตกตางกันไปตามระดับของความรู และประสบการณ 
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5) อาชีพ คนท่ีมีอาชีพแตกตางกันยอมมองโลกท่ีมีแนวคิดอุดมการณและคานิยมสิ่งตาง ๆ แตกตางกันไป ซึ่งรวมไป
ถึงทัศนคติและความคิดเห็นในการใชสินคาและบริการตาง ๆ 

6) รายได เกณฑท่ีนิยมท่ีนักการตลาดและนักโฆษณาตระหนักถึงเสมอ รายไดจะสามารถเปลี่ยนแปลงไปตามระดับ
การศึกษาและอาชีพ และมักจะนํารายไดมาพิจารณาปจจัยสัมพันธกับการบริโภค รวมถึงเครื่องมือกําหนดความ
ตองการของคน 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 
ประชากร 
นักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางชาติท่ีเดินทางทองเท่ียวบารลับแจสในกรุงเทพมหานคร 
กลุมตัวอยาง 
คณะผูวิจัยไดกําหนดกลุมตัวอยางดวยการคํานวณสูตรการหากลุมตัวอยางแบบไมทราบจํานวนประชากรท่ีแนชัด  

แตทราบวามีจํานวนประชากรนอย จึงกําหนดสัดสวนประชากรท่ีผูวิจัยสนใจเทากับ 0.1 กําหนดระดับความเช่ือมั่นไวท่ีรอยละ 
95 และกําหนดความคลาดเคลื่อนไมเกินรอยละ 5 โดยใชการคํานวณขนาดกลุมตัวอยางจากสูตรของคอแครน (Cochran, 
1977) และใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยาง ดังน้ี 

จากสูตร 𝑛𝑛 =  
𝑝𝑝(1 − 𝑝𝑝)𝑧𝑧2

𝑒𝑒2  

โดย 

𝑛𝑛 คือ ขนาดของกลุมตัวอยางท่ีตองการ 

𝑝𝑝 คือ สัดสวนของลักษณะท่ีสนใจในประชากร กําหนดใหเทากับ 0.1 (𝑝𝑝 มีคา  = 0.1) 

𝑧𝑧 คือ ระดับความนาเช่ือมั่นหรือระดับนัยสําคัญ กําหนดไวอยูท่ีรอยละ 95 หรือระดับนัยสําคัญ (𝑧𝑧 มีคา = 1.96) 

𝑒𝑒 คือ ระดับความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยางท่ีสามารถยอมรับได คือ รอยละ 5 (𝑒𝑒 มีคาเทากับ 0.05) 

แทนคาในสูตร 𝑛𝑛 =
0.1(1 − 0.1)(1.96)2

0.052  

𝑛𝑛 = 138.3 ≈ 139 คน 
ผลการคํานวณขนาดกลุมตัวอยางในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี เทากับ 139 คน และปรับข้ึนเปนจํานวน 140 คน  

เพ่ือศึกษาแรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติในเขตกรุงเทพมหานคร โดยแบง
ออกเปน ชาวไทย 70 คน และ ชาวตางชาติ 70 คน อยางละเทากัน โดยวิธีการสุมกลุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience 
sampling)  

ขั้นตอนการวิจัยและการเก็บรวบรวมขอมูล 
การบันทึกขอมูลจากการทําแบบสอบถาม คณะผูวิจัยไดศึกษาเอกสารและทฤษฎีตาง ๆ ท่ีมีความเก่ียวของกับ

งานวิจัย เพ่ือเปนแนวทางในการทําแบบสอบถามแบบสะดวก โดยเปนการตั้งคําถามไวลวงหนา หลังจากน้ันนําแบบสอบถาม
ไปใชสัมภาษณกับนักทองเท่ียว ใชระยะเวลาการเก็บรวบรวมขอมูลชวงเดือน มีนาคม ถึง เมษายน พ.ศ. 2566 หลังจากน้ันนํา
แบบสอบถามท่ีไดมาตรวจสอบความสมบูรณของการตอบแบบสอบถาม ลงรหัสขอมูล และนําขอมูลท่ีไดไปวิเคราะหผล 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
แบบสอบถาม (Questionnaire) 2 ฉบับ (1) ฉบับภาษาไทยสําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย (2) ฉบับภาษาอังกฤษ

สําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เปนแบบสอบถามในประเด็นเก่ียวกับแรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียว
ในกรุงเทพมหานคร โดยผูวิจยัตรวจสอบหาคุณภาพของเครื่องมือดานเน้ือหา หาคาความตรงตามเน้ือหา (Content Validity) 
ซึ่งไดคา IOC เทากับ 0.88 นําเครื่องมือท่ีปรับปรุงแลวไปทดลองใช (Try Out) กับกลุมตัวอยางท่ีมีลักษณะคลายคลึงกับกลุม
ประชากรจํานวน 30 คน คือ กลุมนักทองเท่ียวท่ีเดินทางทองเท่ียว Bar & Bistro ในเขตกรุงเทพมหานคร แบงเปน 4 สวน 
ดังน้ี 
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สวนท่ี 1 แบบสอบถามขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียว ไดแก เพศ อาย ุรายได อาชีพ ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบ
เลือกตอบ (Multiple choice) 

สวนท่ี 2 แบบสอบถามพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส ลักษณะแบบสอบถามเปน
แบบเลือกตอบ (Multiple Choice) 

สวนท่ี 3 แบบสอบถามแรงจูงใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส โดยแบงเปน 2 สวน ไดแก 
ปจจัยผลัก (Push factors) และ ปจจัยดึง (Pull factors) ลักษณะแบบสอบถามเปนประเภทมาตรวัดลิเคิรท (Likert's Scale) 

สวนท่ี 4  แบบสอบถามขอเสนอแนะและความคิดเห็นของนักทองเท่ียวในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส ลักษณะ
แบบสอบถามเปนแบบปลายเปด (Open - ended questions) 

การวิเคราะหขอมูล 
ขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม คณะผูวิจัยไดนําขอมูลท่ีไดมาทําการวิเคราะหทางสถิติโดยใชโปรแกรมสถิติสําเร็จรูป

ทางสังคมศาสตร แลวนําผลท่ีไดจากการประมวลมาวิเคราะหและนําเสนอผลการวิจัย โดยมีการวิเคราะหดังน้ี 
ตอนท่ี 1 แบบสอบถามขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม นําขอมูลมาวิเคราะหโดยวิธีการแจก

แจงความถ่ีและหาคารอยละ 
ตอนท่ี 2 แบบสอบถามขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส นําขอมูลมา

วิเคราะหเพ่ือหาความนิยมโดยวิธีการแจกแจงความถ่ีและหาคารอยละ 
ตอนท่ี 3 แบบสอบถามขอมูลเก่ียวกับแรงจูงใจของนักทองเท่ียวในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส นําขอมูลมา

วิเคราะหโดยวิธีการหาคาเฉลี่ยเลขคณิตและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน นํามาแปรผลและนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 
โดยขอคําถามท่ีคํานวณคาเฉลี่ย ซึ่งกําหนดใหตอบตามมาตรวัดแบบ Likert - Type - Scale ไดกําหนดระดับคะแนน ดังน้ี 

มากท่ีสุด  มีคาคะแนนเทากับ  5 
มาก  มีคาคะแนนเทากับ  4 
ปานกลาง  มีคาคะแนนเทากับ  3 
นอย  มีคาคะแนนเทากับ  2  
นอยท่ีสุด  มีคาคะแนนเทากับ  1 

คาเฉลี่ยท่ีคํานวณได นํามาแปรผลได ดังน้ี 
4.50 – 5.00 หมายความวา มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด  
3.50 – 4.49 หมายความวา มีความพึงพอใจในระดับมาก  
2.50 – 3.49 หมายความวา มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง  
1.50 – 2.49 หมายความวา มีความพึงพอใจในระดับนอย  
1.00 – 1.49 หมายความวา มีความพึงพอใจในระดับนอยท่ีสุด 

(ชูศรี วงศรัตนะ, 2550) 
ตอนท่ี 4 ขอมูลขอเสนอแนะและความคิดเห็นเก่ียวกับการทองเท่ียวบารลับแจส ลักษณะแบบสอบถามเปนปลายเปด

และนําขอมูลมาวิเคราะหโดยใชการวิเคราะหเชิงเน้ือหา 
 

ผลการวิจัย 
การวิจัยเรื่อง "แรงจงูใจในการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวในกรุงเทพมหานคร" ใชวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) โดยการใชแบบสอบถามจํานวน 140 ตัวอยาง และนําขอมูลท่ีไดมาประมวลผลดวยโปรแกรม
สําเร็จรูป ซึ่งผูวิจัยนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลออกเปน 4 สวน ตามลําดับดังน้ี 

1. ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคลของนักทองเท่ียว 
2. ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว 
3. ผลการวิเคราะหขอมูลแรงจูงใจของนักทองเท่ียวดานปจจัยผลัก (Push Factors) 
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4. ผลการวิเคราะหขอมูลแรงจูงใจของนักทองเท่ียวดานปจจัยดึง (Pull Factors) 
สัญลักษณท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล 
ในการวิเคราะหและแปลผลความหมายผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัยครั้งน้ีเพ่ือใหเกิดความเขาใจตรงกันในการ

แปลความหมายและเพ่ือความสะดวกตอการนําเสนอ ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณและอักษรยอท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล
ดังตอไปน้ี 

𝑥𝑥 หมายถึง คาเฉลี่ยเลขคณิต (Mean)  
S.D. หมายถึง สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 
ตาราง 1 ขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
เพศ จํานวน รอยละ 

ชาย 77 55.00 
หญิง 52 37.10 
LGBTQ+ 11 7.90 
รวม 140 100.00 

 
จากตารางท่ี 1 แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศชายจํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 55.00 

รองลงมาเปนเพศหญิงจํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 37.10 และ LGBTQ+ จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 7.90 ตามลําดับ 
 

ตาราง 2 ขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ
อายุ จํานวน รอยละ 
20-29 ป 81 57.90 
30-39 ป 19 13.60 
40-49 ป 31 22.10 
50-59 ป 6 4.30 
60 ปข้ึนไป  3 2.10 
รวม 140 100.00 

 
จากตารางท่ี 2 แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในชวงอายุ 20-29 ป จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 

57.90 รองลงมาอยูในชวงอายุ 40-49 ป จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 22.10 ชวงอายุ 30-39 ป จํานวน 19 คน คิดเปนรอย
ละ 13.60 ชวงอายุ 50-59 ป จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 4.30 และชวงอายุ 60 ปข้ึนไปจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 2.10 
ตามลําดับ  
 
ตาราง 3 ขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 
อาชีพ จํานวน รอยละ 
นิสิต/นักศึกษา 55 39.30 
ขาราชการบํานาญ 3 2.10 
พนักงานบริษัท/ลูกจางช่ัวคราว 44 31.40 
ธุรกิจสวนตัว 38 27.10 
รวม 140 100.00 
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จากตารางท่ี 3 แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนนิสิต/นักศึกษาจํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 39.30 
รองลงมาเปนพนักงานบริษัท/ลูกจางช่ัวคราวจํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 31.40 ธุรกิจสวนตัวจํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 
27.10 และขาราชการบํานาญจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 2.10 ตามลําดับ 

 
ตาราง 4 ขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดตอเดือน 
รายไดตอเดือน จํานวน รอยละ 
ต่ํากวา 15,000 บาท 43 30.70 
15,000-30,000 บาท  35 25.00 
30,000-50,000 บาท 23 16.40 
50,000-80,000 บาท 14 10.00 
80,000-100,000 บาท 7 5.00 
100,000 บาทข้ึนไป 18 12.90 
รวม 140 100.00 

 
จากตารางท่ี 4 แสดงใหเห็นวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดต่ํากวา 15,000 บาท จํานวน 43 คน คิดเปน

รอยละ 30.70 รองลงมามีชวงรายได 15,000-30,000 บาท จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 25.00 ชวงรายได 30,000-50,000 
บาท จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 16.40 ชวงรายได 100,000 บาทข้ึนไปจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 12.90 ชวงรายได 
50,000-80,000 จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 10.00 และชวงรายได 80,000-100,000 จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 5.00 
ตามลําดับ 
 
ตาราง 5 ขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว 
พฤติกรรมนักทองเท่ียว  จํานวน รอยละ 

1. ความถ่ีจํานวนครั้งท่ีเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส 

- เพ่ิงเคยมาเท่ียวครั้งแรก 

- 2-3 ครั้ง 

- 4-5 ครั้ง 

- 6 ครั้งข้ึนไป 
รวม 

  
70 
38 
13 
19 
140 

 
50.00 
27.10 
9.30 
13.60 
100.00 

2. วิธีการหรือยานพาหนะในการเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส 

- รถสาธารณะ 

- รถสวนตัว 

- รถเชา 

- เดินเทา 

- มอเตอรไซค 
รวม 

  
56 
53 
7 
11 
13 
140 

 
40.00 
37.90 
5.00 
7.90 
9.30 
100.00 

3. สมาชิกผูรวมเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส 

- คนเดียว 

- เพ่ือน 

  
18 
95 
2 

 
12.90 
67.90 
1.40 



รายงานสืบเนื่องการประชุมวิชาการระดับชาติ คร้ังที่ 8 “วิทยาการจัดการเทพสตรีวิชาการ”  
Proceedings of the 8th National Academic Conference  “Thepsatri Management Science Academic Conference” 

   วันท่ี 30 พฤษภาคม 2566 
 

 
~ 414 ~ 

 

พฤติกรรมนักทองเท่ียว  จํานวน รอยละ 

- เพ่ือนรวมงาน 

- ครอบครัว/ญาติ/พ่ีนอง 

- สามี/ภรรยา/คนรัก 
รวม 

7 
18 
140 

5.00 
12.90 
100.00 

4. ระยะเวลาท่ีใชในการทองเท่ียวบารลับแจสตอครั้ง 

- ต่ํากวา 1 ช่ัวโมง 

- 1-2 ช่ัวโมง 

- 2-3 ช่ัวโมง 

- 3 ช่ัวโมงข้ึนไป 
รวม 

  
6 
63 
45 
26 
140 

 
4.30 
45.00 
32.10 
18.60 
100.00 

5. ชวงเวลาท่ีเดินทางทองเท่ียวบารลับแจส 

- วันธรรมดา (จันทร-ศุกร) 

- วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย) 

- วันหยุดนักขัตฤกษ 

- วันหยุดเทศกาล 

- วันครบครอบ/วันพิเศษของครอบครัว 
รวม 

  
47 
69 
7 
13 
4 
140 

 
33.60 
49.30 
5.00 
9.30 
2.90 
100.00 

6. คาใชจายสวนตัวท่ีใชการทองเท่ียวบารลับแจสตอครั้ง 

- ต่ํากวา 1,000 บาท 

- 1,000-5,000 บาท 

- 5,000-10,000 บาท 

- 10,000 บาทข้ึนไป 
รวม 

  
39 
92 
8 
1 
140 

 
27.90 
65.70 
5.70 
0.70 
100.00 

7. ทานเดินทางทองเท่ียวบารลับแจสโดยประมาณก่ีครั้งตอเดือน 

- ต่ํากวา 3 ครั้ง 

- 3-5 ครั้ง 

- มากกวา 5 ครั้ง 
รวม 

  
126 
13 
1 
140 

 
90.00 
9.30 
0.70 
100.00 

8. รูจักหรือทราบขอมูลแหลงทองเท่ียวบารลับแจสจากท่ีใด 

- เว็บไซต/โซเชียลมีเดีย (Facebook, Instagram, Tiktok, 
LINE, Youtube, Twitter) 

- นิตยสาร/ปายประกาศตางๆ 

- TV 

- บุคคลรอบขาง (เพ่ือน/เพ่ือนรวมงาน/คนรูจัก) 

- คนในครอบครัว (ญาติ/พ่ีนอง) 

  
75 
 
4 
1 
26 
34 
140 

 
53.60 
 
2.90 
0.70 
18.60 
24.30 
100.00 
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พฤติกรรมนักทองเท่ียว  จํานวน รอยละ 

รวม 

 
จากตารางท่ี 5 แสดงใหเห็นวานักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาเท่ียวบารลับแจสครั้งแรกเปนจํานวน 70 คน คิดเปน

รอยละ 50.00 นิยมเดินทางมาดวยรถสาธารณะเปนจํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 40.00 นิยมเดินทางทองเท่ียวรวมกับเพ่ือน
เปนจํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 67.90 มักใชระยะเวลาอยูในบาร 1-2 ช่ัวโมง เปนจํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 45.00 
นิยมเดินทางทองเท่ียวในชวงวันหยุดสุดสัปดาหเปนจํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 49.30 สวนใหญมีคาใชจายในการทองเท่ียว
บารลับแจสตอครั้งอยูท่ี 1,000-5,000 บาท เปนจํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 65.70 สวนใหญเดินทางมาเท่ียวบารลับ      แจ
สต่ํากวา 3 ครั้งตอเดือนเปนจํานวน 126 คน คิดเปนรอยละ 90.00 และรับรูขอมูลแหลงทองเท่ียวบารลับแจสจากเว็บไซต/
โซเชียลมีเดีย (Facebook, Instagram, Tiktok, LINE, Youtube, Twitter) เปนจํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 53.60 

 
ตาราง 6 ขอมูลแรงจูงใจดานปจจัยผลัก (Push factors) ของนักทองเท่ียว 
ปจจัยผลัก (Push Factors) 𝑥𝑥 S.D. แปรผล 

1. ตองการความบันเทิงและสนุกสนาน 4.32 0.842 มาก 
2. ตองการใชเวลารวมกับครอบครัว เพ่ือน คนรัก 4.21 0.877 มาก 
3. มีความสนใจและช่ืนชอบในบารลับแจส 4.07 0.934 มาก 
4. ตองการเดินทางทองเท่ียวเพ่ืองานอดิเรก 3.79 1.096 มาก 
5. ตองการแสวงหาประสบการณใหม ๆ จากการทองเท่ียวในสถานท่ีใหม ๆ 4.09 1.014 มาก 
6. ตองการพักผอนหยอนใจจากความเครียดในชีวิตประจําวัน 4.21 0.896 มาก 
7. ตองการพบปะเพ่ือน ผูคนตางถ่ิน 3.86 1.008 มาก 
8. มีคนรูจักแนะนําใหรูจักบารลับแจส 3.61 1.123 มาก 
9. ตองการเดินทางทองเท่ียวเพ่ือเยี่ยมเยือนบารลับแจสท่ีเปดใหม 3.86 1.083 มาก 
10. ตองการเดินทางทองเท่ียวเพ่ือสรางแรงบันดาลใจ 3.96 1.003 มาก 
11. ตองการทองเท่ียวเพ่ือใหรางวัลแกตนเอง 3.94 1.094 มาก 
12. ตองการเฉลิมฉลองใหแกโอกาสสําคัญ เชน ครบรอบแตงงาน วันเกิด เลี้ยงสง 3.63 1.231 มาก 
รวม 3.96 0.938 มาก 

 

จากตารางท่ี 6 ผลการวิเคราะหขอมูลแสดงใหเห็นวาแรงจูงใจดานปจจัยผลักอยูในระดับมาก (𝑥𝑥 = 3.96, S.D. = 

0.938) พิจารณาเปนรายดาน พบวา คาเฉลี่ยมากท่ีสุด คือ ความตองการความบันเทิงและสนุกสนาน (𝑥𝑥 = 4.32, S.D. = 

0.842) รองลงมา คือ ความตองการใชเวลารวมกับครอบครัว เพ่ือน คนรัก (𝑥𝑥 = 4.21, S.D. = 0.877) ความตองการพักผอน

หยอนใจจากความเครียดในชีวิตประจําวัน (𝑥𝑥 = 4.21, S.D. = 0.896) ตองการแสวงหาประสบการณใหม ๆ จากการทองเท่ียว

ในสถานท่ีใหม ๆ (𝑥𝑥 = 4.09, S.D. = 1.014) ความสนใจและช่ืนชอบในบารลับแจส (𝑥𝑥 = 4.07, S.D. = 0.934) ตองการ

เดินทางทองเท่ียวเพ่ือสรางแรงบันดาลใจ (𝑥𝑥 = 3.96, S.D. = 1.003) ตองการทองเท่ียวเพ่ือใหรางวัลแกตนเอง (𝑥𝑥 = 3.94, 

S.D. = 1.094) ตองการพบปะเพ่ือน ผูคนตางถ่ิน (𝑥𝑥 = 3.86, S.D. = 1.008) ตองการทองเท่ียวเพ่ือเยี่ยมเยือนบารลับแจสท่ี

เปดใหม (𝑥𝑥 = 3.86, S.D. = 1.083) ตองการทองเท่ียวเพ่ืองานอดิเรก (𝑥𝑥 = 3.79, S.D. = 1.096) ตองการเฉลิมฉลองใหแก

โอกาสสําคัญ (𝑥𝑥 = 3.63, S.D. = 1.231) และมีคนแนะนําใหรูจักบารลับแจส (𝑥𝑥 = 3.61, S.D. = 1.123) ตามลําดับ 
 
 
ตาราง 7 ขอมูลแรงจูงใจดานปจจัยดึง (Pull factors) ของนักทองเท่ียว 
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ปจจัยดึง (Pull Factors) 𝑥𝑥 S.D. แปรผล 

1. ความปลอดภัยของสถานท่ีทองเท่ียว 3.99 1.028 มาก 
2. คาใชจายท่ีเหมาะสมในการมาเท่ียว 3.99 0.902 มาก 
3. สถานท่ีทองเท่ียวเดินทางเขาถึงงาย สะดวก 4.09 0.839 มาก 
4. สถานท่ีทองเท่ียวมีการประชาสัมพันธท่ีนาสนใจ 3.93 0.879 มาก 
5. มีสิ่งอํานวยความสะดวกในบริการท่ีดีและเพียงพอ 4.11 0.793 มาก 
6. สภาพแวดลอมมีความสะอาด และเปนระเบียบ 4.19 0.934 มาก 
7. ความนาสนใจของสถานท่ีทองเท่ียว 4.23 0.860 มาก 
8. ช่ือเสียงและความมีเอกลักษณของบารลับแจส 4.21 0.869 มาก 
9. โปรโมช่ันของบารลับแจส 3.75 1.026 มาก 
10. รสชาติเครื่องดื่มของบารลับแจส 4.12 0.917 มาก 
11. ดนตรีแจสมีสวนชวยในการจรรโลงจิตใจ 4.28 0.849 มาก 
12. ตองการรับชมการแสดงจากวงดนตรีโปรด 4.03 0.974 มาก 
13. การบริการและดูแลลูกคาของพนักงานอยางดีเยี่ยม 4.21 0.896 มาก 
รวม 4.08 0.905 มาก 

 

จากตารางท่ี 7 ผลการวิเคราะหขอมูลแสดงใหเห็นวาแรงจูงใจดานปจจัยดึงอยูในระดับมาก (𝑥𝑥 = 4.08, S.D. = 

0.905) พิจารณาเปนรายดาน พบวา คาเฉลี่ยมากท่ีสุด คือ ดนตรีแจสมีสวนชวยในการจรรโลงจิตใจมากท่ีสุด (𝑥𝑥 = 4.28, S.D. 

= 0.849) รองลงมา คือ ความนาสนใจของสถานท่ีทองเท่ียว (𝑥𝑥 = 4.23, S.D. = 0.860) ช่ือเสียงและความมีเอกลักษณของ

บารลับแจส (𝑥𝑥 = 4.21, S.D. = 0.869) การบริการและดูแลลูกคาของพนักงานอยางดีเยี่ยม (𝑥𝑥 = 4.21, S.D. = 0.896) 

สภาพแวดลอมมีความสะอาดเปนระเบียบ (𝑥𝑥 = 4.19, S.D. = 0.934) รสชาติเครื่องดื่มของบารลับแจส (𝑥𝑥 = 4.12, S.D. = 

0.917) สิ่งอํานวยความสะดวกในบริการท่ีดีและเพียงพอ (𝑥𝑥 = 4.11, S.D. = 0.793) สถานท่ีทองเท่ียวเดินทางเขาถึงงาย 

สะดวก (𝑥𝑥 = 4.09, S.D. = 0.839) ตองการรับชมการแสดงจากวงดนตรีโปรด (𝑥𝑥 = 4.03, S.D. = 0.974) คาใชจายท่ี

เหมาะสมในการมาเท่ียว (𝑥𝑥 = 3.99, S.D. = 0.902) ความปลอดภัยของสถานท่ีทองเท่ียว (𝑥𝑥 = 3.99, S.D. = 1.028) สถานท่ี

ทองเท่ียวมีการประชาสัมพันธท่ีนาสนใจ (𝑥𝑥 = 3.93, S.D. = 0.879) และโปรโมช่ันของบารลับแจส (𝑥𝑥 = 3.75, S.D. = 
1.026) ตามลําดับ 
 

อภิปรายผลการวิจัย 
1. ผลการวิเคราะหจากขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

            ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามจํานวน 140 คน นักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางชาติสวนใหญเปนเพศชายอยู
ในชวงอายุ 20-29 ป เปนนิสิตหรือนักศึกษา มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนนอยกวา 15,000 บาท ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ    
นันทวัน เลิศจรัญรัตน (2546) ผลการวิจัยพบวา นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียวยามราตรี สวนใหญเปนเพศชาย
มากกวาเพศหญิง มีอายุ 18-24 ป เปนนิสิตหรือนักศึกษา และงานวิจัยของ Zhang Wei (2561) ผลการวิจัยพบวานักทองเท่ียว
ชาวจีนสวนใหญเปนเพศชาย เน่ืองจากประชากรอายุตั้งแต 15 ปข้ึนไป จํานวน 59.80 ลานคน โดยผูชายมีอัตราการดื่มสุราสูง
กวาหญิงประมาณ 4 เทา เพศชายเริ่มทดลองดื่มสุราครั้งแรกตั้งแตยังไมบรรลุนิติภาวะ (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2558) 
 
 

2. วัตถุประสงคขอท่ี 1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติ
ในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ในสวนของพฤติกรรมการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติในเขตกรุงเทพมหานคร 
ในจํานวน 140 คน พบวานักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาเท่ียวบารลับแจสเปนครั้งแรกจํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 50.00 
นิยมเดินทางมาดวยรถสาธารณะเปนจํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 40.00 นิยมเดินทางทองเท่ียวรวมกับเพ่ือนเปนจํานวน 95 
คน คิดเปนรอยละ 67.90 มักใชระยะเวลาอยูในบาร 1-2 ช่ัวโมง เปนจํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 45.00 นิยมเดินทาง
ทองเท่ียวในชวงวันหยุดสุดสัปดาหเปนจํานวน 69 คน คิดเปนรอยละ 49.30 สวนใหญมีคาใชจายในการทองเท่ียวบารลับ    
แจสตอครั้งอยูท่ี 1,000-5,000 บาท เปนจํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 65.70 สวนใหญเดินทางมาเท่ียวบารลับแจสต่ํากวา 3 
ครั้งตอเดือนเปนจํานวน 126 คน คิดเปนรอยละ 90.00 และรับรูขอมูลแหลงทองเท่ียวบารลับแจสจากเว็บไซต/โซเชียลมีเดีย 
(Facebook, Instagram, Tiktok, LINE, Youtube, Twitter) เปนจํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 53.60 ซึ่งสอดคลองกับ วิจัย
ของ นันทวัน เลิศจรัญรัตน (2546) กลาววา กลุมอางอิงดานเพ่ือนสนิทและเพ่ือนรวมงาน เพ่ือนรวมเรียน มีความสําคัญตอ
พฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรีของแหลงทองเท่ียวไทยในกรุงเทพมหานครระดับมาก จากรายงานผลการสํารวจพฤติกรรม
ผูใชอินเทอรเน็ตในประเทศไทยป 2565 จากผลสํารวจ ความถ่ีในการใชงานตอสัปดาหพบวา ผูใชอินเทอรเน็ตสวนใหญ ใช
อินเทอรเน็ตทุกวัน ผูใชเน็ตสวนใหญยอมรับวามีการใชอินเทอรเน็ตจนเปนสวนหน่ึงในชีวิตประจําวันแลว (ศูนยวิเคราะหขอมูล
สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกสกระทรวงดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม, 2565) 

3. วัตถุประสงคขอท่ี 2 เพ่ือศึกษาแรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลับแจสของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและ
ชาวตางชาติในเขตกรุงเทพมหานคร 
แรงจูงใจท่ีเปนปจจัยผลัก (Push factors) ท่ีมีความสําคัญท้ังหมด 5 อันดับ จากท้ังหมด 12 อันดับในระดับสูงสุด

ดวยคาเฉลี่ย 4.32 คอื ตองการความบันเทิงและสนุกสนาน  แรงจูงใจท่ีมีความสําคัญในลําดับรองลงมาดวยคาเฉลี่ย 4.21 คือ 
ความตองการใชเวลารวมกับครอบครัว เพ่ือนคนรัก และตองการพักผอนหยอนใจจากความเครียดในชีวิตประจําวัน แรงจูงใจท่ี
มีความสําคัญในลําดับถัดมาดวยคาเฉลี่ย 4.09 คือ ตองการแสวงหาประสบการณใหมๆ จากการทองเท่ียวในสถานท่ีใหมๆ และ
แรงจูงใจท่ีมีความสําคัญในลําดับสุดทายดวยคาเฉลี่ย 4.07 คือมีความสนใจและช่ืนชอบในบารลับแจส ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของ Zhang Wei (2561) ท่ีนักทองเท่ียวมีความตองการความบันเทิงและสนุกสนาน ดานความตองการใชเวลารวมกับ
ครอบครัว เพ่ือน คนรักและความตองการพักผอนหยอนใจ ผอนคลายความตึงเครียดจากแรงกดดันและปญหาของการศึกษา
หรือการทํางาน สงผล ใหเกิดแรงจูงใจดานปจจัยผลักทําใหนักทองเท่ียวเดินทางมาทองเท่ียวบารแจส ในกรุงเทพมหานคร  

แรงจูงใจท่ีเปนปจจัยดึง (Pull Factors) ท่ีมีความสําคัญท้ังหมด 5 อันดับจากท้ังหมด 13 อันดับในระดับสูงสุดดวย
คาเฉลี่ย 4.28 คือดนตรีแจสมีสวนชวยในการจรรโลงจิตใจ อันดับรองลงมาดวยคาเฉลี่ย 4.23 ความนาสนใจของสถานท่ี
ทองเท่ียว ลําดับถัดมาดวยคาเฉลี่ย 4.21 คือ ช่ือเสียงและความมีเอกลักษณของบารลับแจส และการบริการและดูแลลูกคาของ
พนักงานอยางดีเยี่ยม และในลําดับสุดทายดวยคาเฉลี่ย 4.19 คือสภาพแวดลอมมีความสะอาด และเปนระเบียบ ซึ่งสอดคลอง
กับงานวิจัยของ Zhang Wei (2561) ปจจัยดานการแสดงท่ีมีช่ือเสียง โดดเดนเปนเอกลักษณเฉพาะ และปจจัยสิ่งอํานวยความ
สะดวกและบริการท่ีดีและเพียงพอ ปจจัยสภาพแวดลอมมีความสะอาดและเปนระเบียบ สงผลใหเกิดแรงจูงใจดานปจจัยดึงให
นักทองเท่ียวเดินทางมาทองเท่ียวบารแจส ในกรุงเทพมหานคร ซึ่งจากพฤติกรรมนักทองเท่ียวท่ีเปลี่ยนไปหลังจากสถานการณ
โควิด ทําใหนักทองเท่ียวอยากไปเท่ียวในสถานท่ีท่ี unseen หรือสถานท่ีท่ีไมเปนท่ีรูจัก และจากผลการศึกษาของแหลงของ
ขอมูลดังกลาว กลาววา รอยละ 84 คนเลือกสถานท่ีทองเท่ียวผานการดูคอนเทนตแนะนําของอินฟลูเอนเซอร สอดคลองกับเท
รนการทองเท่ียวบารลับแจสของนิสิตท่ีมีท่ีความสนใจท่ีจะศึกษาวิจัยจากการความชอบเทรนบารลับแจสในชวงระยะเวลาท่ี
ผานมา (ศูนยวิเคราะหเศรษฐกิจ ทีทีบี 2566) 

 
 
 
 

ขอเสนอแนะ 
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1. การศึกษาครั้งน้ีเปนการศึกษาแรงจูงใจของนักทองเท่ียวในเชิงปริมาณ ดังน้ันในการศึกษาวิจัยครั้งตอไปควรมี
การศึกษาในเชิงคุณภาพและศึกษาท้ังนักทองเท่ียวและผูประกอบการเน่ืองจากขอมูลเชิงคุณภาพจะมีรายละเอียดท่ีมากกวา
และสามารถมองไดหลายมิติมากกวา และควรมีการเปรียบเทียบแรงจูงใจในการทองเท่ียวบารลับแจสระหวางนักทองเท่ียวชาว
ไทยและชาวตางชาติ เพ่ือนําเอาขอมูลท่ีไดไปพัฒนาการทองเท่ียวรูปแบบน้ีตอไป 

2. การศึกษาวิจัยน้ีไดเลือกกลุมตัวอยางท่ีไดรับการอนุญาตจากผูประกอบการเทาน้ัน แตบารท่ีไมอนุญาตใหเขาไปเก็บ
ขอมูลเปนกลุมตัวอยางท่ีนาเช่ือถือ ดังน้ันการศึกษาวิจัยครั้งหนาในเชิงคุณภาพควรเสนอวิธีท่ีสามารถเขาไปดําเนินการเก็บ
ขอมูลกับกลุมตัวอยางท่ีนาเช่ือถือดวยวิธีการใดวิธีการหน่ึง 
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