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 การศกึษาเพ่ือการสร้างสรรค์ : ปัญหามลทศัน์ป้ายส่ือโฆษณา จากแหลง่สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิ

อนรัุกษ์-นยิม กรณีศกึษา:ชมุชนตลาดนํา้อมัพวา มีวตัถปุระสงค์เพ่ือ 1) เป็นการศกึษาวิเคราะห์ปัญหา

ด้านมลทศัน์ท่ีเกิดขึน้จากป้ายส่ือการโฆษณา ท่ีได้บดบงัทศันียภาพ ลดทอนคณุคา่ความงามทาง

สนุทรียศาสตร์ และนําข้อมู ลท่ีได้จากการวิเคราะห์มาสร้างเป็นภาพร่าง  2 ชดุ จํานวน 40 ภาพ แล้ว

คดัเลือกโดยวิธีการสุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (purposive sampling) จากผู้ เช่ียวชาญ ได้จํานวน 7 ภาพ 

นํามาแก้ไขปรับปรุงและสรรค์เป็นผลงาน ภาพจิตรกรรม 2) เพ่ือนําเสนอตอ่สาธารณะชนโดยมีแบบ

ประเมนิความคดิเห็นในการเก็บรวบรวมข้อมลูประกอบการศกึษาวิจยั นําข้อมลูท่ีได้มาวิเคราะห์ผล

จากการหาคา่ร้อยละ  แบบประเมินแบง่ออกเป็น 2 ตอนดงันี ้ตอนท่ี 1 เป็นคําถามแบบเลือกตอบ

เก่ียวกบัข้อมลูทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบประเมินความคดิเ ห็นท่ีมีตอ่ภาพงานศลิปะท่ีผู้ วิจยั

ได้จดัแสดง จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน  ผลการวิเคราะห์จากแบบประเมินพบวา่ จากแบบประเมิน

เพศชายตอบแบบสอบถาม ร้อยละ 76 และมีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีมากท่ีสดุคดิเป็น ร้อยละ 

78 ตอนท่ี 2 ผลการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ผลงานศลิปะ  จํานวน 7 ภาพ ซึง่ภาพท่ี 3 ช่ือภาพวา่ 

ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 3 มีคา่คะแนนเฉล่ียอยูร่ะดบัเกณฑ์ ดีมาก  ซึง่เป็นคะแนนสงูสดุ จากจํานวนภาพ

ทัง้หมด โดยใช้หลกัเกณฑ์ 2 ด้าน คือ ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ (Composition) มีคะแนน

เฉล่ียอยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีมาก และด้านความสมัพนั ธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptual)กบัผลงาน

ศลิปะ(Work of Art) มีคะแนนเฉล่ียอยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีมาก 

 จากผลข้อมลูท่ีได้จากการทําวิจยัดงักลา่วจะเป็นประโยชน์ตอ่แหลง่สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิ

อนรัุกษ์นิยม ตลาดนํา้อมัพวาและตลอดจนแหลง่สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์นิยมอ่ืนๆ ไ ด้ทราบถึง

สภาพปัญหามลทศัน์จากป้ายส่ือการโฆษณา และนํารูปแบบงานวิจยัท่ีได้ไปศกึษาปรับปรุงและ

พฒันาการทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์ให้ดีย่ิงขึน้ตอ่ไป 
 

 

 

 



EDUCATION FOR A SAKE OF AWARENESS : A CASE STUDY TO INVESTIGATE THE 

PROBLEM OF ADVERTISING VISUAL BOARDS POLLUTION ON ECOTOURISM AT 

AMPHAWA FLOATING MARKET. 

 

 

 

 

 

 

 

ABSTRACT 

BY 

SITTICHOK BUMRUNGCHAI 

 

 

 

 

 

 

 

 

Presented in Partial Fulfillment of the Requirements for the  

Master of Fine Arts Degree in Visual Art: Modern Art 

at Srinakharinwirot University 

March 2012 



Sittichok Bumrungchai.  (2012).  Education for a sake of awareness : a case study to  

 investigate the problem of advertising visual boards pollution on ecotourism at  

 Amphawa Floating Market. Master thesis, M.F.A. (F Visual Art: Modern Art).  

 Bangkok: Graduate School, Srinakhariwirot University. Advisor Committee:  

 Assoc. Prof. Somsuk Chawarawan, Assoc. Prof. Jitrapee Chawarawan. 

 

 This research aims to investigate the problem of the pollution caused by advertising 

visual boards which decrease the aesthetics of the Floating Market. The results  of the 

investigation was used to create 2 sets of painting sketches. There were 20 sketches in 

each set. The 2 sets were evaluated by experts and 7 sketches were selected. The seven 

sketches were revised and for the exhibition. An opinion form was developed using the five 

likert scale . There were 2 parts to the opinion form. Part 1 comprised of visitors personal 

information. Part 2 comprised of opinion-based items focusing on 1) the beauty of 

composition. 2) the relationship between conceptual and work of art. 

Visitors to the exhibition used the opinion form to evaluate the sketches. The opinion forms 

were given to a 100 visitors to the exhibition. 

 The results of the opinion forms showed that. 

1. The best painting was monlatat Amphawa 3 

2. The mean score of beauty of composition was 4.55 

3. The mean score of the relationship between conceptual and work of art was 4.68 

 The results of the research are beneficial to Ecotourism management as well as in 

creasing awareness of the pollution caused by advertising visual bords. Furthermore, the 

results are used to enhance tourists awareness of advertising visual board pollution at every 

area of Ecotourism.   
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ประกาศคุณูปการ 
 
 จากการทํางานวิจยัในครัง้นีสํ้าเร็จลรุ่วงด้วยดี อนัเน่ืองจากได้รับความชว่ยเหลือจากผู้ มี            

อปุการคณุทกุทา่น ข้าพเจ้าขอขอบคณุทา่น รองศาสตราจารย์ สมศกัดิ ์ ชวาลาวณัย์ ท่ีได้ให้คําแนะนํา

ปรับปรุง แก้ไขรูปเลม่งานวิจยัจนสําเร็จด้วยดี ขอขอบคณุทา่น รองศาสตราจารย์ กมล  เผาสวสัดิ ์ท่ีได้

ให้คําแนะนํา แก้ไข ตลอดจ นให้แนวคดิวิธีการทํางานศลิปะให้มีความสมบรูณ์มากย่ิงขึน้ ขอขอบคณุ

ทา่นอาจารย์ทกุทา่นในสาขาวิชาทศันศลิป์- ศลิปะสมยัใหม ่ท่ีคอยให้คําแนะนําปรึกษาการทํางาน         

และขอขอบคณุมารดา บดิาของข้าพเจ้า นางอารีรัตน์ บํารุงชยัและ นายสมบตั ิบํารุงชยั ตลอดจน 

นางสาวจฑุามาศ ชยัพั ฒน์ และคณะเพ่ือนร่วมงานทกุทา่นท่ีให้ความชว่ยเหลือ สนบัสนนุให้กําลงัใจ

ตลอดมา 
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 6 คา่เฉล่ียสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานเก่ียวกบัการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพ 

   ผลงานศลิปะ ภาพท่ี 5  ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 13 จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน  55 

 7  คา่เฉล่ียสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานเก่ียวกบัการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพ 

   ผลงานศลิปะ ภาพท่ี 6  ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 16 จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน  57 

 8  คา่เฉล่ียสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานเก่ียวกบัการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพ 

   ผลงานศลิปะ ภาพท่ี 7  ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 17 จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน  59 

 

 

 

 

 

 



บัญชีภาพประกอบ 

 

ภาพประกอบ             หน้า 

 1 ตลาดนํา้อมัพวาท่ีได้รับรางวลัเม่ือวนัท่ี 21 ธนัวาคม 2551 ณ โครงการอมัพวา 

   ชยัพฒันานรัุกษ์  14 

 2 ตลาดนํา้อมัพวาท่ียงัคงไว้ซึง่เม่ือครัง้อดีต  14 

 3 ร้านค้าท่ียงัคงเคารพความเป็นอดีต  15 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่  1 

บทนํา 

 
ภูมิหลัง 

 หากกลา่วถึงสงัคมการบริโภค ทา่มกลางโลกแหง่ทนุนยิม ส่ือโฆษณาตา่งๆ กลายเป็นปัจจยัสําคญั

ในการเช่ือมโยงผลิตภณัฑ์สินค้าเข้ากบัผู้บริโภคซึง่ปัจจบุนัผู้บริโภคกลายเป็นฝ่ายท่ีถกูส่ือเหลา่นีก้ระทํา

(active) ทางความคดิ สอดคล้องกบัแนวคดิในยคุสมยัของโจเซฟ สตาลนิ  < Joseph Stalin > ท่ีได้กลา่วไว้วา่ 

 ภาพ(Image)โดยตวัของมนัเองแล้วไมไ่ด้เป็นเพียงฝ่ายรับ(passive) อีกตอ่ไป หากแตม่นัคือปฏิบตักิาร

เชิงรุก(active) ท่ีมีผลทางการเปล่ียนแปลงการรับรู้ข้อเท็จจริงท่ีอยูภ่ายในตวัมนัเอง  One might say 

that here tradition itself is reinterpreted in and avant-garde spirit to mean not the “passive” 

depiction of reality but the expression of an\ active bent toward reality’s transformation. < Museum 

Culture 1994:156. > 

 การเปล่ียนแปลงทางการรับรู้นีเ้สมือนได้ควบคมุให้ผู้ดเูกิดสภาวะการจดจํา  (Recognize) ใน

ส่ือการโฆษณาตา่งๆ  ไมว่า่จะเป็นป้ายส่ือการโฆษณา ส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ หนงัสือพมิพ์ แผน่

โปสเตอร์โฆษณา- ฯลฯ  และหนึง่ในส่ือโฆษณาท่ีได้รับความนยิมอยา่งมากในยคุสมยันีคื้อ ป้ายส่ือการ

โฆษณา ท่ีไมว่า่จะเดนิทา งไปไหนมาไหนก็จะสามารถเห็น ป้ายส่ือการโฆษณาเหลา่นีอ้ยูเ่ตม็ไปหมด 

ทัง้ป้ายขนาดเลก็ๆ  ริมถนน ไปจนกระทัง่ป้ายขนาดใหญ่เทา่อาคาร  20 ชัน้ เชน่เดียวกบัในแนวคดิของ 

S.Hall ท่ีได้กลา่วถึงขัน้ตอนการส่ือสารใน ขัน้ของการเผยแพร่  (circulation) ไว้ดงันีคื้อ ขัน้เผยแพร่ คือ 

ชอ่งทางของการเผยแพร่ของขา่วสารตา่งๆ ท่ีเก่ียวข้องกบัตวัแปร 2 ตวั คือ ปริมาณของความถ่ีของการ

ได้เผยแพร่ ขา่วสารท่ีได้รับการเผยแพร่แบบ “มาบอ่ย มาได้รวดเร็ว มาได้อยา่งรุนแรง ” ยอ่มมีโอกาส

เข้าถึงผู้ รับสารได้มากกวา่ และอีกตวัแปรหนึง่คือ ธรรมชาตขิองส่ือท่ีถกูใช้เป็นชอ่งทาง เชน่ เป็นส่ือ

สิ่งพิมพ์ ส่ือวิทย ุส่ือโทรทศัน์ ฯลฯ (นิษฐา หรุ่นเกษม . 2549; อ้างอิงจาก แนวคดิและทฤษฎี ท่ีเก่ียวข้อง

กบัการรู้เทา่ทนัส่ือเพ่ือสขุภาพ. ม.ป.ป.: 82)  

 จากความต้องการท่ีจะเข้าถึงตวัผู้ รับสารหรือผู้บริโภคให้ได้มากท่ีสดุ จงึทําให้โฆษณาทัง้จาก

ย่ีห้อดงัตลอดจนโฆษณาชิน้เลก็ชิน้น้อยตา่งประโคมโฆษณาของตนอนัจะเหน็ได้มากมายเกล่ือนกลาด

ภายในชีวิตประจําวนั และป้ายส่ือการโฆษณามากมายเหล่ านีเ้อง ท่ีมีผลทําให้เกิดสภาวะการควบคมุ

การรับรู้ตอ่ผู้คนแวดล้อมในสงัคมในฐานะของ ผู้บริโภค ให้เกิดการคล้อยตาม เกิดความปารถนา(desire) 

สินค้าในป้ายส่ือการโฆษณานัน้ๆ ดงัท่ี ธวลัวรัตน์ อินทนนัชยั ได้กลา่วไว้ในงานวิจยั การโฆษณาเคร่ืองด่ืม

ชกํูาลงัและการบริโภคมายาคตขิองผู้ขบัรถรับจ้างส่ีล้อในจงัหวดัเชียงใหม ่วา่การโฆษณา (Advertising) 
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เป็นสิ่งท่ีเข้ามาเก่ียวข้องกบัชีวิตประจําวนัของผู้บริโภคอยา่งหลีกเล่ียงไมไ่ด้  เพราะการโฆษณาเป็น

เคร่ืองมือส่ือสารท่ีสําคญัทางการตลาด  เป็นกระบวนการทางด้านส่ือมวลชนท่ีเกิดขึน้เพ่ือจงูใจให้มี

ความต้องการในการซือ้สนิค้าหรือบริการ (ธวลัวรัตน์ อินทนนัชยั. 2552: 9) 

 เม่ือป้ายส่ือการโฆษณาเหลา่นี ้ได้ถกูตดิตัง้อยา่งไร้ซึง่ขอบเขตหรือไร้ซึง่จิตสํานกึ ในเร่ืองของ 

พืน้ท่ีท่ีมีความเฉพาะ เชน่ พืน้ท่ีบริเวณบ้าน อาคาร สถานท่ีทอ่งเท่ียว สถานศกึษา วดั ซึง่พืน้ท่ี เหลา่นี ้

เป็นสทิธิสว่นบคุคลท่ีมีเจ้าของ หรืออาจกลา่วได้วา่จะสามารถพบเหน็ป้ายส่ือโฆษณาเหลา่นีไ้ด้ตาม

พืน้ท่ีท่ีผู้คนอาศยัไมว่า่จะมากหรือน้อยก็ตาม  

 สถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีประกาศวา่เป็นแหลง่การอนรัุกษ์นิยม คืออีกสถานท่ีหนึง่ท่ีสามารถพบเห็น

ป้ายส่ือการโฆษณาได้จํานวนมาก มากจนบางครัง้ไมส่ามารถแยกได้วา่สิง่ไหนคือสงัคมท่ีมีการอนรัุกษ์

นิยม และสิ่งไหนคือ สงัคมแหง่การบริโภคนิยม  

 สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์นิยม คือ สถานท่ีท่ีคงไว้ซึง่วฒันธรรม ประเพณี ตลอดจน

ธรรมชาต ิท่ีอยูอ่าศยั ร้านค้าฯลฯ ซึง่คงรักษาไว้ให้มีความใกล้เคีย งกบัครัง้ในอดีต และในแนวคดิ การ

อนรัุกษ์นิยมนี ้เช่ือวา่การหวงแหนหรือการธํารงไว้ ซึง่วิถีดําเนินชีวิตแบบเดมินัน้ นอกจะเป็นการอนรัุกษ์

ความเป็นไทยมใิห้สญูหายแล้ว ยงัเป็นการรําลกึหรือโหยหา บรรยากาศครัง้เดมิๆ  เก่าๆ ท่ีครัง้หนึง่มีวิถี

ชีวิตอยา่งเรียบงา่ย มีความสขุร่ มเย็น สิ่งเหลา่นีไ้ด้แสดงถึงความสนุทรีย์ ท่ีเกิดขึน้กบับรรยากาศ

แวดล้อมเชงิอนรัุกษ์  

 ทชัชะพงศ์ อศัวพรหมธาดา (2550:  บทนํา) ได้กลา่วถึงแหลง่ทอ่งเท่ียวประเภทศลิปวฒันธรรม

ประเพณี ท่ีแสดงถึงลกัษณะของวฒันธรรมความเป็นอยูแ่ละวิถีชีวิตของ ตลาดนํา้ (Floating Market) 

วา่เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีเอกลกัษณ์วิถีชีวิตความเป็นอยูข่องชมุชนในท้องถ่ินของตวัเองท่ีไมเ่หมือนใคร 

เป็นภาพสะท้อนการดําเนินชีวิตของคนไทยในอดีตได้เป็นอยา่งดี มีนกัทอ่งเท่ียวให้ความสนใจท่ีจะไป

เท่ียวอยา่งตอ่เน่ือง จงึนบัได้วา่ตลาดนํา้เป็นเป้าหมายการพฒันาแหลง่ท่ องเท่ียวอยา่งยัง่ยืนท่ีสําคญั

ประเภทหนึง่ จากข้อมลูภมูิศาสตร์การทอ่งเท่ียวพบวา่ ในประเทศไทยมีตลาดนํา้ท่ีถือเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียว

ทัง้หมด 7 แหง่ ซึง่อยูใ่นภาคกลางและภาคตะวนัตกคือ 1. ตลาดนํา้ตลิ่งชนั กรุงเทพมหานคร 2. ตลาดนํา้

บางคเูวียง จงัหวดันนทบรีุ 3. ตลาดนํา้บางน้อย สขุาภิบาลกระดงังา อําเภอบางคนที จงัหวดัสมทุรสงคราม 

4. ตลาดนํา้อมัพวา อําเภออมัพวา จงัหวดัสมทุรสงคราม 5. ตลาดนํา้คลองโพธ์ิหกั จงัหวดัสมทุรสาคร 

6. ตลาดนํา้ทา่คา จงัหวดัสมทุรสงคราม 7. ตลาดนํา้ดําเนนิสะดวก จงัหวดัราชบรีุ (ภมูศิาสตร์การทอ่งเท่ียว. 

2539: 463-468)  
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 ตลาดนํา้อมัพวาคืออีกสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์ท่ีได้รับความนยิมอยา่งแพร่หลายจาก

กลุม่ ของนกัทอ่งเท่ียวทัง้ไทยและตา่งชาต ิตลาดนํา้อมัพวาตัง้อยูใ่นจงัหวดัสมทุรสงคราม อ .อมัพวา 

เป็นตลาดริมคลองอมัพวา เปิดทําการในวนัศกุร์ เสาร์ อาทติย์และวนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เวลา 15.00 น.ถึง 

21.00 น. และด้วยคณุคา่ทางวฒันธรรมจากวิถีชีวิต ความเป็นอยู ่จากบริบททางสงัคม ชมุชนหรือ

สถานท่ีทอ่งเท่ียวแหง่นีจ้งึได้รับรางวลัจากองค์การยเูนสโกในปี 2551 รายงานขา่วจาก  องค์การยเูนสโก  

แจ้งวา่ องค์การยเูนสโกจะจดัพธีิมอบรางวลัเพ่ือยกยอ่งการบรูณปฏิสงัขรณ์ชมุชนอมัพวา จ.สมทุรสงคราม 

ในวนัท่ี 21 ธนัวาคม 2551 เวลา 16.00 น. ณ โครงการอมัพวาชยัพฒันานรัุกษ์  โดยโครงการอนรัุกษ์

อาคารมรดกดงักลา่วได้รับรางวลัชมเชย (Honourable Mention) จากการประกวดรางวลัเพ่ือการอนรัุกษ์

มรดกทางวฒันธรรมในภมูิภาคเอเชียและแปซิฟิกแหง่องค์การยเูนสโกประจําปี 2551 ในพิธีครัง้นี ้     

ดร.เชลดอน เชฟเฟอร์ ผู้ อํานวยการองค์การยเูนสโก  สํานกังานกรุงเทพฯ ทลูเกล้าฯ ถวายโลร่างวลัแด่

สมเดจ็พระเทพรัตนราชสดุาฯ สยามบรมราชกมุารี ในฐานะท่ีทรงเป็นองค์ราชปูถมัภกโครงการ อนรัุกษ์

ชมุชนอมัพวา  พร้อมทัง้ทลูเกล้าฯ ถวายของท่ีระลกึในฐานะท่ีทรงดํารงตําแหนง่ทตูสนัถวไมตรี  

นบัตัง้แตปี่2548 จนถึงปัจจบุนัจะมีคณะกรรมการผู้ตดัสินกลา่วช่ืนชม  โครงการอนรัุกษ์ชมุชนอมัพวา 

จ.สมทุรสงคราม  ท่ีประสบความสําเร็จในการประสานความร่วมมือระหวา่งภาครัฐและเอก ชนในการ

คุ้มครองโครงอาคารท่ีมีคณุคา่ในฐานะท่ีเป็นมรดกของประเทศไทย  โครงการดงักลา่วสามารถอนรัุกษ์

อาคารสําคญัๆ ทางประวตัศิาสตร์ซึง่มีคณุคา่สําคญัทางท้องถ่ินหลายอาคารไว้ได้เป็นอยา่งดีและยงัได้

รักษาลกัษณะการตัง้ถ่ินฐานริมฝ่ังคลองแบบดัง้เดมิท่ีตกอยูใ่นภาวะเส่ียงทั่ วประเทศเอาไว้อีกด้วย  

นอกจากนี  ้ โครงการยงัแสดงถึงคณุคา่ของความสําคญัทางวฒันธรรมบริเวณคลองอมัพวาและการ

ตระหนกัถึงมรดกทางสถาปัตยกรรมและวิถีชีวิตของชมุชนริมฝ่ังคลองประวตัศิาสตร์แหง่นี ้   ในปีนีมี้

โครงการอนรัุกษ์สง่ผลงานเข้าร่วมประกวดทัง้สิน้  45 โครงการ จาก 13 ประเทศในภาคพืน้เอเชียและ

แปซิฟิก ซึง่ประกอบด้วย โรงแรม อาคารสํานกังาน อาคารสถาบนัทางวฒันธรรม อาคารสถาบนัการศกึษา 

ศาสนสถาน อนสุรณ์สถาน  อาคารสาธารณะ ท่ีพกัอาศยั และชมุชนเมือง Herat Old City (ประเทศ

อฟักานสิถาน ) และ Stadium Merdeka (กรุงกวัลาลมัเปอร์ ประเทศมาเลเซีย ) ได้รับรางวลัยอดเย่ียม

จากโครงการประกวดนี ้ผู้ ได้รับรางวลัดีเดน่ 3 รางวลั ได้แก่  National Pass (ในอทุยานบลเูมาเทน่ส์  

มลรัฐนิวเซาท์เวลส์ ประเทศออสเตรเลีย ) Fujian Earth Buildings (มลฑลฟเูจียน ประเทศจีน ) และ 

Suffolk House (เมืองปีนงัประเทศมาเลเ ซีย)  ในสว่นของ ผู้ ได้รับรางวลัดี (Award of Merit) 3 รางวลั 

ได้แก่ Vysial Street (เมืองพอนดเิชอร์รี ประเทศอินเดีย ) Shigar Historic Settlements and Bazaar 

Area (เขตทางเหนือ ประเทศปากีสถาน) และวดัปงสนกุ  (เมืองลําปาง ประเทศไทย ) สว่นรางวลัชมเชย 

(Honourable Mention) 6 รางวลั ได้แก่ Bethany (เขตปกครองพเิศษฮอ่งกง ประเทศจีน) Archiepiscopal 

Palace (เมืองโกอา  ประเทศอินเดีย ) Craigie Burn Bungalow (มฐัราช ประเทศอินเดีย ) Bach 38 

(เกาะแรงคโิตโต ประเทศนิวซีแลนด์) สํานกังานทรัพย์สินสว่นพระมหากษัตริย์ จ.ฉะเชิงเทรา และชมุชน

อมัพวาจงัหวดัสมทุรสาคร  
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 โครงการรางวลัเพ่ือการอนรัุกษ์มรดกทางวฒันธรรมในภมูิภาคเอเชียและแปซิฟิกแหง่องค์การ

ยเูนสโก มีจดุประสงค์หลกัเพ่ือยกยอ่งบคุคลและองค์กรภาคเอกชน  หรือโครงการความร่วมมือระหวา่ง

ภาครัฐและเอกชน  ในการบรูณปฏิสงัขรณ์อาคารและสิ่ งก่อสร้างท่ีเป็นมรดกอนัทรงคณุคา่ในภมูิภาค

โดยโครงการอนรัุกษ์ท่ีสง่เข้าประกวดเพ่ือเข้ารับพจิารณารางวลัจะต้องมีอายมุากกวา่  50 ปีขึน้ไป และ

แล้วเสร็จสมบรูณ์ภายในระยะเวลา 10 ปีท่ีผา่นมา นอกจากนี  ้จะต้องมีการเปิดใช้อาคารนัน้ๆ มาแล้ว

อยา่งน้อยเป็นระยะเวลา 1 ปี นบัตัง้แตว่นัท่ีประกาศการประกวดรางวลั  องค์การยเูนสโกเช่ือมัน่วา่ใน

การยกยอ่งภาคเอกชนเร่ืองการบรูณปฏิสงัขรณ์และปรับเปล่ียนโครงสร้างทางประวตัศิาสตร์จะเป็น

แรงผลกัดนัให้เจ้าของอาคารรายอ่ืนๆ เร่ิมดําเนินโครงการอนรัุกษ์ภายในชมุชนของตนเอง ไมว่า่จะเป็น

การกระทําโดยตวับุ คคล หรือการแสวงหาความร่วมมือระหวา่งภาครัฐและเอกชนตอ่ไป  ทัง้นี ้ประเทศ

ไทยได้สง่โครงการอนรัุกษ์เข้าร่วมการประกวดมาเป็นระยะเวลาตอ่เน่ือง  นอกเหนือไปจากโครงการ

อนรัุกษ์ชมุชนอมัพวา โครงการอนรัุกษ์อ่ืนๆ ในประเทศไทย 5 โครงการก็เคยได้รับรางวลัจากองค์การ

ยเูนสโกมาก่อนหน้านี ้คือ โครงการอนรัุกษ์วดัปงสนกุ เมืองลําปาง (รางวลั Award of Merit ปี 2551) 

สํานกังานทรัพย์สินสว่นพระมหากษัตริย์ จ .ฉะเชิงเทรา (รางวลั Honourable Mention ปี 2551) 

โครงการอนรัุกษ์ตําหนกัใหญ่ วงัเทวะเวศม์ กรุงเทพมหานคร (รางวลั Honourable Mention ปี 2548) 

โครงการอนรัุกษ์พระราชวงัเดมิ กรุงเทพมหานคร (รางวลั Award of Merit ปี 2547) และโครงการ

อนรัุกษ์วดัสระทอง จ.ขอนแก่น รางวลั Award of Merit ปี 2545 

 แตเ่น่ืองด้วยปัจจบุนักระแสทางสงัคมการบริโภค ทําให้ทกุสิง่ทกุอยา่งต้องซือ้ต้องขาย ความ

ต้องการของมนษุย์กลบัมีมากขึน้ตามกระแสนิยม ทําให้ผู้ประกอบการสินค้าตา่งแขง่ขนักนัในเชิง

การตลาดอยา่งสงู การสร้างป้ายส่ือการโฆษณา เพ่ือเป็นแรงจงูใจหรือแรงปารถนาตอ่ผู้บริโภค จงึถกู

ตีพมิพ์ผลติออกมาซํา้แล้วซํา้อีก อนัจะเหน็ได้ตามสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์นัน้ๆ ป้ายส่ือการโฆษณา

มากมายเหลา่นีกํ้าลงั ลดทอนหรือทําให้เกิดการลกุลํา้พืน้ท่ีเชงิอนรัุกษ์ท่ีเดมิเคยมีบรรยากาศอนัสนุทรีย์ 

ท่ีนกัทอ่งเท่ียวพงึปารถนา ซาบซึง้ ไปกบับรรยากาศ กลิ่นไอในสิ่งท่ียงัคงสภาพเดมิๆ  ไมต่า่งไปจากครัง้

อดีต สอดคล้องกบังาน   

 ความรกหรูกตา ของป้าย ส่ือการโฆษณาเหลา่นี ้ล้วนแตเ่ป็นปัญหาทางด้าน มลทศัน์ ทัง้สิน้ 

คําวา่มลทศัน์ หมายถึง ความมวัหมองท่ีเกิดจากการมองเหน็ภาพหรือภมูปิระเทศท่ีสกปรกอนัเน่ืองมาจาก

ของเสียหรือถกูทําให้สกปรก ซึง่จะเป็นอนัตรายตอ่มนษุย์ทางด้านความรู้สกึนกึคดิ ความเข้าใจ  

ความคดิเห็นและรบก วนหรือก่อให้เกิดความไมเ่จริญตาเจริญใจแก่ผู้ ได้พบเห็น  (ปัญญวจัน์ ชลวิชิต . 

2545; อ้างอิงจาก อิทธิพล ราศีเกรียงไกร. ม.ป.ป.: บทคดัยอ่) 
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 ดงันัน้ สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์นิยม อนัได้สร้างความแตกตา่งหรือเป็นแนวทางในการ

ทอ่งเท่ียวทางเลือกหนึง่ให้กบัการทอ่งเท่ียวของประเทศไทย จงึควรให้ความสําคญัตอ่การจดัระบบ

ระเบียบใน ป้ายส่ือการโฆษณาตา่งๆ ซึง่ไมไ่ด้มีการระบไุว้เป็นกฎหมายหรือเป็นความผิดใดๆ  ในการ

ตดิตัง้ป้ายส่ือการโฆษณาในสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์นิยมเหลา่นี ้หากแตม่นัคือปัญหาทาง มลทศัน์ 

เป็นสิ่งท่ีสง่ผลกระทบในด้านอารมณ์ความรู้สกึตอ่ผู้คนแวดล้อมนัน้ๆ ไมว่า่จะเป็นผู้สญัจรไปมา

(นกัทอ่งเท่ียว) ผู้ มีถ่ินท่ีอยูอ่าศยัโดยรอบ ย่ิงหากสถานท่ีนัน้ๆ  เป็นสถานท่ีซึง่มีคณุคา่ทางจิตใจหรือเป็น

สถานท่ีเก่าแก่ควรคา่แก่การอนรัุกษ์ ส่ือป้ายโฆษณาเหลา่นีย้อ่มสร้างปัญหามลทศัน์ ด้วยความไมเ่ป็น

ระเบียบ รกหรูกตา ตลอดจนบดบงัทศันียภาพท่ีสําคญับางพืน้ท่ีอีกด้วย ผู้ วิจยัจงึได้นําปัญหาดงักลา่ว

ข้างต้นมาวิเคราะห์ เพ่ือหาแนวทางการแก้ไขหรือเป็นสว่นหนึง่ให้ได้ตระหนกัถึงปัญหาท่ีเ กิดขึน้อยูจ่ริง

ในชีวิตประจําวนั  

 จากข้อมลูดงักลา่วพอจะประมวลปัญหาได้ดงันี ้

 1. ป้ายส่ือการโฆษณาท่ี ลกุลํา้สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์นยิมอนัสง่ผลตอ่การ ลดทอน

คณุคา่ทางสนุทรียศาสตร์ 

 2. ป้ายส่ือการโฆษณา ท่ีบดบงัทศันียภาพ สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์  อนัสง่ผลทําให้เกิด

ปัญหาทางมลทศัน์ 

 จากปัญหาดงักลา่วข้างต้นทําให้ผู้ วิจยัสนใจเสาะแสวงหาแนวทางเพ่ือเป็นสว่นหนึง่ท่ีจะลด

หรือบรรเทาปัญหาด้าน มลทศัน์ท่ีเกิดจากป้ายส่ือการโ ฆษณาและ เพ่ือเป็นการสงวนรักษาคณุคา่ของ

ทศันียภาพของสถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์นิยมไว้ ซึง่จะก่อให้เกิ ดผลดีตอ่การทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์

สืบไป 

 

ความมุ่งหมายการวิจัย 

 1. เพ่ือศกึษาวิเคราะห์ปัญหา มลทศัน์ จากป้ายส่ือโฆษณา  จากแหลง่สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิ

อนรัุกษ์นยิม 

 2. เพ่ือสร้างสรรค์ผลงาน ภาพจิตรกรรม แล้วนําเสนอตอ่สาธารณะชน เพ่ือสาธารณะชนจะ

ได้ตระหนกัถึงความสําคญัท่ีจะได้รับรู้แนวทางวิธีการแก้ไขปัญหาท่ีผู้ วิจยัได้สะท้อนทางด้านวิถีชีวิตสงัคม 

 

ข้อตกลงเบือ้งต้น 

 ในการศกึษาวิจยั ค้นคว้า การวิเคราะห์ปัญหา มลทศัน์ จากป้ายส่ือโฆษณา  ตามแหลง่

สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์นยิม นัน้ผู้ วิจยักระทําการศกึษาวิจยัจากข้อมลูเชงิเอกสาร หนงัสือ งานวิจยั  

บทความเชงิวิชาการ ภาพถ่ายและสถานท่ีจริง 
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ความสาํคัญของการวิจัย 

 1. เป็นแนวทางการรณรงค์ให้ตระหนกัถึงปัญหาทางด้านมลทศัน์ท่ีเกิดจากป้ายส่ือการ

โฆษณา ในพืน้ท่ีกรณีศกึษา ตลาดนํา้อมัพวา 

 2. เป็นประโยชน์ตอ่ การทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์ ในการรักษาคณุคา่ทางทศันียภาพให้คงอยู ่

 3. นําผลท่ีได้จากงานวิจยั ปัญหาด้านมลทศัน์ท่ีเกิดจากป้ายส่ือการโฆษณาในพืน้ท่ีทอ่งเท่ียว

เชิงอนรัุกษ์ มาเป็นข้อมลูในการสร้างสรรค์ผลงานจิตรกรรมในรูปแบบของผู้ศกึษาเอง 

 

ขอบเขตการวิจัย 

 เพ่ือให้การวิจยัครัง้นีบ้รรลตุามจดุมุง่หมายท่ีตัง้ไว้ผู้ วิจยัจงึได้กําหนดขอบเขตของการวิจยัดงันี ้ 

 ประชากร  ประชากรได้จาก  ข้อมลูทางภาคทฤษฎี ข้อมลูภาพจากสถานท่ีจริง ข้อมลูภาพท่ี

ปรากฏตามเอกสารสิง่พมิพ์และเอกสารงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง แล้วจงึนํามาวิเคราะห์สรุปเป็นภ าพร่าง

ทัง้หมด 40 ภาพ จํานวน 2 ชดุ ชดุละ 20 ภาพ  

 ภาพร่างชดุท่ี 1 ประกอบด้วย ภาพท่ี 1 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 1 ขนาด 70x70 เทคนิค 

สีนํา้มนั, ภาพท่ี 2 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 2 ขนาด 70x70 เทคนิค สีนํา้มนั, ภาพท่ี 3 ช่ือภาพวา่ 

ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 3 ขนาด 100x120 เทคนิค สีนํา้มนั ......, ภาพท่ี20 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 20 

ขนาด 100x120 เทคนิค 

 ภาพร่างชดุท่ี 2 ประกอบด้วย ภาพท่ี 1 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ ท่ีอมัพวา 1 ขนาด 80x200 

เทคนิค สีนํา้มนั , ภาพท่ี 2 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 2 ขนาด100x100 เทคนิค สีนํา้มนั, ภาพท่ี 

3 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 3 ขนาด100x100 เทคนิค สีนํา้มนั , ภาพท่ี 4 ช่ือภาพวา่ ป้ายมล

ทศัน์ท่ีอมัพวา 4 ขนาด100x120เทคนิค สีนํา้มนั ......., ภาพท่ี20 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา  20 

ขนาด100x120 เทคนิค 

 กลุ่มตัวอย่าง ภาพร่าง ทัง้หมด 40 ภาพ จํานวน 2 ชดุ ชดุละ  20 ภาพ แล้วจงึนําไปให้

ผู้ เช่ียวชาญเลือกสุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากภาพร่าง ได้จํานวน 7 ภาพ 

 ภาพร่างชดุท่ี 1 ประกอบด้วย ภาพท่ี 1 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 1 ขนาด 70x70 เทคนิค 

สีนํา้มนั, ภาพท่ี 2 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 2 ขนาด 60x80 เทคนิค สีนํา้มนั , ภาพท่ี 10 ช่ือภาพวา่ 

ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 10 ขนาด 60x80 เทคนิค สีนํา้มนั  

 ภาพร่างชดุท่ี 2 ประกอบด้วย ภาพท่ี 3 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 3 ขนาด100x100 

เทคนิค สีนํา้มนั , ภาพท่ี 13 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 13 ขนาด 80x200 เทคนิคสีนํา้มนั, ภาพ

ท่ี 16 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 16 ขนาด100x120เทคนิค สีนํา้มนั , ภาพท่ี 17 ช่ือภาพวา่ ป้าย

มลทศัน์ท่ีอมัพวา 17 ขนาด100x120เทคนิค สีนํา้มนั 
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คาํนิยามศัพท์เฉพาะ 

 1. ป้ายส่ือการโฆษณา  หมายถึง ส่ือการโฆษณากลางแจ้งท่ีเป็นตวักลางในการนําขา่วสาร

โฆษณาไปยงัผู้บริโภคท่ีเป็นกลุม่เป้าหมาย 

 2. สถานท่ีท่องเท่ียวเชงิอนุรักษ์นิยม  หมายถึง สถานท่ีท่ีคงไว้ซึง่วฒันธรรม ประเพณี 

ตลอดจนธรรมชาต ิท่ีอยูอ่าศยั ร้านค้าฯลฯ ซึง่คงรักษาไว้ให้มีความใกล้เคียงกบัครัง้ในอดีต และใน

แนวคดิ การอนรัุกษ์นิยมนี ้เช่ือวา่การหวงแหนหรือการธํารงไว้ ซึง้วิถีดําเนินชีวิตแบบเดมินัน้ นอกจะ

เป็นการอนรัุกษ์ความเป็นไทยมใิห้สญูหายแล้ว ยงัเป็นการรําลกึหรือโหยหา บรรยากาศครัง้เดมิๆ  เก่าๆ 

ท่ีครัง้หนึง่มีวิถีชีวิตอยา่งเรียบงา่ย มีความสขุร่มเย็น 

 3. มลทัศน์ หมายถึง ความมวัหมองท่ีเกิดจากการมองเห็นภาพหรือภมูิประเทศท่ีสกปรกอนั

เน่ืองมาจากของเสียหรือถกูทําให้สกปรก ซึง่จะเป็นอนัตรายตอ่มนษุย์ทางด้านความรู้สกึนกึคดิ ความ

เข้าใจ ความคดิเห็นและรบกวนหรือก่อให้เกิดความไมเ่จริญตาเจริญใจแก่ผู้ ได้พบเห็น 

 4. การลุกลํา้ หมายถึง การใช้พืน้ท่ีใดๆ ท่ีไมใ่ชส่ิทธ์ิของตนมากเกินควร ในด้านของ ธุรกิจ 

 

ขัน้ตอนการศึกษาเพื่อการสร้างสรรค์ 

 

 ศึกษาข้อมูลจาก

เอกสารตาํรา

และงานวจัิยท่ี

เก่ียวข้อง 

วิเคราะห์ขอบเขต

ปัญหา 

สร้างภาพร่าง 2 

ชดุ 40 ภาพ 

ภาพร่างชดุท่ี 1 

จํานวน 20 ภาพ 

ภาพร่างชดุท่ี 2 

จํานวน 20 ภาพ 

ประเมนิผล 

สรุปผลการวิจยั 

นําเสนอคณะกรรมการ

ผู้ควบคมุ 

ปริญญานิพนธ์ 

สรุป 

เขียนภาพ จากภาพ

ร่าง  

จดันิทรรศการ 

แจกแบบสอบถาม 

สร้างภาพร่าง 

ภาพร่างชดุท่ี 1 

ภาพร่างชดุท่ี 2 

คดัเลือกแบบโดย

ผู้ เช่ียวชาญ 

ปรับปรุงรูปแบบ 



บทที่ 2 

เอกสารและงานวจิัยที่เก่ียวข้อง 
 

 การศกึษาเพ่ือการสร้างสรรค์  : การวิเคราะห์ปัญหา มลทศัน์ จากป้ายส่ือโฆษณา  จากแหลง่

สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์นยิม กรณีศกึษา  ตลาดนํา้ ผู้ศกึษาได้ทําการศกึษาเอกสารและงานวิจยัท่ี

เก่ียวข้องเพ่ือเป็นพืน้ฐานการศกึษา ประกอบด้วย 
 ประวตัคิวามเป็นมาของตลาดนํา้ 

 ประวตัคิวามเป็นมา สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์ ตลาดนํา้อมัพวา  

 วฒันธรรมกบัการการโฆษณา 

 แนวคดิเก่ียวกบัปัญหาสนุทรียภาพของสิ่งแวดล้อม  

 การสร้างแบบสอบถามเพ่ือการวิจยั 

 หลกัการ สร้างผลงานจิตรกรรม 

 งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
 
ประวัตคิวามเป็นมาของตลาดนํา้ 
 ตลาดนํา้กับวิถีชีวิตของคนไทย 

  ตลาดนํา้เป็นวิถีชีวิตท่ีเก่ียวข้องกบัด้านเศรษฐกิจ ด้านสงัคม และวฒันธรรมของชมุชนท่ี

อาศยัอยูใ่นบริเวณท่ีราบลุม่ภาคกลางท่ีมีสายนํา้เป็นเส้นชีวิต เป็นท่ีอยูอ่าศยัและท่ีทํามาหาเลีย้งชีพ 

ตัง้แตก่ระบวนการผลิตไปจนถึงกระบวนการค้าขายแลกเปล่ียน วิถีการดํารงชีวิตเชน่นีไ้ด้เร่ิม

เปล่ียนแปลงไปโดยเฉพาะในเขตเมืองหลวง ตัง้แตว่ฒันธรรมตะวนัตกเข้ามามีอิทธิพล ตอ่มาสมยัหลงั

การเปล่ียนแปลงการปกครองในประเทศไทย พ .ศ. ๒๔๗๕ และเม่ือทัว่โลกตกอยูใ่นสภาวะการขาด

แคลนอาหาร หลงัจากสงครามโลกครัง้ท่ี ๒ สงบลง ประเทศไทยซึง่ได้ช่ือวา่เป็นประเทศเกษตรกรรมมี

พืน้ท่ีอดุมสมบรูณ์ จงึมีความสําคญัในการผลิตอาหารไปชว่ยแก้ปัญหาความขาดแคลนท่ีประสบอยูใ่น

ขณะนัน้  นบัแตน่ัน้เป็นต้นมาก็มีการพฒันาอตุสาหกรรมประเภทตา่งๆ ตามมา แหลง่อตุสาหกรรม

เหลา่นีล้้วนแล้วแตอ่ยูใ่นเขตเุกษตรกรรมเดมิ ในบริเวณท่ีราบลุม่ภาคกลางอนัอดุมสมบรูณ์ คือ อยธุยา 

ปทมุธานี นนทบรีุ กรุงเทพมหานครฯ สมทุรปราการ สมทุรสาคร ราชบรีุ การเปล่ียนแปลงพืน้ท่ีเกษตร

เป็นโรงงานอสุาหกรรมนี ้ได้ก่อให้เกิดผลกระทบตอ่วิถีชีวิตและสภาพแวดล้อมเดมิ จะเห็นไ ด้จากสภาพ

สวนและนา ซึง่เคยเป็นแหลง่เพาะปลกูและแหลง่อาหารถกูทําลายไป ลกัษณะเชน่นีจ้ะมีให้เห็นได้อยู่

ทัว่ไป นํา้ทา่คคูลองท่ีมีมากบัสวนก็กลายเป็นร่องรับนํา้เสียและสิ่งปฏิกลูนานาชนิดและจะไหลไปสู่

คลองอ่ืนๆ ท่ีตอ่เน่ืองกนั  ปัญหาเหลา่นีน้บัจะทวีความรุนแรงย่ิงขึน้ หาก ไมม่าตรการแก้ไขฟืน้ฟใูห้นํา้
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และคคูลองมีสภาพดีขึน้แล้ว เกษตรกรก็จะละทิง้อาชีพและเปล่ียนสภาพการใช้ท่ีดนิไปใช้ประโยชน์

ด้านอ่ืนแทน ดงันัน้ในขณะประเทศกําลงัตกอยูใ่นสภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจเชน่นี ้ควรเปล่ียนวิกฤตมา

เป็นโอกาสอนัดีท่ีจะร่วมมือกนั ฟืน้ฟสูภาพของแหลง่นํา้บริ เวณท่ีราบลุม่ภาคกลางท่ีมีปัญหาให้กลบัดี

ขึน้มาอีกครัง้หนึง่ ซึง่ต้องร่วมแรงร่วมใจกนัอยา่งจริงจงั เม่ือสายนํา้กลบัคืนสูส่ภาพเดมิได้แล้ว

ทรัพยากรอนัมีคา่นีก็้จะให้ประโยชน์กลบัคืนมา เหลือแตป่ระโยชน์ใช้สอยทางด้านเกษตร การคมนาคม 

การทอ่งเท่ียวพกัผอ่นหยอ่นใจ และเป็นแหลง่ค้าขายได้ด้วย  ตลาดนํา้เป็นตวัอยา่งหนึง่ท่ีสะท้อนให้เห็น

ความสําคญัของแหลง่นํา้ในวิถีชีวิตของคนไทยท่ีดําเนินชีวิต ตามสภาพท่ีเหมาะสมกบัการดํารงชีวิต 

ในอดีตบ้านเมืองของเราไมมี่อาชีพใดท่ีเหมาะสมเทา่กบัอาชีพเกษตรกรรมเพราะความสมบรูณ์ของดนิ

และนํา้ และเม่ือเกษตรกรไ ด้ผลผลิตออกมาก็จะนําผลผลิตเหลา่นัน้มาซือ้ขายแลกเปล่ียนในสถานท่ีท่ี

สะดวกเหมาะสมตอ่การตดิตอ่ท่ีจะเดนิทาง ในอดีตใช้เส้นทางนํา้ในการคมนาคมท่ีสําคญัจงึไมมี่ท่ีทาง

ใดเหมาะสมตอ่การตัง้ถ่ินฐานบ้านเรือน เทา่กบัตามริมฝ่ังนํา้ในบริเวณท่ีราบลุม่ เชน่ ในเขตจงัหวดั

พืน้ท่ีภาคกลางแหง่ท่ีราบลุม่เจ้าพระยา มีผู้คนมาตัง้หลกัแหลง่มากกวา่เขตอ่ืน เม่ือมีผู้คนมาตัง้ถ่ินฐาน

กนัมากตามริมฝ่ังนํา้สายเดมิหรือท่ีมีอยูเ่ดมิกนัมากขึน้ ก็จะขดุคลองหรือลําประโดงเพ่ือชกันํา้ตอ่เข้าไป

ในพืน้ท่ีท่ีเป็นแผน่ดนิลกึเข้าไปอีก จงึมีคคูลองเช่ือมตอ่กนัมากมาย ยงั ผลให้การคมนาคมทางนํา้เป็น

สิ่งจําเป็น เกษตรกรจงึนําผลผลิตในสวนไร่นาบรรทกุเรือเพ่ือขาย ทําให้เกิดสถานท่ีนดัพบแลกเปล่ียน

ซือ้ขายกนั เม่ือผู้ใดทราบแหลง่แลกเปล่ียนซือ้ขาย เขาก็จะนําสิ่งของจากสวนของตนมาขายบ้าง ซึง่

เรียกกนัวา่ นดั เชน่ นดัคลองโคน นดัทา่คา นดับางน้อย ใน จงัหวดัสมทุรสงคราม มีการนดักนัวา่จะไป

ซือ้ขายกนัโดยกําหนดวนัทางจนัทรคต ิได้แก่ วนัข้างขึน้หรือแรมใดจะมาพบกนัตามวนัเวลานัน้ แตถ้่า

สถานท่ีนดัพบนัน้กลายเป็นสถานท่ีชมุชนซือ้ขายชนดิท่ีมีเป็นประจําทกุวนั นดัดงักลา่วจะกลายเป็น

ตลาดนํา้ไป เชน่ นดัอมัพวา ปัจจบุนัก็กลายเ ป็นตลาดนํา้อมัพวาท่ีมีช่ือเสียง หรือนดัท่ีคลองลดัพลี 

อําเภอดําเนินสะดวกเป็นตลาดนํา้ดําเนินสะดวกเป็นต้น (อดุม เชยกีวงศ์. 2552: 32-34) 
 
 ตลาดนํา้ในยุคปัจจุบัน 
  นบัแต ่พ .ศ.๒๕๐๐ วิถีชีวิตของเกษตรกรภาคกลางเร่ิมเปล่ียนแปลง เม่ือมีการปรับปรุง

ระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย โดยใช้แผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาต ิฉบบัท่ี ๑ (พ.ศ.

๒๕๐๔-๒๕๐๙) เป็นตวักําหนดบทบาท ทําให้ระบบเศรษฐกิจของไทยเปล่ียนไปจากระบบการค้ายอ่ย

มาเป็นระบบการค้าสากล ซึ่ งรัฐได้สง่เสริมให้เกษตรกรหนัไปผลิตพืชเพ่ือการอตุสาหกรรมเพ่ือการ

สง่ออกแทนการปลกูเพ่ือการอยูกิ่นอยา่งพอมีพอใช้ตามวิถีสงัคม เกษตรกรระบบการคมนาคมทางบก

จงึเกิดขึน้เพ่ือการรองรับการผลิตขนาดใหญ่ และเม่ือถนนเข้ามามีบทบาทสําคญัแทนแมนํ่า้ลําคลอง

การแลกเปล่ียนซือ้ขายกนั ในท้องนํา้จงึไมมี่ความจําเป็น แตก่ารหาเลีย้งชีพท่ีดําเนินไปอยา่งเรียบงา่ย 
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ตามธรรมชาตท่ีิมีสายนํา้เป็นตวักําหนด เชน่ ตลาดนํา้ กลบัเป็นสิ่งท่ีมีเสนห์่ดงึดดูใจให้ผู้คนตา่งถ่ินตา่ง

วฒันธรรมใคร่ชมและสมัผสั  ด้วยเหตนีุผู้้ประกอบการทอ่งเท่ียวจงึเล็งเห็นประโยชน์ในการนําระบ บวิถี

ชีวิตของเกษตรกรรมมาประชาสมัพนัธ์เพ่ือเป็นจดุขาย โดยเฉพาะกบัชาวตา่งประเทศ และเม่ือ

วตัถปุระสงค์เปล่ียนไป รูปลกัษณ์ของตลาดนํา้จงึผดิแผกไปจากเดมิ กลายเป็นตลาดนํา้ท่ีสนองตอ่

กิจการทอ่งเท่ียวแตเ่พียงอยา่งเดียว ผลติผลท่ีมาจําหนา่ยไมใ่ชแ่ตเ่ฉพาะในท้องถ่ินเทา่นัน้  หากแตม่า

จากทัว่ทกุภาคของไทยและมีราคาสงูเพราะมุง่ขายแตน่กัทอ่งเท่ียวชาวตา่งประเทศ ไมใ่สใ่จคนใน

ท้องถ่ิน และเม่ือประเทศต้องประสบภาวะทางเศรษฐกิจตัง้แตปี่ พ .ศ.๒๕๔๐ เป็นต้นมา ทัง้ภาครัฐและ

เอกชนตา่งประชาสมัพนัธ์ ชกัชวนให้คนไทยหนัมาทอ่งเท่ียวภายในประเทศให้มากขึน้  การทอ่งเท่ียว

เชงิเกษตรจงึเป็นท่ีนยิมในหมูค่นไทยอยา่งกว้างขวางมีรายการนําเท่ียวตามเรือกสวนควบคูก่บัการชม

ตลาดนํา้ หรือเม่ือผู้คนท่ีอยูใ่นเมืองอยากสมัผสักบัชีวิตท่ีสงบเงียบในบ้านสวน หรือเพ่ือศกึษาวิถีชีวิต

ของชาวสวนก็สามารถทําได้ เพราะมีสวนหลายแหง่เปิดโอกาสให้นั กทอ่งเท่ียวไปพกัค้างแรมในบ้าน

สวนภายใต้โครงการการทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์ เชน่ท่ีบ้านสวนแถบอมัเภออมัพวา จงัหวดัสมทุรสงคราม ได้

รวมตวักนัเปิดรับนกัทอ่งเท่ียวอยูใ่นปัจจบุนันี ้(อดุม เชยกีวงศ์. 2552: 35) 

 

ประวัตคิวามเป็นมา สถานที่ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ตลาดนํา้อัมพวา 

 สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์นิยม คือ สถานท่ีท่ีคงไว้ซึง่วฒันธรรม ประเพณี ตลอดจนธรรมชาติ 

ท่ีอยูอ่าศยั ร้านค้าฯลฯ ซึง่คงรักษาไว้ให้มีความใกล้เคียงกบัครัง้ในอดีต และในแนวคดิ การอนรัุกษ์นิยมนี ้ 

เช่ือวา่การหวงแหนหรือการธํารงไว้ ซึง้วิถีดําเนินชีวิตแบบเดมินัน้ นอกจะเป็นการอนรัุกษ์ความเป็นไทย

มใิห้สญูหายแล้ว ยงัเป็นการรําลกึหรือโหยหา บรรยากาศครัง้เดมิๆ เก่าๆ ท่ีครัง้หนึง่มีวิถีชีวิตอยา่งเรียบงา่ย 

มีความสขุร่มเย็น สิ่งเหลา่นีไ้ด้แสดงถึงความสนุทรีย์ ท่ีเกิดขึน้กบับรรยากาศแวดล้อมเชิงอนรัุกษ์ 

(สกุญัญา เบาเนิด. 2553: 13) 

 อมัพวา เป็นบริเวณชมุชนเก่าแหง่หนึง่ของสมทุรสงคราม ตัง้อยูบ่ริเวณสองฝ่ังแมนํ่า้แมก่ลอง

บริเวณตัง้แตอ่มัพวาขึน้ไปจนจรดคลองบางกอกน้อยในเขตอําเภอบางคนที คนสมยัก่อนรู้จกัอมัพวาใน

ช่ือของ “บางช้าง ” ปรากฏหลกัฐานการตัง้ถ่ินฐานของผู้คนตัง้แตพ่ทุธศตวรรษท่ี ๒๐ หรือตรงกบัสมยั

กรุงศรีอยธุยาตอนต้น ใกล้เคียงกบัการเกิดของเมือง บางกอกโดยมีลกัษณะทางภมูศิาสตร์ใกล้เคียงกนั

คือตัง้อยูใ่นท่ีดอนอนัเกิดจากการทบัถมของลํานํา้ท่ีคดเคีย้วไปมาก่อนท่ีจะออกทะเล ผู้คนได้อาศยัท่ีดอน

เหลา่นัน้ตัง้บ้านเรือนท่ีอยูอ่าศยั การท่ีเป็นยา่นชาวสวนเหมือนกนั จงึมีคําเรียกกนัตดิปากวา่ “สวนใน

บางกอก สวนนอกบางช้าง ” หรือ “บางช้างสวนนอกบางกอกสวนใน ” เป็นต้น  (สกุญัญา เบาเนิด . 

2553: 13) 
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 ถึงแม้วา่การเกิดขึน้ของชมุชนอมัพวาจะไมมี่เอกสารบนัทกึไว้อยา่งชดัเจน เทา่กบัเมือง

บางกอก แตก็่มีหลกัฐานทางโบราณคดีสนบัสนนุ เพราะลํานํา้แมก่ลองและแมนํ่า้เจ้าพระยาตา่งก็เป็น

ลํานํา้ท่ีใช้ในการคมนาคมตดิตอ่ทางทะเลกบัโลกภายนอกเหมือนกนั มีเรือสินค้าใหญ่แลน่มาจาก

ปากนํา้เข้ามาถึงเมืองทา่ภายในนัน่คือลํานํา้เจ้าพระยา มีอยธุยาและกรุงเทพมหานครเป็นเมืองทา่ สว่น

ทางลํานํา้แมก่ลองมีเมืองคบูวัและเมืองราชบรีุเป็นเมืองทา่ จากลกัษณะภมูปิระเทศและหลกัฐานทาง

โบราณคดีนัน้สิ่งท่ีทําให้เกิดชมุชนขึน้ท่ีอมัพวา นอกเหนือจากการมีท่ีดอนเหมาะสมกบัการตัง้บ้านเรือน

และเรือกสวนก็คือ บริเวณท่ีมีลํานํา้ลําคลองหลายสายมาพบกนัทําให้ก ลายเป็นชมุชนเส้นทางใน     

การคมนาคมของลํานํา้แมก่ลองก่อนออกทะเล (สกุญัญา เบาเนิด. 2553: 13) 

 ตลาดนํา้อัมพวา 

  ตลาดนํา้อมัพวาในอดีตอมัพวาถือวา่เป็นศนูย์กลางการคมนาคมทางนํา้ท่ีสําคญัของ

จงัหวดัสมทุรสงคราม ตลาดนํา้ขนาดใหญ่และชมุชนริมนํา้ท่ีเป็นศนูย์กลางทางด้านพาณิชยกรรม  แต่

ผลกระทบของการพฒันาการคมนาคมทางบกทําให้ความเป็นศนูย์กลางของอมัพวาต้องศนูย์เสียไปท่ี

ทําให้ตลาดนํา้คอ่ยๆ  ลดความสําคญัและสญูหายไปในท่ีสดุ ทิง้ไว้แตร่่องรอยความเจริญในอดีตซึง่

ยงัคงปรากฏทางเทศบาลตําบลอั มพวา แตด้่วยความร่วมมือร่วมใจของคนในท้องถ่ิน ชว่ยกนัฟืน้ฟู

ตลาดนํา้อมัพวาขึน้มาอีกครัง้หนึง่ ชว่ยกนัอนรัุกความเป็นอยูข่องชมุชนริมนํา้หาดไูด้ยากในปัจจบุนัให้

สืบทอดไปโดยใช้ช่ือวา่ “ตลาดนํา้ยามเย็น” 

  โดยทัว่ไปตลาดมกัจะจดัขึน้ในเวลากลางวนั แตต่ลาดนํา้อมัพวาแหง่นี จ้ดัขึน้ในเวลาเย็น

เร่ือยไปจนถึงเวลาพบค่ํา สามารถกลา่วได้วา่เป็นตลาดนํา้แหง่แรกของประเทศไทยท่ีจดัในลกัษณะนี ้

หากนกัทอ่งเท่ียวมาตัง้แตเ่ช้าก็จะไมเ่หน็ความเป็นตลาดเตม็ตวั ต้องรอเวลาประมาณ ๑๓ .๓๐ น. 

ชาวบ้านยา่นนัน้ท่ีเป็นพอ่ค้าแมค้่าเร่ิมจดัร้าน เตรียมอปุกรณ์หรือ ผลติภณัฑ์ท่ีจะนํามาขาย ในลําคลอง

ก็จะเร่ิมมีเรือพายทีละลําสองลํา นําสนิค้าหลากหลายนานาชนิด อาท ิพืชผกัสวนครัว อาหาร ผลไม้ 

ขนม ของกินของใช้มาขายให้กบันกัทอ่งเท่ียว หรือคนในท้องถ่ินท่ีสญัจรไปมาท่ีตลาดอมัพวา ทําให้

สมัผสัธรรมชาตขิองชีวิตของชมุชนริมนํา้ซึง่เป็นท่ีนา่ปร ะทบัใจอยา่งย่ิง นกัทอ่งเท่ี ยวสามารถซือ้อาหาร

มานัง่รับประทานบริเวณริมคลองอมัพวาได้ เน่ืองจากมีการจดัสถานท่ีให้มีความสะดวกสบายย่ิงขึน้  

นอกจากมีอาหารเรือในลําคลองแล้ว สองข้างทางสองฝ่ังสะพานยงัมีร้านให้เดนิเลือกชมกนัอีกมากมาย

หลายร้านเชน่ ลกูชบุท่ีมีรูปลกัษณ์ท่ีโดเดน่สีสนัสะดดุตา ก๋วยเต๋ียวหมหูรือโอเลีย้งท่ีมีรสชาตอิร่อย 

ตลาดนํา้อมัพวาแหง่นีเ้ป็นตลาดเก่าแก่ ซึง่เม่ือสกั ๕๐-๖๐ ปีก่อนท่ีตลาดนํา้นีถื้อเป็นตลาดนดัทางนํา้ท่ี

ใหญ่ท่ีสดุในสมทุรสงคราม แตแ่ล้วเม่ือความเป็นตลาดคกึคกัถึงขีดสดุผู้คนหลัง่ไห ลไปกนัมากมาย 

ความเจริญก็เร่ิมเปล่ียนบทบาทเพ่ือรองรับผู้ ท่ีจะมาเท่ียวมากขึน้ ซึง่ก็เหมื อนกบัถ่ินท่ีอ่ืนๆ  คือมีการตดั

ถนนหนทาง ทําให้ตลาดการค้าย้ายไปอยูริ่มถนนกนัเป็นจํานวนมาก ถึงกระนัน้ชาวอมัพวาเดมิสว่นใหญ่ 

ก็ยงัคงอนรัุกษ์รูปแบบการตัง้ถ่ินฐานบ้านเรือนไว้อยา่งค่ อนข้างสมบรูณ์ จนได้รับรางวลัชมุชนอนรัุกษ์

ดีเดน่ ประจําปี ๒๕๔๕ จากสมาคมสถาปนกิสยามในพระบรมราชปูถมัภ์ (อดุม เชยกีวงศ์. 2552: 38) 
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 รางวัลอนุรักษ์ทางวัฒนธรรม ปี ๒๐๐๘ จากองค์การยูเนสโก 

  โครงการสิ่งแวดล้อมศลิปกรรม พืน้ท่ีริมคลองอมัพวา (Thailand Cultural Environment 

Project : Amphawa CanalCommunity) ได้รับรางวลัชมเชย (Honourable Mention) ด้านการอนรัุกษ์

มรดกทางวฒันธรรม จากองค์การยเูนสโกภาคพืน้ทวีปเอเชียแปซิฟิก ประจําปี ๒๐๐๘ (UNESCO 

Asia-Pacific Heritage Award) ซึง่เป็นผลร่วมมือระหวา่งภาคราชการ ภาคเอกชนและชมุ ชน ในการ

อนกุสถาปัตยกรรมและสิ่งแวดล้อม ศลิปกรรมของขมุชน โดยได้รับการสนบัสนนุทางการเงินจาก

สํานกังานให้ความชว่ยเหลือทางวิชาการเดนมาร์ก (DANIDA) เทศบาลตําบลอมัพวา จงัหวดัสมทุรสงคราม

สํานกังานมลูนิธิชยัพฒันา ได้ร่วมเป็นสว่นหนึง่ในการอนกุรักษ์และพฒันาชมุชชนภายใต้ช่ื อ “โครงการ

อมัพวา ชยัพฒันาอนรัุกษ์ ” เป็นโครงการท่ีสมเดจ็พระเทพรัตนราชสดุาฯ สยามบรมราชกมุารี มี

พระราชดําริให้สํานกังานมลูนิธิชยัพฒันา นําท่ีดนิท่ีคณุประยงค์ นาควะรังค์ ชาวอมัพวาได้น้อมเกล้าฯ

ถวายมาดําเนินการพฒันาให้เกิดประโยชน์แก่ชมุชนอมัพวา และด้วยท่ีชมุชนอมัพวา  เป็นชมุชนท่ีมี

ประวตัศิาสตร์ความเป็นมาเก่ียวข้องกบัความเป็นชาตไิทย ซึง่อนชุนรุ่นหลงัสามารถหวนลําลกึได้ด้วย

การมองย้อนเห็นภาพในอดีตอนัรุ่งเรืองถึงความเป็นชมุชนท่ีมีวฒันธรรม และประเพณีท่ีงดงามท่ี

สะท้อนความเป็นไทยได้อยา่งนา่ภาคภมูใิจ ดงันัน้การพฒันาและจดัการท่ี แหง่นีจ้งึดําเนินไปอยา่ง

ถกูต้องเหมาะสม และท่ีสําคญัได้รับความร่วมมือพร้อมใจจากชาวอมัพวาทกุคน (อดุม เชยกีวงศ์. 2552: 

38-39) 

  สอดคล้องกบั กลุธิดา สืบหล้า อธิบายเก่ียวกบัความงดงามของตลาดนํา้อมัพวาวา่ 

“จดุเดน่ของอมัพวาอยูต่รงการดําเนินชีวิตของพวกเขา ” รศ .ดร.ศริิวรรณ ศลิาพชัรนนัท์ จากคณะ

สถาปัตยกรรมศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ซึง่เข้ามาทําโครงการอนรัุกษ์สิง่แวดล้อมศลิปกรรมใน

ชมุชนอมัพวา พดูขึน้ในขณะท่ีเรานัง่เลน่อยูริ่มนํา้ในบา่ยวนัหนึง่ “ทกุคนยงัใช้ชีวิตสมัพนัธ์กบันํา้ ดสูิคะ่ 

บ้านเรือนยงัหนัหน้าเข้าหาคลอง แล้วทกุบ้านมีบนัไดทอดลงไป คณุจะเห็นการใช้ประโยน์ของนํา้ตัง้แต่

เช้าจดเย็นเชียวละ ไมว่า่อาบนํา้ ซกัผ้า ล้างจาน หรือแม้แตก่ารทํามาหากินหลายรูปแบบ ” ท่ีโดเดน่อีก

อยา่งในใจสถาปนิกนัน่ก็คือท่ีนีมี้แนวเส้นขอบฟ้าเป็นระยะของสนัหลงัคาความสงูไลเ่ล่ียกนัอยูท่ี่ 1 – 2 เมตร 

ด้วยสายตานก หากมองลงมาจะเหน็ได้วา่เรือนแถวไม้ชัน้เดียวยาวเหยียดนบักิโลเมตรนี ้วางตวัขนาน

กบัลําคลองอยา่งเป็นระบบระเบียบ (กลุธิดา สืบหล้า. 2551: 145)   

  “เม่ือก่อนนีเ้งียบมากเลยครับ” รศ.ดร.วรรณศลิป์ พีรพนัธุ์ อาจารย์จากคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 

จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ซึง่เข้ามาทําโครงการอนรัุกษ์สิง่แวดล้อม ศลิปกรรม ตอ่จากรศ .ดร.ศริิวรรณ 

ศลิาพชัรนนัท์ กลา่ว “เราต้องประชมุกบัชาวบ้านเพ่ือกําหนดแผนงานร่วมกนั นอกจากคณุคา่ท่ีทําให้ต้อง

อนรัุกษ์อยา่งเร่งดว่นแล้ว ท่ีนีย้งัมีศกัยภาพการทอ่งเท่ียวสงู ชาวบ้านเองก็อย ากได้ตลาดนํา้กบัคืนมา  

ข้อสรุปจงึอยูท่ี่เราจะทําแผนการอนรัุกษ์ควบคูไ่ปกบัแผนการทอ่งเท่ียว” ก่อนจะดงึคนมาเท่ียว อมัพวาคง
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ต้องขดัสีฉวีวรรณเสียใหม่ โครงการจากนกัวิชาการได้จดุประกายความหวงัเลก็ๆ  ให้กบัชมุชน เร่ิมด้วย

การรับสมคัรบ้านหลงัท่ีพร้องจะปรับปรุง โดยเจ้าของบ้านออกคา่ใช้จา่ยเพียงคร่ึงเดียว สว่นอีกคร่ึง

รัฐบาลเดนมาร์กจะชว่ยออก แรก ๆชาวบ้านยงักลวัวา่พอเสร็จแล้วบ้านจะกลายเป็นของฝร่ังไป “แตต่อนหลงั

เขาเข้าใจครับ มีมาเข้าร่วมกบัเราสิบเจ็ดหลงั เราก็ ปรับปรุงเฉพาะด้านนอก คอยดแูบบให้เหมือนเดมิ

มากท่ีสดุ ซอ่มแซมประตบูานเฟีย้มพวกคํา้ยนั หลงัคาเปล่ียนจากสงักะสีเป็นกระเบือ้ง นอกจากนีเ้รายงั

ปรับปรุงสํานกัเทศบาลทัง้หลงัอีกด้วย” ท่ีโดดเดน่ท่ีสดุเห็นจะเป็นเรือนแถวยาวเหยียดท่ีประยงค์ นาคะวรังค์ 

หญิงสงูวยัชาวอมัพวา น้อมกล้าฯถวายมลูนธิิชยัพฒันา รวมกบัท่ีดนิของครอบครัว ให้เป็นสวนสาธิตเกษตร

ของมลูนิธิฯ เชน่เดียวกนั ซึง่ทัง้สองนีจ้ะเปิดเป็นศนูย์ข้อมลูชมุชนอมัพวาและแหลง่ทอ่งเท่ียวตามแนว

พระราชดําริของสมเดจ็พระเทพรัตนราชสดุาฯสยามบรมราชกมุารี ครัง้เสดจ็พระราชดําเนินเยือนอมัพวา

เม่ือเดือนกมุภาพนัธ์ พ.ศ. 2547 (กลุธิดา สืบหล้า. 2551: 146-147) 

  เรือนแถวไม้อมัพวาสว่นใหญ่สร้างแบบชัน้เดียว หลงัคามีทัง้ปัน้หยา ทรงจัว่เด่ียว ทรงจัว่คู ่

และทรงจัว่แฝดทรงไทย มงุด้วยหลงัคากระเบือ้งวา่วบ้าง กระเบือ้งธรรมดาบ้าง หรือไมก็่สงักะสีลกูฟกู 

เหนือประตบูานเฟีย้มมีชอ่งลมระบายอากาศ บ้านจงึมีลมพดัผา่นตลอดวนัแม้ข้างนอกนัน้แดดจะจดัจ้า

เพียงใด กลางวนัเป็นชว่งเวลาแหง่การพกัผอ่นดโูทรทศัน์หรือไมก็่นอนเอกเขนกบนพืน้ไม้กระดานแผน่ใหญ่

เรียบล่ืนด้วยสมัผสัของสมาชิกในบ้านรุ่นแล้วรุ่นเลา่ บนฝาไม้ตีซ้อนเกร็ดยงัเลา่เร่ืองราวด้วยรูปภาพของ

ครอบครัวตอกตดิกนัแบบละลานตา (กลุธิดา สืบหล้า. 2551: 148) 
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ภาพประกอบ 1 ตลาดนํา้อมัพวาท่ีได้รับรางวลัเม่ือวนัท่ี 21 ธนัวาคม 2551 ณ โครงการอมัพวาชยัพฒันานรัุกษ์  
 

 ท่ีมา: ผู้จดัการออนไลด์. (2551: ออนไลน์). 
 

 

ภาพประกอบ 2 ตลาดนํา้อมัพวาท่ียงัคงไว้ซึง่เม่ือครัง้อดีต 
 

 ท่ีมา: สายลมท่ีผา่นมา. (2553: ออนไลน์). 
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ภาพประกอบ 3 ร้านค้าท่ียงัคงเคารพความเป็นอดีต 
 

 ท่ีมา: ดนิสอขอเขียน. (2550: ออนไลน์). 

 

วัฒนธรรมกับการโฆษณา 

 หากจะกลา่วถึงสิง่สําคญัในการสร้างรัฐประชาชาตใิดๆ “วฒันธรรม” ดเูหมือนจะเป็นสิ่งท่ีทกุ

รัฐประชาชาตต้ิองมี ครัน้เม่ือไมมี่วฒันธรรมก็จําเป็นต้องมีคณะกรรมการเพ่ือพิสจูน์หรือแม้กระทัง่สร้าง

ขึน้มาให้มี การรณรงค์จงึเป็นตรรกะของประเทศเล็กๆ  ท่ีจําเป็นต้องสร้างวฒันธรรมให้ มี “วฒันธรรม ” 

(ธเนศ วงศ์ยานาวา . 2552. ศลิปะกบัสภาวะสมยัใหม ่ : ความขดัแย้งกบัความลกัลัน่ . หน้า 51) ไมเ่ว้น

แม้แตท่าง ชมุชนยากไร้ สงัคมชนชัน้สงูหรือท่ีใดๆ “การอนรัุกษ์วฒันธรรม ” จงึเป็นกลไกหนึง่ในการ

สร้างรัฐประชาชาต ิโดยเก่ียวเน่ืองกบั สํานกึทางกาลเวลา ระหวา่ง  “ อดีตและปัจจบุนั ” การอนรัุกษ์ให้

มรดกทางวฒันธรรมท่ีมีในอดีตยงัคงปรากฏอยูใ่นปัจจบุนัดจูะเป็นสิ่งท่ีนิยมอยา่งแพร่หลายใน

สงัคมไทยปัจจบุนั การโหยหาอดีต ความอบอุน่ ความเจริญขนบประเพณี (Tradition) ตลอดจนการหา

อยูห่ากิน ได้ถกูนํามารือ้สร้างใหม ่อนัจะเหน็ได้จาก การท่ องเท่ียวในเชิงอนรัุกษ์ทัง้หลายในไทย เชน่ 

เพลินวาน ท่ี อ .หวัหิน จ .ประจวบคีรีขนัธ์ หรือตลาดนํา้ตา่งๆ ท่ียงัคงสภาพดัง่เดมิให้มากท่ีสดุครัง้การ

คมนาคมทางนํา้รุ่งเรือง  
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 สมสขุ หินวิมาน กลา่วไว้ใน โฆษณากบัวฒันธรรมการบริโภคร่วมสมยัวา่ หากจะมีใครสกัคน

ตัง้คําถามวา่สยา มประเทศเม่ือสองร้อยปีท่ีผา่นมาเป็นเชน่ไร ก็ให้ไปอา่นงานนิราศทัง้เก้าเร่ืองของ

สนุทรภู่ดแูล้วก็จะทราบวา่ชาวสยามเม่ือสองทศวรรษก่อนดําเนินชีวิตทางสงัคมเชน่ไร แตอ่ยา่งไรก็ดีอีก

สองร้อยปีข้างหน้า มีใครตัง้คําถามกนัขึน้มาใหมว่า่ เราจะเข้าใจความคดิของผู้คนในต้นศตวรรษ ท่ี 21 

กนัได้อยา่งไร ถ้าผู้ เขียนมีชีวิตตราบถึงวนันัน้แล้วก็คงจะตอบเขาไปวา่ คณุก็ลองเอางานโฆษณา

โทรทศัน์ท่ีผลิตในชว่งเวลาดงักลา่วมานัง่ศกึษาด ูแล้วคณุก็จะเห็นเองวา่ คนไทยในหว่งเวลานัน้เขาใช้

ชีวิตกนัเย่ียงไร (สมสขุ หินวิมา. 2549: 116) 

  โฆษณาเป็นผลผลิตทางวฒัน ธรรม ท่ีก่อรูปมาพร้อมกบัการเตบิโตของระบบทนุนิยม แม้ใน

ด้านหนึง่นกัวิชาการหลายทา่นกลา่วไว้วา่โฆษณาเป็นการส่ือสารท่ีจรรโลงไว้ซึง่ระบบเศรษฐกิจ สงัคม

แบบทนุนิยม แตใ่นอีกด้านหนึง่โฆษณาก็เป็นทัง้ภาพท่ีสะท้อนและส่ือท่ีสรรค์สร้างความคดิความเช่ือ

ของผู้คนในแตล่ะยคุสมั ย ท่ีชิน้งานโฆษณาเหลา่นัน้ได้ รับการผลติออกมา (สมสขุ หินวิมาน . 2549. 

เปิดประตสููก่ารรู้เทาทนัส่ือ. หน้า 116) 
 ศริิวรรณ เสรีรัตน์  (2538: 4) กลา่ววา่ การประกอบธุรกิจทกุประเภท  ไมว่า่จะเป็นการผลิต  

การขายหรือการให้บริการ ซึง่เก่ียวข้องกบัผู้บริโภค  ยอ่มต้องอาศยัส่ือมวลชน  เพ่ือบอกกลา่ว  ให้ความรู้

หรือจงูใจให้ผู้บริโภคสนใจและเกิดความพอใจในสินค้าหรือบริการ  การโฆษณา  (Advertising) เป็น

เคร่ืองมือสําคญัในการตดิตอ่ส่ือสารไปยงัผู้บริโภค  โดยอาศยัเหตผุลหรือคณุสมบตัติา่งๆ  ของสินค้า

หรือบริการมาใช้ในการจงูใจ  ด้วยจดุมุง่หมายท่ีชว่ยให้การจําหนา่ยสนิค้าหรือบริการ  ผา่นมือจาก

ผู้ผลิต ผู้ จําหนา่ยไปยงัผู้บริโภคโดยเร็วท่ีสดุ  

 Williams มีความเห็นวา่  การโฆษณา  (Advertising) เป็นปรากฏการทางวฒันธรรมท่ีทรง

อิทธิพลในระบบทนุนิยมสมยัใหมม่ากท่ีสดุ  ในระบบทนุนิยมสมยัใหม่  การท่ี “ตลาด” เปล่ียนฐานะจาก

การเป็นสถานท่ีซึง่ลกูค้าจะพบสินค้าได้ไปเป็นอปุสงค์ในตลาดของ “ผู้บริโภค” สนิค้าได้เปล่ียนลกัษณะ

สําคญัประการหนึง่คือ จากการเป็นสินค้าท่ีสงัคมเป็นผู้ กําหนดให้ระบบเศรษฐกิจผลิตขึน้มาเป็นสินค้า

ท่ีระบบเศรษฐกิจเป็นผู้ กําหนดให้ผู้บริโภคในสงัคมต้องบริโภค การโฆษณาจงึมีบทบาททัง้เป็นพลงัการ

ผลิตท่ีชว่ยในการดําเนินธุรกิจในสงัคม  ทนุนิยมสมยัใหม่  สามารถดําเนินไปได้อยา่งมัน่คงมากขึน้  และ

เป็นพลงัการผลิตในการท่ีธุรกิจสมยัใหมจ่ะรุกคืบเข้าไปยงัอาณาเขตของสิ่งของท่ีสงัคมควบคมุอยู่  หรือ

กลา่วได้วา่ เป็นประเพณีของการเลือก ในการท่ีธุรกิจสมยัใหมจ่ะผนวกเอาสิ่งตา่งๆ  ไมว่า่จะเป็นสิ่งของ  

อารมณ์ ความรู้สกึหรือแม้แตส่ถานภาพทางสงัคมเข้ามา1

                                                           
1 ธวลัวรัตน์ อินทนนัชยั. (2552). บทท่ี 2. ในการโฆษณาเคร่ืองดื่มชกํูาลงัและการบริโภคมายาคติของผู้ขบั

รถรับจ้างสีล้่อในจงัหวดัเชียงใหม ่
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 กว่าจะเหน็เป็นโฆษณาไทยในศตวรรษท่ี 21 

  สําหรับกรณีของไทยคําวา่ “โฆษณา” นา่จะมีรากมาจากคําวา่ “โฆษะ” อนัแปลวา่กึกก้อง

ไปได้ไกล (เชน่ วลีท่ีวา่ “นามอโุฆษ” ก็แปลวา่ ช่ือเสียงเร่ืองลือขจรขจายไปได้ไกล ) หากดผูิวเผินหลาย

คนอาจคดิวา่ “โฆษณา” เป็นส่ือหรือวฒันธรรมท่ีก่อรูปขึน้ ในสงัคมไทยเม่ือไมก่ี่ทศวรรษมาน่ีเอง แตอ่นั

ท่ีจริงแล้ว ก่อนหน้าท่ีเราจะบญัญตัศิพัท์ “โฆษณา ” ขึน้ เพ่ือเรียกกิจกรรมหรือกระบวนการซือ้ขาย

สินค้าและ บริการคนไทยเราเคยมีสํานวนท่ีวา่ “ตีฆ้องร้องป่าว ” อนัแปลวา่มีขา่วสารมาแพร่กระจาย

บอกสูก่นั และในอีกทางหนึง่ นอกจากคนไทยจะมีวฒันธรรมตีฆ้องร้องป่าวแล้ว เรายงัมีวฒันธรรมการ

เลน่สําบดัสํานวนเป็นพืน้ฐานของสงัคมอีกด้วย ดงัเชน่คําวา่ “ปากเป็นเอก เลขเป็นโท โบราณวา่ ” หรือ 

“คารมเป็นตอ่รูปหลอ่เป็นรอง ” หรือแม้แตว่รรณกรรมรามเกียรติก็์มีกลอนทอ่นหนึง่ท่ีกลา่ววา่ “จะพลิก

พลิว้ชวิหาเป็นอาวธุ ประหารบตุรเจ้าลงกาให้อาสญั ” ฉะนัน้หากพจิารณาตามในนี ้โฆษณาสมยัใหมก็่

นา่จะมีด้านท่ีเกิดจากการผสมผสานวฒันธรรม “ตีฆ้องร้องป่าว ” และวฒันธรรม “เลน่ลิน้เลน่สํานวน ” 

เป็นฐานหลอ่เลีย้งเอาไว้ ในขณะท่ีการ พลิกพลิว้เลน่ลิน้ มีมานานในสงัคมไทย แล้วโฆษณาขายสินค้า

และการบริการแบบท่ีเห็นๆ  กนัในปัจจบุนัมีตัง้แตส่มยัใด  อเนก นาวิกมลู (2538) ได้ทําการสํารวจ

โฆษณาไทยในสมยัแรกๆ และพบวา่โฆษณาสนิค้าท่ีบนัทกึเป็นลายลกัษณ์อกั ษร ปรากฏขึน้ครัง้แรก

เม่ือปีพ .ศ.2388 อนัตรงกบัสมยัรัชกาลท่ี 3 หรือชว่งท่ีสยามประเทศเปิดรับอารยธรรมตะวนัตกอยา่ง

เป็นจริงเป็นจงัหลงัยคุสนธิสญัญาเบาร่ิง ทัง้นีห้นงัสือพิมพ์ของหมอบรัดเล มิชชนันารีชาวอเมริกนัช่ือ 

Bangkok Recorder ฉบบัท่ี 8 หน้าท่ี 32 ได้ปรากฏประกาศสัน้ๆ  ช่ือ “Quinine for Sale” ท่ีมีข้อความ

สว่นหนึง่วา่  

ยาคินินนั้น,แต่ก่อนเขาขายอยู่ทีตึ่กหนัแตร,แต่บดันีเ้ขาไดเ้อามาฝากขายไวที้บ่า้นข้าพเจ้าหมอบรดัเล,ดว้ย 
ขา้พเจ้าเห็นว่าในพระนครนี,้คนเป็นไขจ้บัสัน่มากนกั,ข้าพเจ้ามีเมตตาจะสงเคราะห์คนทัง้ปวง จึงรบัเอายา 
นั้นมา,เจ้าของสัง่ใหข้ายอย่างไร,ข้าพเจ้าขายอย่างนัน้,   เหตดุงันีจ่ึ้งช่วยรบัมาไวข้าย มิไดเ้อากําไลเลย,.... 

 จากข้อความท่ียกมาข้างต้นนี ้จะเหน็วา่ นอกจากประกาศของหมอบรัดเลจะบอกขายยา

ควินินท่ีบ้านหมอบรัดเลเองแล้ว ยงัดจูะเป็นจดุเร่ิมต้นของโฆษณาสมยัใหมข่องไทย ท่ีมีเป้าหมายเพ่ือ

การขายสนิค้าและ บริการสูผู่้บริโภค อยา่งไรก็ตามโฆษณาชิน้แรกนี ้ยงัไมไ่ด้ก้าวข้ามไปถึงลกัษณะของ

การบรรยายหรือโน้นน้าวใจในสรรพคณุของสินค้า หากแตเ่ป็นเพียงการแจ้งขา่วสาร (information) ให้

ผู้อา่นได้ทราบวา่มีสนิค้าอะไร วางขายท่ีไหน และมีราคาจําหนา่ยเทา่ใด  กลยทุธ์การโฆษณาดจูะเร่ิม

พฒันาไปไกลขึน้ในชว่งภายหลงัการเปล่ียนแปลงการปกครอง จนถึงสมยัจอมพล ป.พิบลูสงคราม ทัง้นี ้

ในสมยันัน้ มีความพยายามท่ีรัฐจะอาศยักลยทุธ์การส่ือสารเพ่ือขยายแนวคดิเร่ืองประชาธิปไตย และ

การเผยแผล่ทัธิ “เชือ่ผู้ นํา” ตวัอยา่งท่ีเป็นรูปธรรมชดัเจนก็คือ “การก่อตัง้กรมโฆษณาการ ” ซึ่งตอ่มาก็

คือกรมประชาสมัพนัธ์ ท่ีทําหน้าท่ีเป็นกลไกลเผยแผอ่ดุมการณ์แหง่รัฐ ด้วยเหตนีุรู้ปแบบการโฆษณาใน
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ยคุดงักลา่วจงึเน้นหนกัไปในทางโฆษณาชวนเช่ือทางการเมือง (political propaganda) และเม่ือ

สงครามโลกครัง้ท่ีสองสงบลง อตุสาหกรรมการผลติของไทยเร่ิมเตบิโตก้าวหน้าอยา่งรวดเร็ว 

โดยเฉพาะในชว่งหลงัจากท่ี จอมพลสฤษดิ ์ธนะรัชต์ เร่ิมใช้แผนพฒันาเศรษฐกิจแหง่ชาต ิฉบบัท่ี 1 

(พ.ศ.2504) ผลพวงท่ีตามมาก็คือ การเข้ามาของบริษัทข้ามชาตทิางการโฆษณาใหญ่น้อย ดงัท่ีมี

การศกึษาทบทวนและพบวา่ ตลาดใหมย่า่นเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้ และเฉพาะในกรณีของไทย บริษั ท

โฆษณาของอเมริกาเข้ามาเปิดกิจการในปี พ .ศ.2506 และการท่ีเจ้าของสินค้าขนาดใหญ่ของอเมริกา

อยา่ง Colgate & Palmolive ท่ีเข้ามายดึสถานีวิทย ุ 8-9 เพ่ือโฆษณาสนิค้าผงซกัฟอกในเวลาตอ่มา  

จากจดุนีเ้อง กิจการโฆษณาสนิค้าและบริการก็กลายมาเป็นความจําเป็นขึน้มาในภาคธรุกิจ ย่ิ งเม่ือส่ือ

วิทยแุละโทรทศัน์ขยายตวัมากขึน้ โฆษณาก็ได้เข้าไปยดึเวทีเพ่ือสง่เสริมการขายอยา่งเป็นล่ําเป็นสนั 

จนถึงกบัมีวลีสําคญัปรากฏอยูใ่นบทเพลงทอ่นหนึง่ของ สงัค์ทอง สีใส ท่ีร้องวา่ “ของอะไรดีไมไ่ด้ ในยคุ

นีต้้องโฆษณา ...” และเพียงแคส่อง ทศวรรษให้หลงั อตุสาหกรรมก็เฟ่ืองฟขูึน้พร้อมกบัมีบริษัทโฆษณา

ข้ามชาตมิาเปิดกิจการในประเทศไทยมากขึน้  เป็นต้นวา่ J.Walter Thompson,Needham 

International,DYR,Young & Rubicam และมีบางบริษัทท่ีเปิดกิจกรรมร่วมกบัเอเยนซ่ีโฆษณา

ภายในประเทศ เชน่ Prakit & FCB (ซึง่เป็นการร่วมลงทนุระหวา่งบริษัทข องไทยคือ Prakit & 

Associates กบับริษัทของอเมริกาคือ Foote, Cone & Belding) และนบัตัง้แตน่ัน้เป็นต้นมาโฆษณาก็

ดจูะขาดไมไ่ด้บนโลกของส่ือมวลชน การขายสนิค้าและบริการ และท่ีสําคญัโฆษณาก็ได้มากลายเป็น

สว่นหนึง่ในชีวิตประจําวนัของผู้คนในสงัคมไทยในยคุปัจจบุนั
2

 

 

แนวคิดเก่ียวกับปัญหาสุนทรียภาพของสิ่งแวดล้อม 
 ปัญหามลทัศน์ 

         มลทศัน์ (Visual Pollution) หรือเรียกวา่ มลภาวะทางสายตาหรือทศันอจุาด เป็นปัญหา

สิ่งแวดล้อมในชมุชนเมืองท่ีเหมือนกบัปัญหานํา้เสีย อากาศเสีย เสียงดงั  การจราจรคบัคัง่ เป็นต้น  ซึง่

ปัญหาดงักลา่วมีผลกระทบตอ่สขุภาพอนามยัจากการรับรู้ได้โดยการสดูกลิน่ การได้ยิน  ในขณะท่ีการ

รับรู้ทางด้านมลทศัน์จะ รับรู้ได้โดยการมอง (Visual Perception) ซึง่ไมมี่ผลกระทบตอ่ร่างกาย แตจ่ะทําให้

ภมูทิศัน์เมือง (Urban Landscape) ไมมี่ความสวยงาม ไมมี่ความเป็นระเบียบเรียบร้อยขององค์ประกอบ

ของเมือง ได้แก่  อาคารและสิง่ปลกูสร้าง ระบบสาธารณปูโภค ซึง่บริการและอํานวยความสะดวกตอ่

ชมุชน รวมทัง้เฟอร์นิเจอร์บนถนน (Street Furniture) ป้ายโฆษณาและประชาสมัพนัธ์บริเวณอาคาร

ตา่งๆ (สถาบนัวิจยัสภาวะแวดล้อม 4จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั4.4 2549

                                                           
 

2 อบุลรัตน์ ศิริยวุศกัดิ.์ (2534). กวา่จะเป็นโฆษณาไทยในศตวรรษท่ี 21.อ้างใน เปิดประตรูู้ทนัสือ่ . หน้า 

137-140. 

: ออนไลน์) 
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การสร้างแบบสอบถามเพื่อการวิจัย 

 มารยาท โยทองยศ (2553: ออนไลด์) แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือวิจยัชนิด

หนึง่ท่ีนิยมใช้กนัมากในหมูน่กัวิจยั ทัง้นีเ้พราะการเก็บรวบรวมข้อมลูด้วยแบบสอบถามเป็นวิธีท่ีสะดวก

และสามารถใช้วดัได้อยา่งกว้างขวาง  แบบสอบถามสว่นใหญ่จะอยูใ่นรูปของคําถามเป็นชดุๆ  ท่ีได้

ถกูรวบรวมไว้อยา่งมี หลกัเกณฑ์และเป็นระบบ  เพ่ือใช้วดัสิง่ท่ีผู้ วิจยัต้องการจะวดัจากกลุม่ตวัอยา่ง

หรือประชากรเป้าหมายให้ได้มา ซึง่ข้อเท็จจริงทัง้ในอดีต  ปัจจบุนัและการคาดคะเนเหตกุารณ์ใน

อนาคต  การเก็บข้อมลูด้วยแบบสอบถาม สามารถทําได้ด้วยการสมัภาษณ์หรือให้ผู้ตอบตอบด้วยตนเอง 

สําหรับบทความนีจ้ะมุง่เน้นท่ีการสร้างแบบสอบถามสําหรับให้ผู้ตอบตอบด้วยตนเอง  มีการกลา่วถึง

โครงสร้างของแบบสอบถาม ขัน้ตอนการสร้างแบบสอบถาม และข้อเดน่ข้อด้อยของการใช้แบบสอบถามท่ี

ให้ผู้ตอบตอบด้วยตนเอง เพ่ือให้นกัวิจยัหรือผู้ ท่ีสนใจสามารถสร้างแบบสอบถามท่ีตรงตามวตัถปุระสงค์

ของการวิจยัและเหมาะสมกบักลุม่ตวัอยา่งหรือประชากรเป้าหมาย อนัจะนํามาซึง่ผลการวิจยัท่ีความถกูต้อง

และเช่ือถือได้มากท่ีสดุ ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้

 โครงสร้างของแบบสอบถาม 

   โครงสร้างของแบบสอบถาม ประกอบไปด้วย 3 สว่นสําคญั ดงันี ้

  1.  หนงัสือนําหรือคําชีแ้จง โดยมากมกัจะอยูส่ว่นแรกของแบบสอบถาม  อาจมีจดหมาย

นําอยูด้่านหน้าพร้อมคําขอบคณุ  โดยคําชีแ้จงมกัจะระบถึุงจดุประสงค์ท่ีให้ตอบแบบสอบถาม  การนํา

คําตอบท่ีได้ไปใช้ประโยชน์  คําอธิบายลกัษณะของแบบสอบถาม  วิธีการตอบแบบสอบถามพร้อม

ตวัอยา่ง พร้อมทัง้จบลงด้วยช่ือและท่ีอยูข่องผู้ วิจยั  หรืออาจเพิม่ข้อความท่ีระบวุา่ผู้ วิจยัจะไมนํ่าข้อมลู

ไปเปิดเผย 

  2.  คําถามเก่ียวกบัข้อมลูสว่นตวั  คําตอบท่ีได้จะเป็นข้อเทจ็จริงของผู้ตอบแบบสอบถาม  

เชน่ คําถามเก่ียวกบัเพศ อายุ ระดบัการศกึษา  อาชีพ เป็นต้น การท่ีจะถามข้อมลูสว่นตวัอะไรบ้างนัน้

ขึน้อยูก่บักรอบแนวความคดิในการวิจยั โดยดวูา่ตวัแปรท่ีสนใจจะศกึษานัน้มีอะไรบ้างท่ีเก่ียวกบัข้อมลู

สว่นตวั เพ่ือท่ีจะถามเฉพาะข้อมลูสว่นตวัท่ีจําเป็นในการวิจยัเร่ืองนัน้ๆ เทา่นัน้ 

  3.  คําถามเก่ียวกบัคณุลกัษณะหรือประเดน็ท่ีจะวดั  เชน่ พฤตกิรรม  ปรากฏการณ์หรือ

ความคดิเห็นของผู้ตอบในเร่ืองนัน้ๆ เป็นชดุคําถามท่ีให้ผู้ตอบบอกถึงพฤตกิรรม  หรือปรากฏการณ์  หรือ

ให้แสดงความคดิเห็นในด้านตา่งๆ 

 

 

 

 

 



20 
 
 ขัน้ตอนการสร้างแบบสอบถาม 

  ขัน้ท่ี 1 ศึกษาคุณลักษณะท่ีจะวัด 

  ผู้ วิจยัจะต้องทราบวา่คณุลกัษณะหรือประเดน็ท่ีจะวดัให้มีอะไรบ้าง  โดยอาจดไูด้จาก

วตัถปุระสงค์ของการวิจยั กรอบแนวความคดิหรือสมมตฐิานการวิจยั จากนัน้จงึศกึษาคณุลกัษณะหรือ

ประเดน็ท่ีจะวดัดงักลา่วให้เข้าใจอยา่งละเอียดทัง้เชงิทฤษฎีและนยิามเชงิปฏิบตักิาร  ซึง่อาจได้จาก

เอกสาร ตําราหรือผลการวิจยัตา่งๆ ท่ีมีลกัษณะเดียวกนัหรือใกล้เคียงกนั 

 

  ขัน้ท่ี 2 กาํหนดประเภทของข้อคาํถาม 

  ผู้ วิจยัจะต้องพจิารณาประเภทของข้อคําถามท่ีจะวดัคณุลกัษณะท่ีต้องการ  ซึง่ข้อคําถาม

ในแบบสอบถามอาจแบง่ได้เป็น 2 ประเภท คือ 

  1.  คาํถามปลายเปิด  (Open Ended Question) เป็นคําถามท่ีเปิดโอกาสให้ผู้ตอบ

สามารถตอบได้อยา่งเตม็ท่ี  คําถามปลายเปิดจะนยิมใช้กนัมากในกรณีท่ีผู้ วิจยัไมส่ามารถคาดเดาได้

ลว่งหน้าวา่คําตอบจะเป็นอยา่งไร  หรือใช้คําถามปลา ยเปิดในกรณีท่ีต้องการได้คําตอบเพ่ือนํามาเป็น

แนวทางในการสร้างคําถามปลายปิด  ตวัอยา่งคําถามปลายเปิด  เชน่ ทา่นตดัสินใจประกอบอาชีพ

ค้าขาย เพราะ ................................... 

  2. คาํถามปลายปิด (Close Ended Question) เป็นคําถามท่ีผู้ วิจยัมีแนวคําตอบไว้ให้

ผู้ตอบเลือกตอบจากคําตอบท่ีกําหนดไว้เทา่นัน้  คําตอบท่ีผู้ วิจยักําหนดไว้ลว่งหน้ามกัได้มาจากการ

ทดลองใช้คําถามในลกัษณะท่ีเป็นคําถามปลายเปิด  แล้วนํามาจดักลุม่ของคําตอบ  หรือได้มาจาก

การศกึษาผลการวิจยัท่ีเก่ียวข้อง หรือจากแนวความคดิของผู้ วิจยัเอง และจากข้อมลูอ่ืนๆ  ซึง่ข้อคําถาม

แตล่ะประเภทมีข้อเดน่ข้อด้อย ดงันี ้
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ข้อเด่น 

คาํถามปลายเปิด คาํถามปลายปิด 

     1.สามารถสร้างคําถามได้งา่ย 

     2.เปิดโอกาสให้ผู้ตอบได้แสดงความคดิเหน็เตม็ที 

     3.คําตอบท่ีได้จะตรงกบัความรู้สกึนกึคดิของ       

ผู้ตอบ มากกวา่คําถามปลายปิด 

 

 

     1.ไมต้่องเสียเวลาในการสรุปประเดน็คําตอบ 

     2.คําตอบท่ีได้รับจะจํากดัเฉพาะประเดน็ท่ีเรา 

        สนใจศกึษาเทา่นัน้ 

     3.ผู้ตอบไมต้่องเสียเวลาในการคดิหาคําตอบ  

        และเขียนเรียบเรียงคําตอบ 

     4.คําตอบปลายปิดชว่ยให้ผู้ตอบไมค่อ่ยรู้สกึ  

        ลําบากใจในการตอบคําถามเก่ียวกบัเร่ืองท่ี  

       ไมต้่องการจะตอบ เชน่ รายได้ 

     1.คําตอบท่ีได้จะมีความหลากหลายบาง

คําตอบก็  ไมอ่ยูใ่นประเดน็ท่ีผู้ วิจยัสนใจ 

     2.เสียเวลาในการสรุปประเดน็คําตอบเพ่ือ

นํามาลงรหสั 

     3.เสียเวลาในการคดิหาคําตอบ ซึง่อาจทําให้

เกิดความเบ่ือหนา่ยในการตอบคําถาม  

     4.บางคําถามผู้ตอบอาจมีความรู้สกึลําบากใจ  

      หรือไมอ่ยากตอบ เชน่ รายได้ เป็นต้น 

     1.ผู้ตอบไมมี่อิสระในการตอบ เพราะถกูจํากดั

ให้เลือกตอบเฉพาะคําตอบท่ีมีให้เลือกเทา่นัน้ 

     2.ผู้ วิจยัต้องเสียเวลาในการคดิหาคําตอบไว้    

ลว่งหน้าวา่ผู้ตอบจะตอบอะไรบ้าง ซึง่อาจไม่

ตรงกบัคําตอบของผู้ตอบอาจแก้ไขได้โดยการ

มีคําตอบ “อ่ืนๆ โปรดระบ”ุไว้ด้วย 

 

 

  ขัน้ท่ี 3 การร่างแบบสอบถาม 

  เม่ือผู้ วิจยัทราบถึงคณุลกัษณะหรือประเดน็ท่ีจะวดั  และกําหนดประเภทของข้อคําถามท่ี

จะมีอยูใ่นแบบสอบถามเรียบร้อยแล้ว  ผู้ วิจยัจงึลงมือเขียนข้อคําถามให้ครอบคลมุทกุคณุลกัษณะหรือ

ประเดน็ท่ีจะวดั  โดยเขียนตามโครงสร้างของแบบสอบถามท่ีได้กลา่วไว้แล้ว  และหลกัการในการสร้าง

แบบสอบถาม ดงันี ้

  1.  ต้องมีจดุมุง่หมายท่ีแนน่อนวา่ ต้องการจะถามอะไรบ้าง  โดยจดุมุง่หมายนัน้จะต้อง

สอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์ของงานวิจยัท่ีจะทํา 

  2.  ต้องสร้างคําถามให้ตรงตามจดุมุง่หมายท่ีตัง้ไว้  เพ่ือป้องกนัการมีข้อคําถามนอก

ประเดน็และมีข้อคําถามจํานวนมาก 
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  3.  ต้องถามให้ครอบคลมุเร่ืองท่ีจะวดั  โดยมีจํานวนข้อคําถามท่ีพอเหมาะ  ไมม่ากหรือ

น้อยเกินไป  แตจ่ะมากหรือน้อยเทา่ใดนัน้ขึน้อยูก่บัพฤตกิรรมท่ีจะวดั  ซึง่ตามปกตพิฤตกิรรมหรือเร่ืองท่ี

จะวดัเร่ืองหนึง่ๆ นัน้ควรมีข้อคําถาม 25-60 ข้อ 

  4.  การเรียงลําดบัข้อคําถาม ควรเรียงลําดบัให้ตอ่เน่ืองสมัพนัธ์กนั และแบง่ตามพฤตกิรรม

ยอ่ยๆ ไว้เพ่ือให้ผู้ตอบเห็นชดัเจนและง่ายตอ่การตอบ นอกจากนัน้ต้องเรียงคําถามงา่ย  ๆ ไว้เป็นข้อแรก  ๆ

เพ่ือชกัจงูให้ผู้ตอบอยากตอบคําถามตอ่  สว่นคําถามสําคญัๆ  ไมค่วรเรียงไว้ตอนท้ายของแบบสอบถาม  

เพราะความสนใจในการตอบของผู้ตอบอาจจะน้อยลง  ทําให้ตอบอยา่งไมต่ัง้ใจ  ซึง่จะสง่ผลเสียตอ่     

การวิจยัมาก 

  5.  ลกัษณะของข้อความท่ีดี ข้อคําถามท่ีดีของแบบสอบถามนัน้ ควรมีลกัษณะดงันี ้

   1)  ข้อคําถามไมค่วรยาวจนเกินไป ควรใช้ข้อความสัน้ กะทดัรัด ตรงกบัวตัถปุระสงค์

และสองคล้องกบัเร่ือง 

   2)  ข้อความ หรือภาษาท่ีใช้ในข้อความต้องชดัเจน เข้าใจงา่ย 

   3)  ไมใ่ช้คําถามนําหรือแนะให้ตอบ 

   4)  ไมถ่ามเร่ืองท่ีเป็นความลบัเพราะจะทําให้ได้คําตอบท่ีไมต่รงกบัข้อเท็จจริง 

   5) ไมค่วรใช้ข้อความท่ีมีความหมายกํากวมหรือข้อความท่ีทําให้ผู้ตอบแตล่ะคน

เข้าใจความหมายของข้อความไมเ่หมือนกนั 

   6)  ไมถ่ามในเร่ืองท่ีรู้แล้ว หรือถามในสิ่งท่ีวดัได้ด้วยวิธีอ่ืน 

   7)  ข้อคําถามต้องเหมาะสมกบักลุม่ตวัอยา่ง  คือ ต้องคํานงึถึงระดบัการศกึษา  

ความสนใจ สภาพเศรษฐกิจ ฯลฯ 

   8)  ข้อคําถามหนึง่ๆ  ควรถามเพียงประเดน็เดียว  เพ่ือให้ได้คําตอบท่ีชดัเจนและตรง

จดุซึ่งจะงา่ยตอ่การนํามาวิเคราะห์ข้อมลู 

   9)  คําตอบหรือตวัเลือกในข้อคําถามควรมีมากพอ  หรือให้เหมาะสมกบัข้อคําถาม

นัน้ แตถ้่าไมส่ามารถระบไุด้หมดก็ให้ใช้วา่ อ่ืนๆ โปรดระบ ุ………………. 

   10) ควรหลีกเล่ียงคําถามท่ีเก่ียวกบัคา่นยิมท่ีจะทําให้ผู้ตอบไมต่อบตามความเป็นจริง 

เชน่ ทา่นมีพฤตกิรรมเบ่ียงเบนทางเพศหรือไม ่

   11) คําตอบท่ีได้จากแบบสอบถาม ต้องสามารถนํามาแปลงออกมาในรูปของปริมาณ

และใช้สถิตอิธิบายข้อเท็จจริงได้  เพราะปัจจบุนันีนิ้ยมใช้คอมพิวเตอร์ในการวิเคราะห์ข้อมลู  ดงันัน้

แบบสอบถามควรคํานงึถึงวิธีการประมวลข้อมลูและวิเคราะห์ข้อมลูด้วยโปรแกรมคอมพวิเตอร์ด้วย 
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  ขัน้ท่ี 4 การปรับปรุงแบบสอบถาม 

   หลงัจากท่ีสร้างแบบสอบถามเสร็จแล้ว  ผู้ วิจยัควรนําแบบสอบถามนัน้มาพจิารณา

ทบทวนอีกครัง้เพ่ือหาข้อบกพร่องท่ีควรปรับปรุงแก้ไขและควรให้ผู้ เช่ียวชาญได้ตรวจแบบสอบถามนัน้

ด้วย เพ่ือท่ีจะได้นําข้อเสนอแนะและข้อวิพากษ์วิจารณ์ของผู้ เช่ียวชาญมาปรับปรุงแก้ไขให้ดีย่ิงขึน้ 

  ขัน้ท่ี 5 นําแบบสอบถามไปทดลองใช้เพ่ือวิเคราะห์คุณภาพ 

   เป็นการนําเอาแบบสอบถามท่ีได้ปรับปรุงแล้วไปทดลองใช้กบักลุม่ตวัอยา่งเลก็ๆ  เพ่ือ

นําผลมาตรวจสอบคณุภาพของแบบสอบถาม ซึง่การวิเคราะห์หรือตรวจสอบคณุภาพของแบบสอบถาม

ทําได้หลายวิธี แตท่ี่สําคญัมี 2 วิธี ได้แก่ 

   1.  ความเท่ียงตรง (Validity) หมายถึง เคร่ืองมือท่ีสามารถวดัได้ในสิ่งท่ีต้องการวดั  

โดยแบง่ออกได้เป็น 3 ประเภท คือ 

    1) ความเท่ียงตรงตามเนือ้หา (Content Validity) คือ การท่ีแบบสอบถามมีความ

ครอบคลมุวตัถปุระสงค์หรือพฤตกิรรมท่ีต้องการวดัหรือไม่ คา่สถิตท่ีิใช้ในการหาคณุภาพ คือ คา่ความสอดคล้อง

ระหวา่งข้อคําถามกบัวตัถปุระสงค์ หรือเนือ้หา (IOC: Index of item Objective Congruence) หรือดชันี

ความเหมาะสม โดยให้ผู้ เช่ียวชาญ 3 คนขึน้ไป ประเมินเนือ้หาของข้อถามเป็นรายข้อ 

    2) ความเท่ียงตรงตามเกณฑ์ (Criterion-related Validity) หมายถึง ความสามารถ

ของแบบวดัท่ีสามารถวดัได้ตรงตามสภาพความเป็นจริง แบง่ออกได้เป็นความเท่ียงตรงเชงิพยากรณ์และ

ความเท่ียงตรงตามสภาพ  สถิตท่ีิใช้วดัความเท่ียงตรงตามเกณฑ์  เชน่ คา่สมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์

(Correlation Coefficient) ทัง้ของ Pearson และ Spearman และ คา่ t-test เป็นต้น 

    3) ความเท่ียงตรงตามโครงสร้าง  (Construct Validity) หมายถึงความสามารถ

ของแบบสอบถามท่ีสามารถวดัได้ตรงตามโครงสร้างหรือทฤษฎี ซึ่งมกัจะมีในแบบวดัทางจิตวิทยาและแบบ

วดัสตปัิญญา สถิตท่ีิใช้วดัความเท่ียงตรงตามโครงสร้างมีหลายวิธี เชน่ การวิเคราะห์องค์ประกอบ (Factor 

Analysis) การตรวจสอบในเชิงเหตผุล เป็นต้น 

  2.  ความเช่ือม่ัน (Reliability) หมายถึง เคร่ืองมือท่ีมีความคงเส้นคงวา นัน่คือ เคร่ืองมือท่ี

สร้างขึน้ให้ผลการวดัท่ีแนน่อนคงท่ีจะวดัก่ีครัง้ผลจะได้เหมือนเดมิ  สถิตท่ีิใช้ในการหาคา่ความเช่ือมัน่มี

หลายวิธี แตนิ่ยมใช้กนัคือ  คา่สมัประสิทธ์ิแอลฟ่าของ  คอนบาร์ช (Conbach’s Alpha Coefficient : α 

coefficient) ซึง่จะใช้สําหรับข้อมลูท่ีมีการแบง่ระดบัการวดัแบบประมาณคา่ (Likert Scale) 

  ขัน้ท่ี 6 ปรับปรุงแบบสอบถามให้สมบูรณ์ 

  ผู้ วิจยัจะต้องทําการแก้ไขข้อบกพร่องท่ีได้จากผลการวิเคราะห์คณุภาพของแบบสอบถาม  

และตรวจสอบความถกูต้องของถ้อยคําหรือสํานวน  เพ่ือให้แบบสอบถามมีความสมบรูณ์และมี

คณุภาพผู้ตอบอา่นเข้าใจได้ตรงประเดน็ท่ีผู้ วิจยัต้องการ ซึง่จะทําให้ผลงานวิจยัเป็นท่ีนา่เช่ือถือย่ิงขึน้ 
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  ขัน้ท่ี 7 จัดพมิพ์แบบสอบถาม 

  จดัพมิพ์แบบสอบถามท่ีได้ปรับปรุงเรียบร้อยแล้ว  เพือ่นําไ ปใช้จริงในการเก็บรวบรวม

ข้อมลูกับกลุม่เป้าหมาย  โดยจํานวนท่ีจดัพมิพ์ควรไมน้่อยกวา่จํานวนเป้าหมายท่ีต้องการเก็บรวบรวม

ข้อมลู และควรมีการพิมพ์สํารองไว้ในกรณีท่ีแบบสอบถามเสียหรือสญูหายหรือผู้ตอบไมต่อบกลบั 

  ข้อเด่นและข้อด้อยของการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม 

  การใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมลูมีข้ อเดน่และข้อด้อยท่ีต้องพิจารณา

ประกอบในการเลือกใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมลู ดงันี ้

   ข้อเดน่ของการเก็บข้อมลูโดยใช้แบบสอบถามมีดงันี ้คือ 

   1.  ถ้าตวัอยา่งมีขนาดใหญ่  วิธีการเก็บข้อมลูโดยใช้แบบสอบถาม  จะเป็นวิธีการท่ี

สะดวกและประหยดักวา่วิธีอ่ืน 

   2.  ผู้ตอบมีเวลาตอบมากกวา่วิธีการอ่ืน 

   3. ไมจํ่าเป็นต้องฝึกอบรมพนกังานเก็บข้อมลูมากเหมือนกบัวิธีการสมัภาษณ์หรือ

วิธีการสงัเกต 

   4.  ไมเ่กิดความลําเอียงอนัเน่ืองมาจากการสมัภาษณ์หรือการสงัเกต  เพราะผู้ตอบ

เป็นผู้ตอบข้อมลูเอง 

   5.  สามารถสง่แบบสอบถามให้ผู้ตอบทางไปรษณีย์ได้ 

   6.  ประหยดัคา่ใช้จา่ยในการเก็บข้อมลู 

   ข้อด้อยของการเก็บข้อมลูโดยใช้แบบสอบถาม มีดงันีคื้อ  

   1.  ในกรณีท่ีสง่แบบสอบถามให้ผู้ตอบทางไปรษณีย์  มกัจะได้แบบสอบถามกลบัคืน

มาน้อย และต้องเสียเวลาในการตดิตาม อาจทําให้ระยะเวลาการเก็บข้อมลูลา่ช้ากวา่ท่ีกําหนดไว้ 

   2.  การเก็บข้อมลูโดยวิธีการใช้แบบสอบถามจะใช้ได้เฉพาะกบักลุม่ประชากร

เป้าหมายท่ีอา่นและเขียนหนงัสือได้เทา่นัน้ 

   3.  จะได้ข้อมลูจํากดัเฉพาะท่ีจําเป็นจริง  ๆ เทา่นัน้ เพราะการเก็บข้อมลูโดยวิธีการใช้

แบบสอบถามจะต้องมีคําถามจํานวนน้อยข้อท่ีสดุเทา่ท่ีจะเป็นไปได้ 

   4.  การสง่แบบสอบถามไปทางไปรษณีย์  หนว่ยตวัอยา่งอาจไมไ่ด้เป็นผู้ตอบ

แบบสอบถามเองก็ได้ ทําให้คําตอบท่ีได้มีความคลาดเคล่ือนไมต่รงกบัความจริง 

   5.  ถ้าผู้ตอบไมเ่ข้าใจคําถามหรือเข้าใจคําถามผดิ  หรือไมต่อบคําถามบางข้อ  

หรือไมไ่ตร่ตรองให้รอบคอบก่อนท่ีจะตอบคําถาม  ก็จะทําให้ข้อมลูมีความคลาดเคล่ือนได้  โดยท่ีผู้ วิจยั

ไมส่ามารถย้อนกลบัไปสอบถามหนว่ยตวัอยา่งนัน้ได้อีก 
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   6.  ผู้ ท่ีตอบแบบสอบถามกลบัคืนมาทางไปรษณีย์  อาจเป็นกลุม่ท่ีมีลกัษณะ

แตกตา่งจากกลุม่ผู้ ท่ีไมต่อบแบบสอบถามกลบัคืนมา  ดงันัน้ข้อมลูท่ีนํามาวิเคราะห์จะมีความลําเอียง

อนัเน่ืองมาจากกลุม่ตวัอยา่งได้การใช้แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมลูมีทัง้ข้อเดน่ข้อด้อย  ดงันัน้

การเลือกใช้จงึขึน้อยูก่บัปัจจยัหลายอยา่ง เชน่ ระยะเวลาและงบประมาณท่ีใช้ในการทําวิจยั  ประชากร

เป้าหมาย ลกัษณะข้อมลูท่ีต้อ งการ และอ่ืนๆ ซึง่ผู้ วิจยัจะต้องนํามาพจิารณาประกอบกนั  เพ่ือให้ได้

แบบสอบถามท่ีมีคณุภาพและนําข้อมลูท่ีได้ไปใช้วิเคราะห์ข้อมลูและสามารถตอบปัญหาการวิจยัได้

อยา่งถกูต้องและนา่เช่ือถือ 
 
หลักการสร้างผลงานจติรกรรม 
 หลักการทางองค์ประกอบศลิป์ 
  อารี สทุธิพนัธุ์ (2532: 114) ได้กลา่ววา่วตัถใุนโลกภายนอกมีรูปทรงตา่งกนัและเม่ือถ่ายทอด

รวมกนัเป็นผลงานวาดเขียนหรือผลงานจิตรกรรม จําเป็นต้องคํานงึถึงรูปทรงของสิ่งตา่งๆ  เหลา่นัน้

ด้วย ซึง่จดัเป็น เง่ือนไขอนัสําคญัย่ิง ในการจดัองค์ประกอบศลิปะเราอาจจะจดัให้มีลกัษณะดงัตอ่ไปนี ้
  1. มีรูปแบบของประธานอยูเ่ดน่ภาพ 
  2. มีรูปแบบของสว่นประกอบสมดลุกนัในภาพ 
  3. มีรูปแบบของสิ่งตา่งๆ  กลมกลืนกนัตามทฤษฎีของความกลมกลืนเก่ียวกบัเส้น 

รูปทรง  
  4. มีรูปแบบของสิ่งตา่งๆ ท่ีประกอบกนัให้เป็นอนัหนึง่อนัเดียวกนัตามแนวตา่งๆ คือ 
   - ด้านตอ่ด้าน 
   - มมุตอ่มมุ 
   - มมุตอ่ด้าน 
   - ด้านเก่ียวกนั 
   - ซ้อนทบักนั 
   - เสนอแนะรูปแบบไกลเคียงกนั 
   - บดิงอรัดเหน่ียวกนั 
   - ซํา้ๆ กนัในทิศทางเดียวกนั 
  5. มีรูปแบบง่ายเช่ือมโยงยดึเหน่ียวกนั เชน่วดัเป็นรูปทรง สามเหล่ียม วงกลม 
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  สชุาต ิเถาทอง (2539: 67) กลา่ววา่ โครงสร้างท างทศันศลิป์หรือทางท่ีภาษาศลิปะ

เรียกวา่เป็นองค์ประกอบหลกัในการสร้างสรรค์และพจิารณางานศลิปะวา่ไมมี่ความงามและความเหมาะสม

มากน้อยเพียงใด  โครงสร้างทางทศันศลิป์ประกอบด้วย ดลุยภาพ  (Balance) สดัสว่น  (Proportion) 

ความกลมกลืน (Harmony) ชว่งจงัหวะ  (Rhythm) และจดุเดน่ของงานศลิปะ  (Dominance) แตห่ลกัการ

เหลา่นีไ้มไ่ด้เป็นกฎเกณฑ์ตายตวัท่ีจะต้องปฏิบตัติามทกุกรณี เพราะการจดัและการสร้างสรรค์เป็น  

การแก้ปัญหา ซึง่อาจต้องดดัแปลงปรับปรุงเพ่ือให้งานมีเอกภาพมากท่ีสดุ 

 สีนํา้มัน (OIL COLOR) 

  ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ โกสมุ  สายใจ กลา่วไว้ในสีและการใช้สีวา่ สีนํา้มนัเป็นสีท่ีเกิดจาก

การผสมของสารสีกบันํา้มนั เชน่นํา้มนัลินซีด นํา้มนัสน สว่นมากจะใช้เขียนบนผ้าใบ บนไม้กระดาน

หรือบนโลหะก็ได้ เม่ือแห้งสนิทแล้วกนันํา้ได้เป็นอยา่งดี สีนํา้มนัจงึได้รับการประยกุต์ใช้ในด้านอ่ืนๆ  

มากมาย เชน่ เป็ นสีสําหรับทาอาคารบ้านเรือนท่ีอยูอ่าศยั ใช้พน่รถยนต์ ผลิ ตภณัฑ์ท่ีเป็นโลหะตา่งๆ 

และใช้ในวงการพิมพ์ด้วย สีนํา้มนัสว่นใหญ่บรรจหุลอดหรือกระป๋องอยา่งดี เพ่ือกนัสีแห้ง มีหลายขนาด 

นอกจากนีย้งัมีนํา้มนัพเิศษท่ีสามารถผสมให้สีแห้งช้าหรือแห้งเร็วได้ตามความต้องการ 

  ในวงการศลิปะ สีนํา้มนัจะบรรจหุลอดและนิยมใช้ในงานจิตรกรรมมากท่ีสดุ ทัง้เพราะ

เป็นสีท่ีสงัเคราะห์ขึน้จงึทําให้ผลิตสีได้หลายสี สนองความต้องการได้เป็นอยา่งดี และเป็นสีท่ีเขียนง่าย

สามารถทบัไปมาได้หลายครัง้ทําให้ผู้ เขียนสามารถค้นหาวิธีการเขียนได้มากมาย และสามรถทิง้ไว้ได้

นานๆ แล้วนํากลบัมาเขียนได้อีก 

  สีนํา้มนัมีวิธีการเขียนมากมาย ทัง้ท่ีเขียนสีในลกัษณะหนาทบึแบบสีฝุ่ น สีโปสเตอร์หรือ

อาจจะเขียนแบบสีบางๆ แบบสีนํา้ก็ได้ มีเทคนิคเฉพาะในการเขียนสีนํา้มนัวิธีหนึง่ท่ีใช้สีนํา้มนัแล้วทํา

ได้ดีคอื สีมา่นหมอก  เป็นการใช้สีในลกัษณะสีสว่นรวมเน้นให้มีบรรยากาศใกล้ไกล โดยสิ่งท่ีอยูใ่กล้จะ

เขียนชดัเจนสิ่งท่ีอยูไ่กลจะคอ่ยๆ  จางหาย เช่ือกนัวา่ ลีโอนาร์โด ดาวินชี  (Leonado Davinchi) เป็นผู้

คดิค้นขึน้ 

  สีนํา้มนัเร่ิมใช้เขียนกนัประมาณคริสตวรรษท่ี 15 โดยศลิปินกลุม่เฟลมมชิ (Flemish) เชน่ แจน 

ฟาน อิด (Jan Van Eyck) และแพร่หลายไปสูป่ระเทศอิตาลี 

  สีนํา้มนัได้รับการพฒันาทัง้สว่นผสมและวิธีการเขียนมาอยา่งตอ่เน่ือง  จนตกมาถึงยคุ

ของทิเชียน (TITIAN) รูเบนส์ (RUBEN) และเรมบรานด์ท (REMBRANDT) ซึง่ถือวา่แสดงลกัษณะของ

สีนํา้มนัได้อยา่งสมบรูณ์ท่ีสดุ (โกสมุ สายใจ. 2540: 40-41) 
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 อทิธิพลแนวความคดิในการสร้างผลงานจติรกรรม 
  ศลิปะดาดาหรือขบวนการดาดา  (Dada Movement) ได้พฒันาขึน้ระหวา่งสงครามโลก

ครัง้แรกศลิปะดาดาเป็นขบวนการทางทศันศลิป์และวรรณกรรม ก่อตวัขึน้ในซุริค สวิตเซอร์แลนด์           

ในปี 1916 เป็นการรวมตวัของศลิปินตา่งๆ  ในยโุรปท่ีตอ่ต้านสงคราม เก็บกดและแสวงหาเสรีภาพใน

ชีวิต คําวา่ “ดาดา” ได้มาจากวิธีการเดาสุม่โดยศิ ลปินใช้มีดตดัซองจดหมาย สอดเดาสุม่เข้าไปอยา่ง      

ไร้เหตผุล ในพจนานกุรมภาษาเยอรมนั- ฝร่ังเศส “ดาดา” มีความหมายวา่ “ม้าโยกสําหรับเดก็นัง่เลน่ ” 

ศลิปะของศลิปินกลุม่นีมี้ลกัษณะแดกดนั เย้ยเยาะ ถากถาง เหมือนเป็นความพยายามท่ีจะลบล้าง

สนุทรียศาสตร์แบบเดมิ อยา่งไรก็ตา ม จากความเก็บกดและตอ่ต้านท่ีศลิปินกลุม่นีแ้สดงออก อาจเป็น

ส่ือท่ีสะท้อนให้เห็นวา่มนษุย์ไร้สาระเพ่ือก้าวไปสู ่ “สาระ” อนัเป็นแก่นสารก็ได้   ถ้าพจิารณาทางด้าน

ทศันศลิป์ ศลิปินกลุม่นีน้ิยมใช้ส่ือซึง่เป็นภาพปะตดิ วสัดตุา่งๆรวมทัง้สิ่งของสําเร็จรูป (Ready-made 

Object) นํามาเป็นส่ือในการแสดงออก ตวัอยา่งผลงานศลิปะลทัธิดาดาเชน่ “นํา้พ”ุ (Fountain) ของดชูอง 

ซึง่นํามาจากโถปัสวะเคร่ืองเคลือบดนิเผา ชดุกาแฟและช้อนขนสตัว์ “กระรอก” (Squirrel) ของออปเปนฮาม 

(Merret Oppenheim) ฯลฯ (วิรุณ ตัง้เจริญ. 2544: 58; อ้างอิงจาก จินตภาพ Image. 2544) 

  จากหลกัการดงักลา่วของกลุม่ลทัธิดาดา ผู้ วิจยัได้นําเอาแนวความคดิ จากการแสดงออก

ทางสงัคมในเชงิเสียดสี เย้ยหยนั ถากถาง เพ่ือเผยอีกด้านหรือนยัหนึง่ออกมาจากสนุทรียศาตร์ หาได้

เป็นความงามแบบสนุทรียศาสตร์เดมิไม หากแตค่วามเย้ยหยนั ถากถางนีอ้าจกลายเป็นส่ือท่ีสะท้อนให้

เห็น “ความเป็นสาระหรือปัญหาของความจริงในสงัคมปัจจบุนันี”้ 
 หลักการเขียนภาพทัศนียภาพ Perspective 
  ทศันียภาพ หรือ เปอร์สเป็คทีฟ (perspective) ในศลิปะของการวาดภาพจิตรกรรมและ

ประตมิากรรมบางแบบเป็นเทคนิคท่ีทําให้เราวาดภาพวตัถแุบบ 3 มติ ิและท่ีวา่งลงบนพืน้ผิวระนาบน่ีก็

คือกระดาน กระดาษ ผืนผ้าใบ หรือพืน้ผิวอ่ืนใดท่ีเราวาดหรือระบายความประทบัใจของเรา และ

มมุมองของวตัถ ุหรือทวิทศัน์ลงไป  ในทางศลิปะ มีหลายวิธีในการใช้ความคดิและตรรกะของ

ทศันียภาพให้ได้มาซึง่มายา หรือความลวงตาของความลกึ บ้างก็ใช้สีหรื อการไลร่ะดบัของสีดําและ        

สีขาว และบ้างก็ใช้การวาดวตัถอุยา่งถกูต้อง โดยการนําเอากฎของระบบการเขียนทศันียภาพแบบ

เลขาคณิตไปใช้ (William F. Powell. n.d.: 3-11) 
  ทศันียภาพเชงิเส้นท่ีเรารู้จกักนัในทกุวนันี ้นา่จะมาจากการวาดภาพทางสถาปัตยกรรม

ของสถาปนกิ 2 ทา่น คือ บรูเนลเลสซ่ี อลัแบรตี ้ในเมืองฟลอเรนซ์ ประเทศอิตาลี ในชว่งต้นของ ค.ศ.1400 

ฟิลลปิโป้ บรูเนลเลสซ่ี วาดภาพ 2 ภาพของเมืองฟลอเรนซ์ในแบบทศันียภาพทัง้สองสง่ผลกระทบท่ี

สําคญัตอ่ทฤษฎีศลิปะในสาขาสถาปัตยกรรมและวิจติรศลิป์ โชคร้ายท่ีภาพทัง้สองศนูย์หายไปอยูใ่น

เมืองฟลอเรนซ์ ประเทศอิตาลี เขาออกแบบอาคารท่ีคลาสคิมากท่ีสดุ บางอาคารของศตวรรษท่ี 15 เขา

เขียนหนงัสือเลม่แรกๆ เก่ียวกบัการวาดภาพท่ีครอบคลมุทัง้ภาคทฤษฏีและเทคนิคการวาด และมนัมี
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อิทธิพลอยา่งสงูตอ่จิตรกรในยคุฟืน้ฟ ูงานเขียนของเขาครอบคลมุหลายหวัข้อ เชน่การเรียนแบบ

ธรรมชา ต ิความงาม ทศันียภาพ และศลิปะโบราณ ท่ีนา่สนใจคือในปี ค .ศ.1464 อลัแบร์ตี ้ยงัเขียน

เก่ียวกบัเร่ืองประตมิากรรม ซึง่ถือเป็นงานแรกๆ  ในสาขาวิชานี ้และครอบคลมุถึงสดัสว่นตา่งๆ  ของ

มนษุย์ 
  ในหนงัสือของช่ือ “De pittura” อลัแบร์ตี ้รวมเอากฎและเทคนิคในการเขียนภาพ

ทศันียภาพเข้ากบัทฤษฏีท่ีวา่การเขียนภาพเลียนแบบความจริง เขามองระนาบภาพวา่คล้ายหน้าตา่งท่ี

จิตรกรมองผา่นไปยงัโลก 3 มิตท่ีิปรากฏให้เห็น วตัถดุมีูขนาดเล็กลงเม่ืออยูห่า่งไกลกนัออกไปและ

ระยะหา่งวตัถท่ีุมีระยะหา่งสม่ําเสมอ เชน่เสาร่ัวจะดเูข้าใกล้กนัมากย่ิงขึน้เม่ือมนัหา่ งไกลกนัออกไป 

การลากตอ่เส้นจนิตน าการท่ีข นานกบัระนาบพืน้ผิวจะลูเ่ข้าไปสูจ่ดุเดียวกนัท่ีเส้นขอบฟ้า ทกุวตัถใุน

ภาพจะสมัพนัธ์กบัเส้นขอบฟ้าเดียวกนั เม่ือมองดมูนัจากจดุมองหรือตําแหนง่เดียวกนั ในวิธีนีท้กุวตัถุ

สามารถจะวดัสดัสว่นเลขาคณิตท่ีสอดคลองซึง่กนัและกนั 
  จติรกรยคุนัน้ดจูะทํางานภายใต้ระบบท่ีวา่นี ้ในขนาดท่ีจิตรกรชาวเบลเย่ียมจะถือตาก

การเฝ้าสงัเกตและประสบการณ์จากการปฏิบตัขิองพวกเขา ในการหามายาการลวงตาของความลกึ

และท่ีวา่ง วิธีการหาความลกึแบบนีเ้ราเรียกกนัวา่ “วิธีท่ีได้จากการสงัเกต” (ชวลติ ดาบแก้ว. 2549: 2-4) 
  ลีโอนาร์โด ดา วินช่ี ได้ช่ือวา่เป็นผู้พฒันาทศันียภาพแบบทางอากาศหรือแบบบรรยากาศ 

(AERIAL ATMOSPHERIC PERSPECTIVE) เป็นวิธีท่ียืนอยูบ่นการสงัเกตท่ีวา่ การตดักนัของสี 

คณุคา่ของความมืดและสวา่งมีในวตัถท่ีุอยูใ่กล้มากกวา่วตัถท่ีุอยูไ่กลมาก บรรยากาศและแสงสง่ผลตอ่

สีของวตัถใุนธรรมชาต ิผลกระทบของสีขาวอมนํา้เงินท่ีสร้างขึน้จากบรรยากาศจะสงัเกตเห็นได้ในสีทกุ

สีเม่ือมนัอยูไ่กลออกไป ทศันียภาพแบบทางอากาศยงัสงัเกตวา่ ระยะทางสง่ผลกระทบตอ่สีของวตัถุ

และสีเดียวกนัจะปรากฏวา่เย็นลง หรือเบาลงได้เม่ือวางหา่งออกไป และปรากฏวา่สีอุน่ขึน้ หรือแนน่ขึน้

เม่ือเขาใกล้เข้ามาการใช้ทศันียภาพเชิงเส้นมีอิทธิพลอยา่งมากในพฒันาการทางศลิปะในวฒันธรรม

ตะวนัตก แตสํ่าหรับในศลิปะทกุวนันีม้นัถกู แยกไปเก็บไว้ข้างๆ เพราะมีคนจํานวนมากรู้สกึวา่ ศลิปะ

นา่จะเป็นความรู้สกึของเขาเอง ท่ีขยายออกมามากกวา่ ท่ีจะเป็นเพียงกระจกเง าสะท้อนธรรมชาตแิละ

ความเป็นจริงออกมาเทา่นัน้ ในบางกรณีผมมีความเห็นวา่สิง่นีเ้ป็นเร่ืองของการแก้ตวัด้วยความขีเ้กียจ

มากกวา่ เพ่ือหลีกเล่ียงความยากลําบากในการเรียนวิธีการวาด ความรู้ เก่ียวกบัทศันียภาพเป็นสิ่งท่ีหา

คา่ไมไ่ด้สําหรับจิตรกรผู้จริงจงั ไมว่า่เขาจะชอบเทคนิคหรือสถาบนัศลิปะใด  ๆก็ตาม ถ้าเขารู้และเข้าใจใน

ทฤษฏีเบือ้งต้นของทศันียภาพ เราจะสามารถผลิตงานของเราให้เหมือนจริงในระดบัใดก็ได้  เราจะเห็น

วตัถแุตกตา่งกนัตามตําแหนง่ท่ีเรามอง ในการวาดภาพวตัถเุราจงึต้องกําหนด “จดุมอง” วา่เรามองวตัถุ

จากจดุมองไหน และใช้จดุนัน้ตลอด จนกวา่จะวาดภาพเสร็จ เม่ือยามท่ีเราเฝ้ามองวตัถ ุเราจะมองเห็น

ความลกึและความเป็น 3 มิต ิเม่ือเราวาดภาพตามท่ีเห็นบนแผน่กระดาษแบนราบ เรากําลงัวาดภาพ



29 
 

ทศันียภาพท่ีเรียกวา่ “เปอร์สเป็คทีฟ ”(PERSPECTIVE) นัน้เอง  สิ่งแรกท่ีเราท่ีควรจะจดจําไว้ก็คือ วาด

ภาพแบบไมใ่ช้อะไรชว่ยยกเว้นดนิสอท่ีเราเรียกวา่ วาดแบบ “ฟรีแฮนด์” ให้มากท่ีสดุแตใ่ช้หลกัการวาด

ภาพทศันียภาพเพ่ือตรวจสอบความถกูต้องเพราะถ้าใช้แตห่ลกัการดงักลา่วอยา่งเคร่งครัดเกินไป โดย

ละเลยอิสระในการวาดภาพตามท่ีตามองเห็น ภาพท่ีได้จะแข็งท่ือไร้ชีวิตชีวาไป  เคร่ืองมืออปุกรณ์ท่ีชว่ย

ได้มากคือ ไม้ที (T.square) ฉากสามเหล่ียมและวงเวียน อาจมีอปุกรณ์อ่ืนๆ  เชน่ พลาสตกิชว่ยเขียน 

วงรี วงกลม ท่ีมีขนาดมมุตา่งๆ  กนัและโครงแบบตา่งๆ  ท่ีมีราคาแพงมาก และอาจไมจํ่าเป็นนกัถ้าคณุ

ไมไ่ด้ตัง้ใจยดึอาชีพชา่งเขียนแบบเคร่ืองกลหรือเทค นา่จ ะใช้เคร่ืองมือง่ายๆ เชน่ เชือกกบัหมดุตดิ

กระดาษ สําหรับการกําหนดจดุลบัตา (VP.Vanishing point) ท่ีอยูห่า่งออกไปจากระนาบของภาพ

(Picture plane)  หลกัการวาดภาพทศันียภาพ ทําให้เราสามารถวาดและลงสีทวิทศัน์หรือวตัถไุด้

เหมือนกบัท่ีมนัได้ปรากฏตอ่สายตาจริงๆ ทัง้รูปร่าง รูปทรง ตําแหนง่ ระยะ ความลกึ และความสมัพนัธ์

กบัสว่นตา่งๆ  ในภาพ นอกจากนีห้ลกัการวาดภาพแบบนีย้งัชว่ยให้เราศกึษาและวิเคราะห์สดัสว่นของ

พืน้ท่ีภายในมวลท่ีมีขนาดใหญ่ขึน้ โดยถกูต้องทัง้ขนาดและรูปทรง (ชวลติ ดาบแก้ว. 2549: 2-4) 
  การมอง มุมมองและระดับการมอง  
   ทกุๆ วตัถจุะปรากฏแตกตา่งกนัไปตามแตม่มุมองท่ีใช้ในการสร้างสรรค์ภาพลวงตาท่ีดู

เหมือนจริงของสิ่งท่ีเราต้องการจะวาด เราต้องมองดสูิ่งนัน้และสิ่งอ่ืนๆ ท่ีสมัพนัธ์กนัจากจดุมองจดุ

เดียวกนั จดุมอง  (Viewing POINT) ดไูด้วา่เป็นเส้นตรงท่ีรากจากตาเราเข้าไปหาเส้นขอบฟ้า เม่ือเร า

ขยบัเคล่ือนไปทางขวาหรือซ้าย เรากําลงัเปล่ียนจดุมองไปและจะทําให้ภาพท่ีวาดมีการเปล่ียนแปลงไป

มาก สถานท่ีท่ีเราใช้ยืนมองสิ่งท่ีเราต้องการจะวาด รู้จกักนัในช่ือของจดุมองและต้องรักษาให้อยูค่งท่ี 

เม่ือคณุวาดภาพบนขอบหน้าตา่ง คณุจะสงัเกตได้วา่ถ้าคณุขยบัมากเกินไป ภาพว าดจะบดิเบีย้วไป

และยากท่ีจะวาดได้ ทดลองเปล่ียนตําแหนง่ของคณุให้สมัพนัธ์กบัเส้นขอบหน้าตา่ง และสงัเกตความ

เปล่ียนแปลงมากมายของสิ่งเราต้องการจะวาดและตําแหนง่ของมนัในระนาบภาพ เม่ือมมุของจดุมอง

เปล่ียนไปด้วย ลกัษณะการเปล่ียนแปลงแบบเดียวกนัก็จะเกิดเม่ือเปล่ียนระดบักา รมอง ถ้าการมองถกู

ยกระดบัให้สงูขึน้ การมองสิง่ท่ีต้องการจะวาดจะมองก้มลง ถ้าลดระดบัการมองลง การมองจะเป็นการ

มองแบบเงยขึน้ องศาการเปล่ียนแปลงของระดบัแม้เพียงน้อยนิด จะก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงมากใน

การรับรู้ของวตัถทุกุชิน้ในภาพของเรา ถ้าทรงกระบอกนีม้องจากมมุบน ภ าพท่ีเห็นจะหดสว่นด้านหน้า

จะสัน้ลง และจะให้ผลท่ีแตกตา่งกนัโดยสิน้เชิงของภาพท่ีจากการมองทรงกระบอกเดียวกนัจากทาง

ด้านข้าง เม่ือเลือกระดบัการมองได้แล้วต้องรักษาระดบัไว้ให้คงท่ี ให้เพ่ือพยายามเลือกระดบัของภาพ

ให้ได้ภาพท่ีดีท่ีสดุเสมอ (ชวลติ ดาบแก้ว. 2549: 5) 
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   เส้นขอบฟ้า (HORIZON LINE) เส้นขอบฟ้าแทนด้วยจดุท่ีทะเลและท้องฟ้าหรือ

พืน้ดนิกบัท้องฟ้าบรรจบกนั สิ่งนีเ้ป็นธรรมชาตแิละเป็นขอบฟ้าท่ีแท้จริง เส้นขอบฟ้าจริงมกัจะอยูท่ี่

ระดบัสายตาของคณุและเปล่ียนแปลงเม่ือคณุเปล่ียนระดบัการมองย่ิงยกระดบัการมองให้สงูขึน้เทา่ใด 

เส้นขอบฟ้าระนาบภาพจะย่ิงสงูขึน้เทา่นัน้ เห็นพืน้ดนิมากขึน้และท้องฟ้าน้อยลง ดงันัน้ตําแหนง่ของ

เส้นขอบฟ้าในภาพของเราจงึขึน้อยูก่บัระดบัท่ีเรามองสิ่งท่ีต้องการจะวาด (ชวลติ ดาบแก้ว. 2549: 5) 
   บางเวลาเส้นขอบฟ้าจริงอาจไมส่ามารถมองเหน็ได้ ตวัอยา่งเชน่ เม่ือเราอยูใ่น ห้อง

มองไปท่ีโต๊ะ ซึง่มีกลอ่งใบหนึง่วางอยูข้่างบน ผนงัห้องบดบงัเส้นขอบฟ้าจริงจากสายตา แม้วา่เราจะ

มองไมเ่ห็น เราก็ต้องคดิวา่มีมนัอยูเ่พ่ือให้การวาดภาพถกูต้อง วตัถใุดก็ตามท่ีอยูใ่นระดบัและขนานไป

กบัระนาบพืน้จะถกูกระทบด้วยเส้นขอบฟ้าท่ีจดุเดียวกนับนเส้นขอบฟ้า จุ ดนีเ้ราเรียกวา่ “จดุลบัตา ” 

(VP-VANISHING POINT) เป็นจดุท่ีสําคญัมากจดุหนึง่ท่ีจะทําให้วาดภาพได้อยา่งถกูต้อง ถ้าจดุลบัตา

วางผดิตําแหนง่ไป ภาพวตัถจุะบดิเบีย้วไปได้ (ชวลติ ดาบแก้ว. 2549: 5) 
  การเขียนภาพทัศนียภาพแบบจุดเดียว  
   ในวตัถมุากมายหลายอยา่งท่ีเราเลือกมาวาดและระบายสีกนั เราพบวา่มีภาพ

ทศันียภาพ 3 ชนิด ท่ีเราใช้กนัมากท่ีสดุคือแบบจดุเดียว แบบ 2 จดุ และแบบ 3 จดุ แตอ่ยา่งไรก็ตามยงั

มีวตัถท่ีุมีรูปแบบไมป่กตแิละมีหลายด้าน หลายหน้า ซึง่เราเรียกวา่ รูปแบบซบัซ้อน  
   การเขียนภาพแบบจุ ดเดียวคือลกัษณะของเส้นท่ีขนานกนัและถอยกลบัเข้าไปใน

ภาพจะหาเข้ากบัเส้นขอบฟ้า และตา่งบรรจบกนัท่ีจดุจดุเดียวกนับนเส้นขอบฟ้านัน้ จดุๆนีคื้อ “จดุลบั

ตา(VP)” และใช้กบัวตัถใุนการวาดภาพแบบทศันียภาพแบบจดุเดียว ซึง่เป็นภาพท่ีมีทัง้ด้านสงูและด้าน

กว้างของวตัถท่ีุตา่งขน านกบัแกนของภาพ (วิลเล่ียม เอฟ .โปเวลล์ : หลกัการเขียน ทศันียภาพ จาก

หนงัสือ Perspective. 2538) 

 ทัศนียวทิยาของสี (Color Perspective) 

  สมเกียรต ิตัง้นโม กลา่วไว้วา่ การมองไปท่ีวตัถตุา่งๆ เชน่ ฉากของทวิทศัน์ หรือทศันียภาพ

ของเหตกุารณ์ทางการเมืองหรือประวตัศิาสตร์ สามารถชว่ยให้เรากําหนด หรือตดัสินใจเร่ืองราวทัง้หมดได้ 

เราจะเห็นภาพกว้างและความสําคญัของสิ่งท่ีเรากําลงัสงัเกตอยู ่สําหรับในกรณีของภาพ งานศลิปะ

ทศันียภาพเป็นภาพท่ีเก่ียวกบัลกูตา เป็นปรากฏการณ์ทางสายตาเก่ียวกบัสิง่ท่ีเรากําลงัวางแผนท่ีจะ

วาดมนัออกมา เราจะมาพดูถึงหลกัทศันียวิทยา 2 ชนิดคือ 

  1. ทศันียวิทยาแบบท่ีใช้เส้น หรือ Linear Perspective 

  2. ทศันียภาพแบบท่ีใช้สี หรือ Color Perspective 
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  ของทศันียภาพแบบสี ก่อนนีเ้คยเรียกขานกนัวา่ ทศันียวิทยาเก่ียวกบัอากาศ  (aerial 

perspective) สําหรับคําวา่ aerial ศพัท์คํานีห้มายถึงทกุสิง่ท่ีเก่ียวข้องกบัอากาศ หรือบรรยากาศตา่งๆ 

ใครบางคนอาจคดิวา่ คําวา่ aerial perspective เป็นคําพดูท่ีใช้พดูถึงวิวท่ีสวยงามท่ีสามารถมองเห็น

ได้จากท่ีสงูบนเคร่ืองบนิ ดงันัน้ในทางศลิปะแล้ว จกัเป็นการดีกวา่ทีเราจะเรียกมนัวา่ Color 

Perspective หรือทศันียภาพแบบสี เพ่ือป้องกนัความสบัสน เว้นแตเ่รากําลงัพดูถึงวิวซึง่ท่ีมองลงมาจาก

ท่ีสงูเหมือนตานก (bird’s-eye view) (สมเกียรต ิตัง้นโม. 2536: 29) 

  ทศันียภาพแบบเส้น (Linear Perspective) ในความเป็นจริงทกุสิ่งทกุอยา่งท่ีอยูร่อบๆ  ตวั

เรานัน้ เป็น 3 มิต ิแตท่วา่ในผลงานจิตรกรรมหรืองานวาดเส้นเราสร้างสรรค์งานอยูบ่นผิวหน้าท่ีเป็น      

2 มิต ิเราสงัเกตวตัถสุิ่งของตา่งๆ ราวกบัวา่พวกมนัเป็นของแบนๆ เหมือนกบักระดาษหรือผืนผ้าใบของ

เรา อนันีม้ิใชเ่ร่ืองง่ายๆ  เพราะวา่ผู้คนสว่นใหญ่ตา่งเรียกวา่ภาพของความทรงจํา (memory picture) 

กลา่วคือพวกเขาคดิเก่ียวกบัวตัถอุยา่งกบัวา่มนัเป็นรูปภาพ (diagrammatic form) ท่ีอยูต่รงหน้าของ

พวกเขา เหมือนกั บภาพอาคารในงานวาดเส้น ในงานสถาปัตย์ท่ีมองตรงๆ  ในความเป็นจริงเวลาท่ีเรา

มองบางสิง่บางอยา่งนัน้เรามกัจะมองมาจากมมุใดมมุหนึง่เสมอย่ิงกวา่จะมองด้านหน้าตรง จากการ

มองมมุมองหนึง่ เก้าอีห้รือจานกลมจงึดเูห็นวา่เป็นรูปไข ่หรือส่ีเหล่ียมจตัรัุสเม่ือมองจากมมุใดมมุหนึง่

ทําให้มนัสญูเสียเหล่ียมและแง่มมุท่ีถกูต้องไป (หมายถึงดไูมเ่ป็นส่ีเหล่ียมจตัรัุส- อาจเป็นส่ีเหล่ียมขนม

เปียกปนู )เส้นนอนของส่ีเหล่ียมดลูาดเอียงทัง้ขึน้และลง และรูปทรงตา่งๆ  มองดเูล็กลง และเล็กลง

เร่ืองๆ เม่ือมนัไกลออกไป  ในทางทฤษฎีอยา่งน้อยท่ีสดุ ทศันียภาพแบบเส้น  Linear Perspective อนันี ้

ได้ถกูเข้าใจโดยชนชาวกรีกนบัตัง้แตโ่บราณมาแล้ว ในทางปฏิบตั ิชาวโรมนัถือเป็นพวกแรกท่ีมอบ

ผลงานทางด้านจติรกรรมฝาผนงัซึง่ใช้หลกัการทางทศันียวิทยาอนัมีผลลวงตางได้อยา่งวิเศษเอาไว้ให้

เราเป็นหลกัฐาน ในชว่งนัน้ศลิปินบางคนเก่ียวกบัทศันียวิทยา มากกวา่คนอ่ืน หลงัจากนัน้ตอ่มาค วามรู้

เก่ียวกบัหลกัทศันียวิทยาได้สญูหายไปในชว่งยคุมืด (Dark Ages) จนกระทัง้มาถึงคริสต์วรรษท่ี  14 

ศลิปินตะวนัตกได้ค้นพบหลกัทศันียภาพแบบเส้น  Linear Perspective ขึน้มาอีกครัง้ และสามารถ

นํามาใช้ปฏิบตัสิร้างเป็นมิตลิวงตาในผลงานจิตรกรรมของพวกเขา (สมเกียรต ิตัง้นโม. 2536: 29-30) 

  ทศันียภาพแบบสี Color Perspective เป็นการอ้างถึงการเปล่ียนเง่ือนไขมลูเหตมุาใช้

วิธีการบอกระยะไกลและบรรยากาศแทน ดเูหมือนวา่จะไมมี่ศลิปินคนใดเค ยทําหรือเข้าใจมาก่อน

สําหรับเร่ืองนี ้จนกระทัง่ชว่งหลงัของยคุกลาง (Middle Ages) เม่ือเราได้เหน็ความพยายามครัง้แรกอนั

นีใ้นการบอกระยะไกล โดยการใช้โทนสีฟ้าในฉากหลงัภาพไกลๆ  ของงานจิตรกรรม แม้วา่ในชว่งนัน้ใน

ทกุๆ ท่ีซึง่ระมดัระวงัในการวาดและระบายสี ทัง้หมดของสว่นเล็กๆ  เหลา่นีซ้ึง่เป็นฉากอมฟ้า  (bluish 

scenery) ในงานจิตรกรรมมกัจะใช้สีฟ้าเทา่ๆ  กนัเสมอ โดยไมคํ่านงึถึงนํา้หนกัของสีท่ีควรจะลด คา่

นํา้หนกัลงทีละน้อยเม่ือฉากนัน้ไกลออกไปมากขึน้ (สมเกียรต ิตัง้นโม. 2536: 30) 
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  สมเกียรต ิตัง้นโม (2536: 31) กลา่วไว้ถึงความสําคญัของทศันียวิทยาของสีวา่ บทบาทท่ี

ย่ิงใหญ่ท่ีสดุของการใช้หลกัทศันียภาพวิทยาเก่ียวกบัสีอนันี ้โดยทัว่ไปแล้วดเูหมือนวา่จะเป็นงาน

จิตรกรรมประเภทภาพเขียนทิวทศัน์ (Landscape scenery seascape cityscape) เน่ืองจากวา่

ภาพเขียนเหลา่นี ้ระยะใกล้-ไกล ของภาพและเร่ืองของชอ่งวา่งอากาศมกัจะเป็นปัญหาท่ีเผชิญหน้ากบั

เร่ืองราวเหลา่นีม้ากย่ิงกวา่การเขียนภาพคน (figure painting) อยา่งไรก็ตามแม้วา่ในการเขียนภาพคน

หรือภาพเหมือนคนตา่งๆ ฉากหลงัจะถือเป็นสิ่งสําคญัหรือเป็นแผน่ระนาบหลงัท่ีเป็นสี อยา่งเชน่ ผนงั

ผ้ามา่น หรืออา จจะเป็นฉากหลงัท่ีชดัเจนและมีความซบัซ้อน ตวัอยา่งเชน่ ฉากภายในห้องๆ  หนึง่ ใน

สวน หรือจะเป็นฉากท่ีโรแมนตกิในทํานองเดียวกนักบัภาพของลีโอนาโด ดาวินซี ท่ีเขียนขึน้มาข้างหลงั

ของภาพโมนาลิซา่ สําหรับฉากหลงัธรรมชาตขิองมนัแล้ว มนัควรจะต้องดแูล้วรู้สกึวา่เป็นบางสิ่งท่ีอ ยู่

หลงัภาพคน เราจะต้องไมทํ่าให้มนัดรูาวกบัวา่ภาพคนนัน้ตดัแปะตดิกบักระดาษแข็งแผน่หนึง่ หรือแย่

ลงไปย่ิงกวา่นัน้ กลา่วคือ ทําไปทํามาดเูหมือนวา่ภาพคนดงักลา่วเป็นเพียงภาพท่ีดคูล้ายอยูห่น้ารอย

โหวห่รือชอ่งโพรงของผนงัห้องหรือผ้ามา่นผืนหนึง่ 

 ระยะใกล้ไกลมีผลกระทบต่อสีทัง้หมด (Distance affects colors) 

  สีจะเปล่ียนแปลงไปมากเทา่ๆ  กบัเส้น และ รูปร่างของวตัถตุามระยะความใกล้ไกล หบุ

เขาและวตัถตุา่งๆ ท่ีอยูไ่กลออกไปไมเ่พียงแตจ่ะดเูลก็ลงกวา่วตัถอุยา่งเดียวกนัเม่ือมนัอยูใ่กล้เรา

เทา่นัน้ แตม่นัจะดมีู      สีอมนํา้เงินบรรยากาศด้วย สีท่ีสดใสมากๆ เชน่สีแดง และสีส้ม ดเูหมือนจะคง

ความสดใสแม้วา่จะอยูไ่กล แตอ่นัท่ีจริงแล้วมนัมวัสลวัและดมีูนํา้หนกัเบาลงไปเร่ือยๆ ตามระยะหา่งท่ี

ไกลออกไป ภาพโปสเตอร์สีส้มท่ีอยูบ่น พืน้ผนงัสีเทาหา่งไป 200 ฟตุ อาจดเูหมือนวา่สดสวา่งหลดุออกมา

จากผนงัตกึสีเทา เทา่กบัภาพโปสเตอร์สีเดียวกนันีท่ี้ตดิอยูบ่นพืน้ผนงัตกึสีเทาอยา่งเดียวกนัและหา่งกนั

แค ่10 ฟตุ อยา่งไรก็ตาม การเปรียบเทียบอนันีไ้ด้พสิจูน์ วา่ผนงัตกึสีเทาทัง้คู ่และภาพโป สเตอร์สีส้ม

ในระยะหา่งออกไปดสูลั วลงไปมา กกวา่ภาพท่ีอยูใ่นระยะใกล้  (สมเกียรต ิตัง้นโม. 2536: 31) 

  การศึกษาทัศนียวิทยาเก่ียวกับสี (Studying color perspective) 

   วิธีการทางจติใจการเข้าถึงทศันียวิทยาเก่ียวกบัสีเป็นเร่ืองอยา่งเดียวกนักบัการเข้าถึง

การเรียนรู้เก่ียวกบัทศันียวิทยาของเส้น พวกท่ีเร่ิมหดัเขียนรูปมองหนงัสือพิมพ์ฉบบัหนึง่ดงัท่ีเขาจํามนั

ได้ : คือเป็นวตัถท่ีุเป็นแผน่ส่ีเหล่ียม อนัดบัแรกมนัเป็นสิ่งท่ียากเย็นพอดสํูาหรับมือ ใหมท่ัง้หลายท่ีจะทํา

ให้พวกเขาเช่ือวา่กระดาษส่ีเหล่ียมจะดตูา่งออกไปเม่ือเรามองมนัมาจากมุมหนึง่ของโต๊ะ ศลิปินจกัต้อง

เรียนรู้ในการมองสี- เทา่ๆ กบั  เร่ืองรูปทรง- จากมมุมองท่ีเบ่ียงเบนไปอยา่งหลากหลาย ในแสงสวา่งท่ี

เปล่ียนแปลงไป และในเง่ือนไขของบรรยากาศท่ีแตกตา่งกนัด้วย   ระยะไกลท่ีหา่งออกไปเพียงไมก่ี่ฟตุ 

จะไมทํ่าให้สีเปล่ียนแปลงไปจนผิดสงัเกต ถ้าเราต้ องการสงัเกตการณ์เปล่ียนแปลงของสีแล้วละก็ 

เราจะต้องใช้พืน้ท่ีกลางแจ้งในการสงัเกตความ เปล่ียนแปลงของสี วิวทวิทศัน์ท่ีเรามองมาจากยอด
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หบุเขา โดยการวาดตาในลกัษณะกว้างๆ แบบพานอรามา เป็นข้อพิสจูน์ท่ีเดน่ชดัท่ีสดุของสีท่ีถกู

ผลกระทบเก่ียวกบัเร่ืองระยะและบรรยากาศ ถ้าเป็นไปได้แล้วละก็  พยายามสงัเกตภาพในลกัษณะ

กว้างๆ เชน่นีส้กัสองสามวนั ท่ีแตกตา่งกนัด้วยก็จะดี ตวัอยา่งเชน่ ในวนัท่ีสดใสแดดจดั และสงัเกตอีก

ครัง้ในวนัท่ีท้องฟ้าเมฆครึม้ บรรยากาศสีเทาๆ  บนัทกึภาพถ่ายทิวทศัน์เดียวกนัในวนัท่ีแตกตา่งกนันี ้

และจะให้ดีย่ิงกวา่นัน้ ลองสเก็ตช์ภาพเหลา่นัน้ด้วยสี และพยายามใสใ่จให้มากในเร่ืองเฉดสีย่ิงกวา่

รายละเอียดอนั ประณีตอ่ืนๆ โทนสีสีของแนวภเูขาหรือหบุเขานัน้ดมีูนํา้หนกัเบาเม่ือมนัอยูห่า่งไกลไป

จากจดุท่ีเรามองดอูยูไ่มว่า่มนัจะมีอากาศเชน่ใด แนวภเูขาท่ีไกลหรือหลงัสดุ อยา่งไรก็ตาม ก็ยงัมี

นํา้หนกัท่ีเข้มกวา่ท้องฟ้าในวนัท่ีอากาศแจ่ มใส  หรือในวนัท่ีอากาศมืดครึม้  ซึง้อนัท่ีจริงมนัอาจผสม

กลมกลืนไปกบัท้องฟ้าก็ได้รายระเอียดของโขดเขา ก้อนหิน ทุง่หญ้า บ้าน หมูม่วลต้นไม้เม่ือมองจาก

ระยะไกลดเูป็นสิ่งท่ีคลมุเครือและไมช่ดัเจน และสีก็เป็นอยา่งเดียวกนันี ้แตล่ ะสีกลายเป็นสีอมนํา้เงิน 

และบางครัง้เกือบจะเป็นสีมว่ง เราอาจยงัแยกไมไ่ด้ระหวา่งทุง่หญ้าและต้นไม้สีเขียว หรือถนนหนทางท่ี

ม้วนตวัขดเคีย้วกบัแมนํ่า้ท่ีมีลกัษณะคล้ายๆ กนั แตฉ่ากทวิทศัน์ท่ีอยูไ่กลมนัมีลกัษณะท่ีคล้ายกบับางสิง่

ท่ีถกูปกคลมุไปด้วยหมอกควนัในวนัฝนตก หรือ ปกคลมุด้วยมา่นสีฟ้าบางๆ ในวนัท่ีอากาศแจม่ใส  

สําหรับทิวทศัน์ในเมือง ความแตกตา่งในเร่ืองของสีและคา่นํา้หนกัของสีอาจตระหนกัได้ชดัท่ีสดุตรง

ถนนท่ีตดัตรงเส้นหนึง่ ณ ท่ีนัน้เราจะสงัเกตเห็นวา่บ้านเรือนมีขนาดเล็กลงในเร่ืองของขนาดและสีตา่งๆ  

ก็มีคา่ความเข้มและความสดใสท่ี ลดน้อยลง ในสดุปลายสายตาอีกด้านหนึง่ อยา่งไรก็ตามสิง่ก่อสร้าง

ตา่งๆ ในประเทศของเราล้วนมีสีท่ีแตกตา่งกนัมากมาย แดง เหลือง เทา ขาว นํา้ตาล และย่ิงมากใน

แทบเมืองทางใต้ของยโุรป เม่ือเปรียบเทียบแล้ว นบัวา่ไมใ่ชเ่ร่ืองงา่ยสําหรับสายตาท่ีไมไ่ด้รับการฝึก 

บ้านสีนํา้ตาล ในระยะไกลดมีูสีแก่กวา่บ้านสีขาวในระยะใกล้ เราจะต้องเปรียบเทียบสีแดง สีนํา้ตาล 

หรือบ้าน สีเทาในระยะไกลกบับ้านหลงัหนึง่ท่ีมีสีเดียวกนั กบับ้านหลงัหนึง่ซึง่มีสีเดียวกนัในระยะใกล้ท่ี

เรายืนอยู ่(สมเกียรต ิตัง้นโม. 2536: 49-50) 

 จิตวิทยาเก่ียวกับสี (Psychology of color) 

  ความหมายในเชงิสญัลกัษณ์ของสีมนัได้แฝงความหมายกว้างๆ ในเชงิจติวิทยาเอาไว้

ด้วย ย่ิงไปกวา่นัน้ สีตา่งๆ อาจสง่ผลกระทบตอ่เราในเชงิเชงิจติวิยาโดยมนัไมจํ่าเป็นต้องเก่ียวข้องกบั

สญัลกัษณ์ใดๆ  เลยก็ได้ และผลของจติวิยาของสีใดสีหนึง่อาจแตกตา่งไปจากความสําคญัในเชิ ง

สญัลกัษณ์ด้วย ตวัอยา่งเชน่ สีดําโดยปกตแิล้วมกัจะหมายถึงความเศร้าโศก  แตเ่สือ้คลมุยาวหรือสทูสี

ดํา เชน่ชดุทกัซิโด(tuxedo) กลบัเป็นชดุสทูท่ีแสดงถึงความเดน่และความภมูิฐานและงดงามทัง้นีข้ึน้อยู่

กบัสถานการณ์แวดล้อมตา่งๆ หรืออยา่งเสือ้คลมุยาวสีส้มหรือสีแดงซึง่เป็นสีท่ีฉดุฉาดบาดตา มนัอาจดู

ผิดกาลเทศะไปหนอ่ย หากได้รับการสวมใสโ่ดยหญิงท่ีทําหน้าท่ีรับใช้หรือบริการแขกท่ีมาในงานศพ : 

แตใ่นทางกลบักนัมนัอาจดเูหมาะสมและเป็นท่ีดงึดดูตาเม่ือหญิงสาวคนเดียวกนัเม่ือสวมมนัขณะท่ีทํา



34 
 

หน้าท่ีคอยตอนรับแขกงานร่ืนเริงหรืองานเต้นรํา  ท่ีจริงแล้ว มนัไมมี่ข้อนิยามเบด็เสร็จอนัใดเก่ียวกบัผล

ในทางจิตวิทยาของสี ไมก่ี่ปีท่ีผา่นข้าพเจ้าได้สวมชดุสดูสีเทาถ่าน ถงุมือคูห่นึง่สีเทา เสือ้เชิต้สีขาว 

และเนคไทสีออ่น ข้าพเจ้ายืนอยูท่างรถใต้ดนิและบงัเอิญแอบได้ยินคําซุบซิบของหญิงสาวธรรมดาๆ 

สองคนพดูกนั “ผู้ชายคนนีค้งเป็นสปัเหร่อมัง้ ” พร้อมทัง้ชายตามายงัข้าพเจ้า เธอทัง้สองคงจนิตนาการ

ไปวา่ข้าพเจ้าคงจะได้กลิน่ความตาย  ในเวลาเดียวกนัข้าพเจ้ากลบัรู้สกึวา่ตวัเองอยูใ่นชดุนัน้ด้วยความ

สงา่งาม  แทบจะไมมี่คําถามนัน้ผดุขึน้มาเลยก็วา่ได้ท่ีวา่คนสว่นมาชอบความใสสวา่ง ไมว่า่จะเ ป็น

ความใสสวา่งของแสงแดด นบัแตเ่ช้ายงัเย็นหรือหลงัฝนตก : ชอ่ดอกไม้สีสดใสเป็นสิ่งท่ีดงึดดูใจ

มากกวา่ถงัขยะโกโรโกโสท่ีบรรจแุตส่ิ่งไร้ประโยชน์ ทัง้นีเ้พราะความมืดมกัจะแนะไปถึงเร่ืองอะไรท่ี

อนัตราย นา่กลวัและลกึลบั : ในขณะท่ีไฟและเปลวไฟไมเ่คยหยดุยัง้เสนห์่อนันา่ห ลงใหล เทา่ๆ กบัมนั

ไมเ่คยหยดุความต่ืนเต้นของผู้คนเม่ือเผชิญหน้ากบัมนัเลยเชน่กนั   หากพวกเราเกิดสํานกึบางอยา่ง

ขึน้มา ไมว่า่จะเป็นความพอใจหรือความไมพ่อใจอนัเก่ียวเน่ืองมาจากปฏิกิริยาของสี เราจะใช้ความรู้

ของเราเหลา่นีไ้ปในทางปฏิบตั ิกลา่วคือ ปัจจบุนัพวกเรามกัจะให้สีของผนงัของโรงพยาบาลเป็นสีเขียว

ออ่นๆ (Nile-green สีเขียวแมนํ่า้ไนล์ ) ย่ิงกวา่ท่ีจะให้สีเทาอนัปราศจากชีวิตชีวา หรือสีเหลืองออ่น หรือ

สีขาวจ้าเชน่ดงัก่อน ทัง้นีเ้พราะเราพบวา่สีเขียวอนันุม่นวลมนัให้ความรู้สกึพกัผอ่นแก่สายตาและ

วิญญาณนัน่เอง เรายงัค้นพบตอ่ไปวา่ห้องเลก็ๆ ห้องหนึง่มนัจะดใูหญ่ขึน้ถ้าหากวา่เราระบายสีห้องนัน้

โดยโทนสีเบาๆ และมนัจะดกูว้างมากขึน้ถ้าผนงัด้านใดด้านหนึง่ของมนัถกูทาด้วยสีท่ีตา่งกนัออกไปอีก

สีหนึง่ : สีท่ีเบากวา่จะชว่ยให้เรามีความรู้สกึเก่ียวกบัอากาศหรือความวา่ง ในขณะท่ีสีท่ีตา่งกนัออกไป

นัน้จะทําให้รู้สกึวา่เป็นการเปิดออกไปสูท่ศันียภาพอีกภาพหนึง่นัน้เองพพิธิภณัฑ์ลฟูในกรุงปารีส หรือ

พิพิธภณัฑ์ท่ีใหญ่ๆ ท่ีสําคญัอ่ืนๆ ในยโุรป นานมาแล้วได้ระบายสีพืน้ผนงัห้อง แสดงภาพอนัมากมายใน

พิพิธภณัฑ์ของตนด้วยสีตา่งๆ  ท่ีตา่งกนั : สีเขียวฝุ่ น (dusty-green) ฟ้าอมเทา(blue-gray) นํา้ตาลแดง

เบาๆ (light-maroon) และสีอ่ืนๆ เพ่ือท่ีจะทําให้รู้สกึคุ้นเคย และหลากหลาย พิพิธภณัฑ์ New York’s 

Metropolitan Museum of Art พยายามทําในสิง่ท่ีเป็นความคดิอยา่งเดียวนีเ้ป็นเวลาหลายปีลว่ง

มาแล้ว แตด่เูหมือนวา่ผู้คนสว่นใหญ่มีทา่ทีท่ีไมเ่ห็นด้วยกั บการใช้สีทํานองดงักลา่ว : พวกเขามีความ

เคยชินกบัสีมอๆ ทมึๆ หรือนํา้ตาลอมเหลืองท่ีเป็นแบบฉบบัคล้ายกบัยนูิฟอร์มของบรรดาห้องแสดง

ภาพตา่งๆ แม้วา่เม่ือเร็วๆ  นี ้พพิธิภณัฑ์ The Metropolitan จะได้มีการตกแตง่สีของห้องแสด งภาพ

ภายในพิพิธภณัฑ์กนัขึน้มาใหม่อีก และดเูหมือน วา่ไมมี่ผู้ใดบน่ หรือร้องเรียนกนัมาแตป่ระการใด ทัง้นี ้

นบัแตผู่้คนเร่ิมปรับตวัให้เข้ากบัความคดิเก่ียวกบัการใช้สีเชน่วา่นีไ้ด้แล้วนัน้เอง การระบายสีพืน้ผนงั

ห้องเป็นสิ่งท่ีใกล้ชิดกบัตวัของพวกเรามากหรือไมก็่ดเูหมือนวา่มนัเป็นเชน่นัน้ ความแห้งแล้ง 

บรรยากาศท่ีเคร่งขรึม ดจูริงจงัของพิพิธภณัฑ์ได้ถกูทําให้ดนูุม่นวลมากขึน้  ศลิปินแตล่ะคนจํานวนมาก

มกัจะเผชญิหน้ากบัลกูค้าท่ีไมค่อ่ยกล้าพอท่ีจะซือ้งานศลิปะบางชิน้เน่ืองจากวา่ลกูค้าเหลา่นัน้เช่ือวา่
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มนัจะไปด้วยกนัไมไ่ด้กบัสีของผนงัห้อง อนันีน้บัวา่เป็นแนวความคดิท่ีผิดอยา่งแนน่อ น ความจริงแล้ว 

สีของผนงัห้องจะไมทํ่าปฏิกิริยาอนัใดกบัภาพเขียนเหลา่นัน้ได้ นอกเสียจากวา่สีของผนงัห้องจะเป็นสีท่ี

ไมเ่ข้าทา่เชน่สีส้ม หรือบางทีประกอบกบัเคร่ืองไม้ เชน่ กรอบประตหูน้าตา่งสีฟ้า (cabalt blue) หรือ

ทาสีผนงัห้องด้วยเขียวอมเหลืองประกอบกบัเคร่ืองไม้สีส้ ม ถ้าเป็นเชน่นีแ้ล้วคอ่ยวา่กนั หรือบางคนไม่

กล้าท่ีจะเผชิญหน้ากบัสีท่ีแปลกๆ ท่ีมีรวมๆ  กนัอยูใ่นสิ่งของตา่งๆ  ในบ้าน สําหรับสีผนงับ้านธรรมดาๆ  

โดยทัว่ไปแล้ว งานจิตรกรรมชิน้ใดท่ีคณุชอบ ยงัคงเป็นภาพท่ีนา่ดงึดดูใจหากวา่มนัได้ถกูตระเตรียมให้

อยูใ่นกรอบท่ีชว่ยให้ตาเราแยกภาพงานศลิปะชิน้นัน้ๆ  ออกจากสิง่แวดล้อมได้  ผลกระทบของสีตา่งๆ  

ตอ่สภาพแวดล้อมและการเป็นอยู่ ท่ีดีในเชิงจิตวิทยาของเรา เทียบได้เทา่ๆ  กบับคุลกิภาพท่ีปรากฏให้

เห็นของตวัเราเลยทีเดียว สีสามารถทําให้คนบางคนดสูงูขึน้หรือเตีย้ลง อ้วนขึน้หรือผอมลงได้ อนันีเ้ป็น

ความจริงทัง้ผู้หญิงผู้ชาย แตผู่้หญิงมกัจะมีโอกาสมากกวา่ในแงข่องประโยชน์ท่ีได้รับเทา่ท่ีจะเป็นไปได้

สําหรับเร่ืองนี ้พวกหลอ่นสามารถท่ีจะสวมใสเ่สือ้ผ้าสีตา่งๆ ได้ตามใจปรารถนา ในขณะท่ีเราไม่ คอ่ยจะ

เห็นด้วยนกัเม่ือเห็นผู้ชายบางคนแตง่ตวัอยูใ่นชดุสีมว่ง เหลืองหรือส้ม โดยไมคํ่านงึถึงวา่เสือ้ผ้าเหลา่นัน้

จะชว่ยทําให้ดดีูหรือไมเ่ม่ือปรากฏแก่สายตาของผู้คน แตท่วา่เม่ือไมน่านมานี ้พวกผู้ชายดทูา่จะได้รับ

การยอมรับมากขึน้ให้สามารถท่ีจะสวมใสเ่สือ้ผ้าหลากสีได้ เชน่เดียวกบัผู้หญิง การเต้นรํา แบบ minuet 

ในห้องโถงขนาดใหญ่ซึง่ต้องจดุเทียนถึง 2000 เลม่ เพ่ือให้ความสวา่ง มกัจะเป็นอาหารตาท่ีนา่ดเูสมอ  

ความพยายามตา่งๆ เหลา่นีกํ้าลงัทําให้สีกลบัเข้าไปสูตู่้ เสือ้ผ้าของบรรดาผู้ชายอยูใ่นขณะนี ้  (สมเกียรต ิ

ตัง้นโม. 2536: 78-80) 

 ความจริงในศิลปะ (Reality in Art) 

  เม่ือศลิปินเขียนรูปต้นไม้ในงานจิตรกรรมชิน้หนึง่ ความจริงในงานนัน้ไมใ่ชต้่นไม้ แตเ่ป็น

จินตนาการของศลิปินท่ีเก่ียวกบัต้นไม้ เม่ือศลิปินมองดตู้นไม้ในธรรมชาต ิเขาเห็นความสวา่งหรือความ

มืด ความแข็งแกร่งหรือความออ่นไหว ความใหญ่หรือความเลก็ ความสมบรูณ์ ความสงบหรือความบดิ

เบีย้ว ทนทกุข์จากแรงพาย ุความรู้สกึหรืออารมณ์เหลา่นีใ้นศลิปะก็คือ การแสดงออกของปฏิกิริยาของ

ศลิปินท่ีมีตอ่ความจริงในธรรมชาต ิหรือตอ่ความนกึคดิของตวัศลิปินเอง ซึง่เป็นความจริงแบบจิตวิสยั 

(Subjective Reality) และความจริงนัน้ก็คือเนือ้หาของงานศลิปะ3

 

 

 

 

                                                           
 3 Lionello Venturi.(1956). Come si Comprende la Pittura da Giotto a Chagall.ใน องค์ประกอบของ

ศลิปะ.หน้า 418. 
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  จากองค์ความรู้ดงักลา่วผู้ วิจยัได้นําเอาหลกัการเร่ืองความจริงในศลิปะมาเป็นแนวทาง

ในการสร้างสรรค์ผลงานจิตรกรรมการเขียน ภาพทศันียภาพในแบบของตนเอง โดยนําเสนอเนือ้หาท่ี

แสดงออกถึงการเขียนทศันียภาพจากสิง่ท่ีมีอยูจ่ริง หากแตมุ่ง่เน้นความหมายเฉพาะท่ีผู้ วิจยัต้องการ

ถ่ายทอดออกมา หาได้เป็นการลอกเลียนแบบธรรมชาตหิรือการเขียนทศันียภาพทัว่ไป 

 ทัศนคตเิก่ียวกับการสร้างงานศลิปะ 

  ศาสตราจารย์เกียรตคิณุชะลดู นิ่มเสมอ (2533) ได้กลา่วไว้เก่ียวกบัการสร้างสรรค์งาน

ศลิปะวา่ ทศันคตเิก่ียวกบัการสร้างสรรค์เป็นมลูฐานสําคญัท่ีจะต้องกลา่วถึงก่อนสิ่งอ่ืน เพราะศลิปะคือ

การสร้างสรรค์ในแนวทางใดแนวทางหนึง่ ศลิปะไมใ่ชก่ารลอกเลียนแบบ ไมว่า่สิ่งท่ีลอกเลียนแบบนัน้

จะเป็นธรรมชาต ิความคดิหรือตวัอยา่งของผู้ อ่ืน งานศลิปะแบบรูปธรรมหรือแบบเหมือนจริง เป็นการ

สร้างสรรค์สิ่งใหมข่ึน้ในโลก โดยอาศยัรูปทรงจากของจริง ในธรรมชาตเิป็นจดุบนัดาลใจ สิ่งใหมนี่ก็้คือ  

ความคดิหรือจินตนาการ อารมณ์ความรู้สกึ หรือความงามเป็นทศันะสว่นตวัของศลิปิน สิ่งใหมนี่ก็้คือ 

รูปทรงของธรรมชาตท่ีิผสมกบับคุลิกของศลิปินแล้ว หรือรูปทรงของธรร มชาตท่ีิแปรเปล่ียนไปตาม

จดุหมายในการแสดงออกของศลิปินแล้ว งานสร้างสรรค์จงึเป็นงานต้นแบบ ไมซํ่า้ของใคร ไมซํ่า้แบบ

ของธรรมชาต ิไมซํ่า้แม้แตแ่บบของตนเอง เป็นงานท่ีมีลกัษณะเฉพาะตวัหรือบคุลิกภาพของศลิปิน งาน

ศลิปะแบบนามธรรมก็เป็นการสร้างสรรค์สิ่งใหมล้่วนๆ  ขึน้ในโลก โดยไมต้่องอาศยัรูปทรงท่ีจําได้หมาย

รู้จากธรรมชาต ิ(ศาสตราจารย์เกียรตคิณุชะลดู นิ่มเสมอ. 2533: 342-343) 

 เอกภาพของงาน 

  ศาสตราจารย์เกียรตคิณุชะลดู นิ่มเสมอ (2533) ได้กลา่ววา่ เอกภาพในงานศลิปะแยก

ออกได้เป็น 2 ขัน้คือ เอกภาพของรูปความคดิกบัเอกภาพของรูปทรง 

  เอกภาพของรูปความคดิ ศลิปินจะต้องมีรูปความคดิ (Idea) ท่ีมาจากความบนัดาลใจท่ีมี

ความหมายและมีเอกภาพในตวัเองเสียก่อนจงึมีพลงัพอท่ีจะก่อรูปเป็นรูปทรงท่ีมีเอกภาพและ

ความหมายได้ ใครท่ีมีความคดิสบัสนจบัต้นชนปลายไมไ่ด้ ใครท่ีมีความคดิหลายอยา่งแตกตา่งกนั

จนจดัลําดบัความ สําคญัไมไ่ด้ งานท่ีปรากฏเป็นรูปทรงขึน้ก็จะมีลกัษณะสบัสน ขดัแย้งและขาด

ความเป็นเอกภาพไปด้วย ศลิปินต้องมี เสรีภาพทางความคดิ ไมเ่ป็นทาสของสิ่งใด ไมว่า่จะเป็น

ศาสนา ลทัธิ อดุมคต ิหรือแม้แตค่วามคดิของตวัเอง เพราะศลิปะมีอิสระในตวัเอง ศลิปะเกิดและเตบิโต

แบบสิ่งมีชีวิต  ด้วยความพอเหมาะพอดีของสิง่แวดล้อม รูปความคดิทางศลิปะเปรียบเสมือนเมลด็พืช 

ศลิปินมีหน้าท่ีเตรียมสภาพแวดล้อมท่ีเหมาะสม เตรียมดนิและรดนํา้ให้เมล็ดพืชนัน้เตบิโตเป็นรูปทรงท่ี

สมบรูณ์ในรูปแบบพืชพนัธุ์ของมนั จะบงัคบัให้เป็นไปตามใจของคนทําฝ่ายเดียวไมไ่ด้ ถ้าความคดิถู ก

มอมเมาให้ผดิไปจากธรรมดา งานท่ีเกิดขึน้จากความคดินัน้ก็พกิลพกิารตามไปด้วย ถึงแม้จะทําด้วย

ความบริสทุธ์ิใจ  แตก็่เป็นความบริสทุธ์ิใจของความมอมเมา ความคดิในทางศลิปะควรเป็นความคดิท่ี

ไมพ่กิาร เป็นความคดิทางบวก ความเป็นลบในมนษุย์นัน้มีมากมายเกินอยูแ่ล้ว ไมจํ่าเป็นท่ี เราจะต้อง

เพิม่เตมิเข้าไปด้วยการแสดงออกทางศลิปะอีก  
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  เอกภาพของรูปทรง  ทศันศลิป์เป็นศลิปะท่ีแสดงออกทางรูปทรง ดงันัน้ปัญหาทางด้าน

เอกภาพของรูปทรงจงึเป็นปัญหาใหญ่ รูปทรงมีเอกภาพเกิดขึน้จากการประสานกนัของทศันธาต ุท่ี

สอดคล้องกบัความคดิ อารมณ์หรือจนิตนาการ รูปท รงจะเตบิโตขึน้ท่ีละขัน้พร้อมกบัความคดิ ในการ

ฝึกหดัสร้างรูปทรง  ผู้ศกึษาอาจใช้ทศันธาตตุา่งๆ  ประกอบเข้าโดยคดิวา่จะให้มนัประสานกลมกลืนกนั

หรือขดัแย้งกนัในลกัษณะอยา่งไร การกําหนดข้อเร่ืองและแนวเร่ืองตา่งๆ  กนั จะชว่ยให้มีความชํานาญ

ในการสร้างรูปทรงให้มีเอกภาพรวดเร็ว ขึน้ และทฤษฎีขององค์ประกอบศลิป์จะเข้ามามีสว่นชว่ย

คอ่นข้างมาก ทฤษฎีตา่งๆ  จะกลายเป็นสญัชาตญาณอยา่งหนึง่ท่ีทํางานควบไปกบัความคดิในการ

สร้างรูปทรงอยา่งไร้สํานกึ ถึงขัน้นีเ้อกภาพของรูปทรงจงึจะพอมีขึน้ได้ ไมใ่ชเ่พียงเป็นเอกภาพของทศัน

ธาตหุรือรูปร่างในแบบฝึกหดัองค์ปร ะกอบศลิป์อยา่งเม่ือแรกปฏิบตั ิเอกภาพท่ีแท้จริงของรูปทรงหรือ

เอกภาพท่ีมีความหมาย คือ เอกภาพรูปทรงผสมกบัความคดิ รูปทรงท่ีปราศจากความคดิหรือรูปทรงท่ี

ยงัไมร่วมตวักบัความคดิจะเรียกวา่มีเอกภาพสมบรูณ์ไมไ่ด้ ถึงแม้งานศลิปะท่ีต้องการแสดงรูปทรง

บริสทุธ์ิ ความคดิท่ีจะใ ห้รูปทรงบริสทุธ์ิอยา่งไรก็ต้องเป็นจดุเร่ิมต้นและรวมตวัเข้ากบัรูปทรงในขัน้

สดุท้าย (ศาสตราจารย์เกียรตคิณุชะลดู นิ่มเสมอ. 2533: 344-347) 
 
งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 ศชิน สขุสมบรูณ์ (2550) ทําการศกึษาเร่ือง การจดัการมลทศัน์จากป้ายโฆษณาขนาดใหญ่

ในเขตเทศบาลนครเชียงใหม ่พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งประชาชนผู้อยูอ่าศยัมีความพงึพอใจตอ่สภาพภมูิ

ทศัน์ ความปลอดภยั  การอยูอ่าศยั  และผลประโยชน์จากป้ายโฆษณาขนาดใหญ่แตกตา่งกนัทัง้ด้าน

บวกและด้านลบ  ขึน้อยูก่บัลกัษณะทางกายภาพของป้ายในแตล่ ะพืน้ท่ีศกึษา  ขณะกลุม่ตวัอยา่ง

ประชาชนผู้ เดนิทางสญัจรมี ความพงึพอใจตอ่สภาพภมูทิศัน์ ความปลอดภยั การเดนิทางสญัจร และ

ผลประโยชน์จากป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ ในด้านลบมากกวา่  โดยเฉพาะอยา่งย่ิงผลกระทบด้าน

ทศันียภาพ ทศันวิสยัในการเดนิทาง และสมาธิในการ ขบัข่ียานพาหนะ 
 ปัญญวจัน์ ชลวิชิต (2545)  ทําการศกึษาเร่ือง การอนรัุกษ์ทศันียทรัพยากรในเมืองเชียงใหม ่

ถนนราชดําเนิน ถนนทา่แพ และถนนเจริญเมือง โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือ (1) ประเมินคณุคา่ของทศันียภาพ

ทางด้านภมูิทศัน์ชมุชน สถาปัตยกรรม และมรดกทางวฒันธรรมภายในพืน้ท่ีกรณีศกึษา (2) เพ่ือศกึษา

สภาพปัญหาและปัจจยัท่ี ก่อให้เกิดปัญหามลทศัน์ขึน้ภายในพืน้ท่ีกรณีศกึษา (3) เพ่ือศกึษาความ

คดิเห็นของนกัวิชาการ เจ้าหน้าท่ี ผู้ เก่ียวข้อง ท่ีมีตอ่การอนรัุกษ์ทศันียทรัพยากรณ์และการจดัการ

ปัญหามลทศัน์ภายในพืน้ท่ีกรณีศกึษา (4) เพ่ือเสนอแนะแนวทางในการอนรัุ กษ์ทศันียทรัพยากร และ

แนวทางในการจดัการปัญหามลทศัน์ท่ีเกิดขึน้ภายในพืน้ท่ีกรณีศกึษา 
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 พบวา่ พืน้ท่ี ถนนราชดําเนิน ถนนทา่แพ และถนนเจริญเมือง คือพืน้ท่ีหนึง่ท่ีเกิดปัญหามล

ทศัน์จากการทําลายคณุคา่ของทศันียทรัพยากรและเกิดความไมเ่ป็นระเบียบเรียบร้อยของ

องค์ประกอบตา่ งๆ ปัจจบุนัสภาพพืน้ท่ีบริเวณดงักลา่วได้เกิดปัญหาสิง่แวดล้อมด้านตา่งๆ  มากมาย

รวมถึงปัญหาด้านมลทศัน์ ท่ีเกิดจากการตดิตัง้ป้ายโฆษณาท่ีไมเ่ป็นระเบียบ ความรกรุงรังของระบบ

สาธารณปูโภค อาคารบ้านเรือนรวมถึงสีสนั ขนาด ท่ีมีความขดัแย้งกนั หากปลอ่ยละเลยโดยไมมี่การ

วางแผนเพ่ือจดัการกบัสภาพดงักลา่ว พืน้ท่ีท่ีมีความสําคญัในบริเวณนีก็้จะสะท้อนภาพปัญหาการขาด

ความเอาใจใสข่องหนว่ยงานท่ีเก่ียวข้อง และขาดการมีสว่นร่วมกนัในการป้องกนัและแก้ไขปัญหาของ

ประชาชนในท้องถ่ิน ดงันัน้ปัญหาดงักลา่ว จงึเป็นปัญหาสําคญัท่ีควรเร่งดําเนินการศกึษาหาแนว ทาง  

การอนรัุกษ์ทศันียทรัพยากรและแนวทางการป้องกนัแก้ไขหรือลดความรุนแรงปัญหาของมลทศัน์ท่ี

เกิดขึน้ เพ่ือเป็นการชว่ยสงวนคณุคา่ของทศันียภาพและคณุคา่ของมรดกทางวฒันธรรมภายในพืน้ท่ี

บริเวณนีไ้ว้ ซึง่จะก่อให้เกิดผลดีตอ่การทอ่งเท่ียวภายในเขตตวัเมืองเชียงใหมสื่บไป  
 ทชัชะพงศ์ อศัวพรมธาดา (2550) ทําการศกึษาเร่ือง จากการอภิปรายผล ในด้านการคาดหวงั

และการรับรู้จริง ด้านทรัพยากรการทอ่งเท่ียว และด้านการบริการทางการทอ่งเท่ียวแตกตา่งกนั พบวา่ 

นกัทอ่งเท่ียวมีความคาดหวงัตอ่ด้านทรัพยากรทางการทอ่งเท่ียว และด้านบริการทางการทอ่งเท่ีย ว

แตกตา่งกนักบัการรับรู้จริง ซึง่จากการวิจยัพบวา่ นกัทอ่งเท่ียวท่ีมาเท่ียวตลาดนํา้อมัพวา จงัหวดั

สมทุรสงคราม มีความคาดหวดัทางด้านทรัพยากรทางการทอ่งเท่ียว และด้านบริการทางการทอ่งเท่ียว

มากกวา่การรับรู้จริงในทกุด้าน โดยการเปรียบความคาดหวงัท่ีจะได้รับจากการทอ่งเท่ี ยว กบัการ

ทอ่งเท่ียวท่ีได้รับจริงตากการรับรู้ของนกัทอ่งเท่ียว (Parasaraman, Zeithaml; & Berry. 1989: 133) 

พบวา่คา่เฉล่ียของระดบัความคาดหวงัโดยรวมและรายด้านทกุด้าน อยูใ่นระดบัสงูกวา่การได้รับรู้จริง

ของนกัทอ่งเท่ียว(ES>PS) จงึสรุปได้วา่การจดัการทอ่งเท่ียวของตลาดนํา้อมัพวา จงัหวดัสมทุรสงคราม 

ยงัไมอ่ยูใ่นระดบัท่ีทําให้นกัทอ่งเท่ียว หรือผู้ ได้รับบริการการทอ่งเท่ียวเกิดความพงึพอใจ เน่ืองจาก

ความคาดหวงัเป็นทศันคตท่ีิเก่ียวข้องกบัความปรารถนา หรือความต้องการท่ีคาดหมายวา่จะเกิดขึน้ใน

บริการนัน้ๆ และความต้องการเป็นสิ่งท่ี ถกูฝ่ังลกึอยูใ่นจิตสํานกึของมนษุย์ ซึง่เป็นผลสืบเน่ืองมาจาก

ชีวิตความเป็นอยูแ่ละสถานภาพของแตล่ะบคุคล 



บทที่ 3 

วธีิการดาํเนินวจิัย 

 
 การวิจยัครัง้นีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือวิเคราะห์ปัญหาด้านมลทศัน์ป้ายส่ือการโฆษณา ท่ีเกิด

ขึน้กบัแหลง่สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์นิยม กรณีศกึษา : ชมุชนตลาดนํา้อมัพวา โดยมีขัน้ตอนวิธีการ

วิจยัดงันี ้

 1.  ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง 

 2.  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 

 3.  วิธีเก็บรวบรวมข้อมลู 

 4.  การวิเคราะห์ข้อมลู 

 5.  ผลการวิเคราะห์ข้อมลู 

 

1.  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากร 

  ประชากรได้จาก  ข้อมลูทางภาคทฤษฎี ข้อมลูภาพจากสถานท่ีจริง ข้อมลูภาพท่ีปรากฏ

ตามเอกสารสิง่พมิพ์และเอกสารงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง แล้วจงึนํามาวิเคราะห์สรุปเป็นภาพร่างทัง้หมด 40 

ภาพ จํานวน 2 ชดุ ชดุละ 20 ภาพ  

  ภาพร่างชดุท่ี 1 ประกอบด้วย ภาพท่ี 1 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 1 ขนาด 80x80 

เทคนิค สีนํา้มนั , ภาพท่ี 2 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 2 ขนาด 60x80 เทคนิค สีนํา้มนั , ภาพท่ี 3 ช่ือ

ภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 3 ขนาด 100x120 เทคนิค สีนํา้มนั ......, ภาพท่ี20 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพ

วา 20 ขนาด100x120 เทคนิค 

  ภาพร่างชดุท่ี 2 ประกอบ ด้วย ภาพท่ี 1 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 1 ขนาด 

80x200 เทคนิค สีนํา้มนั, ภาพท่ี 2 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 2 ขนาด100x100 เทคนิค สีนํา้มนั, 

ภาพท่ี 3 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 3 ขนาด100x100 เทคนิค สีนํา้มนั , ภาพท่ี 4 ช่ือภาพวา่ ป้าย

มลทศัน์ท่ีอัมพวา  4 ขนาด100x120เทคนิค สีนํา้มนั ......., ภาพท่ี20 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 

20 ขนาด100x120 เทคนิค 
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 กลุ่มตัวอย่าง 

  ภาพร่างทัง้หมด 40 ภาพ จํานวน 2 ชดุ ชดุละ 20 ภาพ แล้วจงึนําไปให้ผู้ เช่ียวชาญเลือก

สุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากภาพร่าง ได้จํานวน 7 ภาพ  

  ภาพร่างชดุท่ี  1 ประกอบด้วย ภาพท่ี 1 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 1 ขนาด 70x70 

เทคนิค สีนํา้มนั, ภาพท่ี 2 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 2 ขนาด 60x80 เทคนิค สีนํา้มนั , ภาพท่ี 10 ช่ือ

ภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 10 ขนาด 60x80 เทคนิค สีนํา้มนั  

  ภาพร่างชดุท่ี  2 ประกอบด้วย ภาพท่ี 3 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 3 ขนาด

100x100 เทคนิค สีนํา้มนั , ภาพท่ี 13 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 13 ขนาด 80x200 เทคนิค     

สีนํา้มนั, ภาพท่ี 16 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 16 ขนาด 100x120 เทคนิค สีนํา้มนั , ภาพท่ี 17 

ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 17 ขนาด100x120เทคนิค สีนํา้มนั 

 

2.  การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

 ในการศกึษาครัง้นี ้ผู้ วิจยัได้สร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมลูเพ่ือประกอบการ

ศกึษาวิจยั ได้แก่ แบบประเมินผลจากผู้ชมผลงาน 

 ขัน้ตอนสร้างเคร่ืองมือ มีดงันี ้

 ผู้ วิจยัทําการศกึษาเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องเพ่ือเป็นความรู้พืน้ฐานสําหรับการสร้าง

เคร่ืองมือ เคร่ืองมือในท่ีนีคื้อ แบบประเมินผลจากผู้ชมผลงาน ซึง่แบง่แบบประเมินเป็น 2 ด้าน คือ  

 1. ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ composition   

 2. ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ(Conceptual)กบัผลงานศลิปะ(Work of Art) 

 แบบประเมิน ผู้ วิจยัดําเนินการสร้างแบบประเมินความเข้าใจและความรู้สกึร่วมของผู้ชม

ประมาณ100 คน ท่ีมีตอ่ผลงานศลิปะด้านงานจิตรกรรม โดยแบบประเมนิมีประเดน็ดงัตอ่ไปนี ้

 1.  ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ (Composition) 

  1.  สี (Color) 

  2.  ความกลมกลืน (Harmony) 

  3.  ดลุยภาพ (Balance) 

  4.  ชว่งจงัหวะ (Rhythm) 

               5.  จดุเดน่(Dominance) 
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 2.  ด้านความสัมพันธ์ระหว่างแนวความคิด(Conceptual)กับผลงานศิลปะ (Work of Art) 

  1.  การส่ือความหมายของผลงาน (Message)   

  2.  แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม 

  3.  ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ 

 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นีผู้้ วิจยัได้ศกึษาจากเอกสาร บทความ ภาพถ่าย งานวิจยัท่ี

เก่ียวข้องและภาพท่ีปรากฏตามเอกสารสิง่พมิพ์แล้วนํามาวิเคราะห์สรุปเป็นภาพร่างทัง้หมด 40 ภาพ 

เพ่ือนําไปให้ผู้ เช่ียวชาญเลือกสุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง จากภาพร่าง ได้จํานวน 7 ภาพ 

 วิธีการตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 

 การตรวจสอบแบบประเมิน มีวิธีดําเนินการดงัตอ่ไปนี ้

 1.  นําแบบประเมินเสนอตอ่ผู้ เช่ียวชาญเพ่ือตรวจสอบความถกูต้องและปรับปรุงแก้ไข

เบือ้งต้น 

 2.  ปรับปรุงแก้ไข ตรวจสอบความถกูต้องจดัทําเป็นฉบบัท่ีสมบรูณ์ และนําไปเก็บรวบรวม

ข้อมลู 

 

3.  วิธีการเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 ในสว่นของวิธีการเก็บรวบรวมข้อมลูนัน้ผู้ วิจยัได้มีการเก็บรวบรวมข้อมลูท่ีมีการแบง่การเก็บ

รวบรวมข้อมลู มีด้วยกนั 3 ข้อมลู ดงันี ้

 1.  นําผลงานไปจดัแสดง 

 2.  ข้อมลูจากการแจกแบบประเมนิผลงานจติกรรม ให้กบัผู้มาเข้าร่วมชมงาน 

 3. ตรวจสอบจํานว นและความถกูต้องของแบบประเมินท่ีได้รับคืน เพ่ือนํามาใช้ในการ

วิเคราะห์ข้อมลูตอ่ไป  

 จากวิธีการเก็บรวบรวมข้อมลูดงักลา่ว คือวิธีการท่ีชว่ยในการวิเคราะห์ให้ผู้ วิจยัทราบถึง

ปัญหาในงานวิจยั อีกทัง้ทฤษฏีดงักลา่วยงัชว่ยสนบัสนนุซึง่กนัและกนัทําให้ผู้ วิจยัสรรค์สร้าง

กระบวนการงานศลิปะได้อยา่มีขัน้ตอน มีจดุมุง่หมาย และเกิดประสทิธิภาพสงูสดุอีกด้วย 

 

4.  การวิเคราะห์ข้อมูล 

 ในการวิเคราะห์ข้อมลูครัง้นี ้ผู้ วิจยัวิเคราะห์ข้อมลูโดยการหาคา่ร้อยละจากจํานวนของ ผู้ชมท่ี

ได้จากการดผูลงานและแบบประเมินความเข้าใจและความรู้สกึร่วมท่ีมีตอ่ผลงานศลิปะจิตรกรรม  2 มติ ิ

โดยกําหนดเกณฑ์การให้คะแนน และเกณฑ์การแปลผล ซึง่กําหนดคา่คะแนน (Weight) แบง่ออกเป็น 

5 ระดบั ดงันี ้
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  5  หมายถึง ผลการประเมิน ในระดบัมากท่ีสดุ 

  4  หมายถึง ผลการประเมิน ในระดบัมาก 

  3  หมายถึง ผลการประเมิน ในระดบัปานกลาง 

  2  หมายถึง ผลการประเมิน ในระดบัน้อย 

  1  หมายถึง ผลการประเมิน ในระดบัน้อยท่ีสดุ 

 

 กําหนดเกณฑ์การแปลความหมายข้อมลูท่ีเป็นคา่เฉล่ียตา่งๆ ดงันี ้

 คา่เฉล่ียระหวา่ง     ความหมาย 

  4.51 ขึน้ไป  ผลการประเมิน  ในระดบัดีมาก 

  3.51-4.50  ผลการประเมิน  ในระดบัดี 

  2.51-3.50  ผลการประเมิน  ในระดบัปานกลาง 

   1.51-2.50  ผลการประเมิน  ในระดบัน้อย 

  1.00-1.50  ผลการประเมิน  ในระดบัน้อยท่ีสดุ 

 

 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 

 วิธีการวิเคราะห์ข้อมลูจากเคร่ืองมือ (แบบประเมินความคดิเห็นของผู้ชมงานศลิปะ ) ผู้ วิจยัใช้

สถิตใินการวิเคราะห์ข้อมลู ซึง่ประกอบด้วยสถิต ิดงันี ้

 1.  ข้อมลูพืน้ฐานใช้สถิตร้ิอยละในการวิเคราะห์ 

  1.1  ข้อมลูความคดิเห็นของผู้ประเมินท่ีชมผลงานศลิปะใช้สถิตกิารหาคา่เฉล่ีย  (พวงรัตน์ 

ทวีรัตน์.  2540:  137) 

 

     n

X
X

∑
=  

 

  เม่ือ X   แทน คา่เฉล่ียของความคดิเห็น 

  ∑ X  แทน ผลรวมของความคดิเห็นทัง้หมด 

  n  แทน ผู้ชมงานศลิปะในกลุม่ตวัอยา่ง 
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  1.2  หาคา่ความเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) ของคะแนนจากสตูร (พวงรัตน์  ทวีรัตน์ .  

2540: 143) 

    SD = 
( )

( )1

22

−

− ∑∑
nn

n XX
 

  เม่ือ SD  แทน คา่ความเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

   n  แทน จํานวนผู้ชมงานศลิปะในกลุม่ตวัอยา่ง 

  
 ∑ X  แทน ผลรวมของความคดิเห็นทัง้หมด 

   ∑X 2 แทน ผลรวมของความคดิเหน็แตล่ะตวัยกกําลงัสอง
 

 

5. ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 เป็นการนําผลท่ีได้จากการวิเคราะห์ข้อมลูมาสรุปอภิปรายผลและข้อเสนอแนะท่ีได้จากการ

ทําวิจยัเพ่ือเป็นประโยชน์ตอ่ผู้ ค้นคว้าเพิ่มเตมิท่ีสามารถนําเอาข้อเสนอแนะไปพฒันาตอ่ยอดในครัง้

ตอ่ไป 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 ในการนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมลูทางการวิจยัเร่ือง การศกึษาเพ่ือการสร้างสรรค์ : ปัญหา

มลทศัน์ป้ายส่ือโฆษณา จากแหลง่สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์-นิยม กรณีศกึษา : ชมุชนตลาดนํา้อมัพวา 

ผู้ วิจยัได้กําหนดสญัลกัษณ์และอกัษรยอ่ในการวิเคราะห์ข้อมลู ดงันี ้

  X  แทน คา่เฉล่ียของกลุม่ตวัอยา่ง 

  S.D. แทน คา่เบ่ียงเบนมาตรฐาน(Standard Deviation) 

 

การนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 ในการนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมลูทางการวิจยัเร่ือง การศกึษาเพ่ือการสร้างสรรค์ : ปัญหา

มลทศัน์ป้ายส่ือโฆษณา จากแหลง่สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์-นิยม กรณีศกึษา : ชมุชนตลาดนํา้อมัพวา 

ผู้ วิจยัได้ทําการวิเคราะห์และนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบคําอธิบาย ซึง่ผู้ วิจยัดําเนนิการสร้าง

แบบประเมินความคดิเห็นจํานวน 100 ชดุเพ่ือใช้ประเมินความคดิเห็นของผู้ชมภาพงานศลิปะท่ีนํามา

จดัแสดงจํานวน 7 ภาพ โดยแบง่แบบความคดิเห็นออกเป็น 2 ตอน ได้แก่ 

 ตอนท่ี 1 เป็นคําถามแ บบเลือกตอบเก่ียวกบัข้อมลูทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบ

ประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพงานศลิปะท่ีผู้ วิจยัได้จดัแสดง จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน 
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ตาราง  1 การการวิเคราะห์ข้อมลูประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่งาน  

 ศลิปะท่ีผู้ วิจยัจดัแสดง จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน 

 

ลกัษณะพฤตกิรรมและความคดิเห็น                                           ความถ่ี                        ร้อยละ 

1.1 เพศของผู้ตอบแบบประเมนิความคดิเหน็                                   

เพศชาย                                                                                76                                76 

เพศหญิง                                                                               24                                24 

รวม                                                                                     100                               100 

ลกัษณะพฤตกิรรมและความคดิเห็น                                      ความถ่ี                        ร้อยละ 

1.2 การศกึษา 

ระดบัปริญญาตรี                                                                   78                                78 

ระดบัปริญญาโท                                                                   15                                15 

ระดบัปริญญาเอก                                                                  7                                   7 

       รวม                                                                                     100                              100 

 

 สรุปผล ข้อมลูทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบประเมินความคดิเห็น ดงันี ้

 1.  เพศชายคดิเป็นร้อยละ  76 

 2.  เพศหญิงคดิเป็นร้อยละ  24 

 3.  ระดบัการศกึษา ระดบัปริญญาตรีมากท่ีสดุ คดิเป็นร้อยละ  78 

 จากแบบประเมนิความคดิเหน็เพศชาย ร้อยละ 76 และอยูใ่นชว่งกําลงัศกึษาในระดบั

ปริญญาตรีคดิเป็นร้อยละ 78  
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ภาพท่ี 1 ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 1 

ตอนท่ี 2 เป็นคําถามแบบเลือกตอบเพ่ือประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพงานศลิปะ จํานวน 7 ภาพ 

โดยผา่นการเลือกสุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากผู้ เช่ียวชาญ ได้ผลการวิเคราะห์

ผลปรากฏดงัตาราง 2 – 8 

 

 

 
 

 มลทศัน์ความรกหรูกตา ความมากจนเกินพอดีจากป้ายส่ือโฆษณาท่ีเราสามารถเห็นได้ใน 

ทกุบริบททางสงัคม ซึง่เสมือนกลายเป็น “ความคุ้นชนิ” ท่ีเป็นสว่นหนึง่ของชีวิตประจําวนัของเรา 

 การจดัองค์ประกอบของภาพแบบ portrait เพ่ือให้เห็นมมุมองแบบระยะใกล้เสมือนเป็น 

ผู้ถกูมอง 
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ตาราง 2 คา่เฉล่ียสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานเก่ียวกบัการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพผลงานศลิปะ         

 ภาพท่ี 1  ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 1 จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน 
 

ภาพท่ี 1 ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 1                                                                     S.D.       ระดบัเกณฑ์  

ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ 

1.สี(Color) 

2.ความกลมกลืน(Harmony) 

3.ดลุยภาพ(Balance) 

4.ชว่งจงัหวะ(Rhythm) 

5.จดุเดน่(Dominance) 

 

4.45       0.72 

4.55       0.86 

4.01       0.90 

4.06       1.18 

3.64       0.93 

 

ดี 

ดีมาก 

ดี 

ดี 

ดี 

รวม 4.14       0.92 ดี 
 

ด้านความสัมพันธ์ระหว่างแนวความคิด(Conceptual)                          S.D.       ระดบัเกณฑ์               

กับผลงานศิลปะ(Work of Art)       

1.การส่ือความหมายของผลงาน(Message)   

2.แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม 

3.ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ  

4.58       0.78                                        

4.35       1.02                              

4.47       0.77     

ดีมาก 

ดี 

ดี 

รวม 4.47       0.86 ดี 

 

 จากตาราง  2 ผลการประเมิน ภาพท่ี 1 ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 1 ด้านความงามทางองค์ประกอบ

ศลิป์โดยภาพรวมอยูใ่นระดบั ดี (   = 4.14 , S.D.= 0.92 ) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมีคา่เฉล่ียจากมากไป

หาน้อย ดงันีคื้อ ด้านสี  Color (  = 4.45 , S.D.=0.72) ด้านความกลมกลืน Harmony (  = 4.55 , 

S.D.=0.86) ด้านดลุยภาพ Balance (  = 4.01 , S.D.= 0.90) ชว่งจงัหวะ Rhythm (  = 4.06 , 

S.D.= 1.18) จดุเดน่ Dominance (  = 3.64 , S.D.= 0.93) 

 ผลการประเมิน ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptualกบัผลงานศลิปะ (Work 

of Art) โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัดี (  = 4.49 , S.D.= 0.74) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมีคา่เฉล่ียจากมากไป

หาน้อย ดงันีคื้อ  ด้านการส่ือความหมายของผลงาน (Message) (  = 4.58, S.D.= 0.78) ด้าน

แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม  (  = 4.35, S.D.= 1.02) ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่ง

แนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ (  = 4.47, S.D.= 0.77) 



48 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2  ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 2 

 
 

มลทศัน์ความรกหรูกตา ความมากจนเกินพอดีจากป้ายส่ือโฆษณาท่ีเราสามารถเหน็ได้ในทกุ

บริบททางสงัคม ซึง่เสมือนกลายเป็น “ความคุ้นชนิ” ท่ีเป็นสว่นหนึง่ของชีวิตประจําวนัของเรา 

การจดัองค์ประกอบของภาพแบบ portrait เพ่ือให้เห็นมมุมองโดยรวมของภาพในระยะกลาง 
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ตาราง 3 คา่เฉล่ียสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานเก่ียวกบัการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพผลงานศลิปะ           

 ภาพท่ี 2  ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 2 จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน 
 

 

 

 

 จากตาราง 3 ผลการประเมิน ภาพท่ี 2 ภาพ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 2 ด้านความงามทางองค์ประกอบ

ศลิป์โดยภาพรวมอยูใ่นระดบั ดี (   = 4.32 , S.D.= 0.91 ) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมีคา่เฉล่ียจากมากไป

หาน้อย ดงันีคื้อ ด้านสี color(  = 3.53 , S.D.= 0.77) ด้านความกลมกลืน Harmony (  = 4.14 , 

S.D.=1.06) ด้านดลุยภาพ  Balance (  = 4.15 , S.D.= 0.96) ด้านชว่งจงัหวะ  Rhythm (  = 4.19 , 

S.D.= 1.15) ด้านจดุเดน่ Dominance (  = 4.59 , S.D.= 0.62) 

 ผลการประเมิน ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptualกบัผลงานศลิปะ (Work 

of Art) โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัดีมาก (  = 4.57 , S.D.= 0.82) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมีคา่เฉล่ียจาก

มากไปหาน้อย ดงันีคื้อ  ด้านการส่ือความหมายของผลงาน (Message) (  = 4.75, S.D.= 0.67) ด้าน

แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม  (  = 4.31, S.D.= 1.02) ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่ง

แนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ (  = 4.57, S.D.= 0.82)  

 

ช่ือภาพ 2 ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 2                                                                                S.D.    ระดบัเกณฑ์ 

ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ 

1.สี(Color) 

2.ความกลมกลืน(Harmony) 

3.ดลุยภาพ(Balance) 

4.ชว่งจงัหวะ(Rhythm) 

5.จดุเดน่(Dominance) 

 

4.53       0.77 

4.14       1.06 

4.15       0.96 

4.19       1.15 

4.59       0.62 

 

ดีมาก 

ดี 

ดี 

ดี 

ดีมาก 

รวม 4.32       0.91 ดี 

ด้านความสัมพันธ์ระหว่างแนวความคิด(Conceptual)                                S.D.       ระดบัเกณฑ์ 

กับผลงานศิลปะ(Work of Art)       

1.การส่ือความหมายของผลงาน(Message)   

2.แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม 

3.ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ  

รวม 

4.75      0.67                                        

4.65      0.77                              

4.31      1.02 

 4.57      0.82 

ดีมาก 

ดีมาก 

ดี 

ดีมาก 
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ภาพท่ี 3  ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 10 

 
มลทศัน์ความรกหรูกตา ความมากจนเกินพอดีจากป้ายส่ือโฆษณาท่ีเราสามารถเห็นได้ในทกุ

บริบททางสงัคม ซึง่เสมือนกลายเป็น “ความคุ้นชนิ” ท่ีเป็นสว่นหนึง่ของชีวิตประจําวนัของเรา 

การจดัองค์ประกอบของภาพแบบ portrait เพ่ือให้เห็นมมุมองในอีกมมุหนึง่ของสถานท่ี 
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ตาราง 4 คา่เฉล่ียสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานเก่ียวกบัการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพผลงานศลิปะ           

 ภาพท่ี 3  ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 10 จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน 

 

ภาพท่ี 3 ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 10                                                                        S.D.   ระดบัเกณฑ์  

ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ 

1.สี(Color) 

2.ความกลมกลืน(Harmony) 

3.ดลุยภาพ(Balance) 

4.ชว่งจงัหวะ(Rhythm) 

5.จดุเดน่(Dominance) 

 

4.44      1.03 

4.59      0.65 

4.11      1.09 

4.68      0.74 

4.64      0.77 

 

ดี 

ดีมาก 

ดี 

ดีมาก 

ดีมาก 

รวม 4.49       0.86 ดี 

 

 จากตาราง  4 ผลการประเมิน ภาพท่ี 3 ภาพ  ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 10 ด้านความงามทาง

องค์ประกอบศลิป์โดยภาพรวมอยูใ่นระดบั ดี (   = 4.49 , S.D.= 0.86 ) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมี

คา่เฉล่ียจากมากไปหาน้อย ดงันีคื้อ ด้านสี  Color (  = 4.44 , S.D.= 0.65) ด้านความกลมกลืน  

Harmony (  = 4.59 , S.D.= 0.65) ดลุยภาพ Balance (  = 4.11 , S.D.= 1.09) ด้านชว่งจงัหวะ  

Rhythm (  = 4.68 , S.D.= 0.74) ด้านจดุเดน่ Dominance (  = 4.64 , S.D.= 0.77) 

 ผลการประเมิน ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptualกบัผลงานศลิปะ (Work 

of Art) โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัดีมาก (  = 4.55 , S.D.= 0.73) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมีคา่เฉล่ียจาก

มากไปหาน้อย ดงันีคื้อ  ด้านการส่ือความหมายของผลงาน (Message) (  = 4.49, S.D.= 0.66)ด้าน

แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่ว ม  (  = 4.70, S.D.= 0.66) ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่ง

แนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ (  = 4.45, S.D.= 0.73)  

 

ด้านความสัมพันธ์ระหว่างแนวความคิด(Conceptual)                           S.D.     ระดบัเกณฑ์ 

กับผลงานศิลปะ(Work of Art)       

1.การส่ือความหมายของผลงาน(Message)   

2.แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม 

3.ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ  

รวม 

4.49      0.66                                        

4.70      0.66                              

4.45      0.87 

 4.55      0.73 

ดี 

ดีมาก 

ดี 

ดีมาก 
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ภาพท่ี 4  ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 3 

 
 

มลทศัน์ความรกหรูกตา ความมากจนเกินพอดีจากป้ายส่ือโฆษณา ท่ีได้ลดทอนคณุคา่ความงาม

ทางสนุทรียศาสตร์ในชมุชนตลาดนํา้อมัพวา ซึง่เป็นสถานท่ีท่ีคงไว้ซึง่ความเป็นอนรัุกษ์นยิม 

การจดัองค์ประกอบของภาพแบบทศันียภาพ perspective เพ่ือให้เห็นมมุมองในด้านกว้าง 
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ตาราง 5 คา่เฉล่ียสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานเก่ียวกบัการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพผลงานศลิปะ           

 ภาพท่ี 4  ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 3 จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน 

 

ภาพท่ี 4 ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 3                                                                S.D.      ระดบัเกณฑ์  

ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ 

1.สี(Color) 

2.ความกลมกลืน(Harmony) 

3.ดลุยภาพ(Balance) 

4.ชว่งจงัหวะ(Rhythm) 

5.จดุเดน่(Dominance) 

 

4.65    0.85 

4.46    0.85 

4.38    0.72 

4.65    0.82 

4.61    0.79 

 

ดีมาก 

ดี 

ดี 

ดีมาก                                                                

ดีมาก 

รวม 4.55    0.89 ดีมาก 

 

 จากตาราง  5 ผลการประเมิน ภาพท่ี 4 ภาพ ป้ายมลทศัน์ ท่ีอมัพวา 3 ด้านความงามทาง

องค์ประกอบศลิป์โดยภาพรวมอยูใ่นระดบั ดี (   = 4.47 , S.D.= 0.84 ) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมี

คา่เฉล่ียจากมากไปหาน้อย ดงันีคื้อ ด้านสี  Color (  = 4.60 , S.D.= 0.92) ด้านความกลมกลืน  

Harmony (  = 4.53 , S.D.=0.86) ด้านดลุยภาพ  Balance (  = 4.08 , S.D.= 0.90) ด้านชว่งจงัหวะ  

Rhythm (  = 4.55 , S.D.= 0.59) ด้านจดุเดน่ Dominance (  = 3.57 , S.D.= 0.78) 

 ผลการประเมิน ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptualกบัผลงานศลิปะ (Work 

of Art) โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัดีมาก (  = 4.68 , S.D.= 0.71) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมีคา่เฉล่ียจาก

มากไปหาน้อย ดงันีคื้อ  ด้านการส่ือความหมายของผลงาน (Message) (  = 4.70, S.D.= 0.69) ด้าน

แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม  (  = 4.66, S.D.= 1.68) ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่ง

แนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ (  = 4.69, S.D.= 0.75)  

 

ด้านความสัมพันธ์ระหว่างแนวความคิด(Conceptual)                           S.D.     ระดบัเกณฑ์ 

กับผลงานศิลปะ(Work of Art)       

1.การส่ือความหมายของผลงาน(Message)   

2.แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม 

3.ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ  

รวม 

4.70      0.69                                        

4.66      1.68                              

4.69      0.75 

 4.68      0.71 

ดีมาก 

ดีมาก 

ดีมาก 

ดีมาก 
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ภาพท่ี 5  ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 13 

 
   

            มลทศัน์ความรกหรูกตา ความมากจนเกินพอดีจากป้ายส่ือโฆษณา ท่ีได้ลดทอนคณุคา่ความงาม

ทางสนุทรียศาสตร์ในชมุชนตลาดนํา้อมัพวา ซึง่เป็นสถานท่ีท่ีคงไว้ซึง่ความเป็นอนรัุกษ์นยิม 

             การจดัองค์ประกอบของภาพแบบทศันียภาพ perspective 2จดุ เพ่ือให้เกิดเส้นนําสายตาท่ีนา่สนใจ 
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ตาราง 6 คา่เฉล่ียสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานเก่ียวกบัการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพผลงานศลิปะ           

 ภาพท่ี 5  ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 13 จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน 

 

ภาพท่ี 5 ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 13                                                               S.D.      ระดบัเกณฑ์  

ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ 

1.สี(Color) 

2.ความกลมกลืน(Harmony) 

3.ดลุยภาพ(Balance) 

4.ชว่งจงัหวะ(Rhythm) 

5.จดุเดน่(Dominance) 

 

4.60     0.92 

4.53     0.86 

4.08     0.90 

4.55     0.59 

3.57     0.78 

 

ดีมาก 

ดีมาก 

ดี 

ดีมาก 

ดี 

รวม 4.47       0.84 ดี 

 

 จากตาราง  6 ผลการประเมิน ภาพท่ี 5 ภาพ ป้ายมลทศัน์ ท่ีอมัพวา 13 ด้านความงามทาง

องค์ประกอบศลิป์โดยภาพรวมอยูใ่นระดบั ดี (   = 4.55 , S.D.= 0.80 ) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมีคา่เฉล่ีย

จากมากไปหาน้อย ดงันีคื้อ ด้านสี  Color (  = 4.46 , S.D.= 0.85) ด้านความกลมกลืน Harmony (  

= 4.65 , S.D.= 0.85) ด้านดลุยภาพ Balance (  = 4.38 , S.D.= 0.72) ด้านชว่งจงัหวะ Rhythm (  

= 4.65 , S.D.= 0.82) ด้านจดุเดน่ Dominance (  = 4.61 , S.D.= 0.79) 

 ผลการประเมิน ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptualกบัผลงานศลิปะ (Work 

of Art) โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัดีมาก (  = 4.47 , S.D.= 0.82) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมีคา่เฉล่ียจาก

มากไปหาน้อย ดงันีคื้อ  ด้านการส่ือความหมายของผลงาน (Message) (  = 4.54, S.D.= 0.83) ด้าน

แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม  (  = 4.37, S.D.= 0.80) ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่ง

แนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ (  = 4.49, S.D.= 0.83)  

 

ด้านความสัมพันธ์ระหว่างแนวความคิด(Conceptual)                              S.D.    ระดบัเกณฑ์ 

กับผลงานศิลปะ(Work of Art)       

1.การส่ือความหมายของผลงาน(Message)   

2.แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม 

3.ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ  

รวม 

4.54      0.83                                        

4.37      0.80                              

4.49      0.83 

 4.47     0.82 

ดีมาก 

ดี 

ดี 

ดี 
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ภาพท่ี 6  ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 16 

 
         

  มลทศัน์ความรกหรูกตา ความมากจนเกินพอดีจากป้ายส่ือโฆษณา ท่ีได้ลดทอนคณุคา่ความงามทาง

สนุทรียศาสตร์ในชมุชนตลาดนํา้อมัพวา ซึง่เป็นสถานท่ีท่ีคงไว้ซึง่ความเป็นอนรัุกษ์นยิม 

         การจดัองค์ประกอบของภาพแบบทศันียภาพ perspective และใช้สีบรรยากาศท่ีทําให้ดอูดึอดั 
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ตาราง 7 คา่เฉล่ียสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานเก่ียวกบัการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพผลงานศลิปะ           

 ภาพท่ี 6  ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 16 จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน 

 

ภาพท่ี 6 ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 16                                                                 S.D.    ระดบัเกณฑ์  

ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ 

1.สี(Color) 

2.ความกลมกลืน(Harmony) 

3.ดลุยภาพ(Balance) 

4.ชว่งจงัหวะ(Rhythm) 

5.จดุเดน่(Dominance) 

 

4.54       0.87 

4.46       0.87 

4.09       0.83 

4.21       0.59 

4.34       0.87 

 

ดีมาก 

ดี 

ดี 

ดี 

ดี 

รวม 4.33       0.81 ดี 

 

ด้านความสัมพันธ์ระหว่างแนวความคิด(Conceptual)                             S.D.    ระดบัเกณฑ์ 

กับผลงานศิลปะ(Work of Art)       

1.การส่ือความหมายของผลงาน(Message)   

2.แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม 

3.ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ  

รวม 

4.63      0.79                                        

4.43      0.93                              

4.52      0.85 

 4.53      0.86 

ดีมาก 

ดี 

ดี 

ดี 

 

 จากตาราง  7 ผลการประเมิน ภาพท่ี 6 ภาพ ป้ายมลทศัน์ ท่ีอมัพวา 16 ด้านความงามทาง

องค์ประกอบศลิป์ โดยภาพรวมอยูใ่นระดบั ดี (   = 4.33 , S.D.= 0.81 ) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมี

คา่เฉล่ียจากมากไปหาน้อย ดงันีคื้อ ด้านสี  Color (  = 4.54 , S.D.= 0.87) ด้านความกลมกลืน  

Harmony (  = 4.46 , S.D.= 0.87) ด้านดลุยภาพ Balance (  = 4.09 , S.D.= 0.83) ด้านชว่ง

จงัหวะ Rhythm (  = 4.21 , S.D.= 0.59) ด้านจดุเดน่ Dominance (  = 4.34 , S.D.= 0.87) 

 ผลการประเมิน ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptualกบัผลงานศลิปะ (Work 

of Art) โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัดีมาก (  = 4.53 , S.D.= 0.86) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมีคา่เฉล่ียจาก

มากไปหาน้อย ดงันีคื้อ  ด้านการส่ือความหมายของผลงาน (Message) (  = 4.63, S.D.= 0.79)ด้าน

แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม  (  = 4.43, S.D.= 0.93) ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่ง

แนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ (  = 4.52, S.D.= 0.85)  
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ภาพท่ี 7  ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 17 

 
 

          มลทศัน์ความรกหรูกตา ความมากจนเกินพอดีจากป้ายส่ือโฆษณา ท่ีได้ลดทอนคณุคา่ความงาม

ทางสนุทรียศาสตร์ในชมุชนตลาดนํา้อมัพวา ซึง่เป็นสถานท่ีท่ีคงไว้ซึง่ความเป็นอนรัุกษ์นยิม 

         การจดัองค์ประกอบของภาพแบบทศันียภาพ perspective และจดัชว่งจงัหวะให้ดแูนน่และรก 
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ตาราง 8 คา่เฉล่ียสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐานเก่ียวกบัการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพผลงานศลิปะ           

 ภาพท่ี 7  ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 17 จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน 

 

ภาพท่ี 7 ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 17                                                                 S.D.    ระดบัเกณฑ์  

ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ 

1.สี(Color) 

2.ความกลมกลืน(Harmony) 

3.ดลุยภาพ(Balance) 

4.ชว่งจงัหวะ(Rhythm) 

5.จดุเดน่(Dominance) 

 

4.42       0.87 

4.70       0.54 

4.39       0.79 

4.54       0.74 

4.49       0.67 

 

ดี 

ดีมาก 

ดี 

ดีมาก 

ดี 

รวม 4.51       0.72 ดีมาก 

 

ด้านความสัมพันธ์ระหว่างแนวความคิด(Conceptual)                              S.D.   ระดบัเกณฑ์ 

กับผลงานศิลปะ(Work of Art)       

1.การส่ือความหมายของผลงาน(Message)   

2.แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม 

3.ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ  

รวม 

4.68      0.71                                        

4.40      1.03                              

4.74      0.54 

4.61      0.76 

ดี 

ดี 

ดีมาก 

ดีมาก 

 

 จากตาราง   8 ผลการประเมิน ภาพท่ี 7 ภาพ ป้ายมลทศัน์ ท่ีอมัพวา 17 ด้านความงามทาง

องค์ประกอบศลิป์ โดยภาพรวมอยูใ่นระดบั ดี (   = 4.51 , S.D.= 0.72 ) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมี

คา่เฉล่ียจากมากไปหาน้อย ดงันีคื้อ ด้านสี Color (  = 4.70 , S.D.= 0.54) ด้านความกลมกลืน  

Harmony (  = 4.39 , S.D.= 0.79) ด้านดลุยภาพ  Balance (  = 4.09 , S.D.= 0.83) ด้านชว่ง

จงัหวะ Rhythm (  = 4.54 , S.D.= 0.74) ด้านจดุเดน่ Dominance (  = 4.49 , S.D.= 0.67) 

 ผลการประเมิน ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptualกบัผลงานศลิปะ (Work 

of Art) โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัดีมาก (  = 4.61 , S.D.= 0.76) โดยเรียงลําดบัด้านท่ีมีคา่เฉล่ียจาก

มากไปหาน้อย ดงันีคื้อ  ด้านการส่ือความหมายของผลงาน (Message) (  = 4.40, S.D.= 1.03)ด้าน

แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยัร่วม  (  = 4.74, S.D.= 0.54) ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่ง

แนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ (  = 4.61, S.D.= 0.76)  



บทที่ 5 

สรุปผล อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 งานวิจยัเร่ือง การศกึษาเพ่ือการสร้างสรรค์ : ปัญหามลทศัน์ป้ายส่ือโฆษณา  จากแหลง่

สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชงิอนรัุกษ์- นิยม กรณีศกึษา : ชมุชนตลาดนํา้อมัพวา เป็นการนําเสนอให้เห็นถึง

ปัญหาทางมลภาวะทางสายตาท่ีเกิดขึน้จากส่ือโฆษณาอนัมีมากจนเกินความจําเป็น ซึง่มีวิธีการ

ดําเนินการดงันีคื้อ 

 1. ประชากรท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นีไ้ด้จาก  ข้อมลูทางภาคทฤษฎี ข้อมลูภาพจากสถานท่ีจริง 

ข้อมลูภาพท่ีปรากฏตามเอกสารสิง่พมิพ์และเอกสารงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง แล้วจงึนํามาวิเคราะห์สรุปเป็น

ภาพร่างทัง้หมด 40 ภาพ จํานวน 2 ชดุ ชดุละ 20 ภาพ  

 กลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นีไ้ด้จากภาพร่างทัง้หมด 40 ภาพ จํานวน 2 ชดุ ชดุละ 20 ภาพ 

แล้วจงึนําไปให้ผู้ เช่ียวชาญเลือกสุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากภาพร่าง ได้

จํานวน 7 ภาพ  

 2. เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 

  ผู้ วิจยัได้สร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมลูเพ่ือประกอบการศกึษาวิจยั ได้แก่ แบบ

ประเมินผลจากผู้ ท่ีเข้ามาชมผลงาน  โดยคํานงึถึงหลกัเกณฑ์ 2 หลกัเกณฑ์ดงันี ้

  1. ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ (Composition)  

  2. ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ(Conceptual)กบัผลงานศลิปะ (Work of Art) 

 โดยแบง่แบบประเมินออกเป็น2 ตอน ดงันีคื้อ 

 ตอนท่ี 1 เป็นคําถามแบบเลือกตอบเก่ียวกบัข้อมลูทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบ

ประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพงานศลิปะท่ีผู้ วิจยัได้จดัแสดง จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน 

 ตอนท่ี 2 ตอนท่ี 2 เป็นคําถามแบบเลือกตอบเพ่ือประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพงานศลิปะ 

จํานวน 7 ภาพ โดยผา่นการเลือกสุม่ตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากผู้ เช่ียวชาญ 

ปรากฏผลการวิเคราะห์แบบประเมิน 

 

สรุปผลการประเมินความคิดเหน็ 

 ตอนท่ี 1 เป็นคําถามแบบเลือกตอบเก่ียวกบัข้อมลูทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบ

ประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ภาพงานศลิปะท่ีผู้ วิจยัได้จดัแสดง จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 100 คน 

 ผลการวิเคราะห์จากแบบประเมนิพบวา่ จากแบบประเมนิเพศชายตอบแบบสอบถาม ร้อย ละ 

76 และมีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีมากท่ีสดุคดิเป็น ร้อยละ 78  
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 ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูแบบประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ผลงานศลิปะ จํานวน 7 ภาพ 

โดยภาพท่ี 3 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 3 มีคา่คะแนนเฉล่ียอยูร่ะดบัเกณฑ์ ดีมาก  ซึง่เป็นคะแนน

สงูสดุอนัดบัแรกจากจํานวนภาพทัง้หมด  

 สรุป ตาราง 2 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เก่ียวกับความคิดเหน็ท่ีมีต่อภาพ

งานศิลปะ ภาพท่ี 1 ปัจจุบันท่ีอัมพวา 1 จาํนวนกลุ่มตวัอย่าง 100 คน 

 เกณฑ์ด้านองค์ประกอบด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์  (Composition) มีคา่เฉล่ีย รวม 

4.14 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีประกอบด้วย  

 ด้านหลกัการใช้สี  Color เฉดสีและคา่นํา้หนกัของสี มีคา่เฉล่ีย 4.45 อยูใ่นระดบัดี ด้านความ

กลมกลืน Harmonyในเร่ืองของสีและการจดัองค์ประกอบของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.55 อยูใ่นระดบัดีมาก  

ในเร่ืองดลุยภาพ  Balance การจดัวางภาพความสมดลุ มีค่ าเฉล่ีย 4.01 อยูใ่นระดบัดี ด้านชว่งจงัหวะ  

Rhythm การจดัวางระยะของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.06 อยูใ่นระดบัดี ด้านจดุเดน่  Dominance ของภาพ

หรือจดุนําสายตา มีคา่เฉล่ีย 4.64 อยูใ่นระดบัดีมาก 

 เกณฑ์ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptual) กบัผลงานศลิปะ (Work of Art)  

มีคา่เฉล่ีย รวม 4.47 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดี ประกอบด้วย 

 การส่ือความหมายของผลงาน  (Message) ให้ผู้ชมผลงานเข้าใจในเร่ืองราวท่ีผู้ วิจยัต้องการ

ส่ือสารผา่นภาพวาด มีคะแนนเฉล่ีย 4.58 อยูใ่นระดบัดีมาก  ในสว่นของแนวความคดิการทํางานศลิปะ

ท่ีมีความเป็นร่วมสมยัร่วมหรือสอด คล้องกบัสภาพสงัคมภายในปัจจบุนั มีคา่เฉล่ีย 4.35 อยูใ่นระดบัดี  

ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะท่ีมีความสอดคล้อง  มีคา่เฉล่ีย 4.47 

อยูใ่นระดบัดี 

 สรุป ตาราง 3 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เก่ียวกับความคิ ดเหน็ท่ีมีต่อภาพ

งานศลิปะ ภาพท่ี 2 ปัจจุบันท่ีอัมพวา 2 จาํนวนกลุ่มตวัอย่าง 100 คน 

 เกณฑ์ด้านองค์ประกอบด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์  (Composition) มีคา่เฉล่ีย รวม 

4.32 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีประกอบด้วย  

 ด้านหลกัการใช้สี  Color เฉดสีและคา่นํา้หนกัของสี มีคา่เฉล่ีย 4.53 อยูใ่นระดบัดีมาก ด้าน

ความกลมกลืน Harmonyในเร่ืองของสีและการจดัองค์ประกอบของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.14 อยูใ่นระดบัดี  

ในเร่ืองดลุยภาพ  Balance การจดัวางภาพความสมดลุ มีคา่เฉล่ีย 4.15 อยูใ่นระดบัดี ด้านชว่งจงัหวะ  

Rhythm การจดัวางระยะของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.19 อยูใ่นระดบัดี ด้านจดุเดน่  Dominance ของภาพ

หรือจดุนําสายตา มีคา่เฉล่ีย 4.59 อยูใ่นระดบัดีมาก 

 เกณฑ์ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptual) กบัผลงานศลิปะ (Work of Art)  

มีคา่เฉล่ีย รวม 4.57 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีมาก ประกอบด้วย 
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 การส่ือความหมายของผลงาน (Message) ให้ผู้ชมผลงานเข้าใจในเร่ืองรา วท่ีผู้ วิจยัต้องการ

ส่ือสารผา่นภาพวาด มีคะแนนเฉล่ีย 4.75 อยูใ่นระดบัดีมาก  ในสว่นของแนวความคดิการทํางานศลิปะ

ท่ีมีความเป็นร่วมสมยัร่วมหรือสอดคล้องกบัสภาพสงัคมภายในปัจจบุนั มีคา่เฉล่ีย 4.65 อยูใ่นระดบัดี

มาก ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะท่ี มีความสอดคล้อง  มีคา่เฉล่ีย 

4.31 อยูใ่นระดบัดี 

 สรุป ตาราง 4 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เก่ียวกับความคิดเหน็ท่ีมีต่อภาพ

งานศลิปะ  ภาพท่ี 3  ปัจจุบันท่ีอัมพวา 10 จาํนวนกลุ่มตวัอย่าง 100 คน 

 เกณฑ์ด้านองค์ประกอบด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ (Composition) มีคา่เฉล่ีย รวม 

4.49 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีประกอบด้วย 

 ด้านหลกัการใช้สี Color เฉดสีและคา่นํา้หนกัของสี มีคา่เฉล่ีย 4.44 อยูใ่นระดบัดี ด้านความ

กลมกลืน Harmonyในเร่ืองของสีและการจดัองค์ประกอบของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.59 อยูใ่นระดบัดีมาก  

ในเร่ืองดลุยภาพ  Balance การจดัวางภาพความสมดลุ มีคา่เฉล่ีย 4.11 อยูใ่นระดบัดี ด้านชว่งจงัหวะ  

Rhythm การจดัวางระยะของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.68 อยูใ่นระดบัดีมาก ด้านจดุเดน่  Dominance ของ

ภาพหรือจดุนําสายตา มีคา่เฉล่ีย 4.64 อยูใ่นระดบัดีมาก 

 เกณฑ์ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptual) กบัผลงานศลิปะ (Work of Art) 

มีคา่เฉล่ีย รวม 4.56 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีมาก ประกอบด้วย 

 การส่ือความหมายของผลงาน (Message) ให้ผู้ชมผลงานเข้าใจในเร่ืองราวท่ีผู้ วิจยัต้องการ

ส่ือสารผา่นภาพวาด มีคะแนนเฉล่ีย 4.49 อยูใ่นระดบัดี  ในสว่นของแนวความคดิการทํางานศลิปะท่ีมี

ความเป็นร่วมสมยัร่วมหรือสอดคล้องกบัสภาพสงัคมภายในปัจจบุนั มีคา่เฉล่ีย 4.70 อยูใ่นระดบัดีมาก  

ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะท่ีมีความสอดคล้อง  มีคา่เฉล่ีย 4.45 

อยูใ่นระดบัดี 

 สรุป ตาราง 5 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เก่ียวกับความคิดเหน็ท่ีมีต่อภาพ

งานศลิปะ  ภาพท่ี 4 ป้ายมลทัศน์ท่ีอัมพวา 3 จาํนวนกลุ่มตวัอย่าง 100 คน 

 เกณฑ์ด้านองค์ประกอบด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ (Composition) มีคา่เฉล่ีย รวม 

4.55 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีมากประกอบด้วย 

        ด้านหลกัการใช้สี Color เฉดสีและคา่นํา้หนกัของสี มีคา่เฉล่ีย 4.65 อยูใ่นระดบัดีมาก ด้าน

ความกลมกลืน Harmonyในเร่ืองของสีและการจดัองค์ประกอบของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.46 อยูใ่นระดบัดี  

ในเร่ืองดลุยภาพ  Balance การจดัวางภาพความสมดลุ มีคา่เฉล่ีย 4.38 อยูใ่นระดบัดี ด้านชว่งจงัหวะ  

Rhythm การจดัวางระยะของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.65 อยูใ่นระดบัดีมาก ด้านจดุเดน่  Dominance ของ

ภาพหรือจดุนําสายตา มีคา่เฉล่ีย 4.61 อยูใ่นระดบัดีมาก 
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 เกณฑ์ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptual) กบัผลงานศลิปะ (Work of Art) 

มีคา่เฉล่ีย รวม 4.68 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีมาก ประกอบด้วย 

 การส่ือความหมายของผลงาน  (Message) ให้ผู้ชมผลงานเข้าใจในเร่ืองราวท่ีผู้ วิจยัต้องการ

ส่ือสารผา่นภาพวาด มีคะแนนเฉล่ีย 4.70 อยูใ่นระดบัดีมาก  ในสว่นของแนวความคดิการทํางานศลิปะ

ท่ีมีความเป็นร่วมสมยัร่วมหรือสอดคล้องกบัสภาพสงัคมภายใน ปัจจบุนั มีคา่เฉล่ีย 4.66 อยูใ่นระดบัดี

มาก ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะท่ีมีความสอดคล้อง  มีคา่เฉล่ีย 

4.65 อยูใ่นระดบัดีมาก 

 สรุป ตาราง 6 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เก่ียวกับความคิดเหน็ท่ีมีต่อภาพ

งานศิลปะ ภาพท่ี 5 ป้ายมลทัศน์ท่ีอัมพวา 13 จาํนวนกลุ่มตวัอย่าง 100 คน 

 เกณฑ์ด้านองค์ประกอบด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์ (Composition) มีคา่เฉล่ีย รวม 

4.47 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดี ประกอบด้วย 

 ด้านหลกัการใช้สี Color เฉดสีและคา่นํา้หนกัของสี มีคา่เฉล่ีย 4.60 อยูใ่นระดบัดีมาก ด้าน

ความกลมกลืน Harmonyในเร่ืองของสีและการจดัองค์ประกอบของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.53 อยูใ่นระดบัดี

มาก ในเร่ืองดลุยภาพ  Balance การจดัวางภาพความสมดลุ มีคา่เฉล่ีย 4.08 อยูใ่นระดบัดี ด้านชว่ง

จงัหวะ Rhythm การจดัวางระยะของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.55 อยูใ่นระดบัดีมาก ด้านจดุเดน่  Dominance 

ของภาพหรือจดุนําสายตา มีคา่เฉล่ีย 3.57 อยูใ่นระดบัดี 

 เกณฑ์ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptual) กบัผลงานศลิปะ (Work of Art) มี

คา่เฉล่ีย รวม 4.47 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดี ประกอบด้วย 

 การส่ือความหมายของผลงาน (Message) ให้ผู้ชมผลงานเข้าใจในเร่ืองราวท่ีผู้ วิจยัต้องการ

ส่ือสารผา่นภาพวาด มีคะแนนเฉล่ีย 4.54 อยูใ่นระดบัดีมาก  ในสว่นของแนวความคดิการทํางานศลิปะ

ท่ีมีความเป็นร่วมสมยัร่วมหรือสอดคล้องกบัสภาพสงัคมภายในปัจจบุนั มีคา่เฉล่ีย 4.37 อยูใ่นระดบัดี  

ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะท่ีมีความสอดคล้อง  มีคา่เฉล่ีย 4.49 

อยูใ่นระดบัดี 

  สรุป ตาราง 7 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เก่ียวกับความคิดเหน็ท่ีมีต่อภาพ

งานศิลปะ ภาพท่ี 6  ป้ายมลทัศน์ท่ีอัมพวา 16 จาํนวนกลุ่มตวัอย่าง 100 คน 

 เกณฑ์ด้านองค์ประกอบด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์  (Composition) มีคา่เฉล่ีย รวม 

4.33 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดี ประกอบด้วย 

        ด้านหลกัการใช้สี Color เฉดสีและคา่นํา้หนกัของสี มีคา่เฉล่ีย 4.54 อยูใ่นระดบัดีมาก ด้าน

ความกลมกลืน Harmonyในเร่ืองของสีและการจดัองค์ประกอบของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.46 อยูใ่นระดบัดี  

ในเร่ืองดลุยภาพ  Balance การจดัวางภาพความสมดลุ  มีคา่เฉล่ีย 4.09 อยูใ่นระดบัดี ด้านชว่งจงัหวะ  

Rhythm การจดัวางระยะของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.21 อยูใ่นระดบัดี ด้านจดุเดน่  Dominance ของภาพ

หรือจดุนําสายตา มีคา่เฉล่ีย 4.34 อยูใ่นระดบัดี 
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 เกณฑ์ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptual) กบัผลงานศลิปะ (Work of Art) มี

คา่เฉล่ีย รวม 4.53 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีมาก ประกอบด้วย 

 การส่ือความหมายของผลงาน (Message) ให้ผู้ชมผลงานเข้าใจในเร่ืองราวท่ีผู้ วิจยัต้องการ

ส่ือสารผา่นภาพวาด มีคะแนนเฉล่ีย 4.63 อยูใ่นระดบัดีมาก  ในสว่นของแนวความคดิการทํางานศลิปะ

ท่ีมีความเป็นร่วมสมยัร่วมหรือสอดคล้องกบัสภาพสงัคมภายในปัจจบุนั มีคา่เฉล่ีย 4.43 อยูใ่นระดบัดี  

ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความ คดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะท่ีมีความสอดคล้อง  มีคา่เฉล่ีย 4.52 

อยูใ่นระดบัดี 

 สรุป ตาราง 8 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เก่ียวกับความคิดเหน็ท่ีมีต่อภาพ

งานศิลปะ ภาพท่ี 7  ป้ายมลทัศน์ท่ีอัมพวา 17 จาํนวนกลุ่มตวัอย่าง 100 คน 

 เกณฑ์ด้านองค์ประกอบด้านความงามทางอ งค์ประกอบศลิป์ (Composition) มีคา่เฉล่ีย รวม 

4.51 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีมาก ประกอบด้วย 

         ด้านหลกัการใช้สี  Color เฉดสีและคา่นํา้หนกัของสี มีคา่เฉล่ีย 4.42 อยูใ่นระดบัดี ด้านความ

กลมกลืน Harmonyในเร่ืองของสีและการจดัองค์ประกอบของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.70 อยูใ่นระดบัดีมาก  

ในเร่ืองดลุยภาพ  Balance การจดัวางภาพความสมดลุ มีคา่เฉล่ีย 4.39 อยูใ่นระดบัดี ด้านชว่งจงัหวะ  

Rhythm การจดัวางระยะของภาพ มีคา่เฉล่ีย 4.54 อยูใ่นระดบัดีมาก จํานวนจดุเดน่  Dominance ของ

ภาพหรือจดุนําสายตา มีคา่เฉล่ีย 4.49 อยูใ่นระดบัดี 

 เกณฑ์ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptual) กบัผลงานศลิปะ (Work of Art) มี

คา่เฉล่ีย รวม 4.61 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีมาก ประกอบด้วย 

 การส่ือความหมายของผลงาน (Message) ให้ผู้ชมผลงานเข้าใจในเร่ืองราวท่ีผู้ วิจยัต้องการ

ส่ือสารผา่นภาพวาด มีคะแนนเฉล่ีย 4.68 อยูใ่นระดบัดีมาก  ในสว่นของแนวความคดิการทํางานศลิปะ

ท่ีมีความเป็นร่วมสมยัร่วมหรือสอดคล้องกบัสภาพสงัคมภายในปัจจบุนั มีคา่เฉล่ีย 4.40 อยูใ่นระดบัดี  

ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะท่ีมีความสอดคล้อง  มีคา่เฉล่ีย 4.74 

อยูใ่นระดบัดีมาก 

 

อภปิรายผล 

 ผลการประเมินความคดิเห็นท่ีมีตอ่ผลงานศลิปะ จํานวน 7 ภาพ ซึง่ภาพท่ี 3 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ี

อมัพวา 3 มีคา่คะแนนเฉล่ียอยูร่ะดบัเกณฑ์ ดีมาก ซึง่เป็นคะแนนสงูสดุอนัดบัแรก จากจํานวนภาพทัง้หมด 

โดยใช้หลกัเกณฑ์ 2 ด้าน คือ ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์(Composition) และด้านความสมัพนัธ์

ระหวา่งแนวความคดิ(Conceptual)กบัผลงานศลิปะ(Work of Art)  
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 ด้านความงามทางองค์ประกอบศลิป์(Composition) ช่ือภาพ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 3 ภายใน

ภาพมีความสมบรูณ์ในเร่ืองของหลกัการทางองค์ประกอบศลิป์ มีคา่เฉล่ียรวม 4.55 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ 

ดีมากซึง่เป็นอนัดบัมากท่ีสดุ สอดคล้องกบั อารี สทุธิพนัธุ์ (2532:114) ได้กลา่ววา่วตัถใุนโลกภายนอก

มีรูปทรงตา่งกนัและเม่ือถ่ายทอดรวมกนัเป็นผลงานวาดเขียนหรือผลงานจิตรกรรม จําเป็นต้องคํานงึถึง

รูปทรงของสิ่งตา่งๆ  เหลา่นัน้ด้วย ซึง่จดัเป็นเง่ือนไขอนัสําคญัย่ิง ในการจดัองค์ประกอบศลิปะ 

ความสมัพนัธ์กนัในเร่ืองของสีท่ีมีอิทธิพลตอ่การส่ือความหมาย อารมณ์ภายในภาพ มีคา่เฉล่ียอยูท่ี่ 

4.65 ซึง่อยูใ่นเกณฑ์ ระดบัดีมาก  สอดคล้องกบั สมเกียรต ิตัง้นโม (2536: 78-80)ความหมายในเชงิ

สญัลกัษณ์ของสีมนัได้แฝงความหมายกว้างๆ ในเชิงจิตวิท ยาเอาไว้ด้วย ย่ิงไปกวา่นัน้ สีตา่งๆ อาจ

สง่ผลกระทบตอ่เราในเชิงเชิงจิตวิยาโดยมนัไมจํ่าเป็นต้องเก่ียวข้องกบัสญัลกัษณ์ใดๆ  เลยก็ได้ และผล

ของจติวิยาของสีใดสีหนึง่อาจแตกตา่งไปจากความสําคญัในเชงิสญัลกัษณ์ด้วย 

 ด้านความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิ (Conceptual)กบัผลงานศลิปะ(Work of Art) มีการ

นําเสนอรูปทรงสญัลกัษณ์ท่ีมีความสมัพนัธ์กนักบัแนวความคดิ ผู้ชมผลงานสามารถเข้าใจในเร่ืองราวท่ี

ผู้ วิจยัต้องการส่ือสารผา่นภาพวาด  มีคา่เฉล่ีย รวม 4.68 อยูใ่นระดบัเกณฑ์ ดีมาก  สอดคล้องกบั 

สมเกียรต ิตัง้นโม (2536: 346-347) ท่ีได้กลา่วถึง ความเป็ นเอกภาพของรูปทรง  ทศันศลิป์เป็นศลิปะท่ี

แสดงออกทางรูปทรง ดงันัน้ รูปทรงมีเอกภาพเกิดขึน้จากการประสานกนัของทศันธาต ุท่ีสอดคล้องกบั

ความคดิ อารมณ์หรือจินตนาการ รูปทรงจะเตบิโตขึน้ท่ีละขัน้พร้อมกบัความคดิ เอกภาพท่ีแท้จริงของ

รูปทรงหรือเอกภาพท่ีมีความหมาย คือ เอกภ าพรูปทรงผสมกบัความคดิ รูปทรงท่ีปราศจากความคดิ

หรือรูปทรงท่ียงัไมร่วมตวักบัความคดิจะเรียกวา่มีเอกภาพสมบรูณ์ไมไ่ด้ ถึงแม้งานศลิปะท่ีต้องการ

แสดงรูปทรงบริสทุธ์ิ ความคดิท่ีจะให้รูปทรงบริสทุธ์ิอยา่งไรก็ต้องเป็นจดุเร่ิมต้นและรวมตวัเข้ากบั

รูปทรงในขัน้สดุท้ายและแนวทางในการสร้างสรรค์ผลงานจิตรกรรมการเขียนภาพทศันียภาพของผู้ วิจยั

นัน้ ได้นําเสนอเนือ้หาท่ีแสดงออกถึงการเขียนทศันียภาพจากสิง่ท่ีมีอยูจ่ริง หากแตมุ่ง่เน้นความหมาย

เฉพาะท่ีผู้ วิจยัต้องการถ่ายทอดออกมา หาได้เป็นการลอกเลียนแบบธรรมชาตหิรือการเขียนทศันียภาพ

ทั่วไป สอดคล้องกบัลีโอเนลโล เวนทริุ (Lionello Venturi. 1956) ท่ีอ้างใน องค์ประกอบของศลิปะ วา่  

“เม่ือศลิปินเขียนรูปต้นไม้ในงานจิตรกรรมชิน้หนึง่ ความจริงในงานนัน้ไมใ่ชต้่นไม้ แตเ่ป็นจินตนาการ

ของศลิปินท่ีเก่ียวกบัต้นไม้ เม่ือศลิปินมองดตู้นไม้ในธรรมชาต ิเขาเห็นความสวา่ งหรือความมืด ความ

แขง็แกร่งหรือความออ่นไหว ความใหญ่หรือความเลก็ ความสมบรูณ์ ความสงบหรือความบดิเบีย้ว ทน

ทกุข์จากแรงพาย ุความรู้สกึหรืออารมณ์เหลา่นีใ้นศลิปะก็คือ การแสดงออกของปฏิกิริยาของศลิปินท่ีมี

ตอ่ความจริงในธรรมชาต ิหรือตอ่ความนกึคดิของตวัศลิปินเอง ซึง่เป็ นความจริงแบบจติวิสยั 

(Subjective Reality) และความจริงนัน้ก็คือเนือ้หาของงานศลิปะ” 
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ข้อเสนอแนะที่ได้จากงานวิจัย 

 เป็นประโยชน์ตอ่แหลง่สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์นิยม ตลาดนํา้อมัพวาและตลอดจนแหลง่

สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์นิยมอ่ืนๆ ได้ทราบถึงสภาพปัญหามลทศัน์จากป้ายส่ือการโฆษณา และนํา

รูปแบบงานวิจยัท่ีได้ไปศกึษาปรับปรุงและพฒันาการทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์ให้ดีย่ิงขึน้ตอ่ไป 

 

ข้อเสนอแนะในการทาํวิจัยครัง้ต่อไป 

 1. ควรให้หนว่ยงานทัง้ทางภาครัฐหรือเอกชนก็ดีเข้ามามีสว่นรับรู้รับทราบในสว่นของ

งานวิจัย เชน่ เทศบาลตําบล องค์การบริหารสว่นตําบล ฯลฯ ของสถานท่ีนัน้ๆ เพ่ือร่วมกนัสร้างความ

ตระหนกั ความเข้าใจร่วมกนัให้เกิดกบัชมุชนได้ถกูต้อง 

 2. หนว่ยงานท่ีมีสว่นเก่ียวข้องกบัการดแูลแหลง่สถานท่ีทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์ตา่งๆ ควรดําเนินการ

หรือมีมาตรการควบคมุดแูลป้ายส่ือการโฆษณาไมว่า่จะเป็นป้ายส่ือการโฆษณาท่ีมีขนาดเลก็หรือใหญ่

ก็ตาม ให้มีจํานวนหรือขอบเขตท่ีุเหมาะสม ไมบ่ดบงัทศันียภาพท่ีสําคญั ตลอดจนทําลายหรือลดทอน

คณุคา่ทางสนุทรียศาสตร์ในสถานท่ีทอ่งเท่ียวนัน้ๆ 
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ภาคผนวก  ก 

แบบประเมินความคดิเหน็ 
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แบบประเมินความคดิเหน็ของผู้ชมงานศลิปะ 

คําชีแ้จง แบบประเมินนีมี้วตัถปุระสงค์ในการศกึษาความคิดเห็นของผู้ ท่ีมาชมงานศิลปะ เพ่ือ
นําผลการประเมินไปเป็นแนวทางการพฒันาปรับปรุงกระบวนการทํางานศลิปะให้มีคณุภาพตอ่ไป 

แบบสอบถามนีมี้ 2 ตอน   ขอความร่วมมือผู้มาชมงานศิลปะ โปรดกรอกแบบสอบถามในแต่
ละด้านตามสภาพเป็นจริงและปราศจากอคต ิ   
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 
1. เพศ (     )  ชาย     (    ) หญิง             
2. การศกึษา  ( กําลงัศกึษาหรือจบการศกึษา ) 

ระดบัปริญญาตรี   ระดบัปริญญาโท  ระดบัปริญญาเอก 
ตอนที่  2   โปรด ทําเคร่ืองหมาย        ในช่องระดบัคา่คะแนนตามความคดิเห็นของทา่น           

5 =   ดีเย่ียม   4 =   ดี   3 = พอใช้  2=   น้อย 1 =   ต้อง

ปรับปรุง  
 

ขอขอบคุณท่านที่ได้กรุณาเสียสละเวลาตอบแบบสอบถาม 
นายสิทธิโชค  บาํรุงชัย 

นักศกึษาระดบับัณฑติศกึษา หลักสูตรศิลปศาสตร์มหาบัณฑติย์ 
สาขาวชิาทศันศิลป์ – ศิลปะสมัยใหม่  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

รายละเอียดการประเมิน 
ระดบัความคดิเหน็ 

5 4 3 2 1 
ด้านความงามทางองค์ประกอบศิลป์    

1. สี(Color)      
2. สดัสว่น(Harmony)      

3. ดลุยภาพ(Balance)       
4. ช่วงจงัหวะ(Rhythm)       
5. จดุเดน่(Dominance)       

ด้านความสัมพันธ์ระหว่างแนวความคดิ(Conceptual)กับผลงานศิลปะ (Work of 
Art) 

ระดบัความคดิเหน็ 
5 4 3 2 1 

1. การสื่อความหมายของผลงาน(Message)        
2. แนวความคดิกบัภาวะความเป็นร่วมสมยั      
3. ความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวความคดิกบัการนําเสนอผลงานศลิปะ      
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แบบภาพร่าง 
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ภาพร่างผลงานศลิปะ ภาพจิตรกรรม 2 มติ ิจํานวน 40 ภาพ จํานวน 2 ชดุ ชดุละ 20 ภาพ 

ภาพร่างชดุท่ี 1 จํานวน 20 ภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี1 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 1 

    
      
 
 
 
 
 

ภาพท่ี4 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 4 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี2 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 2 

     
 
 
 
 

 
ภาพท่ี5 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 5 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี3 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 3 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี6 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 6 
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ภาพร่างชดุท่ี 1 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี7 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 7 

    
      
 
 
 
 
 

ภาพท่ี10 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 10 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี8 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 8 

     
 
 
 
 

 
ภาพท่ี11 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 11 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี9 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 9 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี12 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 12 
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ภาพร่างชดุท่ี 1 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี13 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 13 

    
      
 
 
 
 
 

ภาพท่ี16 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 16 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี14 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 14 

     
 
 
 
 

 
ภาพท่ี17 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 17 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี15 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 15 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี18 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 18 
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ภาพร่างชดุท่ี 1 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี19 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 19 

    
      
 
 
 
 
 

ภาพท่ี20 ช่ือภาพวา่ ปัจจบุนัท่ีอมัพวา 20 
ภาพร่างชดุท่ี 2 จํานวน 20 ภาพ 

 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี1 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 1 

     
 
 
 
 

 
ภาพท่ี3 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 3 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี2 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 2 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี4 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 4 
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ภาพร่างชดุท่ี 2 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี5 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 5 

         
 
 
 
 
 

ภาพท่ี9 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 9 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 6  ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 6 

     
 
 
 
 

 
ภาพท่ี10 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 10 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี7 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 7 

 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี11 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 11 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี8 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 8 

 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี12 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 12 
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ภาพร่างชดุท่ี 2 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี13 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 13 

         
 
 
 
 
 
ภาพท่ี16 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 16 

 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี14 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 14 

     
 
 
 
 

 
ภาพท่ี17 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 17 

 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี15 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 15 

 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี18 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 18 

 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี19 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 19 

 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี20 ช่ือภาพวา่ ป้ายมลทศัน์ท่ีอมัพวา 20 
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ภาพผลงานจติรกรรม 
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