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บทคัดยอ  

 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคคือ 1) เพ่ือประเมินศักยภาพและอุปสรรคของธุรกิจคราฟทเบียรในอําเภอปาก

เกร็ด จังหวัดนนทบุรี 2) เพ่ือนําเสนอแนวทางในการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรในอําเภอปากเกร็ด

และชุมชนตาง ๆ ของประเทศไทยท่ีมีบริบทพ้ืนท่ีใกลเคียงกัน ซ่ึงเปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใชการสัมภาษณ

แบบก่ึงโครงสราง กลุมตัวอยางคือผูประกอบการธุรกิจคราฟทเบียร ผูผลิตคราฟทเบียร ผูบริโภคคราฟทเบียร 

และผูคนท่ีอาศัยอยูระแวกพ้ืนท่ีสืบเนื่องบริเวณพ้ืนท่ีท่ีมีการจัดการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร ภายในพ้ืนท่ี 

อําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ผูมีสวนรวมในการจัดการการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร และผูเคลื่อนไหว

ประเด็นกฎหมายคราฟทเบียร โดยมีการกําหนดจํานวนของกลุมตัวอยางตามทฤษฎีสามเสาจํานวน 12 คน 

ผลการวิจัยพบวา จุดแข็งของธุรกิจคราฟทเบียรในอําเภอปากเกร็ดคือการท่ีอําเภอปากเกร็ดนั้นเปนจุดกําเนิด

คราฟทเบียรและมีชื่อเสียง จึงสงผลใหผูบริโภคตางรูจักและเลือกเดินทางมาดื่มท่ีปากเกร็ด ซ่ึงจะแยกกันกับอัต

ลักษณของชุมชน ซ่ึงอําเภอปากเกร็ดเองนั้นมีอัตลักษณทางดานชุมชนและวัฒนธรรมท่ีสามารถเขากับคราฟท

เบียรได อีกท้ังยังมีอาหารท่ีมีเอกลักษณ ซ่ึงสามารถเกิดกิจกรรมรวมกันไดท้ัง 2 กิจการ ดวยวิธีการคิดของคน

ในชุมชนและคนนอกท่ีมองเขามาและการจัดกิจกรรมรวมกันสามารถสงเสริมรายไดซ่ึงกันและกันได จุดออน

ของธุรกิจคราฟทเบียรในอําเภอปากเกร็ดคือคราฟทเบียรยังไมมีเอกลักษณเฉพาะตัว แตจะเนนขายในเรื่องของ

รสชาติท่ีตางกัน รวมถึงสภาพบรรยากาศรอบ ๆท่ีจะเปนจุดดึงดูดโอกาสในการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟท

“บทความเผยแพรเปนขอคิดเห็นของผูเขียนเทาน้ัน ผูเขียนตองรับผิดชอบตอผลกฎหมายใด ๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนจากบทความน้ัน” 
OBUS- 323 
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เบียรในพ้ืนท่ีนั้นคือการท่ีทุกคนเปดใจยอมรับการจัดกิจกรรมรวมกัน ปรับตัวเขาใจซ่ึงกันและกัน อยางไรก็ตาม

อุปสรรคใหญท่ีสุดของการทําธุรกิจหรือพัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร คือกฎหมายท่ีเก่ียวของไมเอ้ือตอ

การผลิต ทําธุรกิจ หรือสรางกิจกรรมการทองเท่ียวได 

คําหลัก: แนวทางการพัฒนา, คราฟทเบียร, การทองเที่ยวเชิงคราฟทเบียร, อําเภอปากเกร็ดนนทบุรี 

 

ABSTRACT  

 The objectives of this research are 1) to assess the potential and obstacles of craft 

beer business in Pak Kret District, Nonthaburi Province, 2) to present guidelines for the 

development of craft beer tourism in Pak Kret District and communities in Thailand with 

similar contexts. This is qualitative research using semi-structured interviews. The sample 

group is craft beer business entrepreneurs, craft beer producers. Craft beer consumers and 

people living in the contiguous areas where craft beer tourism is organized. Within Pak Kret 

District, Nonthaburi Province The number of samples based on the triangle theory was 

determined by 12 people. The results showed that the strength of the craft beer business in 

Pak Kret district is that Pak Kret district is the birthplace of craft beer and has a reputation. 

As a result, consumers know and choose to come to Pak Kret to drink, which is separate 

from the identity of the community, which Pak Kret district itself has a community and 

cultural identity that can go with craft beer.  

Keywords: Guideline for development, Craft beer, Craft beer Tourism, Pakkred District, 

Nontaburi  

 

1. บทนํา 

ปจจุบันอุตสาหกรรมในประเทศไทยไดเติบโตมากข้ึน หนึ่งในนั้นคือ อุตสาหกรรมการทองเท่ียว        

ท่ีเปนเสาหลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ เชน การสรางอาชีพสูประชาชน สรางความม่ันคง

ทางการเมือง พัฒนาระบบคมนาคมพ้ืนฐานตาง ๆ ซ ึ่งนิยามของการทองเท่ียวนั้นเปนการเดินทางโดย

นักทองเท่ียวจะเดินทางทองเท่ียวดวยวัตถุประสงคท่ีแตกตางกันเพ่ือตอบสนองความตองการของตนเอง 

(ฐิรชญา มณ ีเนตร, 2552) จึงไดเกิดการทองเท่ียวชนิดใหม ๆ ข้ึนและการทองเท่ียวชนิดหนึ่งท่ีถูกสรางข้ึนจาก

รสนิยมการดื่มคราฟทเบียร คือ การทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร 

 การทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร (Craft beer Tourism) เปนการทองเท่ียวท่ีมีจุดประสงคเพ่ือการ

ทองเท่ียวและศึกษาโรงผลิตเบียรหรือโรงผลิตเบียรรายยอยตามทองถ่ินเพ่ือไปลิ้มลองเบียรประเภทตาง ๆ ใน

แตละพ้ืนท่ีท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัวซ่ึงมาจากข้ันตอนการผลิตท่ีแตกตางกันออกไป (Rangson Chirakranont 

“บทความเผยแพรเปนขอคิดเห็นของผูเขียนเทาน้ัน ผูเขียนตองรับผิดชอบตอผลกฎหมายใด ๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนจากบทความน้ัน” 
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and Sirijit Sunanta, 2021) โดยการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรนั้นนอกจากจะเปนการดึงเอกลักษณในแตละ

ชุมชนแลว ยังเปนการสะทอนใหเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงการบริโภคเบียรของอุตสาหกรรมคราฟทเบียร โดย 

กลุมสยามบรูวบราเธอรเปดเผยวา มูลคาตลาดโดยรวมของคราฟทเบียรนําเขาป 2560 เฉพาะคราฟทเบียรไทย

อยูท่ี 500 ลานบาท คิดเปน 0.3% ของมูลคาตลาดท้ังหมด ซ่ึงคาดวาจะสามารถเติบโตไดมากกวานี้ถึง 5-7% 

ในปตอ ๆ ไปซ่ึงสงเสริมกับขอมูลปจจุบันของงานวิจัยกรุงศรี ไดกลาวถึงแนวโนมธุรกิจและอุตสาหกรรมป 

2565 – 2567 ของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มในป 2563 โดยอุตสหกรรมเครื่องดื่มแอลกฮอลของไทยมีการผลิต

เปน 21% ของปริมาณเครื่องด่ืมในไทย ในแงมูลคารวมนั้นมีมากถึง 500,000 บาทหรือคิดเปน 64% ของ

ตลาดเครื่องด่ืมท้ังหมด ซ่ึงเม่ือคราฟทเบียรประเทศไทยเจริญเติบโตมากข้ึนจะสงผลดีตอการทองเท่ียว

เนื่องจากมีการนําวัตถุดิบทองถ่ินมาผลิตคราฟทเบียรเพ่ือสะทอนถึงอัตลัษณทองถ่ินในประเทศไทย เม่ือวันท่ี 2 

มิถุนายน 2566 ในรายการกรรมกรขาวคุยนอกจอท่ีเผยแพรทางยูทูป นายพิธา ลิ้มเจริญรัตน ไดกลาวถึงสุรา

กาวหนาหรือสุราชุมชนท่ีสามารถเพ่ิมมูลคาผลผลิตใหเกษตรกรไทยได จากคําพูดในรายการวา “สุรากาวหนา

ดึงเงิน 500,000 ลานบาทจากสุราเจาสัวไปสูประชาชน เพ่ิมมูลคาออย ขาว มะพราว ฯลฯ” จากการสํารวจ

ขอมูลพ้ืนท่ีพบวาในเกาะเกร็ด อําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี  เปนจุดกําเนิดของการทําโฮมบรูว 

(Homebrew) แหงแรกของประเทศไทย ซ่ึงนอกจากจะมีศูนยการเรียนรูการทําคราฟทเบียรแหงแรกของ

ประเทศไทยแลวยังมีการทําโฮมบรูว (Homebrew) จนเกิดเปนระบบ Ecosystem สงผลใหเกิดแบรนด

คราฟทเบียรข้ึนมากมายและกระจายสูชุมชนอ่ืนตอ ๆ (สุภัค กออิฐ, 2564) ซ่ึงจากท่ีไดกลาววาในปจจุบัน

คราฟทเบียรเริ่มเปนท่ีนิยมและเปนท่ีรูจักกันอยางแพรหลายมากข้ึน จึงเปนโอกาสท่ีดีในการพัฒนาการ

ทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรในประเทศไทยเพ่ือขยายเขาสูตลาดสากลและกระจายรายไดสูผูประกอบการราย

ยอย อีกท้ังยังเปนการทบทวนและปรับมุมมองของกฎหมายท่ีเก่ียวของกับคราฟทเบียรท่ีมีความลาหลังและกด

ข่ีประชาชนดังนั้นในการวิจัยครั้งนี้จึงมีจุดประสงคเพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร 

ในอําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ซ่ึงเปนช ุมชนจุดเริ่มตนของการผลิตคราฟทเบียรในประเทศไทยถึงแนวคิด

การเริ่มตนผลิตคราฟทเบียร การทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรในชุมชนเปนอยางไร คนท่ีเปนผูผลิตรวมถึงผูบริโภค

รูสึกอยางไรกับการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร รวมถึงปญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนเก่ียวกับคราฟทเบียรและการ

ทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร เพ่ือนําไปสูการตอยอดและพัฒนาใหแกชุมชนตาง ๆ ของประเทศไทยท่ีมีบริบท

พ้ืนท่ีใกลเคียงกัน 
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2. วัตถุประสงคการวิจัย 

 2.1 ประเมินศักยภาพและอุปสรรคของธุรกิจคราฟทเบียรในอําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุร ี

 2.2 นําเสนอแนวทางในการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรในอําเภอปากเกร็ดและชุมชนตาง ๆ 

ของประเทศไทยท่ีมีบริบทพ้ืนท่ีใกลเคียงกัน 

3. ประโยชนการวิจัย 

 จากการวิจัยในครั้งนี้เพ่ือทําใหทราบถึงศักยภาพและอุปสรรคของธุรกิจคราฟทเบียร เพ่ือนําไปพัฒนา

และตอยอดดานการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรในอําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรีและเพ่ือสรางเปนชุมชน

แบบอยางในการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรแกอําเภอปากเกร็ดและชุมชนตาง ๆ ของประเทศไทยท่ีมี

บริบทพ้ืนท่ีใกลเคียงกัน 

4. การทบทวนวรรณกรรม กรอบแนวคิดในการวิจัย สมมติฐานการวิจัย คําถามการวิจัย ปญหาการวิจัย 

และอ่ืน ๆ  

 4.1 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค 

 ผูบริโภคแตละคนมีความแตกตางกันในดานตาง ๆ ซ่ึงมีผลมาจากความแตกตางของลักษณะทางกายภาพ

และสภาพแวดลอมของแตละบุคคล ทําใหการตัดสินใจซ้ือของแตละบุคคลมีความแตกตางกัน ซ่ึงปจจัยภายใน

และปจจัยภายนอกท่ีมีอิทธิพลตอการพฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค (ราช ศิริวัฒน  ,2017 ) โดยมีปจจัย ดังนี้ 1) 

ปจจัยทางวัฒนธรรม   ปจจัยทางสังคม เปนปจจัยท่ีเก่ียวของ ในชีวิตประจําวันและมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ

ซ้ือ ลักษณะทางสังคม 3  (ปจจัยสวนบุคคล การตัดสินใจซ้ือของผูซ้ือไดรับอิทธิพลจากลักษณะสวนบุคคล 4 ) 

ปจจัยดานจิตวิทยา หรือ ปจจัยภายใน การเลือกซ้ือของบุคคลไดรับอิทธิพลจากปจจัยดานจิตวิทยา ซ่ึงถือวา

เปนปจจัยภายในตัวผูบริโภคท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือและการใชสินคาปจจัยภายใน ( Kotler and 

Armstrong, 2012) ปจจัยภายในและปจจัยภายนอกเปนสิ่งเราท่ีสงผลตอพฤติกรรมและการตัดสินใจซ้ือของ

ผูบริโภค การท่ีทราบปจจัยในดานนี้สงผลใหเราเขาใจผูบริโภคและสามารถทําใหผูบริโภคตัดสินใจซ้ือไดงายข้ึน 

  4.2 สวนประสมทางการตลาด 

   สวนประสมการตลาด (Marketing Mix) คือ องคประกอบท่ีสําคัญในการดําเนินงานการตลาด เปน

ปจจัยท่ีกิจการสามารถควบคุมได กิจการธุรกิจจะตองสรางสวนประสมการตลาดท่ีเหมาะสมในการวางกลยุทธ

ทางการตลาด (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ   ,2541 ) โดยสวนประสมการตลาดสามารถแบงได ดังนี้ 1 (

ผลิตภัณฑ  2 ) การจัดจําหนาย   3) การกําหนดราคา 4 ) การสงเสริมการตลาด (คอตเลอร ฟลลิป   ,2546 ) 
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สามารถนําหลักการดังกลาวมาใชในดานของการวางแผนทางการตลาด ทําใหสามารถวิเคราหกลยุทธ เพ่ือการ

พัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรใหเติบโตมากท่ีสุด 

  4.3 การทองเท่ียว 

การทองเท่ียว หมายถึง การเดินทางท่ีเปนการชั่วคราวดวยความสมัครใจ ไมใชถูกบังคับเพ่ือสินจาง 

หรือ หารายได แตเพ่ือวัตถุประสงคอ่ืนๆ เชน การพักผอนหยอนใจ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน การศึกษา 

เปนตน (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา   ,2548 ) โดยแหลงทองเท่ียวนั้นจะประกอบไปดวยองคประกอบท่ีสําคัญ 3 

ประการ คือ 1 (สิ่งท่ีดึงดูดใจ สามารถท่ีจะเกิดไดจากเหตุการณหรือสถานท่ีกลาวคือสถานท่ีอาจจะเกิดข้ึนจาก

มนุษยหรือธรรมชาติไดสรางข้ึนมาแตเหตุการณมนุษยสรางข้ึน 2  (สิ่งอํานวยความสะดวก ท่ีเสริมสราง

ปจจัยพ้ืนฐานตางๆไมวาจะเปนดานของระบบการสื่อสารในระบบการขนสงจนไปถึงระบบสาธารณูปโภค ไดแก 

สิ่งอํานวยความสะดวกดานอาคาร 3  (การเขาถึงแหลงทองเท่ียว เปนปจจัยสําคัญที ำใหนักทองเท่ียวสามารถ

เดินทางเขาไปยังแหลงทองเท่ียวได จึงจําเปนท่ีจะตองมีระบบการขนสง ซ่ึงประกอบดวยเสนทาง ยานพาหนะ 

สถานี และผูประกอบการขนสง เพ่ือลําเลียงคนและสิ่งของไปยังจุดหมายปลายทาง (Collier and Harraway ,

1987)ใการท่ีนักทองเท่ียวจะเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียว สถานท่ีทองเท่ียวนั้นตองมีอัตลักษณหรือจุดเดน 

นอกจากนี้สถานท่ีทองเท่ียงตองมีความพรอมในเรื่องของสิ่งอํานวยความสะดวกรวมไปถึงการเขาถึงท่ีงาย เพ่ือ

อํานวยความสะดวกใหแกนักทองเท่ียว ทําใหนักทองเท่ียวเกิดความประทับใจและเกิดการเท่ียวซํ้า 
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ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

5. วิธีดําเนินการวิจัย 

เนื่องจากการทําวิจัยในครั้งนี้มุงเนนในการศึกษาแนวทางเพ่ือการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร 

ในอําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ผูวิจัยจึงเลือกกลุมเปาหมายแบบการอางอิงตอเนื่องปากตอปาก 

(Snowball Sampling Technique) โดยพิจารณาและตัดสินจากการเปน ผูประกอบการธุรกิจคราฟทเบียร 

ผูผลิตคราฟทเบียร ผูบริโภคคราฟทเบียร และผูคนท่ีอาศัยอยูระแวกพ้ืนท่ีสืบเนื่องบริเวณพ้ืนท่ีท่ีมีการจัดการ

ทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร ภายในพ้ืนท่ี อําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ผูมีสวนรวมในการจัดการการ

ทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร และผูสนับสนุนทางดานกฎหมายในผลิตภัณฑคราฟทเบียร โดยมีการกําหนดจํานวน

ของกลุมตัวอยางตามทฤษฎีสามเสา (Triangulation) จํานวนท้ังสิ้น 12  คน  เครื่องมือท่ีใชในในการวิจัย คือ 

แบบสัมภาษณ (Interview Form) ซ่ึงประกอบไปดวยชุดคําถามท่ีเก่ียวของกับ ความคิดเห็น พฤติกรรม 

ทัศนคติ และขอเสนอแนะ โดยคณะผูจัดทํามีการวางแผนในการจัดทํารูปแบบการสนทนา และมีการกําหนด

ประเด็นสําคัญท่ีตองการทราบตามหัวขอวิจัยและอาจมีคําถามเพ่ิมเติม รวมถึงใหผูถูกสัมภาษณมีโอกาสในการ

แสดงความคิดเห็นและทัศนคติของตนเอง และใชวิธีการสังเกตแบบมีสวนรวม (Participant observation) ใน

ระหวางการสัมภาษณเพ่ือสังเกตถึงลักษณะทาทาง การแสดงออกทางอารมณของผูใหสัมภาษณ เพ่ือใหเห็นถึง
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ความสัมพันธของบริบทขอความของผูใหสัมภาษณ โดยรูปแบบคําถามมีการควบคุมประเด็นคําถามใหอยูใน

สมมุติฐานการวิจัยท่ีตั้งไวเบื้องตนหลัก 6  ประเด็น  ไดแก ประเด็นจุดเริ่มตนของการเขามาในวงการคราฟท

เบียร ประเด็นในเรื่องของคราฟทเบียรกับการทองเท่ียว ประเด็นกฎหมายและศีลธรรม ประเด็นสวนผสมทาง

การตลาด ประเด็นการทองเท่ียวเชิงชุมชนกับการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร และประเด็นความรับผิดชอบตอ

สังคมและสิ่งแวดลอม เม่ือไดขอมูลจึงนํามาวิเคราะหเนื้อหาโดยใชเครื่องมือเฉพาะดานมาเก็บรวบรวมขอมูล

และตรวจสอบขอมูลของการสัมภาษณแบบก่ึงโครงสราง (Semi Structured Interview) โดยการวิเคราะหตัว

บท หรือ Text Analysis  ซ่ึงเปนการนําบทสัมภาษณ หรือคําพูดของกลุมตัวอยางเชิงคุณภาพของแตละทาน

มาวิเคราะห และจัดเรียงวามีการเกิดคําพูดท่ีซํ้าหรือคลายคลึงกัน เพ่ือนํามาทําเปนบทสรุปของการเก็บขอมูล

เชิงคุณภาพ จากนั้นคณะผูทําวิจัยจะทําการสรุปผลท้ังหมดและนําเสนองานวิจัย 

6. ผลการวิจัย  

 จากการศึกษาคนควาเรื่อง การทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียจังหวัดนนทบุรี คนพบประเด็นเก่ียวของท่ี

สําคัญกับการจัดการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร 6 ประเด็น ดังนี้จากการลงพ้ืนท่ีเก็บขอมูลดวยแบบสัมภาษณ

คือ 

ประเด็นท่ี 1 เสนทางคราฟทเบียร 

ชวง พ.ศ. 2559-2560   มีการจับกุมชายหนุมในขอหาหมักเบียรขายเอง  ท ำใหเกิดเปนขอสงสัยของ

ผูคนวา คราฟทเบียรคืออะไร เปนจุดเริ่มตนท่ีทําใหคราฟทเบียรเปนท่ีรูจักมากข้ึน  

“เริ่มรูจักกับคราฟทเบียรจากชองยูทูปครับ ชื่อชองวา “เบียรจา” หลังจากนั้นก็มีขาววามีขาวเด็กท่ี

เรียนกฎหมายและโดนจับ ซ่ึงปจจุบันก็คือส.ส.เทาพิภพเนี่ยแหละครับ ก็เลยไปคนตอวาคราฟทเบียรคืออะไร 

และกอนหนานี้เคยทํางานเปนบารเทนเดอรมากอนก็จะรูจักแคคราฟทเบียรสไตลเดียวก็คือลารเกอร” 

จากการลงพ้ืนท่ีวิจัยในครั้งนี้ทําใหไดทราบวาผูใหขอมูลสวนใหญเคยไปทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร แตก็มี

บางสวนท่ียังไมรูจักดี เพราะเปนการทองเท่ียวเฉพาะทางและมียังมีจํานวนนอย 

“ไมเคยรูจักมากอน แตลูกคาเขาท่ีมาก็เออตั้งใจมากินรานนี้ ท่ีเขามาพักท่ีนี่เกือบ 90% ท่ีมาพักวันเสาร

จะมาเพราะวามารานเบียร ก็คือวาตั้งใจมารานนี้แนนอน ไมไดตั้งใจไปท่ีอ่ืนไมไดมาอยากเดินเท่ียวอะไร” 

ในสวนของประเด็นเรื่องของอุตสาหกรรมเบียรจะสามารถเขามามีสวนรวมกับการทองเท่ียวนั้น ผูใหขอมูล

บางสวนยังมีความคิดในเชิงไมแนใจวาจะสามารถเกิดข้ึนไดเนื่องจากภาพลักษณและกฎหมายของประเทศไทย 

“การทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร ถามวาใจจริงมันเปนสิ่งท่ีนาสนใจนะ นาทํามาก แตมันก็ยังไกลจาก

ความเปนจริงในแงท่ีวา เราไมสามารถซัพพอรตกรุป นักทองเท่ียวได ยังมองวายังยากอยู “ 

“บทความเผยแพรเปนขอคิดเห็นของผูเขียนเทาน้ัน ผูเขียนตองรับผิดชอบตอผลกฎหมายใด ๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนจากบทความน้ัน” 
OBUS- 329 
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ในขณะเดียวกัน ความคิดเห็นของผูใหขอมูลท่ีเห็นดวยนั้นไดใหขอมูลไปในทางเดียวกันการนํา

อุตสาหกรรมคราฟทเบียรมามีสวนรวมกับการทองเท่ียวนั้นจะสงผลดีตอประเทศ 

“คืออยางอเมริกาเองท่ี เปนตนกําเนิดอะ ก็จะมีคนท่ีเปนแฟนท่ีชอบกินเบียรคราฟท มันจะมีอีเวนท

ของแตละเมือง ของแตละโรงไปเรื่อยๆ สมมติวาโรงนี้มีงานจัดอาทิตยนึง คนก็จองโรงจองโรงแรมแลวก็ไปกิน

อยูแถวนั้น มันก็ทําใหอุตสาหกรรมรอบ ๆ อ่ืน ๆ มันอยูไดดวย” 

จากบทสัมภาษณท่ีกลาวมาพบวาขอมูลสวนใหญท่ีมีการเริ่มรูจักกับวงการคราฟทเบียรเกิดข้ึนจากการ

แนะนํา บอกตอจากเพ่ือนรวมถึงคนรอบขาง บุคคลท่ีใหสัมภาษณสวนใหญมีประสบการณการบริโภคเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลอยูแลว และมีบางสวนรูจักจากสื่อโซเชียลมีเดีย จากการสัมภาษณแนวโนมของเสนทางคราฟท

เบียรสามารถเติบโต และสรางมูลคาใหกับประเทศได ถาเกิดการเปลี่ยนแปลงขอกฎหมายท่ีไมไดเอ้ือกับ

ผูประกอบการรายยอย 

ประเด็นท่ี 2 แตกตางอยางลงตัวระหวางชุมชนและคราฟทเบียร 

จากการลงพ้ืนท่ีของผูศึกษาพบวา การท่ีมีรานคราฟทเบียรตั้งอยูในชุมชน สงผลใหเกิดการเก้ือหนุน

กันระหวางการทองเท่ียวเชิงชุมชนและการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร รวมไปถึงการสรางอาชีพและรายไดแก

ชุมชนโดยจากการลงพ้ืนท่ีมีผูใหสัมภาษณดังนี้ 

“เปนไปได ตอนแรกไมมีรานอะไรเปดแถวรานพ่ีชิตเลยนะ ตอนนี้มีรานกาแฟรานขายกับแกลมเต็มไป

หมด (หัวเราะ) แคนี้ก็เปนบทพิสูจนได แลวก็คนขับเรือเขาก็ไดรายไดดีนะ จากตอนแรกมีแตคนไปทําบุญตอน

เชาตอนเย็น ก็กลายเปนวามีคนไปตลอดแบบตอนกลางคืนก็วิ่งเรือไดตลอด” 

เชนเดียวกับผูสัมภาษณจํานวนหนึ่งท่ีไดใหความเห็นในเรื่องของการทองเท่ียวเชิงชุมชนและการทองเท่ียวเชิง

คราฟทเบียร มีการชวยเหลือกันทําใหชาวบานและบริเวณพ้ืนท่ีสืบเนื่องมีรายไดเพ่ิมมากข้ึน  

จากประเด็นขางตนสามารถสรุปผลไดวา การทองเท่ียวเชิงชุมชนสามารถสรางกิจกรรมรวมกับการ

ทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรได โดยคนในชุมชนสามารถสรางรายไดเพ่ิมมากข้ึนจากการขายอาหาร กับแกลม 

รวมถึงการมีกิจกรรมการลองเรือชมวิวท่ีปากเกร็ดพรอมกับดื่มคราฟทเบียร สะทอนใหเห็นวาการทองเท่ียวเชิง

คราฟทเบียรและการทองเท่ียวเชิงชุมชนเกิดผลลัพธท่ีเปนไปในทิศทางบวก และอางอิงจากบทสัมภาษณซ่ึง

บุคคลท่ีเห็นดวยมีจํานวนมากกวาบุคคลท่ีไมเห็นดวย 

ประเด็นท่ี 3 ทําไมคราฟทเบียรถึงมีราคาแพง 

 จากผลการวิจัยในประเด็นท่ี ทําไมคราฟทเบียรถึงมีรา คาแพง  จากการลงพ้ืนท่ีของผูศึกษาพบวา

เนื่องจากผูผลิตรายยอยใชวัตถุดิบในการผลิตท่ีเปนวัตถุดิบธรรมชาติเพ่ือรสชาติท่ีดีตามจินตนาการของบริว

“บทความเผยแพรเปนขอคิดเห็นของผูเขียนเทาน้ัน ผูเขียนตองรับผิดชอบตอผลกฎหมายใด ๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนจากบทความน้ัน” 
OBUS- 330 
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เวอรมากกวาการใสสารสกัดทดแทนและวัตถุดิบทดแทนเพ่ือลดตนทุน แตก็ยังมีคาใชจายในเรื่องของวัตถุดิบ

บางชิ้นท่ีตองนําเขาจากตางประเทศและมีการเสียภาษีตามกฎหมาย 

“ ก็เหมือนเอ้ือตอนายทุนแบบแบรนดเล็ก ๆ ไมมีโอกาสไดเติบโตเลยอยากใหเปดโอกาสนักลงทุนตัว

เล็กๆท่ีไมใชคนใหญโตแบบนี้ไดมีโอกาสเปดรานแบบนี้อะครับ” 

 “เนื่องจากในประเทศไทยก็มีศักยภาพในการทําหลาย ๆ สิ่ง หลาย ๆอยางมาก เพียงแตวามันอาจจะ

ติดขอจํากัดในเรื่องของกฎหมายท่ีมันทําใหเราไมสามารถท่ีจะ Develop อะไรไปไดมากกวานี้ มันเอ้ือเฉพาะ

นายทุนใหญท่ีเขาตองมีกําลังการผลิตเทานี้ ๆ มีเรื่องของ QC ในการดูแลคุณภาพอะไรอยางง้ี (เวนชวงคิด)” 

“ หลักๆก็เรื่องของกฎหมาย ถาจะตมทีก็ใชเ งินลงทุนเยอะ ไหนจะเรื่องปริมาณตอปผลิตเปน

แสน ๆ ลิตร ผลิตไปไหน ไปใหใครกิน(ขํา) แตพ่ีเบนซเจาของเพจประชาชนเบียรชื่อดัง ไดกลาวไววา

จริง ๆ ตอนนี้ท่ีเราสงไปทําท่ีตางประเทศเนี่ยราคาตอนนี้พอๆกับท่ีไทย พอท่ีไทยมันก็มีโรงตมแคโรงเดียวมันก็

เหมือนกับก่ึง ๆ ผูกขาดอยูแลวราคามันก็เลยสูงเทาตางประเทศ สวนอีกสวนหนึ่งก็คือภาษีท่ีมัน 40% ถึงแมวา

ราคาคราฟทเบียรจะสูงแตก็มีกลุมผูบริโภคท่ียินยอมจายเพ่ือตอบสนองความตองการของตนเองอยาง พ่ีตั้ม

ผูบริโภคคราฟทเบียรเฉพาะดานท่ีมีความรูในเชิงลึกไดกลาววา “ท่ีซ้ือเพราะรสชาติของมัน และถามีผลิตภัณฑ

ใหม ๆ ก็อยากจะลอง ก็ยินดีไมใชเรื่องเสียหาย” 

จากประเด็นขางตนสามารถสรุปผลไดวา เนื่องจากราคาของคราฟทเบียรท่ีแพงสืบเนื่องมาจากวัตถุดิบ

และกระบวนการผลิต และรวมไปถึงในเรื่องของขอจํากัดทางกฎหมายท่ีไมเอ้ือตอผูผลิตในประเทศไทย 

ประเด็นท่ี 4 เม่ือกฎหมายไมเอ้ืออํานวยตอธุรกิจคราฟทเบียร 

 จากผลการวิจัยพบวากฎหมายในปจจุบันยังกดข่ีผูคารายยอยดวยการบัญญัติกฎหมายข้ึนมาอยาง

คลุมเคลือและมีความลาหลังตั้ งแต พระราชบัญญัติสุรา  ตอมาได มีการรางกฎหมายเ พ่ิมเติมจาก

กระทรวงการคลังท่ีวาดวยเรื่องการบริหารสุรา พ.ศ. 2543 ซ่ึงจากประกาศฉบับนี้พบวาประชาชนไทยสามารถ

ท่ีจะผลิตคราฟทเบียรเพ่ือจําหนายไดแตตองตั้งอยูบนเง่ือนไขขอกําหนดท่ีถูกวางไวอยางละเอียด เชน  ตองมี

กําลังผลิตปริมาณไมต่ํากวา 51 ลานลิตรตอป โฆษณาเหลามีผลจําคุก 10 ป และปรับไมเกิน 500,000 บาท 

ซ่ึงจากตัวอยางท่ีกลาวมาแสดงใหเห็นวาปจจุบันกฎหมายปจจุบันกฎหมายในประเทศไทยยังไมสามารถ

เอ้ืออํานวยท่ีจะสรางใหคราฟทเบียรใหมีมิติมากข้ึนในสังคมได 

“การมีอยูของกฎหมายนี้ก็ทําใหเราไมกาวหนาไปไหนหรอกครับ แลวก็ประชาชนธรรมดามันก็ไมควร

โดนจับ จับไมไดหรอกคือ บาหรอ คนพูดเรื่องเจาได แตโพสตเรื่องเบียรโดนจับแทน” 

“บทความเผยแพรเปนขอคิดเห็นของผูเขียนเทาน้ัน ผูเขียนตองรับผิดชอบตอผลกฎหมายใด ๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนจากบทความน้ัน” 
OBUS- 331 
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 “ อะไรก็ตามท่ีทําใหคนอยากกินเนี่ยเปนเปาหมายของกฎหมายบาเนี่ยเราก็เลยรูสึกวาตองทําใหคนเห็น

วามันยอนแยงไมเปนธรรมอยางไร ” 

ดานกฎหมายผูใหสัมภาษณสวนใหญมีความคิดเห็นตรงกันในเรื่องของขอกฎหมายท่ีเอ้ือตอผูผลิตราย

ใหญ ทําใหเกิดการปดก้ันผูผลิตคราฟทเบียรรายเล็กในเรื่องของโอกาสท่ีจะสามารถผลิตและขายคราฟทเบียร 

รวมไปถึงการโฆษณาอยางเสรีและเทาเทียมกัน 

ประเด็นท่ี 5 คนไทยคิดอยางไรกับคราฟทเบียร 

 จากผลการวิจัยพบวาในปจจุบันมีความยืดหยุนในการนับถือศาสนา ดังนั้นคานิยมในสมัยกอนท่ีบอก

วา “คนดื่มเหลาดื่มเบียรเปนคนไมดี” “ประเทศไทยเปนเมืองพุทธตองรักษาศีล” สามารถสรุปไดวาในปจจุบัน

โลกมีการเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลาผูคนเริ่มตระหนักกันมากข้ึนวาการบริโภคแอลกอฮอลไมใชเรื่องท่ี

รายแรง ดร.เสกสรรค ประเสริฐกุล ไดกลาวไวในปาฐกถาพิเศษ ปวย อ๊ึงภากรณ ครั้งท่ี 16 วา “กรณีเหลาบุหรี่

เปนตัวอยางท่ีชัดเจนของการสรางสมการทางอํานาจระหวาง ‘คนดี’ กับ ‘คนไมดี’ ซ่ึงนําไปสูการใชอํานาจตาม

อําเภอใจ และการทําลายลางสิทธิของฝายท่ีถูกเหยียดวาเปนคนไมดี จากประเด็นสุขภาพ ถูกขยายความให

เปนเรื่องศีลธรรม กระท่ังเปนปญหาบุญบาป สุดทายกลายเปนเรื่องใชอํานาจควบคุมสังคมโดยคนกลุมนอย ท่ี

ถือวาเปนคนดีกวาผูอ่ืน แตก็ยังมีบางคนท่ียังไมเห็นดวย” และจากผูสัมภาษณก็ไดใหความเห็นไวอีกดังนี้ 

 “ อือ… ในทางพระพุทธศาสนาเนี่ย เขาเรียกวาเปน Approached คือหลักการในทางพระพุทธศาสนา

ท่ีมันสืบทอดกันมา แตในปจจุบันทุกอยางมันตองยืดหยุนและปรับตัวใหเขากับ Culture ของในปจจุบันครับ” 

 “ มันเปนเสนบางๆ หมอยังใหกินไวนวันละ 2 แกวเบียรกินวันละแกว 2 แกว คือถามันไมดีจริง ถามัน

เปนยาพิษ มันคงไมอยูมาไดเปนหม่ืนๆป  มันเปนสวนหนึ่งของอารยธรรม culture วัฒนธรรมของทุก

ประเทศ อะไรเง้ีย พ่ีชิตคิดวาการท่ีเราเชื่อไอประโยคคําถามเนี้ย แสดงวาเราตองมีคนท่ีเปนmaster 

mind (พรอมกับเคาะโตะและมีทาทีท่ีไมพอใจ )  

จากการลงพ้ืนท่ีสํารวจวิจัยเชิงคุณภาพในเรื่องนี้สามารถสรุปไดวาผูคารายยอยและผูบริโภคทุกคนมี

ความคิดเห็นในเชิงเดียวกันวาการดื่มคราฟทเบียรเปนการด่ืมเพ่ือสังสรรค ผอนคลายไมใชเรื่องผิด การจะมอง

ท่ีบุคคลท่ีบริโภคนั้นเปนคนไมดีนั้นข้ึนอยูกับทัศนคติความคิดของแตละคน และผูบริโภคบางคนยังมองวาการ

บริโภคคราฟทเบียรอาจจะกอโทษได จึงตองมีการควบคุม 

ประเด็นท่ี 6 คราฟทเบียรทําลายโลกหรือไม 

“บทความเผยแพรเปนขอคิดเห็นของผูเขียนเทาน้ัน ผูเขียนตองรับผิดชอบตอผลกฎหมายใด ๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนจากบทความน้ัน” 
OBUS- 332 
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 จากผลการวิจัยพบวาผลกระทบระหวางคราฟทเบียรสิ่งและสิ่งแวดลอมนั้นสามารถจัดการดูแล

ควบคุมไดเนื่องจากคราฟทเบียรเปนสิ่ง ท่ีสามารถผลิตข้ึนโดยวัตถุดิบธรรมชาติ ดังนั้นสิ่งท่ีเหลือจาก

กระบวนการผลิตสามารถจัดการไดโดยไมสงผลกระทบตอสิ่งแวดลอม เชน การนําสวนเหลือของการผลิต

คราฟทเบียรนําไปทําปุยหมักหรือนําไปเปนอาหารสัตว 

“เอาจริง ๆ ทุกอยางอยางมันก็มีผลกระทบหมดแหละ จะมากจะนอยก็ข้ึนอยูกับตัวบุคคลมากกวา 

ไมไดข้ึนอยูกับวาเปนคราฟทเบียร” 

พวกวัตถุดิบเปนจุลินทรียหมด ทําปุยไดเพราะทุกอยางท่ีเปน product นํามา brewing เนี่ย นํามา

แปลงไดหมด กลายมาเปน renew ideas ใหม”และทานดร.วิชิตยังไดพูดตอเสริมวา ในสวนของบรรจุภัณฑ

นั้น”การ renew ภาชนะท่ีเราใชในบารเรานํามาลางก็นํากลับมาใชใหมได แตถาเรื่องของพวกกระปองก็เปน

เรื่อง ของคนท่ี convenient” 

จากการลงพ้ืนท่ีสํารวจขอมูลวิจัยเชิงคุณภาพในเรื่องของสิ่งแวดลอม สวนมากผูคารายยอยและผูบริโภค

ตางมีความคิดเห็นไปในทางเดียวกันวาไมสามารถสงผลกระทบตอสิ่งแวดลอมและมีทุกฝายตางตระหนักถึง

เรื่องสิ่งแวดลอม ทําใหไดศึกษาวิธีในการควบคุมดูแลการผลิต การบําบัดของเสีย และการรีไซเคิล 

 

7. สรุปและอภิปรายผล 

1.การประเมินศักยภาพและอุปสรรคของธุรกิจคราฟทเบียรในอําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี พบวา 

ภายในอําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรีเปนพ้ืนท่ีมีจุดแข็งท่ีหลากหลาย เชน เปนพ้ืนท่ีท่ีเปนจุดกําเนิดของ

วงการคราฟทเบียรในไทยและเปนพ้ืนท่ีแรกภายในประเทศท่ีมีการเกิดข้ึนของการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร

ภายในประเทศ เปนพ้ืนท่ีท่ีมีชื่อเสียงและภาพลักษณของคราฟทเบียรท่ีเปนท่ีดึงดูดใหกับผูบริโภคหรือ

นักทองเท่ียวท่ีหลากหลายซ่ึงสรางใหเปนจุดหมายปลายทางของนักดื่ม และมีการรวมตัวของชุมชมและคราฟท

เบียรไดอยางดีโดยไมมีขอคัดแยงซ่ึงกันและกัน แตจุดออนของอําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรีนั้นก็มีโดยใน

เรื่องของการเดินทางนั้นยังสามารถเดินทางไดลําบากดวยขนสงสาธารณะ และในเรื่องของเอกลักษณของ

ผลิตภัณฑคราฟทเบียรยังไมชัดเจนพอ ภายในพ้ืนอําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรีมีโอกาสท่ีจะนําผลิตภัณฑท่ีมี

อยูมาตอยอดได ซ่ึงโอกาสในสวนนี้สามารถกอใหเกิดการทองเท่ียวเชิงชุมชนและการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียร

ควบคูไปดวยกันได ซ่ึงจะเปนการสรางรายไดใหกับคนในชุมชนและยังสรางใหตัวชุมชนมีชื่อเสียงตอ

นักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีเดินทางมาเพ่ือผลิตภัณฑคราฟทเบียรท่ีอําเภอปากเกร็ดอีกดวย  

“บทความเผยแพรเปนขอคิดเห็นของผูเขียนเทาน้ัน ผูเขียนตองรับผิดชอบตอผลกฎหมายใด ๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนจากบทความน้ัน” 
OBUS- 333 
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 2.เพ่ือนําเสนอแนวทางในการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรในอําเภอปากเกร็ดและชุมชนตาง ๆ 

ของประเทศไทยท่ีมีบริบทพ้ืนท่ีใกลเคียงกันโดยจากการทําในการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรใน

อําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี  สามารถสรุปเปนแนวทางในการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรไดดังนี้ 

ควรผลิตคราฟทเบียรท่ีมีเอกลักษณและเปนผลิตภัณฑของชุมชนสงเสริมตัวผลิตภัณฑใหมีความนาสนใจ ดึงดูด

ผูบริโภคใหเลือกเดินทางแมวาจะตองเดินทางหลายตอ  และ เปดศูนยการเรียนการสอนตั้งแตกระบวนการ

เพาะปลูก เลือกสรร และผลิต โดยพยายามเลือกใชวัตถุดิบภายในประเทศใหไดมากท่ีสุด และเปดโอกาสให

ชาวตางชาติไดเขามาศึกษาเรียนรู โดยคนในชุมชนและผูผลิต ซ่ึงจะเปนการเปดโอกาศใหคนในชุมชนมีรายได

เพ่ิมมากข้ึน สงเสริมใหคราฟทเบียรกลายเปนท่ีรูจักในวงกวางควบคูไปกับการทองเท่ียวโดยชุมชนเพ่ือให

คราฟทเบียรทองถ่ินเปนท่ีรูจักโดยตองมีการสนับสนุนจากทางภาครัฐเพ่ิมเติม 

8. ขอเสนอแนะ 

 งานวิจัยในครั้งนี้ เปนเพียงการศึกษาแนวทางในการพัฒนาเพียงเพ่ือใหทราบถึงศักยภาพในการ

พัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรในประเทศไทย จากพ้ืนท่ีอําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี เพียงพ้ืนท่ีเดียว

ดังนั้นจึงควรมีการศึกษาแนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงคราฟทเบียรในพ้ืนท่ีอ่ืน ๆ ท่ีมีบริบทใกลเคียงกัน

ดวยเพ่ือเปรียบเทียบ 
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