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 งานวิจัยเรื ่อง “การพัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด” ได้รับทุน
สนับสนุนจากสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) งบประมาณปี 2564 
จำนวน 350,000 บาท โดยมี ผู ้ช ่วยศาสตราจารย์ ดร.ธนกฤต ใจสุดา สังกัด คณะศิลปกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เป็นหัวหน้าทีมวิจัย และอาจารย์วิมลิน สันตจิต สังกัด คณะเทคโนโลยี
อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี เป็นผู้ร่วมวิจัย ซึ่งมีระยะเวลาในการดำเนินงานวิจัยทั้งสิ้น            
210 วัน ตั้งแต่ มกราคม – สิงหาคม 2564 
 ขอขอบคุณผู้ที่มีส่วนร่วมในการวิจัยทุกท่าน ทั้งผู้ให้ข้อมูล ผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้เข้าร่วมโครงการ และ
ผู้ประสานงาน ร่วมถึงผู้ประกอบการที่ร่วมผลิตชิ้นงานต้นแบบอันเป็นผลมาจากการเข้าร่วมโครงการกับเรา 
หวังเป็นอย่างยิ่งว่าการวิจัยนี้จะเป็นส่วนหนึ่งในการผลักดันและพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ของไทยให้ก้าวหน้าขึ้น ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภายใต้แนวนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการเพ่ิม
มูลค่าจากทุนทางวัฒนธรรม 
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บทสรุปผู้บริหาร 

ในปัจจุบันแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทำให้อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื ่องประดับจึงต้องมี          
การปรับตัวและยกระดับสินค้าให้เกิดเอกลักษณ์ท่ีแสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ของตนเองให้มากข้ึน โดยใช้วัฒนธรรม
ไทยหรือวัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นฐานในการออกแบบและพัฒนา สร้างเรื่องราวและรูปแบบใหม่ให้เกิดมูลค่าเพ่ิม
ทางเศรษฐกิจ จึงนำไปสู่งานวิจัยเรื่อง “การพัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด”            
เพื่อศึกษา วิเคราะห์ และจำแนกอัตลักษณ์จังหวัดตราด อันนำไปสู่การออกแบบเครื่องประดับที่แสดงถึง           
อัตลักษณ์จังหวัดตราด ใช้วิธีการเก็บข้อมูลอัตลักษณ์ตราดโดยการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ ทำการสรุปจัดจำแนก
กลุ ่มอัตลักษณ์ที ่ปรากฏ พร้อมทั ้งประเมินการรับรู ้ของผู ้คนที ่มีต่ออัตลักษณ์จังหวัดตราดในแต่ละกลุ่ม             
จากผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 200 คน ข้อมูลผลการวิเคราะห์ดังกล่าวจะถูกนำไปใช้ในเป็นแนวทางใน              
การออกแบบเครื่องประดับร่วมกับผู้ประกอบการในพื้นที่ในรูปแบบของการจัดโครงการอบรม ภายใต้ชื่อ
โครงการ การพัฒนาเครื่องประดับอัตลักษณ์เชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด 

การดำเนินงานวิจัยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ ส่วนที่ 1. การศึกษาอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด ส่วนที่ 2. 
กำหนดกลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม และส่วนที่ 3. การบูรณาการวิจัยร่วมกับ
ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ร่วมกับข้อมลูเชิงปริมาณ ซึ่งสรุปได้ ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 การศึกษาอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด พบว่า 
เครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด เป็นการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับโดยใช้อัตลักษณ์

เป็นแนวทางในการออกแบบ โดยในส่วนของการศึกษาอัตลักษณ์ ภาพลักษณ์ของจังหวัดตราด พบว่า              
จากการศึกษาอัตลักษณ์จังหวัดตราด ในภาพรวม ภาพลักษณ์ของจังหวัดตราด ถูกมองว่า จังหวัดตราดเป็น
จังหวัดที่เป็นเมืองที่อุดมสมบูรณ์ทั้งทรัพยากรธรรมชาติ อาหารการกิน การที่มีแหล่งธรรมชาติอันอุดมสมบรูณ์
จึงอันส่งผลให้จังหวัดตราดเป็นเมืองชายทะเล อุดมสมบูรณ์ด้วยธรรมชาติ และแหล่งท่องเที่ยว และเป็นเมือง           
สีเขียว (Green city) อากาศบริสุทธิ์ ใกล้ชิดธรรมชาติ ซึ่งจากการเก็บรวมรวมข้อมูลผู้วิจัยได้ทำการจัดกลุ่ม 
และแบ่งอัตลักษณ์ของจังหวัดตราดในบริบทต่าง ๆ  ได้ 4 ด้าน คือ  

 1) บริบทด้านธรรมชาติ : เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลของภาคตะวันออก เกาะช้างเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางทะเลที่เป็นที่รู้จักของคนทั่วไป เวลาพูดถึงจังหวัดตราดก็มักจะมีภาพของเกาะช้าง หรือชื่อของ
เกาะช้างปรากฏอยู่เสมอ 

 2) บริบทด้านประวัติศาสตร์ : เป็นเมืองที่ปรากฏในเหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์ชาติ โดยเหตุการณ์
ที่สำคัญที่เกิดขึ้นมี 3 เหตุการณ์ด้วยกัน คือ เหตุการณ์พระเจ้าตากสินรวบรวมไพร่พลเพื่อกอบกู้ประเทศจาก
พม่า, เหตุการณ์รศ. 112, และเหตุการณ์การสู้รบทางเรือในสงครามเอเชียบูรพา ศาลหลักเมืองเป็นจุดศูนย์รวม
ใจของคนตราดมาอย่างยาวนาน 

 3) บริบททางด้านสังคมวิถีชีวิต : เป็นเมืองที่ดำเนินชีวิตอย่างเรียบๆ พึ่งพาตนเอง ผู้คนส่วนใหญ่มี
อาชีพเกษตรกรรมและประมง ทำสวนผลไม้และจับสัตว์น้ำ อาศัยเก้ือกูลกันในชุมชนไม่แบ่งแยกเชื้อชาติศาสนา 
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บ้านน้ำเชี่ยวเป็นตัวอย่างชุมชนที่โดดเด่นของการผสมผสานวัฒนธรรมและการดำเนินชีวิตตามวิถีของคนตราด
ได้อย่างด ี

 4) บริบทด้านศิลปวัฒนธรรม : เป็นเมืองผสมผสานหลายวัฒนธรรมและหัตถกรรมที่อิงวิถีชีวิต 
แม้ว่าวัฒนธรรมประเพณีจะไม่โดดเด่นชัดเจนมากนัก แต่ก็มีงานหัตถกรรมที่เป็นที่รู้จักและขึ้นชื่อของเมืองตราด 
ก็คือ การทำงอบ หมวกใบจากซึ่งเป็นหัตถกรรมที่สะท้อนวิถีชีวิตของคนตราดที่ตากแดดตากฝนในการทำ
เกษตรและประมงอยู่ตลอดเวลา 

การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบทต่าง ๆ จากผู้ตอบแบบสอบถาม บริบทที่มีการรับรู้มากที่สุด 
คือ บริบทด้านธรรมชาติ รองลงมาคือ บริบททางด้านสังคมวิถีชีวิต และ บริบททางด้านประวัติศาสตร์ และ
สุดท้ายบริบททางด้านศิลปวัฒนธรรม โดยค่าเฉลี่ยการรับรู้และเข้าใจอัตลักษณ์จังหวัดตราดโดยรวมอยู่ในระดับ
รับรู้มาก และจากการถอดสัญญะภาพตัวแทน และสีตัวแทน พบว่า ในภาพรวมการถอดอัตลักษณ์ตราดใน
บริบทต่าง ๆ เพื่อการออกแบบ พบว่า ภาพตัวแทน มีผลการประเมินอยู่ในระดับพึงพอใจมาก ส่วน สีตัวแทน  
มีผลการประเมินอยู่ในระดับพึงพอใจมาก เช่นเดียวกัน 

ส่วนที่ 2 กำหนดกลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม พบว่า 
โดยแนวทางในการออกแบบและพัฒนาเครื ่องประดับอัตลักษณ์ตราด ใช้แนวคิดการออกแบบ

เครื ่องประดับเชิงสร้างสรรค์ โดยการออกแบบสร้างสรรค์มีการกำหนดหลักเกณฑ์หรือเงื ่อนไข (Design 
Criteria) ของการออกแบบ ควบคู่ไป โดยข้อตกลงหรือเงื ่อนไขในการออกแบบเครื ่องประดับอัตลักษณ์             
จังหวัดตราด มีดังนี ้

1) การออกแบบจะต้องแสดงอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด โดยการผสมผสานเอกลักษณ์ในแต่
ละบริบทของจังหวัดตราดเข้าไว้ด้วยกัน โดยแสดงออกในลักษณะสร้างสรรค์  

2) การออกแบบจะต้องมีความทันสมัย สอดคล้องกับกระแสการออกแบบ (Trends)            
โดยออกแบบเป็นเครื่องประดับที่มีมีลักษณะร่วมสมัย 

3) เครื่องประดับจะต้องแสดงคำสำคัญ (Key words) ที่กำหนดได้อย่างชัดเจน  
4) การออกแบบจะต้องสอดคล้องกับการผลิตเชิงพาณิชย์ และมีรูปแบบที่ตอบสนองกับ           

ความต้องการของผู้บริโภค 
5) เครื่องประดับจะต้องมีคุณค่าควบคู่ไปกับมูลค่า สร้างความโดดเด่นให้แก่ผู้สวมใส่  

เครื่องประดับอัตลักษณ์จังหวัดตราดใช้แนวคิดการออกแบบสร้างสรรค์เป็นแนวทางในการออกแบบ
เครื่องประดับอัตลักษณ์จังหวัดตราด อันประกอบไปด้วย  

1) การสร้างสรรค์ที่เกิดจากการใช้วัสดุ : ใช้อัญมณีที่มีชื่อเสียงของจังหวัดตราด คือ ทับทิม 
ควบคู่ไปกับอัญมณีที่ขุดค้นพบอื่น ๆ เช่น โกเมน เพทาย เขียวส่อง หรือนำวัสดุทางเลือกอื่น ๆ มาประยุกต์
ร่วมกัน เช่น ไม้ หนัง งานจักสาน เป็นต้น   
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2) การสร้างสรรค์ที่เกิดจากเทคนิคการผลิต : การนำเอากระบวนการหัตถกรรม การขึ้ นรูป
ต่าง ๆ หรือผลของกระบวนการหัตถกรรมมานำเสนอ รวมไปถึงเทคนิคในการผลิตชิ้นงานต่าง ๆ เช่น กรลงยา 
การพับ การฉลุ การต่อประกอบ เป็นต้น  

3) การสร้างสรรค์จากลวดลาย และรูปทรงเชิงวัฒนธรรม : เกิดจากการนำลวดลาย ที่ปรากฏ
ในงานสถาปัตยกรรม จิตรกรรม ภาชนะข้าวของเครื่องใช้ และอื่น ๆ และรูปทรงที่เกิดจากศึกษาสิ่งของ             
เชิงวัฒนธรรมนำมาเลียนแบบ ตัดทอน จัดวางใหม่ หรือแม้แต่การตีความเชิงสัญญะโดยใช้รูปทรง  

4) การสร้างสรรค์จากเรื่องราว ความเชื่อ พิธีกรรม และสิ่งสมมุติเชิงวัฒนธรรม : เป็นการ
ตีความสิ่งที่จับต้องไม่ได้ หรือนามธรรมให้ออกมาเป็นรูปธรรมโดยใช้สัญญะตัวแทนต่าง ๆ  

การออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด มีการผสมผสานอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านต่าง ๆ           
เข้าด้วยกันใน 1 ชิ้นงาน ซึ่งจะสะท้อนอัตลักษณ์ตราดในภาพรวมให้ได้มากที่สุด โดยยังคงมีความสอดคล้องกับ
กระแสการออกแบบเครื่องประดับ ปี 2022 ในกลุ่มผลการประเมินแบบร่างโดยผู้เชี่ยวชาญ พบว่า แบบร่าง
เครื ่องประดับอัตลักษณ์ตราด แบบร่างที ่ 2 ชื ่อผลงาน Amazing Trat มีผลการประเมินสูงสุด โดยมีผล              
การประเมินเฉลี่ยอยู่ที่มีระดับการประเมินอยู่ในระดับเหมาะสมมาก มีคะแนนเฉลี่ยรวม 3.95 

ส่วนที่ 3 การบูรณาการวิจัยร่วมกับผู้ประกอบการในพื้นที่ 
ผลจากการศึกษาวิจัยได้นำไปขยายผลสู่ผู้ประกอบการในพื้นที่ จังหวัดตราด ในรูปแบบของโครงการ

อบรมออนไลน์ ซึ่งกิจกรรมการอบรมประกอบด้วยการเผยแพร่ความรู้แนวทางการออกแบบเครื่องประดับ          
เชิงวัฒนธรรม และการนำเสนอแบบร่างเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมตราด ผลการประเมินการจัดโครงการฯ            
ในภาพรวมมีผลการะประเมินอยู่ในระดับพึงพอใจมาก โดยผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการจะได้รับการพัฒนา
แบบร่างเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมในรูปแบบเฉพาะตามแนวคิดของตนเอง และมีการคัดเลือกแบบร่างจากผู้ที่
เข้าร่วมกิจกรรมเพ่ือนำไปสู่การผลิตเป็นชิ้นงานจริง จำนวน 2 ราย  

ผู้ประกอบการที่ผ่านการคัดเลือกให้ร่วมผลิตชิ้นงานเครื่องประดับ คือ  
 คุณศิริรัตน์ โชคศิริ (ร้านหยกมณี) ชื่อผลงาน Blend culture  ได้แนวคิดการออกแบบจากเรื่องราว 
ใช้สัญลักษณ์ต่าง ๆ ของจังหวัดตราดเป็นตัวแทน นำมาผสมผสานเป็นลวดลาย ที ่บอกเล่าเร ื ่องราว               
โดยออกแบบให้สอดคล้องกับ กระแสการออกแบบเครื ่องประดับ ปี 2022 แนวทาง The Traveller :               
The Cross-Cultural Blending 
 คุณวันชัย มุกมณี (ร้านต้นพลอย) ชื ่อผลงาน Flower of trat  ได้แนวคิดมาจากลายดอกไม้                
วัดบุปผารามซึ่งเป็นวัดที่เก่าแก่มากที่สุดในตราด เป็นวัดที่มีประวัติศาสตร์อันยาวนาน โดยสร้างสรรค์ให้ดอกไม้
ในงานจิตกรรมกลับมามีชีวิตอีกครั้ง โดยออกแบบให้สอดคล้องกับ กระแสการออกแบบเครื่องประดับ ปี 2022 
แนวทาง Artsy Nature : Fanciful Flora and Fauna 
 ผลจากงานวิจัยแสดงให้เห็นถึงแนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมจังหวัดตราด
จากการศึกษาอัตลักษณ์ เอกลักษณ์ของจังหวัด นำไปสู ่การออกแบบสร้างสรรค์ เป็นตัวอย่างหนึ ่งของ               
การพัฒนาเครื ่องประดับภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ สำหรับนักออกแบบเครื ่องประดับ แล ะ
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ผู ้ประกอบการธุรกิจเครื ่องประดับ ตลอดจนศิลปินที ่สนใจ สามารถนำไปประยุกต์และพัฒนาสู ่งาน                       
ในแบบเฉพาะของแต่ละคนซึ่งก่อให้เกิดรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายและเป็นเอกลักษณ์ รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์จะเป็นไปตามแนวคิดในการออกแบบและกลุ่มผู้บริโภค รูปแบบสามารถเปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลา 
จึงไม่มีกฏตายตัวในการสร้างรูปแบบผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการหรือวิสาหกิจชุมชนจะต้องรู้จักการนำเสนอ              
อัตลักษณ์ต่าง ๆ ที่สอดรับกับกระแสความต้องการของผู้บริ โภคในเวลาเดียวกัน มาออกแบบควบคู่ไปกับ              
การพัฒนาความสามารถด้านอ่ืน ๆ เช่น ด้านการผลิต ด้านการจัดจำหน่าย ด้านการสร้างมาตรฐาน เพ่ือให้เกิด
ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพสวยงาม มีคุณภาพ และเป็นที่ยอมรับ และเพื่อให้เกิดศักยภาพทางการแข่งขันมากขึ้น 
ควรมีการสร้างกลุ่มเครือข่ายระหว่างผู้ประกอบการในพื้นที่ให้เข้มแข็งเพื่อกำหนดราคาซื้อขาย ให้เกิดพลังใน
การต่อรอง และสร้างมาตรฐานให้กับสินค้า แต่ไม่ควรลอกเลียนแบบงานซึ่งกันและกัน ขณะเดียวกันก็ต้องสร้าง
ความรู ้ เพิ ่มศักยภาพให้แก่ตนเองเป็นการเติมเต็มสิ ่งที ่ขาดและพัฒนาสิ ่งที่ มีอยู ่ให้ทันสมัย เนื ่องจาก
ผู้ประกอบการในพื้นที่ดำเนินกิจการโดยอาศัยเพียงประสบการณ์และความรู้ที่ตนเองมี ทำให้ไม่เพียงพอต่อ             
การดำเนิธุรกิจในปัจจุบัน การเติมเต็มความรู้ด้านต่าง ๆ จะต้องอาศัยหน่วยงานต่าง ๆ  ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน 
มหาวิทยาลัย ในการเพิ่มพูลองค์ความรู้ แต่เหนือสิ่งอื่นใดผู้ประกอบการณ์เองก็จะต้องเป็นผู้ที่แสวงหาความรู้
ด้วยเช่นกัน และสุกท้ายควรมีการโปรโมท ประชาสัมพันธ์ ความสำคัญ ความพิเศษของสินค้า และควรมีพื้นที่
ถาวรในการจำหน่ายสินค้าเครื่องประดับ เพ่ือการสร้างความเชื่อมั่นและการเข้าใจในคุณภาพของวัตถุดิบ  
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บทคัดย่อ 

 
การวิจัยครั้งนี้มีจุดมุ่งหมายเพื ่อศึกษา วิเคราะห์ และจำแนกอัตลักษณ์จังหวัดตราด อันนำไปสู่             

การออกแบบเคร ื ่องประดับที ่แสดงถึงอัตลักษณ์จ ังหว ัดตราด ใช้ว ิธ ีการเก็บข้อมูลอัตลักษณ์ตราด                        
โดยการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ ทำการสรุปจัดจำแนกกลุ่มอัตลักษณ์ที่ปรากฏ พร้อมทั้งประเมินการรับรู้ของผู้คน
ที่มีต่ออัตลักษณ์จังหวัดตราดในแต่ละกลุ่ม จากผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 200 คน ข้อมูลผลการวิเคราะห์
ดังกล่าวจะถูกนำไปใช้ในเป็นแนวทางในการเครื่องประดับร่วมกับผู้ประกอบการในพื้นที่ในรูปแบบของการจัด
อบรม  

ผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ ภาพลักษณ์จังหวัดตราดรับรู้ว่าเป็นเมืองท่าการค้าที่สำคัญมาตั้งแต่อดีต 
และเป็นเม ืองท ่องเที ่ยวทางชายทะเลที ่สำคัญของฝ ั ่ งตะว ันออกของไทย มีความอุดมสมบูรณ ์ทั้ ง
ทรัพยากรธรรมชาติ อาหารการกิน และวัฒนธรรม ตราดจึงเป็นเมืองที่มีชื่อเสียงด้านการท่องเที่ยวทางทะเล
ของภาคตะว ันออก และเป็นเม ืองท่องเที ่ยวเช ิงเกษตรและว ิถ ีช ุมชน แบ่งออกเป็น 4 บร ิบท ด ังนี้                              
1) บริบททางด้านธรรมชาติ 2) บริบททางด้านประวัต ิศาสตร์ 3) บริบททางด้านสังคมวิถ ีช ีว ิต และ                           
4) บริบททางด้านศิลปวัฒนธรรม โดยผลการประเมินการรับรู ้และเข้าใจอัตลักษณ์ของตราดของผู ้ตอบ
แบบสอบถาม บริบทที่มีการรับรู้มากที่สุด คือ บริบทด้านธรรมชาติ การออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด
ผู้วิจัยใช้แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ ร่วมกับการกำหนดหลักเกณฑ์หรือเงื่อนไข (Design 
Criteria) การออกแบบเป็นการผสมผสานอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านต่าง ๆ เข้าด้วยกันและมีรูปแบบที่
สอดคล้องกับกระแสการออกแบบเครื่องประดับ ปี 2022 ผลจากการวิจัยทำให้ได้เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม
ตราด จำนวน 3 ชุด แสดงให้เห็นว่าสามารถนำเอาอัตลักษณ์ เอกลักษณ์มาพัฒนาเป็นเครื ่องประดับได้ 
ก่อให้เกิดรูปแบบของเครื่องประดับที่มีเอกลักษณ์ และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์ 

 
คำสำคัญ : การออกแบบเครื่องประดับ; การออกแบบเชิงวัฒนธรรม; อัตลักษณ์; เอกลักษณ์; จังหวัดตราด  
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Abstract 

 
              This research had the objectives to 1) study, analyze and categorize identity of Trat 

province and 2) to design jewelry that expressed identity of Trat province. The research was 

conducted by studying identity and uniqueness of Trat province by interviewing experts 

regarding identity of Trat. The data acquired were categorized into the appearing identity 

groups Along with exploring and assessing people's perceptions of Trat Province identity in 

each group. Collecting data from questionnaire of 200 people. Data analysis will be used to 

design and develop a jewelry with entrepreneurs in the area. and selected and produced            

2 sets of prototypes. 

                From the research result, it was found that identity and image of Trat province was 

acknowledged to be an important port city from the past and it was an important shoreline 

tourism city of the East of Thailand. It was abundant on natural resources, foods and culture. 

Therefore, Trat was a famous city on sea tourism of the East, and it was an agricultural and 

local lifestyle tourism city. It could be divided into 4 contexts including 1) natural context          

2) historical context 3) social and lifestyle context and 4) Arts and culture context. Regarding 

the assessment result of awareness and understanding of identity of Trat of questionnaire 

respondents, the context with the most awareness was natural context. Regarding the design 

of identity jewelry of Trat, the research used the concept of creative jewelry design along with 

specifying design criteria. The design was mixture of Trat identity in various contexts and its 

format was consistent with the jewelry trend design of 2022. The results of the research were 

3 sets of Trat cultural ornaments. Research shows that the ability to Identity can be developed 

into jewelry. Create unique jewelry and add value to the product. 

Keywords: Creative jewelry design; Cultural jewelry; Identity; Trat province 
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บทท่ี 1 

บทนำ 

 

1. ความสำคัญและที่มาของปัญหาที่ทำการวิจัย 
 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเป็นอุตสาหกรรมที่มีความสำคัญอยู่ใน 10 อันดับแรกของสินค้าที่
สร้างมูลค่าและรายได้ให้แก่ประเทศไทยมาตลอด ด้วยความสำคัญของอุตสาหกรรมนี้เองทางคณะรัฐมนตรีได้มีมติ
เห็นชอบตามหลักการและสนับสนุนให้ประเทศไทยเป็น“ศูนย์กลางอัญมณีและเครื่องประดับโลก” โดยมุ่งเน้น
มาตรการสนับสนุน 3 มาตรการ คือ 1) มาตรการสนับสนุนให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับของโลก 2) มาตรการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
และ 3) มาตรการส่งเสริมด้านการตลาด ซึ่งมาตรการดังกล่าวนั้นครอบคลุมการส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรม  
อัญมณีและเครื ่องประดับในทุก ๆ มิติ   โดยการออกแบบและพัฒนาเครื ่องประดับก็เป็นหนึ่งในมาตรการ                   
การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ  
 ในปัจจุบันแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นแนวคิดที่ถูกนำมากล่าวถึงและมีการใช้ประโยชน์ในวงกว้าง 
ในการพัฒนาสินค้าและบริการในอุตสาหกรรมต่าง ๆ  ร่วมไปถึงอุตสาหกรรมเครื่องประดับ พัณณิตา มิตรภักดี 
(2561) กล่าวว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นระบบเศรษฐกิจที่พึ่งพาความคิดสร้างสรรค์ จินตนาการ และไอเดีย             
ใหม่ ๆ ของปัจเจกบุคคล ในการสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ และมีความหมายครอบคลุมทุกกิจกรรมในระบบ
เศรษฐกิจ ทั ้งนี ้ กิจกรรมดังกล่าวอาจมีองค์ประกอบเชิงวัฒนธรรมหรือไม่มีก็ได้ ซึ ่งจะกว้างกว่าการพัฒนา
อุตสาหกรรมวัฒนธรรม (Cultural Industry) และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) ที่มุ่งเน้นการผัน
ศิลปะและวัฒนธรรมให้กลายเป็นอุตสาหกรรมที่ผลิตสินค้าและบริการเชิงวัฒนธรรม และส่งออกผ่านเครื่องมือทาง
สื่อ ซึ่งหลาย ๆ ประเทศได้ใช้เป็นแนวทางในการส่งออกวัฒนธรรมของประเทศไปสู่สากล สอดคล้องกับทิศทางการ
พัฒนาในกลุ่มอุตสาหกรรมที่เรียกว่า  2nd Wave S-curve ที่ต้องได้รับการปรับปรุงและนำเทคโนโลยีและความคิด
สร้างสรรค์มาใช้เพื่อให้อุตสาหกรรมสามารถเติบโตได้ต่อไป ได้แก่ กลุ่มอุตสาหกรรมแฟชั่น (อุตสาหกรรมสิ่งทอ 
เครื่องหนัง อัญมณีและเครื่องประดับ) และกลุ่มอุตสาหกรรมวัสดุ (อุตสาหกรรมโลหะ อโลหะ ไม้ แก้ว กระจก 
ปูนซีเมนต์ และเซรามิค) (ฐานเศรษฐกิจ, 2016) ดังนั้น ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจึงต้องมีการปรับตัวและยกระดับ
สินค้าให้เกิดเอกลักษณ์ที่แสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ของตนเองให้มากขึ้น โดยใช้วัฒนธรรมไทยหรือวัฒนธรรมท้องถิ่น
เป ็นฐานในการออกแบบและพัฒนา สร ้างเร ื ่องราวและร ูปแบบใหม่ ให ้ เก ิดมู ลค ่าเพ ิ ่มทางเศรษฐกิจ                             
โดย MICE Intelligence Center (2019) ได้กล่าวถึง แรงขับเคลื่อนอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย
ด้วยความสร้างสรรค์ ไว้ว่า เอกลักษณ์ของสินค้าและการออกแบบของประเทศไทยคือความประณีตวิจิตรงดงาม
และความทุ่มเทแรงกายแรงใจของช่างฝีมือไทย ซึ่งจุดเด่นที่กล่าวมาข้างต้นนี้คือ สิ่งที่เครื่องจักรในยุคปัจจุบันยังไม่
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สามารถทำได้ ฝีมือของช่างคนไทยเป็นที่ยอมรับกันอย่างกว้างขวางว่ามีความชำนาญในการเจียระไนเพรชพลอย
ด้วยเทคนิคดั้งเดิมตามท้องถิ่นที่ตกทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่น ทำให้สินค้าเครื่องประดับทำมือจากไทยเป็นที่ต้องการกัน
ในหมู่นักซื้อขายเพชรและเครื่องประดับทั่วโลก งานหัตถศิลป์จึงถือเป็นปัจจัยหลักของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื ่องประดับของไทยที่ได้รับการยอมรับในด้านความละเอียดลออและการออกแบบสินค้าที ่งดงาม อีกทั้ง
เครื ่องประดับที ่ผลิตในแต่ละภาคของประเทศ มีรูปแบบ เอกลักษณ์ และกระบวนการผลิตที ่ต่างกันออกไป            
ซึ่งสะท้อนอัตลักษณ์และประวัติศาสตร์ของแต่ละพ้ืนที่ออกมาบนตัวของเครื่องประดับนั้น ๆ 
 แหล่งผลิตอัญมณีของไทยที่สำคัญและเป็นที่รู้จักคือ จังหวัดจันทบุรี และ จังหวัดตราด โดยจังหวัดตราด
เป็นแหล่งผลิตพลอยสีแดงที่มีชื่อเสียงที่เรียกว่า “ทับทิมสยาม” จึงเกิดกิจกรรมการทำเหมืองแร่และการรวมกลุ่ม
กันในการทำกิจการธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับในเวลาต่อมา ผู้ประกอบการมีความสามารถที่โดดเด่นในด้าน
ทักษะและความประณีตของฝีมือแรงงาน รวมถึงการมีภูมิปัญญาท้องถิ่นในการเจียระไน โดยใช้อัญมณี (ทับทิม)            
ที่มีแหล่งกำเนิดภายในท้องถิ่นและต่างประเทศมาสร้างสรรค์เครื่องประดับ ส่งผลให้เกิดการแข่งขันกัน เกิดการขาย         
ตัดราคา ผู้ประกอบการไม่ให้ความสำคัญกับการพัฒนางานออกแบบ ทำให้เครื่องประดับที่ขายมีรูปร่างจ ำเจ               
ไม่น่าสนใจ และขาดอัตลักษณ์หรือตัวตนของสินค้า  
 ตัวตนหรือเอกลักษณ์ ( identity) เป็นลักษณะพิเศษอันโดดเด่นของบุคคล สังคม หรือองค์กร                  
เป็นการบ่งบอกถึงบุคคล สังคมหรือองค์กรนั้น ๆ ว่าเป็นอย่างไร โดยมีการแสดงออกผ่านทางสัญลักษณ์ซึ่ งมี
ความหมายเป็นที่เข้าใจร่วมกันในรูปแบบต่าง ๆ เช่น พิธีกรรม ประเพณี ศาสนา วัฒนธรรม ตำนาน เรื ่องเล่า 
ประวัติศาสตร์และปรากฏการณ์ทางสังคม ซึ่งตัวตนหรือเอกลักษณ์นั้นเกิดจากกระบวนการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม 
(อภิญญา เฟื ่องฟูสกุล , 2546)  เอกลักษณ์จึงเป็นสิ ่งที ่ถ ่ายทอดตัวตนความเป็นเราจากภายในสู ่ภายนอก                      
เป็นสิ่งสามารถควบคุมได้ เป็นได้ท้ังสิ่งที่มีอยู่จริงและสิ่งที่ถูกสร้างขึ้น หรือนำถึงสิ่งที่มีอยู่แล้วทำให้เป็นที่รู้จักของคน
ทั่วไป ซึ่งเป็นส่วนสำคัญในการสะท้อนของความเป็นตัวตนหรือสิ่งที่ต้องการนำเสนอไปสู่การรับรู้ของสาธารณะ 
 จังหวัดตราดเป็นจังหวัดชายฝั่งทะเลทางภาคตะวันออกของประเทศไทยนับเป็นเมืองศูนย์กลางการค้า
แห่งหนึ่งในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ในช่วงปลายอยุธยา สินค้าที่ส่งออกขายยังแดนไกล โดยเฉพาะของป่า 
เช่น เขากวาง หนังสัตว์ ไม้หอม และเครื่องเทศต่าง ๆ ล้วนมาจากเขตป่าเขาชายฝั่งทะเลตะวันออก แถบระยอง 
จันทบุรี ตราด โดยลำเลียงสินค้าผ่านมาตามแม่น้ำเขาสมิงออกสู่ปากอ่าวตราด (MGR Online, 2547) จากความ
อุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ และความสวยงามของทะเลและหมู่เกาะไปจนถึงประวัติศาสตร์อันยาวนานตลอดจน
บทบาทความสำคัญในฐานะเมืองท่าที่สำคัญและเป็นแหล่งผลิตอัญมณีท่ีสร้างชื่อเสียงให้แก่ประเทศ จังหวัดตราดจึง
มีอัตลักษณ์ที ่สามารถนำมาสร้างสรรค์สู ่งานออกแบบเครื ่องประดับได้ เพื ่อตอบสนองกับแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์และแนวนโยบายการพัฒนากลุ่มอุตสาหกรรมที่เรียกว่า  “2nd Wave S-curve” จึงนำไปสู่งานวิจัยเรื่อง 
“การพัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด” เพ่ือค้นหาอัตลักษณ์วัฒนธรรมท้องถิ่นของ
จังหวัดตราดสำหรับการนำมาพัฒนาเป็นเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม อันจะเป็นส่วนหนึ่งในการสร้างรูปแบบ
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ผลิตภัณฑ์สินค้าเครื่องประดับที่มีเอกลักษณ์สะท้อนวัฒนธรรมท้องถิ่น และเป็นส่วนหนึ่งในการสนับสนุนการพัฒนา
อุตสาหกรรมอย่างยั่งยืนด้วยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
  

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษา วิเคราะห์ และสังเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม จังหวัดตราด สู่การกำหนดกลยุทธ์
แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาด และความเป็นไปได้ในการผลิตเชิงพาณิชย์ 
 2. เพื่อพัฒนางานออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมร่วมกับผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชนใน
จังหวัดตราด นำไปสู่การสร้างสรรค์และผลิตผลงานเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม 

 

3. กรอบแนวคิดของการวิจัย 
การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด” ผู้วิจัยได้ศึกษา 

วิเคราะห์ และสังเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม จังหวัดตราด โดยใช้กรอบแนวคิดการศึ กษาอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของ อรพินท์  พานทอง. (2546) เรื ่อง การศึกษาความเป็นไทยเพื ่อประยุกต์ใช้ในงานออกแบบ
เครื่องประดับ พบว่า ความเป็นไทยปรากฏออกมาในรูปแบบ “นามธรรม” และ “รูปธรรม” ผลงานที่ออกเป็นรูป
วัตถุได้นั ้น เป็นความสามารถของช่างหรือศิลปิน หรือนักออกแบบที่พยายามคลี ่คลาย ตีความ จินตนาการ                  
จากความเป็น “นามธรรม” เพื่อสร้างสรรค์ให้เป็น “รูปธรรม” ได้สอดคล้องกับความเชื่อ ศรัทธาของสังคมนั้น             
ทำให้ได้วัตถุที่สนองความจำเป็นในการดำรงชีวิต และเกิดความสุขทางใจ และแสดงออกซึ่งเอกลักษณ์  ซึ่งนำไปสู่
การกำหนดกลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด 
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด และความเป็นไปได้ในการผลิตเชิงพาณิชย์ โดยการพัฒนาเครื่องประดับ            
เชิงวัฒนธรรมเพื่อการผลิตเชิงพาณิชย์นั้น ยังใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่ว่าด้วยเรื ่องของการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้ (Knowledge) การศึกษา การสร้างสรรค์งาน (Creativity) และการใช้
ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual property) ที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม 
และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ สอดคล้องกับงานวิจัยของ ธนกฤต  ใจสุดา (2562) เรื ่อง “เครื่องประดับ              
อัตลักษณ์จันทบุรี : การออกแบบเพื่อส่งเสริมจันทบุรีสู่การเป็นนครแห่งอัญมณี” ที่พบว่า อัตลักษณ์เป็นแนวทาง
หนึ่งในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นส่วนสำคัญในการพัฒนางานออกแบบ และการสร้างความต่างให้กับผลิตภัณฑ์  
การสร้างอัตลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์เครื่องประดับก่อให้เกิดรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายและสร้างความแตกต่าง
เป็นส่วนสำคัญที่จะช่วยยกระดับการพัฒนาอุตสาหกรรมฯ และเป็นการเพิ่มมูลค่าในเชิงพาณิชย์สอดคล้ องกับการ
พัฒนาประเทศ 
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ภาพประกอบ 1-1  แนวคิดการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัมนธรรมจังหวัดตราด 
 
กลยุทธ์และแนวทางที ่ได้นำไปสู ่การพัฒนารูปแบบเครื ่องประดับร่วมกับวิสาหกิจชุมชนและ/หรือ

ผู้ประกอบการอัญมณีและเครื่อประดับจังหวัดตราด เพื่อสร้างเอกลักษณ์ให้แก่งานเครื่องประดับ ใช้กลยุทธ์และ
แนวคิดการออกแบบเครื ่องประดับเชิงสร้างสรรค์ ใช้แนวคิดของภาณุพงศ์ จงชานสิทโธ (2562 , หน้า 39)                
ได้กล่าวถึง รูปแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ว่า สามารถจำแนกออกเป็น 3 ประเภท คือ รูปแบบที่เกิดจากการใช้
วัสดุ เทคนิคการผลิต และต้นทุนทางวัฒนธรรม การออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์นั้น อาจไม่ใช้ระดับ
เทคโนโลยีหรือนวัตกรรมที่ไม่สูงมากนัก เพียงแต่สามารถแสดงออกถึงความคิด จินตนาการของผู้ออกแบบได้เด่นชัด
อันเป็นส่วนหนึ่งในการพัฒนาและยกระดับขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนและ/หรือผู้ประกอบการอัญมณีและ
เครื่อประดับในจังหวัดตราด ในเรื่องของการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ เป็นการเสริมสร้างความเข้มแข็งทาง
เศรษฐกิจและสร้างแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืน อันนำไปสู่การสร้างคุณค่าทางวัฒนธรรมและมูลค่า
ทางเศรษฐกิจต่อสังคมและประเทศ 
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4. ขอบเขตของการวิจัย 
ขอบเขตด้านพ้ืนที ่
ศึกษาอัตลักษณ์ที่ปรากฏในพื้นที่ จังหวัดตราด ทั้งเอกลักษณ์ที่เป็นนามธรรมและเอกลักษณ์ที ่เป็น

รูปธรรม 
ขอบเขตการศึกษาวิจัย   
การวิจัยนี้เป็นการวิจัยและพัฒนา โดยผู้วิจัยได้กำหนดขอบเขตในการวิจัยออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ 
1)  ด้านการศึกษาและรวบรวมข้อมูล 

   ทำการศึกษาอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด ซึ่งแบ่งออกเป็นอัตลักษณ์รูปธรรมและอัตลักษณ์ที ่เป็น
นามธรรม โดยการศึกษาข้อมูลภาคเอกสาร การสัมภาษณ์นักวิชาการ ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้บริหารส่วนราชการ              
การตอบแบบสอบถามจากประชากรในพ้ืนที่ และการลงพ้ืนที่สำรวจ  

2)  ด้านการกำหนดกลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม 
                 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ และจัดจำแนกกลุ่มอัตลักษณ์จังหวัดตราด ระบุองค์ประกอบศิลป์ตาม    
อัตลักษณ์ที่ปรากฏ กำหนดกลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของ
จังหวัดตราด  

3)  ด้านการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบร่วมกับผู้ประกอบการในพ้ืนที่ 
        พัฒนางานออกแบบเคร ื ่องประดับ โดยใช ้กลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเคร ื ่องประดับ                     
เชิงวัฒนธรรมจังหวัดตราด ร่วมกับผู้ประกอบการธุรกิจเครื่องประดับในพื้นที่จังหวัดตราด จำนวน 2 ราย ด้วย
กระบวนการคิดออกแบบ Design Thinking ทำการสร้างสรรค์ผลงานผ่านแบบร่าง ผลิตต้นแบบเครื่องประดับที่
ออกแบบและพัฒนาโดยผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการวิจัย จำนวน 2 คอลเลคชั่น (1 คอลเลคชั่นประกอบด้วย
เครื่องประดับ 3 ชิ้น) 
 

5. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. ได้แนวทางในการพัฒนางานออกแบบเครื ่องประดับเชิงวัฒนธรรมโดยใช้อั ตลักษณ์ท้องถิ่น                   

เพ่ือยกระดับความสามารถของวิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับจังหวัดตราด ให้สามารถ
แข่งขันได้ในตลาดโลก 

2. ได้ต้นแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมที่แสดงเอกลักษณ์จังหวัดตราด ที่สอดคล้องกับความต้องการ
ของตลาดและความเป็นไปได้ในการผลิตโดยวิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการรายย่อย 

3. เป็นการส่งเสริมและสนับสนุนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และการใช้ประโยชน์จากทุนทางวัฒนธรรม 

ผ่านการออกแบบเครื่องประดับ   
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6. นิยามศัพท์ 
การผลิตเชิงพาณิชย์ หมายถึง การผลิตสินค้าและบริการที่ตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภค 

ในที่นี้คือ เครื่องประดับ ซึ่งสามารถผลิตได้ในปริมาณมากและมีต้นทุน
ในการผลิตที่สามารถควบคุมได้ หรือการผลิตเพื่อการจำหน่ายเป็นหลัก 

เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม หมายถึง   เครื่องประดับที่เกิดจาการออกแบบและพัฒนาโดยมีแนวคิดมากจาก
การนำเอาศิลปะ วัฒนธรรม หรือภูมิปํญญามาเป็นแรงบันดาลใจร่วม 
ซึ่งเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม สามารถพัฒนาได้ในหลากหลายรูปแบบ
ทั้งแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์ และเครื่องประดับเชิงศิลปะ  

เครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด หมายถึง เครื่องประดับทีมีรูปแบบเฉพาะตัว มีความแตกต่าง มีลักษณะที่แสดง
ถึงอัตลักษณ์ตราด ในบริบทต่าง ๆ  ซึ่งในงานวิจัยได้แบ่งอัตลักษณ์
ตราด ออกเป็น 4 บริบท คือ อัตลักษณ์ด้านธรรมชาติ อัตลักษณ์ด้าน
ประวัติศาสตร์ อัตลักษณ์ด้านเศรษฐกิจวิถีชีวิต และอัตลักษณ์ด้าน
ศิลปะวัฒนธรรม ซึ ่งเครื ่องประดับอัตลักษณ์ตราดในงานวิจัยนี้            
ถูกออกแบบและพัฒนาโดยนักวิจัย และผู้ประกอบการในพื้นที่จังหวัด
ตราด 

อัตลักษณ์ หมายถึง  ลักษณะเฉพาะตัว หรือความเป็นหนึ่งเดียว หรือสภาวะที่ไม่มีผู ้ใด
เหม ือน อ ัตล ักษณ์คล ้ายก ับเอกล ักษณ์ ซ ึ ่ งอ ัตล ักษณ์สามารถ
เปลี่ยนแปลงได้ตามกาลเวลา ส่วนเอกลักษณ์ไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้ 
ปรากฏในรูปของงานศิลปกรรม ประติมากรรม สถาปัตยกรรม เป็นต้น 

อัตลักษณ์ตราด หมายถึง  ลักษณะเฉพาะตัวตน หรือเอกลักษณ์เฉพาะของจังหวัดตราด ในบริบท
ต่าง ๆ  โดยในงานวิจัยนี้ แบ่งอัตลักษณ์ตราด ออกเป็น 4 บริบท คือ 
อัตลักษณ์ด้านธรรมชาติ อัตลักษณ์ด้านประวัติศาสตร์ อัตลักษณ์ด้าน
เศรษฐกิจวิถีชีวิต และอัตลักษณ์ด้านศิลปะวัฒนธรรม 
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7. ระยะเวลาและแผนการดำเนินการวิจัย 
       ระยะเวลาโครงการ      210   วัน  

กิจกรรม 
น้ำหนัก
กิจกรรม 

แผนการดำเนนิงาน (เดือน 1-7) 
1 2 3 4 5 6 7 

การศึกษา ทบทวนวรรณกรรมและแนวความคิดที่เกีย่วข้อง 5%        
การลงพื้นที่สำรวจและเก็บข้อมลูจากกลุ่มผูเ้ชี่ยวชาญด้าน 
อัตลักษณ ์

5%        

การเก็บข้อมูลจากกลุม่คนในพื้นที่เกี่ยวกับการรับรู้อัตลักษณ ์ 10%        
การวิเคราะห์ สังเคราะห์ จัดจำแนกอัตลักษณ์จังหวัดตราด 
เก็บข้อมูลอัตลักษณจังหวัดตราดเพื่องานออกแบบจากกลุ่ม
นักวิชาการออกแบบและนักออกแบบ 

10%        

ประชาสมัพันธ์และคดัเลือกผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี เพื่อการ
พัฒนางานวิจัยในเชิงรูปธรรม 

5%        

พัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับโดยผู้ประกอบการ 20%        
คัดเลือกและผลติผลงานต้นแบบ 10%        
สรุปและอภิปรายผลงานวิจัย 25%        
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บทท่ี 2 

การทบทวนวรรรกรรมที่เกี่ยวข้อง 

 
1. ข้อมูลจงัหวัดตราด 

 1.1 ข้อมูลทั่วไป 
1.1.1 พัฒนาการทางประวัติศาสตร๋ 

  ตราดเป็นจังหวัดชายแดนสุดฝั่งทะเลตะวันออก มีรูปร่างลักษณะคล้ายหัวช้าง มีอาณาเขตติดต่อ
กับประเทศกัมพูชาถึง 3 จังหวัด ได้แก่ อำเภอบ่อไร่ อำเภอเมืองตราด อำเภอคลองใหญ่ ตั้งอยู่ระหว่างเส้นละติจูดที่ 
11 องศา ถึง 12 องศา 45 ลิปดาเหนือ และระหว่างเส้นลองติจูดที่ 102 องศา 15 ลิปดาถึง 102 องศา 55 ลิปดา
ตะวันออก ไม่มีหลักฐานปรากฏแน่ชัดว่ามีประวัติความเป็นมาอย่างไร เดิมเรียกว่า  “เมืองตราด”  สันนิษฐานกันว่า 
ตราด เพ้ียนมาจากคำว่า “กราด” ซึ่งเป็นชื่อของต้นไม้ชนิดหนึ่งที่ใช้ทำไม้กวาด และรอบเมืองตราดในสมัยก่อนนั้น 
ก็มีต้นกราดขึ้นอยู่เป็นจำนวนมาก นักประวัติศาสตร์ได้แบ่งยุคสมัยของการศึกษาทางประวัติศาสตร์เมืองตราด
ออกเป็นยุคสมัยต่าง ๆ  ดังนี้ 
  สมัยก่อนประวัติศาสตร์ จากสภาพภูมิประเทศที่หลากหลาย อันประกอบด้วยเทือกเขาสูง              
ที่ราบลุ่มน้ำ และที่ราบต่ำชายฝั่ง ทำให้ปรากฏการตั้ งถิ่นฐานของมนุษย์โบราณ ซึ่งมีการขุดค้นพบหลักฐานทาง
โบราณคดีหลายประเภท มีการขุดค้นพบภาชนะดินเผา เครื่องมือหิน จากยุคหิน กลองมโหระทึก เครื่องมือโลหะ 
ภาชนะดินเผา เศษชิ้นส่วนกระดูกมนุษย์ ลูกปัดแร่ประกอบหินคาร์เนเลี่ยน และเครื่องประดับทองคำ จากยุคสำริด 
โบราณวัตถเุหล่านี้แสดงให้เห็นว่าตราดเป็นดินแดนที่มีผู้คนอาศัยมานับพัน ๆ ปีมาแล้ว และไม่ได้อยู่อย่างโดดเดี่ยว
แต่มีการติดต่อสัมพันธ์กับชุมชนใกล้เคียงในภูมิภาคเดียวกัน 
  สมัยประวัติศาสตร์ตอนต้น ราวพุทธศตวรรษที่ 11-14 พื้นที่จังหวัดตราดและพื้นที่จังหวัดชายฝั่ง
ทะเลใกล้เคียง ปรากฏเป็นชุมชนขนาดใหญ่ โดยได้รับอิทธิพลทางวัฒนธรรมจากอาณาจักรขอม หรือเขมรโบราณ 
ซึ่งมีศูนย์กลางอาณาจักรอยู่ในประเทศกัมพูชาในปัจจุบัน พบหลักฐานเมืองโบราณชื่อเมืองเพนียด บริเวณอำเภอ
เมืองจันทบุรี และโบราณวัตถุศิลปะขอมมากมายที่สร้างตามความเชื่อของศาสนาฮินดู  เช่น ทับหลังแบบไพรกเมง 
ศิลาจารึก หน้าบันแบบบาปวน เครื่องเคลือบแบบขอม ศิวลึงค์ เป็นต้น ในบันทึกของเอกสารจีนโบราณ สมัย
ราชวงศ์ซ่งใต้ ที่เขียนโดย โจวซี่เฟย มีการระบุถึงเมืองที่ชื่อว่า ตี้ล่าต๋า ซึ่งเป็นเป็นเมืองบริวารขออาณาจักรเจินหล้า 
(เจนละหรือขอม) ในบันทึกดังกล่าวก็คือ เมืองตราดในปัจจุบัน 
  สมัยอยุธยา ในสมัยอยุธยารัชสมัยพระเนรศวรมหาราช ปรากฏชื่อ หมู่บ้านบางพระ ล่วงมาถึงใน
รัชสมัยของพระเจ้าปราสาทองได้โปรดเกล้าให้ตรากฏหมายพระธรรมนูญขึ ้น ปรากฏชื ่อ เมืองตราดหรือ                  
เมืองทุ่งใหญ่ เป็นครั้งแรก โดยอยู่ในสังกัดของเจ้าพระยาศรีธรรมราชเดโชชาติ ผู้มีหน้าที่ดูแลกิจการการคลังและ
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การต่างประเทศ จะเห็นได้ว่าเมืองตราดเป็นหัวเมืองการค้าที่สำคัญทางฝั่งตะวันออกที่อาณาจักรอยุธยาให้
ความสำคัญ เป็นเมืองท่าชายทะเลที่เรือสำเภา และเรือสินค้าต่างชาติเขามาหลบมรสุม และทำการค้าขาย ปรากฏ
หลักฐานเป็น ภาชนะเครื่องเคลือบจีน เครื่องสังคโลก เหรียญเงินต่างชาติ และข้าวของต่าง ๆ  เป็นยุคที่การติดต่อ
ค้าขายทางทะเลระหว่างไทยกับนานาชาติ ทั้งยุโรป เปอร์เซีย อินเดีย จีน เจริญรุ่งเรืองอย่างมาก สินค้าส่งออกที่
สำคัญก็คือ เขากวาง หนังสัตว์ น้ำผึ้ง ไม้หอม กระวาน พริกไทย และเครื่องเทศต่าง ๆ   นอกจากมีความสำคัญในแง่
ของเส้นทางการค้าทางทะเลแล้ว 
  สมัยกรุงธนบุรี เมืองตราดมีความสำคัญทางประวัติศาสตร์หลายเหตุการณ์ ที่สำคัญคือ ในช่วงหลัง
เสียกรุงศรีอยุธยาในปี พ.ศ. 2310 สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชทรงตีฝ่าวงล้อมพม่า และมุ่งหน้าสู่หัวเมืองภาค
ตะวันออกเพื่อรวบรวมไพร่พลยุทโธประกรณ์ หวังกลับมากู้ชาติคืนจากพม่า หลังจากที่พระเจ้าตากสินกู้เอกราช
สำเร็จ ก็สถาปนากรุงธนบุรีขึ้นเป็นราชธานีแห่งใหม่ ก็เกิดเหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับจังหวัดตราด 
อีก คือ กองทัพเขมรได้มาตียึดเมืองตราด ถึง 2 ครั้ง โดยแต่ละครั้งสมเด็จพระเจ้าตากสินก็ได้ทรงส่งทัพหลวงมา
ปราบปรามทัพเขมรไว้ได้ แสดงให้เห็นว่า เมืองตราดในสมัยกรุงธนบุรี ก็ยังคงมีความสำคัญสืบต่อมาจากสมัยอยุธยา 
คือ เป็นเมืองท่า ที่ทำหน้าที่ดูแลผลประโยชน์ด้านการค้าทางทะเลของไทยกับต่างชาติ และเป็นเมืองหน้าด่าน
ชายทะเลป้องกันข้าศึกด้านตะวันออก 
  สมัยรัตนโกสินทร์ ในช่วงสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น เมืองตราดยังคงความสำคัญสืบเนื่องมากจาก
สมัยอยุธยาและธนบุรี ในฐานะเมืองท่า และเมือหน้าด่าน จึงถูกรุกรานเป็นระยะ ๆ จากเขมรและญวน  เหตุการณ์
ที่สำคัญคือ ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงทำสนธิสัญญากับชาวฝรั่งเศสเมื่อวันที่                
13 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2446 (ร.ศ.122) ซึ่งทำให้ไทยจำต้องยกดินแดนจังหวัดตราด และเกาะต่าง ๆ ตั้งแต่อำเภอ
แหลมสิงห์ จังหวัดจันทบุรี ไปจนถึงเกาะกูด และเมืองปัจจันตคีรีเขต หรือ เกาะกง ให้แก่ฝรั่งเศสเพ่ือแลกเปลี่ยนให้
ฝรั่งเศสถอนกองทหารไปจากจันทบุรี ทรงยอมยกดินแดนพระตะบอง เสียมราฐ ศรีโสภณ ให้กับฝรั่งเศส เพื่อแลก
เอาเมืองตราดและเกาะต่าง ๆ กับเมืองด่านด้านซ้ายฝั่งขวาของแม่น้ำโขงคืนมา โดยสัญญาฉบับนี้ได้ให้ สัตยาบัน           
ต่อกันและมีผลทำให้กองทหารฝรั่งเศสถอนออกไปจากเมืองจันทบุรีตามสัญญา เมื่อ 12 มกราคม ชาวตราดจึงได้
ถือเอาวันที่ 23 มีนาคมของทุกปีเป็นวันเอกราชของจังหวัดตราดและได้มีการจัดงาน "วันตราดรำลึก" เพ่ือน้อมรำลึก
ถึงพระมหากรุณาธิคุณพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ที่ทรงรักษาเมืองตราดไว้ให้คงอยู่บนแผ่นดินไทย  
อีกเหตุกาณ์หนึ่งที่สำคัญ คือ ในวันที่ 17 มกราคม พ.ศ. 2484 ช่างระหว่างสงครามอินโดจีน กองเรื่อรบฝรั่งเศส
ล่วงล้ำน่านน้ำด้าน จ.ตราด กองเรือรบราชนาวีได้เข้าขัดขวาง เกิดการยิงต่อสู้กันซึ่งเป็นที่รู้กันทั่วไปในนาม "ยุทธนา
วีเกาะช้าง" โดยฝ่ายไทยสามารถขับไล่ข้าศึกให้ล่าถ่อยออกไป แต่ต้องสูญเสียเรือรบไป 3 ลำ เรือรบหลวงสงขลา   
เรือรบหลวงชลบุรี และเรือรบหลวงธนบุรี รวมทั้งทหารอีกทั้งจำนวนหนึ่ง ในวันที่ 17 มกราคม กองทัพเรือจึงถือ
เป็นวันทำบุญประจำปี เพื่ออุทิศส่วนกุศลแก่ทหารเรือ ที่ได้สละชีพในการปฏิบัติหน้าที่เพื่อปกป้องแผ่นดินไทยใน
ครั้งนั้น  
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1.1.2 พื้นที่และอาณาเขต 

ที่ตั้ง "จังหวัดตราด" เป็นจังหวัดชายแดนสุดฝั่งทะเลตะวันออก มีรูปร่างลักษณะคล้ายหัวช้าง 

อาณาเขตด้านชายแดนติดกับประเทศกัมพูชาทั้งทางบกและทางทะเล ยาว 330 กิโลเมตร โดยทางบกติดกับทาง

จังหวัดของประเทศกัมพูชา ได้แก่ จังหวัดพระตะบอง จังหวัดโพธิสัต และจังหวัดเกาะกง ซึ่งมีแนวชายแดน

ธรรมชาติติดทิวเขาบรรทัด อยู่ห่างจากกรุงเทพมหานครตามเส้นทางสายใหม่ บางนา-บ้านบึง-แกลง-ตราด เป็น

ระยะทาง 315 กิโลเมตร (สำนักงานจังหวัดตราด. (2562):  2)  

  ทิศเหนือ  ติดต่อกับอำเภอขลุง  จังหวัดจันทบุรีและประเทศกัมพูชา 
  ทิศใต้    ติดต่อกับอ่าวไทยและน่านน้ำประเทศกัมพูชา 
  ทิศตะวันออก ติดต่อกับประเทศกัมพูชา  มีทิวเขาบรรทัดเป็นแนวกั้นเขต 
  ทิศตะวันตก  ติดต่อกับอำเภอขลุง  จังหวัดจันทบุรี 
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ภาพประกอบ 2-1  แผนที่จังหวัดตราด (กรมธนารักษ์ สำนักงานธนารักษ์พ้ืนที่ตราด, ม.ป.ป., : ออนไลน์) 
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  1.1.3 ลักษณะภูมิประเทศและลักษณะภูมิอากาศ 

1) ลักษณะภูมิประเทศ 
ลักษณะภูมิประเทศ มีอาณาเขตบริเวณที่ ประกอบด้วย เทือกเขาสูง อุดมด้วยป่า               

เบญจพรรณ ป่าดิบ และพ้ืนน้ำ หมู่เกาะต่าง ๆ  สำนักงานจังหวัดตราด. (2562, หน้า 3) กล่าวถึง สภาพภูมิประเทศ 
แบ่งออกเป็น 4 ลักษณะ ได้แก่ อาณาบริเวณท่ีเป็นแผ่นดิน ภูเขา พ้ืนน้ำ และทะเล ดังนี้ 

1) บริเวณพื้นที่ราบลุ่มแม่น้ำ เหมาะสำหรับปลูกผลไม้ ปาล์มน้ำมัน ทำนาข้าว 
และการปศุสัตว์ 

2) ที่ราบบริเวณภูเขา บริเวณนี้มีพ้ืนที่กว้างขวางมากเป็นพ้ืนที่ที่เหมาะแก่การทำ
สวนผลไม้ ยางพารา และสับปะรด  

3) บริเวณพ้ืนที่ภูเขาสูง ส่วนมากมีสภาพเป็นพื้นที่ป่าไม้ พ้ืนที่เกาะ 
4) ที่ราบต่ำชายฝั่งทะเล และผืนทะเล บริเวณพ้ืนที่นี้ประกอบด้วย หมู่เกาะน้อย

ใหญ่ต่าง ๆ 52 เกาะ มีป่าชายเลนอย่างหนาแน่น เป็นแหล่งเลี้ยงสัตว์น้ำและแหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญของจังหวัด  
 2)  ลักษณะภูมิอากาศ 
 ภูมิอากาศของจังหวัดตราด มีสภาพแตกต่างไปจากจังหวัดอื่น ๆ ในภาคตะวันออก 

นอกจากจะได้รับอิทธิพลจากลมมรสุมที่พัดผ่านประจำแล้ว ยังได้รับอิทธิพลจากลมทะเลทำให้ภูมิอากาศเป็นแบบ
ร้อนชื้น อุณหภูมิโดยทั่วไปจะไม่แตกต่างกันมาก อากาศไม่ร้อนจัด หรือหนาวจนเกินไป แต่มีฝนตกชุกมาก เพราะมี
พ้ืนที่ติดทะเล และมีภูเขาโอบล้อม จึงทำให้ได้รับอิทธิพลของลมมรสุม แบ่งออกเป็น 3 ฤดู (สำนักงานจังหวัดตราด, 
2562. หน้า 3) 

1.1.4 เศรษฐกิจ 

เกษตรกรรมเป็นเศรษฐกิจที่สำคัญที่สุดของจำหวัดตราด สามารถสร้างรายได้ให้กับจังหวัดตราด  

ปีละประมาน 5,000 ล้านบาท ได้แก่ สินค้าผลไม้ เช่น เงาะ ทุเรียน มังคุด สับปะรด และยางพารา เป็นต้น 

นอกจากนี้การประมง และการท่องเที ่ยวถือเป็นอาชีพสำคัญ จังหวัดตราด มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวสูง 

เนื่องจากมีทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวที่หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ สถานที่ท่องเที่ยว

ทางประวัติศาสตร์และทางวัฒนธรรม โดยเฉพาะการท่องเที่ยวทางทะเล มีหมู่เกาะน้อยใหญ่ 52 เกาะ เป็นการ

ท่องเที่ยวที่ชาวไทยและชาวต่างประเทศนิยมเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวเป็นจำนวนมาก ตลอดจนมีศักยภาพในการ

เป็นเมืองท่องเที่ยวเชื่อมโยงกับประเทศเพ่ือนบ้านทั้งราชอาณาจักรกัมพูชาและสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม 
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ภาพประกอบ 2-2   สวนผลไม้และผลผลิตทางการเกษตร ของจังหวัดตราด (SBL บันทึกประเทศไทย, 2561, 
หน้า. 21)  
 

 
 

ภาพประกอบ 2-3   การประมงพ้ืนบ้านและการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ำ  (SBL บันทึกประเทศไทย, 2561, หน้า. 43) 
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1.1.5 กลุ่มคนและเชื้อชาติ 

ตราดประกอบด้วยผู้คนหลายเชื้อชาติ ที่เข้ามาตั้งรกรากถิ่นฐานตั้งแต่อดีต เนื่องจากเป็นเมือง

ท่าทางการค้าที่สำคัญ โดยกลุ่มคนหรือเชื้อชาติที่สำคัญที่เข้ามาตั้งถ่ินฐานในตราดได้แก่ 

1) กลุ่มชนชาติไทย เข้ามาตั้งถิ ่นฐานอยู่ก่อนชนชาติอื ่น ๆ ที่บ้านบางพระ บ้านหนองคันทรง           
บ้านปลายคลอง ซึ ่งเป็นชื ่อหมู ่บ้านที ่มีมาแต่ดั ้งเดิม ดังหลักฐานปรากฏที่บ้านปลายคลอง มีโบราณสถาน 
โบราณวัตถุที่มีศิลปะแบบไทย เป็นไปในแนวทางเดียวกับกลุ่มชนชาติไทยที่อาศัยอยู่ในท้องถิ่นอื่น ๆ ของประเทศ
ไทยที่อาศัยอยู่ในท้องถิ่นนี้ซึ่งมีอยู่เป็น  

2) กลุ ่มชนชาติชอง  ชองเป็นกลุ ่มชนที ่อาศัยอยู ่ท ั ่วไปในภาคตะวันออก จัดอยู ่ในกลุ่ม                  
มอญ - เขมร ชาวชองอยู่ตามป่าเขา มีภาษาพูดของตนเอง มีการนับเลข การพูดติดต่อสื่อสารในกลุ่มเดียวกัน แต่ไม่
มีภาษาเขียน ในจังหวัดตราดมีชองอยู่ทั่วไปในอำเภอเมือง ฯ อำเภอบ่อไร่ และอำเภอเขาสมิง นอกจากนี้ยังมีชื่อ
หมู่บ้านที่เป็นภาษาชองปรากฏอยู่ เช่น บ้านปากพีด แปลว่า ดงเสือดุ  บ้านตกตัก แปลว่าที่ลุ่มกว้างใหญ่ เดิมชอง
นับถือผีแต่ปัจจุบันส่วนใหญ่นับถือพระพุทธศาสนา และนับถือผีไปพร้อมกัน ได้แก่ ผีโรง ผีเรือน และผีหิ้ง หมู่บ้านที่
ชาวชองอาศัยอยู่มากได้แก่ หมู่บ้านฆ้อ และบ้านศรีบัวทองจำนวนมากและเก่าแก่กว่ากลุ่มอ่ืน ๆ  

3) กลุ่มชนชาติญวน  มีพวกญวนอพยพเข้ามาในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว           
มาอยู่ที่ตำบลอ่าวญวน ที่บ้านแหลมญวน ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ช่วงที่ฝรั่งเศสยึด
ครองอินโดจีนและต้องการเกาะกระดาษของไทย จึงได้ส่งคนญวนที่เข้ารีตนับถือคริศต์มาอยู่ที่เกาะกระดาษเพื่อใช้
เป็นข้ออ้างในการยึดครอง ซึ่งในสมัยนั้นมีชาวบ้านคนไทยอาศัยอยู่ก่อนแล้ว พระบาทสมเด็จ พระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว จึงได้โปรดเกล้าฯ ให้ออกโฉนดที่ดินให้พื้นที่เกาะกระดาษโดยขอจากชาวบ้าน ชาวญวนที่ไปอาศัยอยู่จึง
กระจายออกไปอาศัยอยู่ที่ส่วนอ่ืนในจังหวัดตราด ปัจจุบันคนญวนดังกล่าวได้ผสมกลมกลืนกับคนไทย จนกลายเป็น
คนไทยไปหมดแล้ว 

4) กลุ่มชนชาติจีน มีหลักฐานการเข้ามาในช่วงที่พระยาตากมารวบรวมไพร่พลที่เมืองตราด มีกลุ่ม
สำเภาของพ่อค้าคนจีน ตั้งอยู่ที ่ปากแม่น้ำ แสดงว่าการเข้ามาในระยะแรกเพื่อการค้าขาย เมื่อเห็นว่ามีความ              
อุดมสมบูรณ์จึงมีการอพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานมากขึ้น ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว ประเทศญวน
มีการสู้รบกัน จึงมีคนจีนในญวนอพยพเข้ามาที่เมืองตราด นอกจากนั้นยังมีอีกพวกหนึ่งที่ถูกกวาดต้อนเข้ามาในไทย
พร้อมด้วยคนญวน และคนเขมรเมื่อทำสงครามได้ชัยชนะ 

5) กลุ่มชนชาติแขก ปัจจุบันคือ กลุ่มชาวไทยอิสลาม เดิมมาอยู่ที่ตำบลน้ำเชี่ยวแห่งเดียว พวกนี้
ถูกกวาดต้อนมาในสมัยสงครามญวนกับเขมร ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว ต่อมาก็ได้มีการ
ชักชวนกันมาตั้งถิ่นฐานกันมากขึ้น มีการเรียนภาษาเขียนที่ใช้ในคัมภีร์อัลกุรอานของศาสนาอิสลาม มีการสร้าง
สุเหร่าครั้งแรกท่ีบ้านน้ำเชี่ยว 
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6) กลุ่มชนชาวกุหล่า เป็นกลุ่มชนอีกกลุ่มหนึ่ง ในรัชสมัยพระบาทสมเด็๋จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย 
ได้มีการส่งพวกกุหล่าออกสำรวจและขุดหาพลอยในเขตอำเภอเขาสมิง และอำเภอบ่อไร่ในปัจจุบัน โดยที่พวกกุหล่า
อาศัยอยู่ ตามแหล่งแร่พลอยต่าง ๆ เช่น บ้านนาวง อำเภอเขาสมิง บ้านบ่อไร่ อำเภอบ่อไร่ และล่าสุดไ ด้มาอยู่
บริเวณบ้านตากแว้ง อำเภอบ่อไร่ 
 

     

 
 
ภาพประกอบ 2-4   ลักษณะกลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัดตราด (ธนกฤต ใจสุดา, 2564) 

 

กลุ่มชนชาติต่าง ๆ ในจังหวัดตราด มีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน ไม่ว่าจะเป็นประเพณี ภาษา

โดยชนชาติไทยเป็นชาติหลัก ชนกลุ่มน้อยที่อพยพเข้ามาก็หัดพูดภาษาไทย นานเข้าก็พูดภาษาตนเองไม่ได้ อย่างไร

ก็ตาม จากการที่มีหลายชุมชนในพื้นที่จังหวัดตราด จึงทำให้สำเนียงภาษาพูดของคนตราด แตกต่างไปจากคนไทย

ภาคกลาง เป็นภาษาท่ีมีคำหนักห้วน จนเกือบจะกลายเป็นกระด้าง 

  

ชาวจีน ชาวไทย ชาวมุสลิม ชาวญวน ชาวชอง 
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1.1.6 มรดกทางธรรมชาติ 
 1) เมืองเกาะครึ่งร้อย  
 จังหวัดตราด มีพื้นที่ทางทะเลประมาณ 7,260 ตารางกิโลเมตร ประกอบด้วยหมู่เกาะ

ใหญ่น้อยเป็นจำนวนมาก มีจำนวน 52 เกาะ คือ 
           - อำเภอเกาะช้าง มี 30 เกาะ ได้แก่ เกาะช้าง เกาะช้างน้อย เกาะคลุ ้ม เกาะง่าม           

เกาะจิกกลาง เกาะชะลอม เกาะหวาย เกาะกระบุง เกาะทราย เกาะทะลุ เกาะปรี เกาะปัน เกาะพะเนีย ด               
เกาะมะปราง เกาะมะปริง เกาะมะพร้าวนอก เกาะมะพร้าวใน เกาะมันนอก เกาะลิ่ม เกาะสลัก เกาะสุวรรณ             
เกาะหยวก เกาะหินขี้ช้าง เกาะเหลายานอก เกาะเหลายากลาง เกาะเหลายาใน เกาะใบตั้ง เกาะไม้ชี้เล็ก และ           
เกาะไม้ชี้ใหญ่ 

           - อำเภอเกาะกูด มี 15 เกาะ ได้แก่ เกาะกูด เกาะรังใหญ่ เกาะหมาก เกาะกระดาด  
เกาะหนึ่ง เกาะสอง เกาะสาม เกาะขาม เกาะมันใน เกาะระยั้งนอก เกาะระยั้งใน เกาะรังเล็ก เกาะเล็ก เกาะแรด 
และเกาะไม้ชี้ 

           - อำเภอแหลมงอบ มี 5 เกาะ ได้แก่ เกาะลิง เกาะมะปริง เกาะนก เกาะจิกกลาง และ
เกาะปุย 

            นอกจากนี้ยังมีเกาะเล็กเกาะน้อย มีลักษณะเป็นหินโผล่ขึ ้นมาเหนือน้ำทะเลอีกมาก             
ยังไม่มีชื่อเรียก บางแห่งชาวประมงจะตั้งชื่อเรียกกันเอง มรดกทางธรรมชาติทางทะเล ได้แก่ ปะการัง ดอกไม้ทะเล 
พ้ืนที่หญ้าทะเลที่เป็นอาหารของปลาพะยูน หอยชนิดต่าง ๆ  หาดทราย โขดหิน และบรรดาสัตว์ทะเลนานาชนิด  

   2) แม่น้ำตราด  
 เกิดจากแอ่งซับน้ำใต้ดินบนผืนป่าสมบูรณ์ที่เขาบรรทัด แล้วไหลจากชายแดนที่อำเภอ          

บ่อไร่ ผ่านแหล่งเพาะปลูกสำคัญในเขตอำเภอเขาสมิง ไปจนจรดทะเลที่อำเภอเมือง ฯ  แต่เดิมแม่น้ำตราดเป็น
แหล่งน้ำที่ใช้ในการอุปโภค และบริโภค และเป็นเส้นทางคมนาคมที่สำคัญ ที่เชื่อมโยงสังคมบ้านป่า เช่น หนองบอน 
บ่อไร่ ช้างทูน ฉางเกลือ กับชุมชนภายนอกที่เจริญกว่า ต่อมาเมื่อมีการพบแร่รัตนชาติในบริเวณนั้น จึงมีการชำระ
ล้างดินเพื ่อหาพลอย ทำให้แม่น้ำตราดตื ้นเขินตลอดสาย แม่น้ำตราดเป็นแม่น้ำสายหลักของเมืองตราด มี
ความสำคัญด้านการประมงทางทะเล ทั้งด้านท่าเทียบเรือประมง และโรงงานอุตสาหกรรมแปรรูปสัตว์น้ำ (หอมรดก
ไทย, ม.ป.ป.) 

 3) หินเขาโต๊ะโม๊ะ และหินดำ  
 มีลักษณะเป็นแท่งหินคล้ายเสาสี่เหลี่ยม มีสีดำและสีน้ำตาลเข้มเป็นแท่ง ๆ อันกันอยู่  

บางแท่งสูงถึงประมาณ 7 เมตร สันนิษฐานว่า หินดังกล่าวเกิดจากการแทรกดันตัวของหินอัคคีชนิดหนึ่ง ซึ่งเป็นหิน
ที่ให้กำเนิดพลอยต่าง ๆ  จากภายใต้เปลือกโลกเกิดการเย็นตัว และตกผลึกได้ทั้งบริเวณภายใต้เปลือกโลก และบน
ผิวโลก ส่วนที่เย็นตัวภายนอกเปลือกโลกจะเย็นตัวเร็ว เป็นผลให้เกิดรอยแตกของหินในแนวตั้งเป็นมุมฉากกับพ้ืนผิว 
เกิดรอยแตกในลักษณะแท่งหลายเหลี่ยมเป็นลักษณะที่แปลกและหายาก (หอมรดกไทย, ม.ป.ป.) 
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 4) อุทยานแห่งชาติหมู่เกาะช้าง  
 ได้รับการประกาศเป็นอุทยานแห่งชาติ แห่งที่ 45 เมื่อปี พ.ศ. 2525 ตั้งอยู่ในเขตตำบล

เกาะช้าง กิ ่งอำเภอเกาะช้าง และตำบลเกาะหมาก กิ ่งอำเภอเกาะกูด ประกอบด้วยเกาะใหญ่น้อยประมาณ                
40 เกาะ ครอบคลุมพื้นที่ทางบก และทางทะเลประมาณ 650 ตารางกิโลเมตร เกาะช้างเป็นเกาะใหญ่ที่สุดมีป่าไม้
ขึ้นอยู่หนาแน่น เป็นต้นกำเนิดของแม่น้ำลำคลองเป็นจำนวนมาก มีพ้ืนที่ประมาณ 430 ตารางกิโลเมตร เกาะช้างมี
ธรรมชาติที่หลากหลาย ประกอบด้วยป่าไม้ที่เป็นป่าดิบเขียวตลอดปี มีน้ำตกที่สวยงาม มีหาดทรายที่ขาวสะอาด 
(หอมรดกไทย, ม.ป.ป.) 

 

 
 

ภาพประกอบ 2-5  กิจกรรมการท่องเที่ยวทางทะเล จังหวัดตราด (SBL บันทึกประเทศไทย, 2561, หน้า 47) 
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 5) อ่างเก็บน้ำเขาระกำ  
 เกิดจากพื้นที่ธรรมชาติที่เป็นหุบเขา ประกอบด้วยเขาระกำ เขาไม้ชี ้ และเขามะปริง             

อยู่ในเขตอำเภอเมือง ฯ อำเภอเขาสมิง และอำเภอแหลมงอบ เป็นแหล่งเก็บน้ำขนาดใหญ่จุประมาณ 21 ล้าน
ลูกบาศก์เมตร เก็บพักน้ำไว้เพื่อการเกษตร อุปโภคบริโภค ลดปัญหาน้ำท่วม เป็นแหล่งเพาะพันธุ์ปลาและใช้เป็น
สถานที่พักผ่อนหย่อนใจ มีนกน้ำจำนวนมาก อยู่อาศัยในบางฤดู (หอมรดกไทย, ม.ป.ป.) 
 

1.1.7 มรดกทางวัฒนธรรม 
 1) ย่านประวัติศาสตร์ 
            - ย่านการค้าของเมืองตราด การตั้งถิ ่นฐานของชาวตราด ปรากฏมีชุมชนหนาแน่น           

อยู่ตามริม แม่น้ำ ลำคลอง ทะเล ที่ราบลุ่ม และแหล่งที่มีทรัพยากรอุดมสมบูรณ์ ได้แก่ แม่น้ำตราด แม่น้ำเวฬุ  
คลองบางพระ คลองต้นแม่น้ำตราด และแม่น้ำเวฬุ และริมทะเลทั่วไป 

            - ย่านการค้าสำคัญ อยู่ในเขตอำเภอเมือง ที่สำคัญคือตลาดริมคลองบางพระ ตั้งแต่
ชุมชนบ้านล่างตลอดแนวคลองไปจดหัวถนน เรียกว่าถนนริมคลอง ถนนด้านในที่ติดกับที่ราบ เรียกว่า  “ถนนตลาด
ใหญ่” เป็นย่านการค้าแห่งที่ 2 ตลาดขวางเป็นย่านการค้าแห่งที่ 3 เป็นตลาดเล็ก ๆ และตลาดบ้านท่าเรือจ้างเป็น
ย่านการค้าเล็ก ๆ แห่งที่ 4 ตั้งอยู่ริมแม่น้ำตราด 

           - การค้าขายทางเรือ จังหวัดตราดมีการค้าขายทางเรือมาแต่โบราณ เนื่องจากเป็น           
เมืองท่าและเมืองหน้าด่าน มีทำเลเป็นเส้นทางผ่านสู่ประเทศเพ่ือนบ้าน มีเรือสินค้าล่องค้าขายติดต่อกับเมืองชายฝั่ง
ทะเลริมอ่าวไทย ตั ้งแต่จ ันทบุร ี ระยอง ชลบุร ี ปากน้ำ (สมุทรปราการ) ท่าจ ีน (สมุทรสาคร) แม่กลอง 
(สมุทรสงคราม) และกรุงเทพ ฯ ดังนั้นชาวตราดจึงมีความชำนาญในการต่อเรือ มีอู่ต่อเรืออยู่ในเขต ตำบลเนินทราย 
และท่าเลื่อน และมีอู่ซ่อมเรือสินค้าขนาดต่าง ๆ บริเวณบ้านท่าเรือจ้างหลายแห่ง (หอมรดกไทย, ม.ป.ป.) 

 2) อนุสรณ์สถาน 
           - อนุสรณ์ทางยุทธนาวีที่เกาะช้าง  เหตุการณ์รบทางเรือครั้งสำคัญที่สุดครั้งหนึ่งของ

กองทัพเรือไทยคือ การรบทางเรือที่ เกาะช้าง ระหว่างกองเรือรบไทยกับกองเรือรบฝรั่งเศส รายละเอียดมีอยู่ใน  
การรบทางเรือที่เกาะช้าง ชาวตราดร่วมกับกองทัพเรือ ได้จัดสร้างอนุสรณ์สถานแห่งนี้ขึ้นไว้ที่บ้านแหลมงอบ อำเภอ
แหลมงอบ เพื่อระลึกถึงวีรกรรมของทหารเรือไทย ที่ได้ปฏิบัติการต่อสู้เพื่อรักษา เอกราชอธิปไตยของไทยไว้ด้วย
ชีวิต ภายในอนุสรณ์สถานจัดเป็นพิพิธภัณฑ์เรื่องเกี่ยวกับการสู้รบทางเรือที่เกาะช้าง มีการจัดงานประจำปีในวันที่ 
17 มกราคม ของทุกปี 

  - ศาลาราชการ ุณย ์  เป ็นพ ิพ ิธภ ัณฑ ์ เฉล ิมพระเก ียรต ิสมเด ็จพระนางเจ ้า ฯ 
พระบรมราชินีนาถ สภานายิกาสภากาชาดไทย เป็นส่วนหนึ่งของศูนย์สภากาชาดไทยเขาล้าน เดิมบริเวณนี้เป็นศูนย์
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อพยพของชาวกัมพูชา ได้แบ่งพื้นที่ออกเป็น 3 ส่วน คือศาลาราชการุณย์ ค่ายยุวกาชาด และสถานที่พักผ่อนและ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ ์  

 - อนุสรณ์สถานทหารนาวิกโยธิน บ้านหาดเล็ก อำเภอคลองใหญ่ เพื่อเป็นการระลึกถึง
วีรกรรมของทหารนาวิกโยธิน และประชาชนบ้านหาดเล็ก ที่ร่วมกันเสียสละเลือดเนื้อ และชีวิตเพื่อป้องกันรักษา
อธิปไตยของชาติไว้ (หอมรดกไทย, ม.ป.ป.) 
 

 
 
ภาพประกอบ 2-6  อนุสรณ์ทางยุทธนาวีที่เกาะช้าง ตำบลแหลมงอบ จังหวัดตราด (วิมลิน สันตจิต, 2564)  
 

 3) ภาษาและวรรณกรรม 
            - ตำนานแหลมงอบเกาะช้าง  มีเรื่องเล่าสืบกันมาว่า สมัยหนึ่งพระโพธิสัตว์ได้มาสร้าง

ตำหนักเลี้ยงช้างอยู่ที่เกาะช้าง มีช้างพลายเชือกหนึ่งเป็นจ่าโขลง และมีสองตายายเป็นผู้เลี้ยง วันหนึ่งจ่าโขลงตกมัน
หนีเตลิดเข้าป่าไปผสมพันธุ์กับนางช้างป่า ตกลูกมา 3 เชือก พระโพธิสัตว์ได้ให้สองตายายไปติดตามคนละทาง             
จ่าโขลงหนีไปจนสุดเกาะด้านเหนือแล้วว่ายน้ำข้ามทะเลมาขึ้นฝั่ง ซึ่งปัจจุบันเรียกว่า บ้านธรรมชาติ ส่วนลูกช้างทั้ง
สามที่ตามมาด้วยว่ายน้ำไม่เป็นจึงจมน้ำตายกลายเป็นหินสามกอง อยู่บริเวณอ่าวคลองสน ชาวบ้านเรียกว่า           
“หินช้างสามลูก” ในระหว่างที่จ่าโขลงว่ายน้ำอยู่กลางทะเลได้ถ่ายมูลไว้ กลายเป็นหินกองอยู่ตรงนั้นเรียกว่า              
“หินขี้ช้าง” เมื่อขึ้นฝั่งได้แล้ว จ่าโขลงได้มุ่งหน้าเลียบไปตามชายฝั่งทิศใต้ ฝ่ายตาผู้เลี้ยงเห็นว่าตามช้างไม่ทันแล้วจึง
เดินทางกลับปล่อยให้ยายติดตามไปแต่เพียงผู้เดียว ยายตามไปจนทันจ่าโขลงขึ้นฝั่ง แต่ไม่กล้าเข้าป่ากลัวสัตว์จะทำ
ร้ายเอาในที่สุดได้ตกลงไปในโคลนถอนตัวไม่ขึ้น และถึงแก่ความตาย ร่างกายกลายเป็นหินกองอยู่ตรงนั้นชาวบ้าน
เรียกว่า “หินยายม่อม” ส่วนงอบที่สวมได้หลุดลอยไปติดปลายแหลม และกลายเป็นหิน ชาวบ้านเรียกว่า                
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“แหลมงอบ” เมื่อพระโพธิสัตว์ทราบว่าจ่าโขลงมุ่งหน้าไปทางทิศใต้ จึงให้คนทำคอกดักไว้เกือบถึงท้ายเกาะด้านใต้ 
ชาวบ้านจึงเรียกหมู่บ้านแถบนี้ว่า “บ้านคอก” และเกาะที่เกิดจากลิ่ม และสลักที่ทำคอกนั้นเรียกว่า “เกาะลิ่ม และ
เกาะหลัก” ส่วนมากเรียกรวมกันว่า บ้านสลักคอก (หอมรดกไทย, ม.ป.ป.) 

 4) ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 - หมวกใบจาก (งอบ) ป็นหัตกรรมพ้ืนบ้านที่เป็นเอกลักษณ์อันเกิดจากภูมิปัญญาของชาว

ตราด รูปทรงดั้งเดิมมีลักษณะด้านหน้าเป็นรูปรีแหลม คล้ายสามเหลี่ยม และมีปีกยื่นยาวไปด้านหลังเป็นรูปทรงงอบ
โบราณที่เหมาะแก่การสวมใส่ เพื่อกันฝนและกันลมความลาดเอียงของงอบชนิดนี้จะทำให้น้ำฝนไหลสะดวกและไม่
ต้านลม ส่วนปีกทางยื่นด้านหลังยังป้องกันน้ำฝนไม่ให้เปียกหลังจึงเหมาะสำหรับเกษตรกร ชาวนา สวมใส่ในขณะ 
ทำนา ส่วนอีกแบบหนึ่งใช้ใบจากเย็บสำหรับคุมกันแดดกัน ฝนเช่นกัน หมวกใบจากมีหลายรูปทรงที่ผู้สวมใส่จะได้
เลือกใช้ให้เหมาะสมกับการทำงานหรือเพ่ือความสวยงามตามวาระโอกาส (งอบใบจาก, ม.ป.ป.) 
  

 
 

ภาพประกอบ 2-7  ร้านขายเครื่องจักสาน ชุมชนน้ำเชียว (วิมลิน สันตจิต, 2564) 
 

 -  กระดานเก็บหอย ป่าชายเลนเป็นแหล่งกำเนิดสัตว์น้ำนานาชนิด โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
หอยชนิดต่าง ๆ การเก็บหอยตามหาดชายเลนต้องรอให้น้ำลง ดินมีสภาพเป็นพรุ ทำให้การเก็บหาหอยทำได้ยาก 
ชาวบ้านจึงคิดทำอุปกรณ์ง่าย ๆ คือ กระดานถีบ หรือกระดานเก็บหอย ใช้ในการเคลื่อนตัวไปบนหาดเลนที่เป็น          
ดินพรุ มีความลึกระดับหัวเข่าได้สะดวกและรวดเร็ว เพราะการเดินบนดินเลนด้วยเท้าเปล่าทำได้ยาก และจะเป็น
อันตรายจากการถูกเปลือกหอยบาด (หอมรดกไทย, ม.ป.ป.) 
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 -  เรือมาดขุด นิยมทำจากไม้ตะเคียน ซึ่งเป็นไม้เนื้อแข็งทนทาน มียางในเนื้อไม้ช่วย
ป้องกันเพรียง แล้วนำมาขุด การขุดเรือจะต้องทำตอนที่ไม้ยังสดอยู่เพราะขุดได้ง่าย (หอมรดกไทย, ม.ป.ป.) 

 
1.2 สัญลักษณ์ประจำจังหวัดตราด 

1.2.1 ตราประจำจังหวัด  
เป็นรูปเรือใบแล่นในทะเลกับโป๊ะของชาวประมง ด้านหน้าของรูปเกาะช้างมีโป๊ะ และเรือใบ 

ความหมายก็คือ ตามท้องทะเลรอบๆ เกาะช้างเป็นแหล่งการประมง เบื้องหลังเป็นเกาะช้าง หมายถึง จังหวัดตราด
มีเกาะเป็นจำนวนมาก และเกาะที่ใหญ่ที่สุดเป็นที่รู้จักของคนทั่วไปคือเกาะช้าง การที่มีพ้ืนที่ติดกับทะเล ประชาชน
จึงยึดถือการประมงเป็นอาชีพหลักมาแต่โบราณ (สำนักงานจังหวัดตราด, 2561) 
 

 
 

ภาพประกอบ 2-8  ตราประจำจังหวัดตราด (สำนักงานจังหวัดตราด, 2561) 
  

1.2.2 ต้นไม้ประจำจังหวัด 

ต้นหูกวาง (Terminalia catappa) เป็นพันธุ์ไม้พระราชทานเพื ่อปลูกเป็นมงคลจังหวัดตราด 
ลักษณะโคนต้นขนาดกลาง ผลัดใบสูง 15-20 เมตร เรือนยอดอ่อนค่อนข้างกลม เปลือกสีเทาเรียบ แตกกิ่งตาม
แนวนอนเป็นชั้น ๆ ใบเดี่ยว เรียงเวียนสลับถี่ท่ีปลายกิ่งแผ่นใบรูปไข่ กว้าง 8-15 เซนติเมตร ยาว 12-25 เซนติเมตร 
ปลายใบเป็นติ่งแหลมอ่อน โคนใบสอบแคบ เว้าและมีต่อม 1 คู่ แผ่นใบหนามีขนนุ่ม ขอบใบเรียบ ดอกเล็ก สีขาว
นวล ออกเป็นช่อตามง่ามใบบริเวณปลายกิ่ง ผลรูปไข่หรือรี ป้อมและแบนเล็กน้อย กว้าง 2-5 เซนติเมตร ยาว 3-7 
เซนติเมตร สีเขียว เมื่อแก่จะแห้งเป็นสีดำคล้ำ เปลือกและผลมีรสฝาดมาก ใช้แก้ท้องเสีย ย้อมหนังสัตว์ ทำหมึก 
เมล็ดในผลรับประทานได้ ให้น้ำมันคล้ายน้ำมันอัลมอนด์ (สำนักงานจังหวัดตราด, 2561) 
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ภาพประกอบ 2-9  ต้นไม้ประจำจังหวัดตราด หูกวาง (สำนักงานจังหวัดตราด, 2561) 

 

1.2.3 ดอกไม้ประจำจังหวัด  
ดอกกฤษณา (Aquilaria crassna) ชาวบ้านเรียกว่า “ไม้หอม” พบในป่าดงดิบของจังหวัดตราด 

เป็นไม้ยืนต้นขนาดกลางถึงใหญ่มีความสูงประมาณ 20-30 เมตร ไม่ผลัดใบ ลำต้นตรง เรือนยอดเป็นพุ่มทรงเจดีย์ 
เนื้อไม้สีขาว ต้นไม้ชนิดนี้หากมีบาดแผลซึ่งอาจเกิดจากการตัด แมงเจาะไซ หรือเป็นโรค จะขับสารชนิดหนึ่ งในลำ
ต้นออกมาทำหน้าที่ต้านความผิดปกติเหล่านั้น ทำให้เกิดแผลดังกล่าวเป็นสีดำก่อตัวเป็นผลึกทำให้เกิดความ
แข็งแกร่งของเนื้อไม้ ที่ชาวบ้านเรียกกันว่า “กฤษณา” มีกลิ่นหอม ความผิดปกติจะขยายไปเรื่อย ๆ ทำให้มีสีดำ
เพิ่มขึ้นซึ่งแก่นกฤษณาที่มีสีดำนั้นถือว่าเป็นไม้คุณภาพชั้นหนึ่งมีราคาสูง หากมีสีน้ำตาลเทาคุณภาพจะรองลงมา 
หากมีสีเหลืองปนดำถือว่าคุณภาพต่ำใช้ทำหัวน้ำหอมตลอดจนเครื่องหอมหลายชนิด (สำนักงานจังหวัดตราด, 
2561) 

 

 
 

ภาพประกอบ 2-10  ดอกกฤษณา (สำนักงานจังหวัดตราด, 2561) 
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1.2.4 สัตว์น้ำประจำจังหวัด  

ปลากะรังจุดฟ้าหรือปลาย่ำสวาท (Plectropomus leopardus) เป็นปลากระดูกแข็งในวง

ปะการังวงค์ย่อย Epinephelinae และยังมีชื่อเรียกอ่ืน ๆ  เช่น ปลากุดสลาดและปลาเก๋าจุดฟ้า เป็นต้น ปลาชนิดนี้

สามารถโตเต็มที่ได้ยาวถึง 1.2 เมตรบริเวณรอบดวงตาแบน ไม่มีเกล็ด ก้านซี่เหงือกจำนวน 6-10 อัน หลังมีก้าน

ครีบแข็ง 7-8 ก้านครีบที่ 3 หรือ 4 ยาวที่สุดก้านครีบอ่อน 10-12 ครีบมีก้านครีบอ่อน 15-17 ครีบก้นมีก้านครีบ

แข็ง 3 อัน และก้านครีบอ่อน 8 อัน หางเป็นแบบตรงเว้ากลางเล็กน้อย สีลำตัวมีหลากหลายตั้งแต่สีเขียวมะกอกถึง

แดงน้ำตาล สีส้มแดงถึงแดงเข้ม จะมีจุดฟ้าเล็กๆ บนหัวและแก้มมากกว่า 10 จุดและที่ลำตัวยกเว้นใต้ท้อง ปลาย่ำ

สวาทสามารถพบในทะเลน้ำลึกตั้งแต่ 3 ถึง 100 เมตรมีชุกชุมในเขตร้อน ความสามารถพิเศษนอกเหนือรสชาดิของ

มันที่อร่อยนั้นคือ สามารถเปลี่ยนเพศได้โดยปลาที่อายุได้ประมาณ 3 ปี น้ำหนักตัวถึง 3 กิโลเมตรจะเป็นเพศเมีย

ทั้งหมดในขณะที่ปลาเริ่มมีน้ำหนักตัว 7 กิโลขึ้นไปจะเปลี่ยนเป็นเพศผู้ ดังนั้นการผสมพันธุ์ปลาชนิดนี้เกิดจากปลา

เพศผู ้ที ่มีขนาดใหญ่กับปลาเพศเมียที ่มีขนาดเล็กกว่าโดยฤดูผสมพันธุ์อยู ่ที ่เดือนพฤศจิกายนจนถึงเมษายน 

(สำนักงานจังหวัดตราด, 2561) 

 

 

 
ภาพประกอบ 2-11 ปลากะรังจุดฟ้าหรือปลาย่ำสวาท (“ย่ำสวาท” ปลาทะเลรสอร่อย, 2561) 
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1.3 เอกลักษณ์ และคำขวัญจังหวัดตราด 

จากคำขวัญของจังหวัดตราด ที่ว่า “เมืองเกาะครึ่งร้อย พลอยแดงค่าล้ำ ระกำแสนหวาน หลังอานหมาดี 

ยุทธนาวีเกาะช้าง สุดทางบูรพา” จะพบว่าเป็นการแสดงเอกลักษณ์เฉพาะที่สำคัญของจังหวัดในด้าน ต่าง ๆ                

เข้าด้วยกัน ซึ่งเอกลักษณ์ท่ีปรากฏในคำขวัญแต่ละด้านดังนี ้

  เมืองเกาะครึ่งร้อย จังหวัดตราด ประกอบไปด้วยหมู่เกาะช้าง มีเนื้อที่ทั้งสิ้น 650 ตารางกิโลเมตร 
ประกอบไปด้วยเกาะต่าง ๆ ที่มากถึง 52 เกาะ เรียงรายตั้งแต่เขตอำเภอแหลมงอบ อำเภอเมือง และอำเภอ             
คลองใหญ่ เกาะที่สำคัญที่สุด คือ เกาะช้าง นอกจากนี้ยังมีเกาะอื่น ๆ ที่ยังคงสภาพความสวยงามตามธรรมชาติ 
ได้แก่ เกาะกูด เกาะหมาก เกาะคลุ้ม เกาะเหลายาใน เกาะง่าม เกาะไม้ซี้ใหญ่ เกาะหวาย เกาะรัง ฯลฯ 
  พลอยแดง  จังหวัดตราด เป็นแหล่งของพลอยแดงน้ำงามที่มีชื่อเสียงโด่งดังในนาม "ทับทิมสยาม" 
แต่ปัจจุบันแร่พลอยเริ่มหมดไป ทับทิมสยามจึงกลายเป็นสิ่งที่หายาก ปัจจุบันยังพอหาซื้อได้จากร้านจำหน่ายเพชร
พลอยในตัวเมืองตราด ในอดีตมีการขุดพลอยแดงในอำเภอบ่อไร่ ทำให้ผู้คนหลั่งไหลเข้ามา ส่งให้เกิดความเจริญทาง
เศรษฐกิจ ทำให้พื้นที่ป่าทึบกลายเป็นหลุมบ่อ ทำให้เมืองกลายเป็นเมืองร้างเมื่อพลอยหมดไป ปัจจุบันชาวบ้านมา
ประกอบอาชีพทำสวนเป็นหลัก 
  ระกำหวาน ตราดมีผลไม้หลากหลายชนิด  แต่ผลไม้ที่มีชื่อเสียงที่สุดของตราด คือ "ระกำหวาน"  
ระกำหวานของตราด เป็นระกำที่มีรสชาดหวานหอมเมื่อแก่จัด เป็นที่นิยมของนักบริโภคระกำมาก  มีรสหวาน  
กลิ่นหอม ในจังหวัดตราด กำหนดให้มีการจัดงานวันระกำหวาน ผลไม้และของดีเมืองตราด จัดในเดือนพฤษภาคม
หรือเดือนมิถุนายนเป็นประจำทุกปีเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยว สร้างรายได้ให้เกษตรกร  
  สุนัขพันธุ์ไทยหลังอาน  เป็นสุนัขพ้ืนบ้านคู่ชาติไทยมาแต่โบราณ มีลักษณะพิเศษ คือ มีอาน หรือ
ขวัญบนแผ่นหลัง มีความฉลาด และซื่อสัตย์ พบหลักฐานการเลี้ยงสุนัขนี้ในสมัยพระเจ้าทรงธรรม ได้บันทึกเรื่องราว
ไว้ว่า “สุนัขตัวมันใหญ่ มันสูงสองศอกเศษ มันมีสีต่าง ๆ ไม่ซ้ำกัน มันมีขนที่หลังกลับ มันภักดีกับผู้เลี้ยงมัน มันมี
โคนหลัง มันมีหาง เหมือนดาบชาวป่า” เป็นพันธุ์ไทยที่มีความเฉลียวฉลาด มีประสาทสัมผัสที่ไวและแม่นยำ 
ปัจจุบันเราได้ประโยชน์หลายอย่างจากสุนัขหลังอาน เช่น ฝึกใช้งานทั่วไป ใช้ตรวจวัตถุระเบิดและยาเสพติด เป็นต้น 
ลักษณะพิเศษประการต่อมา คือ อาน หมายถึง บริเวณหรือแนวขนที่งอกย้อนกลับจากขนธรรมดาตามแนวกระดูก
สันหลัง ภายในพื้นที่อานนี้มีขนงอกวนเวียน เรียกว่า “ขวัญ” ซึ่งอาจอยู่ที่หัวอาน ริมอาน หรือท้ายอาน เสริมให้
อานดูเด่นและสวยยิ่งขึ้น อานที่สวยต้องได้ระเบียบ ใหญ่ ยาว สมส่วน การเรียกชื่ออานนั้นเรียกตามรูปร่างลักษณะ
ของอานที่แตกต่างกันออกไปว่ามีลักษณะเหมือนอะไร เช่น อานเข็ม อานเทพพนม อานลูกศร(ธนู) อานพิณ อานใบ
โพธิ์ อานไวโอลิน อานโบว์ลิ่ง  
  อนุสรณ์สถานยุทธนาวีเกาะช้าง จัดสร้างขึ้นบริเวณชายทะเลแหลมงอบมีอนุสาวรีย์กรมหลวง
ชุมพรเขตอุดมศักดิ์ ผันพระพักตร์ไปยังยุทธนาวีเกาะช้างมีการจัดบริเวณและอาคารพิพิธภัณฑ์คล้ายเรือรบ ด้านใน
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พิพิธภัณฑ์ได้จัดแสดงประวัติศาสตร์ของกรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ ประวัติการสู้รบของกองทัพเรือไทยกับกอง
กำลังเรือรบของฝรั่งเศส รอบ ๆ บริเวณอนุสรณ์สถานได้จัดเป็นสวนสำหรับพักผ่อน และจะมีงานฉลองเพ่ือระลึกถึง
การทำยุทธนาวีของกองทัพเรือไทย กองทัพเรือและส่วนราชการต่าง ๆ ในจังหวัดตราด จึงได้ร่วมจัดงาน               
“วันวีรกรรมทหารเรือไทยในยุทธนาวีที่เกาะช้าง” ขึ้นประมาณวันที่ 17-20 ของทุกปี มีการจัดทำบุญเพื่ออุทิศส่วน
กุศลให้แก่ทหารเรือ ณ บริเวณอนุสรณ์สถานยุทธนาวีที่เกาะช้าง ตำบลแหลมงอบ อำเภอแหลมงอบภายในงานมี
การแสดงนิทรรศการของกองทัพเรือและส่วนราชการต่าง ๆ 
 

1.3 สถานการณ์อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับจังหวัดตราด 

 จังหวัดตราดเป็นเมืองที่มีการขุดพบพลอยมาก โดยเฉพาะในอำเภอบ่าไร่ ตามหลักฐานทางประวัติศาสตร์ 

เชื่อกันว่ามีการขุดพลอยใน อำเภอบ่อไร่ ตั้งแต่สมัยรัชการที่ 2 ชาวบ้านเรียกกลุ่มคนที่เข้ามาสำรวจหาพลอยใน             

ยุคแรกๆ ว่า “กุหล่า” หรือไทใหญ่ ที่มาจากทางเหนือเป็นผู้ที ่ทำให้ชาวบ้านรู้จักว่าพลอยมีค่ามากกว่ากรวด             

ศิริพร  แดงตุ้ย (สัมภาษณ์ : วันที่ 3 เมษายน 2564) กล่าวว่า เศรษฐกิจพลอยในบ่อไร่ก่อรูปขึ้นครั้งแรกจากการเข้า

มาซื้อพลอยของชาวกุหล่า  คือ ชาวกุหล่าได้เดินทางเข้ามาในอำเภอบ่อไร่ เพ่ือแสวงหาพลอย เพราะชาวกุหล่าเป็น

กลุ่มชาติพันธุ์ที่มีความรู้ ความชำนาญ ในการค้นหาพลอยเป็นอาชีพหลัก และได้นำเครื่องนุ่งห่มไปแลกกับพลอยที่

ชาวชองขุดได้ ต่อมามีการขยายตัวเมื่อนักแสวงโชคอพยพเข้ามาขุดพลอยในบ่อไร่ ทำให้การผลิตและการค้า

ขยายตัวจากนักแสวงโชค นอกจากนี้การนำเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาขุดพลอยได้ทำให้บ่อไร่มีการขยายตัวของการ

ผลิตเพ่ือขายอย่างเต็มที่ และมีความแพร่หลายของเศรษฐกิจเงินตราอย่างกว้างขวางด้วย  

 

  

 

ภาพประกอบ 2-12 สภาพบ้านเรือนที่อยู่อาศัยเทศบาลตำบลบ่อพลอย (วิมลิน สันตจิต, 2564)  
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 พื้นที่จังหวัดจันทบุรี และตราด รวมไปถึงอำเภอบ่อไร่ มีการขุดค้นพบพลอยสี ต่าง ๆ  จำนวนมาก เช่น 
ทับทิม ไพลิน เขียวส่อง บุษราคัม โกเมน และเพทาย และท่ีสำคัญที่สุดก็คือ ทับทิมสยาม เป็นพลอยสีแดงเข้ม หรือ
สีแดงเลือดนก ที่พบได้ในเขตอำเภอบ่อไร่เป็นจำนวนมาก จัดเป็นพลอยที่มีคุณภาพสูง เป็นที่ต้องการของตลาด และ
มีราคาแพง เม็ดที่มีสีสวยงาม ตำหนิน้อย ราคาอาจสูงกว่าเพชร ในต่างประเทศยกย่องทับทิมสยามว่าเป็นราชา
แห่งอัญมณี วันชัย  มุกมณี (สัมภาษณ์ : วันที่ 3 เมษายน 2564) กล่าวว่า แถบอำเภอบ่อไร่มีพลอยเยอะ หลังจาก
ฝนตกหนัก จะพบพลอยอยู่ตามพื้นดินเป็นจำนวนมาก ชาวบ้านก็จะเก็บไปขายให้กับพ่อค้าที่มารับซื้อสร้างความ
ร่ำรวยให้กับชาวบ้านอย่างมาก ในยุคตื่นพลอย คนเข้ามาท่ีบ่อไร่เป็นจำนวนมาก ทั้งท่ีมารับซื่อ ทั้งท่ีมาแสวงโชค  
  
 

  
 

 

ภาพประกอบ 2.13 พลอยดิบ บ่อไร่ (ซ้าย) การร่อนพลอยในแม่น้ำ (ขวา) (สมชาย เปรื่องเวช, 2564) 
 

 การขุดพลอยในปัจจุบันเข้าสู่ยุคตกต่ำ เนื่องจากการใช้เทคโนโลยีและเครื่องมือขนาดใหญ่เข้ามาขุดหา
พลอย จนลดลงและหายากมากขึ้น การจะขุดได้พลอยขนาดใหญ่จึงเป็นไปได้ยากขึ้นและไม่ คุ ้มกับการลงทุน  
ผู้ประกอบการธุรกิจพลอยในอำเภอบ่อไร่บางส่วนก้ต้องออกนอกพ้ืนที่ไปแสวงหาแหล่งพลอยใหม่ในพ้ืนที่แถบเขมร
และประเทศใกล้เคียง ส่วนที่ยังอยู่ในพื้นที่ก็ต้องพยายามปรับตัวเปลี่ยนจากอาชีพหลักมาเป็นอาชีพเสริมแทน 
เหมืองพลอย บ่อพลอยถูกทดแทนด้วยสวนผลไม้ การหาพลอยเป็นเพียงอาชีพเสริมที่ทำกันในเวลาว่าง ร้านค้า
พลอยต่าง ๆ  ก็ยกเลิกกิจการไปเป็นจำนวนมาก ปัจจุบันเหลือเพียงไม่กี่ร้าน สิริรัตน์ โชคศิริ (สัมภาษณ์ : วันที่ 3 
เมษายน 2564) กล่าวว่า พลอยบ่อไร่ ไม่เป็นที่รู้จักเท่าพลอยจัน แต่ในความเป็นจริงแล้ว พลอยจันส่วนใหญ่ก็มา
จากบ่อไร่ทั้งนั้น ทุกวันนี้พลอยหายากข้ึน พบแต่เม็ดเล็กๆ ผู้ประกอบการที่ยังดำเนินกิจการอยู่ก็นำพลอยจากแหล่ง
อื่น ๆ  เข้ามาผลิตร่วมกับพลอยในพื้นที่ เน้นขายในราคาไม่สูงมาก ส่วนใหญ่ก็จะเป็นงานเครื่องประดับสำเร็จรูป           
ฝังพลอย ตัวเรือนโลหะเงิน ไม่เน้นหน้าร้าน เน้นออกงานกับหน่วยงานต่าง ๆ  ผู้บริโภคก็เป็นคนไทย สอดคล้องกับ 
สมชาย เปรื่องเวช (สัมภาษณ์ : วันที่ 3 เมษายน 2564) กล่าวว่า ชาวบ้านจะออกไปหาพลอยตามลำน้ำธรรมชาติ 
ใช้วิธีการร่อนหา ซึ่งก็ยังพอได้พบพลอยบ้าง แต่กิจการขุดเหมืองที่ทำกันใหญ่โตไม่มีแล้ว เน้นไปเป็นการหาแบบง่าย 
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หรือสร้างเป็นกิจกรรมส่งเสริมท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตแทน เวลาที่มีนักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวก็จะให้ร้านพลอยเอา
พลอย เอาเครื่องประดับพลอยมาขายด้วยควบคู่กันไป  
 

  
 

ภาพประกอบ 2-14 เครื่องประดับพลอยบ่อไร่ (สมชาย เปรื่องเวช, 2564) 
 

 จากการลงพื้นที่สำรวจ พบว่าปัญหาหลักๆ ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของอำเภอบ่อไร่ 
จังหวัดตราด ปัญหาสำคัญก็คือ การขาดแคลนวัตถุ เมื่อพลอยหายากขึ้นผู้คนก็ต่างแยกย้าย เศรษฐกิจก็ตกต่ำลง 
รูปแบบการทำพลอยก็เปลี่ยนไป การจ้างงานก็ลดลง ปัญหาที่สองคือ การรับรู้ของผู้บริโภคที่มักจะเข้าใจว่า            
พลอยที่ดี หรือพลอยที่มีคุณภาพ จะต้องเป็นพลอยที่มาจากเมืองจันทบุรี ไม่ใช่เมืองตราด ร้านเครื่องประดับตราด
จึงไม่สามารถดึงดูดลูกค้าได้เท่าร้านเครื่องประดับจัน สุดท้ายคือ การทำตลาดและการออกแบบ เนื่ องจากรูปแบบ
เครื่องประดับเน้นการขายพลอย มากกว่าขายงานออกแบบ ทำให้มีการตัดราคากัน เนื่องจากรูปแบบเครื่องประดับ
คล้ายคลึงกันผู้บริโภคสามารถเปรียบเทียบกับร้านอ่ืน ๆ  ที่เป็นคู่แข่งได้ง่าย อีกท้ังรูปแบบที่คล้ายคลึงกัน ก็มีผลต่อ
การตัดสินใจ ทำให้ดูเหมือนงานราคาถูก ที่มีดาษดื่น 
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2. การออกแบบเคร่ืองประดับ 

 2.1 หลักการออกแบบเครื่องประดับ 
 การออกแบบ (Design) คือ การกำหนดความนึกคิดตามความต้องการที่แสดงออกซึ่งเป็นการสร้างสรรค์
สิ่งใหม่ รู้จักการปรับปรุงแก้ไขสิ่งเดิมที่มีอยู่ให้เหมาะสมกับประโยชน์การใช้สอย และการเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัย 
(วัฒนะ จูฑะวิภาต, 2545, หน้า 69) สอดคล้องกับ วิรุณ  ตั้งเจริญ (2526, หน้า 20)  กล่าวถึงการออกแบบว่า     
การออกแบบคือ การวางแผนสร้างสรรค์รูปแบบโดยวางแผนจัดส่วนประกอบของการออกแบบให้สัมพันธ์กับ
ประโยชน์ใช้สอย วัสดุ และการผลิตสิ่งของที่ต้องการออกแบบนั้น โดยเน้นความเหมาะสมของรูปทรง สี เส้น ฯลฯ 
ซึ่งเป็นองค์ประกอบทางความงามและคำนึงถึงประโยชน์ใช้สอย  

การออกแบบเครื่องประดับนั้นจำเป็นต้องมีทั้งความงามและประโยชน์ใช้สอย การจัดให้งานเครื่องประดับ
เป็นงานช่างศิลปะหรืองานช่างขึ้นอยู่กับความตั้งใจของผู้สร้าง และผลสำเร็จของงานที่แสดงออกมาเป็นสำคัญ        
ถ้าผู้สร้างหวังผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจก็ต้องศึกษาด้านการตลาดยึดหลักตามความชอบของกลุ่มชนเป็นหลัก 
ผลงานจึงมีลักษณะคล้าย ๆ กัน ส่วนเครื่องประดับที่มีลักษณะศิลปะมักจะมีรูปทรงที่แปลกใหม่ เน้นความงาม
ผลงานจะไม่ซ้ำใคร และมักเป็นงานชิ้นเดียว สร้างตามอุดมคติความงามของผู้สร้างเป็นหลัก ใส่ความคิดความพอใจ
ความแปลกใหม่ไม่หวังผลด้านการค้าขายโดยตรง งานเครื่องประดับนี้จึงจัดเป็นงานศิลปะ ในการออกแบบนั้นจะ
ขาดเสียไม่ได้ถ้าไม่มีความคิดสร้างสรรค์ ในการสร้างสรรค์งานเครื่องประดับจะสมบูรณ์และสวยงามเหมาะสมกับ
วาระในการใช้เฉพาะบุคคล (วรรณรัตน์  ตั้งเจริญ, 2536, หน้า 17) 

การคิดสร้างสรรค์ คือ การกระทำสิ่งใดสิ่งหนึ่งขึ้นมาแล้วแสดงออกซึ้งความคิดสร้างสรรค์ทั้งทางด้าน
ความคิด การกระทำ มีความคิดริเริ่มขึ้น และมีความแปลกใหม่ไม่ซ้ำแบบใคร มีการเปลี่ยนแปลง หรือดัดแปลงให้มี
รูปทรงเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีขึ้นกว่าเดิม รุธ  นิโวลา (Ruth  Nivola) ได้กล่าวถึงการออกแบบเครื่องประดับไว้ว่า 
“การออกแบบเครื่องประดับ เป็นการกระทำสิ่งที่สวยงามด้วยตนเอง แม้จะทำจากวัสดุที่ไม่มีราคา ยังดีกว่าเพชรที่
ออกแบบอย่างรสนิยมต่ำ” (วรรณรัตน์  ตั้งเจริญ, 2536, หน้า 16 ) 

วัตถุประสงค์ของการใช้เครื่องประดับของมนุษย์ทุกชาติทุกเผ่าพันธุ์มีแตกต่างกันมากมายหลายประการ 
แต่ข้อที่น่าจะใกล้เคียงกันมากที่สุดคือ เพื่อสร้างคุณค่าให้เกิดความสวยงามให้แก่ตนเอง ซึ่ งความงามนี้มิอาจวัดได้ 
เพราะเป็นสิ่งที่ขึ้นอยู่กับค่านิยม บรรทัดฐานของสังคมนั้น การสร้างสรรค์ความงามอย่างลงตัวนั้น จำเป็นอย่างยิ่งที่
จะต้องคำนึงถึงประโยชน์การใช้สอยด้วย ดังนั้น การออกแบบจึงเข้ามาช่วยเพื่อสื่อให้ชิ้นงานที่ประดิษฐ์ขึ้นมานั้น
ตอบสนองกับผู้ใช้งานอย่างสมบูรณ์ (วัฒนะ  จูฑะวิภาค, 2545, หน้า 70)  

วัตถุประสงค์ของการออกแบบเครื่องประดับ   เกสร  ธิตะจารี (2543, หน้า 2-3) กล่าวถึงวัตถุประสงค์ของ
การใช้งานเครื่องประดับว่ามีวัตถุประสงค์ในการการใช้งานว่ามีอยู่ด้วยกันหลายประการดังต่อไปนี้ 
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1) เพื่อความสวยงาม เช่น เครื่องประดับกาย เครื่องประดับศีรษะและเครื่องประดับเสื้อผ้า เช่น 
การระบายสีหน้าและร่างกาย การใช้พวงมาลัยและดอกไม้ประดับคอ เครื่องประดับศีรษะ และเครื่องประดับเสื้อผ้า
เพ่ือให้ดูเด่นและสวยงาม เป็นต้น 

2) เพื่อแสดงถึงตำแหน่งหน้าที่ ได้แก่ เครื่องหมายต่าง ๆ อันแสดงถึงยศศักดิ์ เช่น ตำรวจ ทหาร 
ข้าราชการ นอกจากนั้นเครื่องราชที่ได้รับพระราชทานจากพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวก็จัดเป็นเครื่องประดับ
ชั้นสูงที่มีการออกแบบเพื่อเฉพาะสำหรับบุคคลที่ได้รับเกียรติจะได้รับเท่านั้น ในสมัยโบราณพวกหัวหน้าเผ่าก็จะมี
เครื ่องประดับเฉพาะที ่บ่งบอกถึงฐานะให้ทุกคนรับรู ้ เครื ่องประดับประเภทนี ้จะมีลักษณะเฉพาะที ่ได้รั บ                    
การออกแบบอย่างเป็นทางการ 

3) เพื่อแสดงออกถึงเอกลักษณ์ เช่นเครื่องประดับของแต่ละชาติ เผ่า กลุ่ม หมู่ และคณะที่ได้มี    
การยอมรับก็จะมีเครื่องประดับเป็นสัญลักษณ์เฉพาะของแต่ละประเทศหรือแต่ละท้องถิ่น 
 ประโยชน์ของเครื ่องประดับที ่มีต่อเครื ่องแต่งกาย นอกเหนือจากความสวยงามที่มองเห็นได้ของ
เครื่องประดับ ซึ่งเป็นหนึ่งในงานศิลปะจากจินตนาการของมนุษย์แล้ว ในปัจจุบันเครื่องประดับยังมีประโยชน์ต่อ
คนเราในฐานะขององค์ประกอบหนึ่งของเครื่องแต่งกายที่ทวีความสำคัญมากขึ้นทุกขณะ เพราะเครื่องประดับเป็น
สิ่งที่สามารถช่วยลดจุดด้อยหรือข้อบกพร่องของเครื่องแต่งกายที่อาจดูไม่งามให้เหมาะสมได้ ช่วยเปลี่ยนความจำเจ
ของเครื่องแต่งกายให้ดูมีชีวิตชีวา และบางครั้งก็ทำหน้าที่สร้างจุดเด่นหรือเพิ่มความน่าสนใจให้แก่ผู้สวมใส่ รวมไป
ถึงช่วยสร้างความมั่นใจในตนเอง เสริมสร้างบุคลิกภาพ บ่งบอกรสนิยมของผู้สวมใส่อีกด้วย (วัฒนะ  จูฑะวิภาค , 
2545, หน้า 138) 
 

2.2 องค์ประกอบของการออกแบบ   
การศึกษาองค์ประกอบของการออกแบบ จะช่วยเสริมสร้างให้สามารถออกแบบได้เหมาะสม น่าดู งดงาม 

และมีความกลมกลืน จึงจะสามารถถ่ายทอดความคิดให้เป็นการออกแบบและเป็นแบบอย่าง น่าสนใจได้ 
องค์ประกอบของการออกแบบที่สำคัญมีดังต่อไปนี้ 

1) จุด (Point) เป็นส่วนประกอบของการออกแบบ เป็นพื้นฐานเบื้องต้น มีความสำคัญต่อการ
ออกแบบ ทำให้เกิดความรู้สึก เห็นเป็นเส้น รูปร่าง รูปทรง และลักษณะพื้นผิว จุด มีทั่วไปในธรรมชาติ และ
ธรรมชาติได้ออกแบบไว้อย่างมีระเบียบแบบแผน ความงดงาม จังหวะ ลีลา ความซ้ำกันต่อเนื่องอย่างลงตัว ส่งผล
ต่ออิทธิพลทางความคิดของมนุษย์ 

2) เส้น (Line) เส้นเริ่มต้นจากจุด ๆ เดียว ซึ่งเกิดจากจุดที่ต่อ ๆ กันไป ทำให้เกิด มีเนื้อที่ ขนาด 
น้ำหนัก จังหวะ เป็นต้น เส้นเกิดจากการลาก การเขียน ด้วยดินสอ ปากกา สี แปรง ชอล์ก และวัสดุ อื่น ๆ เส้นมี
ขนาดแตกต่างกัน แทนสื่อความหมายต่างกัน อาจจะเป็นสัญลักษณ์ของสิ่งต่าง ๆ เส้น ชนิดต่าง ๆ กัน เมื่อนำมา
ประกอบกัน ช่วยทำให้เกิดเป็น รูปร่าง และรูปทรง (Shape and Form) (วิรัตน์ พิชญไพบูลย์, 2520, หน้า 108-
109) เส้นแสดงความรู้สึกต่าง ๆ กัน เช่น 
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เส้นตรง ให้ความรู้สึก มั่นคง แข็งแรง 
เส้นนอน ให้ความรู้สึก ราบเรียบ สุภาพ สงบ ความกว้าง นิ่ง พักผ่อน 
เส้นทแยง ให้ความรู้สึก เคลื่อนไหว ไม่อยู่นิ่ง ไม่แน่นอน ไม่แข็งแรงรุนแรง 
เส้นขนาน ให้ความรู้สึก ราบเรียบ สงบนิ่ง 
เส้นตัดกัน ให้ความรู้สึก แข็งแรง ประสานกลมกลืน ความราบเรียบ 
เส้นรูปสามเหลี่ยม ให้ความรู้สึก ในทางไม่ราบเรียบ ไม่นุ่มนวล 
เส้นรูปสี่เหลี่ยม ให้ความรู้สึก เป็นขอบเขต สม่ำเสมอ 
เส้นโค้ง ให้ความรู้สึก นุ่มนวล อ่อนช้อย อ่อนโยน นุ่มนวล ร่าเริง มีการเคลื่อนไหวไปมา 
เส้นหยัก ให้ความรู้สึก สับสน ขรุขระ เคลื่อนไหว รุนแรง ไม่แน่นอน 
ในการสร้างสรรค์เส ้นหรือการนำเส้นมาประกอบกัน ต้องคำนึงถึงระเบียบทิศทาง และ                

ความกลมกลืนของเส้นนั้น ๆ ด้วยการประกอบกันของจุดและเส้น ซึ่งก่อให้เกิดความรู้สึกกลมกลืนและความรู้สึก  
ตัดกันได้ จากทฤษฏีของความกลมกลืนกล่าวว่า จุดที่มีขนาดใกล้เคียงกัน กลมกลืนกัน ขนาดต่างกัน ตัดกัน เส้นที่มี
ลักษณะใกล้เคียงกัน กลมกลืนกัน ลักษณะต่างกัน ตัดกัน 

 3) รูปร่างและรูปทรง (Shape and Form)  วิรุณ ตั้งเจริญ (2523, หน้า 16) ได้กล่าวไว้ว่า รูปร่าง 
(Shape) เกิดจากการนำเส้นมาประกอบกัน เป็นลักษณะ 2 มิติ คือ มีความกว้าง กับ ความยาว ซึ่งสอดคล้องกับ   
วิรัตน์  พิชญไพบูลย์ (2520, หน้า 110) ส่วนรูปทรง (Form) เกิดจากการประกอบกันของเส้น เป็นลักษณะที่
มองเห็น 3 มิติ คือ มีความกว้าง ความยาว ความลึกหรือความหนา รูปทรง (Form) ให้ความรู้สึกท่ีแตกต่างกัน เช่น 
รูปทรงที่แน่นทึบแสดงถึง ความแข็งแรง (Solid Form) รูปทรงที่แสดงส่วนสำคัญตามธรรมชาติ (Natural and 
Abstract Form) คำว่า รูปร่างและรูปทรง บางทีก็นำมาใช้สลับกันเพื่อ อธิบายผลงานทางศิลปะหรือ ผลงาน
ออกแบบที่ไม่ละเอียดมากนัก ซึ่งนำมาใช้สลับกันได้  

 4) ลักษณะพื้นผิว (Texture) คือ คุณสมบัติภายนอกสุดของวัสดุต่าง ๆ ที่สัมผัสด้วยตา มองเห็น 
การจับต้อง และความรู้สึกต่าง ๆ ซึ่งสอดคล้องกับ อ้อยทิพย์ พลศรี (2545, หน้า 42) ได้กล่าวไว้ว่า หรือพื้นผิวที่
มนุษย์สร้างขึ้น สัมผัสได้ เมื่อเห็นแล้วสามารถบ่งบอกความรู้สึกว่า เนียน อ่อนนุ่ม เรียบ มัน ด้าน หยาบ ละเอียด 
ขรุขระ ฯลฯ ลักษณะพื้นผิว แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 1). ลักษณะผิวที่มองเห็นด้วยตา เป็นลักษณะผิวที่เป็น
สองมิติ เกิดความรู้สึกสัมผัสถึงผิวต่าง ๆ และ2). ลักษณะผิวที่สัมผัสได้ด้วยมือ เป็นลักษณะผิวที่เป็นสองมิติ หรือ
สามมิ ก็ได้  

5) น้ำหนักและสี (Value and Color)  น้ำหนักและสี หมายถึง ความเข้มของสี ที่สัมผัสได้ด้วยตา  
น้ำหนัก ความอ่อนแก่ประสานกลมกลืนอย่างลงตัว ทำให้เกิดความงามในตัวเองสีเป็นตัวช่วยส่งเสริมให้ลักษณะผิว
เกิดความงามได้ ลักษณะของสีที่เป็นเนื้อวัสดุธรรมชาติถือเป็นความงามอย่างหนึ่ง แสงเป็นองค์ประกอบอย่างหนึ่งที่
ทำให้ผลงานดูดีขึ้น เมื่ออยู่ในที่มีแสงสว่างจะเห็นสีและน้ำหนักของสีมากยิ่งขึ้น และดูดี กว่าในที่มีแสงสว่างน้อย         
สีอยู่คู่กับมนุษย์มาตลอด ดังนั้นสีจึงมีอิทธิพลโดยตรงต่อมนุษย์ความรู้สึกตอบสนองต่อสีจึงแตกต่างกัน สีจึงมี
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ความสำคัญกับงานออกแบบจนเกิดเป็นทฤษฏีสีที ่ใช้เป็นพื ้นฐานในการนำสีมาใช้อย่างมีรูปแบบสากล ได้แก่              
สีโทนร้อน กบั สีโทนเย็น ให้ความรู้สึกท่ีแตกต่างกัน 

ในการออกแบบและสิ่งดลใจในการออกแบบ ซึ่งแบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ 
1. รูปแบบจากธรรมชาติ   สิ่งมีชีวิตที่เกิดขึ้นโดยธรรมชาติ (Form of Nature) มีส่วน

สัมพันธ์และมีอิทธิพลต่อชีวิตของมนุษย์เป็นอย่างมาก เช่น พืช สัตว์ ฯลฯ ธรรมชาติเป็นสิ่งแวดล้อมได้นำมาเป็น
แนวคิดในการสร้างสรรค์ เสาะแสวงหาความจริง ความงามที่ซ่อนเร้นอยู่ในธรรมชาติ ได้ถ่ายทอดความคิดโดยการ
เลียนแบบจากธรรมชาติ เพื่อสนองทางด้านอารมณ์และจิตใจ 

2. รูปแบบจากรูปทรงเรขาคณิต   รูปทรงที่ดัดแปลงจากธรรมชาติ หรือ คิดค้นขึ้นมาใหม่ 
เป็นรูปทรงที่พบเห็นและคุ้นเคยใกล้ชิด เช่น รูปทรงวงกลม ของดวงจันทร์ ดวงอาทิตย์ สามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม รูปทรง
เหล่าน ี ้ เป ็นทั ้งสองมิต ิและสามมิต ิ ร ูปทรงเรขาคณิตเก ิดจาก จ ุด (Point) เส้น (Line) ร ูปทรง (Form)                           
เป็นส่วนประกอบของการออกแบบ 

3. รูปแบบจากลวดลายทางประวัติศาสตร์ การนำเอาศิลปวัฒนธรรมนำมาประยุกต์ให้
สอดคล้องกลมกลืนกับแบบแผน อุดมคติ ความงาม ความประณีต ความลงตัวพอเหมาะพอดี ของการออกแบบ 
(Design) ในการออกแบบลวดลายเพ่ือการตกแต่งและประโยชน์ใช้สอย  
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2.2 การออกแบบเครื่องประดับในปัจจุบัน 
การออกแบบเครื่องประดับในปัจจุบัน ได้เกิดการพัฒนาไปอย่างมากโดยมีทั้งที่ผลิตออกแบบเพื่อการ

พาณิชย์ ซึ ่งผลิตขึ้นเพื่อตอบสนองความต้องการของผู ้บริโภคเป็นหลัก และการผลิตเชิงศิลปะที่ผลิตขึ้ นเพ่ือ
สร้างสรรค์ หรือแสดงออกซึ่งแนวคิดของศิลปิน โดยนักออกแบบต่างใช้จินตนาการและแรงบันดาลใจที่หลากหลาย
สร้างสรรค์ผลงานเครื่องประดับในรูปแบบต่าง ๆ  ซึ่งรูปแบบเครื่องประดับในปัจจุบัน ทวีศักดิ์  มูลศวัสดิ์ และ 
พรรณารัตน์  ศรประชุม (2554. หน้า 50-52) ได้แบ่งรูปแบบของเครื่องประดับในปัจจุบันออกเป็นรูปแบบต่าง ๆ  
ดังนี้ 
  1) เครื่องประดับแท้ (Fine Jewelry) 
  เป็นเครื่องประดับที่ใช้วัตถุดิบชั้นดี ราคาแพง ได้แก่ อัญมณีที่มีมูลค่าสูง เช่น เพชร พลอยเนื้อแข็ง
ต่าง ๆ  รวมถึงพลอยเนื้ออ่อนที่มีคุณภาพดี ฯลฯ ตัวเรือนทำจากโลหะที่มีมูลค่าสูง เช่น ทองคำ ทองคำขาว หรือ
แพลตทินัม เป็นต้น นอกจากนี้ยังหมายรวมถึง รวมถึงการออกแบบตัวเรือน ( Jewelry Design) ของชิ ้นงาน               
เน้นความเป็นศิลปะ ความสวยงามของชิ้นงาน หรูหรา และที่สำคัญยังสามารถ เลือกใส่ในชีวิตประจำวันได้อีกดว้ย 
โดยให้ความสำคัญกับการผลิตในระบบอุตสาหกรรมและมีรูปแบบที่เรียบง่ายเหมาะกับกระบวนการผลิต เน้นมูลค่า
ของชิ้นงาน โดยมุ่งเน้นกลุ่มเป้าหมายที่เป็นกลุ่มตลาดใหญ่เป็นหลัก 
 

 
 

ภาพประกอบ 2-15   เครื่องประดับเพชรแท้ แบรนด์ De Beers (Katerina Perez, 2019) 
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  2)  เครื่องประดับคอสตูมและแฟชั่น (Costume and Fashion Jewelry)  
  เครื่องประดับที่ทำขึ้นมาเพื่อใช้ทดแทนเครื่องประดับที่ทำจากอัญมณีราคาแพงเกิดขึ้นครั้งแรกใน
วงการแฟชั่นชั้นสูงในประเทศฝรั่งเศส เพื่อใช้ในการถ่ายแบบ และการเดินแฟชั่นโชว์เป็นเครื่องประดับที่ใช้วัสดุ
ต้นทุนต่ำ เช่น คริสตัล พลอยสังเคราะห์ หินสี ลูกปัด  เศษผ้า ไม้ พลาสติก หนัง ฯลฯ เป็นส่วนประกอบ ส่วนตัว
เรือนเป็นโลหะมูลค่าต่ำจำพวก เงิน สแตนเลส ทองเหลือง หรือโลหะผสมอื่น ๆ  เป็นต้น เน้นการสวมใส่ประกอบ
เข้ากับการแต่งกายและเน้นการออกแบบที่สอดคล้องกับกระแสแฟชั่นในขณะนั้นหรือในอนาคตอันใกล้ โดยให้
ความสำคัญไปที ่ความสวยงามของรูปทรง สีสัน ที ่เหมาะสมกับสมัยนิยม บ่อยครั ้งที ่มีการนำรูปแบบของ
เครื่องประดับแท้ มาเป็นต้นแบบ และทดแทนไปด้วยวัสดุราคาถูก 
 

 
 
ภาพประกอบ 2-16   เครื่องประดับแฟชั่น (Fashion Jewelry) (invaluable, 2018) 
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  3)  เครื่องประดับประเพณีนิยม (Traditional Jewelry) 
  เป็นเครื่องประดับที่เกิดขึ้นจากรากเหง้าทางวัฒนธรรม เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่มคน มีการใช้
ในสังคมนั้นๆ โดยใช้วัตถุดิบในการผลิต เป็นวัสดุมีค่าเหมือนกับเครื่องประดับแท้ (Fine Jewelry) แต่จะแตกต่าง
กันตรงที่เครื่องประดับประเพณีนิยมจะมีกระบวนการผลิต ลวดลาย และรูปแบบที่สื่อถึงค่านิยมที่แสดงออกถึง             
อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ความเชื ่อและเทคนิคในสังคมที่ฝังรากลึกมาเป็นเวลานาน เช่น เครื ่องเงินชาวเขา 
เครื่องประดับอินเดีย เครื่องประดับทองสุโขทัย เป็นต้น 
 

 
 

ภาพประกอบ 2-17   เครื่องประดับประเพณีนิยม (Traditional Jewelry) : เครื่องทองเพชรบุรี (ศูนย์ข้อมูลอัญ
มณีและเครื่องประดับ สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน), 2561)  
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  4. เครื่องประดับร่วมสมัย (Contemporary Jewelry) 
  เป ็นเคร ื ่องประดับที ่ เน ้นความคิดทางการออกแบบเป็นการผสมผสานแนวคิด ร ูปทรง                    
ความสวยงาม และวัสดุ กับความต้องการของผู้คนในปัจจุบัน เกิดเป็นลักษณะร่วมสมัย โดยออกแบบผ่านพื้นฐาน
การจัดองค์ประกอบทางศิลปะเพื่อสะท้อนความงามผ่านเครื่องประดับในนัยยะที่สัมพันธ์กันกับกลุ่มเป้าหมาย             
โดยจะเปิดกว้างในการใช้วัสดุที่หลากหลายร่วมกับวัสดุหลักที่มีค่า เช่น เงิน ทอง เป็นต้น และมุ่งเน้นการผลิตที่มี
จำนวนจำกัด (Limited Edition) หรือ ชิ้นเดียว (One of a Kind) 
 

 
 
ภาพประกอบ 2-18   เครื่องประดับร่วมสมัยจากแบรนด์ Azza Fahmy (Katerina Perez, 2018) 
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  5. เครื่องประดับเชิงศิลปะ (Art Jewelry) 
  เครื่องประดับเชิงศิลปะ (Art Jewelry) จะเน้นการนำเสนอแนวคิดในการสร้างสรรค์ ผ่านงานจาก
มุมมองของศิลปินเองเป็นสำคัญ ผ่านการตีความหมายใหม่ในประเด็นต่าง ๆ  โดยที่ตัวเครื่องประดับนั้นมีบทบาท
และหน้าที่ไม่เพียงแต่แสดงออกความเป็นตัวตนของผู้สวมใส่เท่านั้น แต่ยังเป็นหุ่นส่วนในการใช้ปรัชญา แนวคิดใน
ประเด็นต่าง ๆ ร่วมกับศิลปินด้วย นอกเหนือจากนี้เครื่องประดับยังทำหน้าที่เสมือนสื่อเคลื่อนที่ เพ่ือสื่อสารแนวคิด
หรือประเด็นต่าง ๆ  ไปยังสาธารณะอีกด้วย โดยส่วนใหญ่แล้วเครื่องประดับเชิงศิลปะ จะเป็นการผลิตผลงานเพียง
ชิ้นเดียว (One of a Kind) หรืออาจเป็นเพียงแนวคิดในบริบทของเครื่องประดับ ที่รู้สึก สัมผัสได้ แต่ไม่มีรูปร่างทาง
กายภาพหรือการสูญหายไปของวัตถุธาตุและทัศนะธาตุภายใต้บริบทของเครื่องประดับ โดยวัสดุที่ใช้ส่วนใหญ่เป็น
วัสดุที่ไม่มีมีมูลค่าทางเศรษฐกิจแต่มีมูลค่าทางจิตใจ สอดคล้องและ/หรือสื่อความหมายเชิงสัญลักษณ์หรืออุปมา             
อุปมัยต่อแนวคิด ประเด็นและนัยยะต่าง ๆ  ที่ต้องการสื่อออกมา เพ่ือให้เห็นคุณค่าของแนวคิดหรือประเด็นนั้น ๆ 
 

 
 

ภาพประกอบ 2-19   เครื่องประดับเชิงศิลปะผลงานของ Nora Fok (Andy Smith,  2018) 
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2.3 กระแสการออกแบบเครื่องประดับ (Jewelry Trends 2022+) 

 ผู้วิจัยได้ศึกษากระแสการออกแบบเครื่องประดับจาก TRENDVISION JEWELLERY ของประเทศอิตาลี 
โดยแนวทางการออกแบบเครื่องประดับสำหรับปี 2022 นั้นประกอบด้วยกัน 7 แนวทาง ดังนี้ 
  

 
 
ภาพประกอบ 2-20 กระแสการออกแบบเครื่องประดับปี 2022 ทั้ง 7 แนวทาง (Trendvisionforecasting, 2021)  
 
  แนวทางท่ี 1 Neo-Core : The New Every day Basic 
  นักออกแบบได้ใส่พลังความคิดสร้างสรรค์เข้าไปในทุกๆ สิ่ง รวมถึงเครื่องประทับ พวกเขาหลอม 
ทุบตี ดัด และขึ้นรูปโลหะมีค่าให้เป็นสิ่งที่ควรค่าแก่การหลงไหล ความซับซ้อนและการจัดกลุ่มที่ มีศิลปะช่วยเน้น
ช่วงแห่งสิ่งสวมใส่แบบใหม่ เครื่องประดับมีปฏิสัมพันธ์กับร่างกายโดยผ่านทางรูปร่างและสีต่าง ๆ  ไม่ว่าจะเป็นตุ้มหู
เพชรแบบใหม่ ต่างหูเข็มทอง หรือสร้อยคอที่มีมุก การออกแบบซึ่งเป็นไปตามทฤษฎีการจับมาผสมเพื่อให้เข้ากัน 
รูปร่างทางสถาปัตยกรรมต่าง ๆ พร้อมกับเครื่องประดับที่เคลื่อนไหวได้ กลายเป็นชุดสแลคซึ่งใช้งานได้มากมาย 
ความท้าทายถูกค้นคว้าโดยผ่านทางห่วงโซ่ในขณะที่ให้ความเท่ห์แบบอุตสาหกรรม เมื่อโซ่ที่เล็กและบอบบางกระตุ้น
ความเป็นผู้หญิง โครงรูปที่บอบบางอยู่เห็นเด่นชัดโดยการนำมารวมกันเพื่อให้เข้ากัน จากรูปร่างที่สมดุลและไม่
สมดุล มุมมองบุคลิกและเอกลักษณ์นั้นเป็นสิ่งสำคัญเช่นเดียวกับการใช้ฝีมือและความไร้กาลเวลา เมื่อความนิยม
โดยไม่ต้องพยายามและการเล่นสนุกได้รับความนิยม ความมีระดับแบบใหม่นั ้นมี ขึ ้นด้วยสิ ่งที ่สร้างด้วยมือ 
องค์ประกอบ  ทองไม่ได้ขัดแต่งและนำกลับมาใช้ใหม่ได้  แรงบันดาลใจได้เกิดขึ้นมาจากเครื่องโลหะรูปแบบทาง
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อุตสาหกรรม ลวดลายทำให้มีสัดส่วนที่มีพลัง รูปแบบที่เด่นชัดนั้นสร้างขึ้นโดยการรวมลวดลายโลหะ ตุ้มน้ำหนัก
และห่วงโซ่  รูปร่างทางเรขาคณิตที่น่าสนใจซึ่งเน้นด้วยเพชรที่ระยิบระยับและไข่มุกนั้นถูกใช้ในลวดลายเรขาคณิตที่
เข้มงวด กระตุ้นความจำของการสมมาตรสิ่งประดับศิลปะ ไม่ว่าจะเป็นผู้ที่ชอบสิ่งน้อยสุดหรือผู้ที่ชอบสิ่งมากสุด               
สิ่งที่เท่ห์ ๆ เหล่านี้เป็นสิ่งสวมใส่แบบร่วมสมัยที่ต้องมี 
 

 
 

ภาพประกอบ 2-21  กระแสการออกแบบเครื่องประดับ แนวทางท่ี 1 Neo-Core : The New Every day Basic 
(Trendvisionforecasting, 2021) 
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  แนวทางท่ี 2 Artsy Nature : Fanciful Flora and Fauna 
  ความคิดจากโลกธรรมชาติ พืชและสัตว์ที่วิเศษที่อยู่ในป่าที่กว้างขวาง บันดาลใจโดยภาษาแห่ง
ความรักของการแบ่งบานและแผ่นผืนอัญมณี นักออกแบบสร้างอัญมณีที่แปลกและเป็นรุ่นใหม่ซึ่งดูเหมือนว่าจะมี
อยู่ในโลกความงามที่แท้จริงและในจินตนาการ สิ่งที่ค้นพบในจินตนาการของความอัศจรรย์ที่สวมใส่ได้ ซึ่งมีสีต่าง ๆ 
ที่เด่นชัดมากมาย สิ่งมหัศจรรย์ในช่วงหนึ่งของธรรมชาติ เดินไปในทุ่งหญ้าที่มีดอกไม้ และเดินขึ้นภูเขา ทั้งหมดนี้
เปลี่ยนรูปไปสู่แหล่งของแรงบันดาลใจ เพชรที่ระยิบระยับและโลหะที่มีค่าหล่อหลอมขอบเขตระหว่างโลกที่อ่อนแอ
และโลกแห่งวัตถุที่ทนทาน การออกแบบทางพฤษศาสตร์และสิ่งบนโลกประกอบไปด้วยเพชรต่าง ๆ  โลหะมีค่า          
หินสี และเครื่องเคลือบ เกาะอยู่บนสร้อยคอขนาดใหญ่ เต้นระบำอยู่บนห่วงที่ไม่เข้ากัน หรือบินอยู่บนสายคล้องมือ      
นกที่อ่อนโยน แมลงและดอกไม้ที่เบ่งบานนั้นสร้างขึ้นมาบนลวดลายที่อ่อนโยน  ท้องฟ้าในฤดูใบไม้ร่วงที่วาดด้วยมือ 
แมลงปอที่อัดแน่นไปด้วยอัญมณี และผีเสื ้อที ่มีปีกเป็นเครื่องเคลือบสร้างความรื ่นเริง ในขณะที่นกกระเต็น                 
นกนางแอ่น นกฮัมมิ่ง แอบซ่อนอยู่ในพืชพันธ์ต่าง ๆ  สร้างไว้อย่างประณีตในอัญมณี เห็ดหินแกะสลักเติบโตขึ้นใน
ป่า ลูกเบอรี่และต้นไม้ขึ้นอยู่ในทิวทัศน์ที่เหมือนจริงซึ่งมีสิ่งมีชีวิตและสั ตว์เลื้อยคลายที่คุณอยากจะนำกลับบ้าน              
สีที่สดใสต่าง ๆ และ สิ่งที่มีข้อต่อ ทองหรืออลูมิเนียมทั้งหมดนี้ช่วยสร้างทะเลสาบและพืชพันธุ์ที่แปลก นักออกแบบ
ดำลึกลงไปในวิญญาณของอัญมณี การใช้สีสันที่น่าหลงใหลเพื่อนำท่านสู่การเดินทางผ่านโลกที่มหัศจรรย์แห่ง              
อัญมณี 
 

 
 

ภาพประกอบ 2-22  กระแสการออกแบบเครื่องประดับ แนวทางท่ี 2 Neo-Core : The New Every day Basic 
(Trendvisionforecasting, 2021)   
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  แนวทางที่ 3 The Traveller : The Cross-Cultural Blending 
  การอ้างอิง ความจำ และแรงบันดาลใจจากการเดินทางและวัฒนธรรม การไม่มีขอบเขต 
กลั่นกรองตัวเองเข้าสู่เครื่องประทับแบบจิตวิญญาณ การรวมกลุ่มของรูปร่างธรรมชาติ รูปแบบรูปธรรมและที่เป็น
เรขาคณิตช่วยกระตุ้นรูปแบบ เมื่อนักออกแบบได้ร่วมเอารูปร่างแบบใหม่เข้าไป ประวัติศาสตร์และซากพัง ตำนาน
และเรื่องเล่าหลังจากที่ได้เลือกมาเป็นจำนวนมากเพื่อการทดลอง การขัดเกลาสิ่งกระตุ้นทางวัฒนธรรมซึ ่งมี                
การประยุกต์ความงามแบบโบราณทำหน้าที่เป็นบทเรียนในความคิดสร้างสรรค์ จิตวิญญาณที่ลอยตัวอยู่ของ                 
ผู้ค้นคว้านั้นถูกนำพาไปทางเรื่องราวร่วมสมัย การเผาไหม้เชิงสร้างสรรค์ของแรงบันดาลใจจากวัฒนธรรมบราซิล
หรือชนเผ่าแอฟริกันเจดีจากเอเชียตะวันออกหรือเส้นทางสายไหมโบราณ ให้หยิบยืมเรื่องราวสู่สถานที่ท่ีมีสีสันสดใส 
รูปแบบร่วมสมัยร่วมกับส่วนประกอบที่ซับซ้อนและอยู่นิ่งของจิตวิญญาณและเปลี่ยนรูปมันเข้าสู่สิ่งบูชาเล็ก ๆ และ
ของฝากการเดินทาง ผู้ออกแบบค้นหาอดีตเพื่อที่จะตรวจสอบเครื่องประดับโบราณและค้นหาวิธีที่จะทำให้ศิลปะ
โบราณคืนชีพ ทองคำได้รับการปัดฝุ่นโดยมีการประดับเพชรและอัญมณีสีซึ่งมีเทคนิคและการออกแบบที่พิเศษ  
ของที่ระลึกและสิ่งที่สำคัญมีการออกแบบซึ่งทำให้นึกถึงงานฝีมือที่มีเอกลักษณ์และทุก  ๆ อย่างจากเมืองไปสู่ป่า 
ทิวทัศน์ที่เล็กลง ลักษณะที่ชัดเจนของพระอาทิตย์ตกดิน ภาพดิบของทิวทัศน์ธรรมชาติ ทะเลทราย ท้องทะเลสีน้ำ
เงิน กาแลกซี่ ผ้า รอยสัก ศิลปะและปฏิมากรรมก็ยังเกิดขึ้นเป็นกลุ่มซึ่งมีจินตนาการและสามารถสวมใส่ได้ ต่างหูนั้น
ถูกทำให้ไม่เหมือนกันอย่างตั้งใจ สายรัดคอนั้นมีขอบ ในขณะที่เส้นโค้งและเส้นมุมบนกำไลข้อมือได้รับแรงบันดาล
ใจจากอดีต ได้ถูกทำข้ึนเพื่อให้เป็นที่นิยม ทำให้เป็นการเดินทางของเครื่องประทับที่น่าสนใจ 
 

 
 

ภาพประกอบ 2-23  กระแสการออกแบบเครื่องประดับ แนวทางท่ี 3 The Traveller : The Cross-Cultural 
Blending (Trendvisionforecasting, 2021)  
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  แนวทางท่ี 4 Soulful Crust : The raw Eco Influence 
  การออกแบบที่สดใสในวัสดุที่ไม่คาดคิดได้กลายมาเป็นเครื่องประทับธรรมชาติที่อิสระเกิดขึ้น           
โดยการเปิดรับต่อความเป็นไปได้ของวัสดุและงานฝีมือ ความงามแบบธรรมชาติในโลกร่วมสมัยได้มีความหมายใหม่ 
ผู้ออกแบบได้เจาะกำแพงด้วยเทคนิคนวัตกรรมและเรื่องที่ ไม่ปรกติ วัสดุธรรมดาถูกเปลี่ยนรูปและยกให้สูงขึ้นโดย
การสร้างที่มีแรงบันดาลใจ ในขณะที่โลหะวิทยาได้กลายมาเป็นสิ่งสำคัญ ผู้สวมเครื่องประดับนั้นกำลังค้นพบรูปภาพ
ในจินตนาการณ์และความเป็นไปได้ที่หลากหลาย  ขึ้นอยู่กับความคิด  ทางเลือกสำหรับความเป็นต้นแบบนั้นมี
มากมาย สร้างแรงบันดาลใจโดยการกระทำของธรรมชาติ ไข่มุข หินที่มีขอบคม ไข่มุขขนาดใหญ่ ไม้ปาล์มที่แข็ง            
ไม้ตะโก วีตบี้เจ็ต ไม้ที่แข็งเป็นหินและปะการัง รูปแบบเม็ดบนไม้ หอยมุก มุกเคชิ บาโรก และเครื่องประดับซึ่งมี
ความสวยงามแบบใหม่ ความรู้สึกที่อิสระแบบธรรมชาติซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของและได้รับมาจากการไม่ควบคุมวัสดุ
จนเกินไป ซึ่งทำให้ได้เครื่องประดับซึ่งยกระดับวิญญาณขึ้น ลักษณะของพื้นผิวดึงดูดอารมย์โดยไร้คำพูด ความไม่
เป็นปรกติที่ตั้งใจและความไม่สมบูรณ์ได้กลายเป็นสิ่งมีค่าและแสดงรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์ คนที่ชอบความงาม
แบบธรรมชาติจะชอบพ้ืนผิวที่ขรุขระและพ้ืนผิวที่ละเอียดซึ่งคล้ายโลกธรรมชาติ ความโอ่อ่าแบบราชาทั้งเหล็กและ
หินทำให้ดึงดูดวิญญาณ  แปลความสู่รูปแบบปฏิมากรรมด้วยความรู้สึกของความหรูหรา อัญมณีเหล่านี้ต้องการ
ความมั่นใจ ไม่ได้มีไว้สำหรับคนใจอ่อน พ้ืนผิวที่แข็งแรงทำให้รู้สึกแข็งแกร่ง การเล่นแร่แปลโลหะด้วยความสวยงาม
ที่ยิ่งใหญ่ทำให้รู้สึกถึงความเป็นผู้หญิงที่มีระดับแบบร่วมสมัย 
 

 
 
ภาพประกอบ 2-24 กระแสการออกแบบเครื่องประดับ แนวทางท่ี 4 Soulful Crust : The raw Eco Influence 
(Trendvisionforecasting, 2021)   
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  แนวทางท่ี 5 Colorful Geometry : The Retro Futuristic Deco 
  นามธรรมของรูปแบบหลอมรวมกับศิลปะอาร์ตเดโก ศิลปะแบบคิวบิสม์ ศิลปะรุ่นใหม่ที่ได้รับ
กำลังโดยการออกแบบที่มีจินตนาการและแบบอิสระ ได้สร้างความหรูหราในเครื่องประดับเรขาคณิต รูปร่างแบบ
หลายมิติที่ซ้ำกันนั้นรวมกับการทำภาพเป็นสีโดยการรวมวัสดุ สิ่งเคลือบ เซรามิกและอัญมณี สิ่งที่สำคัญเช่น วงกลม 
สี่เหลี่ยมจัตุรัส สี่เหลี่ยมผืนผ้า สามเหลี่ยม ปีรามิด หกเหลี่ยม และเส้นตรงนั้นมีความเป็นส่วนบุคคลและเกิดซ้ำใน
รูปร่างภายในระบบนิเวศของการออกแบบ สิ่งพับ รูปร่างทางสถาปัตยกรรม ขอบ การพับ การวางซ้อน รูปแบบ
เส้นตรงและมุมอธิบายเรื่องราวการออกแบบด้วยเพชร อัญมณีสี การเคลือบด้วยไอ การขัดด้วยรูทีเนียม และการใช้
ยาง อัญมณีทำให้มีความรู้สึกใกล้ชิดมีศูนย์กลางบนความเรียบง่ายที่ซับซ้อนและความหรูหรา ถูกตีความใหม่ด้วย
พลังสมัยใหม่ เส้นตรงและเส้นโค้งประดับด้วยเพชรและอัญมณีสีต่าง ๆ  เครื่องเคลืองนีออน หรือดินสอสีนิ่ม ๆ           
ได้สร้างความหรูหราเข้าไปในเครื่องประดับ ลวดลายที่เปิดกว้างนั้นถูกทำให้สมดุลโดยพื้นที่ในทางลบและโครงร่าง
แบบง่าย ๆ บนแผ่นผ้าที่น่าสนใจ ซึ่งเน้นย้ำโดยสัดส่วน  เรขาคณิตแบบคมชัด เส้นโค้งธรรมชาติ เส้นตรง และ
รูปร่างผลักดันให้อารมย์เข้าสู่ภาษาการออกแบบของการเกี่ยวข้องกันที่เข้ากัน ความเรียบง่ายทำหน้าที่ เป็นจุด
สำหรับความคิดการออกแบบ ความเรียบง่ายที่น่าสนใจนั้นเน้นให้เห็นโดยผ่านทางโทนสีแดงของเครื่องเคลือบและ
หินสี  ความรู ้สึกที ่ชอบความสนุกของความเข้ากันได้โดยไม่ต้องพยายามและความสมดุลนั ้นถูกลบล้างโดย                 
ความสว่างของทองคำ เมื่อศิลปะชนกับเสียงสอดแทรกแบบร่วมสมัย  การปิดบังสีและการอ้างถึงมองเดรียน 
เชฟรอนสแต็ก (chevron stack) รูปร่างซิกแซก ได้กลายเป็นเครื่องประดับแบบใหม่ซึ่งมีการตัดหินเอง 
 

 
 

ภาพประกอบ 2-25 กระแสการออกแบบเครื่องประดับ แนวทางท่ี 5 Colorful Geometry : The Retro 
Futuristic Deco (Trendvisionforecasting, 2021) 



43 
 

  แนวทางท่ี 6 Genderless : Decoding Modern Neutrals 
  แม้ว่าอัญมณีแบบไร้เพศได้เกิดขึ ้นมาพักหนึ่งแล้ว ห้อยอยู ่บนเส้นตรง ภาพเรขาคณิตและ
ประโยชน์นิยม แบรนด์และผู้ออกแบบก็ไม่เคยที่จะสามารถเพิ่มวิธีการออกแบบจากที่มีในปัจจุบันด้วยสิ่ งที่สร้างมา
แบบไร้เพศที่น่าตื่นเต้นที่พวกเขาสามารถที่จะใส่ได้ ความนิยมของอัญมณีมักจะเป็นไปตามรูปแบบชีวิต  ด้วยแฟชั่น
ที่มีรูปแบบทั้งสองเพศและ "ไร้เพศ" ได้กลายมาเป็นคำสำคัญสำหรับการรวมเข้าและความแตกต่าง แน่นอนว่ามี
ซ้อนทับกันในเครื่องอัญมณีสำหรับผู้ชายและผู้หญิง ความคล่องตัวทางเพศนั้นเป็นส่วนสำคัญของการปฏิวัติที่
สร้างสรรค์ที ่มีต่อเนื่องต่อผู ้สวมใส่ที่ยึดติดในชนิด รูปแบบที่สวมใส่ได้เป็นการสั่งมุมมองและสะท้อนบุคลิก 
ตัวอย่างเช่น การมีเพศที่ไม่เห็นชัดจะสะท้อนความคล่องตัวมากขึ้นให้ไปข้างหน้า การจัดระดับเพศแบบปรกติใช้
ไม่ได้แล้ว รูปแบบที่ซ่อนอยู่และมีอำนาจมากเป็นตัวกำหนดรูปแบบความเป็นกลางทางเพศ  รูปร่างเรขาคณิต 
หนามแหลม  การอ้างอิงในทางสถาปัตยกรรมและโกธิคมักจะหลอมรวมไปกับลักษณะความฟุ่มเฟือย  สิ่งที่ตรงกัน
ข้ามกันระหว่างรูปแบบแข็งและอ่อน และอารมณ์และอิทธิพลความเป็นชายสัมผัสอารมย์ของมนุษย์  สิ่งเหล่านี้ไม่
แยกเพศ มันเป็นสะพานเชื่อมระหว่างวัฒนธรรมและอายุ  การแสดงออกทางการใช้งาน และรูปแบบรุ่นใหม่ที่ไร้เพศ 
กลายเป็นแหวนนิ้วก้อย สร้อยข้อมือ สร้อยคอ แผ่นป้ายประจำตัวและเครื่องราง  จี้ กำไลข้อมือ กำไลหู กระดุม           
ซึ่งได้รับแรงบันดาลใจโดยเครื่องอาวุธ มีดดาบ กริช  เขา กระดูก กะโหลก ราศี และจักรวาลนั้นไม่มีรูปแบบที่มี
รายละเอียดเยอะและรวมเข้ากันด้วยความรักเครื่องอัญมณี  กระแสใหม่  ๆ ที่รุนแรงของการออกแบบไร้เพศนั้น
กำลังมีความนิยมอย่างมั่นคง 
 

 
 

ภาพประกอบ 2-26 กระแสการออกแบบเครื่องประดับ แนวทางท่ี 6 Genderless : Decoding Modern 
Neutrals (Trendvisionforecasting, 2021) 
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  แนวทางท่ี 7 Talisman & Symbol : Ancient Signs and Contemporary Vibes 
  ความศรัทธา  วิญญาณและเครื่องหมายได้มีความหมายมากขึ้นในช่วงโรคระบาดทั่วโลก อัญมณี
ซึ่งมีแรงบันดาลใจจากเครื่องหมายลึกลับโบราณและความเชื่อวัฒนธรรมซึ่งให้การป้องกัน ทำให้โชคดี ป้องกัน             
สิ่งชั่วร้าย และทำให้มีสุขภาพแข็งแรง ได้เกิดขึ้นมาเป็นเครื่องประดับส่วนตัวประจำวันที่มีความหมาย  การรักษา
ทางวิญญาณและการรักษาโดยลูกแก้วได้เข้าสู่ความสุข การตื่นของสามัญสำนักและความรู้สึกต่อเนื่อง ลูกแก้วรักษา
และคุณสมบัติที่เกี่ยวข้อง เช่น ความสุข ความสงบ ความคิดสร้างสรรค์ ความกล้า ความหวัง การมองโลกในแง่ดี 
และการมีชีวิต ทำให้ผู้ใส่สามารถที่จะถลำลึกเข้าไปในความต้องการการเข้าถึงวิญญาณ การเชื่อมต่อกับเวลาที่
ลำบากเช่นนี้ ทำให้มีการค้นหาที่ลึกซึ้งขึ้นของความหมายการออกแบบสำหรับรูปแบบที่แสดงลักษณะ สัญลักษณ์
การเล่นแร่แปรธาตุและเรขาคณิตศักดิ์สิทธิ์ ขยายจากเครื่องรางโบราณไปสู่ภาพผนังยุคกลางและการตีความหมาย
แบบใหม่ เครื่องรางแบบกลุ่มเช่นสร้อยข้อมือและสร้อยคอ ในขณะที่มือแห่งการปกป้อง เครื่องหมายทางศาสนาที่
เกินจริง หยินหยาง เกือกม้า  ตาชั่วร้าย พระจันทร์ครึ่งเสี้ยว และดวงดาว ได้มีความหมายที่ลึกลับ การสร้างขึ้นมา
ด้วยทองหรือเงินซึ่งมีการเคลือบหรือการสลัก การเขียน หินธรรมชาติและเพชร เครื่องอัญมณีถูกเปลี่ยนรูปแบบใหม่
ด้วยความหมายแบบร่วมสมัยซึ่งทำให้มีความสงบทางอารมย์ ซึ่งในขณะเดียวกันก็สร้างทางสำหรับความหรูหรา
แบบในเมือง มีการเพิ่มเสริมด้วยสไตล์และลักษณะรุ่นใหม่ วัตถุท่ีรวมกัน  รูปแบบ มิติและสีทำให้เกิดภาพมุมมองที่
เป็นธรรมชาติ  เปลี่ยนแปลงอัญมณีที่ลึกลับและร่ายมนต์ด้วย ความเท่ห์แบบฮิป ๆ ซึ่งไม่เหมือนใคร แฟชั่นของชาว
ยิปซี และรูปแบบเทห่ ์ๆ แบบในเมือง 
 

 
 

ภาพประกอบ 2-27 กระแสการออกแบบเครื่องประดับ การออกแบบเครื่องประดับแนวทางท่ี 7 Talisman & 
Symbol : Ancient Signs and Contemporary Vibes  (Trendvisionforecasting, 2021)  
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3. แนวคิด ทฤษฏีที่เกี่ยวข้อง 

 3.1 แนวคิดอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม 
 วัฒนธรรมเป็นเครื่องมือสำคัญในทางการเมือง เศรษฐกิจ และสังคม ความนิยมในวัฒนธรรมต่อชาติใด
ชาติหนึ ่งมีผลอย่างมากต่อความคิด ความเชื ่อ และการยอมรับนับถือชาตินั ้น ความหมายและขอบเขตของ
อุตสาหกรรมวัฒนธรรม แตกต่างกันในพื้นที่ต่าง ๆ  ของโลก เช่น สหรัฐอเมริกา ใช้คำว่า อุตสาหกรรมบันเทิง 
(Entertainment Industry) ประเทศสหราชอาณาจักรอังกฤษ ใช้คำว่า อุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ 
(Creative Industry) ประเทศญี่ปุ ่น เรียกว่า อุตสาหกรรมวัฒนธรรม (Cultural Content Industry) สำหรับ
ประเทศเกาหลีใต้ ความหมายของคำนี ้ว่าเป็นอุตสาหกรรมที่เกี่ ยวข้องกับการวิจัยและการพัฒนา การผลิต          
การแพร่กระจาย การบริโภค ผลิตภัณฑ์และบริการด้านวัฒนธรรม ซึ ่งใช้องค์ประกอบของวัฒนธรรม เช่น               
ประเพณี วิจิตรศิลป์ และวัฒนธรรมพื้นบาน เป็นต้น มาเชื่อมร้อยเข้ากับความคิดริเริ่มสร้างสรรค์และวัฒนธรรม
เทคโนโลยี เพื่อสร้างมูลค่าเพ่ิมทางด้านเศรษฐกิจ  
 ในปัจจุบันหลายประเทศในเอเชียได้นำเอายุทธศาสตร์ทางวัฒนธรรมมาใช้ในการพัฒนาประเทศ ไม่ว่าจะ
เป็นประเทศญี่ปุ่น จีน อินเดีย และเกาหลีใต้ ทั้งนี้ยุทธศาสตร์ทางวัฒนธรรมคือการนำเอาวัฒนธรรมของประเทศมา
ใช้เป็นรากฐานในการสร้างความเจริญให้กับประเทศ โดยเน้นกระแสชุมชนภิวัฒน์ (Localization) เป็นจุดดึงดูด
ความแตกต่างยกตัวอย่างเช่น KOCCA MODEL ของประเทศเกาหลีที่นำเอาวัฒนธรรม (Culture), อุตสาหกรรมที่มี
โอกาสสูง (Content Industry) มารวมกับความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) ทำให้เกิดอุตสาหกรรมใหม่ที่สร้าง
รายได้ให้กับประเทศ เช่น ภาพยนตร์ ดนตรี การ์ตูน เกมดิจิตอล ซอฟต์แวร์และมัลติมิเดีย เป็นต้น  
 

 
 

ภาพประกอบ 2-28  ภาพยนตร์เกาหลีผลผลิตจากอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม (Thaimarketing, 2015) 
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 จากปัจจัยที่เป็นตัวกำหนดความได้เปรียบในเชิงการแข่งขัน และแนวความคิดทางธุรกิจได้เปลี่ยนไปตาม
กระแสโลกาภิวัฒน์นั้น เศรษฐกิจได้ปรับเปลี่ยนฐานการผลิตจากเกษตรสู่ยุคอุตสาหกรรม ผ่านสู่ยุคข้อมูลข่าวสาร 
นวัตกรรมและเทคโนโลยี และปัจจุบันได้เข้าสู่ยุคของการสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value Addition) และการสร้างสรรค์ 
(Value Creation) จากการที่ต้องการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการนี้เอง ทำให้เกิดการนำเอาวัฒนธรรมมา
สร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ โดยการนำทรัพยากรในประเทศ ทักษะฝีมือ และคุณค่าทางวัฒนธรรมมาผสมผสาน
กับเทคโนโลยีที่เหมาะสมเพื่อผลิตเป็นสินค้า อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมจึงเกิดขึ้น  
 อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม (Culture Industry) จึงเป็นการนำเอาวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ (Cultural 
Creativity) ที ่โดดเด่นของตนเองมาพัฒนา เพื ่อเป็นการสร้างมูลค่าเพิ ่มของสินค้าและการบริการ เรียกว่า                
เป็นกลยุทธ์ใหม่ในปัจจุบันสำหรับการสร้างรายได้เข้าประเทศ และเป็นตัวช่วยในการสร้างอุตสาหกรรมใหม่  ๆ             
ให้เติบโตตามขึ้นมา เช่น กลุ่มอุตสาหกรรมสารัตถะ (Content Industry) โดยอัตราการเติบโตของอุตสาหกรรม 
เชิงวัฒนธรรม สูงกว่าอัตรา GDP ในทุกประเทศ ในบางประเทศ เช่น สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักรอังกฤษ และ
แคนนาดา ในปี ค.ศ. 2005 อัตราของการเติบโตโดยรวมของอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมของประเทศดังกล่าว              
สูงกว่าอัตราการเติบโตโดยรวมของ GDP ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน มีอัตราการเติบโตของ GDP เท่ากับ 
9.4% ในขณะที่อัตราการเติบโตของอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมสูงถึง 24.6% ในประเทศสาธารณรัฐเกาหลี                
อัตราการเติบโตของอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมเท่ากับ 9.7% ในขณะที่อัตราการเติบโต ของ GDP มีเพียง 4.6% 
 ทั้งนี้จากรายงานของ UNCTAD ระบุว่า อุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ จัดเป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่มี
ความสำคัญในฐานะพลังขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจระดับโลกมากขึ้น มีอัตราเฉลี่ยเติบโตประมาณ 8.7% ในช่วงปี 
2000-2005 ในกลุ่มประเทศยุโรป มูลค่า สินค้า บริการได้ถูกส่งออกไปยังประเทศต่าง ๆ ทั่วโลกคิดเป็นมูลค่า 
424.4 พันล้านเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็นสัดส่วน 3.4% ของมูลค่าการค้าทั่วโลก ส่วนกลุ่มประเทศเอเชียคาดการณ์
ว่าในอนาคตจะกลายเป็นอันดับสองของโลกในการส่งออกสินค้าประเภทความคิดสร้างสรรค์ โดยมีจีนเป็นประเทศที่
ถูกจับตามากที ่ส ุด สำหรับประเทศไทยนั ้น แนวคิดนี ้ได้มาประยุกต์ใช้ โดยใช้ชื ่อว่า "One Tambon One 
Product” หรือ OTOP คนไทยรู ้จ ักสินค้าโอทอปเป็นอย่างดีแต่อย่างไรก็ตามก็ยังต้องมีการพัฒนาอีกมาก 
นอกเหนือจากเรื ่องการบริหารจัดการด้านคุณภาพมาตรฐานสินค้า การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที ่เหมาะสม                    
ช่องทางการจัดจำหน่ายและการตลาดที่ต้องทำอย่างต่อเนื่อง องค์ความรู้ในเรื่อง Originality, Authenticity และ 
Exoticism ในภูมิปัญญาท้องถิ่น ตลอดจนวิถี ความเป็นอยู่ของชาวบ้านในแต่ละชุมชนและจะต้องสร้างสมดุลและ
ความลงตัวระหว่าง Product, Place และ People ของชุมชน (ชงคุมา กมลเวชช, 2561)  
 นางอภิรดี ตันตราภรณ์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ เปิดเผยว่า "ปัจจุบันผู้บริโภคในกลุ่มประเทศ
ต่าง ๆ  ทั่วโลก กำลังอยู่ในกระแสบริโภคนิยมสินค้าที่อิงวัฒนธรรม สินค้าที่เป็นธรรมชาติ สินค้าส่งเสริมสุขภาพ 
สินค้าที่มีส่วนร่วมในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) และสินค้าที่ช่วยสนับสนุนชุมชน บวกกับ
กระแสความนิยมในความเป็นเอเชีย ทำให้สินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ หรือ สินค้า OTOP และสินค้าชุมชนของ
ไทย ซึ่งเป็นสินค้าเชิงวัฒนธรรม กลายเป็นสินค้าที่ได้รับความสนใจจากผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศมากขึ้ น 
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ดังนั้น จึงเป็นโอกาสทางธุรกิจที่ดีของผู้ผลิตสินค้า OTOP และสินค้าชุมชนของไทย ที่ต้องเร่งพัฒนาสินค้าทั้งด้าน
คุณภาพและมาตรฐานให้เทียบเท่าระดับสากล เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือให้แก่ผู้บริโภค โดยผสมผสานระหว่าง
วัฒนธรรม/ภูมิปัญญาท้องถิ่น เข้ากับเทคโนโลยี/นวัตกรรม และพัฒนารูปแบบการนำเสนอเรื่องราวของสินค้าให้
เกิดการรับรู้ เพ่ือสร้างคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้า รวมทั้งช่วยลดอุปสรรคการแข่งขันทางด้านราคา โดยเน้นให้
ความสำคัญในการการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการนำเสนอผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามเป้าหมาย และให้เป็นที่รู้จักและ
ยอมรับ รวมถึงมีการนำเทคโนโลยีสารสนเทศมาช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการดำเนินงานและเพิ่มช่องทางการตลาดที่
สามารถเข้าถึงลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้ง่ายมากยิ่งข้ึน” (กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์, 2559)  
 ผู้ผลิตสินค้าหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ซึ่งเป็นสินค้าเชิงวัฒนธรรม โอกาสทางธุรกิจของผู้ผลิต
สินค้าหนึ ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ที่ต้องเร่งพัฒนาสินค้า ทั ้งด้านคุณภาพและมาตรฐานระดับสากล                 
เพื่อสร้างความเชื่อถือต่อผู้บริโภค โดยผสมผสานวัฒนธรรมภูมิปัญญากับเทคโนโลยี นวัตกรรม และพัฒนารูปแบบ
การนำเสนอความโดดเด่น เรื่องราวของสินค้าให้เกิดการรับรู้ต่อผู้บริโภคเพื่อให้เกิดการสร้างคุณค่าในตัวสินค้า 
สามารถเพ่ิมมูลค่าและลดอุปสรรคการแข่งขันทางด้านราคา ให้ความสำคัญและตระหนักถึงการสร้างตรายี่ห้อสินค้า
ให้เป็นที่ยอมรับ ทั้งนี้ ผู้ผลิตจำเป็นต้องกำหนดตำแหน่งทางการตลาดของสินค้าและลูกค้ากลุ่มเป้าหมายให้ชัดเจน 
ศึกษารสนิยมและพฤติกรรมการบริโภคและผลิตสินค้าให้สอดคล้องต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งผู้ผลิตที่
ยังไม่มีความชำนาญอาจแลกเปลี่ยนความรู้กับนักการตลาดและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เพิ่มเติม เพื่อพัฒนาตนเองจาก
ผู้ผลิตที่ตอบสนองต่อความต้องการระดับท้องถิ่น ให้ยกระดับไปสู่ผู้ผลิตที่สามารถตอบสนองต่อความต้องการของ
ผู้บริโภคในระดับสากลและสิ่งที่สำคัญอย่างยิ่งสำหรับผู้ผลิต OTOP คือ การพัฒนาศักยภาพในการดำเนินธุรกิจที่
สร้างความน่าเชื่อถือแก่ลูกค้า คู่สัญญา หรือแม้กระทั่งสถาบันการเงิน โดยพัฒนาการบริหารจัดการให้มีมาตรฐาน
และเป็นระบบ มีการนำเทคโนโลยีสารสนเทศมาช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการดำเนินงานและเพิ่มช่องทางการตลาดที่
สามารถเข้าถึงลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย พัฒนาความสามารถในการรองรับคำสั่งซื ้อที่มีปริมาณมาก โดยเชื่อมโยง
เครือข่ายผู้ผลิตทั้งในรูปแบบกลุ่มที่ผลิตสินค้าประเภทเดียวกัน และกลุ่มที่ผลิตสินค้าสนับสนุนในห่วงโซ่อุปทาน
นอกจากนี้ อาจเชื่อมโยงเครือข่ายธุรกิจต่าง ๆ  เพื่อสนับสนุนและเป็นช่องทางการเข้าถึงลูกค้าและเข้าสู่ตลาด
อาเซียน อาทิ เครือข่ายนักประชาสัมพันธ์/ส่งเสริมการท่องเที่ยว เครือข่ายผู้ส่งออกสินค้า สมาคม การค้าต่าง ๆ  
เป็นต้น (สำนักงานสถิติแห่งชาติ. (ม.ป.ป.) 
 จะเห็นได้ว่าประเทศไทยเริ ่มมีการตื ่นตัวกันมากขึ ้นในการแปลงวัฒนธรรมไปสู ่การใช้ว ัฒนธรรม                
ในเชิงพาณิชย์ แม้ว่ายังมีประสบการณ์ในด้านนี ้ไม่มากนักแต่ก็นับเป็นการเริ ่มต้นที ่ดีสำหรับอุตสาหกรรม                  
เชิงวัฒนธรรมของไทยในอนาคต 
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 3.2 แนวคิดการสร้างอัตลักษณ์ในงานเครื่องประดับ 
 อัตลักษณ์ คือ ความเป็นตัวตน ตัวตน สะท้อนจากชีวิตประจำวัน หรือวิถี ซึ่งหมายถึงก ารใช้ชีวิตปกติ 
ดังนั้น “ทุกสิ่งทุกอย่างที่รายรอบตัว” คือ อัตลักษณ์  
 อภิญญา  เฟื่องฟูสกุล (2546) กล่าวถึง สไตรเกอร์และเบอร์ก (2000) ว่า นิยามของคำว่า อัตลักษณ์ หรือ 
Identity นั้นเป็นหน่วยเล็ก ๆ ในการศึกษาทางสังคมวิทยา ซึ่งเชื่อมโยงในเรื่องของทัศนะคติที่มีต่ อตัวตน หรือ 
เอกลักษณ์ เป็นความสัมพันธ์ในเชิงบทบาทหน้าที่ และพฤติกรรมอันเกิดจากบทบาทบุคคล นักทฤษฏีอัตลักษณ์ได้
ตั ้งข้อโต้แย้งกันว่า ตัวตน คือ การรวมตัวกันของอัตลักษณ์ ซึ ่งบนพื้นฐานของลักษณะเฉพาะของบทบาท 
เช่นเดียวกับการที่เราตอบคำถามตัวเองว่าตัวฉันคือใคร แล้วเราก็จะได้คำตอบว่า เราเป็นพ่อ ฉันเป็นแม่ ซึ่งคำตอบ
เหล่านนี้ก็เชื่อมโยงบทบาทหน้าที่ ความรับผิดชอบของแต่ละบุคคลนั่นเอง 
 ฉลาดชาย  รมิตานนท์ (2550) อ้างถึง ฮอลล์ (Hall,S. 1997, page 1) ว่า อัตลักษณ์ หรือ Identity ไม่ใช่
สิ่งที่อยู่ตาม “ธรรมชาติ” หรือ เกิดขึ้นลอยๆ แต่ก่อรูปขึ้นมาภายในวัฒนธรรม ณ ช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง โดยที่
วัฒนธรรมก็เป็นสิ่งที่สร้างทางสังคม (social construct) และไม่ใช่อะไรที่หยุดนิ่งตายตัว หากแต่เป็นวงจรซึ่งมีผู้
เรียกว่า “วงจรแห่งวัฒนธรรม”       
 คนไทยโดยส่วนใหญ่ยังนิยมใช้คำว่า “เอกลักษณ์” ในลักษณะเฉพาะตัวที่ไม่เหมือนใครอย่างกว้างขวาง 
ส่วนคำว่า “อัตลักษณ์” นั้นมักจะใช้ในวงแคบ เช่น แวดวงวิชาการเท่านั้น บางครั้งบางครั้งก็ใช้แบบมีนัยยะแฝง เช่น 
“เอกลักษณ์” เป็นสิ่งตายตัวเปลี่ยนแปลงไม่ได้ ส่วน “อัตลักษณ์” สามารถเปลี่ยนแปลงได้ แต่ก็ยังไม่มีความชัดเจน
มากนัก เอกลักษณ์ ตามความหมายตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 ว่า ลักษณะที่เหมือนกัน
หรือมีร่วมกัน เช่น ชุมชนนี้มีเอกลักษณ์อยู่ที่การทอผ้าจก หมายความว่าคนในชุมชนนี้มีอาชีพทอผ้าจกเหมือน ๆ กัน
หมด อย่างไรก็ดี คนไทยส่วนใหญ่นิยมใช้คำว่า “เอกลักษณ์” ในความหมายว่ าลักษณะอันเป็นเฉพาะ มีหนึ่งเดียว
ของสิ่ง ๆ หนึ่งดังที่ผมกล่าวไปแล้วข้างต้น เช่น ภาษาไทยเป็นเอกลักษณ์ของชาติไทย 
 ในปัจจุบันมีการนำเอกลักษณ์ อัตลักษณ์มาพูดถึงและมีการใช้อย่างแพร่หลาย โดยเฉพาะการนำมาสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการให้เกิดความแตกต่างและรู้สึกถึงความพิเศษ นักออกแบบไทยในปัจจุบันได้หยิบยก
เอาเอกลักษณ์ต่าง ๆ  มาเป็นตัวผลักดันงานออกแบบให้เกิดคุณค่าและความโดดเด่น เป็นจุดขายที่สำคัญของ
อุตสาหกรรมที่มีส่วนผลักดันเศรษฐกิจ 
 อุตสาหกรรมเครื่องประดับจัดอยู่ในกลุ่มสิ่งฟุ่มเฟือยที่ทุกคนพอใจ ธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่องประดับ             
จึงกลายเป็นธุรกิจที ่สร้างรายได้ให้กับหลายประเทศ ไทยเองมีรายได้จากการส่งออกจากธุรกิจอัญมณีและ
เครื่องประดับจำนวนมาก รัฐบาลให้การส่งเสริมอย่างเต็มที่ เพ่ือให้มีการพัฒนาเพ่ือแข่งขันในตลาดโลกให้ได้ พบว่า
ในปัจจุบันการพัฒนาฝีมือแรงงานและมาตรฐานการผลิตของไทยได้มาตรฐานเป็นที่ยอมรับ ทำให้ค่าแรงสูงขึ้น               
มีผลทำให้ราคาสินค้าสูงขึ้นด้วยไม่สามารถแข่งขันด้วยราคาสินค้าในลักษณะผู้ผลิตอีกต่อไป จำเป็นต้องปรับกลยุทธ์
เพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าด้วยการแข่งขันทางด้านรูปแบบแทน งานเครื่องประดับไทยได้วิวัฒนาการจากรูปแบบโบราณ
มาสู่ความเป็นสมัยใหม่มากข้ึน  
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 ผู ้ประกอบการอุตสาหกรรมเครื่องประดับเห็นถึงความสำคัญและพยายามที่จะพัฒนารูปแบบของ
เครื่องประดับให้มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวของประเทศต่าง ๆ  สมาพันธ์ผู้ผลิตทองคำโลก (2538) กล่าวว่า “การพัฒนา
วิถีชีวิตให้ทันสมัยและเป็นแบบตะวันตก เป็นแนวทางที่เกิดขึ้นในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ในช่วงทศวรรษที่
ผ่านมา ซึ่งสอดคล้องกับการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ กระบวนการดังกล่าวได้ส่งผลกระทบต่อมรดกทางวัฒนธรรม 
ตลอดจนค่านิยมดั่งเดิม และความมีเอกลักษณ์ของพวกเรา การออกแบบเครื่องประดับมักเป็นไปอย่างตะวันตก         
ซึ่งถูกนำเสนอให้แก่คนหนุ่มสาวรุ่นใหม่มากขึ้น ถึงแม้ทุก ๆ อย่างรอบตัวต่างก็เป็นรูปแบบสมัยใหม่อย่างตะวันตก  
แต่มิได้หมายความว่าจะเป็นที่ชื่นชอบของคนรุ่นใหม่ทั้งหมด เพราะความจริงแล้วสิ่งที่คนรุ่นใหม่ปรารถนา คือ 
ความทันสมัยซึ่งยังคงสะท้อนเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมดั่งเดิมอันโดเด่นไว้ด้วย” (วัฒนะ  จูฑะวิภ าค, 2545, หน้า 
36-38) 
 อัตลักษณ์ไทยในงานออกแบบเครื่องประดับ มีนักออกแบบได้นำเสนอไว้ได้อย่างหลากหลายโดยมองผ่าน
ความเป็นไทยภายใต้การรับรู้และการสื่อสารแสดงออกผ่านสัญญะที่ตนเองนำเสนอ เพื่อบอกเล่าเรื่องราว สะท้อน
ตัวตน โดยการความเป็นไทยใน 2 ลักษณะคือ รูปธรรมและนามธรรม  อรพินท์ พานทอง (2546) กล่าวว่า               
ความเป็นไทยในรูปแบบนามธรรม ได้แก่ เอกลักษณ์ไทย ความอิสระ ความเรียบร้อย ความสุภาพ ความเคารพนบ
นอบ ความเคารพระบบอาวุโส เป็นต้น ความหมายรูปธรรม เป็นรูปของวัตถุที่แสดงออกในศิลปกรรมสาขาต่าง ๆ  
เช่น สถาปัตยกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม และสิ่งของเครื่องใช้งานหัตถกรรม เป็นต้น อีกทั้งผลงานที่ออกแบบ
มาเป็นรูปวัตถุได้นั้นเป็นความสามารถของช่างหรือศิลปิน หรือนักออกแบบที่พยายามคลี่คลาย ตีความ จินตนาการ
จากความเป็น นามธรรม เพื่อสร้างสรรค์ให้เป็น รูปธรรม  
  

 

 
ภาพประกอบ 2-29  เครื่องประดับอัตลักษณ์ไทย แบรนด์ SARRAN (ดิฉัน, 2560) 
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 3.3 แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับเชิงสร้างสรรค์ 
 การคิดสร้างสรรค์ คือ การกระทำสิ่งใดสิ่งหนึ่งขึ้นมาแล้วแสดงออกซึ้งความคิดสร้างสรรค์ทั้งทางด้าน
ความคิด การกระทำ มีความคิดริเริ่มขึ้น และมีความแปลกใหม่ไม่ซ้ำแบบใคร มีการเปลี่ยนแปลง หรือดัดแปลงให้มี
รูปทรงเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีขึ้นกว่าเดิม การออกแบบเครื่องประดับนั้นจำเป็นต้องมีทั้งความงามและประโยชน์            
ใช้สอย การจัดให้งานเครื่องประดับเป็นงานช่างศิลปะหรืองานช่างขึ้นอยู่กับความตั้งใจของผู้สร้าง และผลสำเร็จของ
งานที่แสดงออกมาเป็นสำคัญ ถ้าผู้สร้างหวังผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจก็ต้องศึกษาด้านการตลาดยึดหลักตาม
ความชอบของกลุ่มชนเป็นหลัก ผลงานจึงมีลักษณะคล้าย ๆ กัน ส่วนเครื่องประดับท่ีมีลักษณะศิลปะมักจะมีรูปทรง
ที่แปลกใหม่ เน้นความงามผลงานจะไม่ซ้ำใคร และมักเป็นงานชิ้นเดียว สร้างตามอุดมคติความงามของผู้สร้างเป็น
หลักใส่ความคิดความพอใจความแปลกใหม่ไม่หวังผลด้านการค้าขายโดยตรง งานเครื่องประดับนี้จึงจัดเป็น                
งานศิลปะ ในการออกแบบนั้นจะขาดเสียไม่ได้ถ้าไม่มีความคิดสร้างสรรค์ ในการสร้างสรรค์งานเครื่ องประดับจะ
สมบูรณ์และสวยงามเหมาะสมกับวาระในการใช้เฉพาะบุคคล (วรรณรัตน์  ตั้งเจริญ, 2526, หน้า 15-17) 
 ความสำคัญของการออกแบบวัตถุประสงค์ของการใช้เครื่องประดับของมนุษย์ทุกชาติทุกเผ่าพันธุ์         
มีแตกต่างกันมากมายหลายประการ แต่ข้อที่น่าจะใกล้เคียงกันมากที่สุดคือ เพื่อสร้างคุณค่าให้เกิดความสวยงาม
ให้แก่ตนเอง ซึ่งความงามนี้มิอาจวัดได้ เพราะเป็นสิ่งที่ขึ้นอยู่กับค่านิยม บรรทัดฐานของสังคมนั้น การสร้างสรรค์
ความงามอย่างลงตัวนั้น จำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องคำนึงถึงประโยชน์การใช้สอยด้วย ดังนั้น การออกแบบจึงเข้ามา
ช่วยเพื่อสื่อให้ชิ้นงานที่ประดิษฐ์ขึ้นมานั้นตอบสนองกับผู้ใช้งานอย่างสมบูรณ์ (วัฒนะ  จูฑะวิภาค, 2545, หน้า 70) 
 การออกแบบเครื่องประดับในปัจจุบันแบ่งออกให้เห็นภาพชัดเจนออกเป็น 2 รูปแบบ คือ เครื่องประดับที่
มุ ่งเน้นการตอบสนองในรูปแบบงานศิลปะ และเครื ่องประดับที ่มุ ่งการตอบสนองในรูปแบบของผลิตภัณฑ์                  
เชิงพาณิชย์ ซึ่งเครื่องประดับโดยมากเป็นเครื่องประดับเชิงพาณิชย์ทำเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค                
ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตและการค้า หรือที่เรียกว่า “การผลิตเชิงพาณิชย์” การออกแบบจึงจะต้องเข้าใจถึงความ
ต้องการของผู้บริโภค แต่ในขณะเดียวกันก็จะต้องหารูปแบบ รูปลักษณ์ท่ีมีเอกลักษณ์มีความแตกต่าง 
 การออกแบบเครื่องประดับสร้างสรรค์ ภาณุพงศ์ จงชานสิทโธ (2562, หน้า 45-46) กล่าวว่า รูปแบบ
เครื่องประดับเชิงสรางสรรค์ สามารถจำแนกออกเปน 3 รูปแบบดังนี้คือ 

1) เครื่องประดับเชิงสรางสรรคที่เกิดจากการใชวัสดุ เปนเครื่องประดับที่เนนความสวยงามของ
วัสดุเป็นหลัก ซึ ่งในปจจุบันมีวัสดุหลากหลายชนิดรอบตัวมนุษยที่สามารถนำมาทำชิ้นงานเครื ่องประดับได                 
เชน กระดาษ พลาสติก ไม เชือก ลูกปด วัสดุสังเคราะหอ่ืน ๆ  ฯลฯ หรือบางชิ้นอาจเปนการนำวัสดุตางชนิดกันมา
ประยุกตใชรวมกัน เชน ผากับโลหะ เปนตน ความสวยงามของเครื่องประดับรูปแบบนี้อยู ที ่ลวดลาย พื้นผิว                  
ของวัสดุแตละชนิดที่นำมาประยุกตใช  
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ภาพประกอบ 2-30  เครื่องประดับเชิงสรางสรรคที่เกิดจากการใชวัสดุกระดาษ (Natalio Martin Arroyo, 2012. 
Page 65) 
 

2) เครื่องประดับเชิงสรางสรรคที่เกิดจากการใชเทคนิคการผลิต เปนเครื่องประดับที่เนนความ
สวยงามของวิธีการหรือเทคนิคการผลิต เชน การฉลุ การขึ้นรูป การพับ การตอชน การใชสีตกแตง ฯลฯ เปนตน 
เครื่องประดับรูปแบบนี้อาจแสดงคุณคาของวัสดุควบคูกันไป แตมีความโดดเดนที่เทคนิคของการผลิตหรือการขึ้นรูป
ตัวเรือน ความสวยงามของเครื่องประดับรูปแบบนี้อยูที่เทคนิคและวิธีการข้ึนรูป  
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ภาพประกอบ 2-31  เครื่องประดับเชิงสรางสรรคทีเ่กิดจากการใชเทคนิคการพับโลหะ (Natalio Martin Arroyo, 
2012. Page 539) 
 

3) รูปแบบเครื่องประดับเชิงสรางสรรคที่เกิดจากการใชตนทุนทางวัฒนธรรม เปนเครื่องประดับที่
เนนการ บอกเลาเรื่องราวทางวัฒนธรรมของสถานที่ ทองถิ่น พ้ืนที่ใด พ้ืนที่หนึ่ง ซึ่งเปนวัฒนธรรมที่จับตองไดและมี
คุณ่ค่าความสวยงามทางศิลปะและการออกแบบ ในแต ละแหงมีตนทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital)                    
ที่แตกตางกัน สามารถนำมาสรางแรงบันดาลใจในการออกแบบเครื่องประดับไดโดยพิจารณาถึงความเหมาะสมและ
ไมใหเสียคุณค่าทางวัฒนธรรมดั้งเดิมไป ความสวยงามของเครื่องประดับรูปแบบนี้ อยู ที่การนำรูปทรง เนื้อหา 
เรื่องราวที่เป็นรูปธรรม ซึ่งอยู ในวัฒนธรรมนั้น หรือเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมนั้นมาคลี่คลาย จัดองคประกอบ             
เปนตัวเรือนเครื่องประดับอยางลงตัว แลวสามารถสะทอนความรูสึกหรือกลิ่นอายของวัฒนธรรมแตละแหง  
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ภาพประกอบ 2-32  เครื่องประดับเชิงสรางสรรคที่เกิดจากการใชแนวคิดวัฒนธรรมเมืองและศาสนา (Natalio 
Martin Arroyo, 2012. Page 539) 
 

 ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ์ (2562, หน้า. 251 - 253) กล่าวถึง กลยุทธ์ที่ใช้ในการออกแบบสร้างสรรค์เป็นการให้

ความสําคัญต่อการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมที่แตกต่าง (Hybridization of Cultures) ทําให้เกิดภาษาใหม่

เฉพาะตัวในการสื่อสาร ผ่านทัศนภาษาทางด้านศิลปะ โดยการหยิบยืมสัญญะเดิม หากแต่ตัดทอนให้เหลือเพียง

แก่นที่สําคัญและสามารถสื่อสารได้ในหลายวัฒนธรรม ก่อให้เกิดวิธีการออกแบบใหม่และภาษาการออกแบบใหม่ 

ผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ที่ได้ ยังมีประโยชน์ทางวัฒนธรรม ในการแสดงออกถึงความเป็นตัวตัวของผู้สวมใส่ 

เครื่องประดับทําหน้าที่ ในบริบทการประดับตกแต่งร่ายกาย เพื่อแสดงออกความเป็นตัวตนโดยเครื่ องประดับนั้น 

เครื่องประดับทําหน้าที่ในฐานะบ่งชี้ (Signifier) เพ่ือสื่อสารความหมายของตัวบ่งชี้ (Signified) โดยตัวบ่งชี้ทําหน้าที่

เป็นสัญญะ (Sign) ที่ถูกสร้างขึ้นมาเพ่ือให้มีความหมาย (Meaning) แทนของจริง/ตัวจริง (Object) ในตัวบท (Text) 

และในบริบท (Context) หนึ่งๆ เครื ่องประดับที ่ออกแบบอย่างสร้างสรรค์จึงเป็นมากกว่าสิ ่งของฟุ ่มเฟือย                 

เพราะแสดงคุณค่าของความคิดสร้างสรรค์ และความรู้เชิงนวัตกรรม โดยการออกแบบสร้างสรรค์ 
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หากพิจารณาในประเด็นของการแขงขันทางธุรกิจในยุคเศรษฐกิจสรางสรรคนั้น รูปแบบเครื่องประดับ           
เชิงสรางสรรคนาจะเปนสิ่งที่สอดคลองกับยุคดังกลาวไดมากที่สุด เนื่องจากการออกแบบนั้นถือเปนความคิด
เบื้องต้นหรือขั้นตอนแรกในอุตสาหกรรมเครื่องประดับที่จะสงตอไปยังกระบวนการผลิตเครื่องประดับ นอกจากนี้
ยอดจำหน่ายเครื่องประดับที่มากหรือนอยนั้นสวนหนึ่งมาจากการออกแบบเครื่องประดับใหมีรูปแบบที่ตางจากเดิม 

 
4. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

 งานวิจัยเรื่อง “การพัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด” ผู้วิจัยได้ศึกษา
งานวิจัยของ แอชตริช เสริชเจอเวน (Astrid Skjerven). (2015) เรื่อง การออกแบบเครื่องประดับพื้นถิ่นนอร์เวย์ 
อดีต ปัจจุบัน อนาคต พบว่า ผู้วิจัยทำการศึกษารูปแบบเครื่องประดับเงินพื้นถิ่นของนอร์เวย์ในอดีต เพื่อเข้าใจถึง
กระบวนการผลิต สัญลักษณ์ที่ปรากฏ ความเชื่อและการใช้งาน โดยเครื่องประดับเงินพื้นถิ่นของนอร์เวย์มีกา ร
เปลี่ยนอยู่ตลอดเวลา ซึ่งสัมพันธ์กับการพัฒนาของโลกตามสถานการณ์ของสังคม สามารถใช้เป็นตัวบ่งชี้ว่าประเทศ
เกี่ยวข้องกับกระบวนการโลกาภิวัตน์ในปัจจุบันได้อย่างไร การใช้ประเพณีพื้นถิ่นในการพัฒนาเครื่องประดับที่
สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคและการผลิต ที่ทันสมัย และการมีปฏิสัมพันธ์กับโลกภายนอกก่อให้เกิดรูปแบบ
เครื่องประดับที่หลากหลายส่งผลให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ จากการที่ได้มีนักออกแบบหลายรายได้นำเอาประเพณี
พื้นถิ่นมาใช้ในการออกแบบเครื่องประดับทำให้เครื่องประดับของนอร์เวย์มีความโดดเด่น แสดงออกซึ่งตัวตนของ
ตนเอง ที่มีต่อการรับรู้ของภายนอกซึ่งถือเป็นกระบวนการในการพัฒนาที่สำคัญ และการศึกษางานวิจัยของอรพินท์  
พานทอง. (2546) เรื่อง “การศึกษาความเป็นไทยเพื่อประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเครื่องประดับ” พบว่า ความเป็น
ไทยปรากฏออกมาในรูปแบบนามธรรม และ รูปธรรม ผลงานที่ออกเป็นรูปวัตถุได้นั้ น เป็นความสามารถของช่าง
หรือศิลปิน หรือนักออกแบบที่พยายามคลี่คลาย ตีความ จินตนาการจากความเป็นนามธรรม เพ่ือสร้างสรรค์ให้เป็น
รูปธรรม ได้สอดคล้องกับความเชื่อ ศรัทธาของสังคมนั้น ทำให้ได้วัตถุที่สนองความจำเป็นในการดำรงชีวิต และ             
เกิดความสุขทางใจ โดยมองว่า ศิลปะที ่เก ี ่ยวข้องกับเครื ่องประดับมากที ่ส ุดน่าจะเป็นประติมากรรม                        
เพราะประติมากรรมเป็นศิลปะที ่เกี ่ยวกับการช่าง การปั ้น การแกะ การหล่อ เป็นต้น พิจารณาแล้วช่าง
เครื่องประดับคงต้องมีความชำนาญเป็นการผสมผสานหลายอย่าง เพราะกระบวนการผลิตเครื่องประดับมีมากมาย 
นอกจากนี้ เครื่องประดับเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมการแต่งกาย การศึกษาหาข้อมูลด้านเครื่องประดับ จึงหนีไม่
พ้นการศึกษาศิลปะสาขาอื่น ๆ  ที่เกี ่ยวข้องกับวิถีชีวิตของคนไทย ได้แก่ สถาปัตยกรรม ประติมากรรม และ
จิตรกรรม รวมถึงความเป็นอยู่ความเชื่อต่าง ๆ  ที่มีผลต่อรูปแบบของศิลปะไทย การนำเอาอัตลักษณ์จังหวัดมา
พัฒนาสู ่งานออกแบบ ผู ้ว ิจัยได้ศึกษางานวิจัยของ ปิยะวรรณ  ปิ ่นแก้วและคณะ (2560) เรื ่อง “การศึกษา
เอกลักษณ์ ภาพลักษณ์ บุคลิกภาพ ของจังหวัดนครปฐม” พบว่า มีวิธีการดำเนินงานวิจัยแบบผสมผสานทั้ง                
เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ คือ 1) การสังเคราะห์ข้อมูลจากเอกสาร การสัมภาษณ์เชิงลึกปราชญ์ชุมชน นักวิชาการ 
ผู้บริหารองค์กรส่วน และการสนทนากลุ่มตัวแทนกลุ่มชาติพันธุ์ และการสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับเอกลักษณ์ 
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ภาพลักษณ์ บุคลิกภาพจังหวัดนครปฐมจากที่มีส่วนได้เสียในจังหวัดนครปฐม ได้แก่ ผู้บริหารองค์กรส่วนจังหวัด  
นักธุรกิจ นักวิชาการ 2) การระบุองค์ประกอบเรขศิลป์ตามเอกลักษณ์ ภาพลักษณ์ บุคลิกภาพ ในแต่บริบทของ
จังหวัดนครปฐม โดยการสอบถามความคิดเห็น จากกลุ่มนักวิชาการออกแบบและนักออกแบบ และการสอบถาม
ความคิดเห็นจากกลุ่มประชาชนทั่วไป ผลการศึกษาพบว่า เอกลักษณ์ ภาพลักษณ์ บุคลิกภาพ และองค์ประกอบ
ศิลป์ ในบริบททางธรรมชาติ คือเป็นเมืองแห่งดินน้ำชุ่มที่มีความอุดมสมบรูณ์ของพื้นดินและพื้นน้ำมีวิถีชีวิตเมือง
แห่งเกษตรกรรม มีความหลากหลายทางพืชพรรณธัญญาหารล้อมรอบด้วยธรรมชาติใกล้เมืองหลวง มี บุคลิกภาพ
และกลุ่มโทนสีที่บ่งบอกความเป็นธรรมชาติ สดชื่น เรียบง่าย สบายๆ มีความเป็นพื้นถิ่น ภาพประกอบที่มีลักษณะ
เหมือนจริง ลักษณะตัดทอน และลักษณะนามธรรม รูปแบบตัวอักษรที ่มีลักษณะเป็นอิสระไม่เป็นทางการ                  
กึ่งทางการ บริบททางสังคม คือ เป็นสังคมที่มีองค์พระปฐมเจดีย์ 
 ในส่วนของการศึกษางานวิจัยที ่เกี ่ยวข้องกับการออกแบบเครื ่องประดับจากอัตลักษณ์ ผู ้ว ิจัยได้
ทำการศึกษางานว ิจ ัยของ เวน มิง หย ู และ หยูป ู (Wen Ming Liu and YuPu) (2020) เร ื ่อง การว ิจัย                       
การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ พบว่า ผู้วิจัยได้ศึกษาเครื่องสำริดในสมัยราชวงค์ชาง เพื่อพัฒนารูปแบบ
เครื่องประดับ นักออกแบบสามารถผสมผสานงานฝีมือสมัยใหม่เข้ากับลวดลายดั่งเดิม และใช้วัสดุเพื่อแสดงให้เห็น
ถึงอารมย์ และเสน่ห์ที่เป็นเอกลักษณ์แบบดั่งเดิม รูปแบบของผลิตภัณฑ์แสดงให้เห็นถึงอารยธรรมดั่งเดิมของจีน          
มีคุณค่าในฐานะตัวแทนของที่บอกเล่าเรื่องราวของประวัติศาสตร์ วรชัย รวบรวมเลิศ (2561) เรื่อง “เครื่องประดับ   
อัตลักษณ์กาญจนบุรี ภายใต้แนวคิดการเชื่อมต่อทางประวัติศาสตร์” พบว่า การออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์
กาญบนบุรี ใช้เรื่องราวทางประวัติศาสตร์ของชุมชนปากแพรก (ปัจจัยภายใน)  ผสมกับอิทธิพลวัฒนธรรมภายนอก 
(ปัจจัยภายนอก) ผลวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ใหม่ของเครื่องประดับสำหรับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนกาญจนบุรี  
ในโครงการวิจัย คือ “การเชื่อมต่อทางประวัติศาสตร์” ซึ่งมาจากแนวคิดการนำเรื่องราวทางประวั ติศาสตร์ของ
ชุมชนเป็นแก่นสำคัญในการพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับ สอดคล้องกับงานวิจัยของ ธนกฤต ใจสุดา (2562) 
เรื่อง “เครื่องประดับอัตลักษณ์จันทบุรี : การศึกษาอัตลักษณ์เพื่อพัฒนารูปแบบเครื่องประดับเชิงพาณิชย์” พบว่า 
ผู้วิจัยได้ทำการแบ่งอัตลักษณ์ของจันทบุรีแบ่งออกเป็น 4 บริบท ดังนี้1) บริบททางด้านธรรมชาติ 2) บริบททาง 
ด้านประวัติศาสตร์ 3) บริบททางด้านเศรษฐกิจวิถีชีวิต และ 4) บริบททางด้านศิลปวัฒนธรรม โดยการประเมิน            
การรับรู้และเข้าใจอัตลักษณ์ของจันทบุรีของคนที่อาศัยอยู่ในจังหวัดจันทบุรีผ่านบริบทด้านต่าง ๆ  นั้น บริบทที่มี
การรับรู้มากที ่สุด คือ บริบทด้านธรรมชาติและบริบททางด้านศิลปวัฒนธรรม รองลง มาคือ บริบททางด้าน
ประวัติศาสตร์ และสุดท้ายบริบททางด้านเศรษฐกิจวิถีชีวิต ทำการกำหนดแนวทางในการออกแบบเครื่องประดับ
จากอัตลักษณ์จันทบุรีในบริบทต่าง ๆ  ตามลักษณะของกลุ่มผู้บริโภค โดยใช้แนวคิดการออกแบบผสมผสาน 
(Hybridization) เพ่ือให้เกิดรูปแบบใหม่ ให้ได้ต้นแบบเครื่องประดับท่ีสามารถผลิตได้ในเชิงพาณิชย์  
 จากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องจะเห็นได้ว่า การพัฒนาเครื่องประดับจากอัตลักษณ์สามารถกระทำได้ 
โดยการศึกษา วิเคราะห์อัตลักษณ์ ทั้งในรูปแบบรูปธรรมและนามธรรม ทำการแบ่งกลุ่มอัตลักษณ์ เพื่อนำไป
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สังเคราะห์ สร้างเป็นองค์ประกอบทางศิลปะเพื่อเป็นส่วนหนึ่งในการนำไปออกแบบร่วมกับความต้องการของ
ผู้บริโภค ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องประดับท่ีมีเอกลักษณ์ และสามารถผลิตได้ และสร้างมูลค่าในเชิงพาณิชย์ 
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บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีดำเนินงานวิจัย 

 

1. การดำเนินการวิจัย 
การวิจ ัยนี ้เป ็นงานวิจ ัยแบบผสม (Mixed Method Research) ใช ้ว ิจ ัยเช ิงคุณภาพ (Qualitative 

Method) ร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Method) ได้แบ่งการศึกษาวิจัยออกเป็น 3 ส่วน คือ  
ขั้นตอนที่ 1 การศึกษาอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด ผู้วิจัยศึกษาข้อมูล 2 ประเภท คือ ข้อมูลเอกสาร           

โดยวิเคราะห์จากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง และข้อมูลจากประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากรในการให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์จังหวัดตราด ประกอบด้วย นักวิชาการ ปราชญ์ชาวบ้าน 
ผู้บริหารส่วนราชการ จำนวน 10 ท่าน และตัวแทนกลุ่มคนในพื้นท่ี จำนวน  200 คน 
 2. เครื่องมือในการวิจัย 

2.1 แบบสัมภาษณ์ ใช้การสัมภาษณ์เก็บข้อมูลเชิงลึก แบบสัมภาษณ์แบบกึ ่งมีโครงสร้าง                 
เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์จังหวัดตราด  

2.2 แบบสอบถามความคิดเห็น เป็นการสอบถามการรับรู้อัตลักษณ์ การกำหนดอัตลักษณ์ที่เป็น
ภาพตัวแทนของอัตลักษณ์ในบริบทต่าง ๆ   

3. การวิเคราะห์ข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพร่วมกับการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ โดยใช้
ความถี่ ค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์เนื้อหา 

ขั้นตอนที่ 2  การสังเคราะห์ ระบุองค์ประกอบศิลป์ และสัญลักษณ์ตัวแทนอัตลักษณ์ในบริบทต่าง ๆ  
และหาแนวทางการออกแบบ ผู้วิจัยศึกษาข้อมูล 2 ประเภท คือข้อมูลเอกสาร โดยวิเคราะห์จากเอกสารและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  กลุ่มนักวิชาการออกแบบและนักออกแบบจำนวน 5 คน โดยการคัดเลือกแบบเจาะจง เพื่อระบุ

องค์ประกอบศิลป์ ที่เหมาะสมกับอัตลักษณ์ในบริบทต่าง ๆ   
2.  เครื่องมือในการวิจัย: แบบสอบถามความคิดเห็นเกี ่ยวกับองค์ประกอบศิลป์ ที่เหมาะสมกับ

เอกลักษณ์ ภาพลักษณ์และบุคลิกภาพของจังหวัดตราดจากกลุ่มนักวิชาการออกแบบและนักออกแบบ 
3.  การวิเคราะห์ข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพร่วมกับการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ โดยใช้

ความถี่ ค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์เนื้อหา 
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 ขั้นตอนที่ 3   การออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมอัตลักษณ์จังหวัดตราด ผู้วิจัยทำ              
การพัฒนางานออกแบบเครื่องประดับ โดยใช้กลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมที่ได้จาก                 
การวิจัย นำมาเผยแพร่ในรูปแบบโครงการให้กับผู ้ประกอบการธุรกิจเครื ่องประดับในพื ้นที ่จ ังหวัดตราด                         
ด้วยกระบวนการคิดออกแบบ Design Thinking ทำการสร้างสรรค์ผลงานผ่านแบบร่าง ทำการคัดเลือกและผลิต
เป็นเครื่องประดับต้นแบบ ผลงานการออกแบบภายใต้โครงการที่ผ่านเกณฑ์การคัดเลือก จำนวน 2 ราย จะถูกนำไป
พัฒนาและผลิตเป็นชิ้นงานจริง 
 
2. กระบวนการวิจัย 

งานวิจัยเรื่อง “การพัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด” มีข้ันตอนในการ
ดำเนินงานวิจัย แบ่งตามจุดประสงค์ของงานวิจัย ดังนี้ 

1. ศึกษา วิเคราะห์ และสังเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม จังหวัดตราด ทำการศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้อง 
และสร้างเครื่องมือในการเก็บข้อมูล อันประกอบไปด้วยแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง แบบสอบถามความ            
พึงพอใจ แบบประเมิน 

2.  ลงพื้นที่เก็บข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดตราดจากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลประกอบด้วยนักวิชาการ ปราชญ์ชาวบ้าน 
ผู้บริหารส่วนราชการจำนวน 10 ท่าน โดยการเก็บข้อมูลสัมภาษณ์ ใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) 
ในการวิเคราะห์ข้อมูล และ เก็บข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดตราดจากตัวแทนกลุ ่มคนในพื้นที ่ จำนวน 200 คน                   
โดยการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบประเมินความคิดเห็นอัตลักษณ์จังหวัดตราด ใช้สถิติเชิงอนุมาน ( Inferential 
Statistics) ประกอบด้วย ค่าความถี่ ค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานในการวิเคราะห์ข้อมูล  

3. การสังเคราะห์ ระบุองค์ประกอบศิลป์ และสัญญะตัวแทน อัตลักษณ์ในบริบทต่าง ๆ  และหาแนว
ทางการออกแบบ โดยก็บข้อมูลจากกลุ่มผู้ให้ข้อมูล ประกอบด้วยกลุ่มนักวิชาการออกแบบและนักออกแบบ      
จำนวน 5 คน โดยการคัดเลือกแบบเจาะจง เก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามความคิดเห็นองค์ประกอบศิลป์อัตลักษณ์
จังหวัดตราด ใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ประกอบด้วย ค่าความถ่ี ค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐานในการวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือระบุองค์ประกอบศิลป์ ที่เหมาะสมกับอัตลักษณ์ในบริบทต่าง ๆ   

4. สร้างกลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม อัตลักษณ์จังหวัดตราด ขยายผลให้
ผู้ประกอบการในพื้นที่ โดยคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จำนวน 2 ราย เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์
เคร ื ่องประดับ ด ้วยกระบวนการคิดออกแบบ Design Thinking ทำการสร ้างสรรค์ผลงานผ่านแบบร่าง                 
ทำการคัดเลือกและผลิตเป็นเครื่องประดับต้นแบบ 

5. แบบร่างเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมที่พัฒนาโดยกลุ่มผู้ประกอบการที่ได้รับการคัดเลือก จะนำไปผลิต
ชิ้นงานต้นแบบ  

6. สรุปและอภิปรายผล 
7. เขียนรายงานการวิจัย และตีพิมพ์บทความวิจัยเผยแพร่ 
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3. กระบวนการเก็บข้อมูล (Data collection process) 
 งานวิจัยนี้มีกระบวนการเก็บข้อมูล ดังนี้ 
 1. การเก็บข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดตราด โดยใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งมีโครงสร้าง จากผู้ที่มีความรู้และผู้ที่
เกี่ยวข้องที่สามารถให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์จังหวัดตราดได้ ประกอบด้วย ปราชญ์ชาวบ้าน 2 คน, นักวิชาการ 3 คน 
และ ผู้บริหารส่วนราชการ 5 คน  
 2. การเก็บข้อมูลการรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราด โดยใช้แบบแบบสอบถามความคิดเห็น เก็บข้อมูลจาก          
ผู้ที่อาศัยในพื้นที่จังหวัดตราด ใช้สถิติเชิงอนุมาน ( Inferential Statistics) ในการวิเคราะห์ข้อมูล เก็บจากตัวแทน
กลุ่มคนในพื้นท่ี จำนวน 200 คน 
 3. การเก็บข้อมูลองค์ประกอบศิลป์อัตลักษณ์ร่วมกับการประเมินแบบร่างเครื่องประดับจังหวัดตราด 
โดยใช้แบบประเมิน เก็บข้อมูลจากกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบประกอบด้วยกลุ่มนักวิชาการออกแบบและ 
นักออกแบบ จำนวน 5 คน  
 

4. การวัดผล / การวิเคราะห์ผลการวิจัย 
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา วิเคราะห์ และสังเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม จังหวัดตราด         
สู่การกำหนดกลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด 
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด และความเป็นไปได้ในการผลิตเชิงพาณิชย์ และพัฒนางานออกแบบ
เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมร่วมกับผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดตราด นำไปสู่การสร้างสรรค์และ
ผลิตผลงานเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม จำนวน 2 คอลเลคชั่น การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสม ใช้การวิจัย           
เชิงคุณภาพ ร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) และการวิเคราะห์ข้อมูล
โดยใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) โดยค่าสถิติที่ใช้ คือ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน และเกณฑ์การประเมินแบบมาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scale) (ธานินทร์  ศิลป์จารุ, 2550, หน้า 
77) 
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5. แผนผังขั้นตอนการดำเนินงานวิจัย 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การก าหนดแนวทางการออกแบบ

และการพฒันาแบบรา่ง 
การพฒันาตน้แบบรว่มกบั

ผูป้ระกอบการ 

การรวบรวมเอกสารและศกึษา

ขอ้มลู 
การลงพืน้ท่ี 
แบบสมัภาษณ ์

จดัจ าแนกอตัลกัษณต์ราด 

วิเคราะหก์ารรบัรูอ้ตัลกษณ ์
แบบสอบถาม 

แบบประเมิน การคดัเลือกแบบรา่งและการผลิต 

การจดัโครงการเผยแพร ่

สรุปผลการวิจยั 

ปรบัปรุงแบบรา่ง

ประเมิน 

การประเมินผลการจดัโครงการ 
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บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

 

1. การระบุ อัตลักษณ์ เอกลักษณ์จังหวัดตราด 
 จากการรวบรวมข้อมูลเอกสาร การเก็บข้อมูลสัมภาษณ์ และการเก็บข้อมูลตากแบบสอบถาม เพื่อระบุ           
อัตลักษณ์ ภาพลักษณ์ ของจังหวัดตราดจากผู้ใช้ข้อมูล พบว่า 

อัตลักษณ์ : “ประตูฝั่งตะวันออก” ตราดเป็นจังหวัดที่อยู่ปลายสุดของภาคตะวันออก เสมือนประตูที่คอย
ต้อนรับผู ้คน เป็นเมืองท่าการค้าที ่สำคัญมาตั ้งแต่อดีต และเป็นเมืองท่องเที ่ยวทางชายทะเลที ่สำคัญของ                    
ฝั ่งตะวันออกของไทย มีความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ โดยเฉพาะอย่างยิ ่งทรัพยากรทางทะเล                  
ส่วนสังคมประกอบด้วยผู้คนหลากหลายเชื้อชาติที่เข้ามาอาศัยตั้งรกราก ตั้งแต่สมัยอยุธยา ผู้คนอยู่กันแบบเกื้อกูล 
และซื้อสัตย์จริงใจ คนตราด ประกอบด้วยหลากหลายเชื้อชาติ อาศัยอยู่ร่วมกันแบบเกื้อกูล เป็นสังคมที่ยอมรับ              
ซึ่งกันและกัน เป็นพหุสังคมที่ดำเนินชีวิตด้วยเกษตรกรรม และประมง ดำเนินชีวิตเรียบง่าย สมถะ และซื่อสัตย์
จริงใจ  

ภาพลักษณ์ : “มนต์เสน่ห์ทะเลตะวันออก” ตราดประกอบด้วยพื้นที่หลากหลาย และอุดมสมบูรณ์ซึ่งมีส่วน
สำคัญในการดำเนินชีวิต และเศรษฐกิจของจังหวัด ตราดจึงเป็นนเมืองที่มีชื่อเสียงด้านการท่องเที่ยวทางทะเลของ
ภาคตะวันออก และเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวิถีชุมชน โดยชุมชนแต่ละชุมชนมีความโดดเด่น ที่เป็น
เอกลักษณ์แสดงออกถึงความเป็นชุมชนพหุสังคม ที่มีหลากหลายเชื้อชาติ อยู่ร่วมกัน นอกจากนี้ตราดยังเป็นส่วน
หนึ่งของพื ้นที ่เหตุการณ์สำคัญในประวัติศาสตร์หลายต่อหลายครั ้ง ที ่ส่งผลต่อประวัติศาสตร์ของชาติ และ                 
ความภาคภูมิใจของคนตราด 

  
ตาราง 4-1  การวิเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดตราดผ่านรูปสัญญะ 
 

อัตลักษณ์ผ่านรูปสัญญะ 
รูปธรรม นามธรรม 

ธรรมชาต ิ
ประวัติศาสตร ์
สังคมวิถีชีวิต 
ศิลปวัฒนธรรม 

ความอุดมสมบูรณ์ ความหลากหลาย 
ความภาคภูมิใจ ความเคารพยดึมัน่ 
พหุสังคม วิถีเกษตร การยอมรับความต่าง 
เป็นไปตามวิถีชีวิต เน้นใช้สอย 
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ภาพประกอบ 4-1  เอกลักษณ์จังหวัดตราดผ่านมุมมองการท่องเที่ยว (สะพายเป้ เท่ทั่วไทย, 2558)  
 

จากการศึกษาทางผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์และจัดแบ่งอัตลักษณ์ของจังหวัดตราดออกเป็น 4 บริบท ดังนี้ 
1. อัตลักษณ์จังหวัดตราดบริบทททางด้านธรรมชาติ 2. อัตลักษณ์จังหวัดตราดบริบทททางด้านประวัติศาสตร์      
3. อัตลักษณ์จังหวัดตราดบริบทททางด้านสังคมวิถ ีช ีว ิต และ4. อัตลักษณ์จ ังหวัดตราดบริบทททางด้าน
ศิลปวัฒนธรรม 
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ภาพประกอบ 4-2  กลุ่มบริบทอัตลักษณ์จังหวัดตราด  
 

1.1 อัตลักษณ์จังหวัดตราดบริบทททางด้านธรรมชาติ 

อัตลักษณ์ : จังหวัดตราดเป็นเมืองที่อุดมธรรมของทรัพยากรธรรมชาติ ประกอบด้วยพื้นที่ชายฝั่งทะเล 

แม่น้ำ และภูเขา มีสภาพอากาศแบบมรสุมเขตร้อน ปริมาณฝนค่อนข้างมาก โดยมีแม่น้ำตราดเป็นแม่น้ำสายสำคัญ 

อีกท้ังยังมีพ้ืนที่ป่าอนุรักษ์ วนอุทยาน น้ำตก ป่าชายเลน และชายหาด ความอุดมสมบูรณ์นี้ทำให้จังหวัดตราดเต็มไป

ด้วยแหล่งท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ  ทั้งแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร และแหล่งเรียนรู้

ทางธรรมชาติต่าง ๆ มากมาย   

ภาพลักษณ์ : เมืองร้อยเกาะ เมืองท่องเที่ยวทางทะเลของภาคตะวันออก ด้วยจังหวัดตราดมีภูมิประเทศ

เป็นอ่าว ประกอบด้วยเกาะมากมาย จึงเป็นแหล่งท่องเที่ยวที ่สำคัญ และการท่องเที่ยวถือเป็นส่วนหนึ่งของ

โครงสร้างทางเศรษฐกิจของจังหวัด ประกอบกับเป็นเมืองที่ไม่มีเขตอุตสาหกรรมจึงมีอากาศบริสุทธิ์ ติดอันดับต้น ๆ 

ของประเทศ นอกจากภาพลักษณ์เรื่องการท่องเที่ยวแล้วจังหวัดตราดยังขึ้นชื่อเรื่องของอาหาร ทั้งอาหารทะเล และ

ผลไม้ ล้วนเป็นสามารถหาซื้อได้ในราคาถูก และสด สะอาด 

 

 

 

 

ตราด 
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ตาราง 4-2  การวิเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดตราดบริบทททางด้านธรรมชาติผ่านรูปสัญญะ  
 

อัตลักษณ์ผ่านรูปสัญญะ 
รูปธรรม นามธรรม 

หมู่เกาะและท้องทะเล 
ป่าเขา ป่าชายเลย  
ผลไม้และอาหารทะเล 

ความสดชื่น อากาศบริสุทธ์ิ 
เมืองสีเขียว รม่รื่น 
ความอุดมสมบูรณ์ สดใหม ่

 

1.2 อัตลักษณ์จังหวัดตราดบริบทททางด้านประวัติศาสตร์  

อัตลักษณ์ : จังหวัดตราดมีประวัติความเป็นมาอย่างยาวนาน สืบค้นย้อนไปได้ถึงช่วงยุคหิน ปรากฏการตั้ง

ถิ่นฐานบ้านเรือน และปรากฏเป็นเมือท่าชายทะเลที่สำคัญตั้งแต่ครั้นสมัยในสมัยอยุธยา ประวัติศาสตร์ของตราดที่มี

คนตราดให้ความสำคัญ และระลึกถึงมี 3 ช่วง ก็คือ ช่วงที่ 1 สมเด็จพระเจ้าตากได้รวบรวมไพร่พลและเสบียง

อาหารเพื่อยึดกรุงศรีอยุธยาคืนจากพม่า ช่วงที่ 2 เหตุการณ์ รศ.112 ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า

เจ้าอยู่หัว และครั้งที่ 3 เหตุการณ์สงครามอินโดจีน ยุทธนาวีเกาะช้าง ทั้ง 3 ช่วงเหตุการณ์ก่อให้เกิดแหล่งแหล่ง

เรียนรู้ประวัติศาสตร์ และอนุสาวรีย์ที่คนตราดให้ความเคารพบูชา นอกจากนี้เหตุการณ์ในช่วง รศ.112 ก็ยังถือเป็น

เหตุการณ์สำคัญต่อคนตราดอย่างมากจนมีการจัดงานวันตราดรำลึก เพ่ือระลึกถึงเหตุการณ์ในครั้งนั้น  

ภาพลักษณ์ : เมืองประวัติศาสตร์สัญลักษณ์ของการแลกเปลี่ยนและอิสระภาพ จากเหตุการณ์ที่สมเด็จ

พระจุลจอมเกล้าได้ทรงยอมยกดินแดนพระตะบอง เสียมราฐ ศรีโสภณ ให้กับฝรั่งเศส เพื่อแลกเอาเมืองตราดและ

เกาะต่าง ๆ กับเมืองด่านด้านซ้ายฝั่งขวาของแม่น้ำโขงคืนมา ในสมัย รศ.112 ทำให้คนตราดรู้สึกปราบปลื้มใจ และ

ระลึกถึงคุณความดีของรัชกาลที่ 5 ที่มีต่อคนตราดอย่างมาก เหตุการณ์นี้ถือเป็นเหตุการณ์สำคัญของประวัติศาสตร์

ชาติไทยเหตุการณ์หนึ่ง โดยมีการบรรจุไว้ในตำราเรียนของนักเรียน แสดงให้เห็นว่า เมืองตราดมีความสำคัญมาก

เพียงใดในหน้าประวัติศาสตร์ 

ตาราง 4-3  การวิเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดตราดบริบทททางด้านประวัติศาสตร์ผ่านรูปสัญญะ  
 

อัตลักษณ์ผ่านรูปสัญญะ 
รูปธรรม นามธรรม 

วันตราดรำลึก 
โบราณสถาน อนุสาวรีย ์
โบราณวัตถุ ข้าวของ เครื่องใช้ 

เรื่องราว เหตุการณ ์
ความปลาบปลื้ม ความภักด ี
ความภาคภูมิใจ และการหวงแหน  
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1.3 อัตลักษณ์จังหวัดตราดบริบทททางด้านสังคมวิถีชีวิต  

อัตลักษณ์ : สังคมพหุวัฒนธรรม การหลอมรวมของคนหลากหลายเชื้อชาติ จังหวัดตราดประกอบด้วยกลุ่ม

คนที่มาตั้งรกราก อยู่หลายเชื้อชาติ ทั้งชาวไทยดั่งเดิม ชาวจีน ชาวมุสลิม ชาวชอง ชาวกุหล่า ชาวมอญ จึงทำให้

สังคมเป็นแบบพหุสังคม ยอมรับความแตกต่างซึ่งกันและกันและปรับจูนเข้าหากันจนเกิดเป็นสังคม ที่มีความเป็น

เอกลักษณ์ ยึดถือจารีต ประเพณี ความเชื่อตามหลักศาสนาและเชื้อชาติของตนแต่ก็เปิดใจที่จะยอมรับศาสนาและ

ประเพณี วัฒนธรรมอื่น วิถีชีวิตจึงผูกพันกับชุมชนและธรรมชาติรอบตัว 

ภาพลักษณ์ : เมืองท่องเที่ยวชุมชนและวิถีเกษตร สืบเนื่องจากความอุดมสมบูรณ์ของผืนดินและน้ำส่งผลให้
เกิดอาชีพเกษตรกรรม โดยเฉพาะการทำสวนผลไม้ และการทำประมง ตลอดจนการหลอมรวมของเชื้อชาติ ต่าง ๆ  
ทำให้เกิดเอกลักษณ์ที่โดดเด่น หลายชุมชนสามารถนำเอกลักษณ์มาเป็นจุดขายในการส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน 
เพ่ือให้คนภายนอกได้สัมผัสประสบการณ์ใหม่ ไปพร้อมกับการเรียนรู้และเข้าใจในวิถีของชุมชนนั้น ๆ  
 
ตาราง 4-4  การวิเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดตราดบริบทททางด้านสังคมวิถีชีวิตผ่านรูปสัญญะ  
 

อัตลักษณ์ผ่านรูปสัญญะ 
รูปธรรม นามธรรม 

ชุมชนท่องเที่ยว แหล่งเรียนรู ้
ผลผลติทางการเกษตรและประมง 
ภูมิปัญญา และสินค้าชุมชน 

การหลอมร่วม การผสมผสาน 
การยอมรับ เกื้อกูล 
การใช้ชีวิต และแนวคิด จิตวญิญาณ  

 

1.4  อัตลักษณ์จังหวัดตราดบริบทททางด้านศิลปวัฒนธรรม 
อัตลักษณ์ : ความโดดเด่นที่ไม่โดดเด่น จังหวัดตราดเป็นจังหวัดชายแดน ผู้คนมุ่งทำมาหากิน ทำให้                

อัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมไม่โดดเด่นมากนัก เมื่อเทียบกับจังหวัดอื่น ๆ  ศิลปวัฒนธรรมของตราดเกิดจาก                              
ชาติพันธุ์และกลุ่มคนที่เข้ามาอาศัยอยู่ในจังหวัด และจากเหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์ในยุคสมัยต่าง ๆ  นับตั้งแต่
สมัยอยุธยา เรื ่อยมาจนถึงรัตนโกสินทร์ ทำให้พบโบราณสถาน โบราณวัตถุ ต่าง ๆ  โดยมีเอกลักษณ์ทาง
ศิลปวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมา ปรากฏเป็นเอกลักษณ์เด่นทางด้านต่าง ๆ  

เอกลักษณ์ด ้านสถาปัตยกรรรม ปรากฏเป็นร ูปแบบอาคารที ่อยู ่อาศัย และอาคารทาง
ประวัติศาสตร์ที่แสดงถึงพัฒนาการทางสังคมของช่วงยุคสมัย เช่น วัดต่าง ๆ  ที่สร้างขึ้นในสมัยอยุธยา อาคารที่
สร้างข้ึนในสมัย รศ.112 หรือบ้านเรือนต่าง ๆ  เป็นต้น  
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เอกลักษณ์ด้านจิตรกรรม ประติมากรรม งานจิตรกรรมปรากฏภาพวาดภายในอุโบสถวัดเก่าใน
สมัยอยุธยา เช่น วัดบุปผาราม วัดโยธานิมิตร เป็นต้น นอกจากนี้ก็เป็นงานประติมากรรมประดับวัดเก่าสมัยอยุธยา 
รูปหล่อ อนุสาวรีย์ที่สร้างข้ึนเพื่อเป็นอนุสรณ์สถาน มีรูปแบบก็เป็นแบบตามสมัยนิยม 

เอกลักษณ์ด้านหัตถกรรมและภูมิปัญญา วิถีชีวิตและเชื ้อชาติก่อให้เกิดงานหัตถกรรมและ        
ภูมิปัญญา โดยหัตถกรรมที่ถือเป็นสัญลักษณ์ของตราด ก็คือ งอบ หรือหมวกสานใบจาก นอกจากนั้นก็จะมีในเรื่อง
ของงานจักสานเสื่อ งานประดิษฐ์อุปกรณ์จับสัตว์น้ำ ในกลุ่มคนแต่ละเชื้อชาติก็มีการอนุรักษ์ภูมิปัญญาของตนเองไว้
เพื่อเป็นจุดขายสำหรับการท่องเที่ยวเชิงวิถีชุมชน เช่น ภูมิปัญาสมุนไพรของชาวชอง ถูมิปัญญาการหาพลอยของ
ชาวกุหล่า การเพาะเลี้ยงสุนัขพันธ์ไทยหลังอานของชาวไทย เป็นต้น 

เอกลักษณ์ด้านวัฒนธรรมประเพณี แม้ว่าตราดจะประกอบไปด้วยหลายเชื้อชาติ และวัฒนธรรม
ประเพณีก็ไม่ชัดเจนมากนัก ปรากฎเป็นเพียงรูปแบบการดำเนินชีวิตตามหลักศาสนาและความเชื ่อของตน 
วัฒนธรรมประเพณีท่ีเป็นเอกลักษณ์มีน้อยมาก อาทิเช่น ประเพณีตักบาตรเทโว ประเพณีทำบุญสามแพร่ง ประเพณี
ทำบุญกลางทะเล ซึ่งปัจจุบันก็ลดน้อยหายไปมาก เนื่องจากผู้คนให้ความสำคัญกับการทำมาหากินและการับเอา          
วิถีเมืองเข้ามาใช้ 

ภาพลักษณ์ : ศิลปวัฒนธรรมที่เกี่ยวของกับวิถีชีวิต ความหลากหลายของชาติพันธุ์และประวัติศาสตร์          
อันยาวนานประกอบกับลักษณะสังคมแบบพหุวัฒนธรรม ทำให้จังหวัดตราด มีศิลปวัฒนธรรมที่เกี่ยวของกับผู้คน
และสังคม ยุคสมัยทำให้บางอย่างสูญหายไป บางอย่างถูกรื ้อฟื ้นกลับคืนมา ผู ้คนตราดให้ความสำคัญกับ                   
การดำรงชีวิต และการทำมาหากินมากกว่าการนำเสนอศิลปะและวัฒนธรรม ภาพลักษณ์ด้านนี้จึงไม่เด่นชัดหากแต่
สะท้อนถึงการพัฒนาเพ่ือตอบโจทย์การดำเนินชีวิตและประโยชน์ใช้สอยเป็นหลัก 
 

ตาราง 4-5  การวิเคราะห์อัตลักษณ์จังหวัดตราดบริบทททางด้านศิลปวัฒนธรรมผ่านรูปสัญญะ  
 

อัตลักษณ์ผ่านรูปสัญญะ 
รูปธรรม นามธรรม 

สถาปัตยกรรม 
ศิลปกรรมต่าง ๆ  
งานหัตถกรรม 

การรับและการปรับตัว  
วัฒนธรรม ประเพณี เทศการ 
การพัฒนาเพื่อชีวิตและการใช้สอย 
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2. การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราด 

 จากการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามเพื่อประเมินการรับรู้ และการระบุอัตลักษณ์จังหวัดตตราดจากกลุ่ม
ประชาชนในพื้นท่ี จำนวน 200 คน พบว่า 
 2.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตาราง 4-6  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
 

ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ 
ข้อมูลด้าน  ความถี่ ร้อยละ 

เพศ    
 หญิง 137 68.50 
 ชาย 63 31.50 
 รวม 200 100 
    

ภูมิลำเนา คนตราด 90 45.00 
 ไม่ใช่คนตราด 110 55.00 
 รวม 200 100 
    

อาย ุ    

 อายระหว่าง 15 - 25 ปี 95 47.5.0 

 อายุระหว่าง 26 - 35 ปี 44 22.00 

 อายุระหว่าง 36 - 45 ปี    25 12.50 

 อายุระหว่าง 46 - 55 ปี    16 8.00 
 อายุ 56 ปีขึ้นไป 20 10.00 

 รวม 200 100 
    

ระดับการศึกษา    
 ต่ำกว่ามัธยมศึกษาตอนปลาย 11 5.50 
 มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า 45 22.50 

 อนุปริญญา (ปวส.) หรือเทียบเท่า 8 4.00 
 ปริญญาตร ี 107 53.50 
 สูงกว่าปริญญาตรี   29 14.50 
 รวม 200 100 
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ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ 
ข้อมูลด้าน  ความถี่ ร้อยละ 

รายได้ต่อเดือน    
 รายได้ต่ำกว่า 10,000  บาท 91 45.50 
 รายได้ระหว่าง 10,001 – 20,000  บาท 36 18.00 
 รายได้ระหว่าง 21,001 – 30,000 บาท      25 12.50 
 รายได้ระหว่าง 30,001 – 40,000 บาท      16 8.00 
 รายได้ระหว่าง 40,001 – 50,000  บาท 16 8.00 
 รายได้มากกว่า 50,001  บาท  ขึ้นไป 16 8.00 
 รวม 200 100 
 

อาชีพ    

 นักเรียน/นสิิต/นักศึกษา      86 43.00 

 ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ/ลูกจ้างของรัฐ 40 20.00 
 ธุรกิจส่วนตัว/เจ้าของกิจการ 30 15.00 

 พนักงานบริษัทเอกชน 34 17.00 
 อื่น 10 5.00 

 รวม 200 100 

 
 จากตาราง 4-6 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง โดยคิดเป็นร้อยละ 68.50 โดยแบ่งเป็นผู้ตอบ
แบบสอบถามมีภูมิลำเนาอาศัยอยู่ในจังหวัดตราด โดยคิดเป็นร้อยละ 45.00  และผู้ตอบแบบสอบถามที่ไม่ได้มี
ภูมิลำเนาอาศัยอยู่ในจังหวัดตราด โดยคิดเป็นร้อยละ 55.00 ช่วงอายุที่ตอบแบบสอบถามมากที่สุด คือ อายุระหว่าง 
15 - 25 ปี โดยคิดเป็นร้อยละ 47.50 ระดับการศึกษาที่ตอบแบบสอบถามมากที่สุดคือ ปริญญาตรี โดยคิดเป็น           
ร้อยละ 53.50 รายได้โดยเฉลี่ยผู้ตอบแบบสอบถาม คือ รายได้ต่ำกว่า 10,000  บาท โดยคิดเป็นร้อยละ 45.50 และ
อาชีพที่ตอบแบบสอบถามมากสุดคือ นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา โดยคิดเป็นร้อยละ 43.00    
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 2.2 การรับรู้และความเข้าใจอัตลักษณ์ เอกลักษณ์จังหวัดตราด 
 ผู้ตอบแบบสอบถามมีการรับรู้และเข้าใจอัตลักษณ์ เอกลักษณ์ของจังหวัดตราด  โดยแยกเป็นประเด็นได้
ดังนี้ 
  2.2.1 การรับรู้และเข้าใจอัตลักษณ์จังหวัดตราดในภาพรวม  
 
ตาราง 4-7  การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราด 
 

การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราด ความถี่ ค่าเฉลี่ย อันดับ 
เป็นเมืองสีเขยีว (Green city) อากาศบริสุทธ์ิ ใกล้ชิดธรรมชาต ิ 200 4.26 3 
เป็นเมืองที่อุดมสมบูรณ์ทั้งทรัพยากรธรรมชาติ อาหารการกิน และ
วัฒนธรรม 

200 4.34 1 

เป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์อันยาวนาน และมีความสำคัญต่อ
ประวัติศาสตร์ชาต ิ

200 4.06 6 

เป็นเมืองพหุสังคม หลากหลายเช้ือชาติ วัฒนธรรม 200 4.05 7 
เป็นเมืองท่าเศรษฐกิจ และการท่องเที่ยวของภาคตะวันออก 200 4.19 4 
เป็นเมืองชายทะเล อุดมสมบูรณ์ดว้ยธรรมชาติ และแหล่งท่องเที่ยว 200 4.33 2 
เมืองท่องเที่ยวเชิงเกษตร และวิถชุีมชน 200 4.14 5 

เฉลี่ยรวม 4.23  

 
 จากตาราง 4-7 พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามมีการประเมินการรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราด ข้อความที่
แสดงถึงอัตลักษณ์จังหวัดตราด ที่แสดงการรับรู้อันดับสูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 คือ จังหวัดตราดเป็น
จังหวัดที่เป็นเมืองที่อุดมสมบูรณ์ท้ังทรัพยากรธรรมชาติ อาหารการกิน และวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 4.34 
อันดับที่ 2 คือ เป็นเมืองชายทะเล อุดมสมบูรณ์ด้วยธรรมชาติ และแหล่งท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 4.33 
และอันดับ 3 คือ เป็นเมืองสีเขียว (Green city) อากาศบริสุทธิ์ ใกล้ชิดธรรมชาติ มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 4.26 
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  2.2.2 ผู้ตอบแบบสอบถามมีการรับรู้และเข้าใจลักษณะของคนตราดในภาพรวม  
 
ตาราง 4-8  การรับรู้ลักษณะคนตราด 
 

การรับรู้ลักษณะคนตราด ความถี่ ค่าเฉลี่ย อันดับ 
ขยัน เข้มแข็ง และกล้าเสีย่ง กล้าลอง 200 3.99 3 
เป็นกันเอง มีน้ำใจ อัธยาศัยดี เอื้อเฟื้อเผื่อแผ ่ 200 4.08 1 
ดำเนินชีวิตเรียบงาน สมถะ และซือ่สัตย์จริงใจ 200 4.07 2 
ปรับตัวเก่ง เข้ากับผู้อื่นไดด้ี ยอมรบัในความต่าง 200 3.98 4 
พูดเสียงดัง ทำอะไรรวดเร็ว ไม่ค่อยสนใจใคร 200 3.83 5 

เฉลี่ยรวม 3.99  

 
 จากตาราง 4-8 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีการประเมินการรับรู้ลักษณะตราด ข้อความที่แสดงถึง
ลักษณะคนตราดที่แสดงการรับรู้อันดับสูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 คือ เป็นกันเอง มีน้ำใจ อัธยาศัยดี 
เอื ้อเฟื้อเผื่อแผ่ มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที ่ 4.08 อันดับที่ 2 คือ ดำเนินชีวิตเ รียบงาน สมถะ และซื่อสัตย์จริงใจ                   
มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 4.07 และอันดับ 3 คือ ขยัน เข้มแข็ง และกล้าเสี่ยง กล้าลอง มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 3.99 
 
  2.2.3 ผู้ตอบแบบสอบถามมีการรับรู้อัตลักษณ์ของจังหวัดตราด ในบริบทด้านต่าง ๆ   
 
ตาราง 4-9  การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบทต่าง ๆ  
 

การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบทต่าง ๆ  ความถี่ ค่าเฉลี่ย อันดับ 
บริบททางด้านธรรมชาต ิ 200 4.07 1 
บริบททางด้านประวตัิศาสตร ์ 200 3.68 3 
บริบททางด้านสังคมวิถีชีวิต 200 3.78 2 
บริบทด้านศลิปวัฒนธรรม 200 3.17 4 

เฉลี่ยรวม 3.81  

 
 จากตาราง 4-9 พบว่า การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบทต่าง ๆ  จากผู้ตอบแบบสอบถาม บริบทที่
มีการรับรู้มากที่สุด คือ บริบทด้านธรรมชาติ มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 4.07 รองลงมาคือ บริบททางด้านสังคมวิถีชีวิต 
มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 3.78 อันดับสามคือ บริบททางด้านประวัติศาสตร์ มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 3.68 และสุดท้าย
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บริบททางด้านศิลปวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 3.17 ซึ่งจากค่าเฉลี่ยการรับรู้และเข้าใจอัตลักษณ์จังหวัด
ตราดโดยร่วม อยู่ในระดับรับรู้มาก มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 3.81 
 
 2.3 อัตลักษณ์ เอกลักษณ์ของจังหวัดตราดในแต่ละบริบท 
 จากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม เพ่ือวิเคราะห์การรับรู้อัตลักษณ์ เอกลักษณ์ของจังหวัดตราด พบว่า  

2.3.1 บริบททางด้านธรรมชาติ  
 

ตาราง 4-10  การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านธรรมชาติ 
 

อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้าน
ธรรมชาติ 

ความถี่ ค่าเฉลี่ย อันดับ 

เป็นเมืองที่อุดมสมบูรณ์ของทรัพยากร 200 4.29 2 
เป็นเมืองสะอาด บรสิุทธ์ิ (Green City) 200 4.10 3 
เป็นเมืองท่องเที่ยวทางทะเลของภาคตะวันออก 200 4.41 1 

เฉลี่ยรวม 4.26  

 
   จากาตาราง 4-10 การรับรู ้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านธรรมชาติ จากผู ้ตอบ
แบบสอบถาม พบว่า อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านธรรมชาติที่มีการรับรู้สูงสุด คือ เป็นแหล่งท่องเที่ยว
ทางทะเลของภาคตะวันออก มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 4.41 ซึ่งการรับรู้อยู่ในระดับรับรู้มาก 
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กราฟ 4-1  ค่าคะแนนการประเมินเอกลักษณ์ทางด้านธรรมชาติของจังหวัดตราด  

 
   
  การคัดเลือกจังหวัดตราดในบริบททางด้านธรรมชาติ  พบว่า เอกลักษณ์ทางธรรมชาติที ่ผู ้ตอบ
แบบสอบถามเลือกมากที่สุด 3 อันดับ คือ เกาะช้าง มีคะแนนการคัดเลือก 189 คะแนน แหลมงอบ มีคะแนน           
การคัดเลือก 116 คะแนน และป่าชายเลน มีคะแนนการคัดเลือก 99 คะแนน 
 

 

เกาะช้าง 
เป็นเกาะหนึ่งในอุทยานแห่งชาติหมู่เกาะช้าง 
ที่มีเกาะเล็ก เกาะน้อยรวมกันกว่า 40 เกาะ  
มีสถานที่ท่องเที่ยวมากมายหลายแห่ง มีน้ำตก
ที่ข้ึนชื่อ และมีหาดทรายที่สวยงาม อีกทั้งยังมี
ประวัติศาสตร์และการตามรอยเสด็จประพาส
ของ ร.5 ที ่เสด็จมาที ่นี ่ถึง 12 ครั ้ง รวมทั้ง
ความสมบูรณ์ของป่าชายเลน และเสน่ห์ของ
วิถีชีวิตแบบชาวเกาะ  
 

ภาพประกอบ 4-3  ทิวทัศน์อุทยานหมู่เกาะช้าง (kohchang.guru, 2019) 
 

0 50 100 150 200

เกาะช้าง
ป่าชายเลน
พลอยแดง
แหลมงอบ
เหยี่ยวแดง
หาดทราย

อื่นๆ

เกาะช้าง ป่าชายเลน พลอยแดง แหลมงอบ เหยี่ยวแดง หาดทราย อื่นๆ

ความถี่ 189 99 94 116 47 91 7

เอกลักษณ์ทางด้านธรรมชาติของจังหวัดตราด 
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แหลมงอบ 
ส ่วนปลายส ุดของแผนท ี ่ประเทศไทยฝั่ ง
ตะว ันออก โดยจ ุดเด ่นของบร ิ เวณนี ้  คือ 
ประภาคารแหลมงอบที่ตั้งเด่นเป็นสง่า เป็นจุด
ที่มีเรือให้เช่า รวมถึงเรือโดยสารไปตามเกาะ
ต่าง ๆ  ยามเย็นจะมีนักตกปลามานั่งตกปลากัน  
นักท่องเที่ยวก็นิยมมาชมวิว และทานอาหาร
เย็นกันที่นี่  

 
ภาพประกอบ 4-4  ป้ายและประภาคารแหลมงอบ (วิมลิน สันตจิต, 2564) 

 

 

ป่าชายเลน 
ป่าชายเลนในจังหวัดตราดถือเป็นสถานที่ยอด
นิยมสำหรับนักท่องเที่ยว และถือเป็นสิ่งที่แสดง
ความอุดมสมบูรณ์ของระบบนิเวศของพื้นที่
จ ั งหว ัดตราด เป ็นแหล ่งอน ุบาลส ัตว ์น้ ำ               
ขนาดเล็ก เป็นแนวกำบังลมมรสุม และยังเป็น
แหล่งอาหารของคนในพื้นที่อีกด้วย  

 
ภาพประกอบ 4-5  เส้นทางเดินชมป่าชายเลน (ธนกฤต  ใจสุดา, 2564) 
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  2.3.2  บริบททางด้านประวัติศาสตร์ 
 

ตาราง 4-11  การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านประวัติศาสตร์ 
 

อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้าน
ประวัติศาสตร์ 

ความถี่ ค่าเฉลี่ย อันดับ 

เป็นแหล่งเรียนรู้ประวัตศิาสตร์ชาติที่สำคัญ 200 3.99 2 
เป็นเมืองที่เด็มไปด้วยแหล่งโบราณสถาน โบราณวัตถุ 200 3.88 3 
เป็นเมืองที่ปรากฏในเหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์ชาติ 200 4.07 1 

เฉลี่ยรวม 3.98  

 
   จากตาราง 4-11 การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านประวัติศาสตร์ จากผู้ตอบ
แบบสอบถาม พบว่า อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านประวัติศาสตร์ที่มีการรับรู้สูงสุด คือ เป็นเมืองที่
ปรากฏในเหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์ชาติ มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 4.07 ซึ่งการรับรู้อยู่ในระดับรับรู้มาก 
 
กราฟ 4-2  ค่าคะแนนการประเมินเอกลักษณ์ทางด้านประวัติศาสตร์ของจังหวัดตราด  
 

 

0 20 40 60 80 100 120 140 160

ศาลหลักเมือง

วัดบุปผาราม (วัดปลายคลอง)

ราชานุสาวรีย์ร. 5 หน้าศาลากลางฯ

วัดโยธานิมิตร (วัดโบสถ)์

อนุสาวรีย์ยุทธนาวีเกาะช้าง

เรสิดังกัมปอร์

อื่นๆ

ศาลหลักเมือง
วัดบุปผาราม 

(วัดปลายคลอง)

ราชานุสาวรีย์ร. 
5 หน้าศาลา

กลางฯ

วัดโยธานิมิตร 
(วัดโบสถ์)

อนุสาวรีย์
ยุทธนาวีเกาะ

ช้าง
เรสิดังกัมปอร์ อื่นๆ

คะแนน 144 104 124 85 142 44 2

เอกลักษณท์างดา้นประวัติศาสตรข์องจังหวดัตราด 
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  การคัดเลือกเอกลักษณ์ทางด้านประวัติศาสตร์ของจังหวัดตราด พบว่า เอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์
ที่ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกมากที่สุด 3 อันดับ คือ อันดับ 1 ศาลหลักเมือง มีคะแนนการคัดเลือก 142 คะแนน 
อันดับ 2 อนุสาวรีย์ยุทธนาวีเกาะช้าง มีคะแนนการคัดเลือก 142 คะแนน และ อันดับ 3 ราชานุสาวรีย์ร. 5               
หน้าศาลากลางฯ มีคะแนนการคัดเลือก 124 คะแนน 
 

 

ศาลหลักเมือง 
ศาลหลักเมืองตราด เป็นศุนย์รวมใจของชาว
จังหวัดตราด สร้างในรูปแบบของสถาปัตยกรรม
จีนจึงมีความแตกต่างจากศาลหลักเมืองจังหวัด
อ่ืน ๆ  ภายในนอกจากจะมีรูปเคารพของเทพเจ้า
ตามคติความเชื ่อแบบจีนแล้ว ยังปรากฏหลัก
เมืองที่ตามตำนานกล่าวว่าในช่วงฝรั่งเศษเข้ามา
ยึดครองได้มีการรื้อทำลายหลักเมืองถึงขนาดเอา
ช้างมาฉุดถอนขึ้นออกจากหลุมยังไม่สามารถทำ
ได ้

 
ภาพประกอบ 4-6  ศาลหลักเมืองจังหวัดตราด (ธนกฤต  ใจสุดา, 2564) 

 

 

อนุสาวรีย์ยุทธนาวีเกาะช้าง 
เป็นที ่ตั ้งของอนุสาวรีย์กรมหลวงชุมพรเขตร -           
อุดมศักดิ ์หันพระพักตร์ไปยังบริเวณยุทธนาวี  
เกาะช้าง และภายใต้อนุสาวรีย์ยังเป็นอาคาร
พิพิธภัณฑ์ที่ออกแบบคล้ายเรือรบ เพ่ือให้รำลึกถึง
ประวัติศาสตร์การสู ้รบของกองทัพเรือไทยกับ
กองกำลังเรือรบของฝรั ่งเศส ในสงครามเอเชีย
บูรพา 
 

 
ภาพประกอบ 4-7  อาคารและอนุสาวรย์ยุทธนาวีเกาะช้าง (ธนกฤต  ใจสุดา, 2564) 
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ราชานุสาวรีย์ร. 5 หน้าศาลากลางฯ 
ประดิษฐานตั้งอยู่หน้าศาลากลางจังหวัดตราด 
เป็นที่เคารพสักการะของชาวตราด ชาวตราด
จะมากราบไหว้เพื่อแสดงถึงความจงรักภักดี 
หรือมาขอพรจากเสด็จพ่อ ร.5  

 
ภาพประกอบ 4-8  ราชานุสาวรีย์ร. 5 หน้าศาลากลางฯ (Trat News, 2019) 

 

  2.3.3  บริบททางด้านสังคมวิถีชีวิต 
 

ตาราง 4-12  การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านสังคมวิถีชีวิต 
 

อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้าน 
สังคมวิถีชีวิต 

ความถี่ ค่าเฉลี่ย อันดับ 

เป็นเมืองเกษตร เพาะปลูก จับสตัว์น้ำ เศรษฐกิจพอเพียง 200 4.24 2 
เป็นเมืองพหุสังคม ผู้คนหลากหลายเช้ือชาติ เกื้อกูล 
หลอมรวมกัน 

200 414 3 

เป็นเมืองที่ดำเนินชีวิตอย่างเรียบๆ พ่ึงพาตนเอง 200 4.29 1 
เฉลี่ยรวม 4.22  

    
   จากตาราง 4-12 การรับรู ้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านสังคมวิถีชีวิต จากผู ้ตอบ
แบบสอบถาม พบว่า  อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านสังคมวิถีชีวิตที่มีการรับรู้สูงสุด คือ เป็นเป็นเมืองที่
ดำเนินชีวิตอย่างเรียบ ๆ พึ่งพาตนเอง มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 4.29 ซึ่งการรับรู้อยู่ในระดับรับรู้มาก 
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กราฟ 4-3  ค่าคะแนนการประเมินเอกลักษณ์ทางด้านสังคมวิถีชีวิตของจังหวัดตราด  
 

 
   
  การคัดเลือกเอกลักษณ์ทางด้านประวัติศาสตร์ของจังหวัดตราด พบว่า เอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์
ที่ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกมากที่สุด 3 อันดับ คือ อันดับ 1 ชุมชนบ้านน้ำเชี่ยว มีคะแนนการคัดเลือก 135 คะแนน 
อันดับ 2 ชุมชนคลองใหญ่ มีคะแนนการคัดเลือก 129 คะแนน และ อันดับ 3 ชุมชนบ่อไร่ มีคะแนนการคัดเลือก 
121 คะแนน 
 
 
 
 

0 20 40 60 80 100 120 140 160

ชุมชนคลองใหญ่

ชุมชนบ่อไร่

ชุมชนบ้านน้ําเช่ียว

ชุมชนบ้านไม้รูด

ชุมชนบ้านหาดเล็ก

ย่านการค้าตลาดเก่า

อื่นๆ

ชุมชนคลองใหญ่ ชุมชนบ่อไร่
ชุมชนบ้านน้ํา

เช่ียว
ชุมชนบ้านไม้รูด

ชุมชนบ้านหาด
เล็ก

ย่านการค้า
ตลาดเก่า

อื่นๆ

คะแนน 129 121 135 85 83 90 0

เอกลักษณท์างดา้นสังคมวถิชีีวิตของจังหวัดตราด 
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ชุมชนบ้านน้ำเชี่ยว 
ชุมชน 2 ศาสนา 3 วัฒนธรรม ริมปากอ่าว
คลองน้ำเชี ่ยว ที ่มีอายุ มากว่า 300 ปี เป็น
แหล่งวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของผู้คนศาสนา
พุทธและอิสลาม กับอีกหนึ ่งว ัฒนธรรมจีน        
มีความโดดเด่นในเรื่องเอกลักษณ์ชุมชนทั้งใน
ด้านสถาปัตยกรรม วัฒนธรรม และอาหาร 

 
ภาพประกอบ 4-9  สภาพชุมชนบ้านน้ำเชี่ยว (ธนกฤต  ใจสุดา, 2564) 

 

 
 

ชุมชนคลองใหญ่ 
หมู่บ้านชาวประมงริมน้ำ แห่งอำเภอคลอง
ใหญ่ อ ีกหนึ ่งแหล่งท่องเที ่ยวว ิถ ีช ุมชนที่
น่าสนใจ ตลาดคลองใหญ่เป็นแห่งอาหารทะเล
สด และราคาถูก วิถีชีวิตของผู้คนคลุกคลีกับ
ทะเล และการประมง 

ภาพประกอบ 4-10  สภาพชุมชนคลองใหญ่ (Readme.me, 2562) 
 

 
 

ชุมชนบ่อไร่ 
หมู่บ้านชายแดนใกล้กับกัมพูชา ประกอบด้วย
ผู ้คนหลากหลายเชื ้อชาดิที ่เข้ามาตั ้งรกราก 
โดยเฉพาะชาวชอง และชาวกุหล่า เป็นชุมชนที่
โดดเด่นในเรื่องของวัฒนธรรมแบบผสมผสาน 
มีภูมิปัญญาการทำเหมืองพลอย และภูมิปัญญา
ของชาวชองเป็นเอกลักษณ์ 

ภาพประกอบ 4-11  ป้ายต้อนรับเทศบาลตำบลบ่อพลอย บ่อไร่ (ธนกฤต  ใจสุดา, 2561) 
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  2.3.4  บริบททางด้านศิลปวัฒนธรรม 
 

ตาราง 4-13  การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านศิลปวัฒนธรรม 
 

อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้าน 
ศิลปวัฒนธรรม 

ความถี่ ค่าเฉลี่ย อันดับ 

เป็นเมืองหัตถกรรมและวัฒนธรรมผสมผสาน 200 4.08 3 
เป็นเมืองที่มีหัตถกรรมที่เป็นเอกลกัษณ์สะท้อนวิถีชีวิต
และภมูิปัญา 

200 414 2 

เป็นเมืองผสมผสานหลายวัฒนธรรมและหตัถกรรมที่
อิงวิถีชีวิต 

200 4.29 1 

เฉลี่ยรวม   

 
   จากตาราง 4-13 การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านศิลปวัฒนธรรม จากผู้ตอบ
แบบสอบถาม พบว่า อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบททางด้านศิลปวัฒนธรรมที่มีการรับรู้สูงสุด คือ เป็นเมือง
ผสมผสานหลายวัฒนธรรมและหัตถกรรมที่อิงวิถีชีวิต มีค่าเฉลี่ยการรับรู้อยู่ที่ 4.29 ซึ่งการรับรู้อยู่ในระดับรับรู้มาก 
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กราฟ 4-4  ค่าคะแนนการประเมินเอกลักษณ์ทางด้านศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดตราด  
 

 
   
  การคัดเลือกเอกลักษณ์ทางด้านศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดตราด พบว่า อัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรม
ที่ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกมากที่สุด 3 อันดับ คือ การทำงอบ หมวกใบจาก มีคะแนนการคัดเลือก 150 คะแนน 
ภาษาพูดถิ่นตราด มีคะแนนการคัดเลือก 149 คะแนน และอาหารถิ่นตราด มีคะแนนการคัดเลือก 123 คะแนน 
 

 

การทำงอบ หมวกใบจาก 
เป็นหัตกรรมพื้นบ้านที่เป็นเอกลักษณ์อันเกิดจาก          
ภูมิปัญญาของบรรพบุรุษชาวตราด ทำจากไม้ไผ่และ
ใบจาก ในอดีตถือเป็นของใช้ที่สำคัญของชาวตราด            
ใช้สำหรับบังแดดบังฝน ปัจจุบันถูกนำเสนอใน
รูปแบบของงานศิลปะ ของที่ระลึก สำหรับเป็นของ
ฝาก ของตกแต่งมากกว่าจะนำไปใช้เฉกเช่นอดีต 
 

ภาพประกอบ 4-12  ร้านขายงอบและผลิตภัณฑ์จักสาน (วิมลิน สันตจิต, 2564) 

0 20 40 60 80 100 120 140 160

การจักสานคลุ้ม/คลา้

การทํางอบ หมวดใบจาก

ภาษาพูดถิ่นตราด

อาหารถิ่นตราด

การเพาะเลี้ยงสุนัขหลังอาน

ประเพณีตักบาตรเทโว

อื่นๆ

การจักสาน
คลุ้ม/คล้า

การทํางอบ 
หมวดใบจาก

ภาษาพูดถิ่น
ตราด

อาหารถิ่นตราด
การเพาะเลี้ยง
สุนัขหลังอาน

ประเพณีตัก
บาตรเทโว

อื่นๆ

คะแนน 108 150 149 123 68 49 1

เอกลักษณท์างดา้นศิลปวัฒนธรรมของจังหวดัตราด 
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ภาษาพูดถิ่นตราด 
ภาษาถิ่นเป็นเสน่ห์ของคนพูด แสดงถึงความเป็น
พวกเดียวกัน เป็นเครื่องแสดงถึงรากเหง้าภาษาถิ่น
ภาคตะวันออกมีสําเนียงคล้าย ๆ กัน และมีคําว่า 
“ฮิ” ภาษาตราดมีสําเนียงพูดแตกต่างกันไปตาม
ลักษณะของหมู่บ้าน มีความแตกต่างกันในเรื่อง
ของเสียงวรรณยุกต์ สําเนียงการพูดของแต่ละ
หมู ่บ ้าน โดยมากเป ็นการพูดไม่ ค ่อยปรากฏ               
การเขียน 

 
ภาพประกอบ 4-13   ภาษาถ่ินตราด  (Tratonline, 2021) 

 

 

อาหารถิ่นตราด 
จังหวัดตราดจึงอุดมสมบูรณ์ไปด้วยอาหารนานา
ชน ิดจากทะเล แม ่น ้ำ และการเกษตรกรรม 
ประกอบกับมีผู ้คนหลายเชื้อชาติมาอาศัย อาหาร
ตราดทั้งคาว หวาน จึงมีความเป็นเอกลักษณ์ และ
เป็นส่วนหนึ่งในการส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยว 
 

 
ภาพประกอบ 4-14   อาหารพื้นถิ่นตราด  (ธนกฤต  ใจสุดา, 2564) 
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 สรุปได้ว่า จากการศึกษาอัตลักษณ์จังหวัดตราด ในภาพรวม ภาพลักษณ์ของจังหวัดตราด ถูกมองว่า 
จังหวัดตราดเป็นจังหวัดที่เป็นเมืองที่อุดมสมบูรณ์ทั้งทรัพยากรธรรมชาติ อาหารการกิน การที่มีแหล่งธรรมชาติ             
อันอุดมสมบูรณ์จึงอันส่งผลให้จังหวัดตราดเป็นเมืองชายทะเล อุดมสมบูรณ์ด้วยธรรมชาติ และแหล่งท่องเที่ยว และ
เป็นเมืองสีเขียว (Green city) อากาศบริสุทธิ์ ใกล้ชิดธรรมชาติ ซึ ่งจากการเก็บรวมรวมข้อมูลผู้วิจัยได้ทำการ         
จัดกลุ่ม และแบ่งอัตลักษณ์ของจังหวัดตราดในบริบทต่าง ๆ  ได้ 4 ด้าน คือ  
 บริบทด้านธรรมชาติ เมืองตราดถูกมองว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลของภาคตะวันออก เกาะช้างเป็น
แหล่งท่องเที่ยวทางทะเลที่เป็นที่รู้จักของคนทั่วไป เวลาพูดถึงจังหวัดตราดก็มักจะมีภาพของเกาะช้าง หรือชื่อของ
เกาะช้างปรากฏอยู่เสมอ 
 บริบทด้านประวัติศาสตร์ เมืองตราดถูกมองว่าเป็นเมืองที่ปรากฏในเหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์ชาติ  
โดยเหตุการณ์ที่สำคัญที่เกิดขึ้นมี 3 เหตุการณ์ด้วยกัน คือ เหตุการณ์พระเจ้าตากสินรวบรวมไพร่พลเพื่อกอบกู้
ประเทศจากพม่า เหตุการณ์รศ. 112 และเหตุการณ์การสู้รบทางเรือในสงครามเอเชียบูรพา ศาลหลักเมืองเป็นจุด
ศูนย์รวมใจของคนตราดมาอย่างยาวนาน 
 บริบททางด้านสังคมวิถีชีวิต เมืองตราดถูกมองว่าเป็นเป็นเมืองที่ ดำเนินชีวิตอย่างเรียบๆ พึ่งพาตนเอง 
ผู้คนส่วนใหญ่มีอาชีพเกษตรกรรมและประมง ทำสวนผลไม้และจับสัตว์น้ำ อาศัยเกื้อกูลกันในชุมชนไม่แบ่งแยก           
เชื้อชาติ ศาสนา บ้านน้ำเชี่ยวเป็นตัวอย่างชุมชนที่โดเด่นของการผสมผสานวัฒนธรรมและการดำเนินชีวิตตามวิถี
ของคนตราดได้อย่างดี 
 บริบทด้านศิลปวัฒนธรรม เมืองตราด ถูกมองเป็นเมืองผสมผสานหลายวัฒนธรรมและหัตถกรรม                
ที่อิงวิถีชีวิต แม้ว่าวัฒนธรรมประเพณีจะไม่โดดเด่นชัดเจนมากนัก แต่ก็มีงานหัตถกรรมที่เป็นที่รู้จักและขึ้นชื่อของ
เมืองตราด ก็คือ การทำงอบ หมวกใบจากซึ่งเป็นหัตถกรรมที่สะท้อนวิถีชีวิตของคนตราดที่ตากแดดตากฝนในการ
ทำเกษตรและประมงอยู่ตลอดเวลา 
 ซึ่งในแต่ละบริบทก็มีอัตลักษณ์ที่โดดเด่นที่แสดงออกถึงความเป็นตราดที่สามารถนำไปสู่การออกแบบ
เครื่องประดับท่ีแสดงอัตลักษณ์จังหวัดตราดได ้
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2.4 การวิเคราะห์ข้อมูลแบบเชื่อมโยง 
2.4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชื่อมโยงด้านอายุและรายได้ 

 
กราฟ 4-5  ข้อมูลเชื่อมโยงอายุและรายได้ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

 
 
 จากกราฟ 4-5 ข้อมูลเชื ่อมโยงอายุและรายได้ของผู ้ตอบแบบสอบถาม  พบว่า อายุและรายได้มี          
ความสัมพันธุ์ กล่าวคือ อายุที่เพิ่มมากขึ้นจะมีรายได้ที่มากขึ้นตามลำดับ โดยช่วงอายุระหว่าง 46-55 ปี และช่วง
อายุตั้งแต่ 56 ปีขึ้นไปเป็นช่วงอายุที่มีรายได้สูง เป็นกลุ่มคนที่มีกำลังซื้อค่อนข้างมาก และสามารถซื้อหาของที่มี
ราคาและมูลค่าได้ โดยกลุ่มคนนี้มีการใช้ชีวิตอย่างสุขสบาย เน้นความสมดุลระหว่างชีวิตส่วนตัวกับการทำงาน 
(Work-Life Balance) มีความยืดหยุ่นในการปรับตัวรับกับวัฒนธรรมที่เปลี่ยนไป พร้อมเปิดรับเทคโนโลยีที่ทันสมัย 
นิยมซื้อเครื่องประดับที่ “สะท้อนความเป็นตัวตน แลดูทันสมัย เสริมบุคลิกภาพ” นิยมการทำธุรกรรมทางการเงิน
ออนไลน์ และนิยมซื ้อสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ สื ่อโซเชียลมีเดียจึงเป็นอีกช่องทางหนึ่งในการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ที่ได้ผลกับคนกลุ่มนี้ และที่สำคัญมีต้นทุนไม่สูงเหมือนกับการใช้สื่อโทรทัศน์ นิตยสาร และการวาง
จำหน่ายตามเคาน์เตอร์และ/หรือร้านค้าปลีก (GIT Information Center, 2015) 
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2.4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชื่อมโยงด้านภูมิลำเนาและการรับรู้อัตลักษณ์ด้านต่าง ๆ  
    
กราฟ 4-6  ข้อมูลเชื่อมโยงด้านภูมิลำเนาและการรับรู้อัตลักษณ์ด้านธรรมชาติ 
 

 
 
 จากกราฟ 4-6 ข้อมูลเชื่อมโยงด้านภูมิลำเนาและการรับรู้อัตลักษณ์ด้านธรรมชาติ พบว่า คนที่มีภูมิลำเนา
ในพื้นที่ และคนที่มีภูมิลำนอกพื้นที่รับรู้อัตลักษณ์ด้านธรรมชาติคล้ายคลึงกัน โดย เกาะช้าง ถื่อเป็นอัตลักษณ์ด้าน
ธรรมชาติของจังหวัดตราดที่มีผู้คนรับรู้มากที่สุด 
 
กราฟ 4-7  ข้อมูลเชื่อมโยงด้านภูมิลำเนาและการรับรู้อัตลักษณ์ด้านประวัติศาสตร์ 
 

 
 
 จากกราฟ 4-7 ข้อมูลเชื่อมโยงด้านภูมิลำเนาและการรับรู้อัตลักษณ์ด้านประวัติศาสตร์ พบว่า คนที่มี
ภูมิลำเนาในพื้นที่ และคนที่มีภูมิลำเนานอกพื้นที่รับรู้อัตลักษณ์ด้านประวัติศาสตร์คล้ายคลึงกัน โดย อนุสาวรีย์
ยุทธนาวีเกาะช้าง ถือเป็นอัตลักษณ์ด้านประวัติศาสตร์ของจังหวัดตราดที่มีผู้คนรับรู้มากท่ีสุด 
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ขอ้มลูเช่ือมโยงดา้นภมูิล  าเนาและการรบัรูอ้ตัลกัษณด์า้นธรรมชาติ
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กราฟ 4-8  ข้อมูลเชื่อมโยงด้านภูมิลำเนาและการรับรู้อัตลักษณ์ด้านสังคมวิถีชีวิต 
 

 
 
 จากกราฟ 4-8 ข้อมูลเชื่อมโยงด้านภูมิลำเนาและการรับรู้อัตลักษณ์ด้านสังคมวิถีชีวิต พบว่า คนที่มี
ภูมิลำเนาในพื้นที่ และคนที่มีภูมิลำเนานอกพื้นที่รับรู้อัตลักษณ์ด้านสังคมวิถีชีวิตแตกต่างกัน โดย คนที่มีภูมิลำเนา
ในพื้นที่ ให้ชุมชนคลองใหญ่ ถือเป็นอัตลักษณ์ด้านสังคมและวิถีชีวิตของจังหวัดตราด ส่วนคนนอกพื้นที่ ให้ชุมชน
บ้านน้ำเชี่ยว ถือเป็นอัตลักษณ์ด้านสังคมวิถีชีวิตของจังหวัดตราด 
 
กราฟ 4-9  ข้อมูลเชื่อมโยงด้านภูมิลำเนาและการรับรู้อัตลักษณ์ด้านศิลปะวัฒนธรรม 
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 จากกราฟ 4-9 ข้อมูลเชื่อมโยงด้านภูมิลำเนาและการรับรู้อัตลักษณ์ด้านศิลปะวัฒนธรรม พบว่า คนที่มี
ภูมิลำเนาในพื้นที่ และคนที่มีภูมิลำเนานอกพื้นที่รับรู้อัตลักษณ์ด้านศิลปะวัฒนธรรมคล้ายคลึงกัน โดย การทำงอบ 
หมวกใบจาก ถือเป็นอัตลักษณ์ด้านศิลปะวัฒนธรรมของจังหวัดตราดที่มีผู้คนรับรู้มากท่ีสุด 
 จากการวิเคราะห์เชื่อมโยงจะเห็นได้ว่า การรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดของคนในพื้นที่และนอกพื้นที่มี
การรับรู้คล้ายคลึงกัน ส่งผลต่อการออกแบบเครื่องประดับ ทำให้ง่ายต่อการสื่อสารให้เกิดการรับรู้ร่วมกันได้ง่ายขึ้น 
ทั้งจากคนในพ้ืนที่และคนนอกพ้ืนที่ 
 2.4 การประเมินลวดลายและสีสันเอกลักษณ์ตราด 
 ก่อนการออกแบบผู้วิจัยทำการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทต่าง ๆ  ออกเป็นภาพตัวแทน และสีตัวแทน
เพื ่อใช้เป็นแนวทางในการออกแบบโดยทำการประเมินผลโดยผู ้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบเครื ่องประดับ                 
จำนวน 5 ท่าน ได้ผลดังนี้ 

1) อัตลักษณ์ตราดบริบทด้านธรรมชาติ 
 
ตาราง 4-14  ผลการประเมินการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านธรรมชาติ 
 

ภาพตัวแทน ค่าเฉลี่ย ค่า SD 

 

3.40 0.55 

สีตัวแทน   

 
3.60 0.55 

 
ผลการประเมินการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านธรรมชาติ พบว่า ภาพตัวแทน มีผลการประเมิน

อยู่ในระดับพึงพอใจปานกลาง มีคะแนนการประเมินเฉลี่ย 3.40 ส่วน สีตัวแทน ตัวแทน มีผลการประเมินอยู่ใน
ระดับพึงพอใจมาก มีคะแนนการประเมินเฉลี่ย 3.60 
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2) อัตลักษณ์ตราดบริบทด้านประวัติศาสตร์ 
 
ตาราง 4-15  ผลการประเมินการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านประวัติศาสตร์ 
 

ภาพตัวแทน ค่าเฉลี่ย ค่า SD 

 

4.00 0.71 

สีตัวแทน   

 
4.00 0.71 

 
ผลการประเมินการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านประวัติศาสตร์ พบว่า ภาพตัวแทน มีผล               

การประเมินอยู่ในระดับพึงพอใจมาก มีคะแนนการประเมินเฉลี่ย 4.00 ส่วน สีตัวแทน ตัวแทน มีผลการประเมินอยู่
ในระดับพึงพอใจมาก มีคะแนนการประเมินเฉลี่ย 4.00 
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3) อัตลักษณ์ตราดบริบทด้านสังคมวิถีชีวิต 
 
ตาราง 4-16  ผลการประเมินการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านสังคมวิถีชีวิต 
 

ภาพตัวแทน ค่าเฉลี่ย ค่า SD 

 

4.20 0.45 

สีตัวแทน   

 
4.20 0.45 

 
 ผลการประเมินการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านสังคมวิถีชีวิต พบว่า ภาพตัวแทน มีผล             

การประเมินอยู่ในระดับพึงพอใจมาก มีคะแนนการประเมินเฉลี่ย 4.20 ส่วน สีตัวแทน ตัวแทน มีผลการประเมินอยู่
ในระดับพึงพอใจมาก มีคะแนนการประเมินเฉลี่ย 4.20 
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4) อัตลักษณ์ตราดบริบทด้านศิลปะวัฒนธรรม 
 
ตาราง 4-17  ผลการประเมินการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านศิลปะวัฒนธรรม 
 

ภาพตัวแทน ค่าเฉลี่ย ค่า SD 

 

4.20 0.45 

สีตัวแทน   

 
4.20 0.45 

 
ผลการประเมินการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านศิลปวัฒนธรรม พบว่า ภาพตัวแทน มีผล              

การประเมินอยู่ในระดับ พึงพอใจมาก มีคะแนนการประเมินเฉลี่ย 4.20 ส่วน สีตัวแทน ตัวแทน มีผลการประเมิน
อยู่ในระดับพึงพอใจมาก มีคะแนนการประเมินเฉลี่ย 4.20 
 
ตาราง 4-18  ผลการประเมินภาพรวมการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทต่าง ๆ เพื่อการออกแบบ 
 

การถอดอัตลักษณ์ตราดเพื่อการออกแบบ ค่าเฉลี่ย ค่า SD 
ภาพตัวแทน 3.95 0.60 
สีตัวแทน 4.00 0.65 

 
  ในภาพรวมการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทต่าง ๆ เพื่อการออกแบบ พบว่า ภาพตัวแทน มีผล              
การประเมินอยู่ในระดับ พึงพอใจมาก มีคะแนนการประเมินเฉลี่ย 3.95 ส่วน สีตัวแทน มีผลการประเมินอยู่ใน
ระดับพึงพอใจมาก มีคะแนนการประเมินเฉลี่ย 4.00 
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3. การออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับ 
 3.1 แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด 
 เครื่องประดับอัตลักษณ์จังหวัดตราดใช้แนวคิดการออกแบบสร้างสรรค์เป็นแนวทางในการออกแบบ
เครื่องประดับอัตลักษณ์จังหวัดตราด อันประกอบไปด้วย  

1) การสร้างสรรค์ที่เกิดจากการใช้วัสดุ : ใช้อัญมณีที่มีชื ่อเสียงของจังหวัดตราด คือ ทับทิม 
ควบคู่ไปกับอัญมณีที่ขุดค้นพบอ่ืน ๆ  เช่น โกเมน เพทาย เขียวส่อง หรือนำวัสดุทางเลือกอ่ืน ๆ  มาประยุกต์ร่วมกัน 
เช่น ไม้ หนัง งานจักสาน เป็นต้น  

2) การสร้างสรรค์ที่เกิดจากเทคนิคการผลิต : การนำเอากระบวนการหัตถกรรม การผลิตขึ้นรูป 
หรือผลของกระบวนการหัตถกรรมมานำเสนอ รวมไปถึงเทคนิคในการผลิตชิ้นงานต่าง ๆ  เช่น การลงยา การพับ 
การฉลุ การต่อประกอบ เป็นต้น 

3) การสร้างสรรค์ที ่ เก ิดจากการใช้ต ้นทุนทางวัฒนธรรม  : การนำเอาสัญลักษณ์ต่าง ๆ                      
ที่เก่ียวข้องกับการรับรู้ มาบอกเล่าเรื่องราวผ่านชิ้นงาน ซึ่งก็คือ เอกลักษณ์ อัตลักษณ์ตราด นำมาเป็นแรงบันดาลใจ
ในการสร้างสรรค์ผลงาน ให้เกิดคุณค่าและมูลค่า 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบ 4-15  แนวทางการออกแบบสร้างสรรค์เครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด 
 
 

Materials 
- อัญมณ ี

- โลหะ 

- วัสดุพื้นถิ่น 

Process 
- หัตถกรรม 
- การผลิต 

- เทคนิค 

Cultural 
- อัตลักษณ ์
- เอกลักษณ ์

- สัญลักษณ ์

เครื่องประดับอัตลักษณ์
จังหวัดตราด 
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โดยการออกแบบสร้างสรรค์มีการกำหนดหลักเกณฑ์หรือเงื ่อนไข (Design Criteria) ของการออกแบบ 
ควบคู่ไป โดยข้อตกลงหรือเงื่อนไขในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์จังหวัดตราด นี้มีดังนี้ 

1) การออกแบบจะต้องแสดงอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด โดยการผสมผสานเอกลักษณ์ในแต่ละ
บริบทของจังหวัดตราดเข้าไว้ด้วยกัน โดยแสดงออกในลักษณะสร้างสรรค์  

2) การออกแบบจะต ้องม ีความทันสม ัย สอดคล ้องก ับกระแสการออกแบบ ( Trends)                       
โดยออกแบบเป็นเครื่องประดับที่มีมีลักษณะร่วมสมัย 

3) เครื่องประดับจะต้องแสดงคำสำคัญ (Key words) ที่กำหนดได้อย่างชัดเจน  
4) การออกแบบจะต้องสอดคล้องกับการผลิตเชิงพาณิชย์ และมีรูปแบบที ่ตอบสนองกับ                

ความต้องการของผู้บริโภค  
5) เครื่องประดับจะต้องมีคุณค่าควบคู่ไปกับมูลค่า สร้างความโดดเด่นให้แก่ผู้สวมใส่  
 

 3.2 คำสำคัญในการออกแบบ 
1. Traveler (การท่องแสวงหา) 

- การแสวงหาเอกลักษณ์ที่แสดงลักษณะเฉพาะอันมีผลต่อรูปแบบของงาน ใช้สัญลักษณ์ เอกลักษณ์ 
ต่าง ๆ เป็นแรงบันดาลใจ 

- การสนุกสนานกับการเลือกใช้วัสดุที่หลากหลาย หรือวัสดุที่แสดงความจำเพาะของพื้นที่ เช่น อัญมณี
ที่ปรากฏในพื้นที่ วัสดุต่าง ๆ ทั้งจากธรรมชาติและท่ีมนุษย์ประดิษฐ์ รวมถึงการเลียนแบบกรรมวิธีการผลิต  

2. Blend (การผสมผสาน) 
- การออกแบบในเชิงร่วมสมัย ผสมผสานความดั่งเดิมและความใหม่เข้าด้วยกัน เกิดเป็นมุมมองใหม่

รูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ที่สะท้อนเอกลักษณ์ 
- การไม่ยึดติดกับสิ่งต่าง ๆ ไหล่ลื่นและเปลี่ยนแปลงได้ ใช้การผสมผสานไม่ว่าจะเป็นสีสัน วัสดุต่าง ๆ 

ตลอดจนการผสมผ่านรูปทรงและสัญลักษณ์ที่เป็นเอกลักษณืให้เกิดความเป็นเอกภาพ 
3. Memories (ความทรงจำ) 

- ภาพสะท้อนความทรงจำ อันมีผลต่อการรับรู้ เสมือนการทบทวนประสบการณ์ ผ่านประสาทสัมผัส
ต่าง ๆ   

- มีความพิเศษสะท้อนตัวตนของผู ้สวมใส่ ในฐานะเครื่ องมือในการเข้าส ังคม และการแชร์
ประสบการณ ์

4. Modernity (ความทันสมัย) 
- การดำเนินชีวิตของคนในสังคมปัจจุบัน ที่สอดรับกับกระแสและพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลงไป รูปแบบ

และโครงร่างที่สามารถนำมาใช้ในยุคปัจจุบันได้ 
- รูปแบบเครื่องประดับที่ทันสมัย สามารถผลิตในเชิงพาณิชย์ได้  
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3.2 แนวคิดการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด 
การออกแบบมีการกำหนดแผนผังความคิด (My Mapping) เพื่อวิเคราะห์หาความเชื่อโยงในงานออกแบบ 

โดย สรุปเป็นผังความคิดได้ดังนี้ 
 

 
 
ภาพประกอบ 4-16  แผนผังความคิด (My Mapping) 
 
 ผู ้ว ิจ ัยทำการระบุแนวทางในการออกแบบเครื ่องประดับอัตลักษณ์ตราด ใช้ร ูปแบบการออกแบบ           
เชิงสร้างสรรค์ โดยการผสมผสานอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านต่าง ๆ  เข้าด้วยกันใน 1 ชิ้นงาน ซึ่งจะสะท้อน              
อัตลักษณ์ตราดในภาพรวมให้ได้มากที่สุด โดยยังคงมีความสอดคล้องกับกระแสการออกแบบเครื่องประดับ ปี 2022 
(Jewelry Trend Design 2022) แนวทางท ี ่  4 Soulful Crust : The raw Eco Influence เป ็นการออกแบบ       
ที่สดใสใช้วัสดุที่ไม่คาดคิดไห้กลายมาเป็นเครื่องประดับเกิดขึ้นโดยการเปิดรับต่อความเป็นไปได้ของวัสดุและงาน
ฝีมือ ความงามแบบธรรมชาติในโลกร่วมสมัยได้มีความหมายใหม่ โดยวัสดุที่ต้องการนำเสนอคือ ไม้กฤษณาและ
พลอยแดงตราด 

ซึ ่งผู ้ว ิจ ัยได้กำหนดอัตลักษณ์ที ่จะนำมาออกแบบประกอบด้วย ความสวยงามของท้องทะเลตราด                
พลอยแดงบ่อไร่ ไม้กฤษณา งานจักสานงอบ และอื ่น ๆ  โดยทำการร่างแบบและพัฒนาเป็นชุดแบบร่าง                     
จำนวน 3 ชุด 
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ภาพประกอบ 4-17  กระดานบันดาลใจ (Mood Board) เครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด 
 

การออกแบบผู้วิจัยได้กำหนดแนวทางการออกแบบในลักษณะของการออกแบบตามเงื ่อนไข (Design 
Criteria) นอกจากนั้นก็ได้กำหนดลักษณะของผลิตภัณฑ์และผู้บริโภค ข้อกำหนดลักษณะผลิตภัณฑ์  และการวาง
ตำแหน่งผลิตภัณฑ์ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1) การเลือกกลุ่มผู้บริโภคและกลุ่มตลาดเครื่องประดับ 
Demographic     Psychographic 
ผู้หญิง กลุ่มอายุระหว่าง 46-55 ปี   หัวสมัยใหม่ เข้าใจธรรมชาติ เปิดรับสิ่งใหม่ 
เครื่องประดับกลุ่มตลาดที่มีกำลังซื้อปานกลาง ให้คุณค่ากับงานออกแบบ มีเอกล ักษณ์           

มีเรื่องราว 
อาศัยในเขตเมือง หรือย่านธุรกิจ พื้นที่เจริญ  มีรสนิยม ทันสมัย เป็นตัวของตัวเอง 
 
2) ข้อกำหนดลักษณะผลิตภัณฑ์ 
ชุดเครื่องประดับ   สร้อยและต่างหู 
วัสดุ    พลอยบ่อไร่, โลหะเงิน, วัสดุทดแทน 
ราคา    ไม่เกิน 60,000 บาท/ชุด 
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3) การวางตำแหน่งของผลิตภัณฑ์ 
   จากการศึกษาประเภทของเครื่องประดับ พบว่า เครื่องประดับแบ่งออกเป็น 5 ประเภท 
คือ เครื่องประดับประเพณีไทย (Tratitional Thai Jewelry) เครื่องประดับร่วมสมัย (Contemporary Jewelry) 
เครื ่องประดับแท้ (Fine Jewelry) เครื ่องประดับแฟชั ่น (Fashion Jewelry) และเครื ่องประดับเชิงศ ิลปะ          
(Art Jewelry) ในการนี้เราจะไม่นับร่วมเครื่องประดับเชิงศิลปะ (Art Jewelry) เนื่องจากไม่ได้ตอบสนองกับ            
การผลิตเชิงพาณิชย์ โดยจะว่างตำแหน่งผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเพียงแค่ 4 ประเภทแทน ผู้วิจัยได้วางตำแหน่งของ
ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับอัตลักษณ์จังหวัดตราด ไว้ในตำแหน่งของเครื่องประดับร่วมสมัยและเครื่องประดับแท้             
ดังภาพที่ 4-18 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

   
   
 
ภาพที่ 4-18   การวางตำแหน่งของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด 
 

3) แนวทางการตลาด 
  เครื่องประดับอัตลักษณ์จังหวัดตราด ทางทีมวิจัยได้วางแนวทางการตลาดเครื่องประดับ

ไว้สำหรับกลุ่มตลาดผู้บริโภคแบบเจาะจง (Niche Market) MARKETING OOPS! (2016) กล่าวว่า กลุ่ม Niche 

Market นั้นเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มีความต้องการอย่างเฉพาะเจาะจงที่เหมือนกันอย่างมากและมีความแตกต่างจาก

กลุ่มผู้บริโภคโดยทั่วไป ในเมื่อก่อนนั้นตลาด Niche Market ทำได้ยากด้วยข้อจำกัดของการสื่อสาร แต่ปัจจุบัน

การตลาดกับกลุ่ม Niche Market นั้นสามารถทำได้ง่ายอย่างมาก และข้อดีคือการสามารถเจอกลุ่ม Niche Market 

ได้จากทุกที่ในโลกนี้ ทำให้กลุ่ม Niche Market ที่ไม่มีพลังกับกลายมาเป็นกลุ่มที่มีพลังได้อย่างมากในยุคนี้ เพราะ

กลุ่ม Niche Market นั้นมีความต้องการที่เฉพาะอย่างมาก และพร้อมใช้จ่ายอย่างมากกับบริการหรือสินค้าที่

Tratitional Thai Jewelry 

Contemporary Jewelry 

Fine Jewelry Fashion Jewelry 
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ตอบสนองความต้องการกลุ่มนี้ได้ โดยเลือกกลุ่มลูกค้าที่ชื่นชอบในสินค้าท่ีมีเอกลักษณ์ สินค้าแสดงออกซ่ึงอัตลักษณ์

ทางวัฒนธรรมอย่างเด่นชัด โดยเลือกกลุ่มของผู้บริโภคที่มีอายุระหว่าง 46-55 ปี เนื่องจากเป็นกลุ่มที่มีกำลังซื้อสูง 

เน้นไปที่กลุ่มผู้หญิงหัวสมัยใหม่ เข้าใจธรรมชาติ เปิดรับสิ่งใหม่ ให้คุณค่ากับงานออกแบบ มีเอกลักษณ์ มีเรื่องราว  

มีรสนิยม ทันสมัย เป็นตัวของตัวเอง  

3.3 แบบร่าง (Sketch Design) 

จากศึกษาอัตลักษณ์ เอกลักษณ์ ตราด นำไปสู่การร่างแบบและพัฒนาแบบร่าง 
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ภาพที่ 4-19   แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด การร่างแบบข้ันที่ 1 
 
 

จากการร่างแบบขั้นที่ 1 ผู้วิจัยได้ทำการคัดเลือกและพัฒนา ไปสู่แบบร่างขั้นที่ 2 โดยการจัดกลุ่มรูปแบบ 

และพัฒนาออกมาเป็นชุดแบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด จำนวน 3 ชุด ดังนี้ 
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ภาพที่ 4-20   การพัฒนาแบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด แบบร่างที่ 1 
 

 
 

 

ภาพที่ 4-21   การพัฒนาแบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด แบบร่างที่ 2 
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ภาพที่ 4-22   การพัฒนาแบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด แบบร่างที่ 3 
 
 แบบร่างที่ได้รับการพัฒนาทั้ง 3 ชุด ประกอบด้วย  

1) แบบร่างชุดที่ 1 ชื่อผลงาน Hello Trat ประกอบด้วยสร้อยคอระย้า และต่างหู เข้าชุดกัน          
จัดวางองค์ประกอบแบบสมมาตร ใช้รูปแบบการซ้ำ สร้างความน่าสนใจด้วยขนาดที่แตกต่างกัน 

2) แบบร่างชุดที ่ 2 ชื ่อผลงาน Amazing Trat ประกอบด้วยสร้อยแบบ Chocker และกำไล              
เข้าชุดกัน จัดวางองค์ประกอบแบบอสมมาตร เน้นจุดเดนกีงกลางชิ้นงาน ใช้เส้น และรูปทรงเพ่ือสร้างความน่าสนใจ 

3) แบบร่างชุดที่ 3 ชื่อผลงาน Beautiful Trat ประกอบด้วยสร้อยแบบ Chocker และเข็มกลัด 
เข้าชุดกัน จัดวางองค์ประกอบแบบอสมมาตร ใช้เส้นเป็นส่วนประกอบของพื้น สร้างจุดเด่นกึ่งกลางงาน และ            
มีการวางตำแหน่งของลวดลายซ้อนทับเป็นระยะ  
  



101 
 

แบบร่างที่ 1 : Hello Trat 
 

 
 
ภาพที่ 4-23  เครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด แบบร่างที่ 1 ชื่อผลงาน Hello Trat  
 

ลักษณะการสร้างสรรค์ 
1. อัตลักษณ์ที่นำมาเป็นแนวคิด 

- พระอาทิตย์ขึ้นท่ีแรก: ภาพของพระอาทิตย์กำลังขึ้นที่แหลมงอบ จังหวัดแรกท่ีได้เห็นพระอาทิตย์ 
- ทะเล : เส้นสายลวดลาย คดโค้ง เป็นเป็นคลื่นทะเล แหล่งท่องเที่ยวของตราด 
- วัดโบราณ : เส้นโครงสร้างสามเหลี่ยม ตัดทอนมาจากหน้าจั่วอุหน้าจั่วอุโบสถบุปผาราม วัดในสมัยอยุธยา 
- พลอยแดงตราด : เป็นวัสดุประกอบ ตัวแทนของอัญมณีตราด 

2. วัสดุที่ใช้ผลิต 
เครื่องประดับชุดนี้ ผลิตจากโลหะเงิน ประดับอัญมณี 

3. กระบวนการในการผลิต 
ใช้การหล่อประกอบ แม่พิมพ์ขึ้นรูปด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

4. เนื้อหาและการถ่ายทอด 
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ต้องการถ่ายทอดความงามของตราดที่เป็นจังหวัดแรกของประเทศท่ีได้เห็นพระอาทิตย์ขึ้น เป็นเนื้อหาหลัก 
รองลงมาคือความงามของทะเล สายลม เกลียวคลื่น และความสวยงามของสถาปัตยกรรมในอดีต  โดดเด่นด้วย
ทับทิมสีแดงแทนดวงอาทิตย์ 

 
แบบร่างที่ 2 : Amazing Trat 

 

 
ภาพที่ 4-24  เครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด แบบร่างที่ 2 ชื่อผลงาน Amazing Trat  
 

ลักษณะการสร้างสรรค์ 
1. อัตลักษณ์ที่นำมาเป็นแนวคิด 

- งานหัตถกรรมงอบ : นำรูปทรงของโครงสร้างงอบ และรูปแบบเส้นสานในงานหัตถกรรมมาออกแบบ 
- สะพานวัดใจ ชุมชนน้ำเชี่ยว : ใช้เส้นโครงสร้างของสะพานที่เป็นสะพานเหล็กโค้งมาออกแบบ 
- ไม้กฤษณา : เป็นวัสดุประกอบ ตัวแทนของต้นไม้ประจำจังหวัดตราด 
- พลอยแดงตราด : เป็นวัสดุประกอบ ตัวแทนของอัญมณีตราด 
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2. วัสดุที่ใช้ผลิต 
เครื่องประดับชุดนี้ ผลิตจากโลหะเงิน ประดับอัญมณี ไม้กฤษณา 

3. กระบวนการในการผลิต 
ใช้การหล่อประกอบ แม่พิมพ์ขึ้นรูปด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ การถักลวดโลหะเลียนแบบงานจักสาน 

4. เนื้อหาและการถ่ายทอด 
แสดงให้เห็นถึงความงามของงานฝีมือ งานหัตถกรรม โดยการใช้เส้นและการตัดทอน สร้างรูปทรง

เลียนแบบรูปทรงของงอบ ผสมผสานกับเส้นโครงสร้างของงานสถาปัตยกรรมอันมีชื ่อเสียงของชุมชนน้ำเชี่ยว 
สะพานวัดใจ และวัสดุไม้กฤษณา โดดเด่นด้วยทับทิมสีแดง 

 
แบบร่างที่ 3 : Beauty of Trat 

 

 
ภาพที่ 4-25  เครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด แบบร่างที่ 2 ชื่อผลงาน Beauty of Trat  
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ลักษณะการสร้างสรรค์ 
1. อัตลักษณ์ที่นำมาเป็นแนวคิด 

- งานหัตถกรรมงอบ : นำรูปทรงของโครงสร้างงอบ และรูปแบบเส้นสานในงานหัตถกรรมมาออกแบบ 
- ทะเล : เส้นสายลวดลาย คดโค้ง เป็นเป็นคลื่นทะเล แหล่งท่องเที่ยวของตราด 
- ตำนาน : ตำนานพ้ืนบ้านที่พูดถึงการกำเนิดเกาะช้าง เรื่องเล่าของคนพ้ืนถิ่นต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ช้างกลายเป็น
เกาะ 
- พลอยแดงตราด : เป็นวัสดุประกอบ ตัวแทนของอัญมณีตราด 

2. วัสดุที่ใช้ผลิต 
เครื่องประดับชุดนี้ ผลิตจากโลหะเงิน ประดับอัญมณี  

3. กระบวนการในการผลิต 
ใช้การหล่อประกอบ แม่พิมพ์ขึ้นรูปด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ผสมกับการขึ้นรูปด้วยการแกะขี้ผึ้ง (Wax) 

4. เนื้อหาและการถ่ายทอด 
เป็นการเล่าเรื ่องนิทานการกำเนิดเกาะช้าง ที่กล่าวถึงช้างของเทวดาที ่มาล้มและเกิดกลายเป็นเกาะ                 

โดยผสมผสานเข้าก ับร ูปทรงของงอบ และใช ้ลวดลายเส ้นสายที ่ เคลื ่อนไหวเป็นต ัวแทนของท้องทะเล                          
เพ่ิมความน่าสนใจด้วยรูปร่างของช้าง ตกแต่งด้วยพลอยแดง และพลอยน้ำเงินของตราด 
 

4. การคัดเลือกต้นแบบเครื่องประดับ 
ผู้วิจัยทำการคัดเลือกแบบร่าง โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเครื่องประดับ จำนวน 5 ท่าน เพ่ือประเมิน 

และคัดเลือกแบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด จำนวน 3 ชุดแบบร่าง แบบร่างที่มีคะแนนประเมินสูงสุดจะ
นำไปผลิตเป็นต้นแบบ ซึ่งได้ผลการวิเคราะห์ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4-19  คะแนนเฉลี่ยแบบร่างเครื่องประดับอัตลัดกษณ์ตราด  
 

แบบท่ี 
คะแนนเฉลี่ยจากผู้เชี่ยวชาญคนที่ 

ค่าเฉลี่ย ค่า SD 
1 2 3 4 5 

แบบร่างท่ี 1 3.38 3.38 3.75 3.88 3.88 3.65 0.74 
แบบร่างท่ี 2 4.25 4.13 3.50 4.00 3.88 3.95 0.50 
แบบร่างท่ี 3 3.50 3.63 3.00 3.63 4.00 3.55 0.68 
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 ผลการประเมินแบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด แบบร่างที่มีคะแนนการประเมินสูงสุด คือ แบบร่าง 
ที่ 2 มีระดับการประเมินอยู่ในระดับเหมาะสมมาก มีคะแนนเฉลี่ยรวม 3.95 โดยเมื่อพิจารณาในรายละเอียดมีผล
คะแนนเฉลี่ยการประเมินในแต่ละรายการดังนี้ 
 
 
ตารางท่ี 4-20  คะแนนเฉลี่ยการประเมินแยกรายการแบบร่างที่ 2 
 

แบบร่างที่ 2 ค่าเฉลี่ย ค่า SD 

1. ความสวยงามด้านรูปแบบและองค์ประกอบศิลป์ 4.40 0.55 
2. ความแปลกใหม่และน่าสนใจของช้ินงาน 4.00 0.71 
3. ความสอดคล้องกับลักษณะของผู้บริโภคและแนวทางการออกแบบ 3.80 0.45 
4. ความสัมพันธ์ของวัสดุและการออกแบบ 4.00 0.71 
5. ความสะดวกสบายในการสวมใส่ 3.60 0.55 
6. สามารถสื่อสารอัตลักษณ์ด้วยรูปตัวแทน (สัญญะ) ผ่านการออกแบบได้ชัดเจน 4.00 0.00 
7. แสดงออกถึงอัตลักษณ์ตราดได้ชัดเจน 4.00 0.00 
8. ความเป็นไปได้ในการผลิตเชิงพาณิชย์ 3.80 0.45 

 
ข้อเสนอแนะ - ระวังการขึ้ราและการดูดซึมน้ำในเนื้อไม้ ควรมีการป้องกัน 
  - การนำทรงกลมมาใช้แทนงอบควรเพิ่มมิติให้ช้ินงานเพื่อให้สื่อถึงงอบได้ชัดเจนข้ึน 
  - ควรศึกษาการนำไม้กฤษณามาแปรรูปเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์ว่าติดปัญหาการส่งออกหรือไม่ 
  - ปรับตัวสร้อยให้เป็นโครงแข็งจะดูทันสมัยและตอบลักษระของผู้บริโภคได้มากกว่า 

  
 จากตารางที่ 4-20 แบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์จันทบุรีแบบร่างที่ 2 มีคะแนนประเมินเฉลี่ยแยกตาม
รายประเด็นดังนี้  
 1. คะแนนประเมินเฉลี่ยด้านความสวยงามด้านรูปแบบและองค์ประกอบศิลป์ มีคะแนนประเมินเฉลี่ย 4.40 
ระดับการประเมินอยู่ระดับที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.55 

2. คะแนนประเมินเฉลี่ยด้านความแปลกใหม่และน่าสนใจของชิ้นงาน มีคะแนนประเมินเฉลี่ย 4.00 ระดับ
การประเมินอยู่ระดับที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.71 

3. คะแนนประเมินเฉลี่ยด้านความสอดคล้องกับลักษณะของผู้บริโภคและแนวทางการออกแบบ มีคะแนน
ประเมินเฉลี่ย 3.80 ระดับการประเมินอยู่ระดับที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.45 

4. คะแนนประเมินเฉลี่ยด้านความสัมพันธ์ของวัสดุและการออกแบบ มีคะแนนประเมินเฉลี่ย 4.00 ระดับ
การประเมินอยู่ระดับที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.71 
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5. คะแนนประเมินเฉลี ่ยด้านความสะดวกสบายในการสวมใส่ มีคะแนนประเมินเฉลี ่ย 3.60 ระดับ                 
การประเมินอยู่ระดับที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.55 

6. คะแนนประเมินเฉลี่ยด้านสามารถสื่อสารอัตลักษณ์ด้วยรูปตัวแทน (สัญญะ) ผ่านการออกแบบได้ชัดเจน 
มีคะแนนประเมินเฉลี่ย 4.00 ระดับการประเมินอยู่ระดับที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.00 

7. คะแนนประเมินเฉลี่ยด้านการแสดงออกถึงอัตลักษณ์ตราดได้ชัดเจน มีคะแนนประเมินเฉลี่ย 4.00 ระดับ
การประเมินอยู่ระดับที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.00 

8. คะแนนประเมินเฉลี่ยด้านความเป็นไปได้ในการผลิตเชิงพาณิชย์ มีคะแนนประเมินเฉลี่ย 3.80 ระดับ  
การประเมินอยู่ระดับที่เหมาะสมมาก ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานอยู่ที่ 0.45 

โดยจากผลการประเมินและข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญผู้วิจัยได้ปรับแก้แบบ โดยเปลี่ยนให้ตัว สร้อยเป็น 
Choker จะได้ดูมีความทันสมัย ตามลักษณะของผู้บริโภค และให้ดูมีมิติมากข้ึน คล้ายกับงอบมากขึ้น 
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ภาพที่ 4-26  แบบร่างที่ 2 ที่ปรับแก้ตามคำแนะนำของผู้เชี่ยวชาญ  
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5. การส่งเสริมและการพัฒนาเครื่องประดับร่วมกับผู้ประกอบการ 
 5.1 ผลการดำเนินโครงการ 
 การว ิจ ัยน ี ้ม ีการขยายผลการศึกษาไปสู ่ผ ู ้ประกอบการอัญมณีและเคร ื ่องประดับจ ังหวัดตราด                           
โดยการจัดอบรมเผยแพร่แนวทางการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด ในรูปแบบออนไลน์ 
ซึ่งได้ดำเนินการจัดโครงการอบรม ในวันที่ 20 พฤษภาคม 2564 โดยมีผู้เข้าร่วมอบรม จำนวน 40 ราย ซึ่งมีหัวข้อ
ในการอบรม 4 หัวข้อ ดังนี้ 1) แนวโน้มการออกแบบเครื่องประดับปี 2022 2) ธุรกิจออนไลน์กับผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรม 3) การหยิบอัตล ักษณ์มาสร้างเอกลักษณ์ให้เครื ่องประดับ และ 4) การสร้างแรงบันดาลใจ                     
ในการออกแบบเครื่องประดับ 
 

 
  
ภาพที่ 4-27  การอบรมออนไลน์ให้แก่ผู้ประกอบการ ในการพัฒนาการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมตราด 
 

 
 

ภาพที่ 4-28  ทีมวิจัยฯร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับกับผู้ประกอบการที่ผ่านการคัดเลือก 
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ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการจะได้รับความรู้ผ่านการอบรมรมแล้ว ยังได้ฝึกปฏิบัติการออกแบบ
เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมในรูปแบบเฉพาะตามแนวคิดของตนเอง และมีการคัดเลือกแบบร่างจากผู้ที่เข้าร่วม
กิจกรรมเพื่อนำไปสู่การผลิตเป็นชิ้นงานจริง จำนวน 2 ชุด โดยมีเกณฑ์ในการคัดเลือกแบบร่างเครื่องประดับที่
ผู้ประกอบการออกแบบเพื่อผลิตเครื่องประดับต้นแบบ ดังนี้ 

1) ผู้ประกอบการจะต้องเข้าร่วมโครงการอบรมออนไลน์ตลอดระยะเวลาการอบรม ทั้ง 4 หัวเรื่อง 
2) ผู ้ประกอบการจะต้องพัฒนาแบบร่างภายใต้แนวคิดการพัฒนาเครื ่องประดับเชิงวัฒนธรรม              

อัตลักษณ์ตราดตามแนวทางของการวิจัย 
3)  ผู้ประกอบการณ์จะต้องส่งแบบร่างเครื่องประดับพร้อมแนวคิดในการออกแบบเข้าร่วมคัดเลือก

ภายในระยะเวลาที่กำหนด 
4) ผู้ประกอบการต้องมีภูมิลำเนา หรือมีท่ีตั้งสถานประกอบการในจังหวัดตราด 
5) ผู้ประกอบการต้องยอมรับที่จะให้ผลงานตกเป็นลิขสิทธิของผู้ให้ทุนและยินยอมให้นำผลงานไป

เผยแพร่ 
ซึ่งมีผลงานที่ผ่านการคัดเลือก มีดังนี้ 
1. ผลงานที่ 1 

ชื่อผลงาน : Blend culture 
ผู้สร้างสรรค์ : ศิริรัตน์ โชคศิริ (ร้านหยกมณี) 
ลักษณะการสร้างสรรค์ 

1. อัตลักษณ์ที่นำมาเป็นแนวคิด 
- เกาะช้าง : นำทัศนยีภาพของเกาะ และเรื่องราวพ้ืนบ้านกำเนิดเกาะช้าง มาออกแบบ 
- เรือใบ : เป็นเสมือนตัวแทนของการท่องเที่ยวในปัจจุบันและการติดต่อค้าขายในอดีต  
- ทะเล  : แสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ของพ้ืนที่   
- พลอยแดงตราด : เป็นวัสดุประกอบ ตัวแทนของอัญมณีตราด 

2. วัสดุที่ใช้ผลิต 
เครื่องประดับชุดนี้ ผลิตจากโลหะเงินลงยา ประดับอัญมณีตราด 

3. กระบวนการในการผลิต 
ใช้การหล่อประกอบ แม่พิมพ์ขึ้นรูปด้วยการแกะแว็กซ์ 

4. เนื้อหาและการถ่ายทอด 
ได้แนวคิดการออกแบบจากเรื่องราว ใช้สัญลักษณ์ต่าง ๆ ของจังหวัดตราดเป็นตัวแทน 

นำมาผสมผสานเป็นลวดลาย ที ่บอกเล่าเรื ่องราว  โดยออกแบบให้สอดคล้องกับ กระแส               
การออกแบบเครื่องประดับ ปี 2022 แนวทาง The Traveller : The Cross-Cultural Blending 
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5. กลุ่มผู้บริโภคและแนวทางการตลาด 
ออกแบบสำหรับกลุ่มผู้บริโภคเพศหญิง อายุระหว่าง 30-40 ปี โดยแนวทางการตลาดมุ่ง

การตลาดในกลุ ่มมของเครื ่องประดับตลาดกลาง ศูนย์ความรู ้อ ัญมณีและเครื ่องประดับ                   
(GIT Information Center) (2558) กล่าวว ่า ล ักษณะของเครื ่องประดับสำหรับผู ้บร ิโภค                
กลุ่มตลาดกลาง มีลักษณะที่ให้ความสำคัญด้านงานออกแบบ ความทันสมัย ความประณีต และ
วัสดุที่มีความพิเศษ 

 

 
 

ภาพที่ 4-29  ภาพสเก็ตซ์และแบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราดที่ออกแบบโดย คุณศิริรัตน์ โชคศิริ  

 

2. ผลงานที่ 2 

ชื่อผลงาน : Flower of Trat 
ผู้สร้างสรรค์ : วันชัย มุกมณี (ร้านต้นพลอย) 
ลักษณะการสร้างสรรค์ 

1. อัตลักษณ์ที่นำมาเป็นแนวคิด 
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- ลวดลายวัดบุปผาราม : นำลวดลายจิตรกรรมที่ปรากฏภายในอุโบสถโบราณ สมัยปลาย
อยุธยามาเป็นแรงบันดาลใจ 

- พลอยแดงตราด : เป็นวัสดุประกอบ ตัวแทนของอัญมณีตราด 
2. วัสดุที่ใช้ผลิต 

เครื่องประดับชุดนี้ ผลิตจากโลหะเงิน ฝังด้วยพลอยสีแดงตราด 
3. กระบวนการในการผลิต 

ใช้การหล่อประกอบ แม่พิมพ์ขึ้นรูปด้วยการแกะแว็กซ์  
4. เนื้อหาและการถ่ายทอด 

ได้แนวคิดมาจากลายดอกไม้วัดบุปผารามซึ่งเป็นวัดที่เก่าแก่มากที่สุดในตราด เป็นวัดที่มี
ประวัติศาสตร์อันยาวนาน โดยสร้างสรรค์ให้ดอกไม้ในงานจิตกรรมกลับมามีชีวิตอีกครั้ง โดย
ออกแบบให้สอดคล้องกับ กระแสการออกแบบเครื่องประดับ ปี 2022 แนวทาง Artsy Nature : 
Fanciful Flora and Fauna 
5. กลุ่มผู้บริโภคและแนวทางการตลาด 

ออกแบบสำหรับกลุ่มผู้บริโภคเพศหญิง อายุระหว่าง 25-40 ปี โดยแนวทางการตลาดมุ่ง
การตลาดในกลุ่มของเคร ื ่องประด ับตลาดบน ศ ูนย ์ความร ู ้อ ัญมณีและเคร ื ่องประดับ                       
(GIT Information Center) (2558) กล่าวว ่า ล ักษณะของเคร ื ่องประดับสำหรับผู ้บร ิโภค                
กล ุ ่มตลาดบน มีล ักษณะที ่จะต ้องคำนึงถ ึงความหรูหรา โดดเด ่น ม ีความประณีต และ                     
ความเชี่ยวชาญเชิงช่าง ตลอดจนการใช้วัสดุที่มีมูลค่าสูง เช่น เพชร พลอยเนื้อแข็ง หรือพลอย            
หายาก หรือพลอยที่มีขนาดใหญ่ คุณภาพสูง การผลิตผลิตในจำนวนไม่มาก มักผลิตจากโลหะมีค่า
ประเภท ทอง ทองคำขาว และแพลตินัม 
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ภาพที่ 4-30 ภาพสเก็ตซ์และแบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราดที่ออกแบบโดย คุณวันชัย มุกมณี   
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5.2 ผลการประเมินการจัดโครงการ 

ผลการประเมินการจัดโครงการจากผู้เข้าร่วมโครงการ “การพัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม

ท้องถิ่นจังหวัดตราด ซึ่งจัดในรูปแบบออนไลน์ วันที่ 20 พฤษภาคม 2564 มีผลการวิเคราะห์ดังนี้ 

ตาราง 4-21 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบประเมินโครงการฯ 

 
ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ 

ข้อมูลด้าน    ความถี่ ร้อยละ 

เพศ ชาย   8 24.24 

 หญิง   25 75.76 

   รวม 33 100.00 
อายุ ต่ำกว่า 20 ปี   0 0.00 

 21-30 ปี   13 39.39 

 31-40 ปี   14 42.42 

 41- 50 ปี   4 12.12 

 51 - 60 ปี   2 6.06 

 61 ปีขึ้นไป   0 0.00 

   รวม 33 100.00 
ท่านได้รับข่าวสารการอบรมนี้จากแหล่งใด     

1. แผ่นพับประชาสัมพันธ์   8 24.24 
2. Internet/Facebook   19 57.57 
3. เพ่ือนชักชวน   6 18.18 

  รวม 33 10.000 

 

จากตาราง 4-21  ข้อมูลทางด้านประชากรศาสตร์ของผู้ผู้ตอบแบบประเมินโครงการฯ จำนวน 33 คน 

พบว่า ผู้กรอกแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง โดยคิดเป็นร้อยละ 75.76 ,อายุของผู้กรอกแบบสอบถามมาก

ที่สุด คือ ช่วงอายุ 31-40 ปี โดยคิดเป็นร้อยละ 42.42 ,โดยระบุว่าได้รับข้อมูลข่าวสารการอบรมจากช่องทาง

ดังต่อไปนี้ 1) จากแผ่นพับประชาสัมพันธ์โครงการ 2) จากInternet/Facebook 3) เพื่อนชักชวน โดยช่องทางจาก

Internet/Facebook มีผลการประเมินมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 57.57  
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ตาราง 4-22 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อโต่อการจัดโครงการฯด้านต่าง ๆ   

 

ประเด็น/หัวข้อ การพิจารณา 
ระดับความพึงพอใจ 

ค่าเฉลี่ย S.D. แปลความหมาย 

1. โครงการอบรมเป็นประโยชน์กับการพัฒนาธุรกิจของท่าน 4.79 0.33 พึงพอใจมาก
ที่สุด 

2. หัวข้อการอบรมมีความน่าสนใจ สอดคล้องกับความ
ต้องการของท่าน 

4.34 0.53 พึงพอใจมาก 

3. วิทยากรบรรยายมีความรู้ความสามารถ 4.53 0.49 พึงพอใจมาก 
4. ความรู้ที่ได้สามารถนำไปต่อยอดได้ 4.50 0.48 พึงพอใจมาก

ที่สุด 
5. ระยะเวลาในการจัดอบรมมีความเหมาะสม 3.62 0.25 พึงพอใจมาก 
6. รูปแบบการจัดอบรมมีความเหมาะสมกับโครงการและ

สถานการณ์ 
3.47 0.48 พึงพอใจปาน

กลาง 
7. การรับข้อมูลข่าวสารและการติดต่อ 4.15 0.27 พึงพอใจมาก 
8.  ความพึงพอใจต่อภาพรวมของการจัดโครงการฯ 4..12 0.21 พึงพอใจมาก 

 
จากตาราง 4-22 ผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจต่อการจัดโครงการฯด้านต่าง ๆ  ผลการ

วิเคราะห์ตามประเด็น ดังนี้ 
1. โครงการอบรมเป็นประโยชน์กับการพัฒนาธุรกิจของท่าน มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมากที่สุด 

โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.79 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.33 
2. หัวข้อการอบรมมีความน่าสนใจ สอดคล้องกับความต้องการของท่าน  มีระดับความพึงพอใจอยู ่ที่          

พึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.34 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.53 
3. วิทยากรบรรยายมีความรู้ความสามารถ มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 

4.53 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.49 
4. ความรู้ที่ได้สามารถนำไปต่อยอดได้ มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมากที่สุด โดยมีคะแนนเฉลี่ย 

4.50 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.48 
5. ระยะเวลาในการจัดอบรมมีความเหมาะสม มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 

3.62 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.25 
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6. รูปแบบการจัดอบรมมีความเหมาะสมกับโครงการและสถานการณ์ มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจ
ปานกลาง โดยมีคะแนนเฉลี่ย 3.47 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.48 

7. การรับข้อมูลข่าวสารและการติดต่อ มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.15 
มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.27 

8. ความพึงพอใจต่อภาพรวมของการจัดโครงการฯ มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมาก โดยมีคะแนน
เฉลี่ย 4.12 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.21 

จากการการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดโครงการฯมีข้อเสนอแนะดังนี้ 1) อยากให้จัดในรูปแบบปกติ
ไม่ใช่ออนไลน์ 2) อยากให้ช่วยเรื่องช่องทางการขาย 3) อยากให้มีความต่อเนื่อง และ 4) รู้สึกคล้าย ๆ กับที่เคยจัด
ไป 
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บทท่ี 5 

อภิปราย สรุปผลการวิจัย และข้อเสนอแนะ 

 

1. สรุปผลการวิจัย  

การดำเนินงานวิจัยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ ส่วนที่ 1 การศึกษาอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด ส่วนที่ 2 
กำหนดกลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม และส่วนที่ 3 การบูรณาการวิจัยร่วมกับ
ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ร่วมกับข้อมูลเชิงปริมาณ ซึ่งสรุปได้ ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 การศึกษาอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด 
ศึกษา วิเคราะห์ และสังเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม จังหวัดตราด จากข้อมูลเอกสารและการเก็บ

ข้อมูลอัตลักษณ์จังหวัดตราด จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลที่เป็นผู้เชี่ยวชาญ ร่วมกับการเก็บข้อมูลการรับรู้อัตลักษณ์จังหวัด
ตราด พบว่า 

อัตลักษณ์ : “ประตูฝั่งตะวันออก” ตราดเป็นจังหวัดที่อยู่ปลายสุดของภาคตะวันออก เสมือนประตูที่คอย
ต้อนรับผู ้คน เป็นเมืองท่าการค้าที ่สำคัญมาตั ้งแต่อดีตและเป็นเมืองท่องเที ่ยวทางชายทะเลที ่สำคัญของ  
ฝั ่งตะวันออกของไทย มีความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ โดยเฉพาะอย่างยิ ่งทรัพยากรทางทะเล  
ส่วนสังคมประกอบด้วยผู้คนหลากหลายเชื้อชาติที่เข้ามาอาศัยตั้งรกรากตั้งแต่สมัยอยุธยา ผู้ คนอยู่กันแบบเกื้อกูล 
เรียบง่าย สมถะ และซื้อสัตย์จริงใจ คนตราดประกอบด้วยหลากหลายเชื้อชาติ อาศัยอยู่ร่วมกันแบบเกื้อกูลเป็น
สังคมที่ยอมรับซึ่งกันและกัน เป็นพหุสังคมที่ดำเนินชีวิตด้วยเกษตรกรรมและประมง ดำเนินชีวิตเรียบง่าย สมถะ 
และซื่อสัตย์จริงใจ  

ภาพลักษณ์ : “มนต์เสน่ห์ทะเลตะวันออก” ตราดประกอบด้วยพื้นที่หลากหลาย และอุดมสมบูรณ์ซึ่งมีส่วน
สำคัญในการดำเนินชีวิต และเศรษฐกิจของจังหวัด ตราดจึงเป็นเมืองที่มีชื่อเสียงด้านการท่องเที่ยวทางทะเลของ
ภาคตะวันออก และเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวิถีชุมชน โดยชุมชนแต่ละชุมชนมีความโดดเด่น ที่เป็น
เอกลักษณ์แสดงออกถึงความเป็นชุมชนพหุสังคม ที่มีหลากหลายเชื้อชาติ อยู่ร่วมกัน นอกจากนี้ตราดยังเป็นส่วน
หนึ่งของพื้นที่เหตุการณ์สำคัญในประวัติศาสตร์หลายต่อหลายครั้ง ที่ส่งผลต่อประวัติศาสตร์ของชาติ และความ
ภาคภูมิใจของคนตราด 

ซึ่งจากการเก็บรวมรวมข้อมูลผู้วิจัยได้ทำการจัดกลุ่ม และแบ่งอัตลักษณ์ของจังหวัดตราดในบริบทต่าง ๆ  
ได้ 4 ด้าน คือ 
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1) บริบทด้านธรรมชาติ เมืองตราดถูกมองว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลของภาคตะวันออก 
เกาะช้างเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเลที่เป็นที่รู้จักของคนทั่วไป โดยมี เกาะช้าง แหลมงอบ และป่าชายเลน เป็น
สัญลักษณ์ตัวแทน 

2) บริบทด้านประวัต ิศาสตร์ เมืองตราดถูกมองว่าเป็นเมืองที ่ปรากฏในเหตุการณ์ทาง
ประวัติศาสตร์ชาติ โดยมี ศาลหลักเมือง อนุสาวรีย์ยุทธนาวีเกาะช้าง และพระบรมราชานุสาวรีย์ รัชกาล 5 เป็น
สัญลักษณ์ตัวแทน 

3) บริบททางด้านสังคมวิถีชีวิต เมืองตราดถูกมองว่าเป็นเป็นเมืองที่ดำเนินชีวิตอย่างเรียบ  ๆ 
พ่ึงพาตนเอง ผู้คนส่วนใหญ่มีอาชีพเกษตรกรรมและประมง ทำสวนผลไม้และจับสัตว์น้ำ อาศัยเก้ือกูลกันในชุมชนไม่
แบ่งแยกเชื้อชาติศาสนา โดยมี ชุมชนบ้านน้ำเชี่ยว ชุมชนคลองใหญ่ และ ชุมชนบ่อไร่ เป็นสัญลักษณ์ตัวแทน 

4) บริบทด้านศิลปวัฒนธรรม เมืองตราด ถูกมองเป็นเมืองผสมผสานหลายวัฒนธรรมและ
หัตถกรรมที่อิงวิถีชีวิต แม้ว่าวัฒนธรรมประเพณีจะไม่โดดเด่นชัดเจนมากนัก แต่ก็มีงานหัตถกรรมที่เป็นที่รู้จักและ
ขึ้นชื่อของเมืองตราด โดยมี การทำงอบ หมวกใบจาก ภาษาพูดถิ่นตราด มี และอาหารถิ่นตราด เป็นสัญลักษณ์
ตัวแทน   

ซึ่งการรับรู้อัตลักษณ์จังหวัดตราดในบริบทต่าง ๆ จากผู้ตอบแบบสอบถาม บริบทที่มีการรับรู้มากที่สุด คือ 
บริบทด้านธรรมชาติ และบริบททางด้านศิลปวัฒนธรรม รองลงมาคือ บริบททางด้านสังคมวิถีชีวิต และสุดท้าย
บริบททางด้าน ซึ่งแสดงให้เห็นว่า ค่าเฉลี่ยการรับรู้และเข้าใจอัตลักษณ์จังหวัดตราดโดยร่วมอยู่ในระดับรับรู้มาก 
และจากการถอดสัญญะภาพตัวแทน และสีตัวแทน พบว่า ในภาพรวมการถอดอัตลักษณ์ตราดในบริบทต่าง ๆ             
เพื่อการออกแบบ พบว่า ภาพตัวแทน มีผลการประเมินอยู่ในระดับพึงพอใจมาก ส่วน สีตัวแทน มีผลการประเมิน
อยู่ในระดับพึงพอใจมาก เช่นเดียวกัน 

ส่วนที่ 2 กำหนดกลยุทธ์แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม  
 แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์จังหวัดตราด จากงานวิจัยนำเสนอแนวทางการออกแบบ
ในรูปแบบเชิงสร้างสรรค์ ที่ประกอบไปด้วย การสร้างสรรค์ที่เกิดจากการใช้วัสดุ การสร้างสรรค์ที่เกิดจากเทคนิค
การผลิต การสร้างสรรค์ที่เกิดจากการใช้ต้นทุนทางวัฒนธรรม โดยมีการกำหนดหลักเกณฑ์หรือเงื่อนไข (Design 
Criteria) ของการออกแบบ ควบคู่กันไป โดยข้อตกลงหรือเงื่อนไขในการออกแบบมีดังนี้  1) การออกแบบจะต้อง
แสดงอัตลักษณ์ของจังหวัดตราด โดยการผสมผสานเอกลักษณ์ในแต่ละบริบทของจังหวัดตราดเข้าไว้ด้วยกัน            
โดยแสดงออกในลักษณะสร้างสรรค์ 2) การออกแบบจะต้องมีความทันสมัย สอดคล้องกับกระแสการออกแบบ 
(Trends) โดยออกแบบเป็นเครื่องประดับที่มีมีลักษณะร่วมสมัย 3) เครื่องประดับจะต้องแสดงคำสำคัญ (Key 
words) ที่กำหนดได้อย่างชัดเจน 4) การออกแบบจะต้องสอดคล้องกับการผลิตเชิงพาณิชย์ และมีรูปแบบที่
ตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภค 5) เครื่องประดับจะต้องมีคุณค่าควบคู่ไปกับมูลค่า สร้างความโดดเด่น
ให้แก่ผู้สวมใส่ 
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ต้นแบบชุดเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราดที่ออกแบบโดยทีมวิจัย ใช้รูปแบบการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ โดย
การผสมผสานอัตลักษณ์ตราดในบริบทด้านต่าง ๆ  เข้าด้วยกันใน 1 ชิ้นงาน ซึ่งจะสะท้อนอัตลักษณ์ตราดใน
ภาพรวมให้ได้มากที่สุด โดยยังคงมีความสอดคล้องกับกระแสการออกแบบเครื่องประดับ ปี 2022 (Jewelry Trend 
Design 2022) แนวทางที ่ 4 Soulful Crust : The raw Eco Influence เป็นการออกแบบที่สดใสใช้วัสดุที ่ไม่
คาดคิดได้กลายมาเป็นเครื่องประดับ เกิดข้ึนโดยการเปิดรับต่อความเป็นไปได้ของวัสดุและงานฝีมือ ความงามแบบ
ธรรมชาติในโลกร่วมสมัยได้มีความหมายใหม่ โดยวัสดุที่ต้องการนำเสนอคือ ไม้กฤษณา 

ซึ่งผู้วิจัยได้กำหนดอัตลักษณ์ที่จะนำมาออกแบบประกอบด้วย ความสวยงามของท้องทะเลตราด พลอย
แดงบ่อไร่ ไม้กฤษณา งานจักสานงอบ และอื่น ๆ  โดยทำการร่างแบบและพัฒนาเป็นชุดแบบร่างจำนวน 3 ชุด
กำหนดกลุ่มผู้บริโภค เป็นผู้หญิง กลุ่มอายุระหว่าง 46 - 55 ปี ที่มีหัวสมัยใหม่ เข้าใจธรรมชาติ เปิดรับสิ่งใหม่             
เป็นเครื่องประดับที่มีมูลค่าในรูปแบบร่วมสมัย ผู้วิจัยได้ทำการออกแบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด จำนวน  
3 ชุด ประกอบด้วย แบบร่างชุดที่ 1. ชื่อผลงาน Hello Trat แบบร่างชุดที่ 2. ชื่อผลงาน Amazing Trat และแบบ
ร่างชุดที่ 3. ชื่อผลงาน Beautiful Trat แบบร่างที่ได้รับการประเมินให้ผลิต คือ แบบร่างที่ 2 ชื่อผลงาน Amazing 
Trat มีระดับการประเมินอยู่ในระดับเหมาะสมมาก มีคะแนนเฉลี่ยรวม 3.95 โดยต้นทุนในการผลิตเครื่องประดับ
ชุดนี้ อยู่ที่ราคารวมต่อชุดที่ 35,350 บาท  

ส่วนที่ 3 การบูรณาการวิจัยร่วมกับผู้ประกอบการในพื้นที่ 
ผลจากการศึกษาวิจัยได้นำไปขยายผลสู่ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ จังหวัดตราด ในรูปแบบของโครงการอบรม

ออนไลน์ ซึ่งกิจกรรมการอบรมประกอบด้วยการเผยแพร่ความรู้แนวทางการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม 
และการนำเสนอแบบร่างเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมตราด ซึ่งมีผู ้เข้าร่วมอบรม จำนวน 40 ราย โดยผลการ
ประเมินการจัดโครงการฯ ในภาพรวมมีผลการะประเมินอยู่ในระดับพึงพอใจมาก ส่วนผู้ประกอบการที่ผ่านการ
คัดเลือกให้ร่วมผลิตชิ้นงานเครื่องประดับ คือ  
 คุณศิริรัตน์ โชคศิริ (ร้านหยกมณี) ชื่อผลงาน Blend culture  ได้แนวคิดการออกแบบจากเรื่องราว           
ใช้สัญลักษณ์ต่าง ๆ ของจังหวัดตราดเป็นตัวแทน นำมาผสมผสานเป็นลวดลาย ที่บอกเล่าเรื่องราว โดยออกแบบให้
สอดคล้องกับ กระแสการออกแบบเครื ่องประดับ ปี 2022 แนวทาง The Traveller : The Cross-Cultural 
Blending ที่ออกแบบสำหรับกลุ่มผู้บริโภคเพศหญิง อายุระหว่าง 30-40 ปี โดยแนวทางการตลาดมุ่งการตลาดใน
กลุ่มของเครื่องประดับตลาดกลาง โดยต้นทุนในการผลิตเครื่องประดับชุดนี้ อยู่ที่ราคารวมต่อชุดที่ 35,050 บาท 
 คุณวันชัย มุกมณี (ร้านต้นพลอย) ชื ่อผลงาน Flower of trat  ได้แนวคิดมาจากลายดอกไม้วัด                   
บุปผารามซึ่งเป็นวัดที่เก่าแก่มากที่สุดในตราด เป็นวัดที่มีประวัติศาสตร์อันยาวนาน โดยสร้างสรรค์ให้ดอกไม้ในงาน
จิตกรรมกลับมามีชีวิตอีกครั้ง โดยออกแบบให้สอดคล้องกับ กระแสการออกแบบเครื่องประดับ ปี 2022 แนวทาง 
Artsy Nature : Fanciful Flora and Fauna ทีอ่อกแบบสำหรับกลุ่มผู้บริโภคเพศหญิง อายุระหว่าง 25-40 ปี โดย
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แนวทางการตลาดมุ่งการตลาดในกลุ่มของเครื่องประดับตลาดบน  โดยต้นทุนในการผลิตเครื่องประดับชุดนี้ อยู่ที่
ราคารวมต่อชุดที่ 46,100 บาท 

ผลลัพธ์ของโครงการวิจัย ทำให้ได้ผลิตภัณฑ์ชุดเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราด จำนวน 3 ชุด ที่ออกแบบ 
โดยทีมว ิจ ัยและผู ้ประกอบการ แสดงให้เห ็นถ ึงแนวทางในการออกแบบเคร ื ่องประดับเช ิงว ัฒนธรรม                           
โดยการวิเคราะห์หาอัตลักษณ์ และดึงอัตลักษณ์ที ่ปรากฏในรูปแบบต่าง ๆ เช่น วัสดุ ลวดลาย เรื ่องราว 
กระบวนการผลิต  มาออกแบบสร้างสรรค์ให้เกิดเป็นเครื่องประดับที่มีเอกลักษณ์  สามารถผลิต และจัดจำหน่ายได้
ในเชิงพาณิชย์เป็นตัวอย่างหนึ่งของการพัฒนาเครื่องประดับภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ สำหรับนักออกแบบ
เครื่องประดับและผู้ประกอบการธุรกิจเครื่องประดับ ตลอดจนศิลปินที่สนใจ สามารถนำแนวคิดไปประยุกต์ใช้และ
พัฒนาสู่งานเครรื่องประดับของตนเอง  

 
2. อภิปรายและวิจารณ์ผล 

เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด เป็นการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับโดย

ใช้อัตลักษณ์เป็นแนวทางในการออกแบบ โดยในส่วนของการศึกษาอัตลักษณ์ ภาพลักษณ์ของจังหวัดตราด พบว่า 

เป็นเมืองท่าการค้าที่สำคัญมาตั้งแต่อดีต และเป็นเมืองท่องเที่ยวทางชายทะเลที่สำคัญของฝั่งตะวันออกของไทย           

มีความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ ประกอบด้วยพื้นที่หลากหลาย และอุดมสมบูรณ์ซึ่งมีส่วนสำคัญในการ

ดำเนินชีวิต และเศรษฐกิจของจังหวัด ตราดจึงเป็นนเมืองที่มีชื่อเสียงด้านการท่องเที่ยวทางทะเลของ 

ภาคตะวันออก และเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวิถีชุมชน ลักษณะทางสังคมประกอบด้วยผู้คน

หลากหลายเชื้อชาติที่เข้ามาอาศัยตั้งรกราก ตั้งแต่สมัยอยุธยา ผู้คนอยู่กันแบบเกื้อกูล เรียบง่าย สมถะ และซื้อสัตย์

จริงใจ คนตราด ประกอบด้วยหลากหลายเชื้อชาติ อาศัยอยู่ร่วมกันแบบเกื้อกูล เป็นสังคมที่ยอมรับซึ่งกันและกัน 

เป็นพหุสังคมที่ดำเนินชีวิตด้วยเกษตรกรรม และประมง ดำเนินชีวิตเรียบง่าย สมถะ และซื่อสัตย์จริงใจ สอดคล้อง

กับ วรรณดี สุทธินรากร (2018, 77) กล่าวว่า จังหวัดตราดมีศักยภาพรอบด้านที่สามารถส่งเสริมการขยายตัว

ทางด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดได้ อาทิ ทรัพยากรทางบก ทรัพยากรทางทะเล ซึ่งถือว่าเป็นจุดเด่นในการดึงดูด

นักท่องเที่ยว นอกจากนี้ยังมีร่องรอยทางประวัติศาสตร์ตามสถานที่ต่าง ๆ ที่มีความน่าสนใจพร้อมกับร่องรอย              

การผสมผสานทางวัฒนธรรมที่ถูกทิ้งไว้ให้กลมกลืนกับบริบทของคนจังหวัดตราดจนกลายเป็นวิถีชีวิตของคนใน

ชุมชน จากการศึกษาสามารถวิเคราะห์และจำแนกอัตลักษณ์ของจังหวัดตราดในบริบทต่าง ๆ ซึ่งจำแนกได้ 4 ด้าน 

คือ 1) บริบทด้านธรรมชาติ 2) บริบทด้านประวัติศาสตร์  3) บริบททางด้านเศรษฐกิจวิถีชีวิต และ 4) บริบท               

ด้านศิลปวัฒนธรรม ซึ่งคล้ายคลึงกับ ปิยะวรรณ ปิ่นแก้ว และคณะ (2560, 242) ที่ทำการศึกษาเอกลักษณ์จังหวัด

นครปฐม และได้ระบุเอกลักษณ์ ภาพลักษณ์ บุคลิกภาพ และองค์ประกอบศิลป์ของจังหวัดนครปฐม ออกเป็น              

4 บริบท อันประกอบไปด้วย บริบททางธรรมชาติ บริบททางสังคม บริบททางเศรษฐกิจ และบริบททางศิลปะและ
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วัฒนธรรม ซึ่งเป็นการกำหนดคุณลักษณะเชิงรูปธรรมและนามธรรมที่มีความสัมพันธ์กับภาพลักษณ์ หรือจุดเด่นที่

สะท้อนให้เห็นลักษณะอันโดดเด่นหรือนำสิ่งที่มีอยู่แล้วทำให้เป็นที่รู ้จักของคนทั่วไปเพื่อการจดจำได้ให้เกิด                

ความประทับใจของบุคคลที่มีความรู้สึกนึกคิดด้านบวกต่อจังหวัดนครปฐม ในขณะเดียวกันก็เกิดประโยชน์ทาง               

การออกแบบสำหรับเป็นแรงบันดาลใจหรือประยุกต์ให้แก่นักออกแบบ ในการนำไปสร้างสรรค์ 

 โดยแนวทางในการออกแบบและพัฒนาเครื ่องประดับอัตลักษณ์ตราด ใช้แนวคิดการออกแบบ

เครื ่องประดับเชิงสร้างสรรค์ ทำการออกแบบโดยมีการกำหนดหลักเกณฑ์หรือเงื ่อนไข (Design Criteria)                    

เพ่ือสร้างสรรค์เครื่องประดับร่วมสมัย ผลการวิจัยทำให้ได้เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมจังหวัดตราดจำนวน 3 ชุด            

ที่นำเสนออัตลักษณ์ตราด  ในมุมมองและแนวคิดที่หลากหลาย เพื่อตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภคกลุ่ม

ต่าง ๆ สอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบในปัจจุบัน โดย พรพิมล พจนาพิมล (2019, 182) กล่าวว่า ความคิด

สร้างสรรค์กับการออกแบบเครื่องประดับเป็นสิ่งที่มาคู่กัน การที่นักออกแบบมีความคิดสร้างสรรค์จะทำให้ผลงาน

นั้นออกมาดูมีคุณค่า ดึงดูดสายตาผู้บริโภค และสอดคล้องกับความต้องการของตลาดจะต้องอาศัยกระบวน               

การทางด้านการออกแบบ  ซึ่งแนวโน้มการออกแบบเครื่องประดับในศตวรรษท่ี 21 จะแปรเปลี่ยนไปตามระยะเวลา 

สภาพแวดล้อม ของสังคม ณ เวลานั้นและจะต้องคำนึงถึงรสนิยมกลุ ่มเป้าหมาย และช่วงวัยเป็นสำคัญ และ                

Bai-hui Gong and Rong Yuan (2017, 58) กล่าวว่า การออกแบบร่วมสมัยภายใต้อิทธิพลของศิลปะและ

วัฒนธรรม จะละทิ้งแนวคิดที่ว่าเครื่องประดับเป็นเพียงสิ่งตกแต่งสวยงามหรือสิ่งแสดงฐานะทางการเงิน แต่จะ

แสดงออกถึงอารมย์และบุคลิกภาพของผู้สวมใส่ โดยการออกแบบเครื่องประดับด้วยแนวคิดใหม่จะแสดงผ่านวัสดุ สี 

เทคนิคงานฝีมือ ฯลฯ ซึ่งนำไปสู่เสียงสะท้อนทางจิตวิญญาณของผู้สวมใส่ เพื่อตอบสนองความต้องการส่วนบุคคล

มากขึ้น  แนวทางการตลาดของเครื่องประดับอัตลักษณ์เชิงวัฒนธรรมท้องถิ่น ผู้วิจัยเห็นว่าควรมุ่งเน้นการตลาด

สำหรับกลุ่มผู้บริโภคแบบเจาะจง (Niche Market) เนื่องจากเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นสินค้าที่มี

เอกลักษณ์ แตกต่างจากสินค้าเครื่องประดับที่พบเห็นโดยทั่วไป ผู้ประกอบการจะต้องให้ความสำคัญในการแสดง

เนื ้อหาเรื ่องราว ไปพร้อม ๆ กับแสดงคุณค่า มูลค่าของชิ ้นงานไปพร้อม ๆ กัน เพื ่อสื ่อสารให้ผู ้บริโภครับรู้                  

การออกแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์เชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นสำหรับเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์นั้น เป็นการสร้างความ

แตกต่างที่ยังคงไว้ซึ่งการเดินตามกระแสความต้องการหลัก ฉะนั้นการออกแบบจะต้องมีลักษณะที่สอดคล้องกับทิศ

ทางการออกแบบที่เป็นแนวทาง ณ เวลานั้น และเติมความพิเศษลงไปในชิ้นงานที่ด้วยอัตลักษณ์เชิงวัฒนธรรม

ท้องถิ่นต่าง ๆ เช่น วัสดุ กระบวนการ ลวดลาย แนวคิด เป็นต้น ส่วนผสมของงานออกแบบระหว่างความเป็น

แนวทางกระแสหลักกับอัตลักษณ์เชิงวัฒนธรรมที่นำมาใช้ มากน้อยขึ ้นอยู ่กับวิจารณญาณของผู ้ออกแบบ                   

หากเอนไปทางกระแสหลักงานออกแบบก็จะมีหน้าตาคล้าย ๆ เดิม แต่หากเอนไปทางอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาก 

ก็อาจจะผลิตลำบากและหาผู้ซื้อยาก จุดนี้ผู้ประกอบการจะต้องคำนึงให้มาก 
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 ผลจากงานวิจัยแสดงให้เห็นถึงแนวทางในการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมจังหวัดตราดจาก

การศึกษาอัตลักษณ์ เอกลักษณ์ของจังหวัด นำไปสู่การออกแบบสร้างสรรค์ เป็นตัวอย่างหนึ่งของการพัฒนา

เครื่องประดับภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ สำหรับนักออกแบบเครื่องประดับ และผู้ประกอบการธุรกิจ

เครื่องประดับ ตลอดจนศิลปินที่สนใจ สามารถนำไปประยุกต์และพัฒนาสู่งานในแบบเฉพาะของแต่ละคนได้ 

 

3. ข้อเสนอแนะ 

จากงานวิจัยสามารถสรุปข้อเสนอแนะ เพื ่อเป็นแนวทางในการพัฒนาการออกแบบเครื ่องประดับ               

เชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด สำหรับการพัฒนาในอนาคตได้ดังนี้ 

1. ข้อเสนอแนะการสร้างสรรค์และโครงงานวิจัย 

เครื ่องประดับเช ิงวัฒนธรรมท้องถิ ่นจังหวัดตราด มุ ่งเน้นในการเพิ ่มขีดความสามารถให้แก่

ผู ้ประกอบการเครื่องประดับในพื้นที่จังหวัดตราดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่มีแรงบันดาลใจจาก

เอกลักษณ์ท้องถิ่น ซึ่งเน้นไปที่การนำเอาเอกลักษณ์ท้องถิ่นมาใช้ประโยชน์ โดยใช้กระบวนการในการสร้างสรรค์

เป็นแนวทาง ซึ่งก่อให้เกิดรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายและเป็นเอกลักษณ์ รูปแบบของผลิตภัณฑ์จะเป็นไปตาม

แนวคิดในการออกแบบและกลุ่มผู้บริโภค รูปแบบสามารถเปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลา จึงไม่มีกฏตายตัวในการสร้าง

รูปแบบผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการหรือวิสาหกิจชุมชนจะต้องรู้จักการนำเสนออัตลักษณ์ต่าง  ๆ ที่สอดรับกับกระแส

ความต้องการของผู้บริโภคในเวลาเดียวกัน มาออกแบบควบคู่ไปกับการพัฒนาความสามารถด้านอื่น ๆ เช่น              

ด้านการผลิต ด้านการจัดจำหน่าย ด้านการสร้างมาตรฐาน เพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภาพสวยงาม มีคุณภาพและ

เป็นที่ยอมรับ 

2. ข้อเสนอแนะเชิงยุทธศาสตร์ 

1) การสร้างกลุ่มเครือข่ายระหว่างผู ้ประกอบการในพื้นที ่ให้เข้มแข็งเป็นเสมือนกลไกสำคัญใน              

การกำหนดราคาซื้อขาย ผู้ประกอบการควรมีการรวมกลุ่มเพื่อให้เกิดพลังในการต่อรอง และสร้างมาตรฐานให้กับ

สินค้า แต่ไม่ควรลอกเลียนแบบงานซึ่งกันและกัน  

2) การสร้างความรู้ เป็นการเพิ่มศักยภาพให้แก่ผู้ประกอบการในพื้นที่ เป็นการเติมเต็มสิ่งที่ขาดและ

พัฒนาสิ่งที่มีอยู่ให้ทันสมัย เนื่องจากผู้ประกอบการในพ้ืนที่ดำเนินกิจการโดยอาศัยเพียงประสบการณ์และความรู้ที่

ตนเองมี ทำให้ไม่เพียงพอต่อการดำเนินธุรกิจในปัจจุบัน การเติมเต็มความรู้ด้านต่าง ๆ  จะต้องอาศัยหน่วยงาน          

ต่าง ๆ  ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน มหาวิทยาลัย ในการเพิ่มพูนองค์ความรู้ แต่เหนือสิ่งอ่ืนใดผู้ประกอบการเองก็จะต้อง

เป็นผู้ที่แสวงหาความรู้ด้วยเช่นกัน 
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3) ควรมีการโปรโมท ประชาสัมพันธ์ ความสำคัญ ความพิเศษของสินค้า และควรมีพื้นที่ถาวร               

ในการจำหน่ายสินค้าเครื่องประดับ รวมไปถึงการแสวงหาช่องทางใหม่ ๆ ในการจัดจำหน่าย เพื่อการเข้าถึงสินค้า           

สร้างความเชื่อม่ัน  และการเข้าใจในคุณภาพของวัตถุดิบ  

3. ข้อเสนอแนะในการนำงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

1) การออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นตราด เป็นแนวทางในการพัฒนาการออกแบบ

เครื่องประดับสำหรับผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดตราด และจังหวัดใกล้เคียง ให้สามารถเรียนรู้และ

ต่อยอดในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ของตนเองในเชิงสร้างสรรค์ให้มีเอกลักษณ์ ไม่ควรยึดติดกับต้นแบบที่

นำเสนอแต่ควรให้ความสำคัญกับวิธีการหรือกลยุทธิ์ในการออกแบบมากกว่า 

2) การออกแบบเครื ่องประดับเช ิงว ัฒนธรรมท้องถิ ่นจังหวัดตราดไม่ได้ม ีร ูปแบบที ่ตายตัว                       

การออกแบบเชิงสร้างสรรค์จะเน้นไปที่กระบวนการคิดที่สร้างสรรค์ ผู้ประกอบการจะต้องเรียนรู้ที่จะนำเสนอสิ่ง

แปลกใหม่ให้แก่ผู ้บริโภค ทั ้งในเรื ่องของรูปแบบ วัสดุ แนวคิด เป็นต้น หากแต่ละผู ้ประกอบการนำเสนอ

เครื่องประดับท่ีมีเอกลักษณ์แตกต่างกัน ก็ยิ่งจะเพ่ิมมูลค่าและเป็นผลดีต่อผู้ประกอบการมากข้ึน 

3) การออกแบบเครื ่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ ่น เป็นการออกแบบสร้างสรรค์ที ่มีรูปแบบ               

การพัฒนาที่หลากหลาย วัสดุเชิงวัฒนธรรมถูกนำมาใช้มากขึ้น ซึ่งก็ถือว่าเป็นผลดีต่อระบบเศรษฐกิจ และการสร้าง

เครือข่ายในการแลกเปลี ่ยนวัสดุซึ ่งกันและกัน เราจะพบเครื ่องประดับที ่ใช้วัสดุเชิงวัฒนธรรม ที ่เกิดจาก                  

ความเชี่ยวชาญของช่างท้องถิ่นด้านต่าง ๆ  เช่น ผ้า ไม้ เครื่องปั้นดินเผา เป็นต้น รวมอยู่ในงานเครื่องประดับ

เหล่านั้น  

4. ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไป 

1) การออกแบบเครื่องประดับเป็นการสร้างสรรค์งานเพ่ือตอบสนองความต้องการของมนุษย์ ทำให้มี

การเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ควรมีการศึกษาความต้องการที่สอดคล้องกับกลุ่มตลาดต่าง ๆ  ตลอดจนพัฒนา

รูปแบบหรือแนวทางวิธีคิดในการออกแบบใหม่ ๆ เพื่อให้เกิดความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ 

2) การออกแบบเครื่องประดับเชิงท้องถิ่นจังหวัดตราดสามารถขยายผล ไปสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์

เชิงท้องถิ่นอื่น ๆ  ได้ หรือนำรูปแบบของการวิจัยไปประยุกต์ใช้กับการพัฒนาเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม ในพื้นที่

อ่ืน ๆ  โดยจะต้องตั้งอยู่บนพื้นฐานของเอกลักษณ์และวิถีของชุมชนเหล่านั้น 

3) การออกแบบควรพัฒนาไปพร้อมกับการตลาดและการสร้างแบรนด์ ผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์เพียง

อย่างเดียวอาจไม่ตอบสนองตลาด ควรมีการพัฒนาแบรนด์สินค้า บรรจุภัณฑ์ ตลอดจนภาพลักษณ์ของร้านค้าควบคู่

ไปด้วย  
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ภาคผนวก ข.  รายนามผู้เชี่ยวชาญและผู้ให้ข้อมูลในงานวิจัย 

รายนามผู้ให้ข้อมูลด้านอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ จังหวัดตราด 

 

ลำดับ ชื่อ – สกุล ตำแหน่ง 

1 นายวันชัย มุกมณี เจ้าของร้านต้นพลอย 

2 นางสาวศิริรัตน์  โชคศิริ เจ้าของร้านหยกมณี 

3 นายฐิติพันธ์  หูวอง ผู้ช่วยเจ้าหน้าที่พิพิธภัณฑ์เมืองอัญมณี  

 

 

รายนามผู้ให้ข้อมูลด้านอัตลักษณ์จังหวัดตราด 

 

ลำดับ ชื่อ – สกุล ตำแหน่ง 

1 รองศาสตราจารย์ ดร.สุรีย์มาศ สุขสิก ผู้อำนวยการสถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัย 

ราชภัฏรำไพพรรณี 

2 อาจารย์อัฐฉญา แพทย์ศาสตร์ คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี 

3 นายปราโมทย์ ดุละลัมพะ นายกองค์การบริหารส่วนตำบลเขาสมิง จังหวัดตราด 

4 ดร.นภาพร เลียดประถม นักวิชาการและช่างภาพอิสระ 

5 อาจารย์สมโภชน์ วาสุกรี ผู้ทรงคุณวุฒิของจังหวัดตราด 

6 นางสาวพัชราพร เต่าทอง เจ้าหน้าที่พิพิธภัณฑสถานเมืองตราด 

7 ดร.สุทธาวัลย์  อ่ิมอุไร นักวิชาการอิสระ 
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รายนามผู้เชี่ยวชาญประเมินองค์ประกอบศิลป์และแบบร่างเครื่องประดับอัตลักษณ์จันทบุรี 

 

ลำดับ ชื่อ – สกุล ตำแหน่ง 

1 รองศาสตราจารย์ ดร. กาญจนา  ชูครุวงค์ อาจารย์ภาควิชาวัสดุศาสตร์ คณะวิทยาศาสตร์ 
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2 รองศาสตราจารย์ วรรณรัตน์  ตั้งเจริญ อาจารย์สาขาวิชาการออกแบบ คณะศิลปกรรม

ศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

3 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สมลักษณ์            

วรรณฤมล กีเยลาโรว่า 

อาจารย์ภาควิชาวิศวะกรรมอุตสาหกรรม คณะ

วิศวกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

4 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ภัทรา  ศรีสุโข อาจารย์สาขาวิชาอัญมณีศาสตร์ คณะเทคโนโลยี

อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี 

5 คุณพ้อง  พรสมิทธิกุล เจ้าของบริษัท บริษัทสมิทธีจิวเวลรี่จำกัด 
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ภาคผนวก ค.  เอกสารรับรองผลการพิจารณาจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 
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ภาคผนวก ง.  รายงานผลการจัดการจัดโครงการอบรมให้แก่ผู้ประกอบการในพื้นที่ 

โครการ การอบรมเชิงปฏิบัติการ 
การพัฒนาเครื่องประดับอัตลักษณ์เชิงท้องถิ่นจังหวัดตราด 

วันที่ 20 พฤษภาคม 2564 
เวลา 9:00 – 16:00 น. 

..................................................................... 
 

1. หลักการและเหตุผล         

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ เป็นอุตสาหกรรมที่มีความสำคัญอยู่ใน 10 อันดับแรกของ สินค้าที่

สร้างมูลค่าและรายได้ให้แก่ประเทศไทยมาตลอด ด้วยความสำคัญของอุตสาหกรรนี้เองทางคณะรัฐมนตรีได้มีมติ

เห็นชอบตามหลักการและสนับสนุนให้ประเทศไทยเป็น“ศูนย์กลางอัญมณีและเครื่องประดับโลก” โดยมุ่งเน้น

มาตรการสนับสนุน 3 มาตรการ คือ 1) มาตรการสนับสนุนให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและ

เครื่องประดับของโลก 2) มาตรการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 

และ 3) มาตรการส่งเสริมด้านการตลาด ซึ่งมาตรการดังกล่าวมีการส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับในมิติต่างๆ อย่างบูรณการและครอบคลุมการออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับก็เป็นหนึ่งใน

มาตรการการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ  

ในปัจจุบันแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นแนวคิดท่ีถูกนำมากล่าวถึงและมีการใช้ประโยชน์ในวงกว้าง ใน

การพัฒนาสินค้าและบริการในอุตสาหกรรมต่างๆ ร่วมไปถึงอุตสาหกรรมเครื่องประดับ พัณณิตา   มิตรภักดี 

(2561) กล่าวว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นระบบเศรษฐกิจที่พ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์ จินตนาการ และไอเดียใหม่ๆ 

ของปัจเจกบุคคล ในการสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ และมีความหมายครอบคลุมทุกกิจกรรมในระบบเศรษฐกิจ 

ทั้งนี้ กิจกรรมดังกล่าวอาจมีองค์ประกอบเชิงวัฒนธรรมหรือไม่มีก็ได้ ซึ ่งจะกว้างกว่าการพัฒนาอุตสาหกรรม

วัฒนธรรม (Cultural Industry) และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) ที่มุ่งเน้นการผันศิลปะและ

วัฒนธรรมให้กลายเป็นอุตสาหกรรมที่ผลิตสินค้าและบริการเชิงวัฒนธรรม และส่งออกผ่านเ ครื่องมือทางสื่อ ซึ่ง

หลายๆ ประเทศได้ใช้เป็นแนวทางในการส่งออกวัฒนธรรมของประเทศไปสู่สากล สอดคล้องกับทิศทางการพัฒนา

ในกลุ ่มอุตสาหกรรมที่เรียกว่า  2nd Wave S-curve ที่ต้องได้รับการปรับปรุงและนำเทคโนโลยีและความคิด

สร้างสรรค์มาใช้เพื่อให้อุตสาหกรรมสามารถเติบโตได้ต่อไป ได้แก่ กลุ่มอุตสาหกรรมแฟชั่น (อุตสาหกรรมสิ่งทอ 

เครื่องหนัง อัญมณีและเครื่องประดับ) และกลุ่มอุตสาหกรรมวัสดุ (อุตสาหกรรมโลหะ อโลหะ ไม้ แก้ว กระจก 
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ปูนซีเมนต์ และเซรามิค) (ฐานเศรษฐกิจ, 2016) ดังนั้น ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจึงต้องมีการปรับตัวและยกระดับ

สินค้าให้เกิดเอกลักษณ์ที่แสดงออกซึ่งอัตลักษณ์ของตนเองให้มากขึ้น โดยใช้วัฒนธรรมไทยหรือวัฒนธรรมท้องถิ่น

เป็นฐานในการออกแบบและพัฒนา สร้างเรื ่องราวและรูปแบบใหม่ ให้เกิดมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ โดย MICE 

Intelligence Center (2019) ได้กล่าวถึง แรงขับเคลื่อนอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยด้วยความ

สร้างสรรค์ ไว้ว่า เอกลักษณ์ของสินค้าและการออกแบบของประเทศไทยคือความประณีตวิจิตรงดงามและความ

ทุ่มเทแรงกายแรงใจของช่างฝีมือไทย ซึ่งจุดเด่นที่กล่าวมาข้างต้นนี้คือสิ่งที่เครื่องจักรในยุคปัจจุบันยังไม่สามารถทำ

ได้ ฝีมือของช่างคนไทยเป็นที่ยอมรับกันอย่างกว้างขวางว่ามีความชำนาญในการเจียระไนเพรชพลอยด้วยเทคนิค

ดั้งเดิมตามท้องถิ่นท่ีตกทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่น ทำให้สินค้าเครื่องประดับทำมือจากไทยเป็นที่ต้องการกันในหมู่นักซื้อ

ขายเพชรและเครื่องประดับทั่วโลก งานหัตถศิลป์จึงถือเป็นปัจจัยหลักของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ

ของไทยที่ได้รับการยอมรับในด้านความละเอียดลออและการออกแบบสินค้าที่งดงาม อีกทั้งเครื่องประดับที่ผลิตใน

แต่ละภาคของประเทศ มีรูปแบบ เอกลักษณ์ และกระบวนการผลิตที่ต่างกันออกไป ซึ่งสะท้อนอัตลักษณ์และ

ประวัติศาสตร์ของแต่ละพ้ืนที่ออกมาบนตัวของเครื่องประดับนั้น ๆ 

แหล่งผลิตอัญมณีของไทยที่สำคัญและเป็นที่รู้จักคือ จัทบุรี และตราด  โดยจังหวัดตราดเป็นแหล่งผลิต

พลอยสีแดงที่มีชื่อเสียงที่เรียกว่า “ทับทิมสยาม” จึงเกิดกิจกรรมการทำเหมืองแร่และการรวมกลุ่มกันในการทำ

กิจการธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับในเวลาต่อมา ผู้ประกอบการมีความสามารถท่ีโดดเด่นในด้านทักษะและความ

ประณีตของฝีมือแรงงาน รวมถึงการมีภูมิปัญญาท้องถิ่นในการเจียระไน โดยใช้อัญมณี (ทับทิม) ที่มีแหล่งกำเนิด

ภายในท้องถิ่นและต่างประเทศมาสร้างสรรค์เครื่องประดับ ส่งผลให้เกิดการแข่งขันกัน เกิดการขายตัดราคา 

ผู้ประกอบการไม่ให้ความสำคัญกับการพัฒนางานออกแบบ ทำให้เครื่องประดับที่ขายมีรูปร่างจำเจ ไม่น่าสนใจ และ

ขาดอัตลักษณ์หรือตัวตนของสินค้า  

ทางสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื ่องประดับแห่งชาติ (องค์กรมหาชน) ร่วมกับนักวิจัยจาก

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ และมหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพรรณี ได้จัดโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการเรื่อง “การ

พัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด” ขึ้นเพื่อเผยแพร่องค์ความรู้และแนวทางในการ

ออกแบบเครื่องประดับที่ใช้เอกลักษณ์วัมณธรรมของจังหวัดตราดเป็นแรงบันดาลใจ เพ่ือให้ผู้ประกอบการธุรกิจอัญ

มณีและเครื่องประดับในจังหวัดตราดและผู้ที่สนใจ ได้เพิ่มพูลทักษะ และพัฒนาศักยภาพของตนเองในการสร้าง

รูปแบบผลิตภัณฑ์สินค้าเครื่องประดับที่มีเอกลักษณ์สะท้อนวัฒนธรรมท้องถิ่น และเป็นส่วนหนึ่งในการสนับสนุน

การพัฒนาอุตสาหกรรมอย่างยั่งยืนด้วยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
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2.  รายละเอียดโครงการ 

 การพัฒนาเครื่องประดับอัตลักษณ์เชิงท้องถิ่นจังหวัดตราด  เป็นโครงการอบรบเชิงปฏิบัติการด้านการ

ออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับ โดยใช้อัตลักษณ์ เอกลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดตราดเป็นแรงบันดาลใจ เพื่อให้

เกิดเอกลักษณ์ให้กับผลิตถัณฑ์เครื่องประดับ โดยเปิดรับสมัครผู้ประกอบการธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับ และ

บุคคลทั่วไปที่สนใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเข้าร่วมอบรม ซึ่งการอบรมใช้ระยะเวลาทั้งสิ้น 2 วัน โดยผู้

อบรมที่เข้าร่วมจะได้มีโอกาสในการพัฒนาแนวคิด นำเสนอไอเดียในการสร้างสรรค์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมอัต

ลักษณ์จังหวัดตราดร่วมกับอาจารย์และทีมนักวิจัยของโครงการ โดยผู้อบรมที่มีผลงานที่ผ่านการคัดเลือก จำนวน 2 

ท่าน จะได้รับการผลิตเป็นผลงานจริง เพื่อจัดแสดงเผยแพร่ในนิทรรศการของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและ

เครื่องประดับ (องค์กรมหาชน) ในลำดับต่อไป 

 

3.  วัตถุประสงค์                                                                                                                                             

 1. เพ่ือพัฒนาศักยภาพทางด้านการออกแบบเครื่องประดับและการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับโดยใช้
ทุนทางวัฒนธรรมเป็นฐานในการพัฒนาให้แก่ผู้ประกอบการ   
 2. เพ่ือคัดสรรผู้ประกอบการที่มีศักยภาพในการสร้างสรรค์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด 
เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับร่วมกับทีมวิจัย 
 3. เพ่ือเผยแพร่องค์ความรู้ทางด้านการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมให้เกิดการใช้ประโยชน์และ
การต่อยอดธุรกิจ 
 

4. เป้าหมาย 

 ผู้ประกอบการธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับในเขตพ้ืนที่ จังหวัดตราด จำนวน 20 ราย   
            
5. การดำเนินโครงการ 

 การอบรมเชิงปฏิบัติการ จัดในรูปแบบออนไลน์ ผ่านระบบ Zoom และถ่ายทอดการอบรมผ่านช่องทาง 
Face book Live ที่ https://www.facebook.com/tradjewelryproject. 
 

6. ระยะเวลาในการดำเนินโครงการ 

  ระหว่างวันที่ 20 พฤษภาคม 2564 
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7. งบประมาณ 

  งบประมาณจากโครงการวิจัย การพัฒนาอัตลักษณืเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด 

จำนวน 20,000 บาท (สองหมื่นบาทถ้วน) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1. ค่าจ้างจัดการประชุมรูปแบบออนไลน์   จำนวน 10,000 บาท 

2. ค่าจ้างวิทยากรบรรยายและผู้ดำเนินรายการ  จำนวน 10,000 บาท  

      รวม 20,000 บาท 

   หมายเหตุ วงเงินจากส่วนของค่าใช้สอยในงบวิจัย 

 

8. วิทยากร 

  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ธนกฤต ใจสุดา   มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
  ดร. พรนารี         ชัยดิเรก   มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
  อาจารย์ สิริวิภา    วิมุกตายน   มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี 
  อาจารย์ วิมลิน   สันตจิต   มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี 
 

9. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

  1. ผู้รับการฝึกอบรม ได้รับความรู้ แนวคิด แนวทาง ในการออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับเชิง
วัฒนธรรมจังหวัดตราด 
  2. ผู้รับการฝึกอบรมสามารถแสดงความคิดสร้างสรรค์ ถ่ายทอดแนวคิด แรงบันดาลใจในการ
ออกแบบเครื่องประดับเชิงวัมนธรรมจังหวัดตราด ในมุมมองของตนเองที่สามารถผลิตได้จริงในเชิงพาณิชย์ 
  3. ผู้รับการฝึกอบรม เกิดเครือข่ายที่ใช้แลกเปลี่ยนความรู้ ประสบการณ์ในการแก้ปัญหาต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องกับการออกแบบเครื่องประดับ และการทำธุรกิจ  
  

10. ผลผลิตของโครงการ 

 จำนวนผู้ประกอบการธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับในเขตพ้ืนที่ จังหวัดตราด จำนวน 20 ราย ได้รับการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการออกแบบ และสามารถพัฒนาเครื่องประดับจากอัตลักษณ์วัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัด
ตราดได้ 
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11. ผลลัพธ์ของโครงการ 

  ผู้ประกอบการธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับในเขตพ้ืนที่ จังหวัดตราด ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้และ

มีผลการประเมินโครงการในภาพรวมอยู่ระดับดี และผู้ประกอบการฯที่เข้าร่วมโครงการ จำนวน 2 ราย ได้รับ

คัดเลือกให้พัฒนาและผลิตเครื่องประดับต้นแบบร่วมกับโครงการวิจัย 

 

12. ผู้รับผิดชอบโครงการ 

  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธนกฤต ใจสุดา สาขาวิชาการออกแบบทัสนศิลป์ ศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรี

นครินทรวิโรฒ  

 

13. ผู้ประสานงานโครงการ 

  นาย สิทธิชัย  เทพรส     โทรศัพท์ 095-1638877 อีเมล์   sittichait@g.swu.ac.th 

  

mailto:sittichait@g.swu.ac.th
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แผนการดำเนนิการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
การพัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด 

อบรมผ่านระบบออนไลน์ 
………………………………………………………………………………………. 

9:00-10:00 น.  ลงทะเบียน รับเอกสารการอบรมออนไลน์ 
 
10:00-10.30 น. - ประธานกล่าวเปิดงาน การดำเนินการอบรมออนไลน์ “การพัฒนาอัตลักษณ์

เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตรา” เพื่ออนุรักษ์และพัฒนาเครื่องประดับ
ไทยเชิงพาณิชย์ 
- แนะนำโครงการวิจัย วิทยากร หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
 

10:30-12:30 น.  - บรรยายเรื่อง แนวโน้มการออกแบบเครื่องประดับปี 2022+  
   โดย ดร. พรนารี         ชัยดิเรก 
   - บรรยายเรื่อง ธุรกิจออนไงน์กับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม  
   โดย อาจารย์สิริวิภา  วิมุกตายน 
 
12:00-13:30 น.  พักเท่ียง/รับประทานอาหาร 
 
13:30-15:30 น.   บรรยายเรื่อง การหยิบอัตลักษณ์มาสร้างเอกลักษณ์ให้เครื่องประดับ 
   โดย ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ธนกฤต ใจสุดา 
   บรรยายเรื่อง การสร้างแรงบันดาลใจในการออกแบบเครื่องประดับ 
   โดย อาจารย์ วิมลิน   สันตจิต 
 
15:30-16:30 น.  ปฏิบัติการค้นหาอัตลักษณ์ การสร้างผังความคิด “Mood board” ค้นคว้า เรียบเรียง

ข้อมูล สรุปข้อมูลที่ใช้ในการออกแบบ ให้แนวคิดกับผู้ประกอบการ นำกลับไปพัฒนาแบบ
ร่างเครื่องประดับ พร้อมส่งกลับมาให้ทางผู้ประสานงานโครงการ เพ่ือดำเนินการให้ทีม
วิจัยคัดเลือกผลงานและพัฒนาสู่ชิ้นงานจริงต่อไป 
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สรุปภาพรวมเนื้อหา 

 เมื่อวันพฤหัสบดี ที่ 20 พฤษภาคม 2564 คุณสุเมธ ประสงค์พงษ์ชัย ผู้อำนวยการสถาบันวิจัยและ
พัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) เป็นประธานเปิดการอบรมเชิงปฏิบัติการ และผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ดร. ธนกฤต  ใจสุดา หัวหน้าโครงการ เป็นผู้กล่าวรายงาน วัตถุประสงค์ของการจัดอบรม            
คุณสิทธิชัย เทพรส เป็นผู้ดำเนินรายการ จัดการบรรยายในรูปแบบออนไลน์ผ่านระบบ Zoom และถ่ายทอดการ
อบรมผ่านระบบ Facebook Live โดยแบ่งเนื้อหาสาระในการบรรยายสรุปได้ดังนี้ 

1. แนวโน้มการออกแบบเครื่องประดับปี 2022+ (บรรยายโดย ดร. พรนารี ชัยดิเรก) สาระสำคัญสรุปได้
ว่า แนวโน้มของการเติบโตของการส่งออกเครื่องประดับในประเทศไทยเติบโตอย่างต่อเนื่อง ตั้งแต่ปี 2015 จนถึง
ปัจจุบัน ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มส่งออกไปยังยุโรป อเมริกา ละติน มักจะอ้างอิงกับความต้องการของตลาด นั้นเป็นเหตุผล
ว่าทำไมเราถึงต้องรับรู้ถึงเทรนด์ของเรื่องประดับในปีต่อ ๆ ไป เพื่อให้เรานั้นรับรู้รูปแบบสินค้าในตลาดโลก แนว
ทางการออกแบบใหม่ ๆ พฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค ความนิยม สีสันและวัสดุ เพื่อเป็นข้อมูลในการลดความ
เสี่ยงและเพิ่มโอกาสในการขาย โดยเทรนด์ในปี 2022 นั้นเทรนด์ที่โดดเด่นสรุปได้ว่า การออกแบบนั้นจะต้อง
คำนึงถึงเทคโนโลยีมากขึ้น ความแตกต่างของมนุษย์โลก ความหลายหลายทางอัตลักษณ์ทางสังคมและวัฒนธรรม
เกี่ยวกับเรื ่องเพศ และทิศทางอนาคตความกลมกลืนของมนุษย์กับเครื่องจักรกล ลักษณะของเครื่องประดับที่
ออกแบบในเทรนด์2022 จะมีลักษณะเด่นด้วยกัน 4 รูปแบบคือ 1.ความเป็นธรรมชาติ การอ้างอิงถึงธรรมชาติ 2.
การออกแบบที่เรียบง่ายเน้นโทนสีขาว เรียบหรูมีเอกลักษณ์ 3. การออกแบบที่เรียบง่ายแต่ทรงพลัง มีความเป็น
unisex เน้นรูปทรงเรขาคณิต 4.สีสันและเอกลักษณ์เครื่องประดับที่หายาก วัสดุทางเลือกตลอดถึงการประยุกต์ใช้
วัสดุที่แตกต่างกัน 

2. ธุรกิจออนไลน์กับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม (บรรยายโดย อาจารย์สิริวิภา วิมุกตายน) สาระสำคัญสรุป
ได้ว่า การทำการตลาดโดยการโปรโมทหรือบริการผ่านสื ่อดิจิทัลสามารถสร้างการมีส่วนร่วมกับผู ้บริโภค                
เพ่ือยอดขายโดยใช้กลยุทธ์ต่างๆโดยธุรกิจออนไลน์สามารถสื่อสาร ให้ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับสินค้าที่เราขาย นำเสนอ
แบรนด์สินค้าของตัวเอง การโต้ตอบลูกค้า ศึกษาและสำรวจการตลาดตามทันเทคโนโลยี รวมถึงการนำเสนอที่ดีมี
สไตล์ของตนเองและยังต้องสม่ำเสมอในการทำการตลาดบนออนไลน์  ซึ่งคือหัวใจสำคัญ อย่างแรกในโลกการขาย
ออนไลน์เราต้องรู้จักสินค้าของตนเองว่าเป็นสินค้าประเภทไหน เน้นขายใคร จุดแข็งของสินค้าเราคืออะไร เราต้อง
หาความแตกต่างในสินค้าให้เจอ ไม่ว่าจะเป็นการออกแบบที่ดี สินค้าท่ีมาจากภูมิปัญญา การเล่าเรื่องราวของสินค้า 
การผลิตสินค้าที่แตกต่างจากร้านคู่แข่ง เหล่านี้เราสามารถมานำเสนอในการขายออนไลน์ได้ทั้งหมด ซึ่งถ้าต้องการ
ประสบความสำเร็จในการขายออนไลน์ เราจำเป็นต้องมีคอนเทนต์ที่ดี ภาพถ่ายสินค้าที่มีคุณภาพ 

3. การหยิบอัตลักษณ์มาสร้างเอกลักษณ์ให้เครื่องประดับ (บรรยายโดย ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ธนกฤต 
ใจสุดา) สาระสำคัญสรุปได้ว่า ทุนทางวัฒนธรรมมีด้วยกัน 2 ประเภท คือ แบบจับต้องได้ และจับต้องไม่ได้ ทุนทาง
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วัฒนธรรมเป็นเสมือนสมบัติที่เราจะนำไปใช้ประโยชน์หรือเอกลักษณ์ที่ใส่ลงไปในผลิตภัณฑ์ สินค้า บริการ สถานที่ 
สภาพแวดล้อม การตกแต่งสถานที่ การสื ่อสาร เป็นต้น การสร้างเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ด้วยวัฒนธรรม คือ         
การออกแบบผลิตภัณฑ์แบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การแปรรูปทุนทางวัฒนธรรมเป็นสินค้า การใส่เรื่องราว ลวดลาย 
โทนสี ในส่วนของเครื่องประดับที่มีแรงบันดาลใจจากทุนทางวัฒนธรรมจะสะท้อนตัวตนผ่านรูปแบบและวัสดุ             
การออกแบบจากศิลปะ สถาปัตยกรรม งานหัตถกรรม การใช้สัญลักษณ์ต่าง ๆ บวกกับโทนสี องค์ประกอบของเส้น
ในการออกแบบ เพิ่มความคิดสร้างสรรค์ลงไปจากวัสดุ จากกระบวนการผลิต ลวดลายรูปทรง แนวคิดความเชื่อ          
ในเรื่องต่าง ๆ ของวัฒนธรรมนั้น ๆ ขั้นตอนในการออกแบบจากทุนทางวัฒนธรรมจะเริ่มต้นด้วยการศึกษาสืบค้น
ข้อมูล การวิเคราะห์เอกลักษณ์ กำหนดแนวทางการออกแบบ การจัดองค์ประกอบ การเลือกใช้วัสดุ จนถึงการ
คัดเลือกแบบ พัฒนาแบบ และสุดท้ายการผลิตชิ้นงาน  อัตลักษณ์ตราดที่ผู้วิจัยนำมาออกแบบเริ่มจากการวิเคราะห์
คำขวัญของจังหวัด สอบถามผู้เชี่ยวชาญ ลงพื้นที่เก็บข้อมูล ซึ่งได้วิเคราะห์ข้อมูลออกมาเป็น 4 บริบท 1.บริบท
ธรรมชาติ 2.บริบทประวัติศาสตร์ 3.บริบทสังคมวิถีช ีว ิต 4.บริบทศิลปะวัฒนธรรม นำไปสู ่การออกแบบ
เครื่องประดับจากอัตลักษณ์ตราด ได้ทั้ง 3 รูปแบบ โดยมีแนวคิดที่โด่ดเด่นแตกต่างกันออกไป โดยแบบที่ 1 ได้นำ
รูปทรงของหลังคาอุโบสถวัดบุปผารามและรูปทรงของงอบผสมผสานกับลวดลายของน้ำที่สื่อถือทะเลและพลอย
ทับทิมที่สื่อถึงพระอาทิตย์ขึ้นในภาคตะวันออก รูปแบบที่ 2 การออกแบบจะเน้นโครงสร้างงานหัตถกรรมงอบ และ
ลวดลายสะพานวัดใจชุมชนบ้านน้ำเชี่ยว รวมถึงเพ่ิมวัสดุไม้กฤษณาลงไปในงานออกเครื่องประดับด้วย 3.รูปแบบที่ 
3 เป็นการเน้นเรื่องราวของเกาะช้างและทะเล 

4. การสร้างแรงบันดาลใจในการออกแบบเครื ่องประดับ  (บรรยายโดย อาจารย์ว ิมลิน สันตจิต ) 
สาระสำคัญสรุปได้ว่า Mood board เป็นเสมือนตัวรวบรวมความคิด ไอเดียสร้างสรรค์ต่าง ๆ มาอยู่ด้วยกันใน
กระดานแผ่นเดียว เพื่อสร้างแรงบันดาลใจในการออกแบบก่อนเริ่มต้นทำงานจริง การรวมรูปภาพ ข้อความ วัสดุ 
โทนสี กลุ่มเป้าหมาย อารมณ์ของงาน มีประโยชน์ช่วยรวบรวมแนวทางไอเดียของนักออกแบบ ช่วยในเรื่องการ
นำเสนอ การจัดเรียงความคิด ช่วยอธิบายเรื่องราวในงานออกแบบ สิ่งที่นักออกแบบต้องมีในการทำ Mood 
board คือ ภาพที่สามารถสื่อความหมายได้ดีให้อารมณ์ความรู้สึกที่สื่อความหมายไปสู่การออกแบบ ภาพแต่ละ
ภาพต้องบอกถึงทิศทางการออกแบบ ให้ความหมายสื่อสารอารณ์ได้ รวมถึงการหาโทนสีของงานที่ อาจจะมาจาก
ภาพที่เราหามาหรือโทนสีที่เราหนดเอง กลุ่มเป้าหมายที่เป็นลูกค้าของเรา จากนั้นนำมาจัดเรียงเพ่ือหาไอเดียใหม่ ๆ
บนกระดาน Mood board และสามารถเพิ่มการใส่ตัวอักษรเพื่ออธิบายให้ Mood board มีความเข้าใจง่ายยิ่งขึ้น 
สุดท้ายนำข้อมูลทั้งหมดเหล่านี้มาจัดองค์ประกอบให้อยู่ในหนึ่งหน้ากระดาษให้สวยงาม เพื่อเป็นทิศทางและ
แนวทางในการออกแบบเครื่องประดับต่อไป 
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ผลการดำเนินงาน 

1. ผลการดำเนินงานในภาพรวม 

 1) เชิงปริมาณ จำนวนผู้ประกอบการธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับในเขตพ้ืนที่ จังหวัดตราด ที่คาดไว้ 
จำนวน 20 ราย แต่มีผู้สนใจเข้าร่วมโครงการ จำนวน 40 ราย (จากผู้ลงทะเบียนในระบบ) 
 

รายนามผู้เข้าร่วมโครงการ

ลำดับ ชื่อ – สกุล 

1 สุทธญาณ์ อัดแป 
2 รัศม์ฑิรา ธนัตถ์คุณาพงศ์ 

3 ศุภณัฐ จีระดิษฐ์ 

4 วรกานต์ ช่วงสูงเนิน 
5 สุติมา หัตถกรรม 
6 สาธิกา นามผล 
7 ธนภรณ์ วัชฤทธิ ์
8 อนัญญา โรจนภานุกร 
9 มิกิ คาวาโน 
10 ภัทรียา เจริญสุข 
11 วราพร สีสาวแห 
12 อารีรัตน์ มาสุข 
13 ฐิติพันธ์ หูวอง 
14 รัชฎาภรณ์ วงศ์ชมภ ู
15 พิมพิศา เลิศทัศนวงศ์ 
16 รสริน วิรัญโท 
17 Phenphan keyoonraphan 
18 สิรพิชญ์ แสงมณี 
19 กษิดิศ อุตตะมะ 
20 วันชัย มุกมณี 

ลำดับ ชื่อ – สกุล 
21 บุญสิตา จูมอญ 
22 ศิริรัตน์ โชคศิริ 
23 สุดารัตน์ ขันทอง 
24 วีระญา พลอยนุช 
25 พิชญา ประเสริฐกุล 
26 ปิยศรี แจ่มใส 
27 ศดานันท์ โล่ห์อมรปักษิณ 
28 ปิยฉัตร เชาว์มานะเดช 
29 ณัฐภัทร ภักดีวิทยากุล 
30 อัฐภิญญา เชตะมี 
31 เมธี ภักดิ์เจริญ 
32 ดีน ชัยตันติพงศ์ 
33 ปริญ อังศุเศรณี 
34 สุกัญญา เกี้ยวสุนทร 
35 ชุติกาญจน์ วรารักษพงศ์ 
36 วิเชียร ตั้งปัญญาพินิจ 
37 สุภาวดี เสียงใส 
38 อธิชา ชูชื่น 
39 pearwa pocharoen 
40 Titapa Tungpowwattana 
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2) เชิงคุณภาพ ความพึงพอใจของผู้ร่วมกิจกรรมที่มีต่อการจัดโครงการฯในภาพรวมอยู่ในระดับดี  
วิธีการประเมินผล  
1. ทำการประเมินความพึงพอใจของผู้ร่วมโครงการ โดยใช้แบบประเมิน 
 

2. ผลประเมินโครงการ 

 ผลการประเมินการจัดโครงการจากผู้เข้าร่วมโครงการ “การพัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม
ท้องถิ่นจังหวัดตราด ซึ่งจัดในรูปแบบออนไลน์ วันที่ 20 พฤษภาคม 2564 จากผู้เข้าร่วม 40 คน มีผู้ตอบ
แบบสอบถาม 33 คน โดยการปประเมินผลการจัดโครงการในภาพรวม มีผลการประเมินความพึงพอใจ อยู่ในระดับ
พึงพอใจมาก และมีผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจต่อการจัดโครงการฯด้านต่าง ๆ  ดังนี้ 

1. โครงการอบรมเป็นประโยชน์กับการพัฒนาธุรกิจของท่าน มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมากที่สุด  
2. หัวข้อการอบรมมีความน่าสนใจ สอดคล้องกับความต้องการของท่าน  มีระดับความพึงพอใจอยู ่ที่          

พึงพอใจมาก  
3. วิทยากรบรรยายมีความรู้ความสามารถ มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมาก  
4. ความรู้ที่ได้สามารถนำไปต่อยอดได้ มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมากที่สุด  
5. ระยะเวลาในการจัดอบรมมีความเหมาะสม มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมาก  
6. รูปแบบการจัดอบรมมีความเหมาะสมกับโครงการและสถานการณ์ มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจ

ปานกลาง  
7. การรับข้อมูลข่าวสารและการติดต่อ มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมาก  
8. ความพึงพอใจต่อภาพรวมของการจัดโครงการฯ มีระดับความพึงพอใจอยู่ที่ พึงพอใจมาก 

จากการการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดโครงการฯมีข้อเสนอแนะดังนี้ 1) อยากให้จัดในรูปแบบปกติ
ไม่ใช่ออนไลน์ 2) อยากให้ช่วยเรื่องช่องทางการขาย 3) อยากให้มีความต่อเนื่อง และ 4) รู้สึกคล้ายๆกับที่เคยจัดไป 
 
 สรุปผลการดำเนินการ  

โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ เรื ่อง “การพัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัด
ตราด” เป็นส่วนหนึ่งของโครงการวิจัย เรื่อง การพัฒนาอัตลักษณ์เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด” 
จัดการอบรมในรูปแบบออนไลน์ ณ วันที่ 20 พฤษภาคม 2564 ซึ่งกิจกรรมการอบรมประกอบด้วยการเผยแพร่
ความรู้แนวทางการออกแบบเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม และการนำเสนอแบบร่างเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรม
ตราด ซึ่งมีผู ้เข้าร่วมอบรม จำนวน 40 ราย โดยผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการจะได้รับการพัฒนาแบบร่าง
เครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมในรูปแบบเฉพาะตามแนวคิดของตนเอง ซึ่งผลจากการประเมินโครงการอบรม พบว่า  
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และมีการคัดเลือกแบบร่างจากผู้ที่เข้าร่วมกิจกรรมเพื่อนำไปสู่การผลิตเป็นชิ้นงานจริง จำนวน 2 ราย ซึ่งเกณฑ์ใน
การคัดเลือกผู้ประกอบการเข้าร่วมการวิจัยและผลิตชิ้นงานเครื่องประดับต้นแบบ ดังนี้ 

1) ผู้ประกอบการจะต้องเข้าร่วมโครงการอบรมออนไลน์ตลอดระยะเวลาการอบรม ทั้ง 4 หัวเรื่อง 
2) ผู ้ประกอบการจะต้องพัฒนาแบบร่างภายใต้แนวคิดการพัฒนาเครื ่องประดับเชิงวัฒนธรรม              

อัตลักษณ์ตราดตามแนวทางของการวิจัย 
3)  ผู้ประกอบการณ์จะต้องส่งแบบร่างเครื่องประดับพร้อมแนวคิดในการออกแบบเข้าร่วมคัดเลือก

ภายในระยะเวลาที่กำหนด 
4) ผู้ประกอบการต้องมีภูมิลำเนา หรือมีท่ีตั้งสถานประกอบการในจังหวัดตราด 
5) ผู้ประกอบการต้องยอมรับที่จะให้ผลงานตกเป็นลิขสิทธิ์ของผู้ให้ทุนและยินยอมให้นำผลงานไป

เผยแพร่ 
 

   
 

ภาพประกอบ  การประกาศผลผู้ประกอบการที่ได้รับการคัดเลือกร่วมผลิตชิ้นงานต้นแบบ 
 

 ผู้ประกอบการที่ผ่านการคัดเลือกให้ร่วมผลิตชิ้นงานเครื่องประดับ คือ  
 1) คุณศิริรัตน์ โชคศิริ (ร้านหยกมณี) ชื่อผลงาน Blend culture  ได้แนวคิดการออกแบบจากเรื่องราว           
ใช้สัญลักษณ์ต่าง ๆ ของจังหวัดตราดเป็นตัวแทน นำมาผสมผสานเป็นลวดลาย ที่บอกเล่าเรื่องราว โดยออกแบบให้
สอดคล้องกับ กระแสการออกแบบเครื ่องประดับ ปี 2022 แนวทาง The Traveler : The Cross-Cultural 
Blending 
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ภาพประกอบ  แบบร่างเครื่องประดับและแนวคิดการออกแบบเครื่องประดับ ผลงานจากร้านหยกมณี  
 

 2) คุณวันชัย มุกมณี (ร้านต้นพลอย) ชื่อผลงาน Flower of trat  ได้แนวคิดมาจากลายดอกไม้วัด           
บุปผารามซึ่งเป็นวัดที่เก่าแก่มากที่สุดในตราด เป็นวัดที่มีประวัติศาสตร์อันยาวนาน โดยสร้างสรรค์ให้ดอกไม้ในงาน
จิตกรรมกลับมามีชีวิตอีกครั้ง โดยออกแบบให้สอดคล้องกับ กระแสการออกแบบเครื่องประดับ ปี 2022 แนวทาง 
Artsy Nature : Fanciful Flora and Fauna 
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ภาพประกอบ  แบบร่างเครื่องประดับและแนวคิดการออกแบบเครื่องประดับ ผลงานจากร้านต้นพลอย 
 

ผลจากงานวิจัยแสดงให้เห็นถึงแนวทางในการออกแบบเครื ่องประดับเชิงวัฒนธรรม  จากการศึกษา          
อัตลักษณ์ เอกลักษณ์ของจังหวัด นำไปสู่การออกแบบสร้างสรรค์ เป็นตัวอย่างหนึ่งของการพัฒนาเครื่องประดับ
ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ สำหรับนักออกแบบเครื่องประดับ และผู้ประกอบการธุรกิจเครื่องประดับ 
ตลอดจนศิลปินที่สนใจ สามารถนำไปประยุกต์และพัฒนาสู่งานในแบบเฉพาะของแต่ละคนได้  
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3. เอกสารประชาสัมพันธ์ 

   

 

ภาพประกอบ  โปสเตอร์ประชาสัมพันธ์โครงการฯ และกำหนดการ 
 

  
 

ภาพประกอบ  การประชาสัมพันธ์โครงการโดย สวท.ตราด และข่าวการจัดกิจกรรม 
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4. ประมวลภาพการจัดอบรม 

 

ภาพประกอบ พิธีกรดำเนินรายการ 

 

ภาพประกอบ ประธานกล่าวเปิดงานและผู้ร่วมโครงการ 
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ภาพประกอบ การบรรยายขัวข้อ แนวโน้มการออกแบบเครื่องประดับ ปี 2022+ โดย ดร.พรนารี  ชัยดิเรก 

 

 

 

ภาพประกอบ การบรรยายขัวข้อ การสร้างแรงบันดาลใจในการออกแบบเครื่องประดับ โดย อ.วิมลิน สันตจิต 
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ภาพประกอบ การบรรยายขัวข้อ ธุรกิจออนไลน์กับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม โดย อ.สิรวิิภา วิมุกตายน 

     

  
ภาพประกอบ ผลงานของคุณ ศิริรัตน์ โชคศิริ ภาพประกอบ ผลงานของคุณ วันชัย มุกมณี 
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ภาพประกอบ ผลงานของคุณ สุทธญาณ์  อัดแป ภาพประกอบ ผลงานของคุณ ศดานันท์ โล่ห์อมร

ปักษิณ 

 

 

ภาพประกอบ ผลงานของคุณ วราพร สีสาวแห  
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ภาคผนวก จ.  สูจิบัตร 
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ภาคผนวก ฉ. แบบร่างและภาพชิ้นงานเครื่องประดับต้นแบบ 

 

 

ผลงานเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด ชื่อผลงาน Amazing Trat 
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แบบร่างเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด ชื่อผลงาน Amazing Trat 
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ผลงานเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด ชื่อผลงาน Blead culture โดยรา้น หยกมณี 
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แบบร่างเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด ชื่อผลงาน Blead culture โดยร้าน หยกมณี 
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ผลงานเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด ชื่อผลงาน Flower of Trat  โดยร้าน ต้นพลอย 
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แบบร่างเครื่องประดับเชิงวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดตราด ชื่อผลงาน Flower of Trat  โดยร้าน ต้นพลอย 
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ภาคผนวก ช. การคำนวณต้นทุนการผลิตต้นแบบ 

 

งานวิจัยนี้ได้สร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบเครื่องประดับอัตลักษณ์จังหวัดตราด จำนวน 3 เซต ประกอบไปด้วย 
เครื่องประดับอัตลักษณ์ตราดที่ออกแบบโดยทีมวิจัย จำนวน 1 เซต เครื่องประดับอัตลักษณ์ตราดที่ออกแบบโดย
ร้านหยกมณี จำนวน 1 เซต และเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราดที่ออกแบบโดยร้านต้นพลอย จำนวน 1 เซต ซ่ึง
ค่าใช้จ่ายในการผลิตหรือที่เรียกว่า “ต้นทุน” ดังนี้ 

1) ต้นทุนการผลิตชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราดที่ออกแบบโดยทีมวิจัย 
 

ชิ้นงานสร้อยคอ รายละเอียดการผลิต หน่วย ราคา 

 

1. ค่าขึ้นต้นแบบด้วยคอมพิวเตอร ์ 1 1,500 
2. ค่าทำพิมพ์ 1 1,500 
3. ค่าหล่อโลหะ 1 700 
4. ค่าโลหะ (เนื้อเงิน) 160 g 4,000 
4. ค่าประกอบ 1 600 
5. ค่าฝัง 1 300 
6. ค่าขัดชุบ 1 2,200 
7. ค่าอัญมณ ี 10 cts 5,500 
8. ค่าวัสดุ(ไม้กฤษณา) 5 ช้ิน 1,800 
9. ค่าขึ้นรูปสร้อยคอด้วยกระบวนการ
ถัก/สาน 

1 7,000 

รวม 22,100 
ชิ้นงานกำไลข้อมือ รายละเอียดการผลิต หน่วย ราคา 

 

1. ค่าขึ้นต้นแบบด้วยคอมพิวเตอร ์ 1 800 
2. ค่าทำพิมพ์ 1 800 
3. ค่าหล่อโลหะ 1 500 
4. ค่าโลหะ (เนื้อเงิน) 66 g 1,650 
4. ค่าประกอบ 1 300 
5. ค่าฝัง 1 150 
6. ค่าขัดชุบ 1 800 
7. ค่าอัญมณ ี 7.5 cts 3,750 
8. ค่าวัสดุ(ไม้กฤษณา) 5 ช้ิน 800 
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 9. ค่าขึ้นรูปกำไลด้วยกระบวนการถัก/
สาน 

1 3,000 

รวม 12,550 

 

ชุดเคร่ืองประดับ รายละเอียด หน่วย ราคา 

 

1. ค่าผลิตสร้อยคอ 1 22,100 
2. ค่าผลิตกำไล 1 12,550 
3. ค่าดำเนินการ 1 700 

รวม 35,350 
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2) ต้นทุนการผลิตชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราดที่ออกแบบโดยร้านหยกมณี 
 

ชิ้นงานจี ้ รายละเอียดการผลิต หน่วย ราคา 

 

1. ค่าขึ้นต้นแบบด้วยมือ 1 5,500 
2. ค่าทำพิมพ์ 1 3,500 
3. ค่าหล่อโลหะ 1 700 
4. ค่าโลหะ (เนื้อเงิน) 30 g 750 
4. ค่าประกอบ 1 1,500 
5. ค่าฝัง 1 850 
6. ค่าขัดชุบ 1 1,200 
7. ค่าอัญมณ ี 6 cts 4,500 
8. ค่าลงยา 1 300 
9. ค่าไข่มุก 1 500 

รวม 19,300 
ชิ้นงานต่างหู (2ชิน้) รายละเอียดการผลิต หน่วย ราคา 

 

1. ค่าขึ้นต้นแบบด้วยมือ 1 1,500 
2. ค่าทำพิมพ์ 1 1,000 
3. ค่าหล่อโลหะ 1 700 
4. ค่าโลหะ (เนื้อเงิน) 22 g 550 
5. ค่าประกอบ 1 1,000 
6. ค่าฝัง 1 850 
7. ค่าขัดชุบ 1 1,200 
8. ค่าอัญมณ ี 6.5 cts 4,500 
9. ค่าลงยา 2 300 
10. ค่าไข่มุก 2 600 

รวม 12,200 
ชิ้นงานเข็มกลัด รายละเอียดการผลิต หน่วย ราคา 

 

1. ค่าหล่อโลหะ 1 200 
2. ค่าโลหะ (เนื้อเงิน) 8 g 200 
3. ค่าประกอบ 1 200 
4. ค่าฝัง 1 300 
5. ค่าขัดชุบ 1 350 
6. ค่าอัญมณ ี 3.5 cts 1,200 
7. ค่าลงยา 1 100 
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8. ค่าไข่มุก 1 300 
รวม 2,950 

 
ชุดเคร่ืองประดับ รายละเอียด หน่วย ราคา 

 

1. ค่าผลิตจี ้ 1 19,300 
2. ค่าผลิตต่างห ู 1 12,200 
3. ค่าผลิตเข็มกลดั 1 2,950 
4. ค่าดำเนินการ 1 700 

รวม 35,050 
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3) ต้นทุนการผลิตชิ้นงานเครื่องประดับอัตลักษณ์ตราดที่ออกแบบโดยร้านต้นพลอย 

ชิ้นงานจี ้ รายละเอียดการผลิต หน่วย ราคา 

 

1. ค่าขึ้นต้นแบบด้วยมือ 1 7,500 
2. ค่าทำพิมพ์ 1 3,500 
3. ค่าหล่อโลหะ 1 700 
4. ค่าโลหะ (เนื้อเงิน) 57 g 1,450 
5. ค่าประกอบ 1 2,500 
6. ค่าฝัง 1 3,500 
7. ค่าขัดชุบ 1 1,700 
8. ค่าอัญมณ ี 12.5 cts 5,300 

รวม 26,150 

ชิ้นงานต่างหู (1ชิน้) รายละเอียดการผลิต หน่วย ราคา 

 

1. ค่าขึ้นต้นแบบด้วยมือ 1 1,800 
2. ค่าหล่อโลหะ 1 700 
3. ค่าโลหะ (เนื้อเงิน) 10 g 250 
4. ค่าประกอบ 1 1,000 
5. ค่าฝัง 1 1,200 
6. ค่าขัดชุบ 1 1,000 
7. ค่าอัญมณ ี  5 cts 2,100 

รวม 8,050 

ชิ้นงานกำไล รายละเอียดการผลิต หน่วย ราคา 

 

1. ค่าขึ้นต้นแบบด้วยมือ 1 2,500 
2. ค่าหล่อโลหะ 1 700 
3. ค่าโลหะ (เนื้อเงิน) 34 g 850 
4. ค่าประกอบ 1 1,500 
5. ค่าฝัง 1 2,000 
6. ค่าขัดชุบ 1 1,200 
7. ค่าอัญมณ ี  8 cts 2,250 

รวม 11,000 



181 
 

 

ชุดเคร่ืองประดับ รายละเอียด หน่วย ราคา 

 

1. ค่าผลิตสร้อย 1 25,850 
2. ค่าผลิตต่างห ู 1 8,050 
3. ค่าผลิตกำไล 1 11,000 
4. ค่าดำเนินการ 1 700 

รวมต้นทุน 46,100 
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กล่องบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ 

ลักษณะบรรจุภัณฑ ์ รายละเอียด หน่วย ราคา 

 

 

กล่องเคร่ืองประดับบุผ้าไหม 
ขนาด 24x34 cm. พร้อมฐานยึด
ชิ้นงาน ที่สามารถปรับเป็นฐาน
สำหรับตั้งโชว์ได ้

3 700 

รวม 2,100 
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ประวัติย่อของผู้วิจัย 

 

ชื่อ-สกุล นายธนกฤต  ใจสุดา 

ตำแหน่ง ผู้ช่วยศาสตราจารย์  
สถานทีติ่ดต่อ คณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 114 สุขุมวิท 23 กรุงเทพ 10110 
ตำแหน่งและประวัติการทำงาน 

 พ.ศ. 2556 นักออกแบบเครื่องประดับ บริษัท เจ.วี. คอนโทร จำกัด  จังหวัด

กรุงเทพมหานคร 

 พ.ศ. 2557 อาจารย์ประจำหลักสตูรการออกแบบ คณะอัญมณีศาสตร์และประยกุต์ศิลป์ 

มหาวิทยาลยัราชภฏัรำไพพรรณี จงัหวัดจันทบุร ี

 พ.ศ. 2561-ปัจจุบัน อาจารย์ประจำสาขาวิชาการออกแบบทัศนศิลป์ คณะศลิปกรรมศาสตร์ 

มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ  จงัหวัดกรุงเทพมหานคร 
ประวัติการศึกษา 

 พ.ศ.2550 ศิลปกรรมศาสตรบัญฑติ (ศิลปะเครื่องประดับ) เกยีรตินยิมอันดับ1 
มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 

 พ.ศ.2556 ศิลปกรรมศาสตรมหาบญัฑิต (นวตักรรมการออกแบบ)  
  มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
 พ.ศ.2562 ปรัชญาดุษฏีบณัฑติ (ทัศนศิลป์และการออกแบบ) 
  มหาวิทยาลยับูรพา 
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ประวัติย่อของผูร้่วมวิจยั 

 

ชื่อ-สกุล นางสาววิมลิน  สันตจิต 

ตำแหน่ง อาจารย ์

สถานที่อยู่ปจัจุบนั คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏรำไพพรรณี 
 41 หมู่ 5 ถนนสุขุมวิท อำเภอเมอืงจันทบุรี จันทบุรี 22000 
ตำแหน่งและประวัติการทำงาน 

 พ.ศ. 2562 - 2563 Harmonique Jewelry 
 พ.ศ. 2563 - ปัจจุบัน อาจารย์ประจำสาขาวิชาการออกแบบผลติภณัฑ์ คณะเทคโนโลยี

อุตสาหกรรม มหาวิทยาลยัราชภฏัรำไพพรรณี จังหวัดจันทบุร ี
ประวัติการศึกษา 

 พ.ศ.2554 ศิลปกรรมศาสตรบัญฑติ (ศิลปะเครื่องประดับ) 
  มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
 พ.ศ.2562 ครุศาสตร์อุตสาหกรรมมหาบญัฑติ (เทคโนโลยีการออกแบบอุตสาหกรรม) 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจา้คุณทหารลาดกระบัง 

 


	Cover
	Abstract
	Chapter 1
	Chapter 2
	Chapter 3
	Chapter 4
	Chapter 5
	Bibliography
	Appendix
	Vitae

